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Amikor mesés illatokrol van szo, a Surf mososzerek egy Uj vilagot tarnak elénk. A Surf termékei nemcsak
hatékonyan tisztitanak, de hasznalatuk segitségével a ruhak sokaig hordozzak a frissesség illatat.
Elérheto folyékony mosodszer, mosopor és kapszula formajaban, 4 mosastol 60 mosasig.

Fedezze fel a Surf mososzerek egyedi illatkombinacioit!
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ITSI'.'lszkeséggeI
Kérem, lapozzon vissza egy pillanatra a
boritéral Igen, tudom, hogy most is na-
gyon szép partneri hirdetést taldl rajta. De
most egy masodpercre a Trade magazin
logdjdra kellene nézni. Lat valami kilonb-
séget a korabbiakhoz képest? ... Igen,
nagyon buszkén mondjuk el magunk-
rol, hogy idén a Trade magazin elnyerte
a Business Superbrands cimet!

Sok minden tortént az elmult 10 évben, sok mindenre vagyunk
blszkék, és persze voltak nehéz napok a mi életlinkben is. De
arra feltétlen buszke vagyok, hogy csapatunk torzsét ma is
ugyanazok a kollégék alkotjdk. Hogy a céljaink és a fokuszunk
nem valtozott az elmult idében. Hogy egységet alkotva pro-
baljuk hénaprol honapra a téltink telhetd legjobbat nydjtani,
és nem engediink a sajat magunktdl elvart szinvonalbol. Es ez
a jovében sem fog valtoznil

Es hogy még két masik dologra is biiszke legyek: a mostani
szamban ismét publikéljuk az FMCG kiskereskedelmi Toplistat.
Es majd latni fogjak, hogy egyre kevesebb becsléssel dolgo-
zunk. Nagy koszonet jar érte Partnereinknek, hogy segitenek a
toplistat minél pontosabb adatokkal megtolteni, hiszen a kovet-
kezé egy évben sokan sokszor fogjak hasznalni Természetesen
a korabbiakhoz hasonldan az idei is elérhetd és letolthetd a
www.trademagazin hu oldalarol.

De nem hagyhatom ki, hogy ne hivjam fel a figyelmet és egy-
uttal ne hivjam meg minden Olvasénkat az idei Business Days
konferenciara. Mar javaban szervezzik az idei nagyvizitet, hiszen
szeptember 27-30. kozott a Tények és vények konferencidra
varjuk Ont is Tapolcan! A programeldzetest e szamunk 16-17
oldaldn taldlja.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté
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% Proudly

Please take another look at the cover page. Yes, once again you can see another really
nice advertisement there. But you can also see something else on the Trade magazin
logo. Has anything changed? Yes, it has. We are very proud to announce that this year
Trade magazin earned the Business Superbrand recognition!
Many things happened in the last 10 years, we are proud of many things and we had
to get through hard times. | am probably most proud of the facts that the core of our
team has been the same, that our goals and focus hasn't changed, that we have been
standing united and trying to give our best month after month, without making com-
promises. We will continue to do so, | can promise that!
There are two more things | can be proud of: in the present issue we once again publish
the ranking of FMCG retailers, and as you can see we need to use fewer estimations
than before. We have to say thank you to our partners for this, because it is them
who provide the data for preparing the list - it is very important to work with ac-
curate date as many people will use this ranking many times in the next 12 months.
Just like in former years, this year’s list can also be read at and downloaded from www.
trademagazin.hu.
Let me grab the occasion to invite our readers to our Business Days conference. We are
already busy organising this year’s ‘ward round, which will be called Facts and Prescrip-
tions, and will take place between 27 and 30 September in Tapolca. You can read the
preliminary programme on pages 16 and 17 of our magazine.
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Adiszkont csatorna tovabb erdsitette pozicijat 2015-ben

Kiskereskedelmi csatornak piaci részesedése értékben

A szakértOk elemzései sze-
rint a vilaggazdasagot tekint-
ve 2015-ben 3 szazalék felet-
ti volt a GDP-novekedés. Az
elemzék a kovetkezd évekre is
hasonld mértékli novekedést
varnak. A GDP névekedésében
nagyon fontos szerepet jatszik
afogyasztas, melynek fellendi-
|ése szinte minden orszagban a
GDP-novekedéshez képest ma-
gasabb titem{i volt 2015-ben, és
2016-ra ugyanez varhatd.

Biiszkeséggel
E!‘;Nﬁq’\[ki,.‘,.-vélemény:

A technoldgia tényleg mindent
atin?

Ujraosztas, vagy maradnak
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Felelds kiado és foszerkesztd:
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- hermann.zsuzsanna@trademagazinhu
Telefon: (30) 527-2852

Foszerkesztd-helyettes:
Szalai Laszlo
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A funkcionalis élelmiszerek olyan
taplalékok, amelyek egészségveé-
dé vagy betegségmegel6z6 jel-
lemzdkkel rendelkeznek. Ezen
termékek piaca egyre Osszetet-
tebb, a fogyasztdi igények egyre
szélesebbek, tobbrétliek, amely-
nek oka egyértelmUen az eduka-
cio er6sodésre vezethet vissza.

Husz éve okos megoldas
a Penny Market

Fontos a kornyezetvédelem

Rossmann: terjeszkedés,
modernizalddas, egyediség
BOvUI6 histizem és
aruhaz-modernizacio

a SPAR-ndl

A jov6 Utjan halad a Tesco
Eurdpaban dobogds helyen
Elelmiszervasérlasi trendek
Magyarorszagon és a régiéban
Eletstilus-csoportok
csatornavalasztasa

Az egészségrudatossag mint
sikeres (izleti stratégia

Amit ma eladhatsz, ne halaszd
holnapra

Kevesebbszer jelent meg, de
vastagabb volt a leaflet tavaly

Kedvezett 2015
a kiskereskedelemnek

Jovedelmez6ség nélkil nem
lehet fejleszteni

Ertékesités
Batai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
bataidora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Szerkesztéségi és értékesitési referens:
F Mizsei Péter
mizsei.peter@trademagazin.hu

[ Telefon: (30) 826-4158
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SuperDrands
pemORIAC A Magyarbrands
program kizirdlagos
5 szakmai média-
szakmai média- partnere

AProduct of
the Year verseny
Kizérdlgos szakmai
médiapatnere

A lapban megjelend irasok és fotok a kiadd kizardlagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médiaban térténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikalasa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



Tavaly a sorgyartok nagy része
sikeres évet konyvelhetett el.
Ha idén is kedvezd lesz az id6ja-
ras és nem novekednek az ado-
terhek, 2016 szintén jo eredmé-
nyekkel kecsegtet, hiszen a foci
EB, az olimpia, valamint a szimos
hazai fesztival egyarant novelheti
a lakossag sorfogyasztasat.
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Brand a lelke mindennek

Reflektor:

FMCG specialitasok

Tobbet eszlink
az egészségesnek vélt
élelmiszerekbdl

Okosodd fogyasztok, novekvéd
kereslet

Mar nem csak ,hobort” az
étrend-kiegészitok fogyasztasa

Csak a pénztarca szab
hatarokat

Polctikor

Uvegbe zért gylimélcsizek
Alkalom szl a sajtot
Nedvesebb id6k

Egyre batrabban kalandoznak
a jegestea-gyartok

Sérbarat ez a nyar

Arcra fell

Tanitott intimits

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmi igazgato:

Németh Laszlo
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:
Németh Eva
nemeth.eva@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 205-1338

Gazdasagi és HR-vezetd:
Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702
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Utcai terjesztésre nem kertil // El6fizethetd kbzvetle-
niil a kiadonal //info@trademagazinhu // Eléfizetési
dij: brutté 9000 Ft/év //ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elékészités: Hollos Janos // Nyomdai el6allitas:
HTSART Nyomda és Kiadd // Felel6s vezetd: Halasz

Az intim tisztalkodas kérdése so-
kaig tabu volt. A legtobb marka
szamara ezért kihivast jelentett,
hogy ezeket a falakat ledontsék.
Ennél a kategorianal kiemelten
fontos, hogy bizalmi kapcsolat
alakuljon ki a fogyasztd és a mar-
ka kozort, ezért az edukaciot, a
higiénias oktatast mar tinédzser
korban érdemes elkezdeni.
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Ez volt 2015!
Konferencia a Sirhan
Bocuse D'Or 2016: Megnyertik!

Menj elére, Tamas!

[tthon

talvilag

Otlet és innovacié
Lassan bovil6 olajpiac

Fagyjon az iz!

Piaci analizisek

I

Csokkend beruhazasi kedvvel,
lassulo gazdasaggal szamol a GK|

KSH

Nielsen

Alapanyag P

AKI:Népszer(i a magyar szamoca
Hirek
NAK-hirek

Czauner Péter

Ujsagird
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

Ujsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Vass Eniké

Ujsagird
vass.eniko@trademagazinhu
Telefon: +36 (70) 202-6425

Mizsei Karoly

Ujsagird
mizseikaroly@trademagazin.hu
Telefon: +36 (70) 606-3189
Budai Klara

Ujsagird
clarisse.budai@gmail.com
Telefon: +36 (20) 962-5044
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Nem vart, a kivilallok szamara
alig felfoghatdan nagy gyézelmet
aratott Sz&Il Tamas és csapata
a Bocuse d'Or budapesti konti-
nensviadalan, az elmdlt évtize-
dekben minden dicséséget ma-
gukénak megszerzé nemzetek
képviseldit utasitva maga mogé.
Ezzel természetesen helyét is biz-
tositotta a szakma legnagyobb
megmeérettetésének szamito ver-
seny lyoni vilagdontéjén.

Fogyasztasi és kereskedelmi
trendek és az ezeket bemuta-
to sikeres innovaciok 28 orszag-
bol — ez a World Tour by SIAL,
amelynek magyarorszagi part-
nere a Trade magazin, és amely
lehetdséget kinal, hogy a SIAL
szakvasaron Parizsban minden-
ki megtekinthesse és megismer-
hesse 2016. oktober 16. és 20.
kozoter, merre tart a vilag élel-
miszeripara.

Egységes piacvédelmet slirget
aNAK

Expore

A vilag pénze: A besoprés ideje

Technologia

és beruhazas

Hirek

I

e HR és coaching
Udit6 azeri tavlatok

Nielsen Orszagrol Orszagra: Réviden

Olaszorszag Uri huncutsagbol élet-halal kérdés:
5 . ., . munkaltatdi markaépités
Ertékesités és .
Randstad Award: dijazottak

iizletfejlesztés

I

150 éve a kiegyensulyozott Dlg'tal's V'Iag
taplalkozasért .

- L Hirek
Idén is lesz World Tour a parizsi

SIAL 2016 kidllitason! Onkiszolgéls a pénztamdl

Adodzas és szabalyozas In-store és out-door

I
AN

A POPAI jelenti

Globalis POS-trendek
POPAI-szemmel

Az év legsikeresebb promocidja -
dijatadé és szakmai nap (1. rész)

Réviden
EU-javaslat az afacsalés ellen

Minden reklamra kéltoree 1
forint 6 forinttal jarul hozza
a gazdasag teljesitményéhez

Vasarnap — Ujra vasarnap Innovaciok és kampanyok

Hirdetdink juniusban

Aldi 20-21. //Beiersdorf 77. //Bella-Hungaria 82. //BioTech 55. //Brandbank 47.
//CBA 23. //Familiatészta 119. //Fruitful 71. //GfK 134. //Glatz 53. //Grabowski
16-17, 41,139, 141. //Heineken 73. //Kometa 50. //Kérdstej 61. //Laurel 134,
//Magyar Cukor 59. //MagyarBrands 55., 57. // MARS 67. // Mastercard 31. //
Naszélytej 49, 51. //Nestlé 65., 110-111. //Nespresso 112, 113. //Nielsen 47. //
NT 114-115. //OSG Form 142. // Pécsi Sorfézde 75. //Partner in Pet Food B1
//PICK Szeged 1. //Procter&Gamble 93, B3 //Raben 13. //Rossmann 26-27.
//Saga-Foods 117. //SPAR 5., 29.,,109. //Superio 79,, 80. //Szabad Tér Szinhaz
89. //TESCO 51. //Unilever B2 //Whirlpool 83. //Wiesbauer B2-1. //Wrigley B4
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Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama lap- ! _{ @uademagazin_hu
szamonként 23000, terjesztett példanyszama 22 710

auditdltan (2015. I. fv. MATESZ audit). ‘Bmia-maa

p ellendrzott kereskedelmi és horeca-
egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!

-.1 Trade Magazin E :.
m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszeribb médiafigyel6jétd @ wwwimedia.hu
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LANCHID

A technologia tenyleg mindent atir?

‘1 hogy az ember oregszik, egyre tébb min-
\ dent megtapasztal. Nekem személyes sze-
el = rencsém, hogy dolgoztam hazai lanc-kor-
nyezetben, mikdzben a Coca-Cola Retail Research
Council tagjaként lattam a komoly nemzetkozi lan-
cok mikodését. Aztan alkalmam volt dolgozni par
projekten gyartéoldalon is, ahol érdekes termékek-
kel keriiltem kapcsolatba, és belelattam éptilé FMCG
gyartocégek erdsségeibe és hibaiba egyarant.

Most megint egy Uj dologba kezdtem, a kereskedel-
mi informatikaba. Azt szoktak mondani, hogy aki lat-
ja a jovét, az profitalhat is belSle. A technoldgiai cé-
gek vilagszerte mindentitt a fejl6dés meghatarozd motorjai, sok esetben elsé-
ként jonnek elé otletekkel, Gjdonsagokkal. Nemzetkdzi kapcsolatrendszeriink
altal mi is sok olyat latunk, amin megdébbentink, és Gjabb gondolatokra ins-
piral benniinket.

Legyen elég csak egy példa. A tavalyi évben a vilag vezetd kereskedelmi lanca, a
WalMart 1,5 milliard US dollart (azaz kb. 424 milliard forintot, ami egy nagy hazai

Dr. Boros Péter
stratégiai igazgato
Laurel

A kereskedelem feladata a gyartok altal elkészitett termékek vasarlokhoz va-
|6 eljuttatasa. De ki mondta, hogy ehhez kell raktar és bolt és rengeteg ingat-
lan, autd, teherkocsi és minden més is? Es ha igy valtozik a piac, ki lenne ebbél
a nyertes? Talan egy olyan cég, mint a Google vagy az Amazon, aki mas eszkd-
z6kkel taldlja meg a vasarloit. Es hogyan lehet ezzel versenyezni? Csak techno-
l6giaval, mert egy id6 utan a klasszikus bevalt receptek (Adjuk olcsén a pari-
zsit!) kevesek lesznek.

Aki fel akar készllni, annak fejleszteni kell. Mert nagy valtozasok eldtt allunk,
amelyeknek megfelelni nem lesz konny(l. A j6 technologiai cégek erre felkésztil-
tek, a megoldas megvan. A kérdés az, hogy egy adott kereskedelmi szerepld mi-
kor reagal. Amikor még nyertes is lehet vagy amikor mar késé. 7/

# Does technology really change everything?

| have seen how FMCG retail chains work
and | have also worked in production.
Now | am in retail informatics. Technol-
ogy companies are the engine of develop-
ment all over the world. Last year WalMart
spend USD 15 billion on improving their

ing. How one can compete in such an
environment? By using the latest technol-
ogy! Those who want to prepare for the
changes need to invest in development
and technology companies are ready to
provide retailers with solutions. The ques-

I lanc éves arbevétele) koltote ellatasi lancanak fejlesztésére, gondolhatjuk, miére...

supply chain because the market is chang-

tion is: When will retailers act? / I

Ujraosztas, vagy maradnak a régiek?

gaz, valtott lovakkal”, de immaéron 33.

hénapja toretlendl ndvekszik a kiske-

reskedelmi forgalom. A névekedés mo-
torja hol az élelmiszer-fogyasztads megug-
rasa, maskor a fehéraruk eladasainak no-
vekedése volt. Most viszont vélhetéen
trendforduldhoz érkeztlink, mikdzben a
marciusi adatok szerint élelmiszerbdl és
Uzemanyagbdl mérséklédik a fogyasztas,
pontosabban a KSH jelentése szerint a ko-
rabbi magas ndvekedés Utem, addig el-
képesztd, 55,1 szézalékos megugrast mu-
tat a csomagklldé és internetes druhazak
forgalma.
Minden lényeges cikkcsoportban valto-
zatlan maradt a gyarapodas, mikdzben a
GDP-adatok vératlan visszaesést mutatnak,
vagyis csokkend ipari termelés mellett sta-
bilan ndvekvé fogyasztas a piac f6 mutato-
ja. A kereskedelmi szakma elemzdéi ennek
alapjan ugy vélik, idén a GDP-ndvekedés
egyik meghatédrozdja a ndvekvé kiskeres-
kedelmi aktivitas lehet.
De gyorsan tegyik hozza, nem egy olyan
monetdaris rendszer taplalja a ndvekvé fo-
gyasztast, amely indokolatlanul félrenéz,
ha a kockézatok elézetes felmérésérél van
sz6, de teljes erével behajtja az addssé-
got az egykor magasztalt hitelfelvevén.
Az ezredforduld ndvekedési programjai
ugyanis éppen azért bizonyultak csaloka-
nak, mert a termelésbévlés, fogyasztas-
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bévilés mogott nem valddi teljesitmény,
hanem egy megddbbentden laza hite-
lezési rendszer allt. Most a lakossagnal
valéban tobb pénz maradt, legaldbbis
az MNB adatai szerint, ugyanis a lakos-
sagnak nyujtott hitelek bévilését meg-
haladja a visszafizetés nagyséaga, vagyis
2016 elsé negyedévében dsszességében
5/4 szazalékos adllomanycsokkenést ko-
vetkezett be.

Tévedés lenne azt rossz hirként értelmezni,
nem, vagy nem kizarélag a hitelbdl finan-
szirozott ndvekedés lehet hasznos, sét a
kisebb hitelbdl, nagyobb 6nerébdl finan-
szfrozott ndvekedés lehet tartos.

De Ugy tUnik, a mostani, stabil és tartds
novekedés huzddgazata az internetes ke-
reskedelem lesz, varhatéan hosszabb idén
keresztil, amely alaposan atirta-atirja a kis-
kereskedelmi forgalom szerkezetét. Nincse-

nek korlatok, nem kizarélag Budapest és
kornyéke rendel tobbet: ugyanez a helyzet
Nograd megyében is. Rendkivil alacsony
a beddlések szama, kevés a csédeljarés, a
véllalkozasok jelentése része egyik évrél a
masikra megdupldzza a bevételét. De te-
gylk hozza gyorsan, mindez egyelére a
teljes forgalom 2 szazalékara vonatkozik,
ennyi ugyanis a csomagkildok és netaru-
hazak forgalma.

A kérdés tehat inkdbb az, meddig tart ez
a kétszamjegy( fellendilés és vajon mikor
kovetkezik el az a pillanat, amikor mind-
ez veszélyeztetni kezdi a hagyomanyos
eladdsban tevékenykeddket? Vagy meg-
forditva a helyzetet: ha a lassuld ndvekedés
stabil nulldva, vagyis a kordbbinadl maga-
sabb szinten stabilizélédé fogyasztassa
valik, megindul-e és miként a piac Ujrafel-
osztasa Magyarorszagon is? /

& Market redistribution or traditional retail can retain its position?

Retail sales have been growing
for 33 months now, but it now
seems that the trend is about to
turn. According to sales data from
March, food and motor fuel con-
sumption have slowed down. At
the same the Central Statistical
Office (KSH) reported that sales
of mail order companies and on-
line stores soared by a stunning
55.1 percent. As GDP data show
an unexpected drop, with the

industrial production decreasing
retail can become one of the key
drivers of the GDP growth this
year.

It very much seems that online re-
tail can be the engine of stable and
lasting growth for quite a while,
and this change is likely to result
in a restructuring of retail turno-
ver. There are no limits in online
sales: Budapest and the central
region don't order more goods

online than for instance Nograd
County. Online shops are boom-
ing as some enterprises double
their sales every year. However, we
shouldn't forget that e-commerce
still only has a 2-percent share in
the market. The question is how
long this two-digit online sales
growth will last? When will the
moment come when online sales
threatens the position of tradi-
tional retailers? //
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ES SZURKOI.J(III A SPAR-RAL!

@ Vasaroljon a nyereményjatékban részt vevo
termékek kozul egyszerre legalabb 3-at!

@ Minden 3. termék utan egy sorsjegyet kap.

@ Regisztralja sorsjegyét az alabbi honlapon
az értékes heti és exkluziv nyereményekert,
és induljon a fadijért!
www.nyeremenyjatek.spar.hu

FODiJ: UJ VOLKSWAGEN CADDY CSALADI AUTO

EXKLUZIV HETI
NVEREMENVEK  NVEREMENVEK

Jatsszon online :

jatékunkon —
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és megnyerheti
a4 db profi ;
csocsoasztal egyiket! 5DB 5DB 1008
PHILIPS TCHIBO BILLERBECK
Haztartasi kisgép Caffissimo LATTE kavéfézégep Nyeremény

Kaparija le a sorsjegyen lévé letakart felUletet, ha valamelyik azonnali nyeremény nevét latja meg, regisztraciéja utan az a nyeremény

Azo“ “AI-I NVEREMEHVE“ az Oné. Nyereményét atveheti barmely GLS CsomagPonton, vagy kérésére hazhoz szallitjuk.
_—~ ",

b 3 - S\

o
1mos 250D8B 15DB 50DB 3DB 50 DB 50DB 4DB 50DB
PLAYMOBIL ARCFESTO SZETT BBO PHILIPS PHILIPS TV PHILIPS BILLERBECK PARNA UL6zSAK SZURKOLOI SAL
Sports & Action jaték  Szurkoljon hazai szinekben!  SUt6 szett Haztartasi kisgép 32" Slim LED Szépségapolasi gép Apihenteté alvasért  Szurkoljon kényelmesen!  Drukkoljon stilusosan!

NYEREMENYJATEK IDOTARTAMA: 2016.JUNIUS 9 - JULIUS 6. RESZLETEK A WWW.NYEREMENYJATEK.SPAR.HU HONLAPON.

A nyereményjaték 2016. jonius 9 - julius 6-ig tart. Azok a vasarlok, akik a nyereményjatékban részt vevd barmely, akar egyforma, akar kolénbézd harom terméket meg-
vasaroljak ezen idétartam alatt, a fizetést kovetden minden harom termék utan egy kaparos sorsjegyet kapnak a pénztarmal. Minden 3. megvasarolt termék utan 1 db kaparos
CsomagPONT sorsjegy kerul atadasra (pl: 6 termék esetén 2 db, 9 termék esetén 3 db sth). A nyereményjatékban részt vevs termékeket az aktualis szordlapban, a részt vevd aruhazakban
és a www.nyeremenyjateksparhu oldalon taldlja. A nyereményjatékban a SPAR, INTERSPAR és a SPAR partner Uzletek vesznek részt. A City SPAR, SPAR market és SPAR
express Uzletekben a nyereményjaték nem érvényes. A nyeremény atvételéhez a kapott sorsjegyen a nyeremény neve alatt talalhato 12 szamjegyG kod, és a nyertes személyes adatai-
nak a www.nyeremenyjatek.spar.hu oldalrél elérheté regisztracios felGletre torténd feltoltése szikséges. Keérjuk, 6rizze meg a sorsjegyet, mert a nyeremény atvételéhez az eredeti sors-
jegy bemutatasa is szukséges. A heti és exkluziv nyereményekért, valamint a fédijért térténd regisztralashoz szintén a sorsjegyen talalhato 12 szamjegyG kod szikséges. A sorsjegyeket
legkésébb 2016. jolius 20-ig kell regisztralni. A nyeremények kiszallitasat magyarorszagi cimre a GLS Hungary Kft. végzi. A jatékszabalyzatot, a regisztracioval és a nyeremény atvételével
kapcsolatos részleteket megtalalja a www.nyeremenyjatek.spar.hu oldalon, a részt vevé aruhazakban vagy hivja Ugyfélszolgalatunkat a 06 20 314 3551-es, nem emeltdijas telefonszamon.

www.csomag.hu

A NYEREMENYJATEKBAN RESZT VEVO PARNEREINK:

B i et ivee Q@ B

J6 étellel teljes az élet pepsi



www.nyeremenyjatek.spar.hu

7777777 hireink

Boltnyitasok

Stores

@ Nagyatad

@ Salgotarjan

Coop

Redl Prémium

0> )

Rossmann

dm

Aldi

openin
pening
Boltnyitasok, 2015. november - 2016. jUnius/Stores opening

Nyitas Telepiilés Lanc Eladotér SKU
2015. november 10. Tahitétfalu A | Coop 502 -
2016. januar 25. Sopron dm 330 11835
2016. januar 28. Vac dm 276 10943
2016. januar 28. Szeged dm 418 12073
2016. februar 17. Hajdibosz6rmény . Real 1200 20000
2016. februar 29. Abony ‘ Rossmann 280 13000
2016. februar 29. Hoédmez6vasarhely . Rossmann 268 13000
2016. marcius 17. Tokol A | Spar 980 =
2016. marcius 21. Nagyatad . Rossmann 10 054 324
2016. aprilis 14. Budapest IV. ALDI 1000 1085
2016. aprilis 18. Salgotarjan . Rossmann 10125 295
2016. majus 12. Szeged ALDI 1000 1085
2016. janius 2. Budapest XIlI. . Rossmann 9148 269
2016. janius 2. Balatonfiired ALDI 1000 1085
2016. janius 9. Budapest IV. ’ Rossmann 9212 297
2016. janius 30. Fonyod . Rossmann 9759 297

Spar szupermarket




Kiskereskedok
jelentkezését varja a SPAR

Negyedik éve folyamatosan
bévil a SPAR franchise-ha-
|6zata, a vallalat pedig a 100.
magyarorszagi partnerizlet
megnyitasara készul. A SPAR
csoport tovabbra is véarja ma-
génkereskeddk jelentkezé-
sét, akik szivesen csatlakoz-
nanak a programhoz.

A kiskeresked6k az egyutt-
muakddés sordn megtart-
hatjdk 6nallosdgukat: a SPAR
csoport széles aruvalaszté-
kdval, mindségi termékeivel
és szamos szolgaltatasaval
segiti 6ket, mint példaul a
logisztikai, a marketing- és
az informatikai tdmogatas,
valamint a SuperShop hi-
ségprogram.

A kis Uzletek integraldsa a
SPAR franchise-halozataba
ugyanakkor a helyi lakos-
sagnak is elényds, mert a
kornyékbeli, ugynevezett
kényelmi boltok kindlata je-
lentésen képes bévilni. //

& SPAR wants more
retailer partners

SPAR has been expanding their fran-
chise network for four years now and
they are getting ready to open the
1ooth partner shop in Hungary. The
retail chain still wants more franchise
partners to join the programme. Those
who join can remain independent but
profit from the SPAR group’s wide
range of quality products and services,
from PL products to logistic support to
the SuperShop programme. //
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Jotetteket _ —
e 1El \ ;
dijaza dm -
Palyazatot irt ki a dm-drogerie markt civil szervezetek részére.
A Jotettekkel egy jobb vilagért” programban helyi Ugyeket
felkarold projekteket keres a dm, majd 10 palyazatot tdmogat
500-500 ezer forint anyagi hozzajarulassal.
A projektek az alabbi kategoridkhoz kapcsolddhatnak: egész-
séges életmddra nevelést népszer(sité programok, szociali-
san hatranyos helyzetben él6 csalddok és gyermekek tdmo-
gatdsa, kornyezetvédelem, energiafelhasznalas csokkentése,
,z0ld"energiaforrasok fejlesztése, kornyezettudatos életmadra,
szemléletre nevelés, valamint allatvédelemmel kapcsolatos
programok.
A dm olyan projekteket keres, amelyek a kdrnyezetiinkben fenn-
allo kihivasokra reagalnak, és innovativ valaszt adnak rajuk./

i Good causes rewarded by dm

Drugstore chain dm drogerie markt started a new programme called ‘Good deeds
for a better world.’ Its main goal is to find projects that support local good causes,
and from these projects dm will sponsor 10 with HUF 500,000 each. Projects can be
about popularising a healthy lifestyle, helping families and children in need, environ-
mental protection, cutting down on energy use, developing green energy resources
or animal protection. /

A Magyar Sorgyarték Szovetsége altal kozolt sérpiaci mutatdk sze-
rint 2015-ben dsszesen 6,5 millié hektoliter sort értékesitett a négy
vezetd hazai sorgyartod: a Borsodi Sorgyar Kft, a Dreher Sorgyérak
Zrt, a Heineken Hungdria Zrt és a Pécsi Sorfézde Zrt, valamint a
tavaly elsd izben adatokat szolgaltatd Carlsberg Hungary Kft.

2015-ben 4 szézalékkal ndvekedett a sdripar hazai értékesitése. To-
vabb er6sodott a prémiumkategoriaju sorok forgalma. A szuper-
prémium 12 szézalékkal, mig a prémiumszegmens 10 szazalékkal

PIIIIIIIIIIIIIIIII SIS II IS 77

nétt Folytatédo trend maradt a gazdasagos
arkategoria erésodése, tavaly 8 szazalékos
mértékben. A kdzépkategorias termékek for-
galma 3 szazalékkal volt kevesebb a 2014. évi-
nél.Valamelyest, mintegy 3 sz4zalékkal vissza-
esett az izesftett sorok forgalma és jocskan, 42
szazalékkal csokkent az alkoholmentes sérok
értékesitése.

- A legutdbbi, 2013-as jovedékiadd-emelés

tobb évre visszavetette a piac forgalmat.

igazgato
Magyar Sorgyartok
SzOvetsége

Az idén jelentds sportesemények lesznek,
és ha minden igaz, egy Ujabb meleg nyar

elé néziink Valamit behozhatunk abbdl a
versenyképességi hatranybdl, amelybe a hazai soripar az elmult
évtizedben kerilt — mondja dr. Schillinger Attila, a Magyar Sor-
gyartok Szovetségének igazgatdja. /
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Uj hiiségpromacio a SPAR-nal
Kiemelkedd minéségli MOVE for frottana és ZWIL-
LING flrd&szobai és szépségdpoldsi termékek érhe-
téek el a SPAR Magyarorszdg Uzleteiben a majus 5-én
indult, julius 27-ig tartd Uj pontgydjté akcid keretében.
A pontgyUjté flzetekbe ragasztott matricdkkal akér 70 sza-
zalékos kedvezmény-
nyel vasarolhatok meg
a prémiummindéségu
termékek.
A vasarlok minden el-
koltott 1000 forint utén
1 hliségpontot kapnak,
amelyet a pontgydjtd
flzetikbe ragasztva
gyUjthetnek Ha &ssze-
gydlt 30 pontjuk, akkor
rendkivil kedvezmé-
nyes aron vehetik meg a
11-féle exkluziv ZWILLING
vagy MOVE for frottana
termék egyikét.

A hulségpontok bevalta-
sa majus 5-t6l az arukész-
let erejéig, de legkésdbb
augusztus 13-ig tart. //

FURODJON A
KEDVEZMENYE

The Association of Hungari-
an Brewers reported that 6.5
million hectolitres of beer
was sold in 2015 by the four
leading beer companies,
Borsodi Brewery Kft, Dre-
her Breweries Zrt, Heineken

Hungaria Zrt, Pécsi Brewery
Zrt. and first-time data pro-
vider Carlsberg Hungary Kft.
Sales of premium category
beers improved further (su-
per premium: +12 percent,
premium: +10 percent) and

the economy category ex-
panded by 8 percent. Medi-
um category and flavoured
beer sales dropped by 3
percent each — informed Dr
Attila Schillinger, the associ-
ation’s director. //

& New loyalty promotion in SPAR’s

Top quality MOVE for frottana and ZWILL-
ING bathroom and beauty care products
are available to shoppers as part of SPAR
Hungary’s latest loyalty promotion. Be-
tween 5 May and 27 July shoppers can

collect points for discounts up to 70 per-
cent on 11 exclusive MOVE and ZWILLING
products. Customers get a point for each
HUF 1,000 spent and they need to collect
30 points./

2016/6 D)
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Tulajdonosvaltasok

a tejpiacon

Gazdasagi Versenyhivatal (GVH)
engedélyezte, hogy dr. Riad Na-
boulsi kdzvetlen, egyeduliiranyi-
tast szerezzen a Wassim Sajt Kft,,
a Bébel Sajt Kft. és a Drava Tej
Kft. felett.

A Naboulsi-csoportba tartozd
vallalkozasok, igy a Kérostej Kft.
és a Caravanes Kft. nyerstej fel-
dolgozasaval és tejipari termékek
elééllitdsaval és értékesitésével
foglalkozik. A Wassim Sajt Kft,, a
Babel Sajt Kft. és a Drava Tej Kft.
meghatédrozo tevékenysége szin-
tén a tejtermékek eldallitasa és
értékesitése. Mindhdrom utéb-
bi vallalkozas piaci részesedése
a magyarorszagi forgalombdl a
nyerstejvasarlas és az dltaluk els-
allitott valamennyi tejtermékcso-
port esetében kevesebb mint 10
szazalék.

A GVH az 6sszefonddésok ha-
tasainak értékelésekor megalla-
pitotta, hogy nem jarnak karos
versenyhatassal. //

< Ownership changes in the
dairy market

The Hungarian Competition Authori-
ty (GVH) gave a green light to Dr Riad
Naboulsi's exclusive control over dairy
companies Wassim Sajt Kft, Babel Sajt
Kft. and Drava Tej Kft. Companies al-
ready belonging to the Naboulsi group
such as K8rostej Kft. and Caravanes Kft.
process raw milk, manufacture and sell
dairy products./

Rekord arbevétel
az MVM Csoportnal

Rendkivil eredményes évet
zart az MVM Csoport 2015-ben,
ugyanis torténete legnagyobb,
1266,5 milliard forintos arbeveé-
telét produkalta. Ez tébb mint
70 millidrd forinttal magasabb
az el6zé évihez képest. A tarsa-
sdgcsoport Uj kdzéptavu straté-
gidja mentén ndvelné tovabb
eredményességét, melynek
koézpontjdban a szolgaltatasok
bdvitése és az Uj piacokra vald
belépés éll. 7/

& Record sales by the MVM
Group

2015 was an exceptionally good year
for the MVM Group: the company’s
sales revenue was a record HUF 1,266.5
billion. Sales rose from the previous
year's level by HUF 70 billion. The group
intends to offer more service and enter
new markets in the future. //
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Mdjus elsejével Hans Van
Bylen lett a Henkel igazga-
tésédganak Uj elndke, aki a
11 év utan lekdszond Kas-
per Rorstedet valtja.

Hans Van Bylen (55) 1984-
ben csatlakozott a Henkel-
hez 31éven at toltott be vezetdi pozicidkat nem-
zetkozi terlileten a Laundry & Home Care és a
Beauty Care Uzletdgaknal. Karrierjét Belgiumban
és a Benelux dllamokban kezdte, majd felelésségi

Hans Van Bylen
az igazgatosag elnoke
Henkel

Hans Van Bylen a Henkel
igazgatosaganak uj elnoke

kore fokozatosan kibévult Franciaorszagra, Nyu-
gat-Eurépara, Kézel-Kelet-Afrikara, Eszak-Ame-
rikdra, az dzsiai és csendes-6ceani régiora, vala-
mint Latin-Amerikdra is. 2005 ta az igazgatésag
Beauty Care Uzletagért felel&s tagja.//

N 2%

%t Hans Van Bylen named as chairman
of Henkel’s management board

From 1 May Hans Van Bylen is the chairman of Henkel's manage-
ment board. The 55-year-old new chairman joined the Henkel team
in 1984. He started his career in Belgium and from 2005 he repre-
sented the Beauty Care business line in the management board. //

ALDI a méhek vedelmében

Az ALDI Magyarorszéag Elelmiszer Bt a méhecs-
kék védelméért szall harcba: a ,Rajongunk a
méhecskékért” nevet viselé kampany célja,
hogy felhivja a figyelmet a méhek hasznos-
sagdra, védelmik fontossagara.

— Nemcsak vasar-
|6inkért, Gzleti part-
nereinkért, munka-
tarsainkért, hanem
a tarsadalomért és
kornyezetinkért is
felel6sséget valla-
lunk. Szikségink
van a méhekre, a
méheknek pedig a
mi segitséglnkre,
hiszen pusztuldsuk komoly problémava val-
hat Eppen ezért gylimolcseinket és zoldsé-
geinket szigoru ellenérzés ala vetjuk, egyre
tobb bioterméket kinalunk druhazainkban,
és elinditottuk a,Rajongunk a méhecskékért”
nevet visel¢ kampanyunkat — mondta Szé-
kacs Tibor, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer
Bt Ugyvezetd igazgatdja.

Az ALDI biatorbagyi kdzpontjaban felépult
tébbkaptdras méhecskehaz 6t méhcsalad-
nak ad otthont, akiknek gondozasét egy profi
méhész seqiti. A kezdeményezés célja nem a
méztermelés, hanem a megfelel® kdrnyezet
biztositasa a hazban laké 6t
méhcsalddnak és az Uj nem-
zedékeknek.

A kampany soran a diszkont-
lanc méhbarat termékeket
kinal druhazaiban, a gyer-
mekek szamara rajzpalyaza-
tot hirdet, és folyamatosan
noveli az Gzleteiben meg-
vasarolhatd biotermékek
szamat./

ik ALDI protects bees

ALDI Hungary started a programme to protect bees: the ‘We
adore bees' campaign calls attention to the usefulness of bees
and to the importance of protecting them. Managing director
Tibor Székacs told that the dying of bees is turning into a se-
rious problem. At ALDI's Biatorbagy headquarters a multihive
bee house was built where 5 bee families reside, and a profes-
sional bee keeper takes care of them. ALDI have also started
selling bee-friendly products in their stores. 7/

Egy furt Fanta

Kifejezetten a hazai piaci igényeknek és izpreferencianak meg- . & A bunch of

feleléen fejlesztette ki a Coca-Cola Magyarorszag a Fanta
Sz616t, amelyet a vildagon elészor itthon probalhatnak ki a
Fanta-rajongdk Az Uj Gditdital nemcsak az iz, hanem az 6sz-
szetevék tekintetében is Ujdonsaggal szolgal, hiszen sztividval
készul, fgy joval alacsonyabb a kaldriatartalma, mint a tobbi
Fantanak (a kaldriamentes Zerét kivéve). Ezzel a Fantét ked-
veld tinik mellett most a tudatosabban donté édesanyak

tetszését is szeretné elnyernia cég.

Az aprilis kdzepétdl félliteres és 1,75-6s kiszerelésekben kap-
hat¢ Fanta SzéI6t a bevezetés alkalmabdl tobb arushelyen
kostoltatédssal is népszerUsitik, hogy a vasarlas eldtt kipro-
balhassak a fogyasztok, és minden szempontbdl tudatos

dontést hozhassanak./

Fanta Grapes

Coca-Cola Hungary has
developed Fanta Crape
with the specific demands of
the domestic market and
the flavour preferences
of Hungarian consumers
in mind. The new drink’s

'ﬁa world debut was in Hun-
an.!.r gary and it is made with
fiane stevig for a much lower
ophl gty calorie content. 0.5- and

1 1.75-litre Fanta Grape has

',__;-L'?'!-’r been available in shops

since mid-April. /
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Aki nem birja kifizetni a szazszazalékos potlékot,
az ne nyisson ki vasarnap?

Az OKSZ megitélése szerint
mindent mérlegre téve

a legésszeribb dontés
sziiletett akkor, amikor

a vasarnapi boltzar
eltorlésével a korabbi
rendet allitottak vissza

az lizletek nyitvatartasanak
szabalyozasaban.

A jelenlegi szabalyozas
rendezett, ezen beliil

a vasarnapi potlék

50 szazalékos mértéke
igazodik a vasarnap

is nyitva tarto boltok
teherviselo képességéhez.

Az OKSZ mint a kereskedelem legna-
gyobb piaci sulyu agazati képviseldje,
elhatdrolodik a VOSZ képviseljének attol
a majus 17-i kijelentésétdl, hogy,aki nem
birja kifizetni a szazszazalékos pétlékot,
az ne nyisson ki vasarnap’”.

A boltok, druhdzak a véasarlok érdekében
valasztjak a vasérnapi nyitvatartast, ami
raadasul vasarlécsalogato reklam is, de
nyilvan szerepet jatszik benne a piaci ver-
seny is: ha a szomszéd boltja kinyit, akkor
nem engedhetd meg a lehuzott redény
hétvégén. Ez azonban nem jelenti azt,
hogy a vasarnapi nyitvatartas minden
hétvégi napon nyereséget is hoz, de ettdl
még lehet nyereséges egy vallalkozas.
Ezen az alapon mas idépontokban is
bezédrhatnanak a boltok, hiszen vannak
veszteséges id6szakok, a kereskedelmi
forgalom allanddan hulldmzik A kisval-
lalkozdsok széméra pedig sok esetben
kapaszkodd a talpon maradashoz a va-

sarnapi nyitds, még akkor is, ha ez a nap
nem hoz nyereséges forgalmat. De az a
kevés is szamit.

Nincs a mellényzsebben

a vasarnapi potlék

Tavaly a KSH legfrissebb adatai szerint
3 ezerrel csokkent a boltok szdma, ami a
kisboltosok térvesztését jelenti. Szamuk
az elmult években fokozatosan csok-
kent, az elmult évtizedben 25 ezerrel.
A kisboltosok szamadra az 50
szdzalékos vasarnapi potlék
kifizetése is jelentds teher.
2015-ben janudrhoz képest
decemberre 182 ezer forint-
rol 198 ezer forintra nétt a
kiskereskedelem alkalma-
zottainak a havi brutto at-
lagkeresete, ami dtlagosan 9
szazalékos ndvekedés. A munkaeréhiany
mellett a jelentds évkdzi béremelést kd-
vetden a 2016. évi Ujranyitds utan az 50
szézalékos bérpotlékot is ki kell gazdal-
kodni, mivel nincs ra tartalék Ez dgaza-
ti szinten 25-30 millidrd forintos teher.
A 100 szézalékos vasarnapi potlék ennek
a kétszerese lenne.

A 100 szdzalékos vasarnapi potlék elvi-
selhetetlen terhet jelentene a vasarnap
is nyitva tarté vallalkozasok széles ko-
rének A hét utolsé napjan nyitva tartd
boltok tobbsége kisvallalkozas, szamuk
30 ezer kortl mozoghat (az dsszes va-
sarnap nyitva tarto bolt szama 40 ezerre
becsulhetd). Minél kisebb egy vallalkozas,
anndl nagyobb teher szdméra a vasarnapi
potlék 50 szazalékos mértéke is, mar ha
talal egyaltalan eladot, pénztarost vasar-
naprais.

Péotlékrend

A két szakszervezet és a VOSZ kozelmult-
ban kdzreadott ajanlasa Ugy fogalmaz,

hogy,a vasarnapi munkavégzés ellenér-
tékeként szamfejtésre és kifizetésre kerllé
vasarnapi potlék visszaesett a 2015. mar-
cius 15-e elétti szintre, azaz 50 szazalékra”
A vasarnapi boltzar idején azonban kiza-
rélag az 5 szabadon vélaszthaté vasarnap
volt 100 szazalék a vasarnapi potlék, mas
esetekben maradt a régi 50 szazalék. Igy a
benzinkut, a piacok, véasarok, palyaudva-
rok Uzletei az év 6sszes vasarnapjan csak
50 szazalék potlékot fizettek Hasonlokép-

pen az Ujsagos, viragarus, a kizarélag pék-
arut, tejtermeéket arusitd tzleteknél is 50
szdzalék volt a potlék (akik déli 12 éraig
alkalmazottal a pult mogott kinyithattak
a boltzar idején).

A Kdria korabbi allasfoglaldsa alapjan ra-
adasul a bevasarlékdzpontok rendelte-
tésuk szerint tarthatnak nyitva vasarnap,
ugyanugy, mint példaul a vendéglato-
helyek, igy esetikben nem is kdtelezd az
50 szazalék vasarnapi potlék. A kizarélag
a hétvégi pihenénapokra felvett rész-
munkaidésok szamara Ugyszintén nem
kotelezd a vasarnapi potlék.

Targyalni lehet rola
Természetesen a munkavallalok és a
munkaaddk targyalhatnak a vasarnapi
potlék kérdésérdl, ez elél az OKSZ sem
zarkdzik el. Azt javasolja azonban, hogy
akkor mindent a mérlegre kell tenni, igy
aztis, ha 100 szézalék lenne a potlék, akkor
az emelés kilonbozetét melyik koltség-
bél faragnak le a boltosok 7/

&£ Shops unable to pay 100 percent higher rates shouldn’t open on Sundays?

The National Trade Association (OKSZ)
opines that it was a good decision to pay
50 percent higher rates to Sunday workers
— things are now just like they used to be.
OKSZ strongly disagrees with what a rep-
resentative of the National Association of
Entrepreneurs and Employers (VOSZ) said
on 17 May, namely that ‘shops unable to
pay 100 percent higher rates shouldn't

open on Sundays.” In a sense shops are
forced to open on Sundays if their com-
petitors do so. However, Sunday trading
isn't always profitable for retailers.

Last year 3,000 stores closed for good —
mainly small shops — and in the last decade
25,000 retail outlets went out of business.
For small shops it is actually a great financial
burden to pay 50 percent higher rates to

those working on Sundays. From January
to December 2015 gross wages grew from
HUF 182,000 to HUF 198,000 for those
working in shops. It is easy to imagine that
having to pay 100 percent higher rates on
Sunday would be financially unbearable to
a large number of stores; the smaller the
shop, the bigger this burden would be.

The recent recommendation of two trade

unions and VOSZ has said that ‘the extra
pay for Sunday work in retail has reduced
to the so-percent level of before 15 March
2015 As a matter of fact, when Sunday
trading was banned, those working in
shops — that were allowed to be open on
Sundays 5 times a year — got 100 percent
higher rates on these days only, in other
cases the extra pay was 50 percent. /’

2016/6 D)
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Nagyi nagykovetet keres

Kdlénleges gasztroblogger-kam-
panyt hirdetett a GoodMills
Magyarorszag Kft., a Nagyi titka
lisztek gyartdja és forgalmazdja.
A majus 18-tél junius 12-ig tartd
kihivasban Utravald sutiket kell
készitenilk a bloggereknek, a pa-
lydzatokat az Ujhulldmos cukra-
szat leghiresebb képviseldi, Mark
Szonja (Edesem) és Sallay Fanni
(Cake Shop) értékelik majd.
Alegjobb 10 blogger jutalma két
darab, a zsUri tagjai altal tartott
szakmai workshop, a legjobbnak
bizonyuld recept és bejegyzés
tulajdonosa pedig elnyeri a Suti-
mester cimet, ezzel a Nagyi tit-
ka f6allasu nagykdvetévé vilik,
és {gy tovabbi izgalmas kihivas
var ra. Ezzel parhuzamosan el-
indult egy online fogyasztdi
nyereményjaték is. /

Vitorlat bontott a Rossmann

A Rossmann Magyarorszag a nyaraldsi szezon nyitasara Uj tipusu fogyasztoi hliségprogramot
inditott. Mdjus 9-t6l a vasarlasért jard nyereménykuponokkal garantalt ajandékok és egyedi
Rossmann strandtorilkozék kedvez-
ményes vasarlasi lehetésége csabitja a
veviket, tovabba a kuponon szerepld
kédok online feltoltésével hetente ba-
latoni nyaraldst és thaiféldi utat is lehet
nyerni.

A ,Horgonyt fell” mottéju kommuni-
kaciéhoz image-jellegl reklamszpot
készilt promocids taggel kiegészitve,
valamint online, sajto-, kozosségimé-
dia- és in-store kampany is megvaldsult
Mindezt megelézte egy online és print
csatornakon futo teaser-kommunikacio
Vajon ki lesz a kapitany?”és ,Hamaro-
san indulunk!” szlogenekkel. /

1"

& Rossmann sets sail
On 9 May Rossmann Hungary started a

new type of consumer loyalty programme
to open the holiday season. The activi-

ty involves a prize game where a 1-week  Human Telex — HTX Advertising & Event
holiday at Lake Balaton is drawn every implements the campaign, the motto of
week; the main prize is a trip to Thailand. ~ which is ‘Let’s pull up the anchor! //

% Nagyi looking for brand
ambassadors

GoodMills Magyarorszag Kft, the manu-
facturer of Nagyi titka (Granny's Secret)
flour has organised a campaign targeting
culinary bloggers: between 18 May and 12
June they need to bake cakes, which will
be evaluated by Szonja Mérk (Edesem)
and Fanni Sallay (Cake Shop). The blog-
ger with the best recipe and blog post
will become the Cake Master of Nagyi
titka and its full-time ambassador. //

Sikeres uizleti évet zart
a Praktiker

Tobb mint 7 milliard forinttal
novelte forgalmat 2015-ben a
magyarorszagi Praktiker, amely
az elmult esztendében 32,5
millidrd forintos arbevételt ért
el. A Wallis Asset Management
Zrt. tobbségi tulajdonaba kerilt
cég évértékelsjén elhangzott: to-
vabbi névekedést és Uj Uzletek
nyitasat tervezi a tébb mint 1200
munkavallalét foglalkoztato bar-
kacsaruhazlanc.

A Praktiker 1998-ban nyitotta
meg elsé druhazat, a cég jelenleg
19 Uzletegységet mukodtet ide-
haza, webshopjdban mintegy 40
ezer-féle rucikk elérheté el. /

<& Praktiker’s successful fiscal
year

Sales of DIY chain Praktiker Hungary
increased by more than HUF 7 billion
in 20715. Sales reached HUF 32.5 billion
for the company, the majority owner of

Unilever a Legkivalobb Vallalatok kozott

Kilenc kategdridban és egy
kulondijal ismerte el Magyar-
orszag legkivalobb véllalatait
az Investors in People (IIP) és a
Magyarorszagi Brit Kereskedel-
mi Kamara. A dijazottak olyan
cégek, amelyek figyelemre
méltd szervezeti gyakorlatok-
kal mutatnak jo példat a gaz-
dasdg tobbi szerepléjének.

LAz elismerés kulturdja” kate-
goridban az idén az Unilever
kapta meg a Magyarorszag
Legkivalébb Véllalata dfjat.

A szakértok értékelése sze-
rint a vallalat az IIP-min&si-
tést tobbek kozott azzal ér-
demelte ki, hogy kiemelten
hatékony parbeszédet valdsit
meg a vezetdk és a beosztot-
tak kozott. A parbeszédnek
kdszonhetéen a dolgozok
kozotti tuddsmegosztas in-
tenziv, a szervezet dsszessé-
gében jobban azonosul az
Uzleti célokkal, és ez az at-
lagnal sikeresebb mkodést
eredményez. /

22 @¥ & Unilever
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SiZve the Best
Unillewres~  Companies

Investors in People
(IIP) and the British Chamber of Com-
merce in Hungary have recognised the
work of Hungary's best companies in 9
categories and with a special award. In
the ‘Culture of Recognition’ category
Unilever became Hungary's Best Com-
pany. The jury said that Unilever earned
the prize with their efficient dialogue
between managers and their subordi-
nates.”/

Erdi irodakban a dm egy része

Erdre koltozott a dm Kft. kdzponti irodainak
egy része aprilis kozepén. Az Uj, 2000 négyzet-
méteres épllet masfél millidrdos beruhazassal
valdsult meg, az iroda a legmodernebb mU-
szaki megoldasokkal épilt a fenntarthatdsagi
szempontokat is figyelembe véve.

A véllalat a legoptimalisabb kialakitasra tore-
kedett, hogy igy is tdmogassak a munkatarsak
hatékony munkavégzését. Az épulet akadaly-
mentes, és korszer( orvosi szobaval is rendel-

kezik Az irodahaz mindkét szintjén egy-egy
kényelmes, modern, viddm teakonyha bizto-
sitja a j6 hangulatu
kozos ebédek alapjat.
A munkatarsak ter-
mészetes fény koze-
lében dolgozhatnak,
az épuletben szelek-
tiv hulladékgyUjtésre
is lehetéség van. 7/

N 2%

st Some dm offices move to Erd

which is Wallis Asset Management Zrt.
The currently 19-store chain that em-
ploys more than 1,200 people plans to
open new stores. //

10 IR 2066

cheerful kitchens were created on both
floors and waste is collected selectively in
the building. 7/

Some of dm Kft.s central offices moved modern 2,000m? facility that can be ac-
to Erd in the middle of April. The com-  cessed easily by disabled people and has
pany invested HUF 1.5 billion in the new, a medical room too. Comfortable and
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Véget ért az elso
sor-rally

Majus 21-én a média képviselSinek részvé-
telével elsé fzben megrendezett tura-rally
versennyel Gnnepelte a Sopronit gyartd
HEINEKEN Hungaria azt, hogy idén mar
kizarolag hazai arpabol f6zi Magyaror-
szag legkedveltebb sorét. A Magyar arpa
Utja — Soproni sor-rally versenyzdi kdzel

AW

Egy cegben egyesiil =
a Szentkiralyi és a Kékkauti 9

Majus 19-én megindult a jogi egyesulési folyamat, amelynek ered- 1o |
ményeképpen egy cégbe olvad 6ssze a magyar dsvanyvizpiac két W

vezetd szerepléje, a Szentkirdlyi Asvanyviz Kft és a Kékkuti Asvanyviz ‘Y

Zrt. A 2015-ben a Central European Mineral Water Holding létre- '

hozasaval kdzos tulajgjonba kertlt két vallalat 2016. november 1-t6l W
Szentkirdlyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. néven mukaodik tovabb. elndk _

— A Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. varhato éves arbevétele CEMW Holding
megkdzelitéleg 15 millidrd forint, alkalmazottainak létszama pedig 310 f& kordl alakul
- mondta el Balogh Levente, a Central European Mineral Water Holding elntke.

A Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft-t Martin Olivér irdnyitja tigyvezetd igazgatoként /

& Szentkiralyi and Kékkuti merge in one company
On 19 May the legal procedure started for the merger of ~ ber 2016 the two companies will continue operating as Sz-

Hungary's two leading market players, Szentkirdlyi Mineral  entkiralyi-Kékkati Mineral Water Kft, with Olivér Martin as
Water Kft. and Kékkati Mineral Water Zrt. As of 1 Novem-  managing director.

Indul a COOP szurkoloi mozgalma

A vasarlok személyes, buzdito Gzeneteit
tartalmazo szalagokkal, valamint a kisor-
solt szurkoldkat mintazo kabalababakkal
is tdmogatja a COOP Gazdasagi Csoport
az olimpidra készllé sportoldinkat —
hangzott el a majus 2-ai sajtétdjékozta-
tén, ahol a magyar kereskedelmi lanc
vezet6i megerdsitették, a COOP Ujabb
négy évre szo6lé tdmogatasi szerz6dést
ir ald a Magyar Olimpiai Bizottsaggal.

A COOP immar negyedik alkalommal
inditja Utjara olimpiai szurkoléi moz-
galmat, idén Kuldjink egy nagy hajrat
Riéba” cimmel. Ennek keretében az or-
szag 1700 telepdlésén, kozel 2700 COOP
Uzletben helyeznek ki,Hajra-szalagokat”,
amelyekre a vasarlok személyes, buzditd
Uzeneteket irhatnak

A COOP szurkoléi mozgalma mellett zaj-
|6 ,Kabalacsapat” kampany arcai az im-
mar hatodik olimpidjara késziilé Kamme-
rer Zoltan, valamint Jakabos Zsuzsanna
lesznek A sportoldk a kampény kereté-
ben magukkal vihetik a COOP-kabalacsa-
patot is, amelyeket olyan valddi, hts-vér
szurkolokrol mintaznak, akik az Gzletlanc

Dr. Kemény Dénes mesteredzo, Csepeli
Lajos, a CO-OP Hungary igazgatdsaganak
elnoke, Borkai Zsolt, a MOB elnoke és Toth
Géza, a CO-OP Hungary vezérigazgatoja

weboldalan regisztralnak, és akiket sor-
soldason kivalasztanak /7

N 2%

7t COOP supporters movement
gets going

At a press conference held on 2 May 2016, the COOP
Group announced that they have signed anoth-
er 4-year sponsorship contract with the Hungarian
Olympic Committee. The group has also launched
their supporters movement for the fourth time: as
part of ‘Let’s send a big cheer to Rio’ ribbons will be
placed in 2,700 COOP stores of 1,700 towns and vil-
lages, on which shoppers can write personal messages
to the Hungarian Olympic athletes. //

500 kilométer megtétele utan értek célba
a sorfévarosban, Sopronban. A befutét a
szervezék a mar hagyomannya valt sze-
zonnyitd Soproni Sorfesztivallal kototték
egybe.

A Magyar arpa Utja rallyt Talmacsi Gabor
MotoGP vildgbajnok és Nagy Istvan, a Fold-
muveléslgyi Minisztérium miniszterhelyet-
tese inditotta el Budapesten. Beszédében
Nagy Istvan megkdszonte a HEINEKEN
Hungérianak, hogy multinaciondlis valla-
latként elkotelezte magat amellett, hogy
magyar arpabol késziti a Soproni sort.
Hozzatette:

- Dicséretes volt felismerni, hogy a magyar
arpa és a hazai alapanyagok a legjobbak,
és ez mindannyiunknak kévetendé példa
lehet /

N I

& First beer rally is over

On 21 May HEINEKEN Hungadria celebrated the fact that
Soproni is now brewed exclusively with Hungarian bar-
ley with a rally event. Drivers had to cover a distance of
sookm to reach Sopron, Hungary's beer capital from Bu-
dapest. Participants included MotoGP world champion
Gabor Talmacsi and deputy Minister of Agriculture Istvan
Nagy. /

Stratégiai partnerség a magyar kormany

Stratégiai egyUttmukoddési megéllapodast
kotott Magyarorszag Kormanya és a Hen-
kel. A megallapodast a kormany részérél
Magyar Levente gazdasagdiplomacidért
felelés allamtitkdr, a Henkel Magyaror-
szag Kft. részérél pedig dr. Fabian Agnes
Ugyvezetd igazgatd irtdk ald (képlnkon).
Az alairdsi ceremoniara a Henkel kodrnyei

gyaraban kerUlt sor, ahol egy Uj dmledék-
ragaszto-gyartosort is dtadtak

A stratégiai partnerségi program célja a
hazankban letelepult vallalatok befekteté-
seinek 6sztonzése, a foglalkoztatottak sza-
manak novelése, a magasabb hozzdadott
értékd termelés megvaldsitasa, a vallalatok
bekapcsolddasa a szakképzésbe, valamint

és a Henkel kozott

a hazai beszéllitokkal szorosabb kapcsolat
kiépitése. /

&k Strategic partnership between
the government and Henkel

Henkel has signed a strategic partnership agreement with
the Hungarian government. Henkel's managing director Dr

Agnes Fabian and deputy secretary of state Levente Magyar
signed the document in the Henkel factory in Kérnye. //
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Business Superbrands
lett az Unilever

Elnyerte idén a rangos Business
Superbrands kittintetést az Uni-
lever, a vallalat tobb markaja
pedig a Superbrands cimet ér-
demelte ki.

A nemzetkodzi szabdlyrendszer
alapjan mukods, egyedilallo
markaértékelési és dijazasi rend-
szer,a Superbrands idén 12. alka-
lommal dijazta a legkivéalébb fo-
gyasztoi markakat, 9. alkalommal
pedig a Business Superbrands
mdrkékat, amelyek a markaerd,
valamint a reputacié tekinteté-
ben a legerdsebbnek bizonyul-
tak. Az Unilever mérka a Business
Superbrands kitlintetést, a vélla-
lat Carte d'Or, Domestos, Lipton
és Rama markdi pedig a Super-
brands cimet nyerték el. /

% Unilever earns the Business
Superbrand recognition

Unilever was named a Business Super-
brand this year and many of the compa-
ny’s brands — Carte d'Or, Domestos, Lip-
ton and Rama - became Superbrands.
This year the awards were presented to
the best consumer brands for the 12th
time and the Business Superbrands were
named for the oth time./

Jol kezdte az évet
a Henkel

A cégnél 2016 elsd negyedévé-
ben az drbevétel 0,6 szazalékkal
4,456 milliard eurdra emelkedett.
A negativ arfolyamhatéasok 3,4
szazalékos értékével korrigélva
az arbevétel-ndvekedés 4, a szer-
ves arbevétel-ndvekedés pedig
29 szazalékos volt.

ALaundry & Home Care Uzlet4g
stabil, 4,7, a Beauty Care Uzletdg
2,6 szazalékos szerves arbevé-
tel-ndvekedést ért el. Az Adhe-
sive Technologies Uzletdg pedig
2,1 szézalékost.

Akorrigalt Gzemi eredmény (EBIT)
6,2 szazalékkal 707 millio eurd-
rol 751 millié euréra emelkedett.
Az Uzemi eredmény 10,7 széza-
lékkal 717 milli¢ eurdra nétt. ./

& Henkel started the year well

In Q1 2016 Henkel's sales rose 0.6 per-
cent to EUR 4.456 billion. Adjusted for
negative foreign exchange effects of 3.4
percent, sales improved by 4 percent.
Organically sales were up 2.9 percent.
Adjusted return on sales (EBIT margin)
increased by 6.2 percent to EUR 751 mil-
lion. Operating profit grew by 10.7 per-
cent to EUR 717 million. //

Nemzetkozi dijat kapott

a SuperShop torzsvasarloi program

A legjobb torzsvasarldi programként Global
Award for Brand Excellence — Best Loyalty
Program Award dijat nyert a SuperShop, amely
a SPAR és az OMV kdzos hliségprogramija.
AWorld Brand Congress nemzetkozi szakmai
zsUrije dltal odaitélt elismeréseket a malajziai

A dijat atadja a BrandTrend képviseletében K6szegi Andras
és dr. Trunk Zsuzsanna ligyvezeto igazgatok, a dijat atveszi
a SuperShop képviseletében Hovanyecz Norbert ligyvezeto

igazgato és Pap Attila marketingvezeto

majusban.

Kuala Lumpurban megtartott galan adtdk &t

A tekintélyes Global Brand Excellence — Best
Loyalty Program Award dfjat azok a vallalatok
nyerik el, amelyek mind a kértyabirtokosok,
mind a programban részt vevé partnerval-
lalatok szdmara kolcsonos elényt
biztositanak és hosszu tavu kapcso-
latot épitenek a torzsvasarlok és a
markak kézott A rangos elismerést
a SuperShop program a gazdasa-
gi kdrnyezet valtozésainak elébe
mend innovativ szolgaltatasaival,
illetve a fogyasztok életének szinte
minden szegmensét lefedd kindla-
taval nyerte el.

A 2000-ben tortént induldsa 6ta a
SuperShop ma mar 2,7 millié kartya-
birtokos szdmara kinalja a lehetd-
séget a jutalompontok gyUjtésére,
melyeket szabadon hasznalhatnak
fel a SuperShop-partnereknél. 7/

&4 SuperShop loyalty programme rewarded with international award

SuperShop, the joint loyalty programme
of SPAR and OMV, won the Global Award
for Brand Excellence — Best Loyalty Pro-

gram Award. Those companies can win
the prestigious prize which offer mutual
benefits to both card holders and par-

ticipating businesses, building long-term
relationships between loyal shoppers and
brands. At the moment there are 2.7. /

Akciokat keresnek legtobben a weben

Mara alapjaban valtoztat-
ta meg az 4j technoldgia az
olyan piacokat, mint a ze-
ne, a konyv vagy a vided. Az
FMCG-piac kevésbé forra-
dalmi médon, csak lassan
alakul at. De a digitalis lehe-
téségek miatt ujra kell értel-
mezni azt a kifejezést, hogy
»megyek vasarolni”. A valé-
di és a digitalis vilag kozotti
hatar lassanként leéptilni lat-
szik. A fogyasztok egyre in-
kabb fogékonyak arra, hogy
kihasznaljak az online el6-
nyeit. Eurépaban az élelmi-
szer e-kereskedelme az Egye-
stilt Kiralysagban és Francia-
orszagban a legfejlettebb.

Nalunk a legtobb fogyaszto
azért nem vesz élelmiszert
online, mert tobbe keriil -
a Nielsen 1j Shopper Trends

tanulmanya szerint. A maso-
dik leggyakrabban emlitett
indok, hogy ,,szeretek bolt-
ban vasarolni”. A harmadik-
ként pedig, hogy aggédnak
az online vasarolt termékek
mindsége miatt.

Viszont mdris fontos szere-
pet jatszik a kiskereskedel-
mi vallalatok weboldala a ta-
jékoztatasban. Ezt a lehet6-
séget ugyanis a megkérdezés
el6tti egy hénap soran majd-
nem minden masodik ma-
gyar valaszadé (49%) hasz-
nalta.

Milyen céllal latogatnak

el a magyar fogyasztok
kiskereskedelmi cégek
honlapjara? A leggyakrabban
emlitett hat cél a valaszadok
szazalékaban

Why do Hungarian consumers visit the

websites of retailers? The six most frequent-
ly mentioned reasons (in percentage)

Akcidkat, proméciokat keres -
Termékekrél informalodik
Mas iranyba tajékozodik

Bevésarldlista osszedllitasa

miatt néz koral

Receptekre, tippekre, dtletekre 15
vadaszik
Termékismertetéket szeretne 9
elolvasni

Forrds: Nielsen Shopper Trends

&% Most people are searching for promotions on the

internet

According to Nielsen's latest Shopper Trends study, most Hungarian consumers don't
buy groceries online because they think they cost more. The second most important
reason is 'l like visiting shops’ and the third is that they are worried about the quality of
products purchased online. In the previous month 49 percent of respondents visited

retailers’ websites for information.




Milka csoki 115 eve

A Milka idén majusban Unnepelte 115. szliletésnapjat.
A mérkat 1901-ben jegyeztette be Carl Russ Suchard a
német Milch és Kakao szavak jatékos 6sszeolvasztasaval
A Milka hazai torténelmének els¢ mérfoldkove 25 évvel
ezel6ttre datalhatd, ugyanis ekkor kezd6dott meg ha-
zankban a marka hivatalos forgalmazasa. Azéta tobb szaz izvaridns, Ujdonsag jelent meg a polcokon.
— A magyarok imadjék a Milkat, s ezt nemcsak a markakutatasok tdmasztjék ala (a Milka a Magyarorszagon
legkedveltebb 5 mérka kdzott szerepel), hanem az értékesitési adataink is. A Milka a legtdbbet eladott
tablés csokoladé hazankban — mondja Mayer Gabor, a Mondelez Hungéria Uigyvezeté igazgatdja.

A gyengédség bennink rejlik”— szol a Milka fogyasztéihoz 2016-ban. A marka aprilis végén inditotta
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Tobb szazan
jogaztak az Activia
Fusion Vizijogan

Az Activia Fusion kulonleges
vizijbga-rendezvénnyel lep-
te meg a jogaszeretéket, igy
mindazok, akik majus 21-én
elldtogattak a Varosligeti-to-
hoz, egyedUlalld élményben
részesiltek. A Varosligeti-té
kozepén elhelyezett, vizszint

Uj, globélis kampanyat a gyengédség szdszoldjaként. /

alé sullyesztett szinpadon Ugy

N 2%

% Milka chocolate: 115 years

Milka celebrated its 115th birthday in May: Carl Russ Suchard had the

started in Hungary. Mondelez Hungéria managing director Gabor
brand name registered in 1901, combing the German words Milch ~ Mayer told that Milka isnt only the best selling chocolate bar in

and Kakao. It was 25 years ago that the brand's official distribution  Hungary, but also one of the top 5 most popular brands. /

Harommilliot fociztak ossze
a koraszulottek mentesere

A dm majus 8-an rendezte meg all.dm
jotékonysdgi focitornat, ahol ¢ maga
harom sajét csapattal képviseltette ma-
gat, beszallitéi partnerei kilenc csapat-
tal neveztek A nevezési dijakbol befolyt
3 milli¢ forinttal a koraszildttmentés-
ben Uttoré szerepet vallald Peter Cerny
Alapitvanyt tamogatték a résztvevék

A tornan a dm Office, a dm hobbi, a
dm raktar csapatai mellett a Henkel
Magyarorszag Kft, az Unilever Magyar-
orszag Kft, a CEWE Magyarorszag Kft, a

Procter & Gamble, a Beiersdorf Kft, a Mediline
Kft, a LOréal Magyarorszag Kft, az Alveola Kft.
és a Sofidel Hungary Kft. csapata mérkézott

meg egymassal.

Dr. Somogyvarl Zsolt, az alapitvany vezetOJe (balrol)
atveszi a tamogatast Kanyo Rolandtol, a dm marketing
és PR menedzserét6l (jobbra)

L'Oréal csapata nyerte. //

A torna dontéjében a L'Oréal és a Henkel ja-
tékosai mérkéztek meg egymassal, buntetd-
parbajjal dontottek az elsé helyrdl: a tornat a

érezhették magukat, mintha
valodban a viz felszinén jogdz-
nanak.

A marka azt vallja, hogy a min-
dennapokban akkor jarunk a
legjobban, ha csempésziink
egy kis élvezetet abba, ami
egészséges, ez adta a kilon-
leges vizi joga otletét is. /

& Several hundred people
take part in the Activia
Fusion Water Yoga

A\/A

On 8 May dm organised their 2nd char-
ity football tournament with the par-

HUF 3 million for the Peter Cerny Foun-
dation that saves premature babies. The
ticipation of 12 teams. Teams had to pay participating teams were dm Office, dm  LOréal Hungary, Alveola Kft. and Sofidel
for playing and this way they collected hobby, dm storage Henkel Hungary, Uni-

& Three million forints raised by playing football to save premature babies

Hungary.//

lever Hungary, CEWE Hungary, Procter
& Gamble, Beiersdorf Kft, Mediline Kft,

On 21 May Activia Fusion organised a
special water yoga event for yoga lovers at
Varosligeti Lake in Budapest. A stage was
set up in the middle of the lake, so par-
ticipants had the feeling they were doing
yoga on the surface of the water.//

WOUF partner
in foq.ls_rf_s_*
A Raben Group a gyarté és keresked cégek
szamara Magyarorszagon is gyors és megbiz-
hato szolgéltatdsokat kindl: komplex raktérlo-
gisztikai megoldasokat, belfdldi és nemzetkozi
szallitmanyozast, valamint tengeri, légi és in-
termodalis szallitmanyozasi szolgaltatdsokat. A
cég 10 orszagban (Lengyelorszag, Csehorszag,
Szlovékia, Németorszag, Hollandia, Ukrajna,
Esztorszag, Lettorszag, Litvania, Magyarorszag)
rendelkezik sajat tagvallalattal, hdlézattal,
melynek kdszénhetden gyors és koltség-
hatékony megoldésokat kindl tgyfeleinek a
gyUjtészallitmanyozas révén. Emellett rész-

Raben Raben - Megbizhato, ligyfélkozpontu
partner a logisztikaban

rakomanyként vagy teljes kocsirakomanyként
is elérhetévé teszi Eurdpa barmely orszagat.
A legutébbi elérelépés — kdszonhetden az
erés németorszagi terjeszkedésének —, hogy
most mar naponta indit jaratokat a cég sza-
mos német nagyvarosba.

A magyarorszagi tagvdllalat Dunaharasztiban
30 000 m? alaptertletd, korszer( magas rak-
tarral és 4trako kézponttal rendelkezik. Ugy-
feleitél a logisztika minden terhét atvéllalja a
Raben, a raktérozastol kezdve a vdmkezelésen
4t az EKAER adminisztracioig. (x)

Web: www.raben-group.com
E-mail: hungary.info@raben-group.com

N 2%

Raben Group offer fast and reliable ser-
vices to manufacturers and retailers in
Hungary too: complex warehouse logis-
tic services, domestic and international
freight forwarding, and sea, air and in-

& Raben - a reliable, customer-oriented partner in logistics

termodal transport. The company has
affiliates in 10 countries and one of these
is Raben Hungary. Their 30,000m’ mod-
ern headquarters is situated in Dunahar-
aszti. Raben Hungary does everything for

partners, from storage to customs clear-
ance to Electronic Public Road Trade
Control System (EKAER) administration.
Web: www.raben-group.com

Email: hungary.info@raben-group.com (x)
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» Szupermarket a raszoruloknak

Olaszorszagban és Portugdlidban is megnyilt
az elso, kifejezetten a nehéz helyzetben |évo-
ket segité szupermarket. Mindkét orszdgban a
helyi kozosség szervezésében, szamos kisebb
vallalkozés és nemzetkdzi cég segitségével va-
|6sult meg a projekt.

Az olasz Riminiben nyilt Uzlet kivilrél semmi-
ben sem kilénbozik egy dtlagos bolttdl, a pol-
cain minden fontos termék megtalalhato, fris-
saru-készlete is hasonld barmelyik nyugat-eu-
répai szupermarketéhez. Azonban a pénztarak-
nal nem lehet a szokasos mddon fizetni, csak
olyan specidlis, pontrendszert alkalmazdé kar-
tyakkal, melyeket a raszorulok igényelhetnek.
Az élelmiszerek f6 forrasat allami szervezetek
biztositjak, illetve maganszemélyek és cégek
adomanyai egészitik ki.

Portugdlidban, Lisszabonban is nyilt egy ha-
sonlé Uzlet, melyet a portugal Telecom tdmo-
gat, és kizarélag helyi keresked6k termékeivel
toltotte fel polcait. A boltok f6 elénye mas se-
gélyakciokkal szemben, hogy a rdszorulék ma-
guk vélaszthatjdk ki, mely termékekre van leg-
inkabb szlkségk.

& Supermarket for poor people
Supermarkets opened for poor people in both Italy (Ri-
mini) and Portugal (Lisbon). The local community re-
alised the project in the two countries, with help from
many small businesses and multinational companies.
These shops offer all the important products that can
also be found on the shelves of regular supermarkets,
but payment s only possible using the special card only
registered poor people can have. «

» Nagyobb lett az orosz medve

PXSRETAILC-CL

Az X5 Retail Group, Oroszorszag piacvezetd
kiskereskedelmi lanca 26,7 szézalékkal novelte
elsé negyedéves eladasait 2015 elsé negyed-
éves adataihoz képest. A ndvekedés oka, hogy
a vésarlok nemcsak tébbet, de jobb mindsé-
gl termékeket is keresnek az Uzletekben, ami
nemcsak az orosz piac élénkulését, hanem fej-
|6dését is mutatja.

A kedvez6 gazdaségi kdrnyezet mellett az Uiz-
letldnc Uj boltokat is nyitott, illetve felujitotta,
sok esetben teljesen atalakitotta 345 Pyate-
rochka Uzlethelyiségét és 14 Perekrestok bolt-
jat 2016 elejére. Ugyanakkor az X5 bezérta azon
szentpétervari és voronyezsi boltjait, melyek
nem az elvartnak megfelelen teljesitettek.

N
Tan

% The Russian bear got even bigger

X5 Retail Group, the market leading retail chain in Rus-
sia, increased like-for-like sales by 26.7 percent in the
1st quarter of 2016. The chain opened new stores and
modernised 345 Pyaterochka and14 Perekrestok shops
by early 2016. «

» Szégyenfal

Ali

Réunt az Ali Supermercati a bolti szarkak ka-
ros tevékenységére. Az olasz Uizletlanc minden
egyes lencsevégre kapott tolvaj fotdjat kina-
gyftva — am arcukat kitakarva — kirakja Uzletei
bejarata mellé. llletve a blincselekményeket
renddérségi feljelentés is koveti.

A 105 boltot Uzemeltetd Idnc azt reméli, hogy
a szégyenfal elrettentd ereje csdkkenti fogja a
lopasokat, melyek az elmult években draszti-
kusan megnéttek.

¢ Wall of shame

Ali Supermercati, a retail chain with 105 shops in Italy,
got bored of shoplifting: they decided to display the
photograph of shoplifters at the entrance, for custom-
ers and employees to see. All thefts are promptly re-
ported to the police, too. «

» A Tesco kapcsolatépito
alkalmazasa

TESCO

A S S T A

ATesco elinditotta a beszéllitokat segité mo-
biltelefonos alkalmazasat, mely sokkal hatéko-
nyabbd teszi a kommunikéciot az izletfelek ko-
z0tt. A program segftségével a beszallitok azon-
nal értestlnek a legfrissebb hirekrél, belsé in-
formaciokrol a Tescoval kapcsolatban, illetve
a cégek jelentkezhetnek bemutatdkra, konfe-
rencidkra és egyéni ldtogatasokra. Emellett az
alkalmazas arra is lehet6séget ad, hogy azon-
nal informaciot cseréljenek a felek.

ATesco beszallitohalozatdnak dedikalt honlap-
jahoz eddig 5000 cég csatlakozott a vildg 50
orszagéaban. A legutobbi felmérés azt mutatta,
hogy a vallalkozadsok 94 szazaléka taldlja hasz-
nosnak a rendszert, ugy vélik, a segitségével
jobb kapcsolatot tudtak kialakitani a ldnccal, a
naprakész informéciok pedig sajat tzletiik nd-
vekedését is eléremozditotta.

& Tesco’s smartphone app for suppliers

Tesco has developed a smartphone app that can make
communication more effective between business part-

ners. Suppliers are instantly informed of the latest news
about and from Tesco, and the app also makes it possible
to exchange information. So far 5,000 businesses have
registered at Tesco's suppliers’ website in 50 countries. «

» Szornynovekedés

/[ MONSTER

A Monster Uditéitalok gyartéja a Monster Cor-
poration 8,5 szazalékkal 680,2 milli¢ dollarra
novelte eladasait az év elsé harom honapja-
ban. A Monster tavaly év végén kotdtt meg-
allapodast a Coca-Colaval, melynek értelmé-
ben vildgszerte szélesebb koérben forgalmaz-
hatja termékeit. A Coca-Cola nyaron vésarol-
ta fel a Monster Corporation 17 szazalékat 2,15
milli¢ dollarért.

A terjeszkedés azonban nem all le, juniusig sze-
retnék bemutatni a Monster-termékeket az Uj-
zélandi és az ausztral vasarloknak is.

2

7% A bigger monster

Monster Corporation, the manufacturer of Monster
soft drinks increased sales by 8.5 percent to USD 680.2
million in the 1st quarter of 2016. In the summer Co-
ca-Cola acquired a 17-percent share in the company,
paying USD 2.15 million. «

» Nott a Heineken korsoja

¢ Heineken

A Heineken az elmult évben 7 szdzalékkal tobb
sort allitott elé, mint 2015-ben, mely teljesit-
ményt az egyre novekvo dzsiai piacnak kdszon-
heti, illetve a cég az Egyesdilt Allamok tertletén
is egyre biztatobb eredményeket produkal. Erre
az évre is bizakodva tekintenek, Jean-Francois
van Boxmeer vezérigazgatd igy fogalmazott:
— Az elsé negyedév Vietnamban és Kindban
remekul sikerdlt, kilénosen a kinai Ujév miatt.
A korai husvét is jelentésen megndvelte az elsé
hdrom hénap teljesitményét Eurépédban. To-
vébbra is stabil piaci névekedést varunk Azsia-
ban és Indidban, am képes lesz ellensulyozni
azt, hogy az orosz piacon csokken a kereslet a
termékeink irant.

RN

<% Bigger glass for Heineken

In 2015 Heineken brewed 7 percent more beer than in
2014, thanks to the ever-growing Asian market. CEO
Jean-Francois van Boxmeer told: the 1st quarter of
2016 was also very good for the company in Vietnam
and China. They calculate with further sales growth in
Asia and India.
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Anglidban a véllalkozésok minddssze 2 szazalé-
kat vezeti n6, és bar a teljes felsd vezetést nézve
valamivel jobb a helyzet (4%), de a nemek aré-
nyan a professzor szerint a kézeljévében valtoz-
tatni kell minden modern véllalatnak.

» A bor éve volt 2015
aiv
4@  Crganisation Internaticnale

de la Vigne et du Vin

Vildgszinten 2,2 szazalékkal nétt a borterme-
[és 2015-ben az el6z6 évhez képest, 6sszesen
274,4 millié hektolitert éllitottak el tavaly a
borészok az International Organisation of Vine
and Wine adatai alapjan. A globalis borkereske-
delem mennyiségben 1,8 szazalékkal 104,3 mil-
lid hektoliterre, értékben 10,6 szazalékkal 28,3
millidrd eurdra nétt.

A dobogo elsé hdrom fokan nem tértént vélto-
zés, tovabbra is Olaszorszagban termelik a leg-
tobb bort, 49,5 milli¢ hektolitert, Sket kdvetik a
sorban a francia és a spanyol bordszok. Tavaly
is az Egyestilt Allamokban fogyott a legtébb
Gveg, illetve a kinai piac ndvekedett jelents-
sen, dm nagy meglepetésre a francia fogyasz-
tas tavaly minimalisan csokkent.

42015 was the year of wine

At world level 2.2 percent more wine was produced in
2015 than in 2014: 274.4 million hectolitres were made,
according to data from the International Organisation
of Vine and Wine. In global wine retail volume sales
grew by 1.8 percent to 104.3 million hectolitres, while
value sales increased by 10.6 percent to EUR 28.3 bil-
lion. «

» Ertékesebbé teszik a céget
a noi vezetok

sKkema
BUSINESS SCHOOL

Egy tiz éve folyd kutatas eredményeit tette koz-
zé a Skema Business School. A tanulmany ké-
sz{t6i azt vizsgaltak, hogy miként szerepeltek a
tézsdén azok a cégek, melyek tébb néi felsé ve-
zet6t alkalmaznak. A felmérésben 40 Franciaor-
szagban tevékenykedd céget vizsgaltak. A t6zs-
dei adatok alapjan az a 15 cég, mely jelentd-
sen tébb néi menedzsert foglalkoztat, sokkal
jobban teljesitett az elmult évtizedben. Michel
Ferrary professzor, a kutatds vezet6je kiemelte:
- A néi vezeték nemcsak a cég hirnevének
tesznek jot, hanem a gazdasagi mutatdknak
is. Minél valtozatosabb hattérrel rendelkez-
nek egy véllalat topmenedzserei, anndl haté-
konyabban tudnak elényt szerezni versenytar-
saikkal szemben. Raadasul a n6i vezeték kdve-
tend6 példaképként szolgélnak a palyakezddk-
nek, azaz a jové menedzsereinek.

<X Women executives increase company
value

Skema Business School have published the results of a
10-year-long study. They had examined the stock ex-
change data of 40 companies in France. It turned out
that the 15 firms where there are significantly more
women working in managerial positions performed
much better in the last decade. Professor Michel Fer-
rary underlined: women executives have a positive in-
fluence not only on a company’s reputation but also on
its economic performance. «

» A leggyorsabban ndvekvo piac

Leatherhead 5

Food Research

A funkciondlis ételek, illetve azok a termékek,
melyek a vasarlok egészségét hivatottak javi-
tani, az FMCG-szektor leggyorsabban névekvd
piacai kozé tartoznak.

A Leatherhead Food Research tanulménya sze-
rint 2016-ban az egészséges, funkciondlis élel-
miszerek piaca 7 szézalékkal fog ndvekedni.
A kutatés azt is megemliti, hogy azok a bioak-
tiv elemek fogjék a szektor termékeit meghaté-
rozni, melyek az emberi szervezet mindenna-
pi mikodésében segitenek. Harom terlletet, a
bélflérét, az izlileteket és a bort kulon is kiemel-
tek, melyekkel kapcsolatos termékekre a vésar-
l6k még fogékonyabbak lesznek.

% The fastest-growing market
Functional food products and goods that can im-
prove people’s health are among the fastest-growing
segments in the FMCG sector. According to a study
by Leatherhead Food Research, in 2016 the functional
food market will expand by 7 percent. «

» Sajat markak elonyben

Az europai kiskereskedelmi élelmiszerpiac 30
szazalékat teszik ki a sajatmarkas termékek az
EuroCommerce és a European Retail Round
Table riportja szerint.

A tanulmany négy f6 terlletet vizsgalt. Milyen
elényodket tudnak nydjtani a sajatmarkas ter-
mékek a vasarloknak? Miként hatnak a verseny-
re? A kiskereskedd cégek miként tartanak Ié-
pést az innovacié terlletén? A kis- és kozép-
vallalkozasokra milyen hatdssal vannak a sajt-
markas termékek?

Az 6sszefoglald végul arra a kovetkeztetés-
re jutott, hogy a déntéshozoknak nem lenne
szabad a sajatmarkds termékekre mint tisztes-
ségtelen Uzleti gyakorlatra tekinteni. Christi-
an Verschueren az EuroCommerce igazgato-
ja elmondta:

— A vasarlok pozitivan allnak a sajatmarkds ter-
meékekhez, biznak benniik és hiiségesek, rend-
szeresen megveszik 6ket. Bar a vevék elsédle-
ges szempontja tovabbra is az &r, egyre inkabb
figyelnek a mindségre, és vagynak arra, hogy az
aktudlis igényeiknek leginkdbb megfeleld ter-
méket valaszthassék. Megfeleld valasztékkal,
mely prémiumkategdridban és gazdasagos ki-
szerelésben is kinal termékeket, a kiskereske-
d6i markak valédi értéket adnak a vasarldi igé-
nyek kielégftéséhez.

i Private labels have the advantage

About 30 percent of European grocery retail is re-
alised by private label products - reported Euro-
Commerce and the European Retail Round Table.
EuroCommerce director Christian Verschueren told:
decision-makers shouldn’t look on PL products as
some kind of unfair business practice. Shoppers turn
to PL products with a positive attitude and they buy
them regularly. PL products can add real value to sat-
isfying consumer needs. «

» A Danone bizakodva tekint
a jovore

DANONE

A mennyiségi csokkenés ellenére a magasabb
arak miatt a Danone 3,5 szdzalékos novekedés-
sel zérta 2016 elsé negyedévét a bevételek te-
kintetében. A cég Ujrainditja Activia joghurt
és Actimel termékeit, melyekkel kifejezetten a
nyugat-eurodpai fogyasztast szeretnék serken-
teni. Emmanuel Faber vezérigazgato szerint a
bevételek a friss tejtermékek terlletén 2020-ra
5 szdzalékkal fognak névekedni.

% Danone is hopeful about the future

Despite a drop in volume sales, thanks to higher
prices Danone closed the 1st quarter in 2016 with
a 3.5-percent value sales growth in 2016. The dairy
company has decided to relaunch their Activia yogurt
and Actimel products. CEO Emmanuel Faber reckons
their revenues from fresh dairy products will grow 5
percent by 2020. «
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. .. IDEN IS 4 NAPOS
Eves nagyvizit KONFERENCIAVAL

az FMCG-piacon VARJUK!
Mar most foglalja

le az idépontot
naptaraban!

SZERVEZOK:

_Szeptember 27, kedd 9»
13.00-15.00 ALLAPOTFELMERES G Szeptember 29, csiitortok

Orvesikonziliumis FEKVO- ES JAROBETEG-ELLATAS |

Allergologusok, dietetikusok, pszichologusok és a fogyasztok?
9.30-11.00

Egészségtudatossag, és ami magotte van

A beszélgetésben és a konferencidn is részt vesznek a Lanchid Klub tagjai: Kardiolégia — Markaszévetségi blokk
Hovanszky Laszl6 elnok (Metspa); Baja Sandor (Randstad); Szivre hato gyartok, szivhez szolo markak
Benedek Laszl6 (In-Store Habits); dr. Boros Péter (Laurel); 11.00-11.30 Létogatési idé

11.30-13.00

Csongovai Tamas (COOP); Fazekas Endre (Sio-Eckes); Fekete
Gasztroenterologia — VIP témank I.:

Zoltan (Markaszovetség); Foldesi Gyorgy (Binzagr); Gyenes
Egészségtudatos taplalkozast szolgalo termékek

Andras (Magyar Telekom); Hazi Zoltan (Nagybani Piac); Hermann
Zsuzsanna (Trade magazin); Justin Istvan (APIS); Kedves Ferenc

(PPF); Kozak Akos PhD. (GfK); dr. Kéves Andras (NT); Kujbus Szeptember 28, szerda P S SPIEIrSay.  , ,
Tibor (Rel); dr. Miklosvari Géza (MGYUSZ); Murényi Lasalo P S Termékpalya-attekintés: piaci elényok és hatranyok
(Franchise Szovetség); Plutzer Tamas (Aquarius-BUSZESZ Csoport); KIVIZSGALAS 13.00-14.00 Kérhazi kosztolo

Poor Zoltan (GoodMills Group); Racz Jozsef (Prémium Kert/ 14.00-15.30

Vitaminszalon); Seregi Gyorgy (Novartis); Sofalvi Attila (Tchibo); 9.30-11.00 -

Soskuti Gyorgy (Nestlé); Soltész Gabor (Ostoros-Novaj Bor); Rontgen — Dermatoldgia — VIP témank I1: Non-food marka blokk
Soltész Gergd (FHB/Ostoros-Novaj); Strasser-Katai Bernadett Makrogazdasagi blokk, I. rész Egészségre vigyazo termékek a haztartdsi vegyi druk

(Real Nature); Szalokyné Toth Judit (Nielsen); Székacs Tibor - T és kozmetikumok piacain

(Aldi) Szil4gyi Laszl6 (Kérste); Toth Zoltan (MindZ Design); Gazdasagi folyamatok

atvilagitasa itthon

és a nagyvilagban

11.00-11.30 Latogatasi idé
11.30-13.00

Labor -

Makrogazdasagi blokk, II. rész
Szervezetek, hatdrok, értékek
13.00-14.00 K6rhazi kosztolo

14.00-15.30

Ultrahang -

Kereskedelmi blokk, I. rész
Kereskedelem aktualitdsai

és a piaci kornyezet vdltozasai

15.30-16.00 Latogatasi id6 ’
¢ Szeptember 30, péntek
16.00-17.00

Szonda — Kereskedelmi blokk, II. rész REHABILITACIO
Mintavétel a kereskedelmi rendszereinek mélyérol
17.00-17.30 Latogatasi id6

Vuleta Zsolt (Borsodi); Zsinké Balint (Zwack Unicum);

dr. Andics Jend; Dr. Boros Péter (Laurel); dr. Csirszka Gabor;
dr. Fischer Béla; Krizso Szilvia; Kuti Ferenc; Magyar Péter;
Matus Istvan; Saltzer Kornél; Tarsoly Jozsef; dr. Timar Imre

15.00-15.30 Latogatasi id6

15.30-17.30

Orvoslatogatoi javaslatok —

Hogy kommunikaljunk hatékonyan?
Mit, mivel, hogyan hisz el leginkabb a fogyaszto?
17.30-20.00

Csoportterapia onkénteseknek

20.00- Esti beontés
Vacsora, meglepetésmiisor és tombola

VIZITDIJ:
299 000 Ft.:cm

(szallas: Hotel Pelion, Tapolca);

15.30-16.00 Latogatasi id6

16.00-17.00

Pszichiatria — Kommunikaciés blokk

Uzenetek célba juttatdsa hagyomdnyos és virtudlis térben
17.10-18.30

Sziilészet - Kihelyezett Trade Marketing Klubiilés
Szokatlan co-promociok — amikor nem bogrét adunk ajandékba
18.30-20.30 Csoportterapia onkénteseknek

20.30- Szemészet és fiil-orr-gégészet — Gdlavacsora,
Eletmiidij-dtado és meglepetésprogram

9.00-10.30

A részvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza. 17.30-18.30 gi;:;::;::;é;)ocsatjuk 1
Rovidebb tartozkodas esetén egyedi arat biztositunk: Terheléses EKG — Kereskedelmi blokk, I1I. rész a szdllodai szobakbél

FIGYELENMY Janius 30-ig

torténo szamlarendezés esetén

15% kedvezménnyel

vehet részt a konferencian!

Hatékony fizetési megolddasok
18.30-20.00 Infuizié bekotés

20.00- Ejszakai iigyelet — Kerti parti
és meglepetésprogram, dijatado és tombola

10.30-12.30
Zardjelentés —
Cégvezetdi utravalo
Vendeégprofesszorok javallatai

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferenciaja, kozel 100 eldadval, tobb mint 500 szakmai dontéshozoval - magyar-angol nyelven
The biggest conference in the Hungarian FMCG market, with nearly 100 speakers and more than 500 decision-makers from the trade - in Hungarian and English language
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ONCE AGAIN
WE ARE WAITING
FOR YOU WITH
A 4-DAY CONFERENCE
Save the date
in your calendar
now!

27 September, Tuesday

An Annual Ward Round
in the FMCG Market

UELEFA

ORGANISER:

CHECKING THE STATE OF HEALTH in®

magazin

=
LANCHIp

Allergy specialists, dietitians, psychologists and the consumers?

Health-consciousness and what is behind it.

Members of the Chain Bridge Club participate in the discussion
and the conference:

Laszlo Hovanszky president (Metspa); Sandor Baja (Randstad);
Laszl6 Benedek (In-StoreHabits); Dr Péter Boros (Laurel); Tamas
Csongovai (COOP); Endre Fazekas (Sio-Eckes); Zoltan Fekete
(Branded Goods Association); Gyorgy Foldesi (Binzagr); Andras
Gyenes (Magyar Telekom); Zoltan Hazi (Budapest Wholesale
Market); Zsuzsanna Hermann (Trade magazin); Istvan Justin
(APIS); Ferenc Kedves (PPF); Akos Kozak PhD. (GfK); Dr Andras
Kaves (NT); Tibor Kujbus (Reél); Dr Géza Miklosvari (MGYUSZ);
Laszlo Muranyi (Franchise Association); Tamas Plutzer
(Aquarius-BUSZESZ Group); Zoltan Poor (GoodMills Group);
Jozsef Racz (Prémium Garden/Vitamin Salon); Gyorgy Seregi
(Novartis); Attila Sofalvi (Tchibo); Gyorgy Soskuti (Nestlé); Gabor
Soltész (Ostoros-Novaj Wine); Gergo Soltész (FHB/Ostoros-Novaj);
Bernadett Strasser-Katai (Real Nature); Judit Szalokyné Toth
(Nielsen); Tibor Székacs (Aldi); Laszl6 Szilagyi (KGrdstej); Zoltan
Toth (MindZ Design); Zsolt Vuleta (Borsodi); Balint Zsinkd (Zwack
Unicum); Dr Jend Andics; Dr Péter Boros (Laurel); Dr Gabor
Csirszka; Dr Béla Fischer; Szilvia Krizso; Ferenc Kuti; Péter Magyar;
Istvan Matus; Kornél Saltzer; J6zsef Tarsoly; Dr Imre Timar
15.00-15.30 Visiting hour

15.30-17.30

Medical sales rep’s recommendations -
How to communicate effectively?

What do consumers believe the most

and how to speak to them?

17.30-20.00 Group therapy for volunteers

20.00- Evening washout —
Dinner, surprise programme and a raffle

CHARGES FOR
HOSPITAL SERVICES
H U F 299 000+VAT/person

(accommodation: Hotel Pelion, Tapolca);
The participation fee doesn't include the social contributions that apply for meals.
We can offer customised prices to those who wish to stay shorter than 4 days.

AWENWH@NQ Those who pay the

participation fee before 30 J UNE areentitled toa

28 September, Wednesday
GENERAL MEDICAL
EXAMINATION

9.30-11.00

X-ray -

Macroeconomic section, Part 1
Screening of economic processes
in Hungary and in the world
11.00-11.30 Visiting hour

11.30-13.00

Laboratory tests —
Macroeconomic section, Part 2
Organisations, limits, values
13.00-14.00 Hospital lunch

14.00-15.30

Ultrasound -

Retail trade section, Part 1
Current issues and changes in the
conditions of the retail sector
15.30-16.00 Visiting hour

16.00-17.00

Sound - Retail trade section, Part 2
Taking a sample from the depths of our retail systems

17.00-17.30 Visiting hour
17.30-18.30

Exercise ECG — Retail trade section, Part 3

Efficient payment solutions

18.30-20.00 Inserting an intravenous infusion

20.00- Night shift — Garden party

FACTS AND
PRESCRIPTIONS

29 September, Thursday
IN AND OUTPATIENT TREATMENT

9.30-11.00

Cardiology — Branded Goods Association section
Manufacturers trying to win consumers’ hearts, brands

that speak to people’s hearts

11.00-11.30 Visiting hour

1130-13.00

Gastroenterology —

VIP topic, Part 1: products for healthy eating

An overview of the Products path:

market advantages and disadvantages

13.00-14.00 Hospital lunch

14.00-15.30

Dermatology - VIP topic, Part 2: Non-food brands section
Household chemicals and cosmetic products

that contribute to consumers’ health

15.30-16.00 Visiting hour

16.00-17.00

Psychiatric ward — Communication section

Getting messages through in the traditional and in the virtual space
17.10-18.30

Maternity ward — A Trade Marketing Club meeting
Unusual co-promotions — when the gift we give isn’t a mug
18.30-20.30 Group therapy for volunteers

20.30- Ophthalmology and otolaryngology — Gala dinner,
Lifetime Achievement Award and surprise programme

30 September, Friday
REHABILITATION

9.00-10.30

Hospital discharge -

Check-out from hotel rooms
10.30-12.30

Hospital discharge report -
One for the road for company
executives

Recommendations

and surprise programme, award ceremony and a raffle of visiting professors

15% discount!

JELENTKEZES| LAP / REGISTRATION FORM [ !gen, részt kivanok venni a konferencién az alabbi adatok alapjan:

Yes, | want to attend the conference with data as below:

Jelentkezési hataridé: 2016. szeptember 5.
Registration deadline: 5 September

Beosztas / Position:

Név/Name: ] Adoészam / Tax no.:

Cég/Company: ]

Levelezési cim / Address: ] Szamlazési cim / Invoicing address:

Telefon / Telephone: ] Fax: ] E-mail:

elhelyezést, igy jogosult vagyok
10000 Ft + 4fa kedvezményre

vagyok és ezzel jogosult Détum / Date:

5000 Ft + afa kedvezményre

Product of the Year 2016 dijazott vagyok, igy jogosult

vagyok, igy jogosult vagyok
vagyok 5000 Ft + &fa kedvezményre é

5000 Ft +afa ked: yre
|am a Trade magazine subscriber, which
makes me entitled to a HUF 5000+VAT discount.

I donot need asingle bedroom,
my discount is HUF 10,000+VAT

Iam member of POPAI and/or TMK,
my discountis HUF 5,000-+VAT

Iam MagyarBrands 2014 and/or Superbrands 2014 and/or
Product of the Year 2015 member my discont is 5000-+VAT.

Aléiras, pecsét / Signature, stamp:

lail fantiakl

D Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirl a
lagree to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

gadott e-mail cimemet hasznaljak.

Erkezés:

D 09. 30. Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében tortend fizetési kotelezettséget s jelent. A jelentkezés
Arrival \ 4 %

09.27. 09. 28. 09.29.
D 27/09 D 28/09 D 29/09 30/09

Tavozas: DO9.27. 609.28. 809.29. DO9.30.

Departure: 27/09 28/09 29/09 30/09

at csak irasban, legkésobb 2016, ber 5-ig tudjuk elfogadni. A yibena das ezutan
érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes eg leszamlazzuk. / Returning the regi form shall be interpreted as
acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until 5 September 2016
atthelatest. Inthe event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.

D Nem kérek egyagyas D POPAI-tag vagyok/TMK-tag D MagyarBrands 2015 és/vagy Superbrands 2015 és/vagy D Trade magazin-el6fizeté ]

General information: Eva Németh « Tel: +36 (30) 205-1338 « nemeth.eva@trademagazin hu


www.trademagazin.hu
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Uzletsk ws s

Uzlet ipusa Lime neve: Ullml" i Eruceo forgalom dsszesen Bruted forgalam Ssstesen
S destesan ilad HUF millia BUR millkird HUF roilli EUR
1. Tesco
HM 112
SZUPERM ARKET,
SZM North West, o 108 7160 23503 743,2* 2407,7*
S-MARKET
CONV EXPRESSZ 46
2 Coop
SZM SZUPER 364
3] MINIABC KISBOLT 4846 5260 se00 17784 5771,0 18236
C+C ADL 50
3 CBA
NSZM CBA 1
STM CBA PRIMA 140
3 CBA CENT w 1267 s0ss  1w0s3  509,0 1625,6
EB CBA 960
EB CBA CEL.PARTNER 1117

HA INTERSPAR az
SZM SPAR 349
STM CITY SPAR 14 456 4752  1509,1 49 1 ,1 1568,3
NK SPAR PARTNER 27
NK SPAR EXPRESS 48

REAL ELELMISZER,
SZM &

REAL PREMIUM “ 2300 30 1206 388,5%  1240,7*
ER REAL PONT 1700

Panry Markst



KEDELMI TOPLISTA 2015

LANCOK UZLETI RANGSORA

(zlet tipusa, Lanc mewe

7. Auchan

0 [ lat ek . s
thuek e Bruttd forgalom dsspesen
AT mesem:

milliard HLUF

rnillic EUR

015
Eructd forgalom dsszesem

rilliard HUF mill b ELIR

HM  ALICHAN

19 316,0

1035,3

337,6

1078,2

8. Penny Market

D Penny Markst

200 200 207.2*

80  220,9*

705,5"

10. dm Magyarorszag

DR dm

DR ROSSMANN

256 156 70,0

191 191 521

165,5

60,9 194,5

MEGIEGYZESEK és JELOLES-MAGYARATAT:

A TESCO bruttd forgalma 20M4: 2 2014, mdr-
cius—2015, februdr iizled &vre vonathozik, mig a
N5z 2015, mdrcius—2016. februdr izleti e
Az Auchan tiblizathan szerepld adata mind
Fiid. mvre, mind 2075, &vre vonatkozdan izem-
aryag ertekesivs el egyiits Srendi.

A Lidl ﬁ:hr,g:]n'ﬂ 2014: a 2014, mdircius-2015, febru.
ar Czlesi &vre vonatkeaik, miga 2015:a 2015, mdr-
cius-2016. febnudr lizleti e

A dm forgal ma 2014 a 2013, okefber-3014. szep-
tember, mig a 2015 a 2074, ckotober- 2015, szep-
ternber iizleti #erevonathozik.

& dm forgalma 2014, akbdber-2015. mardus |dbsrak.
ra bruced 37,60 millldrd HUE mig 2015, okdber- 2016,
miarchs [d8smbra bruted 42,13 milllidnd HUFR,

Cigsras bl'ul:lilf: F-:-r;:ul:-n'_!

2004 imilkard forirei

1137 | 3504

Foo o TE9 52

Ali dm Magyarorszag  Bossmann

Hisizes brured forgalom

T T TN
LU 1% MBI Ronneg

0,9

A obgek forgalmi adatainak dtvdl tiedindl az MMB
dtal kdzilt, 2014, december 31-£n Ervényes
314 B9HUFELIR &5 2 DM E. december 310 fred.
nyes IR A2ZHUFEUR drfolyamot haszrdlouk.

A TESCD &= Lidl forgad mi adataimak dtviltasnd az
MNE dlal izl 2015, februdr 28.-an Ervényes
I22IHUFEUR &= 2016, februar 25.-£n Srvényes

310,75 HUFEUR arfolyamot haszndlouk.

A dm forgalmi adatairak dceilcisard az MMB
dtal loozoit, 2014, mpru'ni:!er 30-4n éménru
310,38 HUFEUR &5 201 &, szeprember 30-dn &res-
nyes 313,32 HUFEUR drfobamot haszndlouk,

Kladla a Grabowskl Klada Kt
(Bécsl url Irodahéz)

Telefor: +35 30826 4158

Fae: +3& 1 480 1035

E-malt Infogerademagazin.bu
war.rrademagazin.hu

4 Trade magarin a hazal FMCG-placveerd bab akbp-
. amalenek koldecdss, bogy a plac danbizhorde ki
Informactokkal lis= o évente 2alkalommal 23 casr pil-
danyban megldendmagarindeal. valamintmind enmun-
kanap megdend hidesléel magyar d angal nydven.

A& tablazatban ralilhacs adarck a cégek sajit ko
l#sec cartalmazzik.

A "gal jebile forgalmi adatck a Tmde magazin
becslessi, amely a Trade magazin 2014, &ore ki-
adoce kereshedelmi coplisthjanak, valamint a c2-
gek 2014, & 2015 &4 bevallisainak alapjan, &2z
eloelt periddusban a piaci kinilményekben beki-
vethezert vileoadsok alapjin keriileak meghbecslés
re, szabéredk bevordedval,

C+C cash and carry

COHY  kenyelmi {comvenience]
o diszhont

DR drogéria

ER &lelmizzarbaole

Hibd hipermarket

MK raxgyloereskedelam
M5ZM  regy szupermarket
SIM szupermiarkes

. 1:1'“
magazin'g
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ALDI: ,Nektink a vasarlo
a legfontosabb”

Az ALDI Magyarorszag sikerének titka a kovetkezetesség és
megbizhatosag. A diszkontlanc szamara kiemelten fontos

a vasarloi visszajelzés, szolgaltatasait és promaocioit is ugy
alakitja, hogy azok a vasarloi igényeknek maximalisan
megfeleljenek. Ez a tendencia idén, 2016-ban is folytatodik,

ha lehet, még intenzivebben.

— Az elmult idészakban sok valtozés tortént
a kereskedelmi szektorban, amelyek akar-
va akaratlanul is hatassal vannak nemcsak
a mi, hanem vasarldink életére is. Célunk
az, hogy ezekbdl a valtozésokbdl minél
kevesebbet érezzenek meg azok, akik az
ALDI szolgéltatasait valasztjak Eppen ezért
idén még inkdbb azon igyeksziink, hogy
Ujitasaink, promacidink, kampéanyaink va-
sarloink igényeihez igazodjanak, ndvelve
ezzel elégedettségiiket — mondta Székacs
Tibor, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt
dgyvezetdje.

Els6 épésként az ALDI ez év elejétél jelen-
tésen csokkentette az Uizleteiben kapha-
t6 friss sertéstékehus arat: nem csupan az
altalanos forgalmi adé valtozasabol szar-
mazo arelényt adta tovabb a vasarloknak,
hanem minden termék bruttd arat 22 sza-
zalékkal csokkentette. Ez az drcsokkentés
azotais tart, igy 6sszesen 14, kizérdlag ma-
gyar beszallitoktol szarmazd termékhez jut-
hatnak olcsébban a vasarlok.

—Nagy oréminkre a vasarlok rendkivil po-
zitivan reagaltak az drcsokkentésre, mar az
elsé néhany hétben megndétt a kereslet a
sertéshustermékek irdnt, ez a tendencia
pedig azdta is megfigyelhetd. Ezzel a 1épé-
stinkkel sikerdlt még tébb csaldd szédmara
elérhetévé tenni a friss, kivald mindségu
sertéshust — tette hozza Székacs Tibor.
Az ALDI azokra is gondol, akik valamilyen
ételintolerancia miatt speciélis diétara szo-
rulnak: jelenleg félszaz gluténmentes és
valamivel kevesebb laktézmentes termék
taldlhaté meg termékkinalatukban. A,men-
tes"termékek mind a 110 ALDI druhézban,
tébb termékkategoridban (felvagottak,
huskészitmeények, kekszek, kész kenyerek,
kenyérhelyettesité termékek, tejtermékek)
elérhetéek.

Felel6s véllalatként az ALDI nemcsak a
vasarldiért, hanem a tarsadalomért és a
kornyezetért is felel6sséget vallal. Az idén

20 IR 20160

Székacs Tibor, iigyvezeto igazgato,
ALDI Magyarorszag

hidnyzé éléhelyek
és a nem elegen-
dé taplalék miatt
nagy veszélyben
vannak, szikséguk
van a segitségre. A
,Rajongunk a mé-
hecskékért!” kam-
panyunk célja az,
hogy segitsen
ezeken az apré
allatokon, és felhivja vasarloink, valamint
Uzleti partnereink figyelmét is védelmik
fontossédgara — mondta Székacs Tibor.
Hogy védje, segitse a méheket, az ALDI
szigord névényvéddszer-ellendrzés ald veti
z6ldség- és gydmolcstermeékeit, valamint
egyre tdbb bio- és méhbarat élelmiszert
kinal aruhazaiban. A kampany elsé 1épése-
ként a diszkontlanc biatorbagyi kdzpontja-
ban egy tobbkaptaras méhecskehaz épilt
fel, amely 6t méhcsalddnak és azok leszar-
mazottjainak ad otthont, gondozasukat
pedig egy profi méhész segiti.

Az ALDI a,Tegylink ma a holnapért!” szlo-
gen alatt a jovoben is tdbb, a vasarlok
egészségét, az egészséges életmodot ta-
mogatd kampany inditasat tervezi. (x)

JOBBAN.

OKOSABBAN.

aprilisban elinditott, tobb hénapon 4t tarté,
,Rajongunk a méhecskékért!"nevet visels
kampanyuk célja, hogy felhivjak a figyel-
met a méhek hasznossagara, védelmuk
fontossagara.

— Kevesen tudjék, hogy milyen sok élel-
miszert kdszénhetiink a méheknek, akik a
kdrnyezetre drtalmas novényvéds szerek, a

g

. o

& ALDI: ‘For us customers are the most important’

The keys to ALDI Hun-
gary's success are con-
sistency and reliability,
and in addition to this
customer feedback is also
very important for the
retail chain. Managing di-
rector Tibor Székacs told
that at the beginning of
the year they had cut the
gross price of 14 Hungar-

ian pork products by 22
percent. Since then sales
of these meats have been
growing. At the moment
shoppers can find 50 glu-
ten-free and a bit fewer
lactose-free  products in
ALDI stores. These free-
from’ products are availa-
bleinall 110 ALDlI stores, in
several product categories

(cold cuts, meat products,
biscuits, breads, bread sub-
stitutes, dairy products).

ALDl is a responsible com-
pany, therefore they not
only work for shoppers
but also for the society
and the environment. In
April they launched the
‘We adore bees’ campaign
that calls attention to the

usefulness of bees and to
the importance of protect-
ing them. ALDI has also
started selling bee-friendly
products in their stores.
The retail chain plans to
launch a campaign called
‘Let’s do something for
tomorrow, promoting a
healthy lifestyle to ALDI
customers. (x)


www.aldi.hu

RAJONGUNK W
A MEHECSKEKERT —
VIGYAZZUNK RAjUK

T JOBBAN.
EGYUTT! W & OKOSABBAN.

A méhek nagy veszélyben vannak: a kdrnyezetre artalmas novényvédo szerek, a nem
elegendd taplalék a pusztulasukat okozza. A méhek munkaja nélkiil élelmiszereink
korulbellil egyharmad része egyaltalan nem is Iétezne. Az ALDI-nal célul tlztiik ki, hogy
,szarnyaink ala vessziik” a méheket, és vasarldinkkal egyiitt hozzajarulunk védelmiikhoz.

W

A gyiimolcsok és a zoldségek szigort novényvédoszer-ellendrzésén és a biotermékek
bevezetésén tul elinditottuk ,,Rajongunk a méhecskékért” programunkat, amelynek
elsd lépéseként méhbarat termékeket kinalunk.
Biatorbagyi kozpontunknal létrehoztunk

a méhek szamara egy tobb kaptaras méhecske-
hazat, ahol tobb ezer méhecske lelt otthonra.

U

N RVRCON, A



www.aldi.hu
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Pozitiv eredmennyel zart az Auchan

A tavalyi év egyik legfontosabb ered-

ménye az Auchannal, hogy rentabilis

lett. Két uj benzinkutat is nyitottak

2015-ben, igy mar 18 diszkont Gizem-
anyag-toltéallomassal rendelkeznek.

- Tavaly kozel 800 uj,

o —~ hazai fejlesztés(i sa-

ﬁ 1 jatmarkas terméket
3 -

vezettlnk be, és idén

is nagy szamban fog-

nak megjelenni Uj ter-
mékeink a polcokon

Dommlque Ducoux

vezérigazgato

Auchan Magyarorszag

- igéri Dominique
Ducoux, az Auchan
Magyarorszag vezér-
igazgatdja. — Sajat-
markas termékeink fejlesztésébe bevonjuk
vasarldinkat is: a budadrsi druhdzunkban
2015-ben kialakitott TesztVildagban termé-
keink megkdstolhaték, kiprobalhatok. Mar
mind a 19 hipermarketben kilon részlegen
kindlunk a specidlis taplalkozasi igények-
re adott vélaszként tobbek kozott laktoz-,
glutén- és cukormentes termékeket, illetve
biotermékeket is.

Zuchan

A cég nagy hangsulyt fektetett munkatar-
sai képzésére és a megvaltozott munka-
képességliek foglalkoztatasara, melynek
eredményeképp 2015-ben Ujabb két évre
megkaptdk a Salva Vita Alapitvany altal
alapitott Fogyatékossag-barat Munkahely
elismerést.

Kiemelt teriletként kezelik a fiatalok fejlesz-
tését, a szakember-utdnpotlast is, ezért in-
ditottak el dudlis fels¢oktatasi képzésiket,
illetve nemzetkozi Graduate-programjukat,
melyek révén a fiatalok a vallalat szamos
teriletén relevans szakmai tapasztalatot
nyerhetnek

— A 2016-0s évben kiemelten fontos ter-
let szamunkra a vallalat imézsvaltasa, az
Uj arculat bevezetése, illetve &sszel elin-
ditjuk az e-kereskedelmi szolgdltatasun-
kat is — nevezi meg az idei prioritdsokat
Dominique Ducoux. — Tovabbi célunk
egészséges valasztékunk és a nemzetko-
zi konyha fejlesztése, hogy még szélesebb

kinalattal varhassuk vasarldinkat ezekben a
kategdridkban is. Tovabb épitjik Bizalom-
kdrtya-programunkat is.

Az Auchan az Ifjisagért Alapitvany idén tn-
nepli fennallasanak 20. évforduldjat. Ebbdl
az alkalombol 20 magyarorszagi civilszerve-
zetnek ¢sszesen 170 000 eurdt fog odaitélni
az druhdzak kornyezetében, a helyi kozos-
ségekben él6 5-25 éves fiatalok fejlesztésre
megalkotott projektek tdmogatésara.//

& Auchan started making profit last year

One of Auchan Hungary's biggest achievements last
year was turning profitable. They opened two new pet-
rol stations in 2015 and already operate 18 of them. CEO
Dominique Ducoux told that they had also introduced
almost 800 new, Hungarian-made private label products.
Customers can choose from lactose-, gluten- and sug-
ar-free products and organic food products in the special
section of all 19 Hungarian Auchan hypermarkets.

Once again Salva Vita foundation named Auchan Hun-
gary a ‘Disabled-friendly Workplace’ — Auchan Hungary
has 360 employees who live with some kind of disability.
The retail chain also has a graduate programme. In the
autumn of 2016 Auchan will launch their e-commerce
service. The Auchan Youth Foundation is 20 years old in
2016 and they celebrate by sponsoring the programmes
of 20 NGOs from a EUR 170,000 budget. //

e /o

Orzi pozicidjat a COOP

Minden valtozas és az egyre élesedd keres-
kedelmi verseny nyomasa ellenére is 6rzi
pozicijat a COOP {izletlanc. A mintegy 1700
telepiilésen jelen Iévé, napi masfél millio
vasarlét kiszolgald bolthalézat az utéb-
bi években novelni
is tudta kiskereske-
delmi forgalmat.

A COOP tovabbra
is tartja poziciojat a
hazai kereskedelmi
szektorban, dacéra
annak, hogy a mul-
tinacionalis véllalatok
és mas szereplék je-
lentette verseny ko-
moly nyomast jelent az dgazatban. Toth
Géza, a tarsasag vezérigazgatodja elmondta,
az Uzletldnc annak ellenére tudta az elmult
évben novelni az sszforgalmat, hogy a
dohdnykereskedelem teljesen atalakult ha-
zankban, és ezen termékek értékesitése
kikerdilt a COOP hatéskorébdl Ezzel a COOP
Gazdasagi Csoport 2015-ben 571 milliard
forint arbevételt ért el. A vezérigazgatd
megjegyezte: az Uzletlanc mérfoldkéhoz
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Toth Géza
vezérigazgatod
CO-OP Hungary

érkezett a kdzelmultban, amikor regisztralt
torzsvasarldinak szama elérte az egymillié
fét. Mindez azt is jelzi, hogy a napi 1,5 mil-
li6 vevével rendelkezd COOP vésarldinak
zOme ragaszkodik kedvenc boltjdhoz.

Az eseményen elhangzott, hogy az Uizlet-
lanc megujulas elétt 4ll, a cél az, hogy a
COOP a franchise-haldzatot kihasznalva bi-
zonyos tevékenységeket, a mikodés egyes
kereskedelmi, gazdasagi és logisztikai fel-
adatait dtszervezve ndvelje hatékonysagat

és versenyképességét. Ennek keretében a
COOP uj alapra kivanja helyezni informati-
kai rendszerét, amely szoftveres megujulast

jelent.,A multinacionalis szereplék tobb

orszagban mukddtetett éridsi rendszere
mellett a COOP lokalitdsa elényt is jelent-
het, hiszen az Uzletlanc kdnnyebben tud
véltani a legkorszerlbb rendszerekre” -
mondta Toth Géza.

Az Uzletlanc folytatja a méar évek 6ta zajld
tarsadalmi felel6sségvallalasi tevékenységét
mind orszagos, mind pedig helyi szinten. A
Magyar Olimpiai Bizottsaggal a mar 20 évre
visszanyuld tdmogatasi szerzédés meghosz-
szabbitasardl kezdenek targyaldsokat az idei
olimpiat kovetéen, és folytatjia miikodését
a COOP Segély Alapitvany is. ./

&% COOP hold on to their position

The COORP retail chain is present in
approximately 1,700 towns and vil-
lages and their stores serve 1.5 mil-
lion customers a day. Group CEO
Géza Toth told that despite major
changes and fierce competition in
FMCG retail, they managed to hold
on to their position and could even

increase sales in the last few years. In
2015 the COOP Economic Group re-
alised HUF 571-billion in sales.

Just recently the number of regis-
tered loyal shoppers has reached 1
million. COOP’s plan is to improve
their efficiency by relying on their
franchise network, outsourcing cer-

tain retail, economic and logistic
tasks from their operations. This
step also involves modernising the
company’s IT system. COOP's CSR
activities include the 20-year spon-
sorship of the Hungarian Olympic
Committee and running the COOP
Aid Foundation. //



Atszervezte magat a CBA

A CBA életében jelent6s valtozas ko-
vetkezett be, hiszen megalapitasa
o6ta a kiskereskedelmi halézat eln6-
ki tisztséget betolté Baldauf Laszlo
nyugdijba vonulasanak okan atadta
a CBA Kereskedelmi Kft. vezetését
Lazar Vilmosnak.

A tavalyi év méasodik
féléve a 2016. janu-
ar 1-t6l mukods U
struktura kialakitasa-
rol, valamint a kovet-
kez6 évek stratégia-
janak megalkotdasardl
szolt.

Lazar Vilmos — Mindenki egyéni-
elnok leg csak akkor lehet
CBA sikeres, ha a kozos-
ség egytt is sikeres — fogalmazza meg
Lazar Vilmos a mottéjat. — A CBA Kereske-
delmi Kft. mint franchise rendszergazda
szerepét, feladatkorét szétvalasztottuk a
kereskedelmi tevékenységet végzo régiok
és boltok szintjétél. A CBA Kereskedelmi

F1t
rima

Kft. a CBA- és a Prima-halozattal dsszeflg-
g6 feladatokat végzi. Létrejott egy Uj cég,
a Partner Log Kft, ezzel parhuzamosan a
vezetd tulajdonosokbdl 4llé BBK csoport
megszlnt Az Uj cégnek nemcsak a jelen-
legi Uzletek elldtasa a feladata, hanem az Uj
partnerek szamanak novelése is.
Mindezen tul, teszi hozza az elndk, a ré-
giokra jelentésen tobb eréforras helyezd-
dik, amelybdl egyre tobb jut a boltoknak,
a franchise-tagoknak is.

— Nagyon fontosnak tartjuk a jovében,
hogy az értékesitési haldzatunkat tovabb
boévitstk, ndveljik a Prima-haldzatot, vala-
mint a franchise-partnerek szamat — vézolja
a kozeljové kihivasait Lazar Vilmos. //

& CBA went through a
restructuring

Vilmos Lazar is CBA Trade Kft.s new CEO and in the sec-
ond half 2015 the retail chain went through a restructur-
ing, so the franchise has been working in a new systems
since 1 January 2016. The CEO told that CBA Trade Kft.
is now responsible for the tasks related to the CBA and
Prima retail chains, and a new company, Partner Log Kft.
was also created, while the BBK group (this consisted of
the main owners) was dissolved. Mr Lazar added that in
the near future they intend to expand the Prima network
and acquire new franchise partners.//

Megnyitott a Szegedi Zoldség es Gyiimolcs Nagybam Piac

2016. majus 17-én megkezdte miikodé-
sét Magyarorszag és Eurdpa egyik leg-
modernebb termeldi nagybani piaca a
Szegedi Ipari és Logisztikai K6zpont-
ban, kézvetleniil az M43-as szegedi
bevezet6 szakasza mellett.

A kdzel 9 millidrd forintos beruhazas, mely
100 szadzalékban magéantékébdl és bank-
hitelbd! kerdlt finanszirozésra, a tervezett
hataridére, rekord gyorsasadggal 7 hénap
alatt fejez6dott be a West Hungaria Bau
fokivitelezd bevonasaval.

Alétesitmény a déli régidban 6sszpontosu-
|6 magyar zoldség- és gyimolcstermeldk
piacra jutdsat hivatott biztositani korsze-
rd, europai viszonylatokban is kiemelked®
infrastrukturaval, mely elengedhetetlen a
régio és Magyarorszag mezégazdasaganak
fejlédéséhez.

Foldrajzi elhelyezkedésé-
nek koészénhetéen nem-
csak orszédgos, hanem
nemzetkdzi szintl va-
sarlétomegeket mozgat
meg, elésegiti a Magyar-
orszagon megtermett aru
kulfoldre valo eljutasat is.
A komplexum a térség-
ben kozvetlendl 100 Uj
munkahelyet teremtett.
A piac 15 hektaron teril el,
kozel 110 000 négyzetmé-
ter Osszefliggd bazaltbe-
ton burkolattal. 1500 fedett termel6i elarusi-
téhely, 12 000 négyzetméteres csarnok és 87
darab tarol6 all az 6stermeldk és kereskeddk
rendelkezésére.

A térség Uj nagybani piacét a termeldk és
keresked®k részérél kiemelkedd érdekls-
dés fogadta, hiszen mUikddését csaknem

100 szazalékos kihasznaltsdggal kezdte
meg.

Az ide érkezék ellatasarél harom biifé, egy
kdzponti étterem, nemzeti dohanybolt, lot-
t6z6 és diszkont gondoskodik.

A piac nyitvatartdsa a nyari idészakban
szombat kivételével 16:00-24:00. (x)

Z:Szeged Vegetable and Fruit Wholesale Market opens

On 17 May 2016 one of the most
modern wholesale markets in Europe
opened its gates in the Szeged Indus-
trial and Logistics Centre, right next to
the M43 motorway. West Hungaria
Bau completed the 100-percent pri-

vately financed HUF 9 billion project in
just 7 months. The new 15ha complex
created 100 new jobs in the region.
1,500 covered stalls, 12,000m? of halls
and 87 storage spaces are waiting for
farmers and sellers. Three snack bars,

a restaurant, a national tobacco shop
and a discount supermarket make sure
that those who work here also get
everything they need. In the summer
period the market is open from 16:00
10 24:00, except for Saturdays. (x)
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Elmények és odafigyelés a dm-nél

A dm immar tobb mint 20 éve van je-
len a hazai piacon. Jellemzd a véllalatra,
hogy sajat utjat jarva formalja és refor-
malja meg a piacot évek 6ta: 2014-ben
inditotta el Arzuhanas kampanyat,
majd 2015 6ta a,,Mindig megéri” kom-
munikacios lGizenettel a tartos ar kon-
cepciét tamogatva minimum 4 hénapig
garantalja az arakat a vasarloknak

- Gazdasdagi adataink
jol mutatjak, hogy
arstratégiankkal
nemcsak a vasarlok
elégedettek. Uzene-
teinkben a dm-nél
tapasztalhatd kor-
rekt eljards, a kitiné
ar-érték arany, va-
lamint a maximalis
transzparencia all a
kdzéppontban — mondja Jozsa Mariann
cégvezetd. — A dm szémaéra kilondsen
fontos, hogy a vasarlok szamara élmény
legyen a bevasarlas, mar 70 Uzletben in-
gyenes wifi &ll a vasarlok rendelkezésére.
A dm mindségi expanzids politikdjanak
kodszonhetéen a hazai tzletek folyama-

"\

|
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Jézsa Mariann
cégvezetd
dm drogerie markt

tosan Ujulnak
meg, szebb kil-
sével és még
m szélesebb szor-
~ timenttel var-
jak a vasarlokat.

2015-ben kerult

a dm polcaira sajatmarkas biotermékcsa-
ladja a dmBio, méra mar tébb mint 200-féle
dmBio-termék kozil valogathatnak a va-
sarlok.

A dm eréssége torzsvasarldi hliségében
rejlik, a dm minden alkalmat megragad,
hogy kapcsolatba lépjen vasarldival. A
dm kdléndsen nagy figyelmet fordit a
kisgyermekes csaladokra. Az idei évben
nyitotta meg kapuit a dm legkisebb Uz-
lete a Minipolisz gyerekvarosban. A dm

szamara fontos a tudatosség is, tarsadalmi
felelsségvallaldsi programjai tobb elis-
merést is kaptak, CSR Hungary 2015 dijat
nyert a vallalat, és 3 J6 cselekedet dijakkal
jutalmaztak két programjat is.

— Buszkék vagyunk az elmult év termék-
dijaira is, hiszen tobb sajat markas termé-
kink Joy Prix de Beauté dijat nyert, mig 4
termékesaladunk elnyerte az Ev terméke
dijat — mondja Jézsa Mariann.

2015-ben a dm az Aon Magyarorszag altal
meghirdetett pélydzaton Legjobb Mun-
kahely elismerést kapott a nagyvallalatok
kategoridban. Azidei évben pedig a Rands-
tad Award hazai felmérése alapjan kiske-
reskedelem kategoriaban 2016-ban ismét
a dm nyerte el a legvonzébb munkaado
cimet./

& dm offers experiences and caring about customers

dm has been present in the Hungar-
ian market for more than 20 years.
Managing director Mariann Jézsa
told that it is key for dm to make
shopping in their stores a real expe-
rience, for instance they offer a free
wi-fi service in 70 drugstores. In 2015
the company launched the dmBio

range which now has more than 200
organic products. dm’s strength lies
in the loyalty of their customers and
the drugstore chain pays special at-
tention to get in touch with them. In
2015 dm won a CSR Hungary award
and two of their programmes were
rewarded with the 3 Good Deeds

prize. In 2015 4 dm products won
Product of the Year and dm was
named the ‘Best workplace’ in the
large company category of Aon Hun-
gary's competition. In 2016 dm be-
came the ‘Most attractive workplace’
in the Randstad Award programme’s
retail category. /

Sikeres évet tudhat maga mogott a
Lidl Magyarorszag. A 2015-6s gazda-
sagi év pozitiv eredményei nemcsak a
folyamatos fejlesztések, de a vasarloi
visszaigazolasok formajaban is meg-
mutatkoznak.

Az 4ruhdzldnc mikodésében kezdettd!
fogva 6 szempont a vasarléi elégedett-
ség. A véllalat rendszeresen modernizélja
boltjait annak érdekében, hogy a vasarlok
komfortos kdrnyezetben, kényelmesen in-
tézhessék napi bevasarlasaikat. A tavalyi
évben tébb millid eurds beruhdzasok ke-
retében szamos Lidl druhaz kiilsé és belsd
kornyezete Ujult meg teljes korden.
Felel6s véllalatként a Lidl Magyarorszag
szamara a vasarlok mellett a magyar gaz-
dak, a hazai beszalliték segftése is kiemel-
ten fontos. Ennek érdekében az druhézldnc
2013-ban inditotta el a magyar véllalkoza-
sokat tdmogatd beszéllitdi programjat,
mely jelenleg is toretlen népszerliségnek
orvend. A Lidl ma mar tébb mint 400 ha-
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zai beszallitoval
dolgozik egyitt,
és a termékek
kdzel 60 szazalé-
ka télik szarma-
zik E program
keretében ta-
valy is sikeresen
megrendezésre
kertlé Wine Expo Hungarynak is koszon-
hetéen 2015-ben az druhédzlanc imméron
60 hazai pincészet tdbb mint 200-féle borat
juttatta el Magyarorszag és nyolc eurdpai
orszag Lidl-vasarldihoz.

A Lidl vev&orientdlt és felel6s mikodését a
fogyasztok és a hazai, illetve a nemzetkdzi
szakma is elismerte, rangos dijakkal igazol-
ta vissza. A vallalat tavaly harmadik alkalom-
mal nyerte el a legsikeresebb markaknak
itélt Superbrands-dijat. A World CSR Day
nemzetkdzi szakmai zsdrije az FMCG-szek-
tor legjobb CSR gyakorlataiért jaré dijjal
tlntette ki az druhazlancot. 2015-ben Lidl

aruhdz kapta,Az év boltja" elismerést Disz-
kont kategdridban, és a vasarldi szavazatok
alapjan megvalasztott Kozonségdijat is Lidl
bolt nyerte meg. A 2015/2016-0s Best Buy
Award felmérésben részt vevé magyar fo-
gyaszték szerint a Lidl a legjobb példdja az
ar-mindség ardnyanak.

Az eredmények dnmagukért beszélnek,
melyekre blszkén tekinthet vissza a Lidl
Magyarorszag.
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Lidl Hungary have a successful year behind them: they
modernised many stores and continued the very success-
ful programme that supports Hungarian suppliers (started
back in 2013). Lidl now cooperates with more than 400
Hungarian suppliers, buying 6o percent of the goods they
sell from them. Lidl Hungary became a Superbrand for the
third time last year and was also recognised for their CSR
practice in the FMCG sector by the jury of World CSR
Day. Lidl won in the discount store category of the ‘Store
of the Year’ competition and the chain got the consum-
ers’ award as well. In the 2015/2016 Best Buy Award survey
Hungarian consumers said Lidl offers the best value for
money.//



Husz éve okos megoldas a Penny Market

A Penny Market diszkontlanc tulajdono-
sa a németorszagi REWE csoport. AREWE
Eurdpa 20 orszagaban mintegy 330 ezer
munkatarssal és 15 ezer eladasi ponton
van jelen. Azidén 20 éves Penny Market
jelenleg 204 lizletet lizemeltet, amellyel
orszagos lefedettséggel rendelkezik.

A Penny Market sikeres piaci tevékenységét
mutatja az évek 6ta ndvekvé forgalom, ami-
nek koszonhetden folyamatos fejlesztésekre
nyilik lehetdség.

Minden évben fontos és kiemelked6 ese-
mény, amikor Uj Uzletet nyitnak és ezaltal
Uj munkahelyeket teremtenek a magyar
piacon. Tavaly 3 Uj Uzlet nyitasdnak lehet-
tink tanui.

Amire a 2015-6s évbdl szintén biszkeséggel
gondolnak: a Penny Market Vitateam hiség-
akcidjaval elnyerte az Ev Promocioja verseny
harmadik helyezését, ami azt igazolja, hogy
a vasarloik igényét jol ismerve, vonzo, érde-
kes akciokat kindltak a szamukra. A lojalitas
novelése, a torzsvasarldk szamanak bovitése
tovabbra is a legfontosabb célok kdzott sze-
repel, és nagy hangsulyt kap 2016-ban is.
A fogyasztoi trendekhez és igényekhez al-
kalmazkodva a sajatmarkas termékek terén

is bUszkék az elért
eredményekre,
sajatmarkas ter-
mékeik jelentds
része Magyar-
orszagon készul.
Sajatmarkas ter-
mékek portfolidjaban tovabbra is hangsulyt
helyeznek a prémiumkategorids, egyedi
jellegUi Selection termékcsaladra, amely a
kiemelt husvéti és karacsonyi idészakban
érhet6 el a vasarloik szdmdra.

A Penny Market Uzleteibe minden nap friss
z6ldség, gylimalcs, hus érkezik, valamint
helyben sutott pékaruval vérja a vevdit,
ezzel is folyamatos magas mindséget biz-
tositva jo aron.

Tovabbd szintén a vasarloi lojalitds nove-
lésének érdekében folyamatos aktivitasok,

extra kedvezmények, nyeremények varjak
a vasarlokat a FanGame kdrtya hasznéla-
takor.

Nagyon fontos a Penny Market szamara,
hogy megkdszonje a vevének a hliséget,
ezért a nyari hdnapok sordn az orszag
kilonb6zé pontjain a Csaladdi napok al-
kalmaval ingyenes programokat kinal
vasarloinak.

Az &ruhdzlanc emellett hangsulyt fektet a
tarsadalmi felel6sségvallalasra is, igy példaul
a fenti Csaladi napok alkalméaval egytttmU-
kddve az Egy Csepp Figyelem alapitvannyal,
folyamatosan ingyenes vércukor-, vérnyo-
mas- és testtdmegindex-mérést biztosit a
helyszinen. Mindemellett pedig évek 6ta
tdmogatja az Egyutt a Daganatos Gyer-
mekekért alapitvanyt is, kiemelt figyelmet
forditva a gyermekekre. //

& Penny Market has been a smart solution for twenty years

Discount store chain Penny Market
is owned by German group REWE.
In Hungary the first Penny Market
opened on 6 June 1996 in Szentes and
at the moment there are 204 stores all
over Hungary. Penny’s sales have been
growing for years and in 2015 the chain

opened 3 new stores. Also last year
the Penny Market Vitateam loyalty
campaign won a bronze medal in the
Promotion of the Year competition.

It is very important for Penny to re-
ward customers for their loyalty, so in
the summer months free Family Day

programmes are waiting for shoppers.
Penny Market's CSR Activities include
cooperating with the One Drop of
Attention foundation (offering health
screenings at the family days) and
supporting the Together for Children
with Cancer foundation. 7/

Fontos a

A Reél Hungaria Elelmiszer Kft. 2001-
ben kezdte meg miikodését. Az orszag
teljes teriiletén folytat élelmiszer és ve-
gyi aru kis- és nagykereskedelmi tevé-
kenységet. A céget négy, 100 szazalék-
ban magyar tulajdonosi kor jegyzi.

A Redl-hdlézat donté tobbségét alapve-
téen lakohelykozeli, kényelmi boltok al-
kotjék, de C+C jellegl tzletek is talalhatdk
a palettdjukon. Két lzletldncot Uizemeltet
a cég: Redl Elelmiszer néven 100 négyzet-
méter feletti alapteruletl, mig RealPONT
néven ennél kisebb eladdterl Uzleteket.
A Redl Elelmiszer Uizletek szadma jelenleg
600 kordl alakul, mig a RedlPONT Uzletek
szama mintegy 1700. A hédlézat orszagszer-
te mintegy 1400 vallalkozast tomorit, az
Osszes foglalkoztatott szama kordlbeldl
15000 f&. Kdzel 400 beszallitd partner biz-
tositja a Redl csoport élelmiszer- és vegyi-
aru-készletét.

A tavalyi év fokusza a folyamatos Uzletfel-
Ujitdsokon keresztll a min&ségi kiszolgalas
irdnydba torténd elmozdulds volt. A cég
sport- és alapitvanyi tdmogatésa is jelen-

ornyezetvedelem

érdekében, az energiafelhasznalas csok-
kentése, ezaltal az energiakoltségek csdk-
kentése miatt is. A keletkezé hulladékok
elszallitasara szerz6déseket kotottek sze-
lektiv hulladékhasznositast megvaldsitd
véllalkozésokkal ./

Elelmiszer

t8s, és kulonos
figyelmet fordit
a kornyezetvé-
delemmel kap-
csolatos felel&s-
ségre. Folyama-
tosan figyelik a
palydzati leheté-
ségeket a,zold”
beruhazasok
megvalositasa

& Environmental protection is important

2

Redl Hungéria Elelmiszer Kft. started
in 2001 and does FMCG retail and
wholesale all over Hungary. They
operate C+C stores and two retail
chains: there are about 600 Redl Food

stores — these are bigger than 10om
- and 1,700 smaller RelPOINT shops.
The number of employees is about
15,000 and the company works with
almost 400 supplier partners. Redl

Hungaria makes great efforts to act
responsibly in environmental matters,
e.g. investing in cutting energy use,
signing contracts with selective waste
collecting and recycling companies. /
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Rossmann: terjeszkedes,
modernizalodas, egyediség

Tobb meghatarozo mérfoldkohoz is elérkezett a Rossmann 2015-
ben. Szinte minden teriileten jelentos ujdonsagokkal rukkolt elo:
mind az expanzio, mind a valaszték, mind a marketing vonalan
nagyot lépett elore, tudjuk meg Florian Laszlotol, a Rossmann
Magyarorszag Kft. ligyvezeto igazgatojatol. Az eredmény: kozel

17 szazalékos forgalomnovekedés.

ovabbra is stratégiai céljuk piaci je-
I lenlétlk erésitése. Ezért elérhetésé-
glket 8 boltnyitassal javitottak, egy-
ben 3, szamukra Uj budapesti kertletben
is megjelentek. Emellett 10 boltjukat teljes
korlien atépitették.
— Valaszték tertletén egy kdzel 700 cikk-
elemes és 40 brandet magdba foglalo
exkluziv, magasabb kategoridju termék-
csoport bevezetése volt a legjelentésebb
|épés — idézi fel Florian Laszld. — Emellett
elkezdtiik a sajatmarkas bio- és dekorativ
kozmetikumvalasztékunkat kiterjeszteni
a hélézatban, kdvetve a legfrissebb piaci
trendeket, melyek az egészséges taplalko-
zas és a prémiumtermékek elétérbe kerU-
lését mutatjak.

Szines és eredményes marketing
A drogéridk kozott el¢szor szerveztek lo-
jalitdsakciot extra ajandékokkal, amelyek
jelen esetben a Jégkorszak plissfigurai vol-
tak A Szigeten els¢ként jelentek meg egy
fesztivaldrogériaval tobb mint 600 m*-en,
a koncepcié neve ,Rossmann fresh and
crazy"volt Olyannyira sikeresnek bizonyult,
hogy két dijat is kaptak érte: egyrészt a Lol-
lipop rendezvényes megoldéasok bronz-
dijat, masrészt egy internetes szavazason
a legjobb mérkamegjelenés dijat is. Még
a németorszagi kdzpont figyelmét és el-
ismerését is kivivtak ezzel az aktivitassal,
jegyzi meg Flérian LaszIo.

Kiemelésre kivankozik még az Online
Drogéridjuk televizids bevezetése”is: ko-
zel négy év munka utdn dontottek, hogy
érettek a nyilvdnos megmérettetésre. Az
Online Drogéria Magyarorszag egész te-
riletén 1-2 napos szallitasi hataridével ki-
nélja a teljes véalasztékot sok egyéb extra
szolgdltatéssal.

Egyébként barmilyen terméket belistdznak
akar egyetlen boltba is, ezaltal a termék

D 201616

az online szolgaltatdsnak kdszonhetden
azonnal orszagosan elérhetd — ez ma mar
kozel 12 ezer termé-
ket jelent.
A marketingmunka

f = i eredményeként a
s ' Rossmann a Nielsen
i Shopper Trends piac-

kutatasat alapul véve
tavaly is a leger6sebb
markaértékindexet
érte el a drogéridk
kozott, amire azért
kulonosen buszkék, mert ez egy nemzet-
kozi sztenderdeken és a vasarlok megkér-
dezésén alapuld kutatas.

— Ezenkivdl kilon érommel tolt el min-
ket a megvaltozott munkaképességu
embereknek szervezett Segité Vasarban
végzett munkank alapjan elnyert,Fogya-
tékossag-bardt Munkahely”elismerés — f(izi
hozzé az Ugyvezetd igazgato.

4N b

Florian Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Rossmann Magyarorszag

Pozitiv kilatasok

Boltjaik szdma 183-rél 191-re nétt, ami meg-
egyezik a valsag el6tti legnagyobb bolt-
szammal. Az expanzios torekvéseik alapjan
idén a 200. boltjukat is szeretnék megnyit-
ni, ami persze nem csak rajtuk mulik, de
mindenesetre a kereskedelmi ingatlanok

R&SSMANN

@ﬁ,jz%@ mévio

piaca ilyen szempontbdl jelenleg kedvezd
képet mutat.

A cégstrukturaban nem volt jelentés val-
tozés.

—Taldn ez is a sikerek kulcsa — huzza ald
Floridn Laszlo —, hiszen mind a felsévezetés,
mind a kiemelten fontos operativ tertleti
vezetés hosszu évek éta nalunk dolgozik.
A fokusz nem véltozott, ahhoz, hogy al-
ternativat jelentsiink, névelni kell a piaci
jelenlétet elsésorban Budapesten (itt még
hat kertletben nem vagyunk jelen), de a
vidéki nagyvarosokban is latunk lehet&sé-
geket. Az Uj boltok nyitdsa mellett szeret-
nénk idén felgyorsftani a feldjitdsosokat,
hogy még nagyobb vélasztékot és szebb
boltokat, kényelmesebb vésarlast kindlhas-
sunk, fgy idén legaldbb 24 bolt felujitasat
tervezzUk.

Tovébbra is fontos szerepet fog jatszani na-
luk az innovativ és megkilonbozteté mar-
keting. Ennek jegyében példaul folyama-
tosan és elkdtelezetten fejlesztik az Online
Drogériat, vagy az idén mar 6t fesztivalra
vonatkozo és kibévitett szolgaltatdsokat
nyujtd megjelenést Ugyszintén folytatjak
idén kreativ lojalitdsprogramjaikat, mint
példaul a jelenleg is folyd ,Horgonyt fell”
kampanyt.

— A kovetkezd két év elé mindenképpen
pozitiv varakozassal néziink — zarja opti-
mistan helyzetelemzését Fldrian LaszIlo.
— Folyamatos, habar lassuld névekedést
varunk, tekintve a piaci trendeket. Hogy
2018 utan mi kovetkezik, az egy nagyon
jO kérdés. (x)

& Rossmann: expansion, modernisation, uniqueness

In 2015 Rossmann reached several
milestones, making progress in terms
of expansion, product selection and
marketing the result was an almost
17-percent sales growth — informed
managing director Laszl6 Florian.
Rossmann opened 8 new drugstores
and modernised 10 units. The drug-
store chain introduced an exclusive,
high-category product group that
consists of nearly 700 SKUs and 40
brands. Rossmann built and operated
a 60om’ drugstore at the Sziget mu-

sic festival — the concept was called
‘Rossmann Fresh&Crazy’ and was so
successful that it won two prizes, a
bronze Lollipop and the ‘Best brand
presence’ in an online voting.

They also launched their Online
Drugstore, which offers the drug-
store chain’s full product selection
and delivers with a 1-2 day deadline
to anywhere in Hungary. Thanks to
hard work in marketing, Rossmann
had the highest brand equity index
among drugstore chains — according

to the Nielsen Shopper Trends sur-
vey. Rossmann is a disabled-friendly
workplace, too. There has been no
considerable change in the company
structure — this stability is one of the
pillars on which Rossmann’s success
lies. At the moment Rossmann op-
erates 191 drugstores. The company
would like to open new ones and
modernise 24 existing ones this year.
They will also continue loyalty pro-
grammes such as this year’s ‘Let’s pull
up the anchor'. (x)


www.rossmann.hu

Részletek: horgonytfel.rossmann.hu

A promdci6 idétartama: 2016. majus 09. - julius 30.
A kuponok a promécio idétartama alatt,
a készlet erejéig valthatok be barmely Rossmann tlizletben!



www.horgonytfel.rossmann.hu
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Bovulo husuizem eés
aruhaz-modernizacio a SPAR-nal

__SPAR[Y

Az idén 25 éves jubileumat iin-
neplo SPAR Magyarorszag Ke-
reskedelmi Kft. a tavalyi iizleti
évében 488,2 milliard forint for-
galmat realizalt, mely 3 szazalék-
kal haladja meg a 2014. évi érteé-
ket. A SPAR 2015 végén Osszesen
456 iizlettel rendelkezett, melyek
koziil 75 egységet kiskereskedo
iizemeltetett. Tobb mint 13 ezer
munkavallalojaval évek ota az or-
szag egyik legnagyobb foglalkoz-
tatoja. A cég az elmult évben 32
millié eurot forditott beruhaza-
sokra, az elmult 25 év soran pe-
dig osszesen 959 millio eurot.

SPAR 5,4 millidrd forintot forditott
Aéruha’z—felt]jl'ta'sokra 2015-ben is.

A legnagyobb beruhazés a cég-
csoport életében azonban a cég bicskei
hustzemének 1,7 millidrd forintos bévitése
volt, valamint az érdi INTERSPAR épitésé-
nek megkezdése. Az idei évben a beruha-
zasok folytatédnak, melyekre a SPAR kozel
23 millidrd forintot kolt majd. A beruh&zasi
keretben megtaldlhaté 27 druhaz feldjitasa
és 5 Uj Uzlet dtadésa is.
32 INTERSPAR hipermarket, 349 SPAR és City
SPAR szupermarket, valamint 75 franchise
aruhdz alkotta a tavalyi év végén a SPAR
Magyarorszag Uzlethaldzatat. A vallalat
franchise-programjat 2012-ben inditotta
el, az elmult évben pedig 51 Gzlettel béviilt

a partneri lanc. Sajat lzemeltetésd szuper-
market is nyilt 2015-ben Budapesten, a VAci
uton. A 22 Uj munkahelyet teremtd, 317 mil-
li6 forintos beruhazast kdvetéen ma mar
Osszesen 393 ezer négyzetméteren szol-
gdlja ki a vasarlokat a
Cég orszagszerte.

- Véllalatunk 13 Gzle-
tet Ujitott fel tavaly
- mondja Maczelka
Mark kommunikacids
vezetd. — A moderni-
z&lt druhdzak alaprajzi
elrendezése megval-
tozott, még tagasabb
és dtlathatobb elado-
tereket hoztak létre a vasarlok kényelme ér-
dekében, amelyeket energiatakarékos LED
lampak vildgitanak meg.

Maczelka Mark
kommunikacios vezetd
SPAR Magyarorszag

Boviilt a Regnum Husiizem és
Oktatokozpont

A SPAR az egyetlen kiskereskedelmi val-
lalat, amely sajat hustizemmel rendelke-
zik Magyarorszagon. 2015-ben 1,7 milliard
forint réforditassal — szeletel® részleggel
és oktatokdzponttal — 10 900 négyzet-
méteresre nétt az lizem, ahol tavaly 2 700
szarvasmarhat és 400 ezer darab félsertést
dolgoztak fel, aminek eredményeként 1,6
milli¢ kilogramm bontott marhahus és 14,6
millio kilogramm bontott félsertés kerdlt az
Uzletekbe Az izemben a télcas, véddgazas,
valamint a vékuumcsomagolt friss téke-
husok mellett tavaly 11,5 millié kilogramm
sajatmarkas — S-Budget, SPAR, Regnum -
felvagottat, sonkafélét, flstolt és fustolt-fétt
hust, majast és kolbaszféléket gyartottak és
7 millié darab talcas hust csomagoltak

A SPAR csoport a mult évben a Kivald Mi-
néségu Sertéshus (KMS) védjegy hasznala-
tarais lehetéséget kapott, amely garantalja,

hogy a sertés Magyarorszagon szlletett,
kizérolag GMO-mentes gabonan nevelke-
dett, valamint a husa meghatarozott mar-
vanyozottsaggal és sajatos, kiilonleges izzel
és illatvilaggal rendelkezik.

Tarsadalmi szerepvallalassal

a kozosségért

A cégcsoport és a Magyar Maltai Szeretet-
szolgaélat kbzel 20 éve, stratégiai egyUtt-
mUkodés keretein belll évente tobb ezer
raszorulénak nyujt kdzdsen segitséget.
2015-ben a Méltai adoméanykartyak érté-
kesitésébdl kdzel 10 millid forint folyt be,
az eladott szalagfules taskak utan pedig to-
vabbi 4 milli6 forinttal tdmogatta a véllalat
a szeretetszolgélat tevékenységét Minden
évben, igy tavaly decemberben is meg-
rendezésre keriilt az,Adni Oroml” akcio,
mely sordn 257 tonna adomany gyUilt 6ssze,
amely tdbb mint 32 ezer élelmiszer-ajan-
dékcsomag elkészitését tette lehetévé.

A SPAR az allatok élelmezésében is szerepet
vallal. A cég évek ota kapcsolatban all az
Orszagos Allatvédérséggel, melynek ered-
meényeként a szervezet dnkéntesei minden
évben tobb ezer kilogramm éllateledelt
gyUjtenek 6ssze a kijelolt aruhazakban.

Elismerések

A véllalat szakmailag kimagaslo évet zart
2015-ben is: az Ev boltja (MOM Park SPAR
szupermarket) elismerésen kivil két dijat
is kapott az idén el6szor meghirdetett Su-
perStore versenyen (Szekszard INTERSPAR,
MOM Park SPAR szupermarket). A SPAR
nyolcadszor nyerte el a Superbrands ci-
met, valamint a cég egyik szakeladdja a
Magyar Kereskedelemért Nagydijat vehet-
te at az Eurdpai Kereskedelem Napjan. Az
aruhazlanc ezen felll tobb mas dijat is
nyert marketingaktivitasaival. (x)

& SPAR expands meat processing plant and modernises stores

SPAR Hungary celebrates its 25 birthday
this year. In the last fiscal year the compa-
ny's sales improved by 3 percent to HUF
488.2 billion. At the end of 2015 the retail
chain had 456 stores, from which 32 are IN-
TERSPAR hypermarkets, 349 are SPAR and
City SPAR supermarkets and 75 are run by
franchise partners. SPAR Hungary employs
more than 13,000 people and invested
HUF 5.4 billion in store modernisation last
year. The company also spent HUF 1.7 bil-

Tr g‘}? 2016/6

lion on expanding their meat processing
plantin Bicske. This year SPAR Hungary will
realise development projects from a HUF
23-billion budget, overhauling 27 stores and
building 5 new ones. Head of communica-
tions Mark Maczelka told that they had
revamped 13 stores last year. SPAR’s Bicske
meat plant was expanded with a slicing
unit and a training centre to 10,900m”.
Last year the plant processed 2,700 cows
and 400,000 half pigs to produce 1.6 mil-

lion kg of beef and 14.6 million kg of pork
meat, plus 11.5 million tons of private label
— S-Budget, SPAR, Regnum — meat prod-
ucts and 7 million trays of meat. SPAR was
the first Hungarian retail chain to earn the
right for using the Quality Hungarian Pork
(KMS) trademark. SPAR Hungary and the
Hungarian Maltese Charity Service have
been cooperating for almost 20 years. In
2015 SPAR stores sold nearly HUF 10 mil-
lion worth of Maltese donation cards and

another HUF 4 million came in for charity
purposes from bag sales. In December the
It is a joy to give' campaign collected 257
tons of food, from which more than 32,000
food packs were made for poor people. In
2015 the SPAR supermarket in MOM Park
became Store of the Year, two stores won
in the SuperStore competition, the com-
pany became a Superbrand for the eighth
time and was honoured with a Grand Prize
on Europe’s Day in Commerce. (x)
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Frissesség a jégkorszakbol!

A 15 000 éves vizadé rétegbdl nyert SPAR Verde asvanyviz a gondos
palackozasi eljaras soran emberi kéz érintése nélkul keril a palackokba.
Legyél Te az els6, aki a jégkorszak 6ta talalkozik vele!

KIZAROLAG A SPAR-CSOPORT UZLETEIBEN!



www.spar.hu
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Stirdi év all a Tesco mogott: az
elmult 12 honapban szamos
aktivitassal és innovacioval
rukkoltak el6, mikozben a
tarsadalmi felelosségvallalasrol
sem feledkeztek meg.

— Egy évvel ezel6tt hoztuk létre a Tesco
Eurépat A tavalyi éves eredmények alapjan
elmondhato, hogy a
Tesco Eurdpa sike-
resen teljesitette az
er6sebb vallalathoz
és az egyszerlbb
mukodés kialakita-
sdhoz vezetd elsé
|épéseket. Az elmult
egy évben taldn az

Palinkas Zsolt
miikodési ligyvezetd igazgaté  vOIt @ |egfo ntosabb,

TESCO-GLOBAL Aruhézak
hogy ismét a kiszol-

gélasra helyeztik a hangsulyt Tovabbra
is arra koncentralunk, hogy naprél napra
tébbet nyUjtsunk az eurdpai és magyar
vasarloknak Ez a jovében sem fog valtoz-
ni, arra toreksziink, hogy a vallalat ne csak
a kimagasloé szinvonalu valaszték, arak és
kiszolgalds haromszdgérdl, hanem a dol-
gozobi fizetések és juttatdsok miatt is elis-
mert legyen. Ennek elérése érdekében a
Tesco Magyarorszag nemrég jelentette be,
hogy t6bb mint 3,5 milliard forintot fordit
bérfejlesztésre — foglalta dssze az el6z8
pénzlgyi év torténéseit Palinkas Zsolt, a
Tesco Magyarorszag mikodési tgyvezetd
igazgatdja.

Hazénk vezet§ kiskereskedelmi lanca né-
hény éve vagott bele az online értékesi-
tésbe. Tavaly nydron Budapest, Szeged és
Székesfehérvar utan Gydrben is elinditottak
Online Bevaésarlds szolgaltatasukat. A szol-
galtatds egyre népszer(ibb, a ndvekedés
Uteme évrél évre kétszamjegyd.

Elen az innovaciéoban

AVéci uti hipermarket Gttdrd a Tesco-cso-
porton belll: 2015 juliusdban egyszerre
Ujult meg a z6ldség-gyimolcs osztaly és
a pékség. A korabbiaknal alacsonyabb pol-
coknak és a készlet-racionalizélasnak ko-
szdnhetden a vasarlok még egyszerbben
igazodhatnak el az druhdzban.

A Tesco Clubcard hiségkartyaval rendel-
kezé vasarldi — az ingyenes Clubcard alkal-
mazassal — 2015 oktoberétd| pénztarcajuk
helyett mar telefonjukon is gydjthetik
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jovo utjan

TESCO

kuponjaikat és utalvanyaikat. A hivatalos
Clubcard applikéaciéba felvitt kedvezmé-
nyeket a pénztarosok és az 6nkiszolgéld
kasszédk a vasarlé okostelefonjabdl is be
tudjék olvasni.

Szintén a klubkartydhoz kapcsolédik a
Tesco Scan&Go szolgéltatasa. A budadr-
si hipermarketben bevezetett rendszer
lényege, hogy a vasarldk klubkartydjuk
beolvasasa utdn a bejaratndl elhelyezett
Scan&Go késziilékekkel sajat maguk szken-
nelhetik be a megvasarolni kivant termé-
kek vonalkédjait. A leolvasést kdvetden az
aru rogton a sajat bevasarldtaskaba kerdl,
a pénztarndl pedig nincs mar szikség ki-
pakolésra.

Sajat markak igény szerint

ATesco sajatmarkas palettaja szintén szé-
lesedett és szinesedett. A vasarlok tavaly
6szt6l mar tobb mint 150 kilonbdzd friss-
és 200-at is meghaladd szérazéru-termék
kozil véalaszthatnak a sajatmarkas Tesco
Finest termékcsaladban. Eredeti receptek
alapjan egzotikus alapanyagokbol készdlt
prémiummindségU termékek mellett hazai
termeldk kilonlegességei is megtalalhaték
az druhazakban.

Az idei év elején pedig a lanc tdbb mint
300 uj termékkel bdvitette specidlisélel-
miszer-kinalatat. igy a vasarlok mar kozel
1000 termék kozil valaszthatnak attol fig-
gben, hogy bio, csokkentett laktdztartalmy,
gluténmentes, hozzdadott cukor nélkili
terméket keresnek, esetleg az egészséges
taplalkozast részesitik elényben. A nagy-

n halad a Tesco

részt hazai beszallitoktdl szarmazo termé-
kek kivélasztasat egyedi szinkddolds segiti
a polcokon.

Segitség a raszoruloknak

ATesco tarsadalmifelelésségvallaldsa rend-
kiviil sokrétl. A Magyar Elelmiszerbank
Egyesulet platina fokozatu tdmogatdjaként
2014 szeptemberétdl 2016 marciusaig 6ssze-
sen kdzel 600 millio forint értékben, tébb
mint 12 millid tonnanyi termékkel tdmogat-
ta a szervezetet, a napi szintd élelmiszer-fe-
lesleg elszallitdsaval. A Tesco folyamatosan
béviti az atadhato termékek korét, a pék-
aru mellett mar a zoldségek és gylimolcsok
rendszeres tadasa is elindult. Emellett ér-
demes kiemelni az Elelmiszerbankkal kézos,
immaron hagyomanyosnak tekinthetd ka-
racsonyi tartosélelmiszer-gydjtést is. Tavaly
a vasarlok 65 millié forint értékU élelmiszert
adomanyoztak a nélkilozéknek.

A Tesco stratégiai partnerként muikodik
kozre az Okumenikus Segélyszervezet
szeretetéhség adventi adomanygyUijté
kampanyaban is. 2015-ben a Tesco vasar-
|6i az adventi id6szakban 6sszesen 423 467
db 250 forintos kupont vasaroltak online,
valamint a kasszakndl, igy rekorddsszeqd,
105 866 750 forintos adomannyal tAmogat-
tak a nélkulozésben éléket.

Emellett az druhazlanc idén uj kdzossé-
gi programot inditott el ,On vélaszt, mi
segitink” néven, melynek célja a helyi
kdzdsségek tdmogatdsa, a vasarlok be-
vonasaval.

A palydzat jelenleg a szavazasi szakaszban
van, igy a vasarlok hamarosan dontenek
arrél, hogy melyik 62 palydzat nyerje el
az egyenként 400 000 forintos tdmo-
gatast. ./

#: Tesco on the route to the future

Zsolt Palinkas, operations director
of Tesco Hungary told that they had
recently announced plans to invest
more than HUF 3.5 billion in increas-
ing salaries. Hungary's market leader
retail chain launched their Online
Shopping service a few years ago —
first in Budapest, Szeged and Székesfe-
hérvar, and last summer in Gyér. This
service is increasingly popular as sales
are growing by two-digit numbers
year after year. From October 2015
Tesco Clubcard loyalty card holders
can use the free Clubcard app to col-
lect and redeem coupons and vouch-
ers on their smartphone instead of

storing them in their wallet. The Tes-
co Scan&Go service is also related to
the Clubcard: in-store shoppers can
use handheld devices to scan the bar-
codes of products they intend to pur-
chase; then they can put the goods
right into their own bags and don’t
have to take them out when paying
at the checkout.

Tesco's private label product range
also expanded: since last autumn
shoppers can choose from more than
150 fresh products and more than
200 other grocery products marked
with the Tesco Finest label. In early
2016 Tesco launched more than 300

news special foods products, increas-
ing their selection of organic, lactose-,
gluten- and added sugar-free grocer-
ies to nearly 1,000 products. The ma-
jority of these come from Hungarian
suppliers and are displayed on store
shelves with colour-coding. Tesco
runs a wide range of CSR activities,
for instance between September 2014
and March 2016 they donated HUF
600 million worth of food to the
Hungarian Food Bank Association.
In the Advent period, in coopera-
tion with the Hungarian Interchurch
Aid, Tesco customers donated HUF
105,866,750 to people in need. /
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Mennyiségben is nott a bolti forgalom

Europaban dobogos helyen

Nem csak a bevételek 6sszességében kedvezo trendjei miatt
nézhetjiik joleso érzéssel a boltlancok uj toplistajat. Ugyanis
mennyiséget tekintve is pluszt regisztraltunk 2015 folyaman

a magyar FMCG-kiskereskedelemben: 2,3 szazalékkal tobb arut
adtak el a boltokban, mint tavalyelott. Ertékben a novekedés

mértéke 4,8 szazalék.

indez tUkrozi a magyar fogyasz-
tok novekvd bizalméat. Tapasz-
talataink szerint ha a Nielsen fo-

gyasztoi bizalmi indexe valtozik, akkor an-
nak hatdsat a kiskereskedelemre nagyjabdl
két negyedév mulva tapasztalhatjuk.

Legkedvezobbek a pénziigyi
kilatasok

Magyarorszagon a 2014-es elsé negyed-
évihez képest figyelemre méltéan, nyolc
ponttal ndvekedett az index a negyedik
negyedévi 63-ra. Viszont az idei elsé ne-
gyedév mutatdja valamelyest csdkkent,
61 pontra.

Legstabilabb az index harom &sszetevé-
je kozul a személyies pénzigyi helyzet
megitélése. A negyedik negyedévben a
magyar fogyasztok legnagyobb ardnya az
anyagiakkal kapcsolatban bizonyult opti-
mistanak: a valaszadok 27 szazaléka latta
személyes pénzigyi helyzetét kisebb-na-
gyobb mértékben jénak a megkérdezést
kovetd tizenkét hdnap sordn. A negyedik
negyedévi arany harom szazalékponttal
nagyobb, mint a harmadik negyedévben.
Itt az idei elsé negyedévben 1szazalékpon-
tos csokkenést regisztraltunk

Pozitiv mutatok folyamatosan
Kilonosen élelmiszereknél emelkedett a
forgalom nemcsak értékben, de latvanyo-
san mennyiség szempontjabol is a top tiz
kategoria kozll kilencnél: feldolgozott hus,
sOr, sajt, szénsavas Uditdital, dsvanyviz, gyd-
molcslé, tejfdl, gyimaolcsjoghurt és hitott
szeletes édesség.

Ahéztartasi vegyi aruknal a legnagyobb tiz
kategoria kozll a kovetkezéknél nétt egyik
évréla masikra az eladds értékben is, meny-
nyiségben is: toalettpapir, pelenka, dezo-
dor, tusfirdé, valamint papizsebkendd.
Eurdpaban dobogds helyet foglalt el a ma-
gyarorszagi élelmiszer-kiskereskedelem be-
vételének nagy ndvekedési aranyaval nyolc

egymas utan kdvetkezé negyedév sordn az
idei elsé negyedévvel bezarolag.

Mennyiséget tekintve pedig hat éven &t
tarto folyamatos csokkenés utan 2014 elsé

ne 5-

; gyed'e
__] ve sordn
fordult at

ndvekedésbe a trend,
ami megszakitas nél-
kil mar kilenc ne-
gyedéven at alakult
pozitivan. Szintén
beleértve az idei el-
s6 negyedévet is.
Nyilvan befolyasolja a
lancok, csatorndk forgalmat az is, hogy mar-
ciustol a nagy Uzletek vasarnap nem tarthat-
tak nyitva. Ennek kozvetlen hatésat azonban
aligha lehet pontosan kimutatni.

Kateryna Edelshtein
ligyvezetd igazgatod
Nielsen

Markak, arak, innovaciok

Sokféle, egymassal nem mindig 6sszefiig-
g6 tényezd hat a vasarlok viselkedésére.
Amit idénként kilonbdzé impulzusok is
vezérelhetnek. Aki figyeli, hogyan valto-
zik a vésarlok viselkedése és ismeri a fo-
gyasztokat, hatékonyan tud alkalmazkodni
hozzajuk Példaul érdemes optimalizalni
a vélasztékot. Tobbek kdzt azért, mert a
magyar fogyasztok egy része azt mondja,
hogy tulsdgosan szertedgazé az élelmiszer-
Uzletek kinalata.

Egy-egy piacon a markaértéket tdobbek
kozott az is befolyasolja, hogy egyes ka-
tegoridkban inkdbb lokalis vagy globa-
lis markakat preferdlnak a vevék Példaul
alkoholos italoknal a magyar fogyasztok
16 szézaléka részesiti elényben a globdlis
maérkékat, szemben az eurdpai 24 sza-
zalékos atlaggal. Jégkrémnél viszont a
magyarok 21 szézaléka preferal globdalis
markat, mig foldrészink atlagaban csak
16 szazalék.

Amikor valamilyen okbdl, példaul a nyers-
anyagok draguldsa miatt, arat kell emelni,

akkor a fogyasztok kategoérianként eltéréen
szoktak reagalni. Ha 10 szézalékkal nove-
kedne a fogyasztdi ar, akkor a magyar fo-
gyasztok 41 szazaléka mondja, hogy friss
husbdl, baromfibdl ugyanannyit venne,
mint kordbban. Szénsavas tditéitalbdl mar
csak 15 szazalék, alkoholos italokbdl pedig
12 szézalék

Lényeges tényezd az is, hogy a vevék
milyen innovécidkra fogékonyak. A ma-
gyar fogyasztok legnagyobb része, 60
szdzaléka a boltokban olyan Uj terméket
szeretne latni, amelynek megfizetheté
az ara. Természetes anyagokbdl készult
arucikket preferal 40 szézalék Olyat pe-
dig, amely kdnnyebbé teszi az életét, 29
szazalék.

Amikor boltot valasztanak

Egy fogyasztd még el sem indult vasa-
rolni, de maris sok dolgot eldontott. Pél-
déul elfogyott valami otthon? Most van
ideje és kedve beszerezni, ami szlkséges
szokott lenni? Meglatott egy lanc szoéré-
lapjan egy hirdetést, és annak hatdsara
menne boltba?

Az elsé kérdés 6sztonzi vasarlasra a magyar
fogyasztok 32 szazalékat, a masodik 19, a har-
madik pedig 5 szazalékat.

Altaldban harom-négy bolt kdzil vélaszt
az 4tlagos magyar fogyaszto. Tekintettel
a fent emlitett szempontokra is. Amelyek
sulya orszagonként igencsak kilonbozik,
ahogy azt a Nielsen hatvanegy orszagban,
kdztik Magyarorszagon végzett felmérése
alapjan latjuk.

Az eurdpai fogyasztdk atlag legnagyobb
része, 41 szazaléka eléreldtobban, jobban,
tervezetten szerzi be az FMCG-terméke-
ket. Es csak 21 szazalék megy akkor va-
sarolni, amikor elfogy valami a haztarta-
saban.

Magyarorszagon a korabbi években a bolt-
valasztas legfontosabb szempontjanak azt
tartottdk a fogyasztok, hogy ,egy helyen
megtaldlok mindent, amire szlkségem
van”. Aztan ahogy ezt megszoktdk, kovet-
kezett leggyakoribb emlitéssel a kénye-
lem jegyében, hogy ,kénnyen és gyorsan
megtaldljam, amire sziikségem van”. A va-
sarlasi szokédsokrél évenként végzett kuta-
tasunk pedig legutébb azt az eredményt
hozta, hogy,a vasarlas nydjtson kellemes
élményt”



— Optimistabbak lettek a magyar vasar-
|6k az elézé évhez képest. Kevesebben
tervezik meg el6re a vasarlasaikat és
csokkent azok ardnya, akik szigoru ke-
rettel rendelkeznek bevasarlasaikhoz
— hangsulyozta Szdcs-Villanyi Agnes, a
Nielsen kereskedelmi és tzletfejlesztési
vezetdje.

Fontos trendnek tartja a vasarlasi szoka-
soknal, hogy nagyobb lett a lojalis vevék
aranya, akik csupdn egy Uzletet szoktak
ldtogatni.

Tovéabbra is drtudatosak a magyar fogyasz-
tok, de inkdbb a rendszeresen vasarolt ter-
mékekre figyelnek Keresik a promdcidkat,
és egyharmad részik akar boltot is hajlan-
do véltani vonzo akcidk, engedményes
beszerzési lehetéségek miatt.
Figyelemre mélt6, hogy egyre tobb fo-
gyasztd szerint a sajatmarkas termékek
min&sége van olyan jo, mint a gyartdi
markaké.

Nott a lojalis vevok aranya

A Nielsen osztalyvezetéje az online-nal
kapcsolatban arra mutatott ra, hogy a
vasarlok fele 1dtogatott meg valamilyen
kiskeresked&i honlapot a megkérdezés
elétti honap soran.

Ami hazdnkban a bolttipusok szerepét il-
leti, az élelmiszerek kiskereskedelmében a
diszkontok bevétele nétt legnagyobb mér-
tékben tavaly, 7 szazalékkal az el6z6 évhez
viszonyitva. Ezzel nagyobb lett jelent&sé-
guk a csatornak kozott. A hipereknél csak
1 szazalékos novekedésrél beszélhetlnk,
és a csatorna részesedése is csokkent.

A haztartasi vegyi aruk és kozmetikumok
esetében a hipermarketek nem tudtak n6-
vekedni a mult évben. Ertékben mért piaci
részesedésik is kisebb lett a csatorndk ko-
zott VelUk szemben viszont a drogéridk 14
szazalékkal tudtak bévilni, amindvelte a
csatorna jelent8ségét. //

(A cikk a Trade Marketing klub dprilisi klubtilésén
elhangzott prezentdcic alapjdn késztilt)

% Increased proportion of loyal shoppers

According to Nielsen retail service
manager Agnes Sz(ics-Villanyi, Hun-
garian shoppers have become more
optimistic than they were last year.
The proportion of loyal shoppers
- those who only visit one store —

has increased. Consumers are still
price-conscious but this is especially
true for the products they purchase
regularly. One third of them are will-
ing to switch shops for a good pro-
motional offer. More and more peo-

ple think private label products are
just as good quality as manufacturer
brands. From the different channels
of retail discounters managed to
increase their sales the most, by 7
percent last year. //
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& Retail volume sales grew, too

In 2015 not only FMCG value sales rose by 4.8 percent in
Hungary, but volume sales were also up 2.3 percent. This
trend reflects the growing confidence of Hungarian con-
sumers. Our experience is that if there is a change in the
Nielsen consumer confidence index, its effect manifests
in retail sales 2-4 quarters later. Well, in Hungary the index
was up 8 percentage points from the level of Q1 2015 at
63 points in Q4 2015. However, in Q1 2016 it dropped a
little to 61 points. In 9 from the top 10 grocery categories
(processed meat, beer, cheese, carbonated soft drink, min-
eral water, fruit juice, sour cream, fruit yogurt, chilled dairy
snack), retail sales increased considerably not only in value
but also in volume.

Among household chemicals and cosmetics both value
and volume sales improved in five categories (toilet paper,
diaper, deodorant, shower gel, facial tissue) from the top 10.
With the level of its FMCG value sales growth in eight con-
secutive quarters, Hungary is in the European top 3. Many
factors influence shopper behaviour and various impulses
also often affect it. For instance brand equity in a given
market is influenced by whether shoppers choose national
or global brands in a category, e.g. 16 percent of Hungarian
consumers prefer global alcoholic drink brands, while the
European average is 24 percent.

It is also very important to know what kind of innovations
shoppers want, e.g. 6o percent of Hungarian consumers
say they want affordable new products, 40 percent prefer
goods made from natural ingredients and 29 percent vote
for products that make their life easier in some way. When
they go shopping, the average Hungarian consumer choos-
es from 3-4 stores. A few years back the most important
store choice factor of Hungarian consumers was ‘I can find
everything | need in one store.’ Later this changed to ' can
easily ind what I need.” The last time Nielsen surveyed con-
sumption habits, the No.1 store choice factor was ‘shopping
needs to be a pleasant experience.’//

2015-ben tobb mint 22 milliészor vasa-
roltunk terméket online, melynek kézel
30 szazalékat személyesen a webaruhaz
sajat boltjaban vettiik at, azonban éves
szinten igy is kdzel 15 millié csomag ta-
lalt gazdara valamely koztes logisztikai
szerepl6 révén - deril ki a GKI Digital
és az Arukeresé.hu koézés, Online Kis-
kereskedelmi Index kutatassorozatanak
idei masodik, logisztikara fokuszalo fel-
mérésébol.

A kordbbi évekkel ellentétben 2015 sordn
mar nemcsak volumenében, hanem ara-
nyaiban is néni tudott a hazai online kiske-
reskedelmet kiszolgalo logisztikai szektor.
A csomagszam-emelkedés hatterében a
sajat bolti személyes atvételek csdkkenése;
a vidéki vasarlok sulyanak névekedése; va-
lamint az elérheté kézbesitési megoldasok
sokszinUsége és kedvezd éra éll.

Az egyes kézbesitési modok kozott a haz-
hoz szallitds, valamint a fixpontos atvétel
ardnya nétt leginkabb. EIébbi az 6sszes on-
line rendelés 44 szazalékat, utdbbi pedig

21 szazalékat (kb. 4,6 millié csomag) teszi
ki a vasarlasok szama alapjan.

Négy szazalékpontos bévilést ért el a fix-
pontos atvételi méddal rendelkezé web-
aruhdazak ardnya, igy tavaly az e-kereskeddk
mar mintegy 68 szazaléka rendelkezett t-
adopontos atvételi megoldassal.

Az online vésarlok egyértelmUen nyitottak
a koztes atvételi megoldasokra, ugyanis
évrél évre egyre tobb csomagot kérnek
dtadopontra — legyen az csomagautoma-
ta vagy valamilyen Uzlet — ahol igy sajat
idébeosztasuknak megfeleléen barmikor
atvehetik rendeléstiket. Rdadasul a vezetd
csomagpont-haldzatok ma mar olyan ki-

terjedtek, hogy szinte mindenki kénnyen
taldlhat a lakéhelyéhez, vagy napi Utvona-
ldhoz kdzel esé pontot.

A vésarloi igényekre reagalva a megkér-
dezett druhdzak fele jelezte, hogy tervezi
idén az atvételi lehetéségeinek bévitését.
A kib&vult logisztikai paletta viszont ki-
hivas elé dllitja a webdaruhdzakat, hiszen
az egyes szolgaltatok eltéréd mikodése és
drazasi struktUrdja miatt nem feltétlendl
éri meg a csomagszamok toébb logisz-
tikai cég kozti megosztdsa. Célszerlibb
olyan partnerrel szerzédni, aki fixpontos
és hazhoz szallitasi szolgaltatast is kinal,
egy kézbdl.

N 2%
YanY

In 2015 we bought things online more
than 22 million times and we collect-
ed nearly 30 percent of the goods in
online shops’ own stores. This means
that about 15 million parcels were de-
livered by a logistic service provider
— revealed the latest Online Retail In-
dex by GKI Digital and Arukeresd.hu.

Fewer buyers collected the goods per-
sonally in 2015 and there were more
buyers outside of Budapest. 44 per-
cent was the share of home delivery
and pick-up points were at 21 percent.
The proportion of online shops with
a collection point increased by 4 per-
centage points, so last year 68 percent

of online retailers offered the pick-up
point collecting option.

More shoppers wish to get their
goods at one of these every year. Half
of the online shops participating in
the survey said they intend to add
more collection points to their net-
works. //
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Elelmiszervasarlasi trendek
Magyarorszagon és a regioban

A szakértok elemzései szerint a vilaggazdasagot tekintve 2015-
ben 3 szazalék feletti volt a GDP-novekedés. Az elemzok a
kovetkezo évekre is hasonlé mértékii novekedést varnak.

A GDP novekedésében nagyon fontos szerepet jatszik a
fogyasztas, melynek fellendiilése szinte minden orszagban a
GDP-novekedéshez képest magasabb iitemii volt 2015-ben, és

2016-ra ugyanez varhato.

asarlasi hajlanddsag szempontja-
Vbél is novekedés figyelheté meg,

Eurdpa szinte minden orszadga
szép szamokat hoz ebben a tekintet-
ben. Egyfajta nyitottsagrol, fellendtilés-
rél beszélhetlink. Magyarorszagon 2015-
ben volt egy 6 szadzalékos vasarlders-
javulds, amely az indexben mindossze
par tized-szdzalékpontos emelkedést
eredményezett.

Vasarloero: az utolsé harmadban

A magyarok atlagosan 5239 EUR-bdl
gazdalkodhatnak, ami az eurdpai dtlag
(15-16 000 EUR) harmadat jelenti egy év-
ben. Oriési killénbségek tapasztalhatok
a kontinensen beldl az orszagok vasarlo-
erejét tekintve. Liechtenstein az eurdpai
atlag kozel otszorosét mutatja fel, mig
Ukrajna az dtlag minddssze 7 szazalékat.
Magyarorszag a 42 orszagbol a harmadik
harmadban helyezkedik el. 10-15 évvel ez-
elétt Magyarorszag a kozép-kelet eurdpai
orszagok kozil vasarloerd tekintetében az
egyik legszebb szamokkal buszkélkedhe-
tett. Ma mar Lengyelorszag, Csehorszag,

Lendiletvesztés: lassul6 GDP-névekedés. A kiskereskedelmi forgalomban

Szlovékia, Szlovénia, Horvétorszag is ma-
gasabb értékekkel birnak

— A hazai 4,1 milli¢ hdztartas napifogyaszt-
asicikk-kiadasait tekintve azonban bizakod-
hatunk Az elmult két évben is ndvekedés
volt a haztartasok koltési adatait nézve. A
piac belsé dinamikajaban volumenndve-
kedést latunk. A politikai kdrnyezet valto-
zasai és a tarsadalom atstrukturalddasa,
korszerkezete is befolyasolta a tavalyi ered-
ményeket — tajékoztat Csillag-Vella Rita, a
GfK tgyfélkapcsolati igazgatdja.

Lendiiletvesztés: lassulo
GDP-novekedés

Magyarorszagon az elkdvetkezd évekre az
elemzdék 2-3 szézalékos GDP-ndvekedést
varnak Az inflacio 0 szazalék korul ala-
kult 2014-2015-ben, de itt is 2-3 szazalékos
novekedést josolnak. A munkanélkiliség
évek ota csokkend tendencidt mutat, a
redlbérekben is ndvekedést prognoszti-
zalnak, illetve a haztartasok fogyasztésa is
bizakodasra adhat okot.

A vasdrnapi zarva tartassal kapcsolatban
az elézetes varakozas tavaly az volt, hogy

szintén csokkend Utem( ndvekedés varhaté 2016—2017-ben

GDP Inflacié Munkanélkiiliség
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drasztikus vissza-
esést az FMCG-pia-
con nem fog okozni.
Inkdbb a non-food
piacot fogja ,meg-
rengetni”. A tények
szerint az FMCG-piac
mérete 2 szézalékkal
nétt a 2015 marcius—
december kozotti
id6szakban az el6z6
év azonos id6szakahoz képest. A kiesett va-
sarnapi forgalom jelentés része a lancoknal
maradt, csak mas napokra tevédott &t A
kisboltlancok forgalma esett vissza inkabb.
A hétkdznapok sulya megndvekedett, de
ezzel egyltt is a péntek és a szombat ma-
radt a legforgalmasabb.

Gsillag-Vella Rita
tgyfélkapcsolati igazgatod
GfK Hungaria

Csokkeno létszamu, eloregedo
tarsadalom

A magyar tarsadalom az eurdpai fejlett
tarsadalmakhoz hasonléan eléregeds,
csokkend létszamu. Az elérejelzések sze-
rint 2030-ra 1,6 milli¢ ald csokken a 18 évnél
fiatalabbak szama Magyarorszagon. Ezzel
szemben az 50-70 év kozottiek szama fo-
lyamatosan ndvekszik és az elvandorlas
is tovabb rontja ezt a helyzetet 2020-ban
véarhatéan 9,8-9,9 millids lesz a hazai né-
pesség.

— Ez még nem jelent dGnmagéban radi-
kélis valtozast (csokkenést) az Uzleti po-
tencidlban. Legalabb ennyire érdekes a
korszerkezet médosuldsa és a valtozasok
irdnyail Drasztikus visszaesés az utanpotlast
tekintve varhato: az elérejelzések szerint
2030-ra 1,6 millidra esik vissza a 18 évnél
fiatalabbak szdma. A 60+ korosztaly mérete
2030-ra megkozeliti a 3 milliét — ismerteti
Csillag-Vella Rita.

A millenniumi generacié (1980-2000 ko-
z6tt szllettek) szokdasai az FMCG-gyartok
szamadra is kihivast jelenthetnek A rend-
szeres étkezések a reggeli, ebéd, vacsora
egyre kisebb jelentéséggel birnak korik-
ben. Az idésebbeknél megmarad a fontos-
sdga a napi rutinban. A fiataloknal sokkal
erésebb a f6étkezések kdzotti csipegetés,
tehat azimpulzfv tipusu étkezéshez kotott
vasarlas er6sodik Gyakrabban étkeznek
utkdzben és mennek éttermekbe, mint
az idésebbek. A gyartok szamara jelzés-
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A diszkontcsatorna tovabb erdsitette pozicidjat 2015-ben

Kiskereskedelmi csatornak piaci részesedése értékben (%)
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értékl lehet, hogy az otthoni étkezések
és a meleg ebéd fontossaga fokozatosan
csokken. Kevesebbet reggeliziink, ami
az egészséges életmdd szempontjabdl
nem jelent kedvezd irdnyt. Az emberek
76 szazaléka 1989-ben még rendszeresen
reggelizett, ez a szam 2014-re 66 szazalék-
ra esett vissza. Megjelenik a tizérai és az
uzsonna, ezaltal a napi étkezések szama
né, de a féétkezések szerepe csdkken.
Az ezlst generdciora jellemzé, hogy az
FMCG-piacon sokkal intenzivebb kolték,
mint a fiatalok Az 50+ haztartasoknak 15-20
szazalékkal tobb a koltése, mint a fiatalab-
baknak. Jellemzé a kisebb kosarméret, de
tobbszor vasarolnak Heti hat alkalommal,
2500-2500 Ft dtlagos kosarértékkel szamol-
hatunk Megtakaritasaikat tekintve nem
maradnak el a fiataloktdl. Eletmindségiket
tekintve fiatalosabbak, gazdasagilag is ak-
tivabbak, mint 10-20 évvel ezelétt, tehat
figyelni kell rajuk. A pénzigyi helyzetiik
sokkal kiegyensulyozottabb, egyedl az
elektronikus banki termékek hasznélata-
ban maradnak el.

Vasarlasi szokasvaltozasok a
kiadasok novekedése mogott
Alapvetéen a vasarlasi gyakorisag és a ko-
sdrméret hatdrozzak meg, hogy a forgalom
értékben (a haztartadsok FMCG-kiadasa) ho-
gyan alakul. 2014-r8l 2015-re szinte minden
csatorna — a hazai lancok kisboltjain kivdl
— forgalomnovekedést tudott elérni. Az
egyes lancok vasarloi bazisan bell nincsen
jelentds valtozas, csatornaszinten viszony-
lag stabil penetraciorol beszélhetink A va-
sarlasi gyakorisag szinte minden csatorna
esetében novekedett, kosarméretet tekint-
ve a hipermarketeknél ldtunk visszaesést,
a tébbi csatorndban nem tortént jelentds
valtozas e tekintetben.

A diszkontcsatornak piaci részesedésben
tudtak atlag felett er¢sddni. Az egyikben

Hazai

lancok kisboltjai ® Fliggetlen kisbolt = Egyéb

jellemzé a kosarméret ndvekedése 2015-
ben az el6z6 évhez képest. A masik eseté-
ben elsésorban a gyakorisag ndvekedése
hajtotta a forgalom emelkedését. A leg-
kevesebb Uzlettel rendelkezd pedig tud
még vasarloi badzist épiteni és Uj vasarlokat

bevonzani: nala nétt a penetracid és vasar-
lasi gyakoriséag is.

Az FMCG-piacon az online csatorna sze-
repe még mindig csekély, de van benne
lehetéség. Nagy-Britannidban viszonylag
magas (6 szézalékos) az online csatorna ré-
szesedése az egész FMCG-forgalombdl. Ez
a szam Franciaorszagban 4 szézalék, de a
legtdbb eurdpai orszag esetében 1 széza-
lék alatti. [gy van ez nalunk is, az emberek
még csak probélgatjak az online vasarlast,
de az intenzitds még nagyon alacsony.
Nagy-Britannidban minden negyedik ember
vasarol kisebb-nagyobb rendszerességgel
FMCG-termékeket online, és ez az arany alig
marad el Magyarorszagon is. Azonban az an-
golok &sszes online kéltése az FMCG-piacon
6 szazalékos részesedést jelent, ugyanez az
arany Magyarorszagon alig 1sz4zalék, tehat
az angolok intenzitdsa (koltése) joval meg-
haladja honfitarsaink online koltését. //

(A cikk a Trade Marketing klub dprilisi klubtilésén
elhangzott prezentdcid alapjdn késziilt)

A haztartasok FMCG-koltése 2014-ben és 2015-ben is az inflacio feletti
mértékben tudott névekedni — bar az elmult évben ez a ndvekedés

visszafogottabb.

== Haztartasok FMCG koéltése
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According to experts, the GDP growth
was above 3 percent in 2015 at world
level. Analysts expect a similar growth
rate in the years to come. Consumers’
willingness to buy is on the rise too. In
Hungary the purchasing power was up
6 percent in 2015. The average Hungar-
ian had EUR 5,239 to spend, while the
European average was EUR 15000-
16,000. In this respect Hungary was
ranked in the last third of the 42 coun-
tries surveyed. Rita Csillag-Vella, client
service director of GfK told our mag-
azine that based on the daily FMCG
spending of the 4.1 million Hungarian
households we can be hopeful.

Analysts forecast a 2-3 percent GDP
growth in Hungary in the next few years.
The inflation rate is also likely to grow
by 2-3 percent. The unemployment rate
has been decreasing for years and the
real wages are expected to grow. What
about the effects of the mandatory

Sunday closing? In March-December
2015 the FMCG market expanded by 2
percent. Small shop chains suffered the
most from the new regulation. Hunga-
ry's population is aging: according to a
forecast, by 2030 there will be less than
1.6 million Hungarians younger than 18
years. At the same time the number of
50-70 year olds keeps growing. By 2030
there will be almost 3 million Hungari-
ans older than 6o years.

Consumption habits of the so-called
Millenials (consumers born between
1980 and 2000) create a lot of chal-
lenges for FMCG manufacturers. For
instance the regular daily meals (break-
fast, lunch. etc.) mean less and less to
them. They often eat on the go and
visit restaurants frequently. Itis true for
the whole population that the impor-
tance of the breakfast is diminishing:
back in 1989 76 percent of people had
breakfast, but by 2014 this proportion

& Grocery buying trends in Hungary and in the region

dropped to 66 percent. Households
older than 50 years spend 15-20 percent
more on FMCG products than young
consumers: they spend HUF 2,000-
2,500 six times a week. It is buying fre-
quency and basket size that basically
decide how the FMCG spending of
households develops.

With the exception of small shops
belonging to Hungarian retail chains,
all channels managed to increase sales
from 2014 to 2015. Buying frequency
grew in the case of almost all channels
and the basket size remained more or
less the same everywhere, except for
hypermarkets where it reduced. At the
moment online FMCG sales don't have
a significant share in total sales yet, but
there is great growth potential in this
channel. Online’s share is the highest, 6
percent in the UK, but in most Europe-
an countries it is below 1 percent - this
is also true for Hungary. /

2016/6 D)

kiemelt téma: kereskedelmi toplista 2015 /77774

35



r/77777 kiemelt téma: kereskedelmi toplista 2015

Eletstilus-csoportok
csatornavalasztasa

Ma Magyarorszagon a hipermarketek a
legnépszeriibb helyszinei az élelmiszer
beszerzésének, de a diszkontok és a hazai lancok
is kedvelt célpontjai a vasarloknak. Ahhoz,

hogy kelloen megismerjiik az egyes lancok

vagy egyes élelmiszerbolt-tipusok kozonségeét,

a hagyomanyos mutatoszamok, melyek az
alapveto demografiai ismérvekkel (pl. nem, kor
stb.) operalnak, nem adnak kimerito valaszokat.

demogréfiai muta-
tokon tul a komplex,
attitGdokkel, vasarloi

magatartassal és viselkedés-
sel kapcsolatos kérdéseket is
magaban foglald szegmen-
taciok alkalmasak arra, hogy
segitséglkkel leirhassuk és
megérthessik a vasarlasi fo-
lyamatot.

Az egyik ilyen szegmentacio,
a markahasznalati szokésokon
alapuld TGI Mérkahasznalati ti-
poldgia, segitségiinkre lehet az
egyes bolttipusok vasarloi koz-
ti eltérések megértésében. JOl
latszik, hogy amig a legmaga-
sabban poziciondlt szegmens,
az Elit tagjai leginkdbb a nem-
zetkozi lancok irdnt affinisak,
addig a Takarékos szegmens-

be tartozok a hazai lancokat, de
még inkabb az egyéb, kisebb
lancokat részesftik elényben. A
Kalandorok, féként az altaldnos
és a markak iranti nyitottsaguk-
bél addddan széles spektrum-
bol valogatnak akkor is, ha a
bolttipusokrdl van szo.

A markahasznalati szokdso-
kon és attittidallitdsokra adott
valaszokon alapuld komplex
életstilus-szegmentacio, a TGl
Fogyasztéi Eletstilus tipologia
még arnyaltabb képet mutat.
Osszességében elmondhat,
hogy a Fogyasztoi elit (mind-
ség- és markaorientdltak, nyi-
tottak stb) sokrétli fogyasztasi
szokasaikkal 6sszhangban val-
tozatos modon, tdbbféle bolt-
tipusban is kiemelked6 arany-

Elelmiszer-beszerzés helyszine

hipermarket

szupermarket

diszkont

hazai lanc

egyéb 5%

"

53%

29%

45%

47%

ban véaséarolnak, de leginkabb
a szupermarketek esetében
kiugro vésarlasi ak-
tivitdsuk A Sikeres
szegmens tagjainak
bolttipusvalasztasi
szokdasai mar jelen-
tésen eltérnek az
elébb emlitett, ha-
sonld életstilussal

Természetesen az elébb
emlitett kdlonbségek sok
esetben a gazda-
sagi lehetéségek-
kel parhuzamosak:
a magasabban
pozicionalt szeg-
mensek jellemz&en
tehet&sebbek, pl.
nagyobb aranyban

rendelkezé csopor-
tétdl, és inkabb atla-
gosnak mondhatok,
bar &k is kissé affinisabbak a
nemzetkdzi lancok irdnt. E
két magasabban pozicio-
nalt szegmenssel szemben
allnak a Lemaraddk, akik in-
kabb a hazai lancokat, mig a
Megkapaszkoddk inkabb az
egyéb bolttipusokat részesitik
elényben élelmiszer-vasarla-
saik soran.

Perjés Tamas
Média Uzletag Igazgatd
TNS-Hoffmann

rendelkeznek auto-
val, igy kénnyebben
elérik a jellemzéen
lakéhelyektdl tdvolabb esé
hipermarketeket és diszkon-
tokat is. Ugyanakkor a tarsa-
dalmi statusz — bar hasonlé
ardnyokat és tendencidkat
mutat — a demografiai valto-
z6khoz hasonldan elmossa az
életstilus-szegmentaciok altal
jol korulhatarolhato kilonb-
ségeket /

& Lifestyle groups: How do they choose retail channels?

Today hypermarkets are the most popular places for buying groceries in Hungary, but
shoppers also like discounters and the shops of Hungarian chains. In order to get to know
who is buying where, we need more than the traditional demographic information (sex,
age, etc.): complex forms of segmentation need to be used to describe and understand the
shopping process. One of these is the TGl brand use typology, for instance it can be seen
really well that those who belong to the Elite group prefer multinational retail chains, etc.
What is more, the TGl consumer lifestyle typology — which is based on brand use habits
and answers to attitude statements — can give even deeper insight into how consumers
choose retail channels. All in all, we can say that the consumption Elite is most active in
the supermarket segment, while the Laggers prefer domestic chains and the consumers
belonging to the Sustainers category prefer ‘other’ store types in grocery shopping. //

Kulonbségek az élelmiszer beszerzési helyszinében
Mérkahasznalati tipoldgia szerint — affinitasi index
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Kulonbségek az élelmiszer beszerzési helyszinében
Fogyasztoi Eletstilus tipoldgia szerint — affinitasi index
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TGl Fogyasztoi Eletstilus Tipologia
— a szegmensek fobb jellemzése

Fogyasztéi elit: Fogyaszta-
sdban marka- és minéség-
orientdlt, az Ujdonsagok
irdnt nyitott, divatkodvetd, a
nemzetkozi markakat prefe-
rdlja, igényei és lehetdségei
harmonidban allnak egy-
massal.

Sikeres: Fogyasztasaban mi-
ndség-, de nem madrka- és
divatorientalt, az Ujdonsa-
gokirant nyitott, egészség- és
kornyezettudatos, lehetéség
szerint a magyar termékeket
preferdlja.

Elménygyiijté: Fogyasztasat
a divat- és markaorientacio
hatdrozza meg, az Ujdonsa-
gok irdnt nyitott, élvezi a ki-
hivésokat, a kockézatos hely-
zeteket, hajlamos a gondol-
kodéas nélkili pénzkoltésre.
Hedonista beilleszkedett:
Attitlidjei alapjan erésen mi-
néség- és markaorientdlt, de
kdzepes tékevolumennel
rendelkezik, az Ujdonsagok

irdnt nyitott, szeret lépést
tartani a technikai fejl6déssel,
divattal, gyakran cselekszik a
pillanat hatasa alatt.
Beilleszkedett mértékletes:
Kozepes tékevolumennel
(anyagi, kulturalis, kapcsolati
t6éke) rendelkezik, konzervativ
fogyasztd (nem szereti a kil-
foldi ételeket, nem fogékony
az Uj markak, termékek irant),
beosztassal él, megfontolt.
Megkapaszkodo: Alacsony
tékevolumennel rendelkezik,
fogyasztdiigényei és lehetd-
ségei nincsenek dsszhang-
ban, szeret sokféle markat
kiprébalni, hajlamos a meg-
fontolas nélkili pénzkoltésre,
konnyen befolydsolhato.
Lemaradé: Alacsony tékevo-
lumennel rendelkezik, csaldd-
orientdlt, az Ujdonsagok irdnt
nem nyitott, vasarlaskor a
legalacsonyabb drakat kere-
si, beosztassal él, a magyar
termékeket preferdlja.//

& TGI Consumer Lifestyle Typology — the main
characteristics of segments

Consumer Elite: brand- and quality-ori-
ented; open to new products and services;
prefers international brands, has the means to
buy what they need.

Achievers: quality- but not brand-oriented;
open to new products and services; prefers
Hungarian products if possible.

Experience Gatherers: trends and brands
influence their consumption; open to new
products and services; from time to time
tends to spend without thinking.
Hedonistic  Belongers: cant  afford
everything they would like to buy; very much

quality- and brand-oriented; open to new
products and services; often acts on the spur
of the moment.

Belongers Moderate: can'tafford everything
they would like to buy; conservative consum-
er; thinks before making a purchase.
Sustainers: low income; would like to have
more/better than they can afford; likes trying
brands; from time to time tends to spend
without thinking.

Laggers: low income; not open to new prod-
ucts and services; economises; prefers Hun-
garian products./

TGI Markahasznalati Tipologia -
a szegmensek fobb jellemzése

Elit fogyaszté: Fogyaszta-
sa teljes vertikumara a pré-
miummarkak hasznalata jel-
lemz6, az 4ltala fogyasztott
termékek és markak kore
széles, er6sen mingség- és
markaorientalt, Uj termékek-
re és markdakra nyitott.
Konzervativ igényes: Fo-
gyasztasi szerkezetére a
prémium és a mainstream
markak hasznalata jellemzé,
az dltala fogyasztott markak
kore szlkebb az dtlagnal, mi-
néség- és markaorientalt, az
Uj termékekre és markakra
kevésbé nyitott, markah.
Sokrétii igényes: Fogyasz-
tasi szerkezetére a prémium
és a mainstream markak
hasznalata jellemzd, az al-
tala fogyasztott termékek
és markak kore széles, mi-
néség- és markaorientalt,
Uj termékekre és markakra

nyitott, szeret Uj élelmisze-
reket kiprébalni.
Kalandor: Fogyasztasi
szerkezetére az alsé- és a
kozépkategdrids markak
hasznalata jellemzé, az alta-
la fogyasztott markak kore
széles, az Uj termékekre és
markakra nyitott.
Takarékos: Fogyasztasi szer-
kezetére az alsokategorias
markak hasznalata jellemzé,
az dltala fogyasztott markak
kore viszonylag széles, az Uj
termékekre és markakra nyi-
tott, vasarlaskor a leheté leg-
alacsonyabb drakat keresi.
Szegény: Fogyasztasi szer-
kezetére kizérélag az alsdka-
tegorids markak hasznalata
jellemzé, az éltala fogyasz-
tott termékkategoridk, mar-
kak kore erésen korlatozott,
vasarlaskor a leheté legala-
csonyabb arakat keresi. 7/

& TGI Brand Use Typology — the main
characteristics of segments

Elite Consumer: typically buys premi-
um brands; purchases a wide range of
brands; very much quality- and brand
oriented; open to new products and
brands.

Conservative Demanding: typically
buys premium and mainstream brands;
purchases fewer brands than the aver-
age; quality- and brand-oriented; less
open to new products and brands.
Complex Demanding: typically buys
premium and mainstream brands; pur-
chases a wide range of brands; quality-

and brand-oriented; open to new prod-
ucts and brands.

Adventurer: typically buys lower- and
medium-category brands; purchases
a wide range of brands; open to new
products and brands.

Savers: typically buys lower-catego-
ry brands; purchases a wide range of
brands; open to new products and
brands; looks for lowest prices.

Poor: only buys lower-category brands;
purchases very few brands; looks for
lowest prices.
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Az egeszsegtudatossag
mint sikeres lizleti strategia

A dunnhumby kozponti stratégiai elemzo csapata vilagszinten
700 millio vasarlé viselkedését vizsgalja, hogy megértse a jovo
trendjeit, segitve gyarto- és kereskedopartnereit stratégiajuk
formalasaban. A csoport altal tavaly kozzétett, 18 orszagos,
vasarloi viselkedést elemzo globalis kutatasa alapjan elmondhaté,
hogy vilagszinten a vasarlok 70 szazaléka gondolja, hogy kevésbé
egészséges, mint a korabbi generacio. Az eredmények azt
mutatjak, hogy a vasarlok 48 szazaléka aggodik az elhizas, 36
szazaléka a stressz és 34 szazaléka a rak miatt.

ildgszinten Magyarorszag az élvo-

nalban van elhizas, dohanyzas, alko-

hol, vérnyomas és cukorbetegség
tekintetében az Osszesitett rangsorban.
Afogyasztok 69 szazaléka szamara fontos,
hogy az Uzlet, ahol vésarol, rendelkezzen
megfelel® valasztékkal egészséges éte-
lekbdl. 58 szazalék szivesen valaszt olyan
kereskedét, amely elkotelezett az egész-
ség mellett. Egy jol dtgondolt, egészség-
tudatos valaszték meghatdrozhatja, hogy
egy vasarld melyik boltba tér be. A termék-
valaszték ez irdnyu boévitésével az Uzlet lo-
jalisabba teheti a vasarléjat
— ATesco ¢riasi hangsulyt fektet arra, hogy
minden taplalkozési igényt kiszolgaljon
és ennek megfelel termékeket kindljon.
Az druhazldnc szamara kiemelt stratégiai
szempont ezen vasarloi igények kiszolga-
lasa, amit folyamatos
termékfejlesztések-
kel, kilon kihelyezé-
sekkel, kommunika-
cioval, receptekkel és
online aktivitasokkal
is tdmogat. A tobbi
hipermarket, vala-
mint a diszkontok
és a drogériak esetén
is hasonlé szandékot
latunk — ismerteti Gélik lldikd, a dunnhum-
by munkatarsa.
Az egészségtudatos vasarlorol elmond-
hatd, hogy az dtlagnal prémiumabb, ar-
érzékenységtdl fliggetlenul tobbet kolt
(nagyobb kosarak és gyakoribb vasarlas).
Tobbet f6z alapanyagokbdl, figyel arra,
hogy honnan szadrmazik az élelmiszer és
hajlamosabb biotermékek vasarldsara. Sok-
kal valoszinlibb, hogy elolvassa a cimkén
taldlhatd szoveget (és bizik benne). 23 szé-
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Galik lldiko
munkatars
dunnhumby

zalékkal tobbet kolt vitaminokra, étrend-ki-
egészitdkre, az atlagnal 29 szazalékkal
tobbet sportol és kolt sporttal kapcsola-
tos eszkdzokre, BMI-indexe alacsonyabb.
Ezek a vasarlok el¢szeretettel hasznélnak
sporttal kapcsolatos applikaciokat Egész-
ségkovetd applikaciok fejlesztése, eszkdzok
kedvezményes arusitdsa, nyereményként
felajanlasa lehetéség a vasarldk elkotele-
zettségének megnyerésére. Ezek elterje-
désében Eurdpa még gyerekcipbben jar
Azsidhoz képest, ahol a vasarlok 20 szazalé-
ka koveti egészségét valamilyen eszkdzzel,
mig nalunk ez még csak 5-6 szazalék.

A vasarlok a gyartoktol és
kereskedoktol varjak a segitséget
Eurdpa kdveti a vildagtrendeket, ma mar a
vasarlok 50 szazaléka nézi meg és érti a
cimkét, de csak 37 szézalék bizik meg ben-
ne, ezért a bizalomépitésen még van mit
fejleszteni. A vizsgalatok alapjan a vasarlok
harmada diétazott az elmult hat hénapban.
Ez egy j6 piacot jelent gyartoi és kereske-
delmi oldalrdl tekintve is.

A friss z6ldség és gyimdlcs minden keres-
keddnél kozponti kérdés, hiszen ezek va-
lasztéka és mindsége elsédleges vélasztasi
szempontot jelent Az élelmiszer-fogyasztds-
ban tervezett valtoztatdsok az elkdvetkezd 6
honapban: tobb friss gylimolcs, friss zoldség
és hal. A fagyasztott zoldséget és gyimol-
csot a fogyasztok nem kapcsoljak Ossze az
egészséges életmaoddal.

A vasarlok tébb promaciot igénylenek, an-
nak érdekében, hogy ezek az egészséges
termékek még tébb ember szamara elér-
het6k legyenek. Uj termékeket szeretnének
és éhesek az innovéaciokra. A vasarlok 1/3-a
nem érzi elég tajékozottnak magat azzal kap-
csolatban, hogy mely termékek tesznek jot
az egészséguknek Ezért segftséget varnak
receptek, egészséges életmad dtletek/javas-
latok forméjaban. A kdkuszolaj példaul a TOP
15 termék kdzé kerllt be az utobbi években,
valamint az extrudalt kenyerek penetracioja
csak tavaly 21 szézalékot tudott ndvekedni. A
durumtészta népszerlisége 18 szazalékot nétt.
A cukormentes kolafélék pedig addicionalis
forgalmat adnak a kategéria forgalmahoz.
A biotermékek népszerlisége is emelkedik,
népszer( képviseldi a kdlesgolyd, a tonkoly-
buzas perec, a céklalé. A vegyiaru-kategoria-
ban is nagy dinamika és névekedés lathato,
de a bio- és organikus termékeknek még
nagyon alacsony az elfogadottsaga. A siker-
hez vezetd utat a promdciok, az Uj, innovativ
termékek bevezetése, az egészséges élet-
maddal kapcsolatos tandcsok és a fogyasztok
megfeleld tdjékoztatasa jelentik //

(A cikk a Trade Marketing klub dprilisi klubtilésén
elhangzott prezentdcic alapjdn készlilt)

& Health consciousness as a successful business strategy

At world level dunnhumby’s central
strategic analysis team examines the
behaviour of 700 million consumers,
in order to learn about future trends
and help the work of manufacturer
and retailer partners. Last year they
published the results of their 18-coun-
try survey, which revealed that 70 per-
cent of consumers think they are less
healthy than the earlier generation.
Hungarians are in a rather bad health
condition.

For 69 percent of consumers it is im-
portant to go shopping where there
is a proper selection of healthy food
and 58 percent choose a retailer who
is dedicated to health. According

to dunnhumby’s Ildiké Galik, Tesco
makes great efforts to serve all types
of dietary needs and this requires con-
stantly adding new products to the
assortment, special product place-
ment, communication activities, reci-
pes and online presence. Health-con-
scious shoppers are more ‘premium’
than the average, they spend more
irrespective of being price-sensitive.
They spend 23 percent more on vi-
tamins and dietary supplements and
29 percent more on sporting goods
and doing sports. Today 50 percent
of European consumers read and un-
derstand product labels but only 37
percent trust the information.

dunnhumby found that one third of
shoppers went on some kind of diet
in the previous six months. Shoppers
plan to spend more on fresh fruits,
vegetables and fish in the six months
to come. Consumers are hungry for
new products and innovations. They
also want assistance as one third of
them feel they aren’t knowledgeable
enough about the health effects of
various food products. In the last few
years coconut oil has become a Top 15
product, extruded bread’s penetration
increased by 21 percent last year and
durum pasta’s popularity rose 18 per-
cent. Organic products are more and
more popular too. //
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Amit ma eladhatsz,
ne halaszd holnapra

A kiskereskedelmi forgalom
2013 ota folyamatosan
novekszik Magyarorszagon.
Jol lathato a fogyasztas
elindulasa. A kereskedelem
toretleniil megy elore, és
ebbol profitalunk. De ki is
a célcsoportunk valojaban?
Ezekre a kérdésekre kaptunk
valaszokat a SuperShop
célcsoportelemzésébol.

GfK Piackutatd Intézet és a MTA
ATérsadalomtudoma’nyi Kutato-

kdzpontjanak Osztélylétszam 2014
cimd felmérése a mai magyar tarsadalom
jelenlegi képét vizsgadlja. Azangol mintan
alapuld tobbdimenzids médszertan sze-
rint gazdasagi (jovedelem, vagyon), kultu-
ralis (@ magaskultdra és az Uj kultura — ko-
z0ss5égi oldalak, szabadid6s tevékenységek
— fogyasztasa) és a kapcsolatitéke-fajtk
(hany kilonbozé foglalkozasu embert is-
mer) birtoklasat vizsgaltak 13 560 személy
megkérdezésével.
A korte leveléhez, azaz az elithez kétszaz-
ezer ember (2%) tartozik A felsé kdzéposz-
taly sz(ik egymillio (10,5%) embert jelent. A
kozépréteget a 7 szézaléknyi vidéki értel-
miség jelenti. A kddari kisemberek korébe
masfél millidan (17%), mig az ugynevezett
,s0drédokhoz”1,7 millidan (18%) tartoznak.
A munkasok méasfél milliéan vannak (16,5%)
és kétmillio emberrel dridsi a leszakadtak
tabora (23%) is.
— Erre a kutatasra épul a SuperShop cél-
csoportelemzése, mely sordn a kapott
eredményekre vetitették ra az aktiv 2
700 000 SuperShop kértyatulajdonos
adatait és vizsgaltdk meg, hogy hova
lennének sorolhatdk. A felmérésbdl jol
lathatd, hogy az elit, a felsé kdzépréteg, a
feltorekvé fiatalok és a vidéki értelmiség
a SuperShop esetében erésen felllrep-
rezentdlt, amely fakad a partneri korbdl
(SPAR, OMV) is, akik az ar-érték aranyt és
mindségi szolgaltatast fokuszba helyezd
szerepl6k a piacon — mutatja be a kutatas

eredményeit Hovanyecz Norbert, a Su-
perShop Ugyvezetd igazgatdja.

Az elittol

a leszakadtakig
A vizsgalat sordn az
FMCG-szektorban
lévé  valtozédsokat
szegmensenként
mutattdk be. Mely
tarsadalmi oszta-
lyok tudtak néni,
kik tudtak az elmult
egy évben a vasarnapi zarva tartasbol és
a rezsicsokkentésbdl akar profitaini is?
Az elitréteg fogyasztasaban azt latjuk,
hogy a prémiumtermékek mellett mar a
biotermékek is dominalnak Oket a vasar-
napi zarva tartds nem érintette kilono-
sebben, mert az alapfogyasztasuk nem
sérilt, de az addiciondlis és hobbi hoz-
zévésarlasaik eltdntek Ok elsésorban az
élményvasarlast preferdljak, és esetlikben
a masodlagos kihelyezéseknek és a disp-
layeknek fontos szerepiik van. Azonban
elmondhaté azis, hogy az elit fogyasztasa
nem nétt olyan mértékben, mint ahogyan
az FMCG-piac névekedett.

A felsékdzéposztaly tagjai — akik csak gaz-
daségi tekintetben vannak az elit alatt — az
utdbbi idészak abszolut nyertesei. Kolté-
seik az orszagos atlag felett néttek, és a
vasarnapi zarvatartas éket sem érintette
nagyon mélyen.

A korte kdzépe felé taldlhato vidéki értel-
miség esetében a keleti és déli hatarmen-
ti régiok leszakadasat figyelhetjik meg.
Altalanossagban véve egy stabil réteget

Hovanyecz Norbert
ligyvezetd igazgatd
SuperShop

alkothatndnak, de az &ket kdrbevevd
gazdasagi kornyezet erésen befolyasolja
életUket-fogyasztasukat.

A k&dari kisember a mindennapokban
nehezen, de kijon” a jovedelmébdl. Jel-
lemzéen idésebb emberek, aki a lecsu-
szas ellen kizdenek, sajnos nem mindig
sikerrel.

A sodrédok térsadalmi rétege fiatalos. A
fogyasztasukat jelentésen befolyésolja,
hogy a munkaerépiacon nagy értékkel
rendelkeznek, és dket,szivjak fel"folyama-
tosan az Ujonnan telepitett gydrak, ipari
dgazatok Mivel verseny van a piacon ér-
tak, ezért jo keresetl és nagy potencialt
jelentd tarsadalmi rétegrél beszélhetink,
elsésorban a dunantuli megyékben no-
vekvé koltéssel.

A munkdsok nagy része vidéki, fizikai
munkas. E kategoria és a leszakadtak ko-
zOtt nagy az atjaras és tulajdonképpen itt
tapasztalhato a leginkdbb a tarsadalmi
mobilitds. A munkasok rétegét vizsgélva
afogyasztasnal az latszik, hogy komoly té-
nyezét képviselnek, amely a korabbi évhez
képest ndvekvd koltést eredményezett.
Ha az elit és fels6kozéposztaly jellemzéi-
vel vetjik 6ssze, vildgosan kirajzolodik egy
polarizalddé térsadalmi kép és polarizalé-
doé fogyasztoi trend. A leszakadtak nagyon
rossz anyagi helyzettel rendelkeznek Azt
latjuk, hogy az orszag keleti és déli részein
rosszabbad vélt a helyzet a mindennapi meg-
élhetés-fogyasztas szempontjabdl, mint az
orszag egyéb teriletein, és sok esetben az
elvandorlas jellemzi mindkét régiot. //

(A cikk a Trade Marketing klub dprilisi klubtilésén
elhangzott prezentdcic alapjdn készlilt)

& Sell what you can sell today
GfK Market Research Institute and

the Research Centre of the Hun-
garian Academy of Sciences (MTA)
did a survey on the condition of the
Hungarian society. There were 13,560
participants in the survey that was
conducted using a multidimensional
methodology. The study found that
the Hungarian elite is about 200,000
people (2 percent of the society). A
million people (105 percent) make
up the upper middle class. 7 percent
of the society is the so-called rural
intellectuals, while 1.5 million people

(17 percent) belong to the group of
technical skilled workers. 1.7 million
people (18 percent) are blue collar
workers, the group of young adoles-
cents in the lower class consists of 1.5
million people (16.5 percent) and 2
million people (23 percent) belong to
the declassed group.

SuperShop managing director Nor-
bert Hovanyecz explained that they
did a comparative analysis using the
data of the 2.7 million active Super-
Shop card holders. They found that
the elite, the upper middle class, the

post adolescents and the rural intel-
lectuals are overrepresented among
SuperShop card owners. All in all,
the study revealed that a polarisation
process is taking place in Hungarian
society and this is reflected in con-
sumption trends too. Those who can't
keep up are living in very bad financial
conditions. Consumption-wise the
situation got worse in East and South
Hungary. What is more, in both re-
gions more and more people decide
to leave the country, trying to earn a
living abroad. //

2016/6 @ 39
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A Hipercom Leaflet Monitoring adatbazis segitségével idén is
elkészitettiik az elemzésiinket, amely megmutatja, hogyan valtozott
az akcios ujsagok piaca 2015-ben. Riportunkban az élelmiszerlancok
orszagos terjesztési korii ujsagait vettiik gorcso ala.

7z el6z6 évhez képest sszességé-

ben az Ujsagok szdma csokkent

(-2,30%), de kereskeddnként bont-
va mar vegyes a kép.
A CBA Prima esetében jelentésen nétt
az akciods Ujsagok szama, mivel 2015 dp-
rilisdtdl mar havi két orszdgos kiadvanyt
jelentettek meg. Ezen kivil a METRO, az
ALDI, az INTERSPAR és a PENNY MARKET
adott ki tobb Ujsadgot, mint 2014-ben. A RE-
AL és a TESCO Szupermarket ugyanannyi
Ujsagot készitett, mig a CBA és a COOP
csupdn egy kiadvannyal jelentetett meg
kevesebbet ATESCO Hipermarketnél eny-
hébb, az AUCHAN-ndl és a SPAR-nal mar
erésebb csokkenést figyelhettiink meg. A
legnagyobb visszaesés a LIDL-nél volt, de
ez is a kommunikacios stratégia valtoza-
sa miatt kovetkezett be. Mig 2014-ben az
élelmiszer- és non-food-ajanlatuk kiilon Gj-
sagban jelent meg, addig 2015-re ez a ketté
Osszeolvadt egy nagy formatumu akcids
Ujsdgban, a kis formatumdu Ujsag csupan
a f6 Ujsag mutaciojaként jelenik meg.

Bar csokkent a leafletek szdma, az oldal-
szamokra pont az ellenkezd volt igaz,
atlagosan 2,11%-kal lettek ,kovérebbek” a
kiadvanyok. A kereskeddk tobbségénél
novekedés figyelheté meg, de kiemelke-
dik kozuluk a TESCO Hipermarket, amely
atlagosan 4 oldallal készitett hosszabb Uj-
sagokat 2015-ben. Csokkenés csak a MET-
RO-nal, a SPAR-ndl és az INTERSPAR-nal
volt tapasztalhato, ez utdbbi atlagosan 3
oldallal kurtitotta meg akcids Ujsagait.

Az oldalszdmok névekedésével az Ujsagok-
ban megjelend termékek dtlagos szama
is nGtt (+3,51%). A legerésebb névekedés
a Lidl ujsdgaiban volt (31,36%), szintén az
élelmiszer és non-food akcidk egy Ujsdgba
vald 6sszevondasabdl fakad. Jelentésen nétt
a SPAR, a COOP, az ALDI és a CBA Prima
leafleteiben megjelend akcidk széma is.
ATESCO Hipermarket, az AUCHAN, a MET-
RO és a PENNY MARKET viszont szell¢sebbé
tette az Ujsagait azzal, hogy csokkentette a
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promdciok szamat. A legnagyobb csokke-
nés a TESCO Szupermarket Ujsdgainal volt
¥ . . megfi-
Szerzonk gyelhets,

(-10%). A
legszellésebb kiad-
vany a LIDL-é, ahol
atlagosan csupén
6 termék szerepel
egy oldalon. Ezutan
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a PENNY MARKET és

a CBA PRIMA kovet-
kezik 8 termékkel. A
legzsufoltabb kiadvanyok a COOP-nal és
az INTERSPAR-nal jelentek meg, ahol egy
oldalra atlagosan 14 termék jut.

Az Ujsdgok markadsszetételét vizsgalva a
sajat markak ardnya tovabb nétt (+0,63%),
de nem a gyartoi markék, hanem a mar-
ka nélkdli termékek rovasara (-0,69%). A
gyartéi markék az Ujsdgban megjelent ter-
mékek kdzel kétharmadat tették ki dtlago-
san, mig a sajatmarkas termékek aranya
majdnem 15 szazalék volt. A legnagyobb
mértékben a CBA Primdban nétt a sajat
markak ardnya, de jelentés novekedés fi-
gyelheté meg az AUCHAN, a CBA, a COOP
és az ALDI Ujsdgaiban is.
Termékcsoportokat vizsgélva a tartds élel-
miszerek ardnya még mindig a legmaga-
sabb (30,5%), viszont a friss druk arénya is

projektmenedzser
Hipercom

egyre né (+0,65p). A non-food-kinalat ara-
nya ezzel ellentétben 33 szazalékpontot
csokkent.

Az Ujsagokban a jeldlt akcidk szama to-
vabbrais né (+0,86%), a legtobb feltlinte-
tett kedvezmény a SPAR csoportnal és a
PENNY MARKET-nél szerepelt. ATESCO-nél
stratégiavaltas figyelheté meg, mivel 2015-
ben mar csak a termékek 41,5 szazaléknal
jelolték a kedvezményt, a 2014-es 53,37 sza-
zalékhoz képest.

Az AUCHAN és a hazai lancok 2014-ben a
termékek csupan 10-15 szazalékanal jelol-
ték az akciot, amely 2015-re 20-25 szaza-
|ékra nétt.

A kedvezménytipusokat vizsgalva nem tor-
tént jelentésebb véltozads, még mindig a
normal arkedvezmény és a virtudlis ked-
vezmény a legnépszerlibb. A kereskeddi
jatékok ardnya enyhén nétt (+0,25p), mig
a hiségkértyds akciok ardnya csokkent.
Az Ujsédgok hatékonysagat a kereskeddk
negativ promocios indexének kiszamola-
saval ellendriztik. Ezt Ugy vizsgaltuk, hogy
megnéztiik hany olyan promacio jelent
meg az adott kereskeddnél, amely mas-
hol olcsébb volt ugyanabban az idészak-
ban. A leghatékonyabban promociézok a
diszkontok, élen a LIDL-lel (6,84%), ahol a
negativ promociok ardnya nem éri el a 10
szézalékot. A legrosszabbul pedig a hazai
lancok teljesitettek, utolsd helyen a REAL
all (51,02%), ahol az Ujsagban megjelend
minden masodik termék mashol olcséb-
ban volt megvéasarolhaté. //
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K

With the help of the Hipercom Leaf-
let Monitoring database, we exam-
ined how the promotional leaflet
market changed in 2015 in Hungary.
Compared with 2014, the number
of leaflets published in total reduced
by 2.3 percent, but CBA Prima, MET-
RO, ALDI, INTERSPAR and PENNY
MARKET published more leaflets in
2015, REAL and TESCO supermarkets
came out with the same quantity of
leaflets, while CBA and COOP printed
one issue less last year. The number
of leaflets from TESCO hypermarkets
dropped a little but AUCHAN and
SPAR published definitely fewer. LIDL
cut down on leaflet publishing the

most, but this was the result of adopt-
ing a new communication strategy.

Promotional leaflets had 2.1 percent
more pages on average, eg TESCO
hypermarket publications got 4 pages
longer in 2015. METRO, SPAR and IN-
TERSPAR leaflets got thinner - the latter
came out with 3 pages shorter leaflets
on average. More products (+3.51 per-
cent) were featured in promotional leaf-
lets than in 2014. In LIDL leaflets there
were only 6 products on a page, while
COOP and INTERSPAR leaflets featured
14 products per page. The proportion
of private label products in the leaflets
increased by 0.63 percent, but not to
the detriment of manufacturer brands:

they weakened the position of products
without a brand name by 0.69 percent.
About two thirds of products in leaflets
were manufacturer brands and PL prod-
ucts' share was nearly 15 percent.

Two thirds of these retailers indicat-
ed how much shoppers could save
or the other benefits that they could
enjoy. We checked the efficiency of
promotional leaflets by calculating
the negative promotional index of
retail chains. We found that discount
supermarkets were the most efficient
with their promotions, with LIDL be-
ing the best (6.84 percent), where the
proportion of negative promotions
stayed below 10 percent./
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Kedvezett 2015
a kiskereskedelemnek

Tavaly novekedett a kiskereskedelem, szerkezeti valtozas azonban
nem volt tapaszthato a szektorban. A vasarnapi boltzar negativ
hatasait ellensulyozta a kedvezo gazdasagi kornyezet, bar a
munkaerohiany jelenleg is komoly problémat jelent. Vamos
Gyorgy, az Orszagos Kereskedelmi Szovetség fotitkara 2015, illetve
a korabbi évek kapcsan bizakodva tekint a kovetkezo idoszakra.

z elmult évben 5,7 szézalékkal no-
Avekedett a kiskereskedelem for-

galma a KSH adatai szerint. Ez az
érték mar 2014-ben is 5 szazalék folott volt,
folyamatos ndvekedést pedig mar harma-
dik éve tapasztalhatunk a szektorban. Ezek
alapjan kijelenthetjik, hogy 2015 kedvez6
év volt a kiskereskedelem szaméra, és a ko-
vetkez6 évekre, az el6rejelzések szerint, ha
nem is ilyen mértékd, de egyenletes ndve-
kedéssel szamolhatunk. Kisebb-nagyobb
hullamvolgyek természetesen lehetnek,
de 2020-ig folyamatos forgalombdviilés-
re szamitunk.
2015-ben mintegy 3000-rel csokkent a
kiskereskedelmi értékesitéhelyek szama,
és elsésorban a kisvallalkozasok tzlethe-
lyiségei szlintek meg. Tehat ha jelentés
szerkezeti véltozast nem is tapasztaltunk,
azt kijelenthetjik, hogy a kisvallalkozasok
helyzete nem javult tavaly.

Torvényes keretek

A torvényi valtozasok kdzdl a vasarnapi
boltzarra vonatkozo intézkedés volt a leg-
keményebb probléma. Ha csak az arbevé-
teleket nézzlik, akkor elmondhatjuk, hogy
tavaly olyan er6s volt a kiskereskedelem
novekedése, hogy a boltzar negativ hatasai
nem mutatkoztak meg a forgalom tekin-
tetében. Ez egyrészt a kedvezé gazdasagi
kornyezetnek kdszonhetd, azonban a si-
keres év hatterében nem csak az all, hogy
nétt GDP, ndttek a redlbérek vagy csok-
kent az Gzemanyag éra. Az adatokra nagy
hatédssal volt, hogy 2015-ben teljes kdrben
kiépilt az online pénztargépek rendszere.
A KSH a nyugtas forgalmat méri, és mi-
vel a keresked6k tobb nyugtat adtak, ez
is felfelé nyomta a statisztikai adatokat.
Ehhez kapcsolddva egyébként az online
pénztargépek forgalma is arra utal, hogy
semmilyen jelentds trendezédés nem volt
tavaly a piacon.
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A nagyobb szabdlyozasok kozidl még ki-
emelném a rekldmadot, mely az Unid vizs-
galata utan a rekldmkozzétevék szamara
100 millid
forintos
bevételig
0 szazalékos, a folott
pedig 5,3 szazalékos
adokulcs alkalmaza-
sat ir elé. Ez nagyobb
terhet jelent a kiske-
reskedelem szamara,
mint az eredeti sdvos
rendszer. Am kedvezé
valtozas is szlletett. Az élelmiszerlanc-fel-
Ugyeleti dijat az Eurdpai Bizottsag vizsgélata
utan visszaallitottak a kordbbi egykulcsos, 0,1
szazalékos mértékre, igy egy komoly teher-
tél szabadult meg a szakma.

Vamos Gyorgy
fotitkar
OKSzZ

Hianyos munka

Bar a bevételekre nem volt hatdssal a va-
sarnapi boltzar, a foglalkoztatasra sajnos
negativan hatott, szlintek meg munkahe-
lyek a tdrvény bevezetése utdn. 2015-ben
az elsé negyedévhez képest az év végére
12 000-rel csokkent a foglalkoztatottak sza-

ma a kiskereskedelemben. Hogy a nyitva-
tartdsi tilalom eltorlése miként befolyasolja
az alkalmazottak szamat idén, azt 2016 vé-
gén fogjuk megtudni.

A munkaeréhidny egyébként égetd prob-
léméja a kereskedelemnek Az el6zé évek-
hez képest 2-3-szoroséra, 5-6000-re nétt a
betoltetlen pozicidk szama, és a foglalkoz-
tatds minden szintjén tapasztalhaté hiany.
Félreértés ne essék, a jelenlegi helyzet nem
befolyasolja a véllalkozdsok mikodését, de
mindenképpen megneheziti a helyzetiket.
Ez abbdl is latszik, hogy év kdzben 15 000
forinttal nétt a havi bruttd dtlagkereset a
szektorban. Mivel ez egy sokrét( probléma,
ezért a vallalkozasok gyorsan, egymagukban
nem tudnak megoldast kindlni. Hogy struk-
turdlis gondok is vannak, az is jol mutatja,
hogy 2015-ben 30 000 olyan regisztralt mun-
kanélkili volt hazéankban, akiknek az utolsé
munkahelyik a kereskedelemhez kothetd.

On-offline

Az online kereskedelem évi 220 milliard
feletti forgalmaval bar jelentds szeletet
birtokol a szektorban, de a kiskereskede-
lem teljes forgalmdanak ez minddssze 2,5-3
szazaléka. Kindban ez az érték 8 szazalék,
Nyugat-Eurépaban 5-10 szazalék kozott
mozog. 2011 éta azt tapasztaljuk, hogy az
e-kereskedelem folyamatosan 30-40 széza-
lékkal ndvekszik, és még sokaig két szamje-
gyl lesz ez az adat. Ez a ndvekedési Utem
most mar 30% korll mozog, és azzal kell
szamolni, hogy az e-kereskedelem sulya
folyamatosan bévulni fog./

#2015 was a good year for retail

Gyorgy Vamos, general secretary of the
National Trade Association (OKSZ)
told our magazine that retail sales ex-
panded by 5.7 percent last year - sales
have been growing for three years in
a row in the sector. 2015 was a good
year for retail trade and OKSZ calcu-
lates with sales growth until 2020, al-
though with ups and downs. In 2015
about 3,000 points of sale disappeared
and mainly small shops went out of
businesses. About the changes in leg-
islation, Mr Vamos told that the man-
datory Sunday closing of shops caused
the most problems. In sales results
this measure didnt have a negative
influence, though. Another important

development last year was introducing
the system of online cash registers.
The general secretary also mentioned
the advertisement tax: in its new form
— after the EU's revision — it put big-
ger a burden on retailers (publishers
of ads fall under a o-percent tax rate
until a HUF 100-million revenue and
above that sum a 5.3-percent tax rate
applies).

Shops having to stay closed on Sun-
days did have a negative influence on
employment, many people were made
redundant in the sector after the law
had entered into force. By the end of
2015 approximately 12,000 fewer peo-
ple were working in retail trade. We

will soon see how the number of em-
ployees will develop in 2016, now that
stores can open again on Sundays. In
fact retail is struggling with the prob-
lem of labour force shortage at the
moment: there are 5000-6,000 un-
filled positions in the sector — while in
2015 there were 30,000 registered un-
employed people in Hungary! Online
retail sales were above HUF 220 billion,
this represents approximately 2.5-3 per-
cent of total retail sales. Since 2011 sales
in e-commerce have been growing by
30-40 percent a year and the growth
will remain a two-digit value for a long
time. This growth rate is now 30 per-
cent and is likely to increase. //
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Jovedelmezoseg nélkiil
nem lehet fejleszteni

A magyar élelmiszeripar leszakadasa csak egységes
tamogataspolitika kialakitasaval fordithato vissza, elorelépést
kizarolag a kormanyzat és az élelmiszeripar szereploinek
szorosabb egyiittmiikodése és osszefogasa eredményezhet,
hangstlyozza elemzésében Eder Tamas, az Elelmiszer-feldolgozok

Orszagos Szovetségének elnoke.

varosokban koncentrdlodo lakos-
sag elldtdsanak versenyében, a
koncentralt kiskereskedelmi lancok
Uzleti modelljének gyézelme nem meg-
kérddjelezhets, melynek kiszolgalaséra

- egyre ke-
2 vesebb
magyar

élelmiszeripari cég
képes. Ha mennyi-
ségi és mindségi
kérdésekkel nincs
is gond, a verseny-
képességgel szinte

Eder Tamas
elnok biztosan baj van,

frosz mivel 20-30-40 éves

technoldgiai megoldasokkal dolgozunk.
A magyar élelmiszeripari termelés értéke
nem éri el a 3000 millidrd Ft-ot, vagyis a 10
millidrd eurdt sem. Ennek az értéknek az
eléallitasdban 90 ezer kordli munkavallald
vesz részt, ha csak a 4 fénél tobbet foglal-
koztatd cégeket veszem szamba.

Sajnos a vellink egytt indult kelet-eurdpai
orszagok is, kiilondsen a visegradi négyek,
elétttnk jarnak mar. Az 6 relativ sikerlket
jol jelzi, hogy Magyarorszagon mar jelentds
cseh, szlovak, lengyel élelmiszeripari cégek
hajtottak végre akviziciét, mig hasonld ma-
gyar lépésrél sajnos nem tudunk.

A hazai cégek versenyképességére jel-
lemzd kettdsséget jol jelzi, hogy mig az
elmult évtizedben a hazai piacvesztésink
folyamatos volt, addig az exportot szinte
mindig tudtuk névelni egy kicsit. llyen volt
egyébként a tavalyi év is. Az élelmiszeripar
teljesitménye 4,3 szazalékkal nétt, de ez
elsésorban a 10 szazalékkal bévilé export-
nak volt kdszonhetd.

A siker érdekében a magyar élelmiszeripar-
nak minden szegmensében fejlédnie kell.
Am az 4gazat jovedelmezdsége rendkivil
gyenge. Arbevétel-aranyosan 1-2 szazalékos
eredménynek mar ortltink Marpedig ha

nincs jovedelem, akkor hogyan lehet fej-
leszteni? Bizony csak kiilsé tékebevondssal,
tamogatassal. Es ez utébbi, ami nagyon
hidnyzik a magyar élelmiszeripari szerep-
I6knek.

Mi lesz a nagyokkal?

Ismert, hogy az el6z6 EU-s tdmogatési cik-
lus vidékfejlesztésre szant 1200 millidrdjabdl
talan 80-90 jutott az egész élelmiszeripar-
nak, és annak is kdzel harmadat egy dga-
zat kapta meg. Rdadasul a nagyvallalatok
kimaradtak a potencidlis kedvezménye-
zettek kozdl,

Mitélis nagyok a nagy magyar élelmiszer-
ipari véllalatok? Z6mében azért, mert 250
fénél tobbet foglalkoztatnak, mikdzben
régi, lepukkant, kézimunka-igényes tech-
noldgidt hasznalnak Tipikus csapdahelyzet.
Sem az arbevételik, sem a mérlegfédsz-
szegUk nem kozeliti meg a nagyvallalati
besorolasi kritériumot. Bar a mikro- és kis-
vallalatok fejlesztése, tAmogatésa sikeresen
kiépult az elmult idészakban, sulyos a hely-
zet a kdzepes és nagyvallalatok terlletén.
Mérpedig a magyar élelmiszeripar telje-
sitményének 80 szdzalékat ezek a cégek
adjdk Mind a mai napig nem vildgos, hogy
a GINOP-bol igért 100 Mrd Ft-nyi vissza nem
téritend® tdmogatéas mikor és milyen for-
maban lesz megpélydzhato.

Ugyanakkor abban reménykediink, hogy
az a rendkivil fontos folyamat, amely ha-
rom éve az él6 sertés afdjanak csokkenté-
sével indult, nem zarul le a mostani beje-
lentéssel, és a koltségvetés teherbird-ké-
pességének figyelembevételével a lehet
legrévidebb idén belll a kedvezményes
kulcs ald kerdl az élelmiszerek legszélesebb
kore a zoldség-gydmolcstdl és péksiite-
ményektdl kezdve a cukron és liszten at
egészen az étolajig.//

~ ’ ’ ’

Onkéntes egészség
2014-ben az EFOSZ Egyiitt a fogyasz-
tokért” elnevezésli népegészségugyi
célu kezdeményezést hirdetett, amely-
hez jelenleg 28 hazai véllalat és szervezet
csatlakozott, és tett Onkéntes vallalast
napjaink legkritikusabb, az egészséges
taplalkozassal 6sszefliggd kérdéseiben.
Ezen villalatok 6sszarbevétele a teljes
agazat netto arbevételének 25 szazalékat
teszi ki. Az elmult egy év sikerén felbuz-
dulva a Szovetség tovabbi két Gj valla-
lashoz varja az dnkéntes csatlakozokat.
Az érzékenységgel, intolerancidval ren-
delkezé fogyasztok szamara a termékva-
laszték bévitése és egyes élelmiszeresek
esetében a hozzadadott cukortartalom
csokkentése lesz az Uj cél./

Voluntarily healthy

In 2014 ELOSZ announced their ‘Together for Con-
sumers’ initiative and since then 28 companies and
organisations have joined this public health pro-
gramme. Participants have voluntarily made pledges
related to healthy eating. Now ELOSZ have added
two new commitments to the list: the goals are offer-
ing more products to those living with food sensitiv-
ity and putting less added sugar in food products. //

&% No development without profitability

Tamas Eder, president of the Nation-
al Association of Catering Executives
(ELOSZ) opines that Hungary's food
industry will only be able to make
progress if the government and those
in the sector join forces. One of the
biggest problems is that Hungarian
food companies are using 20-30-40
year old technology. The sector’s pro-
duction value is less than HUF 3,000
billion a year and this output is the
result of about 90,000 people’s work,
which is a bit too many for this value.

In the last ten years Hungarian food
enterprises kept losing domestic mar-
ket share, but at the same time they
also managed to acquire new markets
abroad. Last year the food industry’s
performance improved by 4.3 per-
cent — mainly due to the 10-percent
increase in export.

Unfortunately the sector’s profitabili-
ty rate is 1-2 percent; and if there is no
revenue, there is no money to invest
in development. In the present devel-
opment period HUF 1,200 billion is

available for rural development but
from this sum only HUF 80-90 billion
goes to the food industry, and one
third of this is used to finance a single
sector. What is more, large compa-
nies (those that employ more than
250 people) aren’ eligible for fund-
ing. These companies are responsible
for 8o percent of the food industry’s
output and they badly need financ
ing because they use obsolete tech-
nology and rely on lots of manual
labour. /
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,Csak azt csinaljuk, amihez értiink; de amit csinalunk, ahhoz mi értiink a legjobban”

Brand a lelke mindennek

20 év, 60 tagvallalat, 1800 milliard Ft forgalom, 450 milliard Ft
ado- és jarulékbefizetés, 95 gyar, 23000 alkalmazott, 29000 hazai
KKV-beszallito, évi 470 milliard Ft hazai beszerzés. Cimszavakban
ez a Magyar Markaszovetség, mi mégis inkabb arrol kérdeztiik
dr. Fabian Agnest, a szakmai-érdekvédelmi szervezet frissen
megvalasztott aleInokét, a Henkel ligyvezeto igazgatojat, mi all a
szamok mogott. Mik a Markaszovetség legfobb céljai, projektjei,
szolgaltatasai; mik az elmult 20 év legfontosabb tapasztalatai,
hogyan latjak a kovetkezo 20 esztendot?

—Elészéris gratuldlunk! Hogyan értékeli
a megvdlasztdsat?

—Nagyon orlltem neki. Remélem, ez egy-
forman szolt személyemnek, tapasztala-
taimnak és a Henkel elkotelezettségének
is. A Henkel 1995-ben alapité tagja volt a
Markaszovetségnek, azéta is ott vagyunk
az elndkségben, alakitjuk a napirendet, kol-
légaim aktivak a bizottsdgokban. Ugyan-
ezt tesszlk a brusszeli féderdcionkban, az
Eurépai Mérkaszovetségben és az egyes
tagallami markaszovetségekben is. Felada-
tunk mindenhol ugyanaz: elémozditani a
gyartoi markak érdekeit és egyuttal a na-
gyobb Ugyeket is.

— Mire gondol, mik ezek a nagy tigyek?

— A vezeté markagyartdk mar a vélsag
elétt is érezték, egyre kevésbé muikodik
a markaépités régi formuldja, a,minésé-
gi termék plusz versenyképes ar plusz
rengeteg rekldam”. Lehet, hogy ez hosszu
évtizedeken &t igaz volt, de ma mar nem
feltétlentl. Mara megvaltozott az éltaldnos
helyzet, masok lettek a fogyasztdi, a ke-
resked6i igények, a politikai szempontok,
a térsadalom, a kdzhangulat. A min&ség
relativ, a versenyképes ar szintén, emellett
afogyasztok egyre inkabb reklamkertlék.
A jové fogyasztdi, a mai fiatal generacid
inkabb hisznek egymasnak, mint a marke-
tingesek igéreteinek, és ezt a folyamatot
a mindennapjainkat behaldzé kozdsségi
média csak erdsiti. Ma annak a markanak
van jovéje, mely elkotelezett és cselekvd
részese kivan lenni nemcsak az egyéni,
hanem a tarsadalmi problémak meg-
oldasanak is. Ma az a marka erds igazan,
mely egyoldald monoldgok helyett valo-

di parbeszédet folytat az emberekkel Ma
az a marka erés igazan, mely nemcsak a
boltok polcain vagy a toplistédkon van je-
len, hanem az emberek szivében is. Az a
feladatunk, hogy ezt a jelenlétet, a markak
valoédi értékét és erejét felhasznalva pro-
béljuk ravenni azembereket a fenntartha-
tobb, egészségesebb, etikusabb vasarlasi
és fogyasztasi dontésekre.

— Tudna erre konkrét példdkat is mondani?
- Hogyne, rengeteg ilyen kezdeményezés
van. Most épp azon dolgozunk, hogy eze-
ket a vallalati gyakorlatokat 6sszegyUjtve
kozkinccsé tegylk, masokat is 6szténdzve
avalodi, ténylegesen a fogyaszto életvite-
lét javitd innovaciora.

Az Eurdpai Mérkaszovetség példaul nem-
régen inditotta el a Nudging for Good
(Osztdnzés a Jora) projektjét, mely a be-
haviourista kbzgazdasag-tudomany egyik
beldtdsan alapul. Arrdl van szé, hogy senki
sem szereti, ha el&irjak neki, mit tegyen,
mit vegyen vagy éppen mit egyen. llyen-
kor mindenkiben kialakul egy természe-
tes ellendllas. Vannak azonban olyan apré
praktikak, befolydsoldsi modszerek, melyek
finomabban vezetik rd a fogyasztét a he-
lyes dontés meghozatalara. A gyerekek a
vildagon mindenhol kertlik az iskolai men-
zan a friss zoldséget, saldtét, pedig konk-
rét kisérletek sora bizonyitotta, pusztan az
egyes fogasoknak a talalon valé megfeleld
elhelyezésével is j6 irdnyban lehet befo-
lydsolni 6ket, példaul nem a sor legvégére
helyezve a saldtat, hanem az elejére, szem-
magassagba. Van olyan ikonikus brand,
melynél a csomagolds megviltoztatasaval
probaéltak elérni a moderéltabb édesség-

k\i

dr. Fabian Agnes, alelnok,
Magyar Markaszovetség

fogyasztast: a cukorkadrazsék nem egy
hosszukés dobozbdl, egyetlen nyildson
at hozzéférhetdk, hanem a csomagolast
harom részre osztottak, kuldn-kulon nyild-
sokkal, igy jobban érzékeli a fogyaszto, hol
is tart a fogyasztasban. Emlitenék egy sajat
példétis, a Persil Duo Caps bevezetésével
a célunk az volt, hogy valdéban innova-
tiv megoldast kindljunk vasarldinknak a
gyors és hatékony mosasra. Ezen segit a
kétkamras mosdkapszula, mely Ugy teszi
egyszer(ibbé a mindennapi rutint, hogy
kdzben a termék kompakt kiszerelése,
innovativ csomagolasa kevésbé terheli
kornyezetlinket, mindemellett a termék
logisztikdjabol adodd koltségeink is csok-
kennek.

Hangsulyozom, csak az a marka lehet ma
igazan erds, mely egyszerre szolgdlja a
gyartdja, a fogyasztdja, a gazdasagi sza-
bélyozdja, igy kdzvetve az egész tarsada-
lom érdekeit.

— Tervez-e bdrmiféle vdltozdst az egye-
sulet prioritdsaiban, munkdjdban?

— Prioritdsokban semmiképp, tovabbra is
olyan szabalyozési és tarsadalmi kornyezet
kialakitasat tartjuk fontosnak, amely kedvez
az er6s markak épitésének, az erés markak
helyi értékteremtésének A Markaszovet-



ség fliggetlen szakmai szervezet, se jobbra,
se balra, mindig csak elére. Nekem most
alelnokként az a feladatom, hogy a nyil-
vanossag elétt is jobban megjelenitsem
munkénkat. Ha valami Ujat tanultunk az
elmult években az érdekvédelemrél, az az
volt, hogy nem elég sokat és eredménye-
sen dolgozni, de errél tdbbet is kell beszél-
ni. Szeretném, ha a jovében az a szakma-
politikai parbeszéd, legitim érdekvédelmi
lobbi, melyet 20 éve folytatunk, jobban
megjelenne a nyilvanossagban.

—Mit gondol a hazai érdekvédelem dlla-
potdrol?

—Ez ugyanolyan piac, mint minden masik,
vannak szolgéltatoi és fogyasztéi, vagyis a
szbvetségek és tagjaik Utdbbiak aktivita-
sukkal, tagdijfizetéstikkel, rossz esetben pe-
dig kilépésukkel fejezik ki véleményuket. A
Mérkaszovetség ilyen téren jol all, a vélsag
Otais évrél évre bévil a tagsagunk Azon-
ban hozzd kell tennem, a hazai érdekvé-
delemben még mindig tul sok a szervezet,
az atfedés, a redundancia, pedig a fokusz
hidnya nem segiti a hatékony érdekkép-
viseletet Ez olyan térténelmi 6rokség, mely
biztosan valtozni fog.

— Miért, miben mds példdul a Mdrkaszé-
vetség?

— Csak azt csindljuk, amihez értlink, de amit
csindlunk, ahhoz mi értiink a legjobban.
Igyekszem ezt egy példaval érzékeltetni:
tagsagunkban van hazai és multi, kicsi
és nagy, food és non-food cég egyarant.
Ezért nem tehetjik meg, hogy csak egy
bizonyos termékcsoport dfacsdkkentésé-
ért lobbizzunk, ez belsé fesziltségekhez
vezetne. Masoknak, példaul a terméktana-
csoknak viszont pont ez a dolga, jobban
is értenek hozzd, ott ez a tagsagi elvaras.
Mi kizarélag olyan kérdésekkel foglalko-
zunk, ahol a mérka van a kézéppontban.
A markaépités gazdasagi és tarsadalmi
hasznai, ennek bemutatésa a politikusok-
nak; a méarka védelme; a marka szabad,
de felelds rekldmozasa; a méarka disztri-
bucidjaval 6sszefliggésben az etikatlan
kereskedelmi gyakorlatok elleni fellépés;
a marka mint a gazdasagi verseny hajto-
ereje, hogy csak néhany példat emlitsek.
Mi ezekben a témakban vagyunk otthon,
mi itt vagyunk jok.

Tovabbé nem jellemzé rank a burokra-
tikus ,0nagyonilésezés” sem, erre a tag-
cégeinknek se kedve, se ideje. Tagjainkat
alapvetéen a gyors informacio és a gyors
megoldas érdekli, ezen dolgozik a hdrom
bizottsag és a fétitkar, az elndkség pedig
az atfogo stratégiat alakitja.

—Mik az alapszolgdl-
tatdsaik, mit adnak a tag-
sdgnak?

— Két alaptermékink
van és néhany kulcs-
projekt. A két alapter-
mék: informacié és ak-
cio. A versenytorvény
és a sajat versenyjogi
megfelelési programunk
keretei kozott folya-
matosan figyelemmel
kovetjuk, mi torténik
a parlamentben, a mi-
nisztériumoknal, milyen
jogszabalyi valtozasokra
kell felkészilni, ezek in-
gyenes értelmezésére
pedig 6rommel jénnek
megbeszéléseinkre a hazai vezetd ado- és
jogi tandcsadd cégek. De informécio az is,
amikor a kulonbdzé minisztériumoktdl, ha-
tésagoktdl kérlink allasfoglaldsokat, ezek-
nek nagyon is gyakorlati, forintosithaté
hasznuk van.

Akcio, cselekvés az, amikor nem elégsziink
meg a jogszabalyok figyelésével, hanem ér-
demben is probdéljuk azokat alakitani, akar
teljesen Ujakat is kezdeményezve Nekink
a fogyasztovédelmi, a versenyjogi, a keres-
kedelmi, az ad6zasi és a marketingtémak
a legfontosabb szabalyozasi teriletek. Vé-
gul van, amikor az akcié nagyon is konk-
rét, mert amikor minden békés megolda-
si lehet&ség kimerdl, akkor kénytelenek
vagyunk akdr jogi Utra terelni a dolgot a
markagyartok érdekeit sérté esetekben.
El¢fordult mar, hogy a GVH-hoz vagy a
rendérséghez fordultunk, de szerencsé-
re példaul az eréfélényes kereskedelmi
praktikdkat altaldban sikerdl ledllitani egy
Ugyvédi felszélitassal vagy Onszabalyozasi
keretek kozott.

- Mik azok a bizonyos kulcsprojektek?

— Felsorolasszerden: két éve inditottuk az
L,Erés markak, erés Magyarorszag” projek-
tet, melynek keretében
felmértik tagsagunk
gazdasdagi sulyat és tar-
sadalmi szerepvallalasat,
majd ezt el is mondtuk
vezetd hazai politiku-
soknak, arra kérve 6ket,
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A Markaszovetség rendkiviili kozgytilésén Szijjarto Péter
kiilgazdasagi és kiiliigyi miniszter méltatta a tagvallalatok
gazdasagi sulyardl és tarsadalmi felel6sségvallalasarol sz616 ,,Erés
markak, er6s Magyarorszag” kutatas eredményeit

kereskedelmi szabdlyozésokkal, és kilon
kiemelt cselekvési terilet az erés, de tisz-
tességes verseny elémozditasa.

Itt emliteném még a markavédelmi pro-
jektunket, illetve a marketing korldtozésa
elleni, a szabad, de felel&s reklamozas ér-
dekében tett eréfeszitéseinket. Alapvetéen
szerencsések vagyunk, mert ezeken a tert-
leteken a relevans minisztériumok, haté-
sagok, szakmai szervezetek mindegyikével
van hivatalos egydttmikodési megélla-
podasunk, kolcsdnos tajékoztatési és cse-
lekvési terveink és sokévnyi rutinunk is.

— Hogyan értékelné a tavalyi évet?

- Sokévnyi bojt utdn végre megmozdult a
piac, tagjaink tobbsége nem panaszkod-
hat. De ahhoz, hogy jobban tudjunk ter-
vezni, dolgozni, és igy értéket teremteni,
bizony kiszamithatdbbnak kellene lennie
a szabélyozasoknak is.

Tavaly példaul sikeresen lobbiztunk
EKAER-téméban tébb kérdésben. Més
Ugyekben tagsagunknak kedvezd jogér-
telmezési allasfoglalasokat generdltunk,
tébb konzultaciot tartottunk a relevans
hatésdgokkal. Parbeszédet slrgettiink a
kornyezetvédelmi termékdij kiterjesztése,
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értéket teremthesstink,
Kulén projekt foglalkozik
a gyartok és kereskeddk
kozotti viszonyokkal, a

A Markaszovetség és a Gazdasagi Versenyhivatal stratégiai

megallapodast kdtott egymassal a verseny tisztasaganak, valamint
a jogkoveto és etikus magatartasnak az erdsitése céljabol
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a NETA, a kereskedelmet érinté szigorita-
sok témdjaban. A legtobb szakmai lobbit
az év kdzben vératlanul megszavazott
reklamtorvény-maodositas kapcsan kel-
lett kifejtentink Tdmogattuk a Hamisitas
Ellenes Nemzeti Testlletet, tavaly harma-
dik alkalommal voltunk szakmai partnerei
a Pazmany Péter Katolikus Egyetem éves
fogyasztovédelmi konferencidjanak. Folya-
matosan tdmogattuk a GVH Versenykultira
Kézpontjanak aktivitasait, VIP-partnerként
vettlnk részt a GVH rendezvényein.

Es mint azt Onok jol tudjék, a tavalyi ta-
polcai Business Days konferencian immar
negyedik alkalommal szerveztiink sikeres
vezérigazgatdi panelbeszélgetést a mar-
kdk gazdasagi és tarsadalmi értékterem-
tésének témajaban. Meghivasukra idén is
szamftunk!

akozeli jovében?

- Folytatjuk a kordbban megkezdett utat,
de legaldbb két Uj irdnyt, témét is szeret-
nék majd javasolni az elndkségben 016
kollégaimnak Meggy&zédésem, hogy a
fenntarthatdsdg gyakorlatat, a konkrét
véllalati lehet&ségeket és |épéseket a jo-
vében jobban meg kell jelenitentink sajat
sz6vetségi munkankban és annak kommu-
nikalasaban. A masik, hogy tagsagunkat
olyan irdnyba bévitstk, hogy még tobb
hazai KKV-véllalkozasnak nyujthassunk
hasznos szolgaltatasokat.

Es végiil, mar ha lehet egy harmadikat is
kivanni, mint a mesében, akkor szeretném,
ha ugy végeznénk miitt a dolgunk a Mar-
kaszovetségben, hogy annak 20 év mulva is
meglegyen a latszatja és eredménye. //

Beiersdorf

A Markaszovetség tagvallalatai

'Oreal

Bonduelle

Magyar Cukor

Borsodi Sérgyar

Maresi Foodbroker

British American Tobacco Mary-Ker

Bunge Naponta
Coca-Cola Services Nestlé
Coca-Cola HBC Numil

Colgate-Palmolive Pannontej

Coty Pernod-Ricard
Danone Pepsi
Detki Philip Morris
Dr. Oetker Pick Szeged
DunaPro Prémium Kert
EdHaas Rauch
Eisberg Red Bull
Ferrero Roust
Freudenberg Sédga Foods
FrieslandCampina SCA Hygiene
GlaxoSmithKline Sié-Eckes
Heineken Sole-Mizo
Hell Energy Sobs Tészta
Henkel Szentkiralyi
Hipp Target Sales Group
Intersnack Tchibo
Jacobs Douwe Egberts Torley
Johnson & Johnson Unilever
Kaiser Food Univer
Kométa 99 Vajda Papir
Kotanyi White Lake
Mondelez Zwack Unicum

1t is all about the brands

Dr Agnes Fabin, the newly elected vice
president of Branded Goods Association
Hungary (BGA) - and the managing di-
rector of Henkel Hungary — gave us an
exclusive interview about the past 20 and
future 20 years of the association, current-
ly representing 60 member companies,
23,000 employees, and HUF 1,800 billion
turnover. She was very happy to have been
elected as vice president and sees it as both
recognition of her own work and Henkel's
dedication to the cause of brands. In 1995
Henkel was among the founders of BGA
and has been an active member ever since,
working for the interest of brands not only
in BGA, but also in the European Brands As-
sociation (AIM) in Brussels. She said the old
recipe of brand building (quality products
at a competitive prices with massive mar-
keting) is not sufficient anymore. Especially
young consumers seem to trust more their
peers’ opinion than the marketing messag-
es. Today only those brands will have a fu-
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ture, which are dedicated to solving individ-
ual and social problems at the same time.
Only those brands can be strong which
engage in a lively and honest dialogue with
people, instead of self-praising monologues.
BGAS task is to use the power of brands to
convince people to make healthier, more
sustainable and ethical consumer choices.
A good example for this is AIM's recently
launched Nudging for Good initiative, a
project trying to influence consumers in a
subtle way to make better decisions. For in-
stance children don't like eating vegetables,
but if they are displayed at the best places
and in the right way, more children will fan-
cy eating them. Or, an iconic confectionery
brand has recently changed the packaging
of its product in a way that people will actu-
ally eat less from it, simply because with the
new packaging they can control better their
consumption. BGAs new vice president
plans no changes in the association’s priori-
ties, the main goal remains creating a regu-

latory and business environment of intense
competition, fostering innovation, and guar-
anteeing maximum value for consumers
now and for generations to come. Dr Fabian
is happy that more and more companies,
especially SMEs join the association. She
also thinks there is still too much redundan-
cy in the association landscape ie. too many
organizations doing the same thus creating
inefficiencies. She believes BGA makes the
difference by solely focusing on domains
where the association is best placed to add
value. Representing the interest of all mem-
bers, no matter whether they are Hungari-
an or multinational, small or large, food or
nonfood businesses, BGA only deals with
matters where the focus is on brands, ex-
plaining their benefits to policy-makers and
consumers. In a hectic regulatory and busi-
ness environment, BGA members require
quick and reliable information coupled with
good solutions therefore BGA is a small but
flexible operation with three committees

and the secretary-general. BGASs has two
basic products and a couple of key projects
offered to members. The two key products
are information (regulatory monitoring,
changes in legislation, market data etc.)
and action (lobbying, generating favorable
ministry positions, etc). Key projects include
‘Strong Brands for a Strong Hungary,, a sur-
vey and study on the economic weight and
social responsibility of BGA members, pub-
licly endorsed by key government partners;
‘Access to Brands, a project tackling abusive
trade practices; ‘Fair but Vigorous Com-
petition’ fostering fairness on the market;
‘Free but Responsible Marketing, promot-
ing self-regulation; ‘Benefits of Brands, an
on-going dialogue with consumer organ-
izations and the media; and, finally ‘Brand
Protection’ a core project fighting coun-
terfeits and look-alikes. Dr Agnes Fabian
concluded that her personal plan in BGA
to launch more sustainability projects and
also to recruit more local SME members. //
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Tobbet esziink az egeszsegesnek
velt élelmiszerekbol

A GfK Etkezési szokasok felmérése 1989
ota kiséri figyelemmel a haztartasok ét-
kezési szokasainak alakulasat és valtoza-
sat Magyarorszagon. A legutobbi adatok
egyik f6 tanulsaga az, hogy az arérzékeny-
ség, azaz a szlikos anyagi lehet6ségek a
tudatos taplalkozasra valo torekvés ellen
hatnak ugyan, az egészségesnek tartott
élelmiszerek iranti igény mégis folyama-
tosan novekszik. Ujra el6térbe keriilt az
otthoni f6zés, és a tobbség egyre tobb
alkalommal eszik egy nap.

A GfK 1989 6ta kétévente dsszeallitott , Et-
kezési szokasok” tanulmanyanak legutobbi
adatai szerint élelmiszervasarlasnal a leg-
fontosabb szempont tovabbra is a j6 mi-
noség és az ar.

— A jo minGségre valo torekvésnek az elsod-
leges szerepe az egészségtudatossag szem-
pontjabdl kiilondsen fontos napjainkban,
amikor a haztartasi kiadasok a haztartasok
koltéseinek atlagosan 27 szazalékat, azaz
kozel egyharmadat teszik ki. Ez az arany

raadasul az alacsonyabb jovedelmueknél
rendszerint magasabb — véli Vella Rita,
a GfK tgyfélkapcsolati igazgatoja. - Az
egészséges életmad igénye folyamatosan
jelen van a hétkéznapokban, de a tudatos
taplalkozasrol sokan lemondanak, feltehe-
téen vagy azért, mert az anyagi lehetdségeik
szlikosek, vagy azért, mert a sok egymasnak
ellentmondd informaciét nem tudjak, illet-
ve nem akarjak értelmezni.

Nem a mesterségesre

Az élelmiszerek egészségessége iranti igény
hatarozottan megjelenik, f6ként az adalék-
anyagok (mesterséges szinezék, izesito, tar-
tdsitoszer) elutasitasaban. Ezzel egyidejlileg
a fogyasztoknak kevésbé szamit a zsir- és a
szénhidrattartalom, illetve a biotermékeket
is kevesen keresik.

Az egészségesség élelmiszer vasarlaskor
elsésorban a nok, a 40 évnél idosebbek, a
fels6foku vegzettséggel rendelkezok sza-
mara fontos szempont, féleg Budapesten,

HOGYAN VALTOZTAK ETKEZESI SZOKASAINK AZ ELMUILT 25 EVBEN? (€11

Harom étkezés helyett egyre tobben
esznek naponta tobbszor kevesebbet
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Nyugat-Dunanttlon és Eszak-Magyaror-
szagon.

A magyarok kis hanyada vallja, hogy egész-
ségesen taplalkozik, a tobbség ,normali-
san étkezonek” tartja magat, vagy pedig
»azt eszi, ami izlik neki”. Mindazonaltal
elmondhatd, hogy az egészségesnek sza-
mito termékkategoériak fogyasztasa no-
vekszik — azon kategoériakban figyelheto
meg a fogyasztasi gyakorisag és kedveltség
egyidejli novekedése, amelyek egészséges-
nek mondhatdk (szarnyas hus, rizs, barna
kenyér, asvanyviz). Habar az élvezeti cikkek
egy része — kavé, alkoholos italok, édességek
— szintén egyre népszerlbb, fogyasztasuk
nem valt intenzivebbé.

A tlizhely becsiilete

A vasarlok erételjes arérzékenységiik okan
szivesebben f6znek otthon, a magyarok
tobb mint fele hetente tobbszor is a tlizhely
mellé all. igy nem mindegy, milyen alap-
anyagokat hasznalnak, illetve mi mindent
tudnak azokrol.

Jelentésen atalakult az altalanos napi étke-
zési rutin is az 1989-ben megfigyeltekhez
képest. Igy példaul folyamatosan né a napi
étkezések szama, a tizorai és az uzsonna is
egyre inkabb a napi étkezési rutin részévé
valik (22 szazalékrol 40 szazalékra n6tt a
naponta négyszer vagy tobbszor étkezok
aranya). Ugyanakkor jellemz6 trend, hogy
ameleg étkezést hideg élelem valtja fel — a
mindennapos melegebéd-fogyasztas aranya
76 szazalékrol 66 szazalékra csokkent, és
a legalabb alkalomszertien hideg ebédet
fogyasztok aranya 36 szazalékrol 63 szaza-
lékra nott. Egyre kevesebben reggeliziink,
és meleg vacsorat is kevesebben esziink.
A legkedveltebb ételek tizes toplistajan
megtalalhatok a hagyomanyos f6zott le-
vesek, a szarnyas- és sertéshus, a zoldség
és gylimolcs, a burgonya, a tészta, a tojas,
a sajt, valamint a szarazaruk (kolbasz és
szalami). //

>¢ We eat more from what we consider to be healthy

GfK's Eating Habits Survey has been moni-
toring what Hungarians like to eat — every
second year - since 1989. Client service di-
rector Rita Vella told our magazine that they
have found: when it comes to buying grocer-
ies, Hungarians still decide based on quality
and price. She added that households spend
27 percent of their income on food. In the
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case of less wealthy families this proportion
is usually even higher. There is growing de-
mand for healthier food products and this
mostly manifests in the rejection of addi-
tives; lower fat and carbohydrate content or
organic products matter less to Hungarian
consumers.

It is women, consumers older than 4o years

and those with a university or college degree
who pay the biggest attention to buy health-
ier food. Only a small proportion of Hungari-
ans say they are eating healthy, the rest claim
their ‘diet is normal’ or they ‘eat what they
like'. Still, consumption is growing in the cat-
egories that qualify as healthy. Since they are
price-sensitive, Hungarian consumers like to

cook at home: more than half of them do it
several times a week. The number of daily
meals is growing — the proportion of those
eating 4 or more times a day has increased
from 22 percent to 40 percent since 1989.
At the same time the proportion of those
eating a hot lunch daily decreased from 76
percent to 66 percent./
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Okosodo fogyasztok,
novekvo kereslet

A funkcionalis élelmiszerek olyan taplalékok, amelyek
egészségveédo vagy betegségmegelozo jellemzokkel rendelkeznek.
Ezen termékek piaca egyre Osszetettebb, a fogyasztoi igények
egyre szélesebbek, tobbrétiiek, amelynek oka egyértelmiien az

edukacio erosodésre vezetheto vissza.
-

vrél évre ndvekszik a tudatos vasarlok
Eszéma, akik réébrednek, hogy a ren-

geteg munka és stresszhatas mellett
szUkséges a szervezetlk megfeleld mi-
néségu taplalékkal torténd tdmogatasa,
illetve egészségik megdrzése vagy be-
tegségUkbdl vald kildbaldsuk érdekében
tdpanyagokban, vitaminokban gazdag

ételeket kell fogyasztaniuk. Pavlova Olga

ligyvezetd igazgato

8n cé Detki Kek
Heterogén célcsoport etki Keksz

A Detki Keksz tapasztalatai szerint az
ugynevezett funkcionalis termékek cél-
csoportja nagyon kilénbdzé: az idésebb
korosztaly tudatosabb képvisel&i vagy a
cukorbetegek mér kifejezetten szigoru
egészséglgyi megfontolasbol valasztjak
az elsésorban cukormentes, diabetikus
termékeket. Ugy vélik, hogy ez a réteg ki-
fejezetten érzékenyen reagadl az arra. Ezzel
szemben a magasan kvalifikdlt és/vagy ak-
tiv életmddot €16, az egészséges terméke-
ket megel6zésként, életformaként tudato-

i

Dr. Kertész Tamas
ligyvezetd igazgatd
Farm Tojas

san fogyaszto réteg
szamara a mindség
és a megbizhatdsag
az elsédleges szem-
pont a termékek ki-
valasztasanal.

— Ezért kindlunk a
Detki kekszekbdl is
tobb &rszegmens-
ben az egészségre
pozitiv hatéssal bird
alternativét az elér-
het6 ard haztartasi
keksztél, a gabonés
és zabtermékeken &t
a biokekszig — jegy-
zi meg Pavlova Olga
Ugyvezetd igazga-
to.

Dr. Kertész Tamas, a
Farm Tojas Kft. tgy-
vezetd igazgatdja
szerint nem kénny

eladni a funkcionalis termékeket. Hosszu-
tavon ezek a befektetetések megtértinek,
révidtavon viszont nagyobb kiadast jelen-
tenek a gyartok szamara.

— Csirdztatott termékeink dra magasabb
a piacon megtaldlhatd ,normal” eljarassal
készUld termékekéhez képest, ugyanakkor
egyre stabilabb az a fogyasztdi réteg, amely
akceptdlja az arkilonbséget a magasabb
mindség érdekében — jelzi Bankuti Fati-
me, az Omega Bazis Kft. marketingmana-
gere.

Egyre stabilab
amely akceptalja az arkiilonbséget
a magasabb mindség érdekében

Bemutatjuk a Naszalytej Zrt. miskolci tejiizemének

‘ Uj termékcsaladjat!
- .
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Viszlai Andrea, Hungaroharvest Kft. keres-
kedelmi és marketingigazgatdja Ugy latja,
hogy a tiszta magyar méz, amely élelmi-
szerbiztonsagi szempontbdl is megbizha-
té, ma szinte megfizethetetlen a magyar
fogyasztd szamara, igy idehaza a Dr. Honey
termékeik esetében szlikebb kdzonségre
szamitanak.

A Common Sense Kft. paleo&vegan su-
teményeket, kokusztejalapu jégkrémeket
és él6floras kokusztejtermékeket készit,
és igyekszik ar-érték ardnyban a legjobb
lenni.

- Megitélésiink szerint a fogyasztoink szi-
vesen vasaroljak meg termékeinket, mert
tudjék, hogy a pénziikért magas mindsé-
get kapnak — mondja Kiss Eniké, tgyvezet
igazgato.

Egészséges élelmiszerek:

egy helyen

A megkérdezett gyartok kozil a legtdbben
Ugy gondoljék, a funkcionlis termékek ide-
alis bolti elhelyezése az egy blokkban tor-
ténd kihelyezés, amely segiti a vasarlot az
eligazodasban, a valasztasban, a kilénbdz6
kategdridju funkcionalis termékek széle-
sebb vélasztékanak
megismerésében.

A Szarvasi Mozzarel-
la termékei sok Uizlet-
ben a specidlis élel-
miszereknek kialaki-
tott polcon lelheték
fel, de jo helylk lehet
a normal sajtpolcon
is, mivel sok sajt ter-
mészeténél fogva (a

Nagy Sandor
kereskedelmi igazgatd
Szarvasi Mozzarella

i

A Kométa mint Magyarorszag egyik leg-
nagyobb sertésfeldolgozdja a magyar
piac egyik kiemelked& szerep-
|6je, mely a kiegyensulyo-
zott termékfejlesztésnek
kdszonheti fejlédését.

A véllalat magas miné-
ségl termékei nemcsak
finomak, de kivaldan be-
illeszthetéek az egészséges
étrendbe is és alternativat nydj- t a -

nak a taplalékintolerancidval klizd6k sza-
mara, hiszen a termék tipusatol fliggéen
szbja-, glutén-, laktéz-, tejfehérje- és gluta-
mat izfokozo-mentesek. A termékek hus-

Komeéta az egészséges taplalkozasert

tartalma kiemelkedd, egyes kategoridk-
ban, példaul a virsli az E'Ielmiszerkt‘)nyvben
minimumként megadotthoz képest,
kétszer annyi husbol készul.
. A cég az idei évben er6s mar-
 ketingkampannyal hivja fel a
fogyasztok figyelmét innovativ
ﬁu termékei‘ elényos tulaj-
donségaira.
*2016-t6l az egészséges
életmad tovabbi 6szténzé-
seként a cég a mozgas fontossa-
géat is kommunikacioja kdzéppontjdba
helyezi és szdamos sportrendezvényen is
megjelenik a marka. (x)

&% Kométa for healthy eating

Kométa, one of Hungary’s biggest
pig processing companies, not only
manufactures  tasty, high-quali-
ty products, but also makes sure
that they can fit into the diet of

health-conscious and allergic con-
sumers. Depending on product
type, Kométa products are soy-,
gluten-, lactose-, milk protein- and
glutamate-free. Their meat content

is exceptionally high, e.g. Kométa
wieners contain twice as much
meat as the minimum quantity
specified by the Hungarian Food
Book. (x)

technologia folytan) laktézmentes, és azok
is a standard sajtpolcon taldlhatok.

— Az idedlis helyzet persze az lenne, ha
mindkét helyen elérheték lennének a ter-
mékek — teszi hozza Nagy Sandor, a véllalat
kereskedelmi igazgatoja.

—Véleményunk szerint laktdzmentes ter-
mékeinket feltétlenil a tejtermékek mel-
lett, de elkllonitve célszerd kihelyezni az
arusftéhelyeken. Tébb Gzletlanc ezt mar
meq is valositotta. A gyakorlat azt bizonyit-
ja, hogy ez a kihelyezés megfelel a vasarléi
igényeknek, kdnnyebben tajékozddnak és
egy helyen megtaldljdk a kimondottan sza-

E - S — ] e
A funkcionalis termékek idealis bolti elhelyezése a blokkositas,
amely segiti a vasarlot az eligazodasban, valasztasban

o L

mukra kinalt termékeket - dllapitja meg
Péter Katalin, a Naszalytej Zrt. kereskedelmi
és marketingmenedzsere.

Vida Rébert, a muz-
ligyartassal foglalko-
z6 Usovsko Hungary
Kft Ggyvezetd igaz-
gatdja szintén azon
a véleményen van,
hogy egy kialakitott
,egészséges polc”
elésegitheti, hogy
a vasarlé konnyeb-
ben megtaldlja és
legkdzelebb is tudja, hol taldlja ezeket a
termékeket.

- Az EMCO muzliknek mindenképpen
a diétds, gluténmentes termékek kozott
van a helye, hiszen a fogyaszték ott kere-
sik. A jovében talan olyan fejlédést érhet
el a kategoria, hogy természetessé valik
a vélasztasi lehetdség a gluténmentes és
gluténtartalmu termékek kozott, és taldn
atkerdlhetnek a termékek a hagyomanyos
szortiment mellé — avat be Habuda-Salya-
mosy Rita, a Glatz Hungary Kft. marketing-
managere.

Vida Robert
ligyvezetd igazgatd
Usovsko Hungary

Kiilon markanéven

A Naszalytej Zrt. tdbb mint 15 évvel ezelétt
az akkori tulajdonosok elkdtelezettsége
révén kezdte meg az elsé laktdbzmentes
termék gyartasat. A cég portfolidjaban a
hagyomanyos tejtermékek mellett he-
lyezkedik el a laktozmentes-kategdria és
a biokategdria, de kilon ki kell emelni a
Toffini markanév alatt a tejfehérje-érzékeny



fogyasztoknak
kindlt szojater-
mékeket, a tofu-
kat is.

A Naszdlytej Zrt.
célcsoportja elsé-
sorban a magyar
laktozérzékenyek
egyre novekvé
tébora, hiszen
kilonb6z6  ku-
tatdsok szerint
Magyarorszagon
kozel 3 millio lak-
tézérzékeny él, és
- | v L minden 10. gyer-
mek érintett eb-

ben a témdban.

- Sajnos még mindig kevesen vannak
tisztaban a problémajuk gydkerével, de
célunk, hogy folyamatos edukacioval ezt a
kort bdvitsik — teszi hozza Péter Katalin.
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Keksz mindenkinek jar

A Detki Keksz a hazai kekszgyartas egyik
legjelentésebb szerepléje, a legnagyobb
hazai gyarto.

- 2012-ben vezettik be az akkor Ujdonsag-
nak szamito, elsésorban gyermekeknek
szant, vitaminozott és/vagy kilonféle as-
vanyi anyagok hozzdadasaval készilt Lur-
ko kekszcsaladot, amelynek teljes kidrlésd
tagjais van. De nemcsak a kisgyermekekre
gondoltunk, a Detki Bio Babakeksszel mar
a legkisebbek szédmara is egészséges na-
sialternativat kindlunk — tudjuk meg Pav-
lova Olgatol.

A201-ben debitalt Zabalom termékcsalad
bevezetésének célja is az egészséges tap-
lalkozas népszer(sitése volt. A kifejezetten
cukorbetegek szamara készilt Diabetikus
omlos kekszek csomagoldsan pedig min-
den szikséges informaciot feltintettek,
amely segfti a fogyasztdkat a szamukra
megfeleld napi étrend kialakitdsaban.

—A cukorbetegeknek, diétdzoknak az éde-
sitdszerrel készult Cukormentes haztartasi
kekszet, vagy a Cukor Stop névre keresztelt
keksztinket ajanljuk, ez utébbi hozzdadott
cukrot nem tartalmaz, buzakorpaval és bu-
zacsiraval készult — sorolja Pavlova Olga.

Lemondas nélkiil

A Szarvasi Mozzarella Kft. az elsé magyar
laktozmentes mozzarella gyartdja. Az Uj
termék majusi bevezetésével a specidlis
étrendet igénylé vasarlok kiszolgélasa és
a cég piacrészesedésének tovabbi ndve-
lése a cél.

— Evekkel ezel6tt mar gondolkodtunk a
laktdézmentes mozzarelldk piaci beveze-
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Egyre tobben keresik
a specialis élelmiszereket
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Magyarorszagon folyamatosan né a glu-
ténmentes diétat koveték szama: a Tes-
co az elsé negyedévben 30 szézalékkal
tobb gluténmentes és hozzaadott cukor
nélkdli terméket értékesitett.

A lisztérzékenység vildgszerte kdzel 70
millio embert, Magyarorszag lakossa-
ganak pedig nagyjabdl 1-2 szazalékat
érinti. A panaszokat okozdé glutén nem
csak lisztekben fordul el6, ezért az au-
toimmun betegséget inkabb gluténér-
zékenységként emlitik. Kezelésére az
egyetlen hatasos kezelési méd az egész
életen at tartd gluténmentes diéta.

— Nem csak egészségiigyi szempontok
miatt valasztjak a specidlis élelmiszere-
ket, egyre nagyobb a kereslet irdntuk és
ezt értékesftési adataink is aldtdmasztjak.
Az elsé negyedév eladdsi adatai szerint a
gluténmentes és hozzdadott cukor nél-
kali élelmiszerek iranti kereslet 30 szaza-
lékkal, a biotermékeké 27 szazalékkal,
mig a kiegyensulyozott taplalkozas ré-
szét képezd termékeké 81 szézalékkal
novekedtek az elézé év hasonld idé-

szakdhoz ké-
pest — mondta
Hevesi Nodra, a
Tesco-Global
Aruhazak Zrt
kommunikéaci-
0s vezetdje.

A Tesco jelen-
leg 288-féle bio,
310 csokkentett
laktéztartalma,
gluténmentes
és hozzdadott cukor nélkdli, valamint
239 specidlisan a kiegyensulyozott taplal-
kozas részét képezd szarazaru-terméket
kindl specidlis étkezési igény( vasarloi-
nak. A legnépszer(ibbek a tejhelyettesits
novényi italok, az extrudalt kenyerek és
puffasztottrizs-szeletek, valamint a bio
és gluténmentes lisztek. A nagyrészt
hazai beszéllitoktdl szarmazo termékek
kivalasztasat egyedi szinkddolds segiti
az aruhdzakban: a biotermékeket zold,
a hozzaadott cukor nélkilieket kék,
a gluténmenteseket narancssarga, a
csokkentett laktoztartalmuakat lila, mig
a kiegyensulyozott taplalkozas részét ké-
pezd termékeket rézsaszin jelolésrdl is-
merhetik fel a vésarldk /7
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7 Growing demand for special food products

In the first quarter of 2016 Tesco Hun-
gary sold 30 percent more gluten-free
and no added sugar products. About
1-2 percent of Hungary's population
are sensitive to flour. Nora Hevesi,
communications director of Tesco

Hungary added that in the same pe-
riod their organic product sales were
up 27 percent and those groceries that
can contribute to a balanced diet sold
81 percent better. At the moment Tes-
co Hungary offers 288 organic prod-

ucts, 310 reduced-lactose, gluten-free
and no added sugar foods and 239 bal-
anced diet groceries. The majority of
these come from Hungarian suppliers
and special colour-coding helps shop-
pers to find them in stores. /
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Uj, kozel-keleti izvildggal gazdagodott
a SPAR Uzletek kindlata, miutén a valla-
lat megkezdte az Ausztriaban mar nagy
népszerliségnek 6rvends Veggie by NENI
termékek forgalmazasat Magyarorszagon,
gondolva a korszer, koleszterinszegény
taplalkozasi trend kovetdire is.

Hazankba is megérkezett
a SPAR Veggie by NENI

A nyolc tagu Veggie by NENI termékcsaladot Haya Molcho, a
NENI csaladi vallalkozas megalapitdja mutatta be Budapesten

T
vegae

e
— AVeggie by NENI termékcsaldd a SPAR
sajatmarkas termékei kdzott komoly si-
kereket aratott az osztrék anyavallalatnal,
ezért Uzletldncunk Uttdrd szerepet vallalt
ezen egészséges ételek forgalmazasa te-
rén — mondta el Maczelka Mark, a SPAR
kommunikaciés vezetdje.
Az indulaskor nyolc Veg-
gie by NENI ételkilonle-
gességet felsorakoztatd
kinalatot Haya Molcho, a
NENI csalddi véllalkozés
megalapitdja mutatta
be Budapesten. A négy-
gyermekes, Izraelben
szlletett csalddanya a
SPAR-ral egytittmUkod-
ve —a hagyomanyos ke-
leti ételeket kilonleges
| izekkel feldobva — min-
dig Uj és izgalmas ter-
mékekkel rukkol elé.

Veggie by NENI is SPAR’s own healthy
product range that has been very
successful in Austria for quite a while.

& SPAR Veggie by NENI arrives to Hungary

Mark Maczelka, SPAR’s head of com-
munications told that Haya Molcho
(amother with 4 children from Israel),

the founder of family business NENI
has introduced the 8 healthy Veggie
by NENI products in Budapest. /

tésén, de ekkor még nem mutatkozott
komoly igény sem a fogyasztok, sem az
Uzlethaldzatok részérdl. A napokban a bol-
tok polcaira keril6 laktozmentes termékek
fejlesztése soran mar a fogyasztok visszajel-
zései, konkrét igényei voltak az irdnyaddak
— jelzi a kereskedelmi igazgaté.

A laktozérzékenyek az elsédleges célcso-
portjuk, viszont a termék izében nincs ki-
|6nbség a sima mozzarelldikhoz képest.
— MarketingUzenetink a laktdzmentes
termékeinkkel kapcsolatosan: lemondés
nélkdl, mindenki szdmara élvezhetévé tet-
tik a mozzarella fogyasztasat — részletezi
Nagy Sandor.

Kokuszban az egészség

A Common Sense Kft-nél felismerték,
hogy egyre nagyobb igény van allatiere-
det-mentes élelmiszerekre. Termékeiket
fogyaszthatjak paleo, vegén étrendet ko-
vetdk, cukorbetegek, diétazok, glutén-,
laktéz- és tejfehérje-érzékenyek is.

- Hideg Nyalat markanéven vagyunk je-
len termékeinkkel a piacon. Teljes profilunk
50 szdzalékat teszik ki az él6floras kokusz-
tej-készitményeink. Célunk egy olyan ki-
mondottan joizd, 100 szazalékban termé-

szetes, tejmentes, kdkusztejbdl készild
él6floras termék el&allitasa volt, amely
teljesen egyeduldllé a piacon — téjékoztat
Kiss Eniké.

A vdllalat az egyszerd, értheté kommuni-
kacidra torekszik vasarldi felé. A Faceboo-
kon hirdetnek legféképpen, ott tudjék leg-
gyorsabban és leghatékonyabban elérni a
célcsoportjukat.

Kozéppontban a csiraztatott
magok

Az Omega Bazis Kft-nél a kezdetek 6ta azt
a céltlzték ki maguk elé, hogy kifejezetten
funkciondlis élelmiszerekbdl 4llo termék-
portfélidt hozzanak létre, amely kozpont-
jdban a bio és gluténmentes csiraztatott
magok allnak Az egyedi technoldgia és a
specialitds miatt egyértelm volt az 65nalld
ABY mérka létrehozasanak igénye, mellyel
hatérozottan megkulénbdztetik magukat
a piacon.

- Legujabb termékfejlesztéstink az ABY bio
csirdztatott zabpehely, mely gluténmen-
tes mindsitéssel rendelkezik Fejlesztési ira-
nyaink kdzé tartozik a zabpehelyvélaszték
bévitése kulonbdzd izesitések bevezeté-
sével Kiemelendd tovabbd a csirdztatott

kevertolaj-portfoliénk, mely szintén egyedi
valasztékot jelent a hazai piacon — mondja
Bankuti Fatime.

Elsésorban az egészségtudatos, csalddos
néi célcsoport jelenti a véllalat legfébb
bazisat

- Nagyon fontos az edukécids tartalmak
kommunikacidja, az ABY termékek ese-
tében az olajokat példaul Ugynevezett
nyakflzettel lattuk el, amelyen a specidlis
elééllitasi korilményekre és a csirdztatas
hatasara hivtuk fel a figyelmet. A széles-
kord és részletes ABY-tartalmak megje-
lenitésére legalkalmasabb az online tér,
kiemelked&en hasznélhatdak a kozdsségi
oldalak és a weboldal, melyeknél kétiranyu
kommunikdaciora is van méd — fejti ki a mar-
ketingmanager.

Uj termék a ,,superfood”
kategoriaban

Az Usovsko Hungary Kft. anyacége Cseh-
orszagban alakult 1991-ben Usovsko Food
néven, és kezdetektél mizligyartassal fog-
lalkozott. A Fit" mérkanevet 1995-ben je-
gyezték be. A magyarorszagilednyvéllalat
2011-ben alakult, és azdta megtaldlhatdk a
,Fit"termékek a boltok polcain.

— Profilunk 70-80 szazalékat funkcionalis
élelmiszerek teszik ki — tajékoztat Vida Ro-
bert.

Termékeik a YUMMY gluténmentes, gyd-
molcsds-mogyords szelet, a CRISP ROLLS
gluténmentes kétszersilt és nem utolso
sorban a Fit zabkasa Gordg Zita ajanlasaval.
Hamarosan megjelend Ujdonsaguk a Fit
Zabkésa Chia maggal, amely csokkentett
cukortartalommal rendelkezik Ez a termék
megfelel a,superfood” kategodridnak.

potencialis célcsoportja igen nagy



A kft. marketingtizenete:,Nagyon fontos-
nak tartjuk, hogy a termékeink egészsé-
gesek legyenek és egyben finomak is”.

Epiil6 mézmarka

A Hungaroharvest Kft. Dr. Honey markané-
ven kizérélag magyar mézeket forgalmaz,
de az élelmiszerbiztonsag érdekében ko-
moly, auditalt mindségbiztosftasi rendszert
Uzemeltet, mely eléirja az alapanyagok
bevizsgalasat is. Fajtamézekkel és izesitett
gourmet-mézekkel inditottdk a vallalko-
zast, idén kdvette ezt a horeca-kindlatuk.
—Nem fejlesztetttnk ki Uj funkcionalis ter-
méket, hanem a mar évszazadok ota jol
bevalt terméket forgalmazzuk, de annak
érdekében, hogy a piac hosszu tavu sze-
repléivé véljunk, markaépitésbe is kezd-
tdnk — tudjuk meg Viszlai Andreatdl, aki
igy folytatja: — Mi 100 szazalékban magyar
mézet toltlink az Uvegeinkbe. Ennek az
Uzenetnek az eljuttatédsédhoz biztos szik-
séglnk lesz rekldmra, valamint az Gzle-
tekben is promocios anyagokra. De elsé-
sorban az edukacios marketingeszkdzoket
tartanam hasznosnak bel- és kulféldon
egyarant.

Miizlik gluténérzékenyeknek

A Glatz Hungary Kft. elsésorban az EMCO
gluténmentes muzlijeivel van jelen a funk-
ciondlis termékek piacan.

- A gluténmen-
tes termékek egyre
népszerlbbek, a glu-
ténérzékenyséqg saj-
nos népbetegséggé
valt — hangsulyozza
Habuda-Salydmosy
Rita.

Az EMCO glutén-
mentes muzlik
mellett az EMCO
mizliszeletek nem-

Habuda-Salyamosy
Rita
marketingmanager
Glatz Hungary

Straaberrry
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régiben kertltek bevezetésre. Forgal-
mazzék emellett a Granny’s gluténmen-
tes tortillachipset és a gluténmentes BIA
kuszkuszt is.

— Hamarosan megujul az EMCO miizlik
csomagolasa, nagyobb hangsulyt kap a
gluténmentesség kommunikalasa — tudjuk
meg a marketingmanagertdl.

Egyre tobbféle tojas koziil
valaszthatunk

A Farm Tojas Kft folyamatosan fejleszt Uj
termékeket a hazai piacra. Onallé brand-
ként és druhazi markaként is vannak funk-
ciondlis termékeik, jellemzéen 5 szazalék
koruli részesedéssel a teljes forgalombol.
— Els6ként az E-vitaminnal és Szelénnel du-
sitott tojasunk jelent meg a piacon, majd
ezt kovette az Omega tojas — avat be Dr.
Kertész Tamas.

A kezdeti fellendulést kdvetéen kisebb visz-
szaesést tapasztaltak a keresletben. A va-
sarlék jelentds része nem rendelkezik még
elegendd ismerettel a termékekkel kapcso-
latosan, illetve tulsdgosan arérzékeny.

A véllalatnal ugy vélik, joval nagyobb rek-
ldmra és szélesebb korl tajékoztatasra
lenne szlkség, illetve mar az iskolakban
az egészséges életmaddra kellene nevelni

a gyerekeket.
B.K.

s

& Better-informed consumers, growing demand

We call those food products functional
foods which can contribute to preserv-
ing our health or preventing illnesses. The
number of conscious shoppers is growing:
they realise that with all this hard work and
stress our body needs to be fed properly if
we wish to stay in good shape. According
to Olga Pavlova, managing director of Detki
Biscuit, functional foods have a rather di-
verse target group, ranging from the older
generation to those suffering from diabetes
to highly qualified, health-conscious con-
sumers. Detki Biscuit offers products in sev-
eral price segments, so that anyone can find
what — cereal, oat or organic biscuits — suit
their wallets the best.

Dr Tamas Kertész, managing director of
Farm Egg Kft. reckons it isn't easy to sell
functional foods. Fatime Bankuti, market-
ing manager of Omega Bazis Kft, told that
their sprouted products are available at
higher prices than other products in the
market, which are made the ‘ordinary’ way.
Andrea Viszlai, sales and marketing director
of Hungaroharvest Kft. thinks that clean
and safe Hungarian honey is too expensive
for the Hungarian consumer, therefore they
calculate with a narrow base of buyers for
their Dr. Honey products. Enikd Kiss, man-
aging director of Common Sense Kft. spoke
to our magazine about their high-quality
paleo&vegan biscuits, coconut milk-based

ice creams and other dairy products made
from coconut milk. Many functional food
manufacturers share the view that these
products are best placed in one block in
shops.

Sandor Nagy, commercial director of
Szarvasi Mozzarella informed that in many
shops their products are displayed among
special foods, while in others they can be
found in the cheese section (many cheese
varieties are lactose-free). Katalin Péter,
sales and marketing manager of Naszalytej
Zrt. opines that their lactose-free products
should be sold next to dairy products,
but separated from them. Rébert Vida,
managing director of muesli manufacturer
Usovsko Hungary Kft, thinks that a single
block in-store for healthy food products
can assist shoppers in finding these goods
more easily. Rita Habuda-Salyamosy, mar-
keting manager of Clatz Hungary Kft.
shares the view that EMCO mueslis are at
the right place among gluten-free products.
It was 15 years ago that Naszalytej Zrt.
started making lactose-free products too.
They manufacture organic products as well,
while under the Toffini brand they market
soy products. In Hungary there are about 3
million people who are sensitive to lactose
and every tenth child suffers from the same
problem to a certain extent. Detki Biscuit
is the biggest biscuit manufacturer in Hun-

gary. They introduced their vitamin- and/or
mineral-enriched Lurké children’s biscuits
in 2012. Detki Organic Baby Biscuit targets
the littlest consumers with a healthy snack
product. Detki's Diabetic biscuits, Sugar
Free household biscuits and Sugar Stop bis-
cuits are the perfect choice for diabetic pa-
tients and consumers on a weight-loss diet.
Szarvasi Mozzarella Kft. is the first Hungari-
an manufacturer of lactose-free mozzarella
— the product was launched in May. Al-
though the company developed the prod-
uct with lactose-sensitive consumers in
mind, anyone can buy it as this mozzarella
tastes the same as the plain version. Com-
mon Sense Kft. has realised that demand is
increasing for groceries without animal-de-
rived substances. Their Hideg Nyalat prod-
ucts can be consumed by those who follow
the paleo diet, vegans, diabetic patients,
those on a weight-loss diet, and consumers
sensitive to gluten, lactose and milk protein.
Omega Bazis Kft. is the manufacturer of
ABY products: these are mainly organic
and gluten-free sprouted seeds. Their lat-
est innovation is ABY sprouted oatmeal,
which is certified to be gluten-free. Sprout-
ed oil blends also form part of the portfo-
lio — these products are hardly sold by any
other company in the Hungarian market.
Usovsko Hungary Kft's was established
in 20m. Products with the band name Fit

have been available since then. About 70-
80 percent of the company’s products are
functional foods, such as the YUMMY
gluten-free fruit and nut muesli bar, the glu-
ten-free rusk CRISP ROLLS and Fit oatmeal.
They are about to appear on store shelves
with the low-sugar Fit Oatmeal with Chia
Seed product that qualifies as a ‘superfood.’
Hungaroharvest Kft. markets exclusively
Hungarian honey under the Dr. Honey
brand. The company operates its own au-
dited quality assurance system, to ensure
that all food safety regulations are met.
They offer both variety products and
flavoured gourmet honeys. This year the
company launched its Horeca product
line. Glatz Hungary Kft.s main product in
the functional food market is EMCO glu-
ten-free muesli. Recently they have also
started the distribution EMCO muesli
bars. Glatz Hungary is also the distributor
of Granny’s gluten-free tortilla chips and
gluten-free BIA couscous. Farm Egg Kft.
never stops developing new products
for the Hungarian market. Their func
tional products can be found in shops
with retail chain'’s private labels and as the
company’s own brand. They offer vita-
min E- and selenium-enriched eggs, and
Omega eggs are also part of the portfolio.
The company's share from total sales is
around 5 percent.//
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Mar nem csak ,,hobort”
az etrend-kiegészitok fogyasztasa

Az étrend- és taplalékkiegészitok, valamint a vitaminok piaca az
elmult években robbanasszeriien nott. Egyre tobb a vasarlg, és a
megvasarolhato termékek palettaja is évrol évre folyamatosan boviil.

zelmultidészakra a legmagasabb
Ahatéanyag tartalomra valo torek-

vés jellemzd, valamint a nyUjtott
(késleltetett) kioldoddsu készitmények
térnyerése. Az Ujdonsagok kozé tartozik
a szdjban oldédo granuldtumok megje-
lenése vagy a gumitabletta-formdaban ér-
tékesitett, gyermekeknek sz6lé termékek
szamanak gyarapodasa.
Manapsag a zoldségek és gyimolcsok
vitamintartalma saj-
nos mar nem ugyan-
az, mint 10-20 évvel
ezel6tt, igy egyre
tébben nyitnak az
étrend-kiegészitok,
azon belll pedig a
vitaminok felé. Ez-
altal a régi dogmak,
miszerint a taplalék-
kiegészitdk dopping-

Lévai Balint
ligyvezetd igazgatod
BioTechUSA

szerek, megddlnek.

- Fontos, hogy megbizhatd, jol ismert méar-
katol vasaroljunk, ahol a boltokban szak-
tandcsadok segitenek a megfeleld termé-
kek kivalasztasaban. Csapatunk valamennyi
tagja 2009 ota kdzpontilag szervezett, vizs-
gakoteles oktatasi programokon vesz részt
taplalkozas, sportcélu étrend-kiegészitdk és
sporttudomanyok terén, igy munkatarsaink
komplex tandcsadast tudnak nyujtani a va-
sarlas mellé. A helyes taplalkozast és a moz-
gast azonban a taplalékkiegésziték nem
helyettesitik, nem véletlenul hivjak éket
kiegészitoknek, megfeleld étkezés és rend-
szeres sport mellett viszont hasznélatukkal
gyorsabban, hatékonyabban érhetjik el
a céljainkat — allapitja meg Lévai Bélint, a
BioTechUSA lgyvezet6 igazgatdja.

- Az egészségtudatunkra a kompenzacids
torekvés jellemzd. Prébalunk alkalmanként
tartésitdszer-mentes ételt venni, keressik
a természetes, adalékanyagoktél mentes
megoldasokat — tudjuk meg Szasz Matétd|,
a Scitec Magyarorszag kereskedelmiigaz-
gatojatal, aki ugy véli, a vitaminok piacéra
jellemzé, hogy az élelmezéstudomanyi
szakemberek altal javasolt napi dézisok
tovabbra sem kozelitik meg a legtobb fo-

gyaszto altal preferdlt, valéban érezheten
hatékony mennyiségeket Ezzel a fogyasztd
megbékélt, és egyre kevésbé gatolja meg
dontésében.

A fogyasztok részérél igény van a hozzé-
adott értéket, komplex hatést biztositd
termékekre.

— A legnépszerlibb termékek az egészség
megorzését, a kdzér-
zet javitasat elésegitd
készitmények A mul-
tivitamin és C-vitamin
forgalomnovekedése
toretlen. A magné-
ziumkészitmények, a
csont- és porcerdsiték
mellett egyre kereset-
tebbek a szemapolasi
vitaminok is. A gyere-
keknek szant vitaminok irdnt szintén jelent&s
a kereslet — avat be Borsodi Petra, az EdHaas
Hungaria Kft. termékmenedzsere.

A novényi hatdanyagok kozdl a csipke-
bogyd-, a ginzeng-, a gingko biloba, a
kurkuma- és a tézegéafonya-tartalmu ké-
szitmények a legkeresettebbek.
Alegtébb kategdridban kezd kialakulni az
élelmiszerek terén mar megszokott kettés-
ség: a mar bevezetett, fogyasztok altal is
megbizhaténak tartott markdk mellé szinte
mindenhol megjelentek ellenpdlusként
az olcsoébb, elsésorban drkommunikaciéra
fokuszald versenytarsak.

— A masodik szegmensen belll mar nem-
csak kisebb, hazai
gyartokrol beszé-
[Unk, hanem szinte
az 6sszes nagyobb
patikai lanc és dro-
géria is képviselteti
magat sajatmarkas
termékekkel — avat
be Foldvari Adam, a
Walmark Kft. marke-
tingmanagere.

Borsodi Petra
termékmenedzser
Ed.Haas Hungaria

Foldvari Adam
marketingmanager
Walmark

Varjak az akciokat a fogyasztok
A Naturprodukt Kft-nél ugy latjak, a vasar-
|6k dontd tobbsége szezonalis jelleggel

vasarol, illetve fogyaszt étrend-kiegészitét,
kildndsen Gsszel és tavasszal.

— A vésarlasnal a fogyasztok sokszor az
egészségligyi szakemberek véleményét
tartjdk hitelesnek, de igen sokan a csaladi
tradiciora, ismerdsok ajanlaséra vagy az
internetre hagyatkoznak Az egyik legfébb
motivacios tényezd a vitaminpotlds, de
az egészségmegdrzés is szerepet jatszik.
A fogyasztok ebben a kategdridban is ar-
érzékenyek Nagyon sokat kell ,igérnie”
a terméknek, hogy ne szémitson az ar
- jegyzi meg Révészné Demkd Valéria, a
Naturprodukt Kft. kontrolling- és marke-
tingigazgatodja.

— A BioTechUSA rendszeresen, hénaprol
honapra kiemel prémiumtermékeket, fe-
hérjéket, vitaminokat és diétdt tamogatd
készitményeket, melyeket az adott id&szak-
ban jelentds kedvezménnyel lehet meg-
vasarolni a boltokban és a webshopon, igy
az arérzékeny fogyasztok a legjobb aron
juthatnak hozza a legjobb termékekhez.
Kozismert marka lévén ezeket az akcidkat
vasarldink mar ismerik és varjdk — mondja
Lévai Balint.

- Ugy latjuk, hogy a fogyasztok jelentés
része hajlandd magasabb érat fizetni a tisz-
tabb, organikusabb termékekért, és ez jol
lathatd az eladasainkban is. Az egészsé-
ges termékek megvasarlasahoz bizalomra
van szlikség. A vasarlé megbizhato, ismert
brandet keres, mert szeretné elkertlIni a
csalodast. Ezen a piacon csak egyszer le-
het eljatszani a vasarlok bizalmat — hang-
sulyozza Szasz Maté.

Egyszerl és praktikus csomagolas
Az EdHaas-nél ugy latjak, a csomagolas te-
kintetében az egyszerUség és praktikussag
felé vald torekvés az irdnyado. Egyre keve-
sebb terméket csomagolnak a mianyag
tégelyen felll dobozba, illetve a,csupasz”
bliszteres forma is teret hodit

- Magyarorszagon még nem igazan elter-
jedtek a,csalddi”kiszerelések, ezért a havi
adagokat, illetve kuraszerd alkalmazashoz
a kurdhoz sztkséges mennyiséget tartjuk
szem el&tt — avat be Révészné Demké Va-
léria.

— Mivel termékeink prémiumtermékek,
igy fontos szempont, hogy ezt a csoma-
golds is tikrozze, a beltartalom és a kilsé



megjelenés harmonidban legyenek egy-
massal. Ehhez pedig egy jol felismerhetd,
letisztult, vevébarat bolti kdrnyezet tarsul.
Termékeink kilonbozé kiszerelésekben
vasarolhaték meg, példaul a zaszloshajo
fehérjekészitménynek szamité Iso Whey
Zero fehérjeporunk 4 kiszerelésben érhe-
t6 el Vannak nagyobb és gazdasagosabb,
hosszabb idére elegendé kiszereléseink,
de rengeteg termékinkbdl elérhetd a
praktikus, egyadagos valtozat is, igy eze-
ket minimadlis anyagi raforditassal ki tudjuk
probalni és kdnnyen magunkkal is tud-
juk vinni. A tablettas készitmények mellett
egyre nagyobb az igény a porformatumdu
és folyékony termékekre is, igy egyre tébb
ilyen készitményt forgalmazunk — tudjuk
meg Lévai Balinttdl.

Patika és szakiizlet egyarant
kedvelt beszerzési hely

A gyogyszertari forgalom megkdzelitéleg
a teljes forgalom 65-70 szazalékéat teheti ki.
Ez arra enged kovetkeztetni, hogy az ét-
rend-kiegészitket a fogyasztok még min-
dig a gyogyszerekhez hasonlatos arunak
tekintik, és ezért keresik ezt a termékkort
inkdbb a patikdkban.

- Megfigyelhet6 az a tendencia, hogy
az emberek egyre inkabb a vény nélkili
készitmények irdnyaba fordulnak A leg-
kilonfélébb étrend-kiegésziték és vitamin-
készitmények mar rengeteg hipermarket,
szupermarket, kiske-
reskedelmi egység
polcain megtaldl-
hatoak, és jellemzé
hogy a fogyasztok a
napi bevasarlas kere- i
tein belll intézik el a - Eyrymm=—r
vitaminok beszerzé-

sét is — fejti ki véleményét Borsodi Petra.
A BioTechUSA termékei a 94 Uzletbdl alld
orszagos bolthaldzatukban és a websho-
pukon fogynak leginkdbb. Nagyon fontos,
hogy étrend-kiegészitét mindig személyre
szabottan valasszunk, korunknak, nemunk-
nek, egészségi allapotunknak és céljaink-
nak megfeleléen. A vasarlo egy célt hata-
roz meg a szaktanacsado eladonak,és egy
konzultécios folyamaton keresztll, k6zds
gondolkodas alapjan alakul ki a megvasa-
rolando termékek kore.

Az érdekléddk online is kérdezhetnek
szakértdiktdl, akik tertletiikon elsérangu
szakemberek és gyakran szerepelnek a
médidban is.

A Scitec tapasztalatai is azt mutatjak, hogy
a vasarldk elényben részesitik a szakizle-
teket és a szakwebshopokat, ugyanis az
étrend-kiegészitdk palettdja tul széles és

tul mély szakismeretet igényel ahhoz,
hogy a fogyasztd minden segitség nélkdl
eligazodjon.

A Naturprodukt Kft. esetében az étrend-ki-
egészitdk beszerzésénél a,hagyomanyos”
beszerzési médok, azaz a patikak és gydgy-
noévényboltok dominélnak, azonban az
utobbi években megnétt a drogérialdncok
jelentésége is ezen a teriileten.

A sport és az egészséges életmod
népszertisitése a versenysporttol
a hobbisportokig

A BioTechUSA termékei sajat gyartd- és lo-
gisztikai bazisukon, szabalyozott kdrnyezet-
ben, biztonsagos, doppingmentes és gon-
dosan vélogatott 6sszetevdkbdl késziilnek,
tiltott szerektdl mentesek és megfelelnek
az Eurdpai Elelmiszerbiztonsagi Hatdsag
(EFSA) irdnyelveinek és a hatalyos jogsza-
balyoknak. A vallalatnak sajat termékfejlesz-
tési csapata van, ahol orvosok, biolégusok
és biomérnokok dolgoznak Termékeiket
hosszu évek 6ta rendszeresen, megelége-
dettséggel hasznaljak élsportoldk, olim-
pikonok is. A BioTechUSA jelenleg kozel
70 orszagban van jelen. Portfolidjukban
a fehérjekészitmények messze a legnép-
szer(ibbek, ezek képezik az drbevétel nagy
részét, de emellett a vitaminok, példaul a
multivitamin, a C-vitamin, az Omega3s is
erés arbevétel-generaldk.

— A BioTechUSA tébb mint 600 termék-

variaciot kinal, melyet folyamatosan fej-
lesztlink és finomftunk a fogyasztoi visz-
szajelzések alapjan. Portfolionk kiemelkedd
szamban tartalmaz glutén- és laktozmentes
termeékeket, ami egyedinek tekinthetd a pi-
acon és a veganok szamara is kinalunk alter-
nativat. Aprilistdl keriilt a boltokba a Protein
Gusto névre hallgato Uj, magas fehérjetar-
talmu, hozzéadott cukrot és tartositdszert
nem tartalmazo funkcionalis élelmiszer-ter-
mékcsalddunk, mely zabkészitményeket,
leveseket, omletteket és palacsintét foglal
magaban. Ezek a kdnnyedén elkészithe-
t6 ételek nemcsak izletesek és taplaloak,
de tokéletesen beilleszthetéek a diétaba.
Megujitottuk és tovabbfejlesztettik két
népszery, a vasarléink altal kozkedvelt fe-
hérjekészitménylnket, az Iso Whey Zero
tejsavéfehérje-izoldtumot és a Nitro Pure
Whey tejsavofehérje-komplexet és piacra
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dobtunk két Uj fehérjeport, a Hydro Whey
Zero hidrolizalt tejsavofehérje-izolatumot
és a Protein Fusion 85 tejsavéfehérje-komp-
lexet. Heteken belll pedig egy glutén-, lak-
téz- és cukormentes, nagyon finom izekben
elérhetd proteinszelet-Ujdonsaggal jelent-
keziink — tajékoztat Lévai Balint.

A vallalat rendszeres szponzor és kiallitd a
hazai és nemzetkozi fitneszrendezvényeken.
Emellett elkdtelezték magukat az alloképes-
ségi sportok mellett is, és idén imméron fu-
té- és triatlonversenyeken is talalkozhatunk
vellik, ugyanis a BioTechUSA a Maratonman,
Balatonman és Ultrabalaton versenyek hiva-
talos frissitéje a kifejezetten alloképességi
sportoldknak szant Endurance termékcsa-
laddal, mellyel egy teljesen Uj, fizet6képes
célcsoportot tudnak megszolitani.

A Scitec Magyarorszag Kft. termékei meg-
lehetésen egyedi, modern megjelenéssel
rendelkeznek, mely dltaldban nem jellemzé
az organikus termékekre.

—Nemrégiben jelent meg az Uj Green Line
termékvonalunk, mely egyedlalléan tisz-
ta és koncentralt ndvényi hatdanyagokat
tartalmaz - tudjuk meg Szasz Matétol.
Avéllalat nem alkalmazza a kereskedelem-
ben megszokott, sulykold marketingkom-
munikaciot, és nem szeretnének egy-egy ki-
emelt termékre push-eszkdzoket bevetni.
— A Scitec Nutrition termékek alapja
a hatékonysag. Nalunk a szakmaisag

kapja a legfontosabb szerepet, ezért
szaklzleteink dolgozoi specidlis kép-
zést kapnak — egésziti ki a kereskedelmi
igazgato.

A Naturprodukt Kft tobb mint két évtize-
de foglalkozik gydgyszerek, gydgyhatdsu
készitmények, orvostechnikai eszkdzok,
étrend-kiegésziték, élelmiszerek és koz-
metikumok forgalmazasaval.

— Az FMCG-piacon csak 7 termékunkkel
vagyunk jelen: a Dr. Theiss markacsalad 6
tagjaval, valamint az African Dawn Rooibos
tedval - sorolja Révészné Demko Valéria.
Hozzateszi: a fogyaszték rengeteg informa-
cioval taldlkoznak (tévé, radio, nyomtatott
média, internet...), és gyakran a b&ség za-
varaval kiszkodnek

A Naturprodukt Kft. Uzenete a kereskedék
és fogyasztok felé:,Minéség, megbizhato-
sag, biztonsag.”

Az Ed Haas Hungaria Kft. piacvezeté Ma-
gyarorszagon a pezsgétablettdk szegmen-
sében.

— A sajatmarkas pezsgétabletta-piac egyik
legjelentésebb gyartdjaként elmondhat-
juk, hogy ebben az évben tobb jelentés
kereskedelmildnc is bévitette, illetve lét-
rehozta sajatmarkas pezsgétabletta-szor-
timentjét — mondja Borsodi Petra.

Avdllalat 2016-ban jo ar-érték ardnnyal ren-
delkezé vitamintablettdk, illetve izoténias
pezsgbtablettak bevezetésén dolgozik.
Marketingtzenetik a kovetkezd: ,Vitami-
nok élvezettel” — azaz céljuk, hogy a vita-
minfogyasztas élvezetes legyen.

A Walmarkndl a 2015-6s évben a Marsla-
kécskék gyermekvitaminok voltak fékusz-
ban. Mivel vény nélkdl kaphat6 készitmé-
nyekrél van sz, fgy tovabbra is a fogyasztoi
kommunikacio a leginkabb hangsulyos,
de az étrend-kiegésziték esetében is né a
szakemberek (orvosok, gydgyszerészek)
felé irdnyuld kommunikacio fontossaga.
— Sajnos néhany termékkategdria miatt
(példaul fogyasztdszerek, illetve poten-
ciandvel6dk) tobbszor szerepeltek az,ét-
rend-kiegészitdk”negativ hirekben, ezért
kilondsen fontos az edukacio, mert a
legtobb kereskedelemben taldlhato ter-
mék abszolut biztonsdgos, és segithet
a fogyasztéknak egy egészségtudatos
téplalkozas részeként a céljaik elérésé-
ben — osztja meg tapasztalatat Foldvari
Adam.

AWalmark a kiemelt markai mellé elsésor-
ban tévé, online és gydgyszertari eladas-
helyi tdmogatdst biztosit, de szamukra is
nagyon fontos az egészségugyi szakem-

berek elérése.
B. K.
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In the last few years the market of dietary sup-
plements and vitamins was booming. Both the
number of buyers and products available keep
expanding year after year. Unfortunately, the
vitamin content of fruits and vegetables isn't as
high as it was 10-20 years ago. This is one of the
reasons why many people start using dietary
supplements, especially vitamins. Balint Lévai,
managing director of BioTechUSA told our
magazine that it is very important to purchase
well-known, reliable brands. Maté Szasz, sales
director of Scitec Hungary added that these
days people try to buy food which contains no
preservatives and look for additive-free prod-
ucts in general.

Petra Borsodi, product manager of EdHaas
Hungaria Kft. revealed that the most import-
ant products are those which help to preserve
one’s health and make them feel better. For
instance multivitamin and vitamin C sales are
going strong all the time. In most categories
well-established brands now have to compete
with cheaper competitors, whose main focus
is on price communication. Adam Foldvari,
marketing manager of Walmark Kft. informed
that not only small Hungarian manufacturers
are present in the latter segment, but also ma-
jor pharmacy and drugstore chains, with their
private label products.

D 2016/

Valéria Révészné Demko, controlling and mar-
keting director of, a Naturprodukt Kft. told
Trade magazine that the majority of shoppers
buy and use dietary supplements seasonally,
especially in the autumn and spring periods.
They are price-sensitive in this category too.
Mr Lévai added that every month BioTechUSA
offers premium products at reduced prices. Mr
Szasz opines that a significant part of consum-
ers are willing to pay more for cleaner, more
organic products. Ms Révészné Demkoé reck-
ons that in product packaging simplicity and
practicality are the main directions. She told
that family-size products aren't widely available
in Hungary yet.

Mr Lévai spoke about how the premium char-
acter of their products is reflected in the pack-
aging. Products are available in various sizes, e.g.
the Iso Whey Zero protein powder is available
in 4 sizes. They offer both economy sizes and
single-portion products. He sees growing de-
mand for powder- and liquid-format products.
About 65-70 percent of dietary supplements
are sold in pharmacies. Ms Borsodi told our
magazine that consumers are turning towards
non-prescription (OTC) products. Many hyper-
and supermarkets are now selling various di-
etary supplements and vitamins, and shoppers
like to get these while doing their daily shop-

ping. BioTechUSA products are sold in the units
of the company’s 94-shop chain and online.
Scitec's experience is that shoppers prefer
specialist stores and specialist online shops.
Naturprodukt Kfts products are mostly avail-
able in pharmacies and herbal remedy shops.
BioTechUSA products are manufactured at the
company's own production and logistic facili-
ty, in a regulated environment, using safe and
carefully selected doping-free ingredients. All
of them meet the regulations of the European
Food and Safety Authority (EFSA) and comply
with relevant laws. Olympic and other athletes
have been using these products for years.

At the moment BioTechUSA is present in al-
most 70 countries. From their products various
proteins are the most popular but vitamins and
Omega3 are also selling well. They offer more
than 600 product variations and there are also
gluten- and lactose-free products in their port-
folio, plus they also have products that veg-
ans can use. BioTechUSAs new Protein Gusto
functional food product range (oat products,
soups, omelettes, pancakes) appeared in shops
in April. The company has recently updated
the popular Iso Whey Zero protein product
and the Nitro Pure Whey product. Two new
powder products, Hydro Whey Zero and Pro-
tein Fusion 85 were also launched.

Scitec Hungary's products sport a unique,
modern look that isnt really characteristic of
other organic products. Recently they have
launched the Green Line product range -
these dietary supplements contain really pure
and concentrated plant-origin ingredients.
Scitec Nutrition products rely on efficiency
and this is what is communicated in marketing
messages. Naturproduke Kft. is present in the
FMCG market with 7 products: 6 Dr. Theiss
products and the African Dawn Rooibos tea.
The company's message to retailers and con-
sumers is ‘Quality, reliability, safety.’

Ed.Haas Hungaria Kft. is the Hungarian market
leader in the effervescent tablet market. The
company is the biggest manufacturer of private
label effervescent tablets and they informed
our magazine that this year many retail chains
have created their own assortment in this seg-
ment. In 2016 the company plans to launch
new vitamin and isotonic effervescent tablets.
Their marketing message is Vitamins that can
be enjoyed.” Walmark Kft. was focusing on
Marslakocskak children’s vicamins in 2015. The
company concentrates on consumer commu-
nication: a lot of work needs to be done in ed-
ucating them, so that they know that dietary
supplements are safe and they can contribute
to consumers’ health. //



Csak a penztarca
szab hatarokat

Valtoznak a fogyasztoi szokasok a bébi-
ételek piacan is, egyre tobben valaszt-
jak a bébiételes taplalast az otthoni
f6zés helyett, amennyiben azt anyagi
lehet6ségiik engedi.

A bébiételpiac 2012-2014 kdzbtti visszaesés
utan 2015-ben mar értékben és mennyisé-
get tekintve is Ujra emelkedett A szarazka-
tegdria ndvekedése valamelyest nagyobb
meértékd, mint az Uveges termékeké, amely
foként a fizetéképes kereslet ndvekedésé-
nek és a vasarlok nagyobb koltési hajlan-
dosaganak kdszonhetd. A tapszerek, ezen
belll féként a juniortejek eladasanak no-
vekedése valamelyest megelézi a tobbi
termékcsoportét, de a kiegészité (nem f&-
étkezési taplalék) termékek névekedése
is atlag feletti. Az eladdsi csatornak kozott
jelent&s és tendencidzus aranyeltolddas
nem érzékelhetd.

— Az altaldban 90-120 gramm toltésulyu
tasakos gyimolcspuré viszonylag Uj ter-
mékkategoridnak szamit a piacon. Emellett
a kekszek, ragnivaldk piacén latni innovativ,
Uj termékeket valamint az italok piacan is
idorél idére megjelennek dtletes felhasz-
nalast seqitd kiszerelési megoldédsok, 6sz-
szetételek (pl. sportkupakos italok, vizek).
A mozgatérugd éltaldban a praktikus, fel-
hasznélébarat jelleg és a figyelemfelhivas.
Cégunk ugyancsak ezen irdnyelvek alapjan
végzi a termékfejlesztéseket. A klasszikus
trade marketing és direct mailing mellett
legfébb marketingeszkdzeink a célcso-
port-orientalt tévémUsorok szponzoraci-
6i, a szakmai konferenciakon vald infor-
méacidatadas és a mamaklubokon kiépulé
személyes kapcsolat Természetesen a cél-
kdzonség-specifikus printmédia-aktivitas is
folyamatos. A manapsag nélkilozhetetlen

online marketing keretében féként webol-
dalunkon és a facebookon latjuk el Gjdon-
sagokkal, friss informéacidkkal az érdekl6d6-
ket Ezeken a fellleteken vasarlasdsztonzd
r:' ﬂ nyereményjatékokat
is szervezink — tajé-
koztat Guba llona,
a Hipp Termeld és
Kereskedelmi Kft. ér-
tékesitési és marke-
tingigazgatdja.
Azt mar régodta tud-
juk, hogy az élet elsé

Guba llona
értékesitési és marketing- ezerna pJa alattita p-

i lalas (a fogantatastdl
egészen a masodik
életév végéig) jelentdsen befolyasolja a
gyermek késdbbi életmindségét, ezért
rendkivil fontos a helyes étrend kialaki-
tasa mar ebben az életkorban is. A Nestlé
kozel 150 éve kutat Uj technoldgidk utan,
dolgozik a legUjabb tudomanyos felfede-
zéseken azért, hogy a lehetd legmagasabb
min&ségl élelmiszereket készitse mar a
legkisebbek szamdra is.

A vallalat legUjabb vivmanya, a megujult
Nestlé BEBA PRO tépszercsaldd, amely a
tdpszergyartas egy Ujabb mérfoldkove le-
het. A termékek mar a magyar piacon is
elérheték A tdpanyagok kozil a fehérje az
emberi szervezetben a masodik leggyak-
rabban eléforduld épitéké. Az Uj generaci-
05 OPTIPRO fehérje 12 évnyi kutatomunka
utan kertlhetett a Nestlé BEBA anyatej-ki-
egészité tapszerekbe. Az OPTIPRO fehérje,
mely a Nestlé szabadalmaztatott gyartas-
liti az anyatej fehérje-0Osszetételét, meny-
nyiségben és minéségben is megfeleld
tdpanyagot biztosit a babdk szédmara. /

& Only consumers’ wallet sets the limit

Consumption habits are changing in
the baby food market too, more and
more parents decide to feed their ba-
bies with baby food - instead of cook-
ing for them — if they have enough
money in their wallets. After the con-
traction of the baby food market that
occurred between 2012 and 2014, last
year brought increased value and vol-
ume sales. Sales of dry baby food grew
a bit more than those of bottled wet

products. Infant formula sales, espe-
cially junior milk sales, improved a bit
faster than other product groups’.

Fruit purée in 90-120g bags is a rela-
tively new category in the markeg
we can also find innovative products
among biscuits and drinks - told Ilo-
na Guba, sales and marketing director
of Hipp Production and Trade Kft.
We have known for quite a while that
feeding babies in the first 1,000 days

is of utmost importance: it has great
influence on the child’s quality of life
later. This is the reason why Nestlé
developed the BEBA PRO infant
formula range. These products are
available in Hungary too. In NESTLE
BEBA follow-up milk products there
is a unique blend of proteins, called
OPTIPRO, which is very similar to the
composition of the protein in moth-
er's milk./
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Nalunk nagy divat a gyiimolcseltevés, hogy izeiket szezonon
kiviil, akar télen is élvezhessék a csaladok dzsemek,

w_

befottek, szorpok formajaban. A befozoszerek kinalata

évrol évre szélesedik, az innovaciok fo iranya a kényelem, az
egészségtudatossag, valamint az egyre intenzivebb izhatas
elérése. A gyartok valtozatos marketingmunkaval igyekeznek

kiaknazni a szezont.

hobbikertekbd, telkekrél, udvarok-
rél szérmazo,sajat” gyimaolcsok (és

persze a hozzajuk véasaroltak) biztos
piacot jelentenek a bef6zészereknek.
— Az id6jards, a termésmennyiség termé-
szetesen minden
évben kilonbozik,
és nagyban befolya-
solja a beféz&szerek
eladasait. Megfelel
termés esetén ked-
vezébben alakulnak
a gyumolcsok piaci
arai, amely jo hatés-
sal van azon fogyasz-
tok befézési kedvére
is, akiknek nincs sajat
gyUimolcsdsiik — mondja Varga Eszter, a Dr.
Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft. trade-
marketing- és kategdriamenedzsere:

Varga Eszter
trademarketing- és
kategoriamenedzser

Dr. Oetker Magyarorszag

— A termékkor szezonalitasaval kapcsolat-
ban elmondhaté, hogy méjus—juniusban
a gyumolcsok elteve-
sével indul a szezon
és augusztus—szep-
temberben a ne-
hézhordds savanyu-
sagok elkészitésével
ér véget - foglalja
Ossze Galacz Marta,
a Kotanyi Hungaria
Kft dgyvezetd igaz-
gatdja. — A klasszi-
kus befézési-tartositasi termékek kozil a
zselatin, a citromsav és a szodabikarbona
iranti kereslet a legnagyobb. A befézéshez
hasznélt mono flszerek kozUl a babérle-
vél, a koriander, az egész fekete bors és
az egész komény termékeket hasznaljak
a legtébbet.

Galacz Marta
ligyvezetd igazgatod
Kotanyi Hungaria

—Ezen a piacon is egyre jobban utat térnek
az egészségtudatossagra torekvod fogyasz-
tok szamara készilé termékek, mint a Dr.
Oetker Befézécukor Fruktdzzal és Edesi-
tészerekkel és a Dr. Oetker Beféz&cukor
Sztividval — jelzi Varga Eszter. — Kiemelten
jelentds a lakdhelykozeli Gzletek szerepe,
a termékek irdnti kereslet hirtelen, egyik
naprél a masikra jelentkezik: a termés egyik
pillanatrél a mésikra beérik, a befézészer-
re azonnal szlkség van. Ez a kategéria f6
meghatarozdja.

Gyorsan finomat

A Dr. Oetker termékei altal lefedett szeg-
mensek kozUl a dzsemfixkategodria a leg-
erésebb, ezt kovetik a befézécukrok, be-
foétt-tartodsitok és egyéb tartdsitoszerek.
A cég korszerUl befézészer-kinélata kielé-
giti azt a fogyasztoi igényt, hogy a befézés
folyamata gyors, kényelmes, magasabb
gyumdlcstartalmu, valamint takarékos és
valtozatos legyen.

A cég 2016-ban a Dr. Oetker Flszeres
Dzsemfixet és Dr. Oetker Expressz Zselési-
t6 Eperontet készitéséhez termékét kindlja
Ujdonsagként a fogyasztoknak. Elébbivel
azoknak kindl segitséget, akik gyorsan ma-
gas gyumolcstartalmu és kulonlegesen
aromas lekvart szeretnének késziteni. A Dr.

Masfél és kétmilliard forint kozott
mozgott a bef6zészerek piaca az el-
mult két kumulalt év soran. Legutobb
februar-januar kozott a kiskereskedel-
mi forgalom érték szempontjabol 12,

mennyiséget tekintve 14 szazalékkal

I 2500 nm felett 401-2500 nm
51-200 nm 50 nm és kisebb

2014. februar — 2015. januar

Befézdszerek — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmahbdl
a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

I 201-400 nm

2015. februar — 2016. januar

Legkevésbé a befott-tartosito eladasa csokkent

csokkent a Nielsen Kiskereskedelmi
Indexe szerint.

A kategéria mintegy 1,7 milliard forin-
tos teljes bevételébdl a legnagyobb szeg-
mensre, a dzsemfixre t6bb mint kéthar-
mad (68%) jutott 2015. februdr és 2016. ja-
nuar kozott.
Masodik a savanyu-
sagtartosito 12 sza-
zalékos piacrésszel,
majd a befézécukor
kovetkezik 10, aztan
a bef6tt-tartosito 9,
valamint a szOrp-
tartositd 1 szazalé-
kos részarannyal.
Mindegyik szeg-
mens forgalma
csokkent értékben
is, mennyiségben
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Forrds: Nielsen

is egyik kumulalt

évrél a

masik-

Ha értékben néz-
ziik, a legnagyobb
mértéki csokke-
nést, 15 szazalék
i il . . minuszt a bef6z6-
Hajnal Déra cukornal regisztral-
pi_ackutatési tanacsado tuk. Legkevésbé pe-
Nieken dig, 5 szazalékkal, a
bef6tt-tartositd eladdsa csokkent. /

& Preservative sales dropped the least
Sales of home preserving supplies were moving between
HUF 1.5 billion and 2 billion in the last two cumulative
years. In the February 2015-January 2016 period value sales
fell 12 percent and volume sales plunged 14 percent. Jam
fixes were responsible for 68 percent of sales. Sales de-
creased in all segments — the biggest drop was the minus
15 percent performance of preserving sugar; with their
minus 5 percent preservative sales reduced the least./
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Oetker Expressz Zselésitd Eperontet készi-
téséhez termékkel pedig kbnnyen, gyorsan,
250 g friss (vagy akar fagyasztott) eperbd|,
f6zés nélkil készithetd friss eperontet.

A Dr. Oetker 2016-ban is véltozatos kommu-
nikécioval készll a nyéri befézészezonra.
— Befézési tévékampdanyunk és tematikus
sajtomegjelenéseink mellett latvéanyos
display-kihelyezésekkel, megujult és val-
tozatos POS-eszkdzokkel, szordlapokkal,
befézési naptarral segitjik a termékek
elérhetéségét és az otthoni befézés oro-
mét — foglalja Ossze az aktivitasokat a tra-
demarketing- és kategoériamenedzser. —
Mivel akdr egy-két nap alatt is kiugrdan
megnd&het a kereslet, ezért tandcsoljuk
partnereinknek a termékek folyamatos el-
érhetdsége érdekében a masodlagos (akar
harmadlagos) kihelyezéseket, valamint a
folyamatos termék- és receptotlet-kinalat
biztositasat az eladdterekben.

A foldtol a cimkeéig

— A zselésitészerek szegmensében a cukor-
takarékos variansoknal figyelheté meg a
legnagyobb fejlédés - éllapitjia meg Kamo-
csai Renédta, az Ed Haas Hungaria Kft. mar-
ketingvezetdje. — A Haas Quttin termékek
fejlesztéseinél is figyelembe vettik ezt a
trendet, igényt, igy 2016-ban a Haas Cukor
Stop befézé zselésitdszerlinkkel jelentnk
meg a piacon. A Haas Quittin Cukor Stop
segitségével hozza-
adott cukor nélkdl
is befézhet6 a gyU-
molcs, a lekvér igy
is tartds lesz és be-
sUrlsodik. Masik idei
Ujdonsagunk a Haas
Quittin Bodzaszorp
tartosito.

A cégnél folyo inno-
vaciés munka sok-
rétliségét és alapossagat mutatja, hogy
idén rendhagyé médon a,Szedd magad”
foldeken is megjelennek, és piackutatast
végeznek a gylimolcsot szedd lelkes be-
f6z8k kozott a befézési szokasokrdl.

- Az elengedhetetlen Haas-tévékampany
mellett rengeteg akcioval, promocidval ké-
szUllnk a befézészezonra - drulja el a marke-
tingvezetd. — A wwwhaashu cimen talélhat6
weboldalunk teljesen megujult, és kiegésziilt
a bef6z6szezonra egy egyedi cimkenyom-
tato programmal, mely segitségével az el-
készitett lekvar még kivanatosabb lesz.

Kamocsai Renata
marketingvezetd
Ed.Haas Hungaria

Egyszeriibben, izesebben

A Kotdnyi Hungadria Kft. a Horvéth Rozi
befézési-tartdsitasi szerekkel van jelen a
piacon.

A Koronas Cukor termékva- .

polctikor Zz77./4

a lekvarkészités mar nem

=

lasztékaba kétfajta befézécu- < & - By egy bonyolult, sokéig tartd
kor tartozik, a 2:1-es, valamint A% i . konyhai muvelet, hanem
a 31-es variacio. A két termék - "'i'::'l egyszerd s gyors, csupan
kozott csupan annyi a kilonb- L ey Vs, Koronas Befézécukor, gyu-
ség, hogy az egyik esetében ¢ ”—-'i,“ R molcs és 15 perc szikséges
500 g termékhez 1000 g gyl-  y zp hozza.

molcsot kell adnunk, miga : :“_;,1!’ ‘ Receptekkel, videdkkal, tip-
masik esetében ugyanennyi . = ' pekkel és természetesen
termékhez 1500 g gyimélcs e nyereményjatékkal varjak
szlkséges. A szamok tehata | L PR idén is a lekvar kedveldit
gyumolcs és a cukor aranyat &y = e K *l ¢ a www.azenlekvarom.hu

mutatjak.
A Koronds Cukor szeretné

weboldalon, valamint az
idén husz éves Koronas

megmutatniidén a fogyasztoknak, hogy | Cukor hivatalos Facebook oldaldn. (x)

NN
s

Koronas Sugar’s portfolio contains
two types of preserving sugar, the
2:1 and 31 versions — the difference
between them is that using the first

means adding 1,000g of fruit to
500g sugar, while with the second
1,500g of fruit is needed for s00g
sugar. Using Koronas Preserving

Sugar makes jam preparation fast
and easy. For recipes and tips visit
www.azenlekvarom.hu or the Ko-
ronas Sugar Facebook page. (x)

— Mivel a befézés-tartdsitas tradiciona-
lis eljaras, a fogyasztok életkordnak val-
tozasaval egyUtt az ehhez szUkséges
szerek piaca is dtalakuldban van — oszt-
ja meg lapunkkal tapasztalatait Galdcz
Marta. — Az értékesités rovidtavu erdsi-
tésében alapvetden az arakcidknak és
maéasodlagos kihelyezéseknek van ki-
emelt szerepe. Ugyanakkor hozzdadott
értékekkel is hatékony forgalmi néve-
kedést lehet elérni. Erre j6 példa volt,
amikor a vasarldink, ha elértek egy bizo-
nyos vasarlasi limitet, a helyszinen egy
Horvath Rozi befézési kdnyvet kaptak.
A cég a termékek haszndlatdnak egysze-

risitése céljabdl, kényelmi szempontok
alapjan fejlesztette ki névényi eredet(i 2.1,
illetve 3:1 zselésitdszereit. Az elmult évek-
ben savanyUsagtartositd és befétt-tartd-
sito szerekkel is bévilt a kindlatuk. izesi-
téshez tovabbd kompdt- és beféittizesits,
valamint savanyusagizesité keverékeket
is kindlnak a vasarloknak.

— Ebben a szegmensben is meghataro-
zbak a partnereink akciods Ujsagjaiban vald
megjelenések és a szezondlis masodlagos
kihelyezések, valamint szezontermékro|
lévén szd az arakciok itt is fontos szerepet
jatszanak — zarja gondolatait az Ugyvezetd
asszony.//

Fruit flavours closed in a jar

The fruits Hungarians grow in their
gardens for themselves (or buy in the
marketplace) create a stable market
for home preserving supplies. Accord-
ing to Eszter Varga, trade marketing
and category manager of Dr. Oetker
Hungary, how much fruit is grown dif-
fers year after year and this influences
sales of preserving supplies too. Marta
Galacz, managing director of Kotanyi
Hungaria Kft. added that the home
preserving season starts in May-June
and ends in August-September. De-
mand is the biggest for gelatine, citric
acid and sodium bicarbonate.

Ms Varga revealed that products
made for health-conscious consum-
ers, such as Dr. Oetker Preserving
Sugar with Fructose and Sweeteners
and Dr. Oetker Preserving Sugar with
Stevia, are more and more popular.
Those shops are important in sales

which are close to where consumers
live. From the home preserving sup-
ply categories in which Dr. Oetker is
present, the jam fix category is the
strongest, followed by preserving
sugars and preservative substances.
In 2016 the company comes out with
two new products: Dr. Oetker Spicy
Jam Fix and Dr. Oetker Express Jellyfier
for Making Strawberry Sauce. The for-
mer can be of great help to those who
would like to make very tasty jam,
with high fruit content, really quickly.
The latter can be used to make fresh
strawberry sauce from 250g of straw-
berry without cooking, in practically
no time.

Rendta Kamocsai, marketing manager
of Ed.Haas Hungaria Kft. explained
that from jellifying products sales of
the low-sugar versions are develop-
ing better. Innovation activity with

the Haas Quttin brand has been im-
plemented with this trend in mind,
and in 2016 the company launched
the Haas Quittin Sugar Stop jellyfier:
using this means there is no need
for added sugar when making jam
— it will go thick and stay good for
a long time. Another new product
from the company this year is the
Haas Quittin Elder Syrup Preservative.
Kotanyi Hungaria Kft. is present in
the home preserving supplies mar-
ket with Horvath Rozi products. The
company works on increasing sales
with price promotions and secondary
placement in stores. In order to make
using their products easier, Kotanyi
Hungaria Kft. developed 2:1 and 31
jellyfying products of vegetable origin.
In the last few years they also added
preservatives for pickles and fruit pre-
serves to their assortment. /
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Mikozben az alacsony tejarak lehetoséget adtak arra, hogy

a tomegsajtok kozott az arverseny meég élesebb legyen, a
kiilonlegesebb, dragabb sajtok is elérhetobbé valtak a fogyasztok
szamara. Foleg, hogy a vasarloi kedyv is élénkiilt. A gyartok erre olyan
innovaciokkal és marketingmunkaval erositenek ra, amely a sajtok
valtozatosabb felhasznalasi maodjait, egyediségét hangsulyozzak.

z alacsony tejar befolydsolta a

sajtpiac kdzelmultjat: ez okozta az

eladasokban a markans volumen-
novekedést csakugy, mint a forintban sza-
molt néhdny szazalékos csokkenést.
— Az elmult id6szakban erés arverseny jel-
lemzi a piacot, mely leginkdbb a mainst-
ream termékeket (példaul trappista tomb)
érinti. Ennek hatterében az alacsony alap-
anyagdr all, melyre a tejkvota eltorlése és az
orosz embargd vannak hatédssal. Azimport-
termékek ardnya nem novekedett 2014-hez
képest, tavaly 40 szazalék volt mennyiség-
ben. A sajat markék ardnya 36 szézalékon
stagnal, mely érték kdzel 10 szazalékponttal
magasabb az élelmiszerkategoridk atla-
ganal - villantja fel a legfontosabb sarok-

szamokat Toplak lldikd, a Pannontej Zrt.
brandmenedzsere.

Afélkemény sajtok ndvekedési dinamikaja
még mindig atlag feletti, részesedéstk a
teljes sajtpiacbol az elmult évben elérte az
56 szazalékot. Ugyanakkor a piac legdina-
mikusabban fejlédd szegmenseit a kilon-
b6z6 sajtspecialitdsok adjdk Kiemelkedd
példaul a kecskesajtok és a kilonbozé friss
sajtok novekedése.

—Bdra piacot tovabbra is a trappista uralja, ez
egyaltalan nem jelenti azt, hogy a magyarok
nem nyitott az Ujdonsagokra — hangsulyozza
Nagy Béla is, a K&rostej Kft. marketing- és
PR-vezetéje. — Tavaly példaul 40 szézalékkal

tébb Hajdu grillsajtot adtunk el, mint egy
évvel kordbban, és ez a tendencia 2016 elsé
negyedévében még
erbteljesebben érez-
hetd. Rdadasul a ter-
mék szezonalitasa is

-
csokkent, fogyasztasa
e mar egydltaldan nem

a szabadtéri grillezés
id6szakhoz kotédik.
A félkemény tipusu
sajtok dominanciaja-
nak is kdszonhetden
az értékesités kozel felét a tombsajtok ad-
jak, ndvekedésik még mindig a piaci 4tla-
got meghalado. Ugyanakkor jelentésen né
a szeletelt sajtok részesedése is.

IIIIIII SIS SIS IS IIIIIIIIZE;

marketing- és PR-vezet6
Kérostej

A sajteladasoknak mintegy 30 szézaléka
a hipermarketekben zajlik, ez a legfonto-
sabb csatorna. Sulya azonban évrél évre
csokken, az elmult évben a diszkontlan-
cok sajtértékesitése mar megkdzelitette a
hipermarketekét, valamint a szupermar-
ket-csatorna is jelentds fejlédést mutat.

A sajt a harmadik legnagyobb forgalmu
élelmiszer a Nielsen altal mért kilencven
kategoria kozott. 2014. december és 2015.
november kozti mintegy 85 milliard fo-
rintos kiskereskedelmi forgalmanal csak
a feldolgozott hus és a sor ért el tobbet.

Ami a trendeket illeti, értéket tekintve a
sajt éves piaca 1 szazalékkal kisebb lett
az el6z6 hasonld iddszakhoz viszonyitva.
Mennyiség szempontjabol viszont plusz

Sajt — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmahdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

N N

2013. december — 2014. november

2014. december — 2015. november

Erds pozicidban a 400 m” feletti

10 szazalékot regisztralt a Nielsen Kiske-
reskedelmi Indexe.

Tovabbra is erésen koncentralt a sajt bol-
ti eladasa. Amiga Nielsen altal mért 6sz-
szes élelmiszer bevételébdl csak 66 sza-
zalékot visznek el a 400 négyzetméter-
nél nagyobb iizletek, addig ez az ardny a
sajtndl 80 szazalék.

Kiilonosen szembettinik a sajtnal a szu-
permarketet és diszkontot magaban fog-
lal6 401-2 500 négy-
zetméteres csatorna
immar 48 szazalékos

I 2500 nm felett 4012500 nm [l 207-400 nm részarénya, ami 2
51-200 nm 50 nm és kisebb szézalékponttal na-
2 1 gyobb, mint az el6z6

I R kumulalt évben.
Javult a gyartoi mar-

kak pozicidja. Amig
az értékben mért
forgalom 65 sza-
zaléka jutott rajuk
tavalyel6tt, addig
mult évben 66 sza-

Copyright © 2015 The Nielsen Company ticlsen
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uzletek

- Ujra
f Szerzonk .
lemre

méltdan, 32 szaza-
lékkal nétt a cégek
koltése sajtok tévé-
reklamjaira éves
Osszehasonlitds-
ban: listadron 1,9
milliard forintot
regisztralt a Niel-
sen Kozonségmeérés. Ennél azonban a va-
16s koltés kisebb, mert a tévétarsasagok
kiilonboz6 kedvezményeket adnak. /

Halasz Gabor
piackutatasi tanacsado
Nielsen

& Strong position for stores bigger
than 400m”

Cheese is the third highest-turnover food product form
the 9o categories audited by Nielsen: between December
2014 and November 2015 sales reached HUF 85 billion.
However, like-for-like value sales fell 1 percent, but volume
sales augmented by 10 percent. While only 66 percent of
total grocery sales is realised in stores with a floor space
above 400m?’, in the cheese category this proportion is 80
percent. Manufacturer brands made their position better,
improving their share from 65 percent to 66 percent.//
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— A piac tulnyomo része jelentdsen ar- és
promécidérzékeny. A mar megszokott ar-
akciokon tulmenden a zsirafkiszerelések és
az azonnali ajandékok tdnnek a legvon-
zobbnak a vasarlok szamara — mondja
Toplak lldiké.

A sajtok kedveltségének ndvekedése
Osszefligg azzal is, hogy egyre szélesebb
a felhasznalasi terllete, akar a konyhak-
ban, akar a gasztrondmidban. A fogyasztok
leginkdbb azokat az alkalmakat keresik,
amikor gyorsan és kénnyen, finom fogast
tudnak késziteni. Jelentésen né példaul
a nyitottsdg a grillezés irdnt, igy, kdvetve
az igényeket, a Pannontej két markdja, a
Tihany és Karavan is Uj grilltermékkel b6-
vitette kinalatat, tudjuk meg a brandme-
nedzsertdl.

— Egyre tobb egészségtudatos fogyasz-
téval taldlkozunk, emellett egyre tdbben
vannak, akiknek allergia vagy intolerancia
miatt kordltekintéen kell kialakitani az ét-
rendjuket. Ezért figyelmet forditunk arra,
hogy bévitsik laktdzmentes sajtkinalatun-
kat — flizi hozza Toplak Ildiké.

A hazai sajtpiac egyik meghatarozé gyar-
tojaként aktivan épitik markaikat, és arra
térekednek, hogy megérizve jelenlegi fo-
gyasztoikat, szélesitsék vasarloi koriket.

— A nyar egyértelmuen a grillezések id6-
szaka, igy az Ujdonsagok kertilnek a kozép-
pontba. Aktivitdsainkkal nemcsak ujdon-
sagainkra szeretnénk felhivni a figyelmet,
de igyekszink élményt is adni — drulja el
a brandmenedzser.

Tovabbgondolva

A Koérostej csoport szamara sikeres év volt
2015, hiszen volumen tekintetében belfol-
don és az exportpiacokon is 10 szézalékot
joval meghaladd novekedést realizaltak
Hasonléan eredményesen kezdédott az
idei év is: volumenben 10 szazalékot tul-
szarnyald novekedéssel szamolnak.

— Mivel egyre tébb innovativ megoldas je-
lenik meg a piacon, térvényszerd, hogy né
a valamilyen szempontbdl kilonlegesnek
mondhaté termékek részaranya. Egyre tobb
snacket, fonatot, izgalmas kiszerelésben
vagy csomagoldsban kinalt sajtot, nemzet-
kozi specialitdst vasarol a magyar kdzonség
is — allapitja meg Nagy Béla. - Ez azonban
alapvetéen nem a hagyomanyos termékek
,karara"valésul meg, hanem névekmény-
ként jelentkezik a forgalmazoknal. Van is ho-
va fejlédni, hiszen nemzetkdzi 6sszehasonli-
tasban az egy fére jutd magyar sajtfogyasz-
tds még mindig kifejezetten alacsony.

MEDITERRAN
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A cég két éve kezdte belféldon egységesi-
teni és intenziven tdmogatni a Hajdu mar-
kat, mely azzal, hogy immar kozel negyven
orszagban van jelen, nemzetkézi téren na-
gyon komoly sikereket tud felmutatni.

— Kommunikacionkban erés elem a sok
kulfoldon befutott termékiink, melyekkel
a magyar gyartokkal szemben is eredmé-
nyesek tudunk lenni, kihasznalva a hazai
piac ndvekvé nyitottsagat — hangsulyozza
a marketing- és PR-vezetd. — Az idei éviink
elsésorban nem a vadonatuj termékekré|
sz6l, hanem a mar idehaza vagy kulfol-
don sikeres sajtjaink ,tovabbgondoldsa-
rol”. Uj kontdsokrél’, iz- és csomagolds-
variaciokrol.

A cég 2016-t6l a korabbiaknal jéval in-
tenzivebb szponzoracios tevékenységet
fejt ki. Adta magat, hogy dsszehozzak a
nemzetkdzileg legsikeresebb magyar
sajtmarkat egyik legeredményesebb
sportklubunkkal, ebbdl csak j6 stlhet
ki, gondoltdk a K&rostejnél. Nyari kam-
panyukban ismert magyar és kalfoldi
sportolék, mondhatni vildgsztarok is
szerepet jatszanak majd. Kozaluk tob-
bekkel az olimpidn is aranyesélyesként

taldlkozhatunk.
Sz. L.

Erlékes

. "!.. ;," -
Ha-]du : gavileherjeben

gazdag

rsaJ7

& fogyasztdh dintése alaplin

A Hajdu joghurtsajt az Ev Terméke 2016 Dijat a GIK Hungaria 2000 1ds kizvélemény-kutatasa alapjan nyerte el a Sajt kategdriaban.
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Jot tett az orosz embargo a hazai sajtpiacnak

Miutan Oroszorszag 2014 au-
gusztusaban importtilalmat
rendelt el az EU-bol szarma-
26 élelmiszerekre,
az europai gyartok a
korabbi exportvolu-
men jelentos részét a
hazai, illetve az uni-
0s piacokon igye-
keznek értékesiteni.
Ez a folyamat szamos
termékkategoria ese-
tében az arak csok-
kenését — a nyers-
anyag-felvasarlasi
és fogyasztoi arakét egyarant
-, a verseny élesedését ered-
ményezte Ennek szemléletes
példaja a tej- és a sajtpiac.

A hazai tejpiac 2013-rol 2014-re
mennyiségben stabil maradt, de
értékben - a teljes napi fogyasz-
tasi cikkek piaca 4,3 szazalékos
novekedését meghalado mér-
tékben - 5,5 szazalékkal nott.
Egy év mulva (2014-r6l 2015-re)
a tejpiac volumene tovabbra is
stabil, de értékben mar 9 szaza-
lékkal csokkent Az arcsokkenés
mellett jelent6sen emelkedett
az akcios értékesités aranya:
2014-ben minden negyedik li-
ter tejet, de 2015-ben mar min-
den harmadik litert akciéban
vasaroltak a magyar fogyasztok

Sz6ke Albert
szenior tanacsadé
GfK Hungaria

A sajtpiacon 2015-ben szintén
jelent6s — 12 szazalékos - ar-
csokkenés tortént, amelynek
hatasara
a haztar-
tasok al-
tal meg-
vasarolt mennyiség
14 szazalékkal nott
az el6z6 évhez képest.
Ezzel parhuzamosan
az akcios értékesités
aranya is jelentsen
megugrott: a meg-
vasarolt sajt meny-
nyiségének kozel fele manapsag
mar akcidsan keriil a kosarakba,
szemben az el6z6 évek egyhar-
mados aranyaval.
Az arcsokkenés szinte minden
sajtszegmenst érintett, de fo-
ként a kategoria legnagyobb
részét kitevo félkemény saj-
tokat — ebben a szegmensben
dominal a kozismert ,o0lcso
trappista”.
Sajtot gyakorlatilag minden
magyar haztartas vasarol az
évsoran - a kategoria éves pe-
netracioja 99 szazalék, ezért a
volumen novekedése nem a va-
sarlok szamanak boviilésébal,
hanem a vasarlasi gyakorisag
és a kosarméret boviilésébal
szarmazik 2014-rol 2015-re egy

Sajt atlagara és az akcids értékesités volumen aranya az elmult nyolc negyedévben

[ dtlagdr, Ft/kg

I akcids volumen arénya, %
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Q22014 Q32014 Q42014 Q12015

dkg helyett 40 dkg-t Ezaltal az
egy haztartasra jutd atlagos
éves sajtfogyasztas 12,5 kg-rol
14,1 kg-ra nott.

A megvasarolt volumen nove-
kedését az ar csokkenése ered-
ményezte: a sajt elérhetébbé
valt az alacsonyabb jovedelmii
vasarlok szamara is, igy a no-
vekmény is foként ebbdl a cso-
portbol szarmazik.
Amennyiben a forgalmat nem
kilogrammban, hanem forint-
ban nézziik, akkor mar nem
beszélhetiink dinamikus fejl6-
désrol. Tehat a hazai fogyasztok

Q22015 Q32015 042015 Q12016

Forrds: Consumer Panel Services, GfK
egyértelmiien jol jartak a sajt
aranak csokkenésével, hiszen
nagyjabal valtozatlan kiadasi
szint mellett jelentésen na-
gyobb volumenhez jutottak
hozza
Az idei év els6 negyedévében
(2016. januar-marcius) a sajt-
kategoria még mindig novek-
szik - volumenben 10 szazalék-
kal, értékben 2,5 szazalékkal -
az el6z6 év els6 negyedévéhez
képest, azaz a kategoriaban
még mindig van - elsésorban
mennyiségi — novekedési po-
tencial //

Egy haztartdsra jutd éves sajt mennyiség (kg)

Alacsony jovedelmi

2014

8,84 10,90

Kozepes jovedelmii

12,59 13,64

Magas jovedelmi

15,87 17,48

Forrds: Consumer Panel Services, GfK

>¢Russia’s import ban had a positive influence on the
Hungarian cheese market

Az arcsokkenés ellenére tehat
a vasarlok nem fogyasztanak
tobb tejet.

Sajtszegmensek atlagara (Ft/kg) 2014 és 2015 években

[ 2014 I 2015

0
Sajttotal fehérpenészes félkemény foz6 friss fiistolt

& Buying occasions push cheese sales
Low milk prices influenced the recent past of the cheese
market: volume sales soared but value sales dropped a few
percent if calculated in forint. lldikd Toplak, brand manager
of Pannontej Zrt. told our magazine that fierce price com-
petition has characterised the market recently, mainly in the
segment of mainstream products such as Trappist cheese. In
2015 the market share of import products stayed put at 40
percent (in volume). Private label products’ share was stable
at 36 percent. Sales of semi-hard cheese varieties were growing
above the average and their market share reached 56 percent
last year. Béla Nagy, marketing and PR director of Kérostej Kft.
informed us that last year they had sold 40 percent more

62 2016/6

atlagos haztartas 33,7 alkalom | In

helyett mar 35,1-szer vett saj-
tot, alkalmanként a korabbi 37

August 2014 Russia
banned the import of food
products from the Europe-
an Union. Consequently,
European  manufacturers
tried to sell the majority of
this new product surplus
in domestic and EU mar-
kets. This led to stronger
competition and lower
prices — in the dairy mar-
ket too. Compared with

=
emeny 2014, volume sales stayed

kiilonleges ~ dmlesztett
Forrds: Consumer Panel Services, Gf

Hajdu grill cheese than in 2014 and the same trend continued
in Q12016.

Cheese blocks realised almost half of sales - in part due to the
dominance of semi-hard cheese varieties - but at the same
time the market share of sliced cheese products kept increas-
ing considerably. Approximately 30 percent of cheese is sold in
hypermarkets, but the channel’s weight keeps decreasing year
after year, with discounters and supermarkets really coming up
share-wise. The majority of the market is very much price- and
promotion-sensitive. As barbecues are becoming increasing-
ly popular, Pannontej has decided to launch two grill cheese
products, under the Tihany and Karavan brand names. Ms
Toplak revealed that the company is also paying special atten-

put in the Hungarian dairy
market but value sales de-
creased 9 percent in 2075.
Every third litre of milk was
purchased in promotion.

In 2015 cheese prices
dropped 12 percent and as
a result of this, households
bought 14 percent more.
About half of cheese vol-
ume sales were realised in
promotion (this propor-
tion used to be one third

in the previous few years).
The cheese category's pen-
etration ratio is 99 percent.
In 2015 the average house-
hold bought cheese 35.1
times a year, 4008 per oc-
casion. Average consump-
tion per household grew
from 12,5kg to 14.1kg. In Q1
2016 cheese sales were up
10 percent in volume and
improved by 2.5 percent in
valu

tion to expanding the selection of their lactose-free products.
2015 was a successful year for the Kdrostej group, as volume
sales were up more than 10 percent in both Hungary and
abroad. Good news is that 2016 started in similar fashion and
the company calculates with a two-digit volume sales growth
throughout the year. Mr Nagy spoke to us about the grow-
ing number of innovative products in the market, e.g. cheese
snacks, exciting packaging solutions, national specialties, etc.
Luckily, these aren’t bought to the detriment of traditional
products but on top of usual sales. There is still room for devel-
opment, though, as per capita cheese consumption is rather
low in Hungary. The company’s Hajdu brand is now already
present on store shelves in almost 40 countries. /
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Nedvesebb idok

Bar a macska nem érte

utol a kutyat, kozeledik

hozza - legalabbis az
allateledel-eladasok
tekintetében. Az a leginkabb
kozos a két nagy kategoriaban,
hogy a piackutatasi adatok
szerint mindkét piacon a
nedves eledelek felé mozdult
el a kereslet, a szaraz
variansok eladasa tipustol és
kiszereléstol fiiggoen stagnal
vagy csokken. A gyartok egyre
specialisabb igényekre is
tudnak megoldast kinalni.

ovabbra is folytatddik a kényelme-
I sebb termékek felé fordulds, ennek
koszonhetden az alutasakos, vagyis
egyadagos eledelek térhéditasa, féleg a
macskaeledelek esetében.
~ Erdekes megfigyel-
ni,hogy mig a kutya-
eledelek esetében a
vasarlék nagyobb ré-
sze komolyan figyel
ajo ar-érték ardnyra,
addig a macskaele-
del-vasarlok egyre
nagyobb része va-
lasztja a prémiu-
mabb termékeket.
Ennek is kdszonhetd, hogy a Purina ter-
mékei kozul egyre t6bb lojalis vasarldja van
a ONE és a Gourmet termékcsaladnak —
Osszegzi a Nestlé Hungaria tapasztalatait
Koch Nikolett brand manager.

a

Koch Nikolett
brand manager
Nestlé Hungaria

Kényelem és kényeztetés

Az egyadagos szegmens eléretdrésének fé
oka, hogy a gazdik egyre inkabb elismerik
az elényeit: kdnnyen kezelhetd, praktikus
kiszerelés, széles valaszték, inycsiklando
izek, véli Lautner Zsofia, a MARS Hungary
brandmenedzsere (allateledel-portfdlio),
aki hozzateszi:

— A jutalomfalatok kétszamjegy( noveke-
désének hatterében pedig az éllhat, hogy
egyre tobben adnak a féétkezések kozott
kényezteté vagy valamilyen funkcionalis
hozzdadott elénnyel bird (példaul szaj-

apolast seqito) falatokat a kedvencuknek,
melyekkel a kdtédés tovabbi erésitésén
tul a kisdllat egészségét is tdmogatjak.

A Marsnal ugy latjak,
leghatékonyabban
azok a promodciok
mUkddnek, melyek-
nél a kategoria, illet-
ve az adott mérka a
kedvezd ar mellett
a boltokban extra

Lautner Zs6fia masodelhelyezése-
brandmenedzser 24\ 4
MARS Hungary ken tud latvanyosan

megjelenni. Ez kilo-
nosen a jutalomfalatok esetében érvényes,
hiszen ez a legimpulzivabb kategdria, mig
a féétkezésekhez adott tapok altaldban
tervezett modon kerllnek a bevéasarlo-
kocsikba.
A jutalomfalatok kilatasai a Partner In Pet
Food (PPF) Hungaria szerint is jok.
— Az dllateledel-piac a tébbi piachoz ha-
sonldan szintén ar- és promocioérzékeny,
azonban mar Magyarorszagon is érzékel-
hetd az a nemzetkdzi trend, hogy a kisél-
latokat egyre inkabb csalddtagnak tekintik,
és taplalasukban, gondozésukban szinte
gyerekként kezelik ket — fogalmaz Temesi
Andrea, a cég trade marketing menedzse-
re. — Ez azt eredményezi, hogy a gazdak
mar sokkal jobban odafigyelnek, hogy
milyen osszetétell tapot vasarolnak ked-
venceiknek Példaul az ivartalanftott macs-
kdknak specidlisan kifejlesztett steril tapot
kindlnak, amilyet a PPF is tavaly vezetett

be a piacra.

T e—

Hozzateszi: izpreferencidkban nem latnak
valtozast — bar bévil a valaszték, de még
mindig a csirkés, marhas, illetve macskaknal
alazacos iz tdpok a legnépszertibbek.

Vannak még tartalékok

Az dllateledel-eladasok béviilésének uj di-
menzibira hivja fel a figyelmet Horowitz
" Péter, a St Pierre Gigy-
vezet6-alapitoja:

- A piac kiszamithato
novekedése alapve-
téen abbdl taplal-
kozik, hogy Magyar-
orszagon tizbél még
mindig csak négy
haziallatot etetnek
rendszeresen gyar-
tok altal készitett al-
lateledellel, a masik hatnak marad a kony-
hai maradék vagy az otthon elkészitett hazi
allateledel. A névekedés titeme tovéabbra is
prognosztizélhato, hiszen a nyugat-eurd-
pai dtlag ennek dupldja, azaz ott mar atlag
10-b6l 8 hazidllatot etetnek professzionalis
allateledellel.

A macskaeledelek mennyiségi eladasai
természetesen soha nem fogjdk utolérni
a kutyaeledelekét, teszi hozza, hiszen a
macskak dtlagosan harmadannyit esznek
naponta, mint a kutyak. Ertékben azonban
a macskaeledel-eladdsok mar most is a ku-
tyapiac felét teszik ki. Es a kiilénbség tovabb
csokkenhet, hiszen joval nagyobb ardnyu a
magasabb arfekvés(i egyadagos termékek
ardnya a cicaknal, mint a kutyaknal.

Horowitz Péter
ligyvezet6-alapitd
St. Pierre

Mig a kutyaeledelek esetében a vasarlok nagy része komolyan figyel a jo ar-érték aranyra,

addig a macskaeledel-vasarlok egyre nagyobb része valasztja a prémiumtermékeket
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Horowitz Péter a trendek kozUl a diszkon-
tok térnyerésére is felhivja a figyelmet F&-
leg ebben a csatorndban figyelhetéek meg
az elséaras kilfoldi termékek, melyek sok
fogyasztét tudtak megszolitani.

— A proméciok még mindig nagyon fon-
tosak, de a piac lassu visszarendezédését
jelenti, hogy novekvé forgalom mellett a
promaocios értékesités részaranyanak csok-
kenését tapasztaltuk (7 év utan el&szor
2015-ben) — emeli ki a St. Pierre (igyvezeté
alapitdja. — A klasszikus drakciok mellett,
melyek még mindig a promocidk zomét
teszik ki, a valtozatossagot a tultdltéses
szarazzsakok, a virtudlis és valds Ossze-

ALLATELEDEL

csomagolésok ajanlatai és az Ugynevezett
,multibuy” akciok jelentik

Specializalodo markavonalak

A Purina mindig is nagy hangsulyt fektetett
arra, hogy a megfelelé allat a megfeleld,
kiegyensulyozott taplalasban részesiljon.
Tudjak, hogy nem minden allat egyforma,
kulonbozdek az igényeik, akar csak a gaz-
ddiknak. Ezért igyekeznek az egyre diver-
zifikdltabb igényeket kielégiteni:

— Szuperprémium Pro Plan kutyaelede-
leink példaul épp tavaly Ujultak meg mind
csomagolas, mind dsszetétel tekintetében,
az Uj, OPTINUTRITION formulan alapuld

termékpaletta optimalis taplalast nyujt a
kutydk kulonbozo, eltérd igényei esetén
is — mond egy konkrét példat Koch Ni-
kolett. — De megemlithetném prémium
Friskies teljes értékl kutyaeledeleinket
is, amelyek 6sszetétele tdmogatja a ku-
tydk lathatd vitalitdsat Nem feledkeztlink
meg a macskakrél sem: a jatékos cicdk uj,
Jroppanisztikus” élményben részesilnek
a Felix Crunchy termékeknek kdszénhe-
téen, amelyeknél a megszokott j6 mind-
ségl nedves eledelt ropogds falatkakkal
egészitettUk ki.

A Nestlé Purindnal komoly kutatasok elé-
zik meg egy-egy termék, és még nagyobb

A kutyaeledel forgalma az élelmiszer-kis-
kereskedelemben mintegy 30 milliard
forintot ért el a Nielsen Kiskereskedel-
mi Indexe szerint 2014. december-2015.
november kozott. Ertéket tekintve 2 sza-
zalékkal emelkedett a bolti eladas, meny-
nyiségben pedig valtozatlan maradt az
¢l6z6 hasonlo idészakhoz viszonyitva.
Erésen koncentralt az értékesités. A 400
négyzetméternél nagyobb tizletek a leg-
utobbi kumulalt év sordn az értékben mért
forgalom 76 szazalékat vitték el, szemben
az el6z6 tizenkét honap 78 szdzalékaval.
Novekszik a gyartéi markak silya. A ta-
valyel6itti 36 szazalék utan malt évben 42
jutott rajuk az értékben mért kiskereske-
delmi forgalombdl.

Tévéreklamra a cégek listaaron 1,14 mil-
lidard forintot forditottak tavaly. Joval, 44
szazalékkal tobbet, mint egy évvel azel6tt.
Meg kell azonban jegyezni, hogy valdja-
ban alistadrnal kevesebbet szoktak fizet-
ni, mert a tévétarsasagok jelentds kedvez-
ményeket adnak.

2013. december — 2014. november

Kutyaeledel — értékben mért — élelmiszer-kiskereskedelmi

forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

2014. december — 2015. november

Jelentosen nott a koltés tévéereklamra

Macskaeledelbdl az élelmiszer-
iizletek mintegy 21 milliard fo-
rint bevételt értek el 2014. de-
cember-2015. november soran.
Erték szempontjabol 8 szaza-
lékkal, mig mennyiség szem-
pontjabdl 5 szazalékkal nive-
kedett az eladas az el6z6 ha-
sonlo idészakhoz képest.

zetméternél nagyobb iizletek Nielsen
mellett jelentds szerepet jatszanak az 51-
200 négyzetméteres csatorna boltjai is.
Utdbbiak az értékben mért teljes forga-
lombdl 20 szazalékkal részesedtek, 2014.
december-2015. november kozott. Ez 1
szazalékponttal kevesebb, mint az el6z6
hasonlé idészak soran. A 400 négyzetmé-
ternél nagyobb tizletek piaci részesedése
70 szazalék értéket tekintve, ami 1 sza-
zalékponttal t6bb az el6z6 hasonl6 id6-
szakhoz képest.

Ebben a kategéridban is javult a gyar-
téi markak pozicidja. Részaranyuk 58

I 2500 nm felett 4012500 nm [l 201-400 nm I 2500 nm felett 401-2500nm [l 201-400 nm
51-200 nm 50 nm és kisebb 51-200 nm 50 nm és kisebb
5 4 4 4
(Y T
| 6 | | 6 |

I

2013. december - 2014. november

Copyright © 2015 The Nielsen Company ielsen

Forrds: Nielsen

) Barta Monika
Itt a forgalomban a 400 négy- igyfélkapcsolati igazgato

Macskaeledel — értékben mért — élelmiszer-kiskereskedelmi
forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

Copyright © 2015 The Nielsen Company ilsen

szazalék az értékben

? mért mult évi forga-
s lombol. Harom sza-

zalékponttal tobb,
mint tavalyel6tt.
A listaaras tévéreklamkoltés
42 szazalékos novekedését re-
gisztralta a Nielsen K6zonség-
mérés egyik évrél a masikra.
Igy ez tavaly 5 milliard forin-
tot jelent. /

& Much more spent on

commercials

In December 2014-November 2015 dog food sales rep-
resented a value of HUF 30 billion. Value sales were up
2 percent and volume sales remained unchanged. Stores
with a floor space above 400m?’ realised 76 percent of
value sales. Companies spent 44 percent more on tele-
vision commercials, HUF 1.14 billion (at rate card price).
Cat food sales were worth HUF 21 billion in the same
period. Value sales augmented by 8 percent and volume
sales rose 5 percent. Stores with a floor space above
400m’ were responsible for 70 percent of value sales.
Companies spent 42 percent more on television com-
mercials, HUF s billion (at rate card price)./

2014. december - 2015. november

Forrds: Nielsen
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Eloterbe keruiltek a kisebb kiszerelések

A GfK haztartasok napi fo-
gyasztasicikk-vasarlasait
monitoroz6é ConsumerPanel

adatai szerint az e
allateledel-piac sta- :
bilnak bizonyult az

elmult években Al-
talanos trend mind
a kutya-, mind a
macskaeledeleket
vizsgalva, hogy a
kisebb kiszerelés-
tipusok szerepe no.
A beszerzések helye
elsésorban a hiper-
marketek és diszkontok, a
szakkereskedelem az orszagos
forgalom negyedét adja.

Csomagolt macskaeledelt a
haztartasok 34 szazaléka, mig
kutyaeledelt 44 szazalékuk
vasarolt 2015 soran, a vasar-
16i hatokor stabil az elmult
években mindkét kategoria
esetében. Mind a macska-,
mind pedig a kutyaeledelekre
jellemzo trend, hogy a megva-
sarolt allateledel mennyisége
viszonylag stabil, viszont nott
a megvasarolt csomagok sza-
ma, tehat a kisebb kiszerelést
termékekbal vasarolt volumen
aranya emelkedett. A macska-
eledelek esetében az egyadagos
nedves eledelek iranti kereslet
novekszik dinamikusan, illetve
egyre népszeriibbek a jutalom-
falatok; mig a kutyaeledelek
esetében a nagy kiszerelésti

Krisztina

GfK Hungaria
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Bakonyi-Kovacs

senior tanacsado

(leginkabb 10 kg-os) szaraz-
eledelek aranya csokkent a
haztartasok vasarlasaiban.

A haz-
tarta-
sok 3-4
hetente vasarolnak
allateledelt: macska-
eledelt atlagosan 28
naponta, mig kutya-
eledelt 21 naponta.
Hasonloan a vasar-
16i hatokor nagysa-
gahoz, a vasarlasok
gyakorisaga is allan-
d6 maradt az elmult néhany
évben.

Az allateledelek legfobb be-
szerzési csatornai a hipermar-
ketek és a diszkontiizletek: a
haztartasok altal megvasa-
rolt macska- és kutyaeledel
mennyiségének fele ebben a
két csatornaban keriil a kosa-
rakba. Az allateledelboltok —
beleértve a szakboltlancokat,
a mezogazdasagi boltokat, a
fiiggetlen allateledel-kereske-
déseket — orszagos szinten a
forgalom negyedét adjak

A csatornak részesedése vi-
szonylag stabil 2012 6ta. A tel-
jes napi fogyasztasicikk-piacra
jellemzo, hogy a diszkontok
részesedése fokozatosan no-
vekszik a haztartasok kolteé-
seibol, viszont ez a tendencia
egyelore nem érvényesiil az
allateledel-piacon.

Vannak olyan kiszereléstipusok
mind a macska-, mind pedig
a kutyaeledel esetében, ame-
lyek vasarlasa bizonyos vasarloi
csoportok kdrében jellemzobb.
Példaul a kimért macskaelede-
lek esetében joval magasabb
a falun élo, 60 év feletti, egy-
személyes, alacsony jovedelmi
haztartasok aranya a termék-
kategoria atlagos demogra-
fiai megoszlasahoz képest.
Hasonl6an a macskaszalamik
esetében is az idosebb, falun
€lo, 50 év feletti és nagyon ala-
csony jovedelmii haztartasok
aranya emelkedik ki. Talcas

macskaeledelt is jellemzoen
egyszemélyes haztartasok va-
sarolnak, viszont a 30-40 éves
korosztaly feliilreprezentalt
e szegmens vasarloi kozott.
Az alutasakos macskaelede-
lek vasarlok6zonségében a
budapesti, magas jovedelmii
haztartasok fordulnak el6 az
atlagosnal lényegesen maga-
CELLETETLEE

A kutyaeledelek esetében is
talalkozunk kimeért kiszerelé-
st termékekkel, és a kimért
macskaeledelhez hasonléan
itt is az egyszemélyes, 60 év-
nél id6sebb haztartasok a fe-
lulreprezentaltak Kiilonbség
viszont, hogy a kimért kutya-
eledelek vasarlasakor a telepii-
lés nagysaga alapjan nincs el-
térés az atlaghoz képest, tehat
nem jellemzo az, hogy inkabb a

falun él6 haztartasok vasarol-
nak, emellett inkabb a kozepes
jovedelmii haztartasok fordul-
nak el6 magasabb aranyban a
vasarlokozonségben. A kutya-
szalamik vasarloi korében a
legalacsonyabb jovedelmd,
kisvarosban éld, 50-60 év ko-
z0otti haztartasok a felulrepre-
zentaltak Az alutasakos kutya-
eledelek vasarloi kozott nagy
aranyban talalunk 29 évesnél
fiatalabb, nagyon magas jove-
delmii haztartasokat. A zacs-
kos kiszerelésl szaraztapok
vasarlasa is a magas jovedelmui
haztartasokhoz kotodik, mivel
a jellemzoen nagy kiszerelésti
termékek egyszerre nagyobb
osszeg megfizetését igénylik,
valamint a termékek hazaszal-
litasa is autos bevasarlas soran
oldhat6 meg praktikusan. //

A kereskedelmi csatornak részesedése a haztartasok altal
megvasarolt allateledel-mennyiség alapjan, 2015 (az adatok
a mennyiség szazalékaban kifejezve)

Macskaeledel Kutyaeledel

Hipermarket

Diszkont

Egyéb (els6sorban allateledelbolt)
Kisboltlanc

Szupermarket

Fiiggetlen kisbolt

Cash&Carry

Drogéria

22 30

23 24

13 16

10

Forrds: ConsumerPanel, GfK

>¢ Smaller packaging units becoming more important

According to GfK's Con-
sumer Panel, 34 percent
of households purchased
packed cat food and 44
percent bought dog food
in 2015. Volume sales were
relatively stable in the case
of both categories, but the
number of packs purchased
increased - this means that
more small-size products
were bought. In cat food
sales demand increased dy-
namically for single-portion
wet cat food and treats. In
dog food sales fewer large-

size (1okg or bigger) dry
dog food products were
bought. Families purchased
pet food every 3-4 weeks;
cat food was bought every
28 days and dog food was
taken home every 21 days.

We buy most of our pet
food in hypermarkets and
discount stores: half of all
cat and dog food is pur-
chased in these store types.
Specialist shops realise one
quarter of pet food sales.
Tray-format cat food is
typically purchased by sin-

gle-person households and
30-40 year old consumers
are overrepresented among
the buyers of this category.
The typical buyer of cat
food in aluminium foil bag
lives in Budapest and has a
high income. Among the
buyers of dog food in alu-
minium foil bag we find a
large proportion of house-
holds younger than 29 years
with a very high income.
Dry dog food in a bag is
also a frequent choice of
high-income households. 7/




szabasu kutatdsok egy-egy Uj marka be-
vezetését Markaikat a célcsoport, vagyis a
fogyasztéi igények alapjan valasztjak szét,
egy adott markan beltl pedig igyekeznek
széles portfoliot kialakitani, hogy minden
gazdi megtaldlja a neki megfelelét. A mar-
kavezetés és kommunikécié pedig teljes
mértékben a marka értékeihez kell, hogy
igazodjon.

— A leghangsulyosabb, és legtdbb fo-
gyasztot elérd csatorna még mindig a
tévé, igy természetesen az ATL-kommu-
nikaciok fokuszéban idén is a tévékampa-
nyok dllnak, ez a megismertetés f6 eszkdze
— szbgezi le Koch Nikolett. - Viszont az
online csatorna dinamikus névekedése
egyrészt lehetdséget teremt, masrészt
megkdveteli, hogy Ujszerl eszkdzoket
hasznaljunk. A social médiaban rejlé po-
tencialt igyekszink idén minél jobban
kihasznalni, tobbek kozott Youtube-on
és Facebookon, melyeknek nagy elénye,
hogy sokkal pontosabban tudunk szeg-
mentaélni, a célcsoportot elérni. Ezen felll
az owned média erdsitése a website-okon
is fontos, a markaoldalak tovabbfejlesztése
is erés fokuszt kap idén.

BTL tekintetében a hangsulyt idén a ke-
resztvasarlasok osztonzésére helyezik egy

marka vegyes kategdriaju termékeivel vagy
hasonld célcsoportd markdk egydttes ki-
helyezésével az tzletekben.

Egy jobb vilagért

A Mars globdlis szlogenje:, A better world
for pets” Ezzel fejezik ki elhivatottsdgukat,
miszerint termékeik segitségével szeretné-
nek a kisallatok szdmara egy jobb vildgot
biztositani. Minden innovacié esetében
ez a legfontosabb szempont: minél job-
ban kiszolgalni a kis kedvencek és a gazdik
igényeit.

— Mind kutya-, mind macskavonalon a
folyamatos megujulasra torekszink. Ki-
emelt figyelmet forditunk az egyadagos,
szarazeledel- és jutalomfalat-termékekre
—mondja Lautner Zsofia. - Tavaly a Whiskas
alutasakos termékeink Ujultak meg mind
csomagolast, mind recepturét tekintve,
idén pedig a Whiskas szarazeledelek is de-
sign- és recepturafrissitésen estek dt. Drea-
mies és Whiskas jutalomfalat-markaink vo-
nalan is Uj varidnsokat készultink bevezetni.
Mindezek mellett Pedigree egyadagos és
szarazeledeleink is megujulnak 2016-ban.
Ajutalomfalat-kategoridban mint piacve-
zetd marka szintén Uj, inycsiklandozo fala-
tokkal szolgalunk a kutyusok szédmara.

OPTIMALIS
KORNAK ES

m GONDOSKODJ ROLA MACSKAHOZ MELTOAN
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A maérkacsalddok kialakitasa a piaci trende-
ket és a fogyasztoi igényeket figyelembe
véve torténik Egyes kategdriak, marka-
csalddok nagyobb fékuszt kapnak azzal
a kiemelt céllal, hogy a lehetd legtdbb
értékesitési ponton valjanak elérhetévé
az éllattartoknak Mivel a Mars széles va-
lasztékot biztosit minden arkategdéridban,
a mainstreamtdl a prémiumig, ezért bizo-
nyos termékvonalak esetén eltéré marke-
tingmixszel dolgozik.

- Nyitottak vagyunk az Uj ATL- és BTL-Otle-
tekre — hangsulyozza a brandmenedzser.
— Kiemelten fontos a kivald bolti megvalo-
sitas, termékeink kreativ kiemelése és mi-
nél nagyobb ldthatdsaganak biztositasa,
igy BTL-vonalon folyamatosan fejlesztjik
eladashelyi POS-anyagainkat, és tovabb
invesztalunk ebbe a tertletbe is. Elsésor-
ban a széles tdmegek elérését preferaljuk a
meédiavasarlasban, melyre leghatékonyabb
eszkdz a tévé Emellett természetesen on-
line megjelenést is biztositunk piacvezetd
markainknak, illetve gondolkodunk Ujszer(
elemek hasznalataban is.

Természetesen hisos

Mivel a kényelmes felhasznalhatdsag szin-
te elvaras lett, és ezzel sszefliggésben az

Tapléld ajot!
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Nem minden allat eg-yforma, ezért
a gyartok igyekeznek az egyre diverzifikaltabb
igényeket kielégiteni

egyszeri étkezésre elegendd kiszerelésekre
van a legnagyobb igény, a PPF is ebben az
irdnyba haladt, amikor kifejlesztette az Uj
alutasakos termékeit.

—Idén juniusitél elérhetd a PreVital Naturel
termékcsalad, ami Ugynevezett természe-
tes husos falatkdkat tartalmaz — informalja
lapunkat Temesi Andrea. — A természetes
latvanyu falatkékat a legkedveltebb (csir-
ke, marha és lazac) izesitésben egyadagos
és gyUjtécsomagolédsban is lehet kapni.
Ugyanezzel az innovacidval léptek a kutya-
eledel-piacra is. A gyartok kozul elséként
kindlnak a magyar piacon ilyen kis kiszere-

|és0, természetes husos falatkakat a ked-
venceknek.

A PPF annak idején sajatmarkas allatele-
delek forgalmazésaval valt ismertté és lett
immar vannak gyartéi markék csak macs-
kéknak (PreVital), csak kutydknak (VitalBite),
illetve mindkét piacra bevezetett brandek
(Dax, Reno) is.

—Idén nyaron egy nyereményjatékkal segit-
jUk a PreVital macskatappal foglalkozo ke-
resked6k munkajat - arulja el a trademarke-
ting-menedzser. - Nagyszabasu kampanyra
készlltink, amit ATL- és BTL-elemekkel is ta-
mogatni fogunk Tébbek kdzott dridsplaka-
tokon, radidban, print és online fellleteken
is fogunk hirdetni, minden nap és minden
héten értékes ajandékokat sorsolunk ki 6
héten at junius 1. és julius 16. kdzott.

A kozos tobbszoros

A St. Pierre 2013-ban hivta életre az Ozzi
markat, mely mind macskaknak, mind pe-
dig kutyaknak sz6l6 markacsalad. Meglévé
széraz és konzerv alapvalasztéka mellé az
elmult években - reagélva a piac valtozd
igényeire — a céq is kifejlesztette egyada-
gos nedves eledeleit alutasakos és alutal-
kés véltozatban.

— A2016-0s stratégidnk az Ozzi marka piaci
pozicidjanak meger6sitése, melyet a leg-
dinamikusabban fejl6dé és a legnagyobb
haszonnal kecsegtetd jutalomfalat-szeg-
mensbe vald beléptetésével kivanunk
megalapozni - arulja el Horowitz Péter. —
Tavolabbi terveink kdzott szerepel az ivar-

talanitott macskak specidlis igényeire sza-
bott vélaszték kialakitasa, valamint- szin-
tén fontos piaci folyamatokra reagélva - a
kistest( kutyaknak szént egyedi portfolio
kifejlesztése.

A St Pierre-nél tudjék, hogy mennyire k-
16nboz6 attitidok mozgatnak egy ,cicas”
és egy ,kutyds” gazdit. Sokszor ellentét
feszll a két tabor kozott, hiszen az éllat-
tartok tobbsége vagy csak kutyds, vagy
csak macskas.

- Ezen tudasunkra alapozva épitjik az Ozzi
markat olyan alapértékek mentén, melyek
hangsulyozzak a kutyasok és a macskasok
kozos értékeit, vagyis a kiséllatok szerete-
tét, csalddtagként vald kezelését — mondja
Horowitz Péter. — Hiszlink abban, hogy ez
a pozicionalds megtaldlja célcsoportjat,
hiszen ma Magyarorszagon minden ne-
gyedik kisallattarté otthondban a kutya és
a macska is megtaldlhaté. Az Ozzinak 6k
az elsédleges vasarloi.

A folyamatos drakciok és az azokat tdmo-
gatd Ujsdgos megjelenések mellett idén
Uj POS-programmal jelentkeznek, mely
az adott csatorna egyedi tulajdonsagait
figyelembe vevé displayek és eladdshelyi
kommunikacios eszkdzok sokféleségét
jelentik.

— A szlkséges sulyozott disztribucios
szint elérésével lehetdséglink nyilik az
Ozzi marka online tdmogatasara is, mely
els¢sorban kdzodsségi médias aktivitasokat
fog jelenteni — zarja gondolatait az alapitd
ugyvezetd.

Szalai L.

& Time to get wet

Consumer demand keeps shifting towards
more convenient products in the pet food
market. Nestlé Hungaria brand manager
Nikolett Koch told our magazine that a
good price-value ratio is more important
for dog owners, while a growing proportion
of cat owners choose premium products,
e.g. Purina ONE and Gourmet products
have an increasing number of loyal buy-
ers. Demand is growing for wet food in
both the cat and the dog food segment.
Single-portion pet food is more and more
popular because it is easy to use, there
is a wide range of products and it is very
tasty — opines Zsofia Lautner, brand man-
ager of MARS Hungary (pet food portfo-
lio). She added that treat sales are rising
by two-digit numbers probably because
more pet owners tend to give some kind
of functional food to their little favourites
between meals.

Partner In Pet Food Hungaria’s (PPF) trade
marketing manager Andrea Temesi agreed
that in many households pets are con-
sidered to be family members these days,
therefore they are treated better than before
and this has led to an increase in treat sales.
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Chicken, beef and for cats salmon-flavoured
products are still the most popular choices
of consumers. Péter Horowitz, founder and
managing director of St. Pierre called our
attention to the fact that the engine of the
market expansion is the very fact that in
Hungary still only 4 from 10 pets are fed with
professional pet food, and the remaining 6
have to make do with lefrover food from the
dinner table - there is definitely room for
growth here. He told that in value cat food
sales represent about 50 percent of dog food
sales (although cats only eat about one third
of the quantity that dogs eat).

Mr Horowitz also mentioned the growing
share of discounters in pet food sales. He
also revealed that in 2015 the proportion
of sales in promotion dropped for the first
time after 7 years. Purina has always made
great efforts to have a diverse portfolio
that satisfies all kinds of pet food needs.
Last year their super premium Pro Plan dog
food products went through an overhaul
in terms of both packaging and content.
These products are based on the OPT-
INUTRITION formula. Friskies dog food
contributes to the vitality of our canine

friends. Felix Crunchy is high-quality wet
cat food with added crunchy bits. Nestlé
Purina does thorough research work before
launching a new product or brand. Brands
are separated in accordance with target
group needs and under one brand name
the company is trying to establish large
portfolios, so that every pet owner finds
what the product they need.

‘A better world for pets’ is the slogan of
Mars all over the world. They pay special
attention to the single-portion, dry pet
food and treat segments. Last year the
company updated the Whiskas products
in aluminium foil bag — both in terms of
packaging design and product ingredients
— and this year they will do the same with
dry Whiskas products. Mars also plans
to introduce new product versions in the
Dreamies and Whiskas treat product rang-
es. What is more, Pedigree single-portion
and dry pet foods will also return renewed
in 2016. Product lines are created with mar-
ket trends and needs in mind. Certain cate-
gories receive bigger attention, so that they
become available to consumers in as many
places as possible.

In June PPF's PreVital Naturel product line
appears on store shelves. These products
contain so-called natural meat bites. They
will come out in chicken, beef and salmon
versions in both single-portion and multi-
pack formats. The company enters the dog
food market with the same innovation.
PPF started out as a private label pet food
manufacturer but now they have their own
cat food brand (PreVital), dog food brand
(VitalBite) and brands for feeding both cats
and dogs (Dax, Reno). St. Pierre launched
their Ozzi brand in 2013: Ozzi products can
be used to feed both cats and dogs. First
dry products came out, followed later by
single-portion wet products and the plan is
that 2016 will bring the debut of Ozzi treats
(this is the most dynamically developing
segment). Future plans include developing
special food products for sterilised cats and
a portfolio for small dogs. In the brand’s
communication the company focuses
on Ozzi’s values that can be beneficial to
both cat and dog owners. St. Pierre firmly
believes that the brand will find its target
group as every fourth Hungarian pet owner
has both cats and dogs. //



Az utobbi harom évben a jegestea-piac folyamatos novekedése
figyelheto meg mind értékben, mind mennyiségben. A boltok
polcain egyre tobb gyarto egyre tobbféle izesitésti terméke
jelenik meg, mutatva ezzel a piac soksziniiségét.

avaly a ndvekedés kétszamjegy

volt, hasonldan a legtdbb alkohol-

mentesital-kategoridhoz. Ennek a
hatterében egyrészt a kiskereskedelmi for-
galom novekedése all, mésrészt az, hogy a
jegestea mas kategoridktdl — példaul a gyu-
molcsitaloktdl — is hodit el fogyasztokat.

A jegestea-piac erételjesen kitett az id6-
jarasnak: csucsszezonnak a nyari hdnapok
tekinthetdk, amikor az eladésok nagy része
realizalodik.
- A magyar jegestea-fogyasztok szamara
o az érték nagyon fon-
tos, két utat kijeldlve
ezzel a gyartdknak.
Vagy az alacsony éra-
zasra koncentrélnak
vagy pedig tudatos
marketingkommuni-
kacidval, innovaciok-
kal, prémiummegje-
lenéssel igyekeznek
a fogyasztok ar-érték
észlelését a markajuk
javaéra fordftani — osztja meg tapasztala-
tat Buzder-Lantos Nikoletta, a Févarosi
Asvanyviz- és UditSipari Zrt. marketing-
menedzsere.
A diszkontlancok eléretorése erre a piacra
is jelentds befolyassal bir, jelentésen no-
velve az elmult években a kereskedelmi
markak forgalmat.
Volumenben a legnagyobb névekedést az
alacsonyabb arkategorias termékek tudtak
elérni, azonban magasabb eladésokat tud-
tak realizalni a prémiummarkak is. Ertékben
tovabbrais a prémiummarkak eladasai do-
minalnak.
— A vasarnapi nyitvatartds visszaallitasa
miatt arra szamitunk, hogy visszaall a ko-
rabbi vasarlasi arany a hét napjai kdzott, ez-
altal tovabbi kismérték ndvekedésre lehet
szamitani a kiskereskedelemben - mondja
Toth Valentin, a Coca-Cola HBC Magyar-

marketingmenedzser
Févarosi Asvanyviz

orszag Kft kommuni-
kacids igazgatdja.

Az egész jegestea-pi-
acra er6teljes hatast
gyakorolt a XIXO hazai
marka szinrelépése.
A XIXO jegestea-
portfdlidja alig egy
évvel a piacra Iépés utan mar Ev terméke
dijat kapott, és az eladasi szamok és fo-
gyasztoi visszajelzések is azt bizonyitjak,
hogy szikség volt mar egy olyan prémium
magyar markara a pi-
acon, amely egyenlé
azinnovacioval mind
az izek, mind a kisze-
relések tekinteté-
ben - hangsulyozza
Jenei Tamas, a HELL
ENERGY Magyaror-
szag Kft kereskedel-
mi igazgatdja.
Alegnagyobb része-
sedést tovabbra is a két alapiz adja: a cit-
rom és a barack Ezenfelll a gyartok folya-
matosan jelennek meg kildnleges izekkel,
Ujdonsagokkal.

' , — Minden Uj izt szi-
vesen fogad a piac,
egyre nagyobb
szamban jelennek
meg dud vagy trié
izek. A gyartok mar
nem csupan gyu-
molcsds  izekkel
kombindljdk a termé-
keiket, kUlonbdzd ki-
vonatokkal hazasitott
izekkel is el6szeretettel kisérleteznek — avat
be Pécskdvi Tibor, a Marka Uditégyarté Kft.
Ugyvezetd igazgatdja.

A Nestea a 2015-6s évben tobb Uj izzel is
megjelent a piacon, példaul a bodza-sz6-
I6vel vagy a fogyaszték altal minden évben
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kommunikaciés igazgatod
Coca-Cola HBC

kereskedelmi igazgatd
HELL ENERGY Magyarorszag

ligyvezetd igazgato
Marka Uditégyartd
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varva vart téli tea esetében a mar megszo-
kott szilvaizesités mellett a fahéjas almaval,
amelynek 4ttoré sikere volt a piacon.

- Uj izek jelentek meg a fekete tedk kozott
is, de az egészségtudatosabb életmddot
folytatok altal kedveltebb zoldtea-portfolid
is bévilt tobb vezeté marka esetében —
tudjuk meg Buzder-Lantos Nikolettatdl.

A hagyomanyos 0,5 literes és 1,5 literes
PET-csomagolasok mellett a 0,33 literes
kiszerelés is elérhetd a fogyasztok szama-
ra a kiskereskedelemben, a HORECA-szek-
torban pedig a 0,25 literes Uveges méret
dominal.

—ldén bevezetiink egy Uj ajanlatot, amely
megfelel a jellemzé vésarolt mennyiségnek
és a kényelmi szempontoknak egyarant: ez
a fogofullel ellatott 2x1,5 literes Osszecso-
magolt NESTEA lesz a két legkedveltebb
izben — jelzi Toth Valentin.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. tavasszal
a XIXO-nél bevezette a 0,25 literes fémdo-
bozos terméket. A jelenlegi értékesiti sza-
mok, valamint a fogyasztdi visszajelzések
is jelentds sikerrél drulkodnak.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. azt ta-
pasztalja, hogy a fogyasztok korében egyre
nagyobb azigény a csdkkentett kaloriatar-
talmu, illetve kalériamentes tditéitalokra.
Ezért a Nestea Ujdonségaként vezetik be a
piacra a Nestea Free kaldriamentes vélto-
zatot két izben, 1,5 literes kiszerelésben.

- Mind a tavaszi-nyari, mind az ¢szi-téli
id&szakra 2-2 izt vezetlink be limitdlt kiadas-
ban. Idén Uj limitalt tavaszi-nyari izként a
Nestea erdei gydmolcs dprilistol kaphato
az Uzletekben, amely a szomszédos orsza-
gokban mar nagy sikernek 6rvend — tudjuk
meg Téth Valentintol.

A marka jelentds tévétamogatast élvez ha-
rom nagy idészakra koncentralva, Ugy, mint
az Uj {z bevezetése a tavaszi id6szakban, dlta-
lanos kommunikacio a nyar soran, majd a té-
li tea kampdny az év utolsd honapjaiban.
A vallalat jegestea-portfolidjanak tdmoga-
taséra elsésorban hagyomanyos BTL-esz-
kozoket hasznal Az in-store POS mellett
szamos kostoltatdst szerveznek, tovabba a
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markat, Uj izeket sz&leskord ATL-tdmogatas
is népszerdsiti.

- Fontosnak tartjuk a termékeink minéségi
bemutatdsat is, ezért ebben az évben mar
szamos Uzletbe kerUlt ki a fabdl készilt U
display, extra kihelyezéseket generdlva a vé-
sarlas megkonnyitésére. Fontosnak tartjuk,
hogy a Nestea a vasarldk szamara minden
relevans csatornaban elérheté legyen. En-
nek megfeleléen a jegestea-kategdridban
piacvezetd Nestea fébb izeit mindhdrom
magyarorszagi haldzatban megtalaljdk a
vasarlok — tajékoztat Toth Valentin.

Azinnovaciok irdnydba nyitott magyar pia-
con a trendek kdvetése és a gyorsan véltozd
fogyasztdi szokdsok gyors lekdvetése jelent-
het elényt egy-egy mérka szdméara — vélik a
Févarosi Asvanyviz- és Uditipari Zrt-nél.

2015-ben termékiik, a Lipton Ice Tea palack-
jai rancfelvarrason mentek keresztul, mely-
nek készonhetéen egy sokkal elegansabb,
izgalmasabb, modernebb Lipton Ice Tea
kerdlt a polcokra a fogyasztok Gromére.

— Az idei évben nagyobb hangsulyt he-
lyezink a zold tedinkra, amelynek kom-
munikacios tAmogatasat mar a nyari je-
gestea-szezon elétt, a tavaszi idészakban
elkezdtik. A Lipton Ice Tea zold tedkkal
elsésorban az egészségtudatos fogyasz-

téinknak kedvezink. Két izgalmas Uj izzel
jelentlink meg aprilistél a piacon, amelyek
a Lime&Mint és Jasmine&Lychee. A zold
termékcsaldd csomagoldsa is megujul -
avat be Buzder-Lantos Nikoletta.

A Lipton Ice Tea a testi-lelki felfrisstlést ko-
zéppontba helyezve évrél évre Uj, izgalmas
izekkel jelentkezik a piacon.

- Kampanyaink eddig ATL, azon beldl is
a tévére dsszpontositva futottak, idén a
médiamix szélesitésére toreksziink egy
komplexebb és nagyobb elérést biztositd
kampéany megvaldsitasa érdekében - teszi
hozza a véllalat marketingmenedzsere.

AHELL ENERGY Magyarorszag Kft. mindig
innovativ megoldasokra torekszik Az idei
év kiemelkedd innovacidja a 0,25 literes
fémdobozos jeges tea, amelyet a négy
legkedveltebb izben dobtak piacra. Ezzel
gyakorlatilag Uj szegmenst teremtettettek,
mert ilyen kiszereléssel kordbban jéforman
senki nem foglalkozott.

— A csomagolas trendi dizdjnja is tikrozi,
hogy a fiatal korosztély a fé célcsoportunk.
Egy kulonleges egylttmUikddés keretén
belll tovabbi meglepetéseket tartogatunk
szamukra még az idei évben, amellyel szin-
tén a fiatalokat célozzuk meg majd — avat
be Jenei Tamas.

A HELL-nél kiemelt figyelmet forditanak
arra, hogy a fogyasztok mindennapi életé-
ben jelen legyenek, ezért fontosnak tartjak
mind az ATL-, mind pedig BTL-aktivitdsokat,
ktlonos tekintettel arra, hogy a termék-
megjelenitést a leghatékonyabban hasz-
naljak ki

— Természetesen miutan 360 fokos kom-
munikaciora torekszink, a kommunika-
ciénk sulypontjait is ennek megfeleléen
alakitjuk ki. Ugyanakkor elészeretettel hasz-
naljuk a kozosségi média altal nyujtotta
fellleteket, lehetéség szerint célcsoport
specifikusan kiaknazva az adott platform-
ban rejlé lehetdségeket — fejti ki a keres-
kedelmi igazgaté.

A Mérka eladasai az elmult évek sikeres
disztriblcié novekedése és fejlesztései
miatt jelentésen novekedtek.

— Mostandban lépiink ki a piacra az Uj 0,5
literes termékeinkkel. Az Uj jeges tedinkat
is mar aszeptikus technologidval palackoz-
zuk, igy tartositoszer-mentesek lesznek,
ami nagy elérelépés a termékekeink jové-
jében —hangsulyozza Pécskovi Tibor. Hoz-
zateszi: a promaociokra tovabbra is nagyon
érzékeny a piac, az ériasi promdcio zajban
egyre nehezebb a fogyasztd érdeklédé-
sét felkelteni, mar sokszor nem elegek a

To6bb mint 15 millidrd forint bevételt ér-
tek el a boltok jeges teaval 2014. decem-
ber-2015. november kozott, 13 szazalék-

szazalékot regisztralt a Nielsen Kiskeres-
kedelmi Indexe.

Mas alkoholmentes szomjolté italok-
hoz hasonléan a
jeges tea eladasa-
ban nagy szerepet

rél 20-ra emelke-
dett egyik kumu-
1alt évrél a mésikra.
Az 50 négyzetmé-
teres és kisebb iiz-
leteké pedig 16-rol
17 szazalékra.

kal tobbet, mint az el6z6 hasonlé idészak
soran. Mennyiség szempontjabol plusz 14

2013. december — 2014. november
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Kétszamjegyl novekedés

Igy a jeges tea azon kevés kategéridk egyi-
ke, amelynél csokkent a kiskereskedelmi
forgalom koncentracidja.

Jobb lett a gyartoi markak piaci pozicidja
is. Az értékben mért eladasbdl ugyanis 88
szazalékkal részesedtek tavaly, a mutat6
1 szdzalékpont novekedést jelez 2014-hez
viszonyitva.

Jeges tea — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

jatszanak a Kkis- I 2500 nm felett 4012500 nm [ 201400 nm
boltok. Az 51-200 51-200 nm 50 nm és kisebb
négyzetméteres

csatorna értékben

mért piaci része-

sedése 19 szazalék- T

2014. december — 2015. november

Forrds: Nielsen

—— A Niel-
z0nség-

mérés altal szpot-
szinten vizsgalt csa-
tornakat alapul véve
2 milliard forin-
tot ért el a listadras

Séra Katalin koltés tévéreklamra
Zi_aclkutatési tanacsado mult évben, 25 sza-

ielsen ,
zalékkal kevesebbet,

mint tavalyel6tt. Meg kell azonban jegyez-
ni, hogy a cégek kevesebbet szoktak fizet-
ni a listaarndl, mert abbdl a tévétarsasa-
gok altaldban kedvezményeket adnak. /

# Two-digit sales growth

Stores’ revenue from iced tea sales exceeded HUF 15 bil-
lion in the December 2014-November 2015 period. Value
sales were 13 percent higher than in the same period a
year earlier and volume sales got 14 percent better. 51-
200m’ shops’ market share grew from 19 percent to 20
percent (in value) and those smaller than som? bettered
there share 1 percentage point to 17 percent. Manufac-
turer brands realised 88 percent of iced tea value sales — 1
percentage point more than in the base period./
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hagyomanyos eszkdzok, a boltokra és az
ottani fogyasztoi kdzénségre egyedileg
szabott mini kampanyokat kell szervezni,
ahol az online eszkdzok bevonasaval kell
a vasarldkat megszolitani.

A Marka termékek innovaciojanak kiemelt
célja az egészségtudatos fogyasztasra vald
Osztdnzés. Ennek szellemében elsé gyarto-
ként vezették be a természetes szinezékek
hasznalatét, és az elmult egy évben tarto-

sitoszer-mentessé tették gylimolcsleveiket,
izesitett vizeiket és a jeges tedkat is.

— A kommunikacionk is kiséri a fejlesz-
téseket, az idei évi Marka nagykdvetink
Weisz Fanni, aki nagykovete az egészség-
tudatos életmddnak. Idén is a kordbbi
évekhez hasonld kampany lesz a szezon
induldsakor. Célunk a Méarka image-ének
tovabbépitése, a vasarlasosztonzés, a cél-
kozonség fiatalitdsa, valamint Uj vasarlo-

polctiikor 777774

réteg bevonasa — részletezi az ligyvezetd
igazgato.
A Marka Uditégyarto Kft. televizids kam-
panyt is indit, amellyel a potencialis va-
sarloinak 88 szazalékat szeretné elérni.
Ezenkivil video streaming is megjelenik
a weben, amelynek a segitségével a té-
vében elkezdett minéségi image-épitést
egészitik ki

Budai Klara

Iced tea sales grew by two-digit numbers
last year, in part because the category
was able to take away consumers from
other segments such as fruit drinks. The
majority of sales is realised in the sum-
mer peak months. According to Nikoletta
Buzder-Lantos, marketing manager Févarosi
Mineral Water and Soft Drink Zrt, Hungar-
ian consumers want value for money when
buying iced tea, so manufacturers can be
successful either by offering low prices or
by effectively communicating the value of
their products. In terms of volume, sales of
lower-priced products grew the most, but
in value sales of premium iced teas dom-
inate.

Valentin  Toth, communications director
of Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. told
our magazine that now that shops are

open again on Sundays they think retail
sales will grow a little more. Tamas Jenei,
HELL ENERGY Magyarorszag Kft's direc-
tor of commerce informed Trade magazin
that entering the market with the XIXO
brand resulted in changes in the soft drink
category. We learned from Tibor Pécskdvi,
managing director of Marka Soft Drink Kft,,
that the market reacts well to new flavours
and flavour combinations — and not only
fruit ones.

In 2015 NESTEA put many new flavours
(elder-grapes, snowy plum, apple-cinna-
mon) on the market and they were very
successful. This year the company launched
the conveniently packaged 2x1.51 NESTEA
product, equipped with a carrying handle.
This spring Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft's experience is that there is growing

consumer demand for reduced-calorie and
zero-calorie soft drinks. This is the reason
why the company developed 1.5, zero-calo-
rie Nestea Free in two flavours. Limited edi-
tion spring-summer product Nestea Forest
Fruit has been available since April.

Févarosi Mineral Water and Soft Drink Zrt.
opines that following the latest trends can
create a competitive advantage for an iced
tea brand. This year the company focuses
on their green teas, introducing two excit-
ing new Lipton Ice Tea green teas to the
market: Lime&Mint and Jasmine&Lychee.
Their green teas also get a new packaging
design, so that they can be more easily dif-
ferentiated from black teas on store shelves.
HELL ENERGY Magyarorszag Kft's great
innovation this year is XIXO in 0.25l can
format. It was put on the market in the

four most popular flavours. With this step
they practically created a new segment. It
is reflected in the can’s design that the main
target group is young people.

Mérka product sales have increased con-
siderably because in the last few years the
company managed to make great progress
in the domain of distribution. Just recently
they have put their new 0.5 product on the
market. New Marka iced teas are bottled us-
ing aseptic technology and this means that
they contain no preservatives at all. For Mar-
ka the main innovation direction is educat-
ing consumers to be more health-conscious
in the choices they make. This is why the
company was to first to produce soft drinks,
flavoured waters and iced teas using natural
colouring agents; last year these products
became preservative-free as well. //
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Sorbarat ez a nyar

Tavaly a sorgyartok nagy része sikeres évet konyvelhetett el.
Ha idén is kedvezo lesz az idojaras és nem novekednek az
adoterhek, 2016 szintén jo eredményekkel kecsegtet, hiszen a
foci EB, az olimpia, valamint a szamos hazai fesztival egyarant
novelheti a lakossag sorfogyasztasat.

72

magyar sorpiaca erésen koncent-
Ara’lt: bar egyre tobb kisebb fézde

mukodik, a forgalom nagy részét
még mindig a nagyobb gyartok adjak.
A kereskedelmi markak mellett a prémi-
um-, szuperprémium kategoria erésodése
figyelhetd meg, az eladési csatornak kozul
pedig a kiemelt Gzletldncok szerepelnek
a legnagyobb suly-
lyal.
—Tavaly a szuperpré-
mium és a prémium-
szegmens szarnyalt,
kétszamjegyl nove-
kedést tapasztaltunk
mindkét terlleten.
A gazdasagos arfek-
vésU termékek érté-
kesitése is évek ota

Szederkényi Zita
vallalati kapcsolatok vezetd
Dreher Sorgyarak

Ha a 200 négyzetméteres és kisebb bol-
tok valasztékat nézziik, az egyik slager
a sor. Ertékben mért teljes forgalmabdl
egyiittesen 38 szazalékot vittek el 2015.
december és 2016. marcius kozott. Ennél
nagyobb piaci rész az iidit6k kozott csak
energiaitalbol és szénsavas iiditéitalbol
jutott rajuk, egyarant 39 szazalékkal.

2014. december — 2015. marcius

Sor — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

2015. december — 2016. marcius

novekszik, és nagy népszeriségnek or-
vendenek a sajat szegmensikben. A k6zép
arkategdrias szegmens csokkent a piacon,
— idézi fel Szederkényi Zita, a Dreher Sor-
gyarak Zrt. véllalati kapcsolatok vezetdje.
A Borsodi Sorgyar Kft. mennyiség tekinte-
tében legsikeresebb mérkaja tovabbra is
a Borsodi, de nyéron az izesitett Friss ter-
mékcsaldd is nagyon
kedvelt a fogyasztok
korében.

— Tovabb novekszik
prémium soreink
eladéasa is, legyen
sz a Staropramen
kilonbozé valtoza-
tairdl vagy éppen
a téli szezonban is
nagy kedvenc Stella

Unyatinszki Péter
Development & Category
menedzser

Borsodi Sérgyar

Kis boltok nagy forgalommal

Sornél az 51-200 négyzetméteres csator-
nara 20, mig az annal kisebb boltokra 18
szazalék jutott a legutdbbi kumulalt év so-
ran. Ami a piaci trendeket illeti, értékben
a forgalom 1 sz4zalékkal emelkedett, mig
mennyiségben ugyanennyivel csokkent
az elmult négy hénapot az el6z6 év azo-
nos idészakahoz hasonlitva. Igy a boltok
Osszes bevétele meg-
haladta a 32 milliard
forintot. Ebbdl gyar-
toi markakra 88 sz-

I 2500 nm felett 401-2500 nm [ 201-400 nm
51-200 nm 50 nm és kisebb zalék jutOtt mult év-
ben. Részardanyuk
tavaly még 90 sza-
zalékot ért el.
Televizios reklam-
6 ] 6 |

koltés szempont-
jabdl ujra dobogods
helyre keriilt a sor
az élelmiszerek ko-
z06tt. Listadron a cé-
gek 12,9 millidrd

Copyright © 2015 The Nielsen Company e
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forintot koltottek

Artois-rél — mondja Unyatinszki Péter, a
Borsodi Sorgyar Kft. Trade Development
& Category menedzsere.

Nem csak a citrusos izek
kedveltek

A Pécsi Sorfézdénél ugy vélik, az izesitett
sorok kategdridja rengeteg innovacios le-
hetéséget rejt magdban, azonban a sor-
ipar fejl6dését nem hatarozzék meg olyan
szinten, ahogyan azt kordbban tették.

— A fogyasztoi igényekhez torténd mi-
nél gyorsabb alkalmazkodds az, amely
fejlédésre készteti a soripar résztvevéit.
Ez gyakorlatilag mérettdl fliggetlendl ér-
vényes a kistizemi
és a multinacionalis
vagy éppen a ketté
kozott elhelyezkedd
Pécsi Sorfézdére is
— dllapitja meg Sza-
bé Adam, a vallalat
marketingmanage-
re, aki hozzateszi: a
radler kategdridban
a citrusos izek mellett

7
Szab6 Adam
marketingmanager
Pécsi Sorfézde

tévérek-

1 ,
2 amra
tavaly,

37 szazalékkal tob-
bet, mint egy évvel
azelétt. [gy a rang-
sorban a szeletes
csokoladé és a pu-

;JJ'
e

\ ¥

ban jegyezni, hogy a listaarnal kevesebbet

ding/tejalapt desz-
szert utan harma-
dik. Meg kell azon-

Kapronczai Balazs
tgyfélkapcsolati vezet
Nielsen

szoktak fizetni, mert abbdl tévécsatornak
kedvezményeket szoktak adni. /

#Small shops with a large share in

sales

Beer is one of the top sellers in 200m* and smaller shops:
38 percent of beer's total value sales were realised in this
channel in December 2015-March 2016, The 51-200m?
channel was responsible for 20 percent of beer sales and
shops smaller than this had an 18-percent share. In this
period 88 percent of the beer we purchased were man-
ufacturer brands — previously this proportion had been
90 percent.//
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* MAGYARORSZAG LEGNEPSZER(BB RADLERE" « MAGYARORSZAG LEGNEPSZER(UBB RADLERE"

MOSTANTOL 0,5 LITERES PET-PALACKBAN MOSTANTOL UJ, GRAPEFRUIT iZBEN
* VISSZAZARHATO KUPAKKAL o STEVIAVAL, 33%-KAL CSOKKENTETT KALORIATARTALOMMAL"*
« 100%-BAN TERMESZETES ALAPANYAGOKBOL * 100%-BAN TERMESZETES ALAPANYAGOKBOL
« HOTVE TAROLANDO * HOTVE TAROLANDO

« KERESSE NAGYKERESKEDO PARTNEREINKNEL « KERESSE NAGYKERESKEDG PARTNEREINKNEL

*2015-ben értékesitett izesitett alkoholmentes sdr eladas alapjan. (Nielsen Kiskereskedelmi Index)
**2015 legnépszeriibb alkoholmentes citromos soréhez képest.
Tovahbi informacid: www.gosser.hu


http://www.gosser.hu/
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A soreladasokba
szuperprémium kategoria erosodése figyelheté meg, az eladasi csatornak koziil pedig
a kiemelt tizletlancok szerepelnek a legnagyobb sullyal

a hazai gyimolcsok dominalnak, a megy-
gyes izvildg mellette az alma és a bodza
is sikeresnek szamit.

— Evrél évre népszerlbbek a cseh tipusu
sOrok, ezért is vezette be Magyarorszagon
a Heineken Hunga-
ria a Krusovice sort.
Az izesitett soroknél,
radlereknél markan-
san lathatd trend,
hogy az alkoholmen-
tes termékek forgal-
ma novekszik, mig a
2 szézalékos radlerek
forgalma csokken —
tudjuk meg Pélfalvi
Mart4tdl, a HEINEKEN
Hungaria Sorgydrak Zrt. vallalati kapcso-
latok és kommunikacios igazgatojatdl.

Palfalvi Marta
vallalati kapcsolatok és
kommunikacids igazgato
HEINEKEN Hungaria
Sorgyarak

Sok a csomagolasi ujitas

Manapsag a sorpiacon eladott kiszere-
lések kortlbelul 65 szazalékat a doboz
teszi ki, 20-25 szazalékat a visszavalthatd
Uvegpalack, 10-15 szazalékat a csapolt, ko-
rdlbelll 3 szazalékat pedig a PET-palack.
Altalaban azokat a csomagoldsokat fogad-
ja jol a kozonség, amelyek a bevasarlas
komfortjét segitik, a termékek kényelme-
sebben mozgathatok, szallithatok Ebbdl
eredden a kulonbdzd kisebb, pack”-kisze-
relések népszerlisége tovabb tart, itt var-
hato tovabbi innovacio és e termékkornek
a bévilése.

— A Borsodi idén nagy hangsulyt fektet a
z6ld Borsodi-palackkal 6rvendeztettiik
meg fogyasztdinkat. Friss termékcsalddunk
is egy fiatalosabb, letisztultabb kulsével
kinal Gdité élményt a nyari pillanatokra —
tajékoztat Unyatinszki Péter.

A Dreher termékek a klasszikus Drehert
kivéve Uj, informativ és dinamikus kulsét
kaptak A megujult csomagolds pontos
informéaciot ad a fogyasztdknak a sor jel-

legzetes alapanyagairdl. Emellett harom
izjegyet tuntettek még fel a csomagola-
son: illatintenzitds, izintenzitas és komlé-
keserlség. Ezek alapjan barki eldontheti,
hogy melyik sort szeretné fogyasztani.

Hoéditanak a kézmiives sorok

A kézmves sorok a hazai sorpiacon beldl
ma mar egy kalén szegmenst alkotnak.
Megvan a maguk szerepe a sorkultura
terén, érdekes, kildnleges, a magyar
sorkészitési hagyomanyoktol gyakran
eltérs, példaul felsGerjesztéses soroket
vagy gyumolcsos izesités soroket is ké-
szitenek.

—Terjeszkedéstiknek, ndvekedésiiknek erés
gatat szab néhdny objektiv kortimény.
Az elsé a termelési kapacitasuk. Az alta-
luk elddllitott sorok egy jelentds hanyada
pasztorizalas nélkul készul, amely folytan
a minéségmegdrzési idejik igen révid, igy
relative kis tertleten, csak révid tarolas fel-
tételével hozhatdak forgalomba. A harma-
dik tényezé a kézmdlves sorok ara, amelyek
Osszehasonlitva magasak, a Magyarorsza-
gon mUkoddé sorgyarak altal eldéllitott 13-
gersorok drdhoz viszonyitottan — sértipus-
tol fliggden — dtlagosan 25-35 szazalékkal
dragdbban kinaljdk, a csapolt sérok eseté-
ben ez az arkulonbség még nagyobb — fejti
ki véleményét Szabd Adam.

Lathato ugyanakkor, hogy a divathulldm
egyeldre tart.

A Drehernél két f6 sikertényezot latnak: az
egyik a fogyasztdk kivancsisdga ujdonsé-
gok, Uj izek, Uj tipusok felé, a masik pedig a
min&ség iranti egyre ndvekvo igényk.

— Ezek a tényezdk nyitottdk meg az utat az
olyan innovaciok megsziletése és terjedé-
se el6tt, amilyen a Pilsner Urquell tanksor.
APilsner Urquell tank egyenesen a sorgyar-
bol jon, fejtés és hités utdn utnak inditjuk
Plzenbdl és meg is érkezik néhdny éran
belll Magyarorszagra — avat be Szeder-
kényi Zita.

Fékuszban a szurkolok
és fesztivalozok

Az idei sorszezont tdbb nemzetkdzi sport-
esemény és fesztival teszi izgalmassa, igy a
hazai sorgyartok is kifejezetten mozgalmas
id6szak elé néznek.

— Amagyar sportolok sikeres szereplése, és
az ehhez kapcsolédd tévékodzvetités remek
lehetéséget kindlnak a termékek népszer(-
sitésére. Az, hogy ki hogyan aktivélja ezeket
a témakat a kommunikécidjaban, szigoru
szabdlyokhoz van kétve, hiszen ennek fel-
tétele az adott sportszdvetséggel fenndllo
szerz6dés — tajékoztat Palfalvi Marta.

- De a sportesemények mellett természe-
tesen nem szabad elfeledkezni a fesztiva-
lokrél sem, amelyekben Magyarorszag igazi
nagyhatalom lett. A Heineken a hazai fesz-
tivalok tdbb mint 70 szézalékat, mintegy 90
fesztivalt tAmogat soros partnerként, és ez
szintén jelentdsen ndveli a nyari értékesi-
tés volumenét. A vallalat kiemelt figyelmet
fordit arra, hogy ne csak anyagi tdmogatast
nyujtson, hanem fogyasztdi aktivaciokkal is
hozzdjaruljon a fesztival sikeréhez

A Borsodi partnereivel egytttmukodésben,
az orszag tébb pontjan szurkoldi parko-
kat |étesfit, ahol a sor és a sportok kedveldi
nagymeéret( kivetitdn, kellemes tarsasag-
ban és egy jo sor mellett drukkolhatjak
végig a meccseket.

— Emellett a tavaly bevezetett s6ros mobil-
applikacionkat is tovabbfejlesztjik, hogy a
sOrdozéshez és a szurkolashoz kapcsolddd
kdzosségi élményt tovabb fokozzuk és digi-
télisan is megoszthatéva tegy ik — mondja
Unyatinszki Péter.

Az idei focilazban a Pécsi Sor is igyekszik
egyedi lenni.

— A Pécsi Szalon hivatalos véleményvezére
lett a Troll Foci, mely egy 300 000 f&t szam-
1316 kdzosség, és akiknek mondanivaldja
nagyon kozel &ll hozzank, hiszen a sér, az
sor, a foci, pedig foci! - hivja fel a figyelmet
Szabod Adam.

A Dreher, mint minden évben, most is ké-
szUl nyari promociokkal. A marka tovabbra
is a Sziget Fesztival hivatalos sore, ami mar
lathato lesz a csomagolasokon is és meg-
rendezik idén is a DreherFesztet a sérgydr
terUletén. Emellett a Kozel is szamos séros
rendezvényen részt fog venni.

Kozosségi érzés humorral
AHeineken tervez innovacidkat, de azokat
nem szeretnék felfedni a piaci bevezetésik
elétt.

— Aprilisban inditottuk el Soproni markank
Uj kommunikécios platformjat, amely arrol
5761, hogy mi a kdzos bennlink, magyarok-
ban. A Soproni piacvezetd mérkaként fon-
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tosnak tartja azt, hogy a kozdsségi érzést
erésitse a fogyasztokban, méghozza hu-
moros, Bsszekacsintds stilusban — mondja
Pélfalvi Marta.

Nagyon fontos a cég szdmdra az az izenet
is, hogy Magyarorszag legnépszer(ibb s6-
reként a Soproni kizarélag magyar arpabol
készil.

Frissesség és felelosség

A Drehernél ugy latjék, a sorpiac rendkivl
innovatiy, igy az olyan fejlesztéseket, mint
a Pilsner Urquell, a Dreher tanksor, az Uj
Kingswood iz, a Kozel Dark csapon, vala-
mint a hozzéadott vitaminokat tartalmazo
D24, szivesen kiprébaljék a fogyasztok.
Avéllalat a Hidegkomlds tavalyi sikere utén
nem allt meg és maradt a bevalt a recept-
nél, hanem kereste az Uj izeket Ennek az
eredménye lett a Calypso komldval hideg-
komldzott soér, az Uj Hidegkomlés.

— A pasztorizéalatlan tank Pilsner Urquell
szamos helyen elérhetd lesz a nyar folya-
man. Célunk, hogy minél tdbb fogyasz-
tohoz eljuttassuk a friss Pilsner Urquell
élményét — fejti ki Szederkényi Zita. — Azt
tapasztaljuk, hogy a fogyasztdi promacioé
azonnali kis nyereményekkel Ujra érdekes
afogyasztok szamdra, és a figyelemfelkelté
POS-anyagokkal ki tudjuk emelni a termé-
keinket és eredményesen versenyre kelhe-
tink a fogyasztok figyelméért.

A tévé tovdbbra is fontos csatorna a fo-
gyasztok elérésében, emellett egyre na-
gyobb szerepet kap a digitalis kommuni-
kacid is.

A fesztivalok, Ugymint a Sziget Fesztival
és a DreherFeszt, amellett, hogy a méarka-
épitést tdmogatjak, az eladas Osztonzésére
is alkalmasak.

Férfias pillanatok

A Borsodi 2016-ban is a fogyasztéi és part-
neri elkdtelezettség megtartasa mellett in-
novacioival szeretné tovabberdsiteni piaci
pozicidjat.

Ennek érdekében mar év elején elkezdéd-
tek a fejlesztések, és 10 év utan teljesen
Uj kulsével jelentkezett februarban a Bor-
sodi sdrgyar zaszloshajoterméke. A nya-
ri honapok egyik nagy kedvence, a Friss
gyumolcsds sorportfolio is megujult idén
tavasszal, és fiatalosabb, modern kilsével
hUsit majd a kanikulaban.

— A Borsodi ismeri a férfiakat kivil-beldl,
tudja mi a fontos nekik, igy a Borsodi sor
kivald tars a férfias pillanatok megélése
soran. A Borsodi kommunikacidja soran
ezeket a férfias pillanatokat térsitja a mar-
kdhoz, és ebben a kérnyezetben helyezi el
azt — mondja Unyatinszki Péter.
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A kommunikécidban az egyes markékra
jellemz6 alaplzenetre épitenek, és olyan
csatornakra fokuszalnak, amelyeken a leg-
hatékonyabban érhetéek el a méarkaikra
fogékony fogyasztéi csoportok.

- Alapvetéen még mindig a televizi6 az,
amelyen keresztil a legszélesebb rétegek
taldlkozhatnak az Uizeneteinkkel, illetve igyek-
sziink az eladas helyszinén is hangsulyosan
megjelenni. Emellett kiemelten és egyre eré-
sebb ardnyban hasznalunk olyan, ma mar
nélkiulézhetetlen csatornakat is, mint példaul
a digitdlis médiumok vagy azambient, annak
érdekében, hogy élményt adjunk a fogyasz-
toknak - hangsulyozza a Trade Development
& Category menedzser.

A Borsodi idén szamos aktivitassal, példaul
nyereményjatékokkal, szurkoldi parkokkal,
sportesemények tdmogatasaval igyekszik
tovabber&siteni a markait.

Biztos, racionalis hattér
A Pécsi Sorfézde igazi innovécidja Gnmaga
Ujrapozicionalasa a kistizemi fézdék és a

multinacionalis gyarak k&zé mint Magyar-
orszag elsé, regionalisan erés, de orszago-
san ismert sorfézdéje.
- Ugy gondolom, az éltalunk hasznalt f6-
zési eljaras, a gyarunk mérete, valamint a
fogyasztéiigényekhez torténd gyors és ru-
galmas alkalmazkodés mindenképpen in-
novacios tényezd a hazai piacon. Utdbbi az,
amiben még van hova fejlédniink, hiszen
elébbi kettd kdzel 170 éves multunknak ko-
szonhetéen mar régdta rendelkezésiinkre
all - avat be Szabo Adam.
A véllalat szdmara fontos, hogy minden
emociondlis Uzenetet biztos, racionalis
hattérre tudjanak alapozni.
— Ezt azért is tartjuk kuldndsen fontos-
nak, mert meglatasunk szerint magyar
sorfogyasztasi kulturardl szinte nem is
lehet beszélni, a vasérloknak pedig leg-
inkdbb az ar és az Ures Uzenetekkel teli
rekldm szamit, nem pedig a sor valds, és
mérheté mindsége — egésziti ki a marke-
tingmanager.

Budai Klara

KA

Last year the Hungarian beer market
expanded and if the weather will be
nice and the tax burden doesnt in-
crease, 2016 can be a good year too,
as there will be many televised sport-
ing events (Uefa Euro 2016, Olympic
Games) and music festivals. Hungary's
beer market is highly concentrated and
according to Zita Szederkényi, corpo-
rate affairs specialist of Dreher Brew-
eries Zrt, last year brought a two-digit
sales growth in the premium and super
premium segments. Péter Unyatinszki,
trade development & category man-
ager of Borsodi Brewery Kft. told our
magazine that their Borsodi brand is
responsible for the majority of volume
sales, but in the summer months fla-
voured Friss products sell well too.
Pécsi Brewery's marketing manager
Adém Szabo explained to us that
rapidly adapting to consumer needs
is the driving force of development
in the beer market. He added that in
the radler category citrus and Hun-
garian-grown fruit flavours dominate
(sour cherry, apple, elder). Marta
Pélfalvi, corporate relations and com-
munication director of HEINEKEN
Hungaria Breweries Zrt. informed us
that the popularity of Czech beers
keeps growing in Hungary — this is the
reason why the company decided to
launch the Krusovice brand.
Consumers are open to new solutions
- packaging, size, etc. — appearing in
the market. At the moment about
65 percent of beer is sold in cans, the
share of returnable glass bottles is 20-
25 percent, 10-15 percent is draught
beer and 3 percent of beer is sold in

& A beer-friendly summer

PET bottles. This year Borsodi came
out with a new bottle design after
10 years. Dreher products — with the
exception of the classic Dreher — also
got a new, more dynamic and inform-
ative look.

Artisan or craft beers form their own
segment in the beer market. Mr Sza-
b6 explained to us that their artisan
beers' share from total consumption is
2-3 percent and their expansion is lim-
ited by at least 3 factors: 1. the produc-
tion capacity of these small breweries,
2. a large proportion of these beers are
unpasteurised, so they can only be
consumed for a short period of time,
3. they cost about 25-35 percent more
than the lagers of large breweries.
However, the craft beer trend is still
going strong. Dreher put the Pilsner
Urquell tank beer on the market as a
reaction to artisan beers' popularity.
Ms Pélfalvi opines that major sport-
ing events, watched by millions on
television, are the perfect occasion
for popularising beer. Borsodi will
set up fan zones all over Hungary,
places where beer and sport lovers
can watch football and the Olympic
Games together. Pécsi Brewery joined
forces with 300,000-member online
football community TrollFoci. Dreher
is the official beer of the Sziget Festival
and the brewery will also organise the
Dreherfest this year too. Heineken's
experience is that summer promotion
campaigns play a vital role in sales. In
April they launched a new commu-
nication platform for their Soproni
brand, focusing on the characteristics
and values we Hungarians share.

Dreher’s view is that the beer market
is exceptionally innovative, therefore
consumers love to try innovative
products such as Pilsner Urquell, Dre-
her tank beer, the new Kingswood
flavour, Kozel Dark draught beer
and D24 with added vitamin. After
last year's success they have made a
change and Cold Hop Dreher is now
brewed with Calypso hop. This sum-
mer unpasteurised Pilsner Urquell will
be available in many places, so that
numerous consumers can experience
what a pint of fresh Pilsner Urquell
really means.

Borsodi not only had a new bottle
designed for the Borsodi beer, but
the Friss fruit-flavoured portfolio also
went through an overhaul this spring,
looking younger and fresher in those
hot summer months. In the Borsodi
brand’s communication the focus is
on knowing men and knowing what
is important for them. The main com-
munication channels are television
and the points of sale. This year Bor-
sodi is trying to strengthen the brand
with prize games, fan zones and spon-
soring sports events.

Pécsi Brewery’s real innovation has
been repositioning itself, taking a
place between craft breweries and
multinational ones, as Hungary’s first
regionally and strong brewery that is
known in other parts of the country
too. They are proud of their 170 years
of tradition and the special brewing
method they use. It is very important
for the company to base their emo-
tional messages on a safe, rationalistic
background.



Arcra fel!

Az arcapolas teriiletén a sikeres fejlesztések titka abban rejlik,

hogy az uj termékek valos problémakra nyuajtsanak megoldast.
A gyartok kiemelt figyelmet forditanak a hasznalattal és

a hasznalati élménnyel kapcsolatos fogyasztoi igényekre.

Az arcapolo markak szamara a legfobb kihivast a hazai piacon

a kategoria alacsony penetracioja jelenti.

NIVEA 2015-6s,Good value for mo-
Aney” kutatdsabdl is kiderult, hogy

a magyar nék csupén 31 szézaléka
hasznal arctisztitdszereket. Az arc bére mas,
mint testlink tobbi részéé, igy a tisztalko-
das terén is mas maodon kell foglalkoznunk
vele. Ezértis jelentek meg a gyarték ebben
az innovativ kategoriaban évrél évre egyre
tobb specidlis igényre fejlesztett termékkel.
A forradalminak szamité micellas viz mar
2 éve van a piacon. Nagyon népszertek a
2in1 és 3in1 termékek is

Hagyomanyokon alapulo
gondoskodas

A kutatasbol az is kiderilt, hogy a hossza-
dalmasnak itélt arctisztitasi folyamat mel-
lett a masik hasznalati korldt, hogy sokan
arctisztitas utan bdriket széraznak és irri-
taltnak érzik. Erre a fogyasztdi jelzésre vala-
szul fejlesztette ki a NIVEA a legujabb ter-
mékcsalddjat, a Creme Care arctisztitdkat.
A NIVEA nemcsak a hatékony arctisztitast

S Szponzoraltillusztracio

igéri ezekkel az uj termékekkel, hanem a
markatol megszokott gondoskodo dpolas
is fontos jellemzéje a termékcsalddnak

— Eztis Gzeni a csomagolas NIVEA kék szi-
ne. Ugyanis az Ujdonsagok fejlesztésekor
a régi hagyomanyokhoz nyultunk vissza.
Az Uj Creme Care arctisztitok az arcbdrt
dorzsolés nélkil, kdnnyedén és alaposan
tisztitjdk meg a mindennapi szennyezé-
désektdl, mikozben a NIVEA Creme dpold
Osszetevdi segitenek megdrizni az arcbér
nedvesség-egyensulyat Az arctisztité tejet
kézzel és vattakoronggal is fel lehet vinni

a borre, és hasznalat
utdn nem sziksé-
ges lemosnia borrél.
Az arctisztito krémet
a benedvesitett arc-
béron kell hasznal-
ni, hasznalat kézben
még egy gyengéd
arcmasszazzsal is
kiegészithetd az
arctisztitasi rutin.
A kendé pedig sportoldshoz, utazashoz
kinal kényelmes megoldast az alapos és
mégis gyengéd arctisztitdshoz — ismerteti
Ujdonsagaikat Tantics Viktéria, a Beiersdorf
Kft. brand managere.

A Creme Care termékcsalad bevezetésé-
hez egy széleskorli marketingkampény
kapcsolodik: tévé, nyomtatott sajtd és
online fellletek bevonéséaval, valamint
mintaszérassal is tAmogatjak a bevezetést.

Tantics Viktoria
brand manager
Beiersdorf

Uj generacios hazai apolocsalad

— Az év els¢ negyedévét tekintve a markak
kdzel azonos forgalmat teljesitenek honap-
rél hénapra- tajékoztat Varga Mariann, az
Alveola Kft. termékmanagere. — A néhany
éve piacra kerdlt JimJams Beauty arcapold
markanknal latjuk, hogy a jol Osszedllitott
marketingstratégianknak kdszénhetéen
egyre népszer(ibb, ndvekszik a darabszamos
eladas, és egyre tobb értékesitési ponton
tudunk megjelenni. Mivel az arcapolas-kate-
godria egy bizalmitermékkor, ezért a vevéket
nehezen lehet egy mar megszokott marka-
rél atszoktatni egy masikra. Ezért fogyasztoi
oldalrél fontos szempont az ar-érték arany,
a termékosszetétel, a vasarloi dontést pedig
nagyban befolydsoljdk a mérkédhoz kapcso-
|6d6 hirdetések, akcidk.

A JimJams Beauty sorozat egyes termékei:
JimJams Vibrasonic, JimJams Ultrasonic
arctisztitd és -apold késziilékek, Fekete
szappan, Liposzémas aktivald gél elnyerték
az Ev terméke dij 2016 elismerést a Pro-
fessziondlis bérapolds kategdridban (a GfK
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Hungdria 2000 f&s kdzvélemény-kutatasa
alapjan). A kategéridjan belll egyértel-
mUen az anti-ageing birtokolja a legna-
gyobb piaci részesedést. A fejlesztések f&
irdnyvonalat az aktiv hatdanyagok a boér
legmélyebb rétegeibe juttatasa jelenti.

- Megfigyelhet$
a kalonféle hatas-
mechanizmusokat
0sszevonva a sziner-
gens hatasokra épité
tendencia is. Ennek
figyelembe vételé-
vel allitottuk Ossze
a JimJams Beauty
termékcsaladunkat,
mely 3 egyszerU |é-
pés szinergidjara épul (tisztitds, aktivalas,
apolas), ezzel latvanyosan sokszorozza meg
a bdrre felvitt bérdpoldk hatékonysagat -
mondja Varga Mariann.

A kommunikacioban ATL- és BTL-eszkozoket
hasznalnak Kuponos akcidkat alkalmaznak
a teljes markacsaladra, folyamatosan részt
vesznek az akcids Ujsagokban, polcakcidk-
ban és jelen vannak néknek sz6l6 rendez-
vényeken is.

Varga Mariann
termékmanager
Alveola

Tudomany a vasarlok
szolgalataban

A ,bértudatos” vasarlok ardnya és ezzel
egyUtt a naturabb Osszetétell, parabén-
mentes arcapolasi termékek irdnti igény
tovabbra is né. Kilonosen népszerliek a
modern hatdanyagok, a ndvényi éssejtki-
vonatok, a retinol- és a hyaluronsav-tartal-
mu termékek. A fejlédés mozgatdrugojat
az utébbi idében inkabb a bioldgia és a
genetikai kutatasok jelentik, és kevésbé a
kémia fejlédése. Az innovacié {6 iranyvo-
nalait a névényi éssejtek alkalmazasa, az
epidermalis ndvekedési faktorok (EGF) és
az epigenetika terllete jelentik.

- Mimagunk is ezeket a trendeket, illetve
az egyedi, lokalis Osszetevék irdnti ndvek-
v6 igényt figyelembe véve tervezzik ter-
mékeink fejlesztését és bevezetését Egy-
re nagyobb hangsulyt fektetlink az online
kommunikdaciora és a tartalommarketingre,
illetve az offline és online kommunikécié
promacios célu integralt, hatékony 6ssze-
kotésére A fizetett fellletek helyett a sajat
fellleteinket szeretnénk elétérbe helyezni
és ezeken a fellleteken igyekszlnk valodi
markaélményt nyujtani. A kommunikaci-
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onkat pedig folyamatos és véltozatos fo-
gyasztoi promaociokkal fogjuk tdmogatni az
eladési pontokon — mondja Szlics Olivér, a
Helia-D Kft. marketingvezetéje.

Harc a rancok ellen

ATarget Sales Group Kft. tavaly nydron ve-
zetett be egy, a magyar piacon teljesen Uj
markat. A Lirene arcapolasi kozmetikumai
kozott barki megtaldlhatja az arcbéréhez
leginkabb ill& terméket.

— Az eladdsainkbdl azt 1atjuk, hogy a ked-
vezd arfekvés Lirene Hidratalas és Tapla-
las arckrémijeink generdljak a legnagyobb
forgalmat, amelyek az Auchan és a Ross-
mann Uzletldncokban érheték el. Ugy
gondoljuk, hogy a vasarlok korében egyre
nagyobb érdekl6dés mutatkozik a rancta-
lanito, feszesité arckrémek irant. Erre a fo-

kozott keresletre kinaljuk a rénccsodkkentd
hatdsardl hires hyaluronsavat tartalmazo
Lirene arckrémeket Harom fajtaban — egy
ranctalanito, feszesité, egy érzékeny bérre
ajanlott és egy zsiros bérre vald mattitd
krém, illetve BB-krém formajaban érhetd
el. Egy nemrégiben végzett kutatas sze-
rint a természetes hatdanyagok kozil a
fogyasztok tobbsége az aloe verdt jeldlte
meg kedvenc dsszetevéjének, és miis azt
tapasztaljuk, hogy a Hidratélas és Taplalas
termékeink kozil is az anti-ageing haté-
su, aloe vera kivonatot tartalmazo arckré-
mUnk az egyik legnépszerlibb — mutatja
be legujabb termékeiket Tabar Zsuzsa, a
Target Sales Group Kft. junior termékme-
nedzsere.

A Rossmann drogéridkban hamarosan
bevezetésre keriilnek az Uj, innovativ, két-

fazisu rdnccsokkentd technoldgidval ké-
szUlt Lirene Pearl Rejuvenation arckrémek.
Atermékcsaldd 25 szazalékkal csokkentia
rancok mélységét és lathatdsagat Szintén
a Rossmannban lesz elérheté nydr elejétdl
a Lirene fiziologids-micellas arctisztitd gél,
amely meg6rzi a bér pH-értékét, 6tvozi a
micellds arctisztitas és a gélallag elényeit.
lgy hasznalhato arclemosoé gélként vizzel
vagy vattapamacson tonizalo arctisztito-
ként viz nélkdl is.

Kulséleg és belséleg is megfiatalodott a
szintén a Target Sales Group Kft. altal for-
galmazott Gerovital Plant termékcsaldd.
A megujult formula az organikus makolaj-
tartalomnak koszonhetéen késlelteti az
elsé rancok megjelenését és eldseqiti a
mar meglévok halvanyitasat. A kommu-
nikaciot tekintve az idei évben elsésor-

ARC- ES SZEMRANCKREM a termék-
csoport legnagyobb kategéridja. Benne
van a Nielsen altal mért hetven termék-
csoport kozott a top huszban. Kiskeres-
kedelmi forgalma 6 millidrd forint felett
mozgott a legutébbi két évben. Ertéket
tekintve 9, mennyiség szempontjabol 5
szdzalék novekedést regisztralt a Nielsen
Kiskereskedelmi Indexe tavaly az el6z6
évhez viszonyitva.

Ami a bolttipusokat illeti, folytatodott a
drogéria térnyerése. Az értékben mért for-
galombol mar 81 szazalékot vitt el tavaly,
3 szazalékponttal tobbet, mint egy évvel
korabban. Ezt a 3 szdzalékpontot a 2 500
négyzetméternél nagyobb tizletektdl vette
el. A szupermarketet és diszkontot magaban
foglal6 401-2 500 négyzetméteres csatorna
2 szdzalékos részaranya nem valtozott.
Enyhén eréso6dott a
gyartéi markdk pozi-
cidja: A tavalyi érték-
ben mért forgalombol
90 szazalékot vittel el,
mig egy évvel azel6tt
89-et.
ARCLEMOSO ké-
vetkezik 2 milliard
forintot meghaladé
éves piacaval. Tavaly
értékben 11, mennyi-
ségben 21 szdzalékkal
emelkedett a forgalma

a Nielsen Kiskereske-
delmi Indexe szerint.

Nottek értékben is, mennyiségben is

Itt is harom tizlettipusra korlatozédik az
eladas. A hipermarket részaranya 2 szaza-
lékponttal csokkent egyik évrél a masik-
ra — 19 szézalékra. Ugyanennyivel emel-
kedett a drogériaé — 77 szazalékra. A tob-
bi 4 szdzalék stabilan a szupermarketet
és diszkontot magaban foglal6 401-2 500
négyzetméteres boltoké.

Viszonylag magas ugyan a kereskedelmi
markak részaranya, de tavaly csokkent.
Igy a gyértdi méarkakra a boltok bevéte-
1ébél tavaly 76 szazalék jutott az egy év-
vel kordbbi 75 utan.

ARCRADIRNAL az éves piac nem valto-
zott tavaly, megkozelitette a 300 milli6 fo-
rintot, ahogyan 2014-ben is. Mennyiséget
tekintve azonban 2 szdzalékkal keveseb-
bet adtak el éves 6sszehasonlitdsban. Ez-
zel egy id6ben a hipermarket részardnya

Arc- és szemranckrém — értékben mért — kiskereskedelmi forgalméabl
a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)

- 2500 nm felett

- Drogéria

401-2500nm
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értékben 24 szazalékrol 21-re valtozott, a
drogériaé pedig 75-r61 78 szédzalékra.
ARCMASZK értékesitésében a drogéria

domi-

? nalt ta-

f — valy 92
= ¥V szazalé-
J = . kos piaci részese-
" déssel. A katego-

ria éves piaca 200
millié forint felett
mozgott a legutdb-
bi két év sorén. Er-
tékben mért forgal-
ma ugyanis 7 szazalékkal n6tt, mig meny-
nyiség szempontjabdl plusz 16 szazalékot
mutatnak az adatok. /

Rhorer David

tugyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

#:Sales growth — in both value and

volume

FACIAL AND ANTI-WRINKLE CREAM: retail sales
exceeded HUF 6 billion in the last two years. Last year
Nielsen measured a 9-percent growth in value sales and
volume sales increased by 5 percent. Drugstores were
responsible for 81 percent of value sales (3 percentage
points more than in 2014). Manufacturer brands realised
90 percent of value sales (in 2014 their share was only
89 percent).

FACE CLEANSER: the annual market was worth HUF 2
billion. Value sales rose 11 percent last year and volume
sales soared by 21 percent. Drugstores’ share from sales
augmented by 2 percentage points to 77 percent. Manu-
facturer brands realised 76 percent of sales.

FACE SCRUB: the annual market neared HUF 300 mil-
lion — there was no change from 2014 in this respect, but
volume sales reduced by 2 percent. FACE MASK: a bit
more than HUF 200 million worth of products were sold
in 2015. Value sales were up 7 percent and volume sales
surged 16 percent./
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Kényeztetés természetes dsszetevokkel

A lengyel Ziaja marka innovativ, jo mindsegy és UjszerU termékei, az arca és a testre kifejlesztett dpold
kozmetikumok, melyek specidlis szaktuddas alapjdn, természetes eredetl alapanyagok felhaszndlasaval
készUlnek, egyesitve a modern technoldgidt és az olyan kivdld, hagyomdnyos dsszetevdk hatdsat, mint
a ndvényi kivonatok és a vitaminok.

Kecsketej termékcsalad

Kifejezetten a szaraz és rancosoddsra hajlamos bdrre ajdnlott. A termékek f& alkotd eleme a kecsketej
komplex, mely nélkUlézhetetlen, tapldld, makro OsszetevOkbdl dll. Tejfehériét, ndvényi zsirokat és
szénhidratokat, A és C vitamint, valamint kalciumot tartalmaz. Javitja a bdr szerkezetét és simitja
a rancokatf! Néveli a bdr rugalmassagdt, vedi a bdrt a kdros szabad gyokdktdl, és késlelteti
a bdr dregedését.

Forgalmazo: Superio Kft.
info@superio.hu |
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ban az online megjelenésekre és a social
media fellleteikre fognak koncentralni,
és emellett folyamatos bolti akcidkkal és
kedvezményekkel szeretnék ndvelni az
eladésainkat.

Safrany és Manuka

A Superio Kft. altal forgalmazott lengyel
Ziaja marka elkdtelezett a természetes
Osszetevok hasznélata irdnt, ezért min-
den Uj termék vagy
termékcsaladd elneve-
zése mar utal a legfébb
Osszetevdre. Az inter-
neten széles korben el-
érhetd informacioknak
kdszonhetéen ma mar
sokkal képzettebbek a
vasarlok, és elolvassak
a termékek csomagola-
san szerepld leirasokat
is. A kisebb markaknak,
mint a Ziaja, kevesebb
lehet&ségik van tévé-
vagy Ujsaghirdetésekre,
ezért elsédleges a cso-
magoldson szerepld
kommunikacio.

A Ziaja arckrémek letisztult formavildga
konnyen értelmezhetévé teszi a vasarlok
szamara, hogy milyen természetes dsz-
szetevét tartalmaznak. A ziajashop.hu va-
lasztékdban jelenleg kdzel 200 kuldnbdzé
termék taldlhatd, azonban ezek toredéke
kaphato csak a halozatokban. A cég szeret-
ne tovabbi arcédpolasi termékcsaladokat is
széles kdrben elérhetdvé tenni, melyeknél
a fé Uzenetet a természetes Osszetevok
jelentik: a manukafa kivonatot tartalmazo
termékek elsésorban a tinédzserek mitesz-
szeres problémaira nydjtanak megoldast,
mig a feszesitd hatasu hyaluronsavat tar-
talmazd safranyos termékek a 60 év feletti
korosztaly kedvencei. A drogériak jelentik
a legfontosabb eladasi csatornat, azonban
a természetes Osszetevok koncepcidjanak
és a nagyon jo ar-érték aranynak koszon-
het&en egyre tObb gydgyszertar, illetve
egészségorientalt szakbolt és webdruhaz
a partnerUk.

- Afogyasztéi promociok helyett miolyan
eseményeken és rendezvényeken tervez-
zik megjelenéseinket, ahol termékmin-
takat tudunk osztogatni. Igy a vésarlok
kdnnyedén probalgathatjak, tesztelhe-
tik a termékeinket. Szdmos visszajelzést
kaptunk mar, hogy egy termékminta ki-
prébaldsa gyézott meg valakit arrdl, hogy
egy kevésbé ismert marka is tud nagyon
jo min6ségl terméket kinalni. Termék-
mintakat viszonteladdinknak is drommel
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biztositunk, mert hisszik, hogy ezaltal 8k
is konnyen tudnak lojalis és visszatérd va-
sarlokat szerezni, amibdl mindenki hosszu-
tadvon profitédlhat — ismerteti promdcids
stratégidjukat Kossar Timea, a Superio Kft.
képviseldje.

Tudatos és bevallalos vasarlok

Egyre tudatosabbak a magyar vasarlok —
derdlt kia Dr. Organic online kutatasabol.
A naturkozmetikai felmérés kérddivére
3053-an vélaszoltak.

A valaszadok tobbsége tisztaban van a
klasszikus és a naturkozmetikumok kiilénb-
ségeivel, ésismeri a kerllendd, egészségre
karos 6sszetevket, példaul a kéolajszarma-
zékokat, a parabéneket, a mesterséges hab-
képzbket és illatanyagokat. A tudatossag
Uj dimenzidjara utal, hogy a hazai vasarldk
hajlandok tdbbet fizetni az olyan kozme-
tikumokért, amelyek nem tartalmaznak
egészségre karos anyagokat. A megkérde-
zettek egyharmada akar 500-1000 forinttal
is tobbet fizetne egy naturkozmetikumért,

A vélaszadok 83 szazaléka drogéridban va-
sarol kozmetikumokat, bioboltban és az
interneten a vasarlok 26 és 24 szézaléka, a
hipermarketek és a diszkontok viszont csak
14 és7 szazalékkal szerepeltek a kutatasban.
A magyar piacon tavaly ismertté valt ha-
toanyagot, a bioaktiv csigagélt a meg-
kérdezettek 81 szazaléka kiprobalna. Ez
egy kuldnleges, kicsit pikans dsszetevd,
amit a kdzonséges éti csiga specidlis nyal-
kdjabol vonnak ki. A csigagél ranctalani-
to, revitalizald, bérmegujitd képessége
kivalo szolgdlatot tehet a mindennapi
arcapolasban.

A vélaszadok 84 szazaléka hasznalt mar
aloét tartalmazé kozmetikumot. Az ezUst-
érmet a teafaolaj kapta, amelyet minden
masodik vasarld kiprobalt mar annak anti-
bakteridlis, jotékony hatdsai miatt. 45 sza-
zalék nyilatkozott Ugy, hogy mar vasarolt
holt-tengeri dsvanyos naturkozmetiku-
mot, ezt koveti a levendulaolaj, és nagy
népszerlségnek drvend az dregedésgatlo
hatasu granatalma is.

hogy megovja egészségét.

Sz A.
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& Facing cleansers

For facial care products the biggest
challenge in the Hungarian market
is the low penetration level of the
category. NIVEAs 2015 ‘Good value
for money’ survey found that only
31 percent of Hungarian women use
facial cleansing products. Meanwhile
manufacturers keep developing new
facial care products that serve special
needs. 2in1 and 3in1 products that
clean, moisturise and remove make-
up are very popular. The survey also
found that women not only think that
the face cleansing process is simply too
long, but they also say that the skin
on their face feels dry and irritated
afterwards. Based on this consumer
feedback NIVEA developed their latest
product line, Creme Care facial cleans-
ers. They not only make the face clean
but also nourish it. Creme Care is avail-
able in three versions and they have
to be used on wet skin - informed
Viktéria Tantics, brand manager of Bei-
ersdorf Kft.

Mariann Varga, product manager of
Alveola Kft. told our magazine that in
the first quarter the sales performances
of various brands were about the same
each month. The company launched
the JimjJams Beauty facial care range
a few years ago and volume sales of
these products have been growing
ever since. Products such as the Jim-
Jams Vibrasonic or JimJams Ultrasonic
facial cleanser and care devices won
Product of the Year in 2016. The Jim-
Jams Beauty product line was com-
piled to offer the synergy of 3 simple
steps (cleaning, activation, care), multi-

plying the efficiency of products used
on the skin of the face.

More and more consumers are be-
coming ‘skin-conscious' and this en-
tails growing demand for more natural,
paraben-free facial care products. The
driving force behind manufacturers’
innovation activity is research results in
biology and genetics, with the main di-
rections being the utilisation of plants’
stem cells, epidermal growth factors
(EGF) and epigenetics. Olivér Szics,
marketing director of Helia-D Kft.
spoke about how they plan, develop
and launch their new products with
these trends in mind, but at the same
time also taking into consideration the
increasing demand for using special lo-
cal ingredients in facial care products.
Target Sales Group Kft. put a brand
new product on the Hungarian mar-
ket least year: Lirene facial care prod-
ucts. Junior product manager Zsuzsa
Tabér told our magazine that Lirene
Hydrate and Nourish products gen-
erate the highest sales in the product
range — these are available in Auchan
and Rossmann stores. As a growing
proportion of shoppers are looking for
anti-wrinkle products, the company’s
Liren facial creams, which contain hya-
luronic acid, are more and more popu-
lar; they are available in three versions.
Ms Tabar added that from natural in-
gredients most consumers prefer aloe
vera and from their Hydrate and Nour-
ish products one of the most popular
ones it the anti-aging facial cream that
contains aloe vera. Lirene Pearl Reju-
venation facial creams will soon turn

up on the shelves of Rossmann stores.
Superio Kft. is the distributor of Pol-
ish brand Ziaja in Hungary. Timea
Kossér told Trade magazin that they
are dedicated to using natural ingredi-
ents and this pays off as shoppers are
more knowledgeable about products
these days, thanks to the internet. At
ziajashop.hu visitors currently find al-
most 200 different products but only
a small proportion of these are avail-
able in shops. The company would
like to make more of them available in
brick and mortar stores, e.g. products
with Manuka tree extract which are
good for teenagers with acne or the
products with saffron extract that are
favoured by consumers older than 6o
years. Drugstores are the most impor-
tant channel in selling Ziaja products,
but they can be found in more and
more pharmacies and specialist shops.
An online survey conducted by Dr.
Organic with 3,053 participants about
natural cosmetics has found that Hun-
garian consumers are increasingly con-
scious. The majority of respondents
know the difference between classic
and natural cosmetics, and they are
also familiar with unhealthy product
ingredients such as parabens. One
third of shoppers would be willing to
pay HUF 500-1,000 more for health-
ier natural cosmetics. 83 percent of
respondents purchase cosmetics in
drugstores, while only 14 percent do
it in hypermarkets and 7 percent buy
them in discount supermarkets. 84
percent of them have already used
products containing aloe vera. //
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Az intim tisztalkodas kérdése
sokaig tabu volt. A legtobb
marka szamara ezért kihivast
jelentett, hogy ezeket a falakat
ledontsék. Ennél a kategérianal
kiemelten fontos, hogy bizalmi
kapcsolat alakuljon ki a
fogyasztd és a marka kozott,
ezeért az edukacioét, a higiénias
oktatast mar tinédzser korban
erdemes elkezdeni.

néi higiénia piac terlletén
a menstruaciés piac jobban nétt,
mig a tisztasagi betétek piaca egy
kevésbé latvanyos 3,4 szazalékos ndveke-
dést produkalt.
- Az edukdcié ebben a szegmensben na-
gyon fontos, és még nem értink el arra
—— a szintre, hogy a nék
a rendelkezésUk-
re allé informaciok
alapjan konnyedén
eligazodjanak a pol-
con taldlhato sokféle
termék kozott Ezt a
partnerekkel valé
egyUttmukodés so-
ran hangsulyozzuk,
hisz kozos érdekiink,
hogy a vasarld konnyedén megtaldlja a
boltban, amit keres — ismerteti Ozordczy
Viktdria, a Johnson & Johnson Kft kategdé-
riamenedzsere.
- Azintimhigiénia terlletén kevés innova-
cidra van lehetéség. Ennek ellenére gyar-
toként folyamatosan foglalkozunk termék-
fejlesztéssel. A tavalyi évben az ob. éjsza-
kai tamponjanak portfolidjat szélesitettiik
A piacon levé normal és super nedvszivo
képességl termékek mellett mar megtaldl-
hat¢ a boltokban a super plus is — mondja
Ozordczy Viktoria.
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kategoriamenedzser
Johnson & Johnson

Idén a Carefree markaval tortént oridsi valto-
z&s. A mar meglévé termékek csomagoldsa
meguijult, bar a rézsaszin maradt a dominans
szin, de egészen mas arculata lett. Emellett
a termékek puhabbak, és a fellletén talal-
haté virdgok erésebben jelennek meg, még
néiesebbé téve a betét megjelenését.

- Egy Uj, egyedi terméktipussal is megje-
lentlink a portfolion belll, rogton két va-

rianssal. A termék a Carefree FlexiComfort
nevet kapta. Az Ujdonsdga abban rejlik,
hogy bar a nedvszivo képessége 2 csep-
pes, a mérete extra vékony. Pamut hatasu
és friss illatu valtozatban is elérhetd. Egyik
elénye, hogy egyesével van csomagolva,
igy azok is magukkal tudjak vinni barhova
a betétet a taskajukban, akiknek a 20 dara-
bos kis tasak is tul nagy lenne.

Promocioik az idei évben is foként Johnson &
Johnson multibrand-aktivitdsok, melyek so-
ran egy AP-kédos jatékkal heti, illetve fédijak
kerllnek kisorsolasra az adott partnernél.

Atamponok és a tisztasagi betétek forgal-
maban némi szezonalis ndvekedés figyel-
heté meg. Az egészségligyi betétet hasz-
nalok nyaron is ragaszkodnak megszokott
termékeikhez.

- Fontosnak tartom
kiemelni a szintén a
kategdriahoz sorolt
inkontinenciatermé-
kek piacét, ahol mar
hosszu ideje kétszam-
jegyUl novekedés lat-
haté - mondja Kardos
lldiko, az SCA Hygiene
Products Kft. marke-
tingmanagere. - En-
nek oka elsésorban az id6s6dé tarsada-
lomban, illetve a TENA Lady mérkankhoz
kéthetd edukacios munka eredményeiben
keresend®. Ma mar sokan batran valasztjak
a specidlisan vizeletvesztésre kialakitott be-
téteket. A vasarlok el6szeretettel keresik az
egy honapra elegendd terméket tartalmazd
nagyobb kiszereléseket. A mindennapi higi-
énia részévé valo tisztasagi betétek esetében
egyre népszer(ibbek a nagyobb, ar-érték
aranyban kedvezébb kiszerelések Magyar-
orszag mindkét szegmensben fejlett piacnak
szamlft, igy nagyobb attoré djitdsra mar nem
szamitunk, viszont a kisebb mddositasok
erre a két terletre fokuszélnak

A tisztasagi betéteknél egyre fontosabb
szempont az intim bérfelllet védelme,
hiszen a napi hasznalat soran erre is sz(k-
ség van. A Libresse legUjabb fejlesztése, a
ProSkin™formula is erre irdnyul. A prémium
tisztasagi betétekben enyhe tejsavas fe-
lGletet hasznalnak, melyet megnovelt lé-
gatereszt6 képességgel kombinaltak Ezek
segitségével tarthatd fenn a bér szdmara
kedvezé pH-érték, igy a frissesség érzése
tovabb megmarad.
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SCA Hygiene Products
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Az Uj tisztasagi betéteket tévékampannyal
és eladashelyi anyagokkal, displayekkel ta-
mogatjak. A fiatal célcsoport elérése érde-
kében a digitalis eszkozoket is elészeretet-
tel alkalmaznak

Ma mér a legtébb né kiemelt figyelmet
fordit az intim terlletekre is, mert tudjak,
hogy a megel6zés egyik alapvetd eszko-
ze a megfelel6 tisztalkodés. A Nivea intim
tisztalkodotermékei mind tejsavat tartal-
maznak, ami segit megdrizni az intim te-
riletek megfelelé pH-értékét, igy ndvelve
azok védelmét. Szezonalitds szempontjabdl
a nyari idészakban természetesen nagyobb
a kereslet a termékekre, hiszen a strando-
s, firdézés és az izzadas a fertézéseknek
kedvezé kdzeget teremtenek.

— Mivel az intim tisztdlkoddtermékeket tes-
tunk egyik legérzékenyebb terlletén hasz-
naljuk, az 6sszetevék meghatarozasakor a
legfébb szempont az volt, hogy kiméletes
és természetes dsszetételd formuldt alkos-
sunk. A NIVEA® Intimo mosakoddi termé-
szetes kamilla- és aloe vera kivonatot és bio
jojobaolajat tartalmaznak - jelzi Tantics Vik-
téria, a Beiersdorf Kft. brand managere.

A praktikus és kényelmes kiszerelés meg-
konnyiti a termékek hasznalatat. Ujdon-
sagként idén nydron a normal kiszerelés
mellett a NIVEA® Intimo FRESH intim mo-
sakodogél 50 ml-es mini kiszerelésben is
kaphato lesza DM Uzleteiben. Az intim tor-
|6kend®k pedig a barhova kényelmesen
magunkkal vihetd, visszazarhato tasakkal
teszik még egyszer(ibbé a hasznélatot.

A Bella-Hungaria Kft. anyavéllalata, a len-
gyelorszagi székhellyel és fejlesztési kdz-
ponttal mikddé TZMO SA termékfejlesztoi
a természetes Osszetevok felé mozdulnak:
a gyogyfivek gyulladascsdkkentd, antibak-
teridlis és szagsemlegesitd tulajdonsagait
beemelve a néi intimhigiénids termékek
Osszetevoi kozé.

A Bella Herbs egészségugyi és tisztasagi
betétekkel stabilan jelen van a drogéridk-
ban. A gyulladascsokkentd hatdsarélismert
vasflvet (Verbana) tartalmazd Bella Herbs
betétek testformakovetdk, kitlinéen illesz-
kednek a néi testhez és a fehérnemihdz
is. Megndvelt nedvszivd kapacitasuknak
koszonhetéen — ami a mindennapi hasz-
nalatra ajanlott tisztasagi betétek korében
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Minden Bella Herbs
egészségigyi betéthez
ajandék tisztasdgi betét!
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ugyancsak névum — az intimhigiénia el-
engedhetetlen kiegészitéi.

A tartds és dtmeneti vizelet-inkontinenci-
aval érintettek szamara a Seni Lady inkon-
tinenciabetétek mellett vagy mellé pedig
szintén Uj megoldast kindlnak, mégpedig
a bdérapolas terén, a Seni Care Urea bor-
apold készitményeket. A karbamid (urea)
a felhdm természetes 6sszetevdje, a boér
azon részében taldlhatd, ahol a nedvesség
lekotédik, igy hozzajéarul a bér rugalmas-
sdganak megdrzéséhez. Mint hatdanyag
idedlis a szaraz, vizhidnyos bér dpolésara.

A Nielsen altal mért n6i higiéniai termé-
kek koziil legnagyobb forgalmat az egész-
ségiigyi betét, a tampon és a tisztasagi be-
tét generalja. A harom kategoria egyiitte-
sen tobb mint 14 milliard forint bevételt
ért el a kiskereskedelemben tavaly, 4 sza-
zalékkal tobbet, mint egy évvel azelétt.
Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen
Kiskereskedelmi Indexe.

Ko6z06s jellemzéjiik, hogy a bolttipusok ké-
ziil mindegyikiik esetében a drogériara jut
alegnagyobb rész az értékben mért eladd-
sokbdl, bar az aranyok kiilénboznek.

piaci részesedése értéket tekintve, 20

I 51-200 nm

Egészségiigyi betét Tampon

Ndi higiéniai termékek kiskereskedelmi forgalma

en (szazalékban)

I 2500 nm felett [401-2500nm 201400 nm

50 nm és kisebb [JJJfij Drogéria

— A Muller drogériahaldzatnal 141 termék-
akcidval készullunk kéthetes akcids perio-
dusban, idérél idére ismételve a promdci-
ot, melynek tartalma, hogy minden Bella
Herbs Verbena egészségligyi betét mellé
adunk egy Bella Herbs Verbena tisztasa-
gi betétet. A Seni Lady a Seni Care Urea
termékek egyUttes marketingkommuni-
zUnk egy atfogd ATL-kampanyt — tajékozat
marketingkommunikaciés aktivitasaikrol
Horvéath Maja, a Bella-Hungaria Kft. mar-

keting- és brand managere.
Szeredi A.

Intimate hygiene used to be a taboo topic among women
for a long time even in the modern age, therefore brands
need to educate consumers if they wish to break down these
walls. According to Viktdria Ozordczy, category manager of
Johnsong&Johnson Kft, education is very important in this
segment: if consumers know more about products, they will
find what they need easier on crowded store shelves.

This year the company’s Carefree products got a new pack-
aging and products became softer, getting a more feminine
look, too. A new product was also launched: Carefree Flexi-
Comfortis extra thin and has a 2-drop absorption capacity; it
is available in two versions and each product is packed indi-

Itt is erosodtek a gyartoi markak

Abban is hasonlitanak egymasra, hogy
mindegyiknél nétt a gyartoi markak rész-
aranya a forgalombol, értéket tekintve.
Egészségiigyi betétnél az éves piac 6 mil-
lidrd forint felett mozgott a legutdbbi két
év soran. Ertékben 5, mennyiség szem-
pontjabdl 2 szazalékkal nétt az eladas
egyik évrél a masikra.

Erték szempontjébol a gyartéi markak
piaci részesedése egészségiigyi betétnél
84 szazalékrol 85-re emelkedett legutobb
egyik évrél a masikra.

Tamponbodl 4 milliard forint felett moz-
gott a piac a legutob-
bi két év alatt. Erté-
ket tekintve 4 szaza-
lékkal béviilt a piac,
mennyiségben pedig
valtozatlan maradt
mult évben 2014-hez
viszonyitva.
Szintén értékben a
gyartoi markak pi-
aci részesedése 87
szazalékrél 89-re
nétt egyik évrél a
masikra.
Tisztasagi betétnél

ol bolttipusok

Tisztasdgi betét
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tavaly mind érték,

vidually in the box that contains 20. Tampon and pantyliner
sales grow a bit in certain seasons; sanitary pad users stay
loyal to their products even in the summer. lldikd Kardos,
marketing manager of SCA Hygiene Products Kft. told our
magazine that sales of incontinence products have been
increasing by two-digit numbers for quite a while. In part
this is the result of the education work the company has
done under the aegis of the TENA Lady brand. In pantyliner
sales large-size products are becoming increasingly popular
because they offer a better price-value ratio. Libresse devel-
oped the ProSkin™ formula to protect women'’s intimate skin
parts better.

All of Nivea’s intimate hygiene products contain lactic acid,
which helps to preserve the right pH value of intimate skin
areas. In summer months demand increases for these prod-
ucts. Viktdria Tantics, brand manager of Beiersdorf Kft. told
Trade magazin that NIVEA® Intimo wash lotions contain nat-
ural chamomile and aloe vera extracts, plus organic jojoba oil.
This summer will bring the debut of the NIVEA® Intimo FRESH
intimate wash gel in soml size (in dm stores).

Bella-Hungaria Kft. is an affiliate of Poland-seated company
TZMO SA. Their Bella Herbs products — sanitary pads and
pantyliners — contain natural ingredients which have antiphlo-
gistic, antibacterial and odour-neutralising effects. They are
ergonomic and they are characterised by an increased absorp-
tion capacity. Other products include Seni Lady incontinence
pads and Seni Care Urea skin care products. Maja Horvath,
marketing and brand manager of Bella-Hungaria Kft. informed
us that they are preparing for a 2-week 1+1 campaign (with
each Bella Herbs Verbena sanitary pad bought shoppers get a
Bella Herbs Verbena pantyliner) in Miller drugstores. //
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2 )] meny-
nyiség
szempontjabdl 3
szazalékkal béviilt
a piac 2014-hez ké-
pest. Igy az éves pi-
ac megkozeliti a 4
milliard forintot.
Itt a gyartdi mar-
kakra 81 szazalék
jutott az értékben mért eladasokbdl ta-
valy, mig egy évvel korabban még csak
80 szazalék volt. /

Nagy Kitti
piackutatasi tanacsado
Nielsen

# Manufacturer brands got stronger
Combined sales of sanitary pads, tampons and pantylin-
ers exceeded HUF 14 billion last year, with like-for-like val-
ue sales having grown 4 percent. Sanitary pad: the an-
nual market was above HUF 6 billion; value sales were up
5 percent and volume sales augmented by 2 percent. In
terms of value, the market share of manufacturer brands
increased from 84 percent to 85 percent.

Tampon: the market was moving above HUF 4 billion
in the last two years. Values sales improved by 4 percent
and volume sales stayed put. Manufacturer brands’ val-
ue share got 2 percentage points better and reached 89
points. Pantyliner: sales grew by 3 percent in both value
and volume, having reached the HUF 4-billion value at
annual level. Manufacturer brands’ value share rose 1 per-
centage point to 81 percent.//
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WHIRLPOOL
PREMIUM SELECTION PROMOCIO!

Vasaroljon 2016. aprilis 01. és 2016. julius 31. kozott
a Whirlpool Premium Selection promocioja keretében a kijelolt termékvalasztékbol
és készulék jelenleg érvényben levé garancidja mellé tovabbi 2 év teljes kori
garanciat adunk ajandékba, igy szabadonallé készilék esetén 4 év, beépithetd
készulék esetén 6 év garancia vonatkozik a promacidban résztvevo készilékekre*,
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A promacio idészaka alatt regisztralt vasarlok kozott 4 honapon keresztil
naponta kisorsolunk 1db Nespresso Inissia kavéfézot!

* Felhivjuk a figyelmet, hogy a promdcié szigortan regisztraciokoteles, melyre a vasarlast kovetd 30 naptdri napon belil van lehetéség a www.regisztracio.whirlpool.hu web-
oldalon, tovabbad a kiterjesztett garancia esetleges érvényesitéséhez a vasarlast igazold szamla, nyugta, bizonylat megdrzése sziikséges a garanciaidd teljes hossza alatt. Kulon
szeretnénk felhivni a figyelmet, hogy a promdcio kizarolag a Whirlpool Magyarorszag Kft. altal forgalomba hozott termékekre vonatkozik. Ennek, illetve a fenti feltételek vala-
melyikének hidnya a promdéciobdl torténd kizarassal jér, és a plusz 2 év garancia ebben az esetben nem érvényesithetd. A promdécio visszavondsig érvényes. A promécidban
résztvevé termékvélasztékért, a regisztracio tovabbi részleteiért és feltételeiért kérjlk, keresse fel a www.regisztracio.whirlpool.hu weboldalt.


www.regisztracio.whirlpool.hu
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Eves kozgyiilés

Eredményes és mozgalmas évet zart az MVI
— dllapitotta meg Kovacs Laszl6 elndk az
aprilis 26-an tartott éves kdzgyUlésen. Az
elndk beszamolt a 2015-ben tortént esemé-
nyekrél és az elért eredményekrdl; a Kéz-

gyUlés egyhanguan elfogadta a 2015. év
pénzligyi beszamoldjat, amelyet kordbban
a Felligyeld Bizottsag tagjai is jovahagytak.
Ugyancsak elfogadték a jelenlévék a 2016-
0s évi koltségvetési és cselekvési tervet.
Kovécs Laszlo kihangsulyozta: tevékeny-
ségében az MVI tovabbra is az aktudlis
problémak megolddséra helyezi a hang-
sulyt, ilyen példaul a szakoktatas fejlesztése
- egyUttmukddve a Magyar Kereskedelmi
és Iparkamaraval, valamint az NGM-mel -, a
reprezentaciés ado mérséklésének elérése,
az Artisjus-jogdijak tovabbi csokkentése, va-
lamint az utdnpotlas részére szervezett k-
[6nb6z6 szakmai versenyek tAmogatésa.
Az ipartestllet elndke fontosnak tartja
az aktiv részvételt az élelmiszer-pazarlas
csokkentési tervének kidolgozasdban az
Elelmiszer Erték Forumon. Ugyancsak a ki-
emelt témak kozé tartozik Magyarorszag
gasztrondémidjanak népszerUsitése is, ezért
is csatlakozott az MVI a Gasztroélmények
Eve kampanyhoz.

2016 tovabbi legfontosabb eseményei ko-
zé Kovdcs LaszI6 a kdvetkezdket sorolta:
szakmai konferencia szervezése a Sirhan,
Gundel Janos-emléktabla avatdsa, gaszt-
rotura szervezése Olaszorszagba, Gundel
Karoly-dijatado gélaebéd, valamint a nagy
sikerrel zajlo éttermi gasztrotUra-sorozat
folytatdsa mind budapesti, mind vidéki
helyszinekkel .,/

&% Annual meeting

The general assembly of the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) held their annual meeting on 26 April.
President Laszl6 Kovacs told that 2015 was an eventful
and successful year. Members unanimously approved the
2015 financial report, the 2016 budget and action plan. The
president emphasised that MVI will continue focusing on
solving urgent problems, such as improving the level of
vocational education or achieving a cut in the representa-
tion expenses tax. MVI also deems it important to take
part in the fight against food waste and they joined the
Year of Culinary Experiences campaign too. /
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Ez volt 2015!

Miutan az MVI Kozgyiilése elfogadta Kovacs Laszlo elnok
éves beszamolojat, egy eseménynaptarban foglaltuk ossze
a szervezet legfontosabb 2015. évi aktivitasait.

e Az,EvVendéglése’Rosenstein Tibor lett,
aki a dijat a Turisztikai Evadnyitd Géla és
Dijatadd Gnnepségen vette at februar
1-jén.

e Egy sajtétdjékoztatd keretei kdzott
egylttmukddési megallapodas aldira-
sdra kerdlt sor a Chaine des Rotisseurs-
rel.

e Azipartestilet hdlavacsoraval kdszonte
meg a VakVarju RAM-ban a 2014-es Gala-
esten nkéntesen kdzremkdddk (séfek,
szponzorok) munkajat.

o Az MVI részt vett a HostTrade Vendég-
latoipari Szakkiallitason.

o EltemettékToré LaszIot, az
MVI alapité elnokét.

e Lezajlott az ipartestulet
éves kozgylilése.

e Sopron vidéki tagtoborzd
tajékoztatot szervezett az
MVI vezet8sége.

o Kiirasra kerdlt a 2015-6s
Gundel Kéroly-dij.

e Tanulmany készult a ven-
déglatas aktudlis helyze-
térol.

e Egyeztetésre kerllt sor az
NGM-ben az online pénztargépek té-
majaban.

o Sikert igéré megbeszélés zajlott az Ar-
tisjusnal a jogdijak mérséklésének tigyé-
ben.

e Emlékezetes Gasztroturat vezetett ko-
z0s szervezésben Ausztridba az MVI
és Coninvest. Az utazas célpontja volt
tobbek kozott a Max Catering kozétkez-
tetési nagykonyha, a Bilfinger Profimiet
non-food catering éridscég, az amstet-
teni Seppelbauer-birtok, a trimi Sieg|
sorgyar, a Raps flszerlizem, valamint a
hirneves lkarus étterem a salzburgi Han-
garban.

® Az MVI kérelmet nyujtott be egy Gun-

del-emléktabla allitasdnak engedélye-

zésére Budapest 5. kerlletében — eh-
hez kellé adoményjelleg tAmogatas
is Osszegydlt.

e Sikeresen lezajlott az MVI Gundel Kéroly
Dijatado Géla ebédje.

e Azelnok Ugyvédi egyeztetést kezdemé-
nyezett az MVI alapitvanyainak dssze-
vonasa Ugyében.

e ProTurismo Dijat kapott Kovécs LaszIo,
az ipartestilet elndke.

— Az év folyaman folyamatos egyezteté-
sek, munkamegbeszélések zajlottak az
érintett szakmai szerveze-
tekkel, az MVI megkerulhe-
tetlen problémakra hivta
fel a figyelmet, dtgondolt
és konkrét szakmai javasla-
tokat fogalmazott meg.

B NGM - borravald, rep-
rezentacios ado, admi-
nisztracié egyszerdsitése,
EKAER-rendelet.

B M - a kozétkeztetés re-
formja és a min&ségvezé-
relt kozétkeztetési rendszer
kialakitasa.

B MKIK - szakképzés, mesterképzés; dudlis
fels6foku képzés; a cukrasz, diétas cukrasz,
pincér, szakécs, vendéglato szervezd, ven-
déglatd Uzletvezetd és a cukrasz, szakacs
séf szakképesitések moduljai, valamint
szakmai és vizsgakdvetelményei; online
pénztargépek.

B PMKIK — EKAER rendszer.

— Az MVI szdmos ifjusagi szakmai versenyt
tdmogatott, illetve képvisel6i aktiv szerepet
véllaltak ezek zsGrijének munkajaban: Ifju-
sagi Szakacs Vilagbajnokséag, Szakma Sztar
Fesztival, Magyar Ifjusagi Szakacs Verseny,
Gundel Kéaroly Nemzetkozi Gasztrondmiai
Ifjusagi Verseny, Danubius tanuldverseny,
Zara Continental tanuléverseny. /

£ This was 2015!

After the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI)'s general assembly
approved of president Laszl6 Kovacs'
annual report, last year's most impor-
tant events in the life of MVI were list-
ed — here are some of them.

On 1 February Tibor Rosenstein was
named ‘Restaurateur of the Year’; MVI
signed a cooperation agreement with

Chaine des Rétisseurs; MVI participated
in the HostTrade trade fair; MVI's found-
ing president Laszlo Toré died; MVI
announced the year's Gundel Karoly
Awards; a study was made on the state
of play in the sector; MVI and Coninvest
organised a culinary tour in Austria; MVI
hosted the Gundel Karoly Award Cere-
mony and Gala Dinner with great suc

cess; the president initiated the merger
of MVI’s foundations and discussed the
necessary steps with lawyers; MVI presi-
dent Laszl6 Kovacs was awarded the Pro
Turismo prize. In addition to this, talks
were conducted with various ministries
and authorities throughout the year.
The guild sponsored several youth com-
petitions as well. //



Konferencia a Sirhan

A Sirhahoz hasonlo volumenti kiallitasoknak mindig szerves
részei a keretein beliil rendezett szakmai talalkozok. Az MVI

a vendéglatas aktualis kérdéseivel foglalkoz6, szakmaszervezo
céllal tartott konferenciajan a résztvevok tanulhattak egymastol,
meghallgathattak egymas tapasztalatait, gondjait, néhany,

a témahoz kapcsolodo jo gyakorlatat.

rendezvény nemcsak azért volt
Aérdekes, mert hozzaértd, sikeres

szakemberek fontos témakban
mondték el véleményiket, hanem mert
ez volt a hazai vendéglatas elsé éltalanos
témadju, dtfogd konferencidja.
Az eseményen, melynek &tlet- és hazi-
gazdaja lapunk horeca-rovat szerkesztéje,
lpacs Tamas volt, négy témaban folytak
kerekasztal-beszélgetések Az elsé — érdek-
védelmi szervezetek és oktatasi intézmé-
nyek vezetdinek részvételével — a szakma
legégetébb problémajaval, a szakképzés
évtizedek 6ta megoldatlan gondjaival fog-
lalkozott.
Zsolnay Gabor szerint a szakképzés ma
valamiféle lebutitott szinvonalon folyik,
mindenféle differencidltsag nélkal. A du-
alis képzést rosszul értelmezzik: jelen pil-
lanatban ez azt jelenti, hogy a képzés 87
szdzaléka az étteremben zajlik, tehat sok-
kal inkdbb foglalkoztatasrél beszélhettink,
mint oktatasrol. Hidnyzik a nemzeti sajétos-
sagok figyelembevétele is. Dr. Buday Gabor
Ugy vélte, az oktatast nem szabad kizardlag
anyagi kérdésként kezelni, de probléma a
tulajdonosi szemlélet hidnya is. Revuczky
Karion a munkanélkuliek atképzésében
kereste az utdnpotlas-problémak meg-
oldédsénak egyik lehetséges utjat. Kdbor
Zoltan szerint a megfeleld palyaorientacié
hozhatna eredményt, mert a tanuldk pélya-
valasztaskor tobbnyire nem is tudjak, mire
vallalkoznak. Kortvélyesi Aniké elmondta,
hogy folyik a kerettantervek elkészitése,
a feladatokat a kamara az NGM-t6l kapja,
am a fiatalok ezt a szakmét jorészt munka
kozben tanuljdk meg.
A méasodik kerekasztal témadi a legujabb
trendek, valamint az étlapkészités dilem-
mai voltak Az elsé kérdést a szakma ismert

személyiségei a gasztrokultura oldalardl
prébaltak megkozeliteni, egzaktabb meg-
kozelitésben — a téma jellegénél fogva - a
masodik teriletet tudtak targyalni. Az ét-
lapot illetéen a vendégek egyetértettek
abban, hogy annak koncepcidjat és terje-
delmét nem lehet tankonyvszerlien meg-
hatérozni.

Vendéglatohelyek kilonféle jellegU, tulaj-
dony, értékd ingatlanokban — errél szélt a
harmadik kerekasztal. A meghivottak ko-
z0Otti vita alapja az volt, mennyire fontos
az Uzlet sikerében annak elhelyezkedése,
kornyezete. Amiben mind egyetértettek:
vendéglatohelyet nyitni csak kdzgazdasz
szemlélettel érdemes, megfeleléen hosszu
tavra tervezve. Az ingatlanra vonatkozé jo
szerz6déshez win-win pozicidra, pontosan
és részletesen megfogalmazott szerzédésre
van szlkség, késébb pedig a bérbeadd és
a bérlé kozotti jo kapcsolat kiépitésére.
Abefejezd beszélgetés témdja a beszerzés
volt A vendégek el&¢szor a sajat gazdalko-
dédsban megtermelt, illetve kozvetlenll
a termel&tél beszerzett alapanyagok je-
lentéségérdl beszéltek a szinvonalas ven-
déglatasban, elismerve, hogy ez a meg-
kozelités nem feltétlentl jelent olcsdbb
megoldast a kozvetitdktdl vald vasarlasnal.
A beszélgetés masodik felében ebben a
szekcioban is a gazdasagi kérdések kerdil-
tek el6térbe. Jakabffy LaszI6 kidllt amellett,
hogy a konyhai gazdalkodast folyamatosan
nyomon kell kdvetni, lehetéleg modern
éttermi rendszerekkel. Az indulé vallalko-
zasoknak mar a tervezéskor foglalkozniuk
kellene a beszerzési arakkal. A szakma sok
képvisel¢je nemcsak hogy nem ismeri a
koltségelszamolds rendszerét, de azt sem
tudja, mennyibe kerdl éttermében egy tal
étel elédllitdsa, mennyi rajta az arrés. /

& Conference at Sirha

The Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) organised a very interesting con-
ference at Sirha Budapest. Roundtable
discussions were held in four topics and
the first theme of discussion was the
problems of vocational education. The
second roundtable dealt with the lat-

est catering trends and with the prob-
lems of compiling the menu card. In the
third discussion participants debated
about how important the location of a
bar or restaurant is in its success.

The fourth roundtable discussion was
about purchasing: those present first

talked about the significance of ingredi-
ents produced in the gardens of restau-
rants and purchased from local farmers.
In the second part of the discussion Lasz-
16 Jakabffy argued that modern solutions
need to be used in monitoring how the
finances are managed in the kitchen. //

1. Képzés: A résztvevék: Kakusziné Kortvélyesi Aniko
(MKIK), Kébor Zoltan (BVHSZC Gundel Kdroly
Szakképzd Iskola), Revuczky Karion (F & B Kft.),
Zsolnay Gabor (VSZOE), Krivacs Andrds (MNGSZ), dr.
Buday Gdbor (MESZ); Némedi Jézsef (Etrend), Bandoli
Attila (VIMOSZ), moderdtor: Bardéczy Akos (Horeca
Marketing).

2. Trendek: Biro Lajos (Bock Bisztrd),
Csongradi Csaba (Fricska), Horvdth Tamds
(Borkonyha) és Gianni Annoni (Pomo D'oro),
moderator: Csiki Sandor (Food and Wine).

3. Ingatlan: Kéréssy Zoltan (Eventrend), Ldszlok
Szilard (EUREST), Béky Ildiké (ECE Magyarorszdg)
és Semsei Rudolf (VakVarju), moderdtor:
Hegedlis Attila (BDO).

4. Beszerzés: Garaczi Janos (Tanyacsdrda,
Lajosmizse), Gottwald Zoltdn (Hotel Gottwald,
Tata), Jakabffy Ldszl6 (Apetitorium Kft.), Krivdcs
Andrds (MNGSZ), Bagdi Sandor (RKeeper),
moderdtor: Barddczy Akos (Horeca Marketing)
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v Bocuse d’'Or 2016
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B Megnyertuk!

lyoni vilagdontojén.

agyarorszag néhany év alatt
nemcsak hogy felkerllt a vi-
lag gasztrondmiatérképére, de

Kelet-Kozép-Eurdpaban mar kiemelkedd
helyet foglal el - 4llitjak a Bocuse Akadé-
mia vezetdi. — A régidban egyeduliként mi
buiszkélkedhetlink 6t Michelin-csillagos
étteremmel, versenyzéink harmadszor
jutottak be a Bocuse d'Or lyoni vildg-
dontgjébe, ahol kivaléan szerepeltek.
A majus 10-11. kozott zajld eurdpai don-
t6 rendezési joganak elnyerésével igazi
mérfoldkéhoz érkezett a modern magyar
vendéglatas.

Az eurdpai verseny f6 alapanyagai ma-
gyarok voltak — a METRO éltal biztositott
gimszarvasborjy, illetve a dunai kecsege
és annak kavidrja —, ami egyeddlallé a Bo-
cuse d'Or torténetében. Ugyancsak Ujdon-
sagnak szamit, hogy a gasztrondmia irdnt
érdeklédé nagykdzonség is belépdjegyet
valthatott a déntdre.

A kétnapos budapesti program |éleg-
zeteldllitd kulindris produkcidt jelentett.
A megmérettetés nemcsak a szakmanak
volt fontos, de kivald promdécids eszkdz-
ként és orszagimazs-épitd lehetdségként
is funkcionalt.

Felfokozott érdeklodés mellett

Az idei Bocuse d'Or kiugréan jo eredmé-
nyeket hozott, tobb mint 400 hazai és nem-
zetkdzi Ujsagird, tobb ezer lelkes szurkold
és érdekl6dé ismerkedett meg a magyar
konyhaval. A rendezvény a séfek szama-
ra felejthetetlen élmény és tapasztalatok
forrdsa volt, de szdmos magyar termelé-
nek, borasznak és a 17 kiteleplt vidéki ét-
teremnek is kivald lehetéséget biztositott
a nemzetkozi bemutatkozasra.

A felhasznalni kivant termékeket a ver-
senyz6k a METRO erre a célra kialakitott
piacan szedték 6ssze. Bepakolniuk a boxba
a versenyt megelézé napon kellett, ami a
mieinknek — 6k mondtak - profin, tehat
megnyugtatdan sikerdlt.

Nem vart, a kiviilallok szamara alig felfoghatoan nagy
gyozelmet aratott Széll Tamas és csapata a Bocuse d’Or
budapesti kontinensviadalan, az elmult évtizedekben minden
dicsoséget magukénak megszerzo nemzetek képviseloit
utasitva maga mogeé. Ezzel természetesen helyét is biztositotta
a szakma legnagyobb megmérettetésének szamito verseny

Az elsé nap a potencialis esélyesek kozul
a norvégok léptek a konyhaboxba, a ko-
z6nség és a versenynek keretet adé Sirha
szakkidllités latogatdi pedig mintegy is-
merkedtek a hangulattal, és képet alkot-
hattak arrél, hogy ha néhany szaz norvég
nézé hangja tobbszordsen betdlti a pa-
vilont (az észtek sem voltak sokkal keve-
sebben), a kovetkezé napon, SZEIl Tamas
versenyzésekor fel is robbanhat a lelatd
az Unnepléstdl.

Szerdén, a vartnak megfeleléen, mar reg-
gel remek volt a hangulat. A Bocuse-ver-
senyeken tobbszor latott angol és norvég
,vandorzenészek"mellé komplett magyar
tlzoltézenekar is érkezett, a kozonség ha-
rom oriaskivetiton is figyelemmel kisérhet-
te a torténéseket.

Minden szerencsésen alakult

Széll Tamas kordl rogton a f6zés meg-
kezdésekor Ujsagirok és érdekléddk hada
gyllekezett — a coach, Vomberg Frigyes
kemény hanggal tudott csak rendet te-
remteni. A séfnek siker(lt tokéletesen ki-
kapcsolnia a kulvildagot, egy éraval késébb
mar mosolygott is, és nagy nyugalommal
végezte az elmult négy és fél hénap soran
begyakorolt munkat, uralta a f6zés t6bb
szaz elembdl 6sszedlld folyamatat — Toké-
letes csapatmunkat mutattunk be, nagyon
tisztan, precizen tudtunk dolgozni, a boxon
belll szinte semmi kommunikaciéval - nyi-
latkozta késébb —, de kellett szerencse is, és
hidegvér. A magyarok a konyhai munkara
nagyon jé pontszamot kaptak.

A szabalyok szerint a versenyzék elészor a
halételt talaltdk tanyéron, majd a husételt
talon — fordulénként 10-10 percenként ko-
vetve egymast. A tanyérok, talak bemuta-
tasat a zsUrinek és az egyéb kuldnleges
feladatokat a szakdcsszakma hazai nagyjai
végezték, nagy méltdsaggal, megtisztel-
tetésként megélve a feladatot. A verseny
fiatal pincéreit az orszag 35 szakiskolajabol
vélogattak ki.



Széll Tamds halétele esztétikus és kiegyen-
sulyozott volt, a mezény legjobbjai kozé
tartozott, a hustdl pedig kiugréan szép,
némelyek szerint a legszebb lett. A gy6z-
tes menu feltétlendl megér annyit, hogy
elemeit felsoroljuk (olvasni is élmény?).

Hal fogas: Enyhén sézott kecsege és lan-
gusztind savanyftott medvehagymater-
méssel és barna vajjal; ropogds Szent Ja-
kab-kagyld fistolt mangalicaszalonnaval
uborkasalata zoldflszerekkel; stlt sdrga cék-
la mustarmagagal; tartlet karfiolptrével és

kapta. A legjobb halételért jaré kilondij az
izlandi Viktor Orn Andréssoné, a legjobb
husételért jard kulondij pedig Laurent
Lemal francia séfé lett. Aztan a 3. hely:
Alexander Sjogren, Svédorszag, 2. hely:
Christopher William Davidsen, Norvégia.

Ekkor a mar komoly versenytapasztalattal
rendelkezé Széll Tamas sajat elmondasa sze-
rint Ugy érezte, csaldédas lenne nem gydzni.
Am a tlinyoma tobbség szémara a fantaszti-
kus hir mégis akkora meglepetésként hatott,
hogy a bemondasa utadn j6 masodperces

kavidrral; osztriga-tur-
bolya majonéz; pezs-
g6s kagyld velouté.

Hus fogas: faszénen
grillezett fiatal szarvas
combja erdei gombak-
kal fUstolt mangalica-
szalonndval; szarvas-
gerinc,mozaik” kacsa-
zsirral, ropogos articso-
kalevelekkel; cékla silt

kacsamajjal, almaval, | kitorésre.

Mit hoz a gyozelem?

A nemzetkozi szakma figyelme ird-
nyunkban fokozédik, a magyar ver-
senyzbket az eddiginél lényegesen
jobban tisztelik majd a jové Bocuse
d'Orjain. A siker befolyédsolhatja ét-
termeink nemzetkozi értékelését
is: tobbszor, tobb helyet fognak a
Michelin-ellenérok tesztelni, igy
azoknak tobb lehetéségulk lesz a

késéssel Uvoltott fel a
boldog tdmeg.

A vildg legjelentésebb
szakacsversenyén Széll
Tamas és csapata oria-
si fegyvertényt hajtott
végre — talan még szak-
man belll sem min-
denki érzékeli, mekko-
rat; mintha a foci EB-n
amagyar csapat érmet
szerezne. Csak éppen a

mustarmaggal; sargaré-
pa és homoktovis piritott tokmaggal; tartlet
tavaszi flszerekkel, spargaval, zoldborséval,
fenyével; somogyi kifli-burgonyaptré nyari
szarvasgombdval; szarvas jus sézott citrom-
mal, vadfokhagymaval, kakukkftvel.
Ahogy Széll Tamas elmondta: tokéletes
munkat adtak ki, és mar bizhattak egy
dobogo kozeli helyezésben.

Fergeteges befejezés

Ahelyezések kihirdetésekor a boritékokat
nyito,celebek”—a show kedvéért - szinte
hergelték lassusagukkal a kdzonséget Visz-
szaszamlalas! A legjobb commis-nak jar6
dijat a svéd séf segitéje, Hampus Risberg

Bocuse d'Oron a vég-
eredményt sokkal kevésbé befolyasolja a
pillanatnyi forma vagy a szerencse. Az elsé
hely mogétt oridsi mennyiségd munka volt,
és nagyon sok ember tdmogato erdéfeszitése,
anyagi tdmogatasa. A gyézelmet elsdpré-
nek is nevezhetjik: haromszor akkora volt a
pontszamkilonbség a mieink és a méasodik
helyezett norvégok kdzott, mint amennyi
Oket a negyedik francidktél elvélasztotta.
A husz versenyzd eurdpai csapat kozil az
elsé 11 mar biztosan ott lesz a 2017-es lyo-
ni vildgdontén, amelyre a magyarok a ko-
rabbindl joval magasabb dzsidval érkeznek.
Bizunk a jo szereplésben! /

Ipacs Tamas

£ We won!

It wasn't expected by many: Tamas Széll
and his team have won the European
final of chef competition Bocuse d'Or
and qualified for the world final in Lyon.
Budapest was the host of the European
final, held on 10-11 May. The main ingre-
dients used were Hungarian: venison
and sterlet (with caviar) were supplied
by METRO. This year’s Bocuse dOr Eu-
rope attracted more than 400 journal-
ists from Hungary and abroad.

There were several thousand specta-
tors cheering for the chefs. The chefs
got the cooking ingredients from the
marketplace METRO built especially for
this purpose. From the teams that had
a realistic chance of winning, the Nor-
wegians stepped into their cooking box
on the first day. Their several hundred
supporters created a wonderful atmos-
phere, rooting for their team with great
enthusiasm (and almost just as many
supporters came from Estonia too).

Wednesday, the second day brought
the big moment when Tamas Széll and
his team started cooking. Not even the
frenzy around him could break his con-
centration, he was doing his work and
controlling his team perfectly. Chefs
first had to serve the fish dish on plate,
followed by the meat dish. Members
of the jury were doing their evalua-
tion with great dignity and expertise.
Tamas Szélls fish dish was aesthetic
and well-balanced, and his meat dish
looked outstandingly spectacular. Mr
Széll told: he thinks they have done
a perfect job and he hopes that they
might finish in the top 3.

When the envelopes were opened to
reveal the jury’s decision, those opening
them were teasing the crowd — waiting
in anticipation — with their slowness.
The best commis became Hampus
Risberg, the right hand of the Swed-
ish chef. Viktor Om Andrésson from

Iceland won the special award for the
best fish dish and the same prize was
awarded to the French chef, Laurent Le-
mal, in the meat dish category. Finally
it was announced: the 3rd place went
to Alexander Sjogren from Sweden and
the competition’s runner-up was Chris-
topher William Davidsen of Norway.
When it was announced that Tamas
Széll won this year's Bocuse d'Or Eu-
rope, there was a moment of surprised
silence and then the crowd basically
went mad upon hearing the fantastic
news. What he and his team did is a
great achievement indeed, and it is
needless to say how much nard work
there is behind this superb result. It
must also be mentioned that the vic-
tory was unquestionable: we beat Nor-
way with three times as many points as
they beat the 4th-placed France. From
the 20 finalists the first 11 qualified for
the 2017 World Final in Lyon. /
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Széll Tamas fogalomma valt husos talja

) —

Irany Lyon!
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Menj elore, Tamas!

senyen?

— Akdrcsak a sportban egy csapat edzdje,
a coach nélunk is legaldbb akkora szere-
pet kap a felkészUlés soran, mint a verseny
alatt. A kilonbség az, hogy a Bocuse-on
a versenyz6 van felll a,hierarchidban’, 6
allitja 6ssze a csapatot, az ¢ elképzelése
szerint torténik szinte minden. Méar csak
ezért is nagyon blszke vagyok, hogy ré-
sze lehetek a kdzds munkdnak és ennek
az oridsi sikernek.

Afelkészuléskor a coach és a boxban f¢z6
szakacsok egyutt tanuljak meg, hogyan
lehet a legtokéletesebben elkésziteni a
két ételt, egyltt fejlesztik azokat. A nulla-
dik napon a coach segit az alapanyagok
Osszegyljtésében a hivatalos ,piacon’, és
Ugyel a versenyen arra, hogy minden a
megfeleld idében, flottul trténjen, hogy
ne a versenyzének kelljen a folyamat min-
den egyes részletére odafigyelnie. Ellenérzi
a commis munkajat, és megprébalja meg-
oldani az esetleges problémdakat, extrém
helyzetben pedig aprébb Ujratervezési’
feladatokat végez.

"

pesti dontén?

— Bar nem szoktam mindent percre pon-
tosan kidolgozni, hiszen a fogasokat
egyébként is vagy kéttucatszor leféztik
. e il

A coach a versenyen arra iigyel, hogy minden
a megfelel6 idoben, gordiilékenyen torténjen

A hihetetlen Bocuse-sikert kiharcolo magyar csapat coacha -
az angol edzo szot legtalalobban talan technikai iranyitoként
irhatnank le - Vomberg Frigyes volt. A hazai versenyeken
maga is gyakran zslirizo séf mesélte el nekiink, 6 hogyan latta
a versenyt és a felkésziilési idoszakot.

a verseny el6tt, két
hatalmas chartpa-
pirt igy is Ossze-
ragasztottam, és
idésavokra bontva,
négy oszlopban je-
|6ltem rajtuk, mikor
mi a feladata Tamas-
nak, Kevinnek és az
ilyenkor minden par
mellett dolgozd ta-
nulénak, meg persze azt, hogy a hasznalt
eszkdzdknek az adott pillanatban milyen
dllapotban kell lennilk. Ez a partitura bi-
zony tobb szaz hangjegybd! All!

Akadt egy nem vart nehézség: az Ujsagirok
a munka megkezdésétdl fogva eldzon-
|6tték a Tamas boxa elétti terlletet, és
néhany fotds gatlastalanul tdlnydlt még
a pulton is, sz6 szerint akadalyozva a mun-
kat Ott,erdvel”kellett rendet teremtenem
—ezugyan nem jelentett gondot, de arra
a 2-3 percre kiestem a munkabdl, ami a
feszitett tempd mellett vissza is Uthetett
volna. De tanultunk ebbdl is!

Minden tokéletesen mUkodott, beszél-
nUnk nem is nagyon kellett verseny kdz-
ben. Egyetlen spontan véltoztatas tortént:
a konyhai birok drgus szemmel figyelik a
tisztasagot, ezért néha azt kértem Taméstol,
cserélje a vagoddeszkat Sok pontot kaptunk
a konyhai munkara — ezt a kis, triikkodt” mas-
kor is érdemes lesz bevetni.

Vomberg Frigyes
A magyar Bocuse d'Or csapat
coacha

% — Mikor sejtették meg, hogy
mindebbdl nagyszerii ered-
mény is sziilethet?

—Minden a terveink szerint mu-
kodott, az idével sem csusztunk
meg, jO lett a végeredmény.
Amikor az egyik késtoldzsUritag
a hustél egyik elemébdl vissza-
kostolast kért, éreztiik, hogy nem
akarmilyen médon sikerllhetett
az étel, plane, hogy néhdnyan a
konyhai zsUribdl is odajottek kér-
ni egy-egy falatot a husbdél. Hogy
Ok sem akartak beléle kimaradni,
az mar el6revetitett valamit.

Aztdn jott az eredményhirdetés. Rettenete-
sen drukkoltunk, hogy ne kapjunk legjobb
hal- vagy husétel kuléndijat, mert ezek af-
féle vigaszdijak a jol teljesité, de dobogdra
nem ker0lé csapatoknak. Utdna kdvetkez-
tek a dobogdsok, és masodik helyre a leg-
nagyobb favorit norvégokat szolitottdk —
ekkor azt mondtam, menj elére, Tamas!
Kell-e ecsetelni, milyen érzés volt a dobogd
tetején allni egy ilyen versenyen, rdadasul
itthon, ahol jelen volt a hazai szakma krém-
je, még a Michelin-csillagos szakacsok is
segitdszemélyzetként szeletelték, talaltdk
és vitték korbe az ételeket.

- Onnek mit jelent a Bocuse d’Or?
—2005-ben kezdtem ismerkedni a Bocuse-
zel, amikor itthon el6szor képbe keriilt ez a
verseny. Abban az évben az MGE képvisele-
tében Lyonba utaztunk Molnar B. Tamassal
a dontdre, és majdnemhogy megilletédve
alltam a nézétéren arra gondolva, hogy
erre a hatalmas Unnepre taldn sohasem
jut el magyar szakécs.

20M-t6l, amikor a Magyar Bocuse d'Or Aka-
démia mai formajaban kezdett dolgozni,
részt vallalok a felkésziléssel, eléverse-
nyekkel 6sszefliggé munkaban. Mindig
valamiféle tiszteletbeli csapattagnak érez-
tem magam, a coach szerepét hivatalosan
Molnar Gabor tavalyi dontés szereplése éta
toltom be.

JO érzés, hogy a birdk, mas csapatok coa-
chai mar megismernek a versenyeken, és
a szakacsok szigoru hierarchidra épulé vila-
gaban mar sokan nekem kdszénnek elére
— emelt fével jarhatok magyar szakacsként
és Vomberg Frigyesként egyarant.
Tamassal jéban vagyunk, de ez nem befo-
lydsolja a kdzds munkat, mert annak alapja
sokkal inkabb a profizmus, mint a szimpé-
tia. Megegyezésiink szerint Lyonig minden-
képpen egyutt dolgozunk Sok munka all
még eléttiink, és a donté annyival biztosan
nehezebb lesz, hogy a felhasznalni rendelt
husfajtat csak szeptemberben, a halat pe-
dig novemberben teszik kdzzé.

— Régi motoros vagyok mar: bar rend-
kivul 6ralok a sikernek, nemigen befo-
lydsolnak a konkrét eredmények és a
sajtofelhajtds. Rovid pihenés utdn Ujra
a kemény munka kovetkezik, a f6 fel-
adat az, hogy a télunk telhet6 legjob-
bat nyujtsuk. Ahogy az esélyeket nem



latolgattuk az elmult félév sordn, a ko-
vetkezé id6északban sem lesz ez téma.
Az MGE-nek is aktiv tagja maradok, és
ha a kdvetkezé versenysorozatban részt

vevé magyar séf masik coachot valaszt,
megprobdlom majd a leheté legjobban

dtadni a tudasomat az utédomnak.
Ipacs T.

& Go forward, Tamas!
Frigyes Vomberg was the coach of the
Bocuse d'Or Europe winner Hungarian
team. The chef spoke to our magazine
about how the great success had come
about. He explained that the compet-
ing chef is higher up in the hierarchy
than the coach, because he has the
final say in who the team members are
and how things are done. Before the
competition the coach supervises the
acquisition of ingredients in the ‘mar-
ketplace’ and during the contest he
controls the cooking process, doing a
bit of re-planning too if necessary.

Mr Vomberg told that an unexpected

difficulty occurred in the final: there
were too many journalists around
Tamas Széll's cooking box and some of
them behaved very disturbingly. The
coach went there and created order in
the chaos in just a few minutes. Oth-
erwise everything went according to
plan and when one of the jury mem-
bers asked for a second tasting portion
from the meat, they knew instantly
that they were up to something big.
When the results were finally being
announced and the biggest favour-
ites, the Norwegians finished second,
Frigyes Vomberg told Tamas Széll: ‘Go

forward, Tamas! It is your turn now.’
The coach told that they would be
working together with Mr Széll until
the world final in Lyon. He is very hap-
py about the success but isn't affected
by the media hype. He will take a break
now and will continue the hard work
afterwards. Since Mr Vomberg wasn't
speculating about Tamas Széll's chanc-
es before the European final, he is un-
willing to do so now, before the world
final in Lyon. If the next Hungarian
competitor chooses another coach, he
will be happy to share his experiences
with them. //

Iz és stilus

Aki nem lathatta fizeté nézdként vagy
VIP-meghivottként él6ben a versenyt, a
klzd&tér eléterében monitorokon kévet-
hette azt Ezen a terlleten rendezték be a

Vidéki Ettermiség (SVET) étterem-csopor-
tosulds tagjai féztek a kozonségnek. Rup-
recht L&szl6, a SVET dtletgazddja beszélt
lapunknak a részletekrol.

— Az alapkiindulds az volt, hogy a versenyre
érkezé sok ezer turista eljut a szervezok éltal
ajanlott vagy mas, 6t érdekl6 budapesti étter-
mekbe, de az orszag kilonbozé tajainak izeit
igy nem ismerhetik meg. Kézenfekvé volt a
megoldas, hogy gasztronomiai értékeinket a
vidék legjobb éttermeit képvisel SVET tag-
jai mutassak be a kulfoldi vendégeknek.
Egységes standokon kindltuk annak a régio-
nak egy jellemzé ételét, ahonnan érkez-
tdnk, valamint egy, az ehhez a fogéshoz
kivalasztott bort. Magatol értetédden az

ételek az adott régid nyersanyagaibdl ké-
szUltek, aranyszalagos magyar alapanya-
gokbal.

Az el6irdsok szerint a standokon valakinek
kellett tudnia legaldbb egy idegen nyelven,
amire szUkség is volt, mert a vendégeink
kozel kétharmada kalfoldi volt.
Atevékenységét harom és fél év ota folytatd
SVET-nek jelenleg 14 étterem a tagja, jel-
mondatunk”: 14 vildagnézet — 14 kreativ séf - 1
kiuldetés. Utdbbi, a mindség igényén tul, el-
sésorban a vendégbardt megkozelitést és a
munkatarsakkal vald jo kapcsolat kiépitését
jelenti Tobbségében a modern bisztréstilust
képviseljiik. Evente tartunk egy nagyren-
dezvényt, de tagéttermeink sok mas alka-
lommal is megjelennek egyitt kilénbdzé
gasztronémiaval 6sszefliggd eseményeken,
legutdbb példaul a Gourmet fesztivalon.
Rendszeresen osztjuk meg egymadssal
szakmai tapasztalatainkat, beszamolunk
egymasnak Uj nyersanyagok, megbizhato
kistermel6k megjelenésérdl a piacon, és el-
jarunk egymashoz vendégfézésekre”is.
Aki jelentkezni szeretne kdzénk, ahhoz el-
jarunk tesztelni, részt kell vennie rendez-
vényeinken, aztdn egy-két év elteltével sza-
vaznak a tagok Meglehet, nem egyszer( a
Sfelvétel’, de fontos nekunk, kit fogadunk
be, rdadasul masfél tucatnyindl nemis sze-
retnénk tdbben lenni./
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A METRO meghivéasanak kdszonhetden
egy backstage tura keretei kozott haturdl
is megtekinthettlk a versenyzék kony-
haboxait és a specialis feladatokat ellatd
szolgdltatdegységeket.
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A Bragard varrodajaban atszabtak,
felvarrtak, vasaltak, ha a szakacsoknak

erre volt sziikségiik

Florent Suplisson, a Bocuse d'Ort szervez6
GL Events gasztrondmiai eseményeinek
igazgatdja bemutatta a verseny média-
kdzpontjat, ahol a szakemberek kéttucatnyi
monitoron figyelik az eseményeket rogzité
10 kamera képét, és éllitjak dssze az él6 koz-
vetitést, amit az interneten huszezer nézé
figyel egyszerre. Megnézhettik a Bragard
altal mudkodtetett varrodat, ahol dtszabnak,
felvarrnak, vasalnak, ha a szakacsoknak erre
van szlikséguk, a specidlisan felszerelt sze-
mélyzeti konyhat és az ételek fotézdsdhoz
készult kildnleges allvanyokat is. A lyoni
dontén allitdlag még szépség- és masszazs-
szalon is a versenyzék rendelkezésére all.
Mind a boxok elétt, mind mogottik, min-
den a show sikerének van aldrendelve. /

Tiz kamera dolgozott egy id6ben

% Taste and style
Those who couldn't watch the com-

petition inside had the chance to
follow the final on television screens
outside. In this area a so-called Taste
Hungary zone was set up, where
members of the Stylish Restaurants in
the Country (SVET) association were

cooking for spectators. SVET founder
Laszlo Ruprecht told our magazine
that domestic and international visi-
tors had the opportunity to taste the
characteristic dishes and matching
wines of Hungarian regions, cooked
by SVET member restaurants. SVET

was established three and a half years
ago and currently has 14 member res-
taurants — most of them represent the
modern bistro style. They regularly
share their professional experiences
with each other and organise one big
eventayear.//

& Flipside
METRO invited our magazine to take a look around the
kitchen boxes of Bocuse d'Or competitors as part of a
backstage tour. Florent Suplission, director of GE Events
(the competition’s organiser) also showed us the contest’s
media centre — 20,000 people were watching the Europe-
an final of Bocuse d'Or online. We also had the chance to
visit the Bragard tailor’s workshop and the staff kitchen. //
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SkillsHungary verseny

Aprilis 18-19-én kerilt megrendezésre a Hungexpo,G” pavilonjaban
a magyarorszagi Skills szakacs- és pincérverseny dontéje. A két-
napos versenyen a 3-3 dontdbe jutott fiatal tdbb korben mérhette
Ossze tudasat A fé nyersanyagokat elére nem ismerd szakacsver-
senyzék finger foodokat, egy halbdl és egy baranybdl készilt f6-
ételt, kacsabdl meleg eléételt és consommét, majd egy tanyérdesz-
szertet készitet-

tek Az ételeket
egy haromtagu
munka- és egy
Ottagu vakkos-
told zsdri érté-
kelte.

A szakdcsver-
seny végered-
ménye: 1. Ra-
mocsai Barbara,
2. Jandi Léring, 3. Pereszlényi Alexandra. Az elsé két versenyzd,
Barbara és Léring, a kovetkezd hét hénapban szakmai felkészité-
sen vesz részt dr. Sandor Dénes irdnyitasaval. A pincérek kdzotti
erésorrend: 1. Torok Betting, 2. Szantai Péter, 3. Csészér Attila. Bet-
tina szakmai felkészitésének irdnyitdja dr. Cservak Gyorgy lesz.

A decemberben Géteborgban megrendezésre kertlé EuroSkills
versenyen Magyarorszagot Ramocsai Barbara és Torok Bettina
képviseli majd. /

Az EuroSkillsre jutas volt a tét

&4 SkillsHungary cook and waiter competition

Results of the waiter competition: 1. Betti-
na Torok, 2. Péter Szantai, 3. Attila Csaszar.
The two winners will represent Hungary at
the EuroSkills in Gotenburg, in December
2016.//

On 18 and 19 April Hungexpo's Pavilion
‘G hosted the Hungarian leg of the Skills
cook and waiter competition. Results of
the cook competition: 1. Barbara Ramoc-
sai, 2. LOrinc Jandi, 3. Alexandra Pereszlényi.

Adakozo vagyok!

Magyarorszagon 1,8 millié tonna élelmiszer-felesleg kerl a sze-
métbe — ennek jo része sok esetben még fogyaszthatd lenne,
mikdzben Magyarorszagon tdbb mint 200 000 ember szamara
az jelenti a problémat, hogy nem tud mit az asztalra tenni.
A Magyar Elelmiszerbank 2015-ben 2600 tonna élelmiszert mentett
meg és osztott szét tdbb ezer rdszoruld kdzott orszagszerte. Az
Elelmiszerbank #szerencsesvagyok elnevezés( Uj kampanyaval
most az élelmiszerpazarlas és az éhezés elleni kiizdelemre hiv-
*  jafel afigyelmet A mdjus
elején indult kampanyhoz

Az MVI az adocsokkentésrol

A Magyar Vendéglatdk Ipartestilete Udvozli a kormany donté-
sét, miszerint két lépcsdben csdkkentik az éttermi szolgéltatasok
afajat — a tervek szerint 2018-ra 5 szazalékig. A jelentés szakmai
szervezetek, igy az MVI is évek éta azon dolgoztak, hogy a vendég-
1atas terlletén tapasztalhatd rendkivili adéterhek csokkenjenek.
A szakma 6sszefogdséanak eredményeként sikerllt elérni, hogy a
kormanyzat belatta a valtoztatds szikségességét Ugyanakkor az
MVI Ugy véli, hogy a reprezentaciot terheld addk (51,17 szazalék)
rendkivil magas szintje miatt tovabbi csokkentésre lenne szik-
ség. Az ipartestilet a reprezentaciés adé véltoztatasara vonatkozd
javaslatait elkészitette, ezeket az illetékeseknek eljuttatta.
Osszességében elmondhatd, hogy a lakosséagi, turisztikai és tizleti
fogyasztasok ndvekedése, illetve az dgazatra raépuld jelentds fej-
lesztések és beruhazasok érdekében tett Iépések mind a gazdasag
er6teljes élénkitését szolgaljak /

& MVI’s position regarding the VAT cut

The Guild of Hungarian restaurateurs wel-
come the government decision to cut the
VAT on restaurant services in two stages —
plan is that by 2018 the VAT will only be 5

percent. At the same time MV opines that
the s1.17-percent tax on representation
expenses is still too high. MVI submitted
their recommendations. //

Egyérintéses fizetes

Husz ital- és aruautomatét
lattak el egyérintéses fizetési
lehet&séggel és bocsatottdk
6ket egy hénapos
probaiddszakra -
dertlt ki a Magyar
ltal- és Aruautoma-
ta Szovetség aprilisi
rendezvényén. A pi-
lot program végén
az ital- és aruauto-
mata-tulajdonosok
eldonthették, hogy

szeretnék-e tovabbra is igény-
be venni a kdnnyitett fizetési
Iehetoseget vagy sem. Ma-
gyarorszagon va-
lamivel tébb mint
33 ezer regisztralt
ital- és druauto-
mata mukodik.
Az egyérintéses
fizetési megoldas
a Mastercard és
az Ingenico kdzds
fejlesztése //

& One-touch payment

Back in April it was announced at a Hun-
garian Drink and Product Vending Ma-
chine Association event that 20 vending

machines had been converted to offer
the one-touch payment option for a one-
month test period. //

Gasztrofoto-kiallitas

Arkampanyhoz barkl csatlakozhat

egyszer(en lehet csatla-
kozni a kézosségi médiu-
mok fellletein egy ételfotd
megosztasaval, amelyen
a #szerencsesvagyok és
telelmiszerbank hashtagek
tdnnek fel, vagy akar az 1
szdzalékos adofelajanlassal
(addszém: 18120141-2-42).

A\ /4

w1 like to give

In Hungary 1.8 million tons of food ends
up in the waste bin every year, while more
than 200,000 people don't have enough
to eat. In 2015 the Hungarian Food Bank
saved 2,600 tons of food and distributed

Tradel 10 JIIIE

it among several thousand poor people.
Food Bank'’s new social media campaign,
called #szerencsesvagyok, started in May
and raises awareness of food waste by shar-
ing food photos. //

A Magyar Kereskedelmi és Vendéglato-ipari Mizeum, valamint a
Magyar FotomUvészek Vildagszovetsége kozos fotdpalydzatanak
kiallitdsa nyilt meg aprilis 30-an az European Food and Drink pro-
jekt keretében a muzeumban.

Abeérkezett palyamunkdk kdzil a mizeum és az MFVSZ éltal de-
legdlt zs(ri valasztotta ki a dijnyertes alkotasokat. A tarlat téméja a
gasztrondmia személyes vonatkozasu értelmezése. A fotokiallitas
célja az 6rokséguink részét képezo ételek és italok, az étkezési kultu-
rank és a hozza kapcsolddd régi és mai szokédsaink bemutatésa.
A kidllitas junius 28-ig tekintheté meg./

& Culinary photo exhibition in MKVM

On 30 April the World Association of Hun-
garian Photographers opened their culinary
photo exhibition in the Hungarian Muse-

um of Trade and Tourism, as part of the Eu-
ropean Food and Drink project. The works
are exhibited until 28 June. //



3 'épés a vendegek
elegedettsegehez

Amikor az emberek étteremben vagy
szallodaban étkeznek, tisztaban vannak

a higiéniai eldirasokkal, és természetesen
elvarjak, hogy az iizemeltetdk a legaprobb
részletekre is alaposan odafigyeljenek.
Az iigyfelek igényei azonban kénnyen
kielégitheték!

Elég egy elégedett tekintet, amikor a vendég
sajat tlkorképét latja a tiszta és sima feliileten,
vagy egy felszabadult mosoly, amikor a
gyerekek biztonsagban jatszhatnak és nem

w

kell aggddniuk a baktériumok miatt
— a tisztaséag kulcsfontossagu
szerepet jatszik a vendégek
altaldnos elégedettségeben.
Mindannyiunk célja, hogy
vendégeink kellemesen érezzék

magukat nalunk, amihez a tiszta J

és foltmentes kornyezet is hozzatartozik.

A vendéglatohelyek tizemeltet6i havonta
atlagosan mindegy 124,45 fontnak megfelelé
dsszeget koltenek tisztitdszerekre, és ez az
Osszeg évente elérheti az 1.500 angol fontot*
is. Mivel az izemeltetési koltségeket mindenki
a minimalisra szeretné visszaszoritani, ezért
olyan tisztitd megoldasokat keresnek, amelyek
a legjobb ar-érték aranyt képviselik.

I};__ |E| T50mi

3az1-ben Spray

A Mr. Proper All Purpose 3az1-ben tisztitoszer
harom termék — fertétlenitd, altalanos
fellilettisztitd és ablaktisztitd — tulajdonsagait
Otvozi. Ennek kdszonhetben a vendéglatohelyek
dolgozdi tobb id6t fordithatnak vendégeikre,
mikozben a makuldatlan tisztasagrol is
gondoskodnak.

Fertotlenitoszer

Altalanos feliilettisztito

Q Ablaktisztito

*A fogyasztoi adatokat egy reprezentativ online felméres keretében gy(ijtotték, 100 brit vendéglatohely bevonasaval.
A felmérest a P&G Professional kezdeményezésére a H20 Publishing készitette 2014 janudrjaban.

PER.

/)‘l<noseken maradt ujjlenyomatokkal illetve az

A Mr. Proper 3az1-ben
eltavolitja a baktériumok
99,99%-at, hatékonyan elbanik
a zsiros nyomokkal, az asztalon,
pulton, székeken, telefonon és

tvegfeliileteken keletkezett foltokkal és szamos
egyeb szennyezddéssel is, mikdzben friss és
kellemes illatot hagy maga utan.

A szakembereknek olyan termékre van
szlikségiik, amiben megbizhatnak. Az id6hidny
és a konkurrencidval szembeni versenyhelyzet
miatt pedig olyan termékre van sziikségilk,
ami gyors és tokeéletes tisztasagot eredmeényez.

A P&G Professional Mr. Proper 3az1-ben
tisztitdszer harom termék tulajdonségait foglalja
magdba, kiegészitve egy jol ismert marka
hatékonységaval valamint megbizhatdsagaval,
vagyis egy vilagbajnoki megoldast kinal az
elfoglalt (izemeltet6k szamdra.

Forgalmazo: Orbico Hungary Kit.
Email: sumegh.t@pgprofsupport.com
Tel: +36 30 624 80 99

PG

Szamitanak a részletek.

Professional”
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Belga soraruhaz

Uj helyszinen, megujult kdrnyezetben és nagyobb vélasztékkal vérja a
belga sorok rajongoit a Belgaco Kft. dltal izemeltetett Belga S6rok Haza.
A Bem rakparti Uizletben tobb mint 230 féle palackozott belga sorkilon-
legességbdl vélogathatnak a vasarlok, koztlk olyan limitélt széridban
készUlt termékekbdl, amelyeket hazankban kizardlag itt lehet megva-
sarolni. A csapolt sorok kedveldi az Uzletben maguk is palackozhatnak
elvitelre belga soroket, 0,75 literes csatos, visszavalthato Gvegbe. A belga
gasztrondmia irant
érdekl6ddk erede-
ti belga trappista
és apatsagi sajtok,
csokoladék kozul is
valogathatnak.

A kozelmultban el-
indult a belgasor-
mesterhu weboldal,
amely a Magyaror-
szagon forgalmazott
sOrok részletes ismertetésén tul szélesebb spektrumban bemutatja a
belga sorkulturat és sdrgasztronémiat is.//

Al

230-féle palackozott sorkiilonlegesség!

& Belgian beer shop

Belgian Beer House, operated by Belgaco Kft,
is waiting for beer lovers at a new place and
with even more beers than before. In the new
shop, which is located on Bem rakpart, more

than 230 different bottled Belgian beers are
available. What is more, those who prefer
draught beer can take it home in o.75-litre re-
turnable glass bottles. //

Van helytik a piacon

lgazi z6ldmez6s beruhdzés volt az Etyeki Sérmanufaktira megépitése
és megnyitasa 2015-ben: a tobbéves kilféldi munka (tobbek kozott
belgiumi tapasztalatszerzés) utan hazatéré élelmiszer-ipari mérnok
hdzaspar sajat elképzelései szerint, igényesen, modern eszkdzdkkel
felszerelt Uzemet lé-
tesitett az egyébként
sz6l6irdl, borairdl ismert
vidéken.

A magyar piacon egye-
dulalle, ugynevezett
élosort allitanak eld,
ami a palackozas el6tt
a sorhoz friss éleszté és
sorlé keverését jelenti.
A lepalackozott soroket
ezutan szobahémérsékleten taroljdk, hogy a friss éleszté megindithassa
amasodlagos erjedést, amelynek soran az ital szénsavval telitédik, és
a maradék fermentalhato cukrok is lebomlanak. A végeredmény egy
komplex izvildgy, testes, kellemesen buborékos, pasztérézés nélkil
is sokaig eltarthato, szlretlen sorkilonlegesség.

A 4f&s lzemben 18, egyenként 1300 literes tartalyban erjesztik és érlelik
a véqgul félliteres csatos Uvegbe toltott soroket, méghozza hétfélét —
ennél nagyobb valasztékot nem kivannak kialakitani a tulajdonosok,
de a fajtakat folyamatosan cserélik majd./

El6sort készitenek

& There is a place for them in the market

Building and opening the Etyek Beer Manufac
ture in 2015 was a real Greenfield investment.

The company makes ‘live beer” this means that
fresh yeast and wort are added to the beer before
bottling, then the bottle is closed and stored in

@ 2016/6

room temperature for a secondary fermentation.
The result is a complex, pleasantly bubbly unfil-
tered beer that stays fresh for a long time without
being pasteurised. The 4 people who work in the
Etyek manufacture make 7 types of beer. //

A mi apatsagi
sorunk

A ciszterciek gazdalkodo tevékenységének Ujjaélesztését tlizte
célul Dékany Sixtus atya, a rend 2011-ben valasztotta apatja —
ennek a koncepcionak a részeként alakult tavaly marciusban a
sorfézéssel foglalkozo Zirci Apatsagi Manufaktira Kft. Akércsak
1735-ben, ezuttal is vildgi szakemberek alkotjdk a Manufaktura
szervezetét. A sorf6zd mesterek kozott megtaldlhatdak tobb
évtizedes szakmai tapasztalattal rendelkezé szakemberek és a
Budapesti Corvinus Egyetemen frissen végzett, fiatal munka-
tars is. Az értékesitésben és marketing teriletén dolgozék a
Heineken Hungariatol érkeztek a csapatba. A vallalkozas at-
menetet képvisel a nagy- és kislizemek kozott, ami nemcsak
a koncepciodban, mikodési sajatossagokban, de a termékek
jellegében is megmutatkozik.

Karnis Gabriella értékesitési vezetétél a
kézmUvessorok piaci szerepérdl alkotott
véleményét kérdeztik.

- A Manufaktura nem titkolt célja, hogy
vasarlokat héditson el azismert és nép-
szerd, prémium nagydzemi markaktél.
A kézmUvessor-fogyasztast mi nem egy
bizonyos szubkultirdhoz kapcsolédd
trendnek tekintjik, hanem azt szeret-
nénk elérni, hogy a jo minéségl, meg-
bizhaté magyar kisizemi sér ugyanolyan része legyen a hazai
gasztronomidnak, mint a szintén minéségi bor vagy a palinka.
Ugy érzem, hogy ez a trend mar nem pusztan a valaszték
szinesitésérdl szol, hanem kiaknazatlan lehetéségekrdl, me-
lyeknek csak a fantazia szab hatart. Ez szamunkra azt jelenti,
hogy szivesen tdmogatjuk és 8sztdndzzik azokat a kezdemé-
nyezéseket, amelyek arra irdnyulnak, hogy a kistizemi sorok
részévé valjanak a magyar gasztrondmiai kultUranak, és ne
csak az ételek mellé ajanljdk 6ket a vendéglatohelyeken, de
alapanyagként is szolgaljanak a fogasok elkészitése soran.
Azt gondolom, nagyon népszerUek itthon a felsGerjeszté-
s sorok Ebben a kategodridban mar sokan megmutattak,
hogy lehet nagyon j6
IPA-kat, portereket f6z-
ni hazankban is. Taldn
eljott az id6 az alséer-
jesztésl sorok ,nagy
visszatérésére”, hiszen
ezek régota kedveltek
itthon és a régidban is.
Fantazia van bennuk,
mint az ale-ekben vagy
a stoutokban. 7/

Karnis Gabriella
értékesitési vezetd
Zirci Apatsagi Manufaktura

& Our own abbey beer

Brewing company Zirc Abbey Manu-
facture Kft. was established in March
2015. The brewing masters aren'
monks but laic experts of the trade.
Sales and marketing managers come
from the Heineken Hungaria team. In
size and operating concept the enter-
prise is a transition between large and
small breweries, and this manifests in
product types too. Head of sales Ga-

briella Karnis told our magazine that
they want to take buyers away from
the well-known and popular premium
products of large breweries. The manu-
facture’s goal is to make the high-qual-
ity beers of small Hungarian breweries
an integral part of our culinary culture.
She thinks perhaps it is time for bot-
tom-fermented beers to make a come-
back in Hungary. //



Tanyér, ami fogyaszt /

Alakossag nem kis hanyadéanak elhizottsdgaval és
az ezzel jard egészségligyi problémakkal kiiszko-
doé Thaifoldon fejlesztették ki azt a tanyért, amely
segit némileg csokkenteni az evéssel jard kaldria-
bevitelt anélkil, hogy hasznaldinak valtoztatniuk
kellene étkezési szokasaikon.

A megsivegelendd eredmény egyszer(i megol-
dason alapul: a hagyomanyos thai ételek jo része
sok zsiradékkal készul (példaul a plazékban nalunkis gyakran Idthatd stir fry fogdsok), ami
a hozzavalodkkal egyitt el is fogy a tanyérbdl. Az AbsorbPlate nev( tanyér — a nevébdl is
kiderdl, hogy,mUkodése”az abszorpcio elvére épil — aljan azonban tobb szaz kis mélye-
désvan, amelyek elvezetik az ételben |évé zsir egy részét. A fejleszték szerint dtlagosan 7
milliliterrél van sz6, hozzavetélegesen 30 kaloriardl, ami nem sok, am sok kicsi sokra megy;

aki figyel a testsulyara, annak szdmdra ez a taldlmany is egy |épés az egészség felé. /

N I

% A plate that helps you lose weight

There are many overweight people in Thailand and a large
proportion of these also suffer from related health prob-
lems. To improve the situation, the Thai have developed a
special plate called Absorb Plate, which absorbs excess calo-

ries from meals: the plate borrows its design from a sponge
surface and contains many perforated holes to absorb the
oil from a dish into the bottom of each crevice — about 7ml
(30 calories) on average. //

Kave-palinka mix

|dén 99 éves a Pannonhalmi Palinkarium, amit a val-
lalkozas egy Uj termékfajta megalkotédsaval is meg-
Unnepelt: egy alkoholos kavékuldnlegességgel, a Pan-
nonhalmi Agyas Barack palinkaval készitett, Coffee
d'la Hungary elnevezési itallal. A szerzéi jogvédelem
alatt all6 termék célja a palinka népszerlibbé tétele
a kdvén keresztll, elsésorban a kulfoldiek korében,
ugyanakkor a cég szamitésai szerint a vendéglaté-
sok is magasabb profittal szamolhatnak arusitasaval.

Az ital 6sszetevéi a palinka mellett egy forrd eszpresszé (esetleg dupla), barnacukor, tej-
szinhab, Pannonhalmi Barack Palinka parfim és diszitésként aszalt barack /

& Coffee-pélinka mix

Pannonhalmi Palinkarium is 99 years old in 2016 and they
decided to celebrate with creating a new product: Coffee &
la Hungary is made with Pannonhalmi Apricot Palinka on a

Fruit Bed. The product tries to popularise palinka through
coffee, mainly among non-Hungarian consumers. The Cof-
fee a'la Hungary is copyrighted product. //

HokeCa
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otlet és innovécio

Etikus és extréem

A legtdbb ételhulladék, de a legtdbb
élelmiszer-csomagoléssal jard hulladék is
a leggazdagabb orszdgokban keletkezik.
Ugyanakkor ezeken a helyeken (ilyen pél-
daul Nagy-Britannia is) alkalmazzak a leg-
extrémebb Gtleteket az egészségtrendek
érvényesitésére.
A londoni Sodo étterem kampanyt szer-
vezett, és gazdagon kommunikalta, hogy
pizzait nemcsak hogy etikus médon ter-
melt, helyi alapanyagokbol késziti, de a ki-
szallitasukkal jard dkoldgiai labnyom mi-
nimalizdldsa céljabdl az akcié ideje alatt a
motoros futdrok helyett a helyi Run Dem
Crew sportklub
futoi viszik el azo-
kat a megrende-
I6khoz.
Az étterem mind-
ezzel felhivta a fi-
gyelmet elkotele-
zettségére, PR-ér-
téket teremtett, a
fogyasztok pedig,
= ; « mintha valami
pluszfeltetet kaptak volna a pizzéra, igen-
csak elégedettek voltak a happeninggel.
Olyannyira, hogy a Sodo tulajdonosai
ugy dontottek, havonta megszerveznek
egy-egy futds-szallitds napot. /
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¢ Ethical and extreme

London restaurant Sodo ran a campaign that commu-
nicated the message: the pizza they make contains only
ethically produced local ingredients and during the time
of the campaign they are delivered by runners from the
local running club, Run Dem Crew, in order to reduce the
restaurant’s ecological footprint. /
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koncert a Nemzeti Filharmonikusokkal

Kocsis Zoltan
karmester

Yuja Wang

zongoramiivész

MUSORON
Ravel:
G-dar
zongoraverseny
Gershwin:

Kék rapszodia
Dvoiak:

X. (Ujvilag)
szimfénia
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Tel: 06/1 301-0147 E-mail: iroda@szabadter.hu
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opera bemutatd
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Vezényel:

Héja Domonkos
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Youl D

_summer_festival

Trawata
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-:

GENTLEMENﬁ
-JF VERONA

jalius 1. 20:00
William Shakespeare:
A két veronai
nemes

komédia angolul,
magyar felirattal
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Lassan boviilo olajpiac

zépen ndvekszik az olivaolaj-fogyasz-
tds Magyarorszagon — elemez Salyé-

mosy Rita, a Glatz Hungary Kft. mar-
4 ketingmenedzsere
—, r0ssz hir viszont,
hogy a nagy meny-
nyiséget a nem ext-
ra szliz olivaolajak
adjék, azokbdl is in-
kdbb a gyenge és
kozepes mindségu-
ek. Az elmult két év-
ben az olivaolajarak
a rossz termésnek
és egy karokozonak kdszonhetden jelen-
tésen emelkedtek, igy az utébbi idében
a piac szerepldi az akciokra forditottak a
marketingeszkdzoket, hogy legaldbb az
akcids arak vonzdak legyenek a fogyasz-
ték szamara.
Az olivaolaj forgalma az elmult évben
mennyiségében enyhén ndvekedett — eré-
siti meg Prencsokné Dékany Edina, a Ber-
tolli markat forgalmazé Maresi Foodbroker
Kft brand managere is —, az dremelések
hatdsara az értékbeni ndvekedés ennél
néhany szazalékkal nagyobb volt. Ez min-
denképp biztatd, hiszen az dremelés elle-
nére nem esett vissza a termékek forgalma,
ami stabil piacot feltételez. A fogyasztok
magasabb aron is hajlandék megvenni az
egészséges taplalkozasban fontos szere-
pet jatszd terméket Tapasztalataink szerint
még mindig népszertibbek a joghurtos
saldtadntetek, mint az olivaolajjal készlltek,
de egyre tébben hasznaljak az olivaolajat
a salatak izesitésére.
A tavalyi évben a rossz termésnek kdszon-
hetéen az olivaolajak dra eurdpai szinten
emelkedett, azonban ez nem vetette visz-

Salyamosy Rita
marketingmenedzser
Glatz Hungary

Egyre jobban szeretjiik az olivaolajat, de a minoséget nem
kivanjuk még megfizetni, talan, mert nem igazan értjiik a
termékek kozotti kiilonbségeket. Arérzékenységiink miatt
azonban a forgalmazok marketingtevékenységiik soran
elsosorban az arakciokra koncentralnak.

sza a vasarlasokat — érvel Csorba Balazs,
az In-Food 2000 Kft. értékesitési igazgatod-
ja. — A piac dinamikusan né, egyre tobb
haztartds napi szin-
ten haszndlja e ter-
mékfajtat. A Monini
olivaolajak prémium
markaként vannak
jelen a fogyasz-
tok tudataban, akik
egyre inkabb tiszta-
ban is vannak azzal,
hogyan hasznaljak
azokat helyesen.

Ma madr magatdl értetédd az olivaolaj hasz-
nalata a haztartasokban és az éttermekben
—véli Adam Attila, a
Ga Food kereske-
delmi igazgatdja. —
Viszont sokan az ol-
csobb, rosszabb mi-
néségt valasztjak,
ami az étel mingsé-
gét is meghatérozza.
Az éttermekbe jarok
szamdara egyre fon-
tosabb a mindség,
a jobb Uzletekben mar ezért sem lvegbe
attoltott olivaolajat tesznek a vendég elé,
mint korabban, hanem a brand
sajat Uvegét Az éttermekkel
nagykereskedd
partnereinken

keresztdl tar-

tunk kdzvetett = ,

Csorba Balazs
értékesitési igazgatd
In-Food 2000

Adam Attila
kereskedelmi igazgatd
Ga Food

kapcsolatot,
tovébbkép-
zéseiken, aru-
bemutatdikon
gyakran vagyunk

kiallitok, vendégszerepldk. Valasztékunk-
ban megtalalhato a nagy kiszerelés(, 1lite-
res extra szUz olivaolaj. Idehaza még nincs
ra igény, de elérheték lennének az 5-10-25
literes verziok is.

Az extra sz(z olivaolaj sok kdzismert po-
zitiv élettani tulajdonsaggal rendelkezik
—emeli ki Salydmosy Rita —, ezért fejlédé-
se megallithatatlan. A magyar piacon az
olasz olivaolajak a legkeresettebbek, és az
olasz konyha is egyre népszertibb, ez pedig
noveli az olivaolajak fejlédését és az oliva-
olaj alaput martasok, pestok kedveltségét
is. A Filippo Berio mérka alatt bevezettik
a BIO valtozatot is, illetve a vélasztékban
megtalalhato a Delicato valtozat, amely
lagyabb, finomabb iz(, illetve a Fruttato,
amely karakteresebb, erésebb — a meg-
rogzott olivaolaj-kedveldknek Pestobol
négyféle véltozatot kinalunk, és tervezzik
egy kizarolag olasz olivabdl készilt extra
sz(iz olaj bevezetését.

Afogyasztok tobbsége tisztdban van azzal,
hogy az extra sz(iz olivaolaj egészséges
- hangsulyozza Prencsokné Dékény Edi-
na —, de a kilonbdzé mindségi kategod-
riat képviseld olivaolajak felhasznaldsaval
kapcsolatosan még tovabbi tajékoztatasra
lenne sziikség. Az extra sz(iz olivaolajak ka-
rakteres, az olajbogyd izére emlékeztetd,
ugynevezett gyimaolcsos izvildggal rendel-
keznek, igy leginkdbb saldtdk izesitéséhez
ajanlottak, ugyanakkor a nem sz(z olivaolaj
sokkal inkdbb alkalmas sltéshez, hiszen
220 °C-ig hevithetdé./
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A slowly growing olive oil market

We like olive oil more and more but we refuse to pay for
quality. Rita Salyamosy, marketing manager of Glatz Hunga-
ry Kft. told us that the majority of olive oils sold aren’t extra
virgin varieties. Prices elevated considerably in the last two
years. Edina Prencsokné Dékany, brand manager of Bertolli
distributor Maresi Foodbroker Kft. added that volume sales
were up a lictle last year and a grew bit more in value, due
to the price increase — this is a good sign. Balazs Csorba,

sales director of In-Food 2000 Kft. informed that a growing
number of households use olive oil daily. Hungarian con-
sumers think of Monini as a premium brand.

Attila Adam, commercial director of Ga Food told our
magazine that good quality olive oil is more and more
important for restaurant-goers. His company supplies res-
taurants with 1-litre extra virgin olive oil and they could
also sell them s5-10-25 litre varieties if there was demand

for them. Ms Salyamosy revealed that Italian oils are the
most popular in Hungary and they have recently put the
organic BIO version of Filippo Berio on the market (there
is also a Delicato and a Fruttato version). Ms Prencsokné
Dékany reckons that most consumers are aware of the fact
that olive oil is healthy but they could definitely do with
more education, e.g. many don't know that extra virgin oils
shouldn't be used for frying.//



Fagyjon az iz!

Bizakodva varjak az idei szezont a fagylaltalapanyag-
gyartok. Az egészségtrendek térhoditasa a fagylaltok
vilagat is mind érzékelhetobben befolyasolja.

A fogyasztok kivancsiak az ujdonsagokra, a kiilonleges
izekért és kombinaciokért pedig egyre tobben
hajlandok a ,,minoségi felarat” is megfizetni.

fagylaltkultura sokat fejlédott az
Autébbi években, szinvonala fo-

lyamatosan né — allitja Németh
Ferenc, a Tutti Kft. kereskedelmi igazga-
téja. — Mindinkabb
elétérbe keridlnek a
szénhidrat-, laktdz-,
adalékmentes és a
kizardlag természe-
tes alapanyagokbdl
készllt termékek.
- Bar legnagyobb
mennyiségben to-
vabbra is az alap-
izek fogynak, a fo-
gyasztok nyitottak az Ujdonsagokra. Ver-
senyeken eredményesen szerepelni szinte
kizardlag 3-4 iz kombindacidjat tartalmazé
kilonlegességekkel lehet. Orvendetes,
hogy mindehhez elérhetéek a legmaga-
sabb szinvonalat képvisel& alapanyagok
és gépek. Eladasi adataink alapjan a piac
folyamatos ndvekedését érzékeljik.
Afogyasztasi szokdsok, trendek évrél évre
valtoznak, ezeket a fogyasztok és a fagylalt-
késziték izlése, valamint a piaci helyzet dik-
talja — véli Gangel Andrés, az m-GEL Hun-
gary Kft. termékfejlesztéje. — Ugy latom,
2015-t6l a fagylaltfogyasztd tarsadalom
hdrom részre,,szakadt” a csicsminéséget
keresékre, az drérzékenyekre, valamint a
specidlis igény(, tej- és cukormentes vagy
paleo diétat tartdkra és hasonldkra. A leg-
szembetlnébb elbrelépés a valamilyen
plusz beltartalmat és a tokéletes élvezeti
értéket egyUttesen nyujtoé fagylalt fogyasz-
tasdban jelentkezik. A kézmdves fagylalt
(beleértve a lagyfagylaltot is) piaca stabil,
talan enyhén ndvekszik is. Mindig igény
van erre a kulénleges hideg desszertre,
amely nemcsak egy husité édesséqg, de
programot is jelenthet — sokan 100 km-t
is hajlandodak autdzni egy jo fagylaltért.
lgazi f6zott fagylaltot nagyon kevesen ké-
szftenek — hangsulyozza Németh Ferenc -,
mert a friss alapanyagok (tojas, friss tej és
allati tejszin) hasznalatdnak komoly kocka-
zata van. A tejes valtozatok esetében a f6

Németh Ferenc
kereskedelmi igazgato
Tutti

alapanyag minden esetben
a tejpor és a cukor, vannak
alapizek (csokolddé, vanilia,
puncs), ahol szinte nincs k-
|6nbség a komplett por alapanyag vagy
a pasztaval izesitett véltozatok kozott A
nagy alapanyaggyartok is ugyanazokat a
természetes f6 Osszetevéket (cukor, tejpor,
kakadpor) és természetes névényi alapu
hidrokolloidokat hasznaljék (szentjanos-
kenyérmag-liszt, guarliszt, karragén), mint
a kézmdves fagylaltot késziték Természe-
tesen az olyan izeknél, mint a csonthéjasok
és gyimolcsok a paszték, friss gyimolcsok,
a sajat készitésl gyimolcspurék teljesen
mas kategoriat képviselnek.

Napjainkban a korszer( alapanyagok hasz-
nalataval lehetséges nagyon finom fagy-
laltot késziteni akar
hideg, akar meleg
eljarassal — mond-
ja Gangel Andras.
— Ehhez fontos a
jo mindség, a jo re-
ceptek, a korszerd
berendezések, vala-
mint a kidolgozott
technoldgia szigoru
betartasa. Es hogy mi
anépszer(? Erdekes, hogy mig a csokoladé
tartja vezetd szerepét a fagylaltfogyasztdk
korében, a vanilia mar egyre kevesebb he-
lyen. A joghurtfagylaltok valamelyik gyU-
molccsel kombindlt (variegalt) valtozatai
is kihagyhatatlanok a pultbél.
Emellett plusz marketingér-
téke van a médiavisszhangot
élvezd Ev fagylaltjanak, Bala-
ton fagylaltjanak vélasztott
ktldnlegességeknek és a
,gyerekfagyiknak’, amelyek
mesékre asszocidlnak, vagy
viccesek, mint az idei robba-
nocukros vagy Minion-figu-
ras fagylaltok

A termékfejlesztés minden-
képpen az Osszetevék, és
ezen beldl is a fagylaltban

SN
Gandel Andras

termékfejlesztd
m-GEL Hungary

HokeCa

stratégia

Bar legnagyobb mennyiségben tovabbra is az alapizek fogynak,
a fogyasztok nyitottak az Gjdonsagokra

felhasznalt cukor szerepének csokkentése
koré csucsosodik ki —folytatja a szakember.
Oriési perspektivat kinal a gyimalcsbél,
példaul almabol kivont természetes cuk-
rok hasznalata, amiben népegészséglgyi
szempontok is kozrejatszanak Az ezekbdl
készllt fagylaltok izikben, zamatukban
tébbet tudnak adni, mint a répacukor-
bl készildk. A kilonbozd textirak és iz-
kombinacidk ma szinte kihagyhatatlanok
- szamtalan lehetéséget nydjtanak a ki-
sérletezésre, Uj fagylaltvariaciok készité-
sére. Természetesen nagyon népszerlek a
tiszta, egyszerU izek, akér a citromra, eperre
vagy a sargabarackra gondolunk. Ezeknél
afagylaltoknal a természetes iz és az izhez
kotédé dllag harmonidja a fontos.
Németh Ferenc a homogén allagu, kré-
mes fagylaltokat preferdlja, amelyekben
legfeljebb egy-egy gyimaolcsdarabka vagy
mazsola van.

— A retro jegyében egyre nagyobb teret
hédit a lagyfagylalt (csavaros), amelyben
semmilyen egyéb hozzaadott alkotoelem
nincs — hangsulyozza — Am a termékfej-
lesztés igazi lehetdségeit mia hozzaadott
cukor nélkdl készult alapanyagok felhasz-
naldsdban latjuk Egyre tobb korszer,
természetes alapy, a cukor kivéltaséra al-
kalmas édesitészer valik elérhetévé, meg-

A kiilénféle halmazallapotu és textiraju anyagok

egyiittes hasznalatanak divatjara

téliink nyugatra cukraszdakoncepciok is épiilnek
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A cukrasz szemszogeébol

Ipacs Balazs, a tavalyi trendelemzé-
stinkben megszélalé fiatal cukrasz,
ipartestiileti vezet6 - stilszeriien -
nagy port kavart kijelentésével, mi-
szerint porbél nem lehet jo6 fagylal-
tot csinalni. A tapidszecso6i Hisztéria
cukraszda tarstulajdonosat, a Magyar
kézmiives fagylalt napja egyik 6tlet-
gazdajat most arra kértiik, arnyalja
korabbi véleményét.

Tisztan porbdl és vizbél nem lehet jé fagy-
laltot késziteni — pontosit a szakember.
- Sovany tejport a legtobbiink haszndl,
de a stabilizalé, kotéanyagok is porbdl
késziilnek (ez a neutro, vagy szentjanos-
kenyérmag-liszt, guarliszt és hasonlok),
és glukozport is alkalmaznak kivalod fagy-
laltosok. Viszont ha valaki egy kis cukrot
Osszekever vizzel vagy tejjel és izesitett
porral, abbol nem lesz jo fagylalt soha.

¥

A termékfejlesztés
dtja szerintem a
még jobb alap-
anyagok megisme-
rése, kiprobaldsa.
Kivald min&ségu
gyumolcsptrék
elérheték, ame-
lyek sokszor fino-
mabbak a friss gyu-
molcsnél is, de az
biztos, hogy a min&séguk allandébb.
Csokoladéfronton is lehet mindig fej-
|6dnil Idén egyre markansabb a zold-
ségek jelenléte is, amelyek friss hatdst
kolcsondznek a fagylaltnak, elsésorban
izkombinaciéban — példaul narancsos
sUtétok, édeskdomeényes eper vagy ma-
gaban a cukorborsé. JoI érzékelhetd a
kilonféle halmazallapotu és texturaju
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Ipacs Balazs
cukrasz
Pest megyei elnok

anyagok egyuttes hasznalatanak divatja —
ezeket hozzaadott értéknek tekinthetjik
afagylaltok esetében. A variegaték hasz-
nélata tébbletet: iz- és textUragazdagsa-
got ad egy-egy tégelynek Egy elroppand
valddi csokoladédarab is mennyei lehet
a sztracsatellaban. Am arra nagyon kell
figyelni, hogy az el nem fogyott tégely-
ben a plusztextira masnap ugyanolyan
roppands, kivanatos legyen, mint az elsé
par éraban volt.

Ami az egészségtrendeket illeti, a véle-
ményem nem sokat valtozott. Alapja-
ban a fagylalt finom, napi 2-3 gombdc
elfogyasztasa nem lehet probléma sen-
kinek, de nyilvan nem mértéktelentl kell
fogyasztani. Viszont a mindenféle ,men-
tes"fagylaltok nem fagylaltok, egészség-
kdrositd hatasuk erésebb lehet, mint egy
valodi és finom kézmUves fagylalté. //

% From the confectioner’s perspective

trying quality ingredients. For instance His opinion didnt change much about
top quality fruit purées are available now health trends either: eating 2-3 scoops of
and there are excellent chocolates too! ice cream a day does no harm to anyone.

However, ‘free-from’ ice creams aren't really
ice creams, they can even be more harmful
than good quality real ice cream. /

Balazs thinks good ice cream cant be
made from powers and water only. In his
view the way to go is getting to know and

fizethetd &ron. Valasztékunkban kezdetek
ota megtalalhato a hozzéadott cukor nél-
kili fagylaltalapanyag. Napjainkban 6 izben
gyartunk és forgalmazunk ilyen terméket,
és folyamatos termékfejlesztéssel kdvetjik
a piaci trendeket. Jelenleg egy kifejezetten
magas fehérjetartalmu, Ugynevezett pro-
tein-fagylaltalappor kifejlesztésén dolgo-
zunk, amit akér otthon is hasznalhatnak
a fogyasztok Kiegészitéként tolcsér és
csokoladdédntet van a vélasztékunkban, a
tobbit meghagyjuk a termékeinket orsza-
gosan forgalmazo szaknagykereskedések-
nek, amelyek mindennel el tudjék latni a
fagylaltkészitéket.

Vélasztékunkban nemcsak az alapanyagok,
de a hozzéjuk tartozé kiegésziték és a fagy-

lalt eladdsdhoz sziikséges kellékek
is szerepelnek — emeli ki Gangel
Andrés —, legyen sz6 ontetrdl, sz6-
rasrol, télcsérrdl, szalvétardl vagy
akar megallitotablardl. Valaszté-
kunk jelentds részét képezik a k-
16nb6z6 taplalkozési problémak-
hoz alkalmazott megoldasok, il-
letve életmddhoz, diétakhoz vagy
a divatos paleo koncepcidhoz
kothetd alapanyagok, és egy tel-
jesen Ujszerd irdnyvonal a hagyo-
manyos taplalkozast kdvetdknek.
Olyan cukorosszetétellel készult
fagylalt, mely gyimolcsbél (almabdl) ki-
vont természetes, nativ cukrot tartalmaz.
Ennek az irdnyvonalnak és alapanyagnak

"y \ N .
Az eredeti otletek plusz marketingértéket generalnak

a mérfoldkove lehet a Sirha 2016 Innova-
cios Termékdij versenyen aranyéremmel
jutalmazott almacukor. 7/
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¢ Let that flavour freeze!

Hungary's ice cream culture made great pro-
gress in the last few years — Ferenc Németh,
commercial director of Tutti Kft. told our
magazine. Ice creams made from carbohy-
drate-, lactose- and additive-free ingredients
and natural products are available in more
and more places. Consumers are open to
trying new ice cream varieties, but the best
sellers are still the good old basic flavours.
It is a good thing the best ingredients and
machines are available to ice cream makers
now. According to Andras Gangel, product
developer of m-GEL Hungary Kft, con-
sumption habits and trends change from

Tradel 10 JIIEIE

one year to another. His view is that in 2015
three distinct groups of ice cream eaters
developed: those looking for top quality,
price-sensitive buyers and people with spe-
cial needs (they want lactose- or sugar-free
products). The artisan ice cream market is
slowly expanding.

Mr Németh revealed that few places offer
cooked ice cream because using fresh ingre-
dients (eggs, fresh milk and cream) is very
risky. He added that the best ice cream ingre-
dient manufacturers use the same natural in-
gredients (sugar, powdered milk, cocoa pow-
der) as those who prepare artisan ice cream.

Mr Gangel opines that if modern ingredients
are used, delicious ice cream can be made
with both the cold and the hot method. He
spoke about chocolate ice cream's never-fad-
ing popularity and the conquest of yogurt
ice cream combined with some kind of fruit.
Programmes such as ‘lce Cream of the Year’
and special ice cream products for children
have great marketing value.

As for innovation activity in ice cream mak-
ing, the main focus is on ingredients, espe-
cially on reducing the role of sugar — with
the exception of sugar extracted from fresh
fruits. Mr Gangel told there is great potential

in using natural sugar extracted from fruits
such as apple: ice creams made from these
are tastier than those made with sugar from
sugar beet. As today there is definitely a 'ret-
ro’ trend going on, so-called soft ice cream is
more and more popular. These ice creams
are made without any additional compo-
nent. Mr Németh told that there is a grow-
ing number of natural sweeteners available
to ice cream makers at affordable prices. At
the moment they manufacture 6 types ice
cream ingredient which contain no added
sugar. The company is busy developing a
protein ice cream base powder. //
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Csokkeno beruhazasi kedvvel,
lassulo gazdasaggal szamol a GKI

Az év eleji novekedési adatok a
magyar gazdasag lassulasat jel-
zik, a GKI Gazdasagkutato Zrt.
GDP-elorejelzése valtozatlan:

a 2014-es 3,7 szazalék és a tava-
lyi 2,9 szazalék utan 2016-ban
csak 2,3 szazalék korili boviilés
valoszinti, mindenekelott a
beruhazasok csokkenése miatt.

z év eleji nbvekedési adatok a ma-

gyar gazdasag lassuldsat jelzik — al-

lapitotta meg a GKI. Az elmult ho-
napokban a nemzetkdzi elérejelzé intéz-
mények jellemzéen tovabb csokkentették
a magyar gazdasagi dinamikéra vonatko-
76 progndzisaikat, s kissé romlottak a gaz-
dasagi véarakozésok is. A GKI GDP-elére-
jelzése valtozatlan, a 2014. évi 3,7 széza-
lék és a tavalyi 2,9 szazalék utdn 2016-ban
csak 2,3 szézalék kordli bévilés valdszing,
mindenekel6tt a beruhdzésok csokkené-
se miatt.
Az ipari termelés 2016 elsé két honapjdban
3 szazalékkal bovdilt, de az el6z6 hdnaphoz
képest mar negyedik honapja csokken. Az
év egészében 5,5 szazalék korili ndvekedés
valdszind. Az épitdipari termelés januarban

A GKI prognozisa a 2016-0s évre

= ¢és febru-
2 arban is
20 szaza-

lékkal zuhant az egy
évvel kordbbihoz
képest. A gyenge
kezdés mellett ag-
godalomra ad okot
a megkotott szerzé-
dések alacsony allo-
manya is, ez februar
végén 40 szazalékkal maradt el az egy
évvel korabbitdl. Ezen belll azonban az
éplletek épitésére vonatkozo 40 szézalék-
kal magasabb, az egyéb épitményeké 60
szézalékkal alacsonyabb volt. Az épitdipar
szamara kedvezé hirek — az EU-forrasok ki-
fizetésének gyorsitasa, a ,CSOK-hatas”, azaz
a lakdsépités bévilése — valdsdgga vélasa
inkdbb csak a mésodik félévben varhato,
igy 2016-ban 5 szazalék koruli termelés-
csokkenés valdszind. Tavalyhoz képest a
kiskereskedelmi forgalom bévilése is las-
sult, de igy is dinamikus maradt. Ezt min-
denekel6tt a vasarlderd erételjes béviilése,
a minimalis inflacio alapozta meg. A napi
cikkek forgalombévilése az atlagosnal 1é-
nyegesen kisebb (4,4 szézalékkal szemben
csak 1,7 szazalék). Az év sordn a vasarnapi
nyitvatartas Ujraengedélyezése gyorsitoan,
a pénztargépek NAV-hoz kotése kivaltotta

A
Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

fehéredési hatés kifutasa viszont fékezéleg
hathat a forgalomra. Az export ndvekedési
Utemének lassuldsa kovette a termelését, az
import dinamikaja viszont nem csokkent,
igy meghaladta a kivitelét. Ebben azon-
ban az év soran valtozas varhatd. A magyar
gazdasdg idei lassuldsdnak f6 oka nem az
export fékezédése, hanem a beruhdzasok
5 szézalék koruli visszaesése. Ez utdbbit az
EU-tdmogatéasok csokkenése és az Uzleti
szféra alacsony beruhazasi hajlandésaga
magyarazza.

A fogyasztdi drak az idei elsé negyedév-
ben 0,3 szazalékkal emelkedtek, ezen be-
|Gl marciusban 0,2 szézalékos csdkkenés,
februarhoz képest 0,1 szézalékos ndveke-
dés volt tapasztalhaté. Marciusban az egy
évvel kordbbihoz képest féleg az élvezeti
és tartos fogyasztasi cikkek dragultak, az
Uzemanyagok dra viszont csaknem 15 sz3-
zalékkal csokkent (bar februarhoz képest
1,2 szézalékkal emelkedett). Eves atlagban
idén 0,8 szézalék korlli inflacio varhato. A
brutté dtlagkereset az elsé két hdnapban
59 szézalék, a nettd 7,5 szézalékkal bévdlt,
a koltségvetési szektorban az dtlagosnal
sokkal gyorsabban. A redlkeresetek 2016-
ban varhatéan 6t szazalék feletti, a redljo-
vedelmek hdrom szézalék feletti Gtemben
novekednek. Ez élénkitheti a fogyasztast,
melynek Uteme a tavalyi 2,6 szazalék utan
idén legaldbb hdrom szazalék lesz../

% GKI forecasts fewer

Megnevezés 2013 2004 2015 T ewzrgj’efzés : )
investments and economic
1. GDP. (%) ' 101,9 103,7 1029 - 102,3 slowdown
2 el () 1011 1077 1075 1030 1958 GKI Economic Research Zrt. forecasts a 2.3-percent eco-
3. Beruhazasok (%) 107.3 1.2 1019 . 95 nomic growth in 2016 (after the 3.7-percent expansion in
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 109,7 1134 103,0 80,4 95 2014 and the 2.9-percent grow[h in 7_015). Data from the
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 101,6 1052 10538 1044 103 beginning of the year indicate a slowing down of the Hun-
6. Kivitel valtozasa (folyé aron, euréban, %) 101,7 103,9 107,4 104,6 106 garian economy. In industrial production ass-percent im-
7. Behozatal valtozasa (folyé aron, euréban, %) 102,0 104,3 1056 1057 105 provement is ||k§|y t.o occqr this year. Compared with last
year, the expansion in retail turnover also lost speed, but
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard euro) 66 63 81 15 9 it managed to remain dynamic. In comparison with the
9. F°|_)’ff fizetési és t6kemérleg egyiittes egyenlege 76 60 95 3 20 4.4-percent average, FMCG product sales increased much
(milliard eurd) ' ' ' ' less at a 1.7-percent rate.
10. Euro atlagos arfolyama (forint) 2969 3087 3099 312,0" 315 This year 5 percent fewer investments are expected to be
11. Allamhaztartas hianya* (milliard forint) 929,2 825,7 12186 1258 1100 realised. Consumer prices elevated 0.3 percent in Q12016
12. Brutté atlagkereset indexe 1034 103,0 104,2 1059 1045 = but prices got 02 percent lower in March if compared
13. Fogyasztdi arindex 1017 998 999 1003 1008 with the third month of 2015. GKI reckons that the level

of inflation will be around 0.8 percent in 2016. Gross wag-
es increased by 5.9 percent in the first two months and
net wages were up 7.5 percent. Real wages are expected
to grow by more than 5 percent in 2016 and real income
growth is forecasted to exceed 3 percent. This might
speed up consumption, the rate of which may reach 3
percent after last year's 2.6 percent.//
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14. Fogyasztdi arindex az id6szak végén
(el6z6 év azonos honap = 100)

15. Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%) 91 7,1 62 6,0 6

1004 99,3 1009 99,8"* 101,6

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi 6nkormanyzatok nélkal
**2016. I negyedév
A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM
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Aprilisban 0,2 szazalek volt az inflacio

Aprilisban a fogyasztéi arak atlagosan
0,2 szazalékkal magasabbak voltak,
mint egy évvel korabban. Ezen id6szak
alatt jelentés mértékben csokkent
az lizemanyagok ara. A legnagyobb
mértékben a fogyasztasi fécsoportok
kozott a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak.

Egy év alatt 2015 apriliséhoz viszonyitva
az élelmiszerek ara 0,9 szazalékkal emel-
kedett, ezen belll a cukoré 19,5, az idény-
aras élelmiszereké (burgonya, friss zoldség,
gyumolcs) 14,2, a csokoladéé és kakadé
6,4, az étolajé 5,6 szazalékkal. A sertéshus
ara 17,8, a tejé 9,2, a sajté 5,1 szazalékkal
csokkent. A szeszes italok, dohanyaruk at-

lagosan 2,3, a szolgaltatasok 1,6, a tartés
fogyasztasi cikkek 1,0, a ruhdzkodasi cikkek
0,3 szazalékkal dragultak. Az egyéb cikke-
kért (gydgyszerek, jarmuizemanyagok,
illetve lakassal, haztartassal és testapolas-
sal kapcsolatos, valamint kulturdlis cikkek)
3,8, ezen belll a jarmizemanyagokért
10,8 szazalékkal kevesebbet kellett fizet-
ni. A haztartasi energia ara 0,1 szazalékkal
csokkent.

Egy hénap alatt, 2016. marciushoz viszo-
nyftva a fogyasztdi arak atlagosan 0,8
szazalékkal emelkedtek. Az élelmiszerek
ara 0,8 szazalékkal nétt, ezen belll az idé-
nyaras élelmiszerek 4,4, a csokoladé és a
kakao 3,1,a cukor 1,5, a liszt 1,2 szazalékkal

dragult. A tojas ara 2,6, az étolajé 1,1 széza-
lékkal csokkent. A fogyasztasi fécsoportok
kozUl — szezonvéltads miatt — a ruhazkodasi
cikkek dragultak a legnagyobb mértékben
(24%). Az egyéb cikkek dtlagosan 1,9, ezen
belil a jarmUizemanyagok 4,3 szézalékkal
dragultak. A szolgéltatasok ara 0,6, a sze-
szes italok, dohdnyaruké 0,2 szazalékkal
nétt. A haztartasi energia dra dtlagosan
nem valtozott. A tartds fogyasztasi cik-
kekért 0,3 szazalékkal kevesebbet kellett
fizetni.

Az idei év elsé 4 hénapjaban az el6zé év
azonos id6szakahoz képest a fogyasztoi
arak dtlagosan 0,3 szazalékkal emelked-
tek./

22 0.2-percent inflation rate in April

In April 2016 consumer prices rose 0.2
percent on average from the April 2015
level. In comparison with April 2015,
food prices augmented by 0.9 percent.

Seasonal product prices elevated by
14.2 percent. Pork’s price dropped 17.8
percent and milk became 9.2 percent
cheaper. Alcoholic drink and tobacco

product prices grew by 2.3 percent. Ser-  els got 10.8 percent cheaper. Compared
vices were provided for 1.6 percent more,  with March 2016, consumer prices were
but household energy cost 0.1 percent
less than in the base period. Motor fu-

up 0.8 percent and food prices climbed
0.8 percent./

Marciusban meg tartott az év eleji fellendiilés

2016. marciusban a kiskereskedel-
mi {izletek forgalmanak volumene
anyers adat szerint 5,5 szazalékkal

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

= P .« 1z . kis-
no6tt az el6z6 év azonos id6szaka- nem } kereskedelem
hoz képest a KSH adatai szerint. Idoszak ele]m:szer— élelmiszer- lizemanyag- kiskeres- (Gsszesen,

) ., ., kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan

A naptarhatastél megtisztitott adat kedelem kodetan kedelem sszesen (nyers) adat
szerint — féként a husvéthatds miatt
— a ndvekedés volumene 4,2 szazalék  2015. marcius 104,7 107,6 108,1 106,1 107,5
volt. Az élelmiszer- és élelmiszer jelle- sprilis 1016 1071 1093 1050 1041
gl vegyes kiskereskedelmi Uizletekben
19, a nem élelmiszer-kiskereskedelmi ~_maus 1o L 10 105 10
Uzletekben 7,6, az Uzemanyag-kiske-  janius 1045 108,1 109,0 1062 1072
reskedelerrjbe/n 5,9 /szazalelfkal efnell— Sdlius 1063 1068 1083 1068 1068
kedett az értékesités naptarhatastol
megtisztitott volumene. augusztus 103,7 1045 107,2 1046 1046
2016. januar-marciusban a forgalom  geptember 103,0 1069 106,1 105,1 105,1
volumen/e — szintén a naptarhatastgl oktober -~ — — I I
megtisztitott adatok szerint — 4,3 sza-
zalékkal haladta meg az eléz6 év azo-  november Wiy 1z 12 e [
nos id6szakit../ december 1034 1063 1037 1045 1050
2=t The momentum lasted in March ~ 2015januér-december e o8 o8 o2 1057
In March 2016 retail volume sales improved by 55 2016, januar 985 106,0 104,4 102,2 101,7
percent from the base period; adjusted for calendar
effects, the sales growth was 4.2 percent. Food and ~februar 1049 se et o5 e
food-type retail sales increased by 19 percent and marcius 1019 1072 1055 1042 1055
non-food sales surged 7.6 percent, while motor fuel
volume sales rose 5 percent. In January-March 2016 2016. januar—februar 1018 107,2 106,1 104,3 104,7

the volume of retail sales exceeded the level of the
same period in 2015 by 4.3 percent. //
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Némileg csokkent a bizalmi index
egyik negyedeévrol a masikra

Csokkent Magyarorszagon a fogyasztoi
bizalmi index: az els6 negyedévi 61 pont
kettével kevesebb, mint a tavalyi negye-
dik negyedév 63 pontja. gy ahhoz a ti-
zenhét eurdpai orszaghoz tartozunk, ahol
csokkent a mutato, mig foldrésziink tob-
bi tizenhét vizsgalt orszagaban a muta-
t6 valtozatlan maradt vagy emelkedett.
Tobbek kozott ezt allapitja meg a Niel-
sen globalis kutatasa.

Ha ellenben Magyarorszagon a tavalyi el-
s6 negyedév soran mért 55 pontos index-
hez hasonlitjuk az idei hasonl6 periédus
61-es mutatdjat, akkor hat pontos nove-
kedést konyvelhetiink el.

Ami az index hdrom Gsszetevdjét illeti, a
magyarok legnagyobb aranya az anyagi-
akkal kapcsolatban optimista: Személyes
pénzigyi helyzetét a megkérdezést kove-
t6 tizenkét honap soran kisebb-nagyobb
mértékben jonak tartja a vélaszadok 26
szazaléka. Egy szazalékponttal kevesebb,
mint az el6z6, negyedik negyedévben.

Szintén 1 szdzalékponttal csokkent or-
szagunkban egyik negyedévrél a masik-
ra azok ardnya, akik a munkahelyi kila-
tasokat tobbé-kevésbé jonak itélik meg,
mégpedig a magyar valaszadok 16 sza-
zaléka.

Kisebb lett hazank fogyasztdinak vasar-
lasi kedve is. A negyedik negyedévinél
1 szazalékponttal kisebb arany, a meg-
kérdezettek 20 szazaléka tartja a jelenlegi
iddszakot megfelelonek - figyelembe véve
az arakat és sajat pénziigyi lehetGségeit, —
hogy megvegye, amire sziiksége van.
Szomszédaink koziil a szerbek 61 pontos
fogyasztoi bizalmi indexe megegyezik a

miénkkel. Kisebb viszont az ukranoké
(46) és a szlovéneké (60). Nagyobb a mu-
taté Horvatorszagban (69), Szlovédkidban
(80), Ausztridban és Romdaniaban (83-83),
A visegradi négyekhez tartoz6 Lengyel-
orszagban a fogyasztoi bizalmi index 82,
Csehorszagban pedig 97 pont.
Vilagviszonylatban legnagyobb az indi-
ai fogyasztok bizalmi indexe 134 ponttal.
Masodik a Fiilop-szigetek 119-es, majd
Indonézia kovetkezik 117-es és az USA
110-es indexszel.

Eurodpa éllovasai a danok (105), utanuk
kovetkeznek a németek, a britek és a cse-
hek (97-97). /

£ Small decrease in the consumer confidence index

In" Q1 2016 a 61-point consumer
confidence index was measured in
Hungary, which is 2 points below the
63-point level of Q4 2015 Howev-
er, if we compare the 61 points with
Q1 2015, we can see that the index
got 6 points better. As for the three

components of the index, the per-
sonal finances sentiment was down
1 percentage point at 26 percent.
Workplace perspectives for the next
12 months: the index was down 1
percentage point at 16 percent from
the previous quarter’s level. The 'right

time to buy' index was also down 1
percentage point at 20 percent. The
index in our neighbour countries:
Serbia - 61 points, Ukraine — 46
points, Slovenia - 60 points, Croa-
tia - 69 points, Slovakia — 80 points,
Austria and Romania — 83-83 points./

Egyre tobb reklam megy

Nagyon rakapcsolt a kereskedelem a rek-
lamozasra, miutan a boltok djra nyitva
tarthatnak vasarnap. Amig a kereskedel-
met reklamozé szpotoknal februarban
a 18-49 éveseknél még 16 760-as GRP-
t regisztralt a Nielsen K6zonségmérés
Kft., addig a mutaté marciusban és ap-
rilisban mar 25 500 koriil jart. Ennek
tobb mint fele jutott hipermarketre és
élelmiszer-kereskedelemre (7 449 illet-
ve 6 436). Figyelemre mélto, hogy a be-
vasarlokozpontok is felkeriiltek a GRP
szerinti tophuszas listara aprilisban.
Gydgyhatasu készitmények, valamint
élelmiszer, kereskedelem és szépségapo-
16 szerek tévérekldmjai jutottak el a leg-
tobb 18-49 éves tévénézohoz idén apri-
lisban. Tovabbi sorrend a Nielsen K6zon-
ségmérés GRP szerinti toptizes listdjan:
pénzintézetek, haztartasi cikk, telekom-
munikdcio, élvezeti cikkek, kozlekedés,
valamint szabadidé.

A termékosztilyok GRP alapjan 6sszedl-
litott aprilisi rangsordban az élelmiszerek
koziil a top tizbe keriilt a sor, azon kiviil
pedig a top hiszban szerepel a puding

és tejalapu desszert kettdse mellett a ka-
vé, valamint a szénsavas iiditdital is.

A teljes népesség aprilisban napi atlag 265
percig nézett tévémisort valés idében.
Négy szazalékkal révidebb ideig, mint a ta-
valyi negyedik hénapban mért 276 perc.

Naponta atlag 21 454 reklamfilmet suga-
roztak a Nielsen altal szpotszinten vizs-
galt hazai csatorndk a mult honapban.
Ez 6sszesen 643 615 reklamfilmet jelent

A 2016. aprilis soran tévéreklamokkal a
legtobb nézat elért tiz termékcsoport GRP-je.

Kategoria 2015. 2016

aprilis  aprilis

Hitel, kdlcson 9298 11092
Hipermarket 4179 7 449
Egyéb gyogytermék 7969 6696
Elelmiszer-kereskedelem 6371 6436
Személygépkocsi 4897 4961
BGrgyogyaszati készitmény 2470 4494
Vitamin, vitaminital 4411 4418
Fajdalomcsillapito, nyugtato 5543 4272
Mobiltelefon-elofizetés, -csomag 6 825 3447
Sor 3403 3344

Forrds: nielsen

aprilisban, 15 szazalékkal tobbet, mint a
mult évi negyedik honapban.

Listadron a Nielsen altal szpotszinten
vizsgalt csatornakat alapul véve 108,1
milliard forintot koltottek tévéreklamra
a cégek idén aprilisban. Ez 14 szdzalékkal
haladja meg az el6z6 évi aprilisi Osszeget.
A valds koltés azonban ennél Iényegesen
alacsonyabb lehet, mivel a televizids tar-
sasagok kiilonboz6 mértékl kedvezmé-
nyeket adnak a hirdetéknek. /

< More and more commercials aired

Retail has started to advertise even more now that shops
can once again open on Sundays. While back in February
retailers' commercials had a 16,760 GRP in the 18-49 age
group, in March and April this index was around 25,500
points. More than half of this GRP were hyper-and su-
permarkets, 7,449 and 6,436 points, respectively.
Television commercials of medicinal products, groceries,
retailers and beauty products reached the most 18-49
year old viewers. Hungarians were watching television
programmes in real time for 265 minutes in this period
— 4 percent less than a year earlier. Television channels
aired 643,615 commercials in April 2016, 15 percent more
than in April 2015. At rate card price companies spent
HUF 108.1 billion on television commercials, 14 percent
more than in last April. /
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Négybol harom fogyasztonak legfontosabb
vasarlasi szempontja a marka eredete

Harom magyar fogyaszto koziil ketten
(65%) mondjak azt, hogy a markak szar-
mazasi helye vasarlasi dontéseiket job-
ban befolyasolja, mint kilenc masik szem-
pont, amelyek kozé tartozik példaul az ar,
iz, funkcié vagy csomagolas is. Tobbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen globa-
lis felmérése a markakrol.

Kiterjedt a kutatds arra is, hogy a fo-
gyasztok negyven kiilonb6z6 termék-
csoport vasarlasanal globalis/multina-
cionalis vagy csak egy orszagban kapha-
t6 helyi markads termékeket részesitenek-e
elényben. Tobb mint 30 ezren valaszoltak
a kérdésekre hatvanegy orszagban, koz-
titk Magyarorszagon.

Eurépaban a marka szarmazasi helyét a
valaszadok kétharmada (67%) tartja fon-
tosabbnak, mint a vasarlasi déntés tovab-
bi kilenc kritériumat. Globalisan még na-
gyobb, kozel 75 szazalék ez az arany.

- Felmérésiink meglepd eredményei ko-
zé tartozik, hogy egy termék szarmaza-
si orszdga ugyanannyira vagy még in-
kabb fontos, mint a vasarlasra hato tob-
bi tényez6, példaul az ar vagy a mindség
- allapitja meg Patrick Dodd, a Nielsen
novekvd piacokat osszefogd csoportja-
nak elnoke.

Globalis vagy lokalis?

Miért valasztanak a fogyasztok inkabb
helyi, csak egy orszagban kaphaté mar-
kat, mint globalis markat vagy fordit-
va? Amikor a piackutatok azt kérdezték
télik, hogy vasarlasi dontéseik szem-
pontjai koziil melyik a harom legfon-
tosabb, ha globalis markat vélasztanak
vagy éppen helyit, akkor a vélaszaddk
minden régidban egyforman reagaltak:
jobb ar-érték arany miatt valaszt globa-
lis markat a vilagszerte megkérdezettek
atlag 42, mig helyit 43 szdzaléka. Pozitiv
tapasztalatok sz6lnak 32 szdzalék szerint
a globdlis marka mellett, mig 28 szaza-
1ék ebbdl a megfontolasbdl helyi mar-
kat preferdl. Ezutan a szempontok ko-
ziil a biztonsagos sszetevok és a feldol-
gozas kovetkeznek (31% és 28% ), a na-
gyobb termékel6ny (31%, 25%), majd a
marka promdcidja (26%, 24%). Ezek a
legfontosabb okok, amikor a fogyasz-
tok egy boltban kivalasztjak valamelyik
arucikket.

A nemzeti biiszkeség az egyetlen ténye-
28, amelynél figyelemre méltéan kiilon-
boznek a fogyasztok dontései a lokalis és
a globdlis markak kozott. Persze ez nem
lep meg senkit, hiszen egyetlen vasar-
16 sem nyul multinacionalis vallalat vi-
lagszerte kaphaté markaja utdn nemzeti
biiszkeségbol.
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Vilagszerte a valaszadok atlag egyoto-
de (21%) szamara a nemzeti biiszkeség
a legfontosabb ok, amikor sajat orszaga-
ban késziilt markat, és nem egy globali-
sat vasarol. Regiondlisan Afrikdban és
Kozel-Keleten a legnagyobb ez a mutat6
(25%). Aztan Azsia-Oceania kovetkezik
(24%), Latin-Amerika (21%), majd ala-
csonyabb az arany Eurdépaban (18%) és
még inkdbb Eszak-Amerikéban (10%).
Magyarorszagon az eurdpai atlaghoz ké-
pest joval nagyobb, 26 szdzalék azok ara-
nya, akiknél egy vasarlasi dontésben 1é-
nyeges szerepet jatszik a nemzeti biiszke-
ség. Nalunk ez a hatodik leggyakrabban
emlitett szempont.

Ha friss, akkor inkabb hazai

Friss élelmiszereknél a helyi markak él-
veznek el6nyt, ami nem meglep6. Vilag-
szerte a valaszadok tobbsége dont inkabb
helyi marka mellett, amikor friss z6ldsé-
get (atlag 68%), hust (66%), gylimolcsot
(64%) és joghurtot (52%) vasarol. A helyi
mérkdk mindegyik régioban csaknem va-
lamennyi friss kategoéria esetében el6nyt
élveznek.

Hazankban példaul friss zoldségnél a
megkérdezett fogyasztok 79 szazaléka pre-
feral belfoldi markat, friss gytimolcsnél
76, mig joghurt esetében 54 szazalék.
Szintén nagyon kedveltek a belfoldi mar-
kak az italoknal, ahol eltérnek az izlések
a régiok kozott. Mindeniitt inkabb he-
lyi méarkakat preferalnak a valaszadok
a gytimolcslé, a viz és a tej esetében. A
szénsavas iiditditalok vasarléi korében vi-
szont majdnem minden régioban a glo-
balis markak népszeribbek.

A csomagolt élelmiszereknél és snack-
nél vilagszerte altalaban a helyi izlés do-
minal.

A test- és szépségapolo szereknél vilag-
szerte globdlis markak a fogyasztok ked-
vencei. Ervényes ez borotvéra, samponra
és hajapolora, kozmetikumra, valamint
dezodorra minden régiéban. Szintén glo-
balis markakat preferdlnak a fogyasztok
fogkrém, szappan, tovabba kéz- és test-
apold szer esetében az ot régié kozil
négyben.

A magyar valaszadok koziil fogkrémnél
45 szazalék vesz inkabb globalis markat,
és 33 szazalék szimara nem szamit az ere-
det. Ezt az utobbi véleményt samponnal
35 szazalék képviseli, mig 43 szazalék a
globalis markat vélasztok aranya. /

s Three from four consumers say a brand’s origin matters the most

65 percent of Hungarian consumers
say their shopping decisions are more
influenced by where brands come
from (global/multinational or local)
than nine other factors such as price,
taste, function or packaging. The same
average was 67 percent at European
level and 75 percent at world level. Pat-
rick Dodd, Nielsen's president of glob-
al sales told that this was a surprising
result of the survey conducted with
more than 30,000 consumers.

When they were asked what the most
important decision-making factor is

when buying global and local brands,
the answer was the same in all regions:
at world level 42 percent picked a
global brand and 43 percent chose
a local brand because of the better
price-value ratio. Positive experienc-
es were the second most important
factor, named by 32 percent for glob-
al brands and by 28 percent for local
brands. Worldwide 21 percent of con-
sumers said national pride was the
reason they purchased a local brand
and not a global one. In Hungary this
proportion was higher, 26 percent (the

European average was 18 percent).
When it comes to buying fresh food,
local brands are the leaders. For in-
stance in Hungary 79 percent of con-
sumers prefer fresh vegetables and 76
percent fresh fruits that come from
Hungary. National brands are also
popular in the drink category where
consumer taste can vary greatly across
regions. On the contrary, carbonated
soft drink buyers like to buy global
brands more. Consumers prefer inter-
national body and beauty care brands
all over the world. /
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Jo elso negyedévet zart a hazai
élelmiszer-kiskereskedelem

Ertékben 4,6 szazalékkal nétt a magyar- | helyet foglalunk el élelmiszer-kiskeres- | Németorszagban és Olaszorszagban. Az
orszagi élelmiszer-kiskereskedelem for- | kedelmiink bevételének nagy noévekedé- | alacsonyabb drakat a kiskereskedelem-
galma az idei els6 negyedév soran a ta- | si aranyaval. Mennyiséget tekintve pe- | ben zajl6 éles verseny és a termelési kolt-
valyi els6 harom honaphoz képest. Eza | dig hat éven at tart6 folyamatos csokke- | ségek csokkenése okozza, f6ként az ol-
harmadik legnagyobb mutat6 a vizsgalt | nés utdn, 2014 elsé negyedéve soran for- | csobba valt energia.

huszonegy eurédpai orszag rangsoraban | dult at novekedésbe a trend, ami pozitiv, | Négy orszagban csokkent értéket tekintve
Torokorszag (+9,7%) és Lengyelorszag | immar megszakitds nélkiil most mar ki- | az élelmiszer-kiskereskedelem forgalma:

(+4,8%) utan. Tobbek kozott ezt allapit- | lenc negyedéven keresztiil. Gorogorszagban (-6,1%), Finnorszdgban
ja meg a Nielsen ,,Growthreporter” cimii, | Atlagosan Eurépéban 2016. janudr-mar- | (-2,8), valamint Svajcban (-0,7%) és Né-
negyedévenkénti europai elemzése. cius kozott a napi fogyasztasi cikkek, mint | metorszagban (-0,4%).

A mennyiségi eladasok 1,3 szazalékos no- | élelmiszerek, italok, haztartasi vegyi aruk | Nyugat-Eurdpa 6t nagy piacan Spanyol-
vekedésével ahhoz a tizennégy orszaghoz | és kozmetikumok atlagara 2010 elsé ha- | orszag érte el a legnagyobb novekedést
tartozunk, ahol pozitiv a trend ebbdél a | rom hénapja 6ta a legalacsonyabb mér- | (+3,1%), majd Franciaorszag kévetkezik
szempontbol. tékben, 0,7 szazalékkal emelkedett egyik | (+2,2%)./

Ez mar a nyolcadik egymads utan kovetke- | elsé negyedévrél a masikra. Ennek ered-

26 negyedév, amikor Eurépéban dobogds | ményeként a fogyasztok tobbet vasarol- | #: Good first-quarter

nak ezekbéla termé- | performance by Hungarian

Az élelmiszer-kiskereskedelem mennyiségi forgalmanak névekedési

titeme néhany orszagban a legutobbi négy elsé negyedév soran k?k.bol, lg,y 'fl mﬁnnyl- grocery retail

(mindig az el6z0 évi elsé negyedévhez viszonyitva, szazalékban) ségi eladds is n6tt 0,8 Hungary's grocery retail produced a 4.6-percent growth
Orszdg 2013 2014 2015 2016 szazalékkal. Ebb6l a | invalue salesin Q12016 if compared with the first three
. szempontbdl pozitiv | months of 2015. This growth was the third biggest in the
Eurdpai atlag +02 -06 +24 +038 trendet regisztrélt a 21 European countries measured, behind Turkey (+9.7
Magyarorszag 36 +1,6 +30 +13 Nielsen maér a nyol- pe"rcent) and Poland (+4.8 percent) — according to the
. . , M Nielsen GrowthReporter. In the same period volume

Ausztria +07 23 +09 -02 cadik egymast kove- sales improved by 13 percent.
Szlovakia -0,3 -1,0 +05 +41 t6 negyedévben. In January-March the average price of FMCG products
Csehorszag 15 10 +17 +31 Eurodpat lehuzta in;reqsed by ohly 0.7 percent in Europe - the smallest
- az elsé negyedéy- | Price increase since Q1 2010. Thanks to this, consumers
Lengyelorszag +0,6 27 +18 +44 ben. hoov iclenté- purchased 0.8 percent more FMCG products. Value
Németorszag 0 24 +24 +12 > gy ) sales were down in Greece (-6.1 percent), while from

— sen csokkentek az | e qye big markets in Western Europe the FMCG value
Gorogorszag +13 +09 28 -115 arak az Ot nagy pi- | sales growth was the biggest in Spain (+3.1 percent) and
fords:niclsen  ac koziil kettében, | France (+2.2 percent)./

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi eladassal
sulyozott fogyasztoi atlagara az elmult idoszakban
& Volume weighted average consumer prices in some high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen

2013. janudr—februar 2014. janudr-februar 2015. janudr-februar 2016. janudr—februar
Sampon (Ft/liter) 1649 1658 1849 1977
Konyhai torl6kend6 (Ft/darab) 103 108 124 135
Dekor kozmetikum (Ft/darab) 913 973 1004 1007
Hajfesték (Ft/darab) 946 952 908 876
Légfrissito (Ft/darab) 316 359 249 297
Szappan (Ft/liter) 720 741 773 773
Borotvapenge (Ft/darab) 176 173 183 189
WC-tisztit6 (Ft/darab) 409 414 438 432
Egészségiigyi betét (Ft/darab) 35 34 35 36
Arc- és szemranckrém (Ft/darab) 1515 1610 1586 1583

Forrés: niclsen
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Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag me-
zogazdasagi és élelmiszeripari
termékpiacainak tendenciait. A
KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
macios Rendszer (PAIR) adata-
ibol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentésbdl kiderdl,

hogy az elmult év ugyanezen id6-

szakdhoz képest Iényegesen sz(-
kebb volt a belpiaci almafajtak kindlata és
magasabb a termel&i druk. Az Idared fajtat
173 forint/kilogramm dron kindltak, ami 23
szdzalékkal magasabb a 2015 17. hetében
mértnél. Az alacsonyabb hazai felhozatal
szélesebb importkinalatot eredményezett
a reprezentativ nagybani piacon. Az Auszt-
riabol és Lengyelorszagbol szarmazé almét
kilogrammos, az olaszorszagit darabos és
kilogrammos kiszerelésben egyarant meg
lehetett vasarolni. Az &r 100-150 forint/da-
rab, illetve 200-350 forint/kilogramm ko-
zott alakult.
A hazai szamoca 1600 forint/kilogramm
termeldi dra magasabb volt, mint 2015
17 hetében. Az osztrék févaros nagybani
piacan a magyar szamocat — a jelentds
eurdpai szamocatermeszté orszagok ter-
mékei mellett — 6 eurd/kilogramm aron
értékesitették.

*%%

Magyarorszagon a Foldmuveléstgyi Mi-
nisztérium tajékoztatdsa szerint 66,5 ezer
hektart foglalhat el a szdjabab 2016-ban,
ennek 57 szazalékan végeztek a vetéssel
majus 2-ig.
A repcemag olajipari feldolgozasanak csok-
kenése ellenére a 64 millié tonna terme-
lést felulmulo felhasznalds miatt tovabb
apadhat az olajmag globalis zarokészlete
a 2015/2016. gazdasagi év végére. Az Ujter-
mésU repcemag jegyzése a parizsi trend-
hez igazodott a BET arupiaci szekciojaban,
és 106 ezer forint/tonna folé araszolt aprilis
végén. Az 6termés ennél tovabbra is joval
magasabb arszinten, tonnanként 117 ezer
forint koruli &fa és szallitasi koltség nélkuli
termeldi dron forgott a fizikai piacon ap-
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rilis harmadik hetében az AK| PAIR adatai
szerint.

A KSH adatai szerint Magyarorszag él6-
marha-exportja négy szazalékkal csdkkent
2016 januarjaban a 2015. janudrihoz képest.
A fébb partnerek tovabbra is Torokorszag,
Ausztria és Lengyelorszag voltak. A legtobb
szarvasmarhat a kordbbi legnagyobb pia-
cunkra, Térokorszagba széllitottdk, ahova
csaknem a négyszeresére emelkedett a kivi-

Népszerii a magyar szamoca

tel. A Lengyelorszagba széllitott mennyiség
a hdromszorosara nétt, Ausztridba pedig 12
szazalékkal tdbb szarvasmarha kerult.
Magyarorszag élémarha-importja tiz szaza-
lékkal emelkedett 2016 januarjaban a 2015.
janudrban beszallitott mennyiséghez képest.
Az él6 szarvasmarha csaknem fele Német-
orszagbol, Hollandidbol és Romanidbdl szér-
mazott. Magyarorszag marhahusexportjanak
mennyisége négy szazalékkal, értéke 20 sz4-
zalékkal emelkedett a vizsgélt id6szakban. //

NN

& Popular Hungarian strawberry

Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH's
market price information system
(PAIR) revealed that on the 17th
week of 2016 fewer types of Hun-
garian-grown apples were available
in the market and at higher prices.
Idared apple was sold for HUF 173/
kg in the domestic market, 23 percent
more than on the same week of 2015.

Apple imported from Austria, Poland
and Italy appeared in the market to fill
the gap, at prices ranging from HUF
200 to 350.

Hungarian strawberry was sold for
HUF 1,600/kg - it cost more than
on the same week of 2015. At the
Vienna wholesale market Hungarian
strawberry was sold for EUR 6/kg.
Compared with January 2015, Hun-

gary’s live cattle export reduced by
4 percent in January 2016. The main
markets were Turkey, Poland and
Austria; live cattle export to Turkey
quadrupled and we sold three times
more to Poland. Our like-for-like live
cattle import increased by 10 percent
in January 2016. The majority of cows
came from Germany, the Netherlands
and Romania.”/

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2015. 5. hét 2016. 4. hét 016.5.héet :105" 65"5," ‘_f'té[t% ] 231061.64'.5525;[[) ]

Magyarorszag 429,69 425,05 42392 98,66 99,73
Belgium 351,72 357,88 349,07 99,24 97,54
Bulgaria 521,82 508,13 503,34 96,46 99,06
Csehorszag 409,08 413,72 408,35 99,82 98,7

Dania 372,04 380,73 37794 101,59 99,27
Németorszag 418,02 421,58 419,22 100,29 99,44
Esztorszég 43531 417,89 401,04 92,13 95,97
Gorogorszag 407,58 516,63 512,86 125,83 99,27
Spanyolorszag 391,76 366,6 364,58 93,06 99,45
Franciaorszag 370,73 371,94 372,34 100,43 100,11
Horvatorszag 429,86 41391 411,52 9573 99,42
irorszag 423,72 422,33 421,49 99,47 99,8

Olaszorszag 443,83 431,29 97,17
Ciprus 676,03 487,59 490,03 72,49 100,5

Lettorszag 391,23 428,45 430,39 110,01 100,45
Litvania 401,38 418,33 4213 104,96 100,71
Luxemburg 405,93 412,26 409,26 100,82 99,27
Malta 697,84 712,63 707,44 101,38 99,27
Hollandia 347,52 362,32 353,57 101,74 97,58
Ausztria 427,86 403,01 400,42 93,59 99,36
Lengyelorszag 400,98 391 391,79 97,71 100,2

Portugilia 433,03 378,19 378,54 87,42 100,09
Romania 409,58 361,95 355,61 86,82 98,25
Szlovénia 458,86 450,8 448,02 97,64 99,38
Szlovakia 431,82 424,17 424,31 98,26 100,03
Finnorszag 487,21 454,02 447,52 91,85 98,57
Svédorszag 5183 564,51 560,4 108,12 99,27
Egyesiilt Kiralysag 567,59 464,61 4579 80,67 98,55
EU 404,9 402,03 39899 98,54 99,24

Az ar nem tartalmaz 4fat. Az &r tartalmazza a széllitési koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kdzépérfolyamén.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR.
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Harmadaval novelheto az

agraragazat teljesitménye

Az eurdpai unios és a hazai eréforrasok maxima-
lis kihasznélasaval 30 szazalékkal névelhetjiik az
agraragazat teljesitményét, amely tavaly elérte a
2400 millidrd forintot — mondta Jakab Istvan, az
Orszaggyllés alelnoke egy Hajdl-Bihar megyei
gazdaférumon. Az eréforrasok jobb kihasznala-
sat elemezve megemlitette az 6ntdzés fontossa-
gar, az ugyanis tarthatatlan allapot, hogy tavaly
csupan a kukoricatermesztésben 100 milliard fo-
rint veszteség keletkezett a szarazsag miatt. Elemi
érdeknek nevezte az 6ntoz6rendszerek fejleszté-
sét, s bar — mint fogalmazott — sikertlt kiharcolni
54 milliard forint tdamogatast erre a célra, ami 6sz-
szesen mintegy 100-120 milliardos fejlesztést ge-
neral, ez még mindig nagyon kevés. //

improved by one third

With the maximum utilisation of European Union and gov-
ernment subsidies, agriculture’s performance can be improved
by 30 percent. Last year the value of the sector’s output
reached HUF 2,400 billion — revealed Istvan Jakab, vice presi-
dent of the Hungarian parliament at a farmer’s forum in Ha-
jdu-Bihar County. 7/

Az atfogo tejagazati stratégia segithet

Az eurdpai szintli tejvalsagban a kormanyzati se-
gitségnyujtason tul valamennyi piaci szerepld ko-
zép- és hosszutavu érdekeit is figyelembe vevé
egyuttmiikodésre van sziikség, hangzott el az
agazati egyeztetésen. A kiskereskedelmi lancok
képviselSi szerint rovid tavon is hatékony lépés
lehet a tej és tejtermékek afakulcsanak csokken-
tése. Tartds megoldasnak tartandk a magyar tej-
ipar versenyképességének és termékeinek fejlesz-
tését, és célszerlinek latjak a magyar tejtermékek
fogyasztasosztonzését, a folyamatos fogyasztoi
marketingkampanyokat.

Az egyeztetésen részt vevd kiskereskedelmi lan-
cok képviseldi jelezték: egy esetleges afacsokken-
tés esetén a sertés tékehlshoz hasonldan vallal-
nak annak tovabbadasat a fogyasztok szamara. //

£ A comprehensive dairy sector strategy
may help

In the European-level milk crisis government help alone isn't
enough: market players need to cooperate in the medium and
long term if they want to solve the problems — participants
concluded at a sector-level meeting. The best short-term
measure can be cutting the VAT on milk and dairy products. /

Jégkarenyhités:

meghosszabbitott hatarido

A FoldmUveléstigyi Minisztérium meghosszab-
bitotta a jégkar stjtotta mezdgazdasagi terme-
|6k részére az Agrar Széchenyi Kartyaban biztosi-
tott magasabb 6sszegli tamogatas igénybevételi
hataridejét — kozolte a Széchenyi Kartya Progra-
mot lebonyolitd KAVOSZ Zrt. A tajékoztatas sze-
rint a konstrukcié keretein beliil a korabbi 2016.
marcius 31-i hatarid6 helyett 2016. junius 30-ig
van lehetéség a teljes hiteldij-tamogatast biztosi-
10 hitelszerz6dés megkotésére, illetve a hitelszer-
z08dés hatdlyba léptetésére. //

&% Hailstorm damage compensation: new
deadline

The Ministry of Agriculture originally set the 31 March 2016
deadline for applying for compensation in the Agricultural
Széchenyi Card scheme. However, the ministry has given a
new deadline, 30 June 2016 — informed KAVOSZ Zrt. //

Nehéz éviik lesz az allattartoknak
Nehéz éviik lesz a tejtermelSknek és a sertéstar-
toknak, allapitottak meg a Visegradi Egytttm(i-
kodés (V4) agrarkamarainak képvisel6i a lengyel-
orszagi Czajowicében tartott tanacskozasukon. A
tajékoztatas szerint kozosen kérnek forrasokat a
valsag altal érintett termel6knek, szorgalmazzak
a biztonsagi védohald kiterjesztését. A kamarak
szerint sok gazdalkodo és szovetkezet helyzetét
tovabb rontja a fébb mezdgazdasagi termékek
— tobbek kozott a blza, arpa, repce és cukorré-
pa — aranak idei csokkenése is. A helyzet felolda-
sanak egyik fontos |épése lenne az orosz embar-
g6 feloldasa. //

£ Difficult year for livestock farmers

Livestock farmers are ahead of a difficult year — the repre-
sentatives of the chambers of agriculture from the Visegrad
Four (V4) countries concluded at their meeting in Czajow-
ice (Poland). These four countries will apply for funding
together to help the farmers affected by the crisis, at the
same time also working on extending the safety net for the
farmers. //

Minoségi korszakvaltas a

boraszatban

A magyar boraszat minéségi korszakvaltas idé-
szakat éli, az elmult években megteremtddott a
lehetdség a mindségi és mennyiségi tovabblépés-
re az agazatban.

Fazekas Sandor a szaktarca vezetOje egy Som-
|6-hegyi rendezvényen elmondta azt is, hogy
tavaly mar megmutatkozott a tobbéves tele-
pitési munka eredménye, az agazat kibocsata-
sa 73 milliard forint volt, 39 sz4zalékkal tobb az
el6z6 évinél. Az eredmények kozott emlitette
azt is, hogy Magyarorszagon a borfogyasztas-
ban a hazai termékek aranya a kétezres évek-
ben 80 sz4zalék volt, 2015-re ez 92 szdzalékra
novekedett. //

% Quality-wise a new era is about to
start in wine making

Minister of Agriculture Sandor Fazekas has told that the Hun-
garian wine making sector is about to make great progress in
terms production quality. The first signs of improvement were
already visible last year, when the sector’s output was HUF 73
billion, 39 percent more than in the previous year. In 2015 92
percent of the wine purchased was Hungarian. //

Az Alfoldi Tej Lagoszba is szallit

A magyar Alfoldi Tej Kft. és a lagoszi székhely(
Greenlands Agribusiness Consult Limited tejszal-
litasi szerz8dést kotort. Az elsé negyedévben havi
21 ezer liter 2,8 szazalékos zsirtartalmi UHT-tejet
exportal az afrikai orszagba, ahol jellemz&en csak
tejporbol készllt termékek elérhetéek. A magyar
tejmarka piaci bevezetését kovetden tobb tipu-
su tej, valamint egyéb tejtermékek exportjardl is
egyeztetni fog a két cég. //

N 2%

% Alfoldi Tej exports to Lagos

Hungarian dairy company Alfoldi Tej Kft. signed a milk export
agreement with Lagos-seated firm Greenlands Agribusiness
Consult Limited. In Q12016 the Hungarian company exports
21,000 litres of 2.8-percent fat UHT milk to the African coun-
try. Later other Alfoldi Tej dairy products will also be available
in Lagos. //

Magyar libamaj Thaifoldre
Az idén varhatdan jelentésen novelhetd a magyar
libam3j kivitele Thaiféldre. Budai Gyula, az Orosz-
orszag altal elrendelt embargobdl fakado kiilgaz-
dasagi intézkedésekért felel6s miniszter bejelen-
tette, hogy targyalt a magyar libamajat importald
thaifoldi U&V Inter-Trade vallalat vezérigazgato-
javal, aki arrol tajékoztatta, hogy a mult évi mint-
egy 40 tonna magyar libamajjal szemben az idén
varhatéan tobb magyar libamajat importalnak.. //

&£ Hungary exports goose liver to
Thailand

Minister Gyula Budai announced that this year much more
Hungarian goose liver will be exported to Thailand than be-
fore. The CEO of Thai importer U&V Inter-Trade told the min-
ister that instead of last year's 40-ton goose liver import they
plan to buy more this year. /

A juh- és kecskeagazat uj tavlatai
A juh- és kecskeagazat jelentdsége tilmutat az
agrariumban betoltott szerepén, gazdasagi jelen-
tésége mellett tarsadalmi hatasait is szem elétt
kell tartani — hivta fel a figyelmet Czervan Gyorgy,
a Foldmdveléstigyi Minisztérium agrargazdasa-
gért felelés allamtitkara a Magyar Juh- és Kecske-
tenyésztd Szovetség (MJKSZ) alapitasanak 25. év-
forduléjan tartott jubileumi killdotetkozgyilésén.
2015-ben az tgynevezett termeléshez kotote ta-
mogatasi jogcim és a tovabbra is fennmaradé at-
meneti nemzeti tamogatasok révén mintegy 7,3
millidrd forintra nétt a kiskérédzé dgazat tamo-
gatottsaga, ami 30 szazalékos novekedést jelent
az el6z6 évhez képest. //

New perspectives in the sheep and
goat sector

According to Gyorgy Czervan, secretary of state at the Min-
istry of Agriculture, the sheep and goat segment could play a
more important role in Hungary's agri-food sector than it does
now. In 2015 the sheep and goat sector got 30 percent more,
HUF 7.3 billion in government subsidies than in the previous

year.//

i

Mezogazdasagi mellékterméket

vasarol fel a pécsi eromii

Kétszazezer tonna mezdgazdasagi melléktermék
felvasarlasat tervezi idén a pécsi erémlivet tze-
meltetd Veolia Energia Magyarorszag csoporthoz
tartozo Pannonpower. Idén is a térség agrarvallal-
kozoitdl szerzik be a Pécsett m(ikodd biomassza-
tlizelési erém(i mikodtetéséhez sziikséges tii-
zel6anyagokat, amibdl mintegy 3,5-4 milliard fo-
rint poétlélagos forrashoz juthatnak a gazdak. //

¥ Pécs power plant buys agricultural by-
products

Pannonpower, a member of the Veolia Energy Hungary group,
plans to purchase 200,000 tons of agricultural by-product for
its Pécs biomass power plant this year. Farmers in the region
can earn HUF 3.5-4 billion from this. //
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» A bizalmat kell erdsiteni az

egyiittmiikodéshez

A termel6i szovetkezetek hazai és eurdpai szere-
pét vitattak meg a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara tavaszi konferencijan. A termelGszovetke-
zet — sokaig hasznalt kifejezéssel: ,téesz” —, minta
hazai mezégazdasagban egykor honos szerveze-
ti forma egy lettint kor darabja. Viszont az alap-
elve, vagyis az egy célért valo kozos egylttmi-
kodés egyaltalan nem 6rdogtdl vald — ez volt a
legfébb tanulsaga a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara, a Magosz és az unios mezOgazdasagi sz6-
vetség, a COGECA legutobbi, a mezdgazdasagi
sz6vetkezetek eurdpai lehetdségeirdl rendezett
konferenciajan elhangzottaknak.

A régi téeszeket” a masodik vilaghabor( utan
szovjet mintara (kolhoz), er6szakosan hoztak lét-
re idehaza, amelyek a rendszervaltas utan vagy
megszlntek, vagy atalakultak kiilonbéz6 gazda-
sagi tarsasagokka. Majd késébb — torvényi sza-
balyozassal — mas tipusui és funkciojl szovetke-
zetek johettek létre: a termelGi értékesitd szovet-
kezetek (TESZ) és a termel6i csoportok (TCS). //

&% Cooperation is only possible with
more trust

At the spring conference of the Hungarian Chamber of Agri-
culture (NAK), Magosz and COGECA participants discussed
the role of cooperatives in Hungary and other parts of Eu-
rope. One of the most important conclusions was that work-
ing together for a common goal isn't a bad idea at all, but it
can only be done if those taking part really trust each other. /

» Adomany a gyermekotthonnak

A két helyszinen m(ikddd Bolyai Gyermekotthon
hatvan lakoja szamara kertészeti szerszamokat,
viragpalantakat és vetdmagokat adomanyozott
a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara. A gyermek-
otthonban az dnellatasra nevelés hosszu ideje
jelen van, gyakorlati kertészeti tudashoz juttat-
jak a gyermekeket.

A NAK majusban vetémagokat, palantakat és
kerti szerszamokat, kerti papucsokat, gumi-

csizmakat és kesztyliket adomanyozott a Bo-
lyai Gyermekotthon lakéinak. Az adomanyokat
Gyorffy Balazs, a NAK elnoke adta at Fekete-Bu-
zas Eszternek, a Blyai Gyermekotthon és a Brez-
né Koztelephely megbizott igazgatdjanak, va-
lamint az intézmény lakdinak. A fenntarthato
szemléletmod kialakitasa mar hosszabb ideje je-
len van, mindkét otthonban viragagyasokat ala-
kitottak ki az elmult években, valamint éshonos
gylmolcsfakat Ultettek. //

¥ Donation to the foster home

NAK donated gardening tools, flowers and seeds to the 60
children who live in the two homes of the Bolyai Foster Care.
NAK president Balazs Gyérffy handed over the donation to
Eszter Fekete-Buzas, director of the foster care. In the last few
years children created flower beds and planted trees in the
gardens of both foster homes. //

» Megjelent a Kozvetlen
tamogatasok kézikonyv

Ismét kézikonyvvel tdmogatja a Nemzeti Agrar-
gazdasagi Kamara tagjai munkajat. A sorban a
tizedik gazdalkodoéi kézikonyv elkészitése a Ko-
26s Agrarpolitika (KAP) megujitdsa miatt valt
sziikségessé, a reformnak kdszonhetéen ugyanis
2015-tdl jelentésen atalakult a kozvetlen tamo-
gatasok rendszere.

A kézikdnyv azzal a céllal készllt, hogy segitse
a kozvetlen tamogatast igényl6 gazdalkoddkat
az atallasban, az egyes jogcimek céljanak és fel-
tételrendszerének megismerésében. A kiadvany
ezek mellett hasznos gyakorlati tanacsokkal lat-
ja el az olvasdkat a tamogatas igénylésével kap-
csolatban. A kézikonyv egyarant elényds lehet
azok szamara, akik mar régebb o6ta gazdalkod-
nak, illetve azoknak is, akik egyelére csak fon-
tolgatjak, hogy mezégazdasagi tevékenység-
be kezdjenek.

A kiadvany mintegy 50 ezer példanyban készil,
nyomtatott formaban a falugazdasz irodakban
érhetd el, a NAK portaljarél pedig elektroniku-
san letolthetd. //

# Direct payment manual published

NAK has published their tenth manual to make the work of
the chamber’s members easier. The system of direct payments
under the CAP was transformed in 2015 and NAK's manual
helps farmers to apply for funding in the new system. This
manual can be useful to both those already working as farm-
ers and those who are only planning to do so. The manual
is published in 50,000 copies but it can also be downloaded
from the NAK website. ///

» Meghosszabbitott hatarido

Az agrariumot jelenleg erésen foglalkoztatd
Ugyekrél szamolt be Gyorffy Balazs, a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamra (NAK) elndke egy maju-
si sajtétajékoztatdjan. Ezek kozil is a legaktuali-
sabb az egységes kérelmek beadasa. A jogszaba-
lyi rendelkezés szerint eredetileg szankciémen-
tesen majus 17-ig lehetett volna beadni a kérel-
meket. Am arra tekintettel, hogy az elmult évhez
képest ot nappal késébb nyilt meg a lehetéség
az egységes kérelmek beny(jtasara szolgalé felli-
leten a kérelmek beaddasara, és amiatt, hogy az
allattartdk tobbsége aprilis 21-ig nem tudta be-
nydjtani kérelmét, majus 23-ara toltak ki a be-
adasi hataridét. A sok tizezer gazdanak segit6
valtozast a kamara is tidvozli. Mint a NAK elnoke
elmondta, majus elseje éjfélig 62 ezren kiildték el
egységes kérelmuket — ebbdl 52 ezret a kamarai
falugazdaszok kozremiikodéseével —, az igények
Osszességében 730 ezer hektar tertiletet érinte-
nek. Tavaly 132 ezer egységes kérelmet adtak be
a falugazdaszok, idén majus 17-ig viszont elére-
lathatoan csak legfeljebb 120 ezerre lett volna le-
hetéség, igy Gyorffy Balazs szerint nagy sziikség
volt a hataridé meghosszabbitasara. //

¢ New deadline

At a May press conference Balazs Gydrffy, president of the
Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) told that the orig-
inal deadline for submitting the standard funding application
had been 17 May. Due to the fact that submitting these via
the online platform became possible five days later than last
year, and because the majority of livestock farmers were una-
ble to submit theirs until 21 April, NAK decided to set a new
deadline, 23 May. By 1 May 62,000 farmers submitted their
standard funding applications for 730,000 hectares of land. ///

Tovabb nyilt az arollo az allati és a novényi termékek kozott

2016 marciusaban a KSH adatai sze-
rint a mezégazdasagi termel6i arak
2,0 szazalékkal emelkedtek az el6z6
év azonos id6szakahoz képest. A nove-
kedés a névényi termékek aranak 7,4
szazalékos emelkedésével fiigg 6ssze,
mikozben az é16 allatok és allati ter-
mékek ara 7,1 szazalékkal csokkent.
2016 marciusadban 2015 marciusdhoz ké-
pest a gabonafélék dra 0,4 szazalékkal
mérséklédott. A buza ara 14 szazalékkal
visszaesett, a kukorica ara ellenben 8,3
szazalékkal nétt. A gyimolcsok ara 25, a
burgonyaé 45 szazalékkal a nétt. Az é16 él-
latok termeldidr-szintje 5,8, az allati termé-
keké 10 szazalékkal lett alacsonyabb.
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A tej dra 12 szazalékkal csokkent, igy a
felvasarlasi 4r marciusban 76 forint volt
literenként, ami februdrhoz mérten is 2
forinttal kevesebb volt.

A mez6égazdasagi termeldi arak 2016.
januar—-marciusban az eléz6 év azonos
id6szakahoz viszonyitva 2,8 szézalékkal
novekedtek A névényi termékek ara 79
szazalékkal emelkedett, mig az é16 alla-
tok és allati termékek ara 5,8 szazalékkal
csokkent. A zoldségfélék dra 20 szazalék-
kal nétt.

A vagosertés dra 8,3 szazalékkal csok-
kent, ezen belll az év elsé két honapja-
ban emelkedett, a harmadik honapban
azonban csokkent és a 2015. decemberi

ar ala sillyedt, igy az &r marciusban 310
forint volt kilogrammonként.

Az agraroll6 (a mezégazdasagi termeldiar-
és raforditasidr-index hanyadosa) értéke
103,0 szazalék volt. /

% Growing gap between animal
and vegetable product prices

In March 2016 the production price level of agricultural
products increased by 2 percent if compared with the
level of the same period one year earlier. Vegetable
product prices augmented by 7.4 percent, but the pro-
duction price of livestock and products of animal ori-
gin decreased by 7.1 percent if compared with March
2075. Cereal crops cost 0.4 percent less, potato’s price
soared 45 percent and fruits became 25 percent more
expensive./
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Egységes piacvedelmet suirget a NAK

Az élelmiszeripar kozel otszazalékos teljesitménynovekedést
produkalt 2015-ben. Ezt a sikert arnyalja, hogy a novekedés fo-
ként a tizszazalékos exportbaviilésnek koszonheto, mikozben
foként a gyanusan olcs6 importtermékek miatt a belso piaci ér-
tékesités stagnalt, alig egy szazalékkal emelkedett. Ezért is ter-
vezi az agrarkamara, hogy olasz példa nyoman a gyakorlatban
is segitik az importot ellenorzo hatosag munkajat.

zipar valamennyi dgaval 6sszevet-
Ave pedig az élelmiszeripar a gyen-

gébben teljesiték kozé tartozott —
mondta egyebek mellett Eder Tamés, a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara élelmi-
szeriparért felel®s orszagos alelndke azon
a kozelmultban tartott sajtotajékoztaton,
amelyen a Nemzeti Agrargazdaségi Ka-
mara (NAK) alelnokei szamot adtak a kdz-
testllet terveirdl.

Vesztésre all a hazai
feldolgozoipar

Eder Tamés szerint az exportsikerek mo-
gottazall, hogy a kulénleges, nagy hozza-
adott értékd és kézimunka-igény( termé-
kek értékesitési ara a versenyben elbirja
a gyenge hatékonysag okozta hatranyt,
ezért ezek jovedelemmel viheték ki az or-
szagbol. Viszont a magyar feldolgozdipar
itthon vesztésre all, hiszen a hazai Uzle-
tek polcain azimporttermékek részaranya
emelkedett. A tomegtermékeket a kulfoldi
cégek a hazaiaknal joval hatékonyabban,
ezért olcsdbban allitjdk el6. Az alelndk sze-
rint ezen a versenyképességi hatranyon
feltétlendl javitani kell.

Mint mondta, a 2014 és 2020 kozotti uni-
s koltségvetési ciklusban 300 milliard fo-
rintot kap az élelmiszeripar technoldgiai
fejlesztésekre, beruhazasokra — javitandd
a versenyképességi kulonbségeket. Ebbdl
200 milliard a Vidékfejlesztési Programban
mar lathatd is, a mikro- és kisvallalkozasok,
mezdgazdasagi termelk mar palyazhat-
nak is erre a keretre. Ugyanakkor az élel-
miszeripar teljesitményének 80 szézalékat
ado kdzepes és nagyvallalatok szamara
nincs semmiféle nyitott palyazat.

Eder Tamas hozzatette: a ddntéshozdktol
igéret van arra, hogy a Gazdasagfejlesztési
és Innovacios Operativ Program (GINOP)
keretében 100 millidrd forintot kapnak
a kdzepes méretl cégek technolégiai
fejlesztésre. Az agrargazdasagi kamara
igyekszik nyomast gyakorolni a tdmoga-
tast felligyeld szervezetekre, hogy az er-

re vonatkozo paélydzatokat mihamarabb
fridk ki

Az 6ntozés fejlesztésére 49,5 milliard fo-
rintos tdmogatast szannak ebbdl els¢sor-
ban a meglévé mezdgazdasagi Ontdzési
rendszerek, vizi létesitmények takaréko-
sabb, hatékonyabb vizfelhasznélast célzd
korszerUsitését segitenék. Ugyanakkor a
kertészetek szamara is nyilik egy 76,5 mil-
lidrdos tdmogatasi keret.

Valtozasok kellenek a tejuton
Az utébbi évek legmélyebb valsagat éli
meg a tejagazat, jelezte ZaszIos Tibor, a

4 e

NAK mezégazdasagért felels orszagos
alelndke Az okokat sorolva megemlitette,
hogy az Uniéban megsz(nt a felvasarlast
szabdlyozd kvotarendszer, valamint az em-
bargd miatt Oroszorszagba sem lehet
széllitani. Ez a mez&gazdasagnak mintegy
130 milliard forint veszteséget okozott, de
ennélis tobbet aza méasodlagos kar, amit

az okoz, hogy eurdpai versenytarsaink
tej- és tejtermékfeleslegeit — amelyeket
Oroszorszagba széantak — dompingéron
zUditjdk a magyar piacra. Ezért jutottak a
termeléknek veszteséget okozo alacsony
szintre a felvasarlasi arak. Mig az EU mas
allamaiban a termeldék, feldolgozok és a
keresked6k megegyeztek, hogy egysé-
gesen segitik a nemzeti 4ru piacra jutasat,
addig Magyarorszagon a kereskeddk miatt
ez az egyuttmukodés elmaradt. Ezek utan
hidba kapnak eurépai 6sszevetésben is
nagy tdmogatast a magyar tejtermeldk,
a belsd piaci anomalidk miatt a helyzet
érdemben nem javul.

Zas716s Tibor szerint ezzel egyitt meg-
jelentek a rossz minéségl, a magyar
el6irdsokhoz nem igazodd, sok esetben
novényi zsirt tartalmazoé tejtermékek is.
Az alelndk azt mondta, idészerl lenne a
bintetd torvénykdnyv hatékonyabb al-
kalmazésa, hiszen az élelmiszerhamisitas
abban blincselekményként szerepel.

Az agrargazdasagi kamara azonban mas
uton igyekszik az dgazati szereplék érdeké-
ben eljarni. Ahogy az alelndk fogalmazott,
kezdeményezik a kormanynal a nyomon
kovethetdségi eldirdsok betartasat, amely
egy termék teljes életutjat dokumentalja,
igy tisztazva az eredetét, valddisagat. To-
vabbé a NAK elkildte a kormany felé azo-
kat a javaslatait, amellyel javithato lenne
az dgazat helyzete: tébbek kdzott ebben
szerepel a nagykereskeddk kotelezé re-
gisztracidja, az élelmiszerlanc-feltigyeleti
dij csokkentése vagy a tej és tejtermékek
reklamado aloli mentessége. Megemli-
tette, hogy terveik szerint, olasz példa
nyoman, az agrarkamara részt venne az
importtermékek ellenérzésében. /

£ NAK wants joint market protection

In 2015 the Hungarian food indus-
try's performance improved by ap-
proximately 5 percent. However, this
growth is mainly the result of the
10-percent export expansion, while
due to the many cheap import
products sales practically stalled in
the domestic market, having only
increased by 1 percent. This is the
reason why the Hungarian Cham-
ber of Agriculture (NAK) plans set-
ting up an ltalian-type system that
would supervise import. At a press
conference NAK vice president
Tamés Eder told that between 2014
and 2020 the food industry will get
HUF 300 billion for technological

development, in order to increase
the sector’s competitiveness on the
international stage. The only prob-
lem is that medium-sized and large
businesses — which are responsible
for 80 percent of the food industry’s
output — aren eligible for funding.
The vice president added medi-
um-sized businesses will get HUF
100 billion for technological devel-
opment projects from the Econom-
ic Development and Innovation
Operative Programme (GINOP).

Another NAK vice president Tibor
Zaszl6s talked about the crisis of the
dairy sector, caused by the EU's end-
ing of the milk quota system and

Russia’s banning of food product
import from the EU. The embargo
alone resulted in a HUF 130-billion
loss for Hungary's agriculture sec-
tor. To make things worse, the milk
and dairy product surplus of EU
countries is now dumped on the
Hungarian market at very low pric
es. NAK proposed measures to the
government that could improve the
situation of businesses in the dairy
sector. These include the manda-
tory registration of wholesalers, re-
ducing the food chain supervision
fee and the chamber’s participation
in the supervising process of dairy
product import. //
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A besopres ideje

Mit is mondtunk
év elején?
,Avarhatd csapko-
do piaci mozgasok
miatt célszer( lesz
majd jo érzékkel -
a mélypontokon
bevésérolni, majd
idében tuladni a
tételeken. Eppen
ezért a siker kulcsa
2016-ban a hatékony kocka-
zatkezelés lesz!”

Mi tortént azdta?
Olajarzuhanas, majd vissza-
pattanas: az olajipari dolgo-
70k sztrajkjabol adodoan a
kuvaiti kitermelés csokkenése
miatt, az olaj dra csak aprilis-
ban kozel 20 szézalékot emel-
kedett, februar 6ta pedig 60
szézalékot. Az OPEC kiterme-
léscsokkentési torekvéseinek
ellenére hosszu tdvon mégis
medvepiaci arszintek véarha-
toak.

Részvénypiaci zuhands, majd
visszapattands: mélypont-
februar, emelkedés-marcius.
Aprilisban a fébb részvény-
piacok oldalirdnyban mozog-
nak, és még nem dontotték
el, hogy kitdrni vagy a mély-
be hullani szeretnének.
Nemesfémek és banyak.
Ahogy azt év eleje dta tébb-
szoris elére jeleztlk, az arany
kordli hangulat medvepiaci-
rol bikapiacira véltozott, Uj
éves csucsarfolyam sziletett
(61,29299/ 07), 44 szazalékos
havi emelkedést elkdnyvelve.
Ennek f6 oka a negativ redl-
kamat a vildg szdmos régio-
jaban, valamint az amerikai
kamatldbak vérhatdan lassu
novekedése, legalabbis révid
tavon.

lgyvezetd
GFS Consulting

Godrosy Balazs

Szintén
2 varakoza-
m— sainknak
megfelel6en az MNB
rs aprilis végén ismét 15
bazisponttal csok-
kentette az alapka-
matot 1,05 szazalékra.
Emellett a kormany
2017-es koltségvetési
tervezete alapjan je-
lent6s fiskalis stimulust tervez
véghez vinni leginkabb adé-
csokkentések formajaban, ami
a koltségvetési hidny varhatd
névekedésén keresztll szintén
hatassal volt a hosszabb leja-
raty llampapirok hozamara. A
fentiek egy(ttes hatasara az al-
talunk is megjévendolt forint-
gyengulés is megérkezett, az
arfolyam majus els¢ felében
nem tudott elmozdulni a 315-
s szinttdl.
Hogyan lehetett ebbdl pro-
fitalni?
Aki hatékony kockazatkeze-
léssel nyult a befektetéseihez,
azaz diverzifikédlta a portfoli-
6t, mindig volt szabad tékéje,
azaz készpénze, és be tudott
szallni a mélypontokon a fen-
ti szegmensekbe, az 2016-ban
mar kdnnyen kétszamjegy!
eredményt érhetett el, ha
realizélt aprilis végén!
Akilatasokrol csak réviden: az
éppen aktudlis félelemfaktort
ajunius 23-i BREXIT népszava-
zas noveli. Ebben a helyzet-
ben kérdéses az indexkovetd
befektetések vétele vagy tar-
tasa. lgy igaz a mondas, ,sell
may go away", azaz realizéld a
nyereséged, még a nyar eldtt,
talan az igy felszabadulo friss
tokével hamarosan Ujra jo be-
fektetést csindlhatsz! /

& Time to rake in the moneys

What has happened since the beginning of the year? The oil prices plunged and then
bounced back, stock markets plunged and bounced back. Noble metals and mines:
as we have already mentioned it several times since the beginning of the year, gold is
one of the best investment options these days. At the end of April the Central Bank of
Hungary (MNB) cut the base rate by another 15 points to 1.05 percent. In addition to
this, the planned 2017 budget includes considerable fiscal stimulus, mostly in the form
of tax cuts. Those investors who were able to diversify their portfolios and had enough
cash to invest in the booming sectors could rake in a lot of money already by the end
of April 2016, with profits in the two-digit range! //

Udit6 azeri

Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

erzénk| A magyar gazdasagdiplo-
macia tavasz elején Azer-
bajdzsanra koncentralt. A Keleti

Nyitas Programjanak az unios em-
bargo kovetkeztében léket kapott
zaszloshajoja (Oroszorszag) ugyan
érzékeny piacvesztést okozott sza-

munkra az elmult két évben, de pozitiv példak is
akadnak szép szammal a Kelet felé iranyulo gazdasag-
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diplomaciai nyitas kovetkezményekeént.

Tavol-Kelet emblema-
tikus piacain, gondol-
va itt elsésorban Kina-

ra, Tajvanra, Szingapurra, va-
lamint Japanra, latvanyos pi-
acbdvilés zajlott le az elmult
két-harom évben, de az Obdl
menti orszagok piacain is élén-
kUlt a magyar agrar- és élelmi-
szertermékek irdnti kereslet.
Az Urdlon innen Fehérorosz-
orszagon kivil egyedil Azer-
bajdzsan tdnik jelenleg redlis
alternativat és perspektivat
kinald prosperéld piacnak. Az
azeri gazdasag dinamikusan
fejl6do, kiegyensulyozott gaz-
dasagi ndvekedést felmutato,
szamunkra is elényds piacra
jutdsi és befektetési lehetdsé-
geket kinald piacnak igérkezik.
A két orszag kozotti gazdasagi
kapcsolatok élénkitését szolga-
16 diploméciai torekvéseinknek
immar miniszterelnoki talalko-
76 is nyomatékot adott, kinyil-
vanitva abbéli szandékunkat,
hogy Magyarorszag szamit az
azeri befektetdkre, és szivesen
bekapcsolddna az ott folyd
gazdasag fejlesztési progra-
mok véghezvitelébe.

A kaukézusi térség legdinami-
kusabban fejl6dé gazdasaga
mar eddig is érdeklédést mu-
tatott a magyar ipari és agrar-
termékek irdnt, amire érdemes
jovét épiteni. Exportunk az el-
mult két évben dinamikusan
fejlédott, 2015-ben — az atlago-
san 71 szazalékkal bévulé orsza-

gos kivitelt meghaladé modon
10,8 szdzalékkal boviilt.

Az azeri piaci exportbéviléshez
az agrargazdasdg is pozitivan
jarult hozza. Agrarexportunk
ugyanis az dtlagot meghaladd
maodon, 30 szazalék folotti mér-
tékben novekedett.

Energikus fejlodés

Az azeri gazdasadg magas no-
vekedési potencidljat a jelentds
gaz- és kbolajvagyonra alapo-
zott exportnak koszonheti.
Emellett azonban az orszag
tObb, nem exportorientalt gaz-
dasagi szektora is kétszamje-
gy( bévilést mutatott az utdb-
bi években.

Mindehhez alacsony eladdso-
dottsag (11%), szolid munka-
nélkuliség (53%), viszonylag
alacsony, 2014-ben 1,5 szézalé-
kos inflacios rata és Utemesen
bévls, 2015-ben 18 700 USD/
f6/év fajlagos GDP tarsul.

Hidfoallas

Az orszag legfontosabb ke-
reskedelmi partnerei soraban
Torokorszagot és az eurdpai
orszagokat talaljuk. Nem vé-
letlen tehat, hogy a szandékok
szintjén rekedt, tdbbszér meg-
torpeddzott, un. Déli Aramlat
kiinduld pontja is az azeri gaz-
vagyon lett volna.

Az orszag gazdasagi kilatdsait,
a gazdasag novekedési erejé-
nek fenntarthatdsagat a kéolaj
vilagpiaci aranak jovébeli ala-



tavlatok

kuldsa igen erételjesen befolya-
solja, ezért a belsé ndvekedési
tartalékok feltarasa, az elmara-
dott infrastruktura fejlesztése, a
piacgazdasagi reformban rejl¢
fejlédési lehetdségek kiakna-
zasa az utébbi iddkben egyre
inkdbb el&térbe kerdl.

A magyar részvételi szandék is
ezekre a terlletekre koncentrdl,
igy kinyilvanitasra kerdlt az azeri
infrastrukturalis beruhazasok-
ban, Ut- és vasutépitésekben va-
|6 magyar részvétel szandéka.
Targyaldsok zajlottak tovabbé a
Mol és az azeri SOCAR olajtarsa-
sag lehetséges kooperacidjarol,
a vizgazdélkodast, viztisztitast
és csatornazast érintd, valamint
a mezégazdasagi technoldgidk
atadésat célzé egytttmikodé-
sekrél, nemkulonben a kozvet-
len termékexportot élénkité 1é-
pésekrdl. A hiradasok emlitést
tesznek ezek mellett egy jovo-
beli autdbuszgyartasi egyutt-
mukodésrél is, de a jovdében
erésddhet az egylttmukddés
a mez6gazdasag, a vizlgy, az
épitdipar és a gyogyszeripar
tertletén is.

Bar Azerbajdzsan piaca on-
magéban csupan Magyar-
orszagnyi méret(, hidféallast
jelenthet a magyar exportérok
szamara a volt szovjet térség
allamai felé.

Beindult az iiditoital és
az asvanyviz

Azerbajdzsdn mezégazdasaga
sajatos fejlédési palyan mozog.
Jollehet a mez6égazdasagi terl-
let ardnya hasonld a magyaror-
szagihoz (57,6%), de a rét, legeld
32 szézalékos ardnya lényege-
sen magasabb, a szantd aranya
pedig lényegesen alacsonyabb
(22,8%), mint a magyarorszagi.
A magas munkaerd-lekotés
dgazatok (dllattenyésztés, ker-
tészet) tulsulyara és a szétap-
rozott birtokszerkezetre utal,
hogy a mezégazdasdg mun-
kaerd-lekotése nemzetkdzi Osz-
szehasonlitasban is igen magas

(38,3%), mikdzben a mezégaz-
dasag GDP-hez valé hozzaja-
ruldsa minddssze 6 szazalékos,
alig valamennyivel nagyobb a
mienkénél. A 14 277 ezer négy-
zetkilométernyi Ontozott terd-
let a mezdgazdasagilag hasz-
nositott terllethez viszonyitva,
szemben a magyar 1,3-17 sza-
zaléknyi 6ntozott terllettel,
igen magas, 28,8 szazalékos,
ami részben a rizstermesztés
sajatja, de a zoldségkultura ki-
terjedt voltara is utal.
Agrarexportunk alakuldsara
ezek a sajatossagok értelem-
szerlien hatottak. Kivitelink
évtizedes stagnélasabdl (Iasd
grafikon) a 2013-as, igen jelen-
t6s, 74 millid eurds (1935 ton-
nas) élémarhaexport, majd az
egyre jelentésebb tételt képe-
26 dsvanyviz- és Uditsital-kivitel
képezett kiugrast.

Azeri agrarexportunk latva-
nyos, 2015-6s béviilése érték-
ben 30,3 szézalékos arbevé-
tel-ndvekményt takar, mennyi-
ségben viszont 78 szazalékos
bévilést mutat. Ezen belll a
legjelentdsebb exporttételt ké-
pezd Uditéitalok, izesitett vizek
exportja mind értékben, mind
mennyiségben kdzel 3,5-szere-
sére n6tt 2014-hez képest.

Az exportnévekmény tulnyo-
mo hanyada igy ma mar a
szénsavas Uditsitalok, dsvany-
viz és édesitett vizek kategdri-
djdba tartozik. Ennek ellenére
szamottevéen bévilt a magyar
kivitel (nullérol 438 ezer eurd-
ra ugrott) az élébaromfi és
baromfihus viszonylataban, a
konzervalt termékek (356 ezer
eurdra ndvekvo) exportja ese-
tében, emellett masfélszeresé-
re nétt a kakadalapu termékek
kivitele.

Azeri élelmiszerimportunk par-
cidlis jelentéségu, de a gazda-
sag szamos mas terdletén mod
és lehetdség nyilik kiegyensu-
lyozott kereskedelem folyta-
tasara, a kereskedelmi mérleg
kiegyenlitésére. Ha mas nemis,

export s/ /44

Azeri agrarexportunk és -importunk alakulasa

Exportarbevétel  Exportmennyiség

(ezer euréban) (tonna)
2000 2268 2528 56
2001 1795 1596 4
2002 614 588 0
2003 906 1346 0
2004 1927 3127 0
2005 1824 3147 0
2006 2087 2554 0
2007 2859 3843 0
2008 4093 3654 0
2009 3928 3340 0
2010 3696 3025 0
2011 4325 2972 40
2012 3122 2378 30
2013 11252 4902 42
2014 12849 7810 29
2015 16743 13892 33

de az energiahordozdk export-
ja szélesre tarjdk a kompenzaci-
Os lehetéséget a Bakuval fém-
jelzett gazdasag szamara.

A gazdaségi kapcsolatok jové-
beli alakuldsa szempontjabol
kiemelt jelentéséggel bir, hogy
a két orszag a kozeljovében
stratégiai egyUttmuadkddési
megallapodast szandékozik
kétni és a gazdasagi kapcsola-
tok élénkitésére immar Gazda-

Forrds: KSH

sagi Vegyes Bizottsag szolgal,
melynek kdvetkezé Ulésére ez
év oktober 8-9-én Budapesten
kerdl sor.

Azerbajdzsan kitorési pontot
jelenthet a Keleti Nyitas Prog-
ramja tekintetében gazdasag-
diplomaciank és a magyar gaz-
dasdg szamara, ezért fontos a
tervbe vett stratégiai egyUtt-
mkddés minél elébb torténd
megkotése. /

% Good opportunities in Azerbaijan

Azerbaijan’s economy has
been developing dynami-
cally in the last few years
and it offers excellent op-
portunities for Hungarian
products. Azerbaijan has
already shown great inter-
est in buying Hungarian
industrial and agricultural
products. On the other
hand, Hungary also counts
on Azeri investors appear-
ing in our country. Our
export to Azerbaijan has
been developing dynami-
cally in the last two years
and in 2015 the export ex-
pansion was 10.8 percent if
all sectors are considered.
Agriculture’s contribution
to this export increase
was a sales growth above
30 percent in the Azeri
market.

The country’s economic
perspective and growth
opportunities very much
depend on the price of oil
in the world market. This is

the reason why the govern-
ment has started to focus
more on developing the in-
frastructure and identifying
new means for achieving
economic growth. Hun-
gary can also play a role in
these areas, e.g. Mol has al-
ready conducted talks with
oil company SOCAR about
a future cooperation, but
technology transfer in the
domains of water resources
management and agricul-
ture were also on the table.
In Azerbaijan 57.6 percent
of the land can be used for
agricultural production.
A very high proportion,
38.3 percent of the active
population works in the
sector but agriculture’s
contribution to the GDP
is still only 6 percent. It is
noteworthy, though, that
the Azeri irrigate 28.8 per-
cent of agricultural land. In
2015 Hungary’s agri-food
export to Azerbaijan in-

creased by 30.3 percent
in value and by 78 percent
in volume. For instance in
comparison with 2014, our
soft drink and flavoured
mineral water export got
almost 3.5 times bigger in
terms of both value and
volume. We also exported
more live poultry, poultry
meat, canned food and co-
coa-based products.

The trade relations be-
tween the two countries
can be strengthened fur-
ther when on 8-9 October
2016 the Hungarian-Azeri
Interparliamentary Eco-
nomic Committee will
meet again in Budapest,
where the two parties plan
to sign a strategic econom-
ic cooperation agreement.
Let’s not forget that Azer-
baijan could be Hungary’s
gateway to the markets of
other countries in the re-
gion that used to belong
to the Soviet Union.//
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Tavaly ota stabilabb az olasz csizma

Elelmiszer-kiviteliink harmadik legna-
gyobb piaca az olasz. Oda élelmiszert 718
milli6 eurdért adtak el a magyar cégek a
milt évben, 1 szazalékkal tobbet, mint
tavalyelétt.

Az dgazat teljes exportjabol 9 szazalék ju-
tott Olaszorszagra 2015-ben. Ennél na-
gyobb részaranyban csak Németorszag-
ba (16%) és Romdnidba (12%) széllitot-
tunk a KSH adatai alapjan.

Hulldmzott a trendvonal

Ha ranéziink a legutdbbi kilenc negyed-
év olasz élelmiszer-kiskereskedelmének
trendvonalara, egy hullamvasut palyéja-
nak képét latjuk. Tavalyel6tt harom ne-
gyedévben is csokkent a boltok forgal-
ma érték és mennyiség szempontjabol is,
mindig az el6z6 év hasonlo idészakaihoz
viszonyitva.

Aztan malt év masodik félévében mér no-
vekedés jellemezte a trendeket.

Ettdl eltérnek az atlagos eurdpai mutatok,
amelyek mar 2014 masodik negyedéve 6ta
allando novekedést jeleznek mind az ér-
téket, mind a mennyiséget tekintve.
Aki Olaszorszagban keres vevéket, az
eurépai atlaghoz és a magyarhoz képest
is kevésbé kedvez6 fogyasztéi hangulatra
szamithat. A Nielsen altal mért olaszor-
szagi fogyasztdi bizalmi index ugyanis a
2012. évi negyedik negyedévben mély-
pontra keriilt 39 ponttal. Azéta javul

Olaszorszagban az élelmiszer-
kiskereskedelem forgalmanak trendjei a
legutobbi harom évben (Mindig az el6z6
évhez képest, szazalékban)

Szempont 2013 2014 2015
Ertékben -08 -07 +15
Mennyiségben -1 -05  +10
Atlagarak +03 -02 +05

Forrgs: niclsen

a mutato. A legutdbbi, 2015. negyedik
negyedévi felmérés szerint az olasz fo-
gyasztoi bizalmi index 61. Kisebb, mint a
magyar 63 és az eurdpai 4tlag 81 pont.

(Kimondottan optimizmust 100 pont je-
lent az index értékelésénél. Foldrésziin-
kon a bizakodas biivos hatdrat csak a dé-
nok és a britek 1épték 4t 110, illetve 101
pontjukkal a negyedik negyedévben).

Pénziigyek, munkahelyek,
vasarlasi kedv

Az index harom Osszetevje koziil az olasz-
orszagi megkérdezettek legnagyobb ara-
nya, 23 szazaléka sajat személyes pénziigyi
helyzetét tobbé-kevésbé kedvezdnek latja
2016-ban. Kevesebben itélik meg 6sszes-
ségében pozitivan az idei munkahelyi ki-
latasokat orszagukban, a vélaszaddk 18
szazaléka. Ugyanekkora azok aranya, akik

-

jovedelmiiket és az arakat tekintve a meg-
kérdezés idészakat kisebb-nagyobb mér-
tékben jonak tartjak arra, hogy megvasa-
roljak mindazt, amire szitkségiik van. (A
harom eurdpai mutaté 4tlaga sorrendben
41, 32 és 35 szézalék).

Etkezésre atlag felett koltenek

Elelmiszer otthoni elfogyasztdsara egy at-
lagos olasz haztartas kiadasainak 22 sza-
zalékat forditja. Tovabbi 5 szazalékot pe-
dig otthonan kiviili étkezésre. A lakhatas
visz el 21 szazalékot. Tobbek kozott ezt

tarta fel a Nielsen kutatdsa a fogyasztoi
bizalomrol a tavalyi negyedik negyedév-
ben. (Eurépdban az atlagos mutatok sor-

p rendben

,
4 20, 5 és

23 sza-

- "

o=

zalék).

Ugyanakkor az
olasz fogyasztok
nem feltétlenil az
élelmiszeren igye-
keznek sporolni. Ez-
zel kapcsolatban ér-
demes megismerni
néhany tényt. Az ottani valaszadok tobb-
sége, 64 szdzaléka véltoztatott haztarta-
sanak egy évvel korabbi koltésein azért,
hogy spéroljon. Azok koziil, akik Olasz-
orszdgban az egy évvel korabbitdl eltéréen
osztjik be pénziiket, csak minden maso-
dik valtott olcsbb élelmiszerre. Nagyobb
ardnyban spérolnak az otthoni fogyasztas-
ra vasarolt készételeken, az otthonon ki-
viili szorakozdson, tovabba az tj ruhdzati
cikkeken. (Eurépaban atlagosan szintén a

Rausch Tamas
tizletfejlesztési tanacsadd
Nielsen

Eurdpa huszonegy fejlett orszagaban az
élelmiszer-kiskereskedelem forgalmanak
atlagos trendjei a legutobbi harom évben
(Mindig az el6z6 évhez képest, szazalékban)

Szempont 2013 2014 2015
Ertékben +25 +25 +24
Mennyiségben 01 +18 41T
Atlagarak +26 +07 +13

Forras: niclsen

valaszadok atlag 57 szdzaléka adja ki mas-
ként, masra a pénzét, mint egy évvel korab-
ban. Koziilikk legnagyobb aranyban az 4j
ruha vésarlasat fogtak vissza, majd az ott-
honi szérakozést, és mindjart utina kévet-
kezik az olcsobb élelmiszer). /

& Italy: a more stable FMCG market since last year

Italy is Hungary’s third biggest export
market for food products, 9 percent
of our food export ends up there. Last
year we sold groceries in the value of
EUR 718 million in the Italian market
- 1 percent more than in 2014. In
the last 9 quarters FMCG retail sales
trends developed like a rollercoaster
ride in Italy. Consumer mood was less
optimistic than the European average
orin Hungary: Nielsen measured the
lowest consumer confidence index at

39 points in Q4 2012, but since then
the index has been rising, reaching 61
pointsin Q4 2015 (in Q4 2015 Hunga-
ry was at 63 points and the European
average was 81 points).

Italian families spend 22 percent of
their income on food and they spend
a further 5 percent on eating in bars
and restaurants; 21 percent of their
budget goes to utility costs (Q4 2015)
— the same averages in Europe are 20
percent, 5 percent and 23 percent,

respectively. In Italy 64 percent of the
Nielsen survey’s respondents claimed
they had changed their spending hab-
its in order to economise in the last
year. However, only every second of
these consumers switched to cheaper
groceries. At a European level what
we see is that 57 percent of consum-
ers have started to economise, cutting
down on their spending on clothes,
out of home entertainment and food
—in this order./
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Henteskepzés magas fokon

Tobb mint 1,7 milliard forintos fejlesztést hajtott végre bicskei
telephelyén a Magyarorszagon 25. sziiletésnapjat iinneplo
SPAR csoport. A beruhazas révén létrejott a REGNUM Husiizem

és Oktatokozpont.

z évente tObb mint 30 millié kilo-
Agramm sertéshust értékesité SPAR

az egyetlen kiskereskedelmi valla-
lat, amely sajat husizemmel rendelkezik
Magyarorszagon. A cég 2015-ben 1,7 milli-
ard forintot forditott arra, hogy 7 500 négy-
zetméteres huslzemét egy szeleteld rész-
leggel és oktatokdzponttal 10 900 négyzet-
méteresre bovitse.

keresstk azokat a kdzépiskoldkat, melyekkel
egyuttmUkodve biztosithatjuk a didkok sza-
mara a gyakorlati képzést. A Bercsényi Mik-
16s Elelmiszeripari Szakképz6 Iskoldval mar
kézosen dolgozunk, és szép eredményeket
értlink el, de a cél, hogy évente 20-25 didk
képzésében vehessink részt.

Horvath Ferenc hozzétette, hogy vezetdi
pozicidban egy kicsit jobb a helyzet, ke-

S “%

teriiletvezetd; Erwin Schmuck ligyvezet6 igazgato; Zsigoé Robert élelmiszerlanc-feliigyeletért
felel6s allamtitkar; Horvath Ferenc, a REGNUM Husiizem és Oktatokozpont vezetdje; Tozsér
Janos rektor, Szent Istvan Egyetem; Dr. Németh Antal elndk, Vagoallat- és His Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs; Palffy Karoly polgarmester, Bicske Varos

Horvath Ferenc, a REGNUM Hustizem és
Oktatokdzpont vezetdje elmondta, hogy
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. a
jovot a kollégék folyamatos képzésében és
az utdnpotlads magas szint( oktatdsaban
latja. Ezért a kapacitasbdvités mellett a his-
Uzem ezentul szakmai oktatékdzpontként
is funkcional. A REGNUM Huslizem és Ok-
tatékodzpontra forditott beruhazés értéke a
2015-6s beruhdzassal egyutt a kezdetektél
meghaladja a 10 milliard forintot:

— Nemcsak Bicskén és kdrnyékén, de az
egész husiparban nehéz jo szakembere-
ket taldIni — fejtette ki Horvath Ferenc —a
legfontosabb feladatokra mar csak be-
tanitott munkdsokat tudunk alkalmazni,
bar néha mar ez is nehézséget okoz. Sok
hentes kilféldon dolgozik, ezzel parhuza-
mosan nagyon kevés fiatal valasztja ezt a
szakmat. Tehat nemcsak a piacon 1évé hen-
tesek, hanem az utanpdtlds is hidnyzik. Az
oktatokdzpont segitségével két terlileten
szeretnénk ezen segiteni. A hustizemben,
illetve a boltjainkban dolgozdk részére tar-
tunk képzéseket, ezzel folyamatos fejl6dési
lehet&séget biztositunk a szamukra. llletve

véshé tapasztalnak munkaeréhidnyt me-
lyet els¢sorban annak készonhetnek, hogy
egy évtizede szorosan egytttmkodnek a
Szent Istvan Egyetemmel:

— Evente 6-7 didk vélasztja az egyetem el-
végzése utdn a mi UzemuUnket 16 hetes
szakmai gyakorlata helyszinédl. Ez elég
hosszu idé arra, hogy megismerjik egy-
mast. Ha elégedettek vagyunk és a friss
diplomas fiatal is érdekesnek talalja ndlunk
a munkat, akkor lehetéséget biztositunk
egy egyéves gyakornoki pozicio betoltésé-
re, melynek lejartaval akar azonnal vezetdi

pozicidba lehet kertlni. Emellett a dudlis
képzést is most inditottuk el, melynek Ié-
nyege, hogy a didkokkal mar az els¢ évtél
kezdve épitjuk a kapcsolatunkat.

A huslizem a Szent Istvan Egyetemmel
technoldgiai fejlesztésekben is részt
vesz:

—Ha adodik lehetéség, szivesen palydzunk
olyan tdmogatdsokra kdzdsen, melyek
megteremtik az anyagi hatterét ezeknek
a kutatasoknak, de sok fejlesztést sajat eré-
forrdsokbdl oldunk meg.

A hustizem fejlesztésének, az oktatasi koz-
pont kialakitasanak méar most latszik az
eredménye, a REGNUM talcés husokkal
a kiskereskedelmi lancok kozul elséként a
SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. kapta
meg a Kivald Minéségu Sertéshus (KMS)
védjegy hasznalatdnak jogat. A 10 900
négyzetméteresre nétt Uzemben tavaly
3000 szarvasmarhdt és 600 ezer darab
félsertést dolgoztak fel, aminek ered-
ményeként 1,6 milli¢ kilogramm bontott
marhahus és 14,6 millié kilogramm bontott
félsertés kerUlt az Uzletekbe.

— A mostani fejlesztés eredményeként
nagyteljesitményl automata szeleteld és
vakuumcsomagold gépet vasaroltunk, ami
lehet6sége ad a vasarldink még magasabb
szinvonalu kiszolgalasara — tette hozzé Hor-
vath Ferenc. (x)

& Training butchers at the highest level

In 2015 the SPAR group invested more
than HUF 1.7 billion in expanding their
7,500m* meat processing plant with
a slicing unit and a training centre to
10,900m’. Ferenc Horvéth, director
of the REGNUM Meat Plant and
Training Centre in Bicske told: it is
very difficult to find adequately skilled
workers — not only in the Bicske region
butin the meat processing industry in
general. In their own training centre
the group educates workers from the
meat plant and SPAR shops. At the

same time they are trying to establish
cooperation with vocational schools,
offering the chance to students to do
their apprenticeship at SPAR or REG-
NUM, e.g. from the Bercsényi Miklds
Food Industry Vocational School 20-25
students do their professional practice
here every year.

They also cooperate with Szent Istvan
University, from where 6-7 students do
their 16-week internship in the meat
processing plant every year. If both
parties like what they see, these stu-

dents are offered positions by the group
afterwards. What is more, the meat
plant also implements technological
development projects in partnership
with the university. SPAR was the first
Hungarian retail chain to earn the right
for using the Quality Hungarian Pork
(KMS) trademark with their tray-pack-
aged REGNUM meat products. Last
year the Bicske plant processed 3,000
cows and 600,000 half pigs to produce
1.6 million kg of beef and 14.6 million
kg of pork meat. (x)
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150 éve a kiegyensulyozott

A Nestlé fennallasanak 150. évfordulojat iinnepli,
mig a Nestlé Hungaria negyedszazada van jelen

\ | hazankban, mely ma mar az egyik legnagyobb magyar
2 _/ élelmiszer-ipari vallalat, sok tekintetben pedig Europa

meghatarozo gyartojava valt. A kettos évfordulo

kapcsan Jean Grunenwald iigyvezeto igazgatoval beszélgettiink a
vallalat multjarol, jovojérol, magyar érdekeltségeirol és terveirol.

avaly janudrja Ota vezeti Jean
I Grunenwald a Nestlé Hungéria
Kft-t, am elsé tapasztalatai joval
kordbbra nyulnak vissza.
— A Nestlé 1998-ban kezdett el dllatele-
del-gyartassal foglalkozni Magyarorszagon,
amikor megvasarolt egy gydrat Bukon. En
1998 utdn Németorszagban dolgoztam,
igy nem kodvettem szorosan a Nestlé Puri-
na Uzem sorsat, de egy évtizeddel késébb
felkaptam a fejem a hir hallatén, hogy sza-
mos kivald minéségl termék gyartasa at-
kerlt Magyarorszagra. Egy évtized alatt
egy olyan Gizemet siker(lt kialakitani, amely
a legigényesebb vasarloknak, a legszigo-
rubb eléirasokat kdveteld kereskeddknek is
megfelelnek, mikdzben megtaldltuk azokat
a magyar beszallitokat is, akik megfelel
minéségben képesek elldtni a gyarat nyers-
anyagokkal. Jelenleg pedig egy nagyivd
beruhazas harmadik fazist jelentettiik be
a blki tzem kapcsan.

— Miként illeszkedik hazdnk a 150 éves
multra tekinté Nestlé életébe?

- Ennek bemutatdséhoz kell egy kis torté-
nelmi attekintés Henri Nestlé gydgyszerész
1867-ben fejlesztette ki az elsd anyatej-he-
lyettesitd tapszert olyan anyak szamadra,
akik nem tudtak szoptatni csecseméjiiket,
és ezzel tobb ezer gyerek életét mentette
meg svajci lakohelye kornyékén. lgazi forra-
dalmi ujités volt egy olyan korban, amikor
a gyerekek fele nem élte meg a kétéves
kort Ez az életmentd készitmény mar szin-

Henri Nestlé el6al
Inevezési gy szt
ai csecsemétapszerek

1867

Megjelenn:

FARINE e RESTLE

Jgi hirdetések Magyarorszagol 4

1895

te a kezdetektdl elérheté volt a magyarok
szamara is. Ez alapjan a Nestlé magyar tor-
ténelme is tdbb mint egyévszazados.

— A cég azonban 25 éve kezdett el ha-
zdnkban mdkédni, melyek voltak a magyar-

orszdgi torténetének

legfontosabb mér-

( _ foldkovei?

- Két komoly mult-
ra visszatekinté tze-
met vasarolt meg a
Nestlé 1991-ben, a
szerencsit, valamint
a diésgydrit, és azdta
szamos termék ezen
gyartosorokrol indult

Jean Grunenwald
ligyvezet6 igazgatod
Nestlé Hungaria

szazalékban exportra készll. A buki allat-
eledel-Uzemrél mar esett sz6, ahol jelenleg
20 milliard forint értékd beruhazast valdsit
meg a Nestlé Hungaria Kft, amely ezéltal a
cégcsoport legnagyobb eurdpai éllatele-
del-gyarto kdzpontjava valik. A beruhdzas-
sal kdzvetlendl hetven Uj munkahely jon
létre, igy a foglalkoztatottak Iétszama meg-
kozeliti az ezret Teljes mértékben elkotele-
zettek vagyunk Magyarorszag mellett.

— Mdsfél éve dolgozik Magyarorszdgon,
eddig milyenek a tapasztalatai?

— Kétfelé bontanam a kérdést: szakmai és
személyes tapasztalatok. Uzleti szempont-
boél egy olyan kornyezetbe csdppentem,
mely minden lehetéséget biztosit a folya-

Viegjelenik a F

1921

- e

matos fejlédésre. A beszallitdk tekinteté-
ben megtaldltuk azokat a magas minéségu
alapanyagokat gyarto termeléket, akik szin-
te minden terileten megfelelnek a vilag-
szinvonalnak Természetesen kavét vagy
kakadt nehéz taldlni Magyarorszagon, illet-
ve tonhalat sem kdnnyd a Dundban fogni
- bér lehet, hogy a magyar leleményesség
id6vel erre is taldl megoldast —, de ezeken
kivil legfeliebb a mennyiség okoz néha fej-
torést, nem a mindség. A magyar cégekkel
pedig kifejezetten jé a kapcsolatunk. Kilo-
nosen a kdzvetlen, mar-mar barati hang-
vétel volt furcsa eleinte szamomra, am a jot
hamar megszokja az ember. Ugyanakkor ez
a nyitottabb viselkedés az Uzleti életben so-
ha nem megy a profizmus rovasara, sét gor-
dilékenyebbé teszi az egyUttmUkodést.

— Es a személyes tapasztalatok?

- Magyarorszagon az élet minden terllete
energidval és kreativitassal van tele, mely
csak a megfeleld lehetéségre vér, hogy ki-
bontakozhasson. ErdeklGdve figyelem a ma-
gyar fejlesztések sorsat, melyek nemzetkozi
sikereket érnek el. A gazdag kultura, az érté-
keket hordozd torténelem betolti Budapest
utcait. Nem véletlen, hogy a lanyom és ba-
ratai is itt fogjak tolteni a nyar nagy részét.
Osszefoglalva, szakmailag engem is motival
az a gazdasagi kornyezet, melyet Magyar-
orszagon tapasztalok, az Uj lehetéségek fo-
lyamatosan fellelkesftenek, és maganember-
ként is élvezem az itteni életet, nem kell a
szomszédba mennem egy kis feltéltédésért.

— A jelen bizakoddsra ad okot, hogyan
Idtja a Nestlé jovéjét?

— A vdllalat sikerének alapja, hogy a ter-
mékek kivald mindsége és a fogyasztok
altal keresett iz elsédleges fontossaguak.
A mUkodéstnk motorja a folyamatos in-
novacio, minden fejlesztéstink, minden
kutatasunk azt szolgalja, hogy a vasarlok
a vildg barmely pontjan ugyanahhoz a
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taplalkozasert

magas mindséghez jussanak hozza, mely
a kiegyensulyozott tapléalkozasukat is segiti.
Ugyanakkor figyeltink a helyi igényekre is.
Erdekesség, hogy a Magyarorszagon ki-
fejlesztett és legnépszeribb Nescafé 3in1-
termékinket 200 kilonbdz8 recepturaval
lehet megtalalni vildagszerte. Egy orosz va-
sarlo teljesen mas izvildgot vér el, mint egy
portugal. A magyar konyhahoz készilt uj,
Maggi csipds leveskockank, mellyel kap-
csolatban nagyon bizakodé vagyok, jelleg-
zetes magyar paprikas elemeket hordoz
magaban — a magyarok az erds izt a pap-
rikaval tarsitjak. Nemzetkdzi cégek kozott
abban is élen jarunk, hogy ilyen apréléko-
san figyelUnk a helyi igényekre és fejlesz-
tésiiranyokra, 6sszhangban a taplalkozas-,
egészség- és jollét-stratégiankkal.

— Milyen egyéb fejlesztéseket emelne ki?
— Alausanne-i Nestlé Kutatékdzpont a St.
Louisban és Pekingben taldlhaté egysé-
geivel a tudomanyos felfedezésekért, va-
lamint az alap- és alkalmazott kutatasokért
is felelds. Ez a vildg legnagyobb magéan-
tulajdonban 1évé kutatés-fejlesztési koz-
pontja. Az egyik legizgalmasabb terilet-
nek az egészségiigyben is alkalmazhatd
specidlis élelmiszerek fejlesztését tartom.
Vildgszerte olyan megoldésokat kindlunk,
melyek kildnleges étrendek esetében is
alkalmazhatdak. Ezek a kutatasok a nagy-
kozodnség szamara kevésbé latvanyosak,
de szamos termékiink megtaldlhato koér-
hazakban, rehabilitacios intézetekben vagy
olyan emberek otthonaiban, akik egész-
séglk érdekében sajatos étrendet kdvet-
nek. Az élelmiszeripar ezen tudomanyos,
egészségugyi felhasznalasa hihetetlenul
dinamikusan fejlédik.

— A Nestlé milyen irdnyelveket kévet hosz-
szabb tdvon?

— A Kodzds Ertékteremtés lzleti megko-
zelitésben a fenntarthatdsagnak kiemelt

1948

i
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szerepe van. Ez egy komplex kérdés,
melynek minden aspektusara odafigye-
link. A gazdasdgi szempontok mellett a
kornyezetvédelem, az élhetd kdrnyezet,
melynek része a gondoskodd munkahely,
az egészséges taplalkozas mind kdzponti
kérdések, csak hogy a legfontosabbakat
emlitsem. A taplalkozdssal kapcsolatos ki-
hivésokra leginkdbb a modern gyartassal
és magas mindségu termékekkel tudunk
hatni, illetve szdmos, a tarsadalom szdméra
is értéket teremtd programmal. Bar ezekro|
a vallaldsainkrol egész nap tudnék beszélni,
de most csak egy példat emlitek A GYERE
— Gyermekek Egészsége Program a Ma-
gyar Dietetikusok Orszagos Szovetségének
(MDOSZ) programija, mely a gyermekkori
elhizds megel&zését tlzte ki célul. A ha-
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roméves projekt a,Nestlé Az Egészséges
Gyermekekért” program tdmogatasaval va-
|6sul meg Szerencs varosaban, melyre iga-
zan blszkék vagyunk. A Nestlé Az Egész-
séges Gyermekekért”program célja, hogy
egészségtudatos életmddot alakitson ki az
iskolaskoru gyermekek korében szerte a
vildgon. A kezdeményezések mindenhol a
kozos partnerség elve alapjan helyi egész-
séguigyi szervek, taplalkozastudomanyi in-
tézmények és szakemberek segitségével és
kdzremUkodésével valdsulnak meg. A Nest-
|é célja, hogy segitse a fogyasztdit abban,
hogy egyéni szilkségleteiknek megfele-
|6en, tudatosan taplalkozzanak Meggyéz6-
déstink, hogy az élelmiszereknek egyszerre
kell izletesnek és taplalonak lennilk, és az
egészséges taplalkozas a valtozatossa-
gon és a kiegyensulyozottsadgon alapszik.
Minden fejlesztéstink, minden termékunk,
minden gazdasagi dontésunk, tarsadalmi
tevékenységiink ezt a célt szolgalja./

& Working for a balanced diet for 150 years

Nestlé is celebrating 150 years of their
existence and Nestlé Hungary is 25
years old. Apropos this double anni-
versary, our magazine asked Nestlé
Hungary managing director Jean
Grunenwald about the past, present
and future. He told that Nestlé started
pet food production in the Biik facto-
ry in 1998. Back then Mr Grunenwald
was working in Germany and it was a
decade later that he first heard: many
top-quality products are now being
manufactured in Hungary. Ten years
were enough to create a production
facility in Hungary that meets even
the strictest requirement and to find
those suppliers who can provide the
factory with high quality pet food
ingredients. As for the beginnings of
Nestlé Hungary, the managing direc-
tor mentioned two milestones. The
first one was Nestlé's buying the fac-
tories in Szerencs and Didsgyér in 1991
- now 8o percent of the products
made here go to export. The other
milestone was starting pet food pro-
duction in Bk, where at the moment
Nestlé Hungary is implementing a
HUF 20-billion investment, creating
70 new jobs.

Mr Grunenwald told that the busi-
ness environment in Hungary has all
the necessary conditions for continu-
ous development. The company’s re-
lationship with other Hungarian firms
is excellent; as a matter of fact, the
managing director was first surprised
at how friendly Hungarian executives
are. He added that this attitude never
does harm to the level of profession-
alism, it only makes doing business
easier. He has been living in Hunga-
ry for a year and a half and sees our
country as being full of energy and
creativity in every field of life. Buda-
pest’s rich heritage and great cultural
life really motivate him and make life
very enjoyable in the Hungarian cap-
ital. When asked about the future
for Nestlé Hungary, he told that the
driving force behind the company
is continuous innovation. Shoppers
get the same high quality Nestlé
products no matter which country
they live in, but at the same time the
company also pays attention to local
taste, eg. the Nescafé 3in1 product
- developed and manufactured in
Hungary — is made from 200 different
recipes as Russians expect a different

alamint

taste from it than the Portuguese.
The managing director also talked to
us about the Nestlé Research Centre
in Lausanne and its R&D units in St.
Louis and in Beijing. It is the world's
biggest privately owned research
centre, where such exciting scientific
work is done as developing special
food products for healthcare use. All
over the world Nestlé offers solutions
that can be used in special diets as
well. Sustainability has a central role in
Nestlé's Creating Shared Value strate-
gy. With their high quality products,
the company faces the nutritional
challenges of our age and at the same
time Nestlé also operates many pro-
grammes that create value for the
society. One of these is the GYERE -
Healthy Children Programme, which
fights childhood obesity with a 3-year
project in Szerencs and is implement-
ed by the Hungarian Dietetic Associa-
tion (MDOSZ), with support from the
Nestlé Healthy Kids programme. All in
all, Nestlé’s goal is to help consumers
achieve a balanced diet with products
that are both tasty and nourishing, as
eating healthy is only possible if one’s
diet is diverse and balanced. //
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A Nespresso uj professzionalis

(44

barista kavefozoje kategoriat teremt

A Nespresso bemutatta uj
Aguila 220 kavégépét, mely

az iizleti és professzionalis
felhasznalok koziil kifejezetten
az éttermek, szallodak és
irodak részére nyujtja a kivalo,
minoségi kavét.

Nespresso marka esszencidjat az
Aegyedula'llé, kivalé mindségu kavé
jelenti, hiszen a Nespresso kavédér-
leményeinek elkészitéséhez a vilag teljes

kdvétermesztésének csak 1-2 szazalékat
hasznaljak fel.

A cég Uzleti felhasznaloknak szant kavé-
gépeinek értékesitése Magyarorszagon
2013-ban indult fejlédésnek. A specidlis, az
otthoni kavégépeknél megszokottol elté-
réen kavéparnakkal mikodd gépek for-
galmazasat ekkor tébb eurdpai orszaghoz
hasonldan hazdnkban is az irodai kellékek
forgalmazaséra specializdléddott Lyreco vet-
te at, elsésorban az iroddk és kisebb Uzletek
igényeinek ellatasara koncentralva.

Az elmult években egyre jelentésebb
trendnek bizonyul a vendéglatohelyi kavé-
z3s eléretdrése. Ebbdl a trendbdl szeretné
kivenni a részét a Nespresso, tobbek kozott
az Aguila 220 kdvégépével is, mely sokféle

Lis g‘}? 2016/6

kévéreceptet mindig ugyanolyan tokéletes
min&ségben készit el egyetlen gombnyo-
masra. A gép havonta akar 4 ezer csésze
kévétis le tud fézni azonos mindségben, és
az elérhetd 11-féle parnanak kdszonhetden
valtozatos izvildagban.

A készilék szamos egyéb tulajdonsaga
is kifejezetten alkalmassa teszi a HORE-
CA-ipardg igényeinek kielégitésére. A gé-
pen két fézéfej taldlhato, mellyel parhuza-
mosan, gyorsan lehet a kavét lefézni, akar a

legforgalmasabb idészakban is. A gép ké-
pes a tej h(itott taroldsara és ebbdl tejhab
elkészitésére, vagy tetszéleges héfoku tej
adagolaséra. Harom elére programozhatd
csészeméret (Ristretto, Espresso és Lungo),
4-féle, egyetlen érintéssel eléhivhato tejes
kavévaltozat és 12 egyedileg programoz-
hato kavérecept teszi a kiszolgalast még
gyorsabbd, kényelmesebbé.

— Az Aguila 220-as készulékink valéban
minden igényt kielégit, a Nespresso mi-
néséget tikrozd formatervezése pedig
barmely Gzlet vagy barpult diszévé teszi
- mondta el Gyovai Gyorgyi a Nespresso
magyarorszagi vezetéje. — Nagyon ordlunk,
hogy immar a magyar piacon mikodé val-
lalkozasok is kiszolgalhatjék vendégeiket
azzal az egyediléllo kdvéélménnyel, amit
a Nespresso jelent.

Az Aguila legtjabb, nagy hazai,megmé-
rettetése” a Bocuse d'Or Budapesten ren-
dezett eurdpai dontéjén volt, amelyen a
Nespresso hivatalos kadvébeszallitd part-
nerként vett részt. (x)

& Nespresso’s new, professional barista coffee machine creates new category

Nespresso unveiled their new Aguila
220 coffee machine, which is tailored
to the needs of restaurants, hotels and
offices. In the last few years it has be-
come trendier to drink quality coffee
in bars and coffee houses. Nespresso
would like to be part of this trend with
the Aguila 220: it can make 12 types of

coffee in top quality at the push of a
button. Aguila 220 can make 4,000
cups of coffee a month.

Two cups can be brewed at the same
time and the machine can store cold
milk. Three cup sizes can be set (Ris-
tretto, Espresso and Lungo). Nespres-
so's country business manager Gyor-

gyi Gyovai told that the Aguila 220
coffee machine satisfies every kind of
need and its design reflects Nespres-
so's obsession with quality. Aguila 220
was also tested at the European final
of Bocuse d'Or in Budapest, where
Nespresso was the official coffee
partner. (x)
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Interju Milan Kuncir vezérigazgatoéval

— Kuncir ar, hamarosan két éve lesz, hogy
az Agrofert felvdsdrolta az NT-ét, Idt okot az
Unneplésre?

— Olyan céget vasaroltunk meg, amely-
ben hatalmas a ndveke-

dési potencial, de nem ‘
teljesen kiegyensulyozott
az 6sszes fontos tekintet-
ben. Id6kdzben rengeteg
pénzt fektettlink a kiskun-
félegyhazi telephely infra-
strukturajanak bovitésé-
be, de Ugy tlnik, tovabbi
tékebefektetésre (CAPEX)
van szlkség. Szdval, hogy
a kérdését megvalaszol-
jam: igen, Unnepelni fo-
gunk, mégpedig kemény
munkaval, tovabbfej-
lesztve a céget. Ezen ki-
vUl pedig azt is meg kell
emlitenem, igencsak
kihivasokkal teli piacra léptink be...

—Manapsdg igencsak divatos kifejezés
ez a ,kihivdsok” Pontositand, mire gon-
dol?

- Legel6szor is nagyon erés versennyel ta-
laltuk magunkat szemben, de természete-
sen nem féllink a versenyhelyzettél. Amig
a verseny egyenl6 feltételek mellett zajlik,
tulajdonképpen élvezziik is, tényleg egy
kihivas. Orommel latom, hogy zaszldshajo-
termékiinket, a Kunsagi Edent egyre in-
kdbb elismerik és értékelik a fogyasztok.

- Utalt az ,egyenlé feltételekre” — mit ért
ezalatt?

—Tobbé-kevéshé kdztudott — természete-
sen most csak altaldnossagban beszélve
-, hogy a nagy mennyiségben forgalma-
zott aruk esetében nagyon gyakoriak az
dfavisszaélések, anndl is inkabb, mert a
27%-o0s afa igencsak vonzza a csaldkat.

- Az dfavisszaélésekrél mondottak en-
gem igencsak emlékeztetnek Mark Twain
hires monddsdra: mindenki csak panaszko-
dik az idéjdrdsra, de senki nem csindl semmit.
Mit tehetne egy Uj szerepl6 a magyar pia-
con?

— Az Agrofert csoport nem Uj szereplé
a magyar élelmiszeriparban. A feldolgo-

76k kozott a Ceres, mig a mezdgazdasigi
termelésben az IKR Agrar mar nagyjabol
megmutattak, kordlbeltl mire szamitha-
tunk majd. Ezek ismeretében, az elveink

és a befektetési stratégiank mellett mindig
maximadlisan kitartva meghoztuk azt a ba-
tor dontést, hogy felvessziik a kesztyt, és
beszallunk a harcba.

— Meg lehet nyerni egy ilyen harcot
egyenlétlen feltételek mellett?

— Be kell fektetni a piacba, de ehhez stabil
anyagi hattér és hatarozott kategoriael-
képzelések sziikségesek, ha ilyen tipusu
piacrol van szo.

- Alogikusan kévetkezé kérdés most az,
hogy mi a véleménye a kategdridrdl?

— Ajolismert tények elismétlése nélkil azt
mondhatom, a palackozott étolajak tekin-
tetében Magyarorszagon egyértelmien
a napraforgdolaj dominal, és mindenkép-
pen j6 dolog, ha ez igy is marad. A magyar
fogyasztok egyértelmien a napraforgdo-
lajat preferdljdk, és néhany jol ismert, jo
min&ség, funkcionalis elénydkkel bird
és szamos felhasznélasi moddal rendelke-
76 — gyakorlatilag mindenre j6 — étolajnak
szavaznak bizalmat.

- Ezelég egyszerdien hangzik egy olyan
piacon, ahol a keresked6k sajdtmdrkds ter-
mékei rendkivil erGsek. .. Hogyan mene-
dzselheté a kategdria a sajdt cége szem-
pontjdbol?

— A kérdésfelvetés jogos. A stratégiatan-
konyvek szerint az egyik legnehezebb
feladat egy vallalat szdméra az, hogy sike-
resen mozogjon egyszerre két palyan: ké-
pes legyen reagélni a tbmeges
értékesités altal elvart termelé-
kenységi kdvetelményekre, de
ugyanakkor meg is 6rizze sajat
eréforrasainak egy részét, hogy
felépitsen egy gyartdi markat
— hét ez nem egyszer( feladat
ebben a kategdridban.
A koltséghatékonysag érdeké-
ben szamos intézkedést tet-
tdnk, kdlénosen annak érdeké-
ben, hogy lerdviditsiik a hosszu
értéklancot, amely a gazdaktol
az étkezbasztalig huzoédik. Ami
a fogyasztoi marka épitését il-
leti, két, egymastdl vildgosan
elktlonulé irdny van: a 100%-
os napraforgdolajak esetében
a helyi eredet hangsulyozasa a fontos és
a magokat nevel$ gazdék odafigyelése,
biztositva a fogyasztdkat arrél, hogy a
lehetd legjobb napraforgé-terméhely-
rél jon a termék, amelyet megvéasarol-
nak Hiszen a Kunsag az a régid, ahol
Magyarorszagon a legalkalmasabbak a
napraforgo-termelési feltételek — éppen
ezért szerepeltetjik buszkén a térség ne-
vét a markanévben is. A kifinomultabb
igények kiszolgdldsara megalkottunk
egy olyan komplex terméket, amely a
lehetd legjobban szolgalja ki a kilonfé-
le fogyasztoi igényeket: a Kunsagi Eden
Szuper tartalmaz D-vitamint és Omega 3
zsirsavat is, mikdzben kielégiti a fokozott
sUtési igényeket is. Mindenbdl a legjob-
bat kinalja tehat a Kunsagi Eden Szuper,
és Ustokosszerl palyat futhat majd be. ..
Amennyiben sikeril ezeket a kulcsfon-
tossdgu Uzeneteket a fogyasztoknak a
piacon keresztUl dtadni, Ugy a sziviknek,
mint az agyuknak, akkor valdban Gnne-
pelhetink majd.

- Véglil, de nem utolsésorban, hogyan
tetszik 6nnek a magyarorszdgi élet?

— Megtanultam szeretni a magyar tdjat,
ételeket és italokat. .., és annyira még nem
is hiztam sokat, mert nagyon szeretek te-
niszezni. (x)
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Iden is lesz World Tour
a parizsi SIAL 2016 kiallitason!

Fogyasztasi és kereskedelmi trendek és az ezeket bemutato sikeres
innovaciok 28 orszagbol - ez a World Tour by SIAL, amelynek
magyarorszagi partnere a Trade magazin, és amely lehetoset kinal, hogy a
SIAL szakvasaron Parizsban mindenki megtekinthesse és megismerhesse
2016. oktober 16. és 20. kozott, merre tart a vilag élelmiszeripara.

mar 50. szUletésnapjan is tullé-

pett parizsi SIAL ma mar nem-

csak egy élelmi-
szeripari kidllitas a francia
févarosban, hanem an-
nak a SIAL Network ha-
|6zatnak a legnagyobb
eleme, amely a vildg 6
helyszinén, 7 eseménnyel
egydttesen 14 000 kiallitot
€5 330 000 latogatdt vonz
194 orszagbol: SIAL Paris,
SIAL Canada — Montreal-
ban és Torontdban, SIAL
China, SIAL Middle East,
SIAL ASEAN - Manila-
ban és a SIAL Interfood —
Jakartaban.

Egy nyelven beszéliink

A kidllitdshoz kapcsolédd World Tour a ko-
rabbi SIAL d'Or nemzetkdzi termékverseny
kibdvitett véltozata, ahol a nemzetkdzi
zsUritagok nem csak termékeket, de piaci
aktualitdsokat is elemeznek kozdsen, hogy
nagy globalis fogyasztéi trendeket mutat-
hassanak be a kidllitason.

Huszonnyolc orszag szaklapjaval egyutt-
mukodve a World Tour by SIAL szervezdi
idén marcius végén egy kétnapos pre-
zentaciésorozattal attekintették a vildg
élelmiszerpiacainak aktualitdsait, trendjeit
és sikeres termékeit. Az orszagonkénti
hazai forduldk utén, a parizsi dontdbe
érkezett innovaciok azonos trendeket
mutattak.

Melyek is ezek?

Egészséges trendek

A fogyaszték egyre inkdbb az egészséges
életmddra torekednek, ezért valtoznak a fo-
gyasztasi szokasok és ndvekszik az egészsé-
ges élelmiszereket &rusitd boltok szédma.
Mindinkdbb odafigyelnek arra, hogy mit
esznek, és keresik a természetes megol-
désokat, mint példaul a biotermékek, a

D 2016/

A magyar sikertermékeket
Hermann Zsuzsanna, lapunk
foszerkesztje mutatta be

csokkentett cukor- és zsirtartalom, tarto-
sitdszer-mentes, gluténmentes, ,minden-
mentes” termékek.

Chia mag, arénia, quinoa,
acai bogyd, goji bogyd,
matcha tea... az ugy-
nevezett ,superfoodok”
népszerlsége nodvekvo-
ben van a mindennapi
taplalkozasban. A hagyo-
manyos termékek pedig
igyekeznek ezt a trendet
beépiteni az 6sszetevdik
kozé.

Akalonféle specialis étke-
zésiigények is egyre gya-
koribbak, ezért példaul
egyre tobb proteines ter-
mék érhetd el a boltok polcain, megoldast
kindlva azoknak a fogyasztéknak, akik aktiv
életmddjuk miatt funkciondlis termékel&-
nyoket keresnek, amikor élelmiszert vasa-
rolnak.

Okos vasarlok kényelmi trendje
A fogyaszték tovabbra is nagyon kedvelik
a kényelmi termékeket. Barmilyen termék,
ami id6t és energiat spérol meg szamukra,
nagy eséllyel lesz népszerd, és az is marad,

amennyiben egészséges, joizli és a meg-
felel® dron kinaljak.

Akényelmi Uzletek és az egyéb, kisméret(
szakboltok szama egyre né. Szamos olyan
termék van feljovében, amely a min&séget
kombindlja a kdnnyU és gyors elkészithe-
t6séggel, és kozben kilonféle fogyasztasi
igényeket elégit ki és megoldast kinal bi-
zonyos fogyasztéi igényekre.

Valtozo fogyasztasi szokasok

A fogyasztési szokésok véltoznak, kilono-
sen most, hogy az Uj generdcidk felndvében
vannak. Az Ugynevezett millenniumi gene-
racidba tartozok gyakrabban fogyasztanak
snacket, menet kdzben esznek, és tébbszor
mennek étterembe, mint a naluk idésebbek
Az élelmiszer-kereskedelem és a gasztro-
némia tébbé nem kuldndlnek el teljesen
egymastol. Egyes Uj boltkoncepcidknak
mar része a helyben fogyasztést lehetévé
tevé részlegek kialakitasa.

Abeszerzék és kategoriamenedzserek job-
ban rajta tartjdk a szemiket a jol mend
éttermeken és étkezési trendeken. Nem
kell tobbé sok idének eltelnie, mig hasonld
termékek jelennek meg az Gizletek polcain.
Azis megtorténik, hogy vezeté FMCG-val-
lalatok fognak &ssze azért, hogy Uj termé-
keket és izeket alkossanak.

Masrészt viszont szamos orszagban indul-
tak programok az élelmiszer-pazarlas meg-
el6zése érdekében. Alegnagyobb multina-
ciondlis boltlancok kotelezték el magukat
az Ugy mellett, véllalva, hogy 2025-ig 50
szazalékkal csokkentik a szemétbe kerlld
élelmiszer mennyiségét. //

& World Tour on the programme of the SIAL 2016 trade show in Paris!

Consumption and retail trends, and
successful innovations from 28 coun-
tries that reflect these - this is World
Tour by SIAL, to which Trade magazin
is the Hungarian partner. Between 16
and 20 October 2016 everyone will get
a chance at the SIAL trade show in Paris
to see where the world’s food industry
is going. SIAL Paris is the biggest event
in the SIAL Network that consists of
7 trade exhibitions in 6 cities all over
the world, attracting 14,000 exhibitors
and 330,000 visitors from 194 countries
every year. World Tour is the expanded
version of the earlier product compe-
tition SIAL d'Or, in which international
jury members don't only analyse prod-

ucts but also global market and con-
sumption trends.  Representatives of
trade magazines from 28 countries met
at the end of March to introduce their
own markets and successful products. It
turned out that consumers are starting
to prefer healthy products everywhere.
Consumers are paying increased atten-
tion to what they are eating and they
are looking for organic, low-sugar, re-
duced-fat, preservative-free, gluten-free
and free from’ products. The popularity
of so-called superfoods is growing and
there are more and more products
available in shops which serve special
dietary needs, e.g. functional foods such
as protein-enriched groceries.

Shoppers still like convenience prod-
ucts very much: any product that saves
them time and energy is likely to be-
come and stay popular if it is healthy,
tasty and available at a good price. Con-
sumption habits are changing, especial-
ly now that a new generation, that of
the so-called Millennials is growing up.
They eat snack more often, they like to
eat on the go and visit restaurants more
frequently than the older generation.
FMCG retail and the culinary sector
are no longer fully separated from one
another. In addition to this, in many
countries programmes are launched
to prevent food waste, cutting it by 50
percent until 2025.//
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A trendeket tiikrozo gyoztes termékek a kiillonbozo orszagokban

& Country winner products that reflect the trends

Egészségtrend 5 Health trend Kényelmi trend 3# Convenience trend

ARGENTINA:
Terma Limonada —
az elsé nem
otthon készitett

limonadé

a piacon

3 ARGENTINA:
Terma Limonada

FRANCIAORSZAG:
AntiGaspi — nem i}
szabvanyos méret(i [~

vagy csunya

termékek, véltozat-

lan izzel, piaci &r alatt

3% FRANCE:

Ugly breakfast cereals

LENGYELORSZAG:
Bakoma Men —
joghurt férfiaknak
magas proteinnel
>¢ POLAND:
Bakoma Men

PORTUGALIA:
Oliveirinha —
olivaolaj
gyerekeknek
féléves kortol
£ PORTUGAL:
Oliveirinha

AUSZTRALIA:
Bodie'z -
proteines izesf-
tett dsvanyviz
3¢ AUSTRALIA:
BODIE?Z

Protein Water

HOLLANDIA:
Kwekkeboom
Oven - otthoni
snackkészités

€ NETHERLANDS:
Kwekkeboom Oven

AUSZTRIA:

NOM Fasten —
protein ital

€ AUSTRIA: NOM
Fasten Protein Drink

INDIA:

Cadbury

Dairy Milk Silk -
levegébuborékos
csokoladé snack
3% INDIA: Cadbury

BELGIUM:
Butcher’s
Burger — hentes
huspogécsa az
otthon készit-
heté legjobb
hamburgerhez
>£BELGIUM:
Butcher’s Burger

[RORSZAG: Hiro by Roisin —
{zletes dobozos zacskdsleves,
konjachdl készilt tésztaval
> IRELAND: HIRO by Roisin

Magyaroszag dontés termékei:
Eisberg Tokaj dressing termék-
csaldd; Bunge Vénusz vanilia-
{zU sttémargarin; Familiatész-
ta Sporttészta termékcsalad,
és a 2016. évi hazai nyertes:
Saga-Foods Snacki&Go!

Snacki&Go!
3¢ HUNGARY: Snacki&Go!

ORSZAG:

Dia Balance
—azegész-

séges diétdhoz

megalkotott

termékcsalad

€ SPAIN:

Dia Balance

TOROKORSZAG:
Arbella Grape
Seed Pasta -
sz6l6mag-tészta
a betegségek
megelbzésére
3 TURKEY:

Grape Seed pasta

UJ-ZELAND:
Lewis Road
Creamery

— Friss Kakads Tej
3 Lewis Road
Creamery Fresh
Chocolate Milk

BRAZILIA: Tirolez Zér6 Laktdz —
laktézmentes sajt-termécsalad
3 BRAZIL: Tirolez Zero Lactose

IZRAEL: Schnitzel Series —
gluténmentes panirozott termékek
3¢ ISRAEL: Schnitzel Series

USA:
Rockit —
alma snack

CSEH KOZTARSASAG:
Crawnchies — szaritott z6ldség chips
> CZECH REPUBLIC: Crawnchies

JAPAN:

Smile ball

- hagyma,
amely nem
konnyeztet

5% JAPAN:

Smile ball (onion)

NORVEGIA:
Salmaraw —
lazac sushihoz
3% NORWAY:
Salmaraw

NAGY-BRITANNIA:
Pip & Nut — kokuszos
mandula krém

3¢ UNITED KINGDOM:
Pip & Nut Coconut
Almond Butter

DEL-AFRIKA:

Earth's

Essence — rooibush
tealevélen

érlelt bor

3% SOUTH-AFRICA:
Earth’s Essence

KANADA:

NuPasta -

konjaclisztbdl

készlt féttészta
d csomagolva

3¢ KANADA:

NuPasta

OLASZORSZAG:
Flan di verdure
magie dellanatura
- zoldségpuré
gyerekeknek

24 |TALY: Flan di
verdure magie
dellanatura

DEL-KOREA:
Mézes

vajas chips

3¢ SOUTH KOREA:
Honey Butter Chips
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KINA:

Browning

— izesitett
erjesztett tej

3 CHINA:
Browning Flavoured
fermented milk

ORSZAG:
Yelli Brand —
fliszerezett
tészta és rizs
termékcsalad
3 RUSSIA:

Yelli Brand

Hogy az orszaggyd&ztesek kozill
ki lett a World Tour dsszesitett
gydztes, 2016. oktdber 18-an
der0l ki a kiallitason.

Ont is varjak a bemutatott
gydztes termékek a parizsi SIAL
kidllitdson! Tartson vellnk
oktéber 16-20. kozott!

£ From these country winner products
the overall World Tour winner will be
announced on 18 October 2016 at the
trade show. The winning products are
waiting for you at the SIAL trade show in
Paris. Join us between 16 and 20 October!
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A Word Tour szakiroi és az altaluk kepviselt magazinok és orszagok 2016-ban

#Word Tour food journalists, and the magazines and countries they represent in 2016

« Denise Otero (Actualidad En
Supermercados, Argentina)

« Lorna Gloria (Retail World
Magazine, Ausztralia)

« Stefan Pirker
(Cash, Ausztria)

« Christophe Sancy
(Gondola, Belgium)

« Marlucy Lukianocenko
(Superhiper, Brazlia)

« George Condon
(Canadian Grocer, Kanada)

« Yang Shu
(China Food Newspaper, Kina)

« Petr Hribal (Zbozi&Prodej,
Cseh Koztarsasaq)

« Florence Bray
(LSA, Franciaorszag)

« Linda Schuppan
(Rundschau fur den
Lebensmittelhandel,
Németorszag)

« Hermann Zsuzsanna
(Trade magazin, Magyarorszag)
+ Rajneesh Sharma
(Food & Beverage, India)
« Stefen Wynne-Jones
(Checkout, lrorszag)
« Arik Yanai
(Kupa Roshemet, Izrael)

« Reidar Molthe
(Dagligvarehandelen,
Norvégia)

« Barbara
Mikusinska-Ozdobinska
(Handel, Lengyelorszag)

« Filipe Gil
(Distribuicdo Hoje, Portugélia)

+ Inga Lobzhanidze (Moye
Delo Magazin, Oroszorszag)

« Maryke Foulds
(Food Review, Dél-Afrika)

« Seon-Hui Gim
(The Buyer, Dél-Korea)

« Leonardo Rastelli
(Largo Consumo, Olaszorszag)

« Koichiro Takeshita
(Shokuhin Shogyo, Japan)

+ Jaime De Haro Requena
(Distribucién Actualidad,

Spanyolorszag)
+ Ayse Dincer
. Tys Hallema (Food (Dunya Gida, Térokorszag)

Magazine, Hollandia)

« Tania Walters-Mitchel
(Supermarket News, Uj-Zéland)

« Daniel Selwood
(The Grocer, Nagy-Britannia)

« Lindsey Wojcik (Grocery, USA)
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Elektronikusan is érvényes alairas

Uj szabalyok vonatkoznak az elektronikus
alairasra 2016. julius 1-jétél. Az egyenérté-
klség uj elve szerint az elektronikus alairas
érvényes, bizonyit6 erejli és az
EU egész teriiletén elfogadott.
Az Gj rendelkezés tovabba meg-
teremti a biometrikus alairas hi-
telességét a magyar jogban.

A Deloitte Legal meglatasa sze-
rint varhatéan szélesedni fog
mind az elektronikus alairdsok
|étrehozasara hasznalt techni-
kai megoldasok, mind az ezeket
felhasznalod szolgaltatok kore. Az
elektronikus eljarasok egyik ki-
emelt kérdése az eljaras sordn
keletkez6 elektronikus iratok hitelessége,
bizonyito ereje. 2016. janudr 1-jén bizonyos
kivételekkel hatalyba léptek az elektroni-
kus Ugyintézés és a bizalmi szolgaltata-
sok altaldnos szabalyairdl sz6l6 2015. évi
CCXXII. torvény (a tovabbiakban: ,Bizalmi
torvény”) rendelkezései, mely jogszabdly
alapja a 910/2014/EU rendelet (a tovabbiak-

ban:,elDAS rendelet”). Utdbbi az egész EU
terlletére kiterjedéen hatdrozza meg az
elektronikus tranzakciok szabalyait. A Bi-

zalmi tdrvény 2016. julius 1-jétél hatalyon
kival helyezi tobbek kdzott az elektronikus
alairasrol szold 2011 évi XXXV. torvényt, igy
az elektronikus alairads szabdlyait ettdl az
idéponttdl kezdédden az elDAS rendelet-
ben kell keresnink.

Dr. Szarvas Julia, a Deloitte Legal szenior
Ugyvédje kiemelte:

— A Magyarorszagon eddig alkalmazott
és elfogadott elektronikus alairasi formak-
ban az elDAS rendelet alapveté Ujdon-
sdga az egyenértéklség elve.
Ennek értelmében egyrészt az
elektronikus aléiras joghatasa
és bizonyitékként valo elfogad-
hatdsédga nem tagadhatd meg
kizarolag amiatt, hogy az elekt-
ronikus formatumu. Masrészt
valamennyi tagallam koteles a
mas tagallamokban kibocsatott
mindsitett tanusftvanyon ala-
puld mindsitett elektronikus
aldirdst mindsitett elektronikus
alairasként elismerni. [gy a k-
l6nb6z6 tagéllamokban az elektronikus
alairasok készitésére kifejlesztett techni-
kak az EU egész terlletén elfogadottak
lesznek, megnyitva a teret a kilénb6z8
technikdk elterjedésének, ami nagy valo-
szinliséggel hosszu tavon a legolcsdbb és
legegyszer(ibb megoldésok elterjedését
hozza./

& Electronic signature just as valid as the handwritten

As of 1 July 2016 a new regulation applies to
electronic signatures. E-signatures will become
valid, legally binding, evidence providing and
accepted in each member state of the Euro-
pean Union. Deloitte Legal is of the opinion

that the number of both technological solu-
tions for creating e-signatures and the service
providers who use them will grow. The elDAS
Regulation (910/2014/EU) also specifies the
rules for electronic transactions throughout

the EU. Dr Julia Szarvas, senior attorney at
law with Deloitte Legal told our magazine
that compared with the e-signatures used
in Hungary in the past, the elDAS regulation
makes a difference by bringing in the principle

of equivalence: the e-signature will have the
same legal value and force as the handwritten
one and each member state will be obliged to
accept any e-signature technology developed
and used in another member state. //

Az Eurépai Parlament lidvozli és az
agressziv vallalati adotervezés elleni
kiizdelem fontos Iépésének tartja azt
a bizottsdgi javaslatot, amelynek ér-
telmében a tagallami hatésagok auto-
matikusan megosztanak egymadssal a
tarsasagiado-befizetésekre vonatkozo
informacidikat. A képvisel6k tovabbi
biztositékokat szeretnének arra, hogy
a versenyt nem torzitjak a kormanyok
és multinacionalis cégek k6zotti kiilon-
alkuk.

A Dariusz Rosati (EPP, Lengyelorszag) altal
jegyzett és a tagallamok szédmara készitett
ajanlasokat tartalmazo jelentést a képvi-
sel6k 567 igen szavazattal 30 ellenében 53

tartozkodas mellett fogadték el. A bizott-
sagi javaslat életbe |épéséhez az dsszes
tagallam tdmogatasa kell.

A javaslat a 750 millié eurds vagy annal
nagyobb éves konszolidalt bevétellel
rendelkezd multinacionalis cégeket arra
kotelezné, hogy adjanak le orszégokra le-
bontott adézasi jelentést abban az Unids
tagaéllamban, ahol a cégcsoport anyacé-
gét bejegyezték A bevételre, nyereségre,
befizetett addra, tékére, megtakaritasokra,
targyi eszkdzokre és a munkavallaldk sza-
mara vonatkozd informaciokat aztan az
adott tagéllamnak minden olyan orszag
hatdsagaival meg kell osztania, ahol a
cég mUkodik. A képviseldk szerint a Bi-

zottsdgnak szabad hozzéférést kell kapnia
az adatokhoz, hogy megallapithassa, a
tagéllamok adézési gyakorlata megfelel-e
az Unid allami tdmogatassal kapcsolatos
szabalyainak. Ez kilonosen fontos azon
kis- és kozépvallalkozdsok szempontja-
bdl, amelyek csak egy orszagban mu-
kodnek.

Aziranyelv a jelentések benyujtasara az Giz-
leti év zarasatol szamitott 12 hdnapos hatar-
idét hagy, és tovabbi harom hénapot ad az
automatikus informéciocsere elinditasara.
Az EP-képviseldk azt akarjak, hogy a tag-
allamok sujtsak szankcidkkal azokat a multi-
nacionalis cégeket, amelyek nem tesznek
eleget jelentési kotelezettséguknek. //
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The European Commission’s proposal for
automatic exchange of corporate tax infor-
mation among national tax authorities was
welcomed by the European Parliament as a
positive step in the fight against aggressive
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corporate tax planning. But MEPs also ad-
vocated adding further safeguards to ensure
that competition in the single market is not
distorted by advantageous national tax deals
with multinationals. The report by Dariusz

Rosati (EPP, Poland) sets out Parliament’s rec
ommendations to EU member states, which
have to decide unanimously on the Commis-
sion's proposal, which is part of the anti-tax
avoidance package. The proposal would

oblige multinational firms with total consoli-
dated revenues of EUR 750 million or more to
file a country-by-country report in the mem-
ber state in which the ultimate parent entity
of the group is resident for tax purposes. //



Kotelezo szarmazasi hely

Az Eurépa Parlament képvisel6i egy ma-
jus kézepén elfogadott, nem kotelez6
érvényli allasfoglalasban ujra felvetet-
ték, hogy a tej, a tej- és hustermékek
valamennyi fajtaja kapcsan kotelezévé
kellene tenni a szarmazasi orszag vagy
az eredet helyének feltiintetését.

Arra kérik a Bizottsagot és a tagallamokat,
hogy vegyék fontolodra a szarmazasi orszag
vagy az eredet feltiintetésének kiterjesz-
tését mas, egyetlen dsszetevébdl allo ter-
mékekre vagy olyan termékekre, amelyek
egyetlen f6 dsszetevovel rendelkeznek. Az
allasfoglalast 422 igen szavazattal 159 ellené-
ben 68 tartdzkodas mellett fogadtak el.

A szdveg szerint tekintettel a I6hUs-
botranyra és mas visszaélésekre az
élelmiszerlanc atldthatobba tétele
és az eurdpai fogyasztok jobb ta-
jékoztatasa érdekében kotelezdvé
kellene tenni a feldolgozott élel-
miszerekben taldlhaté hus szar-
mazasi helyének feltintetését is. A
képviseldk azzal érveltek, hogy az
Uniods polgarok 84 szazaléka tartja
szUkségesnek a tej szarmazasi he-
lyének feltlintetését, 88 szézalékuk
a husokrais tenne ilyen cimkéket (a marha-,
adiszno-, a birka-, a kecske- és a baromfihus
cimkézése mar megoldott), tébb mint 90

ad6zas és szabalyozas #7777+

szazalékuk fontosnak tartja, hogy a feldolgo-
zott élelmiszereket is cimkézzék szarmazasi
orszag szerint. ./

& Mandatory indication of the place of origin

In the middle of May members of the
European Parliament put forward a
motion for a non-binding resolution
for introducing mandatory country of

origin labelling of meat and dairy prod-
ucts. 422 MEPs voted with yes, 159 said
no and there were 68 abstentions. The
MEPs said 84 percent of EU citizens

consider it necessary to indicate the
origin of milk, 88 percent consider such
labelling necessary for meat (other
than beef, swine, sheep, goat and poul-

try meat, which are already covered),
and more than 9o percent consider
such labelling important for processed
foods./

Benyujtottak az Orszaggyiiléshez az (j
adotorvényeket tartalmazo torvenyjavaslat-csomagot

A torvényjavaslat szerint a baromfihus
és atojas afakulcsa 5 szazalékra csokken,
az éttermi szolgaltatasoké 2017-t6l 18,
majd 2018-t6l 5 szazalékra mérséklédik,
a friss tej afaja a kiskereskedelmi forga-
lomban is 5 szazalékra, az internetszol-
galtatasok afaja 18 szazalékra csokken.
A dohanytermékekre 2017-t61 adéjegy
helyett zarjegy keriil, és az e-cigaretta
is bekeriil a jovedéki termékek koré.

A dohanytermékek esetében a jovedéki
ado 29 szazalékos emelésének elsé 1épése
2016. szeptember 1-jéig meg fog torténni
ajavaslat szerint. 2016. szeptember 1-jété|
megvaldsul a gézolaj, a benzin és a pet-
roleum jovedéki adomértékének a kéolaj
vilagpiaci arahoz kétése. lgy csak abban az
esetben emelkedik egyes Uizemanyagok
adomértéke, ha a kdolaj vildgpiaci dra egy
meghatdarozott kiszobérték ald csokken,
ha azonban emelkedik a vilagpiaci ar, az

Uzemanyagot terhelé adémértékek visz-
szadllnak a jelenlegi szintre.

Az addcsomag a gazdasdg fehéritését
szolgdld mdédositasi javaslatokat is tar-
talmaz, a tételes afa-adatszolgdltatas
jelenlegi 1 millio forintos hatéara 100 ezer
forintra csokken. Az egyéni vallalkozok,
valamint a kis- és kdzépvallalkozasok
beruhdzasat 6sztdnzé személyi jovede-
lemado és tarsasadgiadd-kedvezmények
modositasa eredményeképpen 2017-t6l
megszlinnek a kedvezmeények érvényesi-
tésére vonatkozo értékhatarbeli korlatok.
A munkaerd mobilitdsdnak 6sztdnzése
érdekében a munkdba jards adémentes
koltségtéritésének hatdra jovére a kilo-
méterenkénti 9 forintrdl 15 forintra emel-
kedik, a munkéasszallas felUjitasa esetén
adokedvezményt lehet igénybe venni, az
Uzemeltetésével kapcsolatos koltségeket
kétszeresen lehet elszdmolni, a lakhatasi

tdmogatas pedig 60 kilométeres térség-
ben addémentessé valik.

Kedvez&en véltoznak a kutatds-fejlesztés
elszamolasanak feltételei is: azok a véllalko-
zasok, amelyek nem tudtak igénybe venni
a kedvezményt, a jovében a szocidlis hoz-
zajarulasi adobol vonhatjék le az elmaradt
tarsasadgiadd-kedvezményt ezen add 50
szazalékaig.

Az EKAER rendszert zartabba kivanjak tenni,
hogy minél hamarabb kisz(rjék az addcsa-
l6kat. A javaslat emellett megteremti az on-
line szamlazasi rendszer kiterjesztésének, és
a kezel6 személyzet nélkuli italautomatak
bekotésének feltételeit a Nemzeti Ado- és
Vémhivatalhoz Az online pénztargép és az
EKAER utdn most tervezett online szam-
|azés elsésorban a lancolatos &facsalokkal
szemben lesz hatékony eszkdz, melytdl a
kormany Ujabb, tizmillidardokban mérhetd
bevételndvekedést remél.

% New tax law with VAT cuts and economic incentives

On 3 May the bill package containing
the new tax laws was presented to the
Hungarian parliament. In the proposed
laws the VAT on poultry meat and eggs
decreases to 5 percent, the VAT on res-
taurant services drops to 18 percent

from 2017 and to 5 percent from 2018.
Fresh milk's VAT is reduced to 5 percent
in retail turnover as well and the VAT on
internet services decreases to 18 percent.
The excise duty on tobacco products will
increase by 29 percent in three stages, the

first rise will occur before 1 September
2016. Also from 1 September 2016, the
excise duty on gasoil and petrol will be
tied to the price of crude oil in the world
market. The threshold for businesses’ data
providing obligation on VAT as per item

goes down from HUF 1 million to HUF
100,000. Parts of the new law provide
an incentive to sole traders and SMEs for
investing in their business, in the form of
tax benefits without value thresholds for

using them. //
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EU-javaslat
az afacsalas ellen

Az idejétmult afarendszer megreformalasara az Europai Bizottsag
cselekvési tervet terjesztett el6, amelyben meghatarozza

azokat a lehetoségeket, amelyek segitségével az EU jelenlegi

afa- vagy mas néven hozzaadottértékado-rendszere (héa)
egyszeriibbé, a csalassal szemben ellenallobba és fokozottabban
vallalkozasbaratta teheto az unio teriiletén.

zzal szinte minden tagaéllam és a
Avéllalkozésok is egyetértenek, hogy

a jelenlegi afarendszert korszerUsi-
teni kell, mert az elmult két évtizedben a
globalizécié és az internetes kereskedelem
kihfvasait a jelenlegi szabalyozads mar nem
tudja torvényes keretek kozott tartani.
Fontos és egyre jelentésebb bevételi for-
rast jelent az EU-ban az afa, amelynek
Osszege 2014-ben megkdzelitette az uni-
0s GDP 7 szazalékanak megfeleld 1 billio
eurdt. Az EU egyik sajat forrdsa is a héan
alapul. Fogyasztasi adoként az addztatas
az egyik leginkdbb ndvekedésbarat forma-
janak szamit. Az &fa gazdasagra gyakorolt
hatdsa vitathatatlan. A hatarokon atnyulé
kereskedelem jelenlegi, 1993-ban hatélyba
lépett &fa-, héarendszerét dtmeneti rend-
szernek szanték, mely ma mar téredezett,
az egyre nagyobb szamban nemzetkézi te-
vékenységet folytato véllalkozasok szamara
bonyolult, és rengeteg kiskaput enged az
Ugyesked&knek.
Az Eurdpai Bizottsag ezért 2017-ben ja-
vaslatot készil eléterjeszteni az egységes
europai héadvezetre vonatkozod végleges
szabalyok kialakitdsara. Az Uj szabdlyok
értelmében a hatarokon atnyulo tranz-
akciok adoterhét a mai helyzethez ha-
sonldan tovabbra is a rendeltetési hely
szerinti tagdllam adémértéke hatdrozna

meg (,a rendeltetési hely szerinti addzta-
tas elve”), de az add beszedésének mod-
ja tekintetében fokozatosan a csaldssal
szemben ellenalldbb rendszerre valta-
nanak. Ezzel egyidejlleg az egész EU-ra
kiterjedd internetes portal jonne létre,
hogy a vallalkozasok szaméra egyszer(
héabeszedési rendszer, a tagallamok
szamara pedig a bevételek beszedését
lehetévé tevd erdteljesebb rendszer all-
jon rendelkezésre.

A javaslat négy legfontosabb eleme: a
jovébeli egységes eurdpai héarendszer
alapelvei; révid tavu intézkedések a héacsa-
|as kezelésére; a héamértékre vonatkozd
keret frissitése és lehetéségek biztosita-
sa a tagallamok szamdra a héamértékek
rugalmasabb meghatdrozasara; az e-ke-
reskedelemre vonatkozd héaszabalyok-
nak a digitalis egységes piaci stratégiaval
Osszefliggésben torténd egyszerUsitésére;
valamint a kkv-k tennivaldinak egyszerU-
sitését szolgald atfogd héacsomagra ira-
nyuld tervek.

Alapveto teendok

A héabevétel-kiesés, azaz a vart héabevé-
tel és a ténylegesen beszedett héa kozotti
kilonbség a tagéllamokban 2013-ban kdzel
170 milliard eurdt tett ki Valdis Dombrovs-
kis, az eurdért és a szocialis parbeszédért

felelds alelndk a javaslat bemutatédsa utan
tartott sajtotajékoztaton elmondta:

— A mai napon parbeszédet kezdink az
Eurdpai Parlamenttel és a tagallamokkal
annak érdekében, hogy egyszerlbb, a
csaldssal szemben ellendliébb hozza-
adottértékadd-rendszert alakitsunk ki az
Unidban. A hatarokon atnyulé héacsalds
évrél évre mintegy 50 millidrd eurds kért
okoz a tagallamoknak és az adéfizetéknek.
Mindek&zben a kisvallalkozasokat jelen-
tés adminisztrativ terhek sujtjak, és a héa
(8fa) beszedése a technikai innovéciobol
addéddan uj kihivasokkal jar. A Bizottsag
mar kordbban egyértelmd intézkedése-
ket terjesztett el6 a tarsasagiado-kikerdilés
kezelése érdekében, és hasonld hataro-
zottsdggal fogunk fellépni a héacsaldssal
szemben is.

A héacsalas hatalmas 0sszegl bevételtd
fosztja meg a tagallamokat. A becslések
szerint a jovébeli héarendszer révén évente
mintegy 40 millidrd eurdval (azaz 80 szaza-
lékkal) csokkenthetd a hatarokon atnyulod
héacsalas.

Rugalmasabb szabalyozas johet

A jelenlegi szabalyok értelmében a tag-
dllamok a nulla szézalékos és kedvezmé-
nyes héamérték alkalmazasakor nem tér-
hetnek el az druk és szolgaltatasok elére
meghatarozott jegyzékétdl. A Bizottsdg a
héamértékre vonatkozo keret korszerdsité-
sét tervezi, és a jovében nagyobb mérték(
rugalmassagot kivan biztositani a tagalla-
mok szamdra.

Javaslatdban két lehet6ség szerepel: az
egyik szerint fennmaradna a 15 szazalékos



minimalis altaldnos adomérték, és a tag-
allamoktdl szarmazé informéaciok alapjan
rendszeresen felllvizsgalnak a kedvezmé-
nyes héamértékben részesithetd aruk és
szolgdltatasok jegyzékét. A masik lehetd-
ség eltdrolné a kedvezményes héamér-
tékben részesithet® aruk és szolgaltatasok
jegyzékét. Ez utobbi esetén
ugyanakkor biztositékokat
kellene bevezetni a csalds
megel&zése és az egységes
piacon bellli tisztességtelen
adoverseny elkertlése érde-
kében, valamint a véllalkoza-
sok megfelelési koltségei is
novekedhetnének Mindkét
lehet&ség szerint fennmarad-
na a jelenleg alkalmazandd
nulla szdzalékos és kedvez-
ményes héamérték

A jovében a hatarokon &t-
nyulé Uzleti tranzakciok nem
mentestinének az &fa aldl, ha-
nem azt a célorszagban érvé-
nyes adokulcs levondsaval a
szarmazasi orszag szedné be,
majd dtutalnd a célorszag adohatdsaganak.
Ennek megfeleléen a kulfoldi vésarld a szér-
mazasi orszagbhan veszi meg az drut, am a
termék aran felll a rendeltetetés szerinti
orszag afatdrvénye szerinti adot is meg kell
fizetnie. Ezen Osszeget a szarmazasi orszag
kasszajaba fizeti be, mely majd tovébbitja
a vevo szerinti orszag adohatdsaganak.
Az adminisztracids terhek csokkentése vé-
gett az afaakcidterv része, hogy az Uzleti
vallalkozdsoknak az egyszer(iség kedvéért
a jovében csak a sajat orszagukban kell
majd afaszamot bejegyeztetnilk, és azt
minden mas tagallamban elismerik majd.
Ez a fajta konnyités becslések szerint éven-
te 1 millidrd eurd megtakaritast eredmé-
nyez majd a cégek szamara.

A hatdrokon atnyulé e-kereskedelem héa-
szabdlyainak korszer(sitésére és egyszer(-
sitésére iranyuld jogalkotasi javaslatot is
eléterjeszt a Bizottsag. Ennek részét képezi
egy olyan javaslat is, amely biztositja, hogy
az elektronikus kiadvanyok a papiralapt ki-
advényokéval megegyezé kedvezményes

A becslések szerint a jovobeli egységes héarendszerrel évente mintegy
40 milliard euroval (azaz 80 szazalékkal) csokkenthet6 a hatarokon atnyulo héacsalas

héamértékben legyenek részesitheték.
Masodik lépcsében, 2017-ben a Bizottsag a
kkv-k burokratikus terheit csokkentd, egy-
szer(sitett 4facsomagra kivan javaslatot
el6terjeszteni.

Elso reakciok

Javor Benedek eurdpai parlamenti kép-
visel® blogjdban kifejtette: az akcioterv
meghatdrozza ugyan a kulcspontokat, ahol
lépni kellene, de nem tartalmaz konkrét
cselekvési tervet, csupan eldrevetiti, hogy
mikorra tervez javaslatokkal eléallni. Aggo-
dalomra ad okot, hogy a hangzatos kijelen-
tések mogott vajon valdban van-e politikai
akarat az &facsaldsok megfékezésére és egy
egységesebb afarendszer kialakitasara, akar
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annak aran is, hogy a Bizottsag a folyamat
soran egyes ,ellenérdekelt” tagorszagok
labdra lépjen.
Az akciodterv kapcsan Markus J. Beyrer, a
BUSINESSEUROPE, Eurdpa kis-, kozepes és
nagyvallalatainak képviseletét elldtd szer-
vezet igazgatdja is nyilatkozott:
— Az Eurdpai Bizottsag akcio-
terve egy régdta vart moédo-
sftasra tesz javaslatot, mely
hatalmas lendiletet adhat
és jelentés modernizaciot
jelenthet az Uni¢ afarendsze-
rének Kiemelten tdmogatjuk
azon torekvéseket, melyek
megkonnyitik az e-kereske-
delem helyzetét, ezen teriilet
ldtvanyosan profitdlhat egy
atlathatobb afarendszerbdl.
A kovetkezé évben érdek-
|6dve varjuk a kdzds mun-
kat a Bizottsaggal, melynek
eredményeképp remélhetd-
leg az egyes addhatdsagok
kozotti egydttmUkodés, il-
letve a vallalkozdsok és az
adohatosagok kozotti kapcsolat is komoly
fejlédésnek indulhat.
A Bizottsdg felkéri az Eurdpai Parlamen-
tet és a Tanacsot, hogy az Eurépai Gaz-
daségi és Szocidlis Bizottsadg tdmogatasa
mellett nyUjtsanak egyértelmu politika
Utmutatast a cselekvési tervben javasolt
lehet&ségekrdl, és erdsitsék meg a kozle-
ményben felvézolt reformra vonatkozd ta-
mogatasukat Szadmos kérdés tisztazatlan a
javaslat korll, az egyes gazdasagi szerep-
|6kre, illetve a tagallamokra még hosszas
egyeztetés var, de a tervek szerint a Bi-
zottsag 2016-ban és 2017-ben valamennyi
kérdésre vonatkozdan javaslatokat terjeszt
majd elé.

M.K.

N 2%

& EU proposal to fight tax fraud

In order to reform its obsolete VAT system, the European
Commission (EC) has proposed an action plan to make it
simpler, more resistant to fraud and more enterprise-friend-
ly. VAT s a very important source of revenue in the Euro-
pean Union: in 2014 it represented 7 percent of the EU's
GDP. Today, when a growing number of businesses trade
across borders, a new regulation is needed to keep the
system working. In 2017 the EC intends to come forward
with a proposal to put in place definitive rules for a sin-
gle European VAT area. Under the new rules, cross-border
transactions would continue to be taxed at the rates of
the member state of destination (‘destination principle’) as
today, but the way taxes are collected would be gradually
changed towards a more fraud-proof system. At the same
time, an EU-wide website would be launched to ensure a
simple VAT collection system for businesses and a more ro-
bust system for member states to gather revenue.

The VAT gap, which is the difference between the expected
VAT revenue and VAT actually collected in member states,

was almost EUR 170 billion in 2013. EC vice president Valdis
Dombrovskis told that every year cross-border VAT fraud
costs member states and tax payers about EUR 5o billion.
At the same time, the administrative burden for small busi-
nesses is high and technical innovation poses new challeng-
es for VAT collection. Estimation is that the new system
could cut cross-border VAT fraud by EUR 40 billion (by 80
percent).

Under the current rules, member states need to stick to
a pre-defined list of goods and services when it comes to
applying zero or reduced VAT rates. The EC plans to mod-
ernise the framework for rates and to give member states
more flexibility in future. It proposes two options: one op-
tion would be to maintain the minimum standard rate of 15
percent and to review regularly the list of goods and servic-
es which can benefit from reduced rates, based on member
states’ input. The second option would abolish the list of
goods and services that can benefit from reduced rates.
This would, however, require safeguards to prevent fraud,

avoid unfair tax competition within the single market and
it could also increase compliance costs for businesses. Un-
der both options, the currently applicable zero and reduced
rates would be maintained. It is also part of the VAT action
plan that businesses would only have to have a VAT regis-
tration number in their own country — this step could save
about EUR 1 billion for companies a year.

Following the publication of the European Commission’s
action plan on VAT, BUSINESSEUROPE's — an organisation
that represents small, medium-sized and large companies
in Europe - director general Markus J. Beyrer commented:
‘The European Commission’s action plan on value-added
tax can give a much needed impetus to modernising the
EU's VAT system. We particularly support efforts to remove
VAT obstacles to e-commerce and help enhance the single
market in this crucial area. We look forward to working with
the EC on its plans to simplify VAT and to enhance coop-
eration and trust between tax administrations themselves
and between tax administration and business.". //
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Minden reklamra koltott 1 forint 6 forinttal
jarul hozza a gazdasag teljesitmenyéehez

A Magyar Reklamszovetség és a PwC Magyarorszag a marciusi
Média Hungary konferencian ismertette ,,A magyar reklamipar
gazdasagi hatasanak elemzését”. Az elemzés legfontosabb
szamait Urban Zsolt, az MRSZ elndke, Hivatal Péter, az MRSZ
Ugyvezetdségének tagja és Sere Péter, a PwC Magyarorszag
igazgatoja mutatta be a helyszinen.

ZMRSZ és a PwC el8sz6r 2013-ban
Akészitette el ezt az egyedUlallé ta-

nulmanyt, amely akkor kimutatta,
hogy minden rekldmra elkoltott 10 forint
47 forinttal ndveli a magyar gazdaség tel-
jesftményét. Tekintve az elmult évek mar-
kans iparagi és szabdlyozasi valtozasait, a
Magyar Reklamszovetség idészerlinek
érezte, hogy megismételje a hatastanul-
manyt.

Sereghajtok vagyunk
reklamozasban

Urbén Zsolt, a Ma-
gyar Reklamszovet-
ség elndke beveze-
téjében kiemelte:

- A 2014-2015 ko6-
z0tti f6 szabalyozoi
véltozdsok — igy a
rekldamado, a bo-
nusztorvény vagy
a Nemzeti Kom-
munikaciés Hivatal
mukodésének elinduldsa — a rekldmipari
szerepl6ket eltéréen ugyan, de nagymér-
tékben érintette. A hirtelen jott véltoza-
sokhoz valé alkalmazkodés adminisztrativ
terhet jelentett, a szabdalyozasok értelme-
zése pedig komoly kihivas elé allitotta a
véllalatokat, és jelentds emberi eréforrast
igényelt minden szereplé részérél Mind-
ez megmutatkozik a hazai reklampiac ré-
gios, a tanulmanyban vizsgalt 28 orszag
viszonylatdban, ahol Magyarorszag sereg-
hajtonak szamit mind reklamkaoltés, mind
arekldm atlagéaranak alakuldsaban. gy bar
Magyarorszagon novekedésrél tudunk be-
szamolni, 1atni kell, hogy a tulszabalyozas
miatt a névekmeény 60 szazalékat a globalis
szerepl6k teszik ki.

Hivatal Péter, az MRSZ UgyvezetSségének
tagja a tanulméany eredményeinek bemu-
tatdsa soran hangsulyozta:

- Az elmult két évben a rekldm gazdasagi
erejének novekedését mutatja a nehezedd

D 201616

Urban Zsolt

elnok
Magyar Reklamszovetség

szabdlyozasi kdrtlmények ellenére, hogy
véltozatlan gazdasagi kornyezetben 2016-

- ban minden tovéb-
bi reklamra koltott 1
forint 6 forinttal jarul
hozzd a gazdasag
teljesitményéhez.
A GDP-ardnyos rek-
lamkoltés alacsony
szintje miatt azon-
ban egyelére nem
hasznaljuk ki a hir-
detésben rejlé teljes

Hivatal Péter
ligyvezetdségi tag
Magyar Reklamszovetség
gazdasagi potencialt.
A rekldm kiemelkedd gazdasagi hatasat
ismét aldtdmasztottdk tehat a 28 orszagot
és 9 évet feldlel® bkonometriai elemzés
eredményei. A magyar rekldmpiac mérete
194 millidrd forint volt 2015-ben a Magyar
Reklamszovetség becslése szerint. Ez az
Osszeg attételesen 1200 millidrd forintot
generdlt a magyar gazdasdg szamadra,
amely a 2015-6s bruttd hazai termék ko-
zel 3,6 szazalékdt jelenti.

Nemzetkozi motor: jo is, rossz is

A tavalyi évben fordult el6 elséként,
hogy a digitalis hirdetések megel6zték a
televizids szegmenst. A tanulmany ezért
kiemelten foglalkozik a rekldmtorta di-

gitalis szeletével és a globalis szereplék
térnyerésével.

A rekldampiaci szamok azt mutatjék, hogy
bar a hagyomanyos médiumok fogyasz-
tasara forditott id6 tovéabbra is jelentds,
ennek ellenére a 2015-6s rekldmtorta-no-
vekmény 60 szézaléka mar a nemzetkdzi
szerepléknél jelenik meg. Ok tekintheték
tehat a jelenlegi ndvekedés motorjanak,
amely részben a hagyomanyos csatornak-
tol dtcsoportositott koltésekre, részben a
KKV-szektor addicionalis koltésére épul. A
globadlis szerepldk hatésa a fogyasztdkra és
hirdetékre 6sszességében pozitiv: a hirde-
ték szdmara hatékony és jol visszamérhetd
hirdetési eszkdzoket nyudjtanak, a fogyasz-
ték személyre szabott, célzott hirdetéseket
kapnak, és a rekldm altal finanszirozott ke-
resési szolgaltatdsokkal idémegtakaritast
érhetnek el. Azonban az egyenl verseny-
feltételeket torzitja a globalis szerepldk al-
tal folytatott addoptimalizalasi gyakorlat,
melyet célszer( lenne nemzetkdzi szinten
kezelni.

Az elmult évek névekedése ellenére a
rekldmpiac még messze van a valsdg
elétti szinttdl, a tavalyi évben a brutté ha-
zai termék ardnydban a valsag el6tti szint
kétharmadat sikerdlt elérni. A hirdetések
teljes gazdasagi potencialjidnak kiaknaza-
sa a rekldm szamara kedvezé gazdasagi
kornyezet megteremtésével érheté el
Ennek alapveté elemei a fogyasztéi bi-
zalom megfeleld szintje, a haztartdsok
javulo jovedelmi helyzete és a gazdasag
versenyképességének javitdsa. Egy ilyen
idedlis kornyezetben elindulhat a rekldam
és a GDP egymast kolcsondsen erésité no-
vekedése.

#i Every forint spent on advertising adds another six to the country’s

economic performance

At the Media Hungary conference the
Hungarian  Advertising Association
(MRSZ) and PwC Hungary revealed
the findings of their study, ‘The Eco-
nomic Impacts of Hungary's Adver-
tising Sector’. MRSZ president Zsolt
Urban and member of the presidency
Péter Hivatal, plus PwC Hungary direc-
tor Péter Sere spoke about the results.
Mr Urban told that in the 2014-2015
period the advertisement tax, the law
on agency bonuses and setting up the
National Communications Authority
(NKH) all greatly affected those work-
ing in the advertising sector.

From the 28 countries analysed in the
study, it is in Hungary that the least
money is spent on advertisements
and it is also here that the average
advertisement price is the lowest. Mr
Hivatal added that in 2016 every 1 for-
int spent on advertising adds another
6 to the country'’s economic perfor-
mance. In 2015 Hungary’s advertising
market was worth HUF 194 billion
and this sum generated HUF 1,200
billion for the country’s economy —
almost 3.6 percent of the GNP.

Last year was the first when digital
advertising was bigger than television

commercials. Traditional media’s share
in media consumption is still signifi-
cant, but despite this fact 60 percent
of the 2015 advertising market growth
was realised by multinationals. Global
players have a positive effect on both
consumers and advertisers. In spite of
the growth that occurred in the last
few years, the size of the advertising
market is still only about two thirds
of the size before the economic reces-
sion. The full economic potential of
advertisements can only be exploited
if the right economic conditions are
created for them. /
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Vasarnap — ujra vasarnap

A kiskereskedelmi szektorban torténo vasarnapi munkavégzésre
vonatkozo egyes torvények modositasarol sz6lo 2016. évi XXIII.
torvény 2016. aprilis 16-an lépett hatalyba. Ez a jogszabaly hatalyon
kiviil helyezte a kiskereskedelmi szektorban torténo vasarnapi
munkavégzés tavaly tavasszal bevezetett korlatozasait. A hatalyba
lépés idopontjaval kezdodoen a jogszabalyi rendelkezések ismét
lehetoséget adnak arra, hogy az iizletek vasarnap is nyitva tartsanak.

7 Uj jogszabdlyra a bevésarlokoz-
Apontok rendkivil gyorsan reagal-

tak, szinte a hatalyba lépést kove-
téen modositottak az egyes hdzirendeket
és kotelezéen elbirtak a plézdban miikodd
kereskedelmi egységek szdmara a vasarna-
pi nyitvatartast.
A vasdrnapi nyitvatartdssal kapcsolato-
san a kereskedelmi cégek a jogszabaly
hatdlyba Iépését kovetden szamos olyan
gyakorlati kérdéssel taldltdk magukat

szembe,
=f
megol-

dadsdhoz tovabbi
jogszabalyok isme-
rete, tanulmanyoza-
sa és értelmezése
szikséges. Ahhoz,
hogy az Uzletek
vasarnap is nyitva
tartsanak, és ennek
megfeleléen a hatalyba lépett Uj jog-
szabdly rendelkezéseit a kereskedelmi
cégek mihamarabb alkalmazhassak,
egyrészrél adminisztrativ, masrészrol
munkajogi intézkedéseket kellett meg-
tenni.

A hatélyos szabalyozas alapjan az Uzlet
nyitvatartasat nyolc napon beltl az annak
fekvése szerint illetékes jegyzénél irdsban
be kell jelenteni, illetve a helyben szokasos
maodon a vasarldkat is tajékoztatni kell ar-
rél, ha a kereskedelmi egység nyitvatartésa
megvaltozik

Azon Uzletek esetén, amelyek a jogszabaly
hatélyba lépését kovetd elsé vasarnap
mar nyitva kivantak tartani, gyakorlatilag
lehetetlenség volt betartani az elézetes
bejelentésre vonatkozo jogszabalyi kote-
lezettséget. Feltételezziik azonban, hogy
a rendkivili kordlményekre figyelemmel
egyetlen kereskeddt sem fognak azért
megbirsdgolni, mert a jogszabaly hatdly-
balépését kdvetben mar az elsé vasarnap
kinyitott.

LR .
Dr. Firniksz Judit
szakértd tigyvéd
PwC Legal

Avasarlok helyben szokdsos tajékoztatasa
lényegében azt jelenti, hogy az akcids Ujsa-
gokban, eladashelyi eszkdzokon, internetes
fellleteken, illetve az érintett cég gyakorla-
tdban szokasos mas médokon lehet arrél
a vasarldkat tdjékoztatni, hogy a kereske-
delmi egység vasarnap is meghatarozott
idétartamban nyitva lesz

Ejjel 2200 és reggel 6.00 kozotti idétar-
tamban tovébbra is korlatozasok allnak
fenn. A hatdlyos szabalyozas lényege,
hogy a helyi jegyz¢, illetve az dnkormany-
zati képviseld-testilet ezen idészakra
vonatkozdan egyes kereskedelmi egy-
ségek szamara biztosithatja a nyitva tartas
lehet&ségét.

Ritkan szaz helyett mindig 6tven

Az Uj jogszabdly a vasarnapi rendes mun-
kavégzés esetén 50 szazalékos bérpdétiékot
ir el6, felvéltva ezzel azt a kordbbi szaba-
lyozast, amely a vasarnapi zarvatartds éve
alatt a vasarnapi rendes munkavégzés ese-
tére az 50 szdzalékos bérpdtlékon felll to-
vabbi 50 szazalék, azaz minddsszesen 100
szazalék bérpotlék megfizetését irta eld.
Sokan kérik szamon a szézszazalékos bér-
patlék tovabbi alkalmazhatdsagat a jogal-
kotdn, azonban figyelemmel kell arra lenni,
hogy a 100 szazalékos bérpotlék egy nap-
tari évben minddsszesen ot alkalommal
volt fizethet a munkavallaldk szaméara,

ugyanakkor az 50 szézalékos bérpotlék a
kereskedelmi szektorban minden olyan
munkavégzés esetén fizethetd lesz, amikor
a munkavallalék vasarnapi munkavégzés
keretében rendes munkaidében munkat
végeznek.

Az elsé vasarnap a munkavégzést csak ugy
lehetett megoldani, hogy a munkavallalo-
kat tulora keretében foglalkoztattak, mert
a jogszabaly kihirdetése és az elsé vasar-
nap koézott a munkaidé-beosztasi szaba-
lyok éltal el&irt minimum 7 naphoz képest
kevesebb
ido telt el,
fgy csak
tuldraként lehetett
a munkavallalokat
az elsé vasarnapra
beosztani. Mivel a
tuléra a munkaval-
lalék pihenénapjara
esett, ezért a vasar-
napi potlék mellett
100 szazalékos tulérapodtliékot is fizetni
kellett. A kdvetkezd vasarnapokon a mun-
karendek megfelelé modositasaval mar
rendes munkaidében is megtorténhetett
a foglalkoztatas.

A vasarnapi munkavégzés igazi nyertesei
azonban azok a didk-munkavéllalok lehet-
nek, akiket a didkszovetkezetek a hétvégére
kikdzvetitenek Azonban az 6 esetlikben
is alkalmazni kell az egyenlé banasmaod
szabalyat.

Mivel a nyitvatartasi idé megndvekszik,
ezért a munkaidé-beosztasok Ujragondo-
lasa, illetve hosszabb tdvon munkavallalok,
foként részmunkaidés foglalkoztatottak fel-
vétele valhat sziikségessé annak érdekében,
hogy a vasarloi igényeket a megndvekedett
vasarlasi idében a kereskedelmi egységek
ismételten ki tudjak szolgélni./

Dr. Szlics Laszlo
szakértd tigyvéd
PwC Legal

& Sunday shopping makes its return

As of 16 April 2016 the law allows
shops to be open on Sundays once
again. Shopping centres reacted to this
change very quickly and made it man-
datory for shops in malls to be open on
Sundays. However, retailers now need
to solve many practical problems in
order to be able to receive customers
on the 7th day of the week, making
administrative changes and taking
certain steps in the field of labour law.
In accordance with the current regula-
tion, the new opening hours of a shop

must be reported to the local notary
within 8 days. In addition to this, shop-
pers also need to be informed about
the new opening hours. The law still
imposes limitations on shops being
open between 22:00 and 6:00, but the
notary or the municipality may grant
this right to retailers.

What about the salaries of those work-
ing in retail on Sundays? According to
the law, those working on Sundays
are entitled to 50 percent higher rates
(earlier those working in shops — that

were allowed to be open on Sundays
5 times a year — got 100 percent high-
er rates on these days). It seems that
the real winners of the new regulation
will be students working at weekends.
Thanks to the longer opening hours,
retailers need to rethink employees’
work schedules. It is very likely that
in the long run retail companies will
have to consider employing part-time
workers if they want to serve con-
sumer needs as well as possible in the
longer opening hours. //
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ks Asvanyviz-palackozé iizem
épiilt Csakvaron

Asvényviz-palackozo Gizemet épitett a Spiller Kft. a
Fejér megyei Csakvaron, az 1,2 milliard forintos fej-
lesztéshez a cég eurdpai uniods tamogatast is igény-
be vett. Az Aqvital dsvanyvizek palackozsara léte-
sitett Gizem a varos jovéje szempontjabdl fontos, hi-
szen megmutatja, miként lehetséges helyben ipar-
telepités a kornyezeti értékek megdvasa mellett. Az
1,2 milliard forintos beruhazashoz 480 millié forint
eurdpai unios tamogatast nyertek, ezzel harminc j
munkahelyet hoztak létre. A létesitményben cstics-
technoldgidju gépek dolgoznak, amelyek oranként
nyolcezer palack eléallitasara is képesek. Az tizem-
ben jelenleg az Aqvital szénsavas és szénsavmentes
asvanyvizet palackozzak, amelyhez az alapanyagot
a helyben lévd kitbol nyerik. De terveik szerint ra-
térnek a funkcionalis vizek gyartasara, igy hamaro-
san sportitalokat, vitaminos és ltigos asvanyvize-

ket is el6allitanak.

¥ Mineral water bottling plant built in
Csakvar

Spiller Kft. built a new mineral water bottling plant from HUF
1.2 billion in Csakvar. Part of this sum, HUF 480 million came
from EU financing schemes. The project has created 30 new
jobs and the plant’s production capacity is 8000 bottles of
carbonated and still Aqvital mineral water per hour. 7/

Miklos Zsolt

ugyvezetd
Rondo Hulldmkartongyartd

ks Folytat6dé beruhazasok a
Rondo soroksari iizemében
fordit idén beruhaza-
sokra soroksari terme-
Hullamkartongyar-
.- ok

g’) utobbi beruhazasat,
- maris Ujabb fejleszté-
.\1 sek megvalositasara
ében a vezetd magyar-
orszagi hullamkarton
tok kozote jegyzett cég. Ennek keretében néhany
hete egy Uj, a legkorszer(ibb technoldgiat képvi-
gyarba. Az Ujonnan mikodésbe allitott, rendki-
vl j6 mindségl, mérnoki vagy professzionalis
nél is precizebb és a vevék igényeihez jobban il-
leszkedd csomagoldeszkozok tervezését és gyar-
Ezzel parhuzamosan hamarosan Gjabb eszkozok
érkeznek a termel6tizembe a belsé anyagmozga-
— A Rondo mar az elmult években is komoly [é-
péseket tett az aruaramlasi rendszer automatiza-
seknek koszonhetéen pedig tovabb rovidithetd
a gyartasi folyamat atfutasi ideje, valamint gyor-
a Rondo Hullamkartongyartd Kft. tigyvezetdje.
Az elmult hénapok fejlesztéseinek kdszonhetd-

Osszességében tobb mint 700 milli6 forintot
|6uzemében a Rondo
"1” Alig fejezte be leg-
készuil soroksari tizem-
csomagoloanyag-gyar-
selé Ggynevezett plotter berendezés érkezett a
munkakban hasznalatos berendezés az eddigi-
tasat teszi lehetévé a Rondo szamara.
tas automatizalasa céljabol is.
lasa érdekében. Az Ujonnan érkezd berendezé-
sithatd a veviékiszolgalas — mondta Miklos Zsolt,
en a Rondo termékportfolidjat is sikerllt tovabb

szélesiteni. A soroksari tizemben eddig az Un. E, B
és C hullamokag, illetve ezek kombinaciojat, BE
és BC hullamokat gyartottak. Azonban a gyar-
ban mukodé, ugynevezett modul facer beren-
dezés cseréjének koszonhetden megkezdédhe-
tett a D hulldm termékvonal, illetve a DE és DC
hullamkombinaciok gyartasa is.

A fejlesztés lényege, hogy az (j berendezés mi-
kodésbe allitasa eredményeként a vallalat tizem-
ében egy Ujabb alacsony gerincmagassagu, azaz
a piacon leggyakrabban alkalmazott tipusok-
nal vékonyabb — és konnyebb — hullamkarton
termékvonal gyartasa indulhatott el. Ennek leg-
fobb elénye, hogy a technoldgia jobb helyki-
hasznalast tesz lehetévé a termékeiket becso-
magolé vallalatoknak, ez pedig a teljes ellatasi-
lanemenedzsment (Supply Chain Management
— SCM) folyamatban jelentés koltségmegtakari-
tast tesz lehetévé a felhasznaloknak.

Az Ujabb beruhazasok egy hossztavu techno-
|ogiafejlesztési programba illeszkednek. Ennek
keretében a Rondo Hullamkartongyarté Kft. két
évtized alatt immar tobb mint 10 milliard forint
értékl fejlesztést valdsitott meg 24 ezer négy-
zetméter alapterulet(), kozel 200 fét foglalkozta-
t6 magyarorszagi termelStizemében.

¥ Rondo invest more in their Soroksar
factory

Rondo Corrugated Board Kft. invest more than HUF 700
million in their Soroksar production facility this year. The
factory is being modernised in several stages and the latest
development is the new, state-of-the-art plotter that arrived
at the factory a couple of weeks ago. Managing director Zsolt
Miklés told that thanks to the development projects realised
in the last few months, Rondo’s product portfolio has been
expanded with D-flute products, plus corrugated boards in
DE and DC combinations. The main advantages of these new
products are that they are thinner and lighter than ordinary
cardboard, therefore those who use them can cut costs in
the whole supply chain management (SCM) process. In 20
years Rondo realised more than HUF 10 billion worth of in-
vestments in their 24,000m? factory where nearly 200 people
work. //

ks WorldStar dijat nyert a vilag

elso aszeptikus kartonpalackja
Budapesten vehette at a rangos WorldStar dijat a
Tetra Pak els6, htitést nem igényl6 tejekhez készlilt
aszeptikus kartonpalackjaért, a Tetra Evero Asep-
ticére. A Csomagolasi Vilagszovetség (World Pac-
kaging Organisation, WPO) tébbek kdzott az in-
novacio, a mindéség, a dizajn és a kornyezetvédelmi
tulajdonsagai miatt itélte a dijat a csomagoldsnak.
A 2014-ben a Nemzetkozi Csomagolasi Dizajn Fo-
rumon innovacios dijjal is kit(intetett Tetra Evero
Aseptic 6tvozi a kartoncsomagolas kornyezetvé-
delmi el6nyeit a palack kénnyen kezelhetéségével
és konnyl dnthetbségével. A kartonpalackba nem-
csak hiitést nem igényld tejek, hanem tejhelyettesi-
t6 termékek is tolthetdk.

£ World Star award for the world’s first
aseptic carton bottle

In Budapest Tetra Pak was presented the World Packaging
Organisation’s (WPO) prestigious World Star award for Tet-
ra Evero Aseptic, the world’s first aseptic carton bottle. Tetra
Evero Aseptic combines the ‘green’ characteristics of carton
packaging with the practicality and easy pouring feature of
bottles. 7/

ks Tovabbi kétmilliard

forint az uj akadémiai
agrarinnovacios kozpontra
Tovabbi 2 milliard forint tamogatast nydjt a kor-
many az (ij, martonvasari agrarinnovacios kozpont
felépitéséhez. A Magyar Tudomanyos Akadémia
Agrartudomanyi Kutatokdzpont j kutatasi tomb-
jének kialakitasaval és egyes martonvasari agrartu-
risztikai fejlesztések tamogatasaval kapcsolatos kor-
manyhatarozat-médositas szerint a kutatasi inf-
rastruktlra fejlesztésének folytatasahoz a jovo évi
koltségvetés terhére tovabbi kétmilliard forintot
biztositanak. Ugyanezen célra — a korabbi hatéro-
zatnak megfeleléen — a 2016-os biidzsébdl egymil-
liard forint jut.

& Another two billion forints for the
academy’s new agricultural innovation centre

The government gives another HUF 2 billion for building the
new agricultural innovation centre in Martonvasar. With the
new building of the Agricultural Research Centre of the Hun-
garian Academy of Sciences the sector’s research infrastruc
ture will improve. 7/

by Egyiitt a fogyasztokért

Eurépai értelemben is egyedulallo az ,Egyiitt a fo-
gyasztokért” elnevezés(i népegészségiigyi kezde-
ményezés, amelyhez eddig 28 élelmiszeripari vallal-
kozas csatlakozott. A programot 2014-ben talaltak
ki és 2015-ben inditottak el. A 28 csatlakozd cég 80
olyan vallalast tett, amely segiti a lakossag egészsé-
gesebb életmddra nevelését. Olyan akcidk indul-
hattak tobbek kozote e vallalasokkal, amelyek a so-
és cukorfogyasztas csokkentését népszerlsitik, de
jutott forras szamos sportprogram tamogatasara is.

‘% Together for consumers

Together for Consumers is a one-of-a-kind initiative even at
European level. Since its start in 2014, 28 food companies
and organisations have joined this public health programme.
Participants have made 80 pledges that can contribute to
making Hungarians healthier through the food they eat and
their lifestyle. //

kw Cseh sorgyar nyerte a
kozép-europai Zold Békat

A Deloitte Magyarorszag altal 2000-ben alapitott
Kozép-Europai Fenntarthatosagi Jelentést, azaz a
Z6ld Béka-dijat 2015-ben elészor hirdették meg
0rszagos szinten is — az orszagos nyertesek ezutan
régios szinten is megmérettettek. A hét kdzép-eu-
répai orszagbol érkezett 76 jelentés kozil végil a
cseh Plzensky Prazdroj sorgyaré lett a gyOztes, a zsU-
ri ezenkivll egy roman sorgyarat, egy lengyel ban-
kot, illetve egy szlovén és egy horvat olajipari val-
lalatot is dijazott.

A régioban Magyarorszagot az OTP Bank orszagos
nyertes és a Grundfos Hungary kilondijas jelenté-
sei képviselték.

N 2%

% Czech brewery wins Central European
Green Frog Award

Deloitte Hungary started their Central European Sustain-
ability Report programme in 2000 and it was in 2015 that
they first handed out this Green Frog Award at national
level. There were 76 finalists and from these Czech brewery
Plzensky Prazdroj finished first. Hungary was represented by
national winner OTP and special award winner Grundfos
Hungary. //
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Terjednek a részvenyjuttatasi programok

A Deloitte 24 orszagban és 177 nagyvalla-
lat megkérdezésével, harmadik alkalom-
mal elvégzett felmérése szerint részvé-
nyalapu juttatasokkal névelheté a mun-
kavallalok motivaltsaga és a vallalat iranti
elkotelezettsége, valamint csokkenthetd
a munkaeré elvandorlasanak mértéke.
Bar Kozép- és Kelet-Eurdpéban ez még
kevéssé elterjedt motivacids eszkdz, egyre
tobb vdllalat dont részvényjuttatasi progra-
mok bevezetése mellett, Magyarorszagon
pedig feléledt a munkavallaléi résztulajdo-
nosi program.

A programban részt vevék jellemzéen in-
gyen, de legaldbbis jelentés kedvezmé-
nyekkel juthatnak hozza részvények vételi

jogadhoz, aminek eredményeként tulajdo-
nosok lehetnek a magyar tarsasagban vagy
a nemzetkodzi anyavallalatban.

Horvathné Szabd Bedta, a Deloitte Zrt. add-
osztalydnak igazgatdja a felmérés eredmé-
nyeit ismertetve elmondta:

— Nemzetkodzi felmérésiink rdmutatott
arra, hogy a vallalatok szemszogébdl a
jobb teljesitményre valé motivélas, a cég
eredményességének noévelésében vald
kdzvetlen érdekeltség, tovabba a piaci
versenyképesség fokozasa a felsé veze-
t&i részvényjuttatasi program elsé szamu
mozgatérugdja. A munkavallalok széle-
sebb koérében meghirdetett részvényva-
sarlas ezzel szemben inkdbb a tulajdonosi

szemlélet kulturdjat er6siti, és a fluktuaciod
csokkenésére is hatast gyakorolhat, hiszen
egy részvényjuttatasi programban torténé
részvétel szinte minden esetben hosszabb
tavu elkotelezédéssel jar.

A Deloitte felmérésében részt vevé 177
nagyvallalat kdzel 90%-a tovédbbra is Ugy
gondolja, hogy jol dontétt, amikor a prog-
ram bevezetése mellett tette le voksat,
miként idén is a teljesitménykritérium, az
elére rogzitett célok teljesitésének vizsga-
lata a jellemz6 a felsé vezetdi programok
esetében. A részvények tartési idészaka
vagy a joggyakorlasra vonatkozd varako-
zasi id6szak kilfoldon és Magyarorszagon
is egyarant dtlagosan 3 év./

%

&% Growing popularity of employee stock ownership programmes

Deloitte asked 177 large companies in 24
countries about how they motivate em-
ployees for the third time. Beata Horvathné
Szabo, director of Deloitte Zrts tax depart-
ment told that the results showed: employ-

ees’ level of motivation and loyalty to the
company can be increased by implementing
employee stock ownership programmes.

These schemes are less widely used in Cen-
tral Europe yet, but more and more com-

panies decide to introduce them. What
is more, in Hungary the employee share
ownership plan has come to life again.
Participants get company shares free or
with great discount, thanks to this often

engaging themselves with the company in
the long term.
Deloitte’s survey found that 9o percent of
companies don't regret having started the
programme. //

Munkaerohiany-kezelés kiszervezéssel

A munkanélkiiliségi és foglalkozta-
tottsagi adatok javulasaval parhuza-
mosan tobb szektorban is munkaeré-
hiany alakult ki az elmult hénapokban.
A hivatalos adatok szerint a betdltetlen
allashelyek szama orszagszerte kozel
60 ezer volt az idei év elején. A Magyar
Outsourcing Szovetség (HOA) szerint a
munkaeréhiany rugalmasan kezelhetd,
példaul a munkaltatok szamara koltség-
hatékony kiszervezési moédszerekkel.
A munkaeré-piaci adatok az utébbi évek-
ben fokozatosan javultak, 2013-ban még
10 szdzalék felett jart a munkanélkiliségi
rata, 2014-ben mar7,7 szézalékra csdkkent,
a mult évben pedig 6,8 szézalékra mér-
séklédott. A javuldsban szerepet jatszott
a kézfoglalkoztatds, de az Ugynevezett el-
sédleges munkaerépiacon is kedvezébbé
valt a helyzet: tavaly november és idén ja-
nuar vége kozott a foglalkoztatottak széma
ezen a piacon 57,3 ezer fével volt tdbb, mint
egy évvel kordbban, igy meghaladta a 3,9
millio fét.

A Magyar Outsourcing Szovetség (HOA)
kedvezének latja az elsédleges munkaerd-
piacon bekdvetkezett javulast. Ugyanak-
kor a szervezet arra is felhivja a figyelmet,
hogy ezzel parhuzamosan egyre nagyobb
probléma a munkaeréhiany szinte minden
gazdaségi szektorban. A Kézponti Statisz-
tikai Hivatal mult év utolsé negyedévére
vonatkozd adatai szerint az iparban kozel 13
ezer Ures dlldshelyet tartottak nyilvan, ezen
belll a feldolgozdiparban tébb mint 12 ezer
munkavallalot kerestek a vallalkozasok, a
human egészségligyben és a szocidlis ella-
tasban Osszesen kdzel 7 ezer dllast kinaltak,
a kereskedelem és gépjarmUjavitas terile-
térél tobb mint 3 ezer dolgozé hidnyzott, az
informéacios és kommunikacios dgazatban
pedig tébb mint 2 ezer allas volt betdltet-
len. Suhajda Attila, a HOA elndke kozolte:
— Sokszor kedvezé tényezéként tlinik fel a
munkaeréhidny, mivel ez a jelenség jellem-
z6en gazdasagi fejlédésre utal. Ugyanakkor
vilagos, hogy a betoltetlen dlldsok nagyon
komoly gondot jelentenek a foglalkozta-

toknak Az adott vallalat, véllalkozés nem
tudja kihasznalni a kapacitasait, ennek
eredményeként a
tervezettnél lassab-
ban képes csak fej-
l6dni.

A képzett szakembe-
rek hidnyabdl adodo
kapacitasproblémak
_ miatt egyre inkdbb
Suhajda Attila elétérbe kertl az a
elnok megoldas, amellyel
HoA a kulonbozd tevé-
kenységeket kilsé partner bevonéséval
végeztetik el a vallalkozasok

AHOA egyrészt arra szamit, hogy a gazda-
sagi fejlédés miatt bévil a foglalkoztatés,
és tovabb javulhat a munkanélkiliségi rata.
Ugyanakkor ezzel parhuzamosan lesznek
olyan szektorok, amelyekben a munkaeré-
hidny tartésan megmarad. Marpedig en-
nek kezelése kulcsfontossagu azért, hogy a
gazdasagi ndvekedést ne a munkaeréhiany
fogja vissza./

N Y

% Managing labour shortage with outsourcing

In the last few months labour shortages oc-
curred in many sectors in Hungary: by the
end of 2015 almost 60,000 positions were
unfilled. The Hungarian Outsourcing Asso-
ciation (HOA) is of the opinion that this lack
of labour force can be managed flexibly, for

instance by using outsourcing — a method
that is really cost-efficient for employers.
Since 2013 the level of unemployment has
been decreasing: 2013 - 10 percent, 2014 - 7.7
percent, 2015 - 6.8 percent. Between No-
vember 2015 and January 2016 more than

3.9 million people were working in Hungary.
HOA president Attila Suhajda called atten-
tion to the fact that businesses were looking
for 12,000 recruitable employees in the pro-
cessing industry only. HOA's expectation is
that with the Hungarian economy’s expan-

sion the unemployment rate will improve
further, but in certain sectors the lack of
qualified labour force will remain. To man-
age this situation is of utmost importance if
we want to avoid a situation where labour
shortage holds back economic growth. /
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Uri huncutsagbol élet-halal kérdes:
munkaltatoi markaepités

A magyar vallalatvezetok gondjainak rangsoraban egy év

alatt elso helyre rukkolt el6 az alkalmazottak megtalalasanak,
motivalasanak és megtartasanak kérdése, megelozve a piaci
problémakat, az allami szabalyozorendszer kérdéseit. Mi tortént,
mit varnak el a dolgozok, hogyan lehet kezelni ezt a problémat,
mit tesznek a legjobb vallalatok, és kik 0k? Ezekre a kérdésekre
ad valaszt a Randstad Award, a vilag legnagyobb munkaltatoi
markakutatasa, amelyet az idén harmadszor készitett el

hazankban a Randstad.

magyar gazdasdg mar nemcsak a
Apolitikai plakatokon, hanem valo-
jaban is élénkul. Az exportorientdlt
gazdasagunk huzoerején tul a belfoldi fo-

gyasztas
_1 is bekap-
csold-

dott a gazdasag mo-
torja nak hajtasaba.
A szaszer(, minGségi
és strukturdlis mun-
kaeréhidny azonban
megakaszthatja a
lendlletet. Ha van
is munkaer®, nem
kielégité a képzettsége, motivacidja. Ez-
zel szembesilnek a munkéltatok. A buda-
pesti régidban, Debrecenben, Gyérben a
cégek bévilnének, a vidéki kisebb helye-
ken, ahol a lakossag csokkenése dramai
mértékd, tobbnyire ndvekedésrél nem is
almodnak, itt a tulélés a cél, az elégséges
munkaerdt szeretnék legaldbb biztositani.
Itt mar rég nemcsak villamosmérnokok és
szamitastechnikai szakemberek hidanyardl
van sz6, hanem a jol képzett munkaerd
teljes vertikumarol.

Mit lehet itt tenni?

Ahol lehet, muszdj digitalizalni és automa-
tizalni, még ha ez tékeberuhdazassal jar is.
A gyartosorokon a raklapozas, a kiskeres-
kedelemben az automata raktarozas és
kasszarendszer mara nem csillogd luxus,
hanem keser( kényszer.

A munkavallalok érzik, hogy a piaci keres-
let megfordult, immar &k diktalnak. Mig
3-4 éve elég volt egy alldsportdlon vagy
a helyi reklamujsdgban meghirdetni az
dllasokat, és a jeloltek 6zonlottek, mara
a munkavallalok 70%-a passziv lett, nem
keres munkat, nem nézi a hirdetéseket.
Az aktivizélasuk, azaz a megtalaldsuk és

Baja Sandor
ligyvezetd igazgatd
Randstad Hungary

érdekl¢désik felkeltése kulon,mivészet”,
ezért kell egyre gyakrabban szakemberhez
fordulni. Ez a magyarazata annak, hogyan
tudta a Randstad, Magyarorszag legna-
gyobb munkaeré-kozvetitéd cége a forgal-
mat tavaly megduplazni. ..

Munkaltatoi markaépités:

mirol van sz6?

A munkaltatéi mérka azt jelenti, hogy a
vdllalat jelenlegi és jovébeli dolgozdi mit
gondolnak a cégrdl, szeretnének-e ott
dolgozni. Miért fontos ez? Az erés mun-
kaltatdi markaval rendelkezd cégeknek
az empirikus szamok alapjan 28%-kal ki-
sebb a fluktuaciojuk, 46%-kal kevesebbet
koltenek toborzdsra-kivalasztasra (Forras:
Linkedin). A nemzetkozi tapasztalat azt
mutatja, hogy az erés markaju cégek 10%-
kal kevesebb fizetésért is vonzzik az al-
kalmazottakat.

Nalunk, Magyarorszagon az atlagos fize-
tés az eurdpai dtlag toredéke, emiatt ez
nem igaz: a legjobb munkaltatoi marka-
val rendelkezé cég sem engedheti meg

W fallswad
awaia

maganak, hogy alacsonyabb
béreket ajanljon: lasd az Audi sztrajkhely-
zetét ez év marciusaban.

A munkaltatoi markaépités, angolul em-
ployer branding egy hosszu tavu stra-
tégia, amelyben nemcsak a HR-osztély
vesz részt, hanem a modern véllalatok-
nal a felsé vezetd irdnyitadsaval az egész
cég. A helyzet felmérése utan a vaéllalatok
meghatarozzak azt, hogy pontosan mi-
lyen értékeket szeretnének kdzvetiteni
a munkavallalok felé, miben térnek el
ipardguk és foldrajzi kornyezetik tob-
bi munkaaddjatol. A végrehajtas utani
stratégiai irdnyt minimum kdzéptavon
tartaniuk kell, hogy eredményt tudjanak
felmutatni.

A marketingesek segitenek a kommu-
nikacio tokéletesitésében, legyen szd
allashirdetésrdl, vallalati allasportalrél, a
belsé kommunikaciordl, a felvételt végzé
Osszes vezetd kommunikécios képzésé-
rél. Sét: az OTP nem véletlentl kapcsol-
ja 0ssze reklamfilmjeiben a munkaltatdi
markaépitést (milyen jé ndluk dolgozni)
a banki Ugyfeleknek szélé kommunika-
cidval.

A szamitastechnikai osztaly kézremU-
kodik, hogy az interneten allast keresé
minél gyorsabban megtaldlja a vallalat
allashirdetését A SEO (search engine op-
timization), a keresé programok segitése
komoly technikai tudast igényel: fontos,

Szektorok 6sszehasonlitasa
100%

magas A
) kiskereskedelem telecom
[ | U o . . = 1
penzugy energiaszolgaltatas-kozmivek
n
2 FMCG ; ,
2 so% =, gybgyszer-vegyipar
2 , , szolgdltatasok
2 ipar-termelés =
c L]
Alornd? , _— autdipar
szallitmanyozas-logisztika "
]
0%
20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
alacsony vonzeré magas

Forrds: Randstad

A Randstad Award kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



Miért fontos a munkaltatoi markaépités?

1 O%—kal 28%-ka|

alacsonyabb alacsonyabb
bérszamfejtési koltség W a szemeélyzet

er6s munkaltatdi fluktuacioja erés
markaval rendelkezd munkaltat6i marka
vallalatoknal

esetén

indexalt alkalmazasi dij

4G% 84%

elhagyna jelenlegi
allasat azért, hogy jobb
vallalati hirnévvel
rendelkez6 cégnél
dolgozzon

alacsonyabb a j6/erés
markaval rendelkez6
vallalatoknal

Forrds: Randstad

hogy vallalatunk llashirdetését a Goog-
le lehetéleg az elsé oldalon mutassa.

A pénzligyi osztaly, mint mindig, a szamok
blvoletében él. Szeretné mérni a HR-osz-
taly hatékonysagat is. Milyen mutatdsza-
mokat (kpi, key performance indicator)
adnak meg a munkaltatoi markakutatast
illetéen? Mérik példaul az allasok betol-
tésének hosszat, a karrieroldalt latogatok
szamat, de féleg az atkattintasokat’, azaz
a jelentkezék mennyiségét, a belsés kollé-
gak ajanlasainak alakuldsat, a fluktuaciot, a
prébaiddt, tulélék” ardnyét stb.

Az els¢szamu vezetd pedig megteremti
az osztalyok harmonidjat, azt, hogy ne
csak ad hoc akciokrol legyen sz6, hanem
minimum 2-3 éves konzekvens stratégiai
lépésekrél A vezetd a vallalatnak is,arcot”
ad. AzY és Z generacionak elengedhe-
tetlen, hogy olyan féndkdkkel dolgoz-
zanak, akik sikereket tudnak felmutatni,
inspirald vezetdk, akiktdl tudnak tanulni.
A vezet6k nem maradhatnak homaélyban.
Linkedin profiljuknak tokéletesnek kell
lennie, szakmai publikacidkat, konferen-
cidkon valo részvételt nagyon pozitivan
itéInek meg a jelenlegi és leend mun-
kavallalok.

A Randstad Award idei
tanulsagai

A 4000 munkavallalé megkérdezése sza-
mos fontos tanulsaggal szolgal. A kiskeres-
kedelem tovébbra is a legnépszer(tlenebb
gazdasagi 4g a munkavallalok szaméra. Az
eddig jellemzé alacsony bérek, mUszak-
ban végzett munka kevésbé vonzé. A nagy
lancok eréfeszitései a bérek rendezését il-
letéen mindenképp dicséretesek. Erdekes-
ség, hogy a fogyasztas élénkiilése ellenére
az FMCG-cégek egyre kevésbé vonzdak,
lemaradnak a szolgaltatd kdzpontok, au-
to- és gydgyszergyarak mogott A 90-es
évek versenyelénye eltlint, a tobbi szektor
sokkal gyorsabban fejlédik.

Alegnépszertibb vallalatok 20-as listajaba
csak egy FMCG-cég: a Nestlé fért be a 13 he-
lyen, kereskedd pedig egyetlenegy sem.
Ismertségben azonban a Tesco nyert, de a
Top 20 listdéban még 9 mas kereskedelmi
cég is belefért: a huszadik legismertebb
a METRO.

A munkavallalok elvarasainak
valtozasa

Természetes, hogy a bér a munkahely leg-
fontosabb vélasztasi kritériuma. A dolgozok
43%-anal ez az elsé, mig 16% a hosszu tavu
biztonsagot tartja leginkabb szem el6étt. A
munka és a maganélet egyensulyanak kere-
sése csak 8%-nak a legnagyobb prioritds, de
ez gyorsan nétt Ebben az évben a Randstad
kilon kérdésekben foglalkozott a rugalmas
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hiszem, hogy ez is ideiglenes megoldassal
szolgélhat a munkaeré-hidnyos terlleteken
és nem csak fizikai részen.

Erdekes a tdvmunka kérdése. A magyar
munkavallalok haromnegyedének alkal-
manként vagy rendszeresen lenne kedve
otthonrol dolgozni. Azt gondolnank, hogy
a fiatalok péartoljék ezt a munkavégzési for-
mat elsésorban, de ez kordntsem igy van.
Nekik fontos a kozdsség, 6k szeretnének a
kollégakkal lenni.

A magyarok azt gondoljdk magukrol, hogy
sokat dolgoznak Egy magyar né dtlagosan
42 orat, egy férfi 45 orét vall be hetente.
Sajnos a munka termelékenysége elma-
rad a nemzetkdzi szinthez képest, mégis
mindenesetre sok id6t téltink a munka-
helylnkon. /7

munkavégzéssel, a tav-
munkaval és a tébblet-

Szektorok rangsorolasa vonzero szerint

vonzero: a vdllalatot ismer6 valaszaddk kéziil azoknak

munka, illetve az eset-
leges kevesebb munka-
id6 lehetéségével és
annak okaival. Az ered-
mények azt mutatjak, T
hogy a magyar munka- 5,
vallalék pontosan fele
hajlandd lenne tobbet
dolgozni, ha megfi- 4
zetnék a tulorat (42%
elégedett a mostani
munkamennyiségével)
Ez a fizikai és az irodai 7
dolgozdkndlis hasonld, ¢
s6t a vezetSk 42%-a is
ugyanigy nyilatkozott. A

Munka Torvénykonyvé-  10.

nek keretein belll, azt
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employer branding

In just one year the No.1 concern of
Hungarian company directors be-
came finding, keeping and motivating
workers, this category finishing first in
the ranking ahead of market problems
and the issue of state regulations. At
the moment Hungary's economy is
gaining momentum, but this positive
trend can be put on hold by a lack of
qualified and motivated labour force.
What can be done to solve this prob-
lem? Digitalisation and automation can
be a solution at certain places. At the
same time workers already feel that the
tables have turned: by now 70 percent
of job seekers have become passive
— they need to be activated, that is
found and made interested in getting a
certain job. This is an ‘art form’ in itself;
so the best idea is to ask for help from
experts. No wonder that Randstad
Hungary's turnover doubled last year...
Employer branding is basically what
present and future workers of a com-

pany think about the firm, whether
they like to work there or not. Why
is this important? Companies with
a strong brand equity experience 28
percent lower fluctuation level and
spend 46 percent less money on re-
cruitment. What is more, companies
with a strong brand identity attract
workers with 10 percent lower salaries
than others (this isn't true for Hunga-
ry, though). Employer branding is a
long-term strategy, in which — in an
ideal case — not only the HR depart-
ment takes part but the whole of
the company, e.g. those who work in
marketing take care of efficient com-
munication, the T division makes sure
that job seekers find the company ad
quickly, etc. It is the director’s task to
create harmony between the various
organisational units — so that not ad
hoc steps are taken but a 2-3 year long
strategy is being implemented - and
to borrow the company their ‘face’.

A Randstad Award kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

& From the ‘hobby’ of a privileged few to a matter of life and death:

Many important conclusions can be
drawn from the answers of 4,000
workers. Retail trade is still one of the
most unpopular sectors among work-
ers. In spite of the fact that consump-
tion is growing, FMCG companies are
less and less attractive to job seekers:
only one of them made it onto the list
of the top 20 most popular compa-
nies — Nestlé, which finished 13" in the
ranking. It is needless to say that the
number one job choice factor is salary:
43 percent of workers share this view,
while 16 percent think long-term job
security is more important and only 8
percent named work-life balance as the
most important thing. Half of Hungar-
ians would be willing to work more if
they got more money at the end of the
month. Three quarters of them said
that from time to time or on a regu-
lar basis they would like to work from
home. In Hungary women work 42
hours a week and men do 45 hours./

129



v77777 HR és coaching

A Randstad Award idei magyar dijazottjai, Magyarorszag legjobb munkaadoi

»Magyarorszag legvonzobb munkaltatoja” cim,
elso helyezett: Audi Hungaria

Munkatarsai jelentik az Audi Hungaria sikerének alap-
vet6 feltételét, ezért versenyképes juttatasi csomagot és
vonzo keretfeltételeket kindlnak szamukra: stabil, hosszu
tadvu munkahelyet, a munka és a maganélet egyensu-
lydnak megteremtéséhez rugalmas munkaiddkeretet
és folyamatos fejlédési lehetéséget.

— A rendszeres visszacsatolasnak és a kompetenciaalapu
fejlesztési modellnek kdszonhetéen minden munkatarsunk
személyre szabottan bévitheti szakmai és nem szakmai is-
mereteit, amihez szamos tréning, oktatds és nyelvi képzés
nyUjt segitséget — vallja Szigeti Eva személyligyi vezeto.

Szigeti Eva
személyligyi vezetd
Audi Hungaria

A véllalatndl blszkék arra, hogy nemcsak a régiobol, hanem
az orszag tobb pontjardl is érkeznek hozzajuk motivalt és jol kép-
zett szakemberek Magas szint( szakmai ismereteik, tapasztalataik

komoly versenyeldnyt jelentenek az Audi Hungaridnak.
A fiatalabb generacio is hozzajarul a haladas technika-
jahoz: gyakornoki programjuk révén éves szinten 900
hallgatét foglalkoztatnak.

- Személylgyi stratégidnk kozéppontjdban az ember
all, ezért toreksziink arra, hogy kollégainkat motivaljuk,
képezzik A vallalat folyamatos technikai-technolodgiai
fejlesztése mellett kiemelt figyelmet forditunk tarsadal-
mi, szocidlis és kornyezetvédelmi szerepvallalasunkra, hi-
szen ezek a fejl6dés elengedhetetlen velejardi — mondja
Szigeti Eva./

& ‘Most attractive workplace’ - 1st place: Audi Hungaria

Eva Szigeti, the head of personnel marketing at Audi
Hungaria told that in their competence-based develop-
ment model every employee can make professional and
non-professional progress in a personalised fashion, with

the help of several training and education programmes.
At annual level there are 9oo students participating in
the company’s internship programme. Audi Hungaria
focuses on the individual, motivating workers and at the

same time paying special attention CSR activities as well,
because they believe there is no progress without taking
responsibility in important fields of life such as the society
or the environment. //

»Magyarorszag legvonzobb munkaltatoja” cim,
masodik helyezett: Mercedes-Benz

A vallalat juttatasi rendszere szamos elembdl ll: példaul ingyenes
sportolasi lehetéségeket, kedvezményes étkezést, tovabbképzése-

ket, nyelvtanulasi lehetéséget és Magyarorszagon eddig egyeddilallo,

A Mercedes-Benz munkavallaldi szamdra szamos elem-
bél all¢ juttatdsi csomagot és motivacios programot
kindl, hogy hosszu tdvon stabil csapat dolgozhasson
gyarukban.

— Munkatdrsaink visszajelzései alapjan a szakmai fejlé-
dési lehetéség nagy jelentéséggel bir, amelyet vallala-
tunk tobbek kozott véltozatos feladatokkal, nemzetkozi
csapatokban végzett projektmunkakkal, valamint kdilsé
és belsé képzésekkel, illetve nyelvoktatassal biztosit sza-
mukra. Céglink szamos helyi jotékonysagi célt tdmogat
munkdval vagy anyagi felajanlassal, amelyek eredménye
kdzvetve vagy kdzvetlenll munkatérsaink mindennapjaira
is kihat — vallja Acs Laszl6, HR-igazgato.

~
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Acs Laszlo
HR-igazgatd
Mercedes-Benz

¥

kedvezményes bérlakasprogramot biztosit dolgozdinak
A Mercedes-Benz véllalati kultrajaban kiemelt szerepet
kap az egészségvédelem és a sport, amelyek részei a valla-
lat 4tfogd egészséquigyi stratégidjanak A kecskeméti gyar
szamos szocialis, kdzoktatdsi és egészségligyi intézmeényt
tdmogat harmonikus testi-lelki kdrnyezetlk épitésében
a vaéllalat tarsadalmi felelésségvallaldsa jegyében. A dol-
gozoknak nemcsak szamos sportoldsi lehetéséget kinal
a gyar, de rendszeres egészséglgyi szlréprogramok is
zajlanak.

- A gydr torekvése a 2012-es induldsa 6ta, hogy minél tébb
fiatal figyelmét felkeltse a dudlis képzés, Kecskemét varo-

| sa és a Mercedes-Benz Gyar irant — hangsulyozza Acs LészI6. /

& ‘Most attractive workplace’ — 2nd place: Mercedes-Benz
Those who work for Mercedes-Benz can enjoy various bene-
fit packages and motivational programmes. Mr Acs told that
feedback from employees shows that making professional
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progress is very important to them, and they get the chance
for this in the form of training programmes and participation
in projects as a member of international teams. Health and

sports are essential in the company philosophy, so they make
sure that sporting facilities and regular health screenings are
available to the workers of the Kecskemét factory. //
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»Magyarorszag legvonzobb munkaltatoéja” cim f6s sajat csapatunk elhivatott munkaja, a gondozott jatékportfo-

— harmadik helyezett: Szerencsejéték Zrt. li6, a jol kivalasztott, bevilt fejlesztések is, amelyek a tavalyi évet
is végigkisérték — vallja dr. Braun Marton, elndk-vezérigazgato.
Az elismerés kulondsen fontos az immar 25 éves Sze- A Szerencsejaték Zrt. allami tulajdond véllalatként fon-
rencsejaték Zrt. szamara. tosnak tartja, hogy részt vegyen a tarsadalmi problémak
- BUszkék vagyunk arra, hogy a hazai vezetd véllalatok lis- megoldasaban. Ezért kezdték el 2003-ban a kizardlag
tajan elsék lettiink a legvonzobb, tisztdn magyar tulajdon megvaltozott munkaképességl munkavallaldkat fog-
vallalat kategdridjaban, amely idén elészor kerdilt dtadasra. lalkoztato, sorsjegy-értékesité haldozat kiépitését. —
A dij a jatékosaink és a kdzvélemény visszajelzése az ed- A munkavallaléi elégedettség mérésére évente készftlink
digi tevékenységeinkre. A bizalom a legfébb értékink: a belsé kutatasokat. Ennek eredményeit az Esélyegyenld-
cégbe, a széles korben ismert jatékainkba vetett toretlen ségiTervink elkészitéséhez is felhasznaljuk Stabil, biztos
bizalom az, ami a sikereinket megalapozza. 2015 minden Dr. Braun Marton munkahelyet jelentink munkatérsainknak, akiknek egy
szempontbdl sikeres év volt a szamunkra. Az Uzleti ered-  einsk-vezerigazgar jelentds része mar a kezdetektdl veltink dolgozik — mond-
ményeink eléréséhez nélkildzhetetlen a tdbb mint 1500  szerencsejaték ja az elndk-vezérigazgatd. /

& ‘Most attractive workplace’ - 3rd place, Szerencsejaték Zrt.

Mr Braun told that 2015 was a successful year for the In 2003 Szerencsejaték Zrt. started building their lottery — untary work. In 2014 they even launched a new type of
company in every respect, and this success wouldn't have  scratchcard selling network, in which all of the now al-  volunteer work programme: workers or groups of them
been possible without the excellent work of the compa-  most 180 sellers are disabled people. The company has  get the chance to realise their own ideas in fields selected
ny’s 1,500 employees. an Equal Opportunities Plan and employees often do vol- by them.

»A legvonzobb munkaado” cim - Kiskereskedelmi | A dm-nél térekednek arra, hogy dolgozoik stresszmentesen,
kategoria, kiilondij: dm-drogerie markt a munka és maganélet egyensulyat megtalalva dolgozhassanak.
A munkavéllaléknak stabil kordlményeket és megfeleld piaci jutta-
A dm sikere a szellemiségében rejlik: fejlédési lehetéséget tasokat biztositanak. A kisgyermekes néket részmunka-
kindlnak a naluk dolgozoknak, és kdzdsségként példat mu- id6s foglalkoztatassal segitik.
tatnak masoknak A belsé kommunikaciods csatornak széles tarhazat hasz-
- Bizalommal vagyunk egymas irant, kdlcsdnds egyittmiko- naljak, hogy informaljdk dolgozoikat, és hogy parbeszé-
déssel tudjuk sikerre vinni a véllalatot. Buiszkék vagyunk arra, det kezdeményezzenek
hogy sajat dolgozoink is elégedettek: a 2016-ban elvégzett - Fontos, hogy minden munkatarsunk azon a tertleten
Dolgozoi Elégedettségi Felmérésiink szerint a munkatarsak dolgozzon, amely képességeinek, személyiségének a
95%-a tartja a magyarorszagi dm-et nagyon jo, korrekt, sta- leginkdbb megfelel. A munkatarsak lojalisak, és azono-

bil munkahelynek A bizalommal teli egytttmUkodésnek = sulni tudnak a dm filozéfidjaval, rendkivil nyitottak és jél
koszonhetden minden munkatarsunk részt vesz a kellemes ﬁ;‘;‘\‘lgzﬁ'geertrﬁd képzettek, hiszen killonféle szakmai és specidlis, eladasi
légkor kialakitasaban, ezt a vasarlok nap mint nap érzékelik  cegrezets technikakat 4tado belsd tréning keretében fejlesztjik
- tudjuk meg Csoknyainé Horvéth Gertrud cégvezet6tsl.  4m Oket — tdjékoztat a cégvezetd./

& Special Prize: ‘Most attractive employer’ — Retail category

The key to dm's success lies in the company’s philosophy:  nyainé Horvath told that in 2016 dm’s employee satisfaction  that employees work in a stress-free environment where the
they give employees an opportunity for improvement and  survey showed that 95 percent of workers reckon dm Hun-  work-life balance is perfect. There are several career options
as a community show a good example to others. Ms Csok-  gary is a very good, fair and stable workplace. dm makes sure  ahead of dm employees in both Hungary and abroad. //

»A legvonzobb munkaadd” cim killséségekben is egybél dtérezheti mindenki, hogy egy kreativ
— Ipar és termelési kategoria, kiilondij: LEGO épitdjatékokat elallitd helyen jar.

Minden alkalmazottnak megvan a lehetésége a folyamatos fejlé-
A LEGO-termékek egyik legfontosabb jellemzéje és legna- désre, legyen az angol nyelvi képzés, munkahelyi tréning

gyobb versenyelénye a kimagasld mindség és pontossag. vagy vezetéképzés, mindenki az ambicidinak megfeleld
Egyedul a nyiregyhdzi gyarban tobb mint 60 milli¢ elemet tamogatast kap.

gyartanak naponta, amelyek nemcsak egymassal, hanem ! = e F - Mivel véllalatunkat nagyfoku névekedés jellemzi, folya-
a 30-40 évvel ezel6tt gyartott kockakkal is kompatibilisek. ;?} - matosan szUkség van jol képzett, adott esetben angolul
— Olyan kivalo szakemberekkel dolgozunk minden te- | S | is jol kommunikald szakemberekre. Egyes, szamunk-
rileten, hogy ezt a kivaléd minéséget egyre nagyobb ra kulcsfontossagu terlleteken szikségesnek latjuk,
mennyiségben képesek vagyunk elééllitani, és ezt mi hogy sajat magunk is képezziink szakember-utanpétlast.

sem bizonyitja jobban, mint hogy 6 éve nem volt termék- Froccsontd szerszamkészitd képzési programunk kere-

. - o Toth Csab . . . o
visszahivasa a LEGO Csoportnak — mondja Toth Csaba SeﬂorHR_;;‘ZgaZ tében tehetséges fiataloknak nyUjtunk lehetéséget arra,

senior HR-igazgato, aki hozzateszi — rendkivili munka-  LEGO hogy igen értékes, hosszu tavon is jovedelmezd tudast
kordlményeket biztositunk az Uj nyiregyhazi gydrunkban, méra | és képesitést szerezzenek — avat be a senior HR-igazgatd. //

& Special Prize: ‘Most attractive workplace’- Industry and production: LEGO

LEGO s still in family ownership. Mr Toth told that they offer  English language or management skills. As the company keeps — own workers, for instance the company's rotomoulding equip-
extraordinary work conditions in their new Nyiregyhdza facto- ~ expanding, they always need well-trained, English-speaking  ment maker training programme gives talented young people
ry. Each employee gets the chance to develop themselves, be it new workforce. In certain very important fields LEGO trainsits  the chance to acquire valuable skills and knowledge. //
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»A legvonzobb munkaadé” cim Avéllalatnal tgy vélik, mindennek alapjat az jelenti, hogy megtalaljak

— Energetika és kﬁzmﬁ-szolgéltatési kategoria a legfelkésziiltebb szakembereket a vilag barmely pontjan. Ennek
! érdekében inditottak el a fiatalokat megszdlitd tehetségkutatd

kiilondij: MOL Magyarorszag programjaikat: a didkoknak Freshhh-t, valamint a friss-
A MOL olyat tud nyujtani a kollégai szamara, ami a leg- M diplomasoknak sz6l6 GROWWW-t. Kivalasztasi program-
nagyobb érték a mai vildgban: biztos munkahelyet, stabil J jaikban ambicidzus kollégékat keresnek, akik munkdjanak
joveképet, kiszamithatdsagot. | . . | kdszonhetéen még sikeresebb lehet a MOL.

- Olyan munkakdrnyezetet teremtettlink munkavalla- 'Y % - Két f¢ tertletre fokuszalunk: egyrészt el kell érnlink a te-
l6ink részére, ahol teret adunk a tehetségnek, és min- 3 hetséges szakembereket, masrészt meg is kell 8ket tudnunk

denkibdl a legjobbat hozzuk ki — vallja Fekete Laszlo, “ tartani. Olyan kornyezetet teremtettiink, amely biztosftja,
HR-igazgatd. — Eredményeinket magunknak koszon- ~ hogy munkatérsaink elégedettek legyenek helyzetikkel
hetjlik: sikereink alapjat a munkatarsaink jelentik Szak- - -7 0 és elkotelezettek legyenek a vallalat irdnt. A versenyképes
mailag felkészilt, elkdtelezett munkavallaldk nélkil nem  Hriigazgats bérpolitikdnk mellett véltozatos munkavallaldi 6szton-
tartanank ott, ahol. MOL Magyarorszdg z6-programokat is folytatunk — mondja Fekete LaszI6./
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& Special Prize: ‘Most attractive workplace’ — Energy sector and public utility services: MOL Magyarorszag

MOL can offer something to their workers that represent the — where everyone can bring out the best from themselves. MOL has  GROWWW s for new graduates. Having found the best young
biggest value in today’s world: a stable job and a vision for the  launched talent search programmes to find the most ambitious  talents, in the next stage the company intends to keep them, with
future. Mr Fekete told they have created a work environment  young professionals all over the world - Freshhh is for studentsand  good salaries and a wide range of motivational programmes. //

»A legvonzobb munkaadd” cim - FMCG tégidnkban - teszi hozzé a HR-vezetd. A Nestlé megitéléséhez
kategoria, kiilondij: Nestlé Hungaria nagyban hozzajarulnak a kimagaslé markaik, ezek némelyike mar
kozel 150 éve jelen van a magyar piacon. Emellett a Nestlé a Fia-
- Alegvonzobb véllalatok listdjan megjelenni Snmagaban talok Foglalkoztatdsaért kezdeményezésiik is egyre el-
hatalmas elismerés, és kiilondsen biszkék vagyunk ra, hogy ismertebb az érintettek kdrében, szdmtalan visszajelzést
mar harmadik alkalommal értiink el elsé helyezést az FMCG kap a tarsasdg erre vonatkozdan.
kategdridban — mondja Verd Barbara, HR-vezetd. : 2 — Az érintett felek bevondsan alapuld megkdzelités
Az elismerés és visszajelzés kulturajanak fejlesztésére a segit minket hozza a fiatalok foglalkoztatasi kihiva-
Nestlénél nagy hangsulyt fektetnek, és jelentés elére- e sainak jobb megértéséhez Fontosnak tartjuk, hogy
lépést értek el az elmult években, amit a dolgozdi fel- az Osszefogas a Fiatalok Foglalkoztatasaért program
mérések is visszaigazolnak. kerekasztal-beszélgetéseit tovabbvigylk a jovében is,
—T8bb mint2000 munkavallalonk jarul hozzé nap mint 0 = p- 0 a diplomas fiatalok munkalehetésége mellett fokuszt
nap a véllalatunk fejlédéséhez, az elkdtelezett és jol tel-  Hrvezers kap a dudlis szakképzés, ugyanis Ugy tapasztaljuk, hogy
jesité csapat a siker egyik kulcsa, amei mindenképpen  NestéHungiria kozds Osszefogassal ezen a terlleten is sokat tehetlink
versenyelényt jelent, ezért is kezeljuk prioritasként a véllalati stra- | — hangsulyozza Veré Barbara. /

N

& Special Prize: ‘Most attractive workplace’ — FMCG category, Nestlé Hungaria

Nestlé Hungary's head of HR Ms Veré told that they are  timein a row. This success is the result of hard work by more  the challenges ahead of young people better, and to offer
proud to have made it to the top of the list of the most  than 2,000 dedicated employees. With the Nestlé Youth  them job opportunities — this initiative gets more and more
attractive workplaces in the FMCG category, for the third ~ Employment Initiative the company wishes to understand  attention from the business sector and the government.//

»A legvonzobb munkaadoé” cim ‘ Avallalatnal jol képzett, sajat teriiletiikon szakmailag magas szin-
- Gyogyszer- és vegyipari kategoria, vonalat képviselé munkatarsak dolgoznak, akik készek arra, hogy

kiilondij: Richter Gedeon tudasukat folyamatosan fejlesszék
’ A Richter szervezett, elére gondolkodd és tervezett te-

vékenységet folytat.

— A céqg filozdfidjanak és Uzleti stratégidjanak is kulcs-
eleme az emberieréforrds-menedzsment, mivel hissziik
azt, hogy elkotelezett, szakmailag felkészilt munkavalla-
l6kkal lehetlnk csak versenyképesek, akik szamara ver-
senyképes infrastruktdrat, nemzetkdzi szinvonall pro-

A Richter neve jol ismert, 115 éve sikeresen mukadik, a \
stabilitast jelképezi, ami igen vonzé egy munkavallald
szamara. A cégvezetés erds és kdvetkezetes, hosszu
tdvon gondolkodik és beruhaz.

— A teljesitményorientaltsdg mellett igyekszink meg-
6rizni és alkalmazni a humanus szempontokat is. Képzést,

fejlédési lehetéséget biztositunk az alkalmazottaink sz&-  pr. Pardczai jekteket, valamint megfelelé kompenzacios csomagot
méra, és tesszik mindezt egy olyan véllalati kultdraban, Margic kell biztositani annak érdekében, hogy hosszu tavon a
amelyben fontos az ember és az emberi kapcsolatok Sy o EES  Richternél maradjanak — hangstlyozza az emberieré-

- mondja dr. Paréczai Margit, emberieréforras-igazgato. forrds-igazgato. /

¢

& ‘Most attractive workplace’ — Pharmaceutical and chemical industry category: Richter Gedeon

Ms Pardczai told that in addition to being perfor- akey element in the company’s philosophy and business  infrastructure, international-level projects and employee
mance-oriented, the company intends to focus on the  strategy alike, because they believe only dedicated and  benefit packages. It is also very important to develop the
human aspects as well. They organise a wide range of well-trained workers can make the company competi- level of cooperation between individuals and organisa-
training programmes for employees. HR management is  tive. This isn't possible without having a good company  tional units./
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IT védelmi szolgaltatas indul

Folyamatos, napi 24 éras IT
biztonsagi szolgéltatast indit a
Quadron Kft. —ismer-
tette budapesti sajto-
tajékoztatdjan a cég
Ugyvezetd igazgato-
ja, Harold Teasdale.
A havidijas szolgélta-
tas Iényege, hogy a
nem informatikaval
foglalkozd cégek 6
Uzleti tevékenységiik-
re tudjanak 6sszpon-
tositani, mikdzben a biztonsagi
kockézatok ellen a legfrissebb
eszkodzokkel védik a Quadron
biztonsagi szakemberei. Erre a
célra egy kilon feltigyeleti koz-
pontot inditanak, a tervek sze-
rint szeptemberben, Quadron
Defense Center néven.

A szolgaltatds kezdetén — me-
lyet minimum harom évre kot-

Harold Teasdale

ligyvezeto igazgato
Quadron

nek meg — a biztonsagi szak-
emberek megvizsgaljdk, hogy
milyen IT biztonsagi
eszkdzei vannak a
cégnek, és ha kell,
javaslatot tesznek a
biztonsag erdsitésé-
re. Ezutdn a Defense
Centerben - ahol a
Symantec bizton-
sagi adatbézisdnak
elérejelzéseit hasz-
naljak — folyamato-
san figyelik a vilag biztonsagi
eseményeit, elérejelzést tud-
nak adni, ha tdmadasi készuls-
dés jeleit 14tjdk Ha a rendsze-
rek megfertézédnének, vagy
sikeres lenne egy betorés, a
szakemberek 15 percen belili
reagaldst igérnek, és kész ter-
vet adnak at, hogy mi a teendé
hasonl¢ esetben. /

&% IT security service to be launched

digitdlis vilag Z77//4

A Deloitte elérejelzése szerint a VR-technoldgia 2016-ban el&szor
éri el az évi 1 millidrd dollaros forgalmat, amibél 700 millié dollar
a hardverértékesitésnek, a tobbi pedig a tartalomszolgéltatas-
nak tudhatd majd be. A kutatds jelentds ndvekedési tendencidt
lat a kognitiv technoldgidk, példaul a szamitdgépes latés, a ter-
mészetes nyelvfeldolgozas és a gépi tanulds piacan is. [dén 100
vallalatiszoftver-gyartobdl
80 vérhatdan forgalomba
hoz kognitiv technolégi-
dkat, szemben a tavalyi
64-gyel, ami 25 szazalékos
novekedést jelent.

Az FMCG-cégek szamara
érdekes elérejelzés szerint
a mobil eszkdzdkon, okos-
telefonokon és tableteken
torténd vasarlasok sordn harmadik fél dltal nyujtott, érintésalapu fi-
zetési szolgaltatast igénybe vevé személyek szama 2016-ban vérha-
téan 150 szézalékkal né, és eléri az 50 millié rendszeres felhasznalét.
Az érintéképernyds kereskedelem segitségével a kiskereskeddk
kihasznalhatjak a vasarlok béviilé mobileszkdz-hasznalatat olyan
webshopok felkutatasara, ahol az tgyletszam féként a nehézkes
fizetési procedura miatt marad alacsony. /
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Quadron Kft. is about to
launch a 24-hour, 7-days-a-
week [T security service — an-
nounced managing director
Harold Teasdale at a Buda-

pest press conference. Com-
panies that wish to use the
service need to pay a month-
ly subscription fee. The min-
imum subscription period is

3 years and Quadron guar-
antees that in case of emer-
gency the company’s experts
take the necessary steps in
less than 15 minutes. /

According to a Deloitte forecast, VR tech-
nology will reach the annual USD 1-billion
turnover in 2016 — from this USD 700 mil-
lion is hardware sales and the rest is content
providing service. It might be of interest for

FMCG companies that in shopping with
mobile devices the proportion of third-par-
ty contactless payment services will grow
by 150 percent in 2016 and reach 50 million
regular users./

Szazmillio bankkartyas fizetés

A Cellum tiz éve, 2006-ban inditotta el hazank elsé, orszagosan
elérhetd mobilfizetési szolgaltatdsat, azdta szazmillidszor fizettek
rendszereiken kereszttl 70 millidrd forint értékben. Az azdta eltelt
idében jelentésen megvaltozott a mobilfizetés piaca, egyre tobb
kereskedd és bank is igyekszik beépiteni szolgaltatésai kozé a leg-
modernebb fizetési metddust. A legelsd ilyen megoldés a parkolasi
dij fizetése volt, mely sok bosszisagtol és idéveszteségtél dvta
meg a felhaszndlokat. A kezdetben csak néhany varosban elérhetd
szolgaltatassal a 2006-2007-es években 200 ezer parkolasi célu
tranzakciot bonyolitottak a Cellum rendszerén keresztul, 2015-re
pedig ez a szam mar tébb mint 13 milliéra duzzadt — igy ma mar
ez a legnépszerlibb mobilfizetési szolgaltatds Magyarorszagon.
Atavalyi évtdl kezdve Széfidban is a Cellum részvételével mdkodd
konzorcium nyUjtja a mobilparkolasi szolgaltatast.

A parkolds mellett egyebek kdzott az autdpalya-matrica vasarla-
sahoz is gyakran hasznaljdk a Cellum fejlesztéseit, a tranzakciok
mintegy negyedét ez a kategdria adja. Tovabbi kedvenc a lotté-
szelvény vasarldsa, mely 2015-ben mar 5,6 millié sikeres mobil-
tranzakciot jelentett. //

No a kartyas fizetés aranya

A MasterCard hazai tapaszta-
latai szerint a magyar kereske-
dok és vasarlok fogékonyak az
innovativ technoldgiakra, igy
ezek terjedésével tovabb bo-
vilhet Magyarorszag digitélis
gazdasaga. Ezt igazolja a 2016
februarjaban, 260 webshop ko-
rében, a Shoprenterrel kdzosen
készitett e-kereskedelmi kuta-
tas is, amelyben a megkérde-
zett internetes Uzletek 47 sza-
zaléka nyilatkozta, hogy lehet
nala online médon kartyaval
vasarolni. Ez a szam jelentd-
sen néhet, ha a kartyds fizetést
nem biztositd boltok vezetdi
- {géretikhoz hiven — hama-
rosan bévitik a honlapjukon

elérhetd fizetési modok korét.
34 szézalékuk ugyanis azt tin-
tette fel a kérd6ivben, hogy pér
honapon belll tervezi a kértya-
elfogadds bevezetését, mig
29 szdzalékuk egy éven belll
tartja megvaldsithaténak ezt a
technologiai fejlesztést.
Akutatds arra is ravilagit, hogy
ma mar a megkérdezett web-
shopok 40 szazalékanal az utan-
vétes fizetésnél is hasznalhatjak
a kartydjukat a vasarldk az tve-
véhelyen, az Uizletben vagy ép-
pen a csomagautomatanal. lgy
az utanvéttel fizetéknek sem
kell lemondaniuk a kartyas va-
sarlas nyujtotta kényelemrél és
biztonsagrol./

& A hundred million bank card payments

N Y

& More and more card payments

Cellum started Hungary’s first nationwide
mobile payment service in 2006. Since then
100 million payments have been realised in
the system, in the value of HUF 70 billion.
The first payment service they offered was
parking tickets and by 2015 more than 13

million such transactions were implement-
ed using Cellum’s system. One quarter
of Cellum’s transactions were motorway
stickers and in 2015 no less than 5.6 million
transactions were made to buy lottery tick-
ets via Cellum./

MasterCard's experience is
that Hungarian retailers and
shoppers are open to using
innovative  technologies.
Together with Shoprent,
the company did an e-com-

merce survey with 260
online shops in February
2016. 47 percent of them
said that their customers
can pay with debit or credit
cards. This proportion will

SOON grow as 34 percent
of respondents stated that
they would make card
payment possible in a few
months and 29 percent will
do so within a year. //

2016/6 @ 133



rr7777 digitalis vilag

134

Onkiszolgalas a penztarnal

Meggyorsitja a fizetés folyamatat vasarlaskor, kényelmes,
hasznalata élményt jelent, és az iizletek is szeretik, mert hosszu
tavon az elado bérét takaritja meg - a jovoben egyre tobb
automata onkiszolgalo kasszarendszerrel talalkozunk

az uizletekben. A vasarnapi nyitva tartas engedélyezése utan

az onkiszolgalo rendszerek tjbol befektetési célpontok lehetnek.

BBC hirportalon 2015 8szén jelent
Ameg egy érdekes cikk, melyben

részletesen megvizsgaltak min-
den eddig ismert &llast, és megbecsulték
azok automatizalasi valdszinlségét. Ma-
gyarul, felsoroltdk azokat a munkakoroket,
melyeket a jovében nagy valdszinlség-
gel robotok tdltenek be. Ezen a 366 allast
tartalmazé listdn az eladd az 51. helyen
végzett, és a tuddsok szamitasai szerint
90 szazalékos esélyt latnak arra, hogy
ezt a munkat a jovében automatizaljak
a gépek.
Ez senkit sem ér meglepetésszerlen, hi-
szen szerte az orszagban taldlkozhattunk
mar dnkiszolgald kasszarendszerekkel, a
Tesco és IKEA Uzleteiben, jovére azonban
még tdbb helyen szembekertlhetiink ve-
lUk A vasarnapi nyitva tartds engedélye-
zése Ota tdébb druhazldncnak azon f6 a
feje, hogyan oldjdk meg gazdasédgosan
a megndvekedett eladdi szikségletet. Az
egyik valasz az automata kasszarendsze-
rek bevezetése lehet.
Az dltalunk megkeresett Uzletlancok ve-
zetdi el6tt sem ismeretlen az Onkiszolgald
kassza fogalma. A Spar kommunikacios ve-
zet6je, Maczelka Mérk eldrulta, hogy jové
év elején néhany kivalasztott Interspar
aruhazban fogunk hasonld pénztéarakkal
taldlkozni, hiszen szeretnének innovativ
és kényelmes vasarlasi éiményt biztositani
Ugyfeleiknek. Az Auchan kommunikaciés
osztalyarél Samu Zséfia elmondta, hogy
bar még nincs dontés, de az biztos, nem
zarkoznak el bevezetésiktdl. Elmondasuk
szerint folyamatosan keresik azokat a meg-
oldasokat, melyekkel a vésarlok szamara
még kdnnyebbé és gyorsabba tehetik dru-
hdzaikban a bevasarlast

Ovatosan nem lehet elkezdeni

Magyarorszagon az onkiszolgald kasszak
tertletén a Tesco volt az Uttord, a vissza-
jelzések alapjan sikeres volt a bevezetés.

— Ebben a projektben a Laurel a fiskaliza-
cional segitett, amire blszkék vagyunk

Tr g‘}? 2016/6

— ismerteti Besse-
nyei Istvan, a Laurel
cégcsoport tulajdo-
nos-tgyvezetdje.

A cég 6nélldan nem
értékesitett még
onkiszolgdld pénz-
targépet, de felké-
szUlt innovatorként
mar tobb targya-
last folytatott olyan
partnerekkel, akik kiprobalnak. Az attorés
akadalya, hogy nem lehet évatosan, pro-
baképpen, 1-2 kasz-
szaval elkezdeni, és
varni az eredményt,
hiszen a fejleszté-
seket, el6készileti
munkat ugyanugy
el kell végezni egy
eszkdz esetén, mint
100-500 6nkiszol-
galo pénztargépnél.
A kasszakat a rend-
szerbe kell integralni, a hattérrendszerhez,
szoftverhez illeszteni.

— A Szintézis portfolidjaban is szerepelnek
az automata, 6nkiszolgald kasszarendsze-
rek, vagy ahogy angol roviditéssel nevezik
6ket, SCO-k (Self Checkout) — tajékoztat
Szab¢ David vezérigazgato.

A céq dltal forgalmazott ITAB 6nkiszolgald
kasszarendszerek széles felhasznélasi le-
hetéséget biztositanak az adott bolt for-
galmdhoz és méretéhez igazodva. A leg-
egyszer(ibb dnkiszolgald kasszakon kivl
lehet&ség van a nagy hatékonysagu szala-
gos 6nkiszolgald pultok hasznélatéra is.

Maczelka Mark

kommunikacios vezetd
Spar

Samu Zsofia
kommunikacids vezeté
Auchan

Harom honap utan nyereséges

- Most, hogy a vasarnapi nyitva tartds Uj-
ra lehetséges, elétérbe kerllt a bérkérdés
— folytatja Bessenyei Istvan. — Sok keres-
keddnek fejtorést okoz kigazdalkodni az
alkalmazottak munkabérpotlékjat. llyen
kornyezetben lecsokken az dnkiszolgald
kassza megtérilési ideje. Természetesen

nem tudunk pontos szamot mondani,
mert masképp kell szzmolni egy néhany
kasszas rendszernél, mint egy nagy halo-
zat esetében.

Altalanossagban azonban elmondhat,
hogy konzultacidik alapjan eddig még
mindig lehetséges volt olyan gazdasagi
modell felallitasa, amikor a finanszirozasi
koltségeket is figyelembe véve, a megol-
das mér a harmadik honaptol nyereségbe
ment 4t, azaz tobbletpénzt termelt.

- Az SCO hasznalata
hosszu tavu befekte-
tést jelent — hangsu-
lyozza Szabd David is.
- Az automata kasz-
szaknak koszonhe-
téen a bolti eladok a
vasarlok magasabb
min&ségu kiszolga-
laséra, informélasara
koncentralhatnak, a
csucsidoén kiviliidészakokban pedig a pénz-
tarosok szama minimadlisra szorithatd.

Az automata kasszakra torténd befektetés
megtérilésében segitséget nyujtanak, a
kasszak telepitése el6tt minden esetben
felmérik a helyi sajatossagokat. A bolt alap-
terllete, a vasarloi réteg és a kosarméret
adja meg az idedlis konfiguraciéhoz szik-
séges hardver paramétereit.

- .
Szabo David
vezérigazgato
Szintézis

Segitség

az iitemezésben

Szabo David szerint egyértelmd, hogy a
jové az automata kasszatechnoldgia ira-
nyaba mutat, az Uzlettulajdonosokon kivdl
a vasarldk is egyre inkabb keresik a gyors
és kényelmes ,csindld magad” rendszere-
ket. A vasarlok mar hazankban is egyre nyi-
tottabbak, és érdekes médon nemcsak a
fiatalabb generacié kedveli az automata
kasszékat, hanem az idésebbek is.
Bessenyei Istvan meglatasa szerint egy aru-
hézban mindig problémét jelent a pénz-
tarosok munkajanak Gtemezése, a vasarldi
csucsok kezelése. Amennyiben viszont a
vasarldk akkor fizetnek, amikor révid a sor
a kasszanal, akkor éppen a vaséarladsukat
roviditik le, tehat kevesebbet koltenek az
Uzletben, mint amennyit akartak volna.
Az automata kassza egyik legfébb elénye,
hogy ezekre a problémékra ad megoldast,
hatékonyan kezeli a vasarloi csucsokat.
Az automata kassza egy masik hozadé-
ka, hogy a fizetés kényelmesebb, mint a
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Személyesen kell ismerni a vasarlot a jo kereskedeshez

Véget ért a Kereskedj Okosan! Retail konfe-
rencia, ahol tobb innovaciét mutatott be a
Laurel. Az egyik az eBlokk, amely lehetévé teszi
a papirmentes eladast.

A Laurel Cégcsoport tulajdonosa, Bessenyei
Istvan el6éaddsaban bemutatta a cég eBlokk
megoldésat, amely kivalthatja a papirnyugtat.
Lényege, hogy a vasarld a boltban kéri, hogy
papiralapu bizonylat helyett blokkjat toltsék fel
az elektronikus tarhelyre, onnan pedig barmikor
elékeresheti, rendszerezheti, mikdzben adatai
is biztonsdgban vannak. Az eBlokk elséként a
Laura kasszat haszna-
|6 5000 ponton lesz
elérhetd, de masutt is
gyors terjedést varnak. &=
A gazdasag tisztulasardl
beszélt dr. Horvéth Ga-
bor, a NAV féosztélyve-
zeté-helyettese. Tavaly
t6bb volt az ellendrzés,
az online kasszakrol pe-
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dig megemlitette, hogy nétt a bevallott forga-
lom. Hozzétette, tébb szegmensben révidult a
beszallitdi lanc, ami a tisztulds jele. A koltségve-
tésnek tavaly 600 millidrddal t6bb adobevétele
volt, mint 2014-ben, ebben nagy szerepe volt az
online kasszaknak és az EKAER-nek.
Vildgszerte javul a fogyasztdi hangulat, bar a ma-
gyarok inkdbb realistdk — mondta Barta Moni-
ka, a Nielsen tgyfélkapcsolati igazgatdja. Tavaly
Eurdpaban 2,4 szazalékkal nétt a kereskedelmi
forgalom. Ennek nyertesei az élelmiszerdiszkon-
tok, 6k 7,2 szazalékot néttek a hipermarketek
rovasara.

Vamos Gyorgy, az OKSZ fétit-
kéra a vasarnapi nyitvatartas
miatt fontosnak tartja a hét-
végi bérpotlék tgyét. Tavaly 21
millidrddal kerilt tobbe a bér
a kiskereskedelemben, mint
2014-ben, a véllalkozoi teherrel
egydtt ez 30 millird volt. Va-
sdrnap régen 35-40 ezer bolt

volt nyitva, ez 50 szézalékos pdtlékkal 25-30 mil-
lidrd forint, 100 szazalékkal méar 50-60 milliard.
Uj vevék Uj marketingstratégiat igényelnek
— mondta Sas Istvan cimzetes féiskolai tanar.
Hozzatette, hogy mas vevékkel taldlkoznak
a kereskeddk, akik telefonon megnézhetik
a konkurens arakat. Sas szerint itt van az Uj
marketing ABC-nek jelent&sége., A" mint adni,
vagyis a hliségéért nyujtsunk élményt. A,B"a
bevonast jelenti, a,C"a célzast.

A konferencian elhangzott el6adédsok és vé-
lemények egyetértenek abban, hogy a ke-
reskedelmi szektor alapvetéen Uj kihivésok
elé néz ezekben az években, amelyekre mar
nem lehet megfeleléen vélaszolni a legkor-
szer(ibb technoldgia, innovacio nélkdl. A ver-
senyképesség igénye lerdviditi az Ujdonsagok
bevezetésének idejét, igy valdszind, hogy az
idei Ujdonsagokat (eBlokk, Intelligens Energia
program) a jové évi konferencian mar néhany
sikeres bevezetés esettanulmanyaként latjuk
viszont. (x)

N 2%

¢ Good trading requires knowing customers personally

At the Trade Smart! retail conference Laurel
unveiled many innovations, including their
eReceipt. Laurel Group owner Istvan Bessenyei
introduced the new solution, which will first
be available to shoppers at the 5000 check-
outs where Laurel cash registers are used. Dr

Gabor Horvath, deputy head of department
at the National Tax and Customs Adminis-
tration (NAV) talked about the economy be-
coming cleaner: last year the budget's tax rev-
enue was HUF 600 billion more than in 2014.
Nielsen client service director Ménika Barta told

that retail sales were up 2.4 percent in Europe in
2015, but Hungarian consumers were more real-
istic than optimistic. Gyorgy Vamos, general sec-
retary of the National Trade Association (OKSZ)
revealed that last year workers’ wages cost HUF
21 billion more for retailers than in 2014. Universi-

ty professor Istvan Sas told that that it was time
1o start using new marketing methods in retail as
there are new types of shoppers now. Basically
all speakers agreed that retail trade is facing new
challenges, which can't be met without using
modern technology and innovation. (x)
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Kereskedelmi markak versenye | Csatornak szerinti részesedés | VVasarléi profilok | Fogyasztoi preferenciak

A GfK legljabb, Kereskedelmi markak analizise tanulmanya bemutatja a kereskedelmi markak fejlédési

dinamikajat, feltdrja a gyartoi és kereskedelmi markak viszonyat. Lehetdsé
az egy vasarlas alkalmaval elkoltott osszegek 6sszevetésére az egyes markacs
ad az egyes markacsoportok vasarlasi szokasaira vonatkozoéan (vasarléi profil, kere

d

a forgalmi adatok és
okban. Attekintést
delmi csatornak és

lancok részesedése). Megtudhatja, hogy milyen irdnyba halad a kereskedelmi markak és az értél*itési
csatornak versenye, tovabba hogy mennyire hiiségesek a fogyasztok a kereskedelmi markakhoz.

Tovabbi informacié: Michaely Andrea | +36 30 991 1593, +36 1 237 1435 | andrea.michaely@gfk.com
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hagyomanyos kasszaknal. A vasarlok egy
része hozzdadott értékként fogadja el az
innovaciot, ordl, hogy modern, trendi meg-
oldassal talalkozik, ami fokozza a lojalitasat.
A hasznélatrol dltaldban ugy nyilatkoztak
a vevék, hogy nem tul bonyolult, hamar
megszoktak. Tovabbi elény, hogy nincs
emberi kdzrem(kodés, igy nem kell attél
tartani, hogy esetleg kétszer hiiznak le va-
lamit a kasszanal, vagy mas osszeg keriil a
gépbe, mint ami az arcéduldn szerepel.

Kabatgombok, gemkapcsok

— Az automata kasszék nagyon jol para-
méterezhetdk, kis
boltban, nagy forga-
lom és kis kosarérték
mellett is jo szolga-
latot tesznek, de
hipermarketekben
idedlisak — mondja
Bessenyei Istvan.

Az 6nkiszolgélo kasz-
szék terlletén a Lau-
rel technolégiai part-
nere az NCR, amely nagyon megbizhato
készilékeket gyart.

A nemzetkdzi tapasztalat szerint minima-
lis a meghibdsodasi arédny a kasszaknal,
nagyon stabil a mUkodés. Kordbban az
automata kasszak egyik legfébb Gzemel-
tetési problémajat a pénzelfogadasnal az
eszkdzbe bedobott sokféle idegen targy
okozta. A hardverek fejlédésével szeren-
csére ezek az esetek egyre kevésbé okoz-
nak problémét, az Uj pénzelfogaddk mar
megbirkdznak a gemkapcsokkal, kabat-
gombokkal is. Ha probléma mutatkozik, az
inkdbb a kiegészitéknél, a kasszarendszer
egyéb elemeinél fordul eld.

Bessenyei Istvan
tulajdonos-iigyvezeté
Laurel

Egyre jobbak

Bessenyei Istvan tajékoztatasa szerint az
NCR-nél mér a 6. generacios rendszer m-
kodik, egyre megbizhatdbb, egyre jobb
min&ségUl és nagyobb teljesitményl gé-
peket fejlesztenek. A legUjabbakban mar
korkords imageres szkenner mukodik,
vagyis szinte mindegy, hogyan tartjak
oda a terméket, barmilyen szogbdl beol-
vassa az arat. A masik Ujitds az intelligens
bankjegyvisszaadd, mar abbdl is tud visz-
szaadni, amit épp bedobtak, nemcsak az
elkilonitett visszajarétalcabdl. igy a kész-
pénz-logisztikai koltségekbdl sokat lehet
megtakaritani. A fizetési rendszer nagyon
komoly hamisftasvédelmi mechanizmussal
rendelkezik mind a papir, mind a fémpén-
zek ellenérzésére.

Szabo David kiemeli, hogy az ITAB port-
folidjaban a vildgon egyeduldllo teljesen
automata kasszapult is szerepel, amely a
termékeket vonalkdd és egyéb azonositd
jel nélkdl ismeri fel, igy a hiba lehetésége
minimalis. A cég termékei kdzott a masik ér-
dekes megoldas a hibrid 6nkiszolgald kasz-
szarendszer, amely egy mozdulattal 4tala-
kithatd hagyomanyos pénztarosi pultta.

Nagy kosarral is igénybe veszik

Az &nkiszolgdld kasszak mikodési tapasz-
talatairdl a Tesco és az IKEA druhdzakat kér-
deztik

ATescoban jelentek meg els¢ként az dnki-
szolgalo kasszarendszerek, az druhazakban
a 3000 kasszabol 519 darab 6nkiszolgald —
tajékoztatott a Tesco sajtdosztalya. A Tesco
aruhdzakban 6sszesen 3000 kassza muko-
dik, ebbdl 519 az dnkiszolgald kassza. Ez a
fizetési opcid a jovoben a kisebb boltokban
is megjelenik Az dnkiszolgald kasszék tele-

pitésénél figyelembe veszik az adott aru-
haz vasarldi létszamat, a kassza kiszolgalasi
kapacitasat és a régio hasonld druhazaiban
szerzett tapasztalataikat. Arra torekednek,
hogy minden druhdzunkban megadjék a
vevéknek ezt a fizetési opciot.
Atapasztalatok azt mutatjék, hogy beveze-
téslik ota folyamatosan né az dnkiszolgélo
kasszak népszerlisége, és vannak olyan va-
sarlok is, akik még akar nagy kosarral is ezek-
nél a kasszaknal fizetnek Ugyanakkor jellem-
z6en a kiskosaras vasarlasokndl, vagyis kevés,
1-15 db termék vésarlasa esetén hasznaljak a
leggyakrabban az 6nkiszolgald kasszakat.

Kényelmesebb vasarlas

A svéd butoraruhdzban, az IKEA-ban 2015.
oktober elejétdl izemelnek automata kasz-
szak: az Ors vezér téri ruhazban 16 auto-
mata kassza is mukodik a 15 hagyoméanyos
pénztar mellett. A budadrsi druhdzban pe-
dig 14 hagyomanyos kasszat egészit ki 12
Onkiszolgalo pénztar. Az IKEA sajtdosztlya
szerint egy hagyomanyos kassza helyére
két 6nkiszolgéld pénztar kerll. Cikkink
megjelenésekor a budadrsi aruhdzban egy
Ujabb &nkiszolgald kassza mikodik, me-
lyet a konyhaosztélyon allitottak fel, ahol a
konyhédhoz kapcsolddo, kilsé drukiaddban
taldlhato termékeket lehet kifizetni.

A sajtoosztaly vélaszai szerint az dnkiszol-
galo kasszak bevezetése nem gazdasagi
céllal tortént, célja a vasarloi élményt em-
lékezetessé tenni.

Az eddigi tapasztalatok alapjan a vasar-
l6k kortol figgetlenll nagyon szeretik az
Uj termindlokat, és az IKEA szdmara az 6
elégedettségulk a legfontosabb. Meglepé
maodon egyébként az idésebb korosztaly
a legaktivabb./
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4 Self-service at the checkout

According to a BBC survey conducted in
the autumn of 2015, shop assistants ranked
sist on a list of 366 jobs most likely to be
replaced with robots. Scientists say there is a
90-percent probability that automatic ma-
chines will do the work of shop assistants in
the future. In Hungary Tesco and IKEA have
already installed self-service checkouts and
many retailers are considering the option of
solving the problem of shop staff shortage
— especially now that they are open again
on Sundays — with installing automatic cash
registers. Spar’s head of communications
Mark Maczelka told us that early next year
self-service checkouts will appear in select-
ed Interspar stores. Auchan’s Zsofia Samu
didn't rule out applying such solutions ei-
ther.

Laurel Group owner and managing direc-
tor Istvan Bessenyei told our magazine
that they are proud to have been part of
the Hungarian debut of self-service cash
registers, successfully introduced by Tes-
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co. What hinders the technology’s break-
through is that a retailer can't start with a
test period of 1-2 self-service cash registers
as this would cost just as much as installing
100-150 of them. Szintézis CEO David Szabd
informed that their portfolio also contains
self-service cash registers (or in another
name self-checkouts — abbreviated as SCO).
Szintézis' ITAB solution offers a wide range
of possible uses, depending on store size.
Mr Bessenyei added that now that shops
are open again on Sundays, many retailers
might want to install self-checkouts instead
of having to pay extra rates to cashiers for
working on Sundays.

Mr Szab¢ is of the opinion that SCO use is
a long-term investment. For instance thanks
to automatic cash registers, shop assistants
can focus more on serving customer needs
better, while in less busy periods much few-
er cashiers are enough at the checkout. He
thinks SCO is the future as shoppers are also
getting to like these fast and comfortable

systems. Mr Bessenyei reckons that one of
the self-service checkout's biggest advantag-
es is that it is very efficient in managing the
peak hours, and it is also more comfortable
to pay at one of these than at traditional
tills. Most shoppers say it is easy to get used
to the self-service checkout. He opines that
SCOs best suit the needs of hypermarkets,
but they provide an excellent solution in
small shops, where the turnover is high but
the basket value is low.

In the domain of self-checkout NCR is Lau-
rel's technological partner, because they
make very reliable devices. International
experience is that only a small proportion
of automatic cash registers go wrong. NCR
has already come out with the 6th genera-
tion of their system, for instance in the latest
version it doesn't matter how the custom-
er holds the product, the scanner can read
the price easily. As for the ITAB portfolio, it
even contains a fully automatic cash register
that identifies products without a barcode

or any other marking, therefore the risk of
making mistakes is minimised. Another in-
teresting solution is a hybrid system, which
can be easily transformed from a self-service
checkout to a traditional cash register.

Our magazine asked Tesco and IKEA about
their experiences with self-checkouts. At the
moment from Tesco’s 3,000 cash registers
519 are SCOs. This form of paying for goods
bought will soon appear in smaller Tesco
stores too. SCOs popularity with shoppers
has been growing ever since their introduc
tion. They are most frequently used by those
who purchase 1-15 items. IKEA installed their
first automatic cash registers in October
2015; there are 16 of these in addition to the
15 traditional tills working in the Ors vezér
Square store. In the Budadrs store there are
14 traditional cash registers and 12 SCOs.
IKEAS goal is to put an SCO next to each
traditional checkout. IKEA customers like
them very much. Rather surprisingly older
customers use them most actively. //
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COCUS FOCUS Unilever modra

A POPAI Hungary éves kdzgyUlésére a hagyomanyokhoz hiven,
a majusi 12-i taldlkozo elején kerdilt sor, majd ezt kdvetden a
szokdsos Mesterkurzus kerUlt megrendezésre. Az eseménynek
az Unilever Magyarorszag Kft. adott otthont, ahol Brodar Szil-
via customer marketing vezetd el6adasat hallgathattdk meg a
jelenlévék,,COCUS FOCUS célok és eredmények, osztélyok és
célcsoportok haldjaban — UNILEVER médra” cimmel.

A szakmai eszmecserét kdvetden kerdlt sor a BEFLEX Zrt. POPAI
Global Awards dijanak dtaddséara, melyet a nemzeti POPAI Awards
gyéztesek kozti nemzetkdzi megmérettetésén, a kategoridja
legjobbjaként itélt oda a nemzetkdzi zs(iri.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart foruméhoz, az eladashelyi
kommunikéciés szakma hivatalos Egyesiletéhez, kérjik, latogas-
son el a www.popaihu oldalra, vagy kérjen informéciét az ildiko.
kataipopai@gmailcom vagy az info@trademagazinhu cimen. //

& COCUS FOCUS the Unilever way

és nagy kereskedelmi lancok kiszkddnek, ami féként az online
oriasok, példaul, mint az Amazon dominancidjanak kdszonheté.
A J.C Penney tavaly bejelentette, hogy bezarja az Gzletei mint-
egy 4%-at. Januarban az USA Today szamolt be, arrél, hogy a
Macy’s 36 Uzlet bezdrasat tervezi 2016 sordn. A sok Uzletbezaras
miatt a fogyasztéknak kevesebb lehetéségik marad a hazon
kivli szérakozasi formékra, de emellett felgytlemlett bennik
az igény értelmes tapasztalatok szerzésére is.

— Ezen trendek Utkdzése eldrevetiti a kdvetkezd kiskereskedelmi
forradalmat - éllitja Frey.

Az Uj varosi,céhek”hiteles alternativai lehetnek a hagyomanyos
bevésarlokdzpontoknak és tizleteknek Frey ramutat arra, hogy
ennek eredményeként a kavélzletek kiskereskedelmi tzletekké
valtak, ahol a legjobb,légni”. Ezek jelenthetik az Uti célt, ahol az
emberek nemcsak Gzletelnek egyméssal, de Ujra kapcsolodni
tudnak egymashoz tobb emberi szinten is. A kozépkori értelem-
ben vett kézmUves keriletek |étrejotte segitheti ket a digitalis

POPAI Hungary's annual general meeting
took place on 12 May and was followed by
the usual Master Course. This time the host
was Unilever Hungary and the speaker was
customer marketing leader Szilvia Brodar.

The title of her presentation was ‘COCUS
FOCUS in the network of goals and results,
divisions and target groups — the UNI-
LEVER way! After this the POPAI Global
Award was presented to BEFLEX Zrt.//

Napenergia-programot inditott a Macy'’s

A Macy's egy elektromos napenergia-rendszereket telepitd
programot inditott el 28 kaliforniai Gzletében, melyekbdl 15
Dél-Kalifornidban taldlhatd. A Szilicium-volgy kézpontd, nagy
hatasfoku napelemek, napkollektorok és napelemes rendszerek
gyartasaval foglalkozd SunPower Corporation egyttmkodik
a kiskeresked®kkel a rendszer megtervezésében és telepité-
sében. A megallapodas szerint a kaliforniai Westminsterben
taldlhatd Macy's aruhaz volt az elsé, amely megkapta a Sun-
Power napenergia-rendszerét. A 294 kW-os rendszer mintegy
586 000 kWh napenergidt generdl évente. A rendszer tobb mint
30 éves élettartama alatt kdzel 5000 tonnényival fog csokkenni
a szén-dioxid-kibocsatas.

A napenergia felhasznaldsaval és az energiahatékonysag néve-
lésével a Macy's varhatoan 40 szézalékkal csokkenti a kdziizemi
energiafelhasznaldsat Uzleteiben. //

&k Macy'’s launches solar power programme

vilag csapdaival szembeni kiizdelemben. /

¢ New city guilds

On shopping streets and in shop-
ping quarters stores are trying to fight
against the conquest of comfortable
online retail. Small artisan shops are
offering experiences to customers that
can't be found on the internet. The

whole concept is a bit like the street
of guilds in the Middle Ages. Futurist
Thomas Frey opines that shopping cen-
tres and large retail chains are struggling
due to the dominance of online giants
such as Amazon. //

Macy's has launched a programme to
install solar electric power systems in 28
California stores, including 15 in South-
ern  California. SunPower Corporation,
a Silicon Valley-based manufacturer of
high-efficiency solar cells, solar panels and

Uj varosi céhek

solar systems is partnering with Macy's to
design and install the systems. The Ma-
cy's store in Westminster was the first to
receive a SunPower solar power system:
the 294-kW system generates 586,000 kW
hours of solar electricity per year.//

Forradalmian Gj Shop & Roll Loop
bevasarlokocsik

A vildgelsé élelmiszer-szallitd megoldasokat kinald Araven a
GlobalShop kidllitdéson mutatta be legutdbbi innovaciéit: a gor-
dulé bevésarlékosarakat és forradalmian Uj Shop & Roll Loop
bevasarlokocsit, melynek célja, hogy a lehetd legjobb vésarlasi
élményt nyujtsék Ggyfeleik szamadra.
A Miami kézpontu Araven Shop & Roll termé-
kei olyan egyedi termékek, amelyek egyesi-
tik magukban a designt és a funkcionalitast.
' A Shop &Roll Loop tulajdonképpen egy kosar,
qd'“#@i amely tokéletesen alkalmazkodik az Gzletek Uj
¢ stilusahoz és elrendezéseihez, hogy a vasarlok
konnyebben taldljak meg a keresett termékeket. Egy kompakt,
konnyd, ergonomikus és felhasznaldbarat nyél segitségével le-
hetévé teszi, hogy a folyosdkon kénnyen lehessen sétalgatni.
A Shop & Roll gordilé kosarak nagy Ujdonsaga az 55 literes ka-
pacitasu vizszintes formatum. Ez a kosar nagy mobilitassal ren-
delkezik Két fix kereke mellett ketté 360 fokban forgathato is.
Ez is személyre szabhatd, ami tovabb erdsiti az integraciot és a
globadlis képet a kereskedelmi cégek szémara.//

A bevésarldutcékon és kertletekben erés harc folyik a kényelmes
online vasarlassal szemben. A nagy markak szomszédsagaban
taldlhatd kis kézmUves Uzletek olyan fizikai tapasztalatokat és
élményeket nyujtanak a fogyasztoknak, amilyent az interneten
nem taldlni. Ezek leginkdbb kdzépkori céhek utcdira emlékez-
tetnek A futurista Thomas Frey szerint a bevésarlékézpontok

¢ Revolutionary new Shop&Roll Loop shopping trolleys

Miami-seated company Araven came
out with their latest innovations at the
GlobalShop trade show. The revolution-
ary new ss-litre Shop&Roll Loop shop-
ping trolleys are manoeuvrable from all

4 sides, thanks to their compact, light,
ergonomic-design  and  user-friendly,
continuous wrap-around handle. Two
wheels are fixed but the other two are
360-degree rotation wheels. //

Adodja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet non-profit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adoszam: 18702886-1-13
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Globalis POS-trendek POPAI-szemmel

A POS/POP piac fejlesztései az utdbbi
években egyre inkdbb a digitalizacio ira-
nyaba mozdultak el. Ma mar a markak és
a kiskereskeddk is a fogyasztok mobiltele-
fonjaiban rejlé lehetdségeket kihasznélva
kindlnak Ujszer( megoldasokat a vasarlds-
Osztonzés elésegitése érdekében.

A POS-trendek globdlis valtozasainak kér-
déseire a Procter & Gamble ,Store back”
elve tovabbra is jol megragadja a vélasz
lényegét — mondja Todd Dittman, az AR-
E.| POPAI The New Association és a Retalil
Environments magazin Ugyvezetbje. £z azt
jelenti, hogy a méarkak az instore-Uizene-
teik 6sszehangoldsaval vezetni, irdnyftani
tudjék a vasarlast, és ezaltal biztositva le-
hetnek, hogy minden elézetes marketing-
aktivitdsuk rezondl a bolti Uzenettel Ezen
tulmenden, a markék és a kiskereskeddk
a vasarloknak olyan eléremutatd mobil
megoldasokat kindlnak, amelyek kihasz-

naljdk a véasarlok okostelefonjaiban rejlé
lehet&ségeket.

A piaci tendencidkat tekintve megfigyel-
heté az interaktiv Uzletek térnyerése és az
ehhez kapcsolédd tapasztalati merchan-
dising erésddése. Az FMCG-szektorban
a digitdlis promdcids kommunikacio és
a self-scanning mellett a jotékonysagi
és hliségprogramok tovébbra is nagyon
népszerdek.

A termékfejlesztések sordban kiemelkedd
az Un.,haladasfelismerd” szoftver, amely le-
hetévé teszi, hogy a kiskereskeddk a vésar-
l6ikat ne csak nem, életkor és etnikai hova-
tartozas szerint tudjék azonosftani, hanem
pontosan kalibralhatd, hogy kiis a vasarlo.
AWIFI sniffers programok mar a bolt el&tt
fel tudjék ismerni az okostelefon-felhaszna-
|6kat, és olyan termékek hiliségprogramjait
kinalhatjak nekik testre szabottan, amelye-
ket a vasarlo altaldban vasarol.

— A szabdlyozdi oldalon az Amerikai Egye-
stilt Allamokban az online értékesitést nem
terheli forgalmi add, mint a kiskereskedelmi
eladdsokat. Ez adta az elényt a nagy on-
line értékesitd cégek szamara is, mint az
Amazon. Vérhatdan, ez a jovében valtozni
fog, és egyenld versenyfeltételeket biztosit
majd a piaci szereplék szamara — ismertette
a tengerentuli helyzetet Todd Dittman.
Az elmult idészak kiemelkedd Ujitdsaként
emlitette meg a szakember az interaktiv
kirakati displayeket, amelyek lehetévé te-
szik, hogy a vasarlok megtekinthessék a
termékeket (akdr tobb oran keresztll is) a
kiskereskedelmi Uzleteken kivdl is. Egyes
kiskereskeddk mar létrehoztak ilyen kiraka-
tokat tényleges Gzlet nélkil, ami az online
vasarlasok irdnyaba tereli a vasarlokat Ezek
a SolL.oMo (Social Local Mobile) megolda-
sok athidaljdk a szakadékot a felhasznald
és a weboldalak kézott 7/

& Global POS trends from POPAI’s perspective

Procter & Gamble's ‘Store back’ princi-
ple still grasps the gist of answers to the
questions emerging in connection with
the global changes in POS trends - opines
Todd Dittman, executive director of ARE.
| POPAI The New Association and Retail
Environments magazine. This means that

by harmonising their in-store messages,
brands can control the shopping process
and make sure that each of their earlier
brand activities fall in line with the in-store
message. In addition to this, brands and
retailers offer progressive mobile solutions
to shoppers that can fully exploit the po-

tential that lies in customers’ smartphones.
There are more and more interactive stores
too and thanks to these, experience-based
merchandising is used more widely. Mr
Dittman mentioned wi-fi sniffer solutions
and how they can be used for making per-
sonalised offers. He told that in the USA no

valued added taxes are imposed on online
sales (in offline retail sales there is VAT), but
this situation is likely to change in order to
create a level playing field for market players.
The director also spoke about interactive
shop window displays and SoLoMo (Social.
Local.Mobile) solutions.

Ujra POPAI Village az EuroShop 2017 kiallitason

2017. mércius 5-9. kdzott Ujra megrende-
zésre kerUl Dusseldorfban az EuroShop
kidllitds, a vildg legnagyobb marketing@
retail témaval is foglalkozé eseményel

A global és a POPAI német-osztrak—svaj-
i (DACH) szervezet 6sszefogdasaval, ismét
lesz POPAI Village, ahol a POPAI-tagok
kedvezményes feltételekkel allithatnak
ki. A kidllitok szamdra az 1300 nm-es hely-
szinen biztositott targyald, forum szinpad,
catering szolgaltatasok kivalé networking
és prezentacios lehetdségeket tesznek le-
hetévé.

A fantasztikus méretekkel rendelkezé és
szamos szakmai programot kinalo kiallitas
irdnt a hirek szerint mar 6riasi az érdek-
|6dés. Ezért mindenki szdmara érdemes

megfontolni és mielébb dontenil Akér a
POPAI-ba is érdemes belépni, hogy ezen a
kozponti és nagyon latogatott helyen kidl-
lithassanak mindazok, akik POP-tervezéssel,
-kivitelezéssel vagy barmilyen kapcsolodo
szolgdltatéssal foglalkoznak!

A tét most még nagyobb, hiszen az idei
magyar POPAI Awards kategorianyerte-
sei az EuroShopon megrendezésre keriilé
nemzeti gyéztesek viadaldn, a POPAI Global
Awardson mérkézhetnek majd meg a téb-
bi orszag aranyérmeseivel. Minden nevezé
palyamunka képernydn kivetitve jelenik
majd meg a vasarlatogatd kozonség elott,
és a verseny Unnepélyes dijkiosztdjara is itt
kerdl sor. A hazai forduld palyamunkait a
Trade magazin Business Days 2016 konfe-

rencidjan tekinthetik meg és zsUrizhetik a
konferencia szakmai latogatéi szeptember
27-30. kozott. Varjuk a nevezéseket a POPAI
Awardsral

Tovébbi

informacio:

Mobil:

+36 70 327 5103
E-mail:

ildiko kataipopai@
gmailcom

Web:
www.popaihu

P@PAI

I G MENC AT O AR TG A A,

HUNGARY

Katai lldiko
fotitkar

POPAI Magyarorszag
Egyesiilet

& POPAI Village at the EuroShop 2017 trade exhibition

More information:

Between 5 and 9 March 2017 once again
Dusseldorf will host the EuroShop trade
show, the biggest event in the world that
deals with marketing@retail too. Once
again there will be a POPAI Village at Eu-
roShop, where POPAI members get the
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opportunity to showcase their products or
services at discount prices.

On a floor space of 1300m* a meeting
room, a forum stage, catering services and
excellent networking and presentation op-
portunities are waiting for exhibitors.

The category winners of this year's POPAI
Awards in Hungary will be competing with
the gold medallists from other countries
at the POPAI Global Awards, which will be
part of EuroShop's programme.

Ildiké Karai, general secretary

POPAI Hungary Association
Mobile:00 36 70 327 5103

E-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com
Web: www.popai.hu
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Al AWARDS
oo pOP-VERSENY 2016

Ki képviselje hazankat a kovetkezd

POPAI Global Awards vilagversenyen
Diisseldorfban?

Kire szavaznak legtobben Tafulcén
a hazai FM(G-szakma vezetdi?

Kik lesznek a hetedik magyar PL’!PAI Awards
POP-verseny kategériagydztesei?

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkozi POPAI Awards
rendezvénysorozathoz és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszk6zok hazai verse-
nyét. A nevezett eszk6zok a tapolcai Business Days id6tartama alatt a konferen
cia helyszinén kerilnek kiallitasra és zstrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé POPAI Global Awards vildgversenyen,
ahova az 6sszes helyi POPAI Awards gydztes meghivast kaphat, az ottani gy6z

tesek pedig bekeriilhetnek az alapitd észak-amarikai POPAI online galéridjaba
igy duplan kaphatnak nemzetkozi publicitast.

Tovabbi informacio: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiko fétitkar,
telefon: (+36 70) 3275-103,

email: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

Most alkalma nyilik
minden POP-tervezonek,
POP-gyartonaka
megmérettetésre!

Nevezzen a Magyar POPAI Awards
POP-versenyre, &s maris
lathatosagot, ismertséget,
kapcsolatokat szerezhet! :
Iparagtol fiiggetleniil Ui'l'l‘jlrlk

a legjobb otletek, megoldasok
bemutatasat.

A kis méretii eszkozok iden
is kiilon kategdriaban
versenyeznek!

Figyelem! Varjuk mobil,
online, digitalis kampanyok
jelentkezését is.

——

Szervezo
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Az év legsikeresebb promocioja
— dijatado és szakmai nap (1. rész)

A lapunk altal az idei évben is meghirdetett

»Az év legsikeresebb promocioja” megmeérettetés dijatadojara
2016. aprilis 14-én keriilt sor a Budavari Palota Fortuna
Ettermében. Hét kategoria osszesen 22 palyazata koziil
valasztottuk ki a legjobbakat a szakmai zstiri

és a fogyasztok értékelései alapjan.

7z FMCG-szektor promécidit érté-
Akelc’j verseny nyerteseinek bemu-

tatdsa mellett kilonleges szakmai
program varta idén a résztvevdket. Az el-
hangzott el6adadsok kapcsan tdbbek k-
z6tt megtudhattuk, hogy az elmult egy
évben milyen Uj elemek jelentek meg a
promociokban, melyek ma a legtrendibb
promaocios ajandékok, valamint betekin-
tést nyerhettlink abba, hogy mire érde-
mes figyelnink egy promocio szervezé-
sekor a NAV szem-
Uvegén keresztdil.

Hangulat és
fogyasztas

A szakmai napot ha-
gyomanyosan Her-
mann Zsuzsanna
dgyvezetd-fészer-
kesztd koszontdje
inditotta. A program
ismertetése utan ve-
zette fel Gyulai Zol-
tant, a Mekkoraprint
Kft. Ugyvezetdjét, aki
,é16 probababan”
mutatta be egyikin-
novacidjukat, a prin-
telt hoszteszruhat,
melyet a Coca-Cola
gondolatvildga ih-
letett.

A délelétt hagyo-
manyosan a Nielsen
el6adasaval kezdo-
dott. Barta Moénika,
a cég ugyfélkap-
csolati igazgatodja
beszamoldjaban
elmondta, hogy to-
vabbra is névekvd
globdlis és magyar
fogyasztdi bizalom-

Hermann Zsuzsanna
ligyvezetd-fészerkeszté
Trade magazin

Gyulai Zoltan
ligyvezeto
Mekkoraprint

Barta Monika
tigyfélkapcsolati igazgatd
Nielsen

rol beszélhetlink. A bizalmi index dsszes
komponense javuld tendencidt mutat.
Az FMCG-piacon dinamikajat tekintve 4,8%
forgalomnovekedést latnak.

A vasarlasi csatorndkat vizsgélva megfi-
gyelhetd, hogy a diszkontok és a vegyi-
aru-boltok sulya né. A diszkontok szama
az elmult tiz évben 432-rél 468-ra, az ér-
tékbeli piacrészik 15%-rol 21%-ra ndveke-
dett. Emellett a diszkontlancok intenziv
médiajelenlétérdl beszélhetlink, amit az
is alatdmaszt, hogy tévémegjelenéseik
széma megtizszerezddott az utdbbi évek
soran.

A pénztarca is konnyebben nyilik
A fogyasztok szamdra csupan a jo ar ma
mar nem elég. A fébb boltvalasztasi szem-
pontokat tekintve elsé helyen szerepel,
hogy kellemes vésarlasi élményt nyudjtson
az Uzlet, a keresett termék kdnnyen, gyor-
san megtalalhato legyen, és végul min-
dig legyen készlet abbdl, amit keresnek.
A vasarlasi gyakorisdg esetén fontos trend,
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hogy a havi nagybevasarlasok lassan ve-
sziteni kezdenek dominancigjukbol.

A vasarlok attitlidje is valtozik, méara mar
lazul a figyelmik, kevesebb a szigoru kolt-
ségvetéssel és bevasarldlistaval vasarldk
szama. Evek 6ta el6szor csdkken az artuda-
tossag mértéke. Tovabbra is elmondhatd,
hogy a promocio jo hivészd szamukra, és
10-bdl 3-an akér boltot is valtanak egy jé
ajanlatért.

Tudunk egy ABSOLUT jo
megoldast!

Sauer Gy6z6, az Ab-
solutGift értékesitési
igazgatdja prezenta-
ciojaban a legsikere-
sebb és legsikerte-
lenebb promacios
ajandékokbdl mu-
tatott be gyakorlati
példakat.
Latvanyos eléada-
sébol megtudhat-
tuk, melyek a sikeres promociés ajandék
kivalasztasanak fébb kritériumai. Mit kell
tudnunk a hataridékrél, és hogyan kapha-
tunk projektre szabott ajanlatot. A cég sajat
gyartasu termékei mellett kapcsolatban
dllnak a legnagyobb promacios ajandék-
targy-forgalmazoékkal, igy szamukra nem
okoz gondot a legelvetemdltebb &tletek
megvaldsitasa sem.

Sauer Gy6z6
értékesitési igazgatd
AbsolutGift

-
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Az FMCG-szektor promacioit értékel6 verseny nyerteseinek bemutatasa mellett kiilonleges
szakmai program varta idén a résztvevoket




Mire ugrik a NAV,

ha promaciot lat?

Csizmadia Heléna, a Mazars Hungary
Ado- és jogi szolgdltatdsok igazgatdja
és Kardos Dora sze-
nior adétanacsadd
kozos eldadasabol
részletes tajékozta-
tast kaphattak az ér-
dekléddk, hogy mi-
lyen egy promocid
jogszabalyi hattere,
milyen addnemek
és egyéb adoza-
si kotelezettségek
terhelik az adott nye-
reményjatékot. A be-
szamoldban szamos
esettanulmanyon
keresztil mutattak
be az aktudlisan fel-
merUlé lehetséges
buktatdkat és azok
sikeres elkertlésé-
nek Utjait. Szdéba
kerUltek a jatéksza-
balyzat meghirdetésének kritériumai is,
amelyeknek visszakereshetéknek, irdsos-

Csizmadia Heléna
igazgato
Mazars Hungary

Kardos Dora
senior adotanacsado
Mazars Hungary

nak és kelléen széles korben nyilvanosnak
kell lennitk.

Kiemelték a dokumentacio, a bejelentési
kotelezettség, illetékfizetések és az ellen-
6rzés fontossagat az ajandéksorsolasok
és az engedélyhez nem kotott sorsoldsos
nyereményjatékok szervezése soran.

Amire Ms Trade Marketing 2015
biiszke lehet

Pal Kinga, a SPAR Magyarorszag Kft in-
store és out-door reklamvezetdje vehet-
te 4t idén a Trade Marketing Klub éltal
alapitott dijat a februari konferencian.
A bemutatkozé el6-
adas alapjan jol lat-
szik, hogy Kinga a
munkaja irant szen-
vedélyesen elkote-
lezett, nagy tudas-
anyaggal rendelkez6
szakember. Besza-
moldjaban elséként
emelte ki a kollégait
és az 6t tdmogatd
csapat sikereit. A ne-
véhez kdthetd sikeres kampanyok kozott
szerepelnek tobbek kdzott a Spar Torpmania

Pal Kinga
in-store és out-door
reklamvezetd

SPAR Magyarorszag

in-store és out-door ZZ///4

elnevezés(i promocio POS-anyagai. Emellett
szamos megvaldsult in-store-megoldasra
lathattunk példat tobbek kozott a kozel-
multban megujult borrészleg vagy a pék-
arurészleg kommunikacioja esetében.
Kinga buszke lehet arra is, hogy a 2011. ok-
téber 14-én megrendezett 10. EFFIE-gélan a
SPAR Magyarorszag Kft. és a D'arcy Avenue
Reklamugynokség ,Egyenesen a kemencé-
boél"POS-kampénya kereskedelem kategoria-
jaban ezistérmes lett. Mindemellett szamos
out-door-reklam is a nevéhez flizédik A leg-
frissebb a Spar tizletlanc 25 éves évforduldja-
hoz kapcsolédd Szilinapi tindér kampany
és ennek kommunikacios elemei.

Amire a Trade
Marketing Team
2015 biiszke
lehet

Radajkovics Zita, a
Vajda Papir Kft. sales
managere és kollé-
i gdi méltan biszkék a
szakmai elismerésre,
hiszen csupén 2015-
ben allt 6ssze a cég
trade marketing csapata, melynek tagjai

N

Radajkovics Zita
sales manager
Vajda Papir

Tovabbi informacio:

A FMCG:PIAG
VEZEOISZAKIPARYA

A napi fogyasztasi cikkek piacarol iizleti dontéshozok részére, aktualis
hirekkel, a piac véltozasainak elemzésével, a hatékony értékesités érdekében.
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Burjan Daniella trade marketing manager
és Dombi Tibor key account manager.

Akreativ és sokoldalu csapat legfontosabb
kihivasat tavaly az Ooopsz! mérka Uj arcula-
tanak kialakitasa jelentette. Munkajuk ered-
ményeként a fogyaszték mar meguijult kil-
sében taldlkozhatnak a polcokon az Ooopsz!
portfélidjanak tagjaival. A haztartasi papir
termékcsalad minden eleme Uj kdntdst ka-
pott, melyek megujulasét display-kihelye-

zésekkel is megtdmogattak (Folytatjuk)

Sz.A.

A trade marketing szakma legkivalobbjainak dijazasa most sem maradt el

& Promotion of the Year — award ceremony and trade day (Part 1)

Fortuna Restaurant in Budavari Palota was
the venue of our magazine’s ‘Promotion of
the Year’ award ceremony and trade day on
14 April 2016. We selected the best promo-
tion campaigns in the FMCG world from
22 entries in 7 categories. Various presenta-
tions about the most topical issues in the
sector were also part of the programme.
Trade magazin's managing director and ed-
itor-in-chief Zsuzsanna Hermann welcomed
the participants and gave the floor to Zoltan
Gyulai, managing director of Mekkoraprint
Kft, who introduced one of their innova-
tions, the printed hostess outfit inspired by
Coca-Cola.

Ménika Barta, client service director of
Nielsen spoke about the growing consum-

er confidence and the 4.8-percent sales
growth in the FMCG market. Discount su-
permarkets are becoming more and more
important in FMCG sales: their value share
grew from 15 percent to 21 percent. Favour-
able prices alone aren't enough for consum-
ers any more. The number one store choice
factor is now ‘a pleasant shopping experi-
ence; followed by ‘finding products quickly
and easily’ and ‘what | need is always availa-
ble’. The monthly big shop isn't asimportant
as it used to be. Three from 10 consumers
are willing to switch shops for a good offer.

Cy6z06 Sauer, sales director of AbsolutGift
spoke about the criteria for selecting suc
cessful promotional gifts. The company not
only manufactures gifts but is also a partner

of the biggest promotional gift distributor,
therefore they can easily put the strangest
ideas into practice. Heléna Csizmadia, tax
and legal services director and Dora Kardos,
senior tax consultant from Mazars Hungary
informed participants about the legal back-
ground of promotion campaigns, at the
same time also introducing the various tax
types and obligations connected to prize
games. They used case studies to speak
about the difficulties and how to avoid
them, stressing the importance of various
documents, the reporting obligation and
supervision.

Promotion of the Year winners: in Trade
Marketing Club's competition Kinga Pal,
head of SPAR Hungary’s in-store and out-

door advertising finished first and became
Ms Trade Marketing this year. In her speech
she underlined the role her colleagues
played in her success and spoke about the
successful campaigns she was involved in,
eg. the POS materials for Spar Smurf Ma-
nia. She can also be proud of many outdoor
advertisements, e.g. the Birthday Fairy cam-
paign for Spar Hungary's 2sth birthday.

Zita Radajkovics — sales manager, Daniella
Burjan — trade marketing manager and Ti-
bor Dombi - key account manager of Vaj-
da Paper Kft. became the Trade Marketing
Team of the Year. The team was only formed
in 2015 and last year they were busy revamp-
ing the image of the household paper prod-
uct brand, Ooops! //
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Spezi - Das Original!

A Spezi er6s német marka, az eredeti narancs-kola,
amelyet 1956 6ta gyartanak.

Az uditd kiilonleges izét a frissitd narancs- és
citromlének, a hidegen sajtolt mandarinolajnak és
narancsvirag-kivonatnak, valamint a hozzaadott kdlanak
készonheti.

Magyarorszagon is elérhetd 0,33 |-es tivegpalack
kiszerelésben.

Bevezetés honapja: majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
arakcio a nagykereskedelmi partnereknél,
POS-eszkdzok (asztalikartyak, plakatok)
Kapcsolatfelvétel: Fruitful-Company Kft.
Kapcsolattarto: Pal Laszlo értékesitési igazgatod
T.:06-20-252-4225

E-mail: info@fruitful.hu; WEB: www.fruitful.hu,
www.spezi.com

< Spezi is a strong German brand: the original orange-cola
made since 1956. The soft drink’s special taste comes from
the fresh orange and lemon juices, cold pressed tangerine
oil, orange blossom extract and the added cola.

SZINVA TEJTERMEKCSALAD

Miskolc varos tejlizemét 2015 oktoberében vasarolta meg
vallalatunk, a Naszalytej Zrt. Miskolc Uj polgaraként 0j
tejtermékmarkat készitettiink, melyet a Szinva-patakrol
neveztiink el, ezzel is jelezve az Uj izemegység kiemelt
szerepét a vallalat életében. SZINVA markanév alatt a
Naszalytej-termékektdl megszokott szinvonald, megbizhaté
és izletes tej és tejtermékek keriilnek a csaladi
asztalokra. A SZINVA termékcsalad részeként
1,5 és 2,8%-0s ESL tej, kaukazusi kefir, natdr
joghurt, kefir, 12 és 20%-os tejfol, magyaros,
zoldfliszeres és natur vajkrém, valamint teavaj
és tehéntlrd készil.

Bevezetés honapja: majus

Gyartd/Forgalmazé: Naszalytej Zrt.
T.:06-27-501-235, 06-27-501-226

E-mail: rendelesfelvetel@naszalytej.hu;

WEB: www.naszalytej.hu

< Naszalytej puts high quality and tasty milk and dairy
products on the family dinner table under the SZINVA
brand name. The SZINVA product range consists of 1.5-

and 2.8-percent fat ESL milk, Caucasian kefir, yogurt, kefir,
12- and 20-percent fat sour cream, Magyar-style, green

herbs and plain spreads, plus butter and cottage cheese. S

Kunsagi Eden Szuper

Az (ij Kunséagi Eden Szuper finomitott
napraforgd-étolaj valamennyi, az étolajok
napi hasznalata soran felmerld, illetve extra
funkcionalis igényt kielégit (vitamin, omega3,
Kiszerelés: 1 literes PET-palack, 15-6s gyijt.
Szavatossagi id6: 1 év

Bevezetés honapja: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
oriasplakat, szordlap, masodkihelyezés
Kapcsolatfelvétel: NT Kft.,

Kapcsolattartd: Tarjanyiné Dobak Néra
kereskedelmi vezet6

T.:06-76-433-645, F.: 06-76-998-668

E-mail: nora.tarjanyi@ntkft.hu

& New Kunsagi Eden Szuper refined sunflower oil satisfies
all needs one can think of in connection with daily cooking
oil use, and in addition to these the product also has extra
functional characteristics (vitamin, omega 3, good frying
characteristics). Packaging: 1-litre PET bottle, 15x1-litre
multipack.
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NIVEA Silk Mousse Apol6
tusfiirdo Hab 200 ml

Az Uj NIVEA Silk Mousse apol6 tusfiirdéhab a kényeztet6
zuhanyozas érzetét nyujtja, mikdzben selymesen puhava
varazsolja a bért. Az (j Silk Mousse tusfiird6hab az értékes
apolo olajok és a mennyeien puha hab tokéletes kombinacidjaval
kényezteti a b6rt zuhanyozas kozben. Rendkivil gazdag és lagy
formulajanak koszonhetéen gyengéden tisztitja a bért, puha és
apolt bérérzetet ny(jt. A gazdagon apol6 Creme Care a klasszikus
NIVEA Creme apolé Gsszetevdivel és a NIVEA egyedi illataval,
mig a Creme Soft tusfiirdéhab mandulaolajjal gazdagitott
formuljaval és kellemes illataval hidratalja és varazsolja
selymessé a bért. Hasznélatuk minden bértipusra ajanlott.
Bevezetés honapja: 2016. junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: teljes kor
marketingtamogatas

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.

Kapcsolattartd: Mile Noémi brand manager

T.: 06-1-457-3932;

E-mail: noemi.mile@beiersdorf.com; WEB: www.nivea.hu

& New NIVEA Silk Mousse shower cream offers a soothing feeling while taking a shower and at the same
time makes the skin silky soft. The product can be used with all skin types.

Ottakringer Radler Lemon 0,0%

Eld 4t a nagyvaros minden cseppjét, barhol, barmikor. A prémium
mindségl Ottakringer Radler Lemont 0,0% alkohollal, 100%-ban
természetes citrombol

készitjiik, biztositva a sorozés @

gylmolccsel teli élményét. A e CrvRisEh.
Bevezetés honapja:

2016. majus-junius
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok:

POS, driasplakat, social media
Kapcsolatfelvétel:

Pécsi Sorfézde Zrt.
T.:06-72-505-581

E-mail: rendeles@pecsisor.hu;
WEB: www.otta-kringer.hu

< Enjoy every drop of big city life
- anywhere, any time. Premium
quality Ottakringer Radler Lemon is
0.0 percent abv alcohol, made with
100-percent natural lemon, to make
sure that having a beer also offers a
great fruit experience.

NESCAFE 3in1 Coconut Dream

Méajus végétdl elérhetd a NESCAFE legljabb limitalt, kokusziz(i kavéspecialitasa,
amely a nyari honapokban lesz kaphaté. Készitse el meleg vizzel, ha hiisitéként
fogyasztana, adjon jeget a mar kész kavéhoz. A receptétleteket keresse a NESCAFE
Facebook-oldalan!

Kiszerelés: 160 g, 10 db stick/tasak
Bevezetés honapja: 2016. majus
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: aruhdzi akciok és
kihelyezések, kostoltatas, digitalis
kampany, kozterileti reklam
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.,
1095 Budapest, Lechner Odén fasor 7.
T.:06-40-214-200

E-mail: info@hu.nestle.com

& From the end of May shoppers can find
NESCAFE's latest, limited-edition coconut-
flavoured coffee product on store shelves - it
will only be available in the summer months.
You can prepare it with hot water, but if you
would like to get a refreshing drink just add ice
when the beverage is ready. For more coffee
recipes visit the NESCAFE Facebook page.
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PreVital. Macskabal jeles

Uj csomagolasban, (j designnal, megszokott, de jol ismert izekkel és megujult
szortimenttel jelentkezik a PreVital termékcsalad a 2016-os évben. A sztenderd
alutasakos portfélié mellett iigynevezett természetes hisos falatkakkal egészilt ki
szortimentiink. A természetes latvanyu falatkakat a legkedveltebb — csirke-, marha-
és lazac- - izesitésben fejlesztették ki a macskak legnagyobb 6romére. Kostolas
céljara ajanljuk az egyadagos kiszereléseket, a jol bevalt, tobb adagot tartalmazé
gyljtécsomagolasokat pedig az igazi inyenceknek!

A termék nem tartalmaz tartésitdszert és hozzaadott aromat.

Bevezetés honapja: 2016. junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: instore akciok és masodlagos
kihelyezések, eladasosztonzé kampany.

Kapcsolatfelvétel: Partner in Pet Food Hungaria Kft. T.: 06-1-801-02-03

E-mail: info@ppfeurope.com; WEB: www.ppfeurope.com

< In 2016 the PreVital product line returns
with a new packaging and a new design,
but with the well-known flavours and an
updated assortment of
products. In addition to
the standard aluminium
foil bag products, now a
so-called natural meat
bites product is also
available.

Uj SURF mosoészerek

Amikor mesés illatokrol van sz6, a Surf mososzerek egy (j vilagot tarnak elénk.
Jellegzetes illatkompozicioi gondosan 6sszevalogatott illatokbdl és ezek egyedi
kombinaci6ibdl sziilettek. A Surf termékei nemcsak
hatékonyan tisztitanak, de hasznalatuk

segitségével a ruhak sokaig hordozzak

a frissesség illatat.

Fedezze fel a Surf mosdszerek
egyedi illatkombinacidit:
Tropical Lily & Ylang ylang

White Orchid & Jasmine

Iris & Spring rose

Elérhetd folyékony mosdszer,
mosopor és kapszula formajaban,
4 mosastdl 60 mosasig, dsszesen
25 cikkelem.

Bevezetés honapja: 2016. méajus
Bevezetési kedvezmények és taimogatasok:

TV, kozteriileti, online és print hirdetések, aruhazi akciok, kihelyezések, POS anyagok,
termékmintaszoras.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.,

Kapcsolattarté: Rédling Zsuzsa shopper & customer marketing manager

T.: 06-40-400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.hu; WEB: www.unilever.hu

<% The characteristic fragrances of Surf laundry detergents are the result of carefully selected and combed
scents. Surf products not only clean effectively but also make clothes smell fresh for a long time.

Cheetos Ice Age Fagyos Fromage

A Cheetos portfélié a nyari hdnapokban egy uj, limitalt izzel,

a korongalaku Fagyos Fromage-zsal egésziil ki.

A Jégkorszak a Nagy bumm cimii animaciés filmhez kapcsol6do
nyari promocionk soran nemcsak az Uj hagymas-tejfolos izzel
jelentkeziink, de az 50 g-os termékeink csomagolasai is j kiils6t
kapnak. Hat csomagolasunkon a filmbél jol ismert figurak
jelennek meg, illetve a szerencsés fogyasztdink a zacskdkban
rabukkanhatnak az 50 kiilonb6z6 jégkorszakos matrica egyikére.
Ha hideg feliiletre ragasztjuk, a matrica par masodperc alatt
megvaltoztatja a szinét, igy a képek kiilonboz6 szinekben

design as well.

futd TV-spottal és digitalis kampannyal tamogatjuk, illetve
mozimegjelenéssel is erdsitjiik.
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Bevezetés honapja: 2016. junius
Kapcsolatfelvétel: FAU Zrt.
Kapcsolattarté: Vevészolgalat
T.: 06-40-200-350

£ In the summer months the Cheetos portfolio is
expanded with a new, disc-shaped, limited edition
flavour called Frosty Fromage. In connection with the
animated movie Ice Age: Collision Course, summer
promotion campaigns will be organised, and not
only the new sour cream and onion flavour will hit
the shops, but 50g products will get a new packaging

Y Saga Foods Zrt. - Snacki&Goool!

A 2015-6s év legnagyobb innovacidja volt a Sagatdl a Fistli Snacki&GO! mini
pulykavirsli piaci bevezetése. A cég most tovabbgondolva termékét egy j, limitalt,
focilabda mintaju és formajd mini pulykavirsli golyoval lepi meg fogyasztoéit. Az Uj
Snacki&Go666l! kupakjaban mustar talalhatd, ami még inkabb a kényelmi kategériaba
helyezi a terméket. A fistdlt izl készitmény hidegen is fogyaszthatd, de poharaban
mikrézva par perc alatt elkészithetd. Laktéz- és gluténmentes, hozzaadott széja nélkul
készil. A kiszerelés mérete: 180 g virsli + 40 g mustar.

Bevezetés honapja: majus

Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: Integralt marketing k
kampany

Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt.
Vevészolgalat: T.: 06-95-336-108
F.:06-95-336-4440

E-mail: info@saga-foods.hu

WEB: www.saga.hu

5 Saga’s biggest innovation in 2015 was putting
Fustli Snacki&GO mini turkey wieners on the
market. Now the company has updated the
product: they have surprised consumers with
the limited edition, football motif and shape
mini turkey wiener balls.

Orbit Bubblemint Bag
ragogumi (25 db)

Uj kiszerelésben mutatkozik be az Orbit
ragégumicsalad rézsaszin tagja, az Orbit
Bubblemint. A gyorsan népszer(ivé valt,
kellemes iz mar visszazarhato, zacskos
csomagolasban is elérhetd. Kiilonosen néi
vasarloit veheti le labukrol ezzel a vonzé
megjelenésti, élénk szinl termékkel.
Javasolt kihelyezés: kasszazéna
Bevezetés honapja: Januar

Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: POS
Kapcsolatfelvétel: Mars Magyarorszag
Ertékesitd Bt. Vevészolgalat

T.: 06-1-345-7916

F.:06-1-438-4262

& OrbitBubblemint, the pink member of the Orbit
chewing gum family returns in a new packaging format.
The popular, pleasant flavour is now also available in a
bag. This attractive, vivid-colour product has the special
potential to enchant women shoppers.




100%-ig hatékony
megoldasok a konyha
mofesona  t@Karitasahoz!
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Egyediilallo technolégiajanak k6szénhetoen a _ﬁlr Professional
rendszere barmely vizkeménységhez, valamint az egy- vagy
tobbmedencés ipari mosogatogépek széles skalajahoz alkalmazhata.
’ =
Jar mosogatészer (10) Jar dblitészer mosogatashoz (10 )
v K|\{alo ’t|.szt|toh’atasa gyorsan v’ Kivalé ragyog6 hatast és gyors szaradést
eltav?lltj’a”a %swos sz.ennyezodeseket, eredményez.
7 kem’enyltot es plroteln.eket. ’ ,  Cseppmentesen szérit.
Segit megakadalyozni a kemény viz +’ Gyengéden habzik.
okozta vizkdlerakodast.
- ¢’ Klérmentes.
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Jar kapszula automata
Jar intenziv Jar fert6tlenité Jar folyékony mosogatészer mosogatogépekhez
zsiroldé (5 ) zsiroldé (750 mi) kézi mosogatashoz (5 ) (Hossz( mosogatoprogramokhoz,
120 kapszula)
* Gyorsan feloldja a makacs zsiros * Elpusztitja a baktériumok * Akar 33%-kal gyorsabban eltavolitja o L, N
szennyez6édéseket, még a grillen 99.9%-4t, beleértve a a zsiros szennyezédéseket (a f6 * Oblitéskonnyité
és tlzhelyeken is. szalmonellat és a lisztériat. versenytars termékkel szemben). * S6
e Kénnyen eltavolitja a beszaradt ¢ Alkalmas az élelmiszerekkel e Egy 5 literes flakon 250 mosogatashoz ' IYIetéI ragyogas
zsirt még a konyhai fellletekrdl is. érintkez6 fellletek tisztitasara. elegend§ ipari mosogatémedencében. e Uvegvédelem

e Parflmmentes.
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Szamitanak a részletek. professional”

az Orbico Hungary Kft. képvisel§jét a feltlintetett elérhetéségeken:

e Tovabbi termék- és a helyi forgalmazassal kapcsolatos informaciokért keresse
E-mail: sumegh.t@pgprofsupport.com, Tel.: (+36 30) 624 8099!
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