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ESPRESSO CAFFE CREMA
INTENSE AROMA RICH AROMA
Intenziv iz(, karakteres Kiegyensulyozott, telt izvildg
aromaval
ESPRESSO > CAFFE CREMA
ELEGANT AROMA - FINE AROMA
Elegdnsan testes, telt \" Barsonyosan krémes,
aromdaval l1agy aromaval
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ESPRESSO CAFFE CREMA
BRASIL BELEZA INDIA SIRISHA
Eré6teljes izvildgu, kissé Harmonikus, kiegyensulyozott
kesernyés, diés izekkel kavé, mézre és malatara

emlékeztetd aromaval
ESPRESSO
ETHIOPIA ABAYA
Aromdval és élettel teli kavé,

jdzminra emlékezteté aromaval GRAND CLASSE
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ITJ jra kezdjik
A december az év legszebb iinnepét hozza el, és
egyben a legforgalmasabb, sokszor minden si-
kert eldontd id6szaka ez az évnek.

A mi szempontunkbdl az év utols6 lapszdma,
és egyben a kovetkez0 év els6 szama is. Kara-
csony el6tti megjelenésével mér a Valentin-na-
pig nyulik bele a kovetkez6 évbe, és igyekszik

érdekes informaciokkal és elemzésekkel az iin-
nepi pihendre is elegendd olvasmanyt kindlni.
Ugyanakkor gondolatainkban mar a kovetkezd év rendezvényeit
tervezziik részleteiben, dllitjuk 6ssze az egyes lapok tematikéjat, és
programozzuk az aktivitdsok menetrendjét. Ami mindebben kii-
l6nleges lesz most, az az, hogy 10 évesek lettiink, és dsszevont lap-
szamunk okdn ezzel a 2015-6t lezaré és 2016-ot nyité szimunkkal
mar bele is [éptiink a jubilalé évbe.
Hogy mi minden fog torténni ebben a szamunkra iinnepi 12 honap-
ban, most még persze nem arulhatom el, de annyit igérhetek, hogy
nemcsak magunkat éinnepeljiik majd, hanem egy éven at partnere-
inket és olvaséinkat is, akik az elmult éveket végigkisérték veliink,
és a kezdetektol joban-rosszban egyiitt jartak veliink az utat.
Persze att6l még, hogy nekiink kiemelten fontos lesz ez az év, a gaz-
dasagban és piaci kornyezetben nem mi keriiliink fokuszba. Mara-
dunk tovabbra is partnereink informacios szolgaltatoja, és kozve-
titjiik a legfontosabb tudnivaldkat honaprél honapra, naprél napra.
Végigizguljuk az évet, ahogy az 6sszes korabbit, hogy a soron ké-
vetkezd valtozasok jot hozzanak partnereinknek, a rosszbél min-
dig kevesebb jusson, és egy év miilva kardcsonykor minden id6k
legnagyobb forgalmara késziilhessiink egyiitt.
Ezekkel a gondolatokkal kivanok kellemes iinnepeket, minden si-
kerben gazdag jové évet, és egyuttal szinte koszonetet mondok
az idei év egyiittmitikodéseiért, partnerségeiért!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

B& Starting again
December brings the year’s most beautiful feast and at the same time it is
often the busiest, most decisive part of the business year as well. From our
magazine’s point of view this is also the time when the year’s last issue and
the next year’s first issue is published. This double issue comes out before
Christmas and provides interesting information and analyses to last until
Valentine’s Day, offering enough reading material for the laid-back holiday
period. At the same time we are already thinking about the events we are
going to organise next year, the topics magazine issues will cover and com-
piling next year’s programme in general. What makes the next year special
is that we will be celebrating our magazine’s 10th birthday — and with this
double issue we have already entered the anniversary year. | cannot tell
you at the moment what we are preparing with for these celebratory 12
months, but | can promise you that we won't just be celebrating ourselves
but also our partners and readers, those who have been with us during the
past years in times good and bad. Despite that 2016 is a special year for
us, the economic and business world will be focusing on other things. We
remain the information and service providers of partners, reporting on the
latest trends and events month after month, day after day. Throughout
the year - just like in every year — we will be excited about changes to bring
good things to our partners, so that one year from now we can be getting
ready for one of the best sales performances of all time. Let me wish you
a Merry Christmas and a Happy New Year, and let me thank you for your
cooperation and partnership in 2015!

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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Markék és termékkategoriak siker-
sztorijai, a digitalis vilag legfrissebb
eszkdzel, megszivlelendd jotana-
csok az FMCG-n kivili vilagbdl - ezek
vartak a résztvevidkre tapolcai Busi-
ness Days konferenciank csutortokt
és péntekinapjan. A Lanchid Klubbal
kdzbsen szervezett rendezvényln-
kdn nemcsak ,,szakmaztunk”, hanem
Unnepelttnk és jutalmaztunk is.

Az &llam &ltal meghirdetett
h(it6gép- és mosdgépcse-
re-programok konjunkturé-
lis hatésai jol érzékelhettk a
haztartasi fehéraruk piacan,
de a tobbévnyi két szamje-
gylibviilés utén az utébbi
hénapokban a piac noveke-
désének dinamikéja lassul-
ntlatszik.

Ujra kezdjik e
o Polctiikor
Lanchid-vélemény: Ev vége 4
J6 étvagyat! Egészséglnkre!
Hireink Az innovéciok adjak a
lendletet a h{itott
Kiemelt témank tejdesszerteknek

decemberben:
Business Days /

Cirkuszi mutatvanyok és
mutatvanyosok (2. rész)

Reflektorban:
haztartasi gépek

A fehéraruk szines vildga

Melléklet:

Rendezvények 2016

Minden lehetséges
Alegfontosabb vasarok

Eseménynaptdr 2016

SzerkesztGség
@) FelelSs kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:

Szalai Laszlo

szalai.laszlo@trademagazinhu

Telefon: (70) 212-5072 o

Czako Lészlo

w1 forditd
czakolaci@yahoo.com
s Telefon: (70) 245-6588 4
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hivatalos lapja alapitd tagja nemzetkdzi
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World Tour by SIAL ATHK

AProduct of
e Year verseny
kizarol ki

Lassan visszanyerirégi
patingjat a praliné
Gyorsan, egyszer(ien
természeteset!
Dekorkozmetika: domindl a
drogéria

llatfelelésok szezonja

Z
Térsasutazas MVI-médra, Il
Ipartestiileti galaebéd, 2015
L&t apalyan!

Itthon

Kozétkeztetés: nehéz terepen

Ertékesités

Batai Dora (Bétai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Szerkeszt6ségi és értékesitési referens:
Mizsei Péter

mizsel peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Sperbands N sess
L
program kizér6-
lagnsszakma\

ASuperbrands
program kizért-
lagos szakmai

2s(iri tagja

médiapatnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irdsos engedélyével lehetséges!



A Trade magazinban évrol
évre kdzzétesszik a jove évi
legfontosabb kiallitasok,
rendezvények listdjat.

Idén magukat a hazat
konferenciaszerveztket kértik
meg, hogy ajanljanak nekiink
tobb rendezvényt, melyrél a
hazai FMCG-vallalkozasok nem
hiényozhatnak. Javaslataikat
a szerkeszt6ség tagjainak
tippjeivel egészitettik ki, igy
alakult kt mostant listank.

Otlet és innovacio

Egyszer volt, hol nem lesz? IV.
Trend

Nagyvilag

Nyugat és Kelet kozott

Tea, te édes!

Piaci analizisek
4
AGKlalassulas folytatodasara
szamit

GFK: Oriasi a szakadék Eurépa
északi-nyugati és déli-keleti
fele kozott

KSH

Nielsen

Alapanyag p

AKI: Az aszaly megszedte a
vamot

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmiigazgato:
Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) B11-2152
a gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702
Utcai terjesztésre nem kerUl M El6fizethe-
t6 kozvetlentl a kiadénél M info@tradema-
gazin.hu MElBfizetési dij: brutt6 gooo Ft/év
M SSN: 1788-4179 M Nyomdai elkészités:
Hollés Janos @ Nyomdai el6allitds: HTSART
Nyomda és Kiad6 M Felels vezetd: Haldsz
lvén B A Trade magazin nyomott példany-
szédma lapszamonként 23000, terjesztett

példanyszadma 22 710 auditdltan (2015. I.
fv. MATESZ audit). ‘tewia-mdi

Marketingmenedzser:

Gramantik Andrea
gramantik.andrea@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 611-2250

Gazdasdgi és HR-vezets:
Gazs6 Emese

Ujra névekvd eladasok, ertis
markak, az emelkedd fogyasz-
té1 &rakat - egyelére - elfoga-
dé fogyaszték - minden adott
egy j6 év végi, majd pedig Va-
lentin-napi pralinészezonhoz.
Beltartalmilag a desszert- és
stitemény{zek, csomagoldsban
a szebbnél szebb (egyre tobb-
sz0r fémb0l készult) diszdobo-
zok terjedése emelhetd ki.

Hirek
NAK-hirek

Hej haldszok, haldszok...

Z
Avildg pénze: Stresszt{irg
t6zsdék

Kindt meggybzte a magyar
sertéshis

Nielsen Orszagrol Orszagra:
balkani szomszédaink

Ertékesités és
iizletfejlesztés Y
Optimizmus a kereskedelem
Unnepén
Amarketing kdvetkez6
generacidja

Elelmiszerek biztonsgban

Elelem képekben

Czauner Péter

(jsagiré
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

Ujsgir6, Horeca-rovat
ipacst00@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Vass Enikd

(jsagiré

veniko@gmail.com
Telefon: +36 (70) 202-6425
Mizsei Karoly

(jsagird
karoly.mizsei@gmail.com
Telefon: +36 (70) 606-3189

DR

Szaklapunkat ellendrzott kereskedel-
mi és horeca-egységek cimlistdjara,
zartkorli terjesztésben, postai Gton
kiildjiik olvaséinknak!

tartalom és impresszum zzzzz77.

Sorozatunk a vendingauto-
matak szerepét vizsgdljaa 21.
szdzadivendéglatasban és
élelmiszer-kiskereskedelem-
ben. Példakkal szemléltetjik a
vending fejlédésének iranya-
it és ardnyait, az automatak-
banrejl6 kreativ értékesitési
és marketinglehetGségeket -
most ez utébbiakbdél mutatunk
be tanulsagos csokrot.

A kétnapos BrandFestival kon-
ferencian évrél évre nemzetkdzi
szinten jegyzett sztdreldadok koz-
rem{ikddésével taldlkoznak a ha-
zal a marketing- és kommunikact-
6s terliletek érintettjet, érdekl6doi.
Akonferencia idén atfogd képet
rajzolt a markalojalitas meghata-
rozé trendjeir6l.

Legyen versenyképes a
magyar élelmiszer!

A , e ’ e ’
dozas és szabalyozas Y

Réviden

In-store és out-door
Y

APOPAljelenti

Mdr hasznaljak a SuperStore
2015 logot

Trade marketing a digitéalis
vildgban

POPAI AWARDS 2015

Nemzetkdzi akcidterv az
addelkertlés ellen

Tartds bérlet kontra
tulajdonlés

J
Technolégia Uzleti élet
és beruhazas A

Hirek Kiégés-katalizatorok

Innovécidk és kampanyok

N

Hitelesen, hatdsosan Krizsd

Idén kezd8dott, jovére
Szilvidval! - Stohl Andrds

folytatodik )
szeretnék lenni
Digitalis vilag p Ismerkedési egyszeregy
% Nielsen Els6 Kézbdl: Online:
Hirek tusflrdd, dsvanyviz az élen
Online vasarlas, offline Nielsen Csatorndk: 200 nm
atadas és kisebb

Hirdet6ink decemberben:

1. Magyar Cukormanufaktira 73. mAtmedia B4 mBenu 43. mBudapesti
Nagybani Piac 83. m Buszesz 99. m Cerbona 9. m DS Smith 45. m
Eisberg 11. mGlatz 72. m Grabowski 31., 37., 58. mHungexpo 38., 39.
m Koelnmesse 35. m Lactalis 47. m Magyar Posta 110. m Marest 65.
u MIRELITE Mirsa 53. @ MNKH 87. s MVMP 118. m Naturprodukt 42. m
Nielsen 55.m0SG Form 114. mPanyolat 68. mPécst Sor 69. mRossmann
57.mS4ga B3 mSPAR B2, 29. mSTI 5. mUnited Publishers 17., 19, 21,
23.mSzamos Marcipan 49. m Tchibo B1., 1. m Tesco 13. mWhirlpool 27,
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LANCHID

Ev vége

ghm,

assan veget ér a 2015-0s év, és az el-

j&t maganak?

Szilagyi Laszlo

kereskedelmi és ziik, akkor ez az els6 olyan év a vélség évei
marketingigazgatd . . . ) . Lo
Krostej utan, amikor altaldnossagban elmondhato,

fény az alaglt végen...
Persze igazan optimistan azok a vallalatok tekinthetnek a jovd évre,

amelyek az elmult években stabil exportpiacokat épftettek ki maguk-
nak, és kisebb-nagyobb mértékben fliggetleniteni tudtak magukat a

Iﬁzai forgalom ingadozasanak hatasai alél.

maradhatatlan kardcsonyi partik mellett :
készilnek az év végi prezentdcidk, min- :
denki megvonja az éves mérleget. Vajon mit :
tehet a hazal FMCG-ipar a kardcsonyfa ald sa-

A legfontosabb, hogy az idei évben a cégek
tobbsége kisebb-nagyobb forgalombdviilést
mondhat magaénak. Ha hosszabb tdvon néz- :

hogy a tendenciak pozitivak, a grafikonok sz&- :
ra ismét felfelé mutat. Ha kismértékben is, de ismét novekszik a fo- :
gyasztds, az élelmiszer-kiskereskedelemben az év folyaman a muta-
tok a plusz 3-3,5 szézalékos nGvekedési tartomdnyban mozogtak ta- :
valyhoz képest. Valamelyest névekedett a hazai élelmiszergydrtok ki- © s
bocsétasi volumene is. Ugyanakkor a ndvekedés nagysagrendje még : & End of the year
nem feszitette sz&t a termelési kapacitasokat, de legalabb latszik a :

A fogyasztéi magatartasban a valsag éveialatt kialakult Uj elemek lat-
hatéan megmaradtak. Még inkabb erdsodtek a sajat markak, és per-
sze a diszkonthdldzatok elbretdrése sem a véletlen miive: az embe-
rek nagyon megnézik, hol, miért adnak pénzt a vasarldsra maradt hat
napban. Apropd, hat nap: gy tinik, a vészmadaraknak nem lett iga-
zuk, a forgalom nem esett vissza, az emberek vasarnap is esznek, és
ehhez pénteken vagy szombaton veszik meg, amire sziikséguk van.
Azonban a fontosabb kérdések tovabbra is megoldésra varnak. Példa-
ul csak kisebb el6relépés tortént a feketegazdasag felszamoldsaban.
Kétségtelen tény, hogy az online pénztdrgépek bevezetése, illetve az
EKAER-rendszer elinduldsa hozzajarul a tisztuldshoz, de az igazi atts-
rés még mindig varat magdra.

Osszegezve: az elmllt évekhez képest a hazai FMCG-szektor talan
jobb évet tudhat maga mogott, mint az el6z6 években, de nem sza-
bad hatraddlni: a szék tdmldja igencsak lazan van rogzitve... =

In 2015 the majority of FMCG companies saw their sales increase. Consumption was
growing and FMCG sales were moving in the plus 3-3.5 percent range in comparison with
2014. Manufacturers’ output also increased a little. Private label products strengthened
further and among retail channels discount stores bettered their position. Sunday clos-
ing didn’t entail a sales drop. Some questions are still waiting to be answered, though.
For instance only a small progress was made in fighting the black market. Online cash
registers and the Electronic Public Road Trade Control System (EKAER) whitened the
economy a little but there was no real breakthrough. Allin all, 2015 was a better year for
the FMCG sector than the ones preceding it, but there is still room for improvement..LI

Jo étvagyat!

nagytekintélyl Egészségiigyi

Vilagszervezet (WHO) rakkelt

sertéshisrdl sz40l6 tanulmdanya
sok helyiitt komoly indulatokat keltett.
Legutobb husz éve hasonld hir hatasara
a sertéshusfogyasztas a felére esett visz-
sza, mikozben az élettani adatokban nem
tortént valtozds — védte a mundér becsii-
letét Horvath Istvdn, a sertésagazati kor-
manybiztos. Két évtizede minden ujsag-
ban azt lehetett olvasni, hogy a sertéshus
rakkeltd, koleszterinproblémakat okoz.
Sertésagazati szakemberek szerint azt
mindenki tudja, egy élelmiszer tilzott
fogyasztasa problémakat okozhat, tehat
a bejelentés nem tartalmaz ujdonséagot.
A megdobbenést az okozta, hogy a tudo-
manyos jelentésbdl csak részigazsagokat
emeltek ki. Nem szabad azt sem elfelej-
teni, hogy az élelmiszer-iparag szerepléit
rengeteg érdek mozgatja.
Persze a WHO jelentését figyelmeztetés-
ként jé szem el6tt tartani, de az ételek mas
Osszetevdi gyakran veszélyesebbek lehet-
nek. Vagyis valgjaban arrol szél a jelentés,
hogy akarcsak a dohdnyzas, gy a mér-
téktelen husfogyasztas is rizikéfaktor.
Trade 4

magazin

Eppen ezért miel6tt barki végzetes véle-
ményt alkot, mondjuk lemond a sertéshus
fogyasztasardl, jo, ha elStte tajékozodik.
Erdemes visszaemlékezni a baromfi- és
voros husok koriili vitdra vagy a veszé-
lyes tojasrol szol6 hirekre, esetleg a joté-
kony margarin és a ,,gonosz” vaj eseté-
re. Es nem is emlitettiik sertészsir-no-
vényi olaj, valamint a répacukor korii-
li disputat.

A magyar huisos szakmat tomorit6 szak-
makozi szervezet a WHO-hirt kovetd po-
lemizalasban kiadott kozleményében fon-
tosnak tartotta a kutatdsi eredmények
meggondolt, felel6sségteljes értékelését
és a fogyasztok targyszert informalasat.
Beszamoltak arrdl is, hogy a tenyésztés-
ben alkalmazott genetikai fejlesztések
eredményeként példdul a sertéshus egyes,

élelmezési szempontbdl fontos paramé-
terei (zsir-, koleszterin-, fehérjetartalma)
ma mar hasonloak, esetenként jobbak is,
mint bizonyos fehér husoké.

A taplalkozashoz ért6 dietetikusok sze-
rint a monodiéta, egyes élelmiszerek ki-
zarolagos fogyasztasa veszélyes. A szer-
vezetnek a kiegyensulyozott taplalkozas
kedvez leginkdbb, és az étrendben sziik-
ség van hisokra is. Az egyik szakembert
idézve: idealis eset az, ha ardnyaiban
egy nap szénhidratokbol keriil legtobb
a tanyérra, ami nem cukrot, hanem tel-
jes kibrlésii gabonakat, barnarizst, gyi-
molcsoket jelent. Ezt kovetik a vitaminok,
nyomelemek, legjobb forrasai a zoldségek,
gyiimolcsok. Ezutan jonnek a mindségi
fehérjéket tartalmazoé tejtermékek és a
hus, majd a hozzaadott zsirok és olajok. =

& Bon appétit!

WHO's study declaring the carcinogenicity of the consumption of red meat shocked many people. Gov-
ernment commissioner for the pig sector Istvdn Horvéth told that 2o years ago, when similar news was
dropped, pork consumption fell by 50 percent and still there was no change in health data. Yes, there is truth

in WHO's study as it is hard to deny that overconsumption of any food -

including pork — can be unhealthy,

just like smoking. So before anyone quits eating pork, they should gather information before making the
decision. Hungary’s interprofessional organisation for the meat sector published a statement, calling at-
tention to the responsible evaluation of the results in WHO's study and underlined the fact that certain
nutritional parameters of pork are the same or better than certain white meats’. Let’s not forget that the
human body needs a balanced diet and that involves meat too. =



Készegi Akos, Tolnai Hella és Csapé Virdg
a kecskeméti Katona Jozsef Szinhaz el6adasaban

Még Toték is az STI Petofi Nyomdaval dobozolnak!

Orkény Istvan tragikomédiajénak szerepléi ezittal nem Matraszentannan, hanem Kecskeméten dobozolnak végkimeriilésig. A kecskeméti Katona
Jozsef Szinhdz Kelemen LaszI6 Kamaraszinhaza november 6-an mutatta be Toték cim( darabjat, amelyhez az STI Pet6fi Nyomda készitette el a
torténet vezérfonaldt biztositd dobozokat.

»Nagyon oriiltiink a Szinhdz felkéré-
sének. Bar egyszerd, nyomatlan do-
bozokat kértek téliink, szdmunkra
mégis presztizskérdés volt, hogy mi
gyarthassuk le azokat. Az STI Petsfi
Nyomda t6bb mint 40 éve dllit el8
karton- és hullimkarton alapt dobo-
zokat jelenlegi telephelyén. Ugy vé-
lem, ez egy igazin kiilonleges alka-
lom, hogy a hazai nagykozonség elé
tarjuk szakértelmiink piciny hanya-
dat” — mondta Kolozsvari Gyorgy, az
STI Petéfi Nyomda Kift. értékesitési
igazgatdja.

A szinhdz dltal igényelt dobozok E ti-
pust  hullimkartonbdl  késziiltek.
Stancoldsukndl arra kellett figyelni,
hogy a szinészek — a kisregénybdl jél
ismert margdvigd segitségével — részt
tudjanak venni a dobozok formdra
végdsaban.

;

Szinészek: Kocsis Pal, Készegi Akos,
Csapé Virag és Tolnai Hella

Toték példajat kovetve, keresse az STI Pet6fi Nyomda Kft.
szakembereit, ha karton- vagy hullamkarton alapi csomagolasra,
illetve tekercses ontapado cimkére van sziiksége!
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»Magyar cég értekesiti a kiilfoldi
Tescok eszkozeit is

Kilép a nemzetkdzi piacra az online mdszaki
arverések specialistdja, az Intergavel Aukci-
6shéz. Hamarosan Szlovakidban, majd Cseh-
orszagban és Lengyelorszagban is szervez
arveréseket a 100 szazalékban magyar tu-
lajdont vallalkozas. A Tesco kdzép-eurdpai
halézataban az id6szakos csere vagy egyéb
ok miatt kidrusftandé termékeket, eszkdzo-
ket fogjak internetes aukcion értékesiteni.

=& Hungarian company sells the equipment
of foreign Tesco stores too

Intergavel Auction House, a specialist of selling
equipment in online auctions, will soon enter
the markets of Slovakia, the Czech Republic and
Poland. The 100-percent Hungarian-owned com-
pany will auction off the discarded equipment of
Tesco stores in these countries too. «

» 153 tonna élelmiszer-adomdny

3 nap alatt

A Magyar Elelmiszerbank Egyesilet kara-
csonyi gy(jtése soran a Tesco vasarldi min-
den eddiginél tobb, kozel 65 millio Ft értekd
tartés élelmiszert adomanyoztak a részo-
ruléknak november utolséd hétvégéjén. Az
akcidban 156 Tesco aruhaz vett részt, és
2 780 Onkéntes segitségével rekordmeny-
nyiségl, 0sszesen 381 888 adag étel elké-
szitésére elegendo élelmiszert gydjtottek.
A Tesco vasarloi mellett a vallalat maga is
hozzajarult az akci6 sikeréhez: 15 millié Ft-
ot gjanlott fel az Egyesulet szamdra.

£ 153 tons of food donated in just 3 days

Tesco customers donated nearly HUF 65 million
worth of long shelf life food to people in need
through the Hungarian Food Bank Association.
2,780 volunteers collected the groceries in 156
Tesco stores. The retail chain itself donated HUF
15 million for the good cause. «

» Sikeresen zdrul a ,Dolgozva tanulj” projekt

A Magyar Kereskedelmi és Iparkamara az Eu-
répai Uni6 Eurépai Szocidlis Alap 1,191 mil-
lidrd forintos témogatdasi 6sszegebdl 23 ho-
nap alatt 700 f& részére szervezett 60 6rds
tovébbképzést, 3000 f6 mesterképzését és
vizsgaztatdsat biztositotta, 10 000 f6Evel vet-
te fel a kapcsolatot és tajékoztatott a gya-
karnoki programrol, és 500 f6 mentor munka-
jat segftette. A 2015. november 30-an zaruld
projekt eredményeként a részt vevg vallalko-
zasok, szakemberek a tanul6foglalkoztatas-
sal kapcsolatos torvényikotelezettségeiknek
eleget tehettek, alkalmassa véltak az Uj jog-
szabdlyok szerinti tanuléfoglalkoztatésra.

=& Successful 'Work and study’ project

In a project that ended on 30 November 2015 the
Hungarian Chamber of Commerce and Industry
(MKIK) - with HUF 1.191-billion funding from the
European Social Fund - organised 60-hour training
courses for 700 people during a 23-month period.
They also organised master’s programmes and ex-
ams for 3,000 people. «

Edességddmping az innepekre az Auchannal

TObb szdzezer darab Mikulds-figuraval, 700 tonna
szaloncukorral és szamos kilonleges arucikkel ké-
szUlt az Auchan a kardcsonyi Unnepekre. A karacso-
nyiid6szakban az Auchan druhazak édességkinalata
idén is exkluziv termékekkel bovil, melyeket kedve-
26 dron szerezhetnek be a vasarlok. A hagyomanyos
adventi naptdrak, kilénbdz6 kardcsonyhoz kithetd
csokoladéfigurdk és szaloncukrok mellett az aruha-
zak szezondlis kindlatdban megjelenik az extra mé-
ret(i flige és a 400 grammos kiszerelés( datolya is,
|lletve a kulonlegessegre vagyok a Panettone néven ismert német és olasz kaldcsokat, a su-
téshez kinalt Unnepi fiszerkeverékeket is beszerezhetik. A vallalat készll a specidlis igények
kielégftésére is: kulonleges izesftés( és diabetikus édességek is kerllnek a polcokra.

Idén sem maradnak el a kardcsonyi akciok, gy hetente mds-mas szezondlis termékek drat
csokkenti az druhdz, ezzel is segftve a csalddok kardcsonyi készulGdését. m

28 An abundance of sweets during the holiday period in
Auchan stores

Auchan is getting ready for the Christmas period with several hundred thousand chocolate Santa
figures, 700 tons of Christmas fondant candy and many special treats, including exclusive prod-
ucts such as Italian Panettone sweet bread. Auchan is also thinking about consumers with special
needs, for instance diabetic sweets will also be available.=

Szakacskonyv ajandékba a Lidlt6l

Megjelent Mautner Zs6fi és Széll Tamés izek nyomaban cim(i sza-
kacskonyve a Lidl Magyarorszag gondozasaban, amelyet novem-
ber 19-t6l az aruhazlanc hliséges vasarldi ajandékként kaphatnak
meg az adventiiddszakban.

Aki 6sszegydijti az 5 darab 6000 Ft feletti vasarlasért jard hliség-
matricat, gazdagabb lesz az ajdndék szakacskonyvvel. A kiadvany
forgalomba nem kerl, kizérélag a Lidl adventi hliségakcitja kere-
tében kaphatd meg az tizletekben. =

S& Free cookbook from Lidl -

Lidl Hungary published Zs6fi Mautner and Tamas Széll's cookbook, titled izek nyoméban (In the
Footsteps of Flavours). Loyal Lidl customers can get the book for free from 19 November if they
collect 5 stickers for spending more than HUF 6,000 per shopping occasion. The book won't be
available in book shops.=

A kreatfv BTL-megolddsok és kommunikaciés kampé-
nyok versenyén, a LolliPOP 2015-0n, a Rendezvények/
Lakossagi rendezvények kategoridjaban a szakmai zs(ri
Bronznyaldkaval jutalmazta a Rossmann Magyarorszag
Fresh&Crazy megjelenését.
A Rossmann idén el8szor az Effoton és a Sziget Fesztiva-
lon is kiprébéalta magat. A Fresh&Crazy része volt tébbek
: kozott egy valds drogériatizlet-kiteleptlés a fesztivalo-
z6k minden felmeruld igényét kielégitve, szépségsziget sminkessel és fodraszokkal, tuléls-
csomagokert folytatott hajszobrész-, hajmoso és [dbszépségversenyek, napkdzben nap-
tej-, este pedig parfimkommandd-tdmadas, hajnalig tarté habparti, koktélbar és dj-buli. =

£& Rossmann Fresh&Crazy rewarded with a lollypop

At LolliPOP 2015, a competition for creative BTL solutions and communication campaigns, Ross-
mann Hungary's Fresh&Crazy campaign won a bronze lollypop. Fresh&Crazy turned up at the Efott
and Sziget music festivals, where Rossmann built and operated a drugstore. Their presence also
involved a foam party until dawn, a beauty island, hair washing and beautiful legs contests, the
attacks of the perfume commando and a cocktail bar.=
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Kornyezetbarat COOP Szuper

hireink #7777z

Harom LUKOIL toltoallomason

nyilt Tahitétfalun
November 10 itot-
-—ﬁ taor\;eerg PG c%%; Z}Iteopl-

tett COOP Szuper boltjat
Tahitotfaluban. A 100 millio
Ft értékd beruhdzassal az
alapjaitol ujdépitett, 502
m? alapteriletd egységben
helyet kapott frisst6kehus-,
valamint zoldség- és gyimdlcsrészleg, illetve helyben sutott pék-
arukat és cukrdsztermékeket is kindlo pékpult.

A megnyitén a kereskedelmi egység 6kocimke mingsités elnyerését
tdmogatd energia- és kornyezettudatos megoldasaiis bemutatasra
kertltek. A CO-OP Hungary Zrt. oktéber 29-én Kornyezetlgyi Part-
nerségi Keretmegallapodast irt alé a FoldmUveléstigyi Minisztérium-
mal és a Kornyezetbarat Termék Nonprofit Kft.-vel, melynek kereté-
ben Kornyezetbaradt mintaprojekt™-et inditottak elkdzdsen. Ezzel a
COOP vallalta az okocimkével rendelkezé termékek népszersité-
sét, amelyek a fenntarthatd termelést és fogyasztast szolgdljdk. =

&& Environmentally friendly COOP Szuper

opens in Tahitétfalu

On 10 November PILIS-COOP opened its refurbished COOP Szuper store in
Tahitétfalu. The 502m? supermarket was completely rebuilt from a HUF
100-million budget. At the opening ceremony all those energy saving and
environmentally friendly solutions were introduced, which helped the
store earn the eco-label certification.=

Bovilt a Tesco Finest

termékcsalad

Idén Gszt6l mér tobb mint 150 ki-
6nb6z§ friss- és 200-at is meg-
halad¢ szérazarutermék kozil va-
laszthatnak a sajatmarkds Tesco
Finest termékcsalédban. Eredeti
receptek alapjan, egzotikus alap-
anyagokbol készilt prémium mi-
nGségl termékek mellett hazai
termel6k kulonlegességei is meg-
taldlhatdk az &ruhdzakban.

Az orszaghatdrokon ativeld Tesco
Finest vdlogatéas a kulindris vildg
kllonlegességeit kindlja a vasarlok szamara, amelyek kategorigjuk-
ban alegmagasabb mindséget képviselik, és a legkivaldbb forrdsok-
bél sz&rmaznak. Minden sajdtmarkas prémiumterméknek megvan a
rendhagy? torténete. Kifogastalan alapanyagokbdl, egyedilallé re-
ceptek alapjan, specidlis toradéssel készllnek, igy kivételes fzeket
és zparositasokat kindlnak.

Az &ruhdzldnc szamara kiemelten fontos a magyar beszallitok ta-
mogatdsa. A prémium termékcsalddban ezért olyan kivald hazai ter-
mékek is szerepelnek, mint a mézzel izesitett, zamatos magyar gyu-
molcsbdl készilt szorpok vagy a kalocsai fliszerpaprika, valamint
hazai tej, tojas és borok. =

CHromos mascarpons
poharkrém

=& New products in the Tesco Finest range

From this autumn more than 150 fresh products and 200 plus other gro-
ceries are available to customers in the Tesco Finest product line. The
Tesco Finest range consists of top-quality products purchased from the
best sources. Hungarian fruit syrups, Kalocsa paprika, Hungarian milk,
eggs and wines are also part of the Tesco Finest selection. =

nyilt SPAR

A bevésérlads lehetdsé-
gét kinalo élelmiszertiz-
letté alakult harom LUKO-
§ IL Uzemanyagtolts-allomas
shopja. A SPAR Magyaror-
szag Kereskedelmi Kft. és
a Normbenz Magyarorszag
4 Kft egylttmikodése jegyé-
ben november 26-4n a bu-
dapesti Bartok Béla Uton, december 3-an pedig Didsdon és Tata-
banyan nyiltak meg az elsd, a vasarloi igények alapjan létrehozott
élelmiszertizletek.

- Az LUKOIL toltGallomésokon nyflé Uzletek esetében a SPAR termé-
kei kdzUl a hangsuly a gyors bevasarlasokat jellemz6 frissaru-kina-
latra kerdl, széles pékaru- és zoldségvalasztékkal. A polcokon tobb-
szazféle termék, igy a SPAR bicskei hislizemében gyartott hliské-
szftmények, valamint az alapvet6 haztartasi cikkek és a sajatmar-
kas termeékek is megtalalhatok lesznek - mondta Heiszler Gabriella,
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. Ugyvezet( igazgatdja.

Az Uzletnyitasokat a jovEben tovabbiak kovethetik. =

& SPAR opens shops at three LUKOLL filling
stations

SPAR Hungary and Normbenz Hungary have started a cooperation: on 26
November a SPAR shop opened at the LUKOIL petrol station on Barték
Béla Road in Budapest and on 3 December two more followed in Diésd
and Tatabdnya. SPAR Hungary managing director Gabriella Heiszler told
that in the petrol station shops a wide range of fresh products are avail-
able to customers. Non-food and private label products are also part of
the assortment.=

November 25-én Unnepé-
lyes keretek kozott vet-
te &t Wolfgang Strasser, a
dm Ugyvezet§ igazgaté-
ja és Csoknyainé Horvath
' Gertrid cégvezett az Aon
Hewitt Magyarorszag altal
meghirdetett Legjobb Mun-
kahely dfjat a nagyvallalati kategoridban.

Az Aon Hewitt a vildg els6 szamu emberi er6forras tandcsado cége,
amely vildgszerte 90 orszagban van jelen. Az idén tizenotddik alka-
lommal készitett kutatdsban 76 véllalat vett részt, 6sszesen 32 000
munkavallalé és 450 felsGvezet( valaszait dolgoztdk fel.

A dmKft. els§ alkalommal indult a palydzaton, és étszamat tekintve
a harmadik kategériaban mérette meg magat. A nevezés célja nem
csupan az volt, hogy elnyerje a Legjobb Munkahely cimet, hanem az
is, hogy a palyazat keretein belll is lehet&séget adjon munkatdrsainak
arra, hogy elmondhassak véleményuket a drogéridval kapcsolatban.m

=

On 25 November Wolfgang Strasser, managing director of dm and head of
company Gertrud Csoknyainé Horvath ceremonially received Aon Hewitt
Hungary’s Best Workplace award in the large company category. Aon He-
witt conducted its survey for the 15th time, with the participation of 76
companies - 32,000 employees and 450 executives answered their ques-
tions. This was the first time that dm Kft. participated in the programme. =
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Jovore a belfoldi fogyasztasosztonzés all

az agrarmarketing fokuszaban

A Tej Szakmakozi Szervezet és Termékta-
nacs a Magyar Turizmus Zrt.-vel kdzdsen no-
vember 26-an Nélkilozhetetlen marketing
cimmel rendezte meg a tejagazat éves kon-
ferencigjat Velencén. Az idei tematikdhoz
kapcsoléddan a NAV tejégazati ellenrzé-
sének tapasztalatairdl, a fogyasztéiigények
és szokésok valtozasardl, az eurdpai tejpiac
kilatasairol, valamint a kdzdsségi tejmarke-
ting finanszirozasi lehet&ségeirdl esett sz6.
- Aturisztikai és agrarmarketing egymast er6-
sitd jellege legkézzelfoghatdbban a gasztro-
némia terlletén jelenik meg a jovE évben, amely a Gasztroélmények
Eve lesz. A tarsaség szorosan egylitt kivan mikodni a szakmai szerve-
zetekkel és szolgaltatokkal, illetve innovativ, versenyképes kommuni-
kacios hatteret kivan biztositani a tematikus év ernydje ald vont ese-
meényeknek. Mindez szamos kapcsolddasi pontot kindl majd a tejdga-

Farago Péter
vezérigazgatd
Magyar Turizmus

zat szamérais. Az agrarmarketing tertletén pedig a belftld, a belfoldi
fogyasztasélénkités éve lesz 2016 - mondta el tébbek kdzott a ren-
dezvényen dr. Faragd Péter, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja.
Lipcsey Gyorgy Imre, a Magyar Turizmus Zrt. agrarmarketing vezér-
igazgatd-helyettese a tejmarketing tevékenységgel kapcsolatban el-
mondta, hogy a fogyasztdstsztonzés elGsegftése érdekében a nyari
kampanyid@szak utan a tarsasag decemberben ismét szervez kdstol-
tatdst a Tej Terméktandcsban tagsaggal rendelkez§ kiskereskedelmi
aruhazlancok tzleteiben. Tévé- és radidspotokban hivjgk fel a figyel-
met a j6 minGségli hazai tej és tejtermékek fogyasztasara; online fe-
lUleteken és a kazosségi médidban is népszer(sitik a tejsziv logot. A
gyerekeket az iskoldkban szolitjak meg el6adasokkal, kidllitdsokkal,
interaktiv jatékokkal, illetve web2-es fellleteken.

A tavalyindl tizszer nagyobb volumend, 420 milli¢ forintos tejmarke-
ting-program keretén belll sor kertil még piackutatasra, adatbazis
|étrehozasara, rendezvények és kiallitdsokon vald megjelenések ta-
mogatdsarais.m

&% Next year agricultural marketing will focus on raising domestic consumption

On 26 November the Dairy Interprofessional Organisation and Product Council and Hungarian Tourism Zrt. (MT) organised the dairy sector’s annual confer-
ence in Velence. Dr Péter Faragd, the CEO of MT told that in agricultural marketing 2016 will be the year of prompting higher domestic sales. Deputy CEO
Gyorgy Imre Lipcsey added that already in December they will be organising tasting sessions in the stores of those retail chains which are members of the
Dairy Product Council. Television commercials and radio ads will call attention to the benefits of consuming Hungarian milk and dairy products. The ‘Milk
Heart’ logo will be promoted online and in social media, and children will be targeted with various programmes in schools. There will be HUF 420 million

available for milk and dairy product marketing in 2016.=

Uj vezérigazgaté a TCC élén

A kiskereskedelmi hiiségprogramok piacan
vezet§ szerepet betolts TCC Perry Valken-
burgot nevezte ki a vallalat Uj vezérigazga-
téjanak. A szakember a TBWA rekldmugy-
nokseégnél eltoltott 20 év utén érkezik a
TCC-hez, Uj munkakorét 2016. janudr 4-tél
tolti be. Kordbbi poziciéjaban Valkenburg
a TBWA nemzetkdzi és globdlis elntkeként
dolgozott, ahol hozza tartozott tobbek ko-

Sggivik‘;'t‘g“fg Z6tt az Ugyndkség globalis digitalis, vasarldi
TeC gazg marketing és adatalapu gjanlattételi felada-

tainak feligyelete. A szakember nevéhez fU-
z6dik szamos olyan innovativ megoldds, amely az ipardgban Uttors-
nek szamft, mint példaul a WISH interaktfv kirakat platform koncep-
ci¢ja, amelyet Cannes-ban tobb Arany Oroszlannal jutalmaztak. =

B® New CEO for TCC

Consumer loyalty programme market leader TCC named Perry Valkenburg as its
new CEO. Mr Valkenburg spent 20 years at advertising agency TBWA as interna-
tional and global president. He starts in his new position on 4 January 2016.®

Vissza a nyarba

Ismét Uj izzel b6vil 2015 8szén a
XIXO jegestea portfélidja. A nyar
egyik sikere a XIXO lychee-iz{ zold-
teavolt. Az év mdsodik jelents ter-
mékbevezetése a csipkebogyd-ki-
vonatot tartalmazé mangdéizd je- RE-)
. ) Ok e
gestea, amely visszahozza a nyar lf..r.iﬁ{ : I"F
hangulatét az emberek életébe. Ezt |8 yd v
a hangulatot erdsiti a dinamikus, :
meleg szineket haszndlo dizdjnis.
A termékbevezetést komoly ATL
marketingkampany kiséri, a XIXO
mangoiz(i jegestea hamarosan a
boltok polcain. =

T s

& Back to the summer

Another new flavour appears in the XIXO ice tea portfolio in the autumn of
2015. XIXO lychee green tea was one of the successes in the summer. This
time the company puts a mango ice tea with rose hip extract on the mar-
ket. The new flavour brings back the summer mood to consumers’ life.=

Roviden

2015. dec. -
2016. jan.

» Egyiittmiikodik a Tesco és a Primagaz
Akdzelmdltban létrejott megdllapodasnak ko-
szonhet&en a Primagéz tulajdonaban (évé Pri-
maNet.hu online szakaruhaz mintegy 50 ter-
méke bekerlilt a Tesco kinélatdba. A kizaro-
lag online elérhetd, a Tesco katalégusérté-
kesités-szolgaltatasan belul megvasarolhatd
cikkek kdzott a PrimaNet.hu kindlatabdl egye-

bek kozott grilleszkdzok, PB-gdz-palackok
szerepelnek.

A cikkek a Tesco katalogusértékesitési fellle-
tén érhetdk el, ahol méar tobb mint ezer termék
kozUl valogathatnak a vasarlék. A Tesco tavaly
tette lehet6vé, hogy online feltletén mas, kils@
beszallitok is megjelenjenek bizonyos aruikkal,
kiegészitve a lanc egyébként is széles kindlatat.

2i& Cooperation between Tesco and Primagaz

PrimaNet.hu online, the e-commerce business
line of Primagéz, has appeared in Tesco’s prod-
uct selection with about 50 products. These
goods can only be purchased online as part of
TESCO’s catalogue, where more than 1,000
products are available. Since last year certain
external suppliers can also offer their goods on
Tesco’s online platform. «
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Egyiitt dijaztak a soros legjobbakat

November 3-an, idén els6
fzben, iparagi 6sszefogas
keretében a F8zdefeszt
Klaszter €s a Magyar Sor-
gyartok Szovetsége kozo-
sen rendezett galaesten
adta &t az év legfontosabb
. sorszakmai dijait.

A Sorszovetség Puska Ta-
mas, a Kocsmablog alapitojanak munka at dijazta a Sormi tobb Mé-
diadijaval. A népszer( blog idén folyamatosan kiemelt témaként ke-
zelte a sort, segftve a hazai sorkultira formalasat.

A F6zdefeszt csapata a 2015. Legjobb Sorfézdéje dijjal a Monyd
Brewing Co.-t jutalmazta. Az ez évikét FGzdefeszten mar tobb mint
4000 szavazatot kellett 6sszeszamolni, hogy kidertljon, melyik sort
szerették a legjobban a hazai fogyasztok, végll a Csupor Sorfézde
Téntorgd Paripéja lett az Ev Kedvenc Kézm(ives Stre. =

& Brewing and beer-related awards

For the first time ever, the Brewery Fest Cluster and the Association of
Hungarian Brewers organised a gala dinner and award ceremony togeth-
er on 3 November. The association honoured Tamds Puska’s with a media s
award for his Kocsmablog. The cluster rewarded Monyé Brewing Co. with L"’:ﬂmﬁ
the brewery of the year award. This year consumers voted that Csupor 'Tmﬂﬁm'sh
Brewery’s Tantorgd Paripa was their favourite artisan beer.= iz

Torténelmi reklamfilm

az Unicumtol

) Ostoros lovasok, tobb méte-
res vizak, az épuld Parlament
€s Hajos Alfréd egy filmben.
A Zwack Unicum november-
ben bemutatott U] rekldm-
filmje Magyarorszag elmult
225 évének kiemelkedd hds-
korszakait idézimeg a Zwack
csaldd és az Unicum torténe-
tével parhuzamba allitva.
,Szerencsések vagyunk, hi-
szen ismerjik Gseink elmult
225 éves torténetét és azt
az dldozatos munkat, kiizde-
ni akarast és pozitiv hozzaal-
last, amelynek koszonhetd-
en ma itt dllhatunk és egy
igazan prosperal6 vallalatot
mUkddtethetlnk. Azonban
ugyanez igaz Magyarorszag torténetére is, hiszen a magyar biisz-
ke, harcos és minden helyzetbdl kijonni képes nemzet. Ezért érez- e
ziik Uigy, hogy a csalddunk torténete parhuzamba allithatd Magyar- o
orszag torténetével is. Ebbdl szlletett a Zwack Unicum U rekldm-
filmje” - mondta el Zwack Sandor arrél az Uj rekldmfilmrél, amelyet
amai naptdlismerhet meg a kdzonség.m

B& History-themed commercial from Unicum

Zwack Unicum shot a new television commercial which recalls the best
periods of Hungary’s history in the last 225 years, with a glimpse at the
most important events in the life of the Zwack family and the history of
Unicum. Sandor Zwack told about the commercial that the same things
characterise the histories of Hungary and his family: hard work, persever-
ance and a positive attitude.=
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Dijazott Torley pezsgok

Az idei Effervescents du Monde pezs-
g6versenyen mind a hdrom magyar ér-
met a Torley cégcsoport hozhatta ha-
za. A hdrom ezUstérmes pezsgg: a Tor-
ley Orfeum Rosé Sec, a Louis Frangois
& Co Pinot Noir Rosé Brut Nature 2011
és a Hungaria Extra Dry.

A november 18 és 20 kozott 13. alka-
lommal megrendezett nemzetkozi Ef-
fervescents du Monde pezsgGversenyt a kordbbiakhoz hasonloan
aLycée Le Castelnél, Dijonban (Franciaorszagban) tartottak. A tobb
mint 100 szakértd birdlé az idei évben is szigord eldirdsok alapjan
zsUrizte a 26 orszagbol nevezett pezsgbket. 622 minta érkezett, és
0sszesen 207 érmet osztottak ki (31 arany, 176 ezlst). m

£& Award winning Torley sparkling wines

Torley came home with three medals from this year’s Effervescents du
Monde competition: Térley Orfeum Rosé Sec, Louis Frangois & Co Pinot
Noir Rosé Brut Nature 2011 and Hungaria Extra Dry all won a silver medal.
Between 18 and 20 November 622 sparkling wines and champagnes of
26 countries were competing in the Lycée Le Castel in Dijon.=

Partneri egyuttmiikodés
a fogyatékkal élékert

Az idén a Raben Trans European Hunga-
ry Kft. gy dontott, hogy az Ugyfeleinek,
partnereinek szant kardcsonyi ajandékok
egy részét egy hazai nonprofit szervezet-
tel egyuttmUkodve kivanja elkészittetni.

Az RMAK Kézhasznt Nonprofit Kft. meg-
valtozott munkaképességld munkatarsai
szorgos munkajénak kdszonhetben ké-
sziltek el a kardcsonyi gyertydk.m

£ Partnership for people with disabilities

This year Raben Trans European Hungary Kft. decided to have some of the Christmas
presents they give to customers and partners made by a non-profit organisation. IRMAK
Public Benefit Nonprofit Kft.'s disabled workers made Christmas candles for Raben. =

Anyak Haza nyilt FMCG-cégek

tamogatasaval

Tobbek kozott az SCA
Hygiene Products Kft.,
a Hungaropharma Zrt.,
a SPAR Magyarorszag
Kft., a Rossmann Ma-
gyarorszag Kft. és a
Tork marka tdmogata-
saval nyilt meg novem-
ber 19-én az Anydk
Haza. A gyermekeiket
tartds korhazi kezelés-
re kisérgk elszalldsoldsara egy eddig haszndlaton kivili és alapos
felUjitasra szoruld épuletet alakitottak &t. Az orszag tavolabbi ré-
szeir@l érkez6 szul6k rendezett kortilmények kozott maradhatnak
gyermekeik kozelében, fgy kdzvetlendlis segithetik gydgyuldsukat.
A kezdeményezés egyedulalld Magyarorszagon.

Az dtadéasi ceremonian kulon koszontotték Kovats Adél szinmd-
vészt, Jaksa Petra 6nkéntes tlizoltot és Sédndor Juditot, az SCA mun-
katérsat mint a kezdeményezés j6tékonysagi nagykoveteit. s

&& Mothers’ House opens with support from

FMCG companies

SCA Hygiene Products Kft., Hungaropharma Zrt., SPAR Hungary, Ross-
mann Hungary and the Tork brand were among the sponsors of creating
the Mothers’ House that opened on 19 November. A building was modern-
ised to serve as accommodation for those parents whose children require
long-term hospital care but don't live close enough to visit them daily.=

A NESTEA egyik legnépszer(ibb sze-

Ujabb SPAR expressek

az OMV-kutaknal

A SPAR Magyarorszag oktoberben és novemberben tovabbi hat vé-
rosban Ujitotta meg az OMV téltGallomasain shopjat a SPAR express
koncepci6 szerint. Veszprémben és Székesfehérvaron oktéber 30-
an, Gy@rben és Tatabanyan november 6-an, Kaposvaron és Szom-
bathelyen november 13-an nyiltak meg a SPAR Magyarorszag és az
OMV egyuttmikodését szélesftd SPAR express aruhazak.

Az olajtérsasdggal 2013-ban kezdett egylttmikodés keretében ez
évig az orszag Ot pontjan lehetett dsszekotni a tankoldst a beva-
sarldssal, a vasarldi visszajelzésekbdl épitkezd folyamat Ujabb vide-
ki Uzleteivel 45-re n6 a SPAR expressek szama. =

B More SPAR express stores at OMV petrol stations

In October and November 6 new SPAR express stores opened at OMV
petrol stations in Veszprém, Székesfehérvér, Gy6r, Tatabdnya, Kaposvér
and Szombathely. The cooperation between SPAR and OMV started in
2013 and up until this year there were 5 shops at filling stations. In this
round of expansion SPAR increased the number of express stores to 45.=

Unnepi iz a NESTEA jegestedk
kozott

zondlis terméke az Bsszel és télen
kaphatd Havas Szilva. A kozkedvelt
Udit6ital mellett a marka most egy
vadonatUj izzel rukkol el8, a NESTEA
Fahéjas almdval. Az Unnepi illatokat
és izeket felidéz6 NESTEA téli jeges-
tedk hidegen és melegen is fogyaszt-
hatok, fgy a hlivos id6ben kilondsen
jéles6 forré italok kindlata ezzel a két
finom fzvaltozattal bovil

- A NESTEA Fahéjas almaval az Un-
nepek izeit szerettik volna palackba
zamni, és ezzel is melegséget hozni a
fagyos téli hétkoznapokba. A NESTEA téli jegestedkat egy szeret-
nivalé tévérekldmmal és impozans kultéri reklamkampannyal tdmo-
gatjuk - mondta Méhler Krisztina, senior brand manager.

A szezondlisan elérhetd NESTEA Fahéjas alma és a NESTEA Havas
Szilva novembert6l kaphaté 0,5 és 1,5 literes PET-palackos csoma-
goldsban. =

E&@ New winter flavour among NESTEA iced

teas

NESTEA has come out with a brand new product, NESTEA Apple and
Cinnamon. The new product conjures up the scents and flavours of the
Christmas holiday. NESTEA winter iced teas can be consumed both hot
and cold. Senior brand manager Krisztina Méhler told that the new prod-
uct is available seasonally - just like NESTEA Snowy Plum -in 0.5l and 1.5l
PET bottle version.=
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® A LeasePlan 1,5 millio jarmiihol
allo flottajaval piacvezetd
a nemzetkozi piacon

A LeasePlan holland anyavallalata, a
LeasePlan Corporation bejelentette,
hogy nemzetkdzi flottamérete elérte a
1,5 millié gépjarmdvet. A LeasePlan az
elsg flottakezeld a lizingpiacon, amely-
nek sikertlt ezt a rekord darabszamot
megvaldsftania; a vallalat ennek a mér-
foldk6nek az elérésével megerdsitette
globalis piacvezetd szerepét.

A 32 lednyvdllalattal rendelkez§ LeaseP-
lan 2010-ben még csak 1,3 milli6 jarmi-
b6l allo flottat kezelt, 2014 szeptember-
ében ez a szam mar 1,4 millié volt, vagy-
is a vallalat tavaly ¢ta kozel 8 szazalé-
kos éves portfolionovekedeést produkalt.

=& LeasePlan is an international market
leader with its 1.5-million-vehicle fleet
LeasePlan’s Dutch parent company, Lease-
Plan Corporation announced that the size of
its international fleet reached 1.5 million ve-
hicles. This is a record number in the market
that strengthens the company’s position as
global market leader. «

» Elindult a , Mit hogyan?”

Magyarorszag legnépszer(ibb gasztrool-
dala, a NoSalty elindftotta gyakori kérdé-
sek és vélaszok oldaldt, a ,Mit hogyan?™-t.
Az Uj oldal kbzosségépfts szandékkal szl-
letett, hogy a NoSalty felhasznaldi 6nalld
teret kapva megoldasokkal, tippekkel és
Otletekkel segithessék egymast gasztro-
némia és életméd témakban.

=& 'How to do what?’ launched

Hungary’s most popular culinary website,
NoSalty started its ‘How to do what? web-
site. The new page intends to build a com-
munity of NoSalty users, who can help each
other with tips and ideas in culinary and life-
style matters. «

» Noveli hatékonysagat az EuroFamily

Nagy projektbe kezdett a Laurel az Euro-
Family bolthal6zatnal, amely jelenleg or-
szagszerte 36 Uzletbdl ll. A sikeres elsd
bevezetés utan megkezdddott a teljes
bolthalézat atallitésa. A Laura kassza-
szoftvert a tarsasag nemrégiben beve-
zetett Vectory ERP rendszerével kellett
6sszehangolni. A korszer(sftés nyoman
csokken az drazasra forditott idg, és je-
lent6sen gyorsul a kiszolgalds tempoja az
érintéképernyds kasszazonakban.

=& ‘EuroFamily to become more efficient

Laurel has commenced a big project with
the EuroFamily store chain, which consists
of 36 retail outlets. Laurel has to harmonise
the Laura cash register software with the re-
cently introduced Vectory ERP system. This
development will speed up service in the
checkout zones. «

Etkezési szokdsok este

»Ha az esti vacsoraidére gondol az On héaz- :
tartdsdban, melyik dllitas jellemzi legjob-
ban az On szokasait?” - ezt a kérdést is
feltették a Nielsen egyik globalis felmé- :
rése soran. Harmincegy vizsgalt eurdpai :
orszég atlagéban legelterjedtebb 58 sza- :
zalékos emlitéssel a kévetkezd: ,Legtdbb-
szor otthon vacsordzom csalddommal”.  :
Leginkdbb jellemz& ez olaszokra és toro- :
kokre, akik 74-74 szazalékban jelslték meg :
a csaladi kort. :

Legkisebb a csehek és osztrékok mutatéja
43 és 44 szazalékkal. A csehek 50 szaza-
léka inkabb barati kérben szokott vacso-
rdzni. Itt az osztrékok részardnya szintén
44 szazalék.

A magyarok esetében a csalddi kérben ott-
hon elfogyasztottt vacsora 52 szézalékos
emlitéssel az eurépai dtlagnél valamivel ke-
vesebb. Viszont a baratokkal valé vacso-
ra 38 szazalékos ardnya nagyobb az euré-
pai atlagnél. =

A vacsora elfogyasztdsanak rendszeres médja régiénk néhény orszdgéaban (a valasz-
addk szazalékaban)
S How consumers have supper in the countries of Central and Eastern Europe? (in percentage)

Eurépai

itlag AT €CZ HR HU PL RO SK RS SI
Egyéb 4 7 4 9 7 7 2 2 5 13
Otthon, mikozben mast is csinalok 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2
Barétokkal egyiitt 33 44 50 33 38 43 23 48 29 30
Otthon csaladi kérben 58 44 43 50 52 45 63 48 60 54
Utkézben 4 3 2 6 2 4 11 1 4 1

Forrds: niclsen

Roviditések: AT=Ausztria, CZ=Csehorszag, HR=Horvatorszag, HU=Magyarorszag, PL=Lengyelorszag,
RO=Romania, SK=Szlovakia, RS=Szerbia, SI=Szlovénia.

£& Meals in the evening period

Nielsen asked consumers in 31 countries about how they have supper. The biggest proportion, 58 per-
cent of respondents said most of the time they have supper at home with their family. As for Hungar-
ians, 52 percent said they eat with their family in the evening; 38 percent have supper with friends.=

Ujra Gton a Coca-Cola Karavén

Idén ismét orszagos tura-
ra indult a Coca-Cola Kara-
csonyi Karavan, réadasul a
Coca-Cola Pop-up Store-ral
a fedélzetén. A helyszine-
ken a karavan latogatdsa-
nak idejére kinyité boltban
mindenki kedvére taldlhat
ikonikus Coca-Cola térgya-
kat akér karacsonyi ajan-
déknak is.

Idén a karavan 14 varos f6-
terén, forgalmas koztert-
letén llomasozik majd 1-1
napig. Minden helyszinen
lesz adventi kézmlves alkotéhdz, interaktiv gyermekmisor és adventi koncert. A legendds
Mikulds és segit8i pedig nemcsak viddmabba teszik az Unnepi készulddést, hanem a Ma-
gyar Voroskereszt dnkénteseivel egyltt segitséget nydjtanak a nélkiiloz6knek is. A Coca-Co-
la minden helyszini vasarlds utan 200 Ft-tal tdmogatja a Magyar Voroskereszt munkdjat.

2& Coca-Cola Caravan: on the road again

Coca-Cola’s Christmas Caravan hits the road again, travelling across the country with a Coca-Cola
Pop-up Store on board. This year the caravan will turn up on the main squares or other buys locations
of 14 cities, offering exciting programmes. After each purchase made on the spot Coca-Cola will
donate HUF 200 to the Hungarian Red Cross. =
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Scan&Go: gyors, kényelmes, kovetheto
es izgalmas bevasarlas a Tescdban!

Roviden

» Dreher Sorgydrak: kockdzat-
kezeléshal kitiind
Az idén 5 éves Magyar Credit Manage-

ment Szovetség a Dreher Sorgyarak ko-
vetelés- és kackazatkezeléssel foglalko-
76 szakembereinek ftélte oda az Ev Cre-
dit Management Csapata dijat. A vélla-
lat az elmdlt 5 év soran tobbek kozott
partnereivel valo egyittmikodése, azok
pénzigyi atvildgitdsa és folyamatos
képzése révén minimdlis szintre csok-
kentette kintlévGség-dllomanyat dgy,
hogy mUkodésének jelentds részét Ma-
gyarorszag legkockazatosabb szektora-
ban, a vendéglatoiparban végzi. Ennek
koszonhetden az elmult pénzigyi évben
minddssze 31 millié forint értékvesztést
konyvelt el, amely brutté forgalmanak
néhany tizezredét tesziki.

SI& Dreher Breweries: top performance in
risk avoidance

The Hungarian Credit Management Associa-
tion awarded the Credit Management Team
of the Year prize to the claim and risk man-
agement team of Dreher Breweries. In the
last 5 years the beer company managed to
reduce the sum of unpaid claims so much
that last year only HUF 31 million of debt
wasn't paid to the brewery, which only makes
up for a couple of ten thousandths of the
gross turnover. «

» Tovdbh csokken a Coca-Cola
okologiai labnyoma

A 28 orszagot atfogd Coca-Cola HBC
csoport - a The Coca-Cola Company
termékek egyik legnagyobb globalis pa-
lackozoja - november elején bejelentet-
te, hogy vizfelhasznaldsat 30, szén-dio-
xid-kibocsatasat pedig 50 szazalekkal
tervezi csokkenteni a 2020-ig tartd id6-
szakban. A Dow Jones Fenntarthatéséa-
gi Index értékelése alapjan ismét a vi-
l&g legfenntarthatébb médon mikods
uditdital-gyartéjanak valasztott cég ma-
gyar lednyvallalata a tobbi kozt hazank
egyik legnagyobb vizpumpés hészivaty-
tydjaval, palacksuly-csokkentéssel, va-
lamint ndvényi alapanyagbdl készuls pa-
lackokkal jarul hozza a nagyszabasu cé-
lok teljesftéséhez.

2= Coca-Cola's ecological footprint
reduces further

The Coca-Cola HBC group is present in 28
countries. In early November the bottling
company announced the cutting of water
use by 30 percent and reducing carbon di-
oxide emission by 50 percent by 2020. In
Hungary the company makes use of its wa-
ter-well heat pump, bottle weight reduction
and bottles made from plant-based ingredi-
ents in realising these goals. «

TESCO

o S S

A vasarlék egyre inkabb igénylik a
mindennapjaikat megkonnyité fej-
lesztéseket. A Tesco ennek megfelels-
en az elmult évek Gjitasai utan ezuttal
a Scan&Go szolgaltatassal teszi egy-
szer(ibbé a vasarlok mindennapjait. A
bevasarlas leggyorsabb mddjaval nincs
sziikség a ki- és bepakoldsra a pénzta-
raknal, raaddsul mindvégig nyomon
kovethet6 a koltés és a megtakaritas is.
A konnyen hasznalhato, jatékos rend-
szer a gyermekeknek is élmény, akik
igy rdadasul aktiv részesei lehetnek a
vasarlasnak.

»A technoldgia fejlddése mellett élet-
modunk is felgyorsult, ehhez pedig a
mindennapi tevékenységeknek, igy a
bevésarlasnak is alkalmazkodnia kell.
A nagy ujitasnak szamitd, kozked-
velt 6nkiszolgdld kasszak utan most
a Scan&Go rendszeren a sor. A beva-
sarlas leggyorsabb és legkényelmesebb
modjaként a Scan&Go mar évek ota si-
keresen mtikodik Anglidban. A Tesco
Clubcard htiségkartyaval hasznalhaté
szolgéltatas Kozép-Eurdpaban el6szor
a budaorsi hipermarketben érhet? el,
ahol 100 szkenner varja az ujdonsag
irant érdekl6déket” — nyilatkozta Orosz
Andrés, a Tesco-Global Aruhézak Zrt.
orszagos marketingvezetéje.

A vésarldk klubkartydjuk beolvasasa
utan a bejaratnal elhelyezett Scan&Go
késziilékekkel sajat maguk szkennelhe-
tik be a megvasdrolni kivant termékek
vonalkddjait. A leolvasést koveten az
aru rogton a sajat bevasarlotaskaba ke-
riil, a pénztarnal pedig nincs mar sziik-
ség kipakoldsra. A rendszer hasznalata
rendkiviil egyszerti, rdadasul az aktualis

Scani?Go

A visdrlds leggyorsabb madja

November 3-t6l

szamlaérték, a varhato koltés folyama-
tosan és pontosan nyomon kovethetd:
a szkenner jelzi a kosarba rakott aru-
cikkek Osszértékét és a kiilonboz6 ak-
ciok révén megtakaritott 9sszeget is. A
szamla értékét a megszokott fizetéesz-
kozokkel egy vonalkdd beolvasasa utan
egyenlithetjiik ki a kasszaknal.

»Az elmult években szamtalan innova-
tiv megoldast fejlesztettiink, amelyek
célja vasarloink elégedettségének no-
velése, a vasarloi élmény emelése volt.
Ezen ujdonsagok kozé tartozott tobbek
kozott a DotCom bevasarloapplikacio,
és az interaktiv buszmegall6, ahol akar
utkozben, a buszra varva is megrendel-
hettiik a sziikséges élelmiszereket. Ebbe
a sorba illeszkedik az En kicsi Tescém
szorakoztatd szimulacids jaték mintegy
255 000 felhaszndldval, valamint a 12
000 vasarlo altal letoltott Clubcard app-
likacié is, amellyel online is elérhetéek
a kedvezmények. Ezt a folyamatot visz-
sziik tovabb a Scan&Go rendszer beve-
zetésével” — tette hozza Orosz Andras.
A Scan&Go hasznalata jatékos, szdra-
koztato, és élmény a gyerekeknek is. A
csaladnak a bevasarlas igy egyiitt tol-
tott idSt jelent, hiszen a gyerekek akti-
van segithetnek, mikozben a sziil6k-
nek lehet6ségiik van tudatossagra ne-
velni 6ket. =

=& Scan&Go: a fast, comfortable, easy-to-track and fun

way to shop in Tesco stores!

Tesco's latest service to make the life customers easier is Scan&Go. There is no more unloading at the
checkout and customers can track their spending while shopping. Scan&Go is very easy to use and turns
shopping into fun. Tesco Hungary’s country marketing manager Andrds Orosz told that the service has
been used successfully in the UK for years and now makes its Central European debut in Tesco Hungary’s
Budadrs hypermarket, where Clubcard holders get access to 100 handheld scanners All they have to do is
scan their loyalty card before they start scanning the products they buy with Scan&Go, which they can put
in their shopping bags straight away. Payment at the checkout is done in the usual ways, having scanned
a barcode at the till. Scan&Go is so easy to use that it can be good fun for children, who can actively take
part in the shopping, while parents have the time to teach them about conscious consumption. s
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» Noveli a tempot az Lidl és az Aldi

Az Aldi 93, mig a Lidl 78 (j bolt nyitésat terve-
zi Anglidban, kétszer annyit, mint kordbban.
A német Uzletldncok még ezzel sem fogjak
beérni a Tescot vagy a Saintsbury’s-t piaci
részesedésben, de az Uj beruhdzasok tekin-
tetében tulszarnyaljak brit versenytarsaikat.
Jelenleg az olcsdbb termékeket kindlé Uzlet-
l&ncok piaci részesedése Anglidban 9,9 sza-
zalék, ugyanakkor elemzdk azt varjak, hogy
a kovetkez@ évben ez az érték el fogja érni
a 15 szézalékot. A piaci pozicié erGstdését
annak koszonhetik, hogy a kozéposztalyhoz
tartozo vasarlok ezekben az Uzletlancokban
megengedhetik maguknak a luxusélelmisze-
rek megvasarlasat, illetve a Lidl és az Aldi je-
lent6sen fejleszti online vasarlasi lehetdse-
geiket, mellyel szintén tovabb novelik elér-
het@séglket, népszerliségiket.

=& Lidl and Aldi expand faster

Aldi plans to open 93 new stores and Lidl intends
to build 78 new units in the United Kingdom, twice
as many as earlier. At the moment the market
share of the retail chains offering cheaper grocer-
ies is 9.9 percent in the UK, but analysts expect
this proportion to grow to 15 percent next year,
because middle class consumers can afford buy-
ing luxury groceries in these units. «

milliard eur6t fog kol-
hetett tudni, hogy az Auchan komoly tervek-

® Auchan: | milliard eurds fejlesztés
Az Auchan France be-
p jelentette, hogy a ko-
vetkez@ idGszakban 1
. ‘ teni hipermarketjei
fejlesztésére. A forra-
Auchan sok jelentds részét
meglévd boltjaik fel-
Ujitéséra fogjék forditani. Azt kordbban is le-
kelindul neki a kovetkez6 évnek, de a legtobb
piacelemz6 el6zetesen 500 milli eurdt jo-
solt. A feltjités soran az Uzletlanc wifihaldzat
és digital signage, digitdlis tartalomszolgalta-

té rendszer kiépitését is tervezi.

=& Auchan: 1-hillion-euro development
project

Auchan France announced that they intend to
invest EUR 1 billion in developing their hypermar-
kets. A large part of this sum will be spent on re-
furbishing existing stores. Wi-fi network, digital
signage and digital content providing are also
part of the plans. «

® Spar siker Afrikdban

A Spar Group of South Afrika bevételei az el-
mult évben 5,6 szazalékkal n6ttek, mikdz-
ben egyre t6bb boltot nyitnak frorszagban
és Hollandiaban. Netto bevételeik 99 millio

dollarrél 1,42 millidrd dollérra nGttek az el-
mult évben. A Spar eladdsai a cég kozlemé- :
nye szerint 35 szdzalékkal nttek, melynek :
egyik alapja, hogy nemrég felvaséroltdk az fr :
BWG Groupot, mely 252 bolttal jarult hozza a
Spar gyors frorszagi térnyeréséhez.

Zi= Spar success in Africa

Spar Group of South Africa increased sales by 5.6

percent last year, while the company opens more

and more stores in Ireland and in the Netherlands.
Net sales grew from USD 99 million to USD 1.42
billion last year. Recently Spar acquired the BWG

Group, which had a 252-store network in Ireland. «

» Alibaba az Amazon ellen

£l

Alibaba com

Az Alibaba Csoport mintegy 80 milli6 dollaros

beruhdzast tervez, melynek elsédleges célja

tovabbfejleszteni azt az okostelefon-appli-

kaciot, mellyel élelmiszereket lehet rendelni.

Az internetes megacég vezérigazgatdja el-
mondta, hogy a telefonon megrendelt élel- :
miszerek 50 dollér felett hdrom napon belul :

el fognak érni a megrendel6hoz, és szallitasi
koltséget sem szamolnak fel.

Az Alibaba egyértelmii célia ezzel a beruha-
zassal, hogy versenyre keljen az Amazonnal

az amerikai piacon.

. & Alibaba vs. Amazon

. The Alibaba group plans to invest more thanUSD 80  :
: million, mainly in developing their smartphone app :
:for ordering groceries. Groceries ordered via smart- :

phone above the sum of USD 50 will be delivered in

3 days free of charge. With this move Alibaba tries
: to compete with Amazon in the US market.«

. » Dlasz recesszio
: Olaszorszagban az elmilt négy évben are- :
© tail szektorban 21 320-szal csokkent a bol- :
. tok szdma. Az olasz élelmiszergydrték szo-
© vetségének felmérése szerint ezen boltok
. fele az élelmiszerlancokbdlkertiltki. 2010 és

2014 kozott az élelmiszerekre koltott pénz

7,9 szézalékkal csokkent, ami komoly hatés-
sal volt az eladasi lancokra. A vizsgalt id6-

szakban 21 ezer Uj élelmiszerbolt nyilt, dm 33

: ezer zart be. Az eladésok tekintetében a hiis-
: termékek kozott tapasztalték a legnagyobb

visszaesest az elmult négy évben.

Egy tanulmany szerint a boltbezarésok azt
eredményezhetik, hogy akar 8100 olasz te- :
lepUlésen megsz(inhet az élelmiszer-forgal- :

mazas.

== Recession hits Italy

In the last 4 years the number of stores fell by :
21,320 units in Italy and half of these were gro- :
cery stores. Between 2010 and 2014 lItalians :
spent 7.9 percent on groceries. In the same peri- :

od 21,000 new grocery stores opened but 33,000

© went out of business.«

» Csokken a pazarlds

A legnagyobb brit keresked6szovetség, a
The British Retail Consortium felmérése sze-
rint 2014-ben az angol élelmiszerlancok je-
lent6sen tudtak csokkenteni élelmiszerekbol
szarmaz6 hulladékuk mértékét. 2014-ben
180 000 tonna élelmiszer-hulladékot ter-
meltek az Uzletek, mig 2013-ban ez az ér-
ték 200 000 tonna volt. A felméréshez szik-
séges adatokat a legnagyabb zletlancok,
az Asda, a Co-operative Food, a Morrisons,
a M&S, a Sainsbury’s, a Waitrose és a Tesco
szolgéltatta.

=& Less food wasted

According to a survey conducted by The British
Retail Consortium, while in 2013 British retail
chains produced 200,000 tons of food waste, in
2014 they only generated 180,000 tons. Data for
the survey was provided by Asda, Co-operative
Food, Morrisons, M&S, Sainsbury’s, Waitrose and
Tesco.«

» Novekszik a német dohdanypiac

Németorszdgban akdar 810 milli6 cigaretta-
val is megndvekedhetnek a dohanyipar el-
adasai, melynek alapja az orszagba érkez¢
tobb szdzezer menekdlt. Felmérések szerint
aNémetorszagba tarté menekultek tobbsé-
ge sziriai, s a WHO adatai alapjan a sziriai fér-
fiak 48 szazaléka dohdnyzik. Osszességében
amenekdltek akar 1%-kalis novelhetik a né-
met dohanypiacot, mely az elmult években
folyamatosan zsugorodott.

=& Growing tobacco market in Germany

Sales in the German tobacco sector may grow
as much as 810 million cigarettes, thanks to the
hundreds of thousands of refugees arriving to
the country. Most of these people come from Syr-
ia and according to a WHO survey 48 percent of
Syrian men smoke.«

» Szerb megoldds

A Persu, Szerbia egyik
meghatdrozé élelmiszer-
l&nca bemutatta Uj Uzlet-
modelljét. A jellemz&en ki-
sebb boltokra specializa-
l6dott lanc az ¢j dizajn
mellett megnovelte az eladéteriletet, mely-
nek célja az atlathatdsag és konnyebb vasar-
l&s volt. A polcok méreteit a vasarlokhoz iga-
zitottdk, és a vildgitast is kicserélték, mely
nem csak gazdasagosabb mikddést, de ba-
ratsagosabb hangulatot is ad a kisboltoknak.
A Persu 13 kis céget egyesft, melyek egylt-
tesen 450 bolttal vannak jelen a piacon. A
boltok mindegyikét fel fogjdk Ujitani az U di-
zajnnak megfelelden.

PerSu

marketi

=& Serbian solution

Persu, one of Serbia’s biggest FMCG retail chains
has introduced a new business model. The chain
increased the floor space of units, adjusted shelf
size to average customer height and installed
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new lighting. Persu unites 13 small companies in
a network of 450 shops, half of which will adopt
the new design.«

® Sokszor vasdrolnak keveset

Waitrose

Az FMCG-szektor vasérlasi szokdsai drasz-
tikusan megvaltoztak az elmult években. A
Waitrose brit szupermarket Uzletlanc felmé-
rése szerint a heti egyszeri nagy bevasarlas
kezd kimenni a divatbdl. A cég azt tapaszta-
lata, hogy vevéinek 30 szazaléka hetente ha-
romszor-négyszer tér be Uzleteikbe, és min-
dig a kdvetkez6 egy-két napra vasarolnak. Ot
évvel ezel6tt a vevok mindossze 25 szézalé-
ka kovette ezt a vasarldsi stratégiat. A cég
vezérigazgatdja, Mark Price szerint annyira
megvaltozott a piac, hogy a vasarloknak mar
nem kell el6re terveznitk:

- Ma véasadrolhatsz szendvicset az Ujsagos-
ndl, Ujsagot a kavézdban, éttermi kiszolga-
last kaphatsz némelyik szupermarketeben,
és megvacsorazhatsz egy benzinkdton. Ma a
vasarlok épp ezért csak a tartds élelmiszere-
ket veszik meg nagy mennyiségben, &m es-
tére a vacsora hozzavaldit aznap veszik meg.

=& They buy little but more often

Buying habits have changed very much in the
FMCG sector recently. A survey by Waitrose
found that the one big weekly shop is going out
of fashion. 30 percent of the British retail chain’s
consumers go shopping 3-4 times a week and buy
for the next 1-2 days only. Five years ago only 25
percent of customers were doing this.«

» Kis Auchanok lesznek Oroszorszdghan

Az Auchan kisboltok nyitasat tervezi Orosz-
orszagban. Eddig a francia Uzletléanc csak hi-
permarketekkel volt jelen az orosz piacon,
&m a jov6ben tobb, Kazhdy Den névre keresz-
telt kisebb Uzletet szeretne nyitni, amennyi-
ben a jelenlegi négy, mar mikods bolt meg-
felel6 eredményeket produkal.

A terjeszkedést ebbe az irdnyba azért érez-
te szikségesnek az Auchan, mert hasonld
formatummal a Da! és Metro Cash & Carry is
ndvelni tudta részesedését az orosz piacon.

=& Small Auchan stores will open in Russia

Auchan will open small shops in Russia, where
they already have four hypermarkets. The small
stores will be called Kazhdy Den. Auchan decided
to make this move because competitors Da! and
Metro Cash & Carry managed to increase their
market share this way.«

® A Carlsherg 2000 munkahelyet
sziintet meg

Az orosz piac meggyengulése miatt a vildg
negyedik legnagyobb strgyara, a Carlsberg
2018-ig mintegy 288 millié doll&ros koltség-
megtakaritast irdnyzott el6. Ezen terv ré-

szeként 15 szazalékkal kivanja csokkente-
ni a menedzsment méretét, dsszesen pedig
2000 munkahelyet kivan megszintetni. Az
orosz sorpiac 2015 harmadik negyedévében
11 szazalékkal csokkent a valtozo olajarak-
nak és a magas inflaciénak kdszonhetden.

=& Carlsherg to cut 2,000 jobs

Due to the weakening of the Russian market
Carlsberg decided to cut operating costs by USD
288 million until 2018. The management will be-
come 15 percent smaller and the brewer will trim
its workforce by 2,000. Russia’s beer market con-
tracted by 11 percent in Q3 2015.«

» Bébiétel-boom lesz Kin(x_hun

Bdzom
e
=== Nestle

A Danon és a Nestlé részvényeinek értéke
azonnal megn6tt azutan, hogy Kina bejelen-
tette, felfliggesztiaz ,.egy gyerek” torvényét.
Kindban 30 év ¢ta eldszor vallalhatnak a szi-
(6k masodik gyereket, ami azonnal megmu-
tatkozott a t6zsdéken is, a bébiélelmiszere-
ket forgalmazo cégek jelentds ndvekedést
mutattak.
A kinai bébi-formula piac jelenlegi mérete 19
millidrd dollar, melyet harom nagy szerepld,
a Danone, a Nestlé és az amerikai kdzpontd
Mead Johnson Nutrition ural.

=& Baby formula hoom to occur in China

Danon and Nestlé shares increased their values
instantly when the Chinese government an-
nounced that families would be allowed to have
more than one child. At the moment the Chinese
baby formula market is worth USD 19 billion and it
is dominated by Danone, Nestlé and US company
Mead Johnson Nutrition.«

» Komoly fejlesztés a Starbucksnal

A Starbucks bevételei az
év utolsé negyedévében
nem n6ttek annyival, mint
elemz6k josoltak, ugyanis
a cég jelent@s er6forrdso-
kat hasznalt szolgaltatasi
szinvonaldnak emelésére. Szeptemberben
bevezették az Egyesiilt Allamokban a mobil-
telefonon torténd rendelés lehetdségét, me-
lyet a kovetkez6 hdnapban Kanadarais kiter-
jesztettek. Kiépftettek egy rendszert, mely
lehetdvé teszi, hogy vasaroloik mobiltelefon-
jaikkalis fizethessenek, ez a fizetési méd ma
mar a tranzakcioik 21 szdzalékat teszi ki. Az
alkalmazottaikrais tobb pénzt koltottek, a fi-
zetések emelése mellett fiskolai tandijta-
mogatast is nyUjtottak.

=& Major developments by Starbucks

Starbucks’ revenue grew less than expected in
the last quarter because the coffee company
spent a lot on increasing the level of its servic-
es. In September they launched mobile ordering
in the USA . The company also developed a sys-

hireink #7777z

tem to make it possible for customers to pay with
their mobiles - now 21 percent of transactions
are realised this way.«

» Elelmiszer-hizlonsftg a Mars segitségével

A Mars és FAO (Az Egyesult Nemzetek Szer-
vezetének Elelmezésiigyi és Mez6gazdasagi
Szervezete) egylttmikodési megallapodast
frt ald. A kozos projekt célja, hogy elsGsor-
ban a fe]l6d6 orszagokban felhivjak a figyel-
met az élelmiszer-biztonsag alapvetd kove-
telményeire. Dave Crean, a Mars elnokhelyet-
tese elmondta:

- Az az elsddleges feladatunk, hogy minél
szélesebb korben megismertessik a stan-
dard, nemzetkdzi élelmiszer-biztonsagi sza-
balyokat, és az élelmiszerek minGségének
javuldsaval szamos betegséget visszaszo-
ritsunk. Emellett célunk fejleszteni az ipar-
ag szerepl6i kozotti informaciédramlast vi-
|&gszerte.

=& Food safety with a little help from Mars

Mars and FAO have signed a cooperation agree-
ment: the two parties aim at calling attention to
the importance of food safety in developing coun-
tries. Mars vice president Dave Crean told that
the main objective is to introduce international
food safety standards in these countries and by
this to fight the spreading of diseases.«

» Erds harmadik negyedév a Henkelnél

A Henkel jelent6s arbevétel- és eredmény-
novekedést ért el a harmadik negyedévben.
Az drbevétel 8,4 szazalékkal 4,590 millidrd
eurdra n6tt (ebbdl a szerves novekedés 3,2
szazalék).

Az Uzemi eredmény 12,3 szzalékkal 778 mil-
li6 euréra emelkedett.

A Laundry & Home Care Uzletag er@s, 5,5 sza-
zalékos szerves arbevetel-novekedést ért el.
A Beauty Care Uzletag szerves arbevételé-
nek novekedése stabil, 2,1 szdzalékos volt.
Az Adhesive Technologies Uzletag szintén
stabil, 2,3 szazalékos szerves arbevétel-no-
vekedést konyvelhetett el.

=& Strong third-quarter performance from
Henkel

Henkel produced a significant sales and profit
growth in the 3 quarter: sales improved by 8.4
percent to EUR 4,590 million (from this organ-
ic growth was 3.2 percent) and operating profit
grew by 12.3 percent to EUR 778 million. «
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ss77777 kiemelt téma: Business Days 2. rész

Cirkuszi mutatvanyok és
mutatvanyosok (2. rész)

Markak és termékkategoriak sikersztorijai, a digitélis vilag legfrissebb eszkbzei, megszivlelendd jé

tanacsok az FMCG-n kivdili vilagbdl -

ezek vartak a résztvevdkre tapolcai Business Days konferen-

ciank cstortoki és pénteki napjan. A Lanchid Klubbal kozosen szervezett rendezvényinkdn nem-
csak ,,szakmaztunk”, hanem tnnepeltlink és jutalmaztunk is.

ig az el6z6 szdmunkban vissza-
idézett szerda a keresked6ké, a

csiitortok mar a gyartoké volta :
Business Daysen. Az els6 blokkban, mely :
a ,Vilagsztarok és vilagszamok” cimet vi-
selte, a Markaszovetség égisze alatt mul-
tinacionalis cégek mutathattak be legfris-
sebb, vilagszerte sikereket aratott Gtletei-
ket, torekvéseiket.

Fekete Zoltan Dr. Fabian Agnes
fotitkar ligyvezett igazgatd
Mérkaszovetség Henkel Magyarorszag

Fekete Zoltan moderator, a Magyar Mdr-
kaszovetség fotitkara bevezetjében at-

milyen erét fog 6ssze a Markaszovetség.
Asszociaciokra alapoznak

Dr. Fébidn Agnes, a Henkel Magyaror-

markaépités stacidit. A Loctite 1966-

ban sziiletett ipari markaként, 1975-t61
van jelen a lakossdgi piacon. Szdmtalan :

variansat fejlesztették ki, legujabb inno-
véaciojuk a vizall6 véltozat, kiilonleges
latvanyvilaggal.

Az utébbiiddészak sikereihez a védjegyiik-
ké valt ,,16g6 emberes” reklam is hozza-

jarult, amely a humor eszkozeivel sugallja
a megbizhatésagot. Igen nagy hangsulyt :

helyeznek az eladashelyi megjelenések-

re, mivel a pénztarak koriili displayekben

8-10-szeres forgalom is elérheté. Magyar-

orszagon hiteles személyiséget keresteka :
marka képvisel6jének. A valasztds Szalay :
. Vildgsztérokkal és vildgszdmokkal folytatédott a konferencia 3. napja

Balazsra és az Opel Dakar csapatara esett.

. Jean Grunenwald, a Nestlé Hungaria tigy-
. vezetd igazgatdja az ikonikus markak fel-

épitésérdl arult el néhany miihelytitkot.
A Nestlének vildgszerte 2000-nél tobb

© markaja van, 13 termékkategériaban. A
. lokélis markdk vannak tobbségben, mivel
© hisznek a helyi izlés erejében.

. — A markék az agyunkban léteznek. A
. markaépités célja a markékhoz kapcso-

Jean Grunenwald
ligyvezett igazgatd
Nestlé Hungéria

Regina Kuzmina
ligyvezett igazgatd
Unilever

. 16d6 asszocidcidk létrehozasa — szogezte
. le Jean Grunenwald.

tekintette, mi mindent adnak a markdka :
fogyasztoknak, gyartoik a gazdasagnak, és :
- zik, hogyan épitik az adott méarkat. Min-
©den munkatérsnak, aki a cégnél a mérka

Az 6 mddszeriik, hogy kiilonféle szint
»szobakat” képzelnek el, amelyek leképe-

épitésével foglalkozik, végig kell mennie

. ezeken a szobdkon.
szag ugyvezet6 igazgatdja egy konkrét :
sikertorténeten keresztiil mutatta bea :

A markaépitéshez, mondta el, szenvedé-
lyesen hinni kell az olyan fogalmakban,

. mint a mindség, a tudomanyos alapokon
: nyugvd innovacio, az életmindség javi-
© tdsa, vagy példdul az eredmények meg-
. osztasa, a kozos értékteremtés a tarsa-
© dalommal.

Regina Kuzmina, az Unilever Magyar-
. orszag ligyvezet( igazgatéja sajat méarka-
- koncepcidjukat ismertette ,,Erés markak
. erds célokkal” cimii eléaddséban. Véle-

Niklos Laszlo
ligyvezett igazgatd
Coca-Cola Magyarorszag

Joris Huijsmans
vezérigazgatd
Heineken Hungéria

: ménye szerint a markdknak célokra és
. »lélekre” van sziikségiik. Nekik ma 3 nagy
. céljuk van:

1. t6bb mint 1 millidrd fogyasztéjuk
egészségének és jolétének javitasa;

© 2.kornyezeti terhelésiik felére csokken-

tése;

3. tobb milli6 ember megélhetésének se-

gitése.

. Ezeket tartjik szem el6tt kezdeménye-

zéseik sordn is. A leg-
frissebb példa erre a
Domestos Program a
kozegészségligyért és a
higiéniaért, amelynek
keretében eddig 51 ezer
toalett beszerelését timo-
gattak. Ennek keretében
nalunk az iskolai mosdék
higiéniajanak javitasaért
inditotta egy promociot:
minden Domestos arabol
5 forint ment erre a célra.
Partnereik lelkesen mii-
kodtek velitk egyiitt a
jo célért.




Bator kisérletek

Niklés Laszld, a Coca-Cola Magyarorszag
Szolgaltat6 Kift. igyvezetd igazgatdja a
»markarelevancia” fogalmat jarta kordl. :

Mint mondta, a megszokott markaesz-

kozok mar nem mikodnek, egy kicsit
»rebellisnek” kell lenni. A batorsag ésa

hit viszi el6re a markat. Batran vissza-
kérdeznek, megkérddjeleznek, igy kere-

sik a még jobb megoldast. Fontos elem a

kivancsisag az ujdonsagok irdnt.

— Nem elég, hogy tobb, jobbnak is kell

lenni! - hangsulyozta a kommunikaci-
6val kapcsolatban.

Szamukra az a lényeg, hogy egy érzelmi
kapocs jojjon létre a mdrka és a fogyaszto
kozott. Ehhez minden csatornat, elérési

utat folyamatosan vizsgalnak, mivel a fo-

gyasztok véltogatnak, valasztanak, ésami
ma relevans, holnap mdr nem az. A j6 :

marketing a jovében a jé tartalmat fog-
ja jelenteni, fogalmazta meg zdrasul.

Hogyan lehet egyiitt dolgozni prémium- és :
gazdasdgos markakkal? Erre adott valaszt
eléaddsdban Joris Huijsmans, a Heineken :

Hungdria vezérigazgatdja. Visszaidézte,
milyen csapdahelyzetben volt a cég ide-

érkezésekor: a Heineken marka forgalma
csokkent, a gazdasdgosokeé pedig hidba

nétt, nem hoztak nyereséget. Arcsékken-
téssel nem akartak tonkretenni a Heine-
ken imazsat. A megoldds a multipack ki-
szerelés lett, amellyel nem csokkentett,
hanem elérhetébb aron kinaltak a markat.

Egy masik sikert hozott kisérletiik az

Arany Facan: egy marka felépitése a gaz-

dasdgos szegmensben. A ,mindennapi :

hésok” iizenettel, 360°-0s kommunika-
ci6éval elinditott markaépités a kelet-ma-
gyarorszagi fiatalokra koncentralt. Mind-

két marka kiugr6 eladasnovekedéssel

»hdldlta meg” a torédést.

Pezsgés az iiditoknél

A délelétt masodik felében idei VIP :
dgazatunk, a szénsavas iidit6ital és az :

asvanyviz mutatkozhatott be.
A szekcié moderétora dr. Miklosvari Gé-

za, a Magyar Asvanyviz, Gyiimélcslé és

Uditéital Szovetség elndkhelyettese volt,

aki bevezet6 el6adasaban attekintette
az alkoholmentes szomjoltok piacdnak
legfontosabb trendjeit az elmult 15 évre

visszamenden. Elmondta tobbek kozott,
hogy ebben az idészakban az asvanyviz-

piac folyamatosan nétt (most 117 liter

koriil jar), ugyanakkor az atlagarak a 15

évvel ezel6tti szinten vannak. A szénsavas :

idit6k forgalma viszont 2014-ig csokkent,
azdéta Gjbol novekvé palyara allt. Valto-

zatlanul , kélaorszag” vagyunk, az izek

Dr. Miklésvari Békefi Laszlé

Géza kereskedelmi igazgaté
Coca-Cola HBBC

elndkhelyettes
MAGYUSZ

Berényi Attila Plutzer Tamas

ligyvezet6 igazgato tulajdonos

FAU PepsiCo Aquarius-BUSZESZ
Csoport

Balogh Levente

Alessandro

Pasquale elnok
tulajdonos CEWH
CEWH

kozott 50 szazalékndl nagyobb a része-
sedése. Az asvanyvizek kozott viszont
véaltoznak a preferencidk: a mentesek
részaranya folyamatosan emelkedik.

Els6 el6adoként Békefi Laszl10, a Coca-Co-
la HBC Magyarorszag Kft. kereskedelmi
igazgatdja kapott sz6t, aki a kozelmultban
lezajlott kiszerelésvaltasuk kulisszatitkai-
ba avatta be a kozonséget. Nagy batorsag
kellett hozza, hogy az értékesitésiik kozel
60 szazalékat adé 2 literes palackot ki-
vezessék a piacrél. Am ez nem egy otlet-
szer(i dontés volt. E16z6leg megprobaltak
megérteni fogyasztdik magatartdsat, ele-
mezték a vasarloi kosarakat, az arsavokat
és arrugalmassagot, a fogyasztasi alkal-
makat. Mindezek figyelembevételével
dontottek a méretvaltoztatasok mellett.
A horeca-kiszerelés 0,2-r61 0,25 literesre
noétt, az 1 literes (amely helyben fogyasz-
tashoz nagy, hazavinni kicsi volt) 1,25 li-
teresre, a 2 literes 1,75 literesre csokkent
(itt a dont6 szempont az volt, hogy a 400
Ft alatti arsavban tudjanak maradni), a
2,5 literes pedig 2,25 literesre, hogy a leg-
kedvezGbb ar-érték aranyt tudjak bizto-
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sitani. Mindezek mellett két ijdonsaggal
is jelentkeztek: a 4x0,33-as dobozos ésa

4x0,5-6s PET-palackos kiszereléssel.

Az év eddig eltelt id6szaka igazolta dket: a

szénsavas tidit6ik novekedése 13 szdzalé-
kos, a penetraci6 24 szdzalékkal nétt, a fo-
gyasztasi gyakorisag pedig 11 szazalékkal.
Berényi Attila, a PepsiCo tigyvezets igaz-
gatdja a cég nemzetkozi sportszponzo-

racids stratégidjat helyezte eléaddsdnak :

fokuszaba.
A cég a Bajnokok Ligajanak {6 tamoga-
téja, ami két szempontbdl is tjdonsag:

egyrészt az els6 olyan fészponzor, amely

az FMCG-szektorban tevékenykedik,
masrészt rogton 3 termékkorbél (szén-

savas iidit6, gyiimélcslé, snack) 3 markat

helyeznek a szponzoracié fékuszéaba.
A BL-t azok is nézik, akik amugy nem
futballfanatikusok, deriilt ki egy kuta-

tasbdl. Ez a sorozat ugyanis nem egy :

sportesemény, hanem egy tarsas rendez-

vény, hangsulyozta Berényi Attila. Ezt a
fogyasztasi alkalmat kell 6sszekapcsolni
amarkédkkal. Mivel a sorozat selejtez6kt6l :

a dont6kig 9 honapon at huzddik, a keres-
kedelmi partnerekkel szinte egész évben
extra forgalmat tudnak kihozni beldle.

Uj sulypontok

az asvanyvizpiacon

A folytatasban Balogh Levente és Ales-
sandro Pasquale, a Central European

Mineral Water Holding tulajdonosai :
dlltak a pédiumra, hogy beszdmoljanak :
az asvanyvizpiac legnagyobb horderejti :
fazidjarol, amelynek eredményeképpena :

Szentkiralyi Asvdnyviz és a Kékkati idén
tavasszal egy kézbe kertiilt.

Els6ként Balogh Levente elevenitette fel a

Szentkiralyi indulasat, fejlédését. 2003-

ban dontott ugy, hogy prémiummarkat
épit a Szentkiralyibdl. A tulajdonos az év

elején, a Kékkuti felvasarlasara tett erofe-

2 i
Idei rekordunk az 530 f&s résztveviszam

szitései kozben szembesiilt azzal, hogy cége
elérkezett lehetGségei hataraihoz, a tovabbi
fejlédéshez egy még nagyobb cégcsoport
részévé kell valnia. Ez lett az olasz Pas-
quale csaldd érdekeltségébe tartozo cseh
Karlovarské Minerdlni Vody (KMV) cso-
port, amellyel k6z6s holdingot alapitott.
Alessandro Pasquale réviden bemu-
tatkozasaban elmondta, hogy csalddja
1867-ben alapitotta meg dsvanyviz-pa-
lackozé cégét Mattoni néven. A Pasqua-
le csalad az olasz piacon vezetd poziciét
tolt be Acqua Vera mdrkdjaval, a cseh
KMV pedig a Mattoni, a Magnesia és az
Aquila markakat palackozza, amelye-
ket huisz orszagba exportal. Az elmult
iddszakban tudatosan terjeszkedtek a
régidban, a 750 alkalmazottat foglal-
koztaté cseh vallalat ma Kozép-Eurdpa
vezetd dsvanyvizgydartéjanak szamit, és
palackozoként Magyarorszag és Csehor-
szag mellett Szlovdkidban, Ausztriaban,
Németorszagban, Lengyelorszagban és
Ukrajnaban is jelen van.

Plutzer Tamads, a 20 milliard forint éves
arbevételt meghalad6 Aquarius-BUSZESZ
Csoport tulajdonos-iigyvezetdje egy olyan
»attrakciét” hozott el a Business Days
Nagycirkuszba, amely egyediilallo kezde-
ményezés a magyar piacon. A Recy-PET
Kft. karcagi regranuldtumgyaraval és in-
novacioés kézpontjaval nem kisebb célt
tlizott ki, mint hogy a PET-hulladék te-
kintetében teljes ujrahasznositast érjenek
el, vagyis a visszagyjtott palackokbdl
élelmiszer mindségii csomagoloanyagot
allitsanak el6, amelyet sajat viziikkel tolt-
hetnek fel, hogy aztan fogyasztas utan
Ujra visszagyUjtsék. Rdadasul ezzel nem-
csak a kornyezetterhelést csokkentik, ha-
nem az agazat granulatum tekintetében
fenndllé importfiiggdségén is enyhitenek.
Evente 10 ezer tonna miianyag hulladék
feldolgozasaval szamolnak, amelybdl
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8 ezer tonna magas mindségii élelmiszer-
ipari regranuldtum késziil majd.

Reflektorfényben tet6tol talpig
A csiitortok délutani fellépék non-food
. produkcidkat
mutattak be a
nagyszinpad po-
rondjan. Brodar
Szilvia, az Uni-
lever customer

marketing leadere

/ a cég piaci helyze-

Brodar Szilvia Ferol, ldel ever}ek
costumer marketing sikereirél beszélt:

leader

! — Az Unliver ve-
Unilever

zeté termékeit
tekintve — tiszti-
toszerek, tusfiir-
dék, dezodorok,
fogkrémek - ugy
latjuk, hogy 6
szazalékot nétt
a piac. Ez a no-
vekedés bizako-
dasra ad okot,
mert bar tavaly
is hasonlé nove-
kedést tapasztal-
tunk, akkor még
nem gondoltuk,
hogy a piac fejls-
dése tartos lehet.
Rdaadasul szerke-
zeti 4atalakuldst
is megfigyeltiink,
idén egyértelmi-
en volumenvezé-

Venter Zoltan
ligyvezett igazgato
SCA Hygiene Products

Toth Balazs
ligyvezett igazgato
Target Sales Group

relt volt a névekedés.

Venter Zoltan, az SCA Hygiene Products
iigyvezetd igazgatdja is orommel erési-
tette meg Broddr Szilvia szavait, az SCA
is a tavalyi évhez hasonl6 novekedést ta-
pasztat:

— A volumen- és értéknovekedésen beliil
kiemelném, hogy a prémiumtermékek
részaranya is nétt, és ez nem csak a papir-
ra igaz, hanem madsik két fontos termék-
kategdriankra is, az intim termékek és a

bébipelenkak piaca is nétt.

To6th Balazs, a Target Sales Group tigy-

vezetd igazgatdja optimistan tekint a je-

lenlegi iddszakra:

— Az ut6bbi hat-nyolc évben nem hallot-
tam olyan bizakodé hozzdaszélasokat a
cégek részérdl, mint idén a Business Days
konferencian. Szamunkra is kedvez6en
alakult az elmult év, bar alacsonyabbroél
indultunk, de sikeriilt 15, némely teriile-
ten 20 szazalékos novekedést elérni. A va-
sarlasi szokasok atalakulasat vizsgalva azt



latjuk, hogy a fogyasztok egyre tudato-
sabbak, felkésziiltebbek, nem a helyszinen
dontenek, hanem el6re tudjdk, melyik
marka melyik termékét keresik.

A cégek képvisel6i egyetértettek abban,
hogy a vasdrnapi zarva tartds nem {irta at
drasztikusan a fogyasztast, a boltok meg-
felel6en reagaltak a jogszabalyra. A dro-
gériak, hipermarketek felé nem csokkent
az értékesités. A piac atrendezddésében a
diszkontok térnyerését emelték ki, melyre
nem latjak egyel6re, hogy mi a helyes valasz.
A private label termékekkel szemben a
prémiumtermékek, a minéségi bran-
dek jelenthetik azt az ellensulyt, amely
visszacsabithatjak a vevéket. Emellett a
keresked6k egyre innovativabb hozza-
allasa, reklamtevékenységiik, sajat ren-
dezvényeik segithetnek a piac tovabbi
novekedésében.

Kozonségkedvencek elismerése
Nincs cirkusz sds és sajtos perec nélkiil.
A délutani sziinetben perecek tesztelésé-
vel szusszantak a nézok és fellépok egy-
arant. A délutdn masodik miisorszama-
nak fellépéi, Szilagyi Laszld, a K6rostej
kereskedelmi és marketingigazgatéjanak
moderaldsa mellett arrdl tartottak els-
adast, hogy a cégek tizeneteiket miként
juttathatjak célba hagyomanyos, illetve
virtualis térben.

Olah Attila, az ESRI tigyvezetd igazgato-
ja azzal a kérdéssel vezette fel el6addsat,
hogy mennyire fontos a lokacié az tizleti
életben:

— Egy amerikai tanulmany szerint az
izletemberek 45 szdzaléka annyira fon-
tosnak tartja a lokaciét, hogy mar vala-
milyen intelligenciat hasznal arra, hogy
vizsgalja. Elemzik a vasdrléik cimébdl
ad6do informaciokat, megvizsgaljak,
a versenytarsak hol helyezkednek el a
térképen, illetve hogyan lehet f6ldrajzi
szempontbol optimalis értékesitd utvo-
nalat kialakitani. A térbeli elemzés je-
lentdsen novelheti az eladasokat. Ezért
fokuszalunk ilyen elemzések elkészitésére
a partnereink szamadra.

Téth Zoltan, a DigInStore vezérigazgatdja
és Klemencz Mihaly, az LG regional sa-
les managere az in-store kommunikdci6
innovativ jovojérdl beszélt. Téth Zoltan a
dohany-kiskereskedelmen keresztiil vila-
gitott rd a Digital Signage hatékonysdgara:
— A nemzeti dohanyboltokban a reklam-
tilalom nem vonatkozik a nem dohany
termékekre, a kérdés, hogy miként lehet
ravenni a vevéket, ne csak dohanyter-
mékeket vegyenek. Jelentds piacrol és
reklamlehetdségrol beszéliink, elvégre a

. SzilagyilLaszlé
: kereskedelmi

. és marketingigazgatd
: Kérostej

. Téth Zoltan

. TihanyiKlara
¢ kiallitasigazgato
: Hungexpo

Olah Attila
ligyvezett igazgato
ESRI Magyarorszag

Klemencz Mihaly

: vezérigazgat6 regionélis értékesitési
. DigInStore igazgaté
: LG

Stefano Favaro
licenctulajdonos
Budapest Jump

. felnétt lakossdg 25 szdzaléka dohényzik,
: és 85 szazalékuk 3000 boltban vésarol.

. Folytatva T6th Zoltdn gondolatat, Kle-
: mecz Mihdly 4j technoldgiai megolda-
. sokrol beszélt, melyek nem csak egyes
. boltok reklamtevékenységét egyszersiti,
. de egységessé teheti egész lancok meg-
" jelenését.

. — A Digital Signage, melynek nincs jo
. magyar forditdsa, négy f6 komponens-
. bélall. A kijelzék lehetévé teszik, hogy a
. tartalmak ne statikusak legyenek. A tar-
. talmat kézpontilag lehet vezérelni, de az
: egyéni, helyi igényeknek megfelelGen is
. lehet médositani; konnyen idomithaté
. az online feliiletekhez. Egy ilyen rend-
. szer kialakitasahoz kinal hatteret az LG
- aboltok méretéhez illeszkedd kijelzkkel,
- melyek fényer8ben, hangmindségben is
© alkalmazkodnak a helyi viszonyokhoz.

. Tihanyi Klara, a SIRHA Budapest ki-
. 4llitasigazgat6ja hazank legnagyobb
. élelmiszeripari-horeca szakkidllitdsarol
. beszélt:

: — A cél, hogy az érintett szakméknak egy
. kihagyhatatlan taldlkozdasi lehetéséget
. biztositsunk. Ennek eszkozei: nemzet-
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kozileg elismert kiallitast kell kialakita-
ni, a mindségnek méltonak kell lennie
a résztvevokhoz, illetve fontos, hogy a
résztvevok szamara iizletileg sikeres le-
gyen a kiallitas. A szakmai edukdcioval
kapcsolatos eldadasok alapfeltételek, il-
letve nemzetkozi versenyekkel tessziik
érdekesebbé a programunkat. A SIRHA
Budapest egy vilagméreti brand része-
ként igy lesz kihagyatlan esemény 2016-
ban is.

Stefano Favaro, a Nitro Circus és a Buda-
pest Jump franchise tulajdonosa a Nitro
Circus sikerérdl tartott beszamolét:

— A Nitro Circus egy olyan fantasztikus
alom, terv megvaldsulasa volt, mely sza-
munkra is nem vart sikert aratott. Alap-
vetGen egy szlik csoport szamara ismert
eseményt, egy sebességrol, motorokrol,
extrém sportokrdl sz616 rendezvényso-
rozatot tudtunk nagyon rovid id6 alatt
megismertetni a kdzvéleménnyel. Biisz-
kék vagyunk arra, hogy kisgyerekes csala-
dok is kilatogattak a Groupama Arénaba.
Négy nap alatt hét eseményt szerveztiink
az amerikai fellépdkkel, sszesen 12 000
néz6 szdmadra.

Marketing a digitalis vilagban
Megvaltozott a trade marketinges felada-
ta abban a vilagban, ahol tobb képerny6
is verseng a fogyasztd figyelméért. Online
és offline hirdetések mixében érdemes
gondolkodnia a marketingesnek, mert
az hatékonyabb. A Trade Marketing Klub
(TMK) kihelyezett tilésén arra is kaptak
tippeket a résztvevok, hogyan készithet-
nek hatékony online hirdetéseket.

A trade marketingesnek a mai megvalto-
zott vilagban abban kell gondolkodnia,
hogy a vasarlo megnyerésének folyamata

szimbolizalé tGnnepi tortaval

Az Ev életmiidijaséval, Soltész Gaborral és a cirkuszi satort

mar otthon elkezdddik. A felhasznaldk :

egy toredezett digitalis vilagban létez-
nek, ahol egyes generacidk esetében a
tévé dominanciaja mar megtort, és mo-

bil- vagy mas videds platformok jelentik

az esti szérakozast.

A TMK Business Days rendezvényére ki-
helyezett iilésén Sziics-Villanyi Agnes, a
Nielsen osztalyvezetGje érdekes adatokat
kozolt a résztvevokkel: a tévé a legfonto-
sabb képerny6 a 65 évnél id6ésebbek 91
szdzalékanal. A fiatalok is néznek tévét
— egyébként atlagosan a magyar felhasz-
nalé 4,5 orat tolt a nagy képernyd el6tt —,

de figyelmiik megoszlik mas képerny6k

kozott is: kozosségi médiat, e-mailt,
uzenetkiild6ket is hasznédlnak tévézés
kozben. Az ok Sztics-Villanyi Agnes

Sziics-Villanyi Arany Janos
Agnes (korabbi)
osztélyvezetd értékesitési igazgatod
Nielsen TEN

szerint egyszeru: tévézés kozben is kap-
csolatban szeretnének lenni tarsaikkal,
esetleg a kedvenc markakkal — emiatt a
kozosségi oldalakon vald jelenlét és aktiv
tevékenység rendkiviil fontos a cégek sza-
mara. Az is érdekes adat, hogy a fiatalok

Az idei életm(idijas Soltész Gabor, az Ostoros-Novaj Bor tulajdonosa
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Az idei jubilalé sziilinaposokat egyedi festésii holléhazi porceldnvézéval kdszontottiik

'

121 percet toltenek mobiltelefonon, ebbdl :
csupdn 8 percet telefondlnak, azid6 felét

pedig online toltik.

A Nielsen tapasztalata szerint a marke-
tingesnek egy mix marketingkampanyt :
- online és offline egyarant — kell indi- :
tania ahhoz, hogy sikeres legyen. Egy
ilyen kampédnyban az iizenetek egy- :
mdst erdsitve jutnak el a felhaszndlohoz. :
Az adatok pedig azt mutatjék, hogy egy
mix kampany 2,5-szeres hatékonysaggal

miikodik.

Arany Janos, a TEN (korabbi) értékesitési
igazgatdja azokat az online hirdetéseket :
mutatta be, melyek miikdnek a banner-

vaksagban szenved6k esetében is.

Kvizjatékunk nyereményét - az éjféli tombolat kdvetden - a Royal
Diamonds jévoltébél Rénai Gabor tulajdonos adta at

Szerinte egy online hirdetés feladata fi-
gyelemfelkeltének lenni és szérakoztatni.
Természetesen az ember a gorbe vona-
lakhoz, hulldmos formakhoz szokott, a
szogletes hirdetések mar nem miikodnek
az online vildgban. A jatékossaggal, kis
animaécidval, hulldmos vonalakkal fel-
dobott hirdetések mindenképp felkeltik
az internetezd figyelmét, a kreativ mar-
ketinges feladata olyan tartalommal meg-
tolteni, amely szérakoztato is.

A tartalmas napra az esti galavacsora tet-
te fel a koronat.

Keménykalap és krumpliorr
Dobpergés, a Business Days 2015 utol-
s6 miisorszama
kovetkezett — a
kotetlenebb han-
gulatu, de ugyan-
olyan érdekes és
szinvonalas péntek
délelétt, amely-
nek ,,porondmes-
tere”, moderatora
Krizsé Szilvia uj-
sagir6, kommuni-
kaciés tanacsado
volt. A finalé el6-
addi Gorog Ibolya
protokollszakérto,
Dr. Csernus Imre
pszicholégus és
Alfoldi Robert
szinész, rendezd
voltak.
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Krizsé Szilvia Gorog Ibolya
moderétor, protokollszakért6
kommunikaciés tandcsadd G-Protokoll

A keménykalap mar kiment a divatbdl,
a krumpliorrot pedig kdnnyed iizleti
reggelikhez sem ajanlja Gorog Ibolya,
am szamos fontos viselkedési szabaly-
ra, kommunikacids tritkkre hivta fel a
figyelmet a szakértd:

— Az alapvet6 viselkedési szabalyok

mellett a legfontosabb, hogy minden-
ki a sajat szerepében legyen hiteles. Ha
krumpliorrot visel, legyen bohoc, de ha
egy kivalé magyar terméket képvisel,
melyet befektet6knek kivan eladni, ak-
kor tizletembernek kell mutatkoznia.
Lehet a vilag legtehetségesebb hobortos
feltaldldja barki, ha nem adja el magat,
a terméke sem lesz sikeres. A legegysze-
rlibb szamunkra az eurépai normékat
kovetni. Nemzetkozi szinten az eurd-
paisdg a rendezé elv, ehhez alkalmaz-

kodik mindenki. A viselkedési szabalyok

mellett a beszéd stilusa hatarozza meg
leginkabb egy targyalas menetét. Sajnos
ma szérnyen beszéliink, hadarunk, mo-
tyogunk, szlenget hasznalunk. A bels6
igényességem megkoveteli, hogy ezeket
a mai trendeket ne kdvessem, és azt ta-

Alfoldi Robert

szinész, rendez6

Dr. Csernus Imre
pszicholégus

nacsolom mindenkinek, hogy gyakorolja
a helyes hangsulyozast, mert az igényes
beszédnél jobb benyomast semmivel
nem lehet kelteni.

Dr. Csernus Imre a szdmokra, statiszti-
kékra, teljesitményre alapoz¢ iizleti vilag
és az érzelmi intelligencia kapcsolatarol
beszélgetett a nézbkkel:

— Természetesen mindenkinek van ér-
zelmi intelligencidja, csak elfeledkeziink
arrol, hogy ezt is fejleszteni kell. Az tizle-
ti életben a legjellemz6bb, hogy azokat a
konfliktusokat, melyek partnerek, tizlet-
tarsak kozott fesziilnek, a vezeték nem
tudjak feldolgozni — mert barmennyire
is jo szakemberek, nem elég fejlett az
érzelmi intelligenciajuk. Es ez gyakran
fizikai tiinetekhez, valos betegségekhez
is vezethet. Mi az els6 1épés ahhoz, hogy
ezt a problémat kezeljiik? Beszélni kell
réla olyanokkal, akikben megbizunk.
Es figyeljiink egymasra. Munkatarsak,
partnerek, tizlettarsak esetében tudatosi-
tani kell, hogy 6k is emberek, lehet rossz
napjuk, hibazhatnak, rossz dontéseket
hozhatnak, ahogy mi is. A kovetkez6 1é-

pés egy hosszabb folyamat: az 6nismeret
fejlesztése. Ez azért hihetetleniil nehéz,
mert az onismeretet mar gyerekkorban
el kellene kezdeni oktatni, de akkor az
emberek manipulalasi lehet6sége nagy-
mértékben csokkenne, és ez a jelenlegi
vilagnak nem érdeke. Ezért ma borzalmas
mentalhigiénés viszonyok vannak Ma-
gyarorszagon. De ez nem azt jelenti, hogy
feln6ttként nem lehet magas onismereti
szintre eljutni.

Alfoldi Robert szabaduszé életét hason-
litotta Ossze azzal, hogy milyen igazgat6-
ként éveken at egy tarsulatot, szinhdzat
vezetni:

— Vezetéként, amikor van id6 épitkez-
ni, megismerni egymdst, még az elején
lejatszhatjuk azokat a jatszmakat, me-
lyek akadédlyoznak minket a munkéban.
A tobbiek megismertek engem, a stiluso-
mat, az elvardsaimat, azt a munkafolya-
matot és minéséget, melyet megkovetelek.
Az els6 bemutatok utdn ezekkel a konf-
liktusokkal mar nem kellett foglalkozni,
mert megbeszéltiik, kezeltiik 6ket. Egy év
utan mindenki tokéletesen tudta a dol-
gat. Ez egy olyan alapot jelent, melyb6l
csodalatosan lehet épitkezni. Vezet6ként
alegfontosabbnak azt tartom, hogy min-
dig pontosan érthet6 legyen, amit mon-
dok: ne kelljen a f6nok szavait megfejteni.
Ebben a létben, amit most csindlok, az
a nehéz, hogy mindig ujra kell kezdeni
az elejérdl. Es nemcsak a szinészekkel,
hanem mindenkivel, akinek mas a tem-
pdja, hozzaallasa, mint az enyém. Nekem
is tobbet kell alkalmazkodni. =
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S& Circus acts and showmen (Part 2)

Work continued at the Business Days conference
Thursday morning, when the first section - Interna-
tional stars and world-class acts - was moderated
by Zoltén Fekete, general secretary of the Branded
Goods Association. In his introduction he summa-
rised what brands can give to consumers and how
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brand manufacturers contribute to the country’s
economic performance. Dr Agnes Fabidn, managing
director of Henkel Hungary brought a success story
to illustrate the various stages of brand building:
Loctite has been available in shops since 1975 and
the company’s latest innovation is its waterproof

version. Displays in the cash-register zone can gen-
erate 8-10 times bigger sales. Jean Grunenwald,
managing director of Nestlé Hungary shared some
secrets of building iconic brands, underlining that
brands primarily exist in our brain and the goal of
brand building is strengthening brand-related asso-



ciations. Nestlé offers more than 2,000 brands in 13
product categories all over the world and the major-
ity of these are local brands. Regina Kuzmina, man-
aging director of Unilever Hungary talked about
their own brand concept. In her view brands need
goals and ‘soul’. She spoke about the Domestos Pro-
gramme, as part of which 51,000 new toilets were
installed. Laszl6 Niklés, managing director of Co-
ca-Cola Hungary Services Kft. analysed the concept
of ‘brand relevance’. Old brand methods don't work
anymore and of a bit of ‘rebellion’ is needed, as brav-
ery and faith make a brand go forward. In the future
good marketing will mean good content. Joris Huijs-
mans, general manager of Heineken Hungary shed
light on how to work with premium and economy
brands. He spoke about why they started selling
Heineken in a multipack format instead of cutting
its price when sales were decreasing, and revealed
the story behind building the Arany Facén brand in
the economy beer segment. In the second half of
the morning programme this year’s VIP sector, car-
bonated soft drink and mineral water were in the
centre of attention. Dr Géza Miklésvéri, vice presi-
dent of the Hungarian Mineral Water, Fruit Juice and
Soft Drink Association (MAGYUSZ) was the modera-
tor. He gave an overview of the most important mar-
ket trends in the last 15 years before giving the
floor to the first speaker, Laszl6 Békefi, commercial
director of Coca-Cola HBC Hungary Kft. Mr Békefi
explained how the company implemented changes
in the product size structure. They had to be very
brave to phase out the 2-litre plastic bottle format
because it used to be responsible for 60 percent of
sales. Sales data shows that after the changes
2015 brought a 13-percent sales growth, 24 per-
cent higher penetration and an 11-percent increase
in consumption frequency. Attila Berényi, managing
director of PepsiCo Hungary came with a presenta-
tion that focused on the company’s international
sports sponsorship strategy. The company is one of
the biggest sponsors of the Champions League in
football - the first major sponsor from the FMCG
sector. One brand from the carbonated soft drink,
fruit juice and snack categories each are involved in
the sponsorship programme. Levente Balogh and
Alessandro Pasquale, the owners of the Central Eu-
ropean Mineral Water Holding took the floor next, to
share the details of the big merger in the mineral
water market that put Szentkirdlyi Mineral Water
and Kékkuti into the hands of the same owners this
spring. Mr Balogh recalled how the history of Szent-
kirdlyi started and the moment he realised it had to
become part of a bigger group in order to develop
further: Czech group Karlovarské Minerdlni Vody
(KMV), owned by the Italian family Pasquale - the
two parties formed a holding together. The Pas-
quale family is market leader with its Acqua Vera
products in Italy and KMV bottles the Mattoni, Mag-
nesia and Aquila brands, which are exported to 20
countries. The Czech company is now the biggest
mineral water producer in Central Europe, employing
750 people. Tamds Plutzer, owner-managing direc-
tor of Aquarius-BUSZESZ Group spoke about their
joint project with Karcag-seated recycled granule
manufacturer, Recy-PET Kft. They are working on
the full reuse of PET waste. In addition to reducing
the environmental burden, they can also become
less dependent on granule import. They calculate
with processing 10,000 tons of plastic waste a year,
manufacturing 8,000 tons of high quality granules
for food industry use. After the lunch break there
was a non-food brands section in the programme.
Szilvia Brodér, customer marketing leader of Unile-
ver Hungary was the first speaker. She told that
sales of their leading products - cleaners, shower
gels, deodorants, toothpastes - had increased by 6
percent. What is more, growth was definitely vol-
ume-driven. Zoltdn Venter, managing director of
SCA Hygiene Products agreed with her and also re-
ported sales growth in both value and volume. The
market share of premium products improved too,

not only in the paper product category but also in
the intimate hygiene and diaper categories. Baldzs
Téth, managing director of Target Sales Group was
in an optimistic mood. His company managed to in-
crease sales by 15 percent - even by 20 percent in
certain categories. He thinks shoppers are more and
more conscious and they decide in advance which
products from which brands to look for in the store.
A short coffee break followed, during which partici-
pants had the chance to taste the excellent pret-
zels served in the lobby. Work continued with the
communication section of the conference. Attila
0Ol&h, managing director of ESRI told that according
to the results of a US study, 45 percent of business-
men think location is so important that they use
some kind of intelligence to study it; spatial analysis
can increase sales considerably. DiginStore CEO
Zoltan Téth and LG regional sales manager Mihaly
Klemencz gave a presentation about the innovative
future of in-store communication. Mr Téth used the
example of tobacco product retail to illustrate the
efficiency of Digital Signage. Mr Klemencz spoke
about new technological solutions such as Digital
Signage, which can simplify advertising not only for
individual stores but can also give a uniform appear-
ance to whole retail chains. Kldra Tihanyi, director of
the trade show Sirha Budapest talked to partici-
pants about Hungary’s biggest food industry and
Horeca trade fair. As part of a worldwide brand, Sir-
ha Budapest is guaranteed to deliver an event of
international quality that simply can’t be missed by
representatives of the industry in 2016. Stefano Fa-
varo, the owner of the NitroCircus and Budapest
Jump franchises summarised the successful Nitro-
Circus project and was happy to inform that there
were 12,000 spectators at the 7 events that took
place in 4 days. Members of the Trade Marketing
Club met in Tapolca too. Nowadays when several
screens are competing for the attention of consum-
ers, trade marketing managers have new tasks to
do. For instance the combination of online and of-
fline advertising is more efficient than using them
separately. Nielsen’s retail service manager Agnes
Szlics revealed that the television screen is still the
most important screen for g1 percent of those con-
sumers who are older than 65 years. Young consum-
ers also watch television but in the meantime they
are using social media, sending e-mails and messag-
es. Young people spend 121 minutes using their
phone every day, from which only 8 percent is phone
calls and 50 percent of the time they are online.
Janos Arany, sales director of TEN introduced those
online ads which work even with those consumers
who ‘suffer from banner blindness’. He reckons that
online ads have to be attention raising and enter-
taining. Playfulness and animations can definitely
grab the attention of consumers. The long day end-
ed with a spectacular Gala Dinner. On Friday, the
fourth and last day of the 2015 Business Days con-
ference, there were three speakers. The first one,
protocol expert Ibolya Gérog stressed the impor-
tance of being credible in one’s role. In addition to
the rules of behaviour, speaking style can be very
influential during business negotiations. Psycholo-
gist Dr Imre Csernus had a conversation with the
audience about the relationship between the busi-
ness world and emotional intelligence. He told that
many businesspersons are unable to manage their
conflicts because their emotional intelligence isn't
developed enough. This situation can often lead to
physical symptoms and illnesses. Mr Csernus also
stressed the significance of self-knowledge. Direc-
tor and actor Rébert Alféldi compared the life of a
freelancer with that of the National Theatre’s direc-
tor. When there is time to build a team conflicts
emerge early on and if they are dealt with, every-
body knows what to expect from who and work can
be done very efficiently. Being a freelance director
he always needs to start everything from scratch.
As a leader he makes sure that subordinates can
understand precisely what he wants from them. =
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vss7777 reflektorban: haztartdsi gépek piaca

A fehéraruk szines vilaga

Az allam altal meghirdetett hiit6gép- és mosdgépcsere-programok konjunkturalis hatasai
jol érzékelhettk a haztartasi fehéraruk piacan, de a tobbévnyi két szamjegyl bdvilés utan
az utébbi hdnapokban a piac ndvekedésének dinamikdja lassulni latszik. A magyar vasarlok
talnyomdé hanyada még mindig elsGsorban az ar alapjan dont, de a valasztasukban mind na-
gyobb szerepet kap az energiahatékonysag, a dizajn és a kényelmi funkciok.

hazai piackutatdsi adatok szerint :
a héztartasinagygép-szektor fo- :

lyamatosan novekszik — mutat

ra Belényesi Zsolt,

Belényesi Zsolt
belfoldi értékesitési
divizidigazgat6
Electrolux Lehel

az Electrolux Lehel
Kift. belfoldi értéke-
sitési divizid igazga- :
téja —, amelyen be- :
lill 6nmagéhoz ké- :
pest a legnagyobb :
novekedést a sza- :
ritogépek kicsi, de :
értékes szegmense :
mondhatja magéé- :
nak. A kozelmult- :
ban zajl6 hiitécsere-program is érezteti :
a hatdsat: a hiit6k és a fagyasztok iran-
ti érdeklédés is megugrott. A nyar vé-
gén meghirdetett moségépcsere-prog-
ramtol hasonl6 érdeklédést varunk. Ki-
sebb mértékben, de erésodés tapasztal-
hat6 a haztartdsi kisgépek piacdn is. Az :

energiahatékonysag egyre fontosabb té-
nyez&vé valik a vasarlasi dontések meg-
hozatala soran, igy a magasabb energi-
abesoroldsu termékek palettdja egyre
béviil a piacon. Mind meghatarozébb
a dizajn szerepe is, illetve n6 az igény a
kisebb mérett, okos, multifunkcionalis,
felhaszndlobarat eszkozokre.

Egy haztartasi gép esetében az élmény
nem pusztan a végeredménybél fakad —
emeli ki a szakember -, a hasznalatnak
is fontos szerepe van. Az olyan funkciok,
mint a TFT-kijelz6, a konyhagép belsejébe
épitett vilagitas, illetve a gyors indukcios
féz6lapok jelentdsen fokozzak a felhasz-
naloi élményt.

Es hogy milyen a trendi termék? Belényesi
Zsolt példai:

- En olyanokat emelnék ki, mint az As-
sistent konyhai robotgép, a praktikus és
mutatds Ergorapido kéziporszivd, vala-
mint a napjainkban zajlé gasztroforra-

. dalomnak koszonhetden mind trendibbé
© valo gbzsiitéink.

. Novekvé vasarléi tudatossag

: — A magyarorszdgi hdztartdsigép-piac no-
. vekedése az elmult néhdny évben 10-12
- szazalék volt — utal a fejlédésre Szab¢ Pal,
© aSamsung haztartasi eszkozok tizletag-
. vezetdje is, aki ugyancsak forgalomnove-
. kedést var a mosoégépcsere-akci6tol. —

- hagyoményos porszivokat érint6 2014-es
© uni6s rendelet utdn, amely 1600 kW ala
. csokkentette a gépek megengedett ma-
. ximalis teljesitményét, eltolédott a piac

a dragabb termékek iranyaba; mennyi-

ségben csokkenést, értékben pedig 1-3
. szazalékos novekedést tapasztaltunk. A
© robotporszivok jelenleg a piac 2-3 szdza-
- 1ékét teszik ki, de ez a szdm dinamikusan
. novekszik. A mikrohulldmu siiték kozott
© avasdrlok a grillez8s és holégkeveréses
. modelleket keresik.

Elembél az élelmi- :

idGszakban.

kent az eladas.

hénap sorénis.

szer-kiskereskede- :
lem bevétele 4és 5 :
millidrd forint kdzétt
mozgott alegutdbbi
két januar-oktéberi

Ertéket és mennyi-

Hegediis Juit séget tekintveis 1-1
piackutatési tanacsadé ~ szdazalékkal csok-
Nielsen :

Ami a bolttipusok stlyéat illeti: a 400 négy-
zetméternél nagyobb iizletek és drogérigk
értékben mért piaci részesedése 67 sza-
zalékot ért el az idei és a tavalyi els6 tiz

A szupermarketet és diszkontot magdban
foglalé 401-2500 négyzetméteres csator- :
na és a 201-400 négyzetméteres boltok :

Negy bolttipus sulya valtozott

. mutatéja 1-1 szazalékponttal emelkedett; :
24, illetve 6 szazalékra.
Ezzel egy id6ben hasonlé mértéki csok- :
kenést regisztraltunk a 2500 négy- :
zetméternél nagyobb, tovdbbé az 50 :

ELEM — ERTEKBEN MERT - ELELMISZER-KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

W 2500 nm felett
51-200 nm

W 401 -2500 nm
50 nm és kisebb

M 201-400 nm
W Dorgéria

2014. januar — oktober 2015. januar — oktober

niclsen

: 37, illetve 7 szazalékra.

© négyzetméteres és kisebb Uzleteknél;

Véltozatlan maradt a gyartéi markék pia-
cirészesedése érték szempontjabél. Mind
az idei, mind a tavalyi els& félév sordn 81
szazalék jutott rajuk.=

& Share in sales changed
for four store types

Battery retail sales were between HUF 4
and 5 billion in the last two January-Octo-
ber periods. Value sales fell by 1 percent
and volume sales also dropped 1 percent.
The value share of stores with a floor
space of 401-2,500m? and the 201-400m?
channel’s share both grew 1 percentage
point, to 24 percent and 6 percent, re-
spectively. At the same time stores big-
ger than 2,500m? and 5om? and smaller
shops saw their shares drop to 37 percent
and 7 percent, respectively. Manufacturer
brands share in sales was 81 percent.=




A héztartasi gépek esetében legfeljebb a
megjelenés tekintetében beszélhetiink
olyan latvanyos és gyorsan valtozo tren-
dekrdl, mint példaul a mobiltelefonok-
nal, tobbek kozt a hosszabb termékélet-
ciklusok miatt. A megszokottdl eltérd
formak és szinek felkeltik a vasarlok
figyelmét, erre a szegmensre is hatassal
van a letisztult, minimal tervezdi stilus.
A Samsung 2013-ban bemutatott rejtett
fogantyus hiit6je példdul trendteremté
lett; mas gyartok is kovették ezt a vonalat.
A mosdgépeknél is a megszokottdl eltérd
megjelenés a nyerd, illetve az alsobb ter-
mékkategoriakban is egyre népszeriibb a
grafikus kijelz6, a felsébbekben pedig a
szines LCD. A vasarldi dontések kozott
az energiahatékonysag mar a masodik
az dr utdn.

Jobban figyelnek a fogyasztasra

Az elmult években el6térbe keriil$ ener-
giatakarékossagot hangsilyozza Papp
Gabor, a Miele Kft. értékesitési és mar-
ketingvezetdje is:

— A vasarlé ma mar
tudatosan valasztja
ki a késziilékeket,
ugy, hogy azzal ki-
mélje a kdrnyezetét
és persze a pénz-
tarcdjat is. Fonto-
sak tartja az olyan
innovacidkat is,
amelyekkel hatéko-
nyabban és gyorsab-
ban végezhetdk el a haztartasi feladatok.
Egyre fontosabba valik a dizdjn, ezért is
érhetbek el a Miele késziilékei tobbféle
szinben, hogy a vevok izlésvilagukhoz,
otthonuk stilusdhoz valaszthassanak ké-
sziilékeket. Minden termékcsaladunkban
van a modern kor elvarasainak megfe-
lel6 fejlesztésiink, ilyen példaul a mo-
sogépeknél a TwinDos kétfazisi moso-
szeradagolo-rendszer, a szaritégépeknél
az illatpatron vagy a kiilonbo6z6 fajtaju
teakhoz kiilonb6z6 hémérsékletii vizet
automatikusan adagol6 kavéf6z6. Am a
legtrendibb termékiink jelenleg a Scout
RX1 robotporszivd, amely egyedi navi-
gacids rendszerrel miikodik.

V-

Papp Gabor
értékesitési és
marketingvezetd
Miele

Okosodo eszkdzok

— A digitalis forradalom nem keriilte
el a haztartasi kis- és nagygépek piacat
sem, illetve megmutatkozik a hatdsa a
termékfejlesztésben is — elemez Belénye-
si Zsolt. — Az otthonok intelligensebbé
tétele mar nem ujdonsag, s6t szamuk
varhatéan novekedni fog. Egy év elején

A héztartési gépek kozott a megszokottol eltérd formék é_;» szinek felkeltik a véséﬂék figyelmét:

erre a szegmensre is hatdssal van a letisztult, minimél tervezgi stilus
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kozzétett kutatas szerint a mult év végén
2,7 millié okos otthon volt Eurépaban,
2019-re pedig mar 29,7 milli6 korszert
digitalis haztartassal lehet szdmolni a
kontinensen. Ennek oka tobbek kozott
az okostelefonok, valamint az internethez
kapcsolodo eszkozok szamanak noveke-
désében keresendd. Az Electroluxnal mi
is érzékeljitk a megnovekedett fogyasztoi
érdeklédést az egymassal osszekapcsolt
eszkozok irdnt, ezaltal a termékfejlesz-
tések soran is kiemelt szerepet kap ez a
teriilet. Igy példaul olyan digitélis meg-
oldasokban is gondolkozunk, mint az
AEG ProCombi Plus Smart okossiit6,
amelyben egy kamera és egy alkalmazas
segitségével kovethetjitkk nyomon az adott
étel elkésziiltét, és oszthatjuk meg ezt az
élményt baratainkkal, ismerdseinkkel,
tovabba optimalizalhatjuk — akar a te-
lefonunkon keresztiil — a siité h6fokat,
paratartalmat.

A divizidigazgato szerint a kereslet a jo-
vOben az alacsony fogyasztasu haztartasi
eszkozok felé iranyul.

— A vilagon felhasznalt energiameny-
nyiség 30 szazalékaért és a kibocsatott
szén-dioxid-mennyiség 20 szazalékdért
ma a haztartasok feleldsek. Pedig ezek a
szamok energiatakarékos késziilékekkel
konnyedén javithatok. Viztakarékos mo-
sogatdgépekkel példaul nagymértékben
csokkenthet6 az otthoni viz- és energiafo-
gyasztas. A porszivokra bevezetett ener-
giacimkék segitségével kisebb fogyasz-
tasd, de hatékonyabb porszivok koziil
is vélaszthatunk. Ugy latjuk, hogy még

mindig vannak olyan termékkategoriak,
amelyek hidnyoznak a hazai haztartasok
nagy részébdl: ilyenek a szarito-, illetve
mosogatdgépek. E termékkategoridkban
még minden bizonnyal nagy piaci poten-
cidl rejlik.

Mi nyitja a pénztarcat?

— A Miele vevéinek egyre fontosabb,
hogy hasonl¢ kezeldi feliilettel talalkoz-
zanak a haztartasi késziilékeken, mint
okostelefonjaikon, s6t azokat akar te-
lefonon is iranyithassak — fejti ki Papp
Gabor. — Termékeink fejlesztése soran
ezt figyelembe vessziik; el6késziiletben
van tobbek kozott egy olyan mosdgép,
amely jelzi a telefonon, ha fogyéban van a
mosdszer, majd rogton a webshopba ird-
nyitja a felhasznalét. Erzékelhetd fejlodést
a kozeljovében a szaritégépek kategori-
ajatdl remélek, hiszen egyre tobb csalad
tartja elengedhetetlennek ezt a késziilé-
ket. A legjjabb mosogatdgépeink pedig
elérhetéek szélesebb rétegek szamara is,
mikozben funkcionalitdsukban a maxi-
mumot nyujtjak.

— A Smart otthonok elterjedése egyel6-
re féleg a nyugat-eurdpai és kelet-azsiai
piacra jellemz6, de egyértelmien ez a
hosszabb tavid irany Magyarorszagon is
— allitja Szab6 Pal. — A Samsung hazai
termékportfolidjaban is van okos funkci-
okkal biré mosogép, de egyeldre a felsébb
arkategoriaban. Markans digitalis fejlé-
dés a robotporszivok vonalan mutatko-
zik még, ez roppant dinamikusan fejl6dé
termékszegmens. Nemcsak haszndlatuk
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A gyértok szerint a moségép kategdria alapjaiban fog megvaltozni a kozeljovSben:
a gépek a hétkoznapi felhasznédldsban hasznos pluszfunkcidkat kapnak

kényelmes, de egyre jobb ar-érték ara-

nyu eszkozok, okos valtozataik hozzank

is hamarosan megérkeznek. A mosdgép
kategoria alapjaiban fog megvaltozni a
kozeljovoben, ebben is novekedésre sza-
mitunk. A gépek a hétkoznapi felhaszna-
lasban hasznos pluszfunkcidkat kapnak,
példaul a mosas meginditasa utan is lesz
mod ruhdt tenni a gépbe.

Marketingstratégia

— A kiskereskedelem meghatarozo szerep-
16iis a fent emlitett trendek figyelembevé-
telével alakitjak ki termékvalasztékukat
— szogezi le Belényesi Zsolt. — Alapvet6
elvarasunk kereskedelmi partnereink fe-
1¢, hogy a termékeinkben foglalt fejlesz-
tések, ujszerti megoldasok hasznat be

tudjak mutatni a fogyasztéknak. Minél :

inkdbb alkalmas erre a keresked8, minél
tobb szolgéltatast, szakértdi segitséget tud
nyujtani a vasarlénak a neki leginkabb
megfeleld termék kivalasztasaban, annal
szélesebb marka- és termékvalasztékot
tudunk biztositani szamara.

Marketingtevékenységiink alapja, hogy

a marka mar akkor jelen legyen a vasar-
l6knal, amikor a vasarlasi szandék még
fel sem meriil, illetve a fogyaszté akkor
is talalkozzon a markaval, amikor mar
megvette késziilékét. Az Electrolux glo-
balis markakommunikdciéja az utébbi
hérom évben a ruhadpolashoz kot6ds
kommunikacié mellett alapvetéen a
gasztrondmia koré csoportosul. Kommu-
nikacios aktivitasaink jelentds része ez
utobbi teriilethez kapcsolodik, hiszen az

izek révén valoban kozelebb keriilhetiink

a vasarlokhoz. 360 fokos marketingstra-
tégiank természetes része az élményszert
vasarlasi folyamat, illetve a digitalis esz-
kozok haszndlata. A haztartasi késziiléke-
ket illet6 vasarloi dontési folyamatban a
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kiilonboz6 blogokon megjelend hireknek,
parbeszédeknek, a vallalati website-on
megjelend informacidknak és mas ko-
z0sségi médiacsatorndknak meghatarozo
szerepe van, igy ezekre kiilonos hangsulyt
fektetiink.

Kozel a vasarléhoz

— A valasztékot a csatorna erdsségeit fi-
gyelembe véve hatarozzuk meg — mondja
Papp Gébor. — Példaul a belséépitészeti

. Szabé Pal

Samsung

. tervezést igényl6 termékek a design- és
. konyhastidiok kindlatdban érhetok el;
. az azonnali igényt kielégitd késziilékek-
- kel, mint egy mosogép vagy egy porszivo,
© foleg a miiszaki druhazakban és webdru-
© hézakban taldlkozhatnak a vésarlok. Az
- alkalmazott stratégiat és eszkozoket csa-
. tornatdl, célcsoporttol, terméktél, id6-
. zitéstdl és céloktol fiiggden hatarozzuk
. meg. Osszetett feladat ez egy prémium-
. madrkdnak, hiszen az imédzs védelme is

beleszol a tervezés-
be. Nagy hangsulyt
fektetiink partne-
reink és munka-
tarsaink képzésére,
a bolti kihelyezések
magas szinvonalara.
Aruhézi tanacsadéd-
kat is alkalmazunk
a vasarlé szama-
ra legjobb dontés
meghozasdhoz. Az

héztartési eszk6zok
lzletagvezetd

. interneten tdjékoz6odé vasarloknak lat-
: vanyos videdanyagok, animacidk segitik
. az eligazodast.

— A Samsungnal a termékvalaszték ki-

valasztasa egységes, a csatornaktol
. fiiggetlen. — hangstulyozza Szabé Pal. —

Idoleges lassulds

Lassul a névekedés a hazai miiszaki ter- :
mékek piacén - jelzi a legfrissebb GfK TE- :
MAX®. A kutatas szerint a tartés miszaki :
cikkek értékesitése 2015 harmadik ne- : tasikisgép-piacon: az értékesités 2015
gyedévében 3 szazalékos novekedést ért :
: maradt el az el6z6 év azonos idGszakatol.
i Acsokkenés mogott a ket legnagyobb ka-
¢ tegodria-aporszivok és az étel-el6készits
eszkdzok - irdnt mérséklédé kereslet All.
: A kavéfszok és a szajapolasi termékek
utén a haztartasinagygép-piac noveke- :
désének dinamikéja lelassult. A harmadik :
negyedévben csak 7,2 szézalékos nove- :
i Mintismeretes, a GfK TEMAX® a GfK &ltal
: amliszaki termékek piacéra kifejlesztett
szamjegy(i novekedést, mig a szarit6gé- :
: matos kiskereskedelmi panelkutatdsan
: alapulnak, mely vildgszerte tobb mint
: 425 000 kereskedelmi egység adatait
harmadik negyedév minimélis er6sddé-

el 2014 azonos id6szakahoz viszonyitva.
A ndvekedés f6 motorjat a telekommu-
nikacié mellett a haztartéasi nagygépek
jelentették.

Tobbperiédusnyi két szédmjegy béviilés

kedés lathaté a szektorban. Egyediil a
hiit6szekrények tudték tartani a két

pek egyévnyi szarnyalds utan minimalis
csokkenést produkéltak. A moségéppiac
a mosogeépcsere-programra készil, a

Temporary slowdown

According to the latest GfK TEMAX® data, the growth in consumer electronics sales is slowing
down. In Q3 2015 sales improved by 3 percent from the level of Q3 2014. The engines of the
growth were telecommunications devices and large household appliances. However, there was
a slowdown in the latter category: after the two-digit growth in several quarters, sales only in-
creased by 7.2 percent only in the third quarter of 2015. Like-for-like small home appliance sales
dropped o.5 percent in the same period.

se utan kimagaslo értékesités varhato
az év végére.
Minimdlis visszaesés lathaté a haztar-

harmadik negyedévében 0,5 szdzalékkal

piaca tovabbra is novekszik, és a szrte-
lenit6 készllékek piaca is két szamjegy
bévilést tudhat maga mogott.

mutatészam. Az eredmények a GfK folya-

egyesiti.
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Whirlpool BEMUTATIA UJIDONSAGAT,

A SUPREME CARE mosogep
es szaritogep termekcsaladot!

Innovativ elénydk a személyes jélétért!

A Whirlpool, a vildg vezetd haztartasi-
gép-gyartoja és -forgalmazdja Ujabb ne-
ves elismeréssel bévitette tekintélyes lis-
tajat: az Uj Whirlpool Supreme Care mo-
ségépcsalad elnyer-
te a 2015-6s IF Design
Award Kivalé Miné-
ség cimét. A dij a ki-
emelkedd dizajn mi-
néségének szdél a
JTermék” és a ,Haz-
tartasi gépek” kate-
goridjaban.

TIIIIIIIIII I I SIS SIS IF

EMEA Category A 2015-6s iF Design
Manager M
Whirlpool Award nemzetkozileg

elismert zsUrije 53 or-
sz4g 5000 nevezése kozll valasztotta ki a
nyerteseket. A forradalmi Whirlpool Supre-
me Care termékcsalad elvarazsolta a zsu-
rit a modern, magas minéségu esztétika-
javal, intuitiv felhasznaléi fellletével és in-
telligens technolégigjaval.

A haztartasigép-gyartdja és
-forgalmazdja

mely egyesiti a
legUjabb trendeket és igényeket. Egye-
di technoldgiajanak és innovativ teljesit-
ményének készonhetden forradalmasitja
a ruhdk mosasarél és szaritasardl alkotott
elképzeléseinket!

Az Gjdonsagrél BOGOS ZSUZSANNAT, a
Whirlpool EMEA Category Managerét kér-
deztuk.

Az Uj, energiatakarékos el6ltoltds Whirl-
pool Supreme Care moségépek 6tvozik az
Ujfajta stilust a prémiumkategorias miné-
séggel. Az ikonikus és progressziv dizajn
célja - kezdve az egyszerii olvashatésagot
biztosito kezeléfelllettdl a kdnnyd és intui-
tiv kezelést lehet6vé tevé 6. Erzék funkcié
gombig - hogy egyszerUsitse az életet.

A hatalmas ajténak és az egyes mo-
delleknél megjelend 15 cm-rel maga-
sitott talapzatnak készénhetéen a ru-
hak kdnnyedén be- és kipakolhatéak.
A ZEN Technoldgia és a kdzvetlen haj-
tasu motor pedig tokéletesen csen-
des mUkodést biztosit, amitél ez a
leghalkabb mosdgép a piacon'.

elegans,
egymashoz tokéletesen ileszkedé di-
zajnjuknak készdénhetéen egyszerl és
harmonikus megjelenést biztositanak.
Kénnyen hasznalhato kijelzével rendel-
kezd készulékek, melyekkel a mosas és
szaritds nem nehéz hazimunka tobbé,
hanem stresszmentes jaték, ahol ruha-
inak tisztasagarol magabiztosan gon-
doskodhat!
A kézvetlen meghajtasu motor, a ki-
I6nleges formai kialakitas
és hangcsillapitas tokéle-
tes kombinacidjaként ez a
legcsendesebb moségép a
piacon!' A mosés és centri-
fugalas zajtalan, igy a ké-
szuléket akar nappal, pihe-
nés kdézben vagy éjszaka is
hasznalhatja.
A Supreme Care moségép
tovabbi elényei:
A auto-
mata mosészeradagold
segitségével

A 6. Erzék technolé-
gia segitségével beallit-
ja a mosasi ciklushoz leg-
megfelelébb mosdszer- és
Oblitészer-mennyiséget, és a beépitett
tartalyokbdl ez a mosasi ciklus soran au-
tomatikusan adagolasra is kerul. Kényel-
mes és pontos adagolas, amellyel évente
akar 12 liter mosdszert is megtakarithat.

A technoldégidval a mo-
sas egy teljesen Uj megkozelitésen alapul.
A mosdégép a vizet kdzvetlenull a mosni-
valéra permetezi, és nem csupan a mo-
s6gép dobjat tolti fel vele. A vizsugarak-
nak készénhetden a tisztitas hatékonyabb
és kimélébb lesz, réadasul csokken a fel-
hasznalt viz mennyisége is.

A 6 kilonbo6zd, a mosa-
si programokhoz elére hozzarendelt,
anyagtipusok szerinti dobmozgasanak
készoénhetéen a leggondosabb ruhadpo-
[ast nyujtja mindenfajta mosnival6 sza-
mara.

Segit frissen tartani a ruhanemdit,
ha nem tudja a gépbdl kivenni kézvet-
lenul a program vége utan. A moségép
a program befejezése utan idénként at-
forgatja a dobot, igy megakadalyozza, a
bakériumok elszaporodasat és a ruhane-
mu 6sszegylrédését.

ﬁirlpunl

SEHSING Teml QU FEREMER

Ha életmddjat fenntarthatébba, energia-
felhasznalasat még takarékosabba kivan-
ja tenni, akkora

tokéletes megoldast
kinalnak erre. (x)

(1) A ZEN Technoldgia 10 kg toltottségig és 1400 fordulat/perc centrifugaszintig a piac legalacsonyabb forgdsi zajszintjét eredményezi.

Az eredmény a versenytarsak altal kdzzétett zajszintadatokon alapszik (201 4. decemberi statusz szerint)


www.whirlpool.hu
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retne kimaradni az akcids idészakbol.

A (lapzartank utan szervezett) fekete :
péntekkel kezd6dik a kardcsonyi sze- :
zon az e-kereskedelemben, mikozben :
a boltzar ellenére vasarnap tovabbra :
sem vasarolunk tobbet online - deriil :
ki a GKI Digital és az Arukeresé.hu
kozds, Online Kiskereskedelmi Index :
kutatdssorozatdnak idei negyedik fel-

Az iinnepi szezon idén is november vé-
gén, a fekete péntek (Black Friday) ak- :
ciokkal vette kezdetét a webaruhazak
szdmara. Az idei utolsé OKI-felmérés :
sordn a megkérdezett e-kereskeddk ha- :
romnegyede jelezte, hogy idén nem sze- :

A kiilfoldi webshopok dltal mér évek 6ta
alkalmazott promécié lényege, hogy a :
keresked6k meghatdrozott idétartamra
— 4ltaldban 1 napra — 20-50 szdzalékos,
esetleg még nagyobb kedvezményeket :
hirdetnek bizonyos termékekre. Az érin-
tett termékek korét és a kedvezmény

Pozitiv év végi varakozasok
az online kereskedelemben

mértékét az utolsé pillanatig titokban :
tartva fokozzak a vdrakozast, de magét :
az akci6t mér napokkal kordbban nép- :

s

szertsiteni kezdik. Az igy gerjesztett :
érdeklédés hatdsa pedig nem marad el: :
a készletek jellemzden ,,zards” elott el- :

fogynak.

A fekete péntek terjedése a vésarlo :
szemszdgébdl vitathatatlanul hasz- :
nos, mert jot tesz az online vasdrlas :
népszertiségének, 4m noveli a szaka- :
dékot a legnagyobb druhdzak és a kis :
webshopok kézétt, mivel ilyenkor jel- :
lemzéen a piacvezetdk hirdetései ural- :
jék a médiafeliileteket. Emellett a fekete
© péntek kapcsan megtobbszorézédott
rendelés- és csomagszam oriasi kihivas
elé allitja a logisztikai szolgéltatékat, :
nem beszélve a latogatészam miatti
informatikai tulterheltségrél, amely a :
rendszer {izemeltetéi mellett az tigy-
félszolgélati munkatdrsak valléra is :

tobbletterheket ro.

Ezzel egyiitt az online szektor opti-
mizmusa nd, az online kereskedelem
szerepl6i 2015 harmadik negyedévére
vonatkozdan a korabbinal jéval poziti-
vabb értékelést adtak, amelyben mar jol
tiikrozédik a karacsonyi szezonra vo-
natkozd, dertilat6 allaspont is. Az online
keresked6k pozitiv varakozdsai mellett
a teljes kiskereskedelemben is kedvez6
hangulat uralkodik, azaz a varakozasok
alapjan mind a teljes, mind az online kis-
kereskedelem szamara biztato lehet az
utolsé negyedév alakulasa.

Ilyenkor minden évben kozel négyszere-
sére emelkedik az internetes rendelések
szama. A raktdron 1év6 termékek sza-
ma is megduplazodik, a rengeteg online
vasarlé gyors kiszolgalasa érdekében az
idén az Extreme Digital példaul meg-
haromszorozza a raktdri dolgoz6inak
létszamat az év végéig, és kozel dtven
emberrel boviti eladoinak és tugyfél-
szolgalatos munkatarsainak korét. =

In e-commerce the Christmas season starts with the so-called Black Fri-
day, held at the end of November. This year three quarters of Hungary’s
online shops take part in the campaign: this is the day when for 24 hours
certain goods - it is usually kept a secret which products until the last mo-
ment - are available with a 20-50 percent or even bigger discount. Black
Friday definitely popularises online shopping and this period is a very busy
time for delivery companies, posing a great challenge to the stores’ IT sys-

=& Positive expectations about the end of the year in online retail

tems and customer service staff too. Online retailers are hopeful about
the Christmas season and they have reported a good performance from
the 3rd quarter of 2015. In the 4th quarter online orders quadruple every
year and the number of products in warehouses doubles. For instance in
the last three months of 2015 Extreme Digital triples the number of its
warehouse staff, employing nearly 50 new sales assistants and customer

service workers too.=

Ugyeliink arra, hogy az offline és az on-
line csatorndkon elérhet6 termékportfo-
li6 azonos legyen. Az online értékesitési
csatornak nalunk is egyre fontosabb sze-
repet toltenek be. A marketingstratégia
megalkotasakor a legfontosabb termék-
eldnyoket alapul véve hatdrozzuk meg azt
a célcsoportot, akihez szolni szeretnénk,
ezt kovetben alakitjuk ki azt a kommu-
nikdcids platformot, amelyet a termék
életciklusa soran folyamatosan haszna-
lunk. A kiskereskedelmi halézatok nagy-
ban behataroljak a vasarloi élményt fo-
kozé torekvéseinket. Ahol elsésorban az
ar diktal, ott nincs nagyon lehetdség a
vasarldi élményt el6térbe helyez6 tizlet-
terek kialakitasdra. Hit6 vagy mosogép
meghibdsoddsa esetén koriilbeliil egy hét
az az id6, ami alatt be szoktak szerezni az
Ujat, ebben az esetben pedig a késziilék
technikai paraméterei fognak donteni,
nem a vasarlasi élmény. Ugyanakkor a
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digitalis eszkozok alkalmazdsaval a jovo-

ben valamelyest javithato lesz a helyzet,

hiszen példaul egy QR-kdd segitségével
olcson és kivanatos formaban lehet fel-
kelteni a vasarlok figyelmét és elmagya-
razni a termékeldnyoket — de akkor sem
ez lesz a dont6.

Hordo és piramis

— Jokora eltérések tapasztalhatok a ha-
zai, illetve a nyugat-eurdpai orszagok
termékkinalata kozott — véli Belényesi
Zsolt. — Ennek oka elsésorban abban ke-
resendd, hogy az egyes piacok kindlatat
alapvet6en az hatarozza meg, hogy az
adott orszagban az egyes termékkatego-
ridkon beliil mely termékekre van fizet6-
képes kereslet, az adott termékkategoria
milyen szinten van jelen a haztartasok-

. ban. Itthon vannak olyan héaztartasok,

amelyekben bizonyos termékkategoriak-

* bol még csak az els6 késziilékek beszer-

zése torténik, mig Nyugat-Eurépaban
mar javaban a masodik beszerzése zajlik.
Maist kell kindlni annak, aki a mdsodik
késziilékét szerzi be egyazon termék-
kategorian beliil, hiszen hatdrozottabb
igényekkel bir az adott késziilékkel kap-
csolatban, és mast annak, aki az els6 ké-
sziilék beszerzésénél tart.

Bar a trendkutatasok azt mutatjak, hogy
itthon is megjelent az a fogyasztoi réteg,
amelynek vasarlasait meghatdrozzak az
olyan jellemz6k, mint az egészség- és
kornyezettudatossag, illetve az élmény-
keresés. A hazai fogyasztokat alapvetden
a konzervativ fogyasztéi magatartas jel-
lemzi: az 4r még mindig meghatarozé
szempont a vasarloi dontések meghoza-
tala soran.

— Jelentés kiilonbség van Magyarorszag
és a nyugati orszagok termékportfolio-
jaban, ami az eltéré vasarléer6bol fakad
— érvel Szab6 Pal. - Ami ndlunk mar fels6



reflektorban: haztartési gépek piaca zzzz777

WMF konyhal eszkozok
a SPAR Uj hiiségprogramjaban

A WMF ProfiSelect termékcsaladja kerllt a SPAR-Uzletek Uj hliségprogramjanak kdzéppont-
jaba novemberben. Ennek keretében a prémium konyhai eszkdzok mar akar 2399 forinttél
beszerezhetdk a jol ismert hiiségpontok gyUijt6flizetbe ragasztasaval.

A nagy hagyomanyu WMF marka ter-
mékei az elmult években mar tobbszor
szerepeltek a SPAR-csoport aruhdzai-
nak hliségprogramjaban. Ezuttal 12-fé-
le konyhai eszkoz, koztiik taroléedény,
keverdtal, botturmix és digitalis mérleg
kapott helyet a ,Mesterien sokoldalu”
nevezést akcio pontgyijté fuzeteben. A
vasarlok 30 matrica beragasztasaval, je-
lentés kedvezménnyel vasarolhatjak meg
a termékek valamelyikét; matrica a vasar-
lasok minden 1000 forintja utan jar.

A WMF-htiségakciéban 11 termék hi-
ségpontok, egy pedig SuperShop pontok
bevaltasaval érhet6 el. A SuperShop kar-
tyabirtokosok a négyrészes Teddy gyer-
mek-evieszkozkészletet szerezhetik be
kedvezményesen: 300 SuperShop pontért
és 2999 forintért. A hliségprogramban el-
érhet6 konyhai eszkozok kozott emellett
htitésre és siitésre egyarant hasznalhaté
taroldedény, digitalis mérleg, keverétal,
univerzalis fed6, hamozdkés, kézi mixer
és botturmix is szerepel. A tapaddsmentes
boritast ontéttaluminium stitéedény csak
az INTERSPAR aruhdzakban vasarolhat6
meg kedvezményesen a WMF-htiségakci6
ideje alatt. Teljes aron minden termék be-
szerezhet® az drukészlet erejéig.

Az uj hiségakcioban a pontgyjtés id6-
szaka 2015. november 5. és 2016. mar-
cius 9. kozott tart. Ez id6 alatt barmelyik

Kever6tal stabil

talppal 24 cm
jan®, rozsdamentes 18/10 acé!
kmram “tabiitist eldse eqitd mianyag
talpp:

30 pont + 6.799 Ft
Hiisegpontok nélkiil 21.899 Ft

telesitménnyel, m
elengedhetetien kelléke.

30 pont + 7.499 Ft
Haségpontok nélkil 16.799 Ft

Koldali segitség

Hiségpontok nélkal 20.199 Ft =)

Rozsdame
€l pent
= —
keverdedény T 1
funkcioval és 400 iy
sokoldal
30 pont + 8.899 Ft v

A részletes részvételi szabalyzat megta-
lalhaté a www.sparhuseg.hu weboldalon
és a hiiségakcidban részt vevd aruhazak-
ban. (x)

Mesterien W
sokoldalu

-

Prémium eszkozok a konyhaban

A WMEF csaknem 160 éve garancia a
f6zés élményére. A cég 1853 Gta gyart
prémium konyhai termékeket, magas
szinvonalat biztositva a design, a mi-
ndség és a felhasznalhat6sag teriiletén
egyarant. A vilagcégnek szamos ran-
gos dijat hoz6 mindséget ismét elér-
hetdvé tette hiiséges vasarléi szamara
a SPAR Magyarorszag.

WMF taroléedények és konyhai
kiegésziték hiiségpontokkal

mir 20399 F=tol'

=& Premium cookware in the kitchen

WMF has been making cooking an experience
for almost 160 years: they have been man-
ufacturing premium cookware since 1853.
Their high quality products have earned much
recognition for the company and now these
premium goods are available to loyal SPAR
Hungary customers.

SPAR, INTERSPAR, CITY SPAR, SPAR
partner vagy SPAR market aruhdzban
gytjthetik a matricakat a vasarlok. A
pontbevaltdsra tovabbi tiz nap 4ll ren-
delkezésre, ez az idészak 2015. november
5-t6l az arukészlet erejéig, de legkésdbb
2016. marcius 19-ig tart.

£& WMF cookware in SPAR’s new loyalty programme

WMF ProfiSelect products are going to be in the limelight this November, in the new loyalty promotion
of SPAR stores. Shoppers have to collect 30 stickers (they get one for each HUF 1,000 spent) to buy
any of the 12 WMF products at reduced prices - already from HUF 2,399 - as part of the ‘Versatile like
masters’ promotion. Products include kitchen utensils, storage containers, digital scales, a peeling knife
and a mixer. Loyalty stickers can be collected between 5 November 2015 and g March 2016 in SPAR, IN-
TERSPAR, CITY SPAR, SPAR partner and SPAR market stores. Points can be redeemed for WMF products
un 19 March 2016. Terms and conditions can be read at www.sparhuseg.hu or in the shops. (x)

INTERS PA R[OS

esak INTERSPAR ruhzakban elérhetd

Harom betdi, mely kozel 160 éve garantalja a kiemel Ikedé(eljzst ényt és
afaus nagyszerd élményét a konyhaban. A cég 1853 6ta ium
e T oy

és felhasznalhatosag teriiletén. Ez a szemlélet az évek

sorin G di elnyerését Most efjott

a pilanat, amikor a SPAR Magyarorszg ujra elhozza a WMF konyhai

termekesaladjat hiséges vsarloi szamara. |

Siitéedény magas
gfeddvel (kb. 4,5 1)

nlyuv:glﬂzlllnll it Profisel i
pEE e

o), 350 &g o, — - I
30 pont + 17.599 Ft
Huségpontok nélkiil 50.099 Ft T
o == CSAK ‘
30 pont + 4.199 Ft SUPERSHOP L *
Hastgpontok nélkil 11.799 Ft KARTYABIRTOKOSOKNAK!
- &b L
G k evbeszkd o
amozolke yermek evieszkoz -
H“_'"m ke (4 részes) ~ TEDDY b

Mérste & mindzataréén fejrsten gyermekekaek késtet Cromargan
ossdamontes T80 et cvbekts it Tarte el

9.399 Ft helyett
300 SuperShop pont + 2.999 Ft

A )

30 pont + 2.399 Ft
Hiségpontok nélkiil 6.799 Ft

29 Trade] 2015.dec.-
magazin 2016. jan.


www.sparhuseg.hu

vss7777 reflektorban: haztartdsi gépek piaca

2015. dec. -
2016. jan.

lalhat6 pultoknadl a vallalat
szakértd kollégai segitik a
vasarlokat a késziilékek be-
allitasaval, adatmentéssel,
virusirtassal, programte- ==
lepitéssel, illetve dltaldnos :‘H“_I'_m_.
hibaelharitassal kapcso- w s
latos problémaik meg-
oldasaban. A szolgaltatas
hasznalt és ijonnan vasa-
rolt késziilékekre egyarant
elérhetd. A cég szaktandcs-
adoi a felsoroltakon tul az
eszkozok felgyorsitdsaban,
az adatkoltoztetésben és 4
a készilékek személyre E
szabasdban is segédkezet

. oNOSPONT

megfelel$ haszndlata érdekében.

nyujtanak, valamint tanacsadassal, il- :
letve egyes kiegészitdk felhelyezésével is :
megkonnyitik vevéik dolgat a termékek :

Tanulj az okosoktol!

Uj szolgaltatés, az ugynevezett okos- :
pontok indulését jelentette be a Media
Markt Saturn Holding Magyarorszag
Kft. Az druhdzakban idén 6szt6l megta-

Az okospontokndl emellett a frissen
vasarolt késziilékek betizemelését is
elvégzik.

Az egyes csomagok dijszabasa 999 fo-
rint és 9999 forint kozott
mozog. A pontos dijsza-
bas a vallalat weboldalan
tekinthet meg.

A Media Markt az 4j
szolgaltatassal azokat
igyekszik megszolitani,
akik még csak ismerked-
nek az 4j technol6giak-
kal, igy sziikségiik van a
szakszert és gyors segit-
ségre, de az id6-, illetve
informacidhiannyal kiiz-
dé vasarloknak is sze-
retne a cég tdmogatdst
nyujtani. A jovében az
okospontokon elérhetd
szolgaltatasportfdlié béviilni fog, az
érkezé 4j szolgdltatasokrol a véllalat
folyamatosan tajékoztatja majd a va-
sarlokat. m

kategoérianak szamit, az nyugaton még
béven kozépkategoria. Példdul a jellem-
z6en dragabb side-by-side hiit6ké itthon
egy alig lathaté szegmens, nem éri meg
behozni, mig nyugaton egy roppant erds
és széles termékkategoriat képviselnek.
Ha az arszegmenst és az eladott termé-
kek szamat 4brdzolni szeretnénk, akkor
Magyarorszagon egy piramist kell elkép-
zelniink. A lengyel vagy cseh piac hordé
jelleget mutat, a joléti nyugati allamok
pedig forditott piramist, vagyis a dragabb
termékekbdl veszik a legtobbet.

A piacok kozotti kiilonbségeket illetéen
Papp Gédbor véleménye eltér: 6 egyre ke-
vésbé érzékeli ezeket.

— Alegtjabb termékek bevezetése nalunk
eurdpai szinten harmonizaltan torténik.
Célunk, hogy a magyar vasarldk itthon
is rogton megtalaljak a Miele legfrissebb
innovacioit, példdul a mosdszer-megta-
karitast nyujto beépitett, automatikus
adagoldrendszereket a mosogépekben.
A magyar fogyasztd egyre nyitottabb az
djdonsagokra. A mi fogyasztéinknak
fontosak a trendek, de ezek csak akkor
tartosak, ha stabil alapértékekre épiilnek.
Feladatunk, hogy a hazai igényeket képvi-

S& Learn from the smart!

Media Markt-Saturn Holding Magyarorszag Kft. announced the launch of a new service. Smart points
will be set up in stores, where the company’s experts will give customers a helping hand in anything
(e.g. settings, installations, maintenance) in connection with devices new and old. Service packages
cost between HUF ggg and HUF g,999 — more information on the rates can be read on the company
website. In the future new services will also be made available at the smart points.=

seljiik az anyacég felé. Nemrég vezettiink
be a piacra egy Gj mosogatogép-csaladot;
az 4j valasztékbol egy-egy modell kifeje-
zetten magyar kivansagra keriilt gyartas-
ba, és most mar tobb orszag is sikerrel
értékesiti.

Ipacs Tamés

2& The colourful world of white goods

According to market research data, Hungary’s large household appliances (also
called white goods) market keeps growing - we learned from Zsolt Belénye-
si, domestic sales division manager of Electrolux Lehel Kft. Government pro-
grammes to replace old refrigerators and washing machines had a positive
effect on sales. Energy efficiency is increasingly important for consumers in
deciding which product to buy, and product design is also more and more influ-
ential in purchasing decisions. When asked about trendy products, Mr Belényesi
mentions kitchen robot Assistant, handheld vacuum Ergorapido and steam ov-
ens. P4l Szabd, the head of Samsung’s home appliances division told our maga-
zine that the home appliances market was growing by an annual 10-12 percent
in the last few years. Home appliance design trends are changing rather fast
as unusual shapes and colours catch consumers’ attention. Samsung came
out with a refrigerator with a hidden handle in 2013 and it instantly became
a trend setter. Price is still the number one factor in shopper decisions but en-
ergy efficiency is already the second most important decision-making factor.
Gébor Papp, sales and marketing manager of Miele Kft. explained to us that the
consumers of today are really conscious when it comes to buying household
appliances. Those innovative solutions are also important to them which can
help in doing certain things faster and more easily. From the company’s most
popular products he mentioned the washing machine TwinDos and the current
big hit, robotic vacuum cleaner Scout RX1. Mr Belényesi revealed that the dig-
ital revolution had its effect felt in the market of large and small household
appliances too. At the end of last year there were 2.7 million smart homes in Eu-
rope and by 2019 there will be 29.7 million digital households on the continent.
Electrolux sees the increased demand for devices connected with each other,
therefore in product innovation the company focuses on digital solutions such
as smart oven AEG ProCombi Plus Smart, which is equipped with a camera and
with the help of an app users can follow and manage the cooking process on
their smartphone. Mr Papp told that it is more and more important for Miele cus-
tomers to be able to operate their home appliances using touchscreens similar
to that in smartphones - or even through their smartphones. Mr Szabé added
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that the spreading of smart homes will reach Hungary sooner or later. Samsung
already offers washing machines with smart functions in the Hungarian market,
and the segment of robotic vacuum cleaners is developing rapidly. Electrolux
wants retailer partners to be able to demonstrate the usefulness of the new
solutions featured in the company’s products. The better retailers do this, the
larger selection of brands and products Electrolux can supply them with. In the
last three years Electrolux’s global brand communication concentrated on laun-
dry care and gastronomy. The company uses a 360-degree marketing strategy
and this includes a buying process which is a real experience for customers,
plus the use of digital devices. Miele shapes its product assortment with the
strengths of the given retail channel in mind. For instance products that require
interior design work to install are available in design and kitchen studios, while
washing machines and vacuum cleaners are sold in consumer electronics and
online stores. Samsung provides retailers with the same selection of products,
irrespective of the channel. The company also makes sure that the same prod-
uct portfolio is made available both offline and online. In its marketing strategy
Samsung first specifies the target group based on the most important prod-
uct advantages, and in the next phase they create the communication plat-
form that will be used throughout the product’s life cycle. Mr Belényesi sees
a big difference between the product selections offered in Hungarian stores
and in Western Europe. The main reason behind this is that some Hungarian
households are only purchasing their first home appliance in certain product
categories, while their Western European counterparts are buying the second
generation of products in the same category. Mr Szabé agrees with him as re-
gards the difference, adding that it also has to do with purchasing power. What
in Hungary qualifies as an upper-category device is only medium category in
Western Europe. Side-by-side refrigerators are a good example of this. Mr Papp
opines that the difference between markets is becoming smaller. His company
implements Europe-wide product launches, therefore the latest Miele products
appear in Hungarian stores immediately. In his view Hungarian consumers are
more open to new solutions than they used to be.=
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Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap vissza-
kiildéseével, faxon vagy e-mailen lehet.

Cimzett: In-store Team Kft. / Hunyadi Enik&

Cim: 2000 Szentendre, Petofi S. u. 1.
Telefon: +36 (26) 310-684

Fax: +36 (26) 300-898

E-mail: office@instoreteam.hu

Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A 36 000
Ft+afaral, a 2016. évi tagsagi dijrél szol6 szamlat, kérem, kaldjék el
cimuankre.

[ ]ligen, kiubtag kivanok lenni a Trade Marketing Kiubban. A 29 900 Ft+afa
osszeget 2015. december 15-ig atutalom.

O A februari TMK konferencia részvételi dija 43 00O Ft+afa/fé klubtagsagi
esetén csak 39 000 Ft+afa/fé. A konferencia kedvezményes dijarél szolo
szamlat, kérem, kuldjék el cimunkre.

D A TMK konferencia és a klubtagsagi egyuttes megrendelésével és decem-
ber 15-ig térténé atutalasaval jogosult vagyok tovabbi 10% kedvezményre
mindkét dijbal.

Aki a 2016. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap! A tag-

sagi kartyat postan kaldjuk el. A kedvezménykartyarél bévebben a klub honlapjan,

a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat.

-

Jelentkezo adatai:

Név: ]

[Beosztés: ]

[Cég/lntézmény: J

Levelezési cim:

Szamlazasi cim:

Adoszam: ]

Telefon:

E-mail:

A jelentkezés visszakuldése egy-
ben szamla ellenében torténd
fizetési kotelezettséget is jelent.

Datum: ’ Alairas, pecsét:

Eseménynaptar
2016

Konferencia

Idépont: februar 18., csutortok 9,30-17,30
(,Az év trade marketingese 2015"
verseny dijatadojaval egybekdtve)

Téma: ,Szerelmem a trade marketing”

— Ertelem vagy érzelem?
Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 899. VI. em.)

Klubiilések

Idépont:  &prilis 21., csutortok 15,00-18,00

Téma: Piackutatoktol elso kézbal

Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Id6pont: junius 2., csutortok 15,00-18,00
(grillpartival egybekétve)

Téma: Az onfejlesztés jegyében - Kreativ
megoldasok terveink, gondolataink,
idonk menedzselésére

Helyszin: La Perle Noire Etterem és Lounge
(1063 Budapest, Andrassy ut 111.)

Id6pont: szeptember 29., csutortok 17,00-18,00

Téma: Szokatlan co-promaciok — Amikor
nem bogrét adunk a termékiink mellé

Helyszin: Business Days 2016 konferencia

Id6pont: november 10., csutdrtok 15,00-18,00

Téma: Legujabb technikak a trade marke-
ting kivitelezésében (POP Awards
2016 dijatadoval egybekotve)

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

4

-
A Klub eseményein vald részvéetel feltételei:

* Eves berlet: 36 000 Fe+afa/f6.
Az éves bérlet a tagdij befizetésétdl szamitott 1 évig érve-
nyes, igy a klubtagsag az év soran barmikor megkdthetd.

¢ Ha valaki csak egy-egy ulésre latogat el: 12 000 Ft+afa
(kivétel a szeptemberi klubtilés).

Kérjuk, hogy a bérlettel rendelkezd vendégeink is minden
klubtilés el6tt kuldjék el regisztraciojukat a létszam pontos
meghatarozasahoz.

A klubtagsag elonyei:

e EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

e Két darab éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen
adjuk!

* 20% kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett
legsikeresebb promaécioja” szakmai esemény részvé

¢ 5000 Ft + &fa kedvezmény a Trade magazin &l
zett Business Days konferencia részvételi dij

e 50% kedvezmény a Magyar Marketing

Tovabbi informacioval
Hunyadi Eniké a +36
telefonszamon all

~
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nagy kiilfoldi vasar képvi-

seletét ellaté BD-Expo Kft. tigy-

vezetd igazgatoja, Maté Szilvia
szerint az elmult egy évben tovabb er6-
s6dott a nagy vilag-
vasarok jelentésége,
egyre jobban kon-
centralodik a piac.
Ezért az tigyveze-
t6 igazgatd szerint
aki a nemzetkozi
porondon valo ter-
jeszkedést fontol-
gatja, annak célsze-
rliegy nagy vasarra
elmennie. Ezen vasdarok, kidllitasok ka-
talégusai ugyanis igy miikédnek, mint
a szakmai telefonkonyvek — egy évig. Ha
valakinek nincs lehet&sége 6ner6bél je-
len lenni ezeken a nagy vilagrendezvé-
nyeken, akkor cél-
szerll az allam se-
gitségét igénybe
venni és egy kozos-
ségi standon bemu-
tatkozni. Ehhez a
magyar allam hat-

PP %

ligyvezett igazgatd
BD-Expo

hatos segitséget tud
o biaas e myUjtani.
kiallitasszervezési A piac telitettségét
csoportvezetd emliti Szebeni Mar-

Magyar Turizmus ]
ton, a Magyar Turiz-

mus Zrt. Agrarmarketing Vezérigazga-
tésaganak kiallitasszervezési csoportve-
zetBje is. Meglatasa szerint kevés az j

kiallitas, illetve a meglévék nem, vagy :

nehezen tudnak betorni a nagyok kozé.
A globalis rendezvények egyre népsze-
riibbek. Az uj kiallitasok kozott sok a fi-
okrendezvény.

Szebeni Mérton tovabbi érdekességként
emlitette, hogy a szervezdk egyre szii-
kebb teriiletre prébaljak célozni a kialli-
tasokat, ez viszont csak a nagy piacokon
mikodik jol.
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Nem elég a digitélis térben megismerni az
iizleti partnert, fontos, hogy a valos vilag-
ban is taldlkozzanak egymadssal. A vasa-
rok hazai képviseldi szerint a nagy vilag-
vasarok értéke folyamatosan felértékel-
dik, és egy sziik rétegszegmensben lehet

sikeres 4j rendezvényt inditani — a nagy :

piacokon.

A digitélis térben egymadsra talalo vallala-
tok szeretnek a valds vilagban is talalkoz-
ni egymassal. Erre pedig kivald lehet6sé-
get biztositanak a nagy vilagvasarok, aho-
va egyre tobben utaznak el. Az mar szinte
megszokott dolog, hogy egy-egy vasaron
erre a célra kifejlesztett okostelefonos al-
kalmazds segit eligazitani a valos térben
elhelyezett standok kozott.

Sikl6si Csaba, a Groupama Arénat tizemel-
tetd Lagardére Unlimited Stadium Solu-
tions Kft. tigyvezetGje uigy latja, hogy ma
mar nem a szokvanyos rendezvényhely-
szinek a keresettek, inkabb a minél kre-
ativabb, meghokkent6bb és extravagan-
sabb rendezvényterek:

— A Groupama Aréna szerencsés helyzet-
ben van, hiszen eleget tesz ennek a fel-
tételnek. Nem lehet véletlen, hogy a sta-
dion megnyitdja dta eltelt 15 hdnap, és
tul vagyunk mar a 205. rendezvényiin-
kon is. A kiilséségeken tul azonban el-
engedhetetlen a praktikussdg: a konnyt
parkolds, a jol berendezhet6 terek, a ca-
tering vagy az extra program lehet6sé-

ge is kiemelt szerepet kaphat. Arénank

tobb ezer négyzetméteres rendezvény-
helyével, hdromemeletes mélygarazséval,
sajat konyhajaval és csak nalunk igény-
be vehet6 kiegészité programjaival ked-
velt célpont Budapesten és Magyarorsza-
gon. Az események kiegészitéseként szi-
vesen valasztjak a cégek a stadionturat, a

szén-dioxid-agyudval val6 ajandéklovést, a
63 négyzetméteres driaskivetitékon vald
megjelenést vagy a 220 LCD-kijelz6n va-
16 prezentalast. Igyeksziink eleget tenni
minden kérésnek. Amennyiben 61tonyos
futballrdl van sz6 vagy lelkesité beszéd
megszervezésérdl a hazai 6ltéz6ben, mi
biztositjuk a lehetdséget. Az idei nydron
lehetdség nyilik egy romantikus gyertya-
fényes vacsora elfogyasztasara a kezd6-
korben, de akar csaladi napot is tarthat-
nak nalunk partnereink.

— A valsag er6sen
megvaltoztatta a
rendezvények jelle-
gét — allitja Kovacs
Laszl6, a La Fiesta
Party Service tulaj-
donosa —, elttint a
80-90-es évek pa-
zarlo stilusa; a rep-
rezentdciés ado
2012-es bevezetése
utan 70 szazalékkal esett vissza a cégek
ilyen iranyu koltése. A sokszor mond-
vacsindlt ,lizenetekr6l” a fokusz athe-
lyez6dott a diszkrét elegancidra. A pi-
ac sztikiilt, és nyilvanval6an kevés olyan
megrendeld keres szolgaltatot a piacon,
amelyik még nem rendelkezik semmifé-
le rendezvényes tapasztalattal. Ez azt je-
lenti, hogy partnereink négyotode vagy
a mar meglévé sikeres egyiittmiikodés
vagy az ilyenr6l szerzett informacio, az-
az ajanlas utjan keriil hozzank. Termé-
szetes hat, hogy a lehet6 legjobb szolgal-
tatdst probaljuk nydjtani, nemcsak azért,
hogy a megrendel6 ugy érezze, jo iizle-
tet csinalt, hanem hogy holnap is min-
ket keressen.

Egy dolog biztosan nem valtozott az évek
soran: az emberek j6l akarnak lakni, fi-
nomat enni-inni - értékel Kovacs Lasz-
16. Ebbe beleférnek a hagyomanyos éte-
lek kis ,,turbdval”, magasabb szinten pe-
dig némi ,,ujragondoldssal’, lényeg, hogy
a fogasok értelmezhetdek legyenek, a ki-
ajanlott meniiknek és a melléjiik rakott
feliratoknak megfelel$ hozzavalokkal ké-
sziiljenek. Ahol pedig rendelkezésre all-
nak a szélesebb anyagi keretek, ott szok-
tak kérni a lazacot, kaviart, bélszint és a
Dél-Eur6pabdl szarmazd kiilonleges son-
kékat és sajtokat.
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tulajdonos
La Fiesta Party Service
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- Minden rendez-
vény egy sajat torté-
net sajat szerepl6k-
kel, ezek kozil az
egyik, a rendezvény
sikerét nagymér-
tékben befolyasold
tényez6 a vendég-
latas — vallja Semsei
Rudolf, a Budapest
Party Service tulaj-
donosa, aki ugyancsak gy latja, hogy eb-
ben a szolgaltatdi 4gban nagyon nehéz
megszerezni az iigyfél bizalmat, hiszen a
»terméket” nem lehet a hagyomanyos ér-
telemben kiprébalni, nincs lehetdség ,,ga-
rancidlis javitasra”

— A kiegyensulyozott és kivalo étel- és ital-
mindség, folyamatosan fejléd szolgalta-
tasok, profi szakembergarda segit kialaki-
tani a hosszu tava partnerkapcsolatokat.
Minden rendezvény egyedi megoldasokat
igényel: egyedi meniisort, egyedi latvany-
elemeket, egyedi izeket, személyre szabott
torédést. Emellett kiemelt szerepe van a
nem hagyomanyos megjelenési formak-
nak is a rendezvények vendéglatasaban:
az Uj generacids butorzatnak, izgalmas
formajua talaldeszkozoknek, fuzids izek-
nek, trendi italkinalatnak.

A cateringes partnert szaimos kiilonféle
szempont alapjan lehet kivalasztani. A
megrendeld joggal varja el példaul, hogy
48 6ran beliil megérkezzen az arajanlat,
hangsilyozza Semsei Rudolf. Fontos az
els6 benyomas, az elsd beszélgetés a ren-
dezvényszervezvel, értékesitvel, a mar
az ajanlatban is érzékelhet6 profizmus.
Természetesen lényeges az ar, hiszen az
esetek zomében a szervezdnek fix kolt-
ségvetésbol kell gazdalkodnia. A partne-
rek szeretik, ha sokféle fogds koziil valaszt-
hatnak a vendégeik. Minden rendezvényre
kész megoldast kell kinalni, a megrendel
igényeire szabottan, de ez a konkrét meg-
oldds nem adhatd el egynél tobbszor.
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tulajdonos
Budapest Party Service

— Kulcskérdés a bizalom kialakitésa,
mert ebbdl lesz az iizlet — hizza ald Ko-
vacs Laszld is, aki szerint az altaluk kapott
versenyeztets ajanlatkérések haromnegye-
de nem realis. — Aki tisztaban van tuda-
sunkkal, legtobbszor rank bizza a stilus, a
meniisorok kivalasztasat. A catering szak-
maban is érzékelhet6k a gasztrondmiai di-
vatok, trendek véltozasai, de hosszabb ta-
von csak a letisztult, funkcionalisan is jol
hasznalhat6 elemek maradnak meg bel6-
lik. Példdul a kedvelt kdstolofalatok és a
hozzdjuk hasznalt edények is inkabb csak

Minden rendezvény egy sajat torténet sajat szereplkkel, ezek koziil az egyik, a rendezvény sikerét
nagymértékben befolydsold tényezd a vendéglétas

az alléfogadasokon, koktélpartikon prak-
tikusak. Ma népszertinek tlinik a bisztrd
vonal, aminek 1ényege az abrosz és egyéb
textilidk eltiinése az asztalokrdl. A régi tii-
kor-talalotalakat modern vonald eszko-
zokre cseréltiik, ezek mar a GM szallito-
boxokhoz lettek méretezve.

Es hogy melyek a kizkedvelt elemei ma-
napsag egy-egy rendezvénynek? Semsei

Rudolf a sztarséfek és gasztrobloggerek

megjelenését emeli ki, a tradiciondlis ma-
gyar és kiilfoldi nagy ,,gasztrovidékek” ize-
inek és italainak kedveltségét, a magyar

borvidékek borait, magyar palinkaf6zdék

kostoldit, a helyszinen, latvanykonyhdban

elkészitett ételeket. Az idei év legsikere-
sebb és legkeresettebb ,,élményelemei”
egyértelmiien a kézmiives termékek, ha-
gyomanyosan magyar alapanyagokbol,
hazilag elkészitett ételek, italok voltak.
A szakember ugy véli, a céges rendezvé-
nyeken az adagonként talalt ételek, kds-
told jellegli megjelenés jellemzi a legnép-
szer(ibb iranyzatot. A cél, hogy a vendégek
minél tobbféle izzel megismerkedjenek,
végigkdstolhassak a valasztékot. A talalo-
eszkozok tekintetében az {iveg és porce-
lan valtozatlanul egyeduralkodd, de meg-
jelentek a kiilonleges geometriai formak
és a valtozatos méretek is a piacon. =

NI
L”1N]

According to Szilvia Maté, managing director of BD-Expo Kft. (the representative of several major inter-
national trade fairs in Hungary) the significance of large international trade exhibitions increased further
in the last year. The best thing companies that wish to enter international markets can do is participate
in one of these, because the catalogues of these events work like the ‘Yellow Pages’ in the industry for
a one-year period. Marton Szebeni, the head of exhibition organising at Hungarian Tourism Zrt.s Agricul-
tural Marketing Directorate thinks the market is saturated. In his view there are few new trade shows
and the existing ones are unable to break into the elite of global trade fairs. These days when compa-
nies can easily get in touch with one another in the digital world it is very important for them to be able
to meet in the real world too. International trade shows are the perfect occasions for this - this is the
reason why their value is growing. New trade fairs can only be launched in the niche segments of large
markets. Csaba Siklési, managing director of Lagardere Unlimited Stadium Solutions Kft. (the company
operating Groupama Aréna) is of the opinion that not the usual venues are the most sought-after any
more, as demand is increasing for creative and unusual event locations. Groupama Aréna meets these
criteria: in the last 15 months it hosted more than 205 events. The stadium not only looks good but it
is also easy and comfortable to use for such purposes. Companies often add extras to the programme
they bring here such as the guided tour around the stadium, suit-clad football or a motivational speech
in the dressing room. Laszl6 Kovacs, owner of La Fiesta Party Service told our magazine that the period
of economic recession changed the face of events where there is catering service very much. After
the introduction of the representation expenses tax company spending slumped by 70 percent in this
field. One thing remained the same, though: participants want to have a good time, eating and drinking
well. Rudolf Semsei, owner of Budapest Party Service thinks that every event tells its own story and the
level of catering has a great influence on its success. His experience is that it is very difficult to earn
the trust of partners as the ‘product’ can’t really be tested in advance. Reliable, high-quality service
can help to establish long-term relationships with companies. The first impression is very important
in such relationships, together with making a professional offer quickly. Yes, the price of the service
is very important too, but partners also like it if they can chose from a large selection of courses. Mr
Kovécs revealed that culinary trends come and go in the catering trade as well, but in the long run only
those elements stay in the portfolio that are functional. For instance at the moment the bistro style is
in fashion - tablecloth and other textiles have disappeared from tables. Mr Semsei said that this year
the most popular elements were artisan products, food and drink made from Hungarian ingredients the
traditional way. At company events food that is served in portions prevails, it is rather trendy to serve
many types of dishes in a small, so-called tasting quantity.=
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A legfontosabb vasarok

A Trade magazinban évr6l évre kézzétesszik a jovE évi legfontosabb kidllitasok, rendezvé-
nyek listdjat. Idén magukat a hazai konferenciaszervezéket kértik meg, hogy ajanljanak ne-
kink tobb rendezvényt, melyrél a hazai FMCG-véllalkozasok nem hidnyozhatnak. Javaslatai-
kat a szerkesztGség tagjainak tippjeivel egészitettik ki, igy alakult ki mostani listank.

A 2016-0s év rendezvényei ko-
ziil Mdté Szilvia, a BD-Expo
Kft. tigyvezetd igazgatdja a ko-
vetkezd hdrom rendezvényt ja-
vasolja a magyar piac szerep-
I6inek:

Szilvia M&té, managing director
of BD-Expo Kft. recommends the

following three events:

Salima - 2016. feb-

ruar 17-20., Brno
SALMA  Annak ellenére, hogy a
nagy vasarokra 6sszpontosul a fi-
gyelem, annak a gyartonak, aki a
cseh piacra be szeretne torni, ér-
demes elmennie az év eleji élel-
miszeripari kidllitdsra. A cseh pi-
ac hasonld szerkezett és hasonld
adottsagokkal rendelkezik, mint
a magyar piac, ezért a magyar
gyarték a magyar piacon mar ki-
tapasztalt stratégiaval itt is nagy
sikereket tudnak elérni. Ezen a
rendezvényen is lesz dllamilag ta-
mogatott kozosségi stand.

Salima - 17-20 February 2016, Brno
A perfect opportunity for those who
wish to set their feet in the Czech mar-
ket. The Czech FMCG market is very
similar to the Hungarian one, therefore
Hungarian food companies can be suc-
cessful here following the same strategy
as at home. Hungary will be present with
a state-sponsored collective stand.=

ProWein - 2016.
marcius 13-15.,

Al Diisseldorf
m"' ln ProWein Asia —
RESEEET 2016, dprilis 12-
2i-rias0a 25., Szingapur

ProWein China - 2016.
november 8-10., Sanghaj

A ProWein a bordszati megmé-
rettetés nemzetkozi eseménye,
amelyen a vilag nagy keresked6i
biztosan megfordulnak. A né-
metorszagi rendezvényen jovére
varhat6an 40 hazai boraszat sze-
repel. Otodik alkalommal keriil
sor a ProWein kinai eseményé-
re, ahol a magyar allam segitsé-
gével elérelathatoan 8-10 magyar
borasz vesz majd részt. A vasar

Trade 34

magazin

szervez§je idén els6 alkalommal
Szingapurba is elviszi a boraszati
kiallitast, amely egy id6ben lesz
megtartva egy Oriasi élelmiszer-
ipari kiallitassal.

ProWein - 13-15 March 2016,
Dusseldorf / ProWein Asia - 12-25
April 2016, Singapore / ProWein
China - 8-10 November, 2016.
Shanghai

At international wine trade show Pro-
Wein, the world's biggest traders are
present. This year there will be about
40 Hungarian wineries in the German
leg of ProWein, while 8-10 are expected
to be present in China. The new event in
Singapore will be held in parallel with a
major food trade fair.=

Food-Hotel Asia -

2016. aprilis 12—

15., Szingapur
Ez az 4zsiai Anuga, amely tobb-
éves multra tekint vissza. Aki sze-
retne az azsiai piacon terjeszked-
ni, itt kezdheti el. A magyar dllam
ezt a rendezvényt is timogatja,
egy 42 négyzetméteres kozossé-
gi standot allitanak fel.

Food-Hotel Asia -12-15 April 2016,
Singapore

This is Asia’s Anuga, which is a superb
gateway to the Chinese market. Hun-
gary will be present with a state-spon-
sored 42m? collective stand. =

Szebeni Mdrton, a Magyar
Turizmus Zrt. Agrdrmarke-
ting Vezérigazgatosdg kidlli-
tdsszervezési csoportvezetdje a
kovetkezd kidllitdsokat ajdnlia
a magyar vdllalkozdsoknak:

Mérton Szebeni, the head of the
exhibition organiser department at
Hungarian Tourism Zrt’s Agri-
cultural Marketing Directorate,
recommends the following trade
exhibitions:

@my, PLMA - 2016. majus
s 24-25., Amszterdam
A sajatmarkds termékek sereg-
szemléje is évrol évre egyre fonto-
sabb szerepet tolt be, ahogy része-
sedésiik is egyre novekszik fontos-
sagban. A Nielsen adatai szerint

az észak-eurdpai orszagok mellett
6t kelet-eurdpai orszagban (Len-
gyelorszag, Ausztria, Szlovékia,
Csehorszag és Magyarorszag) nott
a sajatmarkas termékek forgalma
az elmult idészakban.

A rendezvény kiilon feliileten
mutatja be a legérdekesebb sa-
jatmarkas termékekkel kapcso-
latos 6tleteket a résztvevok sza-
mara elérheté Otlet Szupermar-
ketben.

PLMA - 24-25 May 2016,
Amsterdam

Private label products are more and
more important in the FMCG market
and this is true for their trade fair
too. According to Nielsen data, PL
product sales have grown in North-
ern Europe, Poland, Austria, Slova-
kia, the Czech Republic and Hungary
recently.=

¥ vousses o0 PolAgraFood —
et 2016. szeptem-
ber 26-29., Poznan
A régi6 egyik fontos élelmiszer-
ipari kidllitasa, a lengyel piac
meghoéditdsa innen is kezd6d-
het. A rendezvénnyel egyszerre
tartjak a Gastro, Tech, Invest Ho-
tel, Pakfood tematikus kiallitdso-
kat is. A kidllitason a Gold Medal
kitiintetéssel az innovativ termé-

keket dijazzak.

PolAgraFood - 26-29 September
2016, Poznan

A trade exhibition of great importance
in the region and a good starting point
for conquering the Polish market. Trade
fairs Gastro, Tech, Invest Hotel and pak-
food are held at the same time. =

SIAL - 2016. oktober
= 16-20., Parizs
A vilag élelmiszeripari kiallita-
sanak nevezi magat a két évente
sorra keriild rendezvény. A meg-
nevezés cseppet sem tulzo, a ren-
dezvény mindig kiemelt érdekls-
dés mellett zajlik. A kiallitdson
tobb mint 20 szektorban jelennek
meg a résztvevok. A 2014-es ada-
tok szerint a két legnépszeriibb
agazat a friss hus és a tejtermé-
kek szekci6 volt, tobb mint ezer

kiallité, a megjelentek 15 szaza-
1éka képviseltette magat e két ka-
tegdriaban a legutols6 rendez-
vényen. Emiatt a rendezék ugy
vélik, a 2016-o0s eseményen ez a
két agazat ismét kiemelt szerep-
hez jut majd.

SIAL - 16-20 October 2016, Paris
SIAL is held every second year and it
is one of the biggest food events in
the world. In 2014 the most popular
sectors were fresh meat and dairy
products, more than 1,000 exhibitors
- 15 percent of those present - be-
longed to these categories. Thanks
to this they can play a pivotal role in
2016 too.=

Kovesdi Péter, a Hungexpo
kommunikdcids tandcsaddja
a kovetkezd kidllitdsokat java-
solja az FMCG-szektor képvi-
selGinek:

Péter Kovesdi, communication
consultant of Hungexpo recom-
mends the following trade shows:

FeHoVa - 2016. febru-
EE==EE 4r 18-21., Budapest
A Hungexpo egyik legnagyobb
B2C kiallitdsa a FeHoVa (Fegy-
ver, Horgasz, Vadasz). Ezen 2015-
ben az egészséges magyar élel-
miszer, azon beliil is a vadhusfo-
gyasztds volt az egyik {6 téma. A
HUNGEXPO, akdrcsak a francia
anyacége, a GL Events elkotele-
zett a gasztrondmia, a gasztrotu-
rizmus fejlesztése irant. A 2016-
os FeHoVa ebbdl a szempontbdl is
kiemelked§ esemény lesz, hiszen
itt rendezik a Magyar Bocuse d’'Or
Akadémidval kozosen a vilag leg-
jelentGsebb szakdcsversenyének, a
Bocuse d’Or-nak a magyarorsza-
gi dontGjét.

FeHoVa - 18-21 February 2016,
Budapest

One of Hungexpo’s biggest B2C trade
fairs is FeHoVa (Guns, Angling, Hunting).
HUNGEXPO and French parent company
GL Events are dedicated supporters of
the gastronomy and gastro-tourism
sectors. 2016 will be a special year for
FeHoVa as the event will also host the
Hungarian final of the Bocuse d'Or chef
competition. =



: SIRHA Buda-
pUTA pest — 2016.
majus 9-11.,
Budapest

A SIRHA kiallitdson mu-
tatjuk be az élelmiszer-,
a siit6- és cukraszipar, a

Zs6fia Grabowszky,
business
development
manager of the
German-Hungarian
Chamber of Industry
and Commerce
recommends the
following trade

szalloda- és vendéglato- \ fairs:
ipar, valamint a gasztro- Grabowszky
noémia legtjabb trendje- zgofia BIOEACH

it. A kiallitas a nemzet-
kozi SIRHA brand djabb
allomasa, amely Magyar-
orszagon masodik alkalommal
latja vendégiil az FMCG-szektor
forgalmazoit, az élelmiszergyarto
technolégiaval, a konyhatechno-
légidval, illetve a csomagolastech-
nikaval foglalkozé cégeket, a szal-
lodak és a top éttermek képvisels-
it, a kereskedelmi lancok beszer-
z6it, a nemzetkozi piacrol érkezé
dontéshozokat és beszerzoket.

A SIRHA Budapesten rendezik
meg a Bocuse d’Or eur6pai don-
téjét, amelyen — kis tdlzassal —
a fél vilag ott lesz. A HUNGEX-
PO Zrt. 20 000 szakmai latoga-
téra szamit.

SIRHA Budapest - g-11 May 2016,
Budapest

SIRHA Budapest will present the latest
international food, bakery, pastry, food
service and hospitality trends. The Bu-
dapest event is organised for the sec-
ond time, where the representatives
of the above sectors turn up in large
numbers. SIRHA Budapest will also be
hosting the European final of the Bo-
cuse d'Or chef competition. HUNGEXPO
Zrt. expects 20,000 trade visitors for
the 3-day event.=

.4 = ™. BNV-20I6.
_@f r" szeptember
= ™ 29_oktéber 2.

Budapest

Négy év sziinet utdn ujra nyit a
BNV, amely 4j koncepci6val és
megujult arculattal varja a lato-
gatdkat. Az Gj koncepcié szerinti
kozonségvasarnak része a gaszt-
ronémia, a hungarikumok, az ott-
hon és az életstilus.

BNV - 29 September-2 October
2016, Budapest

After a 4-year break the Budapest In-
ternational Fair (BNV) returns in 2016.
The trade exhibition will be organised
following a new concept and with a new
image, focusing on gastronomy, Hunga-
ricum products, home and lifestyle. =

Grabowszky Zsofia, a Német—
Magyar Kereskedelmi Iparka-
mara iizletfejlesztési munka-
tdrsa a kovetkezd vdsdrokat ja-
vasolja:

lzletfejlesztési munkatérs
Német-Magyar Kereskedelmi
Iparkamara

Biofach -2016.
februar 10-13., Niirnberg
A rendezvényen 2016-ban a ma-
gyar vallalkozok nagyobb stand-
dal vehetnek részt, hiszen a Ma-
gyar Turizmus Zrt. szervezésében
a magyar kozosségi standon ked-
vezményesen jelenhetnek meg.
Ugyanakkor a magyar cégek is fel-
ismerték a vasar fontossagat. Emi-
att egyre tobb az egyéni kidllito
Magyarorszagrdl. A rendezvény
tobb azsiai orszdgban is kiemelt
népszertiségnek 6rvend.

Biofach - 10-13 February 2016,
Nuremberg

In 2016 Hungarian enterprises will be
present with a bigger stand, thanks to
the Hungarian Tourism Zrts building a
collective stand and offering exhibition
spaces at reduced prices. However, more
and more Hungarian businesses decide
to be present with their own stand.=

el A IWA - 2016.
marcius 4-7.,
Niirnberg

Nem hagyomanyos FMCG-kial-
litas, hanem vadészattal, horgd-
szattal, természettel, hobbitevé-
kenységekkel 6sszefiiggd cégek
szamara lehet érdekes. Azonban
ez az egyik magyarok dltal leglato-
gatottabb rendezvény Niirnberg-
ben, évente kozel 350 érdekl6ds
érkezik Magyarorszagrol.

IWA - 4-7 March 2016, Nuremberg
This isn't a traditional FMCG trade show
but an event which can be of interest
to those companies who specialise in
hunting, angling and outdoor leisure
activities. Every year nearly 350 partici-
pants come from Hungary. =

w} FachPack 2016
Fachpack - 2016. szeptem-
ber 27-29., Niirnberg
Csomagolastechnikaval foglalko-
z6 rendezvény, mely 2015-ben is
sikeres volt a magyar cégek ko-
rében. A Keresked6haz szervez-
te magyar standon szamos djitas
és 1j cég vett részt.

Fachpack - 27-2g September 2016,
Nuremberg
A packaging technology trade exhi-
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bition that was very popular among
Hungarian companies in 2015. The
Hungarian National Trading House
(MNKH) came with a collective stand,
where lots of new solutions were
showcased. =

Trade
WEPEE A Trade magazin az

elozdek mellett, fontos kidlli-
tdsként ajdnlja tovibbd:

Trade magazine recommends:

H ISM - 2016. januar
|S“ 31-februar 3.,
(B K6In

Az édesszajuak kiallitdsa: ezen a
rendezvényen megtalalhaté min-
den, amit az emberek azért vesz-
nek, hogy ropogtassanak, ragcsal-
janak, és édesség iranti sévarga-
sukat kiéljék.

A 46. alkalommal megrendezett
esemény partnerorszaga ezuttal
Franciaorszag lesz, 90 kiallitoval
reprezentdlnak az eseményen.
A szervezOk szamitdsai szerint
1500 kiallité lesz jelen, kozel 70
orszagbol.

ISM - 31 January-3 February 2016,
Cologne
Everything that is sweet can be found

here! ISM will be organised for the 46th
time, with France as the partner coun-
try participating with go exhibitors. The
organisers calculate with 1,500 exhibi-

tors from nearly 70 countries.=
FruitLogistica -

Cj mur  2016. februar 3-5.,
5/6|7 FEBRUAR 2014, BERLIN Berlin

A zoldségek és gyiimolcsok se-
regszemléje 2015-ben is elég szép
szamokat produkalt: 2785 kiallité
83 orszagbdl, és tobb mint 65 ezer
latogatd 135 orszagbdl. A legutob-
bi rendezvény Gjdonsaga volt az
Innovation Award, melyet az in-
novécids tevékenységiikért kap-
nak a termel6k. Els6 alkalommal
adijat egy izraeli cég vitte el a mag
nélkiili papayéért.

Ugyanakkor tavaly technoldgiai
és csomagoldsi megoldasokkal is
béviilt a rendezvény, erre az idén
is szamithatnak a kidlliték, lato-
gatok. A rendezvényen a kiemelt
orszag Egyiptom lesz.

Frutilogistica - 3-5 February 2016,
Berlin

In 2015 there were 2,785 exhibitors
from 83 countries and more than
65,000 visitors from 135 countries at
the fruit and vegetable trade fair. Last
time the new element in the programme

was the Innovation Award. Technologi-
cal and packaging solutions also debut-
ed at Fruitlogistica last year.In 2016 the
special guest will be Egypt.=

- Gulfood - 2016.
Gul nm' februar 21-25.,

. Dubai

Az arab térség, de féleg az Egye-
siilt Arab Emirségek egyre nyi-
tottabb az eurdpai tizletemberek
el6tt. A keleti térség meghodita-
sa a Dubai World Trade Center-
ben megszervezett kiallitason is
kezdédhet.

A 2016-0s rendezvényt tobb mint
150 ezer négyzetméteren szer-
vezik meg, elrelathatdan tobb
mint 150 orszagbol lesznek jelen
az eseményen. A kiallitas kozép-
pontjaban az ételek és a vendég-
latas lesz, ennek megfelel6en a
2016-o0s eseményen is megtart-
jak az Emirates Culinary Guild
International Salon Culinairt,
amelyen a vildg vezetd séfjei je-
lennek meg.

Gulfood - 21-15 February 2016,
Dubai

The Arab world is more and more open
to European products and this trade
show will unfold on an exhibition area
of more than 150,000m?, where com-

panies from more than 150 countries
will showcase their products and ser-
vices. Food and hospitality will be in
the limelightin 2016.=

" e e Eurocis —

EuroClS 2016. februar
23-25., Diisseldorf
A német vasar az FMCG-cé-
gek szdmdra relevans technolo-
giai és informatikai ujdonsago-
kat mutatja be az érdekl6dék-
nek. A szervezdk szerint idén a
mobil technoldgiai megoldasok,
a tabletes rendszerek lesznek az
érdeklédés kozéppontjaban, a
kiallit6 partnereik tobb megol-
dast is bemutatnak majd a ren-
dezvényen. A mobiltechnolédgiai
megoldasok irdnti érdekl6dést
az olyan alternativ, mobilfizeté-
si megoldasok megjelenésével
magyarazzak a kutatok, mint
az Apple Pay, a Google Wallet és
mas hasonlok.

Eurocis - 23-25 February 2016,
Diisseldorf

Information technology fair Eurocis
will also feature products and servic-
es offered to FMCG companies. This
year mobile technology and tablet-re-
lated solutions will be in the centre of
attention.=

Erositiink hivatasturisztikaban

A Magyar Turizmus Zrt. idén is részt vett

kozott Barcelonaban zajlé EIBTM kial-
litason. A jovo évtdl a hivatasturiszti-
kai piacon is az uj kiilképviseleti kon-
cepciot alkalmazza az MT Zrt.: tevé-
kenységét regionalis jelleggel terjeszti
ki az egymashoz kozeli kiilddorszagok-
ban, igy példaul Spanyolorszagbdl éri el
Portugaliat is.

150 orszag mintegy 3000 kiallitéja mu-
tatkozott be tobb mint 15500 szakember-
nek hdrom nap alatt az EIBTM kiallita-
son, Spanyolorszagban. A kiallitason az
MT Zrt. Kongresszusi Irodédja 104 m>-es

kai kinalatat.

Eurdpa egyik legjelentdsebb hivatdstu- :
risztikai vdsdrdn, a november 17. és 19. :

standon, 24 tarskiallité — 10 szervezd- :
iroda, 9 szélloda, rendezvényhelyszinek :
és egyéb szolgaltatok — egyiittmitikodé-
sével képviselte hazank hivatasturiszti-

: A megbeszélések alapjan tovébbra is ér-

zékelhetd a corporate (céges rendezvény) :

szegmens képviseldinek djra novekvo ér-
L

¥

i

Az MT Zrt. munkatérsai balrél jobbra: Langer
Katalin, Kenyér Timea, Csesznok Julia, Glazer
Tamds, Németh Jézsef, Sipos Alice

dekl6dése Magyarorszag irant. Hangst- :
lyos emellett a nivés incentive progra- :
mok irdnti igény, a nagyobb konferenci- :
&k 1] helyszineken torténé megrendezé- :
sére valo torekvés és a fogadd varosok és

orszagok altal — a konferencia megnyerése
érdekében - biztositott hozzdadott érté-
kek tudatos keresése. A cél konkrét tizle-
tek kotése, rendezvények Magyarorszag-
ra hozatala a 2016-2020-as id6szakra.
A tarsasag hamarosan bemutatja 2016.
évi marketingtervét, benne az j kiilkép-
viseleti koncepcidval, amely a regionali-
tasra épiil. Ennek lényege, hogy a tarsasag
ameglévo kiilképviseletek tevékenységét
kiterjeszti a hasonlé kulturalis jegyekkel,
attitlidokkel rendelkezé région beliil. Igy
példaul spanyol kiilképviseletén keresz-
tiil Portugéliaban is megjelenik, ahon-
nan szintén novekvo érdeklddés figyelhe-
t6 meg hazank irant. Magyarorszag sza-
mara versenyel6nyt jelent, ha megfelel6
szinten képviselteti magat azokban a tu-
risztikai kiild§orszagokban is, amelyekre
mas desztindcidk sokszor kisebb figyel-
met forditanak. =

28 Hungary: stronger focus on business tourism

Hungarian Tourism Zrt. (MT Zrt.) was there at one of Europe’s most important business tourism trade shows, the EIBTM in Barcelona, held between 17 and
19 November 2015. About 3,000 exhibitors from 150 countries showcased their products and services to more than 15,500 trade visitors at EIBTM. MT Zrt.
built a 104m? stand where 24 companies were present from Hungary. These companies’ experience was that there is growing interest in Hungary as a cor-
porate event destination. There is also demand for high-quality incentive programmes. MT Zrt. will soon unveil its marketing plan for 2016, which features
a new international representation concept that is based on a regional approach (e.g. the office in Spain will be active in Portugal too).=
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Interju Ganczer Gaborral, a HUNGEXPO Zrt. vezérigazgatojaval

Folyamatos novekedés

A HUNGEXPO realista-optimista vezérigazgatdja, Ganczer Gabor ndvekedést var
a jovE évtdl. Eurdpa legjobb séfjei jonnek 2016-ban a SIRHA-ra. Es Gjra BNV!

- Az dllandéan vdltozo és a szerepldk -
szdmdra nem mindig kedvezd gazdasdgi

kornyezetben hogyan teljesitett a
HUNGEXPO 2015-ben?

- Mikodésének egyik
legsikeresebb évét zar-
ja a HUNGEXPO Zrt.
Munkatarsaink profesz-
szionalizmusanak és elko-
telezettségének koszonhe-
téen tobb mint husz sajat
rendezésu kiallitasunkon
rekordszamu latogato és
minden eddiginél tobb
kiallit6 fordult meg. Hogy
csak néhany fontosabb
szamot mondjak: minden
id6k legsikeresebb hazai
agrarkiallitasan, a 2015-6s
AGROmashEXPO-n csak-

Ganczer Gabor,
a HUNGEXPO vezérigazgatdja

még stagnaldst vagy enyhe novekedést
vartunk, a szamok ennél joval biztatobbak.
Mind a B2B, mind pedig a B2C kiallitdsok
novekedést mutattak. Jovore az elemzbk
szerint a magyar gazdasag
novekedése lassulni fog.
A kialliték viselkedése
altalaban visszatiikrozi a
gazdasdag alakulasat, igy
mi is dvatos bizakodassal
tekintiink a kozeli jovo-
be. Reményeink szerint a
latogatdszam és a kidllitd-
szam is lassi novekedést
fog mutatni.

- Mely kidllitdsaikra
lesz érdemes odafigyelni
2016-ban?

— Mint a HUNGEXPO Zrt.

nem 42 ezer latogatdt és
300 kiallitot regisztraltunk.
A régié legnagyobb vadasz- és horgaszki-
allitasara, a FeHoVa-ra pedig tobb mint 54
ezren latogattak el. Az Ipar Napjai MACH-
TECH kidllitasra a tavalyinal is tobben,
csaknem 15 ezren voltak kivancsiak. Idén
Osszesen 19 orszag 385 cége engedett be-
tekintést ipari tevékenységébe. Nem sajat
kiallitasunk, de hagyomanyosan mi adunk
otthont az Orszdgos Mezb6gazdasagi és
Elelmiszeripari Kiallitdsnak és Vésérnak,
amelyre idén tobb mint 87 ezren latogat-
tak ki. Az idei vendégkiallitasaink koziil
kiemelkedik az ITU Telecom World ’15
konferencia és vasar. Az ENSZ tavkozlési
szervezetének vilageseményén 54 orszag
238 kiallitojara tobb mint 4 ezer IT-
szakember volt kivancsi.

- Mire szdmitanak jovére? Tovdbb
tarthat a béviilés?

- En mindig optimista vagyok, ugyan-
akkor realista is. A magyar gazdasag
2015-ben jol teljesitett. Az ipari termelés
az év els6 nyolc honapjaban 6,6 szazalék-
kal nétt az el6z6 év azonos idészakahoz
képest. Ezek az adatok j6 hatassal voltak

a HUNGEXPO miikodésére is. 2014-ben
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vezérigazgatodja azt kell
mondanom: természete-
sen mindegyikre. De ha csak néhanyat
emelhetek ki, akkor ismét megkeriilhe-
tetlen és sok latogatét vonzo6 esemény lesz
a januari AGROmashEXPO, amelyre a
kiallitéi helyek nagy része mar most elkelt.
Ugyancsak sokat varunk a FeHoVa-t6l,
az egyik legnagyobb B2C kidllitasunktol.

yew 01y

A gasztrondmia és az élelmiszeripar
altalaban, de 2016-ban még inkabb
fontos témadja lesz rendezvényeinknek.
A HUNGEXPO, akarcsak a francia anya-
cége, a GL Events elkotelezett a gasztro-
ndmia, a gasztroturizmus fejlesztése irant.
A FeHoVa-n rendezziik majd a Magyar
Bocuse d’'Or Akadémidval kézosen a vi-
lag legjelentésebb szakacsversenyének,
a Bocuse d’Or-nak a magyarorszagi
dontéjét. Az Utazas Kiallitdsnak immar
hagyomanyosan fokusztémaja a belfoldi
gasztroturizmus. Az év egyik legjobban
vart eseménye lesz a Sirha Budapest, ahol
Kelet-Eurépaban el¢szor mi rendezhetjiik
meg a Bocuse d’'Or eurdpai dontéjét.

- Ugy tudjuk, 2016-ban ismét lesz
BNV!

- Igy igaz. A BNV Budapest, st Magyar-
orszag legnagyobb szabdsu és legrégebbi
multra visszatekint6 vasara. Négy év utdn
ugy gondoltuk, itt az ideje feleleveniteni a
hagyomdnyt, 4j lendiiletet és format adva
ennek a kiallitasnak. Szeptember 29. és
oktdber 2. kozott Uj koncepcidval és meg-
Gjult arculattal varjuk majd a latogatokat.
A kiallitas kozponti tematikaja az otthon
és az életstilus lesz. (x)

hungexpo

programod van

28 HUNGEXPO Zrt. CEO Gabor Ganczer: ‘Continuous growth’

HUNGEXPO's realist-optimist CEO Gabor Ganczer expects growth from the next year. He told our mag-
azine that 2015 was one HUNGEXPO Zrt’s best years. A record number of visitors came to their more
than 20 trade shows (AGROmashEXPO, FeHoVa, etc.), where more exhibitors showcased their products
and services than ever before. In addition to these, HUNGEXPO also hosted the National Agriculture and
Food Exhibition (OMEK) and the ITU Telecom World 15 conference and trade fair. Despite the forecasted
slowdown of the Hungarian economy, for 2016 Mr Ganczer expects slow growth in both the number of
visitors and exhibitors. HUNGEXPO and its French parent company GL Events are dedicated support-
ers of the gastronomy and gastro-tourism sectors. As part of B2C trade fair FeHoVa, the company will
organise (in cooperation with the Hungarian Bocuse d’'Or Academy) the Hungarian final of the Bocuse
d’Or chef competition. The Travel Exhibition will focus on domestic gastro-tourism. It is needless to say
that the most anticipated event of 2016 will be SIRHA Budapest, which will also host - for the first time
ever in Eastern Europe - the European final of Bocuse d’Or. It is great news that after a 4-year hiatus
the Budapest International Fair (BNV), Hungary’s oldest and most prestigious trade exhibition, returns in
2016. The event will be organised between 29 September and 2 October, following a new concept and
with a new image, focusing on the themes home and lifestyle. (x)


www.hungexpo.hu
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fontos kidllitasokat, programokat, itthon és kiilféldén egyarant. Reméljik, ezzel is hozza- EEE= We have tried to collect the impor-
jérulunk ahhoz, hogy minden kedves olvasénk eljusson az 6t leginkabb érdekls, szakmailag fant FIACG and HoReca expibitions of
fontos eseményre. Tovabbi informacio az interneten vagy a kiallitdsszervezdknél, va- v reggerﬁgaﬁ%e(j thee e?,’;ﬁ’ts g’}?ﬁ,‘terees'i
sarképviseleteknél érhetd el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazin.hu oldalunkon fo- to them. Further info is available from the
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gészséglnkre!

meghtiléses idgszak nagyja-

bol oktobertdl aprilisig tart -

az id6jaras fiiggvényében. Ez az
id6szak a megfazasos tiinetek kezelésé-
re alkalmas, vény nélkiil kaphat6 ter-
mékek f6 szezonja.
- Kiszerelések terén
alegtobb gyarto ar-
ra torekszik, hogy
minél kénnyebben
adagolhat6 termé-
keket allitson el6.
Adagolofej, méré-

pohar, kis adagolé-
Torok Judit kanal szinte mlndefl
kereskedelmi vezetd esetben fellelhetd.
Naturprodukt A véséarlénak sz616

termékel6nyok: a napi egyszeri bevétel,
a kellemes gytimolcsos-édes iz, a ,,to go”
csomagolasok mind a komfortérzetet
szolgaljak — jellemzi a piacot Torok Ju-
dit, a Naturprodukt Kft. kereskedelmi
vezetdje.

A Naturprodukt Kft. tobb mint 20 éve for-
galmazza Magyarorszagon a megfazdsos
tlinetek kezelésére alkalmas Dr. Theiss
brandet, amelyben hagyomdnyos névényi
gyogyszerek, gyogyszernek nem mindsiilé
gyogyhatast készitmények és étrend-kiegé-
sziték is megtaldlhatok.
Termékkategoriak szempontjabdl a vita-
minok és az étrend-kiegésziték online for-
galma évrél évre jelentésen novekszik. A
drogérialdncok, valamint a hiper- és szu-

Landzsas
atifid

Lindzrsis
ikl

it Forgalmazza: Naturprodukt Kft.
2046 Torokbalint, (Depo) Pf. 8 Tel.: 06 23 511337

v |
termisaefesen A legpoll

Trade 42

magazin

permarketek kinalata is dinamikusan béviil
ezen a téren.

— Azt tapasztaljuk, hogy csak azon vev6k
vasarolnak az ilyen nagy druhdzlancoknal,
akik rendelkeznek némi termékismerettel
— teszi hozza Torok Judit. — Itt lehetéség
van U4j vevéket megcélozni, akiket plusz-
informaciéval lathatunk el a termékeink-
rél. Forgalmunkban jelentések tovabba a
patikalancok is.

A Dr. Theiss markaépitése a kezdeti, meg-
bizhat6sagon alapuld szdjhagyomanyon
tal mara a marketingelemek széles korét
tartalmazza: folyamatosan megjelennek a
kiilonféle patikalancok hirdetési feliiletein,
valamint a drogérialancok djsagjaiban is.
Az arakciokat igyekeznek a hangsulyozott
termékkihelyezéssel még figyelemfelkel-
t6bbé tenni.

Mivel a vevék egyre inkabb a természe-
tes/novényi hatéanyagok és vitaminok
felé orientalodnak, igy a gyartok is en-

"oz

nek megfeleléen igyekeznek bdviteni a

termékpalettdjukat. A hangsily a meg-
el6zésen, a fittségen és jo kozérzet fenn-
tartdsdn van.

Alig egy éve az Additiva forr¢ italokkal
béviilt ki a Naturprodukt portfélidja. Ez
azitalpor C-vitamint, cinket és D-vitamint
tartalmaz, mely 6sszetev6k hozzajarul-
nak az immunrendszer normal mtikodé-
séhez.

Ko6hogésre ajanlja a cég a Dr. Theiss Lan-
dzsds utifti kohogés elleni cukorkat, amely
a landzsasutifti-kivonat és az értékes méz
Osszetevdi révén jotékonyan hat a torokra.
Az idei szezon Gjdonsaga a Zirkulin Hus-
ten szopogatdpasztilla, amely a landzsasti-
fl-kivonat mellett cinket és propoliszt tar-
talmazd étrend-kiegészité édesitGszerrel.
A karacsonyi idgszak sokszor egyiitt jar a
stresszel, ilyenkor hajlamosak vagyunk ra,
hogy konnyen tulterheljiik a szervezetiinket.
Ez sokszor eredményez faradtsagot, kime-
riiltséget, figyelmetlenséget.

Ha ezt tapasztaljuk magunkon, gyermekiin-
kon, érdemes ra odafigyelni, mert ezek a
vashidny tiinteti is lehetnek. A vashidny a
mai tdrsadalom nagy részét érinti. Erre a
problémara fejlesztették ki a Hiibner Iron
VITAL® F szirupot. =

&= Bless you!

People are most likely to catch a cold in the October-April period - this is the high season for OTC cough
and cold remedies. Judit Torok, sales director of Naturprodukt Kft. told our magazine that most manu-
facturers are trying to offer products that are easy to portion. Her company has been the distributor of
anti-cold product line Dr. Theiss for more than 20 years, which consists of traditional herbal remedies, me-
dicinal products and dietary supplements. Online sales of vitamins and dietary supplements are growing
year after year. Dr. Theiss’ brand building activity is now carried out on various advertising platforms of
pharmacy chains and in the promotional leaflets of drugstore chains. About a year ago Additiva hot drinks
were added to the Naturprodukt portfolio. These instant drinks come in powder format and they contain
vitamin C, zinc and vitamin D. Against coughing Dr. Theiss recommends its ribwort plaintain drops, while
the season’s new product is Zirkulin Husten pastilles, a dietary supplement that contains ribwort plaintain

extract, zinc and propolis. =

‘Haroem testor, akikre mindig szamithat

Landisds
atifd

» Echinaces

o Cowitamin

DR. THEISS LANDZSAS UTIFU,

DR. THEISS LANDZSAS UTIFU .
ECHINACEAVAL ES C-VITAMINNAL,

DR. THEISS LANDZSAS UTIF( )0 E)SZAKAT
Harmojukra a hazi patikébaﬁ éjjel és nappal szamitani lehet, *

“mert gyogynovény dsszetevoik joizii segitséget nydjtanak
a torok ésa fels6 legutak egeszsegenek megorzesehez.

Tgy mindenkiért, mmdenkL egyert !

www.naturprodukt.hu
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Az innovaciok adjak a lendiiletet
a hiitott tejdesszerteknek

A hiitott tejpuding kategoria az egyik leglendiletesebben fej-
16d6 termékkategoria volt 2014-ben a Nielsen adatai szerint.

— A fejl6dés szempontjabdl kiemelten fon-

tos az innovacid ebben a termékkorben, a

fogyasztok ebben a kategéridban minden
célcsoportban és csatornaban kiilénosen
nyitottak és érzékenyek az Gjdonsdgok-
ra, a kiillonbo6z6 termékkiszerelésekre — :
hangstilyozza Varga Eszter, a Dr. Oetker

Magyarorszag Elelmiszer Kft. trade
marketing- és kategériamenedzsere. —
Ezentul a folyamatos rekldmtamogatas is
elengedhetetlen, hiszen egy-egy hatasos
tévékampany vagy vasarlasosztonzo ak-
ci6 lényeges véltozasokat hozhat a piaci
eréviszonyokban.

. A gyermekek és sziileik korében nagy
. népszerliségnek drvend a Dr. Oetker Pau-
. lapudingcsalddja, amely 4 izvaridciéban

és 6 kiilonb6z4 valtozatban érhetd el. A

termékcsalad kommunikacidja kiemelt
. figyelmet €lvez, hiszen a legtobbet rek-
. lamozott hiit6tt tejpuding volt 2014-ben.

(Forras: Universal McCann).
— A Paula pudingok marketingtamo-

gatasa 2015-ben is folytatédott tévé-

Hajnal Déra PPN
piackutatési tanacsadé zonsegmeres Kft.

kovetkezik a rangsorban.

nyeket adnak a hirdet6knek.

els6 hat hénaphoz viszonyitva.

sebbet adtak el.

vébbd rizs, desszert, hab.

Tejalapu desszert :
és puding tévérek- :
ldmjaira a tavalyi :
els§ félévhez ké- :
pest listadron 60
szazalékkal tobbet
! koltbttek idénjanu- :
e ar-junius kozott. :

igy a Nielsen Ko- :
© A gyartéi mérkak értékben mért piaci ré-
Nielsen adatai szerint 6,4 :
millidrd forinttal ez a legnagyobb dsszeg :
élelmiszerek kozott az idei elsé félév so-
rén. Uténa a sor és a szeletes csokolédé :
. Alegnagyobb szegmenst alkotd pudingok- :

. . . . L . Manufacturers spent HUF 6.4 billion (calculated
nalamintegy 4,5 milliard forintos idei for- . at rate card price) on television commercials
. for milk desserts and puddings in January-June
z6 november—oktéberi idészakban. Meny- : 2015, 60 percent more than in 2014. This is
. the biggest sum among groceries, followed by

A valés koltés azonban ennél lényegesen
alacsonyabb lehet, mivel a televiziés tar- :
sasdgok killsnbozs mértékd kedvezmé-
. nyiséget tekintve 10 szazalékkal keveseb- beer and chocolate in television commercial
Osszehasonlitédsképpen: élelmiszerek té- : - spending the ranking. Chilled dairy snack retail
véreklamjaira az 9sszes koltés 78 milliard
forintot tett ki az idei elsé félévben. Itt a :

novekedés mértéke 24 szazalék a tavalyi :

A hiitott desszertek bolti eladdsa 2014. :
november-2015. oktdber kzott megha-
ladja a 9 millidrd forintot. Ez 2 szdzalékkal :
tobb, mint az eléz& hasonlé id6szak alatt. :
Mennyiséget tekintve 2 szdzalékkal keve- :

Szegmensek: puding (értékben 45 szaza-
|€k), puding + tejszinhab (27 szazalék), to-

Ami a csatornak sulyat illeti: stabi- :
lan 46 szazalék a szupermarketet és :
diszkontot magéban foglalé 401-2500

Vezetnek tevereklamk [tésben

. Csak 35 szdzalék az értékben mért piaci
. részesedés a szupermarketet és diszkon-
. tot magaban foglal6 401-2500 négyzet-
: méteres csatorndban idén november-ok-
szont a hagyoményos kisboltok kdzott az
" ben. Nagyobb véltozast a hagyomanyos
kis Gizleteknél regisztraltunk. Az 51-200
© négyzetméteres boltok mutatéja 21 sz&-
. zalékrol 23-ra emelkedett, egyik kumulalt
© évr6l a méasikra. Viszont a naluk kisebbek
. Uzleteké 5-r6l 4 szazalékra csokkent. =

miszerek &tlaganal valamivel magasabb. :

. & The biggest television
- commercial spenders

négyzetméteres Uzletek értékben mért
piacirészesedése. Szintén véltozatlan ma-
radt a 2500 négyzetméternél nagyobb
egységek 25 szézalékos részardnya. Vi-

51-200 négyzetméteresek el tudtak ven-
ni 1 szdzalékpontot a néluk is kisebbekt6l.
{gy az el&bbiek mutatéja 16, az utdbbiaké
4 szazalékra médosult.

szesedése hiitétt desszertekbdl az élel-
Részardnyuk idén eddig 76 szézalékra
emelkedett a tavalyi 75-tel szemben.

galom 3 sz&zalékkal kevesebb, mint az el6-

bet adtak el.

HUTOTT DESSZERT ES PUDING ERTEKBEN MERT FORGALMABOL billion in November 2014

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

2014. NOVEMBER-2015. OKTOBER KOZOTT (SZAZALEKBAN) sales were up 2 percent

M 2500 nm felett ®401-2500nm W 201-400 nm M 51-200 nm B 50 nm és kisebb

Hiitstt desszert Puding is that of puddings: sales

Forrds: Nielsen

niclsen

téberben a tavalyi 34 szdzalékkal szem-

sales were above HUF g
and October 2015. Value

from the base period level,
but volume sales declined
by 2 percent. The 401-
2,500m? channel's share
from value sales was sta-
ble at 46 percent. Manu-
facturer brands realised
76 percent of sales - this
proportion is 1 percent-
age point is higher than
last year. The biggest
segment in the category

amounted to HUF 4.5 bil-
lion, 3 percent less than
in the base period; volume
sales fell 10 percent.=
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reklamokkal, ajan-
dék-hozzacsomago-
lassal, nyeremény-
jatékokkal, jatékos
fejlesztofiizettel,
kostolokkal — idézi
fel Varga Eszter. - A
hiitott tejpudingok-
nal kiemelten fontos
a folyamatos polci
jelenlét és elérhe-
téség: valtozatos
POS-eszkozokkel tdmogatjuk a termék-
csalad megjelenitését az eladoterekben. A
legkisebbek 6romére pedig létrehoztuk a
www.paulavilaga.hu weboldalt, ahol sz6-
rakoztatd jatékokat jatszhatnak egytitt
Paula bocival és barataival.

A Paula marka a legnagyobb forgalmu,
piacvezetd hitott tejpuding termékcsalad
(a Nielsen Piackutaté altal 2012. febru-
artdl 2015. januarig tart6 idészak soran
mért értékbeli eladasok alapjan a teljes
magyarorszagi kiskereskedelmi piacon,
a hutott tejpudingok korében). Beveze-
tése utan 2015-ben innovacidval, egy 1j
markaval jelentkeztek a Dr. Oetker hiitott
tejpuding portfélidjaban: szeptember-
ben kertiilt bevezetésre a habkénnyti Dr.

Varga Eszter
trade marketing és
kategéria menedzser
Dr. Oetker

= 4y = T

Kiemelten fontos az innovécié: a fogyasztok ebbe

polctikor szzz7774

n a kategéridban minden célcsoportban
. és csatornaban kiilondsen nyitottak és érzékenyek az Gjdonségokra, a kiilonb6z8
© termékkiszerelésekre

. Oetker Felhdcske puding termékcesaldd
. vanilia, csokolddé és csokolddés-mogyo- :

rés izekben.

— A termékeket a szarnyald forgalom
érdekében széles korii marketingkam-
pannyal tamogatjuk: tévékampany, drids-
plakat, internetes megjelenések, szérdla-

pok, kostolok és valtozatos POS-eszkoz-
tar segiti a piaci bevezetését — jelzi Varga
Eszter.

A Paula és Felh6écske termékesaladoknak
koszonhetéen a Dr. Oetker immar a ht-
tott tejpuding kategoriaban is a vezet6
markak kozé tartozik.m

&)ps

Smith

Ne csak a szerencsében
bizzon!

A sikerhez tobbre van szlikség, mint egy
szerencsehozé amulett. Olyan csomago-
Iasi megolddasokat fejlesztiink, melyek
segitenek csokkenteni a kockazatokat.

Az eredmények eléréséhez
Csomagolasi Stratégakra
van szliksége.

Keressen honlapunkon,
hogy segithessiink
kockazatai csokkentésében:

45 Trade] 2015.dec.-
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www.dssmithpackaging.hu
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Tejdesszertet foleg a gyermekes csaladok vasarolnak

A haztartasok napi fogyasztasi cikk vasar- :
lasait monitorozé GfK ConsumerPanel ada- :
tai azt mutatjak, hogy tizb&l hét magyar :
haztartas vasarol tejdesszertet. A hiitott :
édességek keresettebbek a kisgyermekes :
héztartasok kérében, mint a teljes népes- :
ségben. Bér a kereskedelmi markak arelénye :

-,agyar :

jelentds - mintegy 30 szazaléknyi
t6i markak még mindig népszeriibbek.

A magyar héztartésok 70 szézaléka va- :
sarolt valamilyen tejdesszertet, vagyis :
hiitott tejszeletet, rudit vagy pudingot a :
2014. oktéber és 2015. szeptember kozott :
eltelt 12 hénapban. A termékkategoria va- :
sarloi hatokére fokozatosan béviilt az el- :
mult évek sordn. Mig a 2012 oktdbere és :
2013 szeptembere kozotti iddszakban 67 :

szdazalék volt a tejdesszertek penetracidja,

addig 2014-2015 azonos iddszakéban ezaz :

arany mar 69,9 szazalékra emelkedett.

A tejdesszertek vasarléi hatokore a kate-
goria jellegébél adédéan - gyakran a gyer- :
mekek szamara vasaroljuk - magasabb a :

3 vagy tobb fobol allé haztartdsokban.

Amellett, hogy a gyermekes csalddok egy- :
értelmiien nagyobb ardnyban véséroljdk a :
termékkategorit, kiillbnbség van a vasérléi :
hatékor nagysagaban a gyermek életkora :
alapjén is. A legmagasabb a vasarlok ara- :
nya az 5 évnél fiatalabb gyermekkel ren- :
delkez6 haztartésokban: 2014 oktébere és :
2015 szeptembere k6zott a kisgyermekes :
csalddok kozel 96 szazaléka vasarolt vala- :

milyen tejdesszert terméket.

A tejdesszertekbdl egy vasarlas alkalma- :
val megvasarolt mennyiség nem kiilonbo-
zik szdmottevden a kiilonbozd életszakasz- :
ban lev6 haztartasok esetében, 2-3 dara- :
bot vasarolnak atlagosan a termékekb6l. A :
vasarlasok gyakorisaga az, amijelent6sen :

Tejdesszertek vasarlasi gyakorisdga
gyermekes és nem gyermekes haztartasokban [

2014. oktéber -
2015. szeptember

Nyugdijasok (65+)
50-64 éves, a gyermek mar

A tejdesszert kategéria vasarléi hatékore a haztartas nagysaga alapjan, 2013-2015 (az adatok

szazalékban kifejezve)

2012. oktéber -
2013. szeptember

Total

2014. szeptember

2014. oktéber -
2015. szeptember

69,9

2013. oktéber -

1 személy

58,5

2 személy

64,8

3-4 személy

83,1

5+ személy

83,1

eltér: mig a gyermek nélkili haztartasok :
atlagosan havi egy alkalommal vésarolnak :
tejdesszertet, addig a gyermekes haztar- :
tdsokndl ez az ardny magasabb (legmaga- :
sabb az olyan haztartésokban, ahol a gyer- :

mek 5 évnél fiatalabb: havi két alkalom).

Forrds: ConsumerPanel, GfK

szeptemberére csupan 39 szézalékot ért
el szemben a kategoria atlagos 67 szaza-
lékos vasarlokorével. Amellett, hogy az ar-
oll6 egyre sziikebb az elmdlt harom évben
a sajatmarkas és a gyart6i markas termé-
kek kozott, a sajatmarkds termékek arels-

A tejdesszert kategéria vasarléi hatékore gyermekes és nem gyermekes haztartasokban, 2013-2015

(az adatok szazalékban kifejezve)

2012. oktéber-

2013. oktéber- 2014. oktéber-

2013. szeptember 2014. szeptember 2015. szeptember

Nyugdijasok (65+)

50,9

50-64 éves, a gyermek mar nem él a hztartasban

67,1

35-49 éves, ahol nincs gyermek

65,1

Csaladok

90,7

13-18 éves gyermekkel

84,2

6-12 éves gyermekkel

88,6

5 évnél fiatalabb gyermekkel

95,6

35 évnél fiatalabbak, ahol (még) nincs gyermek

79,2

A markas termékek népszeriibbek a kate- :
gorian bellil, mint a sajatmarkas termékek; :
. bar a nagyobb kereskedelmi lancok nevé- :
vel fémjelzett tejdesszert termékek pe- :
netracidja fokozatosan emelkedik, 2015

Forrds: ConsumerPanel, GfK

nye még mindig jelentds a kategoérian beliil:

kozel 30 szazalékkal olcsébbak a katego-
ria dtlagéréhoz viszonyitva.

Bakonyi-Kovacs Krisztina

Szenior tandcsadé, GfK Hungéria

A tejdesszertek atlagara (Ft/kg) a haztartasok vasarlasai alapjan, 2013-2015

2012. oktéber -
2013. szeptember

Gyart6i markas

2013. oktéber -
2014. szeptember

2014. oktéber -
2015. szeptember

811Ft

Sajatmarkas

549 Ft

Ararany

68%

Forrds: ConsumerPanel, GfK

Families with children are the biggest milk dessert buyers

¢ According to data from the GfK ConsumerPanel, 70 percent of Hungarian households bought some
. kind of milk dessert - cooled dairy snack - in the October 2014-September 2015 period. Back in Oc-
: tober 2012-September 2013 milk desserts’ penetration rate was 67 percent, but by the same period
: in2014-2015 it grew to 69.9 percent. Families with children are the biggest milk dessert buyers, es-
: pecially those where the children are younger than 5 years - in October 2014-September 2015 nearly
: g6 percent of these families purchased some kind of milk dessert. The average family puts 2-3 cooled
: dairy snacks in their basket per buying occasion. Families without children buy the category only once
: amonth but those with children below the age of 5 purchase it twice. Branded products are more pop-
: ular than private label milk desserts: branded milk desserts’ penetration rate was 67 percent, while PL
. products were at 39 percent in September 2015.

nem él a haztartasban

11,4
20,8
13,8
17,9
25,9

35-49 éves, ahol nincs gyermek
Csaladok
13-18 éves gyermekkel

6-12 éves gyermekkel

5 évnél fiatalabb gyermekkel

35 évnél fiatalabbak, ahol
(még) nincs gyermek

11,9

Forrds: ConsumerPanel, GfK

=& Innovation gives momentum to chilled dairy snacks

Chilled milk pudding was one of the most dynamically developing categoriesin  product line (based on values sales data measured by Nielsen between Feb-
2014. Eszter Varga, trade marketing and category manager of Dr. Oetker Hun-  ruary 2012 and January 2015). In 2015 Dr. Oetker appeared on store shelves
gary told our magazine that the category is driven by innovation as consum-  with a new product: Dr. Oetker Felh&cske is a really light chilled milk pudding
ers are really open to trying new products. Dr. Oetker’s Paula pudding range is  range, available in vanilla, chocolate and chocolate-hazelnut versions. Thanks
a favourite of both children and adults: Paula puddings are available in 4 fla- to the performance of Paula and Felh&cske products, Dr. Oetker is now among
vours and 6 different versions. Paula is the market leader chilled milk pudding  the leading brands in the chilled milk pudding category as well. =
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A Parmalat Chef teffol csalad

Rarmalat sgg/tse'ge’re lesz, hogy {’gfazi
 sefnek erezhesse magat

-

[——

Lactalis Hungaria Kft. -+ E-mail: ordering@lactalis.hu « Fax: 061/920-1774


www.parmalat.hu

vs77777 polctikor

Lassan visszanyeri régi
patindjat a praliné

Ujra ndvekvé eladasok, erés markék, az emelkedd fogyasztoi drakat - egyeldre - elfogadd
fogyasztdk — minden adott egy |6 év végi, majd pedig Valentin-napi pralinészezonhoz. Bel-

tartalmilag a desszert- és sliteményizek, csomagolasban a szebbnél szebb (egyre tobbszor
fémbdl készult) diszdobozok terjedése emelhetd ki.

éhany szazalékos novekedést :
N produkalt az elmdlt 12 hénapban

a pralinépiac. Ertékben kicsit tob-
bet, mint mennyiségben, mivel az atlag-
arak néttek. :
— A novekedés okat
elsésorban a gazda-
sdg kifehéredésé- :
ben ldtjuk - mond- :
ja Santa Séndor, :
a Chocco Garden
Kft. tigyvezetdje. — :
Santa Sandor Ug.yanaklforl cs”a k
Chocco Garden »Visszanovésrol”
ligyvezett beszélhetiink, hi- :

szen az eladdsok elmaraddsa még mindig
kozel 20 szazalék a valsag eldtti szintt6l. A
kozelg6 szezont jelentésen befolyasolhat-

. ja, hogykihogyan reagal a magas kaka¢-

arakra, tovabba hogy vajon folytatodik-e
a piac min@ségi irdnyba val6 eltolédasa.
Erdemes azt is kiemelni, hogy jelentds
innovacidk vannak, féleg a csomagolas
teriiletén, valamint tjabb és Gjabb ter-
mékek jelennek meg.

Teret nyer a mindség

A G.LET. Kft. altal forgalmazott Lindt és
Belgian prémium pralinék esetében 2014
6szén indult be a dinamikus novekedés.

: Ez 2015 eddig eltelt hénapjaiban is foly-
: tatodott annak ellenére is, hogy mindkét
. madrkat érintette az elmult évek folyama-
. tos kakadbabdr-emelése, ezért 2015 elején
. fogyasztdi aruk megnétt.

. - Kiszerelések szempontjabél volume-
. neladédsaink a 100-200 gramm kozotti
© tartomanyban realizalédnak, migarban a
© 800-1500 forintos drsav az, ahol a prémi-
: um termékeinket jelent6s mennyiségben
. tudjuk értékesiteni — jelzi Fekete Zsuzsa,
. a G.LET. Kft. brandmenedzsere.

. Az atlagdrakat, az egyes drszegmensek
. jelentdségét a csatornak sulyanak valto-
. z4sa is befolyasolhatja.

Koncentrélt_

A praliné nyolc hénap :
alatt 14 milliard forin- :
tot meghaladé piacén
akiskereskedelmifor- :
galom értékben 3 sza-
zalékkal nétt, meny-
nyiségben pedig val- :
tozatlan maradt 2014. :
december - 2015. ju- :
lius sorén az elz6 ha-

Nagy Julia
Petronella :
iigyfélkapcsolati tanacsadé ~ sonld periédushoz vi-

Niel .
esen szonyitva.

A bolttipusok sulyat illetéen az édessé- :
gek kozott a praling bolti eladasa a legkon- :
centréltabb, ugyanis az 6sszes bevétel 72 :
szazaléka jut a 400 négyzetméternél na-
gyobb Uzletekre. Az el6z6 hasonlé perié-
dusban ez a mutatd 73 szazalék volt.
A 400 négyzetméter alatti tizletek kozil :
az 51-200 négyzetméteres csatorna pia-
ci részesedése emelkedett 14 szazalék-
rél 15-ra érték szempontjabél.
A gyartéi mérkéak 83 szézalékot vittekela :
praliné teljes bolti forgalmabdl, legutébb

az eladas

december-julius koz6tt, ahogyan egy év-
vel azel6tt is.

Viszonylag alacsony rekldmkoltést re-

gisztralt a Nielsen Kdz6nségmérése.
Mult év elsé felében a Nielsen altal szpot
szinten vizsgélt csatornédkat alapul véve

PRALINE - ERTEKBEN MERT - KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN) concentration

2500 nm felett M 401-2500nm W 201-400 nm W 51-200 nm M 50 nm és kisebb

2013, december - 2014, jilius 2014. december - 2015. jilius of 2014 pralines were adver-

Forrds: Nielsen

nielsen

. forintot kéltottek praliné tévérekldmja-
© ra. Meg kell azonban jegyezni, hogy a hi-
© vatalos listadrhoz képest a valésdgban
. kevesebbet szoktak fizetni a reklamokért.
© Idén janudr-jnius kozott a praliné bolti el-
: adésat nem tdmogatta tévérekldm. =

- hivatalos listadron - mintegy 67 milli6 :

SE Sales

Between December 2014
and July 2015 praline sales
exceeded HUF 14 billion,
growing by 3 percent from
the base period; volume
sales stayed put. From con-
fectionery sales pralines’
is the most concentrated:
72 percent of value sales
are realised in stores bigger
than 4oomz2. 83 percent of
pralines sold were manufac-
turer brands. In the first half

tised on television for HUF
67 billion (calculated at rate
card price). In January-June
2015 no praline commercials
were aired. =
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- A diszkont névekedése emelte azon :
szegmens ardnyat, ahol a desszertek ki- :
logrammra vetitett 4ra 3000 Ft alatt van, :
mig az igaz4n magas mindségii desszertek
aranya 20 szazalék koriili — allapitja meg
Santa Sandor. — Az alacsonyabb 4rszeg-
mensbe nem feltétleniil csak a sajatmar-
kik sorolhatok: a diszkontokban példaul :
megjelennek a kiilfoldi piacokon jobban :
ismert markdk termékei, amelyek kedvezé

arukkal jelentds piacrészeket érnek el.

Egyértelmien érzékelhet6 a pralinépia- :

Kelényi Kolos
kereskedelmi és
termelési igazgatd
Szamos Marcipén

con, hogy a mainst- :
ream vonal enyhén :
gyengiil, az alacsony :
mindségt termékek-
bél pedig komplett
kategériak téinnek
el. Ez kedvez fejle- :
mény a Szamos Mar-
cipan Kft. szdmara, :
amelynek kereske- :
delmi és termelési :

igazgatdja, Kelényi :
Kolos sajat kategoridjukkal kapcsolatban  :

elmondja:

— A fokuszunkban 1év6 piaci szegmensben
tovabbra is a magasabb mindség felé told-

"8

—

3

dés jellemz6, ami értelemszertien egyre :
magasabb drpontokkal jér egyiitt. Termé- :
keink legf6képpen az 1500-2500 forintos
polci ar kozé pozicionaltak, jellemzdek
a tradicionalis, megszokott izek, de pro-
bélkozunk egy-két batrabb kombinacié- :
val is, mint példaul
a sésmandula-da- :
rabkakkal dusitott :

mandulanugat.

jellegd

Helyes Hilda
marketingmenedzser
Glatz Hungary

tetés nalunk még kevésbé terjedt el.

( ‘o

i

'y

- A Witor’s kindla- :
taban tovabbrais a :
dekorativ, ajandék :
termékek :
forgalma a megha- :
tarozo — tudjuk meg
Helyes Hildatol, a
forgalmazo Glatz Hungary Kft. marketing-
menedzserétél. — A nyugati trendeknek
megfelelSen (ahol a fogyasztok sajat ma-
guk kényeztetésére is gyakran vasarolnak :
pralinét) mi is bevezettiik az drban ked- :
vezdbb, 4m beltartalomban a dobozossal :
megegyez6, zacskds csomagoldsi Witor’s  :
termékeket, mégis a dragabb, diszesebb :
csomagolast termékek a népszer(ibbek. :
Feltételezhetéen azért, mert az 6nkényez-

polctikor

Egyértelmiien érzékelhetd a pralinépiacon
a mainstream vonal gyengiilése, a prémium
lassan teret nyer

Diszdoboz és mintaszoras

Az innovacidkkal és termékujdonsagok-
kal kapcsolatban Fekete Zsuzsaa G.I.ET.
részérdl a desszert és siitemény izvilag
terjedését emeli ki a pralinék kozott. Epp
ezért a Belgian valasztékdban immar ki-

<6
yongypraliné

Tokeletes ajandek,
a figyelmesseg finom jele

online rendelés: www.szamos.hu
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nalnak Créme Brilée és Tiramisu prali-
nékat is.

— Az év végi szezonra hozzuk ki a Bel-
gian kisebb kiszerelésti, 100g-os Assor-
ted Praliné és Créme Brilée diszdobozat,
valamint Valentin-napra vezetjiik be a
Belgian egyesével csomagolt Tengergyii-
molcse pralinéit 4-féle toltelékkel, 135g-os
diszdobozokban - arulja el a brandme-
nedzser.

A Lindt Lindor desszert értékesitésének
novelésére november-december folya-
man 80 000 darabos mintaszorast és
koéstoltatast szerveznek, részben rendez-
vényeken, részben pedig eladashelyen,
emellett sajté- és online hirdetés kam-
panyt folytatnak. Folyamatosan kommu-
nikélnak a vasarlokkal a Lindt magyar
Facebook-oldalan. Belgian desszerteket
is kostoltatnak, valamint nyomtatott rek-
lammal is jelentkeznek a szezonban.

: A marka régi, a technoldgia uj
A Szamos Marcipan az elmult idészakban
¢ koriilbeliil 25 szazalékkal novelte praliné-

eladasait koszonhet6en a kereslet élénkii-

© lésének és jelentds szortimentfejlesztési
. lépéseinek. A cég idén egy teljesen tj tech-

noldgiara épitett pralinécsaladdal rukkol
eld, a Gyongypralinéval.

— Négy merész izkombindacidval jelentke-
ziink —ismerteti Kelényi Kolos. — Minden
Gyongypraliné elkészitéséhez 3 kiilonbo-
26 csokoladét hasznalunk fel egyszerre,
igy egészen kiilonleges izélményt kind-

lunk.
. A Gyongypraliné termékekkel debiitdlo
- kiilonleges krémek megjelennek a Szamos

megujul6 szaloncukor-szortimentjében is,
amelyet a vasarlok meg fognak ismerni az
egyediilallo, szines papircsomagolas miatt.
— Az 4j termékek bevezetésére és a klasz-
szikus szortimentiink tamogatdsara

: komplex marketingeszkoztdrat alkal-

mazunk - mondja Kelényi Kolos. - En-
nek része a televiziés reklam, szakbolti
trade marketing aktivitds, a nyomtatott
sajto és természetesen a bivalyerds Face-

book-rajongdtaborunk kiszolgalésa friss,

naprakész informaciokkal.

Rafinaltsag és design

A Witor’s egészen biztosan két szamjegy i

novekedéssel zarja a 2015-0s évet, arulja
el Helyes Hilda. Ok f6leg a kiilonlegesebb,
rafinéltabb és kifinomultabb termékek
irant éreznek nagyobb érdekl6dést. Bar
ez elsésorban a kis kézmives manufaktu-
rak ,terepe”, a Witor’s is mindent megtesz
annak érdekében, hogy ennek a jegyében

© készitse el Gjdonségait.

— Az idei csokoladészezonra bevezetett
ujdonsagunk ennek a trendnek tokélete-
sen megfelel — 4llapitja meg Helyes Hilda.

Fokent az idosebb korosztaly kedveli a pralinét

Scan adatai
mutatjak,

Bakonyi-Kovacs
Krisztina

senior tanacsadd

GfK Hungéria

gyartoéi markakeé az elsoség.

Napjainkban az interneten jobbnél jobb hé- :

zi pralinéreceptek érhetdk el kdnnyedén,

am ezeknek a finomsagoknak az otthoni :
elkészitése mégsem valt olyan elterjedtté, :

mint a hazi siiteményeké. Az ok egyszerii:

nagy hozzaértést és magas technikai tu- :
déstigényel ezeknek az édességeknek az :
elkészitése, hanemcsak finom, de szemet :
gyonydrkodtetd formakat is szeretnénk :
kapni. Nem utolsésorban a csomagolas is :
jelentdséggel bir annak érdekében, hogy :

avégtermék betdlthesse az ajandék sze-
repét.

A magyar haztartdsok 73 szazaléka vasa- : : DEICE
. vate label products’ penetration was about half of this. It is noteworthy that only g percent of house-

rolt valamilyen pralinét 2014 soran. Mérkas holds purchased both branded and PL pralines. 8o percent of pralines were bought by 17 percent of

: households and 70 percent of these intense buyers belong to the above-50 age group. While the av-

kereskedelmi markas termékek vasarléi : _ | _ ,
. From every 100 occasions when chocolate is bought, 12 times consumers also purchase pralines. A

hatokare fele ekkora volt. A vasarlokat large part of pralines aren't bought for own consumption but as a present. Because of this there is

megosztja, hogy mérkas vagy sajatmarkas :

pralinét 64 szdzalékuk vett 2014-ben, a

Trade

magazin

A GfK Consumer- :

azt
hogy :
tizb6l hét magyar :
haztartas vasarolt :
pralinét a tavalyi :
évben. Az intenziv :
fogyasztok koré- :
ben nagy arényban :
megtalalhatok az :
50 évnél id6seb- :
bek, akik jellemz6en
gyakrabban, bar az atlagnal nem nagyobb :
mennyiséget vasarolnak. E kategériaban :
a kereskedelmi markakkal szemben a :

terméket vélasszanak, nem jellemzd, hogy :
parhuzamosan mindkét markakategériat
vésérolnak: 2014-ben a haztartésok csu- :
: csokolédévasarlasbél példaul 12 alkalom-
maérkas, hol pedig a kereskedelmi mérkds :
: nyek nem meglepdek, hiszen a pralinék
: jelentds részét nem sajat fogyasztésra,
ben érzelmi tényez6k is szerepet jatsza- :
: Mivel a pralinékategoéria vésarlasa erésen
dontést, mint az alapvetd élelmiszerek :
: ezért a szezonalitas is megmutatkozik
: azeladasi trendekben. A neves unnepek,
szdazalékat a haztartasok 17 szézaléka va-
sarolja meg, ezt a vasarléi szegmenst ne- :
: megemelkednek az eladasi mutaték.
. beliil erésen jelen vannak az 50 év felet-
ti vasarlok: 6k a csoportnak mintegy 70 :
. szazalék4t adjak. Jellemzden gyakrabban !
vésarolnak, mint az atlagos pralinévésarlo: :
a 2014-ben mért atlagos 3,7 alkalommal :
: szemben az 50 év felettiintenziv vasarlok :
egy évben tébb mint 8 alkalommal koltot- :
tek pralinéra. Azonban az intenziv vasarlé6i
csoport képviselsi egy-egy alkalommal :

pan 9 szazaléka kereste felvéltva hol a

pralinékat.
Pralinévélasztaskor a vasarlasi dontés-

nak, az arszint kevésbé befolydsolja a
esetében.

A megvasdrolt praliné mennyiségének 80

vezziik intenziv vasarléi csoportnak. Ezen

nem vasarolnak nagyobb mennyiséget,
mint az atlagos vésarlok.

Pralinét legnagyobb arédnyban csokoladé,
pezsgd, tejszin, cukorkak, valamint sze-
szes italok vasarlasakor vélasztanak. Szaz

mal kerdil praliné is a kosarba. Az eredmé-

hanem ajandékozas céljabol vasaroljuk.

0sszekothetd az ajandékozas rituséaval,

mint példdul kardcsony vagy hisvét al-
kalmaval az dtlagoshoz képest jelentdsen

A praliné parhuzamos vasarlasanak
el6fordulasa a kiilonboz6 termékkategdriak
esetében (azaz az adott kategéria
vasarlasanak mekkora ardnyaban fordul elé
praliné vasarlasa is parhuzamosan)

Csokoladé

Pezsgt, habzo bor
Tejszinhab

Cukorkak

Szeszes italok
Hagyomanyos instant kavé

12,4%
5,5%
4,2%
4,2%
4,2%
4,1%

Forrds: GfK Consumer Panel, 2014

-The older generation likes pralines the most

. Data from GfK’s ConsumerScan survey show that 73 percent of Hungarian households purchased

some kind of praline in 2014. From praline sales 64 percent were realised by branded products, pri-

erage buyer purchased pralines 3.7 times in 2014, these consumers bought them more than 8 times.

some seasonality in sales trends: in the Christmas and Easter period praline sales rise considerably.




— A Cuor di Mousse termékcsaldd finom
csokoladéburokba rejtett csokoladéhab
golyo, kiviil roppands csokoladé, beliil
selymes, lagy csokoladé mousse. Az Uj
termékcsalad négyféle valtozatban késziil
— tejcsokoladé habos, étcsokoladé habos,
joghurthabos tejcsokoladé és narancsos
csokoladéhabos étcsokoladé.

Az idei évben jellemz6en a csomagolasok
terén kinalnak jdonsagokat. Hisznek az
4j valtozatok sikerében, mivel az olasz
design még mindig verhetetlen.

— Trade marketing aktivitast mindenkép-
pen terveziink, egy-egy szép, hangsulyos
kihelyezés hihetetleniil sokban hozzdjarul
az értékesités sikeréhez — hangsilyozza
amarketingmenedzser. — Jovére is meg-
jelentink magazinhirdetésekkel, online
feliileten, illetve kifejezetten édessége-
ket fokuszba helyez8 rendezvényeken. A
rendezvények kiemelt szerepet kapnak
majd, hiszen a csokoladé esetében fontos,
hogy a fogyasztoknak legyen lehet6ségiik
megkdstolni a termékeket.

Uj, hazai szereplé a piacon
Az orszag egyik uj édesipari vallalata a
Chocco Garden Kft., amelynek elsé ter-
mékei még csak most jelennek meg a bol-
tokban — példaul 4j csomagolasban ujra
gyartjak a sokak altal kedvelt karamelli-
zalt csavart ostyakat, immar Chocco Gar-
den ernydmarka alatt. A markacsalddnak
természetesen desszertvonala is lesz. J6v6
tavasszal sok ujdonsaggal jelennek meg a
kategoériaban, példaul tojaslikéros, vanili-
as és crispyvel dusitott karamellas izekkel,
am emellett a hagyomanyos mogyoros
izvilagrodl sem feledkeznek el.
— Csomagolas tekintetében szeretnénk a
termékkor ajandékozasi jellegét erdsiteni,
igy remélhet6leg masok altal is szépnek
itélt ffmdobozokba tessziik desszertjein-
ket — mondja Santa Sdndor. — Ezekhez
a boltok szamara konnyen hasznalhato
logisztikai tdlcakat is biztositunk, mind
a gytjtékartonon beliill, mind a negyed
raklapos kihelyezések szamadra. Ezen 4j
megjelenés mellett a régi célt sem adjuk
fel, azaz hogy a sajat fogyasztast is tamo-
gassuk, igy erre alkalmas parnadobozok-
kal is kijoviink a piacra.
Mint minden Uj cég esetében, egyelére
naluk is a termékek disztribucidjanak
kiépitése a {6 feladat, s csak utana ad-
nak szélesebb korii tamogatast a marka-
nak. Am BTL-aktivitasokkal mdr most
késziilnek: kostoltatasokkal és egyéb
POS-anyagokkal fogjak segiteni a vasar-
16k vélasztasat.

Sz.L.
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az egyetlen a Nestlé cégcsoporton beliil,

gyartasara szakosodott.

Az idei kardcsonyi szezonban 31 millié :
darab iireges csokoladéfigurat allitanak :
el6 a Nestlé diésgy6ri gyaraban, ame-
lyek 5 kontinens 23 orszdgaban keriilnek
piacra. A véllalat az elmult 6t évben tobb
mint egymillidrd forintot forditott be- :
ruhdzdsokra a didsgy6ri gyarban, amely :
. vagyunk arra, hogy kivdl6 mindségt,
amely kizarélag tireges csokoladéfigurak :

— A folyamatos novekedést az bizto-
sitja, hogy a kiilonb6z6 piacok egyedi :
igényeit kiszolgal6 innovaciokat kell
rugalmassaggal és rendkiviili hatékony-
sdggal tudjuk kivitelezni. Mindehhez :
elengedhetetlen a magyar élelmiszer- :
ipari szakemberek tuddsa — kozolte az :
adatok kapcsdn Jean-Pierre Polanen, a :

Kirajzottak Di6sgyorbol
a Nestlé csokimikulasai

Szdmos innovacié Magyarorszagrol
indult vilaghodité utjara, példaul a
dusitott figurak, amelyek csokoladéja
kekszet, mogyorot vagy gabonapelyhet
tartalmaz.

— Tobb hasonld termék is a hazai fej-
leszték szaktudasat dicséri. Biiszkék

Magyarorszagon gyartott csokikiilon-
legességek keriilnek még az olyan nagy
csokoladéhagyomanyokkal rendelkez6
orszagok boltjaiba is, mint példaul Svajc
vagy Belgium — hangsulyozta Jean-Pier-
re Polanen.

A gyar termékei kizarélag valodi ét- és
tejcsokoladébol késziilnek, de mig pél-
ddul a német piacra mentolos étcsokola-
dét szallitanak nagyobb mennyiségben,
addig Nagy-Britanniaban a fehér csoko-

Nestlé Hungaria diésgy6ri gyaranak :

vezetdje. ladé a kedvenc.=

£ Nestlé’s chocolate Santas set off on their journey from Di6sgy6r

In the Christmas season Nestlé manufactures 31 million chocolate figures in its Diésgy&r factory,
which are sold in 23 countries on 5 continents. In the last 5 years Nestlé invested more than HUF 1
billion in modernising the production facility in Diésgy&r, Nestlé’s only factory that exclusively pro-
duces hollow chocolate figures. Director of the factory Jean-Pierre Polanen told that they are proud
of the fact that these high-quality Hungarian products are also available in the shops of chocolate
‘superpowers’ such as Switzerland or Belgium.=

£ Pralines are slowly but steadily regaining their old glory

Praline sales grew by a couple of percent in the last 12 months, a bit more in value than in volume. S&n-
dor Sénta, managing director of Chocco Garden Kft. reckons that the driver of this growth was the ‘whit-
ening’ of the economy. Still, sales are about 20 percent lower than before the recession. There is great
innovation work going on, especially in the field of packaging, and many new products appear on store
shelves. G.LF.T. Kft. is the distributor of premium pralines Lindt and Belgian; sales of these had started
growing dynamically in the autumn of 2014 and this trend continued in 2015. In terms of volume 100-
200g products sell the best and in value HUF 800-1,500 products are the most popular - brand manager
Zsuzsa Fekete told our magazine. What about retail chains? Sales improved in discount stores, where
desserts cost less than HUF 3,000/kg and the premium segment’s share is around 20 percent. Main-
stream pralines are losing ground a little and complete categories are disappearing from the low-quality
segment. This is good news for Szamos Marcipén Kft. Production and commercial director Kolos Kelényi
informed that their products are mainly positioned in the HUF 1,500-2,500 price range. Hilda Helyes,
marketing manager of Glatz Hungary Kft. revealed that in the Witor’s product line decorative, gift-pur-
pose pralines are the most significant in sales. Following the Western European trends, the company put
Witor’s pralines on the market in bags instead of boxes, too - consumers like to buy this format for own
consumption. Ms Fekete mentioned that Creme Brulée and Tiramisu were added to the Belgian portfo-
lio. At the end of the year 100g Belgian Assorted Praliné and Belgian Creme Brulée pralines will hit the
shops in gift box version. For the next Valentine’s Day the brand will come out with individually wrapped
Fruits of the Sea pralines with 4-different fillings, in a 135g gift box. In November-December Lindt’s Lin-
dor dessert will be supported with an 80,000-piece sample distribution and tasting session campaign.
Mr Kelényi revealed that in the recent period the company’s praline sales grew 25 percent, thanks to
increasing demand and new products. A new product range called Gyéngypraliné was launched this
year: each one of these ‘pearl pralines’ are made from 3 different chocolates. Special creams that de-
buted with Gydngypraliné products also turn up in Szamos’ Christmas fondant candy assortment. Ms
Helyes informed Trade magazin that Witor’s sales are sure to improve by two-digit numbers in 2015. For
this year’s high season they put the sophisticated Cuor di Mousse product line on the market - choco-
late mousse balls covered in crispy chocolate; the new range is available in 4 versions (milk chocolate
mousse, dark chocolate mousse, yogurt mousse in milk chocolate coating and orange mousse in dark
chocolate coating). This year many new packaging solutions were introduced for the company’s prod-
ucts, relying on the strengths of Italian design. Chocco Garden Kft. is a brand new confectionery manu-
facturer, the first products of which are just appearing on store shelves. In the spring they will come out
with many new products. In the area of packaging the company would like to stress the gift function
of products, therefore dessert will be marketed in stylish tin boxes, which will be delivered to stores in
easy-to-use logistics trays. =
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Gyorsan, egyszerien
természeteset!

A kényelmi termékek reneszansza helyzetbe hozza a gyorsfagyasztott termékkort is.

Az egyre valtozatosabb termékpaletta, a diszkontok szamanak szaporoddsa és persze az
arverseny kihat a vasarlasi szokasokra: a kisebb kiszerelésl termékek részaranya né.

Az Gjdonsagok kifejlesztésében fontos szempont lett a természetesség.

gyorsfagyasztott zoldségek és
Agyﬁmé’)lcsék fogyasztoi atlagara

alapanyagfiiggé, az alapanyagé
pedig id6jarasfiiggsd — igy az idei extrém
magas hdmérsékletek és a hosszu ideig
tarto szarazsag sajnos tobb zoldség és
gyuimolcs esetén jelentés terméskiesé-
sekkel jart. Az orszag egész teriiletén a
tok, sok helyen a gyokérfélék, a paraj, a
soska, az alma, a meggy, a kajszibarack és
szamos egyéb novény esetén alacsonyabb
mennyiségekkel és magasabb drakkal le-
het szamolni.

. Felzarko6zo6 gyiimolcsok
© Volumen szempont-
. jabdl a piac jéval ki-
: szdmithatdbb.

© — A kategoria leg-
: nagyobb részét ad6
. zoldségtermékek
. terén stabil és biz-
: tos vevOkorrel és
. fogyasztoi bazissal
© lehet szamolni, mig
- avésarloerd noveke-
© dése a gyiimolesok

Santa Zoltan
marketing- és bel-
kereskedelmi igazgaté
MIRELITE MIRSA

szegmensének fokozatos novekedésével

. jar - mondja Sénta Zoltan, a MIRELITE
: MIRSA Zrt. marketing- és belkereske-

delmi igazgat6ja. — Evek 6ta tart6 trend,

. hogy a kényelmi termékek irdnti kereslet
. novekszik, és ez tapasztalataink szerint
. idén sem tort meg, s6t, er8sodik. Ezt jol
. mutatja, hogy a MIRELITE MIRSA Zrt.
. portfoliéjdban idén a trendeknek megfe-
. lel6en a félkész ételek eladdsai novekedtek

a legnagyobb mértékben.

- A kényelmi termékek elétérbe keriilését

a FRoSTA is tapasztalja.

Tébb mint 12 milli-

Banyai Agnes
ligyfélkapcsolati vezet6
Nielsen

zalékkal emelkedett a forgalom.

utébbi két tiz hénapos periddus soran.

Jelent6s koncentrécié jellemzi a kategé- :
ridt, ugyanis a szupermarketet és disz- :
kontot magéban foglalé 401-2500 négy- :
zetméteres Uzletek értékben mért piaci
részesedése stabilan 51 szézalék a leg- :

Osszefligg ezzel a kereskedelmi mérkék
nagy sulya. Mélyhitétt zéldség és zéld-
ségkeverek eladasanal érték szempont-
jabdl tavaly 60, idén 59 szazalék jutott a :

pos periédusban legnagyobb szegmens a
zbldborsd értékben 28 szazalékos piaci ré-
szesedéssel. M&sodik a keverék 13, harma-
dik pedig a z6ldbab 10 szazalékkal. Az el6z8
december-szeptemberiidGszakhoz képest

sze 1 szdzalékponttal csdkkent. A mésik
két szegmens sulya véltozatlan maradt.

MELYHUTOTT ZOLDSEG ES KEVEREK ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

W 2500 nm felett ™ 401-2500nm M 201-400 nm

2

2013. december — 2014. szeptember 2014. december — 2015. szeptember

Forrds: Nielsen

Erosen koncentralt az eladas

¢ lancok sajat markdira. A vizsgalt tiz héna- :
ard forint bevételt
ért el a kiskereske-
delem mélyhiitstt :
z6ldségbdl és zold-
ségkeverékbgl :
2014. december - :
2015. szeptember :
kozbtt, 4 szazalék- :
kal tébbet, mint az :
el6z8 hasonlé idé-
szak soran. Mennyiséget tekintve 1 sza- :

51-200 nm

2

8

© évben a véllalatok listagron 816 milli6 fo-
© rintot kéltottek ra; egyutt mélyhitott
© z6ldség és gylimolcs esetében. Ezt a két
© kategoriat tavaly januar-jinius kdzott nem
© rekldmoztak a képernydn.

annyi valtozott, hogy a zéldborsé piacré-
- & Frozen vegetables: high sales

© concentration

© Ami a tévérekldmot illeti: idén az els6 fél-

Frozen vegetable and vege-
table mix sales represented
a value of more than HIF 12
billion between December
2014 and September 2015.
Value sales augmented by
4 percent and volume sales
were up 1 percent. Sales
concentration is high in this
category: the 401-2,500m?
channel realised 51 percent
of sales. In line with this
trend, private label prod-
ucts were responsible for
59 percent of values sales.
Frozen peas is the biggest
segment, with a 28-percent
share from value sales. =

50 nm és kisebb




— Ennek az irdny-
zatnak az élharco-
sai vagyunk, hiszen
a fagyasztott ter-
mékek piacan el-
s6ként vezettiik be

i i 100% természetes
Sarkozi Attila

kereskedelmi igazgatd szerint kiiktattuk a
FROSTA Hungary :

FROSTA termékek-
bdl az izfokozot, a szinezéket és az aro-

mt - idézi fel Sarkozi Attila, a FROSTA

Hungary Kft. kereskedelmi igazgatoja.
— Szeretnénk, ha vevdink biztosak len-

amikor FRoSTA ter-
méket vasarolnak,
kivalé mindség,
természetes iz ter-
mékeket kapnak.

— A kereslet a gyor-
san elkészithet6

oz

egyszer ételek ira-

Takacs Rita
brand manager
Maresi Foodbroker

Kft. brand managere.

Kisebb kiszerelések nagyobb
szerepben
A FRoSTA tapasztalatai szerint a B mar-

kak visszaszoruldsdnak iiteme lassul, s6t

a z0ldség kategoriaban a sok szerepld
miatt inkabb eléretorésrdl beszélhetiink.
Nemcsak koritkben, hanem minden szeg-
mensben jellemz0 az erés arverseny.

A kereskedelmi markak sulya ugyan to-
vabbra is kiemelkedden magas, a MIRE-
LITE marka értékesitése idén mégis je-
lentésen novekedni tudott mind a kisebb,
mind a nagyobb kiszerelések kozott.

— Az értékesitési csatornak koziil a hiper-

marketek és a diszkontok dominalnak :

— jelzi Santa Zoltan. — Ezekben a bolt-
tipusokban ugyan tovabbra is a nagyobb
kiszerelések keresettebbek, de a kisebb

o

kiszerelésti termékek tobb termékcsoport

esetében el6re tudtak torni. Kiilonésen
igaz ez a diszkontokra, amelyek egyre
inkabb a kisebb napi bevasarlasok szin-
terévé valnak.

A hazai piacon még mindig a z6ldbor-

86 és a tradiciondlis zoldségkeverékek a

legsikeresebbek, 0,4-1 kg kozotti kisze-
relésben.

— A nagy multi markak mellett egyre na-
gyobb szamban jelennek meg a piacon
a részben kilfoldrél importalt, kevésbé

j6 mindségli termékek nagyon alacsony :

Magyarorszdgon a :

iz programot, mely

nének benne, hogy

nyaba mozduleel, ez :
pedig a fagyasztott :
kategéria ndvekedését segiti el - foglalja :
0ssze Takdcs Rita, a Maresi Foodbroker

Akeresleta gyorsah elkészithetd, egyszerii ételek

kategoéria ndvekedését segiti elé
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irdnydba mozdul el, ez pedig a fagyasztott

aron - jegyzi meg Takacs Rita. — Az Iglo
nagyrészt Magyarorszagon termelt zold-
ségeket hasznal termékeihez, amelyek
beszerzésénél a mingség a legfontosabb
szempont.

— A szdmunkra legfontosabb panirozott
haltermékek esetében a markatermékek
kozott egyes gyartoknal meg-
jelent a tolté6tomeg-csokkentés
altali armanipulacid, amelybe
nem ohajtunk beszallni, hanem
kitartunk az iparagi sztenderd
300g és 450g mellett — hangsu-
lyozza Sarkozi Attila a FRoSTA
részérdl. — A tepsis halfiléink-
ben taldlhat6 aluminiumtalcat
pedig lecseréltiik nemcsak ter-
mészetvédelmi, hanem egész-
ségiigyi szempontokat is figye-
lembe véve.

Buszra iiltetett
markaimidzs

A MIRELITE MIRSA a tavalyi
kiugréan er6teljes novekedés
utan idénre megtartotta piaci pozicioit,
és kismértékben még novekedni is tudott,
tudjuk meg Santa Zoltantol, aki az inno-
vacios szempontokrol is beszél:

— A magasabb hozzaadott érték, a ter-
mék kényelmi jellege, az egészség és a
szezonalis kuriézumok a f6 irdnyok a
piacon. A MIRELITE marka is ezek men-
tén igyekszik eléremozdulni. Idén a desz-
szertként és koretként is felhasznalhato
MIRELITE Almas krokett termékiink is
ennek koszénheti az OMEK-on kapott
kiilondijat, és ezért is jelentiink meg a
polcokon éppen a napokban a hiany-
potlo, hagyomdnyos otthoni izvildgot
visszaidéz6 MIRELITE Parolt voroska-
posztaval.

Pera Tt

A MIRELITE maérka rendkiviil széles
szortimentjébe gyorsfagyasztott zoldsé-
gek, gytimolesok, husos, félkész és tésztds
termékek, valamint fliszerek tartoznak.
Ezek révén mind a tradicionalis izvilagot
kedvelGket, mind az egészséges étkezést
preferalokat, mind pedig a kényelmi ter-

MIRELITE®
a legjobb pillanataink!

g Szponzorélt illusztracio

mékekre vagyokat meg tudjak szolitani.
Emellett folyamatosan figyelik az aktualis
{6 és altrendeket is, hogy akar egy uj in-
novativ termékkel, akar valamely hianyt
potlo termékkel gyorsan reagalhassanak
a fogyasztéi igényekre.

— A marka disztribucidjanak épitését
és megtartasat tdmogato klasszikus
marketingeszkozok elhagyhatatlanok a
gyorsfagyasztott termékkorben — mondja
amarketing- és belkereskedelmi igazga-
t6. — Mellettiik egyre nagyobb hangsulyt
fogunk helyezni az online térre, valamint
a vevéinkkel valo személyes talalkoza-
sokra. Ez utébbi terén idén indultunk
el a MIRELITE Street Food Truckkal,
amellyel maris jelentds sikereket arat-
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tunk. Ezzel a markazott és termékeink
elkészitésére kialakitott kisbusszal fesz-
tivalokon, Street Food rendezvényeken és
aruhazakkal kozosen kialakitott promo-
cidkon fogyasztok ezreivel tudtunk sze-
mélyesebb kapcsolatba keriilni és épiteni
a MIRELITE marka imidzsét.

100% természetes iz

A gyorsfagyasztott élelmiszerek gyartasa
nem igényli az adalékanyagok haszndla-
tat, vélik a FRoSTA-nal.

— Ezértis vezettiik be a 100% természetes
iz programunkat, mellyel a természetes
termékeket keresd vevok elvarasainak
szeretnénk megfelelni — mondja Sarkozi
Attila. - Megmutattuk, hogy lehet finom,
jellegzetes {z(i termékeket késziteni kiza-
rolag természetes Osszetevokbdl, hiszen
a hdziasszonyok sem hasznalnak élelmi-
szer-adalékanyagokat a konyhdjukban,
tehat az élelmiszeriparban is elhagyhato.
Az élelmiszer-adalékanyagokat tartalma-
z6 termékek gyartasa olcsobb, de azok
ett6] nem finomabbak.

Ugyanakkor a FRoSTA termékekben ta-
lalhaté halak mar kizdrdlag fenntarthato
halaszatokbél szarmaznak, ezt jelzi a cso-
magoldson az MSC tanusitvany.

- Evente két tévékampanyunk van (jelenleg
is folyik a téli), mely erés online kampény-
nyal egésziil ki — mondja a kereskedelmi
igazgato. — Ennek keretében a legkedvel-
tebb internetes oldalakon taldlkozhatnak
a termékeinket és a 100% természetes iz
programot népszertisité reklamokkal,
bannerekkel és jatékokkal. Facebook-ol-
dalunk pedig igen népszerd, széles kort
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A magasabb hozzaadott érték, a termék kényelmijellege, az egészség és a szezonlis kuriézumok
a f6 termékfejlesztésiirdnyok

ismereteket nyujt az érdeklédéknek. Jovo
évi terveink szerint az outdoor marketing
eszkozeit is szeretnénk kiprobalni.

Halakra fokuszalva

AzIglo altal forgalmazott termékek a fa-
gyasztott z6ldségek és halak kategoriaja-
ban vannak jelen a piacon.

— Az eladési adatok folyamatosan ndnek,
a tavalyi sikeres év utan a 2015-06s év talan
még eredményesebb lesz — jelzi Takacs
Rita. — A piacon mind volumenben, mind
értékben novekedést tapasztalunk, bar

szamjegy( novekedést mutat, a fagyasz-
tott halak évrdl évre két szamjegyti nove-
kedést mutatnak. Ezen beliil a fagyasztott
halrudak évrél évre sikeresebbek.
AzIglo a fagyasztott halak szortimentjé-
nek bovitésére helyezi a hangsulyt, itt a
kiillonb6z6 bundés panirozott halrudak
és halszeletek jelentenek ujdonsagot.

— Ennek megfelelen alakitjuk ki a marka
marketingaktivitasat is, 2015-ben jelen-
leg mar a harmadik tévékampdny folyik,
ismét a halakra fékuszalva - mondja a
brand manager.

a fagyasztott zoldség kategoria csak egy sz.L.

2% Something natural, prepared quickly and simply

The price of frozen vegetables and fruits depends on vegetable and fruit prices, which are shaped by
weather conditions. This year the summer was very hot and dry, therefore in many vegetable and fruit
varieties the yield was much lower than usual. Zoltdn S&nta, marketing and domestic trade director of
MIRELITE MIRSA Zrt. told our magazine that demand has been growing for convenience products for
years. From the company’s portfolio the sales of ready-to-cook products increased the most in 2015.
FROSTA Hungary Kft. also experiences the growing importance of ready-to-cook products - sales direc-
tor Attila Sarkézi informed us. The company was the first in Hungary to launch the 100-percent natural
taste programme: they use no flavour enhancer, colouring and artificial aroma in FRoSTA products. Rita
Takécs, brand manager of Maresi Foodbroker Kft. explained that more and more consumers want simple
food, which can be prepared quickly and easily, and this is really good news for the frozen food category.
Private label products are still going strong in the category and among retail channels hypermarkets
and discount stores dominate. Large-sized products are the most popular in these units, but in certain
categories smaller products managed to make progress. Peas and traditional vegetable mixes are the
most sought-after, in 0.4-1kg size. This year MIRELITE MIRSA's Apple Croquettes product won a special
award at the National Agriculture and Food Exhibition (OMEK) and just recently the company put MIRE-
LITE Sautéed Red Cabbage on the market. A wide selection of frozen products can be found in shops
under the MIRELITE brand name, from vegetables to ready-to-cook products to noodles. They can cater
for the needs of those who like traditional flavours, those who like eating healthy and consumers who
are looking for convenience products. In marketing the MIRELITE Street Food Truck has been a great
success, visiting festivals, street food events and retailers’ promotional events. With its 100-percent
natural taste programme FRoSTA proved that tasty and characteristic frozen food products can be
made without using additives. What is more, all of FRoSTA's fish products come from authenticated sus-
tainable fisheries, as it is indicated by the MSC marking on products. The company does two television
campaigns a year, and these are backed with strong online activity. Iglo has frozen vegetable and fish
products in the market. Sales keep growing in terms of both value and volume. Frozen vegetable sales
improved by a one-digit number, while frozen fish product sales augmented by two-digit numbers - fish
fingers are the most popular year after year. In 2015 the company has already rolled out three television
campaigns for Iglo frozen fish products.=
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Dominal a drogéria

A dekorkozmetiku- :
mok kiskereskedel- :
mi forgalma megko-
. pest értéket tekintve kimagaslé a Budapes-
forintot, idén januar- :
augusztus kozott. :
Kiemelked§ a néve- :
kedés 14 szdzalékos :
mértéke a tavalyi :
hasonlé id§szakhoz :
viszonyitva. Mennyi- :
séget tekintve 13 :
szézalékkal tobbet adtak el a kiskereske-
delemben, mint egy évvel korabban a Niel- :

zelitette a 6 milliard

Barta Monika
tigyfélkapcsolati igazgat6
Nielsen

sen Kiskereskedelmi Indexe szerint.

Négy nagy szegmensre bonthat¢ a kategé-
ria: tartalmazza a szem, az arc, aszgjés a :

kdrom szépitésére alkalmas termékeket.

Ami az eladdshelyek szerepét illeti: domindl :
a drogéria. Egyik nyolc hénapos idészakrdl :
amasikra kismértékben er6sodott: értéket :
tekintve 89 szdzalékrél 90-re névekedetta :
bolttipus piaci részesedése. Ezzel szemben :
a 2500 négyzetméternél nagyobb Uzletek :

10-re csokkent.

metikum teljes hazai forgalmabdl.

Meglehet8sen ersek és stabilak a gyartoi S Drugstore dominance

- Retail sales of decorative cosmetics neared HUF

markak. Ertékben mért piaci részesedésiik a

DEKOR KOZMETIKUM — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A REGIOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

B Centrum (Bp. és Pest megye) Eszakkelet M Eszaknyugat

Délkelet

. legutébbinyolc hénap soran 89 szazalékot
. értel, ahogyan egy évvel korabban is.

3 . B .. Dekorkozmetikumok tévérekldmjara idén az
részesedésének mutatdja 11 szazalékrol - g4 feigyben listasron dsszesen 1,4 mill-
DS i i o , . &rd forintot koltsttek az érintett véllalatok;
Regiondlisan a lakossag szdmaranyahoz ké-  ugyanannyit, mint mdlt év januar—jdnius ko-
: z6tt. Meg kell azonban jegyezni, hogy a hiva-

tet és Pest megyét magaban foglal6 Cent- : talos listadrhoz képest a valédsagban keve-

rum 47 szazalékos részaranya a dekorkoz- . sebbet szoktak fizetni a reklmokért. m

6 billion between January and Au-
gust 2015. The sales growth was an
outstanding 14 percent in value and
volume sales soared 13 percent.
Drugstores were the most dominant
channel: their share from sales grew
1 percentage point to go percent.
At the same time stores bigger than
2,500m? saw their share drop from
11 to 10 percent. 47 percent of to-
tal value sales was realised in Buda-
pest and Pest County. Manufacturer

Délnyugat

28
brands were responsible for 89 per-
cent of decorative cosmetics value
2014. janudr — augusztus  2015. januar — augusztus Részarany az orszag sales. In the ﬁrst half Of the year
lakossagabol

decorative cosmetics commercials
were aired for HUF 1.4 billion (cal-
culated at rate card price) - just as
much as one year earlier. =

Ahol ma talalhatok a holnap hirei:

www.nielsen.com

Piaci trendek

UJ termekek bevezetese

Promociok hatekonysaga

Informaciok kulfoldrol

nielsen

ENSE
OF THE CONSUMER™

MEET TOMORROWS NEWS TODAY
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Ilatfelelosok szezonja

tél bekoszontével becsukddnak :
az ablakok, és nagyobb szerep jut :

alakas jo illataért felel6s 1égfris-
sit6knek, valamint a paraelszivoknak.
A piac mennyiségileg két szamjegyi titem-
ben béviil. Az eladasok emelkedését még
az sem veti vissza, hogy tavasszal a Tu-
datos Vasarlok Egyesiilete arra hivta fel
a figyelmet, hogy a légfrissit6 egyik ve-
gyiiletcsoportja — a ftalatok— egészség-
iigyi problémakat okozhat a szervezetben.

Mindenesetre vérhato, hogy az innovaciok :

szempontjai kozott a kozeljovoben egyre
nagyobb szerepet kap a természetesség.
A kellemes illatok kibocsatasa mellett az

utébbi idészakban feler6sodott a rossz

A hagyomanyos aeroszolok mellett egyre tobb alternativat
kindlnak a gyarték: elektromos légfrissitdket, elemes vagy

automata késziilékeket, illetve illatgyertydkat

szagok semlegesitése is mint fogyasztoi
igény. A hagyomanyos aeroszolok mel-
lett egyre tobb alternativat kinalnak a
gyartok: elektromos légfrissitéket, ele-
mes vagy automata késziilékeket, illetve
illatgyertydkat.

De alegnagyobb szegmenst jelentd aero-
szolok kozott is van 4j a nap alatt. AzRB
(tavalyig Reckitt Benckiser) altal forgal-
mazott 4j Air Wick Pure termékcsalad
Ujdonsaga, hogy formuldja nem tartal-
maz vizet.

»A hagyomdnyos légfrissit6 aeroszolok-
ban nedvesség van, ami kiftjaskor ki-
csapodik. Ki ne ismerné a gyakorlatot,
amikor az aeroszolok kiftijasa utan igyek-
sziink olyan gyorsan elhagyni
a helyszint, amilyen gyorsan
csak lehet, hogy elkeriiljitk a
levegébdl rank visszahull6 ré-
szecskéket. A batorokon, pad-
16n hagyott foltcseppecskékrol
nem is beszélve. Erre a prob-
lémara jelent megoldast az 4j
Air Wick Pure aeroszol termék-
csalad” - 4ll a cég sajtokozle-
ményében.

A légfrissité harom kiilonb6z6
illatban kaphaté: Cseresznye-
virag, Tavaszi szell§ és Medi-
terrdn nydr.

A termékudjdonsagok kifejlesztéséhez és
bevezetéséhez jo alapot ad tatabanyai
gyartobazis, amely az RB masodik leg-
nagyobb gyara Eurépaban.

A cég idén tobb mint 1,3 millidrd forin-
tos beruhazassal bdvitette tatabanyai
iizemét, ahol tobbek kozott az Air Wick
légfrissitdt, illatgyertyat, a Nurofen ta-
paszt, Scholl és Veet termékeket, Harpic
és Finish hdztartasi tisztitdszereket is
gyartjak. A tervek szerint 2016 els6 ne-
gyedévére érik el a teljes kapacitast, ez a
gyar szamara 20 szdzalékos arbevétel-no-
vekedést jelent. =

g& Air freshener and
dehumidifier season

When the winter comes and we close the win-
dows, air fresheners and dehumidifiers start
working more. Air freshener sales are growing by
two-digit numbers. Not only aerosol products but
also electric air fresheners and scented candles
can be bought. RB (formerly Reckitt Beckins-
er) has come out with a new product in the Air
Wick Pure range that contains no water. Air Wick
Pure products are available in Cherry Blossom,
Spring Breeze and Mediterranean Sun versions.
RB’'s Tatabanya factory is the second biggest in
Europe. This year the company expanded the
production facility from a HUF 1.3-billion budget.
This is the place where Air Wick air fresheners,
scented candles, Nurofen dermal patches, Scholl
and Veet products, and Harpic and Finish house-
hold cleaners are produced. =

meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

vekedett.

Kovacs Gergely az els8 nyolc hénap
tigyfélkapcsolativezetd  glatt érték szem-
Nielsen :

pontjabol 5 szézalék- :
kal emelkedett a tavalyi hasonlé periédus-
hoz viszonyitva. Tobbek kézott ezt llapitja

Ezzel egy id6ben a kategéria legnagyobb
szegmenseét alkoto spray tipust termekek :
értekbeli piacrésze 34-r6l 35 szazalekrano-

Ami a bolttipusok stlyat illeti, majdnem :
mindegyik csatorna poziciéja stabil. Mig a

Erosodtek a gyartoi markak

Alégfrissit6 kiskeres- :
kedelmi forgalma 4 :
és 5 millidrd forint :
kozétt mozgott a :
legutobbi két januar- :
augusztusi id6szak :
soran. Bolti eladdsuk
Osszességébenidén

szupermarketet és diszkontot magdban
foglalé 401-2500 négyzetméteres lizletek
értékben mért piaci részesedése 1 szaza-
lékponttal 17 szazalékra csokkent, a dro-
géridk pozicidja szintén 1 szazalékponttal

LEGFRISSITO ERTEKBEN MERT FORGALMABOL

A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

W 2500 nm felett = 401-2500nm

51-200 nm

50 nm és kisebb

2014. januar — augusztus

niclsen

: 27 szézalékra er6sodétt. A tobbi csatorna
. részesedése véltozatlan.

. Légfrissiténél a gyartoi markak piaci pozici-
: Ojajavult. Ertékben 84 szazalék jutott réjuk
: ateljes forgalombdl az idei els6 nyolc hénap

W 201-400 nm

W Vegyiaru szakiizlet

2015. januar — augusztus

sordn; két szazalékponttal
tobb, mint tavaly.=

2 Improved sales by
manufacturer brands

Like-for-like air freshener sales
were between HUF 4 and 5 bil-
lion in January-August 2015,
with value sales rising 5 per-
cent. Drugstores had the big-
gest share from value sales,
27 percent - up 1 percentage
point from the base period.
Manufacturer brands realised
84 percent of air freshener
sales, improving their position
by 2 percentage point. =
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A SIRHA KIALLITAS
HIVATALOS LAPJA
A MAGYAR
VENDEGLATOK
IPARTESTULETENEK

HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

2015. december-2016. janudr A Grabowski
X. évf.12. sz. - XI. évf. 1. sz. kiaddsaban

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK

LIUNDEL KARCHRANE
el DO GALAJSS
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Tarsasutazas MVI-médra, 11.

Ausztridba invitdlta szakmai kirdnduldsra partnereit oktéber 8-10. k6zott

a Magyar Vendéglatok Ipartestiilete és a Coninvest Kft. A buszos tarsasuta-
zds nemcsak professziondlis szempontbdl nyujtott igazi wow-élményt,

de arésztvevék a gasztronémia 6romeibdl is mélyen meritettek.

Beszamoldnk elsd részében a Rauch bé-
csi juice-barjnak koncepciéjarol és mi-
kodésérdl kapott képet osztottuk meg ol-
vasoéinkkal, valamint a f6ként gyermek-
étkeztetéssel foglalkoz6 Max Catering-
nél tett latogatasunkrdl szamoltunk be.
Es még mindig az elsé napnal tartunk!
Utazasunk koévetkezd hivatalos allomasa
a kozel huszéves miikodés utan nemré-

giben tulajdonos-, és igy névvaltason is
atesett non-food catering éridscég, a né-
met Bilfinger Profimiet ausztriai lanyval-
lalata volt. De mi az a non-food catering?

zalodik a catering szakma eszkoézalloma-
nya, raadasul az alkalmazhat6 alacsony
arak miatt nagyon nehéz az eszkézpark
megujitasa. A hasonl6 problémakra adott
német valasz: a kitelepiilést végzd cégek
tobbsége nem rendelkezik eszkozokkel,
hanem bérlik azokat az erre specializa-
l6dott vallalkozasoktdl. Vendéglatonk is
kizardlag eszkozkolcsonzéssel foglalko-
zik, tehat a rendezvényeken étkezést biz-
tosito vallalkozasokat latja el edénnyel,
asztallal, székkel, talal6-, hiits- és mele-
git6eszkozokkel, pultokkal. Raktarbazisa
jellemzésére nem elég az impozans sz6:
1600 négyzetméteres csarnok (a cég no-
vekedésével most ennek megduplazasat
tervezik) tele evéeszkozokkel, konyha-
gépekkel, butorokkal - négyemeletnyi
magassagig.

A Bilfinger Profimietnél minden a leg-
pontosabban regisztralva, sajat fejlesz-
tési logisztikai rendszer alkalmazésa
mellett m{ikédik. A kolni kézpontd, ka-
Trade ¥y
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sz

mar 3 orszag 9 varosaban 12 telephellyel
rendelkezik, és 250 4llandé munkatar-
sat foglalkoztat. Nemcsak Németorszag
és Ausztria legnagyobb rendezvényeit, a

politikai és tarsadalmi elit linnepi esemé-

nyeit szolgaljak ki, de rendre elnyerték a

. jogot az elmiilt évtized sok meghatarozé

sporteseménye, futball Vilag- és Eurdpa

. bajnoksagok, Forma-1-es versenyek ki-

sérérendezvényeinek eszkozokkel valo
ellatasara is. Az ardnyokrol és a teljesit-
ményrdl a méretek beszélnek: a braziliai

vb-re 8 darab 20 méter hosszt hajékon-
. ténerrel szallitottak a felszerelést, Ukraj-

nabdl pedig, a 2012-es EB-rdl, ahol nem

volt célszeri sajat bazist kiépiteni, ka-

mionokkal vitték ,haza” (majd vissza) a
poharakat elmosogatni.

© A tervek szerint a Bilfinger Profimiet

a kovetkez6 években satrak, valamint

© hang- és fénytechnikai berendezések bér-
© be adasaval is boviti tevékenységi korét.
© A hosszira nytlt napot a csoport egy kel-
lemes so6rozdi vacsoraval zarta, de el6t-
. te még latogatast tettiink egy Seppelba-
. uer birtok elnevezés(i nagygazdasagban,
Amstetten kozelében. A tulajdonos, aki

a csalddja minden tagjaval egylitt kemé-
nyen dolgozik(!): bort, gyiimélcsparlato-

. kat és juhsajtot allit eld. Itt aztan megtud-
. hattuk, mit jelent a tradiciék dpolésa, az
. autentikus helyi termék markaépitése.

Datzbergerék harom évtizede készite-
" nek nagy mennyiségben mostot, azaz a
© helyi gyiimélcsbort, amit 5-7 szazalékos
alkoholtartalma, enyhe szénsavtartal-
© ma és komplex {zvilaga miatt leginkabb
. almabél, kértébdl késziilt gyenge gydn-
. gydzéborként jellemeznénk. A birtokon
: késziil6 parlatok is szamos dijjal biisz-
. kélkedhetnek - a gazda termékfejlesz-
: tési probalkozasai, pontosabban az ezek
. eredményeinek kdszonhetd egzotikus izii
. italok végigkdstolasa erésen befolyasol-
. ta vasarléi dontésiinket is: hoztunk be-
© 16liik haza jocskan!

. (Folytatjuk) LT

& Study trip done the MVI way - Part 2

Between 8 and 10 October the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and Coninvest Kft. organised their
3rd study trip, this time to Austria. Still on the first day the next stop was the Austrian affiliate of Co-
logne-seated non-food catering giant Bilfinger Profimiet, who rent out catering equipment to catering

companies. In Bilfinger Profimiet’s 1,600m? warehouse we saw cutlery, kitchenware, kitchen equipment
- and furniture up to 4-storey height. The company has 12 premises in g cities of 3 countries, employing

250 people. They regularly serve major sporting events such as the football World Cup and the European

Championship or Formula 1 races. The group ended the long day with a pleasant dinner, but only after they

had visited the Seppelbauer estate nearby Asmstetten! At this family farm wine, fruit distillates and sheep

milk cheese are made in the highest quality.

(To be continued)

Magyar Vendéglatok Ipartestiilete

- Képviselettel szolgdlunk

Legyen On is részese eredményeinknek, élvezze

az els6 sorbodl a vendégl6sok érdekeinek képviseletét!
Amennyiben csatlakozni kivan szervezetiinkhoz,
keressen meg benniinket a www.mvi.hu oldalon!
Kéréseit Biré Bernadett szakmai titkar az info@mvi.hu
e-mail cimen varja.



Remek hangulatban zajlott az ipartestiilet ez évi galaebédje,
amit - ezuttal mar mésodszor - a 2015-6s Gundel Karoly-di-
jak atadasaval kotottek dssze a szervezok.

A szakmailag is szinvonalas, 6 fogasbdl 4ll6 meniisort az er-
re az alkalomra felkért 11 chef és 2 cukrasz készitette, a kozel
160 vendéget 60 f&s személyzet szolgalta ki.

A dijazottak: Biré Lajos (a Bock Bisztr6 tarstulajdonosa), Ga-
raczi Janos (a lajosmizsei Tanyacsarda tarstulajdonosa) és Ja-
kabffy Laszl6 (gasztronémiai szaktanacsado, szamos sikeres
étterem korabbi vezetdje) voltak. A Galaebéden részt vett dr.
Gyenizse Dorottya, a Nemzetgazdasagi Minisztérium Turisztikai
és Vendéglatoipari Féosztalydnak féosztalyvezetdje, dr. Faragd
Péter, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatoja, a Gundel csalad
képviseldi és a szakma kivaldsagai a gasztronomia teriiletérol. »

& The guild’s gala dinner in 2015

The guild’s gala dinner was spent in high spirits. Nearly 160
guests enjoyed the 6-course menu prepared by 11 chefs and
2 pastry chefs. For the second time the Gundel Kéroly Award
ceremony was also part of the programme. The winners
were Lajos Biré (Bock Bisztro), J&nos Garaczi (Tanyacsarda in
Lajosmizse) and Laszl6 Jakabffy (culinary consultant).
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Lat a palyan!

Az idén Gundel-dijjal kitiintetett Biré Lajos taldan

az egyetlen olyan magyar szakdcs, aki hosszu ide-

je maradéktalan sikert arat konyhdiban, vdallalko-
zdsaiban és a tévékamerdk elétt egyardnt. Rend-
kiviil tudatos tizletember, dm ami a szivén, az a
szdjan! A dij kapcsdn beszélgettiink vele.

Mivolt eddig pdlydja legnagyobb szak-
mai elismerése?

A kormanykitiintetés mellett az, hogy
tagja lehetek az Amerikai Séfakadémia-
nak és az Escoffier klubnak.

Mit ad Onnek a Gundel-dij?

Oriilok neki - Gundel Janos nevével csak
megtisztelni lehet egy magyar szakacsot.
A dij valddi értékét aztan a kovetkezd né-
hany év fogja megadni - ha az adomanyo-
z6k nem Kertilnek olyan csapdahelyzetbe,
amilyenbe a védnoki tablak osztogatoi: az
elején a tdblak még a megfeleld helyekre
keriiltek, ma meg mintha azt kellene ke-
resniiik, ki nem kapott még.

On kit jelélne a Gundel-dijra?
Rosenstein Tibort és Gullner Gyulat... az-
utdn gondolkoznom kellene!

10-15 éve egy volt a legjobbak kézétt,
ma a szakma, a sajté és a vendégek sztdr-
ja. Miért pont On jutott a legmagasabbra?
Tudok f6zni, tudom, mit akarok, kivancsi
vagyok és kreativ - mint j6 néhanyan a
szakmdaban. Amit viszont kevesen mond-
hatnak el magukrél az éttermek vilaga-
ban az az, hogy én beszélni is tudok. De
még ez sem minden: volt egy fantaszti-
kus mentorom, Kiss Janos, aki hazajott
Amerikabdl, és megtanitott arra, hogy
akkor lehetek ,valaki”, ha figyelnek ram.
Megtanultam a leckét, és azzal kezdtem,
hogy megkerestem az 0jsagir6 baratai-
mat, akiket kordbban lebeszéltem a cikk-
frasrdl, és azt mondtam nekik: mégis ir-
jatok rélam!

Es sztori azéta is van elég!

Az egész életem egy sztori: Amerikai
Nagykovetség, Voros Sarkany, Muzeum,
Bock Bisztré és most a Hold utcai piac,
kozben a Bocuse d’Or Akadémia elnoke
voltam és gasztrondmiai tévémiisorok-
ban vettem részt — volt mirdl beszélni,
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volt mirdl irni. Csak
éppen amikor a ko-
vetségen dolgoztam,
akkor még azt hit-
tem, hogy bolondot
csinalok magambd],
ha bemegyek vacso-
ra utan a vendégek
kozé, akik meg akar-
tak tapsolni.

Ami lettem, az a
kommunikaciénak is készonhet6. Min-
dig magyarazom a fiatal munkatarsa-
imnak, hogy jarkalni, beszélgetni a ven-
dégtérben nem csak egy show-miisor:
kapcsolati t6két lehet teremteni, ami
konkrét és atvitt értelemben is pénzre
valthat6 érték.

Biré Lajos
térstulajdonos
Bock Bisztr

De a konyhdban mégis inkdbb az al-
kotokészségének veszi haszndt. Egy idd-
ben azt mondtdk, On a legkreativabb ma-
gyar szakdcs.

Taldn nem a legkreativabb, de hogy a le-
ginnovativabb, az akar igaz is lehetne.
Szamtalan Gjdonsagot hoztunk, kiilono-
sen az alapanyagok teriiletén: az ,ujkori”
magyar konyhdban mi kezdtiink el el8-
szor 0korpofat, lancbélszint, kacsanyel-
vet, fledermaust hasznalni. Mi csinaltuk
az els6 magyar kinai éttermet és a fran-
cias bisztro stilust, a sous vide-ot itthon
én hasznaltam ,iparszertien.” Amikor a
Hold utcai piac felsd szintjén tavaly For-
gacs Zoltannal megnyitottuk az elsd pi-
ac-éttermet (talan az alternativ a legjobb
kifejezés, amit errdl a stilusrél mostana-
ban hallottam), tobb j6 nevii szakember
csak a vallat vonogatta, amikor hivtam
Oket, hogy vegyenek részt ebben a pré-
mium szint{ vendéglatast a street food-
dal 6sszekotd, nagyon 4j projektben. Ma
ott tartunk, hogy az utolsé helyek egyiké-
re targyal az Arany Kaviar, és nemsokara
mar csak kihalasos alapon lehet majd itt
lizletet szerezni.

Madr tanitvdnyai némelyike is sajdt ,,mu-
helyt” alapitott.

Nem vagyok pedagdgusalkat, de a tuda-
somat mindig kész voltam atadni - mi-
nek is lettem volna féltékeny; mire ma-
sok haszndltak azt, én mar 1éptem egyet
el6re. De tanitani csak azokat tudom, akik
hozzdm hasonléan megszallottak. Kiild-
tem el fiatalokat, akik nalam nem mutat-
tak az erdt, koziiliikk nem egynek mashol
sikertilt bizonyitania.

Magammal sem voltam soha maradék-
talanul elégedett, egy-egy cslics megma-
szdsa utdn ma is ott lJatom magam el6tt
a kovetkez6t. De 65 évesen sem vagyok
hajlandé megoregedni. Latja a piros far-
meromat? T6lem még ma sem idegen egy
kis polgarpukkasztas.

Mit szeretne még elérni, mitél lenne
elégedett?

Hova lehetnék a mainal elégedettebb?
Stilust teremtettem, technolégidkat ho-
nositottam meg. Céljaim vannak, terveim
a siker igéretével. Amelyik étteremben
1981 6ta aktiv szerepem volt, ott szinte
mindig telthaz volt vacsoraidében. Elis-
mer és szeret a szakma és a vendégek.
Ennél boldogabb mar csak akkor len-
nék, ha fiamnak sikeriilne ezen a szin-
ten vinni tovabb a stafétabotot. A lehe-
t6ség adott: 6 most a luzerni Business
and Hotel Management School els6éves
hallgatoéja.

Ipacs Tamds

22 A man of many talents

One of this year's Gundel Award winners, Lajos
Bir6 is probably the only Hungarian chef who has
been successful for a long time in the kitchen,
with his enterprises and in front of the television
cameras too. When asked about his biggest pro-
fessional recognitions, he named the decoration
from the government and being a member of the
American Academy of Chefs and the Escoffier
Club. He is very happy about winning the Gundel
Award, but he thinks only the next few years will
show its real value. His personal choices to be
honoured with the prize would be Tibor Rosen-
stein and Gyula Gullner. Mr Biré told us that he be-
came successful because in addition to cooking
well, being curious and creative, he is also a good
talker and he had a fantastic mentor: Janos Kiss.
Lajos Biré worked at the US Embassy, at Voéros
Séarkany, Mazeum, Bock Bisztré and now in the re-
sult of his latest project, the Hold Street Market
Hall. He also found the time to be the president
of the Bocuse d’'Or Academy and to star in culi-
nary TV shows. He is one of the most innovative
chefs in Hungary who was the first to introduce
many new ingredients and technologies in the
kitchen. He isn't a teacher type but he has always
been ready to pass on his knowledge and skills
to the new generations. Lajos Bir6 says he is 65
years old but he refuses to grow old! He is glad
to be acknowledged by the trade and guests. His
dream is that his son will follow in his footsteps:
he is already in his 1st year at the Business and
Hotel Management School in Luzern.=



Hdrom ehet6 fogas
420 forintbol!

Lezarultak az 6t6dik Orszagos Koz-
Etkeztetdi Szakacsverseny (OKES)
el6dontdi. A , Tradicionalis ételek
a modern kozétkeztetésben” té-
maban meghirdetett kozétkezte-
t6i gasztro kupa célja - a hagyo-
manyos izek meg6rzése mellett -
a tradicionalis ételek moderniza-
lasa, a mai kor kovetelményeihez
igazitasa.

A csapatoknak el6ételbd], f6étel-
bol és desszertbdl allg, felndtteknek
szant 3 fogasos napi menitisort kell
megtervezniiik. A meniihoz felhasz-
nalt alapanyagok beszerzési érté-
ke 0sszesen nem haladhatja meg a

netté 420 Ft-ot. Fontos szempont,
hogy a meniisorok jellemz&en he-
lyi, hazai alapanyagok felhaszna-
lasaval késziiljenek, tradicionalis
izeket képviseljenek, és tobb szaz
adagban is elkészithet6ek, talalha-
toak és akar kiszallithatéak legye-
nek. A kiirdsban megfogalmazott
el6irasok realitasar6l komoly vita
van a szakmdaban, de a kezdemé-
nyezés pozitiv hatisait nem lehet
kétségbe vonni.

A selejtez6k utan az el6dontékben
harom helyszinen, 6sszesen 26 csa-
pat allt tlizhely mogé. A 2016-o0s
dontdjébe biatorbagyi, budapes-
ti, hddmezd6vasarhelyi, kecskemé-
ti, miskolci, nyiregyhdazai és pécsi
csapatok jutottak be. =

& Three fine meals from
a 420-forint budget!

The semi-finals of the 5t National Public
Sector Catering Chef Competition (OKES)
are over. Teams had to prepare a 3-course
daily menu from a budget of HUF 420,
preferably using regional ingredients. Al-
together 26 teams were competing in
the semi-finals in three venues. Teams
from the following cities qualified for the
2016 final: Biatorbagy, Budapest, HAd-
mez8vasarhely, Kecskemét, Miskolc, Nyir-
egyhdza and Pécs.=
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Megegyezés az Artisjussal

Nagy gy6zelemként értékelhetd a tény: az Artisjus elfogadta a Magyar Vendéglaték Ipar-
testiiletének az él6zene és az egyedi rendezvények jogdijara vonatkozé javaslatcsomag-
jat. A vendéglatohelyeknek jovére mar nem kell egyszerre jogdijat fizetnilik egyidejlileg
él6- és hattérzenéért is, tehat az lizlet csak annyi jogdijat fog fizetni a vegyesen hasznalt
gépi és élézenéért, mintha csak a gépzenét hasznalna - igy esély nyilik akar az él6ze-
ne-szolgaltatas Ujraelterjedésére is -, és, ha a dontéshozdk elfogadjak az Artisjus javas-
latat, a zenészek foglalkoztatasat nem kell igazolnia. A valtozasok masik 1ényeges eleme
az, hogy a specidlis rendezvényeken, példaul borvacsordkon nem a belépddijjal aranyo-
san hatarozzak majd meg a jogdijat, hanem sa-
vos atalanyban.

- Sikertiink azt bizonyitja - fejtette ki Kovacs
Laszl6, az ipartestiilet elndke -, hogy nem lehet
elégszer kiallni az érdekeink mellett. Ezuttal jo-
kor, megfelel6en artikulalva jutottak el érveink
a megfeleld helyre. K6szondm minden érintett-
nek, amit lehet8ségei szerint hozzatett a koz6s munkahoz; csak 1lyen hozzaallassal lehet
egy baratsagosabb vallalkozdi kornyezetet kialakitani.

Az elnok kiilon is kiemelte az NGM korabbi vendéglatéipari referenseként dolgozé Zeré-
nyi Karoly operativ munkajat, akinek készonetet mondott szakmai tAmogatasaért.

A 2017. évidijszabas el6készitésére az Artisjus az érintettek részvételével szakmai mun-
kacsoportot hoz létre, amelynek tagjai jogosulati oldalrél az Artisjus, az EJI, a MAHASZ,
felhasznaldi oldalrdl pedig az ismert vendéglatds érdekképviseletek, kozottiik az MV], a
VIMOSZ és a MSZESZ.

=& Agreement reached with Artisjus

A great victory: Artisjus said yes to the package of proposals compiled by the Guild of MVI about royalties
to be paid for live music played in bars and restaurants, and the music royalty fees for special events. From
2016 bars and restaurants where live music is played won't have to pay a royalty fee for both live music and
recorded music (radio, CD, etc.) played, only for the latter. At special events such as a wine dinner the music
royalties won't be specified proportionately to the ticket prices, a flat rate will apply instead.=

l'Ij stilus, Gj koncepcio

Bird Lajos a hazai szakacsszakma egyik leg-
ismertebb figuraja, az idei év egyik Gun-
del-dijasa az elmult évtizedben nemcsak
megujitotta, ,4jragondolta” a magyar kony-

hat, és tobb sikeres étterem tarstulajdono-
sa lett. Szamos elfeledett alapanyag ,reha-
bilitaci6ja” és merész kisérletei utan azt is
bebizonyitja, a piaci étkezdk vilagaban is
lehet helye a mindségnek és kreativitasnak.
Forgacs Zoltannal kdzodsen, alig egy éve in-
ditottak el A séf utcaja - Deli a piacon ét-
kezdét, ami mara a Hold utcai Belvarosi Pi-
ac egyik legsikeresebb iizlete lett. Masodik
nagy dobasuk ugyanott az oktéberben nyilt
Buja Disznok ,etetd” lett, ahol megmutat-
jak, jo min6ségl sertésbdl csodas ételek
keriilhetnek a tanyérra.

Lajost sokan a szakma hazai gaszt-
ro-gengszterének tartjak, aki most legin-
kabb arra vagyott, hogy végre egy igazan
békebeli ételt adhasson vendégeinek, per-
sze egy Kkis lalis fricskaval. A hely f6fogasa
gyermekkorunk legkedveltebb ize, a rantott
hus, ami djragondolt kompozicidk ide vagy
oda, mai napig Bir6 Lajos egyik kedvence.
A 35 dekas darabok a legjobb hozzavalok-
bél késziilnek, négy titkos 6sszetevébil
all6 panirral, tobb fazisban siitve. Allité-
lag a klopfolégépnek is kulcsszerepe van
az egyenletes, j6 mindség biztositasaban.
El6ételnek vagy desszertnek pedig érde-
mes naluk baratkozni a diszn6 egyéb test-
részeivel is: abalt, paprikds malacfej orra-
val, malac fiille rantva, valamint Lali-féle
szalontiidd. =

=2 New style, new concept

In October Lajos Bir6, one of Hungary’s most fa-
mous chefs and a Gundel Award winner this year,
opened his second shop with Zoltén Forgacs in the
Hold Street Market Hall. Buja Disznék sets out to
show guests that marvellous dishes can be made
from quality pork. Many call Mr Biré a gastro gang-
ster and this time his mission is to make the good
old Wiener schnitzel with a twist: 350g portions are
made using four secret ingredients and fried in sev-
eral stages. Other pork dishes are also served. =
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kozétkeztetés

Neheéz terepen

Ez a Junior mdr rég nem az a Junior! - dllapithattuk meg Boros Attilaval,

a kozétkeztetési piac évtizedek 6ta legmeghatdrozébb szerepldi kozé tartozé
vdllalkozdsdanak cégvezetéjével folytatott beszélgetésiink sordn. A kézelml-
tig sokat kritizalt nagyvdllalat életében 3 éve - egy tulajdonosvdltast kéveté-
en - 4j idészamitas kezd6dott.

Mi valtozott a Juniorndl 2012 éta?

Uj tulajdonosok vették at a céget, akik
Uj menedzsmentet biztak meg a cég ira-
nyitasaval. Racionalizaltuk a cég m-
kodését, és nagy értékii fejlesztéseket
valésitottunk meg - el6szor a gépjar-
miparkot Ujitottuk meg, majd a koz-
étkeztetés miikodését jelentésen be-
folydsol6 EMMI rendelethez igazodva
100 milli6 forint értékben szereltiik
fel gépparkunkat stit6kkel, kombipa-
rolékkal. Mindez egy, a modernizalast
célz6 nagyobb projekt része. Elmond-
hatjuk, hogy a Zrt. harom éve felszallo
agban van!

Mi maradt a ,stlyos” 6rokségbol?
Nos, a cég atvételekor még a névvaltoz-
tatds is szdba jott, de errdl lemondtunk
a Juniorhoz régéta két6dd szamos kollé-
gankra val6 tekintettel. A vallalat mais a
harom legnagyobb magyar kozétkeztetd
vallalkozashoz tartozik: konyhainkon ko-
zel 700 allandé dolgozdnk napi 45 ezer
mendit allit el§ - tevékenységiink 90 sza-
zaléka gyermekétkeztetés, a fennmaradé
hanyad kdérhazak és mas szocidlis intéz-
mények ellatasa. Hozzavetdlegesen 270
intézményt szolgalunk ki.

Milyen mindségi valtozdsokrdl beszél-
hetiink?

Azt hiszem, amire ez a szakma képes, ab-
bél a Juniornal ma barmit meg tudunk
csindlni, kérdés, mire van igény, ponto-
sabban fizet6képes kereslet a piacon. Al-
kalmazkodunk a kozétkeztetési rendelet
altal el6irtakhoz, és minden konyhankon
szigorian betartatjuk a dietetikusaink
altal 6sszeadllitott receptekhez sziiksé-
ges technologiat.

Egy ebédet altalaban 280-400 forintbol
allitunk el6, a kisétkezések ara 180-220
forint/nap. A beszerzés altaldban nem az
ismert nagykereskedelmi cégektdl tor-
té-nik. A z6ldséget, gyiimolcsot, pékarut
pedig igyeksziink helyi kisvallalkozok-
tol vasarolni.
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Négy évszakos kdzponti étlappal dolgo-
zunk - egyazon ételt elvben harom hé-
nap alatt legfeljebb kétszer kap a gyerek.
Szeretnénk minél tobb helyen bevezetni
a valasztasi lehetdséget két menii koziil.

Mi a véleménye
az uj rendelet el6ird-
sairél?

Az egészséges étke-
zés hivei vagyunk,
jo ideje szamiiztiik
példaul az izfokozo6-
kat ételeinkbdl. Ter-
mészetes hat, hogy
a rendelet szamos
részletével egyetér-
tek: az alkalmazott elvek tiszteletre mél-
téak, am az el6irasok nem mindenhol se-
gitik az életszer( étlaposszedllitast. A s6
korlatozasa tul drasztikusra sikeredett.
Eddig kenyérbdl sokat adhattunk, barki
joéllakhatott, most a pékaruk sétartalma
miatt csokkenteni kellett ezek mennyisé-
gétis. Senki nem szamolt azzal sem, hogy
tul sok az eldirt tejtermékek és gylimol-
csok mennyisége - sajnos ezekbdl is sok
végzi a kukdban. A magas zsirtartalmu
huskészitmények helyettesitését sajtos,
gylimolcsos, z6ldséges krémekkel old-
juk meg, de ezekhez nem konnyt egy-
bél hozzaszoktatni a gyerekeket, ahogy
a teljes kidrlésl péksiiteményekhez sem.
A kozétkeztetdk izvilag formaléva 1ép-
tek eld. Nagyon nehéz ugy versenyezni
»anya” hétvégi f6ztjével, hogy a csaladok-
nal minden valtozatlan maradt. Ok nem
kovetik a rendeleti el6irasokat.

Boros Attila
cégvezetd
Junior Vendéglato

On mit tenne mdsképpen?

Nalunk ezen a teriileten is joval nagyobb
a szigor, mint kiilféldén: Eurépa legtobb
orszagaban lazabbak a rendeletek. Ugy
gondolom, a szakmdanak nagyobb segit-
ségre lenne sziiksége a kommunikacié te-
rén; a tarsadalmat nem lehet pusztan az
eléje tett tanyérral meggydzni az egész-
séges taplalkozas fontossagarol. Az al-

lam és a kiilonféle érintett intézmények
tervezett k6z6s kommunikacidjanak ke-
véssé latszanak a nyomai, és az informa-
ciok gyakran még hozzank is csak indi-
rekt mddon keriilnek vissza.
Az idedlis étkezés nemcsak a kell§ tap-
anyagmennyiséggel késziilt ételekrdl
sz0], hanem a megfelel korilmények
biztositasa is fontos - étkezési ido, ta-
lalas szakszer(isége. Az iskolakban a
gyerekeknek kis helyen, sietve ,talalt”
fogasokat, rovid ebédidd alatt kellene
elfogyasztaniuk. Es akkor a jogos elva-
rasrél még nem is beszéltiink, hogy az
ételnek nemcsak egészségesnek kell
lennie, de finomnak is. Soha nem lesz
szerethetd az az étel, ami csak egészsé-
ges, de nem talalkozik a fogyasztok iz-
vilagaval. Van tehat a szakmanak ten-
nivaldja jocskan!

I

=2 On a bumpy road

Attila Boros, the director of public service cater-
ing company Junior gave an interview to Trade
magazin about what happened since 2012,
when new owners took over the company. They
set up a new management, restructured the
company and invested in buying new vehicles
and - HUF 100 million - in kitchen equipment.
Today the company is in the top 3 of public ser-
vice catering companies: nearly 700 employees
make 45,000 meals every day. go percent of the
food they cook is served to children, the rest
goes to hospitals and social institutions. Junior
cooks for about 270 organisations. The budget
for a lunch is HUF 280-400 and it is HUF 180-
220 for elevenses or tea. Junior uses a 4-season
central menu - a child gets the same meal only
twice in every 3 months. They plan to introduce
a 2-menu choice everywhere in the near future.
Mr Boros told about the new regulations that he
agrees with many elements of it, but he reck-
ons that the drastic reduction of salt use is a
bit far-fetched. Practical experience shows that
too many dairy products and fruits are served
- many of these end up in the bin. The director
revealed that regulations are less strict in most
European countries. Service providers could use
a bit of help from the state in communicating
the advantages of the new meals to the public.
He called attention to the fact that in addition
to quality food good eating conditions are impor-
tant, too, such as enough time and proper serv-
ing. Not to mention that it also helps if goof food
is tasty as well!=



Milyen a j6é konyhai
torlépapir?

Az SCA Hygiene Products egyik globa-
lis markaja a Tork, az intézményi higié-
nia magyarorszagi piacvezeté markaja.

- A Tork termékvalasztékaban a mosdéhi-
giéniai rendszerek mellett torlépapirok és
tisztitokend6k, valamint szalvéta és egyéb
asztalkultira termékek széles valasztékat
kinaljuk. - emeli ki Badar-Szabé Virag, az
SCA Hygiene Products Kft. magyarorszagi
és délkelet-eurdpai marketing menedzse-
re. - A tobbfajta, méretben és kiilonféle
adagolasi
rendszer-
ben elér-
hetd torlé-
papirjaink-
kal hatéko-
nyan lehet
a kiomlott
folyadékot
(vizet, ola-
jat, zsirt)
feltorol-
ni. A jobb
mindségi
QuickDry
jellemz6-
vel ellatott
Tork tor-
16papirok
nedvesen is er6sebbek maradnak, nedv-
szivoképességiik jobb, és a hagyomanyos
papirokhoz képest gyorsabban lehet ve-
liik dolgozni. Hasznalatukkal id6t, pénzt,
papirfogyasztast takarithat meg a vevo, és
a hulladék mennyisége is csokkentheto.
A torlépapirok kozott 0j termékiink a ki-
mondottan konyhai hasznalatra ajanlott
kék szinii Tork Reflex torl6papir, amely
belsémagos tekercsként érhet6 el. A hoz-
zatartozo6 adagoloban védve van a tekercs,
nem éri folyadék, szennyezddés. Az ada-
gold laponként adagol, igy a papirfelhasz-
nalas is csokkenthetd. Az adagol6 két mé-
retben, fehér és kék szinben kaphaté.(x)

£& The best paper towels

Tork is one of SCA Hygiene Products’ global
brands. Tork is the market leader of hygiene prod-
ucts for institutions in Hungary. Virdg Badar-Sza-
bé, marketing manager of SCA Hygiene Products
Kft. told that Tork wiping papers are perfect for
mopping up spilled water, oil or fat. Tork wiping
papers with the QuickDry feature stay stronger
even when wet, getting the job done quicker as
they are more absorbent than ordinary paper
towels. Blue Tork Reflex wiping papers were
designed especially for kitchen use and are dis-
pensed by the sheet. x)

Tabasco tjdonsdagok

Novemberben Budapesten jdrt Gary Evans, a :
TABASCO® nemzetkozi séfje, és, ha mdr itt volt, :
izgalmas eléadds keretében mutatta be a szd-
munkra még 1ij TABASCO® izeket. A szakem- :
ber az esemény végén néhdny kérdésiink meg-

vdlaszoldsdra is talalt idot.

Mi alapjdn déntenek a termékfejlesztésekrdl?

A fogyasztok mindig keresik az 4j izeket, am min-
den orszagban az ottani izlésnek megfelelGeket.
Igy az tjdonsagok bevezetésérél annak alapjan :
dontiink, milyen termékek vannak jelen az adott :
piacon, és milyen lehet egy-egy 1j iz fogadtatasa. :
Szortimentiink 7 kiilénboz§ izvéltozatot tartal-
maz, ezeket 187 orszagba széllitjuk. Természe-
tesen az Original TABASCO® Red Pepper Sauce :
alegnépszer(ibb; részaranya az 6sszes eladasban :
eléri a 90 szazalékot - és a zold Jalapefié papri- :
ka sz6sz, ami Onoknél is kaphat6 minden keres-
kedelmi csatornaban. A magyar horecaban a Ha-
banero Sauce, és talan a fiistolt piros jalapefio :
paprikabdl késziilt Chipotle Sauce termékeket :
tervezziik bemutatni, a kereskedelemben pedig

a fokhagymas izesétés(i Garlic Pepper Sauce-t

Hogyan érlelik a szoszt?

- A paprikat kézzel szedik le, majd apré dara-
bokra torik. Csak sot adnak hozz4, 4m azt sem
az iz miatt, hanem a tartdsitashoz. Az érlelés- :
hez whiskys hordékat hasznalnak: ezekbe tol-
tik a paprikamasszat, majd lefedik 6ket, és dur- :
va sot tesznek a fedél tetejére. Az érlelés céljaa :
gazok és a nedvesség elparolgasanak eldsegité-
se, id6tartama nagyjabol 6 hét - a végeredmény
3 évig tart6 pihentetés utan keril az tivegekbe. :
Folyamatosan 65 000 horddnk van hasznalatban, :
ezeket whiskey-f6zdéktdl vasaroljuk, és 50-60

évig hasznaljuk.

Mit adhat e termék a magyar konyhdhoz?

A TABASCO® illik az Onék izléséhez, hiszen a :
magyarok szeretik a paprikat, a csipés izeket. :
A fermentaci6 utin a TABASCO® az ,umami” (az :
alapvetGen édes, savanyd, sds és keser(i mellett :
otodiknek tekintett, sos-pikans, hiisra hasonlit) :
izhez all kézel. Nemcsak csipés, de el6segiti az
ételek sajat izének kiemelését is. lllik a pizzahoz, :
akiilonféle salatakhoz és martogatds szoszokhoz,
koktélokhoz, s6t desszertekhez is. Ahogy errdl :

ma este Onok is meggy6zédhettek! (x)

&2 New products from Tabasco

In November international TABASCO® chef Gary Evans vis- :
ited Budapest and talked to us about TABASCO® products :
which are new for us in Hungary. He revealed that there :
are 7 versions of the product in the assortment and these :
are marketed in 187 countries. Original TABASCO® Red Pep-
per Sauce is the most popular one, realising go percent of :
sales. In Hungary the company plans to launch Habanero :
Sauce and probably Chipotle Sauce in the Horeca segment, :
while Garlic Pepper Sauce will debut in retail units. )
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Egyszer volt, hol nem lesz? IV.

Sorozatunk a vendingautomatdk szerepét vizsgdlja a 21. szdzadi vendéglatds-
ban és élelmiszer-kiskereskedelemben. Példdkkal szemléltetjiik a vending fejlé-
désének irdnyait és ardnyait, az automatdkban rejlé kreativ értékesitési és mar-
keting lehetéségeket — most ez utébbiakbsl mutatunk be tanulsdgos csokrot.

Cikkiink el6z6 részeiben arra prébaltunk  :

ramutatni, mennyivel tobb lehetdség rej-
lik a vendingautomatakban, mint az egy-
szer(i kavé- vagy snackkereskedelem. Ir-
tunk az értékesités racionalizalasanak le-

hetséges médjairdl, az egészségtrendek

érvényesiilésérol, legutobb pedig az ezek-
ben a gépekben készitett melegételekrdl.
Ezuttal a hozzaadott marketingérték kér-

désével foglalkozunk. Abbél indulunk ki,

hogy ha az automatak mar a nem tul ta-
voli jév6ben jelentds teret nyernek a ven-
déglatasban és az élelmiszer-kiskereske-
delemben, akkor torvényszerien a gyar-

tok, forgalmazok és fogyasztok kozotti Ilyen amikor a gépnek lelke van - ez példdul egy dlelést kér

kommunikaciéban is rendkiviil jelentés
szerepet fognak kapni. Es ezen a teriile-

ten - kozhelyes vagy nem - a j6vé mar -
. tés teriiletérdl szarmazik, de mindkett
. avending értékesitéshez kapcsolédo iiz-
. leti logikat magyarazza, ezért nem akar-
. tuk kihagyni érvelésiinkbdl.

. Tehat: a Benefit kozmetikai cég marke-
. tingesei tisztdban vannak vele, hogy illat-
. szereket, make-upot a holgyek szakiizle-
. tekben szoktak vaséarolni, &m reklampla-
. katnak is beill§ rozsaszin automatajuk
: arepil6téren azoknak a minddssze 6t
© szabad perccel biré néknek a probléma-
© jat is megoldhatja, akik elfelejtették ki-
© pétolni készleteiket vagy éppen kifogy-
© tak valamibél.

elkezd6dott!

A milénéi kdzponti palyaudvaron &ll6 M&M’s
automata rekldmértéke jéval meghaladja egy
éridsplakédtét

A reklam helye

Legalabb annyi reklam-, mint kereske-
delmi funkcidja van a milanéi kézponti
palyaudvaron all6 M&M’s termetes ven-
dingautomatanak: kiilsején élesen visz-
szakoszonnek a spotokbdl és hirdetések-
b6l ismert vidam karakterek.

Vannak cégek, amelyek gépeik felallitasa-
kor mar eleve azok reklamértékére kon-

centralnak, az Apple példaul ,stratégia :
. nyilvan szamitanak arra is, hogy van né-
telekben miikodteti 8ket: deklardltan a :
figyelmét akarjak els6sorban felkelteni :
: Messzebb mennek a japan Asahi sor gé-
. pei: a mikrokornyezetiiket és az ott ma-

pontokon” - repiil6tereken és csticsho-

célcsoportjuk tagjainak a néhany perces
varakozas kozben, eliiltetni benniik a va-

Trade
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kodé vallalkozasokat is
,épitik”: ingyen wifivel
nemcsak az internet el-
érését teszik lehet6vé,
de a szomszédos lzle-
tekre, kulturalis intéz-
ményekre és minden
mas kozosségi pontra
vonatkozé informéaciok
elérését is. 50 méteres
korzetben barki hasz-
nalhatja 6ket, nemcsak
a termék megvasarloi.

A Pepsi némi jatékot is
belevisz a vendinges

© sarlas gondolatat. Ez a példank, akarcsak

a kovetkez6, nem az étel- és italértékesi-

: Vending wifivel

: Avendéglatéhelyeken mind gyakrabban
. lathato a felirat: ingyenes wifi. Minden
. bizonnyal innen jétt a dél-afrikai Coca
: Cola marketingeseinek otlete - a hagyo-
. manyos retail és a vendéglatas hataran
© mozgo vendingautomatak szolgaltatasa-
© it miért ne kapcsolnak 6ssze a wifi hots-
. pot igéretével, azaz a termékhez kothe-
© t6 hozzaadott értékkel. A Coca Cola au-
. tomatak kozelében internet-hozzaférést

biztositanak, természetesen ingyen, de

mi ditGitalra fordithaté apropénz a ne-
tez6k zsebében.

markaépitésbe (promo-

. ciénak se rossz az otlet): érint6képernyds
. automataik lehet6vé teszik a vasarlonak,
. hogy barkinek ,kiildjén” tovabbi termé-
. keket, sms-ben jelezve az illetének, hogy
. egy palack Uiditd vérja (és ami még egy
. telefoniizenetbe belefér), valamint egy
© videoiizenet is, amelyet a gépbe épitett
. kamera vesz fel, és lejatssza a megajan-
© dékozottnak.

© Még inkabb a promécié és a branding ha-

taran mozgott nemrégiben az argentin

© Salta sor egyik akci6ja, amelynek keretei
. kozott a vasarloknak nemcsak pénzt kel-
. lett bedobnia az orszag erdsen rogbiba-
: rat északi varosaiban felallitott automa-
: takba, de hatvéd modjara nagyot 16kni is
. rajtuk. A gépek, akarcsak a viddmpark-
© ban, a 16kés erejét mérték, a marketin-
. gesek pedig a kezdeményezés eredmé-

Kapsz t6lem ajandékot, sms-t és még egy
© vide6uzenetet is!




nyét: fogyasztas az er6t6l duzzadé ho-
mo ludenseknek koszonhetden 25 sza-
zalékkal emelkedett.

Na, mit adunk neked?

Az angol Britvic cég Juicy Drench itala-
nak reklamkoncepciéjahoz és -lizeneté-
hez inkabb a logikai jaték illett, ezért, aki
ingyen akarta meg-

kapni, annak az au- r
tomata érintéképer-
ny6jén 40 kiilonféle
feladvany koziil kel-
lett egyet megolda-
nia.

Es még mindig a ja-
ték! A Coca-Cola a vi-
lag szamos t4jan alkal-
maz vendingautoma-
takat reklamiizene-

-

Ahol a rogbi a legkedveltebb helyi sport,
ott érdemes hatvédként kezelni a gépet!

nemrégiben egy tweet volt az 0j jeges-
tea-marka, a BOS plackjanak ara.

Izléstesztek
Feltehet6en nemcsak a valasztékbdvités
igénye, de a kiilonféle {zvariaciok tesztelé-
sének gondolata is motivalhatta az ameri-
kai tidit6italos 6ridst, amikor megalkotta
2 Coca Cola Freestyle
s elnevezésii vendingau-
tomatajat, amely szaz-
ndl is tobb kiillénb6z6
iz{ italt kinal. A gépe-
ket el6szor gyorsétter-
mekben tesztelték, de
mar az USA egész te-
riiletén csatasorba al-
litottak Gket. [zesitett
tedkat, szénsavas udi-
toitalokat, dzstizokat

i 2

tei megerd@sitésére: az interaktiv gépek
nemcsak ajandékokat osztogatnak, de
sokszor valami tevékenységet dijaznak,
tancot, mosolyt és egyebet; van, ahol sz6
szerint egy olelést kérnek!

Na, igen, az ajandékot mindenki szere-
ti, és a mosoly is j6 hivoszo: az Unilever
egy portugdliai kampanyaban is csak a
jokedv kellett - ha az automata ,mosoly-
métere” megfelel6nek érzékelte az el6t-
te all6 arckifejezését, akkor egy Magnu-
mot ajdndékozott az illetének. A gép fo-
tot is készitett a szerencsés delikvensrol,
és ha az hozzajarult, a fot6é a Facebook-
ra is felkertilt.

Még ennél is, mondhatni, empatikusabb a
Douwe Egberts johannesburgi O. R. Tam-
bo repiil6téren felallitott kdvéautoma-
taja, amelynek arcfelismerd rendszere
azoknak ad egy pohar kavét pénz bedo-
basa nélkiil is, akiknek arcan a faradtsag
jeleit érzékeli.

A vendingautomatdkat mind tobb cég
hasznalja termékmintak osztogatasara
is — mindig valamilyen telefonos alkal-
mazas igénybevételével, ami alapja le-
het valamiféle adatbazis kialakitasanak
is. Példaul a dél-afrikai Cape Townban

és asvanyvizeket tarolnak az automata
tartalyai, a vasarlok markak, kaléria- és
koffeintartalom alapjan valasztanak érin-
t6képernyd segitségével. Az izeket varial-
ni is lehet, igy készithetd el a malnas kola,
az 6szibarackos Fanta
és sok mas. A gép mii-
kodtetdit digitalis mé-
réeszkozok tajékoz-
tatjak, mely alapanya-
gokat kell Gjratdlteni-
ik, de regisztraljak is
a kevert italokat, hi-
szen igy komoly kuta-
tasi koltségek nélkiil
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egy részének vagy egészének koltségét
a hirdet6k alljak majd. A MediCafe elne-
vezésii vendingautomata (neve a média
és a kavé elnevezésének kombinacidja)
az ital elkészitésének ideje alatt - koriil-
beliil 30 masodperc - lejatszik egy hir-
detést, majd a készterméket egy olyan
papirpohdarba tolti, amelyre ugyancsak
a hirdet6 rekldmja van nyomva. Az Apex
35000 MediCafé automata telepitését
tartja elképzelhetdnek; ezek nem az ut-
can fognak m{ikddni, hanem irodakban,
bevasarl6kozpontokban, kérhazakban,
iskoldkban és it menti pihen6helyeken.
Tavaly a Nestlé Isztambulban hivta fel
a figyelmet 0j termékére (és ,dobta fel”
Facebook oldalat) a késébb egy reklam-
versenyrdl dijat elhozé otlettel: a varos
legnagyobb bevasarlékozpontjaban elhe-
lyeztek egy automatat, amely csokoladét
osztogatott. Az ajandék véletlenszeriien
jott: a gép minden 15., a Facebook olda-
lon 14jkold rajongé jelentkezésekor ad-
ta a csokoladét az éppen arra jaréknak.
A kampany id6szakaban az 55 ezer 4j 13j-

tesztelhetik, mely izek A johannesburgi O. R. Tambo repiiltéren feldllitott kdvéautomata

forgalmazasaval érde-

arcfelismerd rendszere érzékeli a faradtsag jeleit

mes a cégnek palackos vagy dobozos ki-
szerelésben is probalkoznia.

Indirekt marketingcélok

»,Meghivjuk egy italra, ha megnézi rek-
lamjainkat” - nem egy a kozeljov6ben jat-
sz6d6 sci-fi regénybdl szarmazik az idé-
zet, hanem ezen az elven alapul azoknak
az italautomatiknak a miikodése, ame-
lyeket az Apex japan cég tervez lizembe
allitani. Az elképzelések szerint az ital

kolénak koszonhet6en kozel négyezren
kaptak a termékbd], az automata pedig
természetesen minden egyes alkalom-
mal rogzitette a ,nyertesek” arckifejezé-
seit. (Azt talan mondanunk sem kell, hogy
nemcsak az isztambuli, de a cikkiinkben
sorolt tobbi akcid is szamos vided és fo-
t6 elkészitésével jart egyiitt, és az inter-
netnek készonhetéen nagyon erds pub-
licitast kapott. (folytatjuk)

Ipacs Tamas

=8 Vending machines: past, present and future (Part 4)

This time we are taking a look at the added marketing value of vending ma-
chines. Some firms mainly concentrate on vending machines’ advertising val-
ue when placing them, for instance Apple puts them at ‘strategic locations’
such as airports and top hotels, where members of their target groups have a
few minutes to spend which can be used to make them consider the thought
of making a purchase. We see the ‘Free wi-fi’ sign in bars and restaurants
more and more often. Probably this where the idea came from for Coca-Cola
in South Africa: they started offering free wi-fi service in Coca-Cola vending
machine zones. Pepsi’s touchscreen vending machines make it possible for
customers to ‘send’ products to people they know - a text message informs
the recipient that a soft drink is waiting for them, together with a video mes-
sage recorded and played by the vending machine. Argentine beer brand Salta
installed vending machines from which people could only get their beer if -
having inserted the money - they tackled the machine just like rugby players

do; a power meter even showed customers how they did! British company
Britvic came out with vending machines for the Juicy Drench drink, which gave
the drink for free to those who were able to solve one of the 4o logic puzzles
that can be played on the touchscreen. In a Portuguese campaign Unilever’s
vending machine gifted those customers with a Magnum ice cream whose
smile was big enough according to the machine’s ‘smile-o-meter’. The vending
machine even took a photo of them, which was uploaded to Facebook with
the person’s consent. Japanese company Apex plans to set up special drink
vending machines, called MediCafe: while the drink is being made - about 30
seconds - they play an advertisement and the drink is sold in a paper cup
that bears the advertiser’'s name or advertisement; in return, a part of the
drink’s price or the full price is paid by the advertiser. Last year Nestlé placed a
drink vending machine in Istanbul’s biggest shopping mall that gave away free
chocolate bars after each 15% ‘like’ on the Facebook page. (To be continued)
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Panyolai Pdlinkdk — a név kotelez!

A pdlinkaf6zés hagyomanya Panyoldn az 1700-as évekre nyu-
lik vissza, s a 2002-ben alakult Panyolai Szilvérium Zrt. ugyan-
azzal a hittel és odaadassal késziti termékeit, mint az el6dok.
A Panyolai Palinkak Magyarorszag legkedveltebb és legkifino-
multabb italai kozé tartoznak. Az elismerés alapja a termékek
készitési moddja, a nemzedékrél nemzedékre szall6 tapaszta-
lat, a részletekre kiterjedd alapossag és a tisztességesen vég-
zett munka elegye.

- Tarsasagunk kizardlag kivalo alapanyag, azaz magas cukor-
tartalmu, valogatott étkezési gytimolcs felhasznalasaval és ha-
gyomanyos receptek alapjan késziil6, sajat
tervezés(, garantalt minéségii termékeket
allit el és forgalmaz - hangstlyozza Laka-
tos Gergely, a cég vezérigazgatdja. - Céglink
filoz6fidja, hogy a piacon valé tartds jelen-
1ét csak magas mindségii termékek létre-
hozasaval érheto el.

Avallalat els és maig legismertebb, legked-
veltebb termékcsaladja, a Magyar Termék
Nagydijat nyert Panyolai Elixir.

- Ez alegtobb izzel rendelkezd termékcsa-
ladunk. Két eredetvédett terméket is tartalmaz: a kétféle, Nem-
tudom és Besztercei szilvabél késziil6 Erlelt szatmari szilvapa-
linkat, illetve a Szabolcs-Szatmar-Bereg megye teriiletén termelt
Szabolcsi almapalinkat. Az emlitetteken tul a klasszikus palin-
ka-alapgyiimolcsnek szamité kajszibarack, vilmoskorte, fiirtos
meggy, fekete cseresznye, valamint a kiilonlegesként emlitendd
birs, bodza, feketeribizli, szaméca izek alkotjak az Elixir csala-
dot. A cég indulaskor megfogalmazott célkitlizéseit szem el6tt
tartva és a fogyasztdi igények-
hez igazodva a kdzelmultban
Uj izzel - malnaval - bovitettiik
a termékcsaladot - enged
betekintést a részletekbe
Lakatos Gergely. - A Panyolai
Palinkak szamtalan djijat, ki-
tlintetést nyertek el (Interna-
tional SpiritsAward, Premium
Hungaricum, Palinka Orszag-
késtold arany, eziist, bronz mi-
ndsités, Superbrands cim stb.)
az eltelt évek alatt. Az érmek,
trofedk, oklevelek mellett a fo-
gyasztéink elismerésére va-
gyunk a legbiiszkébbek, ezért '
jelentett kiilon 6romet a Nemzeti Fogyasztévédelmi Hatosag-
nak a Magyar Termék Nagydijjal egyidében atvett ,Erték és
Mindség” kiillondija, ezt tartjuk mérvaddnak, ennek kivanunk
megfelelni a jovében is. (x)

%

Lakatos Gergely
vezérigazgat6
Panyolai Szilvérium

& Panyolai Pélinkas - the name obliges!

Distilling palinka started in Panyola back in the 1700s and when in 2002 Pa-
nyolai Szilvérium Zrt. was established, they started working with the same
faith and devotion as the ancestors. CEO Gergely Lakatos told that Panyolai
Pélinkas are made from the highest-quality fruits, using traditional recipes.
Their first product line, Hungarian Product Grand Prize winner Panyolai Elixir is
still the most popular one. Panyolai came home with prizes from several com-
petitions (International Spirits Award, Premium Hungaricum, etc.) and earned
the Superbrands recognition. Still, the company is most proud of the ‘Value
and Quality’ special award that came at the same time as the Hungarian Prod-
uct Grand Prize, because this recognition was awarded by the consumers. =
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Hurka Gyurka, Agi és a tébbiek

Kiemelkedd jelentGségii konyv sziiletett a magyar reklam-
rol, el6szavaban ezt irja a szerz0, Sas Istvan: ,kevés do-
log van a vildgon, ami annyira képes el6hivni az emlékein-
ket, mint az adott kor rek-
Idmjai” Biztosan igaza van.
A kozosségi oldalakon egy
hozzaszdl6 arrdl szamol be,
hogy a villamoson olvasva a
konyvet hat-nyolc utas gyqilt
koré a régi reklamok képe-
it meglatva, és kukucskalt
szinte szemérmetleniil a la-

Ezt nem
adom, ez
disznosajt!

SAS |sw.é.rq pok kozé.
Thrtenetek, lanulsigok, tprengiak Hianyzott mar egy ilyen hi-
.kﬁ‘EKLnM‘fTL.‘IC-AB‘J'l

teles visszaemlékezés a ma-
gyar reklam héskoranak fel-
idézésére, ami 6nmagaban
is képes két-harom genera-
ciot érzelmileg megérinteni.
Sas Istvan ezernél is tobb reklamfilmet készitett a hetvenes-
nyolcvanas években, egymaga nyolc Oroszlan-dijat hozott
haza Cannesbol. Szamos legendas reklamfilm kotddik a ne-
véhez; a Skala kopé, a Pécsi keszty, a Liber6 pelenka, a Tra-
ubiszdda, a Cascot akarok, a Sebaj, joviink, az OTP forgéajto.
Az élelmiszerkereskedelem els6 ikonikus reklamijait is ne-
ki kdszonhetjiik: a Hurka Gyurkat, a” Nem lehet megunni”
szlogen koré felsorakoztatott tej-reklamokat, a szalloigévé
valt ,Csékolom, Agi van?”-t, és ,A réka és a holl6” mesé-
jének atkoltésével sziiletett, felejthetetlen disznosajt rek-
lamot - a kotet cimadoéjat.

Az érdekes sztorikat felelevenitd, konnyed stilusban irodott
konyv egyben sok utalast tartalmaz a mara, igy nagyszerti
szakkonyvként is szolgal a jelen ifji reklamosai szamara. =

2% Hurka Gyurka, Agi and the others

The recently published book about Hungarian television advertise-
ments is a real milestone, recalling the heyday of Hungarian commer-
cials. Famous commercial director Istvan Sas did more than a thousand
of these in the 1970s and 198os, bringing home eight Lions from
Cannes with legendary works such as the commercials for Pécs gloves
and Libero nappies. =

2016 séréspoharai

A kiilonféle tivegtar-

gyair6l hires Los Ange-

les-i Sempli dizajnstu- l
di6 modern sérospoha- y
rair6l iiresen - kiilono-

sen konvex belsejiiket

latva - nem feltétleniil a

sorokre asszocialnank,

de azokkal tele valahogy
egyértelmiivé valik: igen,

ez csak az [PA-hoz késziilhetett, ez meg a pilshez... =

&% The beer glasses of 2016

Los Angeles design studio Sempli created a set of modern beer glasses for
drinking different types of beer. The glasses have conical inverted bases so
that we can enjoy the taste of an IPA or a pilsner even more...n
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2015 — A hazhoz szallitas éve

A vilag legnagyobb étteremlancainak marketingpolitikajaban
idén kiemelt szerepet kapott a hazhoz szallitas (kiszallitas),
azaz a gyorséttermi szegmens piacvezet6i minden bizonnyal
komoly elérelépés lehetGségét (menekiilési utvonalat?) latjak
ennek az értékesitési formanak fejlesztésében. A Starbucks, a
McDonald’s, a KFC, a Taco Bell 2015-ben mind tesztelték vagy
mar be is vezették a szolgaltatast, a Pizza Hut pedig a meglévd
rendszerét tervezi magasabb szintre emelni.

Természetesen a fejlesztés még az egy cégcsoporthoz tarto-
z6 lancok esetében sem torténhet egy kaptafara, hiszen amig
példaul a KFC miianyagvodornyi siiltcsirke-darabjai tartjak a
hémérsékletiiket szallitas koz-
ben, a Taco Bell forro és hideg
elemekbdl allo6 ételfajtaihoz
specialis megoldast kell talalni.
Az egyetemek teriiletén a ki-
szallitast tesztel6 Taco Bell kii-
16n telefonkézpontot sem ki-
van létesiteni, és rendeléseket
egyelGre csak pénteken, szom-
baton és vasarnap vallal. A Piz-
za Hut a szolgaltatas koncep-
cidjat késziil gyokeresen megvaltoztatni - az étteremre épiilé
kiszallitas helyett a kiszallitasra épiil6 étterem rendszerét ala-
kitjak ki, mar meg is nyiltak els6 olyan egységeik, ahol csak el-
vitelre és rendelésre készitik az ételeket. »

& 2015 - the year of home delivery

This yeear the world’s biggest restaurant chains started focusing on home
delivery. Starbucks, McDonald’s, KFC, Taco Bell - in 2015 all of them tested
or launched the service, while Pizza Hut improves its existing system. =

Edd meg, ha-jo!

Navigare necesse est (hajézni musz4j), tartja a latin mondas, és
enni is muszaj kdzben, tessziik hozza mi. Nos, a legjobb tizleti
érzékl éttermi menedzserek is megemelhetik kalapjukat az
idahoéi Coeur d’Alene tavon miikod6 The Buoy (Béja) nevii ha-

L s jO-étterem miikodtet6-
inek vallalkoz6 szelle-
me el6tt. A két fiatal
szakacs alaposan - a
gasztron6miaban ma
divatos széval élve -
ujragondolta a food
truck koncepciét, és
a kis hajokkal, nyara-
3 l6kkal teli tidiil6helyen
vizre bocsatotta konyhajat. Nem gyorsetterml inkabb fast casu-
al-szinvonalu kinalat az 6vék, persze kizarolag elvitelre: a fiak
elére ,félkészitett” alapanyagokbdl rakjak éssze friss szendvi-
cseiket, tacoikat, burgereiket. Azt mondjak, potencialis vasar-
16ik az els6 hetekben kissé bizalmatlanok voltak, végiil az étel
mindsége gydzte meg Gket. m

Jolly Joker rovarok

o

Az élelmiszerek el6allitasat illetéen a jov6 négy nagy kihiva-
sa koziil az egyik a rovarok taplalékként valé felhasznalasa.
Erveket talalni egy allat-
faj fogyasztasa mellett,
amely a fold fehérjetar-
talékanak kilencven sza-
zalékat hordozza, nem is
olyan nehéz, féleg, hogy
az éhezés a fold szamos
orszagaban mar ma is nagy kihivast jelent. Az dtlagember a
kérdéssel tobbnyire csak a gasztrondmiai furcsasagok révén
talalkozik, pedig a vilag népességének gyorsiitemii névekedé-
se miatt tudésok hada foglalkozik mar a hasznositas lehetsé-
ges modjaival.

A rovarokbdl legtobbszor liszt” formajaban kivont fehérje
utan a kutatasok egyik ,divatos” irdnya a hatlabtiakbél kinyer-
hetd olajok és zsirok tertilete, ami logikusnak tiinik, kiil6no-
sen, hogy a hagyomanyos névényi olajforrasok, mint a nap-
raforg6 vagy a szoja termesztése erésen megterheli a termd-
foldet. Hollandiaban végzett kisérletek szerint a szocskék és
egyes légyfajokbol készitett olajok kellemes, gyiimolcsos aro-
majuak, a konnyen tenyészthet6 csétany olajanak szaga vi-
szont inkabb a hanyaséra emlékeztet. Utobbit igy sokkal inkabb
a gépiparban és a festékgyartasban lehet hasznalni. =

& Jolly Joker insects

Insects carry go percent of all the protein on Earth and famine is a problem
in many countries already. At the moment the most popular idea is making
some kind of ‘flour’ from insects, followed by using them to make oils and
fats. Experiments conducted in the Netherlands found that the oil made
from certain types of grasshoppers and flies have a pleasant, fruity taste.=

Akkor ez most below-the-line?

Nagyot ugorhattak az orosz feministak, amikor a helyi Burger
King specialis reklamhordozé alkalmazasa mellett dontott:
igénybe vette a Tittygram.com modelljeinek szolgaltatasait, az-
az élt azok kebleinek médiumként val6 alkalmazasanak lehe-
toségével. Mel-
lékelt képlink a
gyorséttermet
népszerdsiti, de
az interneten a
foté mellett ta-
lalt szoveg ar-
roél szdl, hogy
vendégeik ko-
ziill minden hé-
ten kisorsolnak
egy szerencsés j .
nyertest, aki a Burger Klng terhére 1genybe veheti az lize-
netkiild6 szolgaltatast. A, dogos szinergiak” kihasznalasaért
egyébként nagyjabol 4000 forintot, cégeknek pedig a dupla-
jat kellene fizetnie (és itt természetesen csak a fotok kiildé-
sér6l beszéliink.). m

S& Food from a boat

There is a lake in Idaho (USA) called Coeur d’Alene where a restaurant boat,
The Buoy is waiting for guests with the same concept as food trucks. The
fast causal take-away restaurant makes sandwiches, tacos, burgers and the
like for the boaters on the lake. =
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S& Is this below-the-line or not?

Burger King has used Tittygram.com models to advertise its products in Rus-
sia. What is more, every week the most active member of the company’s
social media page will receive this kind of named message, which otherwise
costs about HUF 4,000 for individuals and twice as much for businesses.=



Nyugat és Kelet kozott

Nemzetkozi vendéglatoéipari konferencidnak adott
otthont Prdga november 26-27. k6z6tt: az Interna-
tional Business Council szervezésben keriilt meg-
rendezésre a Leaders in Horeca CEE & CIS 2015,
amelyen Kozép-Kelet-Eurépa, a Baltikum, a FAK-or-
szdagok és a jugoszlav utéddllamok vezeté szakem-
berei vitattdk meg a szakma aktudlis kérdéseit.

Az esemény j6 alkalmat adott arra, hogy
arészvevlk kicserélhessék tapasztalata-
ikat az elmult évek vendéglatast megha-
tarozo folyamatairdl, eredményeirdl, és
megismerhessék egymas véleményét a
térségben rejld szakmai lehet6ségeket
illetéen, képet kaphassanak a legtjabb
lizleti stratégiakrdl és trendekrol.

A konferencia két munkanapjan néhany
el6adas utan a panelbeszélgetések rész-
vevdi kaptak a fészerepet. A prezenta-
ciokban és a vitakban elhangzottakb6l
néhany érdekességet ragadtunk ki ol-
vasoinknak.

Matthias Koch, az osztrak szallodaszovet-

ség elnoke kiemelte, hogy az elmuilt évek

szakmat érint6 legnagyobb valtozasait a
globalizaci6 hozta, &m a régié méasfél év-
tizednyi késéssel jutott el a 21. szadzadba.
Olyan teriileteken példaul, mint a fenn-
tarthatdsag, messze allunk a nyugat-eu-
répai szinttdl, bar sok a tartalékunk.
A turizmust is befolyasol6 terrorfenye-
getettség kapcsan komoly pozitivumként
emelte ki, hogy K6zép-Kelet-Eurépaban
nem érezni a ,félelem szagat”.

Cui prodest

A jovot illetSen figyelmeztetett: a régid
nem tartozik sem a Kelethez, sem a Nyu-
gathoz. Nem a Nyugatot kell utanoznunk,
mert ha olyan értékrendekhez akarunk
igazodni, ami ott 10-15 éve volt kéveten-

dé, akkor torvényszeritien mindig csak :

mogottik maradhatunk. A megfeleld va-
laszokat, megoldasokat sajat tradicioink-

. ban kell keresniink - a hagyomanyinknak
. kell Gj kontextusokat teremteni; meg kell

mutatkoznunk a vilagnak, de nem szte-
reotipidkban megfogalmazva magunkat!
Nyelvtanilag kis kiilonbség, jelentésében
Oriasi: nem egynek kell lenni a sok ko-
zll, hanem egynek a sok masik mellett.

A szakember aldhuzta: a kulcs a régiok

specidlis lehet§ségeinek kihasznalasa le-

het, ehhez viszont a civil tirsadalomnak
. kell megtennie azokat a 1épéseket, amiket

az dllam nem tett meg az elmult 25 évben.

James Lomax, az ENSZ Kornyezetvédel-

mi Programjanak programfeleldse a hul-

ladékgazdalkodas kérdésével foglalko-

zott. Elmondta, hogy a globalis felmele-
|===mm gedésért okolhato
o BRECA iiveghazhatast el6-

i id6z6 gazok 7 sza-
zaléka az ételhul-
ladékok bomlasa-
kor keletkezik. Egy
Uj gondolkodasmaéd
kialakitasaban, igy
a hulladékcsokken-
tés mindenkit érin-
t6 feladataban 6ria-
si szerepe van a ho-
reca szektornak. Végig kell gondolni a

. teendbket mind az ipar, mind a haztar-
: tasok szintjén.
. Aszakma szintjén mindez a mezdgazda-

sagi termel6kkel, beszallitokkal alakitott
egylittmiikddés racionalizalasat, a gyor-
san romloé élelmiszerek és a kiilséleg ke-

vésbé vonzo termékek felhasznalasanak

atgondolt tervezését jelenti. A program-
felelds kihangsulyozta: egy szalloda sza-
maéra a fentarthatdsag a jovot jelentheti.

Az is egyértelmd, hogy a szallodak kor-

nyezettudatos beszallitoi hasonld hozza-
allast kovetelnek a szallodatdl is.
Elgondolkodtaték voltak a hozzaszoé-

16k megjegyzései is. Példaul a promdci-

0s koncepcio is hatassal van a fenntart-
hatdsagra, mert a tapasztalatok szerint
az akcidban vagy ajandékba adott ételek
nem kis hanyada a szemétben végzi, aho-
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. gyan a biiféétkezéskor keletkezd hulladék
is sokkal tobb, mint az tiltetett esetében.

. Davidok és Goliatok

Christian de Barrin, a szakma képvise-
. letét Briisszelben ellat6 HOTREC elné-
. ke érdekes statisztikdkat hozott a horeca
. szektor gazdasagi szerepérol Eurépaban,
. és a sharing economy, azaz a k6zosségi
. gazdasag szerepérdl az agazatban. Besza-
© moltarrol, hogy az Eurépai Uniéban 1,8
© milli6 kis- és kozépvallalkozas miikodik
a vendéglatasban, ezek 91 szazaléka 10
. alkalmazottnal kevesebbnek ad munkét.
. A 6sszesen 10 milli6 alkalmazott harma-
da szakképzetlen munkaerd, 20 szazalé-
: ka 25 év alatti. AZ EU-ban 200 ezer szal-
. lodat tartanak szamon.

. A szallaskiadas teriiletén az Airbnb a
. meghatarozé kozosségi szolgaltatas, le-
. fedia varosok 50 szazalékat. A turistak-
. nak személyenként atlagosan 17 eurd/éj-
. szaka szallasdij-megtakaritast hoz. Mint-
: hogy a maganszallasok turisztikai hasz-
" nositasa vilagjelenség, egyre jelent6sebb
" turisztikai trend, a HOTREC nem e tevé-
© kenység megsziintetésében, sokkal in-
. kabb szabalyozasaban érdekelt, és an-
. nak feleldsséggel iranyitotta, atlathato-
v4, fenntarthatova tétele mellett all ki. »

2= Between East and West

- On 26 and 27 November Prague was the host of
© theleadersinHoreca CEE & CIS 2015 conference.
* Matthias Koch, president of the Austrian Profes-
. sional Hotel Association told in his presentation
. that this part of Europe belongs neither to the
. East nor to the West. We shouldn’t copy what
. they are doing in the West, because then we will
. always be lagging behind. We have to build on our
. own traditions and profit from the special oppor-
. tunities we have, at the same time avoiding to
. define ourselves along the lines of stereotypes.
. James Lomayx, an officer of the UN’'s Environment
. Programme talked about waste management is-
. sues. He revealed that 7 percent of greenhouse
. gases is produced by the degradation of food
© waste. In his view the Horeca sector can play a
: leading role in reducing food waste. Christian de
. Barrin, the president of HOTREC analysed the role
. of the ‘sharing economy’ in the sector. HOTREC
. doesn’tintend to fight this types of service, they
© want regulation and transparency. =
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Tea, te edes!

A tea népszerilisége - forgalmdval ellentétben - folyamatosan né. A konzer-
vativ termékfajta legdinamikusabban fejlédé szegmense itthon is az innova-
tiv teaféléké, a ., nagyipari” termékfejlesztések 6 iranya az egészségtrendek-
hez valé alkalmazkodds, a komplex izek és a kiilonleges kiszerelések.

A tea szezondlis termék, nem véletlen, :
hogy a hazai teapiac fejlédésében érzé-
Kkelt, évek 6ta tart6 lendiilet is a szoka- :

sosnal enyhébb elmult télen tért meg. Bi-
zonyos trendek azonban nem valtoznak:

a gyimolcs, illetve a gylimolcsos izesités
minden tipusnal a leghatékonyabb hivé-
sz0, még akkor is, ha a gyiimolcstedk érté-
kesitése kissé visszaesni latszik. A statisz-
tikak szerint er6sodik a zo1d és a herba-
tea, utébbi gyliimoélccsel izesitett valtoza-
ta gyorsan novekv( szegmenst képvisel.
- Az ut6bbi évek egyértelmii tendencia- :
ja a gyiimélcs- és gyiimolcs alapt hangu-
lat-tedk er6sodése, ez a kinalati oldalon
is jol lathato - értékel Habuda-Salyamosy :
Rita, a Glatz Hungary Kft. marketingspe-
cialistaja. - Ennek ellenére a magyar pia-
con helye van a klasszikus angol tedknak,
a Tetley valasztéka ezt az igényt elégiti ki.
Az ért6k az angol teak kozétt is kiilénbsé-
get tesznek: a szakember a Tetley valasz-
tékabol a reggelihez az erésebb English :

Breakfast valtozatot, délutanra, ha ugy
tetszik, az ot 6rai tedhoz, a finomabb val-
tozatokat, példaul a Daarjelinget ajanlja.

. A teafogyasztas els6sorban a hideg hé-

napokhoz koéthetd, ezzel egylitt a teazas
kultiraja nemcsak a brit szigeteken és
a skandinav orsza-
gokban erds, hanem
példaul a mediter-
ran Olaszorszagban
is. Meglepd a tenden-
cia: a hagyomanyo-

esetében fogyasztas-
csokkenést, a kavéfo-
gyasztoknal noveke-
déstregisztralnak az
elemzdk.

Hogy milyen a mindségi tea, és miért dra-
gabb? Habuda-Salydmosy Rita szerint a
j6 tedba nem tesznek aromat, és az sem
mindegy, hogy egy-egy teatasakba mi-
lyen mennyiségli fi kertiil. Alapanyag-
ként az a dragabb tea, ame-
lyikbdl kevés van, vagy ne-
héz sziiretelni. A felvasar-
16k szakértelme is rendkiviil
fontos, a Tetley kostolomes-
terének nyelvét példaul egy-
milli6é dollarra biztositottak.
A marka egyszerre hagyo-
manyos és modern, igy 6rzi
meg a tobb ezer éves teater-
mesztési és tobb szaz éves
teakeverési szokasokat 21.

Habuda-
Salyamosy Rita
marketingspecialista
Glatz Hungary

Hagyoményos

dngol tea

l:orradq|mi hiozétasakban!

Forgalmazza: Glatz Hungary Kft.

tel.: 06-1-501-1818 email: info@glatz.co.hu

san teaivé nemzetek :

. szazadi formaban. 70 orszagban napon-
© ta 450 millié Tetley teat fogyasztanak!

. A Klasszikus fekete teak receptiiraja év-
. széazadok 6ta nem valtozik. Annal gyor-
. sabb a mozgas a gyiimélcsos és az izesi-
© tett tedk vilagaban. Egyre osszetettebb

AT

& ooz

A
™ -

Akdr a hazai boraszatok is b6vithetnék
termékpalettdjukat a sz6l6hé;j-tedval

izek jelennek meg, ,tematizalt” termé-
© kek - példaul iinnepekre asszociald {zvi-
- laggal. Erdekes momentum, hogy a jég-
. krémek, az égetett szeszek és a szirupok
© utan a teak vilagaban is megjelentek a sii-
. teményizek, ilyen példaul a Lipton epres
: stitemény {z{i zold és az afonyas muffin
. 1zli fekete tedja.

. Ahagyomanyos fajtaknal a termékfejlesz-
. tésiranya a kiszerelés lehet. J6 példa er-
" re a teafilter kinyomkodasat megkony-
nyitd huzétasakos rendszer - még min-
. dig a Tetley! -, amely egyszeriisiti az ital
elkészitését: kandl sem kell, hogy a tea
. minden cseppje a csészében maradjon.
. Az esztétikai valtoztatasokat tekintve itt-
. hon legfeljebb a giila formaju teafilterek

Tetley

L
=

3 Huzzuk meg!

'®

1 Huzzukkit

s
=

2 Valasszuk szét!


www.glatz.co.hu

A Tetley hizdtasakos rendszere az utébbi évek egyik

legszellemesebb termékfejlesztése volt

kiegyensulyozottsag, re-
laxacié, koncentracio, fel-
frissiilés és hasonlok.

Piaci részesedésiik el-
enyész0, de a teafogyasz-
tas divatjdhoz hozzaja-
rulnak a kozelmultban is-
mertebbé valt fajtak, vala-
mint az ezerféle teaalapt
izesitett-gazdagitott-pre-
mixelt ital. Nalunk is kap-
hat6 fehér, sarga és voros
tea, akarcsak az oolong, a

hoztak djdonsagot, de talan a dizajnos ki-
szereléseknél is jobban varjuk, hogy a for-
galmazdk a magyar piacot elég érettnek
tartsak a kapszulas tedk bevezetésére.

Ateanagyon j6 illeszkedik a fejlett orsza-
gok egészségkultuszanak makrotrend-
jéhez, f6leg, mert egyre tobbet tudunk
annak gyogyito, illetve wellness hatasa-
irdl is. A gydgytedk gyiimolcsos izesité-
se hatasos Otletnek bizonyult, marketing
szempontbol pedig kézenfekvd, mégis
zsenialis volt az attit(idvaltas a névadas-
ban: a teakeverékek olyan terméknevek-
kel kertiltek a polcokra, amelyek a vasar-
l6knak fontos hataselemeket emelték ki:

rooibos és a mate, s6t, ter-
roir-szelektalt, kiillonleges médon sziire-
telt tealevelek is.

Az idei Las Vegas-i World Tea Expo leg-
f6bb tanulsaga az volt, hogy mind a nagy
gyartdk, mind a piaci réseket kitolteni ki-
vané kisvallalkozasok egészséges ital-
ként pozicionaljak a teat. Erre a gondo-
latra éptilnek az ,extrém” alapanyagok-
bél vagy eljarasokkal késziilg, valamint
az egyre népszeriibb, hozzank nem, vagy
nagyon lassan eljuté RTD termékek is:
a sz016héjbdl és a kavécserje levelébdl
késziil6k, a zest tedk, a teapuccindk - de
ezekrdl részletesen majd kovetkez6 lap-
szamainkban!. =

www.diamantcukor.hu

HoReCa

stratégiaszzz4777.

S& Sweet, sweet teal

While tea’s popularity keeps growing, sales
don't follow this trend. Statistical data shows
that green and herbal teas are strengthen-
ing their positions. Rita Habuda-Salyamosy,
marketing specialist of Glatz Hungary Kft.
told our magazine that in the last few years
fruit and fruit-based mood teas increased
their popularity. English teas such as Tetley
remained popular, though: the marketing
specialist recommends English Breakfast as
a morning drink and Darjeeling in the after-
noon. Drinking tea isnt only a widespread
habit in the United Kingdom and in the Scan-
dinavian countries but also in Italy. There is
a rather surprising trend: in traditional tea
drinking countries consumption is reducing,
while in coffee drinking countries tea drinking
is on the rise. Ms Habuda-Salydmosy revealed
that there is no aroma in high-quality tea.
The Tetley brand represents both traditions
and modernity — no wonder that consumers
drink more than 450 million cups of Tetley
in 70 countries every day! Classic black teas
have stayed the same for centuries but fruit
and flavoured tea trends are changing rapid-
ly. More and more complex flavours appear
on store shelves, such as Lipton’s strawberry
cupcake. Drinking tea fits very well into the
health trend of recent years. Fruit-flavoured
herbal teas are a big hit these days, even
more so because they are marketed under
names such as balance, relaxation, concen-
tration, etc. At this year's World Tea Expo
in Las Vegas both large manufacturers and
small business supplying niche markets were
positioning tea as a healthy drink. =

Ugyanolyan
és megis mas!

Miért ne térne el a megszokottol?
A Diamant barna nadcukor

— a kevesebb tisztitasi eljarasnak kdszonhetéen —,

még tobb illatot és aromat rejt!
Fedezze fel Gjra régi receptjeit!
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piaci analizisek

A GKI Gazdasagku-
tato Zrt. elérejelzé-
se szerint a magyar
gazdasag 2015. ma-
sodik negyedévben
elkezd6dott lassu-
lasa folytatodni fog.
Az els6 negyedévi
3,6 szazalékos no-
vekedést a maso-
dik negyedévben
csak 2,7 szdzalékos dinamika kovette,
s a nyari adatok tovabbi fékez6désre
utalnak.

A tavalyi 3,6 szazalék utan idén a GDP 2,7
szazalékos, jovore 2 szazalék koriili bovii-
1ése valoszintisithetd, foleg a beruhdzasok
idei stagnalasa, jovO évi visszaesése ko-
vetkeztében. A belsd és kiils6 egyensily
viszont kedvezden alakul. A magyar GDP
— aromanhoz hasonléan - 2015. maso-
dik negyedévében érte el a valsag el6t-
ti szintet, a lengyel azonban ekkor mar
csaknem 25 szdzalékkal, a szlovak tobb
mint 10 szazalékkal haladta meg azt. Mig
2014-ben a magyar gazdasag atmenetileg
az egyik leggyorsabban novekvd volt az
EU-ban, az idei masodik negyedévben a
régiéban mar a lengyel, a cseh, a szlovak,
aroman és a lett is megel6zte. A vilag-
gazdasagban a kinai gazdasagi noveke-
dés tartosnak igérkezé lassuldsa miatt a

>@1)

.,,,t,,,,,/

kutatésvezet6
GKI

A GKI PROGNOZISA 2015-2016-0s évre

korabbi progndzisoknal mérsékeltebb
dinamika varhato (gyengiil az USA-ban
megindult konjunktura, varhatéan na-
gyobb mértékben mérséklédik az Eurdpai
Uni6 novekedési teljesitménye), amit nem
ellensulyoz az alacsony nyers- és fiitd
anyagarak, a laza monetaris kondiciok
és a semleges fiskalis politikak novekedé-
sOsztonzd hatdsa. A gorog pénziigyi cso-
mag ugyan rovid tavon stabilizalé hatasu,
de a politikai kockazatok er6sodnek: az
EU egyel6re nem talal megfeleld valaszt
a menekiiltiigy kezelésére, novekednek a
tagallamok kozotti ellentétek. A magyar
ipari és épit6ipari termelés juliusban és
augusztusban is érezhetéen csokkent az
el6z6 honaphoz képest. A nyar folyaman
lassult a kivitel béviilése is.

A kiskereskedelemben kimutatott forga-
lom ugyan gyorsan béviil, de az év utolsé
négy honapjaban — mivel a pénztargépek
NAV-hoz kotése tavaly szeptemberben
valt kotelez6vé — mar itt is lassulas var-
hatd. A magyar gazdasagban a kovetkezé
hénapokban és 2016-ban tovabbi fékez6-
dés valdszinii, mindenekel6tt a fejlesztési
céla EU-forrdsok dtmeneti visszaesése,
az tizleti beruhdzasok visszafogottsaga
és a kiviteli lehetdségek romlasa hatasa-
ra. Ez utdbbi a kevés 4j ipari kapacitas,
az exportalhaté mezbégazdasagi arualap
csokkenése és az eurodpai, ezen belill a

1. GDP (%) 101,9
2. Ipari termelés (%) 101,4
3. Beruhazésok (%) 1072
4, Epitési-szerelési tevékenység (%) 109,6
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 1019
6. Kivitel valtozasa (foly6 &ron, eurdban, %) 101,7
7. Behozatal véltozésa (foly6 aron, eurdban, %) 102,0
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eur¢) 6,6
9. Folyo fizetési és tékemérleg egyiittes
egyenlege (milliard eur6) ge
10. Euré atlagos arfolyama (forint) 296,9
11. Allamhaztartas hidnya* (milliard forint) 929,2
12. Brutté atlagkereset indexe 1034
13. Fogyasztéiar-index 101,7
14. Fogyasztoiar-index az id6szak végén
(el6z6 év azonos hénap = 100) N
15. Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén 91

(szazalék)

* Penzforga(m/ szemléletben, helyi Gnkormdnyzatok nélkuil
-lll. negyedév

x E ves tény

=+ Kozfoglalkoztatottakkal, 2014. g-12. hé
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103,7 103,1** 102,7 102
107,6 106,6 106,5 105
1112 100,4** 100,9 95
1142 104,7 103 102
1041 106,0 105 102
103,9 107,4 105 103
1043 1056 103 101,5
6,4 53 8,5 9,5
6,3 4,8* 8,0 75
308,7 309,0%+* 310 320
825,7 955** 900 700
103 103,7 103,5 103,3
99,8 99,7 100 102
99,3 99,6%* 101 1025
7,1 6,4**** 7 6,8

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

Magyarorszagnak kiilonosen fontos auto-
ipari konjunktidra mind bizonytalanab-
ba valasanak a kovetkezménye. Idén az
els6 nyolc honapban a brutt6 bérek 3,7
szazalékkal néttek. Az év egészében 3,5
szazalékos emelkedésiik mellett a real-
keresetek is hasonlé mértékben emel-
kednek. A redljovedelem és a fogyasztas
dinamikdja 2,5 szazalék koriili lesz. J6v6-
re a bérkidramlas kissé lassul, az dremel-
kedés az idei stagnalds utan 2 szazalék
koril alakul majd, de mindezt az szja
1 szazalékpontos csokkentése részben
ellensilyozza. Igy a redlkeresetek 2-2,5
szazalékkal emelkednek. A redljovedelem
és a fogyasztds azonban csak 1,5 szazalék
koriili mértékben, vagyis az ideinél las-
sabban nd. A beruhazasok csokkenése és
a kivitel bizonytalansaga mellett tehat a
fogyasztas némi lassuldsa is hozzajarul a
gazdasag fékez6déséhez. Az allamhaztar-
tas els6 kilenc havi hianya az egész évre
tervezett deficit 107,5 szdzaléka. Ez rész-
ben az EU-finanszirozds egy része atme-
neti felfiiggesztésének kovetkezménye; ez
azonban véget ért. A 2015-re eldirdnyzott
2,4 szazalékos és a 2016-ra tervezett 2 sza-
zalékos GDP-aranyos deficit megval6su-
lasa bizonytalan, mindkét évben ennél
kissé magasabb hiany valdszini. A kiilsé
egyensuly az els6 félévben tovabb javult,
a foly¢ fizetési mérleg aktivuma és a be-
érkezett EU-transzferek is emelkedtek.
JovOre azonban ez utdbbiak jelentésen
visszaesnek.

NI
N

According to a forecast by GKI Economic Research
Zrt., the slowdown of the Hungarian economy,
which started in Q2 2015, will continue. Economic
growth was 3.6 percentin Q1 and 2.7 percent in Q2
and summer figures indicate further loss of speed.
At annual level, after last year’s 3.6-percent expan-
sion this year a 2.7-percent GDP growth is likely.
Industrial production and the output of the build-
ing and construction sector dropped in July and
August from the level of the preceding months;
Hungary’s export growth also lost momentum in
the summer months. On the contrary, retail sales
speeded up - however, the last four months of the
year are likely to bring a slowdown. In the first eight
months of 2015 gross wages increased by 3.7 per-
cent in Hungary. The dynamics of real income and
consumption will be around 2.5 percent this year.
In 2016 this rate is expected to grow by only 1.5
percent. This year Hungary reached 107.5 percent
of the year’s planned budget deficit already in the
first nine months. GKI opines that the 2.4 percent
budget deficit targeted in 2015 and the 2-percent
deficit envisaged for 2016 are likely to be higher.
In the first half of the year the external balance
improved further. =
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Oriasi a szakadék Eurdpa északi-nyugati
és déli-keleti fele kozott

A GfK adatai szerint az idei évben Eurdpa
lakossaganak mintegy 4 szazalékkal na-
gyobb 6sszeg all rendelkezésére, mint egy
évvel ezel6tt. A kontinens vasarlo-
erd-térképe tovabbra is jelentds or-
szagonkénti és régionkénti kilonb-
ségeket mutat - olyannyira, hogy
kdzépmezdny gyakorlatilag nincs.
Eurdpa tiz legmddosabb orszaganak
lakossaga az eurdpai atlag mintegy
masfélszeresébdl gazdalkodik, mig

26 orszag az eurdpai atlag alatti el-
kolthetd jovedelemhez jutott 2015-

ben. Magyarorszag immar harmadik

éve tartja magat a 31. helyen.

A GfK Vasarléerd tanulmany adatai szerint :
Eurdpa 42 orszagénak lakosséga 6sszesen :
9,13 ezermillidrd eurd folott rendelkezik.
Ez azt jelenti, hogy egy eurépai lakos egy :
évben atlagosan 13 636 eurd (szemben :
a legutébb szamitott 13 112 euréval) el- : :
Magyarorszag immar harmadik éve a 31. :
4,2 szazalékkal tobb, mint 2014-ben, ami
avizsgalatban részt vev tobb orszagban :
is egybeesik a reéljovedelem novekedésé- :

méletileg elkdlthetd jovedelembdl él. Ez

nek aranyaval.

A lakossag altal elméletileg elkélthetd j6- :
vedelem mértéke azonban orszagonként :
és régiénként egyarant jelentds kilonbsé- :
geket mutat. Dél- és Kelet-EurGpa orsza- :
gaiban a lakossag vasarloereje a gazdasagi :
valsag ellenére némiképp n6tt, am mégigy :
is komoly lemaradast tikroz Nyugat- és
Eszak-Eurépa orszégaihoz képest. Olyany-
nyira nagyok az eltérések a 42 vizsgélt or- :
szagot tekintve, hogy gyakorlatilag nincs :
,k6zépmezény” - egyediiliként Spanyol- :
orszag egy fére jutd vasarloereje kozeliti :

meg az eurdpai atlagot.

Eurdpa tiz legtehet8sebb orszaga az eu-
ropai dtlag mintegy masfélszeresét kolt- :
heti el egy évben, mig a leggazdagabb :

: > Huge gap between the north and west and the south and
atlag négy és félszerese. Huszonhat or- east of Europe
szag €l az eurdpai atlag alatti 6sszegbdl. : According to data from GfK’s Purchasing Power survey, in 2015 the population of the 42 countries
: in Europe have EUR g.13 thousand billion to spend - 4.2 percent more than in 2014 This means

adé négy legnépesebb orszég - Német- : S : ) L :
‘o N Brit o F : . . regions: in Southern Europe and in Eastern Europe the population’s purchasing power is way below
orszag, Nagy-britannia, Franciaorszag €s : the purchasing power of Western Europe and Northern Europe. Germany, the UK, France and ltaly

Olaszorszég - a kontinens vésarléere- :

jének 60 szézaléka folott rendelkezik. : - ¢ I J
v litést érd l snvdi 1 1,214/person and EUR g78/person, respectively. For the third year in a row Hungary has been 31stin
dEn et EratEmel e EEEmenyielts & e ranking, despite the fact that per capita purchasing power grew from EUR 4,949 in 2014 to EUR

5,239 in 2015. In Hungary the difference between the poorest and the richest counties decreased,

er6 jelentGs mértékben csckkent, sigy a : ¢ f )
. Szabolcs-Szatmar-Bereg County grew from 73.2 to 74.1. This trend is also true for the better-off

mediterran orszagot az egyebkeént szintén : counties in the North West and the poorer ones in East Hungary.

Liechtensteinben ez az arany az eurdpai

Az Eurdpa lakossaganak 40 szazalékat

évet megélt Gorogorszag, ahol a vasarlo-

: mérsékl6dd vasarléerbvel rendelkezd Szlo- :
: vénia megel&zte. :
: Eurdpa sereghajtoi —immar tradicionalisan :

Egy f6re juté vasarloerd
Eur6pa=100,0

M Nincs adat
L]

IAIAIA A IAIA

u
I 150 felett

- Moldova és a katonai konfliktus altalis :
sUjtott Ukrajna, ahol az egy fére juté vasar- :
|6erd nem éri el a 2000 eurdt sem. Azidén :
legszegényebb Ukrajndban az tlagosan :
elkolthet6 jovedelem 978 eur6, mig Mol- :
dovéaban 1214 euro.

helyen all annak ellenére, hogy a hazai :

vasarloerd eurdpai atlagtol valo eltérését
mutatd index kismértékben - 37,7 szaza-
lékrol 38,4 szazalékra - nott. Az egy f6-
re juté nemzeti vasarléerd a tavalyi
4949 eurot meghaladva 2015-ben
5239 euro volt.

A magyar adatokat elemezve az
lathato, hogy az orszagon belili
- a leggazdagabb és a legszegé-
nyebb megye kozotti - kiilonbség
meérséklddott annak kdszonhetd-

25,0

50,0 en, hogy a févarosi index enyhén
}tzxs)g csokkent (128,6-rél 127,2-re) és
150,0 a sereghajtd Szabolcs-Szatmar-

Beregé magasabb, mint tavaly
(73,2-r6l 74,1).
Igaz ez a tendencia altaldnossagban a
vasarloerd szempontjabol kettésza-
kadt orszag két felére is: a médosabb
északnyugati megyék vasarloerejének

: orszagos atlagtol vald eltérése mérsékls-

dott, mig a legszegényebb keleti megyek
indexe jellemz8en n6tt.

Top10 eurdpai orszag rangsora az egy fore juté vasarléers alapjan, 2015

Egy fore juté
vasarléero,

2015 (eurd)

Rangsor
2015

Eurdpai index

Orszég (100 = 4tlag)

Liechtenstein 475,9
319,1
221,9
211,0
167,2
163,5
161,8
5758
155,9
155,8
100,0

Forréds: © GfK Vésarléert 2015

Svaéjc

Norvégia
Luxemburg
Dénia
Nagy-Britannia
Ausztria
Németorszag

O 0N OO A W|N =

Izland

=
o

Svédorszag

Eurépa

that the average European’s income is EUR 13,636. However, there are big differences between

represent 40 percent of Europe’s population but they make up for 60 percent of the continent’s
purchasing power. The lowest purchasing power was measured in Moldova and in Ukraine — EUR

because the purchasing power index of the capital city dropped from 128.6 to 127.2, while that of

magazin

2 75 M

2015. dec. -
2016. jan.




222244

2015. dec. -
2016. jan.

piaci analizisek

Szinte eltunt az inflacié

Oktéberben a fogyasztéi drak atlago- :

san 0,1 szazalékkal voltak magasabbak,

mint egy évvel kordbban. A legnagyobb
mértékben a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak. Jelent&sen csokkent az lizem- :

anyagok ara.

Atlagukat tekintve 12 hénap alatt 2014.
oktéberhez viszonyitva az élelmiszerek :
ara 1,7 szazalékkal emelkedett, ezen be- :

lUl az idénydras élelmiszereké (burgonya,

ruhazkodasi cikkek 0,5 szézalékkal dra- :
. gultak. A haztartési energia ara atlago-
san 0,4, ezen belil a palackos gazé 13,9
szazalékkal csokkent. Az egyéb cikkekért
(gybgyszerek, jarmilizemanyagok, illet- :
. ve lakdssal, hdztartassal és testapolas- :
sal kapcsolatos, valamint kulturalis cik- :
kek) 6,3, ezen beliil a jgrmiitizemanyago- :
kért 16,5 szazalékkal kellett kevesebbet :
fizetni.
friss zoldség, gyimolcs) 17,3, az étolajé
9,6, a tojasé 3,7 szazalékkal n6tt; a te-
jé 9,8, a sajté 8,2, a sertéshlisé 2,5 sza- :
zalékkal csokkent. A szeszes italok, do-
hanyaruk 4tlagosan 3,7, a tartés fogyasz- :
tasi cikkek 1,8, a szolgéltatasok 1,7, a :

3,3, a csokoladé és kakadé 2,4, atejé 1,9,

1,4 szdzalékkal emelkedett. A szezonval-
tas miatt a ruhdzkodasi cikkek dragultak
a legnagyobb mértékben (2,3 szazalék-
kal). A tartds fogyasztasi cikkek ara 0,4,
a szeszes italoké, dohanyaruké 0,3 sza-
zalékkal n6tt, a haztartasi energidé nem
véltozott. A szolgéltatdsok &ra 0,2 sza-
zalékkal mérsékl6dott, ezen belil az Gdi-
lési szolgaltatasoké 1,3 szazalékkal. Az

© egyéb cikkek &ra ugyancsak atlagosan
A fogyasztoi arak 1 hénap alatt 2015.
szeptemberhez viszonyitva atlagosan
0,2 szazalékkal n6ttek. Az élelmiszerek
ara 0,8, ezen bellil a cukoré 4,1, a sajté

0,2, ezen belill a jarmiitizemanyagokeé 1,7
szazalékkal csokkent.

2015. janudr-oktdberben az el6z6 év
azonos id6szakahoz képest a fogyasz-

téi drak atlagosan 0,2 szazalékkal mér-
az idényéras élelmiszereké 1,7, a liszté :

séklodtek.=

S Almost no inflation

Compared with October 2014, consumer prices grew by 0.1 percent in October 2015. Grocery prices rose 1.7 percent. Seasonal product prices aug-
mented: potato, fresh vegetables and fruits cost 17.3 percent more; consumers had to pay 9.6 percent more for cooking and oil 3.7 percent more for
eggs. Alcoholic drink and tobacco product prices were up 3.7 percent. Domestic energy was provided for 0.4 percent less on average. Compared with
September 2015, consumer prices augmented by 0.2 percent and the price of groceries was up 0.8 percent. Services were available 0.2 percent cheaper
but alcoholic drinks and tobacco products cost 0.3 percent more. The price of motor fuels was down 1.7 percent.=

Szeptemberben tovabb nétt a kiskereskedelmi forgalom

Az augusztusi 4,6 szazalék utan
2015 szeptemberében a kiskereske-
delmi forgalom volumene a nyers és
anaptérhatastél megtisztitott ada-
tok szerint egyarant 5,1 szazalékkal
nott az el6z8 év azonos id6szakahoz

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos iddszaka=100,0)

képest. Az élelmiszer- és élelmiszer
jellegli vegyes kiskereskedelemben
3,0, anem élelmiszer-kiskereskede-
lemben 6,9, az izemanyag-kiskeres-
kedelemben 6,1 szazalékkal emelke-
dett az értékesités naptarhatastol
megtisztitott volumene. 2015. janu-
ar-szeptemberben a forgalom volu-
mene - a nyers és a naptarhatéstél
megtisztitott adatok szerint egy-
arant - 5,9 szazalékkal meghalad-
ta az el6z6 év azonos id6szakat.=

£% Retail sales kept

growing in September

After the 4.6-percent growth in August,
retail volume sales improved by 5.1 per-
cent from the base period level in Sep-
tember 2015. Food and food-type retail
sales increased by 3 percent and non-
food sales soared by 6.9 percent; motor
fuel volume sales rose 6.1 percent. In
January-September 2015 the volume
of retail sales exceeded the level of the
same period in 2014 by 5.9 percent.=
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Naptarhatastol megtisztitott kis-

) . nem . . kereskedelem

Idészak élelmiszer- . . lizemanyag- kiskeres- Gsszesen,

kiskeres- kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem kedelem kedelem odsszesen (nyers) adat
2014. szeptember 1031 105,1 107,8 104,6 105,1
oktéber 103,7 106,6 106,5 105,2 105,2
november 102,7 106,4 108,6 1051 1051
december 103,0 107,5 110,8 105,7 106,2
2014. januar-december 1051 1048 105,8 1051 1051
2015. januar 105,7 112,2 1094 108,7 108,2
februdr 1033 108,6 1111 106,4 106,4
marcius 104,0 105,6 108,7 105,1 106,5
prilis 1016 107,1 109,3 105,0 104,1
méjus 101,4 1099 105,6 105,4 104,4
janius 104,5 1081 109,0 106,2 107,2
jatius 106,3 106,8 108,3 106,8 106,8
augusztus 103,7 1045 107,2 104,6 104,6
szeptember 103,0 106,9 106,1 105,1 105,1
2015. januar-szeptember 103,7 107,7 108,2 1059 1059

Forrgs:KSH

Médszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell
venni, hogy a vasarnapi zarva tartds marcius 15-t6l [épett életbe, hatdsa csak hosszabb idészakra vonatkozd
adatok rendelkezésre allasa esetén mutathato ki
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Ujra az eurdépai dobogon

Magyarorszég Ujra dobogés helyen az eu- :
ropai élelmiszer-kiskereskedelem néveke- :
dési rangsoraban. Hazénkban a boltok be- :
vétele 5,8 szazalékkal emelkedett élelmi- :
szerb{l, valamint héztartasi vegyi arubdla :
harmadik negyedév alatt tavaly julius-szep-
temberhez viszonyitva. Ez a harmadik leg-
nagyobb mutaté Torokorszag és Ausztria
utan. (El6bbinél 12,4 szazalék, utébbinal
5,9 szazalék). A huszonegy fejlett eurépai :
orszég &tlaga plusz 3,0 szézalék. Tébbek :
kozott ezt allapitja meg a Nielsen fogyasz- :
téiinformaciokat és ismereteket szolgélta- :
té véllalat,,Growthreporter” cim(inegyed- :

évenkénti eurépai elemzése.

Mar egymas utan hatodszor ker(lt be élel-
miszer-kiskereskedelmink Eurépéban a
legjobb hdrom kdzé bevételének nagy no-
vekedési ardnyéval. Mennyiséget tekint- :
- 28 In the European top three once again
lékkal tobbet adtak el egyik harmadik ne- :

gyedévrsl a masikra. Ennél nagyobb nove- third best in Europe, behind Turkey’s 12.4 percent and Austria’s 5.9 percent. According to the Nielsen Grow-

kedést KL l <oban értek el . thReporter, the average growth of the 21 European countries measured was 3 percent. In Hungary FMCG
edest csak Lengyelorszagban ertek el o yme sales increased by 4.3 percent - only Poland did better in this respect, with a 5-percent growth. The

(5,0 szézalék). A vizsgélt huszonegy eu- :

ve a magyar élelmiszerlizletek 4,3 sz&za-

répai orszag atlaga plusz 1,3 szazalék.

Két orszadgban csokkent az élelmiszer-
tizletek értékben mért eladésa. Ertéket :

tekintve Svdjc Ujra sereghajté minusz 1,5
szazalékkal, el6tte Finnorszag (0,9 sza-
zalék) all. Finnorszdgban mér a hatodik
egymés utan kovetkez8 negyedévben
negativ a trend, Svéjcban pedig a harma-
dik negyedévben regisztraltak kisebb for-
galmat.

Ha a tobbi visegradi orszégot nézziik, a for-
galom névekedésének titeme mindegyik-
ben meghaladja a 3,0 sz&zalékos eurdpai
atlagot. Lengyelorszégban 4,4 szézalék a
mutatd, Csehorszégban 3,5 szazalék, mig
Szlovékidban 3,3 szdzalék.

Az 6t nagy eurdpai piac, a ,big five” ko-
ziil leginkdbb Spanyolorszégban javult a
trend: a tavaly negyedik negyedévi mély-
pont 6ta meredeken emelkedik az érték-
ben mért bolti eladdsok grafikonja, és

: most 3,0 szazalékos bovilést jelez milt
: évjulius-szeptemberhez viszonyitva. Eb-
: b6l a szempontbdl Németorszagnal hul-
. l[dmvasltra emlékeztet a legutdbbikilenc
© negyedév trendvonala. Most éppen plusz
© 2,3 szézaléknal tart. Olaszorszagban 2,
© Franciaorszégban 1,1 szézalék a noveke-
© dés mértéke a tavalyi harmadik negyed-
© évhez viszonyitva. Az Egyesiilt Kiralysag-
© ban stagnél az eladds értéket tekintve.

. Avizsgélt orszgok kozill legnagyobb mér-
: tékben, 12,4 szazalékkal a torok élelmi-
: szerboltok forgalma béviilt a harmadik ne-
. gyedév sordn. Igaz, ezt az drak &tlag 9,5
. szazalékos emelkedésével érték el. Ma-
. sodik Ausztria, ahol a forgalom plusz 5,9
. szdzaléka mellett az drak 4tlagosan csak
¢ 1,9 szdzalékkal n6ttek. =

Like-for-like FMCG value sales improved by 5.8 percent in Q3 2015 in Hungary. This performance was the

European average was measured to be 1.3 percent. Value sales declined in two countries, Switzerland (-1.5
percent) and Finland (-0.g percent). As for the ‘big five’, the trend was most positive in Spain: after the nadir
in Q4 2014 each 3-month period brought value sales growth and in Q3 2015 the increase was 3 percent. In
Q3 2015 values sales were up 2.3 percent in Germany, Italy experienced a 2-percent sales increase, there
was a 1.1-percent sales rise in France, while in the UK stagnation was measured. =

Otéves csticson a magyar fogyasztok bizalma

Otéves cstcsot ért el a magyarorszagi fo- :
gyaszték bizalmi indexe az idei harmadik
negyedévben 61 ponttal. igy az index hat
ponttal nagyobb, mint a masodik negyed- :
évben. Ez az egyik legnagyobb mértékiins- :
vekedés a vildgszerte felmért hatvanegy :
orszag koz6tt. A mostaninal nagyobb mu-
tatét a magyar fogyaszték bizalmi indexe :
legutébb 2010 masodik negyedévében ért :
el, 65 ponttal. Tébbek kézott ezt allapitja :
meg a Nielsen fogyasztéi informéacidkat és -
ismereteket szolgaltato vallalat negyed- °

évenként végzett kutatésa.

Osszességében az eurdpai bizalom mér :
a harmadik egymés utéan kdvetkezé ne- :
gyedévben nétt. Harminckét vizsgalt or-
szag kozil egyik negyedévrél a mésikra
huszonegyben lett nagyobb azindex.igya : E& Hungarian consumer confidence at five year high
kontinens atlaga 79 pont utén 81-re emel- :
kedett. A globdlis atlag a masodik negyed- :
évi 96 pont utén rekordot jelentd 99-re :
nétt. Ez a legnagyobb mutaté a Nielsen
felmérésének 2005 6ta tarté térténetsé- willingness to purchase grew from 17 (Q2 2015) to 21 percent (Q3 2015), in the personal finances

ben. Az index harom 6sszetevéje kiziil a

magyar vdlaszaddk vésdarlasi kedve nétt
leginkdbb: az drakat és sajat pénzigyi le-
hetGségeit figyelembe véve a jelenlegiids-
szakban a vélaszadok immar 21 szazaléka

A fogyasztéi bizalmi index legnagyobb aranyud

: itelimeg Ggy, hogy meg tudja venni, amit
. szeretne, vagy amire sziiksége van. Ez az
ardny csak 17 szazalékot ért el az el6z6
* negyedévben.

© Hazénkban sajat személyes pénziigyi kil4-
© tésairdl a kdvetkezd tizenkét hénapra vo-

novekedését elért orszagok rangsora viladgszerte

: natkozéan kisebb-nagyobb mértékii pozitiv

Orszag Index Novekedés elérejelzést atlagosan 24 szazalék adott,
USA 119 18 : o . 1AL s
- : amdsodik negyedévi 22 szazalék utan.
Lengyelorszag 80 10 : L . .
pon . Ha csak 1 szdzalékponttal is, de javult az
Portugdlia 66 9 L : B , |
Hollandia 97 - . index harmadik alkotéelemének mutato-
© Csehorszag 95 7 . ja:orszégunkban a kdvetkezd tizenkét ho-
© Roménia 84 6 . napban a munkahelyi kildtdsokat a meg-
Szlovakia 81 6 . kérdezettek 14 sz&zaléka latja j6nak. Ez
Magyarorszag 61 6 . 1 szazalékponttal tébb, mint a masodik

Forrds: niclsen

. negyedévben. =

In the third quarter of 2015 the Hungarian consumer confidence index was at 61 points - this is the
highest value of the last five years. The index grew 6 points from the second quarter and this was
one of the biggest jumps forward in the 64 countries surveyed worldwide. In Europe (32 countries
surveyed) the index moved up from 7g to 81 points. The global average grew from g6 to gg percent
and this is the highest-ever value in the history of Nielsen’s index, which started in 2005. In Hungary

sentiment the proportion of optimists increased from 22 to 24 percent, and in job prospects the
ratio of optimists rose from 13 to 14 percent.=
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Novekedésben az élelmiszer-kiskereskedelem

Kozel 1300 milliard forint forgalmat ért :
el az élelmiszerek kiskereskedelme 2014. :
december-2015. szeptember kozétt a Ni-
elsen altal mért kilencven termék kategé-
ridbél; 5 szazalékkal tobbet, mint az el§z8 :
évi hasonlé id&szak soran. Mennyiséget :
tekintve szintén 5 szazalékkal emelke- :
dett a bolti eladas, éllapitja meg a Niel- :
. kisebb hagyoményos zletek jelent6s piaci

sen Kiskereskedelmi Indexe.

Sziics-Villanyi
Agnes

kereskedelmi kapcsolatok
osztélyvezetdje

Nielsen

A Nielsen altal mért kilencven
élelmiszerkategoria értékben mért
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

2013. december-

2014. december-

Bolttipus 2014. szeptember 2015. szeptember
2500 nm felett 28 27
401-2500 nm 38 39
201-400 nm 8 8
51-200 nm 17 18
50 nm és kisebb 9 8

Forrds:niclsen  :

»A piac nagyardnyl :
béviilésének egyik :
motorja, hogy anagy :
forgalmd szomjolt6 :
italokbol 4tlag fe-
lett bovilt az élel- :
miszerboltok be-
vétele az elmdilt tiz :
hénap sordn - ta- :
jékoztat Sziics-vil- : Nagyobbat nétt a centrum
lanyi Agnes, a Niel- :
sen osztélyvezets- :
je. - Csak szomjolt6 :
italokbél 10 szazalékkal, mintegy 275 mil- :
lidrd forintra emelkedett az élelmiszer-kis- :
kereskedelem forgalma egyik tiz hénapos :
: amasikra érték szempontjabol. Ezzel egy

id6szakrél a masikra. Az italok kdzul ki-
emelkedik értékben is, mennyiségben is
kétszdmjegyl novekedésével az energia-
és sportital, valamint a jeges tea. De atlag
feletti mutatékat regisztraltunk értéket
tekintve a sornél,a szénsavas UditGitalnal,
az dsvanyviznél és a gylimdlcslénélis.”

Figyelemre mélté a 200 négyzetméteres és

részesedése szénsavas Uditbitalok, ener-
gia- és sportitalok, tovabbd a sor esetében
42, 40, illetve 39 szazalékkal legutbb de-
cember-szeptember kdzott.

Ergsen koncentralt viszont az dsvanyviz
bolti eladdsa: a 400 négyzetméternél na-
gyobb egységek viszik el a forgalom 72 sz&-
zalékét.

A bolttipusok stlya némileg valtozott az
élelmiszerek eladasandl. A szupermarketet
és diszkontot magdban foglalé 401-2500
négyzetméteres csatorna piaci részese-
dése élelmiszereknél 38 szazalékrol 39-re
emelkedett egyik tiz hénapos idGszakroél

: id6ben a 2500 négyzetmétert meghaladd
. Uzletek részaranya 28-rél 27 szazalékra
| mérséklgdott.

. Médosult az élelmiszer-kiskereskedelem
© kozel 18 ezer lzletb6l 4ll6 hélézatéan be-
© ltl az 6sszesen mintegy 15 600 hagyoma-
© nyos kis lizlet fontossaga is. Amig az 51-
: 200 négyzetméteres boltok részarénya az
: élelmiszerek eladdsabél 17 szazalékrol 18-
: ra emelkedett, addig az 50 négyzetméte-
© res és kisebb egységekre 9 szdzalék utén
. 8szdazalék jutott legutdbb december-szep-
: tember k&zott.

: ,Amiarégiokat illeti, mindentitt emelkedett
. az élelmiszerek kiskereskedelmi eladasa ér-
. tékben és mennyiségben s, de eltér6 mér-
© tékben - mutat ra Szlics-Villanyi Agnes. -
" Ertékés mennyiség szempontjabodlis dtlag
© feletti, 6-6 novekedési aranyokat regiszt-
© réltunk a Budapestet és Pest megyét ma-
© géban foglal6 centrumban. Csak értéket
© tekintve mind északkeleten, mind délkele-
© tenplusz 5 szézalék a mutaté. Eszaknyuga-
© ton és délnyugaton pedig értéket tekintve
. aforgalom 3-3 szazalékkal emelkedett tiz
: hénapos 6sszehasonlitdsban.” =

- &2 Grocery retail sales are growing

. Grocery retail sales valued at HUF 1,300 billion in the go categories audited by Nielsen, between
© December 2014 and September 2015. Like-for-like value sales augmented by 5 percent and volume
. sales also improved by 5 percent - according to the Nielsen Retail Index. Retail service manager
: Agnes Sz(ics-Villényi told Trade magazin that one of the growth’s engines was that sales of high-turn-
. over thirst-quenchers developed above the average in the last 10 months: drink sales rose 10 per-
¢ cent to HUF 275 billion. Stores with a floor space of 200m? and smaller shops realised 42 percent of
. carbonated soft drink sales, 40 percent of energy and sports drink sale and 39 percent of beer sales.
: Stores bigger than g00m? sold 72 percent of all mineral water. Grocery retail sales: the 401-2,500m?
¢ channel’s share grew from 38 to 39 percent (in value); the above-2,500m? channel’s share fell from
: 28 tom 27 percent. Shops with a floor space of 51-200m? saw their share increase from 17 to 18
. percent. som2 and smaller shops lost 1 percentage point and were at 8 percent. Grocery value and
volume sales both developed above the average, by 6 percent in Budapest and Pest County.=

Néhany nagy forgalmu élelmiszer-kategéria mennyiségi eladassal sulyozott fogyasztoi atlagara
az elmult idoszakban

=& Volume weighted average consumer price of some high-turnover grocery categories in the last couple of years

magazin

Kategéria 2012. 2013. 2014. 2015.
augusztus-szeptember augusztus-szeptember augusztus-szeptember augusztus-szeptember
Etolaj (Ft/1) 422 402 350 379
Tablas csokoladé (Ft/kg) 2323 2261 2414 2553
Margarin (Ft/kg) 688 700 712 725
HUtott szeletes édesség (Ft/kg) 2546 2444 2624 2592
Edes keksz (Ft/kg) 1175 1156 1212 1290
Jégkrém (Ft/1) 818 805 858 873
Vodka (Ft/) 2910 3062 3134 3910
Ostyaszelet (Ft/kg) 1632 1714 1734 1779
Praliné (Ft/kg) 4183 4363 4416 4483
Cukorka (Ft/kg) 2287 2415 2412 2444
Forrds: niclsen
Trade| 78



Agrargazdasagl
Kutato Intézet

KSH és az AKI Piaci és Arinfor-

maciés Rendszer (PAIR) adata-

ibdl még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi tizleti dontések eldtt is érdemes
pontosan tdjékozdédni. A legutébbi piaci
jelentésbdl kideriil, hogy az idei gazda-
sagi év kukoricatermésének jo része mar
a magtarakban van. Az USDA és az IGC
(Nemzetkozi Gabonatanacs) vildgszinten
a2014/2015. gazdasagi évinél négy sza-
zalékkal kevesebb, azaz 970 millié ton-
na koriili termést jelez. Az Eurdpai Uni-
6ban a nyari aszdlyos id6jaras miatt a ta-
valyindl 18,3 millié tonnaval kevesebb,
azaz 57,6 millié tonna termésre van ki-
latas. A legnagyobb kiesés (5 milli6 ton-
na) Franciaorszdgban varhato, ahol 13,2
milli6 tonnat jeleznek a szakérték. Ro-
madnidban 9,3 milli6é tonnéra (-2,2 mil-
li6 tonna), Bulgaridban 2,4 milli6 ton-
nara (-0,7 millié tonna), Olaszorszag-
ban 7 milli6 tonndra (-1,7 milli6 tonna)
esik vissza a termelés. Magyarorszagon
az FM adatai szerint 6 millié tonna ku-
koricatermés varhat6 az idén, szemben a
tavalyi 9 millié tonnat meghaladé meny-
nyiséggel.

%%
A Hegykozségek Nemzeti Tandcsa (HNT)
szerint az idei termésbdl 20 szazalékkal
tobb bor késziilhet, mint tavaly, ami meg-
haladhatja a 3 millié hektolitert. A KSH
adatai szerint Magyarorszag borexportja
mennyiségben 3 szazalékkal, értékben 8
szazalékkal emelkedett 2015 els6 hét ho-
napjaban az el6z6 év hasonld idészaka-
hoz viszonyitva.
%%

Magyarorszagon a vagdcsirke élgstlyos
termeldi dra kilonként 262 forint, azaz
4,5 szazalékkal volt alacsonyabb 2015
1-42. hetében az egy évvel korabbinal.
Az egész csirke feldolgoz6i értékesitési
ara 499-r6l 481 forintra, a csirkecombé
501-r61 452 forintra csokkent, ugyanak-
kor a csirkemellé 3 szazalékkal 1011 fo-
rintra emelkedett.
Az Eurdpai Bizottsag varakozdsai szerint
az EU sertéshuistermelése 23,4 milli6 ton-
na lehet 2015-ben, tehat 2,7 szazalékkal
emelkedhet az el6z6 évi mennyiséghez
viszonyitva. A nemzetkozi piacon érté-
kesitett sertéshiis mennyisége csaknem
1,5 szazalékkal, értéke pedig 8 szazalék-
kal csokkent a 2015. janudr—julius kozot-
ti id6északban 2014 els6 hét honapjahoz

viszonyitva. Magyarorszag a legtobb ser-
téshust Olaszorszagba, Romdnidba és Ja-
panba szallitotta. Olaszorszagba és Japan-
ba 3 szazalékkal mérséklodott a kivitel,
Romanidba pedig 17 szazalékkal esett. A
sertéshusimport volumene 9 szazalékkal,

alapanyag s#zz777+

=Y. aszaly megszedte a vamot

értéke 13 szazalékkal csokkent. A sertés-
hus csaknem fele Németorszagbol és Len-
gyelorszagbdl szarmazott. Magyarorszag
€16 sertésbdl nettd importdr, mig sertés-
htisbdl nett6 exportdr volt a vizsgalt pe-
riédusban. =

&= Lower yield because of the drought

: According to USDA and IGC, this year’s corn yield will be 4 percent lower than in 2014-2015, at about
. 970 million tons. Because of the summer drought the European Union’s corn harvest will be 57.6 million
. tons, 18.3 million tons less than last year. In Hungary the corn yield is expected to be 6 million tons - in
. 2014it was g million tons. The National Council of Wine Communities (HNT) reported that this year more
- than 3 million hectolitres of wine will be made in Hungary, 20 percent more than last year. In the first
© seven months of 2015 our wine export increased by 3 percent in volume and grew 8 percent in value. In
* Hungary the sales price of whole chicken dropped from HUF 499 to 481, but the price of chicken breast
© augmented by 3 percent to HUF 1,011. Hungary imported g percent less pork in the January-July 2015
. period; the value of pork import decreased by 13 percent.=

A vagosertés vagohidi belépési ara az Europai Unio orszagaiban
(,E” minGségi kategdria, HUF /kg hasitott hideg silyban)

2015. 44. hét/

2015. 44. hét/

Orszagok 2014.44.hét  2015.43.hét  2015.44.hét 007 " [%] 2015, 43. hét [%]
Magyarorszag 461,54 464,82 463,06 100,33 99,62
Belgium 376,09 383,87 3831 101,86 99,8
Bulgéria 537,47 551,52 535,55 99,64 97,1
Csehorszag 44258 459,31 459,21 103,76 99,98
Dénia 410,77 413,26 412,81 100,5 99,89
Németorszdg 44379 45352 448,23 101 98,83
Esztorszag 493,94 430,5 449,97 91,1 104,52
Gorogorszag 563,92 537,26 532,02 94,34 99,03
Spanyolorszag 435 415,79 406,87 93153 97,86
Franciaorszag 394,59 416,84 413,24 104,73 99,14
Horvétorszag 484,94 459,44 460,2 94,9 100,17
frorszag 467,06 437,75 432,6 92,62 98,82
Olaszorszag = 482,48 485,17 = 100,56
Ciprus 668,95 492,5 505,33 75,54 102,61
Lettorszag 450,41 469,48 472,24 104,85 100,59
Litvania 455,72 445,59 438,38 96,2 98,38
Luxemburg 422,95 443,91 438,72 103,73 98,83
Mélta 730,6 709,26 708,41 96,96 99,88
Hollandia 372,7 380,88 381,05 102,24 100,04
Ausztria 448,19 449,44 4426 98,75 98,48
Lengyelorszag 442,95 426,82 418,53 94,49 98,06
Portugélia 450,07 426,18 416,35 92,51 97,69
Romaénia 448,04 482,21 475,87 106,21 98,69
Szlovénia 479,58 491,19 481,01 100,3 97,93
Szlovakia 484,75 464,97 470,97 97,16 101,29
Finnorszag 493,73 450,28 452,23 91,6 100,43
Svédorszag 543,6 567,61 572,37 105,29 100,84
Egyesiilt Kirdlysag 576,62 535,31 543,22 94,21 101,48
EU 436,85 439,37 435,4 99,67 99,1

Az &r az &fat nem tartalmazza, de a szallitast koltségeket igen.

Atszamftva az MNB hivatalos kézéparfolyaméan.

Forrds: Eurépai Bizottsag és AKI PAIR
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A természet szedte le a gyiimolcs

harmadat

A Magyar Z6ldség-Gytimolcs Szakmakozi
Szervezet (FruitVeB) adatai szerint mintegy
harmadaval kevesebb gylmolcs termett az
idén, mint 2014-ben, igaz, tavaly rekordter-
més volt. Mig a mult évben 1,3 millié ton-
na gyUmolcsot szedtek le, az idén mar biz-
tosnak latszik, hogy mintegy 850-900 ezer
tonna gyumoalcsre lehet szamitani. A legna-
gyobb kiesés az almanél varhaté. Mig tavaly
900-920 ezer tonna termett, az idén csak
530-550 ezer tonna varhato.

=& One third less fruit harvested this year

According to data from the Interprofessional
Organisation for Fruit and Vegetable (FruitVeB),
this year’s fruit yield was about 30 percent low-
er than in 2014. Last year 1.3 million tons of fruit
was picked but this year is expected to bring an
850,000-900,000 ton fruit harvest. <«

Az atlagosnadl jobb lesz az évjarat

Az eddig leszlretelt sz8l6 mennyisége €s
mingsége alapjan az atlagosnal jobb évja-
ratra szamithatnak a bortermel6k. A Fold-
miveléstigyi Minisztérium szezont 6sszegzd
kozleménye szerint sz6l6betegségek nem
csokkentették és nem rontotték a leszire-
telhetd sz6l6 minGségét. A hektaronkénti
termésatlag a tavalyi 7,4 tonnat hozzave-
t6legesen egy tonnaval haladja meg. Ezért
az idén 3-3,5 millié hektoliter bor kertlhet
a pincékbe.

Si& Better year than the average

Winemakers predict a better vintage than the av-
erage year, based on the quantity and quality of
grapes harvested so far. Last year’s 7.4 ton/hec-
tare average grape yield is likely to be exceeded
by a ton, which means that 3-3.5 million hectoli-
tres of wine may end up in cellars. «

A Claas tjabb megdllapoddst

kotott a Rabaval

Ot évre sz6l6, kétmillio eurdt hozd megél-
lapodast irt ald a Raba Jarmdipari Holding
Nyrt. a németorszagi székhelyd Claas me-
z6gazdasagi gépeket gyart6 cégesoporttal
A megkotott szerz6déssel a Rdba osztémit
szallit a Claas gyapotszedd gépeibe.

=& Claas signs another agreement with
Rdba

Réba Jarmipari Holding Nyrt. and German ag-
ricultural machinery company Claas signed a
5-year, EUR 2-million agreement. R&dba will man-
ufacture parts for Claas cotton harvester ma-
chines. «

Az alma népszeriisitésével indul

az idénytermékek kampdanya

Az alma népszerdsitésével indul idén az
idénytermékek kampanya, majd a barom-
fitermékek, borok és halak kovetkeznek a
Magyar Turizmus (MT) Zrt. agrarmarketing-
vezérigazgatdsaganak oktober végétol de-
cember kdzepéig tarto belfoldi fogyasztast
0szt6nz6 akcidjaban. Az év utolsd harom
honapjaban a kampannyal a fogyasztok
szemléletformaldsa a cél, hogy a tudatos
vasarlok egészséges magyar éelelmiszere-
ket vélasszanak.

=& Apple is the first star of the seasonal
product campaign

This year Hungarian Tourism Zrt’s (MT) seasonal
product campaign starts with apple, followed lat-
er by poultry, wine and fish, revealed MT’s agricul-
tural marketing directorate. The campaign period
lasts from the end of October until mid-Decem-
ber. «

A VHT névelné a husfogyasztast

A Vagdallat és Hus Szakmakdzi Szervezet
és Terméktandcs (VHT) 2020-ig - a mostani
uniés koltségvetési idGszak végéig - 5 kilo-
grammal szeretné ndvelni Magyarorszagon a
sertéshusfogyasztast; ez évente atlagosan
egy kilogramm emelést jelentene. A felté-
telek adottak, hiszen - f6ként az orosz em-
bargd miatt - az arak jelenleg alacsonyak,
visszaestek.

=& VHT takes steps to raise meat
consumption

The Livestock and Meat Interprofessional Organi-
sation and Marketing Board's (VHT) objective is to
increase per capita pork consumption by skg by
2020. Conditions are given as due to the Russian
embargo prices are rather low at the moment. «

Boviilhet a hungarikum biznisz

Az agrartarca a kovetkezd években novel-
ni kivanja az évi mintegy 500 milli6 forin-
tos, a hungarikumok témogataséra szolga-
16 keretet - legalabbis ezt jelentette be Fa-
zekas Sandor miniszter az els6 Paprika Mar-
ket megnyitéjan. A most rendelkezésre 4llo
mintegy félmillidrd forintbdl tdmogatjak pél-
daul a hagyomanydrz@ szervezeteket, illetve
ebbdl finanszirozzak tébb hungarikum rek-
ldm- és marketigkoltségét.

A keret ndvelésére azért van sziikség, mert
a hungarikumok szama emelkedik - most 54
-, és példaul az élelmiszer jellegl termékek-
nél szlilkség lehet az ismételt piaci beveze-
tésre is, mint példaul a debreceni paros kol-
basz esetében.

=& Bigger budget for Hungaricum products

At the moment the annual budget for supporting
Hungaricum products is HUF 500 million. The Min-
istry of Agriculture would like to increase this sum
in the years to come — minister Sandor Fazekas
announced at the opening ceremony of the first
Paprika Market. More money will be needed in this
field as the number of Hungarcium products and
services will grow from the present 54. «

Budapestre jon a Vetomag

Vilagkongresszus

A magyar f6varosban tartjak a Nemzetko-
zi Vet6mag Szovetség (International Seed
Federation, ISF) vildgkongresszusat 2017-
ben. Err6l a kozelmdltban irt ald megalla-
podast a Vetmag Szovetség Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs a vildgszerve-
zettel. Az 4gazat legnagyobb seregszem-
léjére varhatdan 2000 szakember érkezik
a vildg minden tjarél. A tervek szerint a
hatnapos konferencidn szakmai el6adé-
sok, szekcioulések, valamint kapcsolatépi-
tést, Uzletkotést biztosito lehetbségek is
lesznek.

=& ISF world congress in Budapest

Budapest will be hosting the International Seed
Federation’s (ISF) world congress in 2017. About
2,000 participants are expected to be present
from all over the world. The programme of the
6-day conference will include presentations,
workshops, networking and business matchmak-
ing opportunities. <«

Lépnek a lizingcégek is

A lizingcégek is bekapcsolodhatnak az ag-
rarberuhazasok finanszirozasaba a 2020-
ig tartd unids koltségvetési ciklusban. A
2020-ig tarto uniods koltségvetési ciklusban
évi 628 milliard forint jut a mez6gazdasag ta-
mogatésara, ennek 80 szazaléka a beruhd-
zasokra, amelyek finanszirozdsaba a lizing-
cégek is bekapcsolodhatnak - mondta Kis
Mikl6s Zsolt, a Miniszterelnokség agrar-vi-
dékfejlesztésért felelds dllamtitkdra a Ma-
gyar Lizing és Finanszirozd Tarsasagok Szo-
vetsége egy kdzelmultban szervezett kon-
ferencigjan.

A beruhazasi tamogatasokra sz6l6 palyaza-
tokat a rovidesen kifrjak.

2@ Leasing companies to join the
financing scheme

Leasing companies can also join the agri-busi-
ness financing programme in the EU budgetary
period that lasts until 2020. Until 2020 there will
be an annual budget of HUF 628 billion available
for funding agricultural enterprises and 8o per-
cent of this sum will be spent on investment pro-

jects, with the possible involvement of leasing

companies — announced Miklés Zsolt Kis, secre-
tary of state for rural development. «
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» A NAK értetleniil fogadta « WHO

hasbesorolasat

Ertetleniil fogadta a Nemzeti Agrérgazda-
sagi Kamara (NAK) a Nemzetkozi Rakkuta-
t6 Ugynokség (IARC - az Egészségugyi Vi-
l&gszervezet, a WHO szakosodott tgynok-
sége) U] besoroldsat, amely a hiskészitmé-
nyeket rakkelt kockazatinak értékelte; a
vOros hus fogyasztasat pedig ,valoszinlileg
rakkeltGnek” itélte.

A NAK kdzleménye emlékeztet: mivel a voros
hidsnak vannak tapldlé hatasaiis, az IARC ta-
nulmanya a nemzeti kormanyokra és a nem-
zetkozi szabalyozd Ugynokségekre bizza,
hogy a kockdzatokat és az el8nydket bizo-
nyftd tanulmanyokat tegyenek kdzzé.

=i= NAK perplexed by WHO's meat
classification

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK)
was perplexed by the results of the Internation-
al Agency for the Research on Cancer’s (IARC - a
WHO agency) study, which classifies red meat as
‘probably carcinogenic’ and says processed meat
products carry a cancer risk. «

» Egyiittmiikodési megdllapodds a
Mozgo Piaccal

Stratégiai egyuttmikodési megallapodast
kotott kedden a Nemzeti Agrérgazdasagi
Kamara (NAK) és a Mozg6 Piac program, en-
nek értelmében kozdsen vallaljék a kister-
mel6k, az 6stermelk és a csalddi gazda-
sagok értékesftési lehetségeinek el6seg-
tését, valamint a rendezett piaci viszonyok
megteremtését.

A Kozosseégi Termeli Program Nonprofit Kft.
masfél éve 6nalldéan indftotta el a Mozgd
Piac programot, és tébb mint 15 irodahaz-
ban tart termel6i piacokat. Az agrérgazda-
sagi kamarat 2014 tavaszan keresték meg
azzal a szandékkal, hogy bemutassak kez-
deményezésiket. A NAK vallalta egyebek

mellett az egészségbarat élelmiszerekkel
kapcsolatos ismeretek bvitését és terjesz-
tését, a kornyezet- és a vasarléi tudatossag
terjesztését.

== Cooperation agreement with the
Moving Marketplace

NAK and the Moving Marketplace programme
have signed a cooperation agreement, as part of
which they will help to improve the selling oppor-
tunities of small farmers and family farms. The
Moving Marketplace programme was launched
one and a half years ago. Farmers can sell their
produce in more than 15 office buildings. «

» Egyiittmiikddik Szeged és
Hodmezovasdarhely

A fejlesztési tervek dsszehangoldsa érdeke-
ben térségi egylttmikodési megallapodast
kotott a szegedi és ahddmezvasarhelyi 6n-
kormanyzat, a Szegedi Tudomanyegyetem
(SZTE), a Csongrad Megyei Kereskedelmi és
Iparkamara, valamint a Nemzeti Agrargazda-
sagi Kamara megyei szervezete.

A megdllapodas értelmében az elszigetelt
egyedi projektek helyett a résztvevik osz-
szehangoljak fejlesztési elképzeléseiket,
egyuttmikodnek a tobbi kozott a képzés-
ben és szakképzésben, a befektetéstszton-
zésben, a beszallitova valés elGsegitésében.

=& Szeged and Hédmezdvdsdrhely join
forces

The municipalities of Szeged and Ho6d-
mezdvésérhely, the University of Szeged (SZTE),
the Csongréd County Chamber of Commerce and
Industry and the county office of NAK signed an
agreement of cooperation in harmonising devel-
opment plans. «

® [it az agrar-
kornyezetgazddlkodasi kalkuldator

A NAK honlapjan mér elérhetd az agrér-kor-
nyezetgazddlkodasi (AKG) tdmogatdsi ké-
relmek benyujtasat segit6 kalkuldtor, illet-
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. ve a Terlletmérési Kézikonyv. A téjékozta-
. tés szerint a Vidékfejlesztési Program ré-
. szeként meghirdetett tdmogatésok irdnti
¢ igényt ez év november 7. és december 7. ko-
© zOtt nyUjthatjék be a gazdalkodok. A ked-
. vezményezett aktlv mez8gazdasagi terme-
© [6knek 6t évre kell kitelezettséget vallalni-
© Uk a palydzatban.

© 5% AKG calculator

* The environmental management for agriculture
: (AKG) calculator is already working on the NAK
: website. As part of the Rural Development Pro-
: gramme (VP), farmers could apply for AKG fund-
. ing between 7 November and 7 December. The
. calculator helps them to prepare their applica-
: tions. «

: ® Megallapodott az agrarkamara

. a kormdnnyal

. Egylttmikodési megéllapodast frt ald Pintér
: Sandor beligyminiszter és Gy6rffy Baldzs, a
: Nemzeti Agrérgazdasagi Kamara elnoke. A
. felek megerGsitették véllaldsukat a kozfog-
. lalkoztatds és a viziigy teriiletén.

. Az egyuttmikodés bazisat képezi a klcst-
: nos tajékoztatds és informéaciocsere, hiszen
. aképzés és a mezGgazdasagi idénymun-
. ka, alehetGségek feltdrdsa nagymérték-
. ben el8segftheti a piaci értékteremtd mun-
. kahelyek |étrejottét, az elsGdleges munka-
: erGpiacon torténd elhelyezkedést a kistele-
: pllésen él6k és az alacsony végzettségliek
: szémdrais.

=& Cooperation between NAK and the
. government

. Minister of Interior S&ndor Pintér and NAK presi-
. dent Balézs Gy®orffy signed a cooperation agree-
: ment in the domains of public employment and
. water resources management. The two parties
 will focus more on exchanging information, as
. in the fields of training and seasonal work in ag-
. riculture great economic improvement can be
© made. «

Szeptemberi termeldi arak: +1,2%

Idén szeptemberben a KSH adatai sze- :
rint a mezdégazdasagi termeldi drak :
1,2 szdzalékkal emelkedtek az el6z6 :
év azonos id6szakahoz képest. A n6- :
vekedést a novényi termékek aranak :
8,5 szazalékos emelkedése okozta, mi- :
allatok és allati termé-
kek 4ra tovébbra is csokkent, 9,1 szd-
forint.
2015 szeptemberében a 2014. szeptem- :
berihez képest minden kiemelt nové- :
nyi termékcsoport dra emelkedett: a :
legkisebb mértékben (0,7 szazalékkal) :
a burgony4é, a legnagyobb mérték- :

o

kozben az é16

zalékkal.

ben (22,8 szazalékkal) a gyiimolcsoké.

A gabonafélék dra 2,1 szdzalékkal lett :
allatok termeldi ara- :

nak szintje 5,4, az allati termékeké 17

szazalékkal lett alacsonyabb. A tej fel- LS Production pricesin

- September: +1.2 percent

According to the Central Statistical Office
dett: mig augusztusban 76 forint volta : (SH), in September 2015 agricultural produc-
. e 2 , . tion prices increased by 1.2 percent from the
literenkénti 4r, szeptemberben mar 79 level of September 201 4. The price of vegetable
. products increased 8.5 percent, but the price of
2015. janudr-szeptemberben az el6z6 év :

azonos idészakéhoz viszonyitva a mez§- : cent from the base period level. Cereal crops

gazdasagi termel6i drak 4,7 szdzalékkal - cost 2.1 percent more but potato's price only
skk K beliil . , - grew o.7 percent; however, fruits became 22.8
(G0 SENE HEAG TG ULER o7 S : percent more expensive. In January-September

kek dra 1,8, az €16 4llatok és dllati ter- 2015 agricultural production prices reduced by

. mékek 4ra 9,2 szazalékkal. A vagosertés

"o

magasabb. Az é16

vasarlasi ara 2014. februartdl csokkent,
azonban 2015 szeptemberében noveke-

o

ara 12, a tej termeldi dra 21 szazalékkal
esett vissza. =

livestock/products of animal origin fell 9.1 per-

4.7 percent.=
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Hej halaszok, halaszok...

Magyarorszagon elfogyasztott

halak negyede karacsonykor ke-

riil a tanyérba.
Vildgviszonylatban évtizedek 6ta elis-
mert a magyar halgazdalkodas, kiemel-
ten a tégazdalkodas. Ha sikeriil megvalé-
sitani a 2014-2020-as Magyar Halgazdal-
koddsi Operativ Program célkit(izéseit,
akkor a haldszat az egyik legdinamiku-
sabban fejl6d6 agazat lehet Magyaror-
szagon. Ennek legf6bb oka, hogy a tenge-
ri haldszatban komoly korlatozdsok tor-
téntek, amelyek felértékelték az édesvizi
haltermelést.
Ugyanakkor nehezen igazodik az 4ga-
zat a fogyasztoi szokasok véaltozasahoz,
az értékesitési csatornak alakulasdhoz, a
vizi er6forrasokért folytatott versenyhez.
Tovéabbra is nehéz elérni, hogy az itthon
megtermelt halak versenyképesek legye-
nek kiilf6ldon vagy akar itthon az im-
port termékekkel szemben. A multina-
ciondlis kiskereskedelmi ldncoknal to-
véabbra is gyenge alkupozicidval birnak
a hazai termel6k.

Halnagyhatalom vagyunk

az EU-ban

A FAO legfrissebb, 2013. évi adatai szerint
az Eurépai Uni6 tagallamai koziil hazank
a harmadik legnagyobb étkezési pontyot
termel6 orszag 9,6 ezer tonna mennyi-
séggel Lengyelorszag (18,8 ezer tonna)
és Csehorszdg (16,8 ezer tonna) mogott.
A tégazdasagban termelt ragadozo halak
tekintetében pedig évek 6ta a masodik
helyen allunk a tagallamok kozott. E fa-
jok termelésére korlatozottan ad mddot a
jelenlegi technoldgia, exportjuk azonban
minden évben biztos bevételekhez juttat-
ja a termelGket. Magyarorszag az afrikai
harcsa termelésében az EU-n beliil els6
helyen képviseltette magat 2013-ban is
ugyanugy, mint a kordbbi években. Ezt
a fajt hazankon kiviil csak Hollandidban
tenyésztik jelentésebb mennyiségben. Az
adatokbdl is jol latszik, hogy a magyar
termel6k az afrikai harcsa termelésével
jaré elényokkel jol tudnak banni.

Nem valt veszteségessé

A hazai halaszati dgazat (tégazdasagi ter-
melés + természetes vizi halfogas) éves
étkezési haltermelési értéke évek ota 11-
12 milliard forint koriil alakul. Ezzel az
értékkel a haldszati agazat étkezési hal-
termelése csekély, jelentdsége azonban
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ezen tulmutat, mivel szamos ellaté és ki-
szolgalo agazat léte, valamint a teljes rek-
reacids célu haldszat és horgaszat, illet-
ve ezek gazdasagi teljesitménye ezen a
szektoron alapszik. Az agazatban dolgo-
z0k jovedelmi helyzetét jol mutatja, hogy

A 2014. évi étkezésihal-termelés faji
megoszlasa

megosz- azelozo é

Halfaj tonna las % 9%-aban
Ponty 10291 67,0 106,7
Amur 516 34 89,6
Fehér busa 1434 93 88,3
Pettyes busa 62 0,4 126,2
Harcsa 158 1,0 74,7
Sule 44 0,3 1189
Compd 2 0,0 102,9
Csuka 35 0,2 108,6
Egyéb nemes hal 30 0,2 1351
Vadhal 458 3,0 85,8
Pisztrang 61 0,4 116,8
Afrikai harcsa 2187 14,2 106,7
Tokféle 48 0,3 1485
gL w0
Osszesen 15364 100,0 1029

Forras: AKI

a hazai agrarnépességhez hasonldéan a
haldszati 4gazatban alkalmazasban al-
16k netto atlagkeresete az elmult tiz év-
ben nem érte el a nemzetgazdasagi atlag
75 szazalékat.

Mindezek ellenére elmondhaté, hogy
a magyar haltermelési szektor volt az
egyetlen az agrargazdasagban, amely a
rendszervaltds idején sem valt vesztesé-
gessé, és a tobbi dllattenyésztési agazat-
tal ellentétben meg tudta 6rizni értéke-
it. A szervezeti keretek és az értékesité-
si csatorndk azonban atrendezdédtek.

Az Agrargazdasagi Kutaté Intézethez be-
érkezett és feldolgozott adatok szerint
2014-ben halasté muvelési agban 29 349
hektar toteriilet szerepelt a nyilvantar-
tasban, ebbdl 24 033 hektaron folytattak
haltermelést, az el6z6 évihez képest 2 sza-
zalékkal kisebb teriileten. Az elmult év-
ben 50 hektar dj halastavat épitettek, és
697 hektar toteriiletet rekonstrualtak.

Pontyuralom

A tégazdasdgok és intenziv haltermel6
iizemek brutt6 haltermelése egyiittesen
21 807 ezer tonna volt 2014-ben. A hazai
Osszes megtermelt étkezési hal mennyi-
sége 2014-ben 22,5 ezer tonna volt, ami
7 szazalékos emelkedést jelent az el6z6
évihez képest.

A magyar haldszoknak nincs bajuk a ten-
geri halak importjaval. Tulajdonképpen
oriilhetnek, ha novekszik a tengeri halak
iranti igény. Az édesvizi halak importja
azonban rontja az értékesitési esélyeket.
Az egy fére jut6 halfogyasztas 2014-ben
3,78 kil6 volt, de ha ezt korrigaljak, és
természetes silyra visszaszamoljak a fa-
gyasztott, konzerv és feldolgozott termé-
keket, akkor 5,31 kiléra médosul az egy
fére jutd éves halfogyasztas. Etkezési cél-
ra szant halbol 15 364 tonnat termeltek,
hasonléan a megel6z6 évihez képest.

A magyarorszagi tdgazdasagi termelés 6
halfaja a ponty, amely a piaci hal 67 sza-
zalékat teszi ki. A vizi novényzetet ritkitd
amur a lehaldszas 4 szazalékat, a plank-
tonevd busa pedig 9 szazalékat adta 2014-
ben. Az étkezési ponty termelése 7 szaza-
lékkal meghaladta a 2013. évit. A csuka
lehaldszasa 9, a fogassiilléé 19 szazalék-
kal nétt, a harcsaé pedig 25 szdzalékkal
visszaesett. m

&& Fishermen, fishermen, what is in your net?

Hungary’s aquaculture has been acknowledged worldwide for decades, especially fish farming in lakes.
If the Hungarian Fisheries Operational Programme for the 2014-2020 period is implemented successful-
ly, fishing may become one of the most dynamically developing sectors in Hungary, especially because
catch limits have been introduced in sea fishing. At the same time the industry is still having difficulties
in adapting to changes in consumption habits. According to FAO data from 2013, Hungary is the third
biggest carp producing country in the European Union with a volume of 9.6 thousand tons, after Poland
(18.8 thousand tons) and the Czech Republic (16.8 thousand tons). In the EU Hungary was the biggest
breeder of African catfish in 2013. Hungary’s fisheries sector (fish from aquaculture + fish caught from
natural waters) produces fish for human consumption in the value of HUF 11-12 billion a year. Unfortu-
nately the net wages of those employed in the sector are less than 75 percent of the national average.
Still, the fisheries sector managed to remain profitable after Hungary’s political transformation in 19go0.
Data from 2014 processed by the Agricultural Economics Research Institute (AKI) indicates that 24,033
hectares of lakes were used for fish breeding in Hungary from the 29,349 hectares available for this
purpose. Last year 50 hectares of new fishing lake were created. It costs HUF 5-10 million to build a new
fish pond and the investment only returns in about 30 years. Hungarian fishermen have no problem with
sea fish import, they think that if demand for sea fish is growing, freshwater fish sales will grow, too. In
2014 per capita fish consumption was 3.78kg in Hungary - together with canned fish and processed
products it was 5.31kg. 67 percent of fish produced in aquacultures is carp.=
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FRISSEN A NAGYBANIROL”

Mar kézel 100 z6ldséges lépett be a Budapesti Nagybani Piac programjaba

Frinoery

z6 elényokkel jar:

A Nagybani weboldalan térképes keres6n
tiintetik fel az iizleteket, tehdt a vdsar- :
16k kénnyebben megtaldljak éket: http://

www.nagybani.hu/map.php

Egy a program szlogenjét megjelenits :
matricat: ,,Frissen a Nagybanirdl” helyez- :
nek ki az {izletek portdljira jelezve, hogy :

ebben az tizletben mindig friss az aru.

A Budapesti Nagybani Piacra keriilama- :
gyar termel6i zoldségek-gytimolcsok dru :
kindlatdnak csaknem fele. A mindségrél :
az allando ellendrzések mellett a nyomon
kovethetSséget biztosité cimkézés és a
piac szigoru szabalyai is gondoskodnak.
Az 6stermel6k és a kisgazdasigok a nem-
zetkozi dtlagnal jéval nagyobb aranyban :
képviseltetik magukat a Nagybani Pia- :
con, vagyis nem csak egészséges és finom
termékhez jutunk, amikor az innen ér- :
kez6 gylimolcsbe harapunk, de segitjiik :
a helyi vallalkozasok és 6stermel6k bol- :

dogulasat is.

Mialatt mi kialusszuk magunkat, 6k a
nyéri fészezonban este kilenctél hajna-
lig nyitva tart6 piacon kindljik portéka-
jukat, hogy ott nagykereskeddk felva-
saroljak, majd iizletlancok, zoldségesek :

szamara kozvetitsék 6ket. Az éjszaka fo-
lyamén folyamatosan indulnak dtjukra
a Nagybanirdl a teherautok, megrakva a
kevesebb mint egy napja szedett finomsa-

is tartalmaznak, melyet a kivdlé mingsé-
gl magyar terméfold ad nekik: kaliumbol

2015 szeptember végén a Budapesti Nagybani Piac elinditotta ,Frissen a Nagyba-
nirdl” elnevezésil programjat. A Frissen a Nagybanirdl egy kampany, amely azon
budapesti zoldség-gyimolcs szakboltokat emeli ki a tobbiek kdzil, amelyek a

_ Nagybanirdl, tehat a legfrissebb forrasbdl szerzik be arujukat. 1 hénap alatt mar
Tl Kiizel 100 budapesti zldség-gytimdlcs szakbolt csatlakozott a programhoz.

zoldségesek szdmiéra a prog- :
ramban valo részvétel a kovetke- :

A Ty A

OSPAPRIKA 1

. példdul egy kilogramm hazai gyiimélcs-
. ben husszor annyi van, mint egy liter as-
. véanyvizben. Az éjszakai munkanak ko-
. szonhetden nyitdsra a vitaminbombak a
gokkal. Ezek a zoldségek és gytimolcsok
a vitaminok mellett sok 4svanyi anyagot :
. amely az el6z6 napon még a napsugara-
© kat szivta magdba. (x)

polcokra kertilnek, igy mi olyan uzson-
nanak valét vehetiink ki a rekeszekbdl,

. B8 FRESH FROM THE
.~ WHOLESALE MARKET’

. At the end of September 2015 Budapest Whole-
. sale Market started its ‘Fresh from the Wholesale
: Market’ campaign. In just 1 month almost 100 Bu-
: dapest greengrocers joined the programme, which
: collects those who purchase their fruits and veg-
. etables from the freshest source, the Budapest
© Wholesale Market. These fruit and vegetable retail-
. ers canindicate their shop’s location on the map at
. the market’s website - www.nagybani.hu/map.php
. - so customers can find them more easily. What is
:more, they can put the ‘Fresh from the Wholesale
: Market’ sticker on their shop window, to inform cus-
: tomers that they only sell the freshest fruits and
: vegetables. A large number of small farmers sell
: their product at the Budapest Wholesale Market,
. therefore those greengrocers that buy here not
. only get top quality, fresh and tasty products, but
. also help Hungarian enterprises and farmers. (x)
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ropat, és ki-
Gjult a vita a migranskrizis
kezelésérol.
Sok elemz6 ugy véli, hogy na-
gyot eshetnek majd a t6zs-
dék, ha folytatédnak a terror-
tamadasok. Megvaltozhat-
nak a fogyasztasi szokasok,
az emberek visszahuzddnak,
esténként inkabb otthon ma-
radnak, ez pedig egész ipar-
agakat veszélyeztet.

a stresszhelyzetet, és folytat-
tdk oktdberben megkezdett
menetelésiiket, az Eurdpa-
ban vezet6 német DAX in-
dex példdul tjra meghalad-
taa 11.000.- pontot, amely a
szeptemberi mélypontokhoz
képest tobb mint 15 szazalé-
kos novekedés.

Ugy tiinik, az év végével itt
az id6 a jegybankok cselek-
vésére. Az eurd/dollar kur-
zust nemcsak a kozelgé to-
vabbi EKB-lazité lépései
nyomasztjak, hanem a devi-
zapar masik ,labat” er8sit6d
fejlemények is. A honap ele-
ji amerikai munkapiaci ada-
tok miatt a Fed mar idén de-
cemberben elkezdheti ka-
matemelési ciklusat. Ez pe-
dig érthetéen felértékelési
nyomast fejt ki a dollarra.
A két nagy jegybank eltér6

L ARL4

tozsdek

. irdnyt monetdris politika-

. jakivélé kornyezetet teremt
- az eurd/dollar tovabbi esésé-

re, igy mar régebb ota egyre

© tobb profi befektets, illetve
. kereskedelmi banki eldrejel-
© zés a kurzus paritasig leesé-
© sét vetitette elére.

. Legfrissebb elorejelzésiik-
. ben a Goldman Sachs szak-
. ért6i yjra ezt jelzik, de en-
. nek sebessége eléggé gyors
. lehet. Elérevetitésiik szerint
: ugyanis még a december ele-
) EKB-iilés el6tt 1,05 korii-
- lig leesik az arfolyam, majd
© azt kovetSen, de még az idei
© év vége el6tt megnézzitk az
© 1,00-4s szintet. A stratégdk
* szerint 12 hénapos tévon
© 0,95-ig esik majd tovabb a ké-

A novem-
ber nem a
1 gazdasa-

- - i o

.. gi hirekrdl :
ey fl sz6lt altala-
“ ‘ ban. Terror-
. - W fenyegetett-
Godrosy Balazs P li
ligyvezets s€g uralja
GFS Consulting  Nyugat-Eu-

A t6zsdék azonban jél birtdk :

z0s eurdpai fizetbeszkoz, az-

: az a mostani piaci drfolyam-
. hoz képest mégbé 11 szézalé-
. kos arfolyamesés varhato.

: Itthon az alkotmdnybiré-

. sag hatélyon kiviil helyez-
- te a Quaestor-torvényt, az-
© az egyel6re marad a 6 milli-
- 0s kartérités, mar akinek ju-
 tott, mert sokan még mindig
- futnak a pénziik utan...

© Véltozatlanul ,,BB plusz” szin-
. ten hagyta Magyarorszag
. addsosztalyzatét a Fitch Ra-
: tings novemberi ilésén, igy
: csak 2016-ban szamithatunk

"o

. a felmindsitésekre. A forint
. tobbszori probalkozasra sem
 tudta a 310-es kurzust attdrni.
© Az év vége mér nagyon kozel

Lo

© van, a piacokon 1év6 jé han-
- gulat tovabbi pozitiv trende-
- ket fog eredményezni — eze-
- ket egyediil csak a terrorese-
- mények veszélyeztetik...

Kinat meggyoz

-

Dr. Szabé Jeng
agrarkozgazdész

Az utdbbi par évben a magyar-ki-
nai gazdasagi kapcsolatok élén-
kiilni kezdtek. Uzletember-talal-
kozdk, kormanydelegaciok, s6t
kolcsdnos miniszterelnoki lato-
gatasok is segitették a kétolda-

| gazdaséagi kapcsolatok fejlédését. Mindezek
megalapoztak robbanésszerd fejl6désnek in-
dult agrartermék-exportunkat, amelynek mo-
torja a semmibdl felépult sertéshus-kivitellink.

ina ma a vilag 14. leg-
gyorsabban fejlé6dé or-
szaga. Tobb évtizede

prosperalé gazdasaga 2013-
ban 7,8; 2014-ben 7,4 szdzalé-
kos GDP-novekedést produ-
kalt. Jollehet a pénziigyi val-
sag egyes jelei idén megraz-
tak a gazdasagi nagyhatalom
kisbefektet6i koreit, még igy is
vonzo befektetési terep min-
den komoly multinacionalis
nagyvallalat, illetve orszag
szamdra. Olyan kelet-azsi-
ai gazdasagi nagyhatalomrol
van ugyanis sz6, amely mar
Németorszag kiilpiaci teljesit-
ményét is feliilmulja, és kiilke-
reskedelmi mérlegtobbletébdl
az USA kozponti koltségveté-
sének mérleghidnyat is képes
finanszirozni. GDP-nagysag-
rendje egy évtizeden beliil fel-
zarkézhat az USA-hoz.

2343 milliard dolldros tava-
lyi exportjaval Kina a vilag
legjelentdsebb exportdérévé
nétte ki magat, jollehet ezt a

szintet a kozponti iranyitasrél
1970-ben piacorientalt iranyi-

© tasi modellre attért Kina mar
© 2010-re is elérte. Legfébb ke-
. reskedelmi partnerei kozé tar-
. tozik az USA, Hongkong, Ja-
. pén és Dél-Korea. Az egy f6-
© rejuté GDP 2012-ben 11 100,
© 2013-ban 12 000, 2014-ben
. pedig 12 900 USD volt.

Csokkeno inflacio,

. alacsony eladésodottsag
. Az 1,4 millidrd lakosu Kina-
: ban 801,6 milli6 munkavallal6

alkotja a foglalkoztatottak ge-

. rincét, a munkanélkiiliségi ra-
* taalig haladja meg a 4 szdza-

"or

© 1ékot. A munkaer$-allomany
. igen tekintélyes része, mint-

egy 33,6 szdzaléka a mez6-

gazdasagban, 30,3 szdzaléka

aziparban és 36,1 szdzalékaa
szolgaltatasban dolgozik. Bel-
s6é munkaerd-tartalékai azon-

ban kimerithetetlennek t{in-
. nek, amit az is bizonyit, hogy
¢ 2014-re a vidéki teriiletekrol

SE& Stress resistant stock markets

After the 13 November terror attack in Paris many analysts say stock markets may
fall sharply should the attacks continue. Due to the constant threat people might
stay at home and consumption habits can change. Luckily, stock markets are rather
stress resistant and the success story that started in October continued, for instance
the DAX index went above the 11,000-point threshold, improving by more than 15
percent from the September level. In their latest report the experts of Goldman Sachs
predict that in a 12-month period the euro will drop to 0.95 - this means that in com-
parison with the current exchange rate there may still be an 11-percent decrease.
In November Fitch Ratings decided to leave Hungary in the ‘BB+ category. Despite
several attempts the forint was unable to break the 310 barrier against the euro. The
end of the year is approaching and there is a positive atmosphere in the financial mar-
kets, whichiis likely to result in continued positive trends. The forint has the chance to

strengthen a little - only more terror attacks might jeopardise this good situation...
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2014 mésodik felében mintegy 12 500 tonna koriili sertéshus jelent meg
a kinai piacon. Ennek j6 fogadtatésa utan véllalkoztak a kinai import&rok
2015 elsd felében a magyar hisimport folytatéséara




te a magyar sertéshus

mintegy 274 millié munka-
vallalo és csalddtagjai teleped-
tek le varosi kornyezetben. Ez
a globdlis pénziigyi-gazdasagi
valsag idészakaban mint kor-
manyzati beruhazds dtmen-
tette az épitdipari kapacitaso-
kat. A GDP szerkezete termé-
szetesen nem hasonlit a mun-
kaer6é-allomany szektoralis
megoszlasdhoz, hiszen mig

a mez6gazdasag a GDP-nek

csak a 9,2 szdzalékat adja, az
ipar 42,6 szazalékkal, a szol-
galtatas pedig 48,2 szazalék-
kal jarul hozza a GDP-hez.

A mindossze 15,1 szazalékos,
GDP-aranyos eladésodottsa-
gu orszagban alacsony a fo-
gyasztdidrindex, az évi 2 sza-
zalékos inflacié 2014-es adata
csokkend tendenciarol arul-
kodik, hiszen 2013-ban még
2,6 szazalékos volt a pénz-
romlds titeme — deriil kia CIA
nyilvanos adatbazisabdl.

Kinaban viszonylag alacsony

a szegénységi kiiszob alatt
¢él6k aranya, hiszen alig 6,15
szazalékos rata jellemzi ezt a
réteget. A népességszaporulati
rata rendkiviil alacsony, alig
ériel a 0,46 szdzalékot, amia
népesség reprodukcidjat nem

teszi lehetévé. Ezért Kinaegy :

2014-es intézkedéssel felha-
gyott az évtizedekig miikod-
tetett és a kivandorlast 6sz-
tonz6 egykepolitikajaval.

Van, amiben példaként
szolgalnak

A mintegy 103 magyaror-
szagnyi Kindban ma 1 milli-
ard 367 milli6 ember él. Eh-
hez képest a megmiivelhe-
t6 foldteriilet a domborzati
és éghajlati viszonyok miatt
meglehetdsen sziikre szabott,
alig éri el a 9,6 millié négy-
zetkilométer teriilet(i orszag
14,9 szazalékat. Nalunk rela-
tive magas a mez6gazdasag
teriileti részardnya, hiszen
az 5,4 milli6 hektdr az orszag
teriiletének az 58 szazalékat
adja. Kindban a viszonylag

. alacsony mez6gazdasagi te-
riiletarany is 143 milli6 hek-
tart reprezentdl. Mig azon-
ban a magyar mez6gazdasa-
gi teriilet 25-sz6rosén gazdal-
kodhat az itteni aktiv keres6k
36,7 szazaléka, addig Kina-
nak 134-szer nagyobb lakos-
sag élelmezésérdl kell nap
mint nap gondoskodnia. A
kinai gazdasag rendkiviili
eredménye, hogy az egykor
jol ismert éhezésnek, nélkii-
16zésnek ma mar nyoma sincs
az orszagban.

Kindban a haltermelés nép-
mozgalom jelleget 6ltve az
akvakulturaban csticsosodik
ki, igy nem véletlen, hogy
Kina a vilag legjelentsebb
édesvizi haltenyésztést foly-
taté orszaga. A kinai akva-
kultura fejlesztésében ma-
gyar kutatok is részt vallal-
tak. (Vojnarovics Elek profesz-
szor urat nagy tisztelet vezi
ebben a kontinensnyi orszag-
ban csakugy, mint Hugyecz
Lész16 épitészmérnokot, a két
vilaghaborua kozotti Sanghaj

Magyar-kinai agrartermék-kereskedelem (ezer euréban)

Export Import Egyenleg

2000 4386 10153 -5767
2001 5207 12068 -6861
2002 4531 8618 -4087
2003 5917 6230 -313

2004 4779 9800 -5021
2005 5846 7840 -1994
2006 5766 12010 -6244
2007 3166 15367 -12201
2008 2052 16798 -14746
2009 3224 12012 -8788
2010 5933 13720 -6787
2011 6549 14025 -7476
2012 8921 14619 -5698
2013 7870 15452 -7582
2014 22878 17052 5826

2014.1-6.h6 5801 9157 -3356
2015.1-6.hé 17398 8455 8943

A kihivés és a kormanyzati
felel6sség tehat nem mérhe-
t6 sem magyar, sem eurdpai
mércével, ezért Kindban 1ét-
sziitkséglet az 6koldgiai poten-
cidl minél magasabb szinvo-
nalu kihaszndldsa, a termés-
biztonsag magas miitragyado-
zisokkal és ontozéssel torténd
megteremtése. Kindban ko-
zel 7 magyarorszagnyi terii-
letet 6ntéznek, amely a me-
z6gazdasagi teriilet 36 sza-
zaléka. Nalunk az évtizedek-
re visszanyulé agrarpolitikai
rovidlatas, karos fiskalis szi-
gor, a vizkormanyzas talbi-
rokratizdldsa és a kornyezet-
politikai retorzidk miatt csak
1,3-1,7 szazalék kozotti az 6n-
tozott teriilet aranya, amely a
klimavaltozas egyre triviali-
sabb megnyilvanulasailattan
rendkiviil alacsony.

Forrds: KSH

épitészeti arculatanak kiala-
kitdjat.)

Javult az egyenlegiink
Ha csak az ut6bbi évet néz-
ziik, akkor kozel 7 szazalékkal
nétt a magyar nemzetgazda-
sagi export, és 4 szazalékkal
csokkent a Kinabol szarma-
z6 import, igy javult a kiil-
kereskedelmi egyenlegiink.
Kina a magyar agrarkivitelt
nézve még ugyan szerény pi-
aci szerepld, hiszen a teljes
2013-as magyar agrarkivitel-
nek a kinai piaci export pusz-
tan az egytized (0,1%) szaza-
1ékat fedte le, de a diplomaci-
ai er6feszitések a legfrissebb
kiilkereskedelmi adatok tiik-
rében beérni latszanak.
Hozza kell azonban tenni,
hogy Kina a magyar gazda-
sag szamara nagy kihivast

export

jelent. Agrar-kiilkereskedel-
miink szdmara pedig riasz-
téan nagyot, hiszen a tobb
ezer kilométeres tavolsag és
a szallitasi utvonalak koltsé-
ges és idGigényes volta erdsen
behatdrolja azt a termékkort,
amellyel Kindban megjelen-
hetiink.

Exportunk 2014-es, kozel ha-
romszoros novekedési erélye
rendkiviili piaci nyitasrdl ta-
nuaskodik, amely az export-
szerkezetiink alakulasat néz-
ve egyértelmi kereskedelmi,
de egyuttal diplomdciai siker
is, hiszen egy sanghaji allam-
kozi protokoll kélcsonos elfo-
gadasa el6zte meg ezt a piaci
expanziot. A nagysagrend itt
masodlagos, mivel a piac mé-
rete és a perspektiva onmaga-
ért beszél.

A 2015-6s év elsé fele is rend-
kiviili piaci novekményre
utal, hiszen meghdromszo-
roz6dé exportrol beszélhe-
tiink idén is. A mdltban ta-
pasztalt, sokszor dupla nagy-
sagrendd kinai élelmiszerim-
port tehat ravilagit arra, hogy
akiilkereskedelemben a fold-
rajzi tavolsag nem lekiizdhe-
tetlen probléma. Nem érde-
mes belenyugvassal szemlél-
ni a szamunkra kedvez6tlen
folyamatok alakuldsat, hiszen
a Fold lakossaganak mintegy
22 szazalékanak otthont ado
Kindban egyre népesebbé va-
lik a tehet8sebb, a rizsen ki-
vil hadst is igényl6 népréteg,
ami extra keresletet gerjeszt a
mindségi élelmiszerek irant.
A legfrissebb adatok tiikré-
ben kivaltképp igaz ez a mi-
ndségi magyar sertéshusra;
ugyanakkor koztudott, hogy
a kinai sertésallomany adja
a vilag sertésallomanydnak
a felét.

Szélesedo
exportpaletta

Ratérve a kinai piaci export-
szerkezetiink belsé Ossze-
fuggéseire, érdemes felhivni
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a figyelmet arra, hogy bar a
magyar sertéshus kinai piaci
2014. évi megjelenése és 2015.
évi felfutdsa el6zmények nél-
kiili esetnek tlinik, a valosag
ennél bonyolultabb. A hattér-
ben ugyanis dllatorvosi egyez-
mények hosszu targyalasos
folyamatai, valamint a tarca-
vezetOk alairasaval szentesi-
tett sanghaji protokoll hizod-
nak meg.

2014 masodik felében igy mar
mintegy 12 500 tonna koriili
sertéshus jelenhetett meg a ki-
nai piacon, és ennek a kezdeti
jo fogadtatasnak és tapaszta-
latnak a birtokaban véllalkoz-
tak a kinai import6rok 2015
els6 felében is a magyar his-
import folytatasara.

A 2015. évi exportunk azonban
mas érdekességeket is rejt ma-
gaban, igy a szamok nyelvén
is érdemes egy pillantast vetni
exportunk f6 alkotdelemeire.

Kétségtelen tény, hogy a 2015.
év els6 félévi kinai piaci ag-
rarexportunk tdlnyomé ha-
nyadat, joszerivel haromne-
gyedét a sertéshus és a négy-
labuak vagasi melléktermékei
adjak, de érdemes felhivni a fi-
gyelmet arra is, hogy a méz-
export és akozel otezer hekto-
liternyi borexportunk is har-
madaval ugrott meg. Tobb ex-
porttermékiink pedig — mint
a dzsemek, a gytimolcslé, az
élesztdé — csak 2015-t6l széle-
siti az exportpalettat.

Diplomaciai segitség

A magyar mezbgazdasagi és
élelmiszeripari termékeknek
j6 hire van Kinaban. Kivalt-
képp szaporitéanyagaink,
bortermékeink és egyes hus-
termékek 6rvendenek nagy
népszertiségnek.
Magyarorszag torekszik a
kinai-magyar bilateralis

Kinai piaci agrarexportunk 2014-2015. évi elst félévi alakulasa (ezer euréban)

2014.1-6.hé  2015.1-6.hé Valtozas (%)
Sertéshls 0 6194 =
mekteméle. 0 7077 :
Baromfihls 64 65 -
Sertés- és baromfizsiradék 0 206 =
Méz 75 100 1333
Madartoll 2545 764 30,0
Szaporitéanyagok 1549 581 37,5
Dzsemek 1 101 =
Gylimélcslé 0 34 -
Eleszt6 0 169 -
Viz, dsvanyviz 58 91 156,9
Bor 1033 1371 132,7
Forrds: KSH

Magyarorszag torekszik a kinai-magyar bilaterélis gazdasagi
kapcsolatok fejlesztésére, ezen beliil az agrar-kiilkereskedelmi
lehet&ségek minél jobb kihasznalaséra

gazdasagi kapcsolatok fejlesz-
tésére, ezen beliil az agrar-kiil-
kereskedelmi lehetdségek mi-
nél jobb kihaszndlasara, a ko-
z0s érdekeken nyugvo kétol-
dalt kapcsolatok élénkitésére.
Ennek a torekvésnek a jegyé-
ben keriilt sor az elmult né-
hany évben tobb, a nagy dip-
lomaciai 1épéseket kiegészits
agrargazdasagi jellegli egyez-
mény aldirasara, ugymint a
Magyar-Kinai Tudomdnyos-
és Technoldgiai Kozpont 1étre-
hozasardl sz6l6 Memorandum
aldirdsdra 2012 majusaban. A
Magyar-Kinai Tudomanyos és
Technoldgiai Egyiittmiikodé-
si Kozpont, valamint a Promo-
ciés Kozpont rovidesen meg-
kezdi a munkdjat azzal a cél-
lal, hogy integralja Magyaror-
szag és Kina kutatasfejlesztési
programjait. A tarca kezdemé-
nyezése egybevag a kormdany

keleti és azsiai nyitast célzo to-
rekvéseivel, és kapcsolodik a
kinai miniszterelnok-helyet-
tessel alairt kormanyf6i keret-
megallapodasokhoz is.

Ezt a diplomdciai 1épéssort
egészitette ki a magyar fa-
gyasztott kacsa-, liba- és ser-
téshus kinai exportjat meg-
konnyité kétoldala pekingi
és sanghaji allategészségligyi
protokoll és a marhahuster-
mékekre kidolgozott, a malt
évben aldirt, Hongkongra is
kiterjedd allategészségiigyi
egyezmény.

A diplomaciai kapcsolatok jo-
tékony hatasardl tanuskodik
tobbek kozott a fellendiilében
1év6 termékkereskedelem és a
kinai nagyberuhazasok bein-
dulasardl szalling6zo hirek,
mint példaul a Belgrad-Bu-
dapest gyorsvasut kinai finan-
szirozdsa.m

2& China is impressed with the quality of Hungarian pork

China is the world’s 14th fastest developing economy, where the GDP growth
was 7.8 percent in 2013 and 7.4 percent in 201 4. This economic superpower
boasts a better foreign trade performance than Germany and its GDP can
reach that of the USA in 10 years’ time. Last year’s Chinese export was worth
USD 2,343 billion, with the main trading partners being the USA, Hong Kong,
Japan and South Korea. Per capita GDP was USD 12,000 in 2013 and USD
12,900 in 2014. There are 1.4 billion people living in China and from this 801.6
million are active in the labour market. The unemployment rate is 4 percent,
33.6 percent of the active population work in agriculture, 30.3 percent are in
the industry and 36.1 percent work in the services sector. Agriculture pro-
duces only 9.2 percent of the GDP. State debt was only 15.1 percent of the
GDP and the inflation rate was 2 percent in 2014. The size of agricultural land
is 143 million hectares - 14.9 percent of China’s 9.6 million square metre ter-
ritory. This area is 25 times bigger than the land used for agricultural produc-
tion in Hungary, but let’s not forget that the population to be supplied with
food is 134 times bigger. It is a great performance by the Chinese agriculture
that there is no food shortage in the country any more. China irrigates 36 per-
cent of its agricultural land, while in Hungary this proportion is between 1.3
and 1.7 percent. China is the largest producer of freshwater fish in the world.
If we examine the last two years, we can see that Hungarian export to China
grew by 7 percent and our import from the Asian giant dropped 4 percent.
However, from Hungary’s total agricultural export China’s share was a mere
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0.1 percent. Still, the fact that our agri-food export almost tripled in 2014
shows very well that there are great opportunities for us in the Chinese mar-
ket. In the first half of 2015 we managed to repeat the same performance
and we must keep in mind that China is the country where 22 percent of the
Earth’s population lives, and a growing number of Chinese consumers have
more money to spend than before and these people are looking for quality
groceries in shops. This is the reason why high-quality Hungarian pork has be-
come successful in the Chinese market. Hungarian pork first appeared in the
Chinese market in 2014 after long negotiations with the country’s veterinary
authorities. In the second half of 2014 Hungary’s pork export to China was
12,500 tons and because the Chinese were impressed with its quality, they
decided to order more pork from Hungary. In addition to pork, in the first half
of 2015 we also managed to sell more honey and wine in China. New products
in our Chinese export include jam, fruit juice and yeast. Hungarian agri-food
products have a good reputation in China. In the last few years Hungary made
efforts to revitalise bilateral economic relations with China and as part of
this in May 2012 a memorandum was signed on establishing the Hungari-
an-Chinese Scientific and Technological Cooperation and Promotion Centre.
The centre’s objective is to harmonise the two countries’ R&D programmes
and resources. Good diplomatic relations with China also seem to bear fruit in
the form of trade expansion and news about the possibility of major Chinese
investment projects in Hungary.=



export

Expresszen utazhatnak a KKV-k

A Magyar Nemzeti Keresked6haz (MNKH) a kézelmdltban uj, atfogd szakmai programot indi-
tott Export Expressz néven annak érdekében, hogy még hatékonyabb eszkdzokkel tudja téa-
mogatni a hazai kis- és kdzépvallalkozasok exporttevékenységét. Ennek részleteirdl beszél-
gettink Ducsai-Olah Zsanett vezérigazgatdval.

- Mennyiben jelent mdst, tijat az ed-

digi programokhoz képest a KK V-szektor

kiilpiacokra jutdsdt segiteni hivatott Ex-
port Expressz?

— Tovabbra is komplex szolgdltatascso-
maggal segitjilk a magyar
cégek kiilpiacra jutasat,
azonban a folyamatosan
valtoz6 nemzetkozi piaci
viszonyok miatt uj straté-
giai elemekkel bévitettitk
tevékenységiinket.

A harom pillérre épiil6 1j
szakmai program egyik
legfontosabb eleme, hogy
a Keresked6haz intenzi-
ven dolgozik azért, hogy a
magas hozzaadott értéki
termékeket és szolgaltata-
sokat eldallito KKV-knak
4j piacokat szerezzen. En-
nek keretében a legpiacké-

Ducsai-Oléh Zsanett
vezérigazgatd
Magyar Nemzeti Keresked6héaz

— Milyen szerepet szdnnak ezen beliil :

az Aldomds ernyémdrkdnak? Mely termé-
kek viselhetik, milyen eszkiézokkel épitik?
— Az MNKH a prémium minéségii élel-
miszerek és a magas hozzdadott értékd,
kézmiives termékek ex-
portjanak erdsitése érde-
kében hozta létre az Al-

domads nevli ernyémar-

az ernydmarka ala minél
tobb termel6t vonjunk be,
akik kozosen képesek ak-
kora mennyiséget el6al-
litani, amellyel meg tu-
dunk felelni az egyéb-
ként magas kiilpiaci igé-
nyeknek.

Els6 korben mintegy 15
magyar vallalkozassal
kezdtiik meg az egyiitt-
miikodést, amelyek mar

pesebb iparagakbdl 20-30,
mar sikeres exportér ter-

mékeinek, illetve szolgéltatasainak keres :
értékesitési lehetdségeket, melyek zaszl6s-
hajoként nyithatnak utat a t6bbi magyar :

cégnek a kiilpiacokon.

Export Expressz programunk masik fon-
tos pillére az innovatfv vallalkozasok, illet- :
ve startupok kiilpiacra segitése. Az MNKH :
ezért egy kiilon szervezeti egységet hozott :
létre, melynek dedikalt feladata, hogy fel- :
kutassa az innovativ termékeket és szol- :

"

galtatasokat el6allité magyar KKV-kat, és :
elésegitse azok kiilpiacra jutdsdt, illetvea :
magyar tudds és szakértelem exportjit. A :
Kereskeddhdz emellett elinditotta Inno- :

Trade elnevezésti startup programjat is.

Az Export Expressz program harmadik :
eleme a hatdrainkon tul é16, mar sike-
res magyar szarmazésu iizletemberek- :
kel val egyiittmiikodés kiszélesitését és :
elmélyitését célozza meg annak érdeké- :
ben, hogy az iizleti kapcsolati héléjuk ré- :
vén hozzdjaruljanak a hazai KKV-k ex- :
porttevékenységének boviiléséhez. A Ke- :
resked6hdz ezért aktivan keresi a poten- :
cidlis partnereket a kiilpiacokon, illetve :
szivesen fogadja az ilyen irdnyt megke-

reséseket is.

a Funkcionalis Elelmi-
szerldnc Terméktandcs-
csal (FELT) vagy a Keresked6hézzal
partneri viszonyban dllnak. Nagyon fon-

tos, hogy minél tobb kis vagy akar nagy
cég csatlakozzon annak érdekében, hogy

hatékonyan tudjuk képviselni az egysé-
ges nemzeti markat.

Az Aldomast széles korli szakmai egyiitt-
miikodés 6vezi, amellyel hatékonyan és
erételjes fokusszal tudjuk promotalni a
magyar élelmiszeripari termékeket a kiil-
piacokon.

kat. A torekvés az, hogy

A marka ald a magyar élelmiszerpiacon
megtalalhat6 termékeket vonjuk be, de
nem a nagy mennyiség, sokkal inkdbb
a termékek mindsége a mérvado. A cé-
geknek meg kell felelniiik egy bizonyos
feltételrendszernek. Igy példaul fontos
szempont, hogy milyen adalékanyagokat
tartalmaz a termék, magyar alapanyagot
haszndlnak-e az el6allitasahoz, de fontos
azis, hogy le tudjuk kovetni a termék el§-
allitasdnak teljes folyamatat.

- Mennyiben mds az InnoTrade start-
up program, mint az Export Expressz?

- AzInnoTrade program keretében kimon-
dottan induld innovativ vallalkozdsok kiil-
piaci megjelenését segitjiik, ami az Export
Expressz egyik fontos eleme. A www.in-
notradeprogram.hu internetes oldalun-
kon tudnak a hazai startupok a program-
ra jelentkezni. Kijeloltiink 6sszesen kilenc,
az elkovetkez id6szakban megrendezés-
re keriil6, jelents nemzetkozi iparagi ese-
ményt, szakkidllitast, befektet6i forumot,
amelyekre eljuttatjuk a fiiggetlen szakmai
zstri dltal kivalasztott cégeket. Emellett az
altalunk kivélasztott eseményeken kiviil a
startupok maguk is javasolhatnak olyan
nemzetkozi rendezvényeket, amelyek szak-
mai szempontbdl szdmukra relevansak.
Az egyes események kapcsan a belépddi-
jat, a kiallitasi koltséget, illetve a szallast
finanszirozzuk, az Gtikoltséghez szitksé-
ges forrast viszont a startupoknak kell
el6teremteni. (x)

=& SMEs can take an express train

Zsanett Ducsai-Olah, the CEO of Hungarian National Trading House (MNKH) talked to Trade magazin
about their Export Express programme, which is supposed to assist SMEs in entering foreign markets.
She told that they help businesses with complex service packages. There are three pillars of the new
programme: 1. finding new markets for those 20-30 enterprises which are already successful exporters
and can act as flagships of our economy in foreign markets; 2. MNKH established a special unit to find
innovative SMEs and startups, in order to help them enter international markets; the InnoTrade startup
programme was also launched; 3. widening the cooperation with those successful businessmen abroad
who are of Hungarian origin. Ms Ducsai-Ol&h told about the Aldomé&s umbrella brand that it was created
for premium quality groceries and artisan food products. At the moment MNKH works with 15 Hungarian
enterprises in this project - all of them Functional Food Chain Product Board (FELT) or MNKH partners.
Aldomés is about quality and not quantity and the products bearing this brand name will be strongly
promoted abroad. Hungarian startups can register for the InnoTrade programme at www.innotradepro-
gram.hu. MNKH will select the best of them to participate in g prestigious international trade fairs with
the trading house’s support, which are to be held in the near future. What is more, the startups can
also recommend international trade events where they would like be present. MNKH can finance the
participation fee, exhibiting and accommodation costs at these programmes, only the travel costs have

to be paid by the enterprises. (x)

87 Trade

magazin

V/// 4 4

2015. dec. -
2016. jan.


www.tradehouse.hu

ss77777 export

2015. dec. -
2016. jan.

vén mutaték kimon-

Rausch Tamas
tzletfejlesztési
tanacsado

Nielsen

tartési vegyi drut vagy kozmetikumot.

lembevételével.

szag élelmiszer-kiskereskedelménél is.

Romanidban

Nott a fogyasztoi bizalom balkani
szomszédainknal

Pozitivan alakul a fo- :
gyasztéi bizalomRo-
ménidban és déli :
szomszédainknal. A
kiskereskedelmi for- :
galom trendjei némi-
leg javulnak. A szlo- :
. képest. Mivel azonban az &tlagérak csok- °
dottan pozitivak. :

élelmiszer-kiskereskedelem forgalma

az elz8 évi hasonlé periddushoz viszo- :
. adés mind értéket, mind mennyiséget te-
: kintve. Ha ez igy folytatédik, akkor a ta-
: valyi csdkkenéshez képest idén 8sszes-
. ségében javul a helyzet.

: Kiegyensulyozottan alakul a fogyasztdk bi-

nyitva.

A Nielsen novemberben hozta nyilvénos-
sagra az idei dprilis—augusztusi szdmokat:
mennyiségben 6 szdzalék ndvekedésrél
tuddsitanak a tavalyi hasonlé id8szakhoz

: Legutdbb aprilis—augusztusban stagnalt

az élelmiszer-kiskereskedelemben az el-

zalma. A Nielsen indexe 51 és 54 pont k-

. . « o+ Milyennek gondolja személyes pénziigyi kilatasait a kdvetkezd tizenkét honapban? A kisebb-
Mindezt célszerd fi- - o ohp mértékben jonak itélok szazaléka

gyelembe vennie an-
nak, aki keleti szom- :

szédunkba, Szerbidba, Horvétorszégba vagy

délre, Szlovénidba exportal élelmiszert, héz-

A fogyasztok bizalmat a Nielsen negyed- :
évenként méri fel immar hatvanegy or- :
szagban. Az index harom alkotéeleme a
személyes pénzugyi helyzet és a munka-
helyi kildtasok megitélése a megkérde- :
zést kdvetkez§ tizenkét hdénap sordn, to-
vabbé a vasérlasi kedv a valaszadodk jove-
delmének és az rak alakulasénak figye-
. még mindig elmarad az optimizmus alsé
A Nielsen Growthreporter nevii projektje :
huszonegy fejlett orszdgban negyedéven- :
ként kdveti nyomon az élelmiszer-kiskeres- :
kedelem forgalmanak trendjeit értékben és :
mennyiségben, valamint az FMCG-termékek
atlagdrénak véltozasait. Ezt a hdrom szem-
pontot hasonlitja &ssze &t hénapos perié-
dusonként tizenharom fejl6ds eurdpai or-
. Szerbidban

az értékben mért forgalom 2012. augusz-
. tus-decemberig emelkedett, majd a n6-
vekedés mértéke kezdett lassulni, aztan .
hérom egymast kovets 6t honapos perio- : Szlovéniaban
dusban csokkent a forgalom értékbenis, pozitivra fordultak a véltozadsok. 2013 &p-
- rilisa 6ta folyamatosan csékkent az élel-

megtdrt a jég, legaldbbis részben. :
Ugyanis mind értéket, mind mennyisé- :
get tekintve legutébb 2013. augusz- :
tus-december kozott emelkedett az

Europat Romania Szerbia Horvatorszag Szlovénia
atlag
42 58 30 38 38

Forrds: niclsen

kentek szintén 6 szdzalékkal, értékben a
forgalom stagndl.

Magas a fogyasztdi bizalom. Romanidban
azidei harmadik negyedévben a fogyasz- :
t6i bizalmi index 84 pontot ért el Eza6 : Horvéatorszag
pontos ndvekedés nemcsak a masodik ne-
: mast kovetd 6t hdnapos periddusban is
: csokkent a forgalom. Megallt azonban a
: negativirany, és legutobb aprilis-augusz-
: tusban stagnélt az eladas. Igaz, masfél évi

gyedévhez képest kimagaslo, hanem a 81
pontos eurdpai atlagot is tullépte. Igaz,

hatérat jelz6 100 ponttol.

Hol van mér a mostani index a mélypon-
tot jelentd 47 ponttél, amelyet 2011 ma- :
sodik negyedévében mértiink. Azt kove- :
képest. Ezzel egy id&ben hasonld mérté-

t6en a mutaté eldszor a tavalyi masodik

negyedévben [épte tula 70 ponton, és az-
© &ru mennyiségénél.

© Pozitivan alakul a fogyasztéi bizalmi index:
© atavalyi negyedik negyedévi 49 pont utén
© azidei els§ negyedévben 58, amésodikban

6ta felette mozog.

mennyiségben is.

22 More confident consumers at our Balkan neighbours

Nielsen’s GrowthReporter follows FMCG sales trends every three months in 21 countries. Let’s see
what the situation is at our neighbours in the Balkans. Romania: FMCG volume sales grew 6 percent,
but because average prices fell 6 percent there was no increase in value sales in the April-August : P
2015.The consumgr ch)Jnﬁdence inF:jex was at 84 points in Q3 2015, up 6 points from szzols.gSer— . Ve 2 Szlazalekkal er.nelkedett ‘:j‘ forgaloma
bia: FMCG sales were stagnant in both value and volume between April and August this year. The tavalyi hasonlé periédushoz viszonyitva.
consumer confidence index has been moving between 51 and 54 points since Q4 2013, but in Q3
2015 it jumped to 58 points. Croatia: FMCG sales reduced in four consecutive 5-month periods, but  : ilis. A tavalvi masodik dévi49 )
finally in April-August 2015 sales stayed put. However, average prices rose 1.1 percent after one : natis. Atavalylmasodik negyedevi 45 pon
and a half years of decrease - volume sales actually dropped this much. The consumer confidence :
index elevated from 59 points in Q2 2015 to 64 points in Q3 2015. Slovenia: in April-August 2015
FMCG volume sales augmented by 3 percent and value sales grew 2 percent. Consumer confidence : . . . p .
also strengthened as back in Q2 2014 it was at 49 points, but in the following 3-month periods it idei harmadik negyedévben 65 pont k&-

developed as follows: 58, 57, 57 and 61 points; in Q2 2015 it increased further, to 65 points.=

. z6tt mozog 2013 negyedik negyedéve dta.
© Most a harmadik negyedévben szinte ugrés-

. miszerboltokban az eladds mind értékben,
: mind mennyiségben.

. Viszont legutdbb prilis—augusztus kozott
: mennyiség szempontjabol 3, értéket tekint-

. Javulast érzékellink a fogyasztoi bizalom-

© 58,57,57,61 pont volt, majd legutdbb, az

. vetkezett.m

szer(ien 58 pontra emelkedett a mutaté.

élelmiszer-kiskereskedelmében négy egy-

csokkenés utan az atlagéarak 1,1 szazalék-
kal Ujra emelkedtek idén prilis és augusz-
tus kozott a tavalyi hasonld idGszakhoz

ki csokkenést regisztraltunk az eladott

59, a harmadikban pedig 64 pontot ért el.

tot kévetd hdrom hénapos periédusokban
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értékesités és lzletfejlesztés zzrrr774

Optimizmus a kereskedelem linnepén

A tizenegyedik alkalommal
megrendezett Eurdpai
Kereskedelem Napjan

a szervezd VOSZ a hazai
kereskedelmi dgazat hely-
zetére kivanta felhivni a
figyelmet. A rendezvényen
atadtak a szakma legran-
gosabb elismeréseit is.

z Eurépai Kereskedelem Napjat a
Villalkozdk és Munkdltatok Or-

szagos Szovetsége (VOSZ) tizen-

egy éve hagyoméanyteremté szdndékkal

hirdette meg.
— Az esemény célja az, hogy a figyelem
kozéppontjaba allitsa a kereskedelmet,

amely tobb mint 500 ezer embernek ad

munkadt, és tavaly tobb mint 8000 milli-
ard forintos forgalmat bonyolitott, amely-

nek afa- és adobefizetése meghatarozo a
koltségvetés bevételi oldaldn — mondta
el Krisdn Laszl6, a VOSZ Kereskedelmi :

és Szolgaltaté Szekcidjanak elnoke. Ki-
emelte: komoly jelz6szam, hogy a friss
statisztikai adatok szerint a 2013-ban
megtort negativ trendet koveten tovabb-
ra is novekedés jellemzi a fogyasztast.

David Ferenc, a VOSZ fétitkara beszédé-

ben méltatta a kereskedelem valamennyi :

dolgozéjanak dldozatos munkajat, amely-
nek kapcsan biralta a folyamatban 1év6
bértargyalasokat, és hivatkozva a VOSZ

kereskedelmi torvény kialakitasaban be-

toltott szerepére, partnerségre hivta fel a

kormany képvisel6it.

Az adokedvezmények is
lecsapodnak

Varga Mihdly nemzetgazdasdgi minisz-
ter elmondta: a Kézponti Statisztikai Hi-
vatal legfrissebb adatai szerint 3,7%-o0s

a GDP névekedése. A pozitiv tendencia :
immar ot éve tart, ezzel Magyarorszag :

az unios orszagok élmezényébe emel-

kedett. Az élelmiszer-kereskedelem idei

3%-o0s, a nem élelmiszeripari kereske-

delem kozel 7%-o0s béviilésének alapja

a konszolidalt gazdasag, mely részben
koszonhetd az adéssdgallomany csok-
kenésének. A folyamat mogotti segitd

tényez0 tovabba 555 ezer uj munkahely
is, melyb6l 332 ezret a versenyszféraban

regisztraltak.

Varga Mihaly
nemzetgazdaségi miniszter
NGM

Elismerések a legkivalobbaknak
A szakma linneplése sordn a VOSZ és

a kereskedelmi tarsszovetségek (igy az

MKIK, az AFEOSZ-COOP Szévetség,
OKSZ, KISOSZ és az MBSZ) a figyelem
kozéppontjaba allitottdk azt a kozel fél-
millié embert, akik a kereskedelem-

ben nap mint nap tevékenykednek. Az
esemény alkalmdval 6ket tinnepelték a
Klauzal Gdbor elismer6 oklevelek és a

Magyar Kereskedelemért Nagydijak at-
adésakor.

A rendezvényt a szakma kivélosagai :

zartak, igy a jelenlévok meghallgathat-

tak dr. Kozdk Akosnak, a GfK Hungaria
Piackutaté Intézet és az OKSZ eln6kségi :
tagjanak, Prosits Attilanak, a Westend :

Ingatlanhasznosité és Uzemeltets Kift.
iigyvezetd igazgat6janak és az MBSZ el-

nokségi tagjanak, Belovai Csabdnak, a

Zwack Unicum Nyrt. kereskedelmi igaz-

gatdjanak, valamint Delb6 Lajosnak, a

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

szupermarketekért felel6s értékesitési

vezetdjének az el6adasat. =

Az Eurdpai Kereskedelem
Napjénak 2015. évi kitlintetettjei:

List of people decorated on
Europe’s Day in Commerce in 2015:

Klauzal Gabor Elismeré Oklevél:

— Ilovszky Bélané, Ilovszky Tiizép, egyéni
vallalkozé

— Kertai Zsolt, a Klepierre Management
Magyarorszag Kft. iigyvezetd igazga-
toja

- Iglai Szabolcs, Géla Kereskedelmi Zrt.
elnok-igazgatdja

— Hurtony Miklds, Tapolca COOP Zrt.
elnok-igazgatéja

— Téth Laszloné, a Galga COOP Zrt. ve-
zérigazgatdja

— Igl6di-Csat6 Judit, TESCO-Global Aru-
hézak Zrt. er6forras és kommunikacios
igazgatdja

Magyar Kereskedelemért Nagydij:

- Magyarné Fiigedi Klara, SPAR Magyar-
orszag Kereskedelmi Kft. 170. sz. SPAR
szupermarket szakeladdja

- Gang6 Vilmos, a CO-OP VASVAR Kft.
12. sz. COOP Szuper iizlet, iizletvezetdje
(Vasvar)

- Kaposvari Jozsefné, az UNIO COOP Zrt.
105. ABC boltvezetéje

— Pélyi Istvan, az MKB Bank Zrt. — Szék-
haz Fidk kisvéllalati tandcsaddja

- Boros Rita, az Auchan Magyarorszag
Kft. hentes-csoportvezetdje

- Adém Anita, dm - Drogerie Markt Kft.
279. sz. iizletének elad6 pénztarosa

— Tésér Eva, a Granit Bank Zrt. GRANIT
Bank-TeleBank csoportvezet6je

— Ujhegyi Andras, az Invitel Tavkozlési
Zrt. vallalati és nagykereskedelmi iiz-
letag nagykereskedelmi menedzsere

— Egyed Laszlo, RT 5 Taxi Holding Kft.
szakmai vezetd és diszpécser kozpont
vezetdje

— Kormosné Kiss Ilona — egyéni vallal-
kozo, a Silk Art vezetdje

— Patak Csaba, a Zarges Kft. teriileti kép-
visel6je

B& Optimism at Europe’s Day in Commerce

The National Association of Entrepreneurs and Employers (VOSZ) organised its programme to celebrate
Europe’s Day in Commerce for the eleventh time. Laszlé Krisan, president of VOSZ's trade and service
provider section told at the event that the retail trade sector employs 500,000 people and had realised
a turnover above HUF 8,000 billion last year. VOSZ general secretary Ferenc David underlined that every
single person is working hard in the sector and these people deserve a decent wage, at the same time
criticising the current wage negotiations. Minister for National Economy Mihaly Varga told that the main
driver of the 3-percent growth in grocery retail and the 7-percent increase in non-food retail is the coun-
try’s good economic performance: according to the latest report of the Central Statistical Office (KSH),
Hungary’s GDP grew by 3.7 percent and 555,000 new jobs were created. Europe’s Day in Commerce is
also the day when those working in the sector are honoured with the Klauzél Gabor Diploma of Merit and
the For Hungarian Retail Grand Prize. The programme ended with presentations by Dr Akos Kozék (GfK
Hungdria), Attila Prosits (Westend Properrty Management), Csaba Belovai (Zwack Unicum) and Lajos

Delb6 (Spar Hungary).=
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Tul a huszon a COOP

Megalakuldsanak 20. évforduldjat Unnepelte
november 18-dn a COOP Uzletlanc Budapesten,
a Mipdban. A jubileumi rendezvény kozponti
gondolata az ,,6sszefogas” volt, amely meghoz-
ta gyuimolcsét: az Gzletlanc mara a szektort
érint6 viharok dacdra a hazai kereskedelem
meghatarozd szerepléjévé ndtte ki magat.

mai iinnep az Ossze-
fogas sikerének az tin-
nepe, jelentette ki iin-

nepi beszédében Csepeli La-
jos, a CO-OP Hungary Zrt.
igazgatdsaganak elnoke, aki
kiemelte:

— A magyar szovetkezeti ke-
reskedelem torténetében je-
lentds mérfoldkd volt, amikor
megalakult a COOP Uzletlanc.
Annak idején persze szép
szammal akadtak birdléink
is, akik ellenezték ezt a 1épést.
Utdlag is elismerve jogukat a
véleményiikhoz, azt gondo-
lom, az, hogy ma itt lehetiink
Onokkel, az akkori dontésiink
helyességét igazolja.
Hozzatette: a kereskedelem
vilaga megkap0 vilag, amely
kivalé teljesitményekre 6sz-

. tonoz, am kemény kihivasok
. elé is 4llitja a szereplket. A
© COOP ugyanakkor alljaa ver-
senyt a tkeerds, multinacio-
. nalis versenytarsakkal szem- :
. ben is. Ez csak az dsszefogds
. révén lehetséges.

. Sziikség van erds

- nemzeti vallalatokra
© Az eseményen részt vett a
nemzetgazdasagi miniszter, :
© aki gratuldlt az eddig elért si-
. kerekhez a COOP-nak.
. Varga Mihaly iinnepi beszé- :
. dében kiemelte: egy olyan
. hazai iizletldnc huszéves év- :
. forduldjat tinnepeljiik, amely
. felvette a versenyt a nagy :
. nemzetkézi lancokkal, véla-
. szolt a folyamatosan jelentke- :
L 26 kihivasokra, és — kiemel-

"",’:.'Eﬂ

A mai linnep az 6sszefogds sikerének az linnepe, ]elentette ki Csepeli
Lajos, a CO-OP Hungary igazgatésaganak elndke linnepi beszédében

ten figyelve a munkahelyek :
megtartdsara, bovitésére —a :
magyar gazdasig meghatdro- :
26 szerepl6jévé valt. Nekiink
pedig nagy sziikségiink van :
az ilyen elvek mentén mtiks- :
d6 kereskedelmi vallalatok- :
ra, hiszen erés gazdasagnem
épithetd erds nemzeti vélla-
latok nélkiil — tette hozzd a :

tarcavezet6.

Varga Mihaly szerint figye-
lemre mélté, hogy a COOP a :

magyar termékek szerepét
hangsulyozza, és mintegy
80 szazalékban hazai feldol-
gozasu termékeket arusit.
»Minden itt elkoltott forint
a magyar munkahelyeket, a
magyar gazdasdagot tamo-
gatja” — fogalmazott a mi-
niszter.

Folyamatos fejlodés
Az elmult husz év kihivasairdl
és az azokra adott valaszok-

Felismerve az idok szavat

A COOP torténete mintegy szaz éve kezdddott. A szovetkezeti :
szervezddésli miikodés és a magyar kereskedelem torténetében
egyarant jelentés fordulépont volt, amikor 1995-ben a COOP
Csoportot alkoto iizletek vezet6i ugy dontottek, hogy 6ssze-
fognak, és tagjaik egyiittmiikodését 4j szintre emelve COOP
Uzletldncként folytatjak tevékenységiiket. A 1épést a rendszer-
valtas utan megvaltozott gazdasagi helyzet kényszeritette ki.
Minddssze két év alatt, 1997-re mar 203 AFESZ mintegy 1325
iizlete csatlakozott a halézathoz. Ebben az évben létrehoztak
a CO-OP Hungary Rt.-t, mely az AFESZ-ek gazdaségi integra-
cids cstucsszerveként miikodott a tovabbiakban. Az tizletlanc
a 2000-es évek elején nemzetkozi példdkat figyelembe véve

- fejlédott tovabb. A COOP ekkor svéd és norvég nemzetkozi
. szdvetkezeti partnerek mintdjara, franchise alapon szerve-
© z6dott Gjja.

© A COOP Gazdasagi Csoport 100 szdzalékban magyar tulaj-
- donban van, amelynek mintegy 700 magyar kis- és kozép-
. vallalkozds alkotja tagsagit. A cégcsoport tavalyi arbevétele
. meghaladta az 560 millidrd forintot, a COOP t6bb mint 32
. ezer alkalmazottjaval egyben az orszdg egyik legnagyobb
. kisteleptilési foglalkoztatdja. Az tizletlancnak kozel 3000 fran-
. chise boltja van, és tovabbi 2000 iizletet 14t el druval. A COOP
. ezért egyediilallo médon az orszdg szinte minden telepiilésén
. jelen van, naponta 1,5 millié vev fordul meg boltjaiban.=

Keeping up with changes

COOP’s history started about 100 years ago. When the AFESZ stores forming part of the group decided to unite and continue working as the COOP retail
chain in19gs, this step marked an important turning point in the history of both the company and Hungarian retail. By 1997 no less than 1,325 stores of
203 EFESZ units joined the COOP retail chain. In the early 2000s COOP implemented a restructuring based on Swedish and Norwegian cooperative models,
turning into a franchise network. At the moment the COOP Economic Group is in 100-percent Hungarian ownership, the retail chain consists of about 700
Hungarian SMEs. Last year’s sales exceeded HUF 560 billion and COOP employs more than 32,000 people. There are nearly 3,000 franchise stores in the
retail chain and it supplies another 2,000 shops with products. Every day 1.5 million Hungarians shop in COOP stores. =




rél beszélt felszélalasaban
To6th Géza, a CO-OP Hun-
gary Zrt. vezérigazgatoja.
Mint elmondta: az olyan té-
nyezOk, mint a szovetkezet
hatékony koordinacidjanak
megteremtése, a kimélet-
len versenykornyezet vagy a
vasarloi elvarasok valtozasa
mind feladatok elé allitottdk
az iizletlancot. Ezeknek a ki-
hivasoknak csak folyamatos
fejl6déssel, kemény munkaval
lehet megfelelni.

Toéth Géza szerint a valtozd
gazdasagi kornyezet mellett
a korulottiink 1év6 vilag is je-
lent6sen megvaltozott hiisz év
alatt. A mddosult néi szerepek
miatt a holgyeket nagy szam-
ban foglalkoztat6 COOP csa-
ladbarat munkahely igyekszik
lenni, a klimavaltozas hatésai-
ra pedig kornyezettudatos fej-
lesztésekkel valaszol a cég.

A szovetkezeti rendszert és
ennek legfontosabb magyar-

orszagi szerepl6jét, a COOP
Uzletlancot méltatta beszé-
dében Dr. Zs. Sz0ke Zoltan,
az AFEOSZ-COOP Szovetség
elndke. Kijelentette: ma a vi-
lagon mintegy egymilliard
ember dolgozik szovetkezeti
rendszerben, ,ennyien pedig
nem tévedhetnek”.

Felidézte: a szovetkezeti mult
tobb mint szazéves a COOP
esetében, az alapelvek és a
6 gondolat pedig azéta sem
valtozott. Mindezt kiegésziti
a folyamatos fejlédés, amely a
nehézségek ellenére az egyik
legnagyobb kereskedelmi sze-
repl6vé tette az tizletlancot.

Stabil partner,

régi tamogato

Bodrogai Ferenc, a Forest Pa-
pir Kft. igyvezetdje a COOP
egyik legrégebbi beszallitéja-
ként szolalt fel az eseményen.
Beszédében kifejtette: a hazai
kereskedelmi szerepl6k koziil
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Kitiintetettek

A jubileumi rendezvényen a COOP tdbb boltvezetd munkatarsét is
kitlintette dldozatos, magas szinvonall szakmai munkajéért

Baranyi Ménika, a Mecsek Fliszért Zrt. druhdzvezetdje

Binder J6zsefné, a Piliscsoport ZRt. boltvezetgje

Buzas Janosné, a Nyirzem Zrt.boltvezetsje

Gogné Nagy Katalin, a Hunor COOP Zrt. boltvezetgje

Gotthard Imre, a Polus-COOP Zrt. boltvezetGje

Kiss Attila, az Univer Szdvetkezeti Zrt. projektmenedzsere

Konkolyné Bakai Erika, a Dor-Jo-Ker Kft. boltvezetéje

Lévai Ferencné, a COOP Szolnok Zrt. boltvezetéje

Lutér Janosné, a Georgikon COOP Zrt. boltvezet&je

Nagy Istvanné, a Galga-COOP Zrt. boltvezetGje

Olah Janosné, az Abauij COOP Zrt. boltvezetGje

Papczun Erng, az Unié COOP Zrt. boltvezetédje

Ress Tamasné, a COOP Szolnok Zrt. boltvezetéje

Setét Ferencné, a Szabolcs-COOP Zrt. boltvezetéje

Simon Katalin, a CO-OP STAR Zrt. boltvezet&je

Szabd Ferencné, a Szombathelyi COOP Zrt. boltvezeté&je

Szentgyorgyi Edit, a Kapos-COOP Zrt. boltvezet6je

Szili Ferencné, a COOP Szeged Zrt. &ruhdzvezetsje

Téth Imréné, az Unié COOP Zrt. boltvezet&je

Téth Miklosné, a CO-OP STAR Zrt. boltvezetdje

Vojnovicsné Nagy Ildiké, a Barcs COOP Zrt. boltvezetdje

a COOP a legemberibb valla-
lat, ami stabil kapcsolatot
jelent. Az tigyvezetd megko-
szonte az elmult husz év kozos
munkajat, és sok sikert kivant
a tovabbi eredményekhez.

Koszonetet mondott a COOP
tdmogatdsdért az eseményen
Szabé Bence is. A Magyar
Olimpiai Bizottsag (MOB)

fétitkdra emlékeztetett: az
iizletlanc 1996 6ta tdimoga-
téja az olimpiai gondolatnak,
és a legnehezebb idészakok-
ban is a MOB mellett 4llt.
Az Osszefogas er6t ad, ezt
mi sem illusztralja jobban,
mint a COOP és a Magyar
Olimpiai Bizottsag kozos
munkdja. m

&% COOP hits the 20-year mark

On 18 November 2015 retail chain COOP celebrated its 20™ birthday in Budapest venue Mipa. Lajos Csepeli, chairman of CO-OP Hungary Zrt.s board of directors told in his
speech that what they were really celebrating is the success of joining forces. He added that the world of retail is a special environment where great things can be achieved
but everyone has to face great challenges. COOP is strong enough to compete with multinational retail chains. Minister for National Economy Mihdly Varga was also there in
Miipa to congratulate COOP on those successful 20 years. He underlined in his speech that the retail chain is one of the most important actors in Hungary’s economy. It is key
that 8o percent of products available in COOP stores are processed in Hungary. CO-OP Hungary Zrt. CEO Géza Téth spoke about the challenges of the last 20 years and how the
company managed to overcome them. He stressed that COOP does its best to be a family-friendly workplace as there are lots of women working for the company. Dr Zoltén
Zs. Széke, president of the AFEOSZ-COOP Assaciation shed light on the importance of cooperatives: all over the world there are 1 billion people working in cooperatives, Mr Zs.
Sz6ke said that ‘this many people can't be wrong. Ferenc Bodrogai, managing director of long-time COOP supplier Forest Papir Kft. thanked the cooperation of the last 20 years
and wished lots of success to COOP in the years to come. Bence Szabé, secretary general of the Hungarian Olympic Committee (MOB) told that COOP has been sponsoring the
Hungarian Olympic movement since 1996 and has supported MOB even in the most difficult periods. =
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Az Eg ésaséges
Gjﬁi‘!‘m elkeekerk

a gyermekelhizas megel6zése

— A 4-10 éves gyermekek koziil min-
den negyedik tulsidlyos hazankban;

taplalkozasukat egyes tapanyagok

tulzott vagy épp hi-
anyos bevitele, va-
lamint kritikusan
kevés vizfogyasz-
tas jellemzi. Ezek
a problémak egyre
siirgetobbé teszik
szamunkra, hogy a
gyermekek kedve-
z6tlen taplalkozasi
szokasain javitsunk
- vallja Szilva Mé-
nika, a Nestlé kom-
munikécids és mar-
ketingigazgatdja.

Mar életiink els6 né-
hany évében elddl,

rendszerességgel fo-

gyasztunk a kovet-
kez6 évtizedekben.

allaspontjaval ah-

Szilva Monika
kommunikdciés és
marketingigazgaté
Nestlé

csaladok kedvez6t-
len taplélkozasi szo-

késai tartosan javuljanak, a felnovekvé

generdciok és sziileik korében miel6bb
szemléletvaltozast sziikséges elérni.
— Szamunkra, mint vezetd élelmiszer-

ipari gyart6 szdmdra, fenntarthatésagi :

torekvéseink elsésorban a taplalkozas,

egészség és jollét stratégiai cél elérésével
valosulhatnak meg a gyakorlatban. A :

Nestlé 6sszes azon tevékenységét, me-
lyekkel elésegithetjiik a gyermekek ki-

egyensulyozott életmddjanak kialakitasat
Magyarorszdgon a Nestlé az Egészséges
Gyermekekeért Program fogja 6ssze, mely

avilag 80 orszagaban miikodd kezdemé-
nyezés — mondta el Szilva Ménika.
A program legutébbi reprezentativ fel-

mérésében arra keresték a vélaszt, hogy :

milyen hatdssal van a sziil6k egészség-
tudatos szemlélete vagy éppen annak hi-

anya a gyerekek taplalkozdsara. A kutatas

"wor

megerdsitette azt a szakértéi véleményt,

Trade g2

magazin

hogy mit és milyen

Osszhangban a
szakmai szervezetek :

hoz, hogy a magyar

hogy a sziilék és a csalad étkezési szokdsai
meghatarozéak a gyermekek tapldlkozasi
szokasainak kialakuldsaban.

A friss gyiimolcs, zoldség fogyasztasa
mellett leginkabb a rendszeres csala-
di étkezés és a kozos f6zések soran at-
adott jé példa az egészségtudatos sziilok
f6bb ismérve. Gyermekeik a hét minden
napjan esznek friss z6ldséget, hetente
legalabb egyszer fogyasztanak halat, és
kétszer gyakrabban fogyasztanak teljes
kidrlési lisztb6l késziilt pékarut, illetve
zsirszegény hust, mint a kevésbé egész-
ségtudatos anydk gyermekei. Igy naluk
idében kialakul a kiegyensulyozott tap-
lalkozas mintéja, mely az elhizas meg-
eldzésének alapfeltétele.

Osszefogas és vallalasok

a gyermekek egészségéért

— A sziil6i minta sokban javithat tehat a
gyermekek étkezésén, a megfelel taplal-

. kozasi szokdsok kialakitdséhoz azonban
. tartos szemléletvaltas sziikséges, hogy ne

a rossz mintak oroklddjenek a csaladok
étkezési szokdsaiban. Ennek megterem-

. tése csak az egész tarsadalmon 4tiveld

Osszefogassal, az élelmiszer-iparagi és
az egészségligyi szervezetek bevondsa-

val lehetséges. Ez a Nestlé az Egészséges

Gyermekekért Program célja — mondta
el Szilva Monika.

Az érintettek kozotti folyamatos par-
. beszédet és egyiittgondolkodast segitik

elé a szakmai partnerekkel, egészségiigyi
szakért6kkel folytatott konzultacids f6-

© rumok, valamint az iparagat képvisel6

szovetségekkel torténd egyeztetések is.

A vallalat az els6k kozott csatlakozott
© 2014-ben az Elelmiszer-feldolgozok Or-

szdgos Szovetsége
(EFOSZ) altal életre
hivott Egyiitt a Fo-
gyasztokért kezde-
ményezéshez. En-
nek keretein beliil
a Nestlé konkrét
vallalasokkal ko-
telezte el magat a
termékfejlesztés, a
felelds reklamozas, a
cimkézés, valamint
a kiegyenstlyozott
életmdéd népsze-

"o

risitése teriiletén,

. melyek t6bbsége a Nestlé az Egészséges

Gyermekekért Programhoz kapcsold-
dik.
— Fontos, hogy a sziil6k tudatos dontést

hozzanak a csalad taplalkozasaval kap-

csolatban. Kutatdsi eredményeink széles

. kort ismertetésével pdrhuzamosan egy-
. részt a megfelel§ termékportfolié bizto-

sitasaval, masrészt a sziilok taplalkozasi

7

ismereteinek bovitésével tudunk segiteni.
. A fogyasztéknak mdr a termékcsoma-
. golason elhelyezett informacidkkal, az

adagolasi atmutato és a Referencia Be-

© viteli Erték feltiintetésével igyeksziink
. utmutatést biztositani — teszi hozz4 a
. Nestlé kommunikaciés és marketing-
. igazgatéja.

: A Nestlé az Egészséges Gyermekekért

Program tamogatoként csatlakozott az



Ot szakmai szervezet (a Magyar Gyer-
mekorvosok Tarsasaga, a Magyar Gyer-
mek-gasztroenterologiai Tarsasag, a Hazi
Gyermekorvosok Egyesiilete, a Magyar
Védonok Egyesiilete és az Orszagos Gyer-
mekegészségiigyi Intézet) altal életre hi-
vott Osszefogas a Gyermekek Egészségé-
ért kezdeményezéshez is.

Ez a szakmai 6sszefogas azért jott lét-
re, hogy tdmogassa a kisdedkori helyes
taplalast, igy tobbek kozott edukacids
programokat dolgoznak ki és juttatnak
el a hazi gyermekorvosoknak és védo-
néknek, egészségligyi szakembereknek.
A Nestlé a program keretein beliil segiti a
szakmai 6sszefogas altal létrehozott els6
gyermek-prevencids kozpont kialakitasat
Pécsett, valamint megosztja kutatasai-
nak eredményeit az 6sszefogds szakem-
bereivel.

Az edukacio fontossaga

A vitaminokkal és dsvanyi anyagokkal
dusitott, cukor- és sécsokkentett ter-
mékek fejlesztése mellett a programban
kiemelten hangsulyos teriilet a gyerme-
kek oktatdsa, hogy a sziil6i és intézmé-

nyi hatds mellett a kozvetlen tapasztalat
is meghatdrozza a gyerekek étkezéshez
vald viszonyat.

2003-ban a Nestlé a Magyar Dietetikusok
Orszagos Szovetségével (MDOSZ) kozo-
sen inditotta el Nutrikid egészségneveld
oktatéprogramjat, melyet az altalanos is-
koldk téritésmentesen vehetnek igénybe.
A minden termékmegjelenitést6l men-
tes program célja, hogy a 10-12 éves
gyermekek orszagszerte tudatosabban
gondolkodjanak a helyes tapldlkozas-
rol és mozgdasrdl. Az elmult 12 évben a
magyar dltaldnos iskolak 85 szazalékat,
tobb mint 430 000 didkot sikeriilt elérni.
Az elkovetkez6 idészakban a Nutrikid
tananyagok fejlesztése a cél, hogy mind
a tanarok, mind a didkok igényeinek a
lehetd legnagyobb mértékben megfeleljen
a tananyag.

Szintén a gyermekek egészségtuda-
tos életmddjanak kialakitasat segiti az
MDOSZ GYERE - Gyermekek Egészsé-
ge programyja is, mely idén novemberben
Szerencsen is elindult.

A Nestlé az Egészséges Gyermekekért
Program tdmogatasaval megvaldsulo
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haroméves programban a varos teljes
0-18 év kozotti lakossaga, 9sszesen 2259
gyermek vesz részt. A dietetikusok a szii-
16k, az oktatdsi intézmények, a védéndk,
valamint a helyi kozétkeztetés képvisel6i
bevonasaval ismertetik meg a gyerekeket
akiegyensulyozott taplalkozas és a moz-
gas fontossagaval.

A program induldsakor a helyi véd6n6k
segitségével felmérik a 6-12 éves gyer-
mekek egészségi allapotat. Az iskolak-
ban és 6vodakban dietetikusok tartanak
a gyerekeknek jatékos gyakorlati foglal-
kozasokat, el6adasokat, amelyek soran
negyedévente egy-egy egészséges taplal-
kozassal kapcsolatos témat dolgoznak fel.
Természetesen a sziiloket is bevonjdk a
szakemberek, szamukra minden egyes
tematika kapcsan osszefoglal6 anyagot
juttatnak el, illetve a program teljes ideje
alatt ingyenes online dietetikai tanacs-
adast is igényelhetnek. (x)

&2 The focus is on preventing child obesity

Every fourth Hungarian child in the 4-10 age group are overweight. It is high
time we improved their eating habits - says Ménika Szilva, communications and
marketing director of Nestlé Hungary. She told our magazine that the compa-
ny’s Nestlé Healthy Kids Programme - which in Hungary collects and coordi-
nates all company activities for a more balanced diet and lifestyle of Hungarian
children - has been launched in 8o countries all over the world. A recent survey
conducted as part of the programme found that the eating habits of the par-
ents and the family have great influence on the eating habits children devel-
op. Not only healthy food, but also regular family meals and collective cooking
are important. Ms Szilva added that making lasting positive dietary changes
requires joining forces across the society, with the involvement of food indus-
try and health organisations - this is the objective the Nestlé Healthy Kids
Programme. Continuous dialogue is needed between stakeholders and this is
why Nestlé Hungary was among the first companies to join the ‘Together for
Consumers’ initiative of the Federation of Hungarian Food Industries (EFOS2).
Within the framework of this programme Nestlé Hungary made various pledges,

from innovation to advertising, all of which aim at making consumers healthier.
For instance the information indicated on Nestlé products can give consum-
ers guidance on recommended daily intake and other important topics. Nestlé
Healthy Kids Programme supports the ‘Alliance for Healthy Children’ initiative of
5 organisations, in which Nestlé Hungary helps to establish an allergy and obe-
sity prevention centre in Pécs. In 2003 Nestlé Hungary and the Hungarian Die-
tetic Association (MDOSZ) started the Nutrikid education programme. Schools
can use it free of charge to teach 10-12 year old children about eating right and
doing exercise. In the last 12 years Nutrikid reached 85 percent of Hungarian
primary schools, more than 430,000 pupils. This November MDOSZ launches its
Children’s Health Programme (GYERE) in Szerencs too. In the 3-year programme
all 2,259 children (everyone in the 0-18 age group) in Szerencs will participate.
Parents, kindergartens and schools, paediatric nurses and the representatives
of public service catering companies will be involved by the dieticians to ed-
ucate children about a balanced diet and working out. In Szerencs, GYERE is
implemented with support from the Healthy Kids Programme. (x)
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A marketing kovetkezo

m o N

generacioja

A kétnapos BrandFestival konferencian évrél évre nemzetkozi szinten jegyzett sztarel6addk
kozrem(ikddeésével taldlkoznak a hazai a marketing- és kommunikacids terlletek érintettjel, ér-
dekl&déi. A konferencia idén atfogo képet rajzolt a markalojalitdas meghatéarozo trendjeirdl.

z idei kétnapos esemény el6ado-
Aja volt Thomas Gad is, aki a vilag :
egyik legismertebb méarkastraté-
giai tandcsadéja. Gad a markaépités jovo-

jérdl tartott eléadast. Olyan koz-
ismert vallalatoknak ad tana-
csot, minta BMW, az Airbus és a
Deutsche Bank. Az altala megal-
kotott ,,4D-Branding” markamo-
dellt a vilag vezet6 vallalatai és
reklamiigynokségei hasznaljak.
Segitségével tudatosabba tehetd
az a korfolyamat, amely sordn a
célkozonség kapcsolatba keriil a
markaval. Eladasaban kiemelte:
— A tudatos branding a mai iiz-
leti vilagban a versenyel6ny ki-
alakitasanak egyik legf6bb eleme,
miként a human téke, gy az im-

mar csak akkor vasdrol terméket vagy
szolgaltatast, ha a tobbi vasarlo vélemé-
nyét meghallgatta, nem elég, hogy ismert
legyen a marka. Szivesen engedik be a

A rendezvényen el6adott Thomas Gad is, aki a vildg egyik legismertebb
markastratégiai tanacsaddja

© tatdsok jovOjérdl tartott prezentacidjaban
© elmondta:

© — A mobiltelefonok klasszikus funkciéi
© mellett Gj trendek is megjelentek, melyek

ma még nem tlinnek relevans-
nak. Elemz6k szerint az egyik
ilyen tjszert eszkoz, mely uj-
fajta reklamok megjelenéséhez
adhat teret, a szolgdltatok ha-
16zata. Hivas, tizenetkiildés so-
ran, netezés kozben, de passzi-
van is rengeteg adat keletkezik
a mobilkésziilékekrol, mely
meghatdrozza a tulajdonosat.
Ezeket az infékat nagyon kor-
rekten kezelve, betartatva az
adatvédelmi torvényeket egé-
szen Ujszerd marketingmeg-
olddsokat hozhatunk létre.

materialis javak mint a marka is

forgalom- és profitnoveld tényez6vé nét-
ték ki magukat. Szerintem a branding fel- :
foghat6 az alabbi tényez6k szintéziseként:
pozicionalds, stratégiai megalapozottsag, °
torténetmesélés, design, ar, tartalmi és
vizualis koherencia, tigyfelekkel valé :

kapcsolattartas.

Mobilkommunikacié

Heal Edina, a Google Magyarorszag tigy-
vezetd igazgatdja humorosan azzal kezdte

eldadasat, hogy mar évek dta azt halljuk,

az idei év a mobil éve. Azonban gyorsan
hozzatette, hogy 2015 valéban 4ttorést :

hozott a mobilinternetezés teriiletén:

— Azt latjuk, hogy a Google- és a You-
Tube-keresések tobb mint 50 szazaléka :
mar mobilkésziilékekrél érkezik. Erre az
Y generacio, azaz 1980-1995 kozott szii-
letettek voltak a legnagyobb hatéssal. Es
ma 6k jelentik a legnagyobb vésarléerdt :

is. Az internet szamukra ,alapveté em-

beri jog”, és folyamatosan online vannak. :
Sokkal tajékozottabbak, mint a kordb- :
bi generdciok, és ugy vélik, ami nincs a
neten, az nem is létezik. 84 szdzalékuk :

cégeket személyes szférajukba. Szamukra
én mint vasarlé odaadom az e-mail cime-
met, elmondom, mit szeretek vasarolni,

mi a véleményem a cégrol, cserébe pél-

a bizalmat, egytittmtkodésre vald haj-

landésagot pedig érdemes kihasznélni :
. Georgiu Achilles az IBM Magyarorszag
. Kft. vezet6 tandcsaddja a lehetetlenre vél-
. lalkozott: megprobélta definidlni a Big

a cégeknek.
Aleksandra Banovic, a Telenor Magyaror-
szag digitalis szolgdltatdasokért felelds ve-

zérigazgatd-helyettese arrol beszélt, hogy
a mobilszolgaltatékra miként hatnak a :
: 16an miikodik:
- Kutatdsok azt josoljak, hogy 2020-ra :
. me lesz a Big Data. Ma az életiink minden
galom a kozép-eur6pai régioban. Ezzel
© jelenleg nem is tudjuk értelmezni a teljes
szolgaltato is megjelenik a piacon. Az :
© a toménytelen informaciét marketing-
© szempontbol? Az értelmezéshez tj analiti-
. versenyt jelent, illetve a szolgéltatisok
mindségével, portfélionk 4talakitdsaval :
. kampény eddig egyiranyt volt. A meg-
. jelenés el6tt 12 héttel elkezdik promotdlni
: afilmet elzetesekkel, a 4. hétnél kezd§-

megvaltozott fogyasztoi szokasok:

tizennégyszeresére fog ndni az adatfor-
parhuzamosan sok kisebb, alternativ
adatforgalom novekedése ezért nem na-

gyobb drbevételt, hanem nagyobb ar-

tudunk talpon maradni.
Kovacs Hajnalka a Magyar Telekom mo-
bilmarketing-szakértdje a mobilszolgal-

A mobilkésziilékek ki fogjak

: valtani a bankkartyas fizetést, a hiiség-
elfogadott az adok-kapok kapcsolat, azaz :
rajtuk, matricagyjtés alkalmazasokat
. készithetiink, személyre sz6l6 és hely-
specifikus reklamokat kiildhetiink a
déul véséarlasi kedvezményt kapok. Ezt

kartya kezelését, jegyeket tarolhatunk

felhasznaléknak.

Egy rakas info: Big Data

Datat. A példat a filmiparbdl hozta, de
minden szektor minden markaja hason-

— A kovetkez6 korszak meghatarozo ele-
teriilete adat, annyi az informacid, hogy
képet. Akkor hogyan kezelheti egy cég ezt

kai rendszereket kell kifejlesztentink. Egy
amerikai film esetében a premier eldtti



dik a tévés promocid, majd jon a premier
hete, megnézik, mennyi pénzt hoz a film,
és esetleg a bemutat6 utdn tartanak egy
kis rderdsité6 kampanyt. Am el6zetesen
megjosolhatd-e a film sikere? Ha elkezd-
jitk mérni specialis médszerekkel, hogy
mennyire beszélnek a filmrél online az
emberek az egyes fazisokban, 80 szazalé-
kos pontossaggal meg lehet mondani, mi
lesz a premier napjan. Ennek alapjan mo-
dosithaté kampany kozben is a stratégia,
akar hely- vagy médiumspecifikusan is.
Dr. Orosz Andras, a Tesco orszagos mar-
ketingvezetdje a Big Databan rejl6 hozza-
adott értékrol tartott eldaddst:

— A vasarléink megismerésével nemcsak
az aktualis szokdasaikat, igényeiket szol-
galhatjuk ki, hanem jév6beni elvarasaik-
nak is meg tudunk felelni. Teljesen mas
informdcidra van szitksége a vasarlonak,
ha karacsonyra késziil, vagy ha a iskola-
kezdés eldtt az 6szi bevasarlast tervezi.
A személyes kapcsolat felettébb fontossa
valt. A vasarléink akkor kezdtek szivesen
megosztani veliink személyes adatokat,
amikor lattak, hogy azok a kuponok,
melyeket szamukra kiildiink, 100 szaza-
lékban olyan termékeket tartalmaznak,
melyeket 6k szeretnek. Megértették és
értékelték, hogy az adatokat szdmukra
hasznos médon alkalmazzuk. Partnerek
tudunk lenni a vasarléink életében. A sze-
mélyre szabott marketing a tomeg- vagy
a szegmensmarketinggel szemben lénye-
gesen hatékonyabb.

Vicsek Andras, a Maven7 kutatdsveze-
toje az online kozosségek véleményfor-
malé személyiségeinek felismerésérol
beszélt:

— A sikeres youtuberek, bloggerek komoly
mértékben lehetnek hatassal az online
kozosségekre, igy a markak szempont-
jabol fontos vevdkre. A kérdés, hogy a
markak ismerik-e azokat a vélemény-
formalokat, akik a cég szemszogébél re-
levansak. A kulcsvéleményvezérek be-
vonasaval, akdr kapcsolva 6ket egy kam-
panyhoz, jelent6sen lehet befolyasolni a
markdrdl kialakitott véleményt, legyen
sz6 videojatékrol, kozmetikai termékrél
vagy élelmiszerrol.

Boncsér Henrietta a Google tizletfejlesz-
tésért felelds menedzsere elmondta, hogy
masodpercenként 100 millié tizleti ese-
mény vesz minket koriil. Az ebb6l befoly6
adatok nagy része még teljesen struktu-
ralatlan, nem tudjuk rendszerezni min-
det. A felmérések azonban azt mutatjak,
hogy a hihetetlen mennyiségti informaci6
azon részét, melyet a cégek mar tudnak
elemezni, a termékmenedzsment helyett
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A kétnapos konferencién az is kideriilt, hogy a klasszikus marketingcsatornék: a tévék, az Gjsdgok
és a magazinok még mindig vezet6 szerepben vannak, de a digitélis brandépités egyre nagyobb

teret fog nyerni a kozeljovében

a ,user journey” menedzselésére hasz-
naljak. A vasarlok keriiltek a marketing-
stratégiaik kozéppontjaba.

A Te kora

Nina Oswald, az Interbrand régids igazga-
téja vazolta a sikeres markak novekedésé-
nek hétterében all6 tényezdket. Szerinte
a kutatécég felmérésének segitségével a
markatulajdonosok képet kapnak a mar-
kéjuk iparégi versenypozicisjarol. O is ki-
emelte, hogy jelenleg a fogyaszto korszaka
(Age of You), a vasarlo és a személyre sza-
bott markaélmény all a globalis markdk
kommunikaciés tevékenységének kozép-
pontjdban. A cég tobb ezer marka, tobb

milli6 fogyasztéi vélemény alapjan allitja
0ssze ,,Best Global Brands” rangsorat:
— Az Interbrand TOP 100-as listaja szerint
avilag jelenleg legértékesebb markaja az
Apple. Ertéke 170 milliard doll4r, a nove-
kedési potencidlja is lenytig6z6, 43 sza-
zalékkal ér tobbet, mint az el6z6 évben.
Pedig az Apple-nek gigantikus reklam-
kampanyai sincsenek.
A kétnapos konferencidn az is kideriilt,
hogy a klasszikus marketingcsatornak:
a tévék, az ujsdgok és a magazinok még
mindig vezet6 szerepben vannak, de a
digitédlis brandépités egyre nagyobb teret
fog nyerni a kozeljovében.

Mizsei K.

& Marketing: the next generation

This year one of the speakers at the two-day BrandFestival was Thomas Gad, one of the most famous
brand strategists and advisors in the world. Mr Gad, an advisor to BMW, Airbus and Deutsche Bank
and the creator of the ‘4D Branding’ model, spoke about the future of brand building. He stressed that
branding is one of the most crucial elements of creating a competitive advantage in the business world.
Brands have become a sales and profit increasing factor just like human capital is. Edina Heal, country
manager of Google Hungary told that 2015 was the year of breakthrough in mobile internet use: more
than 50 percent of Google and Youtube searches come from mobile devices. The so-called Generation
Y, consumers born between 1980 and 1995, has played the biggest role in this. 84 percent of these
consumers only purchase a product or service after checking the opinions of others about it; they are
also happy to let companies enter their private sphere. Aleksandra Banovic, chief digital services of-
ficer of Telenor Hungary revealed that according to research, by 2020 data traffic will be 14 times
bigger than it is now in Central Europe. Parallel to this, many small service providers will also appear
in the market. Consequently the increase in data traffic won’t automatically bring higher revenue but
bigger price competition. Only those companies will be able to stay in the market that offer quality
services and restructure their portfolio. Hajnalka Kovécs, mobile marketing expert of Magyar Telekom
spoke about the future of mobile services. She thinks that by processing the information generated by
mobile phone use - which can tell a lot about their owners - new types of marketing messages can be
created. Mobile phones will replace bank card payment, loyalty cards and various tickets. Personalised
and location-specific advertising messages can be sent to them as well. Georgiu Achilles, senior con-
sultant of IBM Hungary made an attempt at the impossible: giving a definition for Big Data. He used an
example from the film industry and told that Big Data will be a decisive element in many fields of life in
the future. New analytic tools need to be developed to manage the masses of data for marketing pur-
poses. Dr Andrds Orosz, country marketing manager of Tesco Hungary gave a presentation on the added
value created by Big Data. By getting to know customers more, not only their needs can be satisfied
better but their future expectations can be met as well. Personalised marketing is much more efficient
than mass marketing or segment marketing. Andrés Vicsek, head of research at Maven7y talked about
finding the opinion leaders of online communities. If brands can find these youtubers and bloggers and
involve them in brand activities, customer opinion about a brand can be influenced to a great extent.
Henrietta Boncsér, business development manager of Google Hungary shed light on the interesting fact
that every second 100 million business activities surround us. The majority of data produced by these
is still unstructured, but those parts which companies are able to analyse can be used for ‘user journey’
management instead of product management. Nina Oswald, managing director of Interbrand in Central
and Eastern Europe identified the factors behind the growth of successful brands. She told that we are
living in a consumer’s age - Age of You - and global brands’ communication focuses on the shopper and
on a personalised brand experience. Every year the company compiles the ‘Best Global Brands’ ranking
and at the moment Apple is at the top of the 100-strong list, with a market value of USD 170 billion - 43
percent more than last year. =
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Elelmiszerek biztonsagban

Kozel 400 résztvevd jelenlétében tartottak november 5-én az idei IFS Elelmiszer-biztonsagi
Konferenciét a Budapesti Corvinus Egyetem Elelmiszertudomanyi Karan. A rendezvényen a
terllet Ujdonsagairdl, szabvanyairdl és gyakorlati médszerekrol volt szo.

z el6addasok el6tt Marek Marzec,

az IFS iizletfejlesztési tanacsadd-

ja koszontotte a konferencia
résztvevdit. A sziinetben a lengyel
szarmazasu szakember a Trade ma-
gazin kérdésére valaszolva elmondta,
hogy az élelmiszer-biztonsdg annal
fontosabb, minél hosszabb az ellatdsi
lanc. Tapasztalata azt mutatja, hogy
alengyel cégek tobbsége ligyesen ki-
hasznalva az EU csatlakozds nyujtot-
ta lehetdségeket, szamos terméket
tud exportalni szerte a vilagba. Az
exportra keriil6 termékek esetében
a szabvanyok szerinti gyartas és an-
nak tandsitdsa hatvanyozottan fontos.

Ellendrzések és birsagok

Dr. Helik Ferenc, a NEBIH Kiemelt Ugyek
Igazgatdsaganak vezetSje az élelmi-
szer-biztonsagi hivatal éves eredményei-
vel kezdte eladasat. Az 1130 ellendrzés
soran 4470 tonna termékkel kapcsolat-
ban kellett intézkedjenek, ezek koziil 1980
tonnat meg is semmisitettek. A kiszabott
birsag 639,2 milli6 forintra rigott, tovab-
ba 8,8 milliard forintnyi 4fa- és addelke-
riilést allapitottak meg munkatarsai.
Az élelmiszerrel érintkez$ anyagokkal
kapcsolatos IFS-szabvanyokat és a vonat-
kozé eléirasokat mutattak be eléaddsuk-
ban Kata Anette és Balogh Tamas, a DNV
munkatdrsai. A prezentaci6 soran hang-
sulyoztak, hogy nemcsak az élelmiszert
csomagold anyagok érintkeznek a ter-
mékekkel, hanem a gyartas soran hasz-
nalt eszkozok is, és ennek megfelel6en
példdaul jaték lapattal sem lehet flszert
adagolni.

Ahhoz, hogy termékeinket megkiilonboz-
tessiik a piacon, az 4j vevéi elvarasoknak
is meg kell felelni. Dr. Bajkai Andrea, az
SGS munkatarsa a fenntarthaté palma-
olaj (RSPO) szabvanyat és a fenntarthato
kavé, tea és kakad (UTZ) szabvanyat is-
mertette, de bemutatta a vallasi kisebb-
ségek szamara fontos koser és HALAL
szabvanyokat is. Ez utébbiak irant egyre
nagyobb az érdeklédés a hazai termel6
vallalatok kozott.

A PAS 96 élelmiszervédelmi dtmuta-
té nem kotelez6 jellegti javaslatait is-

Trade 96

magazin

mertette kovetkez6 el6addként Laczkd
Gyorgy, a Bureau Veritastdl. A guideline

alkalmazott eljarasok gytijteménye an-
nak érdekében, hogy az élelmiszerek és
italok biztonsaga ne sériilhessen, azokat
ne szennyezhesse, vagy azokkal valo el-
latasban zavart ne okozhasson az ellatasi
lancban semmilyen rosszindulata vagy
ideoldgiai alapon motivalt taimadas.

Gyakorlati megoldasok

Ha az élelmiszergyart6 cég ki szeretne
lépni a kis manufakturak vilagabol, ak-
kor bizony masokra kell bizza a gyartasi
folyamat feliigyeletét — kezdte el6adasat
Illés Attila, a Bizerba iigyvezetdje. A
gyartas soran tigyelni kell, hogy ne ke-
riiljon idegen anyag a termékbe, mert a
média hatasara a fogyasztok hamar el-
partolhatnak téle. Gyartas utdn nem csak
a termékek mennyiségének ellenérzése
javasolt, de érzékszervi tulajdonsagaikat
is ellendrizni kell. Mindkét feligyeletre

léteznek mar jol kidolgozott, gépiesitett

megolddsok.
w» Minden ipari gép akkor termel jove-
delmet, ha dolgozik, viszont csak ak-
kor termelhet jo és biztonsagos termé-
ket, ha rendszeresen ki is takaritjak.
Ekkor a gép pihen. Ezt az id6t ki lehet
és ki is kell hasznalni, figyelmeztetett
Wicha Janos, az Ecolab képviseldje.
A takaritas soran jelentkez6 gyakori
problémakra 6sszpontositva dolgoz-
tak ki az AMSA Higiénia Kft. 4ltal
forgalmazott termékeket, melyekbdl
a cég vezetdje, Antal Péterné harmat
is bemutatott eldadasuk soran.

Jogszabalyok, palyazatok
A tapértékszamitas, -mérés és -jelolés
kérdéseivel foglalkozott dr. Szigeti Tamds
és Balazs Gabor (Wessling) el6adasa. Az
eldadok ismertették a mért vagy szamolt
tapértékadatok 100 grammra vagy milli-
literre torténdé megaddsakor jelentkez6
nehézségeket. Elmondtak, figyelembe kell
venni, hogy a tablazatok alapjan szamolt
és a laboratérium 4ltal mért érték nem
lesz ugyanaz.
Az élelmiszeripari termel6k szamara elér-
heté kormanyzati és unids palyazatokrol
tartott eldadast Kiss M. Zoltdn, az Oldcet
Kft. képviseldje, a rendezvény zarasaként
pedig Dedk Ferenc, a Foldm{ivelésiigyi
Minisztérium osztalyvezetdje jogszabalyi
aktualitasokrdl, illetve a gyermekek koz-
étkeztetési problémairol beszélt.

VassE.

&% Food safety guaranteed

There were almost 400 participants at the IFS Food Safety Conference in Budapest at the Corvinus Uni-
versity on 5 November. Before the speakers took the floor IFS business development consultant Marek
Marzec welcomed those present. Later in the coffee break he told Trade magazin that the longer the
supply chain, the more important food safety is. The first speaker was Dr Ferenc Helik from the National
Food Chain Safety Office (NEBIH), who told that they had implemented 1,130 checks, destroyed 1,980
tons of products and imposed HUF 639.2 million worth of fines. Anette Kata and Tamas Balogh from
DNV introduced IFS standards and related rules for material which is in contact with food. Dr Andrea
Bajkai from SGS spoke about the sustainable palm tree oil standard (RSPO), the sustainable coffee, tea
and cocoa standard (UTZ) and HALAL standards. Gyorgy Laczkd, from Bureau Veritas introduced the
non-binding recommendations of the PAS g6 food protections guidelines. Attila Illés from Bizerba spoke
about how food producers need to commission specialists with supervising the production process
if they wish to leave the world of small manufactures behind. Jdnos Wicha from Ecolab talked about
the importance of the proper cleaning of machines used in food production. Péterné Antal from AMSA
Higiénia Kft. brought products developed especially for cleaning such machinery. Dr Tamas Szigeti and
Gabor Balédzs from Wessling informed participants about calculating, measuring and indicating the nu-
tritional value of food products. Zoltén Kiss M. from Oldcet Kft. spoke about Hungarian and EU grant op-
portunities for food manufacturers. The last speaker was Ferenc Deék from the Ministry of Agriculture,
talking about the latest legislation and the problems in children’s public service catering.=
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Uj dinasztia a magyar asvanyvizpiacon

A Szentkirélyi Asvanyviz Kft. és Kozép-Eurdpa legnagyobb dsvényviz-palackozé véllalata, a
cseh Karlovarské Mineralni Vody (KMV) személyében idén tavasszal két, kézos filozofiat valld
csaladi vallalkozas |épett stratégiai partnerségre. A Central European Mineral Water Holding
(CEMW) két tulajdonosa Balogh Levente, a Szentkiralyi alapitoja és a sikeres eurdpai dsvany-
vizpiaci hattérrel rendelkez6 olasz Pasquale csalad. Magyarorszagrol, az egyesulésrdl, a csa-
ladrdl, céljaikrol és lehetdségeikrél Alessandro Pasqualéval beszélgettink.

- Miért éppen Magyarorszdg?

- Kozép-Eurdpa egy egyediilall6 vizgytj-
t6 teriilet, amelyen beliil Magyarorszag :
kivételes természetes dsvanyvizkinccsel :
bir, emellett pedig erés GDP és névekvd
fogyasztéi bizalom jellemzi. Ezek kovet-
keztében nagyszer(i lehetéségeket nyujt

az dsvanyvizpiacon.

- Ezek szerint dsvdnyvizfogyaszté

nemzet vagyunk?

- Igen, hatdrozottan! Eur6pai viszony-
latban Magyarorszdgon az egyik leg-
magasabb az egy f6re jut6 fogyasztas, :
amit az elmult 20 évben erételjes, 700% :
szézalékos novekedés el6zott meg; bar :
ezt szinte teljes egészében volumenno-
vekedés okozta. Annak ellenére, hogy
az atlagbérek tobb mint 400 szazalékkal
néttek, az dsvanyvizek atlagos fogyasztéi :
4ramindossze 17 szdzalékkal emelkedett, :
ami a legalacsonyabb a magyar élelmi-

szerpiacon, és jéval az inflaci¢ alatti.

- Ez azt jelenti, hogy a magyar fo- :
gyasztok dremelésre szdmithatnak a jo-

vében?

— Az dremelés hasznot hozhat a beszdlli- :
tok és a keresked6k szamara, a fogyasz- :
téknak azonban nem. Ugy gondolom,
hogy a piaci novekedés egyetlen lehet- :
séges modja az, ha innovacidval, eduka-
ciéval, markaépitéssel és jobb vasarléi
élménnyel valédi értéket teremtiink a

fogyasztok szamara.
- Tudna példdt emliteni?

- A Magnesia, amely az ut6bbi idében :
a legkeresettebb kozép-eurdpai ds- :
vanyvizmdarkank lett, kitin6 példa. A :
Magnesia értéket teremt, és teljes mér- :
tékben megfelel egy egészséges itallal :

Alessandro Pasquale

Olaszorszagban, Padovaban sziiletett, 6 éves koratol
Svajcban élt. Milandban és Parmaban élelmiszermér-
noknek tanult. Karrierjét a svajci édesipari vallalatnal,
a Vialetténal kezdte. 2003-ban Csehorszagba koltozott,
ahol csatlakozott az édesapja altal iizemeltett csaladi val-
lalkozashoz, a Karlovarské Mineralni Vodyhoz (KMV).
Vezérigazgatéként aktiv szerepe volt a cég nemzetkozivé
valasaban, amikor felvasarolt egy kisebb asvanyvizgyartot
Ausztriaban, amely mdra a piacvezetd legfébb kihivojava
valt. Szamos fontos exportpiacot nyitott, példaul Szlova-
kiaban, Németorszagban és Lengyelorszdgban is. Vezetése
alatt 2015-ben a cég magyarorszagi terjeszkedésbe kezdett,
amikor érdekeltséget szerzett a Szentkirdlyi Asvanyviz
Kft.-ben és a Kékkuti Asvanyviz Zrt.-ben, és megalapi-
tottak a Central Mineral Water Holdingot. A KMV Csehorszag, valamint Kozép- és
Kelet-Eurépa legnagyobb asvany- és forrasviz-forgalmazé véllalata, amely tobb
mint 20 orszdgban forgalmazza termékeit, és 950 munkavallal6t foglalkoztat.

Alessandro Pasquale
tarstulajdonos
Central European
Mineral Water Holding

kapcsolatos fogyasztoi elvardsoknak. A
kommunikaciénk soran folyamatosan
hangsilyozzuk a magnézium egészségre
gyakorolt pozitiv hatasat, a klasszikus
tévéreklamok mellett személyre szabott,
az egyes célcsoportok szamara vonzo
rendezvényekkel, szponzoracioval, on-
line hirdetésekkel, PR-iizenetekkel vagy
akar szébeszéd utjan. Magyarorszagon
most azon dolgozunk beszallitéinkkal
egyitt, hogy a négy vezet6 markank se-
gitségével hogyan tudunk még tobb ér-
téket teremteni a fogyasztéink szamara.
Az els6 néhdny évben a termékfejlesztés
és a vasarldi élmény mellett arra kon-
centralunk, hogy fogyasztéink elkote-
lezettségét ne egyszertien drakcidkkal
noveljiik.

& — Mik a pontos terveik? Bevezetnek

. példdul 1j termékeket?

Tovébbra is a két vezetd markankra, a
. Theodorara és a Szentkiralyira koncent-
- rélunk: a markaérték novelése mellett a
. vasarloi elkotelezettség novelésére torek-
- sziink, és 2016-ban Uj és visszatérd ter-
. mékek bevezetését is tervezziik harom
. termékkategdridban.

- A Holding nemrég jott létre. Hogyan
. érinti a terveik megvaldsitdsa a minden-
. napi munkdt?

. Jelenleg még zajlik a két cég egyesitése. Sze-
. rencsére nagyszer(i szakemberekkel dolgo-
. zunk, akik végsé soron erdsitik egymast,
Cés egyre kozelebb visznek minket ahhoz
© a kozos célunkhoz, hogy Kozép-Eurépa
. vezet dsvanyvizgyartéja lehessiink. =

22 A new dynasty in the Hungarian mineral water market

Szentkirdlyi Asvéanyviz Kft. and Central Europe’s biggest mineral water bottling
company, Karlovarské Minerdlni Vody (KMV) from the Czech Republic entered into
a strategic partnership this spring. One of the co-owners of the new holding, Cen-
tral European Mineral Water (CEMW), Alessandro Pasquale shared some details
with our magazine about the holding, their objectives and opportunities. He told
that they had chosen Hungary because it has excellent mineral water resources
and per capita mineral water consumption is one of the highest in Europe, having
increased by 700 percent in the last 20 years. In the meantime mineral water's
consumption price only grew 17 percent. However, this doesn't mean that the

company will try to generate bigger profit by increasing prices: the owners be-
lieve in sales growth achieved by innovating, educating consumers and building
brands. A good example of these efforts is Magnesia, a mineral water that has
recently become the company’s most popular brand in Central Europe. In Hun-
gary the CEMW Holding concentrates on the two leading brands, Theodora and
Szentkirdlyi, but in 2016 new products will appear in shops in three categories.
At the moment the holding is busy uniting the two companies at the level of daily
work, but the long-term goal is to become the leading mineral water company in
Central Europe.=
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Elelem képekben

A National Geographic magazin dsszefogott az ENSZ Elelmezésiigyi és Mez6gazdasagi Szer-
vezetével (FAQ), hogy a tavalyi évt6l kezdve képi formaban - és a mogottik megbuvo torté-
neteken keresztll - dolgozzak fel az élelem, étel témajat.

»The Future of FOOD - Az éle-
Alem jovéje” ciml program sok-
féle szempontbdl és széles fold-
rajzi perspektivat kindlva nyul a téma-
hoz. Megismerhetiink altala embereket,

akiknek élelmiinket koszonhetjiik: pe-
rui burgonyatermeszté indiant, termé-

nyével biiszkélkedd ukrajnai gazdat vagy

viz alatti rdktelepet Kanada partjainal.
Képet kaphatunk mds orszagok étkezé-
si szokdsairol, hogyan, mennyit és mi-
ként esznek mas kontinenseken. Gyakran
meglepd és érdekes kiilonbségeket fedez-
hetiink fel egy-egy orszag, de akar csala-
dok vagy korszakok kozott is.

Tematikus képek globalisan
feldolgozva

A kezdeményezés alapvetéen a National
Geographic és a FAO koz6s munkdjat
takarja, ami azzal a céllal indult tavaly,
hogy a két szervezet kozos témait és f6-
leg a FAO manddatuma ald esd teriileteket
— élelmezés, élelmiszeripar, taplalkozas,
mezdgazdasag — képi formdban és az ol-
vasok szamara is érdekes és elgondolkoz-
tatd stilusban dolgozzak fel. A tematikus
képsorozat globalis kiterjedést, regio-
nalis fékusz nélkiil, ezért magyar szala
kiilon nincs, de természetesen magyar
vonatkozasu képek eléfordulnak. A ké-
pek egy részét oktober végén, Budapesten
is kiallitottak, de megtekinthet6k a The
Future of FOOD hivatalos honlapjan is.
Magyarorszagon vagy magyar fotos altal
készitett képek sajnos nem lesznek kial-
litva, mivel nem képezik a kidllitas anya-
gat, de a szomszédos orszagokbdl, mint

Ausztria, Ukrajna, igen. A The Future of

FOOD mogott kizarolagosan a mar em-
litett két szervezet all, a for-profit szféra
nincs bevonva. A budapesti kidllitas 1ét-
rejoveteléhez a Foldmiivelésiigyi Minisz-
térium is tdmogatasat adta.

Panorama a jovore

Vajon képes lesz bolygoénk eltartani 9
millidrd embert 2030-ban? A kiallitason
lathat6 infografika tobbek kozott erre is
valaszt keres. Vladimir Rakhmanin, a
FAO f6igazgato helyettese és az Eurdpa-
Trade| gs

magazin

ért és Kozép-Azsidért felelés regiondlis
képviselbje ugy latja:

Dr. Fazekas Sdndor foldmitivelésiigyi mi-
niszter a programmal kapcsolatban mél-
tatta a FAO, mint a legnagyobb
ENSZ szakositott intézmény
munkajat a globalis élelmezés-
biztonsag terén. Kiemelte, hogy
oktdber 16-at épp Magyarorszag
javaslatdra valasztottdk Elelme-
zési Vildgnappa 1981-ben, ami
egyuttal a FAO alapitasanak napja
is. A szakmai és diplomaciai kap-
csolatok a magyar kormany és a
FAO kozott tobb mint fél évszaza-
dosak, emelte ki Fazekas Sandor,
hozzatéve, hogy ennek keretében
a Minisztérium jelenleg is timo-
gat élelmezésbiztonsagi problé-
makkal kiizd6 orszagokat krizi-
seik kezelésében és fenntarthato
élelmiszer-termelési modszerek
alkalmazasaban.

Gary E. Knell a National Geog-
raphic Tarsasag elnoke és vezet6je
elmondta:

— 2014 majusaban azzal a szan-
dékkal vagtunk bele ebbe a soro-
zatba, hogy egy folyamatos parbe-
szédet inditsunk el olvaséinkkal a

— Napjainkban a taplalkozast 6vezd ér-
deklddés szinte példa nélkiili. Ez egy tid-
vozlend6 trend annak tiikkrében, hogy mi-
lyen komoly kihivasok el6tt allunk az élel-
mezés terén. A vilag szamos részén sok
problémank a helytelen taplalkozdsbdl
ered. Tagorszagainkkal és partnereinkkel
kozosen azon dolgozunk, hogy az éhezés
és az alultdplaltsag a multé legyen, de koz-
ben odafigyeljiink természeti értékeinket

bolygdnk élelmezése generalta kihivasok
és lehetséges valaszok kontextusba he-
lyezéséért és jobb megértéséért. Az éle-
lem, az étkezés mindenki szamara fontos
téma, ugyhogy gyorsan vilagossa is valt
szamunkra, hogy érdemes hosszabb tav-
ra terveziink a sorozattal, hogy ezaltal
a torténetek mélyebb rétegeit is bemu-
tathassuk és erésitsiik kapcsolatunkat
magaval a témaval.

megovasara is. Mizsei K.

£& Food in photos

National Geographic and FAO decided to team up within the framework of the ‘The Future of FOOD’
programme, in order to raise awareness of food and agriculture issues in a fashion that is interesting to
readers: photo reports. The reports will have a global perspective so they won't focus on regional issues,
which means that no Hungary-specific problems will be featured. However, it can happen that photos
related to Hungary will appear in some of the reports. Some of the photos were exhibited in Budapest
at the end of October, and they can also be seen on the official The Future of FOOD website. The big
question is: Will planet Earth be able to feed g billion people in 20307 Vladimir Rakhmanin, assistant
director-general of FAO reckons that there is growing public interest in food and related issues. This is a
positive trend because there are serious challenges ahead of us in this domain. Minister of Agriculture
Dr Sandor Fazekas praised the work FAO does to improve global food safety. Gary E. Knell, president and
CEO of the National Geographic Society told that they wish to start a dialogue with readers through the
project. Food and eating is a topic that is interesting to everyone, therefore it is important to dig deep
and make people understand the challenges and the possible solutions to problems.=
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Legyen versenyképes
a magyar élelmiszer!

Az élelmiszeripar el6tt alld kihivasokroél és az dgazat jovEjérél rendezett nyilvanos kerekasz-
tal-megbeszélést az Elelmiszer-feldolgozok Orszégos Szdvetsége november végén. Az dga-
zat szerepl6i 6sszefogast surgetnek, és egységes elbanast kérnek a tdmogataspolitikaban.

vitaban részt vevé szakemberek
Aarra a megallapitasra jutottak,

hogy mérettél fiiggetleniil az dga-
zat minden véllalkozdsaval szemben sok-
féle, akar egymasnak ellentmond¢ elva-
ras fogalmazodik meg a gazdasagpoliti-
ka, a kormanyzati szerepl6k és a fogyasz-
tok részérdl. Az elmult 20 évben az dgazat
elvesztette a belfoldi piac negyedét, ame-
lyet ma importbol szarmazo termékek
toltenek ki.
Eder Tamds, az
EFOSZ elnoke el-
mondta, hogy az
dgazat mindaddig
nem fog tudni meg-

felelni az elvarasok-

nak, amig évtizedes
Eder Tamas versenyképességi
elndk héatrannyal kiizd:
EFOSZ

- Az 4gazatra téke-
hiany jellemz8, és azt sem szabad elfe-
lejteni, hogy a magyar fogyasztok 70-80
szazaléka nem bdnja, ha a jobb mindséget
nem hazai termékek vasarlasaval kap-
ja meg. A kormanyzati élelmiszeripari
stratégiaban megfogalmazott ambiciézus
célokat — a belfoldi piac visszaszerzését
és a jelentds exportnovekedést — csak
ugy lehet megvalositani, ha a kormany
az élelmiszer-feldolgozassal foglalkozo
kisebb és nagyobb vallalkozasokat egy-
arant részesiti a vissza nem téritend6
fejlesztési tamogatasokbol. A kormany
jelenlegi allaspontja szerint a kozepes és
anagyobb vallalkozdsok ezen tamogatasi
format nem vehetik igénybe, igy viszont
nincs sok esélyiik, hogy a versenyhat-
ranyt ledolgozzdk.

Dr. Bogndr Lajos, az FM helyettes allam-
titkdra szerint a versenyképesség egyik
fontos alapja a tudasmenedzsment, mely
ma nem csak a fogyasztok, de az ipar és
a hatdsag oldalarol is komoly hidnyossa-
gokkal kiiszkodik.

Keleti Marcell, a NAK élelmiszeripari
igazgat6ja elmondta:

Trade| 100
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— Nem gy6zziik hangsulyozni, hogy
a tudasbeli fejlédés mellett mennyire
fontos a tamogatasi rendszer célzott fel-
haszndldsa ahhoz, hogy valdban segitse
a felzarkozast.

Péter Anna, Gjsagiré és blogger szerint a
hitelesség és a fogyasztok tajékoztatasa
jelentésen segitheti a magyar élelmiszer
megitélést:

— Ma rengeteg olyan logé6 van, melye-
ket ra lehet tenni az élelmiszerekre —
ilyen-olyan nagydijak, kivalé magyar
termék megjelolések — am ezek, par ki-
vételtd] eltekintve, hiteltelenek. Az atla-
gos fogyaszto nem tudja eldonteni, hogy
a polcon sorakozo szamos termék koziil
melyik a gyengébb, kozepes vagy jé mi-
ndség.

Kubanyi Jolan, az MDOSZ elnoke a tév-
hitek eloszlatdsat és a hiteles informacié-
atadast emelte ki:

— Az élelmiszeripar tekintetében a pozitiv
hirek nem nagyon jelennek meg a médi-
aban, mig a negativ szenzaciék komoly
visszhangot kapnak, és ez elidegeniti a
fogyasztokat.

Tompa Gabor, a Nestlé kiils6 vallalati
kapcsolatok igazgatéja gy latja, hogy
az iparag szerepl6i k6zott nem alakult
ki megfelel§ szinti egytittmikodést:

— A folyamatos egyeztetés, az 6szinte vi-
tak kulcsszerepet jatszanak abban, hogy
amagyar élelmiszeripar egésze fejlédjon,
ami minden szerepld érdeke.

Csonka Endre, az EPMS Rt. vezérigazga-
tdja a nemzetkozi adatokkal hasonlitotta
Ossze hazank helyzetét:

— Ma egy atlag élelmiszeripari cég az uni-
6ban 15 embert foglalkoztat, 1,1 milliard
forint arbevételt general, tehat egy ember-
hez egy év alatt 75 millié forint arbevétel
kot6dik. Hazankban ez az atlagos cég 18
embert alkalmaz, és 630 milli¢ forintos
arbevétele egy fére vetitve 35 milli6 fo-
rint. Ezt az atlagot csak a kozepes val-
lalkozasok érik el hazankban, és csak a
nagyvallalatok haladjak meg.

Mikézben a kormany segitségét kéri, az
élelmiszeripar sajat eszkozeivel probal
reagalni a valtozé tarsadalmi elvarasok-
ra. Az EFOSZ tavaly meghirdetett nép-
egészségiigyi célu kezdeményezéséhez, az
»Egyiitt a fogyasztokért” mozgalomhoz
egy év alatt csatlakozott vallalkozdsok
az agazat netto arbevételének 25 szdza-
lékat képviselik. A szovetség a jovo év
elején 0sszegzi és hozza nyilvanossagra
a kezdeményezés els6 éves eredményeit,
és minden érintett timogatasat kéri an-
nak érdekében, hogy minél tobb vallalat
csatlakozzon hozza.

M. K.

Let’s make Hungarian food
products competitive!

At the end of November the Federation of Hun-
garian Food Industries (EFOSZ) organised an
open roundtable discussion on the future of the
Hungarian food industry. EFOSZ president Tamés
Eder told that the Hungarian food sector isn't
competitive enough, it suffers from a lack of
capital and it doesn’t help that 70-80 percent of
Hungarian consumers don't mind if good quality
products come from abroad. The government
should help food industry SMEs with non-re-
fundable financial  support for development
purposes. Dr Lajos Bogndr, deputy secretary of
state from the Ministry of Agriculture stated
that competitiveness requires improvement
in knowledge management. Marcell Keleti, the
food industry director of the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK) stressed that the funding
scheme needs to be used in a targeted fashion.
Journalist and blogger Anna Péter explained
how credibility and information providing to con-
sumers can improve the public opinion on Hun-
garian food products very much. Joldn Kubéanyi,
president of the Hungarian Dietetic Association
(MDOSZ) said the media is full of negative news
about the food industry and this alienates con-
sumers. Gabor Tompa, Nestlé Hungary’s external
corporate relations director shared his view that
the cooperation between food industry actors
isn't strong enough. Endre Csonka, the CEO of
EPMS Rt. told that the average food company
in the European Union employs 15 people and
realises HUF 1.1-billion sales, while in Hungary
the average food business has 18 employees
and produces HUF 630-million turnover. EFOSZ
launched its public health initiative ‘Together for
consumers’ last year and the companies that

joined since then represent 25 percent of the

sector’s net sales. =
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Az Eurdpai Bizottsag ,,digitalis” afareformot slirget

Az uni6 orszagain belil a hatdron tdlra is sZallito e-kereskedelmet

kedelem &fdjat egyszerUsiteni az unié orszagain belll.

- lis &faval kapcsolatos torvényjavaslatat, mely egy atfogo, egy-
folytatd cégek szémdra a legnagyobb kihivast az egyes orsza-
gok eltérd afarendszere jelenti. Az Eurdpai Bizottsdg épp ezért :
nyilt parbeszédre hivta az érintett cégek képviseldit, hogy kbzo-
sen tervezzék meg, miként lehetne a hatarokon ativeld e-keres-
 hogy a cégek, melyek kilfoldre is értékesitenek, csak anyaorsza-
A Bizottsag janudr elejéig varja a visszajelzéseket elssorban
webshopoktdl, de minden érintett vallalkozas véleményét 6rom- -
mel fogadjak. A Bizottsag 2016 elején fogja elkésziteni a digita-

séges, unios digitalis piac kialakitasat célzo stratégia része lesz.
A tervek szerint a Bizottsag nem csak termékekre, de hatarokon
ativel6 szolgdltatasokra, telekommunikaciora, mlsorszérdsra is
szeretné kiterjeszteni javaslatat. Emellett arra is javaslatot tesz,

gukban fizessenek afat. Nem csak anyagi szempontokat kovet
aBizottsag a stratégia kidolgozasanal, elsddleges céljuk a admi-
nisztracios terhek csokkentése. m

=& European Commission to implement ‘digital’ VAT reform

In the European Union the biggest challenge ahead of e-commerce businesses that deliver abroad is the different VAT systems of various countries. The
European Commission (EC) started a dialogue with such companies about how to simplify the VAT system at EU level for e-commerce. Early 2016 the EC
will prepare a draft regulation on digital VAT, as part of a bigger strategy to create the digital single market in the EU. The commission’s plan is to include
not only products but also cross-border services, telecommunication and broadcasting in the new regulation. It will also be proposed that companies that
sell their products or services abroad should only pay the VAT in their country of residence.=

Mddosult a kornyezetvédelmi termékdij

Egyszer(isodott az egyéni hulladékkezelést valasztok dijfizetése, :
a gépjarmigydrtok és -forgalmazok atalénydiat fizethetnek, és a
kilfoldi gazdalkodoknak is fizetnidk kell, ha dijkételes termékeiket
online értékesitik magyarorszagi vevnek. Roviden ezek a fébb ele- :
mei a kornyezetvédelmi termékdirol sz6l6 jogszabdly médositasa-
inak, melyek 2016. janudr 1-t6l érvényesek. A logisztikai szolgalta-
tokat is nagymértékben érinti a modositds, mert kitelezetté fog :

valni a lebontott csomagolasbdl képz8d csomagolasi hulladék el-
s@ belfoldi birtokosa. A jogszabdly emellett mar a kulfoldi, de hazai
afaregisztracioval rendelkez6 értékesit6k termékdijfizetési kotele-
zettségét is rogziti online értékesités esetén. A modositas egyér-
telmUen tisztazza, hogy a kdrnyezetvédelmi termékdijrol szolo tor-
vényben nem szabalyozott esetekben az ad6zas rendjérél szolo tor-
vény rendelkezései az iranyadok. =

=& Environmental protection product fee modified

Those who decide to manage waste themselves can pay the fee in a simpler way, vehicle manufacturers and distributors can play a flat rate and foreign
companies that sell products which are subject to the fee online to Hungary also have to pay - these are the main elements in the modification of the law
on the environmental protection product fee, which enters into force on 1 January 2016. The modification affects logistics service providers too, because

the first domestic owner of waste produced by removing packaging will also have to pay the fee.=

Kartellek a GVH lat6terében

A Gazdasagi Versenyhivatal sajtétajékoztaton mutatta be Uj fejlesz- -
tés( online anonim kapcsolatfelvételi rendszerét, a Kartell Chatet, :
mely lehetdve teszi, hogy a GVH illetékeseivel bérki biztonsagosan
© dontott, hogy ertteljesebb, célzottabb kommunikacidval, vala-
A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) megrendelésére készitett kuta-
tasbdlkidertl, hogy a vallalkozasok - kiilondsen a kkv-k - nincsenek  :
tisztdban sem a kartellezés fogalmaval és annak kovetkezménye- :
ivel, sem azzal, hogy lehetséglk van abbol kilépni a kdvetkezme-
. valbiztositja a titkos megallapodasokrél informacidval rendelke-
Juhdsz Miklés, a GVH elndke a sajtétajékoztaton elmondta, hogy
a Gazdasagi Versenyhivatal kiemelt jelentGséget tulajdonit a kar- -
tellekkel szembeni kiizdelemnek, hiszen a kartellek rendkiviil kdros

felvehesse a kapcsolatot kartell témdban.

nyek jelentds mérséklése mellett.

hatdst gyakorolnak az egész gazdasag fejl6désére, sdlyos és kdz-

kenést okozva:
- A kartellek feltarasandl a sikeres fellépés kulcsa gyakran a

és megszerzése. Informacidhoz a versenyhatdségok leghaté-
konyabban maguktél az érintettektdl juthatnak, ennek egyik
eszkdze az engedékenységi politika. Ezért a GVH vezetése Ugy

mint egy Ujabb egytttmikodési eszkdzzel, a Kartell Chattel t&-
mogatja a vallalkozasok ismereteinek bvitését, és segiti a ver-
senyjognak megfeleld Uzleti magatartasuk kialakitasat. A Kartell
Chat zart, védett rendszere egy egyszerl, anonim regisztracio-

z8knek, hogy specidlis tudasukat anonimitédsuk meg8rzése mel-
lett - negativ kdvetkezményektdl vagy megtorlastol vald aggo-
dalmaik eloszlatasaval - oszthassak meg a GVH Felderit6 Iroda-

¢ ja@nak munkatarsaival.
vetlen fogyasztoi hatranyt, valamint altalénos hatékonysagesok- :
. tatésaként a versenyhatésdg kommunikacios kampényt indit az en-
. gedékenységi politika népszer{sitésére 2015. december 1-jénindf-
Jhallgatds megtorése”, és igy a dontd bizonyitékok feltdrdsa :

Az dltaldnos versenyjogi megfelelést 6sztonz6 tavalyi kampény foly-

tott ,Nem marad koztetek” szlogennel. =

=& GVH'’s eyes set on cartels

The Hungarian Competition Authority (GVH) organised a press conference to introduce Cartel Chat, an online service that can be used anonymously
and safely to get in touch with GVH about any cartel-related topic. GVH president Miklés Juhdsz told that the competition authority gives priority to act
against cartels because they have a really harmful effect on the development of the economy, causing severe and direct damages to consumers and
decreasing the level of efficiency in general. Cartel Chat ensures that those who have confidential information about market conduct that breaches
competition law can share it with the authorities, without having to be afraid of negative consequences. On 1 December 2015 GVH launched a leniency
policy campaign. =
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Az orszaggy(ilés éltal elfogadott torvény-
maodositas értelmében a jov6ben az ar-:
bevétel 0,1 szazalékdnak megfelels osz- :
szeget kell fizetnitk a nettd 500 millié fo- :
rintos arbevételt el nem érg, a torvény
hatdlya ald tartoz¢ Uzleteknek is. V&-:
mos Gyorgy, az Orszdgos Kereskedelmi :

Visszaall az egykulcsos élelmiszerlanc-felugyeleti dij

Szovetség f6titkdra szerint els@sorban
a kisebb élelmiszerboltokat fogja sUjta-
ni, hogy megsz(inik az élelmiszerlanc-fel-
ugyeleti dij O szazalékos savja. Ugyanak-
kor a kiskereskedelmi mikro- és kisvallal-
kozdsokra is vonatkozik a hiiszezer, illetve
hétszazezer forint ataldnyvalasztas lehe-
t6sége. A torvény értelmében ha az ado-
z6 elmulasztja befizetni a feltigyeleti di-
jat, nem csak potlék megfizetésére kote-
lezhetd, de a mulasztéas blintetést is von-
hat maga utan, melynek mértéke 10 000
forinttol 500 milli6 forintig terjedhet, de
nem haladhatja meg a megel§z§ Uzleti
évben elért, a fellgyeleti dij alapjat képe-
z8 nettd arbevétel 10 szazalékat.

Az élelmiszerlanc-felligyeleti dijat 2012-
ben vezették be, melynek mértékét ak-

: kor egységes 1 ezrelékben hatdroztak
: meg, és mez6gazdasagi termelbkre, élel-
© miszer-feldolgozékra és a kereskedtkre
: vonatkozott. Tavaly novemberben szavaz-
. ta meg a parlament, hogy az egységes
: felUgyeleti dijat savos rendszerre cseré-
. li, mely a tervek szerint 20 milliard plusz-
. bevételt jelentett volna az dllamkassza-
: ba. A 2015. januér 1-jén hatdlyba lépett
: sdvos rendszerrel szemben az Eurdpai Bi-
. zottsdg két f6igazgatdsaga is vizsgalatot
. folytatott, és a vizsgalat idejére felflg-
. gesztette ezen dijtétel alkalmazasat. Bar
: akormény t6bbszor is egyeztetett Brisz-
. szellel az élelmiszerlanc-felligyeleti dijrd|,
© avégeredmény az, hogy az uni6 nem j&-
: rult hozz4 a diszkriminativ sévos rendszer
. bevezetéséhez.m

28 Single-rate food chain supervision fee returns

The Hungarian parliament has amended the legislation on the food chain supervision fee: in the future even those companies will have to pay 0.1 percent
of their sales revenue which have their net sales below HUF 500 million. Gydrgy Vdmos, the president of the National Trade Association (OKSZ) is of the
opinion that the new law will have the worst effect on small shops, which didn’'t have to pay the fee in the old system. However, micro- and small businesses
have the option of paying a HUF 20,000 or HUF 700,000 flat rate a month. The o.1-percent food chain supervision fee was introduced in 2012. As of this
year the system changed in a way that the more a retailer earned, the higher proportion of its income it had to pay. Finally Brussels ruled that the new

system was against the community principle of fair competition.=

A kormany médositotta az ad6zas rendjérdl sz4lo6 torvenyt

Az egyik legfontosabb valtozas, hogy az addzas rendjérdl szo- :
16 jogszabaly ezentdl megkilonbdztet megbizhaté és kockaza- :

tos addzokat. Megbizhaténak szamit
az, aki legaldbb harom éve folyamato-
san m{kodik, a targyévben, illetve az
azt megel6z6 6t évben az addhatdsag
nem allapitott meg terhére az addtel-
jesitményének 3 szdzalékat meghala-
dé adokilonbozetet, nem indult elle-
ne végrehajtasi eljaras, valamint a ne-
gyedév elsd napjan nincs 500 ezer fo-
rintot meghaladd nettd addtartozésa.
Esetukben 2017-t6l 45 napra, 2018~
t6l 30 napra csokken az ltalanos for-

galmi add visszautaldsanak ideje. A kockazatos ad6z6 szerepel a
nagy 6sszeg( adohidnnyal rendelkez6 vagy a nagy 6sszeg(iadéd- :
tartozassal rendelkez8 ad6zok listdjan, vagy egy éven belul az :

allami ado- és vdmhatdsag ismételt Uzletlezaras intézkedést al-

t6i szerint az 0sszes hazai céget érint8 valtozas nemcsak szer-
ellenérzési kockazatok miatt - kulono-
sen a céges tipustgyleteknél - érdemi
felkészulést is igényel.

A j6v6 évi adok tekintetében kony-
nyebbség, hogy a fuvarozok verseny-
helyzetének javitdsa érdekében a he-
lyi ipar(izési adokotelezettséget jovére
atdij cimen méar nemcsak a belfoldi, ha-
nem a kulfoldi autopalydk, autéutak és
féutak haszndlataért fizetendd, meg-
tett uttal ardnyos dij 7,5 szazalékaval
is lehet csokkenteni.

2017.janudr 1-t6l az addzok szaméra lehet6vé valik, hogy az ado-
évi ipar(izési addbevalldsi kotelezettséget a NAV-hoz, az altala-
nos nyomtatvanykitolté program alkalmazasaval teljesftsék. Az

. igy benyujtott bevalldsokat a NAV tartalmi és formai vizsgélat nél-
kalmazott vele szemben. Nagy 6sszegli adéhidnynak szamft ma- :
ganszemélynéla 10 millié forint, mig mésoknal a 100 milli6 forint. :
A Mazars elemzésében kiemeli, hogy t6bbszori halasztas utan,
2016. januar 1-t8l megvéaltoznak az id6szaki elszamolasu Ugy-
letek teljesitési id6pontjanak meghatérozasara vonatkozd sza-
balyok is. A vezet§ konyvvizsgdld és tandcsado vallalat szakér- -

kil tovabbitja az érintett onkormanyzati adohatosagok részére.
A jovedéki adorél szold 2003. évi CXXVII. torvény modositasa ér-
telmében a jelenleg 6nkorményzati bevételnek mingsulé ma-
ganf6zésre kirdtt add ajovében a kozponti koltségvetés bevéte-
le lesz, melyet az Un. parlat addjegyek dijan keresztil fog a kolt-
ségvetés megkapni.m

B8 Government amends tax legislation

One of the most important changes is that in its new form the law differentiates between reliable and risky tax payers. Those companies which qualify as
reliable get a VAT refund in 45 days as of 2017 and in 30 days as of 2018. Risky tax payers are those with a tax debt of HUF 10 million in the case of private
individuals and HUF 100 million for other entities (there are other criteria too). From 1 January 2016 the rules of setting the deadlines for settling accounts
periodically are going to change - Mazars stressed in their analysis. The company’s experts say this requires not only the modification of contracts and
new settings in company systems, but also brings risks in controlling. As of 1 January 2017 it becomes possible for tax payers to pay the local business tax
electronically, sending it to the National Tax and Customs Administration (NAV), who will forward it without examination to the municipality.=

2015.dec.- |Trade
o 102




adozas és szabalyozas

Nemzetkozi akcioterv
az adoelkerilés ellen

Az OECD nemzetkozi, addéelkerllést visszaszorité akcidter-
vét oktober 8-4n mutatta be egy G20 talalkozén. Ennek
kapcsan a Deloitte attekintette legfontosabb elemeit, il-
letve az elmult évek gazdasagi valtozasait, melyek a terv

szlkségességéhez vezetettek.

2013-ban jelent meg az OECD els6 jelen-
tése a BEPS-szel (Base Erosion and Profit
Shifting), vagyis az ad6alap mesterséges
eszkozokkel torténé erodalasanak, illet-
ve a nyereség masik dllamba torténd at-
helyezésének jelenségével kapcsolatban.
A jelentés elkészitésére és a vallalatok
adoelkeriilését visszaszorito akcidterv
kidolgozasara a G20 kérte fel a nemzet-

kozi gazdasagi szervezetet.

Adéparadicsomok a kavéban

A 2008-2009-es gazdasagi valsag val-
tozast hozott azzal, hogy sok bankot és
pénzintézetet fel kellett tékésiteni. Amel-
lett, hogy a koltségvetési deficittel kiizd6
allamok érzékenyebbekké valtak az ado-
bevételekre, 2010-11-ben elindult egy 1j
tendencia a nemzetkozi adézasban.

— Sok ad6z06 részére kellemetlenné, s6t
iizletileg karossa valt az a tény, hogy egy
kongresszusi vizsgalobizottsag vagy a saj-
té kideriti, milyen eltérések vannak az
eredményeik és az adokulcsaik kozott,
példdul amikor egy amerikai multina-
cionalis cég a 30 szazalékot meghaladd
tarsasagi adoja mellett 8-9 szdzalékos
adokulcsot alkalmazott. Az egyik legjobb
példa a Starbucks angliai esete, amikor a
tarsadalmi nyomas miatt tobb adot fize-
tett be annal, mint amennyit a konyve-
lése alapjan kellett volna — vilagitott rd a
responsible tax, azaz a felel6sségteljesebb
adozas kialakulasara Dr. Kovesdy Attila,
a Deloitte Zrt. addosztalyanak vezetdje.
— 2013-ig a kavélanc mintegy 3 milli-
ard fontos bevételt szerzett Anglidban,
de mindossze 8,5 milli6 fontnyi tarsa-
sagi adot fizetett. Torvényt nem sértett,
azonban az angol ad6torvényeket kijatszo
konyvelési gyakorlata miatt igen erds ne-
gativ PR-t kapott. A Starbucks ugy tudta
torvényes keretek kozott meguszni fizeté-
si kotelezettségét, hogy a szigetorszagban
szerzett profitjat adoparadicsomokba me-

nekitette. A vallalat vezetdsége a parla-
menti vizsgalobizottsagi meghallgatas
utan és a hangos vasarloi elégedetlenség
hatasara ugy dontott, konyvelt eredmé-
nyétél fiiggetleniil 20 milli6 fontnyi adét
fizet be.

Tarsadalmi nyomas

A BEPS alapelveiben nem csupan az al-
lami arbevételek miatt aggodo politika,
hanem a valsag hatasara megvaltozott
szemlélet(i tarsadalom 1j elvarasaival is
talalkozunk. A kezdeményezés célja olyan
adozasi instrumentumok kidolgozasa,
melyek biztositjak a jovedelem adézdsat
a ,kettds nem-adézashoz” vezetd helyze-
tekben, illetve olyan mechanizmus kifej-
lesztése, amely korai szakaszban felismeri
az agressziv adotervezési technikakat. Dr.
Kovesdy Attila 9sszefoglalta a lényeget:
— Arrél van sz6, hogy az OECD politikai
indittatasra és a téma iranti élénk tar-
sadalmi érdekl6dés mellett jogi keret-
rendszert dolgoz ki az ellen, hogy mul-
tinacionalis cégek, kihasznalva a jelenlegi
nemzetkozi ad6zasi rendszert, a ketts
adoztatasi egyezmények rendszerét, a
transzferarazas rendszerét és az offsho-
re struktudrdkat, kevesebb adot fizetnek,
mint amennyit az egyes allamok kasszaja
elvarna t6liik. Az OECD olyan keretrend-
szert dolgoz ki, amelynek maga utan kell

vonnia az egyes allamok helyi jogi szaba-
lyozasainak és az allamok kozotti egyez-
mények modositdsat. Az OECD javaslatai
kozott van egy kezdeményezés arra, hogy
egy nemzetkozi szerz6déssel az 9sszes ha-
talyos kettds adoztatas elkeriilésérél szolo
egyezményt megvaltoztassak annak ér-
dekében, hogy ne kelljen egyenként djra-
targyalni 6ket. Ennek jelent6ségét akkor
mérhetjiik fel igazan, ha arra gondolunk,
hogy csak Magyarorszagnak nyolcvan
ilyen egyezménye van.

Az OECD javaslata

15 teriileten:

« Digitalis gazdasag kihivasai

 Hibrid megallapodasok

« Ellendrzott kiilfoldi tarsasagok

» Karos kamatlevonas és kiilonb6z6
pénziigyi kifizetések

« Kéros addtervezési rezsimek feltér-
képezése

« Egyezményekkel vald visszaélések

« A telephely statusz elkeriilését célz6
tevékenységek

o Az immaterialis javak transzferd-
razdsi aspektusai

» Kockdzat és téke transzferar-as-
pektusai

» Egyéb magas kockazatu tranzakcidk
transzferar-aspektusai

« Ujadatgytijtési igények és modsze-
rek kifejlesztése

o Kotelez kozzétételi szabalyok

« Transzferar-dokumentacio és orsza-
gok kozti bejelentés

» Egyeztetési megoldasok

o Nemzetkozi instrumentumok

2& International action plan against tax avoidance

OECD first presented its action plan to fight international tax avoidance at the G2o summit on 8 Octo-
ber. In 2013 OECD published its first report on base erosion and profit shifting (BEPS). Dr Attila Kévesdy,
the head of Deloitte Zrt’s tax division told our magazine that in 2010-2011 a new trend started in in-
ternational tax payment. A good example of this so-called responsible tax’ trend is when in the United
Kingdom pressure from the society resulted in Starbucks paying more in taxes to the central budget
than it actually had to. Why? Because until 2013 the coffee giant made GBP 3 billion in the UK but only
paid GBP 8.5 million in corporate tax, channelling its profit to tax havens. They broke no laws but this
practice led to negative PR and Starbucks finally decided to make a GBP 20-million tax contribution.
BEPS aims at developing tax instruments which guarantee that revenue is taxed in situations of ‘dual
non-payment of taxes’. OECD is developing the legal framework for combating the practice of multina-
tional companies making use of the loopholes in the current international tax system to pay less in tax-
es. OECD's proposals include the initiative of a new international agreement to modify the existing net-
work of bilateral tax treaties worldwide (e.g. Hungary alone is party to 8o such bilateral agreements).=
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Tartos bérlet kontra tulajdonlas

A V1. Autéflotta Uzleti Konferencian szakemberek segitségével vitattak meg az iparag legfontosabb
kérdéseit, illetve azt, hogyan alakult az lgyfelek szemszogébdl a tartds bérlet Magyarorszagon. Arra
keresték a valaszt, milyen el6nyokkel jar a lizing, és ezt a gazdasagi kdrnyezet hogyan tamogatja.

z egyik legolvasottabb aut6s ma-

gazin, Az Autd cimi lap kiaddja

és a nagy tapasztalattal biro flot-
takezel$ Nelson Flottalizing szervezésé-
ben tartott konferenciat Bertalan Gabor,
a Nelson Flottalizing értékesitési vezet6-
je nyitotta meg, aki elmondta, hogy cé-
giik tobb mint 20 éve van a piacon, és 370
iigyfelitkon keresztiil 1500 gépjarm fe-
lett gyakorolnak valamilyen kontrollt.
— Az dllomanyunk béviilése eléri az éves
8-10 szazalékot. Erre legnagyobb hatas-
sal a kkv-s tigyfelek vannak. A nagy cé-

gek elsésorban nyugati szemléletiiknek

koszonhetéen jobban kihasznaljdk a

tartos bérlet adta lehetdségeket, de azt

tapasztaljuk, hogy a kkv-k érdeklédése
az elmult idészakban domindszertien
megugrott.

Bertalan Gabor az iparag jovéjével kap-
csolatban elmondta, hogy mivel folyama-
tosan csokkenek a finanszirozas koltségei,
ugyanakkor né a verseny az iparagat ki-
szolgald cégek kozott, illetve egyre tobb
uigyfél egyre szélesebb kori szolgaltatast
keres, ezért komoly fejlédési lehetéséget
lat a szegmensben.

A lizing és a NHP

Bohacs Zoltan a Lombard Lizing Zrt. kép-
viseletében, illetve a Lizingszovetség Auto
Bizottsaganak vezetdjeként hangsulyozta,
a Novekedési Hitelprogram (NHP) maso-
dik szakaszaban — melybe a lizingcégek is
bekapcsolddtak — a megkotott szerz6dé-
sek allomanya meghaladta az 1000 milli-
ard forintot, ezen beliil az 4j beruhazasi
hitelek és uj lizingiigyletek részesedése 58
szazalék. Emellett kiemelte, hogy a teljes
lizingpiac 22,1 szazalékkal novekedett a
2015 juniusaig tarto egy év alatt.

Tekse Kalman, az Arval Magyarorszag
Jarmiiparkkezel6 Kft. igyvezetGje, a Ma-
gyar Lizingszovetség alelnoke azonban
tréfasan tulozva felhivta a figyelmet arra,
hogy az NHP nem volt annyira sikeres,
mint remélték:

— Kb. 150 milli6 dokumentumot kellett

beadni hozza, és 6t évre el6re minden-
re meg kellett eskiidni, hogy betartjuk a
véllaldsainkat. Es nagyon kemény szank-

ciék vannak mulasztas esetén. Bar egy :
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nagyon jo kezdeményezésnek tartom a
NHP-t, amig ilyen biirokracia veszi ko-
riil, addig nem lesz jelent6s hatassal a
lizingpiacra.

Harom nagy cég kivonult

Tekse Kalman az MKB EuroLeasing el-
adasa kapcsan elmondta, hogy a flotta-
kezelési iparagban az elmult harom évben
harom nagy szerepl6 vonult ki:

— Ebbdl is az latszik, hogy a lizing saja-
tos szolgaltatas, és erre specializalddott
cégek, komoly tudassal tudnak csak tal-
pon maradni. Az, hogy cégek kivonul-

nak vagy tulajdonosvaltas torténik, csak

felgyorsitja az iparag konszolidacidjat.

Biztos vagyok abban, hogy az tigyfelek

a valtozasok ellenére is megfelel6en ki

lesznek szolgalva. Ami a jovét illeti, vé-
leményem szerint a teljes kiszervezést
nyujto szolgaltatasok fogjak vinni a pri-
met. Azaz az ligyfél azt hatarozza meg,
mennyi pénze van a flottakezelésre, és a
flottakezel§ feladata, hogy ezt a a kere-
tet betartsa és betartassa, mert arrdl sem
szabad elfeledkezni, hogy a felhasznalok
oldalan vannak a problémadk koltségha-
tékonysag tekintetében.

Bér az alelnok biztaténak latja, hogy az
iparag évente 10 szdazalékkal béviil, arra
is felhivta a figyelmet, hogy a teljes céges
autokon beliil a tartos bérlet piaci része-
sedése 12 szazalék, ehhez képest Hollan-
diaban és Franciaorszagban ez az arany
50-70 szazalék, ugyhogy jelent6s fejlédési
lehetéség all még a piac szerepldi el6tt. m

Felvillanyozva

lik egyeldre a témat. Voros Tamas, a Jedlik

ja a tolté-infrastruktura hianya:
— A javaslataink azt célozzak, hogy az

Az elektromos autok térnyerésével a cégek :
is komoly érdeklddést mutatnak a kornye-
zetbarat megoldésok irant. Ugyanakkora :
lizingcégek és tigyfeleik is 6vatosan keze-
. pontot hoz létre, mellyel hazdnk kereszt-
Anyos Klaszter fétitkdra szerint az elekt- :
romos autok terjedésének legnagyobb gt- :

. végéig azonban ezeknek a toltéknek 411-
elektromos autok kényelmi szempon- :
tok alapjan is versenyre kelhessenek a :

belsd égésti motoros autdkkal. A Jedlik
Anyos Terv egy kormanyhatarozat-sor,
mely nyaron keriilt elfogadasra. A kor-
many szandéka, hogy 150 villamtolts-

ben-hosszaban atjarhaté lesz. Ennek a
150 pontnak egyel6re sem a helye, sem
a telepitésmodja nincs még meg. 2016

niuk kell, ezért a kovetkezd év jelentds
valtozast fog hozni a piacon. =

Electrified

With the spreading of electric cars companies are becoming more interested in green solutions.
Tamés Vords, general secretary of the Jedlik Anyos Cluster told our magazine that the biggest ob-
stacle to the wide-scale use of these is the lack of battery charging infrastructure. The govern-
ment’s Jedlik Anyos Plan intends to create 150 charging points all over Hungary by the end of 2016.=

&% Operative leasing vs. ownership

At the 6t Vehicle Fleet Business Conference, organised by Nelson Flottalizing, industry experts were
discussing the most important trends. Nelson sales director Gébor Bertalan gave the keynote speech,
who told that his company has been in the market for more than 20 years and for 370 customers they
manage 1,500 vehicles. Each year this number expands by 8-10 percent, mostly because of SME part-
ners who are more and more interested in operative leasing schemes. Financing costs keep reducing
as the competition between leasing companies is increasing. Zoltdn Bohdcs from Lombard Lizing Zrt.
underlined that thanks to the Lending for Growth Programme (NHP), the value of contracts signed by
leasing firms exceeded HUF 1,000 billion, from which the share of new investment loans and new lease
schemes was 58 percent. Kédlman Tekse, managing director of Arval Magyarorszédg JarmUliparkkezel6
Kft. added that the NHP was a very good initiative but it entailed such great bureaucratic burden that
it wasn't as big a success in the leasing market as it could have been. In connection with the selling of
MKB EuroLeasing the managing director told that in the last 3 years 3 important players quit the market
- this indicates very well how special a service leasing is. He thinks that despite these market changes
partners’ needs will be catered for. In his view fully outsourced services will become dominant.=
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by Tokarmdnykeverd orids késziilt
Szelestén

Csaknem egymillidrd forintos beruhzassal
elkészilt az orszag egyik legkorszer(ibb és :
legnagyobb kapacitasu takarmanykeverg

Uzeme Szelestén.

A pilisvorosvari székhely(, szaz szdzalék- :
ban magyar tulajdont UBM szelestei takar- :
ménygydra négy allatfaj szdméra 40-féle :
takarmanyt tud eléallitani, drankénti kapa-
citdsa 30 tonna, éves szinten pedig teljesit- :

ménye eléri a 168 ezer tonnat.

Az UBM a szelestei beruhazéssal tovabb :
erGsitette poziciojat a hazai takarmanypi-
acon. A cégcsoport érdekeltségébe tarto-
zik egy kornyei takarmény- és egy széja- :
bab-feldolgoz6 tizem, ahol szarvasmarhak :
széméra gyértanak Europaban egyeduldl- :
16 technol6giai megoldasokkal bendéveé- -
dett takarmdny-alapanyagot Soypreme

markanévvel.

=& Animal feed mixing plant built in
Szeleste

With a nearly HUF 1-billion investment Hungary’s
biggest and most modern animal feed mixer was :
built in Szeleste. Pilisvorosvér-seated, 100-per- :

cent Hungarian-owned company UBM can pro-
duce 4o types of feed for 4 kinds of livestock.
Production capacity is 30 tons/hour and at an-
nual level 168,000 tons of animal feed is made. «

by Kibdvitik a Magyar Sorgydrtok
Szovetsége tagsagat

A Magyar Sorgyartok Szovetsége (SOrszo-
vetség) legutdbbi kozgylilésén oktdber
masodik felében Ugy médositottak az alap-
szabdlyt, hogy a szakmai szervezet partold
tagjai lehessenek a kis és kbzepes magyar
sorgyartd vallalkozasok is.

A hdrom nagy magyarorszagi sorgyarté - a
Heineken, a Borsodi és a Dreher - az éves
magyar fogyasztas tébb mint 90 szazalé-
kat allitja el6, mintegy 6 millié hektolitert.
A piac fennmaradé hanyadan osztoznak
a Magyarorszagon mikode kis és kozepes
sorf6zdék - szdmuk 40-50-re tehet6 -, va-
lamint az import sorok. A kézm(ves f6z-
dék piaci részesedése mintegy 1,5 szaza-
|ékra becsUlhet6.

=& Association of Hungarian Brewers:
new members

The Association of Hungarian Brewers modified
its articles of association in the second half of

October, so that small and medium-sized Hun-
garian breweries can also become members.
Heineken, Borsodi and Dreher make more than go
percent of beer in Hungary, about 6 million hec-
tolitres. Artisan breweries’ share from the market
is about 1.5 percent. «

by Ujpest j piacot épit

November elején megkezdddott az Uj piac,
vasarcsarnok és kulturalis rendezvénykdz-
pont épitése a fGvaros IV. kerlletében. Az
Ujpesti Vagyonkezel§ Zrt. kdzleménye sze-
rint az Uj, mintegy 25 ezer négyzetméte-
res vasarcsarnok 2017 nyardn nyit meg, és
a tervek szerint addigra megujulnak a kor-
nyez@ utak is. Az arusitd asztalok és aru-
dak egy része a foldszinten kap helyet. Az
emeleten hisrészleg és élelmiszeriizlet is
lesz, a szezondlis termékek értékesitésé-
re pedig tovabbi 130 asztalt helyeznek el a
promenad alatt.

== I:ljpest to build new marketplace

Early November they started building a new mar-
ketplace, market hall and cultural centre in Buda-
pest’s 4th district, in Ujpest. The new 25,000m?
hall will open its gates in the summer of 2017 and
by that the time the roads leading to the market
will also be refurbished. «

lIl. Nemzetkozi Elelmiszer-innovéacids Konferencia

Avilaglegnagyobb élelmiszervasaran,
az Anugan, amelyet Kélnben 2015. ok-
tober 12. és 14. kozott 192 orszagbol
kereken 162 000 szakmai latogato ke-
resett fel, nem csak a standok jatszottak
foszerepet. Idén is a rendezvény kereté-
ben keriilt sor a Német Elelmiszer-tech-
nolégiai Intézet (NEI) szervezésében a
I11. Nemzetkozi Elelmiszer-innovacids
Konferencidra.

A kétnapos tanacskozds az élelmiszer-
gyartas és kereskedelem idGszerti fejle-
ményeire fokuszalt, és dsszekapcsolta
azt, ami Osszetartozik: a digitalizalas, a
fogyasztési trendek, a technoldgia és az
agazatok kozotti konvergencia témakore-
it. Célja az volt, hogy a hatarokon atnyuld
parbeszéd kereteinek megteremtésével
hozzajaruljon a globdlis élelmiszer-gaz-
dasag biztos jovéjének szavatolasahoz.
- Az yjitasok hosszu tavon csak abban az
esetben jutnak érvényre, ha megfelel6en

. beillesztik ket a meglévé rendszerekbe
© — mondta Volker Heinz, a NEI vezetdje.
© — A NEI torekszik rd, hogy innovécids
. projektjeiben alegtobb relevdns tényezd
: figyelembevételével, a tudomény és az :
élelmiszer-gazdasag kozotti folyamatos
© informéciddramlds és tapasztalatcsere
. segitségével alakitsak ki a trendekhez
. igazithato élelmezési koncepciot.

© Azidei kétnapos tanacskozason 20 nem-
© zet 150 képviseldje vett részt. Az esemé-
. nyen megjelent Olaf Lies als6-szdszorsza-
. gi gazdasagi, munkaiigyi és kozlekedési
© miniszter, aki eléaddsdban a tapaszta-
. latok és ismeretek aktiv cseréjének fon-
: tossagat hangstlyozta az élelmiszer-gaz-
. dasdginnovdcios tevékenységében. Nem
- hidnyoztak az élelmiszer-agazat olyan
: nagyagyuisem, mint Hanni Riitzler oszt-
© rak trendkutaté, aki kiilonboz forgatd-
© konyveket vézolt fel a jov élelmezésének
© lehetséges alakuldsarol. Gazdasgi néz-

. pontbdl kozelitett a témahoz Christian
© Janze, a Német Agrargazdasagi Kozpont
(Deutsche Agri-Business Initiative) veze-
. t6je és Michael Hiither, a Német Gazda-
sagkutato Intézet (Institut der Deutschen
. Wirtschaft, IDW) igazgatdja. John David
: Roeg, a holland Rabobank Csoport Elel-
miszer- és Agrargazdasagi Kutatokoz-
. pontjdnak képviseletében a kereskedelem
. ésagydrtas digitalizaldsdnak buktatoit és
. kihivasait taglalta. Szdmos online tizlet
. gyenge pontjaként emlitette azt a pél-
- dat, amikor néhany kattints utan olyan
© meglep kifejezéssel talalkozunk, mint
| a ,vegetdridnus viz” A fogyasztési tren-
. dek témakorében Enrico Krien, a vilag-
© viszonylatban élenjard Nielsen piackutaté
cég részérdl a demografiai tendencidknak
. és a fogyaszték ndvekvd szenzibilitdsa-
. nak az élelmiszer-dgazat eréviszonyaira
gyakorolt hatasait vazolta.

B.D.

g& 3" International Food Innovation Conference

Anuga, the world’s biggest food industry trade fair - held between 12 and 14 October 2015 in Cologne - hosted the 3rd International Food Innovation Con-
ference of the German Institute of Food Technologies (DIL). The two-day conference aimed at creating the framework for international dialogues, in order
to contribute to ensuring the safe future of global food supply. DIL president Volker Heinz told that new solutions can only work if they are integrated into
existing systems. This year 150 representatives of 20 countries participated in the conference, including Minister of Economy in Lower Saxony Olaf Lies,
who in his presentation talked about the importance of information exchange in the field of food innovation. Other speakers: Austrian trend researcher
Hanni Ritzler, who introduced various scenarios for food supply in the future. Christian Janze, the director of Deutsche Agri-Business Initiative and Michael
Huther, the director of Institut der Deutschen Wirtschaft, (IDW) analysed trends from an economic perspective.=
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ldén kezdodott,

jovore

Az idei 32 utan jovBre varhatdan tovabbi mintegy 40 palya-
zati felhivast tesz kbzzé az 1300 milliard forintos Uj magyar
Vidékfejlesztési Programban (VP) a Miniszterelndkség. Mar

azt is bejelentették, hogy a kdzbenss szervezetként és ki-

fizet6 Ugynokségként mikodd Mez6gazdasagi és Vidékfej-
lesztési Hivatal (MVH) készen éll a VP végrehajtasara.

z agrarvallalkozasokat hitelek-
Ahez segitd Oszténzd csomagon

dolgozik a kormany ugy, hogy
az megfeleljen az uniés pénziigyi eléira-
soknak is. A takarékszovetkezeteknek je-
lent6s szerepiik van az agarhitelezésben,
az integraci6 lehetévé tette, hogy egysé-
ges rendszeren keresztiil javuljon a ver-
senyképesség és a hitelkondicidk is.
A vidékfejlesztési forrasok mintegy 44
szazalékat kozvetleniil beruhdzdsokra
forditjdk, ebbdl elsddlegesen a kis és
kozepes gazdasagokat tamogatjik a for-
rasok 80 szazalékaval. A program egy-
szerlisitett timogatastipusokat vezet be,
egyszer(sitett elbiraldssal, és megjelenik
az el6leg, a sajat teljesités, valamint a
hasznalt eszkoz alkalmazasanak lehe-
tésége is.
A vissza nem téritendé tdmogatds in-
tenzitdsa orszagosan 50 szdzalék, kivé-
ve Pest megyében, ahol 40 szazalékos,
valamint a fiatal vallalkozdk esetében,
akik 60 szazalékos tdmogatasra palyaz-
hatnak. A kkv-k szerepe jelentés az ag-
rariumban, ahogy mds dgazatban is, de
szamos problémaval kiizdenek, nem elég
tékeerdsek, vagy nem képesek elegend6
fedezetet vagy megfeleld {izleti tervet fel-
mutatni a hitelekhez. Ezért az d4gazatban
kiilonos figyelmet forditanak a hitelezést
segit6 kondiciok kialakitdsdra. A specia-
lis hitelkonstrukciok koziil kiemelhet6 a
hitelgarancia intézménye. Az Agrar-Val-
lalkozasi Hitelgarancia Alapitvany (AVH-
GA) nemcsak a garancidval, hanem egyéb
eszkozokkel is segiti az agrarvallakoza-
sok hitelhez jutasat.
A mezdgazdasag a GDP-ben és a fog-
lalkoztatasban az élelmiszeriparral
egylitt nagyjabol 10 szazalékot tesz ki.
A jegybank 2016 januarjéban elinditja a
Novekedéstamogat6é Programot (NTP),
amely a bankok piaci hitelezéshez valo
visszatérését segiti eld, és ezzel parhu-
zamosan fokozatosan kivezeti a Noveke-
dési Hitelprogramot(NHP). Egyidejtileg
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meghirdeti a pozitiv 6sztonzést jelentd dj
Piaci Hitelprogramot (PHP) is. A progra-
mokkal a vallalati, illetve a megcélzott
kkv-hitelallomdny 2016-ban 250-400
millidrd forinttal emelkedhet, ami 5-10
szazalékos hitelallomany-novekedést je-

lent. Az NPH-forrasok igénybe vehetéek

a ,Foldet a gazddknak” program palya-
zataihoz is, és az igéretek szerint a hite-
lezésben kiilonos figyelmet forditanak a
fiatal gazdalkoddkra.

A kertészek 32 milliardos
tamogatasra szamithatnak

A kovetkez6 honapokban tobb palyazat
is megjelenik a zo6ldség-gytimolcs aga-
zatban megvaldsulo fejlesztések tdmo-
gatdsara, amelyeken az egyéni gazdal-
kodok mellett részt vehetnek a termel6i
értékesitd szervezetek (TESZ) és termel6i
csoportok is.

A FruitVeb Magyar Z6ldség-gytimolcs
Szakmakozi Szervezet informacidi szerint
decemberben megjelenik a 32 milliard fo-
rintos keretdsszeg(i, technoldgiai fejlesz-
téseket tamogatd kiirds, amely a megujulo
energiaforrasok kozott kiemelt célként
kezeli a geotermikus energia haszno-
sitasat. Janudrban varhat6 a kertészeti
gépbeszerzéseket timogat6 palyazat ki-

"o

irdsa, amelyen az el6z6h6z hasonl6an a

folytatadik

. palydzati értékhatar egymillidrd forint
lesz. Az iiltetvénytelepitéshez, a kedve-
z6tlen id6jardsi karok megel8zését célzo
beruhdzasokhoz, az 6nt6z6érendszerek
fejlesztéséhez kérhetnek tamogatdst a
gazdalkodok. Erre 22 millidrd forin-
tos keret all majd rendelkezésre. 2016
els6 felében pedig megjelenik az iiveg-
és foliahazak létesitését segit felhivas
30 millidrd forintos keretosszeggel. A
gyogynovénytermesztdk szamdra mint-
egy hdrommilliard forint a1l majd rendel-
kezésére 1j iiltetvények telepitésére és a

Lo

meglévok felujitasara.

Generaciovaltas bokezii
hozomannyal

2015-ben a fiatal mezbégazdasdagi termelSk
a teriiletalapti tdimogatdsokon feliil el6re-
lathatéan kozel 10,1 milli6 eurd, azaz tobb
mint 3 millidrd forint plusztdmogatast
kapnak a kozvetlen agrartdmogatasok
rendszerében. Osszesen 10,2 ezer fiatal
mezdgazdasagi termel6 igényelte a fiatal
gazda tobblettdmogatdst, amely a kozvet-
len tdmogatasok rendszerének részeként
ateriiletalapt tdmogatast egésziti ki sza-
mukra, 0szténozve 6ket a mezégazdasagi
termelésben val6 megmaradasra. A he-
lyettes allamtitkdr 6romtelinek nevez-
te, hogy az elézetes becslésekhez képest
tobben igényeltek forrast a rendelkezésre
allé keretbdl

A tamogatasi kérelmet benyujté fiatal
gazdak mintegy 154 000 ezer hektar-
ra igényeltek tdmogatast, a beérkezett
adatok alapjan az atlagos iizemméret 15
hektdrt tesz ki az 6 esetiikben. Varhatéan
ajovo év elején elindulhat e tobblettamo-
gatds kifizetése az arra jogosultak sza-
mara.=

28 It started this year and continues next year

After 32 grants this year another 40 funding opportunities will be announced next year by the Prime Minis-
ter’s Office, within the framework of the HUF 1,300-billion new Rural Development Programme (VP). About
44 percent of rural development resources will be used directly to finance investment projects. From this
sum 8o percent of the money will be spent on small and medium-sized farms. From the funding 50 percent
will be non-refundable, with the exception of Pest County where this ratio is going to be 40 percent, while
young farmers won't have to pay back 60 percent of what they get. The agri-food sector’s contribution to
the GDP and employment is about 10 percent. In 2016 the Central Bank of Hungary (MNB) is to launch its
Growth Supporting Programme (NTP), which will help commercial banks return to lending; at the same time
MNB will phase out its former scheme, the Lending for Growth Programme (NHP). This step may increase
the budget for lending to SMEs with HUF 250-400 billion in 2016. According to FruitVeb, a HUF 32-billion
programme will be announced in December for funding technological development projects in the fruit and
vegetable sector, with the use of geothermal energy being one of the priorities. Fruit and vegetable grow-
ers can apply for funding for new plantations and improving their irrigation systems from a HUF 22-billion
budget and there will be HUF 30 billion available for building greenhouses. In 2015 young farmers receive
more than HUF 3 billion worth of extra financial support. Altogether 10,200 young farmers applied for this
extra funding, the aim of which is to motivate them for staying in agricultural production. In this scheme
young farmers tendered for funding for 154,000 hectares of land - this means that the average size is 15
hectares; payments start early next year=



Uj marketingmenedzser az eMAG-nal

Novembert6l Hunyady Lasz-
16 (41) az eMAG 4j marketing-
menedzsere. A szakember célja
az online aruhdz magyarorsza-
gi szerepének erGsitése, az iigy-
félélmény novelése.

A szakember az FMCG-szektor-

marketing-, majd kereskedel-
mi vezetdi pozicidkat toltott be
mint kozép-eurdpai marketing-
igazgato, valamint Magyaror-
szagért és Horvatorszagért fe-
lelds kereskedelmi igazgato.
BAT-os karrierjét Amszterdam-

ban kezdte palyafutasat, eldszor
az Unilevernél, majd a Borsodi

ban fejezte be mint Nyugat Eu-
répaért felelds markamarketing

Sorgyarnal dolgozott. 2001 és Hunyady Laszlé e/ ers ahol jelentdsen javitotta
o . marketing menedzsere / ..
2008 kozott a Zwack Unicum  emac a Pall Mall marka eurdpai tel-

senior marka menedzser volt,
2008-ban pedig csatlakozott a British
American Tobaccohoz, ahol szenior

jesitményét fogyaszté kozpon-
ti marketing stratégiaval és a fogyasztdi
ar-érték arany javitasaval.m

s€ eMAG names new marketing manager

From November Laszlé Hunyady (41) is the new marketing manager of eMAG. Mr Hunyady started his career in
the FMCG sector, working for companies such as Unilever, Borsodi Brewery, Zwack Unicum and British Amer-
ican Tobacco. For instance at BAT he was working in senior managerial positions in the fields of marketing
and sales, later becoming marketing director for Central Europe and sales director for Hungary and Croatia.=

Kiterjesztik az online pénztargépek hasznalatat

A kormany a feketegazdasag visszaszoritasat segit6 tovabbi 1épésekre késziil, igy az
elektronikus szamlarendszer elinditdsara és az online pénztargépek bevezetésére a
szolgaltatoknal: az autészervizeknél, taxiknal, valamint a konditermek, a wellness és
a pénzvaltas teriiletén — mondta a nemzetgazdasagi miniszter a PwC kelet-kozép eu-
ropai régids afacsalas elleni konferenciajan, Budapesten.

Varga Mihaly hozzatette: az online pénztargépek bevezetése egyértelmi siker, jelentés
tobbletbevételt hozott a koltségvetésnek, ahogy az elektronikus kozuti druforgalom el-
lenérz6 rendszer (ekder) bevezetése is. Mindezek alapjan adddik a rendszer kiterjesztése
- szogezte le. Az elektronikus szamlarendszer bevezetésénél sokat varnak attol, hogy ha
az adohatdsag naprakész adatbazisokat tud vezetni, gyorsabban tud reagalni a papiron
létez6, majd eltiiné cégek szamlazdsdra, és igy megakadalyozza az addvisszaéléseket.m

€ Online cash registers to become mandatory in new sectors

Hungary’s government is preparing to introduce electronic invoicing and online cash register use for ser-
vice providers such as car repair, taxis, gyms, wellness salons and currency exchange - Minister for Na-
tional Economy Mihdly Varga announced at a conference on fighting VAT fraud in the region, organised by
PwC in Budapest. He added that the mandatory use of online cash registers already generated lots of
extra revenue for the state budget, just like the Electronic Trade and Transport Control System (EKAER). =

digitalis vilag

Butorcég vasarolta fel
az Extreme Digitalt

A vasarlok szamara a Kikardl és hazank-
ban nemrég megjelent Pepco tizletrél is-
mert Steinhoff International Holdings
vallalatcsoport donté tobbségt része-
sedést vasarolt az Extreme Digitalban.
A Trade magazin kérdésére valaszolva
elarultak, hogy a cég 50,8 szazalékat va-
saroltak meg az 4j tulajdonosok. Az ak-
viziciét a Gazdasagi Versenyhivatalnak
is jova kell hagynia. Jévdhagyds utdn az
4j tulajdonos tervei szerint tékeemelést
hajt végre az Extreme Digitalban, amely-
nek soran a tulajdonosi aranyok valdszi-
niileg médosulnak.

A tékeemelésre azért van szitkség a cég-
ben, mert az Extreme Digital a térségben
terjeszkedni szeretne. Els6 korben a kor-
nyez6 orszagokban jelennek meg a mar
itthon j6l bejaratott online-offline bolt
kombinacidjaval. A tulajdonosvaltas elsé
jeleiként a november 20-ra idézitett Black
Friday-on az online druhaz kindlataban
a butorok is megjelentek, vagyis az on-
line termékek kore jelentdsen kibdviilt.
A céget ajovoben is Varkonyi Baldzs ve-
zérigazgatd és menedzsmentje iranyit-
jak.m

s& Furniture company
acquires Extreme Digital

Steinhoff International Holdings has acquired
a majority share, 50.8 percent in Extreme Digi-
tal. The Hungarian Competition Authority (GVH)
still has to give a green light to the acquisition.
Steinhoff’s plan is to increase capital in Extreme
Digital after GVH's approval, which step would
probably modify ownership proportions. Extreme
Digital would like to enter foreign markets in the
near future. CEO Baldzs Varkonyi and the man-
agement will stay in their place.=

Dronokat tesztel a Wallmart :

mar koriiltekintébbek, és nehezen adnak engedélyt egy olyan

. targy haszndlatdra, mely lathatdron kiviil repiilhet.

Az internetes kereskedd 6rids, az Amazon utdn a Wallmart,
alegnagyobb amerikai keresked6cég is dronok bevetésén gon-
dolkodik. Az druhdz interneten leadott rendeléseit széllitand
ki a tavolrdl iranyithaté repiilékkel. A cég az amerikai repii-
léstigyi hatosagoktol kért engedélyt, hogy a drénokat otthoni
széllitdshoz hasznalhassak, és bevet-
hessék logisztikai kdzpontjaikban, il-
letve az druhazaikban is.

A drénos technoldgia mar tobb ide-
je koriilottiink van, az Amazon 2013-
ban kezdte el tesztelését. A tengeren
tul a maganszemélyek gond nélkiil
hasznalhatjak a drénokat, és egyre
tobben is élnek a lehetséggel, miu-
tan mar 15 ezer forintért is lehet ven-
niegyet. A cégek esetében a hatdésagok

. Magyarorszagon kiilon torvény nem szabalyozza a drénok hasz-
nélatat, de a torvényhozok mar gondoltak erre a teriiletre és dol-
goznak a tervezeten. Annak hatalybalépéséig hasznalatuk csak
egyedi engedély alapjan lehetséges, amelyet a Nemzeti Kozle-
kedési Hatosag Légiigyi Hivatala ad ki. =

s& Walmart is testing
drones

After online retail giant Amazon, it is now the
biggest US retailer, Walmart’s turn to start
considering the introduction of drones in de-
livering orders. Amazon started testing the
technology in 2013. In the USA private individ-
uals can use drones without any problem and
many of them do, as they can be purchased
from HUF 15,000. However, US authorities ex-
amine many circumstances before granting a
drone flying licence to companies. =
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Koltségcsokkento elektronikus folyamatok

SIIIIIIIIII IS SIS IS IIIIIIIST
Takacs Béla

IT vezetd

Eisberg Hungary

Ugy tiinik, Onék-
nél folyamatos a fej-
lesztés az IT teriiletén.
— Persze, nem unatkozunk, folyamatosan
van mivel foglalkoznunk. Tavasszal cse-
réltiik le vallalatirdnyitasi rendszeriin-
ket, egy ujabb verziot vezettiink be, ennek
kapcsan adatbdzis kezel6t és szervereket
is cseréltiink. Heteken beliil bevezetjitk
mobil ERP megoldasunkat a komissiézas
teriiletén, ezzel szeretnénk a reklamaciok
szamat jelent6sen csokkenteni megrende-
16i oldalrol. De folyamatosan kapcsoljuk
be az EDI adatcserébe a partnereket.

Mennyire automatizdltak a megrende-
Iés és értékesités kapcsdn a folyamataik?
— Pontos szazalékot nem tudok mondani,
de vannak jol szerepld teriiletek. A beszer-
zés terén az EDI mar régéta jol mikodik,
példaul mikor télen spanyol partnerektdl

Folyamatosak a fejlesztések az Eisberg Hun-
gary Kft.-nél: tavasszal a vallalatiranyitasi
rendszert teljesen lecserélték, folyamatosan
kotik be a partnereket az EDI adatcserébe és
hamarosan egy mobil ERP megoldast is kiala-
kitanak - ismerteti Takacs Béla, IT vezetd.

. szerezziik be az alapanyagokat, akkor a
. rendelésfelvétel, szdmldzds, az egész fo-
. lyamat elektronikusan torténik. Ez nem
: mondhatd el magyar beszallit6 partnere-
- inkrél, ahol sajnos alacsony az automa-
tizdltsagi fok, ezen a téren van fejlédési
. lehet6ség. Az értékesités oldalon a nagy
partnerek mar EDI-t hasznalnak, a kiseb-
. bek szamara év végéig bevezetiink egy
. webes megoldést, hogy mentesiilni tud-
. junk az adatok kézi bevitele al¢l, és haté-
. konyabban végezziik munkankat.

. B Milyen technoldgidt tart megkeriilhe-

tetlennek?
— Az elektronikus adatatvitelt lehet6vé

© tev$ EDI rendszer egyre tbb, kisebb pi-
© aci szerepl$ szaméra alapvetéen fontos-
. s valik. Sorra jelennek meg olyan meg-
© olddsok, melyek elérhetévé teszik sza-
. mukra is a nagyvéllalatokndl hasznélt

- alkalmazdsokat. Igy a beszerzési és érté-
. kesitési folyamatainknal is tudunk id6t
. és pénz takaritani meg.

. B Az egyik legldtvdnyosabban fejlédé
. teriilet a a gépek kézotti kommunikdcid.
. Mit gondol, fontos ez a teriilet?

. - Ugy latom, hogy az informacioknak,
. az adatoknak van kiemelt szerepe a mai
. vildgban, az internetre kotott gépeknek,
. alkalmazdsoknak pedig a dontéshozatalt

e

. megkonnyitd informdcidk elédllitasdban
. igen fontos szerep jut.=

S Cost-cutting electronic

processes

. Béla Takdcs, head of IT at Eisberg Hungary Kft.
. told our magazine that in the spring they had
. switched to a new business management sys-
© tem and in a few weeks’ time they would start
: using a mobile ERP solution in order picking. They
. also keep connecting partners to the EDI data
. exchange system. In sourcing EDI has been used
. for a rather long time, but mainly with foreign
. partners. In sales large partners are already us-
:ing EDI, while for the small ones Eisberg will intro-
. duce an online solution until the end of the year
. - this way the company will have to do less man-
- ual data management work. Mr Tak&cs is of the
opinion that machine to machine (M2M) commu-
: nication can play an important role in generating
¢ information that facilitates decision-making. =
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Ki és hogyan vasarol online?

Magyarorszagon az online vasarlas évek 6ta toretleniil fejlédik,
mely keresleti és kinalati oldalon is komoly kihivasok elé allit-
ja a szerepléket — deriil ki a GKI és az Arukeresd kozos kuta-
tasabol. Az internetes vasarlas népszertségét mi sem mutatja
jobban, hogy év végére az online vasarlok szama meghaladja
a 2,3 millié f6t. Az online kiskereskedelmi forgalom 230 mil-
liard forint koriil alakult 2014-ben, a legnagyobb 10 aruhdz a
forgalom 22 szazalékat adja, ami 50 milliard forint forgalmat
és 3 millio vasarlast takar.

A kutatas hat, egymdstdl jol elkiilonitheté online vasarléi tipust
azonositott. A rutinos vasarld teszi ki a legnagyobb szeletét az
online vasarloknak, 31 szdzalékat, dont6 tobbségiik évente tobb
mint hat alkalommal vasarol online. Az utdnajaré tipus a ma-
sodik kategoria, 26 szazalékkal, harmadik a kezd6 14 szazalék-
kal, utdna kovetkezik az alkalmi vasarlo (11 szdzalék), akcio-
vaddasz (10 szdzalék) és kalandor (8 szazalék).

Erdekesen alakul a webdruhdz vélasztdsi szempontja. Mig a
termék arat a valaszadok 84 szazaléka jelezte legfontosabb va-
lasztasi szempontnak, fej-fej mellett végzett a valaszthatd ki-
szallitasi, atvételi modok és a bolt megbizhatdsaga a felmérés-
ben (64 szazaléka a valaszaddknak jelolte ezt fontosnak).

A kutatas szerint a miszaki cikkek kategdridja tovabbra is nép-
szerl maradt az online vasarlds tekintetében, 40 milliard forin-
tot koltottek a vasarlok hasonld eszkozokre 2014-ben. Fontos
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kategoria a jatékok és
kultidra (30 milliard
forint), és a szdmi-
tastechnika (32 mil-
liard forint). Aranya-
iban az offline vasar-
lashoz képest szamitastechnikai eszkozokbél fogy a legtobb on-
line, a teljes vasarlasok 32 szdzaléka torténik a vilaghalén.

Az egy napon beliili online rendelések leaddsara csak kismérték-
ben van hatdssal az tigyfélszolgalat elérhetdsége, sokkal inkabb
a napi teenddinkhez igazodva szeretiink vasarolni. A webaruha-
zakban leadott rendelések szama jellemzden reggel 8 és 10 6ra,
valamint 18 és 20 éra kozotti idészakban csticsosodik ki. =

s& Who buy online and how do they do it?

A survey by GKI and Arukeresd reveals that the popularity of online shopping
is growing in Hungary. By the end of the year the number of online buyers will
exceed 2.3 million. In 2014 online retail sales amounted to HUF 230 billion,
from which the 10 biggest online shops realised 22 percent. The study iden-
tified six shopper types, experienced online shoppers (31 percent), those
doing thorough research before buying (26 percent), beginners (14 percent),
occasional buyers (11 percent), bargain hunters (10 percent) and adventur-
ers (8 percent). Consumer electronics is the category purchased most fre-
quently online, in 2014 consumers spent HUF 4o billion on the category; IT
devices were purchased for HUF 32 billion and toys and cultural products
were at HUF 30 billion. s



Online vasarlas,
offline atadas

Egyre népszerlibb az olyan Uzleti modell, amikor a fo-
gyasztod az online megvasarolt terméket sajat maga

veszi at, példaul az Uzletben. Magyarorszagon az FMCG
cégeknél jelentek meg a click&collect pontok, tovabba a bi-
zalom er@sitése és fenntartasa céljabdl tartanak fenn sa-
jat atveteli lehetdségeket a webaruhazak. A jelenleg harom-
szerepl6s csomagautomata-piac még alakuléban van. Az
automatékban a kisebb csomag a jellemz6 és a n6i Ugyfél.

Planet Retail legijabb adatai sze-
rint egyre népszertibb Nagy-Bri-

tanniaban az a vasarldsi modell,

mikor az online megrendelt termékeket :
. asztja az online vasarlastol a fogyaszto-

nem kell kiszallitani, hanem a vasarlé ma-

ga megy értiik az iizletbe. Becslésiiknek
- 16 kiszallitasi idéket. A tanulmény szerint
- akeresked6k még nem teljesen felkésziil-
. tek erre az 4j vasarlasi szokdsra: az 50

megfelelden a click&collect médszer sze-
rint vasarlok aranya 2017-re megduplazo-
dik. Jelenleg a brit online vasarlok 35 sza-

zaléka hasznalja ezt a rendszer, szemben
az amerikai 13 sz4zalékos és a német 5 :
szézalékos ardnnyal. A brit click&collect :
online vdsdrlok ardnya a becslések szerint

harom év alatt 76 szazalékra boviil.
Jogos a kérdés, hogy miért nem az iizlet-
ben valogatja ki és vasarolja meg a ter-

mékeket az online vdsarld, ha mar oda
megy atvenni a terméket. A havi nagy

bevasarlasnal, mikor listan 1év6 ismét-
16d6 termékeket vesz az ember egysze-

riibb bekattintani egy listdt, majd uton
- késziilniiik a megvaltozott vasarlasi szo-
© kdsra, meg kell keressék azokat a ponto-
- kat, amelyek személyes 4tvételi helynek :

hazafelé beugrani érte, mint két 6rat tol-
teni az tizletben a termékek kosarba pa-
kolasaval. Vannak, akik utaljak a tome-

get, vagy egyszertien nytigként élik meg :
a bevdsdrldst — ezt a lehetéséget nekik
© tojanak a csomagtartdja.

talaltak ki.

Vannak, akik utéljdk a tomeget, vagy egyszertien nyligként élik meg
a bevésarlast - a csomagautomatékat nekik taldlték ki

. A kereskeddok nem felkésziiltek
© Szakértdk szerint ez a vasarlasi modell
. azért valik egyre népszer(ibbé, mert két :
. bol). Hat koziiliik hasznélja, csupén ket-
© t6nél nincs egydltaldn alternativ atvételi
. pont - egyikiik az ingyenes kiszallitassal

olyan tényezd6t sziintet meg, mely elri-

kat: a szallitas koltségét és a nem megfele-

legnagyobb brit online kereskedd két-
harmaddnal valaszthaté ez a lehet$ség.

line kereskeddknél el6fordul az is, a ren-

A kutatds szerint a keresked6knek fel kell

szamithatnak. Legyen az egy vonatéllo-
mds, iskola vagy a vasarlok személyes au-

az automata

: Amagyar
. nagyok igy
. csinaljak

. Magunk is végeztiink egy révid kis kuta-
© tdst. A magyarorszagi top 10 online ke-
. resked6nél megnéztiik, haszndljik-e az
. alternativ atvételi pontokat (a lista 11 sze-
© replét tartalmaz, a Bénusz Brigad eseté-
. ben azonban nem értelmezhet6 a kiszal-
- litds és alternativ atvételi pont fogalmak,

A csomagautomaték felhaszn
Facebook-generéci6tél a nyugdijasokig. Sok fiigg attél, hol taldlhaté

hiszen termékeket kozvetité oldalrél van
sz0, igy ezt az oldalt kizdrtuk a vizsgalat-

ellensilyozza ezt. A masik két kereskedo-

. nél csak sajat boltban vagy nagyon kevés
© alternativ ponton lehet atvenni a meg-
. rendelt terméket. Azonban érdekes, hogy
© heten koziiliik ingyenes vagy feltételhez
Ugyanakkor csupan 14 szdzalékukndl :
lehet tobb személyes atvételi lehetdség
. koziil valasztani: mint példaul druha-
© zon beliili 4tvétel, cscomagautomata vagy :
. harmadik fél iizlete. Pedig a sikeres on-

kotott (akcids vagy kosarértékhez kotott)
kiszallitasi lehetéséget kinaltak.

© — Magyarorszagon a clik&collect &tvételi

lehet6ség foleg az FMCG cégekre jellem-

. z6 — mondja az online kereskedelem té-
. makorével sokat foglalkoz6 eNET Inter-
delések tobb mint felét a vasarlok sajat :
© maguk vesznek 4t egy elére meghataro-
. zott ponton.

netkutatd Kft. kutatdsvezetdje, Pintér Ro-

© bert. - Nem csak indulé, hanem a mar jo
- ideje m{ikodé online druhézak esetében
© is fontos, hogy a bolt fenntartson egy he-
© lyet, ahol a vasarlé személyesen is tud ta-
© lalkozni az adott aruhaz képviselSjével.

Igy er6sddhet a bizalom az adott bolttal

. szemben, igy gy6z8dhetnek meg a v4-
: sarlok, hogy megbizhat6 piaci szerepls-
. vel van dolguk.

-\

élc’)i.nak kore rendk_ivi]l széles, a fiatal
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Az druhdzak nem szeretnének vasarlot

vesziteni, ezért igyekeznek tobb alternativ

atvételi lehet6séget kinalni — futdrszolga-
latok, személyes és automatizalt atvételi
pontok, stb. Azonban a click&collect nem
feltétleniil alternativaja a futaroknak. Az
egyik legnagyobb online FMCG szerep-
16nél példaul akkor né meg az ilyen at-
vételek szdma, mikor a kiszemelt id6z6-
nara elfogynak a futarok.

Gyors fejlodés

A legnagyobb csomagszallitd, a Magyar
Posta 2014 tavaszan allitotta iizembe a
hazai futarcégek koziil elséként csomag-
automatdit — kozolte a Magyar Posta saj-
téosztalya. A vallalat jelenleg 6tven ilyen
automatat tizemeltet. A tovabbiak telepi-
tését a forgalom felfutasa alapjan tervezik,
és fokuszban van az automatan elérhet6
szolgaltatasok bovitése is. A posta auto-
matait jellemzGen délutan 4 és 6 kozott
keresik fel, és csomagokat vesznek at. A
legnépszeriibbek a forgalmas plazakban
vagy élelmiszeriizletekben talalhatok. Ha-

romféle csomag fogaddsara alkalmasak

ezek az automatak: S (max. 31x25x7 cm),
M (max. 50x31x16 cm), L (max. 50x31x35
cm), de a kisebb méretti csomagok a nép-
szerliek. A forgalom ezekben az automa-
takban hénaprél-hénapra jelentésen, 15-
20 szézalékkal novekszik.

Foleg holgyeknek

— A Foxpost beltéri csomagautomatait f6-
leg holgyek hasznéljak - mondja Bengyel
Addm alapité-vezérigazgato. Ez az auto-
matak elhelyezkedésébél adodik, hiszen
plazakban, szuper- és hipermarketekben
talalhatoak, igy a felhasznalok 6ssze tud-
jak kotni a napi élelmiszervasarlast a cso-
magatvétellel. Az automatak hasznal-
hatéak weben rendelt termékek atvéte-
lére, és sajat automata halézaton beliil

csomagkiildésre is
- amit a vezérigaz-
gatd a leggyorsabb
és legolcsdbb szol-
galtatasnak tart.

A webshopon ren-
delt csomagot
SMS-ben kapott ki-
lenc jegyt kdéddal

Bengyel Ada tudja atvenni a fel-
lapito-vezérigazgato 14 .
Eo"jf; oot rieazEato haszndlé. A szolgdl-

taté egy munkana-
pon belill szallitja a csomagokat, de két
webaruhaz esetében (Extreme Digital és
220 Volt) az aznapi kiszallitas is elérhe-
t0, felar nélkiil. Persze, a rendelést déli 12
eldtt kell leadni, a csomag délutan 5 ko-
riil ott van az automatdban.
A haélézaton beliili csomagkiildést no-
vember 15-ig akcidsan ki lehet probal-
ni. A csomagfeladashoz elég a cimzett
telefonszamat rairni a csomagra — meg
az automatanak is megadni -, a csomag
érkezésérél SMS-ben értesiil a cimzett.
A cég négy honapja miikodik, és csomag-

jaik 20 szdzalékat visszatérd felhasznaldk :

veszik at. A cég nem szervezett ki egyet-
len folyamatot sem, sajat flottaval, ve-
vészolgalattal, IT csapattal dolgoznak.
A Foxpost automataiba keriil6 csomag
atlagos mérete egy konyvnek felel meg,
a maximdlis méret 60 x 62 x 36 cm. A
szolgaltatd 51 automataval dolgozik, de
tovabbi 12-6t telepitenek idén.

Cip6doboz méret a népszerii

— A Webox felhasznalok kore rendkiviil szé-
les, a fiatal Facebook-generaciotdl a kisma-
makon at a nyugdijasokig terjed - tajékoz-
tat Schmidt Déniel logisztikai vezetd.

A B2C és a C2C szegmensben tevé-
kenykednek, hasonléan a t6bbi cso-
magautomatds céghez, vagyis a web-
aruhdazak rendeléseket szdllitanak ki

ezekbe az automatakba, illetve a felhasz-
nalok egymasnak kiildenek csomagokat.
A legtobb csomagjuk cip6doboz méretd,
de ki tudjék szolgdlni a 25 kg-os nagyobb
csomagokat is. A csomagautomatas for-
galom a teljes csomagforgalom 1-3 szd-
zalékat teszi ki jelenleg, az arany remé-
nyeik szerint 15-25 szazalékra ugorhat fel
par év alatt. Az orszagban a Weboxnak
van a legnagyobb halozata, ez 80 gépet je-
lent, Budapesten és megyeszékhelyeken.
Az elkovetkezé években 300 automatat
terveznek kihelyezni.

A jovo dimenzioi

A csomagautomatdk piaci fogadtatasa
kedvez6. Természetesen hosszabb idg,
amig a fogyasztok az eddig megszokott
kézbesitési csatornak mellett tomegesen
igénybe veszik az Uj csatornat is — ismer-
tette véleményét a Magyar Posta sajtdosz-
talya. Az elterjedés egyik kulcsa tovabbd,
hogy minél tobb webaruhdaz kinalja ezt az
atvételi modot, amelyhez el kell végezni-
itk bizonyos informatikai fejlesztéseket.
A csomagautomatakban a forgalom ter-
mészetesen folyamatosan nd, a fix pontos
atvételi modok az osszforgalom 25 szd-
zalékat teszik ki a postdndl, az arany di-
namikusan novekszik.

Az automatdas csomagatvétel kovetke-
206 1épése a dronos kiszallitas lehet —
a szolgaltatassal az Amazon, tobb kiilfol-
di nemzeti posta érdemben kisérletezik.
Koz0sségi csomagszallitasrol is sz esik,
ahol ,,épp aki arra jar” alapon viszik el
a csomagot. Ezt a jovéképet Schmidt
Daniel, a Webox képviseldje jopofa-
nak tartja, de rengeteg szabalyozasi és
egyéb feltételnek kell eleget tenni ah-
hoz, hogy életképesek legyenek. A sza-
balyozasnak valé megfelelés utdn a ko-
vetkez6 1épés az iigyfelek bizalmanak
a megnyerése lenne, ami nem egyszer.

Informatikai fejlesztések kellenek

Ahhoz, hogy a csomagautomatas atvételi lehetdség a jelenleginél szélesebb korben :
elterjedjen, a webdruhdzaknak fejleszteniiik kell rendszereiket. A csomagautoma- :
taknak ugyanis megvan a korlatjuk (a maximalis méretcsomagokat cikkiinkben is- :
mertetjiik). Mig egy Xbox 360 jatékkonzol még elfér benniik, a hiitészekrényt mar :
nem lehet automataba kérni. A webaruhaz tizemeltetdinek at kell nézniiik termék- :
adataikat, p6tolni azokat, ha az adott aru csomagolt valtozatanak maximalis mérete
nincs az adatok kozott. A rendelés felvételekor a kereskedének nemcsak a méretre, :
hanem arra is figyelnie kell, hogy egyszerre hany terméket rendel a vasarlé. Kovet- :
kezd 1épésként ki kell szamolni, hogy az egyszerre rendelt termékek mekkora cso- :
magban férnek el, és arra is figyelni kell, hogy igy a termék még kiszallithat6 vagy :
sem a csomagautomatdba. Ha a csomag nem férne el az automatdban, akkor a szdl- :

litasi lehet6ségek kozott annak nem szabad szerepelnie.
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s& Informatics
development is necessary

Parcel vending machine use can only become
more frequent if online shops improve their IT
systems: the machines can only hold relatively
small parcels but online shops sell big objects
too, therefore they have to check all product
data and add new data if maximum prod-
uct size isn’t included. It is also possible that
someone may buy more products - some of
which can be picked up from a machine, while
others can't - so retailers need to make sure
only the proper ways of delivery are offered to
these customers.=



Schmidt Daniel sok-
kal redlisabbnak tart-
ja, hogy a csomagau-
tomatdk olyan mér-
tékben terjedjenek
el, mint az ATM-ek,
és igy gyakorlatilag
barmely sarkon le-
het csomagot atven-

i

Schmidt Daniel  nj és feladni.
b(\)lglbsoz;ﬁkal vezetd PR foga’snak tartja

mindkét fejlesztést
Bengyel Addm, a Foxpost vezérigazga-
téja. A drénos széllitas szerinte olyan he-
lyen miikodéképes, ahol nincs megfelel
infrastruktdra és kis mennyiségii csoma-
got kell célba juttatni, mint példaul egy
katasztrofa sujtotta teriilet. Szerinte ha-
sonlé hype-ja van a k6zosségi csomag-
szallitasnak is, mert itt a bizalom megléte
rendkiviil fontos. Ki bizna tobb szazezer
forint értékil arut egy maganszemélyre,
akinek nincs csomagszallitdsi tapasztal-
ta és biztositasa sem. Illetve fontos, hogy
ez a szolgaltatas engedélykoteles, szabd-
lyozott - ezeknek egy kozosségi szolgal-
taté nehezen tud megfelelni.
VassE.
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s& Buying online, collecting the goods offline

According to the latest data from Planet Retail, in the United Kingdom it is more and more popular to
buy things online and instead of having it delivered, to pick them up personally. Estimation is that the
proportion of customers using the click&collect model will double by 2017. For the time being 35 percent
of British online shoppers are using the system. Experts say this form of shopping is becoming popular
because it eliminates two factors some online buyers don't like: delivery cost and unsuitable delivery time.
At the moment consumers can do click&collect at about two thirds of the 50 biggest online retailers in
the UK. However, only 14 percent of them offer several ways of personally collecting the goods purchased
online (in-store, parcel vending machine, etc.). According to the study, retailers have to prepare for new
buying habits and find those places where customers can pick up their stuff in person, e.g. railway sta-
tions, schools, etc. What about the situation in Hungary? From the top 10 Hungarian online retailers six use
pick-up points. However, seven of them offer free delivery always or when spending above a certain sum
Rébert Pintér, head of research at eNET Internetkutatd Kft. told our magazine that the click&collect model
is primarily used by FMCG companies in Hungary. Stores don't want to lose customers and meeting a repre-
sentative of the retailer in person increases the trust of customers. However, click&collect isn't necessarily
an alternative to home delivery: one of the biggest online FMCG retailers revealed that more customers
use the method when they run out of delivery slots for a given period. Hungarian Post is the biggest parcel
delivering company in Hungary. They set up their first parcel vending machine in the spring of 2014 and at
the moment the company operates 50 of these. These are typically used between 16:00 and 18:00 and
the most popular machines are located in busy shopping malls and grocery stores. They work with three
parcel sizes S (max. 31x25x7cm), M (max. 50x31x16cm) and L (max. 50x31x35¢cm). The machines’ turnover
increases by 15-20 percent monthly. Addm Bengyel, is the founder and CEO of Foxpost, an operator of 51
indoor parcel vending machines. He told our magazine that it is mainly women who use these machines,
probably because they are installed in shopping malls, super- and hypermarkets. They can be used to pick
up goods ordered online and for sending parcels within the network. Products purchased online can be col-
lected in 24 hours using the g-digit code consumers receive via SMS. Sending packages can be tried with a
discount until 15 November. Foxpost parcel vending machines work with 60x62x36¢cm or smaller parcels.
Webox users constitute a diverse group, from the Facebook generation to young mothers to old age pen-
sioners - informs head of logistics Daniel Schmidt. Just like other parcel vending machine operators, the
company works in the B2C and C2C segments: Webox users can pick up goods purchased online and send
parcels. Most of the parcels they work with are of shoe box size. They have the biggest network with 8o
machines and they plan to install 300 more. At the moment only 1-3 percent of parcel turnover is realised
through vending machines, but the company hopes this ratio will increase to 15-25 percent in the next few
years. People’s attitude towards parcel vending machines is positive, but it takes time until a large propor-
tion of consumes start using them. The new service can spread faster if more and more online shops offer
it as a delivery option. It is possible that one day parcel machine use will be as widespread as ATM use. =
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Bennfentes

November 12-én tartotta a POPAI Magyarorszag Egyesiilet idei
utolsé talalkozojat. A szakmai 6sszejovetelnek a Media Markt
budaorsi kozpontja adott helyet, és a hdzigazda szerepét Né-
meth Csongor, a cég ligyvezetd igazgatdja vallalta magara.
A szakmai program részletesen bemutatta a cégcsoport hazai
és nemzetkozi miikodését, ,,Multichannel kisérletek a POP
teriiletén vs. 6romstratégiak a Media Marktnal” cimmel. A
prezentacio kitért az haztartasi gépek és elektronikai beren-
dezések piacanak fejlodésére is egészen a ’70-es évektdl nap-
jainkig, benne szemléltetve a kezdeti dobozos, raklapos kihe-
lyezéseket és a mai modern, élményt nyujto és 6romet szer-
z6 stratégia helyszini megvaldsulasi formajat. Koztiik a ma
Magyarorszagon még nem is hasznalt, de a kiilf6ldi Media
Markt tizleteknél mar nagysikerrel bevezetett szolgaltataso-
kig, mint példaul az eldjegyezésilehetGség a vasarlok szama-
ra a személyes konzultdciora egy eladdval; vagy az internetes
displayek kijelz6i altal meghosszabbitott polcok, amelyeken
jelentdsen novelhetd a valaszték; vagy az orias elektronikus
tablak és online flyerek, stb. A beszélgetésen még tovabbi sok
érdekességrol is szo esett.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart férumahoz, az el-
adashelyi kommunikaciés szakma hivatalos Egyesiiletéhez,
kérjiik, latogasson el a www.popai.hu oldalra, vagy kérjen
informdciét az info@popai.hu vagy az info@trademaga-
zin.hu cimen. =

SE Insider

On 12 November POPAI Hungary Association held its last meeting of the
year in Media Markt’s Budadrs headquarters, with the company’s managing
director Csongor Németh as the host. There was a presentation, titled ‘Mul-
tichannel experiments in the POP field vs. joy strategies at Media Markt'. The
speaker introduced many POS solutions and services which are only used in
Media Markt stores abroad at the moment. If you would like to join POPAI's
members-only forum, please visit www.popai.hu or ask for information at
info@popai.hu or inffo@trademagazin.hu. =

Lékek a kiskereskedelem hajojan

A vasarlok korabban kezdik az tinnepi bevasarldsaikat, mint
valaha, de mindemellett kiemelten keresik a lehet legjobb
ajanlatokat.

A Business Insider kutatdsa szerint a fajsulyos kiskereskedel-
mi szerepl6k, koztitk Macy és a Nordstrom druhazi értéke-
sitései lassulnak, és ezzel egyiitt csokkennek a részvényar-
folyamaik is. Az elmult néhdny évben a fogyasztok ugy don-
tottek, hogy a ,nagy értékli” vasarlasokat részesitik el6ny-
ben (auto, lakas, elektronika, okostelefon), és ugy tlinik, ez a

tény kiillonosen a Nordstrom eredményeit vetette vissza. =

& Holes in retail’s boat

According to a survey conducted by Business Insider, sales of major play-
ers in retail such as Macy’s and Nordstrom are slowing down and this re-
duces the value of company shares too. In the last few years consumers
gave priority to ‘high value’ purchases (car, flat, etc.) and it seems this
really set back Nordstrom’s performance.=

AMAZON - ugjratoltve

Az Amazon djfent attorte a hatarokat a legmagasabb arfo-
lyamon fut6 piaci részvényével. Az alabbi harom esettanul-
many is bizonyitja az Amazon erejét az innovaciok teriiletén,
melyek igazoljak ezeket a magas részvényarfolyamokat.

1. Az Amazon felvasarolja a régi postai és csomagszalli-
tasi létesitményeket

Ezzel alépéssel gyakorlatilag zsenialis megoldast kinal a ,,last
mile of delivery” dilemmara, hogy hogyan jusson el a meg-
vasarolt aru a fogyasztohoz. Az Amazon Fresh béviilésével
sziiksége lesz 0j kozponti és helyi elosztokra és szallitmanyo-
zoOkra. Ezen csatornak (US Postal Service) birtokldsdnak el6-
nyei, hogy kitiiné lokacioval rendelkeznek, fontos utvonalak
mentén helyezkednek el és szallitas szempontjabol is jo hoz-
zaférést biztositanak.

2. Uzletnyitasok

Az Amazon azt tervezi, hogy ,igazi kiskereskedelmi” iizle-
teket nyit Seattle-ben, a cég f6hadiszallasan.

Tekintettel arra, hogy a fogyasztoi fokuszcsoportok koltsége
akar 10 000 dollar is lehet kutatasonként, egy valddi aruhaz na-
gyon jo terepet jelent kutatas és marketing szempontbél. Min-
den trend arra mutat, hogy a vasarlok egyre inkabb ,,omnichan-
nel” fogyasztokka vélnak, és nem csak on- vagy offline iizletben
vasarolnak. Szeretnék a termékeket a boltokban kiprébalni, és
vasarlas esetén igénybe venni a helyi disztribucids csatornakat.
A rendszerbe csatolt helyi elosztasi pontokkal az aruhazak mt-
kodése sokkal jovedelmez6bb lett Amazon szamara.

3. Echo, az Amazon tréjai falova

Az egyik legmendbb uj talalmany az Amazon Echo hangfel-
ismer6 rendszer. Az Echo lénye-
gében egy fekete mikrofonhen-
ger, amely érzékeli a fogyasz-
t6 hangjat egy helységen beliil
is, majd «Alexa» (mds néven az
Apple Siri) valaszol a kivansa-
gaikra. Segitségével hangutasi-
tasok révén az Echo hasznalék
hozzaférhetnek zenékhez, ra-
didkhoz, Wikipediahoz és mas
késziilékekhez. A 149 dollarba keriild6 Amazon Echo elma-
radhatatlan ajandéknak tlinik az tinnepekre — persze egye-
l6re még nem nalunk...=

ama; ron echo

S& AMAZON - reloaded

Amazon’s shares are worth the most in the stock market and the following
three case studies prove that one of Amazon’s strengths is innovation. 1.
Amazon is buying old post office and parcel delivery facilities. This move prac-
tically solves the ‘last mile of delivery’ problem - how purchased goods reach
customers. 2. Opening shops. The company’s plan is to open ‘real retail units’
in Seattle. Shops like this can be very useful for marketing and research pur-
poses. As people are becoming ‘omninchannel’ consumers, these shops will
be the perfect place for online buyers to test the goods offline in advance.
3. Echo, Amazon’s Trojan Horse. Amazon Echo is basically a wireless speaker
and voice command device. It responds to the name Alexa and it gives access
to music, radio, Wikipedia and to other devices. Amazon Echo costs USD 149
and it can also be used to make to-do lists in-store and send orders via the
Amazon cloud. =

Trade| 112

magazin




Mar hasznaljak
a SuperStore 2015 logot

A Trade magazin és a Trade Marketing Klub idén el6szor hiv-
ta versenyezni a Magyarorszagon bejegyzett székhellyel
rendelkez6 értékesitési pontokat. A SuperStore versenyen
olyan helyek indultak eséllyel, ahol az értékesitési koncep-
cidénak leginkabb megfelel6 a dizajn, a célcsoport igényeivel
harmonizal a kils6 és bels bolti megjelenés, az arubemu-
tatas, a személyzet, a kiszolgélas, és mindez visszakdszon
a kommunikaciéban is.

ontos kritériumavolta :
Fkiirésnak, hogy fizikai :
megjelenése is legyen :
az adott palyazatban szereplé :

értékesitési pontnak, vagyis :
csak webshoppal rendelkezé :
egységek nem palyazhattak. :
Az iizletek profiljsban nem

volt megkotés, lehetéséget

kapott minden miikodé ka-

tegoria, az élelmiszerbolttél a :
ruhdzati bolton 4t, a nemzeti :

in-store és out-door 777774

Super 2o
Sbore

=

BIRL. ASeis
LN
il L R TT
i, ] b ]

= |-

ig‘

f'“

.‘1
L]

- |
(] [TV
.‘ ; L

]

A SuperStore szakmai zslirije a Business Days 2015 konferencia glavacsoréjan
sorfalat llva, személyesen gratuldlt a nyerteseknek

. dohdnyboltokig, sot, példdul a
: patikak és gyartéi markabol-
. tok is. Nevezhettek tulajdono-
. sok vagy bérlok, épitészek, de-
. signerek, kivitelezék, kozosen
. vagy 6nalléan.

© A 2015. évi versenyre kozel
: 20 palyazat érkezett, a szak-
: mai zstri pedig mindegyiket
. szovegesen és pontozassal is
. értékelte. A julius 31-ig be-
. nyujtott palyazatokat elbird-
© 16 zstiriben helyet foglalt Dr.
. Mandel Katalin, a Franchise
. Szovetség fotitkara, Vamos
. Gyorgy, az Orszagos Keres-
. kedelmi Szovetség fotitkara,
. Fekete Zoltdn, a Magyar Mér-
. kaszovetség fotitkdra, Mariola
. Wolters, a Hall of AIM tulaj-
© donosa, Csiby Agnes, a POPAI
. Magyarorszag Egyesiilet elnd-
. ke, valamint a versenyt kiir6

Palyazati kategoridk = Palyazo neve Természetben megtalalhatd

Szupermarket SPAR Magyarorszag Kft. Budapest, Alkotds utcai 170. szdmu Spar iizlet
Hipermarket SPAR Magyarorszag Kft. Szekszard, Tartsay utcai 5460. szdmu Interspar aruhaz
Diszkont ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. Budapest, Tlizolté utcai Aldi iizlet

Francishe VITAMIN SZALON Kft. Szeged, Timar utcai Vitamin Szalon lizlet

Szakbolt non-food

BENU Magyarorszag Zrt.

Budapest, Blaha Lujza téri Benu Csillag Gyégyszertar

Shop-in-Shop

NESTLE Hungéria Kft. és BEFLEX Zrt. kdzos nevezés

Budapest, West End City Center, Nescafé Dolce Gusto
Shop-in-Shop

Pop-up Store

COCA-COLA Magyarorszag Kft. és LAURITZEN Instore Kft.

k6z0s nevezés

Budapest, Millenéris parki Coca-Cola Pop-Up Store

(id6szakos megjelenéssel)
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Trade Marketing Klub alapi-
t6 tagja, Havasiné Katai Ildi-
ké és Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin tigyvezet6-f6-
szerkesztGje.

A magas szinvonald palya-
munkdk 2015. szeptember
29-oktober 2. kozott az FMCG
piac legrangosabb szakmai 6-
ruman, a tapolcai Business
Days konferencia helyszinén
is bemutatkoztak, ahol négy
nap alatt 530 résztvevének volt
lehet6sége megtekintetni a ne-
vezéseket a palyamunkakbol
erre a célra gyartott totemadll-
vanyokon.

Az eredményhirdetésre 2015.
oktéber 1-jén, a konferen-
cia galavacsorajan keriilt sor.
A dijatadon a nevezések mind-
egyikét képes bemutaton is-
mertették a szervezdék, majd
a zslri tagjai személyesen
gratulaltak a helyszinen a ka-
tegoriak nyerteseinek, atadva
az okleveleket és a kiemelked6

teljesitményt szimbolizdlo
aranytomboket.

A SuperStore verseny palya-
z6i kozill a legjobb értékelés-
sel végzett értékelési pont atve-
hette a Store of the Year Hun-
gary 2015 dijat is.

A gy0ztesek az elnyert cime-
ket korlatlan ideig, de kiza-
rélag évszam megjelolésé-
vel kezdhették hasznalni no-
vembert6l.

A hagyomanyteremt6 szan-
dékkal inditott verseny vi-
szont maris folytatddik.
A www.trademagazin.hu/ren-
dezvenyek oldalra mar felke-
riilt a jovo évi kiiras, és palya-
zati adatlap. A versenyre ez al-
kalommal is jalius 31-ig lehet
majd jelentkezni. Megnyiltak
mar uj kategoériak is, igy az idei
verseny még tobb értékesité-
si pont szamara nyujt lehet6-
séget. Véarjuk Ont is! (tovabbi
informacié: marketing@tra-
demagazin.hu) =

OKLEVEL

SPARE Mogymonoag KT

S SuperStore 2015 logo already in use

2015 was the first year when Trade magazin and Trade Marketing Club or-
ganised the SuperStore competition for points of sale. Only brick and mortar
store could enter the competition, but there were no category limitations -
any retail outlet, from fashion stores to tobacco shops to pharmacies were
eligible to compete. There were nearly 20 entries and the jury of experts
evaluated all of them. Entries were exhibited at the Business Days confer-
ence in Tapolca between 29 September and 2 October 2015. The award cer-
emony was also held here, as part of the Gala Dinner on 1 October. In the
SuperStore 2015 competition the entry that got the most points from the
jury earned the Store of the Year Hungary 2015 recognition. Winners can use
the title for as long as they wish, but they must always indicate the year. At
www.trademagazin.hu/rendezvenyek the details of next year’'s SuperStore
competition can already be found. The registration deadline is 31 July and
there are new categories too. (Learn more at: marketing@trademagazin.hu).
SuperStore 2015 winners:=
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2015 .
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category

Palyazati kategoria:
Hipermarket

Spar Magyarorszag Kft.
Az orszag legfiatalabb
INTERSPAR aruhaza

7100 Szekszard, Tartsay u. 9.
(5460. szamu)

L T e : e
E > 4 r , ” d
»Esszel a kertészetért! Keir - foz KLUB
MAGYARORSZAG
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Vitamln Szalon

I:l.‘"—"—-

Vitamin Szalon Kft.

Palyazati kategéria:
Francishe bolt
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Benu Magyarorszag Zrt Supe = Palyazati kategoria:
BENU Csillag Gyogyszertar hosigubrsatiang:
1081 Budapest, Blaha Lujza tér

Szakbolt non-food




BEFLEX

Palyazati kat
Shop-in-Shop

ol pe 201
=" Sbtore

h ______DESIGH

Nestlé Hungéria Kft. / Béflex Zrt.

in-store és out-door 777774

NESCAFE Dolce Gusto
s —— WestEnd City Center @
1062 Budapest Vdci ut 1-3.

ALDI — Budapest, Tlzoltd utcai tzlet
1096 Budapest, Tlzoltdé u. 10-16.

Palyazati kategoria:

Diszkont
< AL
s e
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Coca-Cola Magyaro. Kft. /
Lauritzen Instore Kft.

Coca-Cola Pop-Up Store

Millenaris

1024 Budapest, Kis Rékus u. 16-20.
Palyazati kategoria:
Pop-up-Store

lgy lehet a legegyszeriibben
sajat hapelemes rendszere

[eljes tervezés, engedélyeztetés, kivite-
lezés, de akar palyazati forrasok felku-

kinalja az MVM Partner Zrt. napele-
mes rendszerek telepitésekor. Az ener-
riakoltségek lefaragasaval pedig a be-
ruhdazas gyors megtériilést garantal.

Ma mar erre sokféle megoldas létezik, de
1 legpraktikusabb koziiliik a napelem, hi-
zen ez az eszkoz rugalmasan felszerelhe-
6 gyakorlatilag barmilyen épiiletre, le-
byen az egy irodahdz vagy barmilyen mas
elephely. A legfontosabb minden esetben

gényekhez igazodva, személyre szabot-
an tervezve épiiljon ki.

zolgaltatasi csomagja keretében a ta-
hacsadastdl a tervezésen és az engedé-
yeztetésen at egészen a kivitelezésig se-
it kialakitani a nap energiajat hasznalé
iramtermeld rendszereket.

\ folyamat kezdetén a napelemek tele-

fatasa és garancidlis javitas — mindezt :

1z, hogy a napelemes rendszer az egyedi

Fzt kindlja az MVM Partner Zrt., amely

hitése szempontjabol elvégzett felmérést

kovetSen dijmenetesen elkésziil a telepi-
tésre vonatkozé ajanlat, amely semmi-
re sem kotelezi az esetleges megrende-
16t. Amennyiben a véllalkozas ugy dont,

mym partner

hogy a megujulé energia felhaszndldsa
mellett teszi le a voksat, és megrendeli a
szolgaltatdst, gy az tartalmazza a teljes
beruhazast a tervezést6l, a kivitelezésen
at egészen az lizembe helyezésig, tovab-
ba az sszes engedélyeztetési folyamat és
dokumentaciés munka is elvégzésre ke-
riil. Az MVM Partner igy képes részt ven-
ni akar t6bb szaz kW-os beépitett telje-
sitmény(i naperémd létesitésében is.

Az MVM Partner ezenkiviil a szolgalta-
tas keretében opcionalisan felkutatja a
szamba vehetd palyazati lehet6ségeket,
és segitséget nyujt azok elkészitésében is,
igy a beruhazasi koltségek akar jelent6s
mértékben csokkenhetnek. =

28 The simplest way to get your own solar panel system

MVM Partner Zrt. offers companies consulting, system planning, implementation, funding opportunity
search and maintenance services in a single package if they wish to build a solar panel system. Energy
trader MVM Partner surveys the possible location of solar panels on the company’s buildings, prepares
an offer free of charge and if the company decides to go ahead with the system, MVM Partner builds
the system and puts it into operation, taking care of the related authorisation and documentation tasks
too. In addition to this, MVM Partner can also search for related financial sources and assists in preparing
the necessary documentation, thereby cutting project costs significantly.
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a digitalis vilagban
A fizikai és a virtudlis valdsag 6sszeolvadasa egyre jellemz8bb trendnek szamit mar a vasar-
lasi folyamatokban is. Az elektronikus lehetdségek a hagyomanyos megoldasokat és mar-

ketingkommunikdacids eszkozoket is izgalmassa, latvanyossa tehetik. A hazai piac is egyre
inkabb nyitni kezd az Gjdonségok, a kdzvetlenebb és dinamikusabb vasarldi elérés iranyaba -

tapasztalhatték a legutébbi Trade Marketing Klub résztvevai.

ik a mobil applikacidk hasznéla-
M tanak sikertényezd és buktat6i? :

Erre a kérdésre keresték a vd-
laszt a meghivott szakérték segitségével :
a Trade Marketing Klub november 5-én :
. Minden sikeres applikaci6 fejlesztésé- :
© nek alapkritériuma, hogy pontos, preciz :
. tervezési folyamat el6zze meg a megva- :
16sitdst, mely sordn szdmos szakmai és
pénziigyi szempontnak kell megfelelni. :
Meg kell hatdroznunk elére, hogy funk- :
ciot vagy tartalmat szeretnénk biztosita-
ni a felhasznaléinknak. Az elsd esetben
weboldal készitésben, mig a masodikban
mobilalkalmazasban érdemes gondol-
kozni. Kiemelt szerepe van a versenytars-
elemzésnek, vizsgaljuk meg, mit kindla
konkurencia, kiilonboztessiik meg ma-
gunkat téliik és tanuljunk a hibaikbél. :

tartott, idei utolsé iilésének résztvevoi.

A j6 mobilapp titkai

Hermann Zsuzsan-
na, a Trade magazin
fészerkesztéjének :
koszontdje utdn Ba-
logh Judit, a Phar- :
maPromo cégveze- :

t6je és Hajdu Tamas, :
az Amarone iigyve- :
Hermann ze,to egy”ren/dhagyo
Zsuzsanna pdros el6adés kere-
alapitétag tein beliil mutattak

Trade Marketing Klub

seként, és hogyan is kezdjiink hozzd.

a segitségével.

Manapsag gyakran hallhatjuk, hogy min-
denre kell egy alkalmazas - ez egy divat-
hulldm, de fontos megvizsgalni, hogy kik :

be, miért érdemes
mobilalkalmazédsokat hasznalni a ha- :
gyomanyos kampanyelemek kiegészité- :
. hogy egy kozepesen bo-
Mieldtt belevagnank a mobilalkalmazds :
fejlesztésébe, fontos tisztdban lenni né- :
hany mérészammal. Ma Magyarorszagon
az okostelefonok haszndlata a teljes lakos-
sdgra vetitve 39%, mig ez a szdm az inter-
nethasznédlok kdzott 67%. A megoszldsa
platformok kozott pedig az alabbiak sze- :
rint alakul: az android eszkozok aranya
73%, az 10S 16%, ezt koveti a Windows
phone kb. 7%-kal. A felmérések szerint :
egy 4atlagos i0S felhasznalé telefonjan, :
tobb mint 100, egy android felhaszna- :
16 telefonjdn kb. 70 alkalmazas taldlha- :
t6. A telefonunkat 150-200 alkalommal :
nézziik meg és dtlagosan 90 percet hasz-
néljuk naponta. Bongésziink rajta, kere- :
séseket inditunk, informécidt szerziink :

jelentik a célcsoportunkat, mekkora a po-
puldcidjuk, milyen aranyban rendelkez- :
nek okostelefonokkal, fogjék-e haszndl- :
ni azt az alkalmazdst, amit mi kindlunk :
. tisztikdkat.

szamukra.

A beruhazasi koltségek [
mellett szamolnunk |
kell azzal a tényezdvel,

nyolult alkalmazas el-
készitésének ideje atla-
gosan 3-4 honapot vesz
igénybe.

Ha a mobilalkalmazas
fejlesztése mellett don-
tiink, akkor a kovetkezd
fontos 1épést a workflow

elkészitése jelenti, mely- a1z érdekldbket

Az évzéaré novemberi klubiilés is nagyszdmban vonzotta
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a felhasznal6ink aktivak maradjanak.
Az egyik legfontosabb funkcié a mérhe-
téség, folyamatosan sziikséges monito-
rozni a felhasznaldi viselkedést, a sta-

Ha mindezen szempontoknak sikeriil
megfelelniink, akkor az elkésziilt mo-
bil alkalmazasunk nagy eséllyel bekeriil
azon dtlagosan 60-80 alkalmazas korébe,
amit a felhasznaldk ténylegesen hasznal-
nak a mindennapi életiikben.

Tényleges interakciok

Geyer Attila, a Preston képviseletében,
el6addsaban arra a kérdésre kereste a va-
laszokat, hogy miért érdemes fejleszte-
niink és hasznalnunk applikaciokat.

Az egyik vélasz az informdci6atadas
gyorsasaga, hiszen az emberek kezében

ben modellezziik, hogy

a felhasznaléink hogyan hasznalndk az :
eszkoziinket. A megrendelSk prototipu-
sokon keresztiil tesztelhetik az alkalma-
zésukat, igy folyamatosan ellenérizhetik :
a fejlesztési fazisokat. Cél, hogy ne bonyo-
litsuk tul, legyen egyedi, konnyen értel-
mezhet6 felhasznal6i élményeket nytjt-
son és megbizhatéan mitikodjon. Ha el-
késziilt és feltoltottiik az alkalmazést, :
akkor applikdcionkat folyamatosan fi- :
gyelni kell: frissiteni a funkcidkat, hogy

szinte mindig ott van a telefonjuk, igy
sokkal konnyebben érik el az applikdci-
6t, mint egy weboldalon talalhat6 kam-
panyt. Egy kampanyba jol integralt al-
kalmazassal, sokkal hatékonyabban le-
het interakciot elérni.

A masik valasz tobbek kozott természe-
tesen a pénz. Mara a piac tulnétt azon,
hogy smsben bekiildjiink egy kodot, és ez
jelentse a mobil kampanyunkat. Ezekkel
az 4j digitalis eszkozokkel ténylegesen

1 1 9 Trade] 2015.dec.-
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Balogh Judit

Hajdu Tamas
cégvezetd ligyvezetd igazgatd
PharmaPromo Amarone

ravehetjiik a jatékosokat olyan interak-
cidkra, mellyel szorosabban kot6dnek a
markahoz vagy az adott promécidhoz.
Ezzel lehetéséget biztositunk szamuk-
ra, hogy részt vegyenek, versenyezzenek,
megosszak az élményeiket.

A mobil applikaciok készitésének nagyon
sok funkcidja lehet, legyen sz6 akar ar-
culatformalasrol, tigyfélkezelésrol, érté-
kesitésrél, pénzgeneralasrol, szérakozta-
t6 jatékokrol vagy addiktiv lojalitasrol,
melynek kivalé példajat jelentik az éridsi
sikerrel bevezetett digitalis kapards sorsje-
gyek. Fontos kérdés, hogy milyen teljesit-
ményt varok el: a fejlesztend6 eszkoz csak
par ezer vagy esetleg tobb millié embert
szolgaljon ki? Milyen jovéképet képzeliink
el? Szeretnénk, ha 5 év mulva is miikod-
ne vagy csak egy par napos rendezvényre
fejlesztiink alkalmazast? Ha jol valasztjuk
meg a funkcidkat, tisztdban vagyunk vele,
hogy pontosan ki jelenti a célcsoportun-
kat, és ha a mobilalkalmazasunkkal va-
16s igényeket elégitiink ki, akkor meg fog
tériilni a befektetett energia.

Személyesség minden mogott

Ma mar az élet elképzelhetetlen inter-
net nélkiil. Huber Kornél az Open Me-
dia részérél prezentdcidjaban arrél be-
szélt, hogy a jelen trade marketingjében

Geyer Attila Huber Kornél
ligyvezett igazgato ligyvezetd igazgatd
Preston Open Media

Mobilapplikaciék

kulcsszerep jut az Gj digitalis eszkdzok
megismerésének. Kiemelte a nyitottsdg
szerepét a digitalis innovatorok felé, és a
naprakész, elvarasokhoz torténé alkal-
mazkodds fontossagat. Nélkiilozhetetlen-
nek tartja a szakmai kivdncsisagot a vil-
lamgyorsan fejlé6d6 digitalis piacon folya-
matosan felbukkand ujdonsagok irant.
Kiemelkedé szerepe van az tigyfél, az tigy-
nokség és a fejlesztd cég egylittmiikodésé-
nek a sikeres megval6sulas érdekében.
Felhivta a figyelmet a Youtube csatornak
felértékel6désére, ahol a fiatal generacid
véleményvezéreinek megjelenésein ke-
resztill 6ridsi elérésekre lehet szert ten-
ni koltséghatékony moédon, illetve a Face-
book mellett és Instagram egyre névekvd
jelentéségére a kozosségi médidban.
Heimberger Zsolt, a REON digital iigy-
vezetdje, folytatva a gondolatsort, példa-
kon keresztiil mutatta be, hogy mivel ér-
demes egy mobil alkalmazést felruhdzni,
amivel mindenképpen szamolnunk kell
ahhoz, hogy gyorsan, hatékonyan a leg-
tobb vasarlot érjiink el. Ezt teszilehet6vé a
QR-kddok alkalmazasa, melyet akar adat-
bazis épitésre is hasznalhatunk. A fogyasz-
tok szeretik az egyedi, személyre szabhat6
megoldasokat, ezt a célt szolgaljak példa-
ul az egyénileg komponalhaté mobil csen-
g6hangok, tokok stb. De mindenekeldtt

Dr. Bolcskei
Krisztian

ligyvéd

Kustos Ugyvédi Iroda

Heimberger Zsolt
ligyvezett igazgatd
REON Digital

torekedniink kell az egyszertiségre és az
egyértelm tizenetek célba juttatasara.
Az eléaddssorozatot Dr. Bolcskei Krisz-
tidn adatvédelmi szakértd zarta a Kus-
tos tigyvédi iroda képviseletében, aki az
applikaciok és az adatvédelem jogi dssze-
fiiggéseirdl, a fejlesztések soran felmeriild
szerz8désekrol, a szerz6i jogokrol tartott
atfogo tajékoztatast. El6addsaban részle-
tesen megfogalmazta, hogy egy applika-
ci6 fejlesztése kapcsan mit jelent ponto-
san az adatvédelem, kit véd valdjaban, ki
szamit adatkezel6nek, és a torvényi sza-
balyozasok szerint milyen kotelezettsé-
geknek kell eleget tenni. Egy orvosi al-
kalmazas és egy GPS navigacié példdjan
keresztiil mutatta be, hogy milyen adato-
kat kell egy alkalmazas let6ltéséhez vagy
haszndlatdhoz megadni, és mi torténik
a késébbiekben a megadott informaci-
okkal. Kiemelte, hogy a mobileszkozfej-
lesztéseket kotelezd bejelenteni a Nemze-
ti Adatvédelmi és Infromaciészabadsag
Hatésag (NAIH) felé, és az adatvédelmi
szabalyzatnak az applikdcion keresztiil
is elérhetének kell lennie.

A délutdn a hagyomanyoknak megfele-
16en az idei POPAI Awards hazai gy6z-
teseinek kihirdetésével és a dijak atada-
saval zarult. (Id. kovetkezd cikkiink a
121. oldalon) =

s Trade marketing in the digital world

The physical and virtual worlds seem to be merging in the field of marketing
too. On 5 November the members of Trade Marketing Club met to discuss the
pros and cons of mobile apps in marketing communication. Trade magazin edi-
tor-in-chief Zsuzsanna Hermann welcomed the participants and gave the floor
to Judit Hajdi and Tamds Balogh from Amarone Kft. The two experts shed light
on why it is worth using mobile apps in combination with traditional market-
ing campaigns. They told that 39 percent of Hungary’s population use smart-
phones but among internet users this proportion is 67 percent. 73 percent of
smartphones use Android operating system, 16 percent are i0S phones and 7
percent are Windows phones. We check our phone 150-200 times and use it go
minutes a day. Developing a mobile app can only be successful if everything is
planned in minute detail in advance. The apps of competitors also have to be
examined, in order to learn from their mistakes and to make sure that our app
will give consumers something different. A mobile app takes 3-4 months to
develop and if we decide to give it a go, the next step is preparing a so-called
workflow, modelling how consumers will use our app. The app has to be easy to
use and reliable. When it is launched, we have to keep monitoring it and update
the functions so that users stay active. One of the most important functions is
measurability. Consumers use 60-80 apps in their daily life - the goal for our app
is to become one of these. Preston’s Attila Geyer tried to answer the question:
Why develop and use mobile apps? One of the answers is rapid and efficient in-
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formation providing, as it is faster and easier for consumers to use an app than
to visit a website for a campaign. Another answer is that with the new digital
devices consumers can be convinced to participate in interactions, which can
make them loyal to a brand or promotion. Before developing an app, it is very im-
portant to clarify whether we want to reach a few thousand or a million people,
whether we want people to use it for a few days or for years? Kornél Huber from
Open Media spoke about the key role digital devices play in trade marketing to-
day. He called attention to the growing importance of Youtube channels, where
through the opinion leaders of the young generation many consumers can be
reached. Reon Digital managing director Zsolt Heimberger brought examples of
well-working mobile apps, talking about the functions which can make them
successful. He told that with the use of QR codes not only a large number of
consumers can be reached quickly and efficiently, but a database can be built
as well. Data protection expert Dr Krisztian Bolcskei from Kustos law firm was
the last speaker. He talked about the legal aspects of mobile apps and data
protection, and explained in detail what legal requirements the developers of
smartphone apps must meet. He used the examples of a medical app and a
GPS navigation system to illustrate what kind of data must be provided if one
wishes to download or use an app, and what happens later to data provided
this way. He stressed that mobile app development must be reported to the
National Authority for Data Protection and Freedom of Information (NAIH). =



in-store és out-door 777774

POPAI AWARDS 2015

A Trade Marketing Klub idei évzaro dlésén kerllt sor a hatodik alkalommal megrendezett,
a hazai vasarlashelyi marketingeszktzok legnagyobb, legrangosabb megmérettetésének
szamité POPAI AWARDS eredményhirdetésére.

atai Ildikd, a POPAI Magyaror-
Kszég Egyesiilet f6titkara mutatta

be a nyertes palyazatokat és hir-
dette ki az idei dijazottakat. Az idei ver-
seny a nevezések mennyiségét és mind-
ségét tekintve torténelminek tekinthe-
t6. A négy kategoriaban - tartds, nem
tartds, kis méretti és digitalis — 26 pa-
lyami érkezett. A szeptember kozepé-
ig beérkezett munkakat hagyomdnyo-
san a Business Days (2015. szeptember
29-oktober 2.) kisérérendezvényeként
Tapolcan, a Hotel Pelion kiilontermé-
ben zstirizhették a meghivott szakmai

POPAI Magyarorszég POP Awards 2015 dijak
- négy kategridban

konferencia résztvevéi. Az elbiralas ér-
: tékelési szempontjait 1-t6] 5-ig terjedd

. skalan, az 6sszhatas és hatékonysag, a
. technikai koncepci6 és kivitelezés, il-
. letve nem utolsé sorban az eredetiség és
© innovécié jelentették. A hagyomanyok-
- nak megfeleléen idén is a legmagasabb
. pontszdmot elérd pdlyamunka kapta az
. EvDisplaye elismerést. A kiallitott eszko-
. zoket hdromszaz f6 tekintette meg, és 84
. kitoltott drlap alapjan éllapitottdk mega
. gyOztesek kilétét.

. A nyerteseknek jaré trofeat és okleve-
© let Csiby Agnes a POPAI Magyarorszag
. Egyesiilet elnoke és Hermann Zsuzsan-
. na elnokségi tag adtak at.

A POPAI AWARDS MAGYARORSZAG 2015
DiJAZOTTAI KATEGORIAK SZERINT:

A legtdbb kategéridban idén a Coca-Cola
jeleskedett

I. Tartds kategoria

A kategoériaba azok az eladdshelyi mar-
ketingeszkozok, displayek, allvanyok tar-
toznak melyek altalaban fél évnél hosz-

szabb ideig keriilnek kihelyezésre. A :
permanens displayek anyaga a legtobb

esetben papir helyett mtianyag, fa, fém.

A figyelemfelkeltés fokozasara gyakran

kombinaljak elektronikus eszkozokkel,
példaul LED vildgitassal vagy audio ef-

fektekkel. Ezen a teriileten mindig nagy :

az igény a folyamatos innovdcidra és ter-

mékfejlesztésre. 2015-ben a bronzérmes

palyamt a Béflex altal készitett Liora ék-
szer displaye lett, mellyel az OMYV tolt64l-

lomasokon taldlkozhattak a fogyasztok. A
kategoria abszolut gy6ztese a Coca-Cola :
HBC Magyarorszag, mely a Contour iiveg :

alaku display nevezésével masodik, a Co-

ke & Meal htitdszekrény alaku displayével :

. els6 helyezést ért el. A nyertes palyamun- :
- kdn a nyitott htitészekrényt megjelenits
. display polcain az iidit6 italok mellett ki- :
. helyezett Barilla tészték és sz6szok, illet-
- ve él6 fliszernovények fokoztdk a vasarléi

élményt a SPAR aruhazakban.

Il. Kisméretii eszk6zok kategoria

Kiilon csoportot alkotnak a palyazatok ko-
© zbtt a kisméretit eszkozok, melyek f6 kri-
© tériuma, hogy az eszkoz befogadé mérete
© ne haladja meg az 1x1x1 métert. Ezek al- :
. taldban pult displayek, polczdszlok és mas
- polcdekoraciok, melyek patikakban, kisebb :
- {izletekben és horeca egységekben gyakor-
. tahaszndlt kommunikécids eszkozok. :
. A dobogé harmadik fokéra a Pick Sze-
ged Snack kolbdsz csemegepulti kindlo- :
ja keriilt. A kategéria masodik helyezé- :
sért jaré dijat a proMission Marketing
Kft. képviseletében Szekér Szilard vette
it a Wrigley Airwaves Cool hid megva- :
. 16sitdsdért. A kisméretli eszkozok kozott
© is folytatédott a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag sikerszéridja, hiszen elsd helyezést
értek el a Bottle Serve Télca pult displa-
© yjel, mellyel horeca egységekben érik el :

a whiskyfogyasztokat.

Ill. Nem tartoés kategoria

A legnagyobb kategoriat azok az eladas-
- helyi marketingeszkzok jelentik, ame-
lyek 4ltalaban egy-egy meghatdrozott

akcids idészakban vagy szezondlisan ke-
riilnek kihelyezésre az iizletekben. Anya-
gukat tekintve jellemz6en papirbdl vagy
hullamkartonbol késziilnek. Legf6bb fel-
adatuk egy-egy adott promécié tamoga-
tdsa, hiszen kival6 alapanyagai a figye-
lemfelkeltésnek, vasarlasra 6sztonzésnek.
De a technika vivmanyai, az elektronikus
lehetéségek a hagyomanyos megoldéso-
kat is izgalmassd, latvanyossa tehetik.
Erre nagyszerli példa a kategéridban
szintén jeleske- = o

d6 Coca-Cola
HBC Magyaror-
szag innovacio-
jat, a PlantBott-
le™ technologiat
bemutat6 Natur-
aqua Aktivaci-
6s Fal, amellyel
harmadik he-
lyezést értek el.
A hagyomanyos
karton modu-
lok mellett be-
épitett digitalis
elemek segitik a
hatékony marke-
tingkommunika-
ciét. A kategéria
eziistérmét a ka-
racsonyi kampa-
nyukat tdmogatdé X-Mas Truck display-
iik vitte el a mdarka hangsulyos, monu-
mentalis megjelenitésével. Els6 helyen
idén a Nestlé és az OSG Form kozosen

Kategérianyertes
aNestlé és 0SG Form
kozos pélyazata. A dijat
Sebestyén Krisztina és
Balédzs Gabor vette at
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A POPAI Awards 2015 nyerteseinek boldog csapata

sarkalljak a
vasarlét  és
hozzaadott ér-
tékkel novelik
a vasarlas él-
ményét.

Harmadik he-
lyezést ért el a
kategéria ta-
valyi gy6ztese
a REON Digi-
tal Kft. a SPAR

megvalositott cirkuszi tematikdju hatal-
mas méret installacija végzett. Az egye-
diség mellett ugyanakkor itt is nagyon
fontos szempontot jelent az egységes ar-
culat fenntartasa.

IV. Digitalis kategoria

A POPAI Awards legifjabb kategodriaja ha-
rom évvel ezel6tt debiitalt, Magyarorsza-
gon pedig masodik alkalommal palyaz-
hattak a résztvevék ebben a kategoriaban.
Evrél évre er6sodik a tendencia, mely sze-
rint az értékelok itt adjak a legtobb pontot
a palydzati anyagokra. A digitalis tartal-
mak a fogyasztok elektronikus eszkoze-
in (okostelefon, tablagép, laptop, szami-
togép, televizio), jelennek meg, céljuk a
fogyasztok edukdlasa, informaldsa vagy
figyelemfelkeltése interaktiv modszerek-
kel. Ezek az eszkozok hatékony kommu-
nikacids csatorndkat, aktiv informacids
feliileteket jelentenek, a jovot képviselik és
ez amodern megkozelités nagyon jol tiik-
roz6dik a dijazott palyazati munkakon.
A digital signage eszkozok idedlis eset-
ben, kiils6 megjelenésiikkel az adott mar-
kat erésitik, ugyanakkor interaktivitasra

Magyarorszdg
altal 2014 nyaran inditott SPAR Frette hu-
ségpromocio website-janak elkészitésével.
A koncepci6 meghatarozdsa soran kiilono-
sen nagy hangsulyt fektettek arra, hogy a
webdesign és az oldal tartalmi elemei hiien
kozvetitsék a Frette marka prémium mi-
ndségét. A promocid idétartama alatt ha-
rom szinvonalas nyereményjaték segitsé-
gével mutattak be és tették még vonzdbba
a markat. e~
Az eziistérem
szintén a SPAR
izletlanchoz
kapcsolédik.
A Senso Media
kozremitikodé-
sével az aruhaz-
lanc sajat hus-
iizeme népsze-
rlisitésének ta-
mogatasaként
megvalésitott
virtualis hosz-

——

vasarlokat. Egy valédi mosolyért cseré-
be receptet adott at, ezzel a virtualis in-
terakcioval fokozva a vasarloi élményt.
A fizikai és a virtualis valésag 6sszeolva-
désa egyre jellemz6bb trend mar a vasar-
lasi folyamatokban is. Ezt tiikrozi az a di-
gitalis interaktiv pult is, amelyet a Béflex
készitett a Nespresso szamara. Az instal-
lacié megadott kérdésekre torténd valasz-
adassal segit az tigyfeleknek kivalasztani
a megfelel6 kavét. Ez nem csupan az els6
helyet jelentette a kategériaban, hanem,
ezzel parhuzamosan, az Ev Displaye di-
jat is elhozta 2015-ben.

A magyarorszagi gy6ztes palyamunkak
dijuk részeként részt vesznek a nemzet-
kozi virtudlis viadalon, a POPAI Global
Awards versenyen, melynek eredmény-
hirdetésére és a palyamunkak virtualis
kidllitasara Las Vegasban, a GlobalSho-
pon, az iparag egyik legnagyobb szakki-
allitasan 2016. marcius 23-25 kozott ke-

Az Ev Displaye 2015 cimet a Nespresso és a Béflex kdzos munkaja kapta

tesz promocid

soran, az elad6térben feldllitott digitdlis
tornyok képerny6in keresztiil, Vas Zsolt,
a SPAR husszakértéje szolitotta meg a

riil sor. Az eseményt hagyomanyosan egy
pohar pezsgo elfogyasztasaval iinnepel-
ték meg a dijazottak és a résztvevok. =

& POPAI AWARDS 2015

At the year’s last Trade Marketing Club meeting the results of the in-store
marketing tool competition, the 6th POPAI AWARDS were also announced. Il-
diké Kétai, general secretary of POPAI Hungary Association told that there had
been a record number of entries: 26 works were submitted in 4 categories.
They were evaluated by the participants of the Business Days conference
(300 experts saw the works and 84 filled out the evaluation forms) between
29 September and 2 October 2015 in Hotel Pelion, Tapolca. The entry which
got the highest number of points was named Display of the Year.

POPAI AWARDS HUNGARY 2015 - CATEGORY WINNERS:

. Durable category

These in-store displays are generally used for a period longer than 6 months.
This year Béflex's jewellery display for Liora won the bronze medal, which was
set up at OMV petrol stations. Coca-Cola HBC Hungary’s contour bottle dis-
play was the runner-up and the company’s fridge-shaped Coke&Meal display
won the gold medal: on the shelves of this display not only soft drinks were
displayed as Barilla pastas, sauces and herb plants added something extra to
the shopping experience in SPAR stores.

Il. Small-size tools category

These marketing tools are of maximum 1x1x1m size, mostly countertop dis-
plays, shelf flags and other shelf decoration belong to this category. Pick Sze-
ged's Snack sausage offering solution won the bronze medal. The silver medal
went to proMission Marketing Kft. for their Wrigley Airwaves Cool bridge. Co-
ca-Cola HBC Hungary won in this category too: the company’s Bottle Serve
Tray countertop display is used in Horeca units and targets whisky drinkers.
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lll. Non-durable category

These POS tools are typically used in a promotional period or seasonally; usu-
ally they are made from paper or corrugated board. In this category Coca-Cola
HBC Hungary’s Naturaqua Activation Wall, which introduces the PlantBottle™
technology, walked away with the bronze medal. The silver medal was given
to Coca-Cola HBC Hungary’s X-Mas Truck display. Category winner: Nestlé and
0SG Form’s giant, circus-themed installation.

IV. Digital category

Digital content appears on digital devices used by consumers; they inform
them or call their attention to something. Digital signage solutions can
strengthen a brand and motivate customers for interaction, at the same time
also improving the shopping experience with their added value. Bronze med-
al winner: REON Digital Kft’s website for the SPAR Frette loyalty promotion,
which was launched in the summer of 2014. Both the website’s design and
its content reflected the premium quality offered by the Frette brand. SPAR
and Senso Media won the silver medal with their virtual hostess promotion for
the retail chain’s meat processing plant. As part of this digital towers were
set up in stores, through which SPAR’s meat expert Zsolt Vas gave customers
a recipe in exchange for a smile. The category’s winner also turned out to be
the Display of the Year: the Béflex digital interactive counter for Nespresso
helped customers to select the perfect cup of coffee. Hungarian category
winners qualified for the virtual POPAI Global Awards competition, the results
of which will be announced at the GlobalShop trade show in Las Vegas, on
23-25 March 2016.=
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Fistizli Selyemsonka

A magyar piacon tobb mint 15 éve népszer(i Saga

Selyemsonka csaldd most uj, fiistiz(i taggal béviil.

A fistizli Selyemsonka izét a finom fliszerezés, a

kellemesen fiistds iz és a magas mingségli puly-

ka-combhus egyiittesen adjék. A készitmény glu-

ténmentes és minddssze 5%-os zsirtartalma,

hozzédadott széja nélkil készil. Az egyedi techno-

l6gidval kiilonlegesen vékonyra szeletelt Selyem-

sonkat 6nmagéban is ajanljuk, de szendvicsek-

hez, tésztdkhoz, salatédkhoz és sonkatekercsek készitéséhez is kivalo.
Ellendllhatatlan ize Gjabb és Gjabb szelet elfogyasztésédra csabit. A flist-
iz(i Selyemsonka 100 g-os kiszerelésben az 6nkiszolgalé pultokban kapha-
té. Prébalja ki, és dobja fel vele mindennapjait!

Bevezetés hdnapja: november

Kapcsolatfelvétel: Sdga Foods Zrt. Veviszolgélat: T.: 06-95-336-108

F.: 06-95-336-444; E-mail: info@saga-foods.hu; WEB: www.saga.hu

%Séga Selyemsonka ham has been popular in the Hungarian market for more than 15
years. The product range now welcomes a new, smoke-flavoured member: smoke-flavoured
Selyemsonka is simply delicious, thanks to the spices used, the pleasant, mildly smoked
taste and the high quality turkey thigh meat it is made from. This ham is gluten-free and
contains only 5 percent fat; made without added soy.

Innovativ izek, harmonizélva a

Bourbon Whiskey kellemes izvilagé-

val. A Red Stag (fekete cseresznye),

Honey (méz) és Apple (alma) izek ki-

valo koktél, és egyszeriien elkészit-

het6, tdit6vel kevert long drink ala-

pok. A j6lismert Jim Beam&Cola

mellett ajénljuk a JB Honey&

Gyombér, JB Apple&Tonic és Red Stag&7Up/Sprite varidcidkat.

Bevezetés honapja: Long drink koncepciénk (Jim Beam izek+udit6 dssze-
csomagolésok) oktéber végétdl érhetbk el kereskedelmi partnereinknél.
A vendéglaté egységekben a koncepciéd kommunikaldsa jaliusban kezds-
dott és folyamatos.

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: On-pack csomagok,
On-trade asztali kartydk, nagykereskedd partnereken keresztdil
értékesitett promdcids vendéglété csomagok.

Kapcsolatfelvétel: Heinemann Testvérek Kft. T.: 06-24-525-090;

F.: 06-24-525-099

E-mail: info@heinemann.hu; WEB: www.heinemann.hu

%Innovative flavours which harmonise with the pleasant taste of Bourbon Whiskey. Red Stag,
Honey and Apple are perfect for making cocktails or long drinks. In addition to the well-known
Jim Beam&Cola, we recommend JB Honey&Ginger, JB Apple&Tonic and Red Stag&7Up/Sprite too.

Hajdd

Mérkat épit a Hajda taré

Mikdzben a Dréva tehénturé évtizedek éta foga-
lom a magyar piacon, az sem lehet véletlen, hogy
egy népszer(i gasztro oldal fiiggetlen tesztjén

alig néhany hete az els6 helyen végzett a,bolti
tarék” kozott. Megbizhaté minGsége és piaci ere- |
je miatt is dontottek Ggy a K6rostej Csoportnal,
hogy ezt a terméket is bevonjék zszléshajénak
szamito, az elmult két évben harmincegy orszdgban forgalmazott mar-
kéjuk, a Hajdu ala. gy oktébert6l méar a Hajdu sajtokrol j6l ismert logéval,
egységes arculattal taldlkozhatunk ezen az els6sorban Magyarorszdgon
kedvelt terméken is.

A gyarté széndékai szerint a Hajdu tdré nemcsak részévé vélik a nemrég
megkezdett intenziv hazai markaépitésnek, de hatékonyan tdmogatja is

a Hajdut mint az egyik legjelentdsebb, nemzetkoézileg ismert hazai tejipa-
ri és sajtmarkat.

Bevezetés honapja: 2015. oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatésok: print, online
Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft., Kapcsolattarté: Szildgyi Laszl6 kereskedel-
mi és marketing igazgaté T.: +36-1- 239-0892; E-mail: marketing@korostej.hu
WEB: www.hajdusajt.hu

% Dréva cottage cheese has been a consumer favourite in the Hungarian market for
decades. Just a few weeks ago a culinary website’s independent test found that it is the
best cottage cheese from those sold in grocery stores. Because of its constant good
quality and strong market position, Kérostej Group decided that from now on it is going to
be marketed under the group’s flagship brand, Hajd. In the last two years Hajd( products
were available in 31 countries.

innovécidk és kampanyok szzz/7.

Parmalat Chef tejfol termékcsalad

A Parmalat mérka megalkotta a Chef tejfol termékcsalddot, amely ideélis
dllaganak és dsszetételének kdszonhetden segitségére lesz, hogy igazi
séfnek érezze magdt a konyhdban. A Parmalat Chef tejfollel minden alko-
tdsa a konyhéaban igazi siker lesz.

A termék 20% és 12% zsirtartalommal és az aldbbi kiszerelésekben érhe-
t6el:150g,330g,800g.

Bevezetés honapja: 2015 oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: TV tdmogatds november vé-
gétdl december végéig

Kapcsolatfelvétel: Lactalis Hungéria Kft.; F.: 06-1-920-1774

E-mail: ordering@lactalis.hu; inffo@parmalat.hu; WEB: www.parmalat.hu

% The Parmalat brand created the sour cream range Chef, which - with its ideal texture
and composition - makes everyone feel like a real chef in the kitchen. Parmalat Chef sour
cream turns everything you cook into a real success.

Koch’s light majonéz tojas nélkiil 450 g

Uj, eddig kiszolgalatlan kézénséget céloz meg a tojas

mentes majonéz, amely igazi megoldast nydijt a tojas-

allergidban szenveddk és a veganok szaméra. A ter-

mék nem tartalmaz hozzdadott cukrot, ami a diabé-

teszesek szdméra is j6 hirt jelent, valamint a piacon

fellelhetd majonéz termékek zsirtartalmahoz képest

50%-kal alacsonyabb lesz a zsirtartalma, amely a fo-

gyodkurédzoknak is segithet céljaik elérésében. Probal-

jak ki, érdemes!

Bevezetés honapja: 2015. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatdsok: termék

minta osztds, késtoltatds, Gjsag

Kapcsolatfelvétel: Koch's Torma Kft. Kapcsolattarté:

Bacskai Istvan, kereskedelmi vezetd

T.: 06-70-977-9005; F.: 06-76-463-334; E-mail: istvan.bacskai@hu.kochs.cc
WEB: www.kochs.cc

% Egg-free mayonnaise that targets a new group of consumers, offering a real alternative
to those suffering from egg allergy and to vegan people. The product contains no added
sugar, which is good news for diabetes patients too. What is more, compared with other

mayonnaise products available in the market, its fat content is 50 percent lower, so that
those on a weight-loss diet can eat it as well.

Pécsi Harom Kiralyok
Unnepi Sor

Ismét a piacon van a Pécsi Sorf6zde alkalmi spe-

cialitdsa, melyet minden évben az advent id6sza-

kara - egyszeri, kiilénleges f6zetként - készite-

nek el. Az tinnepi sorrel kapcsolatosan érdemes

elmondani, hogy hazénkban a nagy gyarak ko-

ziil kizérélag csak Pécsett, a Mecsekaljan készul

ilyen adventi, ,kardcsony ihlette ned(”.

A termék 30 | KEG-ben, és 0,5 | palackban kap-

haté.

Bevezetés honapja: Minden évben november-

t6l kaphato

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: POS, és levett mennyiség
utan azonnali ajandék, valamint a lojalités program végén értékes nyere-
mények

Kapcsolatfelvétel: Pécsi Sorfézde Zrt. E-mail: rendeles@pecsisor.hu.
WEB: www.pecsisor.hu

%Pécs Brewery’s seasonal specialty is back: this unique beer is only brewed once a year,

in the Advent period. Pécs Brewery is the only major beer company one in Hungary to make
this festive beer, which is inspired by the Advent period and the Christmas holiday.
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Ceres Siit6 Attila, Anna,
Réka kenyerek

A Ceres SUt6 legljabb termékcsaladjat a

jellegzetes hazi parasztkenyerek ihlették.

A gondosan kidolgozott recepttra alapjan,

buzalisztb6l késziilt Attila fehér kenyér

bélzete lagy és puha, ize és illata a kenyértipusra

jellemz8 aromaju. Ez a legnépszer(ibb kenyérfajta, melybdl a legtdbbet fo-
gyasztjuk, és amit mindannyian jélismeriink és szeretiink.

Az Anna teljes ki6rlést kenyér a teljes ki6rlésii blzaliszt kedvezg élettani
hatdsainak kdszénhet6en hozzajarulhat az egészségtudatos és kiegyen-
sulyozott tdplélkozdshoz. A kenyérben megtalélhaté a gabonaszem 6sz-
szes alkotérésze, a csira és a korpa is. Ennek, és a hozzdadott rozsliszt-
nek koszonheti a termék kiildnleges, egyedi izvilagat.

A rozskenyér eredete a magyar foldmiveld paraszti kultdrdhoz kotheté.
A reformkonyha azonban Ujra felfedezte magénak a rozst és ma mar nél-
kilozhetetlen alapanyag az egészségtudatos téplélkozasnak hédolok ko-
rében. A Réka rozskenyér siitésénél hasznalt rozsliszt meghatérozza a
termék jellegét és markans zamatéat, mely a hagyomdanyos magyar izlésvi-
l8got tikrozi. Kellemes izének titka a gondos és mértékletes fliszerezés:
tésztajaban taldlhatd &nizs, komény, édeskémény és koriander, melyek
egylttesen kiemelik a rozs természetes izét.

Bevezetés hdnapja: 2015. szeptember-oktéber

Kapcsolatfelvétel: Ceres SutSipari Zrt. T.: +36-96-513-510; F.: +36-96-318-
533; WEB: www.ceressuto.hu

% Ceres Siité’s latest product line was inspired by home-made peasant bread. White
bread Attila is made from wheat flour. It is soft and tender inside and its taste and scent are
characteristic of the bread type. Thanks to the beneficial health effects of whole-wheat flour,
wholemeal bread Anna can contribute to consumers’ health-conscious and balanced diet.
Rye bread Réka is made from rye flour, which is responsible for the product'’s features and its
characteristic flavour - it reflects traditional Hungarian taste.

Gluténmentes és laktézmentes mag-

vas-gylmolcsds, valamint csokolé-

dés-meggyes miizliszelet 35 g, Glu-

ténmentes mogyords krémmel toltott

kakads pdrnédcska 150 g, Gluténmen-

tes és laktézmentes csokolddés-mélnas

muzli 50 g pohéarban.

A Cerbona (j gluténmentes termékcsa-

ladja a Gluténmentes nemzetkdzi véd-

jegyet viseli. Minden gluténmentes ter-

mékiink kindl olyan egyedi, izgalmas

Osszetevét, csomagoldst vagy izt, ami miatt az egészségtudatos fogyasz-
ték szdmdra is vonzé lehet. Gluténmentes szeleteink izgalmas izekben a
megszokottndl nagyobb, 35 grammos kiszerelésben érhet6ek el. Poha-
ras muzlink kényelmi termék, hogy a nap barmely szakdban kénnyen elér-
hetd legyen. Mogyords krémmel toltott kakads parndcskank inyencség az
egész csaldd szdméra. Két muzliszeletiink, valamint poharas muzlink lak-
tézmentes mindsitéssel is rendelkezik.

Bevezetés honapja: 2015. december

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Helyszini késtoltatasok, on-
line kommunikacié, eDM

Kapcsolatfelvétel: Naponta Elelmiszerkereskedelmi Kft.

Vevészolgélat: T: +36-30-637-9357; E-mail: vevoszolgalat@cerbona.hu;
WEB: www.cerbona.hu

%Cerbona’s new gluten-free product line bears the international Gluten Free trademark. All
of our gluten-free products offer a unique, exciting ingredient, packaging solution or taste which
can make them attractive to health-conscious consumers too.

A DR. THEISS Léndzsés Gtifl J6 éjszakat! folyé- ‘

kony étrend-kiegészitd, amely l&ndzsés utifl-,

kakukkf(-, kamilla- és citromf(i-kivonatot tartal-

maz. Gyégynovény tartalma jétékony hatésu

a torokra és hozzajarul a pihentet6 alvéshoz.

Cukor- és alkoholmentes, a feln6ttek mellett

a 3 évesnélidésebb gyermekek és cukorbetegek

is fogyaszthatjak.

Javasoljuk a terméket a vitaminok/étrend-kiegészit6k polcdra kihelyezni.
Gy(jt6zése 100 ml-es termék esetében: 5 termék és 250 ml-es termék
esetében 6 termék zsugor félidban.

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Arakcié és Gjsdgos megjele-
nés patikdkban, gyégyndvény boltokban, valamint tovabbi akcidk: Tesco
december, DM-ben tartdsan alacsony &r novembertél, Rossmann janudr.
Kapcsolatfelvétel: Naturprodukt Kft., 2046 Térokbélint, DEPO Pf. 8. Kap-
csolattarté: Gulydsné Vitényi Tuinde (titkarsag) és Dr. Hodr Méria (szak-
gybgyszerész)

T.: #36-23-511-330; F.: +36-23-511-339; E-mail: info@naturprodukt.hu
WEB: www.naturprodukt.hu

% DR. THEISS Ribwort plaintain Jé éjszakét! is a liquid dietary supplement made with
ribwort plaintain, thyme, chamomile and lemon balm extracts. Its herb content is good for
the throat and helps to have a good night’s sleep. It is sugar- and alcohol-free product, which
can be consumed by adults, children and people with diabetes.

Ziaja krémtusfiirdok

A Ziaja innovativ krémtusfiird6i Uj kiils6vel héditanak: a letisztult, elegéns design megjele-
nés azonnal szembet(ing. A selyem proteint, kasmir kivonatot, argan olajat és ceramidot
tartalmazé krémtusfirdékre jellemz6, hogy finom illatiak, kellemes, puha érzést nydjtva
gyengéden tisztitjdk a bort, igy az egész csaldd szdmdra nydjtanak kényeztet6 dpoldst.
Kozepes arkategoria, 500 ml-es kiszerelés.

Bevezetés honapja: 2015. augusztus
Kapcsolatfelvétel: Superio Kft.; kapcsolattartéd: Szabé Andrés tigyvezetd
T.: +36-30-914-6721; E-mail: info@superio.hu; WEB: www.ziaja.hu

%\nnovat\ve Ziaja shower creams conquer shoppers’ heart with a new look: the simple but stylish design catches
their attention straight away. Silk protein, cashmere extract, argan oil and ceramide are all among the ingredients
of these shower creams, which are characterised by a pleasant scent and a tender cleaning effect, giving gentle
care to the whole family.
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Szoke Tamas
motivaciés coach,
burnout-specialista
szoketamas.hu

és-katalizatorok

Az elmult hénapok soran annyi mindent megtud-
tunk a kiégésr6l, azaz a burnout szindromarél. Sz6
esett magardl a kifejezésrdl, a tlinetekrdl, a kive-
zetd utrdl, s6t még a kiloénbozb szerepek burn-
out kockazatardl is. Példakon keresztil mutattam
meg, hogy milyen mélyre lehet ,,pottyanni” és azt
is, hogy miként lehet a godorbél kimaszni. Mai ira-
som egy kicsit rendhagyo lesz, ugyanis arrél fog

szolni, hogy miként lehet gyorsitani a kiégést.

inap tortént.

Egy konferencia szii-

netében hozzam lép
egy ismer6som, és érdekes
témaban kezd el panaszkod-
ni. A parbeszéd valahogy igy
hangzott:
— Te, Tamads, feltint neked is,
hogy egyre kevesebb ember
néz a masik szemébe, amikor
beszélgetnek?
— Mire gondolsz Péter? — kér-
deztem téle.
— Hat arra, hogy példaul ma
is legalabb tizenot emberrel
beszélgettem, és jo, ha hdrom
nézett a szemembe.
— Mi lehet ennek az oka?
— Nem tudom, ezért is kérdez-
lek téged.
— En sem tudom, Péter.
- Jo, de te is tapasztalod ezt?
- Nem, illetve nem jellemz6.
En inkébb azt tapasztalom,
hogyha valakivel beszélgetek,
az a szemembe néz.
— Hat jo — valaszolta Péter. Be-
szélgettiink még errél-arrol,
majd rovidesen odébballt.
Ennyi. Azaz tartozom még a
kedves olvasonak a csattano-
val: Péter a mintegy harom
perces beszélgetésiink soran
jo, ha kétszer nézett a sze-
membe. Tekintgetett erre-ar-
ra, de valami miatt keriilte a
tekintetem.
Tanulsag van?
Ki tudja?
En azon gondolkodtam el,
hogy miként nem érzékeli Pé-
terem a szubjektiv énképe (az-
az amilyennek latja magat) és

az objektiv énképe (azaz ami-
lyennek masok latjak) kozotti
kiilonbséget?

Ha szakadék vélasztja el egy-
mastdl a szubjektiv énképe-
met az objektivtdl, vajon ho-
gyan értem meg és kezelem
a napi szinten jelentkez6
stresszt?

Ezek utén On mit gondol: az
Onismeret hidnya vajon gyor-
sithatja-e a kiégést?

Kiégés-gyorsito
Meglatasom szerint maga-
ba a kommunikaciéba kd-
dolva van a testi-lelki kime-
riilés kockézata. Jellemz6en
agressziv, passziv, manipula-
tiv vagy éppen asszertivaz én
kommunikacidja?

Talan a passziv kommunika-
ci6 a legjobb kiégés-kataliza-
tor. Miért? Mert konfliktus-
keriils, sok esetben mésok
kezébe adja a dontési lehetd-
séget és ezzel csokken a ra-
hatdsa akdr a személyes éle-
tére is! Ritkan képes masok-
nak nemet mondani, esetleges
sikertelenségéért masokat hi-
béztat, és gyakran tetszeleg az
aldozati szerepben.
Emlékszik még? Minél ki-
sebb a rahatdsom egy-egy
szerepemre, anndl nagyobb
a burnout kockdzata!

0, te mindenhaté!

Ismeri a kifejezést? OMNI-
POTENCIA! Azaz magya-
ran szélva a mindenhatdsag
érzése.

I1diké sikeres vallalkozé. Nem
tegnap kezdte, lassan egy em-
berolté ota vezeti eredménye-
sen a sajat cégét. A kihivasok,
nehézségek nem keriilték el a
vallalkozasat, de valahogyan
mindet tulvészelte, s6t, nem is
egybdl jelentdsen gyarapodva
keriilt ki.

A 2008-as, valsagnak is neve-
zett, megvaltozott piaci koriil-
mények idején kiilonosen ra-
érzett a megoldasok és a fejlo-
dés ,,hogyanjara”. Az iparaga-
ban sorra zartak be a cégek,
mig 6, egy-egy zsenialis lépés-
sel 2011-re megkétszerezte az
amugy sem kis arbevételt cég
forgalmat.

I1dikérdl elmondhatjuk, hogy
sikeres. Nem kicsit, nagyon.
Vajon minden szerepére igaz
ez? Nem, tavolrol sem.
Konnyeivel kiiszkodve me-
sélte el nekem, hogy mek-
kora arat fizetett a sikerért.

Uzleti élet zzr7z7774

Feleségként, csaladanyaként
is az a lendiilet jellemezte,
ami véllalkozoként. Ugy érez-
te, hogy 6 az, aki tudja a ,,tu-
tit” és osztotta az észt férjének
és a nagykoru gyermekeinek
egyarant.

— Amihez nyultam, kis talzds-
sal arannya véltozott. Raérez-
tem a piaci trendekre, szinte
lattam a jovot és id6rél-idére
beigazolddott a meglatdsom.
A siker elvette jozan itéloké-
pességemet és a maganéletben
is én akartam lenni a minden-
hato6 f6nok. Barati, ismer6si
korokben kéretleniil is az észt
osztottam, és dithods voltam,
hogy a tobbség nem fogad-
ja meg a tanacsomat. Otthon
nem tlrtem ellentmondast,
a dolgoknak ugy kellett len-
niiik, ahogyan én megmond-
tam. A korok sztikiiltek, az is-
merdsok, a baratok eltavolod-
tak, gyermekeim nem tartjak
velem a kapcsolatot, a férjem
két éve valt el t6lem — meséli
I1diké az uzletben sikeres, a
magdanéletban ellehetetleniilt
iizletasszony.

Amikor az omnipotencidt
hoztam szdba, szomordan
boélogatott:

— Ebbe a csapdaba estem be-
le — 9sszegezte a lényeget.
Ebbdl a példabdl is latszik,
hogy az omnipotencia, azaz
a mindenhatdsag megjelené-
se, az uizleti életben is kézzel-
foghatd valosag.

On sikeres? Szeretne gyor-
san kiégni? Omnipotencia az
egyik relevans kulcsszo...m

=& Catalysts of the burnout syndrome

Today | am writing about how to speed up burning out... My view is that the
risk of physical and mental burnout is encoded in one’s communication. Prob-
ably passive communication is the best catalyst of the burnout syndrome.
Why? Because it avoids conflicts and in many cases it puts decision-making in
the hands of others, which means one has smaller influence on their own life!
The smaller the influence one has on their life, the bigger the risk for getting
the burnout syndrome is. Are you familiar with the term OMNIPOTENCE? It
means ‘having unlimited power or authority’. Ildiké is a very successful busi-
nesswoman. After the economic crisis commenced in 2008, instead of going
bankrupt like so many other firms in the sector, she got everything right and
by 2011 she doubled the turnover of her company. Everything she touched
turned into gold. Well, almost everything. She was doing the same in her pri-
vate life as in her work - dominating everyone, always having the last word
- and this had a bad influence on all of her relationships: first friends left her,
later her husband divorced her and today not even her children are in touch
with Ildiké. When | started to talk about omnipotence to her, she nodded sad-
ly, saying ‘I fell into that trap, yes. | think this example shows very well that
not only successful doctors, lawyers and politicians can start feeling that
they are omnipotent, but also businessmen and businesswomen. Are you
successful? Would you like to burn out fast? Omnipotence is the key word...n
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Hitelesen, hatasosan Krizso Szilviaval!

Stohl Andras szeretnék lenni

2015. dec. -
2016. jan.

.

ot _
Krizso Szilvia
Ujsagird, kommunikacios
tanacsadé

Krizsé Szilvia:
Szoktdl attdl tar-
tani, hogy félreér-
tenek, hogy nem
fogadnak jol?
Sthol Andrds: Volt
egy iddszak az éle-
temben, amikor
nagyon tartottam
ettél. A baleset
utan és az azt ko-
vetd pdr évben, amikor még nem vol-
tam bortonben. Volt egy-két olyan nap
vagy hét, amikor gondot okozott em-
berek kozé menni, mert nem tudtam,
hogy ki mit gondol rélam, kop-e a hd-
tam mogott vagy sem.

K. Sz.: Volt olyan, hogy
inkdbb otthon maradtal?
S. A.: Nem.

K. Sz.: Nem?!

S. A.: Nem tudtam mit csi-
ndlni, mennem kellett dol-
gozni.

K. Sz.: Mit tapasztaltdl?
S. A.: Hogy megosztom
az embereket. Vagy na-
gyon szeretnek, vagy na-
gyon nem, de akik szeretnek, azok
nagyon. Az az érdekes, hogy dltald-
ban az otven folotti holgyeknek va-
gyok nagy kedvence. Megmondom
azt is, hogy miért: amiért az anydm
is szeret.

K. Sz.: Hdt azért az mds egy kicsit.
S. A.: Nem. Komolyan! Szerintem azt
gondoljik rélam, hogy itt van ez a
rakoncdtlan, huncut fiu, aki nagyon
rossz, de kézben meg annyira ara-
nyos!

K. Sz.: Es az ellenségeid mit gondol-
nak? Egydltaldn, hdnyan vannak?
S. A.: Azt, hogy valaki nem kedvel,
kevésbé lehet észrevenni, mert ah-
hoz kevéssé van bdtorsdga valakinek,
hogy ezt szemtél szembe megmondja.

' i
/\f?.@'(ﬁ
L i

De példdul szeretem olvasgatni a ro-
lam szo6l6 kommenteket: frocsognek,
és ez engem szorakoztat.

Ez arovid részlet a Krizso, 10 bizalmas
beszélgetés cimii konyvembdl van, ami
anapokban jelent meg, és ami a Radndti
Szinhazas talk show-mon alapul. Stohl
Andras is a vendégem volt, és nagyon
jot beszélgettiink. Dramai pillanatok és
kirobbané nevetés valtottak egymast.
Azértidéztem 6t, mert igazabdl élesen
ellentmond annak, amit régi baratném-
t6l, Almasi Kitti pszichologustdl hallot-
tam: ,,Pszichésen gy lehetne a legegy-
szerlibben tonkretenni egy embert, ha
diktafonra vennénk, hogy
mit gondolnak és monda-
nak réla a baratai, ismerd-
sei, amikor nincs ott.”
Azok kozé tartozom, akik-
nek tényleg szamit masok
véleménye, és, ha kideriil
egy-egy szamomra kelle-
metlen megjegyzés, bele tu-
dok betegedni. Ebben az ér-
telemben Stohl Andrds sze-
retnék lenni.

Mert hiszem, hogy azok tudnak igazan
nagyot alkotni, akik nem masoknak,
hanem maguknak akarnak megfelel-
ni, ezért mernek batrak, kreativak, ér-
dekesek, felttindek és — ha kell — szdoki-
mondoéak lenni, vagyis merik vallalni
magukat, minden koriilmény kozott.
Ennek persze ara van. El kell tudni vi-
selni masok rosszindulatat, negativ vé-
leményét, esetleges megvetését. De ezt
az drat nyugodtan tekinthetjiik befekte-
tésnek, a sajat tehetségiinkbe, jovonk-
be valo invesztalasnak.

Ezek a vélemények igy is, ugy is meg-
sziiletnek, legfeljebb nem tudunk ré-
luk. Akkor meg nem mindegy?! 2016-
ban legyiink azok, akik. Es ezt véllal-
juk biiszkén, boldogan. =

g% | would like to be Andras Stohl

A few days ago my book, Krizsé, 10 Confidential Conversations came out and in one of the conver-
sations actor Andds Stohl revealed that there had been a period in his life when he was afraid that
people misunderstood him or disliked him, but he told that doesn't care anymore, he even enjoys
reading hateful comments about him on the internet. | am the kind of person who does care what
others think about them and if | hear something negative about me, | practically feel sick. | firmly
believe that those people can achieve great things who want to live up to their own expectations
and don’t wish to please others. They are the people who dare to be brave, creative, interesting
and uncompromising - they dare to be themselves irrespective of the conditions. =
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Mobilizalodoé
munkakeresés

Az Adecco Csoport, a vilag vezet6 HR
szolgaltatdja 2015-ben is elkészitette a
munkaer6-piaci trendeket vizsgalé ku-
tatasat. Az Adecco Work Trend Study
legfontosabb megallapitdsai azt mutat-
jak, hogy a munkakeresés egyre inkabb
mobilla valik, csakdgy, mint a munka-
helyek. Az Adecco felmérésében 26 or-
szag tobb mint 4 100 munkaltatoja és 31
ezer allaskeres6je — koztitk 259 magyar
munkavallal6 — vett részt.

A tanulmany ravilagit, hogy az allaske-
resések kapcsan a legszélesebb korben
haszndlt csatorndk szerepe — mint ami-
lyen példdul a véllalati weboldal — csok-
ken, ugyanakkor erdteljesen n a kozos-
ségi médidé. A professzionalis felhaszna-
las tekintetében a kozosségi halozatok ko-
zott a LinkedIn a legnépszertibb platform
mind a munkaaddk (61%), mind az 4llas-
keres6k (34%) korében, mikozben a Face-
book inkdbb az egyéb szocialis aktivita-
sok tere, ami tokéletes a personal bran-
ding — azaz 6nmarkazasi — célokra.

A tanulmany megallapitja tovabbd, hogy
az allaskeresdk sokkal inkdbb ,,mobilak”,
mint a toborzok. Mig az allaskeres6k 65%
hasznal rendszeresen vagy alkalmanként
mobil eszkozoket az online allaskere-
séshez, addig a munkaadoknak csupan
mindossze 41%-a veszi igénybe ezeket,
amikor az aktudlis dllasokra esélyes je-
lolteket keresik.

A tanulmany szerint a munkavégzés he-
lye szempontjabdl a rugalmassag kulcs-
fontossagu tényez6 lesz a kozeljovében.
Annak ellenére, hogy az allaskeres6k
tobbsége, és a munkaadok fele még so-
sem hallott a smartworkingrél, mind-
annyian er6teljes érdekl6dést mutatnak
az ilyen megoldasok irant.=

SE Mobile devices used more

frequently in job seeking
According to the 2015 Adecco Work Trend Study,
conducted with the participation of 4,100 em-
ployers and 31,000 job seekers in 26 countries,
in job seeking the use of company websites is
reducing, while social media plays an increasing-
ly important role. LinkedIn is the most important
platform among both employers (61 percent) and
job seekers (34 percent). Those looking for a job
are more and more ‘mobile’: 65 percent of them
use mobile devices to browse among job offers
online. Only 41 percent of employers use mobile
devices in trying to find new employees. More
than half of job seekers would like to work from
home - smart working solutions are increasingly
popular.=



tulajdonos
First Class Tarskeres6

hogy
pozitivan zarjuk le az

elé6z6 kapcsolatot,
akkor is, ha esetleg maradt
benniink harag vagy blintu-
dat. Miért is fontos ez? Egy-
részt azért, mert hajlamo-
sok vagyunk a megélt hara-
got vagy btlintudatot kiveti-
teni a kovetkez6 kapcsolatra.
Masrészt, ha negativan zarjuk
le, akkor hasonlé tipusu em-
bert fogunk bevonzani, féleg
olyant, aki még mindig blin-
tudatot vagy haragot érez.
Két sériilt embernek pedig
nem igazan jé az esélye pozi-
tiv kapcsolat épitésére.

Volt egy 39 éves, nagyon csi-
nos, vonzo, elvalt, egy gyer-
mekes holgy tigyfelem, aki
azért nem tudott tovabb jut-
ni az ismerkedésben (annak
ellenére, hogy szinte minden
férfi igyfelem szeretett volna
vele személyesen megismer-
kedni), mert az els6 par sze-
mélyes talalkozason ujra és
Ujra atélte azokat a sérelme-
ket, amiket az el6z6 hazassa-
gaban szerzett. Ezzel egyrészt
negativ kornyezetet teremtett
- hisz amikor panaszkodunk,
negativ energiat bocsajtunk ki
-, masrészt sajnos azzal is sza-
molni kell, hogy a masik fél
nem ismeri a teljes sztorit.
Emiatt aztdn nehéz empatia-
val viszonyulni egy tobbé-ke-
vésbé még idegen holgyhoz,
hiszen mindenki abboél indul,
hogy mindkét fé] hibazik egy

olyan kapcsolatban, amely-
nek vélas a vége. S6t, miutdn
végigelemeztiik azokat a kap-
csolatokat, amelyeket valasa
utdn létesitett, a holgy is ra-
jott: ugyanazt a tipust vonzot-
ta be. Pont ezért minden par-
kapcsolata kudarccal végz6-
dott, mivel még mindig nem
tudta feldolgozni a valasaval
kapcsolatos sérelmeit és a ha-
ragjat.

Szerencsére a holgy hallga-
tott a tanacsaimra, és jelen-
leg egy boldog és harmonikus
parkapcsolatban él.

A masik tényezd, amely a si-
ker szempontjabdl nagyon
fontos, a nyitottsag a poten-
cidlis tars irant. Meg kell ha-
taroznunk, hogy melyek azok
a tulajdonsagok, emberi érté-
kek, amelyek nagyon fontosak
szamunkra a vonzalom mel-
lett, melyek azok, amelyek-
ben kompromisszumot tud-
nank kotni, és melyek azok a
tulajdonsagok, amelyek hosz-
szl tavon nem is annyira fon-
tosak, amilyennek elsé latasra
tlinnek. Az iigyfeleimmel va-
16 beszélgetéseim soran arra
jottem ra, hogy sokszor nem
tudjak egyértelmlien meg-
hatdrozni, hogy mi az, ami-
ben kompromisszumot lehet
kotni.

Tipikus példa erre Gabor (29
éves mérnék) és Veronika
(32 éves orvos) esete. Mind-
ketten komoly, megfontolt,

konzervativ értékrendet kép-
viselnek, kiilsdre is vonzonak
taldljak egymast, a személyi-
ségiik is passzol. Tehat min-
den adott ahhoz, hogy ebbdl
egy komoly kapcsolat alakul-
jon ki.

Gébornak egyértelmi szandé-
ka volt, hogy megismerkedjen
Veronikaval, am sajnos Vero-
nika konzervativizmusa a ha-
rom év korkiilonbséget athi-
dalhatatlan problémanak ta-
lalta, hivatkozva arra, hogy
a férfi nem lehet fiatalabb a
nénél. Mar eltelt masfél év,
és Veronikanak azo6ta sem
sikeriilt megtalalni a parjat.
Gondolom az ol-
vasoO is kitaldlta,
hogy a 3 év korkii-
16nbség szerintem
nem az a kategoria,
amelyben ne lehet-
ne kompromisszu-
mot kotni elvara-
sainkkal szemben.

Vagy ott van Andrea: 49 éves
sikeres tizletasszony, aki csak
azért nem akart taldlkozni
Gyorggyel (55 éves sebész),
mert kék volt a szeme. Egy-
szer ugyanis volt egy kevésbé
sikeres parkapcsolata, amely-
ben akkori parjanak kék volt

Uzleti élet zzr7z7774

a szeme. Egyértelmd, hogy 6
sem tudta feldolgozni a ko-
rabbi sérelmeit, és nem nyer-
te vissza a nyitottsagat.
Tisztaban kell lenniink azzal,
hogy idénként az élet kiild ne-
kiink esélyeket (ahogyan az
tizletben és a karrierben is)
a tars megtaldlasara. Vagy
éliink vele, vagy nem. Ahhoz
is bizonyos mértékii tapaszta-
lat és készség kell, hogy felis-
merjiik ezt az esélyt. Nem jo
csak a hormonokra hagyat-
kozni, de ugyanigy rosszul
stilhet el a hideg-rideg szamit-
gatds, a tulajdonsagok oszta-
lyozgatasa is.

Ha elengedjiik azt az egy-két
esélyt, amelyet a sors szinte
mindenki elé odasodor, ak-
kor el6fordulhat, hogy csak
késébb joviink ra, hogy ez volt
a nagy O. Viszont akkor mér
taldn ez az ember elkotelezte
magat, talan csalddja is van, és
akkor mar nincs visszaut.
De err6l a kovetkez6 szam-
ban irok.=

s& The dos and don’ts of dating

First and foremost one has to end their previous relationship in a positive
fashion. Why is this important? Because we are likely to project anger or guilt
onto the next relationship, and also because if we end it in a negative way,
we will attract those people who feel the same way - angry or guilty. Anoth-
er very important success factor is being open to potential new partners.
We have to specify what are those characteristics and values which are re-
ally important for us, which are those in which we would be willing to make
compromises and which ones are less important for us. A good example of
this is the case of an engineer called G&bor (29) and a doctor called Veroni-
ka (32), two conservative people who found one another attractive. In fact,
Veronika is so conservative that her being 3 years older prevented her from
marrying Gabor. Well, she left him and didn’'t find anybody else as good in the
last 1.5 years. Being 3 years older definitely qualifies as something in which
she should have made a compromise... Let's make this clear: from time to
time life gives us chances, which we either grab or we don't. Yes, we need
to have a certain amount of experience in life to notice these chances. If we
let these chances go, it could well happen that we only realise later that we
let the great love of our life go! To make things worse, there are cases when
there is no way back, when one already married someone else, had children,
etc. You can read more about this in the next issue.=
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ELSO KEZBOL

Online: tusfiirdd, dsvanyviz az élen

Sziics-Villanyi

Agnes dékozik on online va- :
osztélyvezetd . . w P
Nielsen sarolni a kdvetkez6 :

hat hénap soran, gy, :

hogy a megrendelt arut hazhoz szallitjék, : jegyzi
vagy pedig 6n megy be az lizletbe és ott - ' Aikor fogyaszték magukéva teszik

veszi 4t?”

A hatvan orszdgban végzett felmérés :
eredménye azt mutatja, hogy 6sszessé- :
gében vegyi termékeket tobben terveznek :
. &8 Online: shower gel and mineral water are the top picks
szdgon a vélaszadok legnagyobb ardnyban :
a tusflrd6t (24 szazalék), tovdbba a koz-
metikumot és dezodort nevezték meg (20- :
20). Elelmiszerek kdziil vezet az dsvanyviz
(12 szézalékos emlitéssel), a tészta, kavé :

venni a neten, mint élelmiszert. Magyaror-

és sajt el6tt (egyarant 11).

Hetvenkét élelmiszer- :
lizletben kaphato ter-
mékkel kapcsolatban
kérdezték meg a Ni-
elsen munkatérsaia
kovetkezot: ,,Milyen
élelmiszert, haztar-
tasi vegyi arut vagy
kozmetikumot szén- :

Egy virtudlis bevasarlé kosar 6sszetéte-
le nem feltétlentl ugyanolyan, mint egy
valésdgosé. S6t, altaldban a kettd eléggé

. e-kereskedelemre, mint mas termék kate-
: goridk. Amig egyes termékcsoportok rog-
. tdn remekil rajtolnak a neten, mas arucik-
kiilonbdzik egymastol. Példaul az USA-ban : keknek idg kell ahhoz, hogy ebben a csa-
egy online kosar értékébsl atlag mintegy : tornaban tébb vésarlé rendeljen belsliik.”
60 sz4zalék nem élelmiszerre jut, és csak :

40 élelmiszerre. Valésdgos boltokban vi- : F6leg készletezésre vasarolnak
szont ez éppen forditva szokott lenni: t- : Az e-kereskedelemben jelenleg kiilondsen
lag 60 szazalék az élelmiszer részardnya, © olyan termékek forgalma novekszik, ame-
40 pedig non food. © lyeket otthoni készletezésre szereznek be
© avasarlok; vagy olyan specidlis keresletet
. elégitenek ki, amelyhez mélyebb termék-
. vélasztékot szeretnének megismerni a fo-
. gyasztok, mint a valdsagos szuper- vagy
. hipermarketekben.

. Elelmiszerek online vésarlasaban vilag-
. szerte a harmincot évesnél fiatalabbak
© jarnak élen, akik mér a digitélis vildgban
néttek fel.

Remekiil rajtolnak
Ezzel kapcsolatban Patrick Dodd, a Niel-
sen globalis kereskedelmi elndke meg-

a gondolatot, hogy online vegyenek
meg bizonyos napi fogyasztasi cikke- :
ket, azok egyszerlien alkalmasabbak az :

Nielsen asked consumers in 60 countries which products (from a list of 72) they intend to buy online
in the following 6 months. In general more consumers plan to purchase household chemicals and cos-
metics than groceries. In Hungary 24 percent of respondents intend to buy shower gel online, while
20-20 percent named cosmetics and deodorants. Groceries: 12 percent wish to buy mineral water
and 11 percent mentioned pasta, coffee and cheese. In the USA 60 percent of goods in an online
basket are non-food and 40 percent are food; in physical stores the basket composition is just the
other way round. Patrick Dodd, Nielsen’s president of global sales told that certain products groups
instantly sell well online, while it takes time for others to produce better sales.
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200 nm és kisebb

Szembetiinen kiilon- :
béznek a hagyoma- :
nyos kis, 200 négy- :
zetméteres és kisebb :
boltok forgalmanak :
trendjei. Ugyanis a :
Nielsen altal mért 90 :
élelmiszer kategéria :
értékben mért elada- :

Kocsis Eszter _
tigyfélkapcsolati sabodl az 51-200 négy- :
vezetdje ) :
Nielsen zetméteres csatorna :

részesedése 1 szé- :
zalékponttal, 18 szdzalékra emelkedett
2014. december-2015. szeptember kozétt. :

Viszont az 50 négyzetméteres és kisebb

zalékra csokkent.

Kulcsszerepet jatszik a trendek alakula-
- 8% 200 m? and smaller
csoport. Ezek forgalma elviszi akilencven :
kategdria 6sszes forgalménak tébb mint :

sdban a tiz legnagyobb forgalmu termék-

egyharmadat.

Az 51-200 négyzetméteres egységek &t- :
lag 18 szazalékos piaci részesedésénél :

trendjei. Csak két kate-
lizletek mutatdja kisebb lett: 9-rél 8 sza- :

nagyobb a top tiz kdzil a kdvetkezEk mu-
tatdja, 1-4 szazalékponttal: feldolgozott :
hus, sor, szénsavas UditGital, gytimélcs- © Viszont kisebb lett négy kategdria piaci
&, tejfol tovabba hiitstt szeletes édes- : részesedése, 1-1 szézalékponttal: sajt,
ség. tejfol, gyiimolcsjoghurt és hiitott szele-
A top 10 koziil 5 eseté- : tes édesség.

. szdzalékponttal: szénsavas Udit&ital és
asvanyviz.

ben regisztraltuk a piaci-
részesedés ndvekedését,
1 szazalékponttal, egyik
tizhénapos id&szakroél
a masikra: feldolgozott sér
hus, sajt, dsvanyviz, gyu-
molcslé és gylimdlcsjog-
hurt. Cstkkenést egyik
kategéridndl sem latunk.
Ettol eltéré képet mutat-
nak az 50 négyzetméte-
res és ennél kisebbek

Néhany kategéria kiemelkedd piaci részesedéssel
a 200 négyzetméteres és kisebb boltokban (szazalékban)

W 2013. december- 2014. szeptember MW 2014. december- 2015. szeptember

Szénsavas uditGital

Vodka

Energia- és sportital
Szeletes csokolddé

gobria piaci részesedése
emelkedett, szintén 1-1

Ragégumi

Forrds: Nielsen

Sales trends in the category of 200m? and smaller shops took two different directions between De-
cember 2014 and September 2015: in the 51-200m?2 channel grocery sales grew 1 percentage point to
18 percent (in value), while in 50 m? and smaller shops sales dropped from g to 8 percent. From the go
grocery categories audited by Nielsen the top 10 realises more than one third of sales. In the 51-200
m? channel from the top 10 processed meat, beer, carbonated soft drink, fruit juice, sour cream and
chilled dairy snack sales were above the channel's 18-percent average.
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Szinesitse valasztekat
Saga virslikkel

Az Orik klasszikus,
barmityen atkalomra

ST

. Akdr hidegen is,
barhol, barmikor

A csaladi dsszejovelelek
nélkildzhetetlen kedvence

-------

Hagyomanyas iz
a mindennapokra

A gyerekek
izlése szerint

Saga Foods Zrt. Vevészolgalat: Tel.: (80) 955 955, Fax: (95) 336 444, E-mail: info@saga-foods.hu www.saga.hu - www.facebook.com/sagaminoseg
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