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VASAROLJON az akciéban résztvevé
termékeinkbdl, és minden elkoltott
nettd 3000 Ft utan ajandéksorsjegyet kap!

KAPARJA le a sorsjegyet é§ az ott
talalhaté kodot REGISZTRALJA

a www.metro.hu/nyeremenyregisztracio
oldalon!

NYERJE meg azonnali nyereményeink egyikét,
tovabba vegyen részt a heti és f6dij sorsolasokon is!

FODIJ:
UJ VOLKSWAGEN CA
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""" 1088, MINT 3000 v o 60 DB :
} pZONNALINYEREMENY =5 yer) nyepemENy |

A jaték szervez6je a Reinas Consulting Kft., lebonyolitéja a METRO Kereskedelmi Kft. A sorsjegyek kiadasa: METRO Aruhézak kasszainal
2015.10.07. - 2015.11.03. Az azonnali nyereményre jogosité sorsjegyek bevaltasa a METRO Aruhazak vevészolgalatan 2015.10.07.
—-2015.11.20. ko6z6tt torténik, a nyeremények kiszallitasat a GLS General Logistics Systems Hungary Kft. végzi. A jaték részleteit és
a jatékban résztvevl termékek listajat keresse a www.metro.hu/nyeremenyregisztracio oldalon.

A nett6 3000 Ft értékben (akar vegyes 6sszetételben) vasarolt termékeknek egy szamlan kell szerepelniiik, tobb szamla nem vonhaté
Ossze. A vasarlasi 6sszeghatar tobbszorézhetd, de max. 10 db sorsjegy adhato ki egy szamlahoz.

* Kombinalt Gzemanyag fogyasztéasa 5,6 1/100 km, CO,-kibocsatas 147 g/km.

YOU& L340



www.metro.hu/nyeremenyregisztracio

Aképen lathat6 nyeremények illusztraciok.

A PICK most értékes nyereményekrol is gondoskodik!
EROS MARKETING TAMOGATASSAL

o TV reklam o Prom6cids weboldal ( ) ¢ Intenziv Facebook

—
E' + Intenziv (30 mp) reklamfilm @ | * Megujult marka weboldal 1?] aktivitas
“

a tavalyi kampanynal erésebb folyamatos frissiils (jatékok, nyeremények,
média sulyokkal J tartalmakkal \__=  fogyasztok bevonasa)

E Fogyaszt6i nyereményjaték = | » Bannerkampany kiemelt
média feluleteken

* Er6s in-store
tamogatas

|

————— ————

Most barmely PICK termék megvasarlasaval részt vehet
a nyereményjatékunkban! Minden feltsltott kodhoz
garantalt kedvezménykupont kap, 2 db AP kod
feltoltésével pedig indulhat a 1.500.000 Ft-os fédijért is!
Emellett naponta 10 nyertes 6tfele [EEISRS] termék kozul
valaszthat.

Legujabb
snackkolbaszunk,
a PICKSTICK
kiprobalasaval
Oné lehet a hetente
kisorsolasra keriilé
78 XBOXONE egyike!

A kampany id6tartama: 2015. oktok

ANNO 186

Részletek: www.pick.hu

LP%ICK ) Gondoskodas nap mint nap f www.facebook.com/pickminoseg
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IIlitelesen! 1

Fa y Tapolcai konferencidnk utols6 napjéan ennek a szé-
=3 munknak mdr csak pér oldala van hatra, igy lehe-
téségem van néhdny gondolatomat azon frissiben
megosztani Onnel. Négy nap, kozel 80 eldadé, 530
vendég, mindez az év legnagyobb FMCG-konferen-
cidjan, amelynek motivumdul idén a cirkuszt valasz-
tottuk. Ennek szellemében elemeztiik az elmult egy
év torténéseit, és persze szoba keriilt sok 6tlet és le-
het8ség a jovére vonatkozdan is.

Izgalmas kezdés volt a vasarlok és fogyasztok tudat-
alatti dontéseirél értekezni kedden. Eldkeriiltek Csanyi Vilmos profesz-
szor ur dltal bemutatott félelmeink és hiedelmeink, ez tarthat benniinket
egy kozosségben, de ez tehet ragaszkodova is egy termék, marka irdnt.
A Nielsen altal a helyszinen demonstralt agyhullimkutatas segit abban,
hogy megléssuk, miben tér el egy férfi és egy néi vasarl dontése, sét, Sas
Istvan tandr Ur fantasztikus el6addsdban mindezt a rekldmok hatdsain
keresztiil is értelmezni tudtuk.

Szerdén a makrogazdasdgi értekezések és szovetségi lobbikerekasztal-
ban volt mire figyelni, néhol még az érzelmi kitorések is teret kaptak. A

J"__‘ ]

Kiegyenlitettebbé valik a reklam- és
promocios ajandékok piaca. A meg-
rendeldk egyre inkabb elfogadjak
az évek 6ta megbizhatdan szerep-
16 specialista cégek javaslatait, és
taldn az atfutdst id6igény is koztu-
dotta valik. A divatos Gjdonsagok,
érdekességek és az orok, klasszikus
targyak egyarant keresettek. A ka-
racsonyi ajandékozas is atalakul,
szegmentdltabb és tobb a minden-
napokhoz kapcsolhato praktikum.
Az inyencségek, kézmlives finom-
sagok tovabbra is a legkedveltebb

A faktoring kiszamithatébba,
biztonsdgosabba teszi egy
kis vagy kozepes vallalkozas
életét is. A szamlak biztos
behajtasa mellett olyan ,mel-
lékhatdsokkal” is jarhat mint
a kdnnyebb piact terjeszke-
dés, kedvezmények adasa
partnerek részére, stabilabb

kereskedelmi lancok kerekasztal-beszélgetései soran végre konkrétumo-
kat is hallhattunk az elmult id6szak szabalyozdsainak hatdsardl — ame-
lyekrol majd kovetkezd két szimunkban részletesen is {rni fogunk.

Csiitortokon kovetkezett a legnagyobb gyartéi markak felvonuldsa, és az
idei VIP-4gazat, az dsvanyviz és szénsavas tiditGital piacdnak attekintése.
Sok volt a véltozas, még tobb a terv és kiildetéstudat a jovore nézve. Es-
ténkeént pedig volt valddi cirkusz, elefant a kertben, Richter Tibor és tar-
sulatdnak fellépése a galavacsoran. Idén is volt Eletmii Dij, sok-sok szii-

ajandékoknak szamitanak.

vevokor kialakitdsa.

Hitelesen!
Lanchid-vélemény: 25 év
FMCG utén szlizen az
épitdanyag-ipar kellds

Akockdazat el van vetve

Tabletes online kassza lesz
aslager

letésnapos, jubildlé és ijdonsagként kiosztasra keriilt nyolc kategoriaban Kbzepen u Y
a SuperStore elismerés is. Itthon, magunknak o .
A produkciék lezardsaként pedig pénteken Gordg Ibolya a protokoll nagy- Boltnyitasok Vevk a virslire

asszonya, Csernus Imre pszicholégus és Alf6ldi Rébert kovették egy- Hireink Forrd élmények a hideg
mast. Mds-mas oldalrdl, més-mdas néz8pontbdl, mas-mdas témdval, de hénapokra

mégis Gsszhangban, a hitelességre hivtak fel a jelenlévé véllalatvezeték Kiemelt témank Van siitnivaléjuk

és FMCG-dontéshozok figyelmét, és a jove évi Business Days-ig ezt hagy- oktéberben: ot d etk

tdk utravalénak. Mert ha hitelesen allunk a szinpadon, vezetiink egy val- e / A valtgzo vatot ko/ve‘u
lalatot, kommunikélunk magunkrél vagy egy markérol, akkor nincse- ] / amosdszerfejlesztések

nek kérdések. Van hit, erd, cél és ut. Divatos tjdonsagok és orok Hosszan frissen

Azidei konferencia szimunkra egyike volt a legnehezebbeknek, de talan klasszikusok

alegsikeresebbnek mondhatjuk. Sokan voltunk, nagyon sokan, soha eny- S

nyien. De ahogy szoktak mondani, minden kezdetben ott a vég, és nekiink Ajdnijsk magukat 4

mar az a dolgunk, hogy a kovetkez6t kezdjiik tervezni, hiszen 2016-ban
a 10. jubileumi konferencidnkat tartjuk majd. Varjuk Ont is 2016. szep-
tember 27-30. kozo6tt a négy napos Business Days-re!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

£ Credibly!

On the last day of our Tapolca conference there are only a few pages to fill in the present issue of Trade magazin,
therefore | have the opportunity to share a few thoughts with you about the event. Four days, almost 8o speakers
and 530 participants at the year's biggest FMCG conference, where the main motif was the circus this time. We
analysed what happened in the past year and talked about many ideas and opportunities for the future. It was
very exciting to start work with the emotional analysis of shoppers and consumers on Tuesday. Professor Vilmos
Csanyi spoke about our fears and beliefs, which can keep us in the same community but at the same time can
also make us loyal to a product or a brand. Neuroscience research - demonstrated on the spot by Nielsen - can
help us in understanding the differences between men and women before making a buying decision, what is more,
Istvan Sas showed us great examples of this using various television commercials. On Wednesday the speakers were
talking about macroeconomic issues and there was a roundtable discussion for various associations about their
lobbying activities. The representatives of retail chains revealed many facts about the effects of new regulations
which had been introduced recently - we are going to write about these in detail in the next two issues of our
magazine. Thursday brought a festival of the biggest manufacturer brands and the market overview of this year's
VIP sector, mineral water and carbonated soft drinks. There have been many changes in the industry and there are
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Hitellehetdségek a kkv-k
szemsz6gébol

SzerkesztGség

¥ Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo
szalai.laszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

MV
Erdemkereszt

A szakma cslicsan
Szakacsnak lenni 6rom!
[tthon

Ertékesités

Bétai Dora (Bétai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

. ; ] Czaké Laszlé Szerkeszt6ségi és értékesitési referens:
many plans and ideas for the future. In the evenings there were real circus performances, an elephant turned up at fordito Mizsei Péter
the garden party and Tibor Richter and his troupe performed at the gala dinner. The Lifetime Achievement Award » o .
czakolaci@yahoo.com mizsel peter@trademagazin.hu

was presented, birthdays were celebrated, anniversaries were congratulated and for the first time the SuperStore

awards were presented in eight categories. Friday was the last day of the conference, when protocol expert Ibolya B Telefon: (70) 245-6588 £ Telefon: (30) 826-4158

Gorog, psychologist Imre Csernus and actor and theatre director Robert Alfoldi were the speakers. All three called

the attention of company heads and FMCG decision makers to credibility, using their own points of view, theme

and method. If we stand on the stage, lead a company or communicate about ourselves or a brand in a credible '

fashion, there is nothing to be questioned. There is only faith, strength, a goal and the path that takes there. This : PAl f SH[][!fl]]‘ﬂﬂ[]S V3 BRSXBS
year's Business Days conference was one of the most difficult ones for us, but at the same time it was probably the _ o s £t At AMagyrOrnds
most successful as well. There were more participants than ever before. However, in every beginning there is an end ASRHA Budapest APOPA ork Tour by SAL - mA 5roduct of Dmg“rgem o progemkizért-
and now our job is to start organising the next one, as in 2016 we are going to celebrate the 10th birthday of the fiatalos pj2 alapitd tagja nemzetkori ot ota Kizhdagos ok 1ogos szakmel bl

Business Days conference. Let's meet between 27 and 30 September 2016 at the 4-day Business Days conference!
Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

Trade 2

magazin

2s(iri tagja

médiapatnere

médiapartner

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irdsos engedélyével lehetséges!



Avirslivolt a tavalyt év egyik
,Sztdrja” a huskészitmények
kozott. Kedveltségének, az
alacsony alapanyagaraknak és
a toretlen innovéacids kedvnek
koszonhet6en a kategdria
fejlédése az év eddig eltelt
szakaszaban toretlen, igy
azidet év végén is minden

jel szerint kiugré eladdsokat
realizdlhat a kereskedelem.

Otlet és innovacio

Egyszer volt, holnem lesz? Il
A dietetikus szemével
Vigydzd szemetek...

Piaci analizisek
4
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hitelbesoroldsa tovabb javul
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Hossz(, forrd nyar...
Nielsen

Alapanyag p
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NAK-hirek

Akdnikula még a hatérban
fogyasztja a termést
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Telefon: +36 (30) B11-2152

Marketingmenedzser:

Gramantik Andrea
gramantik.andrea@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 611-2250

Gazdasdgi és HR-vezets:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem kerul M El6fizethe-
t6 kozvetlentl a kiadénal M info@tradema-
gazin.hu MElBfizetési dij: brutt6 gooo Ft/év
M SSN: 1788-4179 M Nyomdai elkészités:
Hollés Janos @ Nyomdai el6allitds: HTSART
Nyomda és Kiad6 M Felels vezetd: Haldsz
lvén B A Trade magazin nyomott példany-
szédma lapszamonként 23000, terjesztett
példanyszéma 22 768 auditéltan (2014. .
fv. MATESZ audit). ‘e wia-man

= WD

Ostrom alatt a borok vilaga -
mondta a londont Wine Vision
2014 férumon Mike Veseth,
szakkozgazdasz. Nos,

a placon valoban ezerszamra
jelennek meg évente (j és Uj
italfajtak, kdztik jo mindsé-
glek, trendekhez alkalmazko-
dok, kreativ kiszerelésiiek, fo-
gyaszto kivancsisagat felkel-
t6k. Mindez valéban jelenthet
konkurenciat a bornak! Meg
kell-e védenia bort, kell-e a
bort brandként épitent?

Bt

Avildg pénze:
Bizonytalansag

a pénzpiacokon

Diétdra fogott orosz kivitel

Nielsen Orszagrol Orszagra:
Ot fejl6d6 szomszédunk

Py P

Ertékesités és
uzletfejlesztés Y/

Coop Rally tizedszer
Magyar Termék Nagydfj: Uj
kategoridk, Uj szempontok,
Ujnyertesek

Adozas és szabalyozas

Reklamalhato rekldmtorvény
Elektronikus szdmlahabor(

Czauner Péter
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czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

& Ipacs Tamés
© Ujsagir6, Horeca-rovat

‘l | ipacsto0@t-online.hu
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Telefon: +36 (70) 327-5103

Vass Eniké

Ujségird
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Telefon: +36 (70) 606-3189

£)
e

Szaklapunkat ellendrzétt kereskedelmi és
horeca-egységek cimlistdjra, zartkorli ter-
jesztésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

Szeptember 3-an, immdr 18. al-
kalommal dfjaztak olyan vallal-
kozasokat, amelyek innovaciora
épuld, kivald mindségli termé-
keikkel hozzajarulnak a magyar
gazdasag novekedéséhez és ex-
porttorekvéseihez. A Parlament
Fels6hazi Termében ez(ttal 54
cég 57 palyazata vehette dt a
Magyar Termék Nagydij TanUsi-
té Védjegy haszndlatijogét.

Technolégia

és beruhazas

Hirek
Honlapra, magyar!

Digitalis vilag

N

Hirek
Aranybanya cégeknek
IT a mindennapokban

In-store és out-door

A\

APOPAljelenti

Az év legsikeresebb
promécidja 2014: arany
és kilondfjak

Innovaciok és kampanyok

tartalom és impresszum zzzzz77.

Abig data vildgaban hozzaszok-
tunk ahhoz, hogy szenzarok milliot
gy(ijtik rélunk az adatokat. Napon-
tahatalmas mennyiség(i adat ke-
letkezik, az IBM becslése szerint
minden 24 érdban 2,5 exabdjtnt
(2.5x109 GB) adattallesziink gaz-
dagabbak. Az adatok dont6 része,
kézel hdromnegyede strukturélat-
lan - ami megneheziti az elemz6k
munka&jat. Az adatelemz6i munka
1s pér éve jelent meg.

Uzleti élet

Bele lehet szliletni
akiégésbe?
Hitelesen, hatasosan
Krizs6 Szilvidvall

- Miért kdros Uzletileg
a tllzott szerénység?

Anet csapdai

Nielsen Els6 Kézbdl:
Miért azt vasérolja?”
,Nem s tudom”.

Nielsen Csatornak:

51-200 NM

Hirdet8ink oktéberben

Betersdorf 23. mBonduelle 13. mBrandBank 9. mBrandFestival 11. m Del Pierre
49. mDr. Kustos 109. mDS Smith 31. mErste Bank 33. mESRI 117. mG.LF.T. 48.
mGfK 31. mGilan 51. mGyulahUs 105. mHagleitner 73. mHeineken B3 m Henkel
53, 55, 57, 59. mHimalaya Herbals 123. m Hungexpo 95. m Jacobs Douwe
Egberts 25., 47. mKumanta 22. mMagyar Cukor 45. m Mary-Ker 13. mMETRO B2
mMNKH 91. mMVMP 115. mNagisz 105. mNielsen 9. m 0SG-Form 7. m Osztrak
Nagykovetség 89. mPhiladelphia 63. mPick Szeged 1. mProduct of the Year 62.
mRecord Ajté 67. mRenault B4 mRossmann 100-101. mSPAR 5, 94. mST1 29. m
Szintézis 15.mTchibo 27. mTesco 17. mVHT 93. mWunderlich 76-77. mZimbo B1

BESZELJUNK A LENYEGROL!

B tadeMagazin [ @trademagazin_hu WESERVER E ,

@ Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. m 1034 Budapest, Bécsi (it 122-124.
Telefon: +36 (1) 436-4499 = Fax: +36 (1) 480-1036
E-mail:info@trademagazin.hu = Internet: www.trademagazin.hu

e E

m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb médiafigyel6jéto! m www.imedia.hu
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25 ev FMCG utan szlizen az épitoanyag-ipar kellos kozepén

Epp forgattam a fejemben a gondolatot,

Benedek Laszlo
kereskedelmi igazgat6
Baumit

mas kezébe csaptunk.

Mindkett6nk részér6l az atlagosnal nagyobb kezdeti
energiabefektetést vallalva vagtunk neki annak a kisérletnek, hogy :

. B After 25 years in the FMCG sector a debut in

a Baumit munkatarsainak segitségével néhany hénap alatt képes le- :

gyek megtanulni a szdmomra teljesen idegen kategériat, annak dsz- Kh'et bui-ldl?bg-[Tate{Iall 'ndl:S::ry (Baumit) has been looking
oz 2t 2 - .z _ © Aninternational building material manufacturer (Baumit) has been looking for
szetett sajatossagaival, és elfogadtatni magam az ipardgat megha :acommercial director with FMCG experience to manage strategic challenges in

térozo kapcsolatrendszerrel. Cserébe a sok Uj informaciét az agyam-
ban egy 25 éve a legextrémebb kiskereskedelmi versenyhelyzetekben :
edzett szlirtn engedem at, kiegeszitve FMCG-specifikus kereskedelmi  :

praktikakkal. Két érdekességre azért figyelmes lettem:

1. ErtékesitSi szempontbol nagyon szerethetd munka valakinek egy field, so it isn’t surprising at all that they can get cheated by building service

épitészeti feladvanyara megtaldlni a szamtalan lehetdség kozil aleg-
megfelel6bb megoldast Ugy, hogy ezt meg is szivlele (értsd: megva- : E Wi S o Al el e )
sdrolja az idedlis alapanyagokat hozz4, ami - j6 esetben - tobbségé- : © o TLIE Bt e T e S e T S e o T se e

- such a book who aren't in ‘action’! = I

Ilen épp a mi termékuink).

hogy milyen érdekes lenne az FMCG vi- :

|agabol kilépve valami massal foglalkoz-
ni, amikor térben egy masik ponton az egyik :
élenjaré nemzetkozi épitanyag-gyarté vallalat :
(Baumit) hazai vezetése meghozta a dontést: :
FMCG-ben jértas és a szellemiségébe passzold :
kereskedelmi igazgatot szeretnének a magyar- :
orszégi lednyvallalat értékesitési teriiletén ki-
rajzolodo stratégiai kinfvasok jovébeni kezelé- :
sére. Megtaldltuk egymdst, és hamarosan egy- :

2. Az atlagemberek dont6 tobbsége az életében egyszer vagy két-
szer kerUl épftkezési vagy nagyobb atalakitasi élethelyzetbe. Teszik
mindezt siralmasan hidnyos alapismeretek nélkil. Hat honnan is len-
ne! Ezek utan csak kicsit is legyen kevésbé korrekt egy kivitelezd, vagy
épftGanyag-kereskedd; hat az Isten mentse a delikvenst, aki kdzben
nagy valdszinliséggel magaval igen elégedetten vag bele a beruha-
zasnak, mert az eredeti vallalasi arbol j6 sokat lealkudott.

Némi segftség lehet egy amatdr épittettknek sz6l6, akdr szérakozta-
to stilusban megirt, de mindenképp felhasznalobarat , kisokas” kony-
vecske, amiben fejezetekre bontva elolvashatd, hogy az egyes épf-
tési fazisoknal mire kell leginkabb odafigyelni, mik a tipikus probalko-
zasok a link kivitelez6knél, illetve hogyan lehet ezeket elkerUlni. Ta-
l&n még azok is szivesen forgatnak, akik épp nincsenek ,akciéban’! =

the field of sales. | decided to give it a go and started working for Baumit, trying
to learn the peculiarities of the category in just a few months. | have already
learned two lessons: 1. from a sales perspective it is a great feeling to find the
best option for someone who intends to purchase building materials; 2. the ma-

. jority of average people get involved in building something only once or twice

in their life - and most of the time they lack the necessary knowledge in the

providers easily... It would be helpful for them to have a manual, some kind of
guidebook calling their attention to the most important things in each phase of

providers and how to avoid these. May be even those would be happy to read

Itthon, magunknak

ivatba jottek a haza1 termékek, és

még ennél népszertibbek a hazai

bioélelmiszerek, és e rangsor még
fokozhat¢ is a régi magyar fajtaktol szar-
maz6 bioélelmiszerekkel. Ehhez képest
meglep6 eredményeket hozott egy leg-
utobbi felmérés, amely az 6rok kérdésre
kereste a valaszt: mekkora a magyar pol-
cokon a magyar élelmiszerek aranya?
A Corvinus Egyetem Elelmiszertudomé-
nyi Kardnak kutatoi arra jutottak, hogy
nétt a magyar termékek aranya a kina-
latban: mig 2010-ben 75,5 szazalékos
volt a magyar élelmiszerek részesedése,
2014-ben mar meghaladta a 78 szazalé-
kot. Az 6sszkép javuldst mutat, a rész-
letes eredmények azonban felemas ké-
pet festenek.
A kiilfsldi boltlancokban 75 szazalékos
volt a magyar élelmiszerek ardnya, a ma-
gyar boltldncokban pedig 85 szazalékot
mértek. Ebben a megméretésben a leg-
jobban a friss tejek és a baromfiféleségek
szerepeltek, kozel 100%-os eredménnyel.
A lekvaroknal, sonkaknal, joghurtoknal
azonban nagyon rossz mutatékat értek
el a magyar termékek: a sonkdk koziil a
Trade g}
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boltokban kaphatdéak mindossze 51,1 sza-
zaléka volt magyar, raadasul a kilfoldi
lancokban az aranyuk még alacsonyabb
volt: 44,5 szazalékot tett ki. A feldolgo-
zott tejtermékeknél szintén kidbrandit6

eredmény sziiletett a magyar termékek

szempontjabol, amelyek a teljes kindlat
kevesebb mint felét adtak. A joghurtok-
nal 42,1 szédzalékos volt a magyar arany,
a nemzetkdzi boltlancokban pedig mind-
Ossze 33 szazalékos volt részesedésiik.

Vagyis meglehetGsen széles expanziora
nyilhat lehetéség a hazai piacon, ha és
amennyiben a minéség és az ar nem sza-
kad el egymastdl. De azért nem egyér-
telm a piaci helyzet, mert hiszen hazai
termékbdl legalabb kétfajta is megjele-
nik a piacon: egyrészt a kistermel6i ru-
vertikum, masrészt a magyar nagyipari

eldallitasd. Nagy kérdés, hogy a tovabbi
piaci részesedést melyik szerzi meg, illet-
ve lehet-e és milyen alapon koztiik bar-
milyen kiilonbséget tenni? Egyértelmdu-
en versenyhelyzetbe keriilnek az ily mé-
don termelt élelmiszerek és leginkdbb a
fogyasztok kifinomult izlése, semmint a
valds tartalom donthet majd koztiik.

A fejlédés, a piaci térnyerés tagadhatat-
lan, de még hianyzik a valédi attorés az
iizletekben, amelyben el64ll a ma t6liitnk
nyugatra lév0 helyzet: az els6 legnagyobb
polcon a helyi termékek kindljak magu-
kat, ket kovetik az osztrak tartomanyi
aruk, és csak a maradék helyet foglalhat-
jak a kulfoldi aruk. A verseny tehat nagy,
de valahogy mindenkinek jut hely a nap
alatt, mert az 6sszefogas, a kozos érdek
egy térfélen tartja az érdekelteket.

£ Sold in Hungary, made for us

Hungarian products have become trendy and among them organic products are even more popular. Still, a
recent survey produced rather surprising results. Corvinus University of Budapest's Faculty of Food Science
found that in 2014 more than 78 percent of products sold in stores were Hungarian - back in 2010 this ratio
was 75.5 percent. Despite this improvement the details show that in certain categories Hungarian products
represent a much smaller proportion. For instance in 2014 only 51.1 percent of ham sold in the shops of
Hungarian-owned retail chains was Hungarian; in the stores owned by multinational chains their share was
even lower, 44.5 percent. These data indicate that there is room for expansion for Hungarian products in the
domestic market. However, there are two types of Hungarian products: those made by small manufacturers
and the ones made by mass producers. The big question is: which will fill the market niche? s
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be magat egy uj
Citroen-ert es a tobbi ertekes [
Samsung nyeremenyert! T

| NTERSRARp

Vasaroljon az INTERSPAR aruhazakban
2015.10.15-11.11. kozo6tt 5000 Ft felett,
toltse ki és dobja be gyiijtodobozunkba a
blokkal egyiitt kapott nyereményszelvenyt
és legyen Oné akar a vadonatiij
Citroén C4 Cactus!

A keép illusztracio.

! @
FAR MAGYARORS 2iG KERESKEDELMT KFT,
2868 BICsKE
SPAR UT 326/1, hmss

Vasaroljon barmely magyarorszagi INTERSPAR-ban egy 6sszegben 5.000 Ft felett 2015. 10. 15— 11. 11. kozott, majd a nevével, pontos cimével és telefonszamaval kitoltott nyeremenyszelvenyt
dobja be az aruhdzak gyijtéladaiba, és nyerje meg a Citroén C4 Cactus PureTech 82 Feel személygépkocsit vagy a 20 db Samsung RB30J3000WW/EF hiit6, a 20 db Samsung UE40J5100
TV, illetve a 20 db Samsung WF60F4EFWOW/LE mosdgép egyikét. Tovabbi részleteket és a jatékszabalyzatot keresse a www.spar.hu weboldalon és az INTERSPAR aruhazakban. Promocios
ajanlatunk nem érvényes a SPAR, City SPAR, SPAR partner, SPAR express, SPAR market iizletekben. A nyereményekr6l a képek illusztraciok.


www.spar.hu
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Boltnyitasok

Stores
opening

Nyitas

Kaposvar - pombévar

—

Székesfehérvar
P
°

Boltnyitasok, 2015. majus - szeptember/Stores opening

Telepiilés

Szentendre

Bp. Il

Me%fal a

Lanc

Spar szuper-

Eladétér

Miskolc

SKU

Nyiregyhaza

Spar szupermarket

Redl Prémium

o0

Rossmann

dm

Aldi

Lidl

2015. majus 28. Budapest, XIII., V&ci Gt A o 500 -
2015. méjus 29. Budapest IX., Lurdy Haz . Redl Prémium 1215 11-12000
2015. junius 1. Csorna . Rossmann 328 13000
2015. jdnius 1. Dombovar @ Rossmamn 241 13000
2015, flvs 23 R aeiro bavasarthmpont | @ |Exciumve. 325 :
2015. augusztus 18. B‘éiav%isétrl'('j'kg"zag’r‘:t“t dm 308 13000
2015. augusztus 24. Baja . Rossmann 297 13000
2015. augusztus 27. Miskolc . Rossmann 372 13000
2015. augusztus 31. Kaposvar dm 309 13000
2015. augusztus 31. Mezéfalva A | Spar market 198 -
2015. augusztus 31. Récalmas A | Spar market 210 -
2015. szeptember 10. Székesfehérvar Aldi 1000 1085
2015. szeptember 11. Albertirsa dm 295 13000
2015. szeptember 11. Nyiregyhédza dm 327 13000
2015. szeptember 17. Budapest IV. A ﬁg{(gi“pe“ 793 -
2015. szeptember 21. Budapest XV., Pélus Center . Rossmann 279 13000
2015. szeptember 25. Szentendre dm 320 13000
2015. szeptember 24. Budapest XVII., Pesti Gt B | Lid 1400 1700-1800
2015. szeptember 24. Békéscsaba B | Lid 1400 1700-1800
2015. szeptember 24. Budapest XIV. A ﬁq[;a&:iuper— 372 -
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METRO a felelGs

alkoholfogyasztasért

Augusztus 29-én
a budadrsi MET-
RO druhdzban ke-
rult sor a Heim
Alapitvany ,Alko-
holStop” rendez-
vénysorozaténak
i utolso alloméasa-
ra, melynek kere-
tében a felelSs al-
koholfogyasztdsra és az egészséges életmad fontossdgara hivtak
fel az érdekldck figyelmét. A rendezvénysorozat célja, hogy a té-
marol valos térsadalmi parbeszédet inditson, amiben panaszok he-
lyett tervek szlletnek, hogy a program keretében olyan 6tletek, kez-
deményezések jussanak el a nagykdzonséghez, melyek a mértékle-
tes alkoholfogyasztast, az egészséges tromoket, az alkoholmentes
szérakozast helyezik el6térbe. A METRO természetesen nem csupan
a helyszint biztosftotta, de népszersitette a programot sajét online,
aruhazi és egyéb reklamfellletein is.

A METRO térsadalmi szerepvallaldsi tevékenysége részeként eddig
tobb mint 720 milli6 forint értékben tdmogatta partnerszervezete-
in keresztUl a részoruldkat. m

=& METRO for responsible alcohol con-

sumption

On 29 August the METRO store in Budadrs hosted the closing event of
Heim P&l Foundation’s AlcoholStop programme series. The event’s goal
was to call people’s attention to the importance of responsible alcohol
consumption. METRO promoted the programme on its own website, in
stores and in other media. As part of its CSR activity the company has
already offered various forms of help in the value of HUF 720 million.=

Sikerrel zart a ,,Nyerjen triplan
a SPAR-ral” kampany

Idén jalius 2-29. kdzott zajlott a masodik ,Nyerjen tripldn a
SPAR-rall” kapardssorsjegy-promécio a Reinas Rekldmigynok-
seg szervezésében. A jaték folyaman tébb mint 50 000 ajandék
vart a szerencsés nyertesekre a Samsung, Tchibo, KitchenAid, Ro-
wenta, Tefal, Playmobil cégek bevondsaval. A promdcioé f6dija egy
Hyundai i10 Black Line tipust személygépkocsi volt.

A promécidhoz kapcsolddd kommunikécios feladatokat teljes ko-
rlen a Reinas Ugynokség latta el, kdzponti eleme a TV-megjele-
nés volt, amelyet ugyanakkor kiegészitett a célcsoportot jol cél-
26 és elér( sajto, onling, citylight és radié felllet. A nyereményja-
tékban ez alkalommal az Alféldi, Bonduelle, Barsodi, FAU, In-food,
Mastergood, Nestlé, Pick, Podravka, Real Nature, Reckitt Bencki-
ser, Sole-Mizo, Szilasfood, Tchibo mérkai vettek részt. A promdéci-
6ban minden magyarorszagi SPAR, INTERSPAR és SPAR partner-
Uzlet részt vett.m

=& ‘Win three times with SPAR’ was a great
success

Between 2 and 2g July the second ‘Win three times with SPAR’ scratch
card campaign was implemented by Reinas Advertising Agency. More
than 50,000 gifts were given away courtesy of partners Samsung,
Tchibo, KitchenAid, Rowenta, Tefal and Playmobil. The main prize was a
Hyundai i10 Black Line. The participating brands were Alfoldi, Bonduelle,
Borsodi, FAU, In-food, Mastergood, Nestlé, Pick, Podravka, Real Nature,
Reckitt Benckiser, Sole-Mizo, Szilasfood and Tchibo. =
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» I’Ijruhusznositott Nespresso kapszuldk

A vildgszerte 500 milli¢ svajci frank befek-
tetéssel [étrejott , The Positive Cup” fenn-
tarthatdsagi stratégia részeként a Nes-
presso immar Magyarorszagon is jelen-
t6s kapszula-Ujrahasznositasi program-
rol szdmolhat be. Az Andréssy (ti és az
Allee-beli Nespresso Uzletekben begyij-
tott, hasznalt kapszulakat, az Inter-Metal
Recycling Kft. csepeli lizemében dolgoz-
zak fel. A folyamat végén tiszta alumini-
um nyerhetd ki, a kavét her6mUlvekben
villamos energia termelésre hasznositjak,
a gyUjtGtasakokbol pedig holapat készul.

=& Recycled Nespresso capsules

CHF 500 million was invested worldwide in
Nespresso’s capsule recycling project called
‘The Positive Cup’. In Hungary the Nespresso
stores on Andréssy Road and in Allee shop-
ping centre collect used capsules, which are
processed by Inter-Metal Recycling Kft. in
Csepel to get pure aluminium, coffee for pow-
er plant use and snow shovel raw material. «

® Kimagaslé « magyar Heineken

Augusztusban egymas utdn a harmadik
hénapban ért el maximalis mindsitést az
anyacég ztesztjén a Magyarorszagon f6-
z0tt Heineken.

A vildg legnemzetkdzibb sdrét gyakorlott
ftészek kostoljak és hasonlitjak a referen-
ciaf6zethez minden hénapban. A maxi-
malis mindsftés hatalmas elismerés a sor-
gyar dolgozdinak.

Zi& Outstanding performance from Heine-
ken Hungary

August was the third month in a row that the
Heineken brewed in Hungary was among the
best in the parent company’s taste test. This
shows that the beer made in Hungary is per-
fect, which is a great honour for all the people
working at Sopron Brewery.«

» Barackgytijtés a SI0-val

A SIO-ECKES Kft. 2015 szeptemberében
Utnak indftotta a SIO Lurké Programot,
amelyben altalanos és kdzépiskolai 0sz-
talyok versenyezhetnek az értékes nye-
reményekért. A megvasarolt SIO dobo-
zon taldlhatd hlségprogram kodjénak fel-
toltésével virtudlis barackok gydjthettk
a www.siogyumolcs.hu/lurko oldalon. A
barackokat a jatékos egy szamadra kedves
osztalykozdsségnek ajanlhatja fel.

A december 20-ig tarto jatékban dssze-
sen 2,3 milli6 Ft osztdlypénzt osztanak ki.
A f6dij 500 000 Ft.

SE Collect peaches with SI0

In September 2015 SIO-ECKES Kft. started its
SIO Lurké Programme, in which primary and
secondary school classes can compete for
valuable prizes. By uploading the code on SIO
products they can collect virtual peaches at
www.siogyumolcs.hu/lurko. The game ends
on 20 December and in this period HUF 2.3
million will be distributed among classes; the
main prize is HUF 500,000. «

Lidl az iskolasok egészségeert

A Lidl Magyarorszag a Magyar Dietetikusok Or-
sz4gos Szovetségének kozrem(kodésével or-
szagos tdjékoztatokampanyt indit azzal a cél-
lal, hogy felhivja a figyelmet a gyerekek egész-
séges tapldlkozdsara, Osszefliggésben az is-
kolakezdéssel, elsGsorban a kisétkezésekre
koncentralva.

- = Az druhazlanc praktikus tandcsokkal, egészsé-
ges szendvicsrecept-kiadvannyaligyekszik segiteni a szil6knek. Az MDOSZ kdzrem{kodésével,
valogatott alapanyagok figyelembevételével dsszedllitott receptfizet dtleteket ad ahhoz, ho-
gyan és mib6l készftsiink gyorsan egészséges, tapldlo és finom szendvicset gyermekiinknek.
ALidla kampany folyaman, palyazati keretek kozott a gyermekek tudatos téplalkozasat szol-
gald iskolai programokat is jutalmaz. A f6dij egy 1 milli6 forint érték{ vasarlasi utalvany.=

& Lidl for healthy schoolchildren

Lidl Hungary has joined forces with the Hungarian Dietetic Association (MDOSZ) to call attention to
the importance of children’s healthy nutrition. Lidl helps parents with practical advice and a healthy
sandwich recipe book, compiled with input from MDOSZ. Lidl also rewards school programmes con-
tributing to pupils’ balanced diet - the main prize is HUF 1 million in vouchers.=

Ujabb SPAR Expressek nyiltak az OMV-kutaknal

Négy vidéki varos OMV-toltGallomdsan nyiltak Ujabb SPAR Express aruhazak, amelyek a
SPAR-okban megszokott gazdag kindlattal varjék a vasérlokat. A Békéscsaba, Kecskemét,
Szeged és Szolnok forgalmas pontjain taldlhaté boltokkal egytitt immar 39 azoknak a SPAR
Expresseknek a szdma az orszagban, amelyek a SPAR Magyarorszag és az OMV egytttmiko-
désének keretében nyfltak meg.

A SPAR Express aruhdz kindlataban az OMV-toltGallomasokon minden megtaldlhatd, ami a ha-
sonlé méret(i SPAR franchise Uizletekben orszagszerte. A vasarlok ezen kivil az druhdzlancndl
megszokott drakat is élvezhetik az OMV-toltGallomasokon.

A SPAR Magyarorszag és az OMV egyuttmikodése keretében folyamatosan tovabbinyitdsok
varhatéak orszdgszerte. =

22 New SPAR Express shops open at OMV petrol stations

SPAR Express shops opened at OMV petrol stations in Békéscsaba, Kecskemét, Szeged and Szolnok.
There are already 39 SPAR Express stores serving customers at OMV filling stations. These shops
offer the same selection of goods at the same prices as SPAR franchise stores of the same size all
over the country. The two companies will continue their cooperation and open more shops. =

Kivalo Mindségli Sertéshus védjegy a SPAR-nak

AKivalo Mingségli Sertéshis (KMS) védjegy hasznalatdra kapott lehe-
t@séget a SPAR-csoport. A Vidékfejlesztési Minisztérium dltal alapftott
terméktanUsitasi elismervényt a licenc kezelGjétdl, a Vagodallat és His
Terméktandcstol (VHT) vette 4t a véllalat. Az err6l sz0l6 szerzdést az
idei OMEK programjanak keretében irtak ald.

| A SPAR a hazai druhazlancok kozil egyeduliként mikodtet a minGséget
! magas szintre emeld hislizemet Bicskén. A 2004-ben megnyilt feldol-
gozbipari egységben 2 500 darab szarvasmarhat és 380 000 darab fél-
sertést dolgoztak fel 2014-ben, és mindebbdl 7 400 tonna sajat markds
hlskészitményt gyartottak és kozel 6 millio talca hist csomagoltak. A
friss sertés- és marhahts mellett mintegy félszaz kivald minGségl sajat
markas huskészitmény keril ki az lzemb6l a SPAR Magyarorszag egységeibe. =

=& Quality Hungarian Pork trademark for SPAR

The SPAR group has earned the right to use the Quality Hungarian Pork (KMS) trademark. SPAR and
the Livestock and Meat Interprofessional Organisation and Marketing Board (VHT) signed the agree-
ment at the National Agriculture and Food Exhibition (OMEK). SPAR is the only retail chain in Hungary
to operate a KMS-certified meat plant in Bicske. Last year the Bicske plant produced 7,400 tons of
private label meat products and packaged almost 6 million trays of meat.=
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‘brandbank I ale it

Content for multi-channel retailing

TERMEKADAT-DIGITALIZALAS ES ADATMENEDZSMENT

Az online kereskedelem 2013-rél 2014-re 26% nodvekedést produkalt. Ehhez a dinamikus
fejlédéshez nélkiilozhetetlen a j6 mindségli és konzekvens digitélis adattartalom. A Brandbank
Magyarorszagon egyediiliként, a legnagyobb kereskedelmi partnerekkel egyiittmiikédve hoz
létre és menedzsel digitalis tartalmakat — ez évtél mar budapesti studidjaban.

A folyamatok bemutatdsira OFFICE TOUR-t szerveziink,
amelyre ezuton szeretnénk meghivni!

Tervezett témaink:

» Digitalis termékadatok létrehozasa
* Digitalis termékadatok felhasznéldsa az online értékesitésben
* Termékadatok az online értékesitésen tul
* Brandbank adatbank bemutatdsa
* ENRICH - az egyedi fejlesztésti intelligens tarhely bemutatasa
*  Termékdimenzié mérés a GS1 sztenderdek szerint
és a polcrendezési gyakorlati igények alapjan
* Merchandising exchange — polckép-tervezéshez sziikséges adatok megosztasa
* Rich content — értékesitésnoveld adattartalmak az adatbankon keresztiil

Jojjon el és ismerkedjen meg studidnkkal, folyamatainkkal!
Kérijik, részvételi szandékat (létszam megjeloléssel) jelezze weboldalunkon.

Regisztracié: www.brandbank.com/hu

A BRANDBANK SZAMOKBAN: 6000 SZALLITO - 300 000 TERMEKADAT * 1 MILLIO TERMEKFOTO
Szerz6dott adatfogyasztd partnereink

TESCO IETN [T s X3 (Wedd BERZE® R&sSMANN (CBA) Gl T

AKI EXPORTAL VAGY PIACOT KERES

INFORMACIOKAT SZEREZHET 100-NAL TOBB ORSZAGBOL

o vdsdrldsi és fogyasztdsi szokdsokrdl
o kereskedelmi cégek igényeirdl
« alegkeresettebb termékekrol

Megismerheti egy piac

« fontos szerepldit
« aforgalom f6 trendjeit

SEGITSEGET KAP EXPORT STRATEGIAHOZ, POZICIONALASHOZ

Tovébbi informdacidkért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattartéjdhoz vagy
a Nielsen szakért6jéhez, Rausch Tamdshoz

Telefonszdma: 06 (30) 486 0696

E-mail cime: tamas.rausch@nielsen.com

nielsen

AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™
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Felavattak az Auchan csepeli benzinkutjat

Szeptember 8-an az Auchan Magyarorszag
Kft. innepélyesen atadta 18. izemanyagtol-
t6 allomasat, amely ezentll a szigetszentmik-
l6si Auchan &ruhdz vonzaskorzetének vasar-
l6it szolgalja ki. Az izemanyagtoltd allomason
a tankolds mellett kozel 700-féle termék is
megvasarolhatd. Az Uzlet vélasztékdban meg-
talalhato kilonbozd péksiteményeket, italo-
kat, édes-s6s snackeket, kavékat, alapélelmi-
szereket és autos felszereléseket a vasarldk az
Auchannal megszokott kedvez6 drakon vésarolhatjdk meg.

A véllalat célja, hogy minden hazai Auchan druhazhoz tartozzon benzinkdt is azért, hogy az aru-
hadzba betértk a vasarlas mellett kedvez( ard tankoldssal is csokkenthessék kiaddsaikat. =

B& New Auchan petrol station in Szigetszentmiklés

On 8 September Auchan Hungary Kft. ceremonially opened its 18th petrol station in Szigetszentmiklés.
Customers can also choose from 700 different products in the filling station’s shop, from baked goods to
drinks to car accessories - all available at favourable Auchan prices.=

Dijazott mosolyok

AdmKft. 2015-benis fotopalyazatot hirdet magyarorsza-
gi ltaldnos iskoldknak, hogy igy hivja fel a figyelmet a fog-
dpolds fontossagéara: a ,mosolygd fogacskakat” megmu-
tato els@s didkok kozott 10 ezer fogdpolési kezd6csoma-
got osztanak szét.

Fodiként az egyik nyertes osztaly egynapos ingyenes fo-
gaszati sz(irést kap ajandékba az iskoldjaban, a masik nyer-
tes osztaly pedig osztalykirdnduldst nyer a Minipolisz inter-
aktiv gyerekvérosba.

Az idei év Ujdonsaga, hogy a Minipolisz gyerekvarosban négy hétvégén a ,Mosolygd fogacskak”
programmal s taldlkozhatnak a ldtogatok, a dm a kulon erre a programra kialakitott standjan jaté-
kos formaban buzditja a csalddokat arra, hogy figyelienek oda a tejfogak dpoldsara.

A program szakmai partnere és szakértdje a Colgate-Palmolive Magyarorszag Kft. =

S& Smiles rewarded

Once again dm Kft. organised a photography competition for primary school pupils in 2015, in order to
call attention to the importance of dental care. The drugstore chain distributes 10,000 dental care packs
among1st-year pupils who show their ‘Smiling Teeth’ and the competition has two main prizes: a one-day
free dental screening for a class and a trip to the Minipolis interactive children’s city for another class.
Colgate-Palmolive is the programme’s professional partner.=

P&G és a Lidl: 5 milli6 forint az éhez6 gyermekeknek

Lezérult a Procter & Gamble és a Lidl kdzos jotékony-
sagi programja, melynek eredményeként a kezdemé-
nyez6k 5 millio forinttal tdmogatjék a Gyermekétkez-
tetési Alapitvany ,Mindenki ebédel” programjat - a
tavalyi kampdny utan immaron masodszor. Az ado-
many 110 raszoruld gyermek fél éves melegétel-el-
|&tasat biztosftja.

A kampény keretében minden vasérlo az tgy mel-
|é dllhatott, aki a Lidl magyarorszagi Uzleteiben P&G termékeket - tobbek kdzott Always, Ariel,
Blend-a-Med, Gillette, Head&Shoulders, Jar, Lenor, Old Spice és Pampers markakat - vasarolt 2015.
aprilis és julius kozott, a P&G ugyanis termékenként 10 forintot kilonitett el a célra. =

£& P&G and Lidl: 5 million forints for malnourished children
Procter & Gamble and Lidl's joint charity programme has come to an end. The two companies donated
HUF 5 million to Feed the Children Foundation’s ‘A lunch for everybody’ programme. 110 children in need
will get a hot meal a day for six months from this sum.=

Roviden

» Interaktiv fogyasztovédelem

Mit vegylnk, mit tegyink, hogy
kornyezettudatosabbak legylnk?
Szeptember 17-én a budadrsi Au-
chanhoz érkezett a Nemzeti Fo-
gyasztovédelmi Hatdsag (NFH) a
Jrenntarthaté életmod a fogyaszto-
védelem eszkdzrendszerén keresz-
tdl” elnevezésd, 341.213.609 Ft. ta-
mogatasi dsszegli KEOP-6.4.0/14-
2015-0001 azonosftd szama kiemelt
projekt rendezvénysorozata. A Szé-
chenyi 2020 program keretében, az
Eurdpai Uni6 és az Eurdpai Regiona-
lis Fejlesztési Alap finanszirozasaval
megvaldsuld kampany soran a fo-
gyasztok orszagszerte 39 helyszinen
taldlkozhatnak az NFH kamionjaval,
ahol lehet6ség nyilik az Uizenetek in-
teraktiv atadésdra, személyes esz-
mecserére egészen 2015. oktdber
31-ig. Ez a fajta kdzvetlen informa-
ciés csatorna Ujdonsagként jelenik
meg a hatdsag kommunikaciojaban.

=& Interactive consumer protection

On 17 September the Hungarian Au-
thority for Consumer Protection’s (NFH)
programme series (financed by the EU
and ERDF) arrived at the Auchan store
in Budaors, to educate consumers about
what to buy and what to do to be more
conscious environmentally. NFH's truck
visits 39 places all over Hungary until 31
October 2015. «

» Terjeszkedik a TCC

A vasarloi hliségprogramok terve-
zésével és megvaldsitasaval foglal-
kozo TCC felvasdrolta a Gametation
mobilmarketing-vallalatot. A daniai
székhely(i Gametation olyan mobil-
eszkozokre tervezett jatékkampa-
nyokat valésit meg, amellyel tgyfe-
lei b6viteni tudjak vevkoriket, és
képesek novelni értékesitési ered-
ményeiket. Szoftvereinek platform-
ja arrais lehetdséget ad, hogy a va-
sarléi szokasokba betekintést nyerve
a kiskeresked@k célzottabban érjek
el a fogyasztokat, és optimalizaljdk
digitalis hiiségprogramjaik hatasat.
Az akvizicibnak kdszonheten a TCC
nemzetkozi tgyfélkore sok neves
nemzetkozi kiskereskedelmi ldnc
mellett olyan cégekkel is bEvUl, mint
példaul a McDonald’s.

=& Expanding TCC

Customer loyalty programme specialist
TCC has acquired Denmark-based mobile
marketing firm Gametation. Gametation
develops game software campaigns de-
signed for mobile devices that can help
companies get new customers and in-
crease sales. Software platform makes
it possible for retailers to gather infor-
mation on consumption habits and reach
customers in a more targeted fashion. «

Trade 10

magazin




¥

SRANDRESTIVA!

L OJALISAK?

A fogyaszté megtartdsdnak muavészete.
Nalad a kulcs?

1o

STEPHANE PRINTZ THOMAS GAD COLIN NAGY MELINA EX KAORU SUGANO FREDERIC JOSEPH NINA OSWALD

Nugg.ad Brandflight The Barbarian Fetch Berlin Dentsu Tokyo S4M UK Interbrand
Germany founder & senior Group country manager creative director global COO managing
director int. branding advisor executive director & CEO director
sales & business of media and Central and
development distribution & pr Eastern Europe
“
7=

NIKLOS LASZLO HEAL EDINA OHIDI ZSUZSANNA STARCZ AKOS

Coca-Cola Google Magyarorszag Marquard Media Bookline.hu Nyrt.

Magyarorszag Kft. Ugyvezetd igazgatd Ugyvezetd igazgatd elndk-vezérigazgatd

Ugyvezetd igazgatd

2015.10.29-30. | BUDAPEST MUSIC CENTER
WWW.BRANDFESTIVAL.HU

. . . . MEDIA e
= metrapol Forbes :'-_l ARKEZING Kreariv
Tv2csoporT Bl PIAC DI

el 8RB [T © renzcentrum @ J"E

= Heilisarbrniey

ia privatbankdr.hu SAMSUNG 2SNIPAUKER®
e errprie

4 éves az én myomdam


www.brandfestival.hu

s777777 hireink

Husz éve nyilt meg
az elso hipermarket

A képen balrél jobbra: Heiszler Gabriella (ligyvezet6
igazgato), Szalai Zsolt (INTERSPAR értékesitési
vezetd), Maczelka Mark (kommunikacids vezetd)

Uj kereskedelmi kategériat honosftott meg
a SPAR 1995-ben azzal, hogy 600 milli¢ fo-
rintos beruhdzas keretében megnyitotta
az els hazai hipermarketet Gy&rben, a R&-
batext 10 ezer négyzetméter alaptertletd
szovodéjének atalakitdsa utan. HUsz év-
vel ezel6tt meglehet@sen nagy visszhan-
got keltett mind a beruhdzas nagysag-
rendje, mind az, hogy olyan korszer{ be-
vasarlécentrum étesilt Gy6rben, amely
helyet adott banknak, utazasiirodénak, ét-
teremnek is, tovabbd 150 ember szdmdara
Uj munkahelyet is teremtett. Ma mar ter-
meészetesnek vesszUk, hogy a hipermarke-
tekben kiegészitd szolgaltatdsokat is tald-
lunk, annak idején azonban parjat ritkitotta
ez a kiskereskedelmi forma. Jelenleg 163
mkddik orszdgszerte, a SPAR Gsszesen
32-t Uzemeltet INTERSPAR néven.m

=& The first hypermarket

opened 20 years ago

In 1995 SPAR established a new retail category
by opening the result of a HUF 600-million invest-
ment, a hypermarket in Gyér. The new outlet also
housed a bank, a travel agency and a restaurant
and created 150 new jobs. Currently there are
163 such units all over Hungary, from which 32
are operated under the INTERSPAR name. =

Atlag felett a szomjoltok eladasa

Jéval nagyobb mértékben fejlédtek, mint a
Nielsen éltal mért kilencven élelmiszerkate-
goria &tlag 4 szazalékos ndvekedése. Meny-
nyiséget tekintve a kilencven kategéria bol-
: tieladasa 4tlag 3 szazalékkal emelkedett.

Négy nagy alkoholmentes szomjoltéital-ka- :
tegdria egyuttes kiskereskedelmi forgalma
mintegy 120 milliard forintot ért el legutdbb
december-jllius kdzott; 7 szézalékkal tob-
bet, mint az el6z6 hasonlé idGszak sorén.

Alkoholmentes szomjolté italok kiskereskedelmi forgalménak névekedése 2014. december - 2015.
juliusban, az el6z6 hasonlé idészakhoz viszonyitva
Like-for like retail sales growth of non-alcoholic drinks between December 2014 and July 2015

Kategoria Ertékben Mennyiségben
Szénsavas Uditgital 7 5
Asvanyviz 7 5
Gylimélcslé 10 7
Jegestea 9 11

Forrds: Nielsen

=& Drink sales went above the average level

In December 2014-July 2015 the combined retail sales of the four big non-alcoholic drink categories
were worth HUF 120 billion, having grown by 7 percent from the base period. Sales developed faster
than the plus 4-percent average of the go grocery categories audited by Nielsen=

Roviden

» Kozel 5000-en buliztak a sorgyar-
fesztivdlon

Az elmUlt évhez képest tobb mint 35 sza-
zalékkal ndvekedett a masodik alkalom-
mal megrendezett DreherFeszt latoga-
téinak szama. A kozel 5000 latogatot a
ké&banyai Dreher Sorgyarak tertletén au-
gusztus 29-én négy nagykoncert, négy
DJ-parti, 6t egyedi romkocsma, specidlis
sOrgyari programok és 6t, csak a Dreher-
Feszten megkdstolhato sérkilonleges-
ség varta.

=& Nearly 5,000 people partied at the bre-
wery festival

There were 35 percent more visitors at the
DreherFest than last year. On the K&banya
premises of Dreher Breweries 4 live concerts,
4 DJs, 5 ruin pubs, special programmes and
5 festival-only Dreher beers were waiting for
party-goers on 29 August. «

A kormannyal egyuttmikodve fejleszt

az Unilever

Stratégiai Egyuttm{kodési Megdllapodast
frt ald a Magyar Kormany és az Unilever Ma-
gyarorszag Kft.

A megéllapodas Unnepélyes aldirdsa el6tt
Harm Goossens, az Unilever Kbzép-Ke-
let-Eurdpa Régidjanak vezetdje a sajtotaje-
koztaton elmondta:

- Az Unilever stratégiai gyartékdzpontjénak
tekinti Magyarorszagot. A véllalat a magyar
piac és a fogyasztdk irdnt hosszd tévon el-
kotelezett, ezért is dontottiink a Stratégiai
EgyUttmUkodési Megdllapodas megkotése mellett.

A kormany részér6l Dr. Szabo Laszl6 kilgazdasagi és kiligyminiszter-helyettes kiemelte, hogy
az Unilever tevékenysége rendkivili mértékben jarul hozza a magyar exporthoz, igy az orszag
gazdasdagi novekedéséhez. A nyirbatori gyar termékeinek 80%-at kulféldon értékesfti és tobb
mint 20 éve dolgozik hazai beszallitokkal, melyek ardnya mara elérte a 82%-ot.

Az Unilever 1991 6ta a magyar piac meghatarozd szerepléje, a tavalyi évben drbevétele meg-
haladta a 83 millidrd forintot. Az Unilever kozvetlentl 17 511 embernek ad munkat, Magyar-
orszagon harom gyarral rendelkezik: a nyfrbdtori haztartas-vegyipari gyarral, a veszprémi jég-
krémgyarral és a roszkei élelmiszergyarral.

A megallapodas aldirdsaval egy id6ben 3,4 millié eurds beruhazas eredményeként (j gyarto-
sort helyeztek izembe a Nyirbatori Haztartds-vegyipari Gyarban, aminek kdszonhetten 15
ezer tonnaval, kozel 10%-kal n6 az éves termelés volumene. Ez a gyar az Unilever egyik leg-
nagyobb és legkdltséghatékonyabb eurdpai gyéra a haztartas-vegyipari dgazatban.m

& Unilever develops in cooperation with the government

The Hungarian government and Unilever Hungary have signed a strategic cooperation agreement.
Harm Goossens, Unilever's executive vice president CEE told before the signing that for the group
Hungary is a strategic production centre. Deputy minister of foreign affairs and trade Dr Laszl6 Sz-
abé stressed Unilever's great contribution to Hungary’s export and economic growth. Unilever em-
ploys 17,511 people in its three Hungarian factories. Just recently a new, EUR 3.4-million production
line was inaugurated in Nyirbator, which improves the factory’s annual output by nearly 10 percent
-15,000 tons.=
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Béres Alexandra a Caola

nagykovete

Azismert kétgyermekes édesanya és fit-
neszvildgbajnok drommel véllalta el a Ca-
ola kozmetikumok népszer(sitését.
Béres Alexandra elmondta, fontos sza-
mara, hogy olyan termékeket hasznaljon
maga és gyermekei szdmara, melyek mi-
ndségi, természetes dsszetevikre éplil-
nek. Kedvence a buzavirdgos CaoNatur
termékesalad, mely altal gyermekeivel hasonld, kGolajszarmazékok-
tol és parabénektdl mentes kozmetikumokat hasznalhat. =

S Alexandra Béres is Caola’s new ambassador

Fitness world champion and mother of two Alexandra Béres is the new
face of Caola cosmetics. She told that it is very important to her and
her children to use quality products made from natural ingredients. Her
favourite is the CaoNatur product line made with cornflower.=

Idén is 1000 als6 tagozatos gyermek
kezdi a tanévet Uj iskolataskaval

Idén 8. alkalommal témogatja a ,Ko-
szonjik, SIO! Program” a rdszoruld,
szorgalmas alsé tagozatosok isko-
lakezdését. Ezzel a 2008-2015 ko-
z0tt tdmogatott gyermekek létsza-
ma mar eléri a 8500-at.

£ A Készonjlk, SIO! Program” 2008
6ta tdmogatja a gyermekek iskolakezdését, évente 900-1200 ra-
szoruld gyermek és csalddja szamdra konnyitve a terheken.
- A Si6-Eckes Kft. szamdra a gyermekek egészsége, biztonsagos
fejlddésének tdmogatdsa az egyik legfontosabb érték. Arra torek-
szunk, hogy projektjeink, kezdeményezeseink hosszd tavon, fenn-
tarthatéan mikodjenek, aminek az egyik legjobb példdja a ,Kdszon-
jiik, SIO! Program” 8 éves torténete - emelte ki Fazekas Endre, a
Si6-Eckes Kft. Ugyvezet§ igazgatdja.m

NELTL
H -

£& New bags for a thousand primary school pupils

Sié-Eckes Kft. organised its Thank you, SIO! Programme for the 8th time.
8,500 children have already been given schoolbags since 2008. Every
year goo-1,200 poor children get new schoolbags for free. Managing di-
rector Endre Fazekas told that for Sié-Eckes Kft. it is very important to
start programmes which can be operated in the long run. =

Tul a struktdravaltason a Saga

Az elmdlt években komoly &t-
alakulédson ment keresztil a
Sdga Foods Zrt. Ezzel egyid6-
ben a vallalat szerepe meger6-
s0dott az angol Bernard Matt-
hews csoporton belll, fgy el-
adasa az elkdvetkez6 években
= nem szerepel az angol cégcso-
port tervei kozott, all a cég saj-
) tokdzleményében.

A magyarorszagi vallalat eredményei fokozatosan javulnak, a 2015.
|. félévben elért 4,185 millidrd forint drbevétel ugyan alacsonyabb az
el6z6 év hasonlé id6szakéhoz képest, de a mérleg szerinti eredmé-
nye jelentGsen nétt, és pozitivra valtozott (442 millié forint). Az el-
mult években lezajlott struktiravéltassal megvaltak a ,commodity”
termékvonaltol, a Sdga-brandet elsGsorban a magasabb mindségi
kategoridba tartozo termékekre - prémium, illetve a tobblet érték-
kel rendelkez6kre - kivanjak alapozni.

A Saga a kovetkez8 3 évben kb. 1 millidrd forint érték{ berundzast
tervez, aminek nagy része a technoldgia és az infrastruktira fejlesz-
tését célozzameg.m

& Saga completes structural changes

In the last few years Sdga Foods Zrt. went through a restructuring and
strengthened its position within British group Bernard Matthews. Results
finally turned positive with HUF 442 million in the first half of the year.
The brand successfully got rid of its ‘commodity’ product line and Saga
now builds on higher-positioned products. In the next 3 years Séga plans
toinvest HUF 1 billion in technological and infrastructural development.=

Roviden

» Ismét nyereséges a Kekkti

Az év els6 hat hénapjaban 8,3 szazalékkal n6ttek a Central Eu-
ropean Mineral Water (CEMW) Holding netté eladdsai a tava-
lyi év hasonl6 id6szakahoz viszonyftva — derll ki a cég elsd fél-
éves pénziigyi jelentésébsl. A CEMW a Kékkuti Asvanyviz Zrt. és
a Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. kizos anyavéllalata. A két céget idén
marciusban és prilisban vésérolta fel a CEMW Holding. A Kékkuti
Asvényviz hosszi évek veszteséges mitkidése utén ismét pozi-
tiv eredményt tudott felmutatni.

=== Kékkati makes profit again

In the first six months of the year the net sales of Central European Min-
eral Water (CEMW) Holding improved by 8.3 percent from the same period
of the previous year. The holding is the parent company of Kékkuti Mineral
Water Zrt. and Szentkirdlyi Mineral Water Kft. After years of generating
loss Kékkuti has finally made profit again «

CHOCCO GARDEN: 4j markacsalad

az édességpiacon

A CHOCCO GARDEN védjegybejelentés alatt al-
(6 markanevet jegyz8 gazdasagi tarsasag azzal
a nem titkolt céllal jott létre, hogy verseny- és
exportképes, kivalo mindségli magyar édesipa-
ri termékeket hozzon étre. Santa Sandor gy~
vezet§ - az édességgyartdi korokben tobb év-
tizede ismert szakember - dltal képviselt val-
lalkozds hosszU tavd céljai kozott szerepel egy
cstcstechnologidval felszerelt, sajat vildgszin-
vonall gydrtokapacitds |étrenozasa, mely biz-
tosftani tudja a zavartalan, mingségi termelést.
A cég termékeinek értékesitése a HELL
ENERGY Kft. (j Uzletdgaként fog megvaldsul-
ni. A kdz0s egylttmUkodés hatterében egyrészt az 4ll, hogy a HELL
- placvezet( gyartoként - elkotelezett az élelmiszeripar fejlesztése
terlletén, amelyet cslcskategorids szikszdi gydra is bizonyit. Mds-
részt olyan disztriblcios platformmal rendelkezik a legtobb értéke-
sitési csatornan beldl, mely segftheti az Gjonnan indult édesipari val-
lalkozas termékeinek hatékony terjesztését.m

22 CHOCCO GARDEN: a new brand in the

confectionery market

CHOCCO GARDEN was established with the goal of manufacturing confec-
tionery products which can also be competitive in international markets.
Managing director Sandor Santa told that the products will be sold as a
new business line of HELL ENERGY Kft. Being the market leader, HELL has
its own distribution platform in most retail channels, which can be of great
help in selling the products of the newly founded confectionery company.=

Sénta Sandor
CHOCCO GARDEN
ligyvezetd
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Uj kommunikaciés vezet6

a Coca-Colanal

Szeptember elsejétdl Pellion Agnes télti be
az atlantai vildgcég hazai lednyvallalatanak, a
Coca-Cola Magyarorszag Szolgéltatd Kft.-nek
kozkapcsolati és kommunikacios vezet6i pozi-
cijat. Az EY-tol érkezd szakember Andok Ag-
nest valtja, akijuliustolrégids feladatokat 1t el
az UditGipari vallalatnal

A Kaposvari Egyetem fGiskolai kardnak kom-
munikacio és francia szakan végzett szakem-
ber 2002 és 2007 kozott mar dolgozott a val-
lalatndl. Ebben az id8szakban kommunikaci-
6s munkatarsként jelentds szerepe volt olyan

Pellion Agnes
kdzkapcsolati és
kommunikaciés

vezetd l nagyszabdsl és sikeres projektek |étrehoza-
Coca-Cola sdban, mint a , Testébresztd” program vagy a
Magyarorszag

—=——— > (Coca-Cola Beach House, késtbbi nevén Coke
Club, tovabba szamos markahoz kapcsolddd kampany megvaldsi-
tésaban vett részt.

Pellion Agnes a kommunikéciés stratégidk és tervek kidolgozasé-
ért és végrehajtdsaért, valamint a dontéshozokkal valé kapcsolat-
tartasért felel majd. =

5& Coca-Cola’s new head of communications

As of 1 September Agnes Pellion is the new public affairs and communi-
cations manager of Coca-Cola Hungary. Ms Hellion has already worked for
the soft drink giant between 2002 and 2007, when she participated in
developing and implementing large-scale programmes and projects such
‘Wake your body’, Coca-Cola Beach House (later called Coke Club). She
also worked in several brand-related campaigns.=

Tobb évtizedes munka elismerése

Ader Jénos koztarsasé-
gi elntk megbizasabdl
Varga Mihaly nemzet-
gazdasagi miniszter au-
gusztus 20-g, dllamala-
pftd Szent Istvan kirdly
unnepe alkalmabdl Ma-
gyar Arany Erdemke-
reszt kitlintetést adott
&t Mészéros Zoltédnnak
(balra), a HUNOR COOP
Zrt. elnok-vezérigazga-
téjanak, tobb évtizedes kivald munkdja elismeréseként.

Mészéros Zoltén tevékenysége sordn kiemelten fontosnak tartja,
hogy sz(lkebb és tdgabb kollektivdban is biztosftsa a nyugodt és ki-
egyensulyozott munkahelyi légkart. A részvénytdrsasag Mészaros
Zoltan irdnyitasa alatt meghdromszorozta forgalmat, és jelent6sen
novelte a régidban betoltott gazdasagi sdlyat.

A Zrt. és a hozza tartozo6 cégesoport dolgozéi létszama tobb mint
350 f6. A tarsasag 22 telepiilésen 36 COOP egységet és 2 pékiize-
met mikodtet.. =

S& Decades of work honoured

On 20 August Minister for National Economy Mihdly Varga decorated
Zoltén Mészéros, the president-CEO of HUNOR COOP Zrt. with the Hun-
garian Gold Cross of Merit for what he had achieved in the past decades.
During his leadership the company tripled its turnover. The chain oper-
ates 36 COOP stores and 2 bakeries in 22 locations, employing more

than 350 people.=

Erdemes tamogatni

a fesztivalokat

A HEINEKEN mdsodik alkalommal szervez-
te meg Fesztival-matek cim( kerekasz-
tal-beszélgetését, melyen turisztikai szak-
értdk, varosvezetok, fesztivalszerveztk és
a nagy markak képviseldi arra keresték a
vdlaszt, hogy hogyan tehet6 egy fesztival
hossz( tavon is sikeressé. Joris Huijsmans,
a HEINEKEN Hungéria vezérigazgatdja vi-
tainditoként elmondta:

- Meg kell védeni a sikeres fesztivalokat

_a\hn

Meg kell védeni a
sikeres fesztivalokat

Magyarorszégon, ) 8 s
mondta Joris Huijsmans, Magyarorszagon, mert ezen a teriletenis
a HEINEKEN Hungéria élesedik a regiondlis verseny.
vezérigazgattja Mdrtonné Mathé Kinga, a Magyar Turiz-

mus Zrt. belfoldi igazgatdja expozejdban
elmondta, hogy a vendégéjszakak kizel egyharmada a fesztivalsze-
zonban realizalddik. A fesztivalszponzorok beszélgetésén Palfalvi
Mérta, a HEINEKEN Hungdria vallalati kapcsolatok és kommunikacids
igazgatoja kiemelte, hogy mérkdikkal nemcsak tomegfesztivalokon,
hanem kisebb, hagyomany&rz§ fesztivélokon is jelen vannak. A ha-
zai fesztivalok tobb mint 70 szdzalékat tdmogato véllalatnal elGszor
arrol dontenek, hogy mit szeretnének kommunikalni, késébb ennek
alapjan valasztjak ki a tdmogatando fesztivalt. Igyekeznek célzottan
kommunikalni, ezért példaul a keleti régiokban kedvelt Arany Facan
lett az EastFest sors szponzora. A fesztivélszervezk beszélgetésén
Lobenwein Norbert, a legnagyobb magyar fesztivalszervez6 cég, a
SZIGET projektvezetdje elmondta, hogy az idei rendezvényeik 7-800
ezer embert vonzottak, a fellépbknek és a j6 id6jarasnak is koszon-
het6en kiemelkedd és egyértelmlen nyereséges szezont zarhattak.=

=& It is worth sponsoring festivals

HEINEKEN organised its Festival Maths roundtable discussion for the second time.
Tourism experts, leaders of cities and villages, festival organisers and the repre-
sentatives of major brands were discussing how to make a festival successfulin the
long run. Mérta Pélfalvi, corporate relations and communication director of HEINEK-
EN Hungdria emphasised that the company sponsors both mass festivals and small
events - they support more than 70 percent of festivals in Hungary. HEINEKEN first
decides what they want to communicate and then pick an event to sponsor.=

Egy falat sem veszhet karbal!

ATesco tdrsszervez6ként vett részt az oktéber 1-jén megrendezett
Elelmiszer-hulladék 2015: az elmélettél a gyakorlatig” elnevezés(i
pragai konferencidn, ahol jelen voltak a cseh karmany és a kdzép-eu-
répai élelmiszerbankok képviseldi, valamint az élelmiszer-hulladék
témakorének legnevesebb szaktekintélyei. A Tesco a konferencian
jelentette be nagyra tor6 céljat, miszerint egyetlen falat fogyasz-
tésra alkalmas élelmiszer sem veszhet kérba a kdzép-eurdpai Uzlet-
agban. Annak érdekében, hogy segitsék a raszoruldkat, azt az élel-
miszert, amit nem tud értékesiteni a vallalat, j6tékonysdagi szerveze-
teknek és kdzosségi csoportoknak adomanyozza. Az ruhdzldnc mar
kordbban is jelentds lépéseket tett a feleslegessé valt élelmiszerek
adomanyozasa terén: 197 kdzép-eurdpai aruhdzanak adomanyaibol
eddig mintegy 4,3 millié adag étel jutott a részoruldknak. =

2& Not a single bite of food can be wasted!

Tesco was the co-organiser of the ‘Food waste 2015: from theory to prac-
tice’ conference, held in Prague on 1 October. At the conference Tesco
announced its plans to reduce food waste to zero in its Central European
stores. The retailer gives unsold food to charity organisations and commu-
nity groups. So far Tesco’s 197 stores in Central Europe have donated 4.3
million portions of food to people in need.=
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Kinevezték az Unilever

AL L) 124604

Uj ugyvezetojét
Augusztus 1-jétél
Regina Kuzmina tol-
ti be az Unilever Ma-
gyarorszag és Ad-
ria régio Ugyvezet6i
pozici¢jat. Ezzel egy
id6ben az Unilever
kozép-kelet-eurépai
vezet(i testiletének
tagjais lesz.
Regina Kuzmina kar-

Regina Kuzmina

ligyvezets e .

Uﬁli/lever rierjét az Unilever
Magyarorszag és orasz-ukran-belo-
Adria régio rusz régiojaban ma-

kodd leanyvallalata-
nal kezdte 1997-ben. Az elmdlt 18 évben
kulonboz6 pozicivkban dolgozott marke-
tinges és médiakommunikacios terllete-
ken, valamint a tisztitészerek és kozme-
tikai termékek kategoridjanak marketing-
igazgatdja volt. Az elmdlt négy évben az
orosz-ukran-belorusz régié értékesitési
igazgatdjaként tevékenykedett.
- Bizom benne, hogy a marketing és érté-
kesitési terileten szerzett tapasztalataim-
mal hozza tudok jarulni a kozép-kelet-eurt-
pai szervezet sikerességéhez, és 6sztondz-
ni tudom majd a régié csapatat, hogy tul-
szérnyaljak eddigi eredményeiket - mondta
az Uj Ugyvezets.m

& Unilever appoints new
regional manager

From 1 August Regina Kuzmina is the regional
manager of Unilever in Hungary and in the Adri-
atic region. Ms Kuzmina had started working for
the company in 1997 and she spent the last 4
years as sales director responsible for Russia, the
Ukraine and Belarus. She also has extensive expe-
rience in marketing and media communication. =

Magyar sajtsiker

Tizenhét orszag legkivaldbb sajtjai kdzll a
magyar Pater lett az abszolit gy&ztes alll.
Nemzetek Sajtversenyén.

Augusztus vége 6ta versenyzett egymas-
sal 16 eurdpai orszag és az USA a Nemze-
tek Sajtversenyén, amely a Budavari Bor-
fesztivalon ért véget. A szavazok a Magyar-
almasi Tejuzemben készUl6 Pater sajtot va-
lasztottdk gy&ztesnek. m

& Hungarian cheese winner

From the different cheese types of 17 coun-
tries Hungary’s Pater - made by the Ma-
gyaralmas Dairy Plant — became the overall
winner at the 3rd International Cheese Festi-
val, which was organised as a side event of
the Buda Castle Wine Festival.=

Mesterpékek sutik
a pékarut a Tescékban
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Az 4j kenyér iinnepe alkalmabdl a Tes-
co idén is megujitotta pékaruvalasz-
tékat. Az druhdzakban immar 75 ok-
leveles mesterpék szaktudasa garan-
talja a mindségét. A kinalatban 5 uj
ciabatta és baguette jellegii termékkel
és a szezonhoz igazodo izvaridciokkal
is taldlkozhatnak a vasarlok.

A Tesco 109 druhazaban mukodik bel-
sO pékség, amelyek évente mintegy 30
millié kilogrammnyi pékdrut allitanak
el6. A vallalat kozel 110 millié darab
vizes zsemlét, 20,7 milli6 darab kiflit
és tejes Kkiflit, valamint 5,5 milli6 da-

rab 1 kg-os fehér és ugyanennyi fél-
barna kenyeret értékesit egy évben.
A zsemle, kifli, kenyér harmas mel-
lett a legnépszertibbek a sajtos izek,
igy a sajtos stangli és sajtkrémes rud,
valamint a tdrds taska, a pogacsa és a
kakaos csiga. Utobbibol példaul kozel
8,2 milli6 darab fogy.

A vésarléi igényeknek eleget téve a
véllalat olyan uj termékekkel bovi-
ti kindlatat mint a kornspitz, a kata-
lan baguette, a pomodoro és a diavolo

& B
| : o

ciabatta.
A szezon-
hoz iga-
zodé iz-
variaciok
kozott he-
lyet kap a
polcokon
a szilvas-
diés rud,
az 6sziba-
rackos-tu-
rés parna,
a pikans
sajtkré-
mes rud,
, a mediter-
ran izek kedvel6i pedig novembert6l
szaritott paradicsomos, rozmaringos,
olivabogyds zsemlékkel is talalkozhat-
nak a pékaruosztalyokon. A tudatos
taplalkozas jegyében durumrozsbol
késziilt kaldcs is kaphato lesz az aru-
hazakban.

A Tesco nagy hangsulyt fektet a min6-
ségre a pékaruk esetében is: 44 aru-
héazban 75 okleveles mesterpék szak-
tudésa garantdlja a pékaruk kivalosa-
gat. A Tesco a Pék Mesterképzés ke-
retében a kollégakat a legmagasabb
szinvonalud oktatasban részesiti, igy
garantalja a folyamatos minGséget, va-
lamint az 1j termékek bevezetésének
hatékonysagat. A junius 26-an zarult
Mesterképzés utan 26 kolléga kapta
meg a siitdipar szakmai csucsat jelen-
td Mesterlevelet. Az druhdzakban dol-
goz6 75 mesterpék koziil tobb mint 60
{6 idén nyédron szerezte meg végzett-
ségét. A képzés elinditdsaval a Tesco
orszagos lefedettségli szakmai mii-
helyt hozott 1étre, igy szakiskolas ta-
nuldkat is fogadhatnak majd, ezaltal
a vallalat gyakorlati képz6éhelyként is
miitkodhet a pékszakmaban. =

——— e

=t Master bakers are making the baked goods in Tesco stores

There are in-house bakeries in 109 Tesco stores, which produce 30 million kilograms of baked goods
a year. In line with customer demand, Tesco is expanding its product selection with new baked
goods such as kornspitz, Catalan baguette, pomodoro and diavolo ciabatta. It is very important for
Tesco to only make quality baked goods: in 44 stores 75 certified master bakers make sure that no
below par baked good leaves Tesco bakeries. Tesco has its own Master Baker Programme - the last
course ended on 26 June and 26 bakers completed it and earned their Master’s Degree in baking. By
launching this programme Tesco created a nationwide bakers’ workshop where vocational school
students can also learn the trade.=
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& FMCG-hirek a vilaghdl

» Az Aldi szabja az drakat

Ausztralidban az FM-
CG-szektor folyamato-
san novekedett az el-
mult évtizedben, dm az
elmdlt két évben meg-
allt ez a biztat6 folya-
mat. Ennek egyik f6
oka, hogy az Aldi ra-
keényszeritette Auszt-
ralia két legnagyobb Uzletlancat, a Coles-t
és a Woolworths-t arra, hogy beszélljanak az
arhaboruba. A deflacié mértéke példaul az
élelmiszerek esetében 2015 jUniusdban 1,3
szazalék volt az ausztral piacon.

=& Aldi shapes the prices

FMCG sales had been growing in Australia in the
last decade but this growth came to a halt in the
last two years. One of the main reasons for this
was that Aldi forced the two biggest retail chains,
Coles and Woolworths into a price war. In June
2015 FMCG prices reduced by 1.3 percent in the
Australian market. m

» Tovibb novekedett a Nestlé
Sﬁ‘ 7 =

N

Nestle

A Nestlé kozzé tette els@ féléves adatatt,
mely szerint 2015 els@ hat hénapjaban 4,5
szézalékos organikus ndvekedést konyvel-
hetett el. Ennek két alapkove az 1,7 szazalé-
kos bels6 ndvekedés, illetve az drak 2,8 sza-
zalékos emelkedése. A cég teljes értékesi-
tése a jelentés szerint elérte a 42,8 milliard
svdjci frankot.

Eurdpdban és a Kozel-Keleten 3,4 szdzalé-
kos ndvekedésr6l adtak hirt, mig Amerikdban
kétszer ilyen jol teljesitettek.

Si& Further growth for Nestlé

In the first six months of 2015 Nestlé’s organic
growth was 4.5 percent. Internal growth was 1.7
percent and prices rose 2.8 percent - these fac-
tors were the main drivers of the improved per-
formance. Total sales represented a value of CHF
42.8 billion. m

» Amazon az olasz ételpiacon

Az Amazon Olaszorszagban megkezdte a
tartds élelmiszerek értékesitését. Az online
Uzletldnc mintegy 20 000 terméket kindl a
vasarloknak, tobbek kozott a Barilla, Valfrut-
ta, Knorr, Rio Mare, San Benedetto, Mulino
Bianco, Plasmon, Mellin, Huggies, Chantec-
lair, Dash, Scottex és a Cuki méarkékat. A va-
sarlok a termékeket 24 6ran belul megkap-
jék, de olyan opciét is valaszthatnak - egyel6-

re csak Milana terlletén -, hogy minden nap
azonos idében kapjak meg a napi bevasarl6-
listdjukon szerepld termékeket.

Az Amazon célja, hogy az értékesitésbe a j6-
vGben bevonja a fliggetlen élelmiszer-terme-
|8 cégeket is, melyeknek termékeit nemcsak
Olaszorszagban, hanem a vildg minden pont-

jén el lehet majd émi.

=& Amazon enters the Italian FMCG market

Amazon started selling FMCG products in Italy:
in the online shop customers can choose from
nearly 20,000 products, including brands such as
Barilla, Valfrutta, Knorr, Rio Mare, San Benedetto,
Mulino Bianco, Plasmon, Mellin, Huggies, Chante-
clair, Dash, Scottex and Cuki. Customers receive
the goods they buy in 24 hours. Amazon’s future
goal is to start selling the products of independ-
ent manufacturers as well - and not only in Italy. m

» Vasarlas eldtt kostold

TESCO

A Tesco Anglidban egy kisérleti megoldassal
igyekszik nvelni sajat méarkas, azonnal fo-
gyaszthato élelmiszertermékeinek eladasat.
A vasarlok szamos terméket megkdstolhat-
nak, miel6tt dontenek arrél, hogy megveszik-
e. A termékek kazott szendvicsek, gylmaol-
csok, illetve salatak szerepelnek, elsGsorban
olyan ételek, melyek a gyors, laktatd ebéd-
ként értékesithetoek.

Ha bevalik a tesztiizem, akkor a Tesco tobb
Uzletében is elérhetdvé teszimajd ezt a szol-
gdltatast. A Tesco szoviveje kiemelte, hogy
a szolgaltatas és az ételek tekintetében is
szamitanak a vasarlok visszajelzéseire, hogy
annak megfelel6en alakithassak ki rendsze-
riket.

=& Try hefore you buy

In the United Kingdom Tesco is trying to boost
the sales of private label to-go products by in-
viting customers to taste them before deciding
on a purchase. The products included are mainly
sandwiches, fruits and salads. If the trial brings
positive results, Tesco will launch the service in
more stores. m

» Rdjuk rohad

Az osztrék Uzletldnc, a Billa kdzleményében
hivja fel a figyelmet arra, hogy Uzletldncok
ardnytalan élelmiszer-elosztasa azt ered-
ményezi, hogy a termékek jelentds része a
szemétben kot ki. A Billa szévivdije, Volker
Hornsteiner kijelentette:

- A termel6ktél a vasarlokig mindenkinek az
az érdeke, hogy drasztikusan csokkentsik a
pazarlast. A Billa 880 Uzlete épp ezért sza-
mos olyan szervezettel mikodik egyltt, me-
lyek azzal foglalkoznak, hogy az élelmiszere-
ket eljuttatjdk a részoruldknak, 130 partne-
rink kozott szerepel a Voroskereszt, a Cari-
tas és szdmos ételbank is.

=& Wasted food

Austrian retail chain Billa has called attention to
the problem of food waste. Spokesperson Volker
Hornsteiner told that it is in everyone’s interest,
from producers to consumers, to cut down on
food waste. 880 Billa stores have started coop-
eration with 130 organisations which specialise
in providing people in need with food products. m

® Auchan adds-vétel

Az Auchan bejelentette, hogy eladja Arcim-
bo lednyvdllalatat
a csal6dast jelentd
eladasi szamok
miatt. Ezzel
parhuzamosan gy
. prébala novelni sa-
jat markas élelmi-
Au C ha ) szereinekeladd-
sat, hogy a jovs-
ben tobb Coeur de Nature szupermarketet
nyitnak. Jelenleg az Auchan minddssze
egyetlen ilyen, kifejezetten friss élelmisze-
rekre fokuszalé boltot Uzemeltet, amely
2012 6ta remekdl teljesft.
A tovabbi Coeur de Nature Uzleteket el6szor
Périzs kdrnyékén fogja megnyitni a francia
Uzletldnc.
Z& Auchan sells and buys
Auchan has announced the selling of its affiliate
Arcimbo because of its disappointing sales per-
formance. At the same time the retail chain is
trying to increase its private label product sales
by opening more Coeur de Nature supermarkets -
at the moment there is only one such unit selling
fresh products, which has been doing very well
since 2012.m

» Coke siker

A Coke termékek masodik legnagyobb palac-
kozdja, a Coca-Cola HBC AG kdzleményben
adta hirtl, hogy jelentsen ndvekedtek az el-
addsaik az év elsd felében elsésorban Nigé-
ridban, Romaniaban és Ukrajndban. A svajci
székhely( cég nettd bevétele 31,7 szazalék-
kal, 125 milli6 eurdra ndvekedett a mdlt év-
hez képest, am a nyereség igy is csokkent 1
szazalékkal, aminek hatterében elsdsorban
a valutaarfolyamok kedvez6tlen ingadoza-
sadll. A cég Uigyvezetl igazgatdja elmondta:
- KUlondsen az orosz piac okoz fejtorést az
élelmiszeripar minden szerepl6jének, bar ah-
hoz képest, ahogy év elején lattuk a helyze-
tet, sokkal jobban allunk. Az év végéig tovab-
bi ndvekedésre szamitunk.

=& Success for Coke

Coca-Cola HBC AG has recently reported that in
the first half of the year sales increased signifi-
cantly in Nigeria, Romania and the Ukraine. Net
sales of the Switzerland-seated company im-
proved by 31.7 percent to EUR 125 million from
the same period of last year. However, profits
dropped 1 percent due to unfavourable exchange
rate trends. m
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& FMCG-hirek a vilagbol

® A Metro online terjeszkedik Kindban

Németorszag legnagyobb Uzletlanca, a Met-
ro AG egyittmikodést tervez az Alibaba
Group Holdinggal. A Metro a kinai cég hon-
lapjan keresztil sajat méarkas termékek el-
adasat tervezi kifejezetten kinai vasarlok sza-
mara. Az egyuttmikoddés tovabba kiterjed
kozos adatgy(jtésre a kinai piacrdl, illetve a
honlap Uzemeltetésnek hatterétis a két cég
kozosen fogja megoldani. Az Alibaba vezér-
igazgatdja elmondta:

- A két cég kozosen azon fog dolgozni, hogy
az eurépai termékek konnyen, gyorsan elér-
het6ek legyenek Kindban.

A Metro tovabbi beruhdzasokat is tervez a
Tavol-Keleten. A nydr végén példaul 328 mil-
li6 dollarért vasarolt fel egy szingapuri szék-
helyd gourmet terméket elGallito céget, a
Classic Fine Foods Groupot.

=& Metro online: expansion in China

Germany’s biggest retailer, Metro AG is planning
to start cooperating with Alibaba Group Hold-
ing. The German company will sell private label
products on the website of the Chinese firm. In
addition to this move, Metro plans further invest-
ments in the Far East. For instance at the end of
summer they acquired Singapore company Clas-
sic Fine Foods Group for USD 328 million. m

» A Heineken hevdsdrolt

v¢ Heineken

A kézmlves sorok piacabdlis részt kivan sza-
kitani a Heineken, épp ezért vasarolta fel a
Lagunitas sorgydr dtven szazalékat. A Lagu-
nitas jelenleg vezets az Egyesiilt Allamok-
ban a kézmlves sorok szegmensében, a
TheDrinksBusiness.com felmérése alapjan.
Tony Mangge, a Lagunitas alapftéja és tgy-
vezet6 igazgatéja elmondta:

- Ez a megallapodas lehet6vé teszi, hogy
kézmUves soreink kilépjenek a vildgpiacra,
és elérhetbek legyenek Zanzibartol Reykja-
vikig. A vildg legnagyobb sorgyardval szovet-
kezni igazi elismerés az egész amerikai sor-
gyartdsnak.

=& Heineken buys stake in Lagunitas

Heineken wants a part of the craft beer market
too, therefore the brewer bought a 50-percent
stake in Lagunitas, the craft beer market leader in
the USA. Lagunitas founder and managing direc-
tor Tony Mangge told that this step makes their
craft beers available everywhere in the world,
from Zanzibar to Reykjavik. m

» Uj fizetési modok piacon

Egyre tobb vasarl6 vérja el, hogy az Uzletek
bevezessék és tovabb fejlesszék az U fize-
tési modokat, kulondsen az online vasarlds
esetében.

A MasterCard tamogatta felmérésben a

PRIME Reaserch munkatdrsai mintegy 1,6
millié online férumon folyd beszélgetést
analizéltak, hogy megtudjék, mit varnak el a
vasarlok és mi bosszantja Gket a leginkabb.
Nem meglep6 médon az elemzésbdl az de-
rllt ki, hogy akkor a legelégedetlenebbek a
vevok, ha a felkindlt digitalis fizetési modok
nem megfelel6en mikodnek. Még azon bol-
tokkal is elnézébbek, melyeknél nem lehet di-
gitlisan fizetni.

A vasarlok az Uzletetekkel kapcsolatos ta-
pasztalataikat, vasarlasi élményeiket legin-
kabb a Twitteren beszélik meg.

=& New payment methods in the market

A growing number of shoppers wish to use new
forms of payment in shops, especially when buy-
ing online. A survey sponsored by MasterCard
and conducted by PRIME Research found - hav-
ing analysed about 1.6 online discussions - that
customers are the least satisfied when digital
payment methods don’'t work well; they even like
those shops more where no such payment is of-
fered. m

® Elso a sajat markds termékek kozott

KONZUM

A horvat szupermarketldnc, a Konzum sajat
markas termékei kaptak a legtobb szavaza-
tot egy felmérésben.

A QUADAL (QUAlity meDAL) kbzvélemény-ku-
tatasaban a Horvatorszagban kaphato sajat
markas termékek kozil a K Plus a legnép-
szer(ibb a vasarlok kozott, mely a tej, sajt,
keksz, histermékek és tisztitdszerek kozott
is nyert. A Konzum Horvétorszagon kivil Szlo-
vénidban, Bosznia-Hercegovindban, illetve
Szerbia és Montenegroban lizemel.

A Konzum kdzleménye szerint a sikert annak
koszonhetik, hogy a lehet6 legjobb minGsé-
get kindljak elfogadhato aron.

& The first among private label products

The private label products of Croatian supermar-
ket chain Konzum received the most votes from
consumers in the QUADAL (QUALlity meDAL) sur-
vey. K-Plus private label products are the most
popular in Croatia. Konzum products are also sold
in Slovenia, Bosnia and Herzegovina and Monte-
negro. m

» Az olasz sor eldre tor

Bér Olaszorszag tradiciondlisan borterme-
|6 orszag, soreik is fontos szerepet toltenek
be a piacon. Az elmllt évben 27 szdzalék-
kal n6tt az olasz sorok exportja. Az export
mintegy fele Angliaban kerUl értékesitésre,
ugyanis az olasz kézm(ves sorok népszer(-
sége feltlinGen megugrott az angol pubok
vendégei kozott. Az elmult évtizedben, a kri-
zissel egylitt s, az olasz sorok exportja meg-
haromszorozédott.

=& Italian beer pushes forward

Last year Italy’s beer export soared 27 percent.
About half of exported Italian beers are sold in the
United Kingdom. In the last 10 years Italy’s beer
export tripled. m

» Uj iizlettipus a Lidlté]

Uj koncepciéval prébélkozik a Lidl Horvator-
szagban, ezzel parhuzamosan tovabb ter-
jeszkedik az orszagban.

A tervek szerint az Uj Uzletek joval nagyobb
terdleten fognak mkodni, egészséglgyi
helyiségeket is ki fognak alakitani, kilono-
sen figyelnek arra, hogy a kisbabakkal vasar-
|6k elvarasait is kiszolgdljak ezek, illetve jo-
val egyszer(bb parkoldsi lehetGségeket fog-
nak kialakitana 0j Uzleteik korll Tovabba az
atlatszo mennyezet, az Uvegfalak, a termé-
szetes vildgftas alapjaiban fogja megvaltoz-
tatni a boltok arculatat. 2016 végéig 6t hor-
vt UzletUket fogjdk a tervek alapjan feldjita-
ni, illetve két Gj boltot is nyitnak.

=& New store format from Lidl

Lidl is testing a new concept in Croatia, at the
same time also continuing its expansion in the
country. The new store type will have larger sales
area, sanitary facilities and a spacious parking
lot. More natural light, a transparent ceiling and
a front glass wall will change the appearance of
the stores. Five existing stores will be updated by
the end of 2016 and Lidl will also open two new
stores.m

» Kozmetikazott a Mercator?

* Mercator

A szlovén Uzletlanc, a Mercator Group az el-
mult év els6 felében 13,7 millié eurds veszte-
séget konyvelhetett el, ezzel szemben idén,
az elsg félévben 15,3 millié netto profitrélad-
tak hirt. A szdmok azonban némileg megté-
vesztGek, mert a jelentds valtozasban nagy
szerepe van annak, hogy a cég teljesen at-
szervezte bevételi rendszerét, illetve meg-
szildrditotta eladasait az Agrokor Groupon
belll. Az atalakitas és a biztatd szamok elle-
nére is a cég bevétele az el6z8 évhez képest
1,3 milli6 euréval esett.

=& Improved performance by Mercator?

Slovenian retail chain Mercator Group realised
a EUR 13.7-million loss in the first half of 2014
but in January-June 2015 they reported a EUR
15.3-million net profit. The numbers are a bit
misleading, though: the big change is partly the
result of the company’s full restructuring of its
revenue system.m
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Divatos ujdonsagok és orok
klasszikusok

Kiegyenlitettebbé valik a rekldam- és promdcids ajandékok piaca. A megrendelSk egyre in-
kabb elfogadjak az évek 6ta megbizhatdan szerepld specialista cégek javaslatait, és ta-

lan az atfutasi idGigény is kdztudotta valik. A divatos Ujdonsagok, érdekességek és az 6rok,
klasszikus térgyak egyarant keresettek. A karacsonyi ajdndékozas is atalakul, szegmental-
tabb és tobb a mindennapokhoz kapcsolhat6 praktikum. Az inyencségek, kézmdves finom-

sagok tovabbra is a legkedveltebb ajdndékoknak szamitanak.

reklam-, promoécids és ajandék- :
Atérgy—iparég folyamatosan fejls-

dik és fejleszt, igy az j termékek- :
ben nincs is hidny. A vélsag megtisztitot-
ta, konszolidalta ezt a piacot, igy tobbnyi-
re a megbizhatd, egyiittgondolkoddsra :
és stratégiai egyiittmtikodésre is kész és
alkalmas iigynokségek 4llnak a nagyon
sokféle szektorbol kikeriil6 megrendel6k
. ben és valamivel kevesebbet az év végén

rendelkezésére.

A tokéletes szolgaltatas alapja

1 tatas alapvetés kell,
hogy legyen! Ez alatt
azt a segitséget ér-

Kracsoé Alexandra
tulajdonos
Papaya Promotion

Kft. tulajdonosa.

— Cégiink mindig az alkalomhoz leg-
jobban illeszkedd terméket kinalja az :
tigyfelei szdmdara. Fontosnak tartom :
kihangsulyozni, hogy forgalmazoként :
nem a vevdi igényeket igazitjuk az adott
termékkindlathoz, beszallitdi vagy sajat
készletiinkhoz, hanem az igények felmé-
rése utdn javaslatokat, dtleteket adunk :
a partneriink szamara, hogy szakmai :
véleményiink szerint mi lehet a legsike-
resebb ajandéktargy — emeli ki a kooperd-
ci6s empatia jelentéségét Sauer Gy6z6, az

Absolut Gift kereskedelmi igazgatdja.

2015. Trade
Trade el

tem, amikor a meg- :
rendeld nyugodtan
hétradélhet, mert tudja, hogy pontosan
azt fogja kapni, ami a legjobb helyre po- :
ziciondlja 6t a piacon, ami pontosan azt :
a hatdst fogja kivaltani az tigyfeleiben, :
amit szeretne magdrél kommunikdlni :
~ fejti ki a témdrol bevezetd gondolatait
Kracsé Alexandra, a Papaya Promotion

— Ebben a rohand vildgban, amikor min-

és hatarid6k betartasara. Ha elegend6 id6
all rendelkezésre, szinte barmi megold-
hato. Talan emiatt érdekes megfigyelés,
hogy partnereink tobbet koltenek évkoz-

az elmult évekhez képest, igy a forgalom

nyomas enyhiilésére Keresztesi Ferenc,
a Present Store iigyvezet0 igazgatdja.

Kapcsolodasi pontok

altalaban kétféle
terméket keresnek:
egyrészt kivitelezés-
ében, szinvilagaban
kapcsolhaté legyen
a promdci6 iizeneté-
hez, masrészt ar-ér-
ték aranyban meg-
telel$ legyen. Vagyis

Sauer Gy6z6
kereskedelmi igazgatd
Absolut Gift

biidzsét a lehet6 leghasznosabban sze-
szintén fontosak a fentiek, de nagyobb

hangsulyt kap a kittiné mindség és a ma-
gasabb értékhatar — sorolja a lehetséges

Sauer Gydzé.

Minden évben nehéz kiemelni egy adott
ajandékozok igyekeznek kovetni a min-
Absolut Gift véleménye szerint a legke-

resettebb termékek azok, melyek hasz-
nosak és megkonnyitik a napi munkat.

: és gyors kiszolgalast a megfeleld arszint
den perc sokat jelent és szdmit, az ajandék :
beszerzése az otleteléstdl a kivitelezésig :
atadhatd egy erre specializalodott, profi :
cégnek, aki képes mind a készlet, minGség
. Eurdpa 7-8 orszagabdl és a Tavol-Keletrdl
. érkezik, bar egyre inkabb nagyobb hang-
- stlyt fektetnek a hazai gyartast cikkek
. beszerzésére. Kiilonosen igaz ez az idény-
. termékekre, mint példaul a kardcsonyi
: . szezonra, ahol sok olyan eheté-ihatd
. kiegyensulyozottabb — mutat rd az év végi
- Alegjobb ar-érték :
ardnyt még mindig :
aszolgdltatds mind- :
sége jelenti. Ez az :
igazi érték. A tokéle- :
tes, hibatlan szolgal- :

kD
&

mellett.

Kinalati boség
A Present Store termékeinek java része

termék is megtalalhaté valasztékukban,

. ami ez id4ig kevésbé.

. — Aslagertermékek kb. 3-5 éves tavlatok-
. ban mérhetbek, és ezek mellett mindig
. ott vannak a régi j6 klasszikusok, me-
- Promécidkra :

lyek taldn soha nem mennek ki a divatbdl

© mint a textiltermékek, eserny0k, sapkak,
© tollak stb. Igaz, ezen a téren is mindig
. van fejlesztés, szebb, jobb masfajta pro-
: duktumok keriilnek a katalégusainkba.
© Még mindig sok az USB és egyéb kisebb
. technikai eszkdzok forgalma, és tjabban
: agourmet csomagok is nagyon kelend6ek
. és népszertiek - sorolja a sikerlistat Ke-
. resztesi Ferenc.

partnereink azadott :
. hogy idén a miszaki termékek koziil is
retnék elkolteni. Céges ajandékozasndl :
. kaphatd, ugynevezett powerbank, mely a
©mobiltelefonokhoz kiilsé tipegységként
. plusz toltést biztosit a felhasznalok sza-
mérka- és iizenetkapcsoléddsi pontokat
. lehet kapni, kivdléan alkalmas egy adott
. esemény szlogenjének vagy egy adott cég
terméket az éppen aktudlisan keresettek
koziil. Mind az ajandéktargyak, mind az :
. lagos fiiggetlenséget.

dennapok ritmusat, szokdsait, ezért az :

. Zold valasztas

S A Papaya Promotion tapasztalata szerint
. er6s6dé tendencia, hogy a kkv-k is felis-
Tovébbra is kiemelten fontosnak tartjaka
személyes kapcsolatot, a megbizhatdsagot

A szakemberek megegyeznek abban,

kiemelkedik a kiilonbozd telefonokhoz

mara. A terméket tobbféle varidcioban is

logojanak megjelenitésére. Praktikus,
mert biztositja a feltoltést6l val6 viszony-

merik a ,,kézzelfoghatd reklam” erejét, és
egyre nagyobb lesz az ajandékozasi kedv.



A kreativitas, a megszokottdl vald elté-

rés egyre er6sebben érvényesiil, ezért az :

olyan otletek valésulnak meg sikeresen,

ahol a termék hiien tiikrozi a cég piaci :
pozicidjat, illetve a piac felé irdnyuld :

kommunikacidjat.

- Véleményem szerint az idei év nagy :
slagere lesz a kornyezetbardt promdcids :

ajandék, ami tokéletes marketingesz-

koz arra, hogy a cégek megmutathassak

partnereiknek, vasarléiknak tudatos,

felelsségteljes gondolkodasukat, illetve

értékrendjiiket. A Greenpromo.hu kol-

lekcioban megtalalhaté hagyomanyos

reklamajandékok kornyezetbarat, Gjra-
hasznosithato, lebomld, vizzel miikodé,
stb. valtozatai mind szélesebb korben val-

nak ismertté és keresetté — hangstlyozza :

Kracsé Alexandra.

Tartalomhoz a forma

megegyeznek ab-
ban, hogy a marka,

jellegét és mennyi-
ségét.

Keresztesi Ferenc
ligyvezett igazgato

Present Store utalnia kell az ajan-

déknak valamilyen formaban a vallalat-

ra, aktivitasra, szolgéltatasra, aminek a :
jegyében késziilt. Szinte barmit legyartunk :
vagy gyartatunk, teljesen egyedi targyat :
is, ha id6 van rd. Nem mindig az olcs6 az :

olcsd, dvatosan és koriiltekintGen kell kiva-
lasztani a terméket és a reklamtargyszalli-
to céget is — szogezi le Keresztesi Ferenc.
A Present Store sokféle vevivel és sok-
féle projectben dolgozik, ennek megfe-

A szakemberek

iizenet, promécié és
a rendelkezésre allo
keretek hatarozzak
meg az ajandékok

- Mindenképpen

irdnyulé kommunikéaci6jat

kiemelt téma: ajdndékozas sr77z77/

lel6en az érték és mennyiségi hatdrok
is rendkiviil kiillonb6zdek. Adnak el 20
Ft-os terméket is, de a kozelmultban ké-
szitettek egy egyedi satrat 1 millié forint
értékben.

A Papaya Promotion azt vallja, hogy egy
igazan kreativ és intuitiv csapat képes
megtalalni a tobbezres reklamajandék-
variaci6 koziil azt, amelyik htien tiikrozi
a cég adott promdcios tizenetét, illetve
arculatat. Ha a partner a promdcids
ajandékozast magasabb szinten kivanja
megoldani, akkor rabizza egy hozzaérté
cégre a beszerzést, akdr a brainstormin-
got is.

— Az ajandék maga az, ami 6rok. Azt kell
felismerniiik a cégeknek, hogy az ajan-
dékozas egyfajta presztizs, hiszen még
mindig ez az egyetlen kézzelfoghato
marketingmoéd arra, hogy a megajan-
dékozott személyesen érezze, egy valla-
lat vagy marka gondol rd — véli Kracso
Alexandra.

Az Absolut Gift is azt tapasztalta, hogy
az elmult években megnétt az igény az
egyedileg gyartott termékekre. Ez egy
hosszabb folyamat, mely egyiittgon-
dolkodést, kommunikdciét, szakmai
tapasztalatot igényel. Sok olyan 6tlettel
taldlkoznak, aminek a kivitelezése pont
a hatarid6 miatt nem lehetséges.

— Ha az 6tlet kitalalasanak a pillanatatol
bevonnak minket a folyamatba, akkor
olyan ajandéktargy valosulhat meg,
mely maximalisan dtadja az {izenetet és
elkésziil hatariddre. Adottak a vagyak
és a lehet6ségek, a mi feladatunk, hogy
megtalaljuk az egyensulyt, az optimalis
megoldast kozottiik. Ha napok alatt kell
megoldast taldlnunk, kompromisszum-
ra van sziikség. Forgalmazoként igyek-
sziink mindig a lehet6 legoptimalisabb
megoldast, dtletet kindlni a partnereink
szamara — mondja zarszavaban Sauer
Gy6z6.

Katail.

28 Trendy new gifts and evergreens

The advertising, promotional and business gift industry keeps evolving and
innovating, so there is no shortage of new products in the market. Economic
recession has consolidated the market and now most of the agencies are re-
liable and ready to enter strategic cooperation with partners representing a
wide range of sectors. Alexandra Kracsé, the owner of Papaya Promotion Kft.
thinks the real value is the quality of service, when partners can lay back be-
cause they can be sure the gifts will communicate what they have intended
to say with the presents. Gy6z6 Sauer, the commercial director of Absolut
Gift told our magazine that they always offer the gifts which suit a certain
occasion the best. They make recommendations to partners on what can be
the most efficient gifts in a given situation. Ferenc Keresztesi, the managing
director of Present Store talked to us about the importance of stock, quality
and deadlines. In his view if there is enough time, any gift idea can be realised.
Mr Sauer opines that both gifts and those who give them try to follow the
pace of everyday life, therefore Absolut Gift's experience is that demand is
the biggest for those products which are useful and make one’s work easier.
The company also believes that personal relationships are very important,
together with reliability and fast service - and of course good prices. The ma-
jority of Present Store’s products come from 7-8 European countries and from
the Far East, but they are trying to purchase more Hungarian-made products,
especially in the case of seasonal gifts, e.g. in the Christmas period. Gifts stay

trendy for 3-5 years and there are evergreens as well (e.g. umbrella, hat, pen,
etc.). Mr Keresztesi told that one of this year’s biggest hits is the power bank
- an external battery for mobile phones. Papaya Promotion finds that more
and more SMEs start to realise the efficiency of ‘tangible advertisement’. Ms
Kracs6 believes that this year’s big success will be green promotional gifts,
ones with which companies can show their partners and customers that they
care about the environment. In their Greenpromo.hu collection they offer a
wide range of environmentally friendly, recyclable products. Present Store’s
managing director added that it is very important for the gift to make a ref-
erence to the company, activity or service in one form or another. Not only
the product has to be chosen carefully but also the company that supplies
them. They sell 20-forint products but they have recently sold a HUF 1-million
customised tent, too. Papaya Promotion is convinced that a creative team
can find the best from a thousand gifts — one that communicates a compa-
ny’s promotional message and image the best. Giving a gift to partners repre-
sents prestige and shows that they are important to a company or a brand. In
the last few years Absolut Gift saw growing demand for personalised gifts. If
they are involved in the process from the moment an idea is conceived, they
can present gifts which gets the message through with maximum effect and
is ready on time. If only days are available for this, compromises have to be
made.=
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Klasszikus ajandékoknak szamitanak a szeszes italokbdl,
édessegekbdl, kavé- és teakilonlegességekbdl vagy éppen
kozmetikumokbdl 6sszeéllitott ajdndékcsomagok. Az idei
szezonra is szamtalan egyedi ajanlattal készultek a mar-
kagyéartdk, akik szerint a prémium felé tolddik el a kereslet.

egkonnyiti a fogyaszték ajan- :
dék dilemmajat az elére elkészi- :

tett iinnepi csomagok, ajandék-
kal kiegészitett, azonnal dtadhat6 dssze- :

allitasok gazdag valasztéka.

— A piaci dinamika azt mutatja, hogy a
kereslet elsésorban a mindségi, egyedi
ajanlatot képviseld termékek fele tolodik.
Az édesség kategéridjaban ezt mutatjaa
hipermarketek névekvé szerepe, a mér-
kazott portf6lié nvekedése, a bevonds
termékek csokkenése és a kisebb méretd, :
de val6di csokolddébol késziilt ajanlatok :
népszerliségének novekedése — kezdi pia-
ci kitekintéssel Miklds Panna, a Nestlé :
Hungdria Kft. senior

brand managere.

hiszen azt latjuk,

Deregi Klaudia , :
trade marketing van. Még azokban :
specialista az években is el °

Douwe Egberts Hungary

- Ugyanakkora ér-
dekldédést varunk :
idén is, mint tavaly, :

hogy a karacsonyi
csomagoknak sta- :
bil vésarléi bazisa :

tudta érni az el6z6
év ugyanazon idgszakaban mért eladasi
szamait, amikor a teapiac amugy csok-
kenést mutatott — folytatja a teakategéria :

sajatossagaira ramutatva Deregi Klaudia,
aDouwe Egberts Hungary Zrt. trade mar-
keting specialistdja.

- Hagyomanyosan nagy hangsulyt fekte-
tlink az év végi szezonalis megjelenések-

re. A fogyasztok ilyenkor nyitottabbak a
kiilonlegesebb termékek irdnt, illetve a :
. bozos dsszecsomagolasok mellett idén
. megjelentek az tigynevezett ablakos
. dobozok is, illetve vannak kiilénlege-
. sebb osszedllitdsaink is, melyek logézott

megnovekedett ajandékozasi igényekre
is megprobalunk vonzé lehetdségeket ki-
nalni. Egyrészt az egész évben elérhet6
termékeinket csomagoljuk innepi kon-

tosbe, masrészt az tinnepi hangulatnak :
. keriilnek a boltok polcaira — csatako-
. zik a bevezet6 gondolatokhoz Tantics
. Viktoria, a Beiersdorf Kft. brand ma-
italok piacara Pulai :
. - Alegfontosabb kozmetikai méarkainkon
© a korabbi évekhez hasonléan az idei év-
. reis széles portfolioval késziiliink. Mar-
- Karacsonykor
. taldlhatéak az egyszerlibb csomagok és
. a prémium kategérids ujdonsdgaink is
. — mondja Morvay Katalin, az Unilever

és igényeknek megfelel6 termékkel jele-
niink meg, ami csak a szezonban elérhe-
té — tér 4t a szeszes

Imre, a Heinemann
Testvérek Kft. tigy-
vezetdje.

és az azt megel6z6
hetekben célunk,
hogy az adott iin-

Hegediis
Krisztina
brand manager
DunaPro Drink

megfelel, hozza-
adott értékkel biré

— fiizi tovabb a gondolatmenetet Hege-
diis Krisztina, a DunaPro Drink Kft.
brand managere.
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KUMANIA KISUJSZALLAS

Gyoégyszall6 - Elményfiird6 - Gyoégyaszat
AJANDEKOZZON ELMENYT!
Ha nem akar unalmas ajandékokat adni szeretteinek, gondoljon a Kumania
ajandékutalvanyaira! Szaunaprogram, masszazs, Caracalla fényterapias
masszazskad-kezelés vagy hosszu hétvége — valogasson kedvére!

Mi is ajandékkal kedveskediink Onnek!
Kedvezményes Unnepi csomagajanlatunk
mar 12 600 Ft/f6/éj artdl foglalhato.

Tovabbi részletek, foglaldas: WWW.KUMANIA.HU
06 (59) 887-710 hotel@kumania.hu

. Kanyé Roland

: dm

nep szellemének :
© managere.

. —Nagysdgrendileg az éves eladdsok 20%-
ajanlatokkal lepjiik meg fogyasztéinkat :
. szecsomagoldsok. A nagy sikerre és az
- idei kiilonlegességeinkre val6 tekintettel,
. mennyiségben is nagy fejlédést prognosz-

. Ablakot nyitottak

: — A legf6bb, észrevehetd valtozas eb-

ben a kategdriaban,
hogy a szallitok a
kartondobozokat
»kinyitottak”, és
sokkal lathatébba
tették a csomagban
talalhat6 terméke-
ket - mondja Ka-
ny6 Roland, a dm

: marketing és Kft. marketing és
: PR-menedzser PR-menedzsere.

— Osszesen 25 NI-
VEA karacsonyi csomaggal készultiink
az adventi idészakra. A szokdsos diszdo-

neszesszerekben vagy fém dobozban

nagere.

kaink karacsonyi ajanlatai kozott meg-

Magyarorszag Kft. Gifting CEE brand

at teszik ki értékben az ilyen jellegti 6sz-



www.kumania.hu

tizdlunk, igy 20%-kal tobb csomagot 4l-
litunk 6ssze markdinkbol, mint tavaly
— jelzi Bir6-Timdr Dorottya, a Sarantis

Hungary Kft. brand menedzsere.

Papp Szilvia
brand manager
Target Sales Group

Target Sales Group brand managere.

Mikulas bogrében

A Nestlé Hungaria Kft. idén is harom :
ajandékcsomaggal késziil. BOCI marka :
alatt egy hagyomadnyos és egy bogrés :
csomag, illetve SMARTIES marka alatt :
egy hagyomanyos csomag varja majd a :
vasarlokat a polcokon, hdrom arkateg6-
ridt lefedve. A hagyoményos népszertibb

— A tavalyi évhez
hasonléan idén is :
j6 hirrel szolga-
lunk azoknak, akik :
elényben részesitik :
a naturdlis Ossze- :
tevékbodl készilé :
kozmetikai termé- :
keket. Az Inecto or- :
ganikus bér- és haj- :
apolasi termékeibdl :
négyféle izgalmas 6sszecsomagolds keriil
a polcokra. Disney osszeallitdsainkkal
pedig a fialalabb korosztalyokra gon-
doltunk - hangstilyozza Papp Szilvia, a

kategoriaban két marka alatt egy mainst-

ream és egy prémium ajanlattal, illetve
. hozill6 teat keresnek. Barati beszélgetés-
© hez példaul gyiimélcsteat valasztanak,
— Hozzaadott érték a BOCI ajanlatban a
bogre, mig a hagyomanyos csomagban
© A gyiimoélcstea-rajongoknak a Gyiimol-
TIES csomagunk nagy kedvenc a marka :
egyedisége, a szines drazsékkal toltott :
. véalogattuk 6ssze. Aki meg szeretné lepni

egy ajandékzsakkal lesznek jelen az {iz-
letekben.

az elmaradhatatlan szaloncukor. SMAR-

figurdk miatt — mondja Miklds Panna.

Kutatas segitette a Nestlé csapatat a cso-
magok tartalmanak meghatarozasaban,
amelybdl kideriilt, hogy mi az, ami el-
engedhetetlen része az 6sszecsomagold-

a szaloncukor.

A csomagok kialakitasa az adott marka ar-
culatdnak megfelel6. A hagyomanyos cso-
magok csatornalefedettsége az el6z6 sze-
zonnal megegyezGen idén is teljes lesz.

Hangulatos valogatasok

meglepi a fogyasztdit egyedi csomagjai-
val. A teavalogatasok kedvel6i kétféle Se-

a boltokban.

kiemelt téma: ajdndékozas

— A Hangulatok Teavéalogatast azoknak
ajanljuk, akik mindig az adott pillanat-

a délutdani olvasashoz, elmélyiiléshez
pedig z6ld teat fogyasztanak szivesen.

cs6zon Teavalogatast javasoljuk, mely-
ben a legkedveltebb gytimolcstedinkat

a szeretteit vagy akdr sajat magat egy kii-

. lonleges Pickwick bogrével, valaszthat
: iiveg- vagy porcelanbogre koziil — ecseteli
. Deregi Klaudia.

soknak. Igy keriilt minden csomagba egy
mikulas, mely ikonikus jellegénél fogva :
kotelezd hozzavalé. Masik fontos tradicié :
© mind a 3-féle gyerekteabdl 10-10 filtert
© tartalmaz, és ezek mellett egy izgalmas,

A fentieken kiviil a Pickwick egy telje-
sen 0j, limitalt kiadassal jelentkezik a
gyerektea-kedvel6k szamara is, amely

szines tarsasjaték is talalhat6 a dobozban

két Pickwick-maci babuval.
. A teavalogatdsok egyik nagy elénye, hogy

akaracsonyi vendégforgatagban konnyen

. haszndlhatdk, hiszen sokan sokféle te-
A Pickwick minden évben, igy idén is :
. mindenki megtaldlja a szdmara legked-
. veltebb izvilagot.

lection Teavalogatassal is talalkozhatnak
. bevalt diszdobozokat hasznaljék. A Pick-

at szeretnek, és ezekben a csomagokban

Csomagolasi méd tekintetében a mar jol
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wick Selection esetében a filterek kinalo-
dobozban taldlhatok. A bogrét is tartal-

maz6 csomagoknal tigyeltek arra, hogy

ajandékdobozba keriiljon a harom tea
és a bogre, igy tovabbi csomagolast nem
igényel, azonnal a fa ala rejthet6. Ezek a

csomagolasok is konzisztensen tiikrozik :

a Pickwick marka jegyeit.

A lathatosagra, az instore kihelyezésre
mindig nagy hangsulyt fektet a Pickwick,
igy idén is szembetiiné masodkihelyezé-
sekkel, leaflet-megjelenéssel és Faceboo-
kon is tdimogatja markajat.

Pohar és diszdoboz

A Heinemann Testvérek tapasztalata sze-
rint a fogyasztok egyre nyitottabbak a kii-
lonlegesebb termékek felé, jelentésen né
a diszcsomagolasu és hozzdadott értékkel
rendelkez6 termékek forgalma.

— Orémmel tudjuk elmondani azt is, hogy

a korabbi jol ismert cikkek mellett egyre

tobb fogyasztd hajlandé az Gjdonsagok

kiprobalasara is. Erre jo példa az izesi-

tett Jim Beam sikere. Biztatd az is, hogy

egy fogyasztoi kor
elmozdult a meny-
nyiség fel6l a mi-
ndség felé — sorolja
a kedvezd jeleket

Pulai Imre.

A Heinemann Test-

vérek valasztékaban
Pulai Imre elsésorban mindségi
ligyvezet6

és prémium katego-
ridkat kindl. A koze-
pes arszinttél indulnak termékeik arai,
ami jelenleg 4000-6000 Ft-os fogyasztdi
arat jelenthet egy-egy iinnepi csomago-
lasnal. A prémium termékek dltalaban
9-12 ezer Ft kozotti aron jelennek meg,
mig az igynevezett szuperprémium cikk-
elemek fogyasztdi arai néha igen magasan
alakulnak.

Az adott termékhez biztositott hozzdadott
érték tobbféle lehet. Példaul papir vagy
fém diszdobozok, melyek az ajandékozha-
tosagot erdsitik. Masik szempont, amikor
a tobbletértéket valamilyen hasznos hasz-
nalati targy nydjtja. Ezek koziil még min-

Heinemann Testvérek

"o

lasok erésitésére torekszenek.

a 3000 Ft-os lélektani hatar.

gok, és a normal termékek kozott.

Csomagok sajat markabdl

A dm csapata az idei iinnepi szezon el6- :
készitésénél a hagyomanyos kardcsonyi :
kozmetikai szortimenten tul nagyobb :
hangsilyt ad a kényelmi, hangulati ajdn- :
dékcsomagoknak. A bolti kihelyezések :
megvaldsitdsdndl pedig a keresztvdsar- :
. z6dést, egyedi csomagok megvaldsitasat
A korabbi éveknek megfelelden 4 f6-
kategoriat kiilonboztetnek meg: olcsé
néi, olcsé férfi, draga néi, draga férfi cso-
mag. A kategéridk kozotti ,vizvélaszto” :
. figurdk a csomagoldsokra. Idei sajatos-
Elsédleges hozzdadott érték a fogyasz- :
tok szdmdra a csomagok kedvezdbb :
ra, mely igényes csomagoldssal, vonzé
megjelenéssel parosul. Jol tudjik, hogy :
a szalliték szdmadra fontos a csomagok :
markaismertségének fenntartasa, ezért :
az iizlettéri kihelyezéseknél is fontos :
szempont a marka megkiilonboztet6 ere-
je. A promdcios stratégiaban is markaer-
nyd alatt kezelik a termékeket. Egyiittes
megjelenéseket alkalmaznak a csoma-
. pasztalataira.=

— Idén 10-fajta sajat markas csomaggal
késziilink, ahol a gyerekek, férfiak, a
tudatos vasarlok igényeinek megfeleld
csomagok keriiltek megvaldsitasra. To-
vabba a markaszallitok esetében is pre-
feraljuk a halézatunk melletti elkotele-

— szogezi le Kanyo Roland.

A kindlatot vizsgalva azt talaltdk, hogy
egyre nagyobb szamban kertilnek a mo-
zikbdl j6l megismert szerepldk, filmek,

sag még, hogy a dm az iinnep hangu-
latat még jobban kiegészité termékek
listazasaval igyekszik ezt a karacsonyi
szezont a vasarldi szamara még kényel-
mesebbé tenni.

A dm a marketing repertodrjaban meg-
taldlhat6 hagyomanyos eszkozoket al-
kalmazza, a korabbi években megszo-
kottak szerint. Idén azonban nagyobb
hangsulyt helyeznek az elad6térben
tevékenykedd kollégak értékesitési ta-

=& Gift packs from private labels

Just like in former years, this season dm differentiates between 4 different gift pack categories:
low-priced for women, low-priced for men, high-priced for women and high-priced for men, with the
value threshold between categories being HUF 3,000. In addition to branded gift packs, this season
they will also put 10 private label gift packs on the market. What is more, the drugstore chain also
appreciates it if branded product manufacturers create unique gift packs for dm stores - revealed
Roland Kanyé. Examining the Christmas gift pack selection, dm found that this year there are more
movie characters and animated characters on the packagings.=
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A kereslet elsGsorban a mingségi, egyedi
ajanlatot képviseld termékek fele tolédik

dig a brandingelt pohar a legsikeresebb
hozzdadott érték, hiszen fogydeszkoz.

Harmadik lehetdség, amikor a megfeleld
uditéital hozzacsomagolasaval a termék
ajanlott fogyasztasanak modjat ismerte-
tik meg a vevével. Gyakori még a minta

. biztositdsa, példaul miniatitr {iveg hoz-

zacsomagolasaval egy 4j termék, iz ki-
probalasanak elésegitése.

A képviselt brandek torekednek arra,
hogy minden évben 1j dizdjnnal jelent-
kezzenek. Az Underberg likér példaul
minden évben mas dizdjnnal jelenik meg,
komoly gytijtéi tevékenységet generalva
a hattérben.

A cégidén is nagy hangsulyt fektet a fo-
lyamatos, latvanyos termékjelenlétre, az
impulzivitas megvaldsitasara, valamint
a marka- és az eladdshelyi kommunika-
cidra.

Erdekes és funkcionlis

A DunaPro Drink Kft. szezonban a kie-
melten kezelt termékcsoportjaiban kinal
kiilonleges tinnepi csomagokat, illetve
csomagolast.

— A kiilonb6z6 csomagok tartalmanak
kialakitasakor els6dleges szempont, hogy
ajandékként felkeltse az érdeklédést, de
egyre nagyobb hangsulyt fektetiink a
funkcionalitasra is. Ilyen példaul egy
pohar, aminek segitségével az italt kony-
nyebben elkészithetjiik és szebben felszol-
galhatjuk. A csomagolds mddja az utébbi
években nem valtozott, jellemz8en karton
diszdobozokat haszndlunk — mondja He-
gedus Krisztina.

A karacsonyi csomagok kialakitasara a
marka és annak tulajdonsagai, ismerte-
téjegyei komoly befolydssal birnak. A
pezsgbket példdul gyakran ajandékként



vasaroljak, mig a Martini Bianco-t, Ro-

sato-t vagy Rosso-t elsésorban otthoni

fogyasztasra valasztjak. Ezeket a tren-

deket figyelembe véve, a célcsoportnak
megfelel§ extra meglepetésekkel jarnak :

a fogyasztok kedvébe.
Az elmult évektdl kezdve tobb terméket,
terméktipust latnak el kiilonleges csoma-

goldssal, igy példaul a Bacardit, a Martini :
vermutot és a Martini pezsg6t a minél :

szinesebb, valtozatosabb kindalat érdeké-
ben, ezaltal iz1éstdl, a kedvelt ital tipu-

satol fiiggetleniil minden vasarlo élhet a

disz- és ajandékcsomagolas elényeivel.
Terveznek olyan csomagajanlatokat is,

amelyek csak egy-egy meghatarozott

uizletlancban lesznek elérheték.

Az idei évben a DunaPro Drink komoly :

szerepet szan a masodkihelyezéseknek és
a bolthelyi kommunikaciénak, igy a rak-

laptakardnak is. Ezekkel az eszkozokkel
igyekszenek hangstlyos jelenlétet elérni :

partnereiknél.

Unnepi gondoskodas
A Beiersdorf felmérései szerint a min-
dennapi gondoskodd bérapolassal a NI-

VEA valédi csalddtagga valt a magyar
otthonokban is. 2015-ben elnyerte a :

Superbrands dijat,
mely mdra a nagy-
kozonség szamara
is ismert védjeggyé
valt.

— Ezt a megtiszteld
bizalmat szerettiik
volna viszonozni,
amikor 0Osszealli-
tottuk ajandékcso-
magjainkat, kiemelt
tekintettel arra, hogy a vasarlok a csalad
minden tagjanak taldlhassanak megle-
petést tartogat6 ajandékot — mutatja a
karacsonyi NIVEA katalégust Tantics
Viktdria.

A valtozatos csomagok arai 5000 Ft alatti
kategoriaban mozognak a csomag dssze-
tételétdl fiiggden. A csomagok tartalma
a ndi és férfi arc-, illetve testapolasi ka-
tegoriakbdl all 6ssze. Azt is szem el6tt
tartottak, hogy a jol ismert és kozkedvelt
klasszikusok mellett az Gjdonsagok vagy
akevésbé ismert termékek is helyet kap-
janak.

Tantics Viktéria
brand manager
Beiersdorf

Kész ajandékotletek
Az Unilever minden drkategoéridban je-
len van ajandékcsomagjaival. Axe, Dove,

Lepd meg kardcsonyra
szeretteid vagy sajdt
magad egy kiilonleges
Pickwick kardcsonyi
csomaggal!

kiemelt téma: ajdndékozas sr77z77/

A kozmetikai ajdndékcsomagok altaldban
ablakos diszdobozban vagy neszesszerben
kinéljék, fontos szempont a vizibilitas

Rexona, Toni&Guy és BABA csomagjai
a piacon talalhaté Osszes jellemz6 ar-
igényt lefedik. Ugyanakkor az idei évben
nagyobb hangsulyt kaptak a prémium
termékek, ajandékcsomagok. Az idei
termékbevezetések is megtalalhatéak a
csomagokban, ezzel is 6sztonozve az Uj
termékek kiprébalasat.

A termékek nagy részét a korabbi évek-
hez hasonléan ablakos diszdobozban ki-
naljak, illetve sok csomag neszesszerben
érkezik. Emellett idén tobb djdonsaggal
is — fémdoboz, magneses ajandékdoboz
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— el6rukkolnak annak érdekében, hogy a
folyamatos innovaciokat még inkabb ki-
hangsulyozzak.

- Ajandékcsomag-
jainak hozzaadott
értékét az adja, hogy
kész ajandékotlete-
ket kinalunk. T6bb
csomagunk esetében
is extra ajandékokat
kinalunk, melyeket
kizardlag az adott
marka fogyasztdi
igényei szerint valasztottunk — fogalmaz-
za meg a vezérelvet Morvay Katalin.

Az Unilever kardcsonyi csomagjai teljes
mértékben az adott marka vizualis jegyeit
hordozzak, ezzel is iigyelve a tobbi mar-
katol valéo megkiilonboztetésre. A bolti
megjelenésben is arra torekszenek, hogy
az adott marka imdazsanak és kommuni-
kacidjanak megfelel6 kihelyezéseket és
dekordacidkat hasznaljak, ezzel is erdsitve
a marka identitdsat a fogyasztékban.

Az egyes markak és csomagtipusok eseté-
ben figyelembe vették az egyes csatornak
sajatossagait. Igy péld4ul a drogéridkban
szélesebb valasztékot kindlnak a prémium
arkategdrids csomagjaikbdl, mig a kisebb
formatumu boltokban inkabb a szélesebb
rétegeket célz6 csomagokra fokuszalnak.
A tavalyi évhez hasonléan idén is kiilon-
leges promociokkal és kiilonbo6z6 bolti

Morvay Katalin
brand manager
Unilever Magyarorszag

kihelyezésekkel tamogatjak a kardcsonyi-
csomag-eladasokat.

A fiatalok is célcsoport

Idén is széles karacsonyicsomag-valasz-
tékkal késziil a Sarantis Hungary Kft. az
innepekre. Elérhet6ek lesznek tobbek
kozt parfiimok dezodorokkal, dezodo-
rok tusfiirdékkel, after shave termékek
két masik termékkel 6sszecsomagolva
és mas egyéb izgalmas sszedllitasok.
Vannak olyan csomagjaik, amelyek csak
bizonyos partnereknél lesznek kapha-
téak, igy a vasarloknak érdemes jol ko-
riilnézni az iizletekben.

— A BU markdankon
igazi kilonleges-
séggel késziiliink a
fiatal célcsoportunk
szamdara. Markank

arca kedvenc énekes-

nénk, a 18 éves Bogi

(a Bogi & The Berry

e~ frontembere), sze-
Biro-Timar . .

Dorottya repelni fog minden

brand menedzser
Sarantis Hungary

BU karacsonyi dobo-
zunkon nagyon szép
mosolyaval, egy kis személyes iizenettel
és autogrammal egyiitt. Reméljitk min-
den kedves rajong6 szamara szép ajandék
lesz ez az exkluziv karacsonyi meglepetés
— céloz a magyar sztar fotdjaval ellatott
termékekre Bird-Timar Dorottya.

Ertéket képviselve
A Target Sales Group Kft. az idei kara-
csonyi szezonra is kiilonleges 6sszecso-
magolasokkal késziil.
— Cégiink a karacsonyi idészakban is
igyekszik maximalisan kielégiteni a ter-
mészetes Osszetevokre iranyulé fogyasz-
toi igényeket. Tobb, altalunk forgalmazott
kozmetikai marka esetében is kiilonleges
valogatast kindlunk. A vasdarlok szivesen
valasztanak ajandékcsomagjainkbdl sze-
retteiknek, mert igényes a megjelenésiik
és tartalmuk értéket képvisel — vallja
Papp Szilvia.
A négyféle Inecto organikus csomag a
3 legnagyobb drogériahaldzatban, vala-
mint két kiilonb6z6 hipermarket iizletei-
ben lesz elérhetd. Arganos termékekbdl
allitottak 6ssze az Arganolajos Hidratdlo
Szettet, amely egy hidratald testapolébol
és krémtusfiirdébél all. A kékuszos ter-
mékeket kedvel6 vasarlok harom kiilon-
bo6z6 Kékuszos Kényeztetd Szett koziil
valaszthatnak.
A cégidén karacsonykor még egy igazan
kiilonleges meglepetést kinal a vasarlok-
nak. A kardcsonyi ajandékcsomagok leg-
nagyobb szenzacidja lehet a Disney altal
fémjelzett Violetta és a Jégvarazs szorti-
ment. A tartalmukat tekintve eltéré cso-
magokban fiatalos illatd EDT, tusfiirdé
és testspray is taldlhatd.

Katail.

& They recommend themselves

According to Panna Miklés, senior brand manager of Nestlé Hungdria Kft., de-
mand for Christmas gift packs is shifting towards high-quality products. In the
confectionery category hypermarkets are becoming more important and the
portfolio of branded products is expanding. Klaudia Deregi, trade marketing
specialist of Douwe Egberts Hungary Zrt. reckons that gift packs have a stable
group of buyers, so they are calculating with the same demand as last year.
Imre Pulai, managing director of Heinemann Testvérek Kft. told our magazine
that end-of-the-year product launches are of special importance to them, as in
this period consumers are more open to special products. Krisztina Hegedds,
brand manager of DunaPro Drink Kft. revealed that before Christmas their goal
is always to surprise customers with products which have an added value re-
lated to the holiday spirit. Roland Kanyé, dm Kft’s marketing and PR manager
thinks that the biggest change in the category is that suppliers ‘opened’ the
cardboard boxes and made products in the gift pack much more visible. Viktéria
Tantics, a brand manager with Beiersdorf Kft. told us that they are preparing
for the season with 25 NIVEA Christmas packs, including boxes with ‘windows’
in them. Katalin Morvay, Unilever Magyarorszag Kft’s gifting CEE brand man-
ager talked to our magazine about the wide range of products they offer this
season, from simple gift packs to premium category new products. Dorottya
Bir6-Timdr, brand manager of Sarantis Hungary Kft. explained that gift packs
realise about 20 percent of their total annual sales. This year they compiled
20 percent more packs, hoping for a growth in volume sales. Szilvia Papp, a
brand manager with Target Sales Group emphasised that they will be present
on store shelves with four different Inecto organic skin and hair care packs,
plus with a Disney gift pack for the younger generations. Nestlé Hungdria Kft.
puts three gift packs on the market: two BOCI and a SMARTIES pack in three
price categories. In the first BOCI pack a mug provides the added value, while in
the second there are Christmas fondant candies. SMARTIES packs are popular
because of the figures filled with the little candies. Pickwick fans can find two
Tea Selections in shops this season: Moods is for those who pick a different tea
type for different occasions, while Fruit Abundance contains the most popular
fruit tea varieties. Pickwick also comes out with a new, limited edition chil-
dren’s tea product that contains 10 bags from all 3 children’s teas each, plus a
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board game with 2 Pickwick bear figures. As for product packaging, the com-
pany sticks with the good old gift box format that works so well. In Heinemann
Testvérek Kft’s product portfolio we can find mainly high-quality and premium
products, in price ranging from HUF 4,000-6,000 to HUF g,000-12,000 - but
they also offer super premium products. Products come in paper or metal gift
boxes or with branded glasses. They also sell products with small bottles of a
different drink attached, so that consumers can try something new. DunaPro
Drink Kft. typically uses cardboard gift boxes for packaging Christmas gift
packs. Packs are designed with the given brand and its characteristics in mind.
Sparkling wines and champagnes are often bought as a present, while Martini
Bianco, Rosato or Rosso are mostly purchased for home consumption - the
surprises contained in gift packs are selected in accordance with this. Since
last year Bacardi, Martini vermouth and Martini sparkling wine are available
in special packaging in this period. Surveys conducted by Beiersdorf revealed
that NIVEA has practically become a family member in Hungary. This is the
reason why the company compiles gift packs which contain something from
NIVEA for every member of the family. Gift packs cost less than HUF 5,000 and
beside consumer favourites they also contain new and lesser-known products.
Unilever’'s Axe, Dove, Rexona, Toni&Guy and BABA gift packs cover all price cat-
egories. The majority of packs come in gift boxes with a window but many
are sold in toiletry bags. With many packs extra gifts are available, selected
with those consumer needs in mind which are characteristic of the users of
the given brand. Unilever’s Christmas gift packs are fully designed to bear the
visual elements of the brand they contain. Sarantis Hungary Kft. will be waiting
for shoppers with a wide range of gift packs in the Christmas season. Some of
these will only be available in the shops of selected partners. Popular 18-year-
old singer Bogi (from the band Bogi & the Berry) is the face of the BU brand, so
her face will be featured on every BU Christmas box, together with a personal
message from her and her signature. Target Sales Group Kft. will put four In-
ecto organic gift packs on the shelves of the three biggest drugstore chains
and two hypermarkets. They will also offer an Argan Oil Moisturising Set and a
Coconut Treatment Set to consumers. The company’s special Christmas sur-
prises will be the Violetta and Frozen product selections by Disney.=
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Ha igen, az optimalis megoldas a Cafissimo Professional kdvé rendszer
- természetesen a megszokott, kivalé Tchibo minéségben.

= Motivalja alkalmazottait azzal, hogy kivalé min6séqgl kavét fogyaszthatnak munkahelyikon is.
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Telefon: +36 23 502 047 | Fax: +3623 502 042 | cafissimopro@tchibo.hu

*Az ingyenes géphaszndlat feltételeirdl erdekl6djon elérhetéségeinken.
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ss77777 kiemelt téma: ajandékozés

Unneplében

A szezondlis termékek, kiemelten a karacsonyi cikkek
sokszor mar csomagolasukkal felhivjak magukra a fi-
gyelmet. Gyakran ilyenkor ajandék, extra termék is kerUl
a normal variansok mellé, igy a csomagolast tervezg és
gyarté szakemberek bevonasa és egyuttmiikodése mar
az Otletelés fazisaban rendkivil hasznos lehet.

z tinnepi, kardcsonyi termékek- :
At(’il elvarjak a fogyasztok, hogy al- :

kalmi csomagolasukkal is kittin- :
jenek a hétkdznapi valasztékbol. A vasar-
16k szamadra konnyebbség, ha egy mas-
nival 4tkotve vagy 6nmagéban, azonnal
dtadhato ajandékot szerezhetnek be. A
fejlesztési igények sokrétiiek, az elvard- :

sok magasak.

— Az iinnepek kozeledtével egyre tobb
a promocios ajandéktervezési kérés. Az
ilyen esetekben jellemzéen az alapter- :
mék mellé bekeriil valamilyen alkalmi :
ajandéktargy, amelyhez egyedi betét-

konstrukcid tervezése sziikséges.

Természetesen a befoglal6é doboz is en-
nek megfelelGen, az egységcsomaghoz
illeszkedve keriil kialakitdsra — mond- :

ja Téth Zoltan, az STI Pet6fi Nyom-
da Kft. termékfejlesztési csoport-
vezetdje.

— Nélunk a szezonalis iddszakok cso-
- magolasi fejlesz-
téseit alapvetden
és kimondottan a
vevéi igények be-
folyasoljak. Sokan
mar kész csoma-
goldsi igénnyel és
elképzeléssel keres-
nek meg benniin-
ket, de a Dunapack
gyaraiban tapasz-
talt konstruktéri és grafikus csapat all
rendelkezésre, hogy kreativ csomagold-
si megoldasokat javasoljon akar ugy is,
hogy partneriink csak a becsomagolan-
do terméket juttatja el hozzank és rank
bizza a csomagolas kialakitdsat — jelzi
Galambos Attila, a Dunapack Kft. tigy-
vezetd igazgatdja.
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Galambos Attila
ligyvezetd igazgato
Dunapack

lat elemzése.

a fogkrém.

Kiemelked&en legnépszer(ibb évek 6ta a
tusfiirdé és az uténa kdvetkez6 golyés de-
zodor. ElEbbib6l négy csomag kdzil ha-
romban taldlhattak a megajdndékozot-
tak. Dezodor tiz csomagbdl hétbe kerlt
bele. Harmadik a toplistan a kéz- és test-
apold krém, amit minden negyedik cso-
mag tartalmazott. Tovébbi sorrend:"toa-
lettszappan, sampon, borotvalkozas uté-
ni szer, majd kis, de ndvekvd mértékben

Atlagot tekintve nék kapjak a dragébb
ajandékokat. Amig az 1 500 forintos és
drégabbak piaci részesedése néknek
szant csomagokbdl 53 szazalékot ért
el, addig férfiaknak valé termékekbdl 51
szézalékot. Amig azonban a néi mutatd

Stabil maradt a piac tavaly

Testapolokat tartalmazé karacsonyi ajén- -
dékcsomagokbdl kbzel 4 milliard forintért :
mintegy 2,4 milli6 darabot adott el a kiske- :
reskedelem tavaly november-december- :
ben. A tavalyel6tti ugrdsszerd, értéket te-
kintve 19 szazalékos ndvekedés utdn lénye-
gében stabil maradt az linnepi ajdndékozasi
szezon piaca mult évben; érték szempont-
jabél 1, mennyiséget illeten 3 szazalékkal
csokkent a bolti forgalom 2013 utolsé két
hénapjahoz viszonyitva. Tobbek kdzott ezt
allapitja meg a Nielsen fogyasztéi ismere-
teket és informéacidkat szolgéltaté valla-
: ben, ami 3 szazalékkal tobb az el§z6 évi :
© In November-December 2014 retail sales of

hasonlé periédusnal. Legnépszeriibbek az " Christmas gift packs containing body care

* products valued at about HUF 4 billion, with

4 szazalékponttal csokkent tavalyel6tt- :
© rint félé emelkedett. 3 szazalékkal tébb
. lett, mint egy évvel kordbban, igy érték-
© benmért piaci részesedése egyik novem-
. ber-decemberiid8szakrél a mésikra 38 sz4-
: zalék utan 40-re nétt.

. Ezzel egy id6ben 7 szédzalékkal béviilt a
: 2000-2 499 forintos, 3 sz4zalékkal pedig
: @3000 forintnal dragédbb ajandékcsoma-
. gok ara; mindkét szegmensnél 600 millié
. forint folé.

Egy ajdndékcsomag atlagosan 1 770 fo- :

rintba kerUlt tavaly november-december- : .
4 - B Sales remained stable last year

hoz képest, addig a férfiaké valtozatlan
maradt.

Ertékben hérom éve a dezodor vezeti az
ajandékcsomagokban lév6 drucikkek rang-
sorat, majd ezt kdveti a tusfird6. A két
termékre egylttesen 57 szazalék jutott
az ajdndékcsomagok dsszes koltésébsl
legutdbb november-decemberben. Har-
madik a kéz- és testapol6 krém 10 szaza-
lékos részesedéssel.

1000-1 499 forintos csomagok, amelyek

TESTAPOLO SZEREK AJANDEKCSOMAGJAINAL A FORGALOM FOGYASZTO! AR SZERINTI

MEGOSZLASA A LEGUTOBBI KET NOVEMBER-DECEMBERI IDGSZAKBAN (SZAZALEKBAN)

M0-99 m1000-1499 M 1500-1999 M 2000-2499

2500-2999 MW 3000+

kimagaslo forgalma tavaly 1,5 millidrd fo-

Séra Katalin, piackutatési tandcsadé

2.4 million such packs sold. In
the same period of 2013 there
had been a 1g-percent sales
growth, after which sales prac-
tically remained stable: value
sales were down 1 percent and
volume sales dropped 3 per-
cent. In these packs shower gel
has been the most popular ele-
ment for years, followed by roll-
on deodorant, hand and body
cream. The average gift pack
cost HUF 1,770 in the examined
period, 3 percent more than
in 2013. HUF 1,000-1,499 gift
packs were the most popular:
sales of these exceeded HUF
1.5 billion, growing by 3 percent
to reach a market share of 40
percent (in value). =
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Alkalmi HEIDI csokoladék az STI Group csomagolasaiban
Az aldbbiakban 6 tippekkel szolgdlhatunk Onnek!

A HEIDI csokoladéspecialistai régmultba visszanydlo szakértelemmel rendelkeznek az édességek kézmdives elddllitdsa terén.
Az Eurépa-szerte ismert csokolddégyartd mozgd laboratériumaval (Heidi csokolddésziget) kiilonboz6 helyszineket keres fel
rendszeresen, hogy akdr azonnal &t tudja nyujtani a vasarlonak az dltala kért, személyre szabott finomsagokat. . .

Tablas csokoladé egyedi iizenettel

Néha a leghatdsosabb tizenetek csupan
néhédny sz6bdl dllnak. Ez a kozponti
motivuma annak a tdblds csokolddé-
kiilonlegességnek, amelyhez az STI
Pet6fi Nyomda Kft. gydrtja a csoma-
goldanyagot Kecskeméten. A piros a
holgyeknek, a fekete az uraknak ké-

Ha karton vagy hullamkarton alapu csomagoléanyagra
vagy tekercses ontapado cimkére van sziiksége,
keressen minket bizalommal az alabbi elérhetoségek

barmelyikén!

sziilt. A karton alapanyagt, ugyneve-
zett pdrnacsomagoldsok fdlidzott ab-
lakkivdgdssal rendelkeznek, hogy a
figyelmet egybdl a finomsdgra jegyzett
tizenetre irdnyitsdk. Szeretlek... Bol-
dog sziiletésnapot... Gratuldlok...
Bérmi is legyen az lizenet, ebben a for-
mdban biztosan célba taldl!

——
|
STI GROUP

Partner of the Brands

(ﬁt)csillagos csomagolas

A nyolcszogletd, csillag alakd csoma-
golds valéban ragyogist kelt az tizletek
polcain aranyfélidzott emblémdjinak
koszonhetden. Egy prémium megol-
dds, amely rdaddsul ,ennivaléan” egy-
szeri. A kardcsonyi édességeket egy
hagyomdnyos  kartondoboz  rejti,
amely koré a szakemberek egy kiilon-
leges boritéelemet alkottak — ez az
elem adja a csomagolds egyedi form4-
jat. Az elegdns zdréddsi megoldds még
vonzébbd teszi a ragyogé csillagot.

H-6000 Kecskemét | Kulsé-Szegedi ut 6. | Tel.: +36 76 510 200 | Fax: +36 76 320 503 | service.hu@sti-group.com

PACKAGING |

POS SOLUTION |

SERVICES

WWW.STI-GROUP.COM


www.sti-group.com
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kiemelt téma: ajdndékozas

Kreativ anyagok és megoldasok
Az STI Pet6fi Nyomda csapata a kiilon-
leges, tinnepi alkalmakhoz fejlesztett
csomagolasok tervezésénél fontosnak
tartja az ugynevezett kreativ alapanya-
gok haszndlatat. Ezek a strukturalt, avagy
mintazott feliileti anyagok mar a nyom-
tatdst megel6zden tobbnyire szines kar-
tonok. Az anyagdban szinezett papirbdl
késziild csomagolas hozzdjarul a termék
prémium-megjelenéséhez is.

A kiilonleges formak, konstrukciés meg-
oldasok mellett a dobozokat kiilonlegessé
tehetik egyedi matt, illetve fényes lakko-
zassal. Tovabbi érdekes hatast kelthet a
folia, dombornyomas vagy éppen a ter-
mékre szabott egyedi ablakkivagas is.

- Minden esetben
nagyon fontos, hogy
Osszetett, djszerd
fejlesztéseinket a
teljes gyartovonal-
lal egyeztessiik,
hogy hatékonyan
kigyarthatéak le-
gyenek - avat be

Toth Zoltan . .
termékfejlesztési a részletekbe T6th
csoportvezetd Zoltan.

STI Pet6fiN d.
SronTyomes Mivel az STI Petéfi

Nyomda csomagoldanyag-gyarté nyom-
da, nagy példanyszamu megrendelések-
kel dolgoznak, igy a gyarthatdsag az egyik
legfontosabb szempont.

— Egyre gyakrabban jut eszembe a pré-
mium csomagoldsokkal kapcsolatban,
hogy a kevesebb tobb. A legmarkasabb,
legelegansabb termékek esetében szam-
talan példat lathatunk rendkiviil igényes
csomagolasokra. Az ilyen esetekben a le-
tisztult formak, egyszerd, kevés szinnel
kialakitott grafikak emelik ki igazan a
terméket a tdlbonyolitott, tulszinezett
tobbi termék koziil az tizletek polcain
— allapitja meg a termékfejlesztési cso-
portvezetd.

Az aru névjegykartyaja

A Dunapackndl a termékfejlesztés min-
dig szoros egyiittmiikodésben torténik
a vevokkel, az 6 termelési, raktarozasi
és promocios igényeit szem el6tt tartva,

Nagyon fontos, hogy a csomagoldsgyarté cég a megrendelével kezdetektdl fogva egyiitt

gondolkozzon a termékfejlesztésen

hiszen az adott termék sikeressége nagy-
ban fiigg a csomagoldstol. Szakembereik
tokéletesen ismerik a gépparkban rejlé
gyartasi lehetéségeket, igy tobb alternati-
vat tudnak javasolni partnereiknek a sok
technikai megoldas koziil (pl. direkt flexo
nyomtatds vagy ofszet ivkasirozas).

— A csomagolds az aru névjegykdrtya-
ja, sok esetben a vasarl6 a csomagolas
alapjan dont a termék megvasarlasarol,
legyen az a figyelemfelkelt6 szindssze-
allitas vagy a megfelel6 informdciétar-
talom - vallja Galambos Attila, aki egy
j6 hirrel folytatja. — Orémmel szdmolunk
be arrdl, hogy a Dunapack dltal gyartott

arukinalo, szallité- és gytjtécsomagold-
sainak termékkorét ez év szeptemberétdl
uj termékportfélioval bovitettiik, igy még
szélesebb kinalattal varjuk partnereink
extra igényeit és kivansagait is.
Terbe Janos ipari formatervezével va-
16 egytittmutikodésiik eredményeként a
jovében ujrahasznositott hullampapir-
lemezbdl késziilt exkluziv papirbutorok,
lampék, promdciés rekldmajandékok
fogjak szinesiteni a Dunapack termék-
palettajat, amelyeket akar a karacso-
nyi idGszakra is rendelhetnek partne-
reik.

K.l

Sok esetben a letisztult formék, egyszerd, kevés szinnel kialakitott grafikdk emelik ki igazén a
terméket a tulbonyolitott, tilszinezett tobbi termék koziil az iizletek polcain

2% Products dressed in their holiday best

Consumers want Christmas products to look different from their everyday ap-
pearance. What is more, it makes consumers’ life easier if they can purchase
them in a packaging that makes it unnecessary for them to wrap the products.
Zoltén Téth, the head of STI Pet6fi Printing House’s product innovation division
told our magazine that in the Christmas holiday period partners typically put a
gift in the packaging of the base product and STl has to find a solution for this in
packaging design. Attila Galambos, the managing director of Dunapack Kft. in-
formed us that often partners come to them with specific seasonal packaging
ideas in mind, but Dunapack’s team of graphic designers and engineers can also
recommend Christmas holiday solutions to them. STl Petéfi Printing House uses

Trade 30

magazin

special design solutions and creative base materials when developing its spe-
cial holiday packagings, such as coloured cardboard, cardboard with patterns
on the surface, etc. Mr Téth told that every innovation process is harmonised
with those responsible for production, to make sure that they can be manu-
factured efficiently. Dunapack always develops new products in close coopera-
tion with partners, with the focus on their individual needs, from production to
storage to promotions. Mr Galambos opines that the packaging is a product’s
business card and in many cases shoppers decide which product to buy based
on how it looks. In September Dunapack added a new product portfolio to its
product offering, transportation and collective packaging selection.=
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Ne csak a szerencsében
bizzon

A nagyobb bevétel nem jon magatdl.
Mi olyan csomagolasi megoldasokat fej-
lesztiink, melyek novelik értékesitéseit.

Az eredmények eléréséhez
Csomagolasi Stratégakra
van szliksége.

Keressen honlapunkon,
hogy segithessiink
értékesitése ndvelésében:
packagingstrategists.hu
dssmithpackaging.hu

m'ékasalrol valamint a kereskedelmi csatornak és lancok versenyérdl.

L Tovabbi informacio: Mlchaelyﬁ 5 ea_w SO801 1593, +36 1 237 1435 | andrea.michaely@'
i
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vs77777 reflektorban: pénziigyek

Hitellehetoségek a kkv-
szemszogebol

Az idei évben a kis- és kozépvallalkozasok hiteligényeit két szempont, az alacsony kamat
és a kiszamithatdsag hatdrozta meg. A kdvetkezd évek hitelfelvételi kedvét az unids palya-

zatok fogjak megszabni.

ovacs Viktor Zoltén, a K&H Bank :
Kkkv marketingf8osztalydnak ve- :
zetGje ugy latja, hogy a kkv-cégek :
szamara az idei évben tovabbra is az :
NHP keretében elérhet6 kedvezményes

kamatozdasu hitelek, valamint rovid le-
jdratu szabad felhaszndlasu hitelek vol- :

tak a legnépszertibbek.

— Az NHP hitel tekintetében a 2,5%-0s
kamat a vonz6, mig a folyészamla jelle-
gli termékeknél azok szabad és rugalmas
felhasznaldsa, valamint egyszertibb do-
kumentici6ja teremti meg a keresletet. :
Ut6bbi hitelek esetében az év sordn folya- :
matosan csokkend jegybanki alapkamat :
az tigyfelek altal fizetendd kamatokra is :
pozitivan hatott, igy az NHP-n kiviili :
finanszirozéasok is egyre kedvez6bb fel-
tételeket jelentenek a vallalkozdsok szd- :

mara.

Rovid lejaratu igényekre a K&H rendelke-
zik minden piacon elérhetd finanszirozdsi

megoldassal.

— A megfelel§ hitelképességgel rendel-
kezd, stabil kkv-cégek szamadra a szabad
felhasznaldsu révid lejdratt hiteleink a
legmegfelel6bbek, amelyek rugalmas fel- :
haszndlést tesznek lehet6vé és akdr mar
valto és kezesség mellett is igénybe vehe-
toéek. A K&H az NHP-hitelek tekintetében :
a piacon az egyik legaktivabb résztvevo, :
idei évben mar 157 millidrd felett jar a :
teljes véllalati NHP-kihelyezést tekint- :
ve, és az idei év végéhez kozeledve még
jelent6s lehivasokat varunk. A K&H sajat
forrasu beruhdzasi hiteleket is kinal, piaci
alapon a cég hitelképessége alapjan eltérd

feltételekkel.

Kovacs Viktor Zoltdn elmondta, hogy a
2014-es évet kovetSen az idei évben az :
NHP-hitelek iranti kereslet csékkenését

tapasztaltak.

— Jelenleg tobb tigyfeliink madr érdekls- :
dik a jov6 évi EU-pélyazatok irant, ésa :
K&H Bizalmi index kutatdsabol is latszik, :
hogy a beruhdzdsok tekintetében pozitiv :

a jovokép a 2016-os évre tekintve.

2015. Trade
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Forintos alapon

Nyrt. ligyvezetd igazgatdja szerint a
2015-6s évben je-
lentésen er6s6dott
a lizing- és eszkoz-
hiteltermékek irdn-
ti érdekl6dés, ezen
a téren tekintélyes
tizleti volumenbé6-
viilés tapasztalhato
a hazai kkv-szektor-
ban, kiemelkedd az
agrariumban is ér-
dekelt vallalkozdsok szadma.

— Az FHB Bank altal kinalt finanszirozasi

Kormos Csaba
ligyvezett igazgatd
FHB Bank

megoldasok kozott a kkv-k megtalaljak

alegkedvezG6bb feltételeket, legyen ez ro-
vid vagy kozéplejaratu forgéeszkoz-finan-
szirozas, vagy beruhdzasok, exporttevé-
kenység finanszirozasa. Utébbi esetben
az Eximbank altal kindlt lehet6ségek a
legversenyképesebbek. Fontos megje-
gyezniink, hogy treasury termékek iranti
igény is jellemz6vé valt a kkv-szektorban,
amely a piaci dtlagnal alacsonyabb valtasi
Osszegek esetében is igénybe vehet6 az
FHB Banknal.

Kormos Csaba szerint is az NHP II prog-
ram altal biztositott hiteltermékek a leg-
népszeriibbek 2015-ben.

— A hiteligények jelentds szdzaléka eb-
ben a program keriil elbiralasra az FHB
Bank véllalati iizletagaban. Emellett pe-
dig a klasszikus folyészamla és rulirozé
hitelek iranti igény is allando. A kolcson
a teljes futamidejére, akar 10 évre fixalt
kamata tovabbra is vonz6 a kkv méretii

cégek szaméra. Ugyanakkor a Bubornak
- allitani, akkor igénybe vehet folydszam-

az elmult idészakban tortént erdteljes

mértékl csokkenése erésen erodaltdk
- hitelt is. Unids tdmogatdsok onrészének
. kip6tlasdban is segithet ez a hiteltipus.

: Specialis csomagokat kinal a bank azon
. vallalkozasoknak, melyek gazdasagi vagy

a piaci és az NHP-s kolcsonok kondici-
6i kozotti kiilonbségeket. A cégek altal
leggyakrabban igénybe vett folyoszam-
lahitelt — a biztositékok fiiggvényében —

egyre kedvezébb kamatfelarakkal tudjuk
- kazati csoportba tartoznak.

biztositani tigyfeleink szdimara HUF de-

. Aladics Sandor
. kis-, kdzépvallalati

. igazgat6

: OTPBank

. vizanemben. Intézményi garantérok —
Kormos Csaba, az FHB Jelzélogbank :
. oldds a limitalt biztositékokra, illetve a
. kockazat megosztasara. Az tigyfelek altal
. elvart személyes kiszolgalds és az egyedi
. kondici6k biztositdsa kiiléndsen fontos. A
. FHB Bank folyamatosan névekvd hitel-
portfolidja azt mutatja, hogy tigyfeleink
. elégedettek. Nagyon jol bevélt, hogy a ter-
- mékfejlesztéseket a cégek visszajelzései és
. igényei alapjan hajtjuk végre.

AVHGA, Garantiqa — igénybe vétele meg-

. Biztato elorejelzések
. Aladics Sdndor, az OTP Bank Nyrt.
. kis-, kozépvallalati igazgatdja biztat6

valtozasokat lat a
piacon. Az unids
palyazatok a kovet-
kez6 idészakban jo
hatassal lehetnek a
hitelekre is.

— Amilyen hitel-
konstrukcié csak
létezik, azt mind
az tigyfeleinek ren-
delkezésére tudjuk
bocsatani. Mindig

L

=

. vannak népszer(ibb termékek, jelenleg
. az MNB névekedési hitelprogramja a leg-
. keresettebb termék, féleg a mikro- kis- és
. kozépvillalkozasok korben. Az OTP 126
. millidrdot meghalado hitelt nytjtott en-
. nek keretében. Nagyjabol egyenl6 arany-
© ban vettek fel ugyfeleink forgéeszkozhi-
* telt, beruhazasi hitelt, illetve tamogatasi
. hitelt. Sajat termékeink koziil kiemelném
© a nemrég bevezetett OTP Business 250
. Hitel programot, amelynél, ha 250 millié

forintig tudunk az tigyfeleinknek limitet

lahitelt, forgdeszkozhitelt és beruhazasi

szabalyozasi szempontbdl hasonlé koc-
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Az idei év utols6 negyede
jelentos élénkiilést hozhat

a hitelezésben

Egyre tobb hitelkonstrukcid
az FMCG-szektor igényeinek
kielégitésére

z elmult években meger6sodott a

bankok kozti verseny: fokuszba ke-

riiltek a szolgaltatasok. Tanacsadod-
ként a bankoknak tisztaban kell lenni az
iigyfeleik igényeivel, ezen beliil is az egye-
di és specialis kéréseikkel, hogy az adott
cégre, szektorra szabott szolgaltatast tud-
jék nyujtani. - Ugyfeleink jelentds hénya-
dat teszik ki az FMCG-teriilet szerepldi. Is-
merjiik a szektor sajatossagait és a hozza
kapcsolodo igényeket is, ezért hatékony se-
gitség tudunk lenni a pénziigyi dontések-
ben. — emelte ki Kdlman Laszl6, az Erste
Bank kis- és kozépvallalati igazgatosaga-
nak vezetdje.
Jelenleg a piacon szamos kedvez6 finanszi-
rozasi forma érhet6 el: a Magyar Nemzeti
Bank Novekedési Hitel Programja (NHP)
vagy az Exim refinanszirozott forrasai
szamtalan tizleti lehetdség megvalosita-
sat teszik lehet6vé, hiszen rugalmas fel-
tételek mellett kindlnak olcsé hitelt a
kkv-knak, valamint ezek a konstrukcidk
a teljes futamido alatt fix kamattal veheték
igénybe.
Masik eszkozként, ha egy cég a pénziigyi
helyzete miatt nem jut elegend nagysagu
forgoeszkozhitelhez, de rendelkezik stabil
vevéi korrel, a faktoringszolgaltatas idea-
lis megoldas lehet szamara. A faktoring
igénybevételével csokkenteni tudja kinn-
levGségeit, javul a vevok fizetési fegyelme,
tovabba bevételeit el6re, napra pontosan
megtervezheti. A szolgaltatas tovabbi
eldnye, hogy a mérlegben szerepl6 kote-
lezettségeit nem noveli a faktor, és alap-
esetben a faktoring finanszirozasa targyi
eszkozoket sem igényel. A kintlévoségei
kezelésével kapcsolatos adminisztrativ
teendéi lecsokkennek - igy koltséget fog
megtakaritani.
Magyarorszagon a kkv-iigyfelek finan-
szirozasaban a faktoring részaranya fo-

lyamatos novekedést mutat. Az Erste to-
rekvése minél nagyobb részesedést elérni
ezen a teriileten is. Ehhez el-
engedhetetlen a rugalmassag,

a megfelel6 ar-érték ardny és

a biztos hattér. Az Erste tobb
faktoringmegoldassal is segi-

teni tudja tigyfeleit, raadasul

az elmult évek élesedd verse-
nyének kovetkeztében ezen
szolgaltatasok dijai jelent6sen
csokkentek.

Az EXIM Bank termékei pél- i
ddaul a kozvetlen és a kozvetett
- vagyis beszallité — expor-
térok minden forrasigényére
valaszolnak, legyen sz6 forgo-

igazgatoé
Erste Bank

Kélman Lészl6,
kis- és kozépvallalati

ERSTES

A bank ezek mellett vizsgalja még, hogy
a finanszirozott tevékenység része-e a cég
alaptevékenységének, meg-
\ van-e hazon belill a sziiksé-
ges szakértelem és tapasztalat,
stabil-e az tigyfélkapcsolat és
a beszallitoi hattér. Egy uj te-
vékenység beinditasat a bank
a szokasosnal nagyobb kocka-
zatnak tekinti, az indulo val-
lalkozasok finanszirozasara
pedig jobbdra nem a hitel je-
lenti a legjobb megoldast.
Azt a pénzintézetet fogja va-
lasztani az tigyfél, aki a legin-
kabb a cégre szabott, megfeleld
feltételekkel kinalt pénziigyi

eszkozhitelrdl vagy beruhdzasrdl. Mind
belfoldi, mind kiilfoldi relacidban tobb fi-
nanszirozasi megoldast is tud az Erste Bank
ajanlani az FMCG-szektor szerepl6inek.
Az exportalé cégek szamara a klasszikus
hitelbiztositas mellett kiilf6ldi faktorha-
zakkal, viszontgarantalt konstrukcidval is
rendelkezik, ami bizonyos esetekben akar
100%-ban lefedi a vevd fizetési kockdzatat,
és a behajtas nehézkes jogi proceddrajat is
leveszi az tigyfél vallarol.

Az Erste Banknal alapvetéen egyesével
megvizsgaljuk a hitelképességet, és az adott
cégre szabottan kezeljiik a kockazatfelmé-
rést. Az viszont mindenképpen el6nyos,
ha legalabb egy-két éves multtal és pozi-
tiv cash-flow-val rendelkezik az igénylé.

konstrukcidt nydjtja. A minél hatéko-
nyabb szolgaltatas érdekében a bank at-
alakitotta kkv-kiszolgaldsi modelljét és
létrehoztdk a specialis teriiletekhez érté
kompetencia-kozpontjaikat, mint példaul
az EU Iroda vagy a mez8gazdasag igényeit
jolismer6é Agrar Kompetencia Kozpont. —
Az Ersténél a kkv-k is megkapjak a legna-
gyobb cégeknek jaro figyelmet, méghozza
személyre szabottan, egy igazi tanacsadd
pénziigyi partnert6l. Bankunk szamara
donté megkiilonboztetd tényez az egy-
pontos kapcsolattartds, valamint a kollégak
szakértelme és proaktivitasa, az, hogy meg
tudjak talalni a vallalkozasok szdmara leg-
idedlisabb pénziigyi megoldast — emelte ki
Kélmdan Lészlo. (x)

22 More loan schemes to satisfy the needs of the FMCG sector

Lészlé K&lmdn, the head of Erste Bank’s SME business line told that a large proportion of their custom-
ers are from the FMCG sector, therefore they are familiar with the special characteristics and needs of
food industry companies. At the moment businesses can get financing from MNB’s Lending for Growth
Programme (NHP) or from Exim’s refinanced lending schemes - these offer cheap loans with flexible
conditions to SMEs. Factoring services may be the ideal solutions to those firms which have a stable
group of customers but aren’t eligible for working capital loans because of their financial situation.
In Hungary the proportion of factoring services in lending to SMEs is growing. Erste Bank’s goal is to
strengthen its presence in this segment of the market as well, with services characterised by flexibility,
a good price-value ratio and a stable background. Erste Bank offers several factoring solutions to cus-
tomers at reduced prices. Erste Bank grants loans to SMEs on a case-by-case basis, doing personalised
risk assessment. In order to provide better services, the bank even restructured its SME services model
and set up competence centres specialising in various fields, such as the EU Office or the Agricultural
Competence Centre. SMEs get the same level of attention from Erste Bank as large firms, stressed Mr
Kélman, and managers can always find the best loan products for enterprises — who can also enjoy the
benefits of a one-stop-shop system. (x)
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- Példaul a tarsashdzak, a gyogyszertarak
esetében, vagy kiemelném a dohanyter-
mékekkel foglalkozd cégeket is — ezek ha-
sonlo feltételekkel keresnek hitelt, mely
abank szamara is konnyebbséget jelent.
A hazai hitelpiacot tekintve a hitelezési
szandék megvan, a kockazati megkozeli-
tés sokat enyhiilt a valsag ota, tobb agazat
fejlodik, a vallalati hitelallomany stagna-
lasa azt hiszem, 2016 kozepére ujra meg
fog élénkiilni.

Aki kimarad, nem marad le
Bakonyi Andrés, az MKB Bank vallalati
izletdganak tigyve-
zetd igazgatoja el-
mondta, hogy egy-
re pozitivabb képet
festenek a bankrol a
kiils6 partnerek altal
készitett tigyfél-elé-
gedettségi felméré-
sek. - Szamunkra az
a legfontosabb visz-
szajelzés, hogy iigy-
feleink hétrél hétre
aktivabbnak és versenyképesebbnek tar-
tanak benniinket a piacon, és batran hiv-
jak fel rank ismerdseik, tizletfeleik
figyelmét — ajanlasi hajlandosaguk
messze az atlag felett van.
Ahogy az egész piacon, az MKB
esetében idén is slagertermék a
Magyar Nemzeti Bank noveke-
dési hitelprogramja.

- Ez amasodik félévben kiegésziilt
az NHP+-szal, amely azoknak a
vallalatoknak segitség, amelyek
valamilyen feltétel miatt az erede-
ti programbol kimaradtak. Ugyfe-

Bakonyi Andras
véllalati Uzletag
ligyvezett igazgato
MKB Bank

. ezek felfutdsdban a jé termékfeltételek,
. tovdbbd az Exim és az MKB Bank kozotti
. kiterjedt és intenziv egyiittmiikodés is
- kozrejatszott. Az MKB Bank termék-
. palett4jan mind a sajat forrasd, mind a
. tdmogatott, refinanszirozott hitelek meg-
© talalhatéak. A sajat forrast konstrukci-
. 6ink a teljes kkv-szegmens finanszirozasi
. igényét lefedik: akar belfsldi, akdr nem-
. zetkozi piacra termel az adott cég, akdr
. beruhdzdsi, akdr forgdeszkozhitelre van
. sziiksége céljai megvaldsitasahoz, akar
. forintban, akdr euréban mertiil fel a fi-
: nanszirozdsi igény.

. Bakonyi Andras ugy latja, hogy rovid
© tavi megoldasok esetében a hagyoma-
© nyosnak tekinthetd folyészamlahitel és
© a rulirozé forgdeszkozhitelek viszik a
. primet.

© — Ezeket nagyon jol egészitik ki a kove-
. teléskezeléssel kapcsolatos faktoring ter-
. mékek, fiiggetleniil att6l, hogy belfsldi
: vagy export-import tevékenységrél van
. sz6. Hosszu tdvra az iigyfelek fejleszté-
. si elképzeléseihez rugalmasan igazodé
. finanszirozdsi megolddsokat ajianlunk.
. Ezeken beliil a refinanszirozott beruha-
- zasi hitelekre a legnagyobb a kereslet.

Idén jelent&sen er6sodott a lizing- és eszkozhiteltermékek irdnti

Fix kamat

a teljes
futamidore
Kalméan Laszlo, az
Erste Bank kkv-
igazgatdja ugy latja,
hogy tigyfeleik di-

rekt keresik a ked-
L ———— vez0 finanszirozasi
: Kalman Laszlo lehetdségeket.
. kkv-igazgaté , i
: Erste Bank — Bdr a tdmogatott
konstrukcidoknak

. val6 megfelelés bizonyos esetekben
. tobbletdokumentdcids igényt is jelent,
. az alacsony finanszirozasi koltségek ér-
- dekében szivesen élnek is ezekkel a lehe-
téségekkel. Az idei évben az Eximbank
© ésaz MNB refinanszirozasi programjai
. altal nyujtott hitelek a meghatarozéak.
© Az Eximbank Exportélénkitési Hitel-
. programja keretében refinanszirozott
. hiteleket exportérok és egyes konstruk-
. cidk tekintetében export6rok beszallitoi
. vehetik igénybe. Az MNB Noé6vekedési
. Hitelprogramja viszont a kkv-k széles
. korének biztosit kedvezé finanszirozast.
: Azon tdl, hogy a kkv-k természetesen
© a piaci kamatoknél alacsonyabb kolt-

séggel juthatnak hitelhez, nem
elhanyagolhaté az a szempont
sem, hogy ezek a konstrukcidk
a teljes futamidg alatt fix kamat-
tal vehetbek igénybe. Mindkét
program keretében kiilonb6z6
konstrukciok vehetdek igénybe
az eltér6 finanszirozdsi célok ke-
zelésére, legyen sz6 beruhazasi
finanszirozasarol, akar lizing
formajaban, kozép lejaratu for-
gbeszkoz-finanszirozasrdl vagy

leink korében egyre kedveltebbek
az Exim-csoport konstrukcidi:

érdeklédés, ezen a téren tekintélyes iizleti volumenbdgviilés
tapasztalhaté a hazai kkv-szektorban

faktoringrdl.
MizseiK.

=& Loans from an SME perspective

Viktor Zoltén Kovécs, the head of K&H Bank’s SME marketing division is of the
opinion that in 2015 the products of the Lending for Growth Programme (NHP)
- with their low, 2.5-percent interest rate - and short-term, flexible and simple
freely usable loans have been the most popular among SMEs. This year K&H
granted loans from the NHP scheme in the value of more than HUF 157 bil-
lion. The bank also offers investment loans that they finance themselves, the
conditions of these are specified after assessing the customers’ background
individually. Mr Kovécs told that in 2015 demand for NHP loans actually fell
in comparison with 2014. Csaba Kormos, FHB Mortgage Bank Nyrt.s director
reckons that in 2015 demand increased for leasing products and working cap-
ital loans. SMEs can choose the loans that suit their needs the best from FHB
Banks’ financing portfolio. The director added that for financing their export
activities SMEs should check out loans offered by Eximbank for the best con-
ditions. There is also growing interest in treasury products from SMEs. Mr Kor-
mos informed that businesses most often wish to take out current account
loans (in forint) and FHB Bank now grants these with better interest rate con-
ditions than before. Customers want personal service and personalised condi-
tions when they apply for a loan and FHB Bank gives these to them, together
with a constantly growing loan portfolio to choose from. Sandor Aladics, OTP
Bank Nyrt’s SME business line director told our magazine that practically all
kinds of loans are available from the bank. At the moment NHP loans are the
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most sought-after by micro- and small businesses — OTP Bank granted more
than HUF 126 billion worth of these to enterprises this year. From the bank’s
own loan products the director recommends the new OTP Business 250 Loan
programme: in this scheme if a HUF 250-million limit can be set for customers,
they get access to a current account loan, a working capital loan and an in-
vestment loan. Andras Bakonyi, the director of MKB Bank’s corporate banking
division shares the view that the biggest hit this year are NHP loans. The loan
products of the Exim group are also more and more popular - MKB Bank is in
close cooperation with Exim. MKB offers own products too (in both forint and
euro), lending to SMEs of all kinds no matter what type of loan they need, e.g.
investment, working capital, etc. Mr Bakonyi's view is that among short-term
loans current account loans and revolving working capital loans dominate. Fac-
toring products complement these very well in the domains of both export and
import activities. Laszlé Kalmén, the head of Erste Bank’s SME business line
also talked to us about the highly popular Eximbank and NHP loan products.
He called attention to the fact that in addition to SMEs getting loans cheaper
- with lower interest rates - through these schemes than in the market, it also
matters a lot to them that the interest rate doesn’t change in the duration
period. In both the NHP and the Eximbank loan programmes various products
are available for financing a wide range of business activities, e.g. investments,
working capital financing, factoring.=
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A kockazat el van vetve

A faktoring kiszamithatobba, biztonsagosabba teszi egy
kis- vagy kozepes véllalkozas életét is. A szamlék biztos be-
hajtasa mellett olyan, mellékhatasokkal” is jarhat mint a
kdnnyebb piaci terjeszkedés, kedvezmények adasa partne-
rek részére, stabilabb vevokor kialakitasa.

ocso Attila, a K&H szakértéje sze-
rint ebben a dinamikusan valtozé :
piaci kdrnyezetben az alapveté iiz-

leti tevékenység mellett fontos feladatta :
valt a pénziigyi kockdzatok feltérdsa és

annak menedzselése:

— A kereskedelem finanszirozasra specia- :
lizalédott faktoringgal, kovetelésvasdr-
lassal foglalkozo6 pénziigyi vallalkozédsok :
egyre gyakrabban szembesiiltek azzal, :
hogy a szallitok nem tudjak teljes koriien
felmérni és kezelni iizleti partnereik fize-
tési kockazatat. Hosszu éveken keresztiil
felépitett iizleti kapcsolatokat szakitottak
meg, mert egyre kockdzatosabbd valta
partneriik felé torténd értékesités. Ezek :
alapjan jelentds eltolédas érzékelhetd a :
faktorcégek tigyfeleinek igényeiben, és
a hagyomanyos finanszirozdsi igények :
mellett egyre inkdbb a kiegészit6 szol- :

galtatasok nyujtasa keriilt fokuszba.

A faktorcégek kockdzatkezelési és moni-
tordldsi technikdi nemcsak egy-egy szal- :
lito, kereskedd tekintetében tudjak mérni
a kockazatokat, illetve elére jelezni azok
megvéltozasit, hanem iigyfeleik értékesi-
tési tevékenységét nehezen elérheté piaci,
4dgazati 6sszehasonlitdsokkal is timogat-
jék. A faktorcégek szolgaltatdsi palettdjaa :
piaci igényeknek, folyamatoknak megfe- :
leléen jelenleg is folyamatosan béviil, ésa :
finanszirozés, kockazatkezelés, atvallalds
és monitoring mellett ujdonsagként je- :
lentek meg az tigyfelek pénziigyi admi- :
nisztrdciéjanak csokkentését megcélzé
termékek mint az invoice discounting,
amelyek az er6forrasok optimalizaldsa :
mellett koltségmegtakaritast is eredmé-

nyezhetnek az tigyfelek részére.

Megoldas finanszirozasi
problémakra

Aladics Sdndor az OTP Bank Nyrt. kis-,
kozépvallalati igazgatdja gy latja, hogy
az tigyfeleik jellemzden nem els@sorban :
faktoringszolgéltatast, hanem finanszi- :

rozasi lehetéségeket keresnek.

— A mikro, kis- és kozépvallalkozasok :
szamara Osszeallitott ccomagok keretén :

beliil a faktoring azoknak remek megol-
das, akiknek a partnerei 60, vagy akar 90
nap utan fizetnek, és ez a csiszas finan-
szirozasi problémakat okoz. A hitelhez
képest a faktoring gyorsabb, akar két hét
utan pénzhez juthat az tigyfeliink, és az
elbiralas is kevésbé szigort, illetve nem
kell fedezetet biztositani hozz4. Atvéllal-
juk a szamlakat, és azok behajtasarodl is
gondoskodunk. Az OTP piacvezetd sze-
repld, teljes faktoring-palettaval rendel-
kezik, minden iparag
barmekkora méretti
véllalkozdsanak kina-
lunk megoldasokat. A
visszterhes faktorter-
mékeink teszik ki port-
foliénk 60 %-at, ezek
esetében at is vallalunk
bizonyos kockazatokat
akkor, ha a vevé nem
fizet. Allamilag tamo-
gatott lehetdségeket

: CIB Faktor

a beszedésben is, és
akdr a vevok fizetés-
képtelenségi kocka-
zatat is atvallaljuk.
Az érdeklodoket
személyes tanacsado
latja el informaciok-
kal, figyelembe véve

Deme Géza a cég sajatossagait,
. vezérigazgatd a piaci koriilmé-

nyeit, életciklusat

. és terveit. Az adott tigylet felmérésekor
. az érdekl6d6tol nem kériink sok doku-
: mentéciot, és profi szakértdink vizsgal-
. jak meg a céggel kapcsolatos vevoket és
- vevBkapcsolatokat, ami komoly segitség,
. és tapasztalati, tudasbeli timogatast nyjt
© avallalat szimara az esetleges kockéza-

A mikro, kis- és kdzépvallalkozdsok szdmdra dsszedllitott csomagok
keretén beliil a faktoring azoknak remek megoldds, akiknek a
partnerei 60, vagy akar 90 nap utdn fizetnek, és ez a csliszas
finanszirozasi problémékat okoz

is nyujtunk az iigyfe-

leinek, az Exim faktorforrdsunk euré-
ban exportal¢ iigyfeleknek jelent kivalo
megoldast, mig az MNB novekedési hitel-
programjanak keretén belil igénybe vett

segit — ezt az OTP el6szor vezette be a
piacra. 186 000 vallalati tigyfeliink van,
a kicsikt6l a nagyokig mindenkinek ki-
nalunk szolgaltatast, akik kereskedelmi
centrumaink, fiockhdl6zatunk mellett
mobil bankdri hal6zatunkon keresztiil
is elérhetik az OTP-t.

Novekvao piac
Deme Géza, a CIB Faktor Zrt. vezérigaz-
gatoja ugy latja, egyre tobb cég ismeri fel,

a faktoring a leghatékonyabb madja.
— A CIB Faktor folyamatos keretszerz6-
désekkel a beszallitdi pozicioban 1év6 cé-

felé fennall6 koveteléseinek allomanyat
finanszirozza. A finanszirozas mellet a
kovetelések naprakész nyilvantartasa-

. tok felmérésében. Partnereink zomével
. évente automatikusan megujul6 szerz6-
- déseket kotiink, igy e cégek folyamatosan
© szamithatnak a CIB Faktor finansziroz-
faktoring a belfoldi piacon termel6knek
© igazodva a széllito novekedéséhez vagy
. aszezondlis hatasokhoz. Szaktuddsunk
. és specidlis operdcios rendszeriink segit-
: ségével mindig tudjuk, mi a kdvetelések
. adott napi 4dllomdnya, igy magasabbra
. tudjuk értékelni ezt a fedezetet, mint
. egyéb finanszirozasi termékeknél. Ilyen
: médon partnereink szdmdra értéket
. teremtiink, hiszen az addig meglévéek
. mellett plusz finanszirozast is tudunk
nyujtani.

hogy a vevékovetelések finanszirozasénak
. hozzajut a kovetelés értékének a 85-90
© %-hoz, a forgdsi sebesség felgyorsulhat,
. aszallité tobbszor termelhet profitot, na-
gek halasztott fizetésu, rendszeres vevok
. — Az NHP faktoringtermék megjelené-
. sével a kkv-k kedvezd kondicidkkal ve-
. hetik igénybe faktoringszolgéltatasunkat.
ban is komoly tdmogatast nyujtunk, igy :

sdra, akar év kozben tobb keretemeléssel,

Mivel a szallit6 a szamlazas utan rogton

gyobb megrendeléseket vallalhat.

Az NHP-faktor keretében ez azt jelenti,
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hogy a finanszirozas mar ugyanazzal az
arazéssal elérhetd, mint az NHP-hitelek
- 2,5% éves kamat, semmi mas dij. Van
olyan tapasztalatunk, ahol szolgaltata-
saink egy teljes alkalmazott munkajat
felszabaditjak.

Valtozott a hozzaallas

Kalman Laszlo, az Erste Bank kkv-igaz-
gatoja ugy latja, hogy a kkv-iigyfelek
finanszirozasaban Magyarorszagon a
faktoring részaranya folyamatos nove-
kedést mutat.

— Az Erste torekvése a novekvd piacon mi-
nél nagyobb szerepldvé valni. Célunk el-
éréséhez elengedhetetlen a rugalmassag, a
megfelel$ ar-érték arany és a biztos hattér.
Az elmult években a visszkeresetmentes
finanszirozas ardnya 37% volt. Ez a vi-
szonylag magas szam az tigyfelek 6vatos-
sagat jelzi és a novekvo igényt a pénziigyi
biztonsag megteremtésére. Jellemzden a
fenti kockazatok kezelésére alkalmas
konstrukciokat keresnek. Ebben az Erste
Bank tobb faktoringmegolddssal is segi-
teni tud. Rdaddsul az elmult években az
élesedd verseny kovetkeztében ezen szol-
galtatasok dijai jelentésen csokkentek.
A valsag alatt és az azt kovetd idészakban
jelentdsen atalakultak a banki hitelezési
folyamatok, és ezzel parhuzamosan az
ugyfelek kockazati érzékenysége, ami a
faktoring térnyerését jelentette.

— Sok kkv az elmult években olyan szol-
galtatasokat vesz igénybe, ami part-
nereinek bemindsitését és folyamatos
monitoralasat segiti, ezzel elkeriilve az
esetleg nemfizetésbdl fakado kockaza-
tokat. A hitelbiztositassal egybekotott
finanszirozast egyre tobb hazai vallal-
kozas keresi, és nem feltétlen a kiilfoldi
relaciéban. Az FMCG-szektor szerepldi
igyfeleink nagy hanyadat teszik ki, is-
merjiik a szektor sajatossagait és a hoz-
za kapcsolodo igényeket mind a belfoldi,
mind a kilfoldi reldciéban. Az exportald
cégek szamara a klasszikus hitelbiztositas
mellett kiilfoldi faktorhazakkal viszont-
garantalt konstrukciéval is rendelkeziink,
ami bizonyos esetekben akar 100%-ban
lefedi a vevl fizetési kockdzatot, és a be-
hajtas nehézkes jogi procedurajat is le-
veszi az tigyfél vallarol.

Piaci elonyok

Major-Mardthy Zsolt, a MagNet Ma-
gyar Kozosségi Bank faktoring iizletag
vezetbje szerint a cash-flow felgyorsitdasa
kovetkeztében javul a cégek likviditasa,
és nagyobb lehet§ség nyilik a piaci ter-
jeszkedésre.

— A MagNet Bank Zrt. faktoring iizletaga
a koveteléseket brutt6 értéken vasarolja
meg. A szamlaérték jelentds hanyadat
elére kifizeti, a fennmarado 6sszeggel
pedig — a koltségek levondsa utan — a

vevd fizetésekor szdmol el. Altaldban a
kovetelésallomany 80%-aig vallalunk
garanciat, ha a vevé
nem fizet. A hazai
piacon egyediilallo
internet alapd ko-
vetelés-nyilvantartd
rendszer tartozik,
amely segitségével
az ugyfél egyedi

Major-Maréthy analitikdk vezetését,

Zsolt kovetelések nyilvan-

;Zlemg"ezem tartasat, statisztikak
agNet Magyar

készitését és a kése-
delmi kamatok ala-
kuldsat kezelheti. Tevékenységiink soran
figyelemmel kisérjiik a szamlak lejaratat,
rendszeresen kiildiink fizetési felszoli-
tasokat, igény esetén peresitiink, tovab-
ba szakmai tapasztalatainkkal segitjiik
a vitas tigyek rendezését. A kovetelések
névértéke utan faktordijat szamitunk
fel, melynek mértéke tobbnyire 1% alatt
marad. A garanciavallalds dijat havon-
ta, a mindenkori biztositott kinnlevéség
allomanya utan szamitjuk fel. A bank-
koltséget az dltalanos feltételek szerint
allapitjuk meg. Els6sorban olyan vallal-
kozdsoknak ajanljuk a faktoringszolgal-
tatast, amelyek jol fizeté vevék, példaul
multinacionalis tizletlancok vagy mas
nagyobb, megbizhato véllalatok folya-
matos beszallitéi. Potencialis tigyfeleink

Kozosségi Bank

A faktoring mellett a lizing az a masik fi-

funkcionalitasa és felszereltsége.

nanszirozasi forma, melyet a cégek kony-
nyen, jelentds 6nerd nélkiil is igénybe :
vehetnek. Briickner Istvan, a LeasePlan :
Hungéria Zrt. iizletfejlesztési és mar- :
ketingvezetdje szerint az FMCG-szek-
torban is vannak olyan tevékenységek, :
ahol jol definidlhat6 a haszndlandé aut6 :

- Kinalatunkban mindig van egy kis :
haszongépjdrmii is, igy amennyiben :
megtaldlja a negyedévente megtjulé :
kindlatunkban a megfelel$ autét, ak- :
kor akar egy gépjarmi bérlésével is
hozzéjuthat szolgaltatasainkhoz. Se- :

Lizing egyszeriien
gitiink egy esetleges automentésben, :
megszervezziik szezondlis gumicseréit, :
az ingyenes hozom-viszem szolgdltatdst :
. jobban kifejez6 tartos bérlet — szamtalan
optimalizalt alkalmazasunk segitségé-
vel pedig barhonnan intézheti szerviz-
. t6két vallalkozasdnak novekedésébe tudja
Tovébbi elénye a fent emlitett szol-
giltatdsok igénybevételének, hogy a :
beruhazdsi koltség helyett, pénzének
elkoltésének alternativdjaként komoly :
uizletfejlesztéseket vihet véghez akar :
egy kisebb cégis. A LeasePlan gyorsitott :
kockdzatelbiralassal akdr letét nélkiil is, :
de atlagosan 15%-os letéttel és teljes fu- :

a karbantartasok idejére, okostelefonra

bejelentéseit.

tamidére kalkuldlt fix havi dijon biztosit
4j cégautot a vallalkozasok részére.
Az operativlizing — vagy talan alényeget

elénnyel jar. A gépjarmtvet nem kell el6-
re megfinanszirozni, az {gy felszabaduld

fektetni, pénze nincs lekotve. Tervezhet
a gépjarm szinte teljes havi fenntartasi
koltsége, mely fix, azaz a teljes futamidé
alatt valtozatlan marad, és tartalmazza
a teljes futamidére szerviz és gumi kolt-
ségeket, a biztositasokat. A LeasePlan az
auto teljes életttjara kinal szolgaltatast
az ugyfeleinek. www.flottalizing.hu

=& Leasing - done simply

In addition to factoring, leasing is the other form of financing companies
can use without having significant own resources. Istvan Briickner, Lease-
Plan Hungéria Zrt’s head of business development and marketing told our
magazine that they always offer a small commercial vehicle to customers,
which perfectly suits the special needs of FMCG companies. LeasePlan
does risk assessment really fast and the average deposit companies have

to pay is 15 percent, and the monthly fee is fixed for the whole duration
period. Operative leasing — which is often called long-term rental - has
numerous advantages. Acquiring a vehicle doesn’t have to be financed
in advance and the company’s financial resources can be used for other
purposes. What is more, vehicles’ monthly operating costs can be planned
almost in full. Learn more at www.flottalizing.hu. =
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még nem annyira tékeerdsek, hogy jelen-
tés bankhitelhez jussanak, ugyanakkor
lehetdségiik van a folyamatos forgalom-
béviilésre. A Magnet Bank Zrt. faktoring
iizletaga e vallalkozdsoknak adja meg az
esélyt a dinamikus novekedésre.

Hosszu tavban gondolkoznak
Csaszi Robert, a Budapest Bank vallalati
értékesitési vezetdje ugy latja, az elmult
10-15 évben egyre inkabb né az igény a
faktoringra, bar vannak még sztereotipi-
ak a véllalkozasok korében.

— A Budapest Banknal azon dolgozunk,
hogy megismertessiik a faktoring- és ko-
vetelésvasarlas el6nyeit tigyfeleinkkel.
Alapvet6en hosszua tava kapcsolatokat
keresiink, ahol a vevkovetelésen alapuld
finanszirozas végig tudja kovetni egy-egy
vallalkozdas novekedését, boviilését. A
terméknek szamos elénye van, az tigy-
fél gyorsabban jut a kovetelés ellenérté-
kéhez, megné a tékeforgdsi sebessége,
ezaltal a jovedelemtermel6 képessége,
javul és kiszamithatova valik likviditasi
helyzete. A cég el6bb fizetheti ki a szalli-
téit, ezaltal darengedményt érhet el, illet-
ve megszilardithatja a szallitokkal kap-
csolatat. Ha vevéinek tigyfelink képes
hosszabb fizetési hatariddt biztositani,

reflektorban: pénziigyek szz7z774

ment, de ezzel egyiitt is versenyképes
arban a tobbi finanszirozasi formaval.
Bankunk kifejezetten keresi a kapcso-
latot az FMCG-szektor szerepldivel, és
ajanlja is az iparag tigyfeleinek a ter-

. meéket, amellyel folyamatosan elérhetd,
. beszallitasi vagy szezondlis ciklusokhoz
dinamikusan igazithaté finanszirozast

© tudnunk szdmukra nyujtani.
MizseiK.

Az év elején elért mélypontot kovetden
megugrott a hazai vallalkozdsok beru-
hazasi hajlanddsaga, jelenleg a cégek
51%-a tervez valamilyen fejlesztést. A
célokat tekintve az index torténetében
elGszor a gépek, berendezések korszert-
sitése all az élen, megelézve az informa-
tikai beruhazasokat. A fejlesztési szan-
dék mérettdl és agazattol fiiggetleniil
egyarant nott, kivéve a kereskedelmi
szektort, ahol igencsak alabbhagyott a
beruhdzasi kedv - deriil ki a K&H kkv
bizalmi index legutébbi adataibdl.

— A javulds mindenképpen figyelemre
mélto, és a pozitiv varakozasokhoz fel-
tehet6en az is hozzdjarult, hogy a cégek
varjak mar az 4j unids ciklus keretében
megjelend pdlydzatokat, amelyek se-
githetik beruhdzasaik megvalositasat.
Azonban azt is latni kell, hogy ennek
ellenére ez az arany az egyik legalacso-
nyabb az index eddigi torténetében, és

. azegy évvel ezel6tti értéktdl is elmarad
. — mondta el Kovécs Viktor Zoltdn, a
© K&H kkv-marketing féosztaly veze-
. téje.

: A kutatds eredményei szdmokban:
. a gépekre, berendezésekre vonatko-
. z6 beruhdazasi szandék terén jelentds
: novekedés tapasztalhato, és az index
: torténetében eldszor erre késziilnek a
- legnagyobb aranyban a cégek (26%). Az
© eddigi 4llandé elsé helyezett, az infor-
© matikai fejlesztések pedig a masodik
© helyre csuszott (21%). Ezt koveti kissé
. lemaradva a gépjarmtpark korszert-
. sitése (12%), mig ingatlanberuhdzdsra
. minden tizedik cég késziil.

: Mig a mikrovallalkozdsok kevesebb
: mint fele (46%) és a kisvéllalkozdsok
. 56%-a késziil beruhdzni, addig a ko-
- zépvéllalkozasoknal nagymértékben,
© 45%-r6l 64%-ra ugrott a fejlesztésben
© gondolkodé cégek ardnya. =

novekedhetnek az értékesitésilehetsé-

gei. A bank a szdmlak brutt6 6sszegének | sw=
jellemzden maximum 90%-4t a vasarlas
napjat kovetéen megel6legezi, a vevotol
pedig a fizetés esedékességének nap-
jan beszedi a szamla ellenértékét, majd
a kiillonbozettel a cég felé elszamol. A
faktoring a finanszirozas mellett szol-
galtatasnyujtas is, pl. szamlamenedzs-

Following the nadir of early 2015, Hungarian SMEs became more willing to invest: 51 percent of en-
terprises plan some kind of development project - reveals K&H's latest SME confidence index. Viktor
Zoltan Kovdacs, the head of the bank’s SME marketing division informed our magazine that this increased
optimism has to do with the European Union funding programmes which are to be announced soon.
Still, the index is one of the lowest in its history. 26 percent of companies plan to purchase machinery
and equipment, 21 percent intend to invest in IT development, while 12 percent wish to modernise their
vehicle fleet. 46 percent of micro-businesses plan to realise investments; the same ratio is 56 percent
among small businesses and 64 percent (up from 45 percent!) among medium-sized enterprises. =

& The risk is eliminated

Factoring services make life easier to plan and safer in general for SMEs. Ac-
cording to K&H's expert Attila Bocsé, in the dynamically changing market en-
vironment it is of major importance to uncover hidden risks and manage them.
In the retail sector it happens more and more often that suppliers don't get
paid by their trading partners and this results in breaking up decades-long
business relationships. The risk management and monitoring techniques of
factoring companies can prevent the occurrence of such situations. What is
more, factoring specialists tailor their services to partner needs, coming out
with new solutions regularly. Sdndor Aladics, OTP Bank Nyrt.s SME business
line director told our magazine that typically partners aren't primarily look-
ing for factoring but for financing services. Within OTP Bank’s SME services
packages factoring is the perfect solution for those whose partners pay with
a 60- or go-day deadline and this delay causes cash flow problems to them.
Factoring is faster than a loan and customers can get money in just 2 weeks
and conditions are less strict. OTP Bank is a market leader offering full-scale
factoring services and has 186,000 corporate customers; 60 percent of the
bank’s factoring portfolio consists of onerous products. Géza Deme, the CEO
of CIB Faktor Zrt. reckons that a growing number of companies realise that
factoring is the best tool for financing claims. Based on long-term contracts,
CIB Faktor finances the claims of suppliers until their regular partners final-
ly make their delayed payments. The company also monitors claims and up-
dates the claims database regularly, plus assists partners in claim collection,
too. Since suppliers get 85-go percent of their claim’s value right after issuing
an invoice, they generate profit more often and can take bigger orders. With
the appearance of the Lending for Growth Programme’s (NHP) factoring prod-
ucts, SMEs can now use CIB's factoring services with excellent conditions.

NHP factoring services are available at the same 2.5-percent interest rate as
NHP loans and there is no other cost. Laszlé Kalmén, the head of Erste Bank’s
SME business line sees a growing share for factoring services in the financing
of SME customers in Hungary. Erste Bank’s goal is to strengthen its positions
in the market and in addition to flexibility and a good price-value ratio in their
services, their prices also decreased in the last few years. During the years of
recession banks’ lending practices and customers’ risk sensitivity changed,
and this contributed to the spreading of factoring services. A large proportion
of Erste’s customers are from the FMCG sector, so the bank is familiar with
the industry’s special needs. Zsolt Major-Maréthy, the head of MagNet Mag-
yar Kézsségi Bank’s factoring business line opines that by speeding up their
cash flow, companies’ liquidity improves and their chances for market expan-
sion grow. MagNet Bank Zrt's factoring division buys claim at gross price and
pays a large proportion of the value instantly, while the remaining sum - with
the costs deducted - is settled when the buyer pays. Generally the bank of-
fers a guarantee for 80 percent of the claim’s value if the buyer doesn't pay.
They charge a factoring fee for the nominal value of claims; this is usually
below 1 percent. A guarantee fee is charged monthly, calculated based on
the size of the customer’s claims. Rébert Csdszi, corporate branch manager
of Budapest Bank thinks that in the last 10-15 years demand was growing for
factoring services. Budapest Bank is now busy familiarising customers with
the advantages of factoring and claim buying. In most cases the bank pays
maximum go percent of invoice value on the day after the purchase is made
and collects the money from the buyer on the day when it is due, settling the
difference between the two sums with the customer. The bank’s factoring
services come with other services such as current account management. =
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Tabletes online kassza lesz a slager

Noha egyel6re elmarad a tervezett bdvités az online kasszara kotelezettek korében, az on-
line kasszak terdletén nem allt meg az élet. Elindult a mar megvasarolt gépek cseréje, vagy
nagyobb rendszerre térnek at a szamitdgépes ligyvezetést megkdstold boltok. Az idei év
slagere a strapabird, am elegans tabletek megjelenése az online kasszak korében.

2013-as és 2014-es év nagy része :

A az online kasszak bevezetése ko-
riili kérdésektdl, engedélyeztetési :
problémdktdl és a keresked6knek adan- :
dé tamogatasoktdl volt hangos. Az ak-
kori év nyertesei az online pénztargépek
forgalmazoi voltak, akik rekordmennyi-
ségli pénztirgépet tudtak értékesitenia
torvényi véltozas hatdsara. A 2015-6s év
azonban mar a kivaras évének nevezhe- :
t8, amikor a magukat kikoltekezd keres-
ked6k inkdbb cserélik a pénztirgépeket,
az 0j értékesitésilehetdségekért viszonta :
forgalmazdéknak komolyan meg kell kiiz-

deniiik.

A Nemzeti Add- és Vamhivatal (NAV)
adatai szerint 2014-ben a koltségve- :
tés 4fa-bevétele 3 035,6 millidrd forint
. jelent8sen lelassitja. Ujdonsagaik kozott
tal haladta meg a 2013. évi eredményt.
A bevételek 2015 elsé hét hénapjéban
tovébbra is folyamatos emelkedést mu- :
tattak. 2015. julius 31-ig 1 739,4 millidrd :
forint netté koltségvetési afa folyt be, :
ami 111,6 millidrd forinttal, 6,9 szdza- :
lékkal haladja meg a tavalyi év azonos :
idészakdnak eredményét. A sajtéosztily :
lapunk kérdésére ismertette, hogy nem
vezetnek kiilén nyilvantartast arrél, hogy
az online kasszak bevezetésébél mekko-
ra afabevétel-novekedés szarmazik. Az :
addhatésdghoz bekotott kasszak egyike
azoknak a 2010 6ta folyamatosan meg-
hozott intézkedéseknek, melyek hatdsdra :

volt, ami csaknem 226 millidrd forint-

novekedett az dllam bevétele.

Folyamatosak a fejlesztések

ANAV 2015. jilius 31-én 203 125 bekotott
online pénztdrgépet tartott nyilvén, és :
adataik szerint 2015-ben havonta atlago- :
san 2700-zal n§ az adohatéséghoz Gjon-
nan bekotott gépek szama. Szamitdsaink
szerint, ha hasonld iitemben folytatodik
az Gijonnan bekotott pénztdrgépek szama,
akkor a 2015-ben djonnan bekdtdtt pénz-
targépek szdma meghaladja a 30 ezret. :
Ezen a stabilizalédott piacon a fejleszté-

sek folyamatosak.

— Az online kasszdk bevezetése iiteme-
zettebbé tette a bolti folyamatokat; anapi

2015. Trade
Trade gt

pénzkészletkezelés szabdlyait nem napi,
hanem tétel szinten kell betartani az el6-
irasok miatt, illetve
szigorodtak az érté-
kesités 1épései is —
ismerteti az online
kassza elnyeit Sza-
bé David, a Szintézis
Zrt. vezérigazgatodja.
— Emiatt gyorsabb
és atlathatobb lett a
boltvezetés, illetve
a tulajdonosok sza-
mara a kiskereskedelmi munka.

A fejlesztések, a hardver és a szoftver ki-
terjesztések folyamatosak a Szintézis on-
line kassza rendszereiben annak ellenére,
hogy az engedélyeztetés ezek bevezetését

Szabé David
vezérigazgato
Szintézis

megtalalhatd a parkolorendszer-integra-
cio, a kasszafeliigyeletirendszer-illesztés
és a gasztro front office funkcidk integ-
ralasa a bolti folyamatokba.

Informacios csomag

Mas forgalmazoknal
a kényelmi részlet-
kérdésekre is Ossz-
pontositanak.

— Késziilt egy uji-
tds a kiskasszat
hasznald kereske-
déknek, ugyanis a
kontrollszalag meg-
szlinésével nehezen
kezelhet6 a vevé-
reklamacid, a pénztarosok ellendrzése
is nehézkes — tajékoztat Szabo Ervin, a
Laurel Szamitastechnikai Kft. iigyvezetd
igazgatdja. — Az XML kassza informdcids
csomag lathatdva teszi a kereskedének,
hany sztorné tételt készitett a pénztaros
az adott napon, vagy hany olyan eset volt,
amikor tobbféle fizeteszkozzel rendez-
te a vevd az ellenértéket. A rendszerben
gyorsan kereshetnek az adatok kozott.
Madarész Jend, az Alt-Cash tigyvezet6
igazgatdja egy nem technolodgiai ujdon-
sagrol szamolt be, éspedig arrdl, hogy
terjed a cikkelemes értékesités a kiskasz-

Szab6 Ervin
ligyvezetd igazgat6
Laurel

: Madarasz Jeno
. ligyvezetd igazgatd
. Alt-Cash

szak haszndaloi koré-
ben. Ujdonsag az is,
hogy egyre tobben
csatlakoztatnak
vonalkéddolvasot a
pénztargépiikhoz,
valamint online
vagy offline szami-
togépes kapcsolat
segitségével kezelik
a készletet.

. Az online kasszdk bevezetése utdn ta-
. pasztalhat6 dfabevétel-novekedésen fel-
. buzdulva szakmai berkekben felroppent
- a hir, hogy az online kasszak hasznéla-
" tat tobb szolgéltat6 korében kotelezbvé
© teszik. Ez a kérdés egyel6re nincs mér
napirenden. Madarasz Jend, az Alt-Cash
. iigyvezetd igazgatéja is csak reménykedik
. a bévitésben, hiszen a tobb tizezer rak-
. téron maradt pénztargépiik vevore var.
© — A Szintézis Zrt. is felkésziilt a szolgal-
. tatkra vald kiterjesztés bovitésére, és ha
. mégis bevezetik, készen allunk a startra
: —mondja Szab¢ David.

. Ettdl figgetleniil megjelentek a piacon
. egy Gjabb kiskasszaval, amely nemcsak
© nevében, hanem méreteiben is kicsi lesz —
© ugyanakkor erés, mobilis, nagyjabol egy
© A5 lap méretti helyet foglal el.

. Nincs normal iizletmenet

. A Laurelnél Szabé Ervin ligyvezeté sze-
. rint nem beszélhetnek normal iizlet-
. menetrdl. Azt l1atjak, hogy amint egyre
. komplexebbé valik egy tevékenység, ugy
. jonnek ra a kereskeddk, hogy 6nmaga-
. ban a kiskassza hasznalata kevés. Vagy
. készletvezetd megolddst alkalmaznak,
- vagy atallnak PC alapt, vonalkédos ke-
- reskedelmi rendszerekre, de gyakran
© mas, kiils§ kereskedelmi rendszerekhez
. (SAP, Axapta, NAVISION vagy egyedi fej-
. lesztésti) illesztik a Laura kasszaszoftve-
. riiket.

. A boltokban jellemz6, hogy a kiskassza-
: kat a tulajdonosok kérésére intelligens
. pénztargépekre cserélik. Eves szinten
. szakembereik tovabbra is tobb szaz {iz-
. let nyitasaban mtkodnek kozre, ezekre a



helyekre mar mindenhova online kasszat
telepitenek. Most jelennek meg azok az
EU-s palyazatok, amelyek kifeje-
zetten az infrastruktura fejlesz-
tését tamogatjak, ez tovabbi len-
diiletet adhat a boltnyitasoknak,
atallitasoknak.

A Szintézisnél arrél szamolnak
be, hogy nagyon valtozé az éves
kassza értékesitési darabszdma,
fligg attdl, hogy mely partneriink
baévit, illetve a régebbi eszkozoket,
rendszereket mikor cserélik le. Az
4j partnerek igényei is nagyban
befolyasoljak az eladasokat. Sza-
bo David vezérigazgatd gy latja,
a 2015-6s év még nehéz. Tavaly
legtobben kihasznaltak a kialakult

-

az Android-os rendszerek is elindulnak.
Mindkét kategériaban a szamtalan elekt-

Exkluziv megjelenése és kis helyigénye miatt a tabletes kasszék
gyors elterjedése prognosztizalhaté
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eladé. Szerinte ez azt jelenti, hogy mar
a kis forgalmu iizletek szamara is hasz-
nos megoldast jelent ez az eszkoz.
A Laurelnél biznak abban, hogy
rovid id6n beliil sok magyar ke-
resked6 is megrendeli a tabletes
kasszat exkluziv megjelenése és
kis helyigénye miatt.

A Szintézis a kasszaautomatizalt fo-
lyamatokban és mas célrendszerek
integracidjaban latja a jov6 online
kassza ujdonsagait. Az automata
— azaz Onkiszolgal6 — kasszaban
is nagy fantaziat latnak, az idei év-
ben szeretnének erre jobban 0ssz-
pontositani. Ezen feliil még érdekes
lehet az okostelefon, mint self scan-
ning és fizetd eszkoz alkalmazasa.

helyzetet, és régi kasszaikat lecse-

rélték ujakra, igy az idei évben kevesebb
kasszat adtak el. A piaci potencialt latjak,
csak most jobban meg kell dolgozni az
iizleti lehetségekért.

Madarasz Jené adatai szerint a teljes on-
linekassza-piac 15-18 ezer darabra tehe-
t8. Az Alt-Cash értékesitésében jelentds
azoknak a szdma, akik lecserélik az ed-
dig hasznalt online gépiiket mindségibb
szerkezetekre.

Csokken a méret

Madarasz Jend szerint a kiskasszak pia-
can méretcsokkenés varhatd, bar annak
csak a vasdrlaskor fog oriilni a felhasz-
nald, a javitaskor valdszintileg nem. A
szamitogépes rendszereknél pedig na-
gyon elegans és strapabird tabletek je-

ronikus fizet6eszkoz kezelése jelent j-
donsagot.

Ujdonséagként beszél a tabletes online
kasszarol Szabé Ervin, a Laurel tigyve-
zet igazgatdja, aki nyaralasa alkalma-
val egy horvat pékségben is latta, hogy
tablet alapu pénztargépet hasznalt az

A mai okostelefonok mar tokéle-
tesen olvassak a vonalkédokat, QR-ko-
dokat, igy egy E-bevasarlo applikacié
segitségével gytjthetik a kosarba tett
arukat a véasarlok, a kasszanal pedig
hamarosan el fog terjedni az NFC chi-
pes mobiltelefonos fizetési lehetGség.

VassE.

online kasszak

Jogszabalyt kellene valtoztatni

A Magyar Pénztdrgép Szovetség szerint :
modositani kellene az online kasszakkal :
kapcsolatos szabalyozast. Ilyen enyhités :
lenne példdul az, hogy mds nevére is at- :
irhatok, igy akér eladhatok legyenek az
. feltételeit kellene szigoritani, és szerintiik
- Az online pénztirgépekben az addellen- :
6rz6 egység (AEE) alegdragabb alkatrész °

— ismertette Novak Zoltan szovetségi el-
nok. — Ha valaki eddig bezarta az iizle-
tét, ki kellett dobnia az amugy hibatlan
pénztargépét. Igy viszont eladhatna a
késziiléket. Ehhez viszont a szervizelés

az AEE-gyartok tandsitvanya alapjan kap-
hassanak szervizengedélyt a miihelyek.

lentek meg. A kozelmultban kapott en-

gedélyt egy nagyon praktikus rendszer,
amelynél a dokkolobol kivehetd tablettel
akar rendelést vehetnek fel, vagy a 2d-s
vonalkddolvasé felpattintasaval leltaroz-
hatnak. A PC-s rendszereknél varhatéan

=& Legislation should be modified

According to the Hungarian Cash Register Association, the legislation on online cash registers
should be modified. At the moment online cash registers mustn’t be sold, so if a shop goes out of
business, the costly devices, equipped with a tax control unit (AEE) - the most expensive part of
online cash registers - have to be thrown away.=

B8 Tablet solutions will be the biggest hit among online cash registers

2013 and 2014 were all about the introduction of online cash registers and
the related problems, from authorisation to the subsidies given to retailers.
The biggest winners were the companies selling and installing online cash reg-
isters. According to data from the National Tax and Customs Administration
(NAV), the 2014 budget revenue from VAT was HUF 3,035.6 billion, HUF 226 bil-
lion more than in 2013. As for 2015, until 31 July the state’s net revenue from
VAT was HUF 1,739.4 billion, exceeding the level of the first seven months in
2014 by 6.9 percent at HUF 111.6 billion. It is doubtless that the increase had
to do with the mandatory introduction of online cash registers, but there is no
NAV data available specifically about this. According to NAV, at the end of July
there were 203,125 online cash registers connected to their system - their
number has been growing by 2,700/month on average in 2015. Szintézis Zrt.
CEO Dévid Szabé is of the opinion that online cash registers have made store
management work faster and more transparent. Szintézis keeps developing its
online cash register systems, improving both hardware and software, e.g. by
offering numerous new extensions. Ervin Szabd, the managing director of Lau-
rel Informatics Kft. talked to our magazine about their new product: the XML
cash register information package shows retailers how many annulments a
cashier had to do on a given day or in how many cases did customers pay using
multiple currencies. Jené Madarész, the managing director of Alt-Cash revealed
to us that a growing number of retailers are connecting barcode scanners to

their cash registers, and they tend do stock management using computers
in either online or offline mode. Szintézis Zrt. is putting a new small-size cash
register on the market, which is strong, portable and no bigger than the size of
an As sheet of paper. Laurel's experience is that for more and more retailers
small-size cash registers aren’t suitable for more complex business process-
es, so they either switch to PC-based, barcode systems or use the Laura cash
register software with SAP, Axapta or NAVISION systems. Shops are beginning
to replace small cash registers with intelligent ones. Szintézis reckons that
2015 is a difficult year as most shop owners have already substituted their
old cash registers with modern ones last year. A large proportion of Alt-Cash’s
sales is customers replacing simpler online cash registers with higher-quality
new models. Mr Jen§ Madarasz reckons that the size of small cash registers
is expected to reduce further. Stylish and durable tablets have appeared in
the segment of computer-based systems, which can also be used to register
orders or to scan barcodes; systems running on Android are also about to hit
the market. Mr Ervin Szab6 talked to us about how useful tablet-format cash
registers can be for less busy shops. Laurel’s solution has a stylish design and
takes up little space. Mr David Szabd revealed to us that Szintézis sees great
potential in automated cash register processes and in the integration of sys-
tems serving other purposes. Smartphone use for self-scanning and payment
purposes (e.g. NFC) is also of interest to them. =
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Vevok a virslire

A virsli volt a tavalyi év egyik ,,sztérja” a huskészitmények kdzott. Kedveltségének, az ala-

csony alapanyagaraknak és a toretlen innovaciés kedvnek kdszénhet6en a kategéria fejl6-
dése az év eddig eltelt szakaszaban toretlen, igy az idei év végén is minden jel szerint kiug-
rd eladasokat realizalhat a kereskedelem.

onek avirs-
lieladésok,
ami elsdsor-

ban a kereskedelmi
markaknak kdszon-
het6.

— Alapanyag szerint
a sertés alapu virs-
lik volumene néve-
kedett — folytatja
tovabb a trendek

&
I

Szanto6 Zoltan
senior
termékmenedzser
Pick Szeged

attekintését Szanto Zoltan, a Pick Sze-

. ged Zrt. senior termékmenedzsere. - Ha

az év eddig eltelt periodusat osszevetjitk a

© tavalyi hasonléval, mennyiségi részesedé-

se 43,4%-161 44,8%-ra nétt, mig értékben

: még nagyobb mértékben, 3,5% ponttal
. novekedett, 53,2%-ra. A baromfi alapt
. virslik mennyiségi részesedése nagyja-
. bdl ugyanilyen mértékben csékkent. A
. marhahusbdl késziilt virslik piaci szerepe

elenyészd.

. Eloretor a kényelmi kiszerelés

© Mikozben az 6nkiszolgalé forma tartja
: dominancidjit (a virslieladasok kozel
. 80%-4t adva), az értékesitési csatornak
. 4trendezédése folytatodik.

. — Az lizlettipusokat tekintve els6 helyen
. a diszkontok 4llnak, amit kdvetnek a hi-
© per- és szupermarketek. A forgalom nagy
. része ezekben az iizletekben realizdlodik
. — mondja Szalayné Szildgyi Erzsébet, a
. Saga Foods Zrt. kereskedelmi vezetdje. —

Nielsen Kiskereskedelmi Indexe szerint.

tottek virslire mult év november-decem-

vel kordbban.

viszonyitva.

Elsé félév: kétszamjegyli
novekedések

egy évvel kordbban.
Ami az idei trendeket illeti: az els@ fél-

Rhorer David ) :
iigyfélkapcsolativezets el a boltok, mint el6t- :
Nielsen

te szeptember-ok- :
téber alatt, hentes szakiizletek nélkiil, a

Ami az Ginnepiidgszak trendjeit illeti: a fo-
gyaszték t8bb mint 6 milliard forintot kél- : 78:22 szazalék :
: Az bnkiszolgald és a csemegepultnal tor- -

ténd értékesités megoszlasa a teljes for- :

berben; 5 szazalékkal tobbet, mint egy év- © share from sales was 78 percent. The 401-

galombdl alig véltozott. Ertéket tekintve :
Mennyiséget tekintve mintegy 5500 ton- : 78 szézalék jutott az 6nkiszolgaléra, 22
nat vasaroltak; ez 14 szazalék pluszt je- :
lent tavalyel6tt november-decemberhez
. félévvel szemben 1 szazalék-

: ponttal csbkkent az énkiszol-

. gdlo, 1 szazalékponttal pedig

. n6tt a csemegepult mutatdja.
Egy kilogramm virsli mennyiségi eladés- :
sal sulyozott atlagos fogyasztéi dra ta- :
valy november-decemberben 1 114 forin- :
tot ért el. Ez 8 szazalékkal kevesebb, mint :

Nott az unnepi, majd az idei forgalom is

November-decem- :
berben megugrik a :
virsli kiskereskedel- :
mi forgalma. Tavaly :
példaul az év utolsé
két hénapja sorén ér-
tékben is, mennyi-
ségben is 11 szaza- :
lékkal tobbet adtak

janudr-juniusit. Ezzel egy id6ben a boltok :

csaknem 16 ezer tonndt adtak el, ami 10 :
szdzalékkal tobb a tavalyi elsS hat hona-

- =& Sales growth in both the

Ha a legutébbi méjus-jiniusi id6szakokat

vessziik, akkor emelkedett a mennyiségi : winter holiday period and this year

eladéssal stlyozott fogyasztéi atlagér: Az :
idén majus-juniusi, kilogrammonkénti 1 151 © both value and volume sales augmented by
forint ugyanis 4 szézalékkal tébb, mint a :
mult évi hasonld periédusban mért 1112 S ¢
. . e e, .. than HUF 6 billion on wiener, 5 percent more
forint. A tavalyelStt majus-janiusi atlagar : o, 5 year ago; volume-wise sales amounted
. to 5,500 tons - 14 percent more than in the
. base period. The volume weighted average
: price was down 8 percent at HUF 1,114/kg. In
. the first half of 2015 sales neared HUF 18 billion
. (up 5 percent) and 16,000 tons (up 10 percent);

pinal.

1 252 forint.

Onkiszolgalas - csemegepult:

pedig a csemegepultra az idei
elsé félév sorén. A tavalyi elsé

Ha a bolttipusok sulyat néz-
zUk, akkor az idei trendek azt
mutatjék, hogy a virsli elada-
sa tovdbbra is a f6leg szu-

permarketet és diszkontot
magéban foglalé 401-2 500
évi, 18 millidrd forinthoz kézelits forga-
lom 5 szézalékkal haladja meg a tavaly :

négyzetméteres csatornara; niclsen

49 sz4zalékkal részesedett a

. forgalombdl - érték szempontjabdl - az el-
s@ félév sorén, ahogyan a tavalyi hasonld
id6szakban is.m

Wiener sales traditionally surge in the Novem-
ber-December period, for instance last year

11 percent from the level of the previous two
months. In this period consumers spent more

the volume weighted average price was HUF
1,151/kg (up 4 percent). Pre-packaged wiener’s

2,500m?2 channel realised 49 percent of wiener
value sales.=
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Szalayné
Szilagyi Erzsébet kat.

kereskedelmi vezetd
Séga Foods

tornek el6re.

— Egyre tobb partner elvdrdsa a kétkam- :
ras kiszerelés, az 6nkiszolgalo pultokona :
fogyasztok is ezt keresik — jelzi Németh
Hajnalka, a Papai Hus 1913 Kft. keres-
kedelmi igazgatéja. — Az elmult években
egyre inkabb tapasztalhatd, hogy hét-
térbe szorulnak az alacsony mindségti :
virslik. A polci drakban az egyes gyartok :
termékei kozt megjelend jokora kiilonb- :
ségek egyuttal mindségi eltérést is takar- :
nak — ez a tény egyre inkdbb tudatosul :

az arérzékeny fogyasztok korében is.

Uj kategériaba lép6
virsliinnovacio

A Séga a virslikategéria meghatarozé
szereplOje egész évben, de az igazi sze-
zont szamadra is a szilveszter kornyéke :

jelenti.

- A megfeleld ar-érték arény az egyik leg-
alapvet6bb dontési pont. A szilveszteri :
szezonra minden gyarté kiemelt figyel- :
met fordit, kiilonféle akciokkal késziil, :
ezek lehetnek 6sszecsomagoldsok vagy :
kedvez6 promdcios drak: ilyenkor ezeka :
legmeggy6z6bb eszkdzok — mondja Sza-

layné Szilagyi Erzsébet.

Fiistli markajuk mér kozel 15 éve oreg-
biti a cég hirnevét, és most szilveszterkor
is kulcsszerep var rd. Mellette azonban
nagy reményeket fliznek egy egyediildllé :
innovaciéjukhoz, amelyet idén nydron :

vezettek be a snackpiacra.

- A Snacki & GO! mini pulykavirsli pia- :
ci poziciondldsa a snackkategoridn beliil :
azért is kiemelkedd, mert jelenleg nincs :
husipari készitmény ebben a termékkor-
ben Magyarorszagon — beszél az Gjdon-
s4grol a kereskedelmi vezetd. — Igy a Sdga
a virslikategéria vezetjeként, otletvezér

szerepét megtartva lép erre az utra.

A Snacki & GO! kivéléan beilleszthetd
a mindennapi taplalkozésba. Amellett,
hogy a tobbi snackhez képest tdplalébb :
(nem cukros, nem zsiros), megfelel a :
modern trendeknek. Akar hidegen is fo- :
gyaszthat6, menet kozben, uton, piknik

Itt vannak a legna- :
gyobb akciok, hisz :
az év végi szezonra :
a kereskedelmi ha- :
16zatok is mindig fo-
kozottan késziilnek,
mindenki igyekszik :
egyedei akciéval be- :
csalogatni a vasarlo-

Ha a fogyasztoi igé-
nyeket nézziik, meg- :
allapithato, hogy a kényelmi szempontok :

polctikor szzz7774

Egyre tobb partner elvérasa a kétkamras kiszerelés, az 6nkiszolgéld pultokon a fogyasztok is ezt
keresik

alkalmaval, mozizas alatt. Az izgalmas
kiszerelésben — mikrézhaté pohdrban
— kaphato, magas, 74%-os hustartalmu
Fistli Snacki&GO! pulykahusbol ké-
sziil, hozzaadott sz6ja nélkiil. Kétféle
izben kaphaté: fiistizti és sajtos fiistiza.
Mindkét izvaridns gluténmentes, emel-
lett a fiistiz{i termék laktézmentes is.

A termékbevezetést integralt marketing-
kampdénnyal tdmogatjak, mely a nydri
szezonban indult és egészen év végéig
tart majd.

- Rekladmfilmmel, online kommunikaci-
oval, sajtdmegjelenésekkel timogatjuk a
bevezetést, emellett eladashelyi 6sztonz6
eszkozoket is kihelyeziink — jelzi Szalayné
Szilagyi Erzsébet. — Hasznalunk 6rids-
plakatot, citylightot és digitalis citylight
feliileteket. Ezek mellett fontos az akcids
ujsagokban val6 megjelenés is.

Fejlodo csemegepult

A PICK Szeged a piaci igényeket legjob-
ban lefedd marka- és termékportfolié ki-
alakitasan dolgozik. Ezen beliil az egyes
markapoziciondldsokat az adott célcso-
port igényeihez igazitja, oly médon, hogy
versenytarsaitdl jol megkiilonboztetettek
legyenek.

— A FAMILIA marka esetében annak a
fogyasztdi rétegnek az igényeire alapo-
zunk, akinek a vasarlasi dontéseit er6sen
befolydsolja az 4r, a pillanatnyi akciok
— mondja Szanté Zoltan. — A markacsa-

. ladbol az egyik legkozkedveltebb termé-
. kiink a 280g-o0s dnkiszolgalo kiszere-
© 1éstt FAMILIA Baromfi virsli. Mellette
. egyre keresettebb a vasarlok korében a
. kellemes fiiszerezettségi, sertéshus fel-
. haszndlasaval késziil6, kedvez6 ar-érték
© ardnyt FAMILIA Frankfurti virsli is.
© A csemegepultokban megvésérolhato
© termék forgalma dinamikusan fejl6-
- dik, értékesitése mintegy 53%-kal nétt
© a2013. és 2014. decemberi szezonalis
. idészak Osszevetésében, és a 2015-6s
: szezonra is tovabbi szdmottevd nove-
. kedést varunk.

. A céga prémium juhbeles kategéridban
. az onkiszolgdlé PICK Békebeli roppa-
. nos virslivel, a miibeles szegmensben a
© csemege pultos PICK fiistolt virslivel, és
© a PICK tartés beles virslivel van jelen.
© A hamozott virslik kéziil a PICK Virsli

180g-os és Frankfurter 180g-os termé-

. keket kindlja.

. - Igyeksziink minden évben a megszo-
. kottak mellett 4j ATL és BTL eszkozoket
: is bevetni, akdr a piacon meglév kina-
. latbol, akar sajét fejlesztéssel — beszél a
: marketingmunkdrol Szant6 Zoltan. —
© POS-eszkdzeink kivalasztasanal figye-
© lembe vessziik a kereskedelmi partnerek
. visszajelzéseit is, hiszen az 6 személyes
© tapasztalatuk 1-1 eszkoz hatékonysagardl
© nagyon fontos. Igy biztosithaté az, hogy
. alegoptimalisabb eszkozlista keriiljon
. bevetésre.
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Tizbol kilenc haztartas vesz virslit rendszeresen

Enyhe ndvekedés lathaté a magyar haz-
tartasok altal 2014. julius és 2015. junius
kozott megvasarolt virsli mennyiségében
kdszonhetben annak, hogy e termékkate-
goria egyre gyakrabban keriilt a bevasar-
l6kosarakba. A kategoria értékesitésében
alegjelentdsebb sulya tovabbrais a disz-
kontcsatornanak van, azonban a szuper-
marketek piacrésze nétt a legnagyobb
mértékben a GfK magyar haztartasok
otthoni privat fogyasztasat monitorozo
Consumer Panel adatai szerint.

A virsli az egyik legnépszer(ibb termék a
feldolgozott husok kozott: tiz hdztartas-
bél legalabb kilenc vasarol valamilyen virs-
lit az év folyaman. Tizenkét hénap alatt
atlagosan 15 alkalommal keril virsli egy
haztartés bevaséarlékosaraba, alkalman-
ként valamivel tobb mint fél kil6. A 2014.
julius és 2015. junius kozott eltelt 12 ho-

Véasarlasi intenzitas telepiilésméret szerinti
bontésban, 2014. jdlius - 2015. jinius (az
értékek kilogrammban kifejezve)

2014. jilius -

2015. jinius
Magyarorszagi atlag 8,7
EWELS 10,4
Kisvéarosok 8,2
Nagyvérosok 7,6
Budapest 8,2

Oktobertdl decemberig erds tamogatast
kap a PICK marka. Folytatjak a sikeres
»Gondoskodas—Koszonet” TV-kampa-

"o

nyukat, melynek 8 célja a marka erdsité-

se. A fogyasztok aktivaldsdra a kampany

idején fogyaszt6i promocié fut, melyben
minden PICK termék részt vesz. Megujult
markaweboldallal és intenzivebb Face-
book-aktivitassal szeretnék az interneten
aktiv célkozonséget elérni.

— Mivel a virsliértékesités kozel 20%-a a
szilveszteri szezonra esik, ebben az id6-
szakban intenzivebb akcids ajanlatokkal
szélitjuk meg vésdrloinkat — tekint elére
a senior termékmenedzser. - Hasonldéan
a megel6z6 évekhez, lancspecifikus ar-
akcidkat szerveziink, hdlézati ujsagban
torténé megjelenéssel egybekotve.

Nem csak a virslinek van
szezonja

A Papai Hus virslipalettaja igen széles,
amellyel egész éven at igyekeznek meg-
felelni a legkiilonfélébb fogyasztoi igények-
nek. Ertékesitésiikben a 2014. év végi virs-

Trade

magazin

: nap alatt egy atlagos haztartas kozel 9
¢ kil6 virslit vasarolt, amely mennyiség 3
: szazalékkal volt magasabb, mint az egy
: évvel kordbbi azonos id§szakban. A né-
: vekedés mogott okként a gyakoribb va-
: sarlas huzodik meg.

: Akimért és a gyarilag csomagolt termékek
: aranya mennyiseg tekintetében a vizsgalt
© két 12 hénapos idészakban stabil volt. A
kimért és a kereskeddk altal csomagolt

Az egyes kereskedelmi csatorndk mennyiségi
piacrészének alakulasa a virslikategéridban,
2013. julius - 2014. junius és 2014. jilius -
2015. junius (az értékek szdzalékban kifejezve)

2013, julius - 2014. julius -
2014. junius 2015. junius

Hipermarket 24

Szupermarket )

Diszkont 30

Cash&Carry

Kisbolt lanc 16

Fliggetlen kisbolt 5

Hentes

Egyéb csatorna 1

A kategéria magas vasarléi hatékdrének kdszdénhe-

téen nincs a kategdriét kifejezetten jellemz6 vasarlé-
vizsgélva azonban az latszik, hogy a legintenzivebb

tal vezetett, a gyermekes, a faluban, illetve az észak-
nyugati régiéban él8 haztartésok kdzil keriilnek ki.

liforgalom 6,4% novekedést mutatott az
el6z6 év ugyanezen id6szakahoz képest.
— Idén is szeretnénk néhdny szazalékot
novekedni a piacon, és az év eddig eltelt
szakaszat tekintve ugy tlinik, ez sikeriil
is — mondja Németh Hajnalka. — Cégiink
életében az idei évben végbement valto-
zasokat koveten hosszabb-rovidebb tavi
terveink kozott szerepel az arculatvaltas,
korszertibb csomagolasok kifejlesztése. Ez
azonban a 2015-0s szilveszteri szezonban
még nem fog realizalodni, igy a Pdpai Hus
a korabbi években megszokott virsliszor-
timenttel késziil a szezonra. Legnagyobb
volument természetesen a tradicionalis-
nak szdmité Pédpai juhbeles virsli fogja
idén is képviselni. A piaci igényeknek ele-
get téve késziiliink a kétkamras kiszere-
1ésti termékekkel, de év végén inkabb a
csemegepultos termékek domindlnak. Ott
a Papai Hus a tradicionalisan jé minéségt
juhbeles virslire koncentral, tobbféle ize-
sitéssel, 1-2 kilds kiszerelésben.

A cég nemcsak ezzel a termékkorrel,
hanem fiist6lt aruival is késziil az tinne-

: termékek egyuittes mennyiségi piacrésze
: 46 szazalék volt, mig a gyérilag csomagolt
: termékek 54 szazalékos piacrésszel ren-
: delkeznek.

: A kereskedelmi csatornak kézul 2014 ju-
: liusa és 2015 juniusa kozott a szupermar-
© ketek tudték piacrésziket novelni. Ezzel
. szemben a hipermarketek piaci részese-
. dése csokkent olyannyira, hogy 2015-re
. a szupermarketek és a hipermarketek

piaci részesedése kozel azonos. A kate-

: goria értékesitésébél legnagyobb résszel
: tovabbrais a diszkontok rendelkeznek. A
: hentesek szerepe, bér a teljes hiispiacon
: jelentds, a virslikategéridban a csatorna
: szerepe mérsékeltebb.

Nine from ten households
regularly buy wiener

: In the July 2014-June 2015 period go percent of
: Hungarian households purchased wiener. The av-
: erage household purchases the product 15 times
: ayear, putting a bit more than half a kilo in their
: basket. This means that consumers took home
: nearly gkg of wiener in the examined period, 3 per-
. cent more than a year earlier, thanks to buying the
. category more often. 46 percent of wiener was
¢ sold in bulk and 54 percent was pre-packaged. Su-
: permarkets managed to increase their share from

. sales, while hypermarkets lost ground. It is still dis-
csoport. Az egy vasarl6 hdztartasra juté mennyiséget :

counters who have the largest share from sales.

. The biggest wiener buyers are the households led
virslivasarlé haztartasok a 40-49 éves haziasszony al- :

by 40-49 year old women, who have children and

live in a village; those living in the northeast are
¢ also great wiener buyers.

pekre. Evrél évre bebizonyosodik, hogy
ezekre a tradicionalis termékekre igenis
megvan a kereslet. A fogyasztok év végén
is szeretik, keresik és meg is fizetik az {z-

. letes, j6 minség fiistolt termékeket.

— Sokrétti lesz az év végi promocidink
— arulja el a kereskedelmi igazgato. —

Arakciokat hirdetiink, partnereink sz6-

rélapjaiban és akcios ujsagokban sze-
repeliink, kdstoltatasokat szerveziink,
oriasplakatokon jeleniink meg, valamint
internetes portdlokon is népszertsitjiik
a termékeinket.

Arharc helyett mindség

Az elvarasoknak megfeleld évet zart ta-
. valy a ZIMBO Perbal Kft., tudjuk meg

Kovats Tamastdl, a cég kereskedelmi

ez

© vezet6jétél, aki hozzdteszi:

— Nyilvan a termékkategéria forgalma-
nak csticspontja az év vége, mégis a 2014

¢ végén uj kontosbe bujtatott kétkamras

Bécsi virsli 400g termékiinkrél elmond-
hato, hogy eladasa azéta is egyenletesen
fejlodik.



Az utdbbi években
6 is ugy tapasztal-
ja, hogy a fogyasz-
ték egyre nagyobb
szamban vasarol-
nak tudatosan. Igy
az akciok mellett,
az olcsobb termé-

Kovats Tamas kek helyett egyre
kereskedelnji vezet6 nagyobb akeresleta
ZIMBO Perbal

mindségi termékek
irdnt. Ezért forgalomban, a tavalyihoz
hasonléan novekvé tendencidra szami-
tanak, még ugy is, hogy az drversenyben
idén sem kivannak részt venni.
— Ebben a szezonban is 4j termékekkel
szeretnénk erdsiteni a piacot — arulja el
Kovats Tamas. — A vasarléi dontést, mint
az eddigiekben is, nagyban befolyasol-
ja az ar, de bizunk benne, hogy a donté
szempontok koziil tovabbra is els6k ko-
z6tt fog szerepelni a mindség, amelyet
termékeink is képviselnek.
Augusztus hénapban tobb tizletben is
polcokra keriilt 4j termékcsaladjuk,
melynek hiarom tagja a Debrecziner és
a Bécsi virsli 250g-os, valamint a Borja
bécsi 200g-os kiszerelésben.
- A fogyasztdokkal val6 direkt kommuni-
kéciot igyeksziink erdsiteni, illetve el6tér-
be helyezni - fiizi hozzd a kereskedelmi
vezetd. — Emellett a mar jol bevalt kostol-
tatdsokkal és aruhazi Gjsagos akciokkal

"o

kivanjuk erésiteni eladdsainkat.

Ujdonsagok a Horeca szektornak
— A tavalyi szezon nagyon jdl sikeriilt

Bér az 6nkiszolgalé kiszerelések stlya nagyobb, az utébbi idészakban a csemegepultos

értékesités fejlddésnek indult

jé volt a szilveszteri valaszték- és ar-
pozicionalds — mondja Fabian Péter, a
Kaiser Food Kft. brand menedzsere. — De
nem csak mi szerepeltiink jol: a 2014-es
évben a virslikategoria volt az egyik leg-
dinamikusabban novekvé kategdria a
teljes huspiacon. A tavalyi trendek idén
is folytatédnak, nem tapasztaltunk jelen-
tdsebb valtozast.

A szilveszteri szezon virslidrait nagyban
befolyasolja az alapanyagarak alakulasa.
Igy, mivel azok kedvezé szinten vannak, a
Kaiser Foodnal még agresszivebb arharcra
szamitanak az els§ dras termékek esetén,
tudjuk meg Fabian Pétert6l. A kedvez6 fo-
gyasztdi arak ugyanakkor még nagyobb
vonzer6t fognak jelenteni, ezért a cégnél
a virsliforgalom novekedését prognosz-
tizdljak. Ugyanakkor az olcs6 termékek
mellett egyre inkdbb a mindségi virsliket
is keresik a fogyasztok, és a Kaiser Food

A csemegepultban
a cég legnagyobb
volument hozd ter-
méke az enyhén
fiistolt, roppands
Kaiser Frankfurti
virsli, mig az 6nki-
szolgald szegmens-
ben legnépszertibb
a Kaiser Arany
Pulyka virsli fiistolt
és sajtos izesitésben.

— Ebben az évben f6 innovaciénk virsli
fronton a Gastro termékcsalad bévitése
volt mini virslikkel, amelyek kifejezet-
ten szallodak, vendéglatohelyek igényeit
szolgdlja ki — nyujt informaciét a brand
menedzser.

A 2016-0s évre izgalmas termékbevezeté-
seket tartogat a Kaiser Food a virslikate-
goriaban, arulja el végezetiil Fabian Péter.

Fabian Péter
brand manager
Kaiser Food

a szamunkra, mert az arharc ellenére

termékei ezt az igényt kielégitik.

SzalaiL.

28 Wiener: they are buying it!

Wiener and frankfurter sales are growing but the main driver of this growth are
private label products. According to Zoltan Szanto, senior product manager of
Pick Szeged Zrt. the volume share of wiener made from pork increased from
43.4 percent to 44.8 percent this year, while these products’ value share aug-
mented by 3.5 percentage points to 53.2 percent. The market share of poultry
wieners reduced just about this much. Nearly 8o percent of sales are realised
by pre-packaged wieners. Erzsébet Szalayné Szildgyi, sales manager of Sdga
Foods Zrt. told us that discounters lead the way in wiener and frankfurter
sales, followed by hyper- and supermarkets. Hajnalka Németh, commercial di-
rector of Papai HUs 1913 Kft. informed Trade magazin that a growing number
of consumers make their decisions based on convenience factors, adding that
poor-quality wieners are losing ground. Séga’s view is that in the wiener cat-
egory New Year’s Eve is the high season. Under the company’s popular Fiistli
brand they put a special innovation on the market this summer: Snacki & GO! is
turkey wieners, which are also special because there is no other meat product
in the snack category in Hungary. This product is in line with modern trends as
it can be consumed on the go as well. They can be eaten cold too, they have
very high 74-percent meat content, they are made without soy and they are
gluten-free. Fistli Snacki & GO! is available in a plastic cup with protective
atmosphere, in two flavours: smoked and smoked and cheese; the smoked
version is even lactose-free. PICK Szeged is busy changing its brand and prod-
uct portfolio in a way that it falls in line with market demand better. With the
FAMILIA brand they try to serve the needs of consumers whose purchasing
decisions are strongly influenced by price and promotion campaigns. 280g
pre-packaged FAMILIA Poultry Wiener is one of the most popular products
in this product line, but demand is growing for the pleasantly spicy FAMILIA
Frankfurter too - sales of the latter soared 53 percent from December 2013

to December 2014. In the premium wiener in sheep casing category shoppers
can buy the PICK Békebeli cracking wiener (pre-packaged), while in the artifi-
cial casing segment PICK smoked wiener is available - this product and the
PICK long shelf life wiener can both be purchased from the deli counters of
grocery stores. In the peeled wiener segment PICK is present with 18o0g Wie-
ner and 180g Frankfurter. PAPAI HUs sells a wide range of wieners and frank-
furters. At the end of 2014 their sales were 6.4 percent higher than in the
same period of 2013. This year they plan to launch no new product in the end
of year high season. The bulk of Papai His’ wiener sales is realised by products
in sheep casing. Traditionally the company focuses on high-quality deli coun-
ter products, sold in 1-2kg packaging. They are also preparing for the winter
holiday season with smoked meat products, as demand is high for these tasty
traditional products. Tamas Kovéts, sales director of ZIMBO Perbdl told that
sales of their dual-pack 400g Wiener have been growing steadily since it got a
new design at the end of 2014. Although they are aware of the fact that price
is the main decision-making factor for many consumers when buying wiener,
they hope that quality matters too because it is one of the biggest strengths
of ZIMBO Perbdl products. In August the company appeared in shops with a
new product line, which consists of 250g Debrecziner, 250g Wiener and 200g
Veal Wiener. Péter Fabian, brand manager of Kaiser Food Kft. informed our
magazine that both the company and the category performed well in 2014
and the positive trend continues this year. Luckily enough demand is growing
for quality products like Kaiser Food's wieners. From deli counter products the
mildly smoked, cracking Kaiser Frankfurter is the best seller in terms of vol-
ume. In the pre-packaged segment Kaiser Gold Turkey wiener is consumers’
favourite, in both smoked and cheese version. This year's main innovation was
the appearance of mini wieners in the Gastro product line.=
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Forré élmények

. A forrd nyar hisit6
- italai utdn a hiivo-
. sebb hénapok be-
. koszontével a forrd
. italok szezonja kez-

a hideg honapokra

. d6dik. Mint példaul
. az er6sen promo-

. cidorientalt teaé,

. amelynek szerke-

. zete viszonylag

. stabil. A markak

. igyekeznek stabil

. fogyasztdi tabort

. kialakitani, amely-
. nek eszkozei az

- exkluzivitast, pré-

. mium jelleget, él-

. ményszer(iséget

. er6sit6 kilsédleges
. jegyek, izkombiné-
. cidk és nyeremény-
. jatékok.

Ujra nagyot nott a tévéreklamkoltés

riédus sordn. 2014.

jalius kézott kiske-

. resk mi forgal- :
Kapronczai Balazs es’ed)el orgal :
ligyfélkapcsolati vezetd ma érték szempont-

Nielsen

id6szakhoz képest.

Ha a bolttipusok stlyét nézziik, eléggé sta-
bil a helyzet. A 401-2 500 négyzetméteres :
csatorna piaci részaranya, értéket tekint- :
ve 33 szézalékrol 34-re emelkedett. Ez-

zel egy id6ben 1 szézalékponttal kisebb,

32 szézalék lett a2 500 négyzetméternél
nagyobb lzletek mutatdja. A tobbi boltti- :

pus részesedése valtozatlan maradt.

Tednél a kiskereskedelem értékben mért 5

eladdsébol gyartdi markdkra 84 szazalék

Nyolc millidrd fo- :
rint felett mozgott :
a tea nyolc havi pi- :
aca a legutdbbi két
december-juliusipe- :
. spot szinten vizsgélt csatorndkat alapul
december - 2015. :

jébol 1 szézalékkal
emelkedett, mennyiséget tekintve pedig
2 szézalékkal csokkent, az el6z6 hasonld :

jutott 2014. december - 2015. jdlius ko-
z6tt. Ugyanannyi, mint egy évvel kordb-
ban.

Ami a televizi6s rekldmkdltést illeti: tévé-
rekldmra a piaci szerepl6k a Nielsen altal

véve, élelmiszerek esetében - hivatalos
listadron - 2015. janudr-junius kdzott ke-
reken 78 millidrd forintot kdltottek. Meg
kell azonban jegyezni, hogy a hivatalos

TEA - ERTEKBEN MERT -

niclsen

DELMI FORGALMABOL

. listadrhoz képest a valédsdgban keveseb-
. bet szoktak fizetni a reklamokért.

: Tea tévérekldmjanal megint nagy arany-
. bannétt a tévébelireklédmozas. Tavaly az
: elsG félévi, 920 millid forint listadras koltés
. 82 szézalékkal haladta meg a tavalyel&t-
: tihasonlé idGszakét. Idén pedig 53 széza-
. lékkal n6tt a képernyds rekldmkoltés, ke-
. reken 1,4 millidrd forintra, az elsd félévek
. Bsszehasonlitdsdban. =

& Another big growth
in television advertising
spending

Between December 2014 and July
2015 tea sales were above HUF 8 bil-
lion in value. Value sales rose 1 per-
cent but volume sales fell 2 percent.
Manufacturer brands realised 84 per-
cent of sales, just like a year before.
According to Nielsen, manufacturers
spent HUF g20 million on tea com-
mercials in the first half of last year -
82 percent more than in the base pe-
riod. This year tea commercials were
aired for HUF 1.4 billion, 53 percent

. 1 orc than in the first half of 2014. =
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iackutatasi adatok
szerint nem nd a kis-
kereskedelemben ér-
tékesitett tea mennyisége,
igaz, értékben a szamok ja-
vuldst mutatnak a tavalyi

év hasonl6 idészakahoz ké-
pest. A szegmensek értékesi-
tési részaranyaban az elmalt
12 hénapot vizsgélva drasz-
tikus valtozas nem tortént az

wono

el6z6 év azonos iddszakahoz

tartasban jelen van.

- mondja Simon Nagy Hen-

Ujdonsagokkal vérja
a szezont a Koronas

Az 8szi és a téli honapok :
rendkiviil fontosak a Koro- :
nés Cukor életében, hiszen :
a forr¢ italok idészakaban, :
majd az tinnepi siitések al- :
kalmaval szinte minden héz-
© tek az tinnepi idészakban a
- A tedk szerelmesei kii-
l6nosen kedvelik Koronds :
Kandiscukor termékiinket, :
mely a karamellszirupnak és :
a kristdlyok nagy méretének :
koszonhetéen lassan oldod-
va, fokozatosan lagyitja, teszi
kiilonlegessé kedvenc tedkat, :
legyen sz6 barmely fajtardl :
. mely az orszdg egyetlen cu-
riette, a Magyar Cukor Zrt. :
marketing koordinatora. - A
Koronas Aranybarna Cukor
amellett, hogy barmely for- :
16 ital tokéletes édesitéje, a
téli, iinnepi idészak idején :
siitéshez is gyakorta haszndlt :
termékiink. A Koronds Nad- :
cukrok (kristaly és kocka) a
cukornad malatds izét ked- :
vel6k korében népszertiek, :
akdr siitésrdl, akdr forrd italok :
édesitésérol vagy koktélok ké-
szitésérél van sz6. A Koronds
Aranybarna Kockacukor se-
gitségével pedig garantéltan :
ugyanolyan édes, karamelli- :
zalt izt kolcsonozhetnek fo-
gyasztoink a kdvénak, tednak. :

A kiilonleges cukorfélék
mellett a cég alaptermékei
- Koronas Kristalycukor,
Koronds Finomszemcséju
Kristalycukor, valamint Ko-
ronas Porcukor — is kereset-

héziasszonyok korében.

Az idei évben két termékiik
is megujult kiils6vel keriil a
polcokra (Koronas Finom-
szemcséju Kristalycukor,
Koronas Aranybarna Koc-
kacukor), valamint termék-
csaladjuk csomagoldsan
elhelyeznek egy emblémat,

korgyaranak, a Magyar Cu-
kor Zrt. Kaposvari Cukor-
gyaranak szimbdluma.

— Az évet még egy uj ter-
mék bevezetésével is meg-
koronazzuk: az 4j Koronds
Barna Nadcukor stick (4 g)
két eltéré stilusi csomago-
lasban (Classic és Mozaik),
azon beliil is tobbféle moti-
vummal kindl kittiné éde-
sitési lehetGséget a Horeca
szektor altal kinalt tedk, ka-
vék mellé. Cégiink hireirdl,
termékeinkrél, kornyezet-
tudatos cukorgyartasunk-
rél bévebben olvashatnak a
www.koronascukor.hu web-
oldalon.=

B& Koronas prepares for the hot drink
season with new products

Winter and autumn are very important periods in the life of Koronds Sug-
ar. Henriette Simon Nagy, the marketing coordinator of Magyar Cukor Zrt.
told us that Koronds Rock Candy is a favourite of tea lovers. Koronds
Golden Brown Sugar not only sweetens any hot drink perfectly but is also
often used when baking cakes. Koronds Cane Sugars (in crystal and cube
formats) are liked by those who prefer the malty flavour of sugar cane
in cakes, hot drinks or cocktails. Basic product such as Koronés Crystal
Sugar or Koronas Icing Sugar also sell well in the winter holiday period.
A new product appears on store shelves this year: Koronds Brown Cane
Sugar stick (4g) in Classic and Mosaic packaging, with various motifs -
they suit the Horeca sector’s coffee and tea serving needs perfectly.
Learn more about the company and products at www.koronascukor.hu.=

DOBIA FEL KAVEJAT, TEAJAT
AZ UJ TERMEKUNKKEL!

Konoqlixs MOZAIK
BARNA NADCUKOR STICK

EGYSEGEK CSOMAGOLAS

S —y Gvu;to-‘ Paletta Db/ Gvu;t?- Gylijto /
csomagolas csomagolas Paletta

4kg 280 kg 1000

Magyar Cukor Zrt.

1112 Budapest, Budadrsi Gt 161.
Tel.: 06 30 960 5958, Fax: 06 1/247 1143
E-mail: koronascukor(@agrana.com
Weboldal: www.koronascukor.hu

f www.faceboak.com/karonascukor
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Azok a kategoéridk és mérkak fejlédnek, amelyek mellé magas rekldmozottsag pérosul, igy

befolydsolva a vésarléi dontéseket

mékkindlatot
biztositsak.

— Ennek érde-
kében a fent is-
mertetett tren-
deket figyelve,
idén is tobb ter-
mék- és izinno-
vaciéval jelent-
keziink - jelzi
Gabor Andrea.
— 2015-ben a
Pickwick cso-
magolasét a va-
16di gyiimolcs, a
z6ld és a herba
szegmensben
is meguyjitjuk.
Ezen feliil a
hamarosan

képest, tovabbra is a valodi
gyumolcstedk teszik ki a pi-
ac legjelentGsebb részét.

— A legdinamikusabban no-
vekvd szegmens a zoldtea,
mellette a valodi gytimolcs
és a herba szegmensek is no-
vekedni tudtak — ismerteti
Gdabor Andrea, a Jacobs Dou-
we Egberts Hungary brand

menedzsere. — A fekete tedk

csokkenése mar nem annyi-
ra jelentds, mint el6z6 évben
volt, a piac stabilizdlédni
latszik, de a gytimolcs izesi-
tésti fekete tedk csokkenése
tovabbra is jelent6s. A gyii-

molcstedk tekintetében az

erdei gyiimolcs, fekete tedk

esetén az bergamott narancs
(Earl Grey) izesités, mig z6ld
teak esetén tovabbra is a cit-
rom a legkedveltebb a magyar
fogyasztok korében.

— Azt latjuk, hogy a mainst-
ream szegmensben tovabbra
is az olcs6 gyiimolcs és her-
ba forro italok felé tolodik a
hangsuly - allapitja meg Feke-
te Zsuzsa, a G.I.ET. Kft. brand
menedzsere. — Ezen beliil is

azok a kategoridk és markdk :

fejlédnek, amelyek mellé ma-
gas reklamozottsag parosul,
ezzel befolyasolva a vasarloi
dontéseket.

Ertékesitési csatorndk tekin-
tetében — a hipermarketek ve-
zetd szerepe mellett — ebben a

termékkorben is a diszkontok
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magazin

kezd6d6 tea-

sulyanak novekedése figyel- : szezonban a Pickwick mar-

het6 meg. : ka vonaldn két uj izt is beve-

zetiink a valodi gytimolcstea
Kozkedvelt izek szegmensébe. Az
XXL méretben egyikiik a kozked-
A Jacobs Douwe velt piros bogyds
Egberts Hunga- izvilagot hordozza

ry szdmdra mind a
Pickwick, mind a
Sir Morton marka
esetében fontos a
folyamatos meguju-
las, illetve az, hogy
vasarléik szamara a
legmegfelel6bb ter-

Gabor Andrea
brand menedzser
Jacobs Douwe Egberts
Hungary

magaban a meggy,
a malna és a voros
afonya izeivel. A
masik 4j gytimolcs-
teank pedig kii-
lonleges izélményt
nyujt a teakedvel6k
szamara citromhéj-
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. jal, narancshéjjal és bodza-
. virdggal.

© A cégidén két kozkedvelt Sir
: Morton fekete teajanak vo-
. nalat is kiegésziti 50 filteres
. kiszereléssel, ezltal az Earl
. Grey és a Garzon izek mar
© XXL csomagoldsban is megta-
. lalhatok az iizletek polcain.

. A cég termékbevezetéseit
. minden esetben erés ATL és
: BTL tamogatas 6vezi, amely
. atomegkommunikacids esz-
. kozokon tul tobb tj elemmel
- is kiegésziil.

. Herba vonal mar a

. kiskereskedelemben is

. A G.LET. altal forgalmazott
© Dilmah prémium teamdirka
. tavaly mind értékben, mind
. volumenben kozel 10%-ot tu-
. dott novekedni, és ez a néve-
. kedés, ha némileg csokkent
. dinamikaval, de folytatédott
: 2015 elso félévében is, tudjuk
. meg Fekete Zsuzsatol.

- — Ebbdl kovetkezden az
. 8szi-téli szezonra is opti-
. mistdk a vdrakozasaink, és
. intenziv kereskedelmi akci-
. o6kkal, valamint nyomtatott,
. online és kozdsségi média
© vasarléi kommunikécioval
. tdmogatjuk az eladdsokat —
. tudjuk meg téle. — Mivel a

8 u---.:';Ll
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A legdinamikusabban novekvd szegmens a zéldtea, mellette a valédi gylimolcs és a herba szegmensek is
novekedni tudtak




Valsdi Guyumslesteik

Megijult csomagoldsban!
100% gyiimdlesalapi, nem tartalmaz koffein
tartalmi Ssszetevét.
Minden csésze egy finom meglepetés az izletes
gyimolesoknek és a kiilénleges fiiszereknek
kdszénhetSen.

ket 0 2galmas avllis

P

.liq E{ T__.‘

[
.

TR P

L

Fruit Fusion g ':’,

charrias, rospkarriss & crunbarrias

SEAL FRUTT PIRCES | MO CAFFCINE

Gyiimdles — és gyégyndvénytea
a meggy a médlna és a vérésafonya izével

VALODI GYUMOLCSDARABOKKAL | KOFFEINMENTES

d Guit Fusion

cltrus &elderflowes i

BEAL FRAGE POECTE MO CANTEINE

Gyiimolestea citromhéjjal, narancshéjjal
és bodzaviraggal izesitve

VALODI GYUMOLCSDARABOKKAL | KOFFEINMENTES



www.pickwick.hu
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Dilmah markaépitése relati-
ve kis biidzsével torténik, az
elért eredmények egyrészt a
kreativ vasarl6i kommuni-
kéacidnak, masrészt pedig a
Dilmah tedk minéségének,
és kimagasld ar-érték ara-
nyanak koszonhetd.

A Dilmah mérka kommuni-
kacidjaban fontos a tedzas él-
vezeti értékének megtartasa,
a mindség, és ezzel egyiitt a

valodi tea szervezetre gya-
korolt jotékony hatasanak a
hangsulyozasa. A cég igyek-
szik tartani a lépést a kiala-
kult trendekkel, igy az egész-
ségtudatos szemléletmoddal
azonosulva az autentikus
z6ld teakbol a Dilmah ki-
nalja a piacon a legszélesebb
vélasztékot.

— Mellettiik az aromas feke-
te teak szegmensében az sz

Valc’)di zold tea-a
természetes valasztas!

A Dilmah z6ld teai kizardlag természetes

-
*
=
=

- . -

Retiri to Peal Tea!

eredettick, amelyeket most négyféle {zben

késtolhat. Valasszon és prébalja kil

Merrill |. Fernando
A Dilmah Tea alapitija

Trade 48

magazin

az emberek szolgdlatdban

,[géretet tettem arra, hogy kizirélag természetes eredetii
261d teakat készitek, a teakészités 5000 éves hagyomanyait
kovetve. fgérctcmhcz hid maradtam, Dilmah z6ld tedim,
kivétel nélkiil, természetes eredetiick a mai napig.”

= | @

folyaman uj, izgalmas iz-
kombinaciokkal bévitjiik a
kindlatunkat (Mangd-Eper,
Toffee-Bandn). Emellett fo-
lyamatban van a Dilmah
herba tedk kiskereskedelmi
bevezetése is, mely tedink ed-
dig csak a horeca szektorban
voltak elérheték — informal-
ja lapunkat a brand mene-
dzser.

ATL vonalon PR-cikkekkel,
hirdetésekkel tamogatjak a
markat életmdd- és gaszt-
ro magazinokban, valamint
kisebb online kampanyokat,
nyereményjatékokat is szer-
veznek. Emellett a kozosségi
médiat is hasznaljak: tobb éve
mikodik a Dilmah magyar
Facebook oldala. A marka
uttoré moédon mar évek o6ta
nyaron is népszertsiti a hazi
jegestea-készitést, mely jelen-
tésen béviteni tudja a forrd
tea egyébként meglehetésen
szezondlis és limitalt hazai
piacat.

BTL vonalon vonzé akcids
arakkal és prémium ming-
ségtli display-kihelyezésekkel
tamogatjak az eladast.

Még exkluzivabb
kiilsovel

A teapiac ismert prémium
markajat, a Twiningst a
Maresi Foodbroker Kft. for-
galmazza. Szoboszlay Helga
markamenedzser alapvetéen
bizakodva néz a hamarosan
beindul6 szezon elé, hiszen az
iddjaras-elérejelzések szerint
meglehetdsen kemény tél elé
néziink, ami a teafogyasztasra
pozitiv hatdst gyakorol.

— Anndl is inkdbb bizakodom
— flizi hozza -, mivel 8sszel
nagyszabasu fogyasztdi pro-
mocioval szeretné a gyarto
megorvendeztetni a Twinings
fogyasztdit. Ez abbol a szem-
pontbdl is egyediilalld, hogy
az elmult években ilyen jelle-
gli aktivitds nem volt tapasz-
talhat6 a markatol. A gyarto
ezzel tobbek kozott a marka-
hiiséget szeretné honoralni,
valamint a tedzds élményét
szeretné exkluzivva tenni,
nem mellesleg pedig feltett

szandéka, hogy uj fogyaszto-
kat is szerezzen.

A Twinings valasztékdbdl
még mindig leginkdabb a fe-
kete (Earl Grey, Lady Grey,
English Breakfast) és zold
tedk (citrom, narancs, Earl
Grey izesitéssel) a legkedvel-
tebbek.

— 2015 tavaszan modernebb,
ugyanakkor a mdrka tradicio-
nalis ismertetGjegyeit is meg-
6rz6 mddon ujra bevezettitk
avalaszték legmeghatarozobb
cikkelemeit - tekint vissza
az idei évre Szoboszlay Hel-
ga. — A termékek uj dizdjnt,
csomagolast kaptak, melyek
a prémium mindséget és kiil-
s6t hivatottak hangsulyozni.
Emellett tobb fontos kornye-
zeti szempont is eldtérbe ke-
riilt a fejlesztések soran, ugy
mint az Ujrahasznositas és
gazdasagossag.

Uj termékbevezetés 2016 ele-
jén varhatd, tudjuk meg téle,
els6sorban az izesitett zold
tedk szegmensében. Ezzel a
gyartd nemcsak a portfoli-
Ot szeretné szinesiteni és a
vélasztékot szélesiteni, de a
megnovekedett fogyasztoi
igényeket is szeretné kielé-
giteni a kozkedvelt, illetve
harmonikus izkombindciok
bevezetésével (citrom-méz;
ananasz-grapefruit; cseresz-
nye-vanilia; granatalma-mal-
na-eper).

— A Twinings esetében legin-
kabb BTL vonalon szerveziink
trade aktivitasokat, tematikus
leafletekben jelentink meg (pl.
kavé-tea katalogus) és az em-
litett szi fogyasztoi promo-
ci6 soran vonzd display- és
egyéb masodkihelyezésekkel
igyeksziink tdmogatni a mar-
két - foglalja 6ssze a marka-
menedzser.

Kiilonleges teak tavoli
orszagokbal

A valédi gytimolcstedk pia-
cdn meghataroz6 poziciéval
rendelkez6 Milford termékek
forgalmazasat és a marka ki-
zarolagos képviseletét a Del
Pierre Central Europe Kft.
latja el.


www.dilmahtea.hu
www.dilmahtea.hu

— A Milford tedk széles va-
lasztéka idén megujult cso-
magoldssal keriilt a boltok
polcaira — emlékeztet Za-
horszki Marta, a
Del Pierre CE Kft.
marketing mene-
dzsere. — A 2015-6s
évben Superbrands
dijas Milford marka
egyik erdssége a fo-
lyamatos innovécio.
Mint minden évben,
igy a 2015-6s sze-
zonban is Gj termé-
kekkel 6rvendeztet-
jiik meg a fogyasztéinkat.

A 2013-as év gydgynovények-
kel izesitett gytimolcstedit

P/

g i
Zahorszki Marta

marketing menedzser
Del Pierre CE

lis életmodtedk kovették, te-
kint vissza Zahorszki Marta.
A 2015-0s év ujdonsaga, hogy
a tavoli orszagok kiilonleges
izeivel lepik meg a
fogyasztokat.
»Meriilj el a vilag
gylimolcsos izei-
ben!” szlogennel a
még tobb Milford
életérzés és kiilon-
leges pillanat atélé-
sére alkottdk meg
a ,nemzetek tedi”
koncepcidt, ame-
lyekkel az idei sze-
zonban francia, japan és ame-
rikai izutazasra hivnak.

A 2015-6s év Superior Tas-

« Francia izélmény: A pro-
vence-i levendula illata, az
érett alma ize minden tea-
rajongo6t magaval ragad.

« Japan izélmény: Japdn ize
egy teasbogrében. Hagyo-
many és kultdra egyesiilése
cseresznyevirag és fehér tea
alapon.

» Amerikai izélmény: Ki ne is-
merné az amerikai sajttortat?
Piskdta alapon édes tejszines
sajt, melynek tetejét gyiimol-
csos habréteg boritja.

— A fentiek mellett az idei év
djdonsdaga a kissé egzotikus,
de mégis mindenki altal is-
mert izekbdl késziilt gyii-
molcsteank, a Windfall — az

polctikor szzz7774

érzéssel tolt el minket, hogy
varhatdan az egyik legked-
veltebb iz lesz a Milford tedk
kindlataban - teszi teljessé a
képet Zahorszki Mdérta.

A cégazideiévbenis eladas-
helyi és tomegkommunika-
cios csatornakon tdmogatja
az Uj termékek bevezetését.
A display és masodlagos
kihelyezések, szoérélapos és
arakcidk, tovabba az egész
szezonban folyamatosan
futé TV-reklam és a digi-
talis feliileteken elhelyezett
kampanyok egyarant segi-
tik, hogy a fogyaszték minél
hamarabb megismerjék és
megszeressék az ujdonsa-

2014-ben az ,,Essences” fanta-
zianévre hallgatd, funkciona-

te Award dijazott nemzetek
tedi:

érett gyiimolcsok ize -, mely

mar az els6 izlelésnél azzal az

gokat.

Sz.L.

B& Hot experiences for those cold months

Market research data doesn’t indicate growth in tea volume sales, but the
numbers show some increase from the level of last year. It is still real fruit
teas that dominate the market. Andrea Gébor, the brand manager of Jacobs
Douwe Egberts Hungary told our magazine that green tea is the most dynami-
cally growing segment and the black tea market has contracted less than last
year. Zsuzsa Fekete, brand manager with G.LF.T. Kft. informed us that in the
mainstream segment cheap fruit varieties and herbal hot drinks are becom-
ing more and more dominant. From the different retail channels hypermarkets
are the number one but discounters are coming up, too. Jacobs Douwe Eg-
berts Hungary always offers something new under the Pickwick and the Sir
Morton brand names. Several innovations appear in the market this year as
well: two new Pickwick flavours are introduced (sour cherry-raspberry-cran-
berry and lemon peel-orange peel-elder flower), while Sir Morton comes out
with a 50-bag black tea, so in the future Earl Grey and Garzon products can
also be found on stores shelves in XXL version. Sales of G.L.F.T.'s premium brand
Dilmah augmented by nearly 10 percent in both value and volume last year,
and this growth continued, albeit at a slower pace, in 2015 too. The brand
is preparing for the autumn-winter season with many retail promotions and
strong communication activity in both the print media and online. In Dilmah’s
communication the focus is on the joy of having a cup of tea and on the hot
beverage’s beneficial effects. The brand offers the largest selection of authen-
tic green teas in the Hungarian market. In the black tea segment they are put-

ting two new products on the market: mango-strawberry and toffee-banana.
So far Dilmah herbal teas have only been available in the Horeca segment but
the company is already busy preparing the retail launch. Maresi Foodbroker
Kft. is the distributor of the premium tea brand Twinings. Brand manager Helga
Szoboszlay told Trade magazin that in the autumn period they will be imple-
menting a large-scale consumer promotion campaign. Twinings black teas (Earl
Grey, Lady Grey, English Breakfast) and green teas (lemon, orange, Earl Grey)
are the company’s most popular products, which were basically relaunched in
the spring of 2015 with a new design and a new packaging that emphasise the
brand’s premium quality. The company will appear in shops with new products
in early 2016, mainly in the flavoured green tea segment, introducing popular
combinations such as lemon-honey, pineapple-grapefruit, cherry-vanilla and
pomegranate-raspberry-strawberry. Milford products have strong positions
in the real fruit tea market. Milford teas are distributed by Del Pierre Central
Europe Kft. Marketing manager Marta Zahorszki told our magazine that prod-
ucts got a new packaging design and Milford became a Superbrand this year.
In 2015 the brand surprises consumers with the flavours of distant countries,
using the ‘teas of nations’ concept. Their Superior Taste Award winner teas
in 2015: French taste experience, Japanese taste experience, American taste
experience. In addition to these, the company also puts Windfall on the market
this year - a little bit exotic tea variety in the Milford line, with the flavours of
ripe fruits.=
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Van sitnivalojuk

Két trend is kedvez@ irdnyban véltoztatta a sutési adalékok,
desszertporok eladasait. Az elmult években az 6sszébb hizott
nadragszij miatt felértékelddott az otthoni stités-f6zés szere-
pe. Masrészt pedig divat is lett a ,,csindld magad” finomsagok
elkészitése és megosztasa. Ehhez pedig 6rommel veszik a fo-
gyasztok az el6re , kikevert” porokat, dekoraciés hozzavalokat.

karacsonyi innepek mindenki :
szamadra a csalddrol és a szerette- :

irél szélnak, a hazi készitésti édes :

finomsagok felértékel6dtek.

nem,

A
Varga Eszter
marketing és kategéria
manager

Dr. Oetker

land6 desszertek,

— Ilyenkor olyanok :
is siitnek, akik év- :
kozben egyébként :
vagy csak :
keveset, hiszen az :
innepi vendéglatas :
elmaradhatatlan :
kellékei az inycsik-

siitemények — hivja :
fel a figyelmet Varga :
Eszter, a Dr. Oetker :
Magyarorszag Elelmiszer Kft. trade mar-
keting és kategoria managere. — Ilyen- :
kor a rutinos haziasszonyok tobbsége is :
a biztos sikert garant4lo, akdr magasabb

arfekvésti, megbizhaté markakat részesiti
elényben. :
Ezt a fogyaszti csoportot célozzak meg
a Dr. Oetker kényelmes és megbizhat6 :
termékei. :

/]

rianal.

Kamocsai Renata
marketingvezetd
Ed.Haas Hungaria

A kereskedelmi
markdk csokkené-
sét, brand termékek :
forgalménak néve- :
kedését tapasztaljak :
az Ed.Haas Hunga- :

— Arfekvés tekin-
tetében nem ér- :
zékelheté jelentés
véltozds ebben a
szegmensben — 4llapitja meg Kamocsai :
Renata, a cég marketingvezetéje. — Cso-
magolds tekintetében a multipack forma :
keriil egyre ink4bb elétérbe. A csoma-

golasdesign folyamatos modernizdldsa
tapasztalhaté mind az egyedi félia, mind
az Osszecsomagolas esetében.

A siités sikeréért

A Dr. Oetker 2015-6s karacsonyi termékbe-
vezetései és promdci6i a haziasszonyok ké-
nyelmét és stiteményeik sikerét szolgaljak.
- Azidei szezon egyik jdonsaga a Dr. Oet-
ker prémium mindségti, 20-22 % kakadvaj
tartalmu Holland Kakao Siitéshez terméke,
mely cukrozatlan, ezaltal idealis siitéshez.
Intenziv, s6tétbarna szinének koszonhe-
téen optimalis kakads és csokoladés siite-
mények, desszertek készitéséhez, valamint
krémekhez, desszertekhez és bevonatokhoz
- nyujt informaciét Varga Eszter. — A koz-
kedvelt Dr. Oetker Vanillincukor, Siitépor
és Puding termékek promocids csomagban
kedvez6bb aron vasarolhatéak meg.

A mar ismert és népszerli Dr. Oetker
Sutépor Mézeskalacs fliszerkeverék
mellett az idei karacsonyi siitemények
izletességét két Gj termék, a Dr. Oetker
Fahéjas Cukor és Siitépor Vanilids Kif-
lihez termékek segitik el6. A gondosan
elkészitett finomsdgokat a Dr. Oetker
egyre boviilé dekorszortimentje teheti
még vonzobba.

A varatlan vendégek érkezésekor johet
jol a Dr. Oetker Csoki Flort, a melegen és
hidegen egyarant izletes innovacio, amely
ugynevezett fé1f6z6s technoldgiaval ké-
szithet6 el.

A siitési adalékanyagok kiskereskedelmi

lidrd forintot ért el;

hoz viszonyitva.
Mennyiség szem-
pontjébdl 1% no-
vekedést regiszt-
ralt a Nielsen Kis-
kereskedelmi Indexe.

A sUtési adalékok egy csomagra ju-
té, mennyiségi eladassal sulyozott fo-
gyasztéi atlagdra 47-rél 52 forintra nétt
nyolc hénapos 6sszehasonlitédsban.

A desszertporok bolti eladédsa meny-
nyiségben 3 sz&zalékkal csokkent,
mig értékben 4 szdzalékkal nétt egyik

Kovacs Gergely
tigyfélkapcsolati vezet6
Nielsen

forgalma 2014. de- :
cember - 2015, jali-
us sordn kdzel 4 mil- :

ez 7% novekedést

jelent az el&6z6 év
hasonlé id6szaka- :

S{TES| ADALEKANTAGOK — ERTEXBEM MERT - KISAEEESKECELMI FORGALMABOL

Ketszamjeggyel nott az atlagar

. nyolchdnapos id8szakrél a masikra. A bol-

z0tt.
: Az egy csomagrajutd, mennyiségi eladés-
sal sulyozott fogyasztéi dtlagér 2014. de-

: nétt, a tavalyi hasonlé id6szakban mért
- 101 forint utén. =

A BOUTTIPUSOR MAC] RESTTSEDESE [SEATALINEAN)

- &2 Two-digit growth in average price

tok bevétele majdnem elérte a 3 millidrd : Retail sales of baking additives were worth almost

forintot legutébb december-jdlius ko-
. riod. Like-for-like value sales were up 7 percent
¢ and volume sales improved by 1 percent. Volume
. weighted average prices per pack increased from
. 47 to 52 forints. Dessert powders were sold for
cember - 2015. jdlius sorén 114 forintra almost HUF 3 billion, with value sa_les growing 4

. percent but volume sales decreasing by 3 per-
- cent. Volume weighted average prices per pack
- increased from 101 to 114 forints. =

DESSTERTPOROK = ERTEREEN MERT = EXSKERESKEDELMI FORGALMABOL

HUF 4 billion in the December 2014-July 2015 pe-

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEXBAN]

elsen




— A karacsony kozeledtével a TV-kam-
panyon kiviil a nagyobb alapteriilett iiz-
letekben a klasszikus siitési hozzavalok
és desszertporok eladdsait, illetve az uj
termékek elérhetdségét siitési szigetekkel,
megujult POS-eszkozokkel és szorolapok-
kal, valamint a mar hagyoményos recep-
tes fiizetekkel is tdimogatjuk — mondja
Varga Eszter. — Siitési tudnivalokat, izgal-
mas recepteket és dekoracids inspirdcio-
kat online oldalainkon (www. oetker.hu
és www.sutnijo.hu) is kindlunk.

Természetesen finom
Az idei évben iinnepli a Haas 100 éves
évforduldjat. Igy e kerek évforduld han-
gulataban az Ed.Haas Hungaria Kft. az
idei évnek nagy célokkal és reményekkel
vagott neki. Els6sorban a Haas Natural
termékek disztribucidjanak, ismertségé-
nek novelését tiizték ki célul, az eddigi
eredmények alapjan sikerrel.
— Innovaciés munkankban az egészség-
vonal a meghatarozé termékfejlesztési
irany — jelzi Kamocsai Rendta. — Az §sz-
szes Haas Natural termékiink csak ter-
mészetes szinezéket, természetes aromat
tartalmaz. Fontosnak tartjuk tovabba,
hogy a Haas Natural termékekkel segit-
séget nyujtsunk a lisztérzékenységben
szenved6knek azaltal, hogy tizemiink-
ben biztositjuk a gluténmentes termé-
kek gyartasanak minden feltételét, s ezt
a csomagol6anyagokon is hangsilyosan
deklaraljuk.
Az Ed.Haas a karacsony és husvét el6tti
szezonra id6ziti akcidit, promocids meg-
jelenéseit.
— Az idei évre tervezett Haas ima-
ge-kampanyanak els6 lépcséfokaként a
bef6z6szezonra egy egyediilallg, kedves,
megmosolyogtatd Haas Quittin zselésits-
szereket bemutat6 TV-szpottal jelentiink
meg - idézi fel a marketingvezets. — A
Haas Natural Pudingporok esetében is
egy hasonldan kedves és egyediilallo
TV-szpot gyartasara késziliink. Online
feliileten is aktivabbak vagyunk az idei
évben.

Sz.L.
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beliil egyre tobb ilyen terméket kindl.

marketingigazgatdja.

Ami még a siitéshez kellhet

A karacsonyi siités-f6zéshez hozzatartoz-
nak olyan alapanyagok is, mint a mak, a :
kiilonféle csonthéjasok, magvak, aszalvé-
nyok. A kategéria vezetd szerepléje, a Gi- :
lan Trading Kft., amely Kalifa markajan :
. koziil példdul a natur hantolt napraforgo,
— Tavaly, az oktdbert6l december végéig :
tartd szezonunkban a Kalifa siitési alap- :
anyagok magyarorszagi forgalma kozel :
20%-kal novekedett az el6z6 év azonos :
idészakéhoz képest — jelzi a kategorid- :
ban rejlé potencidlt Lovasz Rita, a cég
. A Gilan Trading Kft. egyik versenyel§-
Az utébbi években a Kalifa daralt di6 és
mak a szegmens meghatdrozo termékei :
lettek az egész orszagot lefedd disztribu-
cidval. A siitési alapanyagok koziil Kalifa :
markanév alatt a polcokon megtalalha- :
téak még kiilonb6z0 fajta mazsoldk és :
kékuszreszelék, szezdmmag, lenmag. :
Az aszalvany koziil — mely szegmensben
piacvezet6k — az aszalt szilvat, sargaba-
rackot, datolydt, fiigét, afonyét és egyéb

szaritott és kandirozott gytimolcsoket is
elGszeretettel hasznalja a magyar kony-
ha siitési alapanyagként. Az egészséges
taplalkozas terjedésének hatasara pedig
egyre keresettebb a natur olajos magvak

a héjnélkiili tokmag.

Csomagolt termékeik mellett a cég ko-
moly el6relépést ért el az omlesztett,
l1édig kiszerelések terén, amelyek nagy
népszertiségnek 6rvendenek a fogyasz-
ték mellett B2B partnereik korében is.

nye, hogy a termel$ piacokkal kozvet-
len kapcsolatban 4ll, a minéség mellett
a minél jobb beszerzési arak elérése ér-
dekében.

Az idei f6szezon is igéretesnek tiinik a
Gilan Trading Kft. szdmara - tudjuk meg
a marketingigazgat6tol. Tovabbi noveke-
désre szamitanak mind mennyiségben,
mind értékben, 2015 utols6 harom hé-
napjaban.=

=& Delicious baking ingredients

Baking and cooking in the Christmas period involves using tasty ingredients such as poppy seed, var-
ious types of nuts and dried fruits. The category’s leading company, Gilan Trading Kft. offers a grow-
ing number of such products under its Kalifa brand. Marketing director Rita Lovész told us that their
like-for-like sales had improved by 20 percent in the October-December 2014 period. They have a
wide range of pre-packaged Kalifa products from raisins to dried fruits to candied fruits to oily seeds.
The company also sells such products in bulk, these aren’t only popular among consumers but with
B2B partners as well. Gilan Trading Kft’s competitive advantage is its direct relationship with grow-
ers - purchasing from them at good prices is key because the category is a price-sensitive one.=

£& They have everything
they need to bake

During the Christmas holiday people bake more
than in other parts of the year, as delicious cakes
and tasty biscuits are a very important part of
the festivities - says Eszter Varga, trade market-
ing and category manager of Dr. Oetker Hungary.
Ed.Haas Hungéria’s experience is that sales of pri-
vate label products are declining - we learned from
marketing manager Rendta Kamocsai. According
to her, prices have hardly changed in the segment,
while in terms of packaging multipacks are gaining
ground. One of the new products from Dr. Oetker
this season is the premium quality Dutch Cocoa for
Baking with 20-22 percent cocoa butter content,
which contains no sugar so it is ideal for baking.
Dr. Oetker Cinnamon Sugar and Baking Powder for
Vanilla Crescents are also new products, the use

of which can lead to even more prefect results if
used with Dr. Oetker’s decorating products such as
the White Fondant Icing. The company’s websites
www. oetker.hu and www.sutnijo.hu offer exciting
content to consumers who like baking. Haas is 100
years old in 2015 and Ed.Haas Hungéria celebrates
focusing on the distribution of Haas Natural prod-
ucts. These products contain no artificial colouring
and flavouring. With Haas Natural products the
company helps consumers suffering from flour
sensitivity by creating the conditions of producing
gluten-free products in its factory - this is commu-
nicated on product packaging too. In its communi-
cation activity the company is putting more effort
into its online presence than before. A prize game
called ‘The Rabbit Brings It has also been organ-
ised to support the Haas price promotion series - it
started in May and ends in November with a Haas
Natural promotion. =
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A valtozo divatot kovetik
a mososzerfejlesztések

A mosas kategoridjdban a mosdszerek kozt teret hdditanak a koncentratumok és innovativ
megoldasok. A zold alternativat egyre tébb vasarlé keresi, elsésorban a bérproblémak mi-
att. F6 kommunikéacios csatorna a televizid és az internet.

mosasi szokasok dinamikusan :
fejlédnek, mely részben annak :

koszonhetd, hogy az anyagok és

a szines ruhak ardnya nagyban véltozott

az elmult években.

— Mig régebben a mosasok nagy részét a

természetes szovetek mint a pamut, se-
lyem vagy a gyapju tette ki tobbnyire fe-

hér vagy vildgos ruhak forméjaban, mara :

a ruhatdrunk kozel 75 szazalékat szines
ruhak és valtozatos anyagok (pl. polycot-
ton) teszik ki — tekint ki a kategoéria hat-

terére Boros Anita,
a Procter&Gamble
PR managere.

A piacon tartjak
a szemiiket

— Nyugodtan ki-
jelenthetjiik, hogy
egy olyan innova-
tiv, dinamikusan
fejlodo tizletagban,
mint amilyen a mosdszereké, az em-

Boros Anita
PR manager
Procter&Gamble

ber gyakorlatilag
egy pillanatig sem
veheti le szemét a
piac mozgasarol,
ha 1épést szeretne
tartani a folyama-
tosan megujulo

i technologidkkal,
Erd6di Agnes forradalmi fejlodést
ar::feinanager jelentd termékekkel

- emeli ki a kutatas

s és fejlesztés fontossagat Erdédi Agnes,

reskedelemben az
idei elsd félév sordn;

dushoz viszonyitva.

Tokody Balazs

sen Kiskereskedelmi Indexe.
A Nielsen altal mért 70 héztartasi vegyi
aru és kozmetikum forgalom szerintirang-

kdzt, addig mosdszernél 70 szézalék.

[ékponttal, 40 szazalékra csokkent egyik
elsg félévr6l a masikra. Ezzel parhuzamo-

ket tekintve.

regiondlis tigyfél- Mennyiséget tekint- :

kapcsolati tandcsadd ve minusz 4 szazalé-

Nielsen . . . .
kot regisztralt aNiel- :

. els6 félévében kereken 68 milliard
. forintot tett ki. Meg kell azonban
san 2 szazalékponttal emelkedett a szu- :
permarketet és diszkontot magéban fog-
lal6 401-2 500 négyzetméteres csatorna
részardnya, 30 szazalékra, szintén érté-
© szamolva mintegy 1,6 milliard forint

Tovabbra IS koncentralt az eladas

Mintegy 19 milliard :
forintért adtak el :
mosészert a kiske- :

Ha a termékek &llagat nézziik: tovébbrais
a folyékony tipust mosdszerek generéltdk

a legnagyobb forgalmat. Ertékben mért :
: piacirészesedésik az els6 félév sordn 49
szazalékot ért el; 1 szdzalékponttal tob- :
7 szézalékkal n6tt a
boltok bevétele az :
el6z6 hasonlé perié- :
. téket tekintve 22 szézalékkal emelkedett :

bet, mint tavaly janudr-junius kdzott.
Jelent8s ndvekedést figyeltiink meg a kap-
szulds moso6szereknél. Bolti eladasuk ér-

hat hénapos dsszehasonlitédsban. Jelenleg

. piaci részesedésuk 16 szazalék; 2 szdza- :

lékponttal tbb, mint tavaly januér-jdni-

© us kozott.
- Orzik a gyartéi mérkak erds poziciojukat. Pi-
: acirészesedésUk - érték szempontjabol -
sorat vezetd mosdszer forgalma tovédbbra
is eléggé koncentralt. Amig a vegyi aruk
0sszes értékben mért forgalmabdl a 400
négyzetméternél nagyobb lizletekre atlag
53 szazalék jutott legutdbb janudr-jtnius

90 szazalékot tett ki az idei elsd félév soran.
Ugyanannyit, mint egy évvel kordbban.

Ami a tévérekldmkoltést illeti: a
Nielsen Kzonségmérés Kft. altal
szpot szinten vizsgélt csatorndkat =

. alapul véve, haztartdsi vegyi drura
A 2500 négyzetméternél nagyobb iizletek :
piaci részesedése - értékben - 2 szdza-

és kozmetikumra a piaci szerepl&k
koltése - hivatalos listadron - 2015.

jegyezni, hogy a hivatalos listadr-
hoz képest a valésdgban keveseb-
bet szoktak fizetni a reklémokért.
EbbGl mosdszerre, szintén listadron ni

MOSOSZER — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

AZ ELELMISZERBOLTOK ES A DROGERIA PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

elsen

. jutott; 38 szazalékkal kevesebb, mint ta-
. valy az elsg félévben.=

. & Sales remained

- concentrated

. Laundry detergents were sold for HUF 1g billion
. in the first six months of the year. Like-for-like
. value sales rose 7 percent but volume sales de-
: creased by 4 percent. Sales remained concen-
. trated: stores with a floor space above 40om?
. were responsible for 70 percent of sales. Liquid
. detergents generated 49 percent of value sales
© (up 1 percentage point). Sales of detergent
. capsules soared 22 percent and their market
. share was 16 percent in the examined period
. (up 2 percentage points). Manufacturer brands
. realised go percent of value sales - there was
© no change here. Calculated at rate card price,
: manufacturers spent HUF 1.6 billion on televi-
¢ sion ads for laundry detergents, 38 percent less
. thanin the first half of 2014.=

2500 nm felett
51-200 nm

W 401-2500 nm N 201-400 nm
W 50 nm és kisebb ® Drogéria

2014. elsé félév 2015. elsé félév




legjobb
tabletta;

€D Limitalt kiadés

A Somat Gold Micro Active tabletta formuldjanak milliényi részecskéje mélyen
behatol az odaégett szennyezédés belsejébe és feloldja a lerakodasokat eléaztatas
nélkul, igy nem marad mas, csak a ragyogdan tiszta edények.

A Somat Gold tabletta, most aranyszinii csomagolasban korlatozott ideig elérheté.



www.somat.hu
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a Henkel Persil markékért felelés brand

managere.

A Henkel szdmara a kovetkezd id6szak

egyik legnagyobb horderejl eseménye
a Spotless cégcsoport megvasarlasa és
integraldsa, a Dylon madrka atvétele.

Az Unilever szamdra a régi6 és a magyar :

héziasszonyok mosasi szokasainak isme-
rete egyarant fontos.

mellett érdekes kii-

nagyrészt a kupa-

megfeleld o6blit6-
f mennyiség megha-
Csendes Szandra

marketing gyakornok
Unilever

a hazai felhasz-
nalék kiemelkedd
aranyban nem mérik, hanem kozvetlen

a flakonbol 5ntik a mosogépbe az Sblitdt

— emel ki egy érdekes részletet Csendes

Szandra, az Unilever vegyi kozmetika

részlegének marketing gyakornoka.

A kategoridban fontos szerepld az egyik

o

legnagyobb magantulajdonban 1évé disz-
tributor cég a hazai piacon, a DunaPro.

A tradicionalis magyar Viola mosészerek
és Bip oblit6k mellett a jol ismert Clorox

fehériték kizardlagos forgalmazéja is.
Idei Gjdonsdg, hogy 2015 masodik felé-

t6l a Sano termékcsaladot is kindlatukba

emelték.
— Fontos ismerni és megérteni a valtozo

vasarléi igényeket, trendeket és ezeknek

o

megfelel6en id6rél idére feliilbiralni, at-

alakitani a valasztékot — kommentélja :

a valtozasokat Szvak Eszter, a DunaPro
brand managere.

- Tapasztalatom
szerint tovabbra is

legnépszertibbek,
amelyekkel tobb

Kiirti Viktoria
brand manager
DunaPro

Viktoria, a DunaPro
Clorox markaért fe-
lelds brand managere.

Az 6koszegmensben az Olaszorszagban
piacvezeté Winni’s mdrka hazankban is
megtaldlhatd.

— A tudatos vasarlok aprélékosan meg-
nézik az osszeteviket, melyek kiemel-

ten fontosak szamunkra. Tudjak, hogy

a polcokon a legfels6 sorban taldlhat-

jak meg az 6kotermékeket és lassan azt :

is megtanuljdk, hogy mi a kiilonbség a
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— A sok hasonldsag

l6nbség, hogy mig
a régioé fogyasztoi :

kot haszndljak a

tarozdsahoz, addig :

azon termékek a :

funkciot tud ellatni :
ahdzasszonya — tér :
vissza a kategdria :
jellemzdire Kiirti :

kornyezetbarat-, 6ko- és a biotermékek
kozott. Sokszor a kényszer viszi ra 6ket,
hogy 6komosdszert vasaroljanak valami-
lyen bérprobléma, kiiités miatt. Eurépa
nagy részében a kornyezettudatos gon-
dolkodas, a kornyezet megovasa a jovo
nemzedék szamara jellemzi a kategori-
at — mutat ra a kulturalis kiillonbségekre
Madari Szilvia, a Flyfit Kft. tigyvezet6
igazgatodja.

Ariel elokezelo kupakkal

Az Ariel mosészerek folyékony, mosokap-
szula és por allagban is megtalalhatéak a
polcokon. A magyar lakossag kedveli az
innovativ megoldasokat a mosészerek te-
rén, ezért sok kornyez6 orszaghoz képest
a folyékony mosoészerek (beleértve a gélt
és kapszuldkat is) haszndlata meghaladja
az atlagot.

— Az atapasztalatunk, hogy mig a mosé-
por és a folyékony mosdszer, gél fajtak
kozott valtogatnak a felhasznalok, ha ki-
probaltak egy jabb, innovativabb ter-
mékformat, mint pl. az Ariel 3inl pods,
konnyen megkedvelik, és egyre tobben
ragaszkodnak a hatékony és kényelemes
megoldashoz — mondja Boros Anita.

Az Ariel kutatdsai pedig ravilagitottak,
hogy a n6k 79 szdzaléka hasznal valami-
lyen kiilonleges el6kezel6t a kiillonb6z6
foltokra, de ezek a készitmények gyakran
okoznak csal6dast, mivel nem szedik kia
foltokat, a fehér ruhék sziirkévé valnak,
mig a szines ruhdk kifakulnak a mosas
soran. Az Ariel folyékony mosopor el6-
kezel$ kupakjanak készénhetéen a ma-
kacs foltokat mar a mosas el6tt célzottan
kezelhetik, a ruhak pedig hosszu ideig
megdrizhetik minden érzékszerve hato
tulajdonsagaikat.

Mosasi variaciok Henkel médra

A Henkel a mosas szinte minden katego-
ridjaban képviselteti magat meghatarozo
markaival, ami a Persil, a Tomi, a Biopon
és a Perwoll.

— A mososzerek piacan tovébbra is a gé-
lek, illetve a porok dominalnak a fogyasz-
tok valasztasat tekintve, mégis erdteljes
atrendez6dés predesztinalhatd. Miutan
korunk technoldgiai fejlédésének egyik
legnagyobb mozgatdrugdja a kényelem,
valamint a kdrnyezetvédelem irdnti t6-
rekvés, értelemszeri, hogy a mosészerek
piacan is a konny kezelhetéség, illetve
a kiméletesség hatarozhatja meg az el6t-
tiink 4116 id6szakokat — sorolja a befolya-
sol6 tényez8ket Erdédi Agnes.

A folyamat egyik legjelentésebb hozoma-
nya a mosdszerkapszuldk szegmensének

térhoditasa. A kétkamras, folyékony mo-
soszert tartalmazoé Persil Duo-Caps le-
egyszer(siti a mindennapi mosasi felada-
tokat, hiszen csupdn egy kapszulat kell a
ruhdk ala helyezni, egyenesen a moségép
dobjéba. A Henkel a Persil Duo-Caps va-
riansai mellett a Persil Power-Mix beve-
zetésével bovitette mosdszerkapszulakbol
allo kindlatat. E16bbi mosdgélek hatékony
kombinacdja, mig a Persil Power-Mix mar
a mosdporok és moségélek eldnyeit 6tvoz-

© ve nyujt erételjes és hatékony tisztitast.

A cég a tavalyi nagyobb jelentdségli
kompaktositas utan idén tovabb javitott
a meglévé formuldin, mellyel tovabb
csokkentett az egy mosashoz javasolt
adagolast.

Ugyancsak tjszerti torekvés az alacsony
héfokon torténé mosas biztositdsa.

— A mososzerek piacanak ezen kihivasara
a Persil a ColdZyme technolégiaval va-
laszolt, melynek koszonhetéen a marka
ald tartoz6 mosdporok, illetve moségélek
mar 20 C°-on val6é mosas esetén is ha-
tékonyak, ezzel elésegitve a takarékos
és kornyezetkimélé mosasi folyamatok
terjedését — hang-
sulyozza Erdédi
Agnes.

— A Tomi mosdszer
pedig az idei kom-
paktositas mellett uj
arculatot is kapott.
Az Gj Tomi Max Ef-

— == fect er6s formuldjaval
Vékasy Bernadett 1 2 hézi
brand manager eveszi a haziasszo-
Henkel nyok vallarél a mosds

és a piszkos ruhdk terhét, gondoskodik a
ruhak tisztasagarol és frissességérol — te-
szi hozza Vékasy Bernadett a Tomi brand
managere.

i P G
Az anyagok és a szines ruhdk ardnya nagyban
véltozott az elmult években, ami kihat a

mosdszereladdsokra is




Tisztan és frissen tartani a csalad
ruhdit igazi kihivast jelent. Sokszor
ugy tdnik, a csalad minden egyes
kalandja egyet jelent egy Gjabb nagy
halom mosatlan ruhaval!

A séartdl, szennyes térdektél, az ingujjakon megbujé
ételfoltokig, az agynemdire kerdlt tintatdl egészen az
ingeken éktelenkedd, vorésbor képezte foltokig -
|épést tartani egy csaldd mosatlan ruhdinak halmai-
val, olyan akar egy hegycsics megmaszésa. Szeren-
csére most kéznél van a megoldas a Henkel altal for-
galmazott Tomi mosészer termékcsaladdal.

A kulonb6zé enzimekbdl oOsszedllitott erdteljes
formulédnak koszénhetéen az Uj, tovabbfejlesztett
Tomi Max Effect maximalis hatékonysagot kinal. Egy
20 mosasos termékkel akar 480 darab ruhat' is
kimoshat - elvégre a Tomi sokat mos, kevés pénzbdl.

Szem el6tt tartva a felhasznéldi igényeket, az Gjon-
nan tovabbfejlesztett Tomi Max Effect formula
a népszerl, gazdasagos por és gél termékkatego-
ridkban, fehér és szines ruhakra egyarant kaphato.

" Tovabbi informacié a termék csomagolasan.

SOKAT MOS,

KEVES PENZBOL.

4

k|

tiszts 65 ”
friss ruha _ff
\‘x. -



www.tomi.hu

777777 polctikor -~

A hagyomdnyos moso6szerek mellett a
Henkel az elmult idészakban komoly
hangsulyt fektetett hosszu ideje piacve-
zetd finommososzer markaja, a Perwoll
fejlesztésére is.

: — A Perwoll-szortimentben megtaldlhaté
: ReNew+ termékcsalad (Color, Black és
© White) megdvja a ruhdkat a fakuldstol
© tovabba megujitja a szinek ragyogasat
© mar néhany mosés utan. A Perwoll Sport-

. &Active varidns a specidlis anyagokra, a
: sport- és szabadidéruhdk megérzésére
. kinal megoldéast. A Wool&Silk pedig se-
© git, hogy a gyapiju és selyemruhdk sokaig
: megbrizzék eredeti forméjukat — sorolja

Mososzerkapszulakat leginkabb az idosebb,
kevesebbet moso haztartasok vasarolnak

A napi fogyaszta-
si cikkek piacdhoz
hasonléan a moso6-
szer-kategoéria is
jelentdsen - érték-
ben 6 szazalékkal
- boviilt 2014-ben,
am 2015 elso felé-
ben ez a noveke-
dési iitem a felére
csokkent, mivel a

Szoke Albert
szenior tanacsador

GfK Hungéria, Consumer
Tracking

fo motorja leallt. 2014-ben egyrészt a spe-
cialis moso6szerek, de féként az altalanos
mososzereken beliil a tabletta (folyékony/

gél tabletta) hajtotta a piacot, jelenleg

azonban mindkét szegmens stabil.

Az elmdlt években folyamatos és nagyja-
bél egyenletes atstrukturalédas zajlott a
mos@szerpiacon. N6tt a specidlis mosésze-
rek részaranya, az altalanos mosdszereken
beliil csokkent a moséporok, mig nétt a
folyékony és a tabletta formajaban for-
galmazott termékek sulya.

Az egyes mosdszerszegmensek mennyiségi

részesedése (@ mosasok szamanak
szazalékaban kifejezve, WL%)

8.1

Mat
[Nt ]

Forras: Consumer Panel, GfK

Az idei els6 félévben ez a korabbi trend
megtorpant, az egyes mosészerszegmen-
sek részesedése szinte semmit nem val-
tozott az el6z6 félévhez képest: az eddig
dinamikusan fejl6dd tabletta mennyiségi
részesedése nem tudott elmozdulni a 12
szdazalékrdl, s6t a mosdporszegmens csok-
kenése is megallt.

magazin
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korébbi fejlédés két

Az egyes mososzerszegmensek penetracidja
az elmult 3 félévben (a vasarl6 haztartasok

szazalékaban kifejezve)

T

457 Wjan-finis
wjlldeu'il
Bjan-sin'1d

Forrds: Consumer Panel, GfK

Amennyiben a vasarlok szamat vizsgaljuk, :
ugyanezt a stabilitast latjuk: féléveket fi- :
gyelembe véve a specidlis, por és folyékony :
szegmensek penetracidja szinte valtozat- :
lan. A mosétabletta forma 2014-ben jelen- :
t6sen novelte a vasarléinak szamat, deaz :
idei elsG félévben mar nem. Ez a 18 szdza- :
léknyi vasarlé egyébként nem kevés egy :
ilyen innovativ és draga szegmensnél (dra-
ga, mivel egy tabletta atlagara 72 Ft, mig
egy atlagos mosasi alkalomhoz
sziikséges mosGszer &ra csak :
45 Ft), hiszen ez azt jelenti, hogy :
szinte minden 6todik haztartds :

vasérolt tablettat.

Valéban elérte volnaatablettaa :
maximumét ezzel a 12 szézalé- :
kos mennyiségi részesedéssel? :
Nos, vasarléi oldalrél a tabletta :
tovabbindvekedését két ténye- :
z6 hatdrozza meg: tobb vasarlét :
szerez és/vagy a vasarldi tébbet :

vesznek bel6le.

A fentiek szerint a jelenlegi 18
szazalékos féléves penetracié :
nem kicsi, de nyilvanvaléan nem tekinthetd
maximalisnak, hiszen a két f&§ szegmens
(folyékony, illetve por) tébb mint kétszer
ennyi vasarlval bir. Napjainkra a tabletta :
altalanosanismert és elfogadott termékké :
© valt, eléggé egyenletes - a kordbbiakban :
© jelolt 18-19 szazalék korili - penetrécio- :
val bir az egyes demogréfiai csoportok- :

ban (életkor, hdztartasméret,
lakéhely tipusa, jovedelem, stb.),
kivéve a legfiatalabb, illetve a
legalacsonyabb jovedelmi haz-
tartasokat.

Egy lényeges kilonbség van a
penetraciéban a demogréfiai
csoportokat tekintve. Az id6-
sebbek (60+ év) altal vasarolt
mososzerbdl a tabletta részese-
dése 15 szazalék, mig az sszes
fiatalabb korcsoport esetében
csak 10 szazalék koril alakul. Ra-
adésul az id6sebbek l[ényegesen
kevesebbet mosnak, mint a fiatalabb - 3-4
fOs, gyermekes — haztartasok, félév alatt
az id6sebbek alig 100 mosasi alkalomnak
megfelel6 mosdszert vesznek, mig a fia-
talabbak 150-160-at.

Tehat a tabletta tovabbi ndvekedéséhez
nem csupdn egy altaldnos penetracidé-
pités szlikséges, hanem az intenzivebb
- gyermekes haztartasok - mosészer-
fogyasztok célzottabb bevonasais.

=< Laundry detergent capsules
are mostly purchased by older
households

In 2014 laundry detergent value sales expand-
ed by 6 percent but by the first half of 2015 this
growth rate halved, because special laundry de-
tergents and tablets (liquid/gel) - the engines
behind last year’s sales growth - didn’t perform
as well this year, with sales being at a standstill.
In the last few years a market restructuring took
place: special laundry detergents’ share from sales
increased, while among general detergents the
powder format lost ground and the liquid and tab-
let formats strengthened their positions. However,
this trend stopped in the first half of 2015, laun-
dry detergent capsules’ volume share stayed at
12 percent. The same is true for the proportion of
tablet detergent buyers: it remained 18 percent.
It is noteworthy that laundry detergent tablets’
share from detergent sales is 15 percent in the
60+ age group, while it is around 10 percent in all
younger age groups. Older households wash less
often than young ones: the former use 100 doses
in 6 months, while the latter use 150-160 doses.
This shows that further sales growth can only be
realised if households with children start buying
capsule-format laundry detergents.
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a varidansokat Ben-
czur Déra, a Perwoll
brand managere.

Tradicio és
innovacio

A tradicionalis, ma-
gas ismertséggel és
presztizzsel rendel-
kez6, a magyar pia-
con mintegy Otven
éve jelen 1évé markak (Ultra tisztitosze-
rek, WU2 kozmetikai termékek, Komfort
tisztitoszerek, Viola mososzerek, Bip 6b-
lit6k) 2008-ban keriiltek a DunaPro-szor-
timentbe. Ezekkel a hagyomdany6rzé ma-
gyar termékekkel kapcsolatban felmeriil-
het a kérdés, hogy a folyamatosan valtozé
piaci koriilmények, az arudomping és a
vilagmarkak térhoditasa milyen hatast
gyakorol a termékek keresletére.

— A vélasz egyrészt a terméktulajdonsa-
gokban, masrészt a
fogyasztok magatar-
tasaban keresendé.
A min6ségi, kedvezd
ar-érték aranyu ter-
mékekre tovabbra is
nagy igény mutatko-
zik, de mindennél
fontosabb a vasarléi
lojalitas. A vasarlok
szivesen valasztjak
Ujra és Gjra azokat a magyar terméke-
ket, amelyek az évtizedek sordn életiik

Bencziir Déra
brand manager
Henkel

Szvak Eszter
brand manager
DunaPro

részeivé véltak. Ebben rejlik az emlitett
markak ereje — vallja Szvak Eszter.

A kedvez6 arfekvésd, jo mindéségii Viola
mosdporok nemcsak a régi, hiiséges fo-
gyasztokat célozzak meg, hanem a meg-
nyerd dizajnnak és az ismerGsen csengé
névnek koszonhetden 4j vasarlok érdekls-
désére is szamithatnak. A Viola White és
a Viola Color négy kiilonb6z6 méretben,
varhatéan 2015 6szét6l lesz elérheto.

A tradicionalis, nagy multi markak mel-
lett jelentds igény mutatkozik a piacon az
innovativ, trendkovet$, magas presztizst
markak irantis. A DunaPro ezért emelte
be kinalataba 2015-ben a Sano termék-
csaladot, azt az izraeli markat, amely Iz-
raelben a vegyi termékek gyakorlatilag
osszes szegmenségben piacvezetd: moso-
porok, folyékony mososzerek és 6bliték
széles spektrumat kinalja.

A markael6ny a mingségi beltartalom és
avonzd csomagolas 6tvozetében rejlik. A
Sano termékcsalad legtobb termékére igaz,
hogy hordoz addicionalis értéket és kozos
benniik, hogy tartalmuk koncentralt, igy
gazdasagos megoldast kinalnak a vasar-
l6knak. A piaci igényeket szem el6tt tartva
a Sano kinalatdban egyre nagyobb szere-
pet kapnak a bio és szenzitiv termékek,
tovabba a kornyezetbarat csomagolds.

Okokoncepcio

A Flyfit altal forgalmazott Winni’s termé-
kek novényi alapanyagokbdl késziilnek,
szinezék és adalékmentesek.

— Ndélunk, a Winni’s termékeknél az
okogondolkodas az egész koncepciora
érvényes: a termék Osszetevéinek ki-
valasztasatol kezd6dben az alapanyag
beszerzésén és a
kornyezetkimélé
gyartasi technolo-
gian at a kornyezet-
barat csomagolasig
bezarodlag. Minden
Winni’s termékiink
a mosds és oblités
kategoriaban kon-
centrdtum, igy a
kisebb csomagolasi
és szallitasi igény is védi a kornyezetet.
Termékeink fehér és szines ruhakra egy-
arant hasznalhat6ak — ismerteti a marka
jellemzdit Madari Szilvia.

Az utantolté csomagolds —, mely a kor-
nyezet terhelését 78 szazalékkal csok-
kenti - is eléremutaté megoldas. For-
galmazoik szamdara nagy elényt jelent,
hogy a portféliéo minden eleme esetén 4
év a szavatossagi id6, a sajat berkekben
eldallitott csiramentes tisztitott viznek
koszonhet8en. Igy ugyanis elkeriilhetd,
hogy tartdsitoszereket kelljen hozzdadni
a moso- és oblitészerekhez.
Legkedveltebb mosészeriik a Winni’s
Levendulas 1,5 literes folyékony mosd-
szer. Legujabb termékiink a Winni’s mo-
soszer Eco-pack Verbénaval és Aleppo
szappannal.

Madari Szilvia
ligyvezett igazgato
Flyfit

Kol

2 Laundry detergent innovations follow the changing trends

Washing habits are developing dynamically, in part because the proportions
of fabrics and coloured clothes changed very much in the last few years.
Anita Boros, PR manager of Procter&Gamble told our magazine that cotton,
silk and wool used to make up the bulk of a washing and the clothes were
mostly white or light, but today nearly 75 percent of clothes people wear are
coloured and they are made from various fabric types (e.g. polycotton). Agnes
Erd&di, Henkel's Persil brand manager informed that for Henkel research and
innovation are top priorities in the rapidly developing laundry detergent cat-
egory. In the next period the company will concentrate on acquiring and in-
tegrating the Spotless group, and on taking over the Dylon brand. Szandra
Csendes, marketing intern of Unilever's household chemicals and cosmetics
division revealed to us that most consumers in the region use the bottle cap
for portioning fabric softener; Hungarians tend to pour it directly from the bot-
tle into the washing machine. DunaPro is the distributor of traditional Hungar-
ian laundry detergents Viola and fabric softeners Bip, and it is also them who
distribute Clorox bleaches plus the Sano product line from the second half
of 2015. Brand manager Eszter Szvék told that it is very important to follow
changing consumer needs and to shape the assortment accordingly. Viktéria
Kurti, the company’s Clorox brand manager added that multifunctional prod-
ucts are the most popular. In the eco segment Italian market leader brand
Winni's is available in Hungary too. Szilvia Madari, managing director of the dis-
tributor Flyfit Kft. explained that consumers are slowly learning the difference
between ‘green’, eco and organic products. Procter&Gamble’s Ariel laundry
detergent is now available in innovative 3in1 capsule version, called Ariel 3in1
pods. Research conducted by the brand found that 79 percent of women use
some kind of pre-treatment for removing stains from clothes, but quite often
these simply don’t do the job. Thanks to its pre-treat cap, with Ariel liquid
detergent stubborn stains can be pre-treated before washing and the stains
are removed without damaging the clothes’ fabric. Henkel is present in prac-
tically all washing categories with its Persil, Tomi, Biopon and Perwoll brands.
Gels and powders still dominate the laundry detergent market but there is a
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restructuring taking place. For instance capsule products such as Persil Duo-
Caps and Persil Power-Mix are conquering consumers’ hearts. The company
keeps compacting its detergents so that consumers can use less from them,
thereby putting smaller burden on the environment. Another direction of go-
ing ‘greener’ is washing at lower temperature. Persil developed the ColdZyme
technology in this field: these powder- and gel-format detergents are already
efficient when used at 20°C. Tomi's formula was also compacted and prod-
ucts got a new design too. Tomi brand manager Bernadett Vékasy told that
new Tomi Max Effect makes clothes perfectly clean and fresh. Perwoll brand
manager Déra Benczur revealed that the market leader fine detergent had
also been improved. Products in the Perwoll ReNew+ product range (Color,
Black and White) preserve the colour of clothes. Perwoll Sport&Active takes
care of special fabrics used for making sports clothing and Wool&Silk helps
such clothes stay in shape. DunaPro acquired traditional Hungarian brands
Ultra, WU2, Komfort, Viola and Bip in 2008. Shoppers are loyal to these gold
old brands, which offer value for money in their own categories. Viola laundry
detergents also have the capacity to attract new buyers. Viola White and Vio-
la Color are available in four sizes from the autumn of 201 5. The company also
has innovative, high-prestige brands in its portfolio, such as Israeli brand Sano.
These products offer added value and they also represent an economical
solution, thanks to the concentrate format. Organic and sensitive Sano prod-
ucts are becoming increasingly important in the portfolio. Flyfit's Winni's prod-
ucts are made from ingredients of plant origin and they are free from artificial
colouring and additives. Every product - both detergents and fabric softeners
- is sold as a concentrate and can be used for white and coloured clothes
alike. Thanks to the refill packaging, their environmental burden is reduced by
78 percent. The most popular product is 1.5-litre Winni's Lavender liquid de-
tergent. Latest product: Winni's detergent with Eco-pack Verbena and Aleppo
soap. P&G finds it important to use alternative forms of communication to get
the message through to those consumers who can't be reached otherwise,
for instance the online campaign of Ariel 3in1 pods is a good example of this.=
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Hosszan frissen

Az dblit6szerek hasznalata mara teljesen elfogadotta valt. A haziasszonyok a textilidk vé-
delme mellett puhasagot és hosszan tartd kellemes illatot varnak el az egyre izgalmasabb
szinekben megjelend valtozatoktél. Szamos mosasi kellék és adalék is segiti a haziasszo-
nyokat a foltmentes, makulatlan patyolattisztasag elérésében.

Procter&Gamble kutatdsai sze-
Arint a fogyasztok alapvetéen két

dolgot varnak el egy 6blit6tol: a
hosszan tarté illatot és a frissességet. A
szuperkoncentralt Lenor meghatarozo
szerepl6je az oblitékategdérianak, éppen
ezt kindlja.
- Egyedi, FRESHLOCKTM technolégidja
mind a 16 izgalmas illatban megtalalhato,
aminek koszonhet6en egyszerre tobb és
gazdagabb illatanyag szabadul fel ruha-
inkbdl az érintkezés soran azaltal, hogy
a kapszuldk fokozatosan engedik ki ma-
gukbdl az illatanyagokat. A szuperkon-
centralt Lenor formuldja a korabbi Lenor
6blitékhoz képest gazdagabb illatanyagot

: tartalmaz és hosszan tarto frissesség ér-
. zését nyujtja, igy elegendd 10 milliliterrel
. kevesebbet adagolni a mosdashoz az egész
© napon 4t tart6 frissen mosott ruha ér-
. zésért — mutatja be a termékjellemzdket
. Boros Anita, a Procter&Gamble PR ma-
© nagere.

. Lagy kényeztetés

© Miut4n a fogyaszték mindig srommel fo-
. gadjik az egyre kiméletesebb, kényeztetdbb
. hatdsu 6blit6ket — nem beszélve az egyre
. tjabb, és intenzivebb illatokrél -, a Henkel
. is megalkotta 4j generdcids 6blitojét.

. — Ennek eredménye a Silan 4j, prémium
. kategérids valasztéka, a Silan Soft & Oils

harom variansbdl
felépiil6 termékcsa-
ladja, amely az gj
technologianak és a
kiilonféle illatos ola-

jainak koszonhet6en
kiilonleges gondos-
: kodast nyujta ruhak-
. Turéczi Balint nak — mondja Tur6-
. brand manager czi Bélint, a Silan
© Henkel
: brand managere.

. Oblitében nagyhatalom vagyunk
Az Unilever elemzése szerint az 6blit6-
. hasznalat Magyarorszagon igen magas,
- Gsszehasonlitva a kozép-kelet-eurépai or-

forint forgalmat ért

sG félévben. Ez a Ni-

és kozmetikum for-

Barta Moénika A 2
iigyfélkapcsolatiigazgato  SOrdban a negyedik :

Nielsen legnagyobb drbevé-

szer, toalettpapir és pelenka utén.

regisztraltunk.

a legutdbbi elsd félév alatt).

Figyelemre méltd, hogy valamelyest csok- :
kent a koncentracid. Nétt ugyanis a ha-
gyomanyos, 51-200 négyzetméteres bol- :
tok piaci részesedése az 6blits értékben :
mért forgalmabdl; a tavaly janudr-juniusi :
12-r6l idén 13 szazalékra. (Erre a csator-
ndra a vegyi druk és kozmetikumok kiske- :
reskedelmi forgalmabdl atlag 8 szazalék

Nott a kIS boltok piacrésze

Tobb mint 8 milliard :
négyzetméter feletti lizletek tavaly els6
el akiskereskedelem :
6blit6bél az idei el-

CsoOkkent a boltok bevételébél a 2 500

félévi 40 szazalékos részardnya idén 38-
ra. Harmadik véltozas: a drogéria muta-

téja 11-rél 12 szazalékra emelkedett.
elsen altal mért 70 :
héztartasi vegyi éru :

Olyan kategéria az 6blité is, amelynél ma-
gas a gyartéi markak piaci részesedése;

. tavalyi els6 félévihez képest.
telt jelenti a mosé- :

OBLITG — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL 10 percent but volume sales fell
A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN) 2 percent if compared with the

W 2500 nm felett N 401-2500 nm N 201-400 nm
51-200 nm B 50 nm és kisebb M Drogéria

2014. elsé félév 2015. elsé félév Manufacturers spent HUF 1.6 bil-

Forrds: Nielsen

niclsen

© 2015 The Nielsen Company

. forintot kéltéttek az elsd félévben; tobb

. id@szakban a Nielsen K6z8nségmérés Kft.
: dltal mért 704 milli6 forint. Meg kell azon-
. ban jegyezni, hogy a hivatalos listadrhoz
. képest a valésdgban kevesebbet szoktak
© fizetni a reklamokért. =

© 92 szazalék jutott rajuk értékben a kate-
galom szerintirang- :

LN ’ H

goria teljes forgalmébolidén janudr-tnius - = Small shops’ bigger
kozott. Ez 1 szézalékponttal magasabba . Market share

© In the first half of 2015 fabric softener retail

. . , .. i ey 1. . - sales were worth more than HUF 8 billion. This
Tévérekldmra a piaci szerepl6k 6blité :

esetében listadron mintegy 1,6 milliard
Ami a trendeket illeti: az 6blitd bolti elada-
sa értéket tekintve 10 szazalékkal emel-
kedett legutébb januar-jtnius kézt, a ta-
valyi els8 hat hénaphoz viszonyitva. Meny-
nyiség szempontjabél minusz 2 szézalékot

© makes the category the 4th biggest from the
- 70 household chemicals and cosmetics audited

mint dupla annyit, mint a tavalyi hasonlé

by Nielsen. Value sales were up

first half of 2014. The market
share of 51-200m? shops grew
from 12 to 13 percent (in value).
Stores with a floor space bigger
than 2,500m? saw their share
drop from 4o to 38 percent; drug-
stores’ share grew 1 percentage
point to 12 percent. Brand man-
ufacturers’ share from fabric
softener sales was g2 percent
(in value) - 1 percentage point
higher than in the base period.

lion (calculated at rate card price)
on television commercials in this
period, more than twice as much
as a year earlier.=




szagok atlagaval. A magyarok 60 szazaléka
minimum 3 alkalommal mos egy héten,
és ehhez tobb mint 90 szazalékuk 6blitét
is hasznal. A Coccolino mérka ennek a
piacnak tobb mint 20 szazalékat uralja.
- Kozép-Kelet-Eurépa 6blitéfogyaszta-
sanak ranglistajat Magyarorszag vezeti,
3,4 litert hasznalunk el fejenként éven-
te. Ha a kiszerelések kozti kiillonbségeket
vizsgaljuk, elkiilonithetiink kis (1 liter
alatti), kozepes (1 és 2 liter kozotti), illet-
ve nagy (2 liter feletti) csomagoldsokat.
Talan a hasznalat jellegébdl is fakadoan,
egyre nagyobb hangsily tevédik a nagy
kiszerelést termékekre, melyek gazda-
sagosabbak — foglalja dssze a szegmens
jellemzdit Csendes Szandra.

A legmagasabb eladdsi értéket a klasszi-
kus variansok generaljak. A Coccolino
Csobbano kék varidnsa a legkeresettebb
az Unilever 6blitdpalettajabol. A viragos
illatok és a jol ismert termékek valdszint-
leg még sokaig kedvencek maradnak.

A magyar vasarlok el6szeretettel probalnak
ki gj illatokat, és 68 szazalékuk szeretné
még par nappal a mosas utan is érezni az
6blitd illatat a tiszta ruhdn, s6t 21 szdzalé-
kuk akkor lenne elégedett, ha az illat 2 hé-
tig vagy tovabb tartana. Mindezek alapjan
fejlesztették ki parfiimszakértok bevonasa-
val az 4j, kellemes, hosszu ideig tartd illata
Coccolino Creations 3 4j valtozatat.

Az Unilever szamos csatornan timogatja
az 4j Coccolino Creations bevezetését. A
hagyomanyos hirdetési formak, Tv szpo-
tok mellett azonban idén nagyobb hang-
sulyt kapott az online platformokon valé
megjelenés. Kiilonos figyelemmel kisérik
akozosségi médian keresztiil érkez6 visz-
szajelzéseket.

Utantoltve a legkedveltebb
A Flyfit altal forgalmazott Winni’s 6bliték
a mososzerekhez hasonléan koncentra-

tumok. Mdra elfogadtdk a vevék, hogy a
koncentratumot nem kell felonteni vizzel,
. elég, ha az ajanlott kis adagot hasznaljak :
© beldle. :
© — A mi esetiinkben egyaltalan nem is :
ajanlott a vizzel val6 keverés, mert ak-
kor elvesziti a hosszu szavatossag dltal :
nyujtott elényeit. Ebben a kategéridban :
. is nagyon kedvelt az utdntolté-kiszerelés, :
. bar Nyugat-Eurdpdban ezt a csomago- :
. last elsésorban a kornyezetvédelem miatt
. valasztjdk. Ndlunk sajnos ezt még nem :
értelmezik a vevok ilyen formdban, de :
talan sikeriil idével megvaltoztatni az :

77>

Hutantolté” fogalmat is — teszi hozza Ma-

dari Szilvia.

A portfoliébél az 6bliték koziil a tavalyi
évben a Winni’s utantolté 1,47 1lettaleg- :

kedveltebb varidns.

Fehérités és fertotlenités

A haziasszonyok tovébbra is hasznalnak :
fehérit6termékeket a hdztartdsokban, hi- :
szen fontosnak és sziitkségesnek tartjdk a :

fehéritést és fertdtlenitést a mosas soran.

— Az is valasztasi szempont, hogy a ter-
mék egyarant legyen alkalmas mind :
adalékként a mosas soran, ugyanakkor
legyen konnyen kezelhetd tisztito/fert6t-
lenitészer is, amivel a kiilonboz6 feliilete-
ket lehet megtisztitani. A Clorox fehérits- :
ket ezért szeretik a haziasszonyok, hiszen
alkalmasak eldmoséashoz, moséshoz, ta- :

karitashoz is — mondja Kiirti Viktoria.

A Clorox fehériték tobb illatvaridnssal és
kiszerelésben talalhatéak meg a kereske- :

delmi lancokban.

Szinfogo és fehéritokenddk

A Spotless évtizedes kutato- és fejleszté-
munkajanak eredményeként sziiletett a
Dylon Szinfogé kendé, amely paratlan haté-
- konysagaval kozel 80 szazalékos piacrésszel
. biiszkélkedhet a szinvéd kenddk piacén.

! u&i"l"' "
Egyre nagyobb hangsuly tevédik

a nagy kiszerelési termékekre, melyek
gazdasdgosabbak

— A mosasi adalékok
teljes piacanak ten-
denciait vizsgalva,
ez az egyetlen kate-
goria, ami évek dta
két szamjegyti nove-
kedést értel, amihez
a Dylon Szinfogé
novekedése nagy-

Bellér Anna -
brand manager ban hozzajarult. Ezt
Henkel

a tendencidt szeret-
nénk tovabb erdsiteni immar a Henkel
csapataval — emeli ki a tulajdonosvaltas
aktualitasat Bellér Anna, a Henkel Dylo-
nért felel6s brand managere.

A Dylon Szinfogé kendé méagnesként fel-
fogja a mosas soran kiold6do szineket és
szennyezOdéseket, miel6tt azok a tobbi
ruhdra tapadnanak. Megnovelt hatékony-
sagu szinvédo rendszerének koszonhe-
téen még a szabad szemmel nem lathaté
szin- és koszrészecskéket is felfogja, igy
megovja a ruhakat az elszinez6déstdl, el-
sziirkiilést6l, hogy azok sokdig meg6riz-
z¢Ek eredeti, ragyog6 szineiket.
Hasonl6an praktikus és egyszert a hasz-
nalata a Dylon Extra fehérit6kend6nek is,
hiszen csak egy kendét kell a forgédob al-
jara helyezni, aminek koszonhet6en mosas
utan a ruhak ragyogéan fehérek lesznek.
K.l

& Long-lasting freshness

Research by Procter&Gamble found that basically consumers want two things
from a fabric softener: long lasting scent and freshness. Super-concentrated
Lenor is an influential product in the fabric softener category. Anita Boros, PR
manager of Procter&Gamble told us that its unique FRESHLOCKTM technology
is featured in all 16 exciting scents. By using Lenor consumers can keep their
clothes fresh and fragrant for up to 12 hours. Due to the high concentration lev-
el of the new formula, 10ml less Lenor is enough to achieve the same effect on
clothes as before. Consumer demand is growing for premium Lenor Parfumelle
products too. Balint Turéczi, Henkel's Silan brand manager talked to us about
the company’s new-generation fabric softener. Silan Soft & Oils is available in
three versions, which due to the special technology and the various fragrant
oils used, take extra care of clothes. Unilever has analysed fabric softener use
in Hungary and found that it is much more frequent than in other countries
of the region. 60 percent of Hungarians wash minimum 3 times a week and
more than go percent of them use some kind of fabric softener. The company’s
Coccolino brand has a market share above 20 percent and marketing intern
Szandra Csendes told Trade magazin that Hungarians are the biggest fabric
softener users in Central and Eastern Europe with 3.4 litres/person/year, with
large-size products becoming more and more popular. Classic products such as

the blue version of Coccolino Csobband are the best-selling in the Unilever port-
folio. The company has developed 3 new versions of Coccolino Creations. Flyfit
is the distributor of Winni's fabric softeners, these products are concentrates
just like Winni's laundry detergents. Managing director Szilvia Madari explained
that users don’t have to add water to them; it is enough to use a very small
portion when washing. Refill products are very popular and last year the most
popular version was 1.47-litre Winni's refill fabric softener. Women still like to
use bleach products because whitening and disinfecting remain important to
them when washing. Brand manager Viktéria Kurti informed Trade magazin that
women like DunaPro’s Clorox bleaches because they are perfect for pre-wash,
washing and washing machine cleaning purposes alike. Clorox bleaches are
available in several scents and sizes: there is plain, lemon and flower field Clorox
in 1-litre and 4-litre versions. High-efficiency Dylon Colour Catcher sheets - de-
veloped by Spotless but now they belong to Henkel - have an almost 8o-per-
cent market share. Anna Bellér, Henkel's Dylon brand manager told that sales in
the category have been growing by two-digit numbers for years. By using Dylon
Colour Catcher sheets, clothes of various colours can be washed together, so
consumers save time and energy as they have to wash less often. Dylon Extra
sheets have a whitening effect, they are practical and easy to use.=
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*AZ EV TERMEKE DiJ 2014 NYERTESEIN VEGZETT GFK KUTATAS ALAPJAN.


www.azevtermekedij.hu

A SIRHA KIALLITAS
HIVATALOS LAPJA

A MAGYAR
VENDEGLATOK &
IPARTESTULETENEK

HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK 2015, oktober - AGrabowski
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PHILADELPHIA

Vdltozakossdg
nagyravagyoknak!

Vendéglatas a szakmad?

Légy kreativ, a megfeleld mennyiséget mi biztositjuk!
Nagyszer(ien alkalmazhatd levesek, salatak, féételek
és desszertek elkészitéséhez.

A Philadelphia nattr szendvicskrém 1,65 kg-os kiszerelésben
OR I t’“ I N AL

== = praktikus megoldast nydjt szallodak és éttermek szamara.
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Live (ffe, tt is delictous!

www.white-lake.hu
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ETIKAI KODEX

Avendéglatéhelyi vallalkozasok a torvény-
ben el6irtaknak megfeleléen rogzitenek
elvarasokat, igényeket a munkaltato és a
munkavallalé kozotti kapcsolatot illetéen
- ennek formdja a szerzédés, a munkakori
leiras. Nem hatdroznak meg viszont etikai
normékat, egymassal szembeni viselkedési
szabalyokat - ez az Etikai Kddex feladata.
- Az ipartestiilet altal a kdzelmultban 6sz-
szeallitott Etikai K6dex szakmai szinten
foglalja 6ssze a vendéglatasban tevékeny
jogi és maganszemélyek viszonyaban elvart
normakat - hangsilyozza
az MVI etikai bizottsaga-
nak elndki posztjatidén
atado Jakabffy Laszl6 -,
kiegésziilve a munka-
adok egymas ko-
z0tti viszonyanak
elemzésével.
A szakmatol a ké-
dexre vonatkozé
visszajelzések egyértelmiien pozitivak. A
gond inkabb az, hogy kevesen alkalmaz-
kodnak hozza. A vendéglatas jelenlegi hely-
zetében nem egyszer(i betartani az etikai
szabalyokat - igazi valtozasok csak akkor
varhatdk, ha a szerz6dé felek kozotti meg-
allapodas eleve tiszta és egyértelm( lesz
mindenhol. Optimista vagyok - szerintem
erre 8-10 éven beliil sor keriilhet, ha ma-
sért nem, hat a sajat érdekeit és lehetdsé-
geit felismerd Uj szakacsgeneracio6 pozici-
6janak meger6sodése miatt.
Az MVI tagsaga kiemelten fontosnak tart-
ja, hogy a szakmdaban tevékenykeddk ren-
delkezzenek a megszerezhetd és folyama-
tosan fejleszthetd szakmai tudas mellett a
szakmahoz sziikséges alapvetd emberi tu-
lajdonséagokkal is, melyek koziil a legfonto-
sabbnak a szakma irdnti alazatot tartjak.
A kddex a régi, hagyomanyos vendégla-
tos értékeket veszi alapul, kiegészitve a
mai modern kor tizleti életének elvara-
saival. Igyekszik 6sszefoglalni azokat az
alapelveket, elvarhat6 viselkedési és iiz-
leti normékat, melyek megkonnyitik az
egylittmiikodést, tovabba oregbitik a ven-
déglatos szakma méltan jo hirnevét. =

£& Code of Ethics

MVI, the Guild of Hungarian Restaurateurs has re-
cently compiled its Code of Ethics. President of MVI's
Ethics Committee Laszl6 Jakabffy told that the code
sets the standards of behaviour and business con-
duct for private individuals and legal entities work.
Code of Ethics regulates the relationship between
employers and employees. The president thinks it
will take 8-10 years for those working in the sector
to act in full compliance with what is contained in
MVI's Code of Ethics.=
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Megvannak a dijazottak

A szakma igazi nagyagyui kapjak az idei Gundel-di-
jakat. Szeptember masodik felében a Magyar Keres-
kedelmi és Vendéglatéipari Mizeumban tartottadk a
sajtotajékoztatot, amelyen Kovacs Laszld, elnok hiva-
talosan is bejelentette, kik vehetik 4t a hazai vendég-
latas ma létez6 legnagyobb elismerését, a Gundel-di-
jat.Idén a tavalyi jel6lések mennyiségének kétsze-
rese érkezett a valasztasi bizottsaghoz. A szakmai
zsliri dontése alapjan 2015-ben a kitiintetést Bir6 La-
jos (Bock Bisztrd), Garaczi Janos (Tanyacsarda) és Jakabffy Laszl6 (szaktandcsadé) kapja.
Az ipartestiilet célja a dij alapitasaval nemcsak a tisztelgés volt Gundel Karoly em-
l1éke el6tt, de egyben Uj példaképek allitasa is a szakma fiatal képviseldi elé. A dijat-
adasra november 22-én linnepélyes keretek kozott keriil sor az MVI hagyomanyos
év végi Galaebédjén. Az ebéd szervezdinek koncepcidja szerint a parokba dsszesor-
solt szakacsok (lasd kiilén anyagunkat) Gundel Karoly koranak izvilagat fogjak meg-
idézni, 21. szazadi stilusban. =

& Winners announced

At the end of September MVI president Laszlé Kovécs officially announced this year's winners of the Gundel
Kéroly Award at a press conference held in the Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM). In 2015 the
winners are: Lajos Bir6 (Bock Bistro), Jdnos Garaczi (Tanyacséarda) and Laszlé Jakabffy (consultant). The award
ceremony will take place on 22 November at MVI's annual Gala Dinner.s

* Leves: Adam Csaba - Kiss Sandor
(Olimpia étterem)

» Meleg fogaskozi étel: Macsinka
Janos (Macok Bistro, Eger)

Osszesorsoltak
a szakdacsokat!

Osszeallt a séfek nagyszerii csapata az

idei Gundel Karoly-dij-atad¢6 galaebédre.

Augusztus 26-an a Magyar Vendégla-

tok Ipartestiilete galaebéd-szervezd bi-

zottsdga megtartotta els§ megbeszélé-

sét, amelynek soran kisorsoltak, hogy a

2015. november 22-én, vasarnap meg-

rendezésre keriil§ ipartestiileti galaebé-

den kézremiikodo szakacsok mely foga-
sokat fogjak elkésziteni.

Ennek eredményeként az alabbi menti-

parositasok sziilettek meg:

e Amuse Bouche 1
- Mede Adam (Onyx)

¢ Amuse Bouche 2 -3
és sorbet - Kiripolszki
Istvan (KOGART)
és Kovacs Arpad
(Var: a Speiz)

e Hideg el6étel: Kalas
Laszl6 - Orté Gyula
(Budapest Party Ser-
vice)

- Volentér Istvan
(67 étterem, Székesfehérvar)

» F6fogas, derékétel: Vanyi Laszl6
(Thermal Hotel Visegrad), Gottwald
Szilard (Gottwald Hotel, Tata)

o Tanyérdesszert: Sziics Arpad
(Four Seasons Budapest)

¢ Petit Fours: Juhos Jézsef
és Gerd Eszter (Siitizz cukraszat)

A Galaebéd hazigazdaja, az est mode-

ratora ismét Lazar Chef (Kovacs Lazar)

lesz. =

S& Chef teams announced

After a draw the chef teams for the gala dinner of the Gundel Kéroly award ceremony were announced on 26
August. MVI's organising committee paired the courses with the chef teams that will prepare them for the gala
dinner on 22 November 2015. « Amuse Bouche 1 - Addm Mede (Onyx) « Amuse Bouche 2 - 3 and sorbet - Istvan
Kiripolszki (KOGART) and Arpéd Kovacs (VAr: a Speiz) e Cold starter: Laszl6 Kalas- Gyula Orté (Budapest Party
Service) e Soup: Csaba Adém- Sandor Kiss (Olimpia Restaurant) « Hot meal between two courses: Jdnos Macsin-
ka (Macok Bistro, Eger) - Istvan Volentér (67 Restaurant, Székesfehérvar) e Main course: Ldszl6 Vanyi (Thermal
Hotel Visegrad), Szilérd Gottwald (Gottwald Hotel, Tata) « Plate dessert: Arpéd Sz(ics (Four Seasons Budapest) e
Petit Fours: Jézsef Juhos and Eszter Ger6 (Siitizz Confectionery) The host of the Gala Dinner will be Chef Lazdr
(Kovécs Lazér).=
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Erdemkereszt

Augusztus 20-dn Magyar Bronz Erdemkereszttel tiintették ki az ipartestiilet alelnékét,
Berkes Gyuldt. A kitiintetést a magyar gasztronomia és éttermi kultiira megtujitdsa ér-
dekében végzett innovativ, értékteremtd munkdja elismeréseként vehette dt Varga Mi-
hdly nemzetgazdasdgi minisztertdl. A Biarritz étterem tulajdonosdval a vendégldtos
szakmdban ritkdn osztott elismerés apropdjdn beszélgettiink.

Négy évtizede van a pdlydn, két évtize-
de vezeti a Biarritz éttermet! A 40 vagy a
20 évért kapta az elismerést?

Ugy gondolom, a Biarritzban téltott éve-
im nyomtak tébben a latban.

Mi vdltozott éttermében az elmult
években?

Folyamatos a fejlédés. A legutébbi fel-
djitast, januarban, a kornyezet valtoza-
sa indokolta - konkrétan a parlament
és a Margit hid kozotti teriileten folyo
épitési munkak. A Biarritz mostani en-
teri6rjét nehéz lenne definialni: letisz-
tult polgari bels6 egy bauhaus stilusu
hazban, némi art deco beiitéssel, do-
mindnsan mediterran szinekkel.

sl

Es a konyha?

Ma is ugyanugy a vasserpeny® és a fa-
szén hive vagyok, mint két évtizede,
de természetesen hasznaljuk a mo-
dern technolégiakat, igaz, a sous vi-
de-ot ma sem gyakran.

Ha muszaj meghataroznom: afféle
bisztro stilust képviseliink, de nem a
magyar, hanem a francia értelemben.
Egyszert, jol megcsinalt ételeket ki-
nalunk, szép edényekben - 80 szaza-
lékban magyar alapanyagbdl, de van
persze lazacunk, vagy példaul Omaha
steakiink is. A kinalat egy részét sze-
zononként valtoztatjuk.

Ami allandé, az a j6 alapanyag, erre na-
gyon figyelek: sokszor magam vagyok
a beszerz6 is. Mangalica, kecskegida -
ezeket magunk keressiik, valogatjuk.

& A kitiintetés a magyar gasztronémia
érdekében végzett tevékenységéhez ko-

¢ jardl is ismert!

: gyok mar MVI-tag,
: jo évtizede dolgo-

. ben. A szakmai ér-

: lamint a szakma

tédik, pedig On ér-
dekvédelmi munkd-

Lassan 15 éve va-

zom a vezetlség-

dekvédelem, va-

Berkes Gyula

alelnok

mindenkori eléme-
netelének tAmogatasa 30-40 év mun-

: ka utén szinte mar automatikusan fon-
. tossa - szamomra pedig most mar al-
: landéva is - valik.

Mindez legfeljebb egy-két érat vesz el

1 egy atlagos napombdél, de mi-
vel tarsadalmi munkam jorészt
amindennapi tevékenységem-
hez kotédik, kozvetve ennél jo-
val tébbet. A Biarritz asztalai
mellett komoly politikai, gaz-
dasagi dontések is sziletnek,
az ipartestiilet kormanyzati
kapcsolatokért felel6s alelno-
keként tehat szinte allandé a
késztetés, hogy élni préobaljak
a specialis lehet6séggel.

On 5 éve egyik katalizdto-
ra volt az MVI-ben végbement vdlto-

zdsoknak. Elégedett az eredménnyel
: 2015-ben?
: Akkor olyan emberek vallaltak az ira-

nyitast, akik igazi egyéniségek, és mar

. tettek is le valamit az asztalra. Voltak
© vitaink is, de mindig épit6 jellegtiek.
. Aprioritast élvez6 témakban konzek-
. vensen prébaltunk haladni elére. Ez-

zel egylitt a munka kreativabba valt,
spektruma kiszélesedett: szakmai uta-
zasokat és ipartestiileti balokat szerve-
ziink, meghatarozo jelent6ségii szak-
mai dijat alapitottunk.

B A kitlintetés utdn még inkdbb figyel-

ni fognak az On véleményére! Milyen ét-
termeket kezel ma etalonként?

Bock Bistro, Arany Kaviar, Kistiicsok,
Haxen, Onix, Costes, és még sokan ma-
sok végeznek példamutaté munkat - a
kor szerencsére folyamatosan boviil. m

MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE

S& Cross of merit

On 20 August Gyula Berkes, vice president of the
Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) was dec-
orated with the Hungarian Bronze Cross of Merit.
Mr Berkes has been the owner of the restaurant
Biarritz for 20 years. He told our magazine that
the place’s interior has been redesigned lately; as
for its cuisine, Biarritz is basically a bistro-style
restaurant - not in the Hungarian but in the
French sense of the word. They serve simple but
sophisticated dishes, in 8o percent made from
Hungarian ingredients. MVI's vice president add-
ed that he has been the guild’s member for 15
years, lobbying for the profession 1-2 hours every
day. He played an important role in the guild’s re-
structuring 5 years ago and he is satisfied with
the results: progress has been made in many
fields and work in MVI has become more creative,
e.g. study trips and a ball is organised, a prestig-
ious award programme was established. When
asked about the best restaurants, he mentioned
Bock Bistro, Arany Kavidr, Kistlicsok, Haxen, Onix
and Costes, adding that many others also do an
excellent job. =
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A szakma csucsan

Ha van valaki, akit itthon egyként ismer el a szakma,
akkor az a Gundel-dijjal most jutalmazott Jakabify Laszlé.
Kozel 6t évtizedes sikeres életpdlydja sordan mindent meg-
tanult a vendégldtdsrol, sokan Gundel Karollyal

helyezik 6t egy szintre. Ezer szakmai interju utan mi most
arrol kérdeztiik, milyen ember 6.

- Hogy ne Onnek kelljen
sajat magadt dicsérnie, mi
kezdjiik el azzal, amiért
a dijat kapta! Ajan- )
Idsunkban igy jel-
lemeztiik augusz-
tusban: Jakabffy
Ldszlo a hazai ven-
dégldtds meghatd-
rozé alakja, kariz-
matikus és eredeti
személyisége. Szak-
mai kérdésekben
példamutaté mé-
don pozitiv és progressziv.
Ettermek sora készénheti
neki nevét és sikerét - kozii-
liik az Alabdrdost 2004-ben
a csucsra is vitte, a szakma
azt az orszdg legjobb étter-
mének szavazta meg. A ,Ja-
kabffy-iskoldbdl” kikertiilt
fiatal szakemberek sora ma
hazai cstcséttermek kony-
hdjdt vezeti - legtébbjiiknek
nemcsak tuddst, de komoly
anyagi tdmogatdst is adott.
Tobb hazai gasztronomiai
szervezet alapito tagja, szd-
mos rangos dij és elisme-
rés birtokosa, véleményét
a tobbség etalonként fogad-
ja el a szakmakézi és szak-
mai vitdk, megbeszélések
sordn. Mire a legbiiszkébb
eredményei kéziil?

A dijak kozul egyrészt arra,
amikor a Magyar Vendégla-
tas Csillagai 2004 szavazasan
a sajat kollégaim, a szakma
szavazta meg magasan a leg-
jobb magyar étteremnek az
Alabardost, masrészt pedig -
hasonlé6 okokbdl — most, er-
re a Gundel-dijra, amely egy
tobb évtizedes életut betel-
jestilése.
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Jakabffy Laszlo

szaktanacsad6

De ami leginkabb a szivemet
melengeti, az a ndlam nevel-
kedett fiatalok kétségbevon-
hatatlan eredmé-
nyei, azoké, akikkel
naponta a legmaga-
sabb parazson dol-
goztunk egyiitt. Na-
gyon biiszke vagyok
rajuk, és egy Kkicsit
magaménak érzek
a sikertikbél: Mol-
nar Attila, Kovacs
Lazar, Bicsar Attila
és Vidak Zoltan, Gyorffy Ar-
pad, Adam Csaba, Satori Oti-
lia, és még szamtalan munka-
tarsam; miattuk is tanultam
meg, hogy személyzet nélkiil
nincs étterem.

Az is 6rommel tolt el, hogy
a szakma idénkénti sulyos
hullamvolgyei ellenére az
altalam alapitott vallalkoza-
sok ma is kivétel nélkiil m-
kodoképesek.

- Mi motivdlta munkd-

jaban?

Fiatalkoromban sportol-
tam, és sosem csak a rész-
vétel volt szamomra a fon-
tos: mindig gy&zni akartam.
Utdna is folyamatosan moz-
gatott valamiféle megfelelé-
si kényszer. Tanulékorom-
ban remek mestereim vol-
tak, akik rendre tanitottak.
Akkor jottem ra, hogy jét al-
kotni csak olyan helyen le-
het, ahol fegyelem van, ahol
tisztelik a séfet.

AKkitartas és a munka mellett
persze kellettek azok, akik
felfedezték bennem a lehet6-
séget: Rdzsa Miklés, a Hun-
garia Szalloda és Etterem

Véllalat (a késébbi Hungar
Hotels) vezérigazgatdja, aki
mindig meglatta a fiatalok-
ban a tiizet, és kés6bb Niklai
Akos, aki a Forum Hotel igaz-
gatdjaként felajanlotta, hogy
vezessem az akkor a szallo-
dahoz tartozo6 Alabardost.

- Karizma, éserd, ke-
ménység - igy ismerjiik
Ont. Hogyan vezette le a fe-
sziiltséget?

A megfeszitett munka egylitt
jart az allando fesziiltséggel,
amit legtobbszor a zenével
gyogyitottam. Imadom a ze-
nét, még ma is sokszor a leg-
nagyobb hanger6n szél a CD,
amikor nincs otthon a fele-
ségem. Volt id6szak, amikor
nem volt olyan nap, hogy ha-
zafelé a munkabdl az éjsza-
ka kézepén ne mentem vol-
na be egy 6rara a Hully-Gully
diszkéba kipihenni maga-
mat.

Bar mindig szigoru fénok
voltam, csaladnak tekintet-
tem a személyzetet, és csa-
ladként is buliztam veliik.
A sajat kis liinnepi rendezvé-
nyeink utan rendszeresen el-
vittem Oket a ,,vad” éjszaka-
ba, gy vendégelve meg 6ket,
hogy nem egyszer kisebb va-
gyont vittiink be masnap, ki-
egyenliteni a cechet. Tudniuk
kellett, ha azt akarjak, hogy
avendég urként viselkedjen
veluk, nekik is arként kell vi-
selkednitlik vendégként.

- Mondjdk, amit tudni
lehet a vendéglatdsrél, azt
On tudja. De melyek a ked-
venc teriiletei?

. Az étterem miikodtetése

és a protokoll feltétleniil.

- A gasztrondmidban pe-

dig a hagyomanyok apola-
sa legfontosabb szamomra,
a mai magyar konyha kot6-
désilehetdségeinek kutata-
sa a régiekhez. Oriasi sza-
kacskdnyvgylijteményem
van 150 évre visszamens-
leg, amelynek egy részét
fel és at is dolgoztuk a kol-
légakkal a konyhaban. Ugy
hiszem, komoly szerepem
volt abban, hogy masfél év-
tizede a szakmaban megkez-
dédott a bels6ségek djrafel-
fedezése.

Az alapanyagok koziil ked-

vencem a hal. Amikor a Kar-
patiat vezettem, nyolcfé-
le halétel volt az étlapon.

A mostani trendekkel el-

lentétben azt vallom, hogy
a paprikas konyha is része
a magyar vendéglatasnak,
csak éppen jol kell hasznalni.

Ipacs Tamds

g2 At the top of the

trade

Lészl6 Jakabffy was one of the
Gundel Kéroly Award winners this
year. After so many interviews
about the trade, this time our mag-
azine has tried to find out more
about the person. When asked
about his results, Mr Jakabffy told
he is most proud of the success
of those talented young chefs
who have learned the trade from
him. He learned the trade from the
best masters who taught him dis-
cipline. In addition to perseverance
and hard work, his success in the
trade was facilitated by his men-
tors, HunguestHotels CEO Miklés
Rézsa and Forum Hotel CEO Akos
Niklai. Hard work involves lots of
stress and Mr Jakabffy has man-
aged this with the help of music.
The chef has always been strict
with his staff but treated them as
family! Laszl6 Jakabffy’'s favourite
fields of his work are restaurant
management and protocol. In
gastronomy the most important
for him is to preserve traditions.
He has a great collection of cook
books - some of them date back
150 years - which he has been
using to revive dishes and ingre-
dients. His favourite ingredient is
fish.m
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Szakacsnak lenni orom!

Az idén Gundel-dijban részesiilt Garaczi Jadnos, a lajos-
mizsei Tanyacsdrda tarstulajdonosa. Pdlyafutdasdanak 6t
és fél évtizede alatt szdmtalan szakmai, sét, dllami kitiin-
tetést is kapott, mégis azt vallja, munkdjanak leghitele-
sebb kritikdja az, ami a vendégkényvben dll.

- Sorolni alig lehet
a szakmai szervezetekben
vdllalt feladatait és elnyert
kitiintetéseit! Melyikre
a legbiiszkébb koziiliik?
Szakacsként a na-
gyon fiatalon elnyert
Venesz Jo6zsef-dij-
ra, vendéglatosként
pedig egyértelmiien
a most kapott Gun-
del-dijra.

zi inkdbb magadt
vagy étteremtulaj-
donosnak?

Inkabb szakacsnak, hiszen
minden nap sziikségem van
arra, hogy bemenjek a mun-
katarsaimhoz, és ,megszivjam
a konyha szagat”. Ma is csak
oromet kapok a szakmam-
tol, annyira, hogy 2008-ban,
mar nyugdijas fejjel is beirat-
koztam a hires parizsi Ecole
Lenotre egyik gasztrondmiai
kurzusara. Mar csak azért is
megérte, mert ott tudatosult
bennem: a magyar szakacsok
munkabirasa, ,szajize” megfe-
lelne ahhoz, hogy igazan ma-
gas szint(i gasztrondmiat pro-
dukaljunk, ha adottsag lenne
a j6 mindségli alapanyag, és
szigoruian betartanank a be-
valt receptek technolégiai (f6-
ként a mennyiségi) elirasait.
Attdl fiiggetleniil, hogy egy-
re tobbet kell foglalkoznom
az uzlettel, az adminisztraci-
oval, a tuléléssel, egyetértek
azokkal, akik szerint a magyar
vendéglatas egyik probléma-
ja, hogy tul kevés az a szak-
ember, akinek szakacs és ét-
termes végzettsége is van. Bi-
zonyos elvek a piacgazdasag
el6tt is ugyanugy miikodtek,

Garaczi Janos
Tanyacsérda

mint most; Gombds Sandor,
az Aranyhomok szall6 igaz-

gatdja mar a 70-es években

a szakacsokra bizta a Buga-
ci csarda vezetdi feladatait.
Nemcsak azért, mert
| ugy gondolta, hogy
S‘SI a vendég a gyomra
szerint dont, hanem
mert a szakics igy
jobban odafigyel az
alapanyagra, gazdal-
kodasra, ésszeriibb
érdekeltségi rend-
szer alakithat6 ki.

vagy tanitani?
Inkabb szakacs vagyok, mint

© tanité. Tanultam pedagégiat,

szeretettel és 6rommel fog-

: lalkozom az utanpétlassal,

de egész életemben az volt
a legerésebb motivaciéom, ha
a vendég elégedetten tavo-
zott. Most is odafigyelek a ta-
nuldkra, sok veliik kapcsola-

tos projektet anyagilag is ta-

mogatok, de bizony, ha ma

koriilnézek egy szakiskola-
© ban, hallgatom a mai fiatalo-
. kat, szinte biztos vagyok ben-

ne, hogy egy osztalyteremben
nem lennék képes a tudaso-
mat tovabbadni. Mas persze
mindez egy konyhan, ahol
a fegyelem a munka alapfel-

tétele, de itt sem szeretem, ha
. valakin azt az arckifejezést 1a-
: tom: na, ma megint dolgoz-

nom Kkell.

© lenni, vagy 30-40 évvel ez-

elétt volt?
En fiatalon is boldogan dol-

. goztam a konyhaban, ra-

adasul koran értem el az el-
s6 komoly sikereimet. Olyan

mestereim voltak, mint Lu-
kacs Istvan vagy Grof Nandor.
Nagy id6k voltak, a szallodak-
ban sok hires szakacs gondos-
kodott a magas szint(i vendég-
latasrol.

Ezzel egyiitt ma sokkal tobb
lehetdség all az ifjabb kollégak
el6tt, konnyebben meg tudjak
valdsitani terveiket, elképze-
léseiket - persze, ha van ne-
kik. Az oktatas problémai el-
lenére is latom a feltorekvé 1j,
tehetséges generaciot, akik
kénnyen utazhatnak barho-
va a vilagban, és kedviik sze-

rint fejleszthetik tudasukat.
Probléma inkabb akkor van,
amikor kivalé fiatal szakem-
berek szarnyalnak valamelyik
hazai étteremben, aztan egy-
szer csak eltinnek a képbdl.

IT.

&It is a pleasure

This year Janos Garaczi, the owner
of Tanyacsérda in Lajosmizse was
one of the Gundel Karoly Award win-
ners. Mr Garaczi told our magazine
that he feels more like a cook than
a restaurant owner. The trade still
gives him great pleasure every day -
in 2008, he enrolled at a gastronomy
course of the prestigious Ecole Le-
notre in Paris! These days he works
more in restaurant management and
administration. He prefers cooking
to teaching, despite the fact that he
knows how to teach and was happy
to educate the young generation.
All in all, he is more motivated by
guests congratulating him. Still, he
thinks that cooks have better oppor-
tunities today, they can realise their
plans more easily - if they have any.=
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V4
Magyar bronzérem
L u /7 V4 L

az ifjusdgi vb-n

[dén el6sz6r Magyarorszag adott otthont
a Chaine Ifjusagi Szakacs Vilagbajnok-
sagnak. A parizsi székhely( Chaine Des
Rotisseurs a vilag legrégibb, legnivosabb
és legnagyobb gasztrondmiai egyesiilete,
amely a Bocuse d’Or szakacsversenyhez
hasonl6an rendez vi-
lagbajnoksagot az if-
ju szakacstehetségek
fejlédésének elbse-
gitésére és nemzet-
ko6zi megméretteté-
sére - ezeken mar
i tobbszor értek el na-
gyon j6 eredménye-
ket magyar verseny-
z0Ok. Ilyen volt példaul
Kovacs Lazar is, aki az 1997-es vb harma-
dik helyezettje volt, és aki most a verseny
technikai lebonyolitdsarél gondoskodott.
A vb-n résztvevd 27 év alatti szakacsok
kivalé, nem egy esetben Michelin-csilla-
gos éttermekben dolgoznak, a nemzetko-
zi zs(ri pedig valogatott, elismert gaszt-
rondmiai szakemberekbdl all - kozottiik
most harom séf is képviselte Magyaror-
szagot. Az esemény helyszine a METRO
Gasztroakadémia volt; a részvevéknek
averseny el6tt ismertetett, kotelezden fel-
hasznélandé nyersanyagokbdél (a METRO
altal biztositott Black Box meglepetésko-
sarbol) haromfogasos meniit kellett ké-
sziteniiik. A kotelezd alapanyagok sorat
(kecsege szarvas, ordogszekér gomba, sii-
t6tok, besztercei szilva, libamdj és fehér
csokoladé) az itt bemutatkoz6 magyar
fekete kaviar is gazdagitotta. Az értéke-
1és ,vakon” zajlott, azaz a a késtolt éte-
lek készit6jének nevét és nemzetiségét
a zs(ri tagjai nem ismerhették. A magyar
versenyz6, az Onyx szakacsa, Mede Adam
aremek harmadik helyet érte el a kanadai
Christiansen Michael és a finn Virolainen
Laura mogott. =

j ™=

Mede Adam
Onyx

&% Bronze medal for Hungary
at the young chef world
championship

For the first time ever Hungary was the host of
the Chaine Young Chef World Championship,
which is organised by the prestigious Paris-seat-
ed association Chaine Des Rotisseurs. The best
chefs below the age of 27 were competing at
METRO’s Gastro Academy and there were three
Hungarian chefs in the jury. Contestants had to
cook a 3-course menu from a surprise Black Box
provided by METRO. Addm Mede (Onyx) finished
3rd behind Michael Christiansen (Canada) and
Laura Virolainen (Finland).=
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Bocuse d'Or selejtezé

Neves szakemberekbdl all6 zstiri dontott
19 palyazat étékelése utan arroél, hogy a
vilag leghiresebb szakacsversenyének de-
cemberben 13-an megrendezésre keriild
magyar selejtezdjén kik mérhetik 6ssze
tudasukat. Koziiliik a legjobbak vehetnek
majd részt a februari dontén, amelynek
gy6ztese a majusi Bocuse d’Or Europe
versenyen képviseli hazankat, és sike-
res versenyzés esetén kvalifikalja magat
a 2017-es vildgdontdre.

Ma3jusban Eurdpa 20 orszaga versenyez
hazankban. A Magyar Bocuse d'Or Aka-
démia elnoke, Hamvas Zoltan elmondta:
A felhivasra minden varakozast feliilmul-
va 19 érvényes palyazat érkezett. A zs(iri
akidolgozottsagot, a szezonalitast, a ha-
sok és koretek aranyat, valamint a valto-
zatos technoldgidk hasznalatat értékel-
te, de fontos szempont volt a befektetett
munka is, hiszen a Bocuse versenyzdkre
kemény munka var”

A zsiri - Biré Lajos, Csapody Balazs,
Hamvas Zoltan, Sarkozi Akos, Segal Vik-
tor, Vomberg Frigyes és Wolf Andras -
dontése alapjan, a biralati szempontok-
nak, valamint a Bocuse d’Or magyaror-
szagi selejtezd versenykiirasanak, a ver-
seny szinvonalanak és szellemiségének
az alabbi versenyzok feleltek meg:
Domjan Richard - Bock Bisztr6 (Bp.),
Gyérffy Arpad - Kollazs Four Seasons
(Bp.), Katona Andras - 12 Hay Hill (Lon-
don), Kovécs Attila - Spaletta Etterem és
Sorhaz (Kecskemét), Mizsei Janos - Mak
Bisztr6 (Bp.), Molnar Péter - Johanna Ma-
ier Filzmoos (Ausztria), Pohner Adam
- Olimpia Etterem (Bp), Sandor Rodri-
go - Costes downtown (Bp), Sipos And-
ras - NU bistro (Bp.), Sugar Rébert - Kis-
tiicsok Etterem (Balatonszemes), Szab6
Laszl6 - Helyszini szolgaltatasok, Sode-
%0, Volenter Istvan - 67 Etterem és Bist-
ro, (Székesfehérvar). =

&% Bocuse d’Or qualifying round

A jury of experts (Lajos Biré, Baldzs Csapody, Zoltan Hamvas, Akos Sarkézi, Viktor Segal, Frigyes Vomb-
erg and Andras Wolf) evaluated 19 entries to decide who will compete in the qualifying round of the
Hungarian Bocuse d'Or chef competition on 13 December. The best ones will qualify for the Hungarian
final - to be held next February - the winner of which will represent the country at Bocuse d’Or Europe
in May 2016 in Budapest.=

25 éves az Arany Kavidr

A tartalom allandd, a forma az, ami folyamatosan valtozik az idén 25 éves sziiletésnap-
jat iinnepld budapesti Arany Kaviar étteremben. A valamikori ,,apré gyéngyszem” ap-
ranként novekedett: ma a télikertté alakithat6, konnyed és elegans dizajnu kerthelyi-
séggel egyiitt félszazndl is tobb embert tudnak leiiltetni a vendégtérben.

Kibdviilt és 1j berendezéseket kapott a konyha
is, n6tt a bortaroldk és -hiiték kapacitasa, amit
amajd 300 tételes borlap igencsak indokol. Sza-
sa és Molnar Attila munkajanak készonhet6en
olyan miihely m{ikodik, amelyben most is sa-
jat nevelés(i szakacsok - jelenleg hatan - bizto-
sitjak a profi gasztron6miai hatteret. A konyha
koncepcidja a kezdetektdl a kifogastalan alap-
anyagok és a sajat, kifejezett izek hasznalatara
épil. A frissen kinevezett séf, a nyolc éve a csa-
patban dolgozé Kanész Laszl6 a legmodernebb
technolégiakat is hasznalja, &m igazabdl az egyszeriiség és a harmdnia hive. Az izgal-
mas, Uj ételek és ételsorok kozott az itteniek kiilondsen biiszkék az alapvetden halori-
entalt Prestige meniire, f6ként azért, mert ehhez az édesvizi alapanyagokat sajat erd-
bdl oldjak meg: a sajat s6zasu kaviarjukon kiviil a harcsa, a pisztrang, a siillg, a tokhal
és a kecsege is a kisbajcsi halteleprol érkezik. A szerviz kotetlenebb lett - allitjak a tu-
lajdonosok, akik a kézelmultban nemzetkdzi tapasztalatokkal rendelkezd restaurant
managert is igazoltak a csapatba. =

&% Arany Kavidr celebrates its 25th birthday

Budapest restaurant Arany Kavidr celebrates its 25th birthday. What once used to be a ‘small pearl’ is now
a place that seats more than 50 guests and has a stylish garden section as well. The kitchen is supervised by
head chef Laszlé Kandsz and uses only the best ingredients, applying the latest technologies but aiming at
simplicity and harmony. From the exciting new dishes and menus the restaurant is most proud of the fish-ori-
ented Prestige menu.=



Ami szép, az szép!

Ahogy a Tork altal készitett szakmai felmérések rendre ramutattak, a vendéglatas-
ban folyamatosan né a kereslet a funkcionalitast és az igényes kialakitast 6tv6zé
termékek irant. A cég dizajnerei a kutatasok eredményeire is valaszolva — ahogy

pestiesen mondjak — alaposan bele is huztak; fejlesztéseik egyik rendkivil sike-
res tagja lett a Tork Xpressnap® szalvétaadagol6 termékcsalad, amelynek racio-
nalis mikodéseérdl, praktikussagardl mar mi is irtunk.
egy szalvétat adagolnak, igy a 25%-
kal csdkkentett felhasznalas miatt
kevesebb hulladékot termelnek, és
a vendég csak azt a szalvétat érinti
meg, amelyiket hasznalni is fogja.
olyan kreativ megoldasokat felmutatokkal is, mint példaul a pultba sullyeszthetd,
vagy a toltés sziikségességét jelzd tipusok.
Ami a kulénleges kulsét illeti, a modern formatervezés hivei szamara készitenek
luxus szalvétaval ujratdlthetd adagoldkat is aluminiumbdl és diofabdl is. A Tork
Xpressnap® Image termékcsaladja az el6kel6bb, magas presztizsl intézmé-
ez a dizgjn vonal ,tud valamit”, arrol nemrégiben megérkezett a masodik nagyon
komoly visszajelzés is: a 2014-ben kapott rangos Red Dot Design dij utan, idén
a Tork Xpressnap® Image szalvétaadagoldja elnyerte az IDEA 2015 (Internatio-
nal Design Excellence Awards) k6zénségdijat z-*g ¥ 5
is a vilag egyik legjelentésebb nemzetkdzi for- ; g ;
reddot award 2084 F N =

Ezek az eszkdz0k egyszerre csak
II el
]. "_ﬂ: ‘ l
e ~ A valasztékban taldlkozhatunk
nyek szamara is biztositja az dnkiszolgal6 szalvétaadagolé megoldasokat. Hogy
matervezeési versenyén. =

&% What is nice is nicel

In the Horeca sector demand is growing for tools that look stylish and at the same time are functional as well.
Napkin dispenser product line Tork Xpressnap® meets both criteria. These devices only give one napkin at a
time, reducing napkin use by 25 percent. The Tork Xpressnap® Image product range is the perfect solution for
high-prestige places. In 2014 these products won the Red Dot Design award, while in 2015 Tork Xpressnap®
Image walked away with the People’s Choice Award from IDEA 2015 (International Design Excellence Awards). =

J6 a buli!

A fesztivalnak, Gnnepségnek, bulinak
kdvetkezményei is vannak — a kareny-
hitésrdl szdl a kbvetkezb két kreativ hol-
land 6tlet. 3
A munkaiban az él6
fa ,aktiv szerepét”
keresd Aandebo-
om Design Studio
P-Tree-nek neve-
zett terméke a pi-
szoar a természet-
ben. Az innovacié
Kolumbusz tojasa:
a fara kotik az eddig
csak a falon elképzelt csészéket, melyek
hasznalata a szabadban jéval higiéniku-
sabb, és nem utolsé esetben kdrnyezet-
kimélébb, mintha siman a fat valaszta-
nak a telt hélyagu, tirelmetlen latogatok.

A ToyToy-hoz hasonlé rendszerek egy
részét olcson kivaltd P.Tree a végter-
méket egyszer(i cs6érendszeren ke-
g T resztul vezeti el
a csatornarend-
szerbe vagy egy
tartalyba.
Az Frisse Kater
(Friss masnapos-
sag) szolgaltatas
egy-egy bohém éj-
szaka utan igéri az
amszterdamiaknak
a buli romjainak el-
takaritasat, és hozza a kijozanité reg-
gelit. Gyimdlcslevet és piritdst visznek
a megrendelének, s kdzben profin 6sz-
szetakaritjak a tul jol sikertlt este rom-

. jait — fejenkent 15 euros arért. =

22 What a party!

Two creative ideas from the Netherlands: Aandeboom Design Studio invented portable urinal P-Tree,
which can be mounted on a tree - it is more hygienic to use as it is ‘open-air’ and is much better for the
environment than festival-goers simply pissing on the trees. A simple pipe system solves the problem of
drainage. Frisse Kater is a special service provided in Amsterdam. After a huge party they bring break-
fast to the host(s) and do the cleaning for EUR15/person. =
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Bordszok Ejszakdja

Legalabb annyira 6nzetlen, mint ameny-
nyire kézenfekvd volt az 6tlet: az idei Bu-
davari Borfeszti-
val nyiténapjan
Ujra megrendez-
ték a legendas
Boraszok Ejsza-
kaja rendezvényt.
Ahogy sok éve,
most is a varban
miikod6 Budavari
Fortuna Etterem-
ben Kkeriilt sor az linneplésre - a hagyo-
manyt sok év sziinetet kévetden eleveni-
tette fel a semmivel sem dsszehasonlit-
haté hangulatu hely jelenlegi bérléje, Ko-
vacs Laszl6 (képilinkén), a La Fiesta Party
Service tulajdonos-tigyvezetdje. Ahogy
megnyitéjaban fogalmazott: a helyszin
bizonyos értelemben a magyar boraszat
Ujjasziiletésének jelképe.

A program Ujraélesztése a Fortuna, a Bu-
davari Borfesztival és a Magyar Bor Aka-
démia kozos elhatarozasa volt. Az étte-
rem Uj vezetése a kordbbiakhoz hason-
16an helyet kivan adni a szinvonalas bo-
raszatok és a gasztronémia meghatarozo
egyéniségeinek taldlkozasahoz. Tisztelve
a hagyomanyokat a Fortuna elsédleges
célja, hogy hangulatos, élettel teli kornye-
zetben, néhany izletes falat kiséretében
lehessen megkdstolni kivalé boraszaink
legtijabb bliszkeségeit. A Borfesztival és
a Bor Akadémia torekvése az, hogy lehe-
téséget biztositsanak a fesztival révén ki-
vételesen nagy szamban jelen 1év4 kollé-
gak talalkozdasara, ahol zavartalanul elbe-
szélgethetnek, személyes kapcsolatokat
teremtenek és dpolnak, és az egyiittlétet
tinnepi alkalomma formaljak.

A Fortuna altal kinalt kiilénleges vacso-
rahoz masféltucat borasz hozta el har-
mincndl is tobbféle borat - ezeket négy
»Sstandon” késtolhatta a nagyérdemd,
a Borscola sommelier-inek segitségével.
Még a misort is a bor szerelmesei szol-
galtattak: Mécs Karoly szavalt, St. Mar-
tin zenélt. m

22 Winemakers Night returns

On the first day of the Buda Castle Wine Festival
the legendary Winemakers Night returned after
many years of absence. The event took place in
Fortuna Restaurant and the festival and the Hun-
garian Wine Academy decided to revive the pro-
gramme to create an opportunity for winemak-
ers to meet and discuss matters of their trade,
make friends, stay in touch and celebrate being
together while tasting the best wines and having
a few bites of delicious food. This time a dozen
and a half winemakers brought more than 30
wines to try with Fortuna’s special dinner menu. =
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Egyszer volt, hol nem lesz? II.

A vendingautomatdk szerepét a 21. szazadi vendéglatasban és élelmi-
szer-kiskereskedelemben elemzé sorozatunk 2. fejezetében olyan koncepcié-
kat gytjtéttiink csokorba, amelyekben a gépi értékesités valamiféle tébbletet
is hordoz a hagyomdnyoshoz képest.

Cikkiink els6 részében a vending tor-
ténelmével, fejlddésének irdnyaival és
aranyaival, valamint a min&ségi valto-
zasokkal foglalkoztunk, és azt kezd-
tiik vizsgalni, mennyivel tobb lehetd-
ség rejlik ezekben az automatakban,

mint egyszerden a kavé vagy snackek :

értékesitése.

Egészséges, friss, helyi - ezek a ma ural-
kodo gasztronémiai trendekhez tar-
toz6 hivészavak a vending teriiletén

is remekiil miikodnek. Az amerikaiak

egészség-fanatizmusa felgyorsitotta a
gyumolcsok és zoldségek gépekbdl vald
arusitasanak térhdditasat. Remek fegy-
vert lattak benniik tobbek k6zott a gye-
rekkori elhizas elleni harchoz.

A cincinnati Mason gimnaziumban

példaul tisztitott bébirépat arulnak :
© Fridge elnevezés(i gépeket minden hét-
. koznap délelétt 10 6raig aznap szedett
. zodldségekkel toltik fel, a megmaradt
. termékeket masnap atadjak a raszoru-
. 16kat ellat6 konyhaknak. Mindezt nyil-
© van megteheti itthon egy megbizha-
. t6 kofa is a szomszéd piacrél, am ezek
. a gépek nemcsak ,megmutatjak” az
tesztadag répa allitélag egy Ora alatt :
téképerny6kon meg is adnak minden
sziikséges informaciot réluk, rdadasul
. elfogadjak a bankkartyéakat és a hiva-
© talos étkezési kuponokat.

 Hasonlé, 24 6ras piacot nyujt e
. koncepci6 német véltozata. Miikédtetsi
. abbél indultak ki, hogy az értékesités
: rendszerének legnehezebben meg-
lajaban szeletelt, magozott, zacskézott :
. a termel6 és a felhasznalé kozott.
: A gordiuszi csomot 21. szazadi mo-
: don vagta el a Peter-und-Paul-Hof
agraripari gazdasag: a vending-au-
. tomatakat gyarto Stuewerrel egyiitt-
miikddve a direkt erre a célra kifej-
. lesztett Regiomat nevii gépbél arul-
. jak termékeiket. A vasarlok friss tejet,
© tojast, vajat, sajtot és kolbaszféléket
. vehetnek az automatakbdl tucatnyi
: német varosban, az év 365 napjan.
A gépek fedett helyen barhol felallit-
- hatdak, és hasznalatuk nemcsak ol-

ugyanolyan zacskékban, mint a chip-
set, ami bizonyara nem véletlen, ha
a termék szlogenjét nézzik: edd ugy,
mint a junk foodot. A 85 grammos ki-
szerelés ara 50 cent, azaz 140 forint.
A 3200 diakos kozépiskolaban szam-
talan szendvics-, kéla- és chipsauto-
mata miikodik, ennek ellenére az els6

elfogyott.

Az iowai Clive iskolaiban az automatak-
ban a gépeket és a gylimolcsot forgal-
maz0 két cég egylittmiikodése kereté-
ben tokéletes mindségli banant kinal-
nak a gyerekeknek milianyag zacsko-
ban és dobozban egyarant. A coloradéi
Denver Stanley néhany altalanos isko-

friss almahoz és kortéhez is hozzajut-
hatnak a tanul6k néhany érme bedo-
basa aran.

Mint a piacon!

Persze Amerikaban sem az iskolai z6ld-
ség-gylimolcsrdl jut eszébe a fogyasz-
ténak, hogy a gép a frissességhez és
a helyi termékhez is kothetd. Chicagé-
ban a Modern Urban Woods cég na-
gyon autentikus, nagyon trendi, z6ld-
séges bodé-jellegli automatakat alli-
tott fel a varos tucatnyi forgalmas beva-

A Farmer’s Fridge ,,z6ldséges bédékat”
délelstt 10 6réig az aznap szedett
¢ termékekkel toltik fel

sarlo-pontjan (képilinkdn). A Farmer’s

egész nap hiitott arut, de nagy érin-

teremthetd eleme a direkt kapcsolat

: és a bérkoltsé-
. gek minimali-
. zalasaval.

. Ugyancsak a termék csomagolasi és szal-
. litasi koltségeinek alacsonyan tartasa
. aracid a franciaorszagi vending borau-
. tomatdk miikddtetésében: a szupermar-
. ketekben m{ik6d6 koncepcionak készon-
. het8en a kevésbé tehetds vevik olcsob-
© ban vasaroljak a bor literjét, mint a leg-
© olcs6bb palackos borbél egy iiveggel.
S A gépbol 500, illetve 1000 literes tarta-
. lyokbol tolthetd a hiitott ital egy, a ben-
. zinkutaknal hasznalatos ,pisztoly” segit-
. ségével a vasarlé altal hozott, vagy hely-
. ben vélasztott edénybe. Az értékesités
. gyors tempdja miatt tart6sitasi problé-
. mak nem szoktak fellépni.

: ¢cs6bb, mint a kozvetitdk ,jutaléka”, de
. atermék eljuttatasa a felhasznaléhoz
. ugyancsak kevésbé idigényes folyamat
. igy, mint méas értékesitési csatornakon.

. Szocidlis megkozelitésben

. Latin-Amerikaban az emberek kozel ha-
: romnegyede napi 4 dollarnal (nagyja-
. b6l 1100 forint) kevesebb6l €], és ahogy
" nalunk az egy-két boltos falvakban, ott
" a szegénynegyed Kis lizleteiben dragabb
30-40 szazalékkal az élelmiszer, mint
© avarosi hipermarketekben. A chilei Alg-
. ramo cég ezért ezekben a keriiletek-
. ben - néhany kisebb helyi bolthalézat-
. tal egyiittmiikodve - gépbél arusit 1édig
. kiszerelésben
. alapvet6 élel-
. miszereket
. (bab, lencse,
. liszt, cukor) és
. mosoport kis
. adagokban, 0j-

" rahasznosit-

© hat6é mianyag X

. dobozokban - v N

a marketing, A csomagolasiés szallitasi
a csomagolasi koltségeket tartjak

alacsonyan a borautomaték

. Vendégldatds
. Egészen mas okokbdl hasznal vending
: automatat egy, a kaliforniai Beverly Hills-



ben mi(ikdd6, az amerikaiak altal nagyon
kedvelt cupcake-ben ,utazé” cukraszda.
A j6 mindségl sliteménybdl napi 900-
1000 darabot adnak el az utcan, jocs-
kan megkonnyitve a kis lizletben mas
édességet fogyasztok, és persze a sze-

mélyzet dolgat. A sikerben szerepe van

egy kreativ kurflinak is: a gépet
a bankjegykiad6 automatak min-
tajara alakitottak ki (fizetni is csak
bankkartyaval lehet), igy a rézsa-
szinli cupcake ATM 6nmagaban is
sok érdekl6dét vonz.
(Folytatjuk)

Ipacs Tamas

22 Vending machines: past, present and future (Part 2)

Chicago company Modern Urban Woods installed
very authentic and trendy, fruit and vegetable
kiosk design vending machines in busy shop-
ping centres. They are called Farmer's Fridge
and the company fills them up before 10 a.m.
everyday with freshly picked vegetables. There
is a German version of this concept, too: agrifood
company Peter-und-Paul-Hof sell their products
from Regiomat vending machines. People can
buy fresh milk, eggs, butter, cheese and sau-
sages from these machines in about a dozen cit-
ies 24 hours a day, on 365 days a year. Chilean
company Algramo installed vending machines

in small shops of poor quarters from
which locals can buy basic food prod-
ucts (beans, flour, sugar) and detergent
in small portions, put in recyclable plastic
boxes. In France there are vending ma-
chines selling wine by volume. In certain
supermarkets shoppers can fill up their
own containers from the machines’ 500-li-

HoReCa

trend zzzs777.

A Cupcake ATM nemcsak jé dili, de sok helyet
és munkaeré&t szabadit fel a kis cukrdszddban

tre or 1,000-litre tanks with wine at very
low prices. What about the Horeca sec-
tor? A Beverly Hills confectionery that special-
ises in cupcake set up a vending machi-ne that
looks like a regular ATM (only it is pink), it works

around the clock, only accepts debit cards and
is so popular that it sells goo-1,000 highquality
cupcakes a day. (To be continued)

Ez a sarc lesz a végsé?

Sok szempontbdl is sikerként kényveli el a vendingautoma-
takat tisztességesen tizemeltetd vdllalkozok szamdra a kéte-
lez6 regisztrdcio bevezetését Sz6ll6si Baldzs, a Magyar Ital-
és Aruautomata Szovetség elnéke. Ezzel egyiitt mértékelten
optimista a piaci helyzetet illetéen: szerinte nem elsésorban
a kreativitds hidnyzik ahhoz, hogy e gépek vildga itthon is
kiszinesedjen.

Mi a jé és mi a rossz On szerint a kitelezd regisztrdciéban?
- Augusztus végén 31 ezer regisztralt automata szerepelt a NAV
adatbazisaban, és én hénapok 6ta nem lattam miikddo regiszt-
ralatlan gépet! A feketéz6k fokozatosan kiszorulnak a piacrdl,
mar csak azért is, mert a tisztességes lizemeltet6k mar kony-
nyen tesznek ajanlatot olyan cégeknek, amelyeknek jelenleg
nem regisztralt automata miikodik a tertiletén. Persze, csak ha
van igazsag a féldon, és nem csak mi vessziik komolyan mind-
ezt, hanem a NAV is végre ,raszol” a feketézdkre.

A tervek szerint minden automatat be kell majd kotni a NAV-hoz,
ami egy online egység integralasaval val6sulhat meg - igy az
iparag az atlagndl is , tisztabb” lehet. Fontos viszont, hogy az on-
line bekotés koltségei ne terheljék tiil a szegmenst, hiszen mar
csak az ezt megel8z8 regisztracié koltsége is negativba viheti
a teljes vendingiparag 2015-6s mérleg szerinti eredményét.

Milyen a Magyarorszdgon miikodo gépek miiszaki szinvonala?
- Olyan, amilyen az autéparkunk allomanya: ndlunk még j6
darabig elketyegnek azok az automatdk, amelyeket mashol ta-
lan mar nem is miik6dtethetnének. Itthon joval alacsonyabb
a munkabérkoltség, ezért még megéri ezeket a berendezése-
ket karbantartani, izemeltetni, ugyanakkor egyre szebb és na-
gyobb tudasu gépek is munkaba allnak, ahogy béviil azoknak
a fogyasztoknak a kore, akik megkdvetelik és meg is fizetik a
jobb mindéséget.

A bankkartya-elfogadas és a mobilos fizetés intézménye na-
lunk sem ismeretlen, de ilyesmivel a késziilékek kevesebb mint
5 sz4zalékanal talalkozik a vevd. Draga ugyanis a hardver, és
a bankokkal is komoly harcot kell folytatnunk az ésszerti juta-
1ék-megallapitas érdekében. Koztes megoldas: itthon tobb he-
lyen az irodahazi beléptetd kartyak helyettesitik a készpénzt
az automatak hasznalatakor.

N\
Miért ritka ndlunk a kiil6nleges vendingkoncepcié?

- Nem hiszem, hogy a kreativitdsunkban lenne hiany,
sokkal inkabb a fizet6képes kereslet korlatozott. Egyé-
ni kivansag szerint most is tudunk példaul friss termé-
keket kindlni, de ez a vendingen beliil kiillonleges szeg-
mens, és nagy szakértelmet igényel, mert a gyorsan rom-
16 aru automatas kereskedelmére konnyen ra lehet fizetni.
Azt tudjuk eladni, amit valaki meg is akar venni, és a mingséget
nem mindenki tudja vagy akarja megfizetni. Mar az is érdekes
kérdés, hogyan reagal a piac a regisztracioval jaré aremelésre,
amikor a gépek miikodtetéinek mar nem a feketén miikodo au-
- .. tomatak tulajdonosai altal leszoritott ara-
kon kell adniuk termékeiket.

A késziilékek elhelyezését illetéen is szii-
kebb a perspektivank, mint a gazdag or-
szagokban automatat miikodtetd vallal-
kozasoké: nalunk a kiiltéri gépek gyakran
esnek rongalas aldozatul.

Mit vdr a jovétol?
- A jovét illet6en optimista vagyok, csak

Szo6ll6si Balazs

elndk éljik tul a jelent! A gépek online bekoté-
Ital- és Aruautomata  sének végs6 koltségeit ma még megjdsolni
szovetség

sem tudjuk, és nem nekiink kedvez a pia-
ci attitlid valtozasa sem: mig kordbban egy-egy intézménybe
szinte csalogattak az lizemeltet6eket, ma egyre emelked ara-
kon kinalnak helyet az automatak kihelyezéséhez. Kisérletezés-
re, marketing prébalkozasokra pedig nem sok alapot ad a piac.
A konjunkturdlis valtozasoktol is fiigg tehat, mikor valik itthon
is sikeragazatta a vending. m

B |s it the last charge?

Bal&zs Sz6llGsi, the president of the Hungarian Drink and Product Vending
Machine Association (MIASZ) told Trade magazine that at the end of Au-
gust there were 31,000 registered vending machines in the National Tax
and Customs Administration’s (NAV) database. All in all, in his view the
mandatory registration is a good thing, but attention must be paid not
to charge too much for integrating the special NAV modules into the ven-
ding machines, as the cost of mandatory registration has already been a
great financial burden on vending machine operators. Mr Sz6llGsi informed
us that the technical level of machines is lower than in more developed
countries, but the number of new, modern vending machines is growing.
Debit card or mobile payment is only possible at less that 5 percent of
machines, because the hardware for this is expensive and banks charge
relatively lot for transactions.=
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kozétkeztetés

A dietetikus szemevel

A kozétkeztetés miikodését jelentésen befolydsold, szeptember elején hatdly-
ba 1épé rendelettel tobbszor is foglalkoztunk mdr — ezuttal egy dietetikust
kérdeztiink meg a témdban, Hartmann Gabriella tapldlkozdasi szakértét.

Mi a véleménye az Uj kézétkeztetési sza-
badlyokat megfogalmazé rendeletrél?

A ,kozétkezteté-
si rendelet”, vagyis
a37/2014 (1v. 30.)
EMMI-rendelet alap-
vetden jb, a szak-
ma altal mar rég-
Ota vart szabalyo-
zas, mely azonban

III7777777777 7577777777 TFTF

Hartmann néhany ponton ja-
Gabriella vitasra szorulna. Az
taplakozasi

szakember alapgondolat, hogy

friss alapanyagokbol
készitslink gyermek- és felnott-étkezés-
ben részt vevok szamara finom ételeket,
elvarhaté és el6retekint6 cél, amelyet a
szakma csak idv6z0lni tud - megvan-
nak a maga elényei és hatranyai. A friss
alapanyagok el6készitettségi foka ki-
sebb, bel6liik az ételek elkészitése na-
gyobb munkaigényd. El6fordul, hogy en-
nek gépigénye ugyanugy 0j beszerzések-
re kényszeriti a kozétkeztet6t, akarcsak
arendeletben szabdlyozott alacsony zsir-
és sotartalom betarthat6saga érdekében
sziikségessé valo Uj fliszerek, konyha-
technoldgidk alkalmazasa. Mindez a kolt-
ségek emelkedését eredményezi.

Am a rendeletnek vannak olyan pont-
jai is, amelyek nem tarthatéak be még
konyhatechnolégiai valtoztatassal sem.
Ilyen példaul bolcsédés korosztaly ese-
tében a sétartalombeli megkotés.
Sokaig én magam is azt gondoltam, hogy
el8szor az élelmiszeriparnak kell felké-
sziilnie, és csokkentett s6tartalmu alap-
anyagokat kell biztositania a kozétkez-
tet6k szamara, igy betarthatéva valik a
Trade liygp)
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rendelet. Ma batran allitom, hogy nincs
sziikség csokkentett sotartalmu pék-
arukra, hiszen az Elelmiszerkényvben,
amely irAnymutatast nyujt a pékeknek
a kenyér gyartasi folyamatanak terén,
egyértelmiien le van irva, milyen sétar-
talmu legyen a kenyér, hogy megkeljen,
ize, bélszerkezete megfeleld legyen.

A dietetikusok j6 része nem ért egyet
a sotartalom kiszamitasaval, én sem,
mert teljesen mast jelent a rendelet-
ben meghatarozott, szamitott sétarta-
lom, és mast jelentene, ha hozzaadott
sétartalomrdl lenne sz6. A szamitott s6-
tartalom a natriumtartalombol keriil ki-
szamitasra - a nyersanyagokéboél. Magas
natriumtartalommal rendelkezik példa-
ul a tej, a srgarépa, ezek fogyasztasara
pedig nagy sziikség van, korlatozasuk
nem célszert.

Hogyan reagdlt a vdltozdsokra a kézét-
keztetd szakma, hogyan vdltoztak a diete-
tikusok feladatai?

A szakma igyekszik felkésziilni a szep-
temberi ,éles” indulasra, azonban sza-
mos kérdés mertil fel. Az id6sebbek pél-
daul nehezebben fogadjak el a zsirtarta-
lomban torténd korlatozast.
Remélhetdleg a dietetikusok feladatai
nem valtoztak, hiszen a rendelet nem ir
el6 ujdonsagot, csak azt, ahogy az étlap-
tervezésnek eddig is miikodnie kellett
volna. Diétas étlapot kizardlag dietetikus
tervezhet! Ehhez 6 ért, ez az 6 feladata,
ha ezt valaki masképp gondolja, az olyan,
mintha a hentessel akarna megmiittet-
ni a vakbelét, vagy a szomszédasszony-
t6l kérne fogyokuras tanacsot.

Milyen vdltozdsokat hozhatnak a Min-
tamenza tipust programok?

Szamos kiilféldi program is bizonyit-
ja, hogy a kozétkeztetés megujitasa és
a gyermekétkeztetés javitisa nem hazai
specialitas. Az egészséges taplalkozasra
valé nevelést mar gyermekkorban el kell
kezdeni, s ezért a k6zosség is hajland6
mintaval szolgalni. Egy példa: 2007 és
2009 kozott egy mesterszakacs irdnyita-
saval zajlott Bostonban a k6zétkeztetés

megujitasara irdnyuld torekvés. A mes-
terszakacs két éven keresztil tanitotta
és feliigyelte a konyhai dolgozdékat, ellen-
Orizte a beszerzendd alapanyagokat és
az elkészitendd ételeket. A képzés ered-
ményeként a gyermekek minbségi éte-
leket kaptak, vizsgaeredményeik javul-
tak, és nem utolsdsorban megszerették
és megismerték az egészséges ételeket.
A mesterszakacs azbta is ellendrzi a prog-
ramban részt vevo iskolakat, valamint
az alapanyagok és az ételek mindségét.

Mi a véleménye az ételallergidtdl szen-
vedd fogyasztok elldtdsdardl a hazai kéz-
étkeztetésben?

Nehéz feladat, és a kozétkeztetGk a kisebb
telepiiléseken nincsenek felkésziilve erre.
Természetesen megoldhato a diétas ét-
keztetés biztositdsa mas intézményekbdl
is, azonban még a nagyobb varosokban
is hallani olyat, hogy egy-egy intézmény,
amelynek lehet§sége lenne diétas étel ké-
szitésére, kiszallitdsara, nem engedélyezi
annak elvitelét. m

£& Through the eyes of

a dietitian

Our magazine asked dietitian Gabriella Hartmann
about the new public sector catering decree that
enters into force in September. According to her,
the EMMI decree 37/2014 (IV. 30.) is basically
good, creating a regulation the trade has needed
for along time. Still, there are certain elements of
it which could be improved. Those working in the
field welcome the idea of using fresh ingredients,
but this also means that more work needs to be
done when cooking and often new machinery has
to be purchased (to use the new technology re-
quired for the new kind of work) - these steps
necessarily entail increased costs. Ms Hartmann
reckons service providers simply can't comply
with some rules, e.g. the salt content of food
served in creches. A vast number of dietitians
don't agree with how food's salt content is cal-
culated (it is done based on sodium content). She
told that service providers are busy preparing for
the new period starting in September. Dietitians’
job hardly changes, as the new regulation only
defines what should have been the practice be-
forehand: menus for special dietary needs must
only be compiled by dietitians. Programmes like
‘Mintamenza’ (Good Cafeteria) are very important
in teaching children how to eat healthy. Ms Hart-
man thinks that feeding those suffering from
various forms of food allergy is a very difficult
task for public sector catering service providers,
especially in smaller towns and villages.=



A XIBU csaldad 4j adagoléja

A Hagleitner tobbek kozott
forradalmi megoldasairdl, va-
lamint az innovativ higiéniai
megoldasok fejlesztésérol is-
mert a piacon. Utébbi kate-
goriaba tartozik a Hagleitner
nemesacél adagold, a XIBU
inox; az érintés nélkiil miko-
do6 fert6tlenitGszer-adagolo,
vagy éppen a senseMANA-
GEMENT higiéniai iranyitasi
rendszer is. Az 4j XIBU seat-

Bl
¥

CLEANER adagoléval és
a hozza tartoz6 wcDISINFECT
fert6tlenitGszerrel a Hagleit-
ner ismét egy olyan termék-
kel jelent meg a piacon, ami
ebben a formaban korabban
nem létezett.

A XIBU seatCLEANER fer-
tétlenité habot adagol, ami-
vel a WC-iil6ke kozvetleniil
hasznalat el6tt letisztithat6
és fert6tlenithetd. A haszna-
lata nagyon egyszer(: a ven-
dég a toalettpapirt az adagold
ala helyezi, és a kiadott habot
felviszi az til6kére. Az adago-
16 kétféle médon miikodtet-
hetd: kézzel vagy szenzor se-
gitségével. Az elegans dizajn

és a fekete vagy fehér kivite-
14 adagolé biztositja, hogy
a XIBU seatCLEANER min-
den mosddhelyiségbe kiva-
l6an illeszkedjen.

Nemcsak az adagol6 1j, ha-
nem a hozza val6 toltet is.

© A Hagleitner el8szor hasznal

a folyékony helyett hab allagy,
szamos elénnyel rendelkezd
fert6tlenitdszert. Ellentét-
ben a folyékonnyal, a fert6t-
lenit6 hab nem szivo-
dik a toalettpapirba,
ezaltal hatékonyabb
és kevesebb a tol-
tet-veszteség. A ha-
bot jol el lehet oszta-
ni a feliileten, mélyen
a pérusokba hatol,
ezaltal konnyebben
fejti ki fert6tlenitd
hatasat. A termék fej-
lesztésekor cél volt
az is, hogy az anyag
ne csak fert6tlenit-
sen, hanem tisztitson
és apoljon is. Eppen
ezértlett a Hagleitner
wec-iil6ke fert6tlenitdje, a we-
DISINFECT alkoholmentes,
szennytaszité-, és allagmeg-
6vo6 hatasu. A fert6tlenit6 hab
természetesen minden tanu-
sitvanynak megfelel, b6rgyo-
gyaszatilag tesztelt, és az (j
biocid-rendelet szerint kertilt
kifejlesztésre.

AXIBU seatCLEANER wc-il6-

ke fert6tlenité optimalisan
egésziti ki a XIBU adago-

© 16-csalddot: kéztorls-, szap-

pan-, fert6tlenité-, illatosito-,
egészségiigyi zacskd-, és vé-
cépapir-adagolok, valamint
szemetes - hogy a vendég
a mosdoéhelyiségben is kom-
fortosan érezze magat. (x)

A Hagleitner

kdzel 1.000.000
mosdodhelyiséget
szerel fel.

Van még kérdése?
www.hagleitner.com

&2 A new dispenser in the XIBU product line

Hagleitner's new XIBU seatCLEANER antiseptic foam dispenser and the dis-
infectant inside, called wcDISINFECT offer a revolutionarily new solution in
the hygiene product market. XIBU seatCLEANER dispenses antiseptic foam
with which the toilet seat can be cleaned before use. It works very simply:
guests have to put some foam on a piece of toilet paper and apply it to
the seat; the stylish-design, black or white device works both manually and
automatically. Not only the dispenser is new but the foam inside as well:
Hagleitner uses foam instead of liquid for the first time. The foam meets all
necessary requirements and it is dermatologically tested. wcDISINFECT is al-
cohol-free, dirt-repellent and it extends the life cycle of the toilet seat. XIBU
seatCLEANER perfectly fits into the XIBU dispenser product line. (x)

')
HAGLEITNER HYGIENE MAGYARORSZAG KFT. I
9027 Gyo6r, Juharfa u. 20. - Tel.: +36 (96)512-400 - gyor@hagleitner.hu
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Vigyazo szemetek...

Ostrom alatt a borok vildga — mondta a londoni Wine Vision 2014 f6rumon
Mike Veseth, szakkézgazddasz. Nos, a piacon valéban ezerszdmra jelennek
meg évente 4j és 4j italfajtdk, koztiik j6 mindségtiek, trendekhez alkalmazko-
dok, kreativ kiszereléstiek, fogyaszté kivancsisagdat felkelték. Mindez valé-
ban jelenthet konkurencidt a bornak! Meg kell-e védeni a bort, kell-e a bort
brandként épiteni? Cikkiinkben kiilf6ldi és magyar szakemberek véleményét
gyujtottiikk 6ssze a kérdésben.

Ha nem ndvekedsz, lemaradsz - ez
a komoly tzleti vallalkozasok miikodé-
sének egyik alapelve, és nyilvan ebbdl
kiindulva kongatjak mar a vészharan-
gokat az amerikai borpiaci elemzdk.

Toértént ugyanis, hogy az USA-ban 2014-
ben egy szazalékra mérsékldott a bor-
piac éves novekedése. Pedig igy is siker-
torténetrol beszélhetiink: az 6riasi or-

alatt 6,59 literrél 10,71 literre emelke-

nem csokken, mégis a figyelmiiket egy-
re inkabb vonzza a gasztrondmiaban és
az lizletek polcain megjelend szamta-
lan 1j italfajta — markak, stilusok, mi-
xek sokasaga sorbdl, égetett szeszbdl :
és egyebekbdl. Marpedig az elemzések :

szerint a konkurens kategoriak sikere
mar most a bortél veszi el a teret.

Ezek az értékelések nem tiinnek tul bo-
rusnak, ha a mai tizen- és huszonéves
korosztalyra gondolunk, akik ebben
a markabd&ségben néttek, nének fel, és
akiknek mar a korabban soha nem la-
tott valaszték a természetes ,kozeg”. El-

leginkabb célravezetének a szakembe-
rek, akik szerint ma a kereskeddk sza-
mara az egyes bormarkak épitésénél
jéval fontosabb lenne a bor mint ital-
kategoria brandingelése.
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. lassan a borok koziil is inkadbb azokhoz
. amarkakhoz vonzdédnak, amelyek mo-
. gottott vannak az érdekes torténetek, a
: pozitiv asszociaciok, a killonleges eldal-
. litasi madok, a specialis vagy éppen ra-
© cionalis Kiszerelési formak. Ezek tobb-
. sége itthon is a termékkel egyiitt adhat
© lenne - sorolhatnank is a j6 példakat -,
© leginkabb talan a kiszerelések teriiletén
szagban a fejenkénti fogyasztas 20 év :
. kreativ 6tlet. Mert azt mar felismerjiik,
dett. A szakért6k szerint az emberek
vonzalma és érdekl6dése a bor irant :
. gyasztasi szokasaihoz nem prébalunk
: meg alkalmazkodni, és a j6 bort nem
. probaljuk ,demokratizalni”.

. Mindazonaltal itthon is, ahol a fizet6ké-
pes kereslet korlatozottsaga és az élel-
miszerkereskedelmi lancok tizletpoli-
. tikaja eleve hatart szab annak a bizo-
© nyos markabéségnek, felvetédik a kér-
. dés, fontos-e, idészerti-e a bornak mint
. markanak az épitése Magyarorszagon.
. Eztkérdeztik a szakma néhany ismert
. személyiségét6l mi is.

. Szldvik Ferenc, a Zwack Izabella Borke-
. reskedés top gasztronémiai és borlizlet-
. dg vezetdje:

hianyzik a progressziv gondolkodas, a

hogy a bor legfontosabb célcsoportja
a fiatal(abb) korosztalyok, de azok fo-

- Fontosnak tartom a bor brandjének

. épitését. Messze vagyunk példaul még
. attél, hogy a mindennapok részévé val-
© jon egy-egy pohar jé bor elfogyasztasa
. étkezéskor! A boron kiviil sok mas ital-
. kategériaban (sor, cider, égetett szesz)
© jol érzékelhetd tobb szerepld jelenléte
. is az orszagos médiaban, hirdetnek fo-
. lyamatosan, és e szinergia nyilvanvalé-
s6sorban az 6§ megszdlitasukat tartjak :
: gyasztoira. A magyar borpiacon nem la-
. tok olyan szerepldt, aki ilyen feliileteket
- és kampanyokat tudna vagy akarna fi-
© nanszirozni. A fogyasztok orientalasédhoz
. csak mérsékeltebb hatasfoku eszkozoket
A hozzaértdk ugy vélik, a fogyasztok

an hatassal van az adott kategoériak fo-

alkalmazhatunk, pedig a borkulttrat épi-

: Szlavik Ferenc
. gasztrondmiai és

. boriizletag-vezets

: Zwack Izabella

. Borkereskedés

: Taschner Kurt
: tulajdonos

¢ Taschner Bor- és

. Pezsg6haz

teni, a kulturalt bor-
fogyasztast népsze-
riisiteni kellene.
A kézmiives sorok Uj
kategoériat jelente-
nek, érdekes, izgal-
mas, Gjdonsagot, de
fogyasztasi koriil-
ményeik eltéréek
a borfogyasztastal.
A piacon most ha-
sonlé folyamatok
jatszédnak le, mint

>

. par éve a boroknal - de komolyabb ,at-
. rendezddést” nem varok toliik. A cide-
. rek attorését viszont el6bb-utébb meg-
. hozhatja a marketingre forditott pénz és

» energia.

Taschner Kurt, a
Taschner Bor- és
Pezsgbhdz Kft. tu-
lajdonosa:

- Nem hiszem, hogy
abornaklenne igazi
konkurenciaja. A kii-
16nb6z6 italok ked-
vel6inek van ugyan
egy kozos csoport-
ja, de ezek 6nallo

© taborok, némi atjarassal. Egy bor min-
- dig mas értéket képvisel; nincs még egy
. olyan ital, amely ennyire sokszini len-
© ne, amelynek ennyire sokrétii kapcso-
. lata lenne a kiilvilaggal: gasztronémia-
© val, kulturaval, vallassal. Ennek ellené-
© re igenis sziikséges a folyamatos meg-
. erGsités. Rendkiviil fontos a borral még
. csak most ismerkedd fiatalok meggyd-
. zése. Hogy lassék: ez nem egy kozonsé-
. gesital, ez nem tucat, ez mindig unikalis
 marad. A ma divatos ,0nkifejezés”, a to-
© megbél valé kittinés kivalo eszkoze a bor.
. Eszterbauer Jdnos, az Eszterbauer Bord-
. szat tulajdonosa:



- A borkultira mar
a fiatalok korében
is erdsodik, de ga-
tat szabnak a folya-
matnak a helytelen
beidegz6dések, az
alacsony vasarlé-
erd, a rosszul értel-
mezett divat, a szno-
bizmus. Mert hiszen
vannak, akiknek a
froccs snassz, de
bezzeg egy radler vagy mojito, az mas
kategoériat képvisel. Es egy réteg szama-
ra a legkival6bb magyar torkolypalinka
sem érhet annyit, mint egy grappa. Ezek
utan hogyne latndm nélkiilozhetetlennek
a brandépitést?
Gdspdr Miklés, a Ga-
ramvdri Sz6l6birtok
kereskedelmi igaz-
gatéja:

- A bor torténelmi-
leg erételjesen be-
agyazédott a ma-
gyar piacon, mind
a borfajtakat, mind
a fogyasztasi szoka-
sokat illetéen. Kon-
kurenciat féleg a fiatalabb és nagyobb
vasarléerdvel rendelkezé fogyasztok ko-
rében jelentenek a kézmives sorok, coo-
lerek, mindségi ciderek. A bor, mint ital-
fajta brandépitésére sziikség van, és els6-
sorban erre a célcsoportra kell helyezni
a hangsulyt a kommunikacié tertletén.

Ipacs Tamds

Eszterbauer
Janos

tulajdonos
Eszterbauer Bordszat

Gaspar Miklos
kereskedelmi igazgat6
Garamvéri Sz6l6birtok

&% Wine branding

In 2014 growth in the US wine market slowed
down to 1 percent. Although wine sales in gen-
eral has been a success story in the USA - per
capita consumption increased from 6.59 litres
to 10.71 litres in 20 years - analysts say people
have recently started to turn to new drink types
a little. Experts think it is very important for win-
emakers to reach young consumers, adding that
for retailers it would be more useful to build the
wine category in general instead of focusing on
individual wine brands. Still, the question arises:
is building wine brands necessary at all in Hunga-
ry? Ferenc Szlavik, head of the top gastronomy
and wine division of Zwack Izabella Wine Shop
opines that building wine brands is important. He
thinks we are still a long way away from having
a glass of wine becoming part of everyday life.
Kurt Taschner, owner of Taschner Wine and Spar-
kling Wine House Kft. reckons that wine has no
real competitors. Despite this wine consumption
has to be promoted. Jdnos Eszterbauer, owner of
Eszterbauer Winery sees a strengthening wine
consumption culture among young people, but
still finds that some of them don’t drink spritzer
because they are snobbish. Miklés Gaspar, com-
mercial director of Garamvéri Wineyard thinks
that brand building is necessary for the wine cat-
egory in general, with communication focusing
on young and rather well-off consumers. =
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Nehéz dontések

A kézdsségi és egyéni bormarketing ak-
tudlis kérdéseirdl kérdeztiik dr. Stimegi
Zsombort, a Hegykiozségek Nemzeti Ta-
ndcsdnak szakmai igazgatoja.

OCHMNEY A kozosségi mar-
keting akkor haté-
kony, ha ismerjik
a fogyasztdinkat
és célzottan tu-
dunk irdnyukba
kampanyokat in-
ditani - vélia HNT
szakmai igazgato-

Dr. Siimegi

Zsombor ja.— Tehat nem al-
szakmai igazgaté talanos borkam-
Hegykozségek Nemzeti J

Tanacsa panyt kell folytat-

ni, hanem felmér-
ni a piaci igényeket, elvarasokat, majd a
kereskedelemmel egyiittmiikddve akar
foldrajzi elhelyezkedés, akar fogyasztoi
szegmens szerint kampanyolni. Ehhez
a kereskedelem segitségére is sziikség
van, els6dlegesen, hogy a magyar bo-
rokkal foglalkozzanak, és ne a csabitd
aru - bar j6 mindségt - kulfoldiekkel.
Ne csak a ,slagerborvidékeket”, hanem
a kevésbé ismerteket is reklamozzak,
hiszen az ilyen oktatas része a borkul-
tura fejlesztésének, a hosszut tava gon-
dolkodasnak.
Masrészt lehetne joval célzottabban
is reklamozni. Példaul nyaron a rozé

N

a slager. Bontsuk ezt, és kdzosségi mé-
dia kampannyal iranyitsunk fiatal néi fo-
gyasztokat az akciokhoz, hiszen szamuk-
ra ez a divatos termék most elsédleges.
Jelenleg hihetetlen mennyiségi bor-
fesztivalt szerveznek. A szervezk
minden jéval kecsegtetik a boraszo-
kat, de altalaban csak a sajat oldalu-
kat, bevételeiket nézik - érvel a szak-
ember. - Sokan nincsenek azzal tiszta-
ban, hogy egy haromnapos fesztivalon
valo részvétel nemcsak hazbérlésbdl
all, hanem személyzetbdl, az 6 elszal-
lasolasukbdl, a borok és eszkozok lo-
gisztikajabol, a jarulékokbol és adok-
bdl. Tehat hidba csak 200 ezer forint
egy haziké egy hétvégére, ehhez leg-
rosszabb esetben is 500 ezer forin-
tos bevételt kell produkalni, mik6ézben
egy deci bort 200-300 Ft-nal tobbért
nem lehet kimérni. Kdnnyen uténa le-
het szamolni, hogy ez akkor rentabi-
lis, ha tobb tizezer ember vesz részt
egy rendezvényen, az ido is jo, legin-
kabb nem csaladok a latogatok, és nem
kell kocsiba tilnitik (altalaban a férfi-
ak vezetnek, viszont a n6k nem igazan
fogyasztanak). Persze a megjelenés-
nek van reklameértéke is, de az is csak
akkor éri meg, ha a rendezvény utan
a fogyasztd, betérve a helyi boltba,
meg tudja venni a késtolt borokat, és
profitot general a pincészet szamara
a késébbiekben is. =

s& Difficult decisions

Collective marketing works only if we know our consumers and we target them with our campaigns
- says Dr Zsombor Sumegi, director of the National Council of Wine Communities (HNT). This means
that no general wine campaigns need to be implemented. For targeted campaigns the assistance
of the retail sector is also essential: they should give priority to Hungarian wines instead of cheap
imported wines, even if they are of good quality. Advertisements should also be more targeted, if
rosé wines are popular in the summer, let's back them with a campaign in the summer period. Nu-
merous wine festivals are organised in Hungary, but many don’t know that a 3-day presence at any
of these costs at least HUF 500,000 and 100ml wine can’t be sold for more than HUF 200-300 at
these events. Consequently, being there at a wine festival is only profitable if the weather is superb
and there are tens of thousands of visitors.=

Valédi fordulat!

Alig birtuk kivarni, de eljott a pillanat, amikor statisztikak - a GfK haztartasok fo-
gyasztasat monitorozo6 Haztartaspanel adatai (Trade magazin 2015/9) - szerint
a hazai fogyasztok (2014. junius és 2015. majus kozott) tobb szaraz bort vasa-
roltak, mint félédest. Unnepelni korai lenne, de elmondhatjuk, hogy van mar bi-
zonyitékunk a kozizlés fejlodésére! A bort fogyasztd haztartasok egyébként egy
év alatt atlagosan 14 alkalommal 24 liter bort vasaroltak az iizletekben. =

& A turnaround at last!

The moment we have been waiting for a very long time has finally arrived: according to data from
GfK’s Household Panel, in the June 2014-May 2015 period Hungarians purchased more dry wine
than semi-sweet wine! This proves that people’s taste is slowly improving. The average household
took home 24 litres of wine on 14 buying occasions.=

75 Trade
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Sok szempontbdl rendhagyé pincészete Villdnynak a Wunderlich. A t6b-
biektdl eltéré koncepcié alapjan végzik munkdjukat, legjobb boraik nagy
részét kiilfoldon értékesitik és f6bordaszuk egy szakmailag jo felkésziilt,
nagyon céltudatos, fiatal né. Vele, Szabé Kata Veronikdval beszélgettiink.

Mit kell tudnunk a Wunderlich pincé-

szetnél folyé munka alapjairdl?

- Boraszatunk 50 hektar sajat termdterii-
letet miivel, ehhez évente atlagosan 120-
140 hektarroél vasarolunk még termést.
Természetesen az utébbi iiltetvényeket
is szigort mindségi kovetelmények sze-
rint miiveltetjiik, és a metszéstél a sziire- :
tig ellendrizziik. Evi 4tlagos kapacitasunk
800 ezer palack. A hangsulyt alapveten :
a prémium minéségii Merlot és Cabernet :

borokra helyezziik.

[zgalommal varjuk az idei sziiretet, hiszen
mar nyar végén gy tiint, hogy a kései faj- :
tak termése igen nagy hanyadaban alkal-
mas lesz magas mindség, prémium kate-

gorias borok készitésére.

Mi az, amit az On stilusa hatdroz meg :

boraikban?

- A marketing témajt dontéseken kiviil :
mindent, lényegében a sziirett6l a palac- :
kozasig. Otodik éve vagyok itt, a tulajdo-
nosokkal harmonikus a kapcsolatunk. Az :
el6zetes pontos tervezést megkertilhetet- :
lennek tartom. Boraszataink minden tarta- :
lya és horddja a ,fejemben van”, és minden
tételrdl tudom, mire lehet alkalmas, milyen
végeredményt varjak téle. Persze nalam
sem mindig egyértelmii valasztas: néha

hénapokig kisérletezem egy-egy tétellel.

Személy szerint a fajtajellegnél fontosabb- :
nak tartom az évjarat-hatast - nem ho- :
mogenizalom a boraimat, minden évja- :
ratb6l az abban elképzelhetd legjobbat :
prébalom kihozni. Szeretem a Kékfran-
kost, emiatt sajnalom, hogy a piac nem :

igazan ismeri el.

Milyennek ldtja Villdny mai szerepét

a hazai bordszatban?

- Villany hazai vezet szerepe vorosborok
vilagdban még elvitathatatlan, de ugy vé- :
lem, a borvidéknek markansabb arculat-

épitésre lenne sziiksége.

Az elmult években azt tapasztaltuk, hogy
Villany ,kannibalizalja” sajat piacat azzal :
arendkiviil széles, heterogén és nem egy-

-

séges iranyvonalon kialakitott termékska- :
laval, amelyet a fogyaszté a polcokon ha-
talmas mennyiségekben ,villanyi” névvel :
talal. Mi nem a mennyiségi, hanem a mi- :
néségi novekedésben latjuk a lehetséges :
kiutat. Jelentésen kevesebb, de jéval ma- :
gasabb atlagmindségli borokat kellene ké- :
sziteniiik, és azokat magasabb egységaron :
kellene értékesitenitik a borvidék szerep- :

Szabd Kata Veronika fGborész,
Wunderlich pincészet

16inek. Villanynak alapvet6en a magas fi-
zet6képességli, igényes fogyasztd-kézon-

ségre kellene épitenie.

A villanyi termelési koltsége, igy a sz616-
arak is, joval magasabbak, mint a tobbi
magyar borvidéken. Ez a tdbbletkoltség :
azon a médon, ahogyan Villany kozelit :
a hazai piachoz, itthon sajnos nem, vagy :

igen ritkdn érvényesithetd.

Lathatéan alapvet6 koncepcionalis kii- :
16nbségek vannak boraszatunk és a tob-
bi villanyi tarsboraszat kozott, ezért 6k
egyel6re nem igénylik erds részvétellinket :

a borvidéki marketing teriiletén.

B Miben kiilonbozik leginkdbb a Wunder-

lich a tébbi villdanyi pincészettdl?

- Mi az 6ssztermelésiinkhoz képest j6-
val nagyobb szazalékaranyban készitiink :
specidlis piacok szimara magas prémium :
mindségii tételeket, mint barmely villanyi :
(vagy hazai) vérosbortermeld. Legsikere-
sebb termékeink Merlot és Cabernet sz6- :

16fajtakbol késziilnek.

Milyen csatorndkon értékesitik termé-

keiket itthon, illetve kiilféldén?

- Itthon kiskereskedelmi lancok, kiilf6ldon
helyi disztributor-partnerek segitségével
értékesitiink, a boraink minden jelentds
magyar lanc iizleteiben megtalalhatoak.
A kiskereskedelmilancokkal sajat értéke-
sitési hal6zatunkon keresztiil dolgozunk,
mert kevés az olyan megbizhat6 nagyke-
reskedelmi partner, aki a k6zos érdekein-
ket venné figyelembe. A nagykeresked6k
altaldban meglehetdsen egyoldald feltéte-
lekkel szeretnének dolgozni.

A gasztron6midban kevés helyen jelen-
nek meg termékeink, aminek egyik oka
az, hogy nagyon sok étterem fizetési gon-
dokkal kiiszkdédik. A szamlak kiegyenli-
téseinek elmaradasa miatt az elmult tiz
évben 75 felszamolasi eljarast kellett in-
ditanunk. Nincsenek jé tapasztalataink a
gasztrondmia boraszati felkésziiltségével
sem. Mindent egybevetve, néhany régi, ki-
tlind partneriinket kivéve nem szallitunk
éttermeknek.

Milyen eredményeikre a legbtiszkébbek?
- Borainkkal a vilag legjelent6sebb verse-
nyein (Citadel du Vin, Challange Interna-
tional du Vin - Bordeaux, Concours Mon-
dial de Bruxelles, Monde Selection, Mun-
dus Vini ) nyertiink aranyérmeket. A leg-
biiszkébbek taldn arra vagyunk, hogy a
vilag egyik leger6sebb versenyhelyzettel
rendelkezd borpiacan - Kinat értem ez-
alatt - arban, presztizsben és nem utol-
sésorban mennyiségben is magas szinten
fogadjak el termékeinket.

Milyen koncepcié alapjdn végzik mar-
ketingmunkdjukat?

- Anagy lancok szdmadra - igényeiket figye-
lembe véve és veliik folyamatosan egytitt-
miikodve - személyre szabott tételeket és
portfolidkat készitiink, ligyelve arra, hogy
boraink minden esetben rendkiviil kedve-
z0 ar/érték-aranyt képviseljenek.
Fontosnak tartjuk a bolti kdstoltatasokat,
ezeken ,testkozelben” talalkozunk poten-
cidlis vasarléinkkal, és rendszerint nagyon
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Mire a legbiiszkébb eredményei
koziil?

Arra az aranyéremre, amit a 2011-es
Cassiopeia Cabernet sauvignon
borunk az idei Les Citadelles du Vin
megmérettetésén kapott.

Mennyit dolgozik egy nap?
Amennyit a borok igényelnek.

Mit szeret az emberekben?
A lojalitast és az 6szinteséget.

Es mit nem?
Az ostobaséagot és a tudatlansagot.

Van kedvenc étterme?

1 ?
A budapesti Voros Postakocsi. zelmiltban:

Es kedvenc étele?

Mostanéban a friss tengeri halakbol-
rékokbél késziilo ételek a kedven-
ceim.

Kiilféldon milyen tipusu étterembe
megy be?

Ahol olyan dolgokat késtolhatok, ami-
lyenhez hasonlét még nem prébaltam.

Mit iszik otthon a vacsordhoz? magyar borok kozl.

Vizet. De bort prédikalok...

Melyik volt az utolsé nagy kényv-
élménye?

Az Ezeregyéjszaka meséi ,felndtt”
valtozata.

e ye

tdvoli jovdjét?

Hovd szeretne eljutni, ahol még
nem jdrt?
Latin-Amerikaba.

Mivel foglalkozna, ha nem a bor
lenne a hivatdsa?

hasznos visszajelzéseket kapunk.

- Azt tapasztaljuk, hogy draszti-
kusan kettévalt a piac: itthon a
gylimolcsos, konnyen fogyaszt-
hato, alacsonyabb ar-kategori- /

aju tételekre nétt meg az igény,

kiilf6ldon inkdbb a nagytestd,

koncentralt, komplex nagy vo-

rosok a leginkabb eladhatéaka - —

Milyennek ldtjdk a villdnyi, JAMMERTAL
illetve a magyar bor nem tul z e

- A hazai piac vasarléere-
je bor tekintetében je-
lent8sen csokkent. Bar
a fogyasztasban szigni-
fikdns mennyiségi visz-
szaesés nem tapasztal-

séget arra, hogy az exportra szant borok
profit-tartalma lényegesen névekedjék.

Vdltoztak On szerint a hazai borfogyasz-
tdasi szokdsok, tendencidak a ko-

E A pincészetet keresve sok
helyen taldlkozni a Jammertal
Borbirtok megnevezéssel. Mit
jelent pontosan a Jammertal
Borbirtok koncepcid?
- A Jammertal Borbirtokot
egy nagy erny6ként képzel-
je el, ami alatt villanyi borasza-
ti cégeink talalhatoak. Ide tar-
tozik két vildgszinvonalu bo-
ety raszati izemiink, a sz6l6bir-
tok és a latogaté kdzpontunk.
A Jammertal Borbirtoknak
négy nagy markdaja van:
Wunderlich, Jammertal,
Cassiopeia és Koh-I-Noor.
A négy markat tudatosan
ugy alakitottuk ki, hogy
a kiilonb6z6 ar-kategd-
riju termékeink ne za-
varjak egymadst a piacon.
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WUNDERLICH

A Jammertal Borbirtok termékpiramisa

Orvos lennék. =

3¢ Reductive

What are you the most proud of what you
have achieved? The gold medal our 2011
Cassiopeia Cabernet Sauvignon won at this
year's Les Citadelles du Vin competition.
How many hours do you work a day? As
much as the wines need. What do you like
in people? Loyalty and honesty. What is it
that you don’t like? When they are stupid
and ignorant. Which is your favourite res-
taurant?” Vords Postakocsi. What is your
favourite dish?| like dishes made from fresh
fruits of the sea. What kind of restaurant
do you visit at abroad? Places where | can
try food | have never eaten before. Where
would you like to go the most? Latin Amer-
ica.m

hatd, a kiskereskedelmi atlagarak komoly
esést szenvedtek. Ez el6bb-utébb negati-
van fog visszahatni a hazai piacra termelt
borok atlagmindségére.

Kiugrasi lehet6ség az export lenne, de bar-
melyik eur6pai bortermeld orszag ara-
nyaiban jéval tobb kézponti tdimogatast
kap kiilfoldi bormarketing céljara, mint
a magyar bortermel6k. Rdadasul e pénz-
orszagokban profi, a bor-marketinghez ér-
t6 és abban nagy gyakorlattal biré szerve-
zetek koltik el, kiforrott koncepciék birto-
kaban. Ennek hidnyaban - 6ssz-magyar-
orszagi szinten - nem latok redlis lehetd-

Az els6 két marka a hazai piac igényeit
hivatott kielégiteni. Wunderlich név alatt
a villanyi eredetvédett ,classicus” bora-
ink jelennek meg, a Jammertal markanév
pedig a magasabb mindségii, rendkiviil j6
ar-érték aranyt prémium borokat takarja.
A Cassiopeia kategdridban a magas fizetd-
képességii, nagyon igényes export piacok
szamara késziilt tételeink taldlhatoak meg.
A Koh-I-Noor pedig olyan fajtabor valoga-
tas, amely csak egészen kivalo, ritka évja-
ratokban késziil. Igazi kuriézumnak sza-
mit még az igazan nagy vorosok kozott is.

X)

& A different Villdny concept

From many points of view Wunderlich is not a typical Villdny winery. They fol-
low a different concept than most wineries in the region, sell their best wines
abroad and their chief winemaker is a woman! Kata Veronika Szabé told us that
at the moment they are growing grapes on 50 hectares and every year they
buy high qualified grapes from 120-140 hectares of vineyard. Wunderlich’s an-
nual output is 800,000 bottles, with the emphasis being on Merlot and Cab-
ernet. Ms Szabé has been working at Wunderlich for 5 years and it is her who
makes all the decisions - with the exception of marketing - from grape harvest
to bottling. When asked about Villdny’s role in the Hungarian wine sector. She
said that the region should work on a more characteristic image strategy. In
her view Villdny has been ‘cannibalising’ its own market by offering a too wide

selection of products in large quantities. She reckons that less quantities of
wine should be made in Villdny but in a higher average quality, sold at higher
prices as well. Unfortunately Wunderlich wines are present in few Horeca units,
one of the reasons for this is that many of those enterprises have financial
roblems. The chief winemaker told Trade magazin that their wines came home
with gold medals from the most important competitions in the world (Citadel
du Vin, Challenge International du Vin- Bordeaux, Concours Mondial de Brux-
elles, Monde Selection, Mundus Vini). The winery is proud of the fact that Wun-
derlich wines are appreciated and present in large quantities in the Chinese
market. Ms Szabd thinks that the domestic market’s purchasing power has
reduced considerably in the wine category; volume sales have only dropped a
little but retail prices have plunged drastically. Jammertal Wine Estate has four
big brands: Wunderlich, Jammertal, Cassiopeia and Koh-I-Noor. X)
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Gaz-
dasagkuta-
té Zrt. el6-

rejelzése szerint a
magyar gazdasag a
tavalyi, atmeneti-
leg kiugroan gyors
3,6 szazalékos és
az I. negyedévi 3,5
szazalékos bévii-
1és utan idén lassul,
2,7 szazalék koriili iitem valdszini. En-
nek f6 oka a beruhazasok stagnalasa. A
fogyasztas novekedése azonban gyorsul.
Az 1. félévi 0,4 szazalékos arcsokkenést
a Il. félévben 0,5 szazalék koriili emel-
kedés koveti. A kiils6 és belso egyenstly
kedvezden alakul. Magyarorszag hitelbe-
sorolasa varhatoan javul, a bovlibdl valé
kikeriilés azonban 2016-ra csuszhat.
2015. aprilis—majus folyamén a leg-
tobb dgazat dinamikaja csokkent az I.
negyedévhez képest. Az iparban és az
épitéiparban két szazalékpontos, a ke-
reskedelemben egy szdzalékpontos a
lassulas. Euréban szamitva az export
novekedési iiteme 4 szazalékponttal volt
kisebb.

Badr a readljovedelem novekedési iiteme a
tavalyi 3 szdzalékrol idén 2-2,5 szazalékra
csokken, a fogyasztas béviilése 1,6 sza-
zalékrol 2,5 szdzalékra emelkedik. Ezt

>@1)

.,,,t,,,,,/

kutatésvezet6
GKI

részben a devizahitesek tehercsokkenése
magyarazza, de né a kiilf6ldon dolgozdk
hazautalt jovedelme is, és a harmadik éve
emelked6 realjovedelem is batoritolag hat
a lakossagra. A beruhazasok viszont az
EU-tdmogatdsok tavalyi csticsa utan idén
mar csak stagnalnak.

Az alkalmazottak szama 2015 els6 6t ho-
napjaban 2,7 szazalékkal volt tobb az egy
évvel korabbinal. A koltségvetési szektor-
ban csak 0,3 szazalékkal volt magasabb
a létszam. A kozmunkdsok nélkiil 0,9
szazalékos volt a foglalkoztatds boviilé-
se, a kozmunkas létszam ugyanis az els6
négy honapban - a tavalyi, valasztas el6tti
idészak magas szintje miatt — elmaradt a
2015. évit6l. Kedvezd a vallalkozasokndl
dolgozé alkalmazottak létszamnovekedé-
se, azonban figyelmeztetd, hogy az els6
negyedév 3,6 szazalékos dinamikdjat ap-
rilis—-mdjusban mar csak 2,5 szazalékos
béviilés kovette.

A magyar arszinvonal 2014 aprilisatél
idén majusig szinte minden honapban
csokkent, majusban azonban 0,5 sza-
zalékos, jiniusban pedig 0,6 szazalékos
aremelkedés kovetkezett be az egy évvel
korabbihoz képest.

A magyar monetaris politika 2012 nyara-
tél szinte folyamatosan csokkenti a jegy-
banki alapkamatot, a jelenlegi 1,35%-ot
azonban tartosnak gondoljak. A forint

A GKI prognézisa a magyar nemzetgazdasag folyamatairél 2015-re

1. GDP (%) 98,5 1015 103,6 103,5% 102,7
2. Ipari termelés (%) 98,3 101,4 1076 106,3 107,5
3. Beruhazésok (%) 95,8 105,2 114 95,5%* 100
4, Epitési-szerelési tevékenység (%) 94,1 109,6 114,2 107,7 103
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 98,1 1019 1041 105,8 105
6. Kivitel valtozésa (foly &ron, eurdban, %) 100 101,7 103,9 106,9 105
7. Behozatal valtozésa (foly6 aron, eurdban, %) 100,5 102 1043 1051 103
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eur¢) 6,8 6,6 6,4 35 8,5
Tl od o m a0
10. Euré atlagos arfolyama (forint) 2894 296,9 308,7 307,4*** 310
11. Allamhaztartas hianya* (milli4rd forint) 607,5 929,2 825,7 823,3*** 800
12. Brutté atlagkereset indexe 104,6 1034 103 103,5 102,7
13. Fogyasztéiar-index 105,7 101,7 99,8 99,6*** 100
15. Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén 107, 91 71 6,gr 7

(szazalék)

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi Gnkormdnyzatok nélkuil
**I-lll. negyedév

= Eves tény

o+ Kbzfoglalkoztatottakkal, 2014. X-XII. hé
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arfolyama — jelentds ingadozasok mellett
- trendszertien gyengiil, a masodik fél-
évben az 1. félévi 307,4 forintos eurd utdn
310-315 forintos arfolyam varhat6. Ebben
szerepe lehet annak is, hogy az MNB var-
hatéan minél kés6bb akarja megkezdeni
az amerikai Fed mar idén (talan szep-
temberben) varhaté kamatemelését kény-
szertien kovetd kamatemelési ciklusat. A
hitelminésit6k egyeldre legfeljebb pozitiv
kilatasok rogzitésével ,,diszitették” a ma-
gyar kockazati besorolast, a befektet6i
kategdriaba valo atsorolas tobbségiiknél
2016-ra csuszhat.

Koltségvetési szempontbol az addbe-
vételek kedvezé alakuldsa kovetkezté-
ben jol indult 2015. A nyar elején tor-
vénybe iktatott tobbletkiadasok, az uj
— példaul migracioval osszefiiggésben
— elhatarozott raforditasok, egyes add-
fajtdk, timogatas-kifizetések EU altali
felfiiggesztése azonban fesziiltségeket
valoszintsit. Ugyanakkor a kormdnyzat
valoészintleg képes lesz az el6iranyzott
2,4 szazalékos allamhaztartasi hiany el-
érésére, és a GDP-ardnyos allamadoéssag
mintegy 0,5 szdzalékpontos csokkentésé-
re. A nagy ellatérendszerek tobbségében
viszont mar rovid tavon is fesziiltségek
érzékelhetdk.

A folyo6 fizetési és tokemérleg aktivuma
idén varhat6an a tavalyi 8,1 millidrd eu-
rohoz hasonld, nyolcmilliard eurd koriili
lesz.m

NI
AN

According to aforecast by GKIEconomic Research
Zrt., after the 3.6-percent growth in 2014 and
the 3.5-percent expansion in Q1 2015, this year a
2.7-percent economic growth will be produced by
Hungary. The main reason of this slowing down
is the stagnation in investment. At the same
time consumption is speeding up and it is rather
likely that Hungary’s credit rating will improve ei-
ther already in 2015 or in 2016. If we take a look
at April-May 2015, we can see that retail trade
slowed down 1 percentage point and if measured
in euro, there was a 4 percentage-point export
drop. Real wages’ growth rate was 3 percent last
year - this year will bring a 2-2.5-percent growth,
but consumption is expected to grow from 1.6
percent to 2.5 percent. In the first five months
of 2015 2.7 percent more people were employed
than a year before. Although consumer prices
have been decreasing since April 2014, in May
they increased by 0.5 percent and in June prices
rose 0.6 percent. The forint-euro exchange rate
keeps worsening, one euro was HUF 307.4 in the
first half of 2015 and for the second half of the
year a HUF 310-315 exchange rate is forecasted.
Hungary’s budget deficit will be around the tar-
geted 2.4 percent in 2015.=
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Augusztusban szinten maradtak a fogyasztoi arak

Augusztusban az el6z6 év azonos iddszaka- :
hoz képest véltozatlan maradt a fogyasz- :
téiar-szinvonal. A legnagyobb mértékben :
a szeszes italok, dohanyaruk ara nétt, az
lizemanyagokeé és a haztartasi energiaé :

csokkent, kozolte a KSH.

Atlagukat tekintve 12 hénap alatt, 2014.
augusztushoz viszonyitva a fogyasztéi :

arak nem valtoztak.

Az élelmiszerek &ra 0,9%-kal emelkedett. :
Ezen belll t6bbek kozott nétt az idénya- :
ras élelmiszerek, azaz a burgonya, a friss :
z6ldség, gyumolcs (17,2%), az étolaj (7,7%)
és a tojés (5,9%) dra. Csokkent a cukoré :
(9,0%), a tejé (11,2%), a sajté (10,9%), va-
lamint a liszté (4,9%). A szeszes italok, do-
hényéruk 3,9%-kal dragultak. A szolgélta- :
tasokért dtlagosan 1,7%-kal kellett tobbet :

fizetni, ezen belill az idilési szolgaltataso- :

kért 5,6%-kal. A tartds fogyasztasi cikkek

l6dott. A hdztartasi energia dra atlagosan
mos energidé 5,7, a tavflitésé 3,4%-kal.

sal és testdpoléssal kapcsolatos cikkek,

vesebbet fizetni.
A fogyasztoi drak 1 hénap alatt, 2015. ju-

mérséklédott, meghatédrozéan az idénya-

gylmblcs) 5,3%-0s arcsokkenésének ko-

. vetkezményeként. E csoport nélkil sza-
atlagosan 1,3%-kal dragultak, mikdzbena :
ruhdzkodasi cikkek ara 0,2%-kal mérsék- :

mitva az élelmiszerek &ra nem véltozott
az el6z6 hénaphoz képest. A szolgéltata-

sok 0,3%-kal drégultak, ezen belil az tdi-
2,7%-kal csokkent, ezen belll az elektro-
© gyasztasi cikkekért 0,2%-kal kellett téb-
Az egyéb cikkekért (lakassal, haztartés- :

lési szolgéaltatdsok 1,1%-kal. A tartés fo-

bet fizetni. A szeszes italok, dohanyaruk

. ésahdaztartési energia dra nem valtozott.
gyégyszerek, jarmitizemanyagok, vala- :
mint kulturdlis cikkek) 4,5, ezen belil a jar- :
miitizemanyagokért 11,9%-kal kellett ke- :

A nyari kidrusitadsok kdvetkeztében a ru-
hazkodasi cikkekért 1,3%-kal kellett ke-
vesebbet fizetni. Az egyéb cikkek éra &t-
lagosan 2,5%-kal csokkent, ezen belil a

jarm{itizemanyagoké 5,5%-kal.
liushoz viszonyitva &tlagosan 0,6%-kal :
csokkentek. Az élelmiszerek éra 0,7%-kal :

2015. januadr-augusztusban az el§z8 év
azonos iddszakéhoz képest a fogyasztoi

: arak atlagosan 0,2%-kal alacsonyabbak
ras élelmiszerek (burgonya, friss zoldség, :

voltak.=

£% No change in consumer prices in August

Compared with August 2014, consumer prices didn't change in August 2015. Grocery prices elevated 0.9 percent. Seasonal product prices augmented:
potato, fresh vegetables and fruits cost 17.2 percent more, consumers had to pay 7.7 percent more for cooking and oil 5.9 percent more for eggs. Alco-
holic drink and tobacco product prices grew by 3.9 percent. Services were provided for 1.7 percent more on average. Compared with July 2015, consumer
prices dropped 0.6 percent, while the price of groceries was down 0.7 percent. Seasonal food product prices plunged 5.3 percent. Services were available
for 0.3 percent more but the price of alcoholic drinks and tobacco products stayed put. The price of ‘other goods’ was down 2.5 percent and we had to

pay 5.5 percent less for motor fuels.=

6,8%-kal emelkedett a kiskereskedelmi forgalom

2015 juliusdban a kiskereskedelmi for-
galom volumene a nyers és a naptarha-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

tastol megtisztitott adatok szerint egy- Naptdrhatastél megtisztitott Kis-
arant 6,8%-kal nott az el6z6 év azonos " . nem . . kereskedelem
o ) . . . ) Idoszak élelmiszer- élelmiszer- lizemanyag- kiskeres- dsszesen,
id6szakahoz képest. Az élelmiszer és kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan
élelmiszer jellegli vegyes kiskereske- kedelem kedelem kedelem Osszesen (nyers) adat
delemben 6,3, a nem elelmiszerkiske- 5, 1515 1019 1038 1032 102,8 1028
reskedelemben 6,8, az lizemanyag-kis- 00s 054 0a3 02 oo
kereskedelemben 8,3%-kal emelkedett augusztus ’ ’ ' ’ '
az értékesités naptarhatastol megtisz- ~ szeptember 1031 1051 1078 1046 1051
titott volumene. 2015. janudr-jdliusban oktober 103,7 106,6 106,5 105,2 105,2
a forgalom volumene - szintén naptar- o nper 102,7 1064 1086 105,1 1051
hatastol megtisztitott adatok szerint

gz 2 december 103,0 107,5 110,8 105,7 106,2
- 6,2%-kal meghaladta az el6z6 év azo-
nos idgszakit. 2014. januar-december 1051 104,8 105,8 105,1 105,1
Az orszagos kiskereskedelmi forgalom 2015. janudr 105,7 1122 1094 108,7 108,2
46%-a az élelmiszer és élelmiszer jel- februdr 1033 1086 1111 106.4 106.4
legli vegyes uzletekben, 35%-a a nem . T e 1087 1051 1065
a o 5 marcius , s s f )
élelmiszer-kiskereskedelemben, 19%-a
az lizemanyagtolts alomésok halozats-  dprilis 1016 107.1 L9 10510 1041
ban realizalédott. = majus 1014 1099 105,6 105,4 1044
== Retail sales up 6.8 percent jinius 104,5 108,1 109,0 106,2 107,2
74N 0
In July 2015 retail volume sales improved by jlius 1063 106,8 1083 10638 106,8
6.8 percent from the base period level. Food et
andpfood-type i salespimproved by 6.3 2015. janudr-jilius 103,8 108,3 108,7 106,2 106,2
percent and non-food sales augmented by Forrés:KSH

6.8 percent; motor fuel volume sales grew
by 8.3 percent. In January-July 2015 the vol-
ume of retail sales exceed the level of the
same period in 2014 by 6.2 percent. =

Médszertani megjegyzés: a marciust kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell
venni, hogy a vasarnapi zarva tartas marcius 15-t6l [épett életbe, hatdsa csak hosszabb id6szakra vonatkozd
adatok rendelkezésre &llasa esetén mutathaté ki
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Hosszu, forrd nyar...

Téth Zoltan
ligyvezetd partner
MindZ Business Design

z els6 félév soran a fo-
gyasztasidohany-ka-
tegéria novekedésé-

nek és a volumendohanyok
térnyerésének koszonhetéen
béviilt a legdlis dohdnyérté-
kesités. A NAV jovedéki sta-
tisztikdja szerint a fogyasz-
tasi dohanyok forgalmanak,
tobb mint 400 tonnds noveke-
dése, b6ven kompenzalta a ci-
garettaértékesités mennyisé-
gi csokkenését a tavalyi év ha-
sonlo idészakahoz képest.

Eredményes taktikazas
A piaci részesedések figye-
lemmel kovetése sordn a
legszembetlin6bb, hogy a
Trafik.hu — nagyrészt varosi
kornyezetben 1évé — tizletei-
nek vonatkozdsaban a JTT, ko-
szonhet6en 4j termékbeveze-
téseinek, a dobog6 harmadik
fokara lépett fel. (Mint ezt a
gyartok jelezték, ez a repre-
zentativnak tekinthet6 adatok
értékelése soran az univerzum
egészében még nem kovetke-
zett be, az Imperial dohdny-
véalasztékdnak népszeriisége

miatt. A trend azonban mind-
két szerepl6 szdmara legalabb
is izgalmas indikacio.)
Szintén aktiv portfélidme-
nedzsment, marketing és field
munkdjanak koszonhetéen a
Philip Morris apro lépésekkel,
de folyamatosan noveli része-
sedését a novekvo piacon, el-
sGsorban a British American
Tobacco karara. A piac kisebb
nemzetkozi szerepléinek tel-
jesitménye kiegyensulyozot-
tabb, mig a legkisebbek alig,
vagy nem tudtak részesedni
a piac fejl6désébol.

Egyes termékkategoridkban az
arverseny pedig durvan élese-
dik. Erre kivalé példa a szivar-
ka, ahol a jovedéki ad6 csok-
kentését kihaszndlva a Philip
Morris egy mar meglév6 mar-
kajanak - szinte ,argyilkos”
pozicionaldsu - Gjra bevezeté-
sével ugy tiinik, hogy atrajzolja
az eddigi er6viszonyokat.

A relaunch utan a Philip
Morris megeldzte a kategéria
masodik szama jatékosat, a
BAT-ot, és a toronymagasan
vezetd Continental szamai
is reagaltak a kihivasra. Ha

Szélegyenérték alakuldsa 2015 eddig eltelt idészakaban, 2014 hasonld

periédusaval 6sszehasonlitva

115,00%

110,00%

105,00%

100,00%

95,00%

janudr februdr marcius

aprilis méjus Jinius | félév

2014 100,00% 100,00% 100,00%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

© 2019 11451% 111,08% 114,16%

110,15% 105,72% 107,91% 110,43%

Trade
mocaz [RSLY

Forra’s: traﬁkvf.vu

..rdadasul eredményes is, hiszen a Trafik.hu partnereinek adatai alapjan arra
kovetkeztethetiink, hogy 2014-hez képest a trafikok nagyobb arbevételt re-
alizéltak a nyari hdnapokban, mint tavaly. Az el6zetes becslések alapjan a do-
hanypiac szalegyenértékben is n6tt az év eddig eltelt id6szakaban.

Piaci részesedések a szivarka piacon 2015 eddig eltelt id6szakaban

&—éé

janudr februdr

marcius aprilis méjus junius julius

« BAT Pécsi Dohdnyqydr Kft. 25,14% 2431%

24,95% 26,34% 2831% 22,30% 15.21%

« Continental Dohdnyipari Zrt. 60,41% 61,33%

60,53% 62,35% 62,42% 62,48% 59,81%

Imperial Tobacco Magyarorszdg 0,00% 0,00%

0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%

 JTI Hungary Zrt. 411% 4,24%

447% 381% 446% 5,19% 4,64%

« PANNON-TOBACCO K. 0.87% 1,04%

1,08% 1,35% 1,33% 1,21% 1,74%

 Philip Morris Magyarorszag Kft 7.17% 6,47%

6,34% 351% 0,74% 6,13% 16,07%

 Rana Dohdnyfeldolgozo Kft. 230% 2,60%

2,63% 2,64% 2,74% 263% 254%

hozzdadjuk, hogy id6kozben

egy versenyképes arpozici-

6val az Imperial Tobacco is
megjelent, mint a kategéria
© 1j szerepldje, akkor érdekes :
. kiizdelemre szamithatunk a
i kozott. Ugyan

piac szereplé
a kategoria maga a teljes do-
hanypiac legkisebb szegmense,
ugy tinik, hogy az itt elérhet6
pozicidk is immar presztizs-
kérdéssé valnak.

Aratrendezddés

Az drak lassu atrendezédése

segitette az arbevételek no-
vekedését is. Szamos Uj ter-

mék jelent meg az elmult

hénapokban a gyarték va-

lasztékaban, akik érezhetéen
nagy figyelmet forditanak a :
versenyképességre. Ennek :

Forrés: trafik.hu
eredményeként ugyan tobb
»alacsonyabb” ard termék
keriilt a polcokra, masfel6l
azonban jelentkeznek a val-
toz6 adostruktura miatt ese-
dékes, az drak emelkedését
kivalté hatasok is. Ennek ered-
ményeként a dohanytermékek
értékben szamitott forgalom-
béviilése a Trafik.hu partnerek
esetében meghaladja a meny-
nyiségi boviilés mértékét.

A kedvez6 arbevételi valtoza-
sokhoz egyre nagyobb mér-
tékben jarulnak hozza a nem
dohdnytermékek értékesitési
eredményei a Nemzeti Do-
hanyboltokban.

A trafikvilag elindulasa 6ta
koévetjitkk nyomon az engedé-
lyezett nem dohanytermékek
értékesitésének folyamatos

Az arbevétel dinamikaja

T

januar februar marcius aprilis

2013 m2014 m2015

majus Junius Julius Augusztus

Forrds: trafik.hu



fejlédését. Mig részardnyuk :

a nullarol indult, 2014 janu-

arjaban — amiota a Trafik.hu

partnerek adatai rendelkezés-
re allnak — mindossze 3,4%-
kal részesedtek az Gsszes ér-
tékesitésbol, ami 2014 végére
meghaladta az 5%-os értéket.
A 2015-ben tapasztalhato t6-

retlen fejlédés, mikdzben az :

Osszértékesités arbevétele is
biztatéan nétt, egyre inkabb
azt jelenti, hogy e termék-

kategoriak felértékel6dnek a

Nemzeti Dohanyboltok va-
lasztékaban.

Annal is inkabb, mivel atlagos
arréstartalmuk kozel kétsze-
rese a dohanytermékekének.
Egyes vélfajaik jovedelemte-
remt6 képessége akar 2-2,5
szerese is lehet a dohanyter-
mékeken jelenleg elérhet6 ar-
réstartalomnak.

Néhany kategoria fejlédésének

dinamikaja pedig azt is jelenti,
hogy a Nemzeti Dohdnybol-

tok halozata felértékelddhet az

FMCG-szakma j6 néhdny sze-
repldje szamara. Ugy tlinik,

hogy a trafikok szakboltként
torténé miikodésitk mellett :

egyre inkabb a kényelmi va-

sérlds helyszinévé is vdlnak a :

feln6tt lakossag 25%-at ado
dohényosok szamara. Ha eh-

hez még hozzatessziik, hogy

nagy tobbségiik napi gyakori-
saggal intézi szenvedélye tar-

gyanak megvésarlasat, akkor :

tényleg izgalmassa véalhat el-

érésiik ebben az uj értékesitési :

csatornaban is.

disztribicios rend: a BAT és
a Continental Dohanyipari
csoport 4j kozos vallalata az
Orszagos Dohanybolt Ellato
Kft. (ODBE) veszi at a gyar-
toktol, korabbi forgalmazok-
tél a dohanytermékek diszt-
ribucios feladatait.
Honlapjukon sok mas, a maj-
dani miikodés elemeit — szak-
szerli modon — ismerteté részlet
mellett megjelent az egyik leg-
inkabb vart ,kérdés”, a saivosan
regressziv arrések mértékére vo-
natkozo téjékoztatas:

»Az egyik legnagyobb érdek-
16dést kivalto informaci6 az
Altaldnos Szerz8dési Feltéte-
lekbél, az az ODBE Kft. és a do-
hanyboltok kozotti altalanos
pénziigyi konstrukcié. Ennek
fontos része a kondicios lista
valamint az, hogy a varhatd
fizetési hatarid6 altalanosan
mindenki szamara 14 nap lesz.
Mivel az ASZF még kialakitds
alatt van ezért a kozolt adatok
tajékoztato jellegiiek.

Amit megnyeriink
aréven...

Ez a kisebb forgalommal bi-
r6 koncesszidsoknak jo hir,
hiszen majdani atlag arré-
siik meghaladja a jelenleg
elérhet6 legjobb feltételeket,
javitva tualélési esélyeket. A
»kozépmezOnyben” szerep-
16 trafikok — kalkuldciéink
szerint a havi 20-21 milli6
forintos dohdnyforgalom-
nal kisebb tizletek — atlagos
arréstomege nagyobb le-
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Egyes nemdohény-kategéridk fejlédési dinamikaja a trafikokban 2015 eddig
eltelt id6szakaban a tavalyi év hasonlé periéduséhoz képest
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szazalékos aranya viszont :

romlik. Igaz, ilyen nagysag-

rendd forgalom esetén az :
arréstomeg mar tobb mint :
garancia a biztos és profitot :

termel$ miikodéshez.
Ehhez a jovedelemhez ,ki-

egészitésként” jarul hozza a :

gyartoktdl/nagykereskeddk-
t6l ismét hivatalosan elfogad-
hato polcpénz, amely termé-

keik nagyobb feliileten vagy

kiemelt forméaban torténd
megjelenitését teszi lehetévé
a dohanyboltokban.
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Forrds: trafik.hu

Egyel6re ugy tiinik, hogy a
dohanyboltosok tobbsége a
vartnal jobb kondiciék mel-
lett végezheti majd munkajat.
Persze igen észnél kell lenni
a valaszték és polcképek ki-
alakitdsa sordn, hiszen a
gyartok felé torténd elkote-
lez6dést alapos elemzésnek
kell megel6znie. A rosszul
osszedllitott valaszték, az
esetleges lassan fogyo készle-
tek finanszirozasa csokkent-
heti vagy felemésztheti a vart
tobbletet. m

formdciok: www.trafik.hu =

A cikkben szerepld statisztikdk a Trafik.hu egytittm(ik6d6 partnerei
altal izemeltetett dohdnyboltok tényleges értékesitési adatai alapjan
késziiltek. Ezek az adatok nem reprezentativak, de alkalmasak a pia-
ci folyamatok, trendek nyomon kovetésére, illetve 6sszehasonlitasi
alapként jol szolgdl az egyes véllalkozdsok, 6ndllo kiskereskedelmi
egységek teljesitményének értékeléséhez.

A Trafik.hu honlapja ,, PREMIUM” tartalmaval, mely csak dohdny-
boltot tizemeltetd véllalkozok részére érhetd el, abban is segitséget
nyujt partnereinek, vallalkoz6 tarsainak, hogy a tények és piaci
mechanizmusok megismerése, jobb megértése révén a jelenben
hozhassak meg a jovéjiiket meghatarozé dontéseket. Tovabbi in-

het vagy nem valtozik éves
szinten. Az ezt meghaladd
havi drbevételi savban 1évd
trafikok atlagos arrésének

A véltozés szele
Ko6zeledik november 1-je,
amikor is életbe 1ép az uj

=& The analyses and statistics featured in this article are based on sales
data from tobacco shops operated by Trafik.hu partners. These data aren't
representative. Trafik.hu's ‘PREMIUM’ content is only accessible to tobacco
shop operators and helps partners learn about market mechanisms, so that
they can make better business decisions. More information: www.trafik.hu =

2 A long, hot summer...

...and profitable as well, as based on data from Trafik.hu partners we think that
tobacco shops realised higher sales than in the summer months of 2014. In
the first half of 2015 the sales growth of rolling tobacco drove legal tobacco
product sales: according to statistical data from the National Tax and Customs
Administration (NAV), this more than 400-ton growth compensated for the de-
cline in cigarette volume sales. Taking a look at the market shares of compa-
nies, we can see that JTI became the third biggest player (based on data from
tobacco shops operated by Trafik.hu partners, mostly in cities). Philip Morris
also kept increasing its market share, mainly to the detriment of British Ameri-
can Tobacco. In certain product categories (e.g. cigarillo) the price competition
is getting really fierce. For instance Philip Morris relaunched an already existing
cigarillo brand at a stunningly low price, which resulted in the company be-
coming the second most important actor in the category behind Continental.
Several new products appeared in the market in the last few months. As for
the value sales of tobacco products, at Trafik.hu partners they were growing

faster than the expansion of volume sales. Non-tobacco products’ contribu-
tion to the bettering performance of National Tobacco Shops is growing. While
back in January 2014 their share was 3.4 percent, by the end of 2014 this pro-
portion was already above 5 percent and kept increasing in 2015. What's really
good about them is that their profit margin is almost twice as big as that of
tobacco products. From 1 November BAT and Continental’s National Tobacco
Shop Supplier Kft. (ODBE) will be the exclusive tobacco product supplier of all
tobacco shops. On the ODBE website it can already be read that the payment
deadline will be 14 days for everyone. The website also reveals that at the
start and on 1 January of each year every tobacco shop will belong to the
highest profit margin category and once they exceed the category ceiling in
terms of revenue, they automatically fall into the next profit margin category.
This is very good news to the owners of tobacco shops with a lower turnover.
Shelf space payment from manufacturers/wholesalers becomes legal again,
so tobacco shop owners can also calculate with some additional revenue. =
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Haztartasi vegyi aru és kozmetikum:
mérséklodott a koncentracio

Haztartasi vegyi druval és kozmetikum- :
mal az idei elsd félévben a kiskereskede-
lem kozel 170 milliérd forint forgalmat ért
el, ami 6 szazalékkal tobb, mint tavaly ja-
nuér-junius kozott. Mennyiséget tekint-
© tusflrdd és a dekorkozmetikum mellett a
Tobbek kozott ezt allapitjamegahetven :
kategoriat mérg Nielsen fogyasztéiinfor- :
mécidkat és ismereteket szolgéltaté val- :

ve nem véltozott az tlagos bolti eladas.

lalat Kiskereskedelmi Indexe.

- Ertékben az atlagot j6val meghaladé, két-
szamjegy(ndvekedeést ért el alegnagyobb :
. valamint a drogéridé. Viszont jelentsen
tusfiird, papir zsebkend§, dekor kozmeti-
kum, toalett-tisztits, valamint arc- és szem- :
rénckrém - tajékoztat KapronczaiBalézs, a
Nielsen tigyfélkapcsolati vezetGje. - Példaul :
Bbliténél féleg a kisebb kiszerelési termé-
kek okoztdk a piac béviilését, toalett-tiszti-

forgalmu hisz kategéria kdzil az 6blitd,

ténél pedig a WC-frissit6 blokkok.

Hozzateszi, hogy mennyiség szempont;ja-
bél a top hiisz kategéria kdzil kilenc bolti
eladdsdnélregisztraltak csokkenést, mig
novekedést tizenegynél. Kiemelkedik ko-
zlllk kétszamjegyl pozitiv mutatéval a

légfrissitd. Tusfirdénél az Ujillatok gene-
raltdk a forgalom ndvekedését.

Héarom bolttipus értékben mért forgalma
n6tt atlag felett haztartdsi vegyi drubdl
és kozmetikumbél: a 201-400 négyzetmé-
teres, 51-200 négyzetméteres csatorndé,

. csokkent az 50 négyzetméteres és kisebb
. egységek bevétele.

© A 400 négyzetméternél nagyobb lizle-
. tekre és drogéridkra egytt az els fél-
. évi bevétel 86 szazaléka jutott, ami 1
. szézalékponttal kevesebb, mint tavaly
© janudr-junius kzo6tt. Ha a régidkat néz-
. zuk, mindenutt nétt a bolti forgalom. At
. lag felett a Budapestet és Pest megyét
: magaban foglal6 centrumban, tovabba
. az északkeleti és délkeleti megyékben.
. Atlag alatt béviilt az eladas északnyu-
© gaton és délnyugaton. =

£ Household chemicals and cosmetics: lower sales concentration

In the first half of 2015 value sales of household chemicals and cosmetics grew 6 percent to HUF
170 billion, while volume sales stayed put. Stores with a floor space of 201-400m?, 51-200m? and
drugstores realised higher value sales than in the base period (January-June 2014). At the same
time the share of som? and smaller shops from sales reduced considerably. Stores bigger than
4o0om? and drugstores were responsible for 86 percent of value sales in the first half of the year;

however, this proportion was 1 percentage point smaller than in the base period.=

Kedvezo trendek az élelmiszerek kiskereskedelmében

Tobb mint 1000 milliard forint forgalmat :
ért el az élelmiszerek kiskereskedelme :
2014. december - 2015. julius kozott a Ni-
elsen 4ltal mért kilencven termékkatego-
ridbdl; 4 szazalékkal tobbet, mint az els-

2 2

z6 évi hasonlé id6szak sorén. Mennyisé-
get tekintve 3 szézalékkal emelkedett a :
bolti eladés. Tébbek kozott ezt allapitja :
meg a Nielsen fogyaszt6i informéacidkat :
és ismereteket szolgéltatd véllalat Kis- :

kereskedelmi Indexe.

- A nagy forgalmu alkoholmentes szomj-

olté italok kiemelkedd névekedése jelen- :
J . A Nielsen altal mért kilencven élelmiszer-kategéria értékben mért kiskereskedelmi forgalmabél a

. bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)
galom béviiléséhez - téjékoztat Barta

t6s mértékben jarult hozzé az atlagos for-

Ménika, a Nielsen Gigyfélkapcsolatiigaz-
gatdja. — Szénsavas Uditsitalbdl és &s-

vanyvizb6l 7-7 szazalékkal emelkedett :
a boltok bevétele december és jdlius ko-
z6tt, a tavalyi hasonlé periédushoz viszo-
nyftva. Gyumolcslébél pedig 10, jegeste- :

abol 9 szazalékkal.

novekedést ért el mind értéket tekintve,
mind mennyiség szempontjabél példaul az
energia- és sportital, tovédbbé a csipsz.

élelmiszereknél. Teljes hazai forgalmuk-
méteres és kisebb boltok részarénya 9-rél
8 szdzalékra csokkent.

bél a 400 négyzetméteresnél nagyobb
Uzletekre ugyanugy 66 szézalék jutott

a legutébbi nyolc hénap sorén, mint egy
. szerek kiskereskedelmi eladasa értékben
: ésmennyiségben s, de eltérd mértékben

évvel korabban.
Ezzel egyiitt kis mértékben ergs6dott a

hagyomdnyos kis lzletek kdziil a csak- :
. pontbdl &tlag feletti ndvekedési arédnyo-
. kat regisztraltunk a Budapestet és Pest

nem hatezer hagyomanyos, 51-200 négy-
zetméteres egység piaci poziciéja. Erték-

ben mért piacrészik ugyanis 17 szézalék- :
. Csak értéket tekintve pedig a délkele-
. tirégidban.m=

rél 18-ra emelkedett egyik nyolc hénapos
id6szakrél a mésikra. Ezzel egy id6ben a

kozel tizezer egységbél 4ll6 50 négyzet-

- Regionélisan mindenttt n6tt az élelmi-

- mutat rd Barta Mdénika. - Mindkét szem-

megyét magdban foglalé centrumban.

: Bolttipus 2013. december - 2014. julius 2014. december - 2015. jilius
© 2500 nm felett 28 27
© 401-2500 nm 38 39

201-400 nm 8 8

51-200 nm 17 18

50 nm és kisebb 9 8

Forrés: Nielsen

Mellettik figyelemre méltd, kétszamjegy =& Positive trends in grocery retail

- FMCG retail sales amounted to more than HUF 1,000 billion in December 2014-July 2015. Values
- sales increased by 4 percent and volume sales grew by 3 percent. The 7-percent sales growth in
- both the carbonated soft drink and the mineral water categories greatly contributed to the positive
* trend, while fruit juice and ice tea sales increased by 10 and g percent, respectively. Sales concen-
A bolttipusok sulyanal két fontos té- . tration didn’t grow: stores bigger than 40om?realised 66 percent of sales, just like in the base period.

. " , : Grocery retail sales augmented in all regions -
nyez8 érdemel emlitést. Tovabbra sem

nétt a kiskereskedelem koncentréciéja :

informed Nielsen client service director Ménika Barta
- in both value and volume. This growth was above the average level in Budapest and Pest County.
Only value sales increased above the average in the southeast.=
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Dobogds helyen Eurépaban
elelm|szer-k|skereskedelm unk

Magyarorszdgon az eurépai atlagot :
meghaladé mértékben nétt az élelmi-
szer-kiskereskedelem forgalma érték- :
ben is, mennyiségben is a méasodik ne- :
gyedév sordn, tavaly aprilis-juniushoz :
viszonyitva. Nalunk érték szempontjabél :
3,9, mennyiséget tekintve pedig 1,2 szé- :
zalékkal tébb arut adtak el a boltokban. :
Ugyanezek a mutatok huszonegy fejlett :
eurdpai orszag atlagadban 2,4, illetve 0,7
szézalékosak, éllapitja meg a Nielsen ne- :
gyedévenkénti, ,,Growthreporter” cim(

eurépai elemzése.

Elelmiszer, haztartasi vegyi aru és kozme-
tikum értékben mért bolti forgalmanak ha-
zai 3,9 szazalékos névekedése Eurépaban :
amésodik legnagyobb arény a térokorsza- :
gi 14,2 utén. (A magas torok mutaténal :
figyelembe kell venni, hogy az atlagarak :
9,6 szazalékkal emelkedtek amasodik ne-
gyedév sordn). Sorrendben harmadik né- :
vekedési litem a svédorszégi és ausztriai :

egyforman 2,7 szazalék.

- Ot egymés utan kévetkez8 negyed- :

. 22 Hungary’s FMCG retail is in the top three

évben érte el élelmiszer-kiskereskedel- : Retail sales grew above the European average in the second quarter of the year in Hungary: value

. sales rose 3.9 percent and volume sales improved by 1.2 percent. Our value sales growth was the
. second biggest in Europe (behind Turkey’s outstanding 14.2-percent growth); Sweden and Austria
lesutbbi kedvezs magvar élelmiszer-kis- are ranked third at 2.7 percent. According to the quarterly Nielsen Growth Reporter, in the 21 Euro-
g gy . pean countries audited value sales were up 2.4 percent on average and volume sales augmented by
kereskedelmi trendekben, hogy hazéank- :
ban a fogyasztdi bizalmi index haromévi : F ! T - / : )
hulldmvoley utén tavaly elkezdett nve- l|l_<e FMCG sales fell in both value and vol_ume in four_cc_)ur_]trles (_SW|tzer_land, Finland, Greece, United
gy y . Kingdom). Jean-Jacques Vandenheede, Nielsen’s retail insights director in Europe told that in the last

: four quarters average prices grew by 1.7 or 1.8 percent in Europe.=

mink bevétele Eurépaban a masodik leg-
nagyobb ndvekedési arényt. Tlikroz8dik a

kedni - allapitja meg Sz(ics-Villanyi Agnes,

Sziics-Villanyi
Agnes

kereskedelmi kapcsolatok
osztélyvezetdje

Nielsen

l&sokon is.

td minusz 2,1 szazalékkal, ami az értéket

emlitett négy orszagban.

a Nielsen kereske- :
delmi kapcsolatok
osztalyénak veze- :
téje. - Tapaszta- :
lataink szerint, ha :
véltozik a fogyasz- :
téi bizalom, annak :
hatédsa é&ltaldban :
két negyedév mal- :
va érzddik a vasar- :

Négy orszagban
csokkent az élel- :
miszer-kiskereskedelem eladasa érték- :
ben is, mennyiségben is, egyik mésodik
negyedévrél a méasikra: Svéjc a sereghaj- :
. jabdlis az élelmiszer-kiskereskedelem for-
illeti, majd Finnorszag (2,0), Gérégorszag
(1,2) és az Egyesiilt Kirdlység (0,8) kbvet- :
kezik. A mennyiségi eladas negativ muta- :
tdja 1,1 és 0,4 szdzalék kozott mozog az :
: 2015-0s év tovdbb részét.=

Stabilan, 1,7
i | vagy 1,8 szazalék-
kal emelkedtek az
eurdpai atlagarak
a legutdbbi négy
negyedév soran,
mindig az el6z6 ha-
sonlé negyedév-
hez viszonyitva -
hangsulyozza Je-
an-Jacques Vanden-
heede, a Nielsen
eurdpai kiskereske-
delmi ismeretek igazgatdja. - Eurépaban
atlagosan mar az 6todik egymast kovetd
negyedévben nétt mennyiség szempont-

Jean-Jacques
Vandenheede
eurépai kiskereskedelmi
ismeretek igazgatd
Nielsen

galma. I[dén a méasodik negyedév sorén po-
zitiv a trend az er@s bazis ellenére, mivel
tavaly husvét éprilisra esett. igy az élelmi-
szer-kiskereskedSk bizakodva vérhatjak a

0.7 percent. Agnes Sz(ics-Villanyi, retail service manager of Nielsen told our magazine that Hungary’s
FMCG retail produced the second best performance in Europe in five consecutive quarters. Like-for-

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum mennyiségi
eladassal sulyozott fogyasztéi atlagara az elmult id6szakban

=& Volume weighted average consumer prices in some high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen

Kategoria 2012. mdjus - junius 2013. majus - junius 2014. mdjus - junius 2015. mdjus - junius
Mosészer (Ft/liter) 541 604 641 690
Toalettpapir (Ft/darab) 57 59 57 59
Pelenka (Ft/darab) 53 54 57 59
Oblitd (Ft/liter) 435 446 442 498
Mosogatészer (Ft/liter) 526 555 584 617
Dezodor (Ft/liter) 6522 6255 6419 6362
Fogkrém (Ft/liter) 4935 5182 5518 5773
Tusfiirdd (Ft/liter) 1371 1366 1355 1375
Papir zsebkend® (Ft/csomag) 158 159 161 169
Altalanos tisztitok (Ft/liter) 362 417 431 421

Forrds: niclsen
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alapanyag

AKI
S
Agrargazdasagi
Kutato Intézet

z Agrargazdasagi Kutaté In-
tézet (AKI) folyamatosan nyo-
mon koveti, és a rendszeres kiad-
vanyaiban kozreadja a vilag mez6gazda-
sagi- és élelmiszer-ipari termék piacai-
nak tendenciait. A KSH és az AKI Piaci
és Arinformaciés Rendszer (PAIR) ada-
taibol, még a rovid tavu kiskereskedelmi
tizleti dontések el6tt is érdemes pontosan
tdjékozodni.
A legutdbbi piaci jelentésb6l kideriil, hogy
Magyarorszag borexportja mennyiség-
ben hat szazalékkal, értékben csaknem
hét szazalékkal emelkedett a 2015. janu-
ar-majusi iddszakban az el6z6 év hason-
16 periédusahoz viszonyitva. Magyaror-
szag pezsgbexportja viszont mennyiség-
ben tiz, értékben két szazalékkal csokkent
2015 els6 6t hoénapjaban az egy évvel ko-
rabbihoz képest.
X%
A francia Tallage piacelemz6 vallalat a
korabban prognosztizaltndl hétmilli6
tonnaval kevesebb, azaz 59 milli6 ton-
na kukoricatermést var az Eurépai Uni-
6ban az idén. Magyarorszagon a hazai és
anemzetkozi szakérték a nyari héség és
viharok terméscsokkentd hatasa miatt
6-7 milli6 tonna kozotti kibocsatast va-
l6szintisitenek 2015-ben, holott egy év-
vel korabban 9 millié tonnat takaritot-
tak be a gazdak.
X%
Magyarorszagon a nyerstej orszagos ter-
mel6i atlagara 74,51 forint/kg volt 2015
juliusaban, ami 26 szazalékos csokkenést
jelent az el6z6 év azonos honapjanak at-
lagédrdhoz képest. A nyerstej kiviteli 4ra
77,42 forint/kg volt juliusban, egy év alatt
30 szazalékkal esett, és 4 szazalékkal ha-
ladta meg a belpiaci drat.
Az USDA becslése szerint az EU sajtki-
szallitdsa az év els6 négy honapjaban 12
szazalékkal maradt el az egy évvel korab-
bitol, az export éves szinten 3 szazalék-
kal csokkenhet. Az Eurépai Unid vajex-
portja 16 szdzalékkal haladta meg az év
els6 négy honapjaban az egy évvel ko-
rabbit, igy éves szinten 11 szazalékkal
béviilhet.
X%
A KSH adatai szerint Magyarorszag
élémarhaexportja 11 szazalékkal nétt
2015 els6é 6t honapjaban 2014 hason-
16 id6szakdhoz képest. A torokorszagi
piacra keriilt a legtobb szarvasmarha,
csaknem négy milliard forint értékben.
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A Torokorszagba keriil6 szarvasmarhak
84 szdzaléka 160 és 300 kilogramm ko-
zotti volt, 15 szdzaléka pedig tenyésziisz6.
A Libanonba exportalt mennyiség 36 sza-
zalékkal csokkent, mig Ausztriaba 7 szd-
zalékkal tobb szarvasmarha kertiilt.

X%

s

Az Eurdpai Unié tojasimportja az el6z6
esztend azonos id6szakdhoz viszonyit-
va, 2015. I-V. hénapokban 11,2 szazalék-
kal 6,6 ezer tonndra, tojasexportja négy
szazalékkal 92,8 ezer tonnara béviilt. Az
Eurépai Bizottsag adatai alapjan az uni-
6ban az étkezési tojas ara 128,8 eur6/100
kg volt 2015 els6 32 hetében, ami 2,6 szd-
zalékos emelkedést jelent az egy eszten-
dével korabbi atlagarhoz képest. Magyar-
orszagon az étkezési tojas (M+L) csoma-
golohelyi ara (23,02 forint/db) 10,4 szdza-
lékkal n6tt 2015 1-32. hetében a tavalyi

ovulo borexport

év ugyanezen idészakanak atlagarahoz
viszonyitva.m

£& Growing wine export

Data from the Agricultural Economics Research
Institute (AKI) and KSH's market price information
system (PAIR) reveal that Hungary’s wine export
grew 6 percent in volume and increased almost 7
percent in value in the January-May 2015 period -
in comparison with the same period of 2014. On
the contrary, our sparkling wine export dropped
10 percent in volume and fell 2 percent in value.
In July 2015 the production price of raw milk was
HUF 74.51/kg, down 26 percent from the July
2014 level. Raw milk was exported for HUF 77.42/
kg, 30 percent less than a year earlier. Hungary’s
live cattle export grew by 11 percent in the first
five months of 2015. We sold the most - almost
HUF 4 billion in value - in the Turkish market. In
the first 32 weeks of the year the price of egg
was up 2.6 percent at EUR 128.8/100kg in the Eu-
ropean Union. At the place of packaging the price
of egg (sizes M and L) in Hungary was HUF 23.02
per piece in the week 1-32 period of 2015 - 10.4
percent more than in the same period of 2014. =

Az ,E” kereskedelmi osztalyba tartozo vagosertés vagohidi belépési ara
az Eurdpai Uniéban (HUF/kg hasitott hideg suly)

2015. 34. hét/

2015. 34. hét/

Orszagok 2014.35.hét  2015.33.hét  2015. 34. hét 2014, 34. hét [%] 2015. 33. hét [%]
Magyarorszag 536,97 462,25 455,45 84,82 98,53
Belgium 455,05 375,58 370,59 81,44 98,67
Bulgéaria 607,5 535,73 533,02 87,74 99,49
Csehorszag 520,81 453,49 446,68 85,77 98,5
Dénia 469,43 395,38 393,36 83,79 99,49
Németorszag 524,49 435,21 433,32 82,62 99,57
Esztorszag 516,02 459,62 456,99 88,56 99,43
Gorogorszag 596,99 534,11 531,41 89,01 99,49
Spanyolorszag 565,26 481,88 474,56 83,95 98,48
Franciaorszag 482,96 475,69 464,01 96,08 97,54
Horvétorszag 529,13 456,51 453,75 85,75 99,39
frorszag 524,33 445,75 444,55 84,78 99,73
Olaszorszag - 485,02 482,57 - 99,49
Ciprus 683,68 546,77 547,19 80,04 100,08
Lettorszdg 522,67 451,79 448,82 85,87 99,34
Litvania 500,59 437,73 433,6 86,62 99,06
Luxemburg 508,05 429,06 426,89 84,02 99,49
Malta 743,26 736,86 733,13 98,64 99,49
Hollandia 460,32 373,75 371,89 80,79 99,5
Ausztria 522,17 452,31 451,11 86,39 99,73
Lengyelorszag 508,54 430,16 427,55 84,07 99,39
Portugélia 595,86 513 510,41 85,66 99,49
Romania 571,79 469,96 459,69 80,4 97,82
Szlovénia 529,79 475,23 479,57 90,52 100,91
Szlovakia 541,92 464,07 458,69 84,64 98,84
Finnorszag 512,57 461,17 458,66 89,48 99,45
Svédorszag 541,36 544,99 547,48 101,13 100,46
Egyesiilt Kirdlysag 602,13 572,67 567,66 94,28 99,13
EU 516,36 442,79 439,06 85,03 99,16

Megjegyzés: Az ar tartalmazza a szallitést koltséget is.

Atszamftva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Forrés: Eurépai Bizottsdg és AKI PAIR
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% GMO-mentes Magyarorszdageért
Egyesiilet alakult

Torténelmi jelent8séglinek nevezte Nagy
Istvan, a Foldmdveléstgyi Minisztérium par-
lamenti dllamtitkdra, hogy Eurépaban a tobb
mint négy éve tarté kormanyzati er6feszf-
téseknek koszonhetGen Magyarorszagon
az els6k kozott alakulhatott GMO-mentes
egyesUlet. Az egyesilet elsegiti a magyar
mez6gazdasag versenyképességének meg-
teremtését a hazai és exportpiacokon, koz-
rem(ikddik a GMO-mentes élelmiszerek fo-
gyasztdsanak népszerUsitésében.

=& Association for a GMO-free Hungary

After four years of hard work by the government
an association for a GMO-free Hungary has been
established. It is one of the first such organisa-
tions in Europe and it can contribute to making
Hungarian agriculture more competitive in both
the domestic and international markets, at the
same time also promoting the consumption of
GMO-free food. «

» No az dllatdllomdany
Magyarorszagon

Sikertlt megallitani a hazai allatallomany
2010-ig tarto jelentds csokkenéset; az aga-
zat Ujbol novekedési palyara allt. A sertések
szama 2013 decembere 6ta Ujra meghalad-
ja a 3 milliét. A szarvasmarhék szama tavaly
decemberben |épte at a 800 ezres kiiszobot.
A Kdzponti Statisztikai Hivatal (KSH) leg-
frissebb dllatallomany-statisztikdi szerint a
sertésallomany 64 ezerrel n6tt az egy évvel
korabbihoz képest, igy jelenleg mintegy 3,1
millié sertést tartanak szamon. A szarvas-
marhak szama 2015. junius elsején elérte a
818 ezret, a tehénéllomany egy év alatt 10
ezerrel nGtt.

Zi& Increase in the size of Hungary's
livestock population

According to data from the Central Statistical Of-
fice (KSH), Hungary'’s pig stock grew by 64,000 to
3.1 million. By 1 June 2015 the size of the cattle
population increased by 10,000 to 818,000. «

» Biztonsagos utszel
S——

Biztonsaggal fogyaszthatdk az it mentén
arult zoldségek és gyumolcsok; a Nemze-
ti Elelmiszerlanc-biztonségi Hivatal (Nébih)
forgalmas kdzutak mellett rult terménye-
ket ellendrzott, és a laboratériumi vizsgala-
tok szerint azok nem, vagy alig tartalmaz-
tak a forgalombdl szarmazd szennyez&dé-
seket. Ennek ellenére a zoldségek és gyu-
molcsok fogyasztas el6tti megmosdasa - az

egyéb élelmiszerbiztonsagi kockazatok ki-
védése miatt - valtozatlanul javasolt - tar-
talmazza a Nébih kozleménye.

=& Roadside stands are safe

The National Food Chain Safety Office (NEBIH)
declared fruit and vegetable sold from roadside
stands to be safe for consumption. Laboratory
tests showed that they contain no or very little
contamination coming from the traffic. «

» Sikeres bizaaratas

Julius végeére befejezddott a nydri betakari-
tasu novények aratasa az orszagban, a fon-
tosabb ndvényi kultirék termése, példaul
az Gszi blzaé és az Gszi arpdé mar a mag-
térban van. A FoldmQivelésligyi Minisztérium
értékelése szerint az Gszi buzat tobb mint
egymillié hektérrél vagtak le. A hozam meg-
haladta az 5 tonnat hektéronként, holott
el6zetesen 4,6 tonndra becsdlték. Orsza-
gosan 0sszességében az Gszi blza mennyi-
sége megkozeliti az 5,2 millié tonnat. A be-
takaritott 6szi buza mintegy 70 szazaléka
malmi mingségd.

=& Successful wheat harvest

At the end of July the Ministry of Agriculture re-
ported that the autumn what yield - harvested
from a land of more than 1 million hectares - was
above 5 tons/hectare (originally 4.6 tons were
forecasted). Nearly 5.2 million tons of autumn
wheat was harvested in Hungary and 70 percent
of this quantity is of milling quality. «

» Kiegészito tamogatds a zdldség-
gyiimélcs dgazatnak

Kiegészit6 nemzeti tdmogatdst kapnak
a zoldség-gyuimolcstermel6i szervezetek.
A szaktdrca kozleménye szerint a bizott-
sag maximum 4,9 millié euré - mintegy 1,5
millidrd forint - 6sszegli nemzeti tdmoga-
tas nyljtasat hagyta jova. A tdmogatasban
azok a termeldi szervezetek részestilhetnek,
amelyek a kdzosségijogszabalyok alapjan el-
fogadott mikodési programmal rendelkez-
nek, és programjukban tdmogathat6 intéz-
kedéseket hajtanak végre. Ma Magyarorsza-
gon 38 termel6i szervezet hajt végre miko-
dési programot.

Si& More funding for the fruit and
vegetable sector

Extra funding has been granted for fruit and veg-
etable producer organisations: those will be fi-
nanced from the approximately HUF 1.5-billion
budget which operate following a programme
that is in line with EU legislation and implement
measures eligible for such support. There are
about 38 organisations in Hungary which meet
these criteria. «

» Kivdlo évjarat lehet a 2015-6s

Kivalo évjérat lehet a 2015-6s azokon a bor-
vidékeken, ahol jégverés vagy sz6l6betegsé-
gek nem kdrosftottak a szépen fe]l6d6 sz616-
termést a ndvényvédGszer- és vetmag ér-
tékesitd Syngenta Magyarorszag szerint. Je-
lenleg azokon a tertleteken, ahol nem volt

betegség vagy jégkar, ott kiemelked6 meny-
nyiségre és mingségre szamithatnak a ter-
meldk. A Dunantulon azonban vannak olyan

terlletek, ahol a jégverés 80-90 szazalékos

pusztitast is okozott.

- E#% 2015 may be an excellent year for
. winemakers

Wines made in 2015 have great potential - report-
. ed seed grain and pesticide specialist Snygenta

Hungary. In the regions where there have been no

. diseases or hail damage winemakers are expect-

ing to harvest superb quality grapes in large

quantity. However, in the Transdanubia region

hailstorms damaged 80-go percent of grapes. «

» Megjelent az Agrargazdasdgi

Kamara VP-konyve

Elkészult a Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK) Uj kézikdnyve, amely az orszagban
elsoként ad atfogo és hiteles tajékoztatast
a lehetséges palyazok szamdra az U Vidék-

© fejlesztési Programrol. A kézikdnyv a mezé-
. gazdasagitermeldk, erd6gazdalkodok, élel-

miszer-feldolgozok, mas, vidéken mikodd

vallalkozasok, nonprofit szervezetek, Gnkor-

maényzatok szdmdra mutatja be kdzérthetd
nyelven a Vidékfejlesztési Program lénye-

ges elemeit. A kiadvany minden mdveletet

egy-két oldalban foglal 6ssze, a megértést
abrdk és tablazatok segitik.

© Akdzel 100 oldalas, 120 ezer példényban

megjelend kezikonyvet a NAK valamennyi,
3000 STE (Standard Termelési Erték) fe-
letti termelési potencidllal rendelkez tag-

jédnak postan ingyenesen eljuttatja. A kiad-
: vany mér letolthetd a Kamara honlapjarol,

emellett rovidesen a falugazdasz-irodak-
ban is hozzajuthatnak az érdekl&dok.

: Ef& VP-book published for the agriculture sector
: The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK)

published its new manual, with lots of useful in-

. formation about the new Rural Development Pro-
. gramme (VP) for those who wish to tender for
. funding. NAK published 120,000 copies of the
. 100-page manual and it is mailed free to all NAK

members with a production potential above
3,000 Standard Production Value (STE) points.

The manual can already be downloaded from the
: chamber’s website. «

» Tobb biomasszdt vasarol fel az
idén a Pannonpower

© Csaknem 180 ezer tonna béldzott l4gysza-

rd biomasszat szerzett be a pécsi hGer6md a

© térség mez6gazddszaitdl a junius végén z&-

rult szalmaévben, a most zajl6, betakarftastol
betakaritasig tarto id6szakban pedig mintegy
200 ezer tonna mez6gazdasagi melléktermék

felvasarldsat tervezi - kozolte a létesitményt

mUkodtett Pannonpower tarsasagcsoport.

. Ei& Pannonpower huys more biomass this year

In the 12-month period ending at the end of June

the Pécs-seated power plant purchased 180,000
:tons of biomass from farmers in the region. In the

next year Pannonpower plans to buy even more,
200,000 tons of biomass. «
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R Apiotbae Kemer

Az agrarkamara szorgalmazza az
allami foldvagyon értékesitését a

gazdaknak

A Nemzeti Agrdrgazdasagi Kamara (NAK) azt
szeretngé, hogy a karmany tegye meg a szik-
seéges |épéseket a gazdak foldhoz juttata-
saert az allami foldvagyonbol. Ezt a mosta-
ni jogszabalyi keretek kozott, piaci &ron, tel-
jes atléthatosag mellett, lehetbleg megfele-
|8 finanszirozasi kdrnyezetben biztositsa az
allam. Gy6rffy Balazs elntk szerint ez a ha-
talyos torvények értelmében bizonyos méret
felett csak és kizardlag licites armegallapftas
lehetséges, tehat senki sincs kizérva az élla-
mi foldvagyon megszerzésébol.

Zi& NAK welcomes the idea of selling
state-owned land to farmers

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) urg-
es the government to sell state-owned agricul-
tural land to farmers. NAK president Balazs
Gyorffy told that above a certain land size this
should only be done by means of bidding, so that
everyone is given the chance to buy. «

Ujabb lehetdségek a kistermelok

tamogatasaban

Uj tdmogatdsi opcidkkal frissiilt az unié ko-
20s agrarpolitikdjanak lehetGségeirl taje-
koztatd KAP- kalkuldtor a Nemzeti Agrargaz-
dasdgi Kamara (NAK) honlapjan. A kalkuld-
tor segitséget nydijt a kistermel6i tdmoga-
tasi rendszerhez torténd csatlakozashoz. A
NAK kulonosen azok figyelmét hivja fel erre,
akik 5 hektar kordli, vagy ennél kisebb terlle-
ten gazdalkodnak. Nekik érdemes lehet a kis-
termeldi rendszerhez csatlakozniuk. Akik vi-
szont ennél nagyobb terilettel - igy 1250 eu-
rot (mintegy 375 ezer forint) meghalado ta-
mogatdassal - birnak, de jelezték csatlakozasi
szandékukat az egyszerUsftett kistermel6i
rendszerhez, veszithetnek tdmogatasukbal.
A korabbi varakozasok 80 ezer kistermeld
csatlakozaséat vetitették el6re, azonban a

kérelmezett adatokat vizsgalva mindezida-
ig meglep&en kevesen haszndlték ki a kister-
mel6i rendszer jelentette egyszer(sitéseket:
a 178 ezer kérelmez6bdl eddig alig tobb mint
49 ezren jelezték belépési szandékukat.

=& New opportunities in supporting
small-scale farmers

New support scheme options have appeared in
the CAP calculator on the NAK website. The cal-
culator helps small-scale farmers join the funding
programme. Farmers who have a 5-hectare or
smaller land should definitely pay attention since
they can really profit from the new opportunities
- the application deadline is 15 August. So far
hardly more than 49,000 small farmers have

joined the programme. «

Kindljon helyi alapanyagokhdl

keésziilt ételeket!

A Borzsony-Duna-lpoly Vidékfejleszté-
si Egyesulet ,Kindljon helyi alapanyagokbdl
készllt ételeket vendégeinek” cimmel szer-
vezett féorumot Szobon. A rendezvényre he-
lyi termel6ket, gazdalkodokat, étterem-tu-
lajdonosokat, szakécsokat, konyhafnoko-
ket, szallésaddkat, onkormanyzatokat, civil
szervezeteket hivtak meg.

=& Serve food made from regional
ingredients!

The Bdrzsony-Duna-lpoly Rural Development As-
sociation organised a forum in Szob, called ‘Serve
food made from regional ingredients!” Local farm-
ers, restaurant owners, cooks, hotel owners, mu-
nicipalities and NGOs were invited to the event. «

Tamogatando valtozasok az agrdr-

felsdoktatasban

A Nemzeti Agrérgazdasdgi Kamara (NAK)
szUkségesnek tartja az agrar-felsGokta-
tas atalakitasat, hogy az gyakorlatorientalt
komplex ismereteket nyUjtson a hallgatok-
nak, a mostani tdlspecializalt képzés helyett
- kozolte Sile Katalin, a NAK elntkségi sz6-
vivGje egy sajtotdjékoztaton. Az agrarium-
ban dolgozdk korosszetétele (egyre idGseb-

. bek az itt dolgozok) és képzettségi szintje
© ugyanis elmarad més nemzetgazdaségi 4ga-
. zatokétol Ezért fontos az agrar-felsGokta-
. t&s atalakitasa, magas elméleti tudast nyuj-
. 6, gyakorlatorientalt oktatdssa. lgy a NAK
. alapvetBen egyetért a felsGoktatds terve-
: zett dtalakitdsdval, mar csak azért is, mert
. az agrar-felsGoktatds irdnt a fiatalok érdek-
. l6dése egyre csokken.

: Mig 2013-ban az agréar-felsGoktatasi intéz-
. ményekbe 3741-en jelentkeztek, tavaly mér
. csak 3553-an valasztottak valamilyen agrar-
. egyetemet, -fGiskoldt, az idén pedig az agrér-
. felsGoktatasba felvételiz8k szama 2848 volt.

: S Changes in the system of agricultural
. higher education

 NAK opines that the system of agricultural high-
. er education needs a restructuring, in order to
. give students more complex and practical knowl-
: edge. The chamber has also stressed that it is
. very important to attract more young people to
. agricultural higher education: back in 2013 pre-
. cisely 3,741 students applied to start agricultural
¢ studies in various colleges and universities, but
. by 2015 this number dropped to 2,848. «

Sikeres TAB-tdjékoztato

: Szabadszdllason

: ANAK Bécs-Kiskun Megyei Szervezete Sza-
. badszalldson tajékoztatd forumot tartott a
. teleplilési agrargazdasagi bizottsagok (TAB-
. 0k) vezetGségi tagjai szaméra. A rendezvény
© célia volt a TAB-vezettk téjékoztatdsa a ka-
. marai foldbizottsagi eljaras véltozasairl, a
. legaktudlisabb tudnivaldkrol, valamint lehe-
: t6séget teremteni az eddigi tapasztalatok
© megvitatasara.

: SF Successful TAB information forum in

. Szabadszdllds

: The Béacs-Kiskun County branch of NAK organ-
. ised an information forum for members of the
 management of various local agricultural com-
. mittees (TAB). TAB leaders were informed about
. changes in the chamber’s land committee proce-
: dure and participants also discussed the latest
: news and shared experiences. «

Mez6gazdasagi termeloi arak: -5,6%

Idén juliusban a KSH adatai szerint a me- :
z6gazdasagi termeléi drak 5,6%-kal ma-

2020 2

radtak el az el6z6 év azonos idGszakitol.
Ezen beliil a n6vényi termékek ara 1,9,

22 2

az éld allatok és allati termékekeé 11,2%-

kal csokkent.

2015. jaliusban a 2014. jiliusihoz képest :
a gabonafélék ara 8,1, a zoldségféléké :
3,3%-kal visszaesett. A bizanal elkezd6-
dott a betakaritas, felvasarlasi ara 2,2%-
kal emelkedett, mikdzben a kukorica &ra :
tovabbra is csokkent (15%-kal). A burgo- :
nya &ra 9%-kal nétt. A gyiimolcsfélék &ra
. jaliusban 76 forint. =

24%-kal emelkedett.
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Az él6 allatok termeldi érszintje 9,0, az alla- :
- &% Production prices in

- agriculture: -5.6 percent

idgszakahoz viszonyitva a mezGgazdasagi In July 2015 agricultural production prices

: decreased by 5.6 percent from the level of
nyi termékek dra 3,6, az él6 allatok és dlla- :
: was down 1.9 percent and the price of live-
A vagosertés ra 12%-kal kisebb lett, vi- stock/products of animal _origin fell 11.2

. L, . , : percent from the base period level. Cereal
szont janudr 6ta emelkedik. Januarbana : crops were 8.1 percent less expensive, veg-
felvasarlasi ér 338 forint volt kilogram- : etables cost 3.3 percent less but potato
monként, juliusban 358 forint. A tej ter- :
. cent more expensive. Livestock could be
. purchased from farmers for g percent less
and products of animal origin were sold 16

. percent cheaper.=

ti termékeké 16%-kal lett alacsonyabb.
2015. januéar-juliusban az el6z6 év azonos

termeldi drak 5,7%-kal csokkentek. A nové-

ti termékek éra 8,9%-kal esett vissza.

melSi &ra 21%-kal visszaesett. A felvasar-
lasi &r janudrban 91 forint volt literenként,

July 201 4. The price of vegetable products

prices rose g percent; fruits became 24 per-
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A kanikula még a hatarban
fogyasztja a termést

Nem is olyan régen még arrél irtak az Ujsagok, hogy milyen
emberfeletti munka az aratas, és milyen fontos, hogy este
elég sor kertljon a falusi asztalokra. Mostanaban viszont a
valtozo id6jarasrdl, az egyre melegedd nyarakrdl, a forrosag
altal ténkremend ndvényekrdl olvashatunk.

z idén a tavalyinal kevesebb, de a
Avértnél mégis tobb kaldszos ke-

riilt a magtarakba, a kdnikula
ellenére a mindség is meghaladja a ta-
valyit. Az elsé Osszesités szerint, a va-
lamivel tobb mint egymillié hektarrél
betakaritott 5,1 millié tonna 6szi biza
hetven szdzaléka kenyérnek vald, malmi
mindségi.

Kétharmad exportra

Ha a bizamérleget nézziik, akkor a ter-
més béven fedezi a hazai 1,2 milli6 tonna
étkezési, és szintén ugyanekkora meny-
nyiségli takarmanyigényt, igy a kiilpia-
cokra varhatéan 2,5 millié tonnat szal-
lithatnak a termel6k. Azt mar régen tud-
juk, hogy a hazai arakat nem a malmok,
hanem a vildgpiac alakitja, ezért szamol-
ni kell azzal, hogy Nyugat-Eurdpéaban a
legnagyobb arualapot évrél évre a fran-
ciak termelik meg. A magyar arak ala-
kulasét jellemzi, hogy a t6zsdén a ma-
jusi mélypont 6ta 10 szdzalékkal nétt a
buza és mintegy 20 szazalékkal a kuko-
rica jegyzése. Julius végén a legkozeleb-
bi lejaratokra vonatkozo t6zsdei jegyzé-
sek a malmi buzanal tonnanként 51 000
forinton élltak, a takarméanykukoricanal
46 800 forint volt a jegyzés.

A {6 eurdpai bizatermel6knek szamit6
francidk az idén kifejezetten jé évet zar-
hatnak, csupan az 1998/1999-es szezon-
ban sikeriilt a mostaninal tobb buzat be-
takaritaniuk.

A vilag tavolabbi szegleteibdl viszont ter-
méscsokkenésrol érkeztek hirek: Auszt-
ralidban a biza varhatéan 14, az arpa 7,5
szazalékkal lesz kevesebb a tavalyinal. A
gyengébb szamok oka a szaraz id6jaras.

Tobb termett a tobbi kalaszosbal is
A magyar szant6foldon maradva: az szi
arpa aratdsa mar befejez6dott, a 218 ezer

hektaron vetett novénybol egymilli6 ton-
nat meghalad6 mennyiséget takaritot-
tak be. Az atlagos termésmennyiség itt is
meghaladta a varakozasokat, 4,3 helyett
5 tonna jutott egy hektdrra.

Az el6z6 évhez viszonyitva a repce ki-
vételével — amelybdl hektaronként 2,5
tonndt, dsszességében félmillié tonnat
takaritottak be az idén - elérték a tava-
lyi mennyiséget, a rozs és az arpa eseté-
ben pedig 15-20 szdzalékos novekedést
mutat az aratdsi statisztika. Az el6z6 6t
év atlagahoz képest az idei repcetermés
nem szamit rossznak, a kalaszosokbdl
pedig 20-40 szazalékkal tobb keriilt a
magtarakba.

A szaraz id6 altalaban garantalja a jo mi-
ndséget, de az élelmiszerlanc-feligyeleti
hatdsdg fokozottan ellendrzi az idei beta-
karitasu gabonaféléknél a gombak okozta
mikotoxin szennyezettséget.

Kulcsszerepben az ontozés
Bizakoddak a boraszok az idei szezont il-
letden, a termés egyeldre jonak igérkezik.
A novényvédelemre azonban ebben az év-
ben is fokozottan figyelni kell, ugyanis 4j
betegség iitotte fel a fejét a kontinensen,
amely akar a teljes sz6l6iiltetvény pusz-
tuldsahoz is vezethet.

Mennyiségben a tavalyi szintet is meg-
haladhatja az idén a sz6l6termés, ahogy
amindség is jobbnak igérkezik ebben az
évben. A hegybirdk jelzései szerint az id6-
jaras eddig nem tett komolyabb kart az
iiltetvényekben. Az augusztusi iddjaras
azonban - ahogy tavaly is — okozhat nagy
gondokat a sz6lében (ez lapzdrtdank dta
mdr kideriilt — a szerk.).

A nagy meleg hatdsa gyakorlatilag most
mar minden novényfajt és fajtat érint —
vélik a Magyar Zoldség-Gyiimolcs Szak-
makozi Szervezet (FruitVeB) szakem-
berei. Z6ldségbél az elézetes becslések

szerint mintegy 1,5 milli6 tonndra lehet
szamitani, mig gyiimolcsbél egymillio

. tonna koriili termés varhaté. Fontos len-
. ne 6ntdzni, de a szabadfoldi novények-
. nél sok helyen - példdul az almdsokban,

csonthéjasoknal — szeptemberre megje-

. lentek a napégés levélfakito, gyiimélcs-
. barnito tiinetei. Az is biztos, hogy a nagy
. melegben az 6ntozés ellenére is kevesebb
. lesz a termés, mivel a n6vény a rendel-
. kezésére all6 nedvességet inkdbb a tul-

élésre, mint a gyiimolcshas gyarapita-
sara forditja.

CA hdség a kartevok elszaporodasa szem-
: pontjabdl is varhatéan nagyobb gondot
. jelent majd, mint méskor. Megjelennek

a gyimolcsosokben a kiilonbozé atkak,

molyok, példdul az almamoly az almasok-
. ban. A legtobb novényi kultira esetében

az idén nem lehet a mult évi rekordter-

. mésre szamitani, de j6 kozepes termés
. prognosztizdlhatd, mert a zoldségterii-
. let 70 szdzaléka mar valamilyen forma-
. ban 6ntdzhetd. =

. B8 Heat wave causes yield loss

This year less crops were harvested in Hunga-

ry than in 2014, but the quality is better as 70
percent of the 5.1 million tons of autumn wheat
is of milling quality. Approximately 1.2 million

tons will be used to make flour and 1.2 million
. will serve livestock feeding purposes. Since May
. the price of wheat has increased by 10 percent

at the commodities exchange and the price of
corn grew 20 percent, to HUF 51,000/ton and
HUF 46,800/ton, respectively. France is one of

the biggest wheat producers in Europe and 2015
* was a good year for French farmers. In Hunga-

ry more than 1 million tons of autumn barley

was harvested this year, the average yield was

5 tons/hectare. The oilseed rape harvest was
500,000 tons and the yield was 2.5 tons/hec-

tare. Although less rape was harvested than last
: year, in the case of most crops at least as much
: was harvested as last year, while 15-20 percent

more rye and barley was produced than in 2014.

Winemakers are hopeful about the 2015 vin-
. tage. However, they must pay special attention
to pest control this year as well, because a new

disease has appeared in Europe. Grape quality
is forecasted to be good and the grape harvest
may be bigger in quantity than last year. Accord-
ing to interprofessional organisation FruitVeb,
1.5 million tons of vegetable and 1 million tons
of fruit will be harvested in 2015. Despite irriga-

tion the harvest will be smaller due to the heat
© wave. Insects like hot weather so pest control

is even more important now than before. In the
case of most plants there will be no record har-

vest in 2014, but we can say that 2015 is a good

average year in this respect.=
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Amiré6l az
| el6z6 cik-

mar szt ej-

Godrésy Balazs 1S kovetke-
ligyvezetd zett, azaz
GFS Consulting egy jelentds

meg a vezetd tézsdéket au-
gusztus masodik felében. 10-

a jellemz6. Az drfolyamok-
nak volt mibél visszaadni,
hiszen tobb éves emelkedés
utdn vannak tul. Egyel6re te-
hat nem kell a 2008-ashoz ha-
sonl6 zuhanast vizionalni, és
pléne nem gazdasagi valsag-
rol beszélni.

Az események gyujtobom-
béja ezuttal a kinai gazda-
sag volt, melynek lassula-
satdl vald félelem ijesztet-

te meg a vildgot, illetve a :
‘ tandban a jo hirre esik, a

kinai vezetést, mely min-

denféle eszkozzel prébalta
- arfolyam...

© Osszességében arra szami-
© tunk, hogy a volatilitas to-
: vabbra is magas marad ki-
. ugré lokalis csucsokkal és
leértékelték. Sok elemzd ugy :
. Mikozben a fenti hinta megy
. avildgban, a forint ,,surra-
: né” palyan kezd ,,megusz-
ben a belsd fogyasztas veszi :
- jesit. Talan ujabb kamat-
- csokkentés is belefér az
nése utan is brutélisnak tiint : MNB-nek? Kideriil, min-
© denesetre a hazai befekte-
6ta azonban a német és az :
. teljesiték lehetnek. =

megallitani a panikot. Kor-
latoztdk a tézsdei tranzak-
ciokat, részvényfelvasarlas-
sal probaltak keresletet ge-
neralni, tovabba a jiant is

véli, hogy nincs mésrol szd,
csak a kinai gazdasag struk-

turalis valtozasarol, amely-

at a beruhazas szerepét.
Mar az els6 hirek megjele-

a Volkswagen-botrany, az-

amerikai kormanynal is

tettem, az :
gyorsan be
© 40%-ot esett 24 6ra alatt,
: magdval rdntva az erdtél
. duzzado német ipari rész-
esés razta :
. A nyersanyagarak tovabb
. estek, élen az olajjal, az olcsé
20% kozotti értékvesztés volt :
- gazdasdgi novekedésnek, és
- nem porog fel az inflacio, ez
© viszont egy kicsit elrontja a
: kozponti bankok jatékat és
© amegcélzott inflaciés célki-
© tlizések elérését.

. A fentiekbédl kifolydlag az
. USA kozponti bankja szep-
. tember kozepi iilésén még
. nem emelte meg az alapka-
. matot, tovabbra is bizony-
. talansdgban tartva a befek-

pénzpiacokon

- kiverte a biztositékot a glo-
- balissa dagadt Dizel-gate.
kemben :
© cég sokmillidrdos birsaggal

Nagyon valészint, hogy a

és koltségekkel szembesiil, a
részvényarfolyam mintegy

vényeket.

lizemanyag viszont jét tesz a

tetOket és a piacokat. Mos-

rossz hirre emelkedik az

mélypontokkal.

ni”, azaz meglepden jol tel-

tések az 6sz folyamadn feliil-

£& Uncertainty in the financial markets

InthesecondhalfofAugust the world's leading stock exchanges suffered
a 10-20 percent drop. The reason behind this was the Chinese economy’s
fear of slowing down, which resultedinthe government imposing meas-
ures to avoid a panic reaction from actors in the market. Raw material
prices kept falling, but on the other hand cheap motor fuels have had
positive influence on the economy and the inflation hasn’t speeded up.
In mid-September theFEDdidn'tincrease its base rate and this decision
kept markets and investors in a state of uncertainty. At the same time
the forint is doing rather well. May be the Central Bank of Hungary (MNB)
is ready to cut the base rate once again?=
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Dietara fo

Dr. Szabé Jeng
agrarkozgazdédsz

Oroszorszagi agrarexportunk
2014-ben visszaesett. A csak-
nem 14%-0s exportcsokke-
nés mintegy 37 millié eurds ki-
esést takar, 267-r6l 230 millié
eurdra. Az utobbi években di-

namizalédasnak indult sertéshisexpor-
tunk példaul a 2013-as kozel 15,1 ezer
tonnas értékrol 772 tonnéra toporodott.
Egy dinamikusan fejl6dd piac lendulete
tort meg ideiglenesen, mar amennyiben
az ideiglenesség fogalma nem keltene
bennlnk gyanut ebben a relacidban.

Oroszorszagi piacveszté- :
siink, mint ahogy erre mar
utalds tortént, nem fiiggetlen :
az ukran véalsagtol, hiszen si-
lyos politikai okai vannak az :
EU-szankciokat megtestesits,
egyre szigorodd embargds 1é-
péseknek. Hozz4 kell azonban :
tenni, hogy az orosz valaszlé- :
pések nagyobb kart okoztak :
a magyar agrargazdasagnak, :
mint az uniés tiltasok, igy re- :
ményeink szerint a kozelmult- :
ban lezajlott allat-egészség- :
ligyi és élelmiszer-higiéniai
ellenérzések rovid id6n beliil

pozitiv hozadékkal jarnak.

Nehéz lesz visszatérni

Magyarorszig harmadik leg-
jelentésebb gazdasdgi partne-
reként Oroszorszdg ma, kép-
letesen szdlva a nemzetkozi
szintéren a kispadra szorul- :
va varja, s6t szorgalmazzaaz :
unids szankciok miel6bbi fel-
olddsat. Az ellene foganato-
sitott tiltasok ugyanis az im- :
porttermékek drasztikus dra-
guldsan keresztiil (inflacis °
nyomads) minden ellenkezé :
hiresztelések ellenére az orosz
gazdasdgnak és a lakossdgnak
is komoly karokat okoznak.
A mi gondunkat csak tetézi, :
hogy a kénytelen-kelletlen :

leallitott hids- és vagasi mel-
léktermék-, tejtermék-, zold-
ség-gyimolcs-, allati zsir-,
kolbasz és szalami-, valamint
hiskonzervexportunk szdma-
ra, addig is, amig a helyzet
nem normalizalodik, 4j pia-
cokat kell keresni.

A masik, taldn ennél fajsulyo-
sabb gond az, hogy az orosz
piaci poziciénk kényszerii
feladasat kihaszndlva a ten-
geren tuli szdlliték benyo-
multak a ,helytinkre”, igy
a konfliktus oldédasa utan
sem lesz konnyl visszata-
lalnunk az orosz piacra. Ke-
mény marketingmunkdra, a
fogyasztéi bizalom visszaszer-
zésére iranyulé intenziv piac-
épité tevékenységre lesz sziik-
ség ahhoz, hogy visszatérhes-
siink az orosz piacra. Ebben a
most megnyilé oroszorszagi
Magyar Kereskedéhazak te-
vékenységére is éppugy sziik-
ség lesz, mint a két éve telepi-
tett ,,Paprika” bolthal6zatra,
beleértve a tervezett konszig-
nacids raktarprogramot is.
Fontos hozadéka lehet a
2015 elején perfektualodott
orosz-magyar magas rangu
(elnoki, miniszterelnoki) ta-
lalkozonak az EXIM Bank
kezdeményezése, nevezetesen



export

gott orosz kivitel

Egyes hlsféleségek orosz piaci exportjanak alakuldsa az elmult években

a bank orosz-magyar kisval-
lalkozdsok alapitasat célzo és
0sztonzd, miikodésiiket segi-
t6 programcsomagjanak, az
embarg0 ald nem esd teriile-
tek kereskedelemfejlesztését
célz6 pénziigyi alap létreho-
zdsanak.

Hogy ez nem a kincstari opti-
mizmus hatdrat surolo felté-
telezés, azt a magyarorszagi
orosz agrarexport 2014. évi,
termékcsoport szintl alaku-
lasa igazolja.

Csak szamba kell venni azokat
a termékkoroket, ahol 30-40-
50 szazalékkal nétt, vagy akar
meg is duplazédott az orosz
piaci kiviteliink ahhoz, hogy
belassuk, van kapcsolatépi-
tési szandék a fogadé fél ré-
szérél is. Ilyen teriiletnek
mondhat6 a tejtermékek ko-
re, a friss és fagyasztott z6ld-
ség-gyimolcstermékek szé-
les valasztéka, jégkrémek és
egyéb ehetd készitmények cso-
portja, valamint az élelmiszer-
ipari melléktermékek kore és a
dohanytermékek kindlata.
Ahol pedig csokkent vagy zu-
hant az orosz piaci exportunk,
ott mas, nem gazdasagi ere-
detti térvényszertiségek ural-
kodnak. Az eurépai szallitok

kivonuldsa az orosz piacrol a :

konkurenseket hozza helyzet-

be. Erre utal6 statisztikdkat :
kozolnek a nemzetkozi piaci :
szervezetek és az embargohoz :

csatlakoz6 orszagok hivata-
los organumai (USA, Kana-
da, Ausztralia, Norvégia).

Jollehet Oroszorszagban egy-

re nagyobb szerephez jut az

élelmiszer-sziikséglet kielé-

gitésében a hazai termelés, és

egyre kisebb részaranyt ké-

pez az import, de a folyamat
egyik naprol a masikra nem :

fordul a visszdjara, ez egye-
16re elsésorban csak agrar-

politikai szandékot takar. A

nemzetkozi adatbdzisok sze-

rint Oroszorszag az eddigi °

6 szallitoitol kiesé marha-,
sertés- és juhhussziikségle-

tét elsésorban Braziliabol és :

Argentinabdl, valamint Fe-
héroroszorszagbol biztosit-
ja. Az utébbi fél évben kife-
jezetten nott Brazilia és Ar-

gentina részesedése az orosz :

husimportbdl, a tej- és tejter-
mékek tekintetében pedig Fe-
héroroszorszag valt frekven-

talt szallitova. Egy régi latin
mondas igazsagtartalma tor :

utat maganak ebben a hely-

zetben, nevezetesen az, hogy :

Orosz piaci agrérexportunk szerkezetének eltolédésa

2013 (ezer euré) 2014 (ezer eurd) Véltozas (%)
El6 allat 13277 9168 69,1
Hus, histermékek 81853 17552 21,4
Tejtermékek 9435 13771 146,0
Zoldségfélék 3513 5048 1451
Gylimdlcsfélék 4714 6586 1397
Gabonafélék 27712 51554 186,0
Olajos magvak 20794 11275 54,2
Etelkonzervek 16487 13887 84,2
Cukor 6774 7209 106,4
Z6ldségkonzervek 32435 29843 92,0
Jégkrémek 4762 8302 174,3
Italok 4630 4155 89,7
Elip. melléktermék 34710 45208 1302
Dohény 996 1978 198,6
Forrds: KSH

Sertéshuskivitel Kolbasz- és szalamiexport
(ezer eurd) (ezer eurd)
2009 527 1365
2010 789 1935
2011 2628 4323
2012 12216 1824
2013 40622 1666
2014 2095 400

,»Qui prodest?” — Kinek az ér-
deke? A jelenlegi kiilkereske-
delmi helyzetképbdl feltehe-
téen kivilaglik a kérdésre ad-
hato egyetlen vélasz.

Tiindoklés, majd
hanyatlas

A Krim félsziget annektala-
sa nyoman elrendelt uniés
embargd, majd az orosz el-
lenintézkedés kovetkeztében

Forrds: KSH

- komoly piaci atrendez6dés
- kezdédott tehat a tiltolista-
© kon szereplé termékek koré-
© ben, ami bizonyos tekintet-
. ben pozitivumokat is ered-
. ményezett. Vessiink egy pil-
. lantast mindenekeltt arra a
. tényre, hogy végiil is mit vesz-
. tettiink az orosz piaci expor-
: tunk egy fontos termékkorén,

a hus- és vagasi melléktermé-

- kek, valamint a feldolgozott

az Osztrak Nagykovetség
Kereskedelmi Osztalya

FORGALMAZO PARTNEREKET
KERES

tobbek kozott az alabbi osztrak cégek
termékeinek magyarorszagi képviseletére

Shark AG www.sharkenergy.com
Energiaitalok

Stimulith GmbH www.stimu.at
Alkoholmentes uditdital
Riviera Handelsges.m.b.H www.riviera.at
Naturkozmetikai és étrendkiegészité termékek

EVA Handels GmbH www.eva-apples.com
Friss alma Stajerorszagbol

Bévebb informacié:
www.advantageaustria.org/hu/events/B2B-day.hu.html

Jelentkezni német vagy angol nyelvtudassal, a honlaprol letoltheté
dokumentumok kitoltésével és visszakiildésével lehet.

Jelentkezési hataridé: 2015. oktober 30.

budapest@advantageaustria.org

ADVANTAGE
AUSTRIA™=
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Orosz piaci hiisexportunk évtizedes alakuldsa

Exportarbevétel Exportmennyiség  Exportnovekmény
(ezer eurd) (tonna) (2004=100)
2004 10024 5373 100,0
2005 13368 5472 1334
2006 14455 5126 1442
2007 14226 5222 141,9
2008 18457 7481 184,1
2009 14746 6529 1471
2010 24198 11371 2414
2011 25016 11644 2496
2012 50391 22511 502,7
2013 81853 36537 816,6
2014 17552 8442 1751
Forrds: KSH

hustermékek terén, annal is
inkabb, mert ez a termékkor
adta 2012-ben az orosz ag-
rarexportunk 23,5, 2013-ban
pedig a 30%-at. A huasexport
alakuldsdnak példdjan, érzé-
kelve a mult évi valtozasokat
ugy tlnik, hogy eleinte meg-
torpant, majd le is allt az utéb-
bi években latvanyos piacbd-
viilést hozd orosz piaci hus-
exportunk, kivaltképp a til-
tolistara keriilt feldolgozott
termékeink piaci lendiilete
tort meg drasztikusan.

A magyar gazdasag szama-
ra osszességében is komoly
veszteségek forrdsa ez a tilta-
sokkal telettizdelt utébbi 6-7
hénap, hiszen 2014 derekaig
igencsak prosperalé piacnak
tarthattuk Oroszorszagot. A
2013-as év végén, s6t még 2014
elején is ugy tlnt, hogy min-
den esélytink meg van a két-
oldalu kapcsolatok dinamikus
fejlesztésére, a 70-es, 80-as
évekbeli exportunk szintjének

megkozelitésére. A szisztema-
tikus kiilpiaci épitkezés hosz-
szt évekre visszanyulé mun-
kdjat dontotte romba a tavaly
augusztus 7-én elrendelt uni-
6s embarg6 és az annak re-
torzidjaként elrendelt orosz
riposzt. A sertéshuskivite-
liink orosz piaci tiindoklése,
majd hanyatldsa hiteles pél-
daja annak, hogy egy jol ko-
riiljart tiltds milyen draszti-
kus piacvesztést idézhet eld,
ha szilard az akarat a vissza-
vagasra.A csucsponton (azaz
2013-ban), a kiindulé pont-
nak jelolt 2004-es évhez ké-
pest tobb mint nyolcszoros
exportarbevételt értiink el az
orosz piaci hisexportban. Az
embargoval sujtott 2014-es
esztenddben pedig visszasiily-
lyedtiink a 2007-2008 kozotti
szintre. Amennyiben a tiltdlis-
ta 2015-ben is érvényben ma-
rad, akkor az 1j bazist a 2014
augusztusdig kivitt meny-
nyiség és exportérték képezi

majd, amihez képest tendal
majd az abszolut nulla felé az
orosz piaci husexportunk.
Nem lehet érdektelen, hogy
az orosz piaci 2013-as, 36 537
tonnds hisexportunk a tel-
jes, azonos id6szaki huski-
vitelinknek a 8,7%-at fedte
le. Amennyiben az ukran pi-
ac felvevéképességének rom-
lasat is ide szamitjuk, ugy az
akkori hisexportunk mintegy
14-15%-at vélhetjiik veszni.
Mig 772 tonndra, azaz (ke-
rekitve) 5,2%-ra zsugorodott
sertéshusexportunk, addig
baromfihus-kiviteliink ,,csak”
megfelez6dott. Sertés- és ba-
romfizsir, valamint a négyla-
buak vagasi mellékterméke-
inek kivitele pedig az el6z8
évi szintnek a 12%-ara esett
vissza.

A nyulhus iranti orosz keres-
letet az embargo kevésbé tép-
te meg. Az 1500 tonnas, 7,5
milli6 eurds nyulhdsexpor-
tunk 2014-ben mindossze
100 tonnaval mérséklédott. A
nyulhusnak frekventalt piaca
Oroszorszag, hiszen az export
mintegy 30%-at fedi le. Svajc
még az orosz piachoz fogha-
té nagysagrend. Ezek mellett
Németorszag és Olaszorszag
képez jelentésebb nytlhuspia-
cot a szimunkra. Eppen ezért
az orosz piac kiesése kataszt-
rofdlis kovetkezményekkel
jarna. Nincs ugyanis potenci-
alis felvevé piaca ennek a kis-
iizemi dgazati kuriozumnak,
raadasul itt a hazai fogyasztas
is gyerekcipében jar.

Termék helyett tudas
Az oroszok a hazai sziitkség-
letet hosszabb tévon sajat ter-
melésbdl kivanjak kielégiteni.
Frekventdlt teriiletnek szamit
ebbdl a szempontbdl a tej- és
tejtermékek, a hus és a cukor.
A most megfogalmaz6dé 6nel-
latasi célok jol tiikrozik a jelen-
legi helyzetet, hiszen kozépta-
v célként fogalmazodik meg,
hogy az onellatasi szint nové-
nyi olajbél és cukorbdl érje el
a 80, husbdl a 85, tejtermékek-
b6l pedig a 90%-ot. Az ambi-
ciozus Onellatdsi célok arra in-
tenek, hogy a termékexporton
tal a gazdasagi és tudomanyos
kapcsolatok mas szintjeire is
nagyobb figyelmet kell fordi-
tani a jovében.

Az orosz agrargazdasag fej-
lesztési torekvésekhez illesz-
kedne a magyar él6allatexport,
kivaltképp a tenyészallat-kivi-
tel, valamint a szaporit¢ alap-
anyagok exportjanak bévitése.
Az EXIM Bank jelzett egyiitt-
miikodés-fejlesztési program-
csomagja és a mar emlitett 4l-
lat- és novénytermesztési tech-
noldgia exportjanak fokozasa
ebbe az iranyba tett logikus 1é-
pésnek tiinik. Ha mér az unios
tiltas kovetkeztében jé néhany
élelmiszer-gazdasagi termé-
kiinkkel most nem lehetiink
jelen az orosz piacon, akkor az
ottani termelési bazis kialaki-
tasanak segitésével tudasbazist
és technologiat exportaljunk,
késziilve arra az idére, amikor
az embargds nyomas enyhiil
vagy meg is szlinik.m

& A drop in our agri-food export to Russia

Hungary’s agri-food export to Russia decreased by 14 percent in 2014, from
EUR 267 million to 230 million in value. In part this was caused by the crisis
in the Ukraine; interestingly enough, the European Union’s sanctions against
Russia resulted in smaller problems for the Hungarian economy than Russia’'s
answer to these. Russia is Hungary’s third biggest economic partner but be-
cause of the EU's import embargo Russia stopped importing from EU countries
and this had severe consequences for us: we have to find new markets for our
agri-food products until things get back to normal. To make things worse, in
addition to losing the Russian market, exporters from overseas entered those
segments of the market where we used to be present - it is going to be very
difficult for Hungarian agri-food products to return once the conflict is over.
Luckily the newly opening Hungarian National Trading Houses and the Paprika
store chain (established two years ago) are available to us for market rebuild-
ing purposes. It can also be of help that EXIM Bank launched a programme for
assisting the founding of Russian-Hungarian joint ventures. In certain product
groups Hungary’s export to Russia has increased by 30-40-50 percent or has
even doubled, showing that progress can be made. If we take a look at those
areas where our export performance worsened, e.g. beef, pork, lamb, we can
see that Brazil and Argentina replaced us and other EU countries. Meat and
meat products used to be an important segment of our Russian export, for
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instance in 2013 it made up for 30 percent of our total agri-food export to
Russia. Unfortunately last year our dynamic meat export development came
to a halt. Not only our agri-food sector but the whole economy suffers from
the sanctions introduced in the last 6-7 months, as up until the middle of 2014
it very much seemed that Hungary’s export to Russia has the chance to ap-
proach the level of the 1970s and 198os. The EU's sanctions and the Russian
answer in August 2014 ruined years of hard work. Our meat export shows real-
ly well what happened: in 2013 (the peak year with 36,537 tons) we exported
8 times more to Russia than in 2004, but by 2014 our performance plunged to
the 2007-2008 level. For example our pork export reduced to 5.2 percent at
772 tons, while our poultry meat export ‘only’ halved; however, our 1,500-ton
rabbit meat export - representing a value of EUR 7.5 million - only decreased
by 100 tons in 2014. This is good news as the Russians buy 30 percent of the
rabbit meat we sell in foreign markets. In the long run, the Russians intend
to satisfy domestic food demand from their own production, especially in the
domains of milk and dairy products, meat and sugar. In the light of this fact
Hungary has to make sure that more energy is invested in developing closer
economic and scientific ties with Russia, instead of just concentrating on prod-
uct export. By exporting knowledge and technology to Russia we can make
up for some of the loss suffered in goods export until the embargo is lifted. =
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MNKH: Zaszloshajokkal
az Uj horizontok felé

A magyar élelmiszer pozicionalasat és az orszagimazs
javitasat emlitette meg a jov6 legfontosabb feladatai ko-
z6tt Ducsai-Olah Zsanett, a Magyar Nemzeti Kereskedd-
haz Zrt. (MNKH) tavasszal kinevezett vezérigazgatdja.

A szervezet tovabbi keresked6hazak nyitasat tervezi,
emellett pedig nagyobb hangsulyt fektet a magyar tudas
értékesitésére és integratori szerepének fokozasara is.

- Mennyiben jarult hozzd megalaku-
ldsa 6ta az MNKH a magyar export fej-
16déséhez?

— A Magyar Nemzeti Keresked6hdz elsd-
leges célja, hogy a magas hozzdadott ér-
tékkel rendelkezd, nemzetkozileg is ver-
senyképes termékeket és technolégiakat
el6allito magyar cégeket kiilf6ldi piacok-
hoz segitse. Sikerességiink mércéje, hogy a
magyar vallalkozasok milyen hatékonysag-
gal és mennyire tartésan tudnak a kiilpia-
cokon érvényesiilni. Ma mar 29 orszdgban
van keresked6hazunk, melyeken keresztiil

relevans kiilpiaci informdacidkat biztositunk

partnereink szdmdra. Emellett kiallitaso-
kon, vasarokon valé megjelenés tamoga-
tasaval, tizleti taldlkozok és forumok szer-
vezésével is segitjiitk a vallalkozasokat.

- Tavasszal nevezték ki a cég élére. Mi-
lyen célokat és feladatokat ldt maga eldtt?
- Erkezésem utdn kissé dtalakult a szerve-
zet mikodése. Ennek egyik eleme a Tech-
nolégia és Tudastranszfer Igazgatdsag

létrejotte, amely
jelzi, hogy a jo- —
vében nagyobb ;
hangsulyt he-
lyeziink az in-
novativ techno-
légidk és a kuta-

tasi eredmények

kiilpiacokra jut-

tatasdra.

Masik valtozas, .

hogy exportfej- Duc’sa.ii-Oléh %sanett

lesztési torekvé- vezérigazgato
Magyar Nemzeti

seinkben akind- kereskedshaz

latorientaltsagot

helyezziik el6térbe. Agazatonként kivélaszt-
juk azt a 30-40 céget, melyek komoly ex-
porttapasztalattal, visszaigazolt versenyké-
pességgel rendelkeznek. Oket szanjuk zasz-
l6shajoknak az altalunk megnyitott 4j hori-
zontok felé, nyomukban a tobbi feltérekvd
magyar céggel.

Mindezeken feliil szeretném erdsiteni az
MNKH integratori szerepét. Fontosnak

Ducsai-Olah Zsanett

A délvidéki Adan nevelkedett, majd :
kozgazdaszként és projektmenedzser- :
ként diplomdzott a budapesti Interna- :
tional Business Schoolon és a Corvinus
Egyetemen. Pélyafutésat az Innostart
Alapitvanynél kezdte, majd a Befek- :
tetési és Kereskedelemfejlesztési Ugy- :
nokségnél végzett szakértdi munkat. :
Ezt kovetben a Nemzetgazdasdgi Mi- :
nisztérium Zoldgazdasag Fejlesztési

Féosztalyanak fémunkatarsa volt, majd
az Agrotechfood Zrt. vezérigazgatoja-
va nevezték ki.

2013-tdl a ,,Ti Jottok!” tudomanynép-
szer(isité program szakmai vezetdje és
megvalositdja, mikozben kiilsés szak-
ért6ként piaci szerepl6k szamdra alli-
tott Gssze kutatas-fejlesztési projekte-
ket. A Fiatal Vallalkozok Orszagos Szo-
vetségében elnokségi tag. 2015. aprilis
3-t6l a Magyar Nemzeti Keresked6haz
vezérigazgatdja.m

S& Zsanett Ducsai-Olah

She was born and raised in Ada (Serbia) and earned degrees in economics and project management
at the International Business School in Budapest and Corvinus University of Budapest. Before be-
coming MNKH'’s CEO on 3 April 2015, she used to work for the Investment and Trade Development
Agency, the Ministry for National Economy and Agrotechfood Zrt.=

tartom, hogy az 4j piacokon — példaul Af-
rikdban és Dél-Amerikaban — kompeten-
ciakozpontokat hozzunk létre. Felméré-
seinkbdl kirajzolddik, hogy ezekben az uj
célorszagokban mely dgazatokban lehet-
nek a legjobb esélyeink a piacszerzésre —
ilyen példdul Argentindban az egészség-
ipar vagy Kolumbidban az informatika.

- A kozeljovében hol vdrhaté iroda-
nyitds?

— A kozép-kelet-eurdpai régioban (a szom-
szédos orszagokban és Lengyelorszagban)
22 keresked6hazat terveziink mitikodtetni,
de irodékat nyitunk el6relathatélag Kam-
bodzsaban és Japanban, valamint tobb
dél-amerikai orszagban, illetve Kubdban is.

- Hogyan itéli meg a magyar élelmiszer-
ipar exportesélyeit, lehetdségeit?

— Egyik legfontosabb teend6nk a magyar
élelmiszerek pozicionaldsa a kiilpiacon.
Magyarorszag kivalo éghajlati adottsaga-
inak koszonhetéen magas minéségli termé-
keket tud el84llitani. Eppen ezért tervezziik
egy egységes erny6madrka kialakitasat is,
amellyel nemzetkozileg is kommunikalhat-

© juk kiemelked8 min8ségii termékeinket.

A Magyar Turizmus Zrt.-vel egyiittmi(iko-
désben még nagyobb hangsulyt kivainunk
fektetni az orszagimazs novelésére, a kial-
litdsokon vald reprezentativ és megtériilé
megjelenésekre. (x)

& MNKH: flagships sailing
towards new horizons

Zsanett Ducsai-Oldh has been the CEO of the Hun-
garian National Trading House Zrt. (MNKH) since this
spring. She told Trade magazin that MNKH's primary
objective is to assist internationally competitive Hun-
garian products in finding new markets. There are Hun-
garian trading houses in 29 countries now and MNKH
also helps businesses with organising and supporting
their presence at trade fairs and business forums.
One of the new CEO’s first steps was establishing the
Technology and Knowledge Transfer Directorate with-
in MNKH. In export development she follows a new
strategy: MNKH selects 30-40 companies with great
experience in foreign markets in each sector, and
these are going to be our flagships, sailing towards
new horizons with the smaller ‘ships’ - up-and-coming
Hungarian companies - following them. MNKH plans
to open 22 trading houses in neighbouring countries
and in Poland, but plans include entering Cambodia,
Japan, countries in South America and Cuba. Ms Duc-
sai-Olah reckons that Hungary is capable of producing
high-quality groceries, which she intends to market
under a single umbrella brand abroad. (x)
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metikumot, annak

Rausch Tamas
Uzletfejlesztési
tandcsadé

Nielsen

élelmiszer-kiske-

v projektije.

Tobbséglikben cstkken ugyan a forgalom,
de nem nének az arak.

dett a forgalom 2014. december - 2015.

28,6 szazalékos emelkedésével. igy meny-

lékot jeleznek.

csak a dél-koreait el§zi meg.

Romaénidban értéket és mennyiséget is te-
kintve legutébb 2013. augusztus-decem-
ber kdzdtt emelkedett az élelmiszer-kis-
kereskedelem forgalma az el6z6 hasonld
periédushoz hasonlitva.

szer pedig lényegében stagnalast mért a
Nielsen mindkét szempontbél.

Ami emlitést érdemel: 2013. augusztus
6ta alig valtoztak az FMCG éatlagérai.
Magas a fogyasztéi bizalom: az idei méso-

egy id6ben az eurdpai atlag 79.
Nagy fejl6dés ez a mélypontot jelen-

dexhez képest. Azt kévet6en a mutatd

mozog.

2012. augusztus-decemberig emelke-
dett, majd a ndvekedés mértéke kezdett
kisebb lenni. Aztédn hdrom egymdst kdve-

galom értékben is, mennyiségben is.

nyiségi eladés 1,4 szdzalékkal emelkedett,
érték szempontjdbdl pedig minusz 0,4 sz&-
zalékot regisztraltunk. Ezek a mutaték alig
véltoztak az el6z6 augusztus-decemberi
id6szakhoz képest.

Kiegyensulyozottan alakul a fogyaszték

NEHANY SZOMSZEDOS ORSZAGBAN AZ FMCG FORGALOM VALTOZASAI

2014. DECEMBER — 2015. APRILIS KOZOTT AZ ELGZG EVI HASONLO PERIODUSHOZ KEPEST

Ukrajna Romania Szerbia Horvatorszag Szlovénia
+28,6%
16%
0,5% -0,7% -0,7%
w -0,4% -0,9% -1,8%
-1,7%

W Arvaltozas

niclsen

Mennyiségi valtozas

@ Ertékbeli valtozas

Forrds: Nielsen

fejl do szomszedunk

Aki télink keletre :
vagy délre fekv6 or-
szdgokba exportél
élelmiszert, haztar-
tdsi vegyi drut, koz-
Azé6ta 1-2 szdzalék csokkenést, egy-
érdemes képben :
lennie az egyes pi-
acok trendjeirél. :
Tizenharom fejls- :
d& eurépai orszag :
. dik negyedévben 78 pontot ért el. Azzal
reskedelmi forgalménak trendjét is nyo- :
mon koveti a Nielsen Growthreporter ne- :
© 6, 2011. masodik negyedéves 47-es in-
Ot szomszédunk szerepel a projektben.
. el8szor a tavalyi masodik negyedevben
. tdllépett a 70 ponton, és azéta felette
Ukrajna éppen az egyik kivétel: emelke-
. Szerbidban az értékben mért forgalom
aprilis kdzott, az el6z6 hasonld periddus-
hoz viszonyitva, mégpedig 16 szazalék- :
kal. Ez azonban egyiitt jart az &rak &tlag :
. t8 6thénapos periédusban csokkent a for-
nyiségben a mutaték minusz 12,6 szaza- :
: Legutébb december-aprilis kdz6tt a meny-
A fogyasztdi bizalmiindexet nézve azidei :
masodik negyedév sordn hatvan vizsgélt :
orszag kozil a legnagyobb névekedést Uk- :
rajna érte el hét ponttal, az els§ negyed- :
évhez viszonyitva. Am 48-as indexe igy is
a vildgon a masodik legalacsonyabb, és
- bizalma. A Nielsen indexe 51 és 54 pont

. kdzbtt mozog 2013. negyedik negyedéve
. Ota. Azidei els6 ket negyedév sordn egy-
. arant 53 pontot mértink.

Horvatorszég élelmiszer-kiskereskedelmé-
© nek mutat6i csokkenést jeleznek immér a
© negyedik egymast kdvetd Gthénapos pe-
© riédusban. Ertéket tekintve mélypontot a
. tavaly augusztus-december kdzti minusz
. B,2 szézalék jelentett. Aztédn december-
. aprilis kdzott mar csak 0,9 szazalék mi-
© nuszt mértunk.

: Meg kell azonban jegyezni, hogy az atlag-
. drak 2013. augusztus 6ta mindig csdkken-
. tek az 6thénapos periédusokban.

. Pozitivan alakul viszont a fogyasztéi biza-
- lom; az idei els6 negyedévben 58, a méa-
© sodikban 59 pontot ért el. Jelent6s els-
© relépés a tavalyi negyedik negyedévi 49
© utén.

© Szlovénidban 2013 &prilisa Gta folyamato-
: san csokken az élelmiszerboltokban az el-
: adas mind értékben, mind mennyiségben.
. lgaz, az el6z6ekhez képest tavalyel6tt de-
. cember 6ta mérsékeltebb Gtemben.

. Legutdbb december-4prilis sordn mennyi-
. ség szempontjabodl 1,0, értéket tekintve
1,7 szazalékkal adtak el kevesebbet, mint
. egy évvel korabban.

Valamelyes javulast érzékeliink a fogyasz-
© t6i bizalomnal. A tavalyi masodik negyed-
© évi 49 pontot kovets harom hénapos pe-
© riédusokban 58, 57, 57 majd legutébb, az
. idei masodik negyedévben 61 pont kévet-
. kezett.m

- £& Our five neighbours

: Ukraine: in the December 2014-April 2015 peri-
. 0d FMCG retail sales soared by 16 percent. Prices
- elevated by 28.6 percent, so in terms of volume
- sales dropped by 12.6 percent. In Q2 2015 the
: consumer confidence index grew 7 points from
- Q1 to 48. Romania: FMCG retail sales have been
- declining by 1-2 percent since early 2014. Prices
. have hardly changed since August 2013. Con-
. sumer confidence was rather high in Q2 2015
: at 78 points - the European average was 79
© points. Serbia: volume sales grew by 1.4 percent
. but value sales fell 0.4 percent. Consumer confi-
. dence developed in a rather balanced fashion, as
: it has been moving in the 51-54 point range since
 Q42013.1nQ1 and Q2 2015 the index was at 53
. points. Croatia: in the examined period value
. sales decreased by 0.9 percent, but before that
. (August-December 2014) they reduced by 6.2
. percent. Prices have been lowering since August
. 2013. Consumer confidence was at 59 points in
* Q2 2015. Slovenia: volume sales were down 1
* percent in the examined period and value sales
- dropped 1.7 percent. Consumer confidence im-

Copyright © 2015 The Nielsen Company

proved a little to 61 points in Q2 2015.=
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Védjegyuk a sertéshus

Szeptember 2-an irta ala Osvay Gyorgy vezérigazgatd és dr. Németh Antal, a Vagdallat és
Hus Szakmakozi Szervezet és Terméktandacs elndke azt a szerz8dést, mely a Szerencsi Me-
z6gazdasagi Zrt. 14 készitményét jutalmazza Kivaléd Mindségli Sertéshus védjeggyel.

Kivalé Mindségii Sertéshus véd-
jegy alig masfél év alatt a garan-

talt minéség, a zamatos izek

szimbéluma lett. A Szerencsi Mezdgaz-
dasagi Zrt. 2014-t6l hasznalhatja a Kivalé
Mindségl Sertéshus védjegyet, amelyet

élésertés- és tokehtstermékekre nyertek

el. Ezen feliil szeptembert6l tovabbi 14
termékre is hasznalhatjak a védjegyet.
T6kehusok, huskészitmények estében ez
avédjegy azt jelenti, hogy Magyarorsza-
gon sziiletett, genetikai mddositasoktol
mentes és az Eur6pai Unié altal engedé-
lyezett takarmanyon tartott sertésekbdl
szarmaznak. A KMS-védjegy megszerzé-
se szigoru feltételekhez kotott, melyet a
VHT altal megbizott auditorok ellendriz-
nek. A megallapodads tinnepélyes aldira-
sara a Szerencsi Mezégazdasagi Zrt. aba-
Ujszantdi telephelyén keriilt sor.

Dr. Németh Antal, a Vagoallat és Hus
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs
elnoke a szerz6déskotést megel6z6 sajto-
tajékoztaton a védjegy jelentdségét, fel-
tételeit, jelenlegi eredményeit és jovojét
ismertette:

— A Kérpat-medence értékes taptalaja,
asvanyi anyagokban gazdag vizei olyan
mezbégazdasagi termékek eldllitasahoz
adnak egyediilallé alapot, melyre méltan
lehetiink biiszkék. Erre a kivételes hely-
zetre szeretnék felhivni az allattartdk,
a forgalmazdk és a vasarlok figyelmét
egyarant a védjeggyel. Ezen védjegy el-

nyeréséhez nagyon komoly feltételeknek
kell megfelelni, és a mindséget nemcsak

egyszer, hanem folyamatosan biztosita-
ni kell. A rendszeriink alapjan csak az
az allattart6 kaphatja meg a védjegyet,
akinek a terméke megfelel laboratériumi
husvizsgalatnak. Am a mindség hosszu
tavu fenntartdsahoz a termelés egész fo-

lyamatat kell vizsgdlnunk a takarmany

megtermelésétdl egészen addig, mig a
vasarlo elé keriil a kész termék — és ez-
alatt nemcsak a bolti értékesitést, hanem
a vendéglatdi, éttermi értékesitést is ér-
tem. A védjegy keretében a termelés teljes

folyamatat vizsgaljuk, hogy a vasarlok

minden kériilmények kozott biztosak le-
hessenek abban, hogy a KMS-védjeggyel

ellatott termék a
feldolgozds minden
fazisaban nyomon
kovethetd, hazai és
megfelel minden
kovetelménynek. A
piac értékeli ezen
torekvésiinket, az
elmult masfél év

Dr. Németh Antal
elndk olyan mértékd si-

Vagoallat és Hus Szak-
makozi Szervezet és
Terméktandacs

kert hozott a véd-
jegynek, melyet
csak remélhettiink.
Tobb mint 100 vallalkozéval — ez tobb
mint 300 telephelyet jelent — kotottiink
megallapodast, a védjegy ismertsége a
vasarlok kozott masfél év alatt a nullarél
27%-ra ugrott. Ebben segitségiinkre vol-
tak olyan partnerek a kezdetekt6l mint a
Szerencsi Mezbégazdasagi Zrt., a Nagisz és
HAGE Zrt., a Bonafarm Csoport, illetve a
Hajduhus 2000 Kft., a Pick Szeged Zrt., az
értékesitési oldalon az Auchan, a Spar, a
Coop és a Metro. A végsd sikerhez azon-
ban mindenkire sziikségiik van. A cél,
hogy a magyar sertésallomany a nemzet-
kozi piacon is a minéséget képviselje.

Ennek érdekében elkezdiink kidolgozni
egy olyan informacids rendszert, mely
az allattartoktdl a vendéglatasban dol-
gozokig mindenkit segiteni fog abban,
hogy a lehetd leggyorsabban jusson a leg-
pontosabb informdcidékhoz a hazai piac
helyzetérol. A rendszer alapjan tudni fog-
jak, hogy mikor, milyen mennyiségben,
milyen dron kindlhatnak eladasra vagy
vasarolhatnak védjegyes termékeket.

: Kemény munka

CA sajtotajékoztaton Nagy Istvan, a Fold-
miivelésiigyi Minisztérium parlamenti
. 4llamtitkara is jelen volt, aki koszont6-
. jében egyebek mellett elmondta, ezzel a

"o

. szerzédéssel tovabb kivanjik erésiteni azt
© a folyamatot, amelynek keretében minél
© tobb magyar termel6t akarnak bevonni
. amindségi termékek eldallitasaba. Glatt-
. felder Béla, a Nemzetgazdasdgi Miniszté-
: rium allamtitkara kiemelte, hogy a véd-
: jegyet csakis olyan termék kaphatja meg,
. amely kizdrolag hazai tenyésztésti sertés-
. bol késziilt. Jakab Istvan, az Orszaggytilés
* alelnoke ésa Magyarorszagi Gazdakorok
Orszagos Szovetségének vezetdje szerint a
. szerencsi vallalkozas példaértéki gyarta-
. si struktarat és integraciét alakitott ki a
. térségben, s ez mintaként szolgalhat mds
. cégek szamadra is. Osvay Gyorgy, a Sze-
: rencsi Mezdgazdasagi Zrt. elnok-vezér-
. igazgatdja kiemelte, hogy egy kozel 500
. millié forintos beruhdzas végére értek,
. ami tobb fazisban valésult meg. Elséként
. a készitménygyartasban hajtottak végre
. technoldgiai fejlesztéseket: 4j tarolot és
- korszerii hidegfiistol6t épitettek, felajitot-
© tak a régi klimahelyiségeket. Ezutén da-
rabol6-csomagold tizemet létesitettek, re-
© konstrualtak a régi marhavagét és modern
. {izemrészt alakitottak ki. Az alairst kove-
© téen a résztvevok lizembejérason vehettek
© részt, ahol sajat szemiikkel lathatték, hogy
. nemcsak zamatos iz, de szinte mérnoki
. precizits és laboratériumi tisztasag kell
. ahhoz, hogy valaki elnyerhesse a Kiva-
. 16 Mindségti Sertéshus védjegyet. (x)

£& Pork is their trademark

On 2 September Gydrgy Osvay, the CEO of Szerencs Agriculture Zrt. and Dr Antal Németh, the presi-
dent of the Livestock and Meat Interprofessional Organisation and Marketing Board (VHT) ceremonially
signed a contract in Abaljszantd, which rewarded 14 products of the Szerencs company with the Quali-
ty Hungarian Pork (KMS) trademark. The company has already been using the trademark with its live pig
and pork since 2014. Companies that wish to use the KMS trademark have to meet strict criteria and
pass the test of VHT auditors. After the signing Dr Németh told that the auditors thoroughly examine
the whole production process, from animal feed production to the meat’s laboratory testing. So far
the KMS programme has been a real success story: in the last 18 months contracts have been signed
with more than 100 enterprises and consumer awareness of the KMS trademark grew from zero to 27
percent —in part thanks to partners such as Szerencs Agriculture Zrt., Nagisz and HAGE Zrt., the Bona-
farm Group, Hajduhus 2000 Kft., Pick Szeged Zrt., Auchan, Spar, Coop and Metro. The long-term goal is
to make Hungarian pork the ambassador of quality meat in international markets too. In order to reach
this goal VHT has started developing an information system, which will always have the latest data on
how much KMS-certified meat is available where and at what price. Mr Osvay stressed that they had
completed a HUF 500-million investment project, which had been realised in several stages: they mod-
ernised the production technology and built a new cutting and packaging plant too. (x)
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SportBall
Heroes a
SPAR-ban!

Bdjos és vidam plisslabdak-
hoz juthatnak azok a vasar-
L6k, akik szeptember 10. és
november 14. kozott a SPAR-
nal vasarolnak. A SPAR-cso-
port alapvet6 célkitlizése,
hogy tdmogassa a vasarlé-
kat az egészségtudatos élet-
maod elérésében és a szabad-
Id6 tartalmas eltoltésében.
Eppen ezért legujabb hiiség-
programjuk a sport és a jaték
jegyében fogant.

armelyik SPAR, INTERSPAR,
B CITY SPAR, SPAR partner vagy
SPAR market 4ruhdzban minden :
elksltott 2000 Ft vasarlds utdn egy ht-

ségmatricat kap a vdsarld, amelyet fii- :
zetbe ragasztva gydjthet. 20 vagy 40

matrica 8sszegy(ijtése utdn kedvezmé- :  Pontgyiijtes: 2015 szeptember 10 - november 04, ®
nyes dron vasarolhat egyet a 6 féle mo- Pontheviltis: 2015 szeptember 10 - november 14, ®
kds labda koziil. A kollekcié minden =i i i it el
tagja egy-egy népszer(i labdajatékot @ aHSEESEEln . riaputhote o o
* . képvisel a focitol a teniszen at a kosar-
+ 1299Ft/ db | ; © labdaig. Neviik és személyiségiik van,
- e . kellemes puha tapintastak és idedlis jat-
L TS . szotarsak.
- GOL'FANNI i . Természetesen a SportBall Heroes termé-

. kek htiségpontok nélkiil is megvésarol-
. hatéak teljes dron. A részletes részvételi
. szabalyzat megtalalhaté a www.sparlab-
. dak.hu weboldalon. (x)

&= SportBall Heroes in SPAR
. stores!

© Customers spending more than HUF 2,000 in
© SPAR, INTERSPAR, CITY SPAR, SPAR partner or
: SPAR market stores between 10 September and
© 14 November get loyalty stickers. If they collect
. 20 or 40 of these they can buy any of the 6 fun
¢ plush balls with a discount. The balls represent
: popular sports from football to tennis to basket-
. ball. SportBall Heroes products can also be pur-
: chased without the stickers, but then there is no
- discount. Learn more at www.sparlabdak.hu.

*Vatamennytlabda miegudsarolhatd hiiségpontoknélkil teljes dron 8999+ Brt, 40 hiisEopontial4g9.Ft-ért és 20 hiisegponttal 1299 k- Git.
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Coop Rally tizedszer

A tizedik alkalommal megrendezett Coop
Rally célja valtozatlan volt idén is: felhivni

a figyelmet a minGségi magyar élelmisze-
rekre. A jubileumi szakmai programon Kelet-
Magyarorszag nyolc helyszinére latogatott
el a kdzel nyolcvan cégbdl allé mezdny.

2015.
oktéber

zeptember 10-11-én,

immar tizedik alkalom-

mal keriilt megrendezés-
re a Coop Rally.
A mindségi magyar élelmiszer-
gyartast népszerusit6 szakmai
program célja a kezdetek 6ta
nem valtozott — mondta el
a rallyt beharangozé sajtota-
jékoztaton a Foldmiivelésiigyi
Minisztériumban Csepeli Lajos,
a CO-OP Hungary Zrt. igazga-
tésaganak elnoke. Amigaz elsé
o6t-hat évben még fel kellett hiv-
ni a fogyasztok figyelmét a hazai
termékek fogyasztasanak fon-
tossagara, ma mar az elsérendd
cél az, hogy az elért eredményt
tartani tudjak - tette hozza.
A rally f6védnokségét immar
o6todik éve vallalo Fazekas San-
dor foldmiivelésiigyi miniszter
kiemelte: a COOP a vidék éle-
tében meghatarozd szerepet
jatszik, raadasul magyar tulaj-
donban van, a hazai tulajdono-
si ardny erdsitése pedig a kor-
manynak is célja. Az is fontos,
hogy az a masfél millié vasarlo,
aki nap mint nap a COOP-hoz
fordul, magyar élelmiszerhez
jut.
Téth Géza, a CO-OP Hungary
Zrt. vezérigazgatoja az orszag

1650 telepiilésén jelen levo
tarsasag tavalyi eredményeit
Osszesitve elmondta: a hazai
kiskereskedelemben tapasztal-
hat6 komoly versenyben is meg-
6rizte harmadik helyét a lanc.
A csoport, részben a dohany-
kiskereskedelemben val6 aktiv
részvételének koszonhetden,
2014-ben novelni tudta arbe-

- vételét,az egy évvel korabbi 550

milliard forintrél 560 milliard-
ra. A kozel haromezer boltot el-
lato tizletlanc arbevétele enyhén
csokkent.

Aversenyta MIRELITE MIRSA
Zrt. csapata nyerte. A jubi-
leumi eseményen a Foldm-
veléstigyi Minisztérium kép-
viseletében részt vett Dr. Nagy
Istvan parlamenti allamtitkar,
és idén el6szor jelen volt a
Nemzetgazdasagi Miniszté-
rium is, a szakmai védnoksé-
get is vallalo Glattfelder Béla,
gazdasagszabalyozasért felel8s
allamtitkar, valamint Téllai
Andrés, parlamenti allamtit-
kar személyében. Mindharom
allamtitkar jé kezdeményezés-
nek tartja a Coop Rallyt, hi-
szen a magyar élelmiszeripar
erésitése kozos célja a cégek-
nek és a kormanynak.

&% Coop Rally for the 10t time

The 10th Coop Rally was organised on 10-11 September to promote Hungarian
groceries and foster cooperation in the domestic FMCG sector. This time the nearly
eighty teams visited eight locations in Eastern Hungary. Minister of Agriculture Dr
Séndor Fazekas, the patron of the two-day event, told at the press conference be-
fore the rally that Hungarian-owned COOP and the government share the same goals.
CO-OP Hungary Zrt.s CEO Géza Téth informed that their nearly 3,000 stores in 1,650
towns and villages serve 1.5 million customers every day. MIRELITE MIRSA Zrt’s team
won the 10th Coop Rally. At the closing ceremony secretary of state of the Ministry
for National Economy Andrés Téllai decorated Istvédnné Matika, the economic director
of Uni6 Coop Zrt., with the Hungarian Gold Cross of Merit. Parliamentary state secre-
tary DrIstvan Nagy and state secretary for economic regulation Béla Glattfelder also
participated in the anniversary event, together with parliamentary state secretary

Andrds Tallai. =
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Fazekas Séndor: ,,A kordbban komoly vélsagot atélt élelmiszer-ipari
dgazat az elmilt években mér novekedési palyéra allt”

Aquarius-BUSZESZ Csoport

\ Véros/Location:
! Albertirsa

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
20 millidrd Ft

é aquarius-buszesz

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:

Plutzer Aquarius, Chef, Queen, Veritas Gold, WATT

Tama _ L _ _
tualajdgnsos— WValluk, hogy a j6 mindség, kiléndsen élelmiszer-kategorid-
ligyvezets ban nem szabad, hogy ,luxus” legyen, illetve azt is, hogy az

olcs6 nem egyenld a gyenge minGséggel. Kildetésink, hogy
sajat, a régidban egyeduldllé fejlettséggel és kapacitdssal rendelkez6 eszkoze-
inkkel, szaktudasunkkal és fejlesztéseinkkel tevékenyen hozzdjéruljunk a ma-
gyar és nemzetkdzi élelmiszeripar fejlédéséhez. Mindezt Uigy, hogy a fékuszban
a fogyasztok, azok egészsége és joléte dll, beleértve kornyezetiink védelmét
is. Nagy megtiszteltetés szdmunkra, hogy 100%-ban magyar tulajdonban lévs
csoportként a Coop Rally nyitd dllomdsa lehettink, ahol a minéségi magyar ter-
mékek népszer(isitéséért egyltt versenyezhetink.”

% ‘Good quality groceries shouldn't be a luxury and cheap doesn't necessarily mean
poor quality. Our mission is to contribute to the development of the food industry in
both Hungary and abroad. At the same time we keep focusing on consumers’ health
and well-being. It is a great honour for us, a 100-percent Hungarian-owned group, to be
the opening venue of the Coop Rally.

Fornetti Csoport

\Véros/Location:

@FORNETTI’
Kecskemét

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
21,9 millidrd Ft

Ismertebb mdrkanevek/Well-known brands:
Fornetti

Banhidi
Attila
ligyvezetd,
kereskedelmi
és marketing
igazgaté

LA Fornetti cégesoport termékeit Kozép-Kelet Eurépaban tébb
mint 5300 ponton értékesitik partnerei, igy az 1997-ben ala-
pitott Fornettiigazi sikertorténet. Az évek sordn olyan modern,
a partnereit biztonsdggal kiszolgdld gyartokapacitast is kiépi-
tett, amely naponta 160 tonna termék eldéllitdsara képes.
Akét magyarorszagi és egy-egy romaniai, illetve bulgdriai gyéra jellemz6en au-
tomatizalt, modern gépsoraival, az élelmiszer-biztonsag és minGség maximalis
betartdsaval mikadik. Termékportfoligjat 9 termékesalad, tobb mint 200 pék-
arufélesége alkotja. A COOP és Fornetti kolcsonds megelégedettséggel a kez-
detek 6ta partnerei egyméasnak, jelenleg 893 Fornetti stitési pont mikadik COOP
Uzletekben, ahol tapasztalatok szerint a COOP sajat pékségei és a Fornetti ki-
nélata el6nydsen egészitik ki és erdsitik is egymdst.”

% “Fornetti group’s products are sold at more than 5,300 locations in Central and East-
ern Europe. Our production capacity is 160 tons a day and we sell 200 different baked
goods in g product lines. Presently there are 893 Fornetti baking points in COOP stores - in
these shops the selections of COOP bakeries and our units complement and strengthen
each other’
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. Véros/Location: Szolnok

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
31,2 millidrd Ft

,A COOP-nak mint 100%-ban magyar tulajdonu franchi-
se rendszernek nagyon fontos, hogy a vésarléknak kiva-
16 minGségl magyar termékeket biztositson. Folyamato-
sanigyekszlink a ndvekvg fogyasztéiigényeknek megfe-
lelni, mellyel egyre nagyobb felel6sség harul mind a COOP
héldzatra, mind a beszallit6 partnereinkre is.

A jovBre nézve reméljiik, hogy a Coop Rally eléri céliat, és a vele jar6 nyilva-
nossag segitsegével erdsiti a magyar termelk és gyartok poziciéjat, ezaltal
noveli a hazai gazdasag és munkaer6piac versenyképességet.”’

Pap Lajos

vezérigazgatd

== ‘Being a 100-percent Hungarian-owned franchise, it is very important to COOP to
offer top-quality Hungarian products to customers. We hope that Coop Rally will be able
to achieve its goal and strengthen the positions of Hungarian farmers and producers,
thereby increasing the competitiveness of Hungary’s economy and labour market.

" Varos/Location: Hajd(idorog

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
6,9 milliard Ft

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:
Dorogi termékcsalad

gg't':ﬁy' A Coop Rally 2006 6ta a hazai, kivals minGségl élelmi-
ligyvezets szerek népszer(sftése miatt kerll minden évben meg-

rendezésre. Felkérgink elismeréseként tekintlink erre a
lehet@ségre és kilondsen nagy megtiszteltetésnek érezziik, hogy megal-
l6ként vehetlink részt ezen a nagyszabds rendezvényen. Hiskészitménye-
ink gyartasa soran el6nyben részesftjik a hagyomanyos eljdrasokat és a ha-
zias fzeket. Blszkén mondhatjuk, hogy a 40 éves multra visszatekint Doro-
gi Termékcsalad Kelet-Magyarorszégon a kiemelkedd min¢ség(i, megbizha-
to termék védjegyévé valt. Partnereink megvalasztasandl nagyon jelentds
szempont, hogy hazai érdekeltségben lévE térsasdgon keresztll jussunk el
friss, magyar alapanyagokbdl elkészitett termékeinkkel a lakossdghoz, ami-
ben a legnagyobb segitséget a COOP nyUjtja szdmunkra.”

=R ‘Being part of the Coop Rally is a real honour for us, even more so because this
year we are one of the stops in the rally. We produce our meat products using tradi-
tional methods and focusing on homely flavours. COOP is one of our biggest partners
in selling our products through retailers which are in Hungarian ownership.’

Nagyhegyes Hus Kft.

"\ Varos/Location: Szerencs 25X Nestle.

16 étellel teljes az élet

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
116 milliard Ft

Ismertebb mdrkanevek/Well-known brands:
BOCI, BALATON, NESCAFE, NESCAFE DOLCE GUSTO,
NESQUIK, MAGGI, KIT KAT, NESTLE FITNESS,

Jean

Grunenwald  NESTLE BEBA, FELIX, FRISKIES

ligyvezet6

igazgato ,Orszagszerte 4 telephelytinkdn t6bb mint 2000 embert

foglalkoztatunk, 3 gydrat mkodtetlnk, és termékeink
10-b8l 9 magyar haztartdsban megtaldlhatok. Mlkodési alapelvink, hogy
hosszU tdvon a helyi kdzosségekkel egylttmikodve, kozos értéket te-
remtstink, mert csak fgy érhetiink el jelentds eredményeket. Ezért Taplal-
kozds, Egészség és JOllét stratégidnkkal 0sszhangban a hazai fogyasztok
{zlésének kiszolgéldsa, a magyar csalddok egészsége és jolléte, valamint
a magyar fiatalok és a helyi munkaerd foglalkoztatésa iranti elkotelezett-
séglink a COOP-pal vald egytttmikodésiink alapja.”

=R e employ more than 2,000 people and operate 3 factories in Hungary. Our prod-
ucts can be found in go percent of Hungarian households. Nestlé's fundamental princi-
ple is to create shared value in cooperation with local communities. The health and
well-being of Hungarian families is of utmost importance to us and working with COOP,
we also focus on employing young people and using local labour force.
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Nestlé Hungéria Kft.

\ %

~  Varos/Location: Bocs

soron

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
31 millidrd Ft

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:
Borsodi, Borsodi Friss, Staropramen, Stella Artois,

Szilva Janos Carling British Cider, Becks, Corona Extra
ellatasilanc e P T
igazgato A Borsodi Sorgyar 1973-ban kezdte meg mikodését Bocson, és jelen-

leg kortlbeltil 400 munkavallalot foglalkoztat orszdgszerte. A hazai sor-
piac egyik legfontosabb szerepl&jeként mar tobb mint 40 éve azon dolgozunk, hogy a jol
ismert, népszer(i markaink mellett (a GfK felmérése alapjan a Borsodi Magyarorszag ked-
venc sormérkdja) folyamatos Ujitdsokkal és Ujdonsagokkal nyligdzzik le a fogyasztdinkat.
Borsod-Abalj-Zemplén megyei vallalatként a Borsodindl mindig kiemelt figyelmet kap a
kelet-magyarorszagi régié - ahogy mi nevezzik, a ,hazai palya” -, igy orommel csatlako-
zunk egy olyan kezdeményezéshez, mint a Coop Rally, amely a térséget és az innen szar-
mazo6 termékeket népszersiti”

=R Borsodi Brewery startedin 1973 in Bécs and currently employs 400 people all over Hungary.
According to a GfK Survey, Borsodi is Hungary's favourite beer brand. We are happy to join initia-
tives such as the Coop Rally, which popularises our region and the products made here.

UNIO COOP Zrt.

Varos/Location: Harsany unio

Eves forgalom (2014)/Annual turnover HUF:
23,45 milliard Ft

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:
Négradi ropogés séspélcika

Téth Laszlé

vezérigazgatd

,Az UNIO COOP Zrt. vezetése Uizletei valasztékanak kialakitdsaban nem-
csak szavakban, hanem a gyakorlatban is mindig elsGbbséget biztosftott
a hazankban eldallitott termékeknek. Tobb évtizedes korrekt Uzleti kapcsolatokat alaki-
tott ki az észak-keleti régidban miikodd élelmiszer-ipari vallalkozésokkal, akikt6l minden
évben t6bb millidrd Ft érték( ru keriil az UNIO COOP Zrt. izleteibe. llyenek pl.: a fels6zsol-
cai Sajéhus Kft., a Nagyhegyes-Hus Kft., a Szerencsi Mg. Zrt., az ABAUJTEJ K6zos Vallalat
és a Geleji Sajt Kft. Az el6z6 kis- és kdzepes véllalkozasok termékeit altaldban a multinaci-
onalis ldncok nem aruljak, s elényt jelenthet szamunkra, hogy azok a vaséarlok, akik kedve-
lik ezeket, a mi Uzleteinkben hozzdjuthatnak, megvasarolhatjak. Kolcsonds az érdekiink,
hiszen ezen véllalkozésok dolgozéi esetleg az UNIO COOP Zrt. lizleteiben is vésarolhatnak,
kolthetik el fizetésik egy részét”

=2 UNIG coop zit. shapes its product selection in a way that priority is given to products made in
Hungary. We have had fruitful business relationships with regional SMEs such as Sajéhus Kft., Nagyh-
egyes-Hus Kft.,, Szerencsi Mg. Zrt., ABAUJTEJ Kozos Vallalat and Geleji Sajt Kft. for decades - compa-
nies like these generally don't make it into the product selections of multinational retail chains.’

Ostoros-Novaj Bor Zrt.

Véros/Location: Ostoros

Eves forgalom (2014) /Annual turnover HUF: T
1,83 millidrd Ft ;
Ismertebb méarkanevek/Well-known brands:

Ostorosbor Egri Bikavér, Egri Csillag, Csipke Rozé, Csipke

Soltész Fehér, Csipke Voros, Fekete Csipke, POEN gyongydz6 bor
Gergo

,Nem kézmlves, de csalddi bordszat, egy(ttal az Egri Borvidék legna-
gyobb pincészete, amely a fejlesztések terén a stabil nagytizem, a mi-
ndség, az odafigyelés terén a csaladi pincészetek erényéivel rendelkezik. Ennek kdszon-
het&en az Ostorosbor jol csengd markanév lett, amit jelez, hogy a felsé-kdzép és a prémi-
um kategorids borok terén évr6l évre ndveljiik a piaci részesedésiinket, a konnyd, friss fe-
hér és rozé borok piacan rdaddsul két szamjegy(i a ndvekedés. A piac mellett a szakma is
elismeri a munkénkat: a hazai sikereken tdl prémium rozé boraink Cannes-ban a Mondial du
Rosé versenyen eziistérmet, a prémium Egri Bikavér borunk Bordeaux-ban a ,Borok Olim-
pidjan” bronzérmet nyert. Ortiliink, hogy a Coop Rally sorén még szélesebb korben mutat-
hatjuk meg a minGség iranti elkotelezettségiinket.”

elnok-igazgato

% ‘We are a family winery and one of the biggest winemakers in the Eger region. Our market share is
growing in the upper-medium and premium categories, but in addition to consumers the trade also ac-
knowledges our work: our wines came home with medals from the Mondial du Rosé in Cannes and the ‘Wine
Olympics’in Bordeaux. Coop Rally is a great opportunity to show how dedicated we are to producing quality.
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Helyi értéken szamolva

Az idei jubileumi, tizedszer megszervezett Coop Rally
egyik fogaddallomasa a Nestlé Hungaria szerencsi
gyaregysége volt. A cég kereskedelmi igazgatdjaval,
Séskuti Gyorggyel ennek apropdjan beszélgettiink
arrél, hogy a Nestlé mint ,,glokalis” vallalat, hogyan
viszonyul a helyi piacokhoz, milyen szalakon, mire
fékuszalva vallal szerepet tarsadalmi kérdésekben.

— A Nestlé egy multinaciondlis cég.
Mennyiben fontosak neki a helyi értékek,
sajdtossdgok, kezdeményezések?

— A Nestlé ,,glokdlis” vallalat, a vilag 197
© vallalasokat fogalmaztunk
vallal6t foglalkoztat
és tobb mint 2000 :
. letén a Nestlé az Egészséges
kezik. Ilyen alapon :
globalis, azonban :
minden orszdgban :
a lokalis fogyaszt6i :
igényekre, a helyi :

orszagaban van jelen, 339 ezer munka-

madrkaval rendel-

szokasok figyelem-

ks°SkUti Gyorgy  pevételével nyujt
ereskedelmi igazgatd . I
Nestlé megoldast. Uzleti :

megkozelitésiink a

Ko6z6s Ertékteremtés szemléleten ala-

pul, mivel hisziink abban, hogy hosszt
tavon csak akkor lehetiink sikeresek és :

teremhetiink értéket a vallalat szdmara,
ha értéket teremtiink a tarsadalom sza-

madra is, amelyben mikddiink és részei :
vagyunk. Magyarorszdgon 3 gydrunkban :
és budapesti irodankban tobb mint 2300 :
. 1adé éppen most jelentkezik uj arculattal

embernek biztositunk munkalehetdséget,
és elkotelezettek vagyunk a helyi érintet-
tekkel torténé egyiittmiikodés mellett,
legyen sz6 a fogyasztokrdl, iizleti part-
nereinkrél, szakmai szervezetekrdl, szo-
vetségekrol.

teriileteket dllitjdk fokuszba?
— Magyarorszagon — 6sszhangban a glo-

balis stratégidval és a helyi igényekkel —a :
Kozos Ertékteremtés egyik fokuszteriilete

a fiatalok foglalkoztatdsa. Ugy gondol-
juk, hogy a magyar gazdasagi élet sze-

repléjeként feleldsségiink, hogy segitsitk

a fiatalok munkaerdpiacon torténd elhe-

lyezkedését, akar konkrét munka-, illetve
gyakornoki lehetdséggel. Mésik kiemelt :
teriiletiink a taplalkozds, célunk, hogy :

. lddoknak a kiegyensulyozott

segitséget nyujtsunk a csa-

életmdd megteremtéséhez.
Ennek érdekében konkrét

meg a termékfejlesztés, a ta-
jékoztatas és az oktatas terii-

Gyermekekért kezdeménye-
zés részeként.

- A kutatdsfejlesztésben,
a termékvidlaszték osszedlli-
tdsdban mennyire szempont
a hazai izvildg, a magyar fo-
gyasztok igényeinek kielégi-
tése?

— A fogyasztdi szokasok és iz]és orszagrol
orszagra valtozik, igy a termékfejlesztés
soran elsddleges szempont, hogy reagalni
tudjunk a helyi igényekre. Biiszkék va-
gyunk rd, hogy olyan, a magyar fogyasz-
tok altal méltan szeretett és nagy multd
markak tartoznak a portfoliéinkba mint
példaul a Balaton és a Boci. A Boci csoko-

és recepturaval, melyet a hazai fogyasztok
izpreferenciai alapjan fejlesztettek, érizve
a tradiciot. Az uj tejcsokoladé a hagyo-
manyos bocis izvilagot titkrozi, és teszi
azt még gazdagabba tejes izével és lagy

. krémességével. Az innovacio fontos része
- Tdrsadalmi feleldsségvdllaldsuk vi- :
ldgszerte sokrétii. Magyarorszdgon mely

a stratégianknak, igy tejcsokoladén kiviil
4j termékekkel is jelentkezik a marka, a

. Boci Fehércsoki espresso-val és a Boci
: tejeskdvéval.

- Pont a Coop Rally 10. évforduldjin
. csatlakoztak a versenyhez mint fogado-
. dllomds. Milyen kozos kapcsoléddsi pont-
. jaik vannak a rendezvénnyel?

. — A helyi mérkak és értékek dpoldsa a
. Coop csoportndl is stratégiai célként jele-
. nik, igy 6rémmel csatlakoztunk idén is a
. Rallyhoz, amely felhivja a figyelmet ezek
. fontossagdra, tovabba a magyar csalddok
. egészsége és jolléte, valamint a fiatalok
. foglalkoztatdsa irdnt is elkotelezettek.
. Biztos vagyok benne, hogy a Coop Rally
- résztvevéjeként és kereskedelmi partner-
. ként kozosen fellépve még tobbet tehe-
. tiink ezek eléréséért. =

& With local values in mind

Nestlé Hungdria’s factory in Szerencs was one of the stops in the 10th Coop Rally. Sales director Gyor-
gy Soskuti talked to our magazine about Nestlé being a ‘glocal’ company - one that is present in 197
countries with more than 2,000 brands but in each country offers solutions with local consumers’ needs
and habits in mind. The company believes in Creating Share Value, knowing that Nestlé can only be suc-
cessfulif value is produced for the society around it too. Nestlé employees more than 2,300 people inits
Budapest office and 3 factories in Hungary. The company gives priority to employing young Hungarians
and makes great efforts to improve the nutrition of families, making them healthier trough a balanced
diet, e.g. via the Healthy Kids Programme. Innovation work is also done in line with local consumer taste.
Nestlé is proud to have traditional and prestigious Hungarian brands such as Balaton and Boci in its port-
folio. Boci chocolate has just gone through an overhaulin terms of both image and recipe. New products,
Boci White Chocolate Espresso and Boci Coffee and Milk have also appeared in stores. Since local brands
and values are very important to Coop too, Nestlé was happy to join the Coop Rally.=


www.nestle.hu
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Ujragondolta torzsvasarloi
rendszerét a Praktiker

A Praktiker Plusz Torzsvasarloi Program szeptember 17-t6l
megujult formaban varja a vasarldk csatlakozasat. A korabbi
és az () torzsvasarldi feltételrendszert 6sszevetve, a valtozas
jelent8s. A részletekrdl Burka Szilviat, a Praktiker Kft. marke-
ting és online szolgaltatasok osztalyvezet6jét kérdeztik.

— Miért volt sziikség a torzsvdsdrldi
rendszer megvdltoztatdsdra?

— A Praktiker német mintara inditotta
torzsvasarloi programjat 2004 oktoberé-
ben. A vevék annak idején lassan moz-
dultak, az elsd tort év mintegy ezres kar-
tyatulajdonosi kore azonban mara tobb

szdzezresre nétt. Tizenegy éve egy mésik

piaci kornyezet vette koriil a barkdcsaru-
hazainkat. Az6ta nemcsak a fogyasztoi
szokasok modosultak, de haromszerep-
16s lett a hazai barkacsszektor, és maga
a Praktiker is megvaltozott. A program
ujragondolasa, frissitése egy hosszabb
folyamat végeredménye, igazi csapat-
munka, amelynek soran elemeztiik a
magyar piacralépésiink 6ta eltelt 17 évet,
a fogyasztéi igényeket. Ev elején egy rep-
rezentativ piackutatast is végeztiink.

- A térzsvdsdrloi programok dltaldban

a toborzdsrdl szélnak. Fontos még mindig -

az uj iigyfelek verbuvdldsa?

- Ugy érezziik, hogy szemléletvaltdsnak

kell bekovetkeznie. A torzsvasarlok sza-
manak tovabbi novelése természetesen
fontos tovabbra is, de ennél 1ényegesebb,
hogy mindségi kapcsolat alakulhasson
ki a keresked§ és a vasarld kozott, ami
mindkét fél szamara elényosebb, valodi
kotodést hoz létre. Mi is ezt a célt tlz-
tiik ki magunk elé a megujult program-
mal.

- Milyen elénydkkel jar, ha valaki most

csatlakozik a Praktiker Pluszhoz?

— A vasarlasokkal elérhetd kedvezmény

mértéke akdr 10 szazalékra emelkedhet,
a korabbi 150 ezer forint helyett mar 50
ezer forint utan jar a visszatérités, és nem
utélagosan vasarlasi utalvanyként, hanem
azonnal, a fizetend6 6sszeget csokkentve.
Az elkoltott forintok egyenleget novel-
nek, ezzel pedig n6 az azonnali, azaz a

kasszanal fizetéskor adott kedvezmény

szazalékos értéke is. Tovdbbra sem jar

kedvezmény az akcids termékek utdn, de
az elmult 365 napot sszesit6 koltésekbe
ezek is belesza-
mitanak, ami
viszont djdon-
sdg a program-
ban. Kordbban
20 szazalékos
kedvezmény
vonatkozott a
hazhozszallit-
dsra, most az
adott aruhaz-
ban elérhet6
Osszes szolgal-
tatds ennyivel
olcsobb lesz a
torzsvasarlok-
nak. Mindezeken tul egyedi ajanlatokkal
és rendszeres akcidkkal kivanjuk meg-
szélitani ezen vasarloinkat. Ennek a ha-
gyomanyos offline és aruhazi feliileteken
tal az e-mail lesz kiemelt kommunikacios
csatorndja, hiszen automatikus egyenleg-
kozloket, személyre szabott ajanlatokat és
elégedettséget mérni igy a legegyszertibb,
leghatékonyabb. A kizardlag torzsvasar-
l6ink szdmara elérhetd szolgaltatasok
korét a jovében folyamatosan béviteni
kivanjuk.

Burka Szilvia
marketing és online
szolgéltatasok
osztélyvezetdje
Praktiker

- Mi jellemzi a torzsvdsdrléikat? Meny-
nyire lojdlisak?

. — Tobbszor és tobb terméket vesznek
. nalunk, magasabb a kosarértékiik, mint
. az atlag vdsdrloknak. Az utébbi évek
. tendencidja, hogy a barkdcsdruhédzak-
. ba a fogyasztdk sokkal tudatosabban,
© el6zetesen tajékozodva térnek be, ezért
© kivanunk folyamatos kapcsolatban len-
© ni torzsvasarléinkkal minden lehetséges
. kommunikdcids csatornan. Szeretnénk
. megismerni a vasrlasi szokasaikat, igé-
. nyeiket, problémaikat, ezekre rugalma-
. san igyeksziink reagalni, miel6bb meg-
. oldast talalni.

- A konkurens ldncokhoz képest a
. Praktiker torzsvdsdrloi programja miben
: térel?

: — Mds barkédcsaruhédzlancnak jelen-
. leg nincs sajat térzsvdsarldi program-
. ja. Minden halodzat a sajat eszkozeivel
© igyekszik megtalalni vasarl6i korének
- érdeklédését, igyekszik kielégiteni az
. igényeket. Ennek egyik, de nem kiza-
© rélagosan 1idvozitd eszkoze a torzsva-

o

. sarléi rendszer. Igyeksziink a betéré
: vasarloinkat meggy6zni, hogy érdemes

Lo

. visszatérd vasarldkkd vdlniuk, majd a

Lo

. visszatérd vdsarloinkat arrol, hogy
. térzsvasarloként még tobb elényhoz
. juthatnak. Szdmunkra tehat a torzs-
: vasarld alegfontosabb, hiszen a befek-
: tetett energia nem meriil ki az egyszerti
- kiszolgalasban.=

2@ Praktiker overhauls loyalty programme

On 17 September the Praktiker Plus Loyalty Programme returned in a new form. Szilvia Burka, marketing
and online services manager told our magazine that the loyalty scheme had started in October 2004.
Back then the market environment was much different, consumption habits changed in the last 11
years and there are now three big actors in the DIY sector. All these factors called for changes in the loy-
alty programme, which were implemented following a representative survey. The new loyalty scheme’s
goal is to establish a quality relationship between the DIY chain and its customers. Advantages of the
Praktiker Plus programme include discounts up to 10 percent and instant refund after HUF 50,000 in-
stead of the former HUF 150,000. Formerly there was a 20-percent discount for home deliveries, now
loyalty card holders enjoy the same discount for all the services offered in Praktiker stores. Customers
will also be targeted with customised offers and regular promotions. Praktiker loyalty card holders buy
more frequently and more products than the average customers. At the moment no other DIY chain has
a loyalty programme in Hungary. Praktiker does its best to convince shoppers that they can profit from
returning to their stores. Loyal shoppers are the most important for the chain: they aren’'t simply served,
but they can enjoy many advantages thanks to their loyalty.=
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A beszallitok és a vevoik is
elégedettek a Rossmann-nal

Idén harmadik alkalommal vesz részt a Rossmann Magyarorszag az Advantage Interna-
tional magyarorszagi programjaban, amely vallalatok tzleti kapcsolatainak er6sségét
meéri a legfontosabb egyuttmikddési teruleteken. A tavalyi felmérésben 13 élelmiszer
és vegyi aru kereskedelmi lanc kozil a Rossmann Magyarorszag az elsd helyen végzett,
és az eredmények alapjan kiemelt partnerként tekintenek ra az Uzletfelei. Egy masik ta-
valyi kutatas szerint a vasarlék is nagyon j6 véleménnyel vannak a drogérialancrol.

z Advantage Report® mind a ke- :
Aresked(’ik, mind a gyartok szdma-

ra lehetdséget biztosit arra, hogy :
bizalmas mddon értékeljék egymast kii- :
16nb6z6 teljesitmény-mérészamok segit- -
ségével. Ezek egyiittesen egy folyamatos
ciklust hoznak létre, melyben értékes visz-
szajelzések és informaciok gytjtheték a

legnagyobb cégekrdl szerte a vilagon.

Ot teriileten mér

A véllalatok megismerhetik, hogyan tel- :
jesitenek legfontosabb versenytarsaikhoz
képest, tovabba réalatdst biztosit, hogy az
egyes teriiletek mennyire felelnek meg :

A Rossmann Magyaror-
szag Kft. a 2014-es évben |
nemcsak 0sszességében,
hanem minden egyes ka-
tegdéridban az els6 helye-
zést érte el a felmérésben
részt vevo beszallitok sze-
rint.

Az eredmény 6sszhang-
. banvan a Rossmann tébb

© éve tartd toretlen fejlédé-
sével és a helyi piaci igé-
nyekre alapul6, dlland6an
megujuld, innovativ iiz-
letfejlesztési politikdjaval.

vagy szarnyaljak tul a kereskedelmildn- :

cok elvarasait, illetve melyeken lehetséges
még javulni a kozos iizleti eredmények :

érdekében.

Az tizleti kapcsolatok erésségét a program
Ot kulcs-egyiittmtikodési teriilet vizsga- -

lataval méri:

« tlizleti kapcsolatok

« munkatarsak/szervezet
kategoria/iizletfejlesztés

« kereskedelmi megvalositds
logisztika/ellatasi lanc

Ertékes marka, hiiséges vevok
Nemcsak a partnerek, hanem a vasarlok
is elégedettek a Rossmannal. A Niel-
sen 2014 oktoberében online felmérést
készitett orszagos reprezentativ minta
alapjdn a drogériakrol, amelybél kide-
riilt: a Rossmann markaértékindexe az
elmult években folyamatosan emelke-
dett, és 3,8-as értékével a leginkabb
értékelt markava valt a drogéridk ko-
z0tt.

egészségligy, az utazas, és az élelmiszer-
rel kapcsolatos szolgaltatasok. A terv az,
hogy hamarosan ujabb agazatok kap-
csolédnak be a programba. A program

Kvalitativ és kvantitativ moédszerek

Az Advantage Program szdmos ipar- :
dgban hasznélatos, példdul ilyen az :
FMCG-szektor, a gyogyszeripar, az :

kombindlja az extenziv mennyiségi és

mindségi visszajelzést, melyek forrasa
a fels6 vezetOk, kategériamenedzserek
és a disztribucidval, illetve logisztikaval
© foglalkoz6 szakemberek. Célja, hogy at-
© fog6 képet nyujtson arrél, hogyan véle-
- kednek partnerei az adott vallalatrol, és
© hol vannak lehetéségek az iizleti egyiitt-
miikodés erdsitésére. a

=& Quantitative and qualitative methods

The Advantage Program runs in several different industries including: FMCG, pharmacy, healthcare,
travel retail and food service. It combines extensive quantitative and qualitative feedback obtained
from executive and senior management, category managers, distribution and logistics personnel. Its
goal is to improve partners’ collaboration through benchmarking. =
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: A megkérdezettek 73%-a értett egyet az-
. zal a kijelentéssel, hogy ,mindig készle-
: ten van, amire sziikségem van.” ,Vonzd
. és érdekes akciok, promdciok” - itt 69%
. volt az egyetért6k ardnya. ,A termékek
: megérik az drukat” — a megkérdezettek
. 70%-a helyeselt ezt az 4llitast hallva.

© A felmérésbél az is kideriilt, hogy a dro-
- gérialancok koziil a Rossmann tudja a
leginkabb magdhoz kotni a vasarloit, a
© legnagyobb ardnyban hozz4 lojélisak ve-
© véik. (%)

£ Both suppliers and customers
. are satisfied with Rossmann

. This year was the third time that Rossmann Hungary
. participated in Advantage International’s programme,
: which measures the strength of companies’ business
. relationships in the most important areas of coopera-
: tion. In the 2014 survey Rossmann finished first from
: the 13 grocery and drug chains, and based on the re-
: sults it can be said that partners think of Rossmann
. as a special relationship. In the Advantage Report®
. retailers and manufacturers can evaluate each oth-
. erin a confidential way, using different performance
. metrics. The programme measures the strength of
. business relationships by auditing five key areas:
. business
: category/business development, commercial realisa-
: tion-logistics/supply chain. Customers are also satis-
. fied with Rossmann: a nationwide Nielsen study from
. October 2014 reveals that Rossmann’s brand value
. index has been rising in the last few years, becoming
. the most appreciated brand among drugstore chains
¢ with its 3.8-point index. (x)

relationships, employees/organisation,
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Magyar Termék Nagydij: uj kategoriak,
uj szempontok, Uj nyertesek

Szeptember 3-an, immar 18. alkalommal dijaztak olyan vallalkozdsokat, amelyek innovéci-
6ra épuls, kivald minéségi termékeikkel hozzdjarulnak a magyar gazdasag ndvekedéséhez
és exporttorekvéseihez. A Parlament Fels6hazi Termében ezittal 54 cég 57 palyazata ve-
hette &t a Magyar Termék Nagydij Tanusit6 Védjegy hasznalati jogat, amelyet egy éven at

dijmentesen hasznalhatnak.

z idén Osszesen 54 vallalat, koz-
Atﬁk nemzetkozi nagyvallalatok és

mikrovallalkozdsok is része-
siilhettek a Magyar Termék Nagy-
dij védjegy haszndlatdra feljogosité
kitiintetésben, amelyet a Diszokle-
vél tanusit és a Hollohazan mtikodé
Magyar Porcelanmanufaktura Kft.
alkotégardaja altal készitett egye-
di iparmtivészeti tréfea is jelképez.
Fontos értéke, hogy a minéség em-
blémdjaként segiti a fogyasztot az el-
igazodasban.
A kitiintetettek 46%-a az idén palya-
zott el6szor, 54%-a pedig visszatérd
palyazo, akiknek egyes termékein és
szolgdltatasain mar lathaté a Magyar
Termék Nagydij tanusité védjegy.
2015-ben 77%-ra emelkedett a vidé-
ki székhellyel rendelkez6 nyertesek
szama, mig 23%-uk budapesti volt.
Az idei dijazottakkal egyiitt 1998 és
2015 kozott 543-ra emelkedett, vagy-
is tobb mint 45-szorosére nétt azon
kival6 palyazatok szama, amelyek
elnyerték a Magyar Termék Nagydij
Tanusité Védjegy hasznalatat.

Cél a szemléletviltoztatas
A Magyar Termék Nagydij Palyazat

egyik kiemelt célja, hogy valtoztasson :
azon a Magyarorszdgon gyakori szem- :
léleten, miszerint még mindig az ar jelenti
a leglényegesebb vasdrldsi szempontot, :
melyet gyakran a mindség elé helyeznek. :
Valdjaban azonban az ellen6rzott ming-
ségli (pl.: a Magyar Termék Nagydij emb-
lémaval ellatott) termékek biztonségot, °
egészséget, tartdssagot jelentenek, meg-
vésarlasuk végs6 soron megtakaritdsokat :

eredményez.

A Magyar Termék Nagydij Kiirdi Tani- :
csa, ahogy eddig is, az idei évben is sok :
OsszetevOs értékelési szempontrendszer :
szerint hozta meg dontését. A birdlok fi- :
gyelembe vették tobbek kozott az energia- -
takarékos, kornyezetbarat megoldésok :
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: alkalmazasat, a termékek biztonsdgossa-
© gat, Ujszeriiségét, piacképességét, export-

erejét, valamint a fogyasztoknak kindlt :
. {igyi és iigyviteli korrektsége is kiemelt
© szempont volt.

plusz elényoket.

Kiemelt szempont az egészséges
taplalkozas

Ebben az évben azonban szdmos ujdon-
sagot is kinalt a Magyar Termék Nagydij
védjegy Palyazati Rendszer. A Kiirdk Ta-
nacsa — mérlegelve a palyazatok elbira-
lasat és az egyre élesedd piaci versenyt

is a benyujtott palyazatok 79%-a elnyerte
a védjegyhasznalati jogot.

A palyazati f6csoportok szdma 37-re nétt,
mivel 4j palyazati fécsoportok jelentek
meg a kifrasban — mint példaul a kiilon-
leges taplalkozasi igényt kielégit6 élel-

© miszerek, a kozétkeztetés, a szabadido
. kulturalt eltoltését segité szolgaltatasok

vagy a kulturalis rendezvények —,
amelyek jol mutatjak a fogyasztoi,
illetve a keresleti-kindlati trendek,
igények valtozasait is. Ezéltal idén a
gazdasag szerepl6i szamara tovab-
bi 4j palyazati lehetdségek nyiltak
meg.

" Az élelmiszeriparhoz, élelmezéshez
kot6do palyazatok ugyan ez idaig is
a legnépesebb pdlyazdi kort képvi-
selték, az idei évben fokozottan ér-
tékelték az egészséges taplalkozashoz
kapcsolédo termékeket és szolgal-
tatasokat. A szintén idén el6szor
meghirdetett ,,Kulturdlis rendezvé-
nyek, sportesemények” témakorben
vilagszinvonalu palyazatok vehették
at kitiintetéseiket a Parlamentben.
Kiemelked6 palydzatok érkeztek
tobbek kozt az épitbipar, kozmeti-
kai termékek, cip&ipar, informatika,
oktatas teriiletérdl, jelentds a gépek
és berendezések témakorben kitiin-
tetett palyazatok szdma, mindemel-
lett pedig a jarmiigydrtas teriiletén
idén is palyaztak termékeikkel a
magyar ipardag felfelé ivelését bizo-
nyit6 vallalkozasok. A palyazatok
elbirdldsa sordn a palyaz¢ véllalat pénz-

. Hagyomanyt teremté mindség

© A kitiintetést jelképez6 trofeat és a di-
- szoklevelet a Parlament Felséhdzi Termé-
. ben Koszorus Laszl6 Gaspar tr, fogyasz-
. tovédelemért felelés helyettes dllamtitkar
. adta 4t. Az iinnepélyes dijataddson ko-
- szigoritotta a kovetelményeket. Még igy :
. Orszdggytlés alelnoke, a rendezvény f6-
. védnoke. Koszorus Laszlé Gaspar, a Nem-
. zeti Fejlesztési Minisztérium Fogyasztd-
. védelemért felel8s helyettes dllamtitkdra
- azdj fogyasztovédelmi stratégiarol tartott
. eléadést. Dr. Bendzsel Miklos, a Szellemi

szont6t mondott Dr. Latorcai Janos, az



A 18. Magyar Termék Nagydij Pélydzat- :
ra minden természetes és jogi személy, :
jogi személyiség, egyéni vallalkoz6 vagy :
alkotokozosség benytjthatott palydza- :
tot. Egy palyazo tobb palyazattal is sze- :
repelhetett, illetve arra is volt lehetség,
hogy tobb palyazé kozos palyézattalin-
duljon a megmérettetésen. Egy palya- :
zatban egy termék vagy termékcsaldd :
szerepelhetett. Nem képezhette palydzat :
targyat olyan technoldgiai eljards, mely :
nem testesiilt meg termékben, illetve
olyan szolgéltatds, mely a palydzat be- :
nyujtésakor nem keriilt bevezetésre. A :
palydzaton részt vehetett tovabbd olyan :
Karpat-régioban tevékenykedd vallalko- :

e

zas altal el6allitott és Magyarorszagon is :

Tulajdon Nemzeti Hivatala elnoke, a Ha-
misitas Elleni Nemzeti Testiilet elnokhe-
lyettese nevében Dr. Németh Mdnika, a
Hamisitds Elleni Nemzeti Testiilet Titkara
koszontotte az iinnepség résztvevdit.

— A Magyar Termék Nagydij védjegyhasz-
nalatot elnyert termékek és szolgaltatdsok
megalmodoi és készitéi képviselik azt a
mindségi szemléletet, gondos iranyitast,
hosszu tava gondolkodast, fogyasztokoz-
pontusagot, amely a vallalkozasokon
keresztiil Magyarorszagot a gazdasagi
felemelkedéshez viszi kozelebb — mond-
ta Dr. Latorcai Janos, az Orszaggytilés
alelnoke. — Ezen vallalkozasok sikerei-
ket 4j munkaer alkalmazasaval tudjak
elérni, ami 4ltal szintén novekszik, erd-
sodik a gazdasag, novekednek az dllam
bevételei, melyeket fokoz6dé mértékben

forgalmazott termék, amelyik megfelel
a palyazati feltételeknek.

A Magyar Termék Nagydij Palyazatot
az INDUSTORG-VEDJEGYIRODA Mi-

Szellemi Tulajdon Ugynokség, a Nemze-
ti Fogyasztovédelmi Hatdsag, az Orsza-
gos Gyogyszerészeti és Elelmezés-egész-
ségiigyi Intézet, a TERC Kereskedelmi
és Szolgdltats Kft., a TUV Rheinland
InterCert Kft., valamint a WTS Klient
Kft. irta ki és valositotta meg, a Nem-
zeti Fejlesztési Minisztérium, a Nem-
zetgazdasagi Minisztérium, a Szellemi
Tulajdon Nemzeti Hivatala, valamint a
Kozbeszerzési Hatdsag szakmai tamo-
gatasaval.
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tud az dllamhaztartasba visszaforgatni,
ami végs6 soron egy magasabb életmi-
ndséghez vezet.

— A Magyar Termék Nagydij a legran-
gosabb hazai mindsité rendszerré valt.
Az eltelt 18 év, valamint a kitiintetett
termékek és szolgaltatasok szama jelzi,
hogy a mingség hagyomdnyt teremtett —
mondta Kiss Karolyné I1diké, a Magyar
Termék Nagydij Palyazati Iroda tigyvivd
igazgatodja. — Ez a megmérettetés objektiv
mérceként igazolja azon termékeket és
szolgaltatasokat, amelyek onként vallalt
tobblet teljesitményeket és garancidkat
nyujtanak a fogyasztoik, felhaszndléik
felé. Biiszkék vagyunk ra, hogy a Magyar
Termék Nagydij Tanusit6 Védjegy népsze-
riisiti Magyarorszag legfontosabb kincsét,
a szlirkeallomany teljesitményét.=

. A védjegy haszndlatdra vonatkozd jo-
. gokat és kotelezettségeket a Védjegy-
. hasznalati Szerz6dés rogziti. A védjegy
. azelnyerés évében (2015. szept. 1-jétdl
néségiigyi Kft., a HIPAVILON Magyar : 2016. aug. 31-¢éig) dijmentes, egy éven
- tali hasznalata az utéellendrzésben

"oz

© szerepld allasfoglalastol fiigg, és dij-
. koteles. A Kiirék Tanacsa altal felkért
. szervezetek a dijazott arukat és szol-
. géltatasokat nemcsak megfelel6ség,
: hanem a dijazott 4ltali publikdldsa
. szempontjabdl is ellendrzik. Negativ
: véltozas esetében a védjegy hasznalatit
. felfiiggesztik, vagy végs6 soron vissza-
. vonhatjédk. A védjegy haszndlatdban
. bekovetkezett valtozasok nyilvanos-
: sagra keriilnek.=

NI
N

Any natural and legal person, sole trade or creative community could enter
the 18th Hungarian Product Grand Prize Programme. The same applicant
could enter with more works and more applicants could participate with
a single entry. Products produced in the Carpathian Basin but in neigh-
bouring countries and sold in Hungary as well could also take part in the
product certification scheme. Trademark use is stipulated by the Trade-

to the public.=

mark Use Contract; the Hungarian Product Grand Prize can be used free
of charge for a year (this year between 1 September 2015 and 31 August
2016), after which there is a control audit and a fee has to be paid for
further use. In the case of negative changes in product or service quality
trademark use is suspended - such information is always made available

2% Hungarian Product Grand Prize: new categories, new criteria, new winners

On 3 September enterprises were rewarded for the 18th time for contribut-
ing to Hungary’s economic and export growth with their high-quality, innova-
tive products. This year 57 entries from 54 companies earned the right to
use the Hungarian Product Grand Prize trademark for a year, free of charge.
46 percent of the winners entered the programme for the first time and 54
percent have already participated earlier. One of the main goals of the Hun-
garian Product Grand Prize Programme is to change the consumer approach
that price is the most important decision-making factor in shopping. Certi-
fied-quality products offer shoppers safety, health and durability, thereby
they can actually save money by purchasing them. The Hungarian Product
Grand Prize Committee used complex evaluation criteria in jurying the entries,
examining factors such as energy efficiency, environmental solutions, safety,
innovation, marketability, export chances and added benefits for consum-

ers. Although entries had to meet stricter criteria than before, 79 percent of
them earned the right to use the trademark. Winners received their diplomas
and trophies in the Parliament building from Laszlé Gaspar Koszorus, deputy
state secretary for consumer protection of the Ministry of National Develop-
ment. Dr J&nos Latorcai, the deputy speaker of the National Assembly told
that products and services rewarded with the Hungarian Product Grand Prize
are the result of hard work by enterprises that focus on quality, long-term
planning and consumer needs. It is them who can put Hungary on a growth
path and keep it there. Ildiké Kérolyné Kiss, director of the Hungarian Product
Programme Office added that the Hungarian Product Grand Prize became the
most prestigious product certification scheme in Hungary in the last 18 years.
It objectively measures the quality of products and services that offer an add-
ed value and various guarantees to consumers.=
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Magyar Termék Nagydijas

a Nadudvari

E-mentes sajtkrém

— A N4dudvari Elelmiszer Kft. idén 8.
alkalommal vehette at a Magyar Ter-

mék Nagydij kitiintet6 dijat - mondta :
el a Trade Magazinnak Volosinovszki :
Jdnos tigyvezetd igazgat6. — A kordbbi :
években mind a tej, a hus és a mirelit :
iizletdg termékei is kaptak dijat, idén az

E-mentes termékcsaldd negyedik tagja,
a Nadudvari sajtkrém nyerte el a Ma-
gyar Termék Nagydijat.

A N4dudvari Elelmiszer Kft. nagy gon-
dot fordit arra, hogy termékei megfelel-

jenek a modern taplalkozastudomany
alapelveinek, ugyanakkor megorizzék :

a hagyomdnyos magyar izvildgot. Er-

. Volosinovszki nak mesterséges :
: Janos szinez6-, izesito-, :
: Ugyvezetd igazgato foren fe -
: Né&dudvari Elelmiszer surltoanyagokat S :

tartositészereket. :

Szintetikus stabilizdlok helyett tejfehér-
jéket, ndvényi kivonatokat és novényi :
rostot alkalmazunk, izesitésre termé- :

re kival6 példa az :
E-mentes termék- :
csaladunk, mely- :
nek minden tagja :
E-szdmos élelmi- :
szer-adalékok nél- :
kil késziil, vagyis
nem tartalmaz- :

szetes fliszernovényeket és gytimolcs-
készitményeket hasznalunk.

A Magyar Termék Nagydijas E-mentes
termékcsalad ismertségének novelésére
Gsszel széleskori marketingtamogatast
indit a cég.=

£& Nadudvari ‘E-free cream cheese wins the Hungarian Product Grand Prize

Janos Volosinovszki, the managing director of Nadudvari Food Kft. told our

ed - in the ‘E-free range products contain no additives at all. In order to

magazine that they had won the Hungarian Product Grand Prize for the 8th  familiarise the wider public with the ‘E'-free product line, Naddudvari starts a

time this year. This time the Nadudvari ‘E-free cream cheese was reward-

large-scale marketing campaign this autumn. =

Gazdasagért Nivodij: Gyulahus

2015-ben, immar
9. alkalommal
vehette at a Gyu-
lahus Kft. termé-
keinek elismeré-
seként a Magyar
Termék Nagydi-
jat, igy a Szakmai
Grémium sza-
mara itélte meg
a Gazdasagért
Nivédijat. Ez évi

tjdonsdgunk, melyet a zsi-
ri elismert, a Gyulai Kézm{- :
ves termékcsaldd és a Gyulai :

Szaldmi.

A Gyulai Kézmtives termék-
csalad dgy késziil, ahogyan :
otthon szokott a hézi diszné- :

Daka Zsolt
ligyvezett igazgatd
Gyulahus

vagasokkor. A vas- :
tagkolbdszra kézzel :
tessziik a hurkot és :
nagy gonddal, ha- :
gyomanyos fiisto- :
18ben, biikkfan fiis- :
toljiik. Bar ez utbbi
az osszes Gyulai ter-
mékre igaz. A vastag
és vékonybélbe tol-

tott kolbasz hézias, :
enyhén csip§s izvi- :
laga mindenkit meghddit. A :
Gyulai Kézmtives termékek :
allergén anyagot nem tartal- :

maznak!

A Gyulai Szalami azon fo-
gyasztoinknak jelent valto- :
zatossagot, akik nem szere- :

tik a paprikas termékeket.
[zviligdban megjelenik
a modern kor szelleme, a
mustdariz, szerecsendio és

. fehérbors aromaja kiilonle-
. gesen egyedivé teszi izhatd-
. sdt. Radban és szeletelve is
. kaphatd.=

g% Award of Excellence for the Economy: Gyulahus

tisan product range (these products are free from allergens!) and
Gyulai Salami, a real treat for consumers who like more exciting fla-
vours in a salami than paprika, such as mustard, nutmeg and white

pepper. =

In 2015 Gyulahus Kft. got the Hungarian Product Grand Prize for
the gth time for its products, therefore the committee of experts
honoured the company with an Award of Excellence for the Econo-
my. This year the company’s winning products were the Gyulai Ar-

2015. Trade
R e | 0


www.gyulahus.hu
www.nadudvari.com

Y Nadudvari
e-mentes

mesterseges S
_adalékanyag nélkiili e
tejtermekek

oktoberben széleskoru
marketing tgmogatgs

www.nadudvari.com

4 an
q’;qM Syar Termék ﬂa‘ﬁtaﬁ\a

1S4gi Nivodif kit
4 Gyulahus Kft-

o

AN

.
A

N\

¥

ulahus Kft."H-5700 Gyula, Béke sgt. 50._+w_ww.gyula‘l:u5.
o Y 4 " 4 F 4 . B ’ :

F

Trade 2015.
105 e


www.nadudvari.com
www.gyulahus.hu

ss77777 ad6zas és szabélyozés

Reklamalhato
Reklamtorvény

A reklamtevékenységet szabalyozo torvények moédosita-
sa teljes egészében atirta a reklamipar eddigi évtizedes
miikodését, rdadasul a szabalyozas néhol pontatlan és
kétértelmi fogalmakat hasznal, mely a reklampiacot el-

bizonytalanitotta.

gazdasagi reklamtevékeny- :
Aség alapvetd feltételeir6l és :
egyes korlatairdl sz6lé 2008.
évi XLVIIL torvényt 2014. julius 4-i
hatéllyal médositotta a Magyarorszdg :

2016. évi kozponti koltségve-
tésének megalapozasarodl sz4l6
2015. évi LXXII. torvény. A pi-
aci tisztanlatas és a jogértelme-
z¢sbo6l adédé miikodési korlatok
lekiizdése érdekében a Magyar-
orszagi Kommunikdciés Ugy-
nokségek Szovetsége (MAKSZ),
a Magyar Reklamszovetség
(MRSZ), a Magyar Elektroni-
kus Mtsorszolgaltatok Egyesii-
lete (MEME) és az IAB Hunga-
ry osszefogasaval, valamint ve-
zet6 jogaszok, jogtanacsosok és

megfizetése 6t terheli, majd a transz-

parencia biztositdsa és az dsszes, altala
kapott drengedmény dtaddsa mellett azt :
jogosult és koteles a reklamoz6 tigyfél :

részére tovabbszamlazni.

A médialigynokségeknek mint rekldmkdzvetitéknek a
rekldmkozvetitési tevékenységre vonatkozéan az ligyfelek alap
esetben egységesen 15%-os dijat kotelesek fizetni

Kétoldalu szerzodések

A Moédosito torvény kifejezetten tiltd
rendelkezést nem tartalmaz a tekintet-
ben, hogy a médiatigynokségek, akik a
Reklamtorvény értelmében reklamkoz-
vetitnek, illetve reklamszolgaltatonak is
mindsiilhetnek, ne dllhassanak kétoldalu
szerzGdéses kapcsolatban a médiafeliilet
megvasarlasa céljabdl a médiakkal, akik a
Reklamtorvény értelmében a reklam koz-
zétev6jének mindsiilnek. A torvény arra
vonatkozéan azonban vezet be rendelke-
zéseket, hogy a reklamozé és a reklam-
kozvetitd kozotti reklamkozvetitési szer-
z6désnek, illetve a reklamoz6 és a reklam
kozzétevoje kozotti reklam kozzétételére
irdnyul6 szerz6désnek milyen kotelezé
tartalmi elemekkel kell birnia.

A Reklamtorvény azt feltételezi, hogy a
reklamkozvetitési tevékenység kapcsan
létre kell jonnie egy reklamkozvetitési
szerzOdésnek (a reklamozd és a reklam-
kozvetité kozott), illetve megkotésre kell
keriilnie egy reklam kozzétételére ira-
nyul6 szerz6désnek. Ez azonban
nem tiltja, hogy a reklamkozvetit6
médiaiigynokség és a reklamot
kozzétevé média kétoldalu szer-
z6déses kapcsolatban alljon.

Az ugyfélszerz6déseket Mdodositd
torvény hatalybalépésekor, azaz
2015. junius 19. napjan fennall6
szerz6déseket legkésébb 2015.
szeptember 30-aig kellett modo-
sitani. Valamennyi olyan szer-
z6désre vonatkozik a mddositasi
kotelezettség, amely a Mddositd
torvénnyel megallapitott rendel-

nemzetkozi adétandcsadok be-

vonasaval elkészittetett és egyeztetett :
egy az Uj jogszabdlyok értelmezését se-
gité dokumentumot. Ennek f6bb pont-

jait vessziik sorra.

Alapozo szerzédések

A rekldmkozvetitd (médiatigynokség)
akkor szerzddhet reklamkozzétevivel :
(médiatulajdonossal), ha arra areklamo- :
26 (iigyfél) kifejezetten, a kozottiik 1étre-
jott szerz6désben felhatalmazza. Azaza :
médialigynokségek tovabbra is kozvet- :
len szerz6déses kapcsolatban allhatnak :
amédiatulajdonosokkal, amennyiben a
reklamkozvetitésre irdnyul6 szerzédés-
ben az ehhez elengedhetetlen jévéha- :
gyassal birnak az iigyfeleiktél. Mindez :
igaz a szamlazas és szdmlabefogadas :
kapcsdn is, azaz ha egy reklamkozvetitd
a fentiek szerint jogosult a reklamkozzé-
tevével torténd szerzédéskotésre, tigy a :
szamlat a részére kell kiallitani, annak

Az 1j szabdlyok szerint az id6szakos,
mennyiségi vallalashoz kotott kedvez-
mények, bénuszok (pl. AVB) tovabbra is
fennmaradhatnak, azokat mint drenged-

ményt kell dtadni a reklamozé részére. A

reklamkozvetitoket — fiiggetleniil attol,

hogy a szerz8déskotésre sajét neviikben
jogosultak-e vagy sem —, amennyiben :

a rekldmozo és reklamkozzétevé ko-
z6tti eljarasban, a reklam kozzététe-

lére iranyul6 szerz6dés megkotésének
eldsegitésére vonatkozé tevékenységet

nydjtanak (igy pl. tervezéssel, aralkuval,

vasarlassal kapcsolatos tandcsadassal :

kozremtiikodtek a szerz6déskotés eld-

segitése érdekében), a reklamozétdl a

rekldm kozzétételi dijanak 15%-ara jo-

gosultak. A médiatigynokségeknek mint

reklamkozvetitéknek tehat a reklam-

kozvetitési tevékenységre vonatkozdan
az ugyfelek egységesen 15%-os dijat

kotelesek fizetni.

kezésekkel ellentétes vagy hia-
nyos szabdlyozast tartalmaz, igy kiilo-
nosen a reklamkozvetitdi tevékenység
kapcsan szabalyozza a reklamoz6 altal
a reklamkozvetitd tigynokségeknek fi-
zetend6 dijazast, illetve szabdlyozza a
reklam kozzétevdje altal a médiahirde-
tésifeliilet-értékesitd, a reklamkozvetitd
vagy a reklamozo részére fizetend§ ar-
engedményt.

15%-os egyedi esetek

Amennyiben a keretszerzddések a f6bb
kérdésekben kelld részletességgel sza-
balyozzdk a szerz6dé felek viszonyét
— ideértve a dij, illetve arengedmény
fizetését is —, és az egyedi szerz6dések
kizarélagosan olyan reklammegjelenést
érint6 limitalt kérdéseket szabalyoznak,
amelyek onmagukban az alapul fekvé ke-
retszerz6dés rendelkezései nélkiil nem
mindsiilnek a felek jogviszonyét szaba-
lyoz6 6nallo szerz6déseknek, akkor ezek
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az egyedi szerz6dések egyértelmtien osz-
tani fogjak a (Médosit6 torvény hatdly-
balépésekor fennall6) keretszerzédés sor-
sat. Ebben az esetben az uj feltételeket az
egyedi szerz6désekre attdl az id6ponttol
kell alkalmazni, amikor az alapul fekvé
keretszerzédést a torvény bettije szerint
mddositottak.

A Moédosité térvénnyel megdllapitott
jogkovetkezmények nem az egyes meg-
bizdsok/reklammegjelenések teljesitésé-
hez kapcsolédnak, hanem az alapul fekvé
szerz6dés fennallasahoz és a kapott ar-
engedmény realizaldsdhoz vagy reklam-
kozzétételi-dij megfizetése idejéhez, igy a
15%-os dijtétel a hatalybalépést kovetGen,
de a szerz6désmddositas elott megrendelt
és a szerz6désmodositast koveto teljesi-
tésiti megjelenésekre alkalmazhat6. Min-
den mds esetben a 15% fix dijtétel nem
alkalmazando.

Es az engedmények?

Az drengedmény ataddsi kotelezettsége
az adott reklam kozzétételére iranyuld
szerz0dés vonatkozasaban attdl az id6-
ponttdl kotelezéen 1ép életbe, amikortdl
a Médosité torvénnyel megallapitott ren-
delkezések az adott szerz6désre alkalma-
zandoéak; vagyis Uj szerz6dések esetében
2015. julius 4. napjatdl, illetve a fennall6
szerzGdések esetében a torvény alapjan
eldirt szerz6désmodositas id6pontjatol,
2015. szeptember 30-atol.

Noha a Reklamtorvény rendelkezései e te-
kintetben sem egyértelmiiek, a kotelezett-
ség alapja az drengedmény alapjat képezd
rekldammegjelenés teljesitésének datuma,
tekintettel arra, hogy az drengedmény is
(nem a megrendelések leaddsa id6pontja
alapjan, hanem) ezen teljesités alapjan
realizalédik az adott teljesitési id6szak
vonatkozdsdban, csak egy kés6bbi id6-
pontban. Ugyanigy a szamldzas datumét
és az azt kovetd pénziigyi teljesités datu-
mat is a reklammegjelenés teljesitésének
idépontja alakitja.

Az atadasi kotelezettség tehat a Mdodositd
torvénnyel megallapitott rendelkezések-
nek az adott szerzédésre torténd kotelezd
alkalmazandésagat kovet6 idészakban
teljesitett reklimmegjelenések vonatko-
zasaban felmeriil6 (adott esetben ardnyo-
sitott) arengedmény tekintetében, annak
realizalasakor all fenn.

AVB (Agency Volume Bonus)

A kereskedelmi gyakorlat szerint az iigy-
nokségek AVB-t kaptak egyes médiu-
moktél a legtobbszor egy éves idészakra
eldre vallalt médiavasarlasi volumeneik
teljesitése fiiggvényében. A vallalt volu-
menek teljesitésébe beleszamit az tigy-
nokségek altal valamennyi tigyfelik ré-
szére vasarolt megjelenések volumene
Osszevontan. Az AVB, a Reklamtorvény
értelmében utdlagos arengedménynek
mindsiil.

A Reklamtorvény nem ad részletes utmu-
tatast a tekintetben, hogy mit ért drenged-
mény alatt, nem tamaszt kritériumokat
az arengedmény fizetésének jogcimére,
modjéra vagy gyakorisdgara nézve. Igy
barmely éves volumenhez kotott visz-
szatérités, bonusz vagy kedvezmény is
ugyanigy drengedménynek mindsiil.

A Moédosité térvény nem tartalmaz til-
t6 rendelkezést, igy nem tiltja AVB vagy
barmely éves volumenhez kotott visszaté-
rités, kedvezmény (drengedmény) addsat
a média-kozzétevo részérdl a reklamozé
részére. Ugyszintén nem rendelkezik az
arengedmény nyujthatésaganak mod-

. jarol, alapjardl és esedékességérol. Ko-

vetkezésképpen a felek szabadok annak
meghatdrozasaban, hogy milyen felté-
telekkel és gyakorisaggal nyujtanak ar-
engedményt.

M.K.

&2 Interpreting the advertising law

As of 4 July 2014 the Hungarian parliament amended the Advertisement Act (Act 48 of 2008) with Act
72 of 2015 (Budget Act). In order to see clearly in the new situation, the Association of Communica-
tion Agencies in Hungary (MAKSZ), the Hungarian Advertising Association (MRSZ), the Association of
Hungarian Electronic Broadcasters (MEME) and IAB Hungary, together with leading lawyers and legal
consultants from Hungary and abroad, prepared a document aiding market players in interpreting the
new law. This article summarises the most important information in this document. Media agencies can
only sign a contract with a media owner if the customer - who wishes to advertise using the services
of the agency - specifically authorises it in the contract they sign. This means that media agencies
are allowed to be in a direct contractual relationship with media owners just like earlier. Media owners
issue invoices to the media agencies, who pay them and issue their own invoice to the customer who
ordered the advertisement. The new law preserves the system of bonuses (e.g. AVB) and they have
to be passed on to the advertisers in the form of a discount. For their services the media agencies
are entitled to be paid - by the customer who ordered the advertisement - 15 percent of the fee
the customer pays for having the advertisement published. The amendment of the 2008 law doesn’t
prohibit media agencies - who qualify as both advertisement brokers and providers according to the
law - from entering into bilateral contracts with media enterprises (the publishers of advertisements)
to buy advertising space. When the law became effective on 19 June 2015, it set the deadline for
modifying contracts with customers for 30 September 2015. The modification obligation refers to
all contracts which contain elements that contradict or don't fully meet the rules laid down by the
new law. Media agencies are obliged to pass on the discount they receive from the advertisement’s
publisher to the customers, in the case of new contracts from 4 July 2015 (the date when the act’s
amendment entered into force) and in the case of existing contracts from 30 September 2015 (the
contract modifying deadline). The basis of the obligation to pass on a discount is the date of publishing
the advertisement that forms the basis of the discount, because the discount is realised based on this
performance, only at a later date. Invoice dates and payment deadlines are also set in accordance with
the advertisement’s date of publication. In the advertising trade the practice is that agencies get an
Agency Volume Bonus (AVB) from the media they work with, most of the time depending on the volume
of their media purchases undertaken for a 1-year period in advance. The law states that the AVB is a
discount realised post-purchase. In the Advertisement Act there is no definition for discount and it
doesn't contain the criteria for how this payment should be realised and how frequently a discount is
supposed to be given.=
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ado6zas és szabdlyozés

Elektronikus szamlahaboru

Az elektronikus formaban meg6rzott szamléknak - a torvényi valtozas miatt - komoly up-
date-en kell atesnilk, hogy a jovE évtdl a NAV atlathatébb rendszerben tudja kévetni a val-
lalkozasok tevékenységét. A Deloitte dsszefoglaldjaban a valtozasokkal kapcsolatos leg-
fontosabb tudnivaldkat veszi sorra.

z egységesitett, elektronikus :

adatszolgaltatas bevezetése Uj
id6szamitast jelent az adovizs-
galatokban, a dokumentumok szurépré-

ba-jellegti ellendrzését ugyanis felvaltja a

tranzakciok széles korére kiterjedd, au-

tomatizalt adatelemzés. Az 1j szabalyok
jelentésen megndvelik a rendszerszintl

hibak azonositasanak lehetGségét.

Formai kdvetelmények

2015. jualius 1-jével hatalyba léptek a

szamla és a nyugta addigazgatasi azo-

nositasarél, valamint az elektronikus :

formédban meg6rzott szamlak adéhatd-
sagi ellendrzésérol szol6 23/2014. (V1. 30.)

NGM-rendeletnek az elektronikus tton

megOrzott szdmlakra vonatkozé rendel-

kezései. Az 1j szabalyok az adéhatdsagi
ellenérzések tekintetében megallapitott :
formai kovetelményekre vonatkoznak. A

valtozassal a jogalkoto célja az, hogy az el-

lendrzések soran az adohatdsag egységes
formatumban kapja meg az elektronikus :

uton megdOrzott szamlakat.

A rendelet az elektronikus titon meg6rzott
szamlak esetén a meg6rzés formatumatol :
(xml formdtum vagy egyéb elektronikus :

formatum) teszi fiigg6vé a kotelezéen al-
kalmazandé adattartalmat és adatszerke-

zetet az ad6hatdsagi ellendrzés céljabol
torténd adatszolgaltatast illetéen. Azon :
addalanyok, akik xml fajlformatumban :
6rzik meg szamldikat, a fenti idépontot :

kovetden a rendelet 2. és 3. szdmu mel-

1ékletében szerepl6 adattartalommal és
szerkezetben kotelesek az adbellendrzések

soran az adohatosag rendelkezésére bo-
csatani az érintett szamldikat.

Azok az ad6alanyok, akik az xml-tél el-
tér6 formatumban (de elektronikusan)

6rzik meg a szdmlaikat, vdlaszthatnak :
arendeletnek megfeleld adattartalom és :

szerkezet szerinti rendelkezésre bocsa-

tas, illetve a pdf formatumban torténd :

atadas kozott.

Sziikséges update
A fenti valtozds jelenleg féként a rende-
lettdl eltéré adatszerkezet(i, xml forma-
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tumot alkalmazé ad6alanyokat érinti.
Ezen addzdknak mindenképpen fejlesz-
teniiik kell a rendszeriiket, hogy 2015.
julius 1-jét6l a megkovetelt szerkezetben
tudjak az adéhatdsag rendelkezésé-

re bocsatani az xml formatumban
megOrzott szamlakat egy esetleges
ellendrzés soran.

Veszprémi Istvdn, a Deloitte

ado- és jogi tandcsadasi rész-
legének partnere szerint a

h?tély’ba léPett jogsza- f\;{;,;/
balyvaltozasok ered- e e
ményeképpen a szdm- \«"\

lak adattartalma egységes N,
és strukturalt formaban fog az
adohatosag rendelkezésére dllni az
adéellenérzések soran:

— Ebbdl kovetkezben az adohatosag az ed-
digieknél szélesebb korti ralatast nyerhet
az adozok tevékenységére és olyan tech-
noldgiai hattér 41l majd rendelkezésére,
mely segitségével automatizalt médon
lesz képes feltarni a rendszerszinten azo-
nosithat6 hibdkat az ad6zdék gyakorla-
taban.

Szamlazoprogramok uj
generacioja

2016. januar 1-jével kezd6dden a szdm-
lazéprogramokkal kapcsolatos kovetel-
mények az adohatdsagi ellen6rzési adat-
szolgdltatas elnevezést funkcioval egé-
szlilnek ki. Ez a gyakorlatban egy olyan
modul, amely a papiralapon vagy elektro-
nikusan kibocsatott szdmlak adattartal-

manak exportdldsat teszi lehetévé kibo-
csatasi datum, illetve sorszamtartomany
szerinti csoportositasban, a rendelet 2. és
3. szamu mellékletében meghatarozott
kotelez6 adattartalommal és szerkezet-
tel. Tehat legkés6bb 2016. januar 1-jétél
minden ad6alanynak meg kell felelnie
a kotelez6é formatumu adatszolgaltatdsi
kotelezettségnek. Az emlitett valtozasok
egyértelmiien ramutatnak arra a jogal-
kotdi torekvésre, amely egységes, és az
addhatdsag szamara is konnyen ellendriz-
heté mederbe terelné az adévizsgalatokon
torténd adatszolgaltatast.

M.K.

& New electronic invoice decree

On 1 July 2015 NGM decree 23/2014 (VI. 30.) entered into force: the new decree regulates the tax-au-
thority identification of invoices and receipts and the tax-authority checking of invoices preserved in
electronic format. The ministry’s goal with the new decree is to guarantee that the tax authorities
have access to such invoices in a standard format when they do an inspection. For instance the decree
regulates, depending on the format used to preserve invoices electronically, e.g. xml or other electronic
format, the data content and structure of such invoices. Changes from the old regulation mostly con-
cern those businesses which use an xml format with data structure different from the one specified by
the new decree. These tax payers need to update the IT system they use in order to be able to provide
the authorities with invoices in the format they require as of 1 July 2015. Istvan Veszprémi, a Deloitte
tax and legal consulting partner told our magazine that the new, standardised format makes it possible
for the tax authorities to get a wider picture of taxpayers’ activities, providing the technological back-
ground for automatically identifying tax payment-related mistakes at system level. As of 1 January
2016 invoicing software need to have a ‘data providing for tax-authority inspection purposes’ feature: a
module that facilitates the exporting of data content of paper or electronic invoices according to date
of issue or serial number - with the data content and structure specified by the new decree.=



adozas és szabalyozas

A kotelezo erejii vallalati szabalyok (BCR)
alkalmazdsa az adattovabbitasban

A kotelez6 erejii vallalati szabalyok al-
kalmazasat az Info torvény 2015. okto-
ber 1. napjatol vezette be. Cikkiink a leg-
fontosabb tudnivaldkat jarja korbe.

Mi az aBCR?

A BCR egy multinacionalis vallalat ,,belsé
hazirendje”, amely meghatdrozza a cég
globalis hazirendjét a személyes adatok
nemzetkozi tovabbitasa tekintetében
olyan cégcsoporton beliil, ahol a kiilonbo-
z6 orszagokban jelen 1év6 vallalkozasok
vonatkozasaban harmadik orszagok nem
biztositanak az adatoknak — az eurdpai
mércék szerinti (95/46/CE iranyelv 26.
cikk (2) bekezdése) — megfelel6 szinti
védelmet.

Ennek alapjan a BCR kételez6 lesz az olyan
véllalatcsoportok szimara, amelyek kiilon-
b6z6 jogrendszerben miikodnek, és mu-
kodésiik soran a személyes adatok tovab-
bitdsa mindennapos gyakorlat. Amint az
eurdpai egyiittmikodési eljaras keretében
elfogadasra keriilt, a BCR a védelem meg-
felel§ szintjét biztositja. Az adatok tovab-
bitasara vonatkozo szabalyozast a nemzeti
adatvédelmi hatosagok engedélyezik.

Mit tartalmazzon a BCR?

A megfelel6 védettség eléréséhez a sza-

bélyzatnak tartalmaznia kell:

 aBCRtiszteletben tartasanak kotelezett-
ségét és az adatvédelmi alapelveket,

« harmadik fél jogait, beleértve az adat-
védelmi hat6sdg és a birdsagok el6tti
panasztételi jogot,

o a kartéritésre vonatkozé szabalyokat,
amelyek a BCR megsértése esetén lép-
nek életbe,

« a hatékonysagot célz6 eszkozoket (pl.
audit, képzés, panaszkezelési rendszer,
stb.).

A szabalyozas soran a véllalatok az EU
adatvédelmi irdnyelvét és az adatcserével
érintett orszagok nemzeti adatvédelmi sza-
balyait sajat szervezetiikre, a vallalatnal
folyo adatcsere-folyamatokra képezik le,
ami konkrétabb, az adatfeldolgozast végz6
munkavallalék szamara konnyebben ért-
het6 szabalyokat kell, hogy eredményez-
zen. Mindezek mellett a rendelkezések-
nek 6sszhangban kell allniuk az érintett
nemzetek adatvédelmi jogszabalyaival.

Jellemz§, hogy a vallalatnak a BCR betarta-

sat belsé és kiilso audittal is ellendriztetnie

kell. A cégcsoportnak egyiittesen és tagon-
ként kilon-kiilon is kotelezettséget kell
vallalniuk, hogy az illetékes adatvédelmi
hatdsagokkal egyiittmiikodnek, és a hato-
sagoknak a BCR értelmezésével és alkalma-
zasaval kapcsolatos javaslatait alkalmazzak.

Az adatvédelmi hatoésagok a BCR jovaha-

gyasat visszavonhatjak, ha a cégcsoport nem

tanusit kell§ egyiittmtikodést.

A jovahagyasra iranyulo
eljarasrol

2015. oktober ho 1. napjatol kezdve a ko-
telez$ szervezeti szabalyozason a kovet-
kez6t kell érteni:

A BCR t6bb orszagban, de koztiik leg-
alabb egy EGT tagdllamban is tevékenysé-
get folytat6 adatkezel6 vagy adatkezelok
csoportja altal elfogadott, és a Nemzeti
Adatvédelmi és Informdcidszabadsag
Hatésag (a tovabbiakban: Hatosag) dltal
jovahagyott, az adatkezel6re vagy adat-
kezel6k csoportjara nézve kotelez6 bel-

s6 adatvédelmi szabdlyzat, amely a har-
madik orszagba torténd adattovabbitas
esetén a személyes adatok védelmét az
adatkezel$ vagy adatkezel6k csoport-

janak egyoldalu kotelezettségvallalasa

atjan biztositja. A jévahagyas kérelemre
indul és dijkoteles.
A kotelez6 szervezeti szabalyozas jova-
hagyasa irdnti kérelemnek tartalmaznia
kell az adatkezeléssel érintett adatokat,
a kotelez6 szervezeti szabalyozas terve-
zetét, a kotelez6 szervezeti szabalyozas
kotelezd jellegének igazolasara szolgald
adatokat és, ha a kotelezd szervezeti sza-
bélyozast mas EGT tagallam adatvédelmi
hatdsaga jovahagyta, az ennek igazold-
sara szolgalo adatokat.

Dr. Kustos Petra Ugyvédilroda

22 Applying Binding Corporate
Rules in transfers of data

As of 1 October 2015 Binding Corporate Rules (BCR)
have to be applied. What is BCR? Internal rules adopted
by a multinational group of companies which define its
global policy with regard to the international transfers
of personal data within the same corporate group to
entities located in countries which don't provide an
adequate level of protection (article 26 (2) of the Di-
rective 95/46/CE). Once approved under the EU coop-
eration procedure, BCR provide a sufficient level of pro-
tection. For an adequate level of protection, the rules
must contain the obligation to comply with the BCR and
basic principles of data protection, third party rights,
damages rules for the case the BCR are infringed and
tools that ensure its efficiency. Companies need to
have their compliance with BCR checked with both in-
ternal and external audits. Data protection authorities
have the right to revoke the BCR approval if a company
doesn't cooperate. It is the company’s task to ask for
the authorities’ approval of the BCR and the company
has to pay a fee for having their BCR approved. Compa-
nies’ applications for approval have to contain the data
affected by data management, the BCR plan and the
data verifying the binding nature of the BCR.=
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ks Fejlesztések L«

bk Négyszazmillié forinthol fejleszt
az Alpha-Vet

Osszesen négyszazmillio forintbol, ndvényi tép- :
anyagoldatot gydrté lizem épftésével béviti kapaci-
tésdt és portfoliGjat az elsGsorban allatgyogyszert
fejlesztd, gyértd, forgalmazo allateledel, felszere- :
[és kis- és nagykereskedelmi vallalat, az Alpha-Vet :
Kft. A tervek szerint a technoldgiai fejlesztést ko-
vet@ien az izemben olyan oldatot gyart majd acég, :
amely javitja a termesztett novények szdrazsagtd- -
ré-képességét aszalyos idGszakban, valamint a no-
vény erdteljesebb, disabb lehet, magasabb ter- :
méshozammal. Emellett pedig a jelenlegi 214 al- :

kalmazotti létszémot is béviti a tarsasag.

Alpha-Vet's 400-million-forint development

project

Alpha-Vet Kft. invests HUF 400 million in building a
factory where they are going to manufacture a solu- :
tion that increases plants’ desiccation tolerance and :
makes them stronger, giving higher yield as well. :
Thanks to the new investment the number of em- :

ployees - currently there are 214 - will also grow. «

kw A taré- és savéital gyartasat
fejlesztette a Sole-Mizo

A Sole-Mizo Zrt. uniés tAmogatéssal modernizal- :
ta tr6- és savoital gyartasat egy 1,8 milliard fo- :
rintos koltségvetésl projekt keretében. A Bona-
farm-csoporthoz tartozé cég a 845 milié forintos
eurépai uniés és kormanyzati tdmogatdssal meg- :
valosult fejlesztéssel elsGsorban a hazai piacokon

szeretne jelent&sebb pozicit szerezni.

A tavaly februdrban indult és most zarult projekt :
soran az élelmiszer-ipari cég hdzon beldl példaul :
olyan kutatasokat végzett, és hajtott végre tech- :
nologiai fejlesztéseket, amelyek természetes enzi- :
mek és enzimpreparatumok segitségével csokken- -
tik a termelési veszteséget, mikdzben a termékek

beltartalma és élvezeti értéke javult.

Sole-Mizo improves curd and whey drink
production

Sole-Mizo Zrt. has used European Union funding for :
modernising its curd and whey drink production. :
From the HUF 1.8-billion project HUF 845 million was
financed by the EU. The company’s main goal with :
the technological development was to strengthen :

its positions in the domestic market. «

by Innovdcids kozpont lehet
Magyarorszag

A most megnyil eurdpai uniés forrdsok j6 kindu-
l6pontot teremtenek annak eléréséhez, hogy Ma- :
gyarorszag ne csak termelési, hanem innovacios
kozponttd is valjon Kézép-Eurépaban - nyilatkoz-
ta Glattfelder Béla, a Nemzetgazdasagi Miniszté- :
rium gazdasédgszabalyozasért felelds allamtitkd-

ra az MTl-nek.

Az dllamtitkar felidézte, 270 millidrd forint jut kis-
és kzépvallalkozdsok kapacitasbovitésére, amely-
nek 50 szdzaléka mdr a kifrt pélydzatokon lehivha-
té. A kovetkezG idGszak feladata az allami blrokra- -
cia csokkentése és a véllalkozasok terheingk mér-
séklése lesz. Ezek a lépések, valamint a reformok -

folytatdsa és a magyar, illetve eurépai uniés forrd-
sok egyUtt biztositjak, hogy a magyar gazdasdg
tovabb bovilon.

Hungary has the chance to hecome an
innovation centre

State secretary for economic regulation (Ministry for
National Economy) Béla Glattfelder told that through
the use of European Union funding, Hungary has an
excellent chance to become a centre of innovation in
Central Europe. He told that HUF 270 billion is availa-
ble for SMEs’ capacity expansion and the pro-
grammes have already been announced for 50 per-
cent of this budget. «

ky Atadtak a SEFAG tj székhazat

A kaposvdri székhely( Erdészeti és Faipari Zrt.
(SEFAG) 550 millié forintos beruhazés keretében
korszer(isftette kdzponti irodahdzat. A lapostet6s,

négyszintes éptilet magas tetdt, telies szigetelést

és (j nyllaszarokat kapott, belll pedig teljesen U
gépészeti és elektromos rendszert. Az épilet fi-

tés-hiftését egy 15 egységbdl 4l talajszondaval
taplélt hdszivattyls egység biztositja. Az Uj éplilet :

akozponti dolgozékon kivil a Zselici és a Kaposvari
erdészetek munkatdrsainak is helyet ad.

New headquarters for SEFAG
Kaposvér-centred forest management company
SEFAG invested HUF 550 million in modernising its
central office. For instance a 15-unit, soil-probe heat
pump was installed for heating and cooling purposes.
Employees of the Zselic and Kaposvér forestries also
found their new home in the modernised building. «

by Hétszazmilliés beruhdzds
a kaposvari hisiizemneél

A kaposvari Kometa '99 Zrt.-nél elkész(lt a hdsmi-
n@ség javitasat szolgald 700 millio forintos beru-
hazds, amely felerészben pélyazati tdmogatasban
részesUlt. Mar tizembe is helyezték a korszer(i k-
bitd- és terelGrendszert, amellyel jelentsen csok-
kenthetd az Ugynevezett PSE (Pale Soft Exudati-
ve) vildgos szinli és nagy |éeresztd képességlihiis
el6forduldsi arénya.

Seven hundred-million investment by the
Kaposvdr meat plant

Kometa'gg Zrt. completed a HUF 7oo-million
project, the goal of which was to improve meat
quality. By using the new system installed, the
proportion of rather watery, light-coloured
meat - called Pale Soft Exudative (PSE) meat -
can be reduced significantly in the production
process. «

kb Palackoz iizemet épit a Tokaj
Kereskedohaz

A kizar6lag allami tulajdont Tokaj Kereskeddhaz
Zrt. a cégnél jelentds boraszati technolégiai fej-
lesztések kezdGdtek meg, és befejez6dott az eu-
ropai szinten egyedulallé termdhely- és Ultetvény-
felmérés. Ennek részeként a cég 2013-ban 4tfogd
min@ségi megUjuldst hirdetett meg, ennek meg-

valosttasahoz elengedhetetlen a kivalo mindségl

alapanyag, vagyis a sz6l6. A megujuldsi folyamat a
keresked6haz barainak mindségi javulasat tlzte ki

célul, ennek elengedhetetlen feltétele egy 21. sz&-
zadiigényeket kielégftd ipari komplexum megépité-
se, amely tobb egymdshoz kapcsoldds étesitmény
megvalositasat jelenti.

Ennek els@ dllomasaként tavaly 2,5 milliard fo-
rintbdl elkészilt egy 66 ezer hektoliter kapacita-
sU tartalycsarnok. Most egy palackozéiizem éptil
1,8 millidrd forintbdl, amely vérhatéan oktdbertél
madr mikodhet. A tervek kozott szerepel egy 47
ezer hektoliter kapacitdsu tartdlycsarnok és egy
Uj feldolgozo épitése, mig a muzedlis borokat rejtd,
4 és fél kilométer hosszU alagltrendszerrel rendel-
kez§ szegi pincének egy részét latogatokdzpont-
t4 alakitandk at.

Tokaj Trading House huilds bottling plant
State-owned wine company Tokaj Trading House is
building a cutting edge bottling plant. In the first
stage of the project they built a 66,000-hectolitre
capacity tank hall from HUF 2.5 billion, while in the
second stage a HUF 1.8-billion bottling plant is being
built - it is expected to be operational from October.
Plans include building a new grape processing plant
too. «

by Magyar startupok nemzetkozi
karrier elott

Két, a Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara in-
kubatorhazabol indult vallalkozas is kijutott a vildg
egyik legrangosabb technoldgiai férumdra. A szep-
tember 7-10. kdzott megrendezett tel-avivi DLD In-
novacios Fesztivélon a vildg szémos pontjarél érke-
zett szdmtalan befektetd és partner érdekl6dott a
fejlesztések irant.

Az EDMdesigner egy olyan eszkdz, amellyel kdnnye-
dén lehet igényes hirleveleket és mas marketing-
Uzeneteket alkotni, amelyek nemcsak szépek, de ol-
vashatoak mobil eszkdzokon is. A Synetiq szoftve-
rével pedig még azel6tt le lehet olvasni az EEG-fej-
pantot viseld felhaszndlé érzelmeit, hogy azokkal
egydltalan 6 maga tisztdba kertilne vele. Ez a tech-
noldgia forradalmi Ujitds lehet a rekldmiparban.

Hungarian startups to take off at
international level

Two Hungarian enterprises managed to be present
at the DLD Innovation Festival in Tel Aviv between 7
and 10 September. EDMdesigner is a tool for creating
sophisticated newsletters and marketing messages,
which can also be read on smartphone. Synetiq soft-
ware makes it possible to read the emotions of users
wearing an EEG headband already before they realise
how they feel. «

by A KITE 6ndll6 irdnyitdsat kéri a
Csdnyi-csoport

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) engedélyét kérte
harom, Csényi Sandor tulajdonaban lévé cég ahhoz,

hogy 6nall6 irdnyitast szerezhessenek a KITE Mez6-
gazdasagi Szolgaltatd és Kereskedelmi Zrt. felett.

Csdnyi Group asks for independent control
over KITE

Three companies, owned by Séndor Csényi, have
submitted an application to the Hungarian Competi-
tion Authority (GVH) to be granted independent con-
trol over KITE Agricultural Service and Trade Zrt. «
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Honlapra, magyar!

A Magyarorszagon elérhetd, kozvetlen fejlesztési palyazatokhoz képest tagabb forras-
szerzési lehetdséget jelentenek az Eurdpai Unidtél kozvetlendl elnyerhet6 tamogatasok.
lgazan sikeres az a magyar nyelvd honlap, amelyet a kdzelmultban inditott a Magyar
Fejlesztési Kbzpont. Az els6 hét mérlege szerint 105 ezren téltottek le informacidkat.

Magyar Fejlesztési Kozpont

(MFK) a 2014-2020-as progra-

mozasi iddszakban a Magyar-
orszag szamara rendelkezésre allé koz-
vetett — azaz az Eurdpai Struktura-
lis és Beruhazasi Alapokbdl lehivhaté
— forrasokon kiviil rendelkezésre 4llo,
kozvetlen unios forrasokkal kapcsola-
tos tajékoztato, informacios és koordi-
nacids feladatokat lat el. Ennek része a
www.palyazatokmagyarul.eu honlap is,
amelyen magyarul megtekinthetéek az
Europai Bizottsag 16 kozvetlen tamoga-
tasu szakpolitikai programjaiban meg-
jelent palyazati kiirasok osszefoglaldi.

Folyamatosan toltik fel

Maris hatvanhat nyitott palyazatot t6l-
tottek fol a portdlra 1,5 millidrd eur6 -
mintegy 450 milliard forint — értékben,
és a kinalatot folyamatosan bévitik. Er-
demes figyelni, mert nagyon sok vallalat,
vallalkozas, szervezet, intézmény, mu-
vészeti agazat és maganszemély nyerhet
tetemes pénzeket, vissza nem téritend6
hiteleket.

A mostani EU-s koltségvetési idészak-
ban, azaz 2014-2020 kozott évente 130
milliard eurd értékd (6t-hatszaz palya-
zatra elegend6) kozvetlen unids forras-
sal szamolhatnak a tagorszagok. A tobbi
kozott allami szervek, civil szervezetek,
alapitvanyok, cégek, hattérintézmények,
onkormanyzatok altal elnyerhetd tamo-
gatasok f6ként a kutatas és fejlesztés, az
innovacio, az oktatds, a kozlekedés, a kor-
nyezetvédelem-klimapolitika és az ener-
getika teriiletein hasznosulhatnak.

Hokameraktol a cukraszati
miihelytitkokig

A www.palyazatokmagyarul.eu hon-
lapon kalandozva lehet olvasni azokrol
is, akik mar sikerrel palyaztak, és, meg-
valdsitva elképzelésiiket, befuttattdk a
vallalkozast.

A Nemzeti Ad6- és Vamhivatal (NAV)
példaul 330 ezer eurds forrassal technikai
fejlesztést hajtott végre a magyar-ukran

hataron. A 2013-ban e tdmogatdssal be-
szerzett és hadrendbe allitott kézi és a

specidlisan megtervezett modern, nagy
teljesitményi utanfutdra szerelt mobil
hékamerak mindent lat6 szemként mu-
kodnek, akar tiz kilométerrdl érzékelik
a hoforrasokat, azaz a csempészeket,
gépjarmiivet mar akar hasz kilométer-
rél is.

Kétszazezer eur6t nyert a magyar otlet-
bél sziiletett Mixdoor projekt, hogy 2016
nyaraig forradalmasitsa mindazt, amit a
cirkuszrol, az utcaszinhdzrdl és a tanc-
rol eddig gondoltunk. A Kreativ Eurépa
Program (2014-2020) egyetlen magyar
kezdeményezésként tamogatott projektje
a zsonglérkodés és az ujcirkusz elemeit
otvozi a vertikdlis, azaz faltdnccal. Ehhez
bevetnek mindent, amit csak lehetséges:
kiilonleges technikai eszkzoket, mobil
applikaciot, 3D mappinget (videdvetités)
és fényfestést is.

Ujabb kiilénleges, szinpompés madérfaj,
andlunk is fészkel6 szalakéta menekiil-
het meg a kihalastél: tobb mint 6tmilli6
euro briisszeli timogatast nyert a Ma-
gyar Madartani és Természetvédelmi
Egyesiilet (MME) a cséka méreti madar

védelmére. Ennek érdekében palyazott

az MME vezetésével alakult, magyar
és roman tarsszervezetekbdl 4116 kon-
zorcium direkt briisszeli forrdsra, és
nyert a 2014 szeptemberével kezd6d6
és 2020. marciusig tarté megvaldsitasi
idészakra.

A szalakotaprojekt részeként tobbek ko-
zott fészkel6helyeket alakitanak ki, ter-
mészetes él6helyeket dllitanak helyre a
partnerek itthon és Romdniaban, kozép-
fesziiltségli oszlopokat szigetelnek, és 6n-
kéntes gazdahdldzatot hoznak létre a gaz-
dak madarvédelmi képzésével. Negyven
szalakdtara nyomkovet6t tesznek, hogy

. vonuldsukrol is informdciét nyerjenek.

Elvonalbeli francia és olasz cukrdszmes-
terek muhelytitkaiba leshetett bele tobb
tucat magyar cukrasz és szaktanar a di-
rekt briisszeli forrasbdl 87 ezer euréval
tamogatott Caleidoscope programban.
Egyikiik, a salgdtarjani Sz6 Gellért azéta
el is hozta a 2015-0s orszag tortaja ver-
seny fédijat, mert a Magyarorszag Torta-

© ja 2015. cimet idén salgétarjani cukrasz

(D&G Kézmiives Cukrészat) alkotasa, a
Pannonhalmi sdrgabarack-pdlinkas ka-
ramelltorta lett.m

== Useful website for Hungarian enterprises, organisations

and institutions

In the 2014-2020 programming period the Hungarian Development Centre (MFK) does information pro-
viding and coordinating work related to direct funding opportunities offered by the European Union
outside the framework of the programmes of the European Structural and Investment Funds. As part of
this work MKF launched a Hungarian-language website with tendering information on all 16 policy areas
of the European Commission - there were 105,000 website visitors already on the first week. At the
moment the website gives detailed information on 66 tendering opportunities for funding in the value of
HUF 450 billion and the website is being updated with new information continuously. In the 2014-2020
budgetary period member states can calculate with EUR 130 billion (enough for 500-600 tenders) direct
funding from the European Union. At www.palyazatokmagyarul.eu you can also read about those who
have already tendered for funding successfully and realised their plans. A good example is the Caleido-
scope programme, which made it possible for dozens of Hungarian confectioners and vocational school
teachers to visit the workshops of top French and Italian master confectioners, making use of the EUR
87,000 funding granted by the European Union. Since the study trip one of these confectioners, Gellért
Sz6 has won the Cake of Hungary contest in 2015 with his ‘Pannonhalma caramel cake with apricot
pélinka’, which entered the competition as the creation of D&G Artisan Confectionery in Salgétarjén.=
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Digitalis irastudas:
nincs miért szégyenkezniink

Az eNET 2015 juniusaban vég-
zett online kutatdsa soran a fel-
ndtt magyar internetez6k hat-hat
kulcstevékenység koziil valaszt-
hattak ki, hogy melyeket végez-
ték mar valaha asztali szamito-
gépen vagy laptopon, okostele-
fonon vagy tableten, illetve esz-
koztol fuiggetleniil az interneten.
Az 1-2 megjelolt tevékenység ala-
csony, a 3-4 kozepes, az 5-6 te-
vékenység pedig magas digitélis
kompetencianak felel meg. Minél
tobb tevékenységet jelolt meg tehat vala-
ki, annél inkabb tekintheté hozzaértd fel-
hasznélonak. Ezek alapjan a feln6tt nete-
z6k 20 szazaléka alacsony, 43 szazaléka
kozepes, 37 szazaléka pedig magas digi-
talis kompetenciaval rendelkezik az in-
ternetezés terén.

Az okostelefon és a tablet teljes korti hasz-
nalata azonban még elmarad az asztali
szamitogép és a laptop mogott, a valasz-
adok tobb mint harmada nem vagy csak
kismértékben aknazza ki az ezen eszko-
zok altal nyujtott lehetéségeket. Utdbbi
csoport okostelefont példaul vagy egyal-
talan nem haszndl, vagy csak az alapve-
td funkcidit veszi igénybe, mivel tgy vé-
li, a telefon csak telefonéldsra valo. Ez-
zel szemben megjelentek azok a rétegek
is, akik az okostelefont és a tabletet mar

nemcsak a PC vagy a laptop mellett, ha-
nem akar helyette is hasznaljak, még-
hozza alegkiilonfélébb tevékenységekre.
A telefon személyes eszkoz, iskolaban
nem oktatjak hasznalatat, igy csak az is-
merkedhet meg vele kozelebbroél, akinek
otthon van. =

== Digital literacy: we are not
doing badly at all

An online survey conducted by eNET in June
2015 asked internet users which six activities
they had ever done on a desktop PC, on a note-
book on smartphone or tablet. The more activi-
ties they named, the more skilled internet users
they are. Result: 20 percent of adults have a low
level of digital competence, 43 percent are at
medium level and 37 percent are at a high level.
Full-scale use of smartphones and tablets is still
less common than desktop PC and notebook use
as one third of respondents hardly use the latter
two to their full potential. =

Az utcara keriil a

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban ter-
jed6 mobiltelefonos fizetési lehetsége-
ket, az NFC-s Apple Payt vagy Google
Walletot az utcai drusitdsnal is lehet mar
haszndlni egy kis kiegészit6 segitségé-
vel. A PayAnywhere kartyaolvasédjat a
tablet vagy az okostelefon audiokime-
netelére kell csatlakoztatni. A kartya-
olvasé fogadja az NFC-s fizetési adato-
kat, de hagyomanyos méagnescsikos vagy
chipes kartyat is leolvas. A szolgaltato
nemcsak kartyaolvasét, de tablettel ki-
egészitett teljes megolddst is szolgaltat.
A tablagépet és kartyaolvasot ingyen
biztositjak a kereskeddk részére, a fize-
tési szolgaltatas haszndlatdért havi dijat
kérnek, a tranzakcidkért 1,7 szdzalékot
vonnak le. Ezek a szolgaltatasi kondici-
ok nyilvan a tengerentuli keresked6kre
vonatkoznak. =
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28 Mobile payment hits the
streets

US consumers will be able to use NFC-based Ap-
ple Pay and Google Wallet when buying on the
street, with the help of a little accessory. PayAn-
ywhere’s card reader has to be plugged into the
audio jack of the smartphone or tablet to receive
NFC payment data or to read magnetic strip or
chip card data. Retailers have to pay a monthly
fee to the service providers and the swipe fee is
1.7 percent for a transaction. =

Bar a feln6tt magyar internetezék tobbsége
egyre hatékonyabban és egyre tobb tevé-
kenységre haszndlja a netet és a kapcsolodo
technoldgiakat, a digitalis jartassag (kom-
petencidk) terén még van hova fejlédniiik.
Kiilénosen igaz ez az okoseszkozok kap-
csan, az dltaluk nydjtott lehetdségeket ko-
rantsem hasznaljak ki teljes kortien. A ne-
tez6k azonban nyitottak is a fejlédésre, 70
szazalékuk szdmara kimondottan fontos a
digitalis irdstudas folyamatos fejlesztése —
deril ki az eNET-Telekom Jelentés az in-
ternetgazdasagrol cimt kutatasabol. =

NI
N

Although the majority of Hungarian adults use
the internet and related technologies efficiently
and for a growing number of things, there is still
room for improvement in the domain of digital
competence. Internet users are willing to learn:
70 percent say it is very important to them to
keep improving their skills - revealed the eN-
ET-Telekom’s ‘Report on the online economy’. =

Digitalis asszisztens
a Facebooktoal

A nyar végén szlik korben kezdte el di-
gitdlis asszisztensének tesztjét a Facebo-
ok. A szerényen M névre hallgat6é mes-
terséges intelligencia olyan kéréseket
tud teljesiteni, mint pl.: ,,Kérlek, foglalj
le ma este nyolcra négy személyre asz-
talt a Gundel vendéglében.” A digitalis
asszisztens a 700 milli6 felhasznaléval a
Facebooktdl elkiiloniilten mtikodé Mes-
senger lizenetkiild6 szolgaltatas kiegé-
szit6je. A mesterséges intelligenciat egy
népes emberi csapat segiti ki. A komple-
xebb kéréseket az emberi asszisztensek
oldjak meg. A probléma megolddsanak
minden egyes fazisat rogzitik, és a gé-
pi intelligencia szamdra hasznosithato
adattd konvertaljdk. =

8 A digital assistant from
Facebook

At the end of summer Facebook started testing
its digital assistant. This artificial intelligence
tool, simply called M, is a virtual assistant who
can book a table in a restaurant and perform
other similar tasks. More complex problems are
solved by human assistants. Each phase of prob-
lem solving is recorded and converted into data
that can be used by machine intelligence. =
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Aranybanya cégeknek

A big data vilagaban hozzaszoktunk ahhoz, hogy szenzorok milli6i gydijtik rélunk az adato-
kat. Naponta hatalmas mennyiségl adat keletkezik, az IBM becslése szerint minden 24 éra-
ban 2,5 exabdjtni (2.5x109 GB) adattal leszlink gazdagabbak. Az adatok dont6 része, ko-
zel haromnegyede strukturalatlan - ami megneheziti az elemz6k munkdjat. Az adatelemzdi

munka is par éve jelent meg.

e mit is jelent a big data? A szak- :
ért6k meghatarozdsa szerintabig :

data informdciés vagyont jelent,

melyet driasi térfogat, sebesség és vélto-
zatossag jellemez. Illetve sajatos techno-
logiai és analitikai médszerek sziiksé-

gesek ahhoz, hogy értékké valtoztassak

Oket. Leginkabb elfogadottnak tekint-
het6 meghatarozas a 4 V (volume, vari-

ety, velocity és value) elve, amely szerint

nem csupan az adatmennyiség a meg-

beérkezésiik gyorsasaga, valamint mi-
ndségiik, hitelességiik is fontos szem-
pont a big data definidlasakor. Magya-
rul: gyorsan novekszik az adatok meny-

nyisége: kiilonboz6 forrasbdl, valtozatos :

adatokat kapunk, és gyakran egyedi, sa-

jatos megoldasokra van sziikség, hogy

a dontéshozatalt segit6 informaciot, ér-
téket kinyerjiik bel6liik.

Segitség a dontéshozatalban

— Azaltal, hogy mara mar szinte minden
tizleti folyamat — példdul a gyartas ésaz :

értékesités is — digitdlis rendszerek ta-

mogatdsdval torténik, egyre tobb adat :
all a véllalatok rendelkezésére — fejti ki :
Budai Péter, a Microsoft Magyarorszag :

Szerverek és felh6technologiak tizletaga-
nak vezetGje. — Akik képesek az iizletme-

megfelel titemben OsszegyUjteni és fel-
dolgozni, jelentds versenyel6nyre tehet-
nek szert. Az adatok segitségével nem-

és trendek feltdrasaval a jovot is elére je-
lezhetjiik, ami a dontések el6készitésé-
ben jelent nagy segitséget.

— A big data alapvet§en az adatok keze-

Iésében (taroldsaban, visszakeresésében, :

elemzésében) biztosit olyan lehetdsége-
ket, amelyek a hagyomanyos adatkeze-

1ési technikdkkal irreédlisnak t{innek,
akdr azért, mert tul sok adatrdl van szé,

akdr azért, mert sajatos az adatok jelle-

ge, tipusa, akdr azért, mert tal szigordak :

Gupta Sanjay

. d&gazatiigazgatd

:  T-System Magyarorszag
hatdrozo, hanem az adatok sokfélesége, :

agazatanak igazga-
téja.

© FMCG-cégek szaméra az egyik jellegzetes
- felhasznaldsi méd az Ggynevezett szen-
. timentanalizis, vagyis annak vizsgala- :
© ta, hogy a vasarlék hogyan vélekednek
egy-egy konkrét termékrol, kampéanyrol :
© vagy éltaldban egy brandrél. A kozvéle-
. mény-kutatds, felmérések készitése a be-
. jaratott dtja az ilyen informdacidk beszer-
. zésének, a gond csak az, hogy ezek a tech- :
- nikak nemcsak koltségesek, de igen las-
. stiak is. Legaldbbis ahhoz képest, hogy
milyen stirtin jelennek meg 0j termékek, :
illetve hany kampany indul manapsdg, :
© vagy hogy milyen gyorsan terjed az in-
formaci6 a piacon a kozosségi szolgaltata-
soknak (megosztisnak) koszonhetSen. Ha
egy FMCG-cég lépést akar tartani ezzel :
. a sebességgel, nincs mese: bele kell hall-
. gatni abba, ami az interneten torténik.
net szempontjabol legfontosabb adatokat :

Social Media Command Centre-e.

avalaszid6vel szem- :
beni elvarasok. Il- :
letve ezek tetszble- :
ges kombindacidja - :
véli Gupta Sanjay, :
a T-Systems Ma- :
gyarorszag Uzleti-
intelligencia- és in-
formdciémenedzs- :
ment-megoldasok

Ez viszont nem megy a hagyoményos tech- Olah Attila

- nikdkkal. Itt jon képbe a big data, illetve : 57> E2262
* atechnoldgidra épiil§ olyan megolddsok, :
© mint példdul a T-Systems Magyarorszdg
csak a multrél kaphatunk pontos képet, :
hanem az adatok kozotti osszefiiggések
: Aranybanyan iilnek a cégek
: — Az FMCG-cégek esetében egy egyszeri :
. uzletmenet mellett is komoly adatmeny-
. nyiségek jelennek meg, és jelentek meg
- amdltban is - mondja Baldzs Csaba, az
© SAP Hungary Kft. termékszakértéje. - Ez
mindig is fontos volt, vagy lett volna, csak :
nem voltak igazan megfelel§ vagy megfe- :
leléen hatékony eszkdzok ezek kezelésé-
© re. Kicsit olyan ez, mint a GPS navigacié:
mindig is volt rd igény, illetve lett volna,

ha tudtak volna, mi-
csoda elényokkel
jar, csak egyszert-
en nem voltak meg
a feltételei.

A nagy mennyiségii
adat gyors kezelése,
gyorsan elemezhe-
t6, iizleti informaci-
6va torténd konver-
talasa jobb, gyor-
sabb dontéshozatalt
tesz lehetdvé a vezet6i szinteken, és a na-
pi operacioban is gyorsitja a tevékeny-
séget, csokkenti a hibakat, koltségeket,
azaz alkalmasabbd teszi az FMCG-céget
a gyorsulo versenyben vald talpon ma-
raddsra. Big data eszkdzoket nemcsak
olyan nagyvallalatok hasznalnak, mint
a LIDL vagy az eBay, hanem értéket ad-
hatnak a par bolttal dolgozé hazai kis-
vallalkozasok részére is.

- Ha szemlélete-
sen szeretnék fo-
galmazni, akkor az
FMCG-cégek arany-
banyan tilnek, és csak
a toredékét tarjak fel
annak - fogalmaz
Olah Attila, az Esri
Magyarorszag tigy-
vezetd igazgatdja.
Rengeteg olyan adat
van, mely kihaszna-
latlanul marad, ilyenek példaul a lokaci-

Balazs Csaba
* termékszakértd
: SAP Hungary

ligyvezett igazgatd

. 6hoz kothetdek: a nagy mennyiségti digi-
. talis fotd, kasszakép, polcinformécid, 4r-
. és pénztdrgépadat, a hiiségkdrtyaadatok,

vésarldi szokasok stb.

Az eme adatkorok kozti 9sszefiiggések
megértéséhez hasznalhatoak a térbeli
elemzési eszkozok, melyek informacio-
kat adnak a keziinkbe dontéshozatalkor:
hol teljesitiink jol vagy jobban, hol van-
nak a legjobb tigyfeleink vagy a legjobb
értékesitési teriileteink, illetve mely te-
riileteken van a legnagyobb expanzios
potencial.
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Ne a kockas
fiizetbe!

Bddogh Attila, a big
data elemzésekkel
is foglalkoz6 Xdro-
id tigyvezetd igaz-
gatdja szintén ugy
véli, az FMCG-cé-
gek is profitalhat-
nak a szdmukra el-
érhetd, nagy tomegi
adatok elemzésébél.
Nemcsak a bels6 gyartasi és logisztikai
rendszereik nyujtotta, esetleg olcs6 szen-
zorokkal bévitett adatokrol van szd, ha-
nem a teljes logisztikai és disztribucids
lancrol is, amennyiben keresked6part-
nereikkel a szitkséges megdllapodasokat
megkototték. Az iBeacon és RFID techno-
logidk segitségével, kiegészitve a hliség-
programok oriasi adatbazisaival, a koz-
vetleniil a vasarloig kovetett értékesitési
folyamat oridsi segitség a célzott termék-
fejlesztéshez, drazashoz, marketinghez és
promocidkhoz.

A legfontosabb az adatkozpontu gondol-
kodas elsajatitasa. Ez azonban nemcsak
anagyvallalatok, hanem a legkisebb val-
lalatok szamara is 1ényeges ahhoz, hogy
az adatok ne kockas fiizetben vagy a fe-
jekben legyenek meg, hogy a dontéseket
adatokra és ne kizardlag megérzésekre
alapozzuk — mutat ra Budai Péter (Mic-
rosoft Magyarorszag). A kisvallalatok ma

b
Bodog Attila

Ugyvezett igazgatd
Xdroid

mar szdmtalan CRM-szoftver, vallalat-
iranyitasi rendszer és iizletiintelligen-
cia-megoldas koziil valaszthatnak. A gé-
pi tanulas hasznalata is egyre konnyebbé
valik, igy az I'T-hoz kevésbé ért6 elemzé
kollégak segitségével is automatizalhato-
va és hatékonnyd tehet6 akar a keresztér-
tékesitési ajanlatok épitése, az tigyfél-le-
morzsolddas vizsgalata vagy pénziigyi
kockazati modellek épitése.

Budai Péter szerint a legjobb megkozeli-
tés egy kisebb, célzott problémakorre iiz-
letiintelligencia-projektet inditani, és an-
nak részeként dsszegytijteni a vallalaton
beliil elérhet6 legfontosabb informaécio-
forrasokat és létrehozni egy egységes né-
zetet, amivel a vallalaton beliill mindenki
egy lapra kertilhet. Els6 teriiletként érde-
mes az értékesitéssel kezdeni, hiszen ott
mind az adatok pontossaga, mind a nove-
kedési lehetdségek feltérképezése fontos
szempont. Utdna masodiknak érdemes
olyan teriiletet valasztani, ahol a legtobb
olyan adat all rendelkezésre (vagy gytjt-
het6 Ossze), mely dontés-eldkészitésben
vagy futé folyamatok azonnali optima-
lizalasan tud segiteni.

Mi az iizleti probléma?

— Mindenki elészor is gondolja végig,
hogy pontosan mire van sziiksége, mi
az lizleti problémdja — tanacsolja Gup-
ta Sanjay (T-Systems Magyarorszag). —
Nagy a lemorzsolédds? Vagy az tizleti

stratégiajanak végrehajtasahoz 4j tigy-
felek akviralasa sziikséges? Esetleg sze-
retne tobbet tudni az tigyfelei vasarlasi
szokdsairol, hogy jobb, kelend6bb ter-
mékeket, szolgaltatasokat fejlesszen ki?
A j6 kérdés nagyon fontos! El6szor ta-
laljuk meg a jo kérdést, akkor meglesz
avalasz is.

Ha megvannak a kérdések, akkor meg
kell vizsgalni, hogy hol vannak (1étez-
nek-e egyaltalan) azok az adatok, ame-
lyek a kérdések megvalaszolasahoz sziik-
ségesek. Ha megvannak, és hazon beliil
talalhatoak az tigyviteli rendszerben, ak-
kor nagy valdszintiséggel egy adattar-
haz alapt jelentéskészité vagy informa-
cidszolgaltatd rendszer lesz a jo valasz.
Ha nincsenek meg az adatok hazon be-
lill, akkor koriil kell nézni, hogy hon-
nan lehet ezeket beszerezni. Ha kideriil,
hogy a sziikséges adatok volumene nagy
(vagy idével naggya nbhet), a jellegiik mi-
att nem kényszerithetéek a hagyomanyos
adatbazis-kezel6k szigorud rekordszerke-
zeteibe, rdadasul még komoly idékorla-
tok is vannak az adatkezeléssel kapcso-
latban, akkor elképzelhetd, hogy vala-
milyen big data technoldgia bevetésére
lesz sziikség.

Szabjuk személyre a dobozost!

— Az tizletiintelligencia-eszk6zok meg-
jelenitik a big data megoldasok altal
konyhakészre gyartott informdcidkat

Idén els6 félévben 16 szazalékkal boviilt az online kis-
kereskedelmi piac - deriil ki a GKI Digital és az Aruke-
res6.hu kozos, Online Kiskereskedelmi Index kutatasa-
bol. A hagyomanyosan gyengébb els6 negyedév utan a
masodik negyedévben kozel harmadaval nagyobb for-
galmat értek el kereskeddk, éves 6sszehasonlitasban pe-
dig 16 szazalékot meghaladd bdviiléssel zarta a félévet
az online kiskereskedelem.

Az online kereskedelem szerepldi 2015 méasodik negyedévé-
re vonatkozoéan a korabbinal joval pozitivabb értékelést ad-
tak, aminek hatterében egyrészt a gyengébb elsé negyedév
utani jelentds forgalombdviilés, masrészt a hagyomanyos
boltok kotelezd vasarnapi zarva tartdsanak elsd, érezhetd
hatédsa all.

2015 harmadik negyedévét illeten az egy évvel korabbival
csaknem megegyez6 mértékl optimizmus jelent meg a bol-
tok értékelésében. Az er6s harmadik negyedévvel kapcsolatos
varakozdsok immar altaldanosnak mondhatdak, hiszen tobb
szektor szamara is a nyar vége, valamint az 9sz eleje az egyik
{6 szezont jelenti a kardcsony mellett. Az egy évvel ezel6tti
értékhez val6 igazodas ugyanakkor a mar jelzett vasarnapi
szabalyozas hatdsanak eltlinését mutatja, azaz nagymértéki
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forgalomnovekedés hosszu tavon nem, csak kisebb szezo-
nalis kiugrasok varhatdak az aruhazak véleménye alapjan.
A magyar gazdasdag allapotat illetéen bar kismértékben javult
a boltok megitélése, tovabbra is azon a véleményen vannak,
hogy a kovetkez6 idgszakban stagnalas varhato.
Osszességében az online kereskedék a korabbi negyedévhez
képest jobbnak lattak a piac helyzetét, mikozben az offline
szektor szerepl6i inkdbb az el6z6 két idészakra jellemz6 va-
rakozasaikat ismételték meg.

Az online aruhazak els6dleges célcsoportjat az aktivan inter-
netezd/online vasarlé csoportok jelentik, igy nem meglepd,
hogy az altaluk alkalmazott marketingeszkozok is leginkabb
az online csatornak koziil keriilnek ki. =

=

n the first half of 2015 online retail sales expanded by 16 percent - re-
ported GKI Digital and Arukeres8.hu’s Online Retail Index study. Like-for-like
sales improved by one third from the traditionally slower 1st quarter to
the 2nd. Shops are rather optimistic about the results of the 3rd quarter
of 2015 - this period is one of the strongest after the Christmas period in
several segments. As for the state of the economy in general, online shops
think the situation has improved a little but they still expect stagnation.
Competition for customers is much stronger in the online world than in the
domain of physical stores. =



Ugyanazt, jobb aron!
Mint minden, a villamos energia is

lehet olcsébb!_

Kisvallalkozéknak 2015-ben is garantaltan 20 Ft/kWh
alatt tartjuk a villamos energia egységarat!

A szabad energiakereskedd valasztasnak kdszénhetden minden cégnek, vallalkozasnak
8s egyeni vallalkozonak lehetésege van arra, hogy a piacon elérhetd legkedvezdbb
feltételekkel jusson villamos energidhoz, igy szabadon dénthet arrdl is, hogy az MVM
Partner {igyfele legyen!

Tajékozodjon a www.mvmpartner.hu/lehetolcsobb honlapon és kérjen kollégainktol
dij- és kitelezettségmentes villamosenergia-ajaniatot, hogy csékkenthesse cége,
vallalkozasa kiadasait!

!
4) l}
mym partner

Partner vonal: 06 40 300 200

Energiat adunk a mindennapokhoz - MVM Csoport



www.mvmpartner.hu/lehetolcsobb

222244

2015.
oktéber

digitélis vildg

- mondja Balazs Csaba, az SAP termék-
szakértje. Igy példdul az SAP Business
One version for SAP HANA megoldasuk
egybeotvozi ezeket, a felhasznalok az iiz-
leti informacidkat kapjak csupan.
Ehhez a SAP sok-sok eléregyartott ele-
met szallit, amelyeket fel lehet hasznal-
ni a sajat dontéstamogatasi rendszerhez,
de ezekbdl tovabb is lehet épitkezni igény
szerint.

Létezik dobozos megoldas a big data terii-
letén, mondja Olah Attila, de testre szab-
hat¢ és integralhato rendszereket is kinal-
nak, akar el6fizetéses rendszerben. A 1é-
nyeg, hogy minden esetben jogositvanyt
adnak termékeikhez, mellyel biztositjak,
hogy az tizleti cél megvalosul — példaul
az értékesitési csapatnak uj tigyfeleket
tarnak fel.

Az Esri Magyarorszagnal rengeteget fek-
tetnek kutatas-fejlesztésbe és tigyfeleik
igényeinek megismerésébe: bevételitk
(és nem a profit!) 25 szazalékat fordit-
jak erre a célra. Mast nem is tehetné-
nek, hiszen az IT-iparag rohamos fej-
16désével igy lehet csak 1épést tartani.
Az eredmények azt mutatjak, érdemes
igy mtikodni.

Mindenki profital

— Kicsit sarkitva, minden vallalkozas,
mely interneten hirdet, indirekt médon
profital a big datara épiil6 analitikai meg-
oldasokbol, hiszen példaul a Google-hir-
detések megjelenitése mogott is erre épii-
16 megoldasok dolgoznak — vallja Bodogh

Attila. — Teljesen mas szint ugyanakkor
a vallalkozas sajat adatainak elemzése
és a dontéshozatalban val6 figyelembe-
vétele, itt, ugy latjuk, az attorésre még
varni kell.

A nagyoktol eltér6en Boédogh Attila ugy
véli, hogy a big data nem feltétleniil egy
dobozos megoldas. Szamos nagy gyarto6
a kezdetektdl teljes kort dobozos megol-
dasként probalta poziciondlni sajat meg-
oldasat, ugyanakkor legtobbszor meglévd
és jonnan vasarolt termékek 6sszekoté-
sével probaltak elindulni a gyors piacra
1épés érdekében, tobb-kevesebb sikerrel.
A felh6 elterjedésével ugyanakkor szinte
gomba mddra szaporodtak az adatainkat
fogadni, tarolni és megjeleniteni tudo,
az alapoktdl ujragondolt megoldasok.
Amig az adatgyjtésre, feldolgozasra és
vizualizaciora szamos lehet6ség kinalko-
zik mind sajat, mind bérelt infrastruktu-
ran, az uzleti értékké vald konvertalas
mindig egyedileg vizsgaland6 probléma,
ebben tovabbra is nagy szerepe van az iiz-
leti- és mesterségesintelligencia-szakér-
ték tanacsainak.

Mindezzel Kérmendi Gyorgy, a Clemen-
tine Consulting tigyvezetdje is egyetért,
hiszen azt allitja, a big datdra nem jellem-
z6ek a doboztermékek. Ha valaki ilyet ki-
nal, akkor a személyre szabott szolgal-
tatds is megjelenik. Sokkal kénnyebben
elképzelhetd viszont, hogy mondjuk egy
felhdszolgaltatast integral egy felhaszna-
16 a sajat rendszerébe egyszeriien, amely
mogott valami big data technologia all.

Ebben az értelem-
ben maris mindany-
nyian big data alkal-
mazok vagyunk, ha
mar van egy Goog-
le-fiokunk. Persze
sok mindenre nem
megoldas egy kiilsé
felh6szolgaltatas, ha
az adatok érzéke-
nyek. Ilyenkor va-
lamennyit biztosan

Kormendi Gyorgy
. Ugyvezet6
¢ Clementine Consulting

fejleszteni kell. Kérmendi Gyo6rgy szerint

a big data — mas technoldgiak mellett —
éppen a valtozasokra, 4j problémakra
adott valasz.

Bddogh Attila ugy gondolja, hogy az el-
© mult id6ben a szamitasi teljesitmény és

a gépkapacitas rengeteget fejlédott, ami

. lehetévé teszi a nyers adatok kezelését,
. feldolgozasét. Az adatformatumok is so-
. kat sztenderdizdlodtak az utobbi évek-
. ben. Ezzel egyiitt természetesen a rendel-
. kezésre 4116 adatok mennyisége is robba-
. nasszertien nétt, j6 példa erre akér a fil-
. léres szenzorok megjelenése.

. Egy-egy projekt el6tt azonban sok szem-
© pontot tudunk mar mérlegelni: példaul

sziikség van-e valds idejli elemzésre, mi-

. lyen részletezettségti adatokra lehet igény,
. hol huzzuk meg a sikerességi hatart, vagy

éppen tudjuk-e validalni a megoldast egy

kisebb halmazon. Ezekkel a big data pro-
. jektek is kezelhet6bbé és menedzselhe-
. t6bbé valhatnak.

VassE.

=& A goldmine for companies

IBM’s estimation is that 2.5 exabytes (2.5%109 GB) of data are created in
the world every day. About three quarters of this quantity are unstructured.
What is big data? Experts define it as high-volume, high-velocity and high-va-
riety information asset. There are four dimensions of big data (4V model):
volume, variety, velocity and value - these characteristics describe big data
the best. Special technological and analytical methods are needed to make
big data valuable: the information extracted can be used very well in deci-
sion making. Péter Budai, the head of Microsoft Hungary’s server and cloud
computing technologies division told our magazine: the fact that today
basically all business processes - including production and sales - are sup-
ported with digital systems means that more and more data become avail-
able to companies. Those firms which are able to collect and process these
acquire significant market advantage. Sanjay Gupta, director of business
intelligence and information management solutions at T-Systems Hungary
added that big data creates opportunities in data management which would
seem impossible to have by using traditional data management techniques.
A typical method of big data use among FMCG companies is sentiment anal-
ysis — examining what consumers think about a given product, campaign or
brand. a perfect tool for such analysis is T-Systems Hungary’s Social Media
Command Centre. Csaba Baldzs, a product expert with SAP Hungary Kft. told
Trade magazine that FMCG companies have to work with large volume of
data and if these are rapidly converted into business information, better de-
cisions can be made. Not only Lidl or eBay use big data tools, but also small
businesses operating just a few stores. Attila Oldh, managing director of Esri
Hungary revealed that in his view FMCG companies are sitting on a goldmine,
but they only exploit a very small part of it. Lots of data remains unutilised
and many of these are location-related; spatial analysis can help find the
connection between such data sets. Attila Bédogh, managing director of
Xdroid reckons that FMCG companies can profit from big data analysis, using
data not only from production processes but also from the whole logistics
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and distribution chain if they enter into an agreement with retail partners.
Relying on the iBeacon and RFID technologies and using the large databas-
es of loyalty programmes, they can get great help in their innovation work,
pricing, marketing and promotion campaigns. The most important thing is to
start thinking in a data-centred manner. Small businesses can choose from
numerous CRM software and business management systems to use for this
purpose. Mr Budai is of the opinion that the best approach is to start with
smaller, targeted business intelligence projects, for instance in the domain
of sales. Sanjay Gupta’s advice to companies is to define precisely what kind
business problem they wish to solve. The next step is to check whether
data is available for solving these. If the answer is yes, an in-house, data
warehouse-based reporting or information providing system is the solution.
If there is no data available at company level, a data source needs to be
found and it is probable that big data technology has to be used. Mr Balazs
explained to us that business intelligence tools such as SAP Business One
version for SAP HANA are capable of displaying information provided by big
data technology. SAP develops lots of ready-made elements which compa-
nies can use in their own decision-support systems. However, it is best if
off-the-shelf software are personalised. Mr Oldh added that they offer off-
the-shelf solutions in the domain of big data, but they also have person-
alised and integrated systems - even provided in a subscription scheme.
Mr Bédogh is of the opinion that big data doesn’'t necessarily have to be an
off-the-shelf solution. With the spreading of cloud computing new solutions
have started to appear in the market. As long as there are several ways of
collecting, processing and visualising data, converting these into a business
asset always needs to be examined on a case by case basis, possibly rely-
ing on advice from business intelligence and artificial intelligence experts.
Gydrgy Kérmendi, the managing director of Clementine Consulting agrees
with this opinion, saying that off-the-shelf products aren't typical big data
solutions, only if they come with personalised service. Frequently users inte-
grate a cloud-computing service into their own systems, behind which there
is some kind of big data technology. =



@esri Hungary

A big data és a térbeli elemzés

Hogyan elemezziik térben az adatainkat? Miért értékes ma a térbeli elemzé-
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sen alapul6 dontéshozatal? Miért és hogyan fontos a vonzaskorzet elemzése?
Mit tud a térbeli elemzés az Excel-tablahoz vagy a kdrdiagramhoz képest?

Az egyik meghatdroz6 tizletlanc barkdcsrész-
legének eladasait akarta novelni azzal, hogy
szakeladokat vett fel tobb aruhazaba. A dontés
kovetkezménye varatlan és érthetetlen volt.
Néhany aruhdz barkacsrészlege kivaléan tel-
jesitett, de a tobbség megbukott. A megren-
deld el akarta bocsdtani az Gsszes szakeladot,
de el6tte tudni akarta, mi az oka a sikertelen-
ségnek. Szerencséjére.

Az Esri megoldasanak segitségével elemez-
ték az dsszes, valamint a kampanyban érin-
tett druhdzak piaci helyzetét. Megvizsgaltak,
hogy a vonzaskorzetiikben milyen piaci po-
tencidl van, milyen a lakossag 6sszetétele, az
hogyan oszlik meg kereslet szempontjabol.
Emellett elemezték a konkurenciat is: kiilon
feltérképezték azokat az daruhdzakat, amelyek
vonzaskorzetében hasonl6 profild bolt mi-
kodott, kiilonos hangsullyal a kiemelt ver-
senytarsakra.

A térbeli elemzés értékelése azt mutatta, hogy
azokban az aruhdzakban volt sikeres a pro-
mdcio, ahol a vonzaskorzetben tobb konku-
rens cég is jelen volt, illetve a bolt a kornye-
zet népstirtiségéhez képest megfelelé6 mére-
t volt. A térbeli elemzés eredménye miatt
a kampdanyt nem allitottak le. S6t! Hasonlé
versenyhelyzettel és potencialis piaci koriil-
ményekkel biré 4j boltokba is helyeztek szak-
eladdkat. Igy a munkatdrsakat nem kellett el-
kiildeni, és a barkacsrészlegek bizonyithatéan
trendfordit6 hatast tudtak felmutatni kiemel-
kedéen nehéz versenyhelyzetben.

Elso ranézésre

A big data vilagaban a széles kort adatok
elemzésén alapulé dontéshozatal elterjedése
akovetkez( 1épés. Erre késziilt fel az Esri Ma-
gyarorszag Kft. ArcGIS megoldaséaval. Napra-
kész statisztikai adatokat elemeznek térben,
és ezzel segitik az tizleti dontéshozok mun-
kdjat. Ezt ugy kell elképzelni, mintha sokfé-
le Excel-tablat tennénk egy térképre, renge-
teg adattal, és mindez els6 ranézésre is kony-
nyen értelmezhetd a dontéshozé szamara.

e

Egy adott piac rengeteg jellemzGjét meg tud-
juk ismerni, akdr nagyon kicsi teriiletre szt-
kitve, és mindezt azonnal dsszefiiggéseiben
tudjuk értelmezni: hanyan laknak ott, mi-
lyen a lakossag kor szerinti, nem szerinti
megoszlasa, mekkora a jovedelmiik, hany
vallalkozas, aktiv munkavallal6 van az adott
teriileten, milyen fogyasztasi szokasok jel-
lemzik az adott piacot.

— A Gartnernek, a vilag egyik vezetd I'T-pi-
ackutato és -tandcsado vallalatdnak vélemé-
nye, hogy a térbeli elemzések sokkal hatéko-
nyabbak, konnyebben érthetdek, és emiatt
nem meglepd, hogy

S . "
egyre tobb vezet§ az
= ilyen tipusu elemzést
% ) részesiti elényben —

tajékoztat Olah Attila,

az Esri Magyarorszdg
Kft. igyvezeté igaz-
gatdja.
olah Attila A.z Esri }n?goldasa
iigyvezetd igazgato tobbek kozott a pro-

mocié megtervezé-
séhez, kiértékeléséhez is segitséget nyujt.
Az eddigi megolddsokhoz képest célzot-
tabban hatarozhatjuk meg, hogy mely te-
lepiilések boltjaiban, milyen kampanyt ér-
demes elinditani az adott cél eléréséhez.
— Mar a promdciok tervezésének fazisa-
ban érdemes megoldasunkat igénybe ven-
ni, mert az hamar ravildgit azokra a terii-
letekre, ahol a kittizott célokat koltségha-
tékonyan el lehet érni. Az Esri megoldasa-
val sikeresen terveztiink mar kampanyokat
és hiiségprogramokat is — hangsulyozta

Goldschmied Anna-
maria iizletfejleszté-
si vezetd.

Vonzasok

és taszitasok

A retailszektorban
a mindent eldonté
szempont az aruhaz

Goldshmied A
Annamaria foldrajzi elhelyezke-
Uzletfejlesztési vezetd dése.

Az Esri egyik meg-
rendelGje kiszemelt egy bevasarlokozpon-
tot az Uj boltja megnyitasahoz, de bizony-
talan volt a sikerében. Az Esri modszerével
naprakész statisztikai adatokat vetettek dsz-
sze, gyalogosan, tomegkozlekedéssel és au-
toval elérhet vonzaskorzetek elemzésével.
Azt is megnézték, milyen az adott térség
demografidja, kik a kiemelt versenytarsak,
milyen a lakossag gazdasagi ereje, és milye-
nek a fogyasztdsi szokdsaik. De elemezték
az aruhaz méretét a kornyez6 lakossaghoz
viszonyitva, és feltartak a belsé piaci ver-
seny kortilményeit is.

Elsd ranézésre nem volt tul rézsaszin a kép:
a gyalogosan, 15 perc alatt elérhet6 vonzas-
korzetben kevés vallalkozds volt, a mun-
kavéllalok szama 30 szazalékkal csokkent
az elmult két évben, az atlagfizetések nem
valtoztak, és a lakossag szama is relativ ala-
csony volt. Azonban a bevasarlokézpont
stratégiai helyen volt a tomegkozlekedéssel
utazok és az autoval kozleked 6k szempont-
jabol. A megrendel erre alapozta a don-
tését, mely azodta sikeresnek bizonyult. (x)

22 Big Data and spatial analysis

In the age of Big Data the next phase is the spreading of decision-making based on large-scale data analysis.
Esri Magyarorszag Kft. has prepared for this with their ArcGIS solution, which analyses constantly updated
statistical data from a spatial perspective in order to help decision-makers’ work. It basically works like put-
ting many kinds of Excel spreadsheets on top of a map with lots of data, creating a model that is easy to
understand and use at first glance. You can get to know numerous characteristics of a given market and
understand correlations. Attila Olah, the managing director of Esri Magyarorszag Kft. told our magazine that
Gartner, one of the world's leading IT market research and consultant firms, opines: spatial analysis is much
more efficient and easier to understand than traditional methods. Esri’s solution can be used for many pur-
poses, for instance in planning and evaluating promotion campaigns or loyalty programmes. Activities can be
targeted better as the company’s solution shows in advance which are those areas where the goals can be
realised in a cost-efficient fashion - emphasises Annaméria Goldschmied, business development manager of
Esri Magyarorszag. In the retail sector stores’ geographical location is of key importance. For example an Esri
partner wanted to open a new shopping centre. Esri analysed statistical data on public transport turnover,
demographics, competitors in the area, purchasing power of residents and their consumption habits. Thor-
ough analysis showed that despite certain negative trends (few businesses within a 15-minute radius, the
number of those employed fell 30 percent in the previous two years, etc.), the shopping mall’s planned loca-
tion was perfect from the perspective of consumers using public transport or travelling by car. Esri's partner
had built the shopping centre and it proved to be very successful. (x)
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IT a mindennapokban

Felgyorsult vilagunk
optimalizalasa

A t6bb mint harminc orszagban jelen lév6
K6rostej cégcsoport szamara a felhBalapu
technoldgia bevezetése fontos volt, hogy
a valtozo er6forrasigényt dinamikusan ki

tudjak szolgalni. Gulacsi Zoltan informati-
kai vezetd szerint a mobileszkodzok lehetvé

Mobilabb lesz
a Rossmann

A mobil irdnyaba indult el kdvetkezd fejlesz-

téseivel a Rossmann, miutan harom éve mu-
kod6 webaruhazat megujitotta. Bakos Janos
informatikai vezetd szerint az IT-megoldasok
arrol szélnak, hogy a piac elvarasainak meg-

felel6en tdmogassak az operativ munkat.

tették felgyorsult vildgunk optimalizalasat.

— Mi volt a Kérostej cég-

csoportndl a legfontosabb

technolégiai ujitds?
— A felhéalapu tech-
noloégia bevezetése.
Azért valasztottuk
ezt, mert tobb mint
harminc orszagban
vagyunk jelen ter-
mékeinkkel, és fo-
lyamatosan névek-
szlink is. Igy val- TN
lalatainknal egyre
gyorsabb iitemben
er6sodik az eréfor-
rasok iranti igény. A felh6-
megoldasokat pont az ilyen,
dinamikusan véltozé ko-
rilmények hivtak életre,
és ugy véljiik, hosszu tavy,

Korostej

Gulacsi Zoltan
informatikai vezet6

koltséghatékony megoldas

szamunkra. Legujabb pro-

jektjeinkben egyre nagyobb :

hangsulyt kap az elektroni-

kus dokumentumkezelés és
a csoportmunkdt tdmogatd :

alkalmazasok kihasznalasa.
A kovetkezd 1épés az lesz,
hogy tovabb bévitjiik a fel-
hében dolgozok korét.

— IT-vezetbként milyen
technolégidt lat megkeriil-
hetetlennek?

— Napjainkban a mobil esz-
kozok forradalmat éljiik.

M4r-mar elvarassa valik a -

nem helyhez kotott irodai
munkavégzés. Felgyorsult vi-
lagunk optimalizalasa, mert
barhol lehetséges a
munkavégzés, és ez
sziikségtelenné te-
szi majd a minden-
napos utazasok jo
részét a munkahe-
lytinkre vagy a tar-
gyaldsokra.

- Ha nem pénz-
tigyi, hanem tech-
nolégiai dontés
lenne, akkor mi-
lyen IT-megolddst vezetne
be a cégnél, és miért?

— Alkalmazasi oldalrol ko-
zelitve a kérdést, az iizle-
ti intelligencia és piackuta-
tas teriiletein mindig is fon-
tos lesz a folyamatos fejlesz-
tés, mert a versenyszféraban
a piaci pozicié megtartdsa és
a tovabbfejlodési torekvések
ezt igénylik. Ezért célszertia
legtijabb Bl-elemz6 eszk6zok
beszerzése, mely a kozeljovo-
re mutaté perspektivank. Ve-
véink még jobb kiszolgaldsa-
hoz a jovében 1j CRM-rend-
szer bevezetését tervezziik.
Technikai oldalrdl kozelit-
ve, célunk a halézati és in-
ternetes savszélességek bo-
vitése. m

=& Optimising our fast-paced world

- Azt vettiik észre, hogy
megujult a Rossmann web-
druhdza.

— Igen, az éppen most tizem-
be allitott 4j web-
aruhazunk IT-oldali
teenddi meghataroz-

ték az utébbi fél év i—%@

lesztések kiils6és cég Ay
munkdjat dicsérik, *
a bels6 rendszerek- /

munkajat. Bar a fej-

hez torténd illesztés
és az egyéb techni-
kai feltételek megte-
remtése a mi felada-
tunk volt. Cégiink kozel ha-
rom éve lizemeltet mar web-
aruhdzat, els6ként a drogéria
szegmensben a magyar pia-
con. A megujuldsra azért volt
szitkség, mert érezziik azt,
hogy ezen a teriileten van-
nak kinalkozd, kiaknazatlan
lehetdségek a vasarlok minél
jobb kiszolgaldsdra. Masrészt
a megnovekedett webes for-
galom egy erre alkalmas, jol
miikodo, terhelhetd webdru-
haz-kornyezetet igényel.

— Ha nem pénz kérdése len-
ne, milyen IT-megolddst ve-
zetne be a Rossmann drogé-
ridkban?
—MiutdnaRossmannigennagy
termékpalettaval dolgozik,

-.ﬂ

Bakos Janos
informatikai vezet6
Rossmann

. alegkézenfekvébb technikai
: Ujitds az elektronikus cim-
. kék bevezetése lenne, mellyel
. rengeteg munkaoérét tudnédnk

megtakaritani.

- A mobilfize-
tési megolddsokrol
mit gondol?

— A mobilfizetési
megoldasok egyre
inkabb mindennapi
életiink részévé val-
nak, ésnem csakaZ
generacid esetében.
A netes fizetési lehe-
téségek kozott Ma-

. gyarorszagon még mindig a
. bankKkértyés vasarlas vezet,
. de a PayPal, a payU és a Ba-
© rion népszertisége egyre né,
. tehat ugy gondolom, bizto-
. sitani kell a vasarlok részé-
. re ezen fizetési médok hasz-
. nalatat is.

- Milyen irdnyban fej-
. lesztenek tovibb?

. — Webes aktivitasunk erdsité-
. sére tovabbi fejlesztéseket ter-
. veziink. A Rossmann portal
. éswebaruhdz bevezetése utan
- amobilalkalmazésok irdny4-
© ba szeretnénk elmozdulni, hi-
. szen a statisztikak egyértel-
© miien mutatjak a mobileszko-
. z0k hasznalatanak ugrasszeri
. novekedését. m

B8 A more mobile Rossmann

Head of IT Zoltan Gulacsi told us that K&réstej products are present in more
than 30 countries, so for the group it was important to introduce cloud com-
puting-based solutions, in order to be able to serve changing resource de-
mand dynamically. In Kérostej's latest projects working with e-documents
and using applications that facilitate team work are very important. Mr
Guldcsi added that mobile devices have made it possible to optimise our
fast-paced world: people can do their work anywhere and because of this
they have to travel less. In his view development projects will always be
important in the domains of business intelligence and market research. To
serve partner needs better, K&rostej plans to adopt a new CRM system. =

Janos Bakos, head of IT at Rossmann told our magazine that they revamped
the drugstore chain’s online shop, which has been up and running for 3 years.
The renewal was necessary because the company felt they could serve cus-
tomers better and as the number of visitors was increasing, they needed
a better, more flexible online shop solution. Since Rossmann distributes a
wide range of products, Mr Bakos reckons it would be a good idea to start
using electronic shelf labels - this step would save lots of working hours.
Consumers still tend to pay with their debit cards when buying online, but
the popularity of PayPal, payU and Barion is growing. Rossmann plans further
IT development, going in the direction of smartphone apps as statistical data
show that mobile device use is skyrocketing. =
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Legszexibb kereskeddk 2015

A STORES Magazine (USA) augusztusi szamaban kozli a Kan-
tar Retail HOT 100 Retailers 2015 (100 legszexibb kiskeres-
kedo) listajat. A leginnovativabb, legkreativabb, trendallito,
Ujito szellemii, a megvaltozott kornyezetben is kiemelked6en
sikeres, novekvo és eredményes kereskedék k. Nyilvan a ki-
sebb lancoknak, az elektronikai és a divatipar szerepldinek
konnyebb viritani, kisérletezni, ezért a lista elején hazankban
szinte ismeretlen nevek szerepelnek (1. Hudson’s Bay, 2. Cho-
xi.com, 3. Zulily, 4. G-III
Apparel Group, 5. Wayfa-
ir). A 7. helyen azonban az

Office Depot, a 13.-on pe- [ [ ]
diga H&M 4ll. Az Ama- |, ]
zon a 18.-ra szorult, és ’

utana kovetkezik az els¢ IR A

élelmiszerben is érintett
lanc, a Sprouts Farmers .
Market. Még meglepdbb, HUDSON'S BAY CO.
hogy az Apple Stores a maga 94. helyével épp csak bekertilt
alistaba, a vilag legnagyobb kiskereskedéje, a Wal-Mart vi-
szont be sem jutott.

A siker kulcsa a méssag, a valtoztatas, a friss koncepcio,
a megkiilonboztetés. Ezért is érdekes, hogy az élre egy ha-
gyomanyos formdatum, egy bevasarlokozpont-lanc keriilt.
A Hudson’s Bay tigyvezet6je hiszi és vallja, hogy ezeknek
a nagyaruhazaknak helye és szerepe van a modern keres-
kedelemben. A lanc idén juniusban felvasdrolta a Galeria
Kaufthof német és belga druhdzait.

A lista felét szupermarketek és mend ruhaiizletek teszik ki,
bizonyitva, hogy a napi cikk és a divat a vasarlok érdekl6dé-
sére tarthat szamot, igy az abszolut nyerd szegmensnek te-
kinthetdk.

A bekerdiilt szupermarketek kozos jellemzéje, hogy a vevok-
nek fontos, innovativ kategoridkra — natur és bioélelmisze-
rek, nemzetek konyhdja stb. — nagy hangsulyt fektetnek. A 60.
helyen all6 Kroger pedig sikerét még a kett6s menedzsment
koncepcidjanak is koszonheti, ahol az erds kézponti irdnyi-
tas mellett ugyanolyan erés, bolti szintli menedzsment hoz
régios, teriileti és helyi dontéseket.

Az egyre tobb szabadtéri szabadidds, kerti, sport- vagy ag-
rarprofild tizlet mellett szembetling a beltéri profilu egysé-
gek hidnya, amit a teriilet digitalizdlédasaval (online jaték,
e-book, kozosségi média) magyardznak. s

=& The hottest retailers of 2015

In the August issue of STORES Magazine (USA) the Kantar Retail HOT 100 Retail-
ers 2015 list was published. This is the ranking of the most creative and innova-
tive, trendsetting retailers. The top 5 are hardly known in Hungary (1. Hudson's
Bay, 2. Choxi.com, 3. Zulily, 4. G-Ill Apparel Group, 5. Wayfair). In the 7th place we
find Office Depot and in the 13th there is H&M; Amazon is 18th and Wal-Mart
didn't even make it into the top 100. It is noteworthy that a traditional depart-
ment store chain, Hudson’s Bay is at the top of the list. Half of the list is su-
permarkets (especially those focusing on organic food and ethnic cuisine)
and trendy fashion stores. There are many leisure, sport and garden-themed
stores as well. »

Vasarlasi élmény beszerzoknek

A Target (USA) druhazlanc a beszerzdinek kedveskedik egy
valdsagos vasarlasi élményt nyujto online feliilettel. A Ran-
geMe megoldas lehet6-
vé teszi, hogy a beszal-
liték a termék fotdjat,
paramétereit, kapcsolo-
doé informaécioit, st vi-
dedkat, arakat is feltolt-
senek. A beszerzdk ér-
tesitést kapnak, ha egy
feladott keresésiiknek megfelel6 termék keriil a tobb ezer
elem globalis valasztékba. A beszdlliték pedig arrol kapnak
értesitést, hogy mely keresked6k érdeklédtek cikkeik irant,
illetve hogyan tehetnék testre szabottabba termékiiket. m

&2 Shopping experience for retail buyers

Retail chain Target (USA) developed an online platform for retail buyers, called
RangeMe. The new solution makes it possible for suppliers to upload product pho-
tos, parameters, related information, videos and prices. Retail buyers are notified
if a product appears in the selection which meets their previously posted require-
ments. Suppliers are informed about which retailers are interested in their goods.

Bennfentes

A nydri sziinet utan az elsé POPAI-taldlkozé szeptember 10-
én keriilt megrendezésre. A hazigazda ezuttal a Bonafarm
(PICK, SOLE-MIZO) volt. A POPAI Magyarorszag Egyesiilet
2015. évi mottdja: SIX — Shopper Insights Excellence, melynek
jegyében ez alkalommal Kirdly Krisztian (PICK), valamint
Mitter Szabina és Nagy-Istok Petra (SOLE-MIZO) mutattak
be allaspontjaikat, fokuszteriileteiket, eredményeiket. A kii-
16nb6z6 csatorndk sajatossagai, a kommunikacids teriiletek,
a hatékony és innovativ eladashelyi eszk6zok alltak az el6ada-
sokat kovetd beszélgetésen az érdeklédés kozéppontjaban.
A jelenlévé tagok 6rommel fogadtak a bejelentést, hogy a PO-
PAI Magyarorszag Egyesiilet a 2014-es, hipermarket-vasar-
16k szokasait elemzd Shopper kutatdsa Gj hullamat tervezi.
2015 masodik felében a szupermarket csatornat vizsgaljak
kérdoéives, szemkameras és POP-specifikus mérésekkel.
Sikeresen lezajlott a 6. magyar POPAI Awards POP-verseny
kiallitasi és zstirizési szakasza Tapolcdn, a Business Days kon-
ferencia 4 napjan, ahol a palyamunkdkat fizikai val6jukban
tekinthették meg az érdekl6d6k. Az eredményhirdetésre és
az innepélyes dijatadéra novemberben keriil sor. A gy6zte-
sek lehetéséget kapnak a nemzetkozi megmérettetésre, a PO-
PAI Global Awardson vald részvételre. m

£ Insider

After the summer holiday the first POPAI meeting was held on 10 September.
This time the host was Bonafarm (PICK, SOLE-MIZO). This year the associa-
tion’s motto is: SIX - Shopper Insights Excellence and the speakers, who were
Krisztidn Kirdly (PICK) and Szabina Mitter and Petra Nagy-Isték (SOLE-MIZO)
also discussed related issues. Entries of the 6th Hungarian POPAI Awards POP
competition were exhibited and evaluated at the 4-day Business Days confer-
ence in Tapolca. The award ceremony will take place in November.
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Kereskedelmi allapotfelmeérés
2015 (1.rész)

Juniusban publikalta nagyszabasu tanulmanya kdvetkeztetéseit a TimeTrade. A vevibevo-
nas szakért6jeként emlegetett vallalat tobb mint ezer vasarlot kérdezett meg elvarasairdl,
szokasairél. Az elsd és egyértelmi tanulsag, hogy a fizikai egységek tovabbra is relevan-
sak, a fogyasztok igénylik az eladashelyi élményeket, hogy végsé dontéseiket meghozzak.
A megkérdezettek 90 szazaléka szivesebben dont a vasarlas mellett, ha egy hozzaértd
szakelado segitségét veheti igénybe.

TimeTrade [F# }t
(USA) az aktiv. =
vevéélmény,

a hatékony vasarléi
bevonas teriiletén te-
vékenykedik. Nagy |
markak, kereskedék,
bankok és mas ipar-
agak is szivesen ve-
szik igénybe szolgal-
tatasaikat, otleteiket
vildgszerte. Junius-
ban kiadott, 35 olda-
las tanulmanyuk a fi-

zikai boltok relevanci-
ajat vizsgalja a vevok

A vésarlok els6 szamu elvérésa a kereskedelem felé: adjon minél
gyorsabban és egyszeriibben, minél bévebb, kézzel foghatdbb,
relevéns benyomast egy arucikkrél

szempontjabol. 1029
vasarléval folytattak
mélyinterjut, hogy kiismerjék a vasar-
lasi szokasokat és a mogottilk meghu-
z6do6 elvarasokat.

A tét nagy, az eldrejelzések szerint ugyan-

USA-ban a fizikai boltok, a kiskereskede-

lem forgalma. Az pedig, hogy hol kéltik el
mindezt a visarlok, nagyban az in-store
. Elsé feltétel, hogy jol felismerhetéen le-
. gyenek jelen az el-
: adok az arutérben.
A mai vildgban a fogyasztok tobbsége :
. a perszonalizicio,
. a személyesség. Is-
. merni kell a vésar-
. 16t, az elvarasait,
. szokésait, kivansa-
| gait, atérezni a sziik-
. ségleteit és ki nem
© mondott vagyait is.
A megkérdezettek

tapasztalatok befolyasoljak.

Magasban a léc

avilaghaloén csiing, igy elvarja az azon-
nali, helytdl és koriilményektél fiigget-
len, kifogastalan szolgaltatast.

Az igények aldl nem mentesiil a kiskeres-
kedelem sem, st itt vagynak csak iga-
zan szuperior kiszolgdldsra a vasarlok.
Sziikségiik van a termékekkel valo fizi-
kai kontaktusra, a sajat élményen alapu-
16 tapasztalatokra, hogy végs6 beszerzé-

si dontésiiket meghozzak. Ez alegelsd és
. hogy legalabb any-
. nyiszor tervez fizi-
. kaiboltban vésarol-
: ni, mint 2014-ben.

legnagyobb elvéaras a kereskedelem felé:
adjon minél gyorsabban és egyszertib-
ben, minél bévebb, kézzel foghat6bb, re-
levans benyomast egy arucikkrol.

. A kérdés, hogy milyen médon biztosit-
. hatja egy bolt a vélaszt erre az igény-
. re. Itt ugyanis nem csak az eladdk tu-
. dasdrol, szakértelmérdl van sz6, hanem
is 2020-ra 5 trilli6 dolldrra né majd az
. galatkészségrol, rendelkezésre allasrdl :
. ciokra, az drakra és a kozeli boltokra
. keresnek rd a mobilon, vagyis éppen az
. oda- és ratalalast segitik eld.

készségességrol, el6zékenységrol, szol-

is, amivel proaktivan odafordulnak a va-
sarlok felé.

Miésodik feltétel

84%-a azt allitja,

. Kicsit tobben, 85%-a allitja, hogy azért
. szeret tényleges iizletben nézel6dni, mert
. ,érintheti és érezheti” a termékeket, mi-
. elbtt eldonti, megveszi-e. Rdaddsul 82%-
. atobbet kolt a tervezetnél, ha valosagos
. lizletbe tér be.

: Nem atok a digitalis keresés

. Sok kereskedd panaszkodik, hogy ma-
: napsag a fogyasztok el6szor online ke-
. resgélnek. Pedig ez egy Oridsi lehetdség,
. hogy egy kereskeddre, boltra rataldlja-
© nak, hogy egy hosszu tavu elkotelezett-
. ségelsd 1épését megtegyék. Ehhez azon-
. ban valodi értékeket kinalo, valodi és re-
. levans tartalmakat felvonultato, szemé-
. lyes megszélitottsagot kell elérni, ami
. atvezetheti a potenciélis vasarlot a di-
. gitdlis vilagbol a fizikaiba.

. A megkérdezettek 42%-a még sosem va-
. sérolt mobilon, sét, nem is keresett ter-
. mékeket a telefonjan. Csupan 13% hasz-
. naljarendszeresen vasarlasra az okoste-

lefonjat. Leginkdbb a termékinforma-

A megkerdezetteknek csupén 13%-a hasznélja rendszeresen
véséarldshoz az okostelefonjat - leginkabb a termékinformacidkra,
az érakra és a kozeli boltokra keresnek rd a mobilon




A technika fejlédésével egyre tobb esz-
koz 4ll a kereskedelem rendelkezésére,
hogy megvizsgalja és elemezze a vevo-
élmény elemeit — az igénykeltéstdl a ke-
resésen at a vasarlasig és fogyasztasig —,
és kovetkeztetéseket vonjon le a jovot il-
let6en. Akar az eladdk, a bolti dolgozdk
is kaphatnak fontos informaciokat, ami-
ket a napi munkdjukban felhasznalhat-
nak.

Igényes fiatalok

A fiatalok lehetnek a kiskereskedelem
aranybanyai. Az 1980 és 2000 kozott szii-
letettek adjak majd az Amerikai Egye-
siilt Allamok lakossédgénak egy harmadét
2020-ban (Forrés: U.S. Census). Mar most
a kiskereskedelmi koltésekbdl 1 ezer mil-
lidrd dollarral veszik ki a résziiket. (For-
ras: Boston Consulting Group).

A megkérdezett 18-34 évesek 2015-ben is
legalabb annyiszor vagy tobbszor akar-
nak fizikai boltban vasarolni, mint 2014-
ben. 92%-uk ugy lép be a boltba, hogy
pontosan tudja, mit szeretne, vagy 2-3
termékre lesziikitett listaja van, mégis
87%-uk tobbet vasarol, mint eredetileg
tervezte.

Minden korosztaly koziil a 25-34 évesek
szeretnek leginkabb online elére egyezte-
tett id6pontra érkezni, hogy egy dedikalt
szakeladdval talalkozzanak. Nagyon igé-
nyesek, minden korosztaly koziil 6k ta-
masztjak a legnagyobb elvarasokat: 74%
elvarja, hogy az eladd tudja, melyik a leg-
jobb dr-érték aranyt képvisel6 termék,
69% azt is akarja tudni, melyik a legma-
gasabb mindségli varians, 62% érdekls-
dik a legmegbizhatdbb cikk irdnt.

Ez a korosztaly nem kedveli a szorélapo-
kat, az akcidkat. Sokkal inkdbb igényli
a digitdlis kapcsolattartast, a markak ko-
z0sségi megjelenését, a Facebook, Twit-
ter, Instagram stb. csatornakon val6 el-
érhetdséget.

Szkeptikus X generacio

Az X generacioként emlegetett 1965-79
kozott sziiletettek csoportja koriilbeliil
18%-ot képvisel az USA vasarl6erejébol.
Ez a tarsasdg a legosszetettebb, a legin-
kabb kiismerhetetlen. Szamos publikdci6
foglalkozik veliik, nevezik 6ket ,,marke-
ting 6riilt”-nek, cinikusnak, apolitikus-
nak, szkeptikusnak, vallalkozo szellemt-
nek, jol képzettnek, toleransnak - sok mas
egyébnek is mindsitve dket. A legfonto-
sabb jellemzéjiik, hogy sokfélék, vasar-
lasi szokéasaik nehezen tipizalhatok, igy
a gyartok, kereskeddk és hirdetési specia-
listak nehezen érnek el hozzajuk. 29%-uk

diplomas, talan ez is magyardzza, hogy
mindent megvizsgalnak, dontéseik el6tt
alaposan tdjékozdédnak. Ugyanakkor ne-
hezen meggy6zheték, nem biznak a cé-
gek sajat magukrol kiadott kommunika-
ciéjaban, nem akarjak, hogy barki ,,pali-
ra vehesse”, kihasznalja 6ket. Csak az at-
lathatosdg, a részletekbe mend, objektiv
ismeretek megosz-
tasa gyOzheti meg
6ket. A bolti eladok-
ban sem biznak. 92%
onmaga akar meg-
gy6z6dni az &aru
mindségérol, vagyis
szitkségiik van a fi-
zikai iizletekre. De
ezeknek kivalonak,
kiemelkeddnek kell
lenni, hogy mara-
dandd pozitiv be-
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: erre a mobil telefonjat. Beszerzéseik nagy
. részét a fizikai boltokban végzik. A bolti
- eladoktdl azt varjak el, hogy a sajat igé-
© nyeikhez és pénztarcdjukhoz leginkdbb
© illeszkedd terméket ajanlja. Naluk még
© fontosabb az 4ru megtapintésa, érzéke-
© 1ése, 89%-uk emelte ki ezt a szempontot,
. mig az atlag 84%.

].1." : L 11]
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- Az 50-70 éves korosztaly altaldnossdgban jomaédu, mégis szeret
nyomdst nyudjtsanak. takarékoskodni, és elvarja, hogy ismerjék a specidlis igényeit, személyes
preferencidit az tizletekben

Takarékosabb

idosek

Az 50-70 éves korosztaly (1944-64 ko-
zott sziiletettek) birtokolja még mindig
az elkolthetd javak 70%-at az USA-ban.
Ok még a hagyoméanyos médidn nevel-
kedtek, igy leginkabb tovabbra is a tele-
vizion keresztiil érhet6k el. Bar 6k is in-
terneteznek, keresgélnek, foként arakat
hasonlitanak 6ssze. 31%-uk vallja aktiv-

. A gyors kiszolgalasnal tobbre értékelik
. arelevans ajanlatokat, 10%-kal maga-
: sabbra helyezték a ,,smart recommenda-
. tions” opcidt, mint az atlag. Mindebbdl
- kittinik, hogy bér ez a csoport altalanos-
. sagban jémaodu, mégis szeret takarékos-
© kodni, és elvarja, hogy ismerjék a speci-
. alis igényeit, személyes preferenciait az
. iizletekben. (Folytatjuk)

nak magdt az interneten, 2% haszndlja : K.l

B8 The State of Retail 2015 Report (Part 1)

Shopper engagement specialist TimeTrade (USA) published its 35-page State of Retail 2015 Report in
June. The survey was conducted with 1,029 participants who answered questions about their retail ex-
pectations and consumption habits, with the focus being on the relevance of physical stores from a cus-
tomer perspective. There is a lot at stake, as according to forecasts by 2020 sales of physical stores will
grow to USD 5 trillion in the USA. Where shoppers will spend this sum is greatly influenced by their in-store
experiences. These days the majority of shoppers are always online, so they want high-level services
instantly. However, they still need some kind of physical contact with products to make the final buying
decision. 84 percent of respondents said they plan to buy at least as many times on physical stores as in
2014. 85 percent stated that they like to visit brick and mortar shops because they can ‘touch and feel
the products before making a purchase. What is more, 82 percent of them spend more than planned in
these shops. Many retailers complain that consumers are now first searching for products online. Well,
they should see this as a great opportunity to engage them in the long run and make them loyal to a store.
70 percent of the survey’s participants said they would prefer buying in a real-life Amazon store to buying
from Amazon.com. 65 percent goes to the nearby shop if the same product can be bought there as online.
Only 13 percent use their smartphones for shopping purposes regularly and 42 percent never purchased
goods this way. With the development of technology retailers have more and more tools for analysing
the shopper experience. Young consumers can be a goldmine for retailers: those born between 1980 and
2000 will make up for one third of the US population in 2020. At the moment they are responsible for
USD 1,000 billion of retail spending. Those in the 18-34 age group plan to buy in physical stores as many
times this year as last year. g2 percent of them enter the shop knowing precisely what they want to take
home or with a mental list narrowed down to 2-3 items, still 87 percent of them buy more than originally
planned. They want brands to be present on Facebook, Twitter and Instagram. In the USA it is still the 50-
70 age group that owns 770 percent of the money to be spent in retail. 31 percent of them use the internet
regularly and make most of their purchases in brick and mortar stores. They value relevant offers - ‘smart
recommendations’ — 10 percent more than fast service. Although they are rather well-off, they like to
economise and expect retailers to be familiar with their special needs and preferences. The so-called
Generation X - those born between 1965 and 1979 - represents 18 percent of the USA's purchasing
power. This group of consumers is the most complex and the most difficult to understand: the group is
diverse and it is very difficult to identify specific types init. 29 percent have degrees and they gather lots
of information before buying. At the same time they are difficult to convince - they don't even trust shop
assistants, g2 percent of them want to make sure themselves that a product is of good quality. = (To be
continued)
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Pickwick gytimolcsteak
két ujizben

A Pickwick termékkinélatat a kezd6d6
teaszezonra két Uj izzel tesszik még iz-
galmasabbd. A bevezetés a valédi gyii- ICK\I'IEi ;

molcstea kedveldknek kedvez. Az egyik . r

Uj zamatos iz a kdzkedvelt piros bogyds y

izvildgot hordozza magéval a meggy, a m/ -

maélna és a voros afonya izével. A masik

j gyumolcstea pedig egy kilonleges izélményt nyujt a teakedvel6k szama-
ra citromhéjjal, narancshéjjal és bodzavirdggal izesitve.

Bevezetés honapja: 2015.08.

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok: a termékbevezetéseket
erds ATL és BTL tdmogatds 6vezi, amely a tomegkommunikdaciés eszkdzo-
kdn tal tobb Uj elemmelis kiegészil.

Kapcsolatfelvétel: Jacobs Douwe Egberts Hu

Cim: 1123 Budapest, Alkotds u. 50. T.: 06 1 237-9280

WEB: www.pickwick.hu

%é Pickwick teas welcome two exciting new flavours before the tea season starts. The
new products are launched to please those consumers who like real fruit tea. One of the new
products offers the popular red berry experience by combining the sour cherry, raspberry
and cranberry flavours. The other fruit tea is something really special for tea lovers: a
combination of lemon peel, orange peel and elder flower.

Nédudvari sajtkrém 150 g

Szeptembert6l a Nddudvari E-mentes sajtkrém nagyobb kiszerelésben
kaphaté: 120 g-rél 150 g-ra noveltik a sulyat, véltozatlan &ron. A natdr,
magyaros és snidlinges izesitésli E-mentes sajtkrémek - csakuigy, mint a
N&dudvari vajkrém, kérozott és krémturé - mind E-szadmos élelmiszer-ada-
lékok nélkil késziilnek, azaz nem tartalmaznak mesterséges szinezg-,
izesitd-, s(irit6- anyagokat és tartdsitészereket.
Bevezetés honapja: 2015. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tamogatésok: integralt
' marketingkampény
Kapcsolatfelvétel: Nadudvari Elelmiszer Kft.,
T.:06-54-480-633
E-mail: nadudvari@nagisz.hu;
WEB: www.nadudvari.com

Sz
2\ From September Nadudvari ‘E’-free cream cheese
is available in bigger size: the product grows from 120 g to
150 g but its price stays the same. Plain, Hungarian and
Chives flavoured ‘E'-free cream cheese — just like Nadudvari
butter spread, curd-and-paprika spread and cream curd - is
made without ‘E’-number food additives — they contain no
artificial colouring, flavouring, solidifying additives or preservatives.

JOYA koékuszos és mandulas Ujdonsagok

HUitott tejtermékek. 1 L UHT
Végre megérkeztek JOYA kdkusz és mandula italaink! A vegén, laktdz, széja
és gluténmentes italok hozzdadott cukor nélkil késziilnek és a tejhez ha-
sonléan fogyaszthatéak.
Mindkét ital természetesen alacsony zsirtartalommal rendelkezik és
kivalo természetes fehérje forras.

Fogyaszthat6 natur, vagy kdvéhoz / tedhoz, de készit-
het veliik kildnleges izvildgl mizliket/cereélidkat,
vagy akdr vegdan koktélokat, shake-ket, de kivalé su-
téshez, fézéshez is.

HUitott tejtermékek. 1 L, UHT.

Bevezetés hénapja: 2015. oktéber
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft., Vev&szolgalat:
T.: 06-1-293-1937; F.: 06-1-799-9979

E-mail: online@realnature.hu ; WEB: www.realnature.hu

%% JOYA coconut and almond drinks are finally here! These vegan,
lactose-, soy- and gluten-free drinks are made without sugar and can
be consumed just like milk. Both drinks have naturally low fat content
and make an excellent resource of protein. These drinks can be
consumed in themselves, with coffee/tea or with muesli/breakfast
cereals. They are also perfect with vegan cocktail, shakes and for
baking and cooking.
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BOCI Tejcsokoladé/ Fehércsokoladeé /
Tejeskavé / Fehércsoki espresso

A BOCI idén 6sszel rengeteg Gjdonséag-

gal készil. A BOCI tejcsokoladé tejesebb

és krémesebb recepturat kap, illetve Gjra
megjelenik a marka ikonikus terméke a pia-

con: a fehércsokoladé. Tovébbé két kavés Uj-
donséaggalis jelentkezik Gsztél: tejes krémmel
és azonnal old6dé kavégranuldtummal toltott
finom, krémes tejcsokolddéval: a BOCI Tejeska-
véval, valamint a fehércsokolddé és kavé esz-
szencia kombindci6jabél sziiletett BOCI Fehér- /
csoki espressoval.

Bevezetés honapja: szeptember
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungdria Kft., Nestlé Fogyasztéi Szolgalat
1388 Budapest, Pf. 85.; T.: 06-40-214-200;

WEB: https://www.facebook.com/Bocicsokolade

%é This autumn BOCI brings out several new products. BOCI milk chocolate is becoming
milkier and creamier, and the brand relaunches its iconic white chocolate. Two new products
made with coffee also make their debut this autumn: BOCI Coffee and Milk — delicious milk
chocolate filled with milk cream and instantly dissolving coffee granules, and BOCI White
Chocolate Espresso — the combination of white chocolate and coffee essence.

Kaiser Premium
termékcsalad

Szeptemberben mér az lizletekben lesz-
nek az Gjonnan bevezetett Kaiser Premi-
um termékcsaldd tagjai. Sonka és szala-
mi termékekbdl &ll a Premium portfolié, a
sonké&k magas hustartalommal késziilnek,
igazén fenséges prémium falatok, arra to-
reksziink, hogy minden falattal 6romet sze-
rezzlink Fogyasztdinknak!
A Kaiser Premium Plzeni Siilt sonka jellegzetesség, a magas histartalom
(85%), a kemencében siilt [atvanyos fellilet, a kitling iz és illat.
A Kaiser Premium Cseh sonkat jellemzi az extra magas, 90%-os histarta-
lom, valamint a l&gy iz, és a selyem vékony szeletek.
A Kaiser Premium Morvai sonka jellegzetessége a magas huistartalom
(80%) mellett az, hogy kivalé mindségil pulykamellfilébsl készil.
Mind a hdrom féle sonka rudas és szeletelt valtozatban is kaphaté.
A szérazéru termékek esetében a Kaiser Premium Sissy baromfi szaldmi kivé-
16 mingségli csirkemell felhasznaldséval készil, lagy, konny( izek jellemzik.
A Kaiser Premium Grand szaldmi jellegzetességét az extra 110 mm vas-
tagsdg adja, valamint az, hogy 5 hétig érleljiik a terméket.
Bevezetés honapja: szeptember
Kapcsolatfelvétel: Mecom Group Sro. VevEszolgélat: T.: 06-56-520-300;
F.: 06-56-520-291; E-mail: megrendeles@kaiserfood.hu; Web: www.kaiser.hu

N2

:S September brings the products of the newly launched Kaiser Premium range to stores. Ham
and Salami products make up the Premium portfolio. Hams are made with high meat content and
simply taste sublime. Our goal is to make consumers happy with every bite they take!

Koronéas Mozaik, illetve
Classic Barna Nadcukor Stick
4 kg (1000 x 4 )

A Koronés Cukor termékcsaldd idén egy Uj tag-

gal bévilt, mely a Horeca teriileten kindl kitling alternativat a hideg, me-
leg italok adagonkénti édesitéséhez. A Koronds Mozaik, valamint Classic
mint&jd Barna Nddcukor Stick 4 grammos kiszerelésével és tobbféle moti-
vumaval barmely kdvé, vagy tea tokéletes izesitdje.

Bevezetés honapja: 2015. oktéber

Kapcsolatfelvétel: Magyar Cukor Zrt.Kapcsolattartd: Bodnér Rita értéke-
sitési munkatars, T.: 06-30-960-5958; F.: 06-1-247-11-43

E-mail: rita.bodnar@agrana.com; WEB:www.koronascukor.hu

%% A new product appeared in the Koronas Sugar range this year, offering an excellent new
choice in the Horeca segment, making both cold and hot drinks sweeter on portion by portion
basis. Koronas Mosaic and Koronas Classic Brown Cane Sugar Sticks are available in 4-gram
version with various motifs, perfectly sweetening coffee and tea alike.
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Bref Blue Aktiv 2*50 g WC-frissitd

A Bref csaldd legujabb, négy funkciéval rendelkezd
szildrd WC-frissit6je, a Bref Blue Aktiv szeptembert6l
2*50 grammos kiszerelésben is megtalalhatd. A Blue
Aktiv hosszantarté friss illata mellett higiénikus tisz-
tasdgot biztosit az oblitések kdzott is. Az Uj kiszerelé-
sl WC-illatosité két vonzé véltozatban lesz kaphaté: az
eukaliptusz illatt valtozat az intenziv frissességre, mig a kl6-
ros véltozat a higiénidra és tisztitéhatdsra helyezi a hangsulyt.
Bevezetés honapja: 2015. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Oktéberben sza-
mos helyen lesz bevezet6 aron egy promécié erejéig.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft. Kapcsolattarto: Vékasy Ber-
nadett brand manager T.: 06-1-372-5584; F.: 06-1-209-1540; E-mail: henkel.
hungary@henkel.com WEB: www.henkel.hu

7z The |latest member of the Bref product range is a 4-function solid toilet freshener called
BrefBlueActive. From September it is available in shops in 2*50g packaging too, in two
pleasant versions: eucalyptus offers intense freshness, while the chlorine versions focuses
on hygiene and cleaning effect.

Perwoll Care & Repair

Ahosszd maltra visszanyUlé finommosdszer marka,
l, idén uktoberben eoy inn uvauova{ buvm

aP

afogya

a textilsza

Az érzékelhetd szinmegUjulasért!

Kiszerelés: 1L, 3L, 4L

Bevezetés honapja: 2015. oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

TV, print, POS- és eladashelyi 6szton
solatfelvétel: Henkel

Kapcsolattart

T.:06-1-372-5

at. A )Uljd
a bolyhosodast.

6 anyagok

PICKSTICK Snack kolbasz 60 g

A ,legsnackesebb” PICK kolbész: a Csemege egyedilallé dekorpenész-be-
vonattal inyenceknek, a Csipds a magyaros izek kedvelGinek! Esztétikus és
konnyen kezelhetd twin-box kindlékartonban (15 db/karton) kertil forgalom-
ba. Eltarthatésdg ideje: 90 nap. Fogyasztasa Gtkozben, tizéraira vagy étkezé-
sek kdzott egyarént kivélo, idedlis ,,on the go” nassolnivald. Kiszerelése 6ssz-
hangban van az egyszeri fogyasztdsi mennyiséggel (60 g). Figyelemfelkeltd,
attraktiv csomagolds, mely a terméket hangsulyozza ki, és a fiatalabb cél-
csoport igényeinek is jobban megfelel.

Bevezetés hénapja: 2015. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: tv-rek-

dm, fogyasztéi nyereményjaték, online kampdny,

késtoltatds, POS-eszkozok

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt.; T.: 62/567-

045, 62/567-392; F.: 62/567-190;

E-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hy;

WEB: www.pick.hu

=

AN |V

>I< The ‘snackest’ PICK sausage: Csemege in special, decorative noble mould
version for gourmets, and Csipds for those who like hot, Hungarian flavours. It is distributed in a
stylish and handy Twin-box offering carton (15 pieces/carton). Shelf life: 90 days.

Somat Gold tabletta

A Somat Gold Micro Active tabletta formuldjanak milli-

6nyi részecskéje mélyen behatol az odaégett szennye-

z8dés belsejébe és feloldja a lerakddésokat eldazta-

tés nélkdl, igy nem marad mas, csak a ragyogoan tiszta

edények. A legjobb Somat tabletta most aranyszin

csomagolésban korldtozott ideig elérhetd.

Kiszerelés: 22 db, 44 db, 66 db.

Bevezetés hénapja: 2015. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatésok: TV, print, POS- és eladéshelyi
0sztonz6 anyagok

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft. Kapcsolattarté: Benczur
Déra brand manager T.: 06-1-372-5614; F.: 06-1-209-1540; E-mail: henkel.
hungary@henkel.com WEB: www.henkel.hu

%% The special formula of Somat Gold Micro Active dishwashing tab contains millions of
particles which penetrate and dissolve the burnt-in stains without presoaking the dishes.
Discover the result of sparklingly clean dishes. The best Somat tab is now available in
Limited editon, gold-coloured packaging.

Pur Lavender & White Vinegar

A Pur, amely a zsir- és a keményit6tartalmu ételmara-
dékok elleni hatékony formuldjérélismert, egy Uj, izgal-
mas illatvaridnsban is kaphaté: Lavender & White Vine-
gar, amely hdrom méretben is elérhetd. A Pur Lavender
& White Vinegar kiilonleges illatélményt nydjt minden
nap, mosogatds kdzben. Az (jj levendulds illat mellett

az Uj Pur Gold Care Coconut Milk termék is mar elérhetd,
amely ph-bérsemleges formuldjaval gyengéd a kezek-
hez a mosogatés soran.

Kiszerelés: 450 ml; 900 ml; 1,35 |

Bevezetés honapja: Az (ij Pur Lavender & White Vinegar
mér elérhetd az Uzletek polcain

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdasok: TV, print, POS- és
eladashelyi 6szténz6 anyagok

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszdg Kft. T.: 06-1-372-5555
E-mail: henkel.hungary@henkel.com; WEB: www.henkel.hu

ZaN Pur is famous for its efficient formula for removing grease and starch remnants from dishes.
The product can now be found on store shelves with an exciting new scent: Pur Lavender & White
Vinegar is available in 3 sizes. Pur Lavender & White Vinegar offers a special experience every
day while one is doing the dishes. In addition to the new lavender scent, Pur Gold Care Coconut
Milk is also available — with its pH skin neutral formula it is gentle to the hands while the
washing-up is done.

BONDUELLE Gold CHILIS kukorica (310 g)

lgaziinnovacid a zoldségkonzerv kategéridban! Egye-
dilélléan finom pérosités: a ropogés és szuperédes
Gold kukorica és tiizes chili talalkozasa.
Kihelyezés: A Bonduelle Gold kukorica mellett.
Bevezetés honapja: 2015. oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdasok:

POS, Online tdmogatés, Facebook nyereményjaték.
Kapcsolatfelvétel: Bonduelle Central Europe Kft.
T.: +36-1-577-1620;

E-mail: marketing.bp@bonduelle.com

WEB: www.bonduelle.hu

e
%ré BONDUELLE Gold Corn with CHILLI, a real innovation in the canned vegetable category!
A truly special combination: crispy and super sweet Gold corn meets hot chilli.

ZIMBO - Ujabb termékcsalad

== Eﬂg Az lizletek polcain Ujabb ZIMBO termékcsaldd mutatkozott be,
= melynek hdrom tagja a két kdzismert és kedvelt ter-
f— mék, a Bécsi virsli és a Debrecziner most 250g-0s, illet-
= Eﬂg ve ujdonségként_a Borju t_nécsi 200g-os kiszerelésben.
'ﬁi A Debrecziner biztosan j6 vélasztds a hagyoményos,
H magyar izeket kedveléknek, ami mellett a klasszikus
— W Bécsi virsli sem marad el.

2015.
oktéber

A Borju bécsit pedig ajanljuk mindazoknak, akik a fenti két termék barmelyikét
szivesen fogyasztjék. Metszéslapja mozaikos, mint a Debreczineré, mégis rop-
pan, mint a Bécsi virsli, de 6sszességében a hagyomanyos, tradicionélis virslit
idézi. Széval, meg kell késtolnil

Bevezetés honapja: 2015. augusztus

Kapcsolatfelvétel: ZIMBO Perbal Kft. T.: 06-26-570-524; F.: 06-26-370-062

;; Vé ) ) )
ZIN A new ZIMBO product line that consist of the 250g versions of the well-known and popular
Wiener and Debrecziner, and a brand new 200g Veal Wiener.
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Bele lehet szuletni a kiégésbe?

Szoke Tamas
motivaciés coach,
burnout-specialista
szoketamas.hu

Kiégés,

de mikor?

Arrdl mar irtam,
hogy a burnout fogalmat megalkoté Her-
bert J. Freudenberger amerikai pszicho-
logus (1926-1999) nevéhez fliz6 defini-
ci6 lényege igy hangzik:

»A kiégési szindroma tiinetegyiittes hosz-
szu tavua fokozott érzelmi megterhelés,
kedvezétlen stresszhatdsok kovetkezté-
ben létrejovo fizikai-érzelmi-mentélis ki-
meriilés.” (1974)

Ha elfogadjuk ezt a tedriat — marpedig
miért is ne fogadnank el -, akkor kér-
dezem: valéban le kell élni harom, négy
vagy tobb évtizedet ahhoz, hogy ez a fajta
kimeriiltség utolérje az egyént?
Megsziilettiink. Csecsemoként, aprocska
gyermekként nem az volt az egyik nagyon
fontos iizenet a szamunkra, hogy szeret-
nek, elfogadnak benniinket?

Az évek muldsaval ez az igény egyre fo-
kozodik benniink, s6t, bekapcsolddik
a szil6i elvaras; no mikor kezd mar jar-
ni a gyermekem, mikor lesz végre szo-
batiszta, és a sort még folytathatndm.

Kényes kérdések

Hol van az a pont, ahol olyan tartds
stresszhatasok érik a gyermeket, ame-
lyeknek a kovetkeztében fizikailag, ér-
zelmileg és mentalisan is kimeriilhet, az-
az kiéghet?

Nehéz lenne ezt évhez kotni. Sokkal in-
kabb ahhoz kapcsolddik, hogy mikor jon
el az a pillanat, amikor a sziil6 vagy az
6vono, esetleg a tanara allitja olyan kihi-
vasok elé, amelyek messze tulmutatnak
a képességein.

Nézziink egy viszonyulast a gyermek ré-
szérdl a kihivasokhoz: a jatékot latja ben-
ne, nekiindul, megprébalja, nem sikeriil.
Aztan ujra nekifut, sikeriil. Ez egy ided-
lis 4llapot. Vagy sajnos mégsem sikertil.
Es ez megtorténik jo néhanyszor. A gyer-
mek feladja. Ugy gondolom, ezzel sincs
kiilonosebb gond.

A varosi legenda kategéridjaba tartozik
az a vélekedés, mely szerint csak a mun-
kaban lehet kiégni. Az meg teljesen non-
szensz, hogy ehhez le kell élni legalabb
egy emberoltot...

Mi van akkor, ha nem adhatja fel,
mert f6lotte tornyosul a sziil, a ne-
vel6 azzal az elvarassal, hogy marpe-
dig ezt meg ezt meg kell csindlnod.
A kezdeti lelkesedés mdar a multé, nem
kapcsolodik 6rom, sét jaték sem a kihi-
vashoz. A gyermek a prébalkozasok so-
ran elfarad fizikailag, a siker, a sziil6i el-
ismerés hianya elfarasztja érzelmileg, és
mar nincs is kedve, mi tobb, nem is tud
a feladatra koncentrdlni.

Hogyan éghet ki markansan egy
gyermek?

Viszonylag egyszer( a vdlasz. Egyide-
jlileg tobbféle stresszhelyzet elé kell 4l-
litani, lehet6leg olyanok elé, amelyekkel
nem tud megkiizdeni, s6t, elmenekiilni
sem tud bel6liik!

Leirok egy szomoru példat. (A tor-
ténet igaz, a nevek kitaldltak.) Laci-
ka nyolcévesen kezdett el iszni. Ta-
nitdja felfigyelt ra, tehetségesnek ta-
lalta, egyre tobbet foglalkozott ve-
le. Egészségesen 0sztonozte, rengeteg
figyelmet és elismerést adott neki.
Lacika kezdeti sikereire felfigyelt a jo-
moédu édesapja is. A fejlédési folya-
matot gyorsitandé 6 maga is elkezdett
a fiaval intenziven foglalkozni. A heti
kétalkalmas edzések szamat 6tre no-
velte, vallalva, hogy haromban 6 lesz
a fia edzéje.

Az apa mar messze nem volt olyan tii-
relmes a gyermekéhez, mint a hivatasos
edzoéje. Elkezdte az id6t mérni, és egy-
re jobb eredményeket varni a fiatél.
Folytassam? Lacika nem tudta id6r6l
idére tulszarnyalni magat, édesapja dii-
hosen vette ezt tudomasul. Ha nagy rit-
kan mégis javitott az idején, minimalis
elismerést kapott.

Néhany honap elteltével a gyermek mar
akkor fraszban volt, ha az uszodara gon-
dolt.

Mindezek mellett sziil6i elvarasként az
is ott volt, hogy a fiuknak jé tanulénak
kell lenni, de otthonrol ehhez kevés se-
gitséget kapott. Az ,,edzések” elvitték az
onfeledt jatékra — a feltoltddésére — for-
dithat6 id6 jelentds részét, a fennmara-
déban pedig Lacikanak a hazi feladato-
kat kellett csindlnia.

A gyermek kimeriilt. Elfaradt a teste a sok
uszasban, megfaradt a szive a kudarcok-
tdl, és mar ereje sem volt, nem is akart
gondolkodni. Osztalytarsaival tiirelmet-
lenné valt; megjelent ndla az agresszio.
A tarsai értheté okokbdl elhuzdédtak
téle, kezdett elmaganyosodni. Otthon
ameg nem értés fogadta, és a biintetések
a rosszabbodo iskolai teljesitményéért.
Ennek a nyolcéves kisfiinak tarsa lett
a félelem, az elszigetel6dés és a magany.
Kiégett. Nem kicsit. Nagyon. Alig egy
tanév leforgdsa alatt.

Happy end?

Ma nincs.

Kérdés van.

Egy kérdésem maradt a végére, magamat
kérdezem, Ont kérdezem: a fenti kis iras
szemsz0gébol vizsgalva a kérdést, kells-
en figyeliink-e gyermekiinkre, gyerme-
keinkre?

8% Can you get the burnout syndrome at an early age?

Does someone have to live 30, 40 or 50 years to get the burnout syndrome? When a baby is born all they want is
to be loved and this feeling only grows as they are getting older. In the meantime parental expectations start to
appear in children’s lives (e.g. When does he/she start to walk?, etc.). Which is the point where children become
so exposed to stress that they start to suffer physically, emotionally or mentally, to the extent that they might
burn out? In my view this point isn't a specific moment in time: rather it is related to the time when they have to
face challenges (from parents or teachers) they can't live up to. At first children see challenges as a game they
have to play and if they don’t succeed after a couple of times, they simply give up - there is nothing wrong with
this. The problem comes when parents or teachers don't let them give up. Children simply must do the given
task again and again until they get tired both physically and emotionally, and they can't escape the stressful
situation. This is exactly what happened to 8-year-old Lacika, a talented swimmer whose father decided to train
him 3 times a week in addition to the 2 trainings in his club. The father was impatient, he wanted his son to break
records all the time and with this behaviour he took the fun out of the whole thing for Lacika. After a while the
child became very tired from the too much physical exercise and the pressure on him to perform. Because of this
he started to show signs of aggression in his class, which turned his classmates away from him. It is needless to
say that the parents didn't understand what was happening to him. He simply burned out. My question to you is

very simple: Do you give your children enough care? s
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Hitelesen, hatasosan Krizso Szilviaval!

2015.
oktéber

.

Krizsé Szilvia
Ujsagird, kommunikéaciés
tanacsado

Miért karos lzletileg
a tulzott szerényseg?

z ondicsé-

ret biidos,

szoktak volt
mondani, és a ma-
gam részérél maxi-
malisan egyetértek
ezzel.
A probléma csak
az, hogy a Facebo-
ok, az Instagram
és az egyéb virtua-
lis valésagok vilagaban ez a mondds
mar nemcsak hogy nem értelmezhe-
t6, de — ha e szerint tesziink — egye-
nesen karos.
Egy tigyfelem nagyon fontos eseményre
és bejelentésre késziil, igy a felsé veze-
tok igénybe vették segitségemet, hogy
felkészitsem Gket a megnyerd, hiteles
és egyben hatdsos szereplésre.
Egyikiiket arra kértem, hogy mondja el
sajat személyes torténetét, mely a cég-
hez koti, amelyért szenvedélyesen dol-
gozik. Mikozben tliz csillogott a sze-
mében, visszafogottan beszélt, probalt
nagyon szofisztikdltan fogalmazni, és
szinte szemlesiitve mesélt a sikerekrdl,
amelyekrél kideriilt, hogy oroszlanré-
sze volt benniik. Amikor ezzel szembe-
sitettem, teljesen egyetértett velem, de
hozzatette, nehezére esik magardl be-
szélnie, plane, ha a sajat tevékenységé-
rél, pozitivumairdl van sz6.
Szamomra ez a hozzaallds nagyon
szimpatikus, de jelen esetben kényte-
len voltam azt mondani, hogy ez a ma-
gatartds mar nem professzionalis, pla-
ne nem célratoro.
Ezzel természetesen nem azt aka-
rom mondani, hogy mondjunk minél

nagyobbat, és jol lathatdan veregessiik
asajat vallunkat, de azt mindenképpen,
hogy amikor helyzet van, ne szégyell-
jiik, amit elértiink, merjiik elmonda-
ni és megmutatni masoknak. A meg-
felel6 kommunikdcié ebben segit. Hi-
szen mi torténik? Szeretnénk valamit
eladni. Az kevés, ha mi tudjuk, hogy
j6 a termék, errdl a vevét is meg kell
gy6zni. Es a mai zajos, csillogé-villo-
g6 vilagban egyaltalan nem mindegy
a ,csomagolas”, mert annak fiiggvé-
nye, hogy a potencialis jelolt megné-
zi-e, hogy mit rejt.

Plane, hogy elég, ha megnyitjuk Face-
book-fiokunkat, maris 6mlenek rank
a fotdk, sztorik, hogy ki mekkora dol-
got hajtott végre, mennyire jol néz ki,
milyen nagyszer( élete van. Ilyen kor-
nyezetben - ha tetszik, ha nem - a té-
nyek nem beszélnek magukért. Egy ve-
zetének tehat, ha akarja, ha nem, va-
lamilyen szinte be kell dllnia a sorba,
mert a szemérmesség sérti a cégérde-
ket. Nem kell persze tulzasba esni, és
végképp nem kell megerészakolnunk
sajat magunkat, de a sajat személyisé-
giink adta keretek kozott meg lehet ta-
lalni az arany kozéputat.

Ehhez némi batorsdgra van sziikség, hi-
szen soha nem kellemes kilépni a kom-
fortzénabol, de nemcsak, hogy megéri,
hanem egyszertien elkeriilhetetlen.
En nagyon hiszek abban, hogy a kom-
munikacios képességek fejleszthetok
ugy is, hogy kozben autentikusak ma-
radunk a sajat személyiségiinkkel, mert
ez a cél. Nem egyszerfi feladat, de nem is
megoldhatatlan. Az emlitett irnak pél-
daul a nap végére egész jol sikertilt.

& Why is too much modesty bad tactics in the business world?

One of my clients is preparing to make an important announcement on behalf of their company
and the management asked me to prepare them for the big event. | asked this person to tell to
me their own story, how did they start to work for this company and why are they working pas-
sionately for its success. They talked to me enthusiastically about these topics but made great
efforts to stay restrained. They admitted that it was difficult for them to speak about successes
in which they had the lion’s share. | really like this attitude because | can’t stand people who keep
boasting about their own success and importance, still, | had to tell this person that this level of
modesty was simply too much. What is more, it was a little unprofessional as the company was
trying to ‘sell’ something and as a manager it isn’t enough to know our product is good, the buyer
also has to be convinced of this. In today’s noisy communication world it can only be done if the
‘packaging’ is attractive and attention-raising enough. A manager has to be brave enough to step
out of their comfort zone and communicate successes with pride — even more so because nowa-
days everyone does the same daily in social media.
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Munka vagy
maganélet?

Az Eurépai Munkavédelmi Ugynok-
ség (EU-OSHA) ,,Egészséges munka-
helyek - Kezeljiik a stresszt!” kampa-
nyaban arra hivja fel a figyelmet, hogy
amunka-maganélet egyensilyanak fel-
borulasa komoly negativ stressz for-
rast jelent, ami életiink mindkét f6
teriiletére hatast gyakorol, és egész-
ségi problémakhoz is vezethet, igy a
munkavallaléknak és a munkaltatok-
nak kozos érdeke az egyensily fenn-
tartdsa.

A munkavallalok 18%-a tapasztal problé-
mat a munka-maganélet egyensulyanak
fenntartasaban, ami f6ként a karrierjitk
kozepén 1évo, gyermekes férfiakat érin-
ti hatranyosan. Az Eurofound (Eurépai
Alapitvany az Elet- és Munkakoriilmé-
nyek Javitasaért) korabbi adatai szerint
aférfiak 21%-a, a nék 16%-a nehezen tud-
ja elkiiloniteni a munkaid6t és a tarsas
kapcsolatokat.

Az elmult két évtizedben a hagyomanyos
egykeres6s csaladmodellt felvaltotta a
kétkeresGs, az egyediilallok aranya pedig
egyre magasabb. A munkahelyeken egy-
re altalanosabb elvarassa valt a rugalmas,
allando elérhetdséget igényld, an. 24/7
munkavégzés. Az Eurofound egy korab-
bi, az eurdpai munkakoriilményeket vizs-
galo felmérése szerint a tobb mint heti 48
oraban dolgozé eurdpai munkavallalok
20%-a, mig a 40-47 drat dolgozok 18%-a
végez a szabadidejében is hetente legalabb
egyszer munkat. Az egyensuly felbomla-
sa nem csak az egyénre, de a szervezetre
is kdros: novekszik a munkahelyi stressz,
ami negativan hat a munka eredményes-
ségére, emellett gyengiil a munkavallalo
szervezet iranti elkotelezettsége. Eppen
ezért fontos, hogy a munkaltatok meg-
ismerjék és alkalmazzak azokat a prog-
ramokat, melyek segitenek meg6rizni a
munka-maganélet egyensulyt.

&& Work or private life?

The European Agency for Safety and Health at
Work’s (EU-OSHA) ‘Healthy Workplaces. Manage
stress. campaign raises awareness of how impor-
tant work-life balance is. 18 percent of employ-
ees have problems with balancing work and their
private life. According to Eurofound data, 21 per-
cent of men and 16 percent of women find it hard
to separate work time and social relationships. In
the last 20 years fast technological development
made many employers demand 24/7 availability
from employees. 20 percent of those Europeans
who work more than 48 hours a week work at
least once a week in their free time.
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A net csapdai

Beke Irina
tulajdonos
First Class Tarskeres6

Kétségtelenll sok embernek sikerUlt part
talalnia az internetes térskeresdk segitsé-
geével, viszont olyan statisztika nem all ren-
delkezésre, hogy hany embernek vették el
a kedvét a tarskereséstol. Szinte minden
hozzam fordulé megprébalkozik ezekkel

a portalokkal - én magam is biztatni szok-
tam erre az embereket. Ugyanis az itt szer-

zett tapasztalatok alapjan tudjak csak igazan értékelni
az irodam altal képviselt médszert.

z egyik alkalommal eljott egy 37
éves, iroddm modszerei irdnt ér-

dekl6d6, hazassagra vagyo, tars-
keres6 férfi, aki nagyot csalédott az in-
ternetes tarskeresd portalokban. Egy év
alatt 435 n6vel ismerkedett meg, és jutott
el legaldbb egy taldlkozasig, 6 nével sike-
riilt par honapos kapcsolatot létesitenie,
de nem jott 6ssze hosszan tartd, komoly
kapcsolat egyikiikkel sem.
A fiatal férfi arra a kovetkeztetésre jutott,
hogy a nékkel van probléma, nagyot csa-
l6dott az ellenkez$ nemben, teljesen elve-
szitette a hitét abban, hogy valaha is si-
keriil megtalalnia a nagy Ot.
Természetesen nincs semmi probléma
a n6kkel, de a férfival sem, csak tulzott
elvarasokat taplalt az internetes tarske-
resé portal irant.
Nézziik meg, hogy mik a 6 negativ visz-
szajelzések az internetes tarskeresé por-
talokrol.

Mindenki hazudik?

Leggyakrabban azt mondjik az emberek,
hogy mindenki hazudik. Hagyomanyos
értelemben a hazugsag alatt nem feltét-
leniil szandékossagot kell érteni, bar saj-
nos eléfordulhat a szdndékos félrevezetés
is. Legtobbszor inkabb az 6nismeret hid-
nya, a torz 6nkép tehet arrdl, hogy az in-
ternetes portalon leirt személyiség nagy-
ban eltér a valodi személyiségtol.

Nem kapunk realis értékelést, nincs 6sz-
szehasonlitasi alapunk, hisz mi magunk
nem lathatjuk magunkat objektiven.
Az internetes tarskeres6 portdlon nincs
lehet8ség szlirésre, és ebbdl adodnak

a félreértések. Ebbol a szempontbol 6va-

tosan kell banni a pszicholdgiai tesztekkel

is, amelyek megjelennek néhany tarske-

res6 portalon, mivel a kitoltott tesztek is

sokszor a kivant, és nem a reélis szemé-

lyiséget titkrozik, igy az egyezhet6ségi

eredmények is torzak lehetnek.

Csalard csaladosok

Komoly kapcsolat szandékaval sokszor
még nem fiiggetlen emberek is hirdetik :

magukat, akik leginkabb szeret6t keres-
nek. Mivel semmilyen ellendrzés nincs,

. biintetetleniil irhatunk magunkrol bar-

mit. Ez pedig magaban rejti az esélyét,
hogy nem csak komoly, monogam kap-
csolatra vagyo emberekkel ismerkedhe-

tiink meg — ebben a kérdésben mar nincs

kiilonbség a nemek kozott.

Ha sikeriil is kapcsolatot 1étesiteni, par

hénap mulva kideriilnek olyan dolgok,

amelyekkel nem tudunk azonosulni, és
ezért vége lesz a kapcsolatnak. Sajnos

olyan esetekr6l is beszamoltak mar ne-

kem, hogy csak par hénap utén deriilt :

ki: nem fiiggetlen az illetd, vagy nem
annyi éves (hisz nem illik személyi iga-
zolvanyt elkérni az els6 személyes talal-
kozéskor).

Jaték az évekkel

Olykor nagyon mashogyan néznek ki
az emberek a fényképeikhez képest — 10
kil6val tobbek vagy kevesebbek, 10 év-
vel idésebbek stb. Ez is legtobbszor ab-
bol indul ki, hogy sok ember nem akar-
ja elfogadni a korat vagy a kiils6jét, meg-
probal megfelelni a ,,trendi” kiils6nek, és
abban bizik, hogy valami csoda folytan
a masik fél nem fogja észrevenni a ,,kii-
l6nbséget”.

A férfiak altaldban minimum 10-15 évvel
fiatalabb kort néket keresnek, a nok alta-
laban 5-6 évvel id6sebb férfiakat, és na-
gyon frusztrédlja 6ket, hogy a férfiak ezzel
a korkiilonbséggel nem értenek egyet.
Meg szoktam kérdezni a férfiaktol, hogy
miért fontos ez a nagy korkiilonbség?
Azt a valaszt kaptam, hogy mivel a hol-
gyek sajnos 10-15 évvel fiatalabb fényké-
peket raknak ki magukroél az internetre,
ez ellen ugy tudnak védekezni, hogy jo-
val fiatalabb korosztalyt jelolnek meg ki-
vanatosnak.

Amennyiben az olvasé mégiscsak az in-
ternetes tarskeres6 portdlok vilagat va-
lasztan4 a nagy O megtaldldsahoz, nem
érdemes tul nagy elvarasokat taplalnia
iranta. Akinek a kudarcfeldolgozasi ké-
pessége eléggé alacsony, annak egyaltalan
nem is javaslom az ilyen honlapokat, mi-
vel, azt gondolva, hogy nincs becsiiletes és
korrekt ember a vildgon, nagyon komoly
lelki sériiléseket tud szerezni, és egész éle-
tére elveszitheti kedvét a boldog és har-
monikus parkapcsolat kialakitdsara. m

&8 The traps of online dating

The internet has already helped many people to find a partner, but it has also discouraged several others from
dating online. One of my agency’s customers, a 37-year-old man told that he made friends with 435 women
online in a single year. He went on a date with all of them at least once and had a few-month relationship with 6
of them. His final conclusion was that there is something wrong with women these days. Well, there is nothing
wrong with women, the only problem is that online matchmaking websites simply don’t work. For instance people
very often don't tell the truth when they register on these sites. They may not do it on purpose: they simply don’t
see themselves objectively, therefore their real-life personality can be very diffekmrent from the one described
online. Another problem is that sometimes married people register too - they are only looking for a lover and not
a new relationship. Often people look very different from the photos they posted of themselves online. Why?
Because many refuse to accept their age or how they look, hoping that some kind of miracle will happen and the
difference won't be spotted at the first date. If you decide to give online dating a try, please don't do it with great
expectations. Those who can’t cope with failure well definitely shouldn’t try finding a partner online at all. They
can get hurt emotionally and the lack of success would discourage them from meeting new people for a long
time, taking away the chance from them to live happily in a harmonic relationship. =
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ELSO KEZBOL

,Miért azt vasarolja?” ,,Nem is tudom.”

dobozost vélasztot- :
tak, tobbségiik azt :
Németh véalaszolja: ,Nem is :
Krisztian tudom.”
gyfélszolgalati Pedig az emberek ra-
igazgato

ciondlisan dontenek,
kellene lennie magya-
rézatnak, tartotta so-
kaig a kozfelfogés. S6t, sokéig a tudomany
is ezt a véleményt képviselte.

Aztén a modern technika lehet6vé tette
az agymiikddés elemzését. El&szor a gyo-
gydszatban hoztak attorést az (j médsze-
rek, majd kezdték ket hasznalni més te-
rileteken is.

A kdzgazdaszok és marketingesek kdzil so-

Nielsen Consumer
Neuroscience

,Gyors és lasst gondolkodds” cim{ kdnyvé-

tére kapott kdzgazdasédgi Nobel-dijat kor-

ta gondolkodést alapozott meg.

két kilonboz6 rendszer vezérli: 1. gyors,

wn  Vevok sort vesznek

egy élelmiszeriizlet- : megfontolt és logikus.

ben.Kilivegesttesz ' poyeg becslések szerint a gyors, intuitiv
akc:csakr_abaa_kl dqbg: : rendszer felel cselekvéseink és déntéseink
Zost, xi pedig min . 95szézalékéért, és csak 5 szazalék marad
kett6t. Ha megkér- : onalis dontéshozatalnak
dezziik Gket, migrt : @ racionalis dontéshozatalnak.
livegest, vagy miért : ! ; !
. dése vizsgélaténak vildgszerte egyik ve-

intuitiv és érzelmekre alapozott. 2. Lassu,

Marketingterileten a fogyaszté agym(iko-

zetd szervezete a Nielsen Consumer Neu-
roscience. Ismereteket bocsat véllalatok

© rendelkezésére gondolkodésrol és az ideg-
. rendszer miikodésér6l, hogy segitse Sket
- fogyasztéik minél mélyebb, részletesebb
. és pontosabb megismerésében.

- Tudoményos mddszereivel a Nielsen Consu-
© mer Neuroscience a piaci szereplék szdméa-
. ralehet6vé teszi, hogy jobban megértsék a
: rekldmozés, mérkézds, termékfejlesztés és
. csomagolds hatékonységét, mind a csoma-
- golt napi fogyasztési cikkek, mind a kiske-
. reskedelem és a szérakoztatas korében.

: Ime, néhany fontos szempont a sér pél-
- dajan.

: Gyakran fordul el, amikor valaki mérle-
. gel liveg és doboz koz6tt, hogy inkabb a
: palackhoz nydlna. 6 tigy érzi, hogy abbél
. jobban izlik azital. A két kiszerelés l&tva-
. nydval nyert benyomdsokat villdmgyor-
: san feldolgozza az agya. El6hivja a szom-
. jas emberben az érzést, hogy milyen kel-
. lemes lesz megfogni a pontosan kézbe
- illg palackot. Hozzéképzelheti a poharat
. is, amelybdl majd jolesik inni. Fogyaszto-
ként f6leg nem az stimulalja, amit l&t, ha-
: nem a kiszereléssel kapcsolatos korabbi
. tapasztalataira tdmaszkodik.

: Ennél persze jéval tdgabb dimenzidban mér-
: hetjlik agyhulldmok révén a fogyasztok fi-
. gyelmét, elkitelezettségét és elfogultsa-
. gét, hogy mire emlékszik, és szemmozgé-
. sat kdvetve azt is, hogy mit néz egy bolt
: elad6terében. =

_ - & ‘Why did you choose this product? ‘Well, | don’t really know.’
kan fordultak az agy felé Daniel Kahneman  When people are buying beer, some of them put bottles in their baskets, others buy it in cans and
. there are those who purchase both formats. If we ask them why bottles or why cans, the majority
nek hataséra. Kahneman pszicholégus lé- © Says ‘ngl, | don't really know. Th_ey say this byt ’_che(e has to be some kind of explanation_. P_sych_o_lo—
. gist Daniel Kahnemann's theory is that our thinking is controlled by two systems: 1. a rapid, intuitive
. o o . and emotion-bases system and 2. a slow, deliberate and logical system. Certain experts’ estimation
szakalkoté munkéjaért: megkérdéjeleztea :
dontéshozatal raciondlis modelljét, és Ujfaj- : ¢ > ! € ¢ g o I
:in studying how consumers’ brain works from a marketing perspective. The organisation provides
) . . , . companies with information on how consumers think, in order to help them increase their efficiency
Elmélete szerint az emberi gondolkodast : advertising, branding, innovation and packaging efficiency. Nielsen Consumer Neuroscience’s ser-

: vices can be very useful for firms in the FMCG and retail sectors. =

is that g5 percent of our acts and decisions are driven by the fist system and only 5 percent of deci-
sions are made rationally. Nielsen Consumer Neuroscience is one of the world’s leading organisations

CSATORNAK FOKUSZBAN

51-200 Nm

Sziics-Villanyi
Agnes zott, mint egy évvel :
osztélyvezett , :
Nielsen korabban.

szdazalékroél 8-ra csokkent.

Megtorpant az élel- . jelent; 7 szazalék pluszt egyik nyolc héna-

miszerek kiskereske- :
delmének koncentra- :
lédasa. A Nielsen al- :
tal mért 90 kategé- :
ria teljes forgalmabél :
a400négyzetméter- :
nél nagyobb iizletek- :
re ugyanugy 66 sza- :
zalék jutott legutobb :
december-julius ko- :

Er6s6dott viszont :
a400 négyzetméteres és kisebb csatorndk :
kozil az 51-200 négyzetméteres, hagyoma- :
nyos kisboltok pozicija. Piaci részesedésiik
1 szézalékponttal emelkedett nyolc héna- :
pos 6sszehasonlitdsban; 17 szézalékrél 18- :
ra. Ezzel egy id6ben az 50 négyzetméteres :
és kisebbek egységek piacirészesedése 9 :

Ez a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe sze-
rint mintegy 180 milliérd forint forgalmat

. ahaldzat tavaly janudr legelején 6174 egy-
. séget szamlalt a Nielsen cenzusa szerint,
* deidén mér csak 5658-at. =

pos |d(3'szakr(_5l a mé5|kra._ Mikézben atlago- : Néhany kategbria, amely az 51-200
san az élelmiszerek bolti eladdsa ,csak” 4 ' négyzetméteres boltokban kiemelkeds piaci
szdazalékkal n6tt.

 részesedést ért el 2014. december és 2015.
Mennyiség szempontjabdl atlagosan plusz :

. julius kozott, értéket tekintve, szazalékban

3 szazalékot regisztréltunk. Viszont az 51- | PhGEEEUE | %
200 négyzetméteres csatorndban 5 szaza- : | Szénsavas uditSital 22
lékkal tobb &rut adtak el 2014. december : | Ostyaszelet 23
és 2015. jdlius kdzott, mint az el6z6 hason- : | Vodka 22
16 periédus alatt. o | Cukorka 26
Felértékeli a ndvekedési mutatdkat, hogy : | szeletes csokoladé 28
ajavulé teljesitményt 8 szazalékkal kisebb : | Ragsgumi 24

bolthélézattal érte el a csatorna. Ugyanis : Forrds: Nielsen

=& 51-200m?

FMCG retail’'s concentration process has come to a halt: in the December 2014-July 2015 period, from the
sales of the go categories audited by Nielsen 66 percent was realised in stores bigger than 40o0m? - just
like 12 months earlier. At the same time 51-200m? stores strengthened their position as their market
share grew from 17 to 18 percentage points. Sales valued at HUF 180 millidrd, increasing by 7 percent
from the base period; the average sales growth was 4 percent for FMCG products if all channels are
considered. Volume sales augmented by 3 percent in all channels but they improved by 5 percent in 51-
200m? stores, despite that the number of these shops fell from 6,174 to 5,658. =
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Felporog veluk az'Uzlet _ RENAULT KANGOO EXPRI
Kihagyhatatlan ajanlatok ceges ugyfeleinknek Mé&r havi 39 900 Ft-tol*
Renault Flottanapok: oktober 1. — december 31. 3 év vagy 150 000 km garanciaval és karbantartassal

Renault Crédit — All In finanszirozas zartvégl pénzuigyi lizing ajanlat a 2015.10.01. és 2015.12.31. kdzott megkotott vevsi szerzédésekre érvényes. *Az All In finanszirozasi ajanlat valtozé kamatozasy, forint alapu konstrukcio, a
feltGntetett 39.900Ft havidij brutté 3.505.200.-Ft vételdrra vonatkozik, 6neré 50%, futamidé 60 hdnap, mely az egyedi hitelképesség vizsgdlat figgvényében érvényes. THM: 12,66%, melynek értéke nem tikrozi a kamatkoc-
kdzatot. A feltintetett havi részlet a Kangoo Express Business rovid, 1.5 dCi 75LE valtozatdra érvényes. A Garancia és a Karbantartas kiterjesztése 3 évre vagy 150 000 km-re érvényes, a kettd kdzil az el6bb elért érték erejéig.
A garancia pontos részleteit a ,,Renault Jétallasi Feltételek”, a karbantartasét pedig a Renault Service Pack karbantartasi szervizszerz6dés ASZF-je tartalmazza. A THM meghatarozasa az aktudlis feltételek, illetve a hatalyos
jogszabalyok figyelembevételével tortént, a feltételek valtozdsa esetén a mértéke moédosulhat. A tdjékoztatas nem teljeskord. A részletekért keresse fel hivatalos Renault Mdrkakereskeddjét. A Renault Crédit finanszirozast az
UniCredit Leasing Hungary Zrt. nyujtja. A képen lathaté autok illusztraciok.
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