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I_llagszalm azFMCG-cirkuszban | M

Bevallom 6szintén, né lévén t6lem se a1l messze a
»cirkuszolds”, de most végre senki nem fogja zokon
venni. Szeptember végén velem egyiitt tobb szazunk-
nak lehet6sége lesz rd 4 napon keresztiil. Hiszen ez
évben ,,Cirkuszi mutatvanyok és mutatvanyosok”
fognak szinre lépni, hogy vildgszdmaikat bemutas-
sak a nagyérdem, jelenlévé kozonségnek Tapolcan,
a Business Days konferencidn.

Szeptember 29-én, kedden, az illuzionistak fogjik
kezdeni a sort. Egy egész délutant szanunk majd
arra, hogy a vasarldsi dontéseket mi befolyasolja kimondva, kimondat-
lanul, s6t mindez miben kiilonbozik, ha férfiakat és néket vizsgalunk

Komoly fejlddésnek lehetiink tandi

a hazaibordgazatban, és egyre

tobb borunk mutatkozik be sikerrel
kulfoldon, am a hazai fogyasztas nem

A vasarloi dontések jelentds
része a vasarlas helyén
ddlel, igy a polcok

meg kozelebbrol.

Mésnap mar a cirkuszigazgatok is bekapcsolddnak, hogy messzi tavolbol
és persze nagyon kozelrdl is megmutassak, hogy szerepel a vilag és kicsi-
ke orszagunk az iizleti oldalon. Délutan mér a zsongldrok eldaddsait és
mutatvanyaik beszamoldjat hallgathatjuk.

A sok izgalmas fellép§ utén még magasabbra tessziik a mércét, hiszen
kovetkeznek csiitortok délelétt az erdmivész vilagsztarok. Jol fog esni
utanuk mindenkinek egy kis szomjoltds is, mivel idén az dsvanyviz és
szénsavas 1idit6 a V.I.P. A program tovabbi részében mar mindenki ref-
lektorfényben pompdzik majd, és persze a mulattatas és a kozonségked-
vencek sem hidnyozhatnak.

Az elmult egy évben nem kevés cirkuszban volt része az dgazatnak, de a
terep most kedvezdbbnek tiinik: az elmult hetekben megjelent GKI kon-
junkturaindex jelentése szerint augusztusban csucsot értiink el az ed-

flggvényében - alkalmazzak a
modern technolégiékat, sokan
az Uj értékesitést moédszereket
szint{ kollektiv marketing és a

jobban szolgdlja érdeketket.

1s, és remélik, hogy az orszagos

borfesztivalok rendszere a jovben

nd. Bordszaink - anyagi lehetségeik

Vildgszémaz FMCG-cirkuszban

Lanchid-vélemény: Dohany

elrendezésének, az &rucikkek
rendelkezésre allasanak
nagy jelentésége van. Amit
az froasztalok mellett komoly
elemzéssel eldontenek,
annak megvalésitasat a
merchandising hatarozza
meg.

Melléklet: A 2015

digiekhez képest, és mind a véllalatok, mind a fogyasztok hangulata és k(?zpo?tllag ) Record number of Hungarian

varakozasai is folyamatos, tovabbi javuldst mutatnak, igaz az indexet az Lancd helyett add exhibitors

tizleti bizalmi index huzta fel. Hireink Hungary at Anuga

Eurdpat 6sszességében hasonléan elemezte a Nielsen is, hiszen a har- ) .

minckét vizsglt orszag atlagos indexe is folyamatosan né: az idei elsé Kiemelt témank Hungary's restructuring

negyedévi 77 utan a masodikban 79-re emelkedett fogyasztoi bizalmi in- szeptemberben: agri-food export markets

dex, ami 2010 6ta a legmagasabb mutatd. borpiac 2014: the year when the

A kozonségnek tehat most van kedve beiilni a cirkuszi satorba, és szérako- negative trend turned

zésra vagyik. A ,muvészek” beoltoztek, a dobok pedig mér peregnek... El6re azillatos Gton! around

Az 6szi szezont kezdjiik hat a mi sajatos kis FMCG-cirkuszunkkal Tapol- PR . ) ,

can! Ha veliink tartana, jegyeket még valthat szeptember 10-ig online a BOvIG szerepkor Es;%f.tthe Hungarian
xhibitors

www.trademagazin.hu oldalon, vagy az tjsdgban taldlhato jelentkezési

J6 borok, Uzleti alapon

lap visszakiildésével (22-25. oldal). Mindig magasabbral
T R B e R ' Polctiikor
Vérjuk Ont is a néz6térre! Tudatos épitkezés A
Udvozlettel: . "
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6 Reflektorban: Jothaladakonzervnyitasa
: - merchandising A Aholamacska éri utol akutyét
%tAd\At/grtldb-plass show t|_n thte FhﬂCGhC|;;u§ t CatMan Gratoltve? Odaporkslnek a kis
I must admit that - being a woman - | sometimes put up a show when things don't go my way, L ,
but finally nobody will be mad at me because of my ‘circus” at the end of September | and sev- Vasdrlokozpontd szegmensek anagyoknak
eral hundred other people will get a peep into circus life for 4 days. Circus acts and showmen merchandising

are going to step into the spotlight to perform world-class acts to the audience of the Business
Days conference in Tapolca. On 29 September (Tuesday) illusionists will start the programme.
We are going to spend a whole afternoon with discussing what influences shopper decisions
and analysing the difference between men and women when it comes to buying goods. The
next day ringmasters will join the show and shed light on how the world economy is doing and
how Hungary performs in the business world. In the afternoon jugglers will step into the ring as
speakers and members of the roundtable discussion. After the exciting performances of the
first two days we are going to raise the bar even higher, as Thursday morning we will have the
chance to witness what some of the strongest strongmen in the world can do. Their show will
be followed by this year's V.LP. guest, the sector of mineral waters and carbonated soft drinks.
In the remaining part of the programme everybody will have the chance to shine in the spot-
light, enjoying a fun programme with star performers. In the last twelve months life in the sec-
tor has been like a circus, but at the moment things seem to be more stable: just recently GKI
published its economic confidence index report, which says that August was a record month,
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both corporate and consumer mood and expectations steadily keep improving - albeit the in- Czaké Laszl6 SzerkesztBség) és értékesitési referens:
dex is driven by the business confidence index. Nielsen gave a rather similar description of the wl fordito Mizsei Péter
European economy as the average index of the 32 countries audited kept growing: from 77 czakolaci@yahoo.com mizsei peter@trademagazin hu
points in the first quarter, the consumer confidence index grew to 79 points in the second - the B Telefon: (70) 245-6588 [ Telefon: (30) 826-4158
second highest value since 2010. Anyway, people seem to be in the mood for a bit of entertain-
ment, going to the circus and relaxing a little. The ‘artists’ have already put on their costumes
and the drums are rolling... After a busy summer let's start the autumn season with our special ; SH ['fhl‘ﬂﬂ[]ﬁ VB IMAsyAR
little FMCG circus in Tapolcal! If you would like to join us, you can still get your ticket until 10 E > ﬂ%
g e [ ASuperbrands A Magyarbrands

September, either by registering online at www.trademagazin.hu or by sending us the registra-
tion form via postal mail (you can find it on page 22-25 of the magazine). See you in the circus!

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadd el§zetes, irdsos engedélyével lehetséges!



Bar most még a kutyaknak
kinalt tapok hasitanak
kinagyobb piacrészt, a
macskaeledelek egyre
kozelebb kerllnek hozzajuk
az allateledel piacan.

Ebben szerepet jatszik,
hogy a kotelezd chippelés
visszavetette a kutyatarté
kedvet, de az s tény, hogy a
macskatarték hajlamosabbak
kedvencuk kényeztetésére.

Hatékony szajapolds minden
nap
Id6jarassal dacold ajkak

A\
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Piaci analizisek
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GKI: A belkereskedelem
novekedése utoléri az
exportét

GfK, KSH

Nielsen

Bedobninéhany érmét

és kivenni a gépbdl a
kivalasztott ételt, italt - a
mozdulatsor talan nem is csak
a gyerekek szdmdara hordoz
valamiféle rejtett izgalmat!
Eseza jaték” egyre inkdbb a
miénk marad feln6ttkorunkra
is, hiszen a vendingautomatdak
mar a kozeli jovoben is

komoly szerepet kaphatnak
avendéglatasban és az
élelmiszer-kiskereskedelemben.
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fv. MATESZ audit). ‘e wia-man
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jesztésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!
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A hagyomanyainkhoz

hiven, majus végén ismét
megrendezésre kerUlt a Trade
magazin és a Lanchid Klub
koz0s szervezésében a Business
Dinner. Arendezvényen az
FMCG-szektor vallalatvezetti,
dontéshozéi, gazdasagl
szakemberet a vallalati
versenyképesség témajaba
tekinthettek be a téma neves
szakért6i segitségével.

Adozas és szabalyozas

Versenytilalmi megéllapodas
amunkaltaté szemsz6gébol

Modosul a versenytorvény
Az egészség nem
adémentes

Technolégia
és beruhazas

A\

Hirek

Digitalis vilag

A\

Hirek
Személyre szabott vasarlds

In-store és out-door

A\

APOPAljelenti

A vasarlast élmény személyre
szabasaval igyekeznek novelnt
az eladas hatékonysagat a
kereskeddk. A felmérések azt
mutatjak, a fogyasztok igénylik
a személyre szabott vasdrlast
ajanlatokat. A kereskeddknek
azonban Gvatosan kell eljarnt,
hiszen a tllzott személyre szabas
az ellenkezd hatast valthatja
ki: esetleg a fogyasztd nagy
testvért kidlt.

Az év legsikeresebb
promacioja 2014: arany és
kilondijak

Innovécidk és kampanyok

% -l - »1
Uzletiéelet p

Unilever - mdlt, jelen és jove!
XV. Univer Business Golf
Championship

Aboreouttal dtitatott élet
id6vel nmaga ellen fordul!

Hitelesen, hatdsosan Krizsé
Szilvidval! - Guten Morgen!

Szereptévesztésben

Nielsen Els6 Kézbdl:
Promaciok az optimalis
teljesitményért
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Dohany kozpontilag

kilonadoén tdl, a palydzat meghirdetése nél-

Toth Zoltan
ligyvezet® partner
MindZ Business Design

£6 KFL. jovejét illetden.

A val6s kérdés azonban mégis csak az, hogy az Uj véllalkozas, ahol
gbzerbvel folyik a felkésziilés a kdzel 6000 Nemzeti Dohanybolt ella-
tasdra, képes lesz-e novembert6l megkezdeni a munkdjat. A cég ve- :
zet6i optimistak, és augusztusban elindftott honlapjukon megkezd-

ték a szakmai tajékoztatast.

A torvényben rogzitett felhatalmazassal élve kialakitottak és nyil-
vénossagra hozték az Uj egységes, sdvos arképzési modellt is. A ko-
rabbi gyakorlattal szemben - ahol a gyartok a kiskereskedtkkel ko-

Iﬁtt kétoldall szerz6désben, a véllaldsok alapjan rogzitették az el-

itatott korilmények kozott nyerte el :
Va dohany-kiskereskedelem kdzponti :
logisztikai szolgdltatasara sz6l6 kon-
cessziot, a British American Tobacco és a
Continental Dohanyipari Csoport érdekeltsé- :

gébe tartozé Taban Trafik Zrt. konzorciuma.
A dohanyipari gyartokra kirott egészséglgyi :

kil tett ajanlatuk kedvez6 elbiraldsa tovabb :
borzolta az ipar szereplGinek kedélyeit. Tobb :
forrasbol is értestilhettiink arrél, hogy ezt a :
gyartok nem hagyjak annyiban, és varhatéan : jobban jarhat. De legalébb nekik tetszeni fog az Gj rendszer! m
briusszeli folytatdssal is szémolhatunk az Orszagos Dohanybolt EU&- : . .
. Bf® Tobacco products from a single distributor

érhet@ arréseket - novembert6l az ODBE hatarozza meg a kiske-
reskedelmi &rréseket. A regressziv modell gyakorlatilag azt jelenti,
hogy az éves 120 milli6 forintos hatart meghaladé rbevétel utén a
kiskeresked6knek mar csak a minimalis 10%-os kiskereskedelmi ar-
rést biztosftjak. A 120 milli¢ forintos hatdrig azonban még harom ar-
bevételi sav keriilt megallapitasra. Az ott alkalmazott magasabb ar-
réskulcsok révén az adott savban lév6 kiskereskedbk viszont el6re-
lathatdéan magasabb atlag arrést lesznek képesek elérni, mint a je-
lenlegi rendszerben.

Adatok hidnyaban csak a Pareto-elv alapjan becsllhetjik meg, hogy
mig a trafikok 20%-a kevesebbel kell, hogy beérjék, addig 80%-uk

Tabén Trafik Zrt’s consortium has been given the rights for operating the new
central tobacco product supply system in controversial circumstances. This
story may continue in Brussels, but at the moment the big question is: will
the new National Tobacco Shop Supplier Kft. (ODBE) be able to supply all 6,000
units with tobacco products from November? ODBE will use the so-called re-
versed profit margin system: the central distributor guarantees a bigger profit
margin for tobacco shops with a lower turnover, e.g. tobacco shops with an
annual turnover bigger than HUF 120 million will only be granted a 10-percent
profit margin. Below the HUF 120-million/year sales threshold three categories
with three different profit margins are specified - these are all bigger than 10
percent, making sure tobacco shop owners who fall into these categories - es-
timation is that 8o percent of them do - earn more than in the current system;l

Lancdij helyett ado

alészinlileg nem érte vératla-

nul a Briisszelben lobbizé nagy

élelmiszerlancokat, hogy a Bi-
zottsag a Romai Szerz6désben mint el-
sOdleges jogforrasban foglalt jog, vagyis
a versenyegyenlGség szempontjaira hi-
vatkozva felfiiggesztette a magyarorsza-
gi kereskedelmi lancokra kirétt igyneve-
zett élelmiszerlanc-feliigyeleti dijfizeté-
si kotelezettséget. Ugy is mondhatnénk,
hogy a dontés utolso pillanatban jott, hi-
szen julius végén kellett volna befizetni
az arbevétel novekedésével aranyosan
emelkedd, vagyis progressziv adot. Erte-
lemszertien a legnagyobb lancok tiltakoz-
tak, hiszen szamukra jelent nagy terhet,
vagy legaldbbis tobb fizetési kotelezett-
séget ez az elvonasi forma. Amit jogta-
lannak éreztek, hogy kifejezetten a nagy
cégeket hozna versenyhatranyba a kiseb-
bekkel szemben ez az elvonasi forma.
Az élelmiszerlanc-feliigyeleti dijnak valo-
szintileg az elnevezése a legrosszabb, hi-
szen a dij annyit jelent, hogy egy adott,
esetiinkben kozszolgaltatast kapnak a
pénzért cserébe. Jelesiil azt, hogy az at-
alakitott, 0j feladatokkal is megbizott NE-
BIH ebbdl finanszirozza tevékenységét, a
forgalomba kertiil6 élelmiszerek ellendrzé-
sét. Ami azért koziigy, és legalabb annyira
Trade 4
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a gyartok, kereskeddk, mint a fogyasztok
érdeke, hiszen az ellendrzéseket elkeriild,
feketén piacra keriil6 élelmiszerek nem-
csak az egészségre, hanem az addbevéte-
lekre is rendkiviil artalmasak.

Most azonban a briisszeli dontés miatt az
aruhézlancoknak nem kell a megemelt
dijat befizetniiik, a dontésig és annak ha-
talyba lépéséig azonban fizetni kell a hiva-
tal miikodését. Amiigazsag szerint aligha
renditi meg a jelenlegi helyzetben a ma-
gyar koltségvetést, igaz, egészen masként
kell tervezni, ha egy évben marad el mint-
egy 11-12 milliard forint, vagy pedig azt
ezentdil minden évben a kézponti kolt-
ségvetésbol kell potolni.

A versenysemlegesség elvének érvénye-
siilése az Eurdépai Unié alapja, ebben a
kérdésben aligha engednek majd Briisz-
szelben. Eppen ezért sokan arra szdmi-
tanak, hogy a rekldmad6 médositasanak

mintajara a kisebbek szamara is azonos
mértéki befizetést irnak el. Ami vald-
ban elvarhat6 egy dij esetében, hiszen
a szolgaltatds ara nem fiigghet a vasar-
16 anyagi helyzetétdl, az mindig ugyan-
annyiba keril.

Am az is el6fordulhat, hogy minden jo-
gos érv és briisszeli beavatkozas ellenére
mégsem birk6zzak le ezen a teriileten a
nagyok a kisebbeket. Ha ugyanis atkeresz-
telik a dijat addra, attél kezdve a progresz-
szi6 jovahagyhatd elv lesz, hiszen minden
adokotelezettség alapja az egyenl6 teher-
visel6 képesség, ami a kisebbeknél keve-
sebb, a gazdagabbakndl tobb, és persze a
célt szolgal6 adétabla kulcsai progresz-
szivan emelkednek. Ezekkel az elvekkel
nem igazan lehet vitatkozni, rdaddsul az
ad6zas nemzeti hataskor, vagyis egy adot
megtdmadni Briisszel el6tt mar jéval ne-
hezebb lesz. =

&% Tax levied instead of the fee retail chains should have paid

I think that major retail chains lobbying in Brussels weren't surprised by the European Commission’s decision that the
so-called food chain supervision fee, which the Hungarian government had planned to introduce, was against the
community principle of fair competition. The decision came at the last moment, as the fee (which was progressive: the
more a retailer earned, the higher proportion of its income it had to pay) should have been paid at the end of July. Since
the revenue from the fee would have been used to finance the work of the National Food Chain Safety Office (NEBIH),
the government now has to pay the HUF 11-12 billion cost from the budget. Many experts forecast that the same thing
will happen as in the case of the advertising tax: small and big companies will have to pay the same proportion of the
income as the fee. However, it could also happen that the fee is rechristened as a tax and thenit is allowed to be of pro-
gressive nature - it is fair to bear a burden proportionate to one’s performance, with small firms having to pay less and
big ones paying more. What is more, it is member states who decide on their own taxation matters and not Brussels. =
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» Bevilt a Tesconak az online
drveres

Meghaladta a 150 millié forintot azok-
nak az eszkdzoknek az értéke, amelye-
ket a magyarorszagi Tesco aruhdazakban
lecseréltek a tervezett élettartam meg-
haladésa miatt, vagy egyéb okbdl meg-
valtak téluk. Az elmult években ezek el-
adasdhoz rendszeresen az online aukci-
ot vélasztjak, az drveréseken a tételek
85-90 szazaléka azonnal gazdéra talal.
A vasarlok leginkabb a targoncék, kon-
ténerek, balazogépek, sutbipari gépek
irant érdeklédnek.

= Online auctions work well for Tesco

Tesco Hungary auctioned off more than HUF
150 million worth of equipment online. The
company has been selling discarded equip-
ment this way for many years. Generally 85-
90 percent of items are bought by bidders,
from forklift trucks to containers and baking
machinery. «

Szigetszentmikléson nyilt meg az Auchan

18. benzinkutja

Augusztus 3-an az Auchan Magyarorszag Kft. megnyitotta 18. tzem-
anyagtoltd allomasat is, a szigetszentmiklési Auchan druhdz mellett. A
diszkont Gzemanyagtoltd dlloméson kizarélag a magyar szabvénynak
megfeleld, megbizhat6 forrdsbél szarmazd, ellendrzaétt minGségl
Uzemanyagot tankolhatnak a gépjarmiivezetdk, tartésan alacsony aron.
- Célunk, hogy minden magyarorszagi arunazunk mellett legyen onki-
szolgdlé benzinkUt is. Nagy 6romiinkre szolgdl, hogy a szigetszentmik-
[6si drundzunk mellett megnyitott Auchan toltGalloméassal egy [épéssel
kozelebb kertltink a kitlzott célunkhoz. A stratégidnknak megfelels-
en azért, hogy minden druhdzunkhoz tartozzon benzinkdt, még tovéb-
Dominique Ducoux bi egy benzinkdt megnyitasat tervezzik, mégpedig az ébudai druhaz

vezérigazgato mellett - mondta el Dominique Ducoux, az Auchan Magyarorszag Kft.
Auchan Magyarorszag vezérigazgatéja.m

B& Auchan’s 18" petrol station opens in Szigetszentmiklés

On 3 August Auchan Hungary ceremonially opened its 18th petrol station next to its Szigetszent-
miklés hypermarket. Customers can fill up their vehicle’s tank with good quality petrol that meets
Hungarian standards, at prices kept low constantly. CEO Dominique Ducoux told that their goal is to
have a self-service petrol station next to each Auchan store in Hungary.=

SPAR-logisztika a

legmagasabb szinten

MegUjitotta mi-
nségbiztosita-
si tanusftvanyat
a SPAR Magyaror-
szag: a tavalyi si-
keres IFS Logiszti-
kai mingsitést ko-
= ¥ ~ W4 vetGen mdjusban
a vallalat a rend-
szer legmagasabb szintjén is teljesitette
az elvaradsokat.
Az onkéntesen vdllalt IFS Logisztika kiépi-
tését a SPAR Magyarorszag 2013-ban az
orszagban elsként kezdte el az élelmi-
szer-kiskereskedelmi l&ncok kozott a lo-
gisztikai folyamataiban, és a tanusitvanyt
évr@l évre megUjitja. Az IFS Logisztikai mi-
nGségiranyitdsi és élelmiszerbiztonsagi
szabvény kovetelményei az &ru beérkezé-
sétdl a boltokig torténd kiszallitésig garan-
taljdk a biztonsdgot és a mingséget a SPAR
s INTERSPAR &ruhdzak vasarléi szémdra.
Az élelmiszerbiztonsagi és- mindségi ko-
vetelmények teljestlését minden évben
flggetlen szervezet ellendrzi bels audit
soran.m

B& SPAR: logistics at the
highest level

SPAR Hungary has renewed its quality as-
surance certification: in May the company
met IFS Logistics requirements at the high-
est level. The IFS Logistics quality manage-
ment and food safety standards guarantee
product safety and quality throughout the
logistic process for SPAR and INTERSPAR
customers. =

A dm boviti naturkozmetikai kinalatat

A dm (j arcdpoldsi termékekkel boviti alverde natirkozmetikai termék-

csalddjat: Bach-virdgokat tartalmazo nappali és éjszakai krémekkel, va-

lamint szemkormyéki dpolokkal taldlkozhatnak a dm vasérléi az dj kind-

latban.

A Bach-virdgok sajatossaga, hogy frissességet biztositanak és oldjék a
- = feszlltséget. A krémek a gyogynovények mellett valogatott, ellendr-

)g N okologiai gazdasagokbol szarmazd alapanyagokat tartalmaznak. =

28 New natural cosmetics available in dm stores

dm has introduced new facial care products in its alverde natural cosmetic line: day and
night creams containing Bach flower, and eye creams can now also be found on the shelves
of dm stores. Bach flowers give freshness and stress relief. =

Elelmiszerek a Tescokbdl a részoruléknak

A Tesco a Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet platina foko-
zatd tdmogatéjaként csak juniusban tobb mint 60 tonna
pékaruval és vegyes élelmiszerrel jarult hozza a részoruld
csalddok napi élelmiszer-ellatasdhoz, 4ll a cég julius végi
sajtékozleményében. A Tesco tobb mint 270 tonna - 100
milli¢ forintot meghaladé értékd - termékkel tamogatta
partnere munkdjat az élelmiszermentd program 2014-es
kezdete 6ta.
A polcokrdl lekerUl6 felesleges, de még megfeleld minGsé-
gl élelmiszerek még a torvényi el6irdsoknak megfeleld ha-
= e ] = taridén belll kertilnek a nehéz sorst csalddokhoz. A vasarléi
térb6l az drundziraktdrakba kerlls élelmiszerfelesleget (elssorban kenyeret, de a vasarnapi
zarva tartés dta mér vegyes élelmiszert is) a Tesco munkatdrsai készitik 6ssze az Elelmiszer-
bank partnerei szamara, akik elszallitjak a termékeket és gondoskodnak arrdl, hogy az élelmi-
szerek miel&bb eljussanak oda, ahol a legnagyobb szikség van rajuk.=

TESCO - ELELHESZIRBANK DGYLTTMUXODES
s

£& Groceries from Tesco to people in need

Tesco, a platinum level supporter of the Hungarian Food Bank Association, donated more
than 60 tons of baked goods and other groceries to charity in June. Since 2014 Tesco has
given more than 270 tons of food - HUF 100 million in value - to families in need. The prod-
ucts given to charity are all faultless but they are about to expire. =
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» Fenntarthatosagra oktatott a Henkel

41 fvarosi és videéki iskola kdzel 1700 didk-
janak tartott eddig oktatast a Henkel Ma-
gyarorszag 42 dnkéntes munkatarsa a valla-
lat Fenntarthatdsag Nagykdvetei programja
keretében. A Henkel munkatarsai - nagyko-
vetei - dltalanos iskoldkba latogatnak el, és
egy jatékos tanora keretében tanitjdk meg a
didkoknak, hogyan lehet kdrnyezettudatosan
élni, spérolni a vizzel és az drammal. A kezde-
ményezés célja, hogy kornyezettudatos szo-
kasokra nevelje az dltal&nos iskolds didkokat

& Henkel's sustainability-themed training
programme

Henkel Hungary organised a training programme
on the topic of sustainability for nearly 1,700 pu-
pils in 41 primary schools. Henkel's sustainability
ambassadors visited the schools and talked about
how to live a greener life, for instance by cutting
water and energy consumption. «

» Ot kamion NaturAquat kaptak a
segélyszervezetek

Csaknem 70 ezer palack asvanyvizet adoma-
nyozott juliusban a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag a Magyar Voroskereszt Pest Megyeli
Szervezetének, a Baptista Szeretetszolga-
latnak és a Magyar Elelmiszerbank Egyesti-
letnek. A vallalat a nyar folyaman rendsze-
resen szallit vizet a segélyszervezeteknek,
amit véraddsokon, utcai szocidlis feladatok
végzése kozben és hségriadd esetén hasz-
nalnak fel.

=& Five trucks full of NaturAqua for aid or-
ganisations

n July Coca-Cola Hungary donated almost 70,000
bottles of mineral water to the Pest County
branch of the Hungarian Red Cross, the Baptist
Aid and the Hungarian Food Bank Association. The
company regularly supplies aid organisations with
water in the summer. «

® Unilever az emberi jogokért

Az Unilever nyilvanossagra hozta elsd jelen-
tését az emberi jogok védelmérdl. A véllalat
ebben beszédmol a n6k gazdasagi szerepének
er@sitése, a szexudlis zaklatas elleni kiizde-
lem, valamint a teljes ellatasi ldncban dolgo-
20k egészsege és biztonsaga érdekében vég-
zett munkdjéval kapcsolatos eredményeir6l.
Az Unilever 2014-ben fogalmazta meg kote-
lezettségvallaldsat arra vonatkozoan, hogy
az emberi jogok védelme beépilhessen a
véllalat teljes értéklancaba. Ennek alapjat
az Unilever Fenntarthatdsagi Tervének egyik
célja képezi, amely szerint a vallalat 2020-ra
tobb millio ember megélhetését segiti majd.

=& Unilever for human rights

Unilever has published its first human rights re-
port. The company reports on the state of play
in the domain of empowering women, the fight
against sexual harassment and in the field of
health and safety issues. Unilever formalised its
commitment to respect human rights in 2014. By
2020 the company intends to contribute to sever-
al million people’s making a living «

Ingyenes WIFI az Auchannal

Ingyenes vezeték nélkuli internetkapcsolattal béviti szolgdltatdsait 19 magyarorszagi
Auchan &ruhdz.

Az ingyenes WIFl-szolgdltatds bevezetésével az Auchan a vasarlok igényeire valaszol.
Amikor napszaktdl és munkaid6tol fuggetlenll elengedhetetlentl fontos a folyamatos
informaciéaramlés, a vasarlok részérél felmerllt az elvérds, hogy akar bevasarlés vagy
sorban allds kozben is egyszerlien, gyorsan megnézhessék Uzeneteiket vagy kdvethes-
sék a legfrissebb hireket, illetve sziikség esetén tovabbi informdcidkat kereshessenek
az interneten egy-egy megvasarolni kivant termékrél sajat mobileszkdzik segftségével.
Az ingyenes WIFI-szolgdltatast a felhasznalasi feltételek elfogaddsa utén gyorsan és egy-
szer(len el lehet érni.m

S& Free wi-fi in Auchan stores

Auchan has launched a free wi-fi service in all 19 Hungarian stores. Access to informa-
tion around the clock is very important these days, and Auchan customers can now
check their e-mails or browse the internet for product information while shopping. Going
online with Auchan’s free wi-fi service is quick and simple. =

Budapest, Szeged

Mar Gydrben és Csepelen is hazhoz szallit a Tesco
és Szekesfehérvar

Hizhozszallitis mir Gydrben is! - |
".l'éiﬁa'm ﬂl'!ﬁ-‘.‘nv’slmesen %
t I
i utadn Ujabb két al-

lomassal bévilt a Tesco Online Bevasarlas szolgaltatdsa. Junius 15-t6l Csepelen, julius
elsejétdl pedig mar Gy6rben is hdzhoz rendelhetik a vasarlok az interneten kivalasztott
termékeket. A b6vilés tovabbi munkahelyeket teremt: eddig tobb mint 50 Uj kollégaval
novekedett a véllalat. A még hatékonyabb kiszallitas érdekében pedig julius elején mun-
kaba dlla 100. autd is. A Tesco Online Bevasarlas szolgaltatdsa két évvel az indulds utan
mar 450 ezer rendelést teljesitett 73 ezer regisztralt felhaszndléjanak. A vasarlok az
ingyenesen letolthet6 mobilalkalmazas és a webes fellilet segitségével eddig kozel 30
millié terméket rendeltek hdzhoz. «

&& Tesco home delivery service arrives at Gyor and Csepel

After Budapest, Szeged and Székesfehérvar, Tesco’s Online Shopping service is now available in
new places. From 15 June Csepel dwellers can also shop in Tesco’s online store, while Gy&r res-
idents can do the same since 1 July. Expanding the service has created 50 new jobs. In the two
years after the start of Tesco’s Online Shopping service 450,000 orders have been delivered to
73,000 registered users. =

Megﬂjult a gyégyszerforgalmazés a dm-ben

; Idén tavasztdl Uj értékesitési elemekkel forgalmazza a bol-
B tokban eddig is meglévs gydgyszereket a drogéria. A korabbi,
megszokott gyogyszerszekrények kikerlltek az Uzletekbdl, és
helyettik 0j értékesitési elemek jelentek meg.
A vasarlok akasztokrol tudjdk kivalasztani a kivant gyogyszer
lamindlt lapjat, majd pedig ezekkel a mintakartydkkal tudjdk
= Jtvenni magat a termékeket a gydgyszerkiado-pénztaraknal.
lgy megsz(int a korabbi, gydgyszerszekrények el6tti vérakozas, a vasarld pedig kényelme-
sen tveheti a megvasarolni kivant terméket fizetés kdzben. Jelenleg 234 dm Uzletben
kaphat¢ gydgyszer. A valtozasnak kdszonhetden a kihelyezés esztétikusabbd, a termékek
eladasanak folyamata pedig egyszer(ibbé valt. m

B8 Drugstore chain dm uses a new system for selling
pharmaceutical products

Starting this spring, dm is using a new, simpler method in selling drugs. The good old
cabinets have disappeared from the 234 dm stores, and shoppers can now choose the

products they wish to buy by taking off sample cards from a hook, for which they get the
corresponding pharmaceutical products at the checkout. =




Exkluziv Uzletet nyitott
a Rossmann

Julius 23-4n az ébudai Uj
Udvarbdl atalakult Buda
Entertainment & Gastro be-
vasarlokdzpontban megnyi-
tott a Rossmann Exclusive
Drogéria Parfliméria. Az (j
Uzlet elnevezése is tikro-
zi azt az exkluzivitast, ami
egyedulallo jelenleg ha-
zankban, hiszen a drogéria 43 Uj markat is kindl a vasarloéknak, ame-
lyek egy részét korabban drogéridban nem lehetett megvasarolni.

A 325 négyzetméteres eladotéren olyan hajdpolasi termékek is
kaphatdak, mint a TIGI, a Toni&Guy, a Fudge vagy a Babyliss. A natdr
kozmetikumok kedveldi is szélesebb palettarél valasztanak; a Dr.
Organic, az Annemarie Borlind, a Weleda, és a Lavera is bekertlt a
szortimentbe.

A kindlat bévitésével parhuzamban az Uzlet dolgozdi is extra kép-
zésen vettek részt, hogy a vasarléi igényeket a vélasztékhoz iga-
zodva szolgdljak ki.m

&% Rossmann opens exclusive store

On 23 July the Rossmann Exclusive Drugstore Perfume Shop opened in
Buda Entertainment & Gastro shopping centre. In the exclusive 325m?
shop consumers find 43 new brands, formerly unavailable in drugstores.
Brands sold include hair care products TIGI, Toni&Guy, Fudge and Babyliss.
Those who like organic cosmetics can choose from Dr Organic, Anne-
marie Borlind, Weleda and Lavera products. =
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Auchan, P&G: kozos adomany

a raszoruldoknak

Lezérult a Procter & Gamble és az
Auchan Magyarorszdg Kft. kdzos
jotékonysagi programja, melynek
== eredményeként 5 milli¢ forint ér-
tékd terméktdmogatést kapnak az
SOS Gyermekfalvak és 4 gyermek-
otthon lakodi, jelentette be a két cég
koz0s sajtétdjékoztatdjan, julius 16-an. Ezdltal a kivalasztott intéz-
ményekben a csaladjuktol kilon éls, kozel 1300 gyerek kornyezete
otthonosabbé, tisztabba és kényelmesebbé vélhat.

Kampanyuk keretében minden vasarlé az gy mellé dllhatott, aki apri-
lis 30. és junius 30. kdzott az Auchan magyarorszagi Uzleteiben Proc-
ter & Gamble terméket - tobbek kozott Always, Ariel, Head&Shoulders,
Jar, Lenor és Pampers markakat - vasarolt, hiszen a P&G termékenként
5 forintot kulonftett el a célra. A program zdréeseményén Rétvéri Ben-
ce, az Emberi Er6forrdsok Minisztériumanak parlamenti dllamtitkara ki-
emelte azilyen jellegli tdmogatasok fontossagat, és megkdszonte a
két vallalat kozos tarsadalmi szerepvallaldsat. m

=& Auchan, P&G: making a donation toget-
her to help children in need

Procter & Gamble and Auchan Hungary’s charity programme has come
to an end. The result: HUF 5 million worth of products given to SOS Chil-
dren’s Villages and 4 foster cares - the representatives of the two com-
panies announced at a press conference on 16 July. Consumers who pur-
chased any P&G product in Auchan stores between 30 April and 30 June
contributed 5 forints to the good cause.=

&)ps
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Ne csak a szerencsében
bizzon

Csodavardasbal ritkan szliletik jo
megoldas. Ehelyett segitiink, hogy
novelje eladdsait, csokkentse
koltségeit és kezelje a kockdzatokat.

Az eredmények eléréséhez
Csomagolasi Stratégakra
van szliksége.

Keressen honlapunkon,
hogy segithesstink:
packagingstrategists.hu
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myRaben.com: egy rendszer,

sok lehetdség

Kereskedelmi és marketingigazgatéi
poziciéval erdsit a GSS GROUP

Egy Uj platform, a myRaben.com megva-
l6sftasaba kezdett bele 2015 juniusatol a
Raben Group. Ez egy olyan eszkdz, amely
0sszegy(jti a logisztikai operatorral vald
egyuttmkddésre vonatkozd dsszes in-
formaciét az adott helyszinen, ezzel olyan
id6t takarft meg az Ugyfél szaméra, ame-
lyet egyébként az adatok kigyjtésére for-
ditott volna.

Az els6 Uzembe helyezett eleme a rendszernek nyomon kéveti a ha-
zai és nemzetkozi szallitas kildeményeit és a raktarozasi szolgdlta-
tés megrendeléseit. A kdzeljovben elkészUls tovabbi elemek olyan
Ujabb funkciokat ldtnak majd el, amelyek fejlesztik az Ugyfeleink és
a Raben Group vdllalatok kozdtt a kommunikaciot.

Olga Zerkowska, a Raben Polska Ugyfélszolgdlati vezetdije, aki a
myRaben.com létrehozdsaban részt vett, elmondta:

- Az volt a célunk, hogy egy olyan rendszert hozzunk létre, amely az
dsszes informaciot képes kezelni a Raben Group altal kindlt barmely
szolgéltatdsra vonatkozdan. Orszagtdl, nyelvt6l és az igénybevett
szolgéltatas tipusatdl figgetlenil az Ugyfeliinknek lehetGsége van
arra, hogy gyorsan hozzaférjen olyan adatokhoz, amelyre az adott
helyen és id6pontban sziksége lehet.

Az alkalmazasba a www.myRaben.com weboldalon keresztdl, illet-
ve a www.raben-group.com weboldalon a “Szallitmany nyomon ko-
vetése” menti valasztasaval lehet belépni.m

£& myRaben.com: one system, many oppor-
tunities

In June 2015 Raben Group started a new project: the platform my-
Raben.com collects all shipments and warehouse orders, making co-
operation with the logistics operator simpler and faster for partners.
Modules to be developed later will facilitate communication between
partners and Raben Group companies. Olga Zerkowska, the customer
service manager of Raben Polska told that by using the system cus-
tomers get access to all the data the need; they can log into the sys-
tem at www.myRaben.com or at www.raben-group.com.=

Megbizasok a GfK-nak

Két jelents nemzetkdzi megbizast is elnyert a
GfK Csoport.

A Szingapuri Médiafejlesztési Hatosdg (MDA) a
GfK-t bizta meg az audiovizudlis média kdzon-
ségmérésének lebonyolitdsara. Szingapdrban
ez lesz az els6 olyan integralt mérési rendszer,
amely az audiovizualis tartalmak teljes kzonségét méri, beleértve
a televizion keresztil néz6ket, valamint a szamftégépen, okoste-
lefonon, és tablagépen tartalmat fogyasztékat egyarant. Az elsd
adatszolgdltatas 2016-ban lesz elérhet6.

A Lengyelorszagi Médiatulajdonosi Testdlet, a PBI (Polskie Badania
Internetu) online kdzonségméréssel bizta meg a GfK-t. A négy év-
re sz6l6 szerz6dés értelmében a GfK biztosftja a hivatalos kozon-
ségadatokat a digitdlis hirdetésekhez 2016 janudrjatél A szerz6-
dés 4 évre szol.m

B& Two important international jobs for the GfK group

The Media Development Authority of Singapore (MDA) commissioned
GfK with implementing an audiovisual media audience measurement.
This will be the first time an integrated system is used in Singapore for
measuring the full audience of audiovisual contents. The committee
of Polish media owners (PBI) asked GfK to do online audience measure-
ment for 4 years.=

A mar 5 éves multra visszatekint& GSS Group
Hungary Kft. értékesftést tdmogatd SFA rend-
szerének, kiszervezett képvisel§ csapatdnak
és képzéseinek kdszonhetden jélismert név
az FMCG tertiletén.

A képviseldi [étszam bévilésére és a felada-
tok sllyéra valo tekintettel, a képvisel§ csa-
pat hatékony vezetésére és a megbizdi igé-
nyek teljes kor( kiszolgaldséara szlkségessé
valt egy kereskedelmi és marketingigazgat6i

Cserép Gydrgy pozicio kialakitasa.

kereskedelmi és A tGi tot 2015 maiusatol a 25 &
marketingigazgaté vezetdi poszto mdjusatol a 25 eves
GGS Group Hungary ~ Szakmai tapasztalattal rendelkezG Cse-

rép Gyorgy tolti be. A szakember kordbban a
Scholler-Budatej regiondlis vezet6je, majd a Danone key account
managere volt. Ezutdn a GlaxoSmithKline Consumer kdzép és ke-
let-eurdpai (CEE) régi6 national account manageri, majd itthoni ke-
reskedelmiigazgatoi és végill a Hasbro Ugyvezett igazgatdi felada-
tait l&tta el

A szervezeti valtozassal a cég tulajdonosai és vezet6i egyértelmd-
en a szakmai hattér erGsitése, az Uzletfejlesztés és az innovaciok
irdnyaba kotelezik el magukat. (X)

=& GSS GROUP creates new position: com-

mercial and marketing director

GSS Group Hungary Kft. is well-known in the world of FMCG, thanks to
their SFA sales support system, outsourced team of representatives
and training programmes. From May 2015 the company has had a com-
mercial and marketing director, Gyorgy Cserép. Mr Cserép has 25 years
of professional experience. He used to work in executive positions for
Schéller-Budatej, Danone, GlaxoSmithKline and Hasbro. (X)

Mend a magyar markak
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marketingje a repulétéren

| Minden eddiginél népszer(ibb kam-
panyt folytatott a Pick Szeged Zrt.
repUl6téri partnereivel egytt a tu-
ristaszezon kezdetén.
Az egy honapig tartd promdécio ko-
zéppontjdban a figyelemfelhivas
allt: kedves, magyar népviseletbe
6ltozott hostessek kindlték a ma-
gyar szaldmit és egyéb termékeket késtoldsra a SkyCourtban. A
magyar termékekre, igy a téliszaldmira is jelentfsen megugrott a
kereslet a promdcids hdnapban: méajusban a Duty Free Uizletben
minden negyedik vasarl6 kosaraba kerUlt a Pick termékei kozul,
amelyek 6sszes eladdsa 157 %-kal emelkedett meg az el6z8 ho-
naphoz képest.
A Budapest Airport a nyar minden hénapjaban mds-mas mingsé-
gi magyar termékkel, kdztik szekszardi, tokaji és villdnyi borokkal
folytatja a sikeres akciét. =

&& Hungarian brands’ successful marketing
at Budapest Airport

Pick Szeged Zrt. has implemented its most successful campaign ever
in the SkyCourt of Budapest Airport. In the one-month period hostess-
es, dressed in traditional Hungarian garments, were offering Hungarian
winter salami and other delicacies to passengers. As a result demand
skyrocketed: in May duty free shops sold 157 percent more Pick prod-
ucts thanin April.=
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Roviden

» Otmillidrdos fejlesztés
a TU-PLAST-ndl

Uj, 6600 m? terlletd gyartécsarnokot
avatott fel a debreceni székhelyd TU-
PLAST Tubusgyarto Kft., melynek kdsztn-
het&en 59 Uj munkahelyet teremt a tér-
ségben. A vdllalat 2014-ben 110 alkalma-
zottal m@ikodott, és évi 83 millid tubust
gyartott. Az egyedi kormanyddntés ke-
retében tdmogatott 6tmillidrdos fejlesz-
tésnek kdszonhetden 2015-ben mér évi
200 millio darabos termelési kapacitds-
ra tesznek szert, és 159 f6nek biztosfta-
nak munkat.

E& Five-hillion-forint development project
by TU-PLAST

Debrecen tube manufacturer TU-PLAST Kft.
inaugurated a new, 6,600m? production hall.
Thanks to the development 59 new jobs
have been created. In 2014 the company had
110 employees and manufactured 83 million
tubes. As a result of the development output
has grown to 200 million tubes «

A baba bdnusz
program 200 ezredik
tagjat koszontotték

Ajandékcsomaggal kdszontotte augusz-
tusban a dm drogéria baba bénusz prog-
ramjanak 200 ezredik tagjat Kecskemé-
ten. Magyarné Benké Brigitta Noel nev(
kisfiat regisztralta a programba, a kicsit
augusztus végére varja a csalad.

A dm szamara mindig kiemelten fontosak
az anyukak és a kisgyermekes csaladok.
A baba bdénusz programot azzal a cél-
lal indftotta el a drogéria, hogy a szul6k a
legjobb gondoskodast nydjthassak gyer-
mekeiknek: ehhez ad segitséget a dm a
babavaras otodik honapjatol egészen a
gyermekek haroméves kordig. A program
kedvezményes vasarlasi lehetGségekkel
segiti a babavardst. =

B& Baby bonus programme
welcomes its 200,000th
member

In August drugstore chain dm welcomed its
baby bonus programme’s 200,000th member
with a gift pack. Brigitta Magyarné Benkd regis-
tered her son Noel in Kecskemét, who is expect-
ed to be born at the end of August. Baby bonus
by dm is a programme that helps parents give
the biggest care possible to their children. =
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Szomjoltok a kis boltokban

A Nielsen cenzusa szerint hazankban 6sz- :
szesen mintegy 17 700 ltalénos élelmi- :
szerbolt miikddik. Ebbél a hagyoményos

kis Uzletek ardnya 88 szézalék.

910 egység mikadik.

két december-méjusi idészak soran. At-
lagosan az 51-200 négyzetméteres Uzle-
tek részarénya idén is, tavaly is 17 széza-

. lékot ért el.
A legkisebb, 50 négyzetméteres vagy az :
alatti boltok széma kereken 9 730. Az 51- :
200 négyzetméteres csatorndban pedig 5 :
. Figyelemre méltd, hogy a legkisebb uzle-
Piaci részesedésiik a Nielsen altal mért ki- :
lencven élelmiszer kategéria forgalmabdl :
értékben stabilnak bizonyult a legutébbi

Szintén véltozatlan, 8 szazalék maradt az
50 négyzetméteres és kisebb boltok piaci
atlagos részesedése, értéket tekintve.

tek viszonylag nagy piaci részesedéseket
érnek el az alkoholmentes szomjolt¢ ital
kategoriakbol. »

Alkoholmentes szomjolté italok értékben mért forgalmabél a hagyomanyos kis boltok piaci részese-
dése (szazalékban)

51-200 nm 50 nm és kisebb
Kategéria 2013. decer'r!ber - 2014. deceTber - 2013. decerfber - 2014. deceTber -
2014. majus 2015. méjus 2014. majus 2015. majus
Szénsavas liditital 21 21 19 20
Asvanyviz 12 13 7 8
Gylimdlcslé 17 18 10 11
Energia- és sportital 22 21 18 17
Jeges tea 19 18 15 18
Forrds: niclsen

& Thirst quenchers in small shops

There are 9,730 grocery stores with a floor space below 5om?. Their share from grocery sales is 8
percent. The 5,910 units with a floor space between 51m2 and 200m? have a 17-percent share in
grocery sales. It is noteworthy that these shops have a relatively big share in non-alcoholic beverage
sales.=

Sirha Budapest 2016. majus 9. és 11. kozott

A HUNGEXPO Vésarkozpontban 2016. mdjus 9. és 11. kozott
kerUl megrendezésre a Sirha Budapest nemzetkdzi élelmi-
szer és HORECA szakkiallitas. A kidllitas Magyarorszag egyet-
len olyan szakmairendezvénye, ahol az FMCG-szektor forgal-
mazdi, az élelmiszer- és konyhatechnolégia cégei, a pék- és
cukraszalapanyag-gyartok, a szallodak, a top éttermek, a
kereskedelmi ldncok beszerz6i, a régiobdl érkezé dontésho-
20k és beszerz6k taldlkozhatnak. Jov&re a Budatranspack,
a csomagoldipar kidllitdsa is a Sirha Budapesten beldl jele-
nik meg. A 2014-ben el6szor megrendezett kidllitas sikere,
a francia szervez6k kdzremkddése és a nemzetkozi kommunikacié alapjan jovére tobb,
mint 20 000 szakmai l[dtogatét varnak a szervezok.

A 2015. szeptember 30-a el6tt bejelentkez6k a listadrhoz képest kdzel 35%-al olcsdb-
ban foglalhatnak helyet a pavilonban. A standhely kivalasztasa az el6re megrajzolt pavi-
lontérkép alapjan torténik. Jelentkezzen szeptember 30-ig, és valogasson kedvez6 aron
a helyek kozott.

www.sirha-budapest.com. =

=& Sirha Budapest between 9 and 11 May 2016

The HUNGEXPOQ Fair Centre will host the international food and HORECA trade fair, Sirha Budapest
between g and 11 May 2016. Next year packaging technology trade exhibition Budatranspack
will also be held as part of Sirha Budapest. More than 20,000 trade visitors are expected to come
to the event. Those exhibitors who register before 30 September 2015 will get almost 35 percent
off the list price of setting up their stand in the pavilion

www.sirha-budapest.com.=
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Oroszlan Szonja lett az Apenta

VitaMixx arca

A szinhazi és filmes szerepei
okan egyarant elismert és nép-
szer(d szinészn6, Oroszlan Szon-
ja lett az Apenta Vitamixx arca.
Aterméket forgalmazd Maspex
Olympos Kft. vdlasztasa azért
esett a csinos és sportos miivészndre, mert a cég egy olyan ismert,
ugyanakkor mégis kozvetlen személyiséggel szerette volna nép-
szer(sfteni az fzesitett dsvényvizcsalddot, aki a maganéletben is ki-
egyensulyozott, egészségtudatos és aktiv életet él, és megtestestti
a mérka szlogenjét: , Tobb van benne”.

Az augusztustoél dridsplakdtokon és citylight plakatokon lathaté
kreativok céljais az volt, hogy a szinészn6t személyes, emberkdzeli
vagy éppen hétkoznapi szitudciékban abrazolja.

£& Szonja Oroszlan is Apenta VitaMixx’s new face

Popular actress Szonja Oroszlén is the new face of the Apenta Vita-
mixx flavoured mineral water line. Maspex Olympos Kft. chose her to
represent the brand because they wanted someone who is famous but
close to people, and lives an active and healthy life that is in harmony
with the brand’s slogan, ‘There is more inside’.=

A vasarléi hliségprogramok tervezésével és
megvaldsftasdval foglalkozd globdlis véllalat,
a TCC julius végén bejelentette, hogy szerz6-
dést irt ald a Naomi Campbellt képvisel§ cég-
gel. A megdllapodas alapjan a szupermodell
neve alatt olyan termékcsalddot hoznak létre,
amelynek termékeivel Uzletléncok jutalmaz-
hatjdk majd hliséges vasarloikat az aktuélis
marketingkampanyaik keretében. A Naomi
Campbell markanév alatt futé termékek ko-
20tt ékszerek, lakastextilidk, taskak és bérondok lesznek majd el-
érhet6ek. Emellett Naomi Campbell lesz a TCC Liora ékszerkollek-
ciéjdnak az arcais. =

£ S

At the end of July global loyalty programme specialist TCC announced
that they had signed a contract with Naomi Campbell's company. TCC
will create a product line bearing the supermodel’'s name, with which
retail chains will reward customers for their loyalty. Naomi Campbell
products will include jewellery, bags and suitcases.=

Brau Beviale 2015: iparagi
talalkozo szivvel és fejjel

A NurnbergMesse szervez@inek
juliusi prégai sajtokonferencia-
jan részletes tajékoztatast hall-
hattunk az italgazdasag idei leg-
jelent&sebb, beruhazasi javakat
bemutatd szakvaséararél, amely
november 10-12 kozott az ital-
gyartas folyamatlancarol fog
szolni.

2014-ben 1128 kidllitd és 37 200 latogatd érkezett a vasarra, min-
denekel6tt Németorszagbdl, Olaszorszagbdl, Nagy-Britannidbdl,
a Cseh Koztéarsasagbdl, Hollandidbdl, Ausztridbdl, Belgiumbdl és
Svdjcbol. Mint Andrea Kalrait, a Nirnbergi Vasar projektvezetdje el-
mondta, a kidllitok 93%-a elégedett volt vasari részvételének ered-
ményével. 96% nyilatkozott Ugy, hogy sikerdlt elérnie legfontosabb
célcsoportjait, és szinte ugyanekkora hanyaduk (94%) kotott Uj iz
leti kapcsolatokat.

Az idei rendezvény cstcspontja a kreatfv sorkultira és a prémium
szeszes italok taldlkozdsa lesz. Ot kilon kostoldbarban sommelier-k
vezetik be az érdekl6ddket a kovetkezd 6t témakarrel 6sszefliggd
ismeretekbe: komld, maldta, élesztd, specialitdsok, valamint a dif-
ferecidlodott italfogyasztashoz haszndlatos kilonbdz6 poharak.

A kreatfv sorkultUra témajanak mozgatdja tovabbra is az European
Beer Star Award, amelynek 2004 éta a BrauBeviale ad otthont. A
Bajor Magansorfézdék - a szakvasér eszmei atyja -, valamint a né-
metorszagi és eurdpai csUcsszervezet éltal kozosen életre hivott
verseny id6kdzben a sdrégazat egyik legnagyobb ilyen jellegd nem-
zetkdzi eseményévé valt. Legutdbb tobb mint 1600 kézmiives sor
kozUl vélasztotta ki a zsdri a gy6zteseket.

A kézmves sorok piacanak helyzete és fejlédési irdnyai allnak
2015-ben is a European MicroBrew Symposium kdzéppontjaban.
Idén is sor kerdl az eurdpai kis és vendégléi sorf6zdék Ugyvezetdi,
tulajdonosai, mlszaki vezetdi és sorf6z8 mesterei, valamint a be-
szallitd ipar képvisel8irészére szervezett népszerd tovabbképzésre.
A kidllitasrol a www.braubeviale.de weblapon lehet téjékozodni.  B.p.

=& Brau Beviale 2015: a trade fair speaking
to drink producers’ heart and mind

At a July press conference in Prague the organisers of NirnbergMesse
gave detailed information on the trade exhibition to be held on 10-12
November 2015, the main theme of which will be the drink production
process chain. In 2014 1,128 exhibitors and 37,200 visitors took part
in Brau Beviale and g4 percent of companies established new business
relations. This year creative beer culture will be in the limelight and the
trade show will also host the European Beer Star Award - last year the
jury picked the best ones from more than 1,600 artisan beers. The Eu-
ropean MicroBrew Symposium will also focus on the market and trends
of artisan beers. Learn more at www.braubeviale.de.=

Rossmann a Szigeten

Egyedi megjelenéssel vett részt a Rossmann a Sziget :
Fesztivalon. A Fresh&Crazy kiteleptilés keretében haj- :
nalig tarté habparti, szépségsziget, tulélécsomago- :
kért folytatott hajszobrdsz-, hajmoso és ldbszépség- :
versenyek, az esti koncert el6tt parfimkommand6-ta- :
madds, utdna koktélbér varta a kézonséget a helyszi-

nen. A Rossmann célja a fesztivalkiteleptléssel a tavaly
elkezdett célcsoport-fiatalitas aktfv folyatatdsa volt.
Alanc ugyanakkor a kiteleptlése mellett egy valds dro-
géria Uzlettel is megjelent a Szigeten, amely kivil-be-
ltl minden jegyében hordozza az eredeti boltok meg-
jelenését.m

2& Rossmann at the Sziget Festival

Rossmann went to the Sziget Festival with a special concept: Fresh&Crazy involved a foam party until dawn, a beauty
island, hair washing and beautiful legs contests, the attacks of the perfume commando and a cocktail bar. Rossmann’s
goal was to continue reaching a younger target group. Rossmann also built and operated a drugstore at the festival.=
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Egy jo tipp az STI Grouptol

Adventi naptar kicsit masképp
05

Az adventi naptérak felgyorsitjak

az id6 malasat, orommel toltik

meg a varakozast és a napok visz-

szaszamldlasat kardcsonyig. Nem
csak a gyermekek, a felnéttek is
szivesen fogadjak a 24 apré meg-
lepetést.

A klasszikus, négyszdgletes, csoko-

lddékat magaban foglald naptar a

megszokott, de Iétezik mads alterna-

tiva is, példaul konyv alak véltozat
vagy olyan kreativ naptdrak, ame-
lyek a markaiizenetet a leghatéko-
nyabban kozvetitik. Ez az a pont, amelynél a
csomagolas klasszikus szerepe el6térbe keriil.
Mint kommunikdcids eszkoz, legaldbb 24
érintkezési pontot biztosit a mérkaiizenettel
és nem csak a csokolddé miatt.

Ha kivéncsi arra, hogy milyen otleteket
kindlunk Onnek, keresse fel megjult
weboldalunkat vagy igényelje partnere-
inknek sz619 hirleveliinket.

o

Partner of the Brands El L

H-6000 Kecskemét | Kiilsé-Szegedi Ut 6. | Tel.: +36 76 510 200 | Fax: +36 76 320 503 | service.hu@sti-group.com
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A népszer(i Cerbona zabtermékcsaladot a fogyasztok altal kedvelt és
keresett harom uj termékkel bévitjiik ki. A Cerbona erdei gyiimolcsos és
csokoladés Zabszeletek és a Ropogds Zabpehely 2015 szeptemberétdl
kaphatok.

Tamogatas Oktober November
Facebook v v
Display kihelyezések v v
Késtoltatas- mintaszoras v v
Termék megnevezése  Zabszelet csokoladés, Zabszelet erdei  Ropogds
kakads bevonétalppal  gyiimdlcsos Zabpehely
509 509 2209
Egyedi kiszerelés nett6 tomege 509 2209
Kinalo/db 20
Vémtarifa szima 19042010 19041090
AFA % 18% 18%
Gydjtdegység (db/#) 200 12
Gydijto #/raklap 12 6
Javasolt fogyasztdi ar 99 Ft 419 Ft

Cerbona — gyartja: Naponta Kft.
Megrendelés: vevoszolgalat@cerhona.hu Telefon: 06-30-603-6621, Fax: 22/999-544
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J6 évet zart a Messe
Dusseldorf

¥== A Messe Dussel-
dorf konszern
a tervezettnél
magasabb ered-
ménnyel zarta a
2014-es uzleti
évet: &rbevéte-
le 411,5 millié
eur6 volt. A kon-
szolidalt addzott
éves eredmény
57,7 millié eurd.
A kilpiacokon
mintegy 111,8 millio eurd arbevételt ért el a konszern. Az elmult
Uzleti évben a dusseldorfi drbevétel legnagyobb részét a vildgelsd
szakvasdrok: az interpack, az EuroShop, a MEDICA, a ProWein, a
glasstec, a boot, a wire, a Tube és a CARAVAN SALON adtak.

Az elmult évekhez hasonldan 2014-benis folytatddott a disseldorfi
vasarvaros optimalizdldsa. Az 6sszes vasarcsarnok és Ugyféltér
atfogo felljitdsa a tervek szerint 2030-ra fejezGdik be. A beruha-
zas volumene 600 millio eurd, ezt sajat forrdsbdl gazdalkodja ki a
vallalatcsoport.

A Messe Dusseldorf 6sszesen 21 sajat és 15 kils@ szervezésU ren-
dezvényt tartott kdzponti vasérvarosdban. A nett6 1,32 millio négy-
zetméternyi kiadott csarnoktertleten 31.269 kidllité mutatta be
Ujdonsagait mintegy 1,4 milli¢ [dtogaténak. Ezen kivil a kongresz-
szusokat tobb mint félmilliéan latogattak.

A magyar kidllitok és szakmai latogatok is kedvelik a disseldorfi
szakvasdrokat. 2014-ben 88 kidllit6 és tobb mint 3000 szakmai
|&togatd vett részt ezeken a rendezvényeken Magyarorszagrol. =

&= Messe Diisseldorf: a good year

Messe Dusseldorf’s sales revenue was a better than expected EUR
411.5 million in 2014; consolidated result after taxes amounted to
EUR 57.7 million. The biggest proportion of this was generated by trade
fairs such as interpack, EuroShop, MEDICA, ProWein, glasstec, boot,
wire, Tube and CARAVAN SALON. The company continues refurbishing
the fairs’ premises - the budget of the project is EUR 600 million. In
2014 88 Hungarian exhibitors and more than 3,000 trade visitors par-
ticipated in events organised by Messe Diisseldorf.=

Uj értékesitési igazgatd

a Kaiser Foodnal

Julius 17-ét6l Vajdahunyadi Csaba a Kaiser Food Uj értékesitésiigaz-
gatoja, aki Benedek Laszl6tol veszi &t a poziciot.

Vajdahunyadi Csaba magasépits lizemmérnokként végzett, majd
altaldanos menedzsmentbdl MBA diplomat is szerzett. Ezen tlme-
nGen tobb mint 15 éves FMCG multinacionalis nagyvallalati szakmai
tapasztalata van a kereskedelemben, Uzletfejlesztésben, kereske-
delmi és markamarketingben Magyarorszagon és a Kelet-Kozép-
Eurdpa régidban.

A Carnibona csoport vezetdi a valtozastol a hazai értékesités tovab-
bi fejlédését varjak. »

2& Kaiser Food appoints new sales director

As of 17 July Csaba Vajdahunyadi fills the position of sales director at
Kaiser Food. Mr Vajdahunyadi earned a degree in high-rise building en-
gineering and has an MBA in management. He acquired more than 15
years of experience in the FMCG sector, in the fields of retail, business
development, trade and brand marketing.=



www.cerbona.hu

Alruhdban kampényolt Hajos Andras

&%) A Soproni Frissen Csapolt
kedvéért szinészi véna-
jat vette el6 Hajos Andras,
amikor egy vidéki telepi-
i lésen alruhaban kopogta-
5 i | tott be hazigazddkhoz egy
- FRISSEN Kilonds kérdéssel - egy
i sorvezetéket akart behlz-
- : ni a csaldi hézakba. A séir-
marka legUjabb kampdanyat népszerlsitette igy.
-Nagyon sokan lelkesednek a frissen csapolt sorért, ami eddig el-
érhetetlen volt az otthonokban, ezért dontottink dgy tavaly, hogy
bevezetjik a hazai piacra a Soproni Frissen Csapoltat, mely lehet6-
vé teszi, hogy az otthonunk kényelmében élvezhesstk a lagy, friss
sOr fzét. A mostani atveréssel szerettik volna ezeket a jellemz6-
ket a vasarlok szaméara is érdekesen bemutatni és azt gondoljuk,
hogy Hajos Andrés igazan jol mikodott a mivezetd szerepében -
mondta Palké Andrds, a HEINEKEN Hungéria helyi markakért fele-
\Gs group brand managere. =

& Andras Hajos was campaigning in disguise
As part of the Soproni Fresh Draught campaign, Andrés Hajés knocked
at the door of strangers’ houses, saying he wanted to install a plumb-
ing system for draught beer. Andrés Palké, group brand manager of
HEINEKEN Hungéria told that with the help of this joke the company
wishes to familiarise consumers with Soproni Fresh Draught, a new
product introduced to the market last year.=
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Uj kereskedelmi vezetd

a Danone-nal

Jalius 1-t6l Fabrizio Sforza tolti be a Danone
Kft. kereskedelmi igazgatdi posztjat.
Fabrizio Sforza karrierjét 2001-ben a Rec-
kitt Benckiser-nél kezdte Mildndban. Tob-
bek kozott olyan markakért felelt, mint
az Air Wick, a Veet vagy a Calfort. 2007-
ben a L'Oreal-ndl folytatta mint National
Key Account Manager, és ebben a pozi-
cibban a legnagyobb partnerekkel vald
kereskedelmi kapcsolatért felelt.

A Danone-hoz 2010-ben csatlakozott, ahol az olasz lednyvallalat-
nal toltott be hasonld posztot, mint a L'Oreal-ndl, és ebben a po-
ziciojdban a legfontosabb olaszorszagi Ugyféllel, a Carrefour be-
szerz@i csoporttal tartott kapcsolatot. 2011-t6l atvette a keres-
kedelmi osztalyon beltl a Modern Trade csatorna tertletének ve-
zetését. A Danone-os karrierje soran komoly tuddsra tett szert a
kereskedelmi marketing, a kategdriamenedzsment és a markaak-
tivacio terlletén.m

Fabrizio Sforza
kereskedelmi igazgaté
Danone

& Danone’s new commercial director

As of 1 July Fabrizio Sforza is Danone Kft’s commercial director. Mr
Sforza’s career started back in 2001 at Reckitt Benckiser in Milan.
From 2007 he was national key account manager of L’Oréal. In 2010
he joined the Danone team, managing the Italian affiliate’s affairs with
Carrefour. From 2011 he was responsible for the modern trade chan-
nel. He is an expert of trade marketing, category management and
brand activation.=
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Stratégiai egyuttmikodést

Uj marketingmenedzser
a Red Bullnal

java. A csoport tagjainak termelése adja a hazai ipari nyerstej-terme-

kotott a kormany az Alfoldi Tejjel

Stratégiai egyuttmuko-
dést irt ald Magyarorszag
kormdnya, valamint az Al-
foldi Tej Kft. A megallapo-
dés tobbek kozott a tej-
termékek exportalasarol
L és magyar alapanyagok
Mélykuti Tibor, az Alféldi Tej igyvezetbie minél nagyobb mérték(
és dr. Szab6 Laszl6, kiilgazdasagi és feldolgozasardl sz6l

E;Jel;rllgymln|szter-helyettes az aléirds A debreceni kizpontd cég

dinamikus fejl6dését jol
mutatja, hogy az elmdlt id6szakban jegyzett tékéje elérte a 2,9
millidrd forintot, az éves felvasarlds pedig meghaladja a 300 milli ki-
logrammot. fgy Valt az Alféldi Tej az orszag legnagyobb tejfelvasarlo-

|és 26%-at. Jelenleg UHT tej, izesitett tej, friss te), taro, tejszin, vaj,
valamint poharas termékek kertilnek le az Alfoldi Tej gyartdsorairol.
Immar tobb mint hatvan cég kotott stratégiai megallapodast a kor-
mannyal, ezek a cégek eddig 13 500 Uj munkahelyet hoztak (étre. =

S& Government signs strategic agreement
with Alféldi Milk

The Hungarian government and Alfoldi Milk have signed a strategic
cooperation agreement on the exporting of dairy products and on pro-
cessing ingredients of domestic origin to the greatest extent possible.
Debrecen-seated Alféldi Milk's registered capital is HUF 2.g billion and
the group purchases 300 million kg of milk from farmers a year. They are
responsible for 26 percent of Hungary’s total raw milk output.=

Uj vezérigazgaté a Drehernél

2015.
szeptember

JUlius 1-t6l Robert Cooper télti be a Dreher Sor-
gyarak vezérigazgatdi pozici¢jat. Cooper 2014
januarjaban csatlakozott a Dreher anyavallala-
tahoz, a SABMillerhez, mint a lengyel leanyval-
lalat Uzleti transzformacios igazgatdja.

Kordbban a szakember vezérigazgatoként ira-
nyftott szamos nemzetkdzi vallalatot az FMCG-
Uzletdgban Eurdpdban és Latin Amerikaban.

Robert Cooper AT : _
vezérigazgatod 15 évet toltott a Diageo és Campari véllala-
Dreher Sorgydrak  tokndl =

&8 Dreher appoints new managing director

From 1 July Robert Cooper is the new managing director of Dreher
Breweries. Mr Cooper joined the SABMiller team in January 2014 as
transformation management director of the group’s Polish affiliate.
Formerly he had spent 15 years in the ranks of Diageo and Campari.=

Augusztus elsejétdl Takédcs Akos a Red Bull Hun-
gdria Kft. marketingmenedzsere. A fiatal szak-
ember 2008-ban csatlakozott a Red Bullhoz. Az
els6 két évben didk brand managerként a Corvi-
nust képviselte. 2010-ben mér kulturdlis mene-
dzserként folytatta a munkat.

Takécs Akos 2013 6tairdnyftja a Red Bull Hungé-

Takécs Akos

marketing- ria marketing osztalydnak mikodését, e pozici-
menedzser 6ban ¢ felel a cég sporteseményeinek lebonyo-
Red Bull Hungaria  [itasatdl a kulturdlis programokon &t egészen az

egyetemistékat célzé aktivitdsokig. A jovében a
munkat marketingmenedzserként folytatja. =

=& New marketing manager for Red Bull

As of 1 August Akos Tak4cs is Red Bull Hungéria Kft.s marketing man-
ager. Mr Takacs started working for Red Bull in 2008. Since 2013 he has
been head of the marketing department at Red Bull Hungéria, taking
care of realising the company’s sporting events, cultural programmes
and activities for university students, too.=

Elindult a 2015-0s Tejkampany

A magyar tej és tejtermékek
fogyasztdsanak Osztonzésére
2015 jlliusdban intenziv kam-
panyt indftott a magyar Turizmus
Zrt. A kampanyban a Magyar
Turizmus Zrt. Agarmarketing
Vezérigazgatdsaga szorosan
egyuttm(kodik a Tej Szakmakozi
Szervezet és Terméktanaccsal.
A két szervezet azt a célt tlizte
ki, hogy 6sztdntzze a tudatos vasarlast, megtanitsa a fogyasztokat,
mire figyeljenek oda, ha minGségi, hazai tejet szeretnének vasarolni.
Kiemelt cél tovabba a helyi értékek védelme is.
Afogyasztasosztonzés elésegitése érdekében kdstoltatast és ter-
mékbemutatét szerveznek a Tej Terméktandcsban tagsdggal ren-
delkez§ kiskereskedelmi druhdzldncok dsszesen 36 Uzletében. A
promacid soran kilon figyelmet szentelnek annak, hogy megismer-
tessék a fogyasztokkal a , Tej-sziv” logbt, valamint az ovdlis eredet-
jelz6 védjegyet.m

=& The 2015 Milk Campaign is on

In July 2015 Hungarian Tourism Zrt. started a campaign to promote the
consumption of Hungarian milk and dairy products. The Dairy Interpro-
fessional Organisation and Product Councilis also partner to the effort.
Tasting sessions and product presentations are organised in 36 stores
of various retail chains. At these event the ‘Milk Heart’ logo and the
oval designation of origin trademark are also displayed.=

» Ujdonsdagok a kozonségmeéréshen

A DKT-Gemius el6fizet6i szamara mostantél napi frisstiléssel elérhe-
t6ek a mabilos oldalak, halézatok, applikaciok forgalmi adatai is az
ola.dkt.hu fellleten. A Gemius ezzel parhuzamosan, az egyre er6so-
d6 mobilos tartalomfogyasztasi trendet kiszolgalva, folytatja a mul-
tiplatform mérésre torténd felkészilést is. Ennek legfébb hozadéka
az lesz, hogy a forgalmi és kozonségadatok egy képernydn, eszkdzon-

Roviden

kéntibontdsban és dsszevonva is lathatdak lesznek majd, a tényleges
bongészési forrdsoknak megfelel6en, domain szinten.

Zf& New services in audience measurement

DKT-Gemius subscribers can now get daily updates of mobile website, net-
work and application traffic data at ola.dkt.hu. In addition to this, Gemius
continues preparing for multiplatform measurement, e.g. in the future traffic
and audience data will be available on the same screen, also categorised ac-
cording to device type. «
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Magyar alelngkit valasztott a COPA
A Nemzeti Agrérgazdasagi Kamara (NAK)
kils@ szakertgjét, Dr. Kukovics Sandort
vélasztotta meg alelnokének az egyéni
gazddlkodok legbefolydsosabb eurdpai
szintd érdekképviseletének Juh és Kecs-
kehts munkacsoportja. A megbizatas 2
évre sz6l. A COPA Juh és Kecskehts mun-
kacsoportjanak elnoke az angol Charles
Sercombe lett. A bizottsag masik alelnd-
ke a 2015-2017 kozottiidGszakra a fran-
cia Michele Boudoin lett.

i& COPA elected Hungarian vice
president

NAK expert Dr Sandor Kukovics was elected
vice president of COPA’ sheep and goat work-
ing group. Mr Kukovics will fill the position for
two years. British member Charles Sercombe
was elected president of the same working
group. «

Multicégé lett

a Fornetti

@)FDRNETTl

I
ARYZTA

Passion for good food

Augusztus 5-én a svajci-ir gyoker( ARYZTA
AG tulajdondba kertlt a magyar Fornetti.
Az ARYZTA AG jelenleg a vildg harmadik
legnagyobb fagyasztottpékaru-forgalma-
z6ja. A Fornetti alapitoja, Palasti Jozsef a
jovEben tandcsadoként és markanagyko-
vetként segfti a vallalatot.

- Jelenlegi strukturdban a Fornetti elérte
ndvekedése hatarait - mondta az eladas
hatterérdl Paldsti Jozsef. - Ahhoz, hogy
a kovetkez6 szintet megléphesstk, és a
nemzetkdzi mezényben is jelentds szere-
pet télthessen be a Fornetti, elengedhe-
tetlen a jelent8s tapasztalatokkal és sta-
bil financidlis hattérrel rendelkez8 szakmai
partner bevonasa. =

=& Multinational company
buys Fornetti

On 5 August Swiss-Irish-owned ARYZTA AG
purchased Fornetti. ARYZTA AG is the world’s
third biggest supplier of frozen baked goods.
Fornetti founder J6zsef Palasti will continue
working as a consultant and brand ambassa-
dor. He told that the deal was necessary for
Fornetti to step a level higher and become
an important international market player.=

A Tesco Magyarorszagon kezdi
,JOVO aruhaza” fejlesztési programjat
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A vésarldi igények valtozasait kovetve
a Tesco létrehozza a ,,Jové aruhézait”.
A Vaci uti hipermarket uttord a Tesco-
csoporton beliil: egyszerre Gjult meg a
z0ldség-gyiimolcs osztaly és a pékség,
illetve els6ként itt vezették be a ,,bolt a
boltban” fejlesztést.

Az aruhazlanc célja, hogy élvezeteseb-
bé és még kényelmesebbé tegye a beva-
sarlast; a kovetkez6 honapokban a Tes-
co gytjti és értékeli a vasarlok reakcid-
jat. A koncepci6 tovabb javitja a Tesco
versenyképességét, az atalakitasok pe-
dig Gjabb munkahelyeket teremtenek.

bevasarlas gyorsabb, és még az eddi-

gieknél is kényelmesebb lesz. A ko-
rabbiaknal alacsonyabb polcoknak és
a készletracionalizaldsnak koszonhe-
téen a vasarlok még egyszeriibben iga-
zodhatnak el az druhazakban.

Atlathatébb4 valik a tér és javul a boltok
atmoszférdja, a gondolaatvagasok pe-
dig konnyebbé teszik a vasarlok moz-
gasat. Az 4j elrendezés és butorzat mel-
lett boviil a Tesco Finest ter-
mékek kindlata is. A ,,Jové
aruhazainak” lelke a friss-
aru: megujulnak a zoldség-
gyimolcs osztalyok és pék-
ségek. Nagyobb hangsulyt
kapnak a specialis élelmi-
szerek is: a bio, nemzetkozi,
gluténmentes termékek egy
helyre keriilnek, igy a rész-
leg még izgalmasabba valik.
A Vici uti Tescoban mutat-

— A Vidci uti aruhdz atalakitasa a Tes-
co Eurdpa létrejottének egyik elsé kéz-
zelfoghat6 eredménye. Nagyon biisz-
kék vagyunk arra, hogy ez a nagyszaba-
su megujulds Magyarorszagon kezd6-
dik. A ,,J6v6 druhdzaival” is az a célunk,
hogy naprél-napra tébbet nydjtsunk va-
sarloinknak — mondta Lévai Krisztidn,
a Tesco-Global Aruhézak Zrt. bolttala-
kitasért felel6s igazgatoja.

A megujulas sordn tobb olyan meg-
oldast is bevezet a Tesco, amellyel a

kozik be Eurdpéaban el3szor
a shop-in-shop gjitas is. A
»bolt a boltban” koncepciénak megfe-
leléen az Gj bérlék bekoltoznek az el-
adotérbe, igy egy helyen tobb vasarlast
is konnyedén el lehet intézni. A bérlék

kivalasztasakor fontos szempont volt,

hogy kinalatuk j6l kiegészitse a Tesco

¢ vélasztékat. A Vaci uti és székesfehér-
. véari aruhédzba a mar tobb Tesco iizlet-

soron miikodo SportsDirect és a tobb
mint 100 éves multra visszatekint6 an-
gol ruhazati marka, a Peacocks kolto-
zik be. =

=k Tesco starts its Future Store development programme in Hungary

Tesco has started implementing its Future Store programme. The hypermarket on Vaci Road plays
a pioneering role in this: the fruit and vegetable section and the bakery both went through an over-
haul, and this was the first Tesco store to introduce the ‘shop-in-shop’ system (with SportsDirect
and 100-year-old British fashion brand Peacocks moving in). Krisztidn Lévai, Tesco Hungary’s direc-
tor responsible for store refurbishment told our magazine that the modernisation of the Tesco store
on VAci Road is the first tangible result of the establishment of Tesco Europe. Tesco Hungary is
proud that the renewal starts in Hungary. The Future Store can give more to shoppers day after day.
It has a new layout, new furnishings and more Tesco Finest and fresh products to choose from.=
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® Hat éve nem volt ilyen alacsony az
élelmiszer dra

A FAO (Egyesult Nemzetek Szervezetének
Flelmezésiigyi és Mezigazdasagi Szerve-
zete) felmérése szerint vildgszerte globali-
san legutoljara 2009 szeptemberében volt
ilyen alacsony az élelmiszerek drindexe, a
vildgvélsag kellds kozepén. A legnagyobb
visszaesest, 7,2%-ot a tejtermékek draban
tapasztaltak, melyet elsGsorban azzal ma-
gyaraznak, hogy a nyar folyaman Kindban, a
Kozel-Keleten és Eszak-Afrikaban latvényo-
san csokkent a kereslet a tej irdnt.

A novényiolajok dra egy hdnap alatt 5,5%-kal
csokkent, ennek f6 oka a megnovekedett
termelés Délkelet-Azsidban. Bar a gabona-
félék dra n6tt, de ez sem ériel a 2014. jdliusi
atlagot.

=& Food prices at a six-year low

According to a FAO survey, at global level the last
time the price of food was this low was in Sep-
tember 2009. The biggest drop, 7.2 percent was
measured in the price of dairy products; the main
reason of this was the decline in demand for milk
in China, the Middle East and North Africa. Vege-
table oils’ price reduced by 5.5 percent from one
month to another.«

» Nestlé beruhdzdsa Dubaiban
D ANA

\

Nestle

A Nestlé bejelentette, hogy egy 109 millié
eurds beruhazasra készil Dubaiban. A gyar
elsGsorban kavé- és élelmiszergyartasra fog
specializalodni, hogy elldssa a kozel-keleti
piacot. Az (] étesitmény mintegy 175 000
négyzetméteren 400 embernek fog mun-
kat adni.

Yves Manghardt, a Nestlé Middle East ligyve-
zet6 igazgatoja elmondta:

- Az (j dubai létesitményink lehet6vé teszi,
hogy a helyi igényeket még hatékonyabban
kiszolgaljuk. A termékeink a helyi vasarlok
[zléséhez fognak alkalmazkodni, és a régié
er6forrdsait, alapanyagait fogjuk felhasznalni

termékeink elgéllitdsdhoz.

. & Nestlé investment in Dubai

 Nestlé announced that it will build a EUR 109 mil- :
: lion production facility in Dubai. The new factory :
- willmainly manufacture coffee and food products  :
: for markets in the Middle East. There will be 400 :
. people working in the 175,000m? factory.«

» Orosz adok kontra sorgydrak

© Tobb nagy sorgyér is arra kérte az orosz kor-
: manyt, hogy ne emelje tovabb a strokre kive-
¢ tettado mértéket, ezzelis segitve a termelés
: novekedését. Tobbek kozott az Anheuser-
: Busch InBev is azzal a kéréssel kereste meg
: azorosz gazdaségi minisztert, hogy fagyasz-
: sza be a sOrok adojat, és ne emeljék tovabbi
© 11%-kal a terheket januartél. Mivel Oroszor-
: szdg mar bejelentette, hogy enyhiti az adok :
© mértékét a roviditalok tekintetében, a sor-
: gyartok az egyenl§ feltételek reményében

hasonlé bandsmddban biznak.

. Oraz Durdyev az Anheuser-Busch InBev :
: oroszorszagi képviseldje szerint, ha a helyzet :
: nem véltozik, akkor az alkoholfogyasztas ki
: fog mertlni a vodkédban. Oroszorszag 2008  :
: 6ta folyamatosan noveli a sérok és a vodka
: adojat, hogy novelje az dllami bevételeket, :
: d@m ebben az id6szakban a sorfogyasztas :

mintegy 30%-kal esett vissza.

. == Russian taxes vs. brewers

. Several large breweries asked the Russian govern-
: ment not to increase the tax on beer any further. :
. This step would contribute to a growth in pro- :
:duction. For instance Anheuser-Busch InBev also :
. asked the Russian Minister of Economy to freeze :
. thebeer tax and not to raise it by 11 percent from :
: January. Brewers hope that the government will :
. do the same as in the case of spirits and ease the :
. tax burden.« :

. Sajt tejporhdl Olaszorszdghan is :
: Az Eurépai Bizottséag arra kéri Olaszorszagot, :
. hogy tordlje el azt az 1974-ben hozott tor-
© vény, mely megtiltja a sdrftett tejb6l és a tej- -
: porbdl készftett tej haszndlatat sajt és més
. tejtermékek készitéséhez. Az EU mezGgaz- :
. daségi biztosa, Phil Hogan elmondta, hogy
. folyamatban van egy vizsgélat olasz gyartok :
. bejelentése alapjan. A vizsgalat arra probal :
;. fényt deriteni, hogy ez a térvény valdban ha- :
: tassal van-e az élelmiszerek, pontosabban :
: atejpor szabad dramldsdra az unidban. Az
. olasz kormany is vizsgdlja az Ugyet, de el§- :
. zetesen annyit elmondtak, hogy a torvény :
¢ visszavonasa rossz hatdssal lenne a helyi :
: specialitdsok, az olasz sajtkilonlegességek :

nemzetkdzi megitélésére.

: Ei& Cheese to be made from powdered milk in
. Italy too? :
© The European Commission would like Italy to end :
. the ban on the use of milk powder, condensed milk :
. and reconstituted milk in manufacturing cheeseand :
- other dairy products. The Italian government ex- :
¢ pressed that lifting the ban - which was introduced :
. in 1974 - would have negative influence on the in- :
. ternational prestige of Italian cheese products.« :

» Sztrdjkolnak a francia Marks &
Spencer dolgozdk

VARKS
SPENGCER

A nyar kozepén a SECI-Unsa szakszervezet
hiradadsa szerint a Marks & Spencer francia al-
kalmazottainak mintegy 20% szazaléka tin-
tetett a legismertebb pdrizsi Marks & Spen-
cer Uzlet el6tt. A koveteléseik kdzott szerepel
7%-0s fizetésemelés, 13. havi fizetés és alap-
vetd valtozast varak a cég menedzsmentjé-
nek hozzaalldsdban, melyet a tintet6k csak
a menedzsment terrorjaként emlegettek. A
Marks & Spencer szdvivije a hirigynokségek-
nek azt mondta, hogy a tlintetésen mintegy
35 ember vett részt, mely egyetlen bolt za-
vartalan mikodését sem befolyasolta.

=& Marks & Spencer employees on strike in
France

In the middle of summer some of the staff went
on strike and 20 percent of French Marks & Spen-
cer employees rallied outside the most famous
store of the chain in Paris. They were demonstrat-
ing for a 7-percent pay rise, an extra month'’s pay
a year and fundamental changes in the manage-
ment’s methods.«

» Uditgitalok nemzetek szerint

A Tufts Egyetem 187 orszagot érintd felmé-
rése azt vizsgalta, hogy a vildg egyes térse-
geiben milyen ardnyban fogyasztanak a va-
sarlok cukros Udt6italokat, gytimolcsleveket,
illetve tejet.

A felmérésbél tobbek kozott az derdilt ki,
hogy vildgviszonylatban Kelet-Azsidban
fogy a legkevesebb mindhdrom termék-
csoportbaél. A legtobb, atlagosan napi 3,4
cukros Udit6t a karibi térség 20-39 év ko-
z0tti vasarldi fogyasztjak. A gyimolcslevek
a legnépszerlibbek a 20-39 év kozotti nck
korében, ez els@sorban azokra az orszé-
gokra igaz, ahol az atlagkereset magasabb.
Erdekes, hogy a cukros Uditéitalok aranya
Kindban a legalacsonyabb, ardnyaiban min-
dossze napi 0,06 darab Udit6t fogyaszt egy
vasarlo egy nap.

Am az alaptézist ez a tanulmény sem cé-
folta meg. A cikk vezet8 szerz@je, Dariush
Mozaffarian egyszerlen igy foglalta 6ssze
20 év adatait 1990 és 2010 kozott: A fi-
atalok tobb Uditét, az id6sek tobb tejet fo-
gyasztanak”

=& Soft drink consumption habits in vari-
ous regions

A 187-country survey conducted by Tufts Univer-
sity examined soft drink, fruit juice and milk con-
sumption habits in various parts of the world. The
study found that the least is consumed in each
category in East Asia. People drink the most soft
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drink in the Caribbean, 3.4 a day on average in the
20-39 age group. It is interesting that soft drink
consumption is proportionately the lowest in Chi-
na, at only 0.06 per person per day.«

» Veszélyes szezammag

India nem tudja garantalni az Eurépai Uniéba
exportalt szezammagok biztonsagat az Eu-
répai Bizottsag véleménye szerint. Az euré-
pai hatosagok leginkabb azt nehezményezik,
hogy az Indiabdl szarmazd magvaknak sem
az eredetét, termel6jét, sem a feldolgozéjat
nem lehet megfelelSen visszakdvetni.

2014 telén négy honap alatt 14 esetben ta-
laltak a vizsgald szervek szalmonellat India-
bol szdrmazd szezdmmagban.

=& Dangerous sesame seed

India can’t guarantee the safety of sesame seed
it exports to the European Union - opines the Eu-
ropean Commission. The commission would like
to know the place of origin, the producer and the
processor of sesame seed before importing it. In
the winter of 2014 14 salmonella cases were de-
tected in Indian sesame seed in just 4 months.«

® Online bordszat a Lidlnél

A brit Lidl azt tervezi, hogy vev6i szamdara el-
érhetdvé teszi a borok online vasérlasat is.
Az Uzletlanc a prémium kategorids borok el-
addsaban 38%-0s novekedést ért el, ezért
is tervezik az online borbolt |étrehozasat. Az
Egyesiilt Kirdlysagban rohamosan fejl6dik a
borpiac, 2006 6ta 600%-kal n6tt ez a terdlet,
ebbblkészila Lidlegy szeletet megszerezni.
A cég bolti eladasi tekintetében a brit piac
3,9%-4t birtokolja.

=& Lidl's online wines

In the United Kingdom Lidl plans to make it possi-
ble for consumers to buy wines online. The reason
of this is that recently the discount supermarket
chain’s premium wine sales soared 38 percent in
the UK. Since 2006 the British wine market has
expanded by 600 percent.«

® A Heineken tovabb terjeszkedik
Indidgbhan

vv Heineken

A Heineken 3,21%-0s részesedést vasarolt
mintegy 138 millié dollarért az indiai United
Breweries Ltd.-ben, mely tobbek kozott a
Kingfisher sor gyartdja. Ezzel a vasarldssal a
cégcsoport mér 42%-4t birtokolja az indiai

ceg részvényeinek. Mivel a Heineken komoly
elérelépési lehetdséget &t az indiai és a ke-
let-azsiai piacban, vérhatdan a kovetkez§ fél
évben is ezekre a terilletekre fog koncentralni.

=& Heineken continues its expansion in India

Heineken has acquired a 3.21-percent share for
USD 138 million in Indian company United Brew-
eries Ltd. This brewery is the manufacturer of
Kingfisher. The group now owns 42 percent of the
Indian brewery’s shares.«

» I’Ij diétas Pepsi

oepEsi

Az aszpartdmmal édesitett Pepsi kola hama-
rosan eltdnik a boltok polcairél, mivel a cég
atéll egy szurkaldz alapu receptre. Ugyanak-
kor a PepsiCo bejelentette, hogy az eredeti
diétas recept rajongdi tovabbra is elérhetik
kedvenc italukat, &m a receptcsere utdn az
aszpartdmmal készllt Uditck csak online
lesznek megvasarolhatok.

A recept véltozasanak oka, hogy a két mes-
terséges édesit6 kozul a szurkaldz ara az
elmdlt 18 hénapban drasztikusan csokkent
az Egyesiilt Allamokban. A PepsiCo mésodik
negyedéves bevétele mintegy 1,98 milliard
dollér volt, és ezt a mértéket a cég az év vé-
géig tovabb szeretné novelni.

=& New diet Pepsi

Diet Pepsi will soon go aspartame-free and will
be made using a sucralose-based sweetener. At
the same time PepsiCo announced that those
who like the original diet Pepsi recipe will be able
to buy the old-type product online. In the last 18
months the price of sucralose fell drastically in
the USA.«

» Etelek hiztonsdgos tarolasa LED alatt

A kék LED-l&mpéak komoly antibakteridlis
hatdssal birnak, ezért a szingapuri nemzeti
egyetem azt vizsgalta, hogy ez a technoldgia
alkalmas lehet-e a boltok polcain tarolt rom-
lando ételek védelmére, illetve megelGzhe-
tik-e vele a korokozok szaporodasat.

A kisérletek alapjan a tudésok arra jutottak,
hogy a LED-ldmpék alacsony h6mérsékleten,
4-15 Celsius-fokon a leghatékonyabbak, k-
[6nosen enyhén savas 4,5 pH-s kornyezet-
ben. Ugy vélik, hogy végott gyiimélesok,
tengeri ételek, halak védelmére kifejezetten
alkalmas lehet a LED-ldmpéak hasznalta. A tu-
dosok szalmonella és liszteria baktériumokat
vizsgaltak kék LED-fénye alatt, és mindkét
esetben meggydzGen kevesebb kérokozot
taldltak az el6z8leg mesterségesen megfer-
t6zott ételek feliletén, miutan LED-fénynek
tették ki Gket.

=& Food stored safely under LED light

LEDs emitting blue light have an antibacterial ef-
fect. A university in Singapore has already exam-
ined how the technology could be used to length-
en the shelf life of food in stores. Scientists found
that LED lights are most efficient in the 4-15°C
temperature range, especially in a 4.5 pH envi-
ronment. They are likely to work best with fruits,
fruits of the sea and fish. «

» Csokken a PL ardnya az USA-ban

Ahogy fokozatosan kezd kildbalni az Egyesult
Allamok a vélsagbdl, Gigy az iizletlédncok sajat
markas termékei egyre kevésbé vonzdak a
vasarlok szamara.

A Deloitte éves felmérésbél az derilt ki, hogy
2015-ben az amerikai vasarlék 65%-a haj-
landé kiprébalni a boltok sajét termékeit, ez
a tavalyi évhez képest 8%-0s visszaeses, s
2010 6ta nem volt ilyen alacsony az érdek-
|6dés ezen termékek irant. A vasarlok elss-
sorban az el6nyds ar miatt vélasztjdk a sa-
jat markas termekeket, épp ezért 43%-uk
gy véli, hogy ezen termékek vasarldsakor
le kellett mondaniuk valamiféle kényelem-
r6l, minGségrél a jobb ar érdekében. A tanul-
manybdl az is kiderUl, hogy ez a hozz3ddllas
a tengerentulon egy rég vart esélyt nyit a
tradiciondlis termékek felemelkedése el6tt.

=& Shrinking proportion of PL products in
the USA

An annual Deloitte survey revealed that in 2015 65
percent of US consumers are willing to give private
label products a try - this ratio is 8 percent smaller
than in 2014 and it is the smallest since 2010. 43
percent of American consumers think they have
to make do without some kind of convenience or
quality characteristic for a better price.«

» Stabilan teljesit a Henkel

A mésodik negyedévben a Henkel &rbevéte-
le 13,5 szazalékkal, 4,695 milliard eurdra nétt
(a szerves ndvekedés 2,4 szdzalékos volt), az
tzemi eredmény pedig 14,0 szazalékkal, 768
millié euréra. Az drbevétel-ardnyos megté-
rdlés (EBIT-marzs) 0,1 szdzalékponttal, 16,4
szazalékra emelkedett, ll a cég augusztus
kozepén publikalt sajtokdzleményében.

A Laundry & Home Care Uzletag stabil, 4,3
szdzalékos szerves arbevétel-ndvekedést ért
el. ABeauty Care Uzletagban a szerves arbe-
vétel 1,9 szézalékkal n6tt. Az Adhesive Tech-
nologies Uzletag szerves drbevétel-ndveke-
dése 1,7 szazalékos volt.

=& Henkel's steady good performance

In the second quarter Henkel's sales grew by 13.5
percent to EUR 4.695 billion, with organic sales
growth at 2.4 percent. Operating profit was up
14 percent at EUR 768 million. Adjusted operating
profit (EBIT margin) rose 0.1 percentage point to
16.4 percent. «
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Tapolca, Hotel Pelion
2015. szeptember 29 — oktober 2.

dénis 4 napos
konferenciaval varjuk

Mar most foglaljale az iddpontot naptaraban!

VIP agazat:

szénsavas lidito
és asvanyviz

Cirkuszi mutatvanyok és mutatvanyosok

Szeptember 29., kedd — Illuzionistak
13.30-15.30
Nagy varazslok kulisszatitkai —
Hogyan lehet elbiivélni a ndket
és a férfiakat?
A fogyasztdi, vasarléi dontések érzelmi és értelmi oldala.
Moderator: Baja Sandor iigyvezetd igazgatd, Randstad
El6adok és kerekasztal-résztvevok:

Katerina Edelshtein iigyvezetd igazgatd, Nielsen

Gsillag-Vella Rita igyfélkapcsolati igazgatd, GfK
Vagyi Erik kutatdsi igazgatd, TNS Hoffmann

Abeszélgetéshen és a konferencidn is részt vesznek a Lanchid Klub tagjai:

Hovénszky Lasz16 elnok (Metspa); Baja Sandor (Randstad); Csongovai
Tamas (Co-op Hungary); Fazekas Endre (Sié-Eckes); Fekete Zoltan
(Markaszovetség); Foldesi Gyorgy (Binzagr); Gyenes Andras (Magyar
Telekom); Hazi Zoltan (Nagybani Piac); Hermann Zsuzsanna (Trade
magazin); Kedves Ferenc (Partner in Pet Food); Kozak Akos PhD. (GfK);
dr. Koves Andras (NT); Kujbus Tibor (Redl); dr. Mikldsvari Géza
(MAGYUSZ); Plutzer Tamas (Aquarius Aqua/Buszesz); Podr Zoltan
(GoodMills Group); Racz Jézsef (Prémium Kert); Sofalvi Attila (Tchibo);
Soskuti Gyorgy (Nestlé); Soltész Gabor (Ostoros-Novaj Bor); Soltész
Gergo (FHB/Ostoros-Novaj Bor); Strasser-Katai Bernadett (Real Nature);
Szalokyné Toth Judit (Nielsen); Székacs Tibor (Aldi); Tarsoly Jozsef
(Coca-Cola Ausztria); Toth Zoltan (MindZ/DigInStore); Vuleta Zsolt
(Borsodi); Zsinko Balint (Zwack Unicum); dr. Andics Jend; Benedek

Laszlo; Boros Péter; dr. Csirszka Gabor; dr. Fischer Béla; Justin Istvan;

Krizso Szilvia; Kuti Ferenc; Magyar Péter; Matus Istvan; Muranyi
Laszl6; Saltzer Kornél; Seregi Gydrgy; Szilagyi LaszI6; dr. Timéar Imre

15.30-16.00 Pereces percek

16.00-18.00
(sak a kezemet figyeljék! —
A tudatalatti befolyasol, de hogyan?
A fogyasztok kizokkentése a marketing
hatdrainak kitdgitasaval.
Moderator:
Benedek Laszlé tag, Lanchid Klub
El6adodk és kerekasztal-résztvevok:
Dr. Tordcsik Maria egyetemi tandr
Dr. Csanyi Vilmos etoldgus
Sas Istvan rekldmpszicholdgus
Manfred Litschka regional sales director, TCC

18.00-20.00 Bemelegités az estére

20.00- Nyulak a cilinderbdl -
Vacsora és meglepetésprogram

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferenciaja, kozel 100 el6addval, 500 szakmai dontéshozoval — magyar-angol nyelven

Partnereink
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Szeptember 30., szerda — Akrobatak

9.00-11.00

Porondmesterek és cirkuszigazgatok -
Makrogazdasdgi blokk, I. rész

Gazdasdgi és véllalati versenyképesség alakuldsa itthon és
anagyvildgban.
Moderator:
Krizso Szilvia
El6adok és kerekasztal-résztvevok:
Jaksity Gyorgy elnok, Concorde
Kozak Akos iigyvezetd igazgato, GfK
Nagy Marton ligyvezetd igazgatd, MNB
Soltész Gergd igazgatésdgi tag, FHB Bank

11.00-11.30 Pereces percek
11.30-13.00

Idomitas és idomulas -
Makrogazdasdgi blokk, Il. rész
Lobbistratégidk az FMCG-szektorban.
Moderator: Krizsé Szilvia
El6adé:

Ducsai-0lah Zsanett vezérigazgatd, Magyar Nemzeti
Kereskeddhaz

A kerekasztal-résztvevoi:
Dr. David Ferencf6titkar, Vallalkozok Orszdgos Szovetsége
Ducsai-0lah Zsanett vezérigazgato, Magyar Nemzeti
Kereskeddhaz
Eder Tamas elndk, Elelmiszer-feldolgozk Orszégos
Szovetsége
Fekete Zoltan fdtitkar, Markaszovetség
Gyorffy Balazs elnok, Nemzeti Agrérgazdasagi Kamara
Az Orszdgos Kereskedelmi Szovetség neves képviseldje

13.00-14.00 Talalkozo a biifében
14.00-16.00
Kotéltanc a halo felett -
Kereskedelmi blokk, I. rész
Kereskedelem aktualitdsai és a piaci kornyezet véltozasai.
Moderator: Saltzer Kornél alapitd tag, Lanchid Klub
El6adok:
Katerina Edelshtein iigyvezetd igazgatd, Nielsen

Kujbus Tibor cégvezetd, Redl
Pélinkas Zsolt vezérigazgatd, Tesco

Tétos Zsolt kiskereskedelmi vezetd, MOL
Kerekasztal-résztvevok:

Csongovai Tamas kereskedelmi igazgatd, Coop

Florian Laszlé ligyvezetd igazgatd, Rossmann

Heiszler Gabriella iigyvezetd igazgato, Spar

Horvath Imre iigyvezetd igazgatd, Metro

Hovénszky Laszld ligyvezetd igazgato, Metspa

Kujbus Tibor cégvezetd, Redl

Noszlopy Zoltan kereskedelmi vezetd, (BA

Palinkas Zsolt vezérigazgatd, Tesco

Totos Zsolt kiskereskedelmi vezetd, MOL

Az Auchan neves képviseldje

16.00-16.15 Pereces percek
16.15-17.45

Zsonglorok a porondon és a levegoben —
Kereskedelmi blokk, Il. rész

Uj megoldasok a hatékonysag és eredményesség
érdekében.
Moderator:
Saltzer Kornél alapitd tag, Lanchid Klub
El6adok:
Orosz Andras orszagos marketingvezetd, Tesco
Kétszeri David iigyfélkapcsolati igazgato, GS1 és
Palenik Elza mindségbiztositasi vezetd, Metro
Stefano Chiavegati marketingigazgatd, GE Lighting
Cervenak Monika kereskedelmiigazgatd, DS Smith Packaging
Kerekasztal-résztvevok:
Csongovai Tamas kereskedelmi igazgatd, Coop
Flérian Laszl iigyvezetd igazgatd, Rossmann
Hovénszky Laszlé ligyvezetd igazgatd, Metspa
Kujbus Tibor cégvezetd, Redl
Noszlopy Zoltan kereskedelmi vezetd, (BA
Pirint Janos magyarorszagi beszerzési integracids
igazgatd, Tesco
Varkonyi Krisztina food beszerzési vezetd helyettes, Spar
Az Auchan neves képviseldje

17.45-18.00 Pereces percek
18.00-19.00

Légtornaszok uj miisorszammal —
Kereskedelmi blokk, Ill. rész

Uj belépdk az e-kereskedelem piacara.

Moderator:
Saltzer Kornél alapitd tag, Lanchid Klub
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Tapolca, Hotel Pelion
2015. szeptember 29 — oktober 2.

dénis 4 napos
konferenciaval varjuk

Mar most foglaljale az iddpontot naptaraban!

El6adodk és kerekasztal-résztvevok:
Kurucz Péter ligyvezetd igazgatd, BrandBank
Barabas-Heinz Csaba iigyvezetd igazgatd, brands.hu
Molnar Robert iizleti és logisztikai vezérigazgaté-helyettes,
Magyar Posta
Kulcsar Istvan Robert vezetd tandcsadd, WebShop-Experts

19.00-20.30 Bemelegités az estére

20.30- Showtime Dinner —
Kerti parti és meglepetésprogram

Oktober 1., csiitortok — Eromiivészek
9.00-11.00
Vilagsztarok és vilagszamok -
Mdrkaszovetségi blokk
Erds mérkak, sikeres gyartok az djra ndvekvd piacon.
Moderator:
Fekete Zoltan fdtitkdr, Markaszovetség
El6adok és a kereasztal-résztvevok:
Dr. Fabian Agnes iigyvezetd igazgat6, Henkel
Jean Grunenwald iigyvezet6 igazgato, Nestlé
Joris Huijsmanns vezérigazgatd, Heineken
Niklds Laszlo iigyvezetd igazgatd, Coca-Cola
Regina Kuzmina igyvezetd igazgatd, Unilever

11.00-11.30 Pereces percek

11.30-13.00

Sikerre szomjazva -

VIP dgazat: szénsavas iditd és dsvdnyviz
Termékpdlya-attekintés: piaci elénydk és hatréanyok.
Moderator:

Dr. Miklosvari Géza elngkhelyettes, MAGYUSZ és

Tarsoly Jozsef ligyvezetd igazgat6, Coca-Cola Ausztria
El6adodk és kerekasztal-résztvevok:

Berényi Attila iigyvezetd igazgatd, PepsiCo

Galantai Gyorgy értékesitési igazgatd, Coca-Cola

Balogh Levente elndk-tulajdonos és

Alessandro Pasquale tulajdonos,

Central European Mineral Water Holding

> X X% X X

JELENTKEZESI LAP

Név:

BUSINESS DAYS 2073

Cirkusgi mutatvanyok és mutatvanyosok

Plutzer Tamas tulajdonos, Aquarius Aqua
Weinhardt Csaba kereskedelmi igazgatd, Buszesz
Tovabbi neves résztvevek

13.00-14.00 Taldlkozas a biifében

14.00-15.30

Reflektorfényben tetotdl talpig -
Non-food mdrka blokk
Markastratégiak a haztartési vegyiaru és kozmetikumok
piacain.
Moderator:
Fekete Zoltan fétitkdr, Markaszovetség
A kerekasztal-résztvevoi:
Brodar Szilvia customer marketing leader, Unilever
Toth Balazs ligyvezetd igazgatd, Target Sales Group
Venter Zoltan ligyvezetd igazgatd, SCA Hygiene Products
Tovabbi neves résztvevek

15.30-16.00 Pereces percek

16.00-17.20

Kozonségkedvencek elismerése —
Kommunikdcids blokk

Uzenetek célba juttatdsa hagyoméanyos és virtudlis térben.

Moderator:
Szilagyi Laszl6 tag, Lanchid Klub

El6adok:
Olah Attila iigyvezetd igazgato, ESRI
Toth Zoltan vezérigazgatd, DiginStore és
Klemencz Mihaly regional sales manager, LG
Ganczer Gabor vezérigazgatd, Hungexpo
Stefano Favaro franchise tulajdonos,
NitroCircus, Budapest Jump

17.30-18.30

Kihelyezett Trade Marketing Klubiilés

Uj eszkdz, megoldas és csatorna, a kiizosségi média a trade
marketingben is.

Moderator:

Csiby Agnes és Havasiné Katai lldike alapitétagok, Trade

Marketing Klub

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferencija, kozel 100 eldadéval, 500 szakmai dontéshozéval — magyar-angol nyelven

B Igen, részt kivanok venni a konferencian az aldbbi adatok alapjan:

Beosztas:

VIP agazat:

szénsavas lidito
és asvanyviz

El6ado és beszélgetépartner:
Arany Janos iigyvezetd igazgatd, TEN

18.30-20.30 Bemelegités az estére

20.30- Raadas —
Galavacsora, Eletmiidij- és SuperStore cim-4tado,
meglepetésprogram, fellép a VegasShow Band

Oktober 2., péntek — Vendégmiivészek

9.00-9.45 Satorbontas —
Kijelentkezés a szallodai szobakbol

9.45-13.00
Keménykalap és krumpliorr -
(égvezetdi dtravald

Moderator:
Krizsé Szilvia

El6addk és beszélgetépartnerek:
Gorog Ibolya protokollszakértd
Csernus Imre pszicholdgus
Alfoldi Robert szinész, rendezo

13.00-15.00 Talalkozds a biifében
0 I ]
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| Részvételi dij:

299 000 Ft+afa/fo (széllas: Hotel Pelion, Tapolca);
279 000 Ft+afa/fo (szalias: Hotel Gabriella, Tapolca)

Arészvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza.
Rovidebb tartozkodas esetén egyedi arat biztositunk.

Jelentkezési hatarido:
2015. szeptember 10.

® O K X

Jelentkezési hataridé:
2015. szeptember 10.

Levelezési cim:

l Szamlazasi cim:

Telefon:

. Nem kérek egyagyas
elhelyezést, igy jogosult
vagyok 10 000 Ft + AFA
kedvezményre

. POPAI-tag vagyok/
TMK-tag vagyok és ezzel
jogosult 5000 Ft + AFA
kedvezményre

MagyarBrands 2014 és/vagy Superbrands 2014 és/ . Trade magazin-eléfizeté
vagyok, igy jogosult vagyok
5000 Ft +AFA kedvezményre

vagy Product of the Year 2015 dijazott vagyok,
igy jogosult vagyok 5000 Ft + AFA
kedvezményre

. Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

Szallas: Hotel Pelion****, Hotel Gabriella***,

Tapolca Tapolca

Aldiras, pecsét:

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében tortend fizetési kotelezettséget

Erkezés: [Joo.20. [ oo.30. (0.0 [ ro.02

is jelent.

A jelentkezés lemonddésat csak irdsban, legkésébb 2015. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni.

Tavozas: ([ 09.29. [ 09.30.

Boo. @oo

leszédmlazzuk.

Tovabbi informacidk: Grabowski Kiad6 Trade Magazin, Tel.: +36 (30) 826-4159, E-mail: info@trademagazin.hu, Cim: 1034 Budapest, Bécsi ut 122-124.

Amennyiben a lemondas ezutan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében


www.trademagazin.hu

VIP sector:

carbonated soft drink
and mineral water

29 September, Tuesday — [llusionists
13.30-15.30

The secrets behind great magicians’ tricks
— How to charm women and men?

The emotional and intellectual sides of consumer and
shopper decisions.
Moderated by:
Sandor Baja — managing director, Randstadd
Speakers and participants of the roundtable discussion:
Katerina Edelshtein — managing director, Nielsen
Rita Csillag-Vella - client service director, GfK
Erik Vagyi — research director, TNS Hoffmann

Members of the Chain Bridge Club participate in the discussion and the conference:
Laszlo Hovanszky (Metspa); Sandor Baja (Randstad); Tamas Csongovai
(Co-op Hungary); Endre Fazekas (Sio-Eckes); Zoltan Fekete (Branded
Goods Association); Gyorgy Faldesi (Binzagr); Andras Gyenes (Magyar
Telekom); Zoltan Hazi (Budapest Wholesale Market); Zsuzsanna Hermann
(Trade magazin); Ferenc Kedves (Partner in Pet Food); Akos Kozak PhD.
(GfK); Dr Andras Kdves (NT); Tibor Kujbus (Redl); Dr Géza Miklosvari
(MAGYUSZ); Tamas Plutzer (AquariusAqua/Buszesz); Zoltan Poor
(GoodMills Group); Jozsef Racz (Prémium Kert); Attila Sofalvi (Tchibo);
Gyorgy Soskuti (Nestlé); Gabor Soltész (Ostoros-Novaj Wine); Gergé
Soltész (FHB/Ostoros-Novaj Wine); Bernadett Strasser-Katai (Real
Nature); Judit Szalokyné Toth (Nielsen); Tibor Székécs (Aldi); Jozsef
Tarsoly (Coca-Cola Austria); Zoltan Téth (MindZ/DigInStore); Zsolt Vuleta
(Borsodi); Balint Zsinkd (Zwack Unicum); Dr Jend Andics; Laszlo
Benedek; Péter Boros; Dr Gabor Csirszka; Dr Béla Fischer; Istvan
Justin; Szilvia Krizso; Ferenc Kuti; Péter Magyar; Istvan Matus; Laszlo
Muranyi; Kornél Saltzer; Gyorgy Seregi; Laszl6 Szilagyi; Dr Imre Timar

15.30-16.00 Pretzel time

16.00-18.00
Watch my hands! - Our subconscious
influences us, but how?
Breaking the routine of consumers by expanding the
boundaries of marketing
Moderated by:
Laszlo Benedek — member of the Chain Bridge Club
Speakers and participants of the roundtable discussion:
Dr Maria Tordcsik — university professor
DrVilmos Csanyi — ethologist
Istvan Sas — advertising psychologist
Manfred Litschka — regional sales director, TCC

18.00-20.00 Warming up for the evening programme

20.00- Rabbits from the hat — Dinner and surprise acts

¥ x% X % % Thebiggest conference of the Hungarian FMCG market, with nearly 100 speakers and 500 decision-makers present - in Hungarian and English language.
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Circus acts and showmen

30 September, Wednesday — Acrobats

9.00-11.00

Ringmasters and circus directors -
Macroeconomic section, Part 1

Economicand corporate competitiveness in Hungary and
abroad.

Moderated by: Szilvia Krizso

Speakers and participants of the roundtable discussion:
Gydrgy Jaksity — president, Concorde
Akos Kozak — managing director, GfK
Méarton Nagy — managing director, MNB
Gergd Soltész — board member, FHB Bank

11.00-11.30 Pretzel time
11.30-13.00

Taming and being tamed -

Macroeconomic section, Part 2

Lobbying strategies in the FMCG sector.

Moderated by: Szilvia Krizso

Speaker:
Zsanett Ducsai-0lah — CEQ, Hungarian National Trading House

Participants of the roundtable discussion:
Dr Ferenc David — general secretary, National Association of
Entrepreneurs and Employers
Zsanett Ducsai-0lah — CEQ, Hungarian National Trading House
Tamas Eder — president, Federation of Hungarian Food
Industries
Zoltan Fekete — general secretary, Branded Goods Association
Balazs Gyorffy — president, Hungarian Chamber of Agriculture
A representative of the National Trade Association

13.00-14.00 Meeting in the sandwich bar
14.00-16.00

Tightrope walk above the safety net -
Retail trade section, Part 1

Current issues and changes in the market conditions of the
retail sector.
Moderated by: Kornél Saltzer — founding member of the
Chain Bridge Club
Speakers:

Katerina Edelshtein — managing director, Nielsen

Tibor Kujbus — general director, Redl

FALBSLAR
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Tapolca, Hotel Pelion
29 September — 2 October, 2015

This year the conference is
4 days long.

Don't forget to mark the days in your calendar!

Zsolt Totos — director of the retail division, MOL
Zsolt Palinkas — managing director, Tesco
Participants of the roundtable discussion:
Tamas Csongovai — commercial director, Coop
Laszlo Flérian — managing director, Rossmann
Gabriella Heiszler — managing director, Spar
Imre Horvath — managing director, Metro
Laszlo Hovanszky — managing director, Metspa
Tibor Kujbus — general director, Redl
Zoltan Noszlopy — commercial director, (BA
Zsolt Palinkas — CEO, Tesco
Zsolt Tétas — director of the retail division, MOL
A representative of Auchan

16.00-16.15 Pretzel time

16.15-17.45

Jugglersin the ring and up in the air -

Retail trade section, Part 2

New solutions for increased efficiency and better sales results.

Moderated by: Kornél Saltzer — founding member of the
Chain Bridge Club
Speakers:
Andras Orosz — country marketing manager, Tesco
David Kétszeri — customer service director, GS1and
Elza Pélenik — quality assurance manager, Metro
Stefano Chiavegati — marketing director, GE Lighting
Monika Cervenak — commercial director, DS Smith Packaging
Participants of the roundtable discussion:
Tamas Csongovai — commercial director, Coop
Laszlé Flérian — managing director, Rossmann
Laszlé Hovanszky — managing director, Metspa
Tibor Kujbus — general director, Redl
Zoltan Noszlopy — commercial director, (BA
Janos Pirint — commercial integration director, Tesco Hungary
Krisztina Varkonyi — deputy head of food product
sourcing, Spar
A representative of Auchan

17.45-18.00 Pretzel time

18.00-19.00

Trapeze artists with a new act -
Retail trade section, Part 3

New actors in the e-commerce sector.

Moderated by: Kornél Saltzer — founding member of the
Chain Bridge Club
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Tapolca, Hotel Pelion
29 September — 2 October, 2015

This year the conference is
4 days long.

Don't forget to mark the days in your calendar!

Speakers and participants of the roundtable discussion:
Péter Kurucz — managing director, BrandBank
(saba Barabas-Heinz — managing director, brands.hu
Robert Molnar — chief business and logistics officer,
Hungarian Post
Istvan Robert Kulcsar senior consultant, WebShop-Experts

19.00-20.30 Warming up for the evening programme

20.30- Showtime Dinner —
Garden party and surprise acts

1 October, Thursday — Strongmen

9.00-11.00
International stars and world-class acts —
Branded Goods Association section

Strong brands and successful manufacturers in the
once-again growing market.

Moderated by:
Zoltan Fekete — general secretary, Branded Goods
Association

Speakers and participants of the roundtable discussion:

Dr Agnes Fabian — managing director, Henkel
Jean Grunenwald — managing director, Nestlé
Joris Huijsmans — general manager, Heineken
Laszlo Niklos — managing director, Coca-Cola
Regina Kuzmina — managing director, Unilever

11.00-11.30 Pretzel time

11.30-13.00

Thirsty for success —

VIP sector: carbonated soft drink and mineral water
A product path overview: market advantages and
disadvantages.

Moderated by:

Dr Géza Miklosvari - vice president, MAGY(SZ and
Jozsef Tarsoly, managing director — Coca-Cola Austria

Speakers and participants of the roundtable discussion:

Attila Berényi — managing director, PepsiCo
Gyorgy Galantai — sales director, Coca-Cola
Levente Balogh — president and owner and
Alessandro Pasquale — owner,

Central European Mineral Water Holding

BUSINESS DAYS 2075

Circus acts and showmen

Tamas Plutzer — owner, Aquarius Aqua
Csaba Weinhardt — commercial director, Buszesz
Other experts of the field

13.00-14.00 Veeting in the sandwich bar

14.00-15.30
In the spotlight, from head to toe -
Non-food brands section

Brand strategies in the market of household chemicals and
cosmetics.
Moderated by:
Zoltan Fekete — general secretary, Branded Goods
Association
Participants of the roundtable discussion:
Szilvia Brodar — customer marketing leader, Unilever
Balazs Toth — managing director, Target Sales Group
Zoltan Venter — managing director, SCA Hygiene Products
Other experts of the field

15.30-16.00 Pretzel time

16.00-17.20

Acknowledging spectators’ favourites —
Communication section

Getting messages through the traditional way and in the
virtual world.

Moderated by: Laszlo Szilagyi — member of the Chain
Bridge Club
Speakers:
Attila 0lah — managing director, ESRI
Zoltan Toth — CEO, DigInStore and
Mihaly Klemencz - regional sales manager, LG
Gabor Ganczer - (EO, Hungexpo
Stefano Favaro — franchise owner, Nitro Circus,
Budapest Jump

17.30-18.30

There is another one!-

Trade Marketing Club meeting

Social media is a new tool, a new solution and a new channel
in trade marketing too.

Moderated by:

Agnes Csiby and Idiké Havasiné Katai — founders of Trade
Marketing Club

VIP sector:

carbonated soft drink
and mineral water

Speaker and discussion partner:
Janos Arany — managing director, TEN

18.30-20.30 Warming up for the evening programme

20.30-Encore —
Gala dinner, Lifetime Achievement Award
ceremony, SuperStore award ceremony, surprise
acts. Live music by the Vegas Show Band

2 October, Friday — Guest showmen

9.00-9.45 Taking down the tent -
Checking out of the hotel rooms

9.45-13.00
Bowler Hat and Red Nose —
One for the road for company executives
Moderated by: Szilvia Krizso

Speakers and participants of the roundtable
discussion:

Ibolya Gordg — protocol expert

Imre Csernus — psychologist

Robert Alfoldi — actor, director

13.00-15.00 Meeting in the sandwich bar
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articipation fee:

HUF 299 000+ VAT/person

(accommodation: Hotel Pelion, Tapolca)

HUF 279 000+ VAT/person

(accommodation: Hotel Gabriella, Tapolca)

Social security contributions payable on meals aren’t
included in the price.

Registration deadline:
10 September 2015

% % % % X Thebiggest conference of the Hungarian FMCG market, with nearly 100 speakers and 500 decision-makers present - in Hungarian and English language. < 4t & & &

REGISTRATION FORM

Name:

B Yes, | want to attend the conference with data as below:

Position: Company:

Registration deadline:
10 September 2015

Address:

l Invoicing address:

Telephone:

I do not need asingle
bedroom, my discount is
HUF 10,000+VAT

or TMK,my discount is
HUF 5,000+VAT

. Iam member of POPAl and/ . lam MagyarBrands 2014 and/or Superbrands 2014 . lam a Trade magazine
and/or Product of the Year 2015 member my
discont is HUF 5,000+VAT

discount

. | agree to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

subscriber, which makes me
entitled to a HUF 5,000+VAT

Accommodation Hotel Pelion****, Hotel Gabriella***,
in: Tapolca Tapolca

Signature, stamp:

Returning the registration form shall be interpreted as acknowledgement of a payment

Arival: [ 2909. 3009 o0 (o210
Departure: M20/00. W3000 Wori0 W20

obligation against invoice. Registrations
may only be cancelled in written form, until 5 September 2015 at the latest. In the event
that a cancellation is received beyond this

date, the full attendance fee shall be invoiced.

General information: Grabowski Kiadé Trade Magazin, Tel.: +36 (30) 826-4159, E-mail: info@trademagazin.hu, Address: 1034 Budapest, Bécsi ut 122-124.
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Elore azillatos uton!

Komoly fejl6désnek lehetiink tanui a hazai boragazatban, és egyre tobb borunk mutatkozik be si-
kerrel kalfoldon, &m a hazai fogyasztas nem n6. Boraszaink - anyagi lehetdségeik fliggvényében
- alkalmazzék a modern technoldgiékat, sokan az Uj értékesitési modszereket is, €s remélik,

hogy az orszagos szinti kollektiv marketing és a borfesztivalok rendszere a jov6ben jobban szol-
gdlja érdekeiket. Korképiinkben a piac néhany jélismert szerepldjét szélaltatjuk meg a témaban.

Gaspar Miklés
kereskedelmi igazgatd
Garamvaéri Sz6l6birtok

rétege.

Frittmann Janos
tarstulajdonos
Frittmann Boraszat

és tovabbra is a konnyed fehér és rozé bo-
rok vezetik a borfogyasztast.

A rozé és fehér borok toretlen népszertisé- :
gére mutat ra Taschner Kurt, a Taschner :

Bor- és Pezsg6haz Kft. tulajdonosa is.

- Vorosborokbol a konnyebbeket, egysze-
riibbeket lehet inkabb értékesiteni, a tes-
tes, nagy voros borok fogyasztasa egy szii-
. ben nyitottak a magyar borok felé. Szdm-
talan elit étteremben viszont még mindig

kebb réteghez kapcsolhaté — mondja.

Egyre tobb bordszat készit, illetve készit- :
tet pezsg6t; itt inkabb egyfajta missziordl :

2015. Trade
Trade el

— A hazaiborpiacon :
azelmult egy-két év- :
ben a fogyasztas leg- :
jobb esetben is stag-
nalt - allitja Géspar :
Mikl6s, a Garamvari :
Sz616birtok kereske-
delmi igazgatéja —, :
csak az alsé, olcsé :
tomegborokat rep-
rezentalo, illetve a
felsd, ismert termeldi nevekkel megje-
lend szegmens tudott novekedni. A sok-
szor egyébként jé ar-érték ardnyokkal :
rendelkezd kozépkategoria forgalma :
viszont visszaesett. Altaldnossigban a :
koénnyed, illatos, konnyebben értelmez-
heté fehér és rozé borok, valamint a bu- :
borékos gyongydz6 borok lettek kereset-
tebbek a piacon. A mindségi — foleg tra- :
dicionalis technoldgiaju — pezsgokészités :
teriiletén tapasztalhat jelentds fejlodés :
hatdsdra végre csokkent a pezsgéfogyasz-
tas szezonalitdsa, és ldthatéan szélese- :
dett az igényes, szofisztikdlt fogyasztok :

Nem tapasztal sza-
mottevé mozgast a
piacon Frittmann
Janos, a Frittmann :
Testvérek Kft. tars- :
tulajdonosa, aki sze-
rint az elmult par :
évben a piaci bor- :
fogyasztasi tenden- :
cidk teriiletén csak :
kisebb véltozasok voltak érzékelhetéek, :
. szat tulajdonosa az értékesitési csator-
- nak oldalardl kozeliti meg a piaci valto-

van sz6 véleménye
szerint, mert e t0-
rekvést — nyilvan
az 4r miatt — a piac
nem igazolja visz-
sza.

Rozé és reduktiv il-
latos fehérbor, bu-
borékosbor-alapu

Taschner Kurt

tulajdonos italok — e kategdri-
Taschner Bor- és , .
Pezsgohaz ak folyamatos fejls-

dését érzékeli Szla-
vik Ferenc, a Zwack Izabella Borkeres-
kedés top gasztronémiai és boriizletag
vezetdje is.

— Lassabb iitemben

azoknak a borfo-
gyasztoknak a ta-
bora is, akik az ér-
lelt fehérborokat ke-

Szlavik Ferenc
gasztrondmiai és
boriizletag-vezetd
Zwack Izabella
Borkereskedés

viszont megfigyel-

helyett a konnyeb-
ben fogyaszthato,
de tartalmas voros-
borokat valasztjak szivesebben.

Uj pincészetek, keresték a piacra jutasi le-

hetéségeket — fejti ki a szakember —, ma

mar termel6i oldalrdl dgy tinik, kiala-
kult a piac. Ugyanakkor a balatoni régié

gasztrondmiai fejlédése pozitiv hatassal

van a borokra.
Eszterbauer Janos, az Eszterbauer Bora-

zasok kérdését.

— Tovabb erésodtek az druhdzlancok a :
. klasszikus vinotékdk banatira — véli. — :
Azok a diszkontok, amelyekben eddig
tobbségében kiilfoldi borokat lehetett :

latni, mint példaul a Lidl, az ut6bbi id6-

a kiilfoldi borok viszik a primet. Sajnos

. Eszterbauer

tulajdonos
. Eszterbauer Boraszat

a hazai fogyasztok
egy kisebb részé-
nek szokasait nem a
megismerés vagya,
inkabb egy j6 adag
sznobizmus irdnyit-
ja. 2013 és 2014 utdn
is ugy gondoltam,

tet6zott a rozépiac,
: Janos de tévedtem, az idei

fogyasztas mindent
felilmul. A frizzan-

te jellegti borok térhoditasa kicsit lassab-
- ban halad a vdrtndl, de halad!

. Kollektiv marketing
ugyan, de erésodik :
. kanak sajnos sem gazddja, sem kiforrott
. irdnya nincs — véli Gaspar Miklos. — A
. sok szakmai, 4gazati szervez6dés nem jut
. konszenzusra ebben a kérdésben. Igy je-
resik, a voroseknél :
: latom alehet6séget arra, amelynek sike-
hetd, hogy a nagy
testd, vastag borok
© riiletén, péld4ul a Lidl, vannak j6 példdk
. arra, hogy — akér csak akcios jelleggel is
. — j6 marketingmunkaval szélesiteni le-
. het a magyar borok jelenlétét a nemzet-
- 5-8 éve még folyamatosan jelentek meg

— Az orszagos kollektiv marketingmun-

lenleg inkabb a borvidéki 6sszefogasban

re a cél és célcsoport jo koriilhatarolasan
mulhat. A nemzetkozi druhdzlancok te-

kozi piacokon.
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Tiszta, tOkrOs, jatékos, ragyogo, elegans, Ude, gdbmbolyU, nemes, harmonikus, tUzes, gyUmolcsds,

foszeres, izgalmas, dszinte. ..

szerepld pompds borok jelzoi kdzul. Kostolia végig mindet és egészitse ki tetszés szerintl

BOCK

PIKNTK VILLANYT ROSE

mindségi szaraz rosébor
0,751

A 100%-ban kékfrankoshbol
készOlt bort 8 ora héjon
Gztatds utan engedtik le.
Szine sdtétebb a meg-
szokottndl: cseresznyepiros
arnyalatban pompazik.

1
B llotéban a kékfrankosra
e jellemzd meggyes, fuszeres
e jegyek erzédnek.
e

MESZAROS
o SIEKSZARDT
KADARKA VALOGATAS

mindségi szaraz vordsbor

0,751

Jellegzetes Szekszardi

?x : Kadarka, illataban méz
- és fuszeresség talalhato,
G izében a Kadarka fajta

- egyedi izvilaga, telt és
meleg, sok fUszerrel, mely
kellemes élményt hagy a
szdjban. Hosszu utdiz és
barsonyossag jellemzi.

elyl>1 1)

16-18°C
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BODRI

STEKSZARDT MERLOT

mindségi szaraz vordsbor

0,751

Borunk az évjarati
hatasoknak és a
kiméletes feldolgozasnak
kdszOnhetden kdzepesen
testes, lagy tonusg,
vanilias, feketeribizlis
izvilagu, barsonyos
vorésborra valt.

MAYER

VILLANYL KOPAR CUVEE

mindségi szaraz vordsbor

0751

@lelelo]] )

16-18°C
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KOCH

PREMTUM ROSE CUVEE

minds€gi szAaraz rosébor
| 0,751

Borunk a Pinot Noir,
Cabernet Sauvignon,

|{0 Kékfrankos szdlofajtak

i W mustianak kdroltekintd
w hazasitasa révé sziletett,
i amely sordn a fajtakra
AN RALA

e jellemzé fobb erényeket

igyekeztUnk megodrizni.

@ 600000
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2015.
szeptember

— Kozosségi célokat 9sszefogas nélkil :

nem lehet megvaldsitani, az irigység, de
a gyanakvas és rosszindulat sajnos jel-

lemz6 tdrsadalmunkra, ezért nagyszer(i :

dolog, amit Szekszardon elértiink — alla-

pitja meg Eszterbauer Janos. — A szakma :

nem egységes, mindenki fujja a magaét,
én példaul azt, hogy elsésorban a hazai

"o

fogyasztast kell erdsiteni. Ha nem sokkal

tobb bort fogyasztunk, mint a csehek, és
a févaros bizonyos éttermei erés hang-
sullyal francia és ausztral borokat kindl-

nak, akkor ki fogja elhinni nekiink, hogy

avilag élvonalaba tartozo6 borokat terme-
liink? A legnevesebb nemzetkozi borver-

senyeken az élmezényben vagyunk, dea :
nyugat-eurépai borpiac és borfesztivalok :

kozonsége mégsem kivancsi rank. Mi-

értvan ez? Ahogy atlépi valaki a magyar ;

hatart, latnia kellene, hogy Pannéniaban
2000 éve sz6l6t termelnek. Franciaorszag-
ban, Olaszorszagban, Spanyolorszagban
minden mésodik turisztikai informdaci6
aborrol szol, de még Ausztriaban és Né-
metorszdgban is markdnsabban jelenik
meg nemzeti kincsként a bor, mint né-
lunk. Természetesen évek 6ta latjuk a kor-
manyzat ilyen iranyu torekvését, de az
elért eredmény kevés, az atlag magyar
még mindig minden vackot megiszik.
— Hakissé cinikus vagyok — mondja a ko-
z0sségi marketingr6l Taschner Kurt —, ak-
kor ezen a teriileten mindig az az igérete-
sebb, amelyre az allam pénzt ad! Azok a
boraszatok ugyanis, amelyek a bor érté-
kesitésébdl élnek, jellemzbéen nem birnak
olyan marketingkerettel, amely ,,idvozi-
t8” lenne. A pénziigyi befektet6i hattérrel

rendelkez6knél csak tulajdonosi dontés

© kérdése, mennyi marketingre forditandé

pénzt 6ntetnek bele a boraszatukba. Sza-
momra az osztrak példa szimpatikus iga-
zan: a termel6ktol is elkérik — kotelezéen
— abormarketing hozzdjarulast, amelyet
az osztrak dllam is jocskan kiegészit. Az
évrol évre igy 0sszeallt keretosszeget pe-
dig hidnytalanul az dgazati marketingre

koltik. Mindennek meg is lett az eredmé-

nye: manapsag ha valaki a nemzetkozi pi-
acon példaul kékfrankost keres, el6bb jut
eszébe Ausztria, mint Magyarorszag.

— A borvidéki osszefogasra lattunk mar

jo példakat; kezdédott Villannyal, Eger

is egyre er6sodik, a Balatoni és Madi Kor
is folyamatosan fejlédik — sorolja a j6 pél-
dédkat Szlavik Ferenc -, egytittmtikodnek
a telepiilések, egyes pincészetek is, és ha

A magyar haztartasok egyre
ritkaban vasarolnak bort

A bor népszerd, er8s vasarldi bazissal bi- :
ré kategadria Magyarorszdgon, mindazonal- :
tal az otthoni privat fogyasztasra vésarolt
mennyiség a 2015 majusaval végz6do 12
hénapban csokkent a ritkabb vasarlasok-
nak koszonhetden. A kategériaban fontos :
szerepe van a modern kereskedelmi csa- :
tornéknak. A GfK haztartasok fogyasztasat :
monitorozé Haztartéspanel adatai szerinta :
kategoriat vasarlok jellemzéen a kisebb és :

id6sebb haztartasok koziil kertilnek ki.

Abor a magyar haztartdsok korében nép- :
szer(i: egy év alatt 10 héaztartdsbol 7 va- :
sérol valamilyen bort, rdadasul ez az arany :
stabilnak mondhat6. A 2015 majusaval vég- :
z6d6 12 honap alatt egy atlagos katego- :
riavasarld haztartas 24 liter bort vitt ha- :
za az Uzletekbdl, atlagosan 14 alkalomra

A kereskedelmi csatorndk mennyiségi részesedésének alakulasa a

borpiacon (az adatok szazalékban kifejezve)
2013. junius - 2014. mdjus

Hipermarket

leosztva, azaz alkalmanként 1,7 liternyit.

sdarldsok szdmanak csdkkenése.

rosbor a legkedveltebb, igy nem csoda,

kdban még a legnagyobb szegmens volt.

: csokken a vasarldi hatokore: 2014. jinius
Az egy haztartdsra juté mennyiség a pe- :
netraciéval ellentétben folyamatosan
csOkken a kategdriaban. Ennek oka a va-
Bort leginkabb a modern kereskedelmi csa-
A bort vasérlé haztartdsok korében a vo-

és 2015. majus kozott a borvasarlok 28 sza-
zaléka vasarolt kimért bort legalabb egy
alkalommal.

tornakban szereznek be a haztartasok: igy

. legnagyobb részesedéssel a hipermarket
hogy a vizsgélt 12 hénapban a borvésar- :
|6k hdromnegyede legalabb egyszer vett :
valamilyen vérésbort. Népszeriiek tovéb- :
bé a széraz és a félédes borok. ElGbbibéla :
vizsgélt id6szakban mar tébbet vésaroltak :
ahéztartésok, igy az a megvasarolt meny- :
nyiség tekintetében megelGzte a félédes :
borokat, amely az el6z8 év azonos id6sza-
id6sebb haziasszony vezette, 1-2 f6s, nem
A hazai borpiacon a kimért borok szere- :
pe is jelent8s, bar a borvasarlék kdrében

csatorna bir, ezt kdvetik a diszkontok és a
szupermarketek. Az utébbi két csatorna a
2014 juniusa és 2015 méjusa kozott eltelt
id6szakban névelni tudta mind a mennyi-
ségi, mind pedig a forgalmi piacrészét.

A haztartasok demogréfiai megoszlasa-
nak vizsgalata alapjén a borvasarlok kozott
felllreprezentaltak az id6sebb, 60 évnél

falusi és magas jovedelemmel rendelkez6
haztartasok.

Héaztartasok szdmanak megoszlasa haztartadsméret szerint az orszagban

és a borvasarlok korében, 2014. junius - 2015. méjus (az adatok

" " szazalékban kifejezve)
2014. junius - 2015. majus

Orszagos atlag Borvasarlok
30

1 f6s

Szupermarket

31 33

- 2 f6s

Diszkont

30 32

24 3-4fés

Egyéb csatornak

32 30

27 5+ fos

6 6

Forrds: Haztartdspanel, GfK

Hungarian households purchase wine less frequently

According to GfK’s Household Panel survey, 7 from 10 Hungarian households
buy some kind of wine in a year. However, in the 12 months ending in May
2015 the number of buying occasions decreased. The average buyer took
home 24 litres of wine, purchased on 14 occasions, buying 1.7 litres at a
time. Three quarters of shoppers purchased red wine at least once in the ex-
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Forrds: Haztartdspanel, GfK

amined period. Dry and semi-sweet varieties are also popular. We buy most of
our wine in modern channels of retail: hypermarkets have the highest share
in sales, followed by discounters and supermarkets. The share of the latter
grew in both value and volume between June 2014 and May 2015. In the
same period 28 percent of households bought wine in bulk at least once.




megnézziik a kutatasokat, a fogyasztok :
legkedveltebb borvidékei kozott éppen
az ilyenek szerepelnek elsé helyen. Ami :
a Zwackot illeti, mi a Nemzeti Borkiva- :
l6sag Program stratégiai partnerei va- :
gyunk; az altalunk képviselt értékrend :
szorosan kapcsolddik a program célki- :
. gyasztokis tudjak, mit
. jelent ez az elismerés.
. — Ugy hiszem, hogy
— A borfesztivalokon valé megjelenésnek
foként marketingértéke van, nehéz azt
rentébilissa tenni — emeli ki Frittmann
Jénos —, mivel a nagyobb rendezvények
bérleti dija igen magas. Azokat a feszti-
valokat részesitjiik elényben, amelyek na-
gyobb tomegeket mozgatnak mega bor-
fogyaszté kozosségekbdl, hiszen ezek az -
emberek azok, akik érdeklédnek a borok
irdnt, szeretnék megismerni a pincésze- :
teket, és szivesen kdstolnak meg Gjdon- :
sagokat. Minél tobb ember eltt mutat-
kozhatunk be, anndl tébbet ér a befekte- :
tett munkdnk, elengedhetetlen tehat eze-
ken a rendezvényeken a szinvonalas, sok :
" bauer Janos szamadra is els6sorban a mar-
Azokra a borversenyekre gazdasigos
a nevezés, amelyek a szinvonalas szer-
vezés és zslirizés altal nevet vivtak ki :

tlizéseihez.

Részt vegyiink vagy ne?

embert vonzd programok szervezése.

NEVES

MAGYAR TAJAK

BORAI
EGY
'SALADBAN!

PATRONUS

—CD>

a CBA borcsaladja
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A magyar iizletlanc

maguknak mind a
szakmaban, mind pe-
dig a fogyasztok koré-
ben. Ha ezeken nyer
valaki dijat, akkor
rangot ad a borra ke-
riil6 korcimke, és a fo-

a borfesztivalon va-
16 megjelenések ki-
vil 4llnak a pénz-
iigyi értelemben vett
rentabilitason - érté-
kel hasonléan Tasch-
ner Kurt. - Ha mégis
valamilyen médon meg kell itélni éket,
ugy fogalmaznék: minél ismertebb, mi-
nél jobb, profibb szakemberhattérrel bir,
minél jobb a sajtdja a rendezvénynek, az-
az minél inkdabb eljut a fogyasztokhoz az
esemény hire, anndl inkdbb ,,megéri” je-
len lenni ott.

A borfesztivalok és borversenyek Eszter-

ketingrol szélnak.
— Amelyek ebben nem elég hatéko-
nyak, oda nem megyek. Nem szeretnék

. fesztivalrdl fesztivalra jarva, fahazbol
- vagy satorbol biztositani boraink érté-
. Kkesitését, ezt tegyék meg kereskedSpart-
. nereink. Persze, haa rendezvény szinvo-
© nalas, akkor legyen hozza mindségi bor,
© és én is szivesen megyek, de valéjaban
- inkabb akkor vagyok nyugodt, ha ldtom
. palackjainkat a legjobb éttermek borlap-
© jain, a legszebb vinotékdk polcain és az
. druhdzlancok valasztékaban.

. — A borversenyeken elért eredményeket
. nem lehet feltétleniil pénzre valtani - véli
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Szlavik Ferenc —, mert lehet, hogy egy bor
egy nagy nemzetkozi versenyen jo ered-
ményt ér el, de az egyszeru fogyasztd-
hoz e hir nem is biztos, hogy eljut. Talan
még az sem tudja, milyen borversenyr6l
van sz9, hiszen ezek-
b6l manapsag szinte
kovethetetleniil sokat
rendeznek.
Borfesztivalbdl is
egyre tobb van, jo
esetben nemcsak
marketingértéke van
egy-egy kitelepiilés-
nek, hanem pro-
fit is realizalhat6. A
Zwack Izabella Bor-
kereskedés évikét al-
kalommal vesz részt
ilyen tipusu rendez-
vényeken: kivalasz-
tottuk a legnagyobb
presztizst, jol kom-
munikdlt eseménye-
ket, és ott is igy jele-
niink meg és kommunikdlunk, hogy ra-
erdsitsiink az egyediségeinkre. Osszes-
ségében jo markaépitési lehetGség egy jol
megvalasztott borfesztival; ha a borasz
legalabb plusz nullasra ki tudja hozni a
koltségvetést, akkor érdemes ott lennie,
hiszen els6 kézbol kap informaciokat a
célkozonségtol.

Gaspar Miklds kimondja azt, amirél a
szakma még csak 6vatosan beszél:

— A borfesztivalokon és borversenyeken
val6 megjelenés minden bordszat szama-
ra egyfajta befektetés, amelyet a megmé-
rettetés és megismertetés céljabol vallalni

kell. Am az ut6bbi id8ben a rendezvények

szervezbi sokszor visszaélnek helyzetiik-
kel, és rovid tava piaci hasznot remélve,
arealitasokat figyelembe nem véve akar-
nak koltségeket érvényesiteni a borasza-
tok felé. Reményeim szerint bizonyos idé
utan a piac majd kisziiri ezeket a ,,busi-
ness” rendezvényeket.

Nem hagyomanyos értékesitési
formak

— A nem hagyomanyos borértékesité-
si formdak egyre inkabb teret nyernek a
piacon - folytatja a szakember. — A val-
tozds azonban lassabb, mint azt kordb-
ban gondoltuk. Ervényes ez féleg az on-
line értékesitésre, amelynek lathatéan
nem a borok a legautentikusabb termé-
kei, ettdl fiiggetleniil minden bordszat
egyre intenzivebben foglalkozik az on-
line aktivitdsokkal. Gyorsabb és hatéko-
nyabb novekedést latok a jol kivalasztott
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. és hatékony célcsoportra fokuszalé kos-
. toldprogramokban és a Borhal6-féle kon-
. cepciéban. Cégiink tobb sajat boltjaban
© kinal keghordoés borokat, a vevék olda-
© 1arél pozitiv visszajelzésekkel rendelke-

ziink. Ezért ezt az értékesitési format fej-
leszteni szeretnénk a jovében is.

Az online értékesités a borok teriiletén is
novekszik, talan nem olyan gyors {item-
ben, mint mas termék esetén — ennek
Frittmann Jdnos szerint az is oka lehet,
hogy a bor bizalmi termék, és a legtobb
ember inkdbb valamilyen személyes ko-
tédés alapjan keres, illetve valaszt bort
maganak. Emiatt a helyi kdstoldkon,
pincénél 1év6 kostolokon, borklubokon
torténd boreladasnak még mindig nagy
ereje van.

— Boraink 90 szazalékat kereskedéinken
keresztiil, hagyomanyos rendszerben ér-
tékesitjiik, de az 4j formakra is fogéko-
nyak vagyunk - hdzza ala Eszterbauer
Janos -, igy webaruhazunk is van. Ez vi-
szont a fiatalabb generacio terepe, ame-
lyet alanyomra bizok, és majd figyelem a
hatékonyséagat. Borestjeink az orszag kii-
16nbo6z6 éttermeiben vagy otthon a ven-
déghazunkban hoznak némi bevételt, de
inkabb marketingcélokat szolgalnak.

— Az érezhetd, hogy a fogyasztok szeret-
nek kozvetleniil a boraszokkal taldlkozni,
egyiitt kostolni - dllapitja meg Szlavik Fe-
renc. — Annak idején ezért is inditottuk el
a Zwack Open rendezvénysorozatot, ahol
egy mini borfesztival keretében pont ezt
az élményt kapjak a borkedvel6k. A he-
lyi értékesités is egyre népszertibb, ha pi-
henni, nyaralni mennek az emberek, egy-
re tobbszor a program részét képezi egy
pincészet meglatogatasa. A zwackborok.
hu webshopunk megujult, folyamatosan

fejlodik, de valdjaban nem ez a termék-
kor, amelyre leginkabb az online vasarlas
jellemz6, ezért mi inkabb szakboltunkra
forditunk nagyobb energiat: az iizlet is
megujult, megszépiilt, a munkatdrsakat is
folyamatosan képez-
ziik, hiszen 6k azok,
akik kozvetleniil ta-
lalkoznak a fogyasz-
tokkal, és nagymér-
tékben segithetik az
italvalasztast.

- Mivel a bor bizalmi
termék, az online ér-
tékesitésben én nem
latok akkora jovot —
hangsulyozza Tasch-
ner Kurt. - Nem baj,
ha van, de a vasarlo
csak akkor fogja azt
megrendelni, ha méar
valahol késtolta. Ta-
lan a kisebb pincék
szamara jelenthet jo
lehetdséget, akik bo-
ra nem kaphato orszagosan. A csomag-
kiild6 szolgalatok sincsenek erre igazan
felkésziilve, és a postakoltségek is el-
lenirdnyban hatnak. A kdstoltatasok —
barhol is szervezzék 6ket — a leghatéko-
nyabbak! Ezek érik el és gy6zhetik meg
a célkozonséget, akik aztan szdjpropa-
ganda vagy a blogolas utjan terjesztik a
»hirt”.

A nemrégiben megjelent, iizlethalézatban
arult PET-palackos borértékesitési kon-
cepci6 szerintem csak egy meglévonek
az Gjracsomagolasa; régebben, és néhol
még most is, miikodtek a termel6i bor-
kimérések, ahol a vev6 hozza a sajat edé-
nyét, amibe jé aron belemérik a bort. Az
4j rendszer lefedettsége orszagos, ezért
nem a termel6 arulja bort, és edényt sem
kell vinni. Termel6i szempontbdl nem tul
eldnyos: ugyan sok bort el lehet igy adni,
de alacsony aron — ezért a kategdriaért
nem nagyiizemi borokkal nem rentabilis
beruhazni. Ez a jelenség tokéletesen le-
fedi a jelenkori magyar tomegkeresletet.
A jobb mindségnek mindig ara van, és
nem PET-palackban adja el az ember.

Ujdonsagok a piacon
Megkérdeztiik beszélgetépartnereinket,
milyen ujdonsagaikra a legbiiszkébbek
idén. Ime!

Eszterbauer Janos: Az Oroshézi Uveg-
gyar legujabb bels6 spiraldiszités, lat-
vanyos palackjaba mi t6ltottiink el6szor
bort, a nydr végére az Orom és a Kéfer-
ka rozék keriilnek majd ebbe az tivegbe.



Milyen borfajtdkban lat fejlédési lehetGséget a kozeljovoben?

Eszterbauer Jdnos
Frittmann Janos
Gaspar Miklds
Szlévik Ferenc

Taschner Kurt

Az igazivjitas a szekszardi palack, amely
borvidéki osszefogasbol jott 1étre. Meg-
jelentiink két ujdonsaggal a Lidl polcain,
a ,Komdm” egy Cabernet alapt hdzasi-
tas és a ,Kdaferka”, amely egy iide rozé,
cimkéjiikon egy-egy szokdsos ,,Eszter-
bauer mesével”.

Taschner Kurt: Idén nyaron kertilnek for-
galomba az eddig finom seprén tartott
pezsgbim, az Irsai Olivér, Pinot noir ro-
sé vagy az abszolut jdonsdg, a champag-
ne-i mintara hazasitott Chardonnay-Pi-
not noir cuvée.

Szlavik Ferenc: Borvalasztékunk idén a
Boraszok Boraszanak valasztott Bussay
Laszl6 pincészetének boraival béviilt,

Kadarka, Kékfrankos, Syrah

Cserszegi Fliszeres, Ezerjd, Generosa, gyongyo6z6 borok
Furmint, Kadarka, Cserszegi Fiiszeres, Irsai Olivér
Furmint, Kékfrankos

Kékfrankos, Zenit, Generosa

kiemelném beldle a Csdkasz6l6t, amely
egy elfeledett 6shonos magyarfajta, kony-
nyed és gyiimolcsos vorosbort ad, vala-
hol a Kadarka és a Pinot Noir vonaldn
»mozogva”. A masik 4j pincészetiink a
Trombitas Borhaz a fest6i Kali-meden-
cébdl, képzémiivész borasszal, pazar bo-
rokkal, tele napfénnyel.

Gaspar Miklés: A tradicionalis pezsg6-
ink a korabban elvégzett sz6lészeti és
feldolgozasi technologiai fejlesztéseket
kovetden idén kiils6leg is megujulnak.
Osszel az idei Bormustran, illetve Vina-
gordn aranyérmet nyert Optimum Brut,
Prestige Brut és Tokaji Furmint Brut pezs-
gbnk is 4j cimkét kap, és az év végi sze-

zonban mar kaphat6k lesznek az j év- ‘
jaratok is. ;

Frittmann Janos: Februarban jottiink ki
els6, Gold nevii pezsgénkkel, amely Ezer-
j6 fajtabodl késziilt és tradicionalis palac-
kos erjesztésii. Mar az elsé6 megméret-
tetésén szépen szerepelt, hiszen a Vini-
taly nemzetkozi borversenyen tobb olasz
pezsgd kozott kapott Gran menzion el-
ismerést.

Ipacs Tamas

& Going ahead on the fragrant road

According to Miklés Gaspér, commercial director of Garamvéri Wineyard, in the last couple of years con-
sumption at best stagnated in the domestic wine market, only the lowest price category and the upper
segment managed to produce growth, while sales dropped in the medium category. Light, fragrant white
and rosé wines and sparkling wines were the most sough-after in the market. Janos Frittmann, co-owner
of Frittmann Brothers Kft. reckons that in the last few years only small changes occurred in consumption
trends, light whites and rosés retained their popularity. Kurt Taschner, owner of Taschner Wine and Spar-
kling Wine House Kft. concurs with him. He added that even in the red wine segment the lighter varieties
sell better. A growing number of wineries make sparkling wine too, despite the fact that sales-wise market
feedback isn’t positive. Ferenc Szlévik, head of the top gastronomy and wine division of Zwack Izabella
Wine Shop talked to us about the constant development in the rosé, reductive-technology white wine and
wine-based fizzy drink categories. He said that 5-8 years ago new wineries kept popping up but the market
seems to be complete now if viewed from a producer perspective. Janos Eszterbauer, owner of Eszterbauer
Winery revealed that retail chains had strengthened their position in wine sales to the detriment of special-
ist wine shops. Mr Gaspar thinks that the nationwide collective marketing strategy has neither a real owner
nor a well-defined direction. He sees bigger potential in the cooperation of wine regions, done with precise
targeting. Mr Eszterbauer told our magazine about winemakers’ successful cooperation in Szekszard. He
opines that despite government efforts there is no real progress made in educating consumers about wine
- the average Hungarian still drinks poor-quality wine. Mr Taschner introduced the Austrian system of wine
marketing to us: producers must contribute to the wine marketing budget and the state also puts lots of
money in it. Mr Szlavik mentioned good examples of wine regions cooperating. Mr Frittmann reckons that
being present at wine festivals mainly has marketing value and isn’t profitable in itself. His company prefers
those events where the number of visitors is the highest, which are well-organised and where the members
of the jury have real prestige. Mr Taschner agrees that going to wine festivals generates loss for wineries.
Mr Eszterbauer also opines that wine festivals are about marketing. His winery doesn’t go to events which :
aren't efficient in their marketing work. Mr Szldvik called out attention to the fact that results achieved at  : ,‘ ,,I,,,’
. *e *
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wine competitions can't be translated directly into sales. The news of winning a medal in an international
competition mightn’t even reach the average consumer. They see these occasions as excellent opportuni-
ties for brand building. Mr Gaspar said that many organizers of festivals have started to charge wineries too
much for participation, because all they think about is making profit in the short term.=
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Bovulo szerepkor

A magyar boraszat eredményeinek alakulasaban, a magyar fogyaszté izlésének formalasa-
ban jelent8s szerepet jatszanak a kiskereskedelmi Uzletlancok. Kérképlinkben meghatérozo
sulyd aruhazlancok illetékes vezetdi nyilatkoznak borkereskedelmi stratégiajukrol.

Pirint Janos, a Tesco-Glo- :
bal Aruhézak Zrt. beszer- :

zési igazgatdja:
— ATescojelenlega ™
legnagyobb borke-
resked6 Magyaror-
szagon. Az elmult
pénziigyi évben 82
borbeszallitoval
dolgoztunk, ezek-
nek haromnegye-
de magyar partner
volt. Jelent6s sze-
repiink van a ke-
let-eurdpai piacon,
hiszen Csehorszag,

-

Pirint Janos
beszerzésiigazgaté
Tesco

a legnépszertibbek, kereset- :
tebbek. A kivalasztasnal fon- :
tos tényezd az adott termék
- arculata, a pa- :
lack cimkéje, a
pincészet logja
és marketingak-
tivitasa is. Emel- :
lett természete- :
sen figyelembe :
vessziik a termék :

arat is.

zeti

Lengyelorszag, Ma-

gyarorszdg és Szlovékia bor-
forgalmanak 40 szazalékat :
a magyarorszagi Tescokban
értékesitettiik. Es hogy még
a szdmokndl maradjunk: 24 :
sajat markdas borunk (15 Tes-
co Standard, 9 Tesco Finest) :
elallitasa kapcsdn 10 magyar :
bordszattal/borkereskedéssel :

miikodiink egydiitt.

Jellemz6 adat, hogy értékesi- :
tett boraink mennyiségének :
97, bevételeinek 96 szdzalékat
amagyar borok adjak. Hazai :
druhazainkban tobb mint 17
milli6 palack magyar bort ér-

tékesitettiink.

A borok kivalasztasanal alap-
veten négy szempontot ve-
sziink elsédlegesen figye- :
lembe. Nagy hangsulyt for- :
ditunk arra, hogy min6ségi :
termékek keriiljenek polca- :
inkra, ezért szervezett kos- :
toldsok keretében valaszt- :
juk ki a megfelel6 palacko- :
kat. Rendkiviil fontos, hogy
olyan borok keriiljenek az :
druhdzainkba, amelyek a :
vésarloi igényeknek és a pi-
aci helyzetnek is megfelel-
nek, figyeljiikk, hogy milyen :
stilusu borokat keresnek a :
vasdrlok, illetve mely fajtak :

2015. Trade
Trade B

mogatéjaként vett
részt az orszag leg-
fontosabb borver-
senye, a Magyar
Bormustra meg-
vjitasaban. A HNT
és a Tesco kozos
célként hatdroz-
tak meg, hogy az
orszag legjobb
borait a nemzet-
kozi piacokon is
ismertté és elis-

A Tesco a Hegy- :
kozségek Nem- :
Tandcsa :
(HNT) legfonto- :
sabb kiskereske-
delmi partnereként és f6 td-

Maczelka Mark
kommunikaciés vezetd
SPAR

termék volt — elkételezettek
vagyunk a magyar borok és
boraszatok irdnt!

Erékesitési koncepcionk :
. gyarorszag Kereskedel-
© mi Bt. PR vezetdje:

© — A tobb mint 160 aruhazzal
borvalasztékunk elemeit :
© Lidl iizletlainc 2013-ban in-
rasztol beszerezni, figyeliink :
. 1itékért” programjanak célja
. tobbek koz6tt a magyar bo-
. rdszok tAmogatdsa, lehet6sé-
. gitk megteremtése arra, hogy
. termékeikkel akar a kulfol-
- di Lidl 4ruhézak polcain is
© bemutatkozhassanak. Eb-
. be a programba illeszkedik
. az az elképzelés is, amely a
© magyar borok népszersité-
. sét tizte ki céljaul mind a ha-
ték aranyt veszik
. korében.

. ALidlben éves szinten a tobb
. mint hétmillié értékesitésre
. keriil6 palack 80 szazaléka
. hazaitermék. Cégiink fontos-
© nak tartja, hogy a vasarlokkal
. kozelebbrél is megismertes-
© sitk a min8ségi borfogyasztas
nytd borok teréna

alapvetéen négy pilléren
nyugszik: elsésorban ma-
gyar borokat értékesitiink,

igyeksziink kozvetleniil a bo-

az ar-érték aranyra a valasz-
ték kialakitasanal, és figyel-
met forditunk a régidk ko-
z6tti megoszlasra, hogy mi-
nél jobban igazodjunk a fo-
gyasztdi szokasokhoz.

Vasdrloink tapasztalataink
szerint két fontos szempont
alapjan valasz-
tanak: a miné-
séget és az ar-ér-

els6dlegesen fi-
gyelembe. En-
nek megfeleléen
kiemelked§ for-
galmat konyvel-
tiink el a magas
arkategoériaju és
ajo6 ar-érték ara-

mult évben.

mertté tegyék.
A Tesco Eurépa

létrejottével uj lehetdség nyi-
lik szdmunkra és a magyar
bor szdmdra is, hiszen egy °
regionalis piacon, a visegra- :
di négyek piacdn mutatkoz- :
hatunk be. Azon dolgozunk,
hogy minél jelentésebb ex- :
portlehetdséghez juthassa- :
nak a legkivalébb mindség :

hazai képvisel6i.

Maczelka Mark, a SPAR
Magyarorszag kommuni-

kacids vezetdje:

- 2014-ben a SPAR orszag-
szerte tobb mint tizmil- :
1i6 palack bort értékesitett, :
ezek 99.9 szdzaléka magyar

A SPAR Viloga-
tas programunkban kizaro-

tételeit értékesitjiik iizlete-
inkben. Emellett a Budava-
ri Borfesztival f6tamogato-
jaként a rendezvény kerete-
in beliil kdstoltatast szerve-

bordszok meghivasaval.
Marketingaktivitdsaink ér-

egy-egy borrégio kiilonleges
tételeinek bemutatasa, ame-
lyeket a fogyasztok promoci-
0s dron érhetnek el egy ho-
napon keresztiil. Szeptem-

. jelentetiink meg, igy is tdmo-
: gatva a kivdlé mindség ter-
: mékeket.

Tézsér Judit, a Lidl Ma-

a magyar piacon jelenlévo

dult ,,Lid]l a magyar beszal-

zai, mind a kiilfoldi vasarlék

kulturajat: tematikus magyar

. borheteket tartunk, bemutat-
© juk a kisebb és nagyobb ha-
. zai pincészetek borait. Ezzel
lag hazai bordszatok egyedi
. ten fontos a szamunkra, hogy
. avildg mas tdjairdl is elhoz-
. zuk és megmutassuk a terii-
. letre jellemzd borokat, igy a
. kinalatbévitésen tul a kivalo
ziink egyedi tételeinkbél a
. het6séget kapnak a bemutat-
. kozasra. Az elmult 10 év ta-
dekes eleme az INTERSPAR :
reklamujsagban havonta :
© akiilonbozd tendencidkat fi-
. gyelembe véve a Lidl som-
. melier-je alakitja ki a szorti-
. mentet, a vasarlok pedig nagy
: orommel fogadjik a bévii-
berben pedig Borkatalégust :

parhuzamosan az is kiemel-

mindségti kiilfoldi borok is le-

pasztalatait, a vasarloi szoka-
sokat és igényeket, valamint

16 és valtozatos kinalatot, a



tematikus heteket: egyre szi-
vesebben prébalnak ki djdon-
sagokat, és egyre nyitottab-
ba valnak a kiilonbo6z6 tipust
borok iranyaba. Napjainkban
akindlatot tekintve egyre in-
kabb eltoloédik a hangsuly a
félédes boroktdl a szaraz bo-
rok felé, de nétt a rozék irdnti
kereslet is, utébbi f6leg a nya-
ri idészakban mutat jelentds
emelkedést.
Aruhdzldncunk fontosnak
tartja a kiilfoldi borok meg-
ismertetését is a hazaikozon-
séggel, ugyanakkor elsédle-
ges célunk mégis a hazai
termel6k segitése, a magyar
gazdasdg tamogatdsa és fej-
lesztése, valamint a magyar
borok exportjanak erdsitése.
Mindezek elsegitése érdeké-
ben 2014-ben a Lidl elinditot-
taa WINE EXPO-t, amelynek
célja, hogy mind a magyar-
orszagi aruhazainak kina-
lataban, mind a szomszédos
orszagok Lidl aruhazainak
polcain elérhet6vé valjanak
a magyar termel6k borai.

A hazaiborok exportjara ird-
nyuld térekvéseinknek nagy
sikere van. Mig 2014-ben 7
hazai borrégié 130 borasza-
tdnak mintegy 564 bora mu-
tatkozhatott be 3 szomszédos
orszag érdeklédoéinek (Len-
gyelorszag, Csehorszag és
Szlovakia), addig ez a szam
2015-re emelkedésnek indult,
idén tovabbi 4 orszag druhaz-
lancai képviseltették magu-
kat a rendezvényen: Roma-
nia, Bulgaria, Szlovénia és
Nagy-Britannia. Az expo6n
nemcsak az érdekl6k szama
nétt, de 2014-hez késpest a
megrendelések szama is na-
gyot emelkedett: az elsé6 al-
kalommal 800.000 iiveg ha-
zai palackra érkezett megren-
delés, mig ez a szam a maso-
dik borkiallitdson mér kozel
2 milliéra nétt.

Az ALDI borokért felel6s
kozponti beszerzoéje:

Néhany évvel ezel6tt ugy don-
tottiink, hogy megujitjuk bor-
beszerzésiink szerkezetét, és
a valasztékot 4j kritériumok

alapjan fejlesztjiik tovabb.
Az volt a célunk, hogy olyan
kinalatot allitsunk 6ssze va-

. sérl6inknak, amely a magyar
. borfajtak és a terméteriile-

tek teljes sokszintiségét visz-
szatiikrozi. A magyar termé-
kek mindig is kiemelked6en
fontosak voltak szamunkra,
ezért az ALDI-ban az allan-
déan kaphaté borkészlet 70-
80 szazaléka magyar, 90 sza-
zalékban szaraz fajta. Vala-
mennyi borunkkal szemben
alegmagasabb kévetelménye-

ket tamasztjuk, egy bor csak

abban az esetben keriil a ki-

nélatunkba, ha szakértéink
© tobblépcss értékelés utan azt :
: jovahagytak.

Az druhazlanc diszkont alap-
filozéfidgjahoz hien kivalo mi-
néségi, kiilonbozo kategoria-

jui borokat kinalunk a legjobb

ar-értékaranyban. A prémi-
umfogyasztékrél sem feled-
keziink meg: a legdragabb,
a diszkontkategoériahoz ké-
pest prémium boraink 2000
¢és 3000 forint kozotti dron ér-
hetdk el az ALDI-ban. Erzé-
keljiik a rosé borok térnyeré-

sét az elmult években, ezért :
kiszélesitettiik kinalatunkat :
ebbdl a fajtdbol, emellett - a :

paletta szinesitése érdekében
- kiilfoldi borok is megtalal-
hatok kindlatunkban, és fo-
lyamatosan bévitjitk allandé
készletiinket.

Szeptemberben nagyszaba-
st borakciét indit az aru-
hézlanc, amelynek kereté-

ben neves magyar bordszok
. borait mutatjuk majd be. A

csak magyar termékeket tar-
talmazo atfogo, szines bor-
kinalat hozzéavetSlegesen 20

borbdl all majd, bemutatja

az orszag osszes fontos bor-

vidékének borait, amelyek az

allandé kindlatban nem sze-
repelnek. Az akciés borkina-
lat ezen tul a bolti prezenta-
ciénkban is kiemelt megjele-
nést kap: szeptembertdl or-
szagszerte, mind a 102 ALDI
iizletben igényes kiilseju, fa-

© bél késziilt polcokon mutat-
. juk majd be az akciéban részt :
: vevé borainkat.

22 Role expansion
Janos Pirint, Tesco Hungary -
sourcing director

‘At the moment Tesco is the biggest
wine retailer in Hungary. In the last
business year we were working with
82 wine suppliers, three quarters of
which were Hungarian. From wine
volume sales g7 percent are realised
by Hungarian products and in value
they have a g6-percent share. Tesco
Hungary sold more than 17 million
bottles of Hungarian wine. Tesco is
the most important retail partner of
the National Council of Wine Commu-
nities (HNT)

Mérk Maczelka, SPAR Hungary -
head of communications

‘In 2014 SPAR sold more than 10 mil-
lion bottles of wine, 9g.9 percent of
which were Hungarian. Sales of high-
er-priced and value-for-money wines
have been exceptionally good in the
last few years. Special products of
Hungarian wineries are sold in the
SPAR Selection programme. Each
September we publish a wine cat-
alogue and each month INTERSPAR
promotional leaflets introduce wines
from a selected region, made availa-
ble at reduced prices for a month.’

Judit T6zsér, Lidl Hungary -

PR manager

‘At annual level Hungary’s more than
160 Lidl stores sell more than 7 mil-
lion bottles of wine, from which 8o

percent are Hungarian. We regularly
organise thematic Hungarian wine
weeks, introducing the products
of wineries large and small. Excel-
lent foreign wines are also sold in
Lidl stores. It is a priority for Lidl
Hungary to take Hungarian wines
abroad, this is the reason why in
2014 we launched WINE EXPO,
presenting Hungarian wines to the
sourcing managers of neighbouring
Lidl stores too. This programme is
a great success: in 2014 564 wines
from 130 Hungarian wineries intro-
duced themselves to the represent-
atives of Lidl stores from Poland, the
Czech Republic and Slovakia. While
in 2014 800,000 bottles of Hungar-
ian wine ended up on the shelves of
Lidl stores abroad, in 2015 this num-
ber increased to 2 million.’

ALDI Hungary - trading director
responsible for wines

‘About 70-80 percent of the wines
ALDI constantly sells are Hungarian.
We offer quality wines at good pric-
es, and our premium wines are avail-
able for HUF 2,000-3,000 bottle. go
percent of the wine selection is dry
and they come from the main Hun-
garian wine regions. Early Septem-
ber we will have a major promotion
presenting the wines of prestigious
Hungarian wineries with about 20
wine types. These wines will only be
available in this promotional period.’

Céglink 2009 6ta foglalkozik hidegen sajtolt olajok,
maglisztek és krémek gydrtdsival. A Grapoila

termékesalad idén nydron djabb taggal béviilt.

Lenmaglisztiink kiilonleges és sokoldalu termék,

amely kategéridjaban kiemelkedik.

Nem tartalmaz semmilyen tartdsitészert és

adalékanyagot, kizarélag természetes alapanyagbdl késziil.

Féleg a paleolit étrendet kévetSknek ajanljuk.

Magas rost-, fehérje- és dsvanyianyag-forras.

Elgsegiti a bélmikodést, igy

hozzéjirul a szervezet
tisztitisdhoz.
Felhasznalhatjuk
stitemények és
kenyerek készitéséhez.

Kapcsolatfelvétel:
Virgin Oil Press Kift. ;

E-mail: info@virginoilpress.hu;

WEB: www.grapoila.hu

33 Trade| 2015.
magazin szeptember

YW 77777,


www.grapoila.hu

Jo borok, uzleti

. haladtunk el6re: koz6s a menedzsment,
. ahrésakonyvelés. A Canter cégvezetdi
. feladatait a Nyilas Pincészet tulajdonosai
. latjak el, a cég tigyvezetdje a csalad har-
© madik generéciéjat képviseld Bodor Néra,
© aki a montpellier-i OIV Wine Managment
© MSC-n szerzett diplomat.

A hazai borpiac két szamotteve szerepl6je rendhagyo
egyuttmikodésének lehettiink szemtanui a kozelmultban.
A féldrajzilag egymastol viszonylag tavol taldlhaté matrai
Nyilas Pincészet és a zankai Canter Borhdaz néhany hénapja
kdzds menedzsment irdnyitasa alatt mikadik. A k6z6s mun-
ka részleteirdl Nyilas llonaval, a métrai borvidéki vallalkozas
tulajdonos-ligyvezetdjével, aki egyben a Canter cégvezetd-
Je is, valamint a Balaton-felvidéki cég két fiatal szakemberé-
vel, Gelencsér Gerg6 féborasszal és Istvandi Tamas értéke-
sitési vezetdvel beszélgettink.

- Mit jelent pontosan a két cég egyiitt-

miikodése?

Azt, hogy a bordszati
iizemek egységes ira-
nyitas ala keriiltek,
egyesitve mindazt a
tudast, tapasztalatot,
technikat, sz616termé
teriiletet, amivel ren-
delkeznek. Igy egyiit-
tesen 500 ha sz6l6il-
tetvénnyel rendelke-
ziink, a szél6feldolgo-
z6 kapacitasa napi 200
t, a bortarol6 tér pedig
Osszesen 40 000 hl. A
zankai az orszag egyik
legmodernebb bora-

munkdjabol adodd szinergidk oriasilokést
adhatnak mindkét vallalkozasnak.

alapon

- Hogyan profitdinak mindebbél a bo-
: rdszatok?

: A technoldgiat megtoltjiik tartalommal:
: a Canter altal megtermelt és a Métrd-
. bdlideszallitott sz616 feldolgozdsaval az
. iizem nemsokara teljes kapacitdson fog
. miikodni, és megnovekedett volumené-
. nek koszonhetben eléreléphet a belfoldi
. piacon. Termékstrukturajat uj, divatos,

illatos borokkal egé-
sziti ki, a kozos szor-
timent egyes palackos
fajtai megjelennek az
exportpiacokon is.

A j6 mindségti alap-
anyagok a legkorsze-
riibb technolégidk al-
kalmazasaval keriilnek
feldolgozasra, a palac-
kozott termékek pedig
a bejaratott kiskeres-
kedelmi csatornakon
keresztiil a korabbi-
nél jéval tobb fogyasz-
tohoz juthatnak el.

szati berendezésekkel Istvandi Tamas, a Canter értékesitési vezetdje, Gelencsér Gergd, a Canter féborasza,

felszerelt pincéje.
cégvezetdi

Nyilas Ilona és dr. Nyilas Janos, a Nyilas Pincészet tulajdonos-ligyvezetdi és egyben a Canter

- Milyen lesz a ko-
z0s szortiment?

- Hogyan taldlt egy-

mdsra a két, egymdstol tobb szdz kilomé-

terre miikodd orids?

Két sikeres iizletember — Demjan Sandor
és dr. Nyilas Janos - egyiittgondolkoddsa
adott lehet6séget annak kutatdsara, ho-
gyan lehetnek a kiilonboz6 foldrajzi elhe-
lyezkedésti, adottsagi, mas-mds erények-
kel és hidnyossagokkal rendelkezd bora- :
szatok egymas haszndra. Jol kiegészitik
egymast! Mig a matrai sz816bél késziilt :
borok a gyiimélcsosséget, illatot, tideséget
kozvetitik, a Balaton-felvidékiek a teste-
sebb vordsben erések, a somléiak pedig :
a minerdlis, savhangsulyos borokat so- :

rakoztatjak fel.

A Canter eurépai viszonylatban is a leg-
modernebbek kozé tartozo palackozé-
val rendelkezik, emellett remekiil ki-
épitett értékesitési hélézattal a kiske-
reskedelemben. A két boraszat kozos

Elképzeléseink szerint

- Hogyan kell elképzelni a kiozos
munkdt?

Racionalis dontés sziiletett marciusban,
profi tizleti meggondolasok alapjan, am
a kozos munka optimalis feltételeit me-
net kozben alakitjuk. Rovid el6készitési
id6szak utan néhany hoénap alatt 6ridsit

. a termékek mindenképpen a j6 ar-érték
. ardnyt fogjak képviselni. A Nyilas borok a
. Canter hdrom szinten poziciondlt borcsa-
- ladjai koziil a Csipkés csalad tagjaiva val-
© nak, amely igy 9 tagtira béviil. A maga-
© sabban pozicionalt borcsaladokba késébb
. fehér fajtédk keriilnek majd a matrai borok

&% Great wines, made in business cooperation

Two important firms in the Hungarian wine market have merged recently: Nyilas Winery (Métra wine re-
gion) and Canter Wine House (Balaton wine region) now work under joint management. Owner llona Nyi-
las, chief winemaker Gerg6 Gelencsér and sales director Tamds Istvéndi talked to our magazine about the
details. After the merger the new company is now growing grapes in a 610-hecatre area. The two com-
panies decided to join forces based on business reasons: Nyilas is strong in exporting in bulk but wanted
to enter the market with bottled wines too, while Canter owns modern processing and bottling facilities,
plus has a well-established sales network in retail. They have been working together since March and
plan to offer a selection of products with a superb price-value ratio. Nyilas wines will be marketed in
Canter’s Csipkés line, which will expand to g products this way. Later white wines from the Métra region
will appear in higher-positioned product lines. In the near future marketing activity will concentrate on
the Magnus range. As for developing sales, the company follows a step-by-step strategy. In the next 3
years they would like to cover the Hungarian market in full. In the medium term the goal is to conquer
other markets in the region, while the long-term plan is entering the world market. In three years time
Canter will produce 1.5 million bottles of wine, two thirds of which will be fragrant whites and rosés.


www.facebook.com/canterborhaz

kozil. Minden drkategériaban szeretnénk

értéket teremteni, am marketingaktivi-
tasaink a kozeljovében f6ként a Magnus
borcsaladra iranyulnak.

Innovacios tevékenységiinket illeten ab-
bol indulunk ki, hogy els6sorban azt ér-
demes fejleszteniink, amiben erdsek va-
gyunk. Barmilyen valtozasokat hajtunk
is végre, azok alapja a tudatossag és a fo-
kozatossag lesz.

- Milyen terveket fogalmaznak meg e
pozitiv jovikép moge?

. Az értékesités fejlesztését is a kiegyensu-
. lyozott, fokozatos novekedésre épitve kép-
. zeljiik el. A kovetkez6 3 évben szeretnénk
© ahazai piacon ltvényos lefedettséget el-
© érni termékeinkkel. Kozéptavon a régios
. piacok meghdditasa, hosszt tévon pedig
© avilagba valé kilépés a cél.

. Harom év mulva a Canter masfél milli6
. palack bort fog palackozni, ennek kéthar-
. mada révid kifutdsu, illatos fehér-, illetve
. rozébor lesz. Ebben a kategoéridban a leg-
. jobb ar-érték aranyt termékeket fogjuk
. kindlni megfizethet6 aron. =

Topon a kiszerelés

— A termékinnovacié targya a Canter
Borhazban els6dlegesen a csomagolas-
technika — hangsulyozta Istvandi Ta-
mas —, a boraszat harom borcsaldadjanak
mindegyike felvonultat egy-egy
ilyen kiilonleges elemet:

o Az elérhet6 arazasu Csipkés bo-
rok vastag papircimkéje kiilonle-
gesen aprolékos alsé kivagasokkal
rendelkezik, mely altal a finoman
kidolgozott csipkére emlékeztet. lﬁ
« Az iide, friss balatoni borokat
felvonultaté Dandelion (pitypang) bor-
csaldd zaszlésbora, a Dandelion PINK
Rozé cimkéje egészen egyediill-

16 médon vegyiti cimkéjén az at- I
latszatlan hagyomanyos cimkék, «
és amodern atlatszo alapanyagok
tulajdonsagait. A cimkén lathat6 |_z/|
holgyalak rézsaszin koktélruhajat

és cip6jét a bor ,,szinezi”.

o A MAGNUS borcsalad borainak kii-
lonleges jellegét az egyedi sorszamozds
is hangsilyozza, ami minden egyes pa-
lackot egyszerivé és megismétel- m
hetetlenné tesz. A kozéps6 arany &
savban viselt sorszam nem ut6-
lagosan kertiil fel a cimkékre, ha-

nem a tobbi festékréteggel egyiitt, —
elvalaszthatatlan részét képezve .

igy a cimke grafikdjanak. =

2 Unique packaging solutions
Tamas Istvandi told us that Canter Wine House
has special packaging solutions — we can find
one in all three of their wine ranges. Csipkés
wines are affordable to anyone and their thick
paper label resembles a lace. Dandelion is the
company’s flagship wine and the label of Dan-
delion PINK Rosé combines the characteristics
of traditional and transparent labels. MAGNUS
wines are numbered because they are avail-
able as a limited edition; the bottle number
forms an integral part of the label's graphic
design.=

Vinum Bonum

A Canter Borhdz kiemelt, prémium mindségti borcsaladja a Magnus.
A Magnus csaldd két bora is elnyerte a Prestige Reserve megmérettetés Vinum Bonum véd-

jegyét — mindossze 12-12.000 darab, aprélékosan kidolgozott cimkével ellatott, egyedileg

sorszamozott palack késziilt bel6liik.

Magnus Nagy-Somléi Juhfark 2013
Abor kiemelkedd képviseldje terméhelyének, magas beltartalmi értékeit szépen meg-

érett, karakan savak timogatjak.

il

Magnus Balatonfiired-Csopaki Cabernet Sauvignon 2012

A felfedezetlen Dorgicsei diilék a Balaton borrégio kivételes adottsigokkal biré sz6-
IGteriiletei. Déli tajolasuk, a régié atlaginal magasabb fekvésiik és a Balaton felszi-

nérdl visszatiikr6z6d6 napfény tobblete kivalo kékszoldket érlel. A fajta elegancidja,

. a balatoni nyarak meleg tonusa és kiemelt diil6ink elemi értékei vastag, telt, lehen-

' gerl6 borélményt nydjtanak.

S Vinum Bonum

Magnus is Canter Wine House’s premium quality product range. Two Magnus wines have won the
Vinum Bonum trademark of the Prestige Reserve wine competition: Magnus Nagy-Somléi Juhfark
2013 and Magnus Balatonfiired-Csopaki Cabernet Sauvignon 2012. Only 12,000 bottles have been
made from each, and they are available in numbered bottles.=

Reduktiv

Bodor Nora

a Nyilas csaldd
harmadik gene-
rdcidjdnak tag-
jakeént vette dt
a Canter Borhdz
ligyvezetdi
posztjdt

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?
A sz6lész-borasz diplomamra.

Mennyit dolgozik egy nap?
Véltozo, napi 3-4 ératol akar 24-ig.

Mit szeret az emberekben?
Szeretem, hogy mindannyian kiilonboziink,
nincs két egyforma személyiség.

...6s mit nem?
A passzivitast és a napjainkban uralkodd
»nem érdekel” hozzaallast

Melyik a kedvenc étterme?

Sok, szamomra kedves helyen vagyok rend-
szeres vendég, de egy gyors ebédre vagy
spontan vacsorara a biztos valasztas a Klassz!

...€s a kedvenc étele?

Borju bécsi.

Kiilfoldon milyen tipusu étterembe megy be?
Leginkabb a helyiek altal Iatogatott étter-
meket keresem. Ajanlas alapjan jutottam el
Melbourne-ben a Taxi Restaurantba, ami a
legkiilonlegesebb és legfinomabb gasztro-
élményem volt mostanaban.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?

Altalaban egy finom pohér bort vagy ,bubisat”
Nagy rajongdja vagyok a Champagne-nak és a
tradicionalis modszerrel késziilt pezsgoknek,
de a finom Prosecco is el6-el6 keriil.

Melyik volt az utolsé nagy kényvélménye?
Kati Marton: Parizs - Szerelmeim tdrténete.

Hovd szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?
Dél-amerikai koriat még szerepel a bakancs-
listamon!

Mivel foglalkozna, ha nem a bor lenne a hi-
vatdsa?

Valészintileg marketinggel: vonz a divat és
a luxus, de a diplomacia vilaga is. Szivesen

foglalkoznék éllatokkal, és a gasztronomia
is kozel all hozzam. =

3¢ Reductive

Néra Bodor is the managing director of Can-
ter Wine House and she represents the third
generation of the Nyilas family. What are you
the most proud of what you have achieved?
My degree in viticulture and oenology. What do
you like in people? [ like it that we are all differ-
ent, that there are no two personalities alike.
Which is your favourite restaurant? Klassz.
What is your favourite dish? Wiener Schnitzel
What kind of restaurant do you visit when
you are abroad? Mostly the ones frequented
by the locals. What was the best book you
have read recently? Kati Marton: Paris - The
Story of the Ones | Loved Where would you
like to go the most? South America.=
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Mindig magasabbral

© tes tény.

A piaci igények valtozasaihoz 6l alkalmazkodo, az innovéci-
Ok terén mindig az elsdk kdzott jard Hilltop Neszmély Bora-
szati Zrt. szakmai és Uzleti eredményességét, toretlen fejl6-
dését még az is érzékelheti, aki kizarélag a kiskereskedelmi
Uzletldncok boros polcairél,,gydjt” informacidkat. A miér-
tekr6l is beszélgettiink az ,,Ev Bordsza” cimmel Magyar-
orszagon és Nagy-Britanniaban mar egyarant kitlintetett
Kamocsay Akossal, a véllalkozés térstulajdonoséval.

- Ha a sikernek lenne értékesithetd re-
ceptje, nem kevesen dlindnak sorban Onok-

nél. Létezik valamiféle titok?

— Természetesen nincs! De nagy meny-
nyiségben jo bort késziteni és értékesite- :
ni, az valéban jét jelent az dlmoskdnyvek :

szerint is.

Termékeink minéségét nemcsak a piac,a
szakma is értékeli, erre utalnak az egyre :
tobb borversenyen elért j6 eredménye- :
ink, mindségi és prémium kategéridban
egyardnt. Mdra elértiik, hogy a beszer- :
z6k nem egyszerl beszallitoként kezel-
nek minket, sokkal inkébb valédi part-
nerként, akinek kereskedelmi tapaszta- °
latara is szamithatnak. A fogyaszté pedig
azzal mutatja ki elégedettségét, hogy Ujra
és jra a mi termékeinket valasztja. Hogy :
ez megvalosulhasson— hangozzon mégoly :
kozhelyesen is —, folyamatosan megbiz- :
hat6 mindséget kellett nytjtanunk. Mar- :
pedig, ha a vasarlo csalodottsagot érez, a :
- Mi vdltozott az elmuilt id6szakban?
Ezzel egyiitt persze le kell szogezni, hogy
nem csak mi nytjtunk egyre jobbat, téb- :
bet; rendkiviil 6rvendetes tény, hogy az :
egész hazai bordgazatban komoly fejlé-

hibat nem egyszer( kijavitani.

désnek lehetiink tanui.

— Feltehetéen a kedvez§ kereskedelmi
adatok sem egyszeriien valamiféle tizleti ér-

zéknek kdszonhetoek.

- Figyeljiik a piac mozgésait, igazodunk :
atrendekhez, gyorsan adaptdljuk a sikert :
igérd otleteket, azaz alkalmazkodunk, és
soha nem a meglévo termékeinkhez ke- :
ressiik a piacot. Tanulunk, elemziink! Ki-
mondottan szerencsés a brit kotédésiink-
bél ad6do helyzet is: a szigetorszdgban
— ahol a borpiac 4-5 évvel el6ttiink jar —
gylijtott tapasztalataink hasznositdsa nyo-
mon kovethet iizleti stratégidnkban, de
sokszor taktikai dontéseinkben is. Aligha
véletlen, hogy az 4ltalunk bevezetett Gj- :

donsagokat itthon sokan kovetik.
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Kamocsay Akos

Nagy-Britannidban 15 év utan disztri-
butort valtottunk. Uj partneriink na-
gyon erds a gasztronomiaban, ami pré-
mium boraink szempontjabol 6rvende-

- Egyre tobb lancban ldtni sajdt mdr-
o kds termékeiket!

. — Ezt a kiskereskedelem képvisel&ivel
. kialakitott j6 kapcsolatrendszeriink-
. nek koszonhetjiik. A Lidlben az Irsaival,
. Merlot rozéval és Prémium Chardon-
. nay-val vagyunk ott — borunk az angol
. és alengyel tizleteikbe is eljut. A Tesco-
* nak Finest Irsai Olivér néven szallitunk
. terméket, az Auchanba pedig Hilltop Uj

Termékcsalad néven keriilnek
Fabdék Mihdly sommelier-vel
kozosen kivalasztott borok. A
Metro gasztrés borvalogatasa-
ban szerepel a Kamocsay Pré-
mium csalddbol a Chardonnay
és a Harsleveld.

Kozel tizmillié palackos brit pi-
acunkrdl idénként beszerz6k
érkeznek, egyitt kdstolunk
hordémintékat — ennek alap-
jan alkotnak borhazasitasokat.
Igy keriilnek sajét méarkds bo-

A borasz egy kis pincében lehet miivész,
egy nagy boraszatban viszont legfeljebb
alkalmazott miivész. Mi a mai modern
borizlésnek megfelel borokat készitiink
— ezt a magyarorszagi éghajlat lehet6vé
is teszi —, amelyekkel felvehetjiik a ver-
senyt a vilag mas divatiranyzataival.

— Szamos technologiai fejlesztést hajtot-
tunk végre. Emeltiik dinamikusan novek-
v bag-in-box rendszeriink kapacitasat,
de most sem tudunk akkora mennyiséget
el6allitani, hogy ne talaljunk ra vevét.

Uj szé8léfeldolgozénkban zart rendszerti
préssel dolgozunk, igy a gytimolcs nem

a cefrét is. Ez azért fontos, mert a sz8-
l6feldolgozds a bordsz munkdjanak leg-
tobb hibalehet6séget hordoz6 szakasza
— ekkor veszhet el az italbdl a legtobb

nagyban hozzédjarulnak a bor jé6 miné-
ségéhez.

Ami termékfejlesztéseinket illeti, sokat
tettiink azért, hogy a vasarlé konnyeb-
ben kiigazodjon vélasztékunkban: de-
signt valtottunk és letisztitottuk profi-
lunkat. Allitom, jé kereskedelmi mun-
kat végziink, megfelel6 dr és promdcids
politikat folytatunk.

raink az angol Marks and Spen-

. cerbe, Waitrose-ba, Asdaba vagy éppen
¢ aTescdba.

— Mire koncentrdlnak a kizeljovében?
: — Az elmult években rendszeresen két-
. szdmjegyl éves novekedést produkdl-
. tunk. A piac jelenlegi helyzetében meg
. kell baratkoznunk a gondolattal, hogy
: 2016-ban az emelkedés csak egyszam-
: jegyti lesz. A Hilltop borcsaldddal stabil
. forgalmat értiink el, az elérelépés lehetd-
. ségétaprémium kategéridban keressiik.
- AXKamocsay brand forgalma mar az év el-
© 56 nyolc hénapjiban megduplézodott, és
© atovabbi fejlédéshez is rendelkezésiink-
. re 4ll a megfelel6 alapanyag, minthogy a
érintkezik a levegdvel, és hiiteni tudjuk
© amennyit eddig csicstermékeink kozott
. értékesiteni tudtunk.

: Terveink kozott szerepel a Kamocsay bo-
. rok valasztékdnak bovitése is, hiszen kor-
aroma. A vélogatott sz616, az ép szemek
. sé tesz minket arra, hogy 1j fajtakbdl is
: prémium mindségli terméket készitsiink.
. Boraszprébdlo projekt ez, mert az illa-
. tos sz6l6k esetében példdul jdratlan uta-
. kon jarunk. Kisérleteziink, és pont ez a
. legizgalmasabb része a dolognak: nincs
. ember, aki azt mondhatn4, minden tud
© aborrdl, és a természet mindig produkal
© olyat, amivel még nem taldlkoztunk.=

sz6l6teriileteink tobb jo bort adnak, mint

szerl technolégidnk — elvben — képes-
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2015 érmekben mérve

Kamocsay Prémium Olaszrizling 2013

- Magyar Bormustra - Aranyérem

- Magyar Bormustra - Top 20 csUcsbor

- Les Citadelles du Vin (Bordeaux) 2015 - Aranyérem és Magyar
borok kiilondija

- Mun-Dus Dunaszerdahely — Aranyérem

- VinAgora Nemzetkdzi Borverseny — Aranyérem, a VINOFED
kilondija

Kamocsay Chardonnay Superior Paskum-d(ilé 2013

- VinAgora Nemzetkdzi Borverseny — Aranyérem, a Legjobb
magyar chardonnay dija

- Prestige Reserve — Medallion D’'or

- Magyar Bormustra - Ezlistérem

Kamocsay Prémium Chardonnay Péaskum-d(ilé 2013
- Magyar Bormustra — Aranyérem

- Magyar Bormustra — Top 20 csucsbor

- Prestige Reserve - Vinum Bonum

- Chardonnay du Monde - Ezlistérem

- Mun-Dus Dunaszerdahely - Ezlistérem

Kamocsay Prémium Pinot Gris Géteoldal-d(il6 2013
- Prestige Reserve — Medallion D’'or

Kamocsay Prémium Merlot 2013
- Magyar Bormustra - Ezlistérem

Neszmélyi Irsai Oliviér 2014
- VinAgora nemzetkdzi Borverseny — Aranyérem
- Prestige Reserve - Vinum Bonum

Szekszardi Kékfrankos 2009
- Magyar Bormustra - Aranyérem

£z 2015: the year in medals

Kamocsay Premium Italian Riesling 2013: Hungarian Wine Fair — Gold medal, Hun-
garian Wine Fair - Top 20 wines, Les Citadelles du Vin (Bordeaux) 2015 - Gold med-
al and Hungarian wines special award, Mun-Dus Dunaszerdahely - Gold medal,
VinAgora International Wine Competition - Gold medal, VINOFED special award.
Kamocsay Chardonnay Superior Paskum-d(il6 2013: VinAgora International Wine
Competition - Gold medal, Best Hungarian Chardonnay prize, Prestige Reserve -
Medallion D'or, Hungarian Wine Fair — Silver medal. Kamocsay Premium Chardon-
nay Paskum-d(il6 201: Hungarian Wine Fair — Gold medal, Hungarian Wine Fair - Top
20 wines, Prestige Reserve - Vinum Bonum, Chardonnay du Monde - Silver medal,
Mun-Dus Dunaszerdahely Silver medal. Kamocsay Premium Pinot Gris Géteold-
al-d(il6 2013: Prestige Reserve - Medallion D'or. Kamocsay Premium Merlot 2013:
Hungarian Wine Fair - Silver medal. Neszmélyi Irsai Oliviér 2014: VinAgora Interna-
tional Wine Competition — Gold medal, Prestige Reserve Vinum Bonum. Szekszard
Blaufrankisch 2009: Hungarian Wine Fair - Gold medal.=

&2 Always aiming higher!

Hilltop Neszmély Zrt. adapts to changing market demand very well. The winery is al-
ways leading the way in innovation and we asked co-owner Akos Kamocsay about the
secret behind their success. His answer was simple: there is no secret, they simply
make quality wine in large quantities. Both the market and the wine making trade
recognise the quality of Hilltop products - consumers keep buying their products and
wines always come home with medals from competitions. Hilltop Neszmély always
keeps an eye on market trends and adopt ideas that are likely to be successful. Being
present in the British market - which is 4-5 years ahead of us - is a great help in this
respect. Recently they have implemented several technological development projects,
e.g. grapes are now pressed in a closed system. Products got a new design and after
15 years the company switched to a new distributor in the UK, and the new one has
really strong positions in the Horeca sector - this is really good news for the company’s
premium wines. Hilltop’s private label products are present in the stores of more and
more retail chains. After the regular two-digit sales growth of recent years 2016 will
only bring one-digit growth. Hilltop sales are stable, while sales of the Kamocsay brand
doubled in the first eight months of 2015. Plans include putting new Kamocsay wines
on the market: thanks to using modern technology, Hilltop Neszmély can make premi-
um quality wines from the new grape varieties too.=

kiemelt teéma: borpiac./zz7772

Reduktiv

Dorn Zoltdn, a Hilltop Neszmély Zrt.
belfoldi kereskedelmi és marketing-
igazgatdja

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?
__ - Hogy megduplaztuk belfoldi értékesi-

l ; _"‘ o tésiinket. A kollégaim segitségével és
[- v‘ a kivalo borokkal az elmdilt 2 évben si-
s keriilt a sokszerepl6s, sokszorosan te-

litett borpiacon jelentésen megnavel-
ni piaci részesedésiinket.

Mennyit dolgozik egy nap?

Amennyit kell a sikerhez. Folyamatos odafigyelés - nem tudok
kibujni a bérombél.

Mit szeret az emberekben?

Az egyéniséget, konstruktivitast, jozan ésszel gondolkodast.

...és mit nem?
Onzdséget, irigységet, sziirkeséget.

Melyik a kedvenc étterme? )
A kedvenc helyeimet masért és masért szeretem. Uj felfedezet-
tem a szentendrei Dalmat Szamar.

...6s a kedvenc étele?
Minden ami makos. Lazac mékos kdntdsben grillezve, vagy pa-
leo makos siiti a lanyomtdl.

Kiilféldon milyen tipusu étterembe megy be?
J6 elhelyezkedésti, trendi helyekre, a helyiek altal kedvelt par-
asztalos kis étterembe.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?
Bort. A kedvenceim egy pohar Hilltop Irsai, utdna egy pohar Ka-
mocsay Merlot a kesztélci Kecskedlak duil6rél.

Melyik volt az utolsé nagy kényvélménye?
Jo Neshbo krimijeit olvastam el egyhuzamban mindet, a felénél
érezve, hogy nem j6 sorrendben.

Hovi szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?
Uj-Zéland, ami szakmailag is kifejezetten érdekel.

Mivel foglalkozna, ha nem a bor lenne a hivatdsa?

Jé igy. De a sportnak az életemben bet6ltott jelentds szere-
pe miatt szivesen lennék edz6, sportmenedzser, sportlétesit-
mény-vezetd. =

sk Reductive

Zoltan Dorn, Hilltop Neszmély Zrt's director of domestic sales
and marketing What are you the most proud of what you have
achieved? We have managed to double our domestic sales. How
many hours do you work a day? As much as I have to for the com-
pany’s success. What do you like in people? If they have their own
character, if they are creative and if they have a common sense.
What is it that you don't like? If they are selfish, jealous and aver-
age. Which is your favourite restaurant? | have many favourites,
which [ like for different reasons. My latest discovery is the Dalmat
Szamadr in Szentendre. What is your favourite dish? Everything with
poppy seed init. Salmon coated in poppy seed and grilled, the paleo
poppy seed cake my daughter makes. What kind of restaurant
do you visit when you are abroad? Trendy places at popular lo-
cations, small restaurants frequented by the locals. What do you
drink when you have supper at home? Wine. My favourite is a glass
of Hilltop Irsai, followed by a glass of Kamocsay Merlot from the
Kecskedlak vineyard in Kesztolc. What was the best book you have
read recently? | have just read all the crime novels of Jo Nesbo, re-
alising halfway that | wasn't reading them in the right order. Where
would you like to go the most? To New Zealand, a place that really
interests me from a professional perspective as well. What would
you do if you weren’t making wine? It is alright this way. Sports
are very important in my life, so | would also like to be some kind of
trainer, sports manager or the director of a sporting facility.=
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Tudatos épitkezés

A Haj6s-Bajai borvidék egyik meghatarozd boraszata a pi-
acképes fajtavalasztékkal rendelkez8, Magyarorszagon el-
soként jégbort készitd Stimegi és Fiai Pincészet - Keller Kft.
Eredményekrdl, elképzelésekrdl, kommunikacios lehetbsé-
gekrol beszélgettink Dr. Simegi Jozseffel, a boraszat egyik

tulajdonosaval.

- Hogyan gazddlkodik ma a Siimegi bo-
rdszat, melyik fajtdk vdltak be leginkdbb a
kozelmultban befejezdott ujratelepitési

programban vdlasztottak koziil?

— Jelenleg koriilbeliil 50 hektd-
ron gazdalkodunk a Hajés-Bajai
és Tolnai borvidékeken. A koz-
pontunk Baja mellett talalhato,
egy 32 hektaros iiltetvény koze-
pén, ahol a feldolgozo, tarolo és
palackoz¢ kapacitas egy helyen
keriilt létrehozasra. Az utébbi
években atlagos termésered-
ményeket produkaltunk, de ez
a jovében néni fog, hiszen 4j-
ratelepitett iiltetvényeink most
fordulnak termére. Leginkabb
a borvidékiink hirnevét erdsi-

cserszegi fliszeres borunk tilinik a legsi-

alapjan.

Dr. Slimegi J6zsef, a borészat tarstulajdonosa

- Hol vasdrolhatok meg a Siimeghy ter-
. mékek?

© — A Spar, Auchan, Lidl, CBA, G'Roby és
- Piliscoop iizleteiben, illetve a sumegi.hu
. weboldalon és bajai vinotékdnkban.

- Hogyan alkalmazkodtak a fogyaszto
. izlésének alakuldsdhoz?

. — Tapasztalatunk az, hogy a borkultira
. egyre fejlettebb hazdnkban és exportpia-
. cainkon is, de még sok a tennivalé. Egy-
értelmien a vorosborok élveznek elényt,
. de emellett két erds6dé6 trendet figyeliink
keresebbnek az utébbi évek eredményei
- sen beliil is elmozdult a fogyasztés a ne-

meg. Az elsd, hogy a vorosborszegmen-

hezebb, testesebb borok feldl a
| konnyedebb, ihatobb, kevésbé
| testes, tanninos vorésborok fe-
/' 1é. Emellett egyértelmlien nétt a
i+ kereslet a szintén konnyed, iide,
friss, ropogés borok irdnyaba, a
rozék és az illatos magyar fajtak,
mint a cserszegi vagy az irsai.
Ugy gondolom, hogy mind bel-
f61ldon, mind kiilfoldon ezekkel a
borokkal tudunk sikereket elérni,
hiszen kellemes, illatos, zamatos
borokat adnak, eltérnek a vilag-
atlagtél. Szamunkra kiilonosen
kedvezd, hogy régionk adottsagai

t6, napjainkban igazdn divatos
sz6l6fajtak és boraik valtak be,

mint a friss, iide fehér, rozé, siller boro- :
kat ad6 cserszegi fiiszeres, kékfrankos, :

kadarka.

- Miért Siimeghy a Siimegi pincészet

bora?

— Hosszu toprengés el6zte meg ezt a don- :
tést. Tekintve, hogy csaladneviink meg- :
egyezik Stimeg bortermeld vidék nevével, :
amely nagyon jol ismert a fogyaszték ko- :
rében, igy 10 év alatt le kellett sziirniink, :
hogy sem Hajés-Bajara sem a borasza- :
tunkra nem asszocialnak. Tekintve, hogy
nem kivéntunk teljes 4j nevet bevezetni, :
igy a hagyoményosabb, egyértelmiibb, :
de a neviinket magaban hordoz6 verzi-
6t vélasztottuk, ami képviseli magéban

a csaladi tradicidkat is.

- Miket tartanak az elmult év legna-
gyobb sikereinek a hazai piacon? Mely bo-

raik értek el sikereket a borversenyeken?

— Az elmult év legnagyobb sikere nem :
borhoz kothetd cégiinknél, hanem a sz6- :
l6magolajhoz, hiszen az els6, hazai, ano- :
nim sz6l6magolaj teszten a Siimeghy sz6-
l6magolaj mindsiilt a legjobb mingségli- :
nek. Jégborunk, cabernet sauvignon és :

2015. Trade
Trade it

— A Siimegi pincészet termékei kiilfol-
don is sikeresek. Milyen eredményekre a
. latos magyar fajtak irant, amelyek nagyon
— Az utébbi években ugy tinik sikeriilt :
stabilizdlni kinai export tevékenységiin- :
ket, igy évi 25-30 ezer palack bort érté- :
kesitiink Peking, Fuzhou és Hong Kong
varosok ovezeteiben. Rendszeresen meg- :
jeleniink az ottani kiallitdsokon és kds- :
toloprogramok keretében is promotéljuk :
borainkat. Reméljiik, hogy a kiszallitdsok
mértékét tudjuk novelni, hiszen wjabb vé-
rosokban is felvettiik a kapcsolatot lehet-

legbiiszkébbek export teriiletén?

séges partnerekkel.

~ Milyen kiilénleges borokat, innovativ

termékeket készit vallalkozdsuk?

— Tébb ilyen is van. Borok koziil a jég-
bort emelném ki, de az iirmosbor-készi-
tésnek is uttordi vagyunk itthon. Kiilénle- :
gesség, és értékesitésre nem keriil (rend-
kiviil kevés éllithat6 el6 bel6le), de sajat
hasznalatra cserszegi fliszeres esszenci- :
at is készitiink, télen immunerdsitéként
szoktuk szedni. A borokon kiviil a sz816- :
magolaj, sz6l6mag6rlemény a kiemelendd :
termékek, amelyekkel a kereskedelemben
. tudjanak tervezni. =

is megjelentiink mar.

azilyen illatos fajtdk termesztésé-
nek nagyon kedveznek. Kiilon ér-
dekesség, hogy a vorosbor-hegemodniaval
rendelkez6 kinai piac is érdeklédik az il-

jol parosithatdak a kinai konyhaval. 2014-
ben és 2015-ben is részt vettiink a magyar
borokat népszertisit6 kinai kampanyban,
és egyértelmiiek voltak a visszajelzések,
hiszen a kampdnyok utan minden kon-
ténerben a korabban rendelt chardonnay
helyett cserszegit kértek.

- Mit tart ma az eladdsnévelés haté-
kony eszkiozének?

— A személyes kontaktus a legfontosabb:
az arc a bor mogott. Ez a borkdstolokat,
kampanyokat, oktatasokat jelenti, de ki-
emelten kell figyelni belf6ldon a fels6-
oktatdsra, az ottani didkokra. Oket kell
megkeresni, megismertetni a borokkal,
és ehhez a legmodernebb mobil-appli-
kacids, kozosségi médias lehetdségeket
is igénybe venni. Ne felejtsiik el, bar fon-
tos az export, a hazai borok koriilbeliil 80
szdzaléka belfoldon keriil értékesitésre.
Itt az atlagarat kell emelni, és a min6-
ség felé iranyitani a fogyasztokat, hogy
a sz6l6- és bortermel8k is hosszu tavon
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Bliszkeségeink

Cserszegi fliszeres

Reduktiv technoldgidval készitett, fajtajelleges illatd, az Irsai Olivért6l 6rokolt mus-
4% kotdlyos jegyekkel. Fiiszeres zamatt, konnyed, elegins, harmonikus savakkal, ame-
lyekhez jol 4l a néha borhoz utélag adott kevéske szénsav.

<1 Kékfrankos Rozé
Reduktiv bor, sz6l6jét augusztusban kézzel sziireteljiik, valogatjuk, alacsony must-
fokkal. A hiitott erjesztés eredményeként enyhén rézsaszin, hagymahéj szind, gyi-

molcsos iz, illatd, friss savaktdl ropogd bort kapunk
@ Cabernet sauvignon
Birtokboraink zaszldshajoja, mélybordd szind, telt, 3 honapig médium-pluszra fiis-

| | —
|
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tolt hordoban érlelt vorosbor. Illataban a cseresznye, zoldpaprika, fiist, csokoladé,
vanilia, izeiben a fekete ribizli, szeder és enyhe animalitds ismerhet6 fel. Tannin- és
alkoholtartalma magas.

Exkluziv Jégbor

A 2 éves fahordds érlelésti bor illataban jol érezhetd a kései sziiretelési rizlingek-
re jellemzd ,dizel” illat a harsfavirdg illat mellett. zében a kandirozott gyiimolcsok,
méz, tdlérett csonthéjasok izei vegylilnek kellemes oxidativ aromdkkal. Bir magas
cukortartalmu bor, savtartalma is magas, igy fogyasztasa soran érezhetd a borjelleg,
a cukor nem nyomja agyon az élményt.

Magyar Urmds

Elegans megjelenésti, féleg ajandékozasra vagy kiilfoldieknek szant, a magyar torté-
nelem és az tirmos hagyomanyai eldtt tisztelgd, édes vorosboralapi irmds. Vanilia,
méz, fahéj, mezei viragok illata és sok-sok cukor az izben és az illatban, enyhe ke-

sernyésséggel a hattérben.

| Sz6lomagolaj

Extra sz(iz, hidegen préselt olaj, amit a frissen préselt torkolybdl rostalt, napon szari-
tott magbol sajtolunk, igy a sz6l6magban tallhato fehérjék, szénhidratok, keményi-
t6k, vitaminok és egyéb értékes anyagok természetes dllapotukban jutnak az olajba.
2014-ben elnyerte az orszag legiobb mindségii sz6l6magolaja dijat!

=& What we are proud of

Cserszegi Fliszeres Made using reductive tech-
nology, this is a fragrant wine with character-
istics similar to those made from Irsai Olivér
grapes. A spicy, light and elegant wine, with har-
monic acidity.

Blaufrankisch Rosé Another wine made with re-
ductive technology, from grapes hand-picked in
August. Pink tones, fruit flavours and fresh acid-
ity characterise this crispy wine.

Cabernet Sauvignon Our company’s flagship
wine, aged in barrels smoked medium-plus. Cher-
ry, green pepper, smoke, chocolate and vanilla
aromas, blackcurrant, dewberry and a bit of ani-
mality in the taste.

Exclusive Ice Wine Aged in wooden barrels for
2 years, this special wine gives you the taste of
candied fruits, honey and oxidative aromas. Its
sugar content is high but there are lots of acids in
it too, so the wine experience is definitely there.
Magyar Urmés Vermouth that pays tribute to the
history of Hungary and to the traditions of Hun-
garian vermouth. An elegant look, a sweet taste
with hints of vanilla, honey, cinnamon and flow-
ers in a vermouth made from red wine.
Grapeseed Oil Extra virgin, cold pressed oil that
contains all the protein, carbohydrates, starch
and vitamins of grapeseeds. Officially the coun-
try’s best grapeseed oil in 2014!=
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Reduktiv

Mire a legbiiszkébb
eredményei koziil?
Jelenleg a sz6l6-
magolajunk sikeré-
re, hiszen teljesen
fiiggetlen teszten
mértek meg ben-
niinket. A borok ko-
ziil a cserszegi flisze-
restink utobbi évek-
ben elért sikereire.

Mennyit dolgozik egy nap?
Tobbet, mint kellene!

Mit szeret az emberekben?

Embere valogatja. Szeretem, ha,veszik a la-
pot’, és,,félig telt pohar” szemlélettel né-
zik a vilagot! Kedvenc mondasom: Még nem
volt ugy, hogy ne lett volna valahogy!

...és mit nem?

A kompromisszumképtelenséget, az én-
kozponti embereket, akiket Woody Allen
igy ir le:,Nagyon kell vigyaznom magam-
ra, mert belélem csak egy van, masok so-
kan vannak”.

Melyik a kedvenc étterme?
Sobri halaszcsarda, Baja, Petéfi-sziget

...6s a kedvenc étele?
Halaszlé

Kiilféldon milyen tipusu étterembe megy be?
A helyi konyhat bemutatd kis helyekre.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?
Rozét vagy cserszegi froccsot.

Melyik volt az utolsé nagy kényvélménye?
Spir6 Gyorgy: Feleségverseny
Hovd szeretne eljutni, ahol még nem jdrt?

Sokfelé jartam, de Magyarorszagon még
nem mindenhol.

Mivel foglalkozna, ha nem a bor lenne a hi-
vatdsa?
Olvasnék egy froccs mellett. =

3¢ Reductive

What are you the most proud of what you
have achieved? The success of our grapeseed

oil. I am also proud of our Cserszegi Fiszeres’
performance in the last few years. How many
hours do you work a day? More than I should!
What do you like in people? It depends. | like
those with a sense of humour and optimis-
tic people! What is it that you don't like? If
somebody isn't willing to make compromises.
Which is your favourite restaurant? Sobri
fisherman’s inn, Baja, Petdfi Island. What is
your favourite dish? Fisherman’s soup. What
kind of restaurant do you visit when you
are abroad? Small places serving food typical
of the local cuisine. What do you drink when
you have supper at home? Rosé or Cserszegi
spritzer. What was the best book you have
read recently? Gydrgy Spird: Wife Contest
Where would you like to go the most? | have
been to many places but | haven't been every-
where in Hungary yet. What would you do if
you weren't making wine? Reading good
books with a glass of spritzer in my hand.=
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&2 Conscious development work

One of the most prestigious wineries in the Hajés-Baja region is Simegi and Sons Winery - Keller Kft. Co-own-
er Dr Jézsef Suimegi told Trade magazin that currently they grow grapes in a 50-hectare area in the Hajés-Baja
and Tolna wine regions. The headquarters is nearby Baja and this is also the place where the processing,
storing and bottling is done. Siimegi winery specialises in making fresh white and rosé wines from Cserszegi
Fliszeres, Blaufrankisch and Kadarka grapes. Wines are called Stimeghy to avoid mixing them up with those
from another Hungarian wine region, called Stimeg. Last year the winery’s grapeseed oil proved to be Hunga-
ry’s best in anonymous test. Stimeghy ice wine, Cabernet Sauvignon and Cserszegi Fliszeres were the com-
pany’s most successful wine products in the last few years. At annual level they sell 25,000-30,000 bottles of
wine in China. Simeghy products can be found on the shelves of Spar, Auchan, Lidl, CBA, G'Roby and Piliscoop
stores, but they can also be bought directly from the winery on the website sumegi.hu or in their wine shop
in Baja. When asked about consumption trends, Dr Stimegi told that there has been a shift in the direction of
lighter reds and demand has grown for refreshing, crispy whites and rosés; fragrant wines made from Hun-
garian grape varieties such as Cserszegi and Irsai Olivér are also sought-after. Personal contact - the face
behind the wines - is very important if a winery wishes to sell more. Wine tasting, campaigns and educational
events have to be organised. Mobil apps and social media must also be used to get in touch with the young
generations, so that they can learn about and get to like wines. This is key as 8o percent of Hungarian wines
is sold in Hungary. Winemakers should raise the average price and direct consumers towards quality products.
This strategy would make it possible for grape growers and winemakers to plan for the long term.=
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CatMan ujratoltve?

A valsagban megedz6dott tudatos vasarlok igényeinek dekddolasa kategdriamenedzs-
ment -szemlélet utan kidlt. Mégis kevesen élnek a kategdriakban vald stratégiai és
taktikai gondolkodas eszkozeivel. A kategdriamenedzsment jelenérdl és jovEjérdl kér-
deztik a szakma jeles képvisel6it.

kategériamenedzsment sokak

A szemében riasztd, hosszadalmas
elemzési folyamatot jelent. A 1é-

nyeg, az adott iizlet vagy ldnc szdmadra :
a kategdriak szerepének attekintése, a
stratégiailag legfontosabb célkategoriak
meghatdrozésa, még nemzetkozi szin-

ten is ritka.

- Az &ltaldnos f6 cél az, hogy felkelt-
siik a vdsarlok érdekelddését a kategd-
ria és a termékek :
megvasarldsdra. A
konkrét cél pedig :
tzlettipusonként :
és kategéridnként :
eltéro lehet, hiszen :
példaul egy kozme- :
tikai kategérianak :
teljesen mas a sze-
repe egy kisméretti, :
varoskézpontban
1év4 iizletben és egy nagy, vidéki hiper-
ben - kezdi az alapokndl az attekintést :
Hauber Judit, a dunnhumby senior client :

Hauber Judit
senior client lead
dunnhumby

leadje.

— Vegyi és kozmetika kategéridkban :
hazdnkban a nemzetkozi hdlézatok és a
drogéridk mdr évek 6ta eredményesek. :
Hazaihal6zatoknal a kategériamenedzs-
ment-folyamat részben mar korabban
elindult, teljes halézatot érinten pedig
a tavalyi év végével kezdédott az egyiitt-
miikodés. Célunk az, hogy a projektekben
minden esetben részt vegyiink, hiszen
ismerjiik a CatMan hatdsdt az eladdsok-
ra és a kategoria novekedésére — térkia
csatornajellemzékre Viczidn Gabor, az :
Orbico Hungary Kft. P&G divizié sales :

managere.

— A kategériamenedzsment egyes rész-
teriileteit folyamatosan vizsgaljuk és a :
megfelel§ valtoztatisokra javaslatot te-
sziink, s6t az éves stratégiai targyalasok
elemeként kezeljiik partnereinkkel. Az
elektro partnereknél, ahol nem annyira
kotottek a keretek, akdr gyakrabban is
van lehet8ségiink valtoztatdsokra — fiizi :
hozzé Draskovich Renita, az Orbico Hun-
gary Kft. Electro Divizi6 trade marketing :

managere.

2015. Trade
Trade ety

Benchmarkok és
regionalizacio

A dunnhumby szerint a
jovében a regionaliza-
ci6 lehet a kateg6riame-
nedzsment-folyamatok
egyik elkeriilhetetlen
tényezdje.

— A multinacionalis
cégek és régids felel§s-
ségi korok miatt a ka-
tegériamenedzsment
régidés szinten madra
mar viszonylag egysé-
ges, a részfolyamatok-
ban és felelsségekben
azonban mutatkoznak

A multinaciondlis cégek és régids feleldsségi korok miatt a
kategériamenedzsment régids szinten mdra mar viszonylag
egységes, a részfolyamatokban és felel6sségekben azonban
mutatkoznak kisebb eltérések

kisebb eltérések -
hangstlyozza Hauber Judit.

Hazai szinten leginkabb az jellemzd, hogy
a keresked6knél és a szdllitéknal is egyre
limitaltabb az emberi eréforras, igy ke-
vesebb az id6 a gigantikusabb projektek
megvalositdsara. Ennek a kovetkezmé-
nye, hogy a kategoriamenedzsmentben
eltolodott a hangsuly a napi, operativ
szintli tevékenységek és a vélaszték fe-
lillvizsgalata felé, kevesebb a stratégiai
projekt.

Jellemz3bb, hogy egy-egy pilot projektet
egy orszagban valésitanak meg, és, ha jo
eredmények sziilettek, akkor annak a ta-
nulsagat hasznaljak fel a tobbi orszagban
is. Killonosen a dunnhumby-hoz hason-
16an, parhuzamosan tobb kategérian dol-
goz6 ligynokségek és nemzetkozi szallito
cégek generaljak, hogy az egyes kategori-
akon nyert informdaciokat mas kategorian
is kamatoztassak (természetesen a kate-
goridk egyediségét is figyelembe véve).
— Az Orbico csalddon beliil nagyon ha-
tékonyan mukodik a tuddsmegosztas és
egyes teriileteken a ,,best practice-ek” at-
adasa. Egyik leghatékonyabb gondolavé-
gi Braun displayiinket egy horvat ,,pilot
project” alapjan fejlesztettiik tovabb, és
mara mar tobb orszagban is hasznaljak.
A vasdarléi dontések és a kereskedelem
miikodési rendszere hasonld a legtobb
Orbico-s orszagban, ezért a kiilonb6z6

: tanulmdnyokat nagyon jél tudjuk hasz-
. ndlni, igy jelentds koltségeket tudunk
. megtakaritani — emeli ki Draskovich
. Renita.

. Polcképek titkrében

A polctiikor a kategériamenedzsment
© egyik f6 feladata, ennek elkészitése a ka-
© tegéria méretétél és dinamikajatol fiig-
. gben valtozhat. A nagyobb véltoztatdsok
. rendszerint tervezetten, rendszeresitett
- feliilvizsgalatok eredményeként tortén-
. nek, de ha a piaci vdltozdsok indokoljdk,
. akkor ad hoc médon, példaul egy-egy
. nagyobb termékbevezetés esetén is el6-
. fordulhatnak.

. — Idedlis esetben a polckép 1,5-2 évre
- szélna. Tudjuk azonban, hogy a valésig
© gyakran eltér az idedlis 4llapottol. Ennek
© oka, hogy a polckép nem egy statikus,
© 4llandé dolog, a szallitécégek (szeren-
© csére) folyamatosan éllnak el8 Gjabb és
. ujabb termékujdonségokkal, ezeknek a
. termékeknek a bekeriilése, illetve mas
. termékeknek a valasztékbdl valé kike-
. riilése folyamatos valtozdsban tartja a
. polcképeket. Ezek a m6dosuldsok és a
. vasarldi trendek valtozasa az, ami indo-
© kolja a rendszeres feliilvizsgalatot - mutat
. 4 a valtozési tényezG6ire Hauber Judit.

. A planogram ,,j6sdgat” sokféle szempont-
. bl elemzik az érintett felek.
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Content for multi-channel retailing

Termékadat-digitalizalas és adatmenedzsment a Brandbankté| - MAR BUDAPESTEN IS

Az online kereskedelem 2013-r6l 2014-re 26% novekedést produkalt. Ehhez a dinamikus
fejlédéshez nélkiilozhetetlen a j6 min&ségli és konzekvens digitdlis adattartalom. A Brandbank
Magyarorszagon egyediiliként, a legnagyobb kereskedelmi partnerekkel egyiittm(ikédve hoz
létre és menedzsel digitalis tartalmakat — ez évtdl mar budapesti studidjaban.

A folyamatok bemutatdsira Brandbank Felhasznal6i Forumot szerveziink,
amelyre ezuton szeretnénk meghivni!

Tervezett témaink:

» Digitalis termékadatok létrehozasa
* Digitalis termékadatok felhasznéldsa az online értékesitésben
* Termékadatok az online értékesitésen tul
* Brandbank adatbank bemutatasa
* DAM - az egyedi fejlesztés( intelligens tarhely bemutatasa
*  Termékdimenzié mérés a GS1 sztenderdek szerint
és a polcrendezési gyakorlati igények alapjan
* Merchandising exchange — polckép-tervezéshez sziikséges adatok megosztasa
* Rich content — értékesitésnoveld adattartalmak az adatbankon keresztiil

Jojjon el és ismerkedjen meg studidonkkal, folyamatainkkal!
Kérijiik, részvételi szandékat (létszam megjeloléssel) 2015. szeptember 14-ig jelezze felénk.

Regisztraci6: www.brandbank.com/hu

A BRANDBANK SZAMOKBAN: 6000 SZALLITO - 300 000 TERMEKADAT - 1 MILLIO TERMEKFOTO
Szerz6dott adatfogyasztd partnereink

TESCO IETT (L) Gavem (@edd BEEZI® Ressvany (CBA) SRghv yfegs

AKI EXPORTAL VAGY PIACOT KERES

INFORMACIOKAT SZEREZHET 100-NAL TOBB ORSZAGBOL

 vdsdrldsi és fogyasztdsi szokdsokrdl
o kereskedelmi cégek igényeirél
« alegkeresettebb termékekrol

Megismerheti egy piac

« fontos szerepldit
« aforgalom f6 trendjeit

SEGITSEGET KAP EXPORT STRATEGIAHOZ, POZICIONALASHOZ

Tovébbi informdciékért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattartéjdhoz vagy
a Nielsen szakért6jéhez, Rausch Tamdshoz

Telefonszdma: 06 (30) 486 0696

E-mail cime: tamas.rausch@nielsen.com

nielsen

AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER"™

i

S|
41 Trade 2015.
magazin szeptember
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— Akkor jo6 a polc-
kép, ha az adott
kategoriaban mind
a forgalom, mind a
kosarérték, illetve
a profit is né mind-
amellett, hogy a
vasarlé szamara
is atlathato, logi-
kus és kovethetd.
Ugyanakkor az esz-
tétika és az innovativ megolddsok (pl.
POS-anyagok) is emelhetik a polc és az
ott megjelend kategoria értékét — szogezi
le Viczidn Gébor

— A modern trade-ben és az elektronikai
aruhazakban példaul a polcon mindig
megtaldlhatéak a megvasarolni kivant
termékek mintai. Ezek a polckép elsédle-
ges elemei. A potencialis vevéknek fontos
kiprébalni, hogy 4ll kézre az eszkoz (pl.
borotva, hajvagd, elektromos fogkefe),
amelyet az elkovetkezend6 5-7 évben
minden nap hasznalni fog — hangsulyozza
a kategoria sajatossagaihoz illeszked6 ele-
mek fontossagat Draskovich Renata.

Viczian Gabor
sales manager
Orbico Hungary

Kozos nevezd?

A dunnhumby tapasztalata szerint a
keresked6k egyre nyitottabban dllnak
hozza a kategoria fejlesztésével kap-
csolatos szallitéi megbeszélésekhez,
egyre gyakoribbak a kozos, tobb oldal
bevonasaval torténd, kategoriat érintd
projektek. Ennek a pozitiv folyamatnak
az alapja a bizalom kiépitése a résztve-
vok kozott. Fontos azonban, hogy a
szallitok a megbeszélések soran valo-
di kategoria-szempontu megkozelitést
alkalmazzanak. Ha valamelyik szallito
érezhet6en csak a sajat termékei el6nyeit
ecseteli, akkor gyorsan elvesziti a keres-
ked6k bizalmat, és javaslatait kevésbé
veszik figyelembe.

— Eppen ezért fontos, hogy az ilyen jel-
legti parbeszédeken a KAM-on kiviil a
kategoria marketing-képviseldi is jelen
legyenek. A dunnhumby is tud segiteni
abban, hogy az elemzések objektivek és
vasarlokozpontiak legyenek. Fejlédési
teriilet még a CatMan projektek teljes vé-
gigkovetése, hiszen jelenleg az értékelés,
az eredmények és a tanulsagok atbeszé-
lése id6- és eréforrds hianyaban gyakran
elmaradnak — mondja Hauber Judit.

— Akkor beszéliink egy nyelvet, ha hosszu
tavu kozos tizleti tervezés és kolcsonos
elhatdrozas mitikodik a felek kozt. A biza-
lom és a szakértelem is elengedhetetlen.
A szemlélet probaja pedig, amikor olyan
forradalmi jdonsag mint a mosas kate-

Trade 42
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goridban a kapszula, jelenik meg, ésaz a
megszokott polcképet alapjaiban meg-
valtoztatja. Egy ilyen jol sikeriilt projekt
hosszu idére motorja lehet a k6zos tizleti
sikereknek — szemlélteti gyakorlati pél-
déval a kozos nevez6 fontossagat Viczian
Gabor.

Kapitanyok és tanacsadok

A kategoriakapitanyoknak aktivabb sze-
repiik van abban, hogy valéban a teljes
kategoria fejlodését és fejlesztési lehet6-
ségeit vizsgdaljak a folyamatban résztve-
vék. Ok idedlis esetben a teljes folyamatot
végigkovetik, a tervezéstdl a megvaldsi-
tason at az értékelésig és a tanulsagok
levonasaig.

— A nagyobb kategdriamenedzsmenttel
kapcsolatos projektek esetén kozvetett
vagy kozvetlen médon, de gyakorlati-
lag mindig megjelennek a piackutatdi
eredmények. A Tescoban a dunnhumby
is rendszeresen aktiv részese ezeknek a
megbeszéléseknek: segitiink abban, hogy
valoban a vasarlok szempontjai legyenek
figyelembe véve, valos és jo adatokkal dol-
gozzanak a résztvevok és a mutatok, vala-
mint a KPI-ok alatt mindenki ugyanazt
értse, mindenki k6z6s nyelvet beszéljen
- szogezi le Hauber Judit.

. Fontos, hogy a kereskedelmi szempon-
. tok mellett a piackutaté rdirdnyitsa a
. figyelmet a piaci trendekre, a vdsarloi
: szokdsok valtozasdra, illetve a kihasz-
- nélatlan lehetdségekre. A dunnhumby
© a Tesco piackutaté kollégdival kozo-
© sen mindig a vasarlot képviseli, mert
valljak, ha a vasarld elégedett, azzal a
© sz4llit6 és a kereskedd is nyer. A fentie-
: ken tul természetesen a kereskedelem
: véllal aktiv szerepet a projektekben, a
. folyamatos megujuldstol és az innovd-
. ci6k miel6bbi implementaldsatol varva
. piaci elényoket.

. — A sokszerepl6s piacnak és nagy ter-
: mékszdmu kategéridknak koszonhetden
. egyre népszeriibb, hogy a keresked6k
- tobb szereplét is bevonnak ezekbe a
. projektekbe, hiszen a teljes kép meg-
. értéséhez és megismeréséhez sziikség
© van a minél szélesebb korti informaci-
© 6k felhaszndlasara. Az dsszes szerepld
. bevondsa miatt viszont az atfutasi ido
. akdr b 1 év is lehet. Gyorsan valtozo
. vildgunkban ez sajnos tul hosszu, hi-
. szen igy a trendek vizsgalatédhoz képest
. csak 1 év milva jelennek meg a polcon
. valtozdsok — emeli ki a dunnhumby
. szakértdje.

Kol

S& CatMan reloaded?

Many people think that category management (often abbreviated as CatMan) is a long and boring ana-
lysing process. Judit Hauber, senior client lead of dunnhumby told us that the general main goal is to
call shoppers attention to a category and make them buy the products in it; in addition to this, a more
concrete goal can be set for store types and individual categories. Gabor Viczidn, P&G division sales
manager of Orbico Hungary Kft. informed that in the household chemicals and cosmetics categories
multinational chains and drugstores have been successful in CatMan for year. With Hungarian-owned
chains the cooperation in category management started with full force at the end of last year. Renata
Draskovich, electro division trade marketing manager of Orbico Hungary Kft. added that they keep ex-
amining certain areas of category management and make recommendations for changes accordingly.
In dunnhumby’s opinion regionalisation can be one of the key factors of category management in the
future. It is characteristic of the Hungarian situation that both retailers and transportation companies
have limited human resources, which means they have less time for realising large-scale projects. Con-
sequently, in category management the focus is on daily operative work. Pilot projects are realised in
one country first and if it works, other countries adopt it. Orbico believes in sharing knowledge and
best practices in different domains. For instance one of the company’s most efficient display projects
for Braun was developed based on a pilot project done in Croatia; now it is already used in many other
countries. Making planograms is one of category management’s fundamental tasks. Ms Hauber opines
that in an ideal case a planogram is valid for 1.5-2 years, but as companies keep coming out with new
products, the planogram often has to change. Mr Viczian reckons that a planogram is good if in a given
category sales, basket value and profit all grow. At the same time design elements can also increase the
value of the shelf arrangement and of the category displayed. Ms Draskovich revealed that in modern
channels of retail and in consumer electronics stores product samples can always be found, because
customers need to try the devices (e.g. hair clipper, toothbrush, etc.) they will use every day in the next
5-7 years. Dunnhumby’s experience is that retailers are more and more open to discuss CatMan matters
with manufacturers and there are more joint projects than before. However, it is very important to cre-
ate mutual trust between the parties and to really think in terms of categories and not just about the
brand of the manufacturer. It is really good news than dunnhumby can help the process with objective
and shopper-centred analyses. CatMan projects have to be monitored throughout the project - these
days there’s often no time and energy to analyse results and draw conclusions after projects. Category
captains play an important role in the CatMan process, from beginning to end. In the case of bigger
category management projects market research results are also used. These can direct attention to
market trends and changes in consumption habits. When working with Tesco, dunnhumby always rep-
resents the shoppers: if they are satisfied, manufacturers and retailers are also winners. As there are
many players in the market and a large number of products make up categories, it often happens that
retailers involve more players in the projects to get a full picture of the situation. This leads to longer
periods of time needed for implementation - sometimes a year or more. Unfortunately, this speed is too
slow in our rapidly changing world.=
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Vasarlékozpontu merchandising

A vasarldi dontések jelentds része a vasarlas helyén
dél el, igy a polcok elrendezésének, az arucikkek ren-
delkezésre allasanak nagy jelentsége van. Amit az ir6-
asztalok mellett komoly elemzéssel eldéntenek, annak
megvaldsitasat a merchandising hatarozza meg.

megkérdezett gyakorlati szak-
Aemberek tobbsége egyetért ab- :

ban, hogy a nagy, elméleti jel- :
legii kategériamenedzsment-projektek-
re egyre kevesebb idejiik, eréforrdsuk
van a kereskedéknek és a markagydr- °
toknak. Ugyanakkor a merchandi- :
sing szerepe, a vasarlas helyével egyiitt

felértékel6dik.

A merchandising eredetileg a folyama- :
. tos polci és eladotéri :
megjelenést hivatott :
biztositani a meg- :
rendeld cégek tervei :
alapjdn, igazodva a :
lancok sajatossagai- :
hoz, szabalyaihoz.
A késébbiek soran

. s ehhez hozzéjottek a :
Pusztai Eniko . ) ,
key account manager promocios vagy ma-
P.0.P. Hungary sodlagos kihelyezé- :

sek planogram szerinti feltoltései is. Ek- :
kor mar a POS-anyagok (displayek, rak- :
laptakardk stb.) kezelése is a polcszervizes
feladatai kozé tartozik — mutat rd a tevé-
kenység fazisaira Pusztai Eniké, a P.O.P. :

Hungary Zrt. key account managere.

— A f6 cél mindig a bevétel novelése. El-
lentmondas azonban, hogy mig a keres-
ked§ a teljes kategoria bevételét akarja
névelni, addig gyakran a markagyarté
csak a sajatjat — teszi hozz4 Csiby Agnes,
az In-store Team Kft. iigyfélkapcsolati
igazgat6ja, a POPAI Magyarorszag Egye-

siilet elnoke.

- A merchandising alapelvek a megfelel§ :
termékkategoriakra szabva, kell§ részle-
tességgel kidolgozva és megfelel$ id6ko-
zonként frissitve a kollégdk ,biblidi”. A :
teriileti képvisel6k napi szinten hasznaljak
az anyagokat a munkéjuk soran, boltlito-
gatdsok alkalmaval és targyaldsokon egy-
arant — ismerteti az alapokat Draskovich
Renita, az Orbico Hungary Kft. Electro

Divizi6 trade marketing managere.

— Minden félnek az a jo, ha a trendek és
az orszagos 4tlag mellett a helyi és/vagy :
lancspecifikus alapelvek is megjelennek,
és azok a boltok is er6s6dnek, melyeknek
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vagy alokacidjuk, vagy a kornyezetiikben

1év6 alacsonyabb vasarloi penetracié mi-
att jelenleg versenyhatranyban vannak.
Végrehajtas szempontbol egy sokszerep-

18s piacon minden sz4llit6 dltal elfogadott :
polckép elfogaddsa az idedlis, ami még :
. Field Sales Force csapat, amely rendelkezik
feralt szegmensben — taglalja tovabba :
témat Viczidn Gabor, az Orbico Hungary
© Bolti szinten egy elhivatott bolti vezetés
© is sziikséges, aki latja a hosszt tavi sike-
. reket, még akkor is, ha a rovid tavu célok
Sokszor felmeriil a kérdés, hogy mitélj6 :
egy bolti polckép? Néhany megbizé 100 :
szédzalékosan megkoveteli a tervezett :
. nogram alapjdn valé rendelésrdl — mutat
szetes el6feltétele, hogy a kihelyezendd
. A hdztartasikisgép-kategoria szépség-
tarakban. Néhdnyan pedig rugalmasan :
kezelik a tervet, igazodva a mindenkori

novekedést is jelenhet a szallit altal pre-

Kft. P&G divizi6 sales managere.

Polcképletek

polckép megvalosulasat. Ennek termé-
termékek rendelkezésre dlljanak a rak-
helyzethez. A pontos és gyors informacio-
aramlds viszont mindenkinél elvaras.

és gyakorlati tapasztalata egyarant. Tisz-

taban kell lenni a napi valtozasokkal, ak-

részérodl, engedély a lancok részérdl, ra-
termett polcszervizes csapat pedig a mer-

chandiser cégek részérdl, elegend6 idé a :

megvaldsitasra és professzionalis riport-

rendszer, amely segitségével ellenérizhetd :

a folyamat, és amelybdl értékes informaci-
ok nyerhet6k a legkozelebbi aktivitds meg-

a hozzdvalékat Pusztai Enikd.

— Legyen tele a polc. A termékek szélesebb

oldalat mutassuk a vevék felé. Hasznal-
junk piros szind jelzést az akcidk kieme-
lésére. Hasznaljunk massziv masodki-

raklap és a gondolavégi (nem displayes)
masodkihelyezés eredményezi a legna-

termékiink szdmadra.
A termék kommunikaldsa legyen a leg-
hangsilyosabb. A POPAI 2014. év végi ku-

csakis a terméket veszik észre — térrd a

. részletekbe Csiby Agnes.

— Koz0s tervezés, bi-
zalom, szakértelem
minden ilyen projekt
alapfeltétele. A tradi-
cionalis csatorndban
a boltok heterogén
Osszetétele neheziti
a helyzetet. Elen-

Csiby Agnes gedhetetlen egy jo,
: ugyfélkapcsolati minden oldalrdl el-
igazgaté

fogadott projektme-
nedzser és egy remek

In-store Team

minden olyan tudéssal a kategdriat ille-
tden, ami a polcképek kialakitdsahoz kell.

sériilhetnek. Legyen sz akar a mar meg-
szokott polckép megbontasardl, készlethi-
any esetén a hely kihagyasardl vagy a pla-

rd az érzékeny pontokra Viczian Gébor.
apolasi termékei mas kihivasokat tar-

togatnak.
— A markatulajdonos (Braun, Oral-B)

. képviseljeként mindent meg kell ten-
— Nagyon fontos a résztvevok szaktudasa

niink, hogy el6segitsiik a valasztast az
eladas helyén. Itt minden vasarlot 4j

. vevOnek kell tekinteniink, hiszen a ka-
tualitdsokkal. Minden megfelel6 idében
dlljon rendelkezésre: a termék a gyartok
. toltenek el informdcidszerzéssel. 75%-uk

tegoriaba 5-7 évente lépnek be a fogyasz-
tok, és a vasarlas el6tt csupan két hetet

az interneten is keresgél, 87%-uk pedig
mindenképpen elldtogat vasarlds el6tt a
»fizikai” boltba, hogy kézbe tudja venni a
termékeket. A megvaldsitasok (un. Touch
and Feel rendszerek) jelent6s koltséget és

. befektetést jelentenek a szallitdi oldalon,
tervezéséhez, megszervezéséhez — sorolja :

de hosszu tavon ezek elengedhetetlenek
- mondja Draskovich Renata.

A szépségapolasi termékeknél — borotva,
epilatorok, hajapolasi eszkozok — nagyon

. fontos, hogy a polckép logikusan felépi-
. tett és kovethet6 legyen. De legaldbb eny-
helyezéseket. A féutcan elhelyezett teljes :
. legyen a vasarl6 szamdra, annak érde-
. kében, hogy dontés sziilethessen a polc-
gyobb tobbletértékesitést. Hasznaljunk a
standard polcon szines kiemelést néhdny
. markaval a fejében 1ép be a boltba, igy
© nagyon fontos a ,brand block” kialaki-
. tasa, aminél elengedhetetlen a markara
tatdsa kimutatta, hogy a vevék elsésorban

nyire fontos, hogy a kornyezet hivogatd

nal, ahol minimum 5-20 percet tolt el.
Legtobbjiik mér egy elére meghatarozott

jellemz6 elemek hasznalata. A blokko-



sitason beliil a csa-
tornanak megfelel6
termékkinalattal
kell megjelennie,
és azt logikusan el-
helyezkednie a pol-
con. Fontos, hogy
a vasarlo szamara
érthetéen kommu-

Draskovich

Renata nikaljak a jellemz6-
trade marketing ket, és egyértelmiivé
manager )

Orbico Hungary tegyék a modellek

kozti kiilonbsége-
ket. Ezen eszkozok alkalmazdsaval at-
lagosan 4% novekedés érhet6 el a kate-
goridban.

Valtozasok kovetése

Sok vitara ad okot egy polckép érvényességi
ideje, a gyors valtozasok vagy éppen termék
be- és kivezetések hatékony kezelése.

— Van, aki fél évig ugyanazzal a polcképpel
dolgozik, van, aki szezondlisan valt. Ha
ujdonsag bevezetésére keriil sor, akkor ter-
mészetesen valtozik a polckép is. A ma-
sodlagos kihelyezéseknél (displayek, polc-
végek, raklapok stb.) viszont mas a helyzet.
Itt havonta valtozik a polckép, de nem ritka

akéthetes, egy hetes id6szak sem — mondja
a P.O.P. Hungary Zrt. szakértéje.

A tervezés és el6készités soran a legtobb
feladata a gyartonak vagy a nagykereske-
delmi cégeknek van. Nekik kell mindent
leegyeztetni a lancokkal, és nekik kell a
termékeket is biztositani. Amikor mar
minden készen all, akkor kell nagyon ha-
tékonyan, a lancokkal egyiittmiikodve
elvégezni a gyakorlati munkat a polc-
szervizes csapatnak. Természetesen itt is
vannak el6készitd munkalatok, szervezési
és logisztikai feladatok béségesen. A jol
és hatékonyan dolgoz6 csapat mellett a
hatalmas temp6 miatt ma mar elengedhe-
tetlen a professzionalis online informaci-
6s rendszer megléte, amivel gyorsan lehet
reagalni a napi valtozasokra.

— A legnagyobb cégek esetében beszél-
hetiink parbeszédrél, informaciéaram-
lasrél. Kisebb cégek esetében uigy latom,
hogy nagyon személyfiigg6, hogy mit,
vagy mit nem sikeriil elérni. Kevés az
olyan cég, aki részletes, igazdn hasznal-
haté polcképet ad a polcfeltsltok kezébe,
ami rdaddasul azt tiikkrozi, amit a vasar-
16 latni szeretne — véli az In-Store Team
igazgatdja.
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— A mi diviziénk az Orbicon beliil a Coop,
CBA és Real bolthdlozatban felel6s a Proc-
ter and Gamble termékportfélidjanak a
disztribucidjaért. A boltok heterogén
Osszetétele és a boltokhoz kapcsolédo
erdsen differencialt vasarléerd miatt a
végrehajtas utja rogos. A polctiikor betar-
tdsa tevékenységiink egyik alappillére. Uj
termék bevezetésekor pedig a disztribu-
ci6 leggyorsabb felépitésére a cél, hiszen
a vegyi és a kozmetikai szegmensben is
az innovacio és az Gjdonsagok a nove-
kedés egyik f6 mozgatérugdi, és barmi-
lyen ATL és/vagy BTL aktivitas felesleges
pénzkoltés megfelelé disztribucié nélkiil
— magyardzza a prioritasokat az Orbico
szakembere.

— A maij, internet dltal behalozott vilag-
ban nem felejtkezhetiink el az e-keres-
kedelemi csatornarol sem. Ez, a portfo-
lionkban megtalalhat6 termékek koziil
leginkabb a muszaki cikkeket érinti, de
egyre nagyobb teret nyer a FMCG-termé-
keknél is. Az e-kereskedelmi csatornara
egyrészt mint virtualis polcra, masrészt
mint informacios platformra kell tekint-
stink. A mai termékbevezetéseinknél az
e-kereskedelemre szabott termékinfor-

Frissaru nyomon kovetése a gyakorlatban

® A GS1 Magyar-
orszag a Metro

1 Kereskedelmi
Hungary Kft-vel egyitt-
mikodésben mar

korabban elinditotta a GS1 DataBar beve-
zetését, els6 korben a frissaruk korében.
Ez a vonalkddtipus lehetévé teszi, hogy
a tételszamra, a lejarati idére és a szar-
mazasi orszagra (is) vonatkozo adatokat
a kasszaknal is automatikusan tudjak
olvasni és feldolgozni, igy az informacio
a vevl szdmdra szintén hozzaférhets. A
kovetkezd 1épés pedig ebben az egyiitt-
miuikodésben egy nyomonkovetési adat-
kommunikdcios rendszer bevezetése,
amelyen keresztiil a beszallitok tovabbi
adatokat tesznek elérhetévé a termék ere-
detére vonatkozdan.

A piaci bevezetés el6tt allé informa-
ciés platformon
keresztiil a fo-
gyasztok mar a
vasarlas pillana-
taban okostele-
fonjaik segitsé-
gével elérhetik a
termék eredetére

és feldolgozasara vonatkozo6 adatokat, :
—

nyomon kovethetik a
termék eldallitdsat.
Emellett egy webol-
dalon keresztiil is le-
hivhaték az informa-
cidk. A legfontosabb
célkozonséget azok
a fogyasztok jelen-
tik, akik kivancsiak
a vasarolt termék
eléallitasasi folya-
matdra, de barmely,
az adott feldolgozasi,
értékesitési folyamat-
ban érintett vallalko-
z4s is hozzaférhet az

adatokhoz. = ﬁh ~°

A rendszer hiteles informécidkra tamasz- :
kodva kiilonb6z0 szint(i résztvevéket von

be ugy, hogy a termékinformaciok, kii-
l6ngsen a dinamikus
adatok, ellen6rzott
folyamatok révén és
az elvarasoknak meg-
feleléen keriiljenek
rogzitésre. Az adato-
kat az a szerepl? teszi
elérhetvé, amelyik az
adott nyomonkovetési
eseményért felel§s.
A GS1 célja, hogy eze-
ket a megoldasokat,
hatésagi szereplok-
. kel torténé egyiitt-
K. miikodések kereté-
* ben, széles korben is
T bevezesse, és a teljes
hazai élelmiszerszektorban atlathatosa-
got biztositson. (x)

22 Fresh product tracking in practice

GS1 Hungary and Metro Kereskedelmi Kft. have already introduced the GS1 DataBar system for fresh
products. This barcode types contains much more information than ordinary barcodes and can also be
scanned at the cash register. The next step in the cooperation is the launch of a product tracking data
communication system. By using their smartphones, consumers will have access to product informa-
tion such as place of origin, processing, etc. through this platform. Information will also be made availa-
ble on a website. Data will always be provided by those actors which are responsible for a given tracking
event. The objective of GS1- in cooperation with the relevant authorities - is to make these solutions
used widely, creating full transparency in Hungary’s food sector. (x)
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Szépségépolasi termékeknél nagyon fontos, hogy a polckép
logikusan felépitett és kovethets legyen, a kornyezet pedig
hivogaté a vasérlé szédméra annak érdekében, hogy dontés
sziilethessen a polcnal, ahol minimum 5-20 percet tolt el

tért sikeriilt eladni. Min-
dig tele kell lenni a polc-

raktarban vagy a polc mé-

szofisztikalt, termék, el-
adashely és vasarld spe-

megoldasok.

— Az okostelefonok el-

bevezettiik a sajat fej-

i

online riportrendsze-
riinket. A hipermarket-
ben dolgoz6 polcszer-

macidk ugyanolyan részei a ,,bevezetési
csomagnak”, mint a logisztikai informa-
ci6k vagy alistaar — hangsilyozza az Or-
bico Electro diviziéjanak menedzsere.

Jovobe mutato fejlesztések

Osszegzésként elmondhaté, hogy a polc-
képek ,,josaga” abban rejlik, hogy mennyi
idé6 alatt mennyi terméket és hany forin-

2010-ben Frankfurtban alapitotta Neu-
romerchandising Group nevti vallalko-
zasat Bert M. Ohnemiiller, aki kordabban
marka és kereskedelmi oldalrdl is sok
tapasztalatot szerzett, és a POPAI DACH
munkajat is szamos tréninggel, képzés-
sel, fejlesztési projekttel tdmogatta.

— Cégink a munkatarsak 30 éves
POP-tapasztalatat a legmodernebb
neuromarketing, fiziologia és biologia
eredményeivel kombinalja. A POP-t ta-
gabban értelmezziik. A klasszikus ke-
reskedelmi funkciok mellett mindent
beleértiink, ahol emberek interakcioba
lépnek és dontést hoznak a kozértek-
tol a szdlloddkon 4t egészen az orvosi
vardkig — mondja Bert M. Ohnemiiller
tulajdonos-iigyvezeto.

Kézzelfoghaté eredményeket mutatnak
fel minden megrendel6jiiknek, hiszen

okostelefonnal, akik et-

t6l kezdve még hatékonyabban tudjak

végezni munkajukat. Az informacié-
aramlas felgyorsult, ami az ellenérzés,
problémakezelés, priorizalas, struktu-
ralas, fotobekérés, riportolas, elemzés,

kommunikacio, motivacié 4j tavlatait :

nyitotta meg — mutat ra a fejlesztés di-

menzidira Pusztai Eniké, P.O.P. Hungary

Zrt key account managere.

egyiitt gondolkodva, mégis sajatos 14-
tdasmdddal hoznak 6tleteket, valésita-
nak meg megoldasokat, bonyolitanak
le komplex projekteket markagyartok,
kereskedok és szolgaltatok szamara egy-
arant.

Miikodésiik kozéppontjaban az érze-
lem vezérelte ember 4ll, a tudattalanul
meghozott dontések hatékony, minden
érzékszerv megmozgatasan alapuld be-
folyasolasa a céljuk.

A neuromerchandising®SPACE tago-
zatuk olyan terek, hangulatok megte-
remtésére vallalkozik, ahol az emberek
szivesen toltenek el tobb id6t, jol érzik
magukat, igy vélhet6leg tobbet is vasa-
rolnak.

A neuromerchandising”PEOPLE a va-
sarlok és a kereskedelmi munkatdrsak
szempontjait veszi kiemelten figyelembe,

nak, mindig el6l kell lenni
a termékeknek, és nem a

lyén. Ha ez az elérhet$ség
megvalosul, akkor joheta :
cifikus polckép és egyéb
terjedése és tigyfeleink
igényei miatt 2012-ben

lesztésti, Android alapu

vizeseket felszereltiink :

— A moresok 6nalléan is hatékonyak, de
ha van a teriileten képvisel6, akkor velitk
a napi, személyes kontaktus minden fél
szamara latvanyos eredményeket jelent-
het. Az 6sszefogas, iranyitas, koordinalas
is egyre hatékonyabba tehet6 a modern
rendszerek és az emberi tényezé egyiit-
tes figyelembevételével. Nalunk a hoz-
zaallas, megbizhatdsag, szavahihet6ség
ugyanolyan elvards, mint a professzio-
nalis végrehajtas — mondja zarszavaban
Csiby Agnes, az In-store Team Kft. iigy-
félkapcsolati igazgatoja.

— A lehet§ legegyszeriibben érdemes ter-
vezni és végrehajtani. Tudni kell, hogy
hol alkalmazzunk ,,0kdlszabalyokat” és
melyek azok a sarokpontok, ahol pontos
szamitasok sziikségesek. Az esztétika, az
allandodsag, a kiszamithaté novekedés
mind-mind fontos tényezé. A 3 vagy 4D
megjelenések, interaktiv eszk6zok raciona-
lisan hasznalva érdekesek lehetnek a jovo-
ben - vallja Viczian Gébor, az Orbico Hun-
gary Kft. P&G divizi6 sales managere.

— A jovébeni projektek és lehetéségek
nagyon innovativak. A legel6remutatobb
projektek a Kozel-Keletrél és Azsidbol jon-
nek. A ,touch screen” ek lehet6vé teszik,
hogy a termékekhez hosszabb leirasokat,
videdkat, “Rating&Review”-kat is lehes-

hiszen csak elégedett, motivalt stab tudja
eldsegiteni a vasarlok elégedettségét. Az
arubemutatds mellett ezért nagy hang-
sulyt fektetnek a vevével valo interakcié
biztositasara is.

Miikodésiik 5 éve alatt tobb mint 30
sikeres projektet valositottak meg Né-
metorszag-szerte, olyan partnerekkel,
mint példaul a REWE Supermarket, LA-
VAZZA, FERRERO, NIVEA vagy éppen
az Audi.

Tobb egyetemen tartanak kurzusokat
német és angol nyelven. Gyakorlé szak-
emberek szamara pedig idén kezdték el
az ,INA international neuromerchan-
dising® alliance” nemzetkozi kezde-
ményezésiiket, amelynek keretében
varhatéan hazdnkban is tartanak majd
néhdany képzést a POPAI Magyarorszag
szervezésében.m

%
AN

Bert M Ohnemiiller founded the Neuromerchandising Group in 2010 in Frank-
furt. They combine 30 years of POP experience with the latest results in
neuromarketing, physiology and biology. In its work the group focuses on the
emotion-driven person and the goal is to influence their decisions made in the
subconscious. The neuromerchandising®SPACE department creates spaces
where people like to spend time, while neuromerchandising®PEOPLE concen-
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trates on the viewpoints of shoppers and those working in retail. In addition
to presenting products, they also give priority to interaction with customers.
The Neuromerchandising Group realised more than 30 successful projects in
the last 5 years in Germany, with partners such as REWE Supermarket, LAVAZ-
ZA, FERRERO, NIVEA and Audi. POPAI Hungary is likely to bring the group’s INA
international neuromerchandising® alliance’ training programme to Hungary. =



sen parositani. Az online és offline meg-
valdsitasok otvozésében latjuk a jovot. A
virtudlis és fizikai térben kovetkezetesen
kiterjesztett, ,,omni-channel” megoldd-
sokon keresztiil a vasarlas egy élménnyé
forr Gssze, igy kapcsolat alakithato ki az
eladohely, a marka és a vasarlo kozott —
Osszegzi az igérkez6 trendeket Draskovich
Renata, az Orbico Hungary Kft. Electro
Divizi6 trade marketing managere.

Katail.

& Shopper-centred
merchandising

A large part of shopper decisions is made in-
store, so how shelves are arranged and whether
goods are in stock are very important: it is mer-
chandising that decides what ends up in shop-
pers’ baskets. Originally the role of merchandis-
ing was to ensure constant on-shelf and in-store
product presence; later came promotional and
secondary displaying based on a planogram. Fi-
nally it also became merchandisers’ task to man-
age POS tools - explained Enik8 Pusztai, the key
account manager of P.O.P. Hungary Zrt. Agnes
Csiby, the client service director of In-store Team
Kft. and president of POPAI Hungary Association,
added that the main goal is always to improve
sales - but often retailers want to do this in the
whole category, while manufacturers only want
to see their own brand thrive. Renéta Draskovich,
electro division trade marketing manager of Orbi-
co Hungary Kft. told that the fundamental prin-
ciples of merchandising, personalised for various

categories and constantly updated, are the ‘Bi-
ble’ of merchandising, used daily by sales reps.
Gabor Viczidn, P&G division sales manager of Or-
bico Hungary Kft. revealed that it is in the inter-
est of every party if in addition to trends and the
national average, there are local and chain-spe-
cific fundamental merchandising principles too.
What makes a good planogram? Ms Pusztai is
of the opinion that the people involved have to
be aware of daily changes and current trends.
Everything has to be there: the product, the retail
chain’s permission, a good merchandiser team,
enough time and a professional reporting system.
Ms Csiby reckons that the shelf needs to be full.
The colour red is best to be used for highlighting
promotions. Massive secondary displaying is also
important and the emphasis must be on commu-
nicating the product. A 2014 POPAI study found
that shoppers tend to notice the product only.
Mr Viczidn mentioned collaboration in planning,
trust and expertise. A good project manager is
also key, someone who is accepted by all parties.
A superb Field Sales Force team is necessary too,
with all the knowledge needed for creating the
best planogram in a category. A dedicated store
management is also a prerequisite of successful
projects. Ms Draskovich explained that repre-
senting the electrical beauty products of brands
such as Braun or Oral-B means they have to do
everything to help shoppers select the right
product at the point of selling: consumers enter
the category only every 5-7 years and they only
spend 2 weeks with gathering information. They
make their shopping decision after spending
5-20 minutes in front of the shelves. There is lots
of debate going on about how long a planogram
works and how changes should be managed or
new products should be introduced. Some use
the same planogram for six months, while others

reflektorban: merchandising 77774

change it in every season. With secondary dis-
playing the planogram tends to change monthly
or even more frequently. In planning and prepa-
ration work manufacturers and wholesalers have
the most things to do. When everything is ready,
merchandisers can start then implementation,
in cooperation with retail chains. Professional
online informatics systems can greatly contrib-
ute to project efficiency. When new products are
introduced to the market, the main objective is
to establish the distribution as rapidly as pos-
sible. Today when the internet is everywhere,
the e-commerce channel is also important in
merchandising. On the one hand, this channel
is a virtual shelf, and on the other hand, it is a
platform where information is provided. Allin all,
planograms’ performance can be measured by
how many products are sold for how much mon-
ey in a given period of time. Ms Pusztai told our
magazine that in 2012 they launched their own
Android-based reporting system. The information
flow between smartphone-owning merchandis-
ers and the company headquarters speeded up,
opening up new horizons. Ms Csiby agrees that
cooperation, control and coordination can be
made more efficient by using modern technolo-
gy, adding that the human factor is just as impor-
tant. Mr Viczidn stressed the importance of sim-
ple planning and implementation. Merchandising
must rely on the basic rules and precise calcula-
tions. From future trends 3D and 4D tools and in-
teractive solutions are important. Ms Draskovich
also talked to us about innovative projects in the
future, mentioning the Middle East and Asia as
good examples. Her company sees the future in
the combination of online and offline realisations.
Omnichannel solutions turn shopping into an ex-
perience, establishing a connection between the
place of selling, the brand and the shopper. =

A Licensed Products filozéfia

Mai
cUKi

RPN

Képregényho6sok, példaképet mutatod
sportoldk, szerethetd rajzfilmfigurak —
egész életiinket végigkisérik a szamunkra
kedves és fontos, am sokszor megfogha-
tatlan ikonok. Gondoljunk csak a gye-
rekkori Garfield-rajongasunkra ami még
felndttkorunkban is tart, koszonhetden
Jim Davis tobbrétegli humoranak. Vagy
akar vegyiik egy legendas filmsorozatot,
mint a Star Wars, ami a mai napig meg-
mozgatja tobb milli6 ember - fiatal vagy
id6s — fantazigjat. A Licensed Products
megprobalta megkeresni ezeket az ikono-
kat, és olyan termékekké alakitani 6ket,
amiket mindenki élvezhet korosztalytol,
nemt6l és pénztarca vastagsagtol fiigget-
leniil. A cimlapon is feltiin FC Barcelona
termékcsaladunk példaul tokéletes példa
arra, hogyan mutathatjuk ki rajongasun-

kat egy kivalo focicsapat irant anélkiil,
hogy tobb ezer forintot kelljen hagyni a
kasszanal.

Azonban az alacsony arak, és a vilaghira
markdak nem elegek a sikerhez. Fontos az
is, hogy mit kapunk a pénziinkért a cso-
magoldson beliil. Igy termékeinknél a ki-
valo mindség is garantalt, legyen sz6 akar
tetovalasokrol, karkotékrél vagy kulcs-
tartokrol. Kinalatunk rendkiviil egyedi,
hiszen Kozép-Eurdpaban a gytjthetd,
rajongdi merchandise termékek ritkak
ebben az arsavban. Termékeink nagyrészt
snackkel vagy édességgel csomagolt, ami-
nek koszonhetben akar kozértek, kisebb
boltok polcain is megtalalhatéak, igy sok-
kal nagyobb vasarlok6zonséghez tudunk

eljutni, mint a tradicionalis rajongéi bol-

tokban kaphaté termékek. Mindamellett
: ugy véljiik, hogy a haszon kolcsonés a bol-
. tokkal, hiszen minden portfoliét fel tud

dobni par {ités vilagmarka.

A mi véleményiink, hogy az internetnek
. koszonhetben, a karnyujtasnyira elérhet6

szdrakoztatas koraban egyre nagyobb te-

- ret fog héditani a merchandising, hisz egy-
. re konnyebben hozzaférhetdek a kordbban
. nehezen elérhet6 médiatartalmak.

: Valasztékunkat a jelenlegi trendeknek
. megfelelden alakitjuk folyamatosan.

Partnereink kozott megtalalhato a Dis-

ney, Warner Bros, Paws Inc vagy az FC

Barcelona, de sajat markds termékek

. gyértasat is megkezdtiik. (x)

2& The Licensed Products philosophy

Comic heroes, athletes and lovable cartoon characters - these icons are with us throughout our lives. It is
enough to think of how much we love Garfield, Star Wars or FC Barcelona. Licensed Products’ mission is to
find these icons and transform them into products anyone can enjoy, no matter how old they are or how
much money they have. However, low prices and world famous brand aren't enough for success. It is also
very important to give people good quality inside the packaging. Licensed Products is guaranteed to offer
excellent quality, be it tattoos bracelets or key rings. Our product selection is special because collectibles
and merchandise products are rarely available in this price category in Central Europe. Most of them are
packaged with snacks, so they can also be found on the shelves of small grocery stores. Our partners in-
clude Disney, Warner Bros, Paws Inc. and FC Barcelona, but we also manufacture private label products. (x)
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A fogyasztok dontése alapjan

A fogyasztok dontése alapjan

A fogyaszték szavazatai alapjan 2014 marciusdban
13 kategéridban indulé termékek vehették at az Ev
Terméke Dij elismerést. Az elmult évek tapasztalatai
azt mutatjak, hogy a dijazott termékek egyre szive-
sebben és aktivabban hasznéljdk az Ev Terméke Dij
16gét a kommunikdciéban, beleértve a csomagolast
is. A dijazottak kilénb6zd kommunikaciés elemeket
haszndltak a kampanyaikban, a csomagolason feltiin-
tetett logé mellett sajto- televizié- és radidhirdetése-
ket, kozteriileti médiat.

Az el6z6 évekhez hasonldéan a GfK most is meg-
vizsgdlta a dijazott termékek piaci teljesitményét a
dij atvételét kdvetd évben, és a felmérés alapjan el-
mondhatjuk, a fogyasztok jol dontottek, hiszen a leg-
tébb nyertes forgalma nétt az elismerést kdvetd egy
év soran.

A GfK Haztartaspanel adatokon alapulé elemzés a
dijazottak 2014-es és 2013-as teljesitményét vetette
Ossze, és a magyar haztartdsok vasarlasi szokdsai-
ban bekdvetkezett valtozdsokat elemezte ki a két év
viszonylatdban. Az elemzés alapjan kijelenthetjiik,
hogy minden dijazott FMCG marka vasarlasi mutatéi
kedvezé irdnyban fejlédtek 2014-ben, dsszesitett for-
galmuk jelentdsen, mintegy mdasfélszeresére nétt az

A DIJAZOTT FMCG TERMEKEK OSSZESITETT
FORGALMANAK VALTOZASA

+78%

2012-es dijazottak 2013-as dijazottak 2014-es dijazottak
forgalmanak atlagos forgalmanak atlagos forgalmanak atlagos
novekedése (2011 vs 2012) ndvekedése (2012 vs 2013) ndvekedése (2013 vs 2014)

AZ EV TERMEKE DiJ - GFK KUTATAS:
A VIZSGALT NYERTESEK VASARLOI
KORE KOZEL MEGDUPLAZODOTT
2013-ROL 2014-RE

el6z6 évhez képest. Mivel alapvet6en Uj bevezetések-
rél beszélhetiink, ennek is kdszénhetd a jelentés mér-
téki boviilés, azonban fontos megemliteniink, hogy a
dijazottak évrél évre egyre intenzivebben hasznaljak
Az Ev Terméke Dij logét a kommunikaciéban.

A béviilés elsGsorban a vasarldi kor, azaz a penet-
racié béviilésének készonhetd, szinte minden nyer-
tes esetében jelentésen nétt a vasarlék szama, va-
lamint vasarloi koriik kozel megduplazédott 2013-rél
2014-re.

A DIJAZOTT FMCG TERMEKEK PENETRACIOJANAK
ATLAGOS VALTOZASA

2012-es dijazottak
penetrécidjanak 4tlagos
novekedése (2011 vs 2012) ndvekedése (2012 vs 2013) ndvekedése (2013 vs 2014)

2013-as dijazottak
penetraciéjanak atlagos

2014-es dijazottak
penetraciéjanak atlagos

A forgalom béviiléséhez az is hozzdjarult, hogy a
fogyasztasi intenzitas is ndvekedni tudott 2014-ben,
egyrészt a vasarlasi alkalmak szamaban bekdvetke-
zett emelkedésnek készénhetbéen, masrészt egy-egy
vasarléi kosarba is nagyobb mennyiséqg keriilt 2014-
ben mint 2013-ban.

Az Ev Terméke Dij a vildg legjelentSsebb innovativ

termékeket dijazé programja, ami a fogyaszték donté-
sén alapul. Hazdnkban 2012-ben indult utjara.

Nevezéssel kapcsolatos informaciokat
a www.azevtermekedij.hu oldalon talal.
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A comprehensive overview of the world market
between 10 and 14 October at Anuga

Record number of Hungarian exhibitors

I calculate with a record num-
ber of Hungarian visitors,
more than 1,000, going to this
year’s biggest food and bever-
age trade fair, Anu-
ga in Cologne, be-
tween 10 and 14 Oc-
tober. Two years ago
there were 720 Hun-
garian trade visitors
registered, while
800 went to Anuga
in 2011.

The fact that 72 ex-
hibitors are sure
to be there already
means record par-
ticipation from Hungary. This

Hungarian firms have decid-

ed to be present at Anuga. If :
© 2. Frozen food.

we take a closer look at them
we can see that most of them
will showcase meat and meat
products, dairy products, fro-
zen food and general grocer-
ies.

It is a new situation that the
majority of Hungarian compa-
nies won't be exhibiting with
support from and under the
aegis of the Agricultural Mar-
keting Centre. Most of them
will be renting their own stand
in the halls that suit their pro-
file, hoping that their invest-
ment will return.

Even if their companies aren’t
exhibitors, decision-makers
still have many reasons to go

to this year’s Anuga. One of
. nars will also be held. Drinks,

these is that the trade show
gives a full overview of the
world’s food and beverage
market. About 6,800 compa-
nies from 100 countries will
bring their products, among
them many key players in the
sector. 86 percent of exhibitors
will come from outside Ger-
many — two years ago this ra-
tio was only 65 percent.

Purchasing managers, retailers
and wholesalers will have the
chance to learn about business
opportunities in a 284,000m*

Marta Kakuk
Hungarian
representative
Koelnmesse

area, searching for prospective

partners by product group,

country or their own special
criteria.

‘Ten trade shows
under one roof” has
been the motto of
Anuga since the con-
cept has been updat-
ed a few years ago.
The new, thematic
system works well
as the different trade
fairs are specialised
and visitors can eas-
ily get an overview of
all the trends and all

. the new products.
is the first time that so many :
. following:

The ten trade shows are the
1. Fine food.

3. Meat and meat products.

4. Chilled and fresh food.

5. Dairy products.

6. Bread, baked goods and hot
. beverages.

7. Drinks.
8. Organic products.

. 9. Food service.

10. Retail technology.

© Itis worth watching out for the
* many different accompanying
. programmes, where lots of in-
. teresting things can be seen

and valuable information can

be acquired. For instance the
© Wine Special in hall No. 7 is
. guaranteed to be an excellent

choice, where in addition to
wines being showcased semi-

and gourmet food to be con-
sumed with wine will also be

presented, together with re-
. gional specialties. The tasting
© zone will attract many visitors
© this year too, where people can
. grab a glass and try the wines

of five continents. ‘Taste 15’

© is the name of the innovation

competition that traditionally

takes place at Anuga. Compet-
. ing new product will be intro-

duced at Messeboulvard Nord
asusual. =

Hungary at Anuga

Gyorgy Lipcsey, deputy CEO
of Hungarian Tourism Plc.
talked to our magazine about
Hungary’s agricultural mar-
keting strategy and objec-
tives, and about Hungarian
companies’ participation in
Anuga.

. Anuga is the biggest agricul-
. ture-themed trade fair in Eu-
. rope. It is basically obligatory
. for food companies to be pres-

ent in Cologne as Anuga is the

© most prestigious trade event, a
: place where new relationships

can be established and exist-

Gyorgy Lipcsey, deputy CEO of Hungarian Tourism Plc.

— What is the new concept of

Hungarian Tourism Plcs Agricul-

tural Marketing Directorate and
. trade show’s closure we will
. invite businessmen showing

how does the Anuga trade show
fit into it?

— We have made no changes
as regards our concept for be-
ing present at trade fairs be-
cause it has been successful
for years. There is a new el-
ement, though, we are organ-
ising small group meetings at
trade fairs, where we are try-
ing to match Hungarian ex-
hibitors with foreign partners.

ing cooperations can be deep-
ened. At this year’s Anuga one
of the novelties is that after the

an interest in certain product
categories to come to Hungary
and meet farmers and manu-

facturers. Companies that for

some reason can’t be present at

the trade show don’t miss out

on anything either, because

if they want it, we take their
: products to Anuga, showcas-
¢ ing them to the fair’s visitors




and organising tasting ses-
sions.

We are also busy convincing
various product councils to
return as it is them how can
reach the widest circle of farm-
ers and manufacturers. For the
first time ever Hungary won't
go to Anuga with a collective
national stand only: there will
also be presentations of organ-
ic products, baked goods and
frozen products at various lo-
cations in the trade fair area.
About 40 exhibitors have al-
ready registered to participate
in Anuga.

We are preparing for the trade
fair with new-design stands,
which feature special Hun-
garian motifs, with tradition-
al colours and patterns in a
modern format. Certain ele-
ments of the new image will
be unveiled at Anuga, Pro-
Wein and a trade exhibition
to be held in Kazakhstan, but
the full debut will take place
only in 2016.

— Which other trade
fairs can Hungarian firms
participate in with the
directorate’s help this year?
— In addition to those
listed above, I would like
to mention the Agri Food
trade exhibition that will
take place in Saudi Ara-
bia. There is great inter-
est in Hungarian prod-
ucts in the Arab world,
especially for dairy
products - in this cat-
egory the taste and the

. cleanness of product ingredi-
: ents are very important to im-
. porters in Arab countries.

~ Which trade fairs will you
. concentrate on next year?

. — We will go to the trade shows
. where Hungarian presence is
. generally a success. One of
: our most important goals is
: to build a much bigger Hun-
© garian stand at the May 2016
. SIRHA trade fair in Budapest
. than we usually do. Plan is to
© set up an 800-850m? collec-
© tive stand where a wide range
- of Hungarian groceries would
. be presented. Many Hungarian
© manufacturers who can only
. export smaller quantities will
. now have the opportunity to
. introduce their products. For
: them this is going to be a great
. opportunity. We are also nego-
. tiating with companies in the
© HoReCa sector to be part of
. our project.

© 1 firmly believe that anyone
© who has a market-worthy
© product in Hungary can suc-
. cessfully enter foreign mar-
. kets if they participate in
. these trade fairs. The number
. of companies who wish to
. exhibit at international trade
. shows is growing, as farmers
. and manufacturers have real-
. ised how much they can prof-
. it from being there at profes-
. sional events, trade shows and
© fairs, therefore more and more
© of them grab the opportunity
. we are offering to them with
. our services.=

Www.anuga.com

TASTE THE FUTURE

10 TRADE SHOWS

5

Az On belépéje az
Elelmiszer & Ital vilagaba

Hatékonyan &sszeallitva az On szamara:

az iparag nemzetkozi innovacioi és trendjei.

Anuga, a vilag legfontosabb és legnagyobb szakvasara, 2015-ben is a
nemzetkozi szakkiallitok szertedgazo termékkindlataval nyligoz le.

A tiz Anuga szakvasar kozos érdeklédési korikon keresztil kapcsolja
dssze a szakkiallitokat és latogatokat egyarant. Varjuk Ont kiemelkedd
esti rendezvényeinken, és az élelmiszeripart inspirald, trendeket

bemutatd kiséréprogramokon!

Kéln, 2015.10.10-14.

Vasarolja meg most online belépGjegyét
és takaritson meg akar 44%-ot is a jegy

arabol: www.anuga.com/tickets

MON-ART Kft.
1034 Budapest U
Beszterce u.6. 111/8. o

Tel: +36 1240 0810 ’ koe[n messe

office@koelnmesse-monart.hu
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Hungary’s restructuring
agri-food export markets

he conflict bet-
% ween the Ukraine
- and Russia, plus

= =

the European Union’s
sanctions against Rus-

Dr. Jen6 Szabd
agricultural
economist

in our foreign markets.
What started as a poli-
tical crisis in the Uk-

raine in early 2014 evolved into an armed

conflict, and later expanded into a regio-

nal civil war. This caused severe, direct :

and indirect damages to Hungary’s eco-
nomy, and the food sector was no excep-

tion from this. It not only set back direct

export, but also slowed down the dynami-

cally developing process of the Hungarian

government’s ‘Opening to the East’ policy.

The civil war along the eastern border of :
the Ukraine and Russia’s involvement - for :

instance the annexation of the Crimean
Peninsula — made the European Union in-
troduce political and economic sanctions
against Russia, which the latter didn't hes-

itate to answer. To make things worse for

us, the Russian measures had even more
serious consequences than the Europe-
an Union’s steps, resulting in the collapse
of our meat export to Russia, which has

been developing promisingly in the last

2-3 years, with our opportunities in the
Ukrainian market also going up in smoke.
Unfortunately, the civil war in the Ukraine
enlarged all of the country’s existing eco-

nomic problems. Inflation speeded up and

this entailed a drop in consumer demand,
which brought Hungary’s export to the
Ukraine to a halt. Our food export to the

region started plunging but luckily new

markets opened up for Hungarian agri-
food products in other parts of the world.
However, it was also a loss for us that ex-
porters from overseas entered those seg-
ments of the Russian market where we
used to be present, proving that a trade
policy vacuum can exist neither in the
short, nor in the long term.

Ukraine, the second most important :
export market for Hungarian agri-food :

products in the East, has been only a shad-
ow of its former self since the national
currency, hryvnia lost its value. Still, in

2015. Trade
TradelC

sia and Russia’s answer :
to these caused turmoil :

2014 we didn’t suffer the biggest losses
here but in the embargo-struck Russian
market. Our problems aren’t looking any
better in the light of the fact that other EU
countries have suffered the same fate in
the Russian market. In total the Europe-
an Union’s trading loss resulting from the
sanctions is estimated to be around EUR
21 billion. From this sum Hungary’s share
is around EUR 700 million - this is how
much we lost in bilateral trading because
of the embargo in 2014. We can’t count on
any improvement in the situation in 2015,
so the trade relations between Hungary
and Russia will only be rebuilt sometime
in the future.

Agricultural foreign trade trends
in 2014

Since Hungary’s accession to the Europe-
an Union in 2004 the trend has been pos-
itive until the conflict between Russia and
the Ukraine broke out in 2014, and had its
effects felt on Hungary’s agri-food export.
Although our agri-food export neared the
record levels of the last few years, it was
unable to reach that height and dropped
2.6 percent, EUR 205 million — this sum
is about just as big as our export to Russia
used to be. However, the decrease in our
export’s value was by no means as dramat-
ic as it seems at first glance, as our agri-
food export was still several times bigger
than in 2004, when we became a Europe-
an Union member state. The decline is on-
ly partially related to the political conflict
in the region, as our agri-food export to
Russia only fell 14 percent and Hungary’s

agricultural export to the Ukraine reduced

by 9 percent. We have suffered the bigger

market losses in our traditional markets
that sell to Russia and the Ukraine as well.
In the growth process of our export two
halts can be observed, from which the one
in 2009 was triggered by the financial and
economic crisis which had broken out at
the end of 2008, while the 2014 halt and
decline stemmed from the afore-men-
tioned political conflict between Russia
and the Ukrain.

As for the growth trend, it reveals a lot
about the performance of Hungary’s
agri-food sector: since 2004 export got
2.5 times bigger, while the trade balance
almost tripled - it has become 2.9 times

bigger — in the last decade and the half.

Our export structure has been changing
as well, because although Hungary’s live-
stock and product of animal origin export
doubled in this period, the segment’s role
in our total agri-food sector diminished,
from its 29-percent share in 2004 to 23
percent in 2014. On the contrary, the share
of highly processed products in our agri-
food export grew from 37 to 40 percent
in the last 15 years, while the product cat-
egory’s export value got 2.8 times bigger.
Hungary’s vegetable product export also
developed dynamically, but behind the
2.5-time expansion we can see a signif-
icant price profit, as in the last 15 years
many explosions in the price of cereal
crops in the world market made the pric-
es of basic food products rise.

In the examined period the export-im-
port balance produced a 2.9-time growth,

Hungary’s agricultural foreign trade in the last 10 years

Export Import Balance
(million EUR) (million EUR) (million EUR)
2004 3098 2000 1098
2005 3324 2408 916
2006 3675 2680 995
2007 4863 3188 1675
2008 5782 3860 1922
2009 5086 3371 1715
2010 5843 3711 2133
2011 7193 4446 2747
2012 8075 4455 3620
2013 8001 4464 3537
2014 7795 4666 3130

Source: KSH (Central Statistical Office)
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Real Hungarian hot chili

From seed to bottle

Sweet Chili and Sriracha sauces
Sambal oelek variety

Private label

Over 20 years of experience

B.W.A. TERMEL®O, KERESKEDELMI
ES SZOLGALTATO KFT.

H-6344 Hajés, Facanos u. 103.
www.bwa.kft.hu

Kometa is one of the biggest pork processors and a
prominent market player in Hungary. Its balanced
product development is the key of success. The
company'’s capacity allows the slaughtering and
processing of 1,000,000 pigs and the production

of 15,000 tons of cold cuts per year. OM
OUR UNIQUENESS /IL
HEALTHY AND TASTY MEAT

"ONE PRODUCTION FACILITY
COVERING ALL THE PROCESSES” tassiadii’ i
Maximum freshness,
top quality meat and cold cuts
in the best hygiene conditions

Oy
aste Ls glar passiow!

Good nutrition is our responsibility

KOMETA 99 ZRT.,,
Hungary, 7400 Kaposvar, Pécsi utca 67-69.
Tel.: +36 (82) 502-400,
Fax: +36 (82) 502-415,
E-mail: kometa@kometa.hu,
www.kometa.hu
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proving the competitiveness of Hungari-
an agri-food products and agricultural ex- :
port. Our export markets are stable, what :

Hungary'’s food export in early 2015 (thousand EUR)

2014 2015 Change

1-5 months 1-5 months (%)

is more, in the last few years we have seen 3 eqtock and products of animal origin 723,780.1 673819.8 93.1
several signs indicating that in remote, rap-

. . . Vegetable products 982,657.3 1,063,543.3 108.2
idly developing regions of the world there : -

are new markets are opening for us. Such : UG EBE 190,7980 191,767.3 1005
places include several counties in the Far : Food products 1,276,357.8 1,261,967.7 989
Fast and other emerging economies (Ja- © Total 3,173,593.3 3,191,098.1 100.6

pan, South Korea, Singapore, Taiwan, Chi-
na, South Africa).

A special indicator of our changing ex-
port structure is the segment of prod-

uct categories which are expanding and

those contracting. In the last two years

export was booming in the meat and :

meat product, milk and dairy product,

fish and fish product segments. (Export

in the latter grew by 21 percent.) There
was a characteristic, 10-percent growth

in our export of frozen vegetables, and :

groceries made from meat and fish. Ex-
port growth was even bigger, 14-15 per-
cent in the segment of processed prod-
ucts made from cereal crops and in the

category of various edible products. Dog

and cat food have a 10-percent share in
Hungary’s agricultural export and sales
of these augmented 5 percent in foreign
markets in 2014.

Hungary’s major export markets

For Hungarian food products the biggest

market is still the European Union, de-

spite the fact that it hasn’t been booming :

Hungary’s main export markets in 2013-2014
Export 2013

in the last few years. If we take a look at
the last 10-year period we can see that 85-
86 percent of our agri-food export is sold
in the markets of European Union mem-
ber states. Our major export markets are
Germany, Romania, Italy, Austria, Slova-
kia, the Netherlands, the Czech Republic,
Poland and France. It must be mentioned,
though, that no market expansion is hap-
pening for us in any of these countries. On
the contrary, the markets of some coun-
tries in the Middle East and in the Far
East are practically booming, as you can
see from the data in the table below. Hun-
garian export doubled to some of them
in the last two years and certain markets
were growing even faster than that — and
this didn’t happen by chance. We have
been systematically building Hungarian
presence in the markets of these emerg-
ing economies. Although these markets
are located far from Europe, they repre-
sent a more and more significant territo-
ry in Hungary’s agri-food foreign trade.

Export 2014

(million EUR) (million EUR) Change (%)
Germany 1193.8 1166.0 97.7
Romania 887.9 836.7 94.2
Italy 687.9 699.8 101.7
Slovakia 655.7 521.9 79.6
Austria 720.3 721.1 100.1
Netherlands 5483 4114 75.0
Czech Republic 308.6 3229 104.6
Poland 3434 340.5 99.2
France 2235 243.0 108.7
Russia 266.9 230.1 86.2
United Kingdom 203.4 239.8 117.9
Ukraine 1588 1446 91.1
Slovenia 1933 1581 81.8
Croatia 181.3 206.6 114.0
Belgium 160.6 166.0 103.4
Switzerland 78.0 81.9 105.0
Japan 70.2 109.8 156.4
Lebanon 25.6 323 126.2
Taiwan 118 20.7 175.4
South Korea 115 20.1 174.8
China 79 229 290.0
South Africa 6.7 14.0 209.0
Source: KSH
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Source: KSH (Central Statistical Office)

Market situation in early 2015
Statistical data from the first two months of
2015 show a somewhat gloomier situation,
signalling in which product groups our ex-
port to Russia is falling and which markets
we are losing in both the short and the long
term, offering the opportunity to our non-
EU competitors to fill the niche in the Rus-
sian market. There is no point in thinking
otherwise: there is no such things as foreign
trade vacuum, supply always finds demand
and European food producers are now sim-
ply forced out of the Russian market.
From the early-2015 trends we can draw
the conclusion that in total Hungary’s rev-
enue from agri-food export increased a lit-
tle. However, growth was only produced
in our vegetable product and vegetable oil
plant export. Vegetable product export,
which includes cereal crops too, augment-
ed by 8.2 percent but oily seed export hard-
ly grew by 0.5 percent. There was a con-
siderable, 7-percent drop in our livestock
and product of animal origin export. The
export of Hungarian groceries reduced by
1.1 percent. Behind the improvement of
our vegetable product export we find the
good performance of cereal crops, espe-
cially feed corn. Calculated time propor-
tionately, we exported 800,000 tons more
corn; in the first five months of 2015 our
corn export was 2.3 million tons, which
represented a 21-percent expansion in val-
ue, amounting to almost EUR 500 mil-
lion, with the average sales price being
EUR 214/ton - 20 percent lower than in
the same period of 2014. Hungary’s wheat
export dropped by the quarter in a period
when sales conditions improved: last year
the average export price was EUR 195/
ton, but this year it grew to EUR 198/ton.
Mill products are considered to be the pro-
cessed product of the category, and Hun-
gary’s export of these rose 24 percent, with
the average price being EUR 310/ton.
Hungary’s 0.6-percent export growth in
the first five months of 2015 is a positive
development, as in the first four months
of the year the growth only constituted
0.2 percent. =



The Turkey Meat
Specialist
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GALLICOOP®

www.gallicoop.hu

GALLICOOP Turkey Producing Pltd.

The company was established in 1989 and now
GALLICOOP PItd. is Hungary’s largest, fully integrated
turkey producer in Central- and Eastern Europe.

The integration consists of:

- own feed mill

- turkey breeder growing, production
of turkey commercial eggs

- hatching of turkey commercial eggs

- turkey breeding

- turkey processing (slaughtering and cut up),
EU plant approval No: HU 130 EK

- turkey further processing,
EU plant approval No: HU 130 EK

- sales, distribution and logistics services.

The annual capacity of the company is appr. 30,000 tons
of raw turkey cuts, and appr. 15,000 tons of turkey meat
products. GALLICOOP PItd. employs directly around 850
people. The total annual sales turnover of GALLICOOP Pltd
was appr. EUR 80 million (2012). 47 % of the total
sales value is export, mainly to most of the EU coun-tries
(Austria, France, Germany, Great Britain, ltaly, Roma-nia,
Spain, Slovenia, Slovakia, Poland, etc...) for wholesal-ers,
caterers and retailers (MARR —I, HOFER-A, LIDL-Slo, -
Ro; -Cro, -Bg, ...), but also to Serbia, Japan, South Korea,
South Africa, Russia, Ukraine, Hong Kong, etc...

Regarding domestic sales (60 % of the total sales) GAL-
LICOOP supplies wholesalers, caterers and almost all the
main C&C and retail chains in Hungary (AUCHAN, MET-
RO, TESCO, LIDL, SPAR, PENNY MARKET, CBA, etc...).

The transparent traceability — due to the closed, integrated
turkey production, and the certified ISO 9001:2000, IFS
and BRC quality management and HACCP food
safety systems - guarantees that the turkey products
of GALLI-COOP meet the highest level food quality and
food safety standards. Our plant is approved to HALAL
slaugh-tering, thus we can supply our products also for
Islamic customers.

Products:
- fresh and frozen raw turkey meat:
* breast
* thigh, thigh meat
* other parts: drumsticks, wings etc.

- turkey meat products:
* sausages
* ham products
» smoked cooked turkey products
* convenience (coated, basted and stuffed, etc..)
products
* ready cooked breaded products

GALLICOOP®

GALLICOORP Pltd.
H-5540 Szarvas, Ipartelep 531/1, Hungary
Tel: +36 66 621 521; Fax: +36 66 621 509
e-mail: mail@gallicoop.hu



www.gallicoop.hu
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2014: the year when the
negative trend turned around

2014 was a trend-turning year in Hungary’s grocery retail. Up until last year volume sales
had been declining for many years in a row, but finally growth was measured last year. In
the meantime consumer confidence has also been increasing.

fell in grocery retail, in comparison :

I t was in 2008 that volumes sales first :
with the previous year. The negative :

trend continued for six con-
secutive years. According to
Nielsen data, in the 4" quar-
ter of 2013 Hungarian stores
sold 2 percent less products
than they did in the 4" quar-
ter of 2013.

Meanwhile in 2013 Nielsen da-
ta showed that the consumer
confidence index had started
growing at considerable speed
in Hungary. This first mani-
fested in retail sales in the 1st
quarter of 2014: finally volume
sales increased, by 2 percent,
in comparison with the Ist

quarter of 2013. The positive trend con- :
tinued in the remaining three quarters of :
the year, sales grew by 4, 2 and 3 percent, :

respectively.

As for value sales, the trend wasn’t so
negative. Although value sales started to
decline in 2008, in 2011 and 2012 sales :
growth was registered before like-for-like :
value sales fell again in 2013. However, :
in 2014 FMCG value sales were up 5 per-
cent, reported Nielsen. At the same time :
consumer prices only elevated 2 percent :

on average.

Hypermarkets have become less
important

According to GfK Hungéria, sales data
from various retail channels show that :
hypermarkets lost ground, while other :
channel’s market share improved, mainly :
due to the good performance of national :

tobacco shops and online stores.

Hungarian consumers’ purchasing pow- :
er is 37.7 percent of the European aver-
age; this value is in the medium range of
the CEE region but well below the lev- :
el of countries in Western Europe. GfK
Hungaria has also pointed out that there
are great regional disparities behind the :

2015. Trade
Tradefelg

national average, and the gap between the
richest and the poorest regions of Hunga-
ry is growing.

E-commerce is knocking at our
door

Several market research companies have
reported dynamic growth in the e-com-
merce sector.

Data by eNET reveal that last year’s on-
line sales represented a net value of HUF
273 billion, growing by a considerable
26 percent from the level of 2013. This
isn't surprising, though, as major inter-
national companies keep announcing the
launch of their online shops in Hungary;,
plus retailers in the FMCG sector are al-
so busy preparing for opening their on-
line stores.

Further good news for those working in
e-commerce is that the segment’s share in
total retail sales also improved, from the
3.1 percentin 2013 to 3.7 percent in 2014.
Online retailers can be even more hopeful
because the average basket size increased
significantly and for the first time ever it
exceeded the HUF 10,000 value.

A survey conducted by Nielsen in 2014
found that 16 percent of Hungarian con-
sumers have already purchased some kind
FMCG product online, which they had
delivered to their home. In addition to
them, 52 percent of Hungarian consumers

. feel they are ready to buy FMCG prod-
© ucts online.
¢ GfK Hungdria reported that in January

2015 the online channel’s
penetration level was 15 per-
cent in the FMCG category if
compared with the preced-
ing 3-month period (Novem-
ber 2014-January 2015), mak-
ing the category the 4" most
important among those pur-
chased online after consumer
electronics (35 percent), cloth-
ing (23 percent) and so-called
cultural products (18 percent).
At the moment the average
Hungarian FMCG basket size
is three times bigger online
than offline. A rather large

. proportion of products purchased online
. are branded goods, and more and more
. fresh and dairy products are purchased in
- this channel, thanks to consumers’ grow-
© ing trust in buying online.

. Positive present, uncertain

. future

. Nielsen measured positive indicators this
: year as well: grocery retail sales amount-
. ed to nearly HUF 750 billion between De-
. cember 2014 and May 2015 in the 90 cat-
. egories audited by the company. Value
. sales were up 4 percent and volume sales
© augmented by 3 percent from the level of
© the base period.

© According to GfK Hungaria, future con-
© sumption trends are influenced by sever-
. al factors with contradictory effects. Low
. purchasing power, the indebtedness of the
. population and the Sunday shopping ban
. forecast a drop in consumption. One may
: also ask the question: can growth be sus-
. tained without EU-funding? At the same
: time growing real wages, inflation being
- around zero percent and the package sav-
. ing foreign currency loan holders are ex-
© pected to have a positive influence on con-
© sumption. =



The advantages for your
business:

¢ Acceptance of your halal products
and services at home and abroad

¢ Ensuring that the processing of raw
and primary goods comply with the
halal-conformity

e Halal-conformity of your finished
product

(/I DZ

Hunga y

The Islamic Information and Documentation Center
(IIDZ - Hungary) is the only supplier in Hungary,
who fulfils the strict requirements for halal-certification.

Our services:
e Preliminary test (free of charge)

o Initial meeting and tour of the
company facilities

e Process optimization and
assistance with putting in to
practice

o Staff training
o Audit
o Halal certificate

¢ Follow-up support

Ty

FFHALALY)

L

MEMBER OF
=1 ALLIANCE
WWW.IIDZ.HU
OFFICE@IIDZ.HU

+36-30/850-6936

Integration of new products
Marketing advice and market info
Product identification
Accompanying to trade fairs

Certification according to national
and international standards like
for example ONR 142000/1 (Halal
- Standard), U.A.E. Standards, MS
1500:2009 (Malaysian Standard),
MUIS Halal Standards

International recognition and
respective accreditation in all the
important customer countries

Islamic HALAL-Certificate
In Hungary

»Ihe Islamic Information and Documen-
tation Center Hungary (IIDZ - Hungary)
is an independent and accredited test and
certification body for halal foods and ser-
vices. Our certifications cover all goods
and services for which a halal guarantee
has to be ensured for Muslims.

Of the 1.3 billion Muslims worldwide ca.
500 000 live in Austria, 4 million in Ger-
many and ca 45 million in Europe. There-
fore, requirements result for the industry
(food, beverages, cosmetic, clothes etc.)
and their suppliers as well as for food
marketers such as restaurants, company -
school and kindergarten canteens, as well
as catering businesses but also the hotel
industry, airlines, banks etc. But they al-
so have a business opportunity by marke-
ting goods and services that comply with
Muslim religious laws worldwide as well as
with the country-specific legal standards.

wviIIDZ

Hungary

© Our services
. Preliminary test (free of charge)

« Initial meeting and tour of the company

facilities

.« Process optimisation and assistance

with putting in to practice

Staff training

© o Audit

Halal certificate

« Follow-up support

© o Integration of new products

Marketing advice

Market info

Product identification
Accompanying to trade fairs

Certification according to national and
international standards like for examp-
le ONR 142000/1 (Halal - Standard),
U.A.E. Standards, MS 1500:2009 (Ma-
laysian Standard), MUIS Halal Stan-
dards

International recognition and respec-
tive accreditation in all the important
customer countries

Use of the latest technology

IIDZ- Austria certified halal-foods are
randomly checked in an independent acc-
redited laboratory via tests carried out
with the latest PCR-DNA analysis”



www.iidz.hu
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International retail and HORECA trade fair and the
Bocuse d’Or European Selection in Budapest, 2016

HUNGEXPO organ- :
ised its first Gour- :
met by Sirha Buda- :
pest exhibition be- :
tween 10 and 12 :
March in 2014. The :
new exhibition offered a comprehensive :

Yz
BUDAPEST

trade fair for participants from the food,

confectionery, bakery, hotel and hospital-

ity industry.

Figures from 2014:

15,000 professional visitors
280 exhibitors from 18
countries

over 40 hosted buyers
8,000m>

The next stage of the bien-
nial expo will position the
event’s trade and business
significance even high-
er. Of the various pro-
grammes, conferences and

"HUNGERIT

presentations, the highest local and inter-
national interest is centred on the Bocuse
d’Or European Selection.

20,000 professional visitors are expect-

2016. The list of visitors features the de-
cision-makers, purchasing agents, execu-
tives and buyers of the relevant industries

. as well as importers, chefs, bakers and
. confectioners. The Hosted Buyer pro-
© gramme attracts trade visitors and buy-
© ers from all over the world. The expo’s di-
ed to come to Budapest from Hungary :
and the region between 9 and 11 May

rect marketing campaign reaches nearly
50,000 potential visitors.

. Participants can benefit from the dis-
. counts offered by way of two prelimi-

nary registration dead-
lines. Exhibitors register-
ing before 30 September
2015 can book their area
in the pavilion with near-
ly 35 percent discount from
the list price, while those
who register in the sec-
ond round by 30 Novem-
ber will get nearly 17 per-
cent off the price of their
exhibition area.

www.sirha-budapest.com

%W@/m
——

SZENTES

HUNGERIT POULTRY PROCESSING AND PRODUCTION COMPANY Plc.

Our finished products range from fresh
and frozen raw whole birds and various
cuts to breaded and fully cooked products,
catering for a wide spectrum of customers
from wholesalers to caterers to retailers.
Our company produces and distributes the
VALDOR brand which we continually
expand with the addition of primary,
further processed and convenience
products. We export to 30 countries
worldwide, from which the most
significant destinations are: Austria, Czech
Republic, Denmark, France, Germany, Great
Britain, Hong Kong, Italy, Japan, Slovakia.

HUNGERIT Plc.
H-6600 Szentes, Attila str.3. Hungary
www.hungerit.hu

2015.

szeptember



www.hungerit.hu
www.sirha-budapest.com

HUNGARY
9-11 MAY 2016
HUNGEXPO

PRE-REGISTRATION DEADLINE WITH 30 % DISCOUNT: 30.09.2015.

www.sirha-budapest.com

. 5 hungexpoexh1b1t1on

edia Partner:
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HUNGARIAN EXHIBITORS AT ANUGA 2015

Company name Profile Addres Phone, fax, e-mail, web
Ungarisches +36 1450 8862; +36 1 488 8600; 5181 | F036  AO75
Tourismusamt geschl. | associations and organisations, associations, | H-1027 Budapest, Kacsa u. 15-23. L ’ T
. L . agrarmarketing@itthon.hu; 9.111.2 B080 F070
AG - Agrarmarketing organisations, trade press, services, IT Hungary .
Centrum (AMC) www.agrarmarketing itthon.hu %) G071 E050b
Agrosprint Ltd. IQF fruit and vegetable producer H-5300 Karcag, Arany Jénos u. 22. 3659 314 241.; 13659.400/335; . 42 B088
Hungary trade@agrosprint.hu; www.agrosprint.hu
Alanex GmbH. chocolate, 'frult and vegetable powder, fruit H-4400 Nyiregyhdza, Selyem u. 55. +36 42 4'10 894; alanex@alanex.hu; 5.1 F036
preserves, jams, organic products Hungary www.fruitpharmacy.eu
Ammerland Hungary coffee cream, dairy products, long shelf-life , +36 1391 9010; +36 1391 9011;
Kft. milk, milk powder, cheese, whey powder H-1066 Budapest, Teréz krt. 46. Hungary mail@ammerland.hu; www.ammerland.hu 10.1 G030
BWA. Ltd. fOf)d production, pepermash, sambal oelek, H.6344 Hajés, Ficdnos u. 103, Hungary +36 78 504 067; bwa@bwa-kft.hu; 112 F070, G071
oriental sauces www.bwa-kft.hu
delicatessen products, gourmet food and
Bacs Zoldért Zrt staple food, fresh fruit and vegetables, raw H-6000 Kecskemét, Laszlo Karoly utca 16. | +36 76 505 655; +36 76 505 654; 112 F070. G071
: ingredients (fruit), raw materials and process | Hungary export@bacs-zoldert.hu; www.bacs-zoldert.hu : ?
materials
. 5 8 S +36 66 312 681; +36 66 514 151;
Biohungaricum GmbH. frozen organic products, organic delicatessen | H-5540 Szarvas, Kiilteriilet 030/2. Saioatle b Ty 51 F036
products Hungary . .
www.biohungaricum.hu
. food manufacturer (production of biscuits, H-3273 Halmajugra, Kossuth u. 178. +36 37 375 503; Fax: +36 37 375 507;
Detki Keksz Ltd. crackers and potato chips) Hungary detkikeksz@detkikeksz.hu; www.detkikeksz.hu 112 G
ERU Hunggria Sajtgyart6| dairy products, processed cheese and H-1222 Budapest, Nagytétényi at 13-17. | +36 1226 6733; + 36 1 226 8541; 10.1 B024
Kft. preparations Hungary info@eru.hu; www.campingsajt.hu :
F-M Pack Kft cocoa powder and mixtures, cream butter, H-4065 Ujszentmargita, Erd§ tanya +36 30 481 5637; +36 52 214 129; 91 DO71. E070
’ frozen meat, muesli, 039/11 Hrsz. Hungary info@fmpack.hu; www.fmpack.hu ’ ’
. . H-8000 Székesfehérvar, Raktar u. 1. +36 22 512 800; +36 22 315 397;
Fevita Hungary Zrt. quick-frozen vegetables Ty fevita@evitahu; fevita hu 42 Co081
Fitorex GmbH. et sl iR e s H-1037 Budapest, Montevideo u. 3/a. +36 1453 0564; +36 1 453 0565; info@ 51 F036
Hungary yasofoods.com; www.yaso.hu
Foltin Globe GmbH delicatessen products, gourmet food and H-2142 Nagytarcsa, Naplds tt 20. +36 28 546 450; Fax.: +36 28 546 439; 112 F070. G071
’ staple food Hungary info@foltin-globe.hu; www.foltin-globe.hu : g
. +36 66 621 500; +36 66 621 507;
Gallicoop PLtd. meat products, frozen meat products H-5540 Szarvas, Ipartelep 531/1. Hungary e s e 9.1 B080
. H-2336 Dunavarsany, Vorosmarty u. +36 24 483 122; +36 24 483 121;
Golden Nectar Co. Ltd. | packed honey selling Hrsz. 2438 Hungary office@goldennectar.hu; www.goldennectar.hu 31 D071
. delicatessen products, gourmet food and L. +36 34 570 645. 5 +36 34 570 636;
Gyermelyi AG. staple food H-2821 Gyermely, Bajnai u. 1. Hungary & orteeyemehill) i 11.2 F070, G071
e G bacon, cooked ham, frozen meat products, H-1023 Budapest, Torok u. 8. Hungary +36 1315 0146; 1—36 1315 0551; 91 B08O
sausage hampexkft@gmail.com; www.hampex.hu
delicatessen products, gourmet food and R, ., +36 28 423 013; +36 28 423 012;
Honey-World Ltd. g H-2100 Godollg, Isaszegi ut 93. Hungary i At 11.2 F070, G071
Hungarofreeze Kft. frozen fruit and vegetables H-1135 Budapest, Béke tt 5. Hungary ,+36 112 2518 7163 47319 112 2589 1k 4.2 B079
info@hungarofreeze.hu; www.hungarofreeze.hu
bread, baked goods, spreads and hot H-1221 Budapest, Madarasz koz 4. +36 20 463 2802;
Hungaroharvest Ltd. beverages, hone Hungar hungaroharvest@gmail.com; www.drhoney.hu 22 E050b
8 Y gary g g Y
Hungarotej Ltd. iy o, e H-5440 Kunszentmarton, Kossuth u. 42. | +36 56 560 219; +§6 56 560 220, ) 112 F070, GO71
Hungary sztanko@stmartoni.eu; www.stmartoni.eu
Hungerit Poultry
Processing And primary and further processed products, o +36 63 510 510; +36 63 510 520;
Production Company breaded fully cooked products H-6600 Szentes, Attla it 3. Hungary hungerit@hungerit.h; www.hungerit.hu El 1T
Plc.
. . +36 28 546 505; +36 28 546 5065
Hunland Food Ltd. walnut kernel, blue poppy seeds guiwai Goncruszka, Szabadsdg u. 5. zsolt.sivak@hunlandfood.eu; 11.1 G048
sary www.hunlandfood.hu
Hunland Trade Limited | meat, frozen meat products H-2347 Bugyi, Rada Puszta 9. Hungary +36 29 548 500; +36 29 458 501; info@hunland. 9.1 A036, A038
hu; www.hunland.hu
et T, i s el el o s H-2040 Budaérs, Torokbalinti at 38. j+36 30212 6768; +36 21 303 3428; . 22 E050b
Hungary info@kenyersutes.hu; www.hunorganic.com
HYD LLC for Cancer . g
A organic health-food products, organic HL1124 BudapestiEGe) ul 2 Hingary fr36 1365 1660; +36 1 365 1661; 51 F036
P m—— products info@hyd.hu; www.hyd.hu
canned fruit and pulps, delicatessen products, , : :
Ita GmbH. gourmet food and staple food, fruit preserves, LG e, SeiEm @, 12 o2 9 R +3.6 O 11.2 F070, G071
. Hungary office@ita.hu; www.ita.hu
pickled products, vegetable preserves
Iwinex Ltd. delicatessen products, gourmet food and H-6346 Siikosd, Dozsa Gy. it 168. 3679 363 122; iwinex@iwinex.hu 112 F070, GO71
staple food Hungary
delicatessen products, gourmet food and
Kaimarket Kereskedelmi| staple food, frozen food and ice cream H-1075 Budapest, Rumbach Sebestyénu. | +36 1 486 3500; +36 1 486 3501; 11 B062

Kft.

products, dairy products, bread, baked goods,
spreads and hot beverages

Hungary

shlomi@pagonykozert.hu; www.kosherfood.hu

2015. Trade
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Profile

Addres

Phone, fax, e-mail, web

hard cheese, other countries (ewe milk), hard . .
Kisteleki Sajtgyart Kft. | cheese, other countries (cow milk), other H-6760 Kistelek, Vaspalyau. 2. Hungary e 39 P 125 5 B 03.4 S 11.2 F070, G071
) mmsajt@vnet.hu; www.kistelekisajt.hu
greek soft cheese (ewe milk)
Klenacz Jozsef dairy products, honey, organic honey gl-;?;:;]])omsod, Kozépsd-dunapart 46. +36 24 435 000; klenanczmeheszet@vnet.hu ) E050b
. H-7400 Kaposvar, Pécsi ut 67-69. +36 30 951 9342; +36 82 502 415;
Kométa 99 Ltd. meat, sausage, game and poultry it kbodi@kometa.hu; Kometa hu 52 A049
% q " a9 SR A TR o +36 78 414 140; +36 78 514 141;
Kunsag-Szesz AG. drinks, liqueurs other spirits H-6200 Kiskords, Banffy at 37. Hungary infoku e s hu 8.1 A075
Ligo Trade Ltd. delicatessen products, gourmet food and H-7623 Pécs, Heim P4l u. 2. Hungary .+36 29 957 0891; +36 73 ?80 009; 112 F070, G071
staple food, nuts info@ligotrade.hu; www.ligotrade.hu
. H-5500 Gyomaendréd, Industrial park +36 66 898 018; +36 66 581 620;
Lourdes Honey Kft. dairy products, honey hrsz 3741/50. Hungary info@lourdeshoney.hu; www.lourdeshoney.hu 22 £050b
MAR-NE-VALL Kft. frozen ready-meals H-4030 Debrecen, Didszegi u. 7. Hungary SEc 4 2 373; eV . 4.2 B086
marketing@ripp-ropp.hu; www.ripp-ropp.hu
Marathon Foods Ltd. frozen ready-meals, frozen baked goods, H-2000 Szentendre, K6zaz6 koz 6. +36 26 315 445; +36 26 314 598; 4l B058
frozen meat Hungary office@marathonfoods.hu; www.marathonfoods.hu
Marillen Fruit . H-6100 Kiskunfélegyhaza, +36 76 463 343; +36 76 463 342;
Processing Ltd. frozen fruits and vegetables VIIL keriilet 99/a. Hungary marillen@marillen.hu www.marillen.hu 1.2 F070, Go71
Master Good KFt. fresh meat-based ready-meals, frozen poultry H-4600 Kisvérda, Ipari t 9. Hungary +36 45 501 166; +36 45 501 190; 91 D071, E070
products baranyl@mastergood.hu; www.mastergood.hu
Mc Scotland Export- drinks, other non-alcoholic drinks, flavouring H-2700 Cegléd, Ipartelep u. 8/b. Hungary +36 53 ?00 136; +36 53 500 137; 71 FO61
Import Ltd. straw mc@mcitd.hu; www.mystraw.com
Méztanya GmbH. dairy products, honey H-1182 Budapest, Ull6i it 645. Hungary | +36 1 296 0293; alppekin@gmail.com 22 E050b
Mirelite Mirsa Co. Ltd. frozen fruits and vegetables, frozen meat, H-2730 Albertirsa, Baross u. 78. Hungary +,36 534 570,126; +3653 57(,) 11,3; . 42 B070
frozen baked goods viranyi@mirsa.hu; www.mirelitemirsa.hu
Naponta Kft. e, e, e H-1037 Budapest, Montevideo u. 5. +36 30 257 6078; +36 22 999 544; 102 1044
Hungary agnes.varga@cerbona.hu; www.cerbona.hu
Naric Food Sc.lence delicatessen products, gourmet food and H-1022 Budapest, Herman Ott6 u. 15. +36 1796 0400; eki@cfri.hus http://eki.naik hu 112 F070, GO71
Research Institute staple food Hungary
Nobilis Ltd. dried fruits and vegetables H-4700 Mitészalka, Almdskert u. 14. eI LTI e SIS 112 F070, GO71
Hungary koncz krisztina@nobilis.hu; www.nobilis.hu
Palinka Ltd. alcoholic drinks with fruit, drinks, liqueurs, H-5600 Békéscsaba, Csorvési it 19/3. +36 30 952 807?; attila.szovan@magnapalinka.com; 31 AOT5
vodka Hungary www.magnapalinka.hu
. q q q . X +36 89 324 293; +36 89 313 405;
Pipa Meat Ltd. pork slaughtering, cutting and processing H-8500 Pépa, Kisfaludy u. 2. Hungary e FrpaElmshn 9.1 B080
Parmen Konzervipari et il G Fesman s H-4722 Nyirmeggyes, Fehértag 1171. +36 44 509 011; +36 44 509 007; 112 F070, G071
Zrt. Hungary parmenkonzerv@parmen.hu
Pentafrost Ltd. frozen fruits and vagetables H-4030 Debrecen, Alma u. 3. Hungary 4+36 ARV EC ISR, 42 D074
info@pentafrost.hu; www.pentafrost.hu
Peridot-Line KFt. et | T H-2039 Pusztazamor, Méricz Zsigmond it 1. +36 62 3?4 7479; +36 623 347 3479; 8.1 AOT5
Hungary www.peridotagua.com
Prosena Ltd. delicatessen products, gourmet food and H-2142 Nagytarcsa, Naplas 1t 20. +36 28 546 505; +36 28 54 6506; 112 F070, GO71
staple food Hungary sales@prosena.hu; www.prosena.hu
‘ 2 5 +36 20 985 8860;
Reklamhordozok Kft. chimney cake H-1134 Budapest, Klapka u. 1-3. Hungary . 22 E050b
Rubin Szegedi . . . +36 62 558 390; +36 62 405 120;
Paprikafeldolgozé Ltd, spice paprika processing H-6771 Szeged, Szerb u. 173. Hungary e T el 11.2 F070, G071
Saru Invest GmbH. bacon, cooked ham, frozen meat products H-1037 Budapest, Bécsi it 81. Hungary RIS +3§ s 9.1 B080
puzsar.peter@hus-sziget.hu
Semes BH Kft. bread, l?aked goods, long shelf-life milk, H-1142 Budapest, Dorozsmal u. 222. f"36 12202173; +36 1 220 2173; 111 BO62
pasteurised milk Hungary info@semes.hu; www.semes.hu
Stork GmbH. drinks, syrups H-2066 Szar, Hrsz. 014/3 Hungary +36 30 520 1898; info@mehes-mezes.hu 8.1 A075
Tranzit Food Kft. frozen meat products, meat, sausage H-4026 Debrecen, Jokai u. 1. hungary f36 “ 269,101; A ) WY X 9.1 D071, E070
info@tranzitfood.hu; www.goldenfood.info
R cocoa powder and mixtures, coffee whitener, y . +36 96 583 200; +36 96 583 215;
Tutti Kft. R o " H-9142 Rabapatona, Pinkeret 1. Hungary tutti@tuttihu; e 21 A025
Vadex AG. frozen game, game, meat, sausage, game and H-8000 Székesfehérvar, Tolnai u. 1. +36 30 641 5305; +36 22 450 116; o1 B00S
poultry Hungary trade@vadfeldolgozo.hu; www.vadex.hu
Vitapress Kft. non-alcoholic drinks H-2330 Dunaharaszti, Blathy Ott6 u. 2. +36 24 529 108; +36 24 520 ?01; a1 F040
Hungary export@vitapress.hu; www.vitapress.hu
Wassim Sajt K. dairy prt?ducts, processed cheese and H:42?0 Ha]&ilngszormeny, +36 1349 3521; +36 1 340 5439; 10.1 €059
preparations Kiilso-Hadhazi at 20. Hungary tray.gyula@caravanes.hu; www.caravanes.hu
Wildverarbeitungs frozen game, game, meat, sausage, game and - . +36 85530 014; +36 85 331 953;
GmbH. poultry H-8697 Oreglak, Vasadi hegy, Hungary trade@vadfeldolgozo.hu; www.vadfeldolgozo.hu o1 B008
Winter Trade Inc. delicatessen products, gourmet food and H-6721 Szeged, Szent Mihély u. 9. +36 62 430 10?; +36 62 430 209; 112 F070, GO71
staple food Hungary horvath@dewinter.hu; www.baron.hu
delicatessen products, gourmet food and L A .
Ziegler Ltd. staple food, gluten-free food, long shelf-life 12072 Zsémbék, Ady Endre u. 2/a. +A36 ?3 28 ?3 g 11.2 F070, G071
L Hungary zj@ziegler.hu; www.ziegler.hu
waffles, other dietetic foods
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Jol halad a konzerv nyitasa

A széles termékkort atolel6 konzervpiac még mindig klizd azzal a negativ fogyasztdi be-
idegz8déssel, hogy a konzervek tartésitdszert tartalmaznak. Ha ezen sikeril komoly mar-
ketingmunkaval valtoztatni, az eladasok fejlédésnek indulhatnak. A cégek innovaciés
kedvében nincs hiba: a kényelem, az egészségtudatossag és a konyhai kultura fejlédése
elegendd ,,municiét” biztosit a fejlesztéseknek.

ar egy ideje stagndl a konzer- :
M vek eladdsa, ami nem jelent vél- :
tozatlansagot. Sok termékkate-
goria tartozik ide, az egyes szegmensek-

ben szamos valtozast, tjdonsagot konsta-
talhatunk.

Am miel6tt ezeket a
piac szerepldivel sor-
ra vennénk, Széradi :
Sandor, a Szatma- :
ri Konzervgyar Kft. :
tigyvezetd igazgat6-
ja altaldnossdgban :

megallapitja:

Szoéradi Sandor
ligyvezetd igazgatd
Szatmari Konzervgyar

gyar

dolkodésdban a konzerv mint termék,

tartdsitoszert tartalmaz. A konzervek :
kiskereskedelmi eladdsa addig érezhetd :
elmozdulést nem fog mutatni, amig mar- :
ketingmunkdval nem tudatositjuk, hogy
a hével tartositott zoldség-, gytimolcs- és
konzervipari termékek nem tartalmaznak

tartdsitoszert.

- A konzervek ma- :
kiskereske- :
delmi fejlédésének :
legnagyobb gatja, hogy a vésarlok gon-

Kis szegmensek nagy jovo elott?
értékesitési csator-

Andraés, a Bonduelle
. marketingigazgatoja
| ardnyeltolédasokat
tapasztal:

Szirbek Andras tovabbra is csokkend
marketingigazgat6 tendencidt mutatnak,
Bonduelle

mikozben a kisebb
szupermarketeknek sikeriil egy jo ideje mar

nyertesét, a diszkontokat illeti, ott ugy tinik,
megallt a korabbi kétszamjegyti fejlodés.

A zoldségkategoérian beliil a legnagyobb
csemegekukorica djra novekszik, ezen ki-

(pl. a sz6szos babok) esetében is pozitiv a
trend, tudjuk meg téle.

A magyar hagyomanyokban gyokerezd,
nagy kategériak mellett (a csemegeuborka-

olyan kis szegmensek is, amelyek a konyha-
kultura szinesedésével keriilnek el6térbe.

. Ilyen példdul a csicseriborso, amely szinte
A zoldségkonzervek
. termékeket érdemes marketinggel is timo-
nai kozott Szirbek

a ,semmibdl” tlint el6. Ezeket a divatba jott

gatni, de nem a piacon megszokott arpro-

mocidkkal — ez utébbiak ugyanis inkabb
. akonyhai alapanyagként szamitasba vett,
© nagy termékkategoridk esetében sziikséges
L és elégséges kellékek.

— A hipermarketek

. Csaladi méretbenis

. — A Bonduelle a zoldségkonzervek legna-
: gyobb, legkedveltebb és leginnovativabb
. markdja hazdnkban. Kotelességiink olyan
noévekedni. Ami pedig az elmilt évek nagy
. gyasztok maguktdl nem is gondolnak —
- mondja Szirbek Andrés. - Egyre fontosabb
- trend az egészséges taplalkozas, és egyre
. nagyobb szerepe van az élelmiszer-biz-
viil a kisebb, hozzdadott értéki termékek :
. is tokéletes valasztas a zoldségkonzerv.

. A Bonduelle a méretvélaszték szinesitésé-
. benis élen jdr: a cég 1 kilds csalddi kisze-
© relést is nyujt, egyediiliként a piacon.

tol a kukorican 4t a meggybeféttig) vannak
. mégpedig az 6sz mdsodik felében, a meg-
. szokott, széles korli timogatassal.

piaci igényeket teremteni, amelyre a fo-

tonsagnak. Mar csak e két szempontbdl

A marka idén is jelentkezik Gjdonsaggal,

A Nielsen altal mért

Nott a hagyomanyos

zletek sulya

szazalékrol 17-re emelkedett hat hdnapos : 401-2 500 négyzetméteres, illetve az 50
dsszehasonlitdsban. © négyzetméteres és kisebb csatornatol.

Elvettek 1-1 szézalékpontot a szuper- : igy 6sszességében mégis nétt a hagyo-
marketet és diszkontot magéban foglalé : manyos, 200 négyzetméteres és kisebb

Uzletek sulya.=

z6ldségkonzerv kis-
kereskedelmi for- :
galma meghaladta :
az 5 milliard forin- :
tot 2014. december :
- 2015. méjus k&- :

ZOLDSEGKONZERV — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI

FORGALMABOL A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE. (SZAZALEKBAN)

S& Increased

M 2500 nm felett N 401-2500 nm W 201-400 nm

ZOtt : N 51-200 nm 50 nm és kisebb signiﬁcance for
Rhorer David Ertekben a bolti el- : traditional shops
Eigeyli;éel:apcsolati vezets adas 4 szazalékkal : Retail sales of canned vege-

tables exceeded HUF 5 billion
in the December 2014-May
2015 period. Value sales
bettered by 4 percent but
volume sales fell 2 percent.
The market share (in val-
ue) of 5o-200m? tradition-
al shops grew from 15 to
17 percent.=

emelkedett azel6z8 :
hasonld idszakhoz viszonyitva, mennyi-
séget tekintve viszont 2 szazalékkal csok-
kent. Ami a csatornak sulyat illeti, vannak
véltozdsok. A hagyomanyos kis lizletek :
koztil az 50-200 négyzetméteresek piaci :
részesedése - érték szempontjabol - :

2013. december — 2014. majus 2014. december — 2015. majus




Trendi csokkentések

— A konzerveknél egyértelmtien az édesebb
felé tolodott el az izvildg - dllapitja mega :

Szatmdri Konzervgyar ligyvezeto igazga-
téja. — Trendi lett a s6-, és bizonyos mér-
tékben a cukortartalom csokkentése is.

Csomagolas tekintetében érzékelhetd, teszi

hozza Széradi Sandor, hogy a kisebb ki-
szerelések kezdenek meghatarozéva valni.

Els8sorban a szingli hdztartasok és az egy :
alkalomra felhasznélt adagok vésarldsaa :

jellemz6.
- Tapasztalataink szerint a fogyasztok ked-

velik az akcidkat. Cégiink markdja, a Rege
esetén 2-3-szoros novekedést lehet elérni

egy-egy akcids idGszak alatt — arulja el.
Kiilfoldi partnereiknél, illetve vasarokon,
kiallitdsokon szerzett tapasztalataikat ki-
valéan tudjak hasznositani.

— Az elmult id6szakban szamos 4j ter-

mékkel jelentiink meg a polcokon, melyek
koziil az izesitett uborkdinkat, illetve a
meggy-mélna, meggy-eper befétteinket

emelném ki — mondja Széradi Sandor.

Egyre kedveltebbek a modern
csomagolasok

A HAME Hungaria Kft. bevételei a stagnalé
piac ellenére értékaranyosan novekedtek, :

és az idei éviik is jol indult, tudjuk meg
dr. Petr Kopacek, PR menedzsert6l, aki
hozzateszi:

— A Hamé és Globus termékek esetében az
egyre népszeriibb csomagoldsu termékek
forgalma folyamatosan novekszik, ezek
kozt is a legkozkedveltebb az aluszil. A leg-
nagyobb bevétel a kacsamdjas és libamadjas
inyenc termékekbdl szarmazik.

Az év masodik felében egy teljesen uj
termékesaladot késziil inditani — az Easy
Sandwich pastétomokat, amelyek uj kisze-
relésben, miianyag, ujrazarhaté 100g-os
csomagolasban kaphatéak. Husos, halas,
valamint tisztan novényi pastétomokbdl
all a termékvonal.

- Az tjdonsagokra egy reklimkampany is
rairanyitja majd a fogyasztok figyelmét az 6sz
elso felében — arulja el a PR menedzser.

Nyaralasok izei otthonra

A GA FOOD-nak nagy versenyelénye a pia-
con, hogy tagja a GASTON GROUP-nak, és
ez a beszerzési csoportosulds régota piac-
vezetd pozicioban van a kozép-kelet eurdpai
tagallamokban az importalt konzervtermé-
keinek forgalmazasa terén.

— A magyar piacon még 6riasi novekedé-
si potencidl van szdmunkra — jelzi Addm

. Adam Attila

* GAFOOD
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Attila, a GA FOOD
Kft. kereskedelmi
igazgatdja. - Midta
harom éve atvettem
amagyar cég irdnyi-
tasat, mar igy is kozel
meghdromszoroztuk
forgalmunkat.

A vasarlok egy-
re jobban igénylik
a halakbdl késziilt

7.

kereskedelmi igazgatd

termékeket. Erre reagalva dobtdk piacra

a kozelmultban 4j termékcsaladjukat, a
Giana markanév alatt forgalmazott 3-féle,

magas tonhal-, illetve lazactartalmu hal-

pastétomot.

. Erzékelhetd a vasarlok érdeklédése a hoz-
© zdadott értékil termékek irant, amelynek

r»

egyik példdja az ,elvandorlas” a tonhalkon-
zervektdl a tonhalsalatak iranyaba. Erre
az igényre is megolddst nyujt a Giana, 6

s Lo

: kiilonboz9 izesitésti tonhalsaldtajéval.
: A prémium mindség kedveldinek Franz Josef

Kaiser (FJK) markanév alatt kinaljak ter-

. mékeiket, elfogadhat6 fogyasztéi dron.

. A marka termékvonala folyamatosan bé-
- viil. A kézelmultban vezették be a medi-
© terran nyaral4sok izeit visszahozo tinta-
. hal-, illetve kagylokonzervet két-két ize-

EXTRA
VIRGIN
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sitésben, és most kezdédik az FJK izesitett
tékehalmaj bevezetése 3-féle izben.

— Els6ként kezdtiink forgalmazni a magyar
piacon tonhalat alutasakban (alu-pouch);
Giana Tonhal Darabok Olajban termékiin-
ket 1 kg-os és rogton 3 kg-os kiszerelés-
ben is. Els6sorban horeca partnereinknek
szanjuk, ahogy a Zizott Paradicsom termé-
kiinket is, 10 kg-os, egyedi, visszazarhato
alucsomagolasban. E marka alatt tavaly
két, rendhagyo izesitésti (citromos és fok-
hagymads) szardiniat is bevezettiink - idézi
vissza a kereskedelmi igazgatd.

— A kozeli jov6ben késziiliink az els6 ko-
molyabb ATL kampanyunkra, és a hozza
kapcsolod6 nyereményjatékra — drulja el
végezetiil Adam Attila.

A nyitott fiatalokra alapozva
A konzervpiacon beliil nem csak ,,spe-
cialistakat” taldlunk. A Del Pierre Cent-
ral Europe Kft. példaul kifejezetten széles
valasztékkal rendelkezik a szendvicskré-
mekt6l a zoldségkonzerveken at egészen
a portfoli6 meghatarozo részét képzé hal-
konzervekig.

- Olyan kivalo, nemzetkozi markak kiza-
rolagos képviseletét latjuk el hazankban,
mint a King Oscar, a Big Fish vagy a La
Perla, melyek mellett gyartopartnereinkkel
egylittmiikodve, haldzati sajat markas ter-
mékekkel, tovabba Twist, Ocean, valamint
Sea Fish markakkal fémjelzett disztributori
sajat markas termékeinkkel is egyre inten-
zivebb jelenlétet ériink el a piacon — sorolja
Zahorszki Marta, a cég marketing mene-
dzsere.

Ugy latjék, idén a halkonzervfogyasztds
végre pozitiv iranyban mozdult el.

— A kategoria zaszloshajoi kozott tovabbra
is tartja poziciojat a fiatalok altal prefe-
ralt és kedvelt tonhalkonzerv — mondja
Zahorszki Marta. — A fogyasztétabor
ujra vald nyitottsagat kihaszndlva vezet-
tiik be idén Uj citromos és chilis izesitést
tonhal termékeinket, melyek egyarant
elérhet6ek a kivalé minGséget keresé fo-
gyasztok szamdra Sea Fish (tonhaltorzs-
konzerv), és a kedvez6 arfekvést elényben
részesitd vasarlok szamdra Ocean (apritott
tonhalkonzerv) markanév alatt. Szintén
idei fejlesztés eredményeként kezdtiik el
forgalmazni Big Fish marka alatt kétféle
izesitésben egész hering és heringfilé ter-
mékeinket is.

A vallalat Twist markdja, melyen beliil
kiemelt fontossagot toltenek be a halkon-
zervek, lassan 10 éve van jelen a magyar
piacon.

- Cégiink, az eddigi gyakorlatunknak meg-
felelden, 2015 masodik félévében is erdteljes
trade aktivitasok révén népszerisiti majd
tovabb termékeinket, eldsegitve a piac
szamara is jdonsagnak szamito termék-
fejlesztések megismerését — tekint elore a
marketing menedzser.

Megjelenik a fenntarthatosag
szempontja is

A Glatz Hungary szintén rendkiviil széles
korben kinal konzerveket — a haltdl a gyii-
molcson at a zoldségtermékekig.

— Az Excelsior az osztrak anyacégiink
markaja, igy évrol évre kozvetleniil nyo-
mon kovethetjiik az alapanyag-beszerzés
soran a piac valtozdsait és a vilagpiaci ten-
dencidkat — mondja Helyes Hilda, a Glatz
Hungary Kft. marketing menedzsere. —

Tonhal-, makréla-,
szardinia- és hering-,
valamint tenger gyii-
molcsei konzervje-
inkkel lefedjiik a hal-
konzervek csaknem
teljes kategoridjat, a
gyumolcsok koziil

Helyes Hilda féként az anandsz- és
marketing menedzser barackkompétokra
Glatz Hungar: .

gary koncentralunk.

Helyes Hilda a magyar halfogyasztasban
kiugro valtozasokat nem tapasztal, inkabb
az olyan olcsobb kategoriaju termékek ke-
resettek, mint példaul az apritott tonhal.
Az osztrak piac - és életszinvonal — jo-
val el6ttiink jar: ott mar kizarélag olyan
tonhalkonzervet lehet eladni, amely kor-
nyezetvédelmi szempontbdl fenntarthaté
gazdalkodasbdl szarmazik.
[zlésben is nagy a kiilonbség: mig a sogo-
roknal példaul a zoldséges, paradicsom-
szoszos tonhaltermékek a legkedveltebb va-
riansok kozé tartoznak, a magyar fogyasz-
tok nem baratkoztak meg vele. Ezért ezt a
valtozatot ndlunk a Glatz minden markaja
esetében mas, semlegesebb - példaul oliva-
olajos — valtozatra cserélte.
- Igyeksziink minél inkabb alkalmazkod-
ni a fogyasztasi szokasokhoz — jelzi Helyes
Hilda. -Példaul toreksziink rd, hogy az egy-
adagos, azonnal fogyaszthatd tonhalsalatak
valdban egyszeri adagnak feleljenek meg,
ne kelljen tovabb tarolni. A kornyezetvé-
delmi szempontokat is szeretnénk egyre
inkabb tudatositani a fogyasztékban, ezért
tervezziik a halkonzerv kindlatunk atalli-
tasat fenntarthat6 termékekre.

Szalail.

B& Canned food: the opening goes well

Canned food sales have been at a standstill for quite a while, but in certain
segments several changes took place. Sandor Széradi, the managing director
of Szatméri Konzervgyar Kft. told our magazine that the biggest obstacle to
sales growth is that people think of canned food as something containing pre-
servatives. Marketing campaigns can help to change this situation, telling that
heat-processed vegetables, fruits and food contain no preservatives. Andras
Szirbek, marketing director of Bonduelle talked to us about decreasing canned
food sales in hypermarkets and their improving performance in the supermarket
channel. The biggest winner of recent years has been discount stores, but the
two-digit growth seems to have ended the channel. In the vegetable category
corn sales have been increasing and the trend is positive in smaller segments,
e.g. products with higher added value such as beans in sauce; chickpea has also
become trendy and sales have started growing. Private label products’ market
share is high in the canned food market. Branded products are fighting them
by offering a wider selection of canned food with added value. Bonduelle is the
biggest, most popular and most innovative canned vegetable brand in Hungary.
In product size the 500g version dominates, but the company is the only one in
the market that also offers 1kg canned vegetables. Mr Széradi informed that
consumers tend to prefer canned food that is sweeter and reduced salt con-
tent is also trendy. Sales of Szatméri Konzervgyér Kft’s Rege products are 2-3
times bigger in promotion. In the last few years the company put several new,
innovative products on the market, e.g. flavoured gherkins, sour cherry-rasp-
berry and sour cherry-strawberry preserves. HAME Hungéria Kft’s PR manager
Dr Petr Kopécek told Trade magazin that their sales have been growing val-
ue-proportionately in the otherwise stable market. Hamé and Globus products
in aluseal packaging are especially popular. The company’s experience is that
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the weight of private label products is decreasing in the market. In the second
half of the year Hamé will put a completely new product line on the market:
Easy Sandwich patés (meat, fish, vegetable) in 100g resealable plastic packag-
ing. GA FOOD has a major competitive advantage in the market as it is a mem-
ber of GASTON GROUP, the market leader supplier of imported canned food in
Central and Eastern Europe. Attila Addm, commercial director of GA FOOD Kft.
talked to us about the company’s great growth potential in the Hungarian mar-
ket. In the last three years their sales tripled. Consumer demand for healthy
products is growing, so the company put a new product line on the market,
Giana fish paté in 3 versions, with high fish content. They also offer 6 different
types of tuna salad under the Giana brand. With the Franz Josef Kaiser (FJK)
brand the company targets consumers who want premium quality products,
e.g. FJK Tuna Steak in 8og and 170g version. GA FOOD was the first to distribute
tuna in aluminium pouch packaging: Giana Tuna Chunks in Qil is available in 1kg
and 3kg version. Del Pierre Central Europe Kft. isn't a ‘specialist’ firm as they
sell a wide range of products, from sandwich spreads to canned vegetables to
canned fish. Marketing manager Mdrta Z&horszki spoke to our magazine about
representing superb international canned fish brands in Hungary such as King
Oscar, Big Fish and La Perla, while their own Twist, Ocean and Sea Fish products
are also conquering the market, slowly but steadily. Glatz Hungary’s market-
ing manager Hilda Helyes explained to us that Excelsior is the brand of their
Austrian parent company, and thanks to them they can easily monitor trends
and changes in the world market when purchasing product ingredients. In Glatz
Hungary’s portfolio we can find canned tuna, mackerel, sardines, herring and
fruits of the sea, plus lots of fruit products such as pineapple and peach; at the
moment the only vegetable product is sliced mushrooms.=
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Ahol a macska éri utol a kutyat

Bar most még a kutyaknak kinalt tépok hasitanak ki na-
gyobb piacrészt, a macskaeledelek egyre kozelebb kerilnek
hozzajuk az allateledel piacan. Ebben szerepet jatszik, hogy
a kotelez6 chippelés visszavetette a kutyatarto kedvet, de
azis tény, hogy a macskatartok hajlamosabbak kedvencuk
kényeztetésére. Immar nem csak a prémium markak kindl-
nak varidnsokat kor, méret és tartési korilmény szerint.

legalabbis a kiskereskedelmi muta- :
tok alapjan, hiszen az allateledelek
értékesitése emelkedik. A két nagy ka- :
tegdria koziil a kutyatapé a nagyobb a :
macskaeledellel szemben (az ardny ko-
riilbeliil 60:40%), de az utobbi fejlédése

J 0 dolguk van a hazi kedvenceknek,

nagyobb mértékii.

Fejlodés kiadagolva

- Alegdinamikusabban (nem kis részben
Felix markanknak koszonhet6en) az egy-
adagos nedves macskaeledelek, valamint
a macska és kutya jutalomfalatok nove-
kednek kategdriadtlag feletti iitemben.
Ertékbeni csokkenést csak a tobbadagos
nedves (konzerv) és a szaraz macskaele-

del-kategoriak ese-
tében lattunk tavaly
— mondja Szabo Ré-
ka, a Nestlé Purina
Grocery Brand ma-
nagere. — Az elmalt
fél éves periodusban
az olcsé aras ter-
mékek részesedése
csokkenni latszik.
Ezzel parhuzamo-
san a szdraz eledelek terén tapasztalunk

Szabo Réka
brand manager
Nestlé Purina

© némi visszaesést.

— Jél latszik, hogy tovabb folytatodik
a piac tobbadagos nedves szegmensrél
az egyadagos szegmens felé torténé el-

© tolodasa — erdsiti meg Négyesi Fruzsi-
© na, a Mars Magyarorszag Ertékesitd

Bt. portfolié menedzsere. — Ez utébbi a

Kovacs Gergely
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

hasonlé id6szakhoz viszonyitva.

négyzetméternélnagyobb Uzletek a legutdb-

december-méjus kozotti 78 szazalékkal.

ErGsen koncentralt az értékesités. A 400 :
© teljes forgalombol 20 szazalékkal része- :

sedtek, 2014. december - 2015. majus kG- : p| products’ value share dropped 2 percentage

points to 43 percent. Dog food sales were worth
© HUF 14 billion in the December 2014-May 2015

bi hat hdnap soran az értékben mért forga- :
lom 77 szézalékat vitték el, szemben a tavaly
: az el6z6 hasonld idGszak sordn.

Csokken a kereskedelml markak részaranya

A kutyaeledel for- :
galma az élelmi-
szer-kiskereskede-
lemben meghalad- :
taa 14 milliard forin- :
tot 2014. december :
- 2015. méjus ko- :
zott. Ertéket te- :
kintve 3 szazalék- :
kal emelkedett a :
bolti eladas, meny-
nyiségben pedig 2 szézalékkal, az el6z6
. jatszanak az 51-200 négyzetméteres csa-

torna boltjaiis. Utébbiak az értékben mért
© to HUF 10 billion - value sales improved by 7 per-

Csokken a kereskedelmi markék sdlya. A
: ardnya: 43 szézalék az értékben mért idei
. december-méjus kdzti forgalombdl; 2 sz&-
zalékponttal kevesebb, az el§z6 hasonld
Macskaeledelbdl az élelmiszerizletek :

mintegy 10 milliard forint bevételt értek :

el 2014, december - 2015. majus kozott. 7 . == ohrinking share for private

szézalékkal tobbet, mint az el6z6 hason- label PFOdUCtS

. Dog food sales were worth HUF 14 billion in the De-
. cember 2014-May 2015 period. Value sales were up
. 3 percent and volume sales increased 2 percent. In
. the last six months 77 percent of value sales were
nagyobb lizletek mellett jelentds szerepet realised by stores bigger than 40o0m2. As for privatfe
- label products’ performance, after the base peri-
: od's 65-percent market share this time they had to

tavaly december-majusi 65 szazalék utan
idén 60 jutott rjuk az értékben mért kis-
kereskedelmi forgalombaél.

|6 id6szakban. Mennyiség szempontjabol
6 szazalékkal emelkedett az eladés.
Itt a forgalomban a 400 négyzetméternél

z6tt. Ez 1 szazalékponttal kevesebb, mint

Ittis csokken a kereskedelmi méarkak rész-

id6szakhoz képest.=

make do with 60 percent. Cat food sales amounted

cent and volume sales augmented by 6 percent.

period. Value sales were up

MACSKAELEDEL — ERTEKBEN MERT — ELELMISZER-KISKERESKEDELMI

KUTYAELEDEL — ERTEKBEN MERT — ELELMISZER-KISKERESKEDELMI 3 percent and volume sales
increased 2 percent. In the
last six months 77 percent
of value sales were realised
by stores bigger than 400mz.
As for private label products’
performance, after the base
period's 65-percent market
share this time they had to
make do with 60 percent.
Cat food sales amounted to
HUF 10 billion - value sales
improved by 7 percent and
volume sales augmented by
6 percent. PL products’ value
share dropped 2 percent-
age points to 43 percent. =

FORGALMABOL A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE. (SZAZALEKBAN)

FORGALMABOL A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE. (SZAZALEKBAN)

2500 nm felett N 201-400 nm

W 51-200 nm

M 401-2 500 nm
50 nm és kisebb

W 2500 nm felett
B 51-200 nm

W 401-2500 nm
50 nm és kisebb

W 201-400 nm

2013. december — 2014. mdjus 2014. december — 2015. majus 2013. december — 2014. majus 2014. december — 2015. majus
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macskaeledel eseté-
ben mar a teljes piac
tobb mint 40%-at
teszi ki. Ebben és
a jutalomfalatok-
ban is még nagy a
potencial, mivel a
gazdiknak egyelére
csak kis szazaléka
vasarol ilyen ter-
mékeket.

Négyesi Fruzsina
portfolié6 menedzser
Mars Magyarorszag

A piackutatdsi szamokbol azt latjak, hogy
a kutydk szama csokkent az elmult évek-
ben (amit a chip kotelezévé tétele is be-
folydsolhatott). A cicds gazdik rdadasul
tobbet is koltenek, ezért erre a teriiletre
fokuszalnak a gyarték.

Az értékesitési csatornak koziil — a do-
minans hiper- és szupermarketek mel-
lett — ebben a termékkorben is novelték
sulyukat a diszkontok, amelyek sajat
markas termékkinalatukbol, méretiik-

bél és elhelyezkedésiikbél adéddan egyre
vonzobbak.

— Az elmult évek tapasztalata, hogy fo-
lyamatosan né a vasarléi tudatossag —
allapitja meg Molnar Zoltan, a Partner
in Pet Food (PPF) kereskedelmi igaz-
gatdja. — Ez az allateledel-vasarldkra is
fokozottan igaz, ennek ellenére a vevék
arérzékenysége nem csokkent. A fogyasz-
tok tovabbra is elényben részesitik az ol-
csobb, de jo mindségii allateledeleket. Az

Egyre népszeriibbek a jutalomfalatok

A hazai é&llatele-

del-piac

zalékkal volt tobb az

Bakonyi-Kovacs
Krisztina
senior tandcsad6
GfK Hungaria
26 valtozasok miatt

hatterében az all, hogy az innovativabb,

viseld szegmensek ndvekedtek.

A kutyaeledel-kategérian belil a nedves

ben a kutyatarté haztartdsok 67 szazaléka

egy negyede kényeztette hazi kedvencét

maérkdas termékek is szdmottevs vasarloi
kdzonséget vonzottak.

mérete :
lassulé ltemben @ —
" : Hipermarket
novekedett a tava- :
o A : Szupermarket 6%
lyi év sordn: a meg- : —
vésérolt termékek | Mazailanc
mennyisége 5 sza- :
Egyéb
el6z6 évhez képest. :
A kategoéria szerke- :

zetében bekdvetke- :

A kereskedelmi csatornédk részesedése a vasarlok koltései alapjan (érték %)

2012

2013 2014

29%

28% 27%

6% 8%

13%

12% 11%

Diszkont 17%

20% 18%

35%

34% 36%

Online 0%

1% 2%

A macskaeledel esetében a kategoéria szint-

: jénnem emelkedett a vasérlé haztartasok
a haztartasok koltése gsszességében :
nagyobb mértékben névekedett, aminek :

szama, viszont van néhany kiemelkedd no-
vekedési dinamikat felmutaté szegmens.

: Anedves tépokon beliil az egy etetésre
viszonylagosan magasabb arszintet kép- :

elegendd nedves eledelek talaltak egyre

: novekvd vasarléi bazisra. Ugyanakkor - a
. kutyaeledelekhez hasonldan - a jutalom-
kutyaeledelek vasarléi hatékore béviilt fo-
lyamatosan az elmdlt évek sordn - 2014- :

falatok ebben a kategédridban is egyre nép-
szer(ibbek csakugy, mint ahogy a kereske-

: delmimarkak szerepe is szamottevs ebben
vésarolt ilyen terméket. A jutalomfalatokis :
egyre népszer(ibbek: a hdztartadsok mint- :

a specialis szegmensben. A kereskedelmi
markds termékek penetraciéja nemcsak a

jutalomfalatok, hanem az alutasakos ned-
ezzel a specidlis dllateledel-kategoriaval. :
A jutalomfalatokon belil a kereskedelmi :

ves tapok esetében is novekszik.
Az értékesitési csatorndk kozil a két leg-

jelent6sebb a hipermarket és a diszkont,
: de a hazai lancok is kozel hasonlé sullyal

Az llateledel vasarléi hatokare az allattartok kdrében (a vasarlé haztartasok szazalékaban kifejezve)

2012

2013 2014

Kutyaeledel totél

81 83 85

Széraz kutyaeledel

61 63 62

Nedves kutyaeledel

61 63 67

Jutalomfalatok

20 23 24

Kereskedelmi markas jutalomfalatok

11 12 13

Macskaeledel total

85 87 82

Szdraz macskaeledel

75 73 67

Nedves macskaeledel

69 72 69

Tobbadagos

62 65 62

Egyadagos

35 36 38

Jutalomfalatok

6 10 11

Kereskedelmi markas jutalomfalatok

5 4 6

Kereskedelmi markds macskaeledel

79 80 76

Alutasakos kereskedelmi markas macskaeledel

17 18 AQ)

Trade

magazin
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Forrds: Haztartdspanel, GfK

Forrds: Haztartaspanel, GfK

: szerepelnek. 2014-ben a kutya- és macs-
: kaeledel-forgalom 2 szazaléka zajlott az
interneten keresztll, és az el6zetes va-
© rakozéasok tovabbi dinamikus névekedést
© valészintsitenek.

© A diszkontlancok esetében korabban ta-
pasztalhaté nagyobb mértékd arelény fo-
: kozatosan olvad, szinte minden diszkont-
: lanc esetében jelentGsebben emelkedtek
© az 4tlagarak. 2014-ben 10-20%-al lehetett
adiszkont csatorndban macska- és kutya-
: eledelt vésarolni a piaci atlagarhoz képest,
: viszont volt olyan lanc is, ahol az atlagérak
: 5%-kal voltak a piaci szint felett.

¢ »< Treats are increasingly

: popular

: According to data from GfK’s Household Panel,
. the pet food market kept expanding but at a
. slower pace: households’ spending grew thanks
. to purchasing relatively more expensive, innova-
. tive products and volume sales were 5 percent
. above the level of 2013. The penetration of wet
. dog food kept growing: 67 percent of house-
. holds purchased such products in 2014. Treats
. were also getting more popular as a quarter of
. household bought their pets treats in the ex-
. amined period. As for cat food sales, at catego-
: ry level there was no growth in the number of
. buying households but some segments such as
. treats were becoming more and more popular.
. Private label treats sold well among both dog
. and cat foods. From retail channels hypermar-
: kets and discount stores were the most impor-
. tant, but the stores of Hungarian-owned retail
: chains also did well.
. and cat food sales was realised online but fore-
: castis that this channel will expand dynamically.
. Pet food was 10-20 percent cheaper in discount
. stores than the market average in 2014.

A mere 2 percent of dog




olcso, olcsobb akcio-

is hatnak. Magyar-
orszagon, a Nielsen
altal mért élelmisze-
rek teljes — értékben

kereskedelmi mar-
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kereskedelmi igazgat6
Partner in Pet Food

tobbek kozott allat-
eledelnél érték el az elsé félév sordn.

A Nestlé Purina prémium markdja a ku-
tyatartok szamara a DOG CHOW®, ame-
lyet ugy fejlesztettek ki, hogy a 100%-osan

teljes értékd és kiegyensulyozott eledelt

tudjanak nyujtani minden életkorban,
illetéleg mind altalanos, mind pedig spe-
cialis igények esetén is.

— Idén az altaldnos
és specialis igénye-
ket kielégit6 elede-
lek mellett egy Gjabb
termékcsaladot ve-
zetlink be - infor-
malja lapunkat Al-
bert Szilvia, a Nest-

IIIIIIIIITIIIIIIIFITIIIIIII IS

brand manager Channel brand ma-
Nestlé Purina

Specialist Channel o , ..
kozott mar eddig is

megtaldlhatok voltak kiilon a nagytesti

kutyaknak szant Large Breed termékek,

most pedig a trendekkel 6sszhangban a

kifejezetten kistestti kolyok és felnott ku-
tyak szamdra létrehozott PURINA® DOG
CHOW?® Small Breed termékcsaladdal 1é-
piink a piacra.

Az innovacié hatterében az 4ll, hogy a

Euromonitor adatai alapjan a magyar-
orszagi kutyak kozel harmada kistest,

és szamuk folyamatosan novekszik, jelzi

Albert Szilvia.
A cég szuperprémium kutyaeledel mar-

kdja, a Purina® PRO PLAN®, amelyet azért

hoztak létre, hogy a Purina® legtijabb
taplalkozastudomanyi felfedezéseit min-
denki szamara elérhetévé tegyék. Idén
ezen a vonalon is Gjdonsaggal rukkol-
nak ki: legtjabb fejlesztésiik az OPTI-
NUTRITION recepturara épiilé Purina®
PRO PLAN".

— A méretre és életszakaszra szabott ta-
pokon tul kiilonféle specialis igényekre is
kinalunk megoldast — mutatja be a csald-

dot Albert Szilvia. - OPTIDERMA nev{i :
termékcsalddunk az egészséges bor és a :
gyonyort, fényes szérzet timogatdsara :

lett kifejlesztve, az OPTIDIGEST termé-

jelszavak tovabbra

mért — forgalmdabol

kas darucikkek a
legnagyobb ardnyt :

1é Purina Specialist

nagere. — Tapjaink

kek az emésztést tamogatjak, az OPTI- :
WEIGHT tépok a hatékony és egészséges
stlycsokkentést és sulyfenntartast céloz- :
zdk meg, mig az OPTIPOWER a nagyfo- :
ku fizikai igénybevételnek kitett felnétt :

kutydk szamadra késziilt.

Macskaeledel-kateg6ridban a cég tavaly
vezette be két kiszerelésben és kétféle
izben a Friskies Crunchy&Soft szraz :
macskaeledelt, amely az elsé olyan Fris- :
kies termék, mely egyben tartalmaz ro- :

pogos és puha tapszemeket is.

polctikor szzz7774

— Ertheté médon kiemelt marketingta-
mogatasban részesiil ez a kulcsfontossagu
marka és maga a Crunchy&Soft termék
is — mondja Szabé Réka. Nagy fokuszt
kap a Friskies ,,Mindenem a Macskam”
névre hallgat6 kozosségi oldal, illetve az
idén el6szor alkalmazunk kiiltéri eszko-
zoket is a markan.

A Nestlé Purina a specialista csatorna-
ban ATL vonalon el6szeretettel alkalmaz
online eszkozoket, valamint fizetett meg-
jelenéseket. BTL vonalon pedig kiemelt

alapjan, a macskaeledelek piacan.

' MACSKABOL JELES

Jo formaban maradni? Nem kérdés tébbé!

Az ivartalanitott cicak megvaltozott igényeit csak kiilénleges odafigyeléssel
lehet kiszolgalni. A PreVital termékei ebben nyujtanak szakértd megoldast.

Miért vasaroljon PreVital termeékeket?
® Termékvalasztékunk folyamatosan bévil, megfelelve az Uj piaci igényeknek
e Online tamogatottsagunk a k6z6sségi médiaban a piaci bevezetés 6ta erésddik

o A tavalyi év azonos idészakahoz képest a PreVital macskaeledelek értékbeli részesedése
59,9%-kal, még az eladasok 73,8%-kal ndvekedtek*

e A macskaeledelek piacan az alutasakos kategdrian bellil részesedésiink 41,3%-kal nétt*

*Az AC Nielsen Piackutato Kit. altal a 2014. december—2015.
marciusi és ez egy évvel korabbi hasonlo idészak soran a teljes
magyarorszagi kiskereskedelmi piacon mért értékbeli eladasok

MACSKABOL JELES
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Akét nagy kategéria koziil a kutyatdpé a nagyobb a

is piacvezetd Whiskas®
marka tovabbra is a ka-
tegoria novekedésének
motorja legyen.

A kutyatapok kategori-
ajaban is az egyadago-
sok, a szarazeledelek és
ajutalomfalatok kozott
jelentkeztek ujdonsag-
gal. Az év elsé felében
megujult a Pedigree
mini szarazeledel-csa-
lad, amely kifejezetten
a kistestti (10 kg alatti)
kutyak igényeit figye-
lembe véve késziil. Leg-
frissebb ujdonsaguk
pedig a Pedigree® Tasty
Bites jutalomfalat: igazi
kényeztet6 falatok min-
den alkalomra.

macskaeledellel szemben, de az utébbi fejlédése nagyobb mértéki

szerepet szannak az eladdshelyi reklam-
anyagok hasznalatanak.

A Mars teljes mértékben elkotelezett a
mindség irant: minden termékiik eseté-
ben arra torekednek, hogy a leheté leg-
jobban kiszolgaljak a kis kedvencek és a
gazdik igényeit.

— Macska vonalon az egyadagos, a szaraz-
eledel és a jutalomfalat teriiletén is folya-
matos megujulasra toreksziink — arulja
el Négyesi Fruzsina. — Kiemelked6 pro-
jektiink idei évben a Whiskas® alutasakos
Ujra bevezetése, mely tobb fronton is meg-
Ujuldst jelent: termékosszetétel, csomago-
las és portfélié. Célunk, hogy a jelenleg

A Partner in Pet Food cicatartéknak ki-
nalt markajanal, a PreVitalndl idén az
egyadagos termékszegmens bévitésére
koncentral. Ivartalanitott macskak szd-
mara fejlesztett portfoliojat duplajara
novelte, tobbféle izvaridnst vezetett be.
A termékkinalat bovitése mellett hosz-
sz tavu céljuk a disztribucié folyamatos
novelése, ami folyamatos novekvé forga-
lommal parosul.

— PreVital markank épitésénél elenged-
hetetlen kommunikacids csatornanak
tartjuk a kozosségi médiat és annak
Osszetarto erejét — hangsulyozza Zeller
Borbala. — Biiszkék vagyunk Facebook
oldalunkra, mely immaron tobb mint
30.000 htiséges rajong6t szamlal.
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© allateledel-mérka
. St.Pierre

A St. Pierre Kft. Oz-
zi allateledel-mar-
kéjanak alakitasa,
fejlesztése soran fo-
lyamatosan kiemelt
figyelmet fordit a pi-
aci tendencidkra.

— Az egyadagos ter-
mékek névekve nép-
szertségének men-
tén alakitottak ki a

. vélasztékomat, melyben mind a kutyat,
: mind a macskat tart6 gazddk megtalaljak
. 2-2 izben a kényelmi cikként funkciondl6
- alucup kiszereléseket - mondja a markat
. ,megszemélyesité” Mr. Ozzi.

© A cég tavaly sikeresen vezette be Ozzi
© 4x100 g pouch terméket a macskatartok
. 6romére.

. Az Ozzi termékek tobbségiikben a ned-
: ves allateledelek kategdridjdba tartoznak.
. Féként a kis és kozepes testt kutydk, va-
: lamint a macskdk gazddinak biztositanak
. megbizhatd, véltozatos és kifejezetten jo
. dar-érték ardnyd alternativit.

: — Azidei évben termékvonalam a 10 kg ki-

7

- szerelésti Ozzi szaraz kutyatappal boviilt,
© {gy immar két kiszerelésben (1 kg és 10
kg-os méretben) is biiszkélkedhetek sza-
© raz kutyaeledellel - mondja Mr. Ozzi.

. A cég Ozzi 4llateledelei esetében nagy
. figyelmet fordit a termékek promdci-
: 6s tdmogatdsara. Marketing mixiik
. alappillérei a megfelel$ periodikdval
: ismétl6do6 szorolapos megjelenések és
. drakciok, valamint az ezekkel gyakran
. kombinalt, mdsodlagos kihelyezések
. szervezése.

Sz.L.

%
N

Although dog food still has a bigger market share, cat food products are get-
ting closer to them in the pet food market. Pet food sales in general are on
the rise, with dog food having a 60-percent share from sales, while cat food
is at 40 percent - but this segment is developing faster. Réka Szab6, grocery
brand manager of Nestlé Purina told Trade magazin that single-portion wet
cat food sales are growing at the fastest pace (in a large part due to the per-
formance of the Felix brand), but sales of cat and dog treats are also above
the category average. Fruzsina Négyesi, portfolio manager of Mars Magya-
rorszag Ertékesitd Bt. informed us that the market is turning in the direction
of single-portion products - formerly multi-portion wet food was popular. The
former now already realises 40 percent of sales. There is great potential in
treats too. Hyper- and supermarkets dominate in sales, but discount stores
have managed to increase their market weight recently. Zoltédn Molndr, com-
mercial director of Partner in Pet Food (PPF) revealed that shoppers are be-
coming increasingly conscious. They prefer cheap but good quality pet food,
and they keep waiting for promotional offers. Nestlé Purina’s premium dog
food brand is DOG CHOW®. Szilvia Albert, Nestlé Purina’s specialist channel
brand manager told us that this year they are putting a new product line on
the market. They have already been offering Large Breed products and now
they have created the PURINA® DOG CHOW® Small Breed product range.
Why? Because according to Euromonitor data, almost one third of Hungarian
dogs are small-bodied and their number keeps growing. The company’s super
premium dog food brand is Purina® PRO PLAN®. This year’s new product in
this domain is Purina® PRO PLAN ® made using the OPTINUTRITION recipe.
There are size-specific (Small&Mini, Medium, Large Robust, Large Athletic) and

Trade 68

magazin

age-specific (OPTISTART, OPTIHEALTH, OPTIAGE) products, plus those that
serve special needs such as OPTIDERMA, OPTIDIGEST and OPTIWEIGHT. As for
the cat food category, Nestlé Purina launched the Friskies Crunchy&Soft dry
cat food in two sizes and in two flavours. This is the first Friskies product that
contains both soft and crunchy bits, therefore it is considered a major inno-
vation in the brand’s history. Mars makes great efforts to offer products to all
cat and dog owners in ever price category. They keep updating their product
selection in the single-portion, dry food and treat categories. This year one of
their main projects is the relaunching of Whiskas - the market leader brand
- in aluminium foil bag. In the dog food category it is also the single-portion,
dry food and treat categories where they came out with new products. In the
first half of 2015 the Pedigree mini dry food line went through an overhaul (it
targets dogs smaller than 10kg). The company’s latest product is the treat
called Pedigree Tasty Bites. Partner in Pet Food targets cat owners with its
PreVital brand. This year the company is focusing on expanding the single-por-
tion segment. They doubled the size of the portfolio developed especially for
neutered cats, introducing new flavours. Long-term goals include improving
the distribution, which goes hand in hand with growing sales. St. Pierre Kft’s
pet food brand Ozzi is being developed with an eye on market trends all the
time. Mr. Ozzi, who impersonates the brand, told our magazine that the port-
folio has been created with the growing popularity of single-portion products
in mind. Both cat and dog owners can find 2 aluminium-cup Ozzi products in
stores. Last year they put the 0zzi 4x100 pouch product for cats on the mar-
ket. The majority of products are wet pet food, but this year 10kg Ozzi dry dog
food also appeared in shops (following the 1kg version).=
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Odaporkolnek a kis
szegmensek a nagyoknak

Bdr a kavé polci arait nagyban befolyasolja a nyersanyagpiac aringadozasa, a modern ka-
vészegmensek (elsGsorban a kévékapszulak) fejlédése ettdl fiiggetlenil toretlen. Elményt és
kényelmet kinalva els6sorban a fiatalabb korosztalyokat sz6litjak meg. De az egész kavépiac-
rais igaz a fiatalodas: csomagolasban, variansokban és marketingeszkdzokben egyarant.

tavalyi évben a kavé kiskereske- :
Adelmi eladésai végre novekedés- :
nek indultak. Ez a lendiilet azon- :
ban az idei év elejére kifulladt, amibe az :

emelkedd polci 4arak is belejatszottak.

— A tavalyi év nagy részében emelkedtek
a nyersanyagarak, ennek hatésa érezhetd
idén a normal és akciés arakban is, hiszen :
akésztermék nagyrészt ebbdl 41l - mondja
Szuhai Rébert, a NESCAFE brand mana- :
gere. — A kereskedelmi strukturdkban a :
hipermarketek csékkenése volt megfigyel-
het az elmult években a kdvépiacon, ami
tavaly és idén is folytatodik, bar lassuld
titemben. Az értékesitésiik kiesését leg- :
nagyobb részben a diszkontok vették at. :
Ezt l4tva a Nestlé egyre nagyobb hangstlyt
fektetett erre a csatorndra, novelve a diszt-

ribucidjat, ami egyik legfdbb eleme volt a
2014-es sikereknek.

Van még potencial a kapszulakban
Az elmult években a sajat markas termé-
kek részesedése stabilizalodni latszik.

- Az instant piacon, ahol a sajat markas
termékek ardnya viszonylag magas, a
NESCAFE-nak sikeriilt visszaforditani
a trendet a diszkonterek folyamatos tér-
nyerése ellenére — jelzi Szuhai Rébert.
— Mindez koszonhet6 a fokuszalt csa-
tornastratégianak, a csatornaspecifikus
promocioknak és kiszereléseknek.
Ugyan a vasarnapi zarva tartasanak ko-
szonhet6en megvaltoztak a vasarlasi szo-
kasok, a kavéforgalmazok nem érzékelnek
hatalmas véltozasokat az értékesitésben

: a marciusban bevezetett szabalyozasok
. Ota, tudjuk meg Szabo Pétertél, a Mocca
. Negra Zrt. key account managerét6l.

. Avildgpiaci tendencidk koziil a legerd-
. teljesebben a kapszulds kévé térhéditdsa
. érhetd tetten nalunk is. Mivel Nyugat-Eu-
© répéban ennek a kategérianak a penet-
. racidja joval magasabb, mint nalunk,
© mindenképpen van még benne piaci
© potencidl.

© — A magyar vasarlokndl még mindig
© a 250 g-os 6rolt kavé a legkeresettebb,
. azonban észrevehetd, hogy a hazai ko-
: z0nség is egyre igényesebbnek bizonyul
. afajtat tekintve — jegyzi meg Szabo Péter.
. _ Mér nem csak kavézokban, de otthon
. is elészeretettel isznak frissebb, szemes
. kavébél késziilt italokat. A mostanaban

Barta Ménika
Ugyfélkapcsolatiigazgat6
Nielsen

savas Uditgital utén kovetkezik.

ja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Kavébél a kiske- :
reskedelmi forga- :
lom megkézeliti a :
27 milliérd forintot
2014. december -
2015. méjus kozott. : :
Ezzel a Nielsen 4l- : Miszerek atlagahoz képest alacsonyabb. :
tal mért kilencven :
élelmiszer-kateg6-
ria kbzott az 6todik
legnagyobb bevételt
éri el. A feldolgozott hus, sor, sajt és szén-

Ertékben a bolti eladas 3 szézalékkal emel-
kedett az el§z6 hasonlé idGszakhoz viszo-
nyitva. Ezzel egyid6ben, mennyiséget tekint-
ve 1 szézalékkal adtak el kevesebbet, llapit-

Kis mértékben vdltozik a bolttipusok su-
lya: A 2 500 négyzetméternél nagyobb :

Enyhen valt02|k a nagy boltok sulya

Uzletek értékben mért piaci részesedése
id6ben pedig 1 sz&zalékponttal emelke-

torna mutatdja, 36 szazalékra.
A kereskedelmi markék részarénya az élel-

KAVE — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE. (SZAZALEKBAN)

B 2500 nm felett
W 51-200 nm

H401-2500 nm
50 nm és kisebb

2013. december - 2014. majus
fsen

: MUlt évben az 6sszes élelmiszer érték-
31 szézalékrol 30-ra csokkent. Ezzel egy
. zalékkal részesedtek a lancok sajat mar-
dett a 401-2 500 négyzetméteres csa- :
. kot regisztraltunk. Ugyanannyit, mint
: tavalyelGtt.=

W 201-400 nm

2014. december — 2015. majus

ben mért bolti forgalmabdl atlag 27 sza-

kdi. Ezzel szemben k&vénal 19 szazalé-

g Slight change in
the weight of bigger
stores

Retail sales of coffee neared HUF
27 billion in the December 2014-
May 2015 period. Value sales grew
by 3 percent but volume sales
fell 1 percent. Stores with a floor
space above 2,500m? saw their
value share in sales drop from 31
to 30 percent. Parallel to this, the
share of the 401-2,500m2 channel
increased 1 percentage point to 36
percent. The share of private label
coffee was 19 percent (in value) -
smaller than the 27-percent aver-
age of PL groceries in total sales.=




sokszor emlegetett zoldkavé értékesitése
még mindig minimalis.

Az akcids idGszak szerepe Oriasi, hiszen
az értékesités nagy része ekkor torténik.
Az arkategoriak tovabbra is nagyon kii-
16nbozéek, mivel az egyes lancok polci
arai kozott akar 100 Ft-ndl is nagyobb
kiilonbség lehet, szogezi le Szab6 Péter.

Kavézas miivészi szintre emelve
A Nestlé Hungaria az elmult években
olyan sikeres varidnsokat vezettek be,
mint a barna cukros NESCAFE 3inl vagy
a NESCAFE Classic Crema, amelyek stabil
fogyasztotabort alakitottak ki maguknak.
Tavaly pedig a magyar piacon egyedinek
szamito, valodi instant és porkolt kavé
keverékébol megalkotott NESCAFE Gold
Barista Style varianst dobtak a piacra.
Ezeknek is koszonhetd, hogy a teljes kavé-
piacon 2014-ben atvették, és azdta is tart-
jak a vezetd szerepet, ezzel a legnagyobb
gyartéva lépve el6 értékbeni piacrész te-
kintetében, tdjékoztatja lapunkat Szuhai
Rébert. A piacrészszerzés legnagyobb rész-
ben a NESCAFE Dolce Gusto kapszulds
kavémarkanak koszonhets, de a NESCAFE
is novekedni tudott az erds verseny ellené-
re a 3inl és Pure kategdriaval is.

— Hazankban is megfigyelhet6 az egy-
adagos kiszerelés térhoditdsa, igy a kavé
nem csupan frissen, hanem megfelel6
nyomas hasznalata mellett keriil a csé-
szébe — mondja Kovacs Krisztina, a NES-
CAFE Dolce Gusto
brand managere.

A NESCAFE” Dolce
Gusto® egyik legna-
gyobb termékeld-
nye, hogy nemcsak
feketekavét, hanem
a tejeskavék mellett
tedkat és forrdcsokit
is készithet vele a fo-
gyasztd. Az innova-
cionak, a trendi kiegészitknek és a 15
bar nyomasnak koszonhetSen pedig igazi
kévéhazi élményt varazsolhatnak a kavé-
rajongok sajat otthonukba.

- A NESCAFE® Dolce Gusto® marka éle-
tében kiemelt szerepet kap az e-kereske-
delem, és a jelenlegi tendencidk alapjan
elmondhatjuk, hogy a jovében egyre
fontosabb értékesitési bazist képviselnek
majd az online csatornak — hivja fel a fi-
gyelmet Kovécs Kriszta.

Az elektronikus értékesitési csatorna
miukodtetése j kihivasokkal is jar: sza-

Kovacs Krisztina
brand manager
Nestle Hungéria

> Habadé TOBBFEL

_ IGENYRE SZABVA!
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mos csoportnak és vallalati szintnek kell
Osszhangban egyiitt dolgoznia a magas
igyfélkiszolgalas érdekében. Emellett a
megfeleld kommunikaci6 is kulcsfontos-
sagu. Raaddsul a fogyasztok egyre szemé-
lyesebb tartalmakat igényelnek.

— Ezt az igényt felismerve épitettiitk ki az
egyediadatbazis-kezel6 és hirlevélkiild6
rendszeriinket, amely az egyre perszona-
lizaltabb tartalmak célba juttatasat teszik
lehetévé — mondja a brand manager.

Promociok digitalis alapon

A NESCAFE kommunikéciéja tavaly glo-
baélis szinten 4j iranyt vett az ,,It all starts
with a NESCAFE” jelmondattal, amely a
mix minden elemében megjelent (friss
logd, csomagolas stb.).

— A klasszikus és jol bevalt ATL és BTL
eszkozok mellett a marka digitalis fron-
ton is komoly erdsitést tervez, hiszen akar
a célcsoport viselkedése, akar a techno-
légia fejlddése miatt nagy potencidl van
ezen a teriileten — arulja el Szuhai Rébert.
— Az els6 1épések a tavalyi ,,Reakcié” és az
idei ,Inditsd jra a varost” nevt digitélis
alapu fogyaszt6i promdciok voltak, amik
otvozték az interaktiv digitalis megoldast
és a klasszikus fogyasztoi promdciot.

o kL S
L=

- a Duel kakaé termékcsalad gyartéja és forgalmazéja-
ként ez a motténk. A mai modern vasarléi igényeket
szem elétt tartva egyedi innovacidinkkal kiléptiink a
tradicionalis kakadk sorabol.

ROLUNK

Céglnket, a Marvorino Magyarorszag Kft.-t 2013-ban
alapitottuk, 100%-ban magyar tulajdonu vallalkozasként.
Célunk, hogy folyamatosan kivaldé mindségl élelmiszer
termékeket kindljunk a vasarldk szamara.

KLASSZIKUSOK

A klasszikus italok és sUtemények elkészitéséhez ajanljuk
tradicionalis zsirszegény és prémium Duel kakadporainkat,
melyek a Magyar Pékek Fejedelmi Rendjének kizardlagos
ajanldsaval rendelkeznek. Ezek 10-12%-os és 20-22%-o0s
kakadvaj tartalommal érheték el.

A SUTES SZERELMESEINEK

A sutés szerelmeseinek fejlesztettiik ki Duel izesitett holland
kakadporainkat - narancs, banan és eper izekben, 20%-os
kakadvaj tartalommal.

CELPONTBAN AZ EGESZSEG

Legujabb innovaciéonk, a Duel hidegen oldddd kakad
italpor, az egészségtudatossag jegyében készult stevia és
szukraléz felhaszndldsaval. Ez egy hozzaadott cukrot nem
tartalmazé - csak -0,03g cukor/adag - azonnal oldédé
kakad italpor, amely 85% zsirszegény holland kakadport
tartalmaz, szemben a piacon elérheté instant italporok
atlagos 10-25%-0s kakadtartalmaval. igy ez a terméklnk
nem csak egy egészségesebb életmdod kialakitasat
segitheti, hanem gazdasagos is, mivel egy adag ital
200 ml tejjel torténd elkészitéséhez minddsszesen csak
4 g italpor szUkséges.

www.marvorino.hu
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Good time together!

A Good Milk joghurt olyan,
mint egy boldog csalad,
benne van minden,

amitol jol miikodunk.

Joght

e Tobb mint 25-fele izletes joghurt-csoda Dri n K J Ogh u rt
) Drink

Yat

e magas gyumolcstartalommal,

» mesterséges adalékanyagoktol
és tartositdszertdl mentesen,

* ellendrzott gazdalkodasbal,
garantaltan GMO-mentes tej-
alapanyagbal.

E-mail: online@realnature.hu www.goodmilk-joghurt.hu I] www.facebook.com/Good Milk joghurt
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Az elmult hénapokban a social media :

erejét kihaszndlva ismert zenészek segit-
ségével, a fogyasztokat is bevonva készi-
tett dalt a NESCAFE, a reggel szépségeire
hivva fel a figyelmet.

Emellett a vasarlok juliustol taldlkozhat-

nak a Spar Magyarorszag 286 tizletében a

NESCAFE Alegria legtjabb tipust kévé-

gépeivel, amelyek gyors és finom kévézasi :

élményt biztositanak.

— Az 4j generacios dllégépek a Nesca-
fé Alegria méarkatdl megszokott magas
mindségen, a kibdvitett, széles italva-
lasztékon és a dekorativ, elegans kiilsén
tul gjitasként a fogyasztdi szokasok val-
tozdsara reagalva a To Go, azaz elviteles,

nagyobb kiszerelésti igényeket is képesek

kielégiteni: specid-
lis papir poharban,
pohartetével 4all-

nak a fogyasztok

megvaltozott igé-
nyeinek szolgalata-

ban - tudjuk meg

- Toth Boglarkatol,
Toth Boglarka
channel brand manager

! d channel brand ma-
Nestlé Hungéria

érint6képernyds dllégépeink is: itt a fo-
gyaszté tul azon, hogy személyre szab-
hatja kedvenc kavéjat, érdekes és hasz-

nos tartalmakat is olvashat kavékészités

kozben.

a Nestlé Hungdria :

nagerét6l. - Tovabbi :
innovéciéként piacra keriiltek a legujabb :

Fiatalos nyeremények

Az idei évben radikalis valtozasok tortén-
tek a Mocca Negra életében. Majus kor-
nyékén teljes korti csomagoléanyag-val-
tdson ment keresztiil a teljes Bravos por-
koltkavé-portfolid.

— A nyari idészakban a szezon kedvenc
termekével, a Bravos 3inl instant specia-
litassal a kozéppontban nyereményjatékot
szerveztiink — teszi hozza Szab¢ Péter. — A
jatékkal, illetve a hozza kapcsolodé kom-
munikdcios elemekkel a fiatalokat értitk
el. A nyeremények is ennek megfeleléen
lettek kivalasztva, hiszen a fesztivalbér-
letek mellett egyedi I NEED COFFEE-s
polokat, Bravos feliratd power bankokat
is kisorsoltunk.

Kavéforgalom, merre tovabb?

Tavaly akdvépiacje- | Az egyes kévészegmensek vasarléi hatokérének (penetracié), mennyiségi, értékbeli
sulyanak és atlaganak valtozasa, 2015. januar-majus vs. 2014. januar-majus

ért el, azonban az :
idei év elsg ot ho- :
napjaban ez a len- :
diilet megtorpant. A :
kavé elmdlt 6t éves :
trendjét vizsgélva :
nyilvanvalé, hogy :
van tovabbi potenci- :
al a forgalom néve- :
kedésében, hiszen a mostani fogyasztés :
mértéke még mindig nem éri el az évtized :
eleji szintet. Tehat az aktuélis kérdés az, :
hogy 2015-ben sikeriil-e a tovébbi felfelé :
kapaszkodas, vagy inkabb stabilizalédik a :
. alternativa - azaz a szemes/porkolt és a kap-
A 2013. évi mélypontot kdvetSen tavaly :
a kavéforgalom - hasonléan a teljes na- :
pi fogyasztésicikk-piachoz - 5 szazalékos :
értékbeli ndvekedést ért el, rdadasul ez az
ugrds viszonylag stabil fogyasztéi drszinten :
tortént, azaz valés mennyiségi nvekedés :
okozta. Mivel 2010 és 2013 koz6tt évente :
rendre 3-3 szazalékkal csokkent a haztar- :
tasok altal megvasarolt kavé mennyisége,
ezért a tavalyi nbvekmény egyértelmien
orvendetes, féleg azért, mert az 6sszes je-
. keriilt. Az idei els§ 6t hénapban azonban a
Amint az a fenti adatokbél is &tszik, folyik :
némi atrendez8dés az egyes kdvészeg- :
mensek kozott: a porkolt kavék esetében :
a klasszikus 6rolt/porkolt szegmensrél a :
vésarlok jellemzéen az egyadagos kapszu- :
lak/parnak és a szemes/porkolt kavé felé :
valtanak. Az 6rolt/porkalt szegmens meny- :
nyiségben még mindig tbb mint a felét adja
az egész kavékategdrianak, de a két kisebb :

lent6s novekedést

Szoke Albert
senior tanacsadé
GfK, Consumer Tracking

kavépiac nagysaga.

lentds kavészegmens forgalma nétt.

Trade) Y/
747

Penetracié (%)

Valtozds 2015. januar-mdajus vs.
2014. januar-majus (%)

2014. 2015.

janudr-mdjus januar-mdjus

+/-, (%) mennyiség  érték atlagar

Kévé total 83,7 84,6

11 2,7 16 4.4

Porkolt total 60,9 61,9

17 -1.2 77 9,0

Orolt/porkolt 57,2 57,4

03 -6,1 -0,3 6,2

Szemes/porkolt 39 4.8

24,7 58,5 60,7 14

Egyadagos kapszula/pérna 3,8 47

23,7 28,7 36,4 6,0

Valddi instant 20,8 22,6

89 -4.3 -2,8 16

3inl/ 2inl 32,8 34,4

51 -2,8 -4.6 -1,8

Cappuccino por 16,8 15,8

-6,0 =12,¢) -141 -1,4

szulas - szerepe az elmult egy-két évben
nagyon dinamikusan fejlédik, folyamatosan
egyre tobb vasarlét szereznek. A kapszulas
szegmens mennyiségirészesedése a teljes
kdvékategdrian belll ugyan jelenleg még
nem éri el a 2 szazalékot, dm értékben mér
tobb mint 7 szazalékos részesedéssel bir; és
tovabb folytatédik az évek éta tarto véltas
kapucsinérol a 3inl termékekre.

Ugy tiint tehat a tavalyi év végén, hogy a
kavéfogyasztdas végre ndvekedési palyara

az varhatd volt, a nyersanyagarak folyama-
tos vildgpiaci ndvekedése idén mar a gyartok
tobbségénél megjelent a termékek fogyasz-
toi ardban, és a kavé roppantul arérzékeny
kategoéria.

Jelen helyzet f6leg a klasszikus 6rolt/por-
kolt szegmenst allitja kihivas elé, mivel az
aremelés hatdsdra az arérzékeny - és/vagy

forrds: Haztartdspanel, GfK

~ szegényebb - vasarl6inak reakcidja minden
: bizonnyal a fogyasztés visszafogdsa, més-
: részrél a kevésbé arérzékeny - és/vagy a
: trendeket kovetd - fogyasztéinak egyre
: nagyobb hanyada kezd a kapszulés kavék
: felé fordulni.

i =< Coffee sales: which path to take?
After the nadir of 2013 coffee sales increased
: by 5 percent in value in 2014 - in a period when
: prices were relatively stable. This was very good
: news in the light of the fact that between 2010
: and 2014 volume sales dropped 3 percent each
year. Some kind of restructuring also took place:
kategoéria mennyiségi b6vilése ledllt. Amint : Il: UElies S e S S

: buying more and more single-portion capsule/
. pod products. However, the ground/roasted seg-
: ment still made up for more than half of coffee
: volume sales. Although capsule products’ volume
: share from total sales is still below 2 percent, in
. value they already represent 7 percent. The bad
: news is that in the first five months of 2015 the
: expansion in coffee volume sales came to a halt
. because products became more expensive. Less
. price-sensitive consumers are expected to turn
. to capsule products in a growing proportion.




Az év utolsé héonapjaiban tervezik piacra
dobni a legmagasabb kategérids Bravos
Premium 250g 6rolt kavét, amely 100%-
ban a legjobb mindségii Arabica nyers-
kavékat tartalmazza.

A Bravos marka épitése évek ota fokusz-
ban 4ll. Ev végéig szeretnék mindhédrom
mindségi kategdriaban (also-kozép,
kozép-felso, fels6) reprezentalni magu-
kat.

— A tavalyi évben kezdtiik meg a Bravos
Espresso kavénk bevezetését a teljes ma-

kategoriabol a fels§-kozép kategoriaba is
megvetette a labat a Bravos — idézi fel a
key account manager. — Az igazdn nagy
attorést azonban az idei évtél varjuk, hi-
szen az emlitett termékiinket érintette
leginkabb a csomagoléanyag-valtozas. A
kovetkezé orszagos akciés kampanyunk
novemberben varhatd, amelyben Késas
Tamas ismételten megjelenik. Cégiink az
eddig megszokott ATL es BTL elemeken
kiviil az idei évt6l erételjesen alkalmazza
az online hirdetési feliileteket is.

polctikor szzz774

Az egyes lancok polcn darai kozott nagy

gyar piacra, amivel az eddigi als6-kozép

Sz.L. eltérések lehetnek

&% Small segments are showing the big ones how to perform well

Last year coffee’s retail sales had finally grown once again, but by the begin-
ning of this year this momentum was lost. NESCAFE’s brand manager Rébert
Szuhai explained to our magazine that raw material prices were rising most
of last year and this trend translated into higher consumer prices this year.
As for retail channels, hypermarkets’ share from sales continued to decrease;
mainly discount supermarkets stepped into their place. Private label prod-
ucts’ market share is rather high in the instant coffee market, but NESCAFE
managed to turn the trend around. According to Péter Szabd, Mocca Negra
Zrt!s key account manager, capsule coffee is conquering the Hungarian mar-
ket too. Despite this trend, most Hungarians are still buying 250g ground cof-
fee, although consumers seem to become more sophisticated, putting high-
er-quality varieties in their baskets. Promotional periods are very important as
the majority of sales is realised at these times. In the last few years Nestlé
Hungaria put successful products on the market such as NESCAFE 3in1 with
brown sugar, NESCAFE Classic Crema or at the end of last year premium-cat-
egory NESCAFE Gold Barista Style. These product launches had to do with
becoming the market leader in 2014 in terms of value share. NESCAFE Dolce
Gusto capsules also contributed to this triumph. Krisztina Kovécs, NESCAFE
Dolce Gusto’s brand manager told our magazine that single-portion products
are gaining ground in Hungary too. One of NESCAFE® Dolce Gusto®’s biggest

advantages is that it can also be used to make tea or hot chocolate. E-com-
merce plays a vital role in selling products under this brand. At the same time
selling online also brings many new challenges: several groups have to work
in close cooperation and communication is vital as well. NESCAFE’s commu-
nication took a new direction at a global level last year, adopting the slogan
‘It all starts with NESCAFE’ and introducing a new logo and a new packaging
design. The brand plans to push forward in the digital domain in its commu-
nication. From July shoppers come across NESCAFE Alegria coffee machines
in 286 Spar Hungary shops. These new-generation machines not only make
a top brew but they are stylish as well. What is more, they can even satisfy
‘To Go’ demand, using special paper cups with a lid - we were informed by
Boglarka Téth, Nestlé Hungéria’s channel brand manager. Mocca Negra un-
derwent major changes this year. In May the Bravos roasted coffee portfolio
got a new packaging. Bravos 3in1 instant was backed with a prize game this
summer and reached many young consumers. In the last months of 2015 the
company plans to come out with the Bravos Premium 250g ground coffee, a
100-percent Arabica product. Last year saw the launch of Bravos Espresso
and this step meant that the brand entered the upper-medium category of
the market. Bravos’ next nationwide campaign will also feature Olympic cham-
pion water polo player Tamas K&sés. =
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Dekoralja uzletét a megujult
Zewa termékekkell

A Zewa marka kiemelked6é minéségii termékeinek koszénhetden erds piaci pozicidval
rendelkezik. Sikerének titkaként valaszt adva a fogyasztéi igényekre most
megujitja valasztékat.

Uj, még vonzébb, egységesebb Zewa toalettpapir csomagdizajn

Vasarléi elényok
* Minden fogyasztéi igényre megoldast nyujté valaszték
* Kivalé Zewa-minéség: még puhabb,
ugyanakkor erds toalettpapir
« Uj, vonz6 szivnyomat és tj Zewa logb
a Deluxe termékeken
. Uj, jatékos nyomat a Zewa Kids termékeken

Kereskeddi elényok

* Javitja a polci megjelenést,
noveli a toalettpapir-kategéria forgalmat

* A Zewa marka folyamatosan innoval,
Uj termékeket hoz a piacra

* Avaltoz6 fogyasztéi/vasarléi igényekre
valaszul Uj termékkel béviil a portfélid

» Széles korl marketingtamogatas a markanak



www.zewa.hu

Tokéletes

Toaletten lehuzhatd, biolégialiag lebomlé lapok! 3 :

kiegészitGje a Zewa nedves toalettpapir, :

a kettd egylttes hasznalatara hivja fel a marka J Hag'yoményos v ﬂ
a fogyasztok figyelmét, mert az eredmény

a kiemelked6en alapos és kellemes tisztasag érzése. 2 s

A Zewa hagyomanyos toalettpapir tokéletes ]ﬁ

Az Uj csomagolasok és termékek bevezetését kiemelkedSen széles kort reklam- és fogyasztéi edukacié

tamogatja: TV-reklam, internetes és sajtomegjelenések, személyes bemutatok, in-store kommunikacio.

Ne maradjon ki a Zewa sikerébél On sem!
SCA Hygiene Products Kft. Informaciés vonal: 06 - 1 - 392-2100, www.zewa.hu


www.zewa.hu

vs77777 polctikor

Hatékony szajapolas minden nap

A szajapolas novekvl kategoria. Legnagyobb szegmense a fogkrém, amelyben az altala-
nos, fehéritd és terapias valtozatok a legkeresettebbek. A terapias fogkrémek kozt talalha-
t6 a legtdbb Gjdonséag, egyre tobb problémara és megelzésikre nyUjtanak gyogyirt a gyar-
tok. A specializaciot jellemzi, hogy férfiaknak szant és dregedést gatlo varians is megjelent
a valasztékban. A fogkefék kdzott is megjelennek a terapias valtozatok.

szajapolés kategéria az elmult :
Aévekben atlag felett novekedett :

értékben. A kategdria fébb terii- :
letei a fogkrém, fogkefe, szajviz, és ide :
soroljuk a mtfogsordpolds szegmenseit :
is és az egyéb kiegészitéket mint fogse- :
lyem, fogkoztisztitok és egyéb kellékek
széles valasztékat. :

Karoly Beatrlx
consumer shopper
activation mass market
manager
GlaxoSmithKline

la-struktira bemutatasat Karoly Beatrix,

a GlaxoSmithKline consumer shopper

activation mass market managere.

- Forgalmi sulyat :
tekintve legjelent6- :
sebb és legdsszetet- :
tebb a fogkrém-kate-
goria, amelyen beliil
tobb szegmenst kii-
lonbodztethetiink :
meg. A vasarléi don-
tési fa alapvetSen két :
teriiletre oszthato, és :
a kihelyezés is alta- :
ldban ennek megfe- :
lelden torténik. Egyik az dltaldnos, mésik
a terapias szajapolas — kezdi a termékska-

Hodit a specializacio

A széles paletta tovabb bonthato, cso-
portosithatd. A fejlesztések egyre tobb
részteriiletre fokuszalnak.

- Szegmensek tekintetében még mindig
a fogfehérités jar az élen, de a novekedés
a gyermek, a specidlis, és a gyogyhatasu
fogkrémek korében is kimagaslo — folytatja
az elemzést Baranyi Szilvia, a Henkel trade
marketing és brand managere.

— A tavaly beveze-
tett, kifejezetten
térfiak igényeire fej-
lesztett, férfiaknak
52016 fogkrémek is
sikeresen teljesite-
nek - teszi hozza
Somogyi Addm, az
Unilever Oral care
brand managere.

A természetes irdny-
zat a szajapolason beliil is erdsodik.

— Egyre tobb tudatos fogyaszté tdmaszt
egyre nagyobb igényeket az otthon hasz-
nalatos fogapolasi és fogkozmetikai ké-

Somogyi Adam
care brand manager
Unilever Magyarorszag

. szitményekkel szemben. Fontosak a ter-
© mészetes hatéanyagok és a vegyszermen-
. tesség is — hangstilyozza Papp Szilvia, a
. Target Sales Group brand managere.

. — Az egészséges fogak és a szdjhigiénia
: kulcsa az egészséges foginy, aminek fenn-
. tartdsaban és védelmében a gyogynové-
. nyek hatékonyan segitenek — vallja Kiss
: Zoltan, a Himalaya Herbals kereskedelmi
: igazgatdja.

: Fehérség mindenekelott

. A fogkrémpiacon a legnagyobb — még
mindig novekvé — szegmenst tovabbra
. is a fehérité fogkrémek alkotjak.

© — Az Unilever Signal mérkajéhoz tartozé
© White Now termékcsalad - mely azon-
. —afogyasztok ltal kiilondsen kedvelt és
. sikeres. Ebben a range-ben taldlhatéak
. a fent emlitett férfiaknak sz6lé Signal
. White Now Men varidnsok is - mondja
© Somogyi Adam.

. Az idei évben a Signal White Now ter-
: mékcsalad megujul. Teljesen 4j, egységes,

kend{ el6zi meg.

nyit vasaroltak.

Ha a bolttipusok sulyat nézziik, akkor == |ncreased share for
szembe tiinik, hogy a drogéria piaci ré- : drugstores
szesedése 3 szézalékponttal emelkedett : g

L . i . . .. - Inthe first four months of 2015 Hun-
egyik négy hénapos id8szakrél a masik- :

ra. Csokkent viszont 1-1 szézalékponttal :

Nott a drogerla sulya

Forgalom szerint a rangsor hetedik helyén
all afogkrém, a Nielsen altal mért hetven
héztartasi vegyi aru és kozmetikum ko- :
z6tt. Csak a mosészer, toalettpapir, pelen- :
ka, oblits, mosogatészerek és papir zseb- :
. arénya.
Idén az els6 négy hénap soran a boltokban :
fogkrémre a fogyaszték 4 millidrd forintot
meghaladd dsszeget koltottek; 3 széza-
lékkal tobbet, mint a tavalyi hasonlé id6- :
szakban. Mennyiséget tekintve ugyanany-

ban foglalé 401-2 500 négyzetméteres :
: Manufacturer brands realised g7 percent of val-

. ue sales (there was no change). =

csatorna mellett az 51-200 négyzetmé-
teres, valamint az 50 négyzet-
méteres és kisebb boltok rész-

Er6sek a gyartéi mérkak. Bizo-
nyitja ezt, hogy 97 szézalék ju-
tott rdjuk az értékben mért for-
galombdl mult évben, ahogyan
tavalyel6tt is. =

garian consumers spent HUF 4 billion
on toothpaste, 3 percent more than

- in the same period of 2014. Volume sales didn’t
. change if compared with the base period. Drug-
. stores’ share from sales was up 3 percentage
. points, while the 401-2,500m? channel, the 51-

a szupermarketet és diszkontot maga- : zo0om2 channel and stores smaller than som?

FOGKREM — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

W 2500 nm felett
51-200 nm

2014. januir - aprilis

lost 1 percentage point from their share each.

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

H401-2500 nm
M 50 nm és kisebb

W 201-400 nm
W Drogéria

2015. janudr - 4prilis




még elegansabb és latvanyosabb csoma-
golast kap mind az 6t fogkrém, amelynek
koszonhetden még vonzobb valasztas le-
het a fogyaszték szamara.

A Henkel idei bevezetése a Vademecum
Non Stop White fogkrém volt.

- ,»A még csillogdbb mosolyért!” szlogen-
nel hangsulyoztuk, hogy tovabbfejlesztett
formulajanak és klinikailag tesztelt tech-
nologidjanak koszonhetGen ez a varians
gatolja az elszinez6dések képzodését és
hatékonyan eltavolitja a lepedéket — mutat
ra a fejlesztés lényegére Baranyi Szilvia.
A GSK a Parodontax termékcsalad kereté-
ben jelent meg Gj 6sszetételd fehérité val-
tozattal. Az idei évi termékbevezetésnek
koszonhetéen mar talalkozhatnak vele a
boltokban a fogyasztok.

A Target Sales Group Kft. portfélidjaban
megtalalhatd a fogfehérités kivalo miné-
ségli és innovativ markdja, a Perlweiss,
mely kozel 20 éve stabil helyet foglal el a
hazai piacon.

— A Perlweiss termé-
kek kiméletesen, am
hatékonyan tavolit-
jak el a kiilonboz6
elszinez6déseket és
a felszini lepedé-
ket fogainkrol, és
emellett erésitik a
fogzomancot, ha-
téanyagaik révén
pedig csokkentik
a fogszuvasodas kialakulasat. Minden-
napi hasznalata megoldast nyujt a kavé,
tea, vorosbor vagy dohdnyzas okozta el-
szinezGdésekre, segit megbrizni a fogak
fehérségét és a fogzomanc egészségét — so-
rolja a termékel6nyoket Papp Szilvia.

A Perlweisst marka legtijabb hazai beve-
zetése a Pro Age, a 40 év feletti fogyasztok
szamara késziilt. Az életkorral jaré fogel-
szinez8dések kezelésére nyujt komplett
megoldast. Szabadalmaztatott formula-

Papp Szilvia
brand manager
Target Sales Group

UNNEPELJE

FOGASZAT
SZAKERTELMET

A Vademecum sikere mar
az 1890-es évek 6ta toretlen,
a széles vélaszték tokéletes

megoldast nydjt minden {
fogdpolasi sziikségletre expert, p
klasszikus vagy gyermek fogkrémeive'i

www.facebook.com/vademecummagyarorszag

. ja 3 aktiv dsszetevot tartalmaz, ezdltal :

a fogzomanc fényesebb, simabb és fehé-

rebb lesz. Gyengéden tisztit, ugyanakkor
hatékonyan apol. A termék augusztustol :

elérhetd a Rossmann tizleteiben.

A Himalaya Herbals valasztékaban a
Himalaya Herbals Gum Expert Sparkly :

White fogkrém jelent6s ebben a szegmens-
ben, amely fehérit6 hatdsat egy ugyneve-
zett novényi enzim technoldgiaval, papa-
yabdl és ananaszbdl kinyert enzimek se-

gitségével ériel. A fogkrém nem tartalmaz
kémiai fehéritét, és 2 héten beliil segitia

fogak természetes fehérségének elérését.
— Fehérit6 kate-
goriaban
értékben,
darabban az élme-

az egyes lancokban.
Az egészséges fog-

Kiss Zoltan
kereskedelmi igazgatd
Himalaya Herbals

fenntartdsiban ha-

is rendelkeznek, ami a fogyasztdék sza-

madra fontos tényezd lehet a fogkrémek

kivalasztasakor — mutat rd egy Gjabb va-
sarlasi szempontra Kiss Zoltan.

Gyermekkorban kell elkezdeni
Grafikai megujuldson és a formula toké-

letesitésen esett 4t a Vademecum Junior :

portféli6. Fogdszati szakemberek bevona-

saval a novekedé fog specialis igényeihez :

igazodva kinaljak alegkisebbeknek a Va-
demecum Kélcium Plus varidnst, ami erd-
siti és védi a tejfogakat 0-6 éves korig.

A Vademecum Fluorid Plus kett az egy-

ben pedig a nagyobbacskaknak sz6l. A 6
év feletti gyermekeknek ajénlott fogkrém :
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mind :
mind :

z6nyhoz tartozunk
ezzel a fogkrémmel :

iny védelmében és :

tékony Gum Expert
Complete Care, Sensi-Relief és Mint Fresh :
fogkrémjeink is egyre népszeriibbek a
vasarléink korében, melyek az emlitett
hatds mellett egy nagyon kellemes {zzel
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Szegmensek tekintetében még mindig
a fogfehérités jar az élen, de a ndvekedés
a gyermek, a specidlis, és a gyégyhatasu
fogkrémek kérében is kimagaslé

szdjvizzé is higithatd, és hatékonyan har-
col alepedék és a fogszuvasodas ellen az
egészséges fogakért.

— Minden 4j termékbevezetésiinket hosz-
szas kutatds és fogyasztoi preferenciafel-
mérés el6z meg, igy az ujdonsagainkkal is
az a célunk, hogy relevans szegmensek-
ben ygjat tudjunk nydjtani a fogyasztoink-
nak. Kiemelt jelentség ilyen szempont-
bl a kategdriaba belépd, a hossza tavu
jovot biztosito gyermekkorosztaly — vallja
Baranyi Szilvia.

Terapias szajapolas

A terapias fogkrémek szegmensei nagyon
szép novekedést értek el az elmult id6-
szakban. Ezek foként a fogérzékenység,
foginyproblémak és saverdzid, valamint a
fogzomanc védelmére, megeldzésre szol-
galo termékek.

— Ezekben a szegmensekben mar jéval lo-
jalisabb fogyasztokrdl beszéliink. Ezeket
a termékeket sokszor megeldzésre is vagy
fogorvosi ajanldsra probaljak ki, majd hasz-
néljak rendszeresen, ezért nehezebben is
valtanak a jol bevalt magas mindségti ter-
mékek vagy akdr a markék kozott. Eppen
ezért polci kihelyezésben az altalanos vagy
terdpias valasztast kovetéen mar a marka-
blokkok segitik a vasarlast — mutat rd az
alkategoria jellemzdire Karoly Beatrix.
Minden 3. feln6ttnek érzékenyek a fo-
gai. A Sensodyne termékcsalad az elmult

Vademecum 11G-
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években szamos innovacidval jelentkezett,
hogy a vasarlok a szamukra legmegfele-
16bb terméket valaszthassdk. Legutobb
a Sensodyne Complete Protection ke-
riilt bevezetésre a teljes kort védelemért
a fognyaki érzékenységben szenved6k
szamara. A szdjviz kategéridban pedig a
Sensodyne szdjviz 500 ml 1j formulaval
jelentkezik a terapids szajapolasban, fog-
érzékenység okozta fajdalom enyhitésére
szolgdlo fluoridos szdjvizzel.

Sokat fejlédott a Sensodyne Pronamel
termékcsaldd is. A savakban gazdag,
modern étrend el8segitheti a fogkopas
kialakuldsat. Nemcsak a szénsavas idit6-
italok, de még az egészségesebb ételek és
italok, példaul a gytimoélcsok is el6segit-
hetik a fogzomanc kopasat. A fogkrémet
kifejezetten a saver6zi6 kovetkeztében
meglagyult fogzomanc erdsitése és ke-
ménységének visszaallitasa érdekében
fejlesztették ki. Hasznalatuk esetén a
fogzomanc sokkal ellendllébba valik a
savak hatasaival szemben.

Mindemellett a GSK parodontax® markaja
Extra soft fogkefével jelentkezett, amelyet
kifejezetten azért fejlesztettek, hogy se-
gitse megel6zni a foginyproblémakat. A
parodontax® marka a fogkrémeken beliil
évek ota az inyproblémak vezetd, egy-
ben kimagasléan teljesitd szakértdje. A
parodontax” fogkrém kifejezetten azok

szamara késziilt, akiknek vérzik az inye

: fogmosas kozben. A parodontax” fogkrém

natrium-bikarbonatot tartalmaz, ami fog-
mosas kozben segit eltavolitani a plakkban
1év6 baktériumokat, amelyek a kezdeti irri-
tacid és a vérz6 iny elsédleges felelGsei.
Igy a GSK mindkét terdpids termékcsa-
ladja —-Sensodyne, parodontax® — speci-
alis, személyre szabott megoldasokkal
segitheti a szajapolast.

A magyar piacon 2013-ban bevezetett Hi-
malaya Herbals Gum Expert fogkrémek
miswakot és természetes inyfeszesitd
Osszeteviket, valamint tovabbi gondo-
san kivalogatott gyégynovényeket tartal-
maznak, melyek hatékony és biztonsagos
segitséget jelentenek az egészséges foginy
fenntartasaban és védelmében.

— Az egyedi gyogynovényes formula
— mely 100%-ban névényi aktiv hato-
anyag-tartalommal rendelkezik -, és
fogkrémjeink meggy6z6 hatasa jelent6-
sen novelte vasarloink bizalmat a Hima-
laya Herbals markanév irant — szogezi le
Kiss Zoltan.

Valamennyi Himalaya Herbals termék
alapjat a tobb ezer éves gydgydszati rend-
szer, az jurvéda biztositja, amia modern
orvostudomany modszereivel 6tvozve ha-
tékony és tudomdnyosan igazolt novényi
alapu termékeket hoz 1étre. A marka ki-
fejezett célja, hogy innovativ megolda-

sokkal és a gydgynovények folyamatos
kutatdsdval tovabb erdsitse pozicidit eb-
ben a szegmensben is.

Torodés a miifogsorral

A miifogsorapolo kategoria is novekedést
mutat. Bar a kozép-kelet-eurépai régi-
6hoz hasonlitva Magyarorszagon ma-
gasabb a termékkategdriat haszndlok
aranya, még igy is nagy potencial van
a tovabbi novekedésben. A két £6 szeg-
mens, a miifogsorokat tisztit6 tablettak
és arogzitékrémek jellemzden egy blokk-
ban kertiilnek a polcokon kihelyezésre.
A rogzitékrémek nagyobb értékbeli része-
sedéssel birnak. Sajnos, még mindig elég
gyakori az a tévhit, hogy a mtifogsorokat
elég vizzel lemosni, vagy fogkrémmel
dorzsolni. Ez utébbi karcolasokat okoz-
hat a gondosan elkészitett mtifogsoron,
ahol megtelepedhetnek a baktériumok.
A Corega tabletta 99,9%-ban elpusztitja
a kellemetlen szdjszagot okozé baktériu-
mokat. El8irds szerinti hasznalat mellett
segit eltavolitani a lepedéket és az elszi-
nezddéseket.

— Elkésziilt a Corega honlap is (www. co-
rega.hu), amit azzal a céllal hoztunk létre,
hogy segitsen eligazodni a miifogsorapo-
lassal kapcsolatos kérdésekben — emeli
ki az online kommunikacid jelent6ségét
Karoly Beatrix.

a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

H401-2500 nm
M 50 nm és kisebb

2014 januar - aprilis

Itt a fogkrémnél is jobban koncentralddik
az eladés a drogéridba, amelynek piaci :
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A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)
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W 201-400 nm
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Javult a gyartoi markak pozicigja

Tobb mint 1 milliérd forint bevételt ért el :
a kiskereskedelem fogkefébdl idén janu- :
ar-aprilis kozott. Ugyanannyit, mint a ta- :
valyi hasonlé id&szakban. Mennyiség szem- :
pontjabol minusz 3 szézalékot regisztralt

részesedése az értékben mért forgalom- :
: acirészesedése 35 szazalékrol 39-re n6tt
. az értékben mért eladasbdl, utobbié vi-
. szont 65-r6l 61 szazalékra csokkent négy
- hénapos &sszehasonlitésban.

st is javult a gyartéi markék pozicidja. 82
. szazalék jutott rajuk az értékben mért for-
galombdl 2014-ben, mig egy évvel kordb-
ben mért forgalombdl 83 sz4- :
zalék jutott rajuk, ami 1 sza-
: 5& Manufacturer brands

- improved their position
Elektromos fogkefébGlnégy : |n january-April 2015 toothbrush sales were
honap bolti forgalma mintegy
300 millié forintot ért el. Er-
: Drugstores’ share from value sales was even
. higher than in the case of toothpaste, having
pontjdbdl 17 szdzalékkal tob- : |
mint tavaly ianuar-aprilis : Manufacturer brands realised 83 percent of val-
bet, t tavaly januar-aprilis . ue sales (up 1 percentage point). Electric tooth-
. brush was sold for HUF 300 million in the exam-
: ined period: value sales soared 21 percent and
n forealmaznak hazénk- volume sales climbed 17 percent. 82 percent of
ba orgaimazna aza : the products sold were manufacturer brands

* (up 1 percentage point).=

bél 43 szazalékrol 47-re emelkedett egyik
négy hénapos periédusrél a masikra. Ki-
sebb lett 1-1 szdzalékponttal mindharom
200 négyzetméternél nagyobb csatorna
mutatdja.

Ami a gyartéi markak sulyat illeti, tavaly
valamelyest ndvekedett. Ugyanis az érték-

zalékponttal tobb, mint az el6-
26 évben.

tékben 21, mennyiség szem-

kozott.
Mindodssze két csatorné-

ban elektromos fogkefét:

hipermarketben és drogéridban. El§bbi pi-

ban 81 szazalék.=

worth more than HUF 1 billion. Value sales
stayed put but volume sales fell 3 percent.

increased 4 percentage points to 47 percent.
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Kampanyok, aktivitasok

A szakemberek véleménye megoszlik a
kategoria szezonalitasarol. Van, aki a ta-
vaszi, kora nydrra id6zitett szépséghetek
alatt kampanyol, van, aki 6szre id6ziti
aktivitasait, van, aki egész évben hason-
16 intenzitassal van jelen a médiaban.
A Henkel 110 éves Vademecum marka-
ja szamara a julius-augusztus, azaz az
iskolakezdési id6szak az egyik, szep-
tember-oktéber a masik fontos idészak,
amikor lényeges kiugrast tapasztalnak a
fogkrémek piacdn. Szeptemberben van
a szajapolasi honap. Ilyenkor a gyartdk,
fogaszati szakma képvisel6ivel karoltve
felhivjak a fogyasztok figyelmét a szajapo-
las és a megel6zés fontossagara. Ingyenes
szlirésvizsgalatok, eléadassorozatok, bolti
kitelepiilések, eladashelyi POS-ek jellem-
zik ezt az idgszakot.

— A Vademecum marka is késziil! Fel-
néttek és gyermekek szamadra is érde-
kes programot dolgoztunk ki sokad-
magunkkal. Folytatjuk az évek 6ta
rendkiviil sikeres ovilatogatasi prog-
ramunkat, s6t mar az iskoldsoknak is
kindlunk aktiv részvételt a kategoria és
a Vademecum marka népszerusitésében.
Oszténzoéként pedig vonzé nyereménye-
ket és kozosségi élményeket kinalunk
— tarja elénk a kozeljové aktivitasait
Baranyi Szilvia.

A tobb mint 110 éves Vademecum markat
ATL és BTL hirdetésekkel, sokatmondo
szlogennel, tovabbi akciokkal, hozzaadott
értéki ajandékokkal, termékkapcsola-

z6képességének ereje ihlette.

Uj, prémium szerepld

A legfrissebb fogyasztdi trendeket figyelembe véve az Unilever a magyar piacra
egy teljesen Uj, prémium pozicionalasi markat vezet be. A Zendium markanévre
hallgaté, fogkrémekbdl és szajvizbél all6 termékesaldd megalkotdit a sz4j védeke-

A Zendium a skandindv fogorvosok altal egyik leginkabb ajanlott fogkrémmarka,
a szajban is jelenlévo fehérjéket és enzimeket tartalmaz. A Zendium klinikailag
bizonyitottan fokozza a sz4j természetes védekez6képességét. A letisztult dizajnu,
prémium termékek — 3 felnétt, 1 junior, 1 gyermek fogkrém és 1 szdjviz — elséként
a drogéridkban és hipermarketekben érhet6ek el augusztustdl. s

=& New, premium-category brand

Unilever has just launched a new, premium-category brand in Hungary: the Zendium line consists of
toothpaste and mouth wash products. Zendium is one of the toothpastes most often recommended
by dentists in Scandinavia. These products are clinically proven to improve the mouth’s natural abil-
ity to preserve its health. There are 3 adult, 1 junior and 1 children’s toothpastes and 1 mouth wash
available in drugstores and hypermarkets from August. =

sokkal és nyereményjatékokkal népsze-
risitik az egész év folyaman.

A GSK in-store aktivitdsaiban nagy hang-
sulyt fektet a szdjapolassal kapcsolatos
problémak, jelenségének ismertetésére, és a
lehetséges megoldasok kommunikalasara.
Ehhez foként figyelemfelkeltd displayekkel
jelennek meg az aruhazakban.

— Displayek esetén igyeksziink egy te-
matika koré csoportosan, vizudlisan
megjeleniteni és kihelyezni a terméke-
ket. Fogérzékenység esetén a Sensodyne
fogkrémet és szajvizet, foginyproblémak
megel6zésére pedig a Parodontax szajvi-
zet és az erre a célra kifejlesztett uj Pa-
rodontax fogkefét egyiittesen — mond

példat az arukapcsolds alkalmazasaira
Karoly Beatrix.
A displayeken felhivjak a vasarldk figyel-
mét a fogérzékenység egyes kivaltd té-
nyezire, ami példaul a nyari melegben
konnyen aktudlissa valik a jégkrémek
vagy jeges italok fogyasztasakor. A Sen-
sodyne fogkrémek haszndlatéval a prob-
léma kezelhetévé valik mar napi kétszeri,
rendszeres fogmosassal.
A Himalaya Herbals az idei évben a
mar polcokon 1év6 termékei értékesité-
sét mintdzassal és az egyes druhdzlan-
cokra szabott kampanyokkal igyekszik
erdsiteni.

K.l

=& Efficient oral care every day

In the last few years the oral care category was growing above the average
in terms of value sales. According to Beatrix Kéroly, consumer shopper acti-
vation mass market manager of GlaxoSmithKline (GSK), in the oral care cat-
egory toothpaste is the most important and complex category, within which
we can differentiate between more segments. Henkel’s trade marketing and
brand manager Szilvia Baranyi informed that whitening is still the No.1 seg-
ment. Adédm Somogyi, oral care brand manager with Unilever added that the
toothpastes they had developed especially for men last year perform well
too. Szilvia Papp, the brand manager of Target Sales Group talked about how
a growing number of consumers are looking for natural products that contain
no chemicals. Zoltén Kiss, commercial director of Himalaya Herbals stressed
that the gum is of utmost importance in preserving the health of one’s mouth
and teeth - herbal plants can contribute to its good health. Unilever’s Sig-
nal White Now product line is a toothpaste with whitening effect that is very
popular in the market. There is a Signal White Now Men version available too.
This year all five products in the Signal White Now range get new, more stylish
packaging. Henkel launched Vademecum Non Stop White in 2015. Thanks to
its improved formula, the new product not only whitens but also efficiently
removes pellicle from the teeth. GSK came out with a new-composition whit-
ening toothpaste under the parodontax® brand. Target Sales Group Kft.'s
portfolio includes the Perlweiss range - innovative whitening products which
have been available in Hungary for almost 20 years. The latest product in this
line is Pro Age, which has 3 active ingredients and targets consumers above
the age of 4o. It is available in Rossmann drugstores from August. Himala-
ya Herbals is present in the whitening toothpaste segment with Gum Expert
Sparkly White. This toothpaste doesn't contain any chemical whitener and
those using it see their teeth whiten already after 2 weeks. The company’s
Gum Expert Complete Care, Sensi-Relief and Mint Fresh products are also
more and more popular. Products in the Vademecum Junior portfolio got a
new design and the formula was improved too. Vademecum Calcium Plus is for
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the littlest ones, strengthening and protecting deciduous teeth between the
ages of o0 and 6. Vademecum Fluorid Plus 2in1 is the best choice for children
older than 6 years. Therapeutic toothpaste sales have been growing in the
last few months. These products are mainly used to prevent tooth sensitivity
and gum problems, and to protect the enamel. Ms Karoly told that consumers
are much more loyal in these segments. Every third adult has sensitive teeth
and in the last few years the Sensodyne brand came out with new innovations
to help them; the last one of these was Sensodyne Complete Protection. The
Sensodyne Pronamel range also improved a lot. Modern diet is rich in acids
and this is bad for teeth enamel. Sensodyne Pronamel toothpaste makes the
enamel much more resistant to acids. GSK’s parodontax® brand put an Ex-
tra Soft toothbrush on the market, developed to help prevent gum problems;
parodontax® toothpaste is made for those suffering from gum bleeding while
brushing their teeth. Himalaya Herbals Gum Expert entered the Hungarian
market in 2013. These products contain miswak and natural gum-stretching
components, plus other carefully selected herbal ingredients. The category
of denture care products is expanding as well. Cleaning tablets and adhesive
creams are the two main segments. Adhesive creams’ value share is bigger.
As for cleaning dentures, Corega tablets kill g9.9 percent of bacteria, remove
pellicle and have a whitening effect too. Expert opinion is divided on the sea-
sonality of the oral care category. Henkel's 110-year-old Vademecum brand
focuses on the July-August and on the September-October periods with its
promotional campaigns - the start of the school year and the time of the
oral care month. Vademecum prepares for these periods with exciting pro-
grammes for both children and adults. They visit kindergartens and schools,
and prize games are also organised. GSK’s in-store communication focuses on
educating consumers about oral care problems and on ways of solving them.
They use displays to call consumer attention to what makes teeth sensitive.
Himalaya Herbals distributes product samples and organises retail chain-spe-
cific campaigns.=
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Id6jarassa

| dacolo ajkak

A szdjapolas hatérterilete az ajakapolas. Az dpoltsaghoz és a j6 kbzérzethez hozzatar-
toznak az egészséges ajkak is. Nagyon sok ndi taska elengedhetetlen tartozéka a ked-
venc és nélkildzhetetlen ajakapold, féként a hideg, szeles hdnapokban.

z ajakapolas a szakemberek egy-
Abehangz() véleménye szerint tipi-
kus szezonalitast mutat.

— Az 8szi és téli id6szakok intenzivebben
igénybe veszik az ajkak érzékeny borfelii-
letét. A szél és az egyéb id6jarasi viszon-
tagsagok hatasara sériilékenyebbé valhat-
nak az ajkak - mondja Tantics Viktéria, a

Beiersdorf Kft. brand managere.

— Széjiiregiink és fogaink apolasa mellett
fokozott odafigyelést és torodést igényel-
nek ajkaink is. Evszaktol fiiggetleniil is az
egészséges ajkak hidrataltak, puhak és
jobban ellendllnak a kdrnyezet viszon-
tagsagainak — teszi hozza Papp Szilvia,
a Target Sales Group brand managere.

— A tudatos vésarlok esetében a termékek :

Osszetétele egyre fontosabb a vasarléi don-

tésekben. Ha ez még egy kival ar-érték

arannyal is parosul, igazdn teljesiteni tud-
juk a vasarloi igényeket — flizi tovabb a be-
vezet6 gondolatait Kiss Zoltdn, a Creative
World Kft. kereskedelmi igazgatoja.

Specializalt cikkelemek

A Beiersdorf Labello valasztékaban tobb-
féle ajakapol6 talalhatd. A széles paletta
az alapapoldst nyujté klasszikus valto-
zatoktdl a 30 faktoros napvédelemmel
rendelkez6n 4t az enyhén pigmentalt,
gyiimolcsos ajakapolokig szamos vari-
anst kindl. S6t, még kimondottan fér-
fiaknak szant termékiik is van, igy min-
denki megtalalhatja a szamara megfelel6
Labellot.

— Markank az ajakdpolds szinonimdjava
valt. Legsikeresebb termékeink a hidrata-
16 valtozatok: a Labello Classic, a Hydro
Care, valamint a Soft Rosé. Piacvezetd
pozicionk megdrzéséért a marka folyama-
tos megujuldasan dolgozunk. Idén példaul

bevezettiik a Labello Lip
Butter termékcsaladot
a dm tizleteibe, amely
azonnal oriasi sikert
aratott — hangsilyozza
Tantics Viktdria.

A Labello Lip Butter az
ajakdpoldk egy uj appli-
kéciés formajaval bovi-
tette a megszokott stif-
tes kindlatot. Rdadasul
még idén megujulnak
a termékek csomagold-
saiis, amik még inkabb

A tudatos vasarlok esetében a termekek osszetetele egyre
fontosabb a vésarléi dontésekben

egyedivé teszik a mar-
kat, és még jobban megkiilonbozteti a
Labello portf6li6t a polcokon 1évé tobbi
terméktol.

Kiilonleges apolas

A Target Sales Group Kft. forgalmazza
Magyarorszagon a Blistex ajakapoldkat,
melyek kiilonleges apolast és kényeztetést
biztositanak.

— Ajkaink sokféle kiils6 hatdsnak vannak
kitéve, mint példaul a hémérséklet val-
tozdsa, szeles id6, erdteljes napsugarzas,
szaraz levegd, am a Blistex ajakdpolok kii-
lonleges valtozatai minden esetben biztos
megoldast jelentenek — allitja meggy6z6-
déssel Papp Szilvia.

A Blistex Lip Relief egyedi formula-
ja megnyugtatja és apolja a kiszdaradt
bort, gyulladdscsokkentd hatasa miatt
herpesz esetén is hasznalhato, az SPF
10 faktorszam pedig védelmet nyujt a
karos UV-sugarzas ellen. A Classic Lip
Relief SPF 10 valtozat E-vitamint, aloe
verat és kamillat tartalmaz, ez a klasszi-
kus ajakapol6 barmely évszakban toké-
letes vélasztas. A Lip Brillance kivdléan

hidratal és kiemeli az ajkak szépségét,
Osszetevoi révén (E-vitamin, shea vaj és
sz6lémagolaj) garantalja az ajkak puha-
sagat és csillogdsat. A Blistex ajakdpolok
megtaldlhatok a drogéridkban és minden
nagyobb hipermarketben.

Gyogynovények erejével
— A Creative World Kft. altal forgalmazott
Himalaya Herbals stiftes ajakdpolok dssze-
tételiiket tekintve jelentenek elényt vasar-
l6ink szdmara - emeli ki Kiss Zoltan.
Minden Himalaya Herbals termék 100%
aktiv novényi hatéanyag-tartalommal
rendelkezik. A stiftes ajakdpol6k nem tar-
talmaznak tartdsitdszereket, dsvanyiolaj-
szarmazékokat és mesterséges szinezé-
keket. A gondosan kivalogatott gyogy-
novényeknek koszonhetéen hatékony vé-
delmet és megfelel6 dpoldst jelentenek az
ajkaknak. A legkedveltebb a kakadvajas és
taplalé ajakdpold. Az elmult évben az SPF
30 vizalldval és a természetes szinezéket
tartalmazo epres ajakapol6val boviilt a
termékpaletta.

KL

22 Lips that brave the weather

Lip care product sales are characterised by seasonality because the autumn
and winter periods make lips more vulnerable - we learned from Viktéria Tan-
tics, brand manager with Beiersdorf Kft. Szilvia Papp, the brand manager of
Target Sales Group added that lips’ health is important irrespective of sea-
sons - they need to be hydrated and soft to be able to resists the negative
effects of weather. Zoltdn Kiss, commercial director of Creative World Kft.
told that more and more often conscious shoppers decide which product to
buy based on ingredients. Beiersdorf offers a large selection of Labello prod-
ucts, from the classic version to SPF 30 lip balm. Moisturiser products such
as Labello Classic, Hydro Care and Soft Rosé are the most popular. This year’s
new product is Labello Lip Butter, which is available in dm stores. Target Sales
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Group Kft. is the distributor of Blistex lip balms in Hungary. Blistex Lip Relief's
special formula soothes and nourishes the skin, and can also be used when
one has herpes simplex as it has anti-inflammatory effect. The product’s Clas-
sic Lip Relief SPF 10 version contains vitamin E, aloe vera and chamomile. Lip
Brilliance moisturises the lips perfectly and guarantees that they are soft and
shiny. Creative World Kft’s Himalaya Herbals lip care balms are 100-percent
natural origin, with no synthetic agents such as petroleum, artificial colour-
ing or preservatives. Carefully selected herbal ingredients ensure efficient lip
protection and care. Last year the company appeared in shops with the SPF
30 waterproof and the strawberry (which contain only natural colouring) lip
balms.=
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Pécsi Sor

Igazi klasszikus Magyarorszag elso Sorfozdejebol

A Pecsi Sort a klasszikus sorkultura apolasa
Iranti igeny kielegitesere alkottuk. Az 1923-as
sortradiciokat idezo receptura alapjan, nyilt
kadas eljarassal keszulo ital egy igazi sork-
lasszikus a tradicionalis izek kedveloinek.

Elegans, oarany szinu sor. A hosszan
lecsengo malataiz, a barsonyos, gyongyozo
szendioxid, és a finom, mezei viragos jegyek
egyuttese  tokeletes  1zelmenyt nyujt.

Pécsi
S6rfézde

e www.pecsisor.hu
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Szinek a feketéeben

Partnerei megkérdezésével készitett felmérést a NESCAFE italautomatdkat
forgalmazo Nestlé Professional arrdl, hogy a kiilénb6zé profilu és kapacitasu
szdlloddk mi alapjdn vdlasztjak és hogyan haszndljak kavéiézé gépeiket.

Alegkedvesebb pillanatokat sokszor egy :
csésze kavé mellett éljiik meg. A tokéle- :
tes kavéélményben azonban nem csak :
az otthoni kavézasok alkalmaval lehet :
résziink. A kavépiac szerepldinek célja, :
hogy minden fogyaszté megtaldlja az {zlé- :
sének megfelel kavékészitményt barhol

és barmikor, akar egy
konferencian vesz
részt, vagy egysze-
rien csak a hétkoz-
napokbdl kiszakadva
egy kellemes hétvé-
gét tolt az altala ked-
velt szallodaban.

Partnereinknek fon-
tos, hogy vendégeik
ugyanolyan élvezeti

Balint Gergely
lizletagvezetd
Nestlé Professional

értékd, finom kavét kapjanak, mint sajat
megszokott kornyezetiikben - emelte ki
Balint Gergely, a Nestlé Professional iiz- :
letdg magyarorszagi vezetdje -, igy min-
dig elégedetten térjenek vissza, akar csak :
egy Ujabb csésze felidiilésért. Mindezt :
olyan kavészolgaltatassal és kavégépek- :
kel lehet elérni, amelyek garantaljak az :

allandd, magas mindséget.

A szakember szerint a kavé kulturajanak
felértékel6désével és a vilagszerte jelen :

1év6 kavéhazak elszaporodasaval a va-

o Y
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sarlék elvarasai is megvaltoztak a kavé
elérhetdségét, mindségét és sokszin(-
ségét illetéen.

A Nestlé Professional nagy hangsulyt fek-
tet a folyamatos innovacidra és a fejlesz-
tésre mind automatai, mind a hozzajuk
kapcsol6do kavészolgaltatas teriiletén,
hogy partnerei minden igényét kielégit-
se. Ezeknek az elveknek mentén allitotta
ossze a NESCAFE Alegria italautomata-
portf6lidt, egy olyan professziondlis ka-
véautomata-rendszert, amely 6tvozi az
elegans format és a modern designt a mi-
ndséggel. Széles italvalasztékaval kreativ
és megbizhat6 partnerként jelenik meg a
mindennapokban, kivalé mindségl kavét
biztositva csészérdl csészére.

A NESCAFE Alegria kavéautomata-
rendszerek a lehetd legegyszeriibb mé-
don nyujtjak a tokéletes kavé élményét.
A kavékészités nem okoz fejtorést, hi-
szen ez az automata barista egy gomb-
nyomasra, egy pillanat alatt llitja el6 az
elvart min6ségil és megjelenésii kavét.
A kavégépek egyik el6nye a gazdag, kré-
mes, kdnnyed allagti kavéhab, amely lat-
vanyaval is hat fogyasztojara.

A Magyarorszag mellett a vildg tovabbi
108 orszagban jelen 1év6, elismert mar-
ka mind a partnerek, mind a fogyaszték

|

. igényeit megfelel6en elégiti ki. Vilag-
. viszonylatban is elmondhat6, hogy je-
. len van a vilag egyik legnagyobb turisz-
tikai vallalkozasa, az Accor hoteljeiben,
: valamint az ugyancsak nemzetkozileg el-
. ismert Mercure szallodakban is.

Szakmailag elismert szallodak képvisels-
© it kérdeztiik arrél, hogy milyen tulajdon-
© sagokat tartanak fontosnak 6k egy kavé-
. gép valasztasa soran, és milyen médon
. elégitik ki vendégeik kiilonbz6 igényeit.

. Zsitva Eszter PR manager
. Aquincum Hotel Budapest

.

. Az Aquincum Hotel
. Budapest egyik f6
. profilja a rendezvé-
nyek és konferenci-
. 4k szervezése. Ren- S
. dezvényeinken a ka-
vé kozponti elem, de
. a kavégépnek visz-
. szafogott eleganci-

Zsitva Eszter

. at kell képviselnie, PR manager
° nem lehet hivalko- Aduincum Hotel
: Budapest

. d6, ésnem keriilheta

. vendég és az 6 rendezvénye elé. Egy-egy
. bankettre akar tobb szaz vendég érke-
. zik, igy a késziiléknek folyamatosan és
© gyorsan kell magas minéségben kiszol-
© gélnia a vendégeket. Fontos szallodank
. szamara az esztétikum és az elegancia.
. A kiegészit6k segitségével biztositjuk a
. vendégeknek, hogy a kavé ne csak egy-
. szeriien kavé legyen, hanem egy ritua-
. 16, mely alapja egy fontos déntés meg-
. hozéasanak vagy egy kellemes beszélge-
. tésnek a barban.

Uzleti megbeszéléseken a gyors, erds
. presszdékavét kedvelik vendégeink. Csala-
s di vagy barati 0sszejoveteleken a hosszu
. beszélgetések leginkabb egy cappuccino
© vagy latte tarsasagaban zajlanak. A bar-
: ban vendégeink megkéstoljak a kiilon-
. leges kavékreacidinkat szezonalis izesi-
© téssel. A nyar slagere a Thermal Spaban
. ajegeskavé és a frappé.

. A Nestlé késziilékek segitségével egyet-
. len gombnyomassal készithetiink kavé-
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kiillénlegességeket. Sok esetben vendé-
geink nem igénylik a személyzet segitsé-
gét - maguk szeretnék elkésziteni forréd
italukat. Az Executive Lounge-ba érkez6
vendégeknek egy Nescafé Milano tipust
kavéf6zoé gép all rendelkezésére, amelyet
eldszeretettel hasznalnak a reggelinél és
napkézben egyarant.

A kavé osszehozza az embereket, ez koz-
ponti elem az lizleti életben, a kavészii-
net ezért rendezvényeinken alapvetd fon-
tossagu. Egy 5 csillagos szalloda 5 csil-
lagos kavét kell hogy nyujtson, ezért bi-
zunk évek 6ta a Nestlé késziilékeiben és
kavévariacidiban.

Havonta atlagosan kézel 80 kil6 kavé fogy
rendezvényeinken és a barban. Egy ide-
je egyértelmiien érzékeljiik a fogyasztok
tajékozottsagat és mindségi elvarasainak
novekedését. Mar nem koffeinforrasként
tekintenek a kavéra, hanem kulinaris élI-
vezeti cikként, nyitottak a kiilénlegessé-
gekre és a kiemelt mindségre. Szallodank
folyamatosan 1épést tart a trendekkel,
amit kitiné baristainknak és a Nestlé
alapanyagainak készonhetiink.

Saghy Attila tizemeltetési
igazgato

Hotel Azur, Siéfok
Konferenciaszalloda 1évén szamunkra el-
s6dleges szempont a valasztaskor a nagy
teljesitmény. A konferenciaszezonban a
nalunk szolgalé gépeknek tobb szaz adag
kavét kell produkalniuk megbizhato, al-
landé mindségben, percek alatt. Vendé-
glinknek minddssze 15-20 perces kavé-
szlinet all rendelkezésére, hogy felfris-
stljon, és hozzajusson kedvenc kavékii-
lonlegességéhez. Ebben j6 partneriink a
NESCAFE Alegria csalad. A gazdasagos-
sag - mint masodik f6 szempont - mellett
természetesen az esztétikus, modern és
letisztult formavilag is fontos. A gépeink
jol illeszkednek szinte minden modern
konferenciamili6be, és egyszer(i hasz-
nalatuknak készonhet8en idedalisak 6n-
kiszolgalé tizemmaodban.

A nalunk szolgalé gépek 20 literes viz-
tartallyal és zarhat6 alatétszekrénnyel
vannak felszerelve a mobilitas érdekeé-
ben. Igy szallodank barmely teriiletén —
vizhaldzattdl fiiggetleniil - tudunk kavé-
sziineteket tartani. A viszonylag csendes
lizem lehet6vé teszi a targyaloteremben
torténd elhelyezést is.

Az espresso mint talan 6rok befu-
t6 mellett a tejes termékek és izesitett
cappuccinok jatszanak f6szerepet. Mind
tobben keresik az {zesitett kavékiilonle-
gességeket, nyaron pedig a jegeskavék

valnak mind kedvel-
tebbé a teraszainkon.
A k&vé ma mar a leg-
tobb embernek sok-
kal tobbet jelent egy
jo erds feketénél: a
kavézas mar inkabb
szertartas, tirsasa-
gi program vagy egy
meghitt pillanat. Van-
nak vendégeink, akik
csak a mindséget tartjak szem el6tt, de
van olyan is, aki minden kériilmények
ko6zott ragaszkodik a sajat megszokott
markajahoz.

A szélloda nagy kiterjedésének és sok ér-
tékesit6helyének koszonhetéen nalunk
tizezrekben mérhetd a kiszolgalt kavék
adagszama - areggeli alatt, az éttermek-
ben a f6étkezési id6szakokban, a szallo-
da harom bérjaban és a kavésziinetek
alkalmaval.

Kisebb targyal6kban mi is hasznalunk
kavékapszulas gépeket, de gy vélem,
ez a technolégia jelenleg még nem fejlett
annyira, hogy tomegeket is kiszolgaljon.

Saghy Attila
lzemeltetésiigazgatd
Hotel Azur, Siéfok

Gorog Rudolf tizemeltetési
igazgato

Hotel Barack, Tiszakécske

Sok negativ visszajelzést hallunk a szal-
lodai reggelihez felszolgalt kdvé mindsé-
gével kapcsolatban, de a svédasztalhoz
illeszkedd, nem talméretezett, de eszté-
tikus NESCAFE Alegria gép az egyik leg-
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jobb mindségili reggeli kavévalasztékkal
rendelkezik a piacon - a Barack Hotel be-
épitett svédasztalos rendszeréhez a leg-
jobb valasztas volt.

Praktikussaga miatt - egyszertien hasz-
nalhat6, konnyen tisztithato, és nem igé-
nyel kiilon vizcsatlakoztatast - a rendez-
vényeinken tokéletes
formaju gépbdl fris-
stilhetnek fel a ven-
dégek.

A cappuccino vas-
tag tejhabja miatt is
az egyik legkedvel-
tebb elem valaszté-
kunkban, de az iga-
zi kavésok pozitivan
nyilatkoznak az esp-
resso mindségérol is.
A rendkiviil konnyen kezelhet gép adag-
mennyiségét a szalloda kavéscsészemére-
téhez allitottuk be. A szalloda atlagos ven-
déglétszamahoz jél illeszkedik a gép mé-
rete. Szilikség esetén viszont a nyari folya-
matos telt hdzas id6szakban is jol teljesit.
Fontos vendégeink szadmadra a kavé ki-
egyensulyozott mindsége, és mind tob-
ben varjak el a széles kinalatot is. ElsGsor-
ban reggelihez hasznaljuk a kavét, ezért
az adagszam a szalloda telitettsége fligg-
vényében valtozik.

A vendégvisszajelzésekben is tapasztal-
juk a pozitiv megerdsitéseket. Szallodank
arendezvények és a vendéglétszam miatt

s

3 kavéf6z6 gépet is haszndl. (x)

Gorog Rudolf
tizemeltetési igazgaté
Hotel Barack,
Tiszakécske

£& The colours of a cup of black coffee

The best moments often occur when one enjoys a cup of coffee with another person. It is very important
for our partners to serve their guests the same delicious cup of coffee they enjoy in their homes. This
can be done using coffee machines that guarantee constant high quality. Nestlé Professional makes it a
priority to never stop innovating and developing, in the domain of both coffee machines and related ser-
vices. We compiled the NESCAFE Alegria coffee machine portfolio in accordance with this. Nescafé Alegria
professional coffee machine systems give consumers the perfect coffee experience in the simplest way
possible. The brand is already present in 109 countries all over the world, including Accor and Mercu-
re hotels. We have picked three hotels - all of them Nestlé Professional partners - located in different
parts of Hungary, and asked them what factors do they consider when choosing a coffee machine, and
how do they satisfy various guest needs? Eszter Zsitva, PR Manager, Aquincum Hotel Budapest: One of
Aquincum Hotel Budapest’s main business lines is organising various events and conferences. Coffee is a
central element of these programmes, so we need to use stylish but low-key machines that are capable
of serving hundreds of guests with high quality brews. By using Nestlé’s machines we can prepare coffee
specialties at the push of a button. For instance in the Executive Lounge a Nescafé Milano coffee machine
is available for guests to use. A g-star hotel like ours must serve 5-star coffee, this is the reason why we
use Nestlé machines and coffees. About 20kg of coffee is consumed at our events and in the bar. These
days guests are knowledgeable about coffee, so we have to be up to date on coffee trends. We man-
age to do so, thanks to our excellent baristas and Nestlé’s products. Attila Sdghy, operations director,
Hotel Azdr, Siéfok: Being a conference hotel, we need coffee machines which are capable of producing
hundreds of cups in just 15-20 minutes, during the breaks in the programme. For us Nestlé Alegria is the
perfect choice: it is economical, stylish, modern and easy to use. The machines we use have 20-litre water
tanks, so that they can be operated everywhere in the hotel. For most people coffee is much more than
a cup of strong brew: drinking coffee has become a ceremony, a way of socialising or sharing a moment
with someone. Since our hotel is big, the number of cups of coffee we serve is in the tens of thousands
- guests drink it at breakfast, in the restaurant, in the three bars and when there is a coffee break in
programmes. Rudolf Gérég, operations director, Hotel Barack, Tiszakécske: The Nestlé coffee machine
we use at breakfasts not only has an elegant design, but is also practical (easy to use, easy to clean and
requires no direct connection to mains water supply) and makes many different types of top-quality brew.
We have set the number of cups to match the average guest number of the hotel, but it can also do the
job in the summer high season. More and more guests want high quality and a large number of varieties to
choose from, and we can satisfy their needs with Nestlé machines. (x)
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Papirok, pecsetek

Dr. Ruszinké Addm turizmusért felel3s
helyettes allamtitkar jelenlegi feladatai
kozé tartozik egyebek mellett annak fel-
mérése is, hogyan lehet cs6kkenteni a
vendéglatas adminisztracios terheit. A
lehetdségek feltérképezésében az MVI
és a Magyarorszagi Rendezvényszerve-
z0k és -szolgaltatok Szovetsége kozre-
miikodését is kérte. A két szakmai szer-
vezet képvisel8i kozosen készitették el
a vendéglatoiparhoz kapcsol6dé szol-
galtatdk és vendéglatohelyek lizemelte-
téséhez sziikséges engedélyek, bejelen-
tési kotelezettségek listajat, amelyet az
alabbiakban olvashatnak.

Helyi polgdrmesteri hivatalok
e Miikodési engedély
e Nyitvatartasi id6 korlatozasa alél fel-
mentés
e [par(izési ad6
e Idegenforgalmi adé

Katasztréfavédelmi Igazgatésdag
- Ttzoltésag
e Tlizvédelmi szabalyzat
e Menekulési uitvonal, kitliritési szami-
tasok, tlizriadoterv
¢ Oktatasi naplék
e Ttizolt6 késziilékek
e Gazbekotési tervdokumentacio, jegy-
z0konyv az EPH bekotésérol
e Légtechnikai tervdokumentacié (mé-
rés és beszabdlyozas), az évenként
kétszeri tisztitas igazolasa
e Munkabiztonsagi és egészségiigyi sza-
balyzat
e Er6saramu berendezések feliilvizs-
galata
o Erintésvédelmi szabvanyossagi feliil-
vizsgalat
e Tizolto6 késziilékek nyilvantartasa

Nemzeti Elelmiszerlc’mg-
biztonsdagi Hivatal - NEBIH
e Konyhai ételhulladék elszallitasara
vonatkozd szerz6dés
¢ Vizmindségi vizsgalatok
Ne kelljen elvégeztetni, ha kdzpontilag
(adott vizmii) is rendelkezik vizsgdlati
eredménnyel.
e HACCP-dokumentaci6 és -tanusitvany
e Rovarirtasi szerz6dés és a rovarirtd
cég ANTSZ-azonositokédja
¢ Kiilon engedély: a kiilon engedélyt
igényld élelmiszerek kiskereskedel-
Trade 88
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mi forgalomba hozatalanak engedé-
lyeztetése

o A beszallitokkal kotott szer-
z8dések

e Veszélyes anyaggal és ke-
verékkel végzett tevékeny-
ség bejelentését igazold irat
Azon kiviil, hogy 5000
Ft-ot be kell fizetni csekken,
a vendégldtdsban semmi ér-
telme nincs.

e Vezetékes viz bevizsgalasat igazolo
jegyz6konyv

o Uzemorvosi szerzédés

e Szemételszallitasi szerzddés az FKF
Zrt.-vel

e Munkaruha, védéfelszerelések nyil-
vantartasa

« Evenkénti tiid8sziirés

e Kitelepiiléses rendezvény esetén be-
jelentési kotelezettség
Javasoljuk, hogy csak 1000 f6 feletti
kiszolgdlt vendégszdm esetén legyen
sziikséges engedélyt kérni. Azoknak a
cateringcégeknek, amelyek vendégldto
szolgdltatd kiteleplilési engedéllyel ren-
delkeznek, csak bejelentési kiotelezett-
ségiik legyen az adott rendezvényre.

e Allergén alapanyagok nyilvantartasa

¢ Anyaghanyad-nyilvantartas

¢ A HACCP-szabalyzatban foglaltak
napi nyilvantartasa (hlit6hémérsék-
let-nyilvantarto jegyz6konyvek, ta-
karitasi naplé stb.)

Nemzeti Ad6- és Vamhivatal - NAV
¢ ONLINE pénztargép, regisztracio,
szerz6dés - az MVI javaslatait a té-
maban el§z6 szamunkban olvashatjak.
e Szigoru szamadasu nyilvantartas, az
idetartozé nyomtatvanyok felvezetése
¢ Dolgozdk bejelentése
Az egyszeriisitett foglalkoztatdshoz
kapcsolédé adminisztrativ és kényve-
léstechnikai feladatok nem egyszerii-
sodtek az elmult években. Tulsdgosan
bonyolulttd vdltak mind a NAV-bejelen-
tések, mind az azokhoz sziikséges bér-
szdmfejtési-kényvelési kitelezettségek
tekintetében. A mai informatikai rend-
szerek lehetdévé tennének egy egysze-
riibb, de a visszaélést teljes egészében
megakaddlyozo szisztéma kialakitdsdt.
e Havi beosztas + jelenléti iv
o Jovedéki termékek kitelepiiléses ese-
ményeken torténd értékesitése esetén

3 munkanappal el6tte sziikséges leje-
lentési kotelezettség

Az online pénztdrgép bevezeté-
sével feleslegesnek ldtjuk ezt a
lejelentési kitelezettséget.

Egyéb szervezetek

e Artisjus-jogdijak

A szervezet az utébbi id6ben el-
kezdett egy pdrbeszédet a ven-
déglato szolgdltatokkal és a rendez-
vényszervezékkel. Alldspontunk szerint
az Artisjus dijai még mindig irredlisan
magasak, a befizetett dijak kifizetése
alacsony ardnyban térténik.

Altaldnos javaslataink

e K6zigazgatdsi hatésdgi eljdrds és szol-
gdltatds egyszeriisitése

o A NEBIH dltal kiadott, , Utmutaté a ven-
dégldtds és étkeztetés jo higiéniai gya-
korlatdhoz” c. kiadvdnyhoz hasonlé gya-
korlati utmutatékat hozzanak létre az
egyes hatésdgok, amelyek egyszertien,
érthetden és dtldthaté médon segitenek
eligazodni a vendégldtds tizemeltetésé-
hez sziikséges jogszabdlyi kovetelmé-
nyekben és az azokhoz kapcsolédé ad-
minisztrdcids feladatokban.

e Hatésdgi ellendrzések ritkitdsa és ,vdl-
lalkozébardt hozzddllds” kialakitdsa
a megbizhatd vendégldtéhelyek eseté-
ben

e Nyilvdnos ellendrzési kévetelményrend-
szer kialakitdsa egyes hatdsdgok tekin-
tetébe

e Egy adott vendégldtohely ilizemeltetd-
vagy bérlévdltdsa esetén ne kelljen min-
den (szakhatdsdgi) engedélyt tjra be-
szerezni.

A délt betiis szévegek a szakmai szer-
vezetek megjegyzései.

S& Documents, seals

It is the task of Dr Addm Ruszinké, deputy secre-
tary of state responsible for the tourism sector,
to survey how the administrative burden on Hore-
ca businesses can be reduced. The Guild of Hun-
garian Restaurateurs (MVI) and the Federation of
Hungarian Event Organisers (MARESZ) assisted
the ministry in this work: they prepared the list
of licences and authorisations service providers
and hospitality enterprises need to obtain, in-
cluding their reporting obligations as well. The
trade organisation also made recommendations
concerning the different fields. You can find the
list below.=



MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE » MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE

Szakmai kirdnduldsra vdrjuk Ont!

Még néhany szabad hellyel varja az érdekl6déket az idei ipar-
testiileti kirandulasra az MVI. A Magyar Vendéglatdok Ipartes-
tlilete és a Coninvest immar harmadik alkalommal szervez ko-
z6s szakmai céld utazast oktober 8-10. kozott - az idei célpon-
tok Bécs, Salzburg és Sankt Polten. fme, a tervezett program!
Cstitortok - Oktober 8.: a 2 Michelin-csillagos Steirereck étterem
konyhajanak megtekintése; Rauch Juice Bar - megismerkedés
a Rauch Gj koncepciodjaval; Sankt Polten - cateringlizem-latoga-
tas; Amstettenben 13- = - -
togatas egy biosajtké-
szit6nél, majd Obstler
palinka késtolasa
Péntek - Oktdber 9.:
Obertrum am See
- Raps fliszergyari
lizemlatogatas; Trum
sorgyar sorkdstoloval
egybekotott lizemlatogatasa; szabad program Salzburgban; szal-
las és vacsora Németorszagban.

Szombat - Oktéber 10.:,,Red-Bull Mizeum”, versenypalyakoz-
pont, kdrséta és bemutatd a 3 Michelin-csillagos Hangar 7 ét-
teremben, 3 fogasos ebédmenii; Burgenlandban pezsgékdsto-
las a Schlumberger Wein- und Sektkellerei-ben.

(A valtoztatas jogat a szervezdk fenntartjak!)

Tovdbbi részletek: Biré Bernadett MVI szakmai titkdr,

tel.: 06-20-500-6577, e-mail: info@mvihu. m

2 Join us on our study trip

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and Coninvest organise their study trip
for the third time - this year to Vienna, Salzburg and Sankt Pdlten (8-10 October).
There are a few more places, don’t miss this excellent opportunity! More infor-
mation: MVI secretary Bernadett Bird, tel.: 06-20-500-6577, e-mail: info@mvi.hu.=

Ujabb kedvezmények

s

Az el6z6 szamunkban jelzett tagtarsi kedvezmények mellé az
utdbbi idGszakban a kovetkezd felajanlasok érkeztek. (A ked-
vezmények nem feltétlentil automatikusak, bévebb informacié-
ért érdemes a felajanlé éttermeknél el6zetesen bejelentkezni.)
» Rozsa Rendezvénycsarda és Panzié (HodmezG6vasarhely) 20%
 Vén Hajo étterem (Budapest) 30%

« Bock Obor étterem és Hotel Ermitage **** (Villany) 20%

» Robinson étterem (Budapest) 10% kedvezmény

 PLE Group Kft. konyhai légcsatorna tisztitas 30%, egyéb lég-
technikai tisztitas 20% =

& MVI members can enjoy discounts

Discounts MVI members have offered to other members (some of them don’t
come automatically - it is best to contact the restaurants for more information
in advance).=

HoReCaj

Megvannak a jeldltek!

Lapzartank utan, augusztus maso-
dik felében zarult az MVI altal meg-
hirdetett Gundel Karoly-dij nevezési
hatarideje. Mint ismeretes, a dijra az
jelolhetd, aki a magyar vendéglatas
tertiletén kiemelkedden sikeres te-
vékenységével minimum 25 éve jelen
van, feddhetetlen szakmai multtal és
példamutato életittal rendelkezik, a
magyar vendéglatas torténelmi ha-
gyomanyait apolja, és annak meg-
Ujuldsa irant elkotelezettséget érez,
a fiatal generacié szakmai fejlédését tamogatja, valamint koz-
remiikodik a magyar vendéglatas népszerisitésében.

Az ipartestiilet a dijazottak nevét Gundel Karoly sziiletésnapjan,
2015. szeptember 23-an, a Magyar Kereskedelmi és Vendégla-
téipari Miizeumban tartott sajtétajékoztatén hozza nyilvanos-
sagra. A kitlintetés atadasara iinnepélyes keretek kozott, a no-
vember 22-én megrendezend6 MVI-diszebéd keretében kertil
sor a budapesti Obol Haz Rendezvénykozpontban, a szakma
szamos nagy alakja, valamint a sajté részvételével.

&% We already have the nominees!

Entries were accepted until the end of August in MVI's Gundel Karoly award
programme. MVI will announce the nominees at a press conference on 23
September 2015 in the Hungarian Museum of Trade and Tourism. The award
ceremony will take place on 22 November.=

Kitisztittatta mar?

Az Orszagos Tiizvédelmi
Szabalyzat 2015. marcius 5-t6l
kotelezévé tette az éttermek
elszivo légcsatorna haléza-
tanak félévenkénti tisztitasat.

PLEGROUP

Building Engineering

Ne feledje, a tiirelmi id6 szeptember 5-én lejar!

A hirdetés nem mindsul ajanlattételnek, a részletekért keresse a PLE Group Kft-t!

PLE Group Kft.
Tel.: 06 1 336 0172
Fax: 06 1336 0173
E-mail: info@ple.hu
www.ple.hu

30% kedvezmeény

a hirdetés bemutatasaval
valamint MVI tagoknak
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Bocuse d'Or-hirek

Augusztus kézepéig palyazhattak a jelentkez6k a Bocuse d’Or ma-
gyarorszagi versenyén vald részvételre. A verseny kivalasztasi fo-
lyamatéanak els6 allomadsa a receptpalyazat, melynek témaja a man-
galica. A palyazatokat elbiral¢ zs(ritagok Bird Lajos, Csapody Ba-
lazs, Hamvas Zoltan, Sarkozi Akos, Segal Viktor, Vomberg Frigyes
és Wolf Andras lesznek. Hamvas Zoltan, a Magyar Bocuse d’Or Aka-
démia elndke ugy nyilatkozott, hogy szamit a szakma el6tt ismert,
akar mas versenyeken mar bizonyitott szakacsok jelentkezésére, de
titkon reménykedik 1j, ismeretlen tehetségek felbukkanasaban is.
Valamennyi dontébe jutott szakacsnak kiemelkedd szinvonalt tré-
ninget biztositunk - hangsulyozta az elndk -, aki pedig megnyeri
jovo februarban a magyar dontét, az hamarosan Eurdpa legjobbjai-
val f6z egytitt, rendkiviil komoly felkészitést kap, a zsiiriben a vilag
legkivalobb séfjei kdstoljak és értékelik a munkajat. Aki elég am-
biciézus, és képes keményen dolgozni, annak itt a lehetdség a ki-
torésre! A versenysorozat programja a kovetkezd: szeptember 15.
- induldk kihirdetése (max. 20 f6); december13. - magyarorszagi
selejtezd; februar 18. - Bocuse d’Or Magyarorszag dont6 (4-6 f6). A
gyo6ztes képviselheti Magyarorszagot a Bocuse d'Or majus 10-11-
én Budapesten rendezendd eurdpai dontéjén. =

& Bocuse d’Or news

Competitors could send in their applications for participating in the Hungarian
leg of the Bocuse d’'Or competition until the middle of August. Zoltdn Hamvas,
the president of the Hungarian Bocuse d'Or Academy told that they will organise
a training programme for the finalists. There will be a qualifying round on 13
December 2015. The winner of the Hungarian final - held on 18 February 2016
- will represent Hungary in the Bocuse d’Or European final on 10-11 May 2016
in Budapest.=

Allandé téma a szakemberhidny

Szakemberhidnnyal kiizd a turisztikai és vendéglat6 agazat, a nyu-
gat-eurdpai munkaaddk kedvezdbb feltételeket kindlnak, ezért kiilfold-
re mennek dolgozni a munkavallalék - idézte Gal P4l Zoltant, a Turisz-
tikai és Vendéglaté Munkaadok Orszagos Szovetségének (VIMOSZ) el-
nokét nemrégiben az MTI. A szakember kifejtette: a munkaers-elvan-
dorlds mar a valsag el6tt megkezd6dott, az dgazat jovedelmezbsége
relative alacsony az adéterhek miatt, amelyek magasabbak a nyugat-

eurdpaiakndl, ahol a vendéglatas és az ide-

- genforgalom afaja kedvezményes addkulcs ala

tartozik. A szakember utalt arra, hogy masfél
éve a kormany el6tt van az agazat fejlesztésé-
nek szakmai anyaga, varjak a politikai dontést.
Gal Pal Zoltan szerint az idén j6 szezonra sza-
mit a szakma. A magyar makroadatok javultak,
a kapacitasok jelentésen béviiltek, ugyanakkor
a magyar idegenforgalomnak az arazasban kel-
lene fejlédnie: Budapest allit6lag tul olcsé desztinacié lett nemzetkozi
0sszehasonlitdsban. A munkaadoéi szovetség elnoke elmondta, hogy a
falusi turizmusban elssorban csaladi vallalkozasok dolgoznak, tobb-
nyire mellékfoglalkozasban, ezért j6 dontés lenne mentesiteni 6ket az
online pénztargépek hasznalatara kotelezés aldl. =
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Nydri NEBIH-vizsgdlatok

Az iskolasziinet kezdetétdl augusztus 31-ig kiemelt ta-
borellenérzési akciét tartottak — a NEBIH koordinaci6ja
mellett - a megyei kormanyhivatalok élelmiszerlanc-biz-
tonsagi szakemberei, amelynek keretében gyermek- és
ifjusagi tdborok étkeztetését vizsgaltak az orszag egész
teriiletén. Az ellendrzések els6dleges célja nem a biinte-
tés volt, hanem a ravilagitas a hianyossagokra, szabaly-
talansagokra, jellemzd problémakra, valamint a pozitiv
tapasztalatok felmutatasa. Az el6z6 években a leggyako-
ribb hibak a miiszaki feltételek hidnyaval, az eszkdzok
allapotaval, a HACCP rendszerrel kapcsolatos hidnyos-
sagokkal, valamint a tisztasaggal voltak 6sszefiiggésben.
Julius végéig a vizsgalt tdborok kozel haromnegyede
: megfelelen mikodott.
Rendhagyé moédon
nemcsak termékeket,
hanem fagylalt-el64al-
lit6 1étesitményeket is
tesztelt legtijabb ,Szu-
permenta” nyari akcio-
jaban a NEBIH. A hat6-
sag husz népszeri Ba-
laton-parti fagylaltozoét és termékeit , tette mikroszkép
ald”. A helyzet élelmiszer-biztonsagi szempontbdl kife-
jezetten j6 - dllapitotta meg a vizsgalat -, azonban a ki-
sebb hidnyossagok miatt 9 1étesitménnyel szemben bir-
sagot is kiszabtak az illetékesek. A j6 higiénias allapotot
tdmasztja ald az a mintegy ezer mikrobioldgiai vizsgalat
is, amelyek kiemelked6en j6 eredményt hoztak: a szak-
emberek egy esetben sem talaltak kifogasolnival6t. =

& Summer inspections by NEBIH

From the start of the summer vacation until 31 August the National
Food Chain Safety Office (NEBIH) coordinated the inspection of nu-
merous summer camps; the examinations were conducted by the
government offices of various counties. NEBIH also did check-ups in
20 popular ice cream parlours in the Lake Balaton region.=

Tébb fényt!

Egy 0j taldlmany gatolja a fényfor-
rasok ellopasat - tobbek k6zott - a
szallodakbdl és az éttermekbdl: az
LB-E27 lopasgatl6 segitségével a be-
helyezett fényforras nem csavarha-
t6 ki a foglalatbdl, mert csak elforog. - s
Elettartama akar 20 év is lehet, 4m ? - ’
megtériilési ideje a fényforras tipu-

satol fiiggben csak 1-1,5 év. A gazdasagos és kdrnyezetba-
rat, konnyen felszerelhet§ LB-E27 barmilyen tipusu m-
anyag vagy porcelan E27-es foglalathoz hasznélhat6, ma-
ximdlisan 60 W teljesitmény és 230 V fesziiltség alkalma-
zasa esetén. Tovabbi informaciok: www.lichtbogen.hu. =

=& Not enough skilled workers

The tourism and hospitality industry suffers formal a lack of skilled personnel, because the
best workers are going to work in Western Europe as they can earn more there - told Zoltén
P4l G&l, the president of the National Association of Tourism and Hospitality Employers
(VIMOSZ). He added that they are waiting for the government to decide on the sector’s
development strategy, which has been on the table for a year and a half.»
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& More light!

A Hungarian invention can prevent the stealing of light bulbs from hotels
and restaurants: LB-E27 is an anti-theft spiral that makes it impossible
to remove a light bulb from the socket. Its lifespan is up to 20 years and
its price returns in 1-1.5 years. LB-E27 is easy to install, it is economical
and environmentally friendly. Learn more at: www.lichtbogen.hu.=
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3az1-ben Spray

ti Fertotlenitészer

Altalanos feliilettisztité

e Ablaktisztito

Amikor az emberek étteremben vagy

szallodaban étkeznek, tisztaban vannak

a higiéniai el6irasokkal, és természe-
tesen elvarjak, hogy legaprobb részle-
tekre is alaposan odafigyeljenek.

Az ligyfelek igényei azonban kdnnyen
kielégithet6k!

Elég egy elégedett tekintet, amikor a ven-
dég sajat tukorképét 1atja a tiszta és

sima fellleten, vagy egy felsza-

badult mosoly, amikor a gye-

rekek biztonsagban jatsz-

hatnak és nem kell aggod-

niuk a baktériumok miatt - J

a tisztasag kulcsfontossag

szerepet jatszik a vendégek altalanos
elégedettségében. Mindannyiunk célja,
hogy vendégeink kellemesen érezzék
magukat nalunk, amihez a tiszta és
foltmentes kdrnyezet is hozzétartozik.

A vendéglatohelyek lizemeltet6i havonta
atlagosan mintegy 124,45 fontnak meg-
felel6 6sszeget kltenek tisztitoszerekre,
és ez az 6sszeg évente elérheti az 1.500
angol fontot* is. Mivel az lizemeltetési

kéltségeket mindenki a minimélisra szeret-

né visszaszoritani, ezért olyan tisztito
megoldasokat keresnek, amelyek a leg-
jobb ar-érték aranyt képviselik.

A Mr. Proper All Purpose 3az1-ben tisz-
titoszer harom termék — fert6tlenito, alta-
lanos felllettisztitd és ablaktisztité — tulaj-
donsagait 6tvozi. Ennek kdszénhetéen

a vendéglatohelyek dolgozoi tobb id6t

Minden tapasztalat szamit

mr

R
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fordithatnak vendégeikre
nikdzben a makulatlan

tisztasagrol is gondoskod-
nak. A Mr. Proper 3az1-ben

eltavolitja a baktériumok 99,99%-at,
hatékonyan elbanik a zsiros nyomokkal; az
asztalon, pulton, székeken, telefonon és ki-
lincseken maradt ujjlenyomatokkal illetve az
ivegfelileten keletkezett foltokkal és sza-
mos egyéb szennyezddéssel is, mikdzben
friss és kellemes illatot hagy maga utan.

A szakembereknek olyan termékre van
szilkségilk, amiben megbizhatnak. Az
id6hiany és a konkurenciaval szembeni
versenyhelyzet miatt pedig olyan termékre
van szlikséguik, ami gyors és tokéletes
tisztasdgot eredményez. A P&G Profes-
sional Mr. Proper 3az1-ben tisztitoszer
harom termék tulajdonségait foglalja ma-
gaban, kiegészitve egy jol ismert marka
hatékonyséagaval valamint megbizhato-
sagaval, vagyis egy vilagbajnok megoldast
kinal az elfoglalt izemeltet6k szamara.

Forgalmaz6: Orbico Hungary Kit.
email: sumegh.t@pgprofsupport.com
Tel: +36 30 624 8099

PsG

Professional’

*A fogyasztoi adatokat egy reprezentativ online felmérés keretében gydijtotték,
100 brit vendéglatohely bevonasaval. A felmérést a P&G Professional kezdeményezésére
a H20 Publishing készitette 2014 januarjaban.
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Egyszer volt, hol nem lesz?

Bedobni néhdny érmét és kivenni a gépbdl a kivdlasztott ételt, italt — a mozdulatsor taldn
nem is csak a gyerekek szamdra hordoz valamiféle rejtett izgalmat! Eseza Jaték’ egyre
inkdbb a miénk marad felnéttkorunkra is, hiszen a vendingautomatdak mar a kézeli jovében
is komoly szerepet kaphatnak a vendégldatasban és az élelmiszer-kiskereskedelemben.
Sorozatunkban a vending dltal nyujtott 21. szazadi lehetéségeket elemezziik.

Becslések szerint Magyaror-
szagon ma 30-35 000 vending-
automata miikodik, amelyek
rendszerében talan sikeriilt
rendet teremteni a 41/2014.
(XII. 29.) NGM-rendelet altal
el6irt kotelezd regisztracié be-
vezetésével. Bar a gépenkénti
30 ezer forint regisztracids dij
a Magyar Ital- és Aruautoma-
ta Szovetség elnoke, Szol16si
Balazs szerint majdnem pad-
l6ra vitte a szakmat, a szer-
vezet képviselSinek sikeriilt
részletfizetést, visszatéritést,
s6t az online eszk6zok besze-
reléséhez még tamogatast is

kiharcolniuk. Reménykednek

benne, hogy hamarosan feke-
tekereskedelem-mentes pia-
con dolgozhatnak.

Most tehat, kis tulzassal, ovék
a vilag! A forgalmazok tobb-
nyire kavéval foglalkoznak,
valamint italokkal és snackek-

A debreceni
almaautomata friss, hiitott
gylimolcsot kindlt
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kel. Otlettelenséggel nem va-
dolhatjuk 6ket, hiszen Euré-
pa mas részein is ezek a tertii-
letek adjak a vending tilnyo-

mo részét, de az tény, hogy az :

iparag fejlédése szamos or-
szagban nem csak a mind mo-

dernebb technikai eszk6zok

alkalmazasat jelenti.

A gép csoddja
Pedig néhany éve talalkozhat-
tunk egy remek kezdeménye-

zéssel is. Egy szabolcsi almat
és egy vendingautomatakat :

forgalmaz6 debreceni vallal-
kozas j6 mindségl gylimol-
csoOt arusitott gépekbdl, a pro-
jekt fénykoraban haromtucat-
nyi iskoldban - éves viszony-

latban 50 tonnéat. A termék :
megtisztitva, fogyasztasra :

készen érkezett, az automa-

tak hiitottek voltak, és heti :

egy-két alkalommal t61tot-
ték 6ket. Egy altalunk meg-
kérdezett iskolai vezetd sze-

rint a gyerekek imadtak a

gépbdl vasarolni, és a meg-
vasarolt almakat el is fogyasz-
tottak. A vallalkozasnak az or-
szagos iskolai gylimdlcsprog-
ram beinditasa ,vetett véget”.
A vendinget a gyakran gyen-
ge mindségl kavéval és viz-

izii szorppel azonosité magyar :

fogyaszto el sem tudja kép-

zelni, mi mindent arusitanak :
ma mar automatabdl; hogy :

most csak a legextrémebbek-
re mondjunk példat: az ame-
rikaiak vehetnek gépbdl ka-
viart, francia pezsgét, iPodot,
de flirdénadragot is, a japa-
nok tojast, szexlapot, é16 ra-
kot és égetett szeszt, a spanyo-

lok friss tenger gyiimélcseit, a
németek konyvet, az oroszok

Eleink

A vilag els6 arusito auto- :
matdjat az I. szazadban al- :
kotta egy gorog matemati- :
kus, szenteltvizet(!) lehe- :
tett vasarolni
beldle. Az els6
modern auto-
mata levele-
z6lapot arult
Londonban, a
legels6 olyan
pedig, amely-
nek a pon-
tos bevezeté-
si idejét is ismerjiik, New :
Yorkban kinalt ragégumit :
egy palyaudvaron 1888-tol. :
Az Ugynevezett automata :
,buffék” Pesten mar az el- :
s6 vilaghaboru el6tt meg-

jelentek a millendris jolét- © . -
ben, jelenlétiik els6sorban : =28 HIStO_ry : :

. , vz 1+, - Theworlds first vending machine
amindenre képes fejlédést :

prezentalta, és az embere-
ket f6leg az 0] technikai :
csoda iranti kivancsisag :
vonzotta a fényes ,gépét-
kez6kbe”. Igazan elterjed- :
ni a gazdasagi vilagvalsag :
elején, 1929-ben kezdtek :
- ekkor mar szerepeltis a :
neviikben az automata szo. :
A kiszolgalé személyzetet :

a gép valtotta fel, s a ven-
dég a pénzérme bedobasa-
val vagy blokkot valtva ol-
cs6bban juthatott a kiva-

lasztott élethez és italhoz,
leggyakrabban szendvics-
hez, virslihez, sorhoz, de
voltak meleg ételeket kiad6
automatak is. Az els6 a Ra-
kéczi uton nyilt meg (elsd

© képiinkén), majd a fébb ut-
. vonalakon sorra kévették
. a tébbiek. ,A pincér, fize-
. tépincér, italos, kenyeres
. tartasa a gazdanak, a bor-
| : ravalok pedig a vendégnek
. olyan folosleges kiadast je-
. lentenek, melyet meg is le-
. het takaritani” - szolt egy
. korabeli lap elemzése. =

- was created by a Greek mathe-
: matician in the 1st century, it was

selling holy water. London was
the place where the first mod-

: ern-era machine was installed,
. selling postcards. In Budapest the

first ‘automatic buffets’ appeared

: before World War I. Their real con-
: quest started in 1929, when the

Great Depression commenced.
The first such place opened on

: Rékoczi Road and was advertised
: as a place where both operator

and customer can save money. s




Akad, ahol egymds mellett all6 gépek tucatjaibdl lehet kiilonféle
termékeket vésarolni, mashol az egész vegyesboltot automatizaljak

kontaktlencsét, a kinaiak por-
celantanyért, a hollandok ki-
mért tejet, a dubaiiak aranyat
- és ez csak a jéghegy csucsa.

Utem, irdny, ardny

A vending mint iparag is ori-
asit fejlédott a tengerenttilon
az elmult évtizedben. Az iga-
zi nagy attorés Azsiaban volt
tapasztalhat6, ahogyan a leg-
tobb innovativ 6tlet is onnan
szarmazik a témaban. Csak Ja-
panban tobb mint 2,5 millié
vendingautomata miikodik,
de a térség orszagai lathato-
an igyekeznek 1épést tartani
a novekedés ilyen litemével.
Oriasi forgalmat bonyolita-
nak, nem is csoda, hogy op-
cioként a nagyobbik hanya-
duk mar a bankkartyas vagy

amobilos fizetés lehetdségét :

is felajanlja. S6t, Kinaban pél-
daul bizonyos telefonos app-
likaciok hasznalataért a kész-
pénz nélkiili fizetéskor akar
10 szazalék kedvezményt is
lehet kapni. Mennyiségiiket il-
let6en kozel sem, de technikai
és lizleti szempontbdl a ven-
dingautomatak hasonlé fejlé-
désének lehetiink tanti Ame-
rikaban is. Hogy a mobilos fi-
zetésnél maradjunk: az Apple
példaul idén év elején meghir-
dette, hogy az USA-ban révid
id6n beliil tobb mint 200 ezer
automata fogadja majd el ezt
a fizetési format az Apple Pay
rendszerében.

Széval a gépek okosak, szé-

pek, modernek, éppen csak :

olelést nem kapunk még t6-

lik! - de ezekkel a témakkal
majd sorozatunk koévetkezd
részében foglalkozunk.

Az automatik sikerének for-
rasat ugyanott kell keresniink,
ahol a kényelmi termékek al-
talaban: vilagtrend a kereslet
novekedése a kevés munka-
befektetést igényls élelmisze-
rekre. Ha a vendéglatast vizs-
galjuk, nem nehéz levonni a
kovetkeztetést, hogy a nagy
gyorsasaggal szaporod6 ven-
dinggépek kinalata elsGsor-
ban a gyorsétkeztetd szeg-
mensnek jelent konkurenci-
at - sok amerikai szakember
szerint az elvitelre késziilé
ételek piacan az automatabdl
vasaroltak at is vehetik a ve-
zetl szerepet a kozeljovében.
Azt azonban senki se gondol-
ja, hogy az automatak kinala-
ta csak a gyenge vagy a koze-
pes mindséggel azonositha-
té! A nagy azsiai reptereken
példaul teljesen természetes,
hogy gourmet meleg ételeket
is kinalnak automatakbdl (a
pezsgb-, kaviar- és homarau-
tomatakat mar emlitettiik, és
ilyesmi Eur6paban sem ritka
am: Berlinben, Amszterdam-
ban ugyantigy, mint Moszkva-
ban). A kdvéautomatak for-
galmazoi is egyre tobbszor
hivjak fel a figyelmet arra,
hogy szamtalan innovacio-
val jarulnak hozza a kavézas
magas szintii élményéhez, és
a kavévending egyre tobb he-
lyen mar nem a ,vacak” ka-
vét jelenti, olcs6 mlianyag po-
harban.

Gépbdl frisset
Kiilonleges tertilet, nalunk - az
almaprojekt vége 6ta - fehér
folt a friss termékek vending-
értékesitése. Jol illik a helyi
termék, a friss aru és az egész-
séges ételek hivoszavakhoz is,
azaz tobb trend talal egyszerre
egymasra ezen a ponton.

Az egészségfanatikus ameri-
kaiak az utébbi években el-
érkezettnek lattak az idét,
hogy keményebb eszkdzok-
kel kiizdjenek a - naluk rend-
kiviil gyakori - gyerekkori el-
hizas ellen, masrészt gaszt-
rondmiai szempontbdl mind
tobbet adnak arra, hogy a he-
lyi termel6k friss arujat vasa-
roljak. Természetes hat, hogy
szamos gyumolcs- és zoldség-
arusité automataval kapcso-
latban keriiltek fel hirek az in-
ternetre. (Kicsit hasonlit ez a

mi almés vendingiinkre, csak :

éppen az USA-ban maés a ter-
mékek feldolgozottsagi foka.)
(Folytatjuk)

Ipacs Tamas

HokeCa

trendzzz.

=2 Vending
machines: past,
present and future

Estimation is that there are about
30,000-35,000 vending machines in
Hungary. According to NGM decree
41/2014 (XI. 29.), operators are
now obliged to pay a HUF 30,000
registration fee per machine. Most
of these entrepreneurs sell coffee,
drinks and snacks. There are ex-
ceptions, though: a few years ago
a company started selling fresh
apples from vending machines, 50
tons at annual level. In other parts
of the world consumers can buy a
wide range of products from vend-
ing machines, from caviar to Cham-
pagne to swimming trunks. The
industry underwent great develop-
ment in the last decade; the biggest
breakthrough took place in Asia and
the most innovative ideas also con-
ceived there. If we take a closer look
at the Horeca sector, we can see
that vending machines can be the
competitors of the fast food busi-
ness. A few years ago health-ob-
sessed Americans started fighting
obesity with vending machines too.
Mason high school in Cincinnati has
installed vending machines that
sell baby carrots in bags that look
like those containing potato crisps.
(To be continued)=
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Izmosodo szegmens

Mit értsiink sorforradalom alatt? Kik és milyen
kézmiives és kiilonleges soroket fogyasztanak?
Mi befolydsolja a kis sorfi6zdék munkdjat? Ezekrdl
kérdeztiik a piac néhdny érintett szereplgijét.

Bar az élelmiszertorvény egészen konk-
rétan meghatarozza a kiilonleges min6-
ségli sor definicidjat, a fogyasztd szub-
jektiv szempontok alapjan itél - véli Bu-
kovinszky Béla, a Szent Andras Sorfézde
vezetbje. - Szamara
az {zében, szinében,
alkoholfokaban el-
tér6, de mindenkép-
pen a megszokotthoz
képest magasabb mi-
néségii sorok jelen-
tik a kiiléonleges mi-
néséget. A sorfor-
radalom kezdetét a
2009-es Fozdefeszt
idejére tessziik - ezt
kovetSen nyitottak évrdl évre egyre tob-
ben a kistizemi sorok felé, az attoréstdl
ugyanakkor még messze vagyunk. En-
nek els6 1épése az volna, ha a helyi termé-
kek kozott a helyi kistizemi f6zdék sorei
is elérhet6k lennének minden régidban,
legalabb lokalis szinten. A kézmiives s6-
rok népszerlisége egyértelmien tilnyu-
lik a pillanatnyi divathullamon, bar a f6-
varosban, a vidéki nagyvarosokban és a
kisebb vidéki telepiiléseken egészen elté-
réek a fogyasztasi tendenciak. Budapes-
ten, a belvarosi underground kézegében
a kézmiives sor fogalma szinte lejart le-
mez, mikdzben a vidék tilnyomé hanya-
daban alig ismert.

Kicsit késGbbre datilja a sorforrada-
lom ,kitdrését” Starcsevics Péter, a ta-
polcai Stari Sorf6zde tarstulajdonosa:
szerinte Budapesten a folyamat 2011-
2012-ben indult, vidéken pedig most
kezdenek komolyabban érdeklédni e
termékek irant.

- Magyarorszagon a kézmtives sorfézdék
piaci részesedése minddssze 2 szazalék,
mig példaul az USA-ban ez az arany bé
10 szazalék - tajékoztat a szakember. -
A sorforradalom mindenképpen jot tesz
a fogyasztasnak, de attorést akkor va-
rok, amikor a vasarlok nagy része meg-
érti, hogy miért dragabbak ezek a termé-

Bukovinszky
Béla

vezetd

Szent Andrés Sorfézde
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. kek. A kézmiives sorok elérhet6ségét a

nagy sorgyarak kizardlagos szerz6dései
is befolyasoljak; ha ezek véglegesen meg-
szlinnének, barhol lehetne kapni 6ket.

Meglehet, a divat is kdzrejatszik a kézmii-

© ves sorok konjunktirajaban, de meggyd-
. z6désem, hogy az emberek hamar meg-

szokjak a jot, és utana sem akarnak le-
mondani réla. Az Gj sérokkel szamos 4j

© kivancsi fogyasztot lehet a sorivok tarsa-

dalmaba csalogatni; elkezdik a kicsit 1a-

gyabbakkal, utana batran kdstolnak bele
. a szdmukra meglepdbb {zvilagu, komo-
. lyabb sorokbe is.

5 P Hasonl6an gondol-
kodik Fodor Attila,
az Alakort forgalma-

z6 Koros-Maros Bio-

igazgatoja.
- A kézmiives so-
rok fogyasztasa di-

Fodor Attila
értékesitési igazgatd
Koros-Maros

Biofarm

a fogyaszt6i donté-
sekben még val6-

mar az igényesség motivalja. A kézm-

© ves és kiilonleges sorok annyira sokfé-
© 1€k, hogy valéban mindenki megtalal-
. jaasajatjat. .
: Szdmomra a sorforradalom az a néhany

éve elindult, jelentds valtozassorozat, mi-
niéséget, egyediséget, néha vilagszinvo-

nalat produkalé, f6leg kisvallalkozasokat
érint6 hullim, amely még egyaltalan nem :

csitult, és remélem, hogy a lassti néveke-

dés mellett tartds keresletet hoz majd :

ezeknek a termékeknek.

: Vonzdsok és vdlasztdasok

- Az igazi sorforradalom nem arrol szo,

- hogy kiilsnboz4 tipusu sorok vannak a pi-
© acon - emeli ki Kovacs Laszl6, a Maltman

s

sorf6z6 mestere -, hanem arrél, hogy ezek :

eléallitasakor a gyartok a bevalt alapre-

farm Kft. értékesitési

vat. A kezdetekkor

_ ban szerepet jatszott :
© egyfajta sznobizmus, sokan a valaszté- :
. kossagukat szerették volna e sorok fo-
. gyasztasaval kifejezni, mara ezt inkabb

cepteket
a legdjabb
technoldgiak és
trendek ismeretében, kreativan, 1j és
Ujabb alapanyagokkal finomitjak, hangol-
jak, azaz a kitorésrdl,
a mozgasrdl, az Gjitd
szellemrdl. A fogyasz-
tok dontését befolya-
solhatja divat is, a ki-
vancsisag, de féleg a
mindség alapjan va-
lasztanak terméket.
A technoldgia vagy
a csapolas innovativ
formai 6nmagukban
még nem hoznak si-
kert - nincs értelme szerintem példaul
egy pilst hidegkomldzni, mert az eljaras
nem sok Ujat ad az italhoz, mig mondjuk
egy érdekes IPA egy illatos komléval - ez
nyUjthat kiilonleges élményt.
- A sorforradalom megnyerte maganak
az igazi Gjdonsagokra nyitott magyar sor-
fogyasztot - szogezi le a szakma vélemé-

Kovacs Laszlé
sorf6z6 mester
Maltman

N

Hely a tetén

Cstcséttermeink miikodtetdi a sorked-
veld , kiiloncok” igényeinek kielégitése-
kor eddig nem sokat biztak a véletlen-
re: rendszerint a vildgmarkak keriiltek
kinalatukba. Ma viszont mar a magyar
kézmiives sorok is megjelennek a top-
éttermek vélasztékdban: a Gundelban
Fabdk Mihdly 6rokds magyar sommelier-
bajnok, a Four Seasons Hotel Gresham
Palace Kollazs barjaban pedig Szik
Matyas kétszeres magyar sommelier-
bajnok vélaszt a legjobb hazai fozdék
termékei koziil itallapjéra.




nyét mintegy 0ssze-
gezve Karsai Zoltan,
az Erdinger magyar-
orszagi képviseldje. -
Ez szerintem bizalmi
kérdés is: a tudatos
magyar sorkedvel6
tisztdban van a ma-
gyarorszagi sorgya-

Karsai Zoltan

magyarorszagl rak statuszaval, és
képviseld N , ,
Erdinger biliszkén ad esélyt

az igazi magyar so-
roknek, amelyek rdadasul otletesek -
tobbek kozott a névvalasztasban, vagy,
mert tobb orszag sorf6z6hagyomanya-
ibdl, sokféle sortipusbdl is meritenek.
Az igazi attorést az jelentheti, ha a sor-
f6zdék versenyképes aron, a valéban jo
alapanyagokndl maradva tudnak alter-
nativat kinalni a vendéglatas szamara.
A fogyasztok szdmara az ujdonsagok, szo-
katlan alapanyagok, a nagy soérgyarak
mainstreamnyomulasanak egysikisaga,
a magyar termék jelleg teszik vonzéva a
rendezvényeken megismert soroket, de
hogy hol fogyaszthatjak 6ket, az a ven-
déglatéhely-tulajdonosok valasztasatol
is fiigg. Es hogy milyenek lesznek az uj
sorok, amelyeket isznak? Nos, én az alap-
anyagok felhasznaldsanak teriiletén va-
rok egyfajta letisztulasi folyamatot.

Milyet iszunk ma?
- Mivel a klasz-
szikus értelemben
vett sorfogyasztd-
tarsadalom folyama-
tosan oregszik, a pia-
con egyre népszer(ib-
bek a klasszikus sor-
tél eltérd izek - véli
Starcsevics Péter. -
Sok sorfézde par év-
vel ezel6tt felhagyott
a klasszikus pils, la-
ger sOrok f6zésével, és csak szélsGsé-
ges izvilagu, minél kiilonlegesebb soro-
ket akart gyartani. Mi megtartottuk a pils
soriinket - a dontés helyesnek bizonyult.
Gylimolcssorben a meggy az 6rok slager,
de nalunk a szilva is egyre nagyobb nép-
szerliségnek orvend.

- Nagyon divatos az IPA tipusu sor -
mondja Kovacs Laszlé -, ami nem cso-
da, hiszen mar 5-8 éve folyamatosan ala-
kitjak a gyartok. Hatalmas tartalékot la-
tok a buzasorok piacan: érdekes az ame-
rikai koml6k felhasznalasaval késziilt és
a flistos buzasor is. A hibrid kategdriak-
ban is sok a kiaknazhat6 lehetdség, izgal-
mas {zvilagot igérnek az India Pale Lage-

Starcsevics
Péter
térstulajdonos
Stari Sorfézde

rek (IPL) vagy a német porter buzasor,
de érdekesek a belga savanyusorok is.
- A kistizemek szamdara nem a mennyi-
ség a f6 szempont, ebbe a szegmensbe a
megosztd sorok sokkal inkabb belefér-
nek - emeli ki Bukovinszky Béla. - Ha
készitesz egy IPA-t, az az emberek tize-
dének izlik, a tobbieknek nem. De ezt a
sort éppen annak a 10 szazaléknak készi-
ted, aki 6romét leli benne. Azt biztosan
allithatjuk, hogy a kelet-eurépai izlésvi-
laghoz torténelmileg is a pils és lager ti-
pust sorok allnak a legkozelebb. Es azok-
ban a kelet-k6zép-eurdpai orszagokban,
ahol a nagy gyartok is j6 lagereket, pilse-
ket készitenek, a kistizemi f6zdék szinte
alig vagy egyaltalan nem jelentek meg.
- A kiilénleges sorok iranti igény any-
nyira megnétt, hogy elérte a nagy gyar-
tok gazdasagi ingerkiiszobét - szogezi le
Fodor Attila. - Tobbek kozott az a szép az
inyencsorok vildgaban, hogy attél, hogy
egy nagy gyar is beszall, a kicsiknek nem
kell, hogy rosszabb legyen, hiszen pont
olyat, mint 6k, tigysem készithet senki. Ez
avilag a killonb6z6ségrdl szol: elmegyek
turistaként valahova, példaul Magyaror-
szagra, és azt mondom este: ,Lassuk, mi-
lyenek a helyi kis szérids sorok!”

A nagyok vdlasza

- A nagy sorgyarak szamara a kiilonle-
gességek készitése els6sorban kényszer
- allitja Karsai Zoltan -, hiszen lépnitik
kell a fogyasztok és a vendéglatdsok igé-
nyeinek kiszolgalasaban. Gyartasuk vi-
szont nekik veszteséges, vagy legalabbis
kevésbé nyereséges, mégsem engedhe-
tik meg maguknak, hogy kimaradjanak
ebbdl a szegmensbdl. Elképzelhetdnek
tartok olyan forgatékonyvet is, hogy a
nagyok egyiittmiikodésre 1épnek majd

HoReCa

partnerségben szz4777:.

egyes kisebb sorfé6zdékkel - igaz, ez so-
kat ronthat majd utébbiak forradalmar
imidzsén.

- A nagyoknak is musz3j fejlédni! - al-
litja Starcsevics Péter. - Nyilvan a kicsik
konnyebben reagalnak a piac valtozasa-
ra, de azért az élelmiszer-ipari techno-
légia fejlédése sok lehetdséget biztosit
a multiknak. Egy valéban a s6rrél sz6-
16 termékfejlesztés mindenképpen jobb
irdny, mint sorfesztivalokon kiirni egy
kommersz sérmarkahoz, hogy kézmii-
ves sor, mert egy gép a kész sorbe szi-
rupot kever.

- A kislizemi piac tovabbfejlédik, erdsod-
ni fog, és a nagyok ezt az er§sodést nem
fogjak tétleniil nézni - igy {téli meg Bu-
kovinszky Béla -, és a marketingakciékon
tul drasztikusabb eszkézoket is bevetnek
sajat piacaik védelmében.

Marketinglehetéségek

- A kovetkez6 id&szak leglatvanyosabb
kisiizemi termékfejlesztései itthon a cso-
magolast érintik majd - folytatja a szak-
ember. - A kisiizemi piac szerepldi je-
lenleg inkabb tékehidnnyal és fejleszté-
si problémak megoldasaval vannak el-
foglalva, de az anyagi forrasokat gyakran
potolja a kreativitas.

Egy kisiizem, ha nem képes magas szin-
vonaly, érdekes sort eléallitani, nem tud
sokaig a piacon maradni - ez Kovacs
Laszl6 meggy6z6dése. — A topgasztro-
noémia mas mindségi termékkategoriak-
hoz hasonléan befogadja a mindségi so-
roket is, hiszen a vendégek keresik azo-
kat, de a megbizhaté csicsminéség mel-
lett ez mar marketinget igényel.

Fodor Attila szerint a kisebb piaci sze-
repl6k marketinglehetdségeit pénztar-
cajuk vastagsaga szabja meg, de latha-

g5 Trade

magazin]  szeptember



240444

szeptember

HoReCa

partnerségben

Egy a kiilonleges és kézmii-
ves sorok témdjdaban irt cikk
a sokat tdmadott piacveze-
tok véleményének kozvetité-
sére is alkalmas lehet a ,,sor-
forradalom” idején. A kate-
goridban valé jartassdguk
okdn tettiik fel ugyanazokat
a kérdéseket a Borsodi Sor-
gydrnak is, melyekre Unya-
tinszki Péter trade marke-
ting menedzser vdlaszolt.
Magyarorszagon altalanos trend a gaz-
dasagos aru termékek piaci térnyerése,
ez aldl a sorpiac sem kivétel, am a pré-
miumkategorias sorok stabilan drzik po-
zicidjukat. Itthon is egyre népszertibbek
a sorkiilonlegességek, ezért idén két uj
prémiumkategorias termékkel - a a Gra-
nattal és az Unfiltereddel - bévitettiik
a hazai Staropramen termékcsaladot.
N6 az érdekl6dés a belga sorkiilonle-
gességeink, a Hoegaarden, a Belle-Vue
Kriek és a Leffe Bruin és Blond irant,
és egyre tobb fogyaszto ismeri a Stella
Artois 9 1épéses sorcsapolas-ritualéjat.
Tapasztalataink szerint a prémiummar-
kak kedvel6i egyszerre hiiségesek a be-
valt mindséghez, és nyitottak az Uj izek-
re, a valtozatossagra és innovaciokra.
A sorpiacot és a fogyasztdi szokasok
alakulasat figyelve elmondhatjuk, hogy

A piachoz igazodva

Unyatinszki Péter
trade marketing

menedzser
Borsodi Sorgyar

a kézmiives sorok hatasa
iparagi szinten tovabbra sem
jelentds. Meggy6z6désiink,
hogy a termékpalettankban
szerepl sorokkel minden iz-
lésvilagot ki tudunk szolgal-
ni, hiszen abban a fentebb
emlitetteken kiviil megtalal-
haté a Staropramen Dark, a
Borsodi Bivaly és legtjabb
termékiink, a Corona is.
A GfK felmérése szerint a
Borsodi Magyarorszag kedvenc sor-
markaja - ezt a poziciot szeretnénk
megtartani, illetve innovaci6inkkal to-
vabb er6siteni, kiemelten az j izek fej-
lesztésével, hiszen az izesitett sorok ma
a teljes piac 5-6 szazalékat teszik ki. m

== Adapting to market trends

Péter Unyatinszki, trade marketing manager
with Borsodi Breweries informed us that premi-
um category beers are holding on to their po-
sitions. As special products are getting more
and more popular, Borsodi put Staropramen
Granat and Unfiltered on the market. There is
growing demand for Belgian beer specialties
such as Hoegaarden, Belle-VueKriek, Leffe-
Bruin and Blonde. The manager told us that
artisan beers’ influence is still small at industry
level. According to a survey by GfK, Borsodi is
Hungary’s favourite beer brand. The company
would like to keep this position and continue
innovating too, as flavoured beers already rep-
resent 5-6 percent of sales.=

téan inkabb kapacitasgondjaik vannak,
nem pedig marketingproblémaik. Azaz
azt a , keveset”, amit készitenek, tobb-
nyire el is adjak. A legkiilonlegesebbe-
ket, legiijabbakat a csticsgasztron6mia is
keresi, marpedig igazan kiilonleges csak
egy kis szérias sor lehet - érvel az érté-
kesitési igazgato, aki tigy 1atja, hogy alap-
anyag-hasznalataban és kreativitasban
a hazai sorvilag egyik-masik szerepl6-
je mar elérte azt a szinvonalat, amelyet
csucsgasztrondmidnak nevezhetiink.
Ami pedig a kommunikaciét illeti, fontos,
hogy a kisebb szerepl6k el6szér megta-
laljak azokat a feliileteket, amelyeken a
hirdetés valoban eredményes és forga-
lomnovel6 hatasy, de 1ényeges médiu-
mok az elad6helyen 1év6 rekldamhordo-
z0k is - allitja Starcsevics Péter, akinek
tapasztalata szerint a sorkiilénlegessé-
geket bevezetéskor szinte csak ugy lehet
eladni, hogy a vendéglatos, illetve boltos
ajanlja 6ket. Ha nem patyolgatjak a ter-
Trade Nel
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méket, akkor az komoly reklam hijan a
polcon vagy a hiitében marad.

Karsai Zoltan a kézmives termékujdon-
sagok megismertetésére a kozonséggel
leginkabb a sorfesztivalokat tartja alkal-
masnak, 4m hatékony és gyors marke-
tingeszkdz az internet is, véli. - Nagyon
hatésos lehet a f6zdelatogatasok szerve-
zése, de népszertivé tehetik a f6zdéket a
merchandising jellegii ajdndéktargyak is.

Ipacs Tamds

Augusztus eleji hir: a Gazdasdgi Verseny-
hivatal - a Heineken Hungdria Sorgydrak
Zrt., a Dreher Sorgydrak Zrt. és a Borso-
di Sérgydr Kft. vdllaldsai alapjdn - kéte-
lezettségként irta eld, hogy a hdrom tdr-
sasdg két lépcsében, 2017 végéig dssze-
sen kozel 20 szdzalékkal csékkentse az
egyes vendégldto-ipari egységek szdmd-
ra kizdrélagosan (tehdt mds sorgydrté
termékét akaddlyozva) értékesitett s6r
mennyiségét. m

&% A strengthening segment

Although the Food Act gives the exact definition
of special-quality beer, consumers reach their
verdict based on subjective criteria - opines
Béla Bukovinszky, the director of Szent Andrds
Brewery. His view is that the so-called beer
revolution started in Hungary with the 2009
Brewery Fest, this was the time when many con-
sumers began to show interest in the products
of craft breweries. Péter Starcsevics, co-owner
of Stari Brewery in Tapolca reckons that the
beer revolution started only in 2011-2012 in
Budapest and is only starting now outside the
capital city. Artisan breweries’ market share is
still only 2 percent in Hungary - in the USA it is
10 percent. He is convinced that once people
get used to quality beer, they won't downgrade
to lower-quality beverages. Attila Fodor, the
sales director of Alakor distributor Kéros-Maros
Biofarm Kft. told our magazine that drinking
artisan beer is trendy now. What is good about
these products is that there are so many dif-
ferent types that everyone can find the beer
they really like. For the sales director the beer
revolution is still happening, which he hopes
will result in slow but steady sales growth and
lasting demand. According to Lészlé Kovécs,
Maltman’s master brewer, the real beer revo-
lution isn't about different types of beer being
available in the market, but about following the
latest trends and using the latest technology
to make beer in a creative way from traditional
recipes, adding new ingredients. Zoltén Karsai,
Erdinger's Hungarian representative expressed
his opinion that the beer revolution has already
conquered the hearts of those Hungarian beer
drinkers who are open to new products. Howev-
er, the real breakthrough can occur when craft
breweries will keep using quality ingredients but
offer their products at competitive prices in the
Horeca sector. Mr Fodor shed light on the fact
that demand for special beers has increased so
much that large companies are also taking no-
tice now, coming out with their own innovations.
Mr Karsai added that to a certain extent large
breweries are forced into making special beers,
having to react to changing consumer and bar/
restaurant owner needs. He thinks it might hap-
pen one day that large brewing companies start
cooperating with microbreweries - although
this step would significantly harm the latter's
revolutionary image. Mr Bukovinszky thinks in
the next period craft breweries will focus their
innovation activity on packaging. Mr Kovécs told
us that top-level gastronomy will be happy to
serve high quality beer made by small compa-
nies, but in addition to excellent quality this will
also require marketing work from craft brewer-
ies. Mr Fodor explained that in his view micro-
breweries have production capacity problems
at the moment and not marketing problems. Mr
Starcsevics’s experience is that launching spe-
cial beers can only be successful if shop or bar/
restaurant owners start recommending them.
Mr Karsai thinks beer festivals are the best way
to familiarise consumers with new products, but
the internet can also be efficient and fast in in-
troducing new beers to them. =
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A nev k¢ telez

A Panyolai Szilvérium Zrt. tizletfejlesztési koncep-
ciéja a permanens névekedés elvére épiil - errdl
gyo6zédtink meg Lakatos Gergellyel, a dinamikusan
fejlédd szatmadari vdallalkozds vezérigazgatéjaval
beszélgetve, akit piacrol, mindéségrdl, jovoképérdl

kérdeztunk.

Minek koszénhe-
té, hogy 2002-ben
alakult cégiik a piac
meghatdrozé szerep-
161 kézé tartozik?
Meggy6z6désem,
hogy sikereink kul-
csa a mindséget min-
den mas szempont
elé helyezd szemlé-
letiinkben kereshe-
t6. J6 palinkat készitiink jél kivalasztott
célcsoportnak, ezzel stabil helyet biztosi-
tunk magunknak az iparag top 5 cége ko-
z6tt. Nagy mennyiségben vagyunk képe-
sek magas min6ségii terméket elallita-
ni - 150 ezer palackos éves kapacitasunk
is hozzajarult ahhoz, hogy a Panyolai az
elmult 6 évben atlagosan 10 szazalékos
novekedést produkalt.

Szamunkra nem valamiféle szlogent,
hanem filozéfiat jelent a két sz6: ha-
gyomany és innovacid. Ragaszkodunk
a palinkaf6zés helyi hagyomanyaihoz,
és ezekre alapozzuk innovativ fejlesz-
téseinket. J6 fél évtizede ujfajta trade
marketing eszkozoket alkalmazunk, le-
tisztitottuk portfélidnkat, kutatjuk az uj
piacokat. Korszerd promocios eszkozo-
ket hasznalunk, amelyek természetesen
ugyanazt a mindséget kozvetitik, mint
palinkaink.

Lakatos Gergely
vezérigazgaté
Panyolai Szilvérium

Milyen piacok felé nyitnak?

Az értékesitésben fokozott figyelmet for-
ditunk a vendéglatasra. Komoly horeca
sales csapatot épitettiink ki, mert kulcs-
kérdés termékeink megismertetése, ki-
probaltatasa a fogyasztdval, és erre a ven-
déglatasban nyilik valodi lehetdség. Az a
tapasztalatunk, hogy amit az éttermek-
ben, szallodakban bevezettiink, azt a re-
tailben is el tudjuk adni.

Rendkiviil fontos a fogyasztok vélemé-
nyének megismerése, szokasaik felmé-
rése, visszajelzéseik figyelése. Mindez
a Panyolainal régiénként torténik, hi-

szen az orszag kiilonb6z6 részein sza-
mottevden eltér vasarldink motivacidja.
Termékcsaladjaink jelen vannak az ex-
portpiacokon is - kiilf6ldén is a horeca-
ba prébalunk eldszor betdrni, és ennek
megfelelen keressiik disztributorpart-
nereinket is.

Hogy hatarainkon tul szamottevo sike-

reket érhessiink el, hagyomanyos ter-

mékeinket kellett jragondolnunk, ex-

portképessé tenniink.

Hogyan jelenik meg mindez a termék-

fejlesztés szintjén?

Hozzaszoktunk ahhoz, hogy a piacon
naprol napra erds versenykozegben
kell megmérettetniink magunkat, ennek
megfelel6en hataroztuk meg tehat stra-
tégiankat. A fejl6dés lehetségét nem az
Ujdonsagok kutatasaban latjuk, hanem
meglévé termékeink innovativ Gjrafor-
malasaban. Biztosra megyiink: a mar be-
valt értékekre és a kozizlésre épitve, po-
puldris elemeket alkalmazva allitunk el§
kiilénleges min8ségii italokat.

Nem keresitink ritka izeket, viszont to-
rekszilink a hagyomdanyos alapanyagok-
bél késziil6é palinkdink gytimolcstartal-
manak maximalizalasara, és a vilagtren-
dekhez alkalmazkodva készitiink alacso-
nyabb alkoholtartalmu italokat is.

A fogyasztoi igényeket felmérve folyama-
tosan fejlesztjiik termékcsaladjainkat; a
nyers- és aszaltgylimolcs-agyon érleltek
koziil a kozeljovében béviil a Rubin csa-
1ad, a tradicionalis Elixirek valasztéka-
ban pedig - a piac ,nyomdasara” - két 4j
izzel is talalkozhat a vev(, a malnaval és
az Irsai Olivér szdlével. (x)

~ HelheCa
LN Péliekg 7
Panyolai pdlinkdk

Eszencia: Kirdlyi asztalra valé, rend-
kivil értékes és ritka termék,
sorszammal elldtva, névre sz6lo
oklevéllel, exkluziv diszdoboz-
ban. izek: aszaltszilva-eszencia,
___ aszaltmeggy-eszencia

Aranypalinka, Rubinpalin-

ka: Nemes &gyaspalinkak,

amelyek izében a mindent

*  elontd, olvadt gylimdlcsiz

domindl. izek: aranyalma,

aranykorte, aranysz6lo, ru-
binmeggy

Simple Quintessence (SQ):
az erdsebb italok (52%) irén-
ti igény kielégitésére késziil,
a megszokott odafigyeléssel.
izek: szatmari szilva, szabol-
csi alma, furtos meggy, kaj-
szibarack, vilmoskorte

Elixir: A mingségi péalinka szi-

noniméja, annak kozkedvelt

és elismert képviseldje hagyo-

manyos és kiilonleges izekben.

izek: érlelt szatmaéri szilva, sza-

bolcsi alma, vilmoskorte, kajszi-
barack, fiirtds meggy, szaméca,
fekete cseresznye, birs, bodza,
fekete ribizli, malna

Mézes: a prémium mindségii
palinka és az akdcméz talal-
kozésa, esetenként gydm-
bérrel, fahéjjal izesitve. izek:
mézes-bodzas, mézes-gyom-
béres vilmoskorte, mézes-fa-
héjas alma, mézes barack,
mézes szilva, mézes meggy

Hagyomanyos: A szatmari tér-

ség tobb évszdzados hagyoma-
nyait képviseld, az el6doktol ka-
pott 6rokség. izek: szilva, alma,
korte, meggy =

>k Panyolai palinkas

Essence: a valuable product available

in limited numbers, sold in a stylish

box. Golden palinka, Ruby palinka: no-

ble pélinkas aged on a fruit bed. Simple
Quintessence (SQ): distilled for those who
like their pélinka stronger (52 percent abv).
Elixir: the synonym for quality pélinka, avail-
able in traditional and special flavours. Hon-
ey: premium quality pélinka blended with
acacia honey. Traditional: the heritage of
the Szatmar region, with a history that goes
back hundreds of years. =

B& The name obliges

Panyolai Szilvérium Zrt’s business development strategy is based on permanent growth - we learned from
Gergely Lakatos, the CEO of the dynamically developing Szatmdar-seated company that was established in
2002. He told our magazine that their number one concern is quality: they make excellent pélinkas in large
quantities - 150,000 bottles a year. In the last 6 years Panyolai sales have been growing by 10 percent on
average. Tradition and innovation are in the centre of the Panyolai’'s philosophy. In sales they pay special
attention to Horeca sector, Panyolai product ranges are also present in foreign markets. In their innovation
activity the focus isn't on unusual flavours but on maximising the fruit content of Panyolai pélinkas. (x)
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Romlo fogyasztm és

javuld Uz

Némi hullamzas
mellett mar fél éve
stagnalt juniusban
a GKI-Erste kon-
junkturaindex sze-
zonalis hatasoktol
megtisztitott értéke,

/ 2

amelynek szintje igy
Udvardi Attila tovabbra is viszony-
Kutatésvezetd lag optimista hangu-
latot titkroz. A GKI

altal az EU tamogatasaval végzett felmérés
szerint az iizleti varakozasok idei csticsuk-
ra keriiltek, mig a fogyasztéi varakozasok
husz honapos mélypontjukra.

A konjunktiraindex a majusi minusz 3,1
pontrdl minusz 3,2 pontra romlott. Az
iizleti bizalmi index 3,7-rél 5,1 pontra
javult, a fogyasztoi bizalmi index pedig
minusz 22,6-rél minusz 27,0 pontra siily-
lyedt juniusban.

Az iizleti szféran belil — a mdjusban na-
gyon dertilatova valt szolgaltatd cégek

zleti varakozasok

kivételével — minden agazat érezhet6en
optimistabb lett.

Az jparban a méjusi pesszimizmust ji-
niusban dertilatas kovette. Kedvezébb
lett az elmult idészaki és a varhato ter-
melés megitélése, s jelentdsen javult a
rendelésallomdanyrdl, ezen beliil az ex-
portrendelésekrdl alkotott vélemény. A
készleteket viszont magasabbnak érezték
a valaszolok.

A kereskedelmi bizalmi index janiusban
a majusi csokkenésnél kisebb mértékben
nétt, igy tovabbra is bennmaradt a tobb
mint masfél évet jellemzd viszonylag
keskeny savban. Az eladdsi pozicid és a
rendelések megitélése nem valtozott, a
készletszintet viszont lényegesen kisebb-
nek mindsitették a nyilatkozok.

A szolgaltat6i bizalmi index juniusban
korrigalta az el6z6 havi emelkedését.
Rosszabb lett az tizletmenet, az el6z6
negyedévi és a varhato forgalom meg-
itélése is.

A GKI-ERSTE KONJUNKTURAINDEX ES 0SSZETEVOI, 2013-2015

A foglalkoztatasi hajlandodsag a kereske-
delemben nem romlott tovabb, az ipari
és épitbipari vallalkozasoknal javult, a
szolgéltat(’) cégeknél viszont csokkent. A
lakossdg munkanélkiiliségtol valé félel-
me nétt.

Az aremelési szandék az iparban és a
szolgaltatok korében erdsodott. A ke-
reskedelmi cégek korében csokkent az
aremelést tervezOk aranya, mikozben az
arnovelés dtlagos mértéke nem véltozott.
A fogyasztok inflacids varakozasa viszont
erdsodott.

A magyar gazdasag perspektivajanak
megitélése honapok 6ta romlik, s ez az
ipari és szolgaltat6 cégek kivételével ji-
niusban is folytatédott.

A GKI fogyasztéi bizalmi index junius-
ban a majusi emelkedésnél nagyobb
mértékben esett. A lakossag sajat pénz-
igyi helyzetének kovetkezo egy évét és
a kovetkez6 egy évben varhat6é megta-
karitdsi képességét egyarant rosszabb-
nak itélte, mint az el6z6 honapban. Az
emberek a nagy értéki tartds fogyasztdsi
cikkek jelenlegi vasarlasi feltételeit val-
tozatlannak, a kovetkez6 egy évre vo-
natkozdt viszont jelentésen romlénak
érzékelték. m

Januar Februar Marcius Aprilis Méjus Janius Julius Augusztus Szeptember Oktézbgr November December
210 -11,3 -12,0 -11,9 -15,6 -10,5 & b 53
le— —_— = <+ 16 93 61 29
-20 -143 — |
14,8 ' R
30 -19,6 -19,5 -18,5 21,7 -16,7 -15,5 - -233 22,7
-40 —— 294
lk——ll’ R R -34,4 _ -353 -36,9
50 iy 373 389 3 37,3
434
-60
Januar Februar Marcius Aprilis Majus Junius Julius Augusztus Szeptember Oktoéber November December
20 7,8 7,7 —
10 3,8 49 47 77 48 54 14 22 36
Bl e w
0 , , , e ; , p ; . 5 ; ;
' , .7 ,2
10 -1,7 21 0.7 1.2 -1.0 3,9 41 23 0 0
B /“' "\lH - S _ ————A— ., .
2 =172 b 18,4 18,9 - 19,1 17,6 19,4 -22'1
30 22 -19,3 219 ' ' ’ '
-40
Januar Februar Marcius Aprilis Majus Junius Julius Augusztus Szeptember Oktéber November December
20
4,4 3,5 4,2 4,9 51
10 2 3,7
[— = - —.
0 ; ! , , ,
10 2,9 3.2 36 29 3,1 3.2
-20
» 3 L ————n e
o B _
-30 2!' 224 -25,8 25,0 27,0

Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutatd Zrt. - az EU mddszertandnak megfeleléen - konjunktura-
indexének kiszamitasakor az tzleti szféran beliil az ipar, a kereskedelem, az épitSipar és a
szolgaltatoszektor, illetve a lakossag varakozasait veszi figyelembe. A GKI-Erste konjunktura-

‘ II Fogyasztdi bizalmi index

GKI-Erste konjunkturaindex . Uzleti bizalmi index

index a lakossagi bizalmi index és az lizleti bizalmi index sulyozott atlaga.

Forrds: GKI Zrt. felmérései

&8 Worsening consumer and improving business expectations

After the minus 3.1 points in May, the GKI-Erste economic confidence index
dropped to minus 3.2 points in June. In the business sector the confidence
index improved from 3.7 to 5.1 points. The consumer confidence index fell
from May’s minus 22.6 points to minus 27 points in June. In the business
sphere all sectors have become more optimistic (with the exception of service
providers). In retail trade the confidence index improved to a lesser extent
than the decrease of May. Willingness to employ didn’t continue to worsen
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and the number of companies that plan to increase prices reduced. However,
consumers are increasingly wary of inflation. Views on Hungary’s economic
perspectives were turning more and more pessimistic in the last few months.
GKI's consumer confidence index fell more in June than it rose in May. In June
consumers were more pessimistic about their own financial situation for the
12 months to come than they had been in May. The same was true for their
ability to save money. =
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Nott a vasarlasi hajlandosag

A GfK Komplex Fo- :
gyasztoéi Bizalom
Indexe 2015 juniu- :
saban minimalisan :
nétt, ugyanakkora :
fogyasztoi varako- :
zasok javultak az :
orszag gazdasagi :
helyzetének rdvid :
tavi javulasaban :
reményked&k né- :

Kozak Akos
ligyvezett igazgatd
GfK Hungaria

vekvo ardnyanak okan.

A tavasz a vasérlasi hajlandéség 1 szaza-
lékpontos emelkedését hozta. Mércius- :
hoz képest mérsékl&dstt a munkanélki-
liek sz&manak csokkenésére szamitok :
arénya, és tizb6l hatan tovabbi dragulést :
valészintisitenek. JelentGsen nétt a lakés- :

. - Increased willingness to buy

és a valaszaddk 63 szazaléka sajat be- : .
J : Back in March 2015 GfK’s Complex Consumer Confidence Index was at 164.8 points. By June 2015

vallasa szerint soha nem venne fel hitelt. : the index grew to 167.4 points. The Consumer Expectations Index was up 4 percentage points at

: 183.5. Willingness to Buy also grew, by 1 percentage point to 149.5 and according to GfK Hungéria

a 2015 marciusdban mért 164,8 pontos

Gl mrimels e ameledEsy & population still calculates with growing inflation. Respondents said the rate of inflation will be around
L L : 5 percent in the next 12 months. As for the real income of families, 46 percent of the survey’s partic-
kovetGen 2015 juniusaban 167,4 ponton : ipants expect a growth below the level of inflation in June 2015 - this would constitute a decrease

. in families’ real income.

vasarlast j6 befektetésnek tartok arénya,

A GfK Komplex Fogyasztéi Bizalom Indexe

all. A Fogyasztdi Varakozdsok Index (FVI)

novekedett 2015 masodik negyedévében, :

miutén értéke 4 szdzalékpontos emel-
kedést kévettien most 183,5 pont. A no- :
vekedés oka, hogy jlniusban az orszag :
gazdasagi helyzetét illets varakozasok ro- :
: szédmottevéen az el6z6 negyedévben fel-

vid tévon, azaz 12 hénapra vonatkozdan,

pozitivan alakultak: a rvid tavi gazdaségi :
javuldsban reménykeddk arénya 2 sza- :
zalékkal nétt, igy jelenleg 21 szazalék. A :
csalddiredljovedelem értékének megité- :
|ése javult, és csokkent a jovedelmiik ér- :

: tékének csokkenésére szamitok aranyais. :
A komplex mutatészém masik ossze- :
tevdje, a Vasarlasi Hajlanddsag Index :
értéke 1 pontos emelkedéssel jelenleg :
149,5 ponton all. - A fogyasztas bo-
viilésérsl sz6lé hiraddsok megtették :

hatésukat, hiszen a lakosség is Ugy érzi,
hogy a jov6beni perspektivak kedvezdek
- mondta el Kozak Akos, a GfK Hungé-
ria igazgatdja az adatokat elemezve.
Az inflaciés varakozdsok nem véltoztak

vett adatokhoz képest: a lakossag tul-
nyomo része (60 szézalék) tovabbrais az
drak emelkedésére szamit. A valaszadok
atlagosan 5 szazalékos dragulast valé-
szinlsitenek a kdvetkezd 12 hénapban.
A csaldd redljovedelmére vonatkozé va-
rakozésok 2015 juniuséban tovébbra is
kedvezbtlenek: a megkérdezettek kdzel
fele (46 szdzalék) az inflaciénél kisebb
mértékl ndvekedést var, vagyis a redl-
jovedelme csdkkenését prognosztizalja.

director Akos Kozék, consumers are rather optimistic about the future. However, 60 percent of the

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (€l6z6 év azonos id6szaka=100,0)

2014. junius

jatius

augusztus

szeptember

oktdber

november

december

2014. januar-december
2015. januar

februar

aprilis
majus
jinius

2015. januar-junius

Naptérhatastol megtisztitott

nem

élelmiszer-
kiskeres-
kedelem

1011
1033
106,7
1059
106,6
106,4
107,5
105,0
1122
108,6
1056
107,1
1099
1081
108,6

élelmiszer-
kiskeres-
kedelem

Id6szak

106,6
1015
98,4
102,4
103,7
102,7
103,0
104,8
105,7
1033
104,0
101,6
101,4
104,5
1034

Kis-
kereskedelem
osszesen,
kiigazitatlan
(nyers) adat

104,2
102,5
102,0
105,0
105,2
1051
106,2
105,0
108,2
106,4
106,5
1041
104,4
107,2
106,1
Forrds:KSH

kiskeres-
kedelem
dsszesen

lizemanyag-
kiskeres-
kedelem

104,5
1034
1043
107,6
106,5
108,6
110,8
1058
1094
1111
108,7
1093
1056
109,0
1088

104,2
102,5
102,5
104,6
105,2
105,1
105,7
105,0
108,7
106,4
1051
105,0
1054
106,2
106,1

Mddszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell
vennti, hogy a vasarnapi zarva tartas marcius 15-t6l 1épett életbe, hatdsa csak hosszabb idészakra vonatkozd
adatok rendelkezésre dllésa esetén mutathato ki

2015.
szepzember
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JO formaban a kiskereskedelem

Kozel 750 millidrd forint forgalmat értelaz :
élelmiszerek kiskereskedelme 2014. decem-
ber - 2015. méjus koz6tt a Nielsen altal mért
kilencven termékkategéridbdl; 4 szazalékkal
tobbet, mint az el6z6 hasonld id6szak soran.
Mennyiséget tekintve 3 szézalékkal emel- :
kedett a bolti eladas. Tobbek kozétt ezt &l- :
lapitja meg a Nielsen fogyasztéi informacio- :
kat és ismereteket szolgéltaté véllalat Kis- :
kereskedelmi Indexe.
- Mind értékben, :
mind mennyiségben :
atlag felett bévilta :
legnagyobb forgal-
m tiz élelmiszer ko- :
zUl a sor, szénsavas
ditéital, gyimolcs-
l&, tovabba hiitott :
szeletes édesség :
kiskereskedelmi :
értékesitése - ta- :
jékoztat Barta Ménika, a Nielsen Ugyfél- :
kapcsolatiigazgatéja. - Szénsavas Udits- :
italokndl csaknem minden gyarté elada- :
sa nétt, igy a kereskedelmi markaké, va- :
lamint az olcsébb, tigynevezett B méarkéké
is. Gyiimolcslénél leginkabb a 100 szazalé-

Barta Monika
tigyfélkapcsolatiigazgat6
Nielsen

kos gylimdlcstartalmu kereskedelmi mar-
kas termékeknél regisztraltunk kiemelke-
d6 ndvekedést a 401-2 500 négyzetméte- :
res csatornaban. :
Mellettlk figyelemre méltd, kétszdmjegyl :
novekedeést ért el mind értéket tekintve, :
mind mennyiség szempontjabdl példaul a :

- &2 Grocery retail in top form

¢ terms of volume there was a 3-percent increase. Client service director Ménika Barta told that both
* value and volume sales improved above the average in the following from the top 10 categories: beer,

© to a halt: stores with a floor space above 400m? realised 67 percent of value sales in the Decem-

bitter, energia- és sportital, sés keksz vala- :
mint chips is egyik hat hénapos id6szakrdl :
amasikra. Bitternél a mérkdés italok fejléd- : azonban most megtorpant:

tek jelentGsen, mikdzben a kereskedelmi : - A 400 négyzetméternél nagyobb, modern
markak forgalma is enyhén emelkedett. : bolttipusok értékben mért piacirészesedé-
-Regiondlisan értéket tekintve az észak- : se ugyanlgy 67 szazalékot ért el legutébb
keleti, mennyiség szempontjabéla délke- : december-méjus kdzott, mint egy évvel ko-
leti megyékben emelkedett legnagyobb : rabban. Ugyanis a 2 500 négyzetméternél
mértékben az élelmiszerek kiskeres- : nagyobb iizletek forgalma 2 szézalékkal ki-
kedelmi forgalma - allapitja meg Barta © sebblett, mint a tavalyi hasonlé periédusban.
Ménika. © Emiatt piacrésziik 29 szazalékrél 28-ra csok-
kent. Viszont a szupermarke-
teket valamint diszkontokat
magaban foglalé 401-2 500
négyzetméteres csatorna
értékben mért forgalma 7
szdzalékkal bévdilt, és ezal-
tal piacirészesedése 38 sza-
zalékroél 39-re valtozott.
Szintén az atlagnal na-
gyobb, 5 szdzalék plusz be-
vételt értek el december-
majusban a hagyomanyos
kis boltok kozil az 51-200
négyzetméteresek. =

Ramutat, hogy az eladdshelyek piaci pozi-
ci6ja évek 6ta koncentrdlédést jelez, ami

A NIELSEN ALTAL MERT 90 ELELMISZER KATEGORIA ERTEKBEN MERT
KISKERESKEDELMI FORGALMABOL A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

(SZAZALEKBAN)

W 2500 nm felett
M 51-200 nm

401-2500 nm
50 nm és kisebb

W 201-400 nm

i - I .

2013. december — 2014. majus

2014. december - 2015. majus

In the December 2014-May 2015 period grocery retail sales amounted to HUF 750 billion in the go
categories audited by Nielsen. In value sales were 4 percent higher than in the base period and in

carbonated soft drink, fruit juice, dairy snack. Value sales-wise the North East was the best region
and in volume the South East performed the best. The concentration process of recent years came

ber-May period, just like a year earlier. The market share of stores bigger than 2,500m? dropped from
29 to 28 percent but the 401-2,500m?2 channel’s share grew from 38 to 39 percent.=

A Nielsen altal mért élelmiszerek koziil a legnagyobb forgalmu tiz kategéria mennyiségi
eladassal sulyozott atlagos fogyasztoi ara a legutobbi idoszakban

Volume weighted average consumer prices in the 10 highest-turnover grocery categories from the go audited by Nielsen - in the last couple of years

Kategoria 2012. aprilis-majus 2013. aprilis-majus 2014. aprilis-majus 2015. aprilis-majus
Feldolgozott his (Ft/kg) 1348 1437 1447 1487
Sor (Ft/) 319 344 343 349
Sajt (Ft/kg) 1656 1665 1876 1680
Szénsavas (iditGital (Ft/1) 128 131 131 135
Kavé (Ft/kg) 2410 2428 2503 2603
Asvanyviz (Ft/) 53 54 55 56
Gyuimdlcslé (Ft/) 228 233 242 250
Tejf6l (Ft/kg) 577 568 647 615
Gylimélcsjoghurt (Ft/kg) 619 628 662 704
Hiit6tt szeletes édesség (Ft/kg) 2491 2549 2604 2680

Forrgs: nielsen
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== Negyedével csokkent

Agrargazdasagi
Kutaté Intézet

z Agrargazdasagi Kutaté In-

tézet (AKI) folyamatosan nyo-

mon koveti, és a rendszeres ki-
advanyaiban kozreadja a vildg mez6gaz-
dasdgi és élelmiszer-ipari termék piacai-
nak tendencidit. A KSH és az AKI Piaci
és Arinformaciés Rendszer (PAIR) ada-
taibdl, még a rovid tavu kiskereskedel-
mi iizleti dontések el6tt is érdemes pon-
tosan tajékozodni.
A legutobbi piaci jelentésbdl kidertiil,
hogy sziikosek a napraforgdmag és- olaj-
készletek Ukrajnaban és Oroszorszag-
ban, aminek aremel6 hatasat fokozta a
noévényolajok nemzetkozi drdnak nove-
kedése. A napraforgdolaj tonnankénti
exportara, FOB paritason 880 dollarral,
15 havi cstcsot dontott az ukrajnai ki-
kotékben 2015. junius elején, majd — a
novényolajok daranak mérséklédése nyo-
man - 870 dollarra visszakorrigalt. Erre
reagalt a magyarorszagi olajmagpiac is,
és az Gjtermésii napraforgémag jegyzé-
se 107 ezer forintra nétt a BET arupiaci
szekcidjaban junius els6 felében. A vélto-
zas Ugy tlinik, a fizikai piacra is begytirt-
z6tt, ahol az AKI PAIR adatai szerint 109
ezer forintot megkozelitd termel6i aron
cserélt gazdat az 6 termés majusban.

X%
Az AKI PAIR adatai szerint Magyaror-
szagon a vagocsirke kilonkénti termel6i
ara 264 forint volt 2015 majusdban, 4,6
szazalékkal multa alul az el6z6 év azo-
nos hénapjanak atlagarat. Az Eurépai
Bizottsag adatai alapjan a Kozosségben
az étkezési tojas atlagara szaz kilonként
1,164 eurd volt 2015 majusaban, ami 3,4
szazalékos csokkenést jelentett egy év
alatt. Magyarorszagon az étkezési tojas
(M+L) csomagolohelyi értékesitési ara
21,40 forint volt 2015 majusaban, harom
szazalékkal haladta meg a 2014. majusi
atlagarat.
X2
Az AKI PAIR adatai szerint Magyaror-
szagon a nyerstej termel6i atlagara ki-
lonként 78,53 forint volt 2015 majusa-
ban, ami 25 szazalékos csokkenést jelent
az el6z6 év azonos honapjahoz képest. A
nyerstej felvasarlasa 13 szdzalékkal ndtt
ugyanebben az 6sszehasonlitasban.
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a tej termeldi ara

Az EU-ban az utolsd, 2014/2015. tejkvota-
évben (aprilis 1. — mdrcius 31.) a tejfelva-
sarlas 3 szdzalékkal emelkedett az el6z6-
hoz viszonyitva, ami a rendszer bevezeté-

se Ota a tejkvota tallépése utan fizetendd

legnagyobb biintetéilletéket eredményez-
te. Az Eurdpai Bizottsag becslése szerint
a tejtermeléknek 441 milli6 eurdt, az el6-
z6 kvétaévinél 8 szazalékkal tobb biinte-
toilletéket kell fizetnie.m

£ Milk’s production price dropped by the quarter

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH's market price information system
(PAIR) reveal that the production price of Hungarian broiler chicken was HUF 264/kg in May 2015. This
price was 4.6 percent lower than in May 2014. At the place of packaging the price of egg (sizes M and
L) was HUF 21.40 in May 2015 - 3 percent more than in May 2014. Raw milk’s production price was HUF
78.53/kg, down 25 percent from the base period level. Comparing the two periods we can see that 13
percent more raw milk was purchased from farmers. In 2014-2015 there was a 3-percent increase in the
volume of milk purchased from farmers in the European Union. =

Az ,E” kereskedelmi osztalyba tartozo vagosertés vagohidi belépési ara
az Eurépai Uniéban (Ft/kg, hasitott hideg suly)

2015.26.hét/  2015. 26. hét/
2014. 26. hét [%] 2015. 25. hét [%]

Orszédgok 2014. 26. hét 2015. 25. hét 2015. 26. hét

Magyarorszag 552,63 488,89 480,87 87,02 98,36
Belgium 487,86 410,64 400,01 81,99 97,41
Bulgéria 598,74 490,17 489,02 81,67 99,77
Csehorszag 53591 469,45 470,95 87,88 100,32
Dénia 483,23 429,82 428,39 88,65 99,67
Németorszag 556,11 479,2 458,93 82,52 95,77
Esztorszég 509,84 447,73 453,07 88,86 101,19
Gorogorszag 560,63 4817 491,79 87,72 1021
Spanyolorszdg 574,03 47514 47992 83,61 101,01
Franciaorszag 488,78 440,64 451,73 92,42 102,52
Horvatorszag 546,66 474,42 466,74 85,38 98,38
irorszég 531,42 480,54 482,45 90,78 100,4
Olaszorszag 446,89 4455 99,69
Ciprus 630,19 536,45 534,78 84,86 99,69
Lettorszag 535,23 479,14 393,72 73,56 82,17
Litvania 540,32 468,7 459,89 85,11 98,12
Luxemburg 540,12 468,45 456,4 84,5 97,43
Malta 728,57 712,52 710,3 97,49 99,69
Hollandia 489,06 421,64 402,76 82,35 95,52
Ausztria 543,6 4727 460,98 84,8 97,52
Lengyelorszag 540,02 462,42 44469 82,35 96,17
Portugdlia 599,45 515,64 517,15 86,27 100,29
Roménia 550,12 479,92 489,64 89,01 102,03
Szlovénia 534,74 500,67 492,66 92,13 98,4
Szlovékia 538,52 463,33 459,49 85,32 99,17
Finnorszag 495,09 466,36 464,31 93,78 99,56
Svédorszag 569,33 556,33 554,82 97,45 99,73
Egyesiilt Kirdlysag 613,24 570,8 573,42 93,51 100,46
EU 535,94 465,76 456,31 85,14 97,97

Megjegyzés: Az &r tartalmazza a szallitasi kdltséget is.
Atszamitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman.
Forrés: Eurépai Bizottsag és AKI PAIR



» Tuddspark alakul Debrecenben

A gyakorlatban gyorsan hasznosithatd in-
novativ kutatdsokat tdmogatd tudaspark
kialakitdsdra nyert csaknem 583 milli¢ fo-
rintot a Debreceni Egyetem, a varosi énkor-
manyzat, a helyi iparkamara és az INNOVA
fejlesztési Ugynokség alkotta konzorcium.
A hdrom kiemelt kutatasi terlleten (gyogy-
szeripar, élelmiszeripar, valamint elektroni-
ka és informatika) olyan cégekkel miikddnek
egyutt, amelyek meg tudjék jelenfteni kuta-
tasi igényeiket.

=& Knowledge park to be built in Debrecen

The University of Debrecen successfully ten-
dered for HUF 583 million to build a knowledge
park for the rapid practical utilisation of the re-
sults of innovative research projects (pharma-
ceutical, food, electronics and informatics). The
university, the municipality, the local chamber of
industry and development agency INNOVA will
realise the project in cooperation. «

» Fokuszban az EXIMBANK
hitelprogramjai

A nemzetkozi piaci folyamatok kedvezd ala-
kuldsa mellett a magyar vallalkozasok ex-
porttevékenységét segitette, hogy az elmult
idGszakban szamos olyan pénzugyi konst-
rukcio jelent meg, amely kbnnyebbséget je-
lent az exportlgyletek finanszirozasaban.
Az export finanszirozéséra elsGsorban az al-
lami tulajdond Magyar Export-Import Bank
Zrt. (EXIMBANK) hitelprogramjai kindlnak se-
gitséget.

Az EXIMBANK célkitlizése, hogy az export-
képes magyarorszagi vallalkozasok szama
ajelenlegi 2500-3000-r6l a kovetkez6 3 év-
ben legalabb 12 ezerre ndvekedjen, egyszer-
re segftve a hazai foglalkoztatas bévitését
és a magyar gazdasag termelésének nove-
|ését. A bank exportcélt beruhazasi hitelé-
vellehetGség nyilik - a legalabb egy éve md-
kodd, magyarorszagi székhely( - arut vagy
szolgaltatast exportdld gazdalkodo szerve-
zeteknek vagy azok beszallitéinak finanszi-
rozasdra, akik olyan belfoldi beruhazast va-
l6sftanak meg, melynek eredményeképp ex-
portérbevétel keletkezik az exportérnél.

A hitel minimalis 6sszege 150 milli¢ forint,
amely egyarant igénybe vehetd gépek, ter-
mel6eszkozok, berendezések beszerzésé-
hez, valamint ingatlanvasérldshoz, Uj ingat-
lan épitéséhez, jarulékos épitési koltségek,
illetve feldjitas finanszirozasahoz. A hitel 6sz-
szege a beruhdzas netto6 6sszkoltségének
maximum 80 szazalékaig terjedhet.

Zi& EXIMBANK lending programmes in
the limelight

Loan products offered by state-owned Magyar
Export-lmport Bank Zrt. (EXIMBANK) can be of
great help to Hungarian enterprises in financing
export activities. EXIMBANK'’s goal is to raise the
number of exporting businesses from the pres-

ent 2,500-3,000 to 12,000 in the next 3 years. The
bank’s export-purpose loans are available to all
enterprises seated in Hungary and active for at
least a year. They can apply for loans starting
from HUF 150 million and the maximum sum is 8o
percent of the net value of the project to be im-
plemented. «

% Az agrarvallatok felét felszamoljak

Haromszor tobb cég van jelenleg Magyar-
orszagon, mint a kdrnyez6 orszagokban,
ugyanakkor e vallalatok tobbségének élet-
tartama rovid, és alapitésuk utan néhany év-
vel megsz(innek. 2013-ig tobb céget alapf-
tottak, mint zartak be, de azéta ez a trend
megfordulni l&tszik. Az Opten Kft. informéci-
6i szerint a véllalatok tobbsége néhany évvel
alapitasuk utan megszinik.
Az agrarcégek jelent6s hanyada felsza-
moldssal sz(inik meg, ezzel veszélyeztetve
a tobbi vallalatot. A felszamolas mellett a
kényszertorlések aranya is gyakori.

=& Half of agri-businesses are liquidated

There are three times more companies in Hunga-
ry than in neighbouring countries, but they exist
for a shorter period of time and they go out of
business in a couple of years. According to Opten
Kft. the majority of agri-businesses are liquidat-
ed, by this jeopardising the existence of other
companies. «

» Az unios borreformral targyaltak
Sdrospatakon

A magyar agrarkormanyzat az elmult id6-
szakban jol képviselte a magyar nemzeti ér-
dekeket a folyamatban [évE eurdpai unids
borreformmal és a jov6re hatélyba lépd sz6-
|Gtelepitési engedélyekkel kapcsolatban -
mondta a sdrospataki taldlkozd utan Hor-
csik Richard, az Orszaggylés eurdpai Ugyek
bizottsdganak elndke.

A kihelyezett Ulés aktualitdsat a sz8l6te-
lepités engedélyezési rendszerének 2016
janudrjaban hatalyba |épd Uj szabalyai ad-
ték. Emellett az Ulés lehetBséget teremtett
arra, hogy a borreform eddigi eredménye-
it a Tokaj-hegyaljai régié szempontjabol ér-
tékelni lehessen. A telepftési jogok rendsze-
rét ugyanis 2016 janudrjatél a telepftési en-
gedélyezési rendszer valtja fel, amely 2030-
ig alkalmazhato.

=& Sdrospatak hosted discussions on the
EU’s wine sector reform

The meeting was held to discuss the new vine
planting rules that enter into force in January
2016. Results of the wine sector reform achieved
so far were also evaluated. MP Richard Horcsik
told after the meeting that the ministry had rep-
resented Hungary’s agricultural interests well in
this domain in the recent period. «

» Konkrét 1épéseket var az dgazat

Az Elelmiszer-feldolgozék Orszagos Szovet-
sége Udvozli ugyan az élelmiszeripari-fejlesz-
tési stratégia elfogadésat, ugyanakkor az

alapanyag s#zz777+

uniés pélyazatok jelenleg zajl6 hazai kifrdsa
aggodalomra ad okot, mert a kdzepes és na-

gyobb méret( élelmiszer-ipari vallalkozasok-

nak - mas agazatok szerepl6it6l eltéréen - a
magyar eldirdsok stirgds Ujragondoldsa nél-
kil nem lesz lehetGségiik arra, hogy tdmo-

© gatasok segitségével hajtsak végre a szik-

séges technoldgiai fejlesztéseket.

KozleményUk szerint a stratégiai agazatnak
nyilvanitott élelmiszeripar fejlesztése komp-
lex megkozelitést kivan. Az élelmiszer-fel-
dolgozok az el§z8 unids tamogatasi ciklus

© s0ran nem jutottak érdemi fejlesztési tdmo-
. gatéshoz. Fejlesztéseiket vissza nem téri-
: tendd tdmogatds nélkl, sajat vagy piaci for-

rasokbol ebben a ciklusban sem fogjék tudni

© végrehajtani, igy végleg kiszorulhatnak a pi-

acrol. Sulyos karokat okozhat tehat az, hogy
az élelmiszer-ipari vallalkozasok tobbsége
nem szerepel az uni6s hatdsagok szdmara
kiklldott tamogatasi programok és az elsd
kifrt palydzatok kedvezményezettjei kdzott.

© S The sector is waiting for steps to be
. taken
: The Federation of Hungarian Food Industries

(EFOSZ) published a statement that welcomes

. the new development strategy for the food in-
. dustry, but at the same time warns that small
. and medium-sized business don’t have a chance
: to use European Union funding for implementing
. development projects. EFOSZ’s opinion is that a
: complex approach is required in developing the
. food sector, one which gives SMEs the opportuni-
.ty to profit from EU programmes. «

» Mozgo piacot nyitott a

. Foldmiivelésiigyi Minisztérium

Mozg6 piac nyilt a FoldmUvelésiigyi Minisz-

térium (FM) Kossuth téri éplletében. A moz-
. g0 piacok ényege, hogy a termeldk a hiva-
: talinyitvatartasiidé alatt par 6réra bekéltoz-

nek a fogado épliletek arra alkalmas auldja-
ba, bels6 udvardra, igy a hivatalban dolgozok
a munkahelyUkon juthatnak hozza a kivant

© termékekhez. A piacon &rusftott termékek

korébe tartoznak tobbek kozott a friss zold-
ségek, gydmolcsok, lekvarok, szorpok, méz-

féleségek, flstolt hisaruk, kulonféle kecs-

ke- és tehénsajtok, tejtermékek, valamint
hazi savanylsagok, tojasféleségek és fl-

© szerndvények. A piacszervezdk jelenleg ki-

rulbeldl szaz termel6vel dlinak kapcsolatban.

Céljuk a tovabbi terjeszkedés Budapesten és

a vidéki varosokban is.

: =& Ministry of Agriculture opens mobile

. marketplace

- A mobile marketplace opened in the Ministry of
. Agriculture’s building in Kossuth Square. Fresh
: vegetables and fruits, jams, syrups, honey,
. smoked meat products, dairy products and pick-

les can be bought from about 100 farmers for a

. couple of hours on the days when the market is
. open. The ministry plans to establish more such

markets in Budapest and in the country. «
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Szakmai dsszefogds a magyar
agartermékek exportjdért

A kivalo minGségld magyar agrartermékek
exportjanak novelése érdekében straté-
giai egyUttmUkodési megdllapodast ko-
tott a Magyar Nemzeti Keresked6haz Zrt.
(MNKH), a Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK), és az Agrarinformatikai Klasz-
ter. A harom szervezet szakmai egyezte-
téseket kovetben hatarozta meg a ma-
gyar agrar- és élelmiszeripar szdmara azo-
kat a stratégiai célkitlizéseket, amelyekkel
az dgazat exportjat, hatékonysagat, jove-
delmez@ségét novelik. Terveik szerint Gsz-
tél egységes arculattal, kbzosen jelennek
meg a kilpiacokon a hagyomanyos, pré-
mium magyar termékekkel, 6sszefogva a
termelSkkel.

== Joining forces to support the exporting
of Hungarian agri-food products

The Hungarian National Trading House Zrt. (MNKH)
signed a strategic cooperation agreement with the
Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) and the Agri-
cultural Informatics Cluster: the goal is to increase to
volume of Hungarian agri-food export. From the au-
tumn traditional, premium products will appear in for-
eign markets with a uniform look. <«

Csokkennek a kamarai tagdijak

Uj kedvezményeket vezet be a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara (NAK) a tagdij befi-
zetési alap meghatarozasaban. Az idei tagdij
bevalldsi hatdrideje junius vége volt, a befi-
zetésé pedig julius vége. ANAK mintegy 3,5
milliard forintnyi bevétellel szamol, amelyet
fejlesztésekre forditana.

A jovedeéki terméket el6allito, illetve forgal-
maz6 tagok csokkenthetik a tagdijfizetés
alapjat képz@ nett6 arbevételtiket a megfi-
zetend@ és a vissza nem téritett, meg nem

téruld jovedéki ado kilonbsegének dssze-
gével. Emellett Ujitds az is, hogy amennyi-
ben a tag agrargazdasagi tevékenységbdl
szarmaz0 netto drbevétele nem ériel a tel-
jes arbevételének 20 (kilon kérelem ese-
tén 25) szdzalékat, kérheti, hogy az agrar-
gazdasagi tevékenységb6l szarmazo arbe-
vétele alapjan soroljék be a tagdijfizeté-
si osztalyba. A nettd arbevételbe viszont
nem tartozik bele a kapott tdmogatasok
0sszege.

=& Lower chamber membership fees

NAK introduces new discounts in membership fees. This
year the basis for calculating members’ fees had to be
reported by the end of June and fees have to be paid be-
fore the end of July.NAK calculates with HUF 3.5-billion
revenue from members’ payments and the chamber’s
planis to use this sum for development projects. <

Felmérik a termeldi szovetkezeteket
LA termeldi szovetkezés-egyuttmikodés
gazdaséagi és tarsadalmi feltételeirdl, va-
lamint annak akadalyairol a magyar agrér-
gazdasdgban” cimmel felmérést inditott a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara egyUtt-
mkodésben az MTA Kbzgazdasag- és Re-
gionalis Tudomanyi Kutatokdzpont Kozgaz-
dasdg-tudomanyi Intézetével. A felmérés
célja, hogy NAK vélaszt kapjon, vajon tag-
jai készen dllinak-e egyittmikodések kiala-
kitasara és azok sikeres mikodtetésere. A
jelenlegi egyuttm(kodési formakat jellem-
26 helyzet minél atfogdbb megismerése ér-
dekében két kérddivet allitottak ossze. Az
egyik keérd6iv a termeli egyuttmikodese-
ket, mig a masik az azokat segit8 szerveze-
teket, integratorokat vizsgalja. A kérdGivek
kitoltéseére 2015. jdlius 1. és augusztus 31.
kozott van lehetOség.

. & Producers’ cooperatives to be surveyed

: NAK and the Hungarian Academy of Sciences
. (MTA) are conducting a survey on whether NAK
: members are ready to start cooperating in vari-
. ous fields. One of the questionnaires is about
- current forms of producer cooperation and the
. other is about integrators (organisations assist-
. ing producers’ work). The questionnaires can be
. filled out between 1 July and 31 August 2015. «

. Ulésezett a Visegradi Négyek

: Agrarkamardinak Egyiittmiikddése

© Acsehorszagi Nemzeti ElGllat- és MezGgaz-
dasagi Eszkoz Kidllitas keretében tartottdk
: a V4-ek agrarkamardi masodik negyedéves

Uléstket Brnéban junius végén. Az agrérka-

© marak képviseldi megvitattak egyebek mel-
. lett a kiskereskedelmi l&ncoknak a szalli-
. tokat sUjto tisztességtelen gyakorlatainak
. kérdését is. A szallitok és a vevok kozotti ki-
. egyensulyozatlan kapcsolatok jelent&sen
- Kkarositjak a mezGgazdasagi és az Elelmiszer-
. ipari gazatot. A V4 kamardk képviselSi ezért
. tapasztalatokat cseréltek a jelentds pia-
© cier6” szabalyozasanak kulonbdz8 nemze-
. ti szint(i formaival kapcsolatban, és kifejez-
. ték szandékukat, miszerint egy er@s fligget-
- len hatésaggal tamogatnak egy atfogd uni-
. s szabdlyozasi keretet, amely feliigyelné az
. Uzleti kapcsolatokat, és szankciét alkalmaz-
© naa szabélyzat megsértése esetén.

© S Meeting of the Visegrdd Group's
. Cooperation of the Chambers of Agriculture

* Representatives met for the second time at the end of
. June, this time in Brno in the Czech Republic. They dis-
: cussed the unfair market practices of retail chains and
- talked about how the issue of ‘significant market pow-
. er'is regulated in various countries. Those present ex-
. pressed their intention of backing an EU-level regula-
. tory framework, which would involve setting up a
: strong, independent authority. «

6,2%-kal csokkentek a mezdgazdasagi termeldi arak

Idén juniusban a KSH elsd becslése sze- :
rint a mezégazdaségi termeldi arak :

2o 20

6,2%-kal maradtak el az el6z6 év azo-
nos id6szakitol. Ezen beliil a névényi ter- :

22 2

mékek ara 3,6, az 616 allatok és allati ter- :

mékeké 10,4%-kal csokkent.

2015. juniusban a 2014. juniusihoz ké-
pes a gabonafélék ara 13,4, a z6ldség-
féléké 2,1%-kal visszaesett. A burgonya :
&ra 30%-kal nétt, ami az djburgonya pia- :
cimegjelenésével magyardzhaté. A gyl-
mélcsfélék dra 16,1%-kal emelkedett: a
termékcsoport &rindexét jellemzéen az :
ebben az id6szakban értékesitett meggy

15%-o0s dremelkedése hatérozta meg.

Az él6 allatok termel&iar-szintje 7,8, az
allati termékeké 15,8%-kal lett alacso- :

nyabb.

2015. januar-juniusban az el6z6 év azonos :
id6szak&hoz viszonyitva a mez6gazdasagi :
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termelGi drak 6,9%-kal csokkentek. A n6-
vényi termékek dra 5,9, az él6 allatok és
allati termékek ara 8,6%-kal esett visz-
sza.

A mez6gazdasagi termelés réforditési drai
1,8%-kal voltak alacsonyabbak, ami a fo-
lyé termel6felhasznélas érszinvonaldnak
2,5%-0s csokkenésébdl, illetve a mez6-
gazdasagi beruhazésok arszinvonaldnak
3,0%-0s novekedésébdl tevodott 6ssze.
A foly6 termel&felhasznélas érszinvona-
l&nak mérséklédése az energia és ken6-
anyagok (10,3%), illetve a takarményok
(6,9%) aranak csokkenésébdl, valamint
az éllatgydgyaszati termékek (3,3%), no-
vényvédd szerek (2,7%) és a miitragyak
(3,0%) kismértékid drnovekedésébdl te-
vidik 6ssze.

Az agrérollé (@ mez6gazdaséagi termel6i
és réforditdsi drindex hanyadosa) értéke

: 2015. januar-juniusban 94,8% volt, azaz
: 2014 azonos idGszakéhoz viszonyitva a
: mez6gazdasagi termeldi &rak nagyobb
. mértékben csokkentek, mint a réfordi-
: tésidrak.=

£z Agriculture: production
- prices down 6.2 percent

: InJune 2015 agricultural production prices decreased
: by 6.2 percent from the level of June 2014. The price
. of vegetable products was down 3.6 percent and the
: price of livestock/products of animal origin fell 10.4
: percent from the base period level. Cereal crops were
: 13.4percent less expensive, vegetables cost 2.1 per-
: cent less but potato prices soared 30 percent; fruits
. became 16.1 percent more expensive. Livestock
. could be bought from farmers for 7.8 percent less.
In the January-June 2015 period agricultural produc-
:tion prices were down 6.9 percent. Vegetable product
. prices were 5.9 percent lower than in the same period
. of 2014 and livestock/products of animal origin could
: be purchased for 8.6 percent less.=
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Jojjon el oktdber 10. és 14. kdzott a kolni ANUGA vasarra, mely a vildg legnagyobb  KIALLITOK:

. . Lot o . . . S ARGE Heumilch | Berg Bauer | Berglandmilch | Concept Fresh |
élelmiszervasara. It alkalma nyilik a személyes talalkozasra és Uj kapcsolat = . "0 | Gebrider Woerle | Karmntnermilch | Kase-

kialakitasara szamos osztrak tejtermék, valamint kolbasz, sonka és szalonna  yepelien | MONA | NOM | Obersteirische Molkerei | Pinzgau Milch |
eléallitéjaval. Az AMA alpesi kunyho a 10.1-es csarnokban taldlhaté ¢.025 standja  Rupp | Salzburg Milch | Sennerei Zillertal | TSC | Vorarlberg Milch
idedlis helyszin arra, hogy egy finom csésze bécsi kavé vagy egy par bécsi virsli

mellett ezeket a termékeket megismerhesse.

Az AMA standon alpesi termeléink izgalmas termékujdonsagokat, sikeres
klasszikusokat és immar széles valasztéku biotermékeket is kindlnak. A
legszigorubb mindségi elbirdsoknak is megfelelé élelmiszert az AMA-
aruvédjegyrél és az AMA-biovédjegyrél ismerheti fel.

Bizzon ezekben a keresett, alpesi régiobdl szarmazo élelmiszerekben. Tovabbi
informaciokhoz Kélnben vagy a www.amaexport.at honlapon juthat.
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el az Arma-
geddont a
pénzpiacok-
ra, az utolso
utani pilla-

GOodrosy Balazs

ligyvezetd natban si-
GFS Consulting  keriilt meg-
allapodni,

baér, lassuk be 4szintén, ez
nem is olyan nagy meglepe-
tés, hiszen senkinek nem 4llt
érdekében egy eurdpai 6sz-
szeomlas.

most a nyersanyagok piacan
vannak, a szektor altalanos
aralakuldsat mér6 CRB in-
dex 2009-es mélypontja ala
esett. Utoljara 2003-ban,
12 éve volt itt az index. Ez
nem véletlen, és konnyen le-
het, hogy nagyobb bajt jelez,
ugyanis gazdasagi csokkenés
és taltermelés egyszerre lehet
a képben, ami jot még sose
jelentett.

a kinai gazdasag lassulasa
miatt a nyersanyagok irdnti
kereslet csokken, pont akkor,
amikor a nyersanyagterme-
16k mar megnovelték a kapa-
citasaikat. Emelkedd kinalat
talalkozik tehat a csokkend
kereslettel, ennek nem lehet
mas eredménye mint tovab-
bi dresés a nyersanyagok te-
kintetében. Ez még 6nmaga-
ban nem probléma, de a felto-
rekvd orszagok koziil szamos

A gorogok :
nem hoztdk :
. A fejloddk tehdt bajban van-
- nak és lesznek, és egyre gya-
" ntisabb, hogy ez a fejlettekre
 is negativan fog hatni. Nem
: kizart, hogy nagyobb vihar
* lesz ebbdl. Amugy is kozeleg
: a szeptember-oktdberi crach
: szezom...

: Az amerikai gazdasdgbol
. egyre kedvez$bb adatok ér-
. keznek, ez pedig fokozza azt
. a spekuldcidt, mely szerint
. rovidesen elkezdi irdnyadé
A tékepiaci érdekességek
* kai jegybank. Egyes elemz6k
| szerint erre mar szeptem-
. berben sor keriilhet, igaz,
- akadnak olyan vélemények
© is, melyek szerint decembe-
. rig kell varni az els6 kamat-
. emelésre.

. A két torténet Magyarorsza-
. gon ér Ossze, hiszen érzékel-
. heté mdr, hogy a tengeren-
- tuli nagybefektet6k elkezd-
 tek késziilni a kamatemelés-
A torténet nagyjabol az, hogy
| egy részét realizaltdk a ma-
© gyar dllampapirokon, ame-
- lyeknek tobb mint harma-
. dét adtak el az amerikaiak
: egy év alatt. Ez pedig azzal
. a veszéllyel fenyeget, hogy
: ha a hosszabb papirokbdl is
. elkezdenek kiszallni, akkor
: vagy a hozamok emelkedhet-
. nek jelentdsen, vagy rekord
- mélységbe gyengiilhet a fo-
" rint akér mar az 6szi héna-
. pokrais.m

orszag erdsen fiigg ezektdl a
nyersanyagoktol.

ratajanak emelését az ameri-

re, emellett a korabbi profit

=& Armageddon put off

Finally Greece didn't bring Armageddon to the financial markets, at the
very last moment an agreement was reached, but let's admit it wasn't a
big surprise because nobody wanted Europe to collapse. The interesting
things are happening in the raw materials market at the moment: the
CRB index went below the 2009 level, the last time it was this low had
been in 2003. This may signal bigger problems as both the economy’s
contraction and overproduction can be the reason of the index’s fall. Due
to the slowing down of the Chinese economy demand for raw materials
is shrinking, but the capacity of raw material producers stays the same.
This means that an oversupply meets decreasing demand - and the re-
sult can be nothing else but falling raw material prices. The problem is
that many emerging countries are highly dependent upon these raw ma-
terials. This might have negative influence on developed countries too...s
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Latott szebb

Gorogorszag a magyar agrarexport tér-
képén az utébbi években a 15-16. hely-

re csuszott vissza, a 2004-es csatlako-
zasunk utani évekre jellemz6 el6keldbb
poziciébdl. A korabbi években még a 150
millié eurds nagysagrendet is elérte a go-
rog piaci magyar agrarkivitel, de az utébbi
évek gazdasagi valsagtol sujtott miligjé-
ben, a gbrog GDP dramai visszaesésének-
kdvetkezményeként a felére zsugorodott
a kdzvetlen agrarexportunk.

estiesen szélva mara
Pcsapbél is Gorogorszag

folyik, hiszen nem mu- :
lik el nap, hogy a gorog pénz-
ligyi, gazdasagi valsag ne sze- :
repelne a vezeté hirek kozott.
Mégsem allithat6, hogy min-
den tekintetben tdjékozott a
publikum a 10,8 milli6 lako-
sd, mintegy mdasfél Magyar- :
orszag teriiletd, vardzslatos :
turisztikai célpontokat ki- :
ndlé, a kultura, a filozéfia és :
a sport bolcsdjeként is gaz- :
dag multtal bird orszdg tar- :
sadalmi és gazdaségi sajdtos- :
sdgairol. Ilyen aspektus, tob-
bek kozott az agrar- és élelmi-
szeripari kapcsolatrendszer, a
magyar-gorog agrar-kiilkeres-
kedelem szélsdségektdl sem
mentes alakuldsa, ami ennek :
arovid értékelésnek is a f6 té-

majat adja.

A valsag is lehet vonzé

Jollehet a gorog addssdgvalsag
mér évek 6ta borzolja az Euro- :
pai Unid, kivaltképp az eur6o- -
vezeti orszédgok lakéinak ideg-
rendszerét, és a valsigrende-
zéshez vald kotelezd hozzd-
jarulds révén apasztja ezen
orszagok éllampolgdrainak a :
pénztarcdjit, a gorog életszin- :
vonal még most is irigylésre :
mélto, feliilrél kozeliti a ma- :
gyarorszdgit. Annak ellené- :
re, hogy a vlsdgrendezés egy-
re kildtastalanabbnak tiinik, :
a pihenni vagyé magyarok :

nyari turisztikai célpontjai
kozott Gorogorszag tovabb-
ra is vonzo turisztikai célpont
maradt, dobogds helyen sze-
repel. Sem az un. Trojka al-
tal felkinalt vészforgatokonyv
vészt joslé iizenetei, sem a fi-
zetésképtelenség réme nem
tantoritja el a turistdkat a
gorog tengerpart és szigetvi-
lag nyujtotta élmények élve-
zetétol.

Torténik mindez egy olyan
szituacioban, amikor Gorog-
orszagot az EU, legaldbb is a
migransok visszafogadasa te-
kintetében kockazatos orszag-
nak mindsitve felmenti a visz-
szafogadas terhei aldl, jolle-
het az orszdg, fekvésénél fogva
igen vonzé célpont az unidba
igyekvé bevandorlok szazez-
rei szamadra.

Hozzé kell tenni, hogy a gorog
népesedési rata, éppugy, mint
a gazdasdag igencsak mélyre-
piilésben van, mikozben a
sziiletéskor varhaté élettar-
tam mar 80 év feletti. A 0,01%-
os népességnovekedési muta-
téval a gorogok a vilagrang-
lista 192. helyére szorulva,
26,8%-0s munkanélkiiliségi
rata mellett is rakényszeriil-
nek a kiilfoldi munkavallalok
befogadasara, még akkor is,
ha a fiatalok (15-24 év kozot-
ti korosztalyanak) tobb mint
a felének (55,3%-4nak) nincs
munkaja. Amellett, hogy a
munkavallalok 1/5-e migrans,



export

apokat gorog agrarexportunk

sem a mezdgazdasag, sem a
képzetlen munkaer6t felszi-
v6 épitdipar nem boldogulna
a bevandorlok nélkil.

Sok pénze banna az EU-nak
A magyarorszaginal maga-
sabb, 26 ezer USD koriili go-
rog egy fore juté GDP az EU
atlag 2/3-4ra elégséges, mind-
emellett a szegénységi kiiszob
alatt él6k igen magas (44%-
0s) részaranyt képviselnek.
Eppen ezért kezelhetetlen az
IMF diktalta, a kozszféra bé-
rét és a nyugdijakat célba ve-
v6, az altalanos forgalmi ado
emelését kovetel6 megszoritd
csomag, amikor az elmult 6t
évben a kozszféra bérét mar
30%-kal csokkentették és a
nyugdijakat megfelezték. Al-
taldnos vélemény, hogy a go-
rog éves GDP nagysagrendjét,
284 milliard USD-t meghala-
d¢ hitelallomany visszafizeté-
sére realis esély nincs, mint
ahogy a napokban lemondott
gorog pénziigyminiszter ezt a
tényt orszag vilag el6tt dek-
laralta.

Minden esetre a legjelen-
t6sebb hitelez6nek szamito
Németorszagnak mintegy 80

. millidrd eurdja bannd Gorog-

orszag kilépését az eurdove-

: zetbdl dllamcséd esetén, ami :
. lathatoan 6vatossd teszia né-
- metkiilpolitikat, de a tobbi 17 :
. eurddvezeti orszag is sulyos
. veszteséget lenne kénytelen :

elkényvelni egy ilyen forgaté-

- konyv esetén. Magyaran szol-
© va a hitelezé tagorszdgok ir-
. datlan veszteségei menthetik
. meg paradox médon Gordg-

orszagot az allamcs6dtol.

. Az allamcséd esélye az IMF-
. kolcson esedékes részlete ki-
. fizetésének megtagaddsdt ko-
. vetSen n6tt meg csak igazan, :
© hiszen a gorog allamadéssag
. GDP-arényos nagysagrendje °
. mar 2014-ben is megkozeli- :
. tette a 175%-ot. (Az agyon- :
. szapult magyar koltségvetési :
. hidny ugyanekkor 76% koriil

alakult.)

2007 volt a csucsév

. exportunkban

A gorog agrargazdasagi hely-
- zetre utalé makrogazdasagi :
© jellemzé, hogy mig a mez§-
. gazdasaga gorog GDP-hezalig
© 3,9%-kal jarul hozz4, addiga :
. kézimunka, igényes kulttrdk-
. raalapozott mezdgazdasigaz

GOrog piaci exportunk és exportszerkezetiink alakuldsa (ezer euréban)

Elelmiszer-

bt Eodllet Zsldssg  Pari melick- G?gﬁérl)(a-
2000 14120 9482 2251 864 5
2001 14386 8226 2717 1716 26
2002 11221 3098 3385 2140 9
2003 17464 4133 3409 2280 5695
2004 70861 9760 4465 2408 49024
2005 105245 19594 1765 2301 78378
2006 97319 30599 2314 2556 57748
2007 148188 20831 2817 5073 109244
2008 104538 21574 2936 3798 61486
2009 80908 24159 2207 6676 39262
2010 74184 17117 1706 7350 39076
2011 75887 8318 1395 9302 25727
2012 64757 8777 2316 14191 14462
2013 83232 10584 1116 14564 18531
2014 71235 6851 1302 14563 12770

Forrds: KSH

exporttermékiik

aktiv keresék 12,9%-at foglal-
koztatja.

Mig a magyar agrarkivitelben
2004 és 2009 kozott rendki-
viil jelentGs tételt képviselt az
é16 éllat és a gabonafélék ex-
portja, addig a valsagot kovet6
években dramaian csokkent
ezek sulya, igy a kivitel 6sz-
szessége is.

A 2000-es allapotokhoz ké-
pest a gorog piac felvevoké-
pessége, kiilonosen az uni-
0s csatlakozasunkat kovet6-
en, rendkiviil dinamikusan

fejlédésnek indult. Ha csak

a kiindulépontnak vélasz-
tott 2000. évi 14,1 milli6 eu-
ros agrarexportunkat nézzik,
akkor a csucspontnak tekint-

het6 2007-es évben mintegy

10-szeres, a tavalyi allapothoz
képest pedig mintegy 6tsz6-
ros mezdgazdasagi és élelmi-
szeripari termékexportot bo-
nyolitottunk Gorogorszaggal.
Az exportbdviilés dinamika-
jat a 2008-as vélsag torte de-
rékba, és azdta sem sikeriilt a
kivitelt a valsag el6tti szinthez
kozeliteni.

Tengeren vernek
minket

Kiviteliink szerkezeti 6sszete-
v6i kapcsan, kiemelve a volu-
menhordozé termékkoroket,
még meglepdbb exportfelfu-
tasra akadhatunk. Kiragadva

"

az él6allat-export alakulasat,
ami elsdsorban borju-, ba-
romfi- és juhexportot takar, az
évtized kozepére meghdrom-
szoroz6doé exportrol beszélhe-
tiink, de a gabonafélék kivite-
le ennél még latvanyosabban
emelkedett: joszerivel a nulla-
r6l 109 milli6 eurds, 610 ezer
tonndas nagysagrendre, majd
csuszott vissza a 2013-as 18,5
millié eurds, 86 ezer tonnas
ésa 12,8 milli6 eurds, 58 ezer
tonnas szintre.
Gabonakiviteliink gorog piaci
leépiilése az ukran, orosz ga-
bonagazdasidg meger6sodését
és mediterran térségbeli tér-
nyerését tiikrozi. Ha a tabla
szélén mért versenyképessé-
giink és gabonaink mind6ségi
paraméterei versenyképessé
is tesznek minket a vilagban,
alogisztikai rendszereink fej-
letlensége, a szallitasi eszkoz-
park heterogenitdsa és a szal-
litasi utvonalak bonyolultsa-
ga, tulzott koltségigénye csok-
kend versenyképességet von
maga utan a tengeri szallita-
sok révén elénnyel rendelke-
z06 fekete-tengeri 6vezet kinal-
ta termékekkel szemben.

Nem mellékes

melléktermékek

Az altalanos trenddel szoges

ellentétben alakult az élelmi-

szer-ipari melléktermékek
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gorog piaci exportja. A zom-
mel haziallatok etetésére szol-

gal6 termékeket, konzerv és

szaraz kutya-, illetve macska-
eledelt tartalmazd, magas hi-

giéniai és technoldgiai szintet
képviseld dllati tapok gorog :

piaca a pénziigyi krizis ellené-

re toretlen fejlédést mutatott :

az elmult masfél évtizedben,
ami valsag ide, eladésodés
oda, a joléti gazdasagok egy-
fajta latlelete. A kutya-macs-
kaeledel exportja kozel 17-sze-
resére nott 2000 ota.

Husexportunk gerincét a 358
tonnardl 308 tonnara csokke-

nd baromfihds, azon beliil is :

elsésorban a csirkehus adja,
de igen jelent6s nagysagren-
det képvisel a pulykahus kivi-
teleis. A 2013 évi 26 ezer ton-
nas (14 millié eurdt képvise-
16) tejtermékexportunk mind
mennyiségben, mind érték-
ben 2014-re megfelez6dott.
A 800 ezer eurdt és 1300 ton-
nat meghalad¢ zoldségkivitel
zomét fagyasztott zoldségter-
mékek, azon beliil is zommel
fagyasztott z6ldborso, kisebb
részben pedig csemegekuko-
rica adta.

Prosperdlé exportcikknek

szamitott 2014-ben a napra-
forgémag exportja, ugyanis a

kiviteli érték kozel megnégy-
szerez6dott, aztan a goftri és
ostyatermékek csoportja, ahol
az exportunk megotszorozo-
dott. Kiemelhet6 a 2,1 mil-
li6 eurds, negyedével bovii-
16 (1836 tonnds) z6ldségkon-
zervexport, azon belill is el-
sGsorban a csemegekukorica.
Megduplazédott jégkrémkivi-
teliink, és masfélszeresére bo-
viilt az 1,4 millié eurds élel-
miszerkészitmény-, valamint
borexportunk is.

GoOrog piaci importunk alig
egynegyedét teszi ki az ex-
portunknak. Az import felét
gyiimolcsok, féleg narancs

Tovébb erosodnek a magyar-szerb

uzleti kapcsolatok

Kiemelt érdeklédés mellett rendezett ma- :
gyar-szerb iizleti forumot a Magyar Nemzeti :
Keresked6hdz julius 2-an. A 150 magyar kis- :
és kozépvillalkozas vezetdjének részvételé- :
vel zajlé eseményen féleg az élelmiszer-ipari :
és a mezégazdasagi exportlehetéségek felt-

rasara helyezték a hangsulyt.

A férumra 50 f8s szerb delegaci6 érkezett :
Aleksandar Vudié¢ szerb miniszterelndk ve- :
zetésével. A talalkozon a hazai kis- és kozép-
véllalkozdsok megismerkedhettek a szerbiai :

o o ) ., ... : Aférumon beszédet mondott Aleksandar Vucic,
tizleti lehetdségekkel, a két orszag cégei kozot- :

: Szerbia miniszterelnoke is
ti szorosabb egyiittmiik6dés érdekében madr :
. A magyar-szerb kiilkereskedelmi mérleg 2014-
: ben 870 millié eurés magyar tobbletet muta-
. tott, amely tobb mint 20%-o0s ndvekedést je-
tében kiemelt d4gazat az élelmiszeripar és az :
agrarium. Emellett sikeres egyiittmikodések

* lag korszer(i: annak jelentds, 39%-os ardnyat

el6készités alatt all a szerbiai magyar keres-
ked6héaz megnyitasa.
A Szerbiaba iranyul6 magyar export tekinte-

alakithatok ki a kozlekedés, az infrastruktd-

ra-fejlesztés, a gyégyszeripar és az autoipar te-
© avegyipari és m{ianyagipari termékek, 18%-
gyar vegyesvillalat miikodik, amelyek szdma :
szerbiai magyar keresked6héz megnyitéasat :
. legnagyobb exportpartnere.=

riiletén is. Jelenleg tobb mint 400 szerb-ma-

kovetéen tovabb novekedhet.

oo

lent az el6z6 évhez képest a KSH adatai sze-
rint. A magyar kivitel strukturaja viszony-

képviselik az asvanyi termékek, kozel 21%-4t

at adjak a gépek, szallitoeszkozok és jarmi-
vek. Magyarorszag tovabbra is Szerbia 6todik

és mandarin adjak, 14%-at
z0ldség (nevezetesen gorog-
dinnye), gytimoélcskonzervek
(kivaltképp 6szibarack kon-
zerv), 11%-at gabonafélék (je-
lesiil rizs) és mintegy 6%-at
égetett szeszek behozatala ké-
pezi. Kisebb tételeket képez-
nek a husfélék, a tejtermékek,
az olajos magvak, egyes nové-
nyi olajok (konkrétan palma-
olaj), lisztes termékek és élel-
miszer-készitmények.

Gorog piaci importunk dsszes-
ségében tavaly 11%-os vissza-
esést mutatva, a 2013. évi 20,9
millié eur6rdl 2014-re 18,7
millié eurdra csokkent.

Javulo szamok 2015
elején

Gorog piaci élallat-kivitelink
2015 januarja és aprilisa kozott
5%-os boviilést mutatva, 4755
ezer eurdrol 5 millié eurdra
nott, a novényitermék-kivi-
teliink pedig 3,8%-o0s béviilés
mellett 6-r6l 6,2 millié euro-
ra boviilt. Novényiolaj-expor-
tunk is nétt, 2,4-rél 2,8 millié
eurodra javult. A legjelentésebb
exportboviilést, mintegy 20%-
os exportarbevétel-javulast
ugyanakkor a magas feldol-
gozottsagu élelmiszer-készit-
mények csoportjandl tapasz-
talhattunk, mely a teljes kivi-
teliink 43%-at képezte az év el-
sé négy honapjaban. A 8,8-r6l
10,6 milli6 euréra boviils, gaz-
dag termékosszetételi termék-
csoport komoly hizder6t gya-
korolt az idei id6aranyos gorog
piaci exportunk alakuldsara,
igy a felsorolt négy termék-
csoport termékeinek kivitele
Osszességében az év elsd négy
hénapjaban 11,8%-kal béviilt,
ami az 1,8%-kal boviilo teljes

=& Business relations between Hungary and Serbia strengthen further

There was great interest in the Hungary-Serbia business forum that the Hungarian National Trading House (MNKH)
organised on 2 July. The heads of 150 Hungarian SMEs and a 50-member delegation from Serbia - led by PM Aleksan-
dar Vuci¢ - had the chance to learn about business opportunities in the two countries, with the focus being on the
agri-food sector. At the moment there are more than 400 Serbian-Hungarian joint ventures and soon Hungary will
open a trading house in Serbia. In 2014 our trade balance with Serbia was positive, with a EUR 870-million surplus.=

magyar agrarexportunkhoz
viszonyitva a prosperald pi-
acok kozé emeli a valsaggal
kiizdé Gorogorszagot.

Dr. Szab6 Jen6

2 Our agri-food export to Greece has seen better days

Hungary used to export agri-food products in the value of EUR 150 million to
Greece after our accession to the European Union, but our direct export has
reduced by half by now. Currently Greece is only our 15th-16th most important
agricultural export target. It must be told about Greece that despite the cur-
rent crisis the quality of life is still better there than in Hungary. Hungarians still
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favour the country when it comes to spending their holiday abroad, enjoying
the benefits of the seaside and the Greek islands. The unemployment rate is
26.8 percent in Greece and 55.3 percent of young people (between the ages of
15 and 24) are unemployed. At the same time it is also true that the country’s
agricultural production couldn’t stay on its feet without migrant workers — one



fifth of those employed are migrants. Per capita GDP is around USD 26,000
(two thirds of the EU average) and 44 percent of Greeks live below the poverty
threshold. In the last five years wages have been reduced by 30 percent in the
public sector and old age pensions have been halved. Still, general opinion is
that there is no realistic chance for paying back the country’s USD 284-billion
debt. If Greece was expelled from the euro area, Germany alone would lose EUR
80 billion, therefore EU member states’ interest very much seems to be keep-
ing Greece in the euro zone. The Greek government’s debt was 175 percent of
the GDP already back in 2014. Agriculture’s contribution to the Greek economy
is a mere 3.9 percent and the sector employs 12.9 percent of active workers.
Between 2004 and 2009 Hungary’s export to Greece consisted of lots of live-
stock and cereal crops (2007 was the peak year), but after the commence-
ment of the global recession this volume reduced dramatically, just like export
to Greece in general. As for the structure of our export, we exported three
times more livestock by the middle of 2000s than at the start of the new mil-
lennium; our cereal crop export rose to EUR 109 million and 610,000 tons prac-
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tically from scratch but by 2014 it plunged to a value of EUR 12.8 million and a
quantity of 58,000 tons. This decline in our cereal crop export was rooted in the
strengthening export activity of the Ukraine, Russia and the countries in the
Mediterranean. Despite the Greek crisis some segments aren’t suffering, for
instance our pet food export got 17 times bigger since 2000. The majority of
the meat we export is poultry (308 tons). In 2013 we exported 26,000 tons of
dairy products in the value of EUR 14 million but by 2014 this volume and value
halved. Hungary’s vegetable export (mostly frozen products) exceeded 1,300
tons and EUR 800,000 in value. We exported canned vegetables in the value of
EUR 2.1 million to Greece (1,836 tons). We doubled our ice cream export and
Hungarian wine export got 1.5 times bigger. Our import from Greece consti-
tutes one quarter of our export and half of it is fruits. Import fell 11 percent last
year and represented a value of 18.7 million in 2014. What about 20157 In the
January-April period Hungary exported 20 percent more highly processed food
products - a category which made up for 43 percent of our total agri-food ex-
port in the given period - growing from EUR 8.8 million to 10.6 million in value. =

ldén noni kezdett a mennylsegl eladas is

évben; 88 pontra,

Rausch Tamas
tzletfejlesztési
tanacsadd

Nielsen

soran.

zalmi indexrél.

Szembettinik az index harom dsszetevéje
koziil a legpozitivabb adat: személyes pénz-
ugyi helyzetét a cseh valaszadok majdnem
fele, 48 sz4zaléka tartja jonak vagy kivalé- :

nak a kovetkezd tizenkét hénap soran.

Fokozatosan javulnak az eladas
trendjei

Ami az élelmiszer-kiskereskedelem trend-
jeit illeti, fokozatosan javulnak a mennyi- :
ségi eladds mutatéi. 2012-ben még minusz
4,0 szézalékot, 2013-ban minusz 1,6-ot, ta- :
valy minusz 0,3-at regisztralt a Nielsen. Vi- :
szont idén az els§ negyedévben mér plusz

1,2 szazalékot.

Hulldmzott a fentiidGszakban az atlagdrak

emelkedése -1,4 és 5,6 szdzalék kdzott.

A bolti forgalom trendjei tikrozik, ahogy fo-
kozatosan ndtt a cseh fogyasztok bizalma.
Alegutdbbiharom év atlaga ugyanis 68,70 :

majd tavaly 78 pont.

Karlovy Vary és Ostrava kdzott a boltha- :
|6zat kevésbé elaprézott, mint nlunk. Ott :

Csehorszag azokhoz :
az orszagokhoz tar- :
tozik, ahol kiemelke- :
d6en nétt a fogyasz-
t6i bizalmi index a :
masodik negyed- :

ami 6ttel tobb, mint
az elsé negyedév :

Ezzelharmincegy eu- :
répai orszag indexé- :
nek rangsoraban a legfels6 negyedbe tar- :
toznak a csehek. Jéval tdlszarnyaljdk fold- -
résziink 79 pontos &tlagét. Tobbek kozott
ezt allapitja meg a vildg hatvan orszégaban
végzett Nielsen-felmérés a fogyasztdi bi- :

tizezer lakosra tizenot élelmiszeriizlet jut,

mig tizennyolc a mi orszagunkban. :
Csehorszéagban szembett(inik a 314 hiper- :
market, ami nagy szam. Csaknem kétszer :
akkora, mint a magyarorszagi 172.
Szintén nagyon kiilénbézik a legkisebb bol- :
tok haldzata: 50 négyzetméteres és kisebb :
uzlet 6 970 mikadik a cseheknél, mig ha- :
zankban 9 730. '

Artudatossag? Is-is :
Vésarlasi szokasokban is latunk kiilonbsé-
geket. Példdul a cseh fogyasztok havonta
atlag 3,8 élelmiszeriizletet keresnek fel. En-
nél tobbet Eurépaban csak a danok, oszt-
rékok és németek.
A nalunk regisztrélt &tlagosan 3,2 lizlet :
nagyjabdl az eurdpai atlagnak felel meg.
Artudatossag? Is-is. Csak a cseh fogyasz- :
tok 12 szazaléka ismeri az 4ltala gyakran :
vésérolt élelmiszerek arat. Ennél keveseb- :
ben két eurépai orszdg vélaszaddi: bolgé- :
rok és portugélok. :

Promécidk és markahiiség

Promdciéérzékenység? ,Valtok lizletet, ha
azt gondolom, hogy valahol a legjobb pro- :
mécids ajanlatot kinaljak” -
mondja a csehek 16 szaza-
léka. Ez husz vizsgalt eurd-
pai orszagban a hetedik leg-

a csehek 20 szdzalékanal. Ez kiemelkedd
méarkah(séget jelez, a romanok mogott a
mésodik legnagyobb ardnyt Eurépdban. =

- 52 Volume sales also

started to grow this year

In the 2™ quarter of 2015 the consumer confi-
dence index grew 5 points to 88 in the Czech
Republic. The index is way above the continent’s
79-point average. As for the sales trends in gro-
cery retail, volume sales have been gradually
improving: in 2012 growth was minus 4 percent,
in 2013 it was minus 1.6 percent and in 2014
growth was minus 0.3 percent. In Q1 of 2015
Nielsen finally registered plus 1.2 percent. In the
above period average prices elevated between
minus 1.4 percent and plus 5.6-percent. In the
Czech Republic there are 15 grocery stores per
10,000 consumers - the same number is 18 in
Hungary. They have 314 hypermarkets while in
Hungary there are only 172. Czech consumers
visit 3.8 grocery stores a month - we Hungari-
ans go to 3.2. 12 percent of Czech consumers
know the prices of products they frequently
buy and this is the third lowest proportion after
Bulgaria and Portugal. What about promotions?
16 percent of Czech consumers are willing to
switch stores for the best promotional offer.
This is the seventh lowest proportion in the 20
European countries surveyed. However, promo-

tions rarely alter brand choice for 20 percent of

Czech shoppers. They are the second most loyal

: to brands after Romania.=

FOGYASZTOK FOGEKONYSAGA U) TERMEKEKRE CSEHORSZAGBAN, MAGYARORSZAGON,

LENGYELORSZUGBAN ES ROMANIABAN (A VALASZADOK SZAZALEKABAN)

B Szeretek kiprébalni Gj dolgokat. Mindig keresem az j markakat és j termékeket

Esetenként veszek Uij markakat vagy termékeket, de altaldban kitartok kedvenceim mellett

W Ritkan prébalok ki ij dolgokat. Jobb tudni, hogy mit akarok, mint megkockaztatni, ami esetleg nem jé

alacsonyabb mutaté.

,,Ritkdn véltok boltot, de vé-
sdrlds kozben aktivan kere-
sem a promdcidkat” - ezzel
acseh vélaszaddk 37 szaza-
léka ért egyet, és szdmaré-
&Y N

= =

nyuk az eurdpai kdzépme-
z8nybe tartozik.

Promociok ritkan valtoztat-
jak meg a markavaélasztast

niclsen
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értékesités és lzletfejlesztés

Versenyképesség vacsorara

A hagyomanyainkhoz hiven, majus végén ismét megrendezésre kertlt a Trade magazin és a
Lanchid Klub koz0s szervezésében a Business Dinner. A rendezvényen az FMCG-szektor val-
lalatvezetdi, dontéshozdi, gazdasagi szakemberei a vallalati versenyképesség témajaba te-
kinthettek be a téma neves szakértéi segitségével. A meghivott beszélgetEpartnerek:

Dr. David Ferenc, a VOSZ f&titkara, Kupa Mihaly kbzgazdasz, volt pénzigyminiszter és Nagy
Marton, a MNB Ugyvezetd igazgatdja voltak.

z est moderdatoranak, Krizsé
ASZilviénak, els6 provokativ kér-
dése a banki kiilonadok mérsék- :
lésére iranyult. Nagy Mdrton kifejtette :

az MNB 4llaspontjat, miszerint egyet-
értenek a Kormdnnyal: azon bankok :

kiilonadojat csok-
kentsék, akik haj-
landék hitelez-
ni. Hiszen igy no-
vekszik a bankok
eredménye, amit
az MNB javaslatara
fordithatnak ujra
befektetésre, bels
tékeakkumuldcid-
ra. A Jegybank iid-
vozli a bankok val-
lalasait, amit 90%
meg is tett a Bank-

David Ferenc
fotitkar
szovetségen keresz- VOSZ

Brokerek - az uj ellenség

Nagy Marton, aki a BEVA igazgatdsa-
ganak is tagja, elmagyarazta, mire vald
az OBA: célja a bankbetétek biztositasa,

ha a bank elveszti a t6kéjét, a betétesek
visszakapjak a pénziiket. A BEVA pedig :

Kupa Mihély
k6zgazdasz,
volt pénziigyminiszter MNB

Nagy Mérton
ligyvezet6 igazgaté

. vethet6k ezek a hullimok és kulturdlis

kovetkezményei.

Koltségvetési vita

Kupa Mihaly elmondta, hogy 3 anyagot
- 2016, 2016-18 és a 2016-19 - bocsajtot-
tak kia témaban. Az
SZJA 1%-o0s csOkke-
nése és a sertés AFA
a két jelentds valto-
zas. A vallalkozasok
tigyében nem tortént
lényeges eldrelépés,
pedig Magyarorsza-
gon a legmagasabb
a minimalbér és a
munkabér terhe.
Az Eurédpai Unios
pénzek felhaszna-
lasa csokken, bar 60
szazalékat a KKV-k

tiil a hitelezési ak-

tivitas élénkitése érdekében. A kérdés,
hogy a bankrendszer hitelezése tényleg
beindul-e gy, hogy kézben a névekedé-
si hitelprogram fokozatosan kivezetés-
re keriil. A jegybank reményei szerint a
kérdésre a valasz igen.

Kupa Mihdly hozzatette, hogy ez ak-
kor lesz j6, ha a kormany is elismeri a
felajanlasokat, hiszen tényleg fontos a
hitelezés novekedése a beruhdzasok ér-
dekében.

David Ferenc mas oldalrol kozelitve ki-
emelte, hogy a Széchenyi kartya program
bar nagyon jo konstrukcié, minden olyan
adottsaggal rendelkezik, amik elsésorban
a mikro- és kisvallalkozasoknak segit,
mégis a bévitési kedv hidnyaban nem ve-
szik fel. Nem latnak elére, nem mernek
elére tervezni, az egy helyben topogas
oka, hogy nem biznak a szabalyozoé-
rendszer stabilitdsdban. A KKV-szektor
azért nem lendiil be, mert nem bizik a
jovében.

Kupa Mihdly szerint a masik ok a felhal-
mozott t6ke hidnya.

2015. Trade
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- akkor 1ép be, ha az iigyfél értékpapirjat :
. annak kezel6je ellopja. A Quaestorral :
. bsszefiiggd brékerbotrany hétterében
: 200 milliard forintos kétvénylopds ha- :
. z6dik, amelynek felét a BEVA keretében, :
. amasik felét a kormdny dontése alapjan :
. a Quaestor-térvény alapjan fizetik kia :
. bankok segitségével.

. A BEVA kapcsdn felvetette a biztositd- :
: si kozosség tagjainak etikai felel6sségét
: is. A Feliigyelet ezeknél a cégeknél csak :
. id8szakos vizsgalatot tart, egyes helyekre
- csak évek multan jut el Gjra.
© Kupa Mihaly leszogezte, hogy vannak
. zsenialis, becsiiletes brokerek is, igy az
. egész szakmdt nem szabad iildozni, de :
. az ellendrzés fokozdsanak sziikségessé-
: gessége nem kérdés. :
. Dévid Ferenc a magyar tarsadalomban
. épitett ellenségképek veszélyeire hivta :
. fel a figyelmet. Szerinte gazdasdgi kart :
. okoz, aki olyan fogalmakat haszndl, ami :
. egyes tarsadalmi csoportokat befeketit, :
. ami szinte helyrehozhatatlan. Az elmult :
. évek kozbeszédét figyelve nyomon ko-

kapjék, de lassabb
effektiv felhasznaldssal, negativ beru-
hazasi novekedéssel szamol. A lakos-
sagi fogyasztds nem fogja finanszirozni
a gazdasagi novekedést. Kozmunkara
2019-ben 420 milliard forintot tervez a
kormany forditani, aminek a volt pénz-
igyminiszter szerint nincs hozadéka.
Ugyanakkor oktatdsra és egészségiigyre
keveset terveztek. Kozben a kornyez6 or-
szagok lehagynak benniinket.
David Ferenc szerint is teljes zsakut-
ca a kozfoglalkoztatas kérdése, amivel
a magyar foglalkoztatdsi kormanyzat
tisztaban van, mégis évi 60-70 milliard
forinttal né a koltségvetésben a sulya.
Mérések szerint a kozfoglalkoztatdsban
dolgozok koziil 10-bél 1 keriil ki, vagyis
csak dallapotot konzerval. Akik Gjonnan
keriilnek be, mar 40 szazaléknak leg-
alabb kozépfoku végzettsége van, és ne-
kik sincs kitorési lehetdségiik. A szocialis
érzékenység miatt ezzel az eszkozzel élni
kell, csak nem ilyen aranyban, mert ak-
kor a kozfoglalkoztatdson beliilre toljak
a munkanélkiiliséget.



Az 1% SZJA-csokkentés helyett a szocialis
agazatokban, elsdsorban az egészségiigy-
ben lehetne bért korrigalni a vonatkozé
120 millidrd forinttal. Ahol 1épni kellett
volna, az a rendkiviili, 3 évre tervezett
kiilonleges célzott adok rendszere, ame-
lyek 14. tagja is megsziiletett, a reklamado.
Ezek jellemzdje, hogy drbevétel-alapiak,
hatékonysagot nem fejeznek ki. A VOSZ
megkozelitésében legéget6bb probléma,
hogy hazankban van a legnagyobb él6-
munka-koncentracié Eurépaban. 3 éves
program keretében egy érzékelhet6 tarsa-
dalombiztositasi és nyugdijjarulék csok-
kenést vallalkoz6i megkozelitésbol kellene
megvaldsitani. Egyeztetés megint nem tor-
tént se szakmai, se civil szervezetekkel.
Nagy Madrton filozéfiai kiilonvéleményt
fogalmazott meg, a Harvard egyetem po-
litikai gazdasagtan tantargya kapcsan a
kozgazdasagtan és a politikai gazdasag
eltéré céljairdl, optimalizacios kiilonb-
ségeir6l. Elmondta, hogy véleménye sze-
rint az oktatdst a szakképzés érdekében a
Kormany gyorsan meg fogja reformalnia
munkaerdpiac igényei szerint. A kozfog-
lalkoztatas gyokerei is ide mutatnak. A
kozmunka sokkal jobb, mint a munkanél-
kiili segély, a kérdés, hogy mindkett6bol
hogyan jutnak vissza a munkaerGpiacra,
az pedig a képzési rendszer fiiggvénye.
David Ferenc szerint a kit(izott cél sok
esetben elfogadhaté — foglalkoztatas,
nyugdij, oktatas —, de az oda vezetd tt
vitatott.

Tartds ndvekedés

Nagy Marton er6teljesen a tartds, 3 szaza-
1€k feletti novekedés mellett tette le a vok-
sat, mert szerinte Eurépa ki fog jonni az
alacsony inflaciés kozegbdl, Dél-Eurépa
megélénkiil, a kiilsé novekedés kedvezibb
lesz, és ebbél jobban fogunk profitdlni. A
bels6 redljovedelem, foglalkoztatottsag,
produktivitas, bértomeg-emelkedés miatt
javulo fogyasztas és fehéredés fogja tolni a
novekedést. A beruhazasi rata magas ma-
radhat, amit a jovedelem visszaforgatdsa,
a hitelpiac 4-5 szdzalékos éves novekedése
és az EU-tamogatdsok finanszirozhatnak.
A belsé piacon a kiskereskedelmi forga-
lom gyorsan nd, ennek egy kisebb része
annak koszonhetd, hogy az elektronikus
pénztargépek miatt kimutatott fogyasz-
tas novekszik. Mindezek alapjan a nagy-
vallalati szektor jovedelme is novekedni
fog. Osszességében az adofizetési moral
javuldsdra szamit.

Kupa Mihaly a GDP értékére és az FDI
varakozasokra hivatkozva kétségeit fo-
galmazta meg.

-

Az FMCG-szektor véllalatvezetdi, dontéshozéi, gazdasagi szakemberei a vallalati versenyképesség
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témajaba tekinthettek be neves szakért6k segitségével a majus végi Business Dinneren

David Ferenc a foglalkoztatas és fekete-
gazdasag, a példaadas és korrupcié ol-
daldrél fogalmazta meg ellenvetéseit.

Erintélegesen a magyar termelékenység
javitasarol, a személygépkocsi-allomany
eloregedésérdl, a szlovak és német rend-
szamos autok szamdnak csokkenésérol,
a hosszu tavu szemlélet terjedésérol,
pénztargépekrol, EKAER-r6l, végrehaj-
té hatalomrol, kulturélis kérdésekrol,
kurucos ellenallasrél, aranyossagrol is

t6 kornyezet, piac, kereskedelmi szektor,
élelmiszeripar — vonatkoz6 kérdéseire va-
laszoltak az el6adok.

Az aktualis témakat az tizleti vacsora koz-
ben kis csoportokban targyaltak tovabb
a Business Dinner résztvevoi. Végeze-
tiil Hermann Zsuzsanna megkoszonte
a részvételt, és a szeptemberi Business
Days konferenciara hivta fel a figyelmet,
ahol tagabb korben és vonatkozasban is
tovabb folytatédik a vezetdi eszmecsere

sz0 esett. 2015. szeptember 29 — oktober 2. kozott
Végiil a résztvevok konkrétumokra — pél- : Tapolcdn, a Hotel Pelionban.
ddul a szerzédések tisztelete, kiszamitha- K.l

Competitiveness for dinner

At end of May Trade magazine and Chain Bridge Club organised their traditional Business Dinner. The
topic was competitiveness and the guests were Ferenc David, general secretary of the National Associ-
ation of Entrepreneurs and Employers, Mihdly Kupa, economist and former Minister of Finance and Mér-
ton Nagy, managing director of the Central Bank of Hungary (MNB). Former television journalist Szilvia
Krizsé was the event’s moderator, whose first question was about the reduction of bank taxes. Mr Nagy
told that MNB’s opinion is that only those banks’ taxes should be lowered which are willing to lend to
businesses. Mr Kupa added that it is of key importance for the Hungarian economy that lending to enter-
prises starts to grow. Mr David mentioned that the Széchenyi card programme works best for micro- and
small businesses, but the SME sector isn't developing because enterprises are pessimistic about the
future. Marton Nagy explained how the National Deposit Insurance Fund (OBA) works and spoke about
the Investor Protection Fund's (BEVA) role: it intervenes if a customer’s bonds are stolen by their brokers,
e.g. in the Quaestor scandal HUF 200 billion worth of bonds were stolen. Mihdly Kupa made it clear that
there are many honest brokers but it is clear that the sector needs stricter control. Ferenc David warned
that it is bad for both the economy and society if certain professions or groups of people are blackened.
When asked about the 2016 budget, Mr Kupa said the 1-percent cut in the personal income tax and the
reduction of the VAT on pig were major changes. In his view there has been no significant step forward in
the case of enterprises; burdens on them are still too high. The use of European Union funding is declin-
ing but it is SMEs who get 60 percent of the money. Mr David opined that the public work programmeis a
dead end; still, the government spends HUF 60-70 billion more on it every year. Statistics show that only
10 percent of public workers find a proper job afterwards. VOSZ's view is that the social security and
pension contributions of enterprises should be lowered. Mr Nagy added that he thinks the government
will soon implement educational reforms for a better vocational education that suits the needs of the
labour market. He reckons that the public work programme is rooted in the same idea. When the topic of
economic growth was discussed, the MNB’s managing director expressed his hopes for a lasting 3-per-
cent or bigger growth. He believes that growing real income, employment and productivity will entail
consumption growth and a whiter economy. The investment rate may stay high and lending can expand
by 4-5 percent a year. The former Minister of Finance was doubtful about the GDP’s growth rate and the
expectations concerning FDI. VOSZ's general secretary expressed his concerns as regards the level of
employment, the black economy’s whitening and problems of corruption. At the end of the programme
the participants were answering questions. A dinner followed where everyone present kept on discuss-
ing the most important business matters in small groups. They can continue from 2g September until 2
October 2015 in Tapolca’s Hotel Pelion at the Business Days conference!s
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Negyed évszazada az élen

25 éves a Dunapack Kft., a magyar hulldmtermékpiac vezetd val-
lalata. Galambos Attila, a Dunapack ligyvezetd igazgatoja az év-
forduld alkalméabdl az elmdlt id6szak legfontosabb fejlesztéseit
és negyedévszazados cég jovebeli terveit osztotta meg vellink.

z elmult évtizedekben a Prinzhorn

Csoport minden tagja, igy a Duna-

pack is folyamatosan fejlédott. Bar
minden évben komoly terveket, innovativ
fejlesztéseket hajtanak végre, az elmult év
kiilonosen kiemelked6 volt a Dunapack sza-
madra
— Sikeriilt elnyerniink egy olyan eurépai
unios palyazatot, mely lehetévé tette, hogy
anyiregyhdzi gyarunkat valosaggal djjaépit-
siik és nagyon komoly mértékben moderni-
zaltuk a létesitményt — mondja Galambos
Attila. - Kiemelném a bels6 anyagmozgatasi

7

rendszer korszer(isitését, valamint egy nagy-
méretii, haromszines nyomdagép-telepitését,
mely a legnagyobb ilyen tipust rendszer az
orszagban.

A PRINZHORN CSOPORTROL

A Prinzhorn Csoport mintegy 5335 f6t foglal-
koztat 13 orszéagban. A vallalatcsoport Eurépa
egyik piacvezet6 szerepldje az ujrahasznositds,
valamint a hullimalappapir -és hulldémtermék-
csomagolds teriiletén. Evente 1,6 milli6 tonna
hulldmalappapirt allit el6 hulladékpapirbdl, éves
forgalma eléri az 1,2 millidrd eur6t. Az osztrak
csaladi tulajdonban 1év6 Prinzhorn Csoport te-
vékenysége harom divizioba szervezett: a Ham-
burger Recycling papirhulladék gytjtésével és
forgalmazésaval, a Hamburger Containerboard
hullamalappapir el6éllitasaval, a Dunapack Pa-
ckaging pedig hulldmpapirlemez-alapt csoma-
goldeszkozok gyartasaval foglalkozik. 1990 6ta
van jelen Magyarorszdgon mint fontos hulladék-
gyijt6 (Duparec Kft.), mint a legnagyobb magyar
hulladékhasznosité és hullamalappapir-gyarto
(Hamburger Hungdria Kft.), illetve mint a leg-
nagyobb hulldmtermékgyart6 (Dunapack Kft.).
Az évi ~400 milli6 eurds forgalmat lebonyolit6
magyar vallalatok az elmilt 20 évben mintegy
600 millié eurdt fektettek be Magyarorszagon.
A magyarorszagi piacvezet$ csoport tobb mint

1200 f6t foglalkoztat. ®

About the Prinzhorn Group

The Prinzhorn Group has 5,335 employees in 13
countries. Being one of Europe’s market leaders
in recycling, corrugated board production and
packaging solutions, the group manufactures
1.6 million tons of corrugated board a year and
its annual turnover is EUR 1.2 billion. Prinzhorn
Group is an Austrian family-owned enterprise
with three divisions: Hamburger Recycling, Ham-
burger Containerboard and Dunapack Packaging.
The group entered the Hungarian market in 1990
and employs more than 1,200 people in Duparec
Kft., Hamburger Hungéria Kft. and Dunapack Kft.
Inthe last 20 years they invested EUR 600 million
in Hungary. =
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A cég a fejlesztés minden 1épcs6jét hazai
szakemberekkel hajtotta végre, igy nemcsak
anyagi, hanem
tudasbeli fejlesz-
tésrol is beszélhe-
tiink.

- Ez egy igazi in-
novacids beruha-
zas volt, melynek
segitségével uj-
fajta termékeket
tudunk el64lli-

tani, szélesebb
Galambos Attila igényeket tudunk
ugyvezetd igazgato kiszolgdlni. Pél-
Dunapack

daul hétrétegt
lemezt és abbdl dobozt Magyarorszagon csak
mi, a nyiregyhazi gyarunk képes gyartani, igy
ez a technoldgia is igazi unikum hazankban.
A termékek stlyardl sem feledkezhetiink meg.
Ugyanannyi rostmennyiségbél sokkal nagyobb
feliiletd papirt tudunk gyartani, melynek stlya
lényegesen kevesebb, mint a korabban hasznalt
termékeknek, de a szilardsaguk, a mindségiik
ugyanaz, vagy talan még jobb is.

Hosszu tavra terveznek

A Prinzhorn Csoport masodik otthondnak
tekinti hazdnkat, nemcsak az elmult 25 év,
de a kozelmult ipari novekedése is évtizedes
tavaltokat nyitott meg a cég el6tt.
Magyarorszag fontos szerepet jatszik a cég-
csoport hosszu tavi terveiben. Ugy l4tjuk,
hogy 2030-ig minimum 6tven szazalékkal
tudjuk majd novelni jelenlegi kapacitasun-
kat. Az elmult évek GDP-novekedése nem

kis bizalommal tolt el benniinket, elvégre az
ipar er6sodésével, a termelés novekedésével
a csomagoloipar is komoly fejlodést érhet
el. A beruhdzasainkkal mar ma arra készii-
liink, hogy ezeket a jovébeni megnovekedett
igényeket maximalisan ki tudjuk szolgalni.
Tudjuk, hogy a termékek egyik legfontosabb
promdcios eszkoze maga a csomagolds, ennek
megfelelden segitjiik partnereink munkajat.
A partnereink szimara gyakran mi terveziink
Uj megjelenési formakat, ajanlunk uj lehet-
ségeket, melyekkel nem csak 4j termékeket
vezethetnek be, de régi termékeket is meg-
ujithatnak.

Vigyazva a természetre

A fenntarthatd fejlodés, illetve a kornyezet-
védelem alapveté kérdés a cégcsoport minden
tagja szdmadra.

- Megfigyeltiik, hogy a vasarlok egyre na-
gyobb hangsulyt fektetnek a kornyezetbarat
csomagolast hasznalo termékekre, és a gyar-
tok is egyre inkdbb elénybe részesitik azokat
a csomagolasi technikakat, mely jelent6sen
csokkenti a cégek okoldgiai labnyomat. A pa-
pircsomagolds természetesen az egyik leg-
kornyezetbaratabb technoldgia, raadasul egy
kiszamithato piac, szemben a miianyag cso-
magolasokkal, melyeknek a gyartasi koltségét
nagyban befolyasolja a kdolaj ara. A cégcso-
port minden tagja FSC szertifikaciéval rendel-
kezik. A kozép-eurdpai régioban a Prinzhorn
Csoport a hullampapirgydrtasban piacvet6,
hazai piaci részesedése tobb mint 50%.

—A hullaimtermékek tekintetében dinamiku-
san fejlédiink minden orszagban. A Duna-
pack torténete 25 évvel ezel6tt kezd6dott és
nagy biiszkeséggel tolt el, hogy ma a Prinz-
horn Csoporton beliil a hullimtermékgyar-
tassal foglalkozo gyarak (13) minden orszag-
ban a Dunapack nevet viselik. A magyar név
lett termékeink védjegye — zdrja gondolatait
Galambos Attila.

£ Leaders for a quarter century

Twenty-five-year-old Dunapack Kft. - a member of the Prinzhorn Group - is the Hungarian market leader
among corrugated board manufacturers. Managing director Attila Galambos told our magazine that last
year was especially good in the life of the company: they successfully tendered for EU funding and practical-
ly rebuilt the Nyiregyhéza factory, increasing its energy and production efficiency to a great extent. Invest-
ments included purchasing a modern, large-size, three-colour printing machine. They also made progress in
the domain of expertise and know-how as each step of the development project was realised by Hungarian
experts. Now the Dunapack factory in Nyiregyhdza is capable of manufacturing new-type products such as
seven-layer cardboard and boxes; product weight has also reduced, while its strength and quality remained
the same. The Prinzhorn Group plans for the long term in Hungary. They intend to increase production capac-
ity by at least 50 percent until 2030. With its investments the group is trying to help the work of its partners
because they know: one of products’ most important promotional tools is their packaging. Dunapack Kft.
also creates new packaging designs, making recommendations to partners. It just comes naturally that
protecting the environment is fundamentally important for Prinzhorn Group members. All of them are proud
to have earned the FSC certification. In the Hungarian market the group’s share in corrugated board produc-
tion is above 50 percent. Mr Galambos told that in every Prinzhorn country the group’s 13 corrugated board
factories bear the Dunapack name - it has become a real trademark for quality.=


www.dunapack.hu
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Belevalo csomagolas

Dunapack Magyarorszag

Packaging

MI FER BELE 25 EVBE?

5 557 milli6 négyzetméter torésbiztos, erdés, megbizhatd
hullampapir alapt csomagolé anyag. Olyanok, amelyek

6 ezer megrendelénk 133 ezer fajta termékének adtak
védelmet és helyet, hogy épségben célba érhessenek.

MI FERHET UJABB 25 EVBE?
Nagy célok, Uj fejlesztések: a trendi, a funkcidhoz illeszkedd

formaju Uj csomagoldanyagok — és sok millio elégedett
mosoly, mely ezeket kiséril

Tartson vellink ujabb 25 évre: belevalé csomagolassal
termékeinek!

www.dunapack.hu
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Valtozatos és taplalo tizérai és
uzsonnamenu a SPAR kinalatabal

Elkezd6dott az uj tanéy, és
ezzel egydtt elindult a min-
dennapos tizorai-készités a
gyerekeknek. Ha mi készit-
Juk csemeténk menljét, egy
id6 utan nehéz Gjabb és Gjabb
szendvicsotletekkel el6ruk-
kolni. F&leg olyanokkal, amik
felveszik a versenyt a biifé ki-
nalatdval és még taplaloak
és egészségesek is.

tizérai fogalma ma mér nem
Amerﬁl ki egy egyszerl parizsis

zsomlében, hiszen fontos, hogy
amit a gyermekeknek csomagolunk,
kell§ energia mellett minden fon-
tos tapanyagot is tartalmazzon. J6
lenne, ha az uzsonnasdobozba gyii-
molcs, miizliszelet, joghurt is keriil-
ne, egy kis valtozatossaggal és odafi-
gyeléssel pedig egyszertien készithetiink
olyan taplalé szendvicseket, amiket 6rom-
mel is fogyasztanak a gyerekek. A SPAR
és INTERSPAR iizletek kindlata ebben
segit.

© A cégcsoport valamennyi élelmiszer-
© {izletében friss pékarut, felvagottakat és
. tejtermékeket tudnak beszerezni a szil6k.
© Emellett orszégszerte tobb mint kétszdz
© SPAR és INTERSPAR 4ruhdzban kapha-
. t6 helyben, kemencében siitétt pékaru.

. A termékkor kialakitasdndl kiilon fi-

. gyelmet szentelnek azokra, akik is-

. kolds gyerekeiknek vagy maguknak

: nap mint nap szendvicset készitenek. A
. kifejezetten egészséges szendvicsalap-
. anyagok gazdag és folyamatosan boviil6
. kore biztositja, hogy mindenki megta-
. lalja az izlésének megfelel termékeket,
| ésneis unja meg azokat. A kinalatban, a
. szdmtalan rostban gazdag, teljes ki6rlé-
. sti vagy magos kenyér és
. zsomle mellett, a glu-

ténmentes kenyér is meg-
taldlhato, valamint az elmult id6k
. egyik legnépszer(ibb vjitisa az E-mentes
. buizakenyér. Barmelyiket is valasztjuk-
© szuk, az is lényeges, hogy mi keriil bele:

© aSPAR sajat hustizemében készlt felva-
© gottak, ,szendvicsbe valok” teljesen aller-
© génmentesek, nem tartalmaznak laktézt,
© sz6jat illetve glutént.

. A legkedveltebb termékek az olyan ha-
* gyomanyos felvagottak mint a SPAR

parizsi, olasz, vagy zala felvagottak, de
népszer a fiistolt-f6tt tarja, a pragai
sonka és a nyari turista is. A hus-
tizemben eldallitott fiistolt termékek
pedig annak koszonhetik feliillmul-
hatatlan iziiket, hogy valddi bitkkkfaval

- fustolik dket.

© A szendvics {zvilagét a felvagotton, a saj-
© ton vagy a sajtkrémen tul zoldségekkel
. szinesithetjiik: a klasszikus paprika, pa-
. radicsomon kiviil kiilénboz6 saldtafélék-
. kel mint a rukkola vagy a madarsaldta,
: nemcsak izgalmasabb lesz az izkompozi-
: i, hanem egészségesebb is. (x)

&2 A wide range of tasty and nourishing products from SPAR for elevenses and tea

The new school year is about to start and it is very important to make sure that
our children take tasty and nourishing food with them when they go to school.
SPAR and INTERSPAR stores can help parents in this: they sell high-quality
freshly baked goods, cold cuts and dairy products, from which delicious sand-
wiches can be made. Healthy sandwich ingredients include wholemeal and
gluten-free baked goods, and the E-free bread developed in cooperation with
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Ceres. Meat products come from SPAR’s own processing plant in Bicske and
they are from allergens, containing no lactose, soy or gluten. The most popu-
lar cold cuts are SPAR Bologna, Italian and Zala but Prague ham is also selling
well. Sandwiches can be made perfect by adding cheese or cream cheese,
and they become healthier and more exciting if made with pepper, tomato,
rucola or corn salad. (x)


www.spar.hu
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Hatékonyabb lizleti megoldasokat keres?

A foldrajzi helyhez kotheté adatok stratégiai
fontossagu szerepet jatszanak az uzleti életben

o Munkahelyi, lakossagi és fogyasztasi szokasok adatai
o Interaktiv és dinamikus kereskedelmi térképek

e Expanzié és turaoptimalizalas

Mennyire fontos a lokéacié az uzleti déntéshozatalban?

O szerint nagyon fontos vagy fontos
7 4 O a térbeli elemzés hasznélata

a versenyelény megszerzéséhez
BUSINESS

INTELLIGENCE

Esri Magyarorszag Felhasznaléi Konferencia

Regisztraljon 50%-os kedvezménnyel rendezvényiinkre

és ismerje meg térbeli elemzési megoldasunkat!

} esrihu.hu/konferencia

Kuponkéd: Trade magazin | Kedvezményes &r: 12 500 HUF + AFA
2015. oktéber 8. | Magyar Telekom Székhaz
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Groupama Aréna
- stadionélmény extrakkal

Varosi elhelyezkedésével, hipermodern felszereltségével egyedulalld latvanyossag és él-
ményhelyszin az augusztusban elsé szlletésnapjat tinnepld budapesti Groupama Aréna.

A Ferencvarosi Torna Club és a magyar futballvalogatott hazai palyaja a lehet6ségek tarha-
za, hiszen szamos mas sportag mellett kulturalis, zenei és vallalati rendezvények szinhelye
is. A szurkolok, csaladok, érdeklddk tizezrei mellett a VIP-lelatdk Uizletemberek, kdzéleti és
politikai szerepl6k taldlkozdhelye. A sok szempontbdl egyedilalld [étesitményt most exklu-
ziv virtualis tura keretében Sikldési Csaba Uigyvezetd igazgatd vezetésével jarhatjuk be.

elépés elétt két sporttorténeti :
Bnagység, dr. Springer Ferenc, az :

FTC alapit6 elnoke és Albert Fl16-
rian, az egyetlen magyar aranylabdas :
szobra iidvozli az érkezoket. Mar a kiil- :
s6 kornyezet is lenyligdz6 tagassdgaval,
igényes feliileteivel, fém-iiveg-arany csil-

logasaval.

— A recepci6 ugy lett kialakitva, hogy
beléptetésre, ven- :
dégfogaddsra, ko- :
szontésre is alkalmas :
legyen. Egyedi disze :
az elddépiilet eredeti :
reflektoraibol kiala- :
kitott, a magyar fut- :
ball emlékezetes mo- :
mentumait felidéz§
faldekoraci6 — mutat
korbe az elécsarno-
kon Siklési Csaba, az :
Arénét {izemeltetd Lagardeére Unlimited :

Siklési Csaba
lgyvezet§ igazgatd
Lagardére Unlimited
Stadium Solutions

Stadium Solutions Kft. iigyvezetéje.

Innen is van bejérat Magyarorszag els6
és egyetlen hivatalos sportmizeumdba, :
ahol elsésorban a Klub torténetét, relik- :
vidit, eseményeit mutatjak be latvanyos
technikdkkal. A makettek, ujsdgcikkek, :
fotdk, targyak mellett 3D kivetitd, nyitds-
ra megszolalo 6ltoz6szekrény, kis és nagy
képernyGk sorozata teszi latvanyossa az
4llandé és id6szakos kiallitas tarlatter- :
meit. A vezetett mizeumturak a Fradi :
shopban érnek véget, ahol emléktargya-

kat vasarolhatnak a rajongok.

A zold palya varazsa

Az egész épiilet vildgszinvonalat sugdroz. :
A frissen vagott fli, az 4j butorzat, az er, :
a verseny, az adrenalin, a varakozds iz-
galmas és utanozhatatlan illatkeveréke °
tolti be a leveg6t. Az ide latogatok tényleg
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egy egészen kiilonleges vilagba |
csoppennek, megsziinik a kiil-
vilag, csak a gondosan épolt,
hatalmas z6ld palya és a lelatok
szamitanak, csak az a fontos,
ami itt és most torténik.

Az FTC itt szerezte meg idei
Magyar Kupa-gy6zelmét és a
magyar valogatott is tobb em-
lékezetes mérkdzést jatszott mar
ebben az UEFA 4-es mindsitést,
nemzetkozi vonatkozasban is
ismert és elismert létesitmény-

ben. A legkozelebbi, varhatoan telt ha-
zas esemény a sorsdontd magyar-romdn
Eurdpa-bajnoki selejtezé mérkozés lesz

szeptember 4-én.

A 28 ezer négyzetmétert meghalado terii-
let, a 22 ezer f6t befogadé nézdtér léleg- :
zeteldllité méreteivel hollywoodi filmek :

hangulatat idézi.

- Bér jatékfilmet még nem forgattak nd- :
lunk, de filmbeli jeleneteket mar atéltiink. :
Nemrég volt példdul egy latvanyos ledny- :
kérésiink, de sokan jonnek csalddi kirdn- :
duldsra vagy eskiivéi fotozdsra is hozzénk

- jegyzi meg mosolyogva az igazgato.

Egy friss, orszédgos kutatas eredménye :
szerint ma hazédnkban 1,6 millidan vall- :
jak magukat FTC-szimpatizdnsnak. A :
stabil tdborhoz egyre tobben csatlakoz- :
nak, amihez a Groupama Aréna esemé- :
nyei és a csaladoknak, fiataloknak sz6- :
16 kedvezmeényes jegyarak és akcidk is :

hozzajarulnak.

A kulisszak mogott a jatékosok modern :
oltozokben, konditeremmel, zuhanyzd-
val, masszdzsszobdval felszerelt helysé- :
gekben késziilhetnek. Az edz0k, birdk, :
nemzetkozi ellendrok is hasonld, magas
szinvonalt infrastrukturat élvezhetnek.
Az edz8k magnestablakon vagy flipchar-
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tokon mutathatjak be a stratégiat és tak-
tikat. A Tracab Online mérkézéselemzé
rendszer pontos statisztikdk elérését te-
szi elérhet6vé. Itt is rendelkezésre all egy
LCD kijelz6, ahova a kért bejatszast, akar
az ellenfél egy mérkézését vagy barmit
kivetitenek, akar a felkésziiléskor vagy a
mérkodzések sziineteiben is.

Képernyok haléjaban

Osszesen 220 kijelzé taldlhato a léte-
sitmény kiilsé és bels6 falain, melyek
Osszekotve, halézatban iizemelnek, de
egyénileg is programozhatdk a Stadium
Vision rendszernek koszonhetéen. A
szponzorreklamok példaul futhatnak
az 0sszes késziiléken, de megosztva mas
izenet kertilhet a lelatok és a VIP-paho-
lyok képernydire, illetve teljesen egyéni,
kiilonb6z6 tartalmakat is meg tudnak je-
leniteni. A Sky Boxokban a szallodakhoz
hasonléan névre sz416, egyéni tidvoz16
koszonti a belépoket.


www.lu-stadiumsolutions.com

A technika és a know-how nagy része
az Aréna Lagardere Stadium Solutions
lanc tagsagbdl eredéen abbdl a nemzet-

ide érkezék. A jol felszerelt gyermekjat-
széban 6vondk vigydznak a csemetékre.
Feltelepiil a Fradi shop kihelyezett rész-
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nalan. Minden Sky Boxhoz dedikalt fel-
szolgald tartozik, akik a bort, kavét, fris-
sit6ket vagy az ételeket szervirozzak. A

kozi tuddsbazisbol jon, amelynek a vilag
szamos pontjan, igy Berlinben és
Szingapurban is vannak tagléte-
sitményei.

lege is.

Bronz, Gold, Sky szintek
A palyarol korbetekintve jol latha-
tok a kiilonb6z6 szektorok: a ha-
zai és vendégszurkolok ellentétes
oldalon elhelyezkedd szogletei, a
csaladi szektor, a semleges nézdk
teriilete és a VIP-szekcid.
A VIP-vendégek a recepci-
6n kapjak meg karszalagju-
kat, majd a kulisszatitkokba
bepillantast engedd széles
oltozofolyosé melletti lift-
tel érik el a szamos szol-
galtatast biztosité emeleti
helyeiket. A sportesemény
kényelmes megtekintése
mellett catering is a ren-
delkezésiikre all.

A Bronz tagozaton 994

— » meccsek az iivegfalon beliilrél
- | vegya kiils6, parnazott til6-
helyekrdl is megtekinthetdk.
A Sky Box partnerek el6vasar-
lasijogot élveznek a valogatott
meccseire és minden Groupa-
ma Aréna rendezvényre.
A VIP-vendégek az események
kezdete el6tt és utan 2-2 orat
tolthetnek el a helyszinen, igy
megbeszélések, targyaldsok,
egyeztetések, prezentaciok is
ide id6zithet6k. Kiilfsldi ven-
dégek is lenytigozve vesznek
részt az ilyen alkalmakon. Az
exkluziv élmény, prémium
kiszolgalas és gasztrondmiai él-
vezetek mellé még dedikalt parko-
16 és névre sz6l6 asztal is igénybe
vehetd.
Hétkoznapokon, eseménytél
fiiggetleniil is bérelhet6k a be-
mutatott helyiségek és szolgdl-
tatasok.

iléhely 41l rendelkezés-

re. Az ide érkez6 VIP-vendégek tipikus
meccsmeniibdl valaszthatnak, hot-dog,
salatak, tdit6 italok varjak a felfrissiilni
vagyokat.

A Gold vendégek a masodik emeleten
a liftbél a legkedveltebb rendezvény-
terembe 1éphetnek, ahol regisztracios
és hoszteszpult, kostoltatéallomasok,
markamegjelenések is kihelyezhet6k. Az
alapértelmezett meccsberendezés 1240 {6
vendéglatasat teszi lehetévé egyik oldalon
korasztalos, masik oldalon négyzetes asz-
talos elrendezéssel. A svédasztalokon egy
négycsillagos szallodaban megszokott
szinvonald fogdsokbdl vdlogathatnak az

A pédiumszinpad
tobbféle programnak adhat helyet. Ko-
bol Anita, az Aréna haziasszonya példaul
talkshow tipusu beszélgetésre szokott ide
invitalni hirességeket, érdekes személyi-
ségeket. A falakon itt is kivetit6k biztosit-
jak a digitalis informacidkat.

A terembdl kozvetlen ki-be jaras bizto-
sitott a dedikalt lelatéhelyek kényelmes
iiléseihez.

A 34 Sky Box a harmadik és negyedik
emeleteken talalhato, koziliik 22 mar
gazdara taldlt. A Sky Box partnerek igé-
nyeik szerint kialakitott, akdr brandingelt
kornyezetben lathatjak vendégiil part-
nereiket egy 6tcsillagos szalloda szinvo-

A szolgaltatasok magas szinvonalardl
eseményenként 6-700 f6 gondoskodik,
koztiik profi rendezvényszervezd, cate-
ring, technikai és biztonsagi személyzet
iigyel a gondos lebonyolitdsra.

— Partnereink tartottak mar ndlunk
tobbek kozt kihelyezett menedzsment-
iilést, belsd tovabbképzést, workshopot
is. Reméljiik, 2016-ban még t6bb és tobb-
féle eseménynek adhatunk otthont. Tul
vagyunk a 150. eseményiinkon, igy ta-
pasztalattal rendelkeziink, de nyitottak
vagyunk az uj, kreativ, egyéni igények
kiszolgalasara is — hangsulyozza zarsza-
véaban Siklési Csaba, a Groupama Aréna
igyvezet6 igazgatéja. (x)

28 Groupama Arena - stadium experience with extras

Budapest’s one-year-old hypermodern Groupama Arena is a spectacular build-
ing and a venue that offers many experiences. It isn't only the home pitch of
football club FTC and the Hungarian national team, but also a place where
cultural, musical and corporate events are held. Csaba Siklési is the manag-
ing director of Lagardere Unlimited Stadium Solutions Kft., the company that
operates Groupama Arena. He took us on a guided tour around the stadium,
showing us the statues of FTC founder Dr Ferenc Springer and Golden Ball win-
ner Fléridn Albert. Mr Siklési also showed us around Hungary’s first and only
official sports museum, where special technology is used to introduce the
club’s history to visitors, and we also got to visit the club’s official store. The
whole stadium projects an air of state-of-the-art modernity and style. Visi-
tors enter a special world where both FTC and the national side have already
played memorable matches. This UEFA 4-category stadium is acknowledged
internationally. Groupama Arena is bigger than 28,00om? and can seat 22,000
spectators. A recent survey has revealed that FTC has 1.6 million supporters
in Hungary and this number is growing, thanks to the superb experiences of-
fered by Groupama Arena and its programmes - often at promotional prices.
Behind the scenes - in the players’ and referees’ dressing rooms - cutting
edge infrastructure serves the needs of those who work here, from the Tra-
cab Online match analysis system to LCD displays. There are 220 displays
in various parts of the building, which operate in a network but can also be

programmed to work separately, thanks to the Stadium Vision system. For
instance sponsor ads can run on all of them at the same time but it is also
possible to send different messages to the screens around the pitch and in
the VIP boxes. VIP guests can enjoy catering services; there are 994 VIP seats
in the Bronze section, those sitting here can choose from hot dogs, salads
and soft drinks while watching the game. Gold-category guests - there can be
1,240 of them - can enjoy courses served in a buffet lunch system and repre-
senting 4-star hotel level. There is also a stage in the arena, where Groupama
Arena’s hostess Anita Kobol often invites famous people for talk show-type
events. On the 3rd and 4th floor of the stadium we find 34 Sky Boxes, from
which 22 have already found their owners. These places can be used to invite
business partners and to enjoy games in 5-star hotel fashion - on demand in a
branded environment. Each Sky Box has its own waiter and guests can decide
whether they want to watch the game from the box or sitting in padded seats
outside. VIP guests can spend 2 hours before and 2 hours after the game in
the stadium, which gives them enough time to conduct business negotiations
too. The stadium’s rooms and services can also be used on days when there is
no game. Comfort is guaranteed by the 600-700-strong staff. Mr Siklési told
our magazine that they have already hosted more than 150 events, so they
are experienced but at the same time are also open to new, creative ideas and

to serving special needs. (x)
magazin szeptember
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ado6zas és szabdlyozés

Versenytilalmi megallapodas
a munkaltaté szemszogébol

A birésagok egyre inkabb figyelembe veszik, hogy a versenytilalmi megallapodas elsGsor-
ban a munkaltato jogos gazdasagi érdekei védelme érdekében jon létre.

munkaltato - bizonyos korlatok

kozott — akkor is elallhat a ver-
senytilalmi megallapodastol egy-
oldald nyilatkozattal, ha az elallas jogat

a felek a megéllapodasban nem kototték

ki kifejezetten, all a Févarosi Kozigazga-
tasi és Munkatigyi Birdsag egyik kozel-
multban hozott itéletében — magyaraz-
za a KCG Partners Ugyvédi Tarsulas.

A munkaltato érdeke
Versenytilalmi megallapodast dltalaban
amunkaviszony kezdetén kotnek a mun-
kaltatok munkavallaldjukkal, ha - jogos
gazdasagi érdekeik védelme érdekében
— a munkaviszony megsztinését kove-
téen szeretnék korlatozni vagy kizarni
azt, hogy munkavallalojuk a naluk meg-
szerzett tudast felhasznalva a verseny-
tarsukndl helyezkedjen el.

Mivel a versenytilalmi megallapodas a
felek jogviszonydt, magatartasat a mun-
kaviszony megszlinését kovetGen hivatott
alakitani, sokszor évek telhetnek el addig,
amiga ,,fiokban porosodd” versenytilal-
mi megallapodas hatalyba 1ép és valodi
jelentdséghez jut. Az eltelt hosszu id6 alatt
pedig jelentdsen valtozhat a munkaltato-
nak a versenytilalmi megallapodas fenn-
tartasahoz fliz6d6 érdeke.

Bizza a szakemberre!

Egyértelmd jogi szabalyozas hianyaban
azonban a gyakorlatban sok problémat
okoz, hogy a sok esetben jogi képviseld
kozremikodése nélkiil elkészitett ver-
senytilalmi megallapodas nem tartal-
mazza a munkdltato elallasi jogat. Azaz
azt, hogy a munkaltaté a munkaviszony
végéig egyoldaliian legyen jogosult eldon-
teni, hogy fenntartja-e a versenytilalmi
megallapodast.

A Févarosi Kozigazgatasi és Munkatigyi
Birosag egyik kozelmultban hozott el-
s6foku itéletében — a szerzédéses sza-
badsag elvébdl levezetve — kimondta,
hogy a munkaltatd, bizonyos feltételek
fennallasa esetén, akkor is jogosult lehet
egyoldald jognyilatkozattal elallni a ver-
senytilalmi kikotéstdl, ha az elallas joga
a versenytilalmi megallapoddsban nem
keriilt kifejezetten kikotésre.

Nem sériilnek érdekek

— A dontés arra utal, hogy a birésdgok
vélhetéen egyre inkdbb figyelembe ve-
szik, hogy a versenytilalmi megallapodas
elsésorban a munkaltato jogos gazdasa-
gi érdekei védelme érdekében jon létre.
Amennyiben pedig a munkaltaté még
a munkaviszony vége el6tt all el a ver-

Létszamstop az union kiviilrol érkezéknek

Varga Mihdly nemzetgazdasagi miniszter :
rendeletben hatarozta meg a Magyaror- :
szagon egyidejlileg foglalkoztathat6 har-
madik orszagbeli — Eurdépai Unién kiviili
- allampolgarok legmagasabb létszdmét. :
A jogszabdly szerint a Magyarorszagon
egyidejlileg foglalkoztathaté harmadik :
orszagbeli dllampolgdrok szdma nem ha- :
ladhatja meg az el8z6 évben bejelentett :
munkaerdigények havi dtlagat. A munka- :

eréigények havi atlaganak szamitdsanal az
egy naptari hénapban bejelentett mun-
kaerdigények 6sszegébdl kell kiindulni. A
szamitasndl a rendelet szerint figyelmen
kiviil kell hagyni azokat a munkaerdigé-
nyeket, amelyek kozfoglalkoztatdsi jog-
viszonyban torténd foglalkoztatasra ira-
nyulnak, vagy harmadik orszagbeli llam-
polgar magyarorszagi foglalkoztatasanak
engedélyezése céljabdl jelentettek be.m

£ Limit imposed on the number of non-EU employees

A decree recently issued by Minister for National Economy Mihély Varga limits the number of non-Eu-
rope Union citizens who can be employed in Hungary. The decree stipulates that this number mustn’t
exceed the monthly average of labour force need reported in the previous year.=
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senytilalmi megdllapodastdl, a munka-
vallalét nem feltétleniil éri érdeksérelem
— magyarazzak dr. Csengery Levente és
dr. Parkdnyi Rita, a KCG Partners Ugy-
védi Tarsulds munkajogi csapatdanak
ugyvédei.

Ekkor ugyanis a munkavallal6 a ver-
senytilalmi kotelezettségének teljesi-
tését még nem kezdte meg, hiszen a
munkaviszonya még fennall, a mun-
kaviszony megszlinését kovetGen pedig
magatartasat a munkaltato egyértelmi
nyilatkozatdhoz tudja igazitani. Hiszen,
amennyiben a munkaltaté kozli vele a
munkaviszony fenndllasa alatt, hogy el-
all a versenytilalmi megallapoddstdl, a
munkavallal6 szamadra is egyértelm,
hogy nem koti 6t az allaskeresésében a
megallapodas, és szabadon elhelyezked-
het akar a konkurencidnal is. A Févarosi
Kozigazgatasi és Munkaiigyi Birdsag ité-
lete még nem jogerés. s

2& Non-compete agreements
from an employer
perspective

Courts more and more often take into consid-
eration the fact that non-compete agreements
are primarily made to protect employers’ own
economic interests. With certain limitations, em-
ployers can cancel a non-compete agreement
by making a declaration if the parties haven't
specifically stipulated cancellation rights in the
agreement — we learned from KCG Partners Law
Firm. Usually employers sign a non-compete
agreement with employees at the time of hiring
them if they would like to prevent employees
from using their newly acquired knowledge to
get ajob with any of the company’s competitors.
Often years pass until the agreement enters
into force and becomes significant. In practice
there are very often problems arising from the
non-compete agreement not containing the em-
ployer's cancellation right - namely that it has
the authority until the end of the employment
period to decide whether it wishes to maintain
the non-compete agreement or not. A recent rul-
ing of the Budapest Court of Public Administra-
tion and Labour suggest that courts now more
often accept that if an employer cancels such
agreements before the termination of employ-
ment, the employee suffers no damage of any
kind - informs Dr Levente Csengery and Dr Rita
Parkanyi of KCG Partners.=



adozas és szabalyozas

Mddosul a versenytorvény

A versenytorvény médositasatol azt varja a térvényhozo,
hogy kdnnyebben tehetnek pontot a vitas kérdésekre,
illetve a kis- és kdzépvallalkozasok egyszerlibben tudnak
majd jogkovetd vallalkozdsként mikodni.

A tisztességtelen piaci magatartds ésa :

versenykorlatozds tilalmarél sz616 1996.
évi LVII. torvény (versenytdrvény) mo-
dositasanak célja a versenyjogi kovetel-
mények hatékony és eredményes érvé-
nyesitésének eldsegitése a Gazdasagi Ver-
senyhivatal (GVH) eljarasara vonatkozd

szabalyozas finomhangolasaval, valamint

a kis- és kozépvallalkozasok 6sztonzése
a jogkovet6 magatartasra.

Elsd botlas esetén
A torvény szerint a kis- és kozépvallal-
kozasok els6 jogsértésekor — egyes si-

lyosabb jogsértések kivételével — birsdg

kiszabasa helyett figyelmeztetést lehet ad-

ni. A médosités rogziti a figyelmeztetéssel

nem zarhatd, sulyos jogsértéseket is.

A moédositésok hatékonyabba kivanjak

tenni a fellépést a kozbeszerzési eljarasok-

ban elkivetett versenyjogi jogsértésekkel :
szemben is. Ha a kozbeszerzésekért vagy

az eurdpai unids forrasok felhaszndlasa-
ért felel6s miniszter észleli, vagy alapos

okkal feltételezi a versenytorvény vagy az

Eurdpai Unié Mtikodésérél szol6 Szer-
z6dés versenykorlatoz6 megallapodas

tilalmdra vonatkozo rendelkezéseinek

megsértését a kozbeszerzések szabalyos-
saganak ellendrzésekor, akkor azt jelezhe-
tia GVH-nak. A kozbeszerzésekért felel6s
miniszter jogosult lesz az érintett kozbe-
szerzés, szerz0dés, illetve szerz6désmo-
dositas ellenérzése révén rendelkezésére
allé adat tovabbitasara a GVH-nak.

Mezogazdasagi kérdések

A vallalkozasok 9sszefonddasanak ellen-
Orzését érinté modositasok célja a fizio-
kontroll hatékonyabb4, atlathatobba és
kiszamithatobba tétele. A legfontosabb

Ujitds annak szabalyozdsa, hogy mennyi
id6 4ll rendelkezésre az engedély irdnti
kérelem benyujtasara, és a kérelmezének

hogyan kell alatdmasztania kérelmét.

Egyértelmuvé valnak a szakmakozi szer-
vezetekrdl és az agrarpiaci szabalyozas
egyes kérdéseirdl sz6l6 2012. évi CXXVIIIL.
torvény (szakmakozi térvény) altal beve-

zetett, a versenyfeliigyeleti eljarasokkal

kapcsolatos azon rendelkezések, amelyek a
szakmakozi torvénybél a versenytorvény-
be keriilnek at. Nyilvanvalova valik, hogy
amezGgazdasag sajatossdgainak figyelem-
be vételére szolgalé kiilonos szabdlyok a
versenyjogi szabdlyozasban csak akkor
iranyadok, ha nem az uniés versenyjogi
szabalyok elsédlegessége érvényesiil.

Iratbetekintés kontra iigyfél

Az iratbetekintési szabalyok mddosi-
tasa ugy kivanja elémozditani a GVH
eljarasainak eredményes és iddszert
lezarasat, hogy kozben az tigyfél jogai
ne sériiljenek. A versenytorvény szamos
garanciat ad arra, hogy a betekintés a vé-
dett adatokba ne eredményezze a jogosult

jogainak sérelmét. Igy sziikségtelen, és

az eljaras elhtizédasét is eredményezi a

jogosult nyilatkozatanak beszerzése, il-

letve kiilon jogorvoslati jog biztositdsa
a betekintés engedélyezésekor a védett
adatokba.

A moédositas a GVH-val egyiittmiikodé

vallalkozas védelmében biztositja, hogy

az engedékenységi kérelmet és nyilatko-
zatot, illetve az egyezségi nyilatkozatot
kizdrdlag a tobbi tigyfél ismerheti meg,
azokrol madsolat nem, csak feljegyzés
készithetd. Az iratbetekintési jog a kor-
manyrendeletben meghatarozott koltség-
térités ellenében gyakorolhatd.=

Eurdpai mérce

2015. junius 12-én elfogadtdk a nemzet-
kozi pénziigyi beszdmolasi standardok
egyedi beszamolasi célokra torténé ha-
zai alkalmazasarol szol6 1387/2015. (VI.
12.) kormdnyhatdarozatot. Ennek kereté-
ben a kormany jévahagyta az IFRS-ek
egyedi beszdmoldsi célokra torténd
magyarorszagi bevezetését. A Nemzet-

(International Financial Reporting Stan-

Lo

szamviteli standardok, értelmezések és

. lyek legfelsébb anyavallalata a konszo-
dards, IFRSs) elvi alapd és megkozelitést :
. készitiel.m

. keretelvek, melyet a Nemzetkozi Szam-
. viteli Standard Testiilet bocsét ki. A be-
: vezetés tobb lépcs6ben torténik. 2016.
© janudr 1-jétél valaszthaté médon azon
. véllalkozasok vélaszthatjak, amelyek ér-
. tékpapirjait az Eurdpai Gazdaségi Térség
. barmely tagallamanak szabdlyozott pia-
. can forgalmazzdk, illetve anyavéllalati
kozi Pénziigyi Beszdmoldasi Standardok :

dontés alapjan azon vallalkozasok, ame-

lidalt beszamoldjat az IFRS-ek alapjan

=& European standards

member state. =

On 12 June 2015 the government issued decree 1387/2015 (VI. 12.) on the usage of International
Financial Reporting Standards (IFRS) for annual reporting purposes in Hungary. The standards will be
introduced on a step by step basis. For instance those enterprises can adopt the new system from
1 January 2016, whose securities are sold in the regulated market of any European Economic Area

& Modifications in the competition law

Hungary’s Competition Act (Act 57 of 1996) is being amended in order to enforce competition law re-
quirements with greater efficiency by improving the Hungarian Competition Authority’s (GVH) proce-
dures and to make SMEs better comply with the legislation. In its new version the law states that the
first time SMEs don’'t comply with it, it is possible to warn them only instead of imposing a fine. Amend-
ments also aim at making it easier for the authorities to act in the case of breaking the competition
law in public procurement procedures. As for the agricultural sector, the new sections also wish to
control the merger of enterprises better, for instance by making the process more transparent. The
Act on Interprofessional Organisations (Act 128 of 2012) introduced rules for competition supervision
procedures - now some of these have been made more concrete. GVH's work can be made faster and
more efficient by the new, modified version of the competition law: it guarantees that giving access to
protected data leads to no harm in the rights of those authorised.=
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Az egészség nem adomentes

Nem bdvilt azon egészségligyi juttatasok sora,
amelyeket a munkaltatok adémentesen biztosithatnak

alkalmazottaiknak.

gy fideszes mddositd inditvany ar-

ra tett javaslatot, hogy a madr tor-

vénybe foglalt foglalkozas-egész-
ségiigyi ellatas mellett, a jov6 évi add-
torvénycsomag sorolja a munkaltatok al-
tal adémentesen adhato juttatdsok kozé
az egyes egészségligyi szlir6vizsgalato-
kat, tovabba a fizikoterdpids és a men-
tal-egészségiigyi ellatast is. Mengyi Ro-
land, a Fidesz borsodi képvisel6je azért

nyujtotta be ezt az inditvanyt, mert az
egészségligyi problémak megeldzése 1é-
nyegesen kevesebb raforditast igényel,
mint a kezelésiik. Kiemelte korunk egyik
népbetegségét, a gerincbantalmakat,
mely mas, késébbi kialakuld betegségek
forrasa is lehet, illetve jelent6s munkaki-
esést eredményez. A mentalhigiénés be-
tegségek szintén komoly problémat jelen-
tenek manapsag, melyeknek nemcsak ke-
zelését, de megel6zését is fontosnak tart-
ja a képviseld.

A javaslat az adomentességet kivanta ki-
terjeszteni az egészségiigyrol szolo tor-
vényben meghatdrozott olyan vizsgélatok
munkaltatéi biztositdsara is, amelyek cél-
ja olyan betegségek kimutatasa, melyek
még nem okoznak tiinetet — ideértve a
betegségre hajlamosité kockazati ténye-
z6ket is. Hosszu tdvon ez a javaslat min-
den bizonnyal kifizet6dd lett volna, dm a
rovid tavu addbevétel kiesése miatt ezen
kezelések mégsem lesznek adémentesek
a kovetkezé évben.
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Valtozatlan kedvezmények

A tovabbiakban is adomentesek lesznek a
munkavédelemr6l szol6 torvényben el6-
irt foglalkozas-egészségiigyi alapellatas
keretében ingyenesen vagy kedvezmé-
nyesen nyujtott szolgaltatasok. Azok-
nal a feladatoknal, ahol a munkavallalé
veszélyforras hatasanak lehet kitéve, a
hatdsos védelmet egyebek mellett szer-
vezési intézkedések alkalmazasaval kell
megvaldsitani. Torvény irja el6, hogy a
biztonsdgos munkavégzés érdekében a
munkaltato koteles egy egységes és atfogd
megel6zési stratégiat kialakitani, értékel-
nia munkavallalok egészségét és bizton-

sagat veszélyeztet$ kockazatokat, és ezen
értékelés eredménye alapjan olyan meg-
el6z6 intézkedéseket kell tennie, amelyek
biztositjak a munkakoriillmények javu-
lasat. A munkaltaté ezen kotelezettsé-
geibdl eredd feladatainak ellatasahoz a
munkaltat6 foglalkozas-egészségiigyi
alapszolgaltatdst koteles biztositani. A
foglalkozdas-egészségiigyi szolgaltatas
biztositasa torténhet a munkaltat6 altal
miikodtetett vagy kiilsé szolgaltatd be-
vonasaval is. A foglalkozas-egészségiigyi
alapellatasra egyéb személyi jellegti kifi-
zetésként elszamolt kiadas a véllalkozas
érdekében felmeriilt koltségnek szamit,
igy annak 6sszegével nem kell az adé-
zas el6tti eredményt megnovelni felté-
ve, hogy a juttatasban a munkavallalo,
a személyesen kozremiikodoé tag vagy a
cég nyugdijasa részesiil.m

Béren kiviili juttatasok

A juttatasok egyiittes alkalmazdsara vo-
natkoz6an megszlinik az ugynevezett
»500000 Ft-os szabaly”, és bevezetésre
kertil a keretosszeg, illetve a rekreaci-
0s keretosszeg fogalma. A béren kiviili
juttatasokat az idén egy éves 200 000 fo-
rintos keret értékéig biztosithatja a jutta-
t6, kedvezd 35,7 szazalék ad6val. Evente
450000 forintig terjedhet a juttatasok
éves Osszértéke, ha az el6z6 keret felett
Széchenyi Pihend Kartyat ad a véllalat.
Amennyiben a juttatasok értéke megha-
ladja az éves keretek munkaviszonyban
toltott napokkal aranyos részét, ugy a
keret feletti juttatdsokra mar magasabb,
51,17 szézalék kozterhet kell fizetni.

: A 200 000 forintos éves keretbe bele-
' tartoznak az olyan ismert juttatdsok
' mint a munkahelyi étkezés, Erzsé-
- bet-utalvany, helyi bérlet, pénztari
. befizetések, iskolakezdési tdmogatis.
: Am a szakember felhivja arra a fi-
: gyelmet, hogy a keretésszeg konnyen
. talléphetd, ha a kevésbé elterjedt jut-
- tatasokrol megfeledkezik az ad6zo. Al-
 talanos hiba példaul, hogy nem veszik
: figyelembe a munkaltaté 4ltal a mun-
. kavéllalonak fizetett iskolarendszer(
- képzés koltségét a minimdlbér két és
. félszeres értékéig, vagy a munkdlta-
: t6 iidiiléjében a minimalbér értékéig
: nyujtott tidiilést. =

2& Non-salary benefits

For benefits offered as a package the so-called ‘HUF 500,000 rule’ is discontinued and the concept
of the framework sum is introduced, together with the recreational framework sum. In the future
employers can offer non-salary benefits in a value up to HUF 200,000 a year at a reduced, 37.5-per-
cent tax rate. The annual framework sum for providing non-salary benefits is HUF 450,000 if the
company decides to give Széchenyi Leisure Cards above the framework sum mentioned previously.=

BE& Health isn’t tax-free

Fidesz MP Roland Mengyi has suggested that next year’s tax package should include new health screen-
ings offered as benefits by employers tax-free. The MP thinks it is much cheaper to prevent health
problems than to treat them. His bill would have been profitable in the long term, but in the short-term
this system would mean less tax revenue for the budget so to parliament didn't give its consent. The
good news is that basic services (available free or at reduced prices) stipulated by the work health and
safety law will remain tax-free. According to the law, the employer is also obliged to provide basic work
health services to employees in order to create the best work conditions possible. These services can
be provided directly by the employer or indirectly by an external service provider. So-called other, per-
sonnel-type costs emerging in connection with this basic work health service qualify as operating costs,
therefore this doesn't increase the pre-tax result if the service is provided to an employee, personally
contributing member of the company or an old age pensioner of the company. =
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ks Fejlesztések L

ke Uj 6rlési technolgidt vezetett be a Sikér :

Uj 6rlési technoldgiat vezetett be szekszardi
(izemében a tatabényai székhely(f Sikér Malom-
ipari Zrt., amellyel hosszd tévon stabil mingségd :
lisztet lehet elallitani. A technolégiai valtds el6-
készitése 2,5 évig tartott és 464 milli6 forintba :
keriilt, amihez 286 millié forint eurépai uniés té- :
mogatast nyertek Gazdasagfejlesztési Operativ

Program forrasaibol.

Az innovacionak koszonhetben a véllalat az ed-
digi finomliszt, blzadara és mas malomipari ter- *
mékek gyartasa mellett képessé vélt magasabb :

vizfelvev képesség( liszt el@éllitasara.

=i= Sikér introduces new grinding
technology

Tatabanya-seated milling company Sikér Zrt. started
using new technology in its Szekszard plant. The :
change took 2.5 years to implement and cost HUF :
464 million, from which HUF 286 million was financed :
from the Economic Development Operative Pro-

gramme (GOP). «

kw Uj hiitéhdzat épit a Jasz-Tész

Tébb mint négyszazmilli6 forintbdl épit hiitshazat :
Nagyrédén a zoldség- és gylimolcs-nagykeres- :
kedésselis foglalkozo Jasz-Tész Kft., az év vége- :
ig megvaldsulo fejlesztés 160 millid forint vissza :
nem téritendd, nagyrészt uniés palyazati tamo-
gatassal valosul meg. Az elsBsorban a bérrakts-
rozds bévitését célz6 fejlesztés célja, hogy a lo- :
gisztikai kdzpont kialakitasa érdekében egy tobb -
mint 1800 négyzetméteres taroléteremmel ren-
delkez§ h(ft6haz megépiiljon, és a raktdrozdshoz :

szUkséges allvanyrendszert beszerezzék.

=& Jasz-Tész builds new cold storage facility

From a HUF 4oo-million budget fruit and vegetable :
wholesaler Jsz-Tész Kft. is building a new cold stor-
age facility. From this HUF 160 million is non-refunda-
ble EU money. The new unit is 1,800m? big and is built

to provide cold storage services to other firms. «

kw Telephelyfejlesztés a matészalkai
Nobilisndl

Nagyrészt eurépai uniés és magyar llami ta- :
mogatdsbdl tébb mint 141 milli6 forint érték- :
ben fejlesztette matészalkai telephelyét a sz&- :
ritott gylimdlestk és magvak gyartésaval, illet-
ve forgalmazasaval foglalkozd Nobilis Els6 Ha-
zai Elelmiszer-feldolgoz6 és Kereskedelmi Zrt.
Kozel szazmillio forintot nyertek el az Eszak Al-
foldi Operativ Program kifrésan, a tdmogatés és :
az Gnerd 6sszegébdl bivitették, korszer(isitet- :
ték a telephely épliletegytittesét, napkollekto- :
rokat és napelemeket telepitettek, illetve cso- :

magolé gépsort allitottak izembe.

=& Nobilis: premises development in
Matészalka

Mostly from EU and state funding Matészalka com-
pany Nobilis Zrt. realised a HUF 141-million premises
development project. The company specialises in -

producing and selling dried fruits and nuts. The pro-
ject involved installing solar thermal collectors and a
new packaging line. «

by Biomassza-feldolgozo iizemet
adtak at Kabdan

Az Evonik Agroferm Zrt. kabai telephelyén 1,5
millidrd forint érték{ biomassza-feldolgozo lize-
met adtak &t. Az elmult két évben az Uj Széche-
nyi Terv Gazdasagfejlesztési Operativ Program-
ja keretében végrehajtott masfél millidrdos be-
ruhdzas sordn eurdpai uniés és hazai forrasként
737 milli¢ forint tdmogatast kaptak, mig 51,3
szdzalék Onerdként 4llt rendelkezésre. A bio-
massza-feldolgozo tzem elkészitésekor gyar-
té, csomagold berendezéseket is beszereztek,
de hangsulyt fektettek a kornyezetvédelemre
is, a kdrosanyag-kibocsatast a minimalisra igye-
keztek leszorftani.

=& Biomass-processing plant inaugurated
in Kaba

At the Kaba premises of Evonik Agroferm Zrt. a new
HUF 1.5-billion biomass-processing plant started
working. 51.3 percent of the budget was the compa-
ny’s own financial resources and the rest was EU- and
government-financed. Manufacturing and packaging
equipment was purchased and harmful substance
emission was reduced to the minimum. «

b Uj hisipari termékek
Torokszentmiklosrol

Osszesen 577 milli forintbél fejlesztett hisipari
termékeket a Babolna Elelmiszeripari Kft. Torok-
szentmikl6son, a projekthez az Uj Széchenyi Terv
keretében 259,5 milli forint vissza nem tériten-
d6 uniés tamogatast kapott a térsasag. A fej-
lesztés célja volt a csontos csirke- és sertéshu-
sok el6készitése, pacolasa, panirozasa és kész-
re stitése oly modon, hogy az igy elkészult, mély-
hitott termékeket révid melegftés utdn régton
fogyasztani lehessen.

A cég akifejlesztett termékeket elsGsorban nagy
élelmiszeripari ldncokban szeretné arusitani.

=& New meat products from
Torokszentmiklos

From HUF 577 million B&bolna Food Industry Kft. de-
veloped new meat industry products in Térdkszent-
miklés. HUF 259.5 million of the total budget was
non-refundable EU money. The company primarily
targets major retail chains with the new products. <«

b Hasfeldolgozot épit Vietnamban a
Babati és Tarsa

Tobb mint 2,5 millidrd forintos beruhdzassal lé-
tesit husfeldolgoz6 Uzemet és szaz hisizlet-
baL4ll6 kereskedelmi haldzatot, a magyar izeket
népszerdsitve Vietnamban a kérmendi székhe-
ly(i Babati és Térsa Kft. A nyolcezer négyzetmé-
ter alapterUletd tzemben a tervek szerint éran-
ként 120 sertést tudnak majd levagni, napon-

ta 60 tonna készterméket allithatnak eld, ezer
embernek adhatnak munkat és megélhetést.

=& Babati and Co. builds meat processing
plant in Vietnam

Kérmend company Babati and Co. invests more than
HUF 2.5 billion in building a meat processing plant
and a 100-unit meat shop chain in Vietnam. Plan is
that 120 pigs will be slaughtered per hour in the
8,000m? facility, making 60 tons of various meat
products a day. «

b Lekvdrfozo iizem létesiil Kornyén

Csak gylmolcsot tartalmazo, izesfts- és tartdsi-
tészerek nélkili lekvarokat készitd tizem létestil
a Komdrom-Esztergom megyei Kornyén. A kozel
haromszaz négyzetméteres lizemcsarnok mellé
a jJovBben 500 négyzetméteres hlit6hazat ter-
veznek. A szdmitasok szerint évente 15 tonna-
nal tobb gylimolcsot szereznek be a helyi terme-
|Bkt6l és kozel tizezer lUveg lekvart készitenek.
A hagyomanyos barack- és szilvalekvar mellett
szeretnének olyan kiildnleges zeket [étesiteni,
mint a rozmaringos malnalekvart vagy a fahéj-
jalizesftett cseresznyelekvart. A beruhdzas kolt-
sége meghaladja a 30 milli6 forintot, melybél a
kozel 18 milli6 forint a Dardnyi Ignac Terv forra-
saibél szarmazik. A tervek szerint a technolégia
tesztelése érdekében még idén megkezdik a
probaf6zéseket, jovire pedig telies kapacitas-
sal mikodhet az tizem.

=& Jum factory in Kornye

Kérnye will be the home of a new jam factory, where
only flavouring- and preservative-free jam will be pro-
duced. A 300m? plant and a 500m? cold storage facil-
ity will be built from a HUF 30-million budget. More
thanis tons of fruit is planned to be purchased from
local farmers per year, from which about 10,000 bot-
tles of jam will be made. «

by Gabona-feldolgozd beruhdzds
Tiszapiispokiben

Gabona-feldolgozé gyarat épit z6ldmez&s beru-
hdzdssal a Szolnok melletti TiszapUspokiben a
Tisza-TK Projekt Kft., a 145 millio eurd (nagyjabol
45 millidrd forintos) beruhdzassal. A kormény 9,2
millidrd forintos tdmogatast, az Eximbank hosz-
sz lejératd hitelt nydjt a beruhazashoz, amely-
lyel 550 Uj munkahely jon létre. Az lizem éven-
te 530 ezer tonna, magyar termel6ktdl felvésa-
rolt kukoricat fog feldolgozni, az elGallitott ter-
mék 70 szazalékat exportdljdk majd.

=& Cereal crop processing investment
project in Tiszapiispoki

A new greenfield investment in Tiszapuspoki: Tisza-
TK Projekt Kft. is going to build a cereal crop process-
ing plant. The project’s budget will be HUF 45 billion,
with HUF g.2-billion coming from the government
and Eximbank giving a long-term loan to the compa-
ny. 550 new jobs are going to be created at the new
plant where 530,000 tons of Hungarian corn will be
processed per year.
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A konzervcsomagolasok Uj
generacioja a Tetra Paktol

A Tetra Pak felavatta tovabbfejlesztett és kibdvitett csomagoléanyag-gyartd izemét Bu-
dadrson. A fejlesztés egyik sarokkdve, hogy a cég Budadrson is megkezdte az elsésorban
ételek tarolasara alkalmas Tetra Recart csomagoldanyag gyartasat. Ezen terlletrél Peter
Jhaveri, a Tetra Recart AB Uigyvezets igazgatdja beszélt lapunknak.

2012-ben indult és most lezarult,

14 millidrd forint értéki sajatto-

ke-befektetéssel megvaldsitott fej-
lesztés célja az, hogy a
cég mind a fogyasztok,
mind az élelmiszergyar-
tok elvarasainak megfe-
lel6 4j csomagolasi al-
ternativakat kinaljon.
Az iizem a kozkedvelt
Tetra Brik® Aseptic ter-
mékesalad gyartosorat
tovabbfejlesztve ezentul
elére lamindlt ontényi-
lassal (PLH; Pre-Lami-

| o
- oo T

Peter Jhaveri

Tetra Recart

ligyvezet§ igazgaté

tarolasara alkalmas italos kartondobozok
gyartasaban komoly tapasztalatokat és
piaci részesedést értiink el. Mintegy 20
évvel ezel6tt azonban el-
kezdtiink azon is dolgoz-
ni, hogy miként lehetne
a folyadékok térolasdhoz
hasonld, papir alapt cso-
magolast mas teriileten,
elsdsorban ételek tarola-
sara, csomagoldsdra is
hasznalni.

A fejlesztés végeredmé-
nye a Tetra Recart ter-
mék. Ez az els6, a cso-

nated Hole) ellatott csomagolast is képes
gyartani és széllitani folyékony élelmisze-
reket gyartd tigyfeleinek. A PLH megol-
dassal ellatott csomagoléanyagokra uj
generacios csavarzarak — kupakok — ke-
riilhetnek, amelyek a fogyasztok szama-
ra kényelmesebb, egyszertibb haszndla-
tot jelentenek.

A Tetra Pak emellett Budadrson is meg-
kezdte a Tetra Recart elnevezésii csomago-
léanyag gyartasat is, amir6l Peter Jhaverit,
a Tetra Recart AB iigyvezetd igazgatdjat
kérdeztik.

— A Tetra Pak a korabbi évtizedekben
elsésorban a folyékony élelmiszerekhez
hasznalhat6 csomagoldanyagok gyartasa-

ra fékuszalt, igy a tejek és gytimolcslevek

"1

magoldson beliili hékezelést lehet6vé te-
v6 kartondoboz olyan, hosszan eltarthat6
élelmiszeripari termékek szamara mint
a hagyomdnyosan konzervdobozba vagy
iivegbe toltott levesek és szdszok, illetve
kiilonféle zoldségek, példaul bab és borsé
vagy paradicsomszoszok.

— A letoltott élelmiszer a csomagoldson
beliil csiratlanithato, igy a késztermék pol-
con tarthatdsagi ideje 24 honapra novelhe-
t6. Ez a csomagolas megfelel a fogyasztok
biztonsagi, kényelemi és kornyezetvédel-
mi igényeinek.

A gyartok nagy része elsGsorban nem
késztermékek, példaul egytalételek cso-
magolasahoz rendel Tetra Recart dobo-
zokat. Sokkal gyakoribb, hogy alapanyag-

2% New-generation canned food packaging from Tetra Pak

Tetra Pak inaugurated its improved and expanded packaging material factory in Budadrs. The HUF 14-bil-
lion development project started back in 2012. In the modernised production facility the company can
manufacture pre-laminated hole (PLH) packaging for liquid products and Tetra Recart for canned food
- we learned from Peter Jhaveri, managing director of Tetra Recart AB. Tetra Recart is the first carton
packaging which makes heat treatment possible inside the carton, making it perfect to be used with
canned food formerly available in cans or glass jars such as soups, sauces or vegetables. Food's shelf life
can grow to 24 months in Tetra Recart packaging. Most manufacturers don’t use the new packaging with
ready meals but with vegetables and the like. Tetra Recart also has much smaller environmental impact
than any other, non-carton packaging. Tetra Pack transports the empty boxes folded up, so a much
bigger quantity can be transported by the same truck, e.g. empty cans take up g times more space. A
further advantage of the Tetra Recart solution is that any kind of content, brand message can be printed
on every side. Stores also like this format because 30-40 percent more products can be placed on store
shelves than in cans. In Europe Tetra Recart is most frequently used for packaging vegetables and soups,
but pet food is also marketed this way. In the USA soups are widely available in this type of packaging,
while in South America vegetables and processed vegetables are sold in Tetra Recart.=
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ként haszndlt ételek szamara valasztjak
ezt a technoldgiat; a legnépszertibb Tetra
Recartba to6ltott termékek a zoldségek.

A Tetra Paknak nemcsak a biztonsdgos
csomagolasok elallitasaban vannak évti-
zedes tapasztalatai, hanem azt is pontosan
kovetik, hogy a piac milyen uj elvarasokat
tamaszt a csomagolasokkal szemben, akar
marketing szempontokat, kdrnyezetvé-
delmi el6irasokat vagy a szallitassal kap-
csolatos problémakra adott megoldasokat

vessziik alapul.

— A Tetra Recart sokkal kornyezetkimé-
16bb, mint barmilyen mas, nem papir ala-
pu csomagolds, és ez a szempont a cégek-
nek és a vasarloknak is egyarant nagyon
fontos napjainkban. Mivel az tires dobozo-
kat 9sszehajtva juttatjuk el a partnereink-
hez, szallitasuk gazdasagosabb, sokkal
kisebb helyen joval nagyobb mennyiség
tarolasa lehetséges. Osszehasonlitdskép-
pen: a hagyomanyos konzervdobozok iires
allapotban kilencszer tobb helyet foglal-
nak, mint a papirdobozaink.

A Tetra Recart tovabbi eldnye, hogy
minden oldaldra olyan tartalmat, mar-
katizeneteket nyomtathatunk, amilyent
partnereink kivainnak. Emellett ez egy 4j
technoldgia, egy 4j forma, mely kittinik a
polcokon a szokvanyos konzervdobozok
koziil. De nemcsak ezért kedvelik az {izle-
tek, hanem azért is, mert a kartondobozba
csomagolt termékekbdl a doboz forma-

janak koszonhetden 30-40%-kal tobbet

tudnak kihelyezni a polcaikra, mint a ha-
gyomanyos fém konzervdobozokbol.
Eurépaban kiilondsen zoldségek és levesek
csomagolasara hasznaljak a gyartok egyre
nagyobb aranyban ezt a megoldast, de 4l-
lateledeleket is egyre tobben gyartanak és
forgalmaznak Tetra Recart dobozokban.
Az Egyesiilt Allamokban a levesek piacan
értiink el gyors novekedést, Dél-Amerika
orszagaiban pedig els6sorban zoldségek és
zoldségkészitmények kedvelt csomagolo-
anyaga lett a Tetra Recart.=
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Az egyes termékcsoportokhoz kapcsol6dd csomagolasi
megoldasainkrél a www.tetrapak.com/findbyfood

honlapon téjékozédhat.
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Levesbetét, koret, salata, féétel vagy desz-
fiy szertis készilhet a kivalé minGségl Sods
W= tésztakbol. A klasszikus, hazi jellegli receptu-
ra mellett az idén megvaldsult 1 millidrd forint
érték{ beruhazasnak kdszonhetéen modern gépsorok, ming-
ségbiztositasi eszkozok és rendszerek garantaljak a megbizha-
t6 és kimagaslo fogyasztoi élmeényt.

magyar tészta sajatossaga, hogy :

friss tojassal késziil, melyhez
annyi lisztet gydrnak, ameny-

nyit a tojas felvesz. Sokan emlékeznek

még a nagymama ritualis moz-
dulataira és a friss hazi tészta-
bol késziilt ételek utanozhatat-
lan izére.

A Soos Tészta hazi jellegii ter-
meékei ezt az izvilagot hozzak
vissza a mai haziasszonyok
konyhaiba, hiszen konnyen és
gyorsan elkészithet6k bel6liik
a hagyomanyos finomsagok,
ugyanakkor az egyre kedvel-
tebb mediterran és egészség-
tudatos receptek is.

— Kozel 35 éve kezdtiik a tészta-
készitést. A folyamatos fejlesz-

A hatékony szeletel6 és csomagolo egy-
ségek szintén hozzajarulnak a 21. szazadi
vilagszinvonal biztositasahoz. Kiemelke-
d6é még az elkotelezett, hozzaérto garda,

So6s Zoltén tulajdonos-ligyvezetd, Sods Tészta

A Soés marka ezer arca

A marka kovetkezetes épitése, a fo-
gyasztok edukdlasa, a jol célzott kom-
munikaci6 és a kdstoltatasok sokol-
dalu interakciot biztositanak. A TV,
citylight, print és buszreklam mellett
a személyességre helyezik a hangsulyt.
A Stahl f6zémitsorral, magazinnal és

© weboldallal folytatott egyiittmiikodés

az Gjdonsagra nyitott kozonséget sz6-
litja meg. Laci bacsi receptjei pedig az
inkabb hagyomanyos ételek kedvelGi-
nek szolnak. Sajat honlapjuk és Face-

© book oldaluk mellett kiilén receptoldalt

is miikddtetnek dietetikus és
szakacs bevonasaval, igy tobb
feliileten azonnali visszajelzést
kapnak a fogyasztoktol. Havi
tobb alkalommal pedig utnak
indul a So6s Tészta f6z6autoja,
hogy az élelmiszeriizletek el6tt
vagy helyi rendezvényekhez
kapcsolddva kostoltassa a fris-
sen elkésziilt finomsagokat.

— Gyakran részt veszek ezeken
az eseményeken, hiszen ilyen-
kor els6 kézbol adok és kapok
véleményeket, Otleteket, amik
hozzajarulnak az ismertség no-

tések és beruhazasok soran

mindig is az eléirasoknak és a partne-
rek elvarasainak valé megfelelés, a ha-
tékony termelés és a megbizhaté miné-
ségl, szépen csomagolt, biztonsagosan
nyomon kovethetd termékek gyartasa
allt akozéppontban - foglalja 6ssze a cég
torekvéseit So0s Zoltan, a Sods Tészta
Kft. tulajdonos-iigyvezetdje.

A siker hozzavaléi

A vallalat jelenlegi vecsési telephelyét
1999 6ta foglalja el. Itt talalhaté a modern

irodaépiilet és kibovitett tizemcsarnok

mellett a raktarbazis is.

— Toretleniil hiszek a min6ség megtartd
erejében, amihez a fejlett technologia és
a kival6 alapanyagok is elengedhetetle-
nek. A lisztet csak kipréobalt, évek dta
garantalt mindséget biztosité malom-
bol szerezziik be. A friss tojast allando
termel6inkt6] naponta szallitjuk telep-
helyiinkre és azonnal fel is dolgozzuk.
Az j gépsorok segitségével folyamatosan
ellendrzés alatt tudjuk tartani a tészta-
gyartasi folyamat minden paraméterét.
Trade g o ¥]
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hiszen a munkatarsak 90 szazaléka tobb
mint 10 éve dolgozik nalunk - sorolja a
sikertényezdket Sods Zoltan.

A So6s Tészta kompromisszumok nél-
kiil nydjtott folyamatos magas mindésége
szamos elismerést hozott a vallalatnak.
Egyebek mellett tobbszor megkaptak a
Magyar Termék Nagydijat, kiérdemelték
a Magyar Brands, illetve idén a Superb-
rands védjegyet is, valamint 2014 utan
ismételten elnyerték ,,Az Ev Terméke”
elismerést.

veléséhez és a fejlesztéseinkhez
is. A 8 tojasos So0s tésztak mellett a va-
sarlok mar j6l ismerik a Soés Premio
Duro durum és a So6s Gran Premio 8
tojasos durum termékcsaladjainkat is.
A piac, a szokasok valtoznak, mi lépést
tartunk és elé megyiink az igényeknek,
hogy a jovo generacidi is szeretett mar-
kaként a Sods tésztat valasszak — vallja
a jelen szorit6 versenykoriilményeit és
a hosszu tavu stratégiai célokat egy-
arant szem el6tt tartd tigyvezet6 igaz-
gato. (x)

> Pasta at the highest level

In Hungary the traditional way of making pasta is with fresh eggs. Soés Pasta products bring back this tradition-
al taste. Owner-managing director Zoltén Soés told that they have been making pasta for almost 35 years. The
company’s premises moved to Vecsés in 1999 and this is also the place where Sods Pasta invested HUF 1 billion
in development this year. Mr So6s informed that in production the number one priority is quality: they buy flour
from the best mill only, fresh eggs are supplied by the same farmers and the new machinery makes it possible
to control each and every parameter of the production process. It tells a lot about the company that more than
go percent of the employees have been with Sods Pasta for more than 10 years. Sods Pasta products have won
the Hungarian Product Grand Prize, and they earned the Magyar Brands and Superbrands recognitions too, plus
they became Product of the Year in both 2014 and 2015. The brand not only cooperates with the Stahl cook-
ery show on television, but also in its magazine and on the website. Soés Pasta also has its own website and
Facebook page to communicate with consumers. Tasting sessions are organised many times a month, when the
So6s Pasta cooking truck hits the road. Consumers get the chance to taste 8-egg Sods pastas, Soés Premio
Duro durum pasta and the Soés Gran Premio 8-egg durum product. As the market keeps evolving, Sods Pasta
keeps up with changes to offer the kind of pasta people like - not only today but also tomorrow. (x)
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Tobb mint ezer, a NAV m-
kodési engedélyével rendel-
kez6 pénztargépbe keriil be
az elektronikus pénz elfoga-
désanak lehetdsége. A Barion
elektronikus fizetési megolda-
sa a MolSoft pénztargépgyar-
t6 1200 nagykasszajaba és 100
kiskasszas rendszerébe kertilt.
A megallapodasnak koszon-
hetéen hamarosan nemzeti
dohdnyboltok, valamint Coop,
CBA és Hada tizletek is e-pénz
elfogadéva valhatnak.

A MolSoft és a Barion miiko-
dési hatterét biztosité SenseNet
programozoéi villimgyorsan,
alig egyetlen nap alatt integ-
raltdk az uj fizetési megoldast
a PC-alapu MolSoft pénztargé-
pekbe. Az e-pénzes fizetés beve-
zetéséhez a kereskedGknek nem
szitkséges Uj szerz6dést kotni-
iik. A pénztargépekben a bari-
onos fizetés elfogaddsa online
bekapcsolhatd, csak a szoftver
frissitésére és egy regisztracio-
ra van sziikség hozza.

Az e-pénz hasznalata ké-
nyelmes a felhaszndldk sza-
mara. A kibocsaté webolda-
lan koriilbeliil egy perc alatt
lehet szamlat nyitni, ami-
hez mindossze egy miikodo
e-mail cimre van sziikség.
Ezutdn az e-pénz szamlat fel
lehet t6lteni bankkartydval,
atutaldssal vagy akar ugy is,
hogy a fizetésiink egy részét
erre a szamlankra kérjik. A
megoldas azonban abban is
kiilonbozik a mobiltarcaktdl,
hogy a bankkartya az e-pénz
esetében nincs a mobiltele-
fonhoz rendelve, s6t, a tele-
fonra soha nem mentddnek
le a kartyaadatok. A szam-
laadatok az e-pénz kibocsa-
té és az elfogadohely szerve-

- rekoézott mozognak, igy nincs

szitkség POS-termindlra és
arra sem, hogy a bankkar-
tyat egyaltalan magunknal
tartsuk. Fizetéskor hasznal-
hatjuk az e-pénz egyenlegiin-
ket vagy a Barion-tdrcankban

. jutnak el a hozz4, és igy nem
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tarolt bankkdartyankat is.
Az utébbi esetben kony-
nyebbség a kereskedd sza-
mara, hogy nincs sziiksége
PCI DSS megfelelésre, mi-
vel a kartyaadatok soha nem

Az e-pénz emellett olcséd
is. A felhaszndalok szama-
ra nincs éves kartyadij vagy
szamlavezetési dij, a kereske-
dék szamara pedig minden
e-pénz tranzakcio ingyenes,
a bankkdrtyas pénzfogadas

kell azokat kezelnie, védenie. : dija csokkenhet. =

=

More than a thousand, NAV-approved cash registers can now be used to ac-
cept payment in e-money. Barion’s e-payment solution is featured in 1,200
large and 100 small cash registers manufactured by MolSoft. Soon paying
in e-money will be possible in tobacco shops, Coop, CBA and Hada stores.
SenseNet’s programmers integrated the new payment solution into the PC-
based MolSoft cash registers in just one day. Retailers need to sign no new
contract if they wish to introduce e-money payment. All they have to do is
update the software and register. Paying with e-money is comfortable for
shoppers and it is cheap for both customers and shop owners: there is no
annual card fee and e-money transactions are free for retailers. =

Vezetovaltas
a Microsoft élén

Szentkuti Gabriella szemé-
lyében julius elsejétdl vj veze-
téje van a Microsoft magyar
lednyvallalatanak. Az 4j tigy-
vezetd kinevezésével egyide-
jlileg tobb poziciét érint6-
en is megujul a vallalat me-
nedzsmentje, amelyben ezzel
- amagyar cég fennallasa 6ta
elészor — 50 szazalék f61é n6
a noi felsd vezetk aranya.

Szentkuti Gabriella egy évvel
ezel6tt mint stratégiai igaz-
gato csatlakozott a Microsoft
magyar lednyvallalatahoz. E
pozicidjaban fontos szerepet
jatszott azoknak a céloknak
a kijelolésében és érvényesi-

tésében,

amelyek

helyi szin-

ten tdmo- -

ga:[]ék 3 szentkuti

marka at- Gabriella
fo4t  Ugyvezetd

alal.(lflasat Microsoft

avilag el-

s6 szamu mobil- és felhdala-
pu hatékonysdagszolgéltatdja-

. vé. A szakember kozel 20 éves
. vezet6i tapasztalattal rendel-

kezik az tizletfejlesztés, vala-
mint az értékesités és marke-
ting teriiletén. A Microsoft-
hoz val6 csatlakozasa el6tt a

bank- és pénziigyi szektorban

dolgozott. =

28 New managing director at Microsoft

As of 1 July Gabriella Szentkuti is the managing director of Microsoft’s Hun-
garian affiliate. In the company’s management more than 50 percent of ex-
ecutives are women now. Ms Szentkuti joined the Microsoft team one year
ago as director of strategy. She has almost 20 years of managerial experi-
ence in business development, sales and marketing. Beforehand she used to
work in the bank and financial sector. =

A vilag vezeto
M2M-szolgaltatoéja

Négy éve folyamatosan a Vo- :
dafone a viladg vezet6 M2M-
(avagy machine-to-machi-
ne) szolgaltatdja, deriil ki az
Analysys Mason piackuta-
té vallalat legfrissebb M2M
Scorecard felmérésébdl.

A felmérést az Analysys Ma-
son cég 2011 ota késziti el, és
eddig minden évben a Vo-
dafone bizonyult a vilag leg-
jobb M2M-szolgaltatojanak.
A szolgaltat6 az egész vila-
gon kinal M2M-megoldéso-
kat, 2015 marciusaban 21,5
millié gép-gép kozotti kap-
csolatot szolgalt ki vilagszerte.

A tavkozlési cég az dltala iize-
meltetett 26 halézaton ki-
viil vilagszerte 250 partner-
rel, ezen beliil 55 halozatiize-
meltetd partnerrel dolgozik
egylitt az M2M-szolgaltata-
sok biztositasan. A 2015-6s
M2M-barométer szerint vi-
lagszerte a kereskedelmi egy-
ségek 32 szazaléka haszndl va-
lamiféle gép-gép kozotti kom-
munikacidés megoldast. Ha-
sonlé aranyban haszndlnak
M2M-rendszereket az autd-
gyartas teriiletén is, csupan
az energia- és kozmiipar el6-
zi meg azt. m

&8 The world’s leading M2M service provider

For four years now Vodafone has been the world’s leading M2M - ma-
chine-to-machine - service provider, revealed Analysys Mason’s M2M Score-
card survey. Vodafone offers MaM services all over the world and in March
2015 they were serving 21.5 million machine-to-machine connections. The
company operates 26 networks and cooperates with 250 partners, includ-
ing 55 network operators, to provide M2M services. In 2015 32 percent of
the world’s retail units are using some form of M2M communication. =
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Személyre szabott vasarlas

A vasarlasi élmény személyre szabasaval igyekeznek ndvelni az eladas hatékonysagat a ke-
reskeddk. A felmérések azt mutatjak, a fogyasztok igénylik a személyre szabott vasarlasi
ajanlatokat. A keresked6knek azonban Gvatosan kell eljarni, hiszen a tulzott személyre sza-
bas az ellenkezd hatast valthatja ki: esetleg a fogyasztd nagy testvért kialt.

digitdlis kapcsolatfelvétel irdnt, a :

megvalosulé tranzakciok szdma-
ban ez azonban egyelére csak korldto- :
zottan jelenik meg. A vasarléi elvaraso-
kat nem minden esetben elégiti ki a ke- :
reskeddi gyakorlat, ezért a fogyaszt6i bi- :
zalom er6sitése komoly potencidlt jelent :
az internetes iizleteknek — deriil ki az :
IBM Institute for Business Value tanul- :

E gyre nyitottabbak a fogyaszték a :

manyabol.

A fogyasztdk 43 szdzaléka részesiti elény-
ben az online vésdrlasi formakat, azon- :
ban csak 29 szdzalékuk vasarolt legutobb :
ténylegesen az interneten — all a tanul-
manyban, amely négy év, tobb mint szdz-
ezer fogyaszté szokdsait osszesiti 19 or-
szagbol (Magyarorszdg nem volt a vizs-

galt orszagok kozott).

Igényalapu ajanlatok

A felmérés szerint a fogyasztok egyre in-
kabb igénylik az omnichannel szolgalta- :
tasokat, és elvarjak, hogy a termék altala-
nos jellemzése helyett személyre szabott :
ajanlatokat, akciokat kapjanak az iizlet :
munkatérsaitél. Az ilyen omnichannel :
értékesités esetén, vagyis amikor a ke-
reskedd tobb csatorndn is elérhetévé te-
szi termékeit, a vasarlok elsésorban a rak- :
tarkészlet lthatésagat kovetelik meg. A
modern fogyasztéi igényeket jelzi, hogy :
a megkérdezettek 60 szdzaléka még va- :
sarlas el6tt szeretné leellendrizni, hogy :
az altala valasztott termék ténylegesen :
megtaldlhat6-e az adott iizletben. A vd- :
laszadok 60 szdzaléka ugyancsak elvérja, :
hogy a keresked6k online feliileten jelez- :
z€k, ha nincs raktdron egy adott termék
- egy év alatt ez az arany 6 szazalékpont-

tal lett magasabb.

Egyre tobben varnak személyre szabott :
ajanlatokra a kereskedéktdl, f6ként olya-
nokra, amelyek a keresletet, az igényeket :
is figyelembe veszik. Az online vésarlok :
48 szézaléka értékként tekint a személyes
kommunikéciéra a webshoppal, az iiz- :
letben azonban 44 szazalék csak akkor :
kér segitséget, ha konkrét kérdése meriil :

2015. Trade
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fel. A megkérdezett vasarlok 41 szazalé-
ka szerint fontos, hogy az iizlet a kordb-
bi vésarlasok adatai alapjan kinaljon sze-
mélyre szabott akcidkat — egy év alatt 5
szazalékponttal nétt az ilyen promécidk-

kal szimpatizaldk tabora.

SoLoMo: kozosségi, lokacios és
mobilelérés

A viltozo fogyasztoi attit(id a kereskeddk-
t6l is véltozdst kivan, az adatok alapjan :
mind fontosabba vélik az elad6 és a ve- :
v6 kozotti szorosabb kapcsolat, a két fél
kozotti hatékony kommunikacio pedig
harom alappilléren nyugszik. A megfe-
lel fogyasztéi tajékoztatéashoz sziiksé-
ges tényezéket a SoLoMo angol moza-
iksz6 foglalja ossze: a kozosségi, virtua-
lis felhaszndlonév (social handle), a hely :
(location) és a mobiltelefonszam (mobile :
number). A SoLoMo jegyében a vdsarld :
vagy a vasarlds helyét GPS-adatokkal ha-
tarozzak meg, a mobilszdmra pedig azért :
van sziikség, hogy barmikor elérjék a fo- :

gyasztot telefonon.

Mindezek kapcsan kulcskérdés, hogy a
felhaszndlok mennyire szivesen adjak
meg adataikat, az erre vonatkoz6 hajlan-
déség azonban pozitivan véltozott az el-
mult években. A felmérés szerint 2014-
ben kétszer annyian voltak hajlandéak :
megadni pontos helyiiket, mint 2011-ben :
(a megkérdezettek 36 szdzaléka nyilatko-

zott igy tavaly), nevet vagy felhasz-
naldnevet, illetve mobilszamot
pedig ma mar a valaszadok
38 szazaléka tiintet fel online
vasarlaskor.

A legtobb véasarlé semle-
gesen vagy pozitivan all
az adatok megadasahoz,
igy a kereskeddk feladata
csupan annyi, hogy vila-
gosan ramutassanak azon
elényokre, amelyekkel ez jar.
A vasarlok 17-28 szazaléka
tovabbra is negativan itélte
meg a SoLoMo-informdciok
megosztasat, a keresked6knek

ezért jol célzott kommunikaciéval kell
megismertetniiik tevékenységiiket.

Kezdok és haladok az online
piactéren

A kutatas szerint a SoLoMo-tulajdonsa-
gok, illetve a technol6gidhoz vald viszo-
nyuk alapjan a fogyaszték négy alapcso-
portra oszthatok. A régi vagasu vasar-
16k kozé a megkérdezettek 19 szazaléka
tartozott, 6k azok, akik a lehet6 legke-
vesebb technoldgiat hasznaljak vésarlas
kozben. Nagyobb, 40 szdzalékos csopor-
tot jelentenek azok, akik dtmeneti attittid-
del mar hasznaljak a technologiat, de el-
sGsorban informacidgyijtésre és kutatds-
ra. A megkérdezettek kozel harmada, 29
szazaléka szamit érdekléd6nek technolé-
giai szempontbdl, 6k azok, akik élnek a
SoLoMo-adatok biztositotta lehetdségek-
kel, a bongészés soran pedig vasarolnak
is. Az uttorok globalisan 12 szazalékos
csoportja pedig mar nem csupan hasz-
nalja a SoLoMo-t, de vasarol, és értékeli
is az online kereskeddket.

Meddig menjiink el?
Ha barmely kutatasban direkt rakér-
deznek, akkor az az eredmény sziiletik,
hogy a vasarlék hatdrozottan elutasit-
jak, hogy online kovessék tevékenysége-
iket. A gyakorlatban, a weben azonban
mar nem ennyire egyér-
telm a helyzet, hi-
szen mindenki



orvend, ha egy-egy boltban vasarlasa él-
mény, személyre szabott — szamol be a
vasarlokban lakozo kettdsségrol Bognar
Akos, a jatéknet.hu iigyvezetd igazgatéja.
Szerinte a vasarlasi élményt személyre

szab6 technolégiai megoldésok annyira

kézre allnak, transzparensek, hogy nem

zavarjak a vasarlot, s6t, a kényelmét

szolgaljak.
A jatékok forgalmazasaval foglalkozd ja-
téknet.hu minden latogaténak személy-

re szabott ajanlatot jelenit meg. Bognar

Akos elmondésa szerint a személyes ki-
nalat bevezetésével nem egyértelmien
novekedtek eladdsaik, inkabb elégedet-
tebbek a vasarlok. Kevesebb idé6t tolte-
nek igy az oldalon, y

sokkal hamarabb ;
taldljak meg a kere-
sett terméket. Az ol-
dal a vasarlas végén
igyekszik a vasarloi
kosar értékét no-
velni: egy kis felug-
r6 ablakban apro-

sagokat kindl nagy Bognar Akos
5 ligyvezetd igazgatd
kedvezménnyel. steknet hu

Pont, mint amikor
avalds boltban a kasszanal varakozé va-

sarlo szeme elé helyezik a ragégumit, a :

csokiszeleteket.

Az egészséges mértékre azonban vigyazni

kell. Bognér Akos szerint azt a legnehe-
zebb eltaldlni, hol van az a normalis szint,
mely még hatékony, ugyanakkor nem za-
varja a vasarlot. Meddig megy el a vasar-
lasosztonzésben a keresked$? A technolo-
gia sok mindenre képes: a személyre sza-
bott hirlevélre nem reagald, fontosabb va-
sarlok egy csoportjanak Gjabb, csabitdbb
ajanlatot lehet kikiildeni. Ha erre sem rea-
galnak, akkor célzottan a Facebookon le-

het megjeleniteni nekik hirdetést. De ha
ennek ellenére nem érkezik valasz, akkor :

SMS-t is lehet kiildeni résziikre. Kérdés,

hogy érdemes-e ilyen szinten hajkurdszni

egy vasarlot — mondja Bognar Akos.

Két szamjegyii novekedés
ajanlasokkal

— A Libri-Shopline éves forgalmaban két

szamjegyU aranyt képviselnek az ajan-
lorendszerek segitségével megvaldsu-
16 vasarlasok — tdjékoztat Deak Andras
uzletfejlesztési igazgatd.

A webshopjaikban 2 milli6 regisztralt

felhaszndldjuk van, havi atlagban 80 ez-

res megrendelést kapnak. Szamitasaik :

szerint az ajanlorendszerek tobb szaz-
milliés nagysagrendd forgalomnéve-

kedést eredményeznek. A vasarloknak

Tavaly 6sszel inditotta el hely-
fligg6 mobilmarketing szolgél-
tatdsat a T-Systems Internati-
onal. A szolgéltatas lényege:
azoknak kildeni marketingtize-
netet mobiljukra, akik egy adott
lzlet, vendéglo stb. kdzelében
vannak.

Kérdéseinkre vélaszolva Si-
megi Zsuzsanna, az IT Services
kommunikaciés vezet6je el-
mondta, hogy a szolgéltatast
a T-Systems International to-
vabbra is Magyarorszagon fej-
leszti. Az elmult id6szakban na-
gyobb Uzletlancok mellett tobb kis- és ko-
zepes véllalkozassal, éttermekkel, szallo-
dédkkalis kapcsolatba keriltek, és sikeres
kampéanyokat valésitottak meg. A Penny
Market hamarosan Gtjara inditja négyhe-
tes proméciés kampanyat a mobilmarke-
tingszolgéltatassal.

személyes és termékekhez kapcsolédo
ajanlatokat kiildenek, lathatjak mas fel-
haszndldk preferencidit, illetve a kosa-
rukba tett termékhez kapcsolodo ajan-
latokat. Céljuk az, hogy ezek az ajanlasok
ne csak a weboldalon legyenek elérhe-
téek, hanem a vasarloik taldlkozhassa-
nak veliik a kapcsolddo csatorndkon is.
A Libri-Shopline-nal a vasarlékra vonat-
kozé adatokat tobb szempont (demogra-
fia, koltés, termékpreferencia) szerinti
szegmensekre bontottak, és ennek alap-
jan kiildtek ajanlatot — ezt most is te-
szik. A tobb rendszer osszekapcsolasa
Deak Andras szerint a legizgalmasabb
feladat. Ez arrol szdl, hogy egy vasarlo
esetében nemcsak az adott webshopon
tortént bongészését és vasarlasait lehet
elemezni, hanem a weben val6 egyéb
mozgolddasait is. Tovabbi érdekes adat
konyvértékesités szempontjabdl, ha tud-
jak, hogy milyen cikkeket olvas, igy a
webshopba elsdszor belépé felhasznald
szamara mar tudnak kategoériaszinten
személyes preferencidjanak megfeleld
ajanlatot tenni.

Prediktiv ajanlatok

Dedk Andras szerint a személyes ajanla-
tok ma mar koriilveszik az embert, a hia-
nyat jobban megéreznék a vasarlok, ezért
ez alapelvaras résziikrél. Az ajanlok eddig
mind multbéli adatokbdl taplalkoztak.
Az j éra az, amikor a felhasznalok mult-
beli viselkedési mintai alapjan egy jovo-
beli varhato cselekvéshez adnak olyan

Siimegi Zsuzsanna
kommunikéciés vezetd
IT Services
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Helyfliggo ajanlatok

A kommunikaciés vezet6 el-
mondta, hogy a helyfliggd
mobilmarketing szolgéltatdas
értékesitési stratégidjara a di-
rekt értékesités jellemz6, me-
lyen keresztiil személyre sza-
bott kiszolgalast tudnak biz-

tositani.m

S Location-based
offers

T-Systems International start-
ed its location-based mobile
marketing service last autumn.
Head of communications at IT services Zsu-
zsanna Stuimegi told our magazine that in ad-

dition to major retail chains, recently they im-

plemented successful campaigns with SMEs,
restaurants and hotels too. Penny Market is

also about to launch its 4-week promotional
- campaign that involves mobile marketing ser-
* vices.m

ajanlatot, amelyre
a vasarl6 a megha-
tarozott idében és
helyen a legfogéko-
nyabb.

- Péld4ul ha min-
den reggel 9-kor
megallok 10 perc-
re egy kavézonal

a Nyugati téren, a Dedk Andras
, Uzletfejlesztésiigazgatd
rendszer azt vélel- |ibri-shopline

mezi, hogy 9-kor
kavézom, ebbdl fakaddan én akar olyan
hirdetéseket kaphatok a mobilomra, ame-

1o

lyek a kozelemben 1év6 mas kavézok ked-

. vezményeit, ajanlatait mutatjak. A hely-

fliggé mobilmarketing szolgaltatas adta 4j
lehetdségek alkalmazasara a Libri-Shop-
line is nyitott, azt gondoljuk, hogy ezek
hozzajarulnak ahhoz, hogy latogatdinkat
minél értékesebb ajanlatokkal tudjuk se-
giteni vasarlasi dontéseikben, és megfe-
lel§ helyen és idében jo ajanlattal tudjuk
ellatni - fejezte be Dedk Andras.

Népszerii a kedvenclista

A Tesco hliségprogramjat, a Clubcardot
eredetileg a hagyomanyos boltokban in-
ditottdk el, de az online vasarlas teriile-
tére is kiterjesztették — a pontgyjtést és
a kuponbevaltast egyarant. A személyre
szabott ajanlatokat postan kiildik ki, de a
digitalis csatornak belépésével folyama-
tosan béviil azon csatorndk kore, melye-
ken keresztiil személyre szabott ajanlato-
kat kaphatnak a vasarlok — tajékoztatott
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konkrétumok emlitése nélkiil a Tesco
sajtoosztalya.
Minden Clubcard-tulajdonos legaldbb
harom alkalommal kap személyre sza-
bott ajanlatot egy év alatt az utalvanyok-
ra atvaltott pontokkal egyiitt. Ezenfeliil
azonban idérél iddre kiildenek ki kisebb-
nagyobb vasarléi csoportokra célzott
ajanlatokat, tobbféle csatornan keresz-
til. Az adott vasarlonak kiildott ajanla-
tok szamat igyekeznek optimalizal, hogy
még ne tekintse zavarénak a kontaktusok
szamat, de ténylegesen érezze, hogy ér-
demes Clubcard-tagnak lenni.
Pontos szamadatok emlitése nélkiil a Tes-
co sajtoosztalya elmondta, hogy az online
vasarlaskor is felhasznalhato, személyre
szabott kuponok bevaltasi ardnya tizsze-
res is lehet a nem személyre szabott ajan-
latokéhoz képest.
Az aruhazlancnal a 75 ezer regisztralt fel-
hasznal6val biré online vésarlds esetén
egyel6re nem élnek az ajanlatok személyre
szabasanak lehetdségével. A vasarlé a ko-
rabban mar megvasarolt tételeket azon-
ban vissza tudja keresni mint kedvenclis-
ta — ez a funkci6 rendkiviil népszerd.
VassE.

&= Personalised shopping

Retailers are trying to increase sales efficiency by personalising the shopping experience. Consumers are
more and more open to being contacted online, but for the time being this translates into realised trans-
actions only to a limited extent - reveals an IBM Institute for Business Value study (survey conducted in 19
countries, but not in Hungary). Although 43 percent of consumers prefer various forms of buying online, only
2g percent of them have just bought something off the internet. The study also found that a growing propor-
tion of consumers demand omnichannel services and want personalised offers and discounts. They also like
to see clearly what is in stock. Before shopping 60 percent of shoppers expect retailers to inform them online
if a product is out of stock. 48 percent of those who purchase online appreciate personal communication with
the online shop and 41 percent think it is important to be offered personalised promotions based on previous
online purchases. Changing consumer attitude means retailers should make certain changes too. Communi-
cation between seller and buyer is becoming more important and there are three pillars of informing consum-
ers well. Abbreviated as SoLoMo, these three pillars are social handle, location and mobile number. Good news
for retailers: in 2014 twice s many consumers, 36 percent were willing to provide their location thanin 2011,
and 38 percent indicate their mobile number when purchasing online. However, 17-28 percent of shoppers
still think of giving their SoLoMo information negatively. Based on SoLoMo characteristics and technology
use, consumers belong to four groups: old fashioned (19 percent), transitional (40 percent), showing interest
(29 percent), pioneers (12 percent). Akos Bognér, managing director of jatéknet.hu told our magazine that
when asked directly in surveys, consumers say they don't want their online activities to be monitored. How-
ever, the same people are very happy when their shopping is personalised, giving them a real experience. His
company sends personalised offers to customers and although sales didn't grow because of this, shoppers
are more satisfied, e.g. because they can find what they need faster. In Mr Bognér's view the big question
is how far a retailer should go in chasing customers. Business development director Andras Deék informed
us that in Libri-Shopline’s annual sales purchases realised thanks to recommendation systems represent a
two-digit proportion. There are 2 million registered Libri-Shopline users and the company processes 80,000
orders a month on average. The company’s calculation is that recommendation systems have generated
several hundred million forint worth of sales. Shoppers are sent personalised offers, they can see the prefer-
ences of others and offers related to items put in the basket. The goal is to make recommendations available
not only on the website but in related channels too. Mr Dedk opines that these days personalised offers are
a basic requirement of shoppers. Tesco’s Clubcard loyalty programme had been launched in physical stores
first and was later extended to the online shopping channel - both point collection and coupon redeem.
Personalised offers are sent by post, but with the entry of digital channels the number of options is growing.
Each Clubcard owner receives personalised offers by mail at least three times a year, and from time to time
other channels are used to send out offers tailored to group needs. Tesco informed us that the proportion of
coupon redeem - in the case of personalised coupons that can also be used online - is up to ten times bigger
than with non-personalised offers. =

igy fog lizletében koltséget csokkenteni
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Szintézis

Informatikai
Bizonydra on is szembesiilt mar a készlet-
hiany diihit problémajaval, mely nem-
csak anyagi kart okoz, hanem kényelmet-
len moralis problémat is generalhat. Tud-
ja, hogy mennyi id6t toltott a készlethiany
okanak kideritésével? Egydltalan siker-
rel jart? Problémaira a POSeidon Control
System® specialis kasszafeliigyeleti rend-
szere és a Szintézis Zrt. retail rendszeré-
nek parosa nyujt megoldast!
A boltilopasok tobbsége a kasszazénaban
torténik, ezért a Justice Security POSeidon
rendszere célzottan erre a kritikus terti-
letre koncentral. A POSeidon nem csupan
egy kameras célhardver, amely képes a vi-
deofelvételeket és a kasszak szoveges ada-
tait rogziteni, ennél sokkal tobb! A rend-
szer lelkét a fejlett nyomozati szoftver (in-
vestigation modul) adja.
A nyomozati szoftver szamos eldre
programozott szilirési analitika alapjan
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retail biztonsagi rendszere

onalléan képes kisztirni a kasszaknal tor-
ténd gyanus eseteket, egyértelmi bizo-
nyitékot adva a lo-
pasi, visszaélési ki-
sérletekrol, vagy ép-
pen tisztazni tudja
a véletlen tévedése-
ket. Mit jelent ez a
valésagban? 80%-
os megtakaritast a
Justice Security al-
tal 6rzott iizletekben a leltarhidny csok-
kenése kovetkeztében!

A POSeidon kasszafeliigyeleti rendszer
masik nagy erdssége a Szintézis Zrt. al-
tal forgalmazott pénztargépek tokéle-
tes tamogatdsa, igy az adohatdsagi és a

torvényi elvarasoknak is maradéktalanul
megfelel.

A magyar fejleszté-
st kasszafeltigyeleti
rendszer és a Szin-
tézis Zrt. retail
rendszerei tokéle-
tes parost alkotnak,
nem véletlen tehat,
hogy a POSeidon
hazai és kulfoldi
kereslete egyre nagyobb.

Védje értékeit, valassza a POSeidon kasz-
szafeliigyeleti rendszert!
www.poseidonsystem.hu
www.justisec.hu

www.szintezis.hu (x)

AL

£& The retail security system of the future will cut costs in your store

Since the majority of theft cases in stores occur in the checkout zone, the combination of Justice Secu-
rity’s cash register supervision solution POSeidon Control System® and Szintézis ZRt.'s retail system is
the perfect solution! Video footages, text data from cash registers and an investigation module make
sure that all suspicious activities are noticed in the cash register zone, cutting costs up to 8o percent
by reducing inventory loss drastically. POSeidon and Szinztézis ZRts system meets all tax authority and
legal regulations. Protect you goods and choose the POSeidon cash register supervision system! www.
poseidonsystem.hu www.justisec.hu www.szintezis.hu (x)


www.szintezis.hu
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Ujgeneracios rich media
hirdetések a TEN portfoéliojaban

Technology
Engagement
Network

=\

A hagyomanyos online bannerhirdetések egyre nehezebben tud-
jak kiszolgalni a ndvekvd hirdetési igényeket, célokat. Nem elég,

ha szép a branding, a legnagyobb kihivas, hogy a felhasznaldk a lehet6 legtobb id6t
toltsék el az Uzenettel. Ehhez elsGsorban nagy felliletet kell biztositani.

z ilyen teljes képerny®s, ,,kinyi-

16” formatumokban szinte kor-

latlan interaktiv lehetdségek
rejlenek. Olyan microsite jelleg(i web-
oldalakra van sziikség, amelyek a mar-
ka tizenetét helyezik a kozéppontba,
szérakoztatnak, informaciot kozolnek,
terméket mutatnak be, interakcidt val-
tanak ki, és végs6 soron vasarlasra 6sz-
tonoznek.
Az iizenet legyen egyszer(, a fogyasztok
nem akarnak egy hirdetésben tul sok in-
formaciot kis feliilleten magukba fogad-
ni. Inkabb arra van sziikség, hogy aleg-
Ujabb internetezési szokasokat vigyiik be
a hirdetésekbe. Ilyenek példaul a ,,scroll”,
a ,,swipe”, a korlatlan vide6fogyasztas, a
képgaléria vagy példaul a kozosségimé-
dia-bedgyazasok.
Ha egy hirdetésben a legtjabb techno-
logiat és designt 6tvozziik a fogyasztok
trendi felhaszndloi szokasaival, majd
barmilyen eszkozre és képerny6re ha-
tékonyan eljuttatjuk azt, akkor biztosak
lehetiink benne, hogy kiemelkedhetiink
a ,bannerzajbdl”. Nem klasszikus hirde-
tésekre van sziikség: prezentalni kell a
markat, és megadni a lehetéséget, hogy
mindenki sajat maga dontse el, hogy
szeretné-e megnézni az el6addast vagy
sem.
Ha megszereztiik a figyelmet, akkor azt
ne engedjiik el. Vessiink be mindent,
amink van: tv-rekldm, termékvalasz-
tok, ,,hotspotok”, jatékok, térkép, arak,
szinvalaszto, egyedi, kreativ megvalosi-
tasok. Legyen olyan, mint egy digitdlis
POS, mintha egy online szérélapot ad-
nank a fogyaszté kezébe. Mindezt ugy
kell elkésziteni, hogy a meglévé kommu-
nikacios anyagokat haszndljuk fel gyor-
san, koltséghatékonyan.
Ezeket az igényeket figyelembe vé-
ve, a TEN minden eddiginél hatéko-
nyabb technolégidval és prémium-
szolgaltatassal egybekotott j hirdetési

formatumokat fejlesztett ki és vezetett be
a hazai és nemzetkozi piacra.

— Az elmult években szamos fontos
valtozason mentiink keresztiil. A TEN
az egyik legna-
gyobb, sajat tech-
noldgiaju, fiigget-
len rich media hir-
detési halozat-
ta nétte ki magat a
kozép-kelet-eurdpai
régioban. T6bb mint
3000 kampanyt ké-
szitettiink és indi-
tottunk el sikere-
sen, kozel 300 mar-
ka megbizasabdl.
Mostanra elmond-
hatjuk magunkrdl,
hogy a legkorsze-

Bence Domonkos

cégeknél, el6bb az Unilevernél, majd
a Reckitt Benckisernél dolgozott mar-
ketingesként. Jelenleg az Experience
TEN alapitoja és tigyvezetdje.

markaértékeit. A cég neve juniustol TEN
— Technology. Engagement. Network.
— A novekedésiinkkel parhuzamosan fo-
lyamatosan fejlesztettiik a hirdetési tech-
nologiankat és szol-
galtatasainkat, ami-
vel egytitt valtoztak
az erdsségeink, ér-
tékeink is. Feln6t-
tunk, és ezt szeret-
nénk az 4j neviink-
kel is kifejezni, a
vilag barmelyik or-
szagaban — indokol-
ja Bence Domonkos
a névvaltozast.

A TEN 2006 6ta ké-
szit rich media hir-
detéseket hazai és
nemzetkozi hirde-

38 éves, diplo-
majat az Inter-
national Busi-
ness School an-
gol kozgazdasz
szakan szerez-
te. Tanulma-
nyait kovetéen
multinaciondlis

riibb online hirde-
tési formatumo-
kat kinaljuk a ko-
zép-eurdpai piacon
— mondja el Bence
Domonkos, a cég
egyik alapitdja.

A korabban a hir-
det6k korében Ebola Média néven is-
mertté valt iigynokség idén teljes név-
és arculatvdltasra szanta el magat, rész-
ben azért, mert olyan megjelenést sze-
rettek volna, amely htien kozvetiti a cég

=& Domonkos Bence

Domonkos Bence is 38 years old, he earned a
degree in economics at the International Busi-
ness School. After graduation he was working
for multinational companies such as Unilever
and Reckitt Benckiser. He is the founder and
managing director of Experience TEN.

tok és tigynokségek
megbizdsabdl. A tel-
jes kort szolgaltata-
sok kozé tartozik az
egyedi kreativok és
kampanyok el64l-
litdsa, a relevdns
célzds, a média-
menedzsment és a transzparensmérés
is. TEN-kampanyok inditdsa 6sszesen
16 kozép-eurdpai orszdgban lehetséges
a tobb mint 5000 weboldalbol all6 sa-

: jat hirdet6i halozaton keresztiil. (x)

& New-generation rich media advertisements in TEN’s portfolio

It is increasingly difficult to achieve advertising goals by using traditional banner ads. These days large-
size content is needed if we want users to spend more time with the message. There is practically
unlimited potential in full screen formats. Microsite-type web pages have to be created, which focus
on the brand message in various ways. Messages have to be simple and they have to be created with
the latest internet usage habits in mind, e.g. scroll, swipe, social media embedding etc. TEN uses effi-
cient technology and premium services to develop new-format ads for the domestic and international
markets. Domonkos Bence, one of TEN's founders told that TEN has evolved into a rich media advertis-
ing network in the region. TEN has already prepared and implemented more than 3,000 campaigns for
almost 300 brands. The company which used to be called Ebola Media now dons the new name TEN,
which stands for Technology. Engagement. Network. TEN has been making rich media ads since 2006
for companies and agencies in Hungary and abroad, with their services (campaigns, targeting, media
management, transparent auditing) covering 16 countries in Central and Eastern Europe through their

5,000-website own advertising network. (x)
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Bennfentes

Ismét elindult a magyar POPAI Awards POP-verseny. A szervezok
4 kategériaban varjak a nevezéseket. A zstirizés ismét Tapolcan, a
Business Days konferencia keretében, 4 napon 4t torténik, ahol a
palyamunkakat fizikai valéjukban tekinthetik meg az érdeklédok.
A gy6ztesek lehetdséget kapnak a nemzetkozi megmérettetésre, a
POPAI Global Awardson val6 részvételre.

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet a hipermarket-vasarlok szokdsait
elemz0, 2014-es Shopper kutatdsa 1j hullimat tervezi. 2015 maso-

dik felében a szupermarket csatornat vizsgaljak kérdéives, szemka-
meras és POP-specifikus mérésekkel. m

=& Insider

The POPAI Awards POP competition has been announced again. Entries are wel-
come in 4 categories and the jurying will take place in the 4-day period of the
Business Days conference in Tapolca. Winners qualify for the international com-
petition POPAI Global Awards. s

P4 rd , pd
Krealt bevasarlonapok
s n pp um

- az uj orilet? |
Az Amazon fellapozta a nap-
térat, és a kereskedelmi szem-
pontbol unalmas idészak ko-
zepét, julius 15-ét kinevezte
Prime Daynek. A rendkiviili
akciokkal, drajanlatokkal, nagy felhajtdssal meghirdetett napon az
AmazonPrime szolgaltatdsra is kedvezményesen lehetett feliratkoz-
ni. Itt a gyors kiszéllitason tul fotétarhelyet, exkluziv film-, zene- és
e-konyv letoltéseket is ajanl az Amazon.

A nagy napot vegyes érzelmekkel fogadtak a vasarlok. Volt, aki egy
til nagy hiihéval bezengett, egyszerti online kidrusitasként értékelte,
masok viszont pont azt talaltdk meg akcidsan, amire régota vagytak.
A szakmat viszont az a kérdés foglalkoztatja, hogy ez a kereskedel-
mi precedens a j6v6 1j forgalomgeneratorat, a mesterségesen kredlt
vasarlasi alkalmak sorozatat vetiti-e elére. A TotalRetail internetes
szaklap szerint: IGEN. A vasarlok promdcioéhségét pont az ilyen al-
kalmak tudjak stimulalni és kielégiteni. A jol id6zitett felhajtas meg-
elevenitheti a holt iddszakokat, ezért janudrban is szdmitanak ha-
sonlo aktivitasra az elemzdk, hiszen az tinnepek utani fasultsagot,
az arucserék faradalmait megélénkitheti egy-egy ilyen szinfolt, s6t,
az ajandékba kapott utalvanyok gyors bevaltdsdra is 6sztonozhet. m

=& Are made-up sales days in the off-season
the new craze?

Amazon appointed 15 July a special sales day and named it Prime Day. The e-com-
merce company offered special deals and huge bargains on this day, when consumers
also had the chance to subscribe for AmazonPrime services with a discount. Shoppers
had mixed feelings about the big day, while the trade is wondering whether made-up
sales days like this will be the sales generators of the future. The website TotalRetail
thinks yes and analysts say a similar day might be organised in January too.

Iskolakezdés 2015

Az Amerikai Kereskedelmi Szovetség nagyszabasu kutatast tett
kozzé az idei iskolakezdési szezon varhat6 trendjeirdl. 68 milli-
ard dollar koltésre szamitanak, melybdl 98 milliét tesznek ki a

tanszerek, fiizetek, ce-
ruzdk, hatizsakok, ha-
gyomanyos iskolai kel-
lékek. A megkérdezett
sziilok 28 szazaléka azt
mondta, hogy a gyer-
meke iskolai egyenru-
hat visel, igy a kiilonbo-
26 uniformiskellékek és
kiegészitdk is nagy forgalomra szam1thatnak A csalddok 94 sza-
zaléka tervezi Uj cipd vasarldsat ebben az idszakban.

A tavalyi 25% helyett mér a vevok 30 szazaléka allitja, hogy kivarja
a legjobb akciokat, és csak az iskolakezdés elotti héten fog vasarol-
ni. A 6-18 éves gyermekkel rendelkez6 csaladok gyermekenként
atlag 630 dollart, felsGoktatasban pedig tanulénként 899 dollart
terveznek kolteni. A 18 év felettiek 31 szazaléka fog kollégiumba
vagy didkszallasra koltozni, ez a kutatds torténetének legmagasabb
ardnyszdma. Ezek a csalddok a szobak berendezésére tanulénként
126 dollart koltenek atlagosan. A 18+ tanulékorosztaly haromne-
gyede rendelkezik okostelefonnal, fele tablagéppel. Idén 41 szdza-
lékuk tervezi az okostelefonjan keresgélni a cikkeket és 6sszehason-
litani az drakat, 46% pedig a tablagépén fogja megrendelni ezeket.
10-bdl 9-en arra szdmitanak, hogy a megrendelt drut ingyenes haz-
hoz szallitassal kapjak meg. =

& Start of the 2015 school year

According to the National Retail Federation (NRF) of the USA, families are expect-
ed to spend USD 68 billion in the back-to-school season, from which USD g8 mil-
lion will go to school supplies. Instead of last season’s 25-percent proportion, 30
percent of parents said they would wait for the best promotional offers and only
buy on the week before school starts. Families with children between the ages
of 6 and 18 plan to spend USD 630 per child, while those with children already in
college will part with USD 899 on average. =

A Wal-Mart terjeszkedik Kinaban

A vilag legnagyobb kiskereskeddje, a Wal-Mart eddig 51 szdzalék-
ban tulajdonolta a kinai Yihaodian.com oldalt. A Reuters jelentése
szerint jinius 30-an a Wal-Mart megszerezte a maradék 49 szaza-
1ékot is. A 1épést az tette lehetévé, hogy a kinai hatdsagok milt ho-
napban bejelentették a 100 szdzalékos kiilfoldi tulajdonu vallalko-
zasok engedélyezését. A kinai online piac gyorsan nd, ugyanakkor
az orszag gazdasdgi novekedése lassul.
A Yihaodian online tapasztalata
WAL*MART és a Wal-Mart éruhézai lancola-
ta a mogottes logisztikdval egyiitt
versenyel6nyt jelenthet az Azsid-
ban szintén terjeszkedé Carrefour
és Tesco, valamint a feltorekvo he-
lyi kereskeddk kozotti kiélezett
kiizdelemben. =

SUPERCENTER
iifﬂﬂm&r‘ﬁ

£& Wal-Mart: expansion in China

On 30 June Wal-Mart, the world's biggest retailer acquired Chinese online grocery
store Yihaodian.com in full. Yihaodian’s online experience and the logistics back-
ground of Wal-Mart store constitute a competitive advantage in the Asian market,
where Carrefour and Tesco are also expanding their business. s
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Az év legsikeresebb promacidja 2014

Aranyérmesek és kiilondijasok

Hetedik alkalommal rendezte meg lapunk ,,Az év legsikeresebb promdcidja” versenyt,
amelynek Unnepélyes dijataddjarél és a hozza kapcsolddé szakmai naproél el6zd szamunk-
ban szamoltunk be. A bronz- és ezlistérmeseket is bemutattuk. Most pedig az els6
helyezettek és a kilondijasok mutatkoznak be.

008-6ta a Trade magazin a

Nielsen, a Trade Marketing Klub

és a POPAI Magyarorszdg szakmai
tdmogatasaval hirdeti meg ,,Az év legsi-
keresebb promocidja” versenyt, amelyre
immar 7 kategériaba lehet nevezni: élel-
miszer, ital, non-food, horeca, kereske-
delem, online és non-FMCG. Idén 6sz-
szességében rekordszamu nevezés érke-
zett. A kordbbi évekhez hasonléan most
is az élelmiszer és a kereskedelmi kate-
goria volt a legnépszertibb.
A palyamunkakat elszor 10 tagu szak-
mai zstiri értékelte a megszokott szigo-
ra — célcsoportelérés, budgethatékony-
sag, kreativitas, egyediség, komplexitas,
eredményesség — szempontrendszer sze-
rint. A Nielsen a tavalyihoz hasonléan f6-
kuszcsoportos kutatassal vizsgélta mega
nevezd aktivitasokat.

Az eredményhirdetés és dijatadas nap-
© jan a gazdag szakmai program, érdekes
. eléaddsok utan keriilt sor az iinnepélyes
. eredményhirdetésre. A helyezettek ok-
. levelet, herendi emlékplakettet, a Trade
: magazin 4ltal felajanlott kedvezmény-
. csekket és kényeztet6 pihenésre jogositd
. ajdndékvouchert vehettek at. A kategori-
. ankénti aranyérmesek pedig ott, a hely-
- szinen megtudva az eredményt, azonnal
. prezentaltik is a nyertes proméciot. :
. Kategoriatol és iparagtdl fiiggetleniil az
. jellemzi a nyertes pdlyamunkdkat, hogy
. egy-egy egyéni tletre és megvaldsitasra
. épiilnek, vagy széles kord, kreativ kom-
© munikdcio veszi koriil 8ket, amelybenaz
- online és a véasarlas helye is kiemelt fi-
. gyelmet kap.

. Hamarosan meghirdetésre keriil a nyolca-
- dik megmérettetés, ,,Az év legsikeresebb

in-store és out-door 777774

promdcidja” 2015 verseny, amelyre mar
most érdemes gytjteni a bekiildend6
anyagokat. m

. =8 Promotion of the year

2014 - Gold medalists and

special award winners

With help from Nielsen, Trade Marketing Club and
POPAI Hungary, Trade magazine organised the
‘Promotion of the year competition for the 7t
time. The award ceremony was a special day for
the trade, with many exciting programmes and
informative presentations. Campaigns competed
in seven categories: food, drink, non-food, Horeca,
retail, online and non-FMCG. There were a record
number of entries and food and retail were the
most popular categories. A panel of experts eval-
uated promotions using strict professional criteria
and just like last year, Nielsen conducted focus
group studies to test the competing campaigns.
Attention: ‘Promotion of the year 2015’ will be an-
nounced soon, so it is time you started collecting
the material for entering the 8™ competition. =

Ital kategoria, ARANY: Coca-Cola HBC Magyarorszag - The Famous Grouse
Perszonalizaciéo The Famous Grouse modra

Coca-Cola HBC Magyaror-
Asza’g Kft. altal forgalmazott The

Famous Grouse magas mindségl
skot whisky marka 2014. november 1. és
december 31. k6z6tt nyereményjatékkal
Osszekotott, személyességre épitd, egye-
di promociét valositott meg.
Egy Facebook-applikacio segitségével a
felhasznalok elkészithették a 0,7 literes
palack egyedi cimkéjét, foto és név fel-
toltésével. A cimke az adott opcid kiva-
lasztasaval, moderalast kovetéen felke-
riil a Ferenciek terén talalhaté The Famo-
us Grouse whiskyspalackot megjelenit6
épiilethald interaktiv ledfaldra. Az els6
megjelenésének idépontjardl a felhasz-
nalo e-mailben értesitést kapott, majd 2
oran belill fotot kiildott a rendszer, melyet
a felhaszndlé megoszthatott sajat tizen6-
faldn. A ledfalon a felhasznalok cimkéi
véletlenszertien valtakoztak egész de-
cemberben.

SKOCIA

WHISKYJE

A személyre szabott palackok megvasar-
lasara 10 kijelolt Tesco hipermarketben
volt lehetGség.

A kampanyt tv-spot, muisorszponzoracio,
online bannerek, tartalomszponzoracio,

Facebook-profil és
-hirdetések, vala-
mint Odriasplakat,
hostesspromdcio és
PR-események is ki-
sérték.

A kampany 265%-os
forgalomnéovekedést
eredményezett az
el6z6 év megegye-
26 iddszakahoz ké-
pest (Tesco aruha-
zak, december).

A dijat Zsolt Rita, a Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft. kereskedelmi mar-
keting vezetdje vette at. m

Zsolt Rita
kereskedelmi
marketing vezetd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

=& Promotion of the year 2014, Drink category, Gold medal: Coca-Cola HBC Magyarorszag. -

The Famous Grouse

Personalisation, The Famous Grouse way

Coca-Cola Hungary is the distributor of high-quality Scotch whisky The Famous Grouse. Between 1 No-
vember and 31 December 2014 the company organised a special promotion involving a prize game. Con-
sumers could use an app of Facebook to make their own o.7-litre bottle design. The best bottle labels
were displayed on the LED wall installed in Ferenciek Square. Personalised bottles could be bought in 10
designated Tesco hypermarkets. Thanks to the campaign sales grew 265 percent if compared with the
same period of the previous year (Tesco stores, December).
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Non-FMCG kategodria, ARANY: Henkel ragasztomarkak

Mindent megragasztunk

Henkel lakossagi ragasztas-

technikai részleg 6 kiemelt

markajanak (Pattex, Ceresit,
Cimsec, Metylan, Pritt, Loctite) eserny6-
kommunikdciojat egy 8 hénapon at tar-
té nyereményjatékkal kototte ossze 2014.
marcius 1. és oktdéber 31. kozott. Promo-
ciés microsite-on keresztiil lehetett a nye-
reményjatékra jelentkezni, ahol a latoga-
ték hasznos tanacsokat, ,,do it yourself”
Otleteket, informacidkat is kaphattak a
kiillonb6z6 Henkel ragasztok hasznala-
tat illetéen. A blokk adatainak megadd-
saval a regisztracio gyors és ingyenes volt,
a Henkel szdmadra pedig fogyasztoi adat-
bazis-épitést tett lehetévé.
A nyereményjatékban havonta mds és
mas ajandékokat sorsoltak ki, igy moti-
véalva a vasarlokat a nyeremények gytj-
tésére, a folytatdlagos aktivitasra. A £6-
nyereményért (100 000 forint értéki

ragasztastechnikai
termékeket.

A nyereményjaté-
kot lancspecifikus
kedvezményekkel
tették még vonzob-
ba a fogyasztok sza-
mara. A kampany
multifunkciondlis
logdjaval késziilt el-
adashelyi reklamo-
kon tul tovabbi kre-
ativ feliileteken (tv-spot, online banner,
sajto, szordlap, kiallitasok) is népszeri-

Hegediis Diana
assistant brand manager
= Henkel Magyarorszag

MEGRAGASZTUNK |

Henkel-ajandékcsomag, Ford Kuga sze-
mélygépkocsi) azok szdllhattak ringbe,
akik a promociés idészakban legaldbb
5000 forint értékben vasdroltak Henkel

sitették a promociot.

A dijat Hegedtis Didna, a Henkel Ma-
gyarorszag Kft. assistant brand mana-
gere vette at. m

=& Promotion of the year 2014, Non-FMCG category, Gold medal: Henkel adhesive brands
Our glues fix everything

Henkel serves consumer needs with 6 adhesive brands (Pattex, Ceresit, Cimsec, Metylan, Pritt, Loctite). Their
collective communication efforts were backed with an 8-month prize game between 1 March and 31 October
2014. Consumers could register on the promotion campaign’s website, where they also got useful tips about
how to use the different Henkel adhesives and were given many ‘do it yourself’ ideas. Those had the chance
to win the main prizes - a HUF 100,000 Henkel gift pack and a Ford Kuga - who bought Henkel adhesive tech-
nology products for HUF 5,000 in the promotional period. s

2015.
szeptember

Online-digitélis kategoria, ARANY: SPAR, REON - Frissaru

Online is friss a SPAR

SPAR frissaru-koncepci6 épitésé-
ben nagy szerepet kapott az onli-
ne megjelenés is. A kovetkezetes
fejlesztés 2013 oktdberében kezd6dott, és
azdta is folyamatosan tart. Az online fe-
liileteken is hangsulyoztdk, hogy a SPAR
szamara a hus mint frissaruteriilet ki-

|_SPARLY

emelkedd fontossaggal bir. A sajat hus-
tizembdl szarmazé készitmények mind
laktoz-, glutén- és szdjamentesek. A pék-
aru szintén kiemelt tertiilet, jelenleg tobb
mint 100 fajta, helyben siitott termékbdl
véalogathatnak a fogyaszték a 290 aru-
hazban. A frissesség garancidja a z6ld-
ség-gyimolcs valasztékban is megmu-
tatkozik. A frisshus.hu oldalra latogatok
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Friss6rok voltak. Az alkalmazasokhoz
nyereményjatékok is kapcsolédtak, ame-
lyekkel hetente értékes nyereményekhez
juthattak a felhasznalok.

A dijat Bene Nikoletta és Gulyas Kriszti-
na, a SPAR Magyarorszag Kft. marketing-
vezetGje és online projekt menedzsere, va-

virtudlisan végigjarhatjak a hustizemet,
és kozvetleniil kérdezhetnek Zsolttol, a

husszakért6tél. Megnézhetik a husiizem
teljes kinalatat, beleértve az aktualis ak-
cids termékeket is. Az egyes husrészek-
hez kozvetlen leirast és recepteket is ta-
lalhatnak.

A hetente online elérhetd akcids ujsagok
dedikalt oldalain elhelyezett pop-upok a
sparfrisstippek.hu weboldal ismertségét
szélesitették. Itt sok hasznos informaci6
mellett egyre tobb kisfilmben a népsze-
rli Friss6rok — Ordog Nori kozremiiko-
désével — hasznos tanacsokkal latjék el
az érdeklédoket.

Az online kampanyt Facebook-postok,
Otletes alkalmazasok és jatékok, vala-
mint Youtube-videok is taimogattak, ame-

lamint Heimberger Zsolt és Paléczy Gyor-
gyi, a REON Digital Kft. iigyvezetdje és
account managere kozosen vette at. =

A dijat dtvették: Gulyas Krisztina, Bene Nikoletta
(kozépen), a SPAR Magyarorszég Kft. online
projekt menedzsere és marketingvezetéje,
valamint Paléczy Gyorgyi (balra) és Heimberger

Zsolt (jobbra), a REON Digital Kft. account
managere, illetve ligyvezetGje

lyek f6szerepldi ugyancsak az ikonikus

=& Promotion of the year 2014, Online-digital category, Gold medal: SPAR, REON - Fresh products
SPAR products are also fresh online

Online presence played an important role in building SPAR’s fresh product concept. The process started
in October 2013 and has been going on ever since. Online communication stressed that all SPAR meats
and meat products come from the retail chain’s own processing plant, that more than 100 types of
products are baked in-store in 2go SPAR shops and that they only sell fresh fruits and vegetables. At
the website frisshus.hu consumers had the chance to visit the meat processing plant. Another website,
sparfrisstippek.hu useful advice was available to visitors. Facebook posts, superb apps and Youtube
videos starring the ‘Freshness Guards’ also backed the fresh product campaign. =
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Kereskedelmi kategoria, ARANY: SPAR, D’Arcy - Frissaru
SPAR - Frissesség nap mint nap

ikeresen foly-

tatta frisskon-

cepcidja épité-
sét a SPAR. 2012 é6ta
folyamatosan el6tér-
ben van a SPAR sa-
jat hustizemének hir-
detése, ,Egyenesen a
sajat hustizemiink-
bél” szlogennel, mely-
hez 2013-ban csatla-
kozott a pékaruterii-
let, 2014-ben pedig a
z6ldség-gyiimolcs.
A frissesség” kampany célja a piacok-
hoz hasonl6 kozvetlen hangulat, szak-
értéi gondoskodas, valamint az inycsik-
lando6an csabito frissesség megteremtése
volt, bolti kornyezetben. Fontos szerep ju-
tott a SPAR sajat dolgozoinak, akik egész
lényiiket és szaktudasukat adtak a kam-
pany sikeréhez. A 3 hiteles ,,Friss6r”™: Vas
Zsolt htsszakértd, Racz Arpad zoldség-
gyumolcs szakérté és Harmat Gabor
pékaruszakérté mind ATL-, mind BTL-
eszkozokon, szamos rekldmban (on- és

Frissesséq? Garantaljuk!

Prak b Lindcsok
skikiriGiokiH, mesierfokon
W spartissliposc i

offline), teherautdkon, dridspla-
katokon és bolti kommunikdci-
6s anyagokon is megjelennek.

Az 4ruhdzakban - az atfo-
g0 ,shopper marketing” kam-
pany részét képez6 — POS-ek
koziil kiemelkedik a display. A
3 frissaruteriilet szakértdje élet-
nagysagban jelenik meg az em-
berformara stancolt, kétoldalas
displayen, mar messzir6l meg-
ragadva a vasarlok figyelmét és
garanciat véllalva az adott ter-
mékek frissességéért és minGsé-
géért. A konkrét termékajanlat a kapcso-
16d6 plakdton vagy a kihelyezett kosarban
lathatd, igy rugalmasan kombinalhaté.

ik
I'c’ -E'{é!

Bene Nikoletta Vér Balazs

marketingvezet6 szovegird

SPAR Magyarorszag D’Arcy Avenue

A mutatdszamok igen kedvezden alakul-
tak, az egyes frissaruteriiletek forgalma-
nak atlagos havi novekedése 6-12% ko-
z06tt mozgott az el6z6 év adott honapja-
hoz viszonyitva.

A dijat Bene Nikoletta, a SPAR Magyar-
orszag Kft. marketingvezetdje és Vér Ba-
lazs, a D’Arcy Avenue Reklamiigynok-
ség Kft. szovegiroja kozosen vette at. =

=& Promotion of the year 2014, Retail category, Gold medal: SPAR, D'Arcy - Fresh products
SPAR - Freshness, day after day

The ‘freshness’ campaign’s objective was creating a laid-back atmosphere, similar to that at market-
places, offering the help of experts and selling top-quality fresh products in SPAR stores. SPAR also
appointed three employees to be the ‘Freshness Guards’ in the campaign: Zsolt Vas (meat), Arpad Racz
(vegetable) Gadbor Harmat (baked goods). Their life-size images appeared in stores in the form of dis-
plays, grabbing shoppers’ attention already from a long distance. The campaign had a really positive
influence on sales: they augmented by 6-12 percent a month in various fresh product categories, in
comparison with sales in the same month of the previous year. =
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Elelmiszer kategoria, ARANY: Nestlé - Pick’n Mix

Vasarlokra szabott Mikulas

atvanyos kihelyezé-
Lsekkel valésult meg

2014. november 13.
és december 6. kozott a
Nestlé Pick’n Mix promdci-
6ja, amelynek célja a Nestlé
szezonalis édességtermé-
kek forgalmanak novelése
volt a kardcsonyt megel6z6
idészakban a Tesco hiper-
marketekben.
A promdci6 ,,Pick’n Mix”
megnevezése arra utal,
hogy a Mikulds-csomagot
a vasarlo sajat kedve sze-
rint valogathatja ossze a -
kihelyezésen 1év6 termékekbdl 1000 fo-
rint értékben, igy a prémium Mikulas-
zsakot ajandékba kapja. A fogyasztok ér-
tékelték, hogy a Nestlé széles édességki-
nalatabdl olyan termékekkel tolthetik fel
a zsakot, amelyeket az ajandékozott pre-
feral, réadasul azonnali jutalom jar a va-
sarlashoz.

A lathatésagot a be-
jarat fel6li elsé he-
lyen kétszigetes, lat-
vanyos, ledes, la-
makapus kihelyezés
biztositotta, amely
felkeltette a vasarld
figyelmét, és vasar-
lasra 6sztonzott, igy
jelent6s forgalomno-
vekedést eredménye-
zett.

Az akciot az igyteljesazelet.hu oldal is
népszeriisitette.

A Tesco adatai alapjan darabszamban
21%-o0s novekedést ért el a Nestlé szezo-
nalis édességek forgalma a megel6z6 év-
hez képest.

A dijat Sebestyén Krisztina, a Nestlé ka-
tegdriavezetdje vette at. =

Sebestyén
Krisztina

kategoériavezetd
Nestlé Hungéria

Promotion of the year 2014, Food category, Gold medal: Nestlé - Pick’n Mix
Santa Claus tailored to shopper needs

Nestlé implemented the Pickn’Mix promotion in Tesco stores between 13 November and 6 December
2014. Consumers had the opportunity to fill their sweets bags with Nestlé products of their choice. For
every HUF 1,000 spent this way they got premium quality red textile Santa’s bags. Spectacular in-store
POS tools were used to call shoppers’ attention the promotion and it was also popularised at the web-
site igyteljesazelet.hu. Measured in items, Tesco stores sold 21 percent more from Nestlé’s seasonal
sweets than in the same period of 2013. =
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HORECA kategoria, ARANY: We Are Reklamiigynokség - ,,Finlan-
dia Vodka - Less Ordinary - Piano Bar”

Finlandia Vodka - Piano Bar

We Are Reklamiigynokség 2014.

aprilis—december id&szakban

izesitett Finlandia
vodkdkat népszertsi-
t6 kampanyt szervezett,
amelyben a méarka meg-
ujult arculatat is bemutat-
tak a fogyasztoknak.
A kampany keretében éj-
szakai szorakozohelyeket,
valamint barokat latogat-
tak végig orszagszerte, ahol
latvanyos dizajnelemek-
kel, eklektikus hangulatot
idézve kostoltattak meg az izvaridansokat.
A hostesspromocio kivitelezésénél a cél az
volt, hogy diszkréten tiinjenek ki az éjsza-
kai élet forgatagabdl. Ennek megvaldsita-
sara sziiletett az egyedi installacio otlete:
a szazadel§ kaszindinak hangulatat meg-
idéz6 Piano Bar latvanyelemek — figyelem-
felhivo és egyben elegans megoldasként ki-
vitelezve. A rendhagyd installacié elemei,

kiviil mas nagyvaro-
sokban — Paks, Sop-
ron, Hédmezéva-
sarhely, Dombovar,
Pécs, Gy6r, Debrecen,
Gyula - is megjelent.
Az aktivitassorozatot
online tdmogatasként
Facebook-applikacio
is segitette.

A kampany célja, a
marka ismertségének
szélesitése, valamint az 4j arculat meg-
ismertetése a fogyasztokkal az elvarasok-

arulettasztalla alakitott zongora tjragon-
dolt jatékmezokkel és szabalyokkal, az ek-
lektikus szobabels6
hangulatat megidé-
26 pop-up fal mind
az emblematikus
korszakot idézte.
Az 4j Finlandia-

Pap Csaba
térstulajdonos

We Are
Rekldmiigynokség

izeket pedig egye- | nak megfelelden teljesiilt. A kampdny ha-
di, vilagito hegedi- | tasdraapromocio helyszinein a Finlandia
bél késtoltattak. vodka fogyasztasa novekedett.

Az éjszakai pro- | A dijat Pap Csaba, a We Are Reklamiigy-
mocié Budapesten | nokség Kft. tarstulajdonosa vette at. m

=& Promotion of the year 2014, HORECA category, Gold medal: We Are Advertising Agency -
Finlandia Vodka - Less Ordinary - Piano Bar’l

Finlandia Vodka - Piano Bar

In April-December 2014 We Are Advertising Agency implemented a campaign to popularise flavoured Finlan-
dia vodkas and to present the brand’s new look to consumers. Hostesses visited bars and nightclubs, where
a specialinstallation was also calling guests’ attention to Finlandia: a Piano Bar resembling early-1gth century
casinos, combining period features with modern solutions such as a pop-up wall. The promotional night tour
started in Budapest and visited Paks, Sopron, Hédmez6vasérhely, Dombévér, Pécs, Gydr, Debrecen and Gyula.
A Facebook app was also part of the campaign. In addition to popularising the brand and introducing the new
look, sales of Finlandia vodkas also increased at campaign locations. =

Non-FMCG kategodria, ARANY: Win-Store - Ooops
OOOPS - Erds, mint a gyengédség!

EROS, MINT A GYENGEDSEG

Win-Store Me-

dia szervezésé-

ben 2014. ok-
tober 28. és november
27. kozott a Vajda Pa-
pir Kft. OOOPS termé-
keit népszertsité pro-
mocio zajlott a CBA és
Spar iizletekben.
A nyereményjatékra
2 db OOOPS termék megvasarlasat ko-
vetéen SMS-ben vagy online lehetett re-
gisztralni, ezaltal esélyessé valtak a napi
(pliissmaci pléddel, macis pendrive), heti
(Acer laptop, Nokia Lumia Smartphone,
Xbox), valamint a lancspecifikus nyere-
mények (Spar vasarlasi utalvdny) meg-
szerzésére, és indulhattak a fédijért is,
mely egy kétfos karibi hajéut volt. A re-
gisztraciot kovetden garantalt ajandék-
hoz, kedvezményes kuponokhoz jutot-
tak a vasarlok.
A nyereményjaték tervezése és kivite-
lezése a Vajda Papir két igynokségé-
nek nevéhez fliz6dik, a Republic of Art a

Trade 134

magazin

dupla digitalis to-
rony, amely lehet§sé-
get nyujtott a vasar-
loknak, hogy a felsé
érintéképernyd se-
gitségével elkiildjék
a jatékszabalyt a sa-
jat e-mail cimiikre,
és regisztraljanak a
promocids webolda-
lon.

Az eredmények: a kampanyban részt ve-
v6 28 CBA {izletben 33%-0s, mig a Spar
és Interspar tizletekben 35,1%-os forga-
lomnovekedést értek el a kampanyidd-
szak alatt az el6z6 év azonos idészaka-
hoz képest. A promdcidval elért noveke-
dés mértéke a piac atlagos novekedésé-
nek kb. négyszerese.

A dijat Ertl Erzsébet, a Win-Store korab-
bi tigyfélkapcsolati vezetdje vette at. m

kreativért, a Rewart
anyereményjatékért
volt felel6s.

A kampany célja a
volumen novelése
mellett a marka is-
mertségének szé-
lesitése, az imdzs
megerdsitésével a
kategoriabol va-
16 kiemelkedés, a mennyiségi vasarlas-
ra 9sztonzés és a kiprobaldsgeneralds
volt.

A promociét az ATL-kommunikécid
mellett szordlapokkal és erds in-store
jelenléttel tamogattak. Kiemelkedett a

4
Ertl Erzsébet,
a Win-Store korédbbi

tgyfélkapcsolati
vezetdje

=& Promotion of the year 2014, Non-FMCG category, Gold medal: Win-Store - Ooops
OOOPS - Strong like tenderness!

Between 28 October and 27 November 2014 Win-Store Media implemented a campaign for Vajda Paper
Kft’s OOOPS products in CBA and SPAR stores. The campaign involved a prize game (realised by Republic
of Art and Rewart): those who purchased 2 OOOPS products and registered via SMS or online could win
valuable prizes every day, plus they received discount coupons too. Strong in-store presence backed
the campaign, the main goals of which were increasing volume sales and strengthening the brand’s im-
age. Results: in the 28 participating CBA stores sales rose 33 percent, while in Spar and Interspar stores
they augmented by 35.1 percent. s
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POPAI KULONDIJ: Café Design, Auchan - edukacids lojalitasprogram

Arnold és Oszkar

magyar Café Design
Kft. altal fejlesztett
edukacids lojalitas-

program zajlott az Auchan
aruhazakban 2014. szep-
tember 5. és november 6. ko-
z0tt ,,Gyijtsd a matricakat,
és utazz veliink az idében!”
szlogennel. A matricagyjto
album segitségével a jatszva
tanulas mellett a vevdszam
és a presztizs novelése, va-
lamint a vasarlok elkotelez6-
désének erdsitése volt a cél.
A dinoszauruszok idejé-
tol egészen a kozépkorig tartd utazasra
Arnold, az okos kisfit és Oszkar, a beszélé
szurikdta kalauzolta az albumon keresz-
tiil a gyerekeket. A szoveget hazai egyete-
mi és kozépiskolai oktatdk lektoraltak.
A matricagyijté mechanizmus egyszer(i
és érthetd volt.

A proméci6 ismertségérél oriasplakat,
citylight, radidszpot és animacids reklam-

film is gondoskodott.
Az interneten onli-
ne logikai jatékok és
Facebook-alkalmazas
is kapcsolodott az akci-
6hoz. Az aruhdzakban
iddgépes fotofal, vala-
mint Arnold és Oszkar
ajandékok vartak a va-
sarlokat. Mindemellett
az aruhdzak, a gytjték
kérésének eleget téve, szeptember végére
mar cserenapokat is szerveztek orszag-
szerte.

A forgalomnovekedés mellett a promo-
cié sikerét mutatja, hogy kozel 100 000
album, valamint 10 000 000 matricacso-
mag fogyott.

A dijat Petz Barbara, a Café Design tigy-
félkapcsolati igazgatdja vette at. m

Petz Barbara
ligyfélkapcsolati
igazgato

Café Design

=& Promotion of the year 2014, POPAI special award:
Café Design, Auchan - educational loyalty programme

Arnold and Oszkar

Between 5 September and 6 November 2014 Auchan implemented an educational loyalty programme,
which was developed by Café Design Kft. and had the slogan ‘Collect stickers and travel in time with us!
A smart little boy called Arnold and a talking meerkat, Oszkar guided children through time from the age
of dinosaurs to the Middle Ages. The sticker collecting album cost HUF 590 and customers got a sticker
pack for every HUF 2,000 spent; sticker packs could also be purchased, for HUF gg. Not only turnover
improved, but almost 100, 000 albums were sold and 10,000,000 stickers were handed out. =
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TMK KULONDIJ: Unilever - Knorr

Knorr XXL - csaladi alapok

Knorr Bolognai XXL sikerét ko-
A vetden 2014. julius 10-23. kozott
a Knorr 4j XXL varidnsok és ez-
zel egy teljes range létrehozasat tizte ki
célul. Az XXL csaladi (5 adagos) kiszere-
1és egyediildll6 a piacon, a portf6li6 bo-
vitését ez is indokolta. Az 1j izvaridnsok
— Knorr Chili con carne XXL és Knorr
Tejszines-sonkdas tészta XXL —, amelye-
ket a kampdany népszertsitett, els6ként
csak a Tescoban voltak elérhetbek, ezzel
is az exkluzivitast hangsulyozva. A pro-
mdcio6 teljes kori kommunikaciés tamo-
gatast kapott. Az erételjes in-store megje-
lenések (top 18 aruhaz: lamakapus, rak-
lapos kihelyezés a fésoron; tobbi druhaz:
sajat display a keresztfGsoron) sikere a
latvanyos masodlagos kihelyezések fon-
tossagat bizonyitotta a kategdriaban.
A Knorr XXL csaladi alapok range be-
vezetésén tul a teljes Knorr szarazalap-
portfélié novelése volt a cél, mind forga-
lomban, mind a Tesco piacrészében.
Az elért eredmények onmagukért be-
szélnek: a Knorr szaraz alapok (és a

novekedése, a polchely
tartdsa és a piacvezetd
szerep visszaszerzése
a Tescoban.

A raklapos kihelye-
zéssel rendelkez6 bol-
tok 3 szamjegyU sza-
zalékos novekedést
mutattak egy normal

Barton Szilvia
trade marketing

manager promociohoz képest.
Unilever A 5ci6 elsd h
Magyarorszag promocio €1so ne-

tében a Tesco hiper-
marketekben a Knorr portfolioban top
1 termék lett a Bolognai XXL, és a masik
két XXL SKU is a top 10-es élbolyba ke-
riilt. Az XXL range blokk megvalésult,
a polchelyet megtartottak, és 4j részese-
dést nyertek.
A dijat Barton Szilvia, az Unilever
Magyarorszag Kft. trade marketing ma-
nagere vette at. m

teljes kategoria) forgalmanak két szam-
jegyl novekedése, az értékbeni piacrész

=& Promotion of the year 2014, TMC special award: Unilever - Knorr
Knorr XXL - family bases

Between 10 and 23 July 2014, after the success of Knorr Bolognese XXL, Knorr decided to create new
XXL products and to launch a new range called Knorr XXL Family bases. XXL Family (5-portion) products
are unique in the market. New flavours Knorr Chili con carne XXL and Knorr Cream-Ham Pasta XXL de-
buted in Tesco stores, giving the launch an element of exclusivity. Special in-store presence backed the
campaign, with spectacular secondary products displaying solutions. Sales of Knorr dry bases (and of
the whole category) grew by two-digit numbers, market share improved (in value) and the brand got
back its market leader position in Tesco stores. =
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ss77777 innovaciok és kampanyok

Cerbona Fitt Buzapehely
és Kukoricapehely

Fitt Buzapehely 300 g - teljes ki6rlésl buzaval és tobb-
fajta gabondval, Fitt Kukoricapehely 300 g - minGségi ku-
koricabél.

A Cerbona Fitt gabonapelyhek ropogés, natur gabo-
napelyhek, melyek a modern téplélkozasi elveknek
megfelelen késziilnek, kalciumot és D-vitamint is
tartalmaznak.

Bevezetés honapja: 2015. elsé félév

Bevezetési kedvezmények és tdmogatésok: késtol-
tatds, ajandék Cerbona szelet

Kapcsolatfelvétel: Naponta Kft., 8000 Székes-
fehérvér, Véralja sor 1-3.; T.: 06-30-603-6621;

WEB: www.cerbona.hu

% Cerbona Fitt breakfast cereals are crunchy, natural cereals

manufactured in line with modern dietary principles, containing
calcium and vitamin D as well.

2015.
szeptember

L]
iz ] T o
E Zendll..lm - .“‘:;: also responsible for
';8 ’ - Pl defending the mouth
m . ‘e against  bacteria.
g » Zendium's  tender
»
N. 'l.:" zer‘dlum formula guarantees
',:-Ir - J.L 8 that it can also be
'y ; . N sata used to take care of
Ee—"9 zend.um . : :. very sensitive mouth.
AN

Zendium, az Uj szajapolasi marka

A Zendiumot a szaj védekezGképességének ereje ihlette. Osszhangban md-
kodik a szdjjal, és fokozza annak természetes védekez6képességét a bak-
tériumok ellen.
A Zendium olyan fehérjéket és enzimeket tartalmaz, amelyek a szaj bak-
tériumok elleni védelméért is felelGsek. 60% extra er6t* biztosit a fogszu-
vasodas, az inyproblémék és a fogérzékenység okozéi elleni kiizdelemhez.
A Zendium gyengéd formuldja akér a kiléndsen érzékeny szaj dpoldséra
is alkalmas!
* Erdsiti a nyél baktériumok elleni védéanyagait a fehérjéket és enzimeket nem tartal-
maz6 fogkrémekhez képest, klinikai tesztek alapjan.

Bevezetés honapja: 2015. augusztus

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.;

T.: 06-40-400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.com

NZ
%'é Zendium was inspired by the power of the mouth's ability to
protect itself. It works in harmony with the mouth and enhances
its natural capacity to give protection against bacteria. Zendium
contains proteins and
enzymes which are

T
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Duel izesitett holland kakadporok

A magyar piacon egyed(ldllé innovdciéval jelent meg a Duel kakadk gyarto-

ja, a Marvorino Magyarorszag Kft.

A hdrom Uj - narancs, bandn, eper - izben kaphaté kakadporaik kivaléan
alkalmasak desszertek és forr¢ italok elkészitéséhez. A kivélasztott izek
tokéletesen harmonizalnak a kiemelkedd mindségii holland kakadpor aro-
majaval, nem tolakodnak, vagy nyomjék el egymast. Az Ujités ellenére a
termék rpozicidja hasonld az azonos kiszerelés( holland kakadporokéval.
20% kakadvaj-tartalom, 75 g-os kiszerelés.

Bevezetés honapja: 2015. julius.

Kapcsolatfelvétel: Marvorino Magyarorszdg Kft.; T.: 06-20-311-5664;
E-mail: info@marvorino.hu; WEB: www.marvorino.hu

7 Marvorino Magyarorszag Kft., the manufacturer of Duel cocoa
powders put a unique innovation on the Hungarian
market. The compnay’s new

cocoa powders, available in

three flavours - orange, banana,

strawberry - are perfect for

making desserts and hot drinks.

These flavours are in perfect

harmony with the taste of the

high quality Dutch cocoa powder,

their taste is sophisticated and

they don’t suppress one another.

MARKA
- A GYUMOLCSOZ8 KAPCSOLAT!

A 1,5 literes Mérka gytimolcslevek 5 kedvelt

izben - multivitamin, alma, ¢szibarack, alma-

korte és narancs - érhet6k el. 25%-0s gyui-

molcsleveink tartdsitészer-mentesek, nem

tartalmaznak mesterséges szinezéket és

édesitészert. Elérhetd dron, a mar megszo-

kott Mérka-minGségben kinélunk a csalddok

minden tagjénak egy kivalé szomjoltét.

Bevezetés honapja: 2015. februdr. Bevezetési kedvezmények és tamoga-
tasok: bevezetd arpromdéciok, 249 Ft/palack fogyasztéi &r
Kapcsolatfelvétel: Marka Uditégyarté Kft.; T.: 06-1-276-2589;

F.: 06-1-276-2589; E-mail: info@markaudito.hu; WEB: www.markaudito.hu

N2 " A A R q o . .

> 1.5-litre Mérka fruit juices are available in 5 popular flavours — multivitamin, apple,
peach, apple-pear and orange. These fruit juices have 25-percent fruit content, they are
free from preservatives, artificial colourings and sweeteners.

Hajdd krémfehér sajt - a nemzetkozi siker

A Kozel-Keleten a magyar ,feta” méra fogalomma valt, ami egyértelmiien
a Kérostej Csoport érdeme. A 185 grammtél a 16 kilogrammos kiszerelésig
kindlt Hajdu krémfehér termékek tébb ezer kilométeres tavolsdgban is tel-
jes druhazi pultokat boritanak piros-fehér-zéldbe.

Ugyanez a Hajdu krémfehér sajt most tobb szempontbél is megujult a hazai
piacon. Az eddig inkdbb krémes jellegli sajt a fogyasztdi elvérdsokat kiszol-
gélva keményebb, jobban morzsolhaté a kordbbindl. A csomagolds ugyan-
csak az eurdpai piaci igényekhez igazodik: a magyaros motivumok helyett
immar a Féldkozi-tenger partjan toltott, felejthetetlen nyaraldsok emléke-
it idézi. Ami természetesen véltozatlan: a sok-sok orszdgban keresett, kré-
mes, tiszta, kellemesen sés iz.

Bevezetés honapja: 2015. augusztus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdasok: print, online
Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft.; kapcsolattartd: Kovacs Bernadett kereske-
delmi és marketingigazgato; T.: +36-1-239-0892;

E-mail: marketing@korostej.hu; WEB: www.hajdusajt.hu

%%Hajdu feta type cheese has been updated for the Hungarian
market. It used to be rather creamy but in order to meet
consumer demand, it is now a bit harder and easier to
crumble. The packaging is in line with European

market needs: instead of Hungarian motifs it

recalls unforgettable summer holidays spent in

the Mediterranean. What remains unchanged is the

creamy, clean and pleasantly salty taste consumers are
looking for in so many countries.

Whiskas® alutasakos
macskaeledel

2015 masodik felében megtjulnak a
Whiskas® alutasakos macskaeledelek.
Véltozik a termék recepturdja: az eddigi
legjobb Whiskas® alutasakos eledelt
sikerdlt létrehoznia a cégnek. Béviil az
alap termékcsaldd portfélidja is: megje-
lenik a 4-es kiszerelés(i halas csomag,
és a junior cicdknak szél6 termékkort
is szélesitik. Emellett 0j csomagoldst is
kap a Whiskas® alutasakos: kutatasok
igazoljdk, hogy az Ui, letisztult design
altal sokkal gyorsabban megtaldljék a
terméket a vasarlok a polcokon.
Bevezetés honapja: 2015. junius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: tv, online kommunikacio,
mintaszdrés, displaytdmogatds, POS, in-store akcidk. Kapcsolatfelvétel:
Mars Magyarorszag Ertékesits Bt.; WEB: www.whiskas.hu

%% Whiskas® cat food products in aluminium foil bag are updated in the second half of
2015. There will be changes in the product recipe: we have created the best Whiskas® in
aluminium foil bag so far. The basic product portfolio has been expanded: fish 4-pack makes
its debut and we offer more products for junior cats. Whiskas® in aluminium foil bag also
gets a new packaging design: research has proved that shoppers find our products much
faster on stores shelves if they sport the stylish new design.




Dove DermaSpa termékcsalad

A Dove bérapoldsi szakértelmének leglijabb bizonyitékaként olyan testépold-
kollekciot alkotott, amely a spa-élmények luxusét hozza el a hétkéznapokba.
Erzéki gélek, barsonyos testépolék és selymes olajok - most el8szér a Cell-
Moisturisers™ hatéanyagéval gazdagitva. Ez a Dove legujabb, sajét fejleszté-
s(ibérépold dsszetevdje, mely a bér sejtjeinek szintjén* [ép miikodésbe, igy biz-
tositja a gazdag hidratéldst. Add 4t magad a spa-élménynek a Dove DermaSpa
segitségével, hogy Ujra felfedezhesd a testapolds élményekkel teli vildgat.
Kiszerelés: testdpolé: 200 ml, krém: 300 ml, olaj: 150 ml, kézkrém: 75 ml,
roll-on: 100 ml; 6 vagy 4 db/karton; javasolt kihelyezés: polctélcéban,
az elsddleges polcban
*ab6r szarurétegében
Bevezetés honapja: 2015. szeptember. Bevezetési kedvezmények
és tdmogatdasok: drakcidk és extra kihelyezések
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.; T.: 06-40-400-400;
E-mail: vevoinfo@unilever.com

% Another proof that Dove is an expert in skin care:
they created a body creamrange that brings the luxury of

z 5 the spa experience into everyday life. Sensual gels,
il % £ smooth body lotions and silky oils - for the first
i time enriched with Cell-Moisturisers™.
. b e This is the latest skin care component
i ]l developed by Dove, which works at the
| | ‘ ‘ level of skin cells*, ensuring that the
4 & o skin remains perfectly hydrated. *in
i | ' L 4 the stratum corneum

A BALATON szelet idei Gjdonséaga a limi-
talt kiaddsi BALATON Kakaé 2.0. Va-
l6di Ujdonség a kakad igazi kedveldi-
nek a szeletes édességek piacan. A
BALATON Kakad 2.0 triplan kakads:
kakads krémmel toltott kakads ostya étbevo-
noéval. Ilyen egyszer(. A BALATON Kakad 2.0 a tobbi BALATON sze-
lettel azonos polci &ron érhetd el szeptembertél a boltokban.
Bevezetés honapja: 2015. szeptember. Bevezetési kedvezmények és tamo-
gatésok: A limitalt BALATON Kakad 2.0 bevezetését az online nyereményjaték
és digitalis kampédny mellett eladdshelyi aktivitds tdmogatja, displayes, illet-
ve masodlagos kihelyezéssel.

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Fogyasztéi Szolgélat, 1388 Budapest, Pf. 85,
T.: 06-40-214-200; WEB: www.balatonszelet.hu/adjrakakaot

% This year’s new BALATON bar product is the limited edition BALATON Cocoa 2.0. It is
really something new among candy bars for those who love cocoa. BALATON Cocoa 2.0 is
a triple dose of cocoa: cocoa wafer filled with cocoa cream and covered in dark compound.
As simple as that. BALATON Cocoa 2.0 is available in shops from September, at the same
price as other BALATON bars.

innovacidk és kampanyok zzz/z74

ProXY gorog stilust krémes joghurtok -
natur és nadcukros véltozatban, :
1 kg-os csaladi kiszerelésben

Idén nydron kiilonleges izvildggal és csalddi kiszere-

|éssel gazdagodott a Real Nature Kft. ProXY termék- —
csalédja! A nagy kiszerelés a joghurtimadék tobbnapi .I_“tb R
adagjét tartalmazhatja, de ideélis csaladi reggelik- '

hez vagy vacsordk izletes desszertjeként. A natdr e
vagy az édes, nddcukorral készilt krémes joghurt fo-

gyaszthaté énmagédban vagy muzlivel, gylimolcsokkel

keverve, de ajénlott a hagyoményos gorog édességek, ételek (pl. tzatziki,
hideg gylimolcsleves) készitéséhez is, vagy slitemények, pisk6tak kisérs-
jeként is, példdul fagylalt vagy tejszin helyett. A termék hiitve térolandé.
Bevezetés honapja: 2015. szeptember-oktéber. Kapcsolatfelvétel:

Real Nature Kft.; vev&szolgélat: T.: 06-1-293-1937; F.: 06-1-799-9979;
E-mail: online@realnature.hu; WEB: www.realnature.hu

%éThis summer a very special flavour experience and family-sized products made their debut
in Real Nature Kft.'s ProXY product line. Family-size products contain the daily portion of yogurt
lovers for many days, but they are also ideal for family breakfasts or as a tasty dessert at the
end of the supper. Plain yogurt and the sweet one made with cane sugar are really creamy, and
they can be eaten in themselves or with muesli or fruit bits. These yogurts are also superb if
used as ingredients of traditional Greek sweets or food such as tzatziki, cold fruit soup, etc. Pro
XY yogurts can substitute ice cream or cream when making a cake.

FC Barcelona-tetovalas pattogés cukorkaval

Az FC Barcelona az egyik legismertebb sportklub a vildgon. A minden sport-
kedveld szdméra ismert mérka elérhetgségét szeretnénk megkdnnyiteni ki-
valo arfekvési termékiinkkel. Cégiink célja a termék kdnny(i hozzéférhetd-
ségének biztositasa a klub és a futball rajongdi szdméra.

Jatékos édességlink az 1 g pattogés cukorka mellett 20-féle szuper
FC Barcelona-tetovalast tartalmaz. Minden termékiink kivalé minGségben és
egyszer(i hasznélhat6saggal késziilt. A termék csomagoldsanak kialakitdsa so-
rdn az impulziv hatdsokra nagy hangsulyt fektettiink. A tetovélds sokfélesége
miatt gy(jthetd a termékiink, igy a folyamatos fogyast is segiti. A pattogés
cukorka mesterséges szinezéket, tartésitészert és izesit6t nem tartalmaz.
Bevezetés honapja: 2015. szeptember. Bevezetési kedvezmények

és tdmogatasok: promdcidk, Ujsdgos akcidk, bevezetd akcids ar
Kapcsolatfelvétel: Licensed Products Kft.; kapcsolattarté: llonka

Attila ligyvezetd; T.: 06-70-601-0840; F.: 06-1-456-1386;

E-mail: rendeles@licensed-products.com;

WEB: www.licensed-products.com

%“r% FC Barcelona is one of the most famous sports

club in the world. Every sport fan knows this brand and

we would like to make it more accessible by offering a .
product at a very good price. Our confectionery toy .: Sy =
product, the 1g popping candy also contains 20 types L .

of superb FC Barcelona tattoos. All our products are of -

high quality and easy to use. The popping candy is free Tattu“
from artificial colourings, preservatives and flavourings. o

oharas termék, 50 g zabkdsa + szaritott gylimélcsok 3 kiilonbozs izbe
pres, mazsolés és alma&fahéj). Tej vagy viz hozzaaddsa utén azonnal fo
yaszthaté. Praktikus kiszerelés, gyorsan elkészithetd finom reggeline
gy fogyaszthato a nap barmely szakaszéban.
2 db/karton kiszerelésben kerdil forgalomba.

evezetés honapja: 2015. augusztus. Bevezetési kedvezmények és ta-
ogatasok: bevezetési akcidk, késtoltatdsok

apcsolatfelvétel: Mokate International Hungary Kft., kapcsolattarté:
afranek Mirko kereskedelmiigazgatd; T.: 482-9003; F.: 203-0536;

mail: info@mokate.hu; WEB: www.mokate.com.pl

5og porridge in a cup, with 3 types of dried

uit (strawberry, raisin, apple&cinnamon).

is enough to add water or
ilk and can consumed
stantly.  Practical
ackaging, and quick
eparation, it makes
nice breakfast but it
an also be eaten any time

he day.
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Gluténmentes CORN FLAKES
Honey&Nut

A gluténmentes Corn Flakes Honey&Nut gabona-
pehely egy Uj és izletes vélasztasi lehetdséget nyuijt
a lisztérzékenyek szamdra, hogy kiegyenstlyozot-
tan kezdhessék a napot. A mézes-mogyords izesi-
tési reggeliz6pehely ugyanis az alapanyagoknak
és a gyartastechnolégidnak kdszénhetben glutén
nélkil jarul hozza a véltozatos és kiegyensulyozott

étrendhez. Egy adag (30 gramm) Nestlé Corn Flakes
Honey&Nut 125 ml zsirszegény tejjel fogyasztva tartalmazza a napi ajénlott
bevitel 45%-4t B2-vitaminbdl, valamint 30%-at B6-vitaminbdl és folsavbdl.
Bevezetés honapja: 2015. augusztus-szeptember. Kapcsolatfelvétel:
Cereal Partners Hungéria Kft.; kapcsolattartd: Takacs Klaudia associate
marketing manager; E-mail: klaudia.takacs@hu.nestle.com

%The gluten-free Corn Flakes Honey&Nut breakfast cereal is a new and tasty choice
for those sensitive to flour if they want to start the day in healthy fashion. Thanks to the
ingredients used and the production technology, this honey and nut flavoured breakfast
cereal helps gluten-sensitive consumers enjoy a diverse and balanced diet.

rKubu Waterrr STAR WARS

A Kubu Waterrr cimkéket juliustél a gye-
rekek és feln6ttek altal egyarant kedvelt
Disney-Star Wars univerzum karakterei
- R2-D2, C-3P0 és Darth Vader - diszitik.
A termékcsaldd tovabbra is az eddigi hd- il

p 2 g A I ELT
rom {zben kaphaté: alma, citrom és eper. b |
Az izesitett vizek a kordbbinal 40%-kal,
illetve 50%-kal csokkentett cukortarta-
lommal (de édesitdszer nélkil) készil-
nek, a kevesebb cukorbevitel érdekében.
Bevezetés honapja: 2015. jdlius
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,
6032 Nyarl6rinc, F6 u. 1.; T.: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505;
WEB: www.kubu.hu
% From July the labels of Kubu Waterrr products feature Disney - Star Wars characters
such as R2-D2, C-3P0 and Darth Vader, which are so popular among children and adults alike.
The product line is available in three flavours: apple, lemon and strawberry. Flavoured waters
are now made with 40 or 50 percent lower sugar content (and without any sweetener), to
‘-contribute to consumers’ reduced sugar intake. “

PreVital ivartalanitottmacska-eledelek:
J6 forméaban maradni,
nem kérdés tobbé!

Ivartalanitott cicdknak készilt tépjaink segitik kedven-
cét egészséges alakjanak meg6rzésében, igényeiket a
legmesszebbmendkig szem elétt tartva. A szdraz termé-
kek alacsony kalériatartalommal rendelkeznek, a benniik
lév6 specidlis formula segiti a higyutak egészségének
meg06rzését, a cukorrépa pedig fenntartja az optimalis
emésztést. Alutasakos termékeink nem tartalmaznak
hozzaadott cukrot, valamint mesterséges szinezékek-
tol és tartdsitészerektdl is mentesek.
Bevezetés: 2015. Bevezetési kedvezmények és tamo-
gatdsok: in-store akcidk, POS-anyagok, kzosségi média
Kapcsolatfelvétel: Partner in Pet Food Hungéria Kft.;

T.: 06-1-801-0203; E-mail: brand@ppfeurope.com;

WEB: www.prevital.eu; www.facebook.com/PreVital.eu

%é Our food made especially for neutered cats help them to
stay in good shape, giving cats what best suits their needs.
The dry foods are low-calorie and thanks to their special |
formula they keep the urinary tract healthy, while sugar beet
ensures that cats’ digestion remains optimal. The products in
aluminium foil bag contain no added sugar, and they are free
from artificial colourings and preservatives as well.

NOM Fasten proteinital csokoladés és vanilias
véltozatban

=3 Az egészséges életmdd egyre népszer(ibb hazénkban is, amelynek el-

il engedhetetlen része a sport és a tudatos téplalkozés. A protein fo-
fa StEI'I gyasztdsa nemcsak a ﬁ.t.nesz terliletén vagy diétazaskor, de id6skor-
PRETERH banis népszer(i. Az (4 NOM Fasten proteinitalok letisztult designnal és
DRINK kiemelt funkciondlis elényokkel mutatkoznak be, rdadasul egy liveg

B s,

ital elfogyasztédsa akdér a szervezet napi proteinsziikségletének 50%-
4t fedezi. Az Gjdonsdgok vanilia és csokolddé véltozatban
kaphatéak, az UHT gyartdsi technolégidnak kdszonhetd-
en méasodkihelyezésre is kivéléan alkalmasak.

HUitott tejtermék. 250 g-os palackos kiszerelés, egyedi
kartonozés, 12 db/karton. ey
Bevezetés hénapja: 2015. szeptember-oktdber f a StE N
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; vevészolgélat:

PROTEIN
T.:06-1-293-1937; F.: 06-1-799-9979; . DRINE
E-mail: online@realnature.hu; WEB: www.realnature.hu e ;." 4

% New NOM Fasten protein drinks are characterised by a stylish design
and special functional advantages. In addition to this, drinking one bottle
a day covers 50 percent of one’s recommended daily protein intake. The
new products are available in vanilla and chocolate version. Because
of the UHT production technology used, these drinks are also ideal for
secondary displaying in stores.

2015. Trade
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PRO:VOKE Touch of Silver hajapolék

A PRO:VOKE TOUCH OF SILVER szinkiemelé sampont
anagyon vildgos sz6ke, platinaszéke és fehér haj-
szinnel rendelkez6 holgyek részére fejlesztették ki.
Mar az els6 hasznélat utan kilonleges csillogést kol-
csdndz, és ragyogdan fényessé teszi a hajat. Specia-
lis lila pigment hatéanyagkomplexének készonhets-
en a sz6ke és fehér drnyalat nem kap véroses-rezes
ténust. Természetes szinli és festett hajra is hasz-
nélhatd. A PRO:VOKE TOUCH OF SILVER intenziv haj-
kondiciondlé tovébb fokozza a fényesité sampon
hatdsét. Ez a gazdag kondiciondld aktiv dpold dsz-
szetevGivel a hajszélakba beépiilve puhdva és rugal-
massd teszi a hajtincseket. Keratintartalma segit
beliilrél Ujraépiteni a hajszélakat. Napraforgémag-
kivonat-tartalma és az UV-sugarakat elnyeld 6ssze-
tev6i megvédik a haj szerkezetét, és biztositjék az
egészséges csillogast.

Bevezetés honapja: 2015. méjus

Kapcsolatfelvétel: Target Sales Group Kft.; E-mail: info@targetsalesgroup.com

%é PRO:VOKE TOUCH OF SILVER colour highlight shampoo was developed for blonde and
platinum blonde women, and for those ladies who have white hair. Already after the first
use the hair becomes unbelievably glossy and stunningly shiny. PRO:VOKE TOUCH OF SILVER
intensive hair conditioner strengthens the effect of the shampoo. This rich conditioner is made
with active care components, which integrate into the hair, making locks soft and flexible.

PICKSTICK Snack kolbasz 60 g

A ,legsnackesebb” PICK kolbdsz: a Csemege egyediilalld
dekorpenész-bevonattal inyenceknek, a Csipds a magyaros
izek kedvelGinek! Esztétikus és kdnnyen kezelhet6 twin-box
kindlékartonban (15 db/karton) keril forgalomba. Eltartha-
tésag ideje: 90 nap. Fogyasztdsa Utkdzben, tizéraira vagy
étkezések kozott egyardnt kivald, idedlis ,,on the go” nassol-
nivalo. Kiszerelése dsszhangban van az egyszeri fogyasz-
tdsi mennyiséggel (60 g). Figyelemfelkeltd, attraktiv cso-
magolés, mely a terméket hangsulyozza ki, és a fiatalabb
célcsoport igényeinek is jobban megfelel.

Bevezetés honapja: 2015. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok: tv-rekldm,
fogyasztéi nyereményjaték, online kampany, késtoltatas,
POS-eszkdzok

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt.; T.: 62/567-045,
62/567-392; F.: 62/567-190;

E-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu;

WEB: www.pick.hu

%% The ‘snackest’ PICK sausage: Csemege in special, decorative
noble mould version for gourmets, and Csip&s for those who like hot,
Hungarian flavours. It is distributed in a stylish and handy Twin-box
offering carton (15 pieces/carton). Shelf life: go days.
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Unilever - mult, jelen és

Dr. Csik Klara

tulajdonos-ligyvezetd
Karrier és Stilus

Hetedszer talalkozott a Volt Unileveres
Kapcsolati Kor, mely egy évvel ezel6tt kiegé-
szUlt a mostani unileveres vezetGséggel és a
tobb évtizede a cégnél dolgozé munkatarsak-
kal. Hangos nevetés, 6rvendezés uralta az
Unilever-irodahaz termeit e majus végi idépont-
ban. Mar kezdés elbtt joval jottek kollegak, és

elkezd6dott a nagy taldlkozd. Egy év eltelt, ami révid id6-
szaknak tiinik, de sokunk életében tele volt valtozassal.

yenes Andras

akkori tgyvezetd

igazgatd a cég ne-
vében koszontotte a megje-
lenteket, akik kdzel 100-an
vettek részt a talalkozon. A
névsor hosszu, tartalmaz-
za azokat a menedzsereket,
akik az Unilevernél kezd-
ték palyafutasukat a 90-es
évek elején. Az idei év mottdja, csakugy,
mint korabban, a kapcsolat épitésére utal,
mely egyesiti a régi és mostani unileve-
reseket.

" uuwk B

Egy nehéz év utan

Mi valtozott egy év alatt? E kérdést jartam
koriil elbadasomban, melynek f6 gondo-
latai valamennyiiinket foglalkoztatnak.
Megtapasztalhattuk, hogy tovabbra sincs
kolbaszbol a kerités, sem itthon, sem pe-
dig kiilfoldon. A sikert nem adjék ingyen,
de elérhetd, ha megdolgozunk érte. Sze-
rencsére a tobbség ezt megvalositotta.
Sokak szamara 2014-2015 nem volt fak-
lyasmenet, tobben elvesztették munka-
helyiiket, és a bizonytalansag utotte fel
fejét a hogyan tovabbot illetéen.
Tobben ipardgat valtottak, illetve valta-
nak. Uj pozicidk, nagyobb csapatok ve-
zetése allitja tjabb feladatok elé az unile-
veres értékeken nevelkedett vezetdket.
Szamos sikertorténet mellett tudjuk, hogy
nem mindig léphetiink feljebb a karrier-
létran, sokszor kiizdelmes az ut, de ez igy
természetes. Egyedi, kinek milyen hosszu
ideig tart a valtds, az Gjabb, elényosebb
pozicid elnyerése, erre nincs szabdly.
Ilyenkor érdemes hasznalni a meglé-
v6 kapcsolatrendszert, mely az ULINK
formajéban adott a résztvevok szdmara.

Tanulhatunk egymas tapasztalataibol, és
az évenkénti taldlkozo erre igazan meg-
felel6 féorum.

Merre tovabb, kozépkoruak?

A régi 20 évesek mara a 40-es generaci6
dilemmaival kiizdenek: merre tovabb. Ki-
alakitottak sajat életformajukat, anya-
gijolétiiket. Tl vannak a csaladalapitas
forduldin, és most mar kozépkoru, érett
szakemberként néznek a jovébe. Elérték
a vagyott karriert, bizonyitottak. Tehet-
ségiiket a szakma elismeri, de a kérdés ott
motoszkal fejiikben: j6 helyen vagyok, mit
akarok elérni a kovetkez 15-20 évben?
A valaszok sokfélék. Az els6 a szamadas
— legyiink biiszkék arra, amit elértiink.
Ez biztos alapot nyujt. Erdemes iilepedni
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hagyni a dolgokat, most mar nem kell
sietni.
Bér tudjuk, ha valaki ledll, nehéz a to-

. vabblépés. A munka és a csaladi, privat

élet egyensulya egyre inkabb el6térbe ke-
riil, hiszen az évek gyorsan telnek, ezt
hallhattuk a mar nyugdijba ment kollé-
gaktol. Ok is hasznéljik a jol megtanult
multis médszereket, ha nem is az iizleti
életben, hanem a mindennapokban.

A bizakodas légkore hatarozta meg a régi
és jelenlegi, hazai és nemzetkozi terepen
dolgoz6 vezetSk beszélgetését is. Német,
francia, magyar gondolatok cseréltek gaz-
dat, felidézve az unileveres kultura fon-
tos jellegzetességeit. A formalis program
utan az Unilever ,Food Solutions” tizlet-
aganak séfjei készitettek szamunkra pri-
ma gasztrondmiai élvezetet jelentd vacso-
rat, igy az étel is az ULINK-r6l szolt.
Desszertként persze Algida fagyit ehet-
tiink, melynek djabb izeivel ismerked-
tiink meg igy, szezon elején.

A jaték sem maradhatott el: tombolanyere-
mények tették emlékezetessé a sok nyertes
szamara az amugy is felejthetetlen estét.
A kapcsolat érték, mely az id6 elteltével
egyre értékesebb lesz, amennyiben dpol-

jak és tovabbfejlesztik. A kapcsolatépités

id6igényes munka, megtériilése hosszabb
tdvon az igazi.

Az ULINK kapcsolati rendszer attél jo és
fenntarthato, hogy a kapcsolat valds ér-
tékeken, gyokereken alapszik. Osszekot

benniinket a sorskozosség, egyiitt indul-

tunk, hoztunk létre egy céget, mely biz-
tositotta szamunkra a lehetéséget nem-
csak a sikeres miikodést illetéen, hanem
a kapcsolatok tekintetében is.

Ennek szellemében bizunk abban, hogy
még sokszor taldlkozunk, és érezziik jol
magunkat ebben a korben. m

& ULINK meeting: Unilever - past, present and future!

Members of the Former Unilever Network (VUKK) - plus the current management of the company and colleagues
who have been working for Unilever for decades - met for the seventh time at the end of May. There were nearly
100 participants and Andrds Gyenes managing director of Unilever company at the time welcomed everyone. For
many 2014 and 2015 were difficult years, some people lost their jobs and many started working in new sectors.
We heard success stories too and it became clear that having a large network of professional relationships
- something like ULINK - is a great help when one is trying to find a new job. We can learn from each other’s ex-
periences and meeting once a year is a perfect forum for this. Those former Unilever employees who are in their
40s now have reached some kind of a crossroads: they have already proved themselves, so which way should
they go in the next 15-20 years? One thing is sure, they can be proud of what they have already achieved and
they need to make sure that there is a balance between their private life and work. Chefs from Unilever's Food
Solutions business cooked the delicious meal for us and it is needless to say that we had Algida ice cream for des-
sert. There was a raffle as well, so many went home after the event with superb gifts. Relationships represent
great value and if one takes good care of them, their value increases. ULINK is a good and sustainable system
of relationships because it is rooted in real values. We are already looking forward to meeting again next year! s
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XV. Univer Business Golf
Championship

Az idén tizenot éves Business Golf Championshipre junius 20-an kertlt sor, hagyomanyosan
Bukon. A versenyt a profi golfosok mar csak Univernek hivjak, hiszen az az esemény névadd
tamogatdja. Az innepi alkalomra tobb mint 300 meghivott golfozé és vendég latogatott el.

program, amely szerepbe most a Ko-

reai Koztarsasag keriilt. A rendezvény-
re a Koreai Kulturalis K6zpont sok szi-
nes programmal késziilt. A teaceremonia
mellett a vendégek is feloltozhettek a szi-
nes koreai hanbok ruhdkba. Sét, koreai
nyelvre, hangulra is leforditottak és szép-
irassal megfestették a jelentkez6 vendé-
gek nevét.
Tobbek ko-
z6tt meg lehe-
tett kodstolni
a hires koreai
ételt, a kim-
chit is. Es ter-
mészetesen je-

le-n volta kore- Bérany Istvén, a szervez6
ai autémarka, perla Service tulajdonosa

Idén is folytatddott a vendégorszag-

a Hyundai. " ——
A galavacsora el6tt P s
koreai tancosok ad-

tak el6 hagyoma-
nyos koreai tanco-
kat népviseletben,
de a legnagyobb si-
kert a koreai kiizd6-

A hires hanbok ruha PAlffy Dérén,
sport, a tackwondo 3 Koreai Kulturalis Kzpont szévivsjén

aratta.

Els6 alkalommal
tortént meg, hogy a
golfpalyan lovaspo-
16t is szerveztek, és
kiilon érdekesség,
hogy a 6 jatékosbol
3 argentin nemzeti-
ségt volt, akik mél-
tén képviselték a lo-
vaspolé hazdjat.

A versenyté6l tavol
maradok hagyo-
mdanyos programo-
kon probalhattak ki
idén is a golfoktatast,

és pélyatirdn vehet- Lovaspolé idén el6szér volt
kiséréprogramja a golfversenynek

tek részt.
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Az este Lajsz Andras
koktélpartijaval kez-
dodott és ért véget,
kozben a golfverseny
méltan sikeres golfo-
z6it dijkiosztéval és
tlizijatékkal tinnepel-
ték a szervezdk és ven-
dégek.

A dijkiosztét kovetd
tomboldn pedig kisor-
soldsra kertilt, hogy ki
utazhat a vendégor-
szag févarosaba, Szoul-
ba parjaval az Emirates
felajanlasaban.

Bérany Istvan

: - 7
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A tombola fédijat, a Szdulba szdlé 2
replljegyet atadjdk a nyertesnek: Méridsi Lilla
hézigazda, Horvath Gébor, az Emirates country
managere és Hovanszky Laszl6 févédnok
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B& 15 Univer Business Golf Championship

The Business Golf Championship is 15 years old this year. This year the competition
was organised on 20 June in Bik and more than 300 golfers and guests were invit-
ed to participate in the event. The special guest country was South Korea, and the
representatives of the Asian country came with lots of exciting programmes and
culinary delights. For the first time in the history of the event a polo match was also
held. Those only making friends with golf had the chance to learn from the best
instructors. In the evening Andrds Lajsz was mixing his special cocktails while the
competition’s award ceremony took place. There was also a raffle, where the main
prize was a trip for two to Seoul, courtesy of Emirates Airlines. =
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A boreouttal atitatott élet idovel
onmaga ellen fordul!

.

gi27 éves, és

Szoke Tamas

motivéaciés coach, kiégett_
burnout-specialista .
szoketamas.hu Mi ebben a

hir? — teheti fel jog-
gal a kérdést On, aki e sorokat olvassa.
Kérem, hagyjuk, hogy Agi meséljen. [gé-
rem, érdekes sztori kerekedik ki beléle.
- Kozgazdasz és vallalatiranyitasi szakem-
ber vagyok. Angol, német és francia nyelv-
bél felséfoku nyelvvizsgaval rendelkezem.
Néhany éve sikeriilt elhelyezkednem egy
nagy, nemzetkozi cégnél. Orémom nem
tartott sokaig, mert csakhamar kideriilt
szamomra, hogy egyeldre nincs esélyem
az elérelépésre. A munkakor, ahova fel-
vettek, nem jelentett kiilonosebb kihivast.
Elkezdtem unatkozni. A fizetésem, a csa-
pat nagyszer( volt, sajnaltam volna hat-
rahagyni, és 4j allast keresni.
Azon kaptam magam, hogy potcselekvé-
sek sorozatdt iktattam a munkaiddbe, de
még igy is lassan telt a nap. Fénokomet
nem érdekelte kiilonosebben, hogy mit csi-
nalok; nem volt jol koriilhatarolhato fel-
adatkorom, és egyszer sem kérte szamon
a teljesitményemet. A sikerérzésmentes,
oromtelen munkanapok kozepette elkezd-
tem szorongani, magamat is kérdezgettem,
hogy valéban erre a munkakorre lennék-e
hivatott. Ezért tanultam ennyit? A latszat
fenntartasa, hogy én is fontos része vagyok
a cégnek, és tevékenyen vagyok jelen, tel-
jesen kimeritett, frusztralt — meséli Agi,
mikdzben konnyes szemeit torolgeti.
— Otthon mi volt a helyzet? — kérdezem.
— Frusztréaltsagombol ered6 ingerlékeny-
ségemet, tilrelmetlenségemet a parom-
ra ztditottam. O egy darabig tiirte ezt,
aztan fogta magat, és féléves kiizdelem
utan elhagyott.
— Miként hatott ez a mindennapjaira?
- Gondolhatja, hogy még mélyebbre
csuisztam. Ideges és tiirelmetlen lettem a
munkahelyen, csalédott a maganéletben.
Rédobbentem, hogy mér a barataim sem
érdekelnek, inkabb otthon gubbasztottam

Prébéalta mar bettni a keres6be azt a kifeje-
zést, hogy ,,boreout”? Ha nem, akkor kérem,
tegye meg, és csodalkozzon velem egytt
azon, hogy egyetlen magyar nyelv( lapot sem
hoz a Google az elsé tiz oldalon...

esténként. Alvaszavarok léptek fel, ebbél
adddoan teljesen kimeriiltem. Egész ad-
digi életemben nem voltam annyit beteg,
mint akkoriban egy év alatt...

— Hogyan alltak ehhez a munkatarsai,
a fénokei?

— Nem részletezném a kikozosités stacio-
it... Valésagos feliidiilés volt, amikor egy
tavaszi reggelen behivott magahoz a koz-

. vetlen f6nokom, és ,.felajdnlotta” a mun-
. kaviszony kozds megegyezéssel torténd

megsziintetését... Ezutan, ahelyett, hogy
nekidlltam volna kedvemre valé munkat

. keresni, teljesen bezarkéztam.

— Most viszont itt {il velem szemben. ..

- B6 negyedév elteltével rajottem, hogy ha
ez igy folyatédik, akkor még a harminca-
dik sziiletésnapomat sem érem meg. El-

. kezdtem a neten keresgélni, rajéttem, hogy
. boreoutom van, ami a kiégés tiineteit pro-

dukalja. Nézzen rdm! En vagyok az egyik
példdja annak, hogy igenis ki lehet égni
az alulfoglalkoztatottsagban és az abbdl
eredd unalomban. No de ez a malt, érté-

kes, produktiv életet akarok, kezdjiink!

Kényes kérdések
Nem tudhatom, hogy 6n munkavallal6-

- ként vagy munkaadoként olvassa-e a so-

raimat.

Ha munkavallaloként, akkor hadd kérdez-
zem: hitelesnek talalja a fenti torténetet?
Itt-ott magara ismer? Vagy akar sz6lhatna
Onrdl is ez a sztori? Ha igen, tesz-e vala-
mit azért, hogy ne jusson Agi sorsara?
Ha munkaadoként olvas, kérdezem: min-
den munkatdrsa a képesitésének és képes-
ségeinek megfeleld munkakérben dolgo-
zik? Van jol koriilhatarolhato feladatko-
riik? Ad elegendd visszajelzést a mun-

kajukkal kapcsolatban? Munkatérsait

érdekli az, amit csindlnak? Vajon 6ro-
miiket lelik benne?

Munkdm sordn id6r6l idére taldlkozom
a boreout szindrémadval. Aki benne van,
az altalaban tagadja. A munkaltatokkal

konnyebb a helyzet: vezetdi coachingok
keretében tobbnyire eljutnak a felismeré-
sig, és valtoztatnak. Ennek 1ényege: tore-
kednek arra, hogy a képességeiknek meg-
felel6 kihivasok elé allitsak a dolgozoikat.
Munkakéri feladatokat és elvarasokat fo-
galmaznak djra; tisztan és érhet6en. Ta-
mogatd kornyezetet hoznak létre, és no-
velik a visszajelzések gyakorisagat.
Megtorténik a csoda: az unott dolgozok
java része 4j erére kap, mig a mar moti-
valhatatlanok 4j munkahely utan néz-
nek. Javul a csapatszellem, novekszik a
produktivitds. Kell ennél tobb?

Boreoutmentes mindennapokat!
Mégis, mi az a boreout? Szeretne tobbet
megtudniréla? Keressen ra batran, hasz-
nélja a ,boreout szindréma” keresészava-
kat, és bongésszen, immar a magyar nyel-
vi taldlatok kozott! Ha pedig segitségre
van sziiksége — akar munkavallaloként,
akar munkaadoként —, keressen! Akar
most is: +36-30-9360296. =

B A life lived with boreout
symptoms turns again itself
after a while!

Agiis 277 years old and she is suffering from burn-
out. She is an economist and a corporate man-
agement expert. She speaks German, English and
French and she has been working for a multination-
al company for years. After the excitement of the
first few months she found no challenge in her job
and started to get bored. Since she was earning
well, she decided not to look for a new job. She pre-
tended to be busy and active in her work, acting
like she was happy with her tasks, but the problem
was that after a while she started to feel anxious
and there was no joy in her life. Since she was feel-
ing frustrated, she started to behave annoyingly
at home and after six months her husband left her.
This only made her situation worse; she turned
away from her friends and had sleeping problems.
Finally she was laid off from her job but she didn’t
try to find a new one. Staying at home and feel-
ing miserable, she started looking for information
about her condition on the internet and she real-
ised: she had burnt out because of her work and
the boredom that had come with it. From time to
time | meet people who suffer from symptoms of
boreout. Employees tend to deny that they have
boreout, but employers admit to some employees
having the problem and they try to change the sit-
uation, for instance by challenging employees to
bring out the best in them and by creating a sup-
portive work environment. And the miracle does
happen: some of the bored employees become
motivated again, while others start to look for a
new job. The team spirit improves and productivity
increases. If you would like to know more about the
‘boreout syndrome’, call +36 30 93 60 296. =
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Hitelesen, hatasosan Krizso Szilviaval!

2015.
szeptember

.

Krizso Szilvia
Ujségiré, kommunikaciés
tanacsado

Guten Morgen!

i kell mond-

jam, a néme-

tek kultural-
tabbak nalunk.
Két hétre egy né-
met kisvarosba, a
legjobb baratném-
hoz kvartélyoz-
tam be magam egy
szem gyermekem-
mel. Rendszeresen
futok, igy egyértelmd volt, hogy — haa
nyulcip6 nem is — a futécipém minden-
képpen bekeriil a bérondbe.
Reggelente edzettem, és mivel a folya-
matos esok el- és felaztattak az erdét,
kénytelen-kelletlen kis utcakban sza-
ladgaltam fel s ald. Mdr az els6 nap fel-
tlint, hogy egyszertien nem tudtam sen-
kinek sem el6re koszonni, mert barki
meglatott, legyen fiatal vagy id6s, férfi
vagy n, azonnal Guten Morgent mon-
dott. Es mosolygott hozza. A negyedik
naptol pedig mar ismerésként tidvo-
zoltek, és a koszonés utdn még egy-két
kedves sz6t is szdéltak hozzam.
Ismeretlen vilag tarult fel el6ttem. Itt-
hon, az erdében, ahol elég sokszor meg-
fordulok, nagyon sokan futnak szem-
be, de - tisztelet a kivételnek —, esziikbe
sem jutna legalabb odainteni, ha mar
kimélni akarjdk a hangszalaikat. En
sokaig integettem, koszongettem elére,
aztdn rduntam. Azt persze még min-
dig nem sikeriilt elérnem magamnal,
hogy ne bosszankodjam ezen a modor-
talansagon.
Mar a 9 éves gyerekem is tudja, hogy
ha beszallunk vagy kiszéllunk a liftbél,
szembemegyiink valakivel a folyoson,
lépcs6hazban stb., koszoniink. Ha is-
merjiik, ha nem.

Es nemcsak udvariassagbél, ha-
nem jdl felfogott tizleti érdekbdl is.
A stilustalansag, figyelmetlenség
és — mégis kimondom — bunkésag
ugyanis el6bb-utobb megbosszulja
magit. ,,E16z6 életembdl” sok tizlet-
embert ismerek, sokakat személye-
sen és még tobbeket arcrol, igy be tu-
dom azonositani 6ket anélkiil, hogy
8k ezzel tisztaban lennének. Es meg
kell mondjam, sokukrdl van lesujt6
véleményem.

Ahogy az erd6ben vagy éppen egy be-
vasarlékozpontban kozlekednek, meg-
érne egy misét. Latszik, hogy felsébb-
rendiinek tartjak magukat, méla ko-
zonnyel vagy inkabb lenézden tekin-
tenek mdsokra, tudatosan keriilve a
szemkontaktust, és inkabb elbotlanak
masokban, mintsem hogy el6reenged-
nének asszonyt, idGsebb embert, ne-
tan gyereket. A koszonés meg ,,termé-
szetesen” szoba sem johet.

Na, ezekkel az emberekkel én biztos
nem kotnék iizletet. Es, az a gyanum,
ezzel mdsok is igy vannak. Hiszen a
szerz6déskotés alapja a bizalom, de
hogy bizzunk valakiben, akirdl leri,
hogy mind a szétarabdl, mind a visel-
kedésébdl hidnyzik az empatia, a ma-
sok iranti tisztelet, az aldzat, az udva-
riassag, a figyelmesség, az el6zékeny-
ség. Plane, hogy erre csak az képes,
aki magabiztosan mozog a vilagban.
AKki pedig bizik magaban, az er6t su-
garoz, ami nélkiil nem képzelhetd el
érdekérvényesités és érvényesiilés.
Széval, ha masért nem, hat ezért len-
ne érdemes eltanulni a németektdl
azt a természetességet, ahogy boldog-
boldogtalannak mondjak, hogy Guten
Morgen, Guten Tag, Guten Abend. =

=& Guten Morgen!

Germans are more polite than us, Hungarians. | have spent two weeks in a small German town
with my daughter. | went running every morning and everybody had said hello before | had the
chance to do so. From the fourth day | was even having small chats with complete strangers. |
also go running in Hungary and | tried to do the same when | crossed parts with other runners in
the forest, but nobody bothered to return my gesture. If one isn’t polite, if one doesn’t say hello,
sooner or later they will have to pay the price for such behaviour. | know many businessmen who
walk around in the world ignoring others, avoiding eye contact, not letting women enter first,
let alone saying hello to others. | would never do business with such people - and | am sure that
many people share my opinion on this matter. | simply don't trust people who don’t respect oth-
ers and business contracts are based on trust. We should learn how to be polite from Germans:
for them it comes naturally to say hello to complete strangers. =
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Javul a
munkavallalok
elkotelezettsége

Magyarorszagon 10-b6l 6 ember ajanlja
a munkahelyét a baratainak, az elkote-
lezettek aranya 2005 6ta folyamatosan
novekszik, és Europan beliil is jonak sza-
mit. Az Aon Hewitt friss, dolgozdi tren-
deket kutaté felmérése 164 orszagban
vizsgalta, hogy hogyan vélekednek a dol-
gozdk a munkahelyiikrol.

A riport szerint a globdlis munkavallal6i
elkotelezettség 62%-ot ért el, ami enyhe
emelkedést jelent az el6z6 évhez képest.
Latin-Amerika tovabbra is a legstabilabb
és legmagasabban elkotelezett régid, 10
munkavallalobdl 7 vallja magat elkotele-
zettnek. Afrika és K6zép-Kelet tette meg
alegnagyobb fejlddést: 2012-ben egy at-
lagos cégnél még csak 53% volt az elko-
telezettek aranya, most pedig mar 67%.
Eszak-Amerikdban az elkotelezettség
majdnem elérte a recesszid eldtti szin-
tet (66%). A sort Eurdpa zdrja; a lelas-
sult gazdasagban a dolgozok kicsit tobb
mint fele (57%) kotédik vallalatdhoz.
»Magyarorszagon az elkételezettség 2005
ota folyamatosan novekszik. Pillanatnyi-
lag egy atlagos magyar vallalatnal a dolgo-
26k 60%-a elkotelezett cége felé. Ok azok
a munkavallaldk, akik ajanljak a szerve-
zetet mint potencidlis munkahelyet, nem
terveznek allast valtoztatni, és elvardso-
kon felill teljesitenek a véllalat céljainak
érdekében. Ez kissé meghaladja az euro-
pai szintet, azonban némileg elmarad a
globalis értéktol. Itthon a dolgozok legin-
kabb kozvetlen felettesiikkel és munkatdr-
saikkal elégedettek, mig legkritikusabban
fizetésiikrol és elérelépési lehetdségeikrol
nyilatkoznak” — mondja Bakos Réka, az
Aon Hewitt szakértéje. m

&2 Growing employee
engagement

According to Aon Hewitt’s latest employee en-
gagement report (a survey conducted in 164
countries), the global engagement level is 62 per-
cent, up a little from the level of the previous year.
Aon Hewitt expert Réka Bakos told our magazine
that index has been growing in Hungary since
2005. At the moment it is at 6o percent: this is
the proportion of Hungarian employees who rec-
ommend their workplace to the people they know,
who don't plan to look for another job and do their
best to fulfil company goals. This level is a little
above the 57-percent European average. Hungari-
an employees are most satisfied with their bosses
and colleagues, and they are most critical of their
salaries and advancement chances. =
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Szereptévesztésben

Beke Irina
tulajdonos
First Class Tarskeres6

tebb korban.

a valaki nagyon sikeres és elhi-
H vatott a munkdjaban, sokszor a

parkapcsolatban is nehezen tud
kilépni a hivatasabol: mindnyajan is-
meriink menedzsereket, akik a csalad-
ban is értekezleteket tartanak, akcidterv-
vel és ennek monitoringjaval. J6 esetben
a csaladtagok ,helyre teszik” az illet6t.
De csalad nélkiil, csak a hivatasnak él-
ve még csak esély sincs, hogy szerepté-
vesztéskor valamiféle visszajelzést kap-
junk barkitél. Ebbél kifolyolag néha na-
gyon érdekes helyzetek alakulnak ki az
ismerkedésnél.

Egyetemes tévedés

Krisztina 68 éves, 6zvegy, egy neves egye-
temen felkiizdette magat a tanszékveze-
téségig. A munkajat hivatasanak tekin-
tette, de mégiscsak ugy érezte, hogy hi-
anyzik a tars az életébdl, azért jelentke-
zett az irodaban.

Bér ebben a korosztalyban valéban na-
gyon nehezen lehet tarsat talalni, végre
talalkozott a 72 éves Gaborral, aki kora
ellenére most is aktivan dolgozik mtisza-
ki teriileten, jovagasu, érdekes beszélge-
tépartner — pont olyan, amilyet Kriszti-
na keresett.

A személyes talalkozas utdn megkérdez-
tem Géabortdl, hogy milyen volt a talalko-
z6. Sz6 szerint azt mondta, hogy Kriszti-
na ,berendelte” a tanszékére. Vagyis ugy
gondolta, hogy sokkal jobban tiikr6zné
6t és a személyiségét, ha a munkahelyén
taldlkozna Géborral. Bar nagyon kelle-
mes volt a beszélgetés, legalabbis mind-
két oldal részérél ez volt a visszajelzés, az
ismerkedés nem folytatédott tovabb.
Gondolom, az olvasé is rajott, hogy miért.
Mert azzal, hogy a holgy munkahelyén

Ha valaki nagyon sokaig él egy stabil par-
kapcsolatban, és arra kényszerul, hogy
Ujra tarsat keressen, nincs kdnnyd hely-
zetben. Fiatalkoraban szerzett tapasztala-
tai nem biztos, hogy megfelel6 tamaszt és
segitséget tudnak nyujtani, és nem biztos,
hogy megfelel relevanciaval birnak éret-

talalkoztak, a holgy azt az tizenetet kiild-

te, hogy annyira a munkajanak él, hogy

az életében nem igazan van helye a tars-

nak. Hidba vdgyik Krisztina évek ota erre,
szakmai szerepéhez vald ragaszkodasa :

gatat szab sikeres maganéletének.

Randi vagy vizsgalat?

Arpad 69 éves, j6 hirnévvel rendelkez

orvos, hivatasszertien végzi a munka-

jat, elkotelezettségének koszonhetéen a

diszpolgari cimet tobbszor is elnyerte.

A volt felesége is azért valt el, mert ugy

érezte, hogy férje képtelen volt megtaldl-

ni a megfeleld egyenstlyt a hivatasaésa

magénélete kozott. Arpadnak voltak ro-

videbb kapcsolatai, de azok ugyanezen

okok miatt nem tudtak tovabbfejlédni.
Arpéd azért fordult az irodankhoz, hit-

ha professzionalis segitséggel sikeresebb

lehet.

Tobb holggyel talalkozott, de szinte

mindegyikiik teljesen elzarkdzott a to-

: vébbi ismerkedéstdl — annak ellenére,

hogy azt mondtak, kellemes beszélge-
tépartnert ismertek meg benne, és kiil-

sbre is apolt, igényes ember allt velitk

szemben.

Amikor belementem a részletekbe, kide-
riilt, hogy Arpdd minden holgyet a ren-
deléjébe hivott, és ott tortént az elsé ta-
lalkozas. Természetesen ebben az esetben
is ugy érezték a holgyek, hogy Arpéd éle-
tében nincs helye a tarsnak. Amikor el-
mondtam ezeket a felvetéseket Arpadnak,
az volt a reakcidja, hogy hat ez az élete va-
l6ban, és a hivatasaval, elkotelezettségé-
vel szerette volna 6ket elkdpraztatni. Csak
sajnos pont ellenkez6 reakciot ért el. To-
vabbra is keressiik Arpadnak a tarsat.

Altatasban

Sandor 52 éves, 15 éve elvalt, korhazban
dolgoz6 aneszteziologus, a fé6allasa mel-
lett akupunktiras orvosként rendel kii-
16nb6z6 rendel6kben. Megismerkedett
Orsolyaval, a 48 éves, bankban dolgoz6
holggyel. Az els6, kellemes talalkozas
utdn szinhdzba mentek el egyiitt, ahol
Sandor — a 24 6rds intenziv munkavég-
zés miatt — elaludt.

Mar az olvasé is rajott, hogy az ismer-
kedés nem folytatodott tovabb, mivel
Orsolya ugy vette, hogy Sandor az iran-
ta vald érdekl6dés hianya miatt aludt el,
igy nem latta értelmét az ismerkedés foly-
tatdsanak.

Sandor hidba magyardzta el Orsolya-
nak az igazi okot, a n6ben mar olyan
erds volt a negativ érzés, hogy nem tu-
dott tovabblépni. Ha mér legalabb fél
éves lett volna a kapcsolatuk, Sandor ta-
lan szamithatott volna némi empatiara
ilyen esetben, am két talalkozas tul ke-
vés volt ahhoz, hogy a potencialis kap-
csolat tuléljen egy ilyen ,,bakit”. Szeren-
csére Sandor tanult az esetbdl, és most
mar a segitségiink nyomdn boldog par-
kapcsolatban él. =

28 Playing the wrong part

If someone is really dedicated to their work, very often they can't act differently in their private lives
- they are playing the wrong part, that of a boss outside of their office too. For instance 68-year-old
widow Krisztina was head of department at a prestigious university. When she got to know 72-year-old
Gabor she was really happy to go on a date with an exciting man like him. After the first date | asked
Gébor what it was like and he said Krisztina ‘ordered him in’ to the department: she thought it would
reflect her personality best if they met at her workplace. Although they had a pleasant chat they didn’t
go on a second date. The reason of this is that meeting at the lady’s workplace sent the message that
her work is so important to her that there is hardly room for a partner in it. His wife left Arpad, a 69-year-
old doctor because he had been unable to find the right balance between life and work. Our agency sent
him on many dates but all of the ladies refused to meet him for a second time, despite the fact that they
had a great conversation with him and said he was a handsome man. When | asked about the details, it
turned out that Arpad asked the women to meet in his office. No wonder they felt there was no room for
a partner in Arpad's life. When I told him this, his reaction was that he only wanted to impress the women
with his job. Unfortunately, he scared them away instead. We are still trying to find a partner for him. =
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Promociok az optimalis teljesitményért

vételének

Kapronczai zott. Ugyanannyl, :
Balazs mint egy évvel ko- :
ligyfélkapcsolativezetd rdbban. Az arany :
Nielsen

vessék nyomon.

ANielsen egyik tanulmanya évi 500 milliard
dollérra becsdili a vildgszerte kereskedel- :
mi promdcidkra kdltott 6sszeget. Egy-egy
véllalatndl a promdciéra kiadott pénz &l-
taldban a mésodik legnagyobb tételater- :
mékek értékesitéséhez kapcsoldds kolt- :

ségek utan.

A csomagolt élelmiszereket és hdztartési
vegyi drukat, kozmetikumokat gyartd val- :
lalatok &rbevételiik legaldbb 20 szazalé- :
k&t forditjak eladasosztonzs akcidkra. Ez
tobb mint duplaja annak, amit énmagéban :

csak rekldmra koltenek.

A legnagyobb for- :
galmd tiz élelmiszer- :
kategoria bolti be- :
min- :
den 100 forintjabél :
45 forint szarma- :
zott proméciés el- :
adasbol 2014. julius :
és 2015. junius ké- :

mintegy 340 milliérd :
forint proméciéban realizalt eladast je- :
lent tizenkét honap alatt. Tobbek kozt :
ezért is érdemes, szinte elengedhetet- :
len a piac szerepldi szdmara, hogy pro- :
moécibikat hatékonyan tervezzék és ko- :

Mindenki tudja, hogy a cégek hirde- :
tésekre forditott pénzik hatékony- :
sdgdt, megtérulését kovetkezete- :
kora rész okoz tobbleteladdst, és mennyi

sen és részletesen elemzik. Jobban,

mint valamelyik kereskedelmi promé- :
ciéjuk eredményeit. Ezek megtériilé- :
si mutatoéit pedig gyakran homaly fedi. :
Pedig példaul tavaly a kiskereskedelmi :
promécidk 59 szézaléka veszteséggel :
zarédott az USA és Kanada mellett az
6t legnagyobb eurépai piacon a Nielsen :
. sekre adhat megbizhaté vélaszokat a Ni-
Nélunk a bolti forgalom tobb mint felét
promécids értékesitésbél érte el haztar-
tési vegyi aruknal és kozmetikumoknal :
a legnagyobb forgalmu tiz kategéria. Ki- :
emelkedik a mosdszer, az 6blits, valamint
a tusfiirds; teljes forgalmuk tébb mint 60
. lis piaci teljesitményt érjenel. m

elemzése szerint.

szazaléka jutott promociodkra.

Ha nagy a proméciés nyomas egy kategé-
ridban, akkor felmer(l a piac szerepl&i sza-
mdra a kérdés: egyes promécidknal mek-

vész el azért, mert a fogyasztok listadron
is megvették volna a terméket. Tovabbi lé-
nyeges kérdések: Mely promaécidk sikerdl-
tek jol, és melyek nem? Milyen promdcids
aktivitdsokat fejtettek ki a versenytérsak?
Melyik promdcié noveli az egész kategéria
forgalmét?Tobbek kozott ezekre a kérdé-

elsen a forgalom adatainak birtokdban, a
ScanTrack médszerrel. Ezek szinte elenged-
hetetlenil fontosak, amikor egy vallalatnal
promécioét terveznek, példaul a promécié
tipusénak, helyének kivalasztasahoz, hogy
az érintett marka, illetve kategdria optima-

£2 Promotions for an optimal sales performance

In July 2014-June 2015, from every HUF 100 spent in the 10 highest-turnover grocery categories 45 were
used to buy products in promotion. This means that the value of promotional sales reached HUF 340 bil-
lion in the 12-month period. Obviously, market players have to make sure that promotions are organised
in @ manner that they are efficient and easy to monitor. FMCG manufacturers usually spend at least 20
percent of their sales revenue on sales promotions - more than twice as much as on advertising. Still,
according to a Nielsen study, last year 59 percent of retail promotions generated loss in the USA, Canada
and the five biggest European markets. As for Hungary, more than half of the top 10 household chemical
and cosmetic categories’ sales were realised in promotion. The question is: what proportion of these
products would have been purchased without any kind of promotion? With the help of Nielsen’s sales
data and ScanTrack method this and other important questions can be answered, helping manufactur-
ers to organise promotions with maximal efficiency. =

Diszkont

Sziics-Villanyi

Agnes gyarorszagi elada- :
osztalyvezetd Ab6l 23 szazalék iu-
Nielsen sabol 23 szazalék ju- :

vel ezelott.

Kozben persze béviilt a bolthélézat is. Idén
év elején 460 diszkontot regisztralt a Niel- :
sen cenzusa, ami plusz tizennégy egysé- :
get jelent tavalyhoz viszonyitva. A 2011- :
es évet pedig még 394 iizlettel nyitottaa :

diszkont csatorna hazankban.

Kiemelkedd szerepet jatszanak a diszkontok
bevételében sajat markas termékeik. Tavaly -

Folytatodott a disz- :
kont csatorna piaci :
részesedésének no- :
vekedése a Nielsen :
altal mért kilenc- :
ven élelmiszer-kate- :
goria forgalmabal. :
December—julius k6- :
zott az élelmiszerek :
mintegy 750 millidrd :
forintnyi teljes ma- :

tott a diszkontokra. :
Ez 4 szazalékponttal tobb, mint négy év- :

sajdt mérkaikra. Tavalyel6tt
még hatvanhét forint. Mikdz-
ben az élelmiszerek teljes bol-
tiforgalman beliil 26 szazalék-
rél 27-re nétt a kereskedelmi
mérkdak részaranya.

Melyek a diszkontban kiildndsen
jolteljesitt kategéridk? Megha-
ladja az atlagot a top tiz élel-
miszer-kategdria kozll a sajt,
az dsvanyviz, a tejfol és a gyu-

NEHANY NAGY FORGALMU ELELMISZER-KATEGORIA — ERTEKBEN MERT —
PIACI RESZESEDESE DISZKONTOKBAN,
2014. DECEMBER ES 2015. MAJUS KOZOTT, SZAZALEKBAN

Feldolgozott Sor Sajt Szénsavas Kavé . . , ,
his uditsital molcsjoghurt részaranya.
Fn_m'i-w/w Kiiléndsen alacsony piaci ré-
MICISCT

szesedést értek el diszkont-
ban a top tizb6l a szénsavas
GditGitalok és a h{itott, szele-
: tes édességek, valamint példaul az energia-
: és sportitalok vagy a bitter =

a diszkontok pénztaraiban élelmiszerre ki-
adott minden széz forintbél hetven jutott

S& Discount stores

Between December and July 2015 about 23 percent of Hungary’s HUF 750-billion grocery sales were realised
by discount stores. This ratio was 4 percentage points higher than a year before. Early 2015 there were 460
discount supermarkets in Hungary, 14 more than in 2014. From every HUF 100 spent in discount stores 70
were used to buy private label products (back in 2013 this sum was 67 forints). From the top 10 these cat-
egories performed above the average in discount stores: cheese, mineral water, sour cream, fruit yogurt. =
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SZERETNE TOKELETES KAVEELMENYT
MUNKAHELYEN IS?

Ha igen, az optimalis megoldas a Cafissimo Professional kdvé rendszer
- természetesen a megszokott, kivalé Tchibo minéségben.

= Motivalja alkalmazottait azzal, hogy kivalé min6séqgl kavét fogyaszthatnak munkahelyikon is.
= Uzleti partnereit kindlja tokéletes kdvéval egy hosszabb megbeszélés vagy el6adds alkalmaval.
= Tegye kellemesebbé a varakozasi id6t egy rendel8ben vagy bankban.

Mindezt konnyedén megteheti, csak valassza ki kinalatunkbal
az izlésének megfelelo kavét és a professzionalis Cafissimo kavégépet
mi adjuk hozza Onnek!”

-kx“?

Cafissimo Cafissimo Cafissimo Cafissimo

CLASSIC COMPACT LATTE OFFICE ONE
Professional Professional Professional Professional
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Vegye fel velink a kapcsolatot!

Ha bdrmilyen kérdése van vagy rendelést szeretne leadni, a kdvetkez6 elérhetéségeken teheti meg:
Tchibo Budapest Kft. Cafissimo Professional
2040 Budadrs, Neumann Janos utca 1.
Telefon: +36 23 502 047 | Fax: +3623 502 042 | cafissimopro®@tchibo.hu

*Az ingyenes géphaszndlat feltételeirdl erdekl6djon elérhetéségeinken.

Cafissimo >

Professional



www.tchibo.hu

A C MSt[Z IZE -

BARHOL, BARMIKOR

$d MAR &
X KAPHATO!

SNACKI & GO!
KOSTOLJA MEG AZ UJ FUSTLI MINIVIRSLIT!

Saga Foods Zrt.
Vevoszolgalat: Tel.:
(80) 955 955

Fax: (95) 336 444

E-mail: info@saga-foods.hu
www.saga.hu
www.facebook.com/sagaminoseg


www.saga.hu

