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AZ ALPOKBOL EGYENESEN A TANYERJABA!

Az osztrak Alpok az 6ndk vevdinél az izgalmas sipalydkrdl, a llyenkor dontd az élelmiszerek minbésége. Az AMA minéséget
szivélyes vendéglatokrdl és a konyhai specialitasokrdl hires. A igazold pecsét fliggetlen ellendrzésekkel garantdlja ezt a kivald
jol ftott szobdkban és a kivald éttermekben megismerhetik és  mindséget és az aruk eredetének nyomon kdvethetdségét.
megszerethetik a legfinomabb helyi sajtklilénlegességeket,

kolbasz- sonka- és szalonnavalasztékot.

Allitson 6ssze 6n is vevéinek egy linnepnapi :
kinalatot az osztrak Alpokbdl.

Eljen a lehetéséggel, hasznalja ezt a mindséget
igazol6 pecsétet!
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www.ama.at

Van

a cukor alatt!

Aki azt gondolja, hogy a cukor, az csak cukor, driasit téved. Cukorboél nemcsak mindéségben
lehet kiemelked6t alkotni, de a technoldgiai ujitasok révén, a fogyasztasi szokasok
szondazasval és a piaci rések megtalalasaval igazi kiilonlegességeket is lehet alkotni.
Ez pedig jot tesz az lizletnek és boldogsagot, kreativitast visz a konyhaba!

Hany féle cukrot tud felsorolni fejbél? 5-6t? 10-et? A Cukormanu-
faktura 32-t is! Hihetetlen, hogy ez az 1998-ban, egy kaposvari la-
kotelepi bérelt gardzsban beindult par fés vallalkozas 16 év alatt
milyen jelentés cukornagyvallalatta nétte ki magat. Igaz, ehhez
hozzajarult a 140 éves, kolni székhely( Pfeifer&Langen cégcsoport
51%-o0s tulajdonszerzése is 2001-ben, mégis az alapitdk szakér-
telme és sikeres uzletpolitikdja révén ma a Cukormanufaktuira
(1. MCM) t6bb mint 40 000 tonna cukorterméket értékesit a régioban,
arbevétele pedig meghaladja a 10 millidrd forintot. A felvasarloi
partnerhalézatba a nagykereskedelmi partnerek és a kiskereske-
delmi partnerek is épplgy beletartoznak. A cég regionalis kozponti
szerepe révén Horvatorszagba, Csehorszagba, Szlovénidba és
Szlovakidbais szallit, emellett a német anyacéget is ellattja kilonle-
gességekkel.

Az egyre bévild géppark és dolgozdi létszam ellenére tovabbra is
fontos a vezeték szamara, hogy neviikhoz hlien manufaktdraként,
vagyis csaladias légkorben, nagy odafigyeléssel végezzék munka-
jukat. Ez pedig meglatszik mind az innovativ termékskalan, mind
pedig a cég kommunikaciojan. A hétkoznapi, minéségi kristaly- és
porcukrok mellett egyre hangsulyosabban keresik a fogyasztok az
idényhez kotott termékeket (pl.: bef6z6 cukrok), vagy a szokasok-
hoz kapcsolddo specialitdsokat (pl.: Coffee Sugar). Az egészségre
odafigyeld és a kilonleges izeket felfedezni vagyd vasarlok pedig
meglepden széles kinalatbol valogathatnak.

Nem véletlen tehat, hogy a magyar haziasszonyok egyre gyakrab-
ban valasztjak a Cukormanufaktira egyik sikertermékét, a Diamant
csaladot, mert tudjak, hogy megbizhaté minéség kerll az asztalra
és a stiteményekbe. A cég pedig idérél-idére ajandékokkal és elis-
merésekkel halalja meg a hliséget. A januar végeig tarté pontgydjté
promdciéban a heti nyereménycsomag mellett egy Bosch konyhai
robotgép is keresi otthoni cukraszmesterét. Az akciét az Tmcm.hu
oldalon lehet figyelemmel kovetni.
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Egyszeruen mas

Az év utolsé lapszamanak kis irasat valahogy
mindig masnak érzem, 6sszevont szamhoz
hiven, elkdszoniink egy évtdl és megnyitunk
egy Ujat. Idén j6 érzés visszatekinteni a meg-
el6z6 honapok pozitiv hangulatara, és bizni
benne, hogy a fogyaszt6i hullim mér nem
marad alabb kardcsonyig, és ezzel egy kicsit
mas az érzéstink ennek az évnek a megitélé-
sével kapcsolatban. Mint ahogy mds az érzésiink az utobbi he-
tek naponta felbukkand uj torvényjavaslatai kapcsan is, ame-
lyek az FMCG-piac valamely dgazatat, nem egy esetben minden
szerepl6jét érintik — sajnos nem pozitivan. Es hat ennek a lap-
szamnak a zdrasakor még van par hét karacsonyig, és lendiile-
tes torvényalkotoink djabb Gtletei még tovabb arnyékolhatjak
az idei karacsony oromteli perceit.

De hogy a jovo évet is széba hozzam, ezekkel az el6zményekkel
mindenki szdmdra biztos mdr, hogy a kovetkezd év ismét mas
lesz. Hogy mennyivel lesz rosszabb, esetleg jobb, nem tudjuk,
csak azt, hogy egyszertien mas. Nehéz hetente Gjratervezni a
szamokat a cégeknél, vagy épp kivarni, hatha lesznek médosi-
tasok, és majd azokkal GPS-modra tjratervezni.

A Trade magazin haza tdjan idén sok pozitiv valtozast élhet-
tiink meg. Ereztiik, hogy megindultak a nagy fogaskerekek és
ujraindult az erd a vallalkozdsokban. Meglatjuk, hogy az év vé-
gi modositasok mennyire huzzak ezt vissza jovore, vagy kiknek
adnak gj lendiiletet. Az biztos, hogy a magunk részér6l ismét
késziiliink ujdonsagokkal, bovitésekkel, hogy a valtozé helyze-
tekben is partnerként nyujtsuk a sok informdciét, amelyre egy-
re nagyobb sziikség van.

Megkoszonom ez évi htiségét iranyunkba minden kedves Olva-
sénknak és Partneriinknek, és kérem, hogy folytassak veliink
ajovo évet is az ideihez hasonléan!

Boldog tinnepeket és kozos eredményekben gazdag 1j eszten-
dét kivanok!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

g2 Simply different
| always have the feeling that the editorial of the December-January issue is a bit differ-
ent, even more so because it is a double issue in which we say goodbye to one year and
welcome another. This year | am glad to look back on the optimism of previous months
and | am hopeful that the consumption wave doesn't die down until Christmas, by this
making the whole year look a bit better when we evaluate it. Many of the new laws pro-
posed in the last few weeks affect the FMCG sector - and unfortunately negatively. When
the present issue of Trade Magazin goes to press there are still a couple of weeks before
Christmas arrives, which means that our enthusiastic legislators may still have new ideas
that can cast a shadow on the moments of Christmas joy. To say a few words about the
future as well, we can all be sure that due to the new laws next year will be different. It
can't be told at the moment whether it will be much worse or a little better, simply it will
be different. It is a tall order for companies to set new business targets almost every
week or to wait for amendments to the new laws and replan in knowledge of those, like
GPS navigation devices do. As for Trade Magazin, this year we went through many posi-
tive changes. We could feel how the big wheels started turning and businesses gained
strength again. We will see how much the laws proposed at the end of the year will pull
them back or give momentum to some of them. Our team is preparing to 2015 with new
ideas, so that in the ever-changing market we can be your trusted partners who provide
you with information - for which there is bigger need than ever before. Thank you dear
readers and partners for putting your trust in us, and | would like to ask you to stay with
us next year. | wish you happy holidays and a prosperous new year!

Best regards,

I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chﬁl
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Els6sorban a diszkontoknak
koszonhetden nének Ujra a
s, * i pralinéeladasok. A minél jobb
. - e ar-érték arny ebben a kate-
Alezajlott valasztasok és az Gjra no- goridban is elotérbe kerdlt,
vekedésnek indult FMCG-kiskereske- am ennek elérését a meg-
delem adték a keretét az idet, immar emelkedett alapanyagdarak
4 naposra bovult Business Days kon- megnehezitik. A bekdszon6
ferencianknak, amelyet a Lanchid ajandékozasi szezonra a for-
Klubbal kbzosen szerveztiink meg Ta- galmazdk kilonleges, olykor
polcan, a Hotel Pelionban. Tudésita- limitalt kiadasu {zekkel és
sunk masodik részében a harmadik modern, megUjult csomago-
és negyedik napot eleventtjtk fel. l&sokkal készilnek.
Egyszerlien més o
Lanchid-vélemény: Lehet-e egy pelctukon /)
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Minden mosasi fazishoz spe-
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Superbrands y 2015-ben?
Vasdrnaptar 2015

Abranding nagymesterei

aBusiness Superbrands 4

Szakértdi Bizottsag 2014 legfontosabb eredményei
Superbrands dfjat nyert MV
markak 2014 itthon

Business Superbrands dfjat Btlet ésinnovéci

nyert mérkak 2014
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Mennyiségi dldozatok aran,
de ajelek szerint sikeresen ér-
tékel6dik at (s6t, fel) a pezs-
g6 imidzse. N© a palackban er-
jesztett, min6ségi pezsgbk el-
adasa, a szakboltokban egyre
tobb kisebb pincészet exkluziv
terméke érhetd el, az import-
markak is aktivabbak, kildn-
legességekkel szinesitik pa-
lettdjukat, a flatalokat pedig
(j tipusd kommunikaciéval és
termékinnovaciokkal szélitjék
meg a gyartok, forgalmazok.

talvildg

Vendéglatas, 2015
Nagyviladg
Asztalkultdra
Durva sovaltas

Bordszatok:
Garamvari Sz6l8birtok

Piaci analizisek
4

GKI: A gazdasag visszalép,
az optimizmus is elszallt

GfK: A Véleményvezérek
megismerése, avagy

a Sociolog élében
Megkezdddhet a dohany-kis-
kereskedelem szezondlis
csokkenése

Nielsen Artér

Alapanyag

A\

Hirek

Mig a vendég ,csak” termé-
szeténél fogva kivancsi a jo-
vire, a vendéglatdsnak muszdj
ennek még elébe is mennie. A
trendek ismerete kinek a st-
kert, kinek a tdlélést hozhatja.
A vilag gasztrondmidjaban el-
foglalt helylnk arra predeszti-
ndl bennlnket, hogy figyeljuk
és kdvessuk, ami a vilagban
torténik, ezért els6sorban kiil-
foldi forrdsokbél meritettiink
trendeldrejelzéseket.

NAK-hirek

AKI: Moszkva diktdlja az drakat
Az orosz embarg? elvitte a
gylmélcskertészek hasznat
Pezsgt és AszUkivalosagok
Konyve

4
Avildg pénze:
Labadozik a forint
Hidf64llasok Eszak-Afrikaban:
Algéria

Nielsen Orszagrol Orszagra:
Franciaorszag

Ertékesités és

uzletfejlesztés

Trendek és innovéciok
az 50. jubileumi SIAL-on

Ezek a mai fiatalok!

Bor( és der(i a Kereskedelem
Unnepén

Tovabbi munkatarsaink

Kereskedelmi igazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem keril m Elgfizethetd
kozvetlendl a kiadéndl minfo@trademagazin.
hu m El6fizetési di: bruttd 5985 Ft/év mISSN:
1788-4179 m Nyomdai el6készités: Bembo
Kft. mNyomdai el64llitas: HTSART Nyomda és
Kiado m Felel8s vezet6: Haldsz Ivén m A Trade
magazin auditalt &tlagos nyomott példany-
szdma 23 000, ebbdl auditéltan terjesztett
22670 (2013. Il. fv. MATESZ audit) ‘Ewstsman

Czauner Péter

(jségiré
czaunerpeter@gmail.com
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamds

(jségir6, Horeca-rovat
ipacst00@t-online.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

F o
Havasiné Kétai Ildiko
i (jsagiro
ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

Vass Enikd

(jsagird

veniko@gmail.com
Telefon: +36 (70) 202-6425

Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és
horeca-egységek cimlistajéra, zartkorii ter-
jesztésben, postai uton kildjik olvasé-
inknak!
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A kozétkeztettknek nagy kihi-
vast jelent a januarban életbe
1ép06 Uj kdzétkeztetési rendelet
betartdsa, hiszen tobbek kozt
a sotartalmi hatarértékekre, a
valtozatossagl mutatokra, a na-
ponta biztositandé tejtermékek-
re, gyimalcsokre és zoldségekre,
felnasznalasi gyakorisagra, de
még a diétds étkeztetésre is fi-
gyelniiik kell. Es amit a rendelet
nem emlit: arrais, hogy amit f6z-
nek, azt a gyerekek megisegyék!

Mintegy 150 ezer latogato-
nak mutatta be a vilag élelmi-
szer- és fogyasztast trendjett,
tovabba alegnagyobb inno-
Vacioit a parizsi SIAL élelmt-
szer-ipart kidllitas 6300 kial-
lit6jan keresztill. fgy nem vé-
letlen, hogy a 105 orszagbél
érkez0 kiallitok 78 szazaléka
Uj terméket is bemutatott a

SIAL-on.
Tovabbra is Magyarorszagon Laurel Retail Konferencia:
marad a SPAR On/Off
Kis sz0vetkezetbdl sikeres )
vallalat In-store és out-door

Atalakitja értékesftési

rendszerét a Sole-Mizo APOPAIelenti

Promaciés csapdék, 2. rész:

Elelmiszerek, biztonsagban ,
& felelsségi kérdések

[

TeChnOIOSi? Hogy targyaljunk, miként

és beruhazas 4 kornmunikéljunk?
Fejlesztési hirek Nielsen: Modellezés és
Immér biotermékeket is elemzes 2. - Ha valtozik az
gyértanak a SPAR jubildlé ar, disztriblcio, promocio és
hdsiizemében valasztek
Muronyon indult el az els6 Innovacidk és kampanyok
Knorr Mintafarm " "
Egyszer(isodik az uniés pa- Uzleti élet Y

lydzatirendszer AL L ERI 4 A
Magyar nok, kulfoldi férfiak

Digitélis vilég Nielsen Els6 Kézbdl:
4 Cégek jo hirmeve a neten

Hirek Nielsen Csatorndk: <400 m2

Hirdet6ink decemberben

1. Magyar Cukor Manufaktdra 1., B3 m Agrérkamara 94. m Allianz 33. m AMA B2 m Bacardt
57. mBD Expo 60. m CBA 23. m Cerbona 37. m Clearwater 77. m COOP 110. m Detki Keksz
35. m Dr. Oetker B4 m DS Smith 11. m Eisberg 39. m Familia Tészta 15. m FM Logistic 99.
W Garamvéri Sz6l6birtok 84-85. m Glatz 71. m Grabowski 70., 127. m GS1 20. m Heineken
26-27. mHell 9. m Hungexpo 61. m Kaiser Food 9. m Kerekes 112-113. m Koelnmesse 66. B
Kumdnia 18. m Lifestyle 13. m Magyar Nemzeti Kereskedhaz 98-101. m Mediaworks 16-17.
m Naturprodukt 37. mNestlé 103. m Nielsen 117. mNOM 19. m 0SG Form 21. m Pharmanova
39. mPrémium Kert 91. mReal Nature 7. m Salinen 5. m SGS B1, 49. m Sole-Mizo 111. m SPAR
41.109. 118. m Szarvasi Mozzarella 43. m Taravis 45. m Tchibo 51. m Tesco 12. m Torley
55. m Tuttofood 64. m Unilever 35.,47., 119 m Wanzl 117. m Win-Store 129. m Zimbo 7.

FEOZEL N ALENYECROL (@ Granows ki

Grabowski Kiadd Kft. m 1034 Budapest, Bécsi (it 122-124. E L E
Telefon: +36 (1) 436-4499 = Fax: +36 (1) 480-1036
E-mail:info@trademagazin.hu = Internet: www.trademagazin.hu
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Lehet-e egy vallalatnak lelkiismerete?

szik-e még valaki, hogy ezek az értékek,

lentenek ma?

Kalman Csaba

ligyvezetd igazgatd

Dr. Oetker L . , >
a promacios eszkozok széles taraban!

Latom magam kortil az emberek tomegeét, akikbdl latszolag kiveszett :
az emberség, az egy(ittérzés. Ugy vélem, kevés olyan ember van ma-
napsag a kozosségekben, akik igazan magukéva tudjdk tenni ezeket : S C iBelh . o
az értékeket, pedig az igény mindenkiben meglenne erre. Nem lehet @ == el (efolin] prelillss e (el g Sl S,
ugyanis azonosulni hamis, illetve nem dszinte kezdeményezésekkel. :
Nem latjak munkatdrsaink maguk el6tt a valdsagos jo példat ésigazi :
tetteket. Mindent fel6rol a vallalatok mértéktelen profitszerzése ésa :

hatdr nélkuli gazdasagi ndvekedésben vald hit.

FelsGvezetoként és értelmiségiként Ugy hiszem, hogy életiinknek ér-
téket csak a szolgdlat adhat, amellyel a részoruldk Ugye felé fordu- :
Iﬂnk. Az a tapasztalatom, hogy ha ezt az élményt munkatérsaink :

arsadalmi felel6sségvéllalés, fenntart-
hatdség, komyezetvédelem stb. Emlék-
amelyek kordbban azok voltak, vajon mit je-

Néha Ugy érzem, hogy ezen értékeket mara -
tisztelet a kivételnek - bedarélta a ,biznisz”. A
véllalati pr l&tvanyos, &m de Ures dekordciéva :
tette az irodék falain vagy hamis iizenetté a :
véllalati kommunikdciéban! Vagy még rosszabb :
esetben eladdsosztonzd tevekenységge valtak :

meg tudjék élni, szivesen kapcsolddnak minden valodi tdmogaté kez-
deményezéshez.

Hiszem, ha egy vallalat tulajdonosa, vezetdsége hitelesen képvise-
li az igazi segft@ szandékot, akkor azok a vallalat kulttrajanak valo-
di értékévé tudnak valni. A kbzosségben elkezdenek élni, és a segftd
attit(id tényleg mindennapi normdlis rutinként épul be a vallalat hét-
kdznapjaiba.

Erdemes lenne ezért igy év vége felé egy kicsit szemlél6dni a lelkiink-
ben, mindnyajunknak egyfajta lelkiismeret-gyakorlatot végezni, ha-
nyadan is allunk ezzel a kérdéssel! Amit teszink, val6jaban miért tesz-
szUk? Tényleg segfteni akarunk?

Meggy6z6désem, hogy csupan eszkdzkdzpontd megoldasokkal, Ugy-
mint viselkedési kodexekkel vagy irdnyitasi rendszerekkel minden j6
ugy csak fenntarthatatlan alibitevékenység marad. =

Social responsibility, sustainability, environmental protection - sometimes |
feel that these values have been ‘eaten’ by business, they are nothing but
mere decoration on the walls of company offices, just part of the PR. It seems
to me there aren’t enough colleagues who can see good examples and action
instead of words. | firmly believe that if a company’s owner or management
wants to help others credibly, then this attitude becomes part of the corpo-
rate culture and permeates everyday life. Now that the end of the year is ap-
proaching, let’s look into our soul and ask ourselves: is our conscience clear, do
we really want to help others? | am sure that by relying on just codes of con-
duct and management systems all good causes remain alibi activities only. _I

Adégalopp

Parlament kényelmes tobbség-

gel dontott a 2015-6s f6 fiskalis

szabdlyokrol. A napi fogyasztasi
és kiskereskedelmi bizniszben érdekel-
tek, a fogyasztok tobbsége biztosak lehet-
nek benne, hogy kiadasaik novekednek.
Az élelmiszerlanc-feliigyeleti dij kirovasa-
nak valtozasa tobb aruhdzlancot is stlyo-
san érint: biztosnak tlinik, hogy az idei-
nél milliardokkal fizetnek tobbet. Az érin-
tettek nyilatkozatai szerint a fejlesztések-
rél kell lemondani, valamint dremelések is
jonnek. Vannak, akik ugy vélik, hogy az
arbevételhez kotott dij (a legnagyobb for-
galmu lancoknal) 6 szdzalékra emelése
utan az iizletek nagy részében a jelenlegi
27 szazalékos afa 33-ra emelkedik, ugyan-
is sem a termel6k, sem a keresked6k nem
tudnak kigazdalkodni ekkora dsszeget.
Jovére az adérendszer alapjai nem val-
toznak, ugyanakkor az élelmi és kiske-
reskedelmi dgazatot tobb fontos véltozta-
tas érinti: kartyds fizetéseknél éves lesz a
tranzakei6s dij, szigorodnak az afabevalld-
si szabalyok, népegészségiigyi termékadd
sujtja majd a szeszes italok nagy részét. A
kiilonadok maradnak, s6t a reklamadé
legmagasabb kulcsat 40-r6l 50 szazalék-
ra emelik. A kovetkez6 évben savos, 0 és
Trade 4
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6 szazalék kozotti mértékii lesz az élelmi-
szerlanc-feliigyeleti dij. A napi fogyaszta-
si cikkeket értékesité tizletekre kirott dij
mértékét az e tevékenységitkb6l szarma-
20, jovedéki ado és népegészségiigyi ter-
mékadoé nélkiil szamitott el6z6 évi nettd
arbevétel alapjan szamoljak ki savosan.

A mez6gazdasagi termel6k beszerzé és
értékesitd szovetkezeteit mentesitik a he-
lyi ipartizési ad6 aldl, tovabba a szarvas-
marha, juh és kecske értékesitése eseté-
ben alkalmazandé afakulcs 27-r61 5 sza-
zalékra csokken. Unios jogharmonizaci-
ora hivatkozassal a jelenlegi 200-r6l 50
literre csokken a maganf6zésben el6al-
lithat6 parlat mennyisége, a maganfo-
zéshez kapcsolédo kedvezmények pe-
dig csak a gytimolcstermeszté magan-
személyekre vonatkoznak. A bérf6zés

jovedékiado-mértéke az alkoholtermé-
kek normal adomértékének 50 szazalé-
kara valtozik — az eddigi adomentesség
helyett —, vagyis egy liter 50 szazalékos
alkoholtartalmu parlat esetében 1670 fo-
rint jovedéki adot kell fizetni.

A zarészavazas el6tt ugy dontottek, hogy
egységesen 150 milli6 forint lesz a jove-
déki biztositék dsszege az alkoholtermék,
a sor, a bor, a pezsg6 és a koztes alkohol-
termék esetén. Az alkoholos italok utan
is népegészségiigyi termékadot kell majd
fizetni, ez alol kivétel a palinka és az ada-
lékanyagot nem tartalmazo, legalabb 7
fajta gyogynovény felhasznalasaval ké-
szilt szeszes ital. Vagyis egy doboz sor
példaul tiz forinttal dragulhat, egy iiveg
égetett szesz pedig 700-900 forinttal is
tobbe keriilhet.m

£ Tax gallop

After the parliament’s decision, those working in the FMCG sector can be sure that their expenses will grow in
2015. Consequently, this will influence consumer prices. The parliament’s giving green light to making changes
in the food chain supervision fee will result in many retail chains having to pay billions of more to the state than
this year. Retail chains say they are now forced to postpone development projects and there will be a price
increase too. Some experts are of the opinion that the fact that the food chain supervision fee can go up to as
much as 6 percent - depending on sales revenue - will result in a VAT increase from the current 27 to 33 per-
cent in the majority of stores: neither producers nor retailers are able to pay this big a sum otherwise. In addi-
tion to this, the highest rate of the advertisement tax will increase from 4o to 50 percent. The parliament also
decided that the public health product fee will have to be paid after alcoholic drinks too, with the exception of
pélinka and alcoholic drinks that contain at least 7 types of herb, but no additives. This means that a can of
beer could be HUF 10 more expensive and the price of a bottle of spirit could rise as much as HUF 700-goo. =
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Hozzdvalok 4 személyre
Pulykamell

Cseh Jinos ajdnlata a Kardcsonyi Unnepekre
| Aszalt szilvdval tiizdelt pulykamell lencsével,

| ) > ¥ : Aszalt szilva 10dkg |
naranccsal és siilt edesburgonyaval : Olaj d |

: Fehér bor feldl

Elkészités Narancs hdmozva 24db

Lencse mosva, bedztatvd 20 dkg

A biist lehdrtydzzuk, kis késsel lywkakat szurkdlunk bele, aszalt szilvdval i Babérlevél 1db
megtiizdeljiik. 7 001 finom pdrolt séval sozzuk majd borsozzuk. S Kakukkfi 1dg
A hiist egy ldbasban forré olajon pirosta kirbesiitjitk. 1 dlvizet és a bort ‘{‘Z el 2 dkg
7, i : esburgonya (batdta) tisztitva 40 dkg
rdintjitk. Fedd alatt 35-40 percig paroljuk. L Olaj 34l

Frissen 6rolt bors
7001 finom pdrolt s6

A lencsét zildfiiszerekkel pubdra fozziik. Sgiirjiik. Melegitett vajon a darabolt
naranccsal egyitt dsszeforgatjuk.

Az édesburgonydt vékony szeletelre vagjuk, forro olajban megsiitfiik.
Papirtirilkozore séve szdritjuk. 7001 finom pdrolt séval meghintve talaljuk.

Kellemes Kardcsonyt Unnepeket ktvinunk!
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® Coca-Cola HBC: a klimavdltozas
elleni kiizdelem legjobbjai kozott

A Coca-Cola HBC-csoport hivatalosan is be-
ker(lt a globalis klimavaltozas elleni kiizde-
lemben legjobban teljesitd vallalatokat to-
morftd CDP index élmez6nyébe. Az 580 mil-
li6 fogyasztot kiszolgalo, Magyarorszagon is
regiondlis gyartdbdzissal rendelkezd Uditd-
ital-gyartd az elmult egy évben t6bb mint
Ot szdzalékkal csokkentette szén-dioxid-ki-
bocsatdasat, igy kiérdemelve az elismerést.

=& Coca-Cola HBC: among the best in the
fight against climate change

Coca-Cola HBC group is among the best in the
CDP index ranking, which evaluates the per-
formance of companies fighting global climate
change. The soft drink giant that serves 580 mil-
lion consumers reduced its carbon dioxide emis-
sion by more than 5 percent in the last year. «

» Stratégiai egyiittmikodeést irt ald a
HEINEKEN és a Design Termindl
Haroméves egytttmikddési megallapo-
dast irt ald Joris Huijsmans, a Heineken
Hungaria Zrt. vezérigazgatdja és Boszor-
ményi-Nagy Gergely, a Design Terminal f6-
igazgatdja 2014. november 18-an, amely-
nek célja a magyar kreativipar tamogata-
sa. A stratégial megallapodas értelmében
a HEINEKEN meger6siti elkdtelezettségét
a Design Terminal altal szervezett kreativ-
ipari szakkiallitésok és vasarok témogata-
saban, és a jov6ben minden, az dgazatot
érintd kezdeményezésében a Design Ter-
mindlt kéri fel szakmai partnerének.

=& HEINEKEN and Design Termindl sign
strategic partnership agreement

Joris Huijsmans, general manager of Heineken
Hungéria Zrt. and Gergely Bdszoérményi-Nagy,
the director of Design Termindl signed a
3-year cooperation agreement on 18 Novem-
ber 2014. The two companies’ objective is to
support the creative industry in Hungary. «

» Segitség a multi-rendeléshez

A multi-rendelés elkészftésével kapcsola-
tos kotottségek lekizdésére fejlesztette ki
az FM Logistic - partnerével, a Balea-val k-
z6sen - a Put to light megoldast, amely be-
valt minGségi és termelékenységi Ujitaskent
barmely emel6villds targoncahoz illeszthe-
t6, kombindlva az alkalmazkodast a rugal-
massaggal. A Put to light rendszer egy ki-
vildgftott kijelz6vel elldtott panelbdl &ll. Ez
kozli az operatorral az elhelyezendd cso-
magok mennyiségét és megvilagitja a tal-
pazatot, amelyre a rendelést kell helyezni.

=& Assistance in multi-orders

FM Logistic, in cooperation with Balea, de-
veloped a solution called ‘Put-to-Light’ to help
in the implementation of multi-orders. Put-to-
Light is basically a panel with a lighted display,
which tells the operator the number of pack-
ages to place and lights the spot where they
are to be put. The new solution can be moun-
ted on any forklift truck. «

Ujra egyiitt a babakért

A dm drogerie markt november 3-an ismét Utnak in-
ditottaimmar hagyomannyd valt ,Egyiitt a babdkért”
karitativ programjat a nehéz karilmények kdzott élg
csaladok és gyermekeik tdmogatdsara, melyben
egyUttm{kdds partnere a Katolikus Karitasz.

A program keretein belll a drogérialdnc fél évre ele-
gendd babylove jumbo kiszerelésd pelenkaval tamo-
gat 260 rdszorul6 csalddot.

Minden évben november és december hénapban a
dm vésarl6i is hozzéjarulhatnak a program sikeréhez. Gk az iizletekben taldlhaté active
beauty infépulton keresztil 50 pont adomanyozasaval tdmogathatjék a csalddokat.

A drogérialanc ismét sikeres uzleti évet tudhat maga mogott, jelentették be oktdber vé-
gi sajtotajékoztatdjukon. A magyarorszagi lednyvallalat drbevétele a 2013/14-es gazdasa-
gi évben 69,95 millidrd forint, ami 4,43 sz&zalékos ndvekedést jelent az el6z6 évhez képest.
Atelies konszern (dm Ausztria-csoport és Németorszag egyiitt) a 2013/14-es gazdasagi év-
ben elérte a 8,3 millidrd eur¢ forgalmat. =

=& Together for babies

On 3 November dm drogerie markt started its latest ‘together for babies’ campaign. The drugstore
chain cooperates with the Catholic Charity to help families and children who live in difficult condi-
tions. As part of the programme 260 families get babylove jumbo diapers enough for six months.
Each November and December dm customers can contribute to the programme by donating 50
points through the active beauty info desk in dm stores.=

PayPallel is lehet fizetni a Tchibo webaruhazaban

A Tchibo és a PayPal egytttmikodésének kdszonhetten a
Tchibo magyarorszagi webaruhazaban PayPallel is fizethet-
nek a vasarlok, jelentette be a Tchibo november 13-ai saj- Paypa ’
tokozleményében.

A PayPal Magyarorszagon egyre kedveltebb fizetési megoldas, mivel a fizetés sordn a véllalat
nem adja ki a felhasznaldk személyes és pénzligyi adatait, igy nem kell tartaniuk attél, hogy
online vasérlasaik soran visszaélések dldozatai lesznek. A fizetési rendszer jelenleg 3,5 millié
aktiv felhaszndléval rendelkezik Kozép- és Kelet-Eurdpdban.

A Tchibo mar tobb mint két évtizede van jelen Magyarorszagon, és a termékek széles valasz-
tékat kindlja vasarloi szamara: kivald mingségl kavékat, kdvezashoz kapcsolddo termékeket,
tovabba lakberendezési targyakat, ruhdzati cikkeket és konyhai eszkozoket. =

=& Shoppers can pay with PayPal in Tchibo’s online store

In a press release published on 13 November Tchibo announced that customers can now pay with PayPal
in the Tchibo online shop. PayPal’s popularity is on the rise in Hungary and currently the payment system
has 3.5 million active users in Central and Eastern Europe. Tchibo has been present in the Hungarian
market for more than two decades, selling a wide range of products, from coffee to fashion items. =

Magyar gydzelem az STI Design Award

2014 versenyen
Az STI Group napvildgra hozta az imméron 6tddik alkalom-
mal meghirdetett, a jov6 innovativ csomagoldsi megoldasa-
it tdmogato verseny dinyerteseit. A dijak 6sszértéke 7000

eurd volt. Az STI Design Award tervez8i verseny minden év-
ben férumot biztosit a csomagolastervezést tanuld didkok-
nak, hogy bemutassak kreativitdsukat és taldlékonysdgukat.
Idén az elsd dijat Galazek Noémi és Bogi Viktoria, a budapesti
Obudai Egyetem didkjai nyerték. Az 4ltaluk megalkotott mo-
dern, természetes megjelenés(i csomagolds konyv és csokolddé szamara biztosit helyet. =

M
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& Hungarian victory at STl Design Award 2014

STI Group announced the winners of its 5th innovative packaging competition for designer students,
who were rewarded from a budget of EUR 7,000. This year the winners were Noémi Galazek and
Viktéria Bogi from Obuda University, with their packaging designs for book and chocolate products. =
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Vidam, gyiimélcsos palackokban mutatkoznak be a Real Nature Kft. ProXY joghurt termékcsaladjanak a tagjai, melyek a jovében rohané
életmddunk elengedhetetlen szerepl6i lehetnek. Az ez évben szamos tjdonsaggal jelentkezd, az egészségtudatos illetve specialis fogyasztoi
igényeket kiszolgélé cég az uj ivéjoghurtokat érdekes iz-6sszeéllitisokban és kifejezetten csaladi fogyasztasra idedlis kiszerelésekben

hozta forgalomba.

A Real Nature Kft. altal forgalmazott termékek
alapelvarésa, hogy a legmodernebb taplalkozasi
trendeket kovessék, nagy hangsulyt fektetve az
egészségtudatos, am kényeztetd finomsagokra. A
cég indulasakor f6 tevékenységi kore a Joya sz6ja
termékek forgalmazasa volt, de a piaci igényekre
tekintettel késobb elkezdték egyéb termékek -
,Real Nature: Joizii egészég” és ProXY markanév
alatt - gyartasat és forgalmazasat is. Az elmuilt
id6szakban szamos Ujdonsagot mutattak be a
hazai fogyasztoknak vagy képviselnek hazankban
kiilféldon vezetd markakat.

A mult évben piacra kerlt 4X100ml-es
ez évtdl
frissitett dsszetétellel és még gylimodlcsdsebb izben
kinaljak a kereskedelmi partnerek illetve fogyasztok
szamara. A termékek C-vitaminban gazdagok,
4
|
o

nature

Joizl egészség

BOLDOG UJ EVET

0.9%-0s zsirtartalmuk miatt zsirszegények és
kétféle gylimdlcsds izben kaphatdak. Idedlisak
reggelire vagy a tizéraira, a finom eper vagy
vegyes-gylimolcs (ananasz, 8szibarack, narancs
és eper) izl drink kivalo szomjoltd lehet utkdzben
vagy két étkezés kozott.

Idén 8sszel mutatta be a cég a fentiektdl eltérd
Osszetétell,  kildnleges  iz-Osszeallitdsokban
megjelend uj,

is. A termékek zsirszegény joghurtitalok, magas
gylimélcs tartalommal, gazdag iz Osszedllitassal
rendelkeznek. A bevezetést hosszl tervezés és
kutatds elézte meg. A kisadagos kiszerelés (290
g) izvariacidi a nalunk is megterméd, — bar sokszor
csak szezonalisan kaphatd, — népszer klasszikus
gylmdlcsokre épll, mint az

vagy az , amely

a nagyszamu, hagyomanyos izlést kedveld
fogyasztok és sokszor az iskolaskoru gyermekek
kedvence lehet. A nagy kiszerelés (750 g) a
mennyei

izekben kaphato, a
szokatlanabb, exotikus izek kedvel6it megcélozva.
A 290g -os palack pont a dietetikusok altal
javallott egy adagot tartalmazza, a palack speciélis
kialakitasa miatt nyakanal kdnnyen kézbe vehetd,
mérete miatt idedlisan illeszkedik akér az aut6
pohartartdjaba is. A 750ml-es kiszerelés kivalo
csaladi megoldas lehet napkdzbeni italnak, vagy
gabonapelyhekkel, mizlivel, extra gyimdlcsokkel
fogyasztva megszokott reggelink megujitasaként.
Kostolja meg On is, fogyassza egészséggel!

KiVANUNIG!

Bécsi Virsjj

lis tartalom, 80%

Keressen minket
a Facebookon is:
www.facebook.com/zimbo.hu

ZIMBO Perbal Kft. 2074 Perbdl, Ipari Park 5. Telefon: +36-26-570-524 Fax: +36-26-370-062 www.zimbo.hu
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Harom gyerekbdl egy reggeli

nélkil indul el otthonrél

Tul sok fehérlisztbol ké-
szUlt kenyeret és péksi-
teményt, az ajanlottnal
kevesebb rostban gazdag
z0ldséget és gylimolcsot
fogyasztanak a gyerekek
reggelire. Mar aki egyal-
talén reggelizik. A 4-10
év kozottiek egyharma-
da ugyanis Ures gyomor-
ralindul el az iskolaba - ismertették a Magyar Dietetikusok Orsza-
gos Szovetsége (MDOSZ) és a Nestlé kozos sajtotdjékoztatojan.

A gyerekek 43 szazaléka fehérlisztb6l készult pékstteményt kap
reggelire, a teljes ki6rlés( termékek csak a kicsik 16 szazaléka-
nak reggelijében szerepelnek. Zoldséget és gylmalcsot a gyere-
kek 35-39 szazaléka fogyaszt reggelente rendszeresen, tovabbi
30 szazalékuk alkalmankeént, tehat mintegy egyharmaduk regge-
lijébél telies mértékben hidnyoznak ezek az alapvetd, rostokban
gazdag élelmiszercsoportok.

A reggelit teljes mértékben kihagydk 26 szdzaléka id6hidnnyal
magyardzza, miért indul a gyerek tres gyomorral iskoldba. Szin-
tén népszerd valasz volt, hogy a gyerek azért nem reggelizik ott-
hon, mert nem éhes. =

S One from three children has no break-

fast in the morning

The Hungarian Dietetic Association (MDOSZ) and Nestlé conducted a
survey which revealed that one third of children between the ages of
4 and 10 leave home in the morning without having breakfast. 26 per-
cent of them do so because they have no time. 43 percent of children
have some baked good made from white flour and only 16 percent eat
wholemeal baked goods for breakfast. Only 35-39 percent of children
eat fruits and vegetables regularly in the morning. =

Csikesz Csaba a Familiatészta

L4 re e re L Ll

Uj értékesitési igazgatdja

A Familiatészta Kft.-nél 2014 jaliusatol Csi-
kesz Csaba (41) tolti be az értékesftési igaz-
gato poziciot.

Csikesz Csaba 2004-ig a sportban tevékeny-
kedett, majd 2004 elején a Szentkirdlyi as-
vanyviz gyartéjanak anyacégénél, a Vitapress
Kft.-nél terlleti képvisel6ként helyezkedett el.
Késtbb a Szentkirlyi Asvanyvizhez dtkerllve
kozép- és fels@vezetti poziciokban végezte
munkdjat a kereskedelmen belll az értékesi-
tés minden szegmensében, majd 2008 janudr-
jatol 2013, januar 1-ig kereskedelmiigazgatoként tevékenykedett.
Idén juliustol a Familiatészta Kft. értékesitési igazgatéjaként fel-
adatai: a cég hatékony értékesitési rendszerének rentabilis mo-
don torténd kialakitasa, zokken8mentes mikddtetése, a kiemelt
partnerekkel vald szoros kapcsolattartds, az értékesftés optima-
lis elldtasa és mikodtetése a kozépvezettk kdzremUkodésével. =
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Csikesz Csaba
értékesitési igazgatd
Familiatészta

BB Csaba Csikesz named new sales director
of Familiatészta

As of July 2014 Csaba Csikesz (41) is the new sales director of Famili-
atészta Kft. Mr Csikesz started his career in the food industry as sales
rep of Vitapress Kft, the parent company of Szentkirdlyi Mineral Water.
Later he joined the Szentkirdlyi team, where he was commercial dir-
ector between January 2008 and January 2013.=

Latogatdk a kormanyzattal

A Nemzeti Fejlesztési
Minisztérium fogyaszto-
védelemért felelds he-
lyettes &llamtitkarsa-
ganak szakemberei l&-
togattak mult héten a
SPAR bicskei Uzemébe.
A vendégek Koszorus
Ldszl6 helyettes allam-
titkar vezetésével meg-
tekintették az idén tizéves REGNUM husfeldolgozd Uzemet, tdjé-
kozddtak a munkafolyamatokrol, megkdstoltdk a magas mindsé-
gl termékeket, valamint eszmecserét folytattak Erwin Schmuck
Ugyvezet§ igazgatoval és a cég vezetd munkatarsaival a véllalat fo-
gyasztévédelmi és minGségbiztosftasi filozofidjarol és gyakorlatardl,
illetve a kozos egyuttmikodeés lehetdségeirl. =

£ Visitors from the government

Last week experts from the consumer protection department of the
Ministry for National Development visited SPAR's meat processing
plant in Bicske. The guests were guided around the REGNUM meat
plant and learned about various work processes, tasted delicious
products and discussed matter with managing director Erwin Schmuck
and company executives. The topics included consumer protection
and quality assurance. s

Rekordnevezés a PICK Utcai
Futéfesztivaljan
- =3 1 |11
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Szeptember 28-dn
csaknem 5200 6 in-
dult a PICK Utcai Futé-
fesztival hdrom meg-
hirdetett tavjanak va-
lamelyikén. A 13. Fu-
tofesztivél elsGdleges
célkitlizése az egész-
segmegsrzés fontos-
sdganak kiemelése
volt, melynek keretében a Magyar Voroskereszt dolgozoi hasznos
tandcsokkal segitettek kicsiknek és nagyoknak az egészséges
életmaod kialakitédsaban és megbrzésében.

Juan Carlos Pastor, a MOL- Pick Szeged vezetGedz8je és Vadkerti
Attila, a csapat kapitanya startoltatta el a népes mez6nyt. Nagy
meglepetésre és a szervez8k oromére idén csaknem 400 & indult
aleghosszabb és legnehezebb tédvon. A masodik futédson csaléddok
indultak a masfél kilométeres tav teljesitéseért és az élmeényért. A
,végst megmeérettetésre”, az dromfutdsra - melyre csaknem 4200
nevezes érkezett - a résztvevik Vajda Attila olimpiai bajnok segit-
segével melegithettek be.

Jéllehet a futds volt a nap kdzéppontjdban, a futamok kozott vélto-
zatos és szines programok is vartak a rendezvényre latogatdkat. =

S& Record number of runners at the PICK
Street Running Festival

On 28 September almost 5,200 people ran any of the three distances
within the framework of the 13th PICK Street Running Festival. Hun-
garian Red Cross workers helped children and adults with useful advice
on how to live a healthy life. Between the runs exciting programmes
entertained participants. =
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UJ iZEKKEL BOVUL A TERMEKPALETTA

Mindenki szamara elérhet6 mindségi hiskészitmények

Finonimo
Salzburg Finonimo
szalami Matra

szalami
759

759

Finonimo
Juhasz virsli
1500 g

Finonimo
Turista rad

Finonimo
Salzburg

szalami . . Finonimo
Finonimo

1100 g | Matra szalami Matador 0
600 g szalami g

Kaiser Food Kft. ® 5000 Szolnok, Vagohid ut 60. e Tel.: +36 56 520 300 e Fax: +36 56 5 1 & www.finonimo.hu ® www.kaiserfood.hu
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» Stratégiai megdllapoddst kotott
a kormdny és a Korostej

November 6-an stratégiai egytttmUkode-
si megallapodast katott a kormdny a ma-
gyar tulajdonosi hattérrel rendelkez6 K6-
rostej cégesoporttal. Az egyuttm(kodés
f@ terlletel a gyartasfejlesztés, az innova-
ci6 és kutatds-fejlesztés, a beszallitoi kor
novelése, valamint a képzésirendszer fej-
lesztése, tdmogatasa.

A K&rostej éves szinten mintegy 25 000
tonna sajtot gyart, 2013-ban bevétele
pedig elérte a 27 millidrd forintot. A cég-
csoporthoz tartozé 6t véllalat - Caravan-

Keleten a helyzet valtozik

Aki télink keletre vagy délre fekvd or-

szagokba exportal élelmiszert, haztarta-
si vegyi arut, illetve kozmetikumot, annak
érdemes képben lennie az egyes piacok :
. hogy elébbiben az arak 4tlag 16, utébbiban

trendjeir6l.

A Nielsen Growthreporter cimmel negyed- :
évenként attekinti Eurépaban huszonegy :
fejlett orszag, koztiik hazdnk FMCG-piaci :
trendjei mellett tovabbi tizennégy piacét :

is, Albdniatol Ukrajndig.

Utébbiak kdzil nyolc orszag legfonto-
sabb mutatéit tartalmazza tébldzatunk. :

Kiemelkednek Kazahsztanban a fogyasz-
tas pozitiv mutatoi. De Oroszorszagban is
n6tt a boltok eladdsa mind értéket, mind
mennyiséget tekintve. Emlitést érdemel,

10 sz&zalékkal emelkedtek, egyik elemzett
id6szakrol a masikra.

Figyelemre méltd, hogy a nyolc orszag ko-
ziil 6tben emelkedtek az dtlagérak; egyben
(Romanidban) stagnaltak, kett6ben pedig
(Horvatorszagban és Szlovénidban) némi-
leg csokkentek. =

es Kft., Babel Sajt Kft., Dravatej Kft., K&-
rostej Kft. és Wassim Sajt Kft. - mintegy
1000 f6t foglalkoztat.

=& The government and Kérostej sign
strategic agreement

On 6 November the government signed a stra-
tegic agreement with Hungarian-owned dairy
group Ko&rostej. Kérostej produces 25,000
tons of cheese a year and the group’s rev-
enue reached HUF 27 billion in 2013. Its five
companies — Caravanes Kft., Bébel Sajt Kft.,
Drévatej Kft., Kérostej Kft. and Wassim Sajt
Kft. — employ 1,000 people. «

» Piacon a Soproni 0.0% Maxx

A hagyomanyos gyartastechnoldgidk ha-
tarait atlépve készult el az alkoholmen-
tes sorok legljabb generaciéjaba tartozd
Soproni 0.0% Maxx.

LAz U] termék titka a klldnleges gyartasi
folyamatban és az olyan alapanyagokban
rejlik, mint példaul a blizamaldta, amely a
kellemesen keserédes, kicsit blzasorre
emlékeztetd izért felel” - arulta el Szabo
Arpéd, a Soproni sérf6z6 mestere. ,A Sop-
roni 0.0% Maxx esetében - a tobbi alko-
holmentes sorrel ellentétben - az erjesz-
tés soran az alkaoholos erjedés nem indul
el, fgy azt kés6bb nem kell kivonni a sor-
b6l Az Gj Soproni 0.0% Maxx gy nem csu-
pan egy alkoholmentes sér a sok kozdl,
hanem valddi sor alkohol nélkul”

=& Soproni 0.0% Maxx hits the stores

Soproni 0.0% Maxx represents a new genera-
tion of alcohol-free beers and is made using the
latest production technology. Brewing master
Arpad Szabé told that special wheat malt gives
the product its unique taste. Soproni 0.0% Maxx
is produced unlike other alcohol-free beers: alco-
holic fermentation doesn’t even start, so alcohol
doesn't have to be removed later. «

Néhany orszagban az élelmiszer, haztartasi vegyi aru és kozmetikum kiskereskedelmi forgalmanak
trendjei, 2014. prilis-augusztusban, a tavalyi hasonlé periédushoz viszonyitva (szdzalékban)

Trend BG CR Kz RO RU RS SI UA
Ertékben -2 -5 +23 -1 +11 -2 -2 +1
Mennyiségben -4 -3 +7 -1 +1 -4 -1 -9
Atlagérak véltozasa +2 -2 +16 0 +10 +2 -1 +10

Megjegyzés: Bulgariandl a legutdbbi két december-aprilisi, Kazahsztannél januér-szeptembert, Oroszor-
szagndl februar-aprilisi tizenot hdnapos periddus adatai szerepelnek.
Roviditések: BG=Bulgaria, CR=Horvatorszag, KZ=Kazahsztan, RO=Roméania, RU=0roszorszag, RS=Szerbia,

SI=Szlovénia, UA=Ukrajna Forrds: nielsen

& The situation is changing in the East

Nielsen Growthreporter surveys FMCG market trends every three months in 35 countries all over Europe.
We can see from the table that sales are growing rapidly in Kazakhstan and both value and volume
sales improved in Russia. Average prices elevated by 16 percent in Kazakhstan and rose 10 percent
in Russia. As a matter of fact, average prices grew in 5 out of the 8 countries contained in the table. =

Tobb mint 4000-en toltotték le

a Coke ugréiskoldjat

A tavalyi kidobds sikere utan idén is gyermekkorunk
egyik kedvelt jatékat, ezittal az ugroiskolat idézhet-
ték fel az egyetemistak a Coca-Coldval. A kifejezet-
ten a Coke Ugréletemhez kifejlesztett applikacio
segitségével, amelyet tobb mint 4000-en toltotték
le okostelefonjaikra, barhol és barmikor gyakorolhat-
tak a fiatalok, hogy a mozgdssal legtobb kaldriat el-
éget6k mar valodi pdlyakon mérhessék Gssze erejl-
ket. A selejtez8k utan a legjobb tiz csapat vett részt a november 12-ei, budapesti dont6n a
Petdfi Csarnokban.

A hallgatoknak szervezett program sikerét mi sem mutatja jobban, mint hogy az applikacié a
hazai AppStore-ban a legkedveltebbnek bizonyult a sportkategéridban. =

& More than 4,000 users downloaded the Coke hopscotch app
Coca-Cola developed the app especially for the Coke Jump University. The more than 4,000 users who downloaded it
can practice anytime and anywhere. After the preliminaries the ten best teams competed in the final in Budapest's
Pet6fiHall on 12 November. The app proved to be the most popular in the sports category of the Hungarian AppStore. =

2014. dec.-
2015. jan.

» Rekordnagysagu Elelmiszerlavina

Tobb mint 13 ezer nehéz sorsti emberen segi-
tett idén a Magyar Elelmiszerbank Egyestilet és
a Syngenta Elelmiszerlavina programja. A részt
vev( 37 dnkormanyzat és civil szervezet fold-
jein sszesen csaknem 170 tonna egészséges
élelmiszerndvényt termesztettek, tébb mint
ezer ember aktfv bevonasaval. Az Elelmiszer-

lavina program lényege, hogy a Syngenta ltal
felajanlott tobb milli6 forint értékd vetémagbdl
arésztvevek helyben - szakmai felligyelettel -
burgonyat, zoldborsat, csemegekukoricat, kar-
fiolt, voroshagymat, fejes kaposztat, paprikat
termesztettek, majd ezt odaadtak a kornyé-
ken él6 idGseknek, raszoruldknak, fogyatékkal
él6knek, szocidlis intézményeknek.

=& Biggest-ever Food Avalanche

This year the Hungarian Food Bank Associ-
ation and Syngenta helped more than 13,000
people in need through their Food Avalanche
programme. Using the several million forints
worth of seeds offered by Syngenta, 170
tons of healthy vegetables were produced
on the land of 37 participating municipalit-
ies, with the involvement of more than 1,000
people. «

Trade 10
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Hamisitatlan gourmet-élmény kavéval is
a CBA uzletben

A belvaros szivében, Budapest leghire-
sebb bevéasarléutcdjdban, egy patinds,
mUemlékvédett épilletben mikaodik a
CBA-hdldzat egy kulonleges gyongysze-
¥ me, a CBA Corso Gourmet Uizlethaz. A h&-
romszintes, exkluziv hangulatd tzlet az
5 élelmiszer-kindlat szdmos kulonlegessé-
gét vonultatja fel vasarldinak. Az egyik Uj-
donsdg a Douwe Egberts teriletszelek-
talt kdvékulonlegességei, az Omnia Reserve szemes kdvékat felsorakoztatd kavéspolc.
Az innovativ kdvéspolc csupan néhany hete erdsiti a bolt kindlatat, amelynek megter-
vezésére és kivitelezésére még idén dprilisban tenderkiirds sziiletett. A feladat egy z-
lésesen ,markasitott”, kivald szakmai tudast bemutaté kavépolc kialakitasa volt egy
interaktiv, automata kavédrls beépitésével egyltt. A tervezésnél figyelembe kellett
venni az Uzlet kialakitasat, stilusat, valamint az Omnia mdrka imidzsét.

A tendert az instore terllet egyik elismert képviselje, az In-store Team Trade Mar-
keting Kft. nyerte, akik egy kdvéhazi élményt nydjtd kavéspolcnak dlmodtéak meg a
bemutatdst. A megvaldsitast nagyhir( lakberendezd és egy vilaghird kivitelez6 csa-
pat segitette. =

=& A gourmet coffee experience in the new CBA store

In the heart of Budapest an exclusive three-storey CBA Corso Gourmet store opened. They sell
special groceries such as area-selected Douwe Egberts coffee varieties: Omnia Reserve whole
bean coffees are displayed on innovative shelves. ‘Branded’ in a stylish fashion, the shelves
even feature a built-in interactive, automatic coffee grinder. In-store Team Trade Marketing Kft.
created the special shelves that offer a real coffee house experience in the new store.=
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Az ALDI tamogatja
a Magyar Rakellenes Ligat

Az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. 2013 utan
mar masodszor vett részt a mellrdk elleni kiizdel-
met tdmogatd Go Pink kezdeményezésben, amely
sordn az ALDI és az druhdzlancban vasarlok kozo-
sen tdmogattak a Magyar Rakellenes Ligat.

A 2013-as 500 000 forint utén ebben az évben
a vasarloknak kdszonhet8en mar 600 000 fo-
rint gy(ilt 6ssze.

L Aruhdzlancunk a Magyar Rakellenes Liga sz4-
mara nyUjtott adomanya révén azt a célt ki-
vanja tdmogatni, hogy a nagyobb térsadalmi
tudatossagnak, a sz(réseken torténd maga-
sabb ardnyu részvételnek kdszonhetden mi-
nél kevesebb magyar haziasszonynak kelljen
megkuzdenie ezzel a daganatos betegséggel”
-mondta Székécs Tibor, az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. ligyvezets igazgatdja. =

& ALDI supports the Hungarian

League Against Cancer

This year ALDI Hungary took part in the Go Pink
breast cancer awareness raising campaign for the
second time. This year ALDI customers donated
HUF 600,000 to the good cause the same way.=

&)

Smith

A feladat egy jégkrém-értékesitési megoldas
kidolgozasa volt, utcai drusftdssal, a nyugat-af-
rikai égetd hdségben, homokviharokban. Lehe-
tetlennek tlint, de nekiink, a DS Smith csoma-
goldsi megoldasokat kifejlesztd cég munkatar-
sainak, sikerult.

A helyi vevek korében végzett kutatds és fej-
lesztés révén olyan megfizethetd és kannyd

hit&dobozokat dolgoztunk ki, amelyeket ma Ksodra &s a 2016. évi olimoiai istékokra
mar naponta tobb mint tizezer drus hasznal NOKSAgara €s a - €V OMpIal JatEKoKra IS.

szerte az egész afrikai kontinensen. \%{ Egy_uttmukodtunﬁ a vilag
Ezzel az innovacidval csokkentettik az élelmi- & e}gy|k/ legnagyobb Ettefem‘
szer-hulladékot és egyben megnoveltik az ér- 2 lan/ca\{al, hogy d viendegek
tékesitést, mikizben pozitiv hatdst értiink szdmdra egeszségesebb

elaz egyes haztartasokban és értéke- etelvlalas’ztek ot kmathas{sanak.
Sft6 helyeken is. A folyadéktarold csomagolast fej-

A 2012, évi nyéri olimpiai jétékokon  lesztd csapatunk kidolgozta az egész-
ami- DS Smith - kartonplasztbél SEEEs gny_molcsLevek frissentart csoma-
(miianyag hullsmlemez) készilt goldsat. Dijnyertes, rugalma; tasakjaink és
jelz6tablaink mutattak az utat a s o megoldasaink alkalmaza
vilag legnagyobb sporteseménye- saval az italok kiszerelése higiénikusan, ha-
ihez. s ezzel s segitettik a kizel tékonyan és fenntarthat6an tortént.

11 miliényi [4togato téjekozoda- [ eUnK KOE lizietet, tud=
sét a helyszinen. nia kell, ho_gy mindent megteszink val-
Francia és brit munkatérsaink tobb Lalkgza’sa/ﬁkeres .é s folyamatos mﬁkd,(,jé_
mint 30 km-nyi teliesen Gjrahasz- se érdekében. Mi nem csak egyszerlien

nosfthaté miianyag jelz6tablat biztosftottak a
rendezvényre, és a végén, amikor legordult a
fliggony, munkdank tovabb folytatodott. Bezlz-
tuk, Ujrahasznosftottuk és atalakitottuk ajelz6-
tablakat vadonatdj mdanyag lapokra. 100%-0s
Ujrahasznositas, 100%-o0s siker az eddigi leg-
fenntarthatébb olimpiai jatékokon. A sikeres
projekt utan mér szerzdést kotottink ugyan-
ilyen jelzGrendszerre a FIFA 2014. évi vildgbaj-

11 11

Mi a kozos egy afrikai jégkrémarus,
az olimpiai jatékok, az egészséges
ételek és a DS Smith kozott?

csomagolégyartok, mi a DS Smith vagyunk.
DS Smith Packaging Hungaria Kft.
www.dssmithpackaging.hu
sales.hungary@dssmith.com

=2 What do anice cream
vendor in Africa, the Olympic
Games, healthy food and DS

Smith have in common?

Packaging solutions specialist DS Smith de-
veloped the technology - cheap and light freezer
boxes - street vendors can use to sell ice cream
in Africa. This innovation contributed to redu-
cing food waste and increasing sales. For the
2012 Olympic Games DS Smith manufactured
the cartonplast information signs — making more
than 30km? fully recyclable signs - that helped
11 million spectators find their way to the vari-
ous sporting events. Afterwards we signed con-
tracts for providing the same service at the 2014
FIFA World Cup and the 2016 Olympics. We have
cooperated with the world’'s biggest restaur-
ant chain so that they can offer healthier food
to customers: we developed a packaging that
keeps healthy fruit juice fresh. We don’t simply
offer packaging solutions, we are DS Smith.

DS Smith Packaging Hungaria Kft.
www.dssmithpackaging.hu sales.hungary@ds-
smith.com=



www.dssmithpackaging.hu
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TESCO

Torokbalinton nyitotta meg
222. aruhazat a Tesco

Vo o 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 99 9P I I Py Iy I I I I P I 4

TESCO

Novernber 20-an djabb tizlettel b6~ :
vilt a Tesco kiskereskedelmi haloza- :
ta. A legljabb, torokbalinti Tesco Exp-

. Ny ¢
Mar nyitva!

resszel 222-re n@ az aruhazlanc hazai
Uzleteinek szama. A bolt 16 embernek
nyUjt munkalehet&séget, kozilik 8 f§
Uy munkavallalo, és 6 f6 helyi lakos.

A legUjabb, 222. Tesco Uzletet Elek
Séndor, Torokbalint polgdrmestere és
Pélinkés Zsolt, a Tesco-Global Aruhazak
Zrt. mikodésért felel6s vezérigazga-
té-helyettese nyitotta meg tinnepélyes
keretek kozott. A 180 négyzetméteres
Uzlethelyiség épilete bérlemény, am

’r

tobbi Expressz bolthoz képest nagyobb
pékdruvalasztékkal, bio, gluténmentes
és nemzetkozi termékvalasztékkal nyi-
totta meg kapuit. Az tizlet szolgaltata-
si kore hamarosan bévdl, s a vény nél-
kil gyégyszerarusitas is megkezdddik.
A boltban taldlhato lakossagi hirdet6-
tablan a vasarlok hirdethetnek, elad-
hatnak, vasarol-
hatnak. Emellett
a vasarlok koz-
vetlenul a bolt-
ban jelezhetik az
Uzlet fejlesztésé-
vel kapcsolatos
~ javaslataikat, ki-
vansagaikat.

A tobbi Tesco aru-
hdzhoz hasonlé-
an természete-
sen Torokbalin-

1______ tonis elérhetd az
= == &ruhdzldnc 100%

. elégedettségi garancia szolgaltatdsa,
© vagyis, ha barmilyen problémdja van a
© vésérldknak az Uzletben forgalmazott
© termékekkel, legyen sz6 akér sajat mar-
. kés, akdr brand termékekrél, akkor azt
. visszahozhatjék, s a Tesco visszatéritia
: termék vételdrat.

: Az (] Tesco éruhdz, a tobbi hasonlo ex-
. pressz lzlethez hasonléan, hétf6tol va-
: sdrnapig, minden nap 6.30-22.00 6ra
. kozott vérja a vasarlokat. =

annak felljitasa és atépi-
tése tobb mint 100 millié
forintos beruhdzast jelen-
tett az druhazladnc szaméa-
ra. A felUjitasi munkalato-
kat 2014 tavaszan kezdte
meg az aruhazlanc.

A kis alapterulet ellenére
az Uzlet a lehet6 legszé-
lesebb vélasztékkal vérja
a vasarlékat. A cikkelemek
szama eléri a 2830-at. A

=& Tesco opens 222" store in Torokbalint

On 20 November Tesco opened its 222nd store in Torokbalint. The new Tesco Express unit em-
ploys 16 people and from these 8 are newly recruited. Sandor Elek, the mayor of Torokbalint and
Zsolt Pélinkas, deputy CEO of Tesco Hungary opened the 18om? store, which is the result of a HUF
100 million investment — Tesco used this budget to refurbish the rented space. There are 2,830
SKUs listed in the new Tesco Express and soon OTC drugs will also be sold. Just like all Tesco
stores, the new unit offers the 100-percent customer satisfaction guarantee. The Tesco Express
in Torokbalint is open from 6.30 to 22.00. =

nnnnnnn

Magyar Termék

partnertalalkozé

Kotetlen hangvétell partnertaldlkozot
szervezett a Magyar Termék Nonprofit Kft.
november 7-én. Az esemény tematikdja a
magyar diszndvagas hagyomanyaira épdilt,
szérakoztato csapatjatékokkal kiegészitve.

A rovid szakmai program soran Kecskemé-
ti Attila Ugyvezet® tartott évértékeld be-
szédet, amelyben elmondta, hogy mostan-
ra csaknem 140 védjegyhaszndl6 3200 ter-
méke viseli a védjegyek valamelyikét. A cég
életében lényeges valtozas, hogy Gyaraky
Zoltan szeptember 6ta vallalati kapcsola-
tok vezetként er@siti a csapatot. A szak-
mairész masodik felében a NEBIH tartott té-
jékoztatast - tekintve, hogy a védjegyhasz-
nalok haromnegyede élelmiszer-ipari cég -
a 1169/2011/EU rendelettel kapcsolatos
aktualitasokrol, kiemelve a védjegyhaszna-
lat miatt szlikségessé vald modositasokat. =

&& Hungarian Product part-

ners meeting

HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft. or-
ganised an informal partners meeting on
7 November, where participants were also
playing games connected to the theme
of the traditional Hungarian pig slaughter.
Managing director Attila Kecskeméti used
the occasion to evaluate the past year. He
told that 3,200 products of almost 140
trademark users bear any of the markings.
There was also a NEBIH presentation about
EU Regulation 169/2011 on food labelling. =

Roviden

» Stabil negyedévet zart a Henkel

A nehéz gazdasagi kdrnyezet ellenére a
Henkel stabil teljesftményt nydjtott 2014
harmadik negyedévében. Az drbevétel
1,2 szézalékkal 4,236 millidrd eurdra (a
szerves novekedés 2,3 szazalékkal) emel-
kedett. A korrigalt tzemi eredmény 3,1
szazalékkal 693 millié eurdra nétt. Vala-
mennyi Uzletdgban ndvekedést értek el
mind szerves arbevétel, mind nyeresé-
gesseg tekintetében. A fell6d6 piacok is-
mét dtlagon fellli ndvekedést értek el, all
a cég sajtokozleményében.

=f& Stable three months for Henkel

Despite the difficult economic conditions Hen-
kel's performance was stable in the third quarter
of 2014. Sales were up 1.2 percent at EUR 4.236
billion (organic growth was 2.3 percent). Adjusted
earnings rose 3.1 percent to EUR 693 million. «
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ss77777 kiemelt téma: Business Days 2014 « 2. rész

Vigydzz, kész, rajt - Magyarorszag!
(Business Days 2014, 2. r¢sz)

A lezajlott valasztésok és az Ujra ndvekedésnek indult FMCG-kiskereskedelem adtak

a keretét az idei, immar 4 naposra bdvult Business Days konferencidnknak, amelyet

a Lanchid Klubbal kdzdsen szerveztiink meg Tapolcan, a Hotel Pelionban. Tuddsitédsunk
masodik részében a harmadik és negyedik napot elevenitjuk fel.

csutortoki nap elsd
blokkja héarom egy- :
mastdl elvalasztha-

tatlan teriilet, a mezégazda-
sag, az élelmiszeripar és a kis- :
kereskedelem hatds-kolcson-

hatasait vizsgalta.

Csapatkapitanyok
talalkozoja :
Hazi Zoltan, a Nagybani Piac :
vezérigazgatoja felvezetdjé- :
ben a fogyasztds, az életszin- :
vonal és az élelmiszer-forga-

egyebek kozott a szakmakozi
szervezetek 4j szabalyozdsat, :
arekldmadot és legféképp az :
online kassza 4talldst sem élik :
meg ,,alddsként” a vdllalko- :

z4sok.

Kifejtette, hogy a hazai élel- :
miszer-kereskedelem vo- :
lumene 2006-hoz képest :
2013-ra alaposan, mintegy :
8 szdzalékos mértékben le- :
csokkent. A teljes lancban a :
mezbgazdasag — azon belill :
is a novénytermesztés — van :

Mérfoldko
az osszefogasban
Misodik eléadoként Szoll6-
si Réka, az EFOSZ szovetségi
titkdra ravilagitott: az élelmi-
szeripart nemcsak a gazdasagi
valsagbol ad6dé keresletcsok-
kenés stjtja, hanem globélisan
és idehaza is jellemz6, hogy a
politika a népegészségiigy
romld trendjei miatt egyértel-
muen az dgazatot hibaztatja.
— A statisztikak szerint nem
elsésorban amiatt terjed az
elhizas ide-

: szeripart nem bantani kell,
. hanem segiteni, hogy a kolt-
. séges termékfejlesztések még
© nagyobb erére kaphassanak
© — hangsulyozta.

© A Nestlé volt az els§ vallalat,
. amely ezen ipardgi vallalast
© aldirta, mindez nem véletlen,
. kezdte el6addsat Gyovai Gyor-
© gyi, a Nestlé S.A. customer
. communications and mar-
. keting directora. Elmondta,
. hogy a Nestlé szimos kutatdst
. készit, tovabba a tajékoztatas-
ra, oktatoi programokra és a

haza, hogy ' termékfejlesztésre is nagy
az emberek : hangstlyt helyez.
példdul sés : A kérdéskor tanulmanyoza-
rdgcsalni- : séval 6sszhangban hozta meg
valékat fo- : a Nestlé idén tiz taplalkozasi
gyasztanak, : vdllalasdt, amelynek egyik 6
hanem az : teriilete a termékfejlesztés: a
- ' - - e————— ———  ¢letmOdunk-  : cég arra torekszik, hogy jo
HesiZoltin  VémosOyirgy  Srillésiféka  GyovolOyEYl  jalsdliali  int alaptermekeket disitis
Nagybani Piac 0KSZ EFOSZ and marketing director ban a tdpldl- : sal, 4svdnyi anyagok és vita-
Nestlé kozasunkkal : minok hozzdaddséval ldsson

lom névekedése kapcsdn egy- -
arant kételyeket fogalmazott :
meg. A moderdtor szerint :
gondok vannak a belpiacon:
aki nem tud exportra ter-
melni, az nagyon veszélyes
helyzetben van: vagy stagnal, :
vagy pedig még rosszabbaka

kortilményei.

- Minden egyes évben egy :
Gyongyossel kevesebben va- :
gyunk - adta meg a borus, :
figyelmeztetd alaphangot az :

eléadédsokhoz.

A kezd6 prezentaciot Vamos
Gyorgy, az OKSZ fétitkara :
tartotta meg. Els6ként utalt
arra, hogy a korméany kisza- :
mithatatlan politikdja rogossé :
teszi a szerepldk utjat az ér- :
téklanc mindhdrom teriiletén: :
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alegnehezebb helyzetben.

A szakembertdl némi visz-
szatekintdt kaphattunk az
élelmiszerpiac 2014. évi els6
félévérol is, a Kozponti Sta-

tiikkrében. A KSH, emelte ki,
az elsd félévre vonatkozdan
példaul kétféle modszertan

mentén is szamolt, igy nehéz :
. nyolc olyan véllalast rogzitett,
. amely mogé felsorakozhatnak
. acégek. A szervezet férumot
. teremt, hogy mind a fogyasz-
: tok, mind a dontéshozdk felé
. bemutassa a cégek ilyen ira-
. nyt lépéseit, masrészrol pedig
© javitsa az iparagrol alkotott
. képet.

. — Megprobéljuk elhitetni az
. érintettekkel, hogy az élelmi-

egyértelmi képet alkotni.
Az OKSZ fétitkaranak értel-
mezése szerint 2014 elsé felé-
ben a teljes hazai fogyasztas
2 szdzalékos mértékben nétt,
és ugyanekkora béviiléssel
szamol 2015-re vonatko-
zdan is.

— Ezek kisebb szdmok, mint
amelyeket a politikusok szdja-
bél hallhatunk — kommentalt.

. vanprobléma. Ezt hidba hang-
. stlyozzuk tobb férumon, eddig
. nem talaltunk megért6 fiilekre
- —mondta el.

. Erre igyekszik valaszt adni
tisztikai Hivatal adatainak :
. se, amelynek keretében 6ssze-
© fogja az élelmiszer-ipari val-
. lalatokat az egészségtudatos

az EFOSZ uj kezdeményezé-

célok érdekében. Az EFOSZ

el igy segitve a hianyos alla-
. potokon. Igyekeznek tovab-
© ba a gluténproblémakra is
© megoldast nyujtani, illetve
© a s6, zsirok kapcsan digitalis
© megoldasokkal is megfeleléen
. tajékoztatni a fogyasztokat.

. Gyovai Gyorgyi ravilagitott,
. hogy a vallalat kutatéi cso-
. portja bebizonyitotta: az
: ember életében a nagyon
. korai gyermekkornak dridsi
. jelent8sége van tépldlkozdsi
. szempontbdl. Ennek kereté-
© ben inditja el jovére a vallalat
. ,Egészséges kezdet, egészsé-
© ges élet” cimt programjat.

© — Fontosnak tartjuk, hogy
: ne csak kifelé kommunikal-
© junk, hanem vallalaton beliil
. is, ennek keretében dietetiku-



sok segitségével kifejlesztett :
tréningedukacids programot :
szerveziink. Elmondhato,
hogy nincs olyan Nestlé-
dolgozo, aki ezen a teriileten
ne rendelkezne legaldbb alap- :
szint(i tud4ssal — prezentalta :
a szakember. :

getés sordn Justin Istvan, a
Pek-Snack iigyvezet6 igazga-
tdja, valamint Poor Zoltan, a
Goodmills Group tigyvezetd
igazgatéja moderdlasaval
kaphattunk széles termék-
palya-attekintést.

Bevezetd eldadasaban Dr.
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P L Lakatos Zoltan, a Magyar : Lakatos Zoltan Septe Jozsef Eder Tamas
Orlokovek kozott © Gabona-feldolgozok, Takar- : elnok elndk ] alelnok _

, : , L, Y . Magyar Magyar Pékszovetség Nemzeti Agrérgazdasagi
A 2014-es rendezvény VIP- : manygyartok és Keresked6k : Gabonaszovetség Kamara

dgazata a malom- és siitSipar :
volt: a kerekasztal-beszél- :

Szovetségének elnoke kifej-
tette: a hazai malomiparban

Ty F e ;‘I_ b
A VIP-agazati blokk moderatorai - Poér Zoltén, a Goodmills Group
ligyvezetd igazgatéja és Justin Istvan, a Pek-Snack ligyvezetd igazgatéja

S8 e

100% teljes

: oridsi mértéki koncentracio
. ment végbe az elmult tizen-
. Ot évsoran, amelyet f6képp a
. gazdasagossag és az eredmé-
. nyesebb gazdalkodasra val6
. torekvés hajtott. Szerinte a
© koncentrécié tovabb folyta-
© tédik, hiszen a meglévé ka-
. pacitdsok éves szinten még
. mindig 50 szdzalékkal tobb
. lisztet tudnak eléallitani,
. mint amennyit a hazai piac
. igényel. Az dgazatban addz
. verseny folyik, és a szerepl6k
olyan mértékben viszik le az
© 4rakat, amely a gazdasagos-
. séghatarét surolja. Az dgazat

: profittermel6 képessége kicsi,

1-2 forintos kilénkénti profi-

- tért kiizdenek a szerepldk.

. Ugy létja, a hazai cégek szé-
. maéra — elsésorban a liszt te-
. rén — nagy lehet6ségeket rejt
© adél-eurdpai export. Szerinte
- ahazailisztpiacon komoly za-
. vart a magas fogyasztasi ad6
. okoz.

. — Toébbszor kiszamoltuk a
: dontéshozdk részére, hogy
. amennyiben 27 szdzalékrdl
. 5 szdzalékra csokkentenék
- a liszt afajat, az nem okoz-
© na tobbet évi 1,7-1,8 millidrd
. forintos bevételkiesésnél,

P = = : e-mail: info@familiateszta.hu
kiorlés( lisztbd Kalciummal és www .facebook.com/familiateszta
D-vitaminnal www.familiateszta.hu
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amely a lakossagnal tobb-
letként jelenne meg. Ehhez
képest ki merem jelenteni,
hogy a feketegazdasag sze-
repl6i 4-5 millidrd forintnyi
nagysagrendben nem fizetik
be az afat. Alldspontunkat
azonban nehezen tudjuk
képviselni, minden esetben
falakba iitkoziink — mutatta
be a f6 problémat.

Septe Jozsef, a Magyar Pék-
szovetség elnoke eldadasaban
felvazolta, hogy a siitéiparban
jelenleg mintegy 1100 ma-
gyar tulajdonu vallalkozas
miikodik. Szamukra nagy
problémat jelent a kiilfoldi
— elsdsorban alban nemze-
tiségli — vallalkozasok meg-
jelenése. Elmondta azt is,
hogy a termékpalettat nézve
folyamatos az atrendez6dés: a
lakossag egyre nagyobb rész-
ben keresi az olcso pékarut,
mikozben sztikiil azok szama,
akik meg tudjak fizetni a ko-

vz77777 kiemelt téma: Business Days 2014 « 2. rész

. zép- és prémium kategdrids
. termékeket.

. A kenyér fogyasztdi arat a kis-
- kereskedelem szabad &rkép-
. zése olyannyira befolyésolja,
. hogy szamos siitSipari szerep-
. 16 kénytelen visszakorrigalni
: termékei értékesitési arat,
. a folyamatos verseny miatt.
. A pékek be vannak szoritva
. aKkiskereskedelem és a gabo-
. natermel6k kozé, az alapter-
. mékek afdjanak csokkentése
. szamukra is kritikus.

© - Ha tiz év mulva is szeret-
" nének magyar tulajdonu
stitéiparrol beszélni, akkor
© nagyon komoly segitséget
- kell kérniink és kapnunk az
: allamtdl — zarta eléaddsat
. Septe Jozsef.

. Ertik mar egymast

: — Egy évvel ezel6tt, amikor
. el6szor iiltek targyaldasztalhoz
. amalom-, a siitéipar, illetve a
- gabonatermeszték képviseldi,

a felek szinte nem is egy nyel-
vet beszéltek. Idén azonban
mar latszott, hogy lassanként
értik a piaci szerepl6k a ma-
sik fél helyzetét is — szdlalt fel
Eder Tamas, a Nemzeti Agrar-
gazdasagi Kamara alelnoke.

Szerinte a malomiparban
zajlé dobbenetes méretili
koncentraciéval szemben a
pékiparnak méretgazdasa-

Ao ¢

s r

. gossagi korldtai vannak: a
. lokdlis ellatdsban a kis és ko-
. zepes méretli pékségeknek
© nagy szerepe van és marad.

Itt a piaci verseny fogja majd

. tisztitani a piacot, a fair ver-

senyt azonban az 4facsalds

. megneheziti.

- Kozel tizéves érdekképvise-

leti multambol megtanultam,
. hogy a dolgok nagyon-nagyon

N

Idén is telthazzal, kozel 500 résztvevivel zajlott a legnagyobb szakmai
éves talélkozo, a Business Days konferencia
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Blazsik Ferenc
tulajdonos
Sikér Goodmills

sokd érnek meg. Jelenleg az
afacsokkentés kérdése mar
atiitotte a politika ingerkii-
szobét — értékelt.

— Ttzsziinet kell a malom-
iparban, és ossze kell fogni
a siitéiparral - jelentette ki
Blazsik Ferenc, a Sikér Zrt.
tulajdonosa. A cégvezetd ugy
latja, a malmosok szintén be
vannak szoritva: a szant6foldi
termel6kkel szemben gyen-
ge az alkupozici6 a vilagpiac
meghatarozta buzaarak miatt,
mikozben a pékekkel szemben

Szilagyi Mart

elndk-vezérigazgatd

Ludaszné Maté
llona

cégvezetd

Calypso Plus

. is kisebb ellenallassal birnak a :
© nagy iizletldncokhoz képest.
. Szilagyi Marta, a Goodmills
© Zrt. elndk-vezérigazgatéja :
. szerint a lisztar és a buzaar
© j6 esetben egyiitt mozog, 4m :
. vannak id8szakok, amikor ez :
. kiilénvalik, s ez megnehezitia :
. malomipar életét. A két dgazat :
. nem tud egymds nélkiil meg-
. lenni, 4m ugy latja, a megol- :
: déskulcsa csak a pékségeknél
. lehet. :
: — Mig a lisztesek szdmdra :
. kitorési pont a termékszer-

Galantai Janos
ligyvezetd igazgatd
Pek-Snack

kiemelt téma: Business Days 2014 ¢ 2. rész //7//7.

kezet bovi- :
tése, addig a
stutdipar el- :
lentétes hely-
zetben van. :
Mi képesek :
vagyunk :
tobb szdz fé- :
le terméket :
legyédrtani, :
és nem gy6- :
ziink azzal :
foglalkozni, hogy hol lehetne :
huzni a kinélaton. A legtobb
pékségnél az értékesités 60
szézalékat 4-5 termék viszi el
nagyon alacsony arréssel, s6t,
egyes esetekben veszteséggel
— érvelt Lud4szné Maté Ilona,

a Calypso Plus cégvezetdje.

- A buza- és a lisztdr parhu- :
zamos valtozésait a siitSipar :
egyaltalan nem tudja leko- :
vetni sajit draiban. Olyan :
mértéki szabad kapacitdsok :
vannak, hogy szamos pék fél :
att6l, hogy amennyiben 4rat

mediaworks.hu

emel, akkor mar a szomszéd
fog beszallitani a kozeli aru-
hazlancnak. A sajat tizletek
létrehozdsanak 6sztonzését jo
eszkoznek tartom a kiszolgal-
tatottsag ellen — foglalt allast
Galdntai Janos, a Pek-Snack
igyvezetd igazgatdja.

Fenntarthatdsag

és értékteremtés

Mint minden évben, egyik
blokkunkat idén is a Marka-
szovetség égisze alatt szervez-
titk meg. A csiitortok délutan
elsd felében a ,,Bajnokok Liga-
janak” négy versenyzéje, azaz
a szOvetség négy tagvallalata
mutatta be Fekete Zoltdnnak,
a Markaszovetség fotitkara-
nak moderalasa mellett, hogy
milyen 4j utakon keresik a
kapcsolatot fogyasztoikkal.
Els6ként Gyenes Andras, az
Unilever Magyarorszag iigy-
vezetd igazgatdja beszélt a
cég Fenntarthatdsagi Tervé-



www.mediaworks.hu

ss77777 kiemelt téma: Business Days 2014 « 2. rész

2014. dec.-
2015. jan.

Fekete Zoltan Gyenes Andras
fotitkar ligyvezett igazgatd
Mérkaszovetség Unilever Magyarorszag

nek djabb allomasairél. Még
2010-ben ttzték ki célul, hogy
az évtized végére megduplaz-
zak a cég méretét ugy, hogy
ekozben felére csokkentik az
okoldgiai labnyomukat, 1 mil-
liard fogyasztojuk egészségét
és jolétét javitjak, és elérik,
hogy mezbgazdasagi alap-
anyagaik 100%-a fenntarthat6
fejl6désbél szarmazzon. Gye-
nes Andrds e harom teriilet
részeredményeit ismertette.
Jégkrémjeik kaloria-, illetve
margarinjaik transzzsirsav-
tartalmat példaul jelentésen
csokkentették. Dolgozoik

Michael Nixon
ligyvezetd igazgatd
Nestlé Hungéria

© egészségi allapotat felmérték,
. és probaljak javitani. Uj dezo-
. dorcsomagolésuk nemcsak a
© forgalmat novelte: okologiai
© ldbnyoma is 25 szdzalékkal ki-
© sebb. Alapanyag tekintetében
. pedig Magyarorszéagon is el-
. indul a Mintafarm-program.
. El6adésanak végén elégedet-
. ten jegyezte meg:

© - Arfolyamunk a csticson van:
. apiac tehdt elismeri ennek az
: utnak a helyességét.

Michael Nixon, a Nestlé Hun-
. garia Kft. igyvezet6 igazgatd-
© ja arrél beszélt, hogy a kozos
. értékteremtést tartjak szem

Joris Huijsmans
vezérigazgatd
Heineken Hungéria

A Nagykunsag szivében, Kis-
ujszallason talalhaté a Hotel
Kumania*** és az
azzal kozvetlen 6sz-
szekottetésben 1é-
v0, egész évben el-
érhet6 Kumdnia
Gyogy- és Strand-
fiird6. Kui Janos, a
komplexum tigy-

helyen megtalalja-

nak. Ezért a hotel és a gyogy- :
fiird6 mellett gy6gyaszati rész- :
leg is miikddik szakrendelé- :
sekkel, valamint fizioterapids :
és fiird8gydgydaszati kezelé-
sekkel. A fiirdé kiil- és beltéri :
gyermekmedencéivel, csisz-
ddival, vizi jatékaival idealis

Wellness Kunorszag szivében

. csalddosoknak, ezért a hotelt
. is bababaratta tették — a kis-

gyermekkel érkezok-
nek kisagyat, kiska-
dat és etetGszéket is
biztositanak. A well-
ness irdnt érdekl6-
d6k szdmos masz-
szazs (pl. palinkas,
paprikas) koziil va-

vezetGje elmondta: Kui Janos laszthatnak, illetve a

céljuk, hogy a ven- tgyvezetd —  Kiilsnleges, fényters-

dégek mindent egy Kumania GYogy-e€s i« is nviit Cara-
8 8Y Strandfirds p YW

calla masszazskad-
ban is felfrissiillhetnek. Emel-
lett egész évben szamos prog-
ramot, zenés, hagyomany6rzé
és egészségmegdrz6 rendez-
vényt szerveznek, hogy élmé-
nyekkel gazdagon utazzanak
el a Kunorszag szivébe, Kis-
yjszéllasra érkez6k. (x)

g& Wellness - in the heart of the land of Kuns

Hotel Kumania*** is located right in the middle of the Nagykuns&g region, in the town
of KisUjszallds. Those who stay in the hotel can also enjoy the services offered by its
Kumdnia Spa and Bath. Director of the complex Janos Kui told our magazine that there
is even a medical centre at guests’ service. The little ones can have fun in the various
pools and water slides. Throughout the year the complex is waiting for guests with ex-
citing programmes, from musical to folklore events - in the heart of the land of Kuns.(x)

Adrian Cernautan
ligyvezett igazgato
Coca-Cola

Magyarorszag Szolgéltatd

el6tt mtikodésiik soran. Olyan
kulcstertiletekre fokuszalnak,
mint a helyes taplalkozas,

vagy a Fold vizkészletének

megovasa. Ennek szellemében
folyik naluk a termékfejlesz-
tés, fogyasztoikat, partnerei-
ket és munkatarsaikat igye-
keznek rendszeresen oktatni
és tdjékoztatni.

Eurépaban mindezeken kiviil
tettek egy olyan vallalast is,
amelynek értelmében 4allas-
lehetdséget nyujtanak a fia-
taloknak. 2016-ig vildgszerte
10 ezer 30 évnél fiatalabbat
alkalmaznak tizemeikben, és
ugyanennyi gyakornoki allast
hoznak létre.

— Magyarorszagon idén szep-
temberben inditottuk utjara a
programot. Mi azt vallaltuk,

hogy 2016-ig 180-ra emeljiik

a gyakornokok szamat, és 150
30 évnél fiatalabb munka-

tarsat alkalmazunk - tudtuk

meg Mike Nixontdl.

Irdny a tarsadalom!

Harmadik eléadoként Jo-
ris Huijsmans, a Heineken
Hungdria vezérigazgatdja
beszélt arrdl, hogyan indul-

.

A négynapos konferencién ez alkalommal is az eldaddk étékes

tak el markaik a tarsadalom
iranyaba. A cégnél az inkluziv
novekedésben hisznek, amely
minden piacon figyelembe
veszi az allam, a fogyaszto
elvarasait, igényeit, és gon-
doskodik az alkalmazottak
motivalasardl.

— De nemcsak a termelés-el-
adas a feladatunk egy-egy or-
szagban — hangsilyozta —, ha-
nem értéket is kozvetitiink.
Nem szerethet6, hanem egye-
nesen imadnivalé markakat
kell épiteni, mondta, ezért a
tarsadalom szemében is ér-
tékes és kiilonleges progra-
mokat és aktivitasokat kell
létrehozni. Ilyen példaul a
tiizfalfesté akcidjuk, ame-
lyet a Strongbow markajuk
»szponzoralt”.
Altalanossagban elmondha-
t6, hogy a cég kommunika-
cidjaban a design kap egyre
nagyobb szerepet. De a Sop-
ronival példaul, amely a leg-
er6sebb lokalis markava valt
asorpiacon, az olyan tarsadal-
mi problémakrol kezdemé-
nyeztek parbeszédet, mint a
munkanélkiiliség.

A blokk utolsé elé6addjaként
Adrian Cernautan, a Coca-Co-
la Magyarorszag Szolgaltato
Kft. igyvezets igazgatoja is-
mertette, hogyan kivan az iidi-
téital-drias szerepet vallalni az
elhizds elleni harcban. Példaul
2008 ota feltiintetik termékei-
ken a kaldriatartalmat, valasz-
tékukat alacsony kaldriatar-
talma italokkal szélesitették,
megsziintették a gyerekeknek
sz016 reklamokat.

prezentéacidin keresztiil és a hallgatésag aktiv részvételével
igyekeztiink attekinteni az FMCG-piac teljes vertikuménak aktualitasait
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Foglalkoznak a mar bevitt, fe-
lesleges kalériak elégetésével
is. Harom évvel ezel6tt helyi
kezdeményezésként inditot-
tak el a Coca-Cola Testébresz-
té Programot, amely ma mar
egész Eurdpara kiterjed.

— Mara a mozgas propagalasa

Aszok a non-food
szektorban

Fekete Zoltan a kozmetikai és
vegyidru-markagyartok ne-
ves képviseldit koszontotte
a non-food blokk keretében
rendezett kotetlen beszélge-
tésen, amely el6tt Sztics-Vil-
lanyi Agnes, a Nielsen keres-

Nielsen

értékbeli novekedést tapasz-
taltak. Az eléado kiemelte,
hogy ezeket a cikkeket leg-
inkabb a drogériakban és a
hipermarketekben vasaroljak
a magyar hdziasszonyok, de
a novekedés a diszkontcsa-
tornabol is szarmazik. Bar a
non-food kategoridk nagyon

kiemelt téma: Business Days 2014 ¢ 2. rész /777774

markakommunikécionk egyik :  Sziics-Villanyi Varga Laszlé Brodar Szilvia Toth Balazs Venter Zoltan
. A y srtékesitési 5 t Keti - 51 t6 . t5i t6

f” m i m l -7 ’r n- gnes ertekesitesi vezeto customer marketing ugyvezeto igazgato ugyvezeto igazgato
o Ot_ vu a ett arta go kereskedelmi Henkel Beauty Care director Target Sales Group SCA Hygiene Products
dolatait Adrian Cernautan. kapcsolatok vezets Unilever

: sogatdszer-kategoridkban a 3
: piacvezeté mdrka novekedett,
. addig a tobbiben inkabb az
. egyéb markdk tortek el6-
. re. Hosszu id6 6ta elészor
- csokkent a promocios rész-
. arany, 55,4 szazalékrol 52,8
© szdzalékra, ami a gyarték
. racionalizécids torekvéseit

Osszefliggéseire iranyultak,

: majd a tovébbi novekedés le-
. hetségeire és az innovacios
. hajsza mikéntjére, a kereske-

delem és a fogyasztok reakci-
o6ira vonatkoztak.

Varga Lasz16, a Henkel Beauty

Care értékesitési vezetdje a

. valtoztatasi kényszerre, a

kedelmi kapcsolatok vezetdje : szertedgazéak, néhanyban - : mutatja. - havonta tjratervezés nehéz-
tartott el6adast ,,A piac dszai” : példaul papirdru, pelenka — : . ségeire hivta fel a figyelmet.
cimmel. A novekvé fogyasz- © nagyon jelentés a sajat marka : Aranymosok . Mivel hazdnk a hajfestés és a

toi bizalom a kozmetika és
vegyi aru teriiletén is érezteti
hatdsat, hiszen a top 10 kate-
goriabol 9-ben mennyiségi és

aranya, amirdl elmondhato,
hogy egyre prémiumabb mi-
néséget képviselnek. Erdekes,
hogy mig a mosészer- és mo-

KELLEMES UNNEPI KESZULODEST
KIVANUNK!

. Amoderator kérdései a gazda-
. sagikornyezetre, a megszori-
. tasok hatdsaira és az elindult
. pozitiv fogyasztéi folyamatok

F = e

wirm,. A

hoM
-—

szajhigiénés termékek terii-

letén is jelentdsen elmarad a
. kornyezd orszagok dtlagatol,
. igy ezek a teriiletek tartogat-

realnature

Bolril Prbcrube

Gourd- Ha kérdése van, forduljon bizalommal a Real Nature Kft. munkatarsaihoz!
= Real Nature Kft. H-1037 Budapest, Szépvolgyi Ut 141. Tel.: + 36 1 293-1937

www.facebook.comlGolbd Milk joghurt Fax: + 36 1 799-9979, E-mail: online@realnature.hu, www.realnature.hu
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hatnak novekedést. A Henkel
esetén az innovdcids rata 40
szazalék, ami azt jelenti, hogy
16 hoénap alatt majdnem a
portfolid felét érinti, mert az
ujdonsagok mozgatjak a koz-
metikai kategdridkat. Az in-
novaciét az aranymosashoz
hasonlitotta, ahol sok meddo6t
at kell mosni, amig a valédi
kincs el6bukkan.

A promdcids nyomas a Henkel
tapasztalata szerint er6sodik,
bizonyos cégeknél eléri a 80
szazalékot.

Brodar Szilvia, az Unilever
customer marketing igazga-
téja az egyediildllo6 modon
kommunikalé Dove-rdl be-
szélt, amely jol példazza a
szerethetd, személyes, nélkii-
l6zhetetlen markat: a Dove a
tarsadalmi szerepvallalassal
a n6k onbizalméanak, onel-
fogadasanak novelését tiizte
zaszlajara. Olyan kérdésko-
roket vitatnak meg példaul

online feliileteiken, ami nék
ezreit foglalkoztatja. Illuszt-
racioként a ,Te hany éves
vagy?” ciml Dove kisfilmet
is bemutatta. Brodar Szilvia
ramutatott, hogy az igazi 4j-
donsagokat a vasarlas helyén
is atiit6 erdvel kell bemutatni,
amihez elengedhetetlen a ke-
reskedelmi partnerek kozre-
miikodése.

A kozmetikdban érdekes
trend még a szuperprémium
termékek megjelenése a ha-
gyomanyos csatorndkban,
ami Gjabb kitorési pontot je-
lenthet.

Toéth Balazs, a Target Sales
Group iigyvezetd igazgatdja
elmondta, hogy az emberek
ma mar nemcsak szagolgat-
jak, de olvassdk is a terméke-
ket, pontosan tudjik, milyen
Osszetevét nem szeretnének
hasznalni. Példaul sokan pa-
rabénmentes kozmetikumo-
kat keresnek, ezért oriilnek

a TSG altal szallitott Inecto
markdanak. Fiiggetlen diszt-
ributorcégként az 4j partne-

rek, 4j termékkorok jelentik

a novekedést, de geografiai

lehetbségeket is latnak, igy

Ausztridba is elkezdenek szal-
litani. A jov6re nézve bizako-

dé, a devizahitelek kivéltasa :

miatt szerinte jovére tobbet

kolthetnek majd a magyar
héztartasok napi cikkre, igy :

non-foodra is.
Venter Zoltan, az SCA Hygie-
ne Products iigyvezet6 igazga-

téja ramutatott, hogy a sziik :

valasztéka diszkontcsatorna
novekedése miatt a szakbol-
tok, igy a drogériak szerepe
is trendszer(ien tovabb erd-
sodhet. Ugyanez lehet az oka
a promdocios arany csokkené-
sének is, hiszen a diszkont-
csatornaban joval kevesebb
akcié van. A diszkontosodasi
tendencia részeként akar uj,
hard diszkont profil megjele-

nésére is szamit a szakember
amagyar piacon. Az elad6téri
készlethidny csokkentésében
és a kereskedelemmel valo
hosszu tavu egyiittgondolko-
dasban lat kitorési pontokat.
Az igények emelése, a fogyasz-
ték olcsé feldl a mindségibb
felé toldsa is kozos érdek,
ugyanakkor a dontéshozatal
gyorsitasa is része lehet az
egyuttmiikodésnek.

A Kkereskedelem oldalardl
Hovanszky Laszl6 kommen-
talta az elhangzottakat. El-
itélte a sok egyforma rekla-
mot, a szényegbombdzasra
hasonlitd kommunikaciot,
a semmitmond¢ ujitasokat.
Szerinte a gyartoknak és ke-
reskedéknek a kozos koltség-
megtakaritasi lehetdségeket
kell felkutatniuk. Az iparnak
is el kell dontenie, kik a straté-
giai partnerei, ugyanazta cso-
kor viragot ugyanis nem lehet
minden nének odaadni.

Biztos tippek a mobilmarketinghez

A jov6 a hasznos mobilapplikaciéké, és az
olyan rendszereké, melyek segitségével kony-
nyen és gyorsan létrehoz-
hatunk okostelefonon
elérhet6 marketingtar-
talmakat, hirdethetiink . i
nyereményjatékokat,

indithatunk értékesitési
kampanyokat és mérhet-
jilk az eredményeinket.

A SafeBrand szolgaltatas
mobilplatformja abban segit a gyartéknak
és a kereskedéknek, hogy akar néhany na-
pon beliil bekeriilhessenek a digitélis vilag
vérkeringésébe és azonnali versenyeldnyt
szerezzenek a vasarlok gyors és hatékony
mobil elérésével, szorakoztassanak, fontos
informaciokkal lassak el a fogyasztot.

A megoldas kulcsa a termékeken elhelye-
zett hagyomanyos ,,csikos” vonalkdd, vagy
a trendibb, ,,kockds” QR-kdd.

A SafeBrand mindkét kédtipusra épiilé me-
goldasrendszere lehet6séget biztosit a fo-
gyasztokkal vald interakciora a hatékonyabb
értékesités érdekében.

Képezzen a platformon QR-kédokat a tobb
mint 3 millié hazai okostelefont hasznal6
fogyasztd eléréséhez! A termékhez kapcsolt

Trade 20

magazin

s i dll
'r'm_h."i' -

L] "
‘; i f|

adatokat — Osszeteviket, allergéninforma-
ciot, kaloriatablazatot, és marketingiizene-
teket — a gyarto, marka-
I tulajdonos hatarozhatja
meg.
Az ingyenes SafeBrand
alkalmazassal a fo-
gyasztdk, leolvasva a
termék csomagolasan
taldlhato hagyomanyos
EAN-13 tipust vonalko-
dot, szintén elérhetik a termék mobil adat-
lapjat.

A Safebrand mobilmarketing eszkozei:

« aktualis akcidk, proméciok a termék-
adatlapon feltiintetve « mobilkuponok
QR-kéd-generalas, QR-kod alapt kam-
panyok inditdsa « receptek, kapcsolodd
termékek  a kiilonbo6z6 védjegyek, logok
(pl. bio, vagy Magyar Termék) « link, mely
amarka, vagy az adott termék honlapjara
vezeti el a fogyasztot « promocios vagy
mdrkavide6 « markara szabott kérd6ivek
a fogyasztdi igények megismeréséhez

A SafeBrand-platform segitségével kolt-
séghatékonyan trendi és eredményes

. mobilkampanyokat indithat, melyek ered-
© ményei azonnal kiértékelheték, a fogyasz-
. tok vasarlasi szokdsai kovethetok.

© Ismerje meg a Safebrandben rejld lehe-
. téségeket!

© http://www.safebrand.hu/ (%)

2& The best tips for mobile

marketing

. Thereis no doubt that mobile apps are the future
- —and of course the systems, which can be used
. easily and quickly to create marketing content
. that is accessible via smartphone. SafeBrand’s
- mobile platform can assist manufacturers and
- retailers in entering the digital world in just a few
. days time, and enjoy competitive advantage by
. being able to reach consumers rapidly and effi-
. ciently on their smartphones. This can be done
. very simply: by relying on barcodes or QR codes
- on product packaging. SafeBrand developed
. its solution to reach consumers for both types.
. Information to be contained in barcodes or QR
. codes can be specified by the brand owner. An-
. other way to reach consumers is the free SafeB-
. rand app that can be used to scan the EAN-13
. barcode. Which mobile marketing tools can be
. used with the help of SafeBrand’s platform? Info
. on current promotions, mobile coupons, related
. products, trademarks, logos, links to brand web-
. site, promotional videos, questionnaires, etc.
. Campaign results can be measured. Learn more
. about the opportunities SafeBrand offers at
. http://www.safebrand.hu. (x)
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Akihelyezett Trade Marketing Klubiilés izgalmas beszélgetéssel telt Katus
Attila vildg- és Eurdpa-bajnok sportoldval és Stefano Favaro sportmenedzserrel.
A vendégekkel a klub egyik alapitéja, Csiby Agnes beszélgetett

Szurkoléi nap
Hagyomdnyosan a Business
Days csiitortoki utolsé blokkja
a Trade Marketing Klub ki-
helyezett iilése. Idén ,,Mester-
ségem cimere: a mindentudé”
cimmel Katus Attila vilag- és
Euroépa-bajnok sportolo, a
Katus Body és a Katus Food
markak tulajdonosa és Stefa-
no Favarro sportmenedzser, a
Budapest Jump szervezdje volt
az esemény vendége. Csiby
Agnes és Katai Ildiko, a PO-
PAI Magyarorszag Egyesiilet
elnoke és fétitkdra revolve-
rezte kérdésekkel a két szines,
sikeres, mégis életttjaban na-
gyon kiilonboz6 vendéget.
Katus Attila sok helyen 1ép fel
asport, az egészséges életmod
nagykoveteként. Az élsport
és a testnevelés-tudomany
megtanitotta, hogy abbdl lesz
vilagbajnok, aki a legjobban

tortén

L : '
A sport a glavacsordrél sem hidny

. akarja, aki alegtobb részlet-
. re odafigyel, aki éjjel-nappal
. és szivvel-1élekkel csindlja.
" Az iizleti élet teriiletén is
. igy dolgozik, szakemberek-
. Kkel, csapataval, k6zos vizio-
© val, rendszerben és hosszu
. tavra gondolkodva akarnak
. nyerni.

. Stefano Favaro kozgazdész-
. ként végzett, majd a Delongi,

1o

. késobb a Benetton csapatat

s

. erdsitette. Munkadja sordn
. foglalkozott a szalagmunka
. sajatossdgaival, marketing-
. kommunikéciéval, sport-
. szponzoracioval.

. Egy dolog van, ami erésebb a
- vildg 6sszes hadseregénél, egy
. otlet, aminek eljott az ideje —
. vallja a sportmenedzser, aki
: mdr az 4j technikai sport-
. Oriilet, a kétpilléres Budapest
. Jump eseménysorozaton dol-
. gozik.

ozhatott: focimeccs a sziilinapi
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A Sales Insight 2014 dijat hdrom cégnek és kéreskedelmi vezetGiknek itéltiik oda: Tchibo Budapest - Séfalvi Attila kereskedelmi igazgatd, Nestlé Hungéria -

]

Michael Nixon ligyvezet§ és Soskuti Gyorgy kereskedelmiigazgaté, Coca-Cola - Kerekes Laszld (képlinkdn a dijat dtvette Adrian Cernautan, a Coca-Cola
Magyarorszag Szolgéltatd ligyvezet6 igazgatdja). A dijat dtadta (bal szélen) Téth Zoltén, a kutatds-jogtulajdonos MindZ ligyvezetdje, mellette Hermann
Zsuzsanna, a dijalapité Trade magazin fészerkesztdje, és a kutatédst tdmogatd Lanchid Klub elndke, Hovanszky Lészl6 (jobb szélen)

A résztvevok koziil 2014 jubilalé sziiletésnapos cégei és méarkai az idei
konferencia Aranylabdésai lettek a gdlavacsorén

2014 Eletm(i-dijasai: Muranyi Laszlé, a Coop koréabbi vezérigazgatéja és

Saltzer Kornél, a Spar korabbi ligyvezetGje

Ko6zonségszorakoztatas
A Business Days konferencia
utolsé napja rendszerint a
kommunikaciéval foglalko-
zik. Idén a szakteriilet pro-
minens képvisel6je, Krizso
Szilvia miisorvezet6, kommu-
nikaciés szakérté moderalta a
blokkot.

A szabdlyozasi keretek és a
legujabb intézkedések atte-
kintésével, Dr. Laki Gabor,
a PricewaterhouseCoopers

Trade 22

magazin

© igazgatéja ,A rekldmado fair
. play szabdlyai” cimi el6add-

saval kezd6dott el a szakmai

. program. Elészér a reklam,
© majd a kozzétevs fogalmat

értelmezte a 2014. augusztus
11. 6ta hatdlyos torvényben.
Hamar kideriilt, hogy tigy-

. nokség és kereskedelmi cég
. is lehet kozzétevdi minbség-
. ben. Leszogezte, hogy annak
. kell fizetnie a rekldmadét,

akinek az érdekében a rekla-

mozas torténik. Ez példdul a :
masodlagos kihelyezéseknél

kavaroddsra adhat okot, hi-
szen a beszallité
és a kereskedd is
részesedik a meg-
novekedett forga-
lombdl.

- Az egyértelmi,
hogy a reklamadé
alapja a nettd ar-
bevétel. Kérdéses,
hogy a sajat céla
reklam és a koz-
vetlen kapcsol6do
koltségek minek
szamitanak? — ve-
tette fel.

Kevesebb sz6 esik
amegrendel6i add-
rél, amit a kozzé-
tevé nyilatkozata
hidnydban a szam-
la kézhezvételétdl
szamitott 20. napig
meg kell fizetni, 20
szazalék mérték-
ben, és nem lehet
koltségként elsza-
molni. Ha {gy-
nokség is szerepel
a reklamozasi fo-
lyamatban, akkor
6 az adoalany, de
a megrendel6 felé
ekkor is sziikséges
a kozzétevd (nem
az ugynokség!)
nyilatkozata. Ha

Ebola Play

van nyilatkozat, akkor az a :
tarsadalmi adéban elismert :
koltség, ha nincs, akkor 20+19 :

szazalékkal adozik.

A kozonség soraibdl tobben
felhaboroddsuknak adtak :
hangot, és a fogyasztéi arak

emelkedését josoltak.

e

Miczinko Katalin
kereskedelmi igazgaté
Mediaworks (Ringier)

Dr. Laki Gabor
igazgaté
PwC

Arany Janos
kereskedelmi és
marketingigazgaté

Hogyan nyerjiink meg
egy foci vb-t?

Miczink¢ Katalin, a Ringier
kereskedelmi igaz-
gatdja konnyedebb
témaval tditette fel
a kozonséget. Nagy
sikerrel valésitottak
meg mottdjukat ,, A
tv meccset kozvetit,
mi a vilagbajnok-
sagot”. Kollégaik a
helyszinr6l, Brazilia
tobb pontjardl tudo-
sitottak igazi benn-
fentesként, igy hite-
lesen at tudtak adni
a magaval ragadd
hangulatot és az in-
formaciokat.

A tamogatdkkal
szoros egytittmiiko-
désben dolgoztak,
igy elérték, hogy a
szponzorok ne za-
varjak egymast, ne
iitkozzenek az Osz-
szes platformot érin-
té csomagok.

A hiiséges rajongok
szamanak novelé-
se érdekében pe-
1és polonyeremény,
labdagytjté jaték,
gyerekszajrovat,
szakmai rovat és
szatirikus irdsok is
megjelentek. Oridsi
eredménynek szamit,
hogy atlagosan napi kozel 10
percet id6zott egy-egy latoga-
t6 a témdnal.

Miczinké Katalin 6sszegzé-
siil elmondta, hogy egy-egy
eseményhez kapcsol6dd
kampany akkor sikeres, ha
1 hénap mulva a kiindulasi

-
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Krizsé Szilvia
kommunikéciés
szakértd

pontnal magasabb eredmé-
nyeket mérnek.

A lathatésagon tul
Arany Janos, az Ebola Play
kereskedelmi és marketing-
igazgatdja, aki tavaly még a
Google képviseletében adott
el6, azt foglalta 6ssze, hogyan
lehet online ugy hirdetni,
hogy az mtikodjon.
Bevezetésiil bemutatta, hogy
mig 20 éve a bannerrdl at-
kattintdsi ardny 78 szazalék
volt, 2000-re 9 szazalékra,
napjainkra pedig 0-0,2 szaza-
lékra csokkent, s6t a bannert
sokan kifejezetten utaljak.
Eppen ezért meg kell ujitani
a bannereket, jatékossa, inter-
aktivva tenni 6ket.

A teljesitmény alapu online
alapvet kovetelménye, hogy
minden kiityiin mikodjon
és bevonjon, beszippantson,
példaul meg lehessen térben
forgatni, személyre szabott
legyen, 6nmagdban egy mini
webshopot vagy éppen videot
tartalmazzon.

Korkapcsolas

Az d4ruhazak, a vésarlas
helyszine kerilt kozéppont-
ba a kommunikaciés blokk
masodik részében. Els6ként
Kétszeri Déavid, a GS1 Hunga-
ry vevkapcsolati igazgatdja
beszélt a SafeBrand nyujtotta
elényokrol.

A jogszabdlyok is eldsegitik a
folyamatot, kotelezve a gyarto-
kat és forgalmazokat az egyre
tobb informacio biztositasa-
ra. Ugyanakkor a termékcso-
magolasokon nehéz mindent
megjeleniteni, sokszor, ha meg
is probaljak, olvashatatlanra
sikeriil. Ezekre a kihivasokra
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Kétszeri David
vevikapcsolati igazgatd
GS1 Hungary
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Voros Miklés
régidvezetd
Tesco

. részleges megoldas a termé-
© keken elhelyezett vonalkéd,
QR-kdd, ami azonban csak
. akkor hasznos, ha a mogotte
© 1évé tartalom hiteles, elérhet6,
- aktudlis és mobilra is optima-
- lizalt. Erre kinal egységes, hi-
. teles megoldést a GS1 Brand-
: Bank szolgaltatdsa, amit a kon-
. ferencia résztvevéi a szlloda
. halljdban ki is prébalhattak.

. A Tesco képviseletében Voros
- Miklés régiovezetd is meg-
. erdsitette, hogy egyre tobb
. vevéjiik hasznalja a mobil és
. online feliileteket, féként a
. borokrél érdeklédnek és az
. arakrol, és a Tesco webdruhaz
© is nagyon népszerd.

. Papp Lajos, a Spar régidve-
. zetdje szerint is egyre speci-
. alisabb kérdésekre keresnek
. valaszt a vasarlok, és a tech-
: noldgiai ujdonsdgok felhasz-
. néldsaval egyre konnyebben
- és gyorsabban meg is kapjak
© azokat. Az ilyen iranyban is
. 1épd gyartok versenyelénybe
. keriilhetnek.

. Minden

. aboxutcaban dél el

. Takécs Attila, a DS Smith
. PackRight centre managere
. a csomagolasfejlesztés rejtel-
. meibe vezette be a hallgato-
. sagot. Szemléletes képekkel
* illusztralta, hogy egy ranézés-
© re unalmas raklapon hogyan
- dacolnak a gravitaciéval a do-
© bozok. A PackRight rendszer
. egy rugalmasan hasznalhaté
© médszertan, amelynek célja,
© hogy mér a csomagolds ter-
. vezésénél figyelembe vegyék
. a teljes értéklanc igényeit,
. csokkentsék a komplexitdst és
. optimalizdljdk a helykihasz-
. naldst, vagyis ,just in space”

Takacs Attila

Papp Lajos Molnar Judit
régibvezetd centre manager ligyvezett igazgato
Spar DS Smith PackRight Win-Store Media

megolddsokkal alljanak elé.

Mindezt pedig hiperlokélis :
szemléletben, vagyis egy ori- :
: asicégtudasbazisat mozgosit-
© va, a helyi igényekre koncent-

ralva alkalmazzak.

Benedek Tibor
szOvetségi kapitany

magyar férfi
vizilabda-vélogatott

Ezen elvek szerint sziiletett :
meg szdmos csomagolds és a
polckész kindlok sorozata is, :
a DS Smith shelfready port- :

folidja.

Merre tartanak
a gyoztesek?

Molnar Judit, a Win-Store :
. Media iigyvezetd igazgatéjaa :
© klasszikus print alapu eladds- :
. helyi marketingeszkozok mel-
lett a digitalis kommunikaci6
eléretorésére hivta fel a figyel-
met. Rengeteg j fejlesztés all :
rendelkezésre, példaként egy
Nike boltot mutatott be, ahol :
470 digitalis plakat mellett :
szdmos eszkoz, vided, futogép
tette konnytivé és élvezetessé

a vasarlast.

Molnar Judit nemzetkozi fel- :
mérésekre hivatkozott, ame- :
lyek szerint a digitalis feliile- :
: tek dupla értékesek, ugyanis :
. kétszer annyian néznek réjuk, °
© mint a hagyomanyos feliiletek-
: re. A statikus helyett dinami-
. kus megjelenités a tekintetek :
© vonzasa mellett sokkal tobb

Benedek Laszlo
kereskedelmi igazgatd
Kaiser Food

informadcié megosztasat teszi
lehet6vé, ugyanakkor megkii-
lonboztet és mérni is lehet vele
azonnal az eredményeket. Egy
ilyen digitalis, intelligens esz-
koz egyszerre tobbféle funk-

Toth-Csanadi
Zita
vezérigazgaté6-helyettes
Univer Product

cidt tolt be, a nyomtatastodl a
fotdzasig, raadasul tavolrol
vezérelhetd is.

Kell egy csapat!

A konferencia zaréakkordja
vezetdi utravaldként is szol-
galt, hiszen markdakrdl szolt,
akik hittel biztak és csapat-
kapitanyokrdl, akik hitet
adtak. Nevezetesen Benedek
Tibor, a magyar férfi vizi-
labda-vélogatott szovetségi
kapitanya, Benedek Laszlo,
a Kaiser Food kereskedelmi
igazgatdja és Toth-Csanadi Zi-
ta, az Univer Product vezér-
igazgatd-helyettese vallottak
sikerrdl, egységrol, motivacio-
rol, tamogatasrol, kitartasrol,
bizalomrol, hitr6l, hosszu ta-
vu elkotelezettségrol. m

Varjuk Ont is
a Business Days 2015
konferenciankra,
2015. szeptember 29—

oktdber 2. kozott!
Mar most jelentkezhet
az info@trademagazin.hu
cimen.
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£& Ready, steady, go - Hungary! (Business Days 2014, Part 2)

In Thursday’s first section the topic was the interrelation of agriculture, the food in-
dustry and retail. Zoltdn Hazi managing director of the Budapest Wholesale Market
expressed his concerns about the domestic market: those who can’t produce for ex-
port are either stagnating or they see their positions worsening. Gyorgy Vamos, gen-
eral secretary of the National Trade Association (OKSZ) opined that the government’s
policy makes life difficult for businesses in all three sectors. He told that if compared
with 2006, the volume of retail contracted by 8 percent in 2013. From the three sec-
tors agriculture is in the worst position, especially crop farming. EFOSZ secretary Réka
Sz616si took the floor next, who shed light on the fact that the food industry isn't only
stricken by falling demand but also by the fact that politics blame the sector for the
negative trends in public health. She emphasised that statistics show really well, the
number of overweight people isn’t primarily growing because consumers eat salty
snacks, but because of their lifestyle in general. EFOSZ' new initiative is a scheme of
voluntary pledges: food industry enterprises can join the initiative to make consumers
eat and live more healthily. Nestlé was the first company to join the programme told
Gyorgyi Gyovai, customer communications and marketing director of Nestlé S.A. This
year the company defined ten nutritional commitments they wish to meet. One of the
key areas is product innovation, the company pledged to add minerals and vitamins to
tasty basic products, thereby improving the quality of food people eat. The director
pointed out that for them internal communication is just as important as external, so
with the participation of dietitians the company is organising educational training pro-
grammes for Nestlé workers. This year the VIP sector of the conference was the
milling and baking industry. Two experts moderated the roundtable discussion, Pek-
Snack managing director Istvén Justin and Goodmills Group managing director Zoltdn
Podr. The presentation of Dr Zoltan Lakatos, the president of the Hungarian Grain and
Feed Association introduced the high-level concentration that occurred in the Hun-
garian milling industry in the last 15 years. He thinks this process will continue as the
current production capacity is still 50 percent above the level the domestic market’s
needs - because of this competition is fierce and prices are going down. He reiterated
that the government should reduced the VAT on flour from 27 to 5 percent. Jézsef
Septe, the president of the Hungarian Bakers’ Association told in his presentation
that there are about 1,100 Hungarian-owned enterprises in the baking industry, for
which the appearance of foreign - mainly Albanian - bakeries causes a big problem.
To make things worse, a growing proportion of consumers are buying cheap baked
goods only. Bakers are stuck between retailers and cereal producers, and it would
also be crucial for them to cut the VAT on basic food products. Taméas Eder, president
of the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) expressed his opinion that in local
baked good supplying small and medium-sized bakeries have played and will play an
important role. Ferenc Blazsik, owner of Sikér Zrt. said that the milling industry needs
to join forces with the baking industry. Marta Szilégyi, president-CEO of Goodmills Zrt.
told that the optimal situation is when flour and wheat prices are changing together,
but there are periods when the price change goes separate ways - this is the time
when life becomes hard in the milling industry. llona Luddszné Méaté, the director of
Calypso Plus revealed that in most bakeries 60 percent of sales is realised by 4-5
products with very low profit margin or in certain case with loss on them. Janos Galan-
tai, Pek-Snack’s managing director shed light on the fact that many bakers are afraid
to increase prices, because there is so much free capacity in the sector that they
might lose their position as the supplier of retail chains, as another company would be
willing to produce at lower prices. In the first half of Thursday afternoon the Brand
Goods Association Hungary hosted the first section, where the moderator was the
association’s general secretary, Zoltan Fekete. Andrds Gyenes, managing director of
Unilever Hungary was the first speaker. He introduced the new stages in the com-
pany’s Sustainability Plan, the realisation of which started back in 2010. Unilever
drastically reduced the calorie-content of their ice creams and cut the trans fatty
acid in their margarines, they surveyed the heath condition of employees and their
new deodorant packaging has 25 percent smaller ecological footprint. Mike Nixon,
the managing director of Nestlé Hungaria Kft. spoke about the importance of creat-
ing values together. He announced that by 2016 Nestlé will give work to 10,000
people below the age of 30 and will also create the same number of trainee positions.
In Hungary they will have 180 trainees and 150 employees younger than 30 by 2016.
Joris Huijsmans, general manager of Heineken Hungéria expressed that they believe
in the concept of inclusive growth, which takes into consideration the needs of the
state and society too. They also work on creating brands which aren’t simply lovable
but adorable: this can only be done with programmes and activities which are valu-
able and special at the same time. Adrian Cernautan, managing director of Coca-Cola

Hungary Services Kft. gave a presentation about how they try to fight obesity. Since
2008 they have been indicating calorie content on products, they have introduced
low-calorie drinks and have stopped targeting children with ads. The company also
heavily promotes the importance of physical exercise. Work continued in the after-
noon with the non-food section. Agnes Szics-Villdnyi, retail service manager with
Nielsen gave the keynote presentation. She brought the good news than in g from the
top 10 household chemical and cosmetics categories they measured both volume
and value sales growth. Consumers most often purchase these categories in drug-
stores and hypermarkets, but the growth is rooted in the discount store channel.
After a long time the share of sales in promotion dropped for the first time, from 55.4
percent to 52.8 percent. Laszl6 Varga, sales manager of Henkel Beauty Care revealed
that at Henkel the innovation rate is 40 percent, which means that it affects almost
half of their portfolio in a 16-month period. Henkel's experience is the promotional
pressure is growing. Szilvia Broddr, Unilever's customer marketing director called the
audience’s attention to the special communication used by Dove, and talked about
the important role of the brand in making women more confident. Target Sales Group
managing director Baldzs Téth warned that these days consumers know really well
which product ingredient they don't want to use, for instance many are afraid of pa-
rabens. These consumers are happy to find TSG's Inecto products which are pa-
raben-free. Zoltén Venter, the managing director of SCA Hygiene Products pointed
out that due to the growth of the discount store channel, where the product assort-
ment is narrow, the role of specialist shops and drugstores is expected to become
more important. The lower proportion of sales in promotion is the result of the same
trend. From the retailer side Ldszlé Hovénszky commented on what has been heard.
He disapproved of the fact that all advertisements are the same and said that innov-
ations don't really bring anything new. On Thursday work ended with the Trade Mar-
keting Club meeting. POPAI Hungary Association president Agnes Csiby and general
secretary Ildiké Kétai moderated the meeting, where the guests were Attila Katus,
former aerobics world champion and owner of the Katus Body and Katus Food brands,
and sports manager and Budapest Jump organiser Stefano Favaro. Mr Katus spoke
about what his career as a professional athlete taught him that can be used in busi-
ness as well. Mr Favaro used to work for the Benetton team and he shared his experi-
ences in marketing communication and sports sponsorship. At the Business Days
conference Friday is traditionally about communication. The section’s moderator was
communication expert and former television presenter Szilvia Krizsé. Dr Gabor Laki,
the director of PricewaterhouseCoopers gave an overview of the regulatory frame-
work and the latest measures. He went into great detail about the advertisement tax
that entered into force on 11 August 2014. He made it clear that net sales form the
basis of the advertisement tax, but added that the question is: Which category
own-purpose advertisements and directly related costs fall into? Katalin Miczinké,
sales director of Ringier introduced how they reported from the football World Cup in
Brazil, in close cooperation with sponsors. Prize draws and games were also used to
engage people in the activity, and it was a great result that website visitors spent
almost 10 minutes a day with World Cup content. Jdnos Arany, sales and marketing
director of Ebola Play summarised how to advertise online efficiently. He told that 20
years ago banners’ click-through rate was 78 percent, by 2000 this dropped to g per-
cent and today it is 0-0.2 percent. This shows that banners need to be made playful
and interactive. In the second part of the communication section the focus was on
stores and the first presenter was David Kétszeri, customer service director of GS1
Hungary, who spoke about the advantages of SafeBrand. He told that QR codes on
products are only useful if their contents are credible, accessible, updated and optim-
ised for mobile too - GS1’s BrandBank offers all of these. Tesco's area director Miklés
V6ros emphasised that more and more of their customers use online and mobile plat-
forms. Spar's head of region Lajos Papp mentioned that customers are looking for
answers to increasingly complex questions and by using new technology they can
find them. DS Smith PackRight Centre manager Attila Takécs introduced the Pack-
Right system, which is basically a flexible methodology for taking into consideration
the needs of the whole supply chain already in the designing period. Judit Molndr, the
managing director of Win-Store Media called attention to the dynamic expansion of
digital in-store communication. One of her examples was a Nike store where 470 di-
gital posters and many other tools, videos and a running machine make shopping
more fun. The Business Days conference closed with a conversation between Tibor
Benedek, the coach of the men’s water polo team, Laszl6 Benedek, commercial dir-
ector of Kaiser Food and Zita Téth-Csanddi, deputy CEO of Univer Product about suc-
cess, motivation, support, perseverance, trust, faith and long-term engagement. =

25 Trade] 2014.dec-
magazin 2015. jan.



ss77777 kiemelt téma: Business Days 2014 « 2. rész

Hazank a Heineken egyik
innovacios kozpontja

- 1
>

A Heineken bebizonyitotta, hogy egy olyan tradicionalis kateg6ria, mint a sor is sza-
mos innovacios lehetdséget rejt. Raadasul a hagyomanyos izlésiinek tartott sérfo-

ﬁnl]nllli gyasztok egy része nyitott az Ujdonsagokra, sét U fogyasztokat is meg lehet nyerni.
Ehhez ,csak” az kell, hogy a vallalat minden dolgozéja magaénak érezze az Ujitas, a
folyamatos fejlesztés ligyét - vallja Joris Huijsmans, a Heineken vezérigazgatdja.

k
|

iz éve a sor még egy viszonylag sta- :
bil és fejlesztési szempontbdl kis-

sé unalmasnak tartott kategéria :

volt, ahol a félliteres iiveg és
doboz mellett még a csapolt
valtozat ragott labdaba. Mara
ez a helyzet gyokeresen meg-
valtozott. Egyrészt az elhu-
z6d6 valsag miatt egyre tobb
olcso és ismeretlen, gyakran
importmarka jelent mega bol-
tok polcain, ami értékben ero-
dalta a piacot. Masfel6l a mar-
kak is az drengedmények, ak-
cidzas, promociok spiraljaba

keritiltek. Heineken

Joris Huijsmans
vezérigazgatd

Kilfoldon mar az is széles korben elfoga-
dott, hogy a sor egy természetes, egészsé-
ges, hiisit szomjolto, amely kaléridban
is szegényebb, mint dltalaban a
szénsavas lidit6italok, ezért sok
sportold fogyasztja a versenyek
utdn. Idén hazankban is felke-
riilt a HEINEKEN termékeinek
csomagoldsara a tapanyagér-
ték-tablazat, igy a fogyasztok
azonnal meggy6z6dhetnek
az energiatartalomrol és egy-
re inkabb megdél a kategoriat
ovezd ,folyékony kenyér és sor-
has” fémjelezte el6itélet-legen-
da. Egyre inkabb a természe-

— Pedig a sorkategériat az élve-
zet, élmény, izgalom fogalmai

koré kell épiteni. Igazi markaépitéssel, :
karakteres arculattal, hiteles iizenettel :
lehet a fogyasztok szivébe, elméjébe és :
széjaba keriilni. Ezt igazolja a Heineken
és Magyarorszag legkedveltebb sére, a
Soproni sikere is — hangsulyozza Joris :

Huijsmans.
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tes alapanyagok és klasszikus
technolégiak nyujtotta eldnyok
keriilnek a fogyasztok latokorébe.

Soproni izbajnokok

A HEINEKEN tapasztalata szerint a ma-
gyarok imadjak a sort, ugyanakkor von-
zddnak a természetes, édesebb izek irdant
is, ezért a Soproni so6rf6z6 mesterei valodi
gyumolcslével izesitett Soproni Radler
sorozattal rukkoltak els. A Meggy, Korte,
Kajszi és Grapefruit utan a Citrom is meg-
érkezett, amely alacsony alkoholtartalma
és természetessége miatt igazi frissit6 az
4j izek kedvel6inek. Akik munkaidében
is szeretnének sorozni, vagy vezetnek,
vagy mas okbol keresnek alkoholmentes
szomjoltdt, akkor a Soproni Sz(iz mellett
mar a specialis malatakeverék felhasz-
nalasaval és 0j sorfézési technolégiaval
késziilt, kiegyensulyozottan keserédes
Soproni Maxxot is vélaszthatjak. Az al-
koholmentes Soproni Radlerek sorabdl
pedig a Citrom és Grapefruit mellett az
izgalmas Lime&Mint (z6ld citrom és
menta) izek kozil valogathatnak.

- Magyarorszag a fesztivalok paradi-
csoma, ezeken aktivan részt vesziink,
mert j6 alkalmat kindlnak a fiatalok,

. holgyek, uj fogyasztoéi csoportok elérésé-
: re, a Radler tipust sorok megkdstoldsara,
. megkedvelésére, a buli, jokedyv, tdrsasig
. érzés kapcsoldsdra - magyardzza a
. termékvonal Kkiterjesztésében rejld
© lehet6ségeket a HEINEKEN elsé embere.

. A fesztivalokhoz, koncertekhez kapcso-
© 16d6an egy masik célcsoportnak is ked-
. veskedtek. Az idén 25 éves Tankcsapda
. jubileumot egy igazi rocker sorrel, egy
: testes, komldban diis, magasabb alkohol-
. tartalmu és feketébe oltoztetett Soproni
. dobozos véltozattal iinnepelték meg.

. Sokan azt valljak, hogy a legfinomabb a
. csapolt sor. De a csapolt sort eddig ne-
. héz volt hazavinni, az otthonokban is
. €lvezni, de a Soproni erre is taldlt meg-
© oldést. Az Uj Soproni Frissen Csapolt a
- kedvelt és jellegzetesen tiszta és hiisits
© csapolt izvildgot biztositja. Az elkésziilt
. palackokat régton papirba csomagoljak,
© majd folyamatos htités mellett szllitjak,
. egyeldre a Tesco kiemelt iizleteinek hii-
. tépultjaiba.


www.heinekenhungaria.hu

— Az tjdonsagokkal kapcsolatos tapasz-
talatokat a kornyezd orszagokba expor-
taljuk is. Rendszeresen érkeznek kollégak
kiilfoldrél, hogy tanuljanak a magyar
munkatarsaktol. HEINEKEN-korokben
ugyanis igazi Gttorének szamit a magyar
csapat — emeli ki az tjitasok nemzetkozi
jelentdségét a vezérigazgato.

Heineken-kiszerelések

Az utdnozhatatlan Heineken-iz, a
nemzetkoziség, a vilagpolgarsag lendiilete
titkroz6dik az eladasi volumene alapjan
Eurdpa elsé szamu soérmdrkdjaban, a
Heinekenben. A csomagoldsi egységek
valtozatossaga biztositja, hogy minden
fogyaszté megtalalja a fogyasztasi al-
kalomnak megfelel6 Heineken-kiszere-
lést. A lojdlis torzsvasarlok hazavihetik
a boltok polcairdl a megszokott félliteres
palackot vagy dobozt, de nagyobb meny-
nyiséget is konnytiszerrel megvasarol-
hatnak a 24-es gytjtorekesz vagy a 4-es
promocids dobozos multipack segitségé-
vel. Az egységarat figyel6knek sem kell
lemondani kedvenc soriikrél, hiszen
400 és 330 milliliteres palackban és 0,33
literes dobozban is elérhet$ a Heineken
sor. Konnyt kosarba rakni a 4x400 ml,
6x25 cl és 12x25 cl palack multipacko-
kat, ugyanugy, mint a 6x330 ml doboz
multipackot.

— A nagyvarosokban mar megszoktdk és
megkedvelték vasarléink az 6sszecsoma-
golasokat. Tovabb dolgozunk azon, hogy
ezutan mar a legkisebb helyen se bontsak
meg a zsugorfélidt, ne szakitsdk szét az
egységcsomagolast, hiszen ez a kereske-
delmi partnereink érdeke is — mutat rd az
edukacids feladatokra Joris Huijsmans.

Vallalasok jelenben és jovoben

A HEINEKEN Hungaria Sorgyarak Zrt.
szamara kiemelked6en fontos a neki
otthont adé varosok kozossége, ezért

© 2008 6ta min-

. den évben tdmogat
. két-két, értékes civil kezde-
: ményezést Sopronban és Martfiin.

. 1dén pedig hdrom varos, Sopron, Deb-
© recen és Miskolc egyetemét tAmogattaa :
© Volt, Campus és EFOTT fesztivalok be- :
© vételének egy részével a véllalat.

© Ahogy nemzetkozi szinten a HEINEKEN
© a Bajnokok Ligdja egyik f6 timogatoja,
© gy itthon is elkételezett a sport irdnt. :
. A magyar vizilabda-vélogatott mellett :
© tdmogatjak a soproni kosarasokat is. :
. Legfrissebb kezdeményezésiiket, bar :
. rejtett kockdzatokat, mégis nagyon jol :
. fogadta a magyar lakossdg. Idén kezd- :
. ték el ugyanis és jovore is folytatjdk :
. a ,,Soproni Jdles6 Segitség” orszagos :
. programot, amelyben elsé lépésként az
. Okumenikus Segélyszervezetnek 100 :
© milli6 forintot adtak at, hogy szakmai :
. tanacsaddssal, képzésekkel segitsék a :
© munka vilagdba be- és visszajutdsért :
. kiizdéket. '
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A markak,
termékek, izek,
kiszerelések folya-

matos innovacidja mellett
tehat a tarsadalmi felel6sség-
vallalasban is az j utakat keresik, nem
elégednek meg a hagyomanyos, kitapo-
sott osvényekkel, bar nagyra tartjak a
tradiciot.
— Nincs olyan nap, hogy az innovacio,
fejlesztés, jitas ne keriilne teritékre akdr
akozponti irodakban vagy a termelésben,
logisztikdban. Az egész szervezetet athat-
ja ez a kreativ, 0jito szellem, a tenni, job-
bitani akaras, ami elére viszi a vallalatot,
megkiilonboztet a versenytarsaktol, fitten
tart minket az élen. Mindezek alapjan
nem meglepd, hogy szamos meglepetés-
sel késziiliink a kovetezd évre is partne-
reink és fogyasztdink szamdra, mert a
magyar csapat tovabbra is az innovécié
éllovasa lesza HEINEKEN Csoportban —
Osszegzi a jovére vonatkozo elSrejelzését
Joris Huijsmans. (%)

28 Hungary is one of Heineken’s innovation centres

Joris Huijsmans, general manager of Heineken Hungary reckons that they proved
that a traditional category such as beer can also be innovative in many ways.
Ten years ago beer was a stable and from a development perspective boring
category, but this changed by now: many unknown but cheap, often imported
brands appeared on store shelves, pushing established brands into a spiral of
price discounts and promotions. Mr Huijsmans believes that the beer category
has to be built on the concepts of enjoyment, experience and excitement -
just like they do it with Soproni, Hungary’s favourite beer. This year HEINEKEN
started indicating nutritional value on their products in Hungary too, showing
consumers that beer is a refreshment that contains fewer calories than car-
bonated soft drinks. HEINEKEN's experience is that Hungarians love beer but
they also like sweet taste. This is the reason why Soproni's brewing masters
created the low-alcohol Soproni Radler series - products made with real fruit
juice. Soproni Sz(iz contains no alcohol, just like the new bittersweet Soproni
Maxx, which is brewed with special malt. The company also produces alco-
hol-free Soproni Radlers. Many people say that the best beer is draught beer:
the company developed New Soproni Fresh Draught for them, draught beer
put in bottles, which are wrapped in paper and delivered to dedicated Tesco

stores’ refrigerators, cooled throughout the transportation process. HEINEKEN
employees regularly come to visit from abroad, because they want to learn from
Hungarian colleagues who are considered real innovators in the Heineken team.
Heineken is Europe’s No. 1 beer in terms of volume sales. Many different types
of packaging guarantee that everyone can find the Heineken product that suits
their needs the best, from the o.5-litre bottles or cans to 24-can cartons to
4ooml and 300ml bottles. What is more, it is easy to place in the basket even
the g4x4o00ml, 6x25cl and 12x25cl bottle multipacks or the 6x330ml can mul-
tipacks. HEINEKEN Hungéria Breweries Zrt. pays special attention the communit-
ies where their breweries are located. Since 2008 the company has been spon-
soring important NGO initiatives in Sopron and Martf{, while this year it helped
the universities of Sopron, Debrecen and Miskolc from its revenue from the Volt,
Campus and EFOTT festivals. In cooperation with the Hungarian Interchurch Aid,
the programme called Refreshing Help form Soproni helped young job seekers
to find work with HUF 100 million. Joris Huijsmans told that Heineken Hungary
is both creative and dedicated to progress, trying to make things better for so-
ciety as well. As leaders in innovation in the HEINEKEN Group, they will surprise
both partners and consumers with many new things in 2015.
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Sales Insight 2014 (z. rész)

Tények és szamok az értékesitési
hatékonysagrol

A Sales Insight 2014 tervezéssel, szervezéssel és ellendrzéssel foglalkozd fejezeteinek ta-
l&n napjainkban van a legnagyobb aktualitésa. Véget ért, vagy lassan véget ér a 2015. évi
Uzleti évre tervezés folyamata, megkezd6dik a felkésziilés annak végrehajtasara. Még id6-

ben vagyunk ahhoz, hogy méasok tapasztalatat és gyakorlatat is megismerve eldontsuk,
szukséglnk van-e kisebb-nagyobb pontositasokra, valtoztatasokra.

z értékesitési szervezetek ha-
Atékonységénak elemzését a
MindZ modellje alapjan, alap- :
vetden négy alappillér vizsgalatara ve- :

zettiik vissza.

ELLERORZOTTSED

5
;
:
;

SEERVEZETTSEG

Ennek a megkozelitésnek a mentén a
tanulmany az objektiv KPI-ok melletta
szervezetek vezetSinek szubjektiv elége-
dettségi mutatéit is figyelembe véve épiti

fel az elemzést e négy témakorben.

A konferencién a kutatds kvalitativ meg-
kozelitését kvantitativ médon is kiegészi-
tettiik, egy (szavazogépes) gyorsfelmé- :
rés elvégzésével, melynek eredményeit
Osszevetettiik a kutatdsban részt vevok :

véleményével.
TERVEZETTSEG
| kielégits
megfelel
javithatd

m kiemelked6

A tervezettség szubjektiv megitélésekor :
az értékesitési vezetok 10 szdzaléka csak :
kielégitének, mig 35 szdzaléka a jelenlegi
szintet javithatonak itélte a kutatdsban :

megkérdezettek kozott.

Tobbségiik, 50 szazalékuk szerint a jelenleg
alkalmazott médszerek megfelelnek azel-
varasoknak, vagy a megkérdezettek 5 sza-

zalékanak esetében azt meg is haladjak.
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Véleménye szerint milyen az értékesitési szervezet tevékenységének tervezettsége?

1. Gyenge |/ Weak
45
2. Kielégité / Satisfactory

N 15 _ /|
3. AlapvetGen o, de javithaté /| Meetiig expectations, but to'be improved

—
4. Az elvarasoknak megfeleléd / Com

()

42
pletely meets expectations

%
5. Varakozasokon feliili, kiemelkedd / Outstanding, well ovér expectations

U 2%

A konferencia résztvevéi ennél meg-
osztottabban nyilatkoztak a kérdés-
rél. 61 szazalékuk latja ugy, hogy a :
jelenlegi szinvonaljavitasra szorul vagy :
. fejleszthetd, mindossze 39 szazalékuk :
elégedett teljes mértékben a jelenlegi

szinttel.
. SZERVEZETTSEG
\‘\ m kielégits
Lm megfelel§
javithato

N

|

A szervezettség szubjektiv megitélé-
se esetében az aranyok megegyez6 ké-
pet mutatnak a tervezettséghez képest.
Azzal a kiilonbséggel, hogy , kiemelke-
d6é” eredményt nem latunk a felmérés-
ben részt vevok kozott, de a tobbség elé-
gedett az altala vezetett szervezet tevé-
kenységének szervezettségével.

A konferencia résztvevdinek véleménye
a sajat panelképével egyezik meg, azaz
a konferencia résztvevéinek 38 szaza-
1éka elégedett a jelenlegi szervezettség-
gel. 26 szazalékuk latja javithaténak a
jelenlegi szintet. Azonban a ,gyenge”
vagy ,kielégit6” valaszt addk 6sszesen
36 szazalékos ardnya igen magas. Mds
sz6val minden harmadik kolléga nem

Mit gondol, mennyire j6l szervezett az értékesitési tevékenység a vallalatnal?

1. Gyenge [/ Weak

Y
2. Kielégitd [/ Satisfactory

A,

B 0 |24y y
3. AlapvetSen j&, de jauimautd [ Me€ting expect:;ﬁdns, but ta)be improVed

145%

4. Az elvarisoknak megfeleld / Completaly meats expectations

27%

E— |
5. Kivalé, az elvartnal jobb / Outstanding, well over expegtations



teljesen elégedett sajat értékesitési csa-
pata munkdjanak szervezettségével.

ELLENGRZOTTSEG

Az ellenérzottség megitélése mar egy elé-
gedettebb képet mutat, hiszen 65 szdzalék
az elégedettségi szint, ahol 10 szazalékos
arannyal a legmagasabb a kivalé min6-
sitések aranya is.

S

A konferencia részvevéinek vélasza en-
nél ismét kedvezétlenebb képet fest a
helyzetrél.

Ugyan az elégedettek ardnya szintén 36
szazalék és 34 szazalék latja javithatonak
az értékesitési tevékenység ellendrizhe-
tdségét, azonban tovabbra is igen magas
a ,gyenge” vagy ,kielégits” valaszt adok
ardnya.

M kielégit6
megfeleld
javithatd

m kivalé

Tanulsag, kovetkeztetés

A szubjektiv vélemények alapjan azt al-
lapithatjuk meg, hogy a vallalkozasok 60
szdzaléka esetében, az értékesités mun-
kajat a konferencian minésiték szerint,
sziikség van fejlesztésre. A tanulmanyban
megkérdezett értékesitési vezet6k 40 sza-
zaléka latja ugy, hogy az altala vezetett
szervezet mar az operativ feladatoknak
is csak atalakitassal, bovitéssel tud meg-
felelni. A stratégiai feladatok titkrében
ugyanezen szakemberek 60 szazaléka
nyilatkozott ugy, tovabbi fejlesztés, bo-
vités nélkiil véleményiik szerint nem
tudjék kell6 eredményességgel ellatni
feladatukat.

A sziikséges atalakitas mértéke és terii-
letei vallalatonként nyilvanvaldan elté-
réek. A tanulmany 4ltal vizsgalt teriile-
tek (szervezeti felépités, folyamatok és
rendszerek, CRM, teljesitményértékelési
rendszer, sales kontrolling, vezet6i miiko-
dés, képzések) mindegyike érintett lehet,
de kétségtelen tény, hogy a kulcsteriile-
tek azonositasa, a megoldasi lehetéségek,

kiemelt téma: Business Days 2014 « 2. rész /777774

Mit gondol, mennyire miikddik j6l az értékesitési tevékenység ellentrzése a véllalatnal?

1. Gyenge | Weak
%

| e
2. Kielégits / Satisfactory

20%
3. Alapvetden jo, de javithatdé [ Me@ting expectafions, but to'be improved

126%

4. Az elvardsoknak megfelel§ / Completely megts expectations

B 4%

alternativak kidolgozdsa nem vdarathat
sokat magara.

Ajanlas

Kedves Olvasd!

Ha ugy ldtod, hogy cégetek értékesitési
csapata azok kozé tartozik, akik — kel-
16 onreflexio utdn is — e teriileteken az
elvdardsoknak megfeleld vagy kivdlé mi-
ndsités ald esnek, akkor azon til, hogy
gratuldlunk eddigi munkdtokhoz, arra
kériink, hogy a www.salesinsight.hu hon-
lapon révidesen elérhetd online kérddiv
kitoltésével segitsd a Sales Insight 2015
tanulmdny elGkészitését.

Ha azonban ugy ldtod, hogy ahhoz a
tobbséghez tartoztok, ahol van még te-
endd az értékesitési hatékonysdg terén,
akkor jo szivvel ajdnlom figyelmedbe a

34%
. Kivdlé, az elvartndl jobb / Qutstanding, well over expectations

tanulmdny részletes eredményeit és ta-

pasztalatait, hogy ipardgi benchmarkként,

tampontként keriiljon felhaszndldsra a
teendSk meghatdrozdsa teriiletén. A Bu-
siness Days konferencia felmérése igazolja,
hogy a tanulmdny elkészitésében részt-
vevé nagyvdllalatok munkamddszerei,
alkalmazott eszkozei és miikodési elvei,
a végkovetkeztetésen til — mely szerint
egy hatékony értékesitési szervezet integ-
ratorként és nem operdtorként miikodik
- alkalmasak erre.

S A tanulmdny tovdbbi, szdmokon és ténye-

ken alapulé megdllapitdsai és kovetkez-
tetései pedig segitséget nyijtanak abban,
hogy az értékesitési hatékonysdg javitdsd-
nak fokuszpontjai és kritikus sikertényezdi
konnyebben legyenek azonosithatéak az
egyes szervezeteken beliil.

Elkésziilt az els6 tényeken és szamokon alapulé
jelentés, amely a magyar fogyasztasi termékek
piacan miikodé vallalatok jelenlegi allapotat és
helyzetét méri fel.

A kvalitativ kutatasban részt vevd vallalatok egyhar-
mada hazai tulajdond, kétharmada pedig nemzetkozi
vagy multinacionalis véllalat. Kozel 8000 alkalmazot-
tal, tobb mint 600 millidrd Ft drbevétellel, a magyar
FMCG-szektor forgalménak kb. 20 szdzalékéval, a pi-
ac meghatarozo szerepldi. A 20 kereskedelmi vezetd
mogott 1350 értékesitési munkatars, és 2013-ban
atlagosan 82 szazalékos disztribucid all.

A megkérdezett értékesitési vezetbk személyes pro-
filja szavatolja a teljesitmények és az err6l kialakult
szubjektiv vélemények megalapozottsagat. Atlagos
életkoruk 46 év, fels6foku végzettséggel és dtlagosan

SALES INSIGHT 2014
TENYEK ES SZAMOK AZ ERTEKESITESIT HATEKONYSAGROL

18,5 éves szakmai multtal rendelkeznek. Ebbél 17 év
a vezet6i tapasztalat. Atlagosan 9 éve dolgoznak je-
lenlegi munkahelyiikon és minimum 5 éve tdltik be
jelenlegi pozicidjukat.
A tanulmany megrendelhetd:
otilia.dornyei@gfk.com
A tanulmdny éra: 285 000 Ft +AFA
www.salesinsight.hu

Sales Insight Workshop
2015. janudr 21.09:00 — 12:30.
Eléaddk: Dornyei Otilia, GfK -

Toth Zoltan, MindZ
Helyszin: GfK Hungdria
(1132 Budapest, Visegradi u. 31.)
Részvételi dij: 19 000 Ft +AFA
Jelentkezés: otilia.dornyei@gfk.com

£& Facts and numbers about sales efficiency (Part 2)

MindZ’'s model uses four basic pillars to analyse the efficiency of sales organ-
isations. In addition to objective KPIs, the study also takes into consideration
the subjective satisfaction indicators of heads of organisations when building
the analysis in the four main themes. At the Business Days conference we
asked participants to use handheld voting devices to answer a few questions
and we compared the answers with the results of our Sales Insight 2014
study. Planning: in the study 10 percent of company heads said it was satis-
factory and 35 percent said it could be improved. At the conference 39 per-
cent said it was good and 61 percent wanted better planning. Organisation:
the proportions in the study were basically the same as at the conference,
where 38 percent said they were satisfied how things were organised and 26

percent wanted improvement. Control: the satisfaction level was 65 percent
in the study and 10 percent even said it was excellent. At the conference 36
percent said they were satisfied with control and 34 percent saw room for
improvement. Allin all, we can conclude from the survey results at the confer-
ence that at 60 percent of enterprises want improvement in the efficiency of
sales work. The level of changes needed differ across companies and those
who decide to make these changes can find our Sales Insight 2014 study
really useful in identifying the focus points and success factors for making
their company’s sales performance better.

You can order the study at: otilia.dornyei@gfk.com

Price: HUF 285,000 + VAT
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nagymester

Osszedllitdsunkban azokat a tizszeresen dijazott markdkat tekintjiik 4t,
melyek kitilintek a markaépitési stratégidjukkal, sikerrel felhaszndlva a

branding nydjtotta elnyoket piaci pozicidik megerdsitésében, kommu-
nikdcidjukban, és igy a hazai Superbrands alapitdsa 6ta minden évben

dfjazottak voltak a vezetd hazai markaértékelési programban.

ALLIANZ

Az Allianz a vildg egyik legnagyobb biztositasi és pénziigyi szolgdl-
tatéhdaza. Az Allianz Csoport a testvérvallalatok hdlézatan keresztiil
a nemzetkozi szaktudds legjavat nyujtja ligyfeleinek, vildgméretd
tapasztalatokat hasznosit, hozzdjutdst biztosit a legfrissebb szakmai
modszerekhez. Sok évtizedes sikeres fejlédésének masik bazisa,
hogy az ismeretek felhaszndlasakor az adott orszagbeli tigyfelek ko-
riilményeit, lehet§ségeit €s igényeit tekinti elsédlegesnek.

BILLERBECK

Az dgynemtigyartas teriiletén kozel 100 éves hagyomdnyokkal
biiszkélkedd Billerbeck németorszagi csaladi védllalkozdsbdl indult.
Manapsdg a markanévrél mar mindenkinek a magas szinvonalon,

a legkorszeridbb gyartastechnoldgidval €s kiilonleges kézi munka-
val gydrtott els§ osztalyu termékek jutnak eszébe, amelyek mind az
egészséges, nyugodt, pihentetd alvast segitik eld.

COCA-COLA

A Coca-Cola 1892 6ta vezet6 nemzetkozi markava és tovabbi 500
marka és 3500-féle termék gyartdjava és forgalmazdjava valt. Tobb
mint 200 orszdgban tébb mint 600 000 munkatdrsbdl 4116 csapat
gondoskodik arrél, hogy az emberek mindeniitt a vildgon kedviik
szerint frissithessék fel magukat.

DR. OETKER

Dr. August Oetker patikus 1981-ben kisérletezte ki a ma mdr klasz-
szikusnak szdm(t6 siit6port. Magyarorszdgon nem sokkal az alapitas
utdn megjelent. A marka szazndl is tobb kiilonb6z8 termékkel van
jelen az élelmiszeriizletekben, szinte valamennyi a legnépszertibb
sajat kategoridjaban.

FIGYELO

Csaknem hatvan éve meghatarozo a tisztan iizleti-gazdasagi heti-
lapok piacdn. Sikerét elsGsorban annak koszonheti, hogy hiteles,
szakmailag megbizhat6 hirforrdsnak szamit, dllandéan kész a meg-
Ujuldsra, az olvaséi és dontéshozoéi igények valtozdsainak kovetésére.

IBUSZ

Az IBUSZ t6bb mint szdzéves multjaval, illetve kozel hetven egységbdl
4ll6 irodahdldzatdval a magyarorszdgi idegenforgalom egyik meghaté-
roz6 szerepl@je. Partnerhdlézata, kapcsolatrendszere garantélja, hogy
az utasok belf6ldon és kiilfoldon is megkapjdk az elvart szolgdltatdso-
kat, s ez garancia a biztonsdgra és a megbizhatdsdgra.

ILCSI

Ilcsi néni torténete igazi magyar sikersztori. Az orszag egyik vezetd
mdrkdja, amely figyelemre mélté nemzetkozi karriert is befutott az
elmult évtizedekben. Az Ilcsi markanév minden esetben magyar,
mindsitett biogydgynovényekbdl, -gytimolcsokbdl €s -zoldségekbsl
késziilt termékeket jelol, melyek nem kivonatokkal, hanem €16 hat6-
anyagokkal dolgoznak a b&ron.

», T
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t az intelligens
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Trade Befe) A Superbrands kizar6lagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!




LEVI'S

A Levi’s dltal a divat vildgdban kirobbantott €s azdta is vezetett far-

merforradalom az egyik legmesszebb visszhangzé trend, mely a mai
napig €s valoszintileg még évszdzadokra meghatdrozza az emberek
mindennapi 6lt6zkddési kultirdjat. A Levi’s sikerének titka a vasar-
16k igényeinek ismerete, azok meghalldsa és az dllandé megujuldsra
valé képesség.

NOK LAPJA

Hatvanot év alatt, midta sikertorténete tart, szamtalan torténelmi
fordulatot ért meg és €lt til. A tradiciondlis n6i hetilap markaneve
a hitelesség és a megbizhatésdg szinonimdjava valt. A legszélesebb
tarsadalmi €s korosztalyi rétegekhez szdl szélesebb kitekintéssel a
vildgra, mint hagyomanyosan a néi lapok.

OTP

1949-es alapitdsa 6ta — mindenekel6tt az elmult masfél évtized
dinamikus atalakuldsdnak koszonhetSen — a régié meghatirozo
pénziigyi szolgéltatécsoportjava fejlédott. Napjainkban mintegy
12,2 milli¢ iigyfél pénziigyi igényeire ad magas szinvonalon meg-
olddst tobb mint 1500 bankfidkjdban, a legmodernebb elektronikus
csatorndkon.

PICK

A Pick termékek gyartdja az orszag legnagyobb hisfeldolgozé
véllalata. A markat a 140 éves hagyomany €s a mogotte rejl§
mindségi szemlélet teszi igazdn kiilonlegessé €s népszerdve.
A Pick téliszalamibdl évente kozel 3 millié rudat adnak el.

A vildghirtvé valt termék mdra piacvezet§ szerepet tolt be
a magyar piacon.

PRIMAGAZ

A Primagaz piacvezet§ PB-gazforgalmazoként elsGdlegesnek tekin-
ti, hogy a magyarorszdgi felhasznaldk szdmara magas szinvonald,
biztonsdgos szolgéltatast nydjtson. A marka 6 erGsségei a szol-
galtatds minGségén tul a versenyképesség, elérhetdség és a mindig
megbizhatd ellatas.

RTL KLUB

Az idei Superbrands TOP Marka kutatds alapjan a 10 legismertebb

marka koziil egyetlenegy nem élelmiszer-ipari vallalat: A lista élén

93 szazalékos ismertséggel az RTL Klub, a legnézettebb hazai tévé-
csatorna végzett!

SZIGET

Magyarorszag egyre népszerdbb turisztikai célponttd valik, de a
régiodk, latnivaldk, programok sokszintiségébdl kiemelkedik a Sziget
fesztival, mely az egyik legerGsebb marka, mely hazankba csdbitja

a zommel fiatal kiilfoldieket.

277 reflektorban: Superbrands 2014 Zzzzz77.

Markak, novekedés,

innovacio

Elképesztd mennyiségi termék és :
szolgdltatds kavarog koriilottiink :
a vildgban. Ezek koziil vdlasztani :

nem is olyan egysze-
rd. A legtobb esetben
végiil magunknak
kell meghozni a don-
tést, de szerencsére
akadnak tdmpontok,
irdnymutaté intézmé-
nyek. A Superbrands
egy ezek koziil. Ma
tiz éve indult utjdra a
fogyaszt6i, majd nem

mérkak dijazdsa Magyarorszdgon. :
. ziil, mert ez az elkovetkezd évek
tak a nagy nemzetkdzi brandek :
mellett magyarok, régi motorosok :

Mar a kezdetek kezdetén is ott vol-

és fiatal markak is, €s a tiz év alatt

P

egymast is erSsiteni tudtdk a mar- :
kaépitésben. Ez a tiz év nagyon :
izgalmasra, sGt a makrogazdasa- :
gi kornyezet szempontjabdl taldn
tdl izgalmasra is sikeriilt. Ebben :
a helyzetben felértékelddtek a :
brandhez kapcsol6dé nem mate- :
ridlis értékek, hiszen egyre nehe- :
zebb a piacra épés, egyre nagyobb :
fejtorést okoz, hogyan kiilonboz- :
tessiik meg sajat termékeinket, :
szolgaltatdsainkat masokétol. A :
fogyasztok és a dijakat odaitéls :
szakmai zs(ri pozitiv véleménye :
ebben a kemény vildgban — azt :

gondolom — még tobbet ér.

Laszlo Géza
igazgato
sokkal kés6bb az iizleti Superbrands Magyarorszag Az innovaciét mar

madrkastratégia, az egyszerd nyelv
kiszoritotta a homadlyos tizenete-
ket. Kozben sokan még mindig
ott tartanak: elég, ha
termelnek, mert a jo
termék Ggyis megta-
lalja piacat. En ebben
nem hiszek. A hazai
és a nemzetkozi pi-
acokon ma mdr csak
a legelkotelezettebb,
legkitartobb és legin-
novativabb szereplék
lehetnek sikeresek.

csak azért is kiemelném ezek ko-

magyar gazdasagi novekedésének
val6szintleg legfontosabb kihiva-

© sa. A hosszi tdvd novekedés egyéb
ezek szdma szépen nétt. Létrejott :
egy kivalé klub, amelynek tagjai :

feltételei, az oktatds trendje vagy
a beruhazasok alakuldsa besztiki-
tette a fejlédés horizontjét, igy az
elkovetkez6 években elsGsorban
az innovativitas lehet a bels6 mo-
torja az iizleti el6relépésnek. Err6l
aztis tudjuk, hogy nem éllhat meg
az egyetemek kapuindl: a steril
kutatds-fejlesztés ma mar kevés.
Az innovacié értéklancanak el
kell érnie a felhaszndl6t, a piacot,
kiilonben semmit sem ér. Viszont
az a vallalat, ami az ,,utolsé mér-
foldon”, tehat a fogyasztok eléré-
sében és a markaépitésben sikeres,
az tarolhat. Ebben a munkdban
segit a ma tizéves Superbrands a

. dijazottaknak, s emdgott a zs(ri
De sok még itt a tennival6. A
kommunikéci6 vildga is szikd- :
rabb, direktebb lett. A vildgos :

kival6 szakért6i, a team €s part-
nereink innovativ munkéja.
Koszonet érte.

2@ Brands, growth, innovation

There are masses of products and services available to us and it isn't easy to
choose from these. If we are lucky, we get some help in making this important
decision - and 10-year-old Superbrands is one of our helpers. In the last ten
years the Superbrands recognition not only helped brands in Hungary to develop,
but also served as a club where brands could help one another in brand building.
In this period non-material values connected with brands became more import-
ant, because it is increasingly difficult for manufacturers to differentiate their
products from competitors’. | reckon that in an environment like this, becoming
one of the Superbrands is worth a lot. Still, only the most dedicated and most
innovative brands can be successfulin the long run. | would like to emphasise the
importance of the latter too, because | think in the next few years innovation will
be the biggest challenge as regards economic growth in Hungary.=

WHIRLPOOL

A Whirlpool olyan innovativ haztartési késziilékeket kinal, melyek
eleganciat és a legmodernebb formatervezési trendeket tiikroznek,

a kényelmet szolgaljak, mikozben a fenntarthaté vilagért is sokat
tesznek. A marka sikerének titka, hogy folyamatosan keresik a tech-
nolégia hatdrait, melyekkel a lehetd legintelligensebb késziiléket
alkothatjak meg.
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[télt a Superbrands és a Business

Superbrands Szakeértoi

Tizedszer valasztotta ki tébb ezer
Magyarorszagon jelen lévd marka kdzul a
szakemberekbdl allé zs(ri a legkivalébba-
kat - a sajat terlletikon kitlnd hirnevet
szerzett Superbrandeket. Zsdritagokat
kérdeztink, mit jelent a dij egy cégnek,
egy markanak, és mit a vasarlénak.

2R The Superbrands and Business Superbrands Council reached their verdict

For the tenth time a panel of experts selected the best brands from the several thou-
sand that is present in the Hungarian market - these brands have all earned prestige
in their specific fields to become Superbrands. We asked panel members what the prize
means to companies, brands and consumers.

A Superbrands cim kiterjedt hatokore, funkcié-
ja és megbecsiiltsége alapjan az ajanlolevél, a vi-
zum, az exkluziv klubtagsag fogalmakkal irhato
koriil leginkabb.

Ervényes védjegyoltalom, reputdci6, mindség és
igényes marketingszemlélet jogos képzete tarsul
hozz4; odaitélésének szempontrendszere Gssze-
tett ugyan, 4m vildgos és atlathaté. Erdemes el-
gondolkodnunk az ismételt megmérettetés po-
zitiv eredménye esetén ennek a fogyasztok sza-
mara vald jelzésér6l. Az évjarat feltiintetésével
Hkiterjesztve” lathaté modon évek multan is vi-
selik a sikeres megméretkezék. Vilagossa kell
azt is tenni, hogy a fogyasztoi termékek eseté-
ben a cimek nem ,,vihet6k at” automatikusan az
Uj fejlesztések eredményeképpen elkésziilt cikkekre.

Ugy vélem, hogy a dijazottak meritési bazisa, a kivalasztottak ki-
emelked§ tevékenysége és erételjes reklamaktivitasa kivald ismert-
séget, illetve Ujratermel6dé ambicidt sziil. Izgalmas volna a régios
és a brit ,,alapitd” tapasztalatok friss megismerése. A Superbrands
cim MagyarBrands valtozata is igen sikeres elismerés, orszaghata-
ron tudl is figyelemfelkeltd és hatasos. A cim férumrendszere szive-
sen venné maganak a , klubtagsdgnak” a tovabbfejlesztéssel és az
onkéntes vallalkozasokkal kapcsolatos elképzeléseit is.

Z& Winning the Superbrands title issues brands a membership card
to an exclusive club. The evaluation system is complex, but clear and
transparent. However, it must be made clear that in the case of con-
sumer goods, winner companies aren’t allowed to transfer the recogni-
tion to their new products automatically. MagyarBrands, the Hungarian
mutation of the Superbrands programme is also very successful, call-
ing attention to products outside Hungary’s borders as well.»

Dr. Bendzsel
Miklos

elndk

Szellemi Tulajdon
Nemzeti Hivatala,
a SB fogyasztdi
bizottsag elndke

A Superbrands dij az elmuilt évtized alatt a szakmaisag er8sitésével és per-
sze a megfelel6 markaépitéssel nemcsak ismertté, de elismertté is valt,
amit egyébként a dij irdnti folyamatosan névekvé érdekl6dés is jol bizo-
nyit. Dijazottjainak dsszetétele pont olyan vegyes, mint amennyire a ter-
mék/mérkapaletta az, amellyel nap mint nap taldlkozhatunk. Igy nem-
csak megfelel tiitkre a valdsagnak, de olyan kisebb, am adott korben el-
ismert termékek is bekeriilhetnek a ,,klubba’, akik a dijat és az ezzel ja-
r6 nagyobb elismertséget nagyon is megérdemlik.

A szempontrendszert objektivnek mindsiteném: az elmult években na-
gyon sokat fejldott, nemcsak az alapossag tekintetében, hanem olyan,

L4

Bizottsag

akor kovetelményeihez igazod6 szempontok be-
iktatasaval is, mint példaul a fenntarthatdsag.
A legtobb dijazott jol hasznalja ki a Superbrands
nytjtotta lehetdségeket: a termék/marka kom-
munikacidja keretében hivatkozik a dijra, mert
az a felhasznalok/fogyasztok felé a kivalasztas
szakmaisaga alapjan a megbizhatdsag tizenetét
kozvetiti.
== A Magyar Superbrands egyértelmvé teszi, hogy
Dr. Salgé Istvan  igenis vannak olyan hazai mérkdk, amelyekre
I\:\Iegél‘;r.iagnalfﬁé\t/.éMagyar— b.i.iszkfék lehetﬁr.lk. Ezért is .térténik nagyon ko-
orszagi Fioktelepe, riiltekintGen a kivélasztas, hiszen a dij értékét az-
zal is er6sithetjiik, hogy olyanok kapjak, akik a

a BSB szakértdi
bizottsag elndke hazai markékat megfelel6en reprezentaljak.

2 In the last 10 years the Superbrands prize kept generating more

and more attention. It reflects real life really well because the group
of winners is very diverse. | think that the evaluation system is as
objective as it can be and it improved a lot in the last decade. Most
winners were able to capitalise on the recognition and used it in
brand communication, because it conveys a message of reliability

to consumers. Magyar Superbrands makes it clear that there are do-

mestic brands which we can be proud of.=

Az idén 10 éves Superbrands program egyik el6-
nye, hogy cégmérettdl és -kortol fiiggetleniil el-
érhetd. Nem kell arra varni, hogy cégiink patinas
korba lépjen, vagy elérje a tobb millidrdos forgal-
mat. Ugyanakkor a program 6nmagdaban is ké-
pes mind jobban erdsiteni egy markat, ha az év-
16l évre megkapja az elismerést.

Az idei nyertesek kozott is szamos visszatér mar-
kaval talalkozhattunk, de nagyon j6 volt tjakat
latni, amelyek ez alkalommal keriilhettek be a
»markakivaldsagoknak” ebbe a korébe. Hiszem,
hogy ez a fajta elismerés is sokat ad hozzd a mar-
ka értékéhez, még megbizhatobb markava teszi.
Mindemellett fontosnak érzem hangstlyozni, és ezzel batoritani a nyer-
tes markakat, hogy egy ilyen elismerést nem elég elnyerni és cégen be-
liil biiszkének lenni - fontos ezt a piac, a partnerek, a fogyasztok szama-
ra is kommunikélni, tudatni velitk. A magunk médjan, az évente meg-

Hermann
Zsuzsanna
ligyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

© jelené Superbrands melléklettel és a benne felsorolt nyertes markak ki-

hangstilyozasaval igyeksziink eztton timogatast nydjtani.

2R One of the best things about the 10-year-old Superbrands programme is
. that it can reward companies irrespective of their size or age. | was glad to

see new brands too on the winners list. This kind of recognition can add a lot

to a brand’s value and makes it more reliable in the eyes of customers. | would

like to emphasise the fact that it isn't enough to become a Superbrand, the
achievement also has to be communicated to partners and customers. We
help in this by publishing our Superbrands supplement every year. =

A Superbrands cimet elnyer6 cégek sajat marketingprogramjukba jol il-
leszthetik és hirdetik is, hogy rendelkeznek ezzel az elismeréssel. Termé-
szetesen az ugynevezett vilagmarkaknak és a mogottiik allo, azt 1étreho-
z6 vallalkozasoknak sokkal tobb forumon és csatornan keresztiil nyilik
lehetdségiik a dijat partnereik, illetve vevéik felé kommunikalni. A ke-

© vésbé ismert markak szdmara viszont a Superbrands cim elnyerése fej-

18dési lehet6séget biztosithat, utat a szélesebb kort elismertséghez. A dij
tarsadalmi ismertsége az egyes markak mogott allé cégek piaci pozici-
6it is feltétlenil erdsiti.

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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=& Superbrands winners can advertise them-
selves with the recognition. International
brands and the major companies behind them
have many channels through which they can
communicate winning the prize to partners
and consumers. For lesser known brands join-
ing the club of Superbrands creates an oppor-
tunity to develop, it sets the path for becom-
ing known to a wider group of consumers. =

Dr. Csikai Miklos
tiszteletbeli elndk
Magyar Agréarkamara
vezérigazgat6 -
Arpéad-Agrér

Idén sem lett kisebb a kihivas: kivalasztani az idei
évlegjobb markait a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hi-
vatalanak tobbezres nemzeti védjegyadatbazisabol.
Az el6zetes értékelés soran az én személyes mér-
legelési szempontom az adott marka és fogyasz-
t01 kozotti feltételezett személyes kapcsolat ereje
¢és a marka értékteremté potencialja volt. Elmul-
tak azok az id6k, amikor viszonylag egyszert re-
cepttel lehetett erds markakat épiteni: j6 mind-
ségli termék versenyképes dron, plusz rengeteg
reklam. A vélsdg, a technoldgiai fejldés és a fo-
gyasztoi elvarasok valtozdsa miatt ez a rutin ma
mar nem miikdik. Erételjes hatalmi atrende-
z6dés tortént a markatulajdonosok és a fogyasz-
tok kozott: mar nem az szamit, mit mond maga-
rél a mérka, hanem az, hogy mit mondanak ré-
la az emberek. Ami korabban gyakran csak l6zung volt, mara tény: va-
16ban a fogyaszt az ur.

Ezért ma nem elég pusztan jo termékeket gyartani, a kovetkezetes mar-
kaépitéshez tobb kell: etikus vallalati magatartas, dtlathatdsag, kozvetlen-
ség, elérhetdség, szerethetdség, a fogyasztok partnerként, tarsként vald
kezelése. Ezért is gondolom, hogy a Superbrands cim elnyerése, esetleg
évek hosszu soran at valé megtartdsa komoly moralis timogatast, egy-
ben 4j tizleti lehetéségeket is jelent a nyerteseknek.

Fekete Zoltan
fotitkar
Magyar Mérkaszovetség

& Those days are long gone when the recipe for building strong
brands was simple: offering quality products at competitive prices,
backed with lots of advertising. Economic recession, technolo-
gical development and changing consumer expectations changed
everything. Today what matters is what consumers say about brands
and not what the brand says about itself. The consumer is king, so
it isn't enough to offer good products, the manufacturing company
also needs to be ethical, transparent, accessible and likeable - and
it has to treat consumers as partners: Superbrands are like this. =

A Superbrands cimet kisebb és nagyobb vallal-
kozasok egyarant egyre tobben hasznaljak kom-
munikacidjukban, ismertsége és elfogadottsaga is
meglepden magas — nem csoda, hogy ,,kiviilrél”
is oly sokan aspirdlnak a dijra. Bar zstiritagként
nem érzem annyira a projekt igazi salyat, két-
ségtelen, hogy a profin kialakitott rendszer ma-
kodoképes és inspirald, mar csak azért is, mert
win-win helyzetet teremt szervezok és dijazottak
kozott. Raadasul olyan zstiritagok allnak mogot-
te, akik értékitéletében megbiznak az emberek.
Az értékelés soran szélsGértékeket én nem hasz-
nalok, sajat involvalédasomnak megfeleléen bira-
lok — amelyik markat nem ismerem, afelett nem mondok itéletet. Egy-egy
szegmensben marka és marka kozott probalok kiilonbséget tenni; sokat
jelent szdmomra a pozitiv markaélmény a CSR vagy éppen a cégkultu-
ra teriiletérol.

Bar a dijazottak, ugy tlinik, megfelel6en reprezentaljak a j6 magyar mar-
kakat, vannak olyan brandek, amiket hianyolok ebbél a korbél - 6rém-
mel latnék mdr némi valtozatossagot!

Gosztonyi Csaba
ligyvezet® igazgato
Carbon Group
Communication

2 Both small and big companies are happy to use the Superbrands
recognition in their communication. When evaluating | don’t assess
brands that | don’t know. Positive brand experience, CSR and good

corporate culture are important to me when jurying. It seems to me
that winners represent quality Hungarian brands well, but | miss
some brands from the group of winners - for a change | would like to
see new brand names on the winners list!=

A fogyasztéknak manapsag lehetdségiik van ar-
ra, hogy széles palettarol valasszdk ki a nekik leg-
szimpatikusabb mérkat. Orémmel latom, hogy
egyre tobben tudatosan keresik a Superbrands lo-
got, igy egyre fontosabb lesz a markaknak, hogy
raszolgaljanak erre. A cim a vasarlok itéletét is
tikrozi, ugyanakkor segit nekik abban, hogy mi-
néséget valasszanak. Ebbol a kolcsonosségbél fa-
kad a cim értéke. Nem elég azonban, ha valaki
megkapja az elismerést, hiszen a dijazottaknak ez

Kazmér Judit o A

stratégiai tigyvezett csak egy megerdsités, hogy jo tton jarnak. Folya-
igazgaté matosan tenniiik kell érte, hogy minéségi mun-
Magyar Lapkiadék Kkaiukkal. t ‘keikkel tovabbra is kiérd ligk
Egyesillete djukkal, termékeikkel tovabbra is kiérdemeljé

a fogyasztok bizalmat.
Mind a kisebb, mind a multinacionélis cégek profitdlhatnak az elisme-
résbél. El6bbiek bizonyithatjak, hogy igenis fontos nekik a vasarlok vé-
leménye, mig utébbiaknak lehetéséget teremt piaci poziciéjuk megerd-
sitésére. Az sem véletlen, hogy az idei markakutatas soran egy kivétellel
csak élelmiszer ipari cégek keriiltek be a TOP 10-be. A markakban val6
bizalom kiilondsen fontos ebben az iparagban, hiszen az élelmiszer-
biztonsag az egészség egyik sarokkove. A dijazott termékek legfontosabb

jellemzdi a hagyomany és a min6ség. Ezek azok az alapértékek, amelye-

ket szem el6tt kell tartania azoknak, akik markajuknak jé hirt, elismert-
séget szeretnének kivivni. Erre biztatok mindenkit!

& | am happy to see that a growing number of consumers are con-
sciously looking for products with the Superbrands logo when shop-
ping. In my view both small firms and multinational companies can
benefit from this recognition. The former can prove that they do care
about consumer opinion, while the latter get a chance to strengthen
their market position. It wasn’t by accident that this year nine food
companies made it into the TOP 10 after this year’s brand survey:
trusting brands is especially important in the food sector.=

Evrél évre ismertebb a Superbrands, és a mar-
kak egyre inkabb védjegyként hasznaljak kom-
munikaciéjukban. Mig korabban a mérkatulaj-
donosok elsdsorban a dijazottak szamara lehetd-
ségként kinalt reklamkampanyban lattdk a leg-
nagyobb hasznossagot, mara a dij hasznalatanak
értéke egyértelmiien meghaladja a kampany mé-
diaértékét. Konzisztens és komplex rendszer alap-
jan torténik az értékelés; azzal, hogy egy marka
megfelel a zstri altal taimasztott kritériumoknak,
avédjegy a fogyasztok szdmara is garanciat nyer.
A jovoben szerintem egyre fontosabb szempont
lesz e kritériumok fogyasztok felé torténd kom-
munikacidja, illetve az értékelési szempontok kozott, remélem, hamaro-
san a digitalis térben torténé megjelenés és a fogyasztokkal valé interak-
tiv kommunikacié minGsége is szempontta valhat.

Kozari Istvan
tréner, tanacsadé
Mosaic Transformation
Agency

=& Superbrands is better known as the years are passing and the win-
ners tend to use the logo as some kind of trademark in their commu-
nication. By now the value of using the logo has overcome the value of
the media campaign offered to winners. My view is that in the future
it will be very important to communicate the evaluation criteria to
consumers. | hope that soon brands’ online presence and interactive
communication with consumers will also be among the criteria.=

Az idén tizéves Superbrandsnek sikeriilt elérnie azt, hogy ma mar egy-
re tobb cég csinal presztizskérdést abbol, hogy megkapja a mindsitést és
hasznalja aktivan az elnyert dijat marketingjében. Részben emiatt egy-
re tobb fogyaszté ismeri meg a logot, igy a Superbrands-elismerés egyre
inkdbb be tudja télteni azt a szerepet, amelyre hivatott: egyfajta segitsé-

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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get adni a fogyasztoknak a markdk kozotti eliga-
zodasban és megkiilonboztetni a valoban meg-
bizhat6 markdkat a tobbitol.

Azt gondolom, a dijazottak kore megfelelGen
reprezentalja a j6 magyarorszagi markak korét
— azok a véllalatok és markak, amelyek megér-
demlik, mar megkaptak ezt a cimet, illetve folya-
matosan megkapjak. Az mar egyéni dontés fiigg-
vénye, hogyan kommunikalja egy cég a kapott

Lakatos Zsofia elismerést. Ha elfogadja, hogy a sajat rangsorat
f,,lgggz ugyancsak felallito fogyaszto a Superbrands dijat

j6 szubjektiv dontése megerdsitéseként fogja fel,
sikerrel hasznalhatja azt — erre sok jo példat lathattunk a kozelmultban.

=& Superbrands managed to achieve that more and more companies
want to become a Superbrand and winners actively use the logo in their
communication. In part it is because of this that a growing number of
consumers are familiar with the logo, which means that Superbrands is
now able to fulfil its main role to a greater extent: help consumers find
their way in the crowded world of brands and pick the reliable ones.=

Szerintem a Superbrands elsdsorban a magyar
kkv-szektor szdmadra nagy érték, hisz azt jelen-
ti, hogy a cég neve, terméke, elnevezése a ma-
gyar piacon mdr ismert és elismert. Természete-
sen egy vilagcég markdja szamara is jelentdség-
gel bir a dij, azt mutatja, hogy az adott piacon a
cég terméke jelentds ismertséget élvez.

Ugy érzem, érdemes lenne batoritani a magyar
kkv-szektorban egy olyan gyakorlat alkalmazasat,
hogy a véllalkozasok - ,branding”-cégek szakeér-
telmét felhasznalva — kialakithassak sajat marka-
jukat, amely aztdn, ha az adott feltételeknek meg-
felel, elnyerhetné a Superbrands cimet. Erdemes lenne annak lehetéségeit
is felmérni, hogyan teremtheté meg a magyar Superbrands dij elismert-
sége hatarainkon kiviil, elsésorban ott, ahol ugyancsak miikddik a mér-
kaelismertségnek e rendszere.

2 | think that the Superbrands recognition represents the biggest
value for the Hungarian SME sector, because getting it means that a
company and its product is well-known and acknowledged in the do-
mestic market. It would be great if SMEs would use the expertise of
branding specialists to develop their own brands and target becom-
ing a Superbrand. It would also be useful if having this recognition
could be promoted outside Hungary’s borders, too. =

Lérincze Péter
alelnok
TriGranit Fejlesztési Zrt.

Dijat kapni mindenki szeret. A Superbrands dij
igazi elismerés, a pozitiv visszacsatolds pedig
mindenkit 6rommel tolt el. A cégvezetdk legna-
gyobb kihivasai kozé tartozik, hogyan motival-
jak — sokszor tulhajtott — munkatdrsaikat, hogyan
keriiljék el, hogy a legjobbak kiégjenek, felad-
jak: valtsanak vagy pusztan ,letudjak” a munka-
idejiiket. A sokszor bevilt recept alapdsszetevéje
az, ha a munkank altal 1étrehozott termék vagy
szolgaltatas olyan mindéséget képvisel, amelyre a
munkatdrsak okkal biiszkék. Ha emellett jo 1ég-
korben is dolgoznak, akkor majdnem mindent
megtettiink azért, hogy a csapat lelkes és motivalt legyen, hosszu tavon
tervezzen a munkahelyén.

A Superbrands dij egyike azoknak az elismeréseknek, amelyek nem
egy-egy személynek, hanem teljes kozosségeknek szélnak. Bizonyitéka
annak, hogy az adott munkahely ,output’-ja mindséget képvisel. A di-
jazas raaddsul a munkahelyi légkért is minden bizonnyal feldobja: jol
megérdemelt lelki és érzelmi pluszt adhat mindazoknak, akikre ennek
a dijnak a fénye ravetiil.

E& Everyone likes to win prizes and winning the Superbrands prize
is a real honour, it is real positive feedback from consumers. Super-

Malnay B. Levente
vezérigazgatd
AMC Networks International
- Central Europe

brands is one of the few schemes which reward not a single person
but communities, and the work they have done. Winning it proves
that a given collective did a good job. | am sure that winning the prize
creates a better atmosphere at a workplace, giving a boost to em-
ployees in their work.=

Abban a kivételes helyzetben vagyok, hogy ma-
gyarorszagi megjelenésének kezdetétsl nyomon
kovethetem a Superbrands tevékenységét, fejlo-
dését. Kezdetben informatikai markak képvise-
16jeként vehettem at a dijakat, majd a Magyar
Reklamszovetség egyik vezetdjeként bekeriil-
tem a zstiribe is. Itt szimos neves szakemberrel
egyiitt hosszu évek 6ta, egyfajta szakmai kozos-
séggé formalodva dolgozunk évrél évre az aktu-
alis jeloltek kivalasztdsan és tapsolunk egyiitt,
biiszkén a nyerteseknek a galan. A zstirizés mel-
lett természetesen mindig van id6 egy kis cseve-
gésre is, ahol tobbek kozott arrdl is sokat beszélgettiink, hogy merre fej-
16dik maga a Superbrands mérka.

Nos, érintettként nyilvan elfogult képet tudnank csak alkotni, igy sok-
kal beszédesebb a tény, hogy az elmult években érezhetden megszapo-
rodtak azok a megkeresések, amelyeket a zstiritagok kapnak cégek kép-
visel6it6l informaciot kérve, a palyazas feltételeir6l érdeklédve. Vagyis
névekvoben van a Superbrands spontdn ismertsége, és ami fontosabb,
elismertsége. A vallalatok ugy gondoljak, jo, hasznos Superbrands-dija-
zottnak lenni, mert kiemel, mindsit, értéket hordoz. Mi, zstritagok pe-
dig pont ezért dolgozunk!

Mezriczky Laszlo
alelndk
MRSZ

& In the last few years companies contacted panel members more
often than in the past, asking them about the conditions of entering
the Superbrands competition. This means that Superbrands’ pop-
ularity and prestige are growing. Companies think it is beneficial for
them to become one of the Superbrands, because it differentiates
them from competitors and the prize represents real value. =

A Superbrands cim ismertsége az elmult évtized
soran fokozatosan nétt, ma mar nem kell magya-
razni sem a jelentését, sem a jelentdségét. Bar
neves és elismert szakemberekbdl allo zstri itéli
oda, igazi rangja mégsem annyira a szakmdban,
sokkal inkabb a széles kozvéleménynél, a vasar-
16k korében van. Es ez igy van jol. A vasarloknak
kivan egy jelzés lenni arrdl, hogy az adott mar-
ka megitélése jo, a brand ,,ad magara’, tartésan
a piacon kivdn maradni és fontosnak tartja sa-
jat megbecsiilését és megbecsiiltségét. A Super-

Dr. Nagy Balint
IBS Nemzetkozi Uzleti

Foiskola brands cim elnyerése ugyanis annak a bizonyi-
marketingtanszék- ; ,Y . gy e '
vezetd téka, hogy a mérka sajat maga szamdra is fontos.

Ez pedig a legerésebb garancia arra, hogy hosz-
sz tavon is mindent megtesz annak érdekében, hogy a fogyasztok sze-
mében is vonzo és kiszdmithaté maradjon.

& Neither the Superbrands title nor its significance need explanation
today. My view is that its real prestige lies in public opinion, among con-
sumers and not in the trade. Becoming one of the Superbrands tells
consumers that a given brand has a general good reputation, it wishes
to be present in the market in the long run and it cares about itself and
finds consumer opinion important. All of these facts guarantee that
the brand will do everything to stay attractive to consumers.=

Sosem gondoltam bele, hogy talan egy évtizedekre sz6l6 program alap-

© jait rakjuk le, amikor 10 éve el6szor beszélgettiink a Superbrands prog-

ram magyarorszagi elinditasarol. 2003 8sze volt; ahogy hallgattuk a brit
partnert (akiknél mar réges-rég miikodott ez a program, és exportaltdk is
szamos helyre a vilagban), egyre csak az jart a fejiinkben, mikodni fog-e
ez nalunk? Nyugatosodas, EU-csatlakozds, konvergencia voltak az akkori
idok hivoszavai, a gazdasagi fejlodésre sem lehetett panasz, de azért vagy
Gtszor meetingeltiink, mig z6ld utat kapott a projekt.

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Uj Cerbona Crunchy miizli
és Fitt gabonapehely csalad

Ismerje meg az (j Cerbona Crunchy
miizliket. Ezek a ropogdsra siitott
termékek a klasszikus Cerbona milizliktél
eltérd, uj osszetétellel késziilnek.

A Cerbona Crunchy miizliket teljes értékii
zabpehelybdl készitjiik, gyimdlcsokkel
vagy csokolddéval és magvakkal.

A legkedveltebb tejcsokoladés és
gytimdlcsds izekben kaphatdak.

P
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Megujultak a Cerbona Fitt gabonapelyhek: s
a it Bizapelyhet tobbfajta gabonahol,

és teljes kidrlésii buzdval készitjiik,

a Kukoricapelyhet pedig vélogatott mindségi
kukoricabdl, kalcium és D-vitamin hozzdaddsaval.

2014 novemberétdl kaphatoak!
Tamogatas: 2015 folyaman mindkét termékcsalad jelentds tamogatast kap.

Termék Cerbona Crunchy Cerbona Fitt

megnevezése ropogos miizlik gabonapehelyhek

Egyedi kiszerelés

netto tomege 200g-+25¢ ajandék 3009
190410 90

Vémtarifa szdma 19042010 19041010

AFA % 18% 18%

Gydjtdegység (db/#) 24 12

Gydjto #/raklap 48 karton 36 karton

Javasolt fogyasztoi ar 419 Ft 499 Ft

Cerbona — gyartja: Naponta Kft.
Megrendelés: vevoszolgalat@cerbona.hu Telefon: 06-30-603-6621, Fax: 22/999-544

Mucoplant

Dr. Theiss

Landzsas utifii szirup

100 ml - 250 ml

A kdhdgési inger csillapitasara,

a letapadt nyalka oldasara, léguti

megfazasos tiinetek enyhitésére.
3 éves kor felett!

Mucoplant
Dr. Theiss Kakukkfii anizsolajjal
belsoleges oldatos cseppek

30 ml

Koptetoként hasznalt
hagyomanyos noveényi
gyogyszer meghtiléshez
tarsulo kohogés esetén.
12 éves kor felett!

Muceplant

Dr. Theiss
Landzséas
ﬂtifl'.l' szirup

\Mr\:t:.rnw

. . I.:de.u:j
A javallatokra valo Pl siapi,

Hagyomanyos novényi
gyogyszerek, kizardlag
patikaban kaphatdk.

wurgha bienre 11 e aladfiou g
mlalraras dh dpywiel

alkalmazasa a régota Mucegplant
fennallo hasznalaton Dr. Theiss oo g
alapul. Kakukkfl et s
anizsolajjal
belsileges
oldates cseppek

DR.THEISS

DR.THEISS

™ Forgalmazza: -
H Naturprodukt Kft.
2046 Torokbalint, (DEPO) Pf. 8. r
Tel.: 06 23 511 337

Egészségpénztari
ké.ttyéra 1s ‘

A kockazatokrol és a mellékhatasokrol olvassa el
a betegtajékoztatoét, vagy kérdezze meg
kezel6orvosat, gydgyszerészeét!
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Volt azéta gazdasagi, pénziigyi vildgvalsag, kii-
lonadék, meg unortodox gazdasagpolitika, de a
nehezit6 koriilmények ellenére a Superbrands
program még mindig €l és virul. A program ki-
allta az id6k probajat, van ra igény az tizleti vi-
lagban. A Superbrands program a mérkak fon-
tossagara hivja fel a figyelmet, a brandépités
egyik fontos eszkoze. Ezek pedig hozzatartoz-
nak egy jol miik6dé piacgazdasaghoz. Drukko-

Nyomarkay lok a szervez6knek, hogy még sokaig sikeresen
Kazmeér miikodtessék a programot — nehogy 10 év mul-
stratégiai igazgaté ‘

Marketing&Media va mar ne legyen'

& When we were first discussing the whole
Superbrands thing back in the autumn of 2003, all we were think-
ing about was: Will this work in Hungary? Since then we have gone
through an economic recession, we have suffered from special
taxes and an unorthodox economic policy, but the Superbrands pro-
gramme is still going strong. It has stood the test of time, calling
attention to the importance of brands and assisting companies in
brand building.=

Erésen ovnék attdl a hiedelemt6l, mely szerint a
Superbrands dij egy maximalisan objektiv és hi-
degen szamitd zstiri pontjainak titkorképe.
Er8sen vitatkoznék azzal az elképzeléssel is, mely
szerint a Superbrands dij a piacon versengé mar-
kék kozti bajnoksag nyerteseinek csillogo dija.
Nem. A Superbrands egy jo hirt klub! A dij bir-
tokosait inkabb tgy kell elképzelni, mint egy na-
gyon elit klub tagjait, akik hiriik és teljesitmé-
nyiik alapjan kiérdemeltek egy ilyen rangos tar-
sasagba valo felvételt.

A vildgon rengeteg toplista késziil, amelyben a
markaérték kiilonbozé kritériumai alapjan rang-
soroljdk a markakat. De ahany lista, annyiféle sza-
mitdsi modszer - és annyiféle eredmény.

A Superbrands klubtagsag kicsit mas. Olyan killonleges megtiszteltetést
jelent, amelynek valddi forrdsa a tarsadalmi ismertség és megbecsiilés.
=& In my interpretation Superbrands is a club with a good reputa-
tion. Those who become members - earn the right to use the logo -
join an elite circle of brands. There are many brand rankings made all
over the world, but they are always compiled using different meth-
ods and in accordance with this the outcome varies. Being one of the
Superbrands is a bit different, it is a special honour that roots from
the consumer appreciation.=

Sas Istvan

alapito, tarsigazgato
Marketing&Media
Kommunikéciés Akadémia

Gyakorlott dijatadoként mondhatom, hogy
megérdemelt dijat iinnepélyes keretek kozott
atnyujtani bizony igen j6 dolog — élmény lat-
ni az elismerést atvevé arcardl leolvashaté 6ro-
mot. A 2014-es Superbrands dijazottjai kozott
tébben most kaptak meg el8szor ezt a kitiinte-
tést, ugyanakkor néhany markdnak ez az 6rom
immar a tizedik alkalommal adatik meg. Kiilon-
leges teljesitmény sziikséges az elismerés egysze-
ri elnyeréséhez, de még tobb erdfeszitést igényel
ennek megtartdsa.

A kézfogds, a dij dtaddsa, a gratulacié csupan pil-
lanatokig tart. Az utdna kovetkez masodpercek-
18], percekrol volt szerencsém tobbekkel beszélgetni. A legemlékezete-
sebb gondolatnak ezt éreztem: ,Mikozben levonultam a pédiumrol, az
jart a fejemben, hogy a 1épcs6n nem szabad elbotlanom, s nem szabad
eltornoém a gyonyori dijat. Attol tartottam, hogy a kitiintetésért annyit,
de annyit tett munkatdrsaimnak nem tudnam mélté médon megmutat-
ni. Mert nem elég az elismerést kiérdemelni. A kitiintet6 cim elnyerésé-
16l kotelez6 annak rangjéhoz illéen tdjékoztatni a dolgozokat és a part-
neri kort egyarant”

Serényi Janos
tulajdonos, ligyvezetd
igazgaté

Ertéktrend Consulting
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Az idézett tirnak teljesen igaza van. A dijat nem csupan atadni és atvenni

© jo; kival6 érzés és fontos feladat a sikerrel kapcsolatos hireket is megosztani

mindazokkal, akik az elismerés elnyeréséhez barmi médon hozzajarultak.

=& Many of the 2014 winners got the prize for the first time, while

some major brands were rewarded for the tenth time. It is really spe-
cial to be a winner, but it takes great effort to remain one. It is a great
feeling to hand over the award to somebody and | am sure it feels

just as good to accept it. But the best moment is probably when the

news of winning is shared with colleagues, with all the people who
contributed to this great success.=

A termékek, szolgaltatasok, cégek markava va-
lasa hosszu és tudatos folyamat. Jelzi egy cég el-
kotelezettségét a piacon vald aktiv és mindségi
részvétel irdnyaba.

Természetesen nem szabad elfelejteni, hogy
minden ,,kis” mdrka ,nagy” mérka akar lenni,
s ennek érdekében sokat kell fejlédnie. A Super-
brands verseny ebben a torekvésében er6siti meg
ajelolteket és a dijazottakat. A megmeérettetés ki-

slz“ékma“ Gydrgy  érlelt szempontrendszere biztositja, hogy a zsti-
elno . . . 7 r r r 7
Magyar Epitéanyag-ipari 11 tagjai qu ektiv Yelemenyt fo’rmal’hassana.k a b1—.
Szovetség ralat soran — ami persze egyaltalan nem jelenti

azt, hogy konnyt a dontés. Minden dij tarsadal-
mi ismertségét az alkalmazds, a dics6ség allandé megosztasa jelenti. Ez
feleldsséget 16 a dijazottakra, akiknek sajat tevékenységiikkel kell nap-
rél napra bizonyitaniuk, hogy méltdak a dijra. Allandé a parbeszéd a di-

. jazott és partnerei kozott: az tigyfelek vélasztasa és elégedettsége széles
. korben teremti, egyben multiplikdlja az ismertséget és elismertséget.

Meggy6z6désem, hogy a cimet elnyeré brandek megfeleléen reprezen-
taljak az orszag jo markait. Egy marka ismertsége és elismertsége az or-
szag gazdasdgi erejének is kifejez6dését jelentheti.

. B It is a long process for products, services or companies to become

brands. Every ‘small’ brand wants to be ‘big’ and the Superbrands com-
petition gives excellent feedback about their efforts. Those who are re-
warded with the Superbrands recognition take on the responsibility of
having to prove day after day that they are worthy of the prize.l1am ab-
solutely sure that the winners are the country’s best brands. A brand’s
prestige can also express the economic strength of a country.=

A Superbrands-értékelés természetesen tartal-
maz szubjektiv elemeket is, de ez inkdbb elénye,
mint hitranya. Egy ilyen dijazis alapvetéen a cé-
gek, vagy pontosabban az altaluk képviselt mar-
kék értékére vonatkozik. A részletesen kidolgo-
zott szempontrendszer torekszik az objektivitas-
ra, de mivel kozismerten ,,izlések és pofonok”
killonboznek, ezért a kiillonbozé zstiritagok
egyéni érzésvilaga is megjelenik az értékelésben.
Még alegnagyobb vilagmarkdknal is szempont a
személyes izlés, van, aki nem szereti a Coca-Colat,
és van, aki szereti. A cim elnyerése nyilvan sokkal
nagyobb siker egy kis cégnek, mint egy viligmarkanak. Egy kis cég ezzel
novelni tudja piaci részesedését és reklamja hatékonysagat.

Nem lehet pontosan azonos a szakemberek véleménye egy cégrol és a
tarsadalom megitélése; de az is nagy baj lenne, ha ez alapvetéen kiilon-

Dr. Vértes Andras
elnok
GKI

. bozne. Nem ez a helyzet. Magyarorszag nagy cégeirél a szakértéi pon-

tozas és az utca emberének alldspontja alig-alig killonbozik. Persze fon-
tos lenne, hogy még sokkal tobb cég prébaljon meg indulni ebben a ver-
senyben, mert ezzel is erdsodne a dij értéke.

. Bf& The Superbrands evaluation system does contain an element of

subjectivity, but it is more an advantage than a drawback. Winning

the title means more for a small company than for a multinational

company, as the former can increase its market share more by being
recognised as a Superbrand. It must also be mentioned that experts
don’t think the same way about a company as consumers do, but it
would be problematic if their opinions were fundamentally different. =

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Biohusok harmoniaban
a természettel

Amit csak a biohds nyujthat Onnek:

« Az dllatok takarmanyozdsdhoz 100%-ban
biogazdalkodasbdl szarmazo, dkologiai
eredeti takarmdanyt hasznalnak.

« A sertéseket nem kezelik rutinszeriien
antibiotikumokkal, és hormonokat sem
kapnak a gyorsabb gyarapodas érdekében.

- Etoldgiai igényeiknek és az allatjéléti
elveknek megfelel6 tartasi koériilményeket

biztositanak a szdmukra, tagas kifutékkal
és folyamatosan szaraz alommal.

« Az 6lak fert6tlenitésére kizarolag
vegyszermentes technoldgidkat
alkalmaznak.

« Az 6kologiai gazdasagokbdl szarmazo
allatokat kevesebb stressz éri, igy husuk
is izletesebb, jobb mindséqd.
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PAMPERS

PANADOL BABY
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PAPPAS AUTO
PEDIGREE

PEPSI

PERSIL

PIAC ES PROFIT

PICK

PIRELLI

PIROS ORR
POLI-FARBE
POWERADE
POTTYOS TURS RUDI
PREMIER OUTLET
PRESIDENT
PRIMAGAZ
PROFESSION.HU
PROSTAMOL UNO
PROTEXIN
PROVIDENT
PUCHNER KASTELYSZALLO
QUAESTOR

QUANTIS

QUATTRO MOBILI
RAMA

RAVAK

REBECCA

REGIO JATEK
RHINOSPRAY PLUS
RIO MARE
SALAMANDER
SALVUS

SAUSKA
SCHWARZKOPF
SHELL

SIKER

SI0

SPAR

SPAR NATUR*PUR
SPEEDSHOP.HU
SPIRIT HOTEL

SPORT SZELET
STARKEY

STIHL

STILE INTERIO
SUDOCREM
SUPERSHOP
SZARVAS| MASCARPONE
SZARVAS| MOZZARELLA
SZEGEDI SZABADTERI JATEKOK
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TARAVIS
TCHIBO
TELEKOM
TESCO
TORLEY
TRINAT
TRIUMPH
UNION BIZTOSITO
UNIQA

UNIVER
VAILLANT
VELUX
VENUSZ
ViGSZINHAZ
VODAFONE
VOLKSWAGEN
WALMARK
WELEDA

WELL DONE
WELLENSTEYN
WESTERN UNION
WHIRLPOOL
WIENERBERGER
WIZZ AIR
XEROX

YVES ROCHER
ZEISS

ZEPTER

ZEWA

ZIMBO

ZWACK
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3B HUNGARIA

A BOSTON CONSULTING
A. SCHULMAN
ABBOTT

ACCELL HUNLAND
ACCENTURE

ADA

ADECCO

AEGON

AGARDI FARM
AGC GLASS
AGRIKON ALFA
AGRIKON KAM
AGRO ALFA
AGRO.BIO
AGROKEMIA
AGROKER
AGROPRODUKT
AGROSZASZ
AKKER PLUS
ALCATEL-LUCENT

ALCOA-KOFEM
ALD AUTOMOTIVE
ALFA LAVAL
ALFOLDI TEJ
ALLIANZ

ALLISON TRANSMISSION
ALOIS DALLMAYR
ALPHA-VET
ALSTOM

ALTEO

ALUFIX

ALUKOL

ALVEOLA
ANTHERA

AON

AQUAPLUS
ARBURG
ARCELORMITTAL
ATLAS COPCO
AUTONET
AVERMANN-HORVATH
BABOLNA BIO
BACS-ZOLDERT
BANNER BATTERIEN
BAROMFI-COOP
BASF

BDI

BDO

BENTELER
BERLIN-CHEMIE
BESSER HUNGARIA
BETA-TRANS PLUSZ
BIGE HOLDING
BILFINGER - BIS
BILFINGER - MCE
BIOFILTER
BIOKOM

BIRO

BISNODE
BONBONETTI

BOS

BOUYGUES E&S
BRAMAC
BUDA-CASH
BUDAFER

BULL

BUSZESZ

BWT

CABTEC

CANON

CARDEX
CARDINAL
CARRIER CR
CELANESE
CELLCOMP
CELLUM
CENTRAL-FAKTOR
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IRON-TECH
ISCAR

ISS FACILITY SERVICES
ISV

IT SERVICES
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1ZOTOP INTEZET

JAF HOLZ

JAS

JASZ-PLASZTIK
JEGTRADE

JOHNSON & JOHNSON
JOHNSON CONTROLS
JUNGHEINRICH
JULLICH GLAS
KANIZSA TREND
KAPOS ATLAS
KARTONPACK

KAYSER

KECSKEMETI KONZERV
KIRCHHOFF HUNGARIA
KITE

KNAUS TABBERT
KNORR-BREMSE
KORAX

KORN/FERRY
KOVINTRADE

KOBE
KONIGFRANKSTAHL
KPMG
KRONOSPAN-MOFA
KUKA ROBOTICS
KULCS-SOFT
KUNPLAST - KARSAI
KUHNE

KWIZDA AGRO
LAGERMAX

LAGUNA TEXTIL
LAKICS

LEASEPLAN

LEIER
LEMEZTECHNIKA

LG

LILLY

LINAMAR

LINDAB

LINDSTROM

LIRA

LISS

LUK SAVARIA

LUX

MAGYAR AGRARKERESKEDOHAZ
MAGYAR CUKOR
MAGYAR TOYO
MAKITA
MAM-HUNGARIA

MAN AT WORK

CEVA-PHYLAXIA FLEXMONT
CHEMETALL FOREST
CITIBANK FORNAX
CLAAS HUNGARIA FORTINET
CLARION FOGAZ
COLORSPECTRUM FOTAV
CONCORDE FOVAROSI ViZMUVEK
COOP FUJIFILM
COOPTECH FUNDAMENTA-LAKASKASSZA
CORGHI FUTURE FM
CREATON G DATA
CSOMIEP G4S
DAIKIN HUNGARY GALLDORF
DALKIA ENERGIA GALLICOOP
DALMAND GALLUS
DANFOSS GANZ EEG
DARAZS KEVERGO GDF SUEZ
DB SCHENKER GEBERIT
DELPHI HUNGARY GHIBLI
DELTA SYSTEMS GIENGER
DENSO GKI
DHL GLOBAL EXPORT-IMPORT
DIAGNOSCAN GMD
DIAGON GOF HUNGARY
DOCLERWEB GRABARICS
DOHERTY HUNGARY GRAF-ALLVANYZAT
DOLOMIT GRAPHISOFT PARK
DORSUM GROUPAMA GARANCIA BIZTOSITO
DRV GYORI PLAST
DUNAGABONA GYORI SZESZGYAR
DUROPACK-STARPACK GYSEV
DURER NYOMDA HAJDU
E.ON HAJDUSAGI SUTODEK
ECOLAB HALASPACK
EDF DEMASZ HEINEKEN
EFEF HELIOS
EGIS HENKEL
ELEKTRO PROFI HEWLETT-PACKARD
ELTEC HOLCIM
EMIKA HONEYWELL
EQUILOR HORVATH RUDOLF
ERICSSON HUAWEI TECHNOLOGIES
ERZSEBET UTALVANY HUBERGROUP
ESTON INTERNATIONAL HUMANSOFT
EUROPAPIER BUDAPEST HUNCARGO
EVOLINE HUNEP
EVOPRO HUNGARORING
EXXONMOBIL HUNLAND
FAKON HUSCENTRUM
FEDEX HYUNDAI
FEHERVARI GABONA INDESIT
FERRO-FLEX INGRAM MICRO
FERROKOV INTEGRAIL
FERRO-PRESS INTEGRAL
FERZOL INTERFA
FLAGA GAZ INTERTICKET
FLAVON GROUP INVITEL

Trade P A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!




GALLUS és TARAVIS:

Ismét Superbrands dijat kapott 2014-ben a Gallus
cégcsoport kétlegnagyobbcége,aGALLUSKfiésa
TARAVIS Kft. Eddig az egyszerii hir! Vajon mi van
a hir mégott, mi az a plusz, amit ebbdl a vasarlok
is érezni fognak? Ezt kérdeztiik az illetékestol:
Szabo Istvantol, a cégcsoport tulajdonosatoél.

Az idei lizleti évben is folytatddott a cégcsoport 2013-tél
elinditott atszervezése, hogy a szakmaban jelenleg is
bet6ltétt minéségi vezetd szerepiink tovabbra is meg-
maradjon.

A baromfi termékpalyabdél a cégcsoporton belill a
GALLUS felel a kivalé mindségli és egészséges sziils-
par és a csibe-el6allitasért. Ebben Magyarorszagon
piacvezetd, de eurdpai szinten is jelentds a szakmai
elismertsége. A GALLUS csibéi a kiiloénleges, csaladi
tradicién alapulé tartastechnolégia és takarmanyozas
miatt szamos olyan elénnyel rendelkeznek, ami a vasar-
l6knak fontos.

A takarmany nem tartalmaz allati fehérjét, hozam-
fokozokat, antibiotikumokat, és a benne 1év4 gabonak
GMO mentesek. Ez biztositja a csirkék egészséges
novekedését, a hlisuk izletességét.

Gallis @R

5||'[|'|f'r!|ri1i@

Superbraiis

A cégcsoport 0sszes nevelGtelepét korszertisitette 2014-
ben, és biztositja a nemzetkozileg is magas szinvonald
koriilményeket az allatok jolétéhez.

A GALLUS 2014-ben is megtartotta a hagyomanyos
Szakmai Konferencijjat az integraciés, beszallité és
tudomanyos partnereinek, ami idén is ériasi sikernek
bizonyult, szakmailag egy mértékadé rendezvény volt.
Ez a hozzaallas garancia arra, hogy folyamatosan a leg-
jobb mindséget biztositsuk a cégcsoport baromfihis
eléallitéjanak a TARAVIS Kfi-nek.

A TARAVIS 2014-ben szintén tébb jelentds lépést tett
elGre. Bevezetésre keriilt egy ij termelésiranyitasi rend-
szer, valamint a SERPENYOS termékcsalad és a MI
CSIRKENK brand.

Ev végére tervezziik az 0j, robotizalt csomagolé, egység-
rakat képz6 gépsor és a modern zsigerel6 rendszer
lizembe helyezését is!

Ez a technoldgia hazankban els6nek valésul meg, ami
a vevOk szadmara még biztonsigosabb csirketermé-
keket, az aruhazak felé pedig még stabilabb, nagyobb
mennyiségi aruellatast jelent!

Természetesen a szakmailag magas szinvonalt piaci
jelenlétiink fenntartasahoz 2015-ben tovabbi beruhaza-
sokat terveziink. Célunk, hogy a GALLUS Kft altal
nevelt, évente 65 millié tojasbdl kikelS csibék minél
nagyobb aranyban keriiljenek feldolgozasra a cég-
csoporton beliil.” (X)
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SZARVASI AGRAR
SZEPLAST
SZILASFOOD
SZURO-TRADE
TAURUS

TECTON

TERRA

TESTOR

TETRA PAK
TETRABBIT
TIMAC AGRO

TMF GROUP

TNT

TOLNAGRO
TONDACH

TORK

TOTAL HUNGARIA
TRILAK

TRUMPF
T-SYSTEMS

UB MERCHANTS
UBICHEM

UFS GROUP

UJ HAZ CENTRUM
UNION BIZTOSITO
UNIQA

UNISYS

UNIVER

UNIX AUTO

UPC

UVATERV

VAJDA PAPIR
VELUX
VIDEOTON

VILATI
VINER-PACK
VISUALPOWER
VODAFONE
VOLANPACK
VOLVO TRUCKS
WALMARK
WAMATEC
WARTSILA
WATERLOGIC
WESCAST HUNGARY
WEST HUNGARIA BAU
WHIRLPOOL
WIEDENMANN
WIESBAUER-DUNAHUS
WOLF PLASTICS
XEROX

Y PULYKA

ZEISS

ZENTIS

ZF HUNGARIA
ZOLTEK

MANGAL ILONA PHOENIX PHARMA
MAPEI PIONEER
MARKLIN-HUNGARIA PIRELLI
MARSO PODRAVKA
MATRAI EROMU POLI-FARBE
MATRAMETAL POLIFOAM
MATUSZ-VAD PORR
MAXELL PRESTO PILOT
MAZDA PRIMAGAZ
MECSEK FUSZERT QUANTIS
MECSEKERC RABALUX
MEDICOVER RABEN
MEDIWEL RACIONET
MEGAMAN RAIFFEISEN-AGRO
MENTAVILL RAIKER
MERCK RATIPUR
MERKBAU RAUCH
METAL-ART RAVAK
METALLOGLOBUS RE PROJECT DEVELOPEMENT
METALOBOX REKARD
MEZBHEGYESI MENESBIRTOK RENAULT TRUCKS
MEZ-VILAG REXEL
MICHELIN RITTAL
MICROSOFT ROCHE
MILE RONA MG SZOVETKEZET
MOM ViZMERESTECHNIKA ROSENBERG
MONDI SZADA ROVITEX
MONSANTO ROYAL CANIN
MORGAN STANLEY SAGER PHARMA
MOTIM SALESIANER MIETTEX
MOLNLYCKE SALGO METAL-WORKS
MTD HUNGARIA SAMSUNG
MULTI ALARM SANMINA
MUREXIN SANOMA
MVM SCHAEFFLER
NADUDVARI SCHIEDEL
NATIONAL INSTRUMENTS SCHINDLER
NEXON SCHMIDT-BENDER
NIELSEN SEMILAB
NITROGENMUVEK SEMMELROCK
NORDMETAL SEMPERMED
NU SKIN SEPTOX
OMRON SIEGLE+EPPLE
oMV SIKER
OPTEN SIVA-MONT
PAGAT GOLD SOLINFO
PANALPINA SOKE HUNGARIA
PANNONPOWER SPRINT CONSULTING
PARTNER IN PETFOOD SS| SCHAFER
PARTNERCONTROL STADLER
PAUKER STANLEY ELECTRIC
PAYU STIHL
PEKPONT STO EPITOANYAG
PETI SUPERSHOP
PFIZER SUZUKI
PHARMA NORD SYNGENTA
PHILIPS IPSC SYNLAB
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Kulcsin és belbecs egyarant
fontos a desszertek kozott

Els6sorban a diszkontoknak kdszénhet6en nének Ujra a pralinéeladasok. A minél jobb ar-
érték arany ebben a kategoridban is el6térbe kerilt, am ennek elérését a megemelkedett
alapanyagdrak megnehezitik. A bekdszond ajandékozasi szezonra a forgalmazdk kilonle-
ges, olykor limitalt kiadasu izekkel és modern, megujult csomagolasokkal késztlnek.

tavalyi megtorpanas
utan 2014-ben djra
magdra talalt a pra-

linépiac, tudjuk meg Révfal-
vi Andreaté6l, a Bonbonetti
Choco Kft. marketingvezet6-
jétol

— A novekedés elsdleges
motorja a diszkontcsatorna
er6sodése, ezen belill a sajat

. markds termékek tovabbi tér-
. héditdsa - fiizi hozzé Révfalvi
. Andrea. — Bar a kisebb boltok
. kivételével minden csator-
© néban néttek az eladésok, a
© diszkontok novekedése mind-
. ezeket tulszarnyalta, és érté-
. kesitett volumen tekintetében
© a csatorna mdr megeldzte a
. hipermarketeket. Ezzel egyiitt

. asajat markds desszertek vo- :
. lumene és piaci részesedése is :
 nétt az elmult évhez képest, :
még agy is, hogy az atlag
. 4rszinvonaluk emelkedett. :
. A diszkontok nemcsak a sajat
. markas termékeikkel tarol- :
. tak az elmult idészakban, de :
. jelent®s piaci sikereket értek :
. el az eddig Magyarorszagon :

kevésbé ismert, a markater-
mékekénél joval alacsonyabb
aru lengyel vagy német desz-
szertekkel is.

— Az elkovetkezd id6szak leg-
nagyobb kihivasa a kedvezd
arak megtartdsalesz — mond-
ja Helyes Hilda, az olasz Wi-
tor’s termékeket forgalmazé
Glatz Hungary Kft. marke-

Barta Monika
ligyfélkapcsolati igazgatd
Nielsen

eléz6 hasonld periddushoz viszonyitva.

évvel kordbban.

forgalmanak 81 szazalékat adjak.

A bolttipusok sulyat illet6en az évek éta
erds koncentraci6 tovabb emelkedett. A :
400 négyzetméteresnél nagyobb lizletek :
elvitték az eladds 72 szézalékat, értéket :
tekintve, a legutébbi tiz hénap adatai sze-
rint. Ez 2 szazalékponttal tébb, mint egy :

Ami a szegmensek trendjeit illeti: Emlitést :
érdemel, hogy a dobozos csomagoldsui pra-
linék értékben mért részesedése 2 szaza- :
ékponttal csokkent ugyan, a targyalt id6-
szakban, de még igy is a teljes kategoria

Kétszamjegyii novekedés értékben is, mennyiségben is

A praliné tiz hénap :
alatt 16 milliérd fo-
rintot meghaladé
piacén a kiskeres-
kedelmi forgalom
értékben 11 szaza-
lékkal nétt, mennyi- :
ségben pedig 12 sz4- :
zalékkal 2013. de- :
cember - 2014. szep- :
tember sorén, az :

Kiszerelésméret szerint a 101-200 gram-
mos szegmens felel - szintén értékben - :
¢ utdébb december-julius kdzott. Az el6z6

a bolti eladds 56 sz&zalékaért.

PRALINE ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2500 nm felett
W 51-200 nm

M 401-2500 nm
W50 nm és kisebb

5% 5%
18% 15%

2012. ds ber —2013. ber 2013. d ber —2014.

201-400 nm

A gyartdi markak 83 szazalékot vittek
el a praliné teljes bolti forgalmabdl, leg-

hasonlé id6szakban
még 85 szazalék ju-
tott rajuk.

Itt viszonylag ala-
csony rekldmkol-
tést regisztralt a
Nielsen K6zonség-
mérése. MUlt év els6
felében nem rekla-
mozték a pralinét a
képerny6kon.1dén, a
Nielsen altal szpot-
szinten vizsgalt csa-

Copyright © 2014 The Nielsen Company

Tovébbrais jelentds a nem alkoholos szeg- :
mens: piacrésze értékben 86 szézalékot :
ért el legutébb december-julius kdzott; 1
szazalékponttal kevesebbet, mint az el6-

: z6 hasonlé periédus soran.

: arekldmokért.m

tornékat alapul véve
- hivatalos listadron
- 2014. januar-jani-
us kdzott mintegy
56 millié forintot koltottek a praliné té-
vérekldmjara. Meg kell azonban jegyez-
ni, hogy a hivatalos listadrhoz képest a
valésdgban kevesebbet szoktak fizetni

=& Two-digit growth in both value and volume

Pralines were sold for more than HUF 16 billon in the December
2013-September 2014 period. Values sales augmented by 11 percent and
volume sales increased 12 percent from the base period. Stores bigger than
400m? realised 72 percent of values sales, 2 percentage points more than
a year earlier. The value share of boxed pralines fell 2 percentage points but

was still at 81 percent. 100-200g products were responsible for 56 percent
of retail sales. Pralines with non-alcoholic filling had an 86-percent share
from value sales. In total praline sales manufacturer brands were dominant
with an 83-percent performance, but it is noteworthy that previously this
share had been 85 percent.=




Rekordforgalmat zart a kiskereskedelem
tavaly decemberben szezonalis édességekbdl

Rekordforgalmat ért el a decem- :
beri linnepek szezonélis édessé- :
geib6l az élelmiszer-kiskereske- :
delem tavaly. Minden eddiginél :
tobbet, mintegy 2,7 milliard fo- :
rintot koltéttek az emberek ke-
reken 650 tonna édes ajéndék- :
ra. Egyebek kozt ezt éllapitja :
meg a Nielsen Kiskereskedel- :
 forintra.
A boltok bevétele legutébb no-
vember-december folyamdn 10
szézalékkal haladta meg azels-
. szesfti a nagy lizletek tagas el-
nyiség szempontjabél 1 széza- :
© res és nagyobb Uzletekre mar
egyik november-decemberi idé- :
. édességek bevételébdl tavaly,
Legnagyobb sléger a csokoladé- :
mikulds figura, amire kdzel 1,7
milliard forintot adtak ki a fo- :
gyasztdk az utolsé két hénap- :
ban tavaly; 18 szazalékkal tob-
© letek érték el a legnagyobb pi-
Méasodik legnépszeribb kate- :
géria a hagyomanyos ajandék- :
csomag: 4tlatsz6 zacskéban pér :
csokoladé és nassolnivalé. Tava- :
lyi csaknem 320 milli6 forintos :
© 401-2500 négyzetméteres csa-
mint az azt megelz6 év novem- :
: zalékrdl 30-ra emelkedett.m

mi Indexe.

z6 évihasonlé periédusét. Meny-

lékkal adtak el tobbet a boltok,

szakrél a mésikra.

bet, mint egy évvel kordbban.

forgalma 11 szazalékkal kisebb,

ber-decembere soran.

Uténa az adventi kalendérium
kovetkezik, kdzel 200 milliés for-
galommal, majd az ajandékcso-
mag, amely jatékot is tartalmaz,
valamivel 100 millié forint felett.
Kiemelked6 mértékben, 46 sza-
zalékkal emelkedett a kiskeres-
kedelmi eladds édes kardcsony-
fadiszekbdl, kerekitve 100 millié

Amikor az emberek beszerzik az
Unnepi alkalmakra szént édessé-
geket, tobbségik elényben ré-

adotereit. A 400 négyzetméte-
84 szézalék jutott a szezondlis

értéket tekintve. Ez 2 sz4zalék-
ponttal tobb, mint egy évvel ko-
rabban.

Erték szempontjabél a 2500
négyzetmétert meghaladé Uiz-

acirészesedést: tavalyi 54 sza-
zalékos részardnyuk ugyanak-
kora, mint az egy évvel korab-
bi szezonban. A szupermarketet
és diszkontot magaban foglald

torna részardnya pedig 28 szé-

példaul az elmult
jelzett a mogyord

kedést a kakadvaj

. tingmenedzsere. — Az alap- :
. anyagirak sajnos az egész :
. vilagon dridsi mér-
tékben emelkedtek,

a Witor’s gyartoja

egy évben 91 sza-
zalékos dremelést

alapanyagnal, 62

polctikor szzz774

A pralinék harom, egymast
kovet6 szezonja a kardcsony,
a Valentin-nap és
a husvét — ezért a
gyarték, forgalma-
z0k ujdonsagaikat és
kampdanyaikat legin-
kabb a téli periddusra
idézitik.

— A Bonbonetti idei

szazalékos nove-

alapanyagnal, va-

lamint 39 szazalékos nove-
. kedést a kakaémassza alap-
anyagndl. Ez a nagymértékd :

aremelkedés sajnos varhatéan

. kozvetlen negativ hatéssal
¢ lesz a csokolddétermékek fo-
: gyasztoi drdra.

Helyes Hilda
marketingmenedzser
Glatz Hungary

ujdonsaga az Amo-
rella mogyords tej-
csokoladé-desszert,
amely sokaknak ismerds lehet,
hiszen egy kordabban mar jol
ismert és kedvelt praliné éledt
Ujra modern kontosben — arul-
ja el Révfalvi Andrea. - Masik
idei Gjdonsagunk a 2012-ben
elkezdett stratégiai egyiittmi-

A pralinék hdrom, egymast kdvetd szezonja a kardcsony, a Valentin-
nap és a hisvét - ezért a gyartok, forgalmazék Gjdonsagaikat és
kampdényaikat leginkabb a téli id6szakra id6zitik

A DECEMBERI UNNEPEK SZEZONALIS EDESSEGENEK ERTEKBEN MERT

KISKERESKEDELMI FORGALMANAK MEGOSZLASA AZ EGYES SZEGMENSEK KOZOTT

W Mikulasfigurak

M Hagyomanyos ajandékcsomag (atlatszé zacskéban néhany édesség)
® Adventi kalendarium

W Ajandékcsomag, amelyben jaték is van

W Karacsonyfadiszek

M Figurak Mikulds nélkiil (pl. héember, szarvas stb.)

W Egyéb

2013. november—december

2012. november—december
Forrds: Nielsen

niclsen

& Record-level seasonal confectionery
sales in last December

Last year in the season of the December holidays people spent HUF 2.7 billion on
seasonal confectionery, buying 650 tons of sweets. Last November-December
stores raked in 10 percent more in this category than in the same period a year
earlier; volume sales improved by 1 percent. Chocolate Santa figures were the
biggest hit, they generated sales in the value of HUF 1.7 billion - 18 percent more
than in the base period. Gift packs were the second most popular, selling in the
value of HUF 320 million but like-for-like sales decreased by 11 percent. Stores
with a floor space of 400m? and above sold 84 percent of seasonal confection-
ery (in value). This means that value sales improved by 2 percentage points.=
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* Analitikai vizsgalata
 Erzékszervi vizsgalata

* Mikrobioloégiai vizsgalat
* Gyartmanylap- és cimkeel-
lendrzés - Elelmiszer-ipari jog-

szabalyokkal kapcsolatos tanacs-
adas
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kodésiink kovetkezé allomdsa-
ként a Roshen desszertek piaci
bevezetése. A Roshen a vilag
15. legnagyobb édességipari
cége, rendkiviil fejlett techno-

. logiai hattérrel. Desszertjeit

elséként a Bonbonetti Edes-
ségboltjainkban vezettiik be,
és kedvez6 fogadtatasuk utan
dontottiink a szélesebb kort

disztribdciorol. A szorti-
mentben az igazi kiilonleges-
ségnek szamité haromrétegi
(marcipanos, piskotas és gyii-
molcszselés) desszert mellett

megtaldlhat6 a triiffelkrém-
mel toltott Bitter Sweet, a so-
kaknak ismer6ds Korivka tej-
karamella, a szemenként cso-
magolt, két izben kaphat6 Ko-

Minden évben valami Uj a cukorkapiac regl markajatol

Az édességpiac év végi szezonjabol nem
marad ki a cukorka sem, amelynek egyik,
tobb évtizedre visszatekinté markdja a
PEZ. Az Ed.Haas Hungaria altal forgal-
mazott marka forgalma a par éve be-
vezetett NETA ellenére mind értékben,
mind mennyiségben novekedett az el6-

anyagi és szellemi raforditas segitségével
tudott elérni a jelenlegi kedvezGtlen piaci
koriilmények miatt, tudjuk meg K6mii-
ves Beatatol, az Ed.Haas Hungaria Kft.
termékmenedzserétol.

— Az értékesitési adatok novelésében nem-
csak a marka sok évtizedre visszatekint
széles korti ismertsége, hanem szamos uj
termék bevezetése is segitségiinkre volt.

szamdra egyarant ismert és kedvelt licen-
szekkel, limitalt izekkel és a meguijul6 cso-

: a PEZ termékek iranti
: érdeklédést — mondja
: Kémiives Bedta. — Mi-
- vel
© azt mutatjék, hogy a
. fogyasztok szdmara
© a kedvezd ar az egyik
26 évekhez képest, amit a cég csak nagy :
: a vasarlas soran, ezért
- igyekeztiink a PEZ ter-
: mékek 4rait a kordbbi
: évekhez
: stabilan tartani, illet-
: ve szezondlisan olyan
: attraktiv fogyasztdi drakat kindltunk a
: vasarloknak, melyek joval kedvezdbbek
. a megszokott fogyasztdi arnal.

Minden évben tj, a gyermekek és felnéttek :
© évhez hasonl6an idén is tv-szpottal, il-
* letve szdmos kereskedelmi marketing-
magolasdizajnnal sikeriil fenntartanunk

tapasztalataink

legfontosabb szempont

hasonldan

Az Ed.Haas Hungaria Kft. a tavalyi

tevékenységgel jarul hozzd a forgalom

: novekedéséhez, stabilan tartdsdhoz.
. A PEZ termékeket szinte az dsszes ke-
: reskedelmildncban hirdeti djsagos meg-
: jelenés, de plakdt formdjaban, illetve
. impozdns mdsodlagos kihelyezésekkel
. is probaljak felhivni a fogyasztok figyel-
© mét a termékekre és az akcidkra. =

Each year something new from the good old candy brand

The history of PEZ goes back several decades. Ed.Haas Hungaria is the
Hungarian distributor of the brand that managed to achieve sales growth in
both value and volume in recent years, despite the public health product fee
(NETA) introduced a couple of years ago — product manager Bedta Kémiives

informed our magazine. The company was able to keep consumers inter-

discounts. =

ested in PEZ products with many new products, licences, limited edition
flavours and innovative new designs. Since the company is well aware of
the fact that consumer decisions are heavily influenced by price, they kept
them relatively low and regularly surprised buyers with various seasonal

Kisboltok nagy piacrésze

™ A 200 négyzetmé- :

bolti forgalmabél,

Barath zZita
ligyfélkapcsolati igazgat6
Nielsen

adasabdl 39 szézalék jutott rajuk.

Meghaladja a tizen&t milliard forintot a cu- :
korka legutdbbi tiz hénapos piaca, amely :
érték szempontjabdl 5, mennyiséget te- :
kintve 3 szazalékkal emelkedett 2013. de- :
cember - 2014. szeptember sordn, az el6z6

hasonlé id6szakhoz viszonyitva.

teres és kisebb {iz- :
letek 6sszesen 27 :
szazalékkal része- :
sedtek a Nielsen 4l- :
tal mért élelmisze- :
rek értékben mért :

a 2013. december
- 2014. szeptem- :
beri adatok szerint. :
Ugyanakkor a cukorka kiskereskedelmiel- :

A gyartoéi markak részardnya ma- :
gas; 82 szazalék jutott rgjuk 2013. de- :
cember - 2014. szeptember sorén. Ez :

CUKORKA ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

2500 nm felett
W 51-200 nm

W 401-2500 nm
W 50 nm és kisebb

13% 14%

27% 25%

2012. d

201-400 nm

2 szazalékponttal kevesebb, mint a tava-
lyi hasonlé periédusban. =

£& Small stores’
big market share

Stores with a floor space of
200m? and less had a 277-per-
cent share from grocery
sales in categories audited
by Nielsen between Decem-
ber 2013 and September
2014. In the same period
their share from candy
sales was 39 percent. Sales
amounted to more than HUF
15 billion in this period. Value
sales were up 5 percent and
volume sales were 3 per-

ber-2013. 2013. d: ber-2014.

Forrds: Nielsen

niclsen

18% 17%

cent higher than in the base
period. Manufacturer brands’
share from sales was 82 per-
cent - 2 percentage points
less than in the base period.=
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Tetitn Cafissimo

Kapszulas kavefdzo rendszer
tokeletes izelmenyert

~ Ismerje me On is a Tchibo kiilonleges kavéf6zo gépét, az egy gombnyomasra miikodo
oy Caflsslmot' A divatos formaju és modern vonalvezetesu keszu ekkel valédi__ élménnyé valik
 akavézas. f# 15 ' i

| Al "u.\‘xﬁ ks H by \
"Caflssmo ﬁ’icco kavefozonket Kis rete 1hes gyorsasaga Caflssmo CLASSIC
gépinket pedlg a beépitett teJhab05|to kar miatt' ajanljuk a kavé szerelmeseinek.
S6t, biztosak vagyunk benne Cafissimo COMPACT kapszulagy(jté rendszere, vagy
a Cafissimo LATTE sokszinGsége Ont is meg fogja gy6zni arrdl, hogy a Tchibo
a minGségi kavézas garancidja.

| J b R P
f .';':‘rj.'._l:. .','I|" J% .I'FIFL-.'

Kiilonleges ajanlatainkat keresse a Tchibo lizleteiben és webaruhazaban, vagy
a nagyobb hipermarketekben.

Tchibo. Paratlan vilag


www.tchibo.hu

22242744
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A kisebb alapteriiletd boltok kivéte

. s -

lével minden csatorndban néttek a pralinéeladdsok

A marka sztenderd kinalata
egy vegyes, egy étcsokoladés
és egy tejcsokoladés dobozos
pralinétermékbal all.

— Kinalatunkbdl a vegyes
pralinékat kinalé dobozos
kiszerelések a legnépszeriib-
bek, de kedvelt az étcsokold-
dés is. A tejcsokoladés prali-
né a hattérbe szorul, a teljes
pralinéforgalmunk csupdn 10
szazalékat teszi ki — mondja
Helyes Hilda.

Ezt a palettat szezonalis termé-
kekkel szélesitik: karacsonykor
példaul olyan termékekkel je-
lennek meg, amelyek csoma-
goldsa még inkabb ajandék
jellegti — kiilonlegesen hajto-
gatott, vagy akdr pezsgdsiiveg-
re hasonlit6. Az 1j évet pedig
sztenderd termékkindlatuk

nafetto ostyacsalad, valamint
a Bonny Fruit panirozott
zselécukorkak.

Az 6szi—téli fogyasztdi pro-
mocioban egy rendhagyd
nyereményjatékot inditot-
tak: a Charlie és a Csoki-
gyar cimi film o6tletét tiltet-
ték at a valosagba. Tizenegy
darab 1 milli6 forintot ér6
Aranyszelvényt rejtettek el
11 népszert termékiik cso-
magoldsdban. A promécio-
ban a Bonbonetti standard
markdi és szezonalis termé-
kek is részt vesznek. A pro-
mocio célja a Bonbonetti is-
mertségének népszertsitése,
markaik osszetartozasanak
erdsitése.

— A prombciét klasszikus
csatornakon, tv-ben és onli-
ne kommunikaljuk, amelyet

¢ kiegészitettiink termékmin-

taval ellatott magazinhirde-
téssel és Cinema City mozi
off- és onscreen kampdannyal
is — mondja a marketingve-
zetd. — Nagyobb alapteriiletti

boltokban mdsodlagos Kki-

helyezéseket biztositunk ter-
mékeinknek, emellett kostol-
tatdsokat is szerveziink tobb

bolthé4lozatban.

A Bonbonetti Choco a jovo év-
re is sok ujdonsaggal késziil
minden fontos csokoladészeg-
mensben.

A Glazt Hungary a 2013-as

: karacsonyi szezonban kezdte

meg a Witor’s pralinék for-
galmazasat, el6tte az olasz
cég kozvetlen kapcsolatban
allt az egyik hazai kiskeres-

kedelmi lanccal. Az atvételi

folyamat sordn beigazolédott

a disztributori szerepkor 1ét-
fontossaga, hiszen az egyiitt-
miikodés minden szerepld
szamadra pozitiv eredményeket
hozott. A jol sikeriilt szezont
kovetden a Glatz tovabb épitet-
te a termékek hazai disztribu-
cidjat, igy a 2014-es karacsonyi
szezonra immar négy kiske-
reskedelmi lancban jelennek
meg a sztenderd és a szezonalis
termékekkel.

Helyes Hilda szerint a Witor’s
termékek sikere a tokéletes
ar-érték ardnyban rejlik — a
termékek csomagolasa hi-
vogatd, az olasz design még
mindig feliilmdlhatatlan,
ugyanakkor a pralinék ara
is vonzo. A kellemes megje-
lenésen és aron feliil pedig a
vasarlo valdban jé minéség,
finom pralinét kap.

szélesitésével kezdik, izgalmas
izeket és uj kiszerelésii termé-
keket vezetnek be.
— Mivel jelenleg még a diszt-
ribucid bévitésén dolgozunk,
ezért f6ként trade aktivita-
sokra koncentralunk — arul
el részleteket a marketing-
munkardl Helyes Hilda. -
Ezeknek f6 célja — termé-
szetesen a forgalomnoveke-
dés mellett —, hogy egy-egy
sikeres akciéval ravegyiik
a trade partnereinket a ter-
mékek bevezetésére, illetve
ameglévo kinalat bovitésére.
A jov6 év azonban nem csu-
pan a kindlat bdvitése miatt
lesz izgalmas, hanem azért is,
mert megkezdjiik a fogyasz-
toi aktivitasokat. Reméljiik,
ugyanolyan gyors sikerrel,
mint ahogy az a trade vona-
lon tortént idén.

Sz.L.

&% Looks and content both matter when it comes to buying dessert

After last year's sudden halt the praline market revitalised in 2014 - we
learned from Andrea Révfalvi, marketing manager of Bonbonetti Choco Kft.
She told that the main driving force behind the growth were discount stores,
especially the good performance of private label products. In terms of praline
volume sales discounters outperformed hypermarkets. They also realised
considerable market success with branded products so far not really known
in Hungary - Polish and German desserts which are cheaper than established
branded products. Hilda Helyes, marketing manager of Glatz Hungary Kft. -
the distributor of Italian products Witor’s — added that the next big challenge
would be preserving favourable product prices: ingredient prices are elevating
all over the world, for instance Witor's manufacturer reported a g1-percent in-
crease in peanut prices, a 62-percent rise in cocoa butter prices and a 39-per-
cent price growth of cocoa mass. This year Bonbonetti puts Amorella milk
chocolate dessert with hazelnut on the market. They also keep on introducing
Roshen desserts to the market. The strategic cooperation with the world’s
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15" biggest confectionery company started in 2012. First Roshen products
were made available in Bonbonetti’'s own stores and the good consumer re-
ception convinced the company to start distributing them more widely. They
offer a really special three-layer (marzipan, sponge cake. fruit jam) dessert,
truffle cream-filled Bitter Sweet, Korivka milk caramel, Konafetto wafers and
Bonny Fruit coated jelly candy. Glatz Hungary started distributing Witor's
pralines in the 2013 Christmas season. Cooperating with the Italian partner
turned out to be mutually beneficial. In the 2014 Christmas season Witor's
products - both standard and seasonal sweets — will be available in the stores
of four retail chains. These products are characterised by stylish Italian pack-
aging design, they are delicious and they don't cost much. Standard products:
mixed pralines, milk chocolate pralines and dark chocolate pralines in a box.
From these the mixed box is the most popular. At Christmas special products
appear on store shelves, these versions make a perfect gift thanks to their
specially-folded or Champagne bottle lookalike packaging. =
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Mennyiségi adldozatok aran, de a jelek szerint sikeresen értékel6dik at (s6t, fel) a pezsgd

imidzse. NG a palackban erjesztett, min6ségi pezsg6k eladasa, a szakboltokban egyre tobb
kisebb pincészet exkluziv terméke érhetd el, az importmarkak is aktivabbak, kiilonlegessé-
gekkel szinesitik palettdjukat, a fiatalokat pedig U] tipusid kommunikéacidval és termékinno-
vaciokkal szdlitjak meg a gyartok, forgalmazok.

sszessegében sziikiilta pezsgd :
O piaca az elmult idészakban, azon-
ban a szerkezetében zajl6 véltoza- :

sokat nézve azt mondhatjuk, hogy ezzel :
egyiitt a mindség,

exkluzivitds felé to-

% l6dott.

Lorik Tamas
termékmenedzser
Torley Pezsgtpincészet

italok fogyasztasa csokkent.

J6 hir a kicsiknek

Bér tovabbra is a modern tipust elad4si :
csatornak, azon beliil is a nagyobb alap-
teriiletti egységek a pezsgévasarlas f6
szinterei, e téren is lassu valtozast kony-

velhetiink el.

— Azzal padrhuzamosan, hogy a magas :
mindségt, klasszikus és tradiciondlis :
technoldgidju, palackos érlelésii pezsgdk :
keresettebbek lettek, szamos 0j termel6 és
termék jelent meg ebben a kategéridban
a vinotékak, éttermek, hotelek és direkt :
értékesitési csatorndk kindlataban - jelzi
Gaspar Miklds, a Garamvari Sz6l6birtok -
kereskedelmi igazgatéja. — Ezzel 6ssz-
hangban megitélésiink szerint csokkenta
pezsgbeladdsok szezonalitasa, és a tehets-
sebb, minéségi pezsgék irdnt erdteljesen

- A forgalmazott :
kiilonféle techno- :
logiakkal késziils :
pezsgbk koziil to- :
vabbra is a tartélyos :
erjesztésti a favorit, :
azonban gy tapasz- :
taljuk, hogy egyre :
szélesebb korben kostoljak meg és vasa-
roljak a palackos erjesztésii tételeket is
- mondja Lérik Tamas, a Torley Pezsg6-
pincészet Kft. termékmenedzsere. — A fel-
mérések alapjn azt is megfigyelhettiik, :
hogy a kereskedelmi markak hattérbe
szorultak a méarkatermékekhez képest. :
A megbizhatd, markdzott termékek irdnti :
kereslet megmaradt, mig a kevésbé ismert

érdekl6d6 vasarlokor gyakrabban va-
. tette hozzd a kereskedelmi igazgato.
Ehhez kapcsolddo, a piacot kozvetle- :
niil érinté valtozds °
volt 2014-ben, hogy :
évi 100 hektoliter
mennyiségl. sajat :
palackos erjesztésti :
és érlelésti pezsgbre
nem kellett meg- :
fizetni a jovedéki :
. kéve tenni.

lasztja és fogyasztja ezt az italt.

Gaspar Miklos ~ garanciat.
kereskedelmi igazgatd
Garamvéri Sz6l6birtok

majd megfelel szinten rendelkezésre.

Ugyanakkor a 100 hektoliter felett ter-
mel6k pozicidjat veszélyeztetia jovedéki

A tartélyos erjesztésii pezsg6 a favorit, azonban egyre szélesebb kérben késtoljgk meg és

vasdroljdk a palackos erjesztési tételeket

— Ez varhatéan po-
zitiv hatdssal lesz a
kistermel6i mindségi pezsgdk megjele-
nésére és ezaltal a szélesebb és szinesebb
mindségi pezsgdkinalat kialakuldséra —
hivja fel a figyelmet Gdspar Miklés —, bar
a megfeleld tapasztalatok és technoldgiai :
eszkozok valoszintileg csak késobb dllnak
. sokan meglepddtek, hogy jégre toltve java-
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let - nem csak

garancia tobbszordsére emelése 2015-ben,

Tobb mint pezsgok

A hazai kinalatot szinesiti és a termék-
kor szezonalitdsat csokkenti az import-
markék fokozottabb aktivitdsa. Ujsze-
ri termékeikkel elsdsorban a fiatalabb
korosztalyt igyekeznek megszdlitani: a
pezsgd ,,innepélyességét” csokkenteni,
ehelyett inkdbb a jokedv, bulizas kellé-

A UNITED BRANDS portféliéjaban tj-
donsag az Arthur Metz cremant csalad
Elzaszbol, ennél is tobb viszont, igazi in-
novacié a J.P.Chenet pezsg6k két 1j ver-
zidja, az Ice és az Ice rose.

— A Borfesztival tapasztalatai alapjan si-
keriilt megszolitani veliik a fiatalokat, na-
gyon népszertiek voltak a termékek, bar

soljuk fogyasztani — mondja Kiss Richard,
a UNITED BRANDS Magyarorszag Kft.

T
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igyvezetd igazgatdja.
— Az 1j Chenet ver-
ziok konnyed, gyii-
molcsos, iide izvila-
ga varhatéan nagyon
népszert lesz.

A cég a szezonra
késtoltatast, keres-
kedelmi lancokban

Kiss Richard :

ligyvezetd igazgato akcidt és masodla-
UNITED BRANDS . .
Magyarorszag gos kihelyezést ter-

vez, illetve Ujdon-
sagként kuponkatalogust tesztel.
Mosonyi Csaba, a Pernod Ricard Hunga-
ry Kft. marketingigazgatdja is érzékeli az
év végi szezon gyengiilését: tapasztalata
szerint a nyari idészakban egyre népsze-
riibb a pezsgd, fleg a habzé bor. Ok is
egy kiilonlegességet vezettek be, a Café
de Paris Bitter Orange izesitett pezsgot,
amely valojaban egy készre kevert, pa-
lackozott Spritz koktél.

: Megrajzolt almok

. A pezsgbk kozott egy vildgmarka is ver-
. senyez, a Martini. Heged{is Krisztinatél,
. aforgalmazé DunaPro Drink Kft. brand
. managerét6l megtudjuk: a Martini pezs-
. gbcsaladot kifejezetten gy alakitottak

ki, hogy minden
izvarians megtalal-
haté legyen benne,
igy az Asti Martini,
a Martini Brut, a
Prosecco és a Rose
pezsgok, valamint
ezek kiilonboz6 ki-

Hegediis szerelései alkotjak a
¢ Krisztina kinélatot.

. brand manager _ 4 "

: DunaPro Drink A legnépszer(ibb

termék tovabbra is

0,75 l-es Asti Martini. Kiilénleges, fel-
. ismerhetd és édes izvildgdnak kdszénhe-
. téen rendkiviil j6 az Gjravasdrldsi arany
. afogyasztok kozott — drulja el Hegedis

Krisztina. — A Martini Royale koktél nép-
szerliségének koszonhetéen a Prosecco
is egyre kedveltebb, hiszen ez az egyik
alapanyaga a Martini Royale-nak. Fontos
még megemliteni a Rose pezsgék fogyasz-
tasaban tapasztalhaté novekedést is. Ez
utébbi talan a rozéborkultura hatdsa.

© Az Asti Martini vonaldn egyigazi kiilon-

legességgel késziilnek a szezonra, ugyanis
az ital limitalt karacsonyi kiadasu iiveg-

ben érkezik. Az tiveghez egy filctoll is
¢ jar, amellyel személyes lizeneteket, ap-

ro6 rajzokat lehet diszitésként rajzolni az
iivegre, a mar rajta 1évé kiilonbo6z6 iin-
nepi mintak pedig s6tétben vildgitanak.
Emellett arakcidkkal és kihelyezésekkel
is késziilnek.

— Mindezeken tul a Martini 4uj marke-
tingkoncepciot is bevezetett, ez a Begin
Desire — teszi hozza a brand manager.
— A marka gondolatisagat tovabbra is a
kivdlé minéség, a természetes kifino-

Tobb rozé- és vorospezsgot vasarolunk

A magyar haztar- :
tasok jellemzGen :
decemberben, szil- :
vasé-
rolnak pezsgot,
mégpedig a teljes
kategéria mennyi- :
ségének kozel felét. :
Legnagyobb meny- :
nyiségben a fehér :
édes pezsg6 keriila :
bevésérlokosarakba, :
de az utdbbi években a rozé- vagy voros- :
borbél késziilt pezsgék piacrésze tudott :
novekedni - derllt ki a GFK Hungaria Con- :
sumer Panel Services magyar haztartasok :
privat fogyasztasat monitorozo adatba- :
: piacrésze 80 szazalék felett volt. Azonban

veszterre

7|

Virag Sandor
tigyfélkapcsolati
menedzser

GfK

zisabol.

A magyar haztartasok tébb mint 40 szaza-
léka vésarol évente legalabb egyszer pezs-
g6t. A kategoriat jellemzGen decemberben :
véséroljak a haztartasok. Amig januar és :
november kozott dtlagosan a hdztartésok- :
nak mindéssze 4 szézaléka vésarol pezsgét :
otthoni privat fogyasztasra, addig ez az :
arany decemberben kozel 30 szazalék. A :
vasérldsi gyakorisag és az egy vasérlasi :
alkalom sorédn megvasérolt pezsgd atla- :
gos mennyisége is valamivel magasabb :
decemberben. Azonban jellemz8en a ma- :
gasabb vasarlészam az oka annak, hogy :
a pezsgOkategoriabdl a haztartasok altal :
megvasarolt éves mennyiség kozel fele az
év utols6 hénapjaban kertl a bevasarlo-

kosarakba.

2014. dec.- Trade
TradeC¥

2013. decemberben a haztartasok 30 sza-
zaléka vasarolt pezsg6t. Egy atlagos haz-
tartéas 3,5 litert vésarolt, valamivel tobb,
mint két alkalommal a hénapban, és al-
kalmanként 1,5 liter pezsgét vittek haza
a vasarlok.

Pezsgbszegmensek mennyiségi piacrésze
szazalékban kifejezve

2011 2012 2013

Voros

Rozé

Fehér 83

A kategoériat a hagyomanyosnak mondha-
to, fehérborbdl késziilt pezsgd uralja, az
elmult években a szegmens mennyiségi

a voros- és rozépezsgbk részesedése a ka-
tegdria mennyiségébdl folyamatosan ng,
2013-ban az egylttes részesedésiik mar
17 szazalék volt.

Kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrésze
a teljes FMCG- és a pezsg6piacon szazalékban
kifejezve (2013 teljes év)

Teljes
FMCG-piac

Hipermarket 25 39
Szupermarket 16 19
Diszkont 16 18
Cash&Carry 1 3
Kisboltlanc 15

Pezsgopiac

Fliggetlen kisbolt

Egyéb

. Cukortartalom tekintetében az édes

pezsgbk a dominansak a kategoriaban,
2013-ban a részesedésiik a kategoria tel-
es mennyiségebdl 79 szazalék volt, ket
kdvették a félszaraz pezsgdk 10 szaza-

. lékos piacrésszel. A pezsg6kategoriat
. alkoholtartalom alapjén is érdemes vizs-
: gélni. Az alkoholmentes pezsg6k mennyi-
: ségipiacrésze 2013-ban kozel 23 szazalék
: volt, decemberben ez az arény elérte a 30
: szdzalékot.

: A kategoriat a haztartasok otthoni fo-
: gyasztésra leggyakrabban a hiper- és szu-
RICSIEEEREE] ¢ permarketekben, valamint a diszkontok-
. ban veszik, azonban a kereskedelmi l[dncok
: sajat markainak szerepe a kategéridban
. elenyészd.

We buy more rosé and red
sparkling wine
According to GfK Hungédria’s Consumer Panel Ser-

vices, more than 4o percent of Hungarian house-
holds purchase sparkling wine at least once a

. year, typically in December. Between January and
: November 4 percent of households buy sparkling

wine, in December this ratio goes up to almost 30

. percent. In December 2013 the average house-
. hold took home 3.5 litres, buying more than twice
¢ and 1.5 litres per occasion. White sparkling wine’s
. volume share from sales was above 8o percent

n the last few years, but that of red and rosé

. varieties kept growing and last year their com-
. bined share reached 17 percent. Sweet sparkling
: wines’ volume share was 79 percent and semi-dry
: varieties were at 10 percent. Alcohol-free spark-
: ling wines realised nearly 23 percent of sales in
: 2013. We tend to buy our sparkling wine in hyper-
: and supermarkets and discount stores, but PL
. products’ share is insignificant



multsag, a szenvedély és egyediség ad-
jak, am ezek mellé egy 4j tipusu {izenet
is ékel6dik, mégpedig hogy merjiink al-
modni, és merjitk megvaldsitani ezeket
az almokat. A kampany ndlunk egyelére
csak a kozosségi oldalakon van jelen, de
mindenképpen 4j iranyt jelol a jovore
nézve.

Ujdonsagok minden

kategoriaban

A piacvezet6 Torley Pezsgdpincészet min-
den évben tobb 1j terméket is bevezet.

— Toreksziink a fogyasztéi igények minél
tokéletesebb, szélesebb kort kiszolgala-
sara, ugyanakkor nagy kihivas a folya-
matosan szélesed6 termékpaletta mellett
évrol évre tjabb, és Gjabb nagy forgalmat
igérd terméket létrehozni — jegyzi meg
Lorik Tamas.

Evrdl évre egyre kedveltebbek az alacso-
nyabb alkoholtartalmu termékek a fo-
gyasztok korében, tapasztaljdk a cégnél.
Az édes, konnyed, friss, gyiimolcsos izek :
kedvel8inek kindlja a pincészet alterna- :
tivaként az izesitett, bor alapu koktélok
kategéridjéba tartozé fehér, illetve ro-
z¢ valtozatban kaphaté Torley Aérient.

Az ital sajatossaga, hogy kevesebb benne
a buborék és alacsonyabb (5,5%-0s) az
alkoholtartalma.

A Hungaria pezsg6csalad az el6z6 évek-
hez hasonldan idén is limitalt szérids ter-
mékkel jelentkezik. A Hungaria V-Edi-
tion Extra Dry a marka 6todik limitalt
kiadasu kiilonlegessége. Francia eredett
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Viognier sz8l6fajtabol késziilt, 10 hénapig
palackban érlelt, egyedileg sorszamozott
pezsgo.

- Ujragondoltuk és ujraterveztiik a BB
pezsgdk csomagolasat is, hogy egy iga-
zan mali, trendi, szinesebb, bulisabb, la-
zasagot sugarzé terméket adjunk vasar-
16ink kezébe. Idén a BB Boglari Sziireti

Egy évvel a megjelenésiik utdn mar nyu-
godt szivvel dllithatjuk, hogy a magyar
borok hirnevének &regbitéséhez jelentds
mértékben hozzdjarultak a Térley borai.
A t&bb mint 130 éve kézkedvelt pezsgsk
nyomdokait kévetve a pincészet borai is
tucatnyi dijat hoztak el hazai és nemzet-
kézi borversenyekrél. A szakmai zsGrik
Londontdl Bordeaux-ig, Németorszagtdl
Brisszelig csillogé érmekkel jutalmaztak
a mindséget (pl: az Etyeki Muskotdly 3
aranyat nyert). A pezsgéknek is jutott az
elismerésbél, a Fortuna az elsd pezsgd

A TORLEY A VILAG
LEGJOBBJAI KOZOTT

vildgbajnoksag egyetlen magyar dija-
zottjaként ezistérmet kapott. A londoni
World  Wine Awards-on a
Chardonnay Nyerspezsg8 a legjobbak-

Decanter

nak kijégré aranyérmet érdemelte ki. A
Térley borai és pezsgdi tiz borversenyen
6 arany, 5 eziist és 8 bronzérmet kaptak.

A dijnyertes italok mégétt éllé bordszok
vezetSje Kemendy Ldszl6 szerint ,a siker
kulcsa az, hogy a borok és a pezsgék
elkészitésének valamennyi folyamatat
kiemelt figyelemmel kezeljik a szélé

metszésétsl a sziretig, az alapborok ke-
zelésétsl a palackozdsig, tehdt a sz48l6-

17

t8kétél a fogyaszté asztaldig

Az illatos Muskotdly, a piros bogyds gyi-
mélcsdk izét magdba foglalé Pinot Noir
Rosé és az ide, friss Chardonnay mellett
201418l egy szdraz Cserszegi fiszeres
is szélesiti a Térley borok kindlatat. Ezen
kivil a pincészet immar az édes élveze-
tek rajongdinak is kedvez a nevében is
légies, izesitett boralapd koktél Aérien-
nel, amely alacsony alkoholtartalméval
és kellemes, gyimélcss izeivel minden bi-

(x)

zonnyal sokak kedvence lesz.
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mig a kevésbé ismert italok fogyasztdsa csokkent
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A kereskedelmi markak hattérbe szorultak a mérkatermékekhez képest?é m

¥
ORR,

Ty

a

ot - | il 3 ’
egbizhat6, markazott termékek irénti kereslet megmaradt,

Fesztivalon mutatkozott be a BB pezsg6-
csalad legujabb tagja, a BB Spumante Ro-
sé édes pezsgb — folytatja az ujdonsagok
ismertetését a termékmenedzser.

A pezsg6kon kiviil a cég tovabbra is nagy
hangsulyt fektet a tavaly bevezetett, és az-
6ta mdr szamos nemzetkozi elismeréssel
gazdagodott Torley borcsaladra, és annak
idei legtijabb tagjara, a Torley Cserszegi
Fliszeresre.

— Pezsgdink és boraink dijainak koszon-
het6en a klasszikus marketingeszkozok
és médiumok hasznalatdn tdl szamos
ujsagban lehet majd olvasni sikereink-
rél, de masodlagos kihelyezésekkel és
természetesen vonzo arakkal is készii-
liink az tinnepekre — jelzi Lorik Tamas.
— Hungaria pezsgémarkdankkal idén
szélesebb, de igényes fogyasztdi réte-
get kivanunk megszélitani prémium
feliileteken. A BB pezsg6k 1j ruhdja
pedig visszakoszon a BB marka osszes

. kommunikacidjaban szamos koztertileti
: feliileten majd a nagyvarosokban és az
: interneten is.

: Akcios arral iinnepelt jubileum _
© A Garamvari Sz616birtok kizardlag tra-
. dicionalis technoldgiaval késziti pezsg6it,
. amelyek ,Vincent” mérkanév alatt keriil- :
. nek forgalomba. Az els6 pezsg6t 1999-ben :
. mutattik be, ma mar a termékcsalddnak :
© tiznél tobb tagja van.
. —Idén a termékek az els6 15 év lezara- :
. saként kiils6 és belsé megujulason estek
- at - mondja Gaspar Miklos. — A cimkéket
© mind esztétikailag, mind adattartalmukat
. tekintve a mai elvardsoknak megfelel6en
. egységesitettiik és modernizéltuk. Olyan :
. technolégiai fejlesztéseket hajtottunk :
. végre az érlelés és feldolgozés teriiletén, :
. amelyek eredményét szeretnénk vasar-
© loinknak minél hamarabb megmutatni. :
. Ezért ebben a szezonban a termékkort :

jol reprezentald 4 Vincent pezsg6t rend-
kiviil kedvezményes aron értékesitiink,
és reméljiik, hogy ezdltal novelni fogjuk
a Vincent-rajongok taborit.
A marketingmunkdban igyekeznek az
ATL- és BTL-eszkozok olyan kombina-
ciéjat alkalmazni, amellyel a rendelke-
zésiikre allé marketingkoltségeket a leg-
optimalisabban tudjidk hasznositani.
— A klasszikus tjsag-, radio- és kozté-
ri plakathirdetések mellett a kozvetlen
kommunikaciét és visszacsatolast lehetd-
vé tevé szorolapokkal, e-mail-kampany-
nyal, szakkiallitasi részvétellel, szakren-
dezvény-szponzoralassal, engedményak-
ciokkal, reklamlevéllel, karacsonyi szoro-
lapokkal, valamint prémium borainkra,
illetve pezsgdinkre kompondlt komplett
bor-pezsgé vacsorakkal késziiliink a
szezonra — foglalja 6ssze a kereskedelmi
igazgatd.

Szalail.

B A sparkling life - not only on New Year’s Eve

The sparkling wine market has contacted recently, but if we take a look at the
changes occurring in its structure, we can say that it has moved in the direction
of quality and exclusiveness. According to Tamds L6rik, product manager with
Torley Pezsg8pincészet Kft. told our magazine that tank-fermented sparkling
wines are still the most popular, but more and more consumers decide to taste
bottle-fermented products too. His experience is that private label products are
losing ground against branded sparkling wines. Miklés Gaspar, commercial direc-
tor of Garamvari Wineyard told our magazine that with the growing popularity of
classic, traditional bottle-fermented sparkling wines several new producers and
products appeared in the category. Parallel to this, the seasonality of sparkling
wine buying decreased: those who can afford drinking quality sparkling wine and
champagne consume them more frequently. Increased activity from imported
brands puts new colours on the palette and also reduces the market’s seasonal
character. Arthur Metz cremant products from Alsace are new products in the
UNITED BRANDS portfolio, but two new sparkling wines from J.P.Chenet, Ice and
Ice rose are more than this: they are real innovations. Richard Kiss, managing
director of UNITED BRANDS Magyarorszag Kft. informed Trade magazin that
these products are able to reach young consumers. Csaba Mosonyi, the market-
ing director of Pernod Ricard Hungary Kft. agreed that sparkling wine is becom-
ing popular ‘out of season’ too, for instance in the summer. The company put a
flavoured product, Café de Paris Bitter Orange on the market. Krisztina Heged(s,
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the brand manager of Martini distributor DunaPro Drink Kft. revealed to us that
the Martini sparkling wine range was designed to include all versions: Asti Marti-
ni, Martini Brut, Prosecco and Rose sparkling wines are available in various sizes.
0.75-litre Asti Martini remains to be the most popular product, but thanks to
the Martini Royale cocktail, Prosecco’s popularity is also growing. Asti Martini
products hit the shops before Christmas in a white bottle version, with a special
marker to write or draw on the bottle - anything you put on it will illuminate in
the dark. Market leader Torley Pezsg6pincészet launches several new products
every year. The popularity of products with lower alcohol content is increasing.
Torley Aérien is the perfect choice for those who like their drink to be sweet,
light, fresh and fruity: it basically a flavoured, wine-based cocktail with fewer
bubbles and 5.5 percent alcohol content. Hungaria V-Edition Extra Dry is the
brand’s fifth limited edition product, which is made from French Viognier grapes
using 10-month bottle-fermentation. Torley had the packaging of BB sparkling
wines redesigned, giving these products a trendy, party-vibe look. This year’s
new product is the sweet BB Spumante Rosé. Garamvari Wineyard only makes
sparkling wines using traditional technology. There are more than 10 different
products and they are marketed under the Vincent brand name. This year Vin-
cent labels were standardised and modernised. The company also invested in
new technology in the domains of aging and processing. This season they sell 4
Vincent sparkling wines at promotional prices. =
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A Cuba Libre Koktél - az eredeti, Bacardi rummal
késziilt ital - 112. évforduldjat tnnepli

A vilag kedvenc BACARDI rumos koktéljat — amit el6szor
1900-ban keszitettek el - tobb mint 6 milliéan élvezik naponta.

Alegendas, eredeti Cuba Libre, kozismert
nevén a ,BACARDI és Coke®,” 112 éves lett
ebben a hénapban. Az6ta, hogy 1900-ban
Havannaban megsziiletett, ez a klasszikus
koktél lett a vilag legtobbet rendelt itala,
hiszen minden nap masodpercenként het-
ven BACARDI Cuba Libre italt élveznek
szerte a vilagon.

Erdekes médon az ital, amely ekkora
koktélforradalmat valtott ki — stiluso-
san — maga is egy forradalom alatt szii-
letett. Az év 1900, Kuba Fliggetlenségi
Haborujanak vége. Ennek a haborinak
koszonhetden, amit Spanyol-Amerikai
Haborunak is neveznek, rengeteg ameri-
kai keriilt Kubdba, koztiik azzal a Theo-
dore Rooseveltel, aki késdbb az Egyesiilt

© Allamok elndke lett — itt még ezredesként
. szolgalt a ,Rough Riders”-nek nevezett
. ezrednél. Az amerikaiak tobbek kozott
© magukkal hoztédk a Coca-Cola’-t is Ku-
: baba, amely nemsokdra mind az ameri-
. kaiak, mind a kubaiak kedvenc italava
. valt. Mikozben Kuba gy6zelmét iinnepel-
. tékahavannai The American Barban, az
. amerikai hadsereg egyik kapitdnya ugy
: dontétt, hogy a kubai BACARDI rumjat
. Osszekeveri a Coca-Cola®-val, és bele-
© facsart egy friss lime-ot. Az ital hamar
. felkeltette a tobbi vendég érdeklddését,
© és nem sokkal késébb mar mindenki ezt
© a csabito 1j koktélt fogyasztotta. A ka-
. pitany tésztkén a ,,Por Cuba libre!” (A
. szabad Kubaért) kifejezést haszndlta,
. melynek akkoriban kiilonos politikai
. szerepe volt, hiszen mind a kubai forra-
. dalmarok, mind az amerikai katondk el6-
. szeretettel hasznaltdk csatakidltasként.
. Anévraragadt és megmaradt. Manapsdg
. a Cuba Libre koktélt vilagszerte ugy is-
© merik, mint az italt, amiben BACARDI

-
BACARDL
ASZABADSAG
LEGENDAS IZE

© rum, kéla és lime van.

- Az eredeti BACARDI Cuba Libre azért
. lett a fogyasztok kedvence, mert kony-
. nyen elkészithetd és mégis nagyszerti ize
© van. A tokéletes Cuba Libre elkészitésénél
. kiilsndsen fontos a megfeleld eljaras hasz-
: nalata, hiszen mdr a lime direkt a jégre
. facsardsa is kiilonosen fontos lehet.

e

" EREDETI
‘CUBA LIBRE.
BACARDI GOLD

= —

Eredeti Cuba Libre
1 rész BACARDI Gold® rum
3 rész Coca-Cola® (iiveges)

2 lime-gerezd
jégkockak

Tolts tele egy highball poharat jéggel. Fa-
- csard a friss lime levét a poharba. Dobd
© akifacsart lime gerezdeket a pohdrba.
© Ontsd bele a BACARDI Gold rumot és
. ontsd fel Coca-Cola®-val (ideélisan iive-
- gessel). Ovatosan keverd meg. Diszitsd
. limegerezdekkel.

© A Bacardi 150 év elteltével is folytatja a
. meghatédrozd, nagyszer(i koktélok készi-
D tését.

. Ha tobbet szeretnél megtudni az utt6rd
. orokségiinkrol, forradalmi italainkrol
. vagy klasszikus koktélreceptekrél, ak-
. kor latogass el a

www.bacardi.hu
weboldalra.

=& Cuba Libre Cocktail - the original drink, made with Bacardi
© rum -is 112 years old

. Cuba Libre, the world's first BACARDI rum cocktail was first made in 19oo in Havana and today more
. than 6 million people enjoy it every day. It was in 1900 that the Cuban War of Independence ended.
. During the war many people from the USA ended up in Cuba and they brought Coca-Cola® with them.
: Coke soon became very popular and while Cubans were celebrating the victory in The American Bar, a
. captain of the US Army decided to mix Cuban BACARDI rum with Coca-Cola® and topped it with a squirt
. of fresh lime. As a toast the captain said ‘jPor Cuba libre! and this is how the new cocktail got its name.
. Original BACARDI Cuba Libre became people’s favourite because it is easy to prepare and tastes great.
- After 150 long years BACARDI still keeps making influential, excellent cocktails. If you would like to
* learn more about our heritage, pioneering role, revolutionary drinks or classic cocktail recipes, then visit
© www.bacardi.hus
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Minden mosasi fazishoz specialis szer

A mosas témakadrébe a szines és fehér, a por és gél ugyanigy beletartozik, mint a fehéri-
tés, oblités, folttisztitas, vizlagyitas vagy éppen a szinfogas. A nagy gyarték dominancidja
érvényesll ezen a piacon, 6k azok, akik Ujdonsagaikkal és promdcidikkal, intenziv reklammal
mozgatni tudjdk a szegmenseket.

vegyiaru-kihelyezések koziil

a legnagyobb polchelyet hagyo-

manyosan a mososzerek foglal-
jak el. A hdziasszonyoknak hatdrozott
véleményiik van az egyes markakrol, de
a mega-giga akciok, tultsltések, ossze-
csomagolasok még 6ket is atcsabithat-
jak egy-egy probara.
Az Gjdonsagok bevezetésénél az intenziv
reklamkampanyt sokszor kiséri minta-
szords, amelyek kotddhetnek magazi-
nokhoz, kozteriiletekhez, de a tagabban
értelmezett vasarlashelyhez is, igy mint
bevasarlékozpontok forré pontjai vagy
mosogép-forgalmazé miiszaki druhazak
eladéterei.

Fekete, fehér, szines

Megszokott dolog, hogy a hédziasszo-
nyok szin és anyag szerint szortirozzak
a szennyest, igy természetes, hogy min-
den marka kinal fehér és szines varidnst.
A finommosdssal mosanddkat is altala-
ban elkiilonitik és osszegytijtve egyszerre
rakjak a moségép kimél6 programjara a
holgyek, és specidlis mosdszert adagol-
nak a féltett darabokhoz. Erdekes, hogy
ezek a specialis finommosdszerek nem
anagy mosdszermarkdk erny6jén beliil,
hanem 4ltalaban kiilon markanév alatt
jelennek meg, gondoljunk csak a ,,Per-
wollal mosva” szlogenre vagy a Dreft ter-
mékekre. Ez utobbit a Procter&Gamble,
amosd- és tisztitészerpiac meghatdrozo
szerepldje forgalmazza a jol ismert Ariel,
Lenor, Tide, Bonux termékeivel, illet-
ve az Ariel Professional folttisztitéval
egyiitt.

Bar a moséporok tovabbra is jelent&s
piaci részesedéssel birnak, a folyékony

. Boros Anita
: pr-menedzser
* Procter&Gamble

. mososzerek piaca dinamikusan fej-
- 16dik, legyen sz6 flakonos mosésze-
- rekrél vagy az igynevezett mosdkap-
. szuldkrol, mint az Ariel 3inl pods.

© — A folyékony mosészerek térhoditasat

némileg neheziti
az a sztereotipia,
miszerint gyengéd
a textilidhoz, de a
nehezen kiszedhet6
foltokra a mosépor
jelenti a megoldast.
Erre ad vdalaszt az
Uj Ariel folyékony
mosdszer, innovativ
el6kezel$ kupakkal:
a makacs foltokat

© mosas eldtt mosdszerrel és az el6kezeld
. kupak segitségével kezelhetjiik, majd a
: mosoészert a ruhdkkal egyiitt a mosogép
. dobjaba helyezziik — az eredmény pedig
. folttisztitds az Ariel Color mosdpor ere-
. jével és a folyékony mososzer gyengéd-
. ségével - magyardzza az egyiitthatas 1¢é-
. nyegét Boros Anita, a Procter&Gamble
. pr-menedzsere.

. Egész nap frissen

. A tiszta ruhdnak utdnozhatatlan friss,
. tisztasdg illata van, amit j6 lenne egész
© nap érezni. Sokan ezért hagyoményos
. praktikdhoz fordulnak és ecetet adagol-

"o

. nak a mosashoz, ami feler6siti a mosdsze-
. rekillatdt a ruhdkon. Megvan azonban a
. veszélye a tiladagolasnak és a kellemetlen
. ecetszagti ruhdknak is. Sokkal praktiku-
sabb az 6blit6 hasznalata, amely a textilt
. is védi és az illatrdl is gondoskodik.

- Sok haziasszony szin alapjan valaszt
. 6blitét, ragaszkodik a szinvilag altal

megjelenitett illathoz. Tébben tartanak
az erds szind oblitok szinezd hatdsatdl is,
igy ebben a kategériaban a mintasachék
osztasa nagyon jol mtikodik. A kiprébalt
és bevalt oblitdszerekbdl a haziasszo-
nyok, ha pénztarcajuk megengedi, szi-
vesen vasarolnak nagyobb mennyiséget
kedvezé aron. Ebben az esetben az 6sz-
szecsomagolds vagy virtudlis multipack
praktikusabb, mint az egyre nagyobb,
ezért kevésbé kézreallé flakonok forga-
lomba hozasa.
A hérom topmarka, a Lenor, a Silan és
a Coccolino erds akcids tevékenységével
és illatdjdonsagaival elkényezteti a hazi-
asszonyokat.
A Procter&Gamble altal forgalmazott
Lenor termékcsalad 16 illatvariansa
kaphat6 a magyar boltokban, igy min-
denki kivalaszthatja a kedvencét. A Lenor
Facebook-oldaldn pedig a hénapokhoz,
hangulatokhoz, illattrendekhez kapcso-
l6dva adnak otleteket a ,,Lenor — 6lt6zz
élvezettel” szlogen jegyében.
— Izgalmas tjdonsagunk a Lenor Super-
concentrate 6blits, Freshlock™ techno-
légiaval, mely hosszan tarté frissessé-
get nyujt a ruhdknak akar 12 érdn 4t,
lehetdévé téve, hogy a reggeli frissesség
egész napon at elkisérje haszndldjat. A
legaprébb érintésre a Freshlock™ kap-
szuldk felszabaditjak a benniik talalha-
té parfiimot és kirobbano frissességet
arasztanak magukbdl. Az 4j formuldnak
koszonhetden a javasolt 35 ml-es ada-
golds helyett 25 ml is elegend6 ugyan-
ahhoz az illatintenzitashoz — mutatja
be a legfrissebb 6blitdinnovaciét Boros
Anita.

(Folytatjuk)

=& A special product for each washing phase

Detergents traditionally occupy the biggest space in the part of a store
where household chemicals are displayed. Buyers — most of the time they
are women - have strong opinion about products but major promotions and
price discounts can persuade them to try new brands. Practically all brands
offer versions for white and coloured clothes. Women usually also wash those
clothes separately which require special care, using a special programme on
the washing machine and special detergent for them. It is interesting that
these special products are typically marketed under a separate brand name
and not under the umbrella brand of major manufacturers. For instance Dreft
is manufactured by Procter&Gamble - just like Ariel Lenor, Tide, Bonux and
stain remover Ariel Professional. Although powders still dominate among de-
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tergents, the liquid detergent market is improving dynamically. Anita Boros,
PR manager with Procter&Gamble told our magazine that the new Ariel liquid
detergent features an innovative pretreatment cap, which helps in removing
stubborn stains. As for fabric softeners, the top three brands - Lenor, Silan,
Coccolino - engage in strong promotional activity and put many new scent
versions on the market. In Procter&Gamble’s Lenor product line there are 16
fragrances, so everyone can find a scent they like. Lenor Superconcentrate is
an exciting new product: this softener uses the Freshlock™ technology that
guarantees clothes’ freshness up to 12 hours. Thanks to the new formula,
instead of 35mlit is enough to use 25ml for the same scent intensity.

(To be continued)
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vs77777 melléklet: rendezvények, vasarok 2015

A felvonulas tere

A vezet( vasarok szerepe megerdsodott, mondhatni, elszivjak a levegdt a kisebb rendezvé-
nyek eldl. A kivalasztott rendezvényen viszont a cégeknek érdemes aldozni a megjelenés-
re, ki kell hasznélni minden marketingeszkdzt. Erdekes, hogy az allami szervezésben meg-
jelend cégek kevésbé aktivak, mint az egyénileg kijutdk. A cégek nemcsak Uzletet kotni
mennek ezekre a rendezvényekre, hanem imidzsiket is erésitik.

’

gy tlinik, a nagy va- :
sédrok a gazdasagi ne- :
hézségek vesztesei, hi- :

szen alegtobb cég ra-
juk szavaz, és csak a
nagy eseményeken
jelennek meg.

— Meger6sodni 1a-
tom azt a tendenci-
at, hogy a vezet6 va-
sarok elszivjak a le-
veg6t a kisebb kialli-
tasok el6l, mindenki
ezeken a kiallitaso-
kon kivan részt ven-
ni, a katalégusok meg
afféle telefonkonyv-
ként hasznélhato-
ak a részt vevé cé-
gek szdmdra - tjé-
koztat Maté Szilvia,
a BD-Expo Kft. ve-
zetbje. Cége a Mes-
se Diisseldorf, a Ve-
letrhy Brno és az All-

BD-Expo

World Co. hivatalos magyar- :

orszagi képviselete.

A véllalatok jellemzGen egy
nagy vasaron vesznek részt, :
a kisebbeket pedig hanyagol-
jék, igy nem tudni, hogy ezek :
sorsa hosszu tdvon mi lesz, :
mondja. Azonban a kivélasz- :
tott rendezvényen beleadnak :
apait-anyait, hogy maximali- :
zalni tudjék a kidllitdssal jar6

hasznot.

Maté Szilvia azt gondolja, hogy
ezekre a kidllitdsokra valéban :
csak teljes harci diszben érde- :
mes kimenni, a stand, az uta-
zés, a szallas koltségei mellett
érdemes a marketingeszko-
zokkel is élni. A j6 borhoz is :
kell a cégér, meg kell mutat- :
ni a termékemet, fel kell hiv- :
ni magamra a figyelmet, és eh- :
hez minden eszkdzt meg kell :

ragadni.
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Maté Szilvia
képviselet-vezetd

Szanto6 Gabriella
kommunikaciés igazgat6
Hungexpo

A kiallitasi piac koncentrald-
dasarol szamol be Szanté Gab-
riella, a Hungexpo kommuni-
kécids igazgatoja is.

téren nem panasz-
kodhat, mert sza-
mos ipardg évtize-
dek alatt felépitett,
meghatdroz6 se-
regszemléjét szer-
vezik. Persze, ett6l

hatra, folyamatosan
yjitjak a megléve ki-
allitasaikat, és fej-
lesztik az ujakat.

Erzik, hogy a kidl-
liték fokozottan fi-
gyelnek a koltségek-
re. Es gyakran az is
felmeriil, hogy az
online kereskede-
lem felvaltja a va-
sarokat. Am Szén-
té Gabriella szerint bar az in-
ternet a kapcsolatfelvételre
kivél6éan alkalmas, de ahhoz,
hogy egy nagyobb gépberuha-
zas esetén iizletkotésre keriil-

jon sor, a személyes kapcsolat

nagyon fontos.

A Hungexpo hagyomdnyosan

ebben nagyon erds, a szemé-
lyesség, a kozvetlen kapcsola-
tok olyan piaci eszk6zok, ame-
lyek a legvalsagosabb idében
is a haladas szolgalataba allit-
hatok. Szant6 Gabriella meg-
gy6z8dése, hogy a kiallitasok-

a formajuk valtozik is.
Salanki Szilvia, a Német—Ma-

gyar Ipari és Kereskedelmi
Kamara vasarokért is felel6s

munkatdrsa szerint a magyar

kiallitok az atlaghoz képest kis

. standokkal vannak jelen a ré- :
. gi6legnagyobb jatékvasardn,a
. Spielwarenmessén. Evrél évre :
. viszont tébben men-
A Hungexpo ezena :
. felismerve, hogy ter-
meékeiknek, szolgal-
| tatdsaiknak igy sze-
© rezhetnek nagyobb
. ismertséget.

© A vallalatok komo-
. lyan megfontoljak,
még nem d6lhetnek
. vegyenek részt, kolt-
. ségvetésiikben sziiko-
. sek az erre fordithat6 eréfor- :
© rasok. A részt vevd cégeknek :
- azzal kell szdmolniuk, hogy :
. sokszor nagyjabol harom va-
. séri részvétel utdn tériil mega :
. befektetett pénz és energia.
. Salénki Szilvia meglatasa sze-
© rinta verseny nagyon komoly a :
© kiallitason jelen 1év6 cégek ko-
. zott, igy minden izgalmas, ér- :
- dekes kreativ Gtletet be kell vet- :
© niannak érdekében, hogy em- :
: 1ékezetes legyen a jelenlét.
- — A kidllit6 cégek egyre na-
© gyobb tamogatast virnak el a
szervezd cégtdl, a dijak, szak- :
. mai féorumok szinte megszo-
kottak — mondja Salanki Szil- :
© via. — Van arra is példa, hogy
. aszervezOk el6zetesen is felké-
. szitik résztvevéiket a rendez-
. vényre, ingyenes webindriu- :
: mokon hivjak fel a figyelmii- :
: ket arra, hogy mire érdemes :
- az esemény alatt dsszponto-
ra mindig sziikség lesz, még ha :

nek el itthonrdl is,

melyik eseményen

sitani.

. Osszehozzak 6ket :
Harmadszorra tériilmeg : Gonczy Zsuzsa, a Fiera Milano
. magyar- és csehorszagi iigy-
. nokének tapasztalata szerint :
. is azok a j6 szakvasarok eré- :
sodtek meg, melyek uj szolgdl- :
. tatdsokat is tudnak nyyjtani. :

Salanki Szilvia
munkatars
Német-Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

A kiallitasi teriilet négyzetmé-
terben ugyan csokkenhet (a
cégek természetesen igyekez-
nek kordéaban tarta-
ni a koltségeket), de
a cégek a jobb mar-
ketingel6készités-
nek koszonhetéen
jo eredményekkel
zarnak: 4j ismeret-
ségeket szereznek,
a meglévé partne-
rekkel elmélyitik a
kapcsolatot, a piaci
igénynek megfele-
16en modulalni tudjék ajan-
latukat.

A vasarszervezok is tobblet-
szolgdltatast nyujtanak: a Fiera
Milano Spa példaul par éve be-
vezette EMP (Expo Matching
Program) rendszerét. Ezen
a platformon a kialliték és a
keresked6k 6sszekapcsolod-
nak, az 9sszes top buyer lato-
gat6 online regisztralja ma-
gat, feltiinteti profiljat és jel-
zi targyalasi igényét. A kial-
liték pedig jelezhetik, milyen
orszagbol szeretnének uj part-
nereket megismerni. Az EMP
a megadott igényeknek meg-
felel6en hozza 6ssze a feleket,
idé6t, energiat sporolva a part-
nereknek.

Egy masik lehet6ség — melyet
kevesen hasznalnak ki —, hogy
kész, tobbnyelvii sajtdanyagot
helyeznek el a vasarok sajto-
szobdjaban. A szaksajté kép-
visel6i ugyanis itt gyujtik 6sz-
sze az érdekes anyagokat, me-
lyekbdl tuddsitanak. Mindkét
eszkoz a TuttoFood szakvasa-
ron hasznélhato.

Gonczy Zsuzsa tapasztala-
ta szerint a vallalatok racio-
nélisan, nagyobb odafigye-
1éssel koltik el a promdciéra



szant pénzt. Esetleg csokken- :
tik a helyszinre utazok szamit,
hiszen a felmeriil6 kérdések- :

re online is kaphat-
nak segitséget a koz-
pontbol.

Fontos az
imidzsapolas is
Az elmondottakkal
Kerékgyartd Gitta, a
Német-Magyar Ipari
és Kereskedelmi Ka-
mara Messe Berlin
magyarorszagi kép-
viseldje is egyetért,
szerinte is a vezet6
vasarok fejlédnek, a
kiallitasok vallala-
ti marketingmixben
betoltott szerepe pe-
dig erére kap. A val-
lalatok elsésorban
mar nem azért utaz-
nak ki ezekre a ren-
dezvényekre, mert
tizletet szeretnének
kotni, hanem meg-
1év6 kapcsolatrend-
szeriiket apoljak, erd-
sitik imidzstiket, be-
mutatjak ujdonsagai-
kat. A cégek szamara
presztizskérdés meg-
jelenni egy vezet6 ki-
allitason.

Kuncz Abel, a
Mac-Line Hunga-
ry Kiallitasszervezd
Kft. munkatarsa sze-

munkatérs

rint érzékelhet6 a keleti nyi- :
tas a hazai cégek részérél on- :
dlloan is, tovabbra is fontosnak :
tartjdk a kkv-szektor kiilpiaci :
megjelenéseinek timogatasat. :
Az j piacokon nyilvén a piac- :
szerzés a cél, a meglévo piaco- :
kon azok megtartdsa, miutdn :
szamos 1ij nemzet valt hazdnk
komoly versenytarsava a ko-

zelmultban.

Kuncz Abel tapasztalata sze- :

rint a kidllité cégek célja jel-
lemz6en imidzsiik megerdsi-

tése és 1j tizletek kotése. Ezen :
célok elérését a Talk B2B ki- :
allitasi szoftver is segiti: még
a vasar el6tt lehet6vé teszi,
hogy killit6 és vevd felve-
hesse egymdssal a kapcso- :
latot. Fontos tovabba a B2B

Kerékgyarto
Gitta
magyarorszagi képviseld
Német-Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

Kuncz Abel

Mac-Line Hungary
Kidllitdsszervez6

Kakuk Marta
vaséarképviseld
MON-ART Reklémiroda

rendezvényeken valo részvé-
tel, az igényes megjelenés.

Kihozni a
standbol

a maximumot

— Egy magyar cég
nem tud driasi pén-
zeket szanni egy-egy
stand kivitelezésére,
pedig a vallalatuk
képviseletére oko-
san elkoltott 6sz-
szeg tobbszorésen
megtériil - hangsu-
lyozza Kakuk Mdr-
ta vasarképviseld, a
MON-ART Reklam-
iroda Kft. vezetdje,
a Koelnmesse hiva-
talos magyarorsza-
gi képviselje. (A
cég nemcsak vasar-
képviselettel foglal-
kozik, hanem teljes
kord kiallitasszerve-
zéssel a standok ter-
vezésétll egészen a
megvaldsitasig, kivi-
telezésig.) — A nagy
nemzetkdozi vasaro-
kon mdr olyan stan-
dok is megjelentek,
amelynél minden
részletre odafigyel-
nek, és lakaskultu-
réhoz hasonlithato
mindséget jelente-
nek. Nyilvan, hogy
draga egy vasaron
megjelenni, de ha mar ott va-
gyunk, igyekezziink kihozni
bel6le a maximumot és aldoz-
zunk rd tobb pénzt — tandcsol-
ja a vasarképviseld. Hiszen hi-
aba minGségi és csucskatego-
rids a termékiink, ha a megje-
lenésiink nem ezt sugallja.

A szakember szerint néha egy
kreativ otlet is segit kiemelni
standunkat a tomegbél. Eh-
hez nem art ismerni a vasa-
rok trendjeit, hisz itt is szinek,
hasznalt eszkozok tekinteté-
ben egy jol meghatarozott di-
vat korvonalazddik. A jol meg-
tervezett, elkészitett standot
tobbszor is fel lehet haszndl-
ni. Igy teszik a neves cégek
is, akik hosszu évek sora alatt
sem valtoztatnak egy sikeres
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A SZEP-kartyasok
elégedettebbek
munkaltatojukkal

A hazai munkavallal6k tobb :

mint fele, 54,8 szazaléka kap
valamilyen cafeteria-jutta- °
tast. Ez két szazalékpontos :
emelkedés 2012-hoz képest. :
A legnépszeriibb elektroni- :
kus béren kiviili juttatds idén
is a SZEP-kartya lett - deriilt :
ki az OTP Bank megbizdsa- :
bol késziilt reprezentativ ku- :
. nak ilyen juttatdst — az osz-
Idén novekedett azon mun- :
kavallalok aranya, akik ré-
szesiiltek valamilyen bé- :
ren kiviili juttatdsban. Amig :
2012-ben az aktiv dolgozdk
52 szé4zaléka kapott cafete-
ridt, addig idén ez az ardny :

tatasbol.

54,8 szazalék.

Gal Tamas, az OTP Bank ca- :
feteria-szolgaltatds-vezetdje :
a novekedést tobbek kozott :
a rendszer stabilitasanak tu- :
vége ismét bebizonyitotta,
,Evek 6ta el6szor a tavalyi év- : hogy az OTP SZEP-kartya a
ben nem véltozott a béren ki-
viili juttatdsok rendszere, igy
az kiszamithatobbd, tervez- :
hetébbé valt mind a munka- :
vallalok, mind a munkaltaték : koltottek az OTP SZEP-kdr-
szdmdra. A novekedés ked- :
vezden hatott a belfoldi tu- :
rizmus bevételeire. A cafe- :
teria-juttatasoknak kdszon- :
hetéen egyre tobb ember va- :
© Az OTP SZEP-Kartya 2011-
feltoltddést, utazhatott el csa- :
ladjéval kipihenni a hétkozna-

lajdonitja:

laszthatta az aktiv pihenést,

pok faradalmait”

Az 1000 f6 megkérdezésével

késziilt kutatds ramutatott,

hogy az OTP SZEP-kartyéval

rendelkez6 munkavallalok 63
szazaléka elégedett munkalta-
tojaval, mig azok kozott, akik
semmilyen cafeteria-juttatast
sem kapnak, ugyanez az ardny
mindossze 41 szazalék.

A reprezentativ kutatas arra
is ramutatott, hogy még azok
a munkavallalok is kedvelik a
SZEP-kértyat, akik nem kap-

szes megkérdezett dolgozd
70 szazaléka szimpatikus-
nak tartja ezt a juttatasi for-
mét. A SZEP-kértya ismert-
sége pedig tobb mint 90 sza-
zalék az aktiv munkavallalok
korében.

Gal Tamas kiemelte, a kuta-
tas eredményeit aldtdmaszt-
jak a SZEP-kértya felhaszna-
lasi adatai is:

»Az oktéber 23-i hosszu hét-

magyar csaladok pihenésé-
nek egyik fontos eszkozévé
valt. Ez alatt a négy nap alatt
mintegy 740 milli6 forintot

tya-birtokosok a belf6ldi ven-
déglatd- és szallashelyeken.
Ezzel az idei koltések Ossze-
ge mar meghaladja a 45 mil-
lidrd forintot”

es induldsa 6ta 153 milliard
forintnyi feltoltés érkezett a
795 000 OTP SZEP-kérty4ra,
amibdl mostanaig sszesen
130 milliard forintot hasznal-
tak fel a kartyabirtokosok. =

B& SZEP card holders are more satisfied

with their employers

In Hungary 54.8 percent of employees obtain some kind of cafeteria be-
nefit — more than 2 percentage points more than in 2012. A representat-
ive 1,000-person survey commissioned by OTP Bank also revealed that
the most popular from these is the SZEP card. Tamds Gé&l, the head of
cafeteria services at OTP Bank reckons that the growth has to do with
the system’s stable character, which makes planning easier for both em-
ployees and employers. The survey found that 63 percent of OTP SZEP
card holders are satisfied with their employers - among non-SZEP card
holders this proportion is only 41 percent. HUF 153 billion was uploaded
to 795,000 OTP SZEP cards since the scheme started back in 2011. Card
holders have already used HUF 130 billion worth of services. =
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A jol megtervezett, elkészitett standot tobbszor is fel lehet hasznalni

megjelenésen. Kakuk Marta :
egy dohdnyiparban érdekelt :
tigyfelének a standjéra nagyon :

biiszke: olyan nagy sikert arat-
tak, hogy az egyik nemzetko-
zi szakmai évkonyv boritdja-

ra ennek a standnak a fotéja :

keriilt.

A vasarképvisel§ szerint egy
gazdasagi valsag nem kifogés :

arra, hogy visszafogjuk a mar-

ketingkoltségeket, épp ekkor

kell el6re menekiilni. Példa-
ként a kozelmult gorogorsza-

gi valsagat emlitette, amikor

anehézségek ellenére rekord-

szamu gorog cég jelent meg a

kiallitdsokon.

Nyilt terek, jo izlés
Maté Szilvia, a BD-Expo Kft.

vezet8je tobbnyire a magyar :

allam segitségével kiutaz6 ma-
gyar cégekkel taldlkozik. Ese-

titkben az dllami el6iras szabja
meg, hogy milyen standokkal :

jelenhetnek meg — ami szeren-
csés esetben a meglévé tren-
dekkel 6sszhangban épiilt.

A kiallitasi megjelenés szere-

pe atalakult, megujult feladata
élményt nydjtani

maradandd
a latogatok szamara. A képvi-
a nyilt felépitésu, befogado,
jo izléssel, egyszeri és letisz-
tult izléssel megépitett stan-

selet vezetdje gy latja, hogy

dok a vonzéak, ahol kénnyen
varialhat6 a butorzat, igy, ha :
nagyobb tdrsasag érkezik, 6k :

is egy asztalhoz le tudnak iil-
ni. Nem szabad megfeledkez-
ni arrdl, hogy a stand a cé-

giink imidzse, sokat segithet

az Uj kapcsolatok 1étrehozdsa-

ban. Megéri erre figyelni, hogy

nemcsak az altalunk meghi-

vottak vegyenek részt ezen az :

eseményen, hanem j érdeklé-
déket is be tudjunk vonzani.

To Another Great Year
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Allam kontra egyéni
Kuncz Abel, a Mac-Line Kft.
munkatdrsa szerint forrashi-
any érezhet6 ezen a téren, igy
jellemzden a targyalasok 12-15
négyzetméteres standokrdl in-
dulnak, de 6-9 négyzetméteres
standokban érnek véget — ilyen
méretnél az egyedi standépi-
tésnek nincs jelentdsége, ezért
a vasar alapszolgaltatasait ve-
szik igénybe. A Mac-Line mun-
katdrsa abban bizik, hogy a pa-
lyazati pénzek megjelenése val-
toztat majd ezen a helyzeten.


www.prowein.com

Kerékgyarto Gitta komoly si-
kernek konyveli el, hogy nem-
csak az allam szervezésében,
kozosségi standokon jelennek
meg magyar cégek ezeken a
rendezvényeken, hanem 6n-
alléan is felismerik a rendezvé-
nyek fontossagat, és befektet-
nek igényes megjelenésiikbe.

A Kuncz Abel emlitette forras-
hianyt 6 nem érzi, mert sze-
rinte ha a résztvevék mar ki-
fizetik az egyéni kidllitasi di-
jat, akkor nem alapstandot,
hanem a sikert jelent6 egyéni
konstrukciot vesznek igénybe.
Az egyénileg kiutaz6 vallalatok
egyébként is sokkal aktivabbak
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ezeken a kidllitdsokon, mint az
allam szervezésében kijutdk,
kihasznalnak minden lehet6-
séget arra, hogy ismertessék
cégiiket, termékeiket.

A kiallitasszervezék is egy
sor ingyenes kapcsolatterem-
tési lehetdséget biztositanak
a rendezvényen megjelentek

szamdra, példaul online meg-
jelenés, ahova az alapinforma-
ciékon tul termékeik fotdit is
fel tudjak tolteni, vagy kiilon-
b6z6 mobilos alkalmazasokat,
melyek hasznalataval gyorsan
meg tudjék taldlni a megfele-
16 partnert.

Vass Enik6

Epit6 hétvégék a hotelekben

Az atlagos csapatépit6 tréning kétnapos, :
pénteken és szombaton zajlik, és jellem- :
z6en egy vidéki hotelben ér véget — de- :
riilt ki a Profession.hu és a Konferen- :

ciaHotelek.hu felmérésébol.

A KonferenciaHotelek.hu adatai szerinta :
csapatépité programok jellemzd szinterei :
a Budapest 80 kilométeres vonzaskorze- :
tében taldlhat6 hotelek, ahol valamilyen :

wellness-szolgaltatast is biztositanak.

»A felmérésiink szerint maguk a mun- :
kavallalok is ezt varjék egy csapatépités-
t6] — tobb mint 90 sz4zalékuk mondta, :
hogy egy ilyen alkalmat kozos utazas-
sal kell egybekotni, mert a cégtél tavol :
jobban ki lehet kapcsolédni. 10-bél 8 :
valaszadé pedig a 2 napos programot :
tartja idedlisnak, mert ilyenkor az es- :
ti mulatozast nem kell félbehagyni egy :

masnap reggelre 0sszehivott értekez-
let miatt” — elemezte az adatokat Te-
lek Zoltan, a Szallas.hu-csoporthoz tar-
tozé KonferenciaHotelek.hu termék-
menedzsere. A szakember elmondta,
hogy a legtobb esetben a csapatépiték
két napig tartanak, péntekre és szom-
batra idézitik ket a vallalatok. A portal
adatai szerint az ilyen foglalasok harma-
da szeptemberre vagy oktoberre esik, a
masik nagyobb hullam februar-marci-
usban érkezik.

Tiz munkavallalobol 9 egyetértett abban,
hogy a csapatépité tréningek novelik a
munka hatékonysagat és javitjak a mun-
katarsak kapcsolatat, és csak kevesebb,
mint egytizediik tartja felesleges vagy ha-
szontalan id6toltésnek az ilyen progra-
mokat. A megkérdezettek 84 szazaléka

. szerint a csapatépités nemcsak a kozvet-
© len munkatdrsak egyiittmiikodését fokoz-
: za, hanem a felettesekkel is 8szintébben
. lehet beszélni egy ilyen alkalomkor.

. A felmérésben a portdl arra is kivancsi
. volt, hogyan képzelik el a munkavallalok
. azidedlis csapatépitd tréninget. A tobbség
. szerint sziikség van szabadtéri jatékokra,
: amit egy kozosen elfogyasztott ebéddel
. vagy vacsoraval vezetnek le, de a vélasz-
© ad6k kétharmada szerint az italfogyasz-
© tassal egybekotott kotetlen esti mulato-
© z4s, beszélgetés is elmaradhatatlan ilyen-
© kor. Beltéri jatékokban mdr csak a meg-
. kérdezettek fele venne részt szivesen, az
- el6addsokat vagy hivatalos keretek ko-
: z06tt zajlé céges foglalkozdsokat pedig a
: munkavallalok haromnegyede inkabb
: kihagynd.=

£& Team building weekends in hotels

A survey conducted by Profession.hu and KonferenciaHotelek.hu reveals
that team building trainings are typically 2-day long (Friday-Saturday) and
are organised in hotels located in an 8okm radius around Budapest, where
some kind wellness service is also available. Zoltén Telek, product manager
of KonferenciaHotelek.hu told that more than go percent of participants
said trainings work better if combined with travel and 8o percent opined

that two days is the perfect duration. September-October and Febru-
ary-March are the busiest team building periods for hotels. go percent of
participants agreed that programmes like this increase the efficiency of
work and bring colleagues closer to each other. The survey also revealed
that employees like outdoor games and evening parties the best in team
building programmes. =

£& The place where everyone gathers

According to Szilvia Maté, director of BD-Expo Kft. (the official representat-
ive of Messe Dusseldorf, Veletrhy Brno and AllWorld Co. in Hungary), leading
trade exhibitions, large trade fairs benefit from economic hardships because
most companies decide to participate only in these. They give their best at
these events to maximise the returns from investing in their participation. This
tendency leaves smaller trade fairs in a difficult position. Gabriella Szanto, the
communications director of Hungexpo also sees a concentration process in
the trade fair sector. Hungexpo’s experience is that exhibiting companies pay
increased attention to costs. Hungexpo is very much aware of the fact that
the internet is good for getting in touch with a prospective business partners,
but concluding major deals is nearly impossible without meeting in person
- and the company can provide the best conditions for exactly this. Szilvia
Salédnki, who is responsible for trade fairs at the German-Hungarian Chamber
of Commerce and Industry, told our magazine that Hungarian exhibitors are
present at Spielwarenmesse with smaller stands than the average, but at the
same time the number of Hungarian participants is growing. Ms Salanki reck-
ons that exhibiting firms demand bigger support from organisers than before.
Zsuzsa GOnczy is the agent who represents Fiera Milano in Hungary and the
Czech Republic. She thinks that large trade fairs have also improved their po-
sitions because they offer new services. For instance assisting participants
in marketing preparation results in the increased efficiency of their trade fair
presence. Another example: a few years ago Fiera Milano Spa introduced its
EMP (Expo Matching Program) system. On this platform exhibitors and retail-
ers can get in touch, all the so-called top buyers register online and indicate
what goods or services they are interested in, while exhibitors indicate in their
profiles from which countries they would like to acquire new partners. Gitta

Kerékgyartd, who represents Messe Berlin in the German-Hungarian Chamber
of Commerce and Industry, is of the opinion that first and foremost companies
participate in trade exhibitions not because they want to conclude deals, but
because they wish to nurture their already existing relationships, strengthen
their image and introduce their new products. Abel Kuncz, who works for ex-
hibition organiser Mac-Line Hungary Kiéllitasszervez§ Kft. agrees that typically
companies work on improving their image at trade fairs but he thinks that they
also want to make business deals. Exhibiting firms can also use the Talk B2B
software to be more efficient in these areas. Marta Kakuk, the director of MON-
ART Rekldmiroda Kft. (the official representative of Koelnmesse in Hungary)
believes that Hungarian companies don't have big enough budgets to appear
at trade fairs with spectacular stands, despite the fact that such a step does
pay off afterwards. If a company decides to take part in a trade exhibition, it
should spend as much on it as possible. Sometimes creative ideas can help a
firm stand out from the crowd. It is also true that a well-designed stand can be
used at other trade exhibitions as well. Szilvia Maté told Trade magazin that
those stands attract visitors which are characterised by openness, a welcom-
ing atmosphere and a simple but stylish design. It is also important to have
furniture that can be rearranged easily, e.g. if more visitors turn up at the
same time, they can sit down around the same table. Abel Kuncz opines that
a lack of financial resources can be felt in the stand building situation as well:
typically negotiations start about 12-15m? stands but prospective exhibitors
finally settle with 6-gm? ones. With a size like this there is no point in building
customised stands, so exhibitors tend to use fairs’ basic stand service. Trade
exhibition organisers also provide participants with many opportunities to get
to know each other, such as online presence or mobile apps. =
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Milyen kiallitast
valasszunk 2015-ben?

Rengeteg kiallitasra, tobb Uj rendezvényre is
sor kerul idén, nem konny( valasztani, hogy
melyikre menjiink el. Osszeéllitdsunkban
ehhez nydjtunk tdmpontot.

_
Qﬁ’& &
o NOC

Griine Woche, 2015.
januar 16-28., Berlin

Az 1926-ban alapitott Griine :
Woche élelmiszer-ipari, me-
z6gazdasagi és kertészeti nem-
zetkdzi kidllitast 80. alkalom- :
mal szervezik meg 2015-ben. :
A rendezvény fontossagat jel- :
zi, hogy az eseményre a kidlli- :
t6 orszagok szakminiszterei is
rendre ellatogatnak, és hetedik :
alkalommal szervezik meg a
kormanyzati szereplék hivata-
los csticstaldlkozojat is. Renge-
teg kiallité van jelen, az 1689 :
kiallité nagyobb része (1000)
német cég, és tovabbi 69 or- :
szag képviselteti magat. Ha- :
rom év alatt megduplazodott :
alatogatok szdma, és 2014-ben
tobb mint 400 ezren latogattak :

el az eseményre.

X

spielwarenmesse®
Nornberg 28 Jan - 2.Feb 2015

Spielwarenmesse, 2015.

januar 28 - februar 2.,
Niirnberg

A niirnbergi rendezvény nem-
csak a jatékokra szoritkozik, :
hanem ezen tdlmutatva is- :
kolai felszerelések, konyvek, :

2014.dec.- [|Trade|
Tradelick

tudomany, technolégia, mér-

noki tudomdnyok, matema- :

tika teriiletét. Ahhoz, hogy a A rendezvény minden évben
gyermekek sikeres felnéttek egyszer a zoldség- és gyil- |
%e?gyenek, szerintiik .1.1.1ar ide- molcskereskedelem kozpont-
jében el kell kezdeniiik meg- : ava valik: a vild ind :
g . S ; g minden :
ismerkedni ezekkel a tudo- : 416l érkezd dontésho- -
manyokkal - ezekhez renge- pontjarol erkezo dontesho- -

L . >~ ¢ zok ezalatt az intenziv harom :
teg jitékot fejlesztetick a gydr- nap alatt szorosabbra flizik és
tok. A kiallitassal k latos : :
s(z)émokllinl 38862‘26:1[5 (;SO ran?lf - felpdrgetik iizleti kapcsolatai-
- SRYTgOZOck: cgymi- © kat, valamint bévitik ismere- :
1i6 termék, melyb6l 75 ezer 6j,

2700 kiéllit6 60 orszagbdl, 75 :

ezer latogat6 120 orszagbol.

ISM, 2015. februar 1-4.,
Koln

. Idén a hagyomanyos édessé- :
. gek mellett a snack- és kavé- :
. kategoria is megjelenik, a fa- :
. gyasztott, félkész termékeknek :
. is helyet adnak. Kisérérendez-
. vény a ProSweet Cologne lesz,

multimédids oktatéanyagok, : melyen a cukraszipari kellékek

divatcikkek, sportcikkek, td- . gyartéi mutatjak be djdonsd-
rafelszerelések is helyet kap- :
nak. Az eseményen persze a :
. trendekrdl is sz6 esik, a hdrom :
. kivalasztott téma koziil a szer-
- vez8k egyel6re csak egyet arul-

tak el: STEM névvel illetik a

© gaikat.
FRUIT
LOGISTICA

: Fruit Logistica, 2015.

februar 4-6., Berlin

édességet hagyjék ki a kosto- | RER

landok listajarol. Az esemény :
sikere toretlen, 45. alkalom- :
mal szervezik meg, és a tavalyi :
eseményen 1400 szallit6 jelent
meg 70 orszagbol, latogatbol
pedig 35 ezer volt, 140 orszag- :
bdl. Az eseményt maga a né- :
met mezégazdasagi miniszter, :

Christian Schmidt nyitja meg.

10+HOIREICA &3

ety L FEBRLART 2015
il ] | el LA

Horeca, 2015. februar
6-9., Athén

Ha nemcsak a gorog kultd-
ra remekeire vagyunk kivan-
csiak, és véletleniil a vendég-
latas valamely agaban - ho-
tel, vendéglé, kavézo — va-
gyunk érdekeltek, érdemes
egy utat tenni a tél vége felé
az enyhébb éghajlattal megdl-
dott gorog févarosba, Athén-

. ba. Az eseményt tizedik alka-

lommal szervezik meg, és az
elvarasok szerint 500 szallito

. jelenik meg a rendezvényen.

A szervez6k kiséréeseménye-

. ket is szerveznek, de cikkiink

irasakor még nem jelentették

. be, hogy melyek is lesznek

azok. Az biztos, hogy idén a
tarsadalmi felel6sségvallalas
— CSR - is fontos szerepet tolt

- . be az eseményen.
teiket is. A tapasztalatok sze- : Y

© rintaz eseményen a termel6k-
© 16l egészen a kiskereskedkig
© minden szereplé megjelenik. i organic
. Az eseményre litogatok 88
- szdzaléka a beszerzési folya- :
. matokban dontéshozéi szere-
- petlatel, 80 szazalékuk pedig
: vezetd pozici6t tolt be. Ami
© pedig a kidllitokat illeti, 6k
: 2600-an voltak legutobb, és a
Az édesszdjiak jobb, ha nem vilag 80 orszégabdl érkeztek.
mennek el a kolni édességek
kiallitdséra, mert nehéz lesz
szdmukra elddnteni, melyik :

BIOFACH 015

Biofach, Vivaness,
2015. februar 11-14.,
Niirnberg

Idén mar 26. alkalom, hogy
a biotermékek hivei a német

© vdrosban bemutatjak egymas-

nak termékeiket. A szervezdk

szerint a bio jelz6 nem csupan




egy szdcska vagy elismervény,
hanem mindséget képvisel, és
azt jelzi, hogy a hasonlo ter- :
mékek gyartdi felelésséget :
éreznek foldiink eréforrasai :
irant. A marketingiizenet mel- :
lett az esemény kival6 alka- :
lom a biotermékek gyartoi- :
nak, hogy taldlkozzanak egy- :
massal, megismerjék az aktu-
alis trendeket, ujdonsagokat. :
A Vivaness a biokozmetikai :
termékek gyartoinak ad le- :
hetdséget termékeik ismer-
tetésére. Az eseményre 2014-
ben 76 orszagbdl tobb mint :
2200 kidllité volt kivancsi, a :
latogatdok szdma 42 ezer ko-
riil alakult, 6k 135 orszagbdl :

érkeztek.

ProWein, 2015. marcius
15-17., Diisseldorf

A vildg boraszainak szine-ja- :
va megy el erre a rendezvény- :
re, ugyanakkor a horeca ipar-
dg képviseldi is szép szammal :
képviselik magukat a bordszati
rendezvényen. Az adatok sze- :
rint 50 orszagbol 5000 kidlli-
tora szamitanak a rendezok.
Az tGjdonsiilt bortermeld or-
szdgok koziil idén Bolividt is-
merhetjitkk meg, a dél-amerikai :
orszéag egy holland szervezet :
tdmogatasanak koszonhetéen

1 ray =
Q\

Auf Wiederiehen

10.-14.10.2015

See you again

lesz jelen az eseményen. Ahon-
nan nem hianyoznak majd a
bioborok sem, hiszen szakér-
tok szerint ez egy szépen no-
vekv réspiacot jelent.

. uOmsHIPIS
GlobalShop, 2015.
marcius 24-26.,

Las Vegas

A GlobalShop szakkiallitas a
vildg legnagyobb, évente meg-
rendezett kiskereskedelmi és
vasarldimarketing-eseménye.
Az ARE és a POPAI koz0s szer-
vezésében kozel 20 éve rende-
zik meg ezt a kidllitast. A kis-
kereskedelmi berendezések,
butorok, kiegészit6k mellett az
eladashelyi megoldasok kime-
rithetetlen 6tlettarat vonultat-

ja fel a Mandala Bay Kozpont

5 pavilonjaban, 5 tematikus
egységben: Boltberendezés,
Vizualis Merchandising, Di-
z4jn és Mikodtetés, Digitalis
Megoldasok és At-Retail Piac-
tér. Az tizleti kapcsolatok épi-
tése mellett gazdag program,
kozte konferencia, innovéci-
0s borze, férumbeszélgetések
varjak a latogatokat.
Hagyomanyosan itt keriil
megrendezésre a POPAI Glo-
bal Awards tinnepélyes dij-
kiosztoja, a nemzeti gy6zte-
sek viadala, ahol ismét 3 ma-
gyar palyamunka képviseli ha-
zénkat. Itt allitjak ki a POPAI
North America nemzeti POP
versenye, az OMA Awards pé-
lyamunkait is.

THE FUTURE OF SWEETS & SNACKS |

www.ism-cologne.com

Kéln, 01.-04.02.2015

Edességek,
mint mindig.
Tobb finom
falat, mint
valaha.

.................... R
ssaroljon most belépojegy
Yine sjspéroljon akar 38 % -ot!

on-line é

................

Your direct contact:
Tel. +36 1240 08 10
Fax +36 1240 08 10
office@monart.axelero.net

0
MON-ART Kft, o
Beszterce u 6.111/8, e
1034 Budapest koelnmesse
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SHANGHAI
LuxePack,
2015. aprilis 15-16.,
Sanghaj
2015. majus 13-14.,
New York
2015. oktdber 27-29.,
Monaco
Ha a fenti harom varosne-
vet egymas mellett meghall-
juk, akkor 6nkénteleniil a lu-
xus, a csillogas és a rivaldafény
jut esztinkbe. A harom vérost
2015-ben a luxus csomagolasi

. technoldgiakrdl sz6l6 konfe-
© rencidk kapcsan emlithetjiik
. egymas mellett: a sor a ki-
: nai varosban szervezett ren-
. dezvénnyel kezdédik tavasz-
. szal, New Yorkban folytatodik,
. majd 6sszel Monacéba megy.
. A csomagolds maga élmény,
. melyet féleg a mindségi ter-
. mékek esetében joggal elvar-
: nak a vésérlok.

W Grow YOUR OWN BUSINESS
TLTTOFCOD

FIERA BRLANG Wy 1 - & Mapps 201 Y

. TuttoFood, 2015. majus
: 3-6., Milano

i

TUTTOFOOD

A mildnéi vilagkidllitds meg-
: nyitdja utdn harom nappal de-
. biitdl a TuttoFood szakvdsdr is
: —azid6zités nem véletlen, becs-
© lések szerint 20 ezerrel tobben
- latogatnak el az FMCG-rendez-
vényre. Gonczy Zsuzsa, a kidl-
- litas képviseldje szerint felmé-
. réseik azt mutatjik, hogy a l4-
. togatdk kérében magas az elé-
. gedettség az eseménnyel és az
. ott kifejtett kereskedelmi tevé-
. kenységgel kapcsolatban. A két-
. évente megrendezett vasart
. utols6 alkalommal, 2013-ban

120 ezer négyzetméteren tar-

- tottak, 1800 kiallito, t5bb mint
50 ezer vasarlé (kozulik 1934
© top buyer) vett részt 60 orszag-
- bol, 1420 ujsagiré tuddsitott az
© eseményrél.

. PLMA, 2015. majus 19-

20., Amszterdam

. A felmérések sorra azt mu-
. tatjak, hogy az aruhdzlancok

. sajat markas termékei egyre
: kedveltebbek és egyre jobban
. fogynak, igy nem csoda, ha az
. err6l sz616 konferencia egyre
. nagyobb népszertiségnek or-
© vend. A holland rendezvény-
. nek kinai és amerikai mutécié-
© jais van, sajnos naptarunk ké-
. szitésekor ezek datumat még
. nem ismertették a szervezdk.
. Azinternetes oldal érdekessé-
. ge a csak kidllitok altal meg-
. tekinthet6 Idea Supermarket

(Otlet Szupermarket), ahol

. az druhazldncok sajat markas
¢ termékeib6l rendeztek be
¢ virtudlis kidllitotermet.

Speciality & Fine Food
: Fair, 2015. szeptember

6-8., London

. Ha réviden akarnank dssze-
. foglalni, akkor ezen a kidlli-
. tason minden olyan terméket
. megtaldlhatunk, ami egy be-
. vasarlékozpontbdl biztosan

MILANO WORLD FOOD EXHIBITION

GOOD

B OR B2B [

ITALY - FIERA MILANO 3“- 6" MAY 2015

IN CONTEMPORARY WITH EXPO

www.tuttofood.it
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Idén O0sszel BNV

— 2014-ben a SIRHA Budapest szakkiallitds nagyon nagy si-
kert aratott mind a kiallitok, mind a szakmai k6z6nség ko-
rében - tajékoztat Szantd Gabriella, a Hungexpo Zrt. kom-
munikacios igazgatdja. — A kiallitast 2016. majus 9-11. ko-
z6tt rendezziik meg ismét, azonban mar az idei évben meg-
kezdédtek az el6késziiletek, a SIRHA nemzetkozi szervezd
csapataval elindult a koz6s munka. A 2016-os kidllitast érin-
t6 informaciokkal janudrt kovetéen mar a piaci szerepldk is
megismerkedhetnek.

Az FMCG-szektor figyelmébe 2015-re egy nagykozonségi
vésért ajanlanak. Osszel Gjra megrendezik a BNV kidllitést,
amely a Hungexpo egyik legismertebb brandje. Az 6j koncep-
ci6 mentén szervezett BNV nagykozonségi vasarként szamos
iparag, igy az FMCG-szektor szamara is egyediilallo lehetdség,
hiszen a rendezvény 2012-ben is 30 ezer latogatdt vonzott. =

S& BNV returns this autumn

Gabriella Szantd, communications director of Hungexpo Zrt. told our
magazine that next autumn the Budapest International Fair (BNV), one
of Hungexpo’s best-known brands would return with a new concept. It
isn't a trade event as BNV targets the wider public, but it offers the FMCG
sector a unique opportunity to promote goods and services as in 2012 it
attracted 30,000 visitors.=



www.tuttofood.it

hianyzik. Helyi termel6k, ter-
mékek, a kis manufakturak tu-
lajdonosai, kis vendéglok séfjei
és termékei (akik sok esetben
sajat maguk készitik a termé-
keket) — nekik érdemes erre a
rendezvényre elmenni.

Az eseményen kiilon helyet
szentelnek a csokolddénak.
Tavaly tobb mint 12 ezren la-
togattak ki a vasarra.

coffeena
¢

S

Eu’Vend & coffeena,
2015. szeptember 24-
26., Koln

Az elsé, sikeresen automa-
tabdl értékesitett ital a ka-
vé volt, igy természetes, hogy

melléklet: rendezvények, vasarok 2015 z7z7/774

az italautomatdk vasdarat
a kavéval kossék Ossze. A
kétévente megrendezett kolni
eseményre legutobb 23 orszag
217 véllalkozasa latogatott el
kiallitoként (126 német és 91
kiilfoldi). A szakmai latogatok
szdma 5000 volt, 34 szazalékuk
60 kiilfoldi orszagbdl érkezett.
A szakemberek elég kavét
talalnak ezen az eseményen,
hogy meg tudjdk beszélni

B8 Which trade fair to pick in 20157

Griine Woche, 16-28. January 2015,
Berlin

The Griine Woche food, agriculture and
gardening trade fair will be organised
for the 8oth time next year. A summit
for government ministers and officials
will accompany the event for the 7th
time. From the 1,689 exhibitors about
1,000 were German and the rest came
from 69 countries last year. In 2014
more than 400,000 visitors were re-
gistered at Griine Woche.

Spielwarenmesse, 28 January-2 Febru-
ary 2015, Nuremberg

In addition to toys and games, the
Nuremberg event also specialises
in school equipment, books, educa-
tional multimedia material, fashion
and sporting items. One of the trends
which will be discussed is called STEM
by the organisers: science, techno-
logy, engineering and mathematics.
Stunning numbers about the exhib-
ition: 1 million products from which
75,000 are new, 2,700 exhibitors from
60 countries, and 75,000 visitors from
120 countries.

ISM, 1-4 February 2015, Cologne

ISM is organised for the 45th time and
it is as popular as ever, last year there
were 1,400 exhibitors from 70 coun-
tries and 35,000 visitors from 140
countries. German Minister of Agricul-
ture Christian Schmidt will open the
trade exhibition. This year not only
confectioneries but also snacks and
coffees, plus frozen products will be
present. The accompanying event Pro-
Sweet Cologne will introduce confec-
tionery accessories.

FruitLogistica, 4-6 February 2015,
Berlin

From producers to retailers, all actors
from the industry are represented here.
88 percent of those who come are de-
cision-makers working in the sourcing
process and 8o percent of them are ex-
ecutives. As for the exhibitors, last time
there were 2,600 of them and they rep-
resented 8o countries.

Horeca, 6-g February 2015, Athens
Horeca is organised for the 10th time
and about 500 exhibitors are expected.
There will be several accompanying
events, but what they will be is still to
be confirmed by the organisers. One
thing is sure, this year CSR activities
will be in focus.

Biofach, Vivaness, 11-14 February
2015, Nuremberg

2015 will be the 26th year that organic
products are showcased in the German
city. The trade fair is a perfect occa-
sion for organic product manufacturers
to meet and get to know the latest
trends; Vivaness focuses on organic
cosmetics. This year there were more
than 2,220 exhibitors from 76 countries
and 42,000 visitors from 135 countries.

ProWein, 15-17 March 2015, Diissel-
dorf

The best winemakers from all over
the world come to Diisseldorf, but the
Horeca sector is also represented here.
Organisers calculate with 5,000 exhibit-
ors from 50 countries. This time Bolivia
will be the special guest and organic
wines will also be given special atten-
tion.

GlobalShop, 24-26 March 2015, Las
Vegas

ARE ad POPAI have been organising the
GlobalShop retail design and shopper
marketing trade fair for nearly 20 years.
The next event will take place in 5 pa-
vilions built in the Mandala Bay Center,
focusing on 5 areas: Store Fixturing,
Visual Merchandising, Store Design and
Operations, Digital Store and At-Retail
Marketplace. GlobalShop will also host
the POPAI Global Awards ceremony -
there will be 3 Hungarian entries in the
competition.

LuxePack

15-16 April 2015, Shanghai

13-14 May 2015, New York

27-29 October 2015, Monaco

Luxury, glamour and spotlight - these
things come to our mind when we hear
the names of the three cities. In 2015
all three of them will be hosting luxury
packaging technology conferences.
Packaging can be an experience in it-
self - which shoppers actually demand,
especially when buying premium qual-
ity products.

TuttoFood, 3-6 May 2015, Milan

Just three days after Expo Milano Tut-
toFood will open its gates - the timing
isn't accidental, estimation is that there
will be 20,000 more visitors at the FMCG
trade exhibition because of the date.
Its representative Zsuzsa Gonczy told
our magazine that visitors are always
very satisfied with the event and its
results. TuttoFood is held every other
year and in 2013 there were 1,800 ex-

hibitors and more than 50,000 buyers
(from these 1,934 were so-called top
buyers) from 60 countries.

PLMA, 19-20 May 2015, Amsterdam
Surveys show that retail chains’ private
label products are increasingly popular,

therefore the popularity of this con-

ference is growing as well. The Dutch
event now also has a Chinese and
US mutation but the dates for these

haven't been confirmed yet. A really in-

teresting feature of the official website

is the Idea Supermarket, a virtual show-

room for private label products.

Speciality & Fine Food Fair, 6-8
September 2015, London

This is the trade fair where one can
find every product which are sure to be
missing from the average hypermarket.

Local producers and products, small
manufacturers and the chefs of small

restaurants with their products - they

can all be found here, among both ex-
hibitors and visitors. This year chocol- :
ate will be in the spotlight. Last year :

the event attracted 12,000 visitors.

Eu’'vend, Coffena, 24-26 September

2015, Cologne

Last time 217 enterprises from 23
countries showcased their products
and services at Eu'vend, Coffena.
There were 5,000 trade visitors at the

event that takes place every other

year - 34 percent of them came from

60 countries. The latest technological

solutions are presented here and the
Vending Star innovation competition is
also organised.

Insights-X, 8-10 October 2015,
Nuremberg

A new stationery and office supplies
trade fair organised by the same team
as Spielwarenmesse. It is already sure

that the representatives of Hama, Sta-

bilo, Faber-Castell, Staedtler and Duo
Schreib will be there.

Anuga FoodTec, 24-27 March 2015,
Cologne

Anuga, 10-14 October 2015, Cologne
Marta Kakuk, the fair's representative

in Hungary informed us that practically

there is already full house at Anuga.
This spring FoodTec - which is only held

every three years - will also be organ-

ised: this event will concentrate on the

latest technology used in manufac-

turing and packaging, but food safety

and production issues will also be dis-

cussed. =

egymassal az 8ket foglalkoztatd
kérdéseket, gorcsé ala vessék
a legujabb technoldgiai
fejlesztéseket. Az esemény
komoly marketingeszkoztarat
biztosit az itt kiallitoknak, pél-
ddul minden évben meghirde-
tik a Vending Star innovacios
dijat, és kiilon kiallitoteret biz-
tositanak a zstiri dltal innovativ
megolddsnak talalt termékek-
nek, megoldasoknak.

Insights-X, 2015.
oktober 8-10.,
Niirnberg

A papir-, ir6- és irodaszerek
Uj nemzetkozi vasaraval né-
ziink szembe, melyet a Spiel-
warenmesse szervezdi rendez-
nek meg. Az eseményen biz-
tosan ott lesznek a Hama, Sta-
bilo, Faber-Castell, Staedtler,
Duo Schreib képvisel6i, mely-
nek fokuszdban a papir-iré-
szer, irodai és iskolai felszere-
1ések és kiegészitdk dllnak.

Anuga,
2015. oktéber 10-14., Kdln
(Anuga FoodTec,
2015. marcius 24-27., Koln)
Az Anuga kidllitasra mar most
ki lehet tenni a megtelt tablat
- tajékoztatott Kakuk Marta
véasarképviseld. A 40 focipa-
lyanyi teriiletet kitevo kidlli-
tason az élelmiszeripar min-
den képviseldje megtalalhat6
majd. Idén tavasszal a harom-
évente megszervezett Food-
Tec kiallitasra is sor keriil: az
eseményen a legtjabb gyartas-
technoldgiai, csomagolastech-
noldgiai termékekkel, szolgal-
tatdsokkal talalkozhatunk, de
sz6 lesz ételbiztonsagi, élelmi-
szer-gyartasi kérdésekrol is.
VassE.
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Eves eseménynaptarunkban igyekeztiink dsszegydijteni az FMCG- és horeca-szempontbdl fontos
kiallitasokat, programokat, itthon és kiilfldén egyarant. Reméljuk, ezzel is hozzajarulunk ahhoz,

hogy minden kedves olvasénk eljusson az 6t leginkabb érdekld, szakmailag fontos eseményre.
Tovabbi informacio az adott kiallitas feltintetett honlapjan vagy a kiéllitadsszervez6knél, vésarkép-
viseleteknél érhetd el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazin.hu oldalunkon folyamatosan
aktualizalt formdban megtalalhatd. Hasznos programot és id6toltést kivanunk!

B2 We have tried to collect
the important FMCG and HoReCa
exhibitions of 2015 on this page.
We hope, this will help our read-
ers to find the events of interest
to them. Further info is available
from the organisers. m
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Konferencia

Idépont:  2015. februdr 19.
(,Az év trade marketingese 2014" verseny dijataddjaval

egybekotve)
TR A D E Téma: »Szerelmem a trade marketing”
Kreativitas a trade marketingben
M A R K E T’ N G Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilések
u Idépont: 2015, 4prilis 16.

Téma: Piackutatoktol elsé kézbdl
Helyszin:  BKIK tanécsterem (1016 Bp, Krisztina krt. 99. VI. em.)

WWW. t rad e- m a rket i n g. h u Id6épont: 2015. junius 4. 15 oréatdl (grillpartival egybekotve)

Téma: Menjek vagy maradjak? - A szakmaban maradok
és palyaelhagyok sikertorténetei
Helyszin:  La Perle Noire Etterem és Lounge

J elent kezés (1063 Budapest, Andrassy Gt 111.)

Idépont:  2015. oktéber 1. 17-18 6ra

Téma: Oszd meg és uralkodj! -
Shopdesign-verseny dijatadoval

Helyszin: Business Days 2015 konferencia
(8300 Tapolca, Koztarsasag tér 10.)

Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap visszakiildésével
faxon vagy e-mailen lehet.

Cimzett: In-store Team Kft. / Kasa Eva
Cim: 2000 Szentendre, Petéfi S. u. 1.

Telefon:  (26) 310-684 Idépont:  2015. november 5.
R 26) 10 Téma: Applikaciok viadala, POP Awards 2015 dijatadéval
E-mail:  evi@instoreteamhu Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em)

D lgen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 36 000 Ft+afardl, a 2015. évi tagsagi dijrél szold szamlat,

N
kerem, kuldjek el ciminkre. A Klub eseményein valé részvétel feltételei:
I ) ) +  Eves bérlet: 36 000 Ft-+afa/f6.
D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. Az éves bérlet a tagdij befizetésétdl szamitott 1 évig érvényes, igy a klubtagsag az év
A 29 900 Ft+afa 6sszeget 2014. december 15-ig atutalom. soran barmikor megkéthetd.
O Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el 12 000 Ft+afa (kivétel a szeptemberi klubuilés)
A februari TMK konferencia részvételi dija 43 000 Ft+afa/f6, Kéritik, hogy a bérlettel rendelkez6 vendégeink is minden klubiilés eltt kiildjék el regiszt-
Klubtagsagi mellé csak 39 000 Ft+4fa/fé. A konferencia ked- récidjukat a létszam pontos meghatdrozasahoz

vezményes dijarél sz6ld szamlat, kérem, kuldjék el cimlnkre. . = -
A klubtagsag eldnyei:

. EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

e Két darab, éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!

*  20% kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett ,Az év legsikeresebb promdcioja’
szakmai esemény részvételi dijabol

. 5000 Ft + &fa kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett Business Days konferen-

1 a z A 2 2o cia részvételi dijabol

Aki a 2015. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap! . 50% kedvezmé:]y a Ml WG Saveisds Graneligtss)

A tagsagi kartyat postan kuldjuk el. A kedvezménykartyarol bévebben a

Klub honlapjéan, a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat.

Név: Beosztas:

Tovabbi informacioval Kasa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon all rendelkezésre.

Jelentkez6 adatai:

Cég/Intézmény:

Levelezési cim:

Sz&mlazasi cim:

Adészam:

-

Telefon:

Alairas, pecsét:

e
A jelentkezés visszakilldése egyben szamla ellenében térténd fizetési kdtelezettséget is


www.trade-marketing.hu

A\fuh KIALLITAS

HIVATALOS LAPJA

A MAGYAR
VENDEGLATOK

IPARTESTULETENEK

. HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK 2014. december - 2015, janudr - A Grabowski

IX. évf. 12. - X. évf. 1. szdm [ ELEEERED]

Jo étvagyatumindenkinek!

Jidonsagok és kulonlegességek a G ft gaszto valasztékak

mm——

: BIA kuszkusz, Excelsior Bergriver apritotttonhal,
"/,

4
“'ﬁﬁﬂ' €10 olivaolaj, EMCO miizlik, TOP Taste stlthagyma.
AR
r'

CIKKSTAM  TERMEK NETIOTOMEG DB/#  #/MRL  TERMEKEAN  KARTONEAN  VISISZAM AFA
LKDO005  Excelsior Bergriver Apritolt tonhal ndvenyi olajbon  1705/1260 & &0(1245) 9001593045867 9001693145864 16041411 27%
TU103 BIA kuszkusz durumbizabal 5000 170 8011033051107 19024010 27%
TUODOB BIA kuszkusz durumbizabél 500 12 120 8011033006107 81103301606 19024010 27%
TU0347 BIA kuszkusz teljes kidrlésd durumbizdbal 500 12 120 8011033106555 811033104555 19024010 27%
010450017 Top Taste Silt ropogds hagyma zacskis 200 20 Bl 8718714457601 8718144570441 200599680 27%
D10A50029 Top Toste Silt opogds hogyma zocskds - disploy koton 200 18 96 8718144570601 BT181445701196 20059980 27%
10001321  Filippo Berio Exrta Sziiz olivaolaj Eémdoboz 1000 ] 68 B00Z210124202 8002210124318 15091090 27%
5078010  Emco Hogyomdnyos mizli gyimilcsikkel 30% 1000 ] 40 8595279903222 BS95279903239 19042010 18%

5072010 Emco Ropogds Mizli csokalddéval 1000 ] 40 B595279903746 8595779903253 19041090 16%

) (Bin) TOP

[ Tise Quality Cous Cous |

o wwwglafz.co.hy o
Megrendeléshez, tajékoztatdsért, tovabbi informdcioért keresse vevszolgdlatunkat: 06-1-501-1823
info@glatz.co.hu


www.glatz.co.hu

2014 legiontosabb eredmeényei

Idérendbe szedtiik a Magyar Vendéglatok Ipartestiilete 2014-ben végzett tevékenységének
legfontosabb dllomdsait, és felkértiik Kovdcs Laszlé elnokot és Semsei Rudolf alelnokét, foglaljak
Ossze roviden az MVI dlldspontjdt a szakmdt és az ipartestiiletet érinté legfontosabb kérdésekben.

Kovacs Laszlo
Az Artisjusnak tor-
ténd jogdijfizetés a
vendéglatds perma-
nens problémdja, a
szakma tobbnyire
mégis széttagoltan
kiizdott érdekei ér-
vényesitéséért. Idén Kovacs Laszlé
tortént el6szor, hogy ';l\r}lc’k

folyamatos konzul-

tacié utan, a tarsszervezetetekkel egyez-
tetve alakithattuk ki allaspontunkat sa-
jat vallalkozoi érdekeink védelmében, és
egyiitt 1éptiink fel a szervezettel szem-
ben. Tovabbra is probaljuk azt elérni,
hogy az alkalmi rendezvények jogdija-
nak ne a belépdjegy, az étel és az ital ara
legyen a kiszamolasi alapja, leforditva: a
zene ara ne legyen magasabb a kinalt bél-
szin és prémiumbor mellett anndl, mint a
zsiroskenyér és a kdla mellett. Kevesell-
juk az Artisjus altal bejelentett 19,5 sza-
zalékos tehercsokkentési terveket is!

Semsei Rudolf
Idén az ipartestiilet
kozéptavu célkitiizé-
seit és a megvalosi-
tasukhoz sziikséges
munka f6bb elemeit
oOsszefogo stratégiai
terv késziilt. Ennek
legfontosabb megal-
lapitasai a kommu-
nikacids tevékeny-
ség erdsitését érintik, valamint azoknak
a teriileteknek az aktivizalasat, ame-
lyek az MVI-tagok szamara kézzelfog-
hat6 hasznot hozhatnak (példaul jogi
és munkaiigyi tandcsadas, beszallit6i
egyeztetések).

Semsei Rudolf
alelnok
MVI

e Egyeztetés az MT Zrt.-vel a kultu-
ra és a gasztrondmia hatékonyabb
kapcsolddasi lehetGségeir6l.

e Konzultaciok tarsszervezetekkel
az dsszehangolt lobbitevékenység
érdekében. A valtozast igénylo te-
riiletek a reprezentdciés ad6 és az
afa csokkentése.

e Az Ev Vendégldse dijat Csapody
Balazs kapta.

¢ Az MVI sajat standdal vett részt
az elsd hazai SIRHA szakkiallita-
son. Itt keriilt megrendezésre a
Vendéglatos Forum, ahol a szak-
mai szervezetek és a hatésagok
képvisel6i kozosen keresték a va-
laszt, hogyan lehet a vendégla-
tds szamdra élhet6bb vallalkozoi
kornyezetett kialakitani. Téma
volt a jovedéki-ado6torvény, a rep-
rezentdcids ad6 és annak negativ
hatédsai, a mestervizsga kérdése
és tobb munkaliggyel kapcsolatos
kérdés.

e Minisztériumi egyeztetések stra-
tégiai kérdésekrol és az egyiitt-
miikodés lehetGségeir6l, a tanulék
foglalkoztatasarél és a mester-
képzésrol.

e Szakmakozi egyeztet6 megbeszé-

lések a tanul6i szakképzés és a
mestervizsga témajaban.

e Bajor gasztrondmiai tura 54 fo
részvételével.

o Tisztujit6 kozgyiilés.
e Minisztériumi egyeztetések a

mesterképzésrél és a tanulok al-
kalmazasarol.

e Kihirdetésre keriiltek a Gundel Ka-
roly-dij dijazottjai: Kalla Kalman,
Hamvas Zoltan és dr. Draveczky
Balazs (posztumusz).

e Az ipartestiilet iinnepi rendez-
vénye: nagyszabasu galaest 10
ismert séf kozremiikodésével, a
Gundel-dij atadasa. =

&2 The most important results in the life of MVIin 2014

There were negotiations with MT Zrt. about connecting culture and gastronomy more efficiently. Balazs
Csapody was named restaurateur of the year. MVI participated in the first SIRHA Budapest trade fair with
its own stand. There were negotiations with the ministry about strategic issues and cooperation oppor-
tunities, about employing students and the masters training. MVI organised a study trip to Bavaria with
54 participants. New officials were elected and the winners of the Gundel Kéroly Award were announced, .
MVl also organised its annual gala dinner, where the Gundel award was presented to winners. MVl president
L&szl6 Kovécs told Trade magazin that this year the guild gave priority to interest representation work. MVI
also made great efforts to achieve progress in the domain of education and training, they regularly made
recommendations to the relevant authorities. MVI vice president Rudolf Semsei added that in his view the
level of trade education is deteriorating and the number of those who quit the profession is growing. This
year MVI made a strategic plan for reaching medium-term goals, in which one of the most import. =
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Kovdcs Laszlé — Az MVI sokréti te-
vékenységében idén az érdekvédelmi fel-
adatok kaptak prioritast. Folyamatosan
keressiik a szakmakozi és a tarsteriiletek
(turizmus, élelmiszeripar) kozotti sziner-
giak kihasznalasanak lehet6ségét, aktivan
kozremiikodiink oktatdsi intézmények
munkajaban és a szakmai rendezvénye-
ken, és toreksziink a hatékony kapcso-
latrendszer kialakitasara a mindenkori
felettes szervezetek illetékes vezetdivel.
Ut6bbi néha sziszifuszi feladatnak bizo-
nyul, egyrészt, mert a vendéglatasnak
még mindig nincs intézményi ,gazdaja”,
évtizedek 6ta mindig csak valamely na-
gyobb teriilet részeként tekintenek r3,
masrészt, mert akikkel targyalhatnank,
akikben empatiat kelthetnénk probléma-
ink irant, azok gyakran cserélédnek a fon-
tos poziciékban.

Ezzel egyiitt is nagy erdket mozgositottunk
a képzés témajaban; rendszeresen javasla-
tokkal, eldterjesztésekkel kerestiik az ille-
tékeseket, konkrét adatokkal és példakkal
érzékeltetve, hogy szerintiink mely torek-
vések bizonyulhatnak zsdkutcanak, és mi-
lyen koriilmények sziikségesek a szakma
szinvonalanak emeléséhez - a realitdsokat
felmérve bizonyos pontokon mar engedni
latszanak a dontéshozok. =

Semsei Rudolf — A 2014-ben végzett
érdekvédelmi munkankban a f6 hangsulyt
a szakmai képzés teriilete kapta. Ugy lat-
juk, a szakképzés szinvonala folyamatosan
romlik, a palyaelhagydk ardnya nd. Irrealis
elképzelésnek tiinik a dualis képzés kere-
tei kozott az étteremben végzendd gyakor-
lati oktatast az ,oktaté” mestervizsgajahoz
kotni, mar csak azért is, mert a - szamita-
saink szerint legaldbb - 3-5 ezer mester
felkészitése, képzése belathatd idén be-
liil nem megoldhaté. Allasspontunk szerint
az oktatok kivalasztasidban sokkal fonto-
sabb szempont a munkéban elt6ltott idd, a
szakképesités, de elégségesnek tartanank
a diploma meglétét is. Véleménytink sze-
rint idedlis az lenne, ha a gyakorlati helyek
valaszthatnak ki a fogadni szant gyereke-
ket, a mesterfokozat pedig folyamatos akk-
reditaciéhoz lenne kotve. =



Az év iinnepe

Lapzartank utin, november végén Keriil sor az
ipartestiilet immar hagyomanyos év végi galaest-
jére. Az MVI iinnepi rendezvényének a kezdetek-
t6l, azaz négy éve f6 szervezdje, felelése Jakabffy
Laszl6 - kell-e 6t bemutatni az olvasonak? -, vele
beszélgettiink a felkésziilés fazisaban.

- Az idei galavacsora kiilonlegessége, hogy az
eseményt 6sszekotjiik az idén els6 alkalommal
odaitélt Gundel Karoly-dijak atadasaval. Igazan
nem kozhely az est alapgondolata: hagyomany-
6rzés és megujulas, mert ezzel a dijazottak el6tt
is tisztelgiink. Kalla Kalman és Hamvas Zoltan
- csak latszdlag két ellenpont: két generacié
egy-egy magasan kiemelked6 tagja, a gasztro-
noémiai tradicié és a modern, sikeres vendégla-
tas képviseldi, akiknek egyarant sokat koszon-
het a szakma.

A tiz részt vevl séf nagy szabadsaggal tervezhe-
tett, alkothatott, mi csak az alapanyagokat hata-
roztuk meg - 6k készitik az 6tfogasos vacsorat és
a kiegészit6 fogasokat Bicsar Attila vezetd kony-
hafénok iranyitasa alatt. Nemes alapanyagok-
kal dolgoznak, tobbek kozott sziirke marhaval,
nyurgaponttyal, libamajjal. Egyiittmiikodésiiket
az ipartestiilet eztiton is koszoni.

A vacsora fogasait nagy gonddal kivalasztott bo-
rok kisérik majd, amikért tobb tamogaté6 bora-
szatnak is halasak vagyunk: Demetervin - Mad,
Ferenczy Sz616birtok, Juhasz Testvérek Pincé-
szete, Kreinbacher Pincészet, Szent Tamas Pin-
cészet, Takler Pincé-
szet, Thummerer Pin-
cészet, Tokaj Nobilis
Pincészet.

Mint minden évben,
idén is lesz tombola
értékes nyeremények-
kel: A legértékesebb di-
jak kétségkiviil a well-
nesshétvégék, de a sze-
rencsések gazdagabbak
lehetnek éttermi vacso-
rakkal, rendezvénybe-
1ép6kkel, borokkal és
egyebekkel. (Képiin-
kon Bicsar Attila foga-
sa: Halsalata dunai vadpontybdl siilt kapia paprika-
val, ecetes fehér hagymaval, bébisalata-levelekkel)

2% The feast of the year

MVI's annual gala dinner was held after the present issue of
our magazine went to press. One of the organisers, Laszlé
Jakabffy told us before the event that this year the gala
dinner would be special, because the winners of the Gun-
del Karoly Award - Kélman Kalla and Zoltdn Hamvas - will
receive their prize there. The ten chefs who will cook the
dinner have been given free hand in creating the menu. Five
courses will be served under the supervision of head chef
Attila Bicsér. Wines will be provided by Demetervin — Mad,
Ferenczy Vineyard, Juhdsz Brothers Winery, Kreinbacher
Winery, Szent Tamés Pincészet, Takler Winery, Thummerer
Winery, Tokaj Nobilis Winery.=

Tudatos épitkezés

A gadlaest fészponzora a Budapesti Nagybani Piac Zrt. - a cég és a
vendégldtds kapcsolatrendszerérdl beszélgettiink Hazi Zoltdn vezér-
igazgatéval.

Miért dontéttek 1igy, hogy tdmogatjdk az MVI gdla-
estjének megrendezését?

T6liink nyugatra minden nagybani piac életében meghata-
rozo szereppel bir a horeca szektor. Mi is hasonlé struktira
kiépitésében latjuk a jovét, és ennek megfelelGen alakitjuk
marketingtevékenységiinket is.

A vendéglatas iranyaban zajl6 forgalmunk két részre osztha-
t6: a vendéglatésok és az 6ket ellatd nagykereskeddk jarnak hozzank; elgb-
biek 10-15 szazalékos aranyat novelni szeretnénk. Céljaink elérése érdeké-
ben tudatositanunk kell a szakmaban, hogy figyeliink az itt kaphat6 termé-
kek minGségére, frissességére, és alkalmasak vagyunk a ,maganimport”, a
bécsi bevasarloutak kivaltasara. Azzal is tisztaban vagyunk, hogy szélesebb
skalan kell szinvonalas szolgéltatasokat kinalnunk.
Mindezek lattatasanak, profi kommunikacidjanak egyik csa-
tornaja a szponzori megjelenés a gilavacsoran, ahol raada-
sul lehet6ségiink nyilik a szakmai igények felmérésére is.

ihi

BEUDAFESTI
NAGYHBANI
FIAC
i,

Meggy6z6désem, hogy az élelmiszeripar fejlédésével par-
huzamosan fejlédik vendéglatasunk is, javulé eredményei,
akarcsak a magyar boraszaté, megkérddjelezhetetlenek.
Mind jobb a felhasznalt termékek szinvonala, tokéletesebb
az alkalmazott design, kifinomultabb az éttermi enteri6r
- azaz egyre kozelebb kertiiliink a fejlett orszagok vendég-
latasanak szintjéhez.

Hozzank a kis- és kozepes méretii éttermek, vendéglék beszerz6i jarnak; ko-
zottlk is egyre tobb a mindségi szolgaltatast nyujto tzlet.

Hazi Zoltan
vezérigazgatd
Nagybani Piac

Altalaban az étlapjat illetSen tradicionalis, magyar konyhat vivé étterme-
ket kedvelem. Az olyan kisérletezd irdnyzatokat, mint példaul a molekularis
gasztronomia, érdekesnek tartom, de vendégeket példaul nem hivnék ilyen
vacsorara. Nagyon szeretem a Kistlicsokdt, a Rosensteint és a Bock Bisztrot,
de kozel all hozzam az Arany Kaviar stilusa is. A szakacsok kozott etalonnak
szamomra Gullner Gyula szamit, akit személyesen is ismerek.=

& Making progress step by step

Budapest Wholesale Market Zrt. was the main sponsor of MVI's gala dinner. Managing director
Zoltén Hazi told our magazine that they decided to sponsor the event because west of Hun-
gary the Horeca sector plays a key role in the life of wholesale markets, and they would like
to build a market structure similar to this. They wish to communicate to restaurant owners
that the Budapest Wholesale Market pays special attention to selling top-quality and fresh
products. Mr Hazi is convinced that with the development of Hungary’s food industry the
quality of restaurants is also improving. As for his personal taste, the director prefers restaur-
ants with traditional Hungarian cuisine. He is fond of Kistticstk, Rosenstein and Bock Bisztrd
very much, and Arany Kavidr is another place he likes. His favourite chef is Gyula Gullner. =

Magyar Vendéglatok Ipartestiilete
- Képviselettel szolgalunk

Legyen On is részese eredményeinknek, élvezze az els6 sorbél
a vendéglésok érdekeinek képviseletét!
Amennyiben csatlakozni kivan szervezetiinkho6z, keressen meg benniinket
a www.mvi.hu oldalon!

Kéréseit Biré Bernadett szakmai titkar az info@mvi.hu e-mail cimen varja.

== The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) - Representing you is our service. Be part
of our achievements and enjoy the advantages of having an organisation that represents
your interests!
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Tamogatds a Bocuse d'Ornak

A kormany 191 milli6 forint atcsoportositasat rendelte el
a2016-0s Bocuse d'Or szakacsolimpia eurdpai dont6jének
budapesti megrendezésére. A hatarozat szerint az 6sszeget
a Magyar Bocuse d’Or Akadémia Egyesiilet kaphatja meg.
A kormany arrol is dontdtt, hogy Magyarorszag 2015. évi
kozponti koltségvetésében a ,,Bocuse d’Or szakacsverseny
2016. évi eurdpai dontSje megrendezéséhez még sziikséges
tovabbi forras” alljon rendelkezésre. Majusban Stockholm-
ban jelentették be, hogy a szakacsverseny eurépai dont6-
jét Budapest rendezheti 2016-ban - itt a Magyarorszagot
képvisel6 Molnar Gabor a 9. helyet elérve jutott a nemzet-
kozi dontébe.

Az eurdpai fordulé rendezési joganak elnyerése hatalmas
jelentéségl, és komoly marketingértéket jelent Magyaror-
szagnak, segiti a gasztronémia teriiletén is egyre fontosab-
ba valé mindség elterjedését, a szakma elismerését - fogal-
mazott majusban a Nemzetgazdasagi Minisztérium akkori
allamtitkara, Komordczki Istvan. s

£& Government support for Bocuse d'Or

The government allocated HUF 191 million for sponsoring the European
final of the Bocuse d'Or 2016 chef competition, which will be held in Bud-
apest. The Hungarian Bocuse d’Or Academy will receive the sum from the
country’s budget. Hosting the event is of high prestige and marketing
value for Hungary. It can contribute to the recognition of the trade and
to raising awareness of the importance of quality in the culinary sector -
said Istvan Komoréczki, then state secretary of the Ministry for National
Economy in May. =

Elismerések Liege-bdl

2014.november 8-an Liége-ben tartotta XII. kongresszusat
az Eurépai Bor- és Gasztrondmiai Egyesiiletek Szovetsége
(CEUCO), melyen a nemzeti gasztronémia értékeit fenntar-
t6 és apold tevékenységéért a balatonszemesi Kistiicsok ét-
teremnek és a balatonlellei Konyari csaladi pincészetnek a
kilenc eurdpai orszag szakmai képviseldinek dontése alap-
jan Eurépa-dijat adomanyozott. A dijakat Carlos Martin
Cosme elndk és Haber Tamasné alelnok adta at Konyari
Danielnek, a pincészet tulajdonosanak és Csapodi Bencé-
nek, a Kistiicsok étterem és csaladi vallalkozas tagjanak.=

=& Acknowledgements from Liége

On 8 November 2014 the Federation of European Wine and Gastro-
nomy Associations (CEUCO) organised its 12th congress in Liége. The
congress decided to acknowledge the work of Kistlicstk restaurant in
Balatonszemes and Konydri winery in Balatonlelle with the Europe Prize.
CEUCO president Carlos Martin Cosme and vice president Tamasné
Haber presented the prize to Daniel Konyéri and Bence Csapodi.=
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Molndr Gdbor optimista

A vilag legrangosabb szakacs-
versenye, a Bocuse d’Or januari
lyoni dontGjében a Convotherm 4
tipust kombiparoléval dolgoz-
nak majd a szakacsok. A ma-
gyar versenyz0, az idei stockhol-
mi el6dontén 9. helyezést elért
Molnar Gabor is mar a modern
stitével késziil a nagy megmé-
rettetésre, amelyet a markat ha-
zankban forgalmazé Coninvest
Kft. bocsatott a fiatal szakember
rendelkezésére.

A Miinchenben dolgozé szakacs
novemberben Budapesten jart,
és jo hangulatban nyilatkozott
lapunknak. Elmondta, a Con-
votherm 4 szamos kiilonleges
funkciodjaval egyttt is konnyen
kezelhetd, gyors gép. Felkészii-
lése jol halad, 6nbizalmat az is
noveli, hogy elég ideje van a gya-
korlasra; ezuttal nem fordulhat
eld, hogy 2-3 héttel a verseny
el6tt megvaltoztatjak valame-

8 Gabor Molnar is
optimistic

Chefs will be using Convotherm 4 type
combi oven-steamer in the Lyon final
of the Bocuse d'Or competition next
January. Hungarian finalist Gabor Mol-
ndr is already training for the final us-
ing the modern oven, courtesy of its
Hungarian distributor Coninvest Kft.
Mr Molnér is really satisfied with the
oven, he told us that his preparation is
going well and he is optimistic about

lyik fogasat.= his chances in the final.=

Celebszerep a trattoridban

Kotényhuzas, tésztagyuras, toltés, porgetés, kostolas és siités - al-
kalmi séfként mutatkozott be a Trattoria Gusto két 4j tarstulajdo-
nosa, Benedek Tibor és Epres Panni. A hazaspar ihlette a budapesti
csaladok olasz éttermének vadonatij ételkiilonlegességét, amelyet
a latvanykonyhaban el is készitettek.

Haromszoros olimpiai bajnokunk és modell felesége 1j szerepben
mutatkoznak be: a hagyomanyos olasz specialitasokra szakosodott
Trattoria Gusto tarstulajdonosaiként. Ez alkalombol kotényt huztak,
alkalmi séfnek alltak, és megmutattak, hogyan késziil egy hamisi-
tatlan olasz fogas, a Focaccia di Recco. Ez a tésztaétel az étlapra is
felkeriilt! Ez is egy-
fajta éttermi marke-
ting: a hazaspar je-
lenlétében leplezték
le a ,Hirességek fa-
lat”, amely az étte-
rem Kiemelt helyén
gyljti o6ssze az is-
mert emberek fotdit,
akik belekéstolnak a
Gustoéban az eredeti
olasz konyha izeibe
- persze Tiborét és
nejéét is.m

5& Celebrities in the trattoria

Three-time Olympic champion former water polo player Tibor Benedek and his
model wife Panni Epres opened their Italian restaurant Trattoria Gusto at a spe-
cial event, where they made Focaccia di Recco themselves. In the new restaurant
there s also a ‘celebrity wall’ where the photos of those famous people are placed
who have tasted the genuine Italian food cooked in Trattoria Gusto.=



Egy villdnyi Villany

Villanyi Falatok néven 4j ételkiilonlegességet vezetnek be a
Villany-sikldsi Borut szolgaltatdi - tudtuk meg a villanyiborvi-
dek.hu-rél. Egy, a Mandula Etterem és Borbarban oktéber vé-
gén tartott kreativ konyhai workshop keretében mutattak be a
Villanyi borvidék Gj gasztrondmiai fejlesztését, amely nevének
sz6 szerint is megfeleld specialitas, ugyanis legyen akar el6-
étel, borkorcsolya, akar desszert a kinalt falat, mindig egy vil-
lara ,talalva” keriil a vendég elé. Am hogy végiil milyen étel ke-
rul az asztalra, azt
az egyes vendég-
latéhelyek kony-
hafénokeinek sze-
mélyes izlésére és
kreativitasara biz-
tak az otletgazdak.
A borvidéki ven-
déglatasban a bo-

4 . a @ « rok mellett mind
nagyobb hangsulyt kap a gasztron6mia, és a tudatos borfo-
gyasztok rendszerint nyitottak és kivancsiak a hely izeire. A hir-
adas szerint a helyi alapanyagok hasznalatat szorgalmaz6 ,vil-
lanyi falatok” bevezetésével jatékos, egyértelmiien a Villanyi
borvidékhez, f6ként a pincegazdakhoz, vendéglatékhoz kot-
hetd, kreativ helyi termék jon 1étre. Az ijdonsagot november
kozepétdl kinaljak a borvidék éttermeiben és pincészeteiben. s

-

& Villany Bites on a Fork

Service providers on the Villény-Siklés Wine Route are introducing a new
food speciality called Villany Bites on a Fork. Be it a starter, snack or dessert,
these bites are always served to guests on a fork. It is the head chef of
restaurants on the wine route who decide what to give guests this way.=

Hogy vdasdarol
a 21. szdazadi inyenc?

Az USA keleti allamai-
nak interneten vasarl6
lakéi egy Popcart elne-
vezési alkalmazas se-
gitségével pillanato-
kon beliil megtudhat-
jak, hogy egy interne-
ten kivalasztott recept
elkészitéséhez mit és
mennyiért kell bevasa-
rolniuk. A rendszer a tetszéleges
helyrdl letoltott recepten jelzett
adatokbdl kiszamolja, hogy a hoz-

zavalokbol mekkora kiszerelésekre van sziikség, és hogy az meny-
nyibe Keriil az orszag egyik legnagyobb online élelmiszer-aru-
hazaban, a FreshDirictben. Egy Kkattintas, és a megrendelés mar
megy is a cég kdzpontjaba, am ha a vevd egy-egy alapanyagot
esetleg dragall az ,ajanlatban”, azt el6z6leg kicserélheti akar ol-
csObb markajura is a listan.=
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Ami szép, az szép!

Avevdkkel folytatott rendszeres konzultacio, valamint szamos,
a témaban késziilt interju fontos tanulsaga volt a Tork marke-
tingesei szamara, hogy jelent6s a kereslet az igényes kialaki-
tast és funkcionalitast 6tvoz6 vendéglaté-ipari termékek irant.
A szalvétaadagolok multifunkcionalis szerepet toltenek be az
étteremben, ennek ellenére elegans helyeken is arra hivatkoz-
va nélkiilozik hasznalatukat, hogy nem illenek az tizlet enteri-
Orjébe. A cég kozelmultban bevezetett, a fogyasztast legalabb
negyedével csokkentd Xpressnap® adagolés szalvétarend-
szerének j, dizajndijas eleme, az Xpressnap®
Image Line megvaltoztathatja ezt az attitd-
dot. A frissen piacra kertilt termék
elegans aluminiumbd], illetve FSC
tanusitvannyal rendelkez6 di6fa-
bol késziilt darabjainak tervezése-
kor a Tork szakemberi figyelembe
vették a vasarloi igényeket és tobb,
a dizajn és a fogyasztdi magatartas
oOsszefiiggéseit vizsgalé tanulmany
megallapitasait is. Az Xpressnap®
Image Line mindkét valtozata két
meéretben kaphat6.=

&% What is nice is nice

Tork recently put Xpressnap® on the market, a napkin dispenser that
reduces napkin use by a quarter. With its award-wining design, the
Xpressnap® Image Line is part of this product series. It perfectly fits
into the interior of any exclusive restaurant.=

Mi lesz még a vorésborbél?

A kreativ kezdeményezéseirdl (is) is-
mert révfilopi Gelencsér Pincészetben
a ,mellékiizemag” nem a mashol mar be-
valt otletekkel dolgozik. Mig a sokadik
generacios fiatal borasz, Gelencsér Gerg6
a sz6l6vel és borral foglalkozik, felesége,
Rita ,termékfejleszt” - boralapi kézm{i-
ves kiilonlegességeket kreal. Célja a val-
lalkozas termékpalettijanak egyedivé té-
tele. A hagyomanyos borlekvarral valé
sikeres kisérletei utan jottek annak aszalt gyiimolcsos és fiisze-
res valtozatai, tobbek kozott vords afonyas, fahéjas-gyombéres
és chilis. Az inyencségek nemcsak siitemények, de - minthogy
f6 alapanyaguk a bor - hisbdl késziilt ételek mellé is jol illenek.
A kovetkezo 1épés a bor és csokoladé parositasanak divatjahoz
alkalmazkod6 vordsboros csokoladékrémek voltak, onnan meg
mar magatol ért6dott ezek fagylaltokra, desszertekre szant 6n-
tetvaltozatainak megsziletése. A tél kozeledte 4j inspiracidt
hozott: Rita most fiiszeres szirupokat készit forralt borokhoz.
A termékek szinvonaluknak megfelel6 kiszerelést kaptak: spe-
cialis formaju tivegekbe keriilnek, izléses cimke és jutaanyaggal
boritott fedd keriil rajuk.=

£& Shopping in the 21st-century

Popcart is an app US consumers can use to learn what they need to buy for
making certain dishes - in just a few seconds. It also tells them how much
they need from various ingredients and how much they cost in FreshDirect,
the biggest US online grocery store.n

£& What else can be made from red wine?

While Gerg6 Gelencsér makes wine, his wife Rita ‘innovates’: she makes artisan food
products from wine. First she produced traditional wine jelly, then came new versions
of it made with dried fruits and spices. In the next phase she created ice creams and
desserts, and now Rita now makes spicy syrups to be used for making mulled wine. =
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Italtrendek 2015

Trendelemzés szempontjabdl a szakirénak a gasztronémia kii-
lonféle teriiletei koziil az italok vilaga tlinik a legegyszertibb fel-
adatnak, ugyanis ebben a szegmensben alig térnek el egymastol
a szakértdk joslatai. Ime, mit varnak 6k 2015-t61!
= Az alkoholmentes frissitd italok fogyasztoéi kozott meredeken
no az édes Udit6k helyett inkabb vizet vagy enyhén izesitett
italokat fogyasztok aranya. Trendiek az uborka- és kokuszvi-
zek, a kiilonleges teak.
= A kavé talalkozik a folyékony nitrogén-
nel, gyorsan terjed a kavélevélbol készii-
16 tea divatja.
= A kézmiives sorok gyartoi uj kategori-
akat, 1j izeket krealnak, gazdagodik
a kézmoiives ciderek valasztéka.
= Hodit a kreativ palackozas:
a mindségi égetett sze-
szes italok mind dekorati-
vabb Kiszerelést kapnak, - (-
de extrém prébalkoza- . U
sokkal is mind gyakrab- &_f;,,__-_ ._,!
ban talalkozhatunk: borok
valamikori tejesiivegekbe keriilnek, vagy a barokban példaul
a koktélt kis, akar el is vihet6 palackokban adjak.
= A barokban toretlen az izesitett jégkockak, a kézmiives égetett
szeszes italok, a borpoharaztatas és borflightok, a teakoktélok,
az ibériai borok divatja. A vodka lassan atadja tronjat a gin-
nek és a whisk(e)y-nek, a scotchok reneszanszukat élik. Visz-
szajonnek a ,régimddi” koktélok, és sikeresek a bonyolult re-
cepti kevert italok.
= Abszolut trendi a kiilonféle égetett szeszek premixelése.
A Bridgeview Liquors Vodquilaja mar tobb dijat is szerzett, tob-
bek kozott az International Wine and Spirit versenyen is. A szaz
szazalékban kék agavébdl késziilt tequilat és a hatszor desztil-
1alt vodkat magas hé6fokon keverik; az eredmény mar ellepte
az amerikai piacot. A Grey Goose VX elnevezésii (j itala j6 mi-
n6ségli vodka némi draga konyakkal
izesitve. A Jim Beam jové évben aru-
sitani kezdi a Kentucky Dramet, ame-
lyet igy irnak le: prémiumbourbon
némi Highland Scotch hozzaadasa-
val. A Pernod Ricard nemrégiben vitte
piacra a rumbol és tequilabol kevert
Malibu Redet. Sokféle égetett szesz
izét valtoztatjak meg borokkal, s6t,
jon a pezsgdvel kevert vodka (igaz, ezt
az oroszok ,,0sztonbdl” isszak évtize-
dek 6ta - Eszaki fény néven).=

& Drink trends, 2015

Experts forecast the following drink trends for 2015: 1. those who consume al-
cohol-free drinks will prefer water and mildly flavoured drinks instead of sweet
ones; 2. coffee will meet liquid nitrogen; 3. artisan beer makers will create new
categories and new flavours; 4. creative bottling will conquer 5. in bars flavoured
ice cubes, artisan spirits, selling wine by the glass, wine flights, tea cocktails will
be trendy, while vodka will soon be replaced by gin and whisk(e)y in the popularity
ranking; 6. the premixing of various spirits will be very fashionable, for instance
Vodquila by Bridgeview Liquors has already won many prizes, including one in the
International Wine and Spirit competition, but VX by Grey Goose, Kentucky Dram
by Jim Beam and Malibu Red by Pernod Ricard also follow the same trend.=
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Amerikdbdl jottem

Hazankban jart a Brown-Forman amerikai whiskey-nagy-
kovete. Thomas Vernon eldszor a févaros legnevesebb bar-
jaibol érkez6 mixereknek tartott el6adast, majd a Whisky
Show-ra is ellatogatott, hogy a szélesebb kézonséget is be-
avathassa az olyan népszerti parlatok vilagaba, mint példa-
ul a Jack Daniel’s vagy
a Woodford Reserve
Bourbon. A whiskey
rajongdinak garantal-
tan nem lehetett oka
panaszra, legyenek
akdar az ital laikus ked-
vel6i vagy megszallott
szakmabeliek, a ven-
dég el6adasabdl ugyanis megismerkedhettek a népsze-
rii ital torténetével, fajtaival, és néhany nélkiilozhetetlen
alapanyag titkara is ,fény deriilt”. igy példaul a legendas
tennessee-i barlangbdl nyert kristalytiszta forrasvizet vagy
a specialis hordékhoz hasznalt fehér tolgyet is szemiigyre
vehették az érdekldddk. Thomas Vernon évek dta dolgo-
zik amerikai whiskey-nagykovetként az Egyesiilt Kiraly-
sagban, és szerte Eurépaban tart kurzusokat. Hazankban
most jart els6 alkalommal, de elmondasa szerint hamaro-
san Ujra visszatér a magyar kozonséghez. =

S& An American visitor

Thomas Vernon, the ambassador of Brown-Forman whisky. He gave a
presentation to the capital city’s best barmen and popped in the Whisky
Show, to share his vast knowledge on Jack Daniel’s and Woodford whiskeys.=

Sort kavégépbdl?

Lehet-e utdlag javitani a gyen-
gébb mindségli vagy az alkohol-
mentes sorok izén? Eddig nem-
igen hallottunk sikeres prébal-
kozasroél, most viszont az angol
Cambridge Consult cég el6ruk-
kolt a kreativ megoldassal: a
Hoppier (azaz Komldsabb) ne-
vii, espressogéphez hasonlé
szerkezet nagy nyomassal pré-
seli at komloén az italt. Magya-
rul a komlé ill6olajait, a benniik
rejlé izeket és aromakat atadja
arajta atvezetett sornek. Az egésznek persze az igazi so-
rok kedvel8i szamara van jelentGsége, hiszen azok a cél-
csoportok, amelyek {zléséhez igazodva a legnagyobb mar-
kak gyartoi a sorre legjellemzdbb izeket nélkiil6z6 soro-
ket fejlesztik ki, aligha tudnak élvezni a Hoppier aldasait.
A ,csapolas” folyamata allitolag nem vesz tobb id6t igény-
be 10 masodpercnél. Amirdl - sajnos - nem szélnak a hi-
rek, az az, mennyi szénsav marad a sorben az eljaras vé-
gén. Vajon a csapos vagy a barista lesz a Hoppier felels-
se a barpultnal? =

S& Beer from the coffee machine?

Cambridge Consultants invented Hoppier, a creative device to improve
the taste of plain or alcohol-free beer. Hoppier looks like an espresso
machine, which presses beer through hop using high pressure.=



Milyen vizet igyak?

Gyakran hangzik el a cimben megfogal-
mazott kérdés, és ahany haz, annyiféle
avalasz. Ervek és ellenérvek sorolhaték
barmelyik lehet6ség mellett.

A csapviz olcso, de az elkorrodalt csovek
miatt, amelyeken eljut hozzank, akar ka-
ros hatasokat is kivalthat. Az dsvanyvizek
tobbsége kétes eredetfi, raadasul magas
az asvanyianyag-tartalmuk, ami hosszi
tavon megterhelheti a vesét. Ugyanak-
kor nem vitathat6, hogy karaszerten fo-
gyasztva kedvezd élettani hatast gyako-
rolhatnak a szervezetre.

Nyitott a kérdés, milyen vizet lehet hosz-
szu tavon biztonsagosan fogyasztani. Az
Uj egészségligyi ajanlasok a tisztitott vi-
zeket helyezik el6térbe, melyek alacsony
asvanyianyag-tartalmuak, és mentesek a
mas vizekben fellelhetd szennyez6dések-
tdl (nehézfémek, gydgyszermaradvanyok
vagy az orszag nagy részén megtalalha-
t6 arzén), illetve a fert6tlenitésre hasz-
nalt klortol.

Ugye On is szeretné
lenyligozni
tigyfeleit, kollégait?

Tegye meg most elegans automatainkkal!
Ballonos és haldzatra csatlakoztathaté
vizadagoldk, kapszulas Lavazza kavégépek.
Teljeskérii irodai ellatas!

Kérjen személyre szabott ajanlatot:

www.clearwater.hu
sales@clearwater.hu

27/542-400

CLEARWATER

Napjaink legmodernebb technoloégidja
az ugynevezett forditott ozmozis elven
alapul6 tisztitas. E folyamat soran a viz
99,9%-ban megtisztul, igy abban valé-
ban csak vizmolekuldk maradnak. Ilyen
a Clearwater is, mely tisztitis utan, egy
minimalis dsvanyianyag-visszapotlast

. kovetGen nyeri el kellemes izét.
. A Clearwater fogyasztasanak mas eld-

nyei is vannak. A tisztitott viz el6segiti a
szervezetben felhalmozédott méreg- és
salakanyagok maradéktalan kitiriilését,
amivel tehermentesiti a maj és a vese mi-
kodését. A forditott ozmozis technoldgia-

val tisztitott viz fogyasztasa kimondottan

ajanlott magas vérnyomasban szenved6
betegeknek, akiknek natriumszegény di-
état kell tartaniuk.

Erdekes belegondolni: ha a gy6gyteankat

. vizkéves csoveken at szallitott, klérozott
. vizbdl készitjiik, akkor annak milyen jo-

tékony élettani hatasa lehet? A ballonok-

. ban forgalmazott Clearwater nemcsak

Q

HokeCa

egészséges, de fogyasztdja kényelmét is
biztositja! A vallalkozas orszagos hazhoz
szallitassal és hetente telefonon jelentke-
z6 tigyfélszolgalattal all partnerei rendel-
kezésére. www.clearwaterhus

(x)

B& What kind of water
to drink?

Tap water is cheap but due to pipe corrosion
it can have harmful effects. The majority of
mineral waters are of dubious origin and too
much mineral isn't good for the kidneys in the
long run. New health recommendations favour
filtered water. Today the cutting-edge tech-
nology is reversed osmosis-based cleaning,
which results in 9g9.9-percent cleanness - this
is what Clearwater is like. The consumption of
cleaned water such as Clearwater helps the
human body to dispose of residues and pois-
ons and is especially recommended to those
suffering from high blood pressure. Clearwater
is delivered to your door in giant bottles all over
Hungary. Our customer service gets in touch
with partners on a weekly basis. Learn more at:
www.clearwater.hu=
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Jon a soriza alkoholmentes soér!

Spanyolorszag nemcsak
sorei mindségének jol
érzékelhetd javulasa-
val biiszkélkedhet az el-
mult 3-4 évben, de azzal
is, hogy Eurépa legnagyobb al-
koholmentes sorgyartdja és -fo-
gyasztdja. Nem csodalkozunk,
hogy a spanyol tuddésok jarnak
legkitartébban a sorfajta eltiint
izének nyomaban.

Koztudott, hogy a nulla alkoholtartalmu sérok nem ugyanazt az iz-
élményt nyujtjak, mint hagyomanyos valtozataik (de még a light s6-
rok sem), és az olyan, ozmozissal alkoholmentesitett fajtak, mint pél-
daul a Clausthaler sem emelkednek ki sokkal az atlagbdl. Az ibériai
orszag kutatdi a forditott ozmozis folyamatara épitik elképzelései-
ket: a ,,normal” sorb6l nyernek ki alkoholt nem tartalmazé anyago-
kat, aromakat és izeket, a keletkez6 gazt pedig kondenzalt forma-
ban az alkoholmentes sorhoz adjak. A vakteszteléskor a megkér-
dezettek 90 szazaléka azt mondta, az 1jj ital sokkal jobban hason-
lit a valédi sorre.m

£& Alcohol-free beer that tastes like the real thing!

Spainis one of the biggest alcohol-free beer makers and consumers in Europe. Span-
ish brewers use reverse osmosis technology to make beer that is characterised by
the same aromas and flavours as normal beer, but without the alcohol. go percent
of blind tasting participants said the new beer really tastes like proper beer.=

Uj sérstilusok néttek ki az IPA-bél

Az amerikaiak mar nagyon tudnak sort csinalni, és nem félnek
Ujitani! Hozzaallasukat a sorkészitéshez pompasan jellemzi az is-
mert Samuel Adams sorfézde alapitéjanak, Jim Kochnak novem-
berben tett megjegyzése: a német sortisztasagi torvényt ,miivé-
szi cenzuraként” aposztrofalta egy interjiban.
A vildgban - és a sorbaratok koreiben nalunk is - égbe
szokott népszertliségli IPA a termékfejlesztési kisérletek
kedvenc targya. Egyik ilyen az tgynevezett fekete IPA,
amelynek mar a neve is ellentmondasos: hogy lehet egy
pale (azaz magyarul sapadt) ale fekete. A fekete malata
és a koml¢ izei ritkdn harmonizalnak - a gyartok rend-
szerint sokaig kisérleteznek, amig a tobbféle citrusos aro-
maju komloéval késziilt IPA és a stout ize végiil jol egészi-
tik ki egymast. -
A legvisszafogottabb fo-
galmazassal élve is érdekes
irany az IPA és a lager hazasitasa; ma
mar tobbtucatnyi f6zde kinal ilyen
hibridet az USA-ban - ezt hivjak IPL,
azaz Indian Pale Lager stilusnak. Az
elsédleges killonbség a gyartas folya-
man hasznalt éleszt6 tipusaban van:
az IPL-t nem az IPA megszokott élesz-
téivel fermentaljak.m

Tokéletes PET-palackok

Avilag masodik legnagyobb soérgyarto vallalkozasa, a Dre-
hert is tulajdonlé SAB Miller és a Trinity College Dublin b6
két éve folyo kozos kutatasai az Gj tipusu PET-palackok ki-
fejlesztésére - a cég illetékesei fogalmazasaban - a ,sokat
igérd” stadiumba értek, de tomeggyartasuk megkezdése
leghamarabb 5 év miulva varhaté.

A nanotechnoldgia segitségével gyartott miianyag palac-
kok novelik a sor eltarthatdsagi idejét: megakadalyozzak a
szén-dioxid szokését és az ital
oxidal6dasat, de kdrnyezetvé-
delmi szempontbdl is jobbak
el6deiknél. A marketingesek
szerint a sorivok kovetkezd ge-
neraciéinak joval kevesebb el6-
itélete lesz a PET-palackokkal
szemben, és praktikus tulaj-
donsagaik alapjan itélik majd
meg azokat: konnytiek, vissza-
zarhatdak, és nehezen térnek.
Mint ismeretes, a vildgban sok sérgyar prébalkozik mo-
dern designu, hagyomanyos PET-palackok (képiinkdn)
vagy kis mlianyag keg horddk hasznalataval is.=

i=
"

S& Perfect PET bottles

SAB Miller and Trinity College Dublin have been conducting research for
more than two years to develop a new type of PET bottle. They have
made progress but mass production isn't expected to start before
2019. PET bottles made using nano-technology can increase beer’s
shelf life and they are also better from an environmental perspective.=

Komlémentes sor!?

A sorvilag abszolut kedvence ma
az IPA, itthon is préobalkozik vele
szinte minden kézmiives sorfézde
- egyik-masik magyar sorszakért6
szerint mar tudl sok figyelmet is von

el mas, ugyancsak izgalmas sorfajtak-

tol. Talan nem is véletlen, hogy pont

nem sokkal a nyar végi Nemzetko-

zi [PA-nap utan jelent meg a hir egy

gyogynovényekkel foglalkozd coloradoéi (USA) vallalkozas
kezdeményezésérdl: komlo nélkiili sort f6znek.

Az 5,7 szazalékos gruitot (gruitnak hivtak nagyjabol ezer év-
vel ezel6ttig a sort, amikor is a komlé altalanossa valt az Eu-
ropaban f6zott sérokben) olyasmikkel izesitik, mint a kamilla,
hars, bazsalikom, bodza, fekete bors, koriander, fahéj, galago-
nya, sisakvirag, mahdoniagyokér - a herbaria tudomanyaban
jartasak el6tt mind jol ismert hatasu névények.

Persze a fiiszeres, gyogynovényekkel izesitett sorok isme-
rések az inyencek vilagiban: vilagszerte készitenek ilye-
neket - Eurdpaban az olaszok ennek modern mesterei —
de a koml6 kihagyasa eddig felért volna a blaszfémiaval.
Most viszont talan kettds értelemben is mondhatjuk: visz-
sza a gyokerekhez!=

=& New beer styles inspired by IPA

IPA's popularity has been skyrocketing all over the world. Brewers like to experi-
ment with IPA and the latest fruit of this is black IPA. Combining IPA and lager is a
rather interesting idea. There are some dozen of breweries in the USA that make
IPL - Indian Pale Lager, which is fermented using different yeasts than with IPAs.=
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& Beer without hop!?

Thus summer a medical herb company in Colorado (USA) started
brewing beer without hop. The 5.7-percent abv gruit is flavoured with
chamomile, linden, basil, elder, black pepper, cinamon, hawthorn, yar-
row flower, skullcap.=
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Vendeglatas, 2015

A minGséget elvaro, fizet6képes fogyasztok
mind nagyobb hanyadat képezik a magyar
étteremjarok. Ebben mar jo évtizede nem-
csak annak van szerepe, hogy eljutunk a
vilagba, és a vilag eljon hozzank, hanem a
tévé, az internet, az Gjsagok is ontik rank
mas kultirak gasztronémiajat. A ma em-
berének igényeit, igy étkezési kultarajat
is sokszor nemzetkozi cégek reklamjai és

a média altal kozvetitett globalis trendek
és értékrend hatarozza meg. A vendéglatas
fejlédése sokszor mar nem is elsGsorban
izekrdl szdl, hanem a szolgaltatas gyorsasa-
gardl, az egészségtrendekrdl, a technikarol.
A vilag gasztronémiajaban elfoglalt he-
lytink arra predesztinal benniinket, hogy
figyeljiik és kovessiik, ami a vilagban tor-
ténik, ezért elsGsorban kiilfoldi forra-
sokbél meritettiink trendeldrejelzése-
ket. ime, ezt varjak az elemzd6k 2015-ben.
« Kezdjiik mindjart a technikaval! Felejt-
siik el a cronutot, a sous vide-ot, de még
a hivoszonak szamité ,helyi terméket”
is, hiszen a vendéglatohelyi fogyasztas
leglényegesebb valtozasait a kozeljovo-
ben a technika hozza: a forradalmi val-
tozasokat a tabletes rendelés, a mobi-
los fizetés és eldrendelés tovabbi tér-
nyerése okozza (mindennek el6nye az
étteremtulajdonos szamara, hogy az
asztalok gyorsabban foroghatnak), az
étel lefényképezését (és elkiildését a
kozosségi oldalakra) a vendéglatdsok
eszkozokkel is tAmogatjak.
e Mind tobb étterem probal a fizet6ké-
pes vendégnek egyszerre minden ér-

zékszervére hatni, audiovizualis eszko-
zokkel fokozni a vacsoraélményt - ezt
hivjak neurogasztronémianak.

o Az egészségcentrikussag nem divat, ha-
nem életméd; az étlapokon opcidként
mar nemcsak az egészséges ételek van-
nak jelen, de az ételallergidsoknak ké-
szitett fogasok is. Ujra hullimhegyen a
kisadagok: késtolomentik, tapasjelle-

gl ajanlatok, flexibi-
lis adagméretek, ami
viszont tobb munkat,
igy nagyobb koltsége-
ket is jelenthet a ven-
déglatés szamara.
Mindenhol etetnek:
a hipermarketek sar-
kaiban, a piacon, a be-
szallité bazisan (pél-
daul halbiifé a hlit6haz
mellett) - a frissesség
igéretével a kereskedd
is kiveszi részét a ven-
déglatasbol.
« Terjed az ,étteremjegy”: a sikeres étter-
meknek a bizonytalan foglaldsok miatt
megéri viszonylag olcsébb, vissza nem
valthatd bonokat értékesitenitk, ame-
lyek hasznalataval mind nyersanyagbe-
szerzésiiket, mind konyhajuk munkajat
is jobban tervezhetik.

A Kkiilonféle étteremtipusok kozott eltl-

nik az {ir: a fine diningot kinal6 séfek ma-

sodik (tobbedik) vallalkozasként ,egy-
szer(” helyeket nyitnak, a gyorséttermek
pedig szolgaltatasuk minGségét emelik,

még az amugy is koztes fast casual és a

hagyomanyos étterem kozotti térben is

Uj kategoria formalédik, a fast fine.

* Fejlédik, boviil a gyorséttermek kina-
lata. A nagy lancok nemcsak a makro-
trendekhez alkalmazkodnak rugalma-
san, de a mindenkori divatokat is mind
sikeresebben prébaljak kévetni. A ham-
burger és a pizza ,poziciéit” ostromolja
a csirkeszarny (idei adatok szerint az el-
vitelre és a rendelésre készitett adagok
tekintetében mar meg is el6zte Gket),
és tronon marad a mindségi csirkehus.
Az utébbi évek ,megtermékenyits”
konyhdja kétségkiviil az azsiai. Bar ujra
erdsodik a francia konyha respektje, és
a spanyol gasztronémiai koncepciéknak
is egyre erésebb a hatasa, Azsia mégis
évrdl évre tud Gjat hozni: az elemzdk
szerint 2015-ben a koreai és a vietna-
mi konyha héditani fog.

Az izek vildgaban - ha lehet ezen a te-
riileten egyaltalan trendekr6l beszél-
ni - az édes kissé hattérbe kertil, a ke-
sertivel és az umamival fognak tobbet
kisérletezni a szakacsok. Egyesek sze-
rint, ha nem is jév6re, de hamarosan a
savanyut is keresni fogjak a vendégek.
A rovarok szerepe a vilag élelmezésé-
ben még sok helyen tabu, de egyre tob-
ben és egyre gyakrabban foglalkoznak
a kérdéssel, sokszor kérnyezetvédel-
mi és fenntarthat6sagi sziikségszeri-
ségekre hivatkozva. A jarhat6 ttnak a
feldolgozas tiinik, példaul nagy fehér-
jetartalmu anyagok, liszt készitése az
allatokbol.

Es végiil néhany varhat befuté: karfiol,
kaposztasalata, htisos szalonna/bacon,
osztriga, siracha, izesitett vaj, zoldsé-
ges joghurtok, salsa, kézmiives toast.=

Ipacs Tamas

S& Restaurants, 2015

A growing proportion of Hungarian restaurant growers demand high quality food and service, and they also
have the money to pay for them. Television programmes and the internet are pouring the gastronomy of
other countries on us, so let’s take a look at what kind of trends we can expect in 2015: 1. technology
will bring the most important changes - ordering by tablet computer, paying by smartphone; 2. a growing
number of restaurants will try to improve guests’ dinner experience by using audiovisual tools - this is called
neurogastronomy; 3. not only healthy food but also those for food allergic people will appear on menus; 4.
small portions will return - tasting menus, tapas-like dishes, etc.; 5. food will be available everywhere, in hy-
permarkets, at the marketplace, etc.; 6. the difference between different restaurant types will disappear -
fine dining chefs open ‘simple’ places, while fast food chains increase the level of service; 7. fast food chains
will offer a bigger variety of food, adapting to trends more successfully than before; 8. Asia will dominate
- experts say that in 2015 Korean and Vietnamese cuisine will conquer; g. in the world of flavours sweet
will become a bit less important and chefs will experiment more with sour and umami; 10. a few new stars:
cauliflower, cabbage salad, bacon, oyster, siracha, flavoured butter, yogurt with vegetables, artisan toast.=

79 Trade

magazinf  2015.jan.



HoReCa

77 trend

A perec
elfoglalja Amerikdat

Anémet bevandorlék altal a 19. szazadban beho-
zott perec mindig is kedvelt péksiitemény volt az
USA-ban - az amerikaiak példaul minden tavasz-
szal Nemzeti Perec Napot tartanak -, de népsze-
riisége az elmult fél évtizedben annyira megndtt,
hogy mar a gasztronémia minden aga , felhasznal-
ja” ilyen vagy olyan formaban a pretzelt (a német
elnevezést atvette az angol is).

A kreativabb vendéglatosok kezdték: nekifogtak
»Cifrazni” a perecet! Csak néhany, az interneten
talalt példa: a brooklyni Prime Meats étteremben
csokoladéval vonjak be, a varos egyik legjobb pék-
ség-cukraszdajanak tartott Almondine-ben pedig
vajjal és svajci Gruyere sajttal toltik. A seattle-i Ca-
fe Pedlarban minibriésformara tekerik, és sonkat,
szeletelt sajtot tesznek bele, az atlantai Ardesiar-
ban a tésztat virsli koré tekerik, és forgatva siitik,
akiilonleges ,hot dog” mellé dijoni mustaros ched-
darszdszt ad a séf. Sok helyen a perecmorzsat fel-
hasznaljak almatortaban, de még paniranyagnak is
siilt tintahalhoz vagy hagymakarikahoz. Tésztaja-
bol siitnek baguette-et
és szendvicskenyeret.
A perec viszonylag
gyorsan meghoditotta
az étteremlancokat is.
Egy statisztika szerint
mig 2008-ban az 500
legnagyobb amerikai
étteremlancboél 13-ban
szerepelt az étlapon valamilyen for-

PRETTZEL DIES

Knot Toan Chckiney Do 00

i
i 3

HNEVWE méaban, 2014-ben mar 130-ban volt
.PRETZEL. részeameniinek AWendy's-benaz
O — ajanlat alland6 részévé vélt a pret-

zel bacon cheeseburger, a Glory
Days Grill népszer( fogasa a rak-
kal toltott pretzels. M{ikodik a pe-
rec hot dog alapanyagként: a Sonic
Drive-In sajtos bacon pretzel dog-

ja allitélag na-
gyon népszerl'i,
akarcsak a piz-
za kategoria-
ban a Little Ca- & :
esars lanc pretzel crust pepperoni pizzaja. Az ottani
marketingesek azt mondjak: ideje minden éttermes-
nek gyorsan Iépnie, és beépitenie a perecet kinalataba,
vagy gyorsan felfedezni a kovetkezd ,nagy” trendet! =

& Pretzel conquers the USA

Americans have always liked pretzel, but its popularity has
increased so much in the USA in the last five years that res-
taurants have started to get creative about it. Pretzel also
conquered restaurant chains: in 2014 it was on the menu of 130
chains, for instance Wendy’s sells Pretzel Bacon Cheeseburger
and Little Caesars offers Pretzel Crust Pepperoni Pizza.=

Trade 80

magazin

- - 7 L1l
Riasztja-e a szunyogot a s6r?
Proméci6? PR-fogas? Jofejség? Nehéz lenne meghatarozni a Heineken tu-
lajdonaban 1évé Papua Uj-Guinea-i SP Lager sor 4j projektjének miifajat, de
nem is lényeges; a koncepcié annyira eredeti, hogy barmilyen gyartot cél-
csoportjahoz k6t6dé kapcesolatanak ujragondolasara késztethet.
Pedig rém egyszer(i dologrol van szd! A helyi sorfogyasztasi szokasok (kénysze-
rek?) szerint a sort gyakran este, a tibortiiz mellett isszak, ami ezerrel vonzza
a malariat terjeszt szunyogokat. Tegyiik hat kellemesebbé a sorozés élményét
némi ,szerepvallalassal” a sziinyogriasztasban! Az SP Lager gyartoi a soroskar-
ton felsd lapjat a termék csomagolasakor természetes anyagokbdl késziilt szu-
nyogriaszto szerrel kezdték bekenni, ezt kell
a karton kinyitasa utan darabokban a tiiz-
re dobni - az igy keletkezg fiist elkergeti az
é16skodo rovarokat. Ha van igazan szerethe-
t6 marketingotlet, ez biztosan az!=

£& Mosquito repellent lager?

SP Lager's manufacturer in Papua New Guinea started treating the cardboard boxes in which the
beer is sold with eucalyptus, a natural mosquito repellent. Beer lovers only have to rip a piece off
and throw it in the fire to keep mosquitoes away.=

Vendmg wifivel

A vendéglatéhelyeken mind
gyakrabban lathat6 a felirat:
ingyenes wifi. Minden bizony-
nyal innen jott a dél-afrikai
Coca Cola marketingeseinek
Otlete - a hagyomanyos retail
és a vendéglatas hataran moz-
g6 vendingautomatak szolgal-
tatasait miért ne kapcsolnak
0ssze a wifi hotspot igéretével.
A Coca Cola automatak kozelsé-
gében ingyenes internet-hozza-
férést biztositanak, természetesen ingyen, de persze val6szin(, hogy szami-
tanak arra is, van némi iidit6italra fordithat6 aprépénz a netezék zsebében.=

£ Vending with wi-fi

More and more frequently we see ‘free wi-fi’ signs in the windows of cafés, bars and restaurants.
Probably this is where Coca-Cola marketing managers in South Africa got the idea from: they
decided to provide free wi-fi service to customers from Coca-Cola vending machines. =

Akik a Hootersnél is jobbak

Az amerikai Business Insider szerint 2013-ban
az USA leggyorsabban névekvd étteremlanca
a brestaurants, azaz didibar kategériaba tar-
tozd, altalunk is mar megénekelt Twin Peaks
(Két Csucs) volt. 57 iizletiik bevétele elérte a
165 millié dollart, ami egységenkénti atlagot
szamolva jocskan veri a Hooters 360 étterme
altal termelt 828 milliot.

Randy DeWitt, a Twin Peaks elnok-vezérigazgatoja szerint a sikert annak
koszonhetik, hogy tigyelnek a részletekre, példaul az iizletvezet6k munka-
kezdéskor ellendrzik a felszolgald holgyek apoltsagat, sminkjét, fittségét.m

& The breastaurant that beat Hooters

According to Business Insider, in 2013 the fastest growing restaurant chain in the USA was Twin
Peaks. The breastaurant chain’s 57 units realised USD 165-million turnover, which broken down to res-
taurants beats the average of the 360 Hooters units (their total turnover was USD 828 million). Twin
Peaks president-CEO Randy DeWitt believes the key to their success paying attention to every detail.=



Asztalkultura

A kiillénleges ételek adta élményt fokozzdk a
talaldsukhoz haszndlt kiillonleges targyak. Az elhi-
vatott séf egyedi eszkézoket igyekszik alkalmazni,
igy a mindségi vendéglatas vilagaban nem ritka,
hogy iparmivészhez fordul segitségért.

Vilagtrendnek is tekinthetjiik, hogy a teri-
tékeket gyart6 nagyvallalatok elismert sé-
fek kozremiikodésével vjitjak meg évrol
évre termékskalajukat. Magyarorszagon az

is csak éppen kezd6d6 trend, hogy egy-egy

tervezd és szakacs fog 0ssze tanyérok, ki-
egészit6k tervezésére, gyartasara.
Az iparmiivészek szemszogébdl lassan szé-

lesedd piacrol beszélhetiink - allitja Kondor

Edit, a Moholy-Nagy M{ivészeti Egyetem

formatervezési dijas oktat6ja. - A magyar :

tervez6k még nehezen tudnak kapcsolod-
ni a vendéglatas képviselihez. A témaban
idén tavasszal Orlai Balazzsal egyiitt féléves
kurzust tarté oktaté szerint a fine dining

nemcsak mindséget jelent, de egyediséget

is. Az egyetem a témat hasonl¢ filozéfiaval
megkozelitd, szakmaszerte igényes talalasi
projektjeirdl ismert Pesti Istvanban, jelen-
leg a budai Tanti étterem séfjében talalt to-
kéletes partnerre - a hallgatok vele konzul-
taltak targyaik tervezése, elkészitése soran.
Nem is eredménytelendil, hiszen a magasan
pozicionalt, el6kel Tantiban most az egye-
tem két hallgatéjanak edényeit is hasznal-
jak talalashoz.

Német Nora munkaja

Alegtobb étterem miikodtetdje nem is tud-
ja, hogy edényeket egyedi igények alap-
jan is lehet készittetni - véli a szakember.
- Atanyérok, csészék és mas asztali targyak
izgalmas mazakkal, izgalmas formakban és
szinekben, valtozatos feluletekkel késziil-
hetnek, akar mas anyagfajtak kombinala-
saval is. Egyedi kézmiives termékekrdl van
sz06, amelyeknek ara is ennek megfelel -
ott kezdddik, ahol a tomegtermékeké vég-
z6dik -, am el6nyiik nemcsak az egyszeri-
ségben, igy az lizleti szempontbdl fontos
megkiilonboztethetdségben rejlik, hanem
a specialis gyartastechnolégia alkalmaza-
sanak koszonhetGen tartéssagukban is.
Az egyedi teritékek készitése a keramikusok
szamara is inspiral6 feladat - érvel Kondor
Edit. - Pesti Istvan Facebook-oldalat latva so-
kaknak eszébe jut: ezt akarom! Pedig tudunk
nagyon sok mast is. A magyar didkok a lehe-
tdségeikhez mérten naprakészek az aktualis
trendekben, az oktatas soran az tijjdonsagok
forrasa nemcsak az internet, az egyetem hall-
gatéi rendszeresen latogatnak szakvasarok-
ra, kidllitdsokra. Hallgatéink tudasa megvan
ahhoz, hogy kisszérias termékeket készitse-
nek, minthogy terveiket technikailag
is képesek megvalésitani.

Kondor Edit szerint pozitiv folyamat
indult el, amelynek kézzelfoghato
eredményei is vannak: olyan buda-
pesti csucséttermek érdekl6dnek a
kézmiives technolégiaval késziilt ter-
mékek irant, mint a Costes vagy a Le
Perle Noir. Az oktat6 szerint az ev-
eszkozok tertiletén, azaz a fémmiives
tanszéken is benne van a levegében
a hasonl6 sikeres kezdeményezések
lehetdsége.n

Ipacs Taméas

28 The art of table setting

It is a world trend that tableware manufacturers cooperate with famous chefs to freshen up their portfolio.
In Hungary designers and chefs are just starting to work together in designing and manufacturing various
tableware items. According to Edit Kondor, professor of the Moholy-Nagy University of Art and Design, Hun-
garian designers can't really connect to the culinary world. She found a partner though, Istvén Pesti, the
chef of Tanti helps her when she teaches related courses at the university - like she did this spring, when
she started a one-semester tableware design course. The works of two of Ms Kondor’s students are already
being used in the high-prestige restaurant, Tanti. Edit Kondor started a positive trend and now top Budapest
restaurants such as Costes or Le Perle Noir are becoming interested in the projects.=

Saghy Eszter munkdja

A talalds mestere

A szakma Pesti [stvant tartja a leg-
szebben talalé magyar szakacsnak.
0 mondja:

- Az ételek és a targyak alkotdsa nem
all messze egymastol. Szamomra
mindig fontos volt az étel megjele-
nitéséhez hasznalt eszkoz, és min-
dig meg is talaltam a k6zos nyelvet a
munkamat segitd iparmiivészekkel;
nemcsak keramikusokkal vagyok na-
pi kapcsolatban, de asztalosokkal is.
]6 volt részt venni a fiatal miivészek
tervezémunkajaban, hatni alkot6fo-
lyamatukra. Az indulaskor segitség-
képpen megvaldsult elképzeléseket
mutattam nekik, és tisztaztuk: az esz-
kozoknek mosogatégépben mosha-
tonak kell lenniiik. Ugy tiint, a sracok
nagyon hamar raéreztek a formakra
és szinekre, tudatosult benniik, hogy
ez a fajta targyalkotas ugyantigy nem
lehet 6ncélu, akarcsak a f6zés a ven-
dégnek. Szép és izléses edények ké-
sziiltek, tobbet azota is hasznalok ko-
ziiltik. A félév végén a hallgatok vizs-
gamunkaiba talaltam - élmény volt
mindannyiunknak.

Nekem is sokat adott a projekt, 6k is
inspiraltak engem. Meggy6z6désem,
hogy azt nevezhetjiik optimalis hely-
zetnek, ha folyamatos a kapcsolat a
tervezdk és a felhasznalok kozott. =

=& A master of food
styling

Istvan Pesti is famous in trade circles for
his spectacular table setting and food
serving style. He told our magazine that
it was good to work together with young
designers and have some influence on
the creative process. He made it clear at
the beginning of the work that the dishes
would have to be dishwasher-safe. The
results of the work were beautiful and
stylish tableware items, which he still uses
in his work. Mr Pesti was also inspired by
the project. =
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Durva sovaltas

A kozétkeztetéknek nagy kihivdst jelent a janudrban
életbe 1ép6 4j kozétkeztetési rendelet betartasa, hi-
szen tobbek kézt a sétartalmi hatdrértékekre, a vdlto-

zatossdagi mutatékra, a naponta biztositandé tejtermé-

kekre, gyliimolcsokre és zoldségekre, a felhaszndldsi
gyakorisdgra, de még a diétas étkeztetésre is figyel-
niiik kell. Es amit a rendelet nem emlit: arra s, hogy
amit f6znek, azt a gyerekek meg is egyék!

Az év elején hatalyba 1épd, de ajanlas for- :
majaban mar b6 harom éve ismert koz- :
étkeztetési rendelet kemény feladatot :
r6 a kozétkeztetSkre és beszallitoikra :
egyarant, de a valtozasokra volt id6 fel- :
késziilni. A témarol a piac harom legna- :
gyobb szerepldjének képviseldjével be- :

szélgettlink.

- Mind a soétartal-
mu, mind a hozza-
adott s6t nem tar-
talmazé terméke-
ink megfelelnek a
rendelet elGirasai-
nak - hangsulyoz-
za Burjan Csaba, az
Unilever Food Solu-
tions lzletaganak
igyvezetdje -, de a
rendeletben foglalt

Burjan Csaba
ligyvezetd
Unilever Food Solutions

el6irasok betartasa mar az élelmezésve-
zet6k kiemelt feladata. Célszer(i a kozét-
keztetésben a hozzaadott sét nem tartal- :
maz6 termékeket hasznalni, hiszen ezek- :
kel sokkal egyszeriibben tarthatéak a s6- :

tartalmi hatarértékek.

Irdanyba dllva

Az Unilever Food Solutions a piacon el- :
s6ként vezette be a hozzaadott sét nem :
tartalmazo termékcsaladot kifejezetten
a kozéteztetés szdmara, a piaci igényekre :
isreagalva - mar 2012-ben. A nagy siker :
miatt 2013 végére mar 14 termékiik volt

elérhet6 ebben a szortimentben.

- A rendelet masik sarkalatos pontja a
b6 zsiradékban siilt ételek korlatozasa :
- folytatja a szakember. - A Rama Com-
bi Profi névényiolaj-tartalm siit6zsira- :
dékunkkal tovabbra is adhaték bunda- :
zott ételek, mert ezzel tobb mint 80 sza-
zalékkal csokkenthet( a zsiradék felhasz-
naldsa panirozott ételek készitésekor. Aza :
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célunk, hogy a friss,
helyben megtermelt
alapanyagok és ter-
mékeink egyiittes
hasznalataval ké-
szitett egészsége-
sebb ételek keriilje-
nek az asztalra.

- A magyar rende-
let eurdpai ossze-
hasonlitasban jovo-

Toth Boglarka
marketingmenedzser
Nestlé Professional

be mutatdnak, ugyanakkor szigorunak
szamit, és jelenleg a legdsszetettebben :
igyekszik befolyasolni a kozétkeztetés
egyes folyamatait - értékel Toth Boglar-
ka, a Nestlé Professional iizletag marke-
tingmenedzsere, aki olvas6inknak vazol-
ta az alacsonyabb sétartalmi termékeik :
fejlesztésének menetét. - A termékfej- :
lesztés soran tobb szempontot is figye- :
lembe vettiink. Alakitottunk egy joga- :
szokbdl, dietetikusokbdl, marketingesek- :
bél és tertileti képvisel6kbdl all6 szakér- :
t6i csoportot, amely a rendelettervezet :
jogszabalyi értelmezésén tul tApanyag- :
osszetételi vonatkozasban is részlete- :
sen megvizsgalta a lehetséges iranyo- :
kat. Ezzel egy id6ben teriileti képvisel§-
ink segitségével egy kutatas soran meg-
kérdeztiik partnereinket, mely terméke-
ket hasznaljak a leggyakrabban, melyek :
csokkentett sotartalmu valtozatai tudnak :
mindennapjaikat konnyebbé, a rendele- :

tet pedig betarthatéva tenni.

- A Metro mar a rendelet kihirdetését :
kovetGen elkezdte a felkésziilést a koz-
étkeztetésben felmeriil6 igények gyors :
és hatékony kielégitésére - emlékeztet :
Krubl Yvette, az tizletlanc kommunikaci- :
0s vezetdje -, és megindultak az egyez- :
tetések a gyartokkal. Tobb mint egy éve
segitjiik partnereinket a széles termék-
palettat bemutatd, folyamatosan frissi-

tett Kozétkeztetési Katalégussal. A ter-
mékek tulajdonsagainak megismerését
piktogramokkal gyorsitjuk, ezekkel je-
16ljiik, hogy a termék gluténmentes, lak-
tézmentes, zsirszegény vagy éppen so-
szegény, és hogy milyen allergének ta-
lalhaték benne. Nagy hangstlyt fekte-
tiink a személyes kommunikaciora, igy
az Uj folyamatokra valé atallas segitését
és a termékek megismertetését tertile-
ti képvisel6 kollégaink végzik. Oket tré-
ningek keretében készitettiink fel a tor-
vényi szabalyozas valtozasaira, az alter-
nativan ajanlhaté termékismeretre, és
rajtuk keresztiil ismerjiik meg vevdink
véleményét is.

A sziikséges plusz

Burjan Csaba elmondta, hogy az Unilever
abbdl a szempontbdl vizsgaltatta meg
termékeit a Semmelweis Egyetem ille-
tékes tanszékével, hogy azok mely dié-
tatipusba illeszthetdk, és errdl kiadvanyt
jelentetett meg dietetikus szakemberek-
nek, illetve kreditpontos képzéssoroza-
tot inditott a Magyar Dietetikusok Orsza-
gos Szovetségével egylittmiikodésben.
Kéthavonta megjelend receptkiadvanyu-
kat gasztronémiai szaktanacsadéikon
keresztul, valamint kiilonb06z6 szakmai
féorumokon igyekeznek minél szélesebb
korbe eljuttatni.

Ahol eszkdzok, forras vagy szaktudas hi-
anya miatt az el6irasok betartisa nehéz-
ségekbe iitkozik, egyedi megallapoda-
sokkal modern eszkozoket helyeznek ki
a konyhdakra, és oktatassal, egyedi kiad-
vanyokkal tAmogatjak a kozétkeztetGket.
- A Nestlé 10 taplalkozasi vallaldsa mentén
folyamatosan fejlesztjiik mar 1étez6 termé-
keinket - hizta ala Toth Boglarka -, hogy
azok minél jobban megfeleljenek a korsze-
ri taplalkozasi igényeknek, és olyan el6-
remutatd innovaciokat vezetiink be, me-
lyek segitenek tobbek kozott a gyermekek
megfeleld fejlédésében, példaul a megfele-
16 vitaminbevitel biztositasaban. A csoma-
golason a termék osszetételérdl pontosan
tajékoztatjuk a fogyasztokat. Felelsséget




érziink a gyermekek megfelel$ oktatasa
irant is. A kozétkeztetésben megtalalhat6
termékeink egy részét mar az \ij rendelet
el6irasaira figyelemmel reformulaltuk meg,
azaz jelent6s mértékben csokkentettiik s6-
tartalmukat. Kiilonb6z6 szolgaltatasokkal
is segitjlik a kozétkeztetdket, a receptotle-
teken tdl példaul a NutriComp étrendter-
vezd szoftver kifejlesztésével.

Az elsé reakciok
- A felkésziilés és
bevezetés oriasi
terhet ré a kozét-
keztet6Kkre - elemez
Krubl Yvette -, egy-
részt szamos kony-
haban infrastruk-
turalis fejlesztések
szlikségesek, mas- s e
Krubl Yvette

részt a fejadagok be-
tartdsa mellettkella <ommunikacios vezetd
Metro

gyermekek szama-

ra sokszor teljesen Uj izeket beépiteni.
Néhany nagyobb kozétkeztetd cég teszt-
jelleggel mar szeptemberben csak az 1j
alapanyagokat hasznalta fel; az ezekbdl
készilt ,egészséges” fogasokat a gyer-
mekek elsére egyértelmiien elutasitot-

Ellenszélben

A melbourne-i Deakin Egyetemen nem-
régiben végzett kutatasok szerint az
élelmiszerek cimkéjén feltiintetett
,Csokkentett sotartalom” sok fogyasz-
téban azt a képzetet kelti, hogy a ter-
mék kevésbé izletes. A kisérlet soran
50 résztvevd ette harom napig ugyan-
azt a levest harom kiilonb6z6 sétarta-
lommal és harom kiilénb6z6 cimkével,
koziiliik egyik csokkentett sotartalmat
jelzett. Az alanyok kdstolas utan szaba-
don utansozhattak a levest, ha sziiksé-
gesnek itélték. Az eredmény: amikor a
cimke csokkentett sdtartalmat muta-
tott, az alanyok iztelenebbnek érezték
az egyforman sos leveseket. Ilyenkor
tobben nagyobb mennyiség(i sot adtak
hozz4, mint amikor nem lattak cimkét.

&= Against the wind

A survey conducted recently by experts of
Deakin University in Melbourne revealed that
the indication reduced salt content’ on the la-
bels of food products make many consumers
think they are less tasty than normal products.
In the experiment 50 people were eating the
same soup, which was marked with three dif-
ferent salt contents and three different labels
- one of them indicated reduced salt content
- for three days. =

tak. Szerencsére a partnereinktdl kapott
visszajelzések azt mutatjak, hogy szamos
alapanyag-lehet6ség koziil tudnak valasz-
tani és igy tervezni is hosszu tavon, illetve
valtozatossa tenni mentiket. Ez minden-
képpen egy hosszabb tanulasi folyamat,
mind a kdzétkeztet6knek, mind a gyer-
mekeknek. Kénnyebbséget jelent, hogy a
Jrégi” és Uj fejlesztésli termékek arai ko-
zOtt nem lathatok jelentds kiilonbségek.
- Kozismert, hogy a lakossag taplalko-
zasi szokasai sok tekintetben eltérnek
az ajanlasoktol - mutat ra Téth Boglar-
ka -, és ezek a szokasok a kozétkezte-
tés reformjaval kozvetleniil befolyasol-
hatéak. A kulcs a fokozatossagban rej-
lik, mely mind az eddigi gyakorlatokhoz
szokott kozétkeztetdk, mind az adott iz-
1ésvilagu fogyasztok szemszogébol fon-
tos lenne ahhoz, hogy a rendelet tényle-
ges valtozast, és ne elutasitast valtson ki.
A csokkentett sotartalmu termékek ab-
ban segitenek, hogy a kotelez6 sétarta-
lom megfeleljen a torvényi kritériumok-
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nak, ugyanakkor az étel illeszkedjék a
fogyasztdk izlésvilagahoz is. A fogyasz-
téknal minden esetben varhaté kezdeti
ellenallas, hiszen a gyermekkorban rog-
zllt étkezési szokasokat kell megvaltoz-
tatni, ami id6igényes folyamat, és kedve-
z06 hatasa hosszu tavon és nem azonnal
érzékelhetd.

Burjan Csaba szerint is szembe kell nézni
azzal a ténnyel, hogy a magyar izlésvilag
az izt tobbnyire a sdval azonositja, igy a
kevesebb sot tartalmazé étel elsdre izte-
lennek tiinik. Ezért is fontos az atfogo tajé-
koztatas, amelyben a sziil6k, tanarok, gye-
rekek és kozétkeztet6k megkapjak a meg-
felel6 informacidkat, ami segit formalni a
véleménytiket. Ellenkezs esetben az els6
reakci6juk az elutasitas lesz! Egyik pilla-
natrdl a masikra nem lehet a gyermekek
izlését sem formalni. Ehhez viszont 6n-
magukban nem elégségesek az iskolaban,
6vodaban zajl6 valtozasok, sokszor a szii-
16k attitlidjén is valtoztatni kell. =

Ipacs Tamas

g& Drastic reduction in salt content

The three most important service providers in the public service catering market talked to our magazine
about the new regulation, which enter into force from the beginning of 201 5. Csaba Burjan, the director
of Unilever’s Food Solutions division told our magazine that both their salt-containing and no added salt
products (there are already 14 of these) meet the requirements of the new regulation but he stressed
that it is the task of executives working in the sector to make sure they comply with regulations. The
director added that another crucial element in the new regulation is limiting the quantity of food fried in
fat. The company’s Rama Combi Profi contains cooking oil and using it means 8o percent less fat needed
in frying when making breaded dishes. Boglarka Téth, the marketing manager of Nestlé’s Professional
business opines that the new regulation means strict but progressive standards. Yvette Krubl, the com-
munications manager of Metro informed Trade magazin that they already started preparing for the new
regulation three years ago, when they were announced. They have been helping partners for more than
a year with a constantly updated public service catering catalogue. Unilever had its products tested
by the experts of Semmelweis University, who classified them into various diet categories. Nestlé's
10 nutritional pledges are the guidelines the company follows in Hungary when improving their exist-
ing products to meet the new requirements. On products’ packaging the company provides detailed
information on their composition. The majority of Nestlé products used in public service catering are
already made with greatly reduced salt content. The company also helps service providers with recipe
ideas and has developed the NutriComp menu planning software for them. Metro’s expert informed
us that preparation for the new era and putting the rules into practice places great burden on service
providers. Some kitchens have to be modernised and children must be convinced to accept completely
new flavours. Feedback from Metro partners is that luckily they can choose from many ingredients, so it
is possible for them to plan for the long run and offer a really diversified menu. It is also great help that
new products don’t cost more than old ones. Obviously, eating habits can’t be changed overnight and it
takes time before people get used to the new taste of healthier food, plus the beneficial health effects
only manifest after quite a while. One thing that can be of great assistance in this process is information
providing and education.=
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Az orom illatos emlékei” - amikor a Garamvdri
Szélébirtokrdl szdrmazo6 termékeket bemutatéd

dasagi igazgatdja beszél a borrdl, érezziik, sz6 szerint
érti hirdetésiik szlogenjét. Es a vardzs akkor sem mulik,
amikor a marketing, az tizleti adatok keriilnek széba.

Nem ugy beszél a borrol, ahogy egy

lizletasszonytél vdarnd az ember!

Mas érzés az értékesitésben elért siker, és
mas az, amikor a lellei sz616inkben sétal-
va olyasmi jut eszembe, hogy aki borain-
kat kdstolja, barcsak érezné az 6romot,
amit a riigyfakadas, a novekvé flirtok lat-
vanya, a szlret, a kierjedt Gjbor zabo-
latlan ize ad. Szamomra minden meg-
nyitott palack - beliil és kiviil egyarant -
azokat a pillanatokat hordozza, amiket a
Balaton partjan megpihenve atélek. Mé-
lyen hiszek abban, hogy jok a boraink és
a pezsgdink.

B A hit mégott ott a profi hattér is!
A Garamvari Sz6-
16birtok olyan
csaladi vallalko-
zas, ahol lassan a
harmadik gene-
raci6 kezdi meg
az 1990-ben lét-
rejott orokség
alakitasanak, épi- s
tésének egy éle-
ten at tarté mun-
kajat.
Borkereskedelemmel kezdtiik, a hazai
bortermel6ket szandékoztuk megismer-
tetni, 6sszekapcsolni a hazai és a nemzet-
kozi gasztronémiaval. A mindségi valto-
zast a lellei birtok megvasarlasa, az lizemi
éplilet felépitése, berendezése, fokozatos
fejlesztése hozta. Tudatosult benniink,
hogy csak azért tudunk felel6sséget val-
lalni, amit mi magunk neveliink, met-
sziink, sziireteliink, palackozunk!

gazdaségiigazgato
Vincent Pezsg6pince

Mekkora teriileten torténik mindez?

Az elmult masfél évtizedben sz6l6teriile-
tiink 74,5 hektar term&sz6l6re és 7 hek-
tar betelepitésre varo teriiletre noveke-
dett. Ebbdl kozel 50 hektar tertleten az
oreg iiltetvényeket friss telepitésekkel
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Ujitottuk meg, kialakitva a korszerid mi-
velési méd lehetdségét, odafigyelve a ter-
méskorlatozasra. Hektaronként 5000 t6-
két telepitettiink olyan nemzetkozi és ha-
gyomanyos magyar fajtakkal, amelyek
illenek a cég szakmai elvarasaihoz és ter-
mékpalettajaba.
A borkedvel§ kozonség mind nagyobb
részének elismerését kivantuk elnyerni
- a minGség mellett - a valaszték bovi-
tésével is. Uj, korszerti fajtakat is telepi-
tettiink, koztiik régi-ujként a kadarkat,
tovabba a pezsg6alapborok szinesitése
érdekében a furmintot és a pinot blanc-t.
A termelési feltételek optimalizalasat, a
korszerd miivelés kialakitasat 4j trakto-
rok, talajmiivel$ eszkdzok és permetezd-
berendezések segitik. Arra toreksziink,
hogy az egyes sz6l6fajtakra jellemz6 izt
és zamatot biztosité termést sziiretel-
jiink, aminek alapjat a visszafogott t6ke-
terhelés és az optimalis sziireti idépont
meghatarozasa adja.

Mit érzékel mindebbél a fogyaszté?
Az érték a kostolas utan dél el - hissziik,
hogy ha a palackot kinyitotta a vasarlo,
mar beszél helyettiink a borunk. Pincé-
szetlink borai a borvidék gyiimolcsos je-
gyeit, sz616inek értékét hordozzak ma-
gukban, akarcsak a borvidék tobbi jé mi-
ndségli bora.

De hogy a fogyaszt6 felfigyeljen termé-
kiinkre az lizlet polcan, addig a pontig
el kell jutni - tobbek kozott ezt kivanjuk
elérni kommunikaciés koncepciénk fej-
lesztésével.

Reduktiv

Mire a legbiiszkébb eredményei koziil?
Hogy részese vagyok a Vincent pezsgék
megalkotésanak és sikerre vitelének.

Hdny érdt dolgozik egy nap?
10 érat - sokszor hétvégén is.

Melyik termékiiket vinné megmutatni hi-
res francia kollégdknak?
AVincent Optimumot!

Mit szeret az emberekben?
A becsiiletességet, 6szinteséget, felels-
séget.

Mit nem?
A hazugsagot, dnteltséget, nagyképliséget.

Melyik a kedvenc étterme?
Az Alabardost és a Marriott mediterran ét-
termét nagyon kedvelem.

Es a kedvenc étele?

A halételek - a pezsgdk is jol mennek hoz-
zajuk.

Kiilféldon milyen tipust étterembe megy
be?

Ahova a helyi dtlagemberek jarnak. Szeretem
megismerni a vidék izét barhol a vilagon.

Mit iszik otthon a vacsordhoz?
Gyumolcsteat.

Melyik volt az utolsé nagy konyvélménye?
Nagyon tetszett Steve Jobs életrajza. De a
kedvenc kdnyvem Hesse Narziss és Gold-
mundja.

Hovad szeretne eljutni, ahol még nem
jart?

Madeiréra, csak id6 kellene az utazasra.
Mivel foglalkozna, ha nem a bor lenne a
hivatdsa?

Valészintleg parfiimokkel.

s« Reductive

What are you the most proud of what you have
achieved? That | have been participating in creat-
ing Vincent sparkling wines and making them suc-
cessful. How many hours do you work a day? 10
hours - many times at weekends too. Which one of
your products would you show to famous French
colleagues? Vincent Optimum. What do you like in
people? If they are honest, speak their mind and
take responsibility. What is it that you don’t like?
If they lie, they are over-confident and arrogant.
Which is your favourite restaurant? | really like
Alabardos and Mediterranean restaurant Marriott.
What is your favourite dish? Fish dishes - they are
also a perfect match with sparkling wine. What
kind of restaurant do you visit when you are
abroad? The ones average locals frequent. | like
to get to know regional flavours wherever | go in
the world. What do you drink when you have sup-
per at home? Fruit tea. What was the best book
you have read recently?| really enjoyed the Steve
Jobs biography. My favourite book is Hesse’s Nar-
ziss and Goldmund. Where would you like to go
the most? Madeira, all | need is time to do it. What
would you do if you weren’t making wine? | would
probably be making perfumes. s
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A legsikeresebbek
Borok

Finger Lakes International Wine
Competition 2014

Balatonlellei Merlot 2012 - arany-

érem

Balatonlellei Syrah 2012 - eziistérem
Borvidéki Borverseny 2014

Merlot 2012 - aranyérem

Syrah 2012 - aranyérem

Irsai Olivér 2013 - aranyérem

Pinot Noir - Syrah Rosé 2013 - arany-

érem

Chardonnay 2013 - aranyérem
Bogldri Borvidéki Borverseny 2013

Syrah 2009 - aranyérem

Pezsgék
Nemzeti Borkivdl6sdag Program
Pezsgé Orszdgkodstolé 2014
Vincent Blanc Fleur 2007 - ***-o0s
Pezsgdkivaldsag
Vincent Optimum 2011 - ***-o0s
Pezsg6kivalosag
Borvidéki Borverseny 2014
Pinot Blanc 2007 - nagyaranyérem
Pinot Noir 2007 - aranyérem
Borvidéki Borverseny 2013
Chardonnay-Pinot Noir-Pinot Blanc
2011 - aranyérem
Orszdgos Borverseny 2013
Furmint Brut 2011 - aranyérem
Vincent Evolution Rosé 2007 - arany-
érem

Hogy boraink ar-érték aranya jo, az na-
lunk azért nem kézhely, mert a borvidék
mas jo nevi boraszataival ellentétben -
az 6vékkel azonos mingségli - terméke-
inket els6sorban nem a szakboltora, a
vendéglatas araira, hanem a hipermar-
ketekben, nagy tzletldncokban is elad-
hat6 arra pozicionaltuk. Ennek megfele-
16en minden érdekl6d6hoz eljuthatnak.
Birtokszelekcids borainkrol azt szeret-
nénk tudatositani a borértével, hogy
ezek limitalt mennyiség, kiemelked6
mindségl, egyedi tételek, melyek csak

a legkivalobb termésbdl, azaz nem is
minden évben késziilnek. E terméke-
ket elsGsorban a gasztrondémianak ki-
naljuk.

Megujul a Kécsagos sorozat cimkéje.
A kiilonleges terméteriilet egyik védett
allata a nemes kdcsag, amelynek szépsé-
ge, tisztasaga megihletett minket. A so-
rozat 15 évvel ezel6tti megalkotasaval
érzékeltetni akartuk, hogy filozé6fiank
szerint nem a cicoma, hanem a tiszta
egyszeriliség hordozza az értéket. A sz6-
l6fajta gytimolcsosségének, izharmoni-
ajanak lizenetét hivatottak érzékeltetni
az Uj Kécsagos sorozat letisztult cimkéi
is: mindet a fejedelmi tdnc mozdulata
szinesiti, aranypatina keretezi, hozza-
ill6 kupak kiséri; kifejezi, hogy minden
borunk egyénileg is nemes, csak oltalom
alatt 4ll6, eredetvédett term&helyrdl ke-
riil a vasarlékhoz!

Budafokon a legmodernebb gépparkkal
felszerelt, 6000 négyzetméteres pince-
rendszerben gyartunk pezsg6t tradicio-
nalis eljarassal - palackrazo gépekkel és
egy a vilag legkorszertibb berendezésé-
nek szamito6 Perrier degorzsalovonallal.
Garamvari Vencel nagy szaktudassal ira-
nyitja a pezsg6készitést, mely tobb év-
tizedes tapasztalatra és gyakorlati tu-
dasra épiil.

Vincent pezsgdink mindegyike igazi egyé-
niség - ezek cimkéit is tavaly tjitottuk
meg -, minden fogyaszt6 kedvére meg-
talalhatja az izlésének legjobban megfe-
lel6t koziilik! Minimum 18 hénapot, de
inkabb éveket érlel6dnek a palackban
likérozés el6tt. MinGségiiket nemcsak a
borversenyeken elért eredményeik bizo-
nyitjak, de az is, hogy kival6an szerepel-
nek a Nemzeti Borkivalosagok kozott, és
a Kiiligyminisztérium borvalogatasiban
is. Ebben az évben Superior kategériaban
képviselik hazankat. =

Ipacs Tamés

NI
715

Andrea Wlasitsch, economic director of family enterprise Garamvari Wineyard told our magazine that
the company originally started in the wine trade in 1990, later purchased an estate in Lelle and built a
production facility there. They were developing it step by step and in the last 15 years the vineyard grew
to 74.5 hectares, from which 50 hectares are newly planted Hungarian and international grape varieties
that fit perfectly into the company’s product profile Products have an excellent price-value ratio and are
mainly sold in hypermarkets, so that they reach as many consumers as possible. The Kécsagos (Heron)
wine series got a new label: a protected bird in the growing area, the majesty and pureness of which
inspired the company. The series was created 15 years ago and communicates the philosophy of sim-
plicity and pureness. Garamvéri sparkling wines are made in Budafok, using the traditional method and
relying on cutting-edge technology such as the Perreir disgorging system and the expertise of Vencel
Garamvari. All ‘Vincent’ sparkling wines have their own character, formed by a minimum18-month bottle

fermentation period. =

"+#+  VINCENT Blanc Fleur

Pezsgdajanlé

VINCENT Fantazia Brut Nature
Liszt Ferenc évforduldjanak tiszteletére késziilt ez
a nyerspezsgd pinot noirbol, fehéren és , csont-
szarazon”, tobbéves palackos érleléssel. Aperitif-
ként és halakhoz, tenger gyiimolcséhez 5-6 °C-ra
hiitve ajanljuk. :

VINCENT Optimum

Chardonnay, pinot noir és pinot blanc sz6ldk

cuvée-jébol késziilt. Izeiben a gyiimolcsosség

és atradiciondlis élesztds izek, gyongyozésében

az elegancia és a jatékossag tokéletes optimu-
ma, a kdstold onfeledt oromére.

Pinot blanchol késziilt, illatdban virdgos és érett
gyimolesos jegyeket hordoz. Telt és ardnyos
izek, csipetnyi édesség, lendiiletes savak és

"N mandulds jegyek jellemzik. 7-8 °C-on szervi-

rozva ajanljuk fehér his szarnyasokhoz, kony-

a l ny( el6ételekhez. A XXXI. Orszagos Borverse-

nyen a legjobb pezsgd dijat nyerte el.

VINCENT Don Giovanni
Mozart tiszteletére kompondlt cuvée, kozel 3 évig
érleldott. Tllatdban érett déli gyiimolcsokre és ne-
mes érlelési aromdkra emlékeztet. A sec kategoria
cukortartalma szerethet6bbé varzsolja az italt az
édes pezsgdt kedvelSknek. 7-8 °C-on szervirozva
kivalo harménidt nydjt gyiimolcsokkel késziilt

fogasokhoz, fiiszeres-paradicsomos tésztakhoz.

I

ot}
-

VINCENT Evolution Rose
Pinot noirbdl késziilt, vilagos lazacarnyala-
tii, nagyon finom szénsavbuborékokat rejtd.
Diszkrét illataban éleszt6 és piros hiisa gyii-
molcsok jegyei sejlenek fel. Kiilonleges élményt
nydjthat tonhalhoz, lazachoz, de akdr barna

hsi szarnyasokhoz is 9-10 °C-on.

Minden pezsgonk oltalom alatt allo
eredetmegjelolésii, minoségi termeldi pezsgo!

S Sparkling wines

VINCENT Fantazia Brut Nature Made from Pinot
Noir for the Ferenc Liszt anniversary, this brut
is bottled-fermented for years. VINCENT Op-
timum A cuvee from Chardonnay, Pinot Noir and
Pinot Blanc grapes. Fruity with hints of yeast,
and an optimum combination of elegance and
playfulness characterise this sparkling wine.
VINCENT Blanc Fleur Ripe fruits and flowers come
tomind whentasting this sparkling wine made from
Pinot Blanc. A bit of sweetness, dynamic acids and
almond notes give a special drinking experience. It
goes well with white meats and light starters. VIN-
CENT Don Giovanni A cuvee composed as a trib-
ute to Mozart. It is aged for 3 years, it recalls the
fragrance of tropical fruits and its sugar content
makes it really loveable to those who like sweet
taste. Perfect with dishes made with fruits and
spicy pastas with tomato sauce. Recommended
to be served at 7-8 °C. VINCENT Evolution Rose
Made from Pinot Noir, this salmon-coloured
sparkling wine pleases the palate with really fine
bubbles.=

Gy
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ss/7777 piaci analizisek

A gazdasag visszalép,
az optimizmus is elszallt

egativ fordulat varhatd 6szt6l a
gazdasagban, az adévéltozasok és
a2015-0s koltségvetés miatt rom-
lani fognak a gazda-
sagi varakozasok,
és a masodik félév-
ben 2,5 szazalékos,
2015-ben két szaza-
1ék koriili novekedé-
si dinamika varhato
a GKI Gazdasagku-
tato Zrt. elérejelzése
szerint.

A vilagban és koz-
vetlen kozeliinkben is er6teljesen novek-
véek a politikai-gazdasagi konfliktusok
és bizonytalansagok. Az ukran-orosz
szembenallds, a sziriai és az iraki ha-
boruval kapcsolatos geopolitikai konf-
liktus beépiilése a gazdasagi szerepl6k
varakozdsaiba a globalis pénziigyi fel-
tételrendszer romlasahoz, a kockazatok
novekedéséhez vezet. Az EU egészében a
korabbi dertilatas fokozatosan csokken, a
III. negyedévben — az épitdipar kivételével
- minden agazat és a fogyasztok varako-
zasaiis romlottak. Ugyanez igaz hazank
legfontosabb kiilkereskedelmi partnerére,
Németorszagra is, ami hat a kivitel lehe-

N
Udvardi Attila

kutatésvezet6
GKI

téségeire. Ekozben a magyar kormdany
politikai orientaci6ja és intézményrend-
szere miatt nemzetkozileg immar rend-
kiviil aggaszté mértékben szigetelddik el,
ami nagyon besz{ikiti érdekérvényesitd
képességét. Az internetado otlete itthon
is széles korben erodalta a kormanyzat
hozzaértésébe vetett bizalmat.

Az EU-bdl szarmaz6 tdmogatasok mar
nem novekednek, élénkité hatasuk ki-
fullad, st 2015-2016. évi, elére lathato
csokkenésiik minden bizonnyal a be-
ruhdzdsok visszaesését okozza. A rezsi-
csokkentés vasarloerdt novel hatdsa ki-
meriilében van. Ugyanakkor a vildgpiaci
energiadrak mérséklédése kozepette —
bar az energiaszolgaltatok veszteségesek
— csokken a kényszer a gyors korrekciora.
Igy jovére — az adéemelések begytirtizé
hatasat is figyelembe véve — két szazalék
koriili aremelkedés varhatd. A kozmihol-
ding egy ideig feltehetéleg segiteni fogja
arezsicsokkentésben elért ,,vivmanyok”
megvédését, de hosszabb tavon a szektor
hatékonysdagat rontani fogja, a koltségeket
pedig el6bb-utdbb valakinek fizetnie kell.
A koltségvetés lehetdségei korlatozottak,
az dllamadéssag novekedésének elkertilé-
se és az EU elvardsaihoz valé alkalmazko-

A GKI progndzisa a magyar nemzetgazdasag folyamatairél 2014-2015-re

Megnevezés 2012 2013 204
1. GDP (%) 98,5 1015 103,7** 103 102
2. Ipari termelés (%) 98,3 1014 108,7 108 105
3. Beruhazasok (%) 95,8 105,2 121,7* 110 100
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 941 109,6 120,4 115 106
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 98,1 1019 1038 103 101
6. Kivitel valtozasa (foly &ron, euréban, %) 100 101,7 1040 104 103
7. Behozatal véltozésa (foly6 aron, eurdban, %) 100,5 102,0 1043 105 103
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (millidrd eur¢) 6,8 6,6 40 6 7.2
e
10. Eurd &tlagos arfolyama (forint) 2894 296,9 308,7** 310 320
11. Allamhaztartas hidnya* (millidrd forint) 607,5 9292 844 6*** 1130 850
12. Brutt6 atlagkereset indexe 104,6 1034 102,9 103,5 103
13. Fogyasztéiar-index 105,7 101.7 99,9*** 100 102
i e
15. Munkanélkiiliségi rata az iddszak végén 107 91 7 e 8.2 8.2

(szazalék)

*Pénzforgalmi szemléletben, helyi Gnkormdnyzatok nélkil
|, félév

**2014. IHX. hd

=+ Kizfoglalkoztatottakkal, 2014. VIHIX. hé
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A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

dds érdekében a GDP-ardnyos deficitcél
2015-re 2,4 szazalék. Az allamaddssag
ez év végi csokkenésének elérése érde-
kében elkezd6dott a tartalékok leépitése,
s varhatdan a forint 4tmeneti er6s6dése
is cél lesz.

Magyarorszdgra 2013-ban egymilli-
ard eur6 netté miikodo téke érkezett.
Ha azonban ebbdl levonjuk a pénziigyi
szektorba érkezett, kényszer(i biztonsagi
célokat szolgald 1,9 milliard eurdt, akkor
val6jaban 0,7 milliard eurés kidramlds
volt. A pénziigyi szektorba érkezett 0,6
millidrd eur6 levonasa utdn a kidram-
las azonban mar 1,3 millidrd euré. Ra-
addsul a téke Magyarorszagra csabitasa
egyre dragabb, az Apollo gumigyar esete
is ezt mutatja, hiszen minden 1j foglal-
koztatottjara 30 millié forint tdimogatds
jut, ami a korabbi 6sszegek 3-4-szerese.
A Magyarorszagot koriillengé korrupcié-
gyanu feltehet6leg az eddiginél is dvato-
sabb befektet6i magatartast fog kivaltani,
s6t, az EU-tamogatasokhoz valé hozza-
férés is megneheziilhet. A kivéreztetett
bankoktdl sem varhat6 aktivitasuk bo-
vitése.

Osszességében tehét sem a kiils§ és a
belsd kereslet, sem a befektetk oldala-
r6l nem varhat6 novekedési impulzus a
magyar gazdasag szamara.=

B8 The economy takes a step
back - optimism didn’t last

The autumn is expected to bring a negative turn
in the economy, due to changes in taxation and
the 2015 budget. Growth rate will probably be
around 2.5 percent in the second half of 2014
and 2 percent in 2015 - reports GKI Economic
Research Zrt. Political crisis situations all over
the world and close to Hungary have negat-
ive influence on world economy. There will be
a reduction in the funding we receive from the
European Union, and by 2015-16 it is quite likely
that the level of investment will drop in Hungary.
Calculated as a percentage of the GDP, Hungary
targets a 2.4-percent budget deficit for 2015. In
2013 net EUR 1 billion working capital came to
Hungary, but if we deduct the safety-purpose
EUR 1.9 billion received by the bank sector, there
was actually a capital outflow. What is more, it
is increasingly expensive to bring investment into
Hungary, as it is well indicated by the case of the
Apollo tyre factory: after every new employee
the company receives HUF 30 million in subsidies,
3-4 times more than earlier. All the news about
corruption in Hungary will also result in more cau-
tious investor behaviour and it may also become
more difficult to access EU funding. =
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A Véleményvezérek megismerése,
avagy a Sociolog éloben

A digitalis fo- : kommunikdlé fogyasztokhoz. A részt- : bizonyos idén tul pedig kimerité lehet
gyasztd szokdsait : vevdk a sajat szamitogépiikon vagy : a kutatds a résztvevok szdmdra, illetve
ma mar nem is az : mobiltelefonjukon keresztiil vehetnek : feldolgozhatatlan mennyiségi adattal
internet, hanem a : résztakutatdsban anélkiil, hogy barmit : dllhatunk szemben a végén.

mobil térnyerése * telepiteniiik kellene. A szamitégépesbe- : Az elsé nap a bemutatkozassal telik, a
iranyitja. A ku- : jelentkezéshez egy egyedi linket kiildiink . résztvevok elkészitik személyes profil-
tatasokban egyre : e-mailben, mig a mobil verziéban egy © jukat és megismerik a kutatds témadjat.
gyakrabban szem- : ingyenes I0S vagy Androidos appliké- © A médsodik naptdl kezdve kiilénboz6 fel-

- Ay be kell azzal néz- : ciét kell letSlteniiik. . adatokat kapnak, igy példaul irjak le/
Dornyei Otilia .. : . . . . Do . . .
tgyfélkapcsolati niink, hogy vannak : A Sociolog egyfajta online fékuszcsopor- : fényképezzék le kedvenc termékiiket,
E?Kngit:géria olyan, aklasszikus : totjelent, ahol egy képzett moderdtor ird- : menjenek el egy adott boltba és mondjak

modszerekkel ne- : nyitja a kutatast, és adja ki a feladatokat : el, ott mit tapasztaltak, vagy akar pro-
hezen elérhetd célcsoportok, akiknek a : irdsban az online feliileten, mig a meg- : baljanak ki 6j termékeket és azokrdl ir-
véleménye valoban fontos. - rendeld kiils8 szemléloként megfigyelheti : janak véleményt. Tématol fiigg8en van-
Sorozatunk el6z6 részében (Trade ma- : akutatast, és igy azonnal valds idejliin- © nak olyan beszélgetések, amelyek csak a
gazin, 2014. oktoberi moderator és a résztve-
szam) a Véleményvezé- Leggyakrabban hasznalt mobilapplikaciok a Tavol-Keleten, v6 kozott zajlanak, ezek
rek jellemz6it foglaltuk Kelet-Kézép-Eurépaban és Dél-Amerikaban, 2014 tipikusan a személyes
ossze. Ennek értelmében e : ; . értékekkel, egyéni él-

| Dél-Amerika

Véleményvezér fogyasz- 1. Kozbsségi média " Kozbsségi média  Kozbsségi média ményekkel kapcsolatos
tonak nevezziik azokat, a n . n u m @ . u n kérdések. Ezentul van-
akik innovétorok, illetve : nak nyitott diszkussziok
korai elfogaddk, ezenki- £ @ m m @ is, amikor a résztvevék

viil befolyassal birnak a o csoportosan beszélik
2. Kép- és videomegoszto 2. Navigacio 2. Zene

kornyezetitkre, mert meg a témat. Ezeket jel-
y dQe | @20

megosztjak tapasztala- lemz&en a vélemények

taikat a tobbiekkel. Har- 3. Hirek 3. Sport és fitnesz utkoztetésére, imdzs-
madrészt pedig egy Vé- . n Ne £y mérésre és a hasznalati
leményvezér érzelmileg e ———————— , szokasok megyvitatasara
kotédik is a termékhez, hasznaljuk fel.

illetve a kategoéridhoz, tud arrdl invol- @ sightokat kap. A moderdtornak azonban : A tapasztalatok alapjan a modern kor
valtan nyilatkozni. . tobb feladata van, mint egy sztenderd : eszkozeit hasznalé fogyasztok szivesen
Kiilon kihivést jelent a kutatéi szakméd- © fokuszcsoport esetén. Nemcsak vezetia : vesznek részt az ilyen kutatasokban, ak-
nak, hogy a Véleményvezéreket meg : beszélgetést, de igynevezett aktivitiso- : tivak, j6l mozgathatéak és igazan nyil-
tudjuk kérdezni. A klasszikus szemé- : katisad arésztvevéknek. Maga akutatds : tak. A legutolsé iigyfélvisszajelzésként
lyes, telefonos vagy fokuszcsoportos : hdrom és hét nap kozotti intervallum- : azt hallottam, hogy nagyon hasznosnak
beszélgetés nem elég vonzé szamukra, : ban ajanlott. Ennyi id6 alatt taldlkozik : bizonyult a résztvevék altal készitett
ezért kellett egy olyan feliiletet taldlni, : a résztvevd a kutatds fokuszédban all6 : fényképeken bemutatni a cég vezetd-
amelyen keresztiil be tudjuk 6ket vonni : markékkal, termékekkel, vagy ki tudja : ségének, melyek azok a teriiletek, ame-
kutatdsokba. - probalni a tesztelendd szolgaltatasokat. . lyekkel a vasarlok igazdn elégedetlenek.
A mar kiprébalt Sociolog megoldastki- © Az egy hétnél hosszabb kutatasoknal - Es persze ezutdn lett is biidzsé a valtoz-

nal a modern platformokon keresztiil : mdr megjelennek az elfaradas jelei, egy : tatdsra.m

28 Getting to know Opinion Leaders - how Sociolog works in real life

In the first part of our series (Trade magazine, October 2014 issue) we participants and partners can follow the research process real-time. Survey
summarised the characteristics of Opinion Leaders. It represents a real lengthis recommended to be between 3 and 7 days. Activities: participants
challenge for researchers to find out the opinion of these consumers. They have to take photos of their favourite products, go to stores and tell what
aren’t easy to involve in research but Sociolog may be the solution to reach they experienced there or try new products and share their opinion about
consumers who communicate via modern platforms. Consumers can par- them. The moderator and the participants also engage in discussions - just
ticipate in surveys through their own computers or smartphones without the two of them. Consumers like to take part in research like this, they are
having to install any software, they are simply sent a link or they need to active, they can be guided well and they really open up. Survey results ob-
download a free I0S or Android application. Sociolog is a kind of online focus  tained this way have already proved to be very useful for companies in find-
group where a trained moderator guides the survey, assigning activities to ing out about mistakes and making the necessary changes in many cases.=
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Megkezdddhet a dohany-kiskereskedelem
szezonalis csokkenése

Téth Zoltan
ligyvezetd partner
MindZ Business Design

dohéanypiac eddi-
gi trendjei egyelfre :
nem valtoznak. Foly- :

tatodott a gyartok aktiv piaci :
munkdja. Ismét 1j termékek- :
kel jelentkezett a JTI és a Phi- :
lip Morris. A JTI régi-4j ciga-
rettamérkaja, a vilig masodik :
legnépszertibb brandje, ked-
vez$ bevezetl dra révén, az :
azt kovetd arpozicionaldsaval,
vélhetden gyors disztribtcié-
novekedést ért el. A koncep- :
ci6 akar meg is véltoztathat-
ja a korabbi eréviszonyokat,
és nehezitheti a Philip Mor- :

ris folyamatos térnyerését.

A termékkategéridk és kisze-
relések tekintetében a fogyasz- :
toi preferencidk alakuldsa nem :
kedvezd, sem az ipar, sem a :
kiskereskedelem szerepléinek.
Véltozatlanul né a fogyaszta-
si dohanyok aranya az osszér-
tékesitésen beliil. A kategoria,
az év eddig eltelt id6szakaban,
mennyiségben is jelentésen :
fejlodott. Az I. negyedévhez :
képest a II1. negyedévi érté- :

kesités valamivel tobb, mint
25 széazalékos novekedést
produkalt. Ezen tulmenden a

fogyasztok arérzékenységének

kovetkeztében egyértelmiien
n6 a nagyobb kiszerelések, az-
az a fajlagosan olcsobb termé-
kek iranti kereslet.

A szezonalitas varhato
hatasai
A dohdny-kiskereskedelem

teljesitménye, azaz a trafikok

arbevétele tovabbra is széles
szdrast mutat. Az oktdber vé-
gén tapasztalhatd visszaesés
eldszele lehet a téli honapok-
ra jellemz6 fogyasztascsok-
kenésnek. A dohény-kis-
kereskedelemben taldn ez a
legfontosabb hir, ami a kon-

cessziosok jelentds részének

fejtorésre adhat okot, mivel a
fogyasztas csokkenése jelen-
tos arréstdmeg-visszaesést
eredményezhet. Aktudlis,

hogy a Nemzeti Dohdnyboltok
. értékesitése

- A Trafik.hu partnerei esetében
- orvendetes tapasztalat, hogy
© az elmult honapok sorén sike-
. riilt névelni a nem dohanyter-
© mékek értékesitését. A korla-
© tos valaszték ugyan nem teszi

iizemeltet6i atgondoljak, ho-
gyan lesznek képesek a csok-
kené forgalom kovetkeztében
jelentkez6 kies6 arréstomeget
potolni.

Piaci részesedés (orszagos)
2014
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A kiegyensulyozott kora 6szi hdnapok utén az oktober végi csokkenést
kdveten november els6 hetében némi élénkilést tapasztalunk. Ettol
fuggetlenll megkezd6dhetett a szokasos téli id6szakban jelentkezé
szezonalis cstkkenés a dohanytermékek piacan.

A piac dinamikaja (heti bontas)
2014

[
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Arbevétel megoszlasa (érték)
2014

9'

A nem dohanytermékek

+40iﬁ %,82* %,13 4,42*& 4
96,600 6 9 6 9 -
1 2 3 4

5

W dohdny

. lehet6vé szélesebb fogyasztoi
. igények kielégitését, de a napi
. fogyasztasi cikkek esetében,
. mint errél korabban mdr ir-
. tunk, az elérhetd drréstomeg
. akar ahdromszorosais lehet a
- dohanytermékekének.
 Azaza forgalmazhato termé-
. kek aranyénak és osszértéké-
. nek novelése lehet6vé teszi a
. dohdnytermékek esetleges
. csokkenésének ellensulyo-
o zAsdt.

G 5'04#‘ 547% 583% 6,03% 6,19

6 7 8 9 10

d egyéb

. Elad-e az eladé?

... tette fel a kérdést a Trade

. magazin oktéberi szdma-
. ban Saltzer Kornél baritom,
. a kereskedelemrdl 4ltaldban
. elmélkedvén. Egyet kell, hogy
. értsek vele! A tapasztalatok
. alapjan kétségteleniil felérté-
. kelédik a boltokban dolgoz6
: munkatdrsak személyes eréfe-
. szitése, kozremiikodése, hogy
© necsak kiszolgaljanak, hanem
© ragadjak meg a lehetSséget az
. értékesitésre.

. Ezért is hataroztunk ugy,
© hogy a budapesti boltokban
© dolgoz6 kollégak szamara egy
. egynapos, orientacids képzést
. szerveziink keresztértékesités
. téméjaban. A klasszikus ,tan-
. termi”, mithelymunka jelleg(i



képzést megel6zben szerettitk
volna elérni, hogy a kollégak
személyes tapasztalattal is
rendelkezzenek a ,,pult ma-
sik oldalarol” is vasarloként.
Ezért parokban dolgozva,
probavasarlassal egybekotott
boltlatogatasokat hajtottak
végre. ElsGsorban a boltban
dolgoz6 munkatarsak tevé-
kenységét voltak hivatottak
értékelni. Kollégaink dsszesen
49 Nemzeti Dohanyboltban
jartak, ami kb. a budapesti
trafikok 5 szézaléka. Eszre-
vételeik, megallapitasaik an-
nal inkabb is tanulsidgosak,
mert maguk is ugyanazt a
tevékenységet latjak el nap
mint nap.

A jé hir: van tér
afejlédésre...

A kollégak az értékelés so-
ran néhany egyszerd, de a

vasarléra alapveté benyo-
mast kelté tényez6t igyekez-
tek megfigyelni és 1-5 skdlan
pontozni.

Ertékelés i o
o ,,08ztdly-
témdja ”
zat
Személyes megjelenés 3,96
Kommunikdcié/kapcsolat 3,44
Szakmai felkésziiltség 3,78
Ertékesit6i hozzadllas 3,22
Motivéltsag 2,95
Hitelesség 3,09
Ossz. pontok atlaga 3,46

Az eredmények sajnos nem
a legfényesebbre sikeredtek.
Kiilonosen akkor, ha az egyes
témakon beliili aranyokat is
attekintjiik.

A legmagasabb pontszamo-
kat a személyes megjelenés
(6ltozet, frizura, smink, sze-
mélyes higiénia) terén ta-

nyének értékeléséhez.

A Trafik.hu honlapjdnak Prémium tartalma a regisztralt
tagok szamara tobbek kozt oktatévidedkkal is tdmogatja
a szakmai és értékesit6i ismeretek, készségek fejlesztését.
A cikkben szerepl§ statisztikak, felmérések, ahol azt for-
rasmegnevezéssel nem jeloljiik, a Trafik.hu egytittmtikodé
partnerei dltal tizemeltetett dohdnyboltok tényleges adatai
alapjan késziiltek. Ezek az adatok nem reprezentativak, de
alkalmasak a piaci folyamatok, trendek nyomon kévetésé-
re, illetve 6sszehasonlitasi alapként j6l szolgalnak az egyes
vallalkozasok, 6ndll6 kiskereskedelmi egységek teljesitmé-

Regisztracié: www.trafik. hums

=& Trafik.hu’s Premium content is only accessible to tobacco shop oper-
ators and helps partners learn about market mechanisms (for instance
by watching educational videos), so that they can make better business
decisions. The analyses and statistics featured in this article are based
on sales data from tobacco shops operated by Trafik.hu partners. These
data aren’t representative. You can register at: www.trafik.hu =

pasztaltuk, ami annak volt
koszonhet6, hogy a felkere-
sett tizletek kétharmadaban
4-5 ponttal jutalmaztak az
ott dolgoz6 munkatarsakat.
Az uzletek egyharmadéaban
azonban kozepes vagy an-
nal rosszabb értékelés szii-
letett.

A kommunikdcio, kapcsolat-
teremtés terén az aranyok saj-
nos ennél is kedvezétlenebb
képet mutattak. Mig kollé-
gaink vasarloként a boltok 53
szazalékaban itélték jonak az
Gket fogadok udvariassagat,
kommunikacids készségiik-
kel mar csak kevesebb, mint
a boltok felében voltak elége-
dettek.

A szakmai felkésziiltség ese-
tében megnyugtaté modon a
kollégak tobb mint 80 szaza-
léka remekiil kezelte a pénz-
targépet, és tobb mint 50 sza-
zalékuk esetében rendben volt
az aruismeret is. Azonban ez
utobbi tekintetében az iizle-
tekben dolgozok tobb mint 30
szazaléka csak 1-2 pontot, az-
az gyenge vagy nem megfelel6
értékelést kapott.

Az értékesitéi hozzaallast
abbdl a néz6pontbal kozeli-
tettitk meg, hogy a kollégak
kérdeznek, javasolnak, vagy
ajanlanak-e termékeket a va-
sarléknak. Mindhdrom Kka-
tegdridban kevesebb, mint a
dolgozok fele élt azzal a lehe-
téséggel, ami ,tdlcan kinalt”
értékesitési lehetség: a boltba
betérd vasarlo.

Sajnos a leggyengébb benyo-
mast a kollégak motivaltsaga
keltette. Mindossze egyhar-

piaci analizisek #zzz/7+

maduk esetében tapasztaltak
probavasarloink jé hangula-
tot, egy kedves mosolyt.

Nyilvan az 6sszbenyomast
Osszefoglald (szimpatia, meg-

bizhatosag) hitelességkategd-

riaban ezért a kozepesnél jobb
értékelést a boltok mindossze
40 szézaléka ért el.

A tanulsag egyszert. A do-
hanyboltok lehetéségeit ugyan
meghatarozé mértékben a va-
sarlok szama és a dohanyter-
mékek aranya hatarozza meg,
de az tizletek tobbsége jelentds
tartalékokkal rendelkezik. Ezt
a tartalékot maguk az ott dol-
goz6 munkatdrsak jelentik!
Informacioval, képzéssel,

. jobb motivicids eszkozok-

kel tamogatva munkajukat
lényegesen jobb eredmé-
nyek érhet6k el. Mas kérdés
persze, hogy ez a koncesszi-
6t elnyert tulajdonosoktol is
tobb odafigyelést és energiat
kivan. Fontos, hogy tizletiink
adottsagainak megfelel6 ke-
reskedelmi és beszerzési
feltételeket érjiink el a do-
hanytermékeket forgalmazo
partnereknél. Hasznaljuk kia
gyartok, szallitok akcids tevé-
kenységét a nem dohanyter-
mékek esetén! Safarkodjunk
ugyesen a valaszték kialaki-
tasa és a készletezés soran!
Azonban ne feledkezziink
meg arrol, hogy a pult mo-
gott allo kollégaink tehetik a
legtobbet azért, hogy az el-
mult hénapok jobb teljesit-
ménye az esetleg gyengiild
dohanyforgalom mellett is
az elvart szinvonalon ma-
radhasson. =

£& Seasonal decline may soon start in tobacco retail

So far the recent trends of the tobacco market haven't changed. Manufactur-
ers remained active in the market, JTI and Philip Morris launched new products
once again - JTI's old/new cigarette brand - the second most popular in the
world - is expected to realise swift distribution growth, thanks to its intro-
ductory price. The proportion of RYO products keeps growing within total
consumption: in the 3rd quarter sales expanded by 25 percent from the level
of the 1st quarter. As for tobacco retail in general, the sales drop at the end
of October may be the sign of the usual winter sales plunge. In the last few
months Trafik.hu partners managed to increase their non-tobacco product
sales. This is really good news in the light of the fact that with FMCG products
the profit margin can be three times bigger than with tobacco products. Per-
haps by selling more of these they can offset the negative effects of fore-
casted lower tobacco product sales. As the efforts of shop assistants who
work in tobacco shops are becoming more and more important in sales per-
formance, we decided to organise a 2-day training course for those working in
Budapest. Before the actual course participants visited 49 National Tobacco

Shops in Budapest as mystery shoppers, to learn about how colleagues do
things and get an insight into what shopper experience is like in these units.
Colleagues evaluated things by giving points from 1 to 5 and the bad news
is that scores weren’t the best, especially if the various proportions within
individual categories are considered. The physical appearance of shop assist-
ants scored the highest: in two thirds of stores visited 4-5 points were given.
In the category of communication colleagues’ verdict was that 53 percent of
tobacco shop assistants were polite but less than half of them communic-
ated well. More than 80 percent used the cash register well and more than 50
percent had the necessary product knowledge. Motivation scored the worst:
only one third of staff created a pleasant atmosphere or gave a smile. All in
all, we can say that there is room for improvement! Shop owners need to put
energy into training staff and motivating them. It is the shop assistant work-
ing behind the counter who can do the most for maintaining the good sales
performance of the last few months in spite of the generally lower turnover
in the winter season.=
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Némileg nott a magyarok vasarlasi kedve

Tiz magyar fogyaszté koziil hét (72%) lat- : negyedévifelmérés eredménye szerintleg- : és az (j technoldgiat képviseld termékek
ja gy, hogy orszagunk jelenleg gazdasagi : tébben félretesznek (27%). Tovabbisorrend:
felujitjék lakdsukat (23%), hiteltket, kdlcso- -

vélsdgban van; tobbek kozt ez is magya- :

rdzza a globélis és eurépai at-
laghoz képest nédlunk alacso-
nyabb vésarlasi kedvet. Amely
azonban némileg javult a méso-
dik negyedévhez viszonyitva: a
magyarok akkor mért 75 sza-
zalékahoz képest a harmadik
negyedévi felmérés sorén ke-
vesebben tartottdk véalsagos- &
nak gazdasagunk helyzetét. igy
emelkedett azok ardnya is, akik
szabadon elkdlthetd pénziikb6l &
vésarolnak, térta fel a Nielsen

harmadik negyedévi felmérése.
Foldrészink harmincegy vizs-

gélt orszdga kozil tizenkett-

ben a vélaszaddk tébb mint ha-

romnegyed része itélimeg gy, hogy hazgja- :
ban valsagos a gazdasag helyzete. Ardnyuk :
legnagyobb Olaszorszagban és Horvator- :
szdgban (96-96%), valamint Szlovénidban :
és Ukrajnaban (88-88%). Emlitést érdemela :

franciaorszagi 87 szdzalékos mutatd is.

Amig nélunk a vélaszaddk egyharmada-
nak (33%) nem marad szabadon elkolthe-
t6 pénze, addig Eurdpa harmincegy vizs- :

gélt orszdgadban csak atlag 19 szazalék
nyilatkozott igy. Ez a helyzet alig valto-
zott a masodik negyedévben mért hazai
32, és eurdpai atlag 20 szazalékhoz vi-
szonyitva.

tartdsi koltségeit, mire szandékozik kolte-

. 88 Hungarians are a bit more eager to buy

. A Nielsen survey in the third quarter found that 72 percent of Hungarian consumers think Hungary is in eco-
. nomic recession. Willingness to buy is smaller than the European average but it improved from the second
- quarter, when 75 percent thought Hungary’s economy was in recession. From the continent’s 31 countries sur-
- veyed in 12 states more than three quarters of participants said their country was in a crisis economically. This
P - . * proportion was the highest, g6 percent in Italy and Croatia. In Hungary 33 percent of participants don't have any
A kérdésre, hogy miutan fedezte létfenn- . money they can spend freely - the European average was 19 percent. Those Hungarians who have some money
. left were asked what they spend it on: 27 percent said they save it, 23 refurbish their flat, 22 percent pay back
loans, 21 buy new clothes, 18 percent go out or on holiday and 16 percent buy various electronic devices. =

ni megmaradd pénzét, ndlunk a harmadik :

MIUTAN FEDEZTE LETFENNTARTASAT, MEGMARADO, SZABADON ELKOLTHETO PENZET MIRE

ADJAK KI REGIONK NEHANY ORSZAGANAK FOGYASZTOI? (A VALASZADOK SZAZALEKABAN)

B Nem marad szabadon elkolthet6 pénze
Félretesz

M Lakas korszerdsitése

Forrds: Nielsen fogyasztdi informdcidkat és ismereteket szolgdltaté vdllalat

nielsen

Copyright © 2014 The Niel:

niiket torlesztik (22%), Gj ruhdzati cikket va- :
sérolnak (21%), otthonon kiviili szérakozast, :
tovabbé nyaraldst/utazast terveznek (18- :
18%) vagy Uj technoldgidt képvisels eszko- :
: zalékponttal csokkent.

z0ket szereznek be (16%).

A masodik negyedévhez képest majdnem :
mindegyik koltési/vasarldsi szandékot tob-
ben nevezték meg. Legnagyobb mértékben
a lakas korszer(isitése, a ruhazati cikkek

emlitése nétt, egyarént 4 szdzalékpont-
tal, egyik negyedévrél a masikra. Csdkkent
viszont azok ardnya, akik sza-
badon elkélthetd pénziiket hi-
teltorlesztésére forditjék, és a
nyaraldst/utazést tervez6ké is.
Ami a fogyasztok aggodal-
mait illeti: vildgszerte atla-
gosan a gazdasag és a mun-
kahelyek biztonséga okoz-
za a legnagyobb gondot a
megkérdezetteknek, a har-
madik negyedévi felmérés
& eredménye alapjan.

Magyarorszagon a vélaszaddk
28 sz&zaléka tartja els6 vagy
maésodik legnagyobb gondjanak
a gazdasdg helyzetét, ahogyan
hitelét, kolcsonét is. Amig azon-
ban a gazdasdggal kapcsolatos mutaté a
mdsodik negyedévhez képest 5 szazalék-
ponttal nagyobb, addig a hitel és kdlcson
miatt nagyon aggdddk részardnya 8 sza-

Kisebb lett ndlunk a munkahelyek bizton-
sagat elsd vagy masodik legnagyobb gond-
juknak tarték arényais; 29 szazalékrél 27-re
csokkent, egyik negyedévrél a mésikra. =

Néhany nagy forgalmu élelmiszer-kategdria mennyiségi eladdssal sulyozott fogyasztéi atlagara
az elmult id6szakban

Volume weighted average consumer price of some high-turnover grocery categories in the last couple of years.

Kategoria 2012. augusztus-szeptember 2013. augusztus-szeptember 2014. augusztus-szeptember
Etolaj (Ft/1) 422 402 350
Tablas csokoladé (Ft/kg) 2323 2261 2414
Margarin (Ft/kg) 688 700 712
H{tott szeletes édesség (Ft/kg) 2546 2444 2624
Edes keksz (Ft/kg) 1175 1156 1212
Jégkrém (Ft/1) 818 810 864
Vodka (Ft/1) 2910 3062 3134
Ostyaszelet (Ft/kg) 1632 1714 1734
Praliné (Ft/kg) 4183 4363 4416
Cukorka (Ft/kg) 2287 2416 2414
Forrds: niclsen
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» Gasztrotérkeép is népszerdisiti

a sertéshust

Kivalé mingségd sertéshisok és mangali-
catermékek kostoldja program indult az ét-
termek és szdllodak bevonasaval. A Magyar
Gasztro Térkép Klaszter szervezésében indu-
|6 program célja, hogy minél tébb hazai étte-
rem és szalloda kinaljon kivald mingségli ma-
gyar sertéshisbol készitett ételeket. Eddig
50 szélloda és vendéglatohely jelezte rész-
vételi szandékat a 15 millié forintbél megva-
l6sul6 programban..

=& Culinary map popularises pork

From a HUF 15 million budget the Hungarian
Culinary Map Cluster organises a programme,
within the framework of which restaurants and
hotels host pork and mangalica meat tasting
events. So far 5o hotels and restaurants have
joined the programme. «

» Biztonsdgi jegy keriil a foldrajzi

jelzés nélkiili borokra

A Hegykozségek Nemzeti Tandcsa (HNT)
tagjai szamara kotelez6vé tette, hogy biz-
tonsagi jegyet helyezzenek el a foldrajzi jel-
zés nélkili borokra, a jeldlést a foldmiive-
|éstigyi miniszter k|terJeszt| a piac tovabbi
szereplGire is. Az intézkedés lehet6vé teszi
a tiszta piaci helyzet kialakitasat, valamint
a teljes termékpalya nyomon kovethetGsé-
gét a foldrajzi jelzés nélkili boroknalis. Az el-
lendrzési jegy ellenértéke 30 forint lesz, a ki-
szerelési egység minden megkezdett lite-
rére. Az ellenérték egy része az ellendrzést,
mas része pedig a hazai bordszatok minéség-
fejlesztését szolgdlja. A HNT koteles lesz a
befizetett ellendrzési dijbdl szarmazd beveé-
telt elkulonitetten bemutatni, valamint a fel-
hasznalast negyedévente a honlapjan nyilva-
nossagra hozni..

=& Safety mark put on wines without
geographical indication

The National Council of Wine Communities (HNT)
made it compulsory for members to put a safety
mark on wines that lack geographical indication.
The Minister of Agriculture extends the usage of

the mark to other market players as well. This
measure makes it possible to follow the whole
product path. The safety mark will cost HUF 30
for each litre of wine. «

» Tejmegdllapoddst kotott a Penny

A Penny Market Kft. és a Tej Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs egylttmdkode-
si megdllapodast kotott. Az &ruhdzlénc az
6todik a meghatdrozo kereskedelmi szerep-
(6k kozdl, akivel a szervezet frasban is meg-
erGsiti egydttmikodési szandékat, és egy-
ben az els@ diszkontlanc az eddig csatlako-
zott kiskereskedelmi druhazak kozott.

=& Penny signs milk agreement

Penny Market Kft. and the Dairy Interprofessional
Organisation and Product Council signed a co-
operation agreement. Penny Market is the fifth
major retailer and the fist discounter to
strengthen cooperation with the dairy sector. «

» Esti piac nyilt a fovaroshan
November 6ta Budapest belvarosanak (j
szinfoltja a minden csutortokon 13 és 21
6ra kozott nyitva tartd termeldi esti piac. A
Central Passage-on, a teljesen fedett piacon
hazi finomségokkal is varjék a hazai és kil-
foldi vasarlokat.

=& Evening market opens in Budapest

Since November there has been a farmers’ mar-
ket in Budapest, which is open from 13.00 to
21.00. At the fully covered market located in the
Central Passage home-made delicacies are also
waiting for customers. «

® Induldskor a rizsekrdl mesél a

Szupermenta

Uj feliileten, a Szupermenta blogon ismerte-
ti a jovében terméktesztjeinek eredményét
aNEBIH. Minden hénapban egy-egy termék-
korr6l és annak teljes kord vizsgalatarol ol-
vashatnak a vasérlék. Az adott termékcso-
port az élelmiszer-biztonsagi vizsgalatokon
tdl élelmiszerminGségi és kedveltségi szem-
pontok szerint is értékelésre kerul. A ked-
veltségi vizsgdlatba a szakemberek mellett
a gyartokat, fogyasztokat is bevonjak..

alapanyag #z7z777+

: EiE Szupermenta starts off with stories
. about rice

: The National Food Chain Safety Authority (NEBIH)
: uses a new platform, the Szupermenta blog to
. present product test results. Each month an-
: other product group will be tested comprehens-
- ively, from the perspectives of food safety, qual-
. ity and popularity. «

» Uj vezet6k a KITE élén

© Szabd Levente valtja Buvar Géza eddigi ve-
: zérigazgatdt a legnagyobb hazai agrér-
. integratori véllalatnak szdmité naddudva-
© i KITE Zrt. élén. Az OTP Bank érdekeltsé-
: gi korébe tartozo tarsasagnal szinte tel-
. jes egészében lecserélték és dtszervezték
. avezérkart. Novembert6l megsz(int az ed-
. digi gazdasagi, illetve finanszirozasi vezér-
© igazgato-helyettesi poszt, amelyet Kocz-
. ka Laszld, illetve Madi Zoltén toltott be. A
© jov8 marciustél pedig az lizemeltetési-kbz-
. gazdasagi vezérigazgatt-helyettesi posz-
. tot szlintetik meg, amelyet most Téth Imre
© tolt be. fgy hosszabb tévon egy vezérigaz-
. gatéval és harom - mUszaki, agronémiai-
© kereskedelmi és pénziigyi -
. t6-helyettessel miikodik tovdbb. A mlisza-
. ki szolgéltatasokért és a mlszaki kereske-
. delemért felelds vezérigazgato-helyettesi
: poszton az igazgatsag most megerdsitet-
© te Orcsik Gabort. Az agronémiai inputok és
. aterményekért felelds kereskedelmi vezér-
: igazgatd-helyettesnek Marvany Attilat ne-
: vezték ki. Az 6sszevont, illetve Gjonnan lét-
. rehozott pénzigyi, szamviteli és Uzemelte-
© tési terlilet vezérigazgatd-helyettese Ko-
: torman Mihdly lett.

vezérigazga-

=& New management for KITE

 Levente Szabd replaces Géza Buvér as the CEO
. of the biggest agricultural integrator in Hungary,
. KITE Zrt. The company - which is in the owner-
- ship of OTP Bank Zrt. - almost fully changed and
. restructured its management. In the new system
: one CEO and three deputy CEOs will lead KITE
. Zrt.: Gébor Orcsik will remain deputy CEO re-
. sponsible for technical matters, agriculture and
: trade will belong to Attila Marvéany and Mihaly
. Kotorman will be responsible for financial mat-
. ters. @
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» Francidk a Homokhdtsagon

A Budapesten, a Francia Intézet, a Foldmd-
velésligyi Minisztérium, a Nemzeti Agrar-
gazdaségi Kamara és a Magyar Nemzeti Vi-
déki Halozat kozos szervezésében megva-
l6suld, ,A rovid elldtasi lancok jelene és jo-
v@je, az dnkormanyzatok lehet6sége” ciml
szakmai konferencia el6addsai kdzott egye-
bek kozott elhangzott, hogy rendkivil fon-
tos a folyamatos nemzetkozi és nemzeti
konzultacio. Ennek részeként kiemelkedd
fontossagliak a nemzeti és helyi stratégiak,
termékek, technikai eszkdzok bemutatasa.
Csak igy ismerhet8k meg szélesebb korben
a helyi kozosségek altal az Gnkormanyza-
tokkal egylttmUkddve elinditott kezdemé-
nyezések. Gwendal Evenou, az EcoSolidai-
reS referense és Pascal Dallé mez6gazda-
sagi termeld, tnkormanyzati képviseld is ki-
emelte az egészséges életmad, kdrnyezeti
megovas, tudatos vasarlds és a feltdrekvd
nemzedék képzésének szerepét. A konfe-
rencia masnapjan a francia résztvevek és
a téma szakértdinek aktiv részvételével a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara szervezés-
ében Bacs-Kiskun megyei helyszineken a
megyei szervezet kdzremUkodésével ter-
meldi, farm- és Uzemlatogatdssal, szakmai
workshoppal - a legjobb gyakorlati példak
bemutatésaval - egybekotott vidéki prog-
ramra ker(lt sor.

Bugacpusztan a biogazddlkodasban részt
vevl Gal tanydn jartak, ahol a régi kilterjes
legeltetésre alapozott rideg allattartast és
a kistizemi legelGkertes szarvasmarhatar-
tast tanulmanyoztak. A Kujéni tanyan pe-
dig a kajszi, meggy és sz8l6ultetvényeket
mutattak be.

=& Frenchmen visit the Homokhdtsdg region
The French Institute, the Ministry of Agricul-
ture, the Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK) and the Hungarian National Rural Net-
work (MNVH) organised a conference in Bud-
apest. Participants were discussing the
present and the future of supply chains and
the opportunities of municipalities. Gwendal
Evenou from EcoSolidaireS and farmer and
municipal representative Pascal Dallé talked
about the importance of a healthy life, pro-
tecting the environment, conscious shop-
ping and educating the young generations.
On the second day of the conference NAK
took the Frenchmen and Hungarian experts
to various locations in Bacs-Kiskun County
to visit farms participate in workshops. «

» Lecserélik az dstermeldi igazolvanyokat

2014. janudr 1-t6la Nemzeti Agrargazdasa-
gi Kamara végzi a mezGgazdasagi Gsterme-
|61 igazolvanyok kiaddsat, érvényesitését,
cseréjét. A NAK felhivja a figyelmét azok-
nak az Gstermelknek, akik 2009. januér
1-jét kdvetGen valtottak ki az Gstermeldi
igazolvanyukat (ez volt a zold szind, régi ti-
pusU igazolvany) és azt még 2013-ban vagy
2014-ben nem cserélték le az Uj tipust bar-
na szinl igazolvanyra, hogy 2014. decem-
ber 31-ig kérelmezzék az (j igazolvany kial-
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[tdsat. Az igazolvannyal kapcsolatos eljarés
a kamara tagjai szdmdra ingyenes.

A cserére azért van szUkség, mert a me-
z8gazdasagi Gstermel6i igazolvanyrol szo-
6 228/1996. (XI1.26.) Korm. rendelet 13. §
(1) bekezdése értelmében a 2009. januér
1. és 2012. december 31. kdzott kivaltott
igazolvanyok 2014. december 31-ig hata-
lyosak. Vagyis ezek az igazolvanyok 2015.
januér 1-t6l nem hasznélhatok, végleg ki-
kertilnek a rendszerbdl.

Azért fontos, hogy az Uj igazolvanyok kival-
tdsdra még 2015. janudr elsejét megeld-
z6en sor kerlljon, hogy az 6stermel6i te-
veékenyseg jogszer( folytatdsa ne sérdljon.
Emlékezetes, hogy mar a regisztracio val-
tozasa el6tt jelentsen csokkent az iga-

zolvannyal rendelkez6 GstermelSk szama,
mert mig kordbban a nem pontos adatok
szerint félmillié Gstermelével szédmoltak,
addig a KSH szerint, a legutolso felmérés
alapjan tavaly december 31-én a 267 205-
en rendelkeztek igazolvannyal, ami az el6z6
felméréshez képest 28 szdzalékos (105 ez-
res) csokkenést mutat.

=& New licence for small-scale farmers

As of 1 January 2014 NAK issues, validates
and replaces the licences of small-scale
farmers. NAK would like to call the attention
of small-scale farmers who got their licence
after 1 January 2009 (green card) and didn’t
have them replaced with a new, brown card
in 2013 or 2014 to do it before 31 December
2014. Old licences aren’t allowed to be used
from 1 January 2015. Replacement is free of
charge for chamber members. «

» Nehéz évet zartak a novényveddsok

A NAK kiemelt stratégiai partnerként tekint
a Magyar Novényvedd Mérnoki és Noveny-
orvosi Kamardra. A két kamara egyuttmd-
kodésének egyik fontos tertlete az okszerd
novényvédelem feltételeinek megteremté-
se és minél szélesebb korl elterjesztése. A
novemberben megrendezett IX. Novényor-
vosi Napon elhangzott az is, hogy a két ka-
mara hatékony és eredményes egytttm(-
kodésének koszonhet6en létrejott egy or-
szagos noveényvédelmi el6rejelz8 rendszer,
amely jelentdsen megkdnnyiti majd a gaz-
dalkoddk munkajat.

A jelenleg még tesztizemben mikods
rendszer internetes honlapjan a névényor-
vosok ltal irt szoveges elGrejelzési bejegy-
zések mellett a mdszeres novényvédelmi
prognozisok is megtekinthet6k. A gazdal-
kodok egy adott novénykultirat kivalaszt-
va megyei bontdsban tdjékozddhatnak a
vérhatd ndvényvédelmi helyzetr6l. Az inter-
netes portal mellett készil egy mobil alkal-
mazas is, igy a gazdalkododk egy okostele-
fon segitségével barhol, barmikor elérhe-
tik a ndvényvédelmi informacidkat - mond-
ta a NAK elntke.

Si& Difficult year in agricultural pest and
disease control

NAK considers the Hungarian Chamber of
Agricultural Pest Control Engineers and
Plant Pathologists to be a strategic partner.
One of the most important areas where the
two partners cooperate is creating the con-
ditions of targeted agricultural pest controls
and spreading the know-how. At the gth
Plant Pathologist Day held in November it
was revealed that the two chambers estab-
lished a national agricultural pest control
forecast system: in addition to the website a
mobile app was also developed for farmers,
to make using the system easier. «

» Az energiagabona tdroldsahoz

tamogatast varnak

A NAK Orszagos Szantofoldi Novényter-
mesztési Osztalya a Kecskeméti Féiskola
Kertészeti F6iskolai Karan tartotta éves ta-
nacskozasat. Domjan Gergely, a NAK Bacs-
Kiskun megyei és a rendez§ szervezet el-
noke kifejtette, hogy az idei jelentds meny-
nyiség( csapadék hatdssal volt a betaka-
ritdsra. Az orszag nagy részén a béséges
csapadék hatdsdra a termés mennyisé-
ge meghaladja az elmult évek atlagait, vi-
szont a minGségi parameéterek elmaradnak
a megszokottol. A felhalmozddott takar-
manytobblet egy részének levezetésére az
allattenyésztés, bioetanol-gyartas lehet a
megoldas, ha sikerll tdmogatast szerezni
a tarolds koltségeihez.

=& Subsidies needed for energy crop storage

NAK’s crop growing department held its an-
nual meeting at the Faculty of Horticulture
of Kecskemét College. Gergely Domjan, NAK
president in Bacs-Kiskun County told that
heavy rains in the harvest period resulted in
higher than average yield but lower quality
than usual. Some of the feed crop surplus
can be used in livestock farming and bioeth-
anol production if the government can sub-
sidise costs. «
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Moszkva diktalja
az arakat

z Agrargazdaségi Kutaté Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mez6égazdasa-
gi és élelmiszer-ipa-
ri termékek piacai-
nak tendencidit. A
KSH és az AKI Pi-
aci és Arinforméci-

6s Rendszer (PAIR)

adataibol még a ro-

vid tdvu kiskereske-

delmi tizleti donté-
Kapronczai sek elétt is érdemes
Istvan Liek
féigazgato pontosan tajéko-
AKI z6dni.

A legutobbi piaci jelentésbdl kideril,
hogy az augusztus 7-én bevezetett orosz-
orszagi importtilalom hatdsara nétt a tej-
termékekre gyakorolt 4&rnyomas, mivel
hirtelen és varatlanul csékkent a kereslet
az EU f6bb exportpiacan. A vaj dra janu-
artdl, a tejporé marciustol csokken, ami
a nyerstej araban legkorabban az év vé-
gén jelenhet meg. A nyerstej dra a mély-
pontot 2015 elsé negyedévében érheti el,
2015 masodik félévében mar emelkedhet.
2014 szeptemberében Magyarorszagon
a nyerstej kilonkénti orszagos termel6i
atlagara 100,48 forint volt, két szazalék-
kal haladta meg az egy évvel korabbit. A
nyerstej azonnali (spot) piaci dra Olasz-
orszagban a 26. és 41. hét kozott 14 sza-
zalékkal esett, mig Hollandiaban a 39. és
a 41. hét kozott nyolc szdzalékkal emel-
kedett.

Az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan 2014
els6 negyvennégy hetében kilonként 1,92
eurd volt az egész csirke unids atlagdra,
ami két szazalékkal maradt el az el6z6
év azonos id6szakanak atlagaratol. Ma-
gyarorszagon a vagocsirke élésulyos ter-
meldi ara (275,84 forint/kg) 6,7 szazalék-
kal volt alacsonyabb 2014 els6 negyven-
négy hetében az egy évvel korabbinal.

Az EB oktdberben megjelent rovid ta-
v elérejelzése szerint az EU sertéshus-
termelése varhatoan 22,2 millié tonna

koriil alakul 2014-ben, kismértékben
csokken az el6z6 évi mennyiséghez ké-
pest. A sertéshus kibocsatasa csaknem
1 szazalékkal, 22,4 milli6 tonndara emel-
kedhet 2015-ben. Az elemzG6k szerint az
idei évi csokkenés hatterében az afri-
kai sertéspestis miatt Oroszorszag al-
tal februarban bevezetett és augusztus-
ban tovabb szigoritott é16 sertésekre,

sertéshuisra és huskészitményekre vo-
natkozé importtilalom all. Tobb tag-
orszagban nd a sertésallomdny az idén
(Németorszag, Hollandia, Spanyolor-
szag, Dania, Magyarorszag), igy a 2015.
évi sertéshuis-kibocsatas béviilésének
alapjai adottak, amit az alacsonyabb ta-
karmanyarak is kedvezéen befolydsol-
hatnak.=

£& Moscow dictates prices

The Agricultural Economics Research Institute (AKI) keeps monitoring and publishing the world's ag-
ri-food prices and trends. We can learn from their latest market report that due to the import ban intro-
duced by Russia, the price pressure on Hungarian dairy products increased as demand dropped in main
EU markets. The price of butter will drop as of January, milk powder’s price will reduce from March and
these trends will manifest in the price of raw milk at the end of the year at the earliest. Raw milk’s price
may hit the nadir in the first quarter of 2015 and could start rising in the second quarter. In September
2014 raw milk’s production price was HUF 100.48/kg, up 2 percent from the level of a year earlier. Ac-
cording to a short-term forecast by the European Commission, published in October 2014, pork produc-
tion in the EU will be around 22.2 million tons in 2014, a bit less than in 2013.=

A vagoésertés vagohidi belépési ara az Eurdpai Unié orszagaiban
(,E” minGségi kategdria, HUF/kg hasitott hideg sulyban)

Orszégok 2013. 2014. 2014.46. hét/ 2014. 46. hét/
45. hét 46. hét 45. hét 46. hét 2013. 46. hét (%) 2014. 45. hét (%)

Belgium 458 461 375 374 81,09 99,70
Bulgéria 636 622 539 534 85,78 99,02
Csehorszag 522 506 442 440 86,92 99,54
Dénia 494 480 420 417 86,82 99,38
Németorszag 497 501 444 441 87,99 99,38
Esztorszag 519 521 463 461 88,47 99,69
Gorogorszag 592 593 565 552 93,08 97,56
Spanyolorszdg 554 549 432 428 78,06 99,24
Franciaorszag 468 462 396 393 85,05 99,38
Horvatorszag 510 505 488 481 95,23 98,67
frorszag 516 519 469 466 89,67 99,38
Olaszorszag 534 542 = = = =
Ciprus 587 579 671 667 115,20 99,38
Lettorszag 548 546 452 440 80,59 97,24
Litvania 521 524 448 446 85,11 99,71
Luxemburg 481 495 427 425 86,03 99,74
Magyarorszag 499 503 464 460 91,44 99,21
Mélta 702 707 733 728 102,99 99,38
Hollandia 444 448 374 372 83,13 99,59
Ausztria 495 506 458 461 91,09 100,64
Lengyelorszdg 504 503 439 432 85,95 98,36
Portugdlia 516 504 451 449 88,97 99,38
Roménia 582 575 444 436 75,93 98,28
Szlovénia 501 515 490 493 95,68 100,55
Szlovakia 542 528 475 471 89,21 99,14
Finnorszag 503 510 491 486 95,37 99,01
Svédorszag 569 561 546 545 97,11 99,75
Egyesiilt Kir. 592 595 576 564 94,70 97,98
EU 510 509 437 433 85,20 99,18

Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszémitva az MNB hivatalos kézépérfolyaméan

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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[N emzeti Agrirgazdasigi JCamaral

Bl Eurdpai MezGgazdasagi Videkfejlesziesi Alap:
a videki tertletekbe beruhazo Eurdpa

FOLYTATODIK 2014-BEN IS AZ EUROPAI MEZOGAZDASAGI VIDEKFEJLESZTESI ALAP TAMOGATASAVAL A GAZDALKODOI
INFORMACIOS SZOLGALAT (GISZ) MUKODTETESE AZ UJJAALAKITOTT NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA KERETEBEN.

A Gazdalkoddi Informdcids Szolgalat az a mezégazdaséagi termelék részére téri-
tésmentesen nyUjtott, orszagos hataskorrel, egységesen mdkodd, tajékoztatasra
irdnyuld rendszer, amelynek a szolgaltatasa kiterjed az altaldnos agrarpolitikai,
agrarszabdlyozasi témakorokrél, az agrartdmogatasi lehetéségekrél és az azok-
hoz kapcsolddd kotelezettségekrél torténd tajékoztatasra, valamint a mezégaz-
dasagi termeldk részére az agrartdmogatdsok igénybevételével kapcsolatos
elektronikus lgyintézésben és az elektronikus adatszolgaltatasi kotelezettségeik
teljesitésében torténd segitségnyujtasra.

Jelenleg mintegy 600 falugazddsz, azaz GISZ tanacsadd, mintegy 190 irodaban
végez lgyfélszolgalati tevékenységet.

A tajékoztatdsi tevékenységnek egyik fontos, az észi idészakban kiemelt célteri-
lete, hogy a GISZ tandcsadok csoportos tajékoztatasi tevékenység keretében tajé-
koztatjak a gazdalkoddkat az 6ket aktudlisan érdekld témakban:

« A 2015-2020 kozotti KAP szabalyozasaval, kozvetlen tdmogatdsokkal, piaci ta-
mogatdsokkal és vidékfejlesztési tervezéssel kapcsolatos tajékoztatd

« A nitrat adatszolgdltatdsra torténd figyelemfelhivas

« Nitrat adatszolgaltatasi kotelezettség teljesitésével kapcsolatos ismeretek

« Altaldnos tajékoztatas az Uj nitratérzékeny teriileteken elvart kotelezettségekrol,
valamint a tragyatdroldsra vonatkozé eléirdsokrol, hataridékrol

« A kolcsonos megfeleltetés témakorében megjelend aktualitasok, eléirdsok, kap-
csolédd nemzeti szabdalyozok, KM véltozdsok 2014-ben

« A beruhdzasi célu agrartdmogatasokhoz kapcsolédé eléfinanszirozas lehetésé-
gei, beruhdzasi hitelek

« Foldtorvény végrehajtasaval kapcsolatos tajékoztatds

« A kolcsonds megfeleltetés témakorében megjelend aktualitasok, eléirdsok, kap-
csolédd nemzeti szabalyozdk, KM valtozasok 2015-t6l

« AKG talaj- és novény-, valamint a nitrat talajmintavétel szlikségességérél szélo
tajékoztatas

» Mez6gazdasagi agrar-karenyhitéshez kapcsolddd tajékoztatdsok és tamo-
gatdsok

» Mez6gazdasagi 6stermeldi igazolvanyok kivaltasaval kapcsolatos tajékoztatas

« 50/2008 FVM rendelettel kapcsolatos ismeretek, eldirasok, aktualitasok, (HMKA)

» Kommunikacié az AKG 5 éves lezardsat koveto folytatas lehetséges opcidirdl

« UMVP tamogatasi jogcimeihez kapcsolodo aktualis hataridékrél, ktelezettsé-
gekrél szolo tajékoztatas

« UMVP AKG elektronikus adatszolgaltatasok (webGN) tajékoztatas

* 44/2007 vis maiorral kapcsolatos ismeretek; agrarkar-enyhités

- Iskolatej program kérelmének benyujtasa

« Terlilethez kot6d6 tamogatdsokkal kapcsolatos adategyeztetési feladatok

« Tajékoztatd KAT, Natura esetében a jogszer( foldhasznélatra vonatkozd eld-
irasrol

* Anyateheén tartas tamogatasa

* UMVP I-Il. intézkedéscsoportjahoz kapcsoldédo képzések tamogatasi és kifizetési
kérelmei

» A Novekedési Hitelprogram altal kinalt finanszirozasi lehet6ségek

« Erdészeti tdmogatasok - tdmogatasi kérelem (pl. erdé-kérnyezetvédelmi intéz-
kedések tamogatasa, erdészerkezet atalakitas tdmogatas)

» UMVP elérehaladasi tajékoztatd

+ Notifikalt tamogatasok igénybevételének lehetdségei

» Oshonos és veszélyeztetett mezégazdasdagi allatfajtak kifizetési kérelme

A Gazdalkoddi Informacids Szolgdlat célja, hogy a gazdalkoddk a tdmogata-
sok igénybevételének feltételeit rendszeresen megismerjék, illetve noveljék
a tdmogatdsi kérelmek mindségét. A GISZ mintegy informacids hidként szolgal
a gazdalkodoi szféra és a végrehajtd-jogszabalyalkotd szervezetek kozott (MVH,
NEBIH, VM).

Tovabbi informacidért kérjik forduljon falugazddszahoz, GISZ tandcsaddjahoz
vagy tajékozddjon a www.nak.hu weboldalrél.

Ismét csokkentek a mezogazdasagi termeldi arak

2014 juliusaban a mez6gazdasagi termelSi : azidGszakban dont6 silyd a meggy és asar- : 27%-kal névekedett. Az él6 allatok termelSi

arak 5,1%-kal mérsékldtek az el6z6 év azo- gabarack értékesitése. Az el6bbi termék dra

nos id6szakéhoz viszonyitva. Ezen beliil
anovényitermékek dra 8,4%-kal csok-
kent, az él6 allatok és allati termékeké
0,4%-kal ndvekedett.

2014 juliusaban a gabonafélék ara
5,6%-kal csokkent 2013 juliuséhoz mér-
ten. A blza betakaritdsdval és értéke-
sitésével az drak csokkentek, de az ar-
szintje 4,6%-kal az el6z6 évi ar felett
volt. A kukoricanal 10%-os arcsokke-
nést lehetett mérni.

Az iparindvények dra 11,7%-kal, a bur-
gonyéé 25,5%-kal volt alacsonyabb az
egy évvel kordbbindl. A zoldségfélék
dra 1,2%-kal emelkedett 2013 jdliusdhoz ké-
pest.

A termékcsoporton beliil a zéldpaprikanak, :

: 40%-kal csokkent a termésmennyiség jelen-
t6s ndvekedése miatt. A sargabarack dra : 0,8%-kal emelkedett. =

. darszintje 2014 juliusdban 1,4%-kal csokkent
az el6z6 év azonos hénapjéhoz viszo-
nyitva. Ugyanebben a viszonyitésban
a vagosertés termel6i dra 3,1%-kal
nétt. A baromfi dra 0sszességében
5,6%-kal maradt el a 2013. juliusitoél.
Az allati termékek &ra 4,5%-kal volt
magasabb 2014 juliusédban az el6z6
év azonos id6szakahoz képest. A to-
jas éra 0,5, a tej termeldi ara 5,5%-
kalnétt. 2014 janudr-juliusdban a me-
z8gazdasagi termeldi arak 9,4%-kal
csokkentek 2013 azonos id6szaka-
hoz képest. Ezen id6szak alatt a n6-
vényitermékek dra 14,8%-kal vissza-

P

. esett, mig az él6 allatok és allati termékeké

gorogdinnyének és csemegekukoricanak a
legnagyobb a sulya ebben az id§szakban,
mindhdrom terméknél 3-5% kdzotti drcsok-
kenést figyelt meg a KSH. Jelent&s sulyd :
még a paradicsom, aminek az dra viszont :
46%-kal n6tt. A gyimolcsfélék ara 19%-kal :
maradt el az el6z6 év azonos hénapjahoz vi-

szonyitva. A termékcsoporton beltilebben : percent. =
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- 5% Production prices reduced further in agriculture

. In September 2014 production prices reduced by 5.1 percent in agriculture if compared with Septem-
. ber 2013. The price of vegetable products fell 6.2 percent and the price of livestock and products of
animal origin decreased by 3.5 percent. Cereal crops’ price became 0.9 percent lower than it was in
. the base period, but wheat'’s price was up 9.3 percent at HUF 48,100/ton, while corn cost 3.8 percent
. less than last September. Industrial vegetable prices lowered by 7.1 percent from the level a year be-
. fore and potato prices dropped 23.1 percent. Vegetable prices reduced by 8.3 percent from the base
. period. Fruit cost 17.8 percent less than in September 201 3. Livestock production prices dropped 5.8
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Az orosz embargo elvitte
a gyumolcskertészek hasznat

Hidba hoztak idén bd termést a gytimdlcsfak, a termelék mégsem emlékezhetnek majd joként

a 2014-es szezonra. A nyari gylimdlcsok sziiretét megnehezitette a csapadékos iddjaras.

A mennyiségét tekintve f6 magyar gyimolcsnek szamité alma eredményes értékesitését pedig az
orosz embargo tette kétszeresen is kétségessé. Egyrészt nem lehet Magyarorszagrol Oroszorszagba
szallitani, masrészt az eurdpai felesleg az orszagba kerllve tovabb rontja a hazai alma piaci pozicijat.

agyarorszag az évi dtlagosan
M 2,5 milli6 tonnas zoldség-gyii-
molcs termésének most mint-

egy felét exportalja. Ezt a mennyiséget
tovabbi egymilli6 tonndval szeretnék no-
velni, s ezutan a termés 50-70 szdzalékat
] kivanjak értékesite-

ni kiilfoldon - fris-
sen és feldolgozva —,
elsésorban Oroszor-

az embargo6 eldtt
a magyar z06ld-
ség-gytimolcs kivi-
tel 6t szdzaléka ira-
nyult Oroszorszag-
ba, de az agazat fej-
lesztési stratégiaja

Martonffy Béla
elnok

Magyar Zéldség-
Gyumolcs Szakmakozi
Szervezet

2020-ig az orosz piacon torténd eladdsok

novelésén alapul - mondta Martonffy Bé-
la, a FruitVeb Magyar Z6ldség-Gyiimolcs
Szakmakozi Szervezet elnoke.

A szakmai egyiittmtikodés erésitése érde-
kében a kozelmultban a Foldmiivelésiigyi

Minisztériumban egyeztetések zajlottak

az agazat egyik legjelentsebb képvisels-
jével. A megbeszéléseken a kormanyzati
és dgazati szakemberek egyetértettek ab-
ban, hogy a kivalé magyar termény el6dl-
litdsahoz lenne jelentkez6, és ha sikeriilne
az afacsalasokat kisz{irni, hatékonyabb el-
lenérzést bevezetni, tovabba az uniés for-
rasok felhasznalasanak célhoz k6tottségén
javitani, akkor a siker nem marad el.

Nyomott aron az alma
Az orosz embargé miatt példaul 1,5 mil-

1i6 tonna alma marad az unié piacén. Igy

most nyomott arakkal kell szamolni az
uniéban. A magyar termel6knek mindez
nagy nehézségeket okoz, mert Magyar-
orszagon is j6 volt idén az almatermés,
mintegy 800 ezer tonna koriili. Az orosz
embarg6 egyébként a friss és a fagyasz-
tott termékekre szol. Ezért lenne fontos,

hogy novekedjen a feldolgozott termékek

szagban. Igaz, hogy

aranya a magyar kinalatban. Ezt kivan-
ja a potencialis kinai és arab piac is, ahol
szintén érdeklédnek a magyar zoldség és
gyimolcs irant.

A tervek szerint az alma nagyobb részét
az ipar felvasarolja, a fennmarad6 mint-
egy 250 ezer tonna alma friss aruként
talal gazddra. A kormany egyebek ko-
z0tt bevezette az almastiritmény tarola-
si tdimogatasat, ami kés6bb a készletek-
nek az iskolagyiimolcs-programban val6
felhasznalasat is lehet6vé teszi. Az Euré-
pai Unid altal biztositott timogatas kere-
tében 226 termel6 nydjtott be igényt 35

ezer tonna termés be nem takaritdsara,

. ami azonban véleménye szerint kevés, a
. pélyazatok értékelése még tart.

. A Foldmivelésiigyi Minisztérium és az
. dgazati szakmai és érdekképviseleti szer-
. vezet képviseldi sorra jartdk a regiondlis
. almds férumokat, hogy a hazai gytimélcs
. fogyasztdsanak probaljanak hiveket ver-
. buvélni. Az almasziiret idején félszaznyi
. helyszinen rendeztek almakdstoltatast a
. népszerli piros és zold szinii gyiimolcso-
. ket felvonultatva. Negyvenmillié forintos
. keretdsszeggel almapromociés marke-
. tingkampanyt inditottak, ezzel 6 druhdz-
- lancban szamos termékbemutatén mutat-
- jak be a magyar almét a vasarloknak. =
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Az egyebek kozott az EU-bol szarmazé
gytmolcsokre kivetett orosz behozatali
tilalom miatt Lengyelorszag nagy tételben
helyez el almat Franciaorszagban, ahol a
gylimolcs dra emiatt 10 szazalékkal volt
alacsonyabb oktéberben a tavalyi azonos
hénaphoz képest.

A FreshPlaza.com honlap bejegyzése szerint
alegnagyobb francia almaexportalo cég, a
Blue Whale felmérése szerint Lengyelorszag
évente atlagosan félmillié tonna almat ex-
portalt Oroszorszagba, a moszkvai tilalom

miatt ez a mennyiség most ,,az EU és kiilo-
nosen Franciaorszag piacara szabadult”.
A Blue Whale kivitelének csaknem tiz sza-
zaléka iranyult Oroszorszagba az embargd
bevezetése el6tt. Franciaorszag az EU har-
madik legnagyobb almatermesztdje, ahol
idén hat szazalékkal kevesebb alma termett
tavalyhoz képest.

A vildg vezet§ korte- és almatermeszt6it to-
morité WAPA el6rejelzése szerint Lengyel-
orszagban idén 12 szazalékkal n6 az alma-
termés a tavalyihoz képest.=

Because of the Russian embargo on fruit from the EU, Poland is selling large quantities of apple in
France, and this drove prices down 10 percent in October 2014 from the level of October 2013. Ac-
cording to FreshPlaza.com, Blue Whale, the biggest French apple exporter reckons that Poland used to
export 500,000 tons of apple to Russia a year - which is now sold in the EU. France is the third biggest
apple grower in the EU. Apple and pear association WAPA forecasts that this year 12 percent more
apple will be harvested in Poland than last year. =

£& The Russian embargo took fruit farmers’ profits away

Hungary exports about half of the 2.5 million tons of fruit harvested each year. Farmers would like to
increase this by 1 million tons and sell 50-70 percent abroad, primarily in Russia, by 2020. Before the em-
bargo 5 percent of Hungary’s fruit and vegetable export ended up in Russia - informed Béla Martonffy,
the president of FruitVeb, Hungary’s Interprofessional Organisation for Fruit and Vegetable. Government
officials and experts from the sector agree that certain steps are inevitable to take if we want to reach
this goal: ending VAT fraud, introducing efficient control and using EU funding more targetedly. Due to
the Russian embargo 1.5 million tons of apple remains in the European Union’s market, which leads to
a decrease in prices and that causes major problems for Hungarian growers, as this year’s harvest was
exceptionally good at around 800,000 tons. The Russian ban only concerns fresh and frozen apple, so
Hungary should increase the proportion of processed apple in its export. Until then the plan is that the
food industry purchases the majority of the apple surplus and the remaining quantity is sold as fresh
apple. The Ministry of Agriculture earmarked HUF 40 million for promoting Hungarian apple in the stores
of 6 major retail chains. =
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Pezsgo-

és Aszukivalosagok Konyve

A Nemzeti Borkival6sag Program keretében 2014-ben megje-
lent Voros-, Rozé- és Fehér Borkivaldsagok sikere utan a Fold-
mvelésligyi Minisztérium felkutatta hazank legszebb pezsgéit
és aszuborait, és elsé izben kiadja a Pezsg6- €s Aszukivaldsa-
gok konyvét. A mustra kapcsan Dr. Simegi Zsombort, a tarca
eredetvédelemért felel6s f6osztalyanak vezetdjét kérdeztik.

- Miért vagtak bele a Pezsgo- és Aszil-

kivdlosdgok Konyv elkészitésébe?

— Miutan Orszégkéstolé programunk

célja a magyar pia-
con szerepldé legma-
gasabb mindségi szin-
tet képviseld borok be-
mutatdasa, kézenfekvo
volt szamunkra, hogy
csendes boraink utan
bemutathassuk az tin-
nepek kozkedvelt ita-
lait, a pezsgOket, és ha-
zank méltan vilaghires
borat, a Tokaji Aszut.
Kiilon koszonetet ér-
demel a borasztarsa-
dalom, mely a korabbi
kiadvanyok sikerének
koszonhetben ismét

Dr. Simegi Zsombor
f6osztélyvezets
Foldmivelésligyi Minisztérium

- Kik, mely pincészetek nevezhettek
az Orszdgkdstolora? Hogyan készitették
eld a tételeket a nagy megmérettetésre?
- A kivalasztas folyama-
ta részben az el6z6 kos-
tolok lebonyolitasi mod-
szerét kovette, azonban
a pezsgbkategoria meg-
jelenése miatt 4j eleme-
ket is bevezettiink. A
nevezett borok magyar
és nemzetkozi sz616faj-
tak (fajtaborok és haza-
sitdsok is) koziil keriil-
tek ki, lehettek szdraz,
félszaraz, félédes, édes,
borkiilonlegesség kate-
goriaban. Nagyon fon-
tos kritérium volt, hogy a
nevezett tételek kereske-

megtisztelt minket bi-
zalmaval, és a katego-

ria korldtjainak ellenére nagyszamban
kiildott be pezsgd- és aszutételeket akos-

toléra.

- Melyek az elsé tapasztalatok, mi-
© jarassal készult pezs-

ként dllunk pezsgdben, aszuborban?

— A pezsgdkészitési trend novekvd ten- :
dencidjdnak készénhetéen az orszdg szd-
mos borvidékérdl érkeztek borok a must- :
rara, és nagy oromiinkre mar az els6é :
Pezsgd Orszagkostol6 alkalmaval sziile- :
tett 5 csillagos, azaz a legmagasabb mi- :
ndséget képviseld pezsgd; emellett pedig
szép szammal taléltunk 4 és 3 csillagos
kategoriat is. A Tokaji Aszuk esetében a
kostol6 soran kétség sem fért hozz4, hogy
a kategéria borai a legmagasabb mindsé-
get és vildgszinvonalat képviselik a desz-
szertborok vildgdban, ennek megfelels-
en tobb 5 csillagos és szamos 4, illetve 3

csillagos tétel sziiletett.
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delmi forgalomban kap-
haték legyenek. A késto-
lora beérkezett pezsgdket els6 lépésként
elkészitési médjuknak megfeleléen 3 ka-
tegdriaba sorolta az Orszagos Borszakért
Bizottsag (OBB): tank-
pezsgok, transzfer el-

g0k, illetve a kategéria
cstcsa, a méthode tra-
ditionelle, azaz palac-
kos erjesztéssel és érle-
Iéssel készitett pezsgdk.
Az els6 1épést kovetden
a pezsgOket édességi fo-
kuknak megfelel6en to-
vabb csoportositottak:
brut nature, extra brut,
brut, extra dry, sec, il-
letve doux kategdria-
ba. A méthode tradi-
tionelle eljarassal ké-
sziilt évjaratos pezsgbk

: esetében még parhuzamosan az édességi
. fokkal az évjératokat is figyelembe vették
. abesorolasnal. A pezsgék értékelésénél
© az {zvilag mellett nagy jelentéséggel birt
. avégsé minéség megallapitasaban a hab-
© zas mértéke, a buborékok mérete, inten-
. zitdsa, a krémesség és a pezsgbkészités-
. b6l adddo elegancia megléte.

. Azaszuk esetében a kivalasztas folyama-
© tat, akostoldsi sorrendet az el6z6 késtolok
. modszerét kovetve dllitotta fel az OBB, az-
. azalapvetden két tényez6 hatdrozta meg
- akostolasi sort, egyrészrél a maradékcu-
. kor, azaz az édesség nagysaga, valamint
© aborok évjarata.

B — Mi kiilonbozteti meg a pezsgdt mds

. buborékos boroktol?

© — A hazai boltok polcain és kiilf6ldon is
. szdmtalan olyan termékkel taldlkozha-
: tunk, melyek szén-dioxidot tartalmaz-
. nak. A szén-dioxid eredete és mennyisé-
. ge alapveten meghatdrozza, hogy a bor
. milyen élvezeti értékkel bir. A jelenlegi
. torvényi el6irds szerint a pezsgd olyan
. termék, amelyet els6 vagy masodik al-
. koholos erjesztéssel nyernek, friss sz8-
© 16bél, sz6l6mustbol vagy borbol. Emel-
. lett meghatdrozott az erjedési szén-di-
. oxid nyomdsa, a minimalis alkoholtar-
. talom, valamint a minimalis t4roldsi
© id6. Mindehhez képest a habzébor ese-
. tében a bor szén-dioxid-tartalma teljesen
. vagy részben a szén-dioxid mesterséges




hozzaadasabdl ered, a gyongyoz6bornal
pedig a szén-dioxid-tartalom lehet ter-
mészetes erjedésbol eredd
is és hozzaadott is.

- Mit jelent ez stilusban?
— A pezsgék buborékainak
a nagysdaga szinte minden
esetben kisebb, mint a hab-
z6- vagy a gyongyozéboré.
Ezt féleg a poharba kitoltve
lathatjuk. A felszallé bubo-
rékok aprok és hosszan, fo-
lyamatosan tornek fel a po-
har aljabdl a pezsgdk ese-
tében. A habzo6- és gyon-
gyoz6éboroknal, amikor a
szén-dioxid-tartalom jo ré-
sze mesterségesen hozza-
adott, akkor ez a gyongyo-
zés nagyobb méret(i bubo-
rékokban nyilvanul meg.

Intenzitasa erés, de hamar abbamarad. :
Mindez a kiilonbség természetesen izben °
is megmutatkozik. A pezsg6 krémesebb :
texttiraju, az aprébb buborékok finoman :
olvadnak el a szdjban anélkiil, hogy ha- :
tarozottan feszitenék a buborékok a sz4j- :
padldsunkat. A gyongyoz6- és habzébor :
esetében még egy kisebb kortynal is ész- :
revehet, hogy a buborékok kevésbé integ-
réltak az ital texturdjaban, és még kisebb :
nyomds mellett is inkdbb a bor frissességé- :
nek a hangstlyozdsara, mintsem a komp- :

lexitas emelésére szolgalnak.

- Milyen borbdl szoktak pezsgit

késziteni?

— A pezsgd alapbordnak j6 mindségti és
tiszta izt bornak kell lennie. Minden ap- :
ré hidnyosségot vagy borhibat ugyanis :

s

a pezsgd buborékjai csak felerdsitené-
nek. A pezsgékészitéshez sziiretelt sz6- :
16bdl késziilt bor illatban és izben is leg- :
tobbszor neutralisabb, alkoholtartalma :

alacsonyabb, savtartalma pedig egy ki- :
csit magasabb a csendes borokénal. Ah- :

hoz azonban, hogy egy pezsgd elegans
és légies legyen, fontos, hogy a sz616 a
sziiret pillanataban ne legyen tulsagosan
érett, hiszen abbol csak alkoholban gaz-
dag, nehézkesebb stilust pezsg6t lehetne
késziteni. Altaldnossagban elmondhato,
hogy szinte valamennyi sz6l6fajta alkal-
mas lehet arra, hogy abbdl pezsg6 késziil-
jon. A sz6lofajtakat az elkésziteni kivant
pezsgo stilusanak megfelelden célszert
kivalasztani.

— A Tokaji borvidéken készithetd
aszi ismertebb kategoria. Mit érdemes
tudni mégis rola, miként illeszkedik ez
az édes bor a fogyasztéi szokdsokhoz?

— A Tokaji Aszu legrégebbi ismert emli-
tése 1571-bbl szarmazik. Készitését mar
az 1600-as évektdl kezdédéen kozpon-
ti és helyi rendeletek szabalyoztdk. Ez a
bor tette naggya és vilaghiriivé Tokaijt,
avilaglegrégebbi hivatalosan lehatarolt
borvidékét, ami 2002 6ta az UNESCO

alapanyag #z7z777+

Vilagorokség része. Szinében az arany
ezernyi arnyalatéat fedezziik fel a vila-
gostol a sotét borostyanig,
a bor koranak, évjaratanak
és készitésének fiiggvényé-
ben. Illata fiatalon élénk,
friss gytimolcsokre, tobbek
kozott sargabarackra és cit-
rusgyiimolcsokre emlékez-
tetd, ami kés6bb aszalt gyi-
molcsok aromaival, fiiszeres
és mézes jegyekkel gazdago-
dik. Szajban a savak és az
édesség csodalatos egyen-
sulya jellemzi, er6t6l duzza-
do, egyszersmind elképesz-
téen kifinomult bor, hosz-
szan tarto utdizzel. Bar el-
tarthatdsaga évtizedekben
mérhetd, egy fiatal aszu fo-
gyasztasa sem jelent kisebb
élvezetet.

- Az elmondottak alapjdn biztosra
vessziik, hogy a Pezsgl- és Aszikivdlo-
sdgok Konyve exkluziv kitet lesz. Remek
tételek keriiltek bele, de mi adja még az
egyediségét?

A konyv tinnepi kétetként jelenik meg,
ezzel is nyomatékot adva annak, hogy
amikor pezsg6t vagy aszut kdstolunk,
az mar 6nmagdban tinnepnap. Két nyel-
ven, angolul és magyarul készitjiik el, hi-
szen nem csupan idehaza, de a kiilfol-
di fogyaszték korében is szeretnénk be-
mutatni azt a potencialt, amely a magyar
borvidékekben rejlik. A kotet exkluzivi-
tasa, kivitele alkalmas arra, hogy a figye-
lem kozéppontjaba keriiljon. Nem utol-
sosorban pedig a pezsgdk szempontjabol
egyediilallo, hiszen soha eddig még nem
volt ilyen tipust mustra és nem jelentek
meg a nagykozonség el6tt a pezsg6k ilyen
szép szammal.

Ipacs Taméas

B& The Book of Excellent Sparkling Wines and Aszu Wines

As part of the National Wine Excellence Programme, the Ministry of Agriculture
published the Book of Excellent Sparkling Wines and Aszd Wines. Dr Zsombor
Sumegi, head of the ministry’s protected geographical indication department
told our magazine that after publishing the books of excellent red, rosé and
white Hungarian wines, it was time they collected the best sparkling wines and
aszus from Hungary in a fourth publication. The Nationwide Tasting programme
found a 5-star sparkling wine and several 4- and 3-star bubbly delights. As for
Tokaji Aszu wines, they represent world-class level among dessert wines, so in
accordance with this many 5-star and numerous 4- and 3-star varieties were
found. With sparkling wines the selection process was basically the same as
in the previous three cases. It was very important criteria that entries had to
be available in retail units. The National Wine Experts Committee (OBB) classi-
fied entries into 3 categories, based on the method used for making them (tank
fermentation, transfer method, méthode traditionelle). In the next phase they
were categorised according to sweetness: brut nature, extra brut, brut, extra
dry, sec, and doux. It is needless to say that bubble size and bubbling intensity
were important criteria in the evaluation process, since the creamy sensation

offered by sparkling wines is the result of smaller-sized bubbles melting in the
mouth softly. Base wines have to be of good quality and clean taste. Most of the
time they are more neutral, have lower alcohol content and more acid. Basically
almost all types of grape can be used to make sparkling wine. Asz( wines were
selected exactly the same way as reds, rosés and whites. Tokaji Aszu is first
mentioned in documents dating back to 1571. Its making has been regulated
since the 1600s and the Tokaj wine region has been on the UNESCO World Her-
itage List since 2002. There are a thousand shades of gold in Tokaji Asz( wines,
depending on the vintage and the production method. Its fragrance is youthfully
fresh and in the mouth acids and sweetness form a perfect balance. It is an
extremely sophisticated wine with a long aftertaste. The ministry publishes the
book before the Christmas holiday, emphasising the fact that drinking sparkling
wine or aszU is a celebration in itself. This exclusive book is bilingual, written
in Hungarian and English, because the ministry would like to call international
consumers’ attention to the great potential in Hungarian wine regions. The pub-
lication is also special because this is the first time that so many Hungarian
sparkling wines have been collected in a single volume for the wider public.=
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Labadozik a forint

Fegyver-
szlinet ide
vagy oda, a
: . harcok yjra
P i fellangol- :
‘ i ‘ tak, egyesek :
. o W s;crint ko-
Godrosy Balazs 1 k
ligyvezets ze’ egy uk-
GFS Consulting ran—-orosz
hébora. A

nagyhatalmi kisérlet mar
ezrek életét koveteli, de Pu-

tenyerelne Eurépdra, mert
ne legyen kétségiink, Ukraj-
na csak az els6 lépés. Hiaba
a t6ke nagymértékd szoké-
se Oroszorszagbdl, hidba a
rubel vesszéfutdsa: ugy tu-
nik, nem lehet megallitaniaz
orosz szoldateszkat.

A nagyhatalmi hadszintér
még Ukrajnaban van, de az
érdekszférak egyik titk6z6-
zénaja, ugy ttinik, Magyar-
orszag lett. Nem kell tul nagy
Osszeeskiivéselmélet-gyarto-
nak lenni ahhoz, hogy las-
suk, az év eseményei egye-
nesen vezettek a jelenleg na-
pirenden 1év6 kérdésekhez.
Kezd6dott az oroszok behi-
vasaval a paksi atomer6mu
fejlesztésébe, folytatodott
néhany furcsanak ttiné kor-
manyzati megnyilatkozas-
sal Ukrajna kapcsan. Mind-
emellett folyamatos a MOL/
INA vita, ahol a magyar cég
tulajdonrészére bejelentkez-
tek az oroszok, mint vevik,
épiilnek a kiilonb6z6 elmé-
letek a gazvezetékek koril,
mi tobb, a magyar vezetés is
beleszolt a ki ad gazt Ukraj-
nanak kérdéskorbe.

- Ekozben a vilag csende-
* sebb részein, az Egyesiilt
: Allamokban tobbnyire po-
: zitiv adatok latnak napvila-
© got a munkanélkiiliséget, a

fogyasztoi bizalmat illet6-

. en, mikozben leallitottak a
. pénznyomtatési projektet
. jelentd Qe3-at. Az Eurédpai
: Kézponti Bank viszont kot-
: vényvdsarlasi programok-
: ba kezd, EU-s dllam- és
tyinnak mindez kevés. Ré-
- vel pobalnak pénzt pumpal-
" ni a gazdasagba. Ugyanez
| torténik Japanban is, ahol
© szintén 6nti a pénzt a piac-
' ra a Bank of Japan.

- Itthon gézerdvel halad a
. bankrendszer atalakitdsa
: torvények, cs6dok és felva-
. sarldsok mentén. A deviza-
. hiteleseket gy ,,mentik”
: meg, hogy kb. 20 sz4zalék-
: kal nagyobb hiteltartozdst
- rogzitenek az adésoknak.
- Ujabb takarékszovetke-
- zet megy csédbe és tjabb
- bankvéaséarlasra késziil —
. egyes hirek szerint — a ma-
© gyar éllam.

© A fenti eseményeket a forint
. kifejezetten jol fogadta, és a
. kormdnyzat imdi meghall-
. gatdsra taldltak, azaz ugy
. tlinik, év végére er6sodik a
- hazai fizetéeszkoz!

: Ennél hosszabb id6re azon-
: ban nem érdemes jelenleg
- joslatokba bocsatkozni, az
 biztos, hogy a bankrendszer
 4talakitdsa és a kelet-euro-
: pai nagyhatalmi torekvések
© erésen hatni fognak a hazai
: pénziigyekre 2015 elsé ho-
. napjaiban is!=

vallalati kotvények vételé-

£& Recovering forint

Hidf pallaso

A vildg 10. legkiterjedtebb foldte-
riletével rendelkezd, 39 millid la-
kosu Algériaban relative alig van
mezOgazdasagi termelésre alkal-
mas foldteriilet. lgy az orszég,
amidta vilag a vilag, meghataro-
z6 nagysagrendben, olykor 80 szazalék folotti
mértékben is élelmiszer-importra szorul, j6lle-
het az ett6l vald fliggbség mérseklése mindig
is az algériai agrarpolitikai célkitlizések hom-

Dr. Szabé Jen8
agrérkozgazdasz

lokterébe tartozott.

z Eurépai Uni6 egy-
re szorosabbra flizia :
gazdaségi és diplo- :

miéciai szdlakat az észak-af- :
rikai orszdgokkal. Teszi ezt :
elsésorban jol felfogott gaz- :
dasagi érdekbdl, de még in- :
kébb a szdmara egyre kezel- :
hetetlenebb problémit jelent6
migrdciés nyomds enyhitése, :
a gazdasdgimenekiilt-dradat :
fékezése végett. A tarsult tagi
statussal rendelkez6 két, egy-
kori francia gyarmat MAGH-
REB orszag (Algéria és Ma-
rokké) azonban sokkal in-
kabb kozeledik a neokolo- :
nialista torekvésekkel nem :
gyanusithato, Gjonnan csatla-

kozott unids tagallamokhoz,

mint a rossz emlék{i gyarma-
tositok utédaihoz.

A felszabaduldsanak 60. év-
fordul6jat november elején
iinnepld Algéria szamara ele-
venen él a sok szenvedést, al-
dozatot és megaldztatast ko-
vetel6 gyarmati mult. A friss
csatlakozasi tapasztalattal ren-
delkezé tagéllamok el6nye to-
vabbd az a koriilmény is, hogy
praktikusabb, életkozelibb ta-
ndcsokkal segithetik, mar csak
fejlettségiik okdn is, a jelolt or-
szagokat. Ez az a momentum,
ami tobbek kozott szamunkra
is kapcsolatépitési, kozeledé-
si lehet6séget kinal a hidfodl-
lasként sem lebecsiilendé, di-
namikus gazdasagi fejlédést
mutaté mediterran or-
szagokkal. A tarsult tagi
status ugyanis arra valo,
hogy abbdl elbb-utébb
teljes jogu tagsag legyen,
ami a csatlakozasi tar-
gyaldsok megkezdését
feltételezi, talcan kindl-
va a targyaldsokon meg-
szerzett ismeretek meg-

The superpowers are battling it out in the Ukraine and Hungary seems to
have become one of the buffer zones. At the same time in more peaceful
parts of the world such as the USA things are going in the good direction,
the unemployment rate is lowering and consumer confidence is growing.
The European Central Bank started pumping money into the European
economy by launching a bond purchase programme. In Hungary the trans-
formation of the banking system is going at full speed. Those indebted
in foreign currency have been ‘saved’ by having to pay back about 20
percent more. Still, the forint reacted rather well to all of the above and
seems to be strengthening. One thing is sure, the government’s meas-
ures concerning the banking system and the power games in Eastern
Europe will influence Hungary'’s financial situation in early 2015 as well.=

osztasanak lehetdségét
egy, szamunkra poten-
cialis exportpiacot je-
lentd, stlyosan élelmi-
szerhidnyos régidban.

Oazisok, legelok
Az import hosszu ta-
v fedezetét a szénhid-
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Eszak-Afrikaban: Algéria

rogénkészlet, pontosabban a
foldgazvagyon és az értékes
asvanyi kincsek, valamint a
foszfatbazis biztositani képes.
A f6ld eme, napjainkban tul-
értékelt kincsei Algéria szama-
ra, hosszu prosperald periodus

utdn, még 2013-ban is mintegy

3,1 szazalékos gazdasagi no-
vekedést biztositottak a 7400
dollaros egy f6re juté GDP-vel
rendelkezd, 10 szazalék kozeli
munkanélkiiliségi rataval biro,
szolid, alig 3,9 szazalékos inf-
laciéval és irigylésre méltéan
alacsony, alig 13,2 szazalékos
GDP szerinti eladdsodottsagu
orszagban.

Algériaban iide szinfoltnak sza-
mit egy-egy oazis, ahol jobba-
ra ontozésre alapozott, helyi
z6ldség- és gylimolcstermesz-
tés zajlik. A vonalzdval meghd-
zott hatarvonalakkal koriilha-
tarolt, Eszak-Afrika belsejébe
mélyen benyulé, Olaszorszagot,
Franciaorszagot és Spanyolor-
szagot egyiittesen is bdven tul-
szarnyalé mérett orszagban ér-
demi mezégazdasagi termelés-
re jobbdra csak az Atlasz északi
lejtéjén nyilik lehet6ség, amit
a legeltetésre idgszakosan al-
kalmas Felfold, az Atlasz ket-
tényilé agai kozotti alfafiives,
gyér eltartoképességii legel6
egészit ki. A zoldségtermesz-
tés és a zoldtakarmany-el6al-
litas sz6 szerint verseng az él-

tetd, igen csak sziikre szabott
édesvizkészletért.

A jobbara ontozéses zoldség-
és gylimolcstermesztést és né-
mi gabonat biztosité névény-
termesztés mellett jelentds az
Atlasz két vonulata kozé zart
Felfold legel6it hasznosito al-
lattartds, konkrétabban juh-
és kecsketartas. A terepvi-
szonyokhoz igazodé iizem-

méretek jobbara az alacsony :

hatékonysagu kisparaszti gaz-

déalkodas szamadra nyujtanak

megélhetési lehetGséget, igy a
foglalkoztatottak relative ma-
gas ardnya, mintegy 14 szdza-
léka taldl ma is munkalehet6-
séget a mezbgazdasagban.

A fiatal népességt, alig 27,3
éves atlagéletkoru algériai nép
z6me, mintegy 73 szazaléka
a vidék gyenge eltartoképes-
sége kovetkeztében varosok-
ba tomoriil, a mezdgazdasag
GDP-n beliili aranya mégis
viszonylag magas, 9,4 szaza-
lékhoz kozelit6. Az ipar 62,6

szazalékkal, a szolgaltatasok
pedig 28 szdzalékkal jarulnak :

hozz4 a GDP-hez.

Az algériaiak tudjik, hogy

viz nélkil nincs élet. A ned-
ves, rovid tél és a forro, szdraz
évszak kozé beszorulo terme-
1és az idészakos folydk meg-
fogott viztomegei, az 6ntozés
raciondlis rendszereinek mii-
kodtetése nélkiil elképzelhe-

L8
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Termékre, technoldgiéra és szakértelemre egyaréant vevd Algéria

tetlen lenne. Erre alapozddik
az egyik magyar szellemi kez-
deményezés is.

Termék- és
szakembercsere

A magyar-algériai agrarkap-
csolatok hosszu multra tekin-
tenek vissza, és soha nem nél-
kiilozték az empatiat az algé-
riai nép irant, kivaltképp azt
az érzékenységet, amit a kii-
lonlegesen nehéz gazdalkoda-
si koriilmények diktéltak. Igy
nemcsak egysiku termékcsere
zajlott a multban a két orszag
kozott, hanem élénk szakem-
bercsere is jellemezte a kontak-
tust, s6t algériai didkok népes
seregei is megfordultak magyar
szakiranyu képzési helyeken,
egyetemeken, féiskoldkon és

Az FM Logistic 2005 ota van jelen a magyarorszagi Iagiszl]’kni piacon.

Olyan megoldasokat kinalunk, amelyek segitenek Ggyfeleinknek ellatasi .

lancuk optimalizalasaban, hozzéadott értékekkel ndvelve termékeik mindségat
és szolgaltatasuk gyorsasagat.

. kutatohelyeken. Pont ez utob-
. bi kezdeményezésiinknek ko-

szOonhet6 az a fellendiilés, amit
az utobbi években tapasztal-

hattunk az algériai agrarter-
© mék-kereskedelemben.
: A kapcsolati téke eredményes

érvényesitésének eklatans pél-
dajat adja ugyanis az a koriil-

© mény, hogy Algéridban egy, a
: Budapesti Allatorvosi Egyete-
. men a 70-es években végzett,
. kivalé képességli agrarszak-

ember, Rachid Benaissa dok-

tor tolthette be az algériai me-
: z8gazdasdgi és vidékfejleszté-

si miniszteri posztot. A ma-

© gas szintd, kiilgazdasagi és

szaktarcak kozotti taldlkozdok
(OMEK) és programegyezte-

. tések, valamint tdrcaszin-
. tll egyezmények eredménye-

www.fmlogistic.com

Kapecsolat: Csiszar Zsolt Ertéekesilési Vezeld

Tel: +36 30 - 200 - 4120

E - mail: zscsiszar@fmlogistic.com
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Magyar-azeri lizleti forum

Csak azok az orszagok lehet-
nek sikeresek, amelyek vila-
gosan kifejezik és érvényesi-
tik az érdekeiket — jelentette
ki Orban Viktor miniszterel-
nok november 11-én Buda-

reskedshaz

Orbén Viktor
miniszterelnok

kotott stratégiai partnerség
megteremti az alapjait egy
majdani hasonld, EU-aze-
ri stratégiai megallapodas-
nak. A rendkiviil szildrd ma-
gyar—azeri politikai viszony

P

= magyar nemazeti
Sty T3 CIT TIETTIEE
—  kereskedohar

Ilham Aliyev
elnék

ként egy év alatt meghétszere-
z6dott a magyar agrarkivitel,
ami példaként szolgalhat arra,
hogy aldoznunk kellene vég-
re a nalunk végzett kiilfoldi,
féleg fejlédo orszagokbeli di-
akok felkeresésére, gazdasagi
kapcsolatélénkitésben jatszott
szerepiik erdsitésére is.

A gazdasagi kapcsolatok fej-
lesztését is végre felvallalo kiil-
iigyi diplomacia felkereshetné
a hazdnkban egykor képzett-
séget szerzett szakembereket,
és forumot adhatna az egyko-
rikiilfoldi didkjaink szamara,

. felkérve 6ket arra, hogy segit-

sék a két orszag kozotti gazda-
sagi kapcsolatok épitését, le-

© gyenek 6k is nagykovetei, ha
. képletesen is, a magyar kultu-
. rdnak és gazdasdgnak a sajat
. hazdjukban.

Agrarprogramok

megvaldsulas alatt

A termékexport azonban csak

az egyik eleme a két orszag ko-

z6tti kapcsolat alakitasanak.

Szamos, kolcsonosen egyezte-

© tett program is a megvaldsités
i utjara lépett, melyekrél did-

pesten, a magyar—azeri iiz-
leti forum megnyitdjan.

A miniszterelnok megismé-
telte, a kovetkezd években
Ko6zép-Eurdépdaban lesz az
europai gazdasagi noveke-
dés motorja. Magyarorsza-
gon stabil a politikai rend-
szer, stabil a pénzrendszer, a
bankrendszer, stabil a kolt-
ségvetés, szaguld az export,
vagyis minden feltétel adott,
hogy stabil hidf6allas legyen
az eurdpai unids piac irant
érdekl6dd, EU-n kiviili iiz-
letemberek, igy az azeri iiz-
letemberek szamara is — sz0-
gezte le.

A kormdnyfé megjegyezte,
hogy az energiaipar a ma-
gyar-azeri egyuttmiiko-
dés kiemelt teriilete lesz.
Ilham Aliyev azeri elndk
megnyitobeszédében hang-
sulyozta: a Magyarorszag-
gal, mint EU-tagorszaggal

megteremti a lehetdséget ah-
hoz, hogy elmélyitsék az iiz-
leti egyiittmtikodést a két or-
szag kozott. Ez a kornyezet
megfelel6 ahhoz, hogy ma-
gyar vallalatok bekapcso-
lédjanak szamos fejlesztési
projektbe Azerbajdzsanban.
Az azeri elnok ezek kozott
emlitette a déli gazfolyo-
s0 kiépitését, amely egy 45
milliard dollaros projekt, va-
lamint az Azsidt Eurépéval
0sszekotd vasutvonal kiépi-
tését, amely a tervek szerint
2015-ben kezdédik.

Az egyiittmi(ikodés tovab-
bi lehetséges teriiletei ko-
ziil kiemelte a mezdgazda-
sag, a vizgazdalkodas és az
informaciotechnoldgia terii-
letét. ITham Aliyev elmond-
taaztis, hogy Azerbajdzsan
igyekszik csokkenteni fiig-
gbségét a kdolaj- és a fold-
gazexporttol. m

=& Hungarian-Azeri business forum

Hungarian Prime Minister Viktor Orban opened the Hungarian-Azeri busi-
ness forum on 11 November in Budapest. He told that the energy sector
would be a key area of cooperation between the two countries. Azeri
president Ilham Aliyev informed that many Hungarian companies would
participate in development projects in Azerbaijan, e.g. in building the USD
45-billion Southern Gas Corridor. Other possible fields of cooperation in-
clude agriculture, water management and information technology. The
president also told that Azerbaijan is making efforts to become less de-

pendent on its oil and gas export.=

képes arualapokat.

Egyuttmiikodés az MNKH
és a VJASZSZ kozott

A Magyar Nemzeti Kereske-
déhdz stratégiai egyiittmi-
kodési megallapodast kotott :
a Vam, Jovedéki és Adoiigyi :
Szolgéltatok Szovetségével. A :
november 18-4n kotott meg- :
allapodas célja, hogy kozos :
erével tarjak fel a magyar :
vallalkozdsok exportlehetd- :
ségeit, noveljék az exportvo- :
lument, valamint felkutas- :
sak, egységesitsék az export- :
* tudjék venni a hazai logiszti-
A Keresked6haz tevékeny-
sége soran nagy hangsulyt :
fektet az exportképes aru-
alapokkal, szolgaltatdsok-
kal rendelkezd kis- és ko- :
zépvdllalkozdsok felkutatd- :
séra, illetve exportra vald fel- :
készitésiikre, és lehetdséget :
nyujt kiilpiaci megjelenések- :
re, tizletember-taldlkozdkon :
és iizleti delegdcidokban vald :
részvételre. Az MNKH {igy-
felei kozott végzett felméré- :
sek ugyanakkor azt mutatjik, :
hogy az export egyik f§ aka-
délya a nyelvtudas, valamint
akiilpiacok ismeretének és a :

kiilkereskedelem bonyolita-
sara vonatkoz6 szakmai is-
meretek hidnya.

A VJASZSZ tagvallalataival
és szakértiivel kotott szak-
ért6i egytittmiikodés sike-
resen kiegésziti az MNKH
ezen a téren végzett mun-
kajat. A szakért6k bevona-
sa segiti a magyar kkv-kat
abban, hogy tevékenységiik
soran minél inkabb igénybe

kai, szallitmanyozé és vam-
iigynoki tevékenységet vég-
26 cégek szolgéltatdsait, és a
hatalyos szabalyozas ismere-
tében a legoptimadlisabb le-
het6ségeket kihasznalva 1ép-
hessenek kiilpiacra.

Az egyiittmiikodés kereté-
ben a VJASZSZ megismerte-
ti és tajékoztatja tagvallala-
tait, valamint a vele kapcso-
latban all6 vallalkozasokat a
Keresked6haz tevékenységé-
rél, szolgaltatdsairdl, illetve
szakmai kérdésekben javas-
latokat tesz az MNKH sza-
maira. =

=& MNKH and VJASZSZ start cooperation

On 18 November the Hungarian National Trading House signed a stra-
tegic partnership agreement with the Association of Hungarian Customs
Providers (VJASZSZ). The two parties’ goal is to join forces for finding
export opportunities for Hungarian enterprises, increase the volume of
export, and to search for and standardise exportable product groups.
Within the framework of the cooperation VJASZSZ informs member com-
panies and firms it is in touch with about the activities and services of
MNKH, and also makes recommendations to MNKH in trade matters.=
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A rovat tamogatodja a =

héjban csak annyit érdemes
ehelyiitt emliteni, hogy meg-
valdsithatosagi tanulmany ké-
sziilt egy viztakarékos 6nt6-
zési rendszer kiépitésére, sor
keriilt mar mintegy szaz hus-
és tejhasznu szarvasmarhatol
szarmazo embrio ottani 8s-
honos tehenekbe torténé be-
iiltetésére és tovabbi 100, le-
fagyasztott embrié varja az
algériai fé] konkrét, ellenté-
telezést is kilatasba helyez6
intézkedését.

A béabolnai tojohibridek na-
poscsibe formdjat 6lt6 ex-
portjardl is elvi megalla-
podas sziiletett, sOt egytitt-
miukodési szerz6dés forma-
jaban kapcsolatfelvételre
keriilt sor az Allattenyész-
tési Kutato Intézetek kozott
is. Lesz mir6l beszamolni a
2015 februdrjara tervezett
GVB iilésen egymads intéz-
kedéseivel és fogaddkészsé-
gének alakuldsaval kapcso-
latban. =
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A szadmos algériai-magyar kdz6s mezdgazdaségi program egyike
a viztakarékos ontozési rendszerekkel foglalkozik

2= Bridgeheads in North Africa: Algeria

In Algeria, a country with a population of 39 million, there is hardly any land suit-
able for agricultural production — no wonder that more than 8o percent food is
imported. The European Union is strengthening economic cooperation with the
countries in North Africa. Algeria and Morocco are trying to develop close ties
with the so-called new EU member states. This creates a great opportunity for
us to enter into economic partnerships in the region which is developing rap-
idly. These countries can constitute an export market for Hungarian products.
Thanks to its natural gas and minerals, Algeria’s economy expanded by 3.1 per-
cent in 2013 and the per capita GDP was USD 7,400. The unemployment rate
is around 10 percent, the level of inflation is relatively low at 3.9 percent and
the country’s debt is only 13.2 percent in a GDP ratio. As for agricultural produc-
tion, fruit and vegetable production and crop farming all require irrigation. There
is also sheep and goat farming in the highland region. Most of the farms are
low-efficiency family enterprises - but also because of this reason a rather high
proportion of the population, 14 percent is employed in agriculture. 73 percent

of Algerians live in cities but the share of agriculture from the country’s GDP is
rather high, about 9.4 percent; the industry’s contribution is 62.6 percent and
services are at 28 percent. Algerians know that there is no life without water
and one of Hungary’s initiatives can capitalise on this. Relations between Al-
geria and Hungary go a long way back and not only goods have been exchanged
but knowledge as well. In the past many Algerian students had studied at Hun-
garian universities and one of them, Dr Rachid Benaissa became the country’s
Minister of Agriculture. In part due to this fact agricultural cooperation between
the two countries started developing rapidly and our agri-food export got seven
times bigger. However, exporting Hungarian products to Algeria is only one ele-
ment of the cooperation. Several joint programmes are also being implemen-
ted, for instance at the moment a feasibility study is being prepared on building
a water-saving irrigation system in Algeria. Another project, which has already
been realised, is the implantation of Hungarian cow embryos in Algerian cows.
The two countries’ livestock breeding institutions are also working together.=

Pesszimistak a francidk J

Rausch Tamas
tzletfejlesztési
tandcsadé

Nielsen

Az eurdpai dtlag 64 szazalék.

Harmincegy eurépai orszag kozott bele- :
tartozik a legnagyobb tizbe a francidk 78 :
szézaléka. Es kbzilik 74 szézalék képvi-

seliazt a véleményt, hogy a kovetkezG ti- T
o yh o8y 29" . =@ Pessimistic French consumers
zenkét hénap sordn orszaguk nem jut ki : . ) . . .
: While the European average is 64 percent, 78 percent of French consumers think their country is in a

: state of economic recession. What is more, 74 percent of them reckon 12 months won't be enough for
Viszont az er6s hiper- és szupermarketek :
altal jellemzett francia élelmiszer-kiske- . ters of 2014, respectively. Volume sales improved by about 2 percent in each quarter in the French
.. . . .., market, whichis characterised by strong hyper- and supermarkets. Meanwhile average prices grew to
reskedelem trendjei pozitivak. Az érték- . anever-smaller extent - they even reduced by 1 percent in the third quarter. Domestic players such as

ben mért nominélis forgalom névekedését :

a valsagbal.

Kiemelt figyelem :
szokta kisérnialeg- :
nagyobb nyugat-eu-
répai piac trendjeit.
Ha megnézziik, hogy
a ,,big five”, azaz a
»nagy ot” fogyasz- :
téi orszaguk gazda- :
ségat valsagban lat-
jék-e, idén a harma- :
dik negyedévi globa-
lis Nielsen-felmérés
sorén az igenl6 vélaszok sorrendje szdza- :
lékosan a kovetkezé: francidk 78, spanyo-
lok 75, olaszok 72, britek 56, németek 42.

regisztralta a Nielsen idén eddig mindha-
rom negyedévben; sorrendben 2, 2 és
1 szdazalékkal, mindig a tavalyi hason-
l6 id6szakhoz viszonyitva. Mennyiség

Mi okozza a francia fogyasztoknak az

els6 és masodik legnagyobb gondot idén

a harmadik negyedévben? (A valaszadok
altal leggyakrabban emlitett 6t dolog
Franciaorszagban és a vizsgélt harmincegy
eurépai orszagban atlagosan)

Ami a gondot okozza F EU
Munkahelyek biztonséga 29 21
Gazdasag helyzete 23 20
Héztartdsi energia szdmlainak novekedése 19 19
Egészség 14 17
Gyerekek jolléte és képzése 15 12

Forras: niclsen

Megjegyzés: Az eur6pal atlag alapjén beletartozik
a top otbe a hdbort, 18 szazalékos emlitéssel.

: szempontjabdl 2-2 szazalékkal emelke-
. dett az élelmiszer, haztartasi vegyi ru és
. kozmetikum eladésa, idén mind a harom
: negyedév sordn.

. Kozben pedig az atlagérak egyre kisebb
: mértékben néttek. S6t, a harmadik ne-
. gyedéviadatok szerint 1 szdzalékkal csok-
© kentek.

" Er6sen koncentrélt az ottani élelmi-
. szer-kiskereskedelem, amelyben a hazai
. pélya el8nyét élvezs cégek dominélnak.
. Az 6t legnagyobb forgalmu lanc elviszi a
. teljes bevétel tobb mint felét. Az élcso-
. portot a legnagyobb eurépai kereskedelmi
. véllalat, a Carrefour, valamint az E.Leclerc
. ésazlntermarché alkotja. Mellettik olyan
. ismerds neveket is taldlunk a top tiz lista-
ja@n, mint az Auchan, Lidl, Metro és Aldi. =

France to get out of it. At the same time FMCG value sales grew by 2, 2 and 1 percent in the three quar-

Carrefour, E.Leclerc and Intermarché dominate, but Auchan, Lidl, Metro and Aldi are also in the top 10.=
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A World Tour by SIAL 2014 nyertese a MAGGI Papirusz

Trendek és innovaciok
az 50. jubileumi SIAL-on

Mintegy 150 ezer latogatonak mutatta be a vilag élelmi-
szer- és fogyasztasi trendjeit, tovabbé a legnagyobb inno-
vacioit a parizsi SIAL élelmiszer-ipari kiallitas 6300 kiallitojan
keresztiil. fgy nem véletlen, hogy a 105 orszagbdl érkez6 ki-
alliték 78 szazaléka Uj terméket is bemutatott a SIAL-on.

statisztikdk szerint az idei év
Alegnagyobb élelmiszer-ipari kial-

litdsan megfordult minden 4. 1a-
togatd megtekintette az Innovacidk koz-
ponti standjat, és a teljes latogatoi kor 71
szazaléka olyan standokat keresett fel,
ahol 4j termékrdl targyalhatott, 4j be-
szallitot kereshetett.
Nem csoda tehat, ha az 1964-ben inditott
parizsi élelmiszer-ipari kiallitas a legfon-
tosabb trendekre és innovativ termékekre
fokuszalt idén.

World Tour 28 orszagbal

A Trade magazin, mint a World Tour by

SIAL 28 orszagot magaba foglald szak-
mai zsliri magyarorszagi tagja, idén is
képviselhette a hazai piac innovaciéit a
kétévente megrendezésre keriild termék-
versenyben, és bemutathatta a magyar
piac sajatossagait és trendjeit még tavasz-
szal. A verseny akkori, masodik fordulé-

jara kozel kétszdz terméket vonultattak

fel a partnerorszagok, s koziiliik az oktd-
beri kiallitason keriilt ataddsra a TOP3
termékfejlesztés.

A dél-afrikai Gourmet Africa, egy 4j-
rahasznositott alutasakos, 18 hénapos

m r

: szavatossagi id6t biztosito csomagoldsu,
. afrikai hagyomdanyos izeket bemutaté
. termékcsalad lett a bronzérmes. A japan
. frissentartd tasakos sz6jaszosz eziistdijat
. kapott. Mig a legnagyobb elismerésben
. a Magyarorszdgon is nagy sikert aratott :
: MAGGI Papirusz termék részesiilt, ame-
. lyetidén Ausztria nevezett.

. Ahogyaz el6z6 SIAL beszamoléban mar
. részletesen irtunk az egyes orszdgok in-
. novacioirdl és azokon keresztiil az orszé-

World Tour by SIAL 2014 nyertesei: Gold - Ausztria MAGGI Papirusz, Silver - Japén Széjaszdsz, Bronz

- Dél-Afrika Gourmet Africa
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. sajat konyhajaban
. biztositja a friss

. gok fogyasztési trendjeirdl, tokéletesen
. egybecsengenek a nyertes termékek a
. tovabbi versenyeken bemutatott termék-
. fejlesztésekkel.

. Példdul a f6leg eurépai orszdgok inno-
© Vvaciéit bemutatd
. kozponti standon
© egy masik verseny
© egyik kiemelt di-
© jazottja, a portu-
© gal Eco Gumelo
. keltett nagy feltd-
. nést, amely min-

denki szdmaéra a

Eco Gumelo Portugélia

gombdkat, ame-

. lyek a dobozbol nének ki folyamatosan.

" De hogy milyen trendekre is adnak va-
. laszt ezek a termékek? A SIAL 6ridsi kuta-
. tasokat mutatott be a kiallitas ideje alatt,
©amelyekbdl most kett6t adunk kozre be-
© szdmolénkban.

- Boldogsagot keresnek

. afogyaszték

. Az XTC World Innovation kutatdsa sze-
: rint a termékfejlesztések 12 fogyasztoéi
© trendre adnak valaszt, amelyek kétszer 6 el-
© lentétes csoportba sorolhatk, de ezek ugy
- egészitik ki egymast, hogy a vasarlok bol-
© dogsagvagyat minél jobban kielégitsék.

© A 12 ellentétes trend megértéséhez egy
. trendfat is bemutattak, amely a fogyasztéi
. elvéardsok 5 nagy csoportjat szintekre bont-
. ja. Az 6t nagy elvarascsoport, amelynek egy
. termék meg kell feleljen: az élvezeti érték,
. az egészségmegOrzés és prevencios hatds,
. afizikai és mentalis allapot megdrzésének
tamogatasa, az Uj életformdakhoz alkalmaz-
- kodé kénnyt és gyors felhasznalhatosag
. vagy fogyaszthatosag, a kornyezetvédelem
. és fenntarthatésdg.

. A kutatds szerint a gyarté cégek szamara
© nagyon fontos, hogy a szintek egymasra
. épiil6 mechanizmusét megértsék, és a
. termékfejlesztések a kiilonbozd fogyasztoi
. boldogsagigényekre nyujtsanak megoldast.
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Trendfa - A fogyasztoi igények szintjei (forras: XTC)

szintek
ik szér‘a» - szbra- idétaka- Y
trendek £gzotius kozés iy kozas rékossag lliEis
az .
kifino- érzékek termé- . energia- konnyd noma- il k:;;t_
multsag ‘(zlstszzgaa- szetes orvosi val teli kezelni dizmus véydele
, s prakti- :
egeszse -
tengely élvezet g 9 kussg etikus
fogyasztd

A 12 fogyasztéi trend (forras: XTC)

Takarékossag
és kontroll

Esszencialis
ésipari

A 12 fogyasztoi trend magyarazata:

1. Takarékossag és kontroll

Ugyes és csalddi alapt

A megfelel6 mennyiség

A régibdl gj

Okos termékek, amelyek pazarlasgatlok, a fo-
gyaszto csak annyit kolt, amennyi sziikség-
szer(i: a megfeleld mennyiség a megfelel id6-
ben, visszatér a csaladi étkezés, odafigyelnek
az ételek minGségének megdrzésére, segitség
a maradék kezelésében.

3. Az étrend, mely védelmet ad

Egyre iddsebb

100%-kos atlathatosag

Olyan élelmiszerek, amelyek az egészség-tGke
novelésével ovjik a testet és megel6zik annak
gyengiilését, ezenkiviil olyan termékek, ame-
lyek olyan 1j funkcionalis igényeket elégite-
nek ki, melyek a megnovekedett élethosszhoz
kapcsolédnak.

5. Vad és é16
Ujravaditas
Még él
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Vad és élé

Mindennapi
finomsagok

Olyan termékek, amelyek még a frissnél
is frissebbek, amik szinte még ,,é16k” és
amelyek tovabb nének egészen az elfo-
gyasztasig.

7. A fogyaszto segitése

Megoldast jelent6 termékek

Nincs valasztasi lehetdség

Irdnyt mutat

Megoldast nyujté termékek, segitenek a fo-
gyasztonak gyorsan meghozni a jo dontést,
sOt iranyitjak is a fogyaszt6 termékvdlasz-
tasat.

9. Helyi és civil

Minél kozelebb az él6helyhez

Gazdasag és kornyezetvédelem

Helyi termékek, melyek fogyasztasa hozza-
jarul a helyi termel6k életének javitasdhoz,
és akikkel a fogyaszté konnyebben azonosul,
plusz mivel helyi termékek, ezért kornyezet-
bardtabbak is.

11. Tudatos idébeosztas
A lassusdag dicsérete

Nosztalgia az ,,4j” irdnt

Tegnap még minden a sebességrol szolt. Ma
az ellentéte a fontos: visszatérés az egyszert
és természetes folyamatokhoz. Id6t kell adni
a termékek elkészitéséhez és ahhoz, hogy ki-
élvezziik 6ket. Az élvezet és egészség ujrafel-
fedezésében a legjobb szovetségesiink az id6
és a tartds értékek. Iddvel a termékek nosz-
talgiaérzést és pozitiv megerdsitést adnak.

2. Mindennapi finomsagok

Egy kis luxus

Friss és konnyt

Olyan élelmiszerek, amelyek naponta t6bb-
szOr 6romot nyujtanak, amelyekkel még
a gazdasdgi vélsag és csokkend vasarlderd
idején is kényeztetheti magat a fogyaszto.
Konnyt termékek a blintudatmentes élve-
zet érdekében.

4. Elengedés

Korlatlan élvezet

Az abszurd kulturija

Termékek, amelyek lehet6vé teszik az elenge-
dést azaltal, hogy habzsolasi (s6t, taplalkozasi
szempontbdl sokszor helytelen) élményt nyj-
tanak, kicsit elszakadva a szokdsos haszna-
lattdl: izek, allag és aromak, illetve szokatlan
kombindaciok a korldtok nélkiili élményért.

6. Esszencialis és ipari

Azt akarom, amit szeretek, és akkor, amikor
nekem jo

Alapvet6 csomagolas

Specidlisan csomagolt termékek, amelyek
alkalmazkodnak a véaltoz6 fogyasztoi igé-
nyekhez és illenek minden fogyasztasi for-
gatokonyvbe.

8. A tehetséges fogyasztd

A fogyasztd-gyarto

A fogyaszto-séf

Elvezet és tudas

Olyan termékek, amelyek lehet6vé teszik a
fogyaszté szdmdra, hogy tudatosan irdnyitsa
étrendjét és szakértévé valjon benne, illetve
hogy elkészitse, megfzze vagy megtermelje
élelmiszereit. Ezen termékek tripla elénye:
az 6rom, hogy magam készitem, garantaltan
biztonsdgos és takarékos.

10. Globalisan egzotikus

Gasztrondmiai felfedezések

Szarmazds és garancidk

Egzotikus termékek, uj helyekrol és részle-
tesen leinformalva, és amelyek 6sszetevék
szempontjabdl jol kontrollaltak, plusz tisz-
teletben tartjak a helyi kozosségek boldogu-
lasat.

12. Etel 2.0

Az internet és a megosztas
Hiperkonnektivitas

Ahogy mindenki egyre inkdbb digitdlisan
él, a markak figyelembe kell vegyék a no-
vekve vagyat a megosztasra és a kozosségi
média nydjtotta dromoket. A technologia és
applikdcidk, amelyek ezekkel a trendekkel
foglalkoznak, gyorsan véltoznak, és a valds
életiinkben gyokereznek.



2014-2064: milyen lesz a jovo
élelmiszere?

A SIAL és az XTC World Innovation a
mai trendek alapjan szamos kovetkez-
tetést vont le a tendencidkrol, amelyek a
kovetkez6é néhany évtized FMCG-szin-
terét alakitjék majd. Ime, néhdny me-
részen futurisztikus, de egyaltalan nem
sziirrealis csapasirany, amely atrendezheti
bevasarldkocsijainkat és konyhdinkat az
elkovetkezendé 6tven évben.

A gazdasagi vilagvalsag egy dologra min-
denképpen jo volt: megtanitotta az em-
bereket arra, hogy szdmos termék otthon
is el6allithato, ahelyett, hogy egy kisebb
vagyont koltenénk ra a boltokban. Az el-
mult években rengetegen tanultak meg
f6zni azok koziil, akik kordbban soha
nem érdeklédtek a konyhamivészetek

Idén se hidnyozhattak a jatékos kabalafigurdk

irdnt, id6vel pedig megjelentek azok is,
akik maguk az alapanyagokat is otthon
termesztik, tenyésztik.

Nyomtatott ételek

Az elkovetkezend6 iddszak tendencidi
lehetnek, hogy egyre tobben tartanak
otthon mini fiiszerkertet, s6t, akar a
csirkék is a teraszra, s6t, akar az erkély-
re koltozhetnek. Mdr dolgoznak annak
a méhkaptarnak a kialakitasan, amely
akar lakasban is biztonsaggal tarthatd, és
egy évtizeden beliill vélhetén a szélesebb
tomegek szamara is elérhetévé valik a 3D
ételnyomtato.

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

Kreativitds, megkiilonboztetés, egyediség - igy is lehet

CA jovo pizzajat mar nem siitni, hanem
- nyomtatni fogjuk az ultramodern kony-
: hakban. A NASA altal, direkt asztro-
. nautdk szdmara kifejlesztett technolé-
. gia elképeszté gyorsasaggal fejlodik: mar
© nemcsak csokolddényomtatd késziilt, de
. kiilonféle tésztakat, pizzdkat és siilteket
. is nyomtathatunk. A finomsagok alap-
. anyagai (pl. a porok és az olajok, egyes
. esetekben a gyiimolcsaromdk, vagy
. éppen a folyékony sajt és proteinfelté-
. tek) kazettdkban keriilnek troldsra, és
. ezeket rétegenként pakolja egymdsra a
. 3D-nyomtato.

. A technolégia lényege, hogy kevés hul-
© ladékkal, sztenderdizalt alapanyagokbol
. egyszerfien 4llithassunk el tapanyagok-
. ban gazdag ételeket, amelyek szinte kor-
- latlan ideig eldllnak. A NASA tervei sze-
. rint az ételnyomtatdkat elég felszerelni a
. porokkal, olajokkal, aromakkal és egyéb
. alapanyagokkal, és akdr harminc éven
. keresztiil is valtozatosan téplalkozhatnak
: az lirhajosok a Foldtél tavol.

. Még ennél is fontosabb, hogy a NASA
. megbizasabol a 3D-technologiat fejleszto
Systems & Materials Research Corporati-

on (SMRC) mérnoke, Anjan Contractor a

. vilag éhez6in is szeretne segiteni: a szak-

ember ugy véli, hogy az ételnyomtatds
hosszu tavon megoldja az élelmiszer-pa-
zarlas problémajat, csokkenti az 6kologiai
labnyomot, raadasul tdpanyagokban gaz-
dag, egyszert és olcso ételt képes juttatni
a harmadik viladg éhez6inek tanyérjara.
A hosszu szavatossagi id6 lehet6vé teszi
az élelmiszer-halmozast, igy a jovében
Contractor szerint az éhinségektdl sem
kell tartanunk.

Elelmiszerélmény-szimulaciok

Azzal egyiitt, hogy a taplalék elkészitése a
modern konyhatechnolégidk segitségével
gyerekjatékka valik, a gasztrondmia élve-
zeti és mivészi értéke nem tinik el, s6t:
éppen ellenkezdleg, az étel egyre inkabb
képessé valik arra, hogy érzelmeket koz-

. vetitsen. Harminc, negyven, illetve 6tven

év mulva mar nemcsak az fog szamitani,
hogy egészséges és finom-e az étel, hanem
az is, hogy a taplalkozdassal kapcsolatos
élményeinket hogyan tudjuk rogziteni,
felidézni és megosztani a modern tech-
nika segitségével.

Tradiciondlis 6ltzékben volt jelen szdmos orszag képviselje
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Orias orszagstandok egyik kiemelt példéja

Az Amerikai Természettorténeti Mizeum
professzora, David Edwards taldlmanya

toljuk az iz-h6 szimulator segitségével,
amelyet Nimesha Ranasinghe, a National
University of Singapore tuddsa fejlesztett
ki. A szimulator 1ényege, hogy elektroda-
kon keresztiil reprodukalja az alapizeket,
mint példaul az édes, a sds, a keserti és a
savanyu. A technika tovabbfejlesztésével
még tobb izt érezhetiink, mikozben ked-
venc filmiinket élvezziik.

Uj szuperételek jonnek

A STAL szakemberei szerint a varhat6 élet-
tartam az elkovetkezendé évtizedekben
tovabb novekszik: azok a gyerekek, akik
2014-ben sziiletnek, akdr 100, s6t 120 éves
korukig is élhetnek. Ez természetesen Uj
kihivasokat jelent az élelmiszeripar sza-
mara is: mig ma a koleszterinproblémak

és a sziv- és érrendszeri betegségek ellen
harcolunk, 6tven év mulva a legnagyobb
feladat az lesz, hogy a latasunk és az em-
lékezbtehetségiink hajlott korunk ellenére
is minél tovabb ép maradjon.

Ehhez természetesen szuperételekre lesz
sziitkség, ami feladja a leckét a modern
biolégusok és dietetikusok szamara:
vajon mely zoldségek, gyiimolcsok és
egyéb ételek keresztezése alkotja majd
a legtokéletesebb hibridet, amelynek a
fogyasztasa egészségesebbé, ellendllobba
és fiatalosabbd tesz benniinket?

A kovetkez6 parizsi SIAL-ra ugyan most
még két évet varni kell, de a termékfej-
lesztések 1j iranyainak hireit addig is
olvashatjak a Trade magazin oldalain
hénaprdél hénapra. =

épp errdl szol: az oPhone nevii kiilonle-
ges telefon illat-SMS-ek tovabbitasara ké-
pes: el6szor dekddolja az iizenetet, majd
aromas betétjét hasznalva reprodukalja
az illatot. A lehet6ségek tarhaza szinte
végtelen ezen a fronton is: kiildhetiink
illatos iizenetet egy matraaljai pincészet
borkoéstolojardl, egy csésze finom kavérol,
a csip0s chiliszoszrol, de akar a csaladdi
vacsora minden fogasarol is.

David Edwards tigy gondolja, hogy az il-
latos iizenetek egy napon barki szaméra
elérhetdek lesznek, addig is az iPhone
késziilékeken elérhetd ingyenes, oSnap
nevi alkalmazassal lehet illattal csatolt
képeket megosztani egymassal. Egyeldre
kb. 300 ezer-féle egyedi illat reproduka-
lasara van lehetGség.

Hamarosan arra is lehetdségiink lesz,
hogy a tévében latott ételeket megkds-

™ e

A magyar cégek szdmdra is sikeres volt az idei kiéllitas

S& Trends and innovations at the 50th SIAL

About 6,300 exhibitors from 105 countries presented the latest food and
consumption trends and innovations to 150,000 visitors at the 50t SIAL trade
show in Paris. Statistics show that 71 percent of visitors went to stands
where they could discuss new products and find new suppliers. Trade Magazin
represented Hungary in the 28-member jury of the World Tour by SIAL innov-
ation competition. In the spring round of the competition our magazine gave
a presentation on the characteristics and trends of the Hungarian market.
After the second round in October the winner was revealed at SIAL Paris: the
Austrian entry, MAGGI papyrus cooking paper was voted the most innovative
product in the World Tour by SIAL. Many research results were also introduced
at the trade show. One of these was conducted by XTC World Innovation:
they found that companies’ innovation activities answer 12 consumer trends,
which can be classified into two opposing groups of 6 trends, which at the
same time also complement each other. The trends are called: 1. thrift and
control, 3. the diet that protects, 5. wild and alive, 7. helping the consumer,
9. local and citizen-led, 11. controlling time - 2. everyday treats, 4. letting go,
6. essential and industrial, 8. the gifted consumer, 10. global exoticism, 12.
food 2.0. To understand the 12 trends better, XTC drew a trends tree with 5
groups of consumer expectations, which are: 1. pleasure, 2. health, 3. phys-
ical, 4. convenience, 5. ethics. Researchers say that manufacturers need to
understand the mechanism of these groups and their interaction, and innov-
ate accordingly. Based on current trends, SIAL and XTC World Innovation drew
many conclusions about what will shape the FMCG scene in the next decades.
Economic recession taught people that many products can be produced at
home and many people learned to cook in the last few years. This trend will
continue and consumers will have small herb gardens on the balcony or even
keep chickens there. It is very likely that we won’t be baking but printing our
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pizza, as the technology of 3D food printing is spreading fast. Ingredients will
come in cartridges and the 3D printer can put them on each other, layer after
layer. Two of the technology’ further advantages: it produces little waste
and food made this ways has long shelf life. NASA commissioned Systems &
Materials Research Corporation (SMRC) with developing the technology and
one of the company’s engineers, Anjan Contractor is of the opinion that 3D
food printing can also help solving the problem of malnourishment and famine
worldwide. Making food will become child’s play using modern kitchen tech-
nology, but this doesn’t mean that the importance of culinary enjoyment and
artistic value will reduce. On the contrary, food will be able to communicate
emotions more and more, and in the future we will be recording and shar-
ing our food-related experiences routinely. David Edwards, a professor at the
American Museum of Natural History invented oPhone, a special phone that
lets users tag images with scents and send them. Just imagine the oppor-
tunities created by this device: we can send scents from a wine tasting or a
when drinking a nice cup of coffee. Until the device becomes accessible to
everyone, free iPhone app oSnap can be used to send images paired with any
of the 300,000 different scents available. Nimesha Ranasinghe, a scientist
at the National University of Singapore developed a taste and temperature
simulator, which makes it possible to taste food we see on the screen by re-
producing the four main taste components through electrodes. SIAL’s experts
opine that children who are born in 2014 may live to be 100 or 120 years old.
This entails new challenges for the food industry: in about 50 years time the
biggest task might be maintaining good eyesight and good memory and su-
perfoods will play an important role in this. Biologists and dietitians will have
to find those fruit and vegetable hybrids and other foods which can make
people healthier, resistant to illnesses and youthful.=
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Ezek a mai fiatalok!

Kevés korlatot élnek meg, sok lehetséggel rendelkeznek, ami
nyomast jelent szamukra, illetve a vizualitas kiemelten fontos
nekik - roviden igy lehetne jellemezni a Z generaciét. Elkényezte-
tik a 15-24 évesek generacidjat szileik, luxusgeneraciot hozunk
létre - ismertette dr. Tor6csik Maria, a Pécsi Tudomanyegyetem
oktatdja a november 20-an tartott budapesti konferencian.

Z generaci6 szokasait egy olyan,
Amésfél évig futd projekt kere-
tében ismertették, melyet a Té-
mop-4.2.3-12 palyazat keretében tdmo-

gatott az dllam. A projekt vezetdje a fen-
ti kovetkeztetést az alapjan hozta meg,

hogy noha a sziil6k anyagi koriilményei

sziikosek, a fiataloknak az elvarthoz ké-
pest tobb elkoltend6 pénziik van: atlago-
san havi 37 ezer forint. A fiatalok nem ér-
zik az anyagi korlatokat, sziileik inkabb

lemondanak egy-két dologrol, csakhogy
gyermekeiket erén feliil tudjék anyagilag :

tdmogatni.
Vidék és Budapest kozott ebben is kii-

16nbség van: a févarosban 50 ezer forint

all a fiatalok rendelkezésére, megyeszék-

helyen pedig 30 ezer, az elkolthetd pénz
mennyisége pedig az életkorral né. Andk :

lakhatasra, étkezésre koltenek leginkabb,
a férfiak sportra és szérakozasra, illetve
mindkét nem tagjai szdmara fontos a kiil-
s6 megjelenés is.

Fiatalsagkultusz

Tor6csik Mdria szerint a fiatalsagkultusz

athatja a tarsadalmat, minden, ami fiatal,
egyben értékes is. A Z generacié tagjai

kevés korlatot élnek meg, sok lehetdség
koziil tudnak védlasztani, ami sokszor :

nyomast jelent szamukra. A megosztas

jellemz6 rajuk, mindent ingyen akarok

és azonnal a mottéjuk. Szivesen meg-

osztjak sajat dolgaikat is, igy kérdés, hogy
egy nagylelkii generaci6 kialakuldsdnak

vagyunk-e tanui. A kutatas szerint nem,
mert mikor az adomanyozasi hajlandésa-

gukra és az onkéntes munka véllalaséra :

kérdeztek r4, kideriilt, hogy ezek tavolrdl
sem fontos tevékenységek szamukra.
Jellemz6 rajuk a parhuzamos munka-

végzés, ami azonban nem jar egyiitt az :

elmélyiilt tevékenységgel — feliiletes mor-
zsatudds birtokaban vannak. A média te-

riiletén a technoldgia rendkiviil érdekli

6ket, és nagyon fontos szdimukra a vizua-
litds, mindent latni szeretnének, tomoren

Tor6csik Maria szerint a fiatalsdgkultusz athatja a térsadalmét,

minden, ami fiatal, egyben értékes is

A 15-18 évesek elégedettebbek id6be-
osztasuk, karrierjiik és életpalyajuk te-
kintetében, a sziil6kt6l valé elszakadas
gondolata nem foglalkoztatja 6ket. Ebben
a korban a n6k szdmara a testi valtozasok
nagyon fontosak, annak ellenére, hogy a
szépséget és vonzer6t deklardltan nem
tartjak fontosnak. A megjelenés a fiatal
néket, illetve a 10 ezer f6nél t6bb lakos-
sal rendelkez6 telepiiléseken élket ér-
dekli komolyabban. Fizikai
allapotukkal a férfiak és a
kisebb telepiiléseken él6k
elégedettek.

Magabiztossag
afelszinen

A projektvezeté szerint a
mai fiatalok ugyanazokkal
a problémakkal kiizdenek,
mint a korabbi generaciok,
vagyis identitdsuk megta-
lalasa, céljaik és a realita-

L

és roviden. A dokumentalt elismertség
is fontos szerepet jatszik életiikben, na-
gyon sok apr6 mozzanatot megosztanak
életiikbol. Kiemelt a korosztaly szamara
az oncelebség, hiresek szeretnének lenni,
hatdrtalan lehet6ségek el6tt alléknak lat-
jak magukat. Sztarsag tekintetében nem a
szomszéd a példakép, hanem a vilaghdl6
hése. Azonban praktikus emberekrél van
sz6, nem all t6liik tavol a kreativitas és
oOtleteiket nem haboznak megvalésita-
ni - példdul buli utani takaritast véllalo
start-up céget inditani.

Nagyvaros, kis boldogsag

A kutatasban azt is vizsgaltak, hogy bol-
dogok-e a hazai fiatalok. Kidertiilt, hogy az
életkor és a telepiiléstipus lélekszamdnak
novekedésével csokken a boldogsaguk.

sok 0sszehangolasa. Ezeket
a gondokat magabiztosnak vélt életstilusuk
elfedi, nehezen értjiik meg, hogy az a fiatal,
aki egész nap szobdjaban szdmitogépe elott
iil, nem feltétleniil maganyos. Anyagia-
sak, praktikusak, pénzszeretok, ismerik és
szeretik a kialakult markakat. A felszinen
magabiztosak, de ha rakérdeziink, kidertiil,
hogy vannak 6nértékelési gondjaik.
A projekt keretén beliil tobb tanulmany
is késziilt, ezek a www.zgeneracio.hu
weboldalon érhetéek el. Az FMCG-cé-
gek marketingosztdlyai szamara kozii-
likk kiemelten A Z generdcidrol cimd,
ingyen letolthet tanulmdnyt javasoljuk
elolvasni, hiszen az atfogé képet rajzol

© vasarloi és fogyaszt6i magatartasukrol,

az alkalmazhat6 marketingstratégiakhoz
is tippeket ad.

Vass E.

2& Today’s youth is spoiled!

At a conference held on 20 November in Budapest, Dr Méria Torécsik, a professor at the University of
Pécs, presented the results of a survey on the so-called Generation Z. The survey was conducted for
a year and a half and studied young people who belong to the 15-24 age group. Dr Tor6csik told that
parents spoil this generation. For instance young people have more money to spend than one would
expect, HUF 37,000 a month - this sum is even bigger, HUF 50,000 in Budapest. Those who belong to
Generation Z are limited by only few things, they always have many options to choose from. They like
to share, they want everything for free and instantly. They like to do more things at the same time and
they are very much interested in technology. Generation Z-ers like to document their life and would like
to become famous. They also tend to be creative and don't hesitate when it comes to realising their
ideas. Are 15-24 year-olds happy? The study found that the older they are and the bigger place the live
in, the less happy they are. It is also noteworthy that on the surface they are confident, but deep down
they are worrying about things. The project resulted in several studies and these are available at www.
zgeneracio.hu. One of them - which can be downloaded for free and can be very useful for the market-
ing departments of FMCG companies - describes young people’s shopper and consumer behaviour and
gives tips for marketing strategies to be used to reach them.=
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Boru és derii a Kereskedelem Unnepén

Tizedik alkalommal kertlt megrendezésre az Eurdpai Kereskedelem Napja. A forummal egybe-
kotott patinds eseményen rendszerint sz6 esik a szakma aktudlis kérdéseir6l is. Idén a kereske-
delmet érintd tervezetek bedrnyékolték az linnepi pillanatokat: a meghirdetett Szakmai Férum-
beszélgetés elmaradt, mert a kereskedelmet érint6 beadvanyok, tervezetek, csomagok olyan
sulyosak, hogy komoly egyeztetést igényelnek a kormanyzattal - ami azéta el is kezd6dott.

z eseménysorozatot a briisszeli Eu-
roCommerce, az Eurépa Parlament :

mellé rendelt kereskedelmi szer-

vezet hivta életre. A kapcsolodé magyar

esemény az agazat legjelentésebb szak-
mai iinnepe, amit a Vallalkozok és
Munkaltatok Orszagos Szovetsége
(VOSZ) rendez szorosan egyiittm-
kodve a tdrsszovetségekkel (AFE-
0SZ-COOP Szovetség, MKIK, KI-
SOSZ, MBSZ, OKSZ) immar 10.
alkalommal. A rendezvény {6 célja
és izenete, hogy a kereskedelmet,
mint az egyik legnagyobb GDP-el6-
allité (eurépai GDP 11%, magyar
GDP 12%), a legnagyobb afabefi-

zetd és a legtobb munkavallalét (Eurépa
30 millié {6, Magyarorszdg 530 ezer {6) :
. jak és a Magyar Kereskedelemért Nagy-
- A kormany munkajanak eredményeképp
a gazdasagi novekedés beindult, az inflécié
alacsony szinten maradt, a bérek viszont
novekedni kezdtek. Mindezen kedvezé
hatédsok egyiittesen hozz4jarultak ahhoz, :
hogy a kiskereskedelem is novekedésnek :
indult - fejtette ki beszédében Gondos Ju-
dit, aki az elfoglaltsaga miatt tdvol maradé :
Varga Mihdly nemzetgazdasdgi minisztert :
képviselte. Az allamtitkar hangsilyozta,a :
Nemzetgazdasagi Minisztérium elktele-
zett a kereskedelemmel torténd parbeszéd
tovabbi folytatasara, és kijelentette, hogy
bizik abban, hogy a felmeriil kérdésekkel :
kapcsolatban kompromisszumos megoldds

foglalkoztat6 dgazatot fokuszba allitsa.

sziilethet.

Demjén Séndor, a VOSZ tigyvezetd elno-
ke beszédében a kereskedelmet méltatva :
kitért arra is, hogy a szektor a legnagyobb :
dfabefizet6ként mindig a legalis miiko- :
désben volt érdekelt. Véleménye szerint :
az online pénztargépek bevezetése nagy
eldrelépést jelentett, de még mindig van
feketegazdasig, amely ellen a kiizdelmet
folytatni kell. A napirendre keriilt vasdrna-
pi kotelez zarva tartasrdl szolva Demjan
Sandor elmondta: ,,A VOSZ élldspontja :
mindig az volt, hogy olyan orszdgban :
érdemes élni és vallalkozni, ahol a ver-
seny feltételei egyenlék. Nem lehet olyan -
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differencia, amely a méretet veszi alapul,
nem lehet egy kozterhet egyik évrél a ma-
sikra hatvanszorosara emelni”, utalva az
élelmiszerlanc-feliigyeleti dij lehetséges

. véaltozasdra.

A rendezvényen csak a szakma legrango-
sabb elismeréseinek, a Klauzal Gabor-di-

dijak atadasa volt felh6tlen és 6romteli.

Klauzal Gabor Elismeré Oklevél:

Pdlné Soltész Veronika, az Eszak-Kelet
Pro-COOP Zrt. cégvezetdje

Jakab Ede, a KOP-KA Zrt. elnok-vezér-
igazgatdja

Nagy Lajosné, a Mecsek Fiiszért Zrt. ke-
reskedelmi vezérigazgatdja

Dienes Zoltdn, a CBA-Ujhegy Kft. iigy-
vezetd igazgatdja

Samu Jozsefné, a SAMU-KER Kft. tigy-
vezetd igazgatdja

Fabidn Attila, az EUROPARK Bevasarld-
kozpont Kft. tigyvezetd igazgatdja

Gyovai Jdnos, kereskedelmi egyéni vél-
lalkozé

. Magyar Kereskedelemért Nagydij:
. Kovidcs Viktoria, a dm Kft. 211. szam1 tiz-

letének eladé-pénztarosa (Tamasi)

Gelencsér Zoltdn, a Media Markt Wes-

tend Kft. Telekom osztalyanak szak-

tanacsaddja

Sisakné Kovdcs Krisztina, az

Auchan Magyarorszag Kft.
lakasfelszerelési részleg el-
addja (Szeged)

Ldtos Dezsd, a Metro Kereskedel-
mi Kft. izemvezetdje (Buda-
0Ors)

Sebdkné Benké Csilla, az Invitel
Tavkozlési Zrt. vallalati érté-
kesitési munkatarsa

: Nehéz Eszter, az RT5 Taxi Holding Kft.

pénziigyi munkatarsa

© Szunyog Ddvid, a VOSZ-BESZ Beszerzési

és Szolgaltato Zrt. programfejlesztéje

Fiilop Zoltdnné, a Granit Bank Zrt. tigy-

félszolgalati munkatarsa

Tégldsi Janos, a Zarges Kft. teriileti kép-

visel6je

Gasteigerné Lingurdr Ménika, a SPAR

Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
pénztarosa (Pécs)

Kocsis Daniel, a Tesco-Global Aruhazak

Zrt. munkatarsa, dagaszto (Szeged)

. Veres Anna, a CO-OP Star Zrt. 229. szamu

COOP Szuper iizletének boltvezetdje
(Abony)

© Dob6 Imréné, a COOP Szeged Zrt. 114.

széamu Hargita COOP Szuper Aruhdz
boltvezetdje (Szeged)

=& Europe’s Day in Commerce: gloom and a few moments of

happiness

Europe’s Day in Commerce has been organised for the 10th time. The initiative of Brussels-seated Euro-
Commerce became one of the biggest feasts in the sector in Hungary, organised by the National Asso-
ciation of Entrepreneurs and Employers’ (VOSZ) in close cooperation with partner associations (AFEO-
SZ-COOP Association, MKIK, KISOSZ, MBSZ, OKSZ). The day’s main objective is to raise awareness of
the sector, which produces 12 percent of the GDP in Hungary (and 11 percent in Europe) and employs
530,000 people (30 million in Europe). On behalf of the Minister of National Economy, state secretary
Judit Gondos told that they would like to continue the dialogue with the sector and expressed her hope
that they would be able to reach a compromise in the problematic fields. VOSZ executive president
Séndor Demjén said in his speech that the retail sector is the biggest VAT contributor. About the pos-
sible mandatory shop closing on Sundays he told that no difference can be made between stores based
on floor space. Referring to the food chain supervision fee, he added that no tax burden can be made
60 times bigger from one day to another in a country where competition is supposed to be fair. The
only truly happy moments at Europe’s Day in Commerce were when the Gabor Klauzal Prize and the For
Hungarian Retail Grand Prize were presented to winners.=
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Tovabbra is Magyarorszagon marad a SPAR

kereskedelmi szektort érintd tor-
vényi valtozasok és beterjesztések

sulyosan érintik az ipar-
_ PamR - \ 'l' AR
ag szerepl6it. Mindezek ellenére VEEReNE ke
o0 ETRC EZR e BRI

is elér6 beruhazast terveztek, amelyben
a bicskei Husiizem felvagottszeletel6 és

a SPAR hosszi tavra tervez a ma-
gyar piacon. Kovetkez6 lépésben a
magyar kiskereskedékkel fiizi szo-
rosabbra kapcsolatat a franchise
-haldzat tovabbi novelésével.

Telt haz el6tt, kiemelt média-
érdeklddés kiséretében zajlott
november 18-an a SPAR sajtd-
tajékoztatdja. A kereskedelmi
szektort is sulyosan érint6 ado-
csomag parlamenti elfogaddsa-

nak délutanjan Fehér Istvan, a SPAR
Magyarorszag kommunikacids vezetdje
koszontotte a média képviseldit, majd
felkérte a cég vezetdit, hogy ismertessék
akozelmultban napvilagot latott és rész-
ben mar elfogadott torvénytervezetek és
miikodési szabalyzo valtozasok kapcsan
a SPAR szakmai véleményét.

Elmaradhatnak a beruhazasok

Rudolf Staudinger, a SPAR Magyaror-
szag Kft. feliigyelobizottsaganak elnoke
elmondta, hogy a SPAR-t Ausztridban
10 csalad alapitotta 1954-ben és azéta is
sikeresen irdnyitjdk az immar SPAR-cso-

portta novekedett vallalkozast, amelynek

23 éve a magyar SPAR is a része. A ma-
gyar piac irdnti elkotelezettségiiket bi-
zonyitja, hogy évi 10-20 milliard forint
értékli beruhdazdast valdsitottak meg
hazankban, igy a magyar mezégazda-
sag fontos partnere és az egész magyar
nemzetgazdasag fontos szerepléje let-
tek. A valsag utdni nehéz évek ellenére
jovore kiemelt, akar 30 millidrd forintot

feldolgozott husarut érint6 fejlesztése :
mellett a kereskedelmi szakoktatas és a
szolgdltatas tovabbi fejlesztése, valamint
50 fés 1étszambévités is tervbe volt véve. :
Sajnos a jelen kilatasok keresztiilhizhat-
jdk ezeket a terveket, és az eddig évi 7-800
f8s alkalmazotti boviilést is megakadd- :
lyozhatjak. Az atlag 2-2,5% nyereség :
ugyanis nem fedezi a megemelkedett ado- :
terheket. A progressziv élelmiszerlanc- :
feliigyeleti dij pedig kifejezetten biinteti :
a forgalomnovekedést. Az G torvény sze-
rinti, 6 szazalékos mértékkel mintegy 9
millidrd forintra emelkedik csak ez az :

adotobblet a SPAR szamadra 2015-t4l.

A vasarlok és a dolgozok
védelmében

Erwin Schmuck, a SPAR Magyarorszag :
ligyvezetd igazgatéja magyarul kdszon-
totte a megjelenteket és még egy anek- :
dotat is elmondott, majd anyanyelvén :
hangsulyozta, hogy a SPAR Magyarorszdg :
otodik legnagyobb munkaltatéja, amely :
mintegy 13 000 embernek ad munkat, igy :

& SPAR stays in Hungary

On 18 November - in the afternoon when the Hungarian parliament gave green light to a new tax pack- :
age that constitutes a major blow for the Hungarian retail sector - SPAR Hungary held a press confer- :
ence. Director of communications Istvdn Fehér welcomed the representatives of the media and gave :
the floor to Rudolf Staudinger, chairman of SPAR Magyarorszag Kft.'s board of supervisors. He told that :
the company planned to invest HUF 30 billion in Hungary next year, but they have to reconsider now :
because of the new tax burden. The company’s 2-2.5 percent profit isn't enough to pay the new taxes. :
What is more, the progressive food chain supervision fee punishes sales growth: the 6-percent rate laid :
down in the new law means that from 2015 SPAR will have to pay HUF g billion more in this tax category :
only. Erwin Schmuck, managing director of SPAR Magyarorszag Kft. emphasised that with 13,000 em- :
ployees SPAR is the fifth biggest employer in Hungary. They serve 500,000-600,000 customers every :
day and the director hopes that they can start a dialogue with the government, to make them under- :
stand the retail chain’s situation in its details. Gabriella Heiszler, firm manager of SPAR Magyarorszag
Kft. stressed that last year they paid HUF 26 billion in taxes and SPAR Hungary was the first to install :
the online cash registers. go percent of the products they sell are Hungarian and they cooperate with :
more than 8oo Hungarian suppliers. All three SPAR executives reiterated that for the time being the :
company tries to cope with the increased tax burden by restructuring costs and postponing invest- :
ments. They do their best not to harm the interest of suppliers and customers. SPAR plans for the long :

term in Hungary and stays in the country, despite the current hardships. =

biznak abban, hogy az iparagi kérdések-
ben a kormanyzattal egyeztetd lehet6sé-
get taldlnak, parbeszédet folytat-
hatnak a helyzet teljes bemutatd-
sara. A SPAR-hdl6zatban vasarlé
napi 5-600 000 ember érdekében
és a dolgozoikat képviselve biznak
a hosszu tavu egyiittmiikodés
kialakitasaban. A SPAR vésarloi
értékelik és elvarjak a magas ki-
szolgalasi szinvonalat, az orsza-
gosan biztositott azonos arakat,
akcidkat, a jol képzett dolgozdk
szakértelmét. A tovabbi terve-
ikben nagy szerepet kap a helyi
kiskereskedékkel valé kapcsolat
elmélyitése, a jelenleg 23 tagti SPAR fran-
chise-halézat tovabbi épitése.

Tobb mint 800 magyar

beszallité partner

Heiszler Gabriella, a SPAR Magyaror-
szag Kft. cégvezetdje a szamok nyelvén
hangsulyozta, hogy a 23 éve a magyar
piacon dolgozé, hazankban 4. legna-
gyobb élelmiszer-kiskereskedé SPAR a
torvényekhez igazodé miikodést tartja
a legfontosabbnak. A kiilonb6z6 adéne-
mekben tavaly 6sszesen 26 milliard forin-
tot fizettek be és az online kasszabekotés
is naluk valosult meg eldszor.

A magyar élelmiszer-feldolgoz6 ipar és
a mezdgazdasag megbizhato partnerei,
véalasztékuk 90 szdzaléka magyar be-
szerzési forrasbol szarmazik. Tobb mint
800 magyar beszallit6 partnerrel vannak
évtizedes jo kapcsolatban, juttatjak el
megbizhatéan a megtermelt cikkeket a
vasarlokhoz. J6 példa erre, hogy frisstej-
valasztékukban kizdrélag magyar termék
taldlhatd. Egyediilalléan a kereskedelmi
lancok kozott sajat husfeldolgozé tizem-
mel rendelkeznek Bicskén, amit folya-
matosan fejlesztenek, idén is 1,5 millidrd
forintot invesztaltak a kapacitas bévité-
sére.

Mind a harom megszdlalé megerésitette,
hogy a megnovekedett terheket elsé kor-
ben a koltségstruktira dtgondolasaval és
a beruhdzéasok elhalasztasaval, illetve a
kormdnyzattal valé targyalasokban bizva
kivanjak kezelni. Mindent megtesznek
azért, hogy a beszallitdi kor és a vasarlok
érdekei ne sériiljenek. A SPAR hosszu tav-
ra tervez a magyar piacon, igy a nehézsé-
gek ellenére tovabbra is Magyarorszagon
marad.=
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Kis szovetkezetbdl sikeres vallalat

Kozel 70 éves szakmai multjdval Tolna megye egyik legmeghatdrozdbb kereskedelmi szerepl6-
je a KOP-KA Zrt. Méreteit tekintve nem tartozik a COOP CSOPORT legnagyobbjai kbzé, mégis a
szOvetkezeti hagyomanyokra épuld cég évtizedes stabilitasa példaértékd. A sikert jol bizonyit-
ja, hogy idén a tarsasag vezetdjét a szakma legrangosabb allami elismerésével jutalmaztak.

KOP-KA sikere, piaci pozicidja :
Aés elfogadottsiga a szakmaisag- °
ban gyokerezik. A cég verseny-
képességét, gazdasagi stabilitasat min-
dig is a vezet6k és a pultok mogott allé
munkatdarsak felkésziiltsége biztositot-

Balrél: Dr. Zs. SzéikeZoltén, az AFESZ—COOP Szovetség elnodke;
Demjén Séndor, a VOSZ ligyvezet§ elndke; Jakab Ede, a KOP-KA
vezérigazgatdja; Gondos Judit, az NGM allamtitkara

té tarsasag idei évre tervezett arbevétele
kozel 3,5 milliard Ft, amely a 2007. évi
forgalom kozel masfélszerese.

A KOP-KA anyagilehetéségeihez mérten
folyamatosan korszertisitette tizleteit tobb
szazmillid forint értékben. A beruhaza-
sok kiterjedtek az infor-
matikai, energetikai és
a htitéstechnikai rend-
szerek kialakitdséra,
fejlesztésére, valamint
a boltok frissaru-szol-
galtatasi szinvonaldnak
folyamatos novelésére.
A t6kehus esetében fon-
tosnak tartjak a regio-
nalis hastizem, illetve
az Alfold Pro-COOP
Zrt. altal biztositott ba-
romfi és tékehus, vala-
mint tejtermékek integ-
ralt beszerzésének erd-
sitését. A tervek kozott

ta, legyen sz6 az 1947-es alapitds vagy a

késébbi évtizedek integracids id6szaka-
rol — a Gyonk és Vidéke, az Iregszemcse
és Vidéke, valamint a Hogyész és Vidé-
ke AFESZ csatlakozdsa —, vagy a jelen-
korrol, a COOP-haldzatban torténd mi-
kodésrol.

A vallalatot a 2007. évi részvénytarsa-
saggd alakulasa ota irdnyitja Jakab Ede
elnok-vezérigazgatoként, aki a korabbi

évtizedek hagyomanyait kovetve tovabbi

cégeket — 2007-ben a Tolna-COOP iizleteit
és 2013-ban a Bat-COOP egységeit, vala-

mint egy siitéipari vallalatot — integralt a
tamdsi kozpontu cégcsoportba. A jelenleg

39 boltot tizemeltetd, 240 f6t foglalkozta-

szerepel az integralt z6ldség-gytimolcs
forgalmazasanak megteremtése, vala-
mint a hdlézat bévitése 200-300 m?-es
tizletek létesitésével.

Korrekt partner, felelds
tarsadalmi szerepld

»1999 6ta allunk tizleti kapcsolatban, de
személyes ismeretségiink régebbre nyulik
vissza. Cégiink regionalis beszallitoként a
KOP-KA mind a 39 tizletét ellatja druval,
ezzel a 4 legfontosabb partneriink kozé
tartozik” — mondta Vagoné Balla Eszter,
az Alfold Pro-COOP vezérigazgatdja.
»A regionalis beszallitonkkal val6 egytitt-
miikodés jovébeni piacon maradasunk

& Small cooperative becomes a successful company

With its nearly 70-year history, KOP-KA Zrt. is one of the key players in Tolna County’s retail sector. It
isn't a big member of the COOP Group’s but the company is definitely a stable firm that is rooted in the
cooperative traditions. The firm was established in 1947 and became a private limited company in 2007.
Since then Ede Jakab has been its president-CEO, who throughout the years integrated Tolna-COOP and
B&t-COOP stores and a baking factory into KOP-KA. Currently KOP-KA operates 39 stores and employs 240
people; this year they calculate with HUF 3.5 billion in sales. The company spent hundreds of millions on
modernising stores, including the development of their information technology, energy use and cooling
systems, plus the improvement of their fresh product service. Mr Jakab told that one of the keys to their
success is the mutually beneficial cooperation with local suppliers. KOP-KA is part of people’s everyday
life in Hungary’s Southern Transdanubia region, not only with selling products but also with organising tra-
ditional COOP events. This year Ede Jakab received the Gabor Klauzal Prize for his career. The CEO retires
this year but he keeps his presidential position and continues working in the company’s strategic man-
agement. Former commercial director Szabolcs Viola will be responsible for operative work in the future. =
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. Véagoné Balla Eszter, az Alféld
. Pro-COOP vezérigazgatdja

. zdloga, mely sordn az dsszefogds a kol-
: csonds elényok alapjan komoly emberi
: és szakmai elhivatottsagot jelent” — fo-
. galmazott Jakab Ede.

. A KOP-KA a Dél-Dunantul lakosainak
. mindennapi életében jelen van, legyen

sz6 akar a
mikodte-
tett boltok
szolgalta-
tasairol,
vagy a fo-
gyasztok,
a munka-
vallaldk és
anyugdijas
korosztaly
szadmara
szervezett
helyi, tradi-

. cionalis COOP-rendezvényekrél. ,,Jakab
. Ede tarsadalmi elkotelezettsége, emberi
. magatartdsa példaérték, vezetoként kon-
© cepcidzus, szakmailag elhivatott. Vezet6i
. képességei, emberi tulajdonsdgai miatt a
. KOP-KA toretleniil fejlédott” — emelte ki
: Vagoné Balla Eszter. A kereskedelemben
. végzett munkdjat a szakma is elismerte,
© hiszen az idei Eurdpai Kereskedelem Nap-
. jan atvehette a kereskedelmi szektor leg-
jelentésebb allami kitiintetését, a Klauzal
. Gabor Elismers Oklevelet.

© Jakab Ede idei nyugdijba vonuldsa elle-
. nére elnokként tovabbra is részt vesz a
. cég stratégiai irdnyitdsaban. Elismerésre
: mélto, hogy tudatosan késziilt a szakmai
© utanpotlas nevelésére, igy az operativ fel-
. adatok ellatdsat a korabbi kereskedelmi
. igazgatd, Viola Szabolcs vette 4t.=
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Atalakitja értékesitési rendszerét

a Sole-Mizo

A Sole-Mizo Zrt. a hazai tejpiac meghata-
roz6 szerepl6jeként korabban is minden
teriileten igyekezett az élen jarni, legyen az
uj termék fejlesztése, vagy egy uj gyartasi
eljaras kidolgozasa. Ennek szellemében
indult utjara 2013 nyaran az aktiv call
center project, amely egy proaktiv médon
miikodo telefonos értékesitési rendszer
kialakitasat tlizte ki célul.

Sole-Mizo Zrt. jelenleg tobb

mint 3000 kiszallitasi pontra

szallitja ki kozvetlenil termé-
keit. Az 4j rendszer bevezetése el6tt a
megrendelések legnagyobb része telefo-
non érkezett be, majd ezek automatiku-
san bekeriiltek a rendszerbe, a felvétel-
nél sem technikai, sem személyi feltéte-
lek nem voltak adottak arra, hogy eze-
ket targyalas utjan befolyasoljak. Bar a
cég rendelkezik teriileti képvisel6i halo-
zattal, minden rendelés személyes felvé-
teléhez atlagban tobb mint 2,5 alkalom-
mal kellene hetente latogatni az tizlete-
ket. Ehhez a mostaninal nagysagrendi-
leg nagyobb értékesitési csapatra lenne
sziikség, annak dsszes koltségével. Igy a
figyelem a virtualis latogatasok felé te-
rel6dott, és ez a gondolat hozta 1étre az
alapotletet, az aktiv call center megvalo-
sitasanak igényét.
A rendszer alapelve, hogy valamennyi
beérkez6 megrendelés targyalas utjan
jojjon létre. Ehhez egyrészt meg kellett
teremteni a technikai hétteret biztosit6
rendszert, masrészt ezek haszndlatdhoz
képzett telefonos értékesitékre volt sziik-
ség — tudtuk meg Szilagyi Laszlotdl, a
Sole-Mizo Zrt. kereskedelmi és marketing-
igazgatojatol.
Mivel a vallalat SAP koérnyezetben mu-
kodik, alegkézenfekvobb valasztas a SAP
CRM modulja volt, amelyet azonban spe-
cidlis igényekhez kellett hozzaigazitani. A
{6 kihivast az jelentette, hogy a tobb kii-
16nbo6z6 teriiletrdl szarmazd adatokat egy
helyen, kezelheté6 mddon és valos idében
jelenitse meg a rendszer, és ugyanezen
a feliileten lehessen a rendelt mennyisé-
get is rogziteni. A masik fontos feltétel a
személyi hattér. Szerencsére jol képzett,
tapasztalt telefonos értékesit6 kolléga-
kat tudtunk kivalasztani, emellett fontos
megjegyezni, hogy a korabbi vevészolga-
lati kollégak koziil tobben vallaltak az dj

munkakor kihivasait, ezzel az 6 korabban
szerzett termék- és cégismeretiiket is jol
tudtuk 6tvozni a csoportba.

A rendelésbefolydsolas mellett a rendszer
masik fontos eleme a proaktivitas. Mig
kordbban megvartuk, amig a partnerek
jelentkeznek a rendelésekkel, addig mos-
tanra a call center képvisel6i un. virtu-
alis taraterv szerint dolgoznak. Ennek
eredményeképpen a
forgalom novekedé-
se mellett a rende-
lések beérkezésének
egyenletesebb elosz-
lasa is megfigyelhet6,
ami a rendelések tel-
jesitéséhez sziikséges
tovabbi folyamatokat
tehermentesiti. A
szorosan vett értéke-
sitési feladatok ellata-
san tul a kialakitott
rendszer alkalmas piackutatasi felada-
tok ellatasara is, de a napi cikkek piacan
kiemelt jelentéséggel biro, un. kritikus
(kiadhatésagi id6hoz kozeledd) készle-
tek kezelésében is fontos szerepe van.
Felmeriilhet a kérdés, hogy mi lesz a te-
riileti képvisel6i csapat sorsa? Munkdjuk-
ban a jovoben még hangstulyosabb lesz
a bolti munka, a megfelel6 kihelyezések
kialakitasa és a személyes kapcsolattartas
a partnerekkel. A két csapat, a teriileti
képvisel6k és a call center dolgozdi te-

. nak, nincs jelentésége, hogy ki veszi fel a
. rendelést, sokkal fontosabb, hogy a kozos
. eredmény folyamatosan emelkedjen.

. A rendszer tobb lépésben keriilt beveze-
. tésre, elséként egy pilot teriilettel indult
© juniusban, majd a teljes orszagos lefedett-
. séget oktoberre értiik el. Az els6 forgalmi
eredmények biztatéak, amit elsdsorban
. mindségi mutaték tAmasztanak ald. Pél-

ddul az augusztusban indult Mizo Krém-
kaland termékek bevezetésekor a diszt-
ribuci6 kozel 20%-kal gyorsabban épiilt,
mint egy kordbbi bevezetés alkalméval a
régi rendszerben.

A rendszer kialakitasa és elinditdsa ko-
moly tobbletmunkat okozott valamennyi
projectrésztvevd szamara, de az elsé ta-
pasztalatok alapjan elmondhatd, hogy ez
nem volt hidbavald. Természetesen még
vannak olyan teriiletek, melyeken finom-
hangolas sziikséges, de az irdny jo, a meg-

riiletenként azonos forgalmi célokat kap- : kezdett uiton kell tovédbb haladni.=

& Sole-Mizo Zrt.'s new sales system

Sole-Mizo Zrt. is one of the key players in the Hungarian dairy market, a company that never ceases to
innovate, to develop a category or production technology. Life at Sole-Mizo Zrt. is about constant renewal
and in the spirit of this the company started an active call centre project in the summer of 201 3. Its object-
ive was to develop a new type of system for telephone sales, one that is pro-active. Sole-Mizo Zrt. was the
first in the dairy sector to introduce such a solution in Hungary. The company delivers its dairy products
to more than 3,000 places and the majority of these receive goods many times a week. Formerly each
one of these places called the customer service and placed their orders. The orders automatically made
it into the system, without being influenced by negotiation. In the new active call centre system the basic
principle is that every order must be the result of negotiation. The SAP CRM module had to be adapted to
the company’s special needs. In this process the biggest challenge was to make the system capable of
displaying data from many different sources in the same place, in real time and in a manageable way - and
of course the same platform had to be the place where orders are registered. In the next phase Sole-Mizo
Zrt. recruited well-trained call centre sales personnel, who participated in FMCG- and dairy sector-specific
training. In addition to influencing orders, the new system’s key element is its pro-active character: call
centre workers follow a virtual route plan and don’t wait for partners to call. Based on ordering frequency,
delivery days and earlier orders the system compiles a list with the names of partners call centre workers
have to call on a given day. The system is also capable of doing market research tasks and also plays an
important role in the so-called critical stock management. You may ask: What happens to the sales team
in the field? Taking orders was never their main task, but from now on they focus on in-store work, making
sure products are displayed perfectly and keeping in touch with partners. The new system was launched
as a pilot in June and went nationwide in October. Sales data are promising, for instance when Mizo Cream
Adventure products were launched in August, distribution was built nearly 20 percent faster than in the
case of an earlier product launch, using the old system.=
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Kerekes Kft. - 21. szazadi logisztika
és komplex halozatépités

Toretlendl fejlodik 1992-t8l a Kerekes Kft. Kezdetekt6l a kiszallitas, a logisztika, a vidék el-
latasa volt és maradt f6 kiildetésik. A 6 kelet-magyarorszagi megye teriletén a legkisebb
kozségekbe is eljutnak kiszallité jarmiveik, hogy pontosan, megbizhatéan, id6re leszallitsak
az el6z6 nap megrendelt arut. 1996-ban kezdték meg a Privat-lanc szervezését, amelybe
ma mar 186 Privat Max és 316 Privat bolt tartozik. A vallalat miikodésér6l és tovabbi tervei-
r6l Novak Zsolt kereskedelmi igazgatot kérdeztik.

ulonleges, alegkorszertibb tech- :
Knol(’)giékat felvonultato, egyedi :
megolddsokban, dtletekben gaz- :
dag tizleti modellt épitett ki az ebesi koz- :

pontu Kerekes Kft.

22 éves torténetiik a folyamatos fejlédés-
r6l tantiskodik. A recepcion kifeszitett2
érias dicséségmoliné mottéja: ,Hatara :
csillagos ég”, amit a felsorolt évszdmok, :
beruhazasok és események ékesen ald- :
tamasztanak. 2004 novemberében kél- :
toztek az ebesi telephelyre, ahol a 25 :
000 m? teriilet(i, modern rendszerekkel :
és eszkozokkel felszerelt raktarbazis :
mellett a kiszallitd és vallalati gépkocsi- :
. vételének lehetdsége, amit a nagy, szten-

flotta és a mitkodéshez sziikséges teljes :
szervizhattér, igy gumis és vizsgaztato :
kézpont is helyet kapott. Ugyanitt taldl- :
haté a korszerti irodahaz és a hétkozben :
a dolgozok ellatésat biztosits, hétvégén
. reskedelmi igazgato.

rendezvényeket bonyolité étterem is.

- Sajat magunk oldunk meg, amit csak
lehet, igy nem vagyunk kiszolgéltatva :
kiils6 félnek, magunk ellenérizziik a mi-
néséget, az arat, a szolgéltatést. Hissziik, :
hogy ez a legolcsobb és leghatékonyabb :
minden teriileten, legyen sz6 szdmitogépes

rendszerekrél, leaflet moni-
torrdl vagy éppen az autok
gumicseréjérdl. Egy helyen,
sajat gardaval, csak a mi
igényeinkre szabva kapjuk
meg a legjobb megoldéso-
kat — vallja Novak Zsolt.

Kalyhapor és
latvanypékség

A valsag és a valtozasok el-
lenére is toretlen noveke-
dés titka a vidék, az ellatasi
korzet, a vevok és vasarldik
mély ismerete, a sajatossagok figyelembe-

derdizalt, orszagos rendszerek nem tud-

© nanak mérethatékonyan kezelni.

— Nélunk télen a kdlyhafénypor ugyan-

© olyan fontos valasztékelem, mint nyaron

alégypapir, Osszel az egérirto, disznova-

. gaskor az 5 kg-os s6 és rizs. Mi tudjuk,
: miagersli, vagy hogy Szabolcsban kuko-
. ricadaraval készitik a toltott kdposztat.
Ugyanakkor segitjiik vev6inket a boltjaik :
. kénikuldban is megérkezik a rendelés,
: pontosan, megbizhatéan, a megszokott
. id6ben. A sof6rok kedvesek, segitékészek,
. elézékenyek, ugyanakkor gyorsak és ha-
. tékonyak. Mivel sokszor 6k a cég arca a
. vevék felé, ezért rendszeres képzésben
. részesiilnek.

© A gépkocsik azonos tipustiak, megbizha-
. tok, jol szervizeltek, biztos, hogy még -20
. fokban is elindulnak, mivel csak kiszal-
. litas céljabol hagyjék el a telephelyet.

fejlesztésében, hiszen a falusi vasarlé is
értékeli a szép kornyezetet, a latvanyos
csemegepultot, 1égkondicionalast, foto-
cellds ajtot — mutat ra a végletekre a ke-

Szezontdl fiiggden 6500-7000 cikkelemet
tartanak készleten, amiben a napi ter-
mékek mellett a kereskedelmi eszkozok,
butorzatok, gépezetek, igy akdr a latvany-
pékséghez tartozé kemence és a belevald
fagyos termékkor is beletartoznak.

© 270 dolgozé tigykodik éjt nappalld téve
© azon, hogy a kiszallitasi josag 95% felett
. legyen. Ehhez hozzdjarul, hogy 7 szami-
. tastechnikust foglalkoztatnak, ebbél 5
. {6 szoftveres, a rendszerekért felelds.

© Vonalkodos rendszer segiti a nyilvantar-
. tdst és a komissiozdst. A zsugorfolidzott
. raklapokat altaldban tételes drudatvétel
. nélkiil rakja le a sofér a boltokban, mert
. avevOk megbiznak a rendszerben, tudjak,

hogy alegnagyobb fagyban, héban vagy

A munkakoériilmények, a kornyezet eu-
répai szinvonald, igy természetes, hogy
a kornyékbeliek szivesen dolgoznak a Ke-
rekes Kft.-nél. A fiatalokat fogadjak nydri
munkdra, szezonra, és mar ekkor figye-
lik a tehetséges, szorgalmas, potencialis
kollégajelolteket.

A vevészolgalat egyetlen f6b6l all, akiaz
esetleges reklamacidk kezelése mellett


www.kerekeskft.hu

még szamos feladatot ellat, ez is mutatja,
hogy kevés a kiszallitasi probléma, pedig
altalaban napi 4-500 cimre szallitanak.
- Ot képvisel6 kolléga pedig a boltokat 13-
togatja. F6 feladatuk nem a rendelésfelvétel,
hanem a folyamatos kapcsolattartas, segi-
tés, tanacsadas, konzulticio, a fejlesztési,
novekedési lehetdségek feltarasa, megvalo-
sitdsanak elémozditasa, a vevéink sikeres-
sége érdekében az Gtletek, bevalt modsze-
rek megosztasa — sorolja a kereskedelem-
mel kapcsolatos feladatokat Novak Zsolt.
Azt is hozzateszi, hogy a jov6ben a kép-
visel6k létszamanak novelését tervezik.

Privat marka és iizletlanc

Kozel 20 éve szervezik és épitik a Privat-
lancot. A kiemelt Privat Max-hdlézatba
azok a nagyobb alapteriilett egységek
keriilhetnek be, amelyek legalabb havi
10-12 millié forint forgalmat teljesitenek.
Szamukra havi 2 akcids ujsagot biztosi-
tanak a vasarlokor igényeinek megfelelé
termékekkel.

Az akcios termékek tartasa, kihelyezése,
az akcids ar kotelez6. A normadl és Max
Privat boltok szamara egyarant fontos a
Privat sajat markas termékek valaszté-
ka is. Ez a jelenleg 540 cikkelem kedvez6
aron, megfelel6 minéségben biztositja a

legkeresettebb fagyasztott, hiitott és sza-
razarutermékeket. A prémium kinalat
pedig a markds termékekbdl all ossze.

— Nalunk is van kereslet a mindségi ter-
mékekre, hiszen a teljes spektrum, a he-
lyi, nagyon kicsi pénzbdl é16 nyugdijas
és a vallalkoz6 vagy a doktor néni is meg
kell taldlja, amit vasdrolni szeretne. Azt
tapasztaljuk, hogy az igazan er6s mar-
kaért, ami valdodi értéket képvisel a fo-
gyasztd szamara, hajlandok megfizetnia
magasabb arat és nyitottak a promdciokra
is — hangsulyozza Novak Zsolt.

Tavaly a foci vb-hez kapcsoléddan a Pri-
vat halozatban pontgyijté hliségakcio
keretében Fifa focilabdat lehetett kapni.
A kezdeti, visszafogott varakozasokat
messze feliilmulta a vasarlok érdeklédé-

se, a legyartott labdamennyiség mar az
els6 héten elfogyott, és még kétszer kel-
lett utanrendelni. A j6 idében, jol kitalalt,
vonzd ajandékkal csabité promdcié tehat
célba taldlt, jelentds forgalomnéovekedést
eredményezett a bolttulajdonosoknak.
Mindig kikérik a vevéik véleményét, a
képvisel6kon keresztiil és személyes ta-
ldlkozok alkalmaval. Evente rendeznek
partnertaldlkozot, de a legnagyobb 100
vevét tobbszor is dsszehivjak, hiszen 6k
szivesen osztjak meg tapasztalataikat,
kétségeiket vagy sikereiket egymassal
és a Kerekes Kft.-vel. To6bben 1 bolt tu-
lajdonosaként, kényszervallalkozoként
kezdték miikodésiiket és mara mar 5-6
iizletet is izemeltetnek a Kerekes Kft. ta-
mogatasanak is koszonhetben.

A dohanyaru kiesésének pétlasara is van
otletiik. A Kerekes Kft. a htitotthus-kate-
goria valasztékba emelését, huspult 1éte-
sitését vagy a csemegepult megszépitését
javasolja, ami igazolja is az elvarasokat.
Arra is felhivjak a figyelmet, hogy a dol-
gozok kivalasztasan, viselkedésén, ked-
vességén és szakértelmén akar 20% forga-
lomkiesés vagy -novekedés is mulhat.
Novak Zsolt arra biztatja a bolttulajdo-
nosokat, hogy kornyezetiikben aktiv tar-
sadalmi szerepl6k legyenek, felelgsséget
vallaljanak, 4lljanak oda a helyi jo tigyek
mellé, igy is noveljék ismertségiiket, ked-
veltségiiket. (x)

2 Kerekes Kft. - 21%t-century logistics and complex network building

Kerekes Kft. has been developing dynamically since its foundation in 1992.
Their logistics and freight forwarding services reach every town and village
in 6 counties in East Hungary. The Ebes-seated company started organ-
ising the Privét retail chain, which now consists of 186 Privat Max and 316
Privat stores. Commercial director Zsolt Novék told our magazine that their
premises in Ebes covers 25,000m?2 where there is enough space for a modern
warehouse, a fleet of transportation and company vehicles, a service station,
an office building and a restaurant. They try to do everything themselves, so
that they don’t depend on anyone and can control both quality and prices.
The secret behind the company’s constant expansion is simple: they have in-
depth knowledge of the region and their customers, the peculiarities of which
they can take into consideration when providing their services - unlike large,
standardised nationwide service providers. Depending on the season, Kerekes
Kft. stocks 6,500-7,000 different goods, from FMCG products to store furnish-
ing to machinery. 270 people work in the field night and day to make sure
that their delivery rate is above g5 percent. The company also employs 7 IT
specialists. A barcode system helps in managing the inventory system and in

order picking. Company vehicles are the same type and they are very reliable.
Working conditions are of European standard, so employees are happy to be
part of the Kerekes Kft’s team. The company delivers to 400-500 locations
every day and 5 representatives are visiting shops. Their main task isn't order
taking but keeping in touch with store managers, assisting them, and con-
sulting and sharing knowledge that can help them perform better. Kerekes
Kft. has been building the Privat chain for nearly 20 years. Large floor space
stores with HUF 10-12 million monthly turnover make up the Privat Max chain.
Both Privat and Privat Max stores offer Privat private label products. Currently
there are 540 of these, mainly frozen, cooled and cured products. They always
seek their customers’ opinion and organise a partners meeting every year,
however, with the 100 biggest partners they meet many times a year. Kerekes
Kft. believes that selecting the right people for the job, employee behaviour
and expertise can have 2o0-percent influence on sales - either increasing or
decreasing it. Mr Novék urges shop owners to be active members of their
community, supporting good causes and making people get to know them,
winning their sympathy. X)
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IFS Elelmiszer-biztonségi Konferencia 2015

Elelmiszerek, biztonsagban

Az élelmiszerekkel kapcsolatos biztonsagi kérdésekrol volt
sz6 november 13-an, az IFS Budapesten, a Foldmdvelés-
ugyi Minisztériumban szervezett konferencigjan. Az el6adok
mondanivaldjukat a napirenden [évd, allergén- és tapérték-
jeldlési szabalyok valtozasa koré épitették.

z els6 el6ado, Laszlovszky Gabor, :
a Foldmivelésiigyi Minisztérium :

féosztalyvezetdje az élelmisze- :

rek mindségi ellenérzésé-
vel kapcsolatos szabdlyo-
zasokat és a jovObeni ter-
veket ismertette. A hatosag
feladata ezen a téren valto-
zott, miutan a fogyasztok
a biztonsagos élelmiszer
mellett ma mar az egész-
séges és min6ségi élelmi-
szerek irant is nagy érdek-
16dést tanusitanak.

A féosztalyvezetd érdek-
ellentétet vélt felfedezni
a fogyasztd és a gyarto
kozott: a fogyasztd jo mi-
néségli terméket szeretne
vasarolni, mig a gyartd
profitot szeretne elérni. A
hatésagi szabalyozds képes
egyensulyozni ezt az érdek-
ellentétet.

Laszlovszky Gdbor ismertette, hogy a
hatdsag 2011-t6l végez kedveltségi vizs- :
galatokat, sajat er6forrasbél és a megyei
kormanyhivatalok segitségével. A vizsga-
latokat havonta ismétlik, egy-egy kiemelt
termékcsoportot vizsgilnak, és az ered-
ményeket a NEBIH hivatalos blogjin, a :

Szupermentdan publikaljak.

Tanusitvany kicsiknek is

Az IFS szineiben Nevin Rithle ismertette
a szabvanyositas és tandsitvdnyok terii- :
letén elért eredményeket, djdonsagokat. :
Az IFS-nek tovabbra is az a célja, hogy :
olyan k6zos szabvanyokat dolgozzon ki,
melyek lehet6vé teszik az egységes érté-
kelési rendszer kialakitasat. Ezen céljuk :
eléréséért elismert tanusité szervekkel :
és szakképzett auditorokkal dolgoznak
egyiitt. A szabvényok kidolgozasa lehe- :
t6vé teszi, hogy egymdssal 6sszehason-
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lithatok legyenek a szallitok, és az egész
sz4llitoi lanc atlathato legyen, igy csokken :

a szallitok és beszerzok koltsége.

S

Nevin Riihle ismertette legijabb szabva- :
nyukat, az IFS Global Markets Foodot. :
A Trade magazin kérdésére valaszolva :
Nevin Rithle elmondta, hogy ezt a szab-
vanyt a kifejezetten kisebb beszallitok :
szamara fejlesztették ki. A szabvany altal
eléirt feltételeket nem egyszerre, hanem
tobb Iépésben kell teljesiteni. Els§ évben
az IFS Food 6 szabvany 30 szézalékét kell :
teljesiteni, ez a Basic mindsitést jelenti :
a szélliténak. Mdsodik évben az 50 szd- :
zaléknak kell megfelelni, ez kozépfoko- :
zatnak felel meg, mig tovdbbi egy év all :
rendelkezésiikre a fenndll6 50 szdzalék- :
nyi eléirdsnak valé megfelelésnek. Nevin
Riihle szerint igy a kisebb partnercégek
szdmara is megnyilhatnak a kiilfoldi pia-

cok, tobb helyre szallithatnak.

Tapérték- és allergénjelolések

Aktualitasa miatt a legnagyobb érdekls-
dést kivalt6 el6adast Schreiberné Molnar :

Erzsébet, az OETI féigazgat6-helyettese
tartotta a tapérték- és allergénjelolések-
rél. Az 4j eldirasok 2014. december 13-t6l
lépnek életbe.

A szakember ismertetett egy felmérést
is, mely szerint a fogyaszt6k 25 szazaléka
mindig keresi a tdpanyagtartalmat vasar-
laskor. A megadott 2014-es hatarid6 utan
amar korabban legyartott élelmiszereket
is lehet még forgalmazni, melyeken még
nincs rajta a tdpanyag- és allergénjelolés,
2016 decemberét6l viszont
mar csak a tapértékjelolés-
sel rendelkez6 élelmisze-
reket.

A tavértékesitésben (inter-
netes aruhazakban) meg-
vasarolhatd termékek ese-
tében a lefrasban is fel kell
tlintetni az élelmiszer 6sz-
szetételét. Az automatakra
és automatizalt értékesité
helyekre ez az el6irds nem
vonatkozik.

Kiemelt iigyek

Az élelmiszer-biztonsag-
gal kapcsolatos el6irasok
betartasat vizsgalja a
NEBIH Kiemelt Ugyek
Igazgatdsaga, ahonnan
dr. Helik Ferenc érkezett. Ez a vilag-
viszonylatban ritkasagnak mondhat6
igazgatdsag két éve milikodik, azota
1931 tonna élelmiszert semmisitettek
meg, 8,5 millidrd forintnyi afa- és add-
tartozasi iigyet deritettek fel, 531,2 mil-
lié forintos birsagot és 71 millié forintos
eljarasi dijat szabtak ki — az igazgatosag
kozel van ahhoz, hogy 6nfenntarto le-
gyen.

Helik Ferenc megemlitette, hogy nagy re-
ményeket fliznek a 2015. januar elsejétél
indulé Elektronikus Kézuti Aruforgalmi
Rendszerhez (EKAER, ekaer.hu). A rend-
szer célja az afacsalasok kisziirése, meg-
nehezitése. Az Uj eléirasok értelmében
minden, Magyarorszagon forgalmazott
rakomanyt be kell jelenteni, példdul meg
kell adni, hogy honnan hova szallitjak.
Igy a Jozsef korut 6. szam ald széllitan-
dé6 20 tonna cukor hamar szemet szur a
hatosagnak.



Tobbletinformacio a vasarlonak

A Metro és a GS1 kozos el6addsabdl a da-
tabar (tovabbfejlesztett vonalkod) beveze-
tésének eldnyeirdl hallhattunk. A Metro
képviseletében Palenik Elza ismertette,
hogy aruhdzukban miért a GSI1 fejleszté-
sét valasztottak. A megoldassal nemcsak
ajogszabalyi el6irdsoknak felelnek meg,
hanem a véasarlok informacidigényét is
kielégitik (részletesebben 1d. Trade ma-
gazin, 2014/11. szam). A databar a jog-
szabalyban megkovetelt adatok mellett
a mindségmeg0drzési idot és a szarma-
zasi helyet is tartalmazhatja. A databart
a friss, ultrafriss és valtozo6 tomegt ter-
mékek esetében haszndljak az aruhdz-
ban, de a szaraz kategoridra is ki fogjak
terjeszteni. A nyomon kovetési adatokat
a szamldra is ki tudjdk nyomtatni. Va-
tai Krisztina, a databart forgalmazé GS1
képviseldje szerint megoldasuk azért szii-
letett meg, mert igény volt arra, hogy ne
csak raklapszinten, hanem termékszinten
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is bévebb informdcio jelenhessen meg a
termékrol, automatikusan.

Kun Laszl6tdl, a Bizerba munkatarsatol
a cégitknél kifejlesztett mérlegelési, ter-

'FJ. '.'
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Tobb el6adas az [FS-szabvanyok egy-egy
témakorét érintettek. Kata Anett,a DNV
GL vezetd auditora, az élelmiszer-iizlet-
ag vezetGje a vészhelyzetek megel6zésére
és kezelésére vonatkozo elbirdasokat, il-
letve a vele kapcsolatos gyakorlati ta-
pasztalatait ismertette. Krzyzewsky No-
ra, az SGS Hungaria Kft. munkatarsa
az élelmiszer-védelmi kovetelmények
helyes értelmezésérdl tartott el6adést.
Szerinte ma mdr szamolni kell azzal a
valoszintséggel, hogy valamely élelmi-
szer-ipari vallalkozds termékeit valaki

IFS-szabvanyok a gyakorlatban

megmérgezi, illetve ezzel fenyeget6zik,
hisz az ilyen események jelent$s gazda-
sagi, erkolcsi karral jarhatnak, panikot
keltve, tomeges megbetegedést okozva.
Wicha Janos és Lipi Zsolt, az Ecolab
képvisel6i az IFS higiéniai el6irdsairdl
beszéltek, illetve az ezzel 6sszefiiggd
termékeiket mutattak be. Szerintiik
egy banalis kézmosast is tanitani kell
az alkalmazottaknak, mert kutatasaik
szerint a hiivelykujj és a kormok kornyé-
ke egy gyors mosas utan még mindig
koszos marad.=

1

mék-feliratozasi, nyomon kovetési meg-
oldasokrol hallhattunk eldadast. A termé-
kek ergssége abban rejlik, hogy azok egy
szoftveres platformon keresztiil 6sszekap-
csolhatok, és tudnak egymassal kommu-
nikdlni. A cimkére keriil6 adatokat pedig
egy egyszerlien kezelhetd sajat cimkeszer-
kesztével tudjak elkésziteni az tigyfelek.

Tartdsitas nyomassal

Az ételek minbségét segit meglrizni a
Presh Food Systems munkatarsa, Die-
nes Attila altal bemutatott technoldgia,
mely jelentésen noveli az élelmiszerek
eltarthatésagat, mikozben jellege, ize,
szine valtozatlan. A technolodgia neve
HPP High Pressure Processing, vagyis
nagy nyomasu kezelés. A részletek ismer-
tetése nélkiil roviden elmondhatd, hogy
nagy hidrosztatikai nyomas segitségével
(4000-6000 bar) a mikroorganizmusok

=& IFS standards in practice

Anett Kata, senior auditor of DNV GL spoke about the regulations concerning emergency prevention and
management and her practical experiences in the field. Néra Krzyzewsky of SGS Hungéria Kft. gave a
presentation about the right interpretation of food protection requirements. Janos Wicha and Zsolt Lipi
of Ecolab discussed the hygiene rules of IFS and introduced their company’s products related to these.=

fehérjéjét roncsoljak, denaturaljak. Az
utdlagos fert6zés megakadalyozasa ér-
dekében a technoldgiat csomagolt élel-
miszereken haszndljak, és 2-10-szeresre
noveli azok eltarthatésagat.

Vass Enikd

28 IFS Food Safety Conference 2014

On 13 November IFS organised a conference in the Ministry of Agriculture. Head
of department Géabor Laszlovszky was the first speaker, who talked about the
regulations concerning the quality control of food products and about related
plans for the future. He told that the authority has been doing popularity sur-
veys for highlighted product groups since 2011. These are conducted monthly
and the results are published at Szupermenta, the official blog of the National
Food Chain Safety Authority (NEBIH). On behalf of IFS Nevin Riihle presented
the new results and plans in the domains of standardisation and certification.
IFS’ goal is to develop standards that facilitate the creation of a single evalu-
ation system. They are working together with certification organisations and
the best auditors. IFS Global Markets Food is the organisation’s latest standard,
developed especially for smaller suppliers who have to comply fully with the
IFS Food 6 standard in a three-year period. Erzsébet Schreiberné Molnér, deputy
director of the National Institute for Food and Nutrition Science (OETI) gave a
presentation about the nutritional value and allergen marking of food products
- the new regulation enters into force on 13 December 2014. She revealed that

food products manufactured earlier than the deadline can be sold without the
marking until December 2016. NEBIH's Special Cases Directorate examines how
firms comply with food safety regulations. Dr Ferenc Helik told that they have
been active for 2 years, they have already destroyed 1,931 tons of food, have
uncovered HUF 8.5 billion worth of unpaid VAT and other taxes and have imposed
fines in the value of HUF 531.2 million. Metro and GS1’s representatives spoke
about the advantages of introducing the databar system. Metro’s Elza Pélenik
told they not only meet legal requirements by using the solution but also satisfy
customers’ information demand. Krisztina Vatai of GS1 explained that they had
developed the databar because of the demand for more product info, at not only
pallet but also at product level. L&szlé Kun of Bizerba introduced their meas-
uring, product label information and tracking solutions. Their products can be
connected by a software platform and they communicate with one another. At-
tila Dienes of Presh Food Systems explained how their food quality preservation
technology works: HPP High Pressure Processing uses 4,000-6,000 bar pressure
to increase the shelf life of packaged food by 2-10 times.=
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by Kaddrta ¢j malma

A Szatmari Malom Kft. kadartai telephelyén
1,8 millidrd forintbél étrehozott Uj malomize-
met adtak at. A legmodernebb technolégidval
felszerelt, Veszprém megyei lizem 51 ember-
nek ad munkat, ezen beltil 15 ¢j munkahelyet
jelent. Az 1996 6ta Veszprémben és Papan,
2001 6ta Kiskunhalason mikodd cég ot év-
vel ezel6tt indftotta be az akkor Kozép-Eurépa
legkorszer(ibb malomtizemének szamito jasz-
berényi malmat, ami a veszprémihez hasonld
technologidval mikodik.

=& New mill in Kaddrta

Szatméri Malom Kft. inaugurated the new mill
they built from HUF 1.8 billion in K&darta. The
new mill uses the latest technology and it em-
ploys 15 people. The company already had pro-
duction facilities in Veszprém, Papa, Kiskunhalas
and J&szberény.=

by Egymilligrd forinthél hgvitette
kapacitasat a Marzek Kner

Egymillidrd forintbdl bévitette gyartékapaci-
tasat a Marzek Kner Packaging, a cimkéket,
élelmiszer-ipari és gyogyszeripari dobozo-
kat, csomagoléanyagokat gyartd békéscsa-
bai nyomdaipari véllalat; a beruhdzast a bévi-
|6 exportpiaci igények indokoltak. A sajat er6-
bl és a Gazdasagi Operativ Program (GOP)
keretébdl elnyert EU tdmogatas segitsége-
vel az idén Uj, korszerd nyomogépeket és ter-
meékfeldolgozast segft berendezéseket va-
séroltak. Az idén hétmillidrd forintos arbevé-
telt elér6 nyomdaipari cég a gyartasi kapa-
cités bovitése mellett hatvanmillié forintbol
megteremtette a kdzvetlen élelmiszer-ipa-
ri csomagoldanyag-gyartas feltételeit. A her-
metikusan elzért rendszerben a vevék szigo-
rd elvardsai szerint auditdlt, higiénikus csoma-
goléanyagokat gyartanak, amelyek alkalma-
sak az élelmiszerek kozvetlen csomagoldsara
és tarolasara.

=& Marzek Kner increases production
capacity from 1-billion-forint budget

Marzek Kner Packaging invested HUF 1 billion in
increasing its production capacity. Both own re-
sources and EU funding via the Economic Oper-
ative Programme (GOP) were used to buy modern
printing machines and product processing equip-
ment. The company not only expanded its pro-
duction capacity, but from HUF 60 million also es-
tablished the conditions for direct food industry
packaging and storage.=

ky SMS-re is vdalaszol az MVH

A MezGgazdasagi és Vidékfejlesztési Hivatal
(MVH) 400 milli¢ forintos tdmogatasbdl fej-
lesztette Ugyfélszolgdlati rendszerét, a pro-
jekt az Uj Széchenyi Terv keretén beliil va-
l6sult meg. A korszer(sités eredményeként
|étrejott Ugyfélszolgalati rendszer képes bar-
milyen kommunikacios csatornan - példa-

ul e-mail, levél, SMS - érkezd megkeresést
gy kezelni, hogy minden, Ugyfélre vonatko-
26, folyamatban [év6 és elézetes informaci-
6t is megjelentt, gy a kordbbi Ugyféltorténet
gyors és hatékony attekintésével személy-
re szabott Ugyfél-tdjékoztatds, valamint se-
gitségnyljtas lehetséges. A rendszerben igy
kialakftott Ugyfélprofil segitségével az érin-
tettekhez kozvetlenll eljuthatnak a sziiksé-
ges informaciok.

=& MVH answers SMS messages too

From HUF 4o0 million the Agricultural and Rural
Development Agency (MVH) improved its cus-
tomer service system within the framework of
the New Széchenyi Plan. The new system means
that MVH can now manage messages coming
in through all channels, e.g. e-mail, postal mail,
SMS in a way that all former messages and in-
formation related to a given case are displayed
as well.=

ks Atalakitotta hérendszerét a Hipp

Mintegy hatvanmillié forint sajat forrésbél ala-
kitotta &t a Gy6r-Moson-Sopron megyei Han-
sagligeten mikdds gyaréat a bio bébiételt és
-italt gyartd Hipp Kft. Ennek nyomaén olaj he-
lyett cseppfolyds gazzal flitenek az tzem-
ben. A kdltségek kétharmadat az a szolgélta-
t6 dllta, amellyel 6téves szolgaltatasi szerz6-
dést kotottek. A fejlesztés eredményeként 15
szézalékkal csokken a jelenleg tobb mint 170
embert foglalkoztaté, 2014-ben varhatdan
11 millidrdos arbevétell tarsasag fltési kolt-
sége. Ez éves szinten korulbelul 60 millié fo-
rintos megtakarftast jelent. Ugyanakkor 6t6-
dével csokkent a szén-dioxid-kibocsatas, ko-
rom pedig egyaltaldn nem keletkezik.

=& Hipp transforms its heating system

Hipp Kft. invested HUF 6o million of its own re-
sources in transforming the heating system
of the organic baby food and drink factory in
Hanségliget. Now instead of oil they used liquid
gas for heating. As a result the factory which
employs 170 people uses 15 percent less energy
than before, saving HUF 60 million a year.=

b A Kotdnyi, ha lehet, helyben
termeltet alapanyagot

Sikeres volt a Kotanyi Hungéria és a Flszer-
malom Kft. kezdeményezésére Ujjaéledt fl-
szerpaprika-termesztés Marahalom térségé-
ben; 2014-ben mintegy 50 tonna kivalé mind-
ségl 6rleményt allitottak eld a szegedi tajkor-
zetben betakarftott terménybdl. Mérahalom
és a flszerkereskedelmi cég marciusban al-
lapodott meg arrél, hogy egyittmikddnek a
szegedi fUszerpaprika-termesztés fellendité-
se érdekében. Az els§ évben mintegy félszaz
csalad kapcsolédott be a fliszerpaprika-ter-
mesztésbe, és mintegy 300 tonna nyers arut
allitottak eld. Erwin Kotanyi, a Kotanyi Hunga-
ria Kft. tulajdonosa bejelentette, hogy Ujabb
termel6k bevonasaval 2015-ben szeretnék

k« Fejlesztések

legaldbb megdupldzni az el6allitott Grlemény
mennyiségét. Néhany éven belll pedig akar
két-hdromszaz termel6 is bekapcsolddhat az
egyuttmdkodésbe.

=& Kotdnyi uses locally produced
ingredients wherever possible

Fliszermalom Kft’s initiative was successful and
seasoning pepper production restarted in the
Mérahalom region. In 2014 about 50 tons of ex-
cellent quality seasoning paprika was prepared
from locally grown pepper. In the first year 50
families produced 300 tons of raw product. Er-
win Kotényi, owner of Kotényi Hungéria Kft. an-
nounced that they would involve more growers in
2015 to double the quantity produced. =

by Kornyezetbardt gépeket vasarolt
a Gyulahus

A GyulahUs Zrt. 25 szdzalékos EU-tdmogatas
segitségével korszer(, kornyezetbarat his-
ipari gépeket vasarolt 37,3 milli6 forint érték-
ben. A hdromszaz f&t foglalkoztaté térsasag
a projekthez sziikséges dner6t a tavalyi Gzleti
évben megtermelt nyereségébdl finansziroz-
ta. Az U eszkdzokkel csokken a gyartas ener-
giafelhaszndldsa, és jelentdsen nd a gyartott
termékek élelmiszer-biztonsdga. A Gyulahis
a 2014-es gazdasagi évet varhatéan 4,5 mil-
lidrd forint arbevétellel zarja, ami 5-600 millié
forinttal haladja meg az el6z6 évit. A cég nye-
resége varhatdan mintegy 50 millié forint ko-
rlli lesz, dupldja az el6z6 évinek.

=& Gyulahs buys environmentally
friendly machinery

Gyulahus Zrt. purchased environmentally friendly
meat processing machinery for HUF 37.3 million,
25 percent of which came from EU funding. The
company which employs 300 people will use less
energy for production by using the new equip-
ment and the level of food products’ safety also
increases. Gyulahts expects HUF 4.5 billion in
sales for 2014, HUF 500-600 million more than in
2013. =

kw Okostelefonon a Syngenta

A bazeli székhelyd agrarvallalat a jov6be mu-
taté piaci trendek mellett az innovativ meg-
old&sokra, technolégiai Ujdonsagra szeretné
felhivni a figyelmet az Uj - www.blog.syngen-
ta.hu - blogjéban. A Syngenta Magyarorszag
Ugy dontott, hogy, elsGsorban a fiatal gazda-
kat megszolitva, kilép a blogtérbe, s elindit
egy 0nallo blogot, amely a jovEbe mutato pi-
aci trendek mellett az innovativ megolddso-
kat és a technologiai Ujdonsdgokat mutat-
ja be kozérthet8en, fokuszalva a Syngenta
novénykultdra alapu integralt megoldasaira.

=i Syngenta on smartphone

The Basel-seated agricultural firm wishes to call
attention to progressive market trends, innovat-
ive solutions and technological novelties in its new
blog. Syngenta Hungary decided to reach young
farmers through www.blog.syngenta.hu, focusing
on integrated solutions from the company.=
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ELADOTERI FELMERESEK ES
ELEMZESEK

A BOLTI ELADAS HATEKONYABB OSZTONZESEERT

UJ SZOLGALTATASA KERETEBEN A NIELSEN FELMERESI RENDSZEREVEL MEGALLAPITJUK.
ATERMEKEK KIHELYEZESEVEL KAPCSOLATOS TENYEZOK MINOSEGET UGYFELSPECIFIKUSAN.
ELLENORIZZUK A BOLTOK ELADOTEREBEN AZ ELADAST OSZTONZO ESZKOZOK SZERZODES
SZERINTI MEGLETET IS. A RIPORTOKBAN FELHIVJUK A FIGYELMET ESETLEGES HIANYOSSAGOKRA,
AMELYEKET ROVID IDON BELUL KI LEHET KUSZOBOLNI

A FELMERESEK ELONYEL:

Novelhetjiik a nem tervezett vdsdrldsok ardnyat, a fogyasztdsi és vdsdrldsi szokdsok titkrében
Optimalisan tervezhetjiik az InStore aktivitdsokat, hogy megfeleljiink a vasarlék elvardsainak
Ellenérizhetjiik, hogy az eladétérben megvalésulnak-e a tervek

Teljes képet kapunk a termékeink kereskedelmi teljesitményét befolydsolé eladdshelyi eszkdzskrdl
Figyelhetjik a versenytarsak tevékenységét

A bolti felmérések eredményeit egyiitt elemezhetjiik a Nielsen Kiskereskedelmi Index adataival

Tovdbbi informdcidkért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattaréjdhoz vagy a projekt vezetdjéhez,
Mile Gabrielldhoz, a 061 3279787-es telefonszdmon. E-mail cime: gabriella.mile@nielsen.com
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Immar biotermékeket is gyartanak
a SPAR jubilalé husuzemében

Idén tizéves a SPAR Magyarorszag
REGNUM husfeldolgozé iizeme, amely-
ben mar biotermékeket is gyartanak. A

SPAR az élelmiszer-kereskedelmi lancok

kozott els6ként, és azota is egyediiliként
miikodtet sajat hdsiizemet Bicskén.
A kivalo mindségii friss his 6sszefono-
dott a SPAR markaval, koszonhetéen a
szigoru ellendrzésnek, a kifogastalan
szallitéi hattérnek, valamint a vevoi igé-
nyekhez maximalisan alkalmazkodé
kinalatnak.

egkezdte a biotermékek gyar-

tasat a SPAR bicskei husiizeme a

nyalkai Virdgzé TKSZ Szovetke-
zet egytittmiikodésével. A SPAR Natur*-
pur markanév alatt 9-féle talcds, friss bio
sertéshus kaphaté tobb mint 60 nagyobb
SPAR iizletben, de ezeknek kore folyama-
tosan béviil. A bio friss his 100%-ban
magyar tenyésztésb6l szarmazik, ame-
lyet magyar szakmai szervezetek tanusi-
tanak (Biokontroll Magyarorszag, Hun-
garia Okogarancia).
A SPAR 2004-ben nyitotta meg sajat
husiizemét azzal a szdndékkal, hogy az
ellendrzott, mindségi huskészitménye-
ket garantalt forrasbol tudja biztositani
hazai tizlethalézata szamadra. A hdsiizem
az orszag egyik legmodernebb techno-
logiaval miikod6 husfeldolgozé gydra, a
megnyitasa 6ta tobb 1épcsében bévilt,
fejlédott. Tavaly az tizem teriilete 1,5
milliard forintos beruhazas keretében

mintegy 1600 m?-rel nétt, ezzel nemcsak

kapacitasat bévitette, de 35 munkahelyet
is teremtett.

Kilencféle télcés friss, bio sertéshust gyartanak a SPAR husiizemében

Tavaly a 7900 négyzetméteres iizemben
2000 szarvasmarhdt és 468 000 félsertést
dolgoztak fel, 7000 tonna sajat markas
huskészitményt gyartottak, s 8 milli6 talca
hist csomagoltak a SPAR
és INTERSPAR aruhazak
szamara. A husiizem fo-
lyamatosan elényben
részesiti a magyar hus-
beszallitokat, és amig
elegendd a beszallitott
husmennyiség, kizaré-
lag hazai alapanyagot
hasznal fel: a 80%-ban
magyarorszagi hust f6-
ként osztrak beszallitas-
sal egészitik ki.

Horvéth Ferenc, a SPAR
hustizemének vezetdje

s

elmondta: a bovitéssel

. réan felallitott satorban, melyen részt
. vettek a meghivott partnerek, valamint
© ahusiizem dolgoz6i. A viddm, csaladias
. hangulatu, okorsiitéssel is szinesitett

A jubileumi linnepségen Erwin Schmuck, a SPAR Magyarorszag
ligyvezetd igazgatéja (balra) koszonte meg Horvéth Ferencnek,
a bicskei husiizem vezeté&jének az eredményes munkat

egyiitt a hdsiizem kina-
lata is évrél évre gyara-
podik. Jelenleg kozel 50-féle huskészit-
ményt gyartanak az iizemben 3 kiilon-
b6z6 markajelzéssel (REGNUM, SPAR
és S-Budget).

A husiizem vezetdje emellett kiemelte:
a min6ség masik alapja a beszallitok és
a feldolgozandé husdllomany tudatos
kivalasztdsa, valamint az el6irasok be-
tartasa. A Regnum husiizem 2010-ben
Magyarorszagon els6ként szerezte meg
az IS0 22000:2005 élelmiszer-biztonsagi
szabvany szerint felépitett rendszer ta-
nusitasat.

A minéségi termékek eléallitasahoz el-
engedhetetlenek a szakérté munkatarsak
is, akiknek éppen ezért a képzésére, moti-
valasara is kiilonos
gondot fordit a val-
lalat.

A husfeldolgozo
tizem a tiz éves év-
fordulét szamos
akciéval és marke-
tingaktivitassal is
tinnepli az egész év
folyaman.

A kozponti jubi-
leumi tinnepségre
2014. november
7-én keriilt sor a
cég bicskei koz-
pontjanak udva-

s

Trade 118

magazin

: linnepséget megtisztelte jelenlétével
: Dr. Nagy Istvdn, a Foldmiivelésiigyi
¢ Minisztérium éllamtitkdra, valamint

a SPAR Ausztria tulajdonosi kore — ma-
sok mellett — Theodor Poppmeier Kom-

© merzialrat, valamint Fritz Poppmeier
. lgyvezetd igazgatd.m

- && Organic products are now also

made at SPAR’s own meat plant

SPAR Hungary’s REGNUM meat processing plant

in Bicske, where organic products are now also
made, is 10 years old. In cooperation with Virdgz6

. TKSZCooperative of Nyalka, g different tray-pack-
: aged organic pork products are produced under
. the SPAR Natur*pur brand name. 100 percent
. of the fresh organic meat comes from Hun-
- garian farms, certified by organisations such as

Biocontrol Hungary and Hungary Eco Guranatee.
Last year the 7,900m? meat plant in Bicske pro-

duced 7,000 tons of private label meat products
- and packaged 8 million trays of meat for SPAR
- and INTERSPAR stores. 80 percent of the meat

used was of Hungarian origin and the rest was
imported mainly from Austria. Currently almost
5o different meat products are made under the
REGNUM, SPAR and S-Budget brand names. Back
in 2010 Regnum was the first meat processing
plant in Hungary to obtain the ISO 22000:2005

: food safety system certification. The factory cel-
. ebrated its 10th birthday with many promotions
. and marketing activities throughout the year. On

7 November 2014 the plant celebrated at the
Bicske headquarters with workers and partners
in a real family atmosphere, in the presence of
state secretary of the Ministry of Agriculture Dr
Istvédn Nagy, and Theodor Poppmeier and Fritz
Poppmeier from SPAR Austria.=


www.spar.hu
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Muronyon indult el az elso
Knorr Mintafarm

Az Unilever és a Knorr hazankban el6szor a Békés megyei Muronyon inditotta el Mintafarm
programjat. A muronyi gazdasag, ahol kivaldo minGségl hagymat termesztenek, példaként
szolgal majd mas mez6gazdasagi beszallitok szamara is a fenntarthaté mez6gazdasag

tekintetében.

z els6é hazai Knorr Mintafarm
Bonddr Imre muronyi hagyma-

o

termeld f6ldjén valo-
sul meg. A Mintafarm fenn-
tarthatosaga a mezdégazdasagi
vegyszerek, izemanyagok, a
talaj, a viz, a biodiverzitas, az =
energiafelhasznalas, a hulla-
dékmenedzsment, a szocialis
és emberi er6forras egyiittes
mutatéiban nyilvanul meg. A
Knorr Mintafarm auditalasa
az Unilever Fenntarthaté Me-
zOgazdasag Kodexe alapjan
torténik. Egy gazdasag vagy

Szabé Laszlé
kiilgazdaségi és

- -

kiiligyminiszter-helyettes

repet jatszik a fenntarthaté mezégazdasa-
gi mddszerek haszndlata, igy sziikség van
a termeldkkel vald folyamatos
kapcsolattartasra, illetve arra,
hogy ellendrzott mintafarm-
jainkon keresztiil minden
régioban példat mutassunk a
legmodernebb eljarasok alkal-
mazasa terén” — nyilatkozta
Gyenes Andras, az Unilever
tigyvezetdje.

Szabo Laszl6 killgazdasagi és
kiiligyminiszter-helyettes ki-
emelte, hogy a tavalyi évben a

tizem akkor fenntarthato, ha

a kritériumok legalabb 85 szazalékanak :
megfelel. Bondar Imre hagymaterme-
16 gazdasdga az elvarasoknak megfelelt,

KNORR
MINTAFARM
FENNTARTHATO
GAZDASAG

miikddése mintdul szolgél majd més beszallitok sz
ezéltal hazdnk egyre aktivabban tud bekapcsolédni

a fenntarthaté mez6gazdasdg nemzetkozi vérkeringésébe

A Kozép-Eurépdban elséként létesiilt muronyi Knorr Mintafarm

magyar agrarexport rekord-
értéket, mintegy 8 milliard
eurot ért el, amely a magyar 6sszexport
10 szazalékat adta.

»A mezdgazdasag azért is szamit kulcs-
agazatnak Magyarorsza-
gon, mert ehhez a tevé-
kenységhez mintegy 2
millié ember megélhetése
kotédik. A Magyarorsza-
gon — Kozép-Europaban
els6ként, vilagszinten pe-
dig a hatodik orszdgban
— létesiilt Knorr Minta-
farm miikodése mintaul
szolgdl majd mas beszal-
liték szamdra is, és ezaltal
hazank egyre aktivabban
tud bekapcsolddni a fenn-
tarthaté mez6gazdasag
nemzetkozi vérkeringé-

mérais, és

igy példaként szolgalhat mas beszallitok :
szdmdra is a fenntarthaté mez8gazdasd- :
gi gyakorlatok tekintetében.

Fenntarthato modszerekkel

»Az Unilever szamara kiemelt fontossagu
a termékei min6sége. Sok esetben sajét mi-
ndségbiztositasi elvardsaink sokkal maga-
sabb kritériumokat tartalmaznak, minta :

jogszabalyban megfogalmazott eléirasok.
A magas mindség biztositasaban kulcssze-

sébe, amely kiilgazda-
sag-politikank kiemelt érdeke. A mai be-
jelentés egy ujabb lépés abba az irdnyba,
hogy a magyarorszagi agrarbeszallitok
mind nagyobb szdmban tegyenek eleget
a legmagasabb mindségi elvarasoknak”
— hangstlyozta a miniszterhelyettes.

Cel a 100 szazalék
A muronyi mintafarm 5 hektar teriileten

"oz

teriil el. A hazai munkaerd altal el6alli-
tott kivalé mindségli hagymat a Csongrad

megyei Gorzsan készitik el6, és az Unile-

ver Roszkei Elelmiszergydraban dolgoz-

Gyenes Andrds, az Unilever ligyvezet6
igazgatdja és Bondar Imre muronyi
hagymatermel6

zak fel. A mintafarmon termesztett kivalo
mindségli hagyma a Knorr kiilonb6z6
termékein keresztiil jut el a magyar és az
eurdpai fogyasztok asztalara.

A Knorr Mintafarmokon dolgoz6 gaz-
dédknak rendszeresen 6ssze kell mérniiik
eredményeiket a vallalat dltal megszabott
indikatorokkal, illetve a Fenntarthaté Me-
z6gazdasag Kodexében lefektetett, szigoru
elvarasokkal. Az Unilever hosszu tavu célja,
hogy 2020-ra alapanyagainak 100 szdzalé-
kat fenntarthato forrasbol szerezze be.m

B& Murony is the home of the

first Knorr Model Farm

Unilever and Knorr created their first Model Farm
in Murony, in Békés County. The programme is im-
plemented on the land of local onion farmer Imre
Bodndr. The farm’s sustainability is audits are con-
ducted in accordance with the rules of the Unilever
Sustainable Agriculture Code: a farm or production
facility is considered sustainable if it meets at least
85 percent of criteria. Unilever managing director
Andrés Gyenes told that sustainable production
methods are of paramount importance in ensuring
the high quality of Unilever products, and the com-
pany wishes to propagate the using of these cut-
ting-edge methods through their controlled Model
Farms in every region. Hungarian workers produce
excellent quality onion at the 5-hecatere Murony
farm. It is in Gorzsa in Csongrad County where
onion is prepared for processing, which is done in
Unilever's Részke factory. The results of farmers
producing at Knorr Model Farms are regularly com-
pared with the relevant indicators. Unilever’s long-
term goal is to acquire 100 percent of the ingredi-
ents they use from sustainable sources by 2020.=
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Egyszerilisodik az unios
palyazati rendszer

Egyszerlibb lesz az unids palyazati rendszer a 2014-2020-as fejlesztési ciklusban, a palya-
z6k kevesebb burokraciaval és sokkal inkdbb szolgaltato tipusu allamigazgatassal talalkoz-
nak majd — emelte ki Csepreghy Nandor, a Miniszterelntkség fejlesztéspolitikai kommunika-
ciéért felelSs helyettes allamtitkara egy szakmai rendezvényen.

jovében csak elektronikus for- :
méban lehet majd palydzni, és a :
megujulé elektronikus feliileten :
kovetni lehet majd a teljes pdlyazati élet- :
cikluson keresztiil az tigyintézési folya- :
matot. Cs6kken a palyazathoz beadand¢ :
dokumentumok szdma, példdul az add- :
hatdségi, cégnyilvantartasi, illetve fold- :
hivatali papirokat az intézményrendszer :

szerzi be.

Tovébbra is marad a korabban is létezett
palyazati eljéras, de a kozszféraban a pa-
lyéztatés helyett kijelolés alapjan lesz a :
forraskihelyezés. A teriileti programok, :
illetve a kozosségvezérelt helyi fejleszté- :
sek esetében a helyi szerepléknek lehetd- :
ségiik lesz a kiirdsban, illetve a déntésben :
részt venni, a 300 millié forint alatti beru- :

"o

hézdsoknal pedig egyszertsitett eljarast :

vezetnek be.

Jové év janudr elsejétdl a vdllalkozdsok :
kozteherviselését figyelembe veszik a :
biztositéknyujtasi kotelezettségiiknél, :
el6legnyujtasnal pedig a projekt sajatos-
sdgait is, és ehhez kapcsoljék a kifizetés
iitemezését. Ha valaki a vallalt iitemezés
szerint végzi a beruhdzasat, annal a fenn-
tartasi kotelezettség ideje alatt a garancia :

mértéke jelentésen csokken.

Valtozik a tamogatas kifizetésének és az :
onerd igazolasanak szabélyozésa is, a jo- :
vBben a tAmogatést szinte annak teljes :
osszegében kifizetik, és csak az utols6 10 :
szazalék lehivasahoz kell igazolniaz 6n- :

erd rendelkezésre allasat.

A ,,j6 palyazdkat” honordljak, a ,rossza-
kat” pedig szankcionalnak azzal, hogy :
azok, akik a 2007-2013-as id¢szakban
nem fejezték be a projektjiiket a véllalt :
hataridében és médon, azok a 2014-té]
indul6 id6szakban addig nem juthatnak :
tdmogatashoz, amig be nem fejezték az :

"o

eloz6t.

Nem jelennek meg olyan palyazati ki-
irdsok, amelyek keretdsszege 1 millidrd :
forint alatt lenne, tovabbad a palydzati fel- :
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hivds megjelenése és a benyujtasiidotar-
tam kezdete kozott legalabb 30 napnak
el kell telnie.

Kevesebb koltséget lehet
elszamolni

Csokken a palyazatokhoz elszdmolhato
kozvetlen és kozvetett koltségek mértéke.
A fejlesztésekre rakodo, de annak nem a
szakmai érdemi megvaldsitasara forditott
koltségtételek egyiittesen 12,5 szazalék-
ban lettek maximalizélva, ellentétben a
korabbi idészakkal, amikor azok elérhet-
ték a 35,5 szdzalékot is.

A 2007-2013-as idGszakban a kozvetlen
koltségek mértéke fél szazaléktol 12 sza-
zalékig mozgott, az 4j id6szakban ma-
ximalisan hét szazalék lehet. Ezen beliil
a teriilet el6készitésére a korabbi 0-6
szazalék helyett maximum két szdzalé-
kot, a projekt el6készitésére, tervezésre a
korabbi 0,5-6 szazalék helyett legfeljebb
ot szazalékot lehet az 1j iddszakban el-
szamolni.

A kozvetett koltségek mértéke maxi-
malisan 5,5 szazalékot tehet ki a ko-
rabbi 6-23,5 szazalék helyett. Példaul
a projektmenedzsmentre 2—12 szazalék
helyett legfeljebb 2,5 szdzalékot, koz-
beszerzésre 1-1,5 szazalék helyett egy
szdzalékot, muszaki ellendrzésre 2-7
szazalék helyett egy szazalékot, konyv-

. vizsgalatra 0,5-1 szdzalék helyett ma-
: ximum 0,5 szdzalékot, tajékoztatdsra a
: korabbi 0,5-2 szazalék helyett 0,5 sza-
. zalékot lehet forditani.

1200 milliard jut a

. vidékfejlesztési programra

© Magyarorszagon 4,145 milliard euré —
© tobb mint 1200 millidrd forint — jut a vi-
. dékfejlesztési program megvaldsitdsara
© az uni6é mostani koltségvetési iddszaka-
. ban, vagyis 2020-ig.

. Osszességében a sz6ban forgé idszak
. alatt 13,061 millidrd eurényi unios forrds
. dllrendelkezésre az agrariumban. Ebbél a
. kozvetlen tamogatdsokra és a piaci intéz-
¢ kedések finanszirozasara 8,916 milliard
© eur6 hasznélhat6 fel. Eves atlagban ez
© (300 forintos eurdarfolyamon) dsszesen
. mintegy 653 millidrd forint forrast jelent
© amagyar mezégazdasdg és vidékfejlesz-
. tés szamdra 2020-ig.

. A vidékfejlesztési program prioritdsai
. kozott szerepel tobbek kozott a tudas és
: az innovécié eldmozditdsa, a verseny-
. képesség fokozdsa; az dkoszisztémdk
. allapotanak helyreallitisa, megOrzése
D és javitasa; az er6forras-hatékonysag fo-
. kozasa; az élelmiszerldnc szervezésének
. és kockédzatkezelésének fejlesztése, vala-
. mint a tdrsadalmi befogadas 9sztonzése,
. elémozditdsa.=

&2 It becomes simpler to apply for European Union funding

In the 2014-2020 period it will be simpler to apply for European Union funding - announced Néndor
Csepreghy, deputy state secretary responsible for development policy communication at the Prime
Minister’s Office. In the future only electronic application will be possible and fewer documents will have
to be submitted. The earlier application process will be preserved. but in the public sector resources will
simply be allocated instead of having to participate in tenders. As of 1 January 2015 the scheduling of
payments will take into consideration the tax burdens of enterprises and the project characteristics.
The existence of own resources will only have to be proved when the last 10 percent of the total fund-
ing is to be used. A lower proportion, maximum 12.5 percent of application-related costs will be allowed
to be written off in the future (in the past this used to be maximum 35.5 percent). In the new period the
proportion of direct costs can be maximum 7 percent and that of indirect costs can be 5.5 percent. Hun-
gary will get a EUR 4.145-billion (more than HUF 1,200-billion) budget from the EU for rural development
purposes. A budget of EUR 13.061 billion can be used in agriculture, and from this sum EUR 8.916 billion
can be utilised for direct subsidies and financing market measures. This means that if we calculate with
a HUF 300 exchange rate for the euro, Hungary will receive HUF 653 billion from the EU for agricultural

and rural development every year until 2020. =



Egyebek kozott eszkozbeszerzésre és az
exportpiacra lépés segitésére igényel-
hetnek tdmogatast a vallalkozasok a ko-
zelmultban megnyilt 4j eurépai uniés :
palyéazatokon. A legjobban a technold- :
giakorszeriisitést tervezd vallalkozasok :
jarhatnak, amelyek az eredetileg ter- :
vezett 6tmillidrd helyett 8,5 millidrd :
forintos keretosszegbdl igényelhetnek :
. riisitésre késziil6 vallalkozdsok szdmara
jo hir, hogy az ezt segit6 palyazat keret- :
© A nagysagrendeket érzékelteti, hogy a ki-
© emelt érdeklédéssel vart gépbeszerzési
© palyazatnal az igényelheté tdmogatasi
1,5 milliard forintra csokkent a kkv-k :
. zoghat, az elszdmolhatd projektdsszeg pe-
: dig legfeljebb 300 milli6 forint lehet. =

finanszirozasi segitséget.

Megjelentek az elsd uj, a mikro-, kis- és :
kozépvallalkozasok fejlesztéseit segité
eurépai uniés palyazatok. A gépbeszer-
zéseket és a piaci megjelenést tamogaté
palyézatokat vdrhatéan tovabbi kiirdsok :
kovetik. A kormdnyzat tdjékoztatdsa :
: keretosszeg.

szerint néhdny héten beliil 6sszesen 9 4j

palydzatot hirdetnek meg, egyiittesen
mintegy 120 milliard forintos palyazati
keretosszeggel.

A vallalkozasok kozott kiillonosen nagy
érdekl6désre tarthat szamot a vallalko-
zasok eszkozbeszerzését és kapacitasbo-
vitését célzd, un. technologiafejlesztési
palyazat, valamint a kkv-k kiilpiacra 1épé-
sét tamogato kiiras. A technolégiakorsze-

Osszege az eredetileg tervezett 5 milli-
ard forintrdl 8,5 millidrd forintra nétt.
Ezzel parhuzamosan ugyanakkor 5-r6l

kiilpiacra 1épését tamogatd palyazati
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: Az esztendd utols6 napjaiig djabb és
© Ujabb pélyazatokat irnak ki, majd 2015
- els6 hénapjaiban pedig a 2014 és 2020
- kozotti eurdpai unios fejlesztési cik-
. lus tiz operativ programjanak minden
. palydzata megjelenhet. A pélydzatok
: tobbségénél a vallalkozasoknak a pro-
. jektérték 50-65 szdzalékat kell 6nerd for-
: mdjaban biztositani, az ilyen esetekben
- nyujthat segitséget a vallalkozdsoknak

a bankszektor.

0sszeg 10-100 milli6 forint k6zo6tt mo-

%
AN

From the recently started European Union funding schemes, those enter-
prises can profit the most which plan to invest in technological modernisa-
tion: instead of the originally declared HUF 5 billion they can get financing
from a HUF 8.5-billion budget. There is bad news too: SMEs will have a HUF
1.5-billion financial framework available to them for entering foreign mar-

kets instead of the previously planned HUF 5 billion. The government will an-
nounce g new funding programmes in the next few weeks with a framework
budget of HUF 120 billion. Typically 50-65 percent of a project’s value has
to be financed from own resources. Businesses which don’'t have adequate
own resources to apply can use the solutions offered by various banks. =

A munkahelyteremtés a prioritasok élén

Az Eurdpai Mezbgazdasagi Garancia :
lényegesen meghaladtak a 2015-6s kolt-
és agrarpiaci timogatésok és az ahhoz °
nyujtott nemzeti kiegészités osszege :
meghaladja a 425,5 millidrd forintot. Eb-
b6l 364,3 milliard forint jut a kézvetlen :
. aviziigy, a Miniszterelnokséghez pedig

Alapbdl nyujtott kozvetlen termeldi

termel6i tamogatasok finanszirozasara,

mig az agrarpiaci timogatasokra 25,3 :
: tarcakiaddasi el8irdnyzata 423,7 millidrd

milliard forintot terveztek a 2015-06s bii-

dzsében. A kormany gy alakitja it az :
agrartdmogatasi rendszert, hogy a forra- :
. te a 208,9 millidrd forintot. Az eurépai
- unios kozvetlen mezdgazdasagi tamo-
gatasok nemzeti kiegészitése (dtmeneti
© vidékfejlesztési és haldszati programok
© jov6 évi kiaddsi elSirdnyzata hatvan
- millidrd forint. A méhészeti tdmogatds
: jovére 682,5 milli6 forint lesz, mig az
. iskolagyiimélcs-program tdmogatdsara
: 1,7 milliard forint jut.=

sokat els6sorban a munkahelyeket terem-
t6 mezbégazdasagi agazatok kapjak.

A Foldmiivelésiigyi Minisztérium 2015-
os kiadési el6iranyzata 212,3 millidrd °
. lesz 2015-ben. A Nemzeti Elelmiszer-
: ldnc-biztonsagi Hivatal (NEBIH) kiad4-
ard forintos tamogatdsi forras nydjt
: 2015-ben is ugyanannyit forditanak,

forint, amire a 33,8 millidrd forintos
bevételi eléiranyzat és a 178,5 milli-

fedezetet. A minisztérium idei hason-

16 el8irdnyzatai mind a kiad4si, mind :

a bevételi, mind a tdmogatasi oldalon
ségvetésben tervezett 6sszegeket. Az
elmult egy évben azonban jelentésen
atalakult a minisztérium feladatkore, a

a vidékfejlesztési feladatok. 2014-ben a

forint volt, mig a bevételi 214,8 milliard
forintot tett ki, a timogatas pedig elér-

nemzeti tdmogatas) 36 milliard forint

sara, mintegy kilencmillidrd forinttal,

mint2014-ben.

: Tobb kedvezd ad6valtozas is lesz jovore: a
mezbgazdasagi termel6i szektor beszerz6
© és értékesitd szovetkezetei példdul mente-
 siilnek a helyi ipartizési ad6 alol. Az él6 és
 félsertés fdjahoz hasonléan 2015. januar
Beliigyminisztériumhoz keriilt példaul :
- ken a koztes terméknek minésiils, nagy

1-jét6l 27 szazalékrdl 5 szazalékra csok-

oz

. testli €16 (szarvasmarha, juh és kecske)
: és vagott allatok afaja.

. Vidékfejlesztési és haldszati programok
: 2007-2013 kozotti megvaldsitasdra szant
: forrdsbdl a 2015-6s koltségvetés kiada-
. si eléiranyzata 242,4 millidrd forint. A

2014-2020 kozotti idészakra vonatkozo

=& Job creation is the top priority

Direct subsidies from the European Agricultural Guidance and Guarantee
Fund to producers and the agricultural market in general exceed HUF 425.5
billion. From this HUF 364.3 billion will be used for financing producers dir-
ectly, while the budget for agricultural market support will be HUF 25.3 bil-
lion in 2015. The government transformed the agricultural subsidy system
in a way that most of the money will be used in those sectors of agriculture

where new jobs can be created. Positive changes from 2015: purchasing
and sales cooperatives in the agricultural sector will have to pay no local
business tax, there will be HUF 242.4 billion available for rural development
and fisheries programmes, beekeepers will receive funding from a HUF
682.5 million budget and there is HUF 1.7 billion earmarked for supporting
the fruit for schools programme. =

Trade] 2014.dec-
121 i




22242744

2014. dec. -
2015. jan.

digitélis vildg

Okospolc segiti
az eladast

Intelligens szoftver segiti a kereskedék
munkajat, amely az aruhdz forgalmi ada-
tai és szamos egyéb paraméter elemzése
utin megmutatja, mely terméket hova ér-
demes elhelyezni a polcokon, hogy haté-
konyabban lehessen azt értékesiteni.

— A rendszer ismeri a termékek méreteit,
igy abban is segit, hogy kihelyezésiiket op-
timalizalja, ezzel elkeriilheté a zsufoltsag és
avasarlok is kényelmesebbnek érzik a bol-
ti kdrnyezetet. A szoftver a fogydsi adatok
alapjan jelzi, mikor érdemes utanrendel-
ni. Igy elkeriilhetd a ttlzott raktarozs, de
a készlet id6 el6tti kifogydsa is — ismertet-
te Bessenyei Istvan, a megoldast Magyar-
orszagon forgalmazé Laurel cégcsoport
tulajdonos-iigyvezetdje.

A megoldas a Symphony EYC terméke.
A tarsasag mostantdl szorosan egyiittmii-
kodik a Laurel cégcsoporttal. A vilagszerte
750 alkalmazottat foglalkoztaté Symphony
EYC t6bb uj termékkel is megjelenik a hazai
piacon. Tobbek kozott olyan rendszereket is
készit, amelyek a manapsag hazankban is
egyre inkabb elterjed Click&Collect szol-
galtatasokat tamogatjak. Ez annyit jelent,
hogy a vasarl6 egy webdruhdzban kivalaszt-
ja, mit szeretne egy adott boltban megva-
sarolni, leadja a rendelést, majd — mire a
boltba ér - ott el6készitik azt.
Nemzetkozi esettanulmanyok szerint a
Symphony kereskedelmi rendszereinek
hasznalata 10-15 szazalék termelékenység-
novekedést eredményezhet. Haszndlatuk-
kal a kiskereskedéknél 35 szazalékkal csok-
kent a kalé mennyisége, a készlethiany pedig
1 szazalék ald esett. A gyartok 9 szdzalékos
forgalomnovekedést konyvelhettek el. m

&2 Smart shelf system
supports sales

Laurel Group is the Hungarian distributor of Sym-
phony EYC, a mobile shelf management system
that maps the store and tells where to put a given
product, so that it sells the best. Istvan Bessenyei,
the owner and managing director of Laurel Group
told that the system knows the sizes of products
and helps to optimise their placement - this way
shelves don’t become crowded and shoppers can
pick products comfortably. Based on sales data,
the software signals when to place new orders.
Symphony EYC now works in close cooperation
with Laurel Group. Symphony EYC is entering the
Hungarian market with many new products such as
systems that support the rapidly spreading Click&-
Collect services. According to international studies,
using Symphony EYC retail systems result in 10-15
percent production capacity increase. By using it,
retailers’ stock shortage level went below 1 percent
and manufacturers’ turnover grew g percent. s
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A tesztidészak lezarultaval a hazai
mobilszolgaltaték koziil els6ként a
Telekom inditotta el a kereskedelmi cé-
Ia Mobiltarca szolgaltatasat, mely di-
gitalis pénztarcava valtoztatja mobil-
telefonunkat.

A hazai piacvezet6 mobilszolgaltato,
bank, bankkartyatarsasag, hliségpont-
program és jegyértékesit6 oldal képvise-
16i egytitt inditottdk el a Mobiltarca szol-
galtatast egy nagyszabdsu sajtdesemény
keretén beliil november végén Budapes-
ten. Hasznalatdhoz NFC-képes androidos
mobiltelefon, Mobiltarca-képes SIM kar-
tya — melyet a Telekom ingyenesen biz-
tosit —, OTP-szdamla és Mastercard bank-
kartya sziikséges. A Google Play druhaz-
boél ingyenesen letoltheté a Mobiltarca
alkalmazds, ebben kell regisztralni a
Mastercard bankkdrtyat. A négyjegyt
PIN kéd megvalasztasa utan mar hasz-
nalni is lehet a fizetési lehetdséget. Fi-
zetéskor elég telefonunkat kozel vinni a
POS-t termindlhoz, és mar ki is egyenli-
tettiik a szdmlat. Itthon mar 18 ezer elfo-
gadohelyen (mintegy 38 ezer termindlon)
lehet fizetni hasonlé médon.

A szolgaltatas inditasa alkalmabél ren-
dezett sajtéeseményen Christopher
Mattheisen, a Magyar Telekom vezérigaz-
gatdja elmondta, hogy a mobilhasznalat
Uj korszakahoz érkeztiink el, a Mobiltarca
digitalis pénztarcava alakitja az okoste-
lefonokat. Eurépaban els6ként a szolgal-
tatdssal nemcsak fizetnilehet, a fizetésen
tul hiiségkartyat kinalnak pontgytjtésre,
valamint a tdrcaban tarolhaték a meg-
vett rendezvényjegyek is. Kovacs Antal,
az OTP Bank vezérigazgato-helyettese ki-
emelte, hogy a virtualis bankkartya meg-
alkotasa soran rendkiviili figyelmet for-
ditottak a biztonsagra, igy a Mobiltarca
ugyanolyan biztonsdgos, mint a chipes
kartydk. Hemberger Andrds, a Master-
card Europe régios vezet6je hangsulyoz-
ta, hogy Magyarorszagon nem is-
meretlen az érintés nélkiili fi- /
zetés, hisz a PayPass kartyak

segitségével régéta lehet igy ! >
fizetni. Jelenleg a kartyas fi- o
zetések 15 szdzalékat érinté-
ses mdédon végzik az tigyfelek.
A hiiségpontgytijtés és -be-
valtas a SuperShoppal
egyiittmikodésben valo-
sul meg. Hovanyecz Nor-
bert, a SuperShop iigy-
vezetd igazgatdja ugy

fogalmazott, hogy a SuperShop hid a
keresked6k és a fogyasztok kozott. A fo-
gyasztok szamdara egyértelmi el6ny,
hogy vasarlasaikért hiségpontokat gyj-
tenek, majd kedvezményekre valtjdk azo-
kat. Az a j6 hiiségprogram, amely min-
dig elérhetd, és mindig a fogyasztok ren-
delkezésére all. Ezért szerinte kartyabir-
tokosaik és partnereik szamara idedlis
eszkoz a mobiltelefon és a Mobiltarca.
A Magyar Mobiltarca Egyesiilet 2011 ju-
niusaban alakult hat szolgaltaté (Telekom,
Vodafone, Telenor, OTP, Mastercard,
Supershop) osszefogasanak eredménye-
képpen. A Mobiltarca nagy valészintiség-
gel a tobbi mobilszolgaltatonal is elérhetd
lesz, am egyel6re nem ismert, mikor sze-
retnék bevezetni. m

NI
AN

After the test period Telekom was the first mo-
bile service provider to launch its commercial
Mobile Wallet service, which transforms our mo-
biles into digital wallets. Those who wish to use
it need to have an NFC-equipped smartphone
that runs on Android, a Mobile Wallet-enabled
SIM card - which is provided free of charge by
Telekom -, an account at OTP Bank and a Mas-
tercard bank card. The Mobile Wallet app can be
downloaded for free from the Google Play store
and the Mastercard card has to be registered
in it. In Hungary the Mobile Wallet service can
already be used in 18,000 places (on 38,000 ter-
minals). Christopher Mattheisen, CEO of Magyar
Telekom told at the press event organised for
the launch that the Mobile Wallet service can
also be used for collecting loyalty points and
for storing ticket purchased for various events.
Antal Kovacs, deputy CEO of OTP Bank stressed
that paying this way is absolutely safe. Andras
Hemberger, regional director of MasterCard
Europe called attention to the fact that con-
tactless payment like this isn’t new to Hungarian
consumers, as PayPass cards work the same
way. Norbert Hovanyecz, managing director of
SuperShop told that the Mobile Wallet service
is the perfect solution for both consumers and
retailers, which is mutually beneficial. =
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Tavaszra vehetnek online kasszat a szolgaltatok

Decemberben jelenhet megaz
a rendeletmddositas, mely a
szolgaltatoknak is kotelez6vé
tenné az online kasszak mii-
kodtetését. Szakértok szerint
tavasszal mar vasarolhatnak
online kasszat a fodraszok,
kozmetikusok is.
Médiaértesiilések szerint de-
cemberben jelenik meg a
Nemzetgazdasagi Miniszté-
rium (NGM) rendeletmddo-
sitasa a szolgaltaték online-
kasszasitasardl. A piac ezen
mar nem lep6dott meg, csu-
pan azt kérik, hogy betartha-
t6 hataridéket szabjon ki a kor-
manyzat. Korabban a piac kéré-
seit a kormanyzat nem mindig
hallgatta meg, de értesiilések
szerint ugy tiinik, most jobb a
helyzet, és sokkal jobban figye-
lembe veszik a piac jelzései.

Egy ilyen jogszabalyt Briisszel-
nek is el kell fogadni, ami
2-3 hénapos folyamat, ezt ko-
vetden a varhatdan 50-60 ezer
kassza teritése is nagyjabol
ugyanennyi idét vesz majd
igénybe. A kiskereskedelem
csaknem kétéves atallasa so-
ran mara a gyartok kialakitot-
tak akivant pénztargépeket, és
a piaci informaciok szerint a
rendszer is kiforrta magat.

A kiskereskedelmi szek-
tor utan rovidesen a fodra-
szoknak, kozmetikusoknak,

maganorvosoknak is online
kasszaba kell beruhazniuk.
Elemz0k szerint az atallas fél évet
vehet igénybe, hiszen mar rendel-
kezésre all a sziikséges technika,
a forgalmazok is kell6 tapaszta-
lattal rendelkeznek. Az Gjonnan
kotelezett felhasznalok nagy ré-
sze azonban korabban nem hasz-
nalt semmilyen kasszat, igy ne-
kik meg kell tanulniuk a kezelést.
A csere tjabb hullama 50-60 ezer
véllalkozast érint.

A szolgaltatoi piac kasszasitasa
els6 korben attdl fiigg, hogy a

gyartok milyen kapacitassal
rendelkeznek. A kiskereske-
delmi kasszasitas csucsidejé-
ben ez havi 25 ezer darabos ki-
helyezést jelentett, ami alapjan
elvileg nagyjabdl két hénapos
lehetne az atallas. Azonban az
is fontos szempont, hogy most
olyanokat érinthet a valtozds,
akik tobbségiikben korabban
egyaltalan nem hasznaltak
kasszékat. Igy naluk hosszabb
id6be telik, mire megtanuljak,
hogyan kell a gépeket tizemsze-
riien haszndlni.m

2 Service providers can get their online cash registers by spring

In December the Ministry for National Economy is likely to modify the relevant regulation: it will become mandatory for
service providers (hairdressers, beauticians, private doctors etc.) to install online cash registers. Experts say that these
businesses will be able to get their new, online cash registers in the spring. Brussels has to approve of new legislation
like this, which takes 2-3 months. Another 2-3 months will be needed to manufacture and install the 50,000-60,000 new
cash registers. When the same process took place in the retail sector 25,000 online cash registers were installed a month.
However, this time we are talking about a sector where the majority of people have never used cash registers before. This
means they will need more time to learn how to use the new equipment. =

A tavkozlési cég tovabb foly-
tatja halézatanak bovitését,
harom és félszeresére novelia
nagy savszélességii kapcsolat-
tal elért korzetek szamat.

Az Invitel 2012-ben kezdte el
4,5 milliard forintos fejleszté-
si programjat, melynek célja,
hogy minél tobb egyéni és iizle-
ti el6fizett érjenek el mindségi
optikai és mikrohullamu halo-
zatok segitségével. Az err6l sz6-
16 budapesti sajtdeseményen
David McGowan vezérigazga-
to ismertette, hogy az optikai
halézatokkal kiszolgalt tigy-
felek 70 szazaléka triple play
szolgaltatasokat vesz igénybe,
vagyis tévére, internetre és te-
lefonra fizet eld.

A vezérigazgaté elmondta,
hogy a vallalati izletagukbol
szarmazd bevételek is egyre
fontosabbak, a kolokacids pia-
con a masodik helyezettek, az
adatkozpont-szolgaltatas terii-
letén pedig a harmadik helyen
vannak. Az ICT-tevékenységiik
volumene az elmult hdrom

évben a tripldjara emelkedett,
50 szazalékkal nétt a nyeresé-
giik ebben az iizletagban.
Marta Imre operativ igazga-
to ismertette, hogy a fejleszté-
seknek koszonhetéen 1,1 millid
haztartasban 3 millié embert
érnek el. Adathaldzatuk hossza
pedig 2015 végére eléri a 9500
kilométert.
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The telecom company keeps
expanding its network. Invitel
started its HUF 4.5-billion devel-
opment programme in 2012, the
goal of which is to reach as many
private and corporate subscribers
with high quality fibre-optic and
microwave networks as possible.
At a Budapest press conference
on the topic, CEO David McGowan
told that 7o percent of custom-
ers also subscribe to television
and landline phone services. He
added that Invitel tripled its ICT
activity in the last three years and
profits grew by 50 percent in the
segment. Currently Invitel services
reach 3 million people in 1.1 million
homes. =

Egy alkalmazassal igyekszik a
hagyomanyos post-it népsze-
riiségét novelni a 3M: a ko-
zosen elkészitett jegyzeteket
a virtualis vilagban tovabb-
gondolhatjuk.

Ha egy vallalati brainstorming
eredményeit sima post-itokra fr-
tuk, akkor az otletelést a virtu-
alis valosagban is folytathatjuk.
Az iPhone-ra és iPadre kifejlesz-
tett Post-it Plus alkalmazas se-
gitségével egyszerre 6tven darab
lapocskat tudunk lefényképezni.
Majd azokat rogton el tudjuk lat-
ni tovabbi megjegyzésekkel, ki-
valogathatjuk azokat, melyeket
nem kivanunk megérizni. Egy
virtualis kezel6feliileten szorti-
rozni, kategorizalni tudjuk oket.
Az alkalmazas azt is lehet6vé te-
szi ezen a kezelofeliileten, hogy
yj nevet adjunk az egyes témak
koré gyujtott lapoknak, vagy egy
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teljesen mas rendezGelv alapjan
valogassuk szét Gket, akdr viz-
szintes, akar fliggéleges elren-
dezésben. A lapokat egyesével
is lehet forgatni, kiemelni, kit6-
rolni vagy éppen kinagyitani.
Magukra a lapocskakra tovab-
bi szoveget nem tudunk irni,
de meg tudjuk osztani azokat
munkatdrsainkkal PDF, PPT,
Excel, zip vagy a Post-it Plus sa-
jat formatumaba mentve. =
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If we put down the fruits of a collective brainstorming session on post-it
papers, we can continue working with them in the virtual world. 3M sets out
toincrease the popularity of traditional post-its with an app: Post-it Plus was
developed for iPhone and iPad and by using it we can take a picture of fifty
small sheets of paper at the same time, so that we can categorise them,
add further comments or discard those not needed any more. Further text
cannot be written on the sheets but we can share them with colleagues,
saving them in PDF, PPT, Excel, zip, or Post-it Plus formats. =
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Laurel Retail Konferencia

On/Off

November 12-13-an Kecskeméten rendezte meg Retail Kon-
ferencidjat a Laurel. A rendezvényen olyan témak kertltek
szOba, mint példaul a digitalis forradalom hatasai, a mobil
onkiszolgald rendszerek, a felhGalapu hatékonysagnovelés,
a biztonsag jelentbsége, illetve az okoskereskedelem.

A Laurel emellett tobb fontos bejelentést is tett.

ablagépre késziilt

kasszarendszer 1ét-

rehozasa és partne-
ri megallapodas a Symphony
EYC szoftvercéggel — tobbek
kozott ezekkel a bejelentések-
kel nyitotta meg az idei Laurel
Retail Konferenciat Bessenyei
Istvan, a Laurel cégcsoport
tulajdonos-iigyvezetéje.
A konferencian a Laurel képvi-
sel6i elmondtak: a cég 15 ezer
online kasszarendszert engedélyeztetett,
¢és 1000 trafikrendszert vezetett be. Emel-
lett bemutattak az djgeneraciés Check
kereskedelmirendszer-csaladot, amely
a készletvezetést segiti, illetve a Laura
kasszarendszeriik jdonsagait is.

Szerda: a digitalis jovo kopogtat
A szerda a makroelemzések napja volt.
Heim Péter, a Szdzadvég Gazdasagkutat6
igazgatoja tobbek kozott a fejl6dé orsza-
goknak a globalis gazdasdgban jatszott
szerepér6l, az eloregedd tarsadalmakrol,
afenntarthatatlan szocialis ellatasi halo-
rol és a Magyarorszag el6tt all kihiva-
sokrol beszélt. Négradi Gyorgy biztonsag-
politikai szakért6 a harom nagyhatalom
viszonydt, illetve a biztonsagi szempont-
boéllegérzékenyebb teriileteket vette sor-
ra beszamoldjaban.

— A digitalis forradalom, az okosmobil-
eszkozok elterjedése alapvetd valtoza-
sokat hoz a felhaszndaloi szokdsokban,
amelyekhez a keresked6knek is alkal-
mazkodniuk kell, ha nem akarnak le-
maradni a versenyben — mutatott rd
Bir6 Pél, a Google magyarorszagi {iz-
letfejlesztési vezetdje. Dr. Fiilop Marta
pszichologus arra hivta fel a figyelmet,
hogy mennyire mas teljesitményt nyujt
valaki, ha fenyegetést, illetve ha kihi-
vast érzékel.

Trade g Ro¥]

magazin

Bessenyei
Istvan
tulajdonos-ligyvezetd
Laurel

— Ma madr az internet jelenti az ala-
pota tajékozddasra, az informacio-
gyljtésre a tobbcsatornas modell-
ben a fogyasztdk szamara — hang-
sulyozta Kozdk Akos, a GfK tigyve-
zetd igazgatoja eléadasaban. Kozak
Akos szerint az élményboltok sike-
res koncepcidt jelenthetnek ebben
az évtizedben.

Sikerként értékelte az atallast on-
line pénztargépekre Mamuzsics
Géabor, a NAV osztalyvezetdje.
A valtas hataridére megtortént, és az
adézdk jogkovetd magatartasa, bizony-
latolasi fegyelme javul. A kiskereskede-
lem ,,fehéredésébdl” szarmazo tobblet-
adébevétel mar tobb mint kétszazmil-
liard forint.

Csiitortok: ujdonsagok a boltban
Akar mar ebben a hdnapban elindulhat
a Mobiltarca alkalmazas kereskedelmi
verzidja — deriilt ki a Laurel Retail Kon-
ferencia masodik napjanak délel6ttjén.
A megoldds az egyszer fizetésnél joval
tobb lehetdséget kindl.

A Magyar Mobiltarca Szovetség inkuba-
ciés programmal segiti a kereskedéket
ezek kiakndzasaban - jelentette be Lemak
Gébor, a Magyar Mobiltarca Szovetség f6-
titkdra. igérete szerint barkit, aki érdek-
16dik, 4 hét alatt eljuttatnak arra a szintre,
hogy el tudja donteni, megéri-e szamara
belépni a Mobiltarca-okoszisztémaba.
A hagyomanyos és online kereskede-
lem 6tvozésének fontossagara hivta fel
a figyelmet eldadasdban Bogddn Imre, a
Motorola Solutions orszagmenedzsere.
Elmondasa szerint a cég kereskedelmi
igyfeleinek 89 szdzaléka mar nagyjabdl
tudja kovetni fogyasztéi bolton beliili ak-
tivitasat, online tevékenységét, de egye-
l6re nem nagyon tudjak osszekapcsolni
ezeket az informaciokat.
A hatékony biztonsagtechnika nem kolt-
ség, hanem befektetés, azok koziil is a
gyorsan megtérilld fajta, mert a vesztesé-
gek csokkentésével javitja a vallalat ered-
ményességét, megeldzi a visszaéléseket, és
gyorsan felderithet6vé teszi a veszteségek
forrasat — mutatott ra Bene Krisztian, a
Justice Security kereskedelmi vezetdje.
Urban Zoltan, a Microsoft Magyarorszag
munkatarsa napjaink egyértelm infor-
matikai trendjeir6l beszélt, amelyek ko-
zott a felhGalapud rendszerek terjednek
a leggyorsabban. Ezek nemcsak olcso,
konnyen skalazhat6 eszkozt adnak a fel-
hasznalok kezébe, de az elvart biztonsa-
got is garantaljak.
Kis Ervin Egon, a Szovetség az Elektro-
nikus Kereskedelemért Kozhasznu Egye-
siilet (SzEK.org) elndke el6adasaban ki-
jelentette: az offline és online kereskede-
lem szorosan 9sszefonddik egymassal,
a jovo vevéje mar nem tudja pontosan,
hogy melyiket hasznalja, egyszertien csak
vasarol.

Sz.L.

g& Laurel Retail Conference: On/Off

Laurel Group organised its Retail Conference on 12-13 November in Kecskemét. Owner-managing dir-
ector Istvdn Bessenyei opened the conference by announcing that they developed a cash register sys-
tem for tablet and signed a partnership agreement with software company Symphony EYC. He also
introduced the new-generation retail system called Check and some new solutions in the Laura cash re-
gister system. On the first day of the conference Péter Heim, director of Szédzadvég Economic Research
Institute talked about aging societies and the challenges ahead of Hungary. Security policy expert
Gyorgy Noégradi discussed the relationship between the three superpowers. Pal Bird, head of business
development for Google in Hungary spoke about how retailers should adapt to changes in consumer
behaviour, caused by the spreading of smart mobile devices. Psychologist Dr Mérta Filop analysed the
difference in performance when one is threatened or challenged. GfK managing director Akos Kozak
told that so-called experience stores can constitute a successful concept in this decade. Gdbor Mamuz-
sics, head of department at the National Tax and Customs Administration (NAV) told that the switch to
online cash registers in retail had been successful. On the second day of the conference Gabor Lemak,
president of the Hungarian Mobile Wallet Association told how they help retailers with an incubation
programme to benefit from adopting the new technology. Imre Bogddn, country manager of Motorola
Solutions called attention to the importance of combining traditional and online retail. Krisztidn Bene,
sales manager of Justice Security stressed in his presentation that efficient security technology isn’t
cost but investment that returns fast. Zoltan Urbén of Microsoft Hungary talked about current trends
in informatics and cloud-based solutions. Ervin Egon Kis, president of the Public Benefit Association
for Electronic Commerce (SzEK.org) declared in his presentation: offline and online retail are so closely
connected that future customers won’t even know precisely which one they are using when shopping. =
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Az idei utolsé POPAI-talalkozora, amely egyben le is zarta a ,2014
A Kutatdsok Eve” tematikét, a dunnhumby bevonaséval keriilt sor.
A POPAI Magyarorszag Egyesiilet tagjait Galik Ildiko, a dunnhumby
egyik vezetGje (head of MP team) varta a vasarlok megértése és vasar-
16i trendek, célzott kommunikacio, vasarloi hiiség épitése témakban
és a tagok eldzetesen bekiildott specialis kérdései alapjan osszeallitott
prezentaciéval, melyet sok kérdés és valtozatos eszmecsere kovetett.
2014. november 6-4n, a hagyomanyokhoz hiven a Trade Marketing
Klub évzaré iilésén keriilt sor az 6todik magyar POPAI Awards POP
verseny tinnepélyes eredményhirdetésére és dijkioszto tinnepségére.
A rangsor és az esemény leirdsa lapunk 128-131. oldaldn talalhaté.

Insider

This year's last POPAI meeting was hosted by dunnhumby: head of MP team
Ildiké Gélik gave a presentation about understanding consumers, shopper
trends, targeted communication and loyalty building. An interesting discus-
sion followed the presentation. On 6 November 2014 the year’s last Trade
Marketing Club meeting hosted the award ceremony of the s5th Hungarian
POPAI Awards POP competition. =

g milliard dollart koltottek a
Szinglik Napjan

A kinai kozpontu e-kereskedd, az Alibaba jol kiaknazta az orszag
fiataljai kozott uralkodo trendet és a mobilkultdrat, igy egyetlen
nap alatt vilagrekordnak szamit6 online forgalmat bonyolitott le.
A 2009-ben alapitott webdrids ugyanis november 11-ét a Szinglik
Napjavd nevezte ki, és meghirdette a ,,11:11 Bevasarl6 Fesztivalt”
Az USA-ban divatos ,,Kiber Hétf6” és ,,Fekete Péntek” mintdjara 1é-
legzetelallité mennyiségii és 6sszegli kedvezményt kinaltak. Bar
nem érték el az ahitott 10 millidrd dollaros bevételt, a realizalt 9,3
millidrddal is messze feliilmulték a tavalyi Szinglik Napja 5,8 mil-
liardos értékesitését.

A napot beharan-
gozé kampdny
mar oktéber 15-
én elkezdddott.
A megrendelések
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E:!Eﬁ 42,6 szazaléka a
felhasznalobarat
et mn";.ﬂ nE mobilplatformrél

érkezett. A vallalat
az AliExpress és a
Tmall Global oldalakon keresztiil 217 orszagban van jelen, és tobb
mint 1 millid termék online elérését teszi lehet6vé. A Szinglik Nap-
ja eseménybe 27 000 marka és keresked6 kapcsolddott be, tobbek
kozt a japan Muji, a spanyol Desigual, az amerikai The North Face
és az amugy csak tagsagi kartyaval latogathato Costco is.

A ma 390 milliard dollarra becsiilt kinai internetes vasarlasok pi-
aca dinamikusan né, és helyi elemz6k szerint 2017-re eléri a 718
millidrd dollaros erteket, vagyis atlag évi 25 szazalékkal novekszik.
A meggy6z6 forgalmi szamok alapjan az észak-amerikai webdruhd-
zak is fontolgatjak a Szinglik Napja esemény bevezetését.m

More than g billion dollars spent on Singles’ Day

Chinese e-commerce giant Alibaba reported more than USD 9.3 billion in sales
on their 11 November Singles’ Day. Similar to Cyber Monday and Black Friday
in the USA, Alibaba’s Singles’ Day offered stunning discounts to shoppers,
and although they didn’t reach the targeted USD 10 billion sales, the real-
ised USD g.3 billion surpassed last year’s USD 5.8 billion by far. The promotion
campaign started already on 15 October. 42.6 percent of orders came from a
mobile platform. 27,000 brands and retailers participated in Alibaba’s Singles’
Day, including Muiji, Desigual, The North Face and Costco. In China online sales
amount to USD 390 billion at the moment but they are growing dynamically. =

Apple, Google, Coca-Cola
a vilagranglista élén

A hagyomanyoknak megfelel6en idén is november elején publikalta a
»LOP 100 Global Brand” ranglistat az Interbrand. Az élen szoros parharc
alakult ki, mely végiil 118,9 millidrd dolldrra becsiilt értékével és 21
szazalékos markaérték-novekedésével az Apple javara zarult. A Google
107,4 millidrd dolldros értékkel és 15 szazalékos novekedéssel keriilt a
masodik helyre. Ez az els6 év, hogy 2 globalis marka értéke is atlépi a
biivos 100 milliard dollaros dlomhatart. A kordbban évtizedekig csucs-
tartd Coca-Cola biztositotta harmadik helyét 81,6 millidrd dollaros ér-
tékével, bizonyitva, hogy a napi cikkek a csucstechnologlas cégek kozott
is felveszik a p o o o -
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helyen 4llé Facebook, a 45. helyen all6 Audi (+27%) és a 15. helyen
allé Amazon (+25%) produkalta. Legnagyobb vesztes a Nokia (-44%)
és a Nintendo (-33%).

Az FMCG-piacon érintett markak koziil az el6keld Top 40-es élme-
z6nyben van a Disney (13), a Gillette (18), a Pepsi (24), a Pampers
(30), a Kellog’s (32), a Budweiser (34) és a Nescafé (38).

Az elemz6k szerint a keresked6k (H&M, IKEA, Zara) koziil azok
tudtak novekedni, melyek elkezdték vagy jragondoltak webolda-
laik miikodtetését, és alkalmazkodtak a vasarloknak a mobiltech-
nolégiahoz k6t6dd novekvo igényeihez. m

S W AR -

Apple, Google and Coca-Cola at the top of
the ranking

Interbrand published its TOP 100 Global Brand 2014 early November. Apple
was ranked the highest with an estimated value of USD 118.9 billion and a
21-percent increase in brand equity. Google came in second with USD 107.4
billion and a 15-percent growth. Coca-Cola finished third with USD 81.6 bil-
lion, proving that FMCG brands can compete with high-tech firms. Other FMCG
brands in the top 40 were Disney (13), Gillette (18), Pepsi (24), Pampers (30),
Kellog’s (32), Budweiser (34) and Nescafé (38).=
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Promocids csapdak, 2. rész:

Felelosségi kérdések

Dr. Sziics Laszl6
tgyvéd

Réti, Antall és Tarsai
Ugyvédi Iroda - PwC Legal

z elmult hénapokban

tobbszor taldlkoztunk

olyan promocidkkal,
marketingkampanyokkal, ahol
ahivatkozott jogszabaly alkal-
mazdsa, azaz a vezeto tisztség-
visel6 kozvetlen helytallasi ko-
telezettsége felmertiilt. Sajnos
kijelenthetd, hogy amennyiben
a promociokat nem megfelel6-
en alakitjak, vagy azok végre-
hajtasat nem kovetik nyomon
folyamatosan a cégek, ugy az
egyes kampanyok, marketing-
akciok olyan jogi problémak
»melegagyaiva” valhatnak,
ahol akdr a vezet0 tisztségvise-
16 kozvetlen, egyetemleges fe-
leléssége is megallapithatd.

A vasarl6 hozzaszol
Példaként felhozhato, hogy
szinte valamennyi nagyobb
kereskedelmi lanc tizemeltet
olyan jellegti weboldalt vagy
Facebook-oldalt, ahol a keres-
kedelmi vallalkozas altal for-
galmazott termékekkel vagy
szolgaltatasokkal kapcsola-
tos vasarléi kommunikacié-
ra nyilik lehetéség. A kom-
munikaci6 sordn a vasarlok
tényallitasokat tesznek, illet-
ve szamos esetben kép- vagy
hanganyagokat t6lthetnek fel.
Ezek a tényallitasok harmadik
személyek jo hirnevét, a feltol-
tott kép- vagy hanganyag pe-
dig szerz6i jogokat sérthet.
Ilyen esetekben a honla-
pot vagy egyéb elektronikus
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platformot {izemeltet6 ke-
reskedelmi véllalkozds fele-
16s azokért a jogsérto tartal-
makért, amelyek a honlapjan
vagy egyéb elektronikus plat-
formjan napvilagot latnak. Ez
a felel6ssége még abban az
esetben is fennall, ha a kép-
vagy hanganyagot nem sajat
maga (sajat munkavallaldja),
hanem barmely johiszemii va-
sarloja, tigyfele toltotte fel.

A véasarléi kommunikaciot le-
het6vé tevo, elektronikus plat-
formon foly6 promociok ese-
tén kiilonos gondossaggal kell
elkésziteni a kapcsolddo sza-
balyzatot, és mar ekkor t4jé-
koztatni kell a vasarlokat ar-
rol, hogy tilos a feltoltése min-
den olyan szovegnek, kép-

vagy hanganyagnak, amely

harmadik személy jogat — jo
hirnevét vagy szerzéi jogat —
sérti, vagy sértheti.

Ezt kovetéen a honlapot tize-
meltet6 cégnek minden olyan

A 2014. majusi szamunkban, a tisztségviseld felelds-
ségével kapcsolatos cikklinkben utaltunk ra, hogy az
Uj Ptk. egyik legvitatottabb szabélya az a rendelkezés,
amely szerint ,,ha a jogi személy vezets tisztségvisels-
Je e jogviszonyaval 6sszefiiggésben harmadik személy-
nek kart okoz, a kdrosulttal szemben a vezet6 tiszt-
ségviseld egyetemlegesen felel”. Ez a szabaly azokra
az esetekre alkalmazandd, ha a vezetd tisztségviseld
altal képviselt tarsasag és a harmadik személy kdzott
nincsen szerzddéses kapcsolat.

intézkedést meg kell tennie,
amely sziikséges ahhoz, hogy
az egyébként jogsérté tartalom
a honlaprol vagy egyéb, a cég
altal tizemeltetett elektronikus
feliiletrdl eltavolithato legyen.
Amennyiben ez nem torténik
meg, Ugy a karosult nem csu-
pan a honlapot iizemeltetd cé-
get perelheti, hanem kozvetle-
niil annak vezet6 tisztségvise-
16jét is, és kérheti egyrészrél a
jogsérté magatartds megsziin-
tetését, azaz a jogsértd tartal-
mak eltdvolitasat, tovabba a
jogsértés sulyossagahoz iga-
z0d6 sérelemdijat is.

Csak ha a szerzddés
kitérra

A vezet6 tisztségviseld a fele-
16sség aldl nem mentesiil ak-
kor sem, ha a honlapot, az
ott lebonyolitott kampdnyt
is beleértve, egy kiilsés tigy-
nokség tizemelteti, és tolti fel
tartalommal. Amennyiben

azonban ezen szerzddések-
nél a szolgaltatas része az,
hogy a promociét lebonyoli-
té tdrsasdg napi szinten tdvo-
litsa el a jogsért6 tartalmakat,
ugy adott esetben a kartérités
megfizetésére kotelezett vezetd
tisztségviseld a kar megtérité-
sét a lebonyolito tigynokségtol
vagy vallalkozastol kérheti.

Alldspontunk szerint a vezetd
tisztségvisel6 arra valé hivat-
kozassal sem mentestilhet a fe-
leléssége alol, hogy a tényleges

. jogsértést a jogsérté tartalmat

feltoltd fogyaszto kovette el, hi-
szen a promacios célzatu feliilet
megteremtése és tizemeltetése
(azaz ajogsérté magatartas lét-
rejottéhez sziikséges eléfeltéte-
lek megteremtése) az adott cég
miikodéséhez kapcsolhato.

A gyakorlatban a promoci-
6hoz kapcsoldodé stratégiai

jellegti dontéseket altalaban

a vezet0 tisztségvisel6 hozza,
ezért a vezetd tisztségviseld
azzal sem szabadulhat a fele-
16sség aldl, hogy a promocio
egyes részleteinek kidolgoza-
sa nem az 6, hanem a megfe-
lel6 marketinges munkatars
munkakori feladata.

A fentiek alapjan javasoljuk,
hogy minden olyan promdcié
esetében fokozott odafigyelés-
sel jarjanak el, ahol a fogyasz-
tok ,,szabad kezet” kapnak az
adott promocidhoz kapcsolo-
d¢ elektronikus feliiletek tar-
talmdnak kialakitdsaban.=

& Promotional traps, part 2: questions of responsibility

One of the most debated sections of the new Civil Code is the following: if a head of company causes damage to a third party
acting in the position of head of company, the company head can be held responsible for the damage together with the
legal personality. This provision refers to damage caused in non-contractual relationships between the company and the third
party. In the last few months we often came across promotions and marketing campaigns where the applying of this section
in the Civil Code was considered. If promotions aren't organised with adequate care, they can become hotbeds of legal prob-
lems. For instance practically all major retail chains operate websites or Facebook pages where consumers share their opinion
on products or services. These opinions may damage the reputation of third parties or the content they upload may break
copyright laws, and in such cases the retailer who operates the website or profile can be held liable. These problems make it
absolutely clear that consumers must be informed about the rules of using them before promotion or communication start on
these platforms. As the next step, the company operating the website has to make sure that any content that breaks the law
can be removed from the platform, because if such content isn’t removed, those who suffer damage because of it have the
right not only to sue the company operating the website, but the head of the company as well. The head of the company can
be held liable even if the website and the campaign implemented there is operated not by the company itself but an agency
commissioned with the job. Based on the information above, we recommend that company heads pay special attention to
promotions where consumers are given a free hand in shaping the content of online platforms related to the campaign.=



A Trade magazin
ismet versenyt hirdet
az FMCG-szektor
gyartol Kozott
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Nevezni az alabbi i L.
kategoériakban lehet: Nevezni az FMCG-promocioban

szereplo termék gyartoja/
forgalmazoja es/vagy
a promocio kivitelezdje tud.

A versenyben azok az orszagos
promociok vehetnek reszt,
amelyek 2013. oktober 1.

és 2014. december 31. kO6zOtt
megvalosultak.
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A nevezeési adatlap letéltheté a www.trademagazin.hu honlaprol, vagy
kérhet6 a marketing@trademagazin.hu cimre kildétt e-maillel.
Aversenybe nevezett promaociok sikerérdl, kategorianként, a piackutatasban
résztvevd vasarlok déntenek. A promocios eszkdzbk hatékonysagat €s a
kreativ munkat szakmai zslri véleményezi. A versenyben egylitt indulhat
a legkdltséghatékonyabbnak tartott promocio a legkreativabbal, vagy a
legnagyobb bevételnévekedeést hozoval!

A nevezéseket, kérjuk, hogy 2015. januar 9-ig kildjek el a kbvetkezd cimre:

Nevezési dj: 34 900 Ft + afa, amely magaban foglalja 1 f6 részvetelét a dijatadoval
egybek6tott konferencian. A nyertesek ertékes dijakat kapnak.
A kategoriak dijazottjain tul kiléndijasokat is hirdetink.
Dijjdtadas: 2015, 4prilis 9. (Budapest, Budavari Fortuna Etterem)
A részletekrdl érdekiédjén elérhetdsegeinken.

A palyazat kiiréja:

Trade nielsen FDN P&PAI
magazin iy

......... Klub HUNGARY

Egylttm(ik6dé partner: A rendezvény szakmai tamogatoi:

Grabowski Kiado Kft.  Telefon: (1) 436-4499 « Fax: (1) 480-1036 * 1034 Budapest, Bécsi Ut 122—-124.
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Hogy targyaljunk,
miként kommunikaljunk?

November 6-an rendezte a Trade Marketing Klub évzard eseményét a targyalasok, a
személyes kommunikacio rejtelmeit kutatva, a szakma prominens képviseli véleményén
keresztll. Hagyomanyosan a rendezvény keretében kerdilt sor az 6todik magyar POPAI Awards
POP verseny (innepélyes eredményhirdetésére. A dijkiosztdn fény deriilt az Ev Displayére,
valamint a 4 kategdria helyezettjeire is.

elt hazzal, kozel 100 f6 részvéte- :

I lével rendezte meg a Trade Mar-
keting Klub évzar6 eseményét a
BKIK Szilvamag Termében, ahol a szak- :
mai program Krizs6 Szilvia kommu-
nikdciés szakérts, Csongovai Tamds, a :
CO-OP Hungary kereskedelmi igazga-
toja és Zsinko Bélint, a Zwack Unicum
export- és kereskedelemfejlesztési veze-

toje kerekasztal-beszélgetése volt.

Bemelegito az éves
targyalasokra

AKki dolgozott mér trade marketingesként
vagy értékesitési vezetéként, tudja, hogy
a,,TM-es” és a ,saleses” gyakran minde- °
nes. Tervez, targyal, Gjratervez, beszerez,
prezentéci6t készit, elad (hazon beliil és
kiviil), szdmol, Gtleteket gyart, csapatot :
irdnyit, és alkalmazkodik a csapathoz,

kollégakhoz...

Hanyféleképpen kell targyalni ezekben
a szerepekben? Mindezek alapjdn fel- :

kérte a meghivott 3
vendéget, hogy ro-
vid bemutatkozasuk
utdn rogtéon térje-
nek ki arra, hogyan
is kapcsolédnak eh-
hez a témahoz.

Krizsé Szilvia 2013-
ig dolgozott a Ma-
gyar Televizional,
de méar misorveze-

Krizso Szilvia
kommunikaciés
szakértd

téi tevékenysége mellett is szdmos sz4- :
lon kapcsolodott az FMCG-teriilethez :
és az lizleti élethez, tartott kommuni- :
kécids tréningeket, vezetett valtozas- :
menedzsment-workshopokat is. Az els6
pont, amelyre felhivta a figyelmet, hogya :
legjobb térgyaldsi pozici6 a kérdések fel- :
tétele és a valaszok meghallgatdsa. Ma-
sodikként az érzelmek megragadésat :
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Csongovai
Tamas
kereskedelmi igazgatd
CO-OP Hungary

megszOlitja.

ketinges.

a BKIK Szilvamag Termében

emelte ki, mivel sze- :
rinte senkit nem le- :
het igazdn észérvek- :
kel és statisztikdkkal :
meggy6zni, a donté-
sek érzelmi alapon :
sziiletnek. A zemé- :
lyes hit az, amia ma-
sik fél tudatalattijat

Csongovai Tamas a :
kereskedelmi oldal :
sajatjaként kiemel- :
te, hogy dltaldban a beszallitok feléjiik
akarnak kommunikdlni, 6ket akarjak :
meggy6zni biztonsagi grafikonokkal te-
lettizdelt prezentaciokkal. Sokszor a mar-
kagyérté KAM képviseli feléjiik a trade
marketing és marketingosztalyt, ami ak- :
kor szerencsés, ha tudja, milyen sz6ta- :
rat hasznal a beszerzé és milyet a mar-

Telt hdzzal, kozel 100 f§ részvételével rendezte meg a Trade Marketing Klub évzaré eseményét

A Coop sajatossagaibol kiindulva ugy vé-
li, hogy a népesebb tdbor meggy6zésére
is specialisan kell felkésziilni, és a trade
marketinges tigyeket jobb kisebb korben
egyeztetni. Akkor viszont ugy kell meg-
gyOzni a masik felet, hogy aztan a sajatja-
ként tudja a belsé szervezetben képvisel-
ni a beszallit javas-
latat. Mindehhez a jo
szlogenek, iités hivo-
szavak, szemléletes
illusztraci6 hatasos
eszkoz lehet.

Zsinkd Balint a be-
szallitéi oldalrol a
kotelez6 protokoll-
korok lassito hatasat
latja problémanak.
A kommunikacios
alagutakbol az egyszert, 6szinte, lényeg-
re tord, direkt parbeszéd vezethet ki. Ezt
azonban sokszor nehéz megvaldsitani,

Zsinké Balint
export- és kereskedelem-
fejlesztési vezetd

Zwack Unicum
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2014. kedvenc kampanyai

Az év végéhez és az iinnepekhez kozeledve mindig megszaporod-
nak az instore kihelyezések, am mi évkozben sem unatkoztunk. A
2014-es év utolsé beszamoldjaban kedvenc kampanyainkat mutatjuk
be az elmult 12 hénapbdl.

Kétség sem fér hozza, hogy idén a kedvenc kampanyunk a Borsodi
Carling kampanya volt. A hirdetéssel a SPAR csoport iizleteiben és a CBA
Prima egyes boltjaiban is talalkozhattak a vasarlok. A dupla digitalis tornyon,
a digitdlis polckdrtyan valamint e-papir polckartyan is futé kampany
mindhdrom eszkozzel szépen szerepelt a 2014-es POPAI Awards-on. Az
eszkozokon folyamatosan futnak aktivitdsok, melyekkel elérelathatélag a
jovében is sikeres kampanyokat zarhatunk.

Ahogy korabbi lapszamban mar beszdmoltunk réla a LAMA megoldasok
szép szammal gyarapodtak idén, és a kardcsonyi forgatagban sem lesz ez
masképp. Az egyszerit LAMA totemek mellett bejarati, szigetes és sorvéges
kihelyezések dekoracidjaval is talalkozhatunk az INTERSPAR iizletekben.

A tavaszi MASTERCARD CBA koz6s promdci6 is jo eredményekkel zarult,
melyet a szép helyezés reményében nem mulasztunk el benevezni a 2014-es
»Az év legsikeresebb promoécidja” dijra.

A SPAR csoport és a CBA mellett a METRO haldzattal is folyamatos és
sikeres az egytittmiikodés. Az idei év soran is kdzremukodésiinkkel jott 1étre
szamos kampany. A METRO esetében partnereink tovabbra is a polckozeli
hirdetési eszkozoket preferaljak.

T8 8. 3.
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A Nescafé 2014-es instore megjelenéseit is sziviinkbe zartuk és nem csak
azért mert mi magunk is nagy kavékedvel6k vagyunk, de kivétel nélkiil
mindegyik megjelenés egyedire és latvanyosra sikeredett. Készitettiink idén
3D-s bejarati deco gate-t, térhatast padlomatricat, stancolt polci eszkzoket
és kiilonleges polckeretet is.

Ezuton szeretnénk megragadni az alkalmat, hogy boldog békés tinnepeket
és kozos sikerekben gazdag djévet kivanjuk a lap olvasdinak, jelenlegi és
jovébeni Partnereinknek! Keressenek minket bizalommal a jov6 évben is!

o LT . .
ﬁ If it’s in-store, it has to be Win-Store!

This year our favourite campaign was the Carling campaign for Borsodi,
implemented in SPAR stores and in certain CBA Prima units. Double digital
tower, digital shelf card and e-paper shelf card - all of them did well at the 2014
POPAI Awards. The spring MASTERCARD-CBA joint promotion was also
successful and we entered “The promotion of the year in 2014’ competition with
it. Our cooperation with METRO is also a great success, in their stores partners
prefer ads in the proximity of shelves. We also liked Nescafé’s spectacular 2014
in-store presence very much. We made 3D deco gates and floor stickers, on-shelf
tools and customised shelf frames. Happy holidays to everyone!
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A POPAI Global Awards és a magyar POPAI Awards célkit(izése a vasarldshelyi marketing-
megoldasok értékelése, bemutatdsa, 6sztonzése, az ipardgi sztenderdek megteremtése,
a kreativitds, eredetiség és magas mingségi kivitelezési szinvonal nemzetkozi elismerése

példaul az exportpartnerek kiilonb6z6

kulttréja, targyaldsi szokdsai miatt. Ugy

véli, hogy a trade marketinges pont a mas
szemszogli megkozelités miatt szintén ki
tudja lenditeni a megfeneklett targyala-
sokat, 4j iranyt, Uj lendiiletet tud adni.
Szerinte a vallalatokon beliili alul- és tul-
kommunikalas is tipikus probléma. A ko-
zonségtdl megkérdezte, hogy van-e, aki
épp optimadlisnak érzi ezt a teriiletet a sa-
jat cégénél? Két igen valasz érkezett.
Kérdésekre valaszolva a vendégek kitér-
tek a vasarlok felé torténd és a virtudlis
kommunikdci6 sajatossagaira is, kiilo-
nos tekintettel a fiatalokra, a kereskede-
lemben dolgozoékra és a jovében varha-
t6 trendekre.

Ismét digitalis az Ev Displaye

A rendezvény masodik felében Katai
I1dikd, a POPAI Magyarorszag Egyesii-
let fétitkara bemutatta a 78 éves, chica-
g06i kozpontu POPALI (Point of Purchase
Advertising International, azaz a vasar-
lashelyi marketing vilagszervezete) f6 cél-
kittizéseit, a POP versenyek torténetét.

Gratuldlunk a POPAI POP Awards iei nyerteseinek!

Eszak-Amerikdban a POPAI 1958 dta ren-
dez POP versenyeket OMA (Outstanding
Merchandising Achievement) néven,
amelyhez 1997 6ta a GlobalShop ipar-
agi kiallitas is kapcsolddik. Egyre tobb
orszagban, immar 15 helyi POPAI POP
verseny és dij 1étezik, amelyek sorahoz
a POPAI Hungary is csatlakozott 2010-
ben. Ugyanekkor indult utjara a nem-
zeti gy6ztesek viadala, a POPAI Global
Awards is. A versenyek célkitlizése a va-
sarlashelyi marketingmegolddsok értéke-
lése, bemutatasa, 6sztonzése, az iparagi
sztenderdek megteremtése, a kreativitas,
eredetiség és magas mindségi kivitele-
zési szinvonal nemzetkozi elismerése.

A magyar nevezéseket szeptember koze-
péig adhattak le a versenyzdk. Szeptem-
ber 23-26. kozott, a Trade Magazin Busi-
ness Days konferencidjan, a tapolcai Hotel
Pelion kiilontermében kertiltek kiallitasra

a palyamunkak, melyeket a konferencia
résztvevoi, markagyarto, kereskedelmi,
piackutatd, szolgaltato6 vallalatok vezetdi
tekintettek meg, és értékeltek. Osszhatas
és hatékonysag, technikai koncepcié és

e

osLEvEL

Tortei Akos ligyvezetd,
Lighthouse - Smart

Molndr Judit igyvezetd,
Win-Store Média - Carling

Display, Cider E-papir polckértya
Tartés kategoria Kisméret(i eszkéz kategoria
I. helyezett I. helyezett

(balrél jobbra) Pal Kinga akcibészervezési
vezetd, SPAR Magyarorszag, Molnar Judit
lgyvezetd, Win-Store Media és Major Attila
Senso Media vezérigazgaté - Caring Cider
dupla digitélis torony, az Ev Displaye és
Digitélis kategoria I. helyezett

Szalai Krisztina Trade Activity Specialist,
Nestlé Hungéria és Baldzs Gabor 0SG Form
ligyvezet§ - Maggi magyar paprika display,
Nem tartés kategoria I. helyezett

Trade 130
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© kivitelezés, eredetiség és innovacié szem-
APOPAI Awards Magyarorszag | toisilis s
2014 dijazottjai kategoriak szerint: |

Idén is 4 kategériaban hirdették ki a he-
lyezetteket. A tréfeat és az oklevelet Csiby
Agnes és Hermann Zsuzsanna, a POPAI

»Kisméreti” kategoria . Magyarorszag Egyesiilet elnoke és elnok-
1. Carling E-papir polckartya - : ségi tagja adta dt.
Win-Store Media Kft. A hagyomdnyoknak megfelel6en idén
2. Normaflore béronddisplay — Cisa legmagasabb zstiripontszamot el-
BEFLEX Zrt. - ér6 palyamunka, nevezetesen a Digité-
3. Snickers _ A lis kategoriaban a Win-Store Media al-
parazitadisplay — vy ' = § | tal nevezett Carling Cider dupla digitélis
OSG FormKft. .+~ ; . torony kapta az Ev Displaye elismerést.
. Las Vegasban ez a pdlyamunka, valamint
»Nem tartés” kategoria = B ' az OSG Form 4ltal nevezett Maggi ma-
. Maggi magyar paprika display : - W "B : gyar paprika display és a Lighthouse Bt.
— OSG Form Kft. B . Smart displaye képviseli majd hazdnkat
. Turbo Fresh display e . a POPAI Global Awards versenyen. =
— Unilever Kft. P :
. SPAR PIAC attrap i T :
— D’ArcyAvenue Reklamiigynokség e WY . 2% How to negotiate, how to
. Radler hatszogdisplay ' © communicate?

— 3P Solutions Kft. On 6 November nearly 100 members of the Trade

Marketing Club (TMK) gathered for the year's
last meeting in the BKIK headquarters. The pro-
,,Tartés” gramme alsc_) included the award ceremony of _the
S . e * 5th Hungarian POPAI Awards POP competition.
kategoria 1  How should trade marketing and sales managers
1. Smart display " v / © negotiate and communicate successfully. The
. . participants of the roundtable discussion were

- Lighthouse Bt. : communication expert Szilvia Krizsé, CO-OP Hun-

2. Szériaszamos monitor- : gary’'s commercial director Tamas Csongovai and
bemutaté éllvény :© Zwack Unicum’s export and trade development

. © manager Balint Zsinké. Szilvia Krizs6 was of the

— Bepro Solutions Kift. : view that the best negotiating position is ask-

. Ultra Wide monitortarté allvany :ing questions and listening to the answers. She
- Bepro Solutions Kft. . opined that the second most important thing is
to be able to affect emotions, as decisions are

emotion-based. Tamds Csongovai explained that
7 . most of the time it is the suppliers who want

”Digité[is" kategéria : to convince Coop about something. His exper-
. . o ails . . ience is that special preparation is necessary if

L Carllng Cider dupla dlgltal}s torony . one wants to convince more partners. Good slo-
— Win-Store Media Kft. — Ev Displaye y ° gans, buzzwords and impressive presentations
2. Interaktiv Sérkateg(')ria-kiemel('ﬁ . © can all be of help in this. From the supplier side
, . o . . © Balint Zsinké spoke about the slowing effect of

€S 't:eJleszm eszkoz © mandatory protocols. He believes that simple

— BEFLEX Zrt. :and honest dialogue can lead the parties out of

3. Carling AD Pulse digitalis polckartya : the deep forest of communication. The problem
. . ¢ s, it is often a difficult thing to do, for instance

— Win-Store Media Kft. . because of different cultural backgrounds when

3. SPAR - Alessi hliségpromdcio : dealing with export partners. Since trade mar-
— REON Digital Kft. . keting managers’ approach is usually different,
they can be of assistance in giving stuck nego-

. tiations a new impetus. In the second part of the
Gratuldlunk!= | s : event Ildiké Kétai, general secretary of the POPAI
| i, H]:mgary (Associa;ion tﬁlked 3bout the history

. Ny . of POPAI (Point of Purchase Advertising Interna-
=& POPAI Awards Hungary 2014 pl'lze : tional) and the competition. In Hungarf particip-
Winners per Category: . ating works were exhibited between 23 and 26

. ., g ) . September 2014, at the Business Days confer-
'Small size’ category 1.Carling E-paper shelf card — Win-Store Me- © ence in Hotel Pelion, Tapolca. The participants of

dia Kft. 2.Normaflore suitcase display — BEFLEX Zrt. 3.Snickers para- © the conference evaluated them by giving them
site display — OSG Form Kft. ‘Non-durable’ category 1.Maggi Hungarian ' marks from 1 to 5, using different evaluation cri-
pepper display - OSG Form Kft. 2.Turbo Fresh display - Unilever Kft. 3.SPAR " teria. Winners were announced in four categories
MARKET attrap - D’ArcyAvenue Rekldmiigynokség 3.Radler hexagon display — 3P Solutions Kft. © and the entry which scored the highest by panel
‘Durable’ category 1.Smart display - Lighthouse Bt. 2.Serial number monitor displaying stand - * members became Display of the Year - this time
Bepro Solutions Kft. 3.Ultra Wide monitor holding stand — Bepro Solutions Kft. ‘Digital’ catego- © it was Win-Store Media’s double digital tower for
ry 1.Carling Cider double digital tower - Win-Store Media Kft. - Display of the Year 2.Interactive © Carling Cider. It will represent Hungary at the
beer category highlighter and development tool - BEFLEX Zrt. 3.Carling AD Pulse digital shelf POPAI Global Awards on Las Vegas, together with
card - Win-Store Media Kft. 3.SPAR - Alessi loyalty promotion - REON Digital Kft. = 0SG Form's Maggi Hungarian pepper display and

Lighthouse Bt.s Smart display.=
131
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Modellezés és elemzés 2.

Valtozok hatasa a bolti eladasra
- sajat markak

Mile Gabriella
Uzletfejlesztési vezetd

igyelemre mél-
Nielsen

to6, hogy egy-
re kevesebb fo-
gyaszto csokkenti kiadésait, de... Egyik
idei, harmadik negyedévi kutatdsunk
még mindig a haztartasok kétharmada-
nal (67%) tarta fel, hogy valtoztatott kol-
tési szokasain az egy évvel korabbiakhoz
képest, mert spdrolni akar. Koziiliik pe-
dig tovabbra is a legnagyobb rész — az
Osszes valaszadé tobb mint egyharma-
da - ugy torekszik megtakaritani, hogy
olcsébb élelmiszerre valtott.

Marketingkoltségek
megtériilése

Ami pedig a kinalati oldalt illeti: gyartok

és kereskedok a teljes marketingmixen
beliil egyre inkdbb keresik az egyiittm-
kodést arra, hogy minél hatékonyabban
0sztonozzék a bolti eladast. Ahhoz pe-
dig mind 4tfogébb tandcsokat varnak
el kulcsfontossagui marketingdontése-
ikhez.

A Nielsen az évek soran sok tapasztala-
tot gytijtott azzal kapcsolatban, hogy fel-
tarja az egyes valtozok — dr, disztribucio,
promocio és szortiment — hatdsat a bol-
ti eladdsra. Vdlaszt ad olyan fontos kér-
désekre, hogy példaul az egyes marke-
tingeszkozokre forditott koltségek mi-
lyen médon tériilnek meg.

Fontos valtozasok kozé tartozik példaul,
hogy egyre szélesebb a kereskedelmi mar-
kas termékek (PL) kinalata, és a fogyasz-
tok egyre tobbet vasarolnak.

A vilagranglista kozepén

Nemzetkozi szamitasi elvek szerint Ma-
gyarorszagon az élelmiszer, haztartasi
vegyi aru és kozmetikum kiskereske-
delmi forgalmabol tavaly 24 szazalék
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Mélypontok utan egyre ndvekszik a magyar
fogyasztok bizalma, immar tobb mint két
éve. A piaci szerepl6k igyekeznek dinamiku-
san alkalmazkodni a sok valtozashoz. Mind
tobb igényt kell kielégitenilk az értékesités
tamogatésaval kapcsolatban.

jutott a lancok sajat markaira. Ezzel a
vilagranglista kozepén allunk. Eurdpa-
bajnok Svéjc 45 szazalékkal, és dobogos
Spanyolorszag, valamint az Egyesiilt Ki-
ralysag 41-41 szazalékkal. A mez6ény vé-
gén, 3 szazalékos és annal kisebb muta-
tokkal hét azsiai orszag taldlhatd. Kozé-
jiik tartozik Kina is (1%).

Legutobb december-méjus kozott ha-
zankban élelmiszerbdl a kiskereskedel-
mi forgalom 5 szaza-

Ennek kovetkeztében a magyar piacon
az élelmiszerek teljes bolti eladdsabodl a
PL-ekre 27 szazalék jutott; 1 szazalék-
ponttal tobb, mint az el6z6 december-
majusi periodusban.

Ha alegnagyobb forgalmu tizenot élelmi-
szer-kategoriat nézziik, a két véglet a ko-
vetkez: sajtnal 25 szdzalékkal emelkedett,
mig margarinnal 21 szazalékkal csokkent
a kereskedelmi markak kiskereskedelmi
forgalma értéket tekintve, hat hénapos sz-
szehasonlitasban. El6bbinél a PL-ek piaci
részesedés 25 szazalékra emelkedett, utob-
bindl 28-r6l 25 szazalékra csokkent.

Ertéket var pénzéért

a fogyaszto

Tovabbi ,allandé valtozo”, hogy a keres-
ked6k csokkenteni akarjak a fogyasztoi
arakat, vagy legalabbis alacsonyan tar-
tani az éles versenyben. Mindezt ugy,
hogy a fogyasztok tobb mint egyharma-
da olcsobb élelmiszerre valtott a legutdb-
bi tizenkét hénap sordn, mert sporolni
akar. Kozben pedig értéket var el a pén-
zéért, vagy legalabbis kedvez6 ar-érték
viszonyt. =

(Folytatjuk.)

lékkal emelkedett az
el6z6 hasonld id§szak-

Néhany kategérianal a kereskedelmi markak vasarlasanak valtozasai
Magyarorszagon (a valaszadbk szdzalékéban)

hoz Vlszonyltva, a Nl_. Kategoria m:?;?ifJ ?gth\zrsazﬁja Kbér:'r;gy};"zn Kevesebbet
elsen Kiskereskedelmi Babastel 77 - 23
Indexe szerint. Viszont Alapvetd élelmiszerek 55 41 4
kereskedelmi markdk-  “rjtermekek 51 a1 3
ndl +9 szdzalékot mér-  spack és édesség 40 36 24
tiink, mig gydrtéi mar-  szénsavas iiditsitalok 26 47 27
kas termékeknél +4  Alkoholos italok 12 88 -

szazalékot.

Forrds: Nielsen

== Analytic Consulting (Part 2) - Variables’ influence on retail sales -

private labels

It is noteworthy that fewer and fewer consumers are cutting their spending but...A research we conducted
in the third quarter revealed that still 67 percent of households changed their spending habits if compared
with one year ago, in order to economise. One third of these families switched to cheaper groceries. Nielsen
has put lots of effort into researching how changes in price, distribution, promotion and product selec-
tion influence retail sales. One of the important changes is that an ever-wider range of private label (PL)
products is available in stores and consumers are buying more of these. Last year 24 percent of groceries,
household chemicals and cosmetics sold in Hungary were PL products. In Europe this ratio is the highest,
45 percent in Switzerland. In the last December-May period Hungarian grocery retail sales grew 5 percent
from the base period: PL sales increased g percent and manufacturer brand sales rose 4 percent. This el-
evated PL products’ share from sales to 277 percent (up 1 percentage point). Another ‘constantly changing’
factor is that retailers want to cut consumption prices or to keep them low due to the strong competition. =



HELL X-MAS PACK

A HELL ENERGY most a kdzelg6 Un-

nepek alkalmébél egy egyeduilallé

kardcsonyi ajdandékcsomaggal ki-

vén kedveskedni fogyasztdinak.

A nem mindennapi ajénlat négy

kilénboz6 izl energiaital mellett

egy egyedi HELL-es kerdmiabdgrét is

tartalmaz. A négyes fogatot az elengedhe-

tetlen Classic, a nydr sikertermékeként berobba-

n6 Strong COLA és nem utolsdsorban a téli izek kirdlyai:

kiwi- és &fonyaizl (Blueberry) energiaitalok alkotjék. A HELL

kedvenceibdl ll6, lenyligdz6 valogatds remek ajandékvélasztés minden igazi
rajongénak. A specidlis ,,cold foil” ezlistfélidval késziilt diszdoboz pedig toké-
letesen reprezentélja a véllalat prémium mindségli termékeit, és nagyszerlien
passzol az linnepi hangulathoz. Fogyasztéi kiszerelés: doboz tartalma: 4 do-
boz HELL energiaital + 1 db HELL kerdmiabdgre. Ajanlott fogyasztéi r: 999 Ft.
Bevezetés hdnapja: 2014. november

Kapcsolatfelvétel: HELL ENERGY Magyarorszag Kft.; E-mail: info@hellenergy.
hu; WEB: www.hellenergy.hu

“Now that the Christmas holiday season is approaching, HELL ENERGY surprises consumers
with a special gift pack. The extraordinary offer consists of energy drink in four different
flavours and an original HELL mug.

innovécidk és kampanyok szzz/7+
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JOYA SZOJADESSZERT
CSOKOLADE- ES VANILIA-
[ZESITESSEL, KALCIUMMAL

Kényeztesse magéat a megujult 2 db-os kiszerelé-
sl pudingokkal! A Joya szdjatermékek kozott tdi-
t6 Ujdonsdg a 2 adagos desszertkiszerelés, amely
egyesiti magéban a kdzkedvelt csokoladé- és vanilia-
izeket egy lagy, kénnyed textdraju, a hagyomanyos pu-
dinghoz legink&bb hasonlité, finom krém formdajaban.
Mint minden Joya termék, desszertjeink is 100%-ban
génmanipulécié-mentes, koleszterin-, glutén- és lakt6z-
mentes finomségok. Fogyassza 6ket dnmagukban, kettét
csomagoltunk 6ssze, hogy reggelre és estére is jusson. Feldol-
gozasabol fakaddan a krémet felbontas elétt nem kell hiiteni, igy napkdz-
ben is magéval viheti. Vegénok, laktdzérzékenyek, egészséges életmddra
odafigyeld vaséarlék kedvence. UHT, 2x125 ml-es kiszerelés.

Bevezetés honapja: 2014. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatésok: arpromdcidk
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; E-mail: iroda@realnature.hu

% A refreshing novelty among Joya soy products: a 2-portion dessert that combines the
soft and harmonious chocolate and vanilla tastes in the form of a delicious light cream,
which is very much like traditional pudding. Just like all Joya products, our desserts are
100-percent GMO-free and contain no cholesterol, gluten or lactose.

HELL ICECOOL KIWI ES UJ ICECOOL BLUEBERRY

Az elmult évek nagy sikerére valo tekintettel visszatért a jeges &rilet. A limi-
tél kiaddsu HELL IceCool Kiwi mér bizonyitott, és a fogyasztdk egyik kedvenc
italdva valt. igy nem kérdés, hogy idén is egy biztos pont lehet az energiafel-
toltéshez a téli id6szakban. A HELL-t6l mar megszokott, folyamatos innova-
ci6 eredményeképp egy teljesen Uj izvildg is fogadja a rajongdkat, mely nem
mas, mint az &fonyas iz{ 'Blueberry’. Az Uj, finom &fonya-lime iz azonban nem
minden, hiszen a megUjult, dinamikus dizéjn és a vibrélé szinek minden fo-
gyaszto figyelmét hamar felkeltik. A téli kiaddsok tovébbra is a HELL prémium
mindségét képviselik, és a megszokott 32 mg/100 ml
koffeintartalommal rendelkeznek. Fogyasztéi kiszere-
lés: 250 ml, kereskedelmi kiszerelés: 24x250 ml. Ajanlott
fogyasztéi ér: 199 Ft.

Bevezetés honapja: 2014. oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok: in-store
eszkdz, print és online kampény, sampling, rendezvények
Kapcsolatfelvétel: HELL ENERGY Magyarorszag Kft.;
E-mail: inffo@hellenergy.hu; WEB: www.hellenergy.hu

LTHREE SN

Si< After the great success of recent years, the ice craze returns.
Limited edition HELL IceCool Kiwi has already become a consumer
favourite, so there is no question that it will become their source
of energy in the winter months this year too. As a result of HELL'S
constant innovation activity a completely new flavour, Blueberry is
also waiting for consumers.

TOPJOY 0,25 L UJ iZEK

A népszer( Topjoy 0,25 l-es Uveges termékcsalad
két uj, egyedi izzel b6vil 2015-ben. A 25%-0s gyu-
molcstartalmd mangé, ill. a 40%-os kaktusz eg-
zotikus fzekkel gazdagitjék a jelenlegi izvalasz-
tékot. A kupakokban a termékcsalddtél méar
megszokott médon kiilénbozs lizenetek taldl-
haték. ,Meginnal még egyet?”

Bevezetés honapja: 2015. janudr

Bevezetési kedvezmények és tamogatdsok:
internetes kampaény, Facebook, eladashelyi
aktivitas

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,

6032 Nyérlérinc, F6 u. 1.; T.: 76/589-580;

Fax.: 76/589-505;

WEB: https://www.facebook.com/topjoyitalok

%There will be two new additions to the popular Topjoy o.25-litre bottled
product range in 2015: 25-percent fruit content mango and 40-percent fruit
content cactus are both exotic new flavours in the product line.

Trade ec. -
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A Maroni gesztenye-termékcsalad
Uj tagokkal bévdlt. A Maroni geszte-
nyés desszerttel (200 g), mely hozza-
adott élelmi rostot tartalmaz, valamint a Maroni hdmo-
zott egész sult gesztenyével (100 g), amely természetes és egészséges,
azonnal fogyaszthaté csemege. A mar jélismert és megszokott izvildgu
aroni Fehérarany és Maroni Bio gesztenyeplrék megujult csomagolds-
ban és kisebb, 200 g-os kiszerelésben keriilnek az tiz-
etek polcaira.
Bevezetés honapja: 2014. november/december
apcsolatfelvétel: Prima Maroni Kft.;
apcsolattarté: Schweickhardt Andréds tgyvezetg;
.. 06-1/425-1145; F.: 06-1/425-1145;
-mail: primamaroni@maroni.hu; WEB: maroni.hu

|2
A= The Maroni sweet chestnut product family has new members:

aroni sweet chestnut dessert that is rich in nutritional fibres and

aroni roasted whole chestnuts. Well-known and popular Maroni

hite Gold and Maroni Bio sweet chestnut purées return to shops
n new packaging and in smaller, 200g size.

HAMOTOTT
EGEST Sl T GEszTENYE

7001 FUSZERSOK
SZORODOBOZBAN

Komplex izvildg egyetlen termékben:

a 7001 fliszersék 90 g-os szérédoboz-

ban kertiltek bevezetésre harom k-

l6nboz6 kivitelben. A fokhagymas,

hétfliszeres és BIO hétfliszeres fl-

szersék szint hoznak a konyhéba és

a sépolcokra egyarédnt - egyenesen

Ausztridbdl, az Alpok érintetlen mélyébal!

Nem tematikus fliszersékrél van szé, a termékek széles korben felhasz-
nalhatéak: husok, halak, zoldségek-salatédk izesitésére egyarédnt. A BIO
termék el6allitdsdhoz felhasznalt fliszerek ellendrzétt biolégiai termesz-
tésbdl szarmaznak, igy az a biotaplalkozas hivei szdmdra is tokéletes véa-
lasztds.

Bevezetés honapja: 2014. sz

Bevezetési kedvezmények és tdmogatésok: kereskeddi leaflet és in-store
aktivitas

Kapcsolatfelvétel: Salinen Budapest Kft.;

Kapcsolattarté: Géré Csaba sales manager;

T.: 1/329-2238; F.: 1/329-2239; E-mail: salinen@salinen.hu;

WEB: www.salinen.hu; www.7001.hu

SIS Complex flavour experience in a single product: 7001 spice salts in gog boxes, in three
different versions. Garlic, seven spices and BIO seven spices salts bring new life into the
kitchen and onto the shelves - straight from the Alps in Austria.

HAPPY SOYA SZOJAITALCSALAD

MeglUijult csomagoldssal jelentkezik a Happy Soya italcsalad! A ter-
mék nem tartalmaz mesterséges anyagokat, és szdmtalan kedvezd
élettani hatassal rendelkezik. A pénztarcabarat arfekvéssel jelent-
kez6 szdjaitalcsaldd garantéltan génmanipuléciétél mentes, 100%-
ban novényi, laktéz-, glutén- és koleszterinmentes termék.

A mérka tobbféle izesitésben, a vasarlék kdrében olyan kedvelt izva-
ridnsokban kaphatd, mint a csokoladé, vanilia vagy a tovabbi felhasz-
nalasra is kivaléan alkalmas natdr. Az italok hozzdadott kalciumot,
B2-, D2-, és B12-vitamint is tartalmaznak. Felhasznaldsi terilete:
egészségtudatos vasarloknak, illetve kiemelten vegetéridnusoknak
és laktézérzékenyeknek. 1 l-es kiszerelés, UHT, folyamatosan b&vii-
16 izvalasztékkal.

Bevezetés honapja: 2014. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatdasok: drpromécidk
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; E-mail: iroda@realnature.hu

¢ :ié]
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< Happy Soya drinks got a new packaging design! These products don’t contain
artificial ingredients and have several beneficial health effects. They are guaranteed to
be GMO-free and are of 100-percent vegetable origin, free from lactose, gluten and cholesterol.

2014.dec.- |Trade 134

2015. jan. magazin




Uzleti élet zzr7z7774

Magyar nok, kulfoldi férfiak

Beke Irina
tulajdonos
First Class tarskeresd

z els6 érdeklédésre mindig meg-
Akérdezem — amellett, hogy ki-

emelem, hogy az iroda kizardlag
komoly kapcsolatokkal foglalkozik —,
hogy miért szeretne az illeté magyar hol-
gyet tarsként. Erre dltalaban azt a valaszt
kapom, hogy a magyar holgyek szépsé-
giik mellett csaldd- és gyermekcentriku-
sak, valamint klasszikus néi értékekkel
rendelkeznek.
A térskeresés mélyinterjival kezdédik
az irodaban, melynek soran el6jonnek
a kulturalis kiilonbségek. Néhany ilyen
kulturalis kiillonbségrol szeretnék besza-
molni.

Amikor a ruha teszi az embert
Volt egy 45 éves amerikai tigyfelem, aki-
nek magyar feleség volt az dlma. Mar
5 magyar holggyel talalkozott, de sajnos
egyik holgy sem adott masodik talalko-
zésilehetéséget. Megkért, deritsem ki en-
nek az okat.

Helyes, intelligens férfi, San Diegdban él,
ahol nagyon meleg van. Amikor nydron
talalkoztunk, rovidnadrag és egy pold
volt rajta. Megkértem, hogy irja le, mit
viselt, amikor talalkozott a holgyekkel,
és azt mondta, hogy ugyanezt. Megkér-
deztem, hogy miért gondolja ugy, hogy
ebben az 6ltézetben megnyer6 lehet a
holgyek szamdra. Azt valaszolta, hogy
igazan ezen nem is gondolkodott, csak
az volt a legfontosabb szamara, hogy
komfortosan érezze magat. Mivel ott-
hon mindig meleg van, ugy gondolta,
hogy a legfontosabb, hogy kényelmes
viseletet hordjon.

Sajnos ki kellett abranditanom: a ké-
nyelmes viselet nem mindig szolgalja a
vonzalom felkeltését, kiillonosen a ma-
gyar n6knél, akiknek fontos a férfi sti-
lusa. Segitettem neki a megfelel$ stilus

A nemzetkdzi hatterem miatt is sok kilfoldi
férfi keresi fel az irodamat, hogy szeretne
magyar holggyel megismerkedni. Kilénbdz6
orszagokbdl érdeklddnek, tobbnyire Nyugat-
Furépébdl vagy az Egyesiilt Amerikai Allamok-
bdl, de voltak mar megkeresések Indiabdl,
Dubaibdl, Izraelbdl is.

kivalasztasdban, és most mar tobb ho-
napja épiti a kapcsolatot az egyik magyar
holggyel.

Tradiciok béklydjaban
Egy 35 éves, indiai szarmazdsu, London-

ban €16 férfi fordult az iroddnkhoz, hogy

magyar feleséget szeretne. Nagy és jo-
modu csaladbdl szarmazik, kimagasld
1Q-val rendelkezik, iskoldzott, rame-
nés. Ugy dontdtt, hogy mieldtt atven-
né a csaladi tizletet, kiprébalja magat
egy multinacionalis vallalatnal, és ér-
tékes tapasztalatokat szerez ott. Rovid
id6 alatt szép karriert futott be, euré-
pai tzletfejlesztési vezet a cég londo-
ni kézpontjaban.

Az indiai tradici6knak megfelel6en a
csalad kivalasztott neki egy feleséget
egy hasonl6 csaladbol szdrmazo, tanult,
okos holgy személyében. Tiz év hazas-
sag utan agy dontottek, hogy elvalnak,
mivel azt vették észre, hogy nincs konst-
ruktiv parbeszéd, hanem gyakorlatilag

. versengenek egymassal az élet minden

dolgaban. Tulajdonképpen rajottek, hogy
nem a szerelem kototte ossze 6ket, ha-
nem a hagyomanyok. Itt, Eurépaban

szembesiiltek azzal, hogy egy parkap-
csolat mds elvek alapjan is miikodhet,
és nem kell feltétleniil a csaladnak eb-

be beleszdlnia.

A férfinak nagyon tetszett egy magyar
holgy, elkezdtek levelezni. Egybdl meg
akarta kérni a holgy kezét, bemutatni a
csalddnak, s6t, mar az eskiivét is tervez-
te. Bar a férfi is tetszett a holgynek, 6 nem
szeretett volna egybdl kiutazni Indidba,
s6t, tobb személyes taldlkozast igényelt,
és természetesen a megelSlegezett fele-
ségstatusz is riasztotta. Amikor mindezt
elmondta a férfinak, 6 nagyon szomoru
lett. Jelezte nekem, hogy ugy latszik, ma-
sik holgyet kell keresnie, mivel szerelme
sajnos nem szereti 6t.

Ekkor débbentem ra, hogy a férfi gy

© vette a szakmai segitségemet, mintha én
: volnék a csaladja, és én intéztem volna

az ,arranged marriage”-t — a rendezett
hazassagot. El kellett magyardznom a
férfinak az alapoktdl, hogyan miikodnek
a parkapcsolatok Eurépaban: van egy
tobb honapos udvarlasi szakasz, utana
altalaban kovetkezik az egyiittélés, ahol
mindkét fél eldontheti, hogy szeretné-
nek-e egységet alkotni az életiik végéig,

© vagy nem. Es egyéltalan nincs arrdl sz,

hogy a hélgy nem szereti, csupan ekkor
még nem szokas beszélni erds érzelmek-
r6l: jobban meg kell ismerni egymast, és
csak azutdn lehet bemutatni Indidban,
és johet esetleg a hazassag.

Szerencsére a férfi megértette, hogy tu-
lajdonképpen kulturalis kiilonbségekrol

: van szd, és mivel eurdpai holgy szivét sze-

retné megnyerni, neki ezt figyelembe kell

venni. Mar egy éve vannak egyiitt, és to-
. vabbra is tervezik a kozos életet.n

. B8 Hungarian women and foreign men

Many foreign men, especially from Western Europe and the USA, contact us about dating Hungarian
women. They usually say they want to meet Hungarian women because they are beautiful, fam-
ily-centred and represent classic values. The problem is that cultural differences often can’t be over-
come easily. Once | had a 45-year-old US customer who dated 5 Hungarian women but none of them
wanted a second date. The handsome and intelligent man lives in San Diego where the weather is hot.
When we met in the summer he was wearing shorts and a T-shirt. It turned out that he was wearing
the same clothes when he was on a date with these Hungarian women - for whom a man’s style is
very important. | helped him pick the right clothes for the next date and he got lucky: presently he
has been seeing a Hungarian woman for months. Another man, a 35-year-old Londoner of Indian origin
who is very rich and has exceptionally high IQ, started exchanging letters with a Hungarian lady. The
problem was that he was raised in a culture of arranged marriages and he wanted to marry the woman
straight away, skipping months of courting. When the woman turned him down, he contacted me say-
ing that she doesn’t love him. | had to explain him that in Europe the process starts with courting, then
the couple move in together to try what it is like living together and if it works out they get married.
Luckily he understood the situation and acted accordingly. They have been together for a year now

and are planning their future together. =
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mékkel nehéz kilon-
bdzni a versenytar-

ben a torvényi szaba-
lyozas kihivdsokat

rilékeny a partner-
kornyezet, rdadasul

Sziics-Villanyi

Agnes erds nyomas nehe-
osztélyvezetd zedik a véllalatokra
Nielsen

abbélaszempontbdl : mar olyan weboldalra, ahol vagy kifejezte :

is, hogy tehetséges munkatarsakat szer- : pozitiy véleményét, vagy részt vett vala-

z6dtessenek. Egy cégjé hirnevét egyrein- :

kébb tekintik a vagyon részének, melyet ban. Ez nagyjdbél hasonlit az 57 szazalé- :

kalonosen fontos meg@rizni, mert noveli : g eurépai atlaghoz.

acég lzleti értékét” - irja egyik tanulma- * A magyar valaszadék 45 szézaléka vala-

nyaban Wendy Salomon, a Nielsen alelnd- :

ke, a reputécids kutatésok irdnyitéja.

Ebbél a szempontbdl mind jobban el6tér- :
be keriil az internet. F6leg markds termé- :
keket gyarto, kereskedelmi és szolgéltatd

véllalatok vezetsinek érdemes elégedett :

vevGiket megnyerni arra, hogy pozitiv vé- = Companles’ gOOd reletatlon on the internet

leményiiket online értékelés formajaban Accordlng to Nielsen vice pregdent for reputathn management Wendy Salomon, a company's good reputatlon
:is more and more often considered to be one of its most important assets. From this point of view the internet

kézzétegyek aneten. Olyan Ugyfelek, akik : isincreasingly important. International experience is that companies need to be active in urging their custom-
. ers to share their opinion on their products and services with other consumers online. Research by Nielsen
[dban készséggel eleget tesznek ilyen ké- :
- and 7o percent also trust customer evaluations they read online. In Hungary 54 percent of consumers have
Nemzetkzi tapasztalatok szerint azonban already visited websites where they have either expressed their positive opinion on goods or services or they

. . . ‘. . have participated in some kind of discussion about them (the European average is 57 percent). 45 percent
lényeges, hogy a vallalatok aktivan lepje- - have done this in social media, 21 percent on brand manufacturer websites and 14 percent on retail compan-
: ies’ websites. The majority of these consumers posted positive or neutral opinions. It is also important that 54

tigyfeleiket véleményiik kinyilvanitésara. :

kedvez§ tapasztalatokat szereztek, élta-

réseknek.

nek ebben azirdnyban, és kérjék, biztassak

»Olyan idSket élunk, :
amikor egy-egy ter- :
© vainak, mint barmilyen otletes reklamszo- :
: vegnek.
saktol. Ezzelegy idd- :

is jobban hisznek egy semleges vevd sza-

Egy korébbi Nielsen-kutatés feltarta, hogy

lékuk kommentalt.

: A magyarok legnagyobb ardnyban dicsé-
© 6 vagy semleges hangvételii kdzléseket
: posztoltak, hasonléan az eurépai 4tlag-
Mas érdekl6dk, potencidlis vevok ugyan-
. Milyen véalaszokat kaptak a magyar meg-

hoz.

kérdezettek az érintett gydrtoktdl, keres-

: keddkt6l vagy més internetezd fogyasz-
© toktol? Legtdbbjlk udvarias és/vagy segi-
: vasarlasi dontéseikkel kapcsolatban a fo- :
. gyasztok 90 szazaléka bizik bartaiban, :
jelent, amellett sé- :

t6kész tartalmut (54 szazalék). De akadtak

| . . olyanok, akikhez udvariatlan/nem segit6-
70 szazalékuk pedig az interneten talal- :

. hato vevdi értékeléseknek.

DM a,helyzlet Magyarprszégon? Egy kutatas © kapott, mig az ingyenes vagy kedvezmé-
soran a’N|eF_sen ffeltarta, hqu a’magyarfo— 5 nyes vésdrlas lehet&ségét minden hato-
. gyasztok tobbsége, 54 szazaléka felment " dik embernek ajanlottak fel.

. kész valasz érkezett (8-8 szazalék). Azon-
- nali, illetve kései valaszt 18-18 szazalékuk

. ,A kommentjére kapott valasz alapjan
milyen szolgaltatashoz kapcsolodo vita- | mennyire valoszind, hogy 6n javasolja ma-
. soknak a vélaszt kiild6 markagyarté cé-
. get, illetve boltot, vagy Ujra vasérolni fog?”
: A magyar megkérdezettek 58 szazaléka
- melyik kozsségi oldalon aktivizalta ma- : aztvalaszolta, hogy bizonyos fokig segit a
: gat, mig méarkagyartd cég honlapjan 21, :
kereskedelmi véllalatén pedig 14 szaza- :
: hogy ,nagyon” vagy ,semennyire”. =

dontés meghozataldban egy ilyen vélasz,
mig egyardnt 21-21 szazalék felelte azt,

showed that go percent of consumers trust friends’ opinion when they have to make purchasing decisions

percent of them got polite and/or helpful replies to these from manufacturers, retailers or other consumers. =

A vasérnapi nyitva
tartéssal kapcso-
latban a kozérdek-
[6dés homlokteré-
be kerlltek a 400
négyzetméteres
vagy annal kisebb
eladéterl élelmi-
szerlizletek; idén
janudr elsején ha-
zédnkban 6sszesen
17 466 mikodott
bel6lik. Szédmuk 3
szdzalékkal csokkent az el6z6 évhez
képest.

Hosszabb tdvon az 6sszehasonlitds a kdvet-
kez& képet mutatja: példdul a 400 négyzet-
méteres boltok idei szdma a 2000. év ele-
jén mérthez viszonyftva 29 sz4zalékkal lett
kisebb.

Kocsis Eszter
ligyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Mekkora a széban forgé Uzletek sulya?

kal részesedtek, ahogyan az el6z6 hason-
16 id&szakban is.

Ha figyelembe vessziik, hogy a Nielsen kii- :
[6n méri az 50 négyzetméteres és kisebb, :
51-200 és 201-400 négyzetméteres csa- :

tornék forgalmat, akkor azt latjuk, hogy az

egyes szegmensek piacrésze sem véltozott.

Sorrendben stabilan 9, 17 és 8 szazalék.

Melyek a kisebb Uzletekben az &tlagosnal :

nagyobb forgalmu termékek? Példdul a leg-

nagyobb forgalmd tiz kategéria koziil a sor

: 45 szazalékos piaci részesedést ért el, a
2013. december és 2014. szeptember k&- :
z6tt a Nielsen dltal mért kilencven kategé-
ria 6sszesen mintegy 1 220 milliard forint :
forgalmat bonyolitott le. Ebb&l a 400 négy-

zetméternél kisebb (izletek 34 szazalék- : €lelmiszeriizletek szama az eladotér

‘' nagyséaga szerinti csoportositdsban adott
: évjanuar elsején

szénsavas Udit8ital 49, a gyimolcslé 37, a
tejfol pedig 38 szdzalékot. =

Magyarorszdgon az altalédnos

¢ Uzlettipus 2000 2013 2014
© Elelmiszer 201-400 919 768 830
. Blelmiszer51-200 5777 6421 6426
: Elelmiszer 0-50 17859 10785 10210
: 3csatornadsszesen 24555 17974 17466
Teljes bolthalézat 25236 19249 18679

Forrds: Nielsen

2 <400 m?

In January 2014 there were 17,466 grocery stores with a floor space of or below 40om? in Hungary.
Between December 2013 and September 2014 they realised a HUF 1,220-billion turnover in the go cat-
egories audited by Nielsen. Stores smaller than 400m? were responsible for 34 percent of this. The fol-
lowing products sell above the average share of this channel: beer (45 percent), carbonated soft drink
(49 percent), fruit juice (37 percent) and sour cream (38 percent).=
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DIAMANT

Legyen a slites

qyenekjalek!

ye rJ €N exkluziv
Bosch konyhai robotgepet

a Diamant termeékeivel!

~“%' Tupperware Vasaroljon

a promécidban
résztvevo termékeket,
gyUjtse a pontokat
és nyerjen hetente
értékes Tupperware
ajandékcsomagot,
vagy vigye el a fodijat,
egy Bosch MUMb56Z40
robotgépet!

s "f:y.":{f.r;

Promocio idotartama: 2014. oktober 20. - 2015. januar 25.
Tovabbi informacié: www.Tmcm.hu ‘
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A minoség
a legjobb recept.

Az immar tizszeres Superbrands-dijas
Dr. Oetker tébb mint szaz éve kinal
elsérangu minéségd, inycsiklando fi-
nomsagokat kicsiknek és nagyoknak.
A klasszikusok mellett folyamatos Uj-
donsagok szinesitik a termékpalettat,
egy valami azonban a kezdetek o6ta
valtozatlan: Aminéség a legjobb recept.



www.oetker.hu

