A NAPI FOGYASZTAS[ CIKKEK PIACI-’\I}()L :
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE [

ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS

FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS .

A = 2014 KIALLITAS HIVATALOS LAPJA [

Kiemelt témank jiniusban E

Kereskedelmi Toplista 2013
- Reflektorban
magazin
HoReCa

Irany Lyon

A Grabowski kiadasaban

'
< 1/“"._;.‘
vl
S O
= -
(’\\'E*/,
['MAZ P

K\A BERi

FENSEGES NYEREMENY]ATEK
A CSASZARTOL

OSSZNYEREMENY ERT'EKE

2,9 MILLIO

NYEREMENYJATEK IDOTARTAMA: 2014. MAJUS 2. - JONIUS 29, 1T s NYEREMENYIATEKA CSASZARTOR



http://www.kaiser.hu
http://www.trademagazin.hu

NN TewlN
\MOL JAAPERCEKET!

KORLATLAN UZLETI
MOBILDIJCSOMAG

m korlatlan alapdijas beszélgetés és sms belfoldon,
~ valamennyi belfdldi haldzatba
. =500 MB belféldi mobilinternettel

* A 9990 Ft-os havi dij tobb Next Business M el6fizetés egyidejl igénybevétele
esetén a negyedik és az azt kdvetd SIM kartyakra vonatkozik eléfizetésenként,
Uj vagy lejart hiiségidejl Uzleti el6fizetéssel, 2 éves hiiségiddvel
és kisvallalkozoi keretszerzddéssel.

A dijcsomagajanlat visszavonasig érvényes uzleti eléfizetok részére. A havidij-kedvezményt a Next Business M dijcsomagban az adott honap végén aktiv el6fizetések szama alapjan, utélagos
kedvezménnyel biztositjuk. A kedvezé ajanlat elérésének tovabbi feltételei vannak, a részletes és teljes kord feltételekért, megrendelésért, kérjik, keresse személyes kapcsolattartojat vagy latogasson el
Uzleteinkbe, illetve tajékozddjon honlapunkon vagy a 1435-0s tizleti igyfélszolgalati telefonszamon!

www.telekom.hu/uzleti


http://www.telekom.hu/uzleti

*wulv%

BEMUTATJA
\54 *""W
MEN_ - MEN

DDDDDDDDDDDDDD

NYERO MOSOLY
FEHEREBB FQGQH MAR 1 FOGMOSASSAL*
) FERFIAKNAK )

*107 ALANYON ELUEGZETT KLINIKAI VIZSGALAT AZ AZONNALI OPTIKAI FEHERITO HATAS MERESERE. AZ AZONNALI OPTIKAI FEHERITO HATAS IDEIGLENES.


http://www.unilever.hu

ss777777 tartalom és impresszum

(A Toplista

Hagyomdnyosan, minden évben a Trade
magazin 6-o0s szamaban jelentetjilk meg az
FMCG-piac kereskedelmi toplistajat, igy ez
most sem lehet masként. Viszont a koriil-
mények sokban valtoztak.

Egyfelél egy, a korabbi évektol eltérd év-
16l sz6l. Onélld csatornét kapott a dohany-
forgalom; a fogyasztdi bizalom tavaly po-
zitiv fordulatot véve ndni kezdett, aminek
lecsapddasat folyamatosan vartuk a kereskedelemben; a korab-
bi évekhez képest masként alakult a csatornapozicio, lezarult
a kivonult lancok kordbbi boltjainak atvétele, beintegralasa.
Madsfeldl, a kordbbi évektdl eltéréen, idén nem a Nielsen-
nel egytittmtkodésben jelentetjitk meg a kereskedelmi lan-
cok rangsorat, mivel a Nielsen ett6l az évtdl felhagyott en-
nek osszedllitdsaval.

Az {zesitett vizek latvanyo-
san fejlédnek a lassan telito-
dd dsvanyvizpiacon, mikdz-
ben alancok szegmentaljak
sajat markas palettajukat. A
kozépkategorids gyartéi mar-
kak igyekeznek felvenni a
keszty(t: értékeik hangsulyo-
zasaval, figyelemfelkeltébb
grafikdval, egyedi {zekkel és
marketinggel probalnak tob-
bé-kevésbé kitartd vevotabort
kialakitani - ez ma ezen a pia-

Napjainkra a vilagitéstechnika sze-
repe a kiskereskedelemben igen sok-
rétlvé valt, a j6 megvilagitas fokozza
a vasarlot élményt és kétszamjegyl
bdvilést is hozhat az értékesitésben.
A fényekkel valé jatékot és az (j tech-
nolégidk alkalmazasat azonban ert-
sen korlatozzak az anyagi lehettsé-
gek, ,alkotni” els6sorban a nagy sze-

A kereskedelmi lancok koziil a legnagyobb pozitiv elmozdu-

. g . . Ok ké K. (i feladat.
last az Aldi, a SPAR, a Rossmann és az Auchan mutatja, ami [EPBIRIREPESE con nem egyszer(j feladat
f6ként az 4j boltnyitasoknak, az Auchan esetében a megvett . _ _

AToplista Abelvdrosban is megjelent a

hipermarketek beintegraldsanak koszonhet6. A dohanyter-
mékek forgalmi kiesése mindenhol nagysagrendeket véltoz-
tatott a forgalmon. A Metro visszatérése a Toplistaba picit
atrendezte a helyezéseket, de a legnagyobb valtozas a TOP
3 lancnal latszik. Egyfelél a Tesco forgalma dohanytermé-

Lanchid-vélemény: Ertékesitési
szervezetek hatékonysaga
és eredményessége - ,Sales
Insights 2014

Penny

Retréhangulatban tinnepelt a
Rossmann

Aprémium felé nyitott a Redl

kek nélkiil nézve 0,5 szdzalékot nétt, de totdl mennyiség- Tiszteletet a magyar husnak! Novekedésben a SPAR bolt-
ben csékkent. Illetve a masodik helyrél a harmadikra ke- Hireink halozata

riilt a CBA, amely jelentés forgalomcsokkenést konyvelt el
a kivalt harom régié boltjaibdl adéddan. Ugyanakkor bolt-
szamra vetitve jelent8s forgalomemelkedést mutat a lanc,
elsésorban a kivaldan teljesitd, atlag feletti forgalmu, atvett
Profi és Match tizletek miatt.

Az adattablaban a 2012. évi adatokat is korrigaltak a cégek,

Kiemelt témank jlniusban:
kereskedelmi toplista 2013 /

Toplista 2013

ALDI: 6. szlletésnap, 4 marka-
nagykovet

Innovaciora és a tobbcsator-
nas kereskedelem megerdsi-
tésére koncentral a Tesco

Er6sodik a fogyasztok bizalma
Optimista dramlatok

: % - g F Onfinanszirozové valt az Reflektorban:
vagy ahol becslésre keriilt sor, ott a 2012. évit tekintettitk P kiil- és beltér p

bazisforgalomnak (tovabbi részletekért, kérjiik, lapozzon
Kiemelt téma rovatunkhoz).

Az idei év els6 negyedéve pozitiv hangulatban és pozitiv ered-
ményekkel zart. Ez j6 alapot adhat egy sikeres évre, a vég-
eredményt pedig, a Trade magazin Toplistat, a jovo évi juni-
usi szamunkban tessziik ismét kozzé. Addig pedig sok mun-
ka var az FMCG-piac minden résztvevdjére!

Prima boviilés a CBA-nal
COOP mindenhol, mindenkinek
Egyedulallé programok

Sikeresek a hazai termékek
a LidInél

Még kozelebb kerilt partne-

Bolti eszkdztar a vasarlasi él-
mény szolgélataban
Boltvilagitdsitrendek: élmény-
vasdrlds takarékosan

Lathatosag fels6fokon
Fokuszban a jaték

Udvozlettel: reihez a METRO Tabletesek elényben
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt®
= The Retailer Ranking Ertslesités

Traditionally we publish our FMCG retailer ranking in the 6th issue of Trade magazin
and this year is no different. An important change is that from this year we don’t

Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

publish the retailer ranking in cooperation with Nielsen, because as of 2014 Nielsen ?: hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu batai.dora@trademagazin.hu
stopped compiling the list. Among retail chains Aldi, SPAR, Rossmann and Auchan Telefon: (30) 527-2852 Telefon: (20) 958-2194

made the biggest upward move, the former because of opening new stores and Fészerkeszté-helyettes: Gratt Marianna

the latter due to completing the process of integrating the formerly acquired . Szalai Laszlo médiamenedzser

hypermarkets. Losing the right to sell tobacco products caused very significant |. F %é%ﬁ%ﬁg{:gﬁgaz‘”'hu %?et%n;a(ﬂ;?ﬂgaz(%);agimagam hu
changes in sales data for every retail chain. Metro’s return altered some other ¥ L =

chains’ positions in the ranking, but we can see the biggest change in the TOP %zrz‘!;g Las2l Szerkesztdség

3. TESCO's sales were up 0.5 percent without tobacco products but declined if hd czakolaci@yahoo.com Szerkeszt6ség referens:

total volume is considered. CBA fell one place to land in the third position as they m 'clefon: (70) 245-6588 Mizsei Péter

suffered significant sales loss when three regions quit the retail chain. On the con- ?‘lzsfe‘-Peter@Btrgfjemggaz‘”-hu

trary, their sales improved considerably as per store, mainly because the acquired [ 4 elefon: (30) 826-415

former Profi and Match stores performed really well, realising sales above the aver- . . R
age. In 2014 the first three months ended in a positive mood and with good results. l% | ﬁll[]['l'l]l'ﬂll[]S Vi Igeses
This could be a firm basis for another successful year, the results of which you will £POPA |y Wb oo ASueteds LR

program kizért-
lagos szakmai
médiapartnere

7 the Year verseny
SALDOrnemzetOz  ggatmogateja - kizértlagos szek-
2slir tagja mai médiapatnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakdzlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében vald publikaldsa csak a kiadd el6zetes, frdsos engedélyével lehetséges!

lagos szakmai
médapartnere

hivatalos lapja alapitd tagja

be able to read in the June 2015 issue of Trade magazin. But until then everybody
has a lot of work to do in the FMCG market!
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chﬂl

2014. Trade| 2
junius magazin



A meleg, napsutéses hdna-
pokban is szlkséges &polni a
bért. Legnagyobb prébatétel-
nek az arc van ilyenkor kitéve,
ezért az UV-védelmet is nydj-
6, konny(, hidratald jellegli
termékek kerllnek el6térbe. A
kéz és test &poldsara is tobb
gondot forditanak a holgyek,
nem véletlen tehat, ha a gyar-
tok 1s ezekre a szegmensekre
fokuszalnak termékbevezeté-
sekkel, kommunikacibval, pro-
mocidval.

j

A Bocuse d'Or séfverseny
Stockholmban rendezett eu-
ropat dontéjén Molnar Gabor
megszerezte a tovabbjutést
ér6 9. helyet. Ez azt jelen-

1, hogy Ujra lesz magyar ver-
senyzd Lyonban, a nem hivata-
los szakacs-vilagbajnoksagon.

Irdny Lyon!
Franchise
Grillvaridciok Megnyilt
Kiugr6 bef6zési szezon johet Etteremkoncepciok

Aktivan kommunikdlnak a

Otlet és innovéacio

joghurtmarkdk Fesztivalévad

KészUlBdnek a sorvélogatot- Eszaki fény

tak Italvilag

Valami pluszt keresnek az Nagyvilag

dsvanyvizmarkak

Ket szamjegy(i bOviilés az Piaci analizisek
irodaszerpiacon 4

Nydri brapolds - védelem és
hidratalas

Még simabb bor nyérra (2. rész)

AKI: Gabonatartalékok a piacon

GKI: Mutatds évkezdet -
a folytatds bizonytalan

EU kontra dohdnyipar
Y GfK, KSH, Cetelem, Nielsen
Nagypélyés catering . Al
apanya
Szurkoltunk Stockholmban panyag 4
Itthon Alapanyag-hirek

Tovabbi munkatarsaink
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Kénny( ott télen sorfesztivalt
rendeznt, ahol vannak testes té-
1i, kardcsonyt sorok - kesergett
nemrégiben egy ismert sorblog-
ger -, am1gazabdl az itthoni va-
lasztékot illeten nekiis egyre
kevesebb oka lehet panaszra.
Nalunk a sérfesztivalok évszaka
anydr; a fézdék ésszerlien a
szezon elején prébalnak kedvet
csinalnt tjdonsagaikhoz

vagy éppen jol bevalt fajtaikhoz.

Ay

Elkészilt a nemzeti vizstraté-
gla a vizgazdalkodasrol, 6n-
tozésrol és aszalykezelésrol.
A kormany, tlletve a vidékfej-
lesztési tarca nyitott minden
olyan megoldéasra, amely a fel-
adatokat konkrét elképzelé-
sekkel segiti. A jelenleg 6nto-
z6tt 300 ezer mellett tovabbt
300 ezer hektarnyi terllet 6n-
tozésének igényét jelezték a
gazdak egy, a Nemzeti Agrar-
gazdasagiKamara (NAK) ko-
zelmUltban készitett felméré-
se szerint.

NAK-hirek o

Nemcsak tervet, olcso vizet Technologia Y/,

is kapnak a gazdék Fejlesztések

Hirek
4

Avildg pénze: Csapok In-store és out-door y

Ez nekiink (még?) kinai APOPAIelerti

Nit?lgen - Kulfoldi piacok: Ro- Jév6 druhaza a SIRHA Buda-

mania pesten (2.1ész)
Ertékesités és Nielsen: fgy lehet erBs drazé-
izletfejlesztés Y si poziciéba kertilni (1. rés2)

A védjegyhaszndlaton tul, Innovaciok és kampanyok
avagy milyen lehet6séget
rejt magaban a kdzosség?

Uzleti élet

A\

Amagyar allam j6 gazda
By 18 Nielsen - Els6 kézbdl:

Ujtermékek eltérd esé-
lyekkel

Nielsen - Csatornak fokusz-
ban: Diszkont

Versenyel6nyt jelenthet a
tehetségek megszerzése
Randstad Award: dijazott
cégek
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Ertékesitési szervezetek hatékonysaga
és eredményessége - ,,Sales Insights 2014”

szervezetekben dolgozoknak is, hiszen mara

nak fejlesztése”. Teszem hozza, sok esetben
anélkdl, hogy pontosan megfogalmaznank,
mit értlink ez alatt.

Toth Zoltan
ligyvezet® partner
MindZ Business Design

t6i vesznek részt.

A kutatés, az objektiv mérszamok mellett, az értékesitési csapato- h ‘and _ cond
kat vezet6 kollégék szubjektiv szempontjait is figyelembe veszi az ér- ficiency of sales organisations, with the participation of key FMCG actors’
tékesitési szervezetek mikodése legfontosabb trendjeinek feltara-
saban. Rendelkezéstinkre all majd az elsd benchmark, amely mentén :

Osszehasonlithatéva, viszonyithatévd valnak az értékesitési szerveze-
: Conference this autumn we are going to share the first results and conclu-

tek mUkodési mechanizmusai és mérdszamai.
Kutatasi tematikank alapjan tobbek kdzott megismerhetjik, hogy

téma egyarant izgalmas a gyakorl6 el- :
Aso szamU vezetSknek, az értékesitési :
szervezetek vezetinek, tandcsadok-
nak, kutatoknak. Maguknak az értékesitési :

Legjobb tudasunk szerint ezt a témakort tu- :
domanyos igényességgel még nem jartak ko- :
riil kis hazankban. Ezért a Lanchid Klub, a GfK  :
és a MindZ 6sszefogasaban elkészil az alapkutatds, amelyben els6- :

ként az FMCG-szektor meghatdrozo szerepléinek értékesitési veze- | = oales Insights 2014 - the efficiency of sales

saga kozott, mennyiben befolydsolja a személyes hatékonysdag a szer-
vezet hatékonysagat, hogyan mérjuk a hatékonysagot, miként befo-
lydsolja az értékesités hatékonysagat és eredményességét az egyltt-
mUikodés minGsége a vallalat més szervezeteivel, milyen az optimélis

. teljesttményértékelési és management-rendszer.
jelszéva valt, ,az értékesités hatékonysaga- :

Az elemzés kitér az értékesftési szervezetek fejlddésének kulcspont-

jaira, kritikus terdleteire.
: Az 8szi Business Days konferencia nyit6 el6addsa és workshopja ke-

retében osztjuk meg Veletek az els§ eredményeket és tanulsagokat,
mert hiszlink abban, hogy a versenyen csak akkor érhet6 el j6 ered-
meény, ha az edzésen is a legjobbak kozott vagyunk.=

organisations
Chain Bridge Club, GFK and MindZ decided to conducts a study on the ef-

sales managers. Besides objective measurement, the study will also take
into consideration the subjective views of sales team heads to uncover the
most important trends in how sales organisations operate. All aspects of
sales organisations’ work will be analysed thoroughly. At the Business Days

sions in the form of a presentation and workshop, because we believe that

s > ! good results in a competition are only possible if we are among the best at
m1yen osszefliggéseket talalunk a szervezet felépitése és hatékony- -

the trainings. =

Tiszteletet a magyar husnak!

eszallitasi tilalmat rendelt el

Oroszorszag gyakorlatilag a teljes

magyar husiparral szemben. Ez-
zel a magyar husipar silyos vesztesége-
ket szenved.
Tiszteletet a magyar husnak! — ezzel a jel-
szoéval kovetelte az MSZP a tilalom beve-
zetésének napjan, hogy ha Orban Viktor
nem Putyin csatldsa, akkor mutassa meg
érdekérvényesitd képességét. El6vehetné
szabadsagharcos énjét, és most csaphat-
na oda Oroszorszag asztaldra: tiszteletet
a magyar hasnak!
A szakmabeliek pontosan tudjak, hogy
semmi baj nincs azzal a magyar élelmi-
szerrel, amivel a feldolgozok végre visz-
szaiigyeskedték magukat az orosz piac-
ra. Ez inkabb egy tités az Oroszorszag, EU
és USA kozott folyd gazdasagi adok-ka-
pokban. Eddig mar visszamondtak a ko-
z6s Grhajozast, betiltottak bankszamla-
kat, lehuiztak politikusokat kiilonboz6 vi-
zumlistakrol.
Az exportengedély ideiglenes felfiiggesz-
tésének szakmai okairol az érintett cé-
gek nem tudtak, igy egyel6re nem értik,
hogy milyen gondjai lehettek az orosz
hatésagnak olyan tizemekkel, amelyek

Trade 4

magazin

egyébként a rendkiviil szigoru japan, ko-
reai és amerikai auditoknak éppuigy meg-
felelnek, mint a nemzetkozi kiskereske-
delmi lancok altal megkovetelt, mind
szigorubb beszallitdi feltételeknek. Igaz
ugyan, hogy 2014-ben mar az év elején

voltak aprébb kifogasaik az oroszoknak,

de, ahogy a szaktarca illetékes allamtit-
kéra fogalmazott, ezeken a hidnyossago-
kon mar drra lettek.

Ha igaz, amit Németh Antal, a Vagoéallat
és Has Szakmakozi Szervezet és Termék-
tandcs elndke nyilatkozott — és 6 pontosan
tudja, hogy mi huzédik meg a hattérben,
hiszen évekig orszagos f6allatorvos volt —
akkor nemcsak allategészségiigyi, hanem
politikai okok is allhatnak az igy mogott.
Nincs mit tenni, Magyarorszag annak az

Eurépai Unidnak tagja, amely normainak

nem felel meg, ahogyan Oroszorszag és
Ukrajna rendezi dolgait.

Az elnok szerint az oroszok az egész uni-
s exportot leallitottdk, nem csak a fert6-
z6tt teriiletekrol érkezét. Aki nem ismeria
husipar bels6 tigyeit, jo, ha tudja: Europa-
ban is megjelent a diszndkat megbetegito,
gyorsan terjed$ veszedelmes afrikai ser-
téspestis. Ez pedig elegend6 okot adott az
oroszoknak a gazdasdagi valaszlépésre.
Ha veszi valaki a faradsagot, akkor az in-
terneten utdna is nézhet: Németorszag-
ban és Ausztridban sem keriilte el az ex-
portfelfiiggesztés a termel6ket. Mire e so-
rok megjelennek, akkorra — ha szakmai
okok miatt zdrtak ki minket — a helyzet
normalizalddik, s Kardevan Endre allam-
titkdrnak lesz igaza. Ha mégsem, akkor
Németh Antalnak.=

. B& Respect Hungarian meat!

After Russia banned the importing of Hungarian meat the socialist party (MSZP) started using the ‘Respect
Hungarian meat! slogan to let Prime Minister Viktor Orban know, they want him to show he is able represent
our country’s interests in our relations with Russia. Those in the trade know that the ban has to do with the
battle between Russia, the EU and the USA and not with the quality of Hungarian meat products. Hungarian
meat processing companies have passed the strictest quality audits of Japan, South Korea and the USA
and meet the requirements of major international retail chains. According to Livestock and Meat Interpro-
fessional Organisation and Marketing Board (VHT) president Antal Németh, the Russians stopped importing
from all EU countries as the African swine fever appeared in Europe - a good excuse for an economic ‘coun-
ter strike’, indeed. Hopefully, by the time this article is published things will have returned back to normal. s



EGYEDULALLO.

AZ EREDETTEL RENDELKEZO
FATANYEROS UZSONNA!

,Csliccsenj kozénk“, mondjak gyakran az osztrdkok, és
hamarosan az egész csaldd meg a baradtok az izletes fata-
nyéros uzsonna koré gyllnek. Ezt hagyomanyosan helyi
specialitdsokbdl allitjdk 6ssze. Ezekbél egyeseket még az
EU is elismer, és ,védett eredet” (v.e.) jelzéssel vagy ,védett
foldrajzi eredet” (v.f.e.) jelzéssel Iat el.

Klasszikus példaul a tiroli szirkesajt (v.e.), a vorarlbergi
hegyisajt (v.e.), a tiroli szalonna (v.f.e.) és gailvolgyi szalonna
(v.fe)), melyek egyedllallé iziket az osztrak alpesi taj fold-
rajzi jellegzetességeinek kdszdénhetik. A jellegzetes ndvény-
vildg, a gazdasagok csalddias felépitése és a mindségre
koncentralo feldolgozas biztositjdk az élelmiszerek jellegzet-
ességét. Haszndlja ki On is az osztrdk minéségi termékekben
rejlé lehetéségeket!

Az 6nbk partnerei vagyunk a piros-fehér-piros értékesités el6mozditdsaban:

Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH.
reinhard.schuster@ama.gv.at | www.ama.at
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®» Magyar kezdeményezésii Baromfi
Vilagnap elso alkalommal

Majus 10-én els@ fzben szervezte meg Ma-
gyarorszagon a Baromfi Vildgnap rendez-
vényét a Baromfi Termék Tanécs (BTT). A
nemzetkozi szintl vildgnap bevezetését a
BTT kezdeményezte, és a javaslatot az Eu-
ropai Baromfi-feldolgozok és -kereskeddk
Szovetsége (AVEC), a Nemzetkozi Baromfi
Tandcs (IPC) és a tudomanyos baromfis vi-
l&gszervezet (WPSA) is tdmogatta. A vildg-
nap célja az volt, hogy rairdnyitsa a figyel-
met a baromfidgazat szerepl8ire, akik egy-
re fontosabb szerepet téltenek be a vildg
élelmiszer-ellatasaban.

Zi& Hungary organised the first World Po-
ultry Day

On 10 May the Poultry Product Council (BTT)
organised the World Poultry Day for the first
time, to call attention to the role of the sec-
tor in food production. The event took place
in Hungary and was supported by the Associ-
ation of Poultry Processors and Poultry Trade
in the EU (avec), the International Poultry
Council (IPC) and the World's Poultry Science
Association (WPSA). «

» Novelte délkelet-europai flottajat
az FM Logistic

Tizenkét Uj, 2014-ben gyartott hitds,
emeletes teherautéval novelte dél-kelet-
eurdpai flottdjat 2014. dprilis elsejétdl az
FM Logistic. Ennek kdvetkeztében dssze-
senimmar 31 hitds kocsi all rendelkezésre
a szallitmanyozasi halézatban a bukaresti
és sz6fial székhelyld FM Logistic Nemzet-
kozi Transzport Osztaly feligyelete alatt.

=& FM Logistic expands its South Eastern
Europe fleet

As of 1 April 2014 FM Logistic expanded its
fleet in South Eastern Europe with 12 new
cooling trucks. FM Logistic now uses 31 cooling
trucks to transport goods in the transport net-
work supervised by its International Transport
Department seated in Bucharest and Sofia. «

» Szaud-ardbiai befektetdké lett a
kapuvari husgyar

Két szald-ardbiai befektets vasarolta
meg a kapuvari hisgydrat. A térsasagért a
kért 1,1 milliard forint tobb mint felét ajan-
lottak fel. A vevbk szarvasmarha-feldol-
gozasra szandékozzak atéllitani az eddig
sertéshistermékeket készitd hisgyarat.
A vételr6l Kovacs Csaba, a Nemzeti Re-
organizacios Nonprofit Kft. tgyvezetdje
szamolt be az adésvételi szerzdés méa-
jus 21-ei aldirdsa utan.

=& Kapuvdr meat processing plant: new
owners from Saudi Arabia

On 21 May two investors from Saudi Arabia
purchased the Kapuvér meat processing
plant. They paid more than half of the HUF
1.1-billion price the state first asked. The new
owners will process beef in the plant that
used to make pork products. «

Otddik alkalommal nyert Superbrands

dijat az Auchan

5 Idén tizedik alkalommal ftélte oda a Superbrands Magyarorszag
h X

szakértGi bizottsdga a Superbrands dijakat: 2014-ben az Au-

chan Magyarorszag Kft. 6todszor érdemelte ki az elismerést.

LA fejlesztések sordn a minGségi szolgéltatast és kindlatot he-

lyeztik el&térbe, melyekhez a lehetséges legjobb drat parosft-
juk. A Superbrands mindsftés egy fontos visszajelzés szamunk-
ra: azt igazolja, hogy j6 irdnyba haladunk. Tovabbra is felada-
tunknak tekintjtk, hogy hozzdjéruljunk a vasarloer6 noveléséhez és vasarloink életmindsé-
gének javitdsahoz, ezen fogunk dolgozni a jovEben is, minden nap!” - mondta Varga Baldzs,
az Auchan Magyarorszag Kft. kereskedelmiterv-igazgatdja. =

=& Auchan recognised as a Suberbrand for the fifth time

This year the Superbrands Council of Hungary honoured the best brands for the tenth time and in 2014
Auchan Hungary won the prize for the fifth time. Commercial plan director Baldzs Varga told that the Super-
brands prize is important feedback for the company and proves that they are going in the right direction. s

Mar masodszor MagyarBrands dijas a COOP

Mdjus 8-an negyedik alkalommal kerdlt sor a hazai markdk mdr tra-
diciondlisnak tekinthetd tinnepére, a MagyarBrands dijatado gala-
jara. A COOP Uzletlancot a birdlobizottsag a tradicio, a menedzs-
ment, a foglalkoztatds, a tulajdon, az ismertség, a szakmai elis-
mertség és az identitas kritériumait vizsgélva - kiegészitve a GfK
Piackutatd Intézet altal végzett fogyasztoi kutatdssal - maso-
dik alkalommal vélasztotta be a TOP 50 fogyaszti markak kozé.
,Megtisztel§ szamunkra, hogy a COOP-ot olyan hazai markak ko-
zé valasztottak, amelyekrol a szakma Ugy vélekedik, hogy ma-
gyar vallalkozasként a megbizhatdsagot és a mingséget képvi-
seli. A COOP magyar tulajdont tzletldncként, torténelmi gyokerei
altal tobb évtizede része az orszag életének. Buszke vagyok ar-
ra, hogy az Uzletpolitikdnknak kdszonhet6en a fogyasztok olyan

Dr. Laszl6 Géza,

a MagyarBrands
programigazgatdja és
Csepeli Lajos,

a CO-0OP Hungary Zrt.
igazgatosaganak elndke  értékekkel - személyes kapcsolat, vasarlokhoz vald kozvetlen vi-
a dijjal szony, ers magyar identitds, bizalom és garantdlt minGség - tar-

sitjak a COOP markat, amelyek élesen megkulonboztetnek minket
versenytarsainktol” - mondta Csepeli Lajos, a CO-OP Hungary Zrt. igazgatésaganak elnoke. =

=& COOP wins MagyarBrands award for the second time

On 8 May the MagyarBrands award ceremony was held for the fourth time. Retail chain COOP was
voted one of the TOP 50 consumer brands for the second time by the panel of experts. Lajos Csepeli,
chairman of CO-OP Hungary Zrt’s board of directors told that it is a great honour for the company
to be one of the best Hungarian brands. Hungarian-owned COOP represents reliability and quality,
being part of the country’s life for several decades. =

Nem mindenhova jutott el a tojasrendelet hire

Attérést hozhat a magyar tojéspiacon a Tojdsszovetség szerint az az 4prilis 21-e 6ta haté-
lyos szabdlyozas, amely el6irja, hogy a kiskereskedelemben jol lathatdan fel kell tiintetni az
étkezési tojasok kilogrammra vetitett egysegarat is. A valtoztatdssal a fogyasztok is egyer-
telmUen meggy8z6dhetnek arrél, hogy a darabonként altaldban olcsobb, kisméret( tojasok
sUlyra vetitve drdgabbak a kozepes vagy nagyméret( tojasokndl. A kilds &r feltlintetése hoz-
zdjarulhat ahhoz, hogy vissza lehessen szorftani az arletér6 hatasu tojasimportot, amely egy
aprilisi felmérés szerint drasztikusan, t6bb mint 50 szdzalékkal nétt tavalyhoz képest. Egye-
|6re azonban nem minden Uzletldnc tinteti fel megfelel6 médon a kilds drakat, mert a jog-
szabalyvaltozas hire nem mindenhova jutott el. =

=& Not everyone has heard about the new egg regulation

According to the Egg Association, the new regulation, which entered into force on 21 April, may
achieve a breakthrough in the domestic egg market. The new regulation stipulates that retail units
must also indicate egg prices by the kilogram. Unfortunately, not all retail chains display the per
kilogram price correctly, because the news of the change in regulation didn’'t reach everyone. s
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Megallapodast kotott a Tesco

és a Tej Terméktanacs

A Tesco-Global Aruhdzak Zrt. méjus
15-én a Tej Szakmakozi Szervezet
és Termeéktanacs tagja lett, amelyet
egyuttmikodési megdllapodas alé-
frasaval pecsételt meg Mélykuti Ti-
bor, a Terméktandcs elntke és Ni-
gel Jones, az &ruhazlanc vezérigaz-
gatoja.

LA megallapodasban kozos célokat
fogalmaztunk meg, egyuttmko-
dést hatdroztunk el olyan témako-
rokben, melyekben egyértelm( a pi-
aci szerepl6k érdekkozossége. Ezen
tdlmenden néhany pontban konkrét vallaldsokat is tett a két szer-
vezet” - mondta Mélykuti Tibor, majd hozzatette: -, Azt varjuk, hogy
a piaci szervezettség tovabbijelentds javuldsaval, a konzultacids és
egyUttmUkodési lehetGségek kiszélesitésével - a hazai fogyasztok
érdekeit szem el6tt tartva - jelentsen tudjuk javitani a tejdgazat-
ban dolgoz6 valamennyi véllalkozas helyzetét, a termékpalyan fel-
merUl8 problémdkat konnyebben, gyorsabban és hatékonyabban
tudjuk kozos erdvel megoldani.” =

Mélykuti Tibor, a
Terméktanéacs elnoke és

Nigel Jones, a Tesco-Global
Aruhézak vezérigazgatéja

hireink

Agrar Kincsek az Auchanokban

Az Auchan mind a 19 hazai druhdzaban kulénleges, hazai gyartok
és termel6k termékeit népszerUsftd akcid varta a vasarlokat ma-
jus harmadik hétvégején. Az Agrdr Kincseink hagyomanyteremtd
szandékkal megszervezett kereskedelmi akci6 keretében 94 ma-
gyar termeld, vallalkozas tobb mint 200 termékkel mutatkozott be
kostoltatdstandokon.

A 16 éves Auchan Magyarorszag Kft. jelenlegi 1500 beszallitdja ko-
20l 1350 hazai vallalkozas, kozottik is az druhdzlanc torekvéseinek
megfelelfen egyre tobb a hazai gyartd és termeld, akiknek egyre
nagyobb piaci lehetséget biztositanak az aruhazakban. Az Agrar
Kincseink akcidval a vasarldk korében a hazai gyartok termékeit ki-
vanja népszerdsiteni az druhazlanc.

A budadrsi druhdzban megtartott nyité rendezvényen Feldman
Zsolt, a VM agrérgazdasagért felelds helyettes dllamtitkdra kihang-
sUlyozta, hogy a hazai kiskereskedelmi ldncok kiemelt partnerek le-
hetnek a kivalé min6ségl magyar termékek egyre tudatosabban
vasarld hazai fogyasztok felé torténd eljuttatésaban.

Az Agrar Kincseink akcid soran az aruhazlanc partnerei - az Agrar-
marketing Centrum, a Magyar HUsiparosok Szdvetsége, a Tej Szak-
makozi Szervezet és Terméktanacs és a Magyar Juh- és Kecskete-
nyésztd Szovetség - jelen voltak a budadrsi nyitd rendezvényen, a
hazai gyartok és termelok képviseletében. ILT.

=& Tesco and the Dairy Product Council
sign agreement

On 15 May Tesco Hungary became a member of the Dairy Interprofes-
sional Organisation and Product Council, when the council’s president
Tibor Mélykuti and Tesco Hungary CEO Nigel Jones signed a cooperation
agreement. The parties reiterated that by better organising the market
they wish to improve the situation of all enterprises in the sector and
manage emerging problems faster and with greater efficiency. s

Elindult a Kaiser Facebook-oldala

e

Kaiser Fensé-
ges falatok név
alatt indult el a
cég Facebook-
oldala aprilis-
ban, amely egy
Uj mérfoldké a
Kaiser életében. Az oldalon a latogatdk téjékozddhatnak a marka-
val kapcsolatos hirekr6l, eseményekrdl, nyereményjatékokral, vala-
mint inycsiklando és étvagygerjeszto tippeket taldlhatnak ugyan-
ott! Utazzunk egyltt a fenséges falatok vildgabal!

Emellett megUjult és elindult a Kaiser Uj weboldala is prilis végén.
Az Uj weboldalon a ldtogatok megismerkedhetnek a véallalattal, fel-
épftésével, magdval a Kaiser mdrkaval, a termékcsoportokkal, és vé-
gul, de nem utolsdsorban, a termékekkel is. Ezenfelll izgalmas és
valoszindleg a legnépszer(ibb menipont a , Fenséges falatkak”, ahol
inspirdciot gy(jthetnek a ldtogatodk az igazi, Kaiser Fenséges Falat-
kak” elkészitéséhez. Emellett a legfrissebb hirekrél, aktualitasokrol,
Ujtermék-bevezetésekrol és promaciokrol mar a féoldalon vagy a Hi-
rek mentben értestlhetnek a felhasznalék. =

= e

AISER

&& Kaiser launches Facebook page

Kaiser Majestic Bites is the name of the company’s Facebook page that
was launched in April. What is more, Kaiser's new website is also up and
running: visitors can get to know the company’s structure, the Kaiser
brand and the products. In the ‘Majestic Bites’ section they can get in-
spiration for making their own special bites using Kaiser products. s

=& Agricultural Treasures in Auchan stores

At the third weekend in May a special promotion was waiting for custom-
ersin all 18 Auchan stores: Agricultural Treasures were introducing more
than 200 products of g4 Hungarian manufacturers at tasting stands.
Auchan Hungary has 1,500 suppliers at the moment and from these
1,350 are Hungarian enterprises. With Agricultural Treasures the retail
chain’s goal was to popularise Hungarian products. The opening event
was held in Budadrs, where the representatives of many partner trade
organisations and Zsolt Feldman, deputy state secretary of the Ministry
of Rural Development were also present. s

Jol kezdte a Henkel a 2014-es
pénzugyi évet

Mérsékelt, 4,3 szazalékos

szerves arbevétel-ndveke-

dést ért el a Henkel 2014 el-

s8 negyedévében. Arfolyam-

hatdsok is befolyasoltak a

3,929 millidrd eurds arbe-

vételt, amely 2,6 szdzalék-

kal alacsonyabb, mint az el6-

z6 év azonos idGszakéban. A

korrigalt Gzemi eredmény 3,3 szazalékkal, 619 millié eurdra n6tt.
A Laundry & Home Care Uzletag ers, 6,0 szazalékos szerves arbe-
vetel-novekedést ért el. A Beauty Care Uzletag szerves arbevételé-
nek novekedése mérsékelt, 3,0 szazalékos volt. Az Adhesive Tech-
nologies Uzletdg szintén mérsékelt, 4,1 szazalékos szerves arbevé-
tel-névekedést tudott felmutatni.

Az drbevétel kilonosen a fejl6d6 piacokon nétt jelentdsen: a szer-
ves bévilés 9,2 szdzalékos volt. =

=& Henkel started the 2014 fiscal year well

In the first quarter of 2014 Henkel's organic sales grew by 4.3 percent.
Net sales amounted to EUR 3.929 billion - 2.6 percent less than in Q1
of 2013 - and adjusted operating profit improved by 3.3 percent to EUR
619 million. Organic sales growth was 6 percent in the Laundry & Home
Care business unit, 3 percent in Beauty Care and 4.1 percent in Adhesive
Technologies. s
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Bekototte a Laurel csak-

nem ezer trafikkasszajat

Kozel ezer trafikos pénztérgépet csatlakoztatott a
NAV szerverére a Laurel Cégcsoport - nyilatkozta a
tarsasag tulajdonos-tigyvezetdje. Bessenyei Istvan ki-
emelte, a cégcsoport a nemzeti dohdnyboltokba mar
az induldskor eleve olyan PC-s kasszat szallitott, ame-
lyeket el6készitettek az adougyi ellendrzé egység fo-
gadasara. A Laura szoftverrel m{ikod® trafikos kasz-
szdk azért is specidlisak, mert az adéhatosdg mellett
a Nemzeti Dohanykereskedelmi Nonprofit Zrt.-nek is
jelenteni kell a forgalmi adatokat, igy a fejlesztésik is
Osszetettebb feladat volt.

A szoros hatdriddk ellenére aprilis végéig a trafikos
kasszak kozul szinte mindegyiket siker(ilt rendszerbe
allitani. Azoknal, akik allami tdmogatast kértek, tarta-
ni tudtak a februdr 28-i hataridét, igy az Ugyfelek nem
veszitették el a tdmogatast. =

2 Laurel installed nearly a thou-
sand tobacco shop cash registers

The Laurel Group connected nearly one thousand tobacco
shop cashregisters to the tax authority’s (NAV) server - an-
nounced the group’s managing director Istvén Bessenyei.
Laurel’'s tobacco shop cash registers are special because
they also have to report sales data to the National Tobacco
Trading Nonprofit Zrt., so it was a more complex task to de-
velop them. By the end of April practically all tobacco shop
cash registers were put into operation.

A vizimentOkkel szovetkezett
a Bujdosé Pincészet

A Balaton déli partjan gazddlkod6 bordszat j6tékonysa-
gi és promacios céllal a VizimentSk Magyarorszagi Szak-
szolgdlatat (VMSZ) tdmogatja. A csalddi pincészet Men-
t86v markanéven tavaly egy rozébort dobott piacra: a
vasarlok minden egyes palackja megvasarlasaval 10
forinttal segitik a vizimentéssel foglalkozé kdzhasznu
egyesuletet. A tdmogatds alapja, hogy a Bujdoso csa-
l&d mindig is kot&dott a téhoz, tagjai tobbek kozt akti-
van vitorladznak is.

Bujdos6 Ferenc, a vallalkozas bordsza lapunknak elmond-
ta, hogy a Ment6ovbel 2013-ban mintegy 40 ezer pa-
lacknyi kelt el, mig az idei tervek szerint a termék eladasait meg fogjak duplazni. Ez
arozé - egyebek kozott - mar az orszag legjelentGsebb hiper- és szupermarketlan-
caindlis elérhetd, vérakozasai szerint pedig az Aldindl valé megjelenés onmagdban
40-50 ezer palackos értékesitést hozhat 2014 soran.

A komoly hagyomanyokkal rendelkez6 Bujdos6 csaldd a somogyi dombsag ddil6in 6sz-
szesen nyolcvankét hektar sz8l6t mlvel, a terlletik kétharmada fehérsz6ls. Termék-
palettdjuk kdzott ma mér a prémiumszegmensbe tartozé borok is megtaldlhatok. =

Bujdosé Ferenc borész,
Bujdosé Pincészet

& Bujdos6 Winery joins forces with the water rescue
services

The winery situated on the southern shore of Lake Balaton is a supporter of the Water
Rescue Services of Hungary (VMSZ). Last year they put a rosé called Lifebuoy Ring on the
market: from the price of every bottle bought 10 forints went to the Water Rescue Ser-
vices. Winemaker Ferenc Bujdosé told our magazine that in 2013 they sold 40,000 bottles
of Lifebuoy Ring and if everything goes as planned, they will double sales this year. s

® MagyarBrands lett a SKY Marketing
Uzleti mérkék kategéridban dijazték a
SKY Marketinget a legjobb magyar mar-

Kiderult, mennyire tudatos fogyasztdk
a gyerekek

kak, a MagyarBrands majusi Unnepélyes
gdlaestjén.

A multinaciondlis cégcsoportbél kivalt, 22
éves multtal rendelkezd SKY Marketing
Kft. egyike a legrégebbi magyar tulajdo-
nd kommunikaciés Ugynokségeknek. Ne-
véhez kothet az els6 magyar TCR-kam-
pany (a Kecskeméti Konzervgydr bébiéte-
lének ,Kiskanalnyi segitség” kampanya),
tovabba a Cora kommunikacidjaval a hi-
permarket-, a BricoStore kammunikacio-
ja soran pedig a barkdcsaruhaz-kategoria
bevezetése a piacra. Az Uigynokség olyan
markak marketingkommunikaciojan dol-
gozott és dolgozik a mai napig, mint pél-
daul a COOP, a Mucopront, a Széchenyi
Kértya Program, az OSRAM Magyarorszag
vagy épp a VOSZ.

Zi& MagyarBrands recognition for SKY
Marketing

SKY Marketing was honoured with the Mag-
yarBrands prize in the business brands cat-
egory in May. SKY Marketing Kft. is one of
the oldest Hungarian-owned communication
agencies - the company has been active for
22 years. They did the first TCR campaign
(for Kecskemét Canned Food) in Hungary and
has been working with brands such as Cora,
BricoStore, COOP, Széchenyi Card Programme
and OSRAM Hungary. «

A tudatos fogyaszt6i magatartas oktatésat nem lehet elég kordn kezdeni, ezért a Nemze-

ti Elelmiszerlanc-biztonségi Hivatal (NEBIH) a PontVelem.hu csapatéval egylittmikodve ja-
tékos kvizsorozatot indftott 4ltalénos iskolésok részére. Marcius 24-t6l 6 héten at kérdez-
ték a gyerekeket élelmiszer-biztonsaggal, mindséggel, bevasarldssal, otthoni ételkészités-
sel és taroldssal kapcsolatban.

LA kvizeket 2555 gyerek toltotte ki. A didkok kozul 64,8 szdzalék rendszeresen, 32,9 szdza-
|k néha, mig 2,3 sz&zalék nem, vagy csak nagyon ritkan szokott boltba jarni” -mondta el Ma-
tolcsy Miklds, a PontVelem Nonprofit Kft. lgyvezetGie.

Azok a gyerekek, akik rendszeresen, vagy alkalomszer{en elkisérik szlleiket a bevasarlasok-
ra, helyesebben vélaszoltak a kérdésekre. Jelentds pozitivum, hogy a gyerekek a feln8ttek-
nél sokkal inkabb felismerik a fogyaszto felelfsségét: 24,7 szazalékuk szerint a lakossag hi-
bajabdl kovetkezik be a legtobb élelmiszer okozta megbetegedés. 95,8 szdzalékuk nyitott
lenne egy élelmiszerekrél sz6l6 tantérgyra is.

LA program elérte els@dleges céliat: tobb ezer gyereket, sok szUlSt és pedagdgust sikertlt
megnyerntnk annak, hogy kdzosen gondolkodjunk az élelmiszer-biztonsag legfontosabb
kérdéseir6l” - hangsulyozta dr. Oravecz Mérton, a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hiva-
tal elnoke.

A minden kérdésre valaszt add gyerekek kozil gyzteseket sorsoltak ki, akik a Derkovits
Gyula Altaldnos Iskoldban, tinnepélyes dijatadd keretében &tvehették az értékes nyeremé-
nyeket. =

=& We got to know how conscious consumers children are

The National Food Chain Safety Authority (NEBIH) and PontVelem.hu organised a quiz series for
primary school pupils. From 24 March they were asking pupils about food safety, quality and shopping
issues for 6 weeks, in a playful way. According to the organisers, 2,555 children filled out the forms.
Some of the results: 64.8 percent of pupils regularly go shopping and 32.9 percent go from time to
time - these children gave better answers to the questions; 24.7 percent said most food-related
illnesses are consumers’ fault. =
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Esztergomba kerdilt a ,,Tesco az allatokeért”

palyazat fédija

Mdrcius 31-én lezarult a
,1esco az allatokért” el-
nevezés(i pélydzat. A be-
érkezett internetes sza-
vazatok alapjan els6 he-
lyen végzett, igy 3,5
millié forintot nyert az
esztergomi Bogancs Ku-
tya- és Kisallatotthon.
Mésodik lett a Siéfoki Allatvéds Alapitvany, a dobogd harmadik fokéra pedig a Bottyén Equus
dllhatott fel, igy 6k osztoztak a fennmaradd 3,5 million.
Az 6sszesen 7 millio forintot a Tesco és az akcibban részt vevs beszallitépartnerek adtak 6sz-
sze oly médon, hogy minden, januér 2. és marcius 31. kdzott megvasarolt dllateledel és kis-
allat-kiegészit6 termék arabdl 1 forintot ajanlottak fel. Emellett az aruhdzlanc a promocio
ideje alatt minden eladott Tesco sajat markas allateledel &rabdl 2 forintot adomanyozott az
allatvédd alapitvanyoknak.
S Az akcid ideje alatt kdzel 2 millié darab sajat markas dllateledel fogyott el, mely kb. 7200 ton-
na eledelt jelent. Ez a mennyiség pedig kdzel 300 ezer kis- vagy kozepes méretd kutya évi
szikségleteit fedezi.

A Briusszelben megrendezésre kertlt , XXI.
Concours Mondial de Bruxelles” nemzet-
kozi borversenyen a magyar boroknak ki-
osztott 4 érem kdzUl kett6t a Torley borok
kaptak. Aranyérmet nyert a Torley Mus-
kotaly 2013 bora, a Torley Pinot Noir Ro-
sé 2013 pedig eziistérmet. A 40 kilonbo-
26 orszagot képviseld 310 szakértd birdlo
az idei évben is szigoru el6irdsok alapjén
zsUrizte a 41 orszagbdl nevezett 6ssze-
sen 8060 mintat.

Emellett a londoni székhelyd International
Wine Challenge nemzetkdzi borversenyen
a Torley Chardonnay 2013 borat bronz-
éremmel tlintették ki. =

At the ‘21st Concours Mondial de Bruxelles’
international wine competition Torley wines
won two medals: Torley Muskotdly 2013
walked away with a gold medal, while Torley
Pinot Noir Rosé 2013 got a silver. In addition
to this, Torley Chardonnay 2013 won a bronze
medal at the International Wine Challenge in
London. =

&& ‘Tesco for animals’: the main prize went to Esztergom

The ‘Tesco for animals’ programme ended on 31 March: after the online voting the Bogancs Dog and
Pet Shelter in Esztergom won and got HUF 3.5 million, while runner-up Siéfok Animal Protection Found-
ation and third-placed Bottydn Equus divided the remaining HUF 3.5 million between them. Between
2 January and 31 March 1 forint from each pet food and accessory product sold in Tesco stores was
used for this cause, while Tesco donated 2 forints after each private label pet food product sold. =

Plakétragaszténak allt Fabian Anita,
Szivos Marci és Gergely Istvan

Megvaltak egy napra eredeti szakmajuk-
tél hazank hirességei! Gergely Istvan és
Szivés Marci a medencét hatrahagyva
ragasztot és ecsetet ragadott, hogy Bu-
dapest forgalmas pontjain oriasplakato-
kat helyezzenek ki. Olimpikon vizilab-
d4zoinkhoz a J6ban Rosszban szinész-
ndéje, Fabidn Anita is csatlakozott. A ko-

26s munka sordn az is kideriilt, Gergely

Istvan tlizoltoként, Szivés Marci nyomo-
zoként prébalna ki magat.

A The Famous Grouse fotopalydzatan ci-
vil nyertesek képei keriiltek ki Budapest
egy-egy forgalmas pontjara, amelynek ki-
helyezésében Anita, Marci és Istvan se-
gédkezett. A plakatragasztds alatt az is
kideriilt, mas szakma felé is kacsingatott
mar a csapat.

»A vizilabda nagy szerelmem, de régi nagy
vdgyam, hogy tiizolté legyek. Eddig ez a
sport mellett nem miikodhetett, de terve-
zem, hogy onkéntesnek dllok a kozeljovd-
ben” — kezdte Gergely Istvan. - ,Bdr a

fajdkakasos plakdt életem elsé ragasztdsa

volt, teljesen nem volt idegen a munkafo-
lyamat” — folytatta a vizilabda-vélogatott
kapusedzéje.

Fabian Anita mar gimnazistaként t6bb
szakmat is kiprébalt, egyik tinédzserkori
munkajaval rdadasul még az Gjsagok ha-
sabjaira is keriilt.

. Envoltam az elsé szendvicsember Pécsett.

Régimodi jelmezbe oltozve jdrtam a vdrost,
egy helyi éttermet hirdetve. Annyira nép-
szerti lettem ezzel, hogy még a Dundntii-
li Naploban is megjelent rélam egy vers” -
nosztalgiazott a Joban Rosszban szi-
nészndje. — ,Nagyon lelkes voltam, és ma
sem jovok zavarba, ha bdrmit firni-farag-
ni kell otthon, igy a plakdtragasztdsban is
rutinosan segédkeztem, rdaddsul a The Fa-
mous Grouse is az egyik kedvenc italom” -
tette hozza Anita.

Légy részese Te is valami igazan hiresnek
a The Famous Grouse-zal!=

£& Anita Fabian, Marci Szivos and Istvan Gergely display posters

Three Hungarian celebrities quit their jobs for a day! Water polo players Istvan Gergely and Marci Szivés and act-
ress Anita Fabién from soap opera Jban Rosszban went to busy Budapest locations to display giant posters.
Their job was to place the posters made from the photos of the amateur winners in the competition organised
by The Famous Grouse. While working, the stars also revealed what other jobs they did in the past or fancy
now. Istvan Gergely always wanted to be a firefighter. As a teenager Anita Fbidn - whose favourite drinks
include The FamousGrouse - used to work as sandwich man in Pécs, advertising a restaurant. Marci Szivés
would like to be a detective is he had the chance. Be part of something famous with The Famous Grouse! =
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» A legsikeresebb hazai vallalati s s g o _m . .
témogatdsok mhelytitkai Vasarlasi gyakorisag az egyes
A Magyar Adomanyoz6i Forum (MAF) idén b e b
Ujra megszervezte Katalizator Mlhelybe- (o) lttl p uso k an
szélgetések elnevezésl szakmai forumat. Avasarlsi szokasok valtozdsat kiveti _
A szektoron bellli és szektorkdzi tapaszta- vasar 9' Sz0rasok vattozasat kovetl r}yo— ' BOLTTIPUS 2013 2012
latcserét és aj6 gyakorlatok megosztasat mon a Nielsen Shopper Trends kutatasa, :
célzé méjusi szakmai rendezvényen neves amit minden évben elvégeznek. : Hipermarket 52 48
véllalatok - a Henkel Magyarorszag, a Da- A legutdbbi, 2013-as felmérés szerint ndtta : Szupermarket 6.7 6.7
none, a Tesco-Global Aruhdzak, valamint vasdrlasok atlagos gyakorisaga a hipermar- : —
az Erste Bank, a National Instruments és a ketek és a drogériak mellett a piacokon is. : Dis#ont 38 42
Poli-Farbe - példaértékii tamogatasi, tar- A tablazat azt mutatja, hogy havonta egy : Hagyoményos iizlet 131 147
sadalmi befektetesi programjaival €s azok atlagos vasarld hényszor vésarol az egyes © peeq 96 104
eddig elért eredményeivel ismerkedhet- {izlettipusokban : 8 ’ ’
tek meg a hazai céges tamogatasok irant i : Patika 1,7 1,5
érdekl8dd vallalati és civil szakemberek. = : . :

& Shopping frequency in " Drogéria 23 18
=t& The secrets behind Hungary's most various store types " Piac 39 33
successful corporate donations programmes According to the 2013 edition of Nielsen’s annual :
The Hungarian Donors Forum (MAF) once again Shopper Trends survey, shopping frequency in- : Zgldség-gyuméles szakiizlet 44 51
organised its forum called Catalyst Workshop creased in hypermarkets, drugstores and at market- :
Discussions. Representatives of Henkel Hun- places. The table shows how many times the aver- Hentes 31 33
gary, Danone, Tesco Hungary, Erste Bank, e : : - < niclsel
National Instruments and PoliFarbe gathered age shopper visits certain store types inamonth. = : Forras: niclsen

to exchange their experiences and share best
practices of their support and social invest-
ment programmes. «

Marketingigazgatot nevezett ki

» Sikeres szervezetfejlesztési projekt
a NEBIH-nél ! a MIRELITE MIRSA

?zzerlra’er?ce-?)Eigijsea?gidlif/taia,?(el\@éellzi)%&l‘;long: Santa Zoltan tolti be a MIRELITE MIRSA Zrt. marketingigazgatéi pozi-
1.2.18 A-2013-2013-0006 regisztracios cgst20ldcpriisato. . -
sz&mu, ,Szervezetfejlesztési program a Sénta Zoltan szakmai palyafutdsat a GfK Hungaria Piackutatd Inté-
Nermnzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hiva- zetnél kezdte, majd a Nielsen Retail Plus Uzletag regiondlis vezetd-
talban” cimdi projektje. A programnak ko- Jeként dolgozott.
sz6nhetden - eldre meghatérozott mod- A MIRELITE MIRSA Zrt.-nél legf6bb feladata a gyorsfagyasztés tech-
szertanok segftségével - javult a NEBIH nikdjat bevezetd és elterjeszt6 tradiciondlis MIRELITE marka meger6-
sitése, és az ehhez kapcsolodo stratégiai marketingfeladatok ellata-

belsd mikodeési hatékonysaga.
A projekt teljes koltségvetése kizel 30 sa a hazai és a nemzetkozi piacokra vonatkozdan is.

millié Ft volt. ;aar:iae;?\:?gr;zgaté A szakember a MIRELITE MIRSA-ndl a fogyasztékdzpontu marke-
S MDY - ting szemléletét szeretné ndvelni, ezaltal a cég piaci jelenlétét to-
Si& NEBIH's successful organisation deve- MIRELITE MIRSA 'Eb Ssiten & pract)

lopment project vabb erositen. =

The National Food Chain Safety Authority . .

(NEBIH) successfully completed its organisa- =& MIRELITE MIRSA names marketing director

tion development project (registry number: o , N . . .
AROP-1.2.18.A-2013-2013-0006). Thanks to Zoltan Santa was named MIRELITE MIRSA Zrt’s marketing director as of April 2014. Mr Santa started his
the programme NEBIH's internal operation ef- career at GfK Hungdria and later worked as the regional director of Nielsen’s Retail Plus division. His main
ficiency improved. « task in the new job will be reinforcing the traditional MIRELITE brand. =

Egy orszag kostolt - élbolyban a Zsindelyes

Megrendezték a Vidékfejlesztési Minisztérium altal szervezett Orszagos Palinkakdstoldt, amelynek dijazottjai a Palinkakivaldségok Kdnyvébe is
bekertiltek. A Magyarorszdgon m(ikod6 kereskedelmi palinkaf6zdék kétharmada nevezte be a termékét a megmérettetésre. A szakmai zs(ri
ebb6l 50 f6zde 83 palinkdjat dijazta. A dijakat Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter adta at.

A Zsindelyes Pélinkaf§zde folytatja idei dijesdjét, termékei 100%-0s eredményességgel szerepeltek, hdrombdl harom csillagos pélinka lett. Fe-
hér Csaba, a fGzde pélinkamestere a kovetkez8ket mondta el a szerepeltetett termékekrdl: ,Harom olyan terméket neveztiink be, melyek na-
gyon fontos szerepet jatszanak a f6zde életében - az eredetvédett szabolcsi alma és az Ujfehértéi meggy, amely idén 50 éve mar, hogy kine-
mesftésre kerUlt, iletve annak dgyazott valtozata, az Ujfehértoi flrtds dgyas meggy, ami ezzel méar 19-szeres elismeréssel bliszkélkedhet.” =

=& A whole nation was tasting - and Zsindelyes was among the best

The Ministry of Rural Development organised its National Pélinka Tasting and two thirds of pélinka distilleries entered the competition. A panel of experts
rewarded 83 palinkas of 5o distilleries and minister Dr Sandor Fazekas presented the prizes. All three of Zsindelyes Palinka Distillery’s competing products
won stars. Zsindelyes’ palinka master Csaba Fehér told that Szabolcs apple, Ujfehérté sour cherry and sour cherry on fruit bed are all flagship products of
the company. =
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Ujabb rangos kitiintetésben
részesult a MIRELITE MIRSA Zrt.

az Intersnack Magyarorszagnal

Korda Petra tolti be 2014 janudrjatol az
Intersnack Magyarorszag marketingve-
zetli pozicigjdt. A szakember 18 évet
toltott az Unilevernél, ahol kilonbozs fo-
gyasztoi és kereskedelmi marketingve-
zet8i poziciokat toltdtt be, majd mdsodik
gyermeke szlletése utan tandcsadoként
dolgozott tovabb.

Az (jmarketingvezet( f6 feladatai kozott

Korda Petra Uj termékcsoportok hazai fejlesztése és
marketingvezetd bevezetése, valamint a vallalat markai-
Intersnack nak hosszu tavy, fenntarthat6 noveke-
Magyarorszag désének megalapozasa szerepel.

,2014 lesz terveink szerint a NETA bevezetése 6ta az elsd olyan év,
amikor ismét ndvekedni fogunk. A jol megvalogatott innovacidink-
tol és az Uj kommunikacios stratégianktol sokat varunk, és bizunk
az attorésben” - nyilatkozta Korda Petra. =

&& New head of marketing at Intersnack
Hungary

From January 2014 Petra Korda has been the head of marketing affairs
at Intersnack Hungary. Ms Korda served in the ranks of Unilever for 18
years before moving on to work as a consultant. Her main tasks in the
new position include developing and launching new product groups in the
Hungarian market. She also works on laying the groundwork for the com-
pany brands’ sustainable growth in the domestic market. =

Tescotél a Heinekenhez

Mérciustol Palfalvi Marta a HEINEKEN Hun-
gdria vallalati kapcsolatok és kommunikaci-
0s igazgatdja. Kinevezésével a véllalat ma-
gasabb szintre kivanja emelni vallalati kap-
csolatrendszerét annak érdekében, hogy
értékeit, a kornyezetre gyakorolt pozitiv ha-
tésat eredményesebben mutassa be az
érintettjeinek, vallalaton beldl és kiviil egya-
rant. Vezetségi tagként Palfalvi Méarta fel-
adata lesz a véllalat reputdciéjanak nove-
[ése, valamint a véllalat fenntarthatéségi
programjanak - a Zéldebb jovEért program-
nak - szélesebb kor(i megismertetése a ha-
zaikozvéleménnyel Ugyancsak a szakember felel mostantdl a véllalat
belsd kommunikaciéjanak fejlesztéséért. Palfalvi Marta korabbi mun-
kahelyein kiemelkedd eredményeket ért el hasonlé munkakorokben.
Kommunikacios és vallalati kapcsolatok vezet6ként a Philip Morris Ma-
gyarorszag Kft-néljol hasznalta fel a dohényipar sz{kds kommunika-
ci6s lehetségeit a véllalat javara. 2011-t6l ugyanilyen pozicibban sike-
resen fejlesztette a Tesco magyarorszagi kormanyzati kapcsolatrend-
szerét. Irdnyitasa alatt a csapat stratégiai partnerségi megdllapodast
készitett el a magyar kormannyal, fejlesztette a belsd és kils6 kom-
munikdciot, elkdtelezetten ndvelte a véllalat elismertségét a tarsadal-
mi felelGsségvallaldsi tevékenységek irdnyitasaval. =

S& From Tesco to Heineken

From March Mérta Pélfalvi is the new corporate relations and communication
director of HEINEKEN Hungdria. Her tasks will include raising the reputation of
the company and calling the public’s attention to the brewery’s sustainabil-
ity programme. Ms Pélfalvi used to work in the same position at Philip Morris
Magyarorszag Kft. and Tesco Hungary. Her stint at Tesco bore fruit in the form
of a strategic partnership agreement signed with the Hungarian government
and she improved internal and external communication as well. m

Pélfalvi Mérta

véllalati kapcsolatok és
kommunikéciés igazgatd
HEINEKEN Hungéria

Mdjus 8-an Varga Mihdly
nemzetgazdasagi mi-
niszter atadta a ,Dfj a si-
keres vallalkozdsokért”
elismeréseket. Az apri-
lis hdnap kis- és kozép-
véllalkozdsa dijat a MI-
RELITE MIRSA Zrt.-nek
ftélték oda, amelyet Dr.
Los6 Adrienn Ugyvezet§
igazgato vehetett at.

A dijak odaitélésének
egyik legfontosabb célja, hogy nyilvanossagot teremtsenek a sike-
res vallalkozdsoknak. Azokat a cégeket kivanjak elismerni, amelyek
munkajukkal, eredményeikkel hozzajarultak a magyar gazdasag fej-
|8déséhez - mondta Varga Mihdly.

,Vallalatunk kizarolag magyar alapanyagot hasznél fel és magyar
munkaer6vel Magyarorszagon folytatja termel&tevékenységét” -
mondta Dr. Los6 Adrienn. Kiemelte, hogy ,a MIRELITE MIRSA Zrt. a
kordbbi hagyomanyok megtartdsa mellett a fejlesztést, az Uj termé-
kek megalkotasat folytonossa tevd politikat folytat annak érdeké-
ben, hogy értéket Grizzen és teremtsen is egyben”. =

& MIRELITE MIRSA Zrt. honoured with anot-

her prestigious prize

On 8 May Mihdly Varga, Minister for National Economy presented the ‘For
Successful Enterprises Prizes’ and MIRELITE MIRSA Zrt. was honoured as
SME of the month in April. Managing director Adrienn Losé accepted the
prize on behalf of the company. She told that they exclusively use Hun-
garian raw material and produce everything in Hungary. The prize rewards
companies that contribute to the development of Hungary’s economy. s

Véltas a GoodMills élén

Méjus 5-ét6l Szildgyi Marta személyében U
elntk-vezérigazgatd vette at a GoodMills
Magyarorszag Malomipari Zrt. irdnyitasat.
Magyarorszag piacvezet malomipari val-
lalatanak U] vezérigazgatdja az elmult 20
évben olyan cégeknél szerzett élelmiszer-
ipari tapasztalatot, mint példaul a Roy-
al Brinkers Hungary Kft., ahol 11 éven &t
Ugyvezetoként, illetve a Bunge Zrt., ahol
kereskedelmi igazgatdként dolgozott. Az
ezen id@szakokban szerzett szakmai és
vezetdi tapasztalatok, valamint az élelmi-
szerszektor és az alapvetd élelmiszerek
iranti elkotelez&dése teszi lehetdvé, hogy
magabiztosan folytassa a kordbbi vezérigazgato, Podr Zoltan 4l-
tal megkezdett utat, és biztositsa a tovabbi sikereket a malomipar
irdnymutato, hagyomanyokat 6rz8 és magas szaktuddssal rendel-
kez@ vallalatanal. =

& New GoodMills CEO

As of 5 May Mérta Szilagyi is the new president-CEO of GoodMills Hungary.
The new CEO of Hungary’s market leader milling industry firm worked for
companies such as Royal Brinkers Hungary Kft. (11 years as managing
director) and Bunge Zrt.(commercial director) in the past. Her knowledge
and experience from these positions guarantee that she will lead the
company with as much success as former CEO Zoltan Podr. s

Szildgyi Méarta
elnok-vezérigazgatd
GoodMills

Magyarorszag
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14.00-15.00 Idoméro edzés -
Az els6 Lanchid Klub workshop
Exkluziv kutatasi eredmények az FMCG-piac
jovobeli értékesitési varakozésairol

15.00-15.30 Kavésziinet

15.00-17.00 Eléfutamok
Autok, motorok, FMCG-vilagmarkak, celebek - és
minden, ami mogotte van

17.00-20.00 Szabadedzés

20.00-24.00 Bemelegiteés -
Vacsora és meglepetésprogram

' SZEPTEMBER 24., SZERDA '

9.30-11.00 Vilagbajnoksag -
Makrogazdasagi blokk
Mi tortént a vildg gazdasagéaban az elmdilt
egy évben, és ez hogyan hat Magyarorszag
gazdaséagéra a kovetkez egy évben

11.00-11.30 Kavésziinet

11.30-13.00 EpsomiDerby - Export-import blokk
Relaciénk az Egyesiilt Kirdlysaggal
konkrétumokban, partnerkeresésben

13.00-14.00 Ebéd

14.00-15.30 Nagypalyasok -
Kereskedelmi blokk, I. rész
A kereskedelemben is csak a valtozas &llandé -
célok és eredmények

15.30-16.00 Kaveésziinet

16.00-17.30 Kotottfogas -
Kereskedelmi blokk, II. rész
Szolgdltatok a kereskeddk és beszallitoik
kozott - hatékonysagnovelésre fokuszélva

17.30-20.00 Szabadedzés

20.00-02.00 Baratsagos mérkozések -
Kerti parti és meglepetésprogram

9.00-10.30 Csapatkapitanyok talalkozéja
Mez6gazdasag, feldolgozéipar, kereskedelem -
hatés, kélcsonhatas

10.30-11.00 Kavésziinet

11.00-12.30 Diszpaholyban -
VIP agazat: Malom- és siitéipar
Termékpalya-attekintés: piaci elonyok és hatranyok

12.30-13.30 Ebédsziinet

13.30-15.00 Bajnokok Ligaja - Markaszovetségi blokk
Kiizdelem-siker-kontroll-fokusz

15.00-15.30 Kavésziinet

15.30-17.00 Egy hajéban eveziink -
Non-food marka blokk
Hazai-import, kicsi-nagy, A-B: reflektorban a
kozmetikai és vegyi markak

17.00-17.15 Kavésziinet

17.15-18.30 Szurkoléinap -
Kihelyezett Trade Marketing Klub-iilés
Mesterségem cimere: a Mindentudé

18.30-20.30 Szabadedzés

20.30-04.00 Ladies Night - Galavacsora, Eletmiidij-
atado és meglepetésprogram

10.00-11.00 K6zOnségszoérakoztatas -
Kommunikaciés blokk, I. rész
Mérlegen a lathatdsag ereje az ATL- és BTL-
szegmensben

11.00-11.30 Kavésziinet és kijelentkezés
a szallodai szobakbol

11.30-12.30 Korkapcsolas -
Kommunikaciés blokk, II. rész
A mérk6zések helyszinérdl, az aruhazakbdl jelentjiik

12.30-12.45 Kavésziinet

s0m o

12.45-14.00 Kell egy csapat! - Cégvezetoiutravalé
Markak, akik hittel biznak, és csapatkapitanyok,
akik hitet adnak

14.00-15.30 Ebéd

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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AZ FMCG-PIAC
LEGNAGYOBB HAZAI
KONFERENCIRJA,
KOZEL 100
ELOADOVAL,

500 SZAKMAI

DONTESHOZOVAL

MAGYAR-ANGOL
NYELVEN

SZERVEZOK:
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A részvételi dij az étkezés kozterheit
nem tartalmazza.
Révidebb tartézkodas esetén egyedi drat biztositunk.
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15.00-17.00 Qualifying heats
Cars, motorcycles, international FMCG brands,
celebrities - and everything that is behind them
14.00-15.00 Qualifying practice session - Fro0 Eraitia nrosramm
The first Chain Bridge Club workshop 17.00-20.00 Free Lralygg programme
Exclusive research results and forecasts on future 20.00-24.00 Warm-up -
sales trends in the FMCG market Dinner and surprise programme
15.00-15.30 Coffee break
' 24 SEPTEMBER, WEDNESDRY ' ' 25 SEPTEMBER, THURSDRY '
9.30-11.00 World Championship - 9.00-10.30 Team captains meeting
Macroeconomics section Agriculture, processing, retail - action and reaction
What happened in world economy in the ] 10.30-11.00 Coffee break
last 12 months and how various trends will a
influence Hungary’s economy in the 11.00-12.30 In the executive box -
next 12 months? VIP sector: Milling and baking industry
Product path overview: market advantages
11.00-11.30 Coffee break and disadvantages
11.30-13.00 Epsom Derby - 12.30-13.30 Lunch
5’“’ o t,":"‘(’;,’r t S,Zfz:os ited Kingdh 13.30-15.00 Champions League -
u"‘i‘.ary ls. racing wi N s fm e o ngaonm, Brand Association section
practical issues, searching for partners Fight - success = ebntrol - focus
13.00-14.00 Lunch 15.00-15.30 Coffee break
14.00-15.30 Major league - Retail section, Part 1 15.30-17.00 We are in the same boat -
Only change is constant in retail - Non-food brands section
goals and results Domestic-import, small-big, A-B: cosmetics and
household chemical brands in the spotlight
15.30-16.00 Coffee break (P
. 17.00-17.15 Coffee break
16.00-17.30 Greco-Roman wrestling -
Retail section, Part 2 17.15-18.30 Supporters day - L
Service providers between retailers and Trade Marketing Club meeting
suppliers - focus on increasing efficiency The name of the trade: Know-It-All
17.30-20.00 Free training programme 18.30-20.30 Free training programme
20.00-02.00 Friendly matches - Garden party 20.30-04.00 Ladies Night - Gala dinner, Lifetime
! ] and surprise programme Achievement award ceremony and
surprise programme
‘ JE————————— 11.30-12.30 Live broa.dcaft - )
SRS == R Communication section, Part 2
Live broadcast from all playing venues: the stores
10.00-11.00 Playing for the crowd -
Communication section, Part 1 12301245 Coffee break
The power of visibility measured in the 12.45-14.00 Gotta have a team! - One for the road
ATL and BTL segments for company executives
11.00-11.30 Coffee break and checkl'ng Brands which have faith and team captains
out of the hotel rooms ehogive confidence
14.00-15.30 Lunch

We reserve the right to change the programme!
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HUNGARY!

HUNGARY'S BIGGEST
FMCG CONFERENCE,
WITH NEARLY
100 SPEAKERS
AND 500
DECISION-MAKERS
FROM THE INDUSTRY
- IN HUNGARIAN AND
ENGLISH LANGUAGE

ORGANISERS:
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The participation fee doesn’t include the common public

charges imposed on meals. We can offer you special rates
if you wish to stay for less than 4 days.

(] Igen, részt kivanok venni a konferencian az alébbi adatok alapjan:
Yes, | want to attend the conference with data as below:

JELENTKEZESI LAP / REGISTRATION FORM

Jelentkezési hatarid6: szeptember 5.
Registration deadline: 5 September

Név: Beosztas: Cég: Addszam:
Name: Position: Company: Tax no.:
Levelezési cim: Szamlézasi cim:
Address: Invoicing address:
Telefon: Fax: E-mail:
Telephone: Fax: E-mail:
Nem kérek egyagyas elhelye- POPAI-tag vagyok/TMK-tag MagyarBrands 2013 és/vagy Superbrands 2013 és/ Trade magazin-eléfizeté vagyok, Szallas: Hotel Pelion, D Hotel Kapitany,
zést, igy jogosult vagyok vagyok és ezzel jogosult vagy Product of the Year 2014 dijazott vagyok, igy igy jogosult vagyok 5000 Ft + Accommodation in: Tapolca Siimeg
10 000 Ft + &fa kedvezményre 5000 Ft + &fa kedvezményre jogosult vagyok 5000 Ft + &fa kedvezményre afa kedvezményre pr—
I do not need a single bedroom, my 1 am member of POPAI/TMK, | am MagyarBrands 2013 and/or Superbrands 2013 and/or I'am a Trade magazine subscriber, B::;m' y

which makes me entitled to a HUF
5000+VAT discount.

discount is HUF 10,000+VAT my discount is HUF 5,000+VAT Product of the Year 2013 member, my discount is

HUF 5,000+VAT

D Nem jérulok hozza, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.
| refuse to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

09. 28. 09. 24. 09. 25. 09. 26.
Ozs/og D24/09 Ozs/og Dzs/og

09. 23. 09. 24. 09. 25. 09. 26.
Dzs/og Dzms C]25/09 26/09

A jelentkezési lap visszakulldése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent.
A jelentkezés lemondésat csak irasban, legkés6bb 2014. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni.
Amennyiben a lemondas ezutdn érkezik meg, Ugy a részvételi dijat telies egészében leszamlazzuk.
Returning the registration form shall be interpreted as acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may
only be cancelled in written form, until 5 September 2014 at the latest. In the event that a cancellation is received beyond this date,
the full attendance fee shall be invoiced.

Erkezés:
Avrrival:
Tavozas:
Departure:

Aldirds, pecsét:
Signature, stamp:

Tovabbi informacidk/General information: Szabé Timea, Tel.: +36 (30) 826-4159, E-mail: szabo.timea@trademagazin.hu, Cim/Address: 1034 Budapest, Bécsi ut 122-124., lll. emelet


http://www.trademagazin.hu

TRADE MAGAZIN - KERE

AZ FMCG KIS- ES NAGYKERES

Osszes brutt6 forgalom
iard forint/millié eurd)

Uzlet tipusa Lanc neve 2013 Uzlet tipusa Lanc neve

1. Tesco 7090 704,7

Osszesen: 220 €2449,7 € 2373,4 Osszesen: 401
HM 118 TESCO HM 31 INTERSPAR
TESCO SZUPERMARKET, S7M 346 SPAR
SzM 58 5 MARKET
CONV 44 EXPRESSZ SZM 13 CITY SPAR
NK 11 SPAR PARTNE

2. Coon 5300 550,0

) 4

. 5. Real
Osszesen: 5480 €1831,2 €1852,4 "

Osszesen: 2314
SZM 370 SZUPER .

SZM 610 REAL ELELMIS
EB 5057 MINI, ABC, KISBOLT S7M 4 REAL PREMIU
Cc+C 53 ADU EB 1700 REAL PONT

3. CBA 5785 521,4

Osszesen: 2538 €1998,8 €1756,0 HM 19 AUCHAN
— — m
SZM 134 CBA PRIMA

D 159 LIDL
EB 38 CBA CENT
EB 1114 CBA 8. Penny Market
EB 1245 CBA CEL, PARTNER D 193 PENNY MARK

704,7

578,5

521,4
453,7
421,5 .
370,0 370,0°
258,0 275.7* 252,8 262,9"
.. 187,1 196,2* 188,0
cB

A Redl Auchan Lidl Penny Market

I 530,0 Iss.’.

Tesco Coop




SKEDELMI TOPLISTA 2013

KEDELMI LANCOK RANGSORA

Uzlet tipusa Lanc neve

9. Metro

€1456,4 €1528,0 c+C 13 METRO €649,6 € 651,7

10. Aldi ss0 97,8*

D 93 ALDI €293,7 €329,4

11.dm Magyarorszag 6o 67,0

R
370,0 370,0* DR 258 DM €228,0 €225,6

€1278,4 €1246,1 12. Rossmanl‘l 43,6 47,5

DR 180 ROSSMANN €150,6 €160,0

A TESCO brutté forgalma 2012-ben a 2012. méarcius-2013. februar, mig 2013-ban a 2013. marcius-
2014. februar uizleti évre vonatkozik.

A TESCO brutté forgalma dohanytermékek nélkiil 2012-ben a 2012. marcius-2013. februar
iizleti évben 692 milliard HUF, mig 2013-ban a 2013. marcius-2014. februar iizleti évben 698
milliard HUF, vagyis 0,5 szazalékos boviilést mutat.

Az Auchan brutté forgalma iizemanyag-értékesitéssel egyiitt 2012-ben 299,5 milliard HUF,
mig 2013-ban 318,7 milliard HUF.

€891,4 €928,5 ‘€
A dm forgalma 2012-ben a 2011. oktéber-2012. szeptember, mig 2013-ban a 2012. oktéber-
2013. szeptember iizleti évre vonatkozik.

A dm forgalma 2013. oktéber-2014. marcius idészakra brutté 34,7 milliard HUF.

2528 262,9*

€873,5 €885,4

A cégek forgalmi adatainak atvaltasandal az MNB &ltal kdzolt éves atlagarfolyamot vettiik figyelembe, a 2012. évre
érvényes 289,42 HUF/EUR-t és a 2013. évre érvényes 296,92 HUF/EUR-t.

A téblazatban taldlhaté adatok a cégek sajat kdzlését tartalmazzak.

A *-al jelolt forgalmi adatok a Trade magazin becslése, amely a Nielsen-Trade magazin 2012. évre kiadott kereskedelmi
toplistajanak, valamint a cégek 2012. évi bevallasainak alapjan, és az eltelt periddusban a piaci kdriilményekben beko-
1 87 1 1 9 6 z * vetkezett véltozasok figyelembevételével keriiltek megbecslésre, szakérték bevonasaval.
’
3

c+C cash and carry DR drogéria NK nagykereskedelem
ET €646,5 € 660,8 CONV kényelmi (convenience) EB élelmiszerbolt NSzZM nagy szupermarket
D diszkont HM hipermarket SZM szupermarket

A . .. . Kiadja a Grabowski Kiad6 Kft.
Osszes brutté forgalom Osszes brutté forgalom L.

2012 (milliard forint) -- 2013 (milliard forint) 1034 Budapest, Bécsi Gt 122-124.
Telefon: (1) 436-4499

Fax: (1) 480-1036

E-mail: info@trademagazin.hu
www.trademagazin.hu

A Trade magazin a hazai FMCG-piac

vezetd b2b szaklapja, amelynek
kiildetése, hogy a piac dontéshozéit
iizleti informaciokkal lassa el évente ]
85,0 97,8 660 67.0 9 alkalommal, 23 ezer példanyban m a a Z I n
-- -’-' 43,6 47,5 megjelend magazinjaval, valamint

[ —_—— minden munkanap megjelend hir-

tro Aldi dm Magyarorszag Rossmann levelével magyar és angol nyelven.

193,5*
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ALDI: 6. szuletésnap,
4 markanagykovet

Az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. 2008. &prilis 17-én nyitotta meg az els6 hazai lizletét,
amelyet azdta 95 tovabbi bolt atadasa kdvetett. Az elmult hat év dinamikus névekedésé-
nek koszénhet&en az ALDI ma mar 1400 fénél is tébb munkavallalét foglalkoztat magyaror-

szagi Uzleteiben.

z immaron 6. sziiletésnapjara ké-
Aszﬁlc’i ALDI Magyarorszag Elel-

miszer Bt. a nagysikerti ALDI
Haéziasszonyok 2013 kampany utan im-
mar masodik alkalommal dontétt agy,
hogy kommunikdcidjanak tdmogatasa-
ra palydzatot hirdet a magyar héziasz-
szonyok kozott. Ebben az évben mar nem
csupdan a holgyek, hanem az urak is lehe-
toséget kaptak a megmérettetésre. A mult
év soran ugyanis a szervezOk nagysza-
mu megkeresést kaptak férfi vasarldik-

tol, miszerint 6k is szivesen képviselnék :

az aruhazlancot. Szamukra az ALDI a -
kommunikdciojaban els6sorban a férfi-
as, példaul barkdcs- és grilltermékek té-
maban a promociot segité — Hazigazda
kategdria megalkotasaval teremtett lehe-
tdséget a részvételre, és igy koszonte meg
férfi vasarloi bizalmat.

A felhivés sikere minden varakozast fe-
lilmult, hiszen mig az el6z6 Haziasszony-
kampéanyra 1500-an jelentkeztek, addig
a masodik felhivasra mar 30 000-nél is
tobb magyar hdziasszony és hazigazda
érezte Ugy, 6 lenne az idedlis képviselGje
az ALDI-nak. A nézék interneten leadott

szavazatai alapjan a markanagykovetek

egy évig tarté megbizast — televizids és
radios reklamokban, a nyomtatott és on-
line sajtoban, illetve személyesen az iizle-
tekben valé megjelenést — és az ezzel jard
300 000 forintos sztargazsit kaptak.

A Haziasszony kampanyra érkezett nagy-
szamu jelentkezés jelentette siker mel-
lett szakmai elismerést is kapott idén az
ALDI, és az altala kovetkezetesen kép-
viselt kereskedelmi elvek: a magas mi-
ndségl, elérevalogatott termékkinalat,
az atgondolt és rendezett tizletkialakitas,
a pénz-visszafizetési garancia, a kovet-
kezetes markaépités és kommunikacio.
A neves nemzetkozi Superbrands prog-
ram elismert marketing- és reklamszak-
emberekbdl, egyetemi oktatokbol és f6-
szerkeszt6kbdl allo szakértdi bizottsaga,
Trade 16

magazin

amely itthon is
mar 10 éve di-
jazza a legki-
valobb teljesit-
ményt nyujté
markakat, az
ALDI szdma-
ra is megitélte
a Superbrands
2014 cimet.

»A tavalyi év-
Székacs Tibor, ben elkez-

az ALDI Magyarorsza .
i.'ugyvezetfigigazgatéjag dett nagy si-
kerdi, majd az
idén 4j szintre emelt Haziasszony kam-
panyunkkal folytatjuk az ALDI-ra jel-
lemzd8, egyedi kommunikdciét: olyan
Haziasszonyok és Hazigazda révén koz-
vetitjitk tizeneteinket, akikkel konnyt
azonosulni, igy hitelesen képviselik az
ALDI-el6nyoket” — mondja Székacs Ti-
bor, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer

Bt. igyvezet6 igazgatdja. ,,Az aruhdz-
lanc megujult szlogenje, a ,,Jobban. Oko-
sabban” 6sszefoglalja az ALDI tudatos va-
sarlast segité elveit és az aruhdazlanc altal
kindlt el6nyoket: a gyors pénztarakat, az
elévalogatott, magas mindségu terméke-
ket, az egyediilallé pénz-visszafizetési ga-
ranciat. Biiszkeséggel tolt el, hogy a Su-
perbrands 2014 dij odaitélésével dijazta a
szakma az ALDI hazai torekvéseit” — teszi
hozza Székacs Tibor.

A diszkont aruhdzlanc 2013 6szén kezd-
te meg boltjai dtalakitasat, és ma mar 22
iizletében kaphatdk frissen siitott pék-
siitemények a korabban megszokott és
népszerl tartds pékaru mellett; a ter-
vek szerint az év végéig pedig az tizle-
tek 75 szdzalékaban megtorténik a ki-
nalatbdvités.

Vésarloi igényekre reagdlva a tavaly 6ta
szervesen épitkez6 termékskdla részét
képezi a specialis étkezési igénnyel ren-
delkez6 vasarlok egyre szé-
lesebb kort kiszolgdldsa is.
Ennek megfeleléen az ALDI
tizletek polcain egyre tobb-
téle diabetikus, csokkentett
kaléria-, cukor- vagy zsir-
tartalmu és biotermékkel,
laktézmentes tejtermék-
kel, valamint gluténmen-
tes pékaruval és tésztafé-
lékkel talalkozhat a nagy-
kozonség.=

&2 ALDI: 6th birthday, 4 brand ambassadors

ALDI Hungary has g5 stores and employs more than 1,400 people. The company is preparing for its 6
birthday and after last year’s successful campaign they once again decided to recruit housewives for
communication duties. There is a twist, though: this year men were also given the chance to become
ALDI's ambassadors! Last year 1,500 housewives applied for the position but in 2014 there were more
than 30,000 applicants. This year ALDI's work was honoured with the Superbrands recognition. ALDI
Hungary managing director Tibor Székdacs told us that the company’s new slogan ‘Better. Smarter. sum-
marises the retail chains’ advantages really well: rapid checkout, high-quality products and a unique
money-back guarantee. The discounter started its store refurbishment programme in the autumn of
2013 and fresh baked goods are already available in 22 stores; plan is that by the end of the year 75
percent of stores will have bakeries. Reacting to consumer demand, since last year many products have
been available in ALDI stores for those who have to follow a special diet: diabetic, low-calorie, low-sugar
and low-fat products, organic products, lactose-free dairy products and gluten-free baked goods and

pastas can now be found constantly in ALDI stores.=


http://www.aldi.hu

ALDLI. jobban. Okosabban.

6 evesek lettlink!

HATALMAS /
HATODIK

hatalmashatodik.aldi.hu
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HAZIASSZONYOK

IFJ0 KONYHATUNDER OROKIF)U CSALADANYA HAZIGAZDA

Balogh Sara Borbala oth Andrasné Eva Bereczné Bogos Hen Gyor F
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Onfinanszirozéva valt
az Auchan hazankban

2014.
junius

z Auchan Magyarorszag a ta-

valyi év legnagyobb eredményé-

nek azt tekinti, hogy a 16 éves tor-
ténete soran 2013-ban zarta az els olyan
évet, amikor beruhdzasait az anyavallalat
tamogatasa nél-
kil finansziroz-
ni tudta.
A tavalyi évben
a vallalat for-
galma 8 szdza-
lékkal nétt, va-
sarldszama pe-
dig madr elérte a
kozel 40 milliot
— ez 7 szazalé-
kos novekedést
jelent az el6z6
évhez képest.
— Rengeteg fejlesztést vezettiink be aru-
hazainkban - idézi fel Dominique Duco-
ux, az Auchan Magyarorszag vezérigaz-
gatdja. — 2012 év vége ota elfogadjuk az
Erzsébet-utalvanyt, 6sszehangoltuk régi
és Uj aruhdzainkat, és a budakaldszi t6lt6-
allomas megnyitasa mellett még muiko-
dési koltségeinket is csokkenteni tudtuk.
Ezenkiviil atadtuk vj, foti képzési koz-
pontunkat, ahol minden munkatérsunk-
nak évente legalabb egy alkalommal kép-
zést tartunk. Tarsadalmunk irdnti elkote-
lezettségiink jegyében minden druhdzat
felszereltiink defibrillatorral és munka-
tarsainknak ujraélesztési tréninget tar-
tottunk, hogy a legbiztonsagosabb aru-
hazlanc legyiink Magyarorszagon. Valla-
latunk a tavalyi év végére mar tobb mint
200 megvaltozott munkaképességti kollé-
gat alkalmazott, akik lelkesedésiikkel és
munkakedviikkel példat mutatnak mind-
annyiunk szamara. A vasarlok igényei-

T

Dominique Ducoux,
az Auchan Magyarorszég
vezérigazgatdja

nek megfelelden pedig a sajat markaink

fejlesztését is tovabb folytattuk, igy mar

tobb mint 2000-féle sajat markas termék

koziil valaszthatnak, emellett az druhdz-
ban kaphat6 legolcsdbb, ugynevezett Tuti
Tipp termékeink szamat mar 800-ra no-
veltiik. Ugy tapasztaltuk, hogy véasarlo-
ink keresik a mindségi, de kedvezé ard
termékeket, ezért a Diszkont pont és a
tavaly bevezetett Kimért termékek osz-
taly egyarant nagy sikernek 6rvend.
Trade| 18
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Tavaly, a 15. sziiletésnapjuk alkalmabol
egy sikeres, orszagos beszallitoi foru-

mot tartottak. Ennek a partnernapnak

koszonhet6en, valamint a gyartdi és ter-
mel&i kapcsolataik erdsitése eredménye-
képpen 1500 beszallitéjuk koziil mar tobb
mint 1350 hazai vallalkozas.

A jovOben is arra torekszenek, hogy minél
tobb hazai termelGvel és gyartoval dolgoz-
zanak egyiitt, igy tdimogatva Gket is és a
hazai piacot. A 2014 majusaban megszer-
vezett Agrar Kincseink napok alkalma-

bol példaul egy kiilonleges, hazai gyartok

"o

és termel6k termékeit népszeriisité akcid
keretein beliil az Auchan druhdzakban 94
magyar termeld tobb mint 200 termékét
koéstolhattak meg a vasarldik.

— Terveink szerint a 2014-es év mérfold-
ké lesz vallalatunk torténetében, ugyan-
is varhatdan az els rentabilis évet fog-
juk zarni, és ezért mindent meg is fo-
gunk tenni — igéri Dominique Ducoux.

— Folytatjuk a kindlatunk bévitését, sajat
markaink fejlesztését a diszkontar-poli-
tikank megtartasa mellett. Tovabb csok-
kentjiik a miikodési koltségeinket, és to-
vabb erésitjiik a kapcsolatot kozvetlen be-
szallitéinkkal, kiemelve a hazai vallalko-
zasokat. Munkatarsaink szakértelmének
fejlesztése érdekében idén 20 000 6ranyi
képzést kivanunk nyujtani. Céljaink ko-
z0tt szerepel az is, hogy az idei év végére
mar 400 megvaltozott munkaképességt
kollégat foglalkoztassunk.

Idén 3 millidrd forint értékd beruhdzast
tervez a vallalat Magyarorszagon, tobbek
kozott 6 4j, foleg vidéki toltéallomas meg-
nyitasat. Koztiik els6ként, juniusban, a
szolnoki kut megnyitasa varhatd.

— Természetesen idén is célunk, hogy mi-
nél tobben valasszak aruhdzunkat, igy a
vasarloink igényeit folyamatosan szem
el6tt tartjuk, mindig naprakész akciokkal
és programokkal varjuk 6ket. Mdjus ho-
napban az Auchan
16. sziiletésnapja
alkalmabol akci-
ok, nyereményja-
tékok és hétvégi
programok egy-
arant vartak a csa-
ladokat, most ju-
niusban pedig a
foci-vilagbajnok-
sagra késziiliink
mind a 19 druha-
zunkra kiterjedd
valtozatos prog-
ramokkal és akci-
okkal - beszél za-
rasul alegfrissebb
aktivitasaikrol a
vezérigazgatod.=

£& Auchan became self-sustaining in Hungary

Having been present in the Hungarian market for 16 years, 2013 was he first when Auchan Hungary was
able to finance its investment without support from its French parent company. Sales were up 8 percent
and the number of shoppers increased by 7 percent from the previous year, to reach 4o million. Auchan
Hungary CEO Dominique Ducoux told that in 2013 they inaugurated their new training centre in Fét and
by the end of the year employed more than 200 disabled people. Auchan Hungary sells more than 2,000
private label products and 8oo first-price products under its Tuti Tipp brand. They cooperate with 1,500
suppliers from which more than 1,350 are Hungarian enterprises. In May 2014 the company organised its
Agricultural Treasures days, where customers had the opportunity to try more than 200 products from
94 Hungarian producers. In 2014 the retailer organises 20,000 hours of training for employees and by the
end of the year will have 400 disabled employees. This year Auchan Hungary plans to invest HUF 3 billion,
including the opening of 6 new petrol stations. May will be the month of celebrating Auchan Hungary’s
16t birthday, with lots of promotions, prize games and weekend programmes in all 19 stores.=


http://www.auchan.hu
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Prima bovilés a CBA-nal

CBA szamdra 2013-ban min-
Aden kétséget kizardan a 2012-es

évlegvégén megvdsarolt Profi és
Match iizletek feldjitasa és megnyitdsa je-
lentette a legnagyobb kihivast és befekte-
tett energiat.
- A féarado-
zasokat aztdn
ezek az tizle-
tek bdségesen
meghalaltak,
hiszen mind-
egyikiilk na-
gyon jol telje-
sit, a korabbi
forgalmi szint

Baldauf Laszlé,

: tobbszorosét
a CBA elndke forgalmazzak
- tudjuk meg

Baldauf Lasz16tol, a CBA elnokétdl. —
Tovabb erdsitettitk Prima halézatun-
kat is, melyb6l mar t6bb mint 130 ta-
lalhaté meg orszagszerte.

© A masodik félévben torténtek pozitiv
. véltozasok, teszi hozza Baldauf Lasz1,
© ami azt jelenti, hogy az egységeik tobb-
. ségében novekedni tudott a forgalom,
. ésavasarlok a nagyobb hozzaadott ter-
. mékeket kezdték el keresni. Ezenkiviil a
. magyar termékek egyre jobban el6tér-
. be keriilnek, amely a CBA elndke sze-
: rint szintén 6rvendetes.

. Nagy sikert arattak tavaly a sajat gydr-
. tatdsd termékeik is, melyeket a legkivd-
. 1obb ar-érték arany jellemez. A sajat bo-
© raikbol a mult évben mar 500 000 iiveg-
- gel palackoztattak az elmult évek nagy
. sikerére valé tekintettel.

— A 2014-es évben is nagyon fontosnak

© tartjuk a Prima halézatunk tovébbi bé-
. vitését, a kereskedelmi vendéglatds mi-
© nél tobb helyen torténé meghonositdsat
. — emeli ki Baldauf L4szI6. — Szintén fon-
. tos, hogy készen alljunk arra, hogy ab-
. ban az esetben, ha valamely piaci sze-
. repld a magyarorszagi egységeit eladja,
. akkor, amennyiben azokban fantaziat
: latunk, meg tudjuk azokat vdsarolni. Ko-
. moly eréforrdsokat szeretnénk forditani
. arra, hogy sajat markas termékeink ki-
. nalatat feliilvizsgaljuk és kiegészitsiik:

komoly fejlédést latunk ebben a termék-

. szegmensben. =

88 CBA's Prima store network expands

: 2013 CBA's biggest challenge was refurbishing and opening the former Profi and Match stores acquired
. at the end of last year. President Lészl6 Baldauf told that all of these stores are now open and perform
. really well. CBA also expanded its Prima store network: there are more than 130 of these now all over
: the country. The retail chain gives special attention to Hungarian products. Private label products were
. also very successful last year and 500,000 bottles of the company’s own wines were made last year. In
. 2014 CBA intends to open further Prima stores and establish restaurants in as many stores as possible.
. They also see great potential in their private label portfolio.=



http://www.auchan.hu
http://www.cba.hu
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COOP mindenhol, mindenkinek

2014.
junius

COOP az orszag legnagyobb le-

fedettséggel rendelkez6, 100 sza-

zalékban magyar tulajdonban lé-
v6 élelmiszerlanca, amely hazank szinte
minden telepiilésén jelen van, és mintegy
3000 iizlettel 411 a lakossag rendelkezésé-
re. Naponta csaknem masfél millié em-
ber fordul meg boltjaiban.
A franchise-rendszerként miikodo tiz-
letlanc a szovetkezeti alapokbdl épitke-
26 COOP Gazdasagi Csoport része, amely
széles tevékenységi korrel rendelkezik:
tagjainak kore 700 kereskedelmi kis- és
kozépvallalkozas, melybe beletartozik
az élelmiszer kis- és nagykereskedelem,
ruhdazati kis- és nagykereskedelem, ipar-
cikk kis- és nagykereskedelem, ipari, il-
letve egyéb tevékenység. A Csoport mint-
egy 32 000 munkavallalot foglalkoztat,
ezzel alétszammal az egyik legnagyobb
kistelepiilési foglalkoztatd.
Alénc ,,COOP Klub” néven miikodteti sa-
jat torzsvasarldi programjat, melynek ke-
retében kiilonleges kedvezmények varjak
minden honapban a klubtagokat. A prog-
ramhoz csatlakozott vasarldk 1étszama az
iizletlanc reményei szerint hamarosan az
egymillid {6t is elérheti.
A sajat markas termékek terén jelenleg
4 kiilonb6z6 mindségi kategoriaban —
a ,Minden nap”, a ,,COOP J6t jé aron”,
a ,,COOP Prémium” és a ,,COOP J64 ne-
kem” termékcsalad -, 9sszesen tobb mint
750-féle termék talalhaté meg az iizlet-
lanc boltjaiban.

Sokrétii tarsadalmi
szerepvallalas

A COOP iizletlanc mindig is komplexen
gondolkodott a sajat felel6sségérdl az iiz-
leti életben. Egyszeri, latvanyos aktivita-
sok helyett az évek dta tartd atgondolt és
tudatos épitkezés a stratégiaja.

A COOP egyik meghataroz6 ismérve a
magyar termékek iranti elkotelezettsé-

"

ge. A Magyarorszagon eldallitott termé-

kek és a hazai termelés népszeriisitésére
minden év szeptemberében megszervezi

Téth Géza,
a CO-OP Hungary
vezérigazgatdja

Csepeli Lajos,
a CO-OP Hungary

Novelte tavaly arbevételét a COOP

igazgatdsaganak elndke

Az eseményen Téth Géza, a cég
vezérigazgatdja elmondta: az ar-
bevétel jelent6s csokkenését von-
ta maga utan az, hogy a kereske-
delmi egységek elveszitették a do-
hanyarusitas jogat, és az dltalanos
fogyasztasi hajlandésag sem no-
vekedett szamottevéen a lakos-
sag korében. Ezt a kiesést azon-
ban ellensilyozta az egyes bol-
tokhoz kapcsolddoé trafikok ha-
lézata, valamint a 2012-ben atvett
63 Match, illetve Profi iizlet, va-
lamint a szintén tavalyel6tt csat-

ségek integraciojat célozza.

A kedvezdtlen kereskedelmi kornyezet- :
ben is sikeresen novelte drbevételét a CO- :
OP Gazdasagi Csoport 2013-ban — hang- :
zott el a tirsasag majus végi kozgyulé- :
sén. Az eseményen a tagok jovdhagytdk :
az igazgatosag dltal kidolgozott kozép- :
tava stratégiat is, amely a koltségcsok-
kentést, az informatikai, marketing- és :
torzsvasarloi programok fejlesztését, a :
meglévé poziciok erésitését, valamint a :
franchise-tagok kozott egyes tevékeny-

lakozott két 4j régio.

Csepeli Lajos, a CO-OP Hungary Zrt.
igazgatésaganak elnoke elmondta: ma-
ra egyértelmiivé valt, hogy a megvalto-
zott piaci és gazdasagi kornyezetben sza-
mos iizletpolitikai kérdést djra kell gon-
dolni a COOP Gazdasagi Csoport altal
elért poziciok megorzéséhez és tovabbi
erésitéséhez. A komoly targyalasok utan
megsziiletd stratégiai pontok hozzéjarul-
hatnak ahhoz, hogy a jovében a tarsasag
hatékonyabban mukddjon.

=& COOP’s sales increased last year

Despite unfavourable conditions in the retail sector, COOP Economic Group managed to increase
sales in 2013 - it was announced by the group’s general assembly at the end of May. CEO Géza Téth
told at the meeting that losing the right to sell tobacco products cut revenues considerably, but
they managed to offset this by tobacco shops cooperating with Coop units, with the 63 Match and
Profi stores acquired in 2012 and the two new regions which joined the retail network in 2012.=

a most mar tradicionalisnak tekinthetd
Coop Rallyt. Az tizletlanc 1996 6ta tamo-
gatja a Magyar Olimpiai Csapatot, 2013-
tol gyémantfokozatt tamogatéként. A ha-
l6zat tarsadalmi felel6sségvallalasi prog-
ramjanak meghatarozé eleme még a Coop
Segély Alapitvany, ami 2010 6ta segiti az
6nhibajukon kiviil bajba jutott embereket
és a kiilonleges ellatast igényld gyerme-
keket. Az elmult években az alapitvany
kozel 100 milli6 forint értékben, utalva-
nyokkal és élelmiszer-adomdannyal ta-
mogatta a rdszorulokat.

Elismerések tobb oldalrol

A lanc a kozelmultban tobb szakmai el-
ismerésben is részesiilt.

Tavaly a Magyar Public Relation Szovet-
ség CSR Best Practice palyazatan ,,Minta-
értékli CSR Projekt” kategéridban az tiz-
letlanc ,,Egyitt az egészségért” program-

. jakomplexitdsaval, tdrsadalmi hasznos-

sagaval érdemelt ki elismerést.

Az tzletlanc 2013-ban az iizleti szektor
dijat, a Business Superbrandset (B2B) és
a klasszikus fogyasztoi elismerést, a Su-
perbrandset egyarant kiérdemelte. =

£& COOP everywhere, for everyone

100-percent Hungarian-owned retail chain COOP is practically present in
all towns and villages with its 3,000 stores, and serves 1.5 million custom-
ers every day. COOP operates as a franchise system and the COOP Economic
Group, which consists of 700 retail and trade SMEs, employs 32,000 people.
COOP Club is the name of the chain’s loyalty programme which will soon have
1 million members. COOP offers private label products in four quality categor-
ies: altogether 750 different ‘Every day’, ‘COOP at good price’, ‘COOP Premium’
and ‘COOP Good for me’ products can be found on store shelves. The retail
chain is devoted to promoting Hungarian products. Each September they or-
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ganise the Coop Rally to popularise Hungarian products. COOP is a diamond
level sponsor of the Hungarian Olympic Team (the cooperation started in 1996)
and in 2010 established the Coop Aid Foundation to help people in need: since
then the company donated HUF 100 million worth of groceries and vouchers.
The retail chain’s work has been honoured with many prizes recently. Last year
the Hungarian Public Relations Associations rewarded the company in its CSR
Best Practice programme’s ‘Exemplary CSR Project’ category for organising the
complex ‘Together for a healthy life’ campaign. In 2013 COOP became a Busi-
ness Superbrand (B2B) and a Superbrand once again.=


http://www.coop.hu

Egyedul

dm nemzetkozi szinten gazdasa-

gi évben tervez, ami oktober 1-t6l

szeptember 30-ig tart.
A magyarorszdgi dm életé- ' '
ben a 2013-as év egyik leg-
fontosabb eseménye a 20
éves jubileum volt. Tobb
20%-o0s akciéval vartdk a
vasarléikat, de dolgozoik-
nak is megkoszonték a 20
év alatt elért eredményeket.
A véllalat egyszamjegyti for-
galomnovekedéssel zarta a
2012-13-as iizleti évet. A dm
sajat markai még mindig a
dm-atlag f6l6tt tudnak no-

J6zsa Mariann, adm
cégvezetdje

kiemelt téma: kereskedelmi toplista 2013 szzz7/77

allé programok

akik a dm-et a torzsvasarloi program, az
erds dm markas termékek, a megbizhato-
sag, az atlathato és tiszta iizletek, a széles
valasztéku és mindségi bio-,

natur- és 6kotermékek miatt
valasztjak leginkabb.

— A beszallitokkal valo kap-
csolatainkat tekintve pozitiv
visszajelzést ad szamukra egy
nemrégiben késziilt kutatas
eredménye, amelyben a dm
nagyon jol szerepelt — arulja
el J6zsa Mariann. — A felmé-
résben megkérdezett beszal-
liték kiilonb6z6 szempontok
alapjan értékeltek 13 kereske-

vekedni — immar minden harmadik el-
adott termékiik sajat marka.

— Hérom éve dolgoztuk ki az ,,Egyiitt
egymasért” név alatt hosszu tavu val-
lalati felel6sségvallalasi stratégiankat,
melynek célja, hogy a gazdasdg felelds
szerepl6jeként megtalaljuk és felkaroljuk
azokat a tarsadalmunkat sulyosan érin-
t6 problémakat, amelyek megoldasdban
hatékony segitséget tudunk nyujtani —
mondja Jézsa Mariann, a dm Kft. cég-
vezetdje. — Bliszkék vagyunk arra, hogy
az elmult évben az 6vodas gyermekek
napvédelmét célzo, ,a Nap gyermekei”
edukdcids programunk és a nehéz koriil-
mények kozott €16 csaladok megsegité-
sére inditott ,,Egyiitt a babakért” prog-
ramunk mellett két tjabb témdban szer-
veztiink sikeres kampanyt. ,,Mosolygo
fogacskak” elnevezést, gyermekeknek
sz016 edukacios programunkkal a kis-
gyerekek helyes fogapolasanak fontos-
sagara, ,Egyiitt egymasért” dolgozdi 6n-
kéntes programunkkal pedig a civil szer-
vezetek munkdjara és az onkéntes segit-
ségnyujtas szerepére kivantuk felhivnia
figyelmet.

Egy dm tizletbe lépve mintegy 14 ezer ter-
mék koziil valogathat a vevé. A kategoriak
koziil évek 6ta a szépséghez-egészséghez
kapcsolodo termékkorre fokuszalnak. Ez
megmutatkozik a natdrkozmetikai rész-
leg folyamatosan béviil6é valasztékaban
is: a fogyasztd egyre nagyobb figyelmet
fordit arra, amivel a testét, arcat apolja,
illetve amit elfogyaszt.

A dm sajat kutatasaibol kideriil, hogy va-
sarloi kozott az atlagosnal nagyobb a ma-
gasabb iskolai végzettséggel és magasabb
jovedelemmel rendelkez6k részaranya,

dét: példaul, hogy mennyire szervezett a
vallalat, milyen a partneri viszony mind-
sége, mennyire teljesiil, amiben megalla-
podtak, mennyire egytittmikodo és haté-
kony a cég ellatasilanca, de mindezeken
tul a munkatarsak képzettségét és gya-
korlati tapasztalatat is értékelték. Mind-
ezek a szempontok alapjan a beszallitok
a dm-et emelték az elsé helyre.

A dm, mint marka, tovabbra is a megkii-
lonboztethetéségre torekszik: ez a szem-
l¢élet elsGsorban a na-
tur-, oko- és bioter-
mékek kiemelt foku-
szat jelenti.

— Célkittizés, hogy a
cég valamennyi dm
markdja Magyaror-
szagon is kaphat¢ le-
gyen — hatdrozza meg
Jozsa Mariann. - A dm
markdk olyan terméke-
ket egyesitenek, amiket
jo aron kap meg a vevd,
mindsége pedig mesz-
sze a legjobb a sajat

"o

markak kozott. Ezt erdsitik a szakmai
elismerések is. Az elmult két év soran az
alverde termékeket jutalmaztak a legtobb-
szOr: vagy a csomagolasért, vagy a tartalo-
mért, legutobb pedig Superbrands dijjal.
Ez egy tipikus feltorekvé marka, alacsony
ismertséggel, sziik fogyasztéi korrel ren-
delkez6 natdrkozmetikai termékcsalad.
Active beauty torzsvasarl6i programun-
kat is tovabb erésitjiik, és a vasarlokkal
vald kapcsolattartas szamat is emeljiik.
Baba bonusz programunkra is meguju-
las var, hogy a kisgyermekes csaladoknak
szakértdi segitséget tudjunk nydjtani és
még értékesebb kedvezményekben része-
sithessiik 6ket konnyebb hozzaférés mel-
lett. 2014 aprilisaban bevezettitk Magyar-
orszagon a dm Kedvencek szépségdobozt.
Az otlet, miszerint termékeket rejtsiink
egy exkluziv csomagolasi dobozba, egy-
&ltaldn nem vj keleti. Am a dm Kedven-

cek esetében egyediildll, hogy minden
esetben teljes kiszerelésii termékek kertil-
hetnek a dobozba, és az 9sszedllitds soran
iigyeliink arra, hogy a dm Kedvencek meg-
vasarlasaval vasarldink a legtjabb szép-
ségtermékekhez juthassanak hozzd.=

&2 Unique programmes from dm

In 2013 dm celebrated 20 years in Hungary with many 20-percent discount promotions and with thank-
ing employees for what the company achieved in 20 years. Sales increased by one-digit number in the
2012-13 financial year but dm’s own brands were able to grow above the average - every third product
sold were private label products. Mariann Jézsa, the managing director of dm Kft. told us that the com-
pany had developed its long term CSR strategy three years earlier. It is called ‘Together for each other’
and its goal is to spot and help solve problems in our society, from protecting kindergarten children from
the harmful rays of the sun to helping babies born into poor families. When a customer enters a dm
store they can choose from 14,000 different products. Research conducted by dm revealed that cus-
tomers like dm because of its loyalty programme, quality dm brand products, reliability, the transparent
and clean stores, and the wide selection of quality organic, natural and eco products. A recent survey
done among suppliers revealed that they are most satisfied with dm from the 13 companies rated in
the study. dm as a brand concentrates on being different from competitors and this approach is espe-
cially important in the company’s natural, eco and organic product strategy. The drugstore chain’s own
Alverde brand has already won the Superbrands recognition. dm keeps developing its Active Beauty
loyalty programme and in April 2014 launched the dm Favourites beauty box in Hungary.=

21 Trade 2014.
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http://www.dm-drogeriemarkt.hu
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Sikeresek a _hazai termékek a Lidlnél

Lidl 2004-es magyarorszagi piac-

ra lépése ota toretleniil fejlodik.

Nemcsak a diszkontszegmensben
ért el vezetd szerepet, forgalmat tekint-
ve az élelmiszer-kiskereskedelmilancok
kozott is a legdinamikusabb novekedést
tudhatja magdénak. Az aruhazlanc ma
mar 159 druhdzzal, 3 logisztikai kozpont-
tal van jelen hazankban, és mintegy 3700
munkavallal6t foglalkoztat.
A Lidl 2013 mérciusaban ,,Lidl a magyar
beszallitokért” néven inditott programot,
mellyel azt tlizte ki célul, hogy novelje
aruhdzaiban a magyar termékek ara-
nyat, ezzel timogatva a magyar terme-
16ket, a magyar gazdasagot. A program
els6 éve pozitiv eredményekkel zarult:
327-féle magyar termékkel béviilt a szor-
timent, az év soran 26 Gj magyar taggal
novekedett a beszallitéi halézat, a ma-
gyar termékek forgalma pedig 17 szaza-
lékkal magasabb, mint a program indu-
lasat megel6z6en.
A Lidl célja mindezzel, hogy minél tobb
j6 min6ségli magyar terméket kinaljon
a vasarléinak, és biztos {izleti partner-
ként alljon a magyar beszallitok mellett.
Az elmult egy évben ezen a teriileten el-
ért sikerek egyértelmiivé tették a vallalat
szamara, hogy jo utan jar, ezdltal a Lidl a
jovOben is arra torekszik, hogy még széle-
sebb magyar termékbdl all6 szortimentet
alakitson ki. A Lidl a magyar beszallitdi-
nak lehetéséget ad arra is, hogy — csatla-
kozva az druhaz nemzetkozi halézatahoz
— termékeik kiilfoldi Lidl aruhdzakba is
eljussanak. Ezen a teriileten is sikeres a
program: mig egy éve 36 magyar beszal-
lit6 106 terméke volt elérhetd 9 kiil6nbo-
z6 eurdpai orszagban, ma mar 55 magyar
beszallito 178-féle termékéhez juthatnak
hozz4 10 eurdpai orszag Lidl-vasarléi. Az
exportnovekedés kiemelten érinti a friss
zoldségeket és gytimolcsoket, hiszen ezek
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irant nétt leginkabb az
igény a szomszédos or-
szagokban.

Felelds vallalatként a Lidl
Magyarorszag fontosnak
tartja azt, hogy a korrekt
iizleti partnerségek ki-
alakitdsan és a vasarloi
igények magas szint{ ki-
elégitésén tdl tegyen va-
lamit, amivel a tarsada-

s

e

lom leginkabb raszoru-
16 részén segithet, tegyen
valamit, amivel masok-
nak jobb lehet. A vallala-
ti tdrsadalmi felel6sség-
véllalas jegyében a Lidl
2011 6ta elkotelezett az
éhez6 gyermekek tdmo-
gatasa mellett. A tavalyi
évben kozel 60 milli6 fo-
rintnyi adomdnnyal ta-
mogatta a Gyermekét-
keztetési Alapitvanyt.
A 2013-as évben a Lidl
nemcsak arra figyelt,
hogy az éhez6 gyerme-
kek asztalara étel keriiljon, hanem arra
is, hogy az év legnagyobb természeti ka-
tasztrofajanak, az drviz kdrosultjainak is
atmeneti segitséget nyujtson, ezért tartds
élelmiszereket juttatott el szdmukra.

A Lidl legfontosabb célja 2014-ben is az,
hogy a vasarl6i szamara jé minGség ter-
mékeket kindljon, az aruhdztél mar meg-
szokott, kedvezd arakon, és a vasarlok
igényeihez a lehetd legmagasabb szinten
alkalmazkodjon, amiben idén mar tiz év
tapasztalata segiti a vallalatot. Minden-
nek érdekében a Lidl 2014-t6] folyama-
tosan feltjitja aruhazait annak érdeké-
ben, hogy a vasarlok modern kérnyezet-
ben, kényelmesen intézhessék napi beva-
sarldsaikat.

2014-t6l a Lidl a sport teriiletére is 1épett,
hazank legsikeresebb férfi kézilabdacsa-
patanak, az MKB-MVM Veszprémnek
valt kiemelt tdimogatdjava, és egyben a
csapat egészséges élelmiszer-beszallito-
ja is lett, mellyel az egészséges életmod-
ra szeretné felhivni a figyelmet, aminek
ugyanolyan fontos része a sportolas, mint
az egészséges taplalkozas.=

&8 Hungarian products’
success in Lidl stores

Discounter chain Lidl operates 159 stores and 3
logistics centres in Hungary, and the company
employs 3,700 people, playing a leading role
not only in the discounter channel: Lidl's sales
are growing the most dynamically among retail
chains in general. In March 2013 Lidl launched
the ‘Lidl for Hungarian suppliers’ programme. Its
goal is to cooperate with even more domestic
suppliers and to add further Hungarian products
to its assortment. After just one year 327 new
Hungarian products appeared in Lidl stores and
their sales grew by 17 percent; the team of do-
mestic suppliers welcomed 26 new members.
As for exporting Hungarian products, while last
year 36 Hungarian suppliers’ 106 products were
accessible in Lidl stores of g countries, this year
already 178 products from 55 suppliers reached
Lidl stores in 10 countries. Last year the com-
pany used its CSR programme to organise many
activities to help undernourished children, aiding
them with donations worth nearly HUF 60 million
through Feed the Children Foundation. In 2014
Lidl starts revamping its stores, so that custom-
ers can do their daily shopping in @ modern and
comfortable environment. =


http://www.lidl.hu
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Még kozelebb keriilt partnereihez a METRO

2013-as év a kereskedelmi kon-
szolidacio éve volt. A METRO éle-
tében Uj tizletiév-periddus kez-
dédott oktdber
1-t6l

- 2013 nagy ré-
sze a2014-re va-
16 felkésziilésrol
sz6lt, mely jelen-
létiinknek nem-
zetkozileg az 50-
ik, Magyaror-
szagon pedig 20
éves évforduldja
— idézi fel Hor-
vath Imre, a
METRO Keres-
kedelmi Kft. tavaly kinevezett vezérigaz-
gatodja. — A jubileum magaban foglalta az
idén bevezetett YOU&METRO aktivitdsso-
rozat el6készitését, amelyet latvanyos, dm
a fontos értékeinket meg6rz6 megujulas-
sal, szakmai és partneri programsoroza-
tokkal és sziiletésnapi aktivitasokkal te-
sziink valéban emlékezetessé. 2013-as ta-
pasztalataink megerdsitettek benniinket
abban, hogy a vevékozpontuséag, a vevéi

e

Horvéth Imre, a METRO
vezérigazgatdja

YOU& METRD

értékek, elvarasok és igények felmérése,
a proaktiv kinalat kialakitdsa a jové sike-
rének az egyik kulcsa. A vasarloknak ma
mar természetes alapelvarasa, hogy minél
gyorsabban minél tobb, lehet6leg minél
személyre szabottabb informdcidt kapja-
nak, barhol és barmikor vésarlast kezde-
ményezhessenek, raaddsul még a szallitds-
sal se kelljen bajlédniuk. Ezekre a kihiva-
sokra még szélesebb szolgaltataskinalattal
reagaltunk. Felismertiik, hogy a szaraz pi-
aci informaciok helyett inkabb az 1j vevéi
igényekhez alkalmazkodva kell megujulni
és atalakulni. Ujrapozicionaltuk kommu-
nikdcionkat. Ma mar nem elég a legjobb

ar-érték aranyu termékeket kinalni a kii-
16nb6z6 kategéridkban, mint pl. a MET-
RO sajat markas termékei — H-Line, Rioba,
Horeca Select, aro, Fine Life, Sigma, Corvi-
nus —, hanem azokat személyes kapcsola-
tokkal is meg kell tolteni, kiegésziteni.

A METRO 2013-ban szamos uj szolgalta-
tast vezetett be, tobbek kozott a kiszallitds-
hoz kapcsoléd6 webes rendelési feliiletet.
— Tovabbra is célunk, hogy mindharom
célcsoportunknak olyan szolgaltatds- és
termékcsomagot kindljunk, mellyel még
versenyképesebbé tehetjitk ket és telje-
sithetjiik a magunknak kittizott elvara-
sunkat, hogy ,, A fiiggetlen vallalkozdsok
bajnokai” legyiink - zérja gondolatait Hor-
vath Imre. =

&% METRO gets closer to partners

2013 was the year of retail consolidation. METRO introduced a new business year period, so from now on
the company starts the business year on 1 October every year. METRO Hungary CEO Imre Horvéth told
our magazine that in 2014 the company celebrates its 2oth anniversary in Hungary and its soth birth-
day at international level. In Hungary they launched the YOURMETRO activity, a series of programmes to
celebrate the company’s retaining its values and its renewal. METRO focuses on customers, surveying
customer values, expectations and demand and making proactive offers because they know that these
are the keys to success. METRO also realised that today it isn’t enough to offer products with the best
price-value ratio in various categories — as METRO’s private label products H-Line, Rioba, Horeca Select,
aro, Fine Life, Sigma and Corvinus do - but they have to come with the extra of personal relationships. In
2013 METRO also launched a new online interface for its home delivery service.=

A belvarosban is megjelent a Penny

Penny Market

egy, a németor-

szagi Rewe-cso-
porthoz tartoz6 disz-
kontaruhdzlanc, amely
jelenleg mintegy 3000
iizletet miikodtet Eu-
ropa-szerte. Az aruhdz-
lanc els6 magyarorsza-
gi tizletét 1996. jinius
6-an nyitotta, azéta a boltszama meg-
kozelitette a 200-at.
A REWE International AG az el§z6 pénz-
igyi évben 3,59 szazalékkal novelte ar-
bevételét, 13,21 milliard euréra. Ebbél a
6 orszagban (Olaszorszag, Ausztria, Ma-
gyarorszag, Csehorszag, Romania és Bul-
garia) jelen 1év6 Penny diszkontlanc 6sz-
szesitett arbevétele 3,1 szdzalékkal, 4 mil-
liard euréra nétt, olvashat6 a Rewe-cso-
port honlapjan.
A Penny diszkontok tavaly 6ta Euré-
pa-szerte atépiilnek, egy dj boltkon-
cepcidt valosit meg a Rewe. Erdsitik a
Penny madrkat, és bovitik a sajat markas
valasztékot. A tavalyi 1444 utdn idén

440 bolt atépitésével
szamolnak.
Magyarorszdgon a
Penny vélasztéka 1400
cikkelem koriil mozog.
Uj fejlemény, hogy ta-
valy — a kényelmi bol-
tok er6s6désére vala-
szul — mar a belvaros-
ban is nyitott iizletet az
eddig csak a lakotelepeken, kiilvarosok-
ban jelen 1év6 lanc. A honlapjan kihang-
sulyozza, hogy sajat markas termékeinek
60 szazaléka Magyarorszagon késziil, és
iizleteikbe minden nap friss z6ldség-gyii-
molcs, his- és pékaru érkezik.

Az Etkezési, a Gyermekvédelmi, az Isko-
lai és az Ajandék Erzsébet-utalvdannyal

torténd fizetés 2013. szeptember 12-t6l
valt lehetévé az orszag valamennyi Penny
Market daruhdzaban.

Az idei év az eddiginél er6teljesebb ter-

. jeszkedésiiket vetiti elére. A Penny Mar-

ket Kft. 2014 szeptemberében ugyanis el-
inditja dualis boltvezetképzését. A kép-
zési program célja, hogy a magas szak-
mai szinvonalon képzett didkok a Penny
szakmai igényeinek megfelel$ elméleti
és gyakorlati tudassal rendelkezzenek.
A teljes képzés ideje alatt (amelynek le-
zardsaként a hallgatok OK]J-s szakképe-
sitést szereznek) 20 szdzalék az elméle-
ti és 80 szazalék a gyakorlati képzés ard-
nya. A Penny azt is vallalja, hogy a sikeres
vizsga utdn a résztvevoknek allaslehet6-
séget biztosit.=

£& Penny turned up in the city centre

Penny Market operates nearly 200 stores in Hungary. Penny Market lists about 1,400 SKUs in Hungarian
stores and last year the discounter opened its first unit in a downtown location. 60 percent of their
private label products are made in Hungary and every day Penny stores receive fresh fruits, vegetables,
meat and baked goods. The company has dynamic expansion plans for 2014. In September 2014 Penny
Market Kft. will start its dual store manager training programme, the goal of which is to give the kind of
theoretical and practical knowledge to students that meet Penny’s professional requirements. Penny
Market will offer jobs to those who pass the final exam.=
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Retréhangulatban unnepelt
a Rossmann

2014.
junius

Rossmann drogérialancnal a :

2013-as év kozponti témaja egyér-

telmiien a 20 éves ma-
gyarorszagi jelenlét megiin-
neplése volt. Ennek szellemé-
ben sziiletett meg az ,,Akkor és
most” kampany, ahol a Facebo-
ok platformjan keresztiil bar-
ki feltehette 20 évvel ezel6tti
és mostani fotojat, gyakorlati-
lag barmilyen témakérben. A 7
hétig tartd - fliggetlen szakértd
zsUri altal véleményezett — ve-
télkeddre 6665 fénykép és ko-
zel 250 ezer szavazat érkezett.
A kampdny utan oktéberben

Fléridn Laszl6,
a Rossmann Magyarorszag
ligyvezet6 igazgatdja

egy allanddan djdonsagokat hozo, modern
médidkban is rendszeresen kommunika-
16 marketingstratégia valtot-
ta fel. A tavaly még Gjnak sza-
mit6 webshop folyamatos fej-
lesztése révén mar tobb mint
5000 cikket tudnak az orszag
teljes teriiletén hazhoz szallita-
ni. A majusban indult Facebo-
ok-oldalon napi szinten kom-
munikdlnak, a pr-tevékeny-
ségiitk sokkal aktivabb lett,
jotékonysagi programokon,
rendezvényeken is aktivan
részt vettek. Az év végén pedig
egyedileg tervezhetd termék-

A

egy hagyomanyos arakciot is
szerveztek, ahol a 90-es évek szdrolapja-
ibdl ,varazsoltak vissza” jo néhany arat.
A sikert mutatja, hogy a kampéany hénap-
jaiban er6s kétszamjegyu novekedést |
értek el. A 20 éves sziiletésnap alkal-
mabol tartott kozel 600 f8s rendezvé-
nyen pedig részt vett a céget 42 éve
Németorszagban alapité Dirk Ross-
mann ur is.

A Rossmann tavaly nagy hangsulyt
fektetett a mindségi expanzidra: 8
kisméret(i boltot sikeriilt teljesen fel-
Ujitani, vagy atkoltoztetni jobb hely-
re. Ezekben a boltokban a vasarlok
teljesen mas optikéaval, és joval na-
gyobb valasztékkal talalkozhatnak.
A pozitiv fogadtatast a boltonkénti
atlagos 20%-os forgalomfelfutas iga-
zolja vissza.

- Vidlaszték tekintetében nagyon erd-
sen fokuszaltunk az alapokra, tehat az Ggy-
nevezett ,drogériavalasztékokra® - mond-
ja Floridn Laszl6 tigyvezet6 igazgatd. — Itt
anagyobb eladoterekkel, illetve a layoutok
atdolgozasaval kozel 5-10 szazalékos szor-
timentbdvitést sikeriilt elérni. A valaszté-
kokat félévente konzekvensen atvizsgaljuk.
Ebben a céglegmagasabb szintu vezet6i is
személyesen részt vesznek, igy biztosit-
va a folyamatos megujulast és stratégiai
szemléletet. Az arakat tekintve még egy
kicsit lefelé ,,csavartunk”. A piaci drazas-
ban nemigen koétiink kompromisszumot,
mindenkivel felvessziik a versenyt.
Fontos valtozds volt, hogy a korabbi, ki-
zarélag a szorélapra fokuszalé aktivitast
Trade| 24
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cimkéket vezettek be Magyar-
orszagon teljesen egyediilalld szolgaltatds-
ként, amely Rossmann design néven fut.

jut a babaprogramnak, melyet kibévitet-
tek 3 éves korig, teljesen atjarhatova tettek

minden korosztalynak, és megindultak a
személyes tandcsadas irdnyaba is.

Igen fontos stratégiai 1épésként megmé-
rettették magukat az AON Hewitt cég al-
tal végzett dolgozoi elégedettséget kuta-
t6 felmérésen, ahol a kereskedelmi cégek,
illetve az 1000 f8s nagyvallalatok atlaga
felett végeztek.

— Az atépitések, bovitések sikere is inkabb
tobb munkara sarkallt benniinket, igy idén
mar az els6 5 honap utan tal vagyunk 10
felujitason és egy nyitason, 2 budapesti tiz-
letiinkben pedig komoly djitdsokat vezet-
tiink be, legaldbbis ami az optikat, meg-
jelenést illeti, hiszen a konzervativ érté-
keink (valaszték, ar, szakértelem) mellett
szeretnénk fiatalos, Gjité arculatunkat is
megmutatni - mondja Flérian LdszI6.
Vidéken elsGsorban mindségi, Budapes-
ten mennyiségi expanzidban is gondol-
kodnak, arulja el az tigyvezet6 igaz-
gato, aki 2014-et tekintve kifejezet-
ten optimista:

— Az idei szamok is igen pozitivan
alakulnak, és nem is gondolom,
hogy az év masodik felében ez meg-
valtozna. A valasztasi években min-
den kormany igyekszik ,,invesztalni”,
raadasul a gazdasagi mutatok az el-
mult évekhez képest tényleg kifeje-
zetten lelkesit6ek, gondolva itt az el-
s6 negyedéves GDP és kiskereskedel-
mi volumen értékeire. Szamomra igy
nem az idei év, hanem inkabb mar a
2015-0s év a kérdojeles, igy mar most
igyeksziink olyan ,,befektetéseket”
eszkozolni (expanzid, marketing és
az arak teriiletén), melyek a jov6 évben is
segithetik fejlédésiinket. =

S& Rossmann celebrated in a retro mood

In 2013 Rossmann celebrated the 2o0th anniversary of being present in Hungary with the ‘Then and Now’

campaign - people uploaded 6,665 photos of themselves 20 years ago and now to the company’s Face-
book platform in 7 weeks and nearly 250,000 votes were cast. This campaign was followed in October
with price promotion supported by ‘gos-style leaflets, which translated into two-digit sales growth. Last
year the company modernised or took to a new place 8 small size stores and the result was a 20-percent
sales increase on average in each of these units. As for the product selection, according to managing
director L&szl6 Fldridn the company focused on the basics and with the help of bigger trading areas and
redesigning layouts managed to expand the assortment by 5-10 percent. By developing the Rossmann
online shop they can now deliver more than 5,000 various products to customers’ doors all over Hun-
gary. The company communicates daily via its Facebook page, launched in May, and its PR activity be-
came much more visible by participating in various charity programmes and events. Rossmann had itself
audited by AON Hewitt and the result was satisfactory as the company scored above the retail sector and
bigger-than-1,000-employee-firm average in terms of employee satisfaction. In 2014 Rossmann already
refurbished 10 stores, opened 1 new unit and modernised 2 Budapest locations: in addition to product se-
lection, price and expertise the company would also like to communicate its youthful and innovative side.=


http://www.rossmann.hu

Tervezd Gjra kedvenc Rossmann
tusfiirdod, vagy szappanod

20 2

cimkéjét, és tedd veliik még
személyesebbé az otthonodat!
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ISANA®

RESSMANN design®

RSSMANN design®

A prémium felé nyltott a Real

A 2001-ben alakult Redl Hungaria
Elelmiszer Kft. az orszag teljes terii-
letén folytat élelmiszer és vegyi aru
kis- és nagykereskedelmi tevékeny-
séget. Sajat tulajdonu tizletek mel-
lett a halézathoz csatlakozott ma-
ganvallalkozasok szamdra kindl
versenyképes miikodési feltételeket.
Alapvetden lakohely kozeli kényel-
mi boltok alkotjak a hal6zat donté
tobbségét, mely az indulds 6ta to-

retlen fejlddést mutat. Boltjait a cég két :

lancba szervezi: Real Elelmiszer néven

100 négyzetméter feletti alapteriilet(i, mig

RealPONT néven ennél kisebb eladéterti
iizleteket iizemeltet. Uzleteit 8 regiondlis
kozpontja fogja Gssze.

Mintegy 370 beszallitopartner biztositja

a Redl-csoport élelmiszer- és vegyiaru-
készletét. Tobb mint 500 sajat markas ter-
mék talalhat6 meg az tizletek polcain.

A tavalyi évben a bolthdlézat fejleszté-
se mellett a bels6 hatékonysag javitasa,
a halézatban miikodo iizletek kiszolga-
lasanak egyre magasabb szinten torténé

teljesitése biztositotta a vallalat szimara
a sikeres piaci jelenlétet. '
Uj beruhaz4sként emlitendd a
Csepelen nyitott és a Real kozpont kozvet-
len irdnyitdsa alatt miikod6 prémium ka-
tegdrias szupermarket mellett a 2012-ben

2013 elején

inditott budapesti és pécsi raktar-
aruhdz megvasarlasa is.

A Readl tarsadalmi szerepvalla-
lasainak sordabdl kiemelkedik az
Osztalykassza. A program célja
az, hogy az egyre nehezebb anya-
gi helyzetben 1év6 altalanos isko-
lak tanuldi szamara nyujtson se-
gitséget tartalmas, élvezetes osz-
talykiranduldsok szervezésében.
A pélyazé osztalyok feladata mi-
nél tobb, a Real altal forgalmazott sajat
markds termék csomagoldsarol szarma-
26 cégszoveg OsszegyUjtése. A 25 millid
forintos palyazati alap az 6sszegytijtott
cégszovegek fliggvényében, aranyosan
keriil kiosztasra.=

B8 Real entered the premium category

Redl Hungéria’s network of stores mainly consists of convenience units located in residential areas. The
company operates two chains: Reél Elelmiszer stores have a floor space above 100m? and Re&lPONT
shops are smaller than 100m?; 8 regional centres coordinate all Reél store operations. Reél cooperates
with 370 suppliers and sells more than 500 private label products. Early last year the retail chain opened
a premium category supermarket in Csepel. The retailer's Class Cash Box CSR programme helps less
well-off primary schools organise exciting class excursions. Classes have to collect Reél private label
product packagings to become eligible for funding from the HUF 25-million class excursion budget.=
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Novekedésben a SPAR bolthal6zata

SPAR Magyarorszag Kft. 2013-
Aban 453,7 milliard forint forgal-

mat realizalt, mely 7,6 szazalék-
kal haladja meg az el6z6 évi értéket. A
cég négy pillérre — a SPAR szupermar-
ketekre, az INTERSPAR aruhdzakra, a
SPAR husiizemre, valamint kiskereske-
déi partnereire — tdmaszkodva érte el ki-
emelked eredményeit.
Négy tj SPAR szupermarket nyilt meg
budapesti bevasarlokozpontokban
(Mammut, MOM Park, WestEnd City
Center, Sugér Uzletkoézpont). Ezenki-
viil két City SPAR egység lizemeltetését
is megkezdte a vallalat, valamint djra-
épiilt az Arkad Bevasarlokdzpontban 1é-
v6 INTERSPAR hipermarket. Az j tiz-
letek megnyitasa mellett a véallalat foly-
tatta a régebbiek feldjitasat is.
A SPAR Magyarorszag Kft. 2012-ben
kezdte meg magankereskeddi partner-
hal6zata kiépitését. 2013-ban kilenc ilyen
tipusu iizlet nyilt az orszagban, koztiik —
tesztjelleggel — harom SPAR express egy-
ség OMV toltéallomasokon. Ezekkel év
végére tizenegyre ndtt a cégcsoport fran-
chise-iizleteinek a szdma.
A SPAR Magyarorszag Kft. tizlethaléza-
ta 2013 végén igy 401 egységbdl allt (31
INTERSPAR hipermarket, 359 SPAR szuper-
market, valamint 11 SPAR Partner iizlet).

Az orszag egyik legmodernebb technold-
gidjaval mikodik a SPAR 2004-ben meg-
nyitott sajat REGNUM husfeldolgozd tize-
me, mely 2013-ban 1600 m?-rel névelte
alapteriiletét, és a nagyobb gyartokapa-
citashoz 35 4j munkahelyet teremtettek.
A beruhdzas teljes 6sszege mintegy 1,5
milliard forintot tett ki. Az iizem rendel-
kezik az ISO 22000:2005 élelmiszer-biz-
tonsagi szabvany szerint felépitett rend-
szer tanusitasaval.

A SPAR kozel 800 magyar szallitdval, va-
lamint szakmai szervezetekkel kialakitott
egylttmitikodései segitik az itthoni ter-
mékek és 4j szallitok SPAR altali piacra
Trade 26
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Erwin Schmuck,
a SPAR Magyarorszag
lgyvezet§ igazgatéja

[ (1] s n P4
Erwin Schmuck ugyvezeto igazgato:
»,Cégiink négy :
oszlopon all: :
szupermarket- :
jeink, hiper- :
marketjeink, :
hasizemiink :
és kiskereske- :
d6 partnereink :
egy erds SPAR- :
csalad tagjai. E :
wu' pillérekre és az :
eddig elért ered- :
ményekre ala-
pozva ez évben :

is folytatjuk tizletpolitikdnkat a tovabbi
novekedés érdekében. 2014-ben mintegy
15 milliard forint érték(i beruhazast
terveziink tizlethdlozatunk és hustizemiink
tovabbi fejlesztéséhez. Tervezziik egyes
hustizemi termékeink exportjat is.
Kiskereskedelmi partneri megallapoda-
sokkal tovabb bévitjiik franchise-haloza-
tunkat. Miutan alapelveink szerint mun-
katarsaink jelentik sikereink forrasat,
tevékenységiink kiemelt teriilete marad
a veliik valo tor6dés szakmai és szocia-
lis téren egyarant, tovabba az utanpdt-
las nevelése.”

&2 Erwin Schmuck - managing director

‘Our company stands on four pillars: supermarkets, hypermarkets, the meat processing plant and re-
tailer partners. In 2014 we plan to realise investments in the value of HUF 15 billion, enlarging our retail
network and increasing the capacity of the meat plant. We will keep expanding our franchise network
and focusing on the training of our employees, not forgetting about ensuring their well-being either. =

keriilését. A cég 1997 6ta folyamatosan
. boviti sajét és exkluziv markds termé-
. keinek kindlatdt, melyekbdl 2013 végén

mintegy 2000-félét kinalt iizleteiben.

A SPAR Magyarorszag Kft. hetente meg-

Ujulé akcidin tul vasarléit hénaprol hé-
napra kiilonleges promocidkkal és hiiség-
akcidkkal jutalmazta. A SPAR SuperShop
torzsvasarloi tavaly is élvezhették a prog-
ram nyujtotta vasarléi kedvezményeket.

2013-ban az innovativ megoldasok be-

. vetésének koszonhetden minden eddi-

ginél eredményesebb volt a SPAR online
marketingtevékenysége, melyet a hazai
szakma kivalosagai sokféle dij formaja-

ban ismertek el.
A SPAR sikereinek forrdsat a kozel 12

400 munkatdrs jelenti. A 2013-ban koz-

zétett cégrangsorolasok alapjan a SPAR

Magyarorszag Kereskedelmi Kft. az al-

. kalmazottak szamat tekintve az 6to-

dik volt az orszdgban. A szakmai fejl§-

dés érdekében 2000 munkatdrs mintegy

52 000 6raban vett részt belsé és kiilsd

képzéseken. A cégcsoport kozel 1200
kereskedelmi szakiskolds tanulé részé-
re biztositott gyakorlati helyet, tovabba
48 nappali tagozatos f6iskolai és egye-
temi hallgaté toltotte a cégnél kotelezo
szakmai gyakorlatat.

Sokoldald a SPAR Magyarorszag Kft. tar-
sadalmi szerepvallalasa is. Kiemelkedik
ebbdl a vallalat és a Magyar Maltai Sze-
retetszolgalat 17 éves stratégiai egyiitt-
mikodése, melynek eredményeként min-
den évben raszorulok tizezreihez jut el
a segitség, kiilonboz6 projektek kereté-
ben. A véllalat miikodésének egészére
jellemz6 a kornyezettudatossag, az aru-
hazak kornyezetkimél$ épiiletgépésze-
ti megoldasaitdl a hulladékkezelésen at
a logisztikdig.

A SPAR sokrétti feleldsségvallalasi te-
vékenységét 2013 majusatol a ,,SPAR
segit kezek” markajel foglalja egysé-
ges keretbe. A tavalyi évben elindult
www.sparsegitokezek.hu honlap mutatja
be a vallalat CSR-programjat, hireit.=

&% SPAR’s network keeps expanding

SPAR Magyarorszag Kft’s turnover was HUF 453.7 billion in 2013, 7.6 percent above the level of 2012.
Four new SPAR supermarkets opened in various Budapest shopping centres, and two City SPAR units and
an INTERSPAR hypermarket also opened their gates in the capital city. By the end of the year the number
of SPAR partner franchise units grew to 11. At the end of 2013 there were 401 SPAR stores in Hungary
(31 INTERSPAR, 359 SPAR and 11 SPAR partner stores). SPAR’s own REGNUM meat processing plant got
1,600m? bigger after a HUF 1.5 billion investment and this move created 35 new jobs. The plant has
the ISO 22000:2005 food safety system certification. SPAR works together with nearly 8oo Hungarian
suppliers and sells about 2,000 private label products. SPAR Hungary employs almost 12,400 people,
which makes the retail chain the fifth biggest employer in Hungary. The company has been cooperating
with the Hungarian Maltese Charity Service for 17 years. SPAR’s overall operation is environmentally con-
scious, from store design to waste management to logistics. From May 2013 SPAR’s multi-faceted CSR
activity is coordinated under the ‘SPAR Helping Hands’ brand (see more at www.sparsegitokezek.hu). =


http://www.sparsegitokezek.hu
http://www.sparsegitokezek.hu
http://www.spar.hu

Innovaciora és a tobbcsatornas kereskedelem
megerositésére koncentral a Tesco

A Tesco tavaly a vasarloi élmény fejlesztésére, az innovativ megoldasok bevezetésére,

a hazai beszallitékra és a munkahelyteremtésre koncentralt, melynek hatasara eredmé-
nyei folyamatosan javultak. A kdvetkezd év kdzéppontjaban tovabbra is az innovacio és a
tobbcsatornas kereskedelem megerésitése all.

z elmult évben nagy figyelmet
Aforditottunk a vasarléi élmény

fejlesztésére, bovitettitk péksé-
geinket, feldjitottuk a frissaru-teriilete-
ket és szamos iizletiinkben dtalakult az
F&F ruhazati
és lakberende-
zési osztaly is.
A 2013-14-es
pénziigyi évben
4 4j, kis alapte-
ritlett Tesco tiz-
letet nyitottunk
Budapesten,
és tovabb foly-
tattuk meglé-
v aruhdzaink
kiils6 és bels6
feltjitasat is —
mondta el Nigel Jones, a Tesco-Global
Aruhdzak Zrt. vezérigazgatoja.
A tavaly marciusban bevezetett Tesco On-
line Bevasarlds, illetve Atvételi Pont-szol-
galtatas mdra a Tesco kozel 3 milli6 va-
sarléja szamdra elérhetd. Az elsé évben
120 000 rendelést teljesitett az aruhdz-
lanc, s a kutatasi eredmények azt mutat-
jak, hogy a vasarlok 96 szazaléka rendki-
viil elégedett a szolgaltatassal, amely mar
okostelefonrol és tabletrél is felhasznalo-
barat mddon érhet6 el.
Az elmult évben sok véltozason ment ke-
resztiil az aruhdzlanc termékkinalata is.
Jelentés mértékben kiszélesedett a sajat
markas termékvalaszték, és bevezetésre
keriilt a valamennyi ilyen termékre ér-
vényes 100% elégedettségi garancia is.
»Jelenleg mar kozel 1500 magyar beszdl-
litonk van. Nyugodtan mondhatom, hogy
mi az egész orszaggal kapcsolatban al-
lunk, egyrészt a millios nagysagrendu
vasarloi szam kapcsan, masrészt, mert
mi vagyunk az orszag legnagyobb pri-
vat foglalkoztatdja, kozel 21 000 mun-
katdrsunkkal. A Tesco Online Bevésarlas
szolgaltatasunk bevezetésével pedig tobb
mint 300 4j kolléganak adtunk munkat
az elmult évben. Ugyanakkor tovabbra
is fontos célunk az esélyteremtés és az

Nigel Jones, a Tesco-Global
Aruhézak vezérigazgatéja

esélyegyenldség. Jelenleg 1200 megvalto-
zott képességi kolléganak nyudjtunk biz-
tos megélhetést, s 2013-ban masodszor is
elnyertiik a Fogyatékossag-barat Munka-
hely” cimet — emelte ki Nigel Jones.

A 2014-15-6s pmwew

pénziigyi év ko- mms
zéppontjaban
a tavaly meg-
kezdett mun-
ka folytatésa, az
innovacid, a va-
sarloi élmény to-
vabbi javitdsa és
a tobbcsatornas
kereskedelem all.
»Most mondhat-
jak ugyan, hogy
mindenki szeret-
ne innovativ len-
ni, de azt gondo-
lom, hogy az 6n-
célu innovacid
értelmetlen. Az
az igazi innova-
cid a kiskereske-
delemben, ami
valéban a véasar-
léra Gsszponto-
sit, hatassal van
ra, tobbletet je-

i«

jelentette” — hangsulyozta a vezérigazga-
td, s hozzatette: ,Ma Magyarorszagon mi
vagyunk az egyetlenek, akik teljesen le-
fedjiitk a vasarléi kort, van hipermarke-
tiink, kis formatumu tizletiink, és online
is ki tudjuk szol-
galni a vasarlo-
kat. Az egész
orszagban je-
len vagyunk. A
célunk az, hogy
ezt a tobbcsator-
nas értékesitési
lehetéséget ma-
ximalisan ki-
hasznaljuk. De
a legfontosabb
dolog, hogy en-
nek az egész fo-
lyamatnak a
nyertese a va-
sarlo legyen, 6
vélassza ki a le-
het6ségek ko-
ziill a szdmara
legidealisabbat,
s ne mi dont-
siink helyette.
Az aruhdzak
teljes feldjita-
sa, atalakitasa

-

o
Az elmlt évben a Tesco tarsadalmi szerepvallalasat két
rangos dijjal is elismerték. Az druhazlanc elnyerte az Ev
Tarsadalmi Befektetési Programjénak jaré dijat, valamint
a Magyar Adomanyozdi Férum a Felelds Tdmogatd
Védjegy hasznélatéra taldlta méltonak a véllalatot

lent a szdmadra.

Ezlehet termék vagy adott esetben az ér- :
tékesitési csatornak innovéciéja is. Tipi-
kusan nélunk a hdzhoz szallitds példd- :
ul egy uj értékesitési csatorna belépését :

is azért tortént,
hogy mads vasarléi élmény legyen ide be-
jonni, mint a tobbi hasonlé nagysagren-
di tizletbe. Ez a munka pedig idén is foly-
tatodik.”=

28 Tesco concentrates on innovation and strengthening

multi-channel retailing

In 2013 Tesco’s main concerns were offering an improved consumption experience, introducing innovat-
ive solutions and creating new jobs. 2014 is the year of innovation and reinforcing multi-channel retail-
ing. Tesco Hungary CEO Nigel Jones told our magazine that in the 2013-14 financial year they opened
4 new small-floor-space Tesco stores in Budapest and continued refurbishing large-floor-space stores.
Tesco’s Online Shopping and Collection Point services were launched last March and in the first year
120,000 deliveries were made —-according to a survey g6 percent of customers were satisfied with
the service. Last year the company introduced the 100-percent satisfaction guarantee programme for
private label products. Tesco cooperates with nearly 1,500 Hungarian suppliers and employs almost
21,000 people. By starting the online shopping service the retailer created more than 300 new jobs.
In 2013 the company became ‘Hungary’s most disabled-friendly workplace’ for the second time, em-
ploying 1,200 disabled people. Tesco is the only retailer in Hungary that is present in all channels, from
hypermarkets to small stores to the online segment, all over the country. Shoppers have the opportun-
ity to pick the format that suits their needs the best, the decision which one to use is in their hands. =

27 Trade 2014.
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Mintegy 1740 milliard forintos piac trendjei

Erosodik a fogyasztok bizalma

Mivel meg-

évben, az 4lta-
lanos élelmi-
szer-kiskeres-
kedelmi pro-

Szerz8: Szalékyné
Toth Judit, a Nielsen
lgyvezetd igazgatéja

nagy lancok szama kilencre csokkent.

nem érintette.
Igy a teljes hazai - értékben mért — élel-

miszer-forgalombdl a hipermarketre

2013-ban ugyanigy 29 szazalék jutott,

mint egy évvel kordbban. Szintén stabil :
© mi indexet hazankban, 59 pontot, 2010.
reskedelem nagy iizleteinek 20, illetve :
. Aztan a javul6 fogyasztéi index utdn az
Mésként fest a helyzet haztartasi vegyi :
drundl és kozmetikumndl, ahol viszont :
némileg kisebb lett a koncentracié. Ott :
2013-ban a hipermarket piacrésze 36 :
szdzalékrol 34-re valtozott, egyik évrdl :
a mdsikra, mig a drogéridk és patikdk :

a diszkont, valamint a szervezett kiske-

16 szazalékos mutatoja.

mutatéja 1-1 szazalékponttal nétt.

Sokan akarnak sporolni
Amikor a mualt évi {6 trendeket ele-

kiviil a fogyasztok helyzetét. Osszes-
ségében ugyanis valsagban latja orsza-

gunk gazdasagat a magyar fogyasztok

tobb mint haromnegyed része. Min-

den piaci szerepld érzékeli, ahogyan :
ez a megitélés befolydsolja a vasarlasi :

szokasokat is.
Konkrétan példaul tavaly mindegyik ne-

legalabb 80 szdzaléka mondta, hogy val-

héztartdsa kiaddsain.
Es koziiliik mindegyik negyedévi meg-

kérdezésnél legaldbb 70 szdzalék gy

igyekezett kevesebbet kolteni, hogy ol-
csobb élelmiszerekre tért at.

2014. Trade
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sz{int a Match
és a Profi mult :
. gyasztok bizalma. A Nielsen negyedéven-
- ként allapitja meg a fogyasztéi bizalmi in-

fillal miikods

Pénziigyek, vasarlas,
munkahelyek

Er6sodni kezdett viszont a magyar fo-

dexet. Felméri a fogyasztok véleményét
személyes pénziigyi helyzetiik kilatasai-
rol, vasarlasi hajlanddsagukrol és a mun-

negyedévi 41 pont utan a harmadikban
mar 45, a negyedikben pedig 51 pontot
ért el a mutato.

Idén az els6 negyedévben tovabb nétt a
fogyasztok bizalma, amit az 54 pontos in-
dex titkroz. Ez a utoljara id6szak rekordja,
mivel legutébb nagyobb fogyasztéi bizal-

negyedik negyedévében mértiink.

idei els6 negyedév kedvez6 forgalmi ada-
tai igazoltdk régi tapasztalatunkat: ha a
fogyasztoi bizalom valtozik, akkor két ne-
gyedévig tart, amig hatdsa érvényesiil az
eladasoknal is.

Nott a sajt, asvanyviz, tejfol...
Kilencven élelmiszer, valamint hetven

© héztartési vegyi aru és kozmetikum piaci
© teljesitményét méri folyamatosan a Niel-
mezziik, nem hagyhatjuk figyelmen :
© zenkét hénap soran mintegy 1740 milli-

sen. Egyiittes forgalmuk a legutdbbi ti-

ard forint. Ebbél 81 szazalék jutott élelmi-
szerre, mig a tobbi haztartdsi vegyi arura
és kozmetikumra*.

Ami az élelmiszer trendjeit illeti: A boltok
2013. februar—2014. januar kozott a Niel-
sen altal mért kategoriakbol kozel 1420

. millidrd forint bevételt értek el. Ugyan-
gyedévben a megkérdezett magyarok :
: mutatd 0.
toztatott koltési szokdsain az egy évvel
korabbihoz képest, mert spérolni akar :
© mu htsz kategoria koziil a kovetkezéknél:

annyit, mint egy évvel korédbban. Igy a

Novekedést regisztralt a Nielsen Kiske-
reskedelmi Indexe a legnagyobb forgal-

* Elelmiszernél a kumulalt év februdr-janudri
id@szakot jelent, vegyi kategéridknal pedig
janudr—decemberre vonatkoznak az adatok.

Erzékelhet&en megvaltozott az FMCG-kiskereskedelmi ldncok mezénye
tavaly. Példaul diszkontbdl 12, szupermarketbdl 8 szazalékkal mikodott
kevesebb december legvégén, mint egy évvel kordbban.

© sajt, asvanyviz, tejfol, kutyaeledel, tablas
© csokoladé, édes keksz, ostyaszelet, vod-
. ka, valamint macskaeledel.

. Mennyiség szempontjabél a bolti forga-
© lom 2 szazalékkal csokkent, egyik kumu-
© 1alt évrél a masikra.

. Atlag felett: mosészer, 6blits,
- kahelyek biztonsagarol. Tavaly a masodik @ mosogatészer...
Ez a véltozds azonban élelmiszernéla :

modern iizlettipusok piaci részesedését :

. Haztartasi vegyi drunal és kozmetikum-
. nalaz éves piac 320 millidrd forint felett
. mozgott alegutobbi években. A 2013. évi
adatok szerint 2 szazalékkal boviilt, az
- el6z6 évhez viszonyitva.

- Ittaz atlagot meghalad6 novekedést tar-
© tunk fel, szintén a legnagyobb forgalmu
. huisz kategdria koziil az alabbiakbol: mo-
© so6szer, 6blité, mosogatdszer, fogkrém,
. arc- és szemranckrém, konyhai torlé-
. kendd, dekorkozmetikum, borotvapen-
. ge, légfrissitd, tovabba egészségiigyi
. betét.

- Ujra pluszban

. Idén az els6é harom hénapban végre mar
: Ujra pluszt tartalmaz a magyarorsza-
gi Nielsen Kiskereskedelmi Indexe: 1,6
. szézalékkal nétt az élelmiszer-kiske-
. reskedelemben az eladds, mennyiséget
. tekintve.

. Ertékben az élelmiszer-kiskereskede-
. lem forgalma az idei els6 negyedév so-
. rén 3,5 szdzalékkal emelkedett Magyar-
© orszdgon, a tavalyi hasonl6 idészakhoz
: viszonyitva.

. Ezzel kapcsolatban Jean-Jacques Van-
. denheede, a Nielsen eurdpai kiskeres-
. kedelmi tandcsadési igazgatdja megal-
. lapitotta:

: — Eurdépaban a nominalis novekedés at-
© lagos mértéke pontosan ugyanannyi,
. mint az el6z8, negyedik negyedév so-
© ran. Habar tiz orszagban javult a mu-
. tat6 az el6z6 negyedévhez viszonyitva,
. tiz orszagban kisebb lett. A legnagyobb
. javuldst Ddnia, Magyarorszag és Svdjc
. érteel.=
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£& Trends in a 1,740-billion-forint market/Consumer confidence is on the rise

Since Match and Profi went out of business last year, the number of major gro-
cery retail chains fell to nine in 2013. However, this change didn't have an influ-
ence on the market share of modern store types in grocery retail: in 2013 they
had the same 29 percent from sales as in 2012. Discounters’ 20-percent share
and the 16-percent share of organised grocery retailers’ large stores were also
stable. The situation was different with household chemicals and cosmetics:
hypermarkets’ share dropped from 36 to 34 percent in 2013, while drugstores
and pharmacies share was up 1 percentage point each. As for consumer sen-
timent, in each quarter of 2013 at least 8o percent of Hungarians said they
had changed their spending habits to save money; what is more, at least 70
percent were trying to spend less by switching to cheaper groceries. Consumer

confidence started growing: in Q4 2013 the consumer confidence index was
at 51 points and in Q1 2014 it reached 54 points - a record height of recent
years. Nielsen’s experience is that if consumer confidence changes, it takes two
quarters to have its effect felt in sales. Combined sales in the go grocery and
70 household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen amounted
to HUF 1,740 billon, from which 81 percent was realised by groceries. Between
February 2013 and January 2014 grocery sales in the go categories valued at
HUF 1,420 billion, the same as in the base period, but volume sales decreased by
2 percent. In the last few years the household chemical and cosmetics market
was above HUF 320 billion and in 2013 it expanded by 2 percent from the previ-
ous year. However, volume sales were down 3 percent from the base period. =
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Optimista aramlatok

A fogyasztoi bizalom ndvekszik, de a vasarlok promocidérzékenysége
ettdl még nem csokken, s6t! A haztartasok tobbet koltenek a lakdhelyik-

TRADE
MARKETING

Klub

Mile Gabriella, a Nielsen iizletfejleszté-
si vezetGje a 2013-as évre visszatekintve
megdllapitotta, hogy a magyar kiskeres-
kedelmi piacon évek 6ta tapasztalt meny-
nyiségi csokkenés lelassult.

Novekszik a fogyasztoi bizalom

a masodik ne-

utdn a harma-
dikban mar 45,
a negyedikben
pedig 51 pon-
tot ért el az in-
dex. Ez a szam
Osszegzi a fo-
gyasztok véle-
ményét szemé-

Mile Gabriella, a Nielsen
Uzletfejlesztési vezetdje

helyzetiik kila-
tdsairol, vasar-
lasi hajlandésagukrdl és a munkahelyek
biztonsagardl.

A vasarlasi és fogyasztasi szokdsok val-
tozasdt jelzi, hogy a legfontosabb 6t bolt-
valasztasi szempont kozé tartozik, aho-
gyan egy évvel korabban is, a ,,vonzo és
érdekes akcidk, promocidok” szempontja.
Es a legutdbbi felmérés sordn bekeriilt a
top Otbe az is, hogy egy bolt valasztéka-

ban ,kivdlé min6ségli prémiummarkak :

legyenek”.
Tovabbra is jellemzi a magyar fogyasz-

tokat a promécidérzékenység. Ebben a

tekintetben a magyarok az eurdpai me-
z6ny listavezetdi kozé tartoznak. ,,Ked-

venc boltom helyett mésikra valtok, ha :

gy latom, hogy ott kindljak a legjobb
promocidkat”. Ezzel az allitassal tizen-
kilenc eurdpai orszag fogyasztoi koziil
az olaszok értenek egyet legtobben; ard-

nyuk 41 szdzalék a Nielsen nemzetkozi :

Shopper Trends kutatdsa keretében meg-
kérdezettek kozott. Az évente végzett fel-
mérés a vasarlasi szokasok valtozasait ko-
veti nyomon.

2014. Trade
TradelCly

lyes pénzigyi
. tért a magyar termékek, tovabbé a do-
. hényaru piaci helyzetére, valamint a sa-
. jat marka és a kereskedelmi hiiségprogra-
© mok vésdrldsban betoltott szerepére is.

. Az olasz fogyaszték utan a danok és a ma-
. gyarok kovetkeznek, 31, illetve 29 szdza-
. 1ékos mutatéval.

. Sikeres innovacié=versenyelény
Kitért a Nielsen tizletfejlesztési vezetGje
© arra is, hogy sikeres innovaciokkal ver-
Ezzel egy id6ben drvendetesen novekszik
hazénkban a fogyasztok bizalma. Tavaly
© hogy a kiskereskedék sokféle titon elégit-
gyedévi4l pont :
© — Ilyen aktudlis igény példdul a kénye- :
. lem, a széles vélaszték, a kedvezd ar-érték :
: arany vagy éppen egy lizlet markanevé-
. nek promdciézasa az iizleten kiviil. Aki :
. ezekkel kapcsolatban ujit valamit, az ve-
. v6iszdmdra a vasarlast konnyebbé, gyor-
: sabbd és jobba teszi; arra 6sztonzi 6ket,
. hogy gyakrabban keressék fel az iizletet,
. €s tobb drut tegyenek a kosarukba.

senyel6nyt szerezhetnek a piaci szereplok.
Tobbek kozott felhivta a figyelmet arra,

hetik ki fogyasztdik valtozé igényeit:

Kérdésekre valaszolva Mile Gabriella ki-

. Hogyan vasarol a magyar

. fogyaszto?

. VellaRita, a GfK tigyfélkapcsolati igazga-
. tdja a hdztartdsok napi fogyasztasi cikk :
: vasdrlasdnak szokdsait elemezve megdl-
. lapitotta, hogy 2013-ban enyhén javuld :
tendencia volt tapasztalhatd, ugyanis a :
© haztartasok kiad4sai nomindlértékben
© nagyobb mértékben néttek, mint a meg-
el626 években, am a novekmény mértéke
. alig haladta meg az infliciét. Ugyanak-
- kor megjegyezte, hogy nagyon jél indult :
a 2014-es év, az elsé két honapban kozel
. 7 szdzalékkal nétt a haztartdsok napi fo-
. gyasztasi cikkekre forditott kiad4sa az el§-
. 26 év azonos iddszakdhoz hasonlitva.

. Az dtlag vasarlasi gyakorisdg az elmult :
években folyamatosan csokkent; mig :
: 2010-ben még évi 308 alkalommal jdr-
. tak el a haztartdsok bevésdrolni, addig :
: ez az érték 2013-ban 282-re csokkent.
© Ugyanekkor a vasarldsonkénti atlagos

hoz kdzeli Uizletekben. A hliség fogalma atalakuléban, ami a lancokat
is vevBinek Uj megkdzelitésére sarkallja. Tobbek kdzott errdl szolt 2013,
legalabbis a Trade Marketing Klub exkluziv tlésén elhangzottak tiikrében.

. koltés 2222 forintrél kozel 2500-ra emel-
. kedett. Legkevesebbszer, 267 alkalom-

mal az 5000 6
alatti telepiilé-
seken jarnak el
bevésarolni, vi-
szont az § atlag-
kosaruk a leg-
nagyobb (2750
Ft).

A valsag alapo-
san atrendez-
te a fogyasztoi

. VellaRita, a GfK Piackutatd preferencia’kat)
lgyfélkapcsolati a nehezebb ko-
. lgazgatopa rilményekre

. reagdl¢ fogyasztdsi mintdzatok jelentek
. megaz elmult években a napi fogyaszta-
. si cikkek piacan ~ csokkent a megvdsa-
. rolt mennyiség, lefelé, olcsobb termékek,
. markak felé valtottak a fogyasztok, le-
© mondtak olyan kategoriak megvésarlas-
© r6l, amelyeket nem feltétleniil gondoltak
. sziikségesnek. Természetesen mindezek a
© folyamatok a kiskereskedelem szerkezeté-
. reis hatast gyakoroltak, és bar csatornak
. szintjén nem okoztak jelentés elmozdu-
. lasokat, a kereskedelmi lancok szintjén
. mégis erSteljesen érzékelhetGek voltak. A

kisboltok, a szakiizletek (pék, zoldséges,

: hentes, piac) és diszkontok enyhén erd-

sitették piaci poziciéjukat, mig a hiper-
marketek piaci részesedése kissé vissza-
esett. A lakohely kozeli vasarlasi helyek

. egyre népszerlibbek, a kosarak egy része

attevddik ezekbe a kisebb iizletekbe.

© Nem véletlen tehdt, hogy a j6 akcids arak

és a kozelség a két legfontosabb boltva-
lasztast befolyasolo tényez$ Magyaror-

. szagon. A széles vélaszték és a kedvezd
. nyitva tartds is benne van a top 10 szem-
. pontban, ami viszont a szuper- és hiper-

marketek kedveltségét erdsiti.
Nincs tehat egyértelmi kedvenc, az el-

. térések foldrajzilag is nyomon kévethe-

ték. Budapesten a hiperek, varosokban a

diszkontok, kistelepiiléseken a hazailan-
© cok er6sek.



Bizakodasra adhat okot, hogy novekszik
© rolni indul.

. A napi fogyasztasi cikkek piacén is fon-
© tos megemliteni még az online csatorna
. szerepét, amelynek részesedése egyelSre
. kicsi, 0,2 szdzalék koriili ezen a piacon. A
inkdbb, és 6k azok, akik a meleg tél és a :
. tartds élelmiszerek - italkategoridk, alap-
. vetd élelmiszerek — keriilnek leggyak-
. rabban az online kosarakba. Ugyanak-
. kor egyre tobben haszndljak az interne-
Az 50 év feletti korcsoportra jellemzé

az egy haztartasra juté atlagos napi fo-
gyasztasi cikkekre forditott kiadas a la-
kossag tobb mint felét jelentd, 50 év fe-
letti korosztalyban. Val6szini, hogy a re-
zsicsokkentés hatdsa naluk érz6dik leg-

csokkend kiaddsok miatt felszabadulé for-
rasaikat napi cikkekre koltik, 2013-ban at-
lagosan évi 720 000 forintot. A 18—49 éves
korcsoportndl ez az érték 680 000 Ft.

még, hogy kisebb kosarakat, valészinti-
leg kisebb kiszereléseket is vasarolnak,
de tobbszor jarnak az iizletekbe. Mind-
ezekbdl adddik, hogy 6k szivesebben va-
lasztjék a diszkontot és a hagyomanyos
kereskedelmi csatornakat.

Erdekes trend, hogy a B-markak rész-
aranya novekszik, az A-markaktdl ar-
elényiikkel, a sajat markaktol pedig mi-
ndségiikkel tudnak piacot nyerni.

A fogyasztok egyre tudatosabbak, kere-
sik az akciokat, arkedvezményeket. Sze-
retik a megszokott boltbels6t, 66 szaza-

szazalékuk bevdasarldlistat ir, 42 sza-

zalék pedig alaposan 4tnézi annak az
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uizletnek a szdrolapjat, amelybe vasa-

f6bb tendencidk ezen a teriileten, hogy a

tet a vasarlas el6tti tajékozodasra (10%).
Ok elsdsorban a fiatalabb, budapesti fo-

gyasztok.

Polarizalodoé koltések

— A SuperShopnal hisziink abban, hogy
az innovacio kiillonbozteti meg a vezet6t
a kovetdtdl, ezért is jarunk mindig ver-

. senytéarsaink el6tt — kezdte prezentacio-
. jat Hovanyecz Norbert, a SuperShop iigy-
. vezet igazgatdja.

. A SuperShop piacvezeté a hazai multi-
: brand torzsvasarléi hiiségprogramok ko-
. zott. A vélsdg a fogyasztokat takarékos-
lékukat zavarja, ha gyakran dtrendezik :
a boltot, ahol rendszeresen vésarol. 44

sagra késztette, ugyanakkor erdsitette a
tudatos vasarlast. Az altalanos elényok he-

. lyetta személyes igények keriiltek el6tér-

be. A SuperShop partnerei arengedmények

a gyartoi és I<eres|<ede|m| markak vnszg:nyat’Lehetoseg
Ikalmaval elkoltott sszegek Gsszevetésére az egyes markacsoportokban. At
markacipportok vasarladsi szokasaira vonatkozdan (vasarloi profil, kert
sedése). Megtudhatja, hogy milyen iranyba halad a kereskedelmi markak és az értékes

<'virse e, tt'/a 3 hogy mennyire husegesek.aq;u y
5: Mi haely Andrea | +36 30 991 159?3 6123714 5. | and

Hovanyecz Norbert,
. aSuperShop ligyvezetd
: igazgatéja

asztok a ke eskedelml markakhoi

T W —

helyett hozza-
adott értékkel
jutalmaztak va-
sarldikat, igy el
tudtak keril-
ni markajuk
imazsveszté-
sét, leértékelé-
sét. A GfK fel-
mérése alapjan
a SuperShop
Magyarorsza-
gon a legismer-
tebb, a legked-

© veltebb és a legtobb kartyabirtokossal
- rendelkez6 hliségprogram.

. A SuperShop adatbazisa is megerdsiti,
- hogy orszdgosan novekszik a helyben tor-
© ténd, kisebb érték, de gyakori vasarldsok
. szerepe. A kisebb iizletekben ez a vasér-
. lasi frekvencia névekedéséhez vezet.

. A vasarloi koltések egyre nagyobb mér-

tékben polarizalodnak, a korabbi évek-

: nélis nagyobb szerepet kap a TOP-vevok
. koltése. A 40 alatti korosztaly dsszesitett
. koltése stagnal, elsésorban a 40 év feletti
© ésanyugdijas kort vasarlok tudnak sza-
© zalékos mértékben novelni koltéseiken. A
. csaladi koltésekben meghatarozé a nék

et ad a forgalmi

delmi c



http://www.gfk.com
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szerepe: a holgyek tudatosabban haszndl-
jak kartyajukat, figyelik és kihasznaljak
a kedvezményeket.

2012-ben indult a SPAR haldzatdban a
SuperShop Magyarorszagon egyediilallo
IT-fejlesztése, az EXTRA SuperShop Ku-
pon. Ennek segitségével a program part-
nerei a kartyabirtokosok vasarléi szokasai
alapjan személyre szabott és célzott ajan-
latokat azonnal és koltséghatékonyan jut-
tathatnak el torzsvasarldikhoz. Legujabb
fejlesztésiik az INTERSPAR aruhdzakban
elinditott Hiségkupon, amely kumulalt
vasarldi koltés alapjan jutalmazza a hi-
séges vasarlokat.

A SuperShop 2013-ban els6ként nyujtja a
mobil NFC alapt szolgaltatast, melynek
eldnye a plasztiklap elhagyasa: a mobil-
telefon SIM-kartydjan helyezték el a Su-
perShop loyalty alkalmazast. A pilot ke-
retében a SuperShop, mint a Mobiltérca
Szovetség alapitd tagja, els6ként bocsatott
ki mobil NFC hiségkartyat Magyarorsza-
gon, melyet a Telekom, a Telenor és a Vo-
dafone tigyfelei is igényelhetnek. A projekt
induldsakor a SPAR NFC képes POS-ter-
minaljai nyujtjak a legmodernebb tech-
nologia elényét a kartyabirtokosok szd-
mara, mely kor folyamatosan béviil.

Az elmult évek bebizonyitottak: a fo-
gyasztok a kedvez6 ar mellett kiemelten
fontosnak tartjak, hogy milyen egyéb
kedvezményeket kapnak a vasarlds so-
ran. A SuperShop program altal kinalt
lehetéségek segitségével jutalmazni le-
het a vasarlokat, igy novelhet az iizlet
irant érzett hiiségiik is.

Fokuszban a vasarloi hiiség

Sz6cs Andras,
a Tesco-Global
Aruhdzak Zrt.
Customer Ex-
perience Mana-
gere a gyorsan
valtozo vilag-
ban a vasarlok
és vasarlasi szo-
késok gyors val-
tozdsaira hivta
fel a figyelmet.
Az egyre tuda-
tosabb vevok el-
varasai nének a
markdkkal szemben, tudni akarjak, mi-
lyen cég 4ll a markdak mogott, mennyire
megbizhato, etikus a vallalat. Ugyanak-
kor sokkal jobban hisznek ismer&seik-
nek, vagy akar egy idegennek is, mint a
hirdetések iizeneteinek.

A hiiség fogalma is dinamikusan atala-
kul: a szakember szerint ugyanis ma mar
nem a vasarlok hliségesek a markékhoz,
hanem épp forditva, a markaknak kell
felismerniiik és jutalmazniuk a lojalitast.
A Tesco is ezt teszi, szisztematikusan fel-
épitett programjaival a hliséges vasarlok
megtartasat, szamuk novelését célozza.
Nem véletlen ez a torekvés, hiszen az ada-
tok elemzésébdl kidertilt, 1 1ojalis vasar-
16 10 nem elkotelezett vasarloval helyet-
tesithetd.

A Tesco tobb pilléren nyugvé ClubCard
hiségprogramjaban ezért egyre tobb sze-
mélyesség jelenik meg, amit a vasarlok

Sz6cs Andrés,

a Tesco-Global
Aruhézak Customer
Experience Managere

nagyra értékelnek. A bevaltasi aranysza-
mok egyre emelkednek, 2013 decembe-
rében a bevaltott kuponok aranya elérte
a 15 szazalékot. A Tesco piackutatdi azt
tapasztaljak, hogy a rendszeres és szezo-
nokhoz kotott kuponfiizet, utalvany és
kedvezménykuponok elsddleges szere-
pet jatszanak abban, hogy a vevdk a Tes-
co aruhdzakat vélasztjak nagybevasarla-
suk szinteréiil.
A személyes termék- és markapreferenci-
akat figyelembe vevd ajanlatok visszaté-
résre, torzsvasarlova valasra osztonzik a
vevoket, igy épitik a hosszua tava hiséget.
A kovetkez6 1épés a névre sz6016, meglepe-
tésként, figyelmességként kiildott exklu-
z{v ajanlatok, meghivok, ajandékok, iid-
vozletek kikiildése.
A digitalizacié nemcsak az online va-
sarlas kiterjesztésében manifesztalodik,
hanem alojalitdsprogramok teriiletén is
tovabbi lehet§ségeket, perszonalizacids
opcidkat sorakoztat fel. Anglidban mar
mikodik a digitalis ClubCard, amelynek
segitségével a vevOk bevonasanak még
magasabb foka érhet6 el, személyre sza-
bott kommunikaci6 folytathato.
— A fejlesztések, innovaciok kidolgoza-
sa és megvaldsitasa mellett folyamato-
san visszatériink az alapokhoz, odafi-
gyeliink arra, hogy az tizleteinkben jol
érezzék magukat a vasarléink és a lehe-
t6 legkonnyebben, gordiillékenyebben,
élménydusabban, elégedetten vasarol-
janak — szogezte le zarszavaban Sz6cs
Andrés.

Kétail

SE Positive trends

In April the Trade Marketing Club invited the representatives of market re-
search companies to look back on 2013, and to talk about the latest survey
results and trends in the FMCG sector. Gabriella Mile, business development
manager of Nielsen told that consumer confidence was growing: it was at 41
points in Qz2, at 45 points in Q3 and at 51 points in Q4 2013. ‘Attractive and
exciting discounts and promotions’ remained one of the top 5 store choice
factors. Hungarians were the third most promotion-sensitive consumers (29
percent switch from their favourite store to another for a good promotion)
from the 19 countries surveyed by Nielsen. Ms Mile also called club members’
attention to the fact that retailers can find many ways to satisfy consumer de-
mand, offering comfortable shopping conditions, a wide selection of products
and a good price/value ratio, and added that successful innovation can create
competition advantage for manufacturers. The next speaker was Rita Vella,
client service director of GfK. She started out by saying that the first two
months of 2014 were very good in FMCG sales as households spent nearly 7
percent more on these goods than in the first two months of 2013. Shopping
frequency dropped to 282 occasions in 2013 but the average spending per
occasion grew to HUF 2,500. Economic recession restructured consumption
preferences - people purchased less, downgraded and quit buying certain
categories. Obviously these trends influenced retail’s structure as well, small
and specialist shops and discounters slightly improved their positions, while
hypermarkets lost some of their market share. Ms Vella told that good pro-
motional prices and shop proximity are the two most important store choice
factors in Hungary. The share of ‘B’ brands form sales kept growing in 2013, be-
cause they were cheaper than ‘A’ brands but represented better quality than
private label products. Shoppers are increasingly conscious, 66 percent don't
like when the store interior is rearranged frequently, 44 percent write shop-
ping lists and 42 study the promotional leaflets of the store before they go
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shopping. Norbert Hovanyecz, managing director of SuperShop Kft. started his
presentation by telling that SuperShop is the domestic market leader among
multibrand loyalty programmes. In the years of recession SuperShop partners
used added value instead of price discounts to reward customers, and this
way they managed to avoid damage to their brands’ image and equity. Super-
Shop’s database also shows that the number of small-value shopping occa-
sions is growing in small shops. Consumer spending is getting more and more
polarised, and the significance of TOP buyers is increasing. In 2012 SuperShop
launched a unique IT innovation, the EXTRA SuperShop coupon that facilitates
making customised offers to card holders. In 2013 the company introduced a
mobile NFC-based service. The last few years proved that besides good prices
shoppers also focus on other benefits. The SuperShop programme can be
used to reward consumers and this is likely to make them more loyal to stores
or retail chains. SuperShop builds a long-term relationship between conscious
customers and brands. Andrds Sz6cs, customer experience manager of TESCO
Hungary called attention to the rapidly changing consumers and consumption
habits. Consumers demand more and more form brands and they want to know
more about the companies behind them. At the same time they believe other
consumers more than the messages of advertisements. The concept of loy-
alty is also changing: these days it is brands that have to spot and reward
loyalty. This is what Tesco does with the ClubCard programme, in which the
proportion of coupons used reached 15 percent by December 201 3. In the UK
the retail chain has already introduced the digital ClubCard. Customers can be
involved to a greater extent with the help of the digital ClubCard and it makes
tailor-made communication possible. People can use their smartphones to
check their coupons, loyalty points and Tesco’s personalised offers. Tesco
Hungary also pays attention to the basics, making their stores as comfortable
places of shopping as possible, where shopping is a real experience.=
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a minoseégre

Idén tiz éves a SPAR Magyarorszag Kft.
REGNUM husfeldolgoz6 tizeme. Az elmult
egy évtizedben az tizem folyamatosan
bovitette kapacitasat, novelte
alapterlletét, és mindig is a legmagasabb
szintd minGségbiztositasi tandsitvanyokkal
rendelkezett. Ez év aprilisaban ismét
auditalték a hdstizemet, amely alapjan
megUijult az ISO 22000:2005 szabvény
szerinti minGsitése. A cég egyebek mellett
szezondlis grill akciokkal és virtuélis
hdstizemtdraval tnnepli a ,,HUs évét”,
vagyis a husuzem 10 éves fennallasat.

A SPAR az élelmiszerkereskedelmi lan-
cok kozott elséként, és azota is egyedii-
liként 2004 végétél miikodtet sajat hus-
{izemet bicskei kozpontja teriiletén. Az
orszag egyik legmodernebb technoldgi-
dval mikodé tizeme megnyitdsa 6ta tébb
lépcsében fejlédott, bévitette kapacitasat.
A 7900 négyzetméteres egységben 2013-
ban 2000 darab szarvasmarhat és 468 000 :
darab félsertést dolgoztak fel, 7000 ton- :
na sajat markds huskészitményt gyartot- :

tak és 8 milli6 talca hust csomagoltak.

A husfeldolgozo tizem 2010-ben a Magyar-
orszdgon miikodd husiizemek kozott el-
s6ként szerezte meg az 1SO 22000:2005
élelmiszer-biztonsagi szabvany szerint fel-
épitett rendszer tantsitasat. Ez a minden-
napokban pontosan szabélyozott és szigo-
rtian ellenérzott gyartdsi folyamatokat je-
lent, a vdsarlok szdmdra pedig biztonsa-

gos, kivalo mingségi élelmiszereket.

AzISO mindsités megtartisanak feltétele :
az éves megujité audit, amely 2014 4pri- :
lisaban zajlott. Ennek keretében egy fiig- :
getlen osztrdk tanusitdszervezet, a Qua- :
lity Ausztria vizsgalta feltil az izem m-
kodését. Az ellenbrzés végén az osztrak
cég tanusitvannyal igazolta a hatékony
és folyamatosan tovabbfejlesztett ISO
22000:2005 szabvany kovetelményeinek
eleget tevd élelmiszer-biztonsagi irdnyi-
tasi rendszer alkalmazasat. Ez egybena :
vevdiigényeknek vald legmagasabb szin- :

tl megfelelés biztositéka is.
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SPAR husuzem: Gjabb

Az elmult évek alatt a kivalo minbségu
friss hus és a SPAR neve - a hisfeldolgozé
tizem miikodése révén — dsszefonodott,
amelynek alapja indulasa 6ta a szigoru
ellenérzés, valamint a kifogastalan szal-
lit6i hattér, tovabba a vevéi elvardsokhoz
maximalisan alkalmazkod¢ kinalat.

Ennek mentén a SPAR a tavalyi évhez ha-
sonléan ez évben is kiilon figyelmet for-
dit grilltermékei kinalatara, f6ként mivel

® aanymra

TANUSITVANY
mxma LT ?

arancia

. afogyasztdiigények is egy er§s6d6 tenden-
© ciat mutatnak évrél évre e termékkor irant.
© A grillvalaszték nagyobb forgalommal ren-
. delkezd termékeit is a cég sajét huisiizeme
. gydrtja, atermékkindlat pedig évrél évre né.
© Az j cikkek — mint példéul a talcas kisze-
. relésti REGNUM fokhagymés és REGNUM
. hagymas tarjaszeletek — mellett megjelen-
. tek a baromfihasbdl késziilt termékek is.

: Azidén 10 éves jubileumdt tinnepld hus-

iizem szamos akcioval és mar-
ketingaktivitassal iinnepli év-
tizedes mtikodését. Ilyen pél-
daul a www.frisshus.hu olda-
lon elérhet6 érdekfeszitd és
tanulsagos animacio, A Hus
Utja virtualis husiizemttra,

ahol barki betekintést nyerhet
A az lizem mindennapos munka-
E::} jaba, melynek sordn nyomon
kovethetjiik a termék utjat a
mez6ktdl egészen az tizletek
huspultjaig.=

£& SPAR meat processing plant: another quality guarantee

SPAR Hungary’s REGNUM meat processing plant is ten years old in 2014. In the 7,900m? meat plant
2,000 cows and 468,000 half pigs were processed last year, manufacturing 7,000 tons of private label
meat products and packaging 8 million trays of meat. In 2010 SPAR’s meat plant in Bicske was the first
such establishment to meet the ISO 22000:2005 food safety management requirements. The ISO cer-
tification can only be kept by passing a revision audit every year, and the latest audit was due in April
2014. It was performed by independent Austrian system and product certification organisation Quality
Austria. This year grill products enjoy strong backing from SPAR, new products include REGNUM garlic
and REGNUM onion spare rib slices on a tray and various poultry products. The meat processing plant
celebrates the 10th anniversary with lots of promotions and diverse activities, for instance at www.fris-
shus.hu a superb animation called The Meat’s Path lets us peep into what happens at the meat process-
ing plant, following products’ path from the fields to the meat counters of SPAR stores. =
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Bolti eszkoztar a vasarlasi
élmeény szolgalataban

A vélsag begylrlizésével egy idben idehaza is megjelentek a kiilonleges belsGépitészeti
megoldasokat, dekorativ berendezéseket felvonultato élelmiszerizletek. Az effajta vevécsa-

logatas azonban csak egy szlik bolttipusra jellemzd. Tobb figyelem fordul az innovativ bolti
technoldgidkra, &m a nagy lancokat leszdmitva még ezek sem terjedtek el széles korben.

tthonossag, egyedi :
hangulat, csillogé bel- :
s6 tér — ezek a jellem-

z8k nemhogy a hajdani Cse- :
mege Villalat boltjainak, de
még a kétezres évek uj iizlete- :
inek sem igen voltak sajatjai. :
A gazdasdgikrizis azonban yj :
igényt teremtett, koriilbelil :
2010 6ta egyre tobb szuper-
marketldnc nyit egyedi ter- :
vezésti boltokat, és a nagyobb :
varosok magjiban megsza- :
porodtak az udgynevezett :

lepcd=, s neonreklimok
plasztikus feliratok
autbdekoraciok

sréles formatumu
digitalis nyomtatis
nyomdal munkik

reklam-, és
szerkezettervezés

alu-, és acél-
szerkezetl munkéak
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kényelmi iizletek.
Az esztétika fontos-
sagat a megvalto-
zott fogyasztoi igé-
nyek kényszeritették
ki: a fizet6képesebb
vevékor még inkabb
megvalogatja, hol va-
sarol. Mara az igé-
nyesebb vasarloko-
z0nség elvarja, hogy
egy élelmiszerbolttdl is azt a
nivot kapja, amelyet példa-
ul a vendéglatd-, vagy a kul-

reklambdl profit

folirat

me Ao

Torok Balint
lizletadgvezetd
Wanzl Magyarorszag

turalis szegmens-
ben megszokott.

Ellovas hazai
lancok

- Egyedi berende-
zést, sajat élmény-
vildgot a teljes élel-
miszer-kiskeres-
kedelmi szegmens

: sajat pékségek nyitdsaval, él-
. ménynoveld dekordciok kihe-
: lyezésével.

. Behivjak, megfogjak

. avevot

- — A kényelmi iizletek f8 bel-
| s6épitészeti elvarasai a térki-
. alakitashoz kétheték: az iiz-
© leten beliil ,,6nall6 vildgokat”
{izleteinek mintegy
: 1-2 sz4zaléka nyujthat, ugyan-
. ez az arany a szupermarket-
. szegmensen beliil mar 8-10
. szazalékra tehetd — becsii-
. li Torok Balint, a Wanzl Ma-
. gyarorszdg Kft. lizletberende-
. zési izletdgdnak vezetGje.

. Tapasztalata szerint ezen a
- vonalon a hazai iizletlincok :
- egyes boltjai az éllovasok, mig
© anagy nemzetkozi ldncokndl
- csak az extra miszaki tarta-
* lom prioritas, a latvanyvil4-
. got az egységes arculati ké-
. zikonyv er8sen lekorlatoz-
- za. (A kevés kivétel egyikea :
- SPAR MOM Park-beli iizlete, :
: amely a prémium fogyasztéi :
. kornyezet elvardsaihoz iga-
. zodott.)

. E téren igencsak meghatdro-
. 26, hogy az tizlet milyen fold-
. rajzi helyszinen miikodik, il-
. letve, hogy ott milyen vevd-
- kort érhet el. Eppen ezért az
- extra boltkialakitas féként :
© a franchise-megold4sokhoz
. kothetd, amely lehetéséget
© ad a helyi tulajdonosoknak
© a formatum megvalasztasa-
© ra. Magyarorszdgon ugyan-
- akkor — a nyugati példaktol
. eltéréen — a diszkontldncok :
. isigyekeznek egyfajta kényel-
: mi funkciét betolteni, péld4ul

igyekeznek létrehozni egy-egy

. é4rucsoportra hangolva, a be-
. rendezés, a formak és a képi
. vildg eszkozeivel - magya-
. rdzza Térok Bdlint. Igy az
: élményvasdarlast el6segitve
. masként fest példaul a cseme-
: gepult, a hentespult és a friss-

aru-csoport kornyezete. Szin-
tén elvarasként fogalmazédik
meg az iizlet ,atlathatosaga”,
amely azt jelenti, hogy a vevé

© aboltba val6 belépését kive-
. téen mennyire kénnyen ori-
. entdlédhat az egyes drucso-
. portok kozott.

Erre a bolttipusra jellemz6-

- ek az ives, kor és hullam ala-

ku beltéri megoldasok. Szin-

© tén eldtérbe keriil a faanyagok
. hasznalata egyedi butorele-
. mekben, dekoréaciokban, va-
© lamint felttinnek a mennye-
. zeti elemek (optikai 4lmeny-
. nyezet), valamint a bel6gatott

elemek. A kialakitdsban igye-
keznek elkeriilni a hosszu, hi-
permarketszert folyosokat, és
az arukat kisebb, korbezart
teriileteken helyezik ki.

. Prémiumvonalon a polcrend-
: szereket nézve, az atlagos lan-

coktdl és a diszkontoktol elté-
réen nem a lemezes, hanem

© a drétracsos technolégidkat
. preferaljék. Ezek konnyedebb,


http://www.felirat.hu

filigranabb megjelenést ered-
ményeznek, az drutdmeget
hangsulyozva, 4m beszerzé-
sitk mintegy 50 szazalékkal
koltségesebb, mint a lemezes
polcmegoldasoké.

A bevasarlokocsik korében el-
terjedtek a mtianyag jarganyok
(ezek nemcsak mutatésabbak,
hanem értéktelenek a fémtol-
vajoknak, akik a hazailancok-
nal jellemz6 nagyfoku kocsi-
vesztésért feleldsek). Ugyan-
csak kedveltek a szinezett fe-
lillet( bevasarlokocsik.

Mivel a kényelmi szegmens-
ben az iizletek egyedisége és
helyi szellemhez kotédése a f6
vonzerd, Torok Balint szerint
egy boltberendezd cég sza-
mara kiemelked6en fontos a
megrendeld, és vasarlokozon-
sége, valamint a bolt helyszi-
nének alaposabb ismerete. A
kereskedének ugyanakkor ér-
demes tisztdznia, hogy kik-
nek és mivel kivan az adott
piacon tobbet nydjtani, mint
versenytarsai, illetve milyen

bolttipusokat tekint
rivalisanak. Idealis
esetben a két fél ta-
pasztalatai ,,0ssze-
épiilnek”, az alap-
vetd hibak viszont
hamar felszinre ke-
riilnek, ha egyik fél "
sem.fordit idét a Va- 1ath Pal
16s igények megis-
merésére.

E valsagos id6kben a prémi-
um mindségl tizletfelvjitas el-
sésorban a vevévesztés megal-
litasara alkalmas és a Wanzl
becslései szerint legalabb 20
szazalékos, vagy a feletti for-
galomnovekedést kell, hogy
maga utan vonjon. Az atval-
tozasnak ugyanakkor kisebb
hatuliit6je is lehet: az exkluzi-
vabb kornyezet a hétkoznapi
vevében azt a képzetet kelthe-
ti, hogy dragabb lett a bolt.

Bizerba

A mérésen tul

- Az adott bolttipushoz pasz-
szol6 mérlegnek szerves ré-
szét kell képeznie a dekoratiy,

sales manager

innovativ iizletki-
alakitasnak - véli
To6th Pal, a Bizerba
sales managere. —
Korunk tamasztot-
ta igények szamos
specialis szolgalta-
tast varnak el a mér-
legekt6l: ezért mar
a cég legolcsobb,
BCII-es nyomta-
tos eszkozében is nagyon sok
funkcié talalhato, példaul a
folyamatosan gyarapod¢ ki-
egészitd szovegek (példaul al-
lergénekr6l sz616 informaci-
6k) tarolhatok és nyomtatha-
tok, valamint a bolti el6cso-
magolashoz arazé és leltarozé
funkcio is elérheté.

A folyamatosan valtozé el-
varasoknak azonban csak a
PC-s mérlegekben rejlé lehe-
t6ségek kihasznaldsaval le-
het hatékonyan eleget ten-
ni, szogezi le. Ezért a Bizer-
ba olyan nyilt technologiaval
kialakitott PC alapt mérle-
get fejlesztett ki, amelyhez
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a felhasznalok is meg tudjak
irni sajat retail applikdcioju-
kat, gyorsan és koltséghatéko-
nyan létrehozva az adott iizlet
szamara legmegfelel6bb bol-
ti eszkozt.

A legkorszer(ibb, PC ala-
pu érint6képernybs mérle-
geket legnagyobb szamban
a hiper- és szupermarketek
zoldségosztalyan hasznaljak,
illetve néhany exkluziv iizlet-
ben, ahol fontos a bolton be-
liili 6sszhang.

Am szerinte szamos olyan
tizlet van, ahol valamilyen
oknal fogva nem a bolt sti-
lusahoz igazodé mérleget
hasznalnak — ez a vasarlok-
ban disszonanciat kelt, és
gyengiti hiiségiiket. Sajnos,
ahazankban még mindig jel-
lemz6 pénzsziike korlatozza
akar az tizlet méretének, akdr
az igényeinek megfelelé mér-
legek beszerzését.

Felhivta a figyelmet, hogy a
széles korben elterjedt spd-
rolds vissza is tithet. Egy jo

»,Lappango”

niitk nem megfelel§ség miatt.

Mondhatni, az utolsé sarokba is benéznek,

lennek tiné feladatokat tdmasztanak.

sitési vezetdje a kovetkezéket mondja:

mes kettévalasztani a témat. Az elsé és

eloregedni latszanak, illetve kapacitdsuk

Ezekre a ,,nem megfeleldségekre” sajét bel-
s6 szabalyozdsi folyamataik, valamilyen :
hat6sagi vizsgélatok alapjén deriil fény, :
de mostandban igen gyakoriak az olyan :
vevoi auditok, amikor a megrendelé tal- :
z6 kovetelmények elé allitja a beszallitojat.

és mar-mar hisztérikusan teljesithetet- :

A PLE Group Kft.-nél (1999-2014-ig Pap
Légtechnikai Kft.) az elmult évek hasonl6 :
tapasztalatair6l Laki Zsolt, a cég értéke-
L L . . .

. 8% ‘Hidden’ threats in food industry hygiene
Food and pharmaceutical firms - but more and more often companies in other sectors too - find that they
.. P (s .1, don't comply with certain regulations and are forced to implement unexpected investments in the field of hy-
szefligg az éptiletgépészettel, akkor érde : giene. These hygiene shortcomings are usually revealed by internal audits, inspections from various authorities
- or buyer audits. PLE Group Kft’s sales manager Zsolt Laki told that such problems usually occur in two cases:
1. old engineering solutions become obsolete as production capacity keeps expanding; 2. new production lines
- and technology are installed. For instance ventilation and water supply systems, liquid coolers and other cooling

béviild gyar.tosm:ok klslzo!gala'sara a }(ez— units have to be checked and disinfected regularly, as they can represent ‘hidden’ hygiene threat. In the last few
detekben kialakitott gépészeti egységek : years PLE Group Kft. acquired great experience in certified food industry cleaning and disinfecting work in the

. food and drink sector, in the baking and milling industry, in professional kitchens and in the hotel sector. (x)

»~Amennyiben egy-egy higiéniai eset 6sz- :

leggyakoribb probléma az, hogy az egyre :

veszélyek az élelmiszer-ipari higiéniaban

Az élelmiszeripar és a gydgyszeripar sze- :
repléinek mindig is egy 1épéssel elérébb :
kell jérni a higiéniai szempontokat tekint- :
ve, de manapsag egyre tobbszor talalkoz-
hatunk olyan esetekkel, amikor mas pia- :
cokon miiksdé vallalatoknak is nem vart
higiéniai beruhazasokkal kell szembenéz-

nem megfeleld. A rendszerek tobbszo- :
ri ,toldozasa-foldozdsa” mar nem elégi- :
ti ki a kivant kovetelményeket. Alapos :
. apor alapt élelmiszerek feldolgozasdig.

- Erdemes koriiltekintéssel kezelni a kiilén-
A mésodik, ujabb keletti eset pedig az, :
amikor a gyarté termékbévités, kapa- :
- fert6tlenitését-tisztitasat, ugyanis ezek je-
technologiat vezet be. Ehhez szintén el- :
engedhetetlen a megfelel$ gépészet hoz- :
: Stratégiai partnereinkkel kizosen a ter-
: melés, gyartds és tizemeltetés szinte min-
. den felmeriil6 higiéniai kérdését hivata-
. losan, a megfeleld jogositdsokkal kezelni
- tudjuk a kovetkezd teriileteken:

fertdtlenitésre és tudatos bévitésre szo-
rulnak.

citasbdvités miatt egy 4j gyartdsort, 4j

zarendelése.

Az elmult években nagy tapasztalat- :
ra tettiink szert az orszadg szamos is- :
mert élelmiszer-ipari szerepl6jénél mind :

tisztitasi-fertdtlenitési, mind bévitési-ki-
vitelezési vonalon a konzervipartol a friss-
hus-feldolgozason keresztiil a tejiparon at

boz6 l1égtechnikai és vizvezeték-rendsze-
rek, folyadékhtit6k és egyéb hitdegységek

lenthetik a legnagyobb veszélyeket a ter-
mékre ugy, hogy nem is tudunk réla.

- ital, élelmiszer (hus, tej, mirelit, konzerv)
- stitdipar, malomipar

- nagykonyhai rendszerek

- teljes szallodaipar (%)

35 Trade 2014.
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mindségli mérleg esetén sem-
milyen, vagy nagyon kicsi mé-
réshibaval taldlkozhat mind
a vevd, mind az eladd, am
egy olcsd, gyengébb mingsé-
gl mérleg esetén ez joval na-
gyobb eséllyel fordul el6. Az
eltérés veszteséget és nyere-
séget egyarant okozhat, de
biintetést is maga utan von-
hat, hiszen a bolti mérlegeket
kétévente hitelesiteni kell.

Kihasznalatlan funkciok
Hasonlban latja a
helyzetet Tarnéczi
Lajos, a Mettler To-
ledo retail segment
managere, aki sze-
rint a kisebb boltok
esetében nem mu-
tatkozik igény az in-

Egy adott boltrol kialakitott
képet alapvetden a szineken,
formékon és a boltberendezé-
sen keresztiil alakitja ki a va-
sarlo, ezt a hatast a mérlegek
erdsiteni vagy gyengiteni tud-
jak megjelenésiikkel. A Mett-
ler Toledo mérlegei nemcsak
formajukban, de szintikkel is
képesek alkalmazkodni a spe-
cialis igényekhez.

Tarnéczi szerint a legkorsze-
rlibb mérlegek jellemzdje a
nagyfoku integralhatdsag. Tu-
lozva azt is lehetne
mondani, hogy ezek
az eszkozok mellé-
kesen mérni is tud-
nak. A szegmensben
mindenképp el6tér-
be keriil a rendszer-
be kapcsolhatosag, a

novativ megoldasok
alkalmazdasara. A
prémiumiizletek, az
atlagnal jobban szitualt vevo-
kor 4ltal elérhet6 boltok, illet-
ve egyes szuper- és hipermar-
ketek korében mar joval tobb
hangsulyt kap a mérleg.

— Azonban ezek esetében is
megfigyelhet$, hogy a mo-
dern eszkozok inkabb sta-
tusszimbolumot képviselnek
a hagyomanyos mérési meg-
oldasokkal szemben, és kozel
sem hasznaljak ki specialis és
innovativ funkcioikat olyan
mértékben, mint azt lehetne
— flizi hozza.

Tarnoczi Lajos
retail segment manager
Mettler Toledo

multimédias vevéta-
jékoztatds, emellett a
kiilonféle eladdsosz-
tonz6 technikdknak (pl. cross
selling, couponing), valamint
a PC alapu megoldasoknak is
keletje van.

Bar hazai szamitdsok nem all-
nak rendelkezésre, a vallalat
kiilfoldi partnereinél végzett
kutatasok szerint a PC alapu
mérlegek alkalmazasaval —
pontosabban fogalmazva azok
nem csak mérésre val6 hasz-
naldsaval — jelentds elényre
tehetnek szert a véallalkoza-
sok. A Spar ausztriai {izletha-
l6zatanal az uj technologidra

épiil6 METTLER
mérlegek hasznala-
taval 20-30 szdza-
lékos forgalomno-
vekedést is elértek
egyes prémiumter-
mékek esetében. A
helyi vasarlast osz-
tonz6 multimédi-
as vevotajékozta-
tds, a receptajanlas,
a kapcsolt druk vasarlasanak
kuponokkal torténé elgsegi-
tése tobb ezer eurds nyeresé-
get produkdlt a Mettler Tole-
do osztrdk és német partne-
reinek halézataiban.

A hiito is lehet egyedi

— A hiitéstechnikai termé-
kek segithetnek a termékel-
addsban, hiszen egy dekora-
tiv pult vagy faliregal figye-
lemfelkeltd, vevévonzo hatd-
st. Ugyanez elmondhaté egy
kisebb, pluszban kihelyezett
brandingelt faliregélrélis. Am
az egyedi megolddsok koltsé-
gesebbek, és sok esetben in-
kabb az ar a dontd - ecseteli
Béki Gyorgy, a Thermotech-
nika Kft. brand managere.

Az tjabb igények kapcsan el-
mondta, hogy lényeges a mi-
nél nagyobb lathatdsag, to-
vabba a minél hatékonyabb
térkihasznalds. Szintén nagy
jelentdsége van az energiata-
karékos megoldasoknak, a
megbizhatdsagnak, valamint

Béki Gyorgy
brand manager
Thermotechnika

annak, hogy a be-
rendezés lehetéleg
hosszu élettartamu
legyen. Természete-
sen fontos a latvany
is, a szines, dekora-
tiv pultok, az azon
1év6 elemek job-
ban vonzzak a ve-
voket.

A pultok tekinteté-
ben figyelemfelkelt6 lehet a
feltiing, egyedi szin vagy bo-
ritds, a teleszkopos frontiiveg.
Kisebb pultok vagy falirega-
lok esetén az egyedi forma, a
matricazott, brandingelt ol-
dalfalak vagy az egyéb brand
dekorelemek vonzoak.
Amennyiben takarékos hii-
téstechnikai megoldasokat
valaszt egy kiskereskedelmi
vallalat, az aramfogyasztas
koriilbeliil 30-40 szazalékkal
csokkenthetd. Az energiata-
karékos megoldasok kozé tar-
tozik példaul a hvisszanyerd
rendszer hasznalata, a fan-coil
rendszer, a LED-vilagitas, a
kondenzacios hé felhaszna-
lasa, valamint a faliregalok aj-
toval torténd ellatasa.

— Az innovativ és kényelmi le-
hetéségek itthon is rendelke-
zésre allnak, de a vasarlder6
még nem er6s6dott meg any-
nyira, hogy ezeket teljes mér-
tékben ki is hasznaljak — alla-
pitja meg Béki Gyorgy.

Kiss Gerg6

£ In-store technological solutions help to make shopping an experience

It was around 2010 that supermarket chains started opening units with unique
design and convenience stores set their feet in city centres. This trend started
because well-off customers demand the same level of shopping experience
from a grocery store as for instance from a premium restaurant. Balint Torok,
the head of shop solutions at Wanzl Magyarorszdg Kft., told our magazine that
about 1-2 percent of all grocery stores can offer a unique furnishing and their
own world of experiences to customers, but the same ratio is 8-10 percent in
the supermarket segment. His experience is that in this domain certain stores
of Hungarian-owned retail chains lead the way, because the interior design
of stores operated by international chains is limited by their standard design
manual. In this respect one of the most important factors is the geograph-
ical location of stores and the type of customers they can reach. Convenience
stores’ main interior design expectations are related to space use: they try to
create ‘separate worlds’ in-store for the various product groups. Store ‘trans-
parency’ is another expectation, this means that customers have to be able
to find what they are looking for easily upon entering the store. Round shapes
and curves, white metal and wooden structures are characteristic of this store
type - they try to avoid hypermarket-like long corridors. Lighter and more eleg-
ant shelving systems are used and from shopping trolleys the plastic ones are
preferred. Mr Torok added that for a store design and furnishing company it is
very important to have in-depth knowledge of the owner, the customers and
the store’s location. In his view the premium quality upgrading of a store can
result in 20-percent or even bigger increase in turnover. According to Bizerba
sales manager Pal Téth, the right scales must be found for each store type.
Even their cheapest type, BCll is capable of printing, storing various texts and
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has a pricing and inventory management system. However, constantly chan-
ging requirements can only be met with PC-based scales: Bizerba developed
PC-based scales for which users can write their own apps, in order to create
the tool best-suited for stores’ diverse needs quickly and cost-efficiently. Mr
Téth called attention to the fact that many stores still use scales that don't fit
their profile and this creates dissonance in shoppers, weakening their loyalty.
Lajos Tarnéczi, retail segment manager with Mettler Toledo reckons that small
shops don't really care about using innovative solutions. Even premium stores,
hyper- and supermarkets tend to use modern tools more as status symbols,
without making the most of their special and innovative functions. Mettler
Toledo scales fit perfectly into every environment, they can be integrated
into systems, they offer multimedia information providing and they have sales
boosting features such as cross selling or couponing. The company’s UC EVO
Line scales come with special software that support partners’ databases and
promotions. What is more, after Spar Austria started using METTLER scales,
sales of certain premium products increased by 20-30 percent, thanks to the
scales’ special features. Gydrgy Béki, the brand manager of Thermotechnika
Kft. informed Trade magazin about how cooling technology products can con-
tribute to increasing sales: for instance a decorative counter can really call
attention to the products displayed in it. His experience is that recent partner
demands include the greatest transparency and space utilisation possible.
Energy saving and reliable solutions are sought after and retailers also want
these solutions to be stylish and long lasting. By purchasing energy saving
cooling solutions (heat recovery, fan-coil systems, LED lighting, fridges with
doors) companies can cut their electricity costs by 30-40 percent. =
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Boltvilagitasi trendek:
élményvasarlas takarékosan

Napjainkra a vilagitastechnika szerepe a kiskereskedelemben igen sokrétiivé valt, a j6 meg-
vilagitas fokozza a vasarldi élményt és kétszamjegyl bévilést is hozhat az értékesitésben.
A fényekkel valo jatékot és az (j technoldgidk alkalmazasat azonban er6sen korlatozzak az
anyagi lehetdségek, ,,alkotni” elsésorban a nagy szereplk képesek.

multinacionalis aruhazlancok :
Amér régen felismerték a mester- :
séges fény fontos szerepét, ame- :
lyet mi sem érzékeltet jobban, minthogy :
egészen alegutébbi id6kig nem épiilhettek :
ablakok a hipermarketekben, hogy a v4- :

sarlék ne érzékelhessék az id6 mulésat.

Az iizlettér megvildgitasa {izenetértékii:a
fényekkel poziciondlhaté egy kereskedel- Bonyhadi
: Zsuzsanna
ketingcél. A vildgitastechnika képes tiik- O Lightin Eurtors
rozni a tulajdonos szandékat — igy szol- :
gdlhatja a vevémegtartdst, de lehet pusz- :
tan az j vasarlok becsabitasanak eszkoze
és akdr a vevok sztirésére is alkalmas. A
fényeknek mdra fontos szerepiik lett a ter-
mékpoziciondlasban: példdul a friss élel-
miszerek megvildgitasahoz rendszerint :
melegebb fehér fényforras dukal, miga

miiszaki cikkeknél a hidegebb szinek, a :

mi marka és felerdsithet6 egy adott mar-

kékesebb csillogas a jellemz6.

Meghatarozo6 a profil
és a pénziigyi helyzet

Bonyhddi Zsuzsanna, a GE Lighting Eu- :
répa, Kozel-Kelet és Afrika piacokért fele- :
16s indoor marketing-vezetéje szerintaz :
eladés és a vasarloi élmény novelésének :

.-’

Az eladés és a vasarléi élmény novelésének
legfontosabb eszkoze a kiemeld és az

altalanos vilagitastechnolégia kombinécidjanak

kialakitésa és megfeleld alkalmazdsa

2014. Trade
TradeSi3

indoor marketing-vezetd

litsak.

A fels6kategorids druhdzlancok jellem- :
z8en klasszikus piaci hangulatot kivdn- :
© nak teremteni a termékkindlat hatékony
. megvildgitasdval. Az autentikus kozega
- fogyasztoban létrehoz egy elégedettsé-
. gi faktort, aminek koszonhetéen mér-
. hetéen novekszik a visszatéré vasarlok :
. ardnya.
. Szintén kiemelt szempontjuk a merchan- :
. dising megvildgitds, mivel ma mér nem :
. csak a szemmagassagban elhelyezked6 :
. kinalat kap feltétleniil hangsulyt. Az Gjvi- :
~: lagitdsi technikdk képesek az alsé polcok

. lathatdsagat is jelentésen novelni, meg-
| célozva az arérzékeny fogyasztokat.
. A harmadik szempont a kivalé szinvisz-
. szaadas, amelynek nem csupan az élelmi-
. szerek, hanem mds fogyasztéi termékek
. megvildgitdsa esetében is kiemelt szere- :
pe van, mivel a divatcikkek ma mér ana- :
. gyobb lancoknél is helyet kaptak. Egy jol

’ ‘! legfontosabb eszko-

ze a kiemel§ és az :
|| 4ltaldnos vilagitds- :
technolégia kombi- :
ndcidjdnak kialaki-
tasa és megfelel6 al- :
kalmazésa, hiszena
specialis bolti terek
onallé megoldaso- :
kat kivdnnak — mast :
az alapvetd élelmi- :
szerek, a mélyh(- :
tott termékek, vagy a promdcids teriile-
tek. Szintén fontosnak tartja a fényerds- :
ség szabdlyozdsat és az intelligens kont- :
rollrendszer kiépitését, melyekkel tovdbbi :
hatdsokat, a vdsdrl6i élmény maximalizd- :
lasat érhetjiik el. Hozzétette, hogy azem- :
litett két eszkoz csak akkor éri el a meg-
felel hatast, amennyiben az alkalmazott :
. technika a szinvisszaadds (CRI) és whiter :
. than white (fehér szin kiemelése) elényeit
. maximalisan kihaszndlja.
: A nagyok kivéltsaga, hogy a vilagitasta :
markaérték erésitésének szolgalataba al-

megvalasztott vilagitassal akar 34 szaza-
1ékosan is novelhet6 az eladas egy adott
bolttéren beliil - becsiilte Bonyhadi Zsu-
zsanna.

A diszkontldncok esetében a belsé bolt-
tér praktikus kialakitasa gyors vasarloi
élményt kinal, és nem torekszik az iiz-
lethelyiségben eltoltott idé novelésére.
Igy itt nem jellemzé a kiemeld vilégités-
technoldgia.

A hagyomanyos tizletekben altalaban nem
kapunk kifinomult belsé bolttérélményt.
Ez a szektor igynevezett LED kompatibi-
lis alkalmazasokkal vagy pedig hagyoma-
nyos technoldgidval oldja meg a bels6 vila-
gitast: a fényforrdsok beszerzése tobbnyi-
re villamossagi keresked6t6l torténik.

A kisboltok prémiumszegmense ugyan-
akkor torekszik arra, hogy az tizlethelyi-
ségekben egy exkluziv fogyasztéi élmény
j6jjon létre, ezért az egyedi megoldasokra
koncentral. A technoldgia kivalasztasat

. bels6épitész hatérozza meg és a tér in-

kabb enteriér élményt nyujt, semmint
retail-specifikus.

Fokuszban az
energiamegtakaritas

Az iizletterekben 2010 koriil kapott er6-
re a hagyomanyos fényforrdsoknal joval
koltségesebb, amde takarékosabb, élettar-
tamban pedig a normal izzokat 50-szere-
sen, mig a kompakt fénycsoveket 8-szoro-
san feliilmulé LED-technoldgiak elterje-
dése. Baktai Gabor, az Osram project ma-
nagere szerint az ,energiatakarékossagi
laz” hamarosan még nagyobb lendiiletet
kaphat — ugyanis a hazai hipermarketek
dont6 hanyada 10-15 évvel ezel6tt épiilt,
a komplexumok vilagitastechnikaja pe-
dig kortilbeliil ekkora életciklussal bir.
A szakért6 szerint a szegmensben Oridsi

© verseny alakult ki a vev6k kegyeiért. Ep-

pen ezért arra figyelmeztet, hogy az iiz-
letek felszerelése sordn érdemes jol at-
gondolni, hogy a LED-es megoldésokat
valasszuk-e. A f6 buktat6, hogy a neves



félvezetgyartok
mellett szamos is-
meretlen marka is
megjelent a piacon,
ezek pedig a LED
presztizsével visz-
szaélve olcsé, de
gyenge mindségl
és rovid élettarta-
mu lampakkal ,,hd-
ditanak”. A szamos
hatuliité kozott emlitette, hogy mig a
nagy gyartok akar 5 év garanciat is val-
lalnak izzdikra, addig egyes tavol-keleti
termékekre semmilyen biztositék nem

Baktai Gabor
project manager
Osram

jar. Gyakori eset, hogy a nem koriiltekinté
vevOk akar mar egy év utan is kénytele-
nek kidobni komplett fénytechnikajukat,
és szintén gond, hogy az olcs6 termékek
fényarama rohamos iramban lecsokken
az élettartam végéig.

A piaci problémak ellenére a kereskedel-
mi szektor jelenleg az egyik legintenzi-
vebben novekvé teriilet a LED-technold-
gia elterjedésében. Péld4ul a vilag legna-
gyobb iizletlanca, a Walmart idén tavasz-
szal bejelentette, hogy energiatakarékos
mennyezeti GE LED lampakkal szereli fel
Osszes uj hipermarketjét az Egyesiilt Al-
lamokban. Az 4j LED-ek energiaigénye

reflektorban: kiil- és beltér szzzz74

40 szazalékkal lesz kevesebb, mint a ko-
rabban hasznalt fényforrasoké.
A folyamatos innovacié pedig elsésor-
ban az energia-hatdsfok tovabbi novelé-
sére és a még kivalobb szinvisszaadas-
rairanyul.
Jelentds marketingszereppel birhat, hogy
az intelligens LED-ldmpatestek nem csu-
pan fényforrast biztositanak, hanem al-
kalmazkodnak a kiils6 fényviszonyokhoz,
valamint a vasarldi szokasokhoz, viselke-
désmintdkhoz is. Megfelel$ kiegészitok-
kel a legtijabb lampak képesek adatokat
gyljteni és egymassal kommunikalni.
Kiss Gerg®

=& Store lighting trends: shopping experience in a cost-efficient fashion

Multinational retail chains have realised the significant role of lighting a long
time ago - this is well indicated by the fact that until recently hypermarkets
were built without windows, so that customers aren’t aware of the passing
of time while inside. Lighting can be used to position brands and to boost the
impact of certain marketing tools. It can also reflect the store owner’s inten-
tion, helping to keep customers and bring in new ones. According to Zsuzsanna
Bonyhadi, indoor marketing manager with GE Lighting responsible for markets
in Europe, the Near East and Africa, the most important tool for selling and
improving customer experience is finding the right combination of highlighting
and general lighting solutions: for instance basic food products require differ-
ent lighting than frozen products. In her view lighting strength regulation and
intelligent control systems are also important to have. Upper category chains
typically wish to create a classic marketplace atmosphere. Ms Bonyhéadi's es-
timation is that well-selected lighting solutions can increase sales by as much
as 34 percent. Discounters use practical store interiors for quick shopping,
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therefore they don't apply special lighting solutions to increase shopping time.
Traditional stores opt for LED-compatible solutions or traditional technology.
Small premium shops make efforts to offer a shopping experience, so they in-
stall customised solutions. Around 2010 LED solutions started their conquest
in retail units. These are costlier to purchase than traditional sources of light,
but they are more energy saving and last 50 times longer than classic light
bulbs. Gabor Baktai, project manager of Osram told Trade magazin that in the
LED segment many unknown - mainly Chinese - brands appeared in the mar-
ket and these are poor quality products. Major brands offer a guarantee period
up to 5 years, but these unknown lighting technology solutions often end up
in the bin after a year. Despite these problems the retail sector is the most
rapidly growing area in the spreading of LED technology. It is enough to say
that Walmart, the world’s biggest retail chain announced this spring that they
would switch to GE’s LED ceiling light fixtures in all new US hypermarkets. GE's
LED lights use 40 percent less energy than the lighting used so far. =

Ha optimalizalni szeretné
promocidi hatékonysagat

Hasznalja On is a Nielsen ScanTrack
szolgaltatasat

+ Vélassza ki a megfelel6 promocids idészakot
+ Ismerje meg, mi all csokkend értékesitésének
hatterében — nem eléggé hatékony
a promdcio vagy a marka értéke romlik
Tervezze promdcidjat pontosan
Optimalizalja az arkedvezmény mértékét

El6zze meg, hogy promocidja csak markaja
alapértékesitését kannibalizalja
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Lathatosag felsofokon

A BTL-Gzenetek mindig célzottan egy vasarlokorhoz szélnak, dltaldban a vasarlasi korfolya-
mat valamelyik szeletéhez kapcsolddva. A kiiltéren megjelend kommunikacié az elhaladék
figyelmét ragadja meg, a betér6 fogyasztokat az lizlet hangulata csabitja, majd az instore
eszkdzok navigaljak, iranyitjak az egyes termékekhez. A promdcids eszkdzok pedig az épp
legkedvez6bb ajanlatra hivjak fel a figyelmet.

BTL-kommunikaci6 éltaldban :
Aerésebben lokdlis vagy regiona- :
lis, a helyi specialitdsokhoz, meg-
rendel6khoz, tervezokhoz és gyartdkhoz

ko6tddé. Kulturdlis vonatkozdsa is van an-
nak, egy-egy helyen mi iit, mi talal célba :

vagy éppen elutasitasra.

Ugyanakkor az adott marka iizenete és
céljai a meghatdrozéak. A kommunika- :
cié minden szintjén ugyanannak az ér- :
zelmi, hangulati, tartalmi és vizudlis iize- :
netnek kell titkrozédnie, s amihez a kom-
munikdciés csatorndk, eszk6zok és meg-

jelenések 6sszehangoldsa is szitkséges.

Sulik Norbert
sales manager
BEFLEX

LEX Zrt. sales managere.

A t6bb ldbon 4llas és a teljes kért szol- :
géltatds hive a nyugat-magyarorszagi ré- :
gid leginnovativabb varosdban, Gyérben :
miikodé Felirat Rekldm Mthely Kft. is. :
Igényesen kivitelezett rekldmeszkozeik
megtalalhatok Budapesten és az orszag
t6bb nagyvérosaban, de a cég rendelke-
zik németorszagi, osztrék és szlovak re-
ferencidkkal is. A cél most az exportra
gyartas bévitése, iizleti kapcsolataik to-

vabbi novelése.

- Az iizletportdlok, homlokzatok, kira- :
katok és bels6 vasarloterek marketing- :
szempontu kialakitdsdndl a f cél a kivént :

Trade 40

magazin

— Csapatunk célja,
hogy megrendels- :
ink az érdemi mar-
ketingmunkéra tud-
janak koncentrélni, :
a projektmenedzs- :
ment, a tervezés és :
gyartds, sét az ins- :
tallalas, feltoltés, :
disztribucié felada- :
tait is atvéllaljuk, hi-
szen a teljes BTL-eszkoztar hatdridore, :
megfelel6 mindségben torténd el6allitdsdt : p. patilstvan

garantdlni tudjuk. Szakértd dsszehango- _ 3
last igényel a kilonféle eszkozok, kitlon- : Foma Dispay s
féle gyartasi technolégidk harmonizaci- :
0ja, hiszen nagyon mas az atfutdsi ideje :
egy-egy folyamatnak — mutat rd a széles :

portfélié elényeire Sulik Norbert, a BEF-

uzleti

Vargané Lascsik
Andrea

ligyvezett igazgato
Felirat Rekldm Miihely

Andrea tigyvezet6 igazgato.

A kiallitdsok, szakvasarok és a kiil-
foldi boltlatogatédsok rengeteg otletet,
kombinécids lehetéséget mutatnak be,
ami hasznos lehet :
az ujdonsagra nyi- :
tott tervezdk, gyar- :
tok és megrendeldk :
szdmdra. Az adap- :
tacio, megvaldsitas :
és eredményesség :
azonban sok ténye- :

z6n mulik.

stratégiai igazgatd

és ET Research stratégiai igazgatoja.

Térben is definialt markak

A BEFLEX tapasztalata szerint a nemzet-
kozi piacokon a markak monumentalis,
hangstilyozott megjelenitése a legszembe- :
tlindbb, hiszen 8k a meghatdrozo arculati :
elemekbdl épitkezve a térben is definidljak

atmoszfé- :
ra megteremtése. :
Olyan egyedi iizlet- :
karaktert segitiink
megalkotni, amely,
amellett, hogy meg- °
kiilsnboztet a ver- :
senytarsaktél és :
kovetkezetesen al- :
kalmazza a vallala- :
ti arculat formaje- :
gyeit, sokszint esz- :
koztarral torekszik inspirdlo, 6szténzé
hatdst kelteni — vallja Vargané Lascsik :

— Szerintiink a ma-
gyar viszonyok egé-
szen mésok, mint a
nyugat-eurdpai, vagy az amerikai. A szak-
vasarokbdl nem vonjuk le a megfeleld ko-
vetkeztetéseket. A kiallitasok csak alehets-
ségekre, a valahol mar miikodéttre mutat-
nak ra, de mindenhol és mindenkor m@- :
kod6 megoldds nincs. Ezért mi a magyar
piac sajatossagait, a magyar vésarlokat :
megfigyelve és kutatva dolgozzuk ki ins- :
tore javaslatainkat, eszkozeinket — hang- :
sulyozza Dr. Réti Istvdn, a Forma Display

amarkat és annak tizenetét a vasarlok sza-
mara. A rajuk jellemz6 szin- és formavi-
lag, stilus és berendezés komplex egységé-
nek biztositasa leginkabb a markaboltokra
és a Shop-in-Shop szigetekre jellemzd.

A , digital signage” eszkozok batrabb al-
kalmazasa is jellemzi a nemzetkozi piaco-
kat. Az eszkozoket ugy alakitjak ki, hogy
idealis esetben kiilsé6 megjelenésiikkel a
markat erdsitik, ugyanakkor interaktivi-
tasra is sarkalljak a vasarlot és hozzaadott
értékkel - informdcio, recept, kupon, ajan-
dék stb. — novelik a vasarlas élményét.

— A hazai trade marketing szakemberek
elsésorban a hagyoményos POS-eszko-
zokben gondolkodnak, a proméciés és
permanens displayek terén példdul nagy
igény van az innovacidra, a folyamatos
egytittgondolkodasra, fejlesztésre. Nép-
szeriiek a polcokon, pultokon elhelyezhe-
t6, kiegészit6 ,,parazita” megoldasok is,
elsésorban koltséghatékonysaguk miatt.
A kategdriafejlesztésben a kozmetikai és
sormarkak jarnak élen. A kereskedelmi
lancok egyértelmten torekednek az igé-
nyes és szinvonalas megjelenésre, a vasar-
lasi élmény novelésére — tekinti at a hazai
jellemzo6ket Sulik Norbert.

Inspiracio és hataskeltés

A Felirat Reklam Mihely Kft. tigyfelei igé-
nyeit figyelembe véve mar a kiilsé homlok-
zat paratlan lehetéségeire is felhivja part-
nerei figyelmét, hiszen mar igy is lehetéség
nyilik a kontaktusteremtésre. Figyelembe
veszik a megcélzott piaci szegmenseket,
melynek 6sszhangban kell lennie a bel-
s6 tizlettér hangulataval, a cég tizletpoli-
tikajaval, valasztékaval, arképzésével.

— A kiils6 iizletportalra igényesen meg-
tervezett, id6talld, latvanyos és jol elhe-
lyezett vilagitéreklamok és egyéb signok
a kiilonféle reklamozasi lehetéségek ko-
zott az egyik legkoltséghatékonyabb for-
majat jelentik a cégek szdmara, hiszen
hosszu éveken keresztiil biztositjak az
ismertséget. A potencidlis iigyfelek ez
alapjan itélik meg a céget, nagysagat,



stabilitdsat, pozicidjat a konkurensek-
hez képest — emeli ki a kiiltér jelent§sé-
gét Vargané Lascsik Andrea.

Egy kozponti, forgalmas helyen egy jol el-
helyezett kiiltéri sign a legcélzottabb hir-
detés, figyelembe véve, hogy az iizletek,
vallalkozasok tobbsége esetében a forga-
lom 85 szézalékat a 8-10 km-es korzetbdl
érkez6 tigyfelek generaljak (Forras: US
Small Business Administration- SBA)
Az uzletbels6knél hasznalt szineknek,
anyagoknak és az ujabban egyre gyak-
rabban alkalmazott nagyméretti, akar
egész falakat beboritd, nyomtatott hangu-
latképeknek nagyon erés inspiralé hatasa
tud lenni. Kiilonosen akkor, ha ezt még
igyesen kombinaljak a megfelel$ belsé
vagy kiilsé6 LED-es megvilagitasokkal,
esetleg plasztikus elemekkel.

A reklameszkoz-tervezés és -gyartds terii-
letén mar tobb mint 20 éves szakmai ta-
pasztalattal rendelkezik az a Felirat Rek-
lam Muhely Kft., akiket mar a megnyitas
elétt megbizott a gyéri Arkdd tizletkoz-
pont, hogy dolgozza ki azokat az elvara-
sokat és ajanlott sign-rendszereket, me-
lyeknek az Arkad bérl6inek meg kell fe-
lelniiik.

Helyzetfiiggo céleszkozok

A FormaDisplay csapata szerint a sikeres
eszkozok azok, melyek képesek nyeresé-
get termelni. A fejlesztés feltétele a ter-
mékgyartd és a POS-, POP-fejleszté ku-
tatassal alatdmasztott egyiittmikodése,
a konverziés folyamat (termékbdl pénz
eléallitasa) hatékonysaganak elemzése,

a trade marketing konverziés folyamat
menedzselése, ahol a partnerek egyen-
rangu félként miikodnek egyiitt a teljes
promacids folyamat megtervezésében és
kivitelezésében. Azok a vallalatok, akik-
kel ilyen feltételek mellett sikeriilt egyiitt
dolgozniuk, kimagaslé trade marketing
eredményeket értek el.
Mar évekkel ezel6tt 1étrehoztak kutatasi
divizi6jukat, az ETresearchot, amivel 4j
iranyba indultak el. Vizsgalédasaik so-
ran arra jottek ra, hogy a POS-, POP-esz-
kozok azért nem hatékonyak, mert nem
megfelelden hasznaljak 6ket. A termé-
kek megvasarlasakor ugyanis kiilonbo-
z6 ,allapotu” vasarlokat kell elérni. Aki
nem kdstolta vagy probélta még, azzal ki
kell prébaltatni, aki mar vette, Gjravasar-
lasra 6sztonozni, aki rendszeres vasarlo,
azt emlékeztetni, hogy ne felejtse a ko-
saraba rakni. A kutatasok azt mutatjak,
mds eszkozokkel lehet elérni egy spontan
vagy egy elfelejt6 vasarlot.
Azis kideriilt, hogy az instore eszk6zok-
re csak akkor néznek rd a vasarlok, ha az
utjukba keriil, ha pedig nem latjak, vagy
nem érzékelik, nincs vésdrlas.
— A kutatas eredményeként olyan ujra-
gondolt, ij mdédon alkalmazott eszkdzo-
ket fejlesztettiink és teszteltiink, amelyek
az el6bb véazolt problémakra megoldasok
lehetnek. Jelenlegi fazisban az érzékelés-
sel, vagyis a ranézések szamdnak nove-
1ésével és a nézési sorrendek megvaltoz-
tatasaval foglalkozunk — magyardazza dr.
Réti Istvan.

Katail.

Termékfejlesztés,
kampanyeszk6zok
managementje
és egyedi logisztikai

megoldasok
a BEFLEX s

«  Design tevékenység:
POS eszk6zok, tértervezés;
boltbelsé kialakitas

*  Modularis és automata
display konstrukciok

+ Digital Signage eszk6zok
fejlesztése, telepitése

+ Kategoériamenedzsment
tervezés és kivitelezés

«  Komplex markamegjelenések
»shop-in-shop” szigetek

¢ Promociok teljes korti és
egységes BTL tamogatasa:
kampany és POS eszkdzok,
kiil- és beltéri dekoracios
eszkozok, kirakati
kampanyok,jarmtidekoracio
egy kézbél!

«  Co-Pack tevékenység

+ Kampanyeszkozok kiszallitasa
orszagos halézatokba akar
1 nap alatt!

&2 Visibility at the highest level

BTL messages always target one specific group of customers and are generally related to a single stage of
the shopping process. BTL communication is generally local or regional, but the messages and goals of the
given brand are decisive. At each level of communication the same emotional, content and visual message
has to come across, for which the advertiser needs to harmonise various communication channels, tools
and material. Nobert Sulik, sales manager of BEFLEX Zrt., told our magazine that their team takes over pro-
ject management, planning, manufacturing, installation, replenishment and distribution tasks form part-
ners, who only have to concentrate on marketing work. GyGr-seated Felirat Rekldm Miihely Kft’s managing
director Andrea Vargéné Lascsik informed us that the main goal with the marketing-purpose decoration of
store portals, shop windows and trading areas is to create the desired atmosphere. The company helps to
create tailor-made store characters that differentiate the unit from competitors. According to Dr Istvan
Réti, strategy director of Forma Display and ETresearch trade fairs only point out solutions that work in
other places, but there is no universal solution that works everywhere, so the firm focuses on the special
characteristics of the Hungarian market and makes suggestions based on them. BEFLEX’s experience is
that in international markets the strongly emphasised presence of brands is the most visible, because they
use key image elements to define themselves and their messages in space dimensions as well. Interna-
tional markets use ‘digital sighage’ solutions more frequently. They reinforce the brand and urge customers
to be interactive and offer added value too. Hungarian trade marketing managers prefer traditional POS
tools. In category development cosmetics and beer brands lead the way. Felirat Reklam Mihely Kft. opines
that a store portal with a sophisticated, timeless design and well-placed ads and other signs is one of the
most cost-efficient ways of advertising. It is practically a ‘sin’ not to use this opportunity for a store loc-
ated in a busy place as according to the US Small Business Administration (SBA), 85 percent of turnover is
generated by customers coming from an 8-10km radius. FormaDisplay’s team reckons that those tools are
successful which are able to generate profit. Projects can only be successful if the product manufacturer
and POS/POP developer cooperate; the cooperation has to be based on research and the trade marketing
conversion process has to be managed well. Years ago the company established its own research division
called ETresearch, through the work of which they realised that very often POS/POP tools aren’t efficient
because they aren't used the right way: when products are being purchased, shoppers who are in various
‘states’ have to be reached at the same time, therefore different tools have to be used. =
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TCC Nemzetkézi Marketing Férum
2014. marcius 17-20., Berlin (z. rész)

Fokuszban a jaték

1626 szdmunkban kezdtiik el a
E Nemzetkozi Marketing Férum ese-

ményeinek bemutatdsat. A f6szer-
vez6 TCC (The Continuity Company AG)
neves eldadokat hivott meg és latvanyos
kiallitasi termeket rendezett be, hogy a
41 orszagbdl érkezd, tobbségében keres-
kedelmi vallalatoknal dolgozé résztvevd
elkapraztassa. Ebben a részben a gyerme-
kek elérését és a TCC kozép-eurdpai el-
kotelezettségét mutatjuk be.
A berlini Carlton Ritz hotel baltermében
tobb mint 400 résztvevé 6 nyelven hall-
gatta a lojalitasmarketing legfrissebb, leg-
forrébb témait.

Agyfacsaro furfangok

John Kearon, a Brainjucer tigynokség ala-
pitdja, ,,Chief Juicer” (f6facsard), meghok-
kentd, a megszokottat tagado, az Gjdonsag
és a jatékossag erejében hivo kreativ szak-
ember, akit 2005-ben az Ernst&Young Az
év gj vallalkozoja dijjal tiintetett ki. A ko-
zonséget megmozgatd humoros gyakor-
latain keresztiil a bevonas, a keretek, ke-
retszamok erejét mutatta be. Kiildetése a
start-up cégek lélegzetelallito szabadsa-
ganak visszacsempészése a mai marke-
tingberogz6dések kozé.

Evente 300 hiiségprogram

Manfred Litchka, a TCC Svajc, Kozép-Ke-
let-Eurdpa és Mediterran régio6 kereske-
delmi igazgatdja kiemelte, hogy folyama-
tosan figyelik a kereskedelmi, vasarloi és
fogyasztdi trendeket. A nemzetkozi és ré-
gids valtozasok mellett a helyi sajatossd-
gokat is figyelembe veszik, és 360 fokos

tdmogatast biztositanak egy-egy lojali-
tadsprogram megtervezésénél és lebonyo-
litdsanal.

— Nem madso-
lunk, minden
megvalositas
a maga nemé-
ben egyedi, a
kereskedelmi
partner és az
adott orszag
céljaira sza-
bott. Az ak-
tivitasokban
kozos a ma-
gas mindsé-
gli, csak na-
lunk elérhet6 ajandékok és a teljes kort
tdmogatds, hiszen mindebben mar 20
éves tapasztalatunk van — sorolja az éven-
te tobb mint 300 hiiségprogramot leszer-
vez$ TCC-alapokat Manfred Litchka.
Fontos sikermutatd, hogy az adott célcso-
port beszédtémajava vélik egy-egy aktivi-
tas. Gyakran az egész csalad, ismerdsok,

> "

© TCC / Peter Svec

Manfred Litchka, a TCC
Svéjc, Kozép-Kelet-Eurdpa
és Mediterran régié
kereskedelmi igazgatéja

kozosségek kapcsolodnak be, valtanak
boltot, kerekitik fel a vasarlasi értéket a
teljes gytijtemény megszerzéséért.

A fejlesztok uj, gyermeknek és felndttnek
egyarant vonzd jatékokat dolgoznak Kki.
Az innovaci6 tehat a méasik mozgatdrugo,
ahol a jatékossdag és a jovo technologiai
szerepet kapnak a TCC miihelyeiben.

Kockafejek és porgettyiik
A konferencia sziineteiben a kiallitds 8
terme varta a résztvevket. Legnagyobb
sikere a filmekbdl ismert és szeretett ka-
rakterekkel tervezett jatékos megolda-
soknak volt. A sosem latott formak, koc-
kafejek és porgettytik, tritkkos palyak és
feladatok szines tarhdza felszabadit6 ha-
tassal volt a latogatdkra. Nagy érdekls-
dés ovezte a digitalis ujdonsagokat, pél-
daul a 3D szemiiveggel jatszhato video-
jatékokat is.
A kovetkez6, zar6 beszamoldnkban a héa-
ziasszonyok szivéhez vezetd targyakrol és
a jovokutatasrol is szt ejtiink.

Katail.

E& International Marketing Forum, 17-20 March 2014, Berlin (Part 2)

Playing in focus

In the ballroom of the Carlton Ritz Hotel in Berlin more than 400 participants were listening to the latest issues
and the hottest topics in loyalty marketing in 6 languages. Many speakers emphasised the importance of playful-
ness, gamification and embedding sport and entertainment in the shopping experience, together with the role of
impressing children and families in loyalty building. Chief Juicer and founder of the BrainJuicer agency John Kearon
is a creative expert who believes in the power of surprising, unusual and playful ideas. He was named ‘Emerging
Entrepreneur of the Year' in 2005 by Ernst&Young. Mr Kearon introduced the strength of involvement, frameworks
and target numbers through exercises that were fun and made the audience move, too. Manfred Litschka, TCC's
regional sales director in Switzerland, Central and Eastern Europe and the Mediterranean emphasised that they
keep monitoring retail, shopping and consumption trends. Besides international and regional changes they also
take local characteristics into consideration and give 360-degreee support to planning and implementing loyalty
programmes. TCC implements 300 loyalty programmes a year. During the breaks 8 exhibition halls were waiting for
participants of the conference. (To be continued)s

Hiiségpromocioink tobb mint 60 orszagban
pozitivan befolyasoljak a vasarloi
magatartast. Novekszik a vasarlas
gyakorisaga és a kosar értéke.

Szeretné tudni hogyan?

Vegye fel veliink a kapcsolatot!

© 2014 Warner Bros. Entertainment Inc. All rights reserved

Nagy Adrienne | Sales Manager Magyarorszag
adrienne.nagy@tccglobal.com +36 1 883 0345 www.tccglobal.com
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A LEGJOBB MARKAK MAR MOBILON IS UZENNEK A FOGYASZTOIKNAK!
ON KESZEN ALL A MOBILMARKETINGRE?

iy SafeBrand

A LEGJOEB MOBILMARKETING MEGOLDASOK TARHAZA
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e Teljes korti, részletes
termékinformaciok mobilon

e Mindsitések, logék megjelenitése
(pl.: bio, Magyar Termék)

e Link a marka, vagy a termék
honlapoldalara

e Receptek, kapcsolodo termékek
ajanlasa

e Aktualis akciok, promadciok
megjelenitése

e Promocids, vagy markavided
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Tabletesek elonyben

Ha valamit kdszonhetiink az online pénztargépek bevezetésének, az az, hogy hamarosan
nincs mar olyan bolt Magyarorszagon, mely ne lenne az internetre kotve. Az allandoé inter-
net-0sszekottetést pedig hamarosan nemcsak adatok tovabbitésara hasznaljak a NAV felé.
A boltokban elterjednek a virtualis megoldasok, egyre tobben igénylik az online, friss jelen-

téseket - tableten.

z informatikai tarhdzak széles le- -
het6ségébdl egy eszkoz — online

kassza — kotelezd kellék lett a bol-

tokban. Azonban sokkal tobb lehet&ség

van arra, hogy az informatika segitségé-

vel 6sztonozziik az eladast. A szaklapok
. képezhetdek a bolti termékekre is. Igy az

tele vannak az djdonsagokkal: bevasarlo-
asszisztens, kozmetikai kioszk, virtualis
probafiilke. Ezek lassan a mindennapok-
ban latogatott boltokba is begytirtiznek.

Rovid idon beliil megtériil
Napjainkban infor-

nélkil nem mi-
— véli Szab6 Da-

vid, a Szintézis Zrt.
igyvezetd igazga-

Szabé David tdja. Szerinte az in-
ligyvezett igazgat6 formatikai beruha-
Szintézis

érdemes tekinteni. Rengeteg id6t és er6-
forrast spérolhatunk meg hasznalatuk-
kal, nem beszélve arrdl, hogy segitségiik-
kel par kattintassal pontos kimutatasok,
statisztikak, értékesitési adatok érhet6k el.

A vezet6k igy els6dleges tevékenységiikre
koncentralhatnak: kézben tarthatjdk az

iizleti folyamatokat, a bevételeket és ki-
adasokat, gyorsan és hatékonyan reagal-
hatnak a piac visszajelzéseire.

A vezérigazgat6 szerint az elmult id6-

szakban a boltokban el6térbe keriiltek

az érint6képernyds kasszamegoldasok.
Ezek nagymértékben gyorsitjak az iigy-
félkiszolgalast, ateresztoképességiik nagy,

hasznalatuk egyszert és kényelmes. Az
érintdegységes kasszdkkal mindenki csak

profitalhat, az iizletek, az eladok és ter-

mészetesen a gyors fizetési lehetGséget

kedvel6 vasarlok is.

Meglatasa szerint a kereskedelmi egysé-
gek jovojét az elektronikus polccimkék je-
lentik — a technoldgia hazankban is egy-
re elterjedtebb. A véllalat kiilonb6z6 he-
lyekre — barkacsaruhdzba, jatékboltba,

zasokra éppen ezért
rovid id6n beliil megtériil6 befektetésként :

z6ldség-gyiimolcs kereskedésbe, patikdk-
ba, élelmiszermultiknal és ipari gyarto
egységekbe is — telepitette Pricer rend-
szerét. Hasznalatukkal az arak frissitése
egy lépésben, gyorsan és pontosan torté-
nik, a webshopos arak pedig konnyen le-

eladok a hosszadalmas atarazas helyett

inkabb a vevikkel foglalkozhatnak.

Virtualis asszisztens

Szab¢ David szerint idére van sziikség ah-

. hoz, hogy a kiilonb6z6 szakkiallitasokon
matikai rendszer :
- begyfirtizzenek. A 80-as években sokan
kodhet hatékonyan
egyetlen iizlet sem :
© re tobb helyen jelenik mega 2000-es évek
: . tovabb — ismerteti Szabé Ervin iigyve-
. zetd a Laurel Kft. tjdonsagait.

. Emellett idén elkezdték forgalmazni a
© Motion Display nevii animalt, digitdlis

latott technikai ujdonsagok a boltokba is

feleslegesnek tartottdk a vonalkédot, ma
mar minden terméken rajta van, de egy-

elején Gjdonsagnak szamit6 polccimke is.

. A vasdrlast segité kioszkok, a bevasarls-

asszisztensek, a mobiltelefonos és online

. vasérlds mdr a jelen megolddsai.

- Hamarosan itthon is el fognak terjedni
- az olyan speciélis eladohelyi megolda-
© sok, mint péld4ul az a kozmetikai kioszk,
© amely egy kamera segitségével valés id6-
. ben megmutatja, hogy egy adott riizs ho-
© gyan mutat a holgyeken. Meglétasa sze-
. rint aretail megoldédsok is a komplex szol-
. galtatasok, a kényelem, az egyszer(iség és
. praktikum irdnyéba tolédnak el.

. Digitalis polcreklam

. —Azonline kasszak bekétése sordan a bol-
: tok magasabb szinvonald, szdmitégéphez
. csatlakoztathatd pénztargépre véltottak,
. igy szdmukra lehet8ség nyilt arra, hogy
. kereskedelmi hattérrendszereket miikod-
. tessenek. Eppen ezért cikkelemes keres-

kedelmi rendszereink korét bévitettitk

Szinte képtelenség nyomon kovetni,
hogy hanyszor hosszabbitotta meg a
kormény az online pénztiargépek be-
vezetéséhez kotott 50 ezer forintos al-
lami tdmogatas megitélésének hataride-
jét. Egy biztos: az utolso, aprilis 30-i ha-
tarid6t az allam mar nem médositotta,
holott tobb szaz kiskeresked6 6nhibajan
kiviil nem tudta betizemelni a sziiksé-
ges gépet. Az érintetteket az Ervek el-
nevezésli csoport szervezi 6ssze. K6zos
jogi lépéseket terveznek, mert 6k nem
kaptak a kotelez6 cseréhez allami ta-
mogatast. A szakszovetségek tobbszor
is kérték a hatarid6 meghosszabbitasat,

Pénztargép-gate

: a kormdny ennek ellenére nem médo-
: sitott rajta.

: A Magyar Nemzetben publikalt adatok
. szerint mdris latszik a hatdsa az online
. pénztargépeknek: 175 millidrd forinttal
© tobb forgalmat jelentettek tavaly aprilis-
© t6l decemberig olyan agazatokbol, ame-
© lyek az afa eltitkoldsdban az élen jartak
© korabban. A szaktarca szerint ez az on-
© line pénztargépek bevezetésének is ko-
© szonhetd. Az idei dprilis végi adatok sze-
. rint az eddigi online pénztargépekrél az
. eddigi bekotéseken keresztiil 247 milli6
. nyugta és szdmla érkezett az adhatd-
. saghoz, 477 millidrd forint értékben. =

=& Cash register scandal

It is impossible to tell how many times the government extended the deadline of mandatory online
cash register installation. One thing is sure: the last date, 30 April wasn’'t modified despite the fact that
several hundred retailers were unable to get the cash registers they had ordered. This wasn't their fault
and they plan to take legal steps because they didn't receive the state subsidy either. According to an
article published in Magyar Nemzet, thanks to online cash registers HUF 175 billion higher turnover was
reported in the April-December 2013 period in certain sectors than in previous years.=




polcreklamot, amely
valtoztathat6 kere-
tekkel, grafikakkal
vonzza a szemet az
akcids termékekhez.
A kilfoldi tapaszta-
latok azt mutatjak,
hogy ez a polcrek-
lam 25-75 szazalé-
kos forgalomnéve-
kedést is eredmé-
nyez a segitségével reklamozott termé-
kek esetében.

Szabo Ervin
ligyvezet6
Laurel

Tabletek elotérben
Az online pénztargépek cseréje miatt hat-
térbe szorultak az 6nkiszolgal6 kasszak,

illetve kasszazondk gyorsitasa, ezekkel
kezdenek el majd tobbet foglalkozni idén.
A fejlesztések eredményeként a vevék
komfortosan és gyorsan végezhetnek a
bevasarlassal. Az tigyfelek az tizletben
toltott id6ét igazabdl akkor érzik soknak,
amikor a fizetésre varnak. Az a kereske-
dé, aki ezt a lehet6 legrovidebbre tudja
fogni, versenyelényt ér el, hiszen szive-
sebben jarnak hozza.

Szab¢ Ervin szerint egyre nagyobb az
igény a torzsvdasarléi rendszerekre. Nem-
csak a nagy lancokndl, hanem a kisebb
egységeknél is raébredtek ennek a jelen-
téségére. A Laura kasszarendszerhez in-
tegralva bolthaldzatra szabott torzsva-
sarl6i megoldasokat tudnak ajanlani.
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Biztosan lesz olyan kisbolt, amely még 6t
évmulva is egy szem kiskasszaval, az in-
formatikai rendszereket mell6zve mtiko-
dik, hiszen 1étezik egy ilyen kereskedelmi
szegmens. A Laurelnél ugyanakkor azt

latjak, hogy a kozepes iizletekben a rész-
. legvezetok vagy iizletvezetok munkéjaban

egyre nagyobb szerepet kapnak a tabletes
megolddsok. Igénylik, hogy ne csak ha-

vi, heti, vagy napi riportokat kapjanak

a forgalomrol, hanem online értesiilje-
nek mindenr6l. A jévében biztosan na-
gyon erds tendencia lesz, hogy a tabletek
a bolti munkaban mindennapi szerephez

jutnak. A Laurelnél egyre nagyobb az ér-

deklédés a hasonlo megolddsok irant.
VassE.

22 Tablet owners are in a better position

Thanks to the mandatory installing of online cash registers in retail units there is
no shop in Hungary without internet connection. Consequently, virtual solutions
are more and more widespread, for instance a growing number of shop owners
subscribe to online reports and there are also many ways to boost sales using IT
solutions. David Szabd, managing director of Szintézis ZRt. reckons that no store
can operate efficiently without an informatics system these days. In his view in-
vesting in IT returns fast as shop owners can save lots of time and money by us-
ing IT solutions. Mr Szabé told that touchscreen cash registers have been gaining
ground lately because they are faster and easier to use. He believes that elec-
tronic shelf labels are the next step forward for retail units. Szintézis has already
installed Pricer electronic shelf label systems in many places, from DIY stores to
pharmacies. Using these facilitates the one-step updating of prices and shop
assistants have more time for serving customers. The managing director thinks

it takes time for innovations to conquer stores, but special in-store solutions will
spread in Hungary soon. Retail is moving in the direction of complex services,
comfort, simplicity and practical solutions. Ervin Szabé, the managing director of
Laurel Kft. told us that they offer new SKU-based retail systems because stores
now use high-performance cash register systems, which make it possible to run
retail support systems. This year they started distributing the Motion Display di-
gital shelf advertising system, which can generate 25-27 percent sales growth.
Mr Szabé added that demand is growing for loyalty programme systems and not
only from major chains but also from smaller shops. Integrated into the Laura
cash register system, they can offer customised loyalty solutions to shop own-
ers. Another trend Laurel forecasts is the growing significance of tablet-based
solutions. In the future these devices will be of everyday use in stores, for in-
stance for receiving daily reports online on turnover.=

Kiskereskedok kiugrasi lehetbsége a CHECK

A NAV mér latja a forgalmét, On is latja a sajatjat?

Uj lehetdséget nyit a kiskeresked8k elétt a
kasszak online bekotése. Aki PC-s rend-
szerrel integralhato kasszat valasztott,
az kereskedelmi hattérrendszerekhez is
csatlakozhat. A Laurel Cégcsoport négy
kiilonféle rendszert fejlesztett ki CHECK
csaladnéven. Segitségiikkel az tizletmenet
soran felhalmoz6do informéciok struk-
turaltan, attekinthetéen segitik a terve-
zést, beszerzést, izletvezetést. A beru-
hazas rovid id6n beliil konkrét arbevé-
tel-novekedést hoz.

A kasszdk online bekotése kotelezettség,
de eldrelatd kereskeddk a lehetdséget is
felfedezik benne — mondja a Laurel Cég-
csoport igyvezet tulajdonosa. Bessenyei
Istvan elarulta, a Laurel azért fejlesztette
ki a CHECK rendszereket, mert a pénz-
targépek bekotésével 4j tavlatok nyilnak
a kereskedelmi informatikaban. A kisebb
boltok tulajdonosai is ki tudjak hasznal-
ni a modern technika kinalta lehetésé-
geket. A kiskasszak koziil néhany tipus
alkalmas a cikkelemes készletnyilvan-
tartd rendszerrel integralt értékesitésre.
Ilyen példaul a Jota, vagy a CashCube.

Egy vallalkozas mtikodése soran renge-
teg adat keletkezik. Ezek attekinthetet-
len halmazt jelentenek, ha a tulajdonos
nem csoportositja, értelmezi, és nem von-
jale a megfelel6 kovetkeztetéseket. A ke-
reskedelmi hattérrendszerek egyszer-
sitik a folyamatokat,
attekinthet6vé teszik
a gazddlkodast. Gyor-
sul a készletezés, a hi-
balehetdség minimalis-
ra csokken. Tavolrdl is
ellenérizheti beosztot-
tait akkor is, ha éppen
nincs jelen - mondta
Bessenyei Istvan.

A Laurel CHECK rend-

szereket az idei Laurel Készletszintek, valaszték kezelés

. Retail Konferencian él6ben is bemutat-
- juk!

© Megvizsgaltunk néhany valéban konkrét
. példat egy informatikat bevezetett keres-
. kedelmi vallalkozas multjabol és jelené-
: bél.

- - KORSZERUTLEN CHECK
KERESKEDELMI TEVEKENYSEG ELJARASSAL RENDSZERREL
Arak, akciok kezelése W v
Tobb ezer tétel armodositasa 2-3f6 116
Akcios termékek drazasa és elemzése tobb nap néhény éra
Emberi tévedés lehetdsége 6% 1%
Készletkezelés, leltar b v
Igénybevett munkatarsak szama 5-10 f6 3-6 6
Feladat idGigénye tobb nap max1 nap
(Uzemids kiesés tobb napig zért lizlet max 1 napig zart lizlet
Beszerzés X v
Igénybevett munkatarsak szama 2-36 16
Feladat id6igénye tobb éra néhany perc

x)

készlethiany, pangés optimélis készletmennyiség

CHECK: a breakthrough opportunity for retailers

The National Tax and Customs Administration (NAV) already sees how much you are selling, but do you?
Cash registers’ online connection creates a new opportunity for retailers. Those who have chosen a
PC-based cash register system can connect to retail support systems too. Laurel Group developed four
kinds of systems in the CHECK product line: CHECK Food - CHECK Shop - for medium sized non-food
units, CHECK Mini - for small food and non-food stores and CHECK Tobacco Shop - for tobacco shops.
With the help of these, data accumulating while trading are structured and can be analysed to support
planning, purchasing and business management. The investment returns fast and generates sales in-

crease. LAUREL CHECK systems will be showcased at

this year’s Laurel Retail Conference! (x)
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[(ezemben a vallalkozas

rezte mar On is, milyen j6 lenne,

ha ketté lenne Onb6l1? Napi teen-

déi gyakran elszdlitjak az tizlet-
bél: targyalni jar, arut beszerez, kony-
vel6hoz rohan,
koézben nem
tudja, mi zajlik
a boltban. Nem
latja, mit csi-
nalnak alkal-
mazottai, és mi
torténik az el-

adotérben.

Egy tulajdonos-

nak, tizletveze-
Polonyi Tibor tének jol jon te-
lizletfejlesztésiigazgaté  hat, ha tavollé-
Dsc tében is effektiv

ralatdsa van az tizletmenetre. Ezért al-
kalmaz egyre tobb cégvezetd jol kiépitett
kameras megfigyelérendszert. A kozhie-
delemmel ellentétben a kameras megfi-
gyelés ma mar nem keriil sokba, rdada-
sul olyan befektetés, mely hamar behozza
az arat. A rendszerhez kapcsolddo felii-
leteken keresztiil pedig mobilrdl, tablet-
r6l, szamitogéprol is barmikor elérhetd
az él6 kamerakép.
A vide6s rendszerek biztonsagi és anya-
gi elényokkel jarnak:
« visszatarto ereje révén elkeriilhet6k a
bolti lopasok, n6 az alkalmazottak biz-
tonsdga
lopas esetén kérhet6 az elkovetd fele-
16sségre vonasa
« a kasszanal el6fordulé vitas esetek
konnyen tisztazhatok
« az alkalmazottak tudjak, hogy a f6no-
kiik akkor is latja a tevékenységiiket,
ha épp fizikailag nincs ott
« a konyha, raktar megfigyelésével ga-
rantalhato a készletek korrekt keze-
lése
A kameras rendszerek sokasaga kozott
bizony nem konnyt eligazodni, érde-
mes szakember segitségét kérni a leg-
jobb ar-érték ardnyd modell kivalaszta-
sdhoz és a személyre szabott igényeket
is kiszolgdl6 rendszer megtervezéséhez.
Miel6tt dontenénk, probaljuk ki élében
akamerat, nézziik meg a kiillonbséget az
egyes modellek felbontasa, képe kozott,
és dontésiinkben érvényesitsiik a ,va-
lue-for-money” elvet.
Ha az iras cimébdl indulunk ki, akkor
a mai mobilkommunikdcio tag teret és
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A biztonsag
miwészete

megfeleld alapot kindl arra, hogy tényleg
akeziinkben legyen a vallalkozas iranyi-
tasa és a képi informdcié mindig elérjen
benniinket. A mostansag fellelhetd kame-
réas rendszerek kozponti egységei rendel-
keznek olyan képességgel, hogy tavolrdl is
betekinthetiink a képanyagba, igy kony-
nyen lehet ellendrizni a raktarat, tigyfél-
teret, kiszolgalas folyamatossagat, iigy-
félkezelés menetét még akkor is, ha sze-
mélyesen nem vagyunk ott.

Ahogy fejlédik a szamitastechnika és a
mobilvilag, veliik egyiitt fejlédnek a vi-
deds technikak is. Hollywood filmvasz-
nain olykor tulzottnak tiné képi valosa-
gok — példdul egy jarmi fényezésén tiik-
r6z6dd személy felismerése — mar vald-
saggd valtak, és bizonyos keretek kozott
amindennapi életiinkben is szerepet jat-
szanak. Eszrevétleniil miikodnek arcfel-
ismer6 rendszerek a reptereken, palya-
udvarokon, forgalmas csomépontokon,

aviciLon'

amir6l igazabol tudomast sem vesziink.
Azonban a kereskedelemben is alkal-
mazzak ezeket a technikai megoldéso-
kat vevéi szokdsok és analitikdk el6al-
litasdra, ahol képi informdcioban mér-
hetd az, hogy a vev6k mely sorok kozt
mozognak a legtobbet, mely termékeket

vélasztjak legtobbszor és példaul a kira-

kat mely részét nézik a legtobben. Es ez
még nem minden: szofisztikaltabb rend-
szerek esetén a torzsvasarlokat a kame-
rak automatikusan felismerik és jelzik
a személyzetnek érkezésiiket, akik akar
személyre szabott kiszolgalasban része-
sithetik 6ket.

A lehet6ségek adottak, a kiilonb6z6 kame-
ras rendszerek elérhet6 kozelségben van-
nak, de minden esetben ajanlott megfele-
16 szakember kozremiikodését kérni.

Polonyi Tibor

iizletfejlesztési igazgato

- DSC Hungdria Kft. - www.dsc.hu/trade

& Control over my enterprise is in my hands

Have you ever had the feeling that that you have so many things to do away from your store that
you don't really know what is happening there? An owner or managing director must be up-to-date on
matters even when they are away. This is the reason why more and more company heads use video
surveillance systems. Contrary to popular belief, video surveillance systems don't cost much any more
and the investment returns fast. Live feed is accessible via mobile, tablet or PC any time. Video sur-
veillance systems offer both security and financial advantages: there is a reduction in the number of
thefts, conflicts at the cash register can be settled easily, employees know that the boss sees what
there are doing even when he is away, correct inventory management in the kitchen and storing room
is guaranteed. It is worth seeking expert advice before selecting the best ‘value-for-money’ system to
be installed. When the system is already up and running, you can say you really have the control over
your enterprise in your hands. It becomes easy to supervise what is happening in storage rooms, on
the shop floor and in customer management even when you are away. What is more, with the progress
of technology camera images can be used for studying consumer habits and behaviour in-store or for
automatically recognising loyal customers as they enter the store and making them special offers.
Tibor Polonyi e business development director e DSC Hungdria Kft. - www.dsc.hu/trades
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Grillvariaciok
Mig 2013-ban az aprilisig nydlo télutd végett
nehezen, idén a koran bekdszontétt j6 id6 miatt
gyorsan indult el a grillszezon. Az elmdlt években
az inkabb sz(ikdls, mint fejl6dd piacrol tobb gyarté
is kiszallt. gy viszont nagyobb piaci lehet6ségek
nyiltak meg a kitartobbak el6tt, akik a szezonra

elsGsorban kisebb kiszerelés(i termékekkel
és marketingmunkajuk fokozédsaval készilnek.

A grilltermékek orszagos piacan az elmalt :
5 évsoran 2013 volt az els6 olyan év, hogya :
ZIMBO Kft. grillkészitményeinek eladdsa, :

- marha és borju, va-
lamint Western, Pili-
si, Puszta és Stuttgart

: vasarlok a grillezés soran tobbféle izesités
. koziil valaszthassanak, minél tobbfélét
: megkoéstolhassanak.

ha kis mértékben is, de emelkedett, tud- grillkolbaszokkal - Idén a ZIMBO Kft. kiemelt feladatanak
juk meg Kovats Tamdstol, a ZIMBO Perbdl : is megjelenik azidei : tekinti a grilltermékesaldd forgalménak
Kft. kereskedelmi igazgatéjatol. Véleménye szezonra. . jelentés novelését, amelynek érdekében

- Termékeink
mindegyike magas

szerint az elmult évek 4ltalanos csokkend :

© kiemelt promécis eszkozoket fog alkal-
tendencidjat egyrészt a vasarloi szokasok

© mazni.

megvaltozasa, mésrészt a grillkészitmé- : Kovats Tamas hustartalommal @ - Azértékesités segitése végett egy kiilon-
nyek drainak novekedése okozhatta. kereskedelmiigazgato  rendelkezik, glu- : leges grillkampdnyt valésitunk meg. Ennek
ZIMBO Perbal

tén- és széjamen- : részeként kiemelném nyereményjitékun-

Nyerhetnek a grillezéssel

A gyartok ltal kifejlesztett, jol megszokott
alapizek (sajtos, fokhagymas, borsos, chi- :
lis) mellett a ZIMBO Kft. 4j termékekkel :

tes, valamint nem tartalmaz mestersé-
ges szinezéket — emeli ki a kereskedelmi
igazgato. — Grilltermékeink zome 200 és
300 grammos, annak érdekében, hogy a

. kat, amelyrél a vevé b6vebb informdciot
. aterméken feltiintetett weboldalon talal.
. A heti, illetve havi nyeremények mellett
¢ egy 1 millié forintos f6dij is kisorsolasra

Két szamjegyii novekedések

Figyelemre méltéan nétt a kereslet grill-
kolbasz irdnt. Ugyanis értékben 14, meny-
nyiségben pedig 18 szazalékkal tobbet ad-
tak el az élelmiszer-iizletekben 2013. mér-
cius-2014. februér kozott, mint az el6z6
hasonlé id&szak sorén. igy az éves piac 1,4
millidrd forint koril jér, illetve kozeledik a
800 tonndhoz.

A bolti eladés f6 jellemz6je, hogy ersen
koncentrélt. Valtozott azonban a boltti-
pusok sulya. Erték szempontjabéla forga-
lom csaknem felét, 47 szdzalékat a 2500

Barta Monika
tigyfélkapcsolati igazgat6
Nielsen

négyzetméternél nagyobb egységek vitték el, a legutébbi ku- :
muldlt év alatt. Egy évvel kordbban viszont még 52 szazalékot :

tett ki a részesedésiik.

Ezzel egy id6ben 4 szézalékponttal, 45 szazalékra emelkedett a
. Négy hénapig tart a szezon, majustol augusztusig. Az atlagarak

401-2500 négyzetméter kdzotti csatorna piacrésze.

A maradék 8 szdzalékon osztoznak a 400 négyzetméteres és
. toznak. A részleteket a fenti tablazat mutatja. =

kisebb boltok.

: GRILLKOLBASZ MENNYISEGI ELADASSAL SULYOZOTT ATLAGOS FOGYASZTOI ARA
: A LEGUTOBBI HAROM SZEZONBAN (FORINT/KILOGRAMM)

1786

] |

2011. méjus- 2011. julius- 2012. majus- 2012. jalius-
junius augusztus junius augusztus

2013. majus- 2013. julius-
junius augusztus

s: Nielsen fogyasztdi informdciokat é

!T.J.F'J.ﬁ‘r'.”.

s ismereteket szolgdltatd vdllalat

Copyright © 2013 The Nielsen Company

hol egydntet( képet mutatnak, hol viszont kis mértékben val-

&2 Two-digit sales growth

There has been significant growth in grill sausage sales: value sales
grew 14 percent and volume sales increased by 18 percent between
March 2013 and February 2014. Annual market value was around HUF
1.4 billion and it approached 800 tons in quantity. Sales are strongly

concentrated, stores with a floor space above 2,500m? realised 47 per-
cent of value sales, but in the base period they had a bigger, 52-percent
share. The 401-2,500m? channel’s share was up 4 percentage points at
45 percent. =
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keriil - arul el részleteket Kovats Tamas. —
A nyereményjaték mellett kiemelt ujsagos
akcidkat is terveziink az egyes druhdzlan-
coknal, valamint az értékesitést kostol-
tatasokkal is tamogatjuk. A ZIMBO gril-
lezésre vonatkozé fotépalydzatot is hir-
det, ahol szintén értékes nyereményekkel
varja a palyazokat. Fenti 6sztonz6 eszko-
zokkel reményeink szerint a grillszezon
alatt igen jelentds értékesitésnovekedést
fogunk elérni.

Kisebb kiszerelés, magas minoség
— A Kaiser Food szamara sikeres volt a
tavalyi grillszezon —
jelzi Benké Andras,
a cég belfoldi érté-
kesitési vezetdje. —
Széles listazottsagot
értiink el, terven fe-
‘ liili értékesitést re-

alizaltunk. Az idei
évvel kapcsolatban

{

Benko Andras . imistak
belfldi értékesitési Is optimistak va-
vezets gyunk, megujitott
Kaiser Food

grillszortimenttel
vagunk neki a szezonnak.

Minden halézatban jelen lesznek a Kaiser
Food grillkészitményei, csatornanként
valtoz6 koncepcidval. A cég az olcsétol
a prémiumkategoridig terjedd piacon
idén a kisebb kiszerelési, de magasabb
mindségli termékek mellett dontott. Uj-
donsagként jelentek meg 2014-ben a 190
g-os kiszereléssel, amely formajat tekint-
ve eltér a hagyomanyos grillkolbaszok-
tol, hiszen ezek a kolbaszok kisebb kali-
berii rudacska formajuak. Az izpaletta

sajtos, mustaros, pikans és mix varidn-
sokbol all.

- A majus 2-an indult Kaiser nyereményja-
tékunkban ezek a termékeink is részt vesz-
nek, promdcids cimkével ellatva az tizletek
polcain — mondja Benk6 Andras. — Mar
egyetlen termék vasarldsaval is nyerhet a
fogyasztd, akar naponta 10 000 Ft értéki
ajandékcsomagot vagy hetente 100 000
Ft értékdi készpénzt. Minden veliink jat-
sz6 fogyasztd részt vesz az 1 millié forin-
tos f6dij sorsoldsan. A proméciénk junius
29-ig tart.

Arculati megujulas
A tavalyi évben a vallalati szint(i nove-
kedést meghaladd
mértékben nétt a
Wiesbauer-Duna-
f hus forgalma a grill-
! piacon.
F - A tavalyi dinami-
kus novekedés utan

L o : i
ay ismét kétszamjegyi
Kazai Zsolt novekedést terve-

értékesitési vezetd

ziink - drulja el Ka-
Wiesbauer-Dunahus

zai Zsolt értékesitési
vezet. — Ezt egyrészt a termékek idén is
széles listazottsagara, a partnereinkkel
tervezett erdteljes akciés megjelenésekre
alapozzuk. Mdsrészt a tavalyi évben kez-
dédott arculatvaltdsunk idén mar grillter-
meékeinknél is lathaté lesz. Igy a teljesen
megujult és az ujdonsagokkal kiegésziilt
grillszortimentiink dsszetéveszthetetlen
lesz a piacon. Az elmult évek kovetkezetes
stratégidja — egyenletesen magas minGség,
folyamatos innovacio, széles véalaszték,

polctikor szzz774

Renduletlenul
folyik az audit

A Kivalé Minéségii Sertéshis védjegy
bevezetését a Vidékfejlesztési Miniszté-
rium azért hatarozta
el, hogy a hazai ser-
téshus termelése, il-
letve az ebbdl készii-
16 termékek erételjes
noévekedése mellett
amindségi kritériu-
mok is el6térbe ke-
riiljenek.

- A védjegyhasz-
nalati jogot elsére 6
vallalkozasnak itéltiik oda — hangsulyoz-
za Menczel Laszloné, a Vagodllat és Hus
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs
(VHT) titkara. — A sertéstenyészt6k koziil
a Hage Zrt., a Gocsej Pig Kft. és a Bold Ag-
ro Kft., mig a feldolgozdk koziil a Babati
és Tarsa Kft., valamint a Hajdahus 2000
Kft. nyerte el a jogot. A Szerencsi Mez6-
gazdasagi Zrt. specialis helyzetben van,
mivel sajat el6allitasa sertéseit dolgozza
fel, igy mint termeld- és vagocég is audi-
talasra keriilt.

A védjegyhasznalatnak szigoru feltételei
vannak, az alapot jelent6 tanusitési rend-
szer kidolgozasaval és mtikodtetésével a
szakminisztérium a VHT-t bizta meg.

— Szamunkra ez a program kiemelke-
d6 fontossdaggal bir — mondja Menczel
Laszloné. — A jelen helyzet ismeretében
az idén még legalabb 100-150 sertéstart6
gazdalkodot, vagdcéget, illetve feldolgo-
z6t, valamint kereskedelmi egységet is
beleértve bolthdldzatokat és vendégla-
tékat fogunk auditalni. Folyamatosan
varjuk a palyazokat, akik a vht.hu hon-
lapon megtaldlnak ehhez minden sziik-
séges informaciot, de munkatarsaink is
mindig naprakész informaci6val dllnak
rendelkezésre.=

Menczel Edit
titkar
VHT

2& The audit process is underway

L&szl6né Menczel, secretary of the Livestock and
Meat Interprofessional Organisation and Marketing
Board (VHT) told that in the first round they awar-
ded the right to use the Quality Hungarian Pork
(KMS) trademark to 6 enterprises: pig breeders Hage
Zrt., Gocsej Pig Kft. and Bold Agro Kft. and meat pro-
cessing companies Babati and Co. and Hajdihus
2000 Kft. Szerencs Agriculture Zrt. was audited
both as a breeder and processing plant. VHT would
like to audit 100-150 more pig breeders, processing
companies, retail and Horeca units this year. =
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kival6 ar-érték aranyu termékek — elérte
céljat a fogyasztokndl. A stabilan névekvo
igényes vasarloi réteg biztos piacot jelent
a Wiesbauer grilltermékeknek.

Idén is két ujdonsdggal jelentkeznek a sze-
zonban. A Wiesbauer Barbecue grillkolbasz
az amerikai, édes-sos, pikdns izhatast ked-
vel6knél szamithat sikerre, a Wiesbauer csi-
p0s grillkolbdsz pedig az erds izek kedveldi-
nek sz6l. Mindkét terméket 300 grammos,
vakuumfdlids kiszerelésben forgalmazzak.
Eladéasosztonzés terén az eddig leginkabb
bevilt, szérdlapokban népszertsitett ar-
akcidkra helyezik idén is a hangsulyt.

Korai még kisérletezni
A Landhof Hungdria tapasztalatai sze-
rint csokken a kiszerelés nagysdga, és

. emelkedik a friss, nyers htisok irdnti ke-
. reslet a grillkészitmények kozétt.

- Jelentésen nétt tavaly a Mixek,
© Party-csomagok és a Fehér Grillkolbasz
. (Bratwiirstel) népszertisége, melyeknek a
© tobbszorosét adtuk el a kordbbi évekhez
. képest — informalja lapunkat Gnam Pé-
: ter, a Landhof Hungaria Kft. key account
. managere. — A nagyobb (500 g) vagy a
. gasztro kiszereléseinkbdl tobb forgal-
. mazdsdt megsziintettiik a kereslet hi-
. 4nya miatt. Er6s6dott a hard diszkon-
. tok és kereskedelmi markdk szerepe, a
- kiegészitokkel, hozzavalokkal hirdetett
- aktiv marketingkampanyoknak koszon-
© hetéen.

. A cég évek ota sokat kisérletezik a
© Nyugat-Eurépaban divatos trendek

Nott a grilltermékek népszeriisége

A 2013. méjus-au-
gusztusi idoszak-
ban a grilltermé-
keket vasarlé haz-
tartdsok szdma ko-
zel egyharmaddval
n6tt, mig a vasarlok
intenzitasa stabil
maradt, derdlt ki a
ugyfélkapcsolati GfK Consumer Panel
menedzser > > R
GFK héztartasok privat
fogyasztdsat moni-
torozé magyarorszéagi adatbazisabdl.
Ajéid6vel egyiitt érkezik a kerti stités-f6-
zés szezonja is. A kifejezetten grillezéshez
készitett, el6re izesitett huskészitmények
teljes éves forgalmanak kozel 90 szaza-
lékat a majustél augusztusig tartéd 4 hé-
napban vésaroljak meg a haztartasok. A
kategoéria vasarléi hatékore viszonylag ala-
csony, azonban folyamatosan novekszik.
A 2013. méjus-augusztusi id6szakban a
haztartdsok 8 szazaléka vésarolta a kate-
goriat, ami 2 szézalékponttal magasabb,
mint egy évvel kordbban.
A kategoéria penetraciéjanak ndvekedésé-
vel szemben a haztartasok véasarlasi in-
tenzitédsa nem valtozott. A vizsgélt négy
hénapban egy vasarl6 haztartas atlagosan
1,3 kilogrammot vasarol a kategériabdl.

Virag Sandor

More popular grill products

Vasarlasi alkalmanként valamivel tobb,
mint fél kilogramm kerdilt a bevasarléko-
sarakba, kozel 1600 forintos atlagéron.
A kategoria vasarlészam-ndvekedése mo-
gott a tavalyi évben jol teljesitd keres-
kedelmi markak allnak. A vizsgalt négy
hénapban a kereskedelmi markak meg
tudték duplézni vasarléi bazisukat, ezzel
szemben a gyart6i markakat kevesebb
héztartas vasarolta, mint egy évvel ko-
rdbban. Ezzel parhuzamosan a kereskedel-
mi csatorndk sulya is véltozott. Megnétt a
diszkontok és a szupermarketek szerepe,
mig a hipermarketek sulya csokkent.
Demografiai jellemz6jiik alapjan atlag fe-
letti vasarlasiintenzitdssal rendelkeznek
a Dél-Magyarorszagon lako, a falvakban
él6 és a 40-49 éves haziasszonnyal ren-
delkez6 haztartasok.

Haztartasok atlagos vasarlasi intenzitasa
régié szerinti bontasban (adatok kilogrammban
kifejezve) - 2013. majus-augusztus

Vasarlasi intenzités (kg)
Total

Budapest

Eszak-kelet

Eszak-nyugat
Dél-kelet

Dél-nyugat

Between May and August 2013 the number of grill product buying households grew by about one
third, while shopper intensity remained stable - revealed GfK’s Consumer Panel. Flavoured meat
products made especially for barbecues sell best in the summer period: nearly go percent of annual
sales are realised between May and August. In this period of 2013 8 percent of households pur-
chased the category (up 2 percentage points) and the average household put 1.3kg in their basket,
about half a kilo per shopping occasion in the value of HUF 1,600. In the examined period private
label grill products doubled their buying base. Discounters and supermarkets bettered their position,

but hypermarkets’ position weakened.
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Szamos Ujdonsag
az Univert6l az idei
grillszezonra

Tubusba zarta
egyik sikerter-
mékét, az Erds
Pistat, Kecske-

méti markanevi
lekvarcsaladjat
pedig két diabe-
tikus taggal b6-
Téth-Csanadi vitette. Nemrégi-
Zita ben piacra keriilt
értékesitési és marketing P .
vezérigazgatd-helyettes a mar ismert €s
Univer Product kozkedvelt talpas

tasakos kiszerelés csaladi valtozata is
a majonéz- és ketchupkategoriaban.
Am az innovaciok sora ezzel még nem
zarult le. A grillszezonra djabb Uni-
ver termékek jelennek meg a polco-
kon, melyekrél Toth-Csanddi Zita, a
kecskeméti cég értékesitési és marke-
ting vezérigazgato-helyettese beszél.
- Egy cég mozgatérugoja az allan-
dé6 megujulas, az azonnali reakciok
a piaci valtozasokra. Ennek tiikré-
ben fejlesztettiik ki az idei szezonra
flakonos Hamburgerszdszunkat, va-
lamint tubusos Grillkrémeinket. A
Hamburgerszo6sz alapja az évek 6ta
piacvezeté majonéziink, melynek fu-
szerezése méltan teszi termékiinket
a hamburgert kedvel6k korében egy
elengedhetetlen kiegészit6vé. Grill-
krémeink pedig a hiisok pacoldasdhoz
nyujtanak segitséget. A négyféle ize-
sités koziil mindenki kedvére valogat-
hat: a csip6s izek kedvel6inek az extra
csipGset ajanljuk, a pikans ételek hivei-
nek a Fokhagymdsat, a Magyarosat a
paprikds-hagymas izek rajongéinak, a
Zoldftiszeres grillkrémet pedig azok-
nak, akik preferdljak a péréhagyma,
metél6hagyma és petrezselyemlevél
harmonikus egyvelegét.n

More new products
from Univer for the
barbecue season

Univer came out with new products for the
barbecue season. Deputy CEO responsible
for sales and marketing Zita Téth-Csanadi
tells us more about them: - For the new bar-
becue season we developed a Hamburger
Sauce in bottle and Grill Creams in tube
format. The recipe of the Hamburger Sauce
is based on our market leading mayonnaise,
given an extra kick with special spices. Univer
Grill Creams help in marinating meat and they
are available in four versions: Extra Hot, Gar-
lic, Magyaros and Herbs. =



http://www.univer.hu
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Grillezéshez
és husok pacoldasahoz!
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Fenséges Nyereményjaték a Csaszartol

Kaiser termékeinkkel inditottunk
méjus 2-an orszagos fogyasztoi
promociét, amely junius 29-ig
tart és a ,Kaiser: Fenséges Nye-
reményjaték a Csdszartol” elneve-
zést viseli. Célunk tobbek kozott,
hogy minél tobb fogyaszté meg-
ismerje és megszeresse a termé-
keinket, amelyek mér 1j csoma-
golasban vannak jelen a piacon.
Kaiser markaju termékeinkkel a huiské-
szitmények valtozatos palettajat felvonul-
tatjuk. A Kaisert a Fenséges Falatok kifeje-
zéssel lehet a legjobban jellemezni, ez a két

NYEREJ’_«.&E’N‘.’M]'EK
A CSASZARTOL
[ R T R T o b - s 35
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akcids cimkével latunk el. Garantalt na-
pi, heti nyereményeink vannak. Ossze-
sen 2,5 MILLIO Ft értékben sorsolunk ki
ajandékokat a nyereményjaték ideje alatt.

EKE

2.5 MILLIO

is nyerhet a fogyasztd, aki palyaz-
hat sms-ben vagy online. Naponta
kisorsolunk egy 10 000 Ft értéku
Kaiser termékekbdl allo ajandék-
csomagot. A szerencsés nyertesek
ezaltal a Kaiser portfolio szdmos
termékét megismerhetik és meg-
izlelhetik. Hetente kisorsolunk
100 000 Ft-ot azok kozott, akik az
adott héten veliink jatszottak, f6dij-
ként pedig a promdcio teljes idtartama
alatt veliink jétszok kozott 1 MILLIO Ft-ot
sorsolunk ki. Nyerteseinket a Class FM
reggeli mtisoraban, a Morning showban

sz6 a szakmai hitvallasunk is, megbizhaté : Akar egyetlen Kaiser termék vésarldsaval : minden nap megszdlaltatjuk. X)
és kategoridjaban legjobb mindségti ter-
mékeket igyeksziink késziteni. A Kaiser
szeletelt szalamik és kolbaszok méltan
rendelkeznek a Kivélé Magyar Elelmi-
szer védjeggyel.

A promocidban az 6sszes Kaiser 6nkiszol-

galds termékiink részt vesz, amelyeket

&2 A Majestic Prize Game from the Emperor

Kaiser products’ nationwide promotion campaign was launched on 2 May and ends on 29 June. It is called
‘Kaiser: a Majestic Prize Game from the Emperor. Kaiser products are best characterised by the term ‘Majestic
Bites’ and this is our professional credo as well - we want to make reliable products which are the best in their
category. All self-service Kaiser products with a promotional sticker are part of the campaign. Prizes will be
drawn in the value of HUF 2.5 million in total: every day we will draw a HUF 10,000 Kaiser pack, every week
HUF 100,000 will be given away among participating consumers and the main prize is HUF 1 million. X)

(grillsajtok, szalonnak, mar-
ha-birka grillek, nyarsak) ha-
zai meghonositdsaval, de saj-
nos a magas arszint miatt ezek
a termékek itthon még nem
piacképesek. Igy 2014-ben is
a jol bevalt palettaval jelent-
keznek.

— Ebben az évben is a tavaly
mar sikeresnek bizonyult nye-
reményjatékokat és partneri
akcids djsagokat részesitjiik
elényben, emellett csatla-
kozunk a vb-vel kapcsolatos
kampdanyok soraba.

Sz.L.

&= Variations on grill product

In the last 5 years 2013 was the first year in the grill product market when
ZIMBO Kft.s sales augmented - we were informed by Tamés Kovéts, com-
mercial director of ZIMBO Perbdl Kft. He thinks that the general negative
trend of recent years was the result of changing consumption habits and the
rising prices of grill products. In addition to the good old flavours developed
by manufacturers (cheese, garlic, black pepper, chilli), ZIMBO Kft. also comes
out with new products this season: beef and veal products, and Western,
Pilisi, Puszta and Stuttgart grill sausages. All of their products boast high
meat content and are free from gluten, soy and artificial colouring. The ma-

& jority of products are available in 200g and 300g versions. The company
% will use a special grill product campaign this year to support sales. Andrés
/o’ Benkd, domestic sales manager with Kaiser Food told our magazine that last
7 year’s barbecue season was a success for the company. This year they start

the season with an updated grill product selection: they will be present in
all retail chains, using a different concept in each channel. From the lower-
priced to the premium category they will offer smaller-sized products of
higher quality. 2014 brought the debut of the 1g90g grill sausage in cheese,
mustard, piquant and mix versions. They also have a prize game, with prizes

HUSIPARI

/o drawn every day and every week. According to Zsolt Kazai, sales manager

rs ° . S @ . of Wiesbauer-Dunahus, their grill product sales increased dynamically last

@ // g year and in 2014 they hope for two-digit sales growth again. This season

@ g they put two new products on the market: Wiesbauer Barbecue grill sausage

@ 0& can be the favourite of those who like an American-type, sweet-salty taste,

. U i hiaiénia ellenérzése hi i) 0’0’ while Wiesbauer hot grill sausage is for those who like strong flavours. Both
Zzemi higienia ellenorzese hus- 9, products are sold in 300g vacuum foil packaging. Last year Landhof Hungéria

Kft. sold more Mixes, Party Packs and White Grill Sausages (Bratwdirstel) than
in the previous season - Trade magazine was told by key account manager
Péter Gndm. 500g and gastro size products were discontinued due to lack
of demand. The company’s experience is that hard discounters and private
label products play a more important role in the grill product category than
before. Landhof Hungdria offers the same proven and tested products as in
the last season. =

izemekben ¢ Mikrobioldgiai és ana-
litikai vizsgalatok huskészitményekbdl

* Faj-fehérje-azonositas akkreditalt mod-
szerrel » Erzékszervi vizsgalatok huskészitmé-

nyeknél * Gyartmanylap- és cimkeellendrzés hus-
készitményeknél  Elelmiszer-ipari jogszabalyokkal
kapcsolatos tanacsadas


http://www.sgs.hu
http://www.kaiser.hu
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Nyerjen!

Ajték iddtartama: 2014, jinius 2 ~ jilius 13,

Vasaroljon barmilyen Fiistli
terméket, a promocios kodot
regisztralja online, és NYERJEN!
Napi nyeremény: 1db hot dog siito

Heti nyeremeény: 1db PlayStation®4
Fodij: 1 millio forint értekii
Sodexo Bonusz utalvany!

Jaték idotartama: 2014. junius 2 - jilius 13. A vasarlast igazol6 blokkot
€s a promocios matricat vagy a termék csomagoldsat drizze meg!
Részletek és jatékszabaly: www.saga.hu/nyerofustli


http://www.saga.hu/nyerofustli
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Kiugré befozési szezon

johet

Az otthoni befézést jorészt az adott évi gyimolcstermés befolyasolja. J6 termés esetén
kedvez6bben alakulnak a gytimolcsfajtak arai, melyek hatassal vannak a befézési kedvre.
Az idei évben ebbdl kiindulva |6 szezonra van kilatas. A termékszortimentek a gazdasagos-
sag, a kényelem és az egészség mentén épulnek fel.

Magyarorszagon az otthon :
késziilt lekvarok és dzse-

mek jo része sajat
gytumolcstermésbél
szarmazik: a hazi-
asszonyok nagy ré-
sze azért készit lek-
véarokat, bef6tteket,
hogy a kertben érett
gyumolcsok édes izét
télen is élvezhessék.
A gyimolcsok bef6-
zésekor fontos mér-
legelési szempont,
hogy igy egyrészt biz-

Varga Eszter
trade marketing és
kategériamenedzser
Dr. Oetker
Magyarorszag

tudja csokkenteni a haztar-
tasi kiadasokat is.

Legyen, ha kell
— Ebben a termék-
szegmensben Kkie-

melten fontos a :

megfelel készlete-
zés, hiszen a gyi-

igazodik a bef6zés
ideje. Igy kedve-
z6 id6jaras esetén

akar egy nap alatt

is kiugréan megné-

kozeli tizletek szerepe is — is-
merteti a piac sajatossdgait
Varga Eszter, a Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft.
trade marketing és kategoria-
menedzsere. — Az otthoni sii-
tés népszertliségének toretlen
fejl6désébol ugy véljiik, hogy a

. bef6zési kedvet a kedvezétlen
molcsdk éréséhez :

gazdasagi helyzet szintén po-
zitiv iranyba befolyasolja.

A bef6zéshez kinalt korszert
termékek természetes pektin-
tartalmuknak koszonheten a
hagyomdnyosan 6rakig tarté

. megorizve ezzel az értékes
: vitaminokat és a gylimdlcsok
- eredeti izét.

© — Amodern életméd terjedé-
. sének koszonhetéen vélhetd-
© ena cukortakarékos megoldd-
© sok felé mozdul a piac - tekint
. elére Varga Eszter.

. Gyorsan, egészségesen,
. takarékosan

. ADr. Oetker a fogyasztdi igé-
. nyekhez igazodva a gyorsabb
. és kényelmesebb modjat ki-
. naljaabefzésnek. A Dr. Oet-

het a bef6z8szerek kereslete
és értékesitése. Ugyanezen in-

tos lehet a haziasszony abban, :
honnan szdrmazik a gyii- :
molcs, masrészt jelentésen :

. bef6zést csupan néhany perc-

dok miatt jelentds a lakéhely

© ker Beféz8cukrok és Dzsem-
 fixek kiilonbozd valtozatai-
¢ nak segitségével kevesebb

re roviditik. Ezaltal a gytimol-
csok rostjai nem fének szét,

Mmdegylk szegmens tudott noni

a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Osztoics

Bernadett érték szempontjabél - a piac tobb mint két- :
E%gl‘;ééhapcwlat' 832¢3t6 harmadat birtokold zseléfixek mellett be- :

f6z6cukrokbdl és befétt-tartdsitokbol.

Az emlitett szegmensekhez képest visszafogottabban, 12 sza-

zalékkal bévilt a 11 szdzalékos piaci részarédnnyal rendelkez8,
savanyUsdgot tartésitd szerek értékesitése.

Ami az 4tlagarakat illeti: a bef6zGszerek egy csomagolasi egy-
ségre juté 4tlagéra 2014. februdr-marciusban 213 forint. Az egy :

évvel kordbbi hasonlé periédusban 215, mig a tavalyel&ttiben
205 forint.

BeftzGszerekkel kézel 2 milliard forint be- :
vételt ért el a kiskereskedelem 2013. ap- :
rilis-2014. mércius kozott. Az el6z6 kumu-
lalt évben 1,3 millidrd forintot regisztralt

Mindegyik szegmens ndvelni tudta forgal-
maét, egyik tizenkét honapos idGszakrél a
masikra. Jelent8s mértékben, 50 szazalék- :
ndl nagyobb ardnyban nétt a bolti eladds - :

BEFGZOSZEREK — ERTEKBEN MERT — KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE (SZAZALEKBAN)

M 2012. aprilis—=2013. marcius M 2013. aprilis—2014. marcius

10% 10%

2500 nm felett 401-2500 nm  201-400 nm
Forrds: Nielsen

niclsen

51-200 nm 50 nm és kisebb

lzletek piacirészesedése, érték szempontjébdl. A féleg szuper-

. marketet és diszkontot magéban foglalé 401-2500 négyzetmé-
: teres csatorna mutatéja 2 szdzalékponttal lett kisebb, ahogyan
Koncentralédast jeleznek a bolttipusok trendjei. Jelentésen emel- :
kedett, 4 szdzalékponttal a 2500 négyzetméternél nagyobb :

a 200 négyzetméteres és kisebb hagyoméanyos boltoké is, egyik
kumulalt évrél a mésikra. =

&2 All segments expanded

Home preserving supplies sales valued at HUF 2 billion in the April 2013-March
2014 period - in the previous cumulative year the Nielsen Retail Index registered
HUF 1.3 billion. Sales improved in all segments: sales growth was above 50 per-
cent among gel fixes, preserving sugars and preservatives. In February-March

2014 the average price of preserving supplies was HUF 213 per packaging unit
- in the same period of 2013 it was HUF 215. Stores with a floor space above
2,500m? increased their share from sales by 4 percentage points, while 401-
2,500m? and smaller than 200m? stores both lost 2 percentage points. =




cukor felhasznalasat igényld,
igy magasabb gytimolcstar-
talmu lekvarok készitheték
mar néhany perc f6zési id6
mellett.

— A Dr. Oetker Dzsemfix 1:1
ahagyomanyosan édes lekva-
rokhoz ajanlott, mig a Dzsem-
fix 2:1 hasznalataval a cukor
mennyiségét felére csokkent-
hetjiik. A Dzsemfix Szuper 3:1
a leginkabb cukortakarékos,
gytimolcscukor, szorbit vagy
édesit6szer felhaszndlasa ese-
tén is alkalmazhat6 igazan
gyimolcsos lekvar f6zésé-
hez. A Dr. Oetker Dzsemfix
Szilvdhoz terméket kifeje-
zetten szilvabol késziilé, ma-
gas gyiimolcstartalmu dzse-
mek és lekvarok készitéséhez
ajanljuk a haziasszonyoknak
— tekinti at a termékpalettat
a trade marketing és katego-
riamenedzser. — A néhany éve
bevezetett Diabetikus Befz6-
cukor - a hagyomanyosnak
szamito 2:1 és 3:1 ardnyu Be-
fé6z6cukrok kiegészitéseként

- a diétas étrendet kedvel6k
szamadra is utat nyit az édes
kényeztetésnek.

A 2014-es esztend6 ujdonsa-
ga a Beféz6cukor Sztiviaval,
amely az egészségtudatos va-
sarlok kedvencévé valhat. Szti-
via felhaszndaldsaval késziilt (a
cukor egy részét a sztivia no-
vény kivonataval helyettesitet-
ték), gytimolcsosen édes lekva-
rokhoz és dzsemekhez, melyek
a hagyomanyos elkészitéshez
képest kevesebb kalériat tar-
talmaznak. A termékben 1év6
sztivia 150 g cukrot valt ki, igy
akar 30 szazalékkal csokkent-
het6 a bef6zott lekvar cukor-
tartalma.

Mindezen termékek mellett
természetesen a valasztékban
megtalalhatéak idén is a nép-
szer( Dr. Oetker Bef6tt-tarto-
sitd, Tartdsitészer és Citrom-
sav termékek is.

— A bef6z6szerek az Ed.Ha-
as Hungaria Kft. szdmadra a
portféliéon beliil mindig pri-
oritast élveznek, hisz fontos

A modern életmdd terjedésének kdvetkeztében vélhetGen a
cukortakarékos megolddsok felé mozdul a bef6z8szerek piaca

szerepl6i vagyunk
ennek a piacnak,
egyike vagyunk a
legnagyobb szor-
timenttel rendel-
kez6 gyartéknak —
mondja Kamocsai
Renata, az Ed.Haas
Hungaria Kft. mar-
ketingvezetdje. —
A bef6z6szezonra

termékpalettankkal préba-
lunk minden igényt lefed-
ni, rendelkeziink zselésité

Kamocsai Renata
marketingvezetd
Ed.Haas Hungaria

bef6z0bszerrel, be-
f6zbcukorral, Be-
fétt Tartositoval,
Uborka Tartdsit6-
val, Szorp Tartdsi-
toval, Csalamadé
Tartositéval, cit-
romsavval, borké-
savval, borkénnel,
natrium-benzoat-
tal. Legkedveltebb

termékeink a cukortakarékos
Haas Quittin zselésitésze-

s

rek, ezért bévitettitk par éve

Dr.Oetker

=

A mindség a legjobb recept.

Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft. 1016 Budapesty Mészaros utca 58/B. Tel.: 489-5740, Fak: 202-7585, www.oetker.hu
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A legegyszeriibb ut a gytimolcstol a lekvarig

— A befézés, azon beliil is a lekvarkészités :
egyre népszertibb a hdziasszonyok ko- :
rében, hiszen Koronas Befé6zcukorral :
nemcsak egyszertien, hanem rendkiviil :
gyorsan is készithetik el a csalad kedvenc :
lekvarjait — mondja Simon-Nagy Hen- :
riette, a Magyar Cukor Zrt. marketing-
© f8z6cukor termékiink, melynek legfon-
tosabb eleme a fogyasztok tajékoztatatasa
és segitése — drulja el Simon-Nagy Hen- :
riette. — Az idei szezont tv-s megjelenéssel : :
. és er8s online kampdnnyal tdmogatjuk. :
feleld készletekkel fel lehet ra késziilni. :

£& The shortest way from fruit to jam

: - By using Koronés Preserving Sugar making the family’s favourite jams is fast, plain and simple - says
varszezon. Remélhetdleg tovébbra is :
- used for home preserving during the big shopping trips, paying special attention to price reductions
. and promotions. Magyar Cukor Zrt. has a website called www.azenlekvarom.hu, where consumers can
- find jam recipes for almost 4o different fruits and videos to tell them how to do it. A free recipe app
: and a prize game are also waiting for shoppers on the website.=

koordindtora.

A lekvarkészitési hajlandésagot termé-
szetesen befolyasolja az id6jaras, ezaltal :
a gylimdlcstermés mennyisége és ara, :

melyet nem lehet elére latni, de meg-

Az idei évben példdul rendkiviil korai
és béséges eperterméssel indult a lek-

folytatodik a gytimolcsoknek kedvezd
id6jaras, igy b6 termés lesz valameny-
nyi fajtabol.

Tapasztalataik szerint a lekvarkészitéshez :
hasznalt cukrot féként nagybevasarlasok :
. — tobb mint 40-féle gytimolesbol késziilt

alkalmaval szerzik be a vasarlok, rend-

kiviili figyelmet forditva az aktualis ar- :
* lett matricatervezd program, ingyenesen
 letolthetd receptalkalmazds és csaknem a
marketingtdmogatast kap Koronas Be- :
© varja a lekvér kedveldit, készitdit webol-

akciokra, promdcidkra.
— A tavalyi évhez hasonldan idén is erds

A kifejezetten lekvarkészitéssel foglalkozé
weboldalunkon - www.azenlekvarom.hu

lekvar receptje és videdja taldlhatd. Emel-

lekvarszezon végéig tarté nyereményjaték

dalunkon. Az druhazlancokban idén is
displaykihelyezésekkel és a vasarloink ko-
rében nagyon népszeri hoszteszakciokkal
segitjilk majd a fogyaszték dontését.=

Henriette Simon Nagy, marketing coordinator of Magyar Cukor Zrt. Consumers purchase the sugar

a szortimentet Haas Quittin
4:1 termékkel, melynek hasz-
nalataval 1,5 kg gytimoélcshoz
csak 200 g cukor adagolasa
szitkséges.

. A cégetnem érheti meglepetés

egy atlagon feliili erés szezon
esetén sem. Alapanyagbdl,
csomagoldanyagbol, gyarta-
si kapacitdsbdl az el6z6 évek

atlagfogyasa kétszeresének
megfelel6 mennyiségre ké-
sziiltek fel.

Kiszerelések tekintetében az
Osszecsomagoldssal szemben

a szingli termékeket részesi-
tik elényben, hisz igy ponto-
san kiszamithaté a megvett,
illetve leszedett gytimolcshoz
szitkséges mennyiség.

£

Haas

V a lekvar szinét
tartosan megorzi

¢/ cukortakarékos
¢/ gluténmentes

www. haas.hu
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25 éves a Haas
Magyarorszagon

Superbrands
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Segitenek, dtleteket
adnak, dijaznak

A Dr. Oetker idén is valtozatos
aktivitasokkal késziil a nyari
gyliimolcsszezonra.

— Bef6zési tv-kampanyunk
mellett az tizletek latvanyos
és megujult display-kihelye-
zésekkel és POS-eszkozok-
kel varjak a vésarlokat, akik
emellett bef6z6s receptes fii-
zetekkel és szérolapokkal is
taldlkozhatnak — sorolja Var-
ga Eszter. — Ingyenes kiadva-
nyunk a megszokott recept-
oOtletek mellett praktikus tip-
pekkel és fortélyokkal bévitett
valtozatban lelheté fel az tizle-
tekben és n6i magazinokban.
Nyerd befzés nyereményjaté-
kunkban bef6zéshez kapcso-
16dé nyereményekkel, illetve
fédijként exkluziv, 2 szemé-
lyes toszkdnai gasztroutazas-
sal kényeztetjiik a befézést va-
laszt6 haziasszonyokat.

- A szezonban nagy hang-
sulyt fektetiink bolti meg-
jelenésiinkre, tovabbd nye-
reményjatékkal egybekotott
online kampdannyal készii-
liink - arulja el az Ed.Haas
marketingvezet6je. — Lekvar-
varazs.hu weboldalunkon sok

tandccsal, felhasznalast bemu-
tato videdval nydjtunk segitsé-
get a fogyasztoinknak. 25 éves
jubileumunk megiinneplésével
egybekotve, illetve ennek ap-
ropéjan nyereményjatékkal is
kedveskediink a szezonban a
Haas termékek kedvel6inek.
A fogyasztoi igényeknek meg-
feleléen minden évben gj ter-
mékekkel jelentkeznek. Idén
a savanyusagok tartdsitasara
helyezik a hangsulyt: Csala-
madé Tartdsitoval és a meg-
djult Uborka Tartdsitoval
novelték szortimentjiket.
Emellett kis kiszerelésti bor-
késavval, natrium-benzoattal
is bdvitették a portfoliot.
A Haas a zselésité bef6z6-
szerek gyartasaban tobb év-
tizedes tapasztalattal rendel-
kezik.
— Haas Quittin zselésit6 bef6-
z6szereinkkel a lekvar gyorsan
elkészithet6, igy a gytimolcsok
vitamintartalma kevésbé ka-
rosodik, a lekvar izvilagaban
gyimolcsdsebb marad, viszo-
nyitva a hosszan tart6 befs-
zési eljarasokkal készitett lek-
varokhoz - zarja gondolatait
Kamocsai Rendta.

Sz.L.

28 The next home preserving season may be
outstanding

In Hungary a large part of home made marmalades and jams are made from
fruits grown in people’s own gardens: the majority of housewives make jams
and preserves because they want the family to enjoy the sweet taste of fruit
from the garden in winter as well. They know where the fruit comes from and
they also save money. According to Eszter Varga, trade marketing and category
manager of Dr. Oetker Hungary, when it comes to buying home preserving
supplies it is very important for stores to stock enough: if the weather is right
consumer demand may skyrocket in just a day. She told that due to the grow-
ing popularity of modern lifestyle the market is expected to turn in the direc-
tion of sugar saving solutions. In line with consumer demand, Dr. Oetker offers
faster and more comfortable home preserving solutions than ever before. With
Dr. Oetker Preserving Sugars and Jam Fixes less sugar is needed for making
marmalades and jams, so they will have higher fruit content. Dr. Oetker Jam Fix
is available in 1:1, 2:1 and 3:1 versions: using the first one requires the most
sugar. In 2014 the company put Preserving Sugar with Stevia on the market:
the stevia in the product substitutes 150g of sugar, so the jam’s sugar content
can be reduced by as much as 30 percent. Ed.Haas Hungaria Kft.'s marketing
manager Renata Kamocsai told Trade magazin that they offer one of the widest
product ranges in the market. Their most popular products are sugar saving
Haas Quittin gel fixes, for instance by using Haas Quittin 4:1 it is enough to
add 200g sugar to 1.5kg of fruit. By using these products jam and marmalade
can be made faster, which means that the vitamin content of the fruits used
remains higher. Dr. Oetker prepares for the home preserving season with a
television campaign, new in-store displays and POS tools. In their free booklet
there are recipes, practical ideas and various techniques; a prize game is also
part of the campaign. Ed.Haas Hungaria Kft. uses strong store presence during
the season and organises a prize game combined with an online campaign. On
the website lekvarvarazs.hu practical ideas and useful videos are waiting for
consumers. The company comes out with new products each season: this year
they focus on preserving pickles, adding new products to their portfolio that are
needed in this segment, such as tartaric acid or sodium benzoate. =
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Aktivan kommunikalnak
a joghurtmarkak

Mig Nyugaton a natur joghurtok a keresettebbek, ndlunk az izesitettek - de az eladasi ara-
nyok tekintetében kozeledlink a Nyugathoz. A markék keresik azt az imazst, amellyel leg-

inkabb 6tvozni tudjak a természetességet, az egészségesseéget és a kényeztetd izt. Ennek
érdekében kommunikaciéjukban Uj elemeket is kiprébalnak.

Tavaly csokkentek a
joghurteladdsok, el-
sésorban az izesitett
joghurt visszaesése
miatt, olvashaté kia
Nielsen adataibol.

- A joghurtpiacon
az elmult két évben

Kiss Beata nétt a natdr termé-
kiils8 kapcsolatok kek és az ivojoghur-
igazgat6 P

Bancne tok irdnti kereslet.

Ezzel egyiitt a piac
kétharmaddat még mindig a ,kanalas”
izesitett joghurtok adjak — allapitja meg
Kiss Beata, a Danone Kft. vallalati kiils6
kapcsolatok igazgatdja.

Az egészség talpkovei
A nemzetkozi tren-

dektdl eltéréen Ma-
- gyarorszagon a na-
& tur joghurt szeg-
! mense kisebb, mint

w2

i az izesitett joghurté,
% tSliink nyugatabbra
a fogyasztdi szoka-

Strasser-Katai sok ennek pont az

Bernadett ellenkez6jét mu-
tulajdonos s .
Real Nature tat,]ak’ tU»dJUk meg

Strasser-Katai Ber-
nadettdl, a Real Nature Kft. tulajdono-
satol, aki hozzateszi:

- Hogy a cs6kkené joghurtpiacon az ivo-
joghurt mennyiségi névekedést ért el, ab-
bol a csapatunk altal a magyar piacra be-
vezetett sikeres Good Milk marka erétel-
jesen kivette a részét.

A piac kivalo ismerdje egy masik érde-
kes tendenciara is felhivja a figyelmet:
az elmult iddszakban szétnyilt az aroll6
a multipack csomagolasu joghurttermé-
kek és az egyedi csomagolasuak kozott,
elébbi hatranyara.

A kereskedelmi markak egyre fontosabbak
. Marciusban az Activia joghurtmarka-
. val egy vildgszinti marketingkampényt

a kiskereskedelmildncok szdmdra, azon-
ban a fogyaszt6 itt is minGségi igényeket

2014. Trade
Tradefeld

: Gombos Laszlé
. lgyvezetd
¢ Tejmanufaktira

tamaszt a termé-
kekkel szemben,
hivja fel a figyelmet
de Gereczné Rud-
nai Eva, a Real Na-
ture Kft. trade mar-
keting managere:

- Fogyasztdi szem-

. de Gereczné sz6gbdl vizsgdlva
: Rudnai Eva gyengébb mindség,
. trade marketing kedvelt § >

' manager nem Kedvelt 1z esete-
: Real Nature ben hozzdjuk sem tér

© vissza a vasarld, ami el6bb-utobb az érté-
© kesitési szamokban is megmutatkozik.

A savanyitott termé-
kek (natur joghurt,
natar kefir, gyi-
molcsjoghurt, izesi-
tett kefir) mindig is
divatos terméknek
szamitottak, mutat
ra Gombos Laszlo, a
Tejmanufaktira Kft.
igyvezetdje.

— Ennek lényeges

. Zabos tjdonsag

. Az egészség, a természetesség évek Ota
. megfigyelhetd trendek. Mellettiik a gyarték :
: innovaciés munkajit egyre inkabb meg-
. hatdrozza az iz élvezete. A két szempont
- jol 6tvozodik a kétrétegili joghurtokban.

© A Danone példéul az év elején rukkolt ki
. a Gorog Extreme kétrétegli joghurttal,
© melynek sordn a fogyasztok figyelmét az
. egyedi formajt, masodlagos elhelyezé-

sU, termékkel teli hiitok is felkeltették.

. inditottak dtjara, amely Magyarorszagra
- iskiterjedt. A mérka Gjrapozicionalas-
. nak részeként tovabbgondoltik az Acti-
. via és az egészséges életmdd kapcsolatat.
. Shakira, a vilaghir(, kolumbiai szarma-
: z4ast szupersztar lett az Activia ,,Beliilrdl
. fakad6 mosolyok” cimt 4j kampanydnak
. azarca. Ez az elsé nemzetkozileg koordi-
. ndlt, kdzos kampany nemcsak az Activia,
. hanem a Danone-csoport életében is.

. — Az integralt kampany részét képezi a
© televizids, digitalis, nyomtatottsajt6-, out-
© door-, eladéshelyi és pr-megjelenés, vala-
© mint Gj rekldmfilmiink is, amely mércius-
. tol lathaté a vildg tobb mint 50 orszaga-
© ban. Az eladashelyi kommunik4ciénk is
. ehhez lett igazitva, iitds, eddig még nem
. latott 4j elemekkel. Majusra egy ehhez
. illeszkedd eladdshelyi programot is szer-
. veztiink. Azon batrabb fogyasztdink, akik
. nem féltek tdncra perdiilni, nemcsak hogy
. megkostolhattdk a finom krémes termé-
. kiinket, de a mozgés 6romével telve egy
. kis ajéndékkal gazdagabban térhettek ha-
. za —idézi vissza Kiss Bedta.

© oka, hogy ezt a termékkort a fogyasztok
. mindig is az egészséges és jo kozérzetet
. biztosité életméd egyik alapvetd élelmi-
. szerének itélték meg — szogezi le. — Az
. elmult években a fitnesz, wellness és fo-
. gyokuras trendek a termékkategoriat to-
. vabb erdsitették.

Az egészségre iranyul6 folyamatos torek-

- vésiiket jol tiirkozi egyik legutobbi in-
. novaciojuk, az Activia Zabkasa. Jelenleg
. két izben, almas-fahéjas és aszalt szilvas
- izekben kaphato.

© — A gabonafajtak koziil az egyik legiz-
. galmasabb a zab, mely szdmtalan médon
. felhasznélhat6 — mondja Kiss Bedta. - A
. zabpehelybél késziilt zabkdsa az utébbi
. idében egyre novekvd népszertiségnek

orvend hazankban. Rendkiviil jé ener-

giaforras, hagyomanyosan reggelire és
. a délelétti napszakban fogyasztjék vi-
. lagszerte.

: Kommunikacio uj elemekkel

© — A magyar fogyasztéra szoktak mon-
© dani, hogy kiilonosen arérzékeny. Mégis
© miaGood Milk markénk kapcsan azt ta-
. pasztaljuk, hogy fontos a honi fogyasztok
. szdmara a mindség, a finom izek, ez az



alapja a visszatér6 vasarlasnak — hang-
stilyozza de Gereczné Rudnai Eva. — Ké-
nyeztet§ joghurtjaink kapcsan azt latjuk,
hogy a magyar fogyaszto fogékony az 4j
izekre, szivesen veszik az tjdonsagokat,
az eddigiektdl eltér$ parositasokat.

A fogyasztok egyre egészségtudatosab-
bak, 4m ennek a tudatossagnak is meg-
vannak a maga divatiranyzatai, ame-
lyeket nem minden esetben igazol visz-
sza a piac.

— Mégis, a gondos, kitart6 kutatémunka, a
fogyasztoi visszajelzéseken alapul6 fejlesz-
tés, ahogyan tessziik azt mi is, kifizets-
d6, hosszu tavu és jol miikodé kapcsolatot
eredményez mind a fogyasztokkal, mind
pedig a kiskereskedelmi partnereinkkel —
emeli ki a trade marketing manager.
Cége az osztrak NOM AG-val kardltve tt-
tord szerepet jatszott az elmalt idészakban
az egészségesebb Osszetevok, végtermékek,
kiilonlegesebb izek és Gjszerti markakom-
munikdcio terén is. Szamukra az egészség
szem el6tt tartasaval az onkényeztetés is
kulcsfontossagu, ezt a Joya marka sza-
mos sikeres innovacidja is alatdmasztja.
De ugyanez mondhatd el a kézelmultbél
az Ausztria legjobb izei bevezetésérdl és
a Good Milk marka tekintetében is.
Az tjszeri markakommunikaciéban
kiemelkedé volt a tavalyi év Good Milk
kampanya, amelynek marketingmixe
szamos Uj elemet tartalmazott (televizi-
6s mlsortamogatds, online kommuni-
kacid, virusmarketing), és ezzel a piaci
adatok alapjan novelni tudta fogyasztdi
taborat.

A Real Nature szamos termékfejleszté-
sen dolgozik.

— A piacén kiemelked6 eredményeket
elért Good Milk marka a véllalati 4tala-
kulasok ellenére tovabbra is kulcsfon-
tossagu szamunkra — szogezi le Stras-
ser-Katai Bernadett. — Ujdonsagaink
fejlesztése szamos meglepetéssel szolgdl

SENCY Josobels

169

] i =Lk ) ot

A joghurtpiacon az elmdlt két évben nétt a natdr termékek és az ivéjoghurtok irdnti kereslet -
de az eladdsok kétharmadat még mindig a ,.kanalas” izesitett joghurtok adjak

a kozeljov6ben. Ennek el6futarai a Real
Nature 4x100 ml-es joghurtitalaink, me-
lyek egy hianypotlo piaci szegmensben
anyari konny felfrissiilést jelenthetik a
fogyasztok szamadra az egészséges taplal-
kozés szem el6tt tartdsaval.

— Markainkkal folyamatosan aktiv kom-
munikdcidt folytatunk — veszi at a szt de
Gereczné Rudnai Eva. - Folytatjuk egyiitt-
miikodésiinket a Budapesti Allat- és No-
vénykerttel. Uj, 6rokbefogadott patrondl-
tunk Chuji majmocska, a gyerekek kedven-
ce. Joya markankkal szamos rendezvényt
tamogatunk, példdul a most zérult, fan-
tasztikusan sikeres Fitbalance Arena moz-
gasfesztivalt. Az els6 negyedév a sikeres
Joya fogyasztoi kampanyunk jegyében zaj-
lott, és biiszkén jelentjiik, hogy Facebook-
kampéanyunk keretében egy megkap¢ fia-
tal holgy személyében megtalaltuk a Joya
magyarorszagi arcat is. Az év folyaman
szamos Uj megjelenési format valasztva
folyamatosan rukkolunk el meglepeté-
sekkel Joya markankhoz kapcsolédoéan.

Még tobb iz jon

A gyiimolcsjoghurtoknal arban és ér-
tékben is kisebb novekedést érzékel a
Tejmanufaktira sajat értékesitése alap-
jan. Itt nagyon erdsek a gyartoi markak,
de Gombos Laszl6 megitélése szerint
ezen a ,fronton” nagy valdszintiséggel a

kovetkez6 években véltozas fog bekovet-
kezni. A natur joghurtok és natur kefirek
esetében a sajat markas termékek szerepe
nagyobb. A szegmensben a piaci tren-
dekkel ellentétben a cégnél mennyiségi
novekedést tapasztalnak.
Az egészséges életmdddal kapcsolatos
prioritasok a natur termékeknél jobban
érvényesiilnek, mig a gytimolcsos joghur-
tok esetében f6leg az onkényeztetés szem-
pontjai dominalnak a vasarlasnal.
A Tejmanufaktura jelenleg sajat nevét
hasznalja markaként a piacon. Ezen beliil
két termékcsaladdal vannak jelen: gyi-
molcsjoghurtokkal és gyiimolcs izesité-
st kefirekkel.
— Aktudlis fejlesztéseinkkel a termék-
csaladjaink izpalettdjanak kiszélesitésére
koncentralunk — drulja el Gombos Lész-
16. — Sziviinkon viseljiik a j6 min6ségti
gyermekjoghurtok el6allitasat is. Ezen-
kiviil vannak fejlesztéseink a funkcio-
nalis élelmiszer kategdridjaban, melyek
jelenleg tesztelés alatt allnak.
Marketing tekintetében a cég természete-
sen nem versenyezhet a multinacionalis
cégekkel, de, mint mindenki, aki a pia-
con barmilyen tartés eredmény elérésére
torekszik, igyekszik az ATL- és BTL-esz-
kozok minél szélesebb korét hasznalni —
zarja gondolatait az {igyvezet.

Sz.L.

& Yogurt brands: active communication

Last year yogurt sales declined, mainly because of lower fruit yogurt sales -
as it is indicated by Nielsen data. Beédta Kiss, external corporate relations dir-
ector of Danone Kft. told our magazine that demand grew for plain yogurts
and yogurt drinks in the last two years, but two thirds of the market is still
dominated by flavoured ‘ordinary’ yogurts. Contrary to international trends, in
Hungary the plain yogurt segment is much smaller than the flavoured segment
- we learned from Bernadett Strasser-Kéatai, owner of Real Nature Kft. Private
labels’ importance has been growing, but consumers want quality in this cat-
egory too - opines Eva Gereczné Rudnai, trade marketing manager with Real
Nature Kft. Laszlé Gombos, managing director of Tejmanufaktira Kft. told us
that yogurts and kefirs have always been popular because consumers think
of these products as healthy food that generate a feeling of well-being. Early
this year Danone came out with Gorég Extreme two-layer yogurt. In March the
company launched a worldwide campaign with its Activia brand, with popular
Columbian pop star Shakira as the face of the integrated campaign. Danone’s
latest innovation is Activia Porridge: it is available in two versions - apple-cin-
namon and dried plum. Oatmeal is one of the most exciting cereal varieties, it
can be used in many ways and the popularity of porridge has been growing re-

cently in Hungary. It is an important source of energy and is traditionally eaten
for breakfast all over the world. It is often said about Hungarian consumers
that they are price-sensitive. However, Real Nature’s experience with their Good
Milk brand is that quality is key to domestic consumers too, they like delicious
taste and are receptive to new flavours. In cooperation with Austrian dairy com-
pany NOM AG, Real Nature has been championing the cause of using healthy
ingredients, offering special flavours and communicating in a new fashion (it is
enough to think of the successful Facebook and viral marketing solutions they
used with Good Milk last year). The company never stops innovating: their new
product is Real Nature 4x100 yogurt drinks. Real Nature communicates act-
ively with both the Joya and the Good Milk brand. They continue to cooperate
with Budapest Zoo and they were sponsors of the highly successful Fittbalance
programme. Tejmanufaktuira Kft. managed to increase their fruit yogurt sales a
little, in terms of both value and volume; their plain yogurt volume sales also im-
proved, contrary to the general market trend in the segment. Tejmanufaktira
uses its own name as a brand, offering two product lines: fruit yogurts and fruit
flavoured kefirs. At the moment their innovation work focuses on developing
new flavours and are dedicated to making quality children’s yogurts too.=
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Készulodnek
a sorvalogatottak

Idén nem nétt a sor jovedéki addja, ellenben junius 12-t6l futball-vildgbajnoksag - nem csoda, ha
a sorforgalmazdk bizakoddan néznek a szezon elé. A frissild, bovilé mérkak igyekeznek az érzel-
mekre hatni, a csomagolasi Ujdonsagokat az ésszeriiség és a fogyasztasi élmény emelése hata-
rozza meg, a nyari promaciés dompingben pedig természetesen a futball-vb jatssza a fészerepet.

A 10 szdzalékos jovedékiad6-emelésre :
mintegy 5 szdzalékos mennyiségi csok-
kenéssel reagalt a sor 2013-ban, amely
j6l mutatja a fogyasztok arérzékenysé-
gét. Els6sorban a mainstream mérkék
szegmense szenvedte meg a visszaesést,
ugyanis lefelé, a gazdasigos arti termékek
irdinyaba mozdult a kereslet.
- Ehhez képest az idei els6 negyedév job- :
ban alakult - jelzi Jan-Willem van Wen- :
sem, a Heineken Hungéria Sorgydrak Zrt. :
marketing- és trade marketing igazgato- :
ja. — A sorpiac legerdsebb szovetségesea :

Jan-Willem van
Wensem
marketing- és trade
marketing igazgat6
Heineken Hungéria
Sorgyérak

A sor a masodik legnagyobb forgalmu ka-
tegoria a Nielsen altal mért 90 élelmiszer

hasonlé idGszaka soran.

Kunfalvi-Pal

39-re, négy hdnapos dsszehasonlitdsban.

bélugyantigy 87 szazalék a legutébbinégy hénapban, mint egy
. fizetni a rekldmokeért.

évvel el6tte.

Tévérekldmra a sorpiac szerepl6i - hivatalos listadron - mint-
egy 9 millidrd forintot koltéttek malt évben; 12 szézalékkal ke- :
vesebbet, mint tavalyel6tt. Meg kell azonban jegyezni, hogy a :

kozil. Forgalma az élelmiszer-kiskereske- :
delemben t&bb mint 29 milliérd forintot ért
el 2013. december-2014. mércius kozott; :
5 szazalékkal tébbet, mint az el6z6 évi :

Mennyiséget tekintve plusz 3 szdzalé-
kot regisztrélt a Nielsen Kiskereskedelmi :

Zséfia _ Indexe a bolti eladasnal. :
ueyrelkapeslat Amia bolttipusok silyat illeti: az élelmisze-
Nielsen rek altalanos trendjével ellentétben emel- :

kedett ahagyomanyos, 200 négyzetméte- :
res és kisebb Uzletek értékbeli piaci részesedése, 37 szazalékrol :

A gyartéi markak piaci részarénya az értékben mért forgalom- :

napsiités, de egyéb

tényez6k mellett sok
mulik azon is, hogy :

novekedjen a gaz-
dasdg, ezzel egyiitt
a vasarloerd és a va-
sarldsi kedv, vagy,
hogy milyen promo-
cioval tudjuk meg-
szolitani fogyaszto-
inkat. A magyarok-
rol altalanossagban

elmondhato, hogy

: A SOR ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
: A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE

W 2012. december-2013. marcius W 2013. december-2014. marcius

2500 nm felett 401-2500 nm

Forrds: Nielsen

nielsen

Unyatinszki

* Borsodi Sorgyar

eseménykedveld
emberek, akik sze-
retnek fesztivalokra,
focimeccsekre jarni.
Optimistan tekint
az idei év elé a Bor-
sodi Sorgyar is.

— A nydri sportese-

ményeken (féleg a
fédter - labdartugé-vilag-
L ey € bajnoksdgon) kiviil

idén az ado6 ujabb
emelésére sem szamitunk (ami egyébként

6% 6%

201-400 nm 51-200 nm 50 nm és kisebb

hivatalos listadrhoz képest a valésdgban kevesebbet szoktak

A Nielsen éltal szpotszinten vizsgélt csatorndkat alapul véve,
élelmiszerekre a piaci szerepl&k koltése - hivatalos listadron -
tavaly 95 milliérd forintot tett ki. m

& Increased market share for small shops

Beer is the second biggest from the go grocery categories audited by
Nielsen. Annual sales were more than HUF 29 billion between December
2013 and March 2014. Value sales rose by 5 percent and volume sales
augmented by 3 percent. The share of 200m? and smaller stores from

value sales increased from 37 to 39 percent from one 4-month period
to the other. Manufacturer brands realised 87 percent of value sales
(no change). Beer manufacturers spent 12 percent less, HUF g billion on
television ads last year. =
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mdr amugy is ndlunk a legmagasabb a :

kozép-eurdpai régioban) - mondja Unya-
tinszki Péter, a Borsodi Sorgyar trade
marketing menedzsere. — Ezek bizo-

nyara hozzdjarulnak majd az eladasok

novekedéséhez.
A sor tovabbra is erésen szezondlis ter-

mék, azaz a nyari hénapok és a meleg :

id6jaras kiilonosen fontosak a forgalom

elérésében. Am, hivjik fel a figyelmet a
Dreher munkatdrsai egy 4j trendre, az :

enyhiilé téli honapok alatt a sorok is egyre

keresettebbek, hiszen amikor nincsenek

olyan hideg-jeges éjszakak, mint régeb-
ben, tobb ember tolti a varosban az esté-
ket, hétvégéket.

Mindség a mennyiséggel
szemben

A gazdasdagos arkategériaju, gyakran ke-
reskedelmi markakként értékesitett so-
rok er6sodése mellett a piacot az izesi-

tett sorok innovacioi alakitottak az elmult :
években, mikozben a mainstream ésa :

prémiumkategdria némileg visszaesett.

A prémiummarkak megfizethet§ségét

a forgalmazok a kiszerelések valtozato-
sabba tételével igyekeznek eldsegiteni.
- Idén szamos kiilonb6z6 csomagolast ve-

zettiink be a klasszikus 0,5 l-es palack és :

doboz mellett. A Heineken esetében kap-
hatéak a 0,4 I-es és a 0,25 l-es termékek,
amelyek azoknak szélnak, akik a min6-
séget valasztjak a mennyiséggel szemben.
Tébb markankndl megjelentek a 4, 6 és 12
darabos dobozos vagy palackos gytijté-
csomagoldsok, melyeknek egységara ked-

vez8bb, és emellett a vasarlok kényelmét

szolgaljak, hiszen gyorsabba teszik a vasar-

last és a szallitast — sorolja Gjdonsagaikat

Jan-Willem van Wensem. — Az idei els6 ne-
gyedévben mar elmondhatjuk, hogy a pré-
miumszegmens is elkezdett ndvekedni.

— Az izesitett sorok szegmense mind ar,
mind pedig a csomagolds tekintetében
kiegyenlitédést mutat — mondja Szabo
Ad4am, a Pécsi Sorfézde Zrt. brand mana-

gere. — Marketingszempontbél mindenki

igyekszik felfelé poziciondlni markajat.
Ezt els@sorban az tizeneteik emociona-
lis toltete és a csomagolasuk mindsége

mutatja. Véleményem szerint az lehet a

gyOztes, aki megfeleld koriiltekintéssel és

batorsaggal kezeli a sorpiac altal nyujtott

konvenciokat.

Igény az egyedire

A vasarlok egyre meghatarozobb részé-
nek tudatos keresgélése és kivancsisa-
ga egyes szegmensekben novekedést ge-

nerélt — ezt tapasztalja a prémiumsérok

importjara szakoso-
dott PARADOR.

- Egyre népszeriib-
bek a felserjesztésii
(ale) s6rok, mads kii-
lonleges IPA, vagy
hosszuerjesztési
(bock) sorok. Meg-

Schiff Judit jelentek a spontdn-
ligyvezett igazgato erjesztést (lambic)
PARADOR

és a gytimolcsagyon
utdérlelt Mort Subite sorok is — informal-
jalapunkat Schiff Judit, a PARADOR Kft.
iigyvezetd igazgatdja. — A minGségi vasarlo

S Szponzoralt illusztracio

amagasabb beltartalmu sorok megvasar-
lasaval pozitivan 6sztonzi a kategéria erd-
sodésével kalkuldlo, élenjard gyartokat, és
segiti a kisebb, de onallésagra képes, inno-
vativ regiondlis sorgyarak er6sodését.

Némileg félreértett Gj trend jelenleg a
»kézmilives” sorok megjelenése, teszi

‘-h
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hozza Schiff Judit. Egyel6ére hasznaljak
mindenféle termékre, a gyenge mindségu
hazi s6roktél a valddi kisszérias, kilon-
leges recepturdju sorokig. APARADOR,
a sOrmester, a fogyasztdasi trendek mé-
lyebb elemzésével és a felmeriilt igényekre
adhatd igazi valaszok felkutatdsaval egy
tobb orszagra kiterjed6 dan, angol, oszt-
rak, belga, észt kézmiives, azaz kisszérias,

valodi sorkiilonlegességekbdl allo valasz-

tékot épitett fel.

- Koziiliik is kiemelném a Schremser Sor-
f6zde BIO Rozs sorét, vagy a Kendersort
— emliti meg Schiff Judit.

Arét, mindségét, alapanyagait tekintve a
prémium sorkiilonlegességek sorat gyara-
pitja az egyedi izvildgh ALAKOR BIOSOR
is, amelyet a K6ros-Maros Biofarm Kft.
gyart. Az ALAKOR féliton van a kézmd-

© ves és a volumensorok kozott. Készitése

kézmtives igényt, felhasznalt alapanyagai
talan a létez6 legtisztabbak és leghitele-
sebbek, de standard eljaras szerint ké-
sziil. Nagy tételben, azonos mindségben
hosszu tavon is elérhetd.

— A sor akiskereske-
delmi forgalomban
minddssze 1,5-2 hé-
napja kaphato, gya-
korlatilag bevezetés
alatt all - mondja
Fodor Attila érté-
kesitési igazgatd. —
A bevezetés a terve-
zett iitemben zajlik.
Az idei kilatasaink
dertisek: szeretnénk, ha értékesitésiink
az év végére elérné a 100 ezres nagysag-
rendet.

Fodor Attila
értékesitési igazgatd
ALAKOR

Minden forgalmazé igyekszik felfelé pozicionalni markait - ezt elsésorban az lizeneteik
emociondlis toltete és a csomagoldsuk minésége mutatja

o1
magazin itnius
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Az optimizmus nevében

A sorkategoria tehat egyre Osszetettebb,
ami innovaciokra 6sztonzi a piac nagyobb
szerepldit is.

A HEINEKEN Hungaria 2014-ben is sok
djdonsdggal jelentkezik. Bevezették az
alkoholmentes Soproni Lime-mentat és
a 2%-os Soproni Kajszit, de emellett fon-
tos szerepet kapnak egyéb, tigynevezett
,»s0rkozeli” termékei is, mint példaul a
ciderek. A Strongbow marka tavaly év vé-
gén a Strongbow Red Berries-zel boviilt,
idén pedig a Strongbow Bodzaval, ami
az els6 fogyasztoi visszajelzések alapjan
nagy népszertiségnek drvend.

— Minden markanak a sajat célcsoportjat
kell megszdlitania, és ezért természete-
sen a markak kommunikacioja is elté-
r6 — szogezile Jan-Willem van Wensem.
— A Soproninak piacvezet6 markaként
példaul olyan aktivitasokat kell valasz-
tania, ami tomegeket képes megszolita-
ni, emellett fontos, hogy erdsitse a marka
egyediségét. Ezért dontottiink példaul a
magyar vizilabda-vélogatott szponzora-
ciéja mellett.

Tavasszal megujult a Soproni csoma-
golasa, a marka optimizmust kozvetitd
kommunikécidja jegyében. A megutjulast
klasszikus ATL- és BTL-elemekkel is ta-
mogatjak. Nyar folyaman megjelennek
az utakon a Sopronival brandingelt tizlet-
kot6i autok mellett az ,,Utat az optimiz-
musnak” kamionok is. A foci-vb idejére a
kiskereskedelemben specidlis fogyasztoi
akcidt szerveznek.

— A nyar folyamdn pedig a Soproni mar-
kaval is egy nagyszabasu fogyasztoi akci-
oval késziiliink, amirél azonban még nem
arulhatok el tobbet — vetiti elére sejtel-
mesen a marketing- és trade marketing
igazgato.

Hazai palyan

A Borsodi altal a magyar piacra elséként
bevezetett mainstream izesitett sormixek
szegmense stabil, népszer kategdriat
képvisel a sorpiacon.

— A tavaly nagy sikerrel debiitalt innova-
ci6, a Borsodi Friss feketeribizli-lime utan
Trade| 62

magazin

idén ennek az izvilag-
nak az alkoholmentes
verzioja is elérhet6vé
valik minden fogyasz-
t6 szamdra. Emellett
egy masik piros gyii-
molcs is bemutatkozik
az izesitett sormixek
kozott: a Borsodi Friss
malna - szdmol be a
szegmens borsodis Uj-
donsagairdl Unyatinszki Péter.

Az {zesitett sormixek mellett csomagoldsi
innovacidval is jelentkezik a Borsodi. Az
»open air” technologiaval rendelkez6 uj
tipusu dobozos csomagolasnak koszon-
hetben a sor akadalytalanul tud kifolyni
a dobozbdl, amely egy 1j fogyasztasi él-
ményt biztosit a sorkedvel6knek.
Emellett a Borsodi kiemelten fontosnak
tartja a hazai palyan valo jelenlétet. En-
nek jegyében a marka szamos olyan helyi
sportegyesiiletet, fesztivalt, egyéb kezde-
ményezést timogatott 2013-ban - és tamo-
gat 2014-ben is —, amelyek a Borsodi ke-
let-magyarorszagi kotédését fémjelzik.

A Staropramen pedig idén tinnepli sziile-
tésének 145. évforduldjat. Ezt az alkalmat
a marka iinnepélyes keretek kozt, a Sta-
ropramen-fogyasztok bevonasaval akarja
megiinnepelni idén nyaron.

— A Borsodi teljes kord, integralt kam-
panyokon keresztiil épiti markait és sz6-
litja meg fogyaszté6it. Ezen kampanyok
alapkoveit a férfi kozonséghez valo szoros
markakotédés, az innovaciok és a hazai
sportéletben valo szerepvallalas (példa-
ul a DVTK f6szponzoraként, a Mez6ko-

vesd-Zsoéry FC mezszponzoraként, vagy

a Borsodi Magyar Kupa névaddjaként)

© jelentik - sorolja a trade marketing me-

nedzser.

Markak mindenkinek
A sor fogyasztoinak bazisa dtalakuloban

© van - egyre tobb n kedveli meg az vj, ize-

sitett termékeket. A Dreher részben erre
a trendre vélaszul jelent meg aprilisban
alkoholmentes gyiimolcsos sorokkel, me-
lyeket nemcsak n6knek, hanem sportos
életmodot folytaté embereknek is ajan-
lanak természetes frissitéként.

— A Dreher 24 4j termékvaridnsai eseté-

© ben nagy teret kap a késtoltatas. Erre azért
: vansziikség, mert a termékek egyedisége

miatt a fogyasztok nem feltétleniil tudjak,
pontosan milyen izre szamithatnak, ami-
kor megveszik a terméket — mondja Fe-
renczi Attila innovacids és médiavezetd.
— Médiaeszkozeinkkel nem csupdn a fér-
fiakat, de a holgyeket is megszolitjuk.

— A Dreher marka életében a tavalyi év-

ben megkezdett uton haladunk tovabb

— veszi at a szot Wilheim Gébor mar-
kacsoport-vezets. - Kommunikacionk
kozéppontjaban tovabbra is az ,,annyi
a vilag, amennyit beletoltesz” gondolat
koré épitett ,,Tartalmas pillanatok” kam-
pany 4ll, amely nagyon jé eredményeket
ért el a méarka célcsoportjanak szamito
18-29 éves korosztalyban. Kiemelt fi-
gyelmet kap idén is a nagy sikerti sze-
zonalis innovacionk, a Dreher Summer
Moment.

Ujdonsdg a vallalat életében, hogy jobban
fokuszalnak a szuperprémium fogyasz-
tokra. Ennek érdekében djra aktivaljak a
Miller markat.

Az idei évben megujitjak tradicionalis
madrkajukat, az Arany Aszokot.

— A markastratégia elmozdul a korabbi
»elismerés” gondolattdl egy olyan teriilet
felé, mely relevansan és megkiilonboztetd
modon tudja megszolitani azokat, akik
szamara a marka altal is képviselt érté-
kek fontosak az életben: az igaz baratsag,
amaga Gszinteségével, természetességével
— ismerteti a részleteket Sommer Adam
marketingvezet$. — A poziciondlasval-
tast a marka arculatanak megujulasa is
kiséri.

A Kozel a tavalyi év egyik legsikeresebb
sormarkaja volt a retail csatornaban.

"o

Hogy tovabb erdsitsék a marka pozici6-

jat, idén nagyobb hangsulyt kapnak majd

a csatornaspecifikus ajanlatok. Majusban
példaul harom modern trade csatornaban
is megjelent egy kiilonleges, 'vintage’ di-
tajnu Kozel-csomagolas.

A K6bényai az egyik legsikeresebb mar-
kajuk, kiilonosen Kelet-Magyarorszagon
rendelkezik erés poziciokkal.

— A marka arca az idei szezonban is Nagy
Feré lesz. Ujdonsag a mérka életében,
hogy hamarosan az online kommuni-
kacid is nagyobb szerepet kap a marka
népszertsitésében — mondja Sommer
Adém.

Korsobal palackba

A Pécsi Sorf6ézde jol kezdte az idei évet.
Kedvezé kereskedelmi stratégidjuknak
koszonhetden termékeik ujra kaphatok
a Tesco aruhdzaiban. Emellett a Pécsi
Radler termékcsalad kategoridjaban a
2014-es év Termék Nagydij gyOztese
lett.

— A Pécsi Radlerekhez kiilonb6z6 fo-
gyasztoi promocidkat és vasarlasi akti-

"o

© vitasokat szerveziink, tovébb erésitve ez-

zel is e termékiink kereskedelmi sikereit.
Emellett a foci-vb-hez kapcsolddva majus
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12-én inditottuk ut-
jara Szalon VB 2014
elnevezésti promoci-
6nkat - szamol be az
aktualitasokrol Sza-
b6 Adém.

A pécsiek vezetése
elkotelezett hivei
a min&ségi sorké-
szitésnek. Ennek
jegyében az eddig
csupan csapolt forméaban kaphaté Pé-
csi Sort hamarosan a kiskereskedelem-
ben is elérhet6vé teszik, kisiiveges for-
maban.

A Pécsi Sorfézdének harom sajat mar-
kéja, a Radler, a Szalon, és a Pécsi ha-
rom kiilonb6z6 fogyasztoi célcsoportot
igyekszik megszdlitani.

— A Radler esetében a fiatalok, a Sza-
lonnal a tradiciondlis sorfogyasztok, a
Pécsi esetében pedig a prémium vasar-
16i szegmens az, akiket megszolitunk —
mondja a brand manager.

A cég az ATL-eszkozok koziil érids-
plakat-kampannyal, tv- és ujsaghirde-
tésekkel, BTL-vonalon pedig virusvi-
deéval, valamint sajat ,,consumer col-
lecting” stratégiaval vag neki a szezon-
nak. A két eszkozrendszert §sszefogva
TTL-tamogatast a k6zosségi médian
keresztiil ad markdinak.

Szab6 Adam
brand manager
Pécsi Sorfézde

i O E =
Nem csupén a futball-vb-r6l szél a nyar: szezondlis termékek, csatornaspecifikus ajanlatok,

fesztivalszponzordciok is erésithetik egy-egy mérka poziciéjat

Valogatott kiilonlegességek

A PARADOR Kft. portfolidjanak erdssé-
ge, hogy csak egyedi arculattal, {z- és for-
mavildggal bir6, nemzetkozi piacokon is
bizonyitd, nagynevi, de eredeti gyartdasi
helyiikrél beszallitott sormarkakat és ci-
dereket forgalmaz. A négy izben kaphato,
0,5 literes, dobozos FIZZ ciderek példaul
higiénikus védéfoliaval teszik elfogadha-
tova ezt a kényelmi, ,utaz6” kiszerelést a
prémiumciderek fogyasztdi szamara is.
Ezeket a hipermarketek polcain és a ven-
déglatohelyeken is keresik, és nem szi-
vesen cserélik le a markah( fogyasztok
kedvenceiket.

— Emellett sokszor a ,,legalabb most ki-
probalom” indittatassal vasarlé uj fo-
gyasztok is megtaldljak termékeinket
— teszi hozza Schiff Judit. — Ehhez per-
sze tudatos, vasarlasi ingerkiiszobot el-
éré promocios arakat, 2+1 free akcidkat

alkalmazunk. Vasarloink zomét elsésor-
ban BTL-eszkozokkel érjiik el.
Idén az egyik lanc foci-vb-re id§zitett ki-
emelt promocidjaban 4 markajuk (New-
castle Brown Ale, Birra Moretti, Karlo-
vacko, San Miguel) fog kiemelt szerepet
jatszani. A Krombacher Pils kiilon ajan-
16-packba csomagolja a focikedvel6k sza-
mara 4-féle sorét 1 ajandék pohdrral.
A San Miguel 0,0%-o0s dobozos alkohol-
mentes sorok haromféle izben, 2+1 free
ajandék promdcidval, mig a Zipfer mar-
ka dridsplakdtra is keriil majus végén a
Mirzen tavaszi sorrel.
A tavaszt 4-féle Kézmiives Sor Valoga-
tassal, az 6szt pedig 8 osztrak kézmiives
sorfézde legjobb sorét tartalmazd Kéz-
miives Sor-Dobozzal varjak. Ezeket mar
az internetes kereskedésben is elérhet6-
vé teszik.

Sz.L.

E®The beer teams are getting ready for kick-off

In 2013 the beer market reacted with a 5-percent decline in volume sales to
the 10-percent excise duty increase. Especially mainstream brands suffered as
demand shifted towards economically priced products. According to Jan-Willem
van Wensem, marketing and trade marketing director of Heineken Hungéria
Breweries Zrt., the first quarter of 2014 was better and the company hopes
that the football World Cup will bring increased consumption. Péter Unyatin-
szki, trade marketing manager with Borsodi Brewery told our magazine that
there would be no increase in excise duty (which is already the highest in the
region) this year and this could also result in sales growth. Not only economy
beers improved their market positions but flavoured versions as well - at the
same time the mainstream and premium categories performed worse than be-
fore. Premium brand manufacturers try to make their beers more affordable by
introducing new product sizes, for instance 0.4- and o0.25-litre Heineken have
appeared on store shelves. Addm Szabé, brand manager at Pécsi Brewery Zrt. in-
formed our magazine that the segment of flavoured beers is evening up in terms
of both price and packaging; as for marketing, everyone is trying to position their
brands upwards. PARADOR Kft. specialises in importing beer. Managing director
Judit Schiff told Trade magazin that ales, IPAs and bock beers are more and more
popular and limbic beers also appeared in the market. She spoke about how the
term ‘artisan’ is being used for all kinds of beer, from poor quality home-made
brews to premium specialties. PARADOR distributes really special artisan beers
made in Denmark, the UK, Austria, Belgium and Estonia, such as Schremser
Brewery’s ORGANIC Rye Beer or Hemp Beer. ALAKOR ORGANIC Beer is made by
Kords-Maros Biofarm Kft.: alakor (einkorn wheat) is a 10,000-year-old wheat vari-
ety and the beer made from it is halfway between artisan and mass-produced
beers. ALAKOR has only been available in shops for 1.5-2 months and the com-
pany would like to sell 100,000 bottles by the end of the year - we learned from
sales director Attila Fodor. In 2014 the HEINEKEN Hungéria put the alcohol-fee
Soproni Lime-Mint and 2-percent abv Soproni Apricot on the market. In the cider
segment Strongbow’s Red Berries version was added to the portfolio at the end
of last year, while this year ushered in Strongbow Elder, a cider that is already
very popular among consumers. Borsodi was the first to introduce the segment
of mainstream flavoured beer mixes in Hungary and this plan worked out really
well because the category is stable and popular. After last year's great suc-
cess, Borsodi Blackcurrant-Lime, this year the alcohol-free version of the same
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product appears in stores. Borsodi Friss Raspberry also makes its debut among
flavoured beer mixes. Borsodi Brewery surprises customers with a packaging in-
novation too: the ‘open air’ technology is used with new cans, facilitating easier
pouring and offering a new consumption experience to beer lovers. Staropra-
men is 145 years old this year and the brand is going to celebrate this special
anniversary with a special event in the summer - with the involvement of Staro-
pramen fans. A new trend in the beer category is that a growing number of wo-
men drink flavoured beers. Dreher reacted to this trend by putting alcohol-free
fruit flavoured beers on the market in April. Attila Ferenczi, innovation and me-
dia manager told our magazine that the launch of the new Dreher 24 products
relies heavily on tasting sessions, because these products are so unique that
consumers don't know exactly what taste to expect when buying them. In the
company’s communication strategy highly successful seasonal product Dreher
Summer Moment will be given special attention. The brewery will reactivate the
Miller brand to focus on super premium consumers too. This year Dreher also
refurbishes its traditional Arany Aszok brand. Kozel was one of the most suc-
cessful beer brands in the retail channel. This May vintage design Kozel beers
appeared in the stores of three modern retail channels. K&bényai is one of the
brewery’s most successful brands which is especially strong in Eastern Hungary;
this year the brand’s face is rock musician Feré Nagy - marketing manager Adam
Sommer told Trade magazin. Pécsi Brewery started the year in great form: their
products returned to Tesco stores and the Pécsi Radler product line won the
2014 Grand Prize in its category. Pécsi Beer, which has only been available as
draught beer so far, will soon appear in shops, in small bottle version. The brew-
ery’s Radler brand targets young consumers, Szalon counts on traditional beer
drinkers and Pécsi’s target group will be premium buyers. PARADOR Kft.s port-
folio is strong because they only distribute prestigious beer and cider brands
that have already proven themselves on the international stage and have a
distinct image. The company imports them straight from the place of produc-
tion. o.5-litre FIZZ ciders are available in four flavours and they come packed
in hygienic protective foil. Newcastle Brown Ale, Birra Moretti, Karlovacko and
San Miguel will play the main role in the special promotion of one of the major
retail chains during the football World Cup. This spring 4 types of Artisan Beer
Selection hit the shops, while in the autumn the best beers of 8 Austrian artisan
breweries will be featured in their Artisan Beer Box. =
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Valami pluszt keresnek
az asvanyvizmarkak

Az izesitett vizek latvanyosan fejlédnek a lassan telit6dd asvanyvizpiacon, mikdzben a l&n-
cok szegmentaljak sajat markas palettdjukat. A kdzépkategorids gyartoi markak igyekez-
nek felvenni a kesztydit: értékeik hangsllyozdsaval, figyelemfelkeltébb grafikaval, egye-

di izekkel és marketinggel probalnak tobbé-kevésbé kitartd vevétabort kialakitani - ez ma
ezen a piacon nem egyszeri feladat.

A korabbi évek dinamikus névekedése :
utdn lassan telitddni latszik az asvany-
vizpiac, amelynek mérete évi 1 millidrd
literre, vagyis egy fére es6 fogyasztasban
évi 100 liter koriilire allt be. Ezt természe-
tesen az adott évidéjardsa néhany szaza-

lékkal modosithatja.

— A vaséarlék maximalisan akcidérzéke- :
nyek, azonban pré- :
miummarkdkndl :
nem az ar, hanem :
inkabb a szembe- :
tinébb, lathatébb :

T helyre és a nagyobb :

- mennyiségekkel :

Fotd; Emmer Lészl6 Valé kihelYeZés be_
Balogh Levente folyasglhat)a Oket —
tulajdonos-ligyvezet mondja Balogh Le- :

Szentkirdlyi Asvanyviz

kedelem is vegye figyelembe!

igéretes uj csatornak

Az 4svanyviz nagyon arérzékeny kateg6-
ria. A piac tobb mint 50 szazalékat a sajét
markas és az alsé aras termékek értéke-
sitése alkotja, igy a fogyasztok tovabbra
is a kedvezobb arat tartjak szem el6tt, és
a magasabb aru termékeket is gyakran
vésaroljak akcioban, tudjuk meg Balardi :
Judittol, a Kékkuti Asvdnyviz Zrt. brand :

managerétol.

— A Nielsen legfrissebb adatai szerint :
a diszkontok pozicidja jobb lett. Mivel :
termékeink mindhdrom magyarorsza- :
gi diszkontpartner kindlatiban meg- :
talalhat6ak, igy ebben a csatornaban is
biztositjuk a vasarlok szdmaéra, hogy a °
sajat markas termékek mellett lehetésé-
giik legyen mindségi, markazott, maga-
sabb 4svdnyianyag-tartalmu természetes

vente, a Szentkiralyi
Asvanyviz Kft. tulajdonos-ligyvezetdje. :
- Az eladdsokban stagndl a kereskedelmi :
és a prémiummarkdk piaci ardnya, ami :
mennyiségben 60-40 szazalék. Ertékben :
viszont forditott ez az arany — ezt a keres-

Judit.

Balardi Judit
brand manager
Kékkuti Asvanyviz

részt vesznek.

— Az idei év els6 negyedében a teljes as-
vanyvizpiac novekedését (amely a Nielsen
adatai szerint kétszamjegyi volt) elsésor-
ban a sajit mérka generélja — szamol bea
legfrissebb tendenciakrol Kozak Kriszti-
na, a Magyarviz Kft. marketingvezetéje.
— A mentes vizek enyhe emelkedést mu-

tatnak a szénsavas rovasara.

- A vésarldsok szerkezetében minden te- :
kintetben az olcs6 arfekvésti termékek :
hozzak a mennyiséget, de az olyan pré- :
miumtermékek eladdsai, mint amilyen :
példdul a Jana is, j6 szdmokat mutatnak. :
Az izesitett dsvanyvizek piaca dridsit n6tt, :
60 szazalékkal volt nagyobb 2012-nél. To-
vabbra is a hipermarketek viszik el a ter-
mékeink nagy szézalékat, a hazailincok :
er6sodése mellett — szdmol be sajat piaci
tapasztalataikrél Herjeczki Zoltdn, a Fo-
ny6di Asvanyviz Kft. értékesitési és mar- :

ketingigazgatdja.

Differencialédik aPL is

Az arverseny ellenére az Aquarius-Aqua
pozitiv tapasztalata, hogy maga a termék, :
a természetes dsvanyviz imazsa egyre :

jobb a fogyaszték szemében.

— Sajét kutatdsaink szerint az dsvényviz
legfontosabb elénye a tobbi vizfajtdhoz
képest asvanyianyag-tartalméban, ter-
mészetességében és a nagy valasztékban
rejlik, mig ellenérzések szinte kizarélag :

dsvanyvizek megva- :
sérldsdra — hangsd-
lyozza a disztribucié :
fontossagat Balardi

A tavalyi visszaesés :
utdn 2014 jobban in-
dult, de az drérzé- :
keny fogyasztokért :
tovabbra is nagy- :
mértékd arverseny :
folyik, amelyben a mdrkatermékek is :

a palackhoz kap-
csolddnak, kornye-
zetvédelmi, illetve
taroldsi okokbdl —
ismerteti Horvath
Adrienn, az Aquari-
us-Aqua Kft. marke-
tingmenedzsere.

— Az a tény viszont,
hogy a heti bevasar-
lasok nének, mig a
havi bevasarlasok kis mértékben csok-
kenek, az olyan termékekre, mint az as-
vanyviz, nem jelent
feltétlentl jot, hi-
szen egy hatos zsu-
gor inkabb az autds
nagybevasarlasok
alkalmaval keriil a
kosarakba - jegy-
zi meg Csakabonyi
Nércisz, a Fonte Vi-

Horvath Adrienn
marketingmenedzser
Aquarius-Aqua

Csakabonyi . A
Narcisz va Kft.’ .ugyvezeto
ligyvezetd igazgat6d 1gazgatoja.

Fonte Viva Csakabonyi Narcisz

egy masik idevago trendet is megemlit: az
igényes kereskedelmi lancok kivélé mi-
néségl ,,sajat markaként” mar brandet
is épitenek a kizardlag csak az ar miatt
forgalmazott PL termékek mellett. Ezek
a markasitott PL termékek sok esetben
joggal konkurdlnak a prémiumkategérias
gyartdi markakkal.

Az egyediség markahiiséget érhet
A fogyasztok korében tovabbra is a 1,5
literes dsvanyvizek a legnépszeriibbek, a
teljes asvanyviz-értékesités kozel harom-
negyedét ez a méret adja (literben), tudjuk
meg Buru Evatél, a Coca-Cola Magyar-
orszag vallalati kapcsolatok és kommu-
nikacids igazgatojatol.

— Az arverseny jelentés ebben a szeg-
mensben, ami innovaciéra készteti a
gyartokat — mondja Buru Eva. — Ez
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leggyakrabban a pa-
lack sulydnak csok-
kentését, és ezdltal
a koltségek vissza-
szoritdsat jelenti.
Ennek a kornyezet-
kimél6 hatdsa is je-

a felhasznalt mi-
és kommunikéciés anyag mennyiSége
igazgato is csokken.

Coca-Cola Magyarorszag Az izesitett ésvény-
vizekben rejl6 potencidl miatt egyre tobb
gyartoi és kereskedelmi marka 1ép be 4j
izvariaciokkal ebbe a szegmensbe.

— Az izesitett asvanyvizek piacvezetd
markajaként a NaturAquaval a jov6ben is
az egyedi, kiilonleges izvilaga termékek-
re fogunk koncentralni. Azt tapasztaljuk,

Buru Eva
véllalati kapcsolatok

lent8s, hiszen igy

hogy a fogyasztok ezt az egyediséget mar-
kahitiséggel jutalmazzak - allapitja meg
a kommunikacids igazgato.

FOoszerepben az eladashelyi
marketing

A Szentkirélyindl a j6 marketingkommu-
nikdcidt tartjak annak zalogaul, hogy fel-
hivjak a fogyasztok figyelmét a prémium-
marka altal biztositott minéségre, szem-
ben az egyéb olcsé termékekkel, akik ar-
letoréssel akarnak poziciét szerezni.

— Eladasosztonzé eszkozeink médosulnak,
hiszen a kozteriileti plakdtok mar tulhal-
mozottak Magyarorszagon. A tv hatdsa a
legerésebb, de az online marketing is eré-
sodni latszik. Tapasztalataink szerint érde-
mes az eladdshelyi marketinget is igénybe
venni, a kereskedelmi hélézatokkal kozos

promociok is eredményesek — hangsulyoz-
za Balogh Levente. — Ezek az akcidk nem
feltétleniil az uj fogyasztdk elérését szol-
galjak, hanem leginkabb a vasarloi hiiség
meg0Orzését erdsitik, és ez a fajta koszonet-
nyilvanitas a hiiséges fogyasztok felé a pré-

miummarkdk esetében elengedhetetlen.

Kompakt méret, QR-kod

A Magyarviz Kft. tavaly 21 szazalékkal
novekedett. A Mizse a masodik legismer-
tebb és masodik legnagyobb mennyiség-
ben eladott marka lett a piacon, tudjuk
meg Kozak Krisztinatol.

— A titok kulcsa az dlland6an jé miné-
ség és a megbizhato szallitds a partne-
reink felé: mindig csak annyit vallalunk
el, amit ki birunk szallitani — druljael a
marketingvezetd.

Kiemelkedden teljesit az asvanyviz

Fontos szerepet jatszik az dsvanyviz az élel- :
miszer-kiskereskedelemben, mivel a Nielsen
altal mért 90 élelmiszer-kategéria értékben
mért forgalmi rangsoraban hatodik helyen :
all, a 2013. december-2014. mércius kozotti :
id6szak adatai alapjan. Csak a feldolgozott
hus, sor, sajt, szénsavas uditdital és kavé

el6zi meg a Kiskereskedelmi Indexben.

BarathZita Ergsodik az izesitett szegmens
ligyfélkapcsolati vezetd 3 L L, L, . :
Nielsen Idén eddig kiugrdan jél teljesit a piacon az :

&svényviz. Ugyanis négy honap alatt, a legutbbi december-mar-
ciusi idszakban 15 milliard forintnal nagyobb bevételt értek el :
vele az élelmiszerboltok; 15 szdzalékkal tobbet, mint az el6z6

hasonlé idGszak soran.
Mennyiséget tekintve 10 sz&zalékkal n6tt a bolti eladas.
Szokatlanul nagyardnyu a ndvekedés. Ezt egyrészt az okozta,

zalékkal emelkedtek, egyik négy hénapos periédusrél a masikra.
Mésrészt pedig az izesitett szegmens piaca jelentGsen béviilt.

galmébdl az izesitett valtozatok piaci részesedése 14 szazalé-
nagyobb, mint az el6z8 hasonlé periddus alatt.

nagyobb piacrész a szénsavmentesre jut. Az értékben mért teljes
forgalombdl 48 szazalékkal részesedett 2013. december-2014.

maércius kdzott. A szénsavas részardnya 44 szazalék, mig az eny-

egy évvel kordbbi hasonld id&szakéval.

AZ ASVANYViz ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL
A BOLTTiPUSOK PIACI RESZESEDESE

M 2012. december-2013. marcius M 2013. december-2014. marcius

7% 1%

2500 nm felett 401-2500 nm  201-400 nm 51-200 nm 50 nm és kisebb

© Csbkkent a koncentrécié
hogy az arak az inflacié mértékét meghaladé mértékben, 5 sza- :

Ellentétben a kordbbiid6szakokkal, most némileg csdkkent az el-

adas koncentréciéja. Mégpedig azért, mert a 2500 négyzetméter-
: nélnagyobb lzletek piacirészesedése 36 szdzalékrol 32-re csok-
Az dsvanyviz teljes - értékben mért — hazai kiskereskedelmi for- :

kent, négy hénapos 6sszehasonlitdsban, érték szempontjabdl.

. Viszont tobb dsvanyvizet tesznek bevésarldkocsijukba vagy
kot ért el a legutébbi négy hénapban. Ez négy szézalékponttal :
amelynek piaci részesedése, értéket tekintve, 40-r6l 42 szdza-
Ha a piaci trendeket szénsavtartalom szerint nézzuk, akkor aleg- :

-kosarukba a vevek a 401-2500 négyzetméteres csatorndban

|ékra emelkedett.

© Emlitést érdemel, hogy a hagyomanyos kis iizletek kdziil az 51~
© 200 négyzetméteresek piacrésze 11 szazalékrol 12-re n6tt.

: Asvanyviznél az élelmiszerboltok teljes hazai forgalmabdl gyarti
hén szénsavasé 8 szézalék. Ezek az ardnyok megegyeznek az :

markdkra 2013-ban 67 szazalék jutott; ez a mutaté hdrom sza-

: zalékponttal kisebb, mint egy évvel kordbban. =

=& Outstanding performance from mineral waters

This year mineral waters performed superbly: between December 2013 and
March 2014 sales exceeded HUF 15 billion, growing by 15 percent in value and
by 10 percent in volume. The unusually big sales growth is the result of two
factors: prices elevated by 5 percent from one 4-month period to the other
and the flavoured segment managed to expand significantly - in the examined
period flavoured waters’ share from total mineral water value sales reached 14

percent, 4 percentage points more than in the base period. Still mineral waters’
share from sales was 48 percent, carbonated waters were at 44 percent and
mildly carbonated waters’ share was 8 percent. Stores with a floor space above
2,500m? lost 4 percentage points of their share from value sales and were at
32 percent. 67 percent of the mineral water we purchased were manufacturer
brands, which means that there was a 3-percentage point drop in this respect. =
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Idén 4prilisban beinditottdk a félliteres
termékeket gyarto sorukat, igy most mar :

a félliterestdl a kétliteres palackig mind-
egyik kiszerelés itthon késziil. Szeptem-
bertdl a fogyasztok talalkozhatnak az ize-
sitett vizeikkel is.

Ebben az évben mutatkozik be az egyli-
teres szénsavas Mizse, valamint az egy-
literes szénsavmentes Primavera dsvany-

viz, amely egyedi Easy palackban keriil
forgalomba. A palack kiilonlegessége az :

energiatakarékossag: grammsulya ala-

csony, elédllitdsa sordn 30 szdzalékkal

kevesebb szén-dioxid-kibocsétds torté-
nik. Az egyliteres valtozat kiilonleges szu-

perkompakt kiszerelés, hiszen kénnyen

elfér egy kézitaskaban; kirandulashoz,

sportolashoz, utazashoz, irodaban vagy :

akar otthon is kivalo térs.

— Az eddig jol bevalt modszerek mellett
az idei cimkékre innovacioként QR-kod

keriilt, amely egy specialis, kiilon mo-

biltelefonokra kifejlesztett weboldalra
visz, ahol tovabbi informdcidk érhetbk

el, egyben interaktiv termékké vara-
zsolja az dsvanyvizet, de tobbet egye-

16re nem arulunk el - mondja Kozak

Krisztina.

VERITAS (@)

iz utén,

ar alapjan

Az Aquarius-Aqua
Kft. menedzs-
mentje joggal
biiszke arra, hogy |
2013-ban megha-
ladtak az 500 mil-

1i6 liter értékesité- v4lasztékban rejlik

Az asvanywz imdzsa egyre jobb: legfontosabb el6nye a tobbi szomjoltéhoz
képest dsvanyianyag-tartalmaban, természetességében és a nagy

si volument.
— A fogyasztdk egyre inkabb raébrednek
arra, amit az Aquarius-Aqua is torekszik
atadni iizeneteiben, hogy az alacsonyabb
arpont nem egyenld rosszabb minéséggel,
s6t! — hangsulyozza Horvath Adrienn. -
Mingségiranyitasi tanusitvanyaink mel-
lett mindig megfeleliink a multinacio-
nalis vallalatok rendszeres, szigoru au-
ditjainak. Az Aquarius kutbdl szarmazé
viziink a legutolsé kutatasok szerint 29
ezer éves, ami pedig garantalja rendkiviili
tisztasagat, kivalé minéségét, és megfele-
16 d4svanyianyag-0sszetételét.

A cég az elmult 10 évben a palackok su-
lyat 50 szazalékkal csokkentette, ezaltal
a kornyezetterhelést és szén-dioxid-kibo-
csatast is. Tovabbi lépéseket is tesznek a
kornyezetvédelem terén: minél nagyobb

GOLD f

Magyarorszag els6 szamu
as V.;uWVL_-pdldtkmm&t(}l

Gl

aranyban szeretnének PET-hulladékbodl
ujrahasznositott alapanyagot hasznal-

. ni. Ennek a megval6sitasahoz tovabbi

folyamatos kutatds sziikséges, ezért a

: menedzsment egy egyediildll6 PET-pa-
. lack-feldolgozd projektbe kezdett. A ter-
. mékfejlesztéshez pedig az izesitett vizek
- kozkedveltségének novekedése szolgal

alapot.
— Az elmult hénapokban marketing he-

. lyett inkabb karitativ aktivitésra foku-

szaltunk: tobb kamionnyi arut vettek at

. Albertirsén szeretetszolgélatok és alapit-
. vanyok. Az adomdnyozés azonban nem

szezonalis az Aquariusnal, hiszen folya-

. matosan és drommel allunk készen a se-
: gitségnyujtasra — drulja el Horvath Adri-

enn. — A ,,csalad” jelkép a vallalatainknal,

e

ERIT

GOLD

www.veritasgold.cu
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Natur asvanyvizet elsosorban
az idosebb haztartasok vasarolnak

A magyar haztartasok 2013-ban kevesebb
asvanyvizet vasaroltak, mint az azt meg-
el6z6 években. A tavalyi mennyiségi visz-
szaesés oka, hogy a csaladok ritkabban és
alkalmankeént kevesebb asvényvizet tettek
bevéasérloékosarukba, deriil ki a GfK Haztar-
taspanel adataibdl.

Mig a natur &svanyvizek vasarléi bazisa
stabil - tizb6l kilenc magyar haztartas va-
sdrolja éves szinten a kategéria termékeit
-, addig az izesitett dsvanyvizek vasarloi
kore 2013-ban jelent6sen béviilt. A GfK
adatai azt mutatjdk, hogy mig 2012-ben
a haztartasok harmada vett izesitett ter-
méket, tavaly mar tobb mint 40 szazalé-
kuk vésarolt az egyre szélesed6 izesitett
kindlatbdl.

Az izesitett vizek kétszdmjegy(i volumen-
novekedéséhez nemcsak a kibdviilt vasar-
l6i bazis jarult hozza, hanem az is, hogy a
haztartasok tavaly kozel 20 szazalékkal
tobbet, atlagosan 4 liternyit vasaroltak al-
kalmanként. A dinamikus fejl6dés kovet-
keztében az izesitett dsvanyvizek piaciré-
szesedése jelent6sen n6tt egy év alatt, de
a teljes dsvanyviz-kategéria mennyiségi
forgalmanak tovabbra is csupan hat sza-
zalékat adja. Ugyanakkor a magasabb ar-
szint miatt értékben kdzel 11 szazalékos
részesedéssel bir a szegmens.

Az egyes gyartdk és kereskedelmi ldncok
Gjabb és ujabb izekkel prébaljdk a kilon-
legesebb termékcsalad irdnt fogékony
fogyasztok szamat novelni. A GfK adatai
alapjén a hdromfds vagy nagyobb, gyer-
mekes, valamint a fiatalabb héziasszony
vezette haztartasok vésaroljék jellemz&en
e termékfajtat. A 30-39 éves haziasszony
altal vezetett haztartésok adjak az izesi-
tett szegmens volumenének 27 szazalé-
kat, mig ugyanezek a haztartasok a na-
tdr szegmens mennyiségi értékesitésének
csupdn 18 szazalékaért felelnek. A natur
vizek legfontosabb vasarléi tovabbrais az
id&sebb, 60 év feletti hdztartdsok.

A natur és izesitett asvanyvizeket fogyasztd
héztartasok 4ltal vasarolt volumen

megoszlasa a hdziasszony életkora alapjan,
2013 (az adatok szazalékban kifejezve)

29 év alatt
7 30-39 év
1 40-49 év
™ 50-59 év

m 60 év folott

Natur dsvanyviz  [zesitett dsvanyviz
Forrds: Haztartdspanel, GfK
.
Keszthelyi Eva

key account manager, GfK

- Elderly households are the main buyers of plain mineral water

In 2013 Hungarian households purchased less mineral water than in previous years: families bought
the category less frequently and put less products in their baskets. Nine out of ten Hungarian
housheolds buy plain mineral water. Data from GfK's Household Panel show that back in 2012 only
one third of households purchased flavoured waters, but in 2013 this ratio was up at more than 40
percent. What is more, they took home 20 percent more (4 litres on average) per shopping occasion.
Flavoured mineral waters realise 6 percent of volume sales and 11 percent of value sales. House-
holds from the 30-39 age group buy 27 percent of flavoured waters and 18 percent of plain mineral
water. Plain mineral water's main buyers are households with members above the age of 60.

hisz annak erejével is érhették el ezeket :
a sikereket a tulajdonosok. Ezért is tliz- :
ték ki célul, hogy az egészséges életmod :
mellett a csaladok fontossagdra és timo- :
gatasdra is felhivjak a figyelmet adoma- :

nyaikkal.

ﬁj szinek, izek, méretek

A Fonyédi Asvanyviz méretben is, cso-
magoldsban is megujitotta Fonyddi ter- :

mékcsaladjat.

— A termékeket vidam, szines palackokba
tettiik, és az izviligot is megujitottuk. Ki-
szerelésben is valtottunk: a 0,5-6s termé- :
keket 0,75 I-es kiszerelésre cseréltiik. 2014
a forgalom felfuttatdsénak éve a Fonyodi :
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markanal - igéri Herjeczki Zoltan. — Jana :
izesitettviz-csalddunk is designvaltason :

esett at: megujult cimkékkel, 4j izvari-

anssal igyeksziink a fogyasztok bizalmat

megtartani. Hamarosan tjabb izvaltozat-
tal rukkolunk ki.
A Fonyddi esetében az internet és a nye-

reményjaték a 6 irdnyvonal, 6sszekotve :
a termékek megismertetésével az eladasi :

pontokon.

Megbizhatdsag és
megkiilonboztethetdség

Csak a természetesen j6 iz{i dsvanyviz :
szamithat ngvekedésre a szénsavmentes :
piacon. Ezért is fogadjdk 6rommel a Fonte :

Vivanal, hogy névekszik a szénsavmentes
vizek ardnya, hiszen, mint mondjak, a
jo minGségl vizek, mint példdul a Fon-
te Libra, igazdn itt tudjak megmutatni
barsonyosan selymes, frissitd iziiket.
Hamarosan a boltok polcaira keriilnek a
Fonte Libra izesitett varidnsai. A termék-
bevezetés hatterérél Csdkabonyi Narcisz
igy beszél:

— Izesitett vizekbdl a fogyasztok egyre
tobbet és egyre tobben tesznek a kosa-
rukba: atlagosan 4 liternyit vasaroltak
alkalmanként. 2012-ben a haztartasok
harmada vett izesitett terméket, tavaly
mar tobb mint 40 szazalékuk. Harom-
f6s vagy nagyobb, gyermekes, valamint a
fiatalabb haziasszony vezette haztartdsok
vasaroljak jellemzden e termékfajtat — ez
tokéletesen illeszkedik a FONTE LIBRA
asvanyviziink célcsoportjaba.

A mult évben bevezetett Fonte Libra
igyekszik bekiizdeni magat a kereske-
dék és a fogyasztok portfolidjaba. A cég
célja, hogy a Libra marka a csaladi pozi-
cionalasdval és a Libra csalad karakterei-
vel megkiilonboztesse és megszerettesse
magidt a fogyasztokkal.

Aktiv élet, elég folyadék

A Kékkuti Asvanyviz Zrt. egyik erdssége
a Magyarorszagon egyedi, széles termék-
portfélidjaban rejlik. Két hazai palacko-
zasu markdjan, a Theodora és a Nestlé
Aquarel dsvanyvizeken kiviil a cég for-
galmazza a prémiumkateg6riaja francia
Perrier, az olasz S.Pellegrino és Acqua
Panna természetes asvanyvizeket, illet-
ve a San Pellegrino szénsavas gyiimolcs-
italokat is.

— Csomagolds szempontjabol 2009 6ta
tobb 1épcsében csokkentettitk PET-pa-
lackjaink és kupakjaink silyat mind a
Theodora, mind a Nestlé Aquarel mar-
kank esetén, ezzel is probaljuk kevésbé
terhelni a kornyezetiinket. Cimke- és
zsugorfélia-vonalon idén uj beszallité
nyerte meg a tenderiinket, amivel jelen-
tésen javult a csomagoldsok grafikija,
még szebbek lettek a szinek, élesebbek
a vonalak — beszél a kozelmult inno-
vacidirol Balardi Judit. — Mindkét ha-
zai markank esetén fontosnak tartjuk
a folyamatos kommunikdciét, f6ként
online és eladashelyi eszkozokkel, de
minden hénapban jelen vagyunk va-
lami djdonsaggal, tovabba év elején
mindkét markdnkat 4j csomagolasba
oltoztettiik.

A Theodora esetén a magas asvanyi-
anyag-tartalom (kalcium és magnézium)
hangsulyozdsa van fékuszban, és az aktiv



életmodra val6 buzditds. Tovabba majus
kozepétdl a Theodora a Magyar Ertéktar
elismert tagja.

— Az aktiv élet velejardja a mozgas és a
sport. A Theodora tovabbra is elkotelezett

tamogatdja a Magyar Vizilabda Szovet-
ségnek, igy a vdlogatottnak is, és idén a
hazai rendezésti Eurépa Bajnoksagon is a
mi vizeinkkel fognak felfrissiilni a spor-
tolok — jelzi a brand manager.

polctikor szzz774

A Nestlé Aquarel kommunikaciéjaban a
megfeleld hidrataci6 fontossagara szeret-
nék felhivni a figyelmet. Februari eduka-
ciés kampanyuk is erre irdnyult, és szép
eredményeket hozott.

Szalai L.

&% Mineral water brands are looking for something extra

After the dynamic growth of former years the mineral water market seems to have
become saturated: its size is around 1 billion litres a year - this means an annual
per capita consumption of 100 litres. Levente Balogh, owner-managing director
of Szentkirdlyi Mineral Water Kft. reckons that shoppers are absolutely promo-
tion-sensitive, but in the case of premium brands it isn’t the price but well-vis-
ible displaying that influences them the most. Private label products share from
volume sales is around 60 percent, which obviously makes premium brands have
4o-percent share; in value the ratio is the other way round. Private label and low-
priced mineral waters are responsible for more than 50 percent of sales in the
market, consumers still look at the price first when buying and put higher-priced
products in their baskets mostly during promotions - we learned from Judit Balardi,
brand manager of Kékkuti Mineral Water Zrt. She added that according to Nielsen
data, discounters strengthened their position. Krisztina Kozék, marketing manager
with Magyarviz Kft. told Trade magazin that the two-digit growth in sales in the
first quarter of 2014 was primarily generated by private label products. Still min-
eral water sales grew a little to the detriment of carbonated varieties. Zoltén Her-
jeczki, Fonyddi Mineral Water Kft's sales and marketing director informed us that
flavoured water sales skyrocketed: they were 60 percent higher thanin 2012! The
majority of products is still sold in hypermarkets. Adrienn Horvéth, the marketing
manager of Aquarius-Aqua Kft. revealed that the company’s research found, min-
eral water’s biggest advantage is that people think of it as a natural product and
they like the fact that a wide selection of waters is available; their only negative
feeling concerns bottles, because of environmental and storage reasons. Narcisz
Csékabonyi, managing director of Fonte Viva Kft., added that due to the economic
recession the price/value ratio became even more important than before. Con-
sequently, a differentiation process started among PL products: some retail chains
started building brands from quality ‘private label’ products, which now compete
with premium category manufacturer brands. Consumers still like 1.5-litre mineral

waters the most, these products realise three quarters of total mineral water
sales (in litre) - we got to know from Eva Buru, public affairs and communications
director of Coca-Cola Hungary. Szentkirdlyi believes in the power of marketing com-
munication when it comes to calling consumers’ attention to the quality offered by
the premium brand; their experience is that POS marketing tools are worth using
too. Magyarviz Kft.s sales expanded by 21 percent last year and Mizse became
the second most well-known and the second biggest selling brand in the market.
In September they will come out with flavoured waters and still Primavera will be
distributed in unique Easy bottles: these light bottles can be manufactured with
30 percent lower CO2 emission. This year Magyarviz put QR codes on product la-
bels. In 2013 Aquarius-Aqua Kft. sold more than 500 million litres of mineral wa-
ter. In the last 10 years the company reduced the weight of their bottles by 50
percent. They would like to increase the proportion of raw material from recycled
PET waste used in production. Fonyédi Mineral Water redesigned its products’ pack-
aging to give them a colourful and happy new look, and switched from o.5-litre to
0.75-litre bottles. With their Jana brand they communicate a healthy lifestyle and
the importance of water consumption, while with Fonyédi they focus on price: by
financing promotions they can fight with private label products. Fonte Viva Kft.
will soon launch the flavoured versions of FONTE LIBRA. The Fonte Libra brand was
introduced last year and it is positioned as a family brand; the different characters
in the Libra product family try to stand out from the crowd and appeal to con-
sumers. One of Kékkuti Mineral Water Zrt’s strengths is that it offers a wide range
of products. In addition to domestically bottled Theodora and Nestlé Aquarel, the
company distributes Perrier, S. Pellegrino and Acqua Panna natural mineral wa-
ters and San Pellegrino carbonated fruit drinks as well. They have been reducing
the weight of Theodora and Nestlé Aquarel products’ PET bottles and caps since
2009. With its premium brands the company primarily targets the HORECA chan-
nel and events, but they can also be found in a growing number of retail chains. =
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Két szamjegyu boviilés
az irodaszerpiacon

A gazdasagi valsag nem hagyott mély nyomokat az irodaszerpiacon, ahol szinte az sszes
vallalkozas két szamjegyl ndvekedésrol szamol be. A piac szerepldi kdzdtt nincs komolyabb
valtozas, jelent8sebb Uj szereplé sem lépett be. Ugyanakkor tobb, rugalmassagat és kreati-
vitdsat kihasznald kisebb cég is sikerrel nyomult be egy-egy piaci résbe.

ecslések szerint a magyar iro-
Bdaszerpiac éves szinten 100-120

milliard forintos nagysdgrendd.
A nyar masodik felében, az iskolakezdés
kozeledtével nemcsak az irodabutor- és
papiraru-szakiizletekben fut fel erételje-
sen a forgalom, hanem a nagy alapterii-
letti, modern eladasi csatornakban is.

Konszolidacio zajlik

Az Office Depot 2012 végén valtott tulaj-
donost, az 1j gazda a Central Fund lett.
A tavalyi év az Office
Depot nemzetkozi
szervezetérdl valo
levalds jegyében
telt el - tajékoz-
tat Miholek Istvan
tigyvezetd igazgato.
A valtas kovetkez-
Miholek Istvan

ligyvezett igazgaté
Office Depot

a korabbi évekre

visszaesés, a cég miikodési eredménye 50
szazalékot javult, a tavalyi forgalom 4,2
millidrd forint lett. A nemzetkdzi szerve-

zetrdl vald levalds azt is jelentette, hogy :

egy teljesen 4j ERP-rendszert vezettek

2014.
junius ma

tében megszint :

jellemzé forgalmi :

. sldgertermékek: az irodabutorok szeg- :
. mensében az irodaszékek vezetnek, a mt- :
. szaki cikkek kozott a tabletek a kaposak,
. apapir-irészer kategéridban a fénymadsol6 :
. papirok. Az iskolaszezonban természe-
. tesen a tanuldshoz sziikséges termékek
- viszik a primet.
- A webes feliileten is folytatodik a meg-
. Gjulds, a fejlesztés még jelenleg is folyik, :
. és eldreldthatéan az év kozepére lesz
. kész az 1j feliilet. Az online értékesités
. aranya egyre novekszik, az drbevétel 12 :
. szézalékatadja. A cégnélazaterv,hogyaz :
. elkdvetkezd harom évben ez a részesedés
© 20-25 szdzalékra ngjon.
. Miholek Istvan tapasztalata szerint az :
. irodaszerek piacdn konszolidaci6 zajlik: :
. sok cég lemorzsolddott (kisebbek és na- :
. gyobbak is), de a versenyhivatal is nagyon :
. odafigyel a piaci résztvevék kozotti ver- :
seny tisztasagara. Természetesen azok a :
© cégek, amelyek a piacon megmaradtak és
tovabbra is ott szeretnének maradni, har- :
© colnak a pozicijukért. Az Office Depot
. nyertese lehet a piac Gjrafelosztasanak. :
© Mivel a piac nem né, ezért a piaci része- :
sedés noveléséhez a konkurenciatdl kell :
. vevdket elhdditani — véli az ligyvezetd
be a cégnél. Ami nem véltozott, azok a :

igazgato.

. Fontosabbak lettek a szakboltok bor ennek a tendencidnak az er6sodésére

: Az ICO is novekedésrdl szamolt be, bar :
. konkrét szimokat nem drultak el. A rész-
. vénytdrsasag belfoldi forgalmanak tobb :
 mint egyharmada az iskolaszezonban jon
. 6ssze, de vannak iizletagak, ahol ennek
. az ardnya tobb mint 75 szdzalék — tdjé-
. koztat Pasztorek Gabor belkereskedelmi
. | igazgato.
. A cégnél tobb mint egy évtizede fejlesztik
. folyamatosan a Siini termékeket, a ter- :
. mékkor célcsoportja az Gvodésok és akis-
: iskolds gyermekek. Idén a tobb éve 1étez§ :
=+ . Student Art markét is megerdsitik, ame- :

| : lyet az idGsebb korosztdlynak kindlnak, :
. kamaszoknak, és akdr egyetemistaknak. :
. A cégnél hagyomanyt kivinnak teremteni

a2 mm hegyvastagsagu mechanikus ce-
ruzaval, a Nike 1j kollekci6ja mellett a
Puma hatizsdkokat
is értékesitik, és to-
vabbi 50 4j termé-
ket mutatnak be az
iskolaszezonban.

Az igazgaté meg-
latasa szerint a
magyar piac na-
gyon arérzékeny,
ugyanakkor az el-
mult években meg-
er6sodott azoknak a

Pasztorek Gabor
belkereskedelmi
igazgat6

ICO

. vasarloknak a szerepe, akik j6 mindségii

terméket vasarolnak a gyerekeknek. A
kozép- és felsdkategorias termékek si-
kere az eladasi helyen mulik. A dragabb
termékek leginkabb a szakboltokban ér-
tékesithetéek, ahol megfeleld segitséget
kapnak a vasarlok. Ennek megfeleléen
meger6sodott az elmult években a szak-
boltok szerepe, a vasarlok koziil egyre
tobben a kisebb boltokat preferaljak a
hipermarketekkel szemben. Ez az ICO
esetében nem azt jelentette, hogy a hiper-
marketekben realizalt forgalom csokkent,
hanem azt, hogy a szakboltok forgalma
nagyobb mértékben nétt.

Az elkovetkez6 években Pasztorek Ga-

szamit.

Focival minden eladhato

A varakozasaikat is felilmulta az a tobb
mint 30 szazalékos forgalomnovekedés,
amit a 2013-as évben elértek — tajékoztatja
lapunkat Aleksandar Nikoli¢, az Ars Una
Studio Kft. kereskedelmi igazgatdja. A cég
{6 profilja az iskolaszerek, amelyet a forga-
lom is titkkr6z, hiszen az iskolakezdési sze-
zonban osszbevételiik 70 szazalékat érik
el. Az iskolaszezonos termékeken kiviil
képeslapok, kiilonféle diszzacskok, ita-
loszacskok, bogrék, gyertydk, karacsonyi
ajandék papiraru-kiegészitok gyartasaval
és forgalmazaséval foglalkoznak.



Az iskolai termékek
koziill megunhatat-
lan slagertermék-
nek szdmitanak
a Barca és Real
termékek, vagyis
minden, ami focis.
Ezért nem megle-
p96, hogy a design-
béviilés egy része
a sportbdl jott. A
foci-vb kapcsén
a Brasil-, a Manchester United-, és az
FTC- designokat is bevezették, valamint
a Lamborghini markat. Egy-egy mar-
kan beliil teljes termékportfdliot forgal-
maznak, igy a taska mellett tornazsdk,
tolltarto, fiizetbox, fiizet, bogre stb. is
megtalalhatéak. Az (ij markak mellett
idén 4j termékek is megjelentek: golyds-
és zseléstollak, BPA-mentes kulacsok,
bogrék, miibdr oldaltaskak, extra 3D
formalakkozassal ellatott fiizetek.
Aleksandar Nikoli¢ elmondasa szerint
a piac biztosan novekszik, fiiggetleniil
az évek oOta tarto valsagtol. A vasar-
16k mindig értékelik a j6 mindséget, és
ezért hajlandoéak is fizetni. Az Gjonnan
bevezetett markak sikerében bizva idén
is két szamjegyli novekedéssel szamol-
nak. A cégnél nagy hangsulyt fektetnek
amindségre, és ezt vevoik is elismerik. A
termékeik j6 mindségében bizva az idei
évtol az 6sszes 2014-es kompakt taskdra
és tinédzser hatizsakra mar 2 év teljes
korii garanciat biztositanak.

Aleksandar
Nikoli¢
kereskedelmi igazgatd
Ars Una Studio

Partnerek ajanlasok alapjan

A 2011-ben alakult KlauDan Office
Kft.-nek nincs boltja, partnerei korét is
kizardlag csak ajanlasok alapjan bovi-
ti — tdjékoztat Vereb Attila tigyvezet6
igazgatd. Weboldalas rendelés miikodik, a
partnerek utaldssal fizetnek, a széllitasért
kiilon nem kell fizetni. Cégitk még kicsi,
piaci részesedésiik sem oridsi, de jok a
kilatasaik.

A kis cégnek tavaly tobb mint 100 sza-
zalékkal nétt a partnerei szdma és a for-
galma is. Alapvetéen cégellatdssal foglal-
koznak, de a dossziétdl kezdve egészen a
konyhai kiegészitékig bezardlag minden
megtaldlhaté a kinalatukban — minden,
ami egy iroddban kellhet. Vereb Attila
szerint az iigyfelek els6 korben azt né-
zik, minek mi az 4ra, ezutan kovetkezik
a szin, marka vagy tipus, amelyet meg-
szoktak, megszerettek, bevalt.

Az irodaszerkoltség az egyik leginkabb
kontrollalt koltségcsoport. A termékek
jol 6sszehasonlithatéak, igy Vereb Attila

A magyar piac nagyon arérzékeny, ugyanakkor az elmult években megerés6dott azoknak
a vasarléknak a szerepe, akik j6 mingségi terméket vésarolnak a gyerekeknek

1S

Zolden

szerint az ar mindig a dontd tényezd.

Minden cég igyekszik a legolcsébbat
keresni, és szivesen
versenyezteti a be-
szallitokat. Ezért ez
egy nehéz piac, kicsi
arréssel. Ebben a
versenyben a nagy
forgalmazok igye-
keznek sajat markas,
olcs6 termékekkel
részesedést szerez-
ni. Ezek a termékek
egyre nagyobb szazalékban fogynak, mi-
vel a mindségiik is megfelel. A Klaudan
Office Kft. novekedési szakaszban van,
ezértidén is 100 szdzalék feletti boviilést
var a cégvezeto.

Vereb Attila
ligyvezett igazgatd
KlauDan Office

Novekedésrél szamol be az Active Office
Kft. is, 6k éves szinten 60 szazalékos
béviiléssel zartak a 2013-s évet. Mézes
Karoly tigyvezetd igazgatd nem emel ki
az ujdonsagok koziil konkrét terméket,
csupan annyit arult el, hogy irodatechni-
kaban jelentek meg Gjdonsagok.
Az biztos, hogy a vasarléknal a mindség
egyre nagyobb jelentGséget kap, az ar-ér-
ték aranyban jo termékek mindenképp
elotérbe keriilnek. A cég weboldaldn kii-
16n kategériaba sorolja a z6ld termékeket,
ezek irant inkabb a nagy, multinacionalis
cégek érdeklédnek, akik egyébként is
Green Policyval dolgoznak. A z6ld termé-
kek drbevételiik 5 szazalékat teszik ki.
VassE.

2& Two-digit growth in the office supplies market

Experts estimate the Hungarian office supplies market to be worth HUF 100-120 billion a year. At the
end of 2012 Office Depot was sold to Central Fund. Managing director Istvdn Miholek told our magazine

that last year was spent with separating from Office Depot’s international organisation. As a result of
. these changes, the company’s operating results bettered by 50 percent and turnover reached HUF 4.2

billion. They also introduced a completely new ERP system. The new website will be ready by the middle
of the year. Online sales are more and more important as it already represents 12 percent of total
sales. Plan is to increase this ratio to 20-25 percent in the next 3 years. The managing director sees a
consolidation process in the office supplies market. ICO’s domestic sales director Gabor Pasztorek also
spoke to us about sales growth. They realise more than one third of sales during the school season but
in certain segments this ratio is as high as 75 percent. ICO has been developing Stni products for more

than a decade, targeting kindergarten and schoolchildren with them. Their Student Art brand - made for

secondary school and university students — will receive stronger support this year. The director thinks

that the Hungarian market is really price-sensitive. More expensive products sell better in specialist

shops - where shoppers get help and advice - and in the last few years a growing number of customers
started to prefer these to hypermarkets. Aleksandar Nikolic, commercial director of Ars Una Studio Kft.

told our magazine that in 2013 their sales grow by more than 30 percent. The company’s main profile

is school supplies and they realise 70 percent of sales when the school year starts. Barca and Real
products are constant favourites — everything that has to do with football sells. Now that the football
World Cup is approaching, they introduce the Brasil, Manchester United and FTC designs as well. Under
each brand they offer complete product portfolios, from school bags to exercise books to pencil cases.
According to Mr Nikolic, the market is growing steadily as shoppers reward quality. KlauDan Office Kft.
was established in 2011 and they don't have their own shops, what is more, they only add new trading
partners based on recommendation - we learned from managing director Attila Veréb. Customers can
order products online and delivery is free. Last year the company’s partners and turnover both grew by
100 percent. Basically they supply companies, selling everything that is needed in an office. As many
firms are looking for the cheapest products, private label products sell well. Active Office Kft.'s turnover
expanded by 60 percent last year. Managing director Kéroly Mdzes told us that on the company’s web-
site green products are listed in a separate category: major multinational companies show demand for

these products, those that follow a Green Policy; green products realise 5 percent of total sales. =
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Nyari borapolas - vedelem
[ & u [ [ &
es hidratalas
A meleg, napsitéses hénapokban is sziikséges apolni a bért. Legnagyobb prdbatételnek az
arc van ilyenkor kitéve, ezért az UV-védelmet is nyUjto, konnyd, hidratalé jellegli termékek

kertilnek el6térbe. A kéz és test apolasara is tébb gondot forditanak a hélgyek, nem vélet-
len tehat, ha a gyartok is ezekre a szegmensekre fokuszalnak termékbevezetésekkel, kom-

munikaciéval, promadcidval.

A nyari bérapolas, a tet6tdl talpig szép, :
hidratalt bér tavasztol 6szig még fonto- :
sabb a holgyek szamdra, hiszen ilyenkor :
akonnyt ruhdzatbél nagyobb feliilet lat-

szik ki.

A nyar, a nyaralds nemcsak pihenést
jelent, hiszen a homok, tengerviz, so,
napsiités, sz¢l kiszaritja a bort, ami igy
fakovd, élettelenné valhat. Ugyanilyen
hatdssal lehet a dohdnyfiist vagy a stressz

. is. A bor az egész napos igénybevétel so-
: ran sok nedvességet veszit, melyet pétolni
. kell. Az Eucerin® termékfejlesztéseinek
: koszonhetéen ma mar ez a folyamat
. visszafordithato, a bér tjra hidrataltta

Ar-érték aranyt néz tlzbol négy vasarlo

ben adtak el a kiskereskedelemben 2013.
marcius—2014. februdr kozott. A boltok be-

|4lt évr6l a mésikra.

Hornok Orsolya
lgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

er8sen kon-
centralt az
eladés. A drogéria és a 2500 négy-
zetméternél nagyobb csatorna el-
vitte az értékben mért teljes for-
galom 84 szazalékat. Ugyanany-
nyit, mint egy évvel kordbban. Fi-
gyelemre méltéan magas a gyartoi
mérkak piacirészesedése. Az érté-
kesitésbél - forintban - ugyanugy
91 szazalék jutott rajuk a tavalyi
év sordn, mint egy évvel azel6tt.
KEZKREMEK. Kisebb a kézépold
krémek forgalma, ami 2013. mdrci-
us-2014. februdr kozt valamivel 1

Forrds: Nielsen
niclsen

milliard forint felett mozgott. Ertékben 3, mennyiségben 13 széza- :
© mekkora mértékben befolydsolja a magyarok dontéseit koz-
Itt is eléggé koncentrélt a bolti értékesités. Drogéridra és
2500 négyzetméternél nagyobb Ulzletekre az 6sszes bevétel 5

lék csokkenést regisztraltunk, egyik kumulalt évrél a masikra.

TESTAPOLOK. K&zel 6 millidrd forint érték- :

TESTAPOLO SZEREK ES KEZAPOLO KREMEK ERTEKBEN MERT KISKERESKEDELMI FORGALMABOL

A BOLTTIPUSOK PIACI RESZESEDESE 2013. MARCIUS - 2014. FEBRUAR KOZOTT

M Testapolok m Kézkrémek

2500 nm felett 401 - 2500 nm 201-400 nm 51 -200 nm 50 nm és kisebb  Drogéria

83 szazaléka jutott legutdbb marcius—februdr kdzott, ahogyan

. amegeléz6 hasonlé idszakban is.

: Domindl a drogéria, 58 szdzalékos részarannyal, ami két széza-
vétele 1 szazalékkal emelkedett az egy
évvel kordbbi, hasonlé id6szakhoz viszo-
nyftva. Mennyiség szempontjabél 2 sza- :
zalékkal csdkkent az eladés, egyik kumu- :
. testdpold szerek és kozmetikumok vésarldsanal tiz magyar ko-
Ami a bolttipusok sulyat illeti, véltozatlanul

lékponttal nagyobb, mint egy évvel kordbban.

A gydrtdi markék piaci részesedése a 2013. évi adatok szerint
83 szazalék, mig tavalyel6tt 85 szazalék, értéket tekintve.
VASARLASI DONTESEK. Az egészséget és szépséget szolgald

zul négy dontését befolyasolja, hogy mennyire kedvezének tart-
ja az ar-érték ardnyt. Ezt a té-
nyez6t 39 magyar megkérdezett
emlitette a Nielsen altal tvendt
orszagban, koztlik hazdnkban vég-
zett legutébbi globélis felmérése
sordn. Nalunk a masodik leggyak-
rabban emlitett tényezg, 35 sza-
zalékkal, maga a fogyasztéi ar.
Harmadik, hogy valaki ismeri a
terméket vagy mar hasznélta
is (25). Utdna kovetkezik: bizik a
markaban (24); csalddtag vagy
barat ajanldsa (20) stb.

Osszesen tizenét tényez6t tar-
talmaz a kérd@iv. Ha dssze-
hasonlitjuk 28 eurdpai orszag atlagaval, hogy mely tényez8

metikum vésérlasandl, akkor viszonylag kevés kiilonbséget
latunk.m

£ Four out of ten shoppers are primarily influenced by the price/value ratio

BODY LOTIONS. Sales neared HUF 6 billion between March 2013 and
February 2014. Values ales were up 1 percent but volume sales fell 2
percent. Drugstores and stores bigger than 2,500m? realised 84 percent
of sales. Manufacturer brands’ share was g1 percent from value sales.
HAND CREAMS. Sales surpassed the HUF 1-billion threshold in the ex-
amined period. Both value and volume sales dropped, by 3 and 13 per-

cent, respectively. Drugstores and stores bigger than 2,500m? realised
83 percent of sales. Manufacturer brands’ share was 83 percent from
value sales. SHOPPING DECISIONS. Four out of ten Hungarians are influ-
enced by the price/value ratio the most when buying these products.
The second most influential factor is the price and the third is knowing/
having already used the product. =
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valhat, és igy egészségtdl ragyogo, puha :

és tide lesz.
A kozmetikai iparagban - igy az arc-,

kéz-, és testapolasi termékek esetén is — a
folyamatos laboratériumi kutatdsoknak

koszonhet$ djabb és tjabb formuldk,
specidlis hatasu vegyiiletek fejlesztésé-
vel tudnak a piac szerepléi kiilonb6z6
termékelényokkel elérukkolni.

— Ezt kiegészitve,
az egyre gyakoribb
allergids megbetege-

meg az utobbi évti-
szenzitiv,

és bio valtozatok,
amelyeket természe-

Féris Agnes
brand manager

Target Sales Group
szarmazd Osszetevéinek koszonhetéen
az érzékeny boéri fogyasztdk nagyobb

bizalommal vasarolnak meg — mondja

Féris Agnes, a Target Sales Group Kft.
brand managere.

A NIVEA legfrissebb kutatdsai szerint

ma a n6k 54 szazaléka vallja, hogy a bore
érzékeny - attol fiiggetleniil, hogy egyéb-

ként milyen bértipussal rendelkezik. Ok
idérél iddre megtapasztaljék az érzékeny
bérre jellemz6 kellemetlen tiineteket :

(borpir, -fesziilés, és -szdrazsag).

Az arcdpolési termékek tokéletesedésével

azonban egyre tobb problémat meg tud-
nak oldani. A Beiersdorf fejlesztéi is egyre

hatékonyabb megolddsokat talalnak az

érzékeny bor tiineteinek megel6zésére
és csillapitasara.

Kiméletesen, természetesen
Egyre tobben keresik a természetes ere-

det(i készitményeket, melyek novényi

e

tias 26?2 -».---295&' . 11%1

4454 ..989

dések miatt jelentek
zedben kifejlesztett

natdr

tes, vagy egyenesen
biogazdalkodasbdl :

Osszetevikkel apoljak a bort, és nem
tartalmaznak egészségkarosité vegyi
anyagokat. Erre adnak valaszt az egyre
népszeriibb natirkozmetikumok.

m - A tiszta, miné-
sitett alapanyagok
és a kiméletes fel-
dolgozas megdrzi a
hatoéanyagok érté-
kes tulajdonsagait.
Ezaltal hatékonyan
miikodnek és a bor
allapotanak tényle-

Marinova - -
Annamaria ges javuldsat ered-
marketingvezetd ményezik _ Vallja
Presto-Pilot

Marinova Anna-
maria, a Presto-Pilot Kft. marketing-
vezetdje.

— A tudatos vasarlok egyre inkabb nyit-
nak a természetes
iranyzat felé, ugyan-
akkor nagyon fontos
az ar-érték arany. A
folyamatosan épiilé
markahiiség egy-
értelmien segiti a
kiilonbo6z6 kategori-
ak forgalmat — flizi
tovabb a gondolatot
Kiss Zoltan, a Crea-
tive World Kft. kereskedelmi igazgatdja,
aki szerint ebben a kategoridban egyér-
telmtien a n6ké a fdszerep. A bértipus és
az életkor azok a legfontosabb tényezdk,
amelyek meghatdrozzak a megfeleld apo-
lasi termékek kivalasztasat. Fontosnak
tartjak a letisztult csomagolast és a kony-
nyen megérthetd termékkoncepciokat is,
melyek nagyban befolyasoljak a fogyasz-
toi dontéseket.

A nemzetkozi NATURE jelzéssel igazolt
természetesség jellemzi idén tavasztdl a

Kiss Zoltan
kereskedelmi igazgatd
Creative World

B R

- —

A nyéri meleg id6szakban a napozésra is alkalmas, erGsebb fényvédd faktord, &m allagaban
kénnyedebb, vizesebb, hidratélé arckrémek a keresettebbek
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Rossmann meguajuld natirkozmetikai
termékcsaladjat is. Az International Na-
tural and Organic Cosmetics Association
szervezet altal 2007-ben megalapitott jel-
zés célja a természetes alapanyagokbdl
készitett termékek mindségének bizto-
sitdsa Eurdpa-szerte.

— Egy bérapold ter-
mék hatékonysagat
nemcsak az abban
taldlhaté hatéanya-
gok, hanem az 6sz-
szetevék tudatosan
egymasra épitett
Osszhangja alapjan
is lehet mérni. Ez
utdbbi megléte az,
ami miatt bérapo-
lonk a bériinkre torténd felvitel utan, mar
szinte magatol dolgozik — tér at a hatdsme-
chanizmus bemutatasara Morvai Déra, az
Alveola Kft. marketingvezet&je. Az el6re
megkomponalt lépések, a szakértelemmel
felépitett hordozérendszerek biztositjak a
hatéanyagok bérbe jutdsat.

- Fontos, hogy a
termékek kiszere-
lése is a fogyasztoi
igényeket és a prak-
tikumot szolgdlja.
A fejlesztésnél az
is szempont, hogy
inkdbb uti vagy
otthoni hasznalatra
késziil egy bizonyos
termék — allapitja
meg Farkas Adél, a Caola Zrt. marke-
tingkoordinatora.

A Bioderma csapata a kiils6leg alkalmazott
kozmetikumok mellett a szdjon 4t szed-
het6 étrend-kiegészitok teriiletén is kinal
megoldast a hatékony bérvédelemre.

Morvai Déra
marketingvezetd
Alveola

Farkas Adél
marketingkoordinator
Caola

Itt a nyar, hidratalj!

Az 4j Eucerin® AQUAporin ACTIVE
termékcsalad a bér sajat hidratdcios ha-
l6zatanak a serkentésével segiti a bor op-
timalis nedvességtartalmanak elérését. A
termékek 9sszetevdi aktivaljak a bérben
1év6 vizszallito csatorndkat, az aquapo-
rinokat. Ezeken a csatorndkon keresztiil

. jutnak el a viz-, a glicerin- és mas kisebb

molekuldk a b6r mélyebb, epidermalis
rétegeibe. Az Eucerin® AQUAporin AC-
TIVE Frissit6 termékcsaladba 400 ml-es
testapold, balzsam és tusfiirdé mellett a

bértipusoknak megfelel 40 ml-es Hidra-

talé arckrémek és 15 ml-es szemkornyék-
apold is tartozik.

A termékeket kizardlag a patika csator-
naban forgalmazzak.
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Korosztalyokra szabva

A Target Sales Group Kft. dltal forgalma-
zott Salthouse termékcsalad a Holt-tenger
értékes, tiszta asvanyi anyagait tartal-
mazza, igy még a legérzékenyebb bortiek
szamara is megoldast nyujt hidratalas,
apolas terén. A problémas borii fogyasz-
toknak ajanljak ezeket a termékeket, igy a
nappali és éjszakai arckrémet is, amelyek
a Holt-tenger asvanyi anyagainak egye-
diilallo kombindcidit, valamint borbarat
Q10 koenzimet tartalmaznak, emellett
szinezék- és illatanyagmentesek.
Szintén a Target Sales Group Kft. forgal-
mazza hazdnkban a Gerovital terméke-
ket. Koziiluk is kiemelkedik a Gerovital
Plant csalad, amely organikus, havasi-
gyopar-kivonattal, gydgynovényekkel
és olajokkal késziil, és krémek, lemosdk,
tonikok talalhatok valasztékaban.

A Gerovital H3 Evolution csalad pedig a
30+ és 45+ korosztaly szamara kinal bor-
Oregedést megel6z6, illetve ranctalanitd
megoldasokat érett, foltos, dehidratalt,
illetve szaraz és ég6 bor esetén.

A nyari meleg id6szakban a napozasra
is alkalmas, er8sebb fényvédo faktord,
am allagaban konnyedebb, vizesebb, hid-
ratalé arckrémek a keresettebbek. Ilyen
példaul a Gerovital Sun Anti-Age napo-
z0 arcra, amely 50-es fényvédo faktorral
rendelkezik, oregedésmegelz6 hatdsu, és
akiilonosen érzékeny, allergiara hajlamos
bérliek szdmdra is ajanlott.

A dm halézataban az idei évben vezet-
ték be az Inecto Pure Coconut bér- és
hajapold, illetve Pure Argan bérapolé
termékcsaladokat. A Pure Argan test-
apold és a kézkrém 100%-os arganolajat
tartalmaznak. A Pure Coconut kézkrém,

Fontos, hogy az dpolék kiszerelése is a fogyasztoi igényeket és a
praktikumot szolgélja - példaul nem mindegy, hogy inkabb uti vagy
otthoni hasznélatra véséaroljdk az adott terméket

testdpolo, testkrém és tusfiird6 100% va-
16di kékuszolajjal késziil, nem tartalmaz
parabéneket, és igazan kellemes textu-
raju termékek, vonzo, letisztult csoma-
golassal.

Erzékeny gondoskodas
Megjelent a NIVEA uj, érzékeny borre

. kifejlesztett arcépolasi termékcsaladja,

a NIVEA Sensitive, Nappali, Ejszakai
Arckrémekkel és 3 az 1-ben Micellas
Arctisztit6 variansokkal. Az 6sszetevok,
a gyulladascsokkentd édesgyokér-kivo-
nat, a bor sajat védelmi rendszerét erdsit6
dexpanthenol és a szarazsagot enyhit6

sz6ldmagolaj megel6zi az érzékeny bor

. kipirosodasat, harcol a bérfesziilés és
. bérszarazsag ellen. Tovabbi ujdonsag az

érzékeny bor apolasara ajanlott NIVEA
Creme Sensitive krémtusfiirdd, amely

© kamillakivonatot tartalmaz és szappan-

mentes.

Bioaktiv hatas

S Szponzoralt illusztrécio

A Presto Pilot Kft. 4ltal forgalmazott Dr.
Organic naturkozmetikumok esetében a 12
termékcsalad mindegyike egy-egy értékes,
természetes hato-
anyagra épiil, melyek
természetes modon
apoljak a bért. A
kiméletes gyartasi
eljarasoknak koszon-
hetden az 6sszetevok
megOrzik értékes
tulajdonsédgaikat, és
tovabbi biotermesz-
tésb6l szdarmazo
alapanyagokkal szi-
nergiaban fejtik ki
bioaktiv hatasukat.
A hatéanyagok kii-
l6nosen az oregedés-
gatlé arcapolasban
jeleskednek: a bio-
aktiv arganolajos,
a bioaktiv granat-
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almds arcapold és

a szemranckrém, valamint a természe-
tes Holt-tengeri asvanyokat tartalma-
z6 arcapoldk kiilonosen kedveltek.

A Dr. Organic marka pedig tobb mint 10
kiilonféle tusfiirddvel és testapoldval az
egyik legnagyobb szortimentet képviseli
a testapolas terén a naturkozmetikumok
kategoriajaban.

Ajurvéda alapok

A Creative World Kft. altal forgalmazott
100% aktiv novényihatéanyag-tartalma
Himalaya Herbals marka a folyamatos
kutatasoknak és innovaciénak koszon-
het6en valamint a piaci igényeket alapul

véve folyamatosan tjdonsagokkal jelenik

meg. Valamennyi arclemosé ezentul pa-
rabén-, SLS/SLES- és ftalatmentes verzio-

ban keriil forgalomba. Termékeik alapja

az ajurvéda (,,az élet tudomanya”), mely
India tobb mint 5000 éves tapasztalato-
kon nyugvé, hagyomdnyos, természetes
orvostudomanyi rendszere.

Egy ,ernydmarkarol” van sz6, mely te-

- 66l talpig nydjt hatékony megoldasokat

az apolas minden teriiletén. A termékek
mogott rejlé kutatasoknak koszonhetd

vasarloi elégedettség folyamatosan erdsiti

a markat és a marka iranti bizalmat.

A kozelmultban jelent meg a Himalaya
Herbals bérapold krém intenziv hidraté-
16 valtozata, melyet kifejezetten a szaraz
és nagyon szaraz borrel rendelkez6knek
ajanlanak. Hamarosan megujulnak a
testapolok is, melynek koszonhetéen egy
hatékonyabb osszetétellel tudjak erésiteni
a kategoriat.

95% természetesség

Majustél megujult a Rossmann Alterra
naturkozmetikai termékcsalddja. A bio
Osszetevot tartalmazé natirkozmetiku-
mokban a természetes 9sszetevék aranya
legalabb 70 szazalék, mig a biokozmeti-
kumokban legalabb 95 szdzalék, tehat a
Rossmann Alterra termékei ezeknek a
kritériumoknak megfelelnek, természe-
tes, ellendrzott alapanyagokbdl késziil-
nek, és igy a folyamatosan megujuld
termékek NATURE logdval ellatottak.
A termékcsaladban tobbek kozt szem-
kornyékapolo, arckrémek, tusfiird és
sampon is megtalalhato.

Hazai, professzionalis apolo

Az Alveola Kft. 2013 6szén jelent meg a
lakossagi arcapoldsi piacon a JimJams
Beauty arcapolo termékcsaldddal, amely
egy Uj generacios, hazai, professzionalis
apoldcsalad, szépségapolasi szakemberek
tobb éves kozremikodésével kifejlesztve.


http://www.presto.hu

Az egyes termékek a megfelel6 kategé-
riandl jelennek meg a polcokon, a Jim-
Jams Beauty Pérustisztit6 tapasz a tini
arcapolasndl, a Nappali és az
Ejszakai krémek az arcépo-
lasnal, a Habz6 arclemosé az
arctisztité termékek kozott.
Az Uborkas és a Granatalmas
arcmaszk pedig a mini termé-
keknél, a kiszerelése miatt.
Nagyon fontos a marka eseté-
ben a 3 Iépéses arcdpolds, az
egymasra épiil6 fazisok, me-
lyek erdsitik egymas hatéasat
és a borapolas hatékonysagat.

A JimJams Beauty tjdonsaga
az Aktival6 liposzomas gél,
mely konnyt, olajmentes gél
formuldjaval a bér védekez6-
képességét aktivalja, nedves-
ségmegtartd képességét javitja.
Aloe vera- és panthenoltartalma
fokozza a bOrregeneraciot. A JimJams
Beauty kozmetikumai ékes bizonyitékai
annak, hogy a hatéanyagok mellett a fej-
lesztésben részt vevé szakemberek altal
az évek soran megalkotott és kiprobalt
legkivalébb hordozérendszerekkel is

i Gyengéden tisztitjak meg a bért a napi szennyez6désektdl.

=
Amala  Himala
il L ER B
Face Wash Gentle Exfoliating i

Daly Face Wash

" l6kat alkotni.

&P Szponzoralt illusztracio

Himalava

HEREBALTSE

lehet forradalmi bérapo-

Hagyomany és
innovacio
A Caola mar hosz-
szu évek Ota meg-
talalhaté a piacon
boérapolasi készit-
ményeivel. Hirom-
féle testapoloval és
négyféle kézkrém-
mel van jelen a bol-
tokban. Ezek mas és
mas hatéanyagokra
épiilnek, de mind
mélyen hidratalo és
gyorsan beszivodé
készitmények. A
termékek kiszere-
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Egyre tobben keresik a természetes eredet( készitményeket,
melyek novényi 6sszetevikkel dpoljék a bért, és nem
tartalmaznak egészségkarositd vegyi anyagokat

lése a praktikumot
szolgdlja. A 75 ml-es tubusos és fém-
tégelyes kézkrém alegkisebb taskaban is
elfér, a 300 ml-es Kézbalzsamot inkdbb
otthonra, csaladi haszndlatra ajanljak.
Uj markéjuk, a 2014-ben debiitalé Cao-
Natur kifejlesztésekor szempont volt az
arcapolasi ir betoltése is. A 24 termékbdl

FZimalaya

HERIBALS

all6 csalad természetes hatéanyagaival
megoldast kinal arc-, test-, kéz- és lab-,

. valamint hajépoldsra is. A novényi kivo-

natokban bévelkedd marka konnyed tex-
turajaval valédi, mélyrehaté hidratalast
kindl, igy példaul a hibiszkusz- és buza-

. virag-kivonattal gazdagitott Arctisztité

A Himalaya Herbals szappanmentes arclemosok
aktiv hatéanyag tartalma 100%-ban névényi eredetd.
Nem tartalmaznak parabéneket, SLS/SLES-t és ftalatokat.

1. Gyengéd frissitd arclemost gél kombinalt és zsiros borre

2. Gyengéd radirozo arclemos6 gél minden bértipusra

.-L—s-; I-n.
\5 “umalaya

JLEXERE

Face Wash

3. Nim arclemosd gél normal és zsiros borre
4. Nim habzé arclemosd normal és zsiros bérre

%‘{\ kKTlV Hq ’0
W,

Szépség a természet erejével. 1930 ota.

www.himalayaherbals.hu

[i Himalaya Magyarorszag
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A bértipus és az életkor azok a legfontosabb tényez6k, amelyek meghatérozzék a megfeleld

apolasi termékek kivalasztasat

tonik, a sz6l6magolajat és vitaminokat
tartalmaz6 Hidratdlé Arckrém vagy
a shea vajas, mandulaolajos CaoNatur
Kézkrém is. Olyan vasarlékat szeretné-
nek megszolitani, akiknek fontos, hogy
az altaluk hasznalt termék természetes

hatéanyagokra épiiljon, parabénekt6l és
kéolajszarmazékoktol mentes legyen.

Nap- és fényvédelem
A Bioderma legujabb terméke a Photo-
derm Bronz Olaj egy forradalmian dj,

olajos, nem ragadds fényvéds, melyet
akar az érzékeny bériiek is haszndl-
hatnak. Alkoholmentes formuldjanak
koszonhetéen nem szaritja a bort, nem
mitesszerképz6 és hipoallergén.
A Photoderm LEB SPF30/UVA30 ma-
gas fényvédelmet biztosit napallergidra
hajlamos bérre. Arcra és testre egyarant
alkalmazhat6. Ultrakonny textdraja,
nem hagy nyomot a b6ron.
Ha mégis megtortént a baj, napégette bor-
re is fejlesztettek megoldast, a Bioderma
After Sun SOS sprayt, amely azonnali
hiisit6 hatast biztosit. Hidratalja a bort
és meghosszabbitja a bérszin barnasagat.
Illatositott, parabénmentes, hipoallergén.
Arcra és testre egyarant haszndlhatd.
Széjon alkalmazhat6 a Photoderm Bronz
Oral barnulast elgsegit6 étrend-kiegészitd
kapszula, amely hozzdjarul a melanin-
képz6déshez és annak egyenletes el-
oszlasahoz a bérben. Segit megel6zni a
napallergia tiineteinek kialakuldsat.
A szakemberek megegyeznek abban,
hogy a nyari szezonban a kénnyedebb,
hidratald jellegli és UV-védelmet nyuj-
té apolotermékeket keresik a vasarlok,
igy ezen termékek hangsilyosabb polci
kihelyezése, bolti kommunikdcio6ja és
promotaldsa jellemzo.

Katai lldiko

2& Skin care in the summer months - protection and moisturising

Summer skin care is very important to women as this is the period when
clothes cover the least of their skin. The cosmetics industry keeps conduct-
ing laboratory research to create new formulas. Agnes Féris, brand manager
with Target Sales Group Kft. told us that the number of allergic diseases is
growing, so in the last 10 years sensitive, natural and organic products have
appeared on store shelves for customers with sensitive skin. According to a
survey by NIVEA, 54 percent of women say they have sensitive skin, therefore
more and more of them are looking for products with natural ingredients in
shops. Annamdria Marinova, marketing manager of Presto-Pilot Kft. told Trade
magazin that products with clean, certified ingredients are really efficient in
improving the skin’s state. Zoltén Kiss, commercial director of Creative World
Kft. added that conscious customers are opening to the natural trend indeed,
but price/value ratio remains important. Déra Morvai, marketing manager of
Alveola Kft. opines that a skin care product’s efficiency doesn’t only depend
on the ingredients used, but also on how they harmonise with each other,
e.g. the carrier material used makes sure that the agents permeate the skin.
Adél Farkas, Caola Zrt’s marketing coordinator reckons that product pack-
aging and design are also important: such products have to be offered which
serve consumer demand and are practical as well, for instance it does matter
whether they are made for home use or when travelling. The new Eucerin®
AQUAporin ACTIVE product line helps the skin to reach its optimal moisture
level, as product ingredients activate aquaporins in the skin - the canals that
transport water, glycerine and other molecules to the epidermal layer. Eu-
cerin® AQUAporin ACTIVE Refreshing products: 40oml body lotion, balm and
shower gel, plus 4goml moisturising face creams for various skin types and
a 15ml eye area care product. Target Sales Group Kft. is the distributor of
the Salthouse product line. These cosmetics, for instance day and night face
creams, are made with valuable minerals from the Dead Sea and Q10 coen-
zyme, plus they are free from colourings and fragrances, so they are ideal for
consumers with really sensitive skin. From the company’s Gerovital products
the Gerovital Plant line consists of organic cosmetics, while the Gerovital H3
Evolution product family targets the 30+ and 45+ age groups with anti-age
and anti-wrinkle solutions. Their Inecto Pure Coconut skin and hair care and
Pure Argan skin care products appeared in dm stores this year. NIVEA de-
veloped a new facial care product line with NIVEA Sensitive, Day and Night
Face Creams and Micellar Cleansing Water. These products contain special

Trade 78

magazin

ingredients such as dexpanthenol, which strengthens the skin’s own protec-
tion system. Another new product is NIVEA Creme Sensitive shower gel with
chamomile extract. Presto Pilot Kft’s Dr. Organic natural cosmetics are avail-
able in 12 product families, all of which are based on a valuable natural agent.
These agents are especially effective in anti-age facial care: bioactive argan
oil and bioactive pomegranate facial care and eye wrinkle cream are highly
popular. With more than 10 shower gels and body lotions Dr. Organic has one
of the biggest product assortments in the natural cosmetics category. Cre-
ative World Kft. is the distributor of 100-percent plant origin Himalaya Herb-
als products. They combine Ayurveda with constant research and innovation
activity, and they always put something new on the market. For instance all of
their face washes are paraben-, SLS/SLES- and phthalate-free. Just recently
the intense moisturising version of the Himalaya Herbals skin care cream hit
the shops and soon body lotions will be updated too. May brought a renewal
for Rossmann Alterra natural cosmetics as well. At least 70 percent of each of
these products is natural ingredients, while g5 percent of Rossmann Alterra
organic cosmetics products are from natural components - these goods bear
the NATRUE logo. In the autumn of 2013 Alveola Kft. launched the JimJams
Beauty facial care product line, making a new generation of professional Hun-
garian products available to consumers. The brand stresses the importance
of 3-step facial care, in which all subsequent steps reinforce the effect of
previous ones. JimJams Beauty’s latest products: Activating Liposome Gel
that activates the skin’s own protection system; its Aloe Vera and panthenol
content speeds up the skin’s regeneration process. Caola is present with 3
different body lotions and 4 hand creams in stores. There are practical 75ml
products in tube and metal pot versions, while the 30oml Hand Balm is for
home use. New brand CaoNatur debuted in 2014: all 24 products are made
using natural ingredients and care for the skin on women'’s face, body, arms,
legs and scalp. The Moisturising Face Cream contains grape seed oil and
vitamins, and CaoNatur Hand Cream is made with shea butter and almond
oil. Bioderma’s latest product is Photoderm Bronze Oil, a revolutionary new
sunscreen for those with sensitive skin. Photoderm LEB SPF30/UVA30 offers
high-level protection from sunshine for those who suffer from photosensit-
ivity. Bioderma After Sun SOS spray can be of help to people whose skin got
burnt in the sun - this product is also hypoallergenic and can be applied to
both face and body. =
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Termékgondozas Target modra

- tapasztalat alapu
professzionadlis értéképités

Target Sales Group Kft. egy :

100 szazalékban magyar tulajdo-
nu cég fiatalos lendiilettel, multi-

nacionalis véllalatokndl szerzett komoly :
tapasztalattal, szakértelemmel. A névegy :
atlathat6 méretd szervezetet takar, amely :

éppen ezért mind
kiils6, mind bels6
iranyba is gordiilé-

- - kenyen kommuni-
- kalé, eredményori-
entalt csapattal dol-

gozik. A vallalkozas

‘ alapotlete egy olyan

Toth Balazs teljes kord termék-

tulajdonos-lgyvezetd

Target Sales Group bevezetés el6tt allo

és mar piacon 1év6
markakra is vonatkozik, és amely a ha-
gyomanyos disztribucio feladatain mesz-
szemenden tulmutat.
A szolgéltatas megalmodoja és megvaldsi-
téja Toth Baldzs, aki korabban nagy mul-
tinacionalis vallalatok (Unilever, Colgate-

Palmolive) nemzetkozi markdin dolgozott

kiilonféle munkakorokben az értékesités,
a marketing és a logisztika teriiletein.
Innen hozta magaval a szakértelmet, a
széles latokort és a magyar kereskedelem
atfogo ismeretét. Kollégaitdl is hasonlo
kvalitasokat vér el, igy az értékesitési és
a marketingteriiletek vezet6i pozicidjaba
szintén multinacionalis tapasztalatokkal
rendelkez6 szakembereket valasztott.

- Kizarolag olyan markakat gondozunk,
amelyekben veliink egyiitt minden fél
meg tud bizni, kivételek nélkiil. Ehhez
ismerniink kell a fogyaszték és vasar-

16k igényeit, a kereskedelmi partnerek

elvardsait, a piaci trendeket és a hazai
sajatossagokat, ugyanakkor a termé-
keket is Osszetevd, el6allitas és hatas-

mechanizmus szintjén. Az anyacégek

kiilonboz6 kultardit, fokuszteriileteit is
magunkéva kell tenniink, hogy hitelesen
képviselhessiik a markakat — hangsulyoz-
za Toth Balazs, a Target Sales Group Kft.
tulajdonos-iigyvezetdje.

képviselet, amely

Piaci rések, minoségi markak

Az els6 markakat a Target Sales Group
Kft. a Merz konszern kozmetikai divizi-
¢janak valddi holt-tengeri sot tartalmazé
(Salthouse), illetve az ill6olajok termé-
szetes hatdsan alapul6 fiird6kiegészitd
(Tetesept) termékeivel 2008-ban indi-
totta utjara kizardlagos hazai forgal-
mazoként, az adott markdk szdmara
legoptimalisabb kereskedelmi csatornak
polcait megcélozva.

A vallalat az indulas 6ta a rugalmassagot
és a hosszu tavu piaci jelenlétet tiizte ki
céljaul, igy jol gazdalkodik eréforrasaival
és szabad kapacitast tart fenn a noveke-
désre. Folyamatosan keresi a nemzetkozi
lehetdségeket és a magyar piaci réseket,
novekedési potencialokat.

A Target Sales Group Kft. szdmdra nagy
attorést jelentett a hazai piacon ergono-
mikus és praktikus eszkozeivel egyfajta
hianyt betoltd, prémium angol Tommee
Tippee marka babaetetési és kiegészits
termékeinek 2009-es bevezetése.

- Akkor még az FMCG-praktikak
nem érintették meg a magyar piacon a
babagondozdsi termékek korét, igy az
altalunk képviselt disztribuciés és sales
marketing megkozelités atiitének szami-
tott. Az Gtletes, konnyen hasznalhato, a
babak természetes igényeire kifejlesztett
termékeket vonzo és valtozatos kiilsével
felsorakoztato Tommee Tippee-valaszték

igy konnyedén be tudott keriilni a nagy
nemzetkozi és hazai tizletlancok, a nagy-
kereskedések, valamint a hazai kisebb
bababoltok polcaira is — hangsulyozza
To6th Balazs, aki haromgyermekes apu-
kaként testkozelbdl ismeri ezt a kategd-
riat.

Minden részletre iigyelo
elkotelezettség

A Target Sales Group Kft. céljaival és
eredményeivel tehat tulmutat a hagyoma-
nyos disztribitori tevékenységen, hiszen
a kereskedelemben kaphaté termékek
gondozasa mellett a magyar piacra 0j-
onnan bevezetésre keriil6 cikkek sikeres
életutjarol is gondoskodik: a stratégiai
tervezéstdl a belistazasokon és az ismert-
ség novelésén at a kiemelked6 értékesitési
eredményekig.

A céget az is megkiilonbozteti verseny-
tarsaitol, hogy a kereskedelmi feladatok
elvégzése mellett komplex marketing-
szolgaltatast biztosit partnereinek.

A Target Sales Group Kft. megbizasa a ha-
zankban mar jelen 1évé markak esetében
is gazdasagos és logikus megoldas lehet. A
teljes kort kereskedelmi és marketingfel-
adatokat igy egy olyan szakért6 csapat ve-
heti at, aki mér bizonyitott, ,kihelyezett
vallalati divizioként” miikodve, maxima-
lis lojalitassal, koltséghatékonyan kezeli
a ra bizott markakat, kategoridkat.=

2% Representing products the Target way - experience-based

professional equity building

Target Sales Group Kft. is a 100-percent Hungarian-owned firm characterised by youthful dynamism
and great expertise acquired in the ranks of multinational companies. The team communicates well
and is result-oriented. They represent products - both those already in the market and new brands -
in a comprehensive fashion. Baldzs Téth, owner-managing director of Target Sales Group Kft. told us
that they only represent brands which they can trust unconditionally. To be able to do this they have
to be familiar with consumers and shopper demands, retail partners’ expectations, market trends and
the product themselves. Target Sales Group Kft. first worked on launching the Merz group’s Salthouse
and Tetesept products in 2008 as exclusive distributors. The great breakthrough came with premium
British infant and toddler feeding brand Tommee Tippee in 2009. Target Sales Group Kft.s creative dis-
tribution and sales marketing strategy was a real novelty in the Hungarian market and Tommee Tippee
products soon became available in all retail channels. The company’s goals and results show that it
is more than simply a distributor as they also take care of strategic planning, listing, awareness rais-
ing and sales increasing too. Target Sales Group Kft. offers complex marketing services as well. Work-
ing with them means working with a team of experts who have already proven their skills: working as
an ‘outsourced’ company division they loyally and cost efficiently represent brands and categories. =
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Még simabb bor nyarra c.rész

El6z6 szamunkban kezdtik el a sz6rtelenitési kategoria attekintését. A bekdszont6 meleg
id6ben megnd a kereslet a kategoria termékei irant. A fogyasztok keresik az akciés megje-

lenéseket és az Ujdonsagokat.

nok tobbé mar nem fiiggnek a
kozmetikusuk eldjegyzéseitdl, il-
sem hozhatja tobbé kellemetlen helyzetbe
Oket a nem kivant szérszdlak miatt, hi-

szen az otthoni szdrtelenités is professzi-
onalis eredményekkel kecsegtet.

Krémek, habok, gyantak

A VEET az otthoni szértelenités szak-
értdje, a kémiai szortelenitési szegmens
piacvezetdje.

— Tavaly késén ér-
kezett meg az iga-
zi nyar (marciusi
havazas, daprilisi
hideg), és augusz-
tusban val6jaban
mar vége is volt a

Khan-Gonda szezonnak; 2014-
Bernadett ben sokkal kedve-
regionélis brand P 7

manager z6bb hénapokat
Reckitt Benckiser varunk - mondja

bizakodéan Khan-Gonda Bernadett,
a Reckitt Benckiser regiondlis brand
managere.

A szértelenitd krémeken beliil a jél is-
mert tubusos krémek, a spray formatu-
mu habkrém és a zuhanyozas kozbeni
szOrtelenitd krémek tartoznak a VEET
valasztékaba. A krémek par perc alatt és
fajdalom nélkiil tavolitjak el a nem kivant
szOrszalakat, a hatds pedig akdr egy hétig
is tarthat.

A masik nagy alszegmens a gyantak,
amelyek f6 elénye a tobb hétig tart6 sima
bor. A gyantdkon beliil a hideggyanta-
szalagok azonnali és gyors megoldast
jelentenek, mig a meleggyantdk koziil a
professziondlis gyantamelegité készii-
1ék — EasyWax - és a tégelyes, mikréban

melegithetd gyanta koziil valaszthatnak

a fogyasztok.
A VEET portfélidjan beliil egyértelmut

az elmozdulas az innovativ megoldasok :

felé, igy az elmult években atrendezédés

figyelhet6 meg a krémektél a gyantak

irdnyaba. A VEET 2012-ben bevezetett
professzionalis otthoni gyantazokészii-
Iéke, az EasyWax mdra nemcsak a port-
f6lio, de a marka kommunikacidjanak is

2014. Trade
Tradelcly

. is koszonhetd, hogy a magyar nék batran :
© nyitnak a professziondlis, tartés megol-
letve egy vératlan fontos esemény :
. — Az otthoni elektromos gyantazdoké- :
. sziilék segitségével barki konnyedén, :
. szalonban végzett gyantdzdshoz foghaté :
. eredményt érhet el, és ehhez nem kell sem
idépontot foglalnunk a kozmetikusnal, :
© sem pedig elhagynunk a lakdsunkat. A
. késziilék hészabalyozéval ellatott, igy
. még akevésbé tapasztaltak sem égethetik :
© meg magukat a gyantéval. Az eredmény :
. pedig 4 hétig tart6 simasdg! — sorolja
. a termékel6nyoket a Reckitt Benckiser :
. szakembere. ;
. Akésziilékhez bortipusnak és testrésznek
. megfelelden 4-féle gyantapatron is kap- :
. hat6; koztiik az idei év ijdonsaga a Mono
© Oil variéns, amely az egzotikus tiaré vi-
. rag kivonataval gazdagitott formulaval
. rendelkezik. :

dasok és az ujdonsagok felé.

. Hazai igényekre fejlesztve '
. Az X-Epil termékcsaldd széles valasztékot :
. kindl az otthoni sz8rtelenitésre. :
. — Folyamatosan figyeljiik a trendeket, :
© és évrdl évre az igények alapjan alakit- :
. juk a termékkindlatot, vezetiink be 4j :

__. ‘= — — -

termékeket — hangsilyozza Morvai Déra,
az Alveola Kft. marketingvezetéje.

Az X-Epil palettdjan megtaldlhaté két-
féle gyantdzoszett is, otthoni hasznalatra
kifejlesztett gyantdzogépek, melyek hasz-
nalata az ergonomikus kialakitasuknak
koszonhetden konnyt és egyszerd. Az
egyik legnépszer(ibb otthoni gyantazo-
szett az X-Epil Happy roll, melyhez idén
egy hintéporral duasitott, hipoallergén
gyantapatront is bevezettek a piacra. A
szettben megtalalhato a gyantazogép,
két Aloe veraval dusitott gyantapatron
és egy oktato kézikonyv. Az Aloe vera-
val és a hintéporral dudsitott utantolts
gyantapatronok kiilon is megvasarolha-
ték és hasznalhatok minden mas tipusd
gyantazogéphez is, melybe 50 ml patron
illeszkedik.

A specialis, elére el6készitett hideggyan-
tacsikok gyors és hatékony gyantazast
tesznek lehet6vé. Az egyik legprakti-
kusabb eljarasok kozé tartozik, hiszen
a gyanta mar a lehuzdcsikon taldlhato.
Elegendd két tenyér kozott felmelegi-
teni, bdrre simitani, majd egy hirtelen
mozdulattal a sz6r névekedési irdnyaval
ellentétes iranyba lehtzni. Az érzékeny

Elmozdult a kereslet az innovativ megoldasok felé, igy az elmult években atrendezddés figyelhetd

meghatdrozé szerepljévé vélt,amiannak | Me8akrémektdlagyantak irdnyaba




bériieknek a hipoallergén vdltozatot :

ajanljak.
Az eldobhat6 néi borotvék a leggyor-

sabb, legkonnyebb és legkényelmesebb

szOrtelenitési eljarasok kozé tartoznak.

Konnyen kivitelezhetd, fdjdalommentes

modszer, melyet legjobb zuhanyozas koz-
ben végezni.

Az X-Epil fontosnak tartja a szértelenités

utani megfelel bérapolast, a bér hidra-
talasat is, ezért szortimentjében meg-
taldlhatdk a gyantazds utani bérapoldk:

lemosdolaj, olajos torl6kendd, nyugtatd

gél. Specialis termékiik a Sz6rbenoveke-
dést gatlo spray.

Természetes dsszetevok
A Target Sales Group Kft. altal forgal-
mazott Depilan szértelenitécsalad leg-

tijabb, Fruity Mix termékei kozé tartozé
szbrtelenitékrém ureat, B5-provitamint
és lipideket tartalmaz, mely 6sszetevék
a krém hasznalata utdn megnyugtatjak

a bort, és segitenek finom puhanak, si-
manak érezni azt.
A Depilan Fruity Mix termékek egye-

diilalléan vonzé tulajdonsaga, hogy
friss gytimolcsillattal rendelkeznek — ez :

egyébként a csomagolasdesignban is je-
lentds szerepet kap.
— Ausztridban, a 14-29 éves holgyek koré-

ben végzett fogyasztoi tesztek sordn mind
az illat, mind a csomagolas rendkiviil :

népszeriinek bizonyult, igy nagy vald-

szinliséggel a magyar holgyek is kedvelni
fogjak — emeli ki Foris Agnes, a Target :

Sales Group Kft. brand managere.
Mig a szértelenitékrém egzotikus gyii-

molcsok (mangd, papaya, kiwi) illatara
cserélte a tioglikolsav kevésbé kellemes :
aromdjat, ugy a Depilan Fruity Mix testre,

valamint a kisebb, bikinivonalra és hon-

aljra ajanlott hideggyantacsikjai pedig a

piros bogyds gyiimolcsok (malna, eper,
szeder) illatkeverékével csabitjak a hol-

gyeket, raaddsul rendkiviil hatékonyak

is, hiszen alaposan, tiisz6vel egyiitt el-
tavolitjak a nem kivant sz6rszdlakat.

A Depilan csaldd gorgéfejes meleg-
gyantdja pedig bérnyugtatd Aloe verat,

kamillakivonatot és enyhe vaniliaillatot

tartalmaz. Patronja mikrohullama siit6-

ben vagy ttzhelyen, egy labas vizben is
megmelegithetd. A gyantdhoz mellékelt

textilcsikok tobbszor felhasznalhatok.

Nai borotvak
A Wilkinson harompengés, prémium el-

dobhaté borotvaja nagy népszerliségnek :

orvend, és egyediilallo, rugalmas pen-

gékkel rendelkezik, melyek kovetik az

polctikor szzz774

A négypengés borotvék szegmensének erGsddése arra utal, hogy a vésérlok egyre inkdbb

a prémium, magasabb mingséget keresik

arc vagy a test vonalat. Egy cserélhetd
fejes borotva teljesitményét nyujtja, az
eldobhatd borotvak kényelmével, higié-
niajaval és araval.

A Quattro Titanium és Quattro for Wo-
men eldobhat6 borotvak mar a négy-
pengés, eldobhato borotvakat képviselik,
amik a borotvak mind6ségét nyujtjak
eldobhaté borotva formajaban. A négy-
pengés borotvak erésodése szintén arra
utal, hogy a vasarlok egyre inkabb a pré-
mium, magasabb minGséget keresik.

— Idén a néi borotvakésziilékeink —
Quattro for Women, Quattro for Women
BIKINTI, Intuition Naturals és Dry Sking
— és szinte az sszes eldobhato termékiink
megujul. A nyarra késziiliink a népszerti
Extra2 és Extra3 borotvak limitalt kiada-
su variansaival, melyek akar addiciondli-
san, a meglévé Extra2 Beauty és Extra3
Beauty termékek mellé is kikeriilhetnek
— teszi hozza Scsavinszki Dora, az Ener-
gizer Magyarorszag Kft. trade marketing
managere.

Sima héonapok

A Remington IPL-eszk6z6k minden ko-
rabbi hazilagos megoldastol eltéréen nem
fizikai eltavolitassal, hanem villanéfényes
(IPL) technolégiaval mikodnek. A ko-
rabban csak a legmodernebb kozmetikai
szalonban hasznalt eljaras teljesen fajda-
lommentes, és hosszan tarté eredményt
biztosit.

AzIPL eljarasok alkalmazdsa az Gszi-téli
hénapokban népszeri(ibb, hiszen ezen
eljaras soran az optimalis eredmény

. vilagosabb bérnél érhet6 el. Tavasszal-
. nyaron sem kizart a hasznalat, de ebben

az esetben Kkicsit koriiltekinté6bben kell
eljarni a kezelések sordn. A bérgydgya-
szok altal tesztelt késziilék legnagyobb
erénye a teljes fijdalommentesség és a
tartds szOrtelenitési
eredmény.

— Jelenlegi csucs-
késziilékiink, a Re-
mington IPL6000F
rendelkezik egy
kiilon test és egy
arckezeld fejjel, igy
komplett megoldast
nyujt a szérteleni-
tési problémakra
- mondja Komjati

Komjati Anita
trade marketing
manager
Spectrumbrands

© Anita, a Spectrumbrands trade marke-
. ting managere.

© A késziilék hasznalata teljesen biztonsa-
: gos: avillané ablaka UV-sztirdvel ellatott,
© tehat ibolydntuli sugdrzéssal nem terheli

abort. Egyizz6 akdr 65 000 intenziv villa-

nasra képes, amely tobb éves haszndlatot
. biztosit.
: 2014. 8szt6] tovabb bdviil az IPL termék-

csalad egy specidlis késziilékkel, amelyet
a korabbiakhoz hasonléan aktiv marke-

© tingtdmogatéssal vezetnek be a magyar
. piacra.

© Az Alveola Kft. forgalmazasaban egy
. masik IPL eljaras is elérheté a magyar
. piacon. A BaByliss IPL-Quartz készii-
. 1ék a kibocsijtott intenziv pulzalé fény

energiajat héenergiava alakitva a kii-

: 16nb6z6 célkromofdrdkban (melanin,
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a megnovekedett kereslet kielégitéséhez a masodlagos kihelyezésekre is sziikség van

. azokat a megjelenési formdkat részesi-
- tik idén is elényben. Még tobb online
© csatornan jelennek meg hirdetéseik, de
. ezenkiviil POS-anyagokat is kihelyez-
. nek, melyeken keresztiil a kiilonb6z6
. célcsoportok széles kortien érhetdk el.
. Displayes kihelyezésekkel a hipermar-
. ketekben, a drogériavonalon pedig ma-
. sodlagos és polcvéges kihelyezésekkel
. késziilnek.
S A nydri idészakban ismét Wilkinson
- és Hawaiian Tropic kozos fogyasztéi
. proméciét szervez az Energizer Kft.
. csapata, mely az elmult években nagyon
. sikeresnek bizonyult. A promdciét aru-
© hazi POS-anyagokkal — wobbler, display,
. szérolap - is tdimogatjak. Az aktivitassal
elsésorban a néi vasarlokat célozzak meg,

akik a tapasztalatok szerint sokkal fogé-

hemoglobin) nyelédik el, igy tavolitja el
a nemkivanatos szdrszalakat.

— A késziilékhez két eltérd kezel6fejet
is biztositunk, melyekkel testtajaknak
megfeleléen tudunk eredményt elérni a
test és az arc finom részein, a 21. szdzad
kihivasainak megfelelve — teszi hozza
Morvai Déra.

Integralt marketing, intelligens
displayek

A VEET az idei évben is jdonsagokkal
és innovacidval késziil a vasarlok sza-
mara. A meleggyanta-kategdridban 3
4j terméket vezet be: 2 gyantapatront az
EasyWax késziilékhez, illetve az Oriental
meleggyantat, amely egy 99%-ban termé-
szetes eredetl Osszetevdvel rendelkezd,
cukorpaszta formatumu, mikroban me-
legithetd tégelyes gyanta.

A VEET évek 6ta jelentés médiatamo-
gatassal van jelen a méjus—augusztusi
nydari szOrtelenitési szezon idészakaban.
Evek 6ta épitik a kozosségi médiaban is a
VEET markat és ez az aktivitasok egyik
{6 platformja is.

A VEET szamara kiemelkedd jelentségt
aboltijelenlét. A nyariidészakban a sz6r-
telenitési kategdria polchelye is kiboviil a
legtobb boltban, azonban a megnoveke-
dett kereslet kielégitéséhez a mésodlagos
kihelyezésekre is szitkség van.

Az X-Epil tapasztalata szerint a brandak-
cidik a legsikeresebbek, amikor egységes
kedvezményt biztositanak a mérkara.
Kedveltek a kuponos akciok is, amikor
egyszerre tobbféle és tobb darabszamu
terméket vesznek meg a vasarlok.

A tavalyi évben kidolgozott X-Epil mé-
diamix eredményesnek bizonyult, ezért

. konyabbak a promdcidkra. Szerencsés

egybeesés, hogy mind a két termékka-

: tegoéria, a néi szortelenités és a napozo-
. termékek szempontjébol is kiemelt ez az
: id6szak.

. A Remington az IPL-késziilékek beveze-
tését 6sszehangolt marketingtevékeny-

séggel tdmogatta: kiilon a késziiléknek

. kifejlesztett weboldal kviz alapti nyere-
© ményjatékkal, kozosségiportal-aktivitas,
. pr-tevékenység, televiziés megjelenés.
© Nagyon jél sikeriilt a kapcsol6dé instore
: kampdny is, a boltokban mini monitorral,
. bérszinskalamérével és széréanyaggal

ellatott ,,intelligens” displayek kertiltek

. kihelyezésre, tovabba a termékek érté-
. kesitését promoteri tevékenység kisérte.
. A 2014-es termékbevezetéseket hasonlo
. intenziv kommunikécié kiséri.

Kol

S& Smoother skin for the summer (Part 2)

VEET is an expert of home depilation and the market leader in the chemical
hair removal segment. Bernadett Khan-Gonda, regional brand manager with
Reckitt Benckiser told our magazine that last year summer was short be-
cause of the special weather, but this year they hope for a longer season.
In the depilatory cream category VEET sells a tube version, foam in spray
format and there is a variety which can be used in the shower. These creams
remove hair in just a few minutes without causing any pain at all and their
effect lasts for up to a week. The other big segment is waxes, which make the
skin smooth for weeks. In 2012 VEET put professional home depilatory device
EasyWax on the market. Four types of wax cartridges are available with it -
this year’s novelty is the Mono Oil version — and the result is smooth skin that
last for 4 weeks! Déra Morvai, the marketing manager of Alveola Kft. informed
Trade magazine about how the company keeps monitoring trends and shap-
ing its product selection accordingly every year. Under the X-Epil brand name
they sell two types of waxing kits, ergonomic devices developed for home
use. One of the most popular home waxing solutions is X-Epil Happy Roll that
comes with Aloe Vera and talcum powder enhanced wax cartridges. Special
cold wax strips also facilitate quick and efficient hair removal, but disposable
lady shavers (razors) are also among the quickest and most comfortable de-
pilatory tools. After-depilation skin care is also important for X-Epil, so the
company offers cleansing oils, oil wipes and soothing gels. Target Sales Group
Kft’s latest product in the Depilan line is the Fruity Mix depilatory cream that
contains urea, Bs pro-vitamin and lipids. Depilan Fruity Mix products are also
appealing to women because of their unique fresh fruit scent (mango, papaya,
kiwi for creams and raspberry, strawberry and blackberry for cold wax strips) -
we learned from Agnes Féris, Target Sales Group Kft’s brand manager. Depilan

Trade 82

magazin

warm wax roll-on contains Aloe Vera, chamomile and has vanilla scent. Wilkin-
son 3-blade premium disposable lady shavers have special flexible blades
that follow the shape of the face or the body. Quattro Titanium and Quattro
for Women disposable feminine razors already have 4 blades. Déra Scsavin-
szki, Energizer Magyarorszag Kft.s trade marketing manager informed us that
this year Quattro for Women, Quattro for Women BIKINI, Intuition Naturals and
Dry Skin razors and trimmers return with a new design. Remington IPL devices
use intense pulse light (IPL) technology to remove hair painlessly and guaran-
tee a lasting result. IPL devices are the most popular in the autumn and winter
months. Anita Komjati, the trade marketing manager of Spectrumbrands told
us that Remington IPL6000F is the top model at the moment, which has sep-
arate body and face treatment heads to offer a complex depilatory solution.
Alveola Kft. distributes another IPL-technology device: BaByliss IPL-Quartz
transforms the energy of pulse light into heat energy to remove hair; this
model also comes with two types of treatment head. This year VEET intro-
duces 2 new wax cartridges for the EasyWax device and Oriental warm wax.
VEET pays special attention to in-store presence and uses secondary displays
in the summer peak period. X-Epil's experience is that brand promotions are
the most popular but coupon promotions work well too. Last year’s media mix
proved to be successful so they will use it again this year. The Energizer Kft.
team organises Wilkinson and Hawaiian Tropic joint promotions this summer,
supporting them with in-store POS tools (wobbler, display, flyer). Remington
backed the launch of IPL devices with a coordinated marketing activity - on-
line, PR and television activities all formed part of the campaign. In the related
in-store campaign ‘intelligent’ displays were used; product launches will be
backed by such intensive communication in 2014 too.=
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Nagypalyas catering II.

Miinchenbe invitdlta partnereit szakmai kirdnduldsra
aprilis 9-13. kozo6tt az MVI és a Coninvest Kft. Az utazdas elsé
dllomdasa Eurépa legnagyobb non-food cateringvdllalata,

a ProfiMiet helyi logisztikai kézpontjanak raktarbdzisa volt.

Az 0sszesen 9 eurdpai
varosban miikodd Profi-
Miet a sikeres rendezvé-
nyek lebonyolitasdhoz
szlikséges minden esz-
kéz bérbeadéasaval fog-
lalkozé vallalkozas. Ka-
pacitasat csak adatokkal
lehet igazan szemléltet-

ni: egyediil a miincheni részleg évi 12
000, azaz atlagban napi 35 - 50-t61 30

000 f&s - rendezvényen vallal szerepet. :

Raktarbazisa jellemzésére sem elegen-

d6 az impozans sz6: a kozel nyolcezer :

négyzetméteres csarnokban evdeszko-

z0k, edények, konyhagépek és butorok

talalhatok, négyemeletnyi magassagig.

Az ipari mosogatégépeket kébméternyi

mianyag tartalyokbdl toltik tisztitdsze-
rekkel, a 3500 raklapnyi készletet szinte

folyamatosan mozgatjak a targoncak, az

oridskamionok - ha jol szamoltuk - 26

rampan rakodnak ki- és befelé. Gerhard

Vogt ligyvezetd, a tdra hazigazdaja fele-
ségével egylitt bajor népviseletben fogad-

ta a magyar vendégeket, és személyesen
mutatta be a cégcsoportot, valamint az :

e telephelyen végzett munka legfonto-
sabb fazisait.

A sajat fejlesztésti, rendkiviil precizen :

miikodé logisztikai kdzpontban a kész-
letnyilvantartd programok a cég tulajdo-
naban 1év 6 milli6 cikk mindegyikérdl

pillanatok alatt megmondjak, hogy éppen

hol talalhaté. Hogy egy-egy rendezvény-
re példaul mennyi ev6eszkoz megy Ki,

mar nem is hagyomanyosan, hanem :
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mérleggel ,,szamol-
jak” - gyorsabb is,
pontosabb is igy!

Vannak id6szakok,
amikor egyszerre

eszkozfajtakra speci-
alizalt 5 profi drias-

egyik 7000 tanyért,
egy masik 9000 po-
harat tisztit meg na-
ponta! A cégvezetd

Tisztajité kézgytilés

Majus 28-4n, lapzartank utan tartotta :
éves tisztajito kozgytlését a Magyar :

Vendéglatok Ipartestiilete. A napirend-
nek megfeleléen Kovacs Laszlé elno-

ki, majd pénziigyi beszamoldt tartotta :

2013-as évrol, amelyeket a feltigyel6bi-
zottsag beszamoldja kovetett. Sor ke-

riilt az elnokség, a képviseld-testiilet, a

feliigyel6bizottsag és a bizottsagi elno-
kok tjravalasztasara, valamint a 2014-

es évi koltségvetési és cselekvési terv :

el6terjesztésére és az azzal kapcsola-
tos hatarozathozatalra.

A megvdlasztott tisztségvisel6k
Elnokség: Kovacs Laszld, elnok; Berkes
Gyula, kormanyzatokért felelds alelnok;

Garaczi Janos, régiés alelnok; Semsei :

dolgozik a killénféle :

mosogatégép: az

elmondasa szerint ezeknél a Meikok-
nal a 17 évvel ezel6tti rendszerbe alli-
tasuk 6ta nem észleltek komoly meg-
hibasodast.

Alegtobb targyat latjuk is, maskor csak a
raklapon, 1ddan 1év§ kisérényomtatvany-
bél tudjuk meg, mit rejt a csomag. Kris-
talypohar, eziist evéeszkoz? Halomban!
Utébbival példaul 3000 ember 6tfogas-
os ebédjéhez is teriteni tudnak.

Az arak, melyekkel dolgoznak, termé-
szetesen a német piachoz mértek, en-
nek ellenére a vilag legtavolabbi pont-
jain (1) is megbizzak &ket tobb ezer f&s
rendezvények lebonyolitasaval, ahogy
példaul az idei braziliai vagy kordbban
a dél-afrikai focivébén. A tengerentul-
rél mar nem mindig éri meg visszahoz-
ni az eszkozoket - ez hat az eszkozval-
tas id6szaka! m

28 Major league catering Il
.Participants of MVI and Coninvest Kft's study
trip to Munich visited the warehouse of Profi-
Miet’s local logistics centre first. ProfiMiet oper-
ates in g European cities and rents and supplies
everything that is needed for the successful
implementation of catering events. The Munich
branch alone does 12,000 events a year, from 50-
to 30,000-guest programmes! In the 8,000 m?
warehouse we saw cutlery, pots and pans, kit-
chen equipment and furniture in unimaginable
numbers. ProfiMiet developed its own inventory
management system, so it only takes moments
to tell where to find what from the company’s
6-million-item stock. =

Rudolf, altalanos alelnok, Szakaly Attila,
gazdasagi alelnok
Képviseld-testiilet:

Balazs J6zsef, Bardéczy Akos Kolos,
Borsi Andras, Csapodi Balazs, Gottwald
Zoltan, Ipacs Tamas, Jakabffy Laszlo,
Major Vilmos, Molnar Attila, Rapolthy
Istvan

Feliigyel6bizottsag elnoke:

Horvath Tamas

Bizottsagok és vezetdik:

Etikai Bizottsag - Jakabffy Laszlo; Okta-
tasi és Versenybizottsag - Szakaly At-
tila; Régios Bizottsag - Garaczi Janos;
Sajtobizottsag - Ipacs Tamas
Szakmai Stratégiai Bizottsag:
Semsei Rudolf

A kozgylilés tovabbi részleteirdl kovet-
kez6 szamunkban olvashat. =

=& General assembly elects new officials

After the present issue of our magazine went to press, the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI)
held its annual general assembly. President Laszlé Kovéacs reported on the year 2013 and the Su-
pervisory Board also presented its report. After this the new presidency, representatives, board of
directors and committee presidents were elected. In the next phase a budget and an action plan

were proposed for the year 2014. =
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Szurkoltunk Stockholmban

Az MVI t6bb képviseldje is tagja volt a Bocuse d'Or
eurdpai dontéjére Molndar Gdabort elkiséré lelkes

szurkolécsapatnak.

Elni kell a lehetéséggel
Kovdcs Laszlé MVI-elnék

Amellett, hogy egy
ilyen szakmai program,
a kozos szurkolas a ver-
senyen, jo nevi helyi
éttermek felkeresése
6nmagaban is feledhe-
tetlen élmény az utazas
résztvevdinek, a stock-
holmi ut tanulsagos is

Kovacs Laszlo
volt mindannyiunk sz4- elndk

" Y\
mara. Onkénteleniil is

6sszehasonlitottuk magunkat a hazigaz-
dakkal, éttermeiket, felkésziiltségiiket a
miénkkel - j6 esetben megfelel§ konzek-
venciakat vonhatunk le, 6tleteket gyfijt-
hetiink, felkésziilhetiink sajat jovébeni
megmérettetésiinkre.

A versenyen elképeszt§ volt a skandinav
orszagok tudasbeli folénye, ami érdekes
moddon nem volt mindig 6sszhangban a
varosban szerzett szakmai élményekkel, a
magas arak ellenére bizony belefutottunk
felejthetd vacsorakba, ebédekbe is. Ezzel
egylitt érdemes lenne elemezni, hogyan
jutott a régié gasztrondmidja ilyen magas
szintre, mekkora szerepe volt a vendéglatas
eurdmillidkkal val6 dllami tAmogatasanak.
Maga a verseny jol szervezett esemény
volt: kdvetendd példa szamunkra 2016-
ban. A kovetkezd eurdpai dontd rendezési
joganak megszerzésével fantasztikus alkal-
mat kaptunk, hogy bemutatkozzunk a kon-
tinensnek, hogy hazai palyan mutassuk be
legjobb termékeinket. Es itt természetesen
nemcsak a versenyen kételez6en hasznalt
magyar alapanyagokra gondolok - meggy6-
z8désem, hogy komoly kostoltatasok sorat
kell szervezni a kiilfoldi vendégeknek, leg-
alabb a csapatvezetdknek és a mértékadd
gasztrondmiai szakembereknek, valoga-
tott szakdjsagirdknak, esetleg mar eldzete-
sen meg is kell hivni 6ket Magyarorszagra.
Ki kell hasznalni a lehetdséget, hogy talcan
kapjuk azokat a véleményformal6 szemé-
lyeket, akiknek a figyelmét mas esetben
csak joval nagyobb befektetéssel tudnank
magunkra vonni. Ebben nyilvanvaléan fel-
adatot kell vallalnia a Magyar Turizmus
Zrt.-nek és az AMC-nek is. Erdemes az ese-
ményt el6re kommunikalni, és felkésziilni

arra, hogy az érkezdket valddi értékeink,
azaz a legjobb éttermeink felé orientaljuk;
az efféle ajanlasok dsszeallitasdban felte-
het6en az MGE-nek lesz fontos szerepe. Bi-
zom benne, hogy a kormanyzat optimalisan
ki fogja haszndalni az ad6dé lehetdségeket!
El6tte azonban ott lesz még a jové évi lyo-
ni dontd: az sem mindegy, azon hogyan
szerepeliink. Az MVI nevében minden-
kit a helyszinen val6 szurkolasra buzdi-
tok; ennek altalunk ismert lehet6ségei-
r6l ezeken a lapokon is hirt fogunk adni.

Ki kell tenniink magunkért!
Berkes Gyula tulajdo-
nos, Biarritz étterem
Orém egy ilyen ut,
ahol a szakma krém-
je egyiitt szurkol,
egylitt keres gasztro-
noémiai élményeket -
mas kérdés, hogy az
utébbit illetéen ki-
csit tobbet vartam
Stockholmtél. Oridsi
élmény volt a verseny, amelyen megtor-
tént mindkét dolog, amire vartunk (és
titkon szamitottunk): Molnar Gabor to-
vabbjutasa és a 2016-os Eb rendezési jo-
ganak elnyerése. El tudom képzelni, hogy
Gabor Lyonban a mostanindl is jobb ered-
ményt ér el - ha tehetem, ott leszek a le-
latén akkor is.

A latottak alapjan azt mondhatom, rea-
lis volt a skandinav orszagok ilyen mér-
vl sikere. Mindemellett elgondolkodtatd
volt, hogy a zstirielndk és korabbi Bocuse
d’Or-gy6ztes Dahlgren éttermében egész
mas stilusu vacsorat kaptunk, mint ami-
lyen ételeket a versenyzdktdl elvarnak;

Berkes Gyula
tulajdonos
Biarritz étterem

a legmagasabb szintii gasztronémianak
kialakulnak az egymastdl jél elkiilonithe-
t6 utjai. 2016-ra nagyon fel kell késziilnie
a szakmanak, és kiharcolni minden érin-
tett szervezet és a sajté segitségét. Egy-
valamiben mar most biztos, hogy feliil-
muljuk a stockholmi verseny szervezdit:
jobb VIP-tertiletet fogunk tudni csinalni!

Gyors szinvonal-névekedés
Biré Lajos
Minthogy kordbban
a zslriben tltem, 4j
élmény volt az dnfe-
ledt szurkolas a lela-
torol. A biztatas ilyen-
kor egyértelmiien ins-
pirdlja, tAmogatja a
versenyzdt, akarcsak
a sporteseményeken.
A verseny el6tt idvo-
zoltem a zs(iriként jelen 1év6 nemzeti Bo-
cuse d’Or szervezetek elnokeit, elbeszél-
gettem veliik - a kapcsolatok ,atadasaval”
is probaltam kénnyiteni az utédom, Ham-
vas Zoli munkéjat. Ugy éreztem, hogy Mol-
nar Gabor komoly mezdényben lett 9.; a me-
z6ny j6 harmadaval volt erésebb, mint akar
csak a tavalyi lyoni dont6é, szamos orszag
litéképesebb csapattal jott, mint az el6z6
versenysorozat alatt. Lathat6an tobb id6t
és - minden bizonnyal - pénzt 6ltek a fel-
késziilésbe, ahogy persze mi is.
A magyar dont6 utdn rendelkezésére allé
rovid idé ellenére Gabor jdl teljesitett, de
a lyoni esélyeket legfeljebb a Lyonra val6
felkésziilés kozben lehetne elemezni. Az-
zal szamolni kell, hogy nemcsak nekiink
lesz most tobb idénk a kemény munka-
ra, de a tobbieknek is. 2016-ban pedig
a szakma élvonala latogat el hozzank:
oriasi dolog, és gasztrondmiank szama-
ra nagy hasznot igérd lehet8ség, hogy
bekertiliink az eurépai vérkeringésbe. =
I

térstulajdonos
Bock Bisztré

& We have to profit from the opportunity

We have to profit from the opportunity. Lészlé Kovécs, president of MVI -The trip to Stockholm opened up
our eyes to many things, as were comparing ourselves to local restaurants and to the skills of our hosts. As
for the competition, the teams from Scandinavia were absolutely dominant - funnily enough this wasn't in
complete harmony with what we experienced at restaurants in town. The competition was really well organ-
ised, a real example for us to follow in 2016. Hosting the next European final will be the perfect occasion for
us to introduce ourselves and our best products to the continent on our home court. Hungarian Tourism Zrt.
and AMC will have a key role in this, too. We must give our best! Gyula Berkes - owner of Biarritz restaur-
ant - The European final in Stockholm was a special experience, the Scandinavian countries were deservedly
successful in the final. Hungary must prepare very well for 2016 and | can already guarantee one thing: we
will build a better VIP section than the Swedish! A rapid rise in quality. Lajos Biré - As far as | am concerned,
Gébor Molnér finished gth in a strong competition, | think that the finalists represented about thirty percent
higher quality than last time in Lyon. It was obvious that many teams invested much more time and money
into preparation than last time - just like the Hungarian team. =
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A turizmusban is hivoszo a lokdlis

Egy étlapokat vizsgalo BGF-es kuta-
tasbol dertilt ki, hogy az ételek tobb-
sége orszagos szinten azonos; azaz
alig vannak lokalis termékek, ame-
lyek egy adott térségre, régiora, te-
leptilésre vonzanak a latogatokat.
Ugyanezt érdemes kiemelni a falu-
si turizmus kapcsan is; a konkuren-
ciatol megkiilonboztetd lokalis ter-
mékek nélkiil nem lehet sikeresen szallashelyet fejleszteni - emelte ki dr.
Szaldk Csilla, a BGF tanszékvezetdje a FATOSZ-nak a Budapesti Gazdasagi
Féiskolan rendezett konferenciajan. A falusi turizmus sokszin{i termék-
strukturaval rendelkezik, feloleli a vidéki életmdd turizmusat, a kultura-
lis és 6rokségturizmust, az egészségturizmust, az aktiv pihenésre speci-
alizdlédott turizmust, a gasztro-, az agro- és a természetturizmust. Ezért
is rendkiviil fontos, hogy a kiillonbozd turisztikai desztinaciék megkiilon-
boztessék egymastol termékeiket.

A KSH adatai alapjan a hazai telepiilések 25%-a rendelkezik falusi
szallashellyel, ami els6re j6 aranynak tiinik, de tekintve, hogy Magyar-
orszagon a kistelepiilés a domindns telepiiléstipus, 1athaté, hogy jelen-
tés potencial rejlik még az iparagban. Az atlagos 29 féréhelyszamot sok
telepiilés biztositani tudja, a 100 féréhely feletti szammal rendelkezd
telepiilések ardnya alig 3 szazalék. s

ﬂjrgindul
az Inyenc Klub a KVIK-en

Mindig érdekes ,kozéleti” esemény a BGF-KVIK-en tanul6
harmadéves vendéglatas-szalloda szakiranyos hallgatok
nyilvanos vizsgaja a Kiilonleges étel-ital ismeret elnevezé-
sii tantargybol, amelynek 6rain olyan alapanyagokkal - és
az azokbdl késziilt ételekkel, italokkal - dolgoznak a leen-
d6 szakemberek, amelyek
a mai modern konyha el-
varasainak is megfelelnek.
Idén majusban is kdzel
szaz vendég vett részt egy
nem mindennapi vacso-
ran a féiskola Alma Mater
éttermében, amely ezuttal
az egykori Inyenc Klub ha- .
gyomanyainak felélesztése jegyében Za]lott Dr. Sdndor
Dénes lapunknak elmondta, hogy a feldolgozott nyers-
anyagok és az ételek kdre minden évben valtozik, hason-
16an a kinalt italokéhoz. Oszt6l az Inyenc Klub és a ben-
ne tevékenyked6 hallgatok 6nallosulnak, és igy szervez-
nek, bonyolitanak le majd rendezvényeket. Van mar egy
konkrét, tervezett téma is, az Gjbor. =

5& ‘Local’ is a buzzword in tourism too

In the Hungarian restaurants there are hardly any local products which are characteristic
of a given village, town or region. The same can be said about rural tourism: without having
local products that differentiate a village from competitors, it isn't possible to expand a
place’s hotel capacity - told Dr Csilla Szalék, head of department at Budapest Business
School (BGF). =

Jakabtfy Laszl6 4j kihivasa

& Gourmet Club returns to KVIK

BGF’s College of Commerce, Catering and Tourism (KVIK) organises
open exams for students at the end of each ‘Special food and drink
knowledge’ course. This May there were nearly 100 guests at the
exam/special dinner. The exam took place in the Alma Mater room,
in order to revive the traditions of the Gourmet Club. »

Csillagos élmény

Akad néhany ember a szakmdaban, akikre mindig fokozottan figyeliink, pro-
baljuk nyomon kovetni palyafutasukat - ilyen Jakabffy Laszl6 is, aki a mai ma-
gyar vendéglatas kétségkiviil egyik legszinesebb egyénisége. Evtizedek 6ta a
legmagasabb szinten képviseli azt a feladatkort, amit
vendéglatas-menedzsmentnek hivnak, regnélasa alatt
alegjobb magyar étteremnek szavazta meg a szakma
a vezetésével m(ikods Alabardos éttermet, és altala
minden lehet§ médon tAmogatott, nagynevi szaka-
csok egész sora kertilt ki keze alél. Ahol szerepet val-
lal, ott biztosak lehetiink, hogy mindségi gasztronoé-
midval és profi iizleti tevékenységgel talalkozhatunk.
Majusban megtudtuk, hogy mar nem Esztergomban
dolgozik szakmai tanacsaddként; megkérdeztiik, mik

Budapesten

Ha abbdél indulunk ki, hogy
mind szélesebb itthon is a
réteg, amely a gasztrono-
miai élménygyfijtés célja-
bél keresi fel Eurdpa csucs-
éttermeit, 6romteli kezde-
ményezésnek nevezhet-
jiikk a Sofitel most indulé
eseménysorozatat: éven-
te kétszer Michelin-csilla-
gos séfek latogatnak el a

budapesti szallodaba a vi-
lag legkiilonbdzbbb pontjairdl. Az inyencek minden
bizonnyal felejthetetlen élményként élhetik meg az
haute cuisine jegyében késziilt tobbfogasos, tema-
tikus vacsorakat, akarcsak a neves szakacsok altal
tartott f6z8iskolak foglalkozasait.

Az elsé ilyen programra majus 28-30. kozott ke-
riilt sor, amelynek vendégei Alain Caron (képiin-
kon) és Jacques Pourcel voltak. =

= az Uj tervei.

- Amit megtehettem a Primés pincében, azt megtettem, és minthogy mindig
a nagy kihivasok érdekeltek, elfogadtam a holl6kéi Vilagorokség Nonprofit
Kft. ajanlatat: a tervezéstdl az étterem zokkendmentes miikodéséig én fo-
gom iranyitani a hely kialakitasat, tevékenységét. Egy kis gyongyszem épiil
itt MASINAS étterem és kavézo néven, ahol fine dining tipust vendéglatast
szeretnék megvaldsitani elérhet6 aron, a helyi gasztronémiai hagyomanyok
alkalmazdasaval, a ,termel6t6l kozvetleniil a konyhaba” koncepcié alapjan.
A tervek szerint oktéberben nyitunk! =

8= Laszl6 Jakabffy’s new challenge

In May L&szl6 Jakabffy left Primate Cellar tourism and wine-cultural centre where he had worked
as an advisor. Now he accepted the offer of Vilagorokség Nonprofit Kft. in Hollokd: he is going to
supervise the opening of a new, fine dining-type place called MASINAS Restaurant and Café. The
new restaurant will rely on local culinary traditions.

&= Star experience in Budapest

Upon Sofitel’s initiative Michelin starred chefs come to
the Budapest hotel from all over the world twice a year,
to cook thematic haute cuisine dinners for the local gour-
mets. n
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Partner of the Brands

Mint piacvezeté hulldmkarton-, kartondoboz és ontapadd cimkét eléallité csomagoldanyag-gyarto, személyre szabott
megoldasokat kinalunk a vonzo és értékesitést 6sztonzé megjelenés céljabol. Megrendeldinkkel szorosan egyiittmiikod-
ve, segitiink elérni céljaikat. Mindehhez felhasznaljuk az STI Group nemzetkozi szakértelmét, tapasztalatait, markaisme-
retét és kreativitasat. Csomagolasi megoldasainkra a megrendeld szemével tekintiink, mert a csomagolas csapatmunka!

Pickwick leafs HoReCa csomagolas

Az igényes megjelenésti Pickwick leafs gytjtddobozokat és egységcsomagokat az
STI Group magyarorszdgi tizemében tervezték, allitjak eld, tovabbd a termékfeltol-
tés (Co-Packing) és zsugorfélidzds is a kecskeméti gydrban torténik az dgynevezett
»One Stop Shop” szolgdltatds keretében. A gytjtddobozok, illetve a gytijtékben be-
tét segitségével rogzitett egységesomagok hét varidcidban késziilnek. Egy gytijtédo-
bozban 24 db egységcsomag van, amelyek egyenként egy teafiltert tartalmaznak.

A kiilonlegesség a levelekben rejlik

A termékcsoportot kifejezetten a HoReCa lincok szdmadra alkotta meg a mérka-
gyértd, a DE Masterblenders 1753. A gy(jtdcsomagolds nem csak tokéletes védel-
met nyujt a terméknek, de az igényes kindlds feltételeinek is eleget tesz. Az egység-
csomagokbdl a perforalt, Stletes levélforma feltépése utdn a teafilterek kénnyedén

kiemelheték.

A Pickwick termékkoncepcidja a naturélis tealevelekre engedi asszocialni a fo-
gyasztdt. Az Stlet mogott az az elképzelés hazodik, miszerint a tea kilonleges
aromdjdnak receptje a legjobb levelek kivilasztdsindl kezdédik. A gondo-
san vélogatott levelek, az igényes csomagolds, annak nyitodasi megoldd-

sa és szervirozdsa, mind magukon viselik a visszatéré levélmotivumort.
Minden izvaridciénak otletes fantdzianevet alkotott a mdrkagydrté. A

tedk a Fold egzotikus tdjaira kalauzoljik a fogyasztét, igy példdul Af-

rikdba a Himaldjdra, Kindba vagy Marokkéba. Kulonleges, e
’ / , , , . T i
elragadé élményben lehet része a fogyaszténak az izletes tea- A, -, -

kiilonlegességek kortyolgatdsa sordn.

Kornyezetbarat csomagolasi megoldas

Kornyezetbarat és fenntarthaté csomagolasi és cimkemegoldasokeért keressen minket!

FSC

Certno. 1C-COC-100054

PEFCIOA1-14TT

PACKAGING

A 100%-ban természetes teakiilonlegessé-
gek csomagoldsukban is a természetesség el-
veit kovetik, hiszen fenntarthatdsdgot képvise-
16, FSC® tanusitott, prémium mindségli alap-
anyagbdl késziilnek. Tekintse meg csomago-
lasi megolddsainkbél berendezett virtudlis ki-
dllitdsunkat a mellékelt QR kod segitségével.

Sy

CEELRTLATION

A 24 db egységcso-
magot magéban
foglalé konstrukcio
nem csak megfele-
16 védelmet nyujt a
teafilterek szamara,
de azigényes kinalas
felételeinek is ele-
get tesz
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Irany Lyon! =

A Bocuse d'Or séfverseny Stockholmban rendezett = % = kesziiés ahusetel
eurépai déntéjén Molndr Gabor megszerezte a : : |

tovabbjutdst éré 9. helyet. Ez azt jelenti, hogy ujra
lesz magyar versenyzé Lyonban, a nem hivatalos

s =

o

|

szakdcs-vilagbajnoksdagon.

A nem hivatalos szakacs-vildgbajnoksag-
ra, a Bocuse d’Or 2013-as lyoni dontdjé-
re el6szor eljuté magyar versenyzd, Széll
Tamads remek szereplése is inspiralhatta
a nagyszamu magyar szurkol6t, akik a jo-
v8 évi dontd eurdpai valogatoversenyé-
re Stockholmba utaztak, hogy a helyszi-
nen biztassak a hazankat a Bocuse d’Oron
idén képvisel6 Molnar Gabort. A miin-
cheni Geisel’s Vinothek séfhelyetteseként
dolgoz6 fiatal szakacs (valamiért ndlunk
30 felett mar nem-
igen van jelentke-
z0 a kiizdelemre) a
selejtez6ként sza-
mon tartott Hagyo-
many és Evolucié
verseny utan a ma-
gyarorszagi dontét
is megnyerte, igy
szerzett jogot ar-
ra, hogy a svéd f6-
varosban komoly
nemzetkozi me-
z6nyben mérkdz-
hessék meg a lyo-
ni indulds jogéért.
Az eurdpai selejte-
z0re két verseny-
napon, 10-10 ver-
senyz6 részvételével kertilt sor; Gabort
a mez6ny masodik felébe sorsoltak. A
tét a 2015-06s lyoni dontbbe jutas volt,
amit Szé&ll Tamas tavalyi eredménye utan
szinte elvart a hazai kézvélemény. Pe-
dig a konkurencia jéval komolyabb volt
- ahogy a tavaly még a zs(iriben, idén a
nézotéren helyet foglalé Biré Lajos is ér-
tékelt.

A kozonség nem, de a hangulat telje-
sen olyan volt, mint a nagy tétért foly6

T sl
Molnér Gabor sokat
igér6 mozdulata a
husétel télaldsa utén

nemzetkozi futballmeccseken: az ételek
egyébként nagyon hatasos, precizen ko-
reografalt bemutatasakor zugott a lela-
to, sz6ltak a hangszerek.

Hamvas Zoltan, a Magyar Bocuse d’Or
Akadémia elndke szerint mar az elsé nap
kettészakadni latszott a mezdny. Az elnok
mar a masodik reggelen optimistan nyi-
latkozott, szerinte az els6 napi mezdény
legaldbb fele ,verhetd” volt. Molnar Ga-
bor hozta ,korabbi formajat”: a tovabb-
jutdshoz legkevesebb nyolc vetélytarsat
kellett legy6znie, 6 tizenegyet is megel6-
zOtt. Mindezt Ugy, hogy két héttel a ver-
seny el6tt meg kellett valtoztatnia hus-
ételét, igy arra keveset gyakorolhatott.
Az eredményhirdetés napjan tették kozzé
a masik nagyszer( hirt is: Budapestnek
sikertilt megszereznie a jogot a kévetke-
20, 2016-o0s Eurépa-bajnoksag megszer-
vezésére. Ez nemcsak a magyar gasztro-
nomia presztizse szempontjabdl fontos
kérdés, de komoly lehet&séget adna leg-
jobb mindségili konyhai alapanyagaink
bemutatédsara is Eurdpanak, ugyanis az
idei évtdl bevezetett szabalyok szerint a
versenyen hasznalhaté fontosabb alap-
anyagoknak a vendéglaté orszagbdl kell
szarmazniuk.

Averseny egyébként a skandinav gasztro-
némia diadalat hozta - a helyezések sor-
rendje a kovetkezo volt: Svédorszag, Da-
nia, Norvégia, a negyedik francidk mogott
a finnek 6todik helyezést értek el. E16bbi
a legjobb hal-, utébbi a legjobb huisétel
dijaval is ,vigasztal6dhatott”.

Molnar Gabornak a szakmai segitségen
kiviil sziikséges tamogatast a magyar kor-
many, valamint tébbek kozott a Metro és
a Hungexpo Zrt. biztositotta. =

Ipacs Tamds

& Destination: Lyon!

Gébor Molnér finished gth in the European Final of chef competition Bocuse d’Or and qualified for the Lyon
final of the unofficial world championship. Gabor Molnar works as junior sous chef at Geisel's Vinothek
in Munich. In Stockholm 10-10 competitors were proving their skills on two consecutive days. Mr Molnar
did especially well in the light of the fact that just two weeks before the final he had to change his meat
dish, so he didn't have enough time to practice making it. The Swedish chef won the European final, the
Danish competitor was the runner-up and Norway finished third. Gdbor Molnér’s preparation was sponsored
by the Hungarian government, Metro and Hungexpo Zrt. There was another great Hungarian success in
Stockholm: it was announced that Budapest would be the host of the Bocuse d'Or European final in 2016. =
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“Egy dobogd, rajta harom
skandindv orszag versenyzdi




Siilt krumpli és virtudlis valésag

Avilag digitalizal6dasabol a gyorséttermek sem maradnak ki, s6t, tobb terti-
leten az 6 keziikben van a kedvezményezés.

A McDonald’s majus végét6l néhany hétre vilagszerte (legalabbis ezt irta a
mcdonalds.com, de itthon nem lattuk nyomat a projektnek) 11j csomagolasra
cseréli megszokott piros siiltkrumpli-tartéjat, ezzel is kihangsulyozva komoly
szerepét a junius 12-
én kezd6dé futball-
vilagbajnoksag szpon-
zorai kozott. A karto-
nokon lathaté képek
a street art miivészet
12 ismert miivelGjé-
nek festményei; nem
egyszerlien szépek és
szinesek, de egyben a
McDonald’s G6l elne-
vezési, virtualis valo-
sagra épiil6 telefonalkalmazas eszkozei is: egy jaték, amelynek Iényege termé-
szetesen a gollovés egy virtudlis kapuba. A cég digitalis tertilettel foglalkoz6
féigazgatdja, Atif Rafiq szerint a virtualisvaldsag-applikaci6 csak egy példa-
ja a cég olyan aktivitasainak, amelyekkel vidamabba proébaljak tenni vendé-
geik mindennapjait. =

£ French fries and virtual reality

From the end of May McDonald’s substitutes its usual red fry box with new designs, to em-
phasise the company’s role in sponsoring the football World Cup, starting in Brazil on 12 June.
We can see the works of 12 famous street artists on the new boxes. They are also the key to
‘unlocking’ a new augmented reality app that will reward consumes with an exciting virtual
trick-shot challenge, called McDonald’s Gol. =

Na, kinek a kedvence
a Taco Bell reggelije?

Ronald McDonald kétségkiviil minden id6k
legjobban kitalalt reklamkarakterei kozé tar-
tozik, és bar fényét a kiilonféle viccel6dések,
tamadasok nem homalyositjak el, j6 célpont-
ja a konkurencia poénjainak.

A Taco Bell most egész reklamfilmsorozatot épitett egy gegre: Amerika-
szerte felkutattak tobbtucatnyi Ronald McDonald nevii embert, akik bemu-
tatkozas utan elmondjak, hogy a kedvenciik a Taco Bell reggelije.

Nem tul brilians, nem tul elegins 6tlet, de jot mulathatunk rajta. Az mar ér-
dekesebb kérdés, hogy a McDonald’s mellett j6 neve ellenére azért , kicsinek”
tekinthetd lanc miért tdmadja reggeli-fronton mas kampanyaival is a Géliatot.
Mindez persze csak egy szelete a gyorsétteremlancok bo évtizede tarté reg-
gelihdborujanak, de az amerikai piacon még ez a kis szelet is oriasi pénzeket
jelent. A stilt krumpli is olyan teriilet, ahol a fast food halézatok nagy csatai
zajlanak. B6 fél éve, hogy hirt adtunk a Burger King bizonyos szempontbdl
korszakalkoténak is nevezhetd, alacsony zsirtartalmu, Satisfry nevii innova-
ci6jarodl, a Meki mar kész a valasszal: Kaliforniaban most tesztelik az izesi-
tett stilt krumplikat - errél egy masik rovatunkban b6vebben is olvashat. =

B& Guess who loves Taco Bell’'s new breakfast?

To launch its new breakfast, Taco Bell filmed advertising spots that feature real people name
Ronald McDonald enjoying Taco Bell's new breakfast menu items. The idea is neither brilliant nor
completely fair, but at least we can have a laugh watching these commercials. French fries is
another area where fast food chains are fighting with each other. Six months ago we reported
on Burger King's low-fat Satisfry,now here is McDonald’s answer: flavoured fries are already
being tested in California. m

HoReCa

franchise zzz.

Latin prébdlkozo

J6 hir a globalis szinten is mind divatosabba va-
16 mexiko6i konyha kedvelSinek, hogy egy kozép-
amerikai, mexikoi ételeket kinal6 étteremha-
l6zat keresi franchise-partnereit hazankban. A
Tacontento hal6zati jellege ellenére is az auten-
tikus mexikdi taqueteridk (tacoéttermek) han-
gulatat idézi a betér6 vendég szamara. Az étla-
pon szerepld ételek receptjeit, elkészitési eljara-
sat olyan médon alakitottak ki, hogy azt a halo-
zathoz tartozo éttermek vilagszerte kénnyedén

kovethessék.

A Tacontento étteremhalézatot Guatemaldban
alapitottak, els6 egysége 2001-ben nyitott. A di-
namikus terjeszkedésnek koszonhet6en a lanc
ma mar 0t orszagban, tobb mint 60 étteremmel
miikodik. A taco mellett kinalataban mas latin

Jy

ételek (burrito, nacho), valamint salatak, levesek

éslimonadék is talalhatoak. Az ételek frissen ké-
sziilnek, tartositdszer-mentesek, a kiszolgalas di-
namikus és gyors. Az enteriér egyedi - eredeti
indian sz6ttesek és tradicionalis kézmiivesalko-
tasok diszitik az egységek falait. A jelenleg mii-

” o7

kodo éttermek alapteriilete 75-500 négyzetmé-

ter k6zott mozog. =

g& Tacontento

Tacontento, a Guatemalan restaurant chain selling Mexican
food, is looking for franchise partners in Hungary. The chain
operates more than 60 restaurants in 5 countries, serving
taco, burrito, nacho, salads, soups and lemonades. Food is
freshly made and free from preservatives. =

Hirek roviden

¢ A McDonald’s 7600 eurépai étteremvezets-
je koziil idén a vecsési Varga Attila lett a Ray
Kroc-dijjal kitiintetett 67 egyike.

¢ A magas kavéarak miatt a Starbucks idélege-
sen felfliggesztette kavévasarlasait. Ha a bra-
zil arabica kavék ara nem valtozik, az 6riaslanc

Kolumbiaban keres alapanyagot.
A Subway lanc 8000 0j egység nyitasat tervezi
vilagszerte a kovetkez6 10 év soran. =

& News in brief

e From McDonald's 7,600 European restaurant managers
Attila Varga, head of the Vecsés restaurant was named one
of the Ray Kroc Award’s 67 winners.  Starbucks temporarily
suspends its coffee purchases due to high prices. « Subway
plans to open 8,000 new units in the next 10 years. =
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http://www.tacontento.net/
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OZ KANTIN

Mindségi alapanyag, ujragondolt, egyedi: e fo-
galmak emlegetése nélkiill ma mar meg sem
prébal bemutatkozni egy magara valamit is
ado6 étterem, am ahol az utébbi id6ben ma-
gunknak is valéban ilyen benyomasaink vol-
tak, az érdekes mddon a Caola régi gyarépii-
letében kialakitott Dorottya Udvar Irodahaz
munkahelyi ,menzaja” volt.

Az 0Z KANTIN-ban kizardlag a pultrendszer
emlékeztet 6nkiszolgald étteremre, egyébként
mintha egy mar csak eklektikus enteridrjé-
vel is valamiféle mesevilagot idéz6 klubban
volnank. Dorottya, Oz - a nevekbdl is sejthe-
td, a nagy varazslo orszaganak hangulatat al-
modta ide Haber Vivien 6tletgazda-dizajner-
iizletvezetd, aki a megvalositast és a profi
konyha megteremtését illetéen biztosra ment:
a sokoldalu tervez6-kivitelezd Coninvest Kft.-t
bizta meg a hely kialakitasaval.

Valamit nagyon jol csindlnak az OZ-ban, mert
nemcsak az irodak6zpontbdl és a kornyékrdl,
de még tavolabbrol, autoval is jarnak ide ven-
dégek. A szenvedélyes lizletvezetd meg is tesz
mindent a sikerért: megorzesre art deco bu-
torokat vesz at
berendezésnek,
amelyeket az-
tan évente ter-
vez cserélni, fii-
szernovényeket
termel, és, akar
egy fine dining
szakacs, piac-
ra jar zoldséget
vasarolni.

A konyha stilusa nemzetkozi, a féételek ara
390-1950 forint k6zott mozog, de kapha-
t6 két- és haromfogasos menti is 820, illetve
950 forintért. Az étterem a fast casualhoz ha-
sonlo rendszerben miikddik, sok fogashoz a
vendég kivalaszthatja az alapanyagokat, ame-
lyet aztan indukci6s wokokban és serpeny6k-
ben, frissen készitenek el neki. A kdvézoban
a Bortarsasag borai (némelyik poharaztatva
is) és palackos sorok is kaphatok. A 170 (+ 60
terasz) féréhelyes lizletben tobb szaz ember
ebédel egy nap, de az lizemeltet6k nyarra mar
tervezik a hétvégi (csiitortoktdl szombatig)
esti nyitva tartast is.

Budapest, XI. Bocskai it 134-146.

Tervezd: Szeredy Dora

Konyhafénokok: ,Ramén” és ,Ogre” =

0Z KANTIN

In OZ KANTIN International cuisine is waiting for
guests and they only use authentic spices and herbs
guests select the fresh ingredients and dishes are
prepared on the spot. s
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Gdansk kényvesbolt és bufé

A 11. kertilet 6nkormdanyzatai évek 6ta dolgoznak egyfaj-
ta , kulturalis-gasztronémiai varoskozpont” kialakitasan a
Bart6k Béla ut - Budafoki ut - Karinthy Frigyes ut alkotta
haromszogben, talan ezért is palyazott sikeresen egy itte-
ni lizlethelyiség hasznositasara egy szimpatikus lengyel-
magyar hazaspar. Gdansk elnevezésii lizletiik részben kony-
vesbolt, részben apr6 (10 féréhelyes) kavéhaz ,polgari” bu-
torokkal; egyel6re az utébbi képezi a vallalkozas pénzt is
termeld részét.

A vélaszték nincs tdlbonyolitva (konyha nélkiil nem is lehetne), de egy han-
gulatos iszogatashoz-falatozashoz egy irodalomkedvel§ jobbat nem is igen al-
modhatna - f6ként, ha a ,Polak, Wegier, dwa bratanki” filozéfia hivgje is egy-
ben. A kavé és tea mellett hazi limonadét kinalnak, amelyhez, akarcsak az 550
forintért kinalt kézmiives koleses sorhoz, lengyel mdédra gyombérszirup is kér-
hetd. A borok magyarok, a vodka lengyel, hozzajuk fiistolt juhsajt és olajos-
fliszeres hering fogyaszthaté tobbfajta valtozatban.

Budapest, XI. Bartok Béla it 46. Tervezd: Marzena Jagielska, Szepessy Akos =

2& Gdansk bookshop and buffet

This 11th district bookshop is operated by a Polish-Hungarian couple and also houses a small 10-seat
café. The menu is rather simple but literature lovers can find everything they need to feed their bodies
as well. There is coffee, tea, artisan beer for HUF 550. Wines are Hungarian, vodka is Polish and can be
consumed with a bite of smoked ewe cheese or spicy herring in oil. a

Friedmann cukrdaszda és bisztrd

Budadrson nem sok izgalmas éttermet talal egy inyenc, cukraszdat annyit sem,
ennek megfelel6en nagy érdekl6dés varta a varosban a vendéglatas szinte min-
den dgaval foglalkoz6 Friedmann Kft. 4j objektumanak megnyitasat. A kdrnye-
zetében m(ikodd konkurens iizletek tizemeltetdiben is lehetett fesziiltség: va-
laszul élénken folyt naluk is a ,rancfelvarras”. Az csak kés6bb deriil majd ki,
indokolt volt-e a félelmiik hosszu tavon, az viszont biztos, hogy a Friedmann
cukraszda és bisztré sem tudta atlépni sajat arnyékat.

Alatvanyos, terméskd burkolati épiilet szinte uralja kérnyezetét, a gyakran te-
li parkoldbdl itélve a forgalom is remeknek tiinik. Leny{ig6z6 a terasz - késébb
bizonyara feldllitanak arnyékoldkat is. Az enteridr atlag modern, atlag elegans,
mindent hoz, amit egy t6keerds atlag-vendéglatohely szokott, rdadasul a zsu-
foltsdg barmilyen nyoma nélkiil. A kiszolgalas viszont nem a legprofibb (bar
ezt a véleményt a Facebookon és a Foursquare-en megszdlalok tobbsége sar-
kosabban fogalmazza meg). A helyiségben dominans cukraszdarészen a de-
cens fagylaltos- és sutemenyespultokban nagy a valaszték, kevés a meglepetés.
A ,klasszikus” étteremrész
10 fér6helyes, de ebédidében a
masik oldal asztalait is igénybe
lehet venni; a séf - a kétfogasos
menitiket is szdmitva - naponta
atlag 80 adagot ad ki. A divato-
san rovid étlap féként grill- és
tésztaételeket kinal, a f6ételek
ara 1190-2290 Ft kozott mo-
zog, de napi ajanlatok koziil is
valaszthat a vendég. Koktélok (1250-1800 Ft) és kavékiilonlegességek (790-
1250 Ft) mellett hdrom ,méretben” hazi készitésli limonadék is kaphatok.
Budadrs, Szabadsdg ut 306. Konyhafénék: Hdlé Roland m

2% Friedmann confectionery and bistro

In the restaurant section 10 guests can be seated and the chef serves about 8o guests a day (includ-
ing the 2-course menus). The menu is fashionably short, dominated by grill and pasta dishes; main
dishes come at HUF 1,190-2,290, cocktails cost HUF 1,200-1,800.
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Pdlinka zakuszkaval

A vendéglatast fokozottan sujté recesszié ellen a szakma jé dtle-
tekkel, innovativ prébalkozasokkal veheti fel a harcot. Ezt tette
egy a gasztrondmia vildgaban dolgoz6 lelkes par is, akik vallalko-
zasukban szerencsésen kombinaltak munkajukat és hobbijukat.
Borbath Gabriella palinkaszakért6 és {zvirtu6z a ,blended”, azaz
hazasitott italok specialis- .. b

taja; f6 munkaja az , 0ssze- :
fiiggések” keresése palinka
és palinka kozott. Ezutan
pedig a pdlinka és az éte-
lek, méghozza orosz ételek
kozott is, ugyanis a szakacs
baratjaval, Volkov Iljaval
inditott, Mir (Béke) elne-
vezésii projekt keretei ko-
z0tt orosz vacsoraesteket
szerveznek, amelyek foga-
saihoz Gabriella valaszt ill§ palinkakat. Az jsagirok részvételével
zajlo elsd ilyen eseményen a kreativan alakitott orosz ételek mel-
1é a Békési Manufaktura kististi palinkait parositottak.

A két fiatal budapesti vallalkoz6 kezdeményezése helybdl sike-
resnek bizonyult: a kdvetkezd két vacsora mar roviddel a sajto-
rendezvény elétt ,elkelt”. Az eredményesség okat abban latjuk,
hogy a Béke palinkas kdstoldsorai tallépnek a bor- és palinkava-
csorak mar kifdiradéban 1évé divatjan, és a projekt szerencsésen
0tvoz két, 6nmagaban konvencionadlis, egyiitt viszont izgalmassa
valo szolgaltatast. m

& Palinka with zakuska

Gabriella Borbath, a specialist of blended palinkas, and his cook friend Ilia Volkov
started a project called Mir (meaning peace). They organise Russian dinners
with pélinkas selected by Ms Brobath. At the first dinner Békési Manufacture
supplied the pélinkas which were paired with various dishes. =

1500 eurds késtolomenii

Avilag legdragabb degusztaciés meniije harom és félszer keriil tob-
be, mint az eddig elérhetd legdragabb volt, készitdje egy két Miche-
lin-csillagos madridi étterembdl ismert szakacssztar: Paco Ronce-
ro. Ibiza egyik legszebb és legdragabb részén, a Playa d’en Bossan
allo otcsillagos Hard Rock Hotel éttermében, a Sublimotionben ké-
sziil majd a huszfogasos ételsor, amelynek 1500 eurds (kozel fél-
milli6 forintos) araért a kiilon-
leges teremben elfér§ 12 em-
ber nemcsak tokéletes vacsorat
kap, hanem minden érzékszer-
vére hat6 élményt. Utdbbiban
természetesen a technika kap-
jaalegnagyobb szerepet (meg
= persze a kivaltsdgossag élmé-
nye). J6 hely, nagy sztar, varhato siker, ezzel egylitt - persze csak
az irigység beszél beldliink - a koncepcid és a megvalésitas né-
hany eleme azért mar ismerds egy ideje az internetrol.

& Tasting menu for 1500 euros

The world’s most expensive degustation menu. It is cooked by Paco Roncero,
the chef who earned fame in a two Michelin-star restaurant in Madrid. At Sub-
limotion, the restaurant of Hard Rock Hotel on Ibiza, the 20-course menu will be
served for EUR 1,500 and the experience will be made complete by culinary art
and technological solutions. =
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J6 voltdl az étteremben?

Ma mar az a természe-
tes, hogy az éttermek
felkésziilnek a gyerek-
(ek)kel érkezé vendé-
gekre, s6t, a tobbség
reklamjaiban is jelzi,
hogy 6rommel varjak a
csalad szeme fényét is.
Viszont van, ahol nem
szeretik, vagy egyszer(ien nem is engedik be &ket (bar ez a
ritkdbb kategéria), mert zavarjak a sokszor kisebb vagyo-
nokat kifizetd tobbi vendég nyugalmat. A vendéglatohelyek
nagyobbik hanyada azonban nem engedhet meg maganak
ilyen diszkriminaciot. Szoval, 4ldas is a gyerek az éttermek-
nek, meg nem is.

Sajatsagosan reagalt a dilemmara az utébbi id6ben két ame-
rikai vendéglatéhely is. E16szor a washingtoni Poulsbo, majd
a calgaryi Carino ebéd utan kivitt szamldain jelent meg egy
engedmény: j6l viselkedd gyerek - 4 (a kanadai tizletben 5)
dollar. Az 6sszeg mindkét helyen a szamla kozel 10 szazalé-
kara rugott - Uigy latszik, ennyit megér a nyugalom az iizlet-
vezetOknek! Arra viszont egyik hirben sem talaltunk valaszt,
atlagban hanyszor alkalmazzak ezt a médszert egy nap, és
hogy ki dont arrdl, j6-e a gyerek, vagy nem... s

& Did you behave well in the restaurant?

There are some other places though where children aren’t welcome
because they disturb guests. Two restaurants reacted to this dilemma
their own way: Poulsbo in Washington and Carino in Calgary both offered
a family 4- and 5-dollar discounts, respectively, for their well-behaved
kids! m

Szélséségekre épitve

Taldlgatni sem szeretnénk, mi-
ért talalja a brazilok egy része
- 5z0 szerint - hivoszonak egy
terroristavezér nevét, de a brit
Guardian szerint Braziliaban tu-
catnyi vendéglatéhely miikodik
Osama Bin Laden néven.

A S3o Paulé-iillet6ségii kocsma-
ros, Ceara Francisco Fernandes
annyira hasonlit az egykori
Al Kaida-vezérre, hogy allit6-
lag egy id6ben rendszeresen
megjelent nala a helyi rend6r-
ség személyazonossaganak firtatasa céljabol. Ekkor valtoz-
tatta kocsmajanak nevét Bar do Bin Ladenre. A theguardian.
com bemutat egy a hely weboldalarél szadrmazé - feltehetd-
en kamu - fotét is egy Brad Pittnek latsz6 valakirdl, aki alli-
télag ugyancsak meglatogatta Fernandest. (Lam, mit tesz a
marketing!) Eurépai szemmel nézve ennél mar csak a thai-
foldi Hitler Chicken Restaurant és a jakartai Nazi Smoothie
Hangout lehet bizarrabb hely. =

& Marketing with extremities

There are about a dozen bars or restaurants in Brazil which bear the
name of Osama bin Laden. For instance Sao Paulo bar owner Cearé Fran-
cisco Fernandes resembles the late Al-Qaida leader so much that the po-
lice used to turn up at the bar, to inquire about his true identity. =



Keményen ,termékiejlesztenek’

A neve ellenére kanadai illet§ségii Boston Pizza lanc (az ola-
szokat természetesen nem megkérdezve az dtletrél) meg-
prébalja megvaltoztatni - ahogy 6k mondjak - a pizza ,ja-
tékszabalyait”. A hangzatos megkdzelités mogott olyan ter-
mékfejlesztési elképzelések allnak, amelyek
alapja a ma a gasztrondmiaban rendkiviil
divatos fuzié: pizzataco, pizzaburger és
hasonlék. Innovaciéikrél megkérdezik
a fogyasztok véleményét, és — ha igaz
- annak alapjan dontenek uj fejleszté-
seik sorsardl. Tegylik mindehhez hoz-
z4: a két emlitett termék mar szerepel a
kinalatban, az igazi névum a pizzatorta,
amely egyébként a szavazasban messze
a legel6kel6bb eredményt mutatja fol.
A voksokat szamos djdonsagra lehet leadni
- némelyik annyira agyament, hogy nyilvanval6-
an viccnek szantak. Az djitasok kozott szerepel a pizza-
iz(i cukorka, a pizzaillata autéillatositd, a benzines pizzafii-
rész és mas furcsasagok (ezek honlapunkon is megtekinthe-
t6k). Nem is rossz taktika: ha bejon, remek fickdk vagyunk,
ha nem, akkor csak vicceltiink! =

&& Working hard on ‘innovations’

Canadian pizza restaurant chain Boston Pizza is trying to change ‘the
rules of the pizza game’ as they put it. They follow the nowadays fash-
ionable fusion trend, making pizzataco, pizzaburger and the like. Boston
Pizza asks customers’ opinion about innovations and decide on the fu-
ture of new dishes based on that. =
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Utravalénak
a legjobbat

Alegeslegjobb mindségii kavékat ot-
vozi egy dan jdonsag az instant (ti-
pustl) csomagolassal. A Grower’s Cup
egy eldobhat6 papirzacskd, amelybe | f
felnyitasa utan forro vizet kell tolteni, w
majd 3-4 perc utan a tasak mtianyag

csorén lehet kionteni a - belsé ,szii-

ST G

rérendszernek” koszonhetden - zacc- . .
mentes, friss kavét. Hasznalatahoz J
mindossze forrd vizre van sziikség.

A gondosan valogatott kavészemekbol késziilg, durvara daralt
kavék mindig egyetlen meghatarozott terméteriiletrdl szar-
maznak, erds izvilaguak. A pszeudo-kavéskannaba 3 dl viz
onthetd; a gyartod szerint a termék kétadagos. A vilagszerte
kaphatdé Grower’s Cup ara 3 eurd koriil mozog, hozzank leg-
kozelebb Szlovakiaban érhet6 el. A Nordic Kaffe nevii dan cég
magasan pozicionalt teafajtakat is értékesit ugyanilyen elven
hasznalhato6 kiszerelésben. =

£& The best to-go coffee

Grower’s Cup is a novelty product from Denmark, combining the best coffee
with instant-type packaging. It is basically a paper bag with coffee inside,
into which you can pour hot water and after just 3-4 minutes you can fill
your cup with fresh, grounds-free coffee (thanks to the filter compartment
in the bag). All coffees are roasted as single origin and 300ml of hot water
can be put in the pseudo-brewer. The product costs around 3 euros and is
manufactured by Nordic Kaffe.

A buli megszeliditése Az uvegtalu kenyérpirito steaket is siit

A grillezés bulis szérakozasbdl a kikapcsolédas 7 A 19.szazad végén el6szor bemutatott kenyérpirité tobb mint egy évszaza-
visszafogott, konszolidalt formajava valhat - per- don keresztiil leginkabb csak formajaban valtozott, most viszont igencsak
sze nem magatdl, hanem egy az asztal és a grill- alaposan, minden tekintetben.

tlizhely keveréké-
bél késziilt terep-
targy segitségével.
A JAG Grill elneve-
zésl, 8 személyes
grillasztalnal valé
étkezés valamifé-
le &tmenetet képez
a teljesen kotetlen
és a fehér abroszos
ebéd vagy vacsora
kozott. Sajatos él-
mény, jol varidlha-
t6 szolgaltatas; ere-
deti eleme lehet j6
néhany nagy te-
rasszal rendelkezd
vendéglatohely ki-
nalatdnak! =

Az olasz Bugatti cég (nem az autés!)
az aprilisi, milanéi EuroCucina kialli-
tadson mutatta be kiilonleges, iivegbe
agyazott félvezetdk alkalmazasaval
miikddd 4j piritéjat. Uvegfalu toas-
tereket lattunk mar kordbban is, am
ez a szerkezet nemcsak kenyeret pi-
rit: steak vagy éppen garnélarak is
slithet6 bene. Néhany masodperc
alatt melegszik fel 300 °C-ra (vagy
; ezalatt beallitott mas h6mérséklet-
re), és minthogy atlatszo, akarmit is siitiink benne, kdnnyen ellendrizhet-
jiik annak allapotat.

A kenyérpiriténak nevezett késziilék nemcsak - bizonyos fajta - slitemé-
nyeket siit, de hust és halat is, erre a célra megfelel6 h64allé tasakok vasarol-
hatok mellé. A Bugatti egy telefonapplikaciét is kidolgozott terméke mellé,
amelynek segitségével menet kdzben is valtoztathaté a siitési h6mérséklet,
értelemszer(ien messzirdl is. Mindez persze nincs ingyen: a nagyon 21. sza-
zadi toaster ara hozzavet6legesen 800 eur? lesz. =

£& Toning down the party

£& Even steak can be prepared in the see-through toaster

JAG Grill is an 8-person barbecue table (grill, fire-pit and table Italian company Bugatti made the debut of its special transparent toaster at EurocCocina
combined) which is special because eating at it represents in April. The glass sides of the toaster direct heat and the device heats up to 300 °C in just
some kind of transition between an informal and a formal a few seconds. It can be used to cook shrimp or even steak, using heat-resistant coking
dinner. JAG Grill can bring something extra to any bar or res- bags. A smartphone app was also developed for the stylish product, which will be sold for
taurant with a big terracel n EUR 800. =
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Koénny ott télen soérfesztivalt rendezni, ahol vannak testes téli, kardcsonyi sérok

— kesergett nemrégiben egy ismert soérblogger —, dm igazdbdl az itthoni vdalasztékot
illetéen neki is egyre kevesebb oka lehet panaszra. Nalunk a sérfesztivdalok évszaka
a nydr; a f6zdék ésszertien a szezon elején probdlnak kedvet csindlni ujdonsdgaikhoz
vagy éppen jol bevdlt fajtaikhoz.

A sorvalaszték béviilése mellett a ma-
sik j6 hir az, hogy mar nemcsak Buda-
pesten lehet jokat sorfesztivalozni: az
ismert ,markak” mind tobb vidéki nagy-
varosunkban is tdmegeket vonzanak. Kis
elemzésiinkben mi azonban eztttal a f6-
varosnal maradunk. Ha igaz a kdzhely,
hogy sorforradalom zajlik Magyarorsza-
gon, akkor az biztosan ,vértelen”, talan
amiatt is, hogy a sorfesztivalok nagyob-
bik hanyada tematizalt. Nézziik id6rend-
ben a legjelentésebbeket!

V. Belga Sérfesztival

Egy fesztival, ahol mindenki megtalal-
ja a maga sorét - ez volt a majus koze-
pén 6todszor megrendezésre kertilt Bel-
ga Sorfesztival szlogenje, amelyet még a

sor vilagaban jaratlanabbaknak is kény-
ny( magukéva tenniiik, minthogy a lato-

gatok 31 fézde 150-féle sorébdl - ezek

harmada csapolt - valogathattak.
Tradicionalis és Uj izek, kis és mikrosor-
f6zdék termékei. Gytimolcsok, fliszerek,

technolégiak 6riasi valasztékban - sok

koziiliik el6szor mutatkozott be Magyar-
orszagon.
A koriilmények” is Gjak voltak, ugyanis

a fesztival atkoltozott a joval tobb helyett

biztosité Balna Budapestbe. Tamaska Ja-

nos, az eseményt szervezg (és az italokat :

importalé) vallalkozas tarstulajdonosa
szerint a fesztival forgalma évr6l évre n6,
és egyre szélesebb a fogyasztoknak az a
rétege, amely hajland6 megfizetni a mi-
Trade| 94
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néségi termékeket. Talan ez a valasz arra
kérdésre, miért van valsagban a soripar
- tette hozza ironikusan a szakember.

Fézdefeszt

Kiilonleges élmény a most szintén kolto-
706 Fozdefeszt, bar néha volt utana olyan
érzésilink, hogy majdnem akkora szerepe
van a kézm{ives sor fogalmanak devalva-
lasaban, mint abban a bizonyos sorfor-
radalomban. Kezdetben a célja a magyar
kisiizemi sorf6zés bemutatasa volt, de
mar helyet kaptak keretei kozott a kisebb-
nagyobb kiilfoldi s6rf6zdék ugyanugy,
mint a bemutatkozni kivano otthonf6zdk.
Az idei 7. F6zdefeszt junius 7-9-én zajlik
a Miszaki Egyetem el6tti fels6 rakpar-
ton, és szinte biztos, hogy mindenki ott
lesz, akit eddig is érdekelt a mfi-
faj, s6t még tobben, hiszen egylitt
szervezik a masik ,alulrél jov§”,
gyorsan népszeriivé valt feszti-
vallal, a Street Fooddal. Ahogy a
szervezok fogalmaznak: mindkét
projekt azért indult, hogy egy ala-
becsiilt miifaj legjobb megval6-
sulasait kivalogatva teret adjon
a fejlédésiiknek. Csak annyit tu-
dunk hozzatenni: sikerrel. Most
is lesznek kiilonleges Gjdonsagok
a kinalatban; késziiliink mar ra-
juk mi is!

Budavdri Sérfesztivdl

Negyedszerre rendezik a népiinne-
pély jellegli fesztivalt, ahol junius 12. és
15. kozott valoban nemzetkozi lesz a va-
laszték, és némi ,el6képzettséggel” vagy
szerencsével nagyon jo soroket is talal-
hat a latogaté. Ugyancsak 6romteli hir:
idén Csehorszag a diszvendég. A szabad-

téri szorakozas és a vasari ételvalaszték
adott, az este pedig inkabb a bulizéké,
akik legalabb annyira a zene, mint a sér
miatt jonnek.

Cseh Sorfesztivdl

...amelyet ezentul Cseh Sorkertnek hiv-
nak, feltehetden annak kdszonhetden is,
hogy a j6 kozlekedésti belvarosi Varos-
haza Parkban mar hetedszerre megren-
dezésre Keriil6 rendezvény idén (junius
16-atdl) 28 napos lesz! A kinalatot ko-
riilbeliil 30 regionalis és mikrosorfézde
mintegy 80-100 sore jelenti, amelyek ko-
z0tt - akarcsak a belga projektnél - ne-
héz mellényulni, legfeljebb komolyan kell

: venni az ar-érték aranyt. Ahogy a nép-

szer(i budapesti cseh sorozékben, az ita-
lok mellé itt is kdstolhatnak autentikus
sorkorcsolyakat és sajtokat a vendégek.
Ujdonsagként egy-egy hétre mint ven-
dég mas, komoly sorkultiraju orszagok
is szerepelnek a ,programban”, ekképpen
majd német, szlovak és brit sérok adnak
tovabbi valtozatossagot. =

SE Festival season

Hungary summer is the season of beer festivals, when breweries introduce their new products and pro-
mote their old ones. Craft Beer Festival started out as a festival introducing Hungarian microbreweries
but now small and big international breweries and home brewers are featured in the programme. Craft
Beer Festival will be held together with another rapidly developing festival Street Food. The 4th Buda
Castle Beer Festival will be organised between 12 and 15 June, An international beer selection will be
waiting for visitors The City Hall Park will be the venue of the 7th Czech Beer Festival (called Czech Beer
Garden this time) that will last for 28 days, starting on 16 June! 80-100 beers from about 30 regional and
microbreweries will be sold. German, Slovakian and British beers will be special guests for a week each. =
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Eszaki fény

Mdjus 6-9. kozott zajlott Eszak-Eurépa legnagyobb gasztronémiai és vendéglatoé-ipari
kidllitasa, a stockholmi GastroNord, és az italok vilagaval foglalkozé testvérrendezvénye,
a Vinordic. A majdnem 3 évtizedes multu trade show-ra ezuttal az egész kontinens oda-
figyelt, ennek keretei k6z6tt rendezték ugyanis a Bocuse d'Or séfverseny eurépai dontéjét.

A gasztrondémia aranyheteként aposzt-
rofaltak a svédek majus masodik hetét
- a magyar latogatd szemével nézve bi-
zony joggal!

Az 1985 6ta, jelenleg kétévenként meg-
rendezésre kertil6 GastroNord szakkial-
litas jelent8sége és latogatottsaga parhu-
zamosan nott az észak-eurdpai gasztro-
némia szakmai elismertségével. Es mint-

Alimentaria 2014

Aprilis elején zajlott Eurépa egyik
legnagyobb élelmiszer- és vendéglato-
ipari szakkiallitasa, a barcelonai Ali-
mentaria. Az eseményen 94 500 m?-en
3800 kiallité mutatta be termékeit és
szolgaltatasait 140 ezer latogatonak. A
szervezok a vilag legjelentdsebb élel-
miszer-importorei koziil felkutattak
és meghivtak 550 céget, ennek is sze-
repe volt abban, hogy a kiallitas ide-
jén 8000 iizleti megbeszélést regiszt-
raltak. A valtozasok kozott a legszem-
betlin6bb a gasztrondmia szerepének
jelentds novekedése volt; a vilagszerte
mind jobban elismert spanyol gaszt-
rondmia a turizmus célpontjava és a
mindségi spanyol termékek export-
0sztonz6 reklamjava valt, a spanyol
séfeket pedig ma az orszagban sokan
e termékek ,nagykoveteiként” tartjak
szamon. Az Alimentaria marketing-
kommunikacids osztalyanak vezettje
lapunk kérdésére valaszolva elmond-
ta, hogy hosszu évek 6ta ez volt az el-
s6 olyan rendezvényiik, amelyen nem
vett részt magyar kiallit6. =

S& Alimentaria 2014

Alimentaria, one of Europe’s biggest food
and catering trade shows was held in April
in Barcelona. In a g4,500m? area 3,800 ex-
hibitors showcased their goods and services
to 140,000 visitors. 550 of the world’s major
food importers were also invited, so it isn't
surprising at all that 8,000 business negoti-
ations were conducted during Alimentaria.
After many years of Hungarian presence
this time there was no exhibitor from our
country. m

hogy célkozonsége egy gazdag és igényes
piacot képvisel, ma mar elmondhaté,
hogy 4j kiallitéként a legnehezebb be-

--

jutni a Stockholmsmassan altal szerve-
zett eseményre. Nem is csoda hat, hogy
még a pavilonok kozotti atjarékban is
talalkoztunk bemutat6- és késtoltato-
pultokkal.

Ami a gasztronémiai rendezvények vila-
gaban 0sszetartozik - tudniillik az étel és
az ital -, az Stockholmban sincs szétva-
lasztva. Feltehet&en az alkoholtartalmu
italok kereskedelmének specidlis szaba-
lyai, koriilményei miatt azonban a mindig
kozvetleniil a GastroNord mellett rende-
zett Vinordicot kiilon kiallitasként keze-
lik, belépdjegyet is kiilon kell ra venni.
Ami viszont a min8séget és a ,gazdagsa-
got” illeti, nincs kiilonbség a két rendez-
vény kozott: a legjobb alapanyagokbol
késziilg ételekbd], a legkiilonlegesebb
italokbol is kaphaté kdstolo, legyen sz6

fekete Angus marhabol késziilt steakrd],
pacolt prémiumlazacrdl vagy francia ma-
caronrdl, remek bordeaux-i borrél vagy
bi6 stout sorrél.

Sajat teriiletén mindkét kiallitas a hore-
ca szektor termékeinek és szolgaltata-
sainak legfontosabb bemutatéhelyévé
valt a régiéban. A négynapos eseményen
szemindriumok, versenyek, kdstoltata-
sok kovetik egymast, a szervezok tizleti
targyalasokat kozvetitenek, amelyekhez
specidlis targyaldkat is biztositanak. Pél-
daértékiien kezelték a szakma utanpotla-
sat: a szakacstanul6knak vezetett tirak-
kal mutattak be a szamukra legfontosabb
standokat. A Vinordicon idént6l kiilon-
leges kurzusokra is sor kertilt, amelyek
soran az italértékesitésben alkalmazha-
t6 4j profitnovel6 modszerekkel ismer-
tették meg az érdekl6ddket; bar maguk-
kal a bemutatott termékekkel szemben
is elvaras a j6 ar-érték arany.

Vélhet6en a Bocuse d’Or miatt is lehe-
tett, de idén a latogaték szama 15 sza-
zalékkal meghaladta a két évvel ezel6t-
tit: a GastroNordot tobb mint 23 ezren
tekintették meg (koztiik 600 Gjsagiro),
a Vinordicot 8 és fél ezren. Es minthogy
a verseny svéd gy6zelemmel végzddott,
ennyien izelit6t is kaptak a svéd gasztro-
ndmia jelenlegi potencialjabol.

Sokat tettek ezért a helyi séfek is. A kialli-
tason az orszag legjobb szakicsainak koz-
remiikodésével pop-up éttermet lizemel-
tettek a szellemes és sokatmondé Arets
Kock és a svéd terroir titka néven, a varos-
ban pedig sok étterem készitett specialis
meniit a rendezvény hetében.

Es hogy a tobbi adattal se maradjunk adé-
sak: a két kiallitAson 6sszesen 21 orszag-
bdl 468 kiallito varta a vilag 70 orszaga-
bol érkezd latogatokat. A rendezvényekre
622 Ujsagiré akkreditaltatta magat, akik
koziil 121 volt kiilfoldi. =

Ipacs Tamdas

&2 Northern lights

Between 6 and g May two trade events, GastroNord and Vinordic took place in Stockholm. The combined
trade shows have an almost 30-year history. Seminars, competitions, courses and tasting session were
all part of the 4-day programme. At the two trade shows combined there were 468 exhibitors from 21
countries, presenting their goods and services to visitors coming from 70 countries all over the world. =
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A bor 4j utjai

Az utébbi évek legjelentésebb alkoholos italokkal foglalko-
z6 tanulmdnydnak, a TAB Reportnak a borral foglalkozé
kutatdsaibdl emelte ki réviden a legfontosabb iij (ameri-
kai) irdnyokat a teriilet egy ismert szakértdje, Donna Hood
Crecca a technomic.com-on. Nem ismeretlen trendek ezek
Eurépdban sem!

A palackon tudl - A vendéglatésok mind fogékonyabbak a
nem palackos kiszerelésii borok vasarlasara. Abszolut favo-
rit a keg-hord6, amely-
nek boros valtozata az
USA-ban rozsdamentes
acélbodl késziil, 19,5 lite-
res, és a hirek szerint
sok pincészet mar pré-
mium- és szuperpré-
mium-kategdridja bo-
rokat is forgalmaz ben-
ne. Felnyitdsa utan j6-
val tovabb friss marad
benne az ital, mint a so-
roshorddban, a palac-
kos borénadl kisebb a
helyigénye, kérnyezet-
kimélébb és olcsébb
is. Logisztikaja Gjdon-

Itthon is Yemayal

A teaivas élvezet - igy tartja a teakedveld atlag eurdpai; a teaivas

élvezet, filozo6fia, rekreacio, életforma - igy latja a tavol-keleti
ember, és ma az el6bbiek koziil mar mind tobben fogadjak el
az utdbbiak megkozelitését.

A fogyasztdi tarsadalmak polgarainak lehetdsége nyilt (és
igénye tamadt) a legkiilonlegesebb izek kiprébala-
sara a tedk kozott is. Mindehhez a Yemaya marka
kifejleszt6i megtalaltak a rendkiviili alapanyago-
kat, és megkrealtak a tedk kozott eddig ismeret-
len, extravagans termékformakat.

sag jellege miatt még kidolgozatlan; nyilvanval6an el kell jutni
egy pontig, amikor mar névekvo forgalma egyszer(siti a szal-
litds megszervezését. Az Allamokban egyre elfogadottabb a
bag-in-box kiszerelés a fels6bb kategoériakban is, és ,tdmad-
nak” a fémdobozos borok.

Szeretjiik a buborékot! - Emelkednek a pezsgdk és habzo-
borok értékesitési mutatdi az USA-ban. A vendégek egyre na-
gyobb hanyada rendel legalabb havonta egyszer ilyeneket a
vendéglatéhelyeken, a 21-34 év kozottieknek kozel a fele. Bar
nem ebbe a kategdriaba tartozik az ugyancsak buborékos ci-
der, de népszertisége ennek is folyamatosan n6 - akarcsak a
nyerspezsgdké.

borok forgalma né a leggyorsabban - még mindig az Allamok-
ban vagyunk! -, kedveltek a csokis borok és a sangriak. A ven-
déglatohelyeken mind tobb a hibrid ital: a bor kevert italok
alapanyagava (is) valik, mixelik dzsuszokkal, égetett szeszekkel,
s6t, buzasorrel is. ijra divatos a sherry, a vermut, a moscato. =

& New ways for wine

At technomic.com Donna Hood Crecca compiled the most important find-
ings of the TAB report: 1. Beyond the bottle - restaurant and bar owners
show growing willingness to buy wine in packaging other than bottle; kegs
are the most popular, but bag-in-box and metal box are also conquering. 2.
We like bubbles - the sales ratio of champagnes and sparkling wines is grow-
ing; in a different category cider sales are also on the rise. 3. Wine + x, special
flavours - in the USA sales of special wines grow the fastest in the category,
chocolate wines and sangrias are also popular; wine often forms the basis
of mixed drinks in bars, sherry, vermouth and moscato are trendy again. =

Dekantdlépohdr

Miutén el6z6 szdmainkban igyekeztiink be-
mutatni a legérdekesebb és legszebb new
wave dekantal6edényeket, ugy véltik, egy
darabig nem tudunk tjat mutatni a miifaj-
ban. Azutan gyorsan jott egy Los Angeles-i
designer, aki ,boritotta a papirformat”, és
megkontrazta az eddigi prébalkozasokat.

Dillon Burroughs apja pincészetében nétt
fel, és esténként vele borozgatva kereste
sokaig a megoldast a dekantalas szép, &m

Vannak kozottiik terroir-szelektaltak, hosszu érleléstiek, a tea viraga-
nak bimbdjabol késziiltek, kiillonféle keleti fliszerekkel ,izesitettek” -
nehéz lenne felsorolni. Kiszerelésiik pedig nagyon 21. szazadi: a tea-
csodakat klasszikus bonbonformakba vagy éppen a csokoladékéhoz
hasonlé tablakba préselik. A sziv formdaju Lamour csalddhoz
példaul ugyanilyen alaku teatojast is csomagolnak.
A Yemaya tedk profin megcsinalt luxustermékek - nem is
csodalkoztunk, hogy itthon a mingségben tréfat nem
ismerd T. Nagy Tamas valasztékaban taldlkoztunk ve-
lik. Kinalasukat a tedkrdl (is) atszellemiilten beszé-
16 vallalkoz6 a vendéglatasban nem is elsdsorban a
klasszikus értékesitési formak kozott képzeli el, sokkal inkabb mas értékes szol-
galtatasokkal 6tvozve: példaul wellnesprogramok utdn ajandékként vagy szallo-
dai teadélutanokon - van ezekre mar magyar példa is. =

11;,:‘

&% Yemaya teas are now available in Hungary!

Some Yemaya teas them are terroir-selected, others are made from tea flower buds, and certain
varieties are flavoured with Oriental herbs. The packaging is very 21st-century: for instance they
come in bonbon, chocolate bar or heart shapes. In Hungary these luxury teas are available from
quality-obsessed Taméas T Nagy. His idea is to market Yemaya teas in combination with other
premium services such as wellness programmes or tea parties in hotels.
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koriilményes folyamatanak kikeriilésére.
A megoldas egy specidlis pohar lett, amely-
nek egy az ital gyors 1élegeztetését el6segitd,
szokdkutra emlékeztetd elem keriilt a belse-
jébe. Mi mar csak darabonkénti 25 dollaros
ara miatt is maradunk inkabb az
eredeti megoldasnal! =

&& Decanting glass
Los Angeles designer Dillon
Burroughs invented a |
unique glass, inside which Jf
there is a special cell.
This cell works as a cas-
cade and as wine flows
through this into the
glass, it instantly re-
leases the rich bouquet
of flavours and aromas.
Wine breathes and aer-
ates instantly with these
glasses, which come at the
price of 25 US dollars. =



Instant tésztaleves
muzeumad

Tudja On, hogy
a vilag legtobb
3 Michelin-
csillagos étter-
me Japanban
miikoédik? (Ha
rendszeres ol-
vasonk, bizto-
san!) Mégis,
a japanoknak
esziik agadban
sincs nyava-
lyogni, ha vala-
ki az instant le-
veseket keze-
li kultikus ter-
mékként. A Nissin Foods cég fennalldsanak 40.
évforduldjara nyitott mizeumot 2011-ben, ahol
tobbek k6zott az instant tésztalevest 1958-ban
piacra dobé Momofoku Ardo szobra is megte-
kinthetd. Oriilnek annak, amijiik van! =
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£ Instant noodle soup museum

Did you know that the most three Michelin-star restaur-
ants in the world can be found in Japan? But in 2011 the
company Nissin Foods opened a museum where visitors
can also see the statue of Momofoku Ando, the man
who invented instant noodle soup in 1958. =

A 100 fére jutoé kovérek...

A Gawker.com altal készitett felmérés sze-
rint tavaly mar nem az USA polgdarai voltak
a vilag legkovérebb népe - megel§zték dket
a mexikéiak:
naluk a lakos-
sadg majdnem
harmada el-
hizott, és évi
70 ezer em-
ber hal meg
a cukorbeteg-
ség és koz-
vetlen kovet-
kezményei
miatt. Persze
nem Oriilhet-
nek tulsagosan az Allamokban sem, ott az
elhizottak ardnya 31,8%, 6ket koveti (Jj-
Zéland (26,5%), Chile (25,1%) és Ausztralia
(24,6%). =

HoReCa

ittbod 77~

Uzenete érkezett!
Ott még ugyan nem tartunk, hogy az étteremben

I3

’
kapott steaken az els6 vagaskor megjelenjék egy
hirdetés, de a finn szarmazasu Muki bogrék talan
amesebeli sarga koves utat jelentik ehhez a varazs-
lathoz. Reklam- vagy hangulati iizenetek régota ér- .
keznek mar az ivéalkalmatossagokrol, a boroson —
kiviil poharat, csészét logd nélkiil mar nemigen 1a- .
tunk vendéglatéhelyen, sét, még a kavé habjaisaz

informaci6tovabbitas eszkozévé valt. De mindez csak a kébalta ott, ahol a
Muki a g6zgép - a ,kavésbogrés” kommunikaciéban.

A finn Pulig kavébrand és a TBWA /Helsinki kreativ tigynokség altal kidolgo-
zott kavésbogrébe épitett e-tintas , képernyd” akkor miikodik, ha forrd kavé
van benne - abbdl nyeri ugyanis az erét: egy aproé termo-elektrogenerator
termeli a kép megjelenitéséhez sziikséges energiat. Méghozza annyit, hogy
az ital elfogyasztasa utan is sokaig latszik még az adott abra vagy szoveg.

A bogredekoracio tetszés szerint valtoztathatd, akarcsak egy Facebook-
profilkép, de megjelentethetdek lizenetek, hirek, iidvozlések is - az egész-
nek minddssze egy applikacio hasznalata a feltétele. Hogy az edényen mi
lathato, az tulajdonosanak dontésétdl fiigg - egy kavézo példaul a kavé mel-
1é ill6 stiteményt is kinalhatja vele. =

& You have one new message!

Finnish company Muki, in cooperation with coffee brand Pulig and TBWA/Helsinki creative agency,
came out with e-ink ‘screens’ integrated into coffee mugs. A small thermoelectric generator pro-
duces the energy to display images that can be seen even after the coffee has been drunk. All it
takes is an application and various images and messages can be displayed on the mugs. =

A grillezés nagykoényve

A profi grillezés témajaban aligha lehet kreativabb, sokrétlibb kampanyt ter-
vezni, mint ahogy azt aprilisban a brazil Tramontina cég tette, amely a grillsii-
tés teljes folyamatdhoz kindl j6 mindségii eszkdzoket és alapanyagokat.
T4 R I':- [ i Agrillezés jéval tobb, mint egyszerti
Lo . ételkészités: szenvedély! - allitjak,
és meg is alkottak a grillezés nagy-
konyvét. A kiadvanyt” elkildték
ajandékba a legjobb, legismertebb
brazil grillspecialista szakacsoknak,
akik szépsége, kiilonlegessége miatt
feltehet6en nem rendeltetésszer(-
en hasznaltak azt, hanem feltették
polcukra. A masik opcié ugyanis a
. i konyv ,elgrillezése” lehetett volna,
merthogy az sz6 szerint mindent tartalmaz, ami egy tokéletes grillezéshez sziik-
séges: faboritdja vagodeszkaként hasznalhatd, els6 oldala centiméternyi vastag-
sagu faszénlap (mindkettd gravirozott), lapjai siit6papirok, alufoliak, gytjtosok,
késélezdk, kotények és kenddk vagy éppen séval, borssal bevont lapok, melye-
ket 6sszegy(rve fliszerezésre lehet hasznalni. A grillbiblia természetesen limitalt
mennyiségben késziilt, a nagykdzonség konyvesboltban megvasarolhatta egy-
szer(sitett valtozatat, vagy megnézhette a kampanyhoz készitett rovid, élmény-
szamba mend vide6t (amely egyébként a trademagazin.hu-n is megtaldlhatd). =

& The number of fat people...

According to a survey conducted by Gawker.com, for the
first time not US citizens but Mexicans were the fattest
in the world last year. 1. Mexico: 32,1%; 2. USA: 31,8%;
3. New Zeland: 26,5 %; 4. Chile: 25,1%; 5. Australia:
24,6%. n

S& The Barbecue Bible

Brazilian kitchenware supplier Tramontina organised a barbecue-themed campaign imaginable.
Grilling is more than simple food making: it is a passion! - they say and they created the Barbecue
Bible. They sent the ‘publication’ to the best chefs in Brazil who specialise in grilling: in this ‘book’
they can find everything they need for the perfect barbecue because its wooden cover can be
used as a chopping board, its papers are baking paper, aluminium foil, knife sharper and so on. s
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piaci analizisek

Gabonatartalékok a piacon

z Agrargazdasag1 Kutaté Intézet
(AKTI) altal miikodtetett Piaci és
Arinforméciés Rendszer (PAIR)
adataibol kideriil,
hogy az unids ser-
téspiac szempont-
jabol meghatarozé
véllalatok és vago-
hidak atlagosan hét
szazalékkal fizettek
alacsonyabb drat a
sertésekért 2014. 17.

:(siegc:‘nczal hetében, mint egy
féigazgato éve. A német és a
AKI

holland vagéhidak
2,6 szazalékkal csokkentették az atvéte-
li drat az el6z6 hetihez képest.
Az AKI vagasi statisztikaja szerint Ma-
gyarorszagon élésulyban kifejezve 6t sza-
zalékkal nétt a sertések vagasa 2014. ja-
nuar—februarban az el6z6 év azonos id6-
szakahoz képest. A KSH adatai alapjan
Magyarorszag januarban csaknem 8 sza-
zalékkal kevesebb él6 sertést exportdlt,
mint egy évvel korabban. Legf6bb part-
nereink Romadnia és Szlovakia voltak. Az
éldsertés-behozatal az el6z6 év azonos
hoénapjanak mennyiségétol 12 szazalék-
kal maradt el. A legtobb sertés Lengyel-
orszagbdl, Szlovakiabol és Németorszag-
bol érkezett.
A nemzetkozi piacon 1,8 szdzalékkal ke-
vesebb sertéshust sikeriilt eladni. A leg-
tobb hus Olaszorszagba és Roméaniaba
indult. A behozott sertéshiis mennyisé-
ge 11 szazalékkal, az értéke pedig csak-
nem 24 szazalékkal csokkent. A sertés-
hus 70 szdzaléka Németorszagbol, Len-
gyelorszagbol, Ausztriabdl és Szlovaki-
abol érkezett.
A vagosertés dra 1,8 szazalékkal csokkent
az egy évvel korabbiakhoz képest. A dara-
bolt sertéshus feldolgozoi értékesitési ara
1,8 szazalékkal volt magasabb 2014 mar-
ciusaban, mint egy évvel korabban.
%

Az EU-ban, az el6z6 id6szakhoz képest,
jelentdsen nétt a foly6 (2013/2014) gabo-
naévben a terménykibocsatds. A Tallage
francia piacelemz6 cég szerint a buza, ku-
korica és arpa egyiittes termése megko-
zelitette a 260 milli6é tonndt, ami 21 mil-
li6 tonnaval haladta meg az egy évvel ko-
rabbi termést.
A francia kockdzatelemz6 Agritel ugy
véli, hogy Ukrajnaban 18,4 milli6 ton-
na buzat takaritottak be tavaly, ami 16,5
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szazalékkal marad el az egy évvel korab-
bitol, és 23,3 millié tonna, 2012-hoz ké-
pest 18 szazalékkal kevesebb kukorica
keriilt a magtarakba. Az elmult negyed-
évben 50 szazalékot veszitett vasarloere-
jébol az ukran nemzeti valuta, ami min-
denképpen befolyassal lesz az ukran ag-
rar-kiilkereskedelemre.
%

A vilag csirkehus-kereskedelme tovabb
élénkiil, 10,7 millié tonna koriil varha-
té a csirkehus globalis exportja 2014-
ben, ez 6t szazalékkal tobb, mint 2013-
ban volt.

Magyarorszagon a vagocsirke élésulyos
termel6i ara 2014 els6 tizenhat hetében
kilonként atlagosan 276 forint volt, ami
nyolc szazalékkal alacsonyabb az egy év-
vel korabbindl. Az egész csirke feldolgo-
701 értékesitési ara 492-r6l 505 forint-
ra, a csirkecombé 491-r61 504 forintra, a

csirkemellé két szazalékkal, 994 forintra
emelkedett a megfigyelt idészakban.=

£& Grain reserves in the market

Data from the Agricultural Economics Research
Institute’s (AKI) market price information system
(PAIR) reveal that - expressed in live weight price
- 5 percent more pigs were slaughtered in Janu-
ary-February 2014 in Hungary than in the same
period of 2013. According to KSH data, Hungary
exported 8 percent less live pig in January than
a year before; our live pig import reduced by 12
percent. In the 2013-2014 cereal grain year the
world’s output increased significantly. French
market analyst Tallage opined that wheat, corn
and barley yield combined amounted to 260 mil-
lion tons, 21 million tons more than a year before.
Poultry meat trade is gaining momentum in the
world market, global export is expected to reach
10.7 million tons in 2014 - up 5 percent from the
level of 2013. In the fist sixteen weeks of 2014
the live weight price of broiler chicken was HUF
276/kg in Hungary, 8 percent lower than a year
earlier. Whole chickens were sold for processing at
HUF 505/kg (last year the price was HUF 492). =

A vagosertés vagohidi belépési ara az Eurdpai Unio orszagaiban
(,E” minGségi kategdria, HUF /kg hasitott hideg silyban)

s A : A . 2014.17.hét/  2014.17. hét/
16. hét 17. hét 16. hét 17.hét  2013.17.hét% 2014.16. hét %

Belgium 464 472 471 460 97,57 97,81
Bulgéria 577 571 592 586 102,67 99,06
Csehorszag 484 496 491 488 98,31 99,39
Dénia 457 464 449 450 97,05 100,17
Németorszag 513 512 504 502 98,09 99,67
Esztorszag 499 518 497 496 95,70 99,70
Gordgorszag 569 577 581 584 101,15 100,46
Spanyolorszag 569 577 571 573 99,23 100,21
Franciaorszag 471 469 501 505 107,79 100,78
Horvatorszag = = 491 504 = 102,50
frorszag 487 494 493 494 99,97 100,17
Olaszorszag 485 492 — — — —
Ciprus 619 613 618 619 101,03 100,17
Lettorszag 543 520 531 530 101,75 99,74
Litvania 516 529 503 515 97,35 102,33
Luxemburg 511 519 494 494 95,35 100,17
Magyarorszag 506 508 509 499 98,16 98,07
Mélta 702 712 729 730 102,54 100,17
Hollandia 466 472 454 455 96,22 100,17
Ausztria 497 505 510 503 99,75 98,81
Lengyelorszag 513 515 495 494 95,92 99,94
Portugélia 536 544 554 554 101,97 100,17
Romania 473 487 450 455 93,35 101,04
Szlovénia 496 505 509 499 98,72 98,02
Szlovékia 501 507 504 501 98,70 99,40
Finnorszag 547 553 494 496 89,69 100,37
Svédorszag 550 547 556 562 102,78 101,15
Egyesiilt Kir. 541 554 588 589 106,27 100,24
EU 507 511 505 505 98,70 99,96

Atsz&mitva az MNB hivatalos kdzépérfolyaman

Forrds: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR



Mutatos évkezdet -
a folytatas blzonytalan

GKI Gazdasagkutatd Zrt. szerint az

év eleji kedvezd novekedési és infla-

cios adatok nagyrészt atmeneti té-
nyez6knek koszonhet6k, ugyanakkor az
év egészében a gaz-
dasag valamivel di-
namikusabb, az ar-
emelkedés alacso-
nyabb lehet a GKI
altal korabban vart-
ndl. A javuld eurdpai

y S

. konjunktura serkenti
Udvardi Attila amagyar exportot, a
kutatasvezets vélasztasi gazdasag-
GKI SN >

politika kovetkezté-

ben novekszik a lakossag vasarloereje és
ezzel egyes belfoldi piacra termeld, illet-
ve szolgaltatd cégek teljesitménye, az EU-
tamogatdsok csucsra jaratasa kovetkezté-
ben pedig emelkednek a beruhazasok is.
2014 els6 két honapjaban — igaz, jellem-
z@en igen alacsony bazishoz képest — a
legtobb dgazat dinamikusan novelte tel-
jesitményét. Az ipari termelés hét szaza-
lékkal, ezen beliil a kivitel tobb mint tiz
szazalékkal boviilt, mikozben a belfoldi
értékesités — az energiatermelés szokasos-
nal melegebb id6jaras miatti visszaesése
kovetkeztében — csokkent.

A kiskereskedelmi forgalom 6,5 szazalék-
kal, de a dohdnyforgalom megvéltozott

szambavételét ﬁgyelmen kiviil hagyvais
négy szazalékkal nétt. 2014. I. negyed-
évében a munkanélkiiliségi rata az egy
évvel korabbi 11,8 szazalékrol latvanyo-
san, 8,3 szdzalékra mérséklodott. A mun-
kanélkiiliek szdma egy év alatt 139 ezer-
rel csokkent, ami nagyrészt a kozfoglal-
koztatas valasztasok el6tti, 112 ezer fével
tortént felduzzasztdsanak kovetkezmé-
nye. 1,6 szazalékkal emelkedett azon-
ban a vallalkozasokban foglalkoztatot-
tak szama is.

A brutt6 atlagkereset 1,3 szazalékkal,
de a kozmunkasok nélkiil 6,4 szazalék-
kal emelkedett. Mivel a netto keresetek
ugyanennyivel néttek, az dremelkedés pe-
dig d&tmenetileg megsziint, az I. negyed-
évben a redlkeresetek is ugyanennyivel
emelkedtek. Az idei béremelések a rend-
kiviil alacsony inflaci6é miatt feltehet6leg
elmaradnak a tavalyitol, a kozmunkasok
szama és ezzel ardnya pedig csokkenni
fog. Az év hatralevé részében ugyan el-
keriilhetetlen a piaci aremelkedés, azon-
ban az §szi ujabb rezsicsokkentést is fi-
gyelembe véve az idei inflacié 1 szaza-
1ék koriili lesz. Igy a redljovedelmek két
szazalék koriili emelkedése mellett a kis-
kereskedelmi forgalom 2 szdzalékos és a
fogyasztas 1,5 szazalék koriili novekedé-
se varhatd. A vésarlder6 ideihez hasonld

A GKI progndzisa a magyar nemzetgazdasag folyamatair6l 2014-re
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mesterséges novelése azonban 2015-ben
mar valdszindtlen.

A Monetaris Tanacs az alacsony kamatok
érdekében vallalja a forint gyengiilését.
Ugyanakkor e politika gyakorlati hasznat
megkérddjelezi, illetve a fenntarthatosa-
gaba vetett gyenge bizalmat tiikrozi a re-
giondlisan kiugréan magas magyar ka-
matfelar, a hosszu lejaratu allampapirok-
tél megkovetelt magas hozam, s a forint
folytatédd gyengiilése. A Magyar Nem-
zeti Bank legtijabb intézkedései tobbek
kozott a kereskedelmi bankok allampa-
pir-vasarlasat kivanjak el6segiteni. Ennek
sikere nagymértékben fiigg a bankok haj-
landdsagatol. Ugyanez igaz a novekedési
hitelprogram enyhiil6 feltételeire. A ban-
kokkal valé valamiféle kiegyezés nélkiil
tovabbra is hidnyozni fog a gazdasag di-
namizalasanak egyik fontos feltétele.
Az allamhdztartasi hidny az I. negyed-
évben meghaladta az éves el6iranyzat 70
szazalékat. Bar az id6éaranyost latvanyo-
san feliilmuld hidny nem kivételes jelen-
ség, ez mindig elkeriilhetetlen korrek-
cidkat vetitett elére. Mivel a tulzottde-
ficit-eljaras djrainduldsanak elkeriilése
mar csak az EU-forrasokhoz val6 hozza-
férés miatt is a kormany elsédleges cél-
ja, a 3 szazalék alatti deficit elérése szin-
te biztosra vehetd.=

B8 Promising start of the

: 2014 .
Megnevezés 2011 2012 2013 20141 oot NERREELS w_hat comes next is
1.GDP (%) 1016 983 1011 - 1019 uncertain
2. Ipari termelés (%) 105,4 98,3 1014 107,1 104 According to GKI Economic Research, the fa-
3. Beruhazasok (%) 955 948 1072 B 104 vourable growth rate and inflation data at the
—_— Y — ’ : ’ beginning of the year are mainly the result of
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 92,2 941 109,6 1225 107 transitional factors, but at the same time the
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 100,2 98,1 1019 106,5 102 company forecasts a bit more dynamic eco-
6. Kivitel valtozasa (folyé &ron, euroban, %) 112 100,2 102,5 104 104 nomy and lower inflation level for 2014 than
7. Behozatal véltozasa (foly6 aron, eurban, %)  110,6 1004 1018 1016 105 they earlier expected. The upturn in Europe’s
= : . " economy will stimulate Hungarian export and
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eurd) 7,1 6,8 7.0 12 6,8 EU funding will result in more investments. In the
9. Foly6 fizetési és tékemérleg egyiittes 57 34 63 _ 63 first two months of 2014 performance improved
egyenlege (milliard eurd) ’ ’ ’ ' dynamically in most sectors: industrial produc-
10. Euré atlagos arfolyama (forint) 2792 289,4 2969 307,9** 308 : tion was up 7 percent and there was a 10-per-
11. Allamhéztartas hidnya* (milliard forint) 17344 6075 9292 7012 1000 . centexport growth. Retail turnover augmented
. ] -~ © by 6.5 percent (by 4 percent if tobacco product
12. Brutté atlagkereset indexe 105,2 104,6 1034 101,3 1035 sales are calculated the old way). In Q1 2014 the
13. Fogyasztéiar-index 103,9 105,7 101.7 100,0 101 level of unemployment was 8.3 percent - in Q1
14. Fogyasztoiar-index az id6szak végén 2013 it was 11.8 percent. The gross average
(el6z6 év azonos hénap = 100) 104.1 1050 1004 1001 1025 wage became 1.3 percent higher and net wages
15. Munkanélkiliséei ra ‘d6szak vege increased just as much. Retail sales are expec-
5. Munkanélkilisegi réta az iddszak végen 10,7 10,7 Al 8,3** 9,6 ted to climb 2 percent and consumption will

(szézalék)
Pénzforgalmi szemléletben, helyi 6nkormanyzatok nélkil
**2014. I-lll. hd
*** Kozfoglalkoztatottakkal

probably expand by 1.5 percent this year. In Q1
2014 the budget deficit exceeded 70 percent of
the 2014 target, so it is certain that corrections

will have to be made. =
Trade 2014.
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EU kontra dohanyipar

Téth Zoltan
ligyvezetd partner
MindZ Business Design

dohanytermékek fogyasztisa :
Abecslések szerintaz EU-ban évente

700 000 eurdpai lakos korai hald- :
lat okozza. A dont6 tobbség fiatalon szokik
ra a dohényzésra: 70 szazalékuk 18 éves
kora el6tt, 94 szdzalékuk pedig azelétt, :
hogy a huszonét éves kort betoltené. Az Gj :
iranyelv célja, hogy az EU-ban a dohany- :
termékek és a dohdnyzas vonzereje csok- :
. taldnos figyelmeztetés és a kiegészitd szo-
Az irdnyelv alkalmazdsi kore kiterjed a
cigarettdkra, a cigarettasodrasra szdnt :
dohdnytermékekre, a pipadohdnyra, a :
szivarokra, a szivarkdkra, a fiistmentes
dohanytermékekre, az elektromos ciga-
rettakra és a dohdnyzési céli gyégyno-
vénytermékre, azaz minden termékre, :

kenjen, kiilonosen a fiatalok korében.

amely a dohanyzdssal kapcsolatos.

Tovabb szigoritjak a kiilsot

A figyelmeztetéseknek a doboz eliils§ ré-
szének és hatdnak a jelenlegi 30, illetve :
40 szazaléka helyett legaldbb 65 szdzalé-
kat kell elfoglalniuk. A dobozok oldald- :
nak 50 szdzalékdn szintén egészségvédd :

mondatok olvashatok majd.

Ezek felvaltjék a katrany-, nikotin- és :
szénmonoxid-tartalomra vonatkozé je- :

lenlegi jelzéseket.

A cigarettikat nem lehet majd az ajak- :
ruzsok formajat utdnzo keskeny dobo- :
zokban sem piacra dobni, amelyekkel a :
gyartok elsésorban a fiatal néket céloz- :

tak meg.

Az egészségvédo figyelmeztetések ldtha-
tosdgdnak biztositdsa érdekében a ciga- :
rettacsomagolasoknak téglatest alakuak-
nak kell lenniiik, és legalabb 20 cigaret- :

tat kell tartalmazniuk.

A cigarettasodrésra szant dohdnytermé-
kek csomagoldsan az el§- és hatlap 65 sza- :
zalékat szintén kombinalt egészségvéds :
figyelmeztetések, valamint kiegészitd szo- :
veges figyelmeztetések toltik majd ki. Az :
egyes csomagok minimum 30 g dohdnyt :

tartalmaznak.

2014. Trade
radeiRely

Megengedobb szemlélet a kisebb
szegmensekre nézve

A tagallamok azonban kapnak mozgéste-
ret az olyan termékek esetében, amelye-
ket jelenleg nem fogyasztanak szamotte-
v6 mennyiségben. Ide tartozik a pipado-
hany, a szivar, a szivarka és a fuistnélkiili
dohanytermékek. Itt akdr el is tekinthet-
nek a szigorubb szabalyozastol, am az 4l-

veges figyelmeztetés nem mell6zhet6.

Emellett az iranyelv kozegészségiigyi
indokok alapjan lehet6vé teszi a tagélla-
moknak, hogy tovabbi intézkedéseket ve-
zessenek be, amelyek a csomagolas egysé-
gesitésére (mds néven a semleges csoma-
golasra) nézve még szigorubb is lehet.

Eltiinhetnek a trendi izesitett
termékek

Az izesitések haszndlatat nem tiltjak
ugyan be, de a cigarettdkban és a ciga-
rettasodrasra szant dohdnytermékekben
nem alkalmazhat6k majd olyan mennyi-
ségben, hogy a dohanyterméknek a do-
hany izétél jellegzetesen kiilonbo6z6 (jel-
legzetes) izt kolcsonozzenek.

A mentol jellegzetes izesitésnek tekint-
het6, amelynek hasznalatat négyéves at-
meneti idészakot kovetéen megtiltjak.
Az atmeneti id6szak mindazon termé-
kekre vonatkozik, amelynek piaci része-
sedése az EU-ban meghaladja a 3 szaza-
1ékot.

szivarkak és a fiistmentes dohdnytermé-
kek mentesiilnek a jellegzetes izesités-
re vonatkozo tilalom aldl. Ez a mentes-

koriilmények jelentdsen valtoznak a jo-
vében.

Elektromos cigaretta: részleges
harmonizacio

Az 4j szabalyok biztositjak a nikotintar-
talmd elektromos cigarettak egységes

Idén méjusban lépett hatalyba az EU bizottsag altal februérban elfogadott,
a dohanytermékekrdl sz4l6 U iranyelv. Ez szigoribb és egységesebb szabé-
lyokat fektet le a dohanytermékek és kapcsolddoé termékek gyartasara, ki-
szerelésére és értékesitésére vonatkozoan. A tagdllamok szamara két év all
rendelkezésre ahhoz, hogy az irdnyelvet nemzeti jogukba atiiltessék. igy az
Uj szabalyokat 2016 els6 félévétdl kell majd alkalmazni.

: szabdlyozdsat az unién beliil, bar szdmos
. kérdésben a tagallamok donthetnek. Ide
. tartozik példdul az izesit6kre vonatko-
. 26 szabalyozas, a tobbi tagallamot nem
© érint6 reklamtevékenységek, valamint a
. korhatarok (az irdnyelv hatalya nem vo-
. natkozik a nikotint nem tartalmazé ter-
. mékekre).

. Mivel a nikotin toxikus anyagnak mind-
: siil, az elektromos cigarettak nikotintar-
. talmadra, valamint a nikotintartalmd fo-
. lyadékot tartalmazé patronok és flakonok
. nikotinmennyiségére maximalis hatar-
. értéket allapitanak meg.

- Azeszkozoknek gyermekbiztosaknak kell
. lenniiik, és kialakitidsuk nem teheti lehe-
. t4vé az illetéktelen beavatkozast.

© Az 4j csomagoldsi és cimkézési kove-
. telmények szerint kitelezd egészségvé-
. dé figyelmeztetéseket és hasznalati uta-
. sitast elhelyezni az e-cigarettdk csoma-
: golasdn is.

. A csomagolason nem szerepelhetnek rek-
. lamcélu elemek, és be kell tartani a rek-
: ldmozésra vonatkozo szabalyozast is.

. Felkésziilés a feketepiac ellen

. Azvjiranyelv szigort intézkedéseket tar-
© talmaz a dohdnytermékek tiltott kereske-
. delmének visszaszoritdsara annak bizto-
. sitdsa céljabél, hogy csakis az iranyelv-
. nek megfelel6 termékek keriiljenek piaci
. forgalomba az EU-ban.

. A jogszabdly az EU egészére kiterjed6
Mids dohdnytermékek, igy a szivarok, a :

nyomon kovetési és ellenérzési rend-

. szert vezet be a legalisan forgalmazott
- doh4nytermékekre vonatkozéan, vala-
. mint olyan lathato és lathatatlan bizton-
ség visszavondsra keriil, amennyiben a

sagi elemekrol (pl. hologramok) rendel-

. kezik, amelyek megkonnyitik a biiniildo-
. 78 szervek, a hatésdgok és a fogyasztok
. szdmara, hogy kiszirjék a tiltott ter-
. mékeket. A dohdnytermékek nyomon
. kovetési és ellen6rzési rendszere foko-
. zatosan lép miikodésbe: els6ként a ci-
- garettak és a cigarettasodrdsra szant



dohdnytermékek, majd mas termékek :

esetében is.

Egészségiigyi és gazdasagi
elonyok

A csomagoldsra és a vonzo izesitésre vo-
natkoz6 szigoru szabalyok varhatéan
visszatarto hatast gyakorolnak; hatasuk-

ra a fiatalok kisebb ardnyban proébaljak

ki e termékeket, és szoknak ra haszna-
latukra.

Becslések szerint 5 év alatt 2 szdzalék
csokkenés kovetkezhet be a dohanyfo-
gyasztds terén. Ez hozzavetSlegesen 2,4
milliéval kevesebb dohdnyzot jelentene
az Euré6pai Unidban.

Az dllamhdztartds és a tdrsadalom egésze
szempontjabol eldnyos lesz, hogy javul a

piaci analizisek #zzzz7+

lakossag egészségi allapota, és n6 a var-
haté egészséges életévek szdma.

Az j szabalyok kovetkeztében a dohany-
fogyasztasban bekovetkezé csokkenés a
szamitdsok szerint évente 506 milli6 eu-
r6 megtakaritdshoz vezethet az egészség-
iigyi ellatas terén.

(Eurépai Bizottsdg MEMO/14/134 rovidi-
tett és szerkesztett anyaga)

&% The European Union vs. the tobacco industry

This May the European Commission’s revised Tobacco Product Directive
entered into force. This new law strengthens the rules on how tobacco
products are manufactured, produced and presented in the EU, and intro-
duces rules for certain tobacco-related products. Member states will have to
apply the new rules from 2016. Tobacco use is responsible for an estimated
700,000 avoidable deaths in the EU every year. The vast majority of smokers
start when they are very young - 70 percent before their 18th birthday and
94 percent before the age of 25. The new directive aims to make tobacco
products and tobacco consumption less attractive in the EU, in particular for
young people. Some of the new rules are the following: 1. mandatory picture
and text health warnings have to cover 65 percent of the front and the back
of cigarette packs - they are to be placed on the top edge; 50 percent of
the sides of packs will also be covered with health warnings. 2. these replace
the current printing of tar, nicotine and carbon monoxide levels. 3. in order to
ensure the visibility of health warnings, cigarette packs are required to have
a cuboid shape and each pack will contain a minimum of 20 cigarettes. 4.
Similar rules apply to roll-your-own (RYO) tobacco packs, which will also have
to carry 65% combined health warnings on the front and back as well as the

additional text warnings. However, member states have some discretion
when it comes to labelling rules for products not currently used in significant
quantities such as pipe tobacco, cigars, cigarillos and smokeless products.
Flavourings in cigarettes and RYO tobacco must not be used in quantities
that give the product a distinguishable (‘characterising’) flavour other than
tobacco. For instance menthol is considered a characterising flavour and will
be banned after a phase-out period of four years - a period which applies to
all products with more than a 3-percent market share in the EU. The new rules
guarantee the product safety and quality of e-cigarettes, e.g. there will be a
maximum nicotine concentration level for e-cigarettes, they will have to be
child and tamper-proof and health warnings on e-cigarette packs will be man-
datory. Hopefully the new strict rules on packages and attractive flavours
should help to deter young people from experimenting with, and becoming
addicted to, tobacco. The revision is expected to lead to a 2-percent drop in
consumption of tobacco over a period of 5 years. This is roughly equivalent to
2.4 million fewer smokers in the European Union, which would translate into
annual healthcare saving to the amount of EUR 506 million. (This is an edited
version of the European Commission’s MEMO/14/134) =

Bevasarlokozpontok: elvaras a kellemes kornyezet

A GfK vizsgélatainak adatai alapjan jol jel-
lemezhet&k a hazai bevasarlokdzpontok L&-
togatdi, tekintve, hogy tobbségiik visszaté-
ré latogato. A plazdk vendégei legnagyobb
részt a nok és a 29 évnél fiatalabbak koziil
keriilnek ki, akiknek igényei kozott els6 sza-
mu a kellemes kornyezet. Vasérolni harom-
bol két latogatd szokott dtlagosan 7300 fo-
rint 0sszegben.

A GfK vizsgélatai hosszi évek 6ta kiterjed-
nek a févarosi és vidéki bevdsarlokdzpontok
latogatoinak vizsgélatara.

Arendelkezésre 4ll6 hosszu tavu trendada-
tok alapjan a bevasarlékdzpont-latogatok
célcsoportja jol jellemezhetd, hiszen 80 sza-
zalékuk visszatérd, rendszeres latogatonak
tekinthet6. Ez a csoport legalébb havonta
egyszer elmegy egy bevasarlokdzpontba,
mig a vasarlok fele akar hetente is betér
egy-egy ilyen létesitménybe.

A vésdérlok osszetételét tekintve jol lat-
szik, hogy 57 szézalékuk n6, mig 43 szaza-
lékuk férfi, és felerészben a 29 évesnél fia-
talabb korosztalybél keriilnek ki. A 30 és 49

év kozottiek a plazaldtogatok 31 szézalékat
adjak, mig az dtven év felettiek a fennmara-
dé 19 szézalékot.

Plazalatogatok osszetétele korosztéalyok
szerint, 2013 (az adatok szézalékban kifejezve)

Bevasarlékozpont-
latogatdk aranya
29 évnél fiatalabbak 50
30-49 éves 31
50 évnél idosebbek 19

Forrds: Bevasarlokzpontok - Benchmark adatbézis, GfK

A vasdrlas, esetleg nézelddés célpontjaul
szolgal6 bevasarlokozpont kivalasztasakor
alegfontosabb altalanos szempont a kdzel-
ség, amelyet a széles boltvalaszték, majd a
valaszték és a kellemes kornyezet kovet. A
széles boltvalaszték és a vonzd kornyezet
az ott-tartdzkodast meghosszabbitja.

+Egyértelmi sszefliggés van a kellemes kor-
nyezet és az ott-tart6zkodas hossza kozott;
ahol jol érzik magukat a vasarlok, ott tobb
iddt is toltenek el. Azok a bevasarlokdzpon-
tok, amelyek kiilon figyelmet forditanak erre,

Shopping centres: a pleasant environment is a must

GfK has been surveying shopping mall visitors all over Hungary for years.
They found that 8o percent of them are regulars who go to a shopping
centre at least once a month. 57 percent of them are women - which obvi-
ously means that 43 percent are men - and half of the visitors are younger
than 29; 31 percent of shopping mall customers belong to the 30-49 age
group. When deciding which shopping centre to visit, customers consider

ment is

akdr masfél 6ras lato-
gatésra is szamithat-
nak, szemben az &tla-
gos egy 6réval” - osz-
totta meg a kutatasi
tapasztalatokat Dor-
nyei Otilia, a GfK tigy-
félkapcsolati igazga-

. DornyeiOtilia  toa.
. ligyfélkapcsolati
. igazgato

. GfK Hungéria

A korabbi évekhez ha-
sonléan a bevasarlo-
kdzpont-latogaték

egyharmada valéban csak latogaté marad,
: nem vasarol egy uzletben sem. Azok, akik
bemennek iizletekbe is, 4tlagosan két boltba
: térnek be egy plazan beliil, mig vasarolni at-
. lagosan egy boltban szoktak a magyarok.

: Avasarlasok értékét vizsgélva inflaci kozeli
. emelkedést figyelt meg a GfK. Az alkalman-
i kénti atlagos kéltés orszagosan 7300 forint
: folé emelkedett, és ez jellemz6en a fovarosi,
: nagy alapteriiletii bevésarlékozpontoknak
: kdszonhetd, ahol az atlagkéltés sok eset-
: ben meghaladja a 10 ezer forintot is.

how close it is, how many shops there are and how pleasant the environ-
- if the latter two factors are right, people stay longer — we learned
from GfK client service director Otilia Dornyei. One third of visitors don’t buy
anything. Spending per occasion rose above HUF 7,300 (growing by a bit
more than the inflation rate), mainly because of large Budapest shopping
centres, where the average spending is often above HUF 10,000.
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Csokkentek az ipari termelGi arak

2014 méarciusdban a belféldi és az exportar-
véltozdas ered6jeként az ipari termeldi rak
atlagosan 0,6 szazalékkal csokkentek az els-
z6 hénaphoz képest. F6ként az energiaszek-
tor és a feldolgozdiparon belil a jarmUigyar-
tés, a szdmitégép, elektronikai, optikai ter-
mék gydrtasa és a kokszgydrtas, kéolaj-fel-
dolgozas &rainak esése befolydsolta az drak
alakuldsat.

2014. marciusban az ipar belfoldi értékesité-
si drai 6sszességében 0,6, ezen belil a fel-
dolgozdipari dgazatok drai 0,3 szazalékkal
csOkkentek az el6z6 hénaphoz képest. Leg-
nagyobb mértékben a szamitégép, elektro-

229 8oo forint volt a brutto atlagkereset

A nemzetgazdasagban - a legalébb 5 f6t fog-
lalkoztato véllalkozésoknal, a kdltségveté-
si intézményeknél és a megfigyelt nonpro-
fit szervezeteknél - az atlagkeresetek 1,8
szazalékkal n6ttek az egy évvel kordbbihoz
képest.

2014. januar-marciusban a teljes munkaids-
ben alkalmazésban allék atlagos brutté ke-
resete 229 800 forint volt. A véllalkozdsok-
nél dolgozdk atlagosan 246 600, mig a kdz-
szférdban 199 700 forintot kerestek. A nem
kozfoglalkoztatds keretében foglalkoztatot-
tak brutté keresete a nemzetgazdasagban
atlagosan 242 900, a koltségvetésben dol-
gozbké 231 800, a nonprofit szervezeteknél
pedig 224 500 forint volt. A kozfoglalkozta-
tottak atlagosan 77 800 forintot kerestek.
Nemzetgazdaséagi szinten az 4tlagos - csalédi

Marciusban is nott a

2013. julius 1-jétél dtalakult a dohanytermé-
kek kiskereskedelmének szerkezete. Egyide-
jlleg a kiskereskedelmi adatok forrésaban is
valtozas kovetkezett be: 2013 juliusatol ren-
delkezésre allnak a Nemzeti Dohanykereske-
delmi Nonprofit Zrt. teljes kér( adatalloma-
nyai. Ezért az id6sorban torés allt els: 2014
elsd hat hénapjanak kiskereskedelmi adatai
a fentiek miatt nem dsszehasonlithaték 2013
elsd hat hénapjanak adataival.

Az 6sszehasonlithatésdg érdekében a koréb-
bi mintavételes adatgydijtésiink adatait is ko-
z0ljlk, eszerint 2014. marciusban 5,9 szaza-
lékkal né6tt a kiskereskedelmi forgalom nap-
tarhatdstél megtisztitott volumene az el6z8
év azonos id6szakahoz képest. Az Uj dohany-
forgalmi adatok és a korabbi, mintavételes
adatgy(ijtés szerint szdmitott kiskereskedel-
mi volumenindexek a tdblazatban lathatok.
A dohénykereskedelem atalakuldsaval parhu-
zamosan kialakitott online pénztérgép-rend-
szer hatdséra a bevallott forgalom is megn6tt
(,kifehéredett”). Az Uj (Nemzeti Dohanykeres-
kedelmi Nonprofit Zrt.-t6l szarmazdé) adatfor-
rds alapjan 2014 méarciusdban 2013 marciusa-
hoz képest 8,3 szézalékkal n6tt a kiskereske-
delmi forgalom naptérhatastél megtisztitott
volumene. Az élelmiszer- és élelmiszer jellegli
vegyes kiskereskedelemben 7,9 szazalékkal,
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nikai, optikai termék gydrtésa (1,6%), gyogy-
szergyartds (1,5%) és a jarmUigyartas (1,2%)
dgazatok arai estek. Jelentsebb dremelke-
dést a villamos berendezés gydrtasa (1,6%)
és az egyéb feldolgozdipar és javitas terile-
tén (1,5%) mértek. A jelentds sulyt képviseld
villamosenergia-, géz-, g6zellatés, légkondi-
ciondlds nemzetgazdasédgi dgban az drak 1,2

szdazalékkal csokkentek. Az el6z6 év azonos
id6szakahoz képest a belfoldi értékesitési
drak 2,5 szazalékkal estek, mig a feldolgozé-
ipari dgazatok arai 6sszességében 0,3 szaza-
lékkal voltak alacsonyabbak.

A forint az eurdval szemben 0,5 szazalékkal
gyengllt, az amerikai dollarral szemben 0,7
szézalékkal er6sodott mérciusban. =

£tz Production price drop

In March 2014 domestic industrial production prices dropped by 0.6 percent on average from the level of the previ-
ous month. Domestic industrial sales prices reduced 0.6 percent. In the processing industries prices decreased by
0.3 percent if compared with the previous month. In comparison with March 2013, domestic industrial sales prices
contracted by 2.5 percent and prices in the processing industries became 0.3 percent lower in general. The forint
weakened by 0.5 percent against the euro but strengthened by 0.7 percent against the dollar in March 2014.=

kedvezmény nélkil szadmitott — nettd kereset
150 500 (ezen beliil a fizikai foglalkozastaké
101 600, a szellemi foglalkozdstaké 205 300)
forint volt, 1,8 szazalékkal magasabb, mint
2013 els6 negyedéveében. A csaladi kedvez-
mények 2014. évi véltozdsa tovabbi 0,8 sza-
zalékpontos emelkedést okozott a netté ke-
resetek el6z6 évi atlagahoz képest. Ezt figye-

lembe véve a nettd kereseti atlag 157 300
forintra becstilheté.

A kozfoglalkoztatottak &tlagkereseti adatait
figyelmen kivil hagyva a nemzetgazdaség-
ban 6,4, a versenyszféraban 5,5, a koltség-
vetés teriiletén 9,0, a nonprofit szervezetek-
nél 8,3 szazalékkal nGttek a keresetek 2013.
janudr-marciushoz viszonyitva. =

=z Gross average wage: 229,800 forints

Compared with the same period a year earlier, gross wages grew 1.8 percent at enterprises employ-
ing at least 5 people, budgetary institutions and observed non-profit organisations. In January-March
2014 the gross average wage was HUF 229,800. Those working full time earned a gross average of
HUF 246,600 at enterprises and HUF 199,700 at budgetary institutions. At national economy level
the average net wage - calculated without family benefits — was HUF 150,500 (HUF 101,600 for blue
collar workers and HUF 205,300 for white collar workers) — exceeding the level of the same period in
2013 by 1.8 percent. Compared with Q1 2013, people earned 6.4 percent more at national economy
level (5.5 percent more in the competitive sector, g percent more in the budgetary sector and 8.3
percent more at non-profit organisations). =

kiskereskedelmi forgalom volumene

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka = 100,0)

Naptdrhatdstél megtisztitott Kiskereskedelem
Id6szak Elelmiszer- dsszesen,

kiskereskedelem li\l{se}r(régse}(gbsezlg% ki#fefarre]qsi?ge em szkgsrgigsegg tem '}}}ﬁé‘fs‘fiﬂg?
marcius 99,6 96,0 949 97,5 99,5
aprilis 1031 99,6 106,4 102,5 100,6
majus 1009 102,0 1053 102,2 102,2
junius 98,0 99,7 1024 99,6 99,1
2013 jUlius 1039 101,0 1031 102,6 1031
augusztus 105,6 101,0 101,8 103,4 1029
szeptember 1039 100,17 1031 102,2 102,7
oktéber* 1059 103,3 103,7 104,5 104,5
november 108,55 105,0 105,0 106,7 106,2
december 104,2 102,6 104,9 103,6 104,1
2013. januar-december* 102,3 100,4 102,3 101,7 101,9
januar* 108,5 104,1 104,1 106,2 106,2
2014, februar 108,2 1047 106,4 106,7 106,7
marcius* 1079 1084 109,5 108,3 106,2
janudr-marcius* 108,2 105,8 106,38 107,1 106,4

+El&zetes adat. R Revidedlt adat.
* A KSH az élelmiszer-kiskereskedelem forgalman beliil a dohdnyaru-szakizletek forgalmanak megéllapitdséhoz
a Nemzeti Dohdnykereskedelmi Nonprofit Zrt.-t6l &tvett teljes korli dohdnyforgalmi adatokat alkalmazza.

anem élelmiszer-kiskereskedelemben 8,4 szazalékkal, mig az izemanyag-kiskereskedelem-
ben 9,5 szazalékkal emelkedett az értékesités volumene.=

=& Retail volume sales kept climbing in March

In March 2014 retail volume sales are estimated to have grown by 5.9 percent from the level of March 2013.
In grocery and grocery-type retail volume sales were up 7.9 percent, in non-food retail volume sales rose 8.4
percent and motor fuel volume sales increased by 9.5 percent. (Note: the structure of tobacco product retail
changed as of 1 July 2013 and there were changes in the source of retail data too. Because of these reasons
retail data from the first six months of 2014 can’t be compared with the first six months of 2013 - the above
data comes from our sample data collection survey, conducted to make the two periods comparable.) =
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Ennél nagyobb fogyasztéi bizalmiindexet,

gyedik negyedévében mértek.

novekedés egyik negyedévrél a masikra.

szempontjabdl. Az ardny megegyezik a ne-
gyedik negyedévivel.

kérdezettek 12 szazaléka latja megfele-

Magyarorszagon foleg azért javult az in- :
dex, mert mig a kdvetkez§ tizenkét honap- -
ra nézve a munkahelyi kilatasokat a va- :
laszaddk 8 szdzaléka latta mult év végén
tobbé-kevésbé kedvezden, addigazideiel- :
s6 negyedévben 12 szazalék. Ez jelentds :
. Franciaorszag, Olaszorszag és Spanyolor-
Az index hérom 8sszetevéje kdziil legpo-

zitivabban személyes pénziigyi helyzetii- :

ket itélik meg a felmérésben részt vett fo- = More OptImIStIC consumers

gyasztok; 19 szazalékuk tekint tobbé-ke- . Nielsen’s consumer confidence index reached the highest position of recent years in Hungary: in Q1
L Lz e 2 ere 1 2114 as .. : 2014 theindex grew another three points from the level of Q4 2013 and was at 54 points. The last
Ve,Sbe deru{ato,an az ef‘)ttfmk, allé tlzer]ket : time this index was higher was when it was 59 points in the 4th quarter of 2010. The main reason
hénapra, személyes pénzlgyi helyzetének : behind the improvement in the Hungarian index was that in the 4th quarter of 2013 only 8 percent
. of Hungarians thought positively about their workplace perspectives but in the 1st quarter of 2014
: this proportion grew to 12 percent. In Q1 2014 19 percent of consumers thought their personal fin-
: this proportion grew t p Q gp t of thought their p Lfi
Ajelenlegi id8szakot, figyelembe véve az : ances would be more or less alright in the next twelve months. Measuring the prices and their own
srakat & 4t pé ot helvzetét : personal finances, 12 percent of people said it was the right time to buy what they like or need (up 1
arakat es sajdt penzugyl nelyzetet, a meg- . percentage point from the previous quarter). The European consumer confidence index rose from 73
: to 74 points. Dr Venkatesh Bala, senior economic expert of Nielsen holding member The Cambridge

|6nek arra, hogy megvésérolja, amit sze- : Group told us that the growth in Europe is still fragile, but it is a sign of progress. =

Bizakoddbb fogyasztok

Magyarorszégon a legutdbbi iddszak re- :
kordszintjét érte el a Nielsen fogyasztéi :
bizalmi indexe. Az idei els6 negyedévi fel- :
mérés sordn ugyanis hazénkban Gjabb ha-
rom ponttal emelkedett a mutatd anegye-
dik negyedévhez képest, és 54 ponton all. :
. pontrél 75-re emelkedett.
59 pontot hazénkban legutébb 2010. ne- :
. dast jelez” - llapitja meg a Nielsen tanul-

retne, vagy amire sziiksége van. Ez a mu-
taté 1 szazalékponttal emelkedett, ne-
gyedéves dsszehasonlitasban.

Osszességében az 54 pontos magyar fo-
gyasztdi bizalmiindex elmarad az eurépai
atlagtdl, amely a negyedik negyedévi 73

,Eurépéban a javulds térékeny, de hala-

mdnya. Foldrészlink trendjeirél Dr. Venka-
tesh Bala, a Nielsen-holdinghoz tartozé
The Cambridge-csoport vezet6 gazdasa-
gi szakértdje igy nyilatkozik:

- Afellendiléshez hosszu Ut vezet, amely
kulcsfontossdgl piacoktél indult el, mint

. szag. Tovabbrais jol teljesit Németorszag,
: ahol az eur6zénan beliil legalacsonyabb a
: munkanélkiliség, az Egyesult Kirdlysag-
© ban pedig a gazdasag figyelemre mélté
: iramban fejl&dik.

. Ha a globalis trendeket nézziik, megalla-
© pithatjuk, hogy a fogyasztok bizalma visz-
. szatért a gazdaségi vélsag el6tti szintre.
. Ugyanis a hatvan vizsgélt orszdgban at-
© lagosan 94-r6l 96 pontra nétt az index.
. Ennélnagyobb atlagos mutatét legutobb
: 2007 els6 negyedében regisztréltak — 97
pontot.

. Amelyik orszdgban 100 pontnél kisebb az
. index, ott a fogyaszték ink&bb pesszimis-
© tak, mig 100 pont felett optimistak. =

Jobb hangulat, valtozo kereskedelem

gazdasagi valsag kitorése dta

eldszor javult a lakossag hangu-

lata Eurépaban: 12-b6l 8 orszag-
ban bizakoddbbak az emberek, mint ta-
valy, és varhatoan tobbet koltenek majd
— deriil ki a Cetelem Korkép 2014-bél
A reprezentativ felmérésben 12 orszag-
bol csaknem 8000 eurdpai vett részt.
A kutatds eredményei alapjan a tavalyi 33
szazalékos arannyal szemben idén mar az
emberek 40 szdzaléka tervezi, hogy no-
velni fogja fogyasztasat. A vizsgalt or-
szagok jelentds részében érezhetd a gaz-
daségi konjunktura, ami mar ebben az
évben ugrasszert novekedést vetit el6-
re a fogyasztasban — allapitottak meg
a Cetelem Korkép 2014 készit6i
Az eurdpai polgarok koziil a német (6,3),
a belga (5,6) és az angol (4,7) fogyasztok
értékelték legpozitivabban orszaguk al-
taldnos gazdasagi helyzetét az 1-t61 10-ig
tart6 skalan. A magyarok elszakadtak az
évekig tarto mélypontrol, és bar osztaly-
zataik alacsonyak, a javul6 tendencia egy-
értelmu: tobb mint 30 szdzalékkal - 2,6-
rol 3,4-re — novekedett a gazdasagi dlla-
pot altalanos érzékelését jelz6 mutato.

»Nagyon j6 hir a gazdasagi szereplok sza-
mdra, hogy a magyarok 38 szazaléka tob-
bet szeretne kolteni a kdvetkezd 12 hé-
napban. Ennek hosszabb tdvon az embe-
rek kozérzetén kiviil a munkaer6piacra,
az addébevételekre, azaz a teljes nemzet-
gazdasdgra pozitiv hatdsa lesz” — mondta

Lukacsi Zoltan, a Magyar Cetelem Bank

marketingigazgatoja.
A Cetelem Korkép 2014. évi kutatasa
vizsgalta a hagyomdnyos tizletek és az

internet viszonyat is. Az eredmények :

azt mutatjak, hogy korantsem valt va-
lora az a félelem, hogy az internet, az
e-kereskedelem térnyerésével a hagyo-
manyos boltok eltiinnek vagy raktarra

sildnyulnak. A hagyoményos iizletek :

tovabbra is olyan elényokkel rendelkez-
nek, amikkel az internet nem: a valds
vasarloi élmény nyujtasanak képessé-
gével, az eladok személyes jelenlétével,
gyors szakmai segitségével. A kereske-
déknek azonban alkalmazkodniuk kell
ahhoz, hogy az internethez szokott va-
sarlok igényei megvaltoztak. Bar az em-
berek tobbsége ma is a hagyomanyos iiz-
letekben vasarol, egyre inkabb terjed az
a gyakorlat, hogy vasarlas el6tt a vilag-
halé segitségével ellendrzik azok arat.
10-b6l 4 fogyaszté hasznalt mér ar-6sz-
szehasonlit6 oldalt, mikozben egy iiz-
letben valogatott a termékek kozott, és
tovabbi 32 szdzalék tartja ezt igen hasz-
nos lehetdségnek.

2@ Better mood, changing retail

Ever since the beginning of the economic recession consumer sentiment improved in Europe for the first
time: in 8 out of 12 countries people are more optimistic than last year and are planning to spend more -
reveals the 2014 Cetelem Panorama, a representative survey conducted with nearly 8,000 participants.
While last year only 33 percent of consumers were planning to increase their consumption, this year the
same ratio is 40 percent. Rated on a scale of 1 to 10, the Germans (6.3), the Belgians (5.6) and the British
(4.7) are the most satisfied with their country’s economic situation; Hungarians rated the country at 3.4 -
an improvement from last year's 2.6. Zoltan Lukdcsi, marketing director of Magyar Cetelem Bank told our
magazine that it is great news for Hungarian firms that 38 percent of Hungarians intend to spend more
in the next 12 months. According to the survey, the majority of people still shop in traditional stores but
4 out of 10 consumers already compare prices online and another 32 percent thinks it is a useful idea. =
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Ismét nott a kereskedelmi markak részesedése

A 2012-ben mért enyhe cstkkenés utan :
2013-ban ismét nagyobb részesedést tud- :
tak elérni a kereskedelmi markas termé-
kek. Az értékben kifejezett forgalmi ada-
tok alapjan piacrésziik éves &tlagban 26 :
szézalékot ért el - deriil ki a GfK keres- :
kedelmi markak teljesitményét bemuta- :

6 legfrissebb tanulmanydabdl.
A kereskedelmi méarkak els6sorban az A

novekményhez a haztartdsok nagyobb :

vasarlasi intenzitasa is hozzajarult. Ezzel

nak: a teljes FMCG-forgalom 47 szazalékat
szerezték meg az elmult esztendGben.

mogatas nélkdli, kisebb gyartoi termékek
- ergsodése miatt a kereskedelmi markak

de az A markak piacrészt veszitettek a ke-
reskedelmi markakkal szemben.

nem véltozott.

Az A, B és kereskedelmi méarkékra vasarlasi
alkalmankeént elkoltott 6sszeg alakulasa,
2012-2013

2012
1371Ft

A K
1330Ft

875Ft 877 Ft
964 Ft 965 Ft

Forrds: Kereskedelmi Mérka Analizisek, GfK

A mérkds termékek
B mérkas termékek

Kereskedelmi markak

A diszkontok a leger6sebbek a sajat mar- :
markdk rovaséra tudtak névekedni, de a : kas termékek forgalmazésaban. Mindazon- :
altal dinamikus novekedés is lathaté e té- :
i ren: mig 2011-r6l 2012-re a ndvekmény 1
egyUtt tovabbra is az A markak domindl- : sz&zalékpontos volt a csatornaban, addig :
: 2013-bantovabbi 4 szazalékponttal 65 sz&- :
: zalékra emelkedett az ardnyuk.
Tavalyel6tt a B markak - azaz marketingtd- @ A tgbbi csatorna esetében nem véltozott
. jelent6sen a sajat gyartasa termékek ara-
: nya: a masodik helyen tovébbra is a szu-

visszaszorultak. 2013-ban viszont fordult permarketek &llnak (20 szazalék a keres- :

a kocka, a B méarkak aranya nem valtozott, kedelmi méarkék ardnya), a dobogé harma- :
: dik fokat pedig a drogériak foglaltak el 19
i szézalékkal.

A magyar haztartasok tovabbrais A mar- :
kas termékeket valasztanak leggyakrab- :
ban: 2013-ban atlagosan 136 alkalommal :
(2-3 naponta) vasaroltak ilyen gyartoi ter-
mékeket. Kereskedelmi markas terméke-
ket ennél ritkabban, atlagosan 129 alka-
lommal, mig B méarkas gyartdi terméket 121 :
alkalommal szereztek be a vizsgélt idészak :
soran. A vasarlasonkénti koltések tekinte- :
tében is jelentGs eltérések tapasztalha- :
ték a markak kozott: noha jelentés mér- :

tékben csokkent az A méarkékra alkalman- A nagy gyart6i markak tovabbra is Grzik

ként forditott Gsszeg, a mérkak sorrendje poziciéjukat az altaluk uralt kategdridkban :

¢ (pl. sor, tea, porkolt kavé stb.), de szémos :

A kereskedelmi markés termékek részesedése az
egyes kereskedelmi csatornak értékforgalmabdl,
2012-2013 (adatok szazalékban kifejezve)

Kereskedelmi csatorna 2012 2013
Hipermarket 16 15
Szupermarket 20 20
Diszkont 61 65
Kisboltlancok 16 16
Fiiggetlen kisboltok 4 4
Drogéria 20 19

Forras: Kereskedelmi Marka Analizisek, GfK

: olyan kategoria is létezik, amelyben a ke-
: reskedelmi markak vannak tulsalyban. Jel-
: lemz6en ilyen FMCG-kategoriaba tartoznak
egyes tejtermékek, de az allateledelek és a
: fagyasztott termékek piacén is a kereske-
: delmi mérkék vannak el&nyben.

. A kereskedelmi mérkak forgalmanak 50
. szézalékat biztosité legintenzivebb, 22
szazaléknyi vasarlo haztartas viszonylag
magas jovedelemmel rendelkezik, jellemzd-
en Magyarorszag északi és nyugati régioi-
: ban él. Ezek a haztartasok nagyobb csala-
dok (legaldbb 3 fgs haztartasok), és a haz-
tartast vezet@ haziasszony a 30-59 éves
: korosztalyba tartozik.

Private label products

increased their share again

: Arecent study by GfK reveals that after the mod-
est decrease in 2012 private label products man-
aged toincrease their market share againin 2013:
their value share reached 26 percent. Private la-
: bels strengthened their position primarily to the
: detriment of ‘A’ brands, but the latter still realised
: 47 percent of total FMCG sales last year. In 2013
: Hungarian households purchased ‘A’ brands 136
: times (every 2-3 days), private labels 129 times
¢ and ‘B’ brands 121 times. It is still discounters
: who sell the most PL products: their share from
: sales in this channel improved by 4 percentage
: pointsin 2013 to reach 65 percent; supermarkets
. were at 20 percent and PL products’ share was
- 19 percent in drugstores. Major manufacturer
. brands were able to hold on to their position in
: categories such as beer, tea, roast coffee, etc,,
: but PL products dominated among certain dairy
: products, pet food and frozen products. 22 per-
cent of consumers buy 50 percent of PL products,
: typically they have relatively high income and
ive in Northern and Western Hungary, and the
. housewife belongs to the 30-59 age group.

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu élelmiszer-kategéria mennyiségi eladassal sulyozott

fogyasztoi atlagara az elmult idészakban
Volume weighted average consumer price of some high-turnover grocery categories audited by Nielsen in the last couple of years.

Kategéria februgg-ﬁa"rcius februgg-ﬁércius febru‘za'?-#ércius
Margarin (Ft/) 680 680 697
Etolaj (Ft/kg) 403 444 358
HUtott szeletes édesség (Ft/kg) 2447 2510 2510
Edes keksz (Ft/kg) 1099 1105 1161
Praliné (Ft/kg) 4138 4290 4176
Vodka (Ft/) 2825 2996 3044
Ostyaszelet (Ft/kg) 1601 1784 1810
Cukorka (Ft/kg) 2198 2279 2339
Szeletes csokoladé (Ft/kg) 2367 2267 2303
Taré (Ft/kg) 1157 1162 1273

Forrés: niclsen

2014. Trade [/
1047




alapanyag #z7z777+

Paradicsom, paprika: import helyett hazait

A hazai paradicsom- és paprikatermelSk megélhetésének kul- :
csa, ha megbizhatd technolégidval folyamatosan jobb mingsé- :
gl érut dllitanak eld, mint kilfoldi versenytdrsaik. A masik kitoré- :
si pont a fogyasztds novekedése lenne, hiszen a mediterrén orsza- :
gokban évente dtlagosan elfogyasztott 30 kilogrammnyi paradi- :
- logiai szinvonaldtdl. Az elmult évben a gazddlkodok 138 ezer tonna pa-

csomhoz és paprikahoz képest itthon ennek alig a felét esszik meg.

E két tényez6 mellett a fogyasztdi tudatossdg adhat okot némi opti- :
mizmusra: észrevehet8en tobben keresik az izletes magyar zoldsége- :
ket, hangzott el a Syngenta és az Arpad Agrér Zrt. szentesi rendezvé-
nyén, ahol tébb mint sz&z paradicsom- és paprikatermelének szakmai el- :

addsokon vazoltdk az dgazat helyzetét, a technoldgiai lehetségeket.
Hazankban a hajtatott paradicsomtermesztés megkozelitéleg 410 hek-
taron, paprikatermesztés pedig 1000 hektaron zajlk. A termésatlag a pa-
radicsom esetében 10-55 kilogramm/négyzetméterre, paprikédnal 10-
25 kilogramm/négyzetméterre tehetd, fliggfen a termesztés techno-

radicsomot és 170 ezer tonna paprikat termeltek, féként a DEL-ALFELDON.
A Syngenta, mint a vildg vezetd novényvéddszer-gyartd és -forgalmazo cé-
ge hatékony termékeket biztosit annak érdekében, hogy a zoldségtermelbk
meg tudjak védeni dlloméanyaikat a betegségekkel, kartevkkel szemben. =

=& Tomato, pepper: Hungarian instead of import

It is of key importance for Hungarian tomato and pepper growers to use
reliable technology and produce constant good quality - better than their
international competitors - if they want to make a living; the other way to
make progress is to persuade Hungarians to eat more tomatoes and pep-
pers, as we hardly it half of the Italian annual average of 30kg/person - we

learned at the trade event in Szentes, organised by Syngenta and Arpad Ag-
ricultural Zrt. At the moment tomato is grown on 410 hectares and pepper
is produced on 1,000 hectares in Hungary. Tomato yield is 10-55kg/m? and
pepper yield is 10-25kg/m2. Syngenta offers efficient products to farmers

for protecting plants from diseases and pests. =

Lehetdségek és kihivasok a gabonaipar elétt

A K&H és szakmai partnere, az Agrdr Eurépa Kft. altal szervezett Agrar :
Klub legutébbi rendezvényén a gabonapiac globélis trendjeivel, az ebbdl :
eredd lehetGségek magyarorszagi kihaszndlasaval, valamint a ndvény- :
termesztok és a ndvényvédelemben érintett cégek el6tt 4ll6 kinfvasok-
. termelésre van igény, addig a klimavaltozas okozta ndvekv( kormyeze-

kal foglalkoztak a szakemberek.

,A globélis gabonapiac béviilése miatt komoly névekedési potencidl van :
a hazai agrériumban. Ahhoz azonban, hogy ez realizlédjon, tisztdban kell :
lenni a mezGgazdasdgi cégekkel és termeléssel szemben tdmasztott egy- :
© kell tobbet termelniik a gazdéknak. Mérpedig ez globélisan komoly ki-

re komolyabb elvardsokkal is. Mindez nemcsak a mez8gazdasagi cégek,

de az Oket finanszirozo pénzintézetek szamara is kilonGsen fontos, hisz
: 70 cégeket egyarant.

csak fgy tudunk hosszl tavd stratégiat és egylttmikodést kialakitani” -

mondta el Tres6 Istvan, a K&H agrérlizletg-fejlesztési féosztalyvezetdje.
Potsa Zs6fia, a Magyar Gabonafeldolgozok, Takarmanygydartok és Keres-
ked6k Szévetségének ftitkéra rdmutatott arra, hogy komoly [étjogo-
sultsdga van a gabonatermelés fokozasanak, mivel a népességndveke- :
dés jelenlegi trendje szerint évente mintegy 80 millié emberrel tébb éla
Foldon. Ez komoly ndvekedési potencidlt hordoz a magyar mez6gazda-
sag szaméra, hiszen Magyarorszag teriletének kizel fele szantéfold, ami -
messze felilmula az unids tlagot. A népességnovekedés kindlta lehe-

t&ségek mellett azonban az Eurdpai Unié gabonapiacanak alakuldsaval
is szadmolniuk kell a magyar termel6knek.

Czigdny Tibor, a Syngenta Ugyvezet( igazgatdja arrol beszélt, hogy mi-
kozben egyre nagyobb termésmennyiségre és hatékonyabb novény-

ti stressz, az urbanizal6das, valamint a sokszor tulzé fenntarthat6sa-
gi kovetelmények miatt csokken a mez8gazdasagi mlvelés alé est te-
riletek nagysaga. Ez tulajdonképpen azt jelenti, hogy kisebb terileten

hivasok elé 4llitja a ndvénytermesztd és a ndvényvédelemmel foglalko-

A Syngenta ezért tovabb folytatja a szantéfoldi vet6magok nemesitését,
a szantofoldi kisérletek végzését és a vet6mag-elGallitast Magyar-
arszagon, hogy biztosftsa a gazdak szédmara az ellenallobb, illetve ma-
gasabb terméshozamot biztositd ndvények termesztésének lehetsé-
gét. A szakember réamutatott arra is, hogy a fenntarthaté intenziv me-
z6gazdasdg nemcsak a kornyezetvédelmi kovetelmények betartasat, de
a termel6k gazdasagossaganak, valamint a szocialis szempontok figye-
lembevételét is kel,, hogy jelentse. =

=& The cereal sector faces opportunities and challenges

K&H and Agrér Eurdpa Kft.s latest Agriculture Club event concentrated
on trends in the cereal market. Istvan Tresé, the head of K&H's agricultural
sector development division told that the expansion of the global cereal
market entails a serious growth potential for Hungary’s agriculture. In order
to be able to realise this, the requirements of financing institutions from
agricultural businesses must be clarified - this is important for both parties.
Zs6fia Pétsa, general secretary of the Hungarian Grain and Feed Association

pointed out that nearly half of Hungary’s territory is arable land, which is
much higher the European Union average, so there is great growth potential
in cereal farming. Syngenta managing director Tibor Czigdny spoke about
the challenges that lie ahead of both farmers and crop protection firms all
over the world. This is the reason why Syngenta will continue producing top
quality seed grains and developing innovative technologies for achieving
higher yield in Hungary. =

Tobb tamogatashoz juthatnak a

Mig az elmUlt két évben 6,5 milliard forintbél gazdalkodott a magyar sz6-
[6- és bordgazat, a kdvetkez( 6t évben mintegy 8,5 millird forint unios
tédmogatast haszndlhatnak fel. A 2012-2013-as borpiaci évben a ma- :
gyar sz616- és borégazat tdmogatdsi 8sszege 6,5 milliard forint volt, dm
a kbvetkez6 6t évben évi 29 millid eurdt (mintegy 8,5 millidrd forintot) :

boraszok

haszndlhat fel az dgazat. A sz6l6- és bordgazatban elérhetd tdmogata-
sok megvaltozott rendszere miatt a kdvetkez6 6téves szakaszban min-
den eddiginél nagyobb mérték(i tdmogatasra szamithat az orszag az
Eurdpai Uniétdl, elsGsorban szerkezetatalakitasra és gépek, berende-
zések beszerzésére. s

28 More funding available to winemakers

In the last two years Hungary'’s viticulture and winemaking sector received HUF
6.5 billion in funding, but in the next five years the European Union will finance

the sector with HUF 8.5 billion. Thanks to the new financing system the sector
will receive more money from the EU than ever before. =
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» Egyiittmiikodik a NAK
és a Vetomag Szdvetség

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)
és a Vetmag Szovetség és Terméktandcs
(VSZT) egyetért abban, hogy a rendezett ve-
témagpiaci viszonyok kialakitasa, fenntarta-
sa és a legdlis piaci szerepl6k erdsitése csak
folyamatos egyuttmUkodéssel lehetséges,
ezért egyUtt vallaltak, hogy kozos javaslato-
kat fogalmaznak meg a dontéshozok felé.
A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara vallal-
ta, hogy a COPA-COGECA férumain képvise-
lendd tagallami &lldspont kialakitasa el6tt
egyeztet a VSZT-vel, illetve az Uléseken el-
hangzottakrol rendszeres téjékoztatast ad.
A NAK a tovabbiakban is biztositja, hogy
a VSZT képviselje Magyarorszagot a CO-
PA-COGECA Vet6mag Munkacsoportjaban.
A VSZT a megallapodasban vallalta, hogy a
vet6émagtermesztést, illetve a vetémag-fel-
dolgozast és -forgalmazast érint6 valameny-
nyi jogszabaly megalkotédsdra és modosita-
sara vonatkoz0 javaslatarol egyeztet a Nem-
zeti Agrérgazdasdagi Kamaréval. A felek a ve-
témagipar fejlesztését célzd beruhdzasok
és tamogatasok, illetve a fliggetlen poszt-
regisztracios fajtakisérleti rendszer megfe-
lel§ hatterének biztositasa tigyében is ko-
20s dllaspontot alakitanak ki.

=& NAK and Hungarian Seed Association
start cooperation

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) and
the Hungarian Seed Association and Product
Board (VSZT) drafted recommendations to-
gether, which they will submit to decision-makers.
Both parties believe that the seed market can
only be regulated and the positions of legitimate
market players can only be reinforced by con-
stant cooperation. «

» Viragzo Vidékiink Europa Nap

Az U Vidékfejlesztési Program lehetGségei
és kihivasai voltak kdzéppontban a Magyar
Nemzeti Vidéki Haldzat kozelmultban, Kecs-
keméten szervezett konferencidjan. A halo-
zat célja, hogy a vidéken él6k boldoguldsa-
nak érdekében dsszehangolja a vidékfejlesz-
tésben érintett kormanyzati, civil és szakmai
szervezetek munkdjat. Orszagos és helyi ren-
dezvények, kiadvanyok, tanulmanyutak és
képzések segitségével tavaly csaknem 900
milli6 forintot juttattak el a vidék Magyaror-
szdgara. Folyamatosan bévils taglétszamuk
meghaladja a tizenegyezer f6t.

Székely Erika, a NAK vidékfejlesztési szak-
ért6je a szaktandcsadas Uj rendszerérdl és
tamogatasardl tartott el6adast. Jelent6s
valtozas a rendszerben, hogy a jogszabalyi
valtozasoknak megfelel6en 2014. oktdber
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: 1-t6la NAK latja majd el az Orszagos Szak-
- tandcsadasi Kozpont, valamint az ¢j Nem-
© zeti Agrér-tandcsadasi Bizottsag titkarsa-
. gifeladatait.

: Prospering Countryside Day of Europe

© Hungary’s National Countryside Network re-
. cently organised a conference in Kecskemét, the
. theme of which was the opportunities and chal-
. lenges of the new Rural Development Pro-
: gramme. The network’s goal is to coordinate the
- work of governmental and non-governmental
. actors in rural development for the prosperity of
. country dwellers. Last year the countryside be-
* nefitted with almost HUF goo million from the
. organisation’s wok in the form of various pro-
© grammes and publications. «

» Fujtabemutatokat, nyilt napokat
szervez a NAK és a« NEBIH

A Nemzeti Elelmiszerldnc-biztonségi Hiva-
. tal Novénytermesztési és Kertészeti lgaz-
gat6sédga (NEBIH NKI) 2014-t6l Uijra elindft-
© ja az &llamilag elismert novényfajtak kisér-
. letét. A fajtakisérletek eredményeit a NAK-
. kal kdzosen szervezett fajtabemutatékon,
. nyllt napokon mutatjak be az érdekl6dd gaz-
: dalkodoknak. A fajtabemutatok, nyilt napok
: kdz0s megrendezése a NAK és a NEBIH ko-
z0tti, hosszU tévra tervezett, szoros szak-
: mai egyuttmikodés egyik lépese. A kozel-
. jovben aldirandd megallapodasban a NAK
© és aNEBIH az élelmiszerldnc-biztonsag javi-
| tasat tlizi ki célul, amely magaban foglalja az
. egészséges kornyezet megteremtését, az
. egységes, kivald minGség, biztonsagos ter-
: mékek el6allitasat, forgalmazésat, felhasz-
. naldsat a gazdalkodok és a véllalkozasok te-
. vékenységének sikeressége érdekében.

NAK and NEBIH organise plant variety
. presentations and open days

In 2014 the National Food Chain Safety Authority

. (NEBIH) relaunches its state-approved plant vari-
. eties experiments. The results will be presented
. to farmers in the form of open days and plant
. variety presentations in cooperation with NAK.
. The two organisations will also sign an agree-
: ment on improving food chain safety. «

» Kereskedést nyito csengetés
a Budapesti Ertéktozsdén

: Egyuttmikodési megdllapodést irt ald a Bu-
© dapesti Ertékt6zsde (BET) és a NAK a ma-
. gyar agrérgazdasag és a magyar rupiac fej-
. lesztésének elGsegitése érdekében. Ez al-
. kalombdl tnnepélyes csengetéssel nyitot-
© tameg a kereskedést Katona Zsolt, a BET
© vezérigazgatoja és Gydirffy Baldzs, a NAK el-
© noke. A partnerek célja egyebek kizt, hogy a
. szorosabb egylittmiikodés eredményeként
© az agrérpiaci kereskedelem minél nagyobb
© része a t6zsdére terel6djon.

Bell ring opens trading at the Budapest
Stock Exchange

Budapest Stock Exchange (BET) and NAK signed
a cooperation agreement for the development of
Hungary’s agriculture and produce market. On

this occasion BET CEO Zsolt Katona and NAK

president Baldzs Gyorffy symbolically rang the
stock exchange’s bell together to signal the start
of trading. «

» Stratégiai megdllapodast irt ala
a NAK és az Ipartestiiletek

Orszagos Szdvetsége
Az egyéni, csaladi és mikrovallalkozasok gaz-
ddlkodasi feltételrendszerének javitasa ér-
dekében stratégiai egyuttmUkodési meg-
dllapodast irt ald a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara az Ipartestiletek Orszagos Szovet-
ségével (IPOSZ). A megdllapodas értelmé-
ben a két szervezet minden rendelkezésre
all6 eszkozzel segiteni kivanja, hogy a palya-
zatokat kilrd szervezetek lehetség szerint
prioritdsként vegyek figyelembe az egyéni,

csalddi és mikrovallalkozasok gazdalkodasi

feltételrendszerének javitdsat.

NAK and the IPOSZ sign strategic
agreement

NAK and the Hungarian Association of Crafts-
men’s Corporations (IPOSZ) signed a strategic
agreement on improving the situation of indi-
vidual, family and micro-enterprises. The two or-
ganisations will do their best to promote these
entrepreneurs interests in programmes granting
subsidies. «

» Erzékenyito program a NAK
kozpontjahan

A Nem Adom Fel Alapftvany és a Kézenfog-
va Alapitvany a megvaltozott munkaképes-
segd munkavallalok fogadasara késziti fel a
vallalatok munkatarsait. A kozelmultban a
NAK budapesti kdzpontjaba a feladatra ki-
valasztott és felkészlt, sérilt élethelyzet-
ben él6 emberek, Ugynevezett tapasztalati
szakért6k érkeztek. Az autista, l&tassérlt,
hallassérilt, értelmileg vagy mozgasaban
akadalyozott alapftvanyi munkatarsak, mint
egy akadalyversenyen, kilonbozd allomaso-
kon vartak a kamarai kollégékat. A harom-
0Ords tréninget 0sszegz6 beszélgetés zarta,
amelyen az volt az uralkodd vélemény, hogy
tobb taldlkozasi alkalomra lenne sziikség a
serilt és az ,ép” tarsadalom kozott.

Programme makes employees more
sensitive at the NAK headquarters

Recently NAK invited people living with disabilit-
ies to its Budapest headquarters, who took part
in a programme organised for NAK staff to make

them more aware of how the disabled have to

live and work. NAK employees had to perform
various tasks and after the 3-hour programmes a
discussion closed the training. «



Uj magyar éntézési program készil
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Nemcsak tervet, olcso vizet
is kapnak a gazdak

Elkészllt a nemzeti vizstratégia a vizgazdalkodasrdl, 6ntdzésrol és aszalykezelésrdl. A kor-
many, illetve a vidékfejlesztési tarca nyitott minden olyan megoldasra, amely a feladatokat
konkrét elképzelésekkel segiti. A jelenleg ontozott 300 ezer mellett tovabbi 300 ezer hek-
tarnyi terllet 6ntozésének igényét jelezték a gazdak egy, a Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK) kdzelmultban készitett felmérése szerint.

Magyarorszag a feltételes ont6zés zonaja-
ba tartozik, ahol a legtobb novényfaj 6n-

tozés nélkiil is termeszthetd. A tervszer(i

ontozéses gazdalkodas ugyanakkor eze-

ken a teriileteken is csokkenti a hozamok :

ingadozasat, noveli annak mennyiségét,
értékét, és legtobb esetben javitja a ter-
mék minGségét, kiszamithatéva teszi a no-

vénytermesztés biztonsagat, figgetleniti

azt a szélséséges iddjarasi hatasoktdl.

Napjainkban Magyarorszagon mintegy
100 ezer hektart dntoznek, ellentétbena :

kordbban kialakitott 300 ezer hektart is
meghaladd, kiépitett ontozési lehetdsé-
gekkel. Az 6ntozés visszaesésének az a 6
oka, hogy az 6nt6zés koltségeit nehezen
lehet érvényesiteni a megtermelt termé-
nyek drdban, illetve a hazai termel6k el-
sésorban aszalykar elhdritasa céljabdl 6n-
toznek, s nem az intenziv 6ntézéses gaz-
déalkodas feltételei szerint.

Az 6nt6zési koltségek dont6 része (70-90
szdzaléka) a tablan beliil keletkezik, hi-

szen a viznek a novényhez juttatdsa csak :

jelentds energiabevitel révén lehetséges.

Ugyanakkor az 6ntézés szempontjabol

lényeges novények (szant6foldi zoldség,
cukorrépa) a feldolgozdkapacitas megszii-
nése miatt keriiltek ki az 6nt6zési kulta-
rabol, csokkentve az 6ntozott teriiletet.

200 milliardra lenne sziikség
Megdobbentd, de Magyarorszagon a ter-

Eurépai Uni6 atlaganak alig a fele. A ha-
zai aranyt novelné a kormany, mar az el-
mult négy évben is probalkozott az 6nt6-

zés és belvizelvezetés reformjaval. Eddig

jellemzG6en azok a gazdasagok vagtak bele

ontozési beruhazasba, amelyek egyébként

is koltenek a termelés fejlesztésére.

© Magyarorszégon a terméteriilet 5 szazalékan ént6znek, ez az Eurépai Unié atlagénak alig a fele -

L _—

: ezen az aranyon javitana a kormany

. A gazdik igénye most hatérozott kor-
' manyzati szdndékkal tarsul, a kamara
. szakemberei ezért mérték fel az ontoz6-
. viz-igényeket orszdgszerte. Jelenleg 200
- ezer hektdrra van vizjogi engedélyiik a
- gazdalkoddknak, amely alapjén az utobbi :
években 60-120 ezer hektért ontoznek. A :
© NAK falugazdészai segitségével marcius
- végéig mérte fel az idei évre vonatkozo, il-
- letve a hosszabb tdvi mezégazdasdgion-
. tozéviz-igényeket, melynek sordn tovab-
© bi 300 ezer hektarnyi teriilet 6ntozésének :

igényét jelezték a gazdak. A felmérés a fel-
szini vizek esetében késziilt el. Vizjogi en-
gedéllyel 2430 gazda rendelkezik, és to-
vabbi 4400 gazdalkodo ontozési igényét
regisztraltak a felmérésben.

A felmérés célja volt, hogy a vizigényeket
teriilethez kossék, azokat konkrétan azo-
nositani lehessen. Az ontozésfejlesztés-
re most a becslések szerint mintegy 200
millidrd forintra volna sziitkség, hogy a
tervekben szerepl? teriiletet ellathassak
ontozévizzel.

méteriilet 6t szdzalékdn 6ntoznek, ez az Tarozofejlesztési elkepzelések

Osszes vizsgalt

Tarozé

Kézéptavon

Kozfoglalkoztatas

megvaldsithato koltség keretében

tarozo(db)  LETOB2L  tarozi(an)  fErTOBAL HAIRIRL s
Dombvidéki 121 132 95 106 32,57 326
Sikvidéki 134 291 24 35 1297 129
Osszesen 255 423 119 141 45,54 4,55
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A kormany még a tavasszal dontott arrdl,
hogy a mez6gazdasagi vizfelhasznalok
részére az dllam ingyenesen biztositja az
ontozésre hasznalt vizet. Hataroztak ar-
rolis, hogy valamennyi dllami tulajdonu
vizi 1étesitmény, tobbek kozott a 28 000
kilométernyi dllami kezelésti vizhalézat
vagyonkezelése, fenntartdsa és iizemelte-
tése a vizligyi igazgatosagokhoz keriil.

Rovid, kozép- és hosszu tav

Arra is itt a lehetdség, hogy az eurdpai
unios forrasokat, a Start kozmunkaprog-
ramban rejl6 lehet6ségeket, az Eurdpai
Unio és az allam nyujtotta anyagiakat er-
re a tervre dsszpontositsak. A vizgazdal-
kodasi tevékenység hatékonyabba tétele
érdekében harom idgsavban kivanjak at-
alakitaniaz 6ntozéshez kapcsolddo jelen-
legi gazdasagi és szervezeti rendszert.
Az els6 id6sav, a rovid tavu teenddk
(2014) alapvetGen azokat az elemeket

tartalmazzak, amelyek a vizgazdalkodasi
stratégia és politika részletes kidolgoza-
sat, a végrehajtasahoz sziikséges alapfel-
tételek megteremtését, az Eurdpai Unid
4j pénziigyi tervezési ciklusanak el6ké-
szit6 munkait, illetve az azonnali intéz-
kedéseket jelentik. A masodik idésav a
kozéptava teenddk (2021) megdllapitdsa-
val a meger6s6d6 vizgazdalkoddsi intéz-
ményrendszer 4ltal az EU 2020-ig sz616
pénziigyi tervéhez igazodva tartalmaz-
za a stratégia kiteljesedéséhez sziikséges
elvégzendd feladatokat. A harmadik id6-
szak a hosszu tava teend6k (2027) végre-
hajtasa a stabilizalt vizgazdalkodasi szer-
vezetrendszer altal. (Részletesebben ld.
keretes irdsunkat.)

Az 6ntoz6rendszerek ki- és ujraépitése
mellett a telepiilések és a lakossdg nem
ivoviz célu vizsziikségletének biztosita-
sara rendkiviil fontos a helyi vizkarozas
péalydzatainak el6segitése, ahogy szitkség

van az allam fokozott felel6ssége mel-
lett és a vizbiztonsag megteremtése ér-
dekében az arvizek és belvizek kezelése
soran a megel6zésre, a vizek lehet6ség
szerinti visszatartdsdra, a tdrozas nove-
lésére is.

Elfolyatott lehetdségek hazija
Ont6zés szempontjabsl Magyarorszdg
az elszalasztott, pontosabban az elfolya-
tott lehet6ségek orszaga. Magyarorszag
a Fold egyik legzartabb medencéjében,
annak legmélyebb fekvésti részén he-
lyezkedik el. A lefolyastalan, vagy elon-
tésnek kitett teriiletek aranya nagy. Fel-
szini vizeink 4tlagos évenkénti lefolya-
sa 118 millidrd m?, és ez csaknem teljes
egészében (95 szazalék) kiilfoldrol szar-
mazik. Az évi 12 ezer m’-rel az egy f6re
vetitett felszini vizkészletiink az egyik
legnagyobb Eurépdban, de nagy része a
Dunahoz kotddik.

1. Rovid tavu teend6k (2014):

— Az 6ntozési feltételek torvényi sza-
béalyozasa 6nall6 térvényben, vagy a
vizgazdalkodasi torvény atfogd meg-
ujitasa. A vizkészleteket magyar kéz-
ben kell tartani, illetve ahol lehet,
mindent.

— Feliil kell vizsgalni a vizgazdalkodasi
tarsulatok miikodését szabalyozo jo-
gi eléirasokat.

— Létre kell hozni az orszagos hatasko-
rlit Nemzeti Ont6zési Ugynokséget.

mas, mezdgazdasagi célu vizhaszna-
lati dij mentességének, illetve tamo-
gatasdnak kérdését.

— Be kell vezetni az un. egynyaras enge-
délyek ujboli alkalmazasat és az egy-
szerlsitett eljardsokat.

— Alakossag és a telepiilések szamara biz-
tositani kell a csapadékvizek hasznosi-

palyazati Gton torténd tamogatasat.

- Kiemelten kell kezelni a Homokhétsag
vizpétldsanak kérdését az azonnali be-
avatkozasokra teend6 intézkedések és
a tartds hatasok kidolgozasa okan.

- Az aszalyok hatdsainak enyhitéséhez
az aszalystratégia miel6bbi jovahagya-
sa sziikséges.

2. Kozéptava teendé6k (2021):

— A talajtarozast biztosité agrotechni-
ka alkalmazdsanak 6sztonzése jogi és
gazdasagi eszkozokkel.

— Mély fekvést, rendszeresen belviz-
jarta, talajhibas teriiletek szantéfoldi

— Feliil kell vizsgélni az 6ntdzési, vagy :

tasat (tarozasat) szolgalo létesitmények

termelésbél torténd kivondsa miive-

. lésidg valtdsaval, teriiletcserével.

. — Az érintett terliletekre aszdlykezelé-
si terveket és cselekvési programokat
kell kidolgozni.

© — Az eltéré hozamu csapadékhoz alkal-

© mazkodni képes névények révén meg-
felel terméshozam érhetd el. A vizta-
karékos fajtak révén gondoskodhatunk

. egy-egy térség eltartoképességérol.

© — A vizi létesitmények tjrakategorizaldsa.

© — A vizi létesitmények kataszteri nyil-

vantartasanak befejezése.

. 3. Hosszu tava teenddk (2027):

. — A tdrozds programok keretében sziik-

: séges beavatkozdsok befejezése.

: — Osszehangolt vizgazdalkoddsi és tdj-

hasznalati alapelveket kell megfogal-

mazni és érvényesiteni a kapcsolodo

stratégiai anyagokban, allami progra-

. mokban és jogszabdlyokban.

. — Az érintett teriileteken a tajak termé-

- szetes adottsagaihoz, domborzatahoz
a jelenleginél jobban igazodd, keve-
sebb nem megujulé energiaforras fel-
hasznalasaval tizemeltethet6 vizgaz-
délkodasi és teriilethasznalati rend-

: szerek létrehozdsa.

© — A gazdaségi tevékenységeknek alkal-

© mazkodniuk kell a vizgyjték vizkész-
letéhez, vagyis a felhasznalds nem ve-
zethet a mar terhelt korzetek ellatasi

. bizonytalansagahoz.

. — Aszaly-el6rejelzés pontositasa és fej-
lesztése, aszalykockazat-kezelési ter-
vek elkészitése és megvalositasa.

: — A meglévé vizellatd infrastruktardk

: — Vizrendszerek vizvisszatartdson ala-

- - Uj vizellaté infrastruktarak (csator-

=
. 1.Short term tasks (2014):

. —Passing new law exclusively regulating irriga-
. —Revision of the regulations on operating water
- — A National Irrigation Agency must be estab-
- —Irrigation water use fee exemptions and the
2. Medium term tasks (-2021):

- Agricultural production has to be discontin-
- Drought management plans to be developed
- —New categories to be established for water

- Water management facilities register must be
-Work to be completed in programmes in-
: - Coordinated water management and land-

- Economic activities must be adapted to re-

-Improving the drought forecasting system,

- Restoring the capacity of existing water sup-

- Building new water supply infrastructure

1o

kapacitasanak helyreallitasa, moder-
nizaldsa és fenntartasa.

puld korszertisitése.

nak, tarozok stb.) épitése.

tion conditions or comprehensive revision of
the existing water management law.

management companies.
lished.

system of subsidies must be reviewed.

ued on land with damaged soil (land located in
areas where inland water occurs frequently).

for drought areas.
management facilities.
completed.

3. Long term tasks (-2027):
volving water reserves.

scape use basic principles must be defined
and put into practice.

serves in water catchment areas.

drought risk management system plans to be
made and implemented.

ply infrastructure, modernisation.

(canals, water reserves, etc.).
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A vizmérlegherz tartozik, hogy az atlagos
id6jarasu években az orszag teriiletére hul-
16 58 millidrd m? csapadékbdl 52 millidrd
elparolog és beszivarog. Az éghajlati adott-
sagok kovetkeztében, a parolgas miatt kis-
mértéki a hazailefolyds. A vizek harom-
negyed része a Duna, a Tisza és a Drava
medrében talalhato. Lathato, hogy éssze-
rii vizvisszatartas és csapadékviz-gazdal-
kodas révén a vizgazdalkodas és a mez6-
gazdasag rendelkezik tartalékokkal.

A vizzel kapcsolatos feladatok jelentés
részének kozgazdasdgi alapon valé meg-
kozelitése csak szigora gazdasagi és po-
litikai kompromisszumok mellett lehet-
séges, mivel ezek a szocidlis ellatdshoz és
létbiztonséghoz kotédnek. Eppen ezért,
ahogy a stratégiaban is megfogalmaztak,
avizgazdalkodasi alapfeladatokhoz sziik-
séges forrasok biztositasdanak elmarada-
sa nagy kockazatot jelent. A fejlesztések
forrasai mara az EU tdmogatdsi forrasok-
ra tevddtek at, ahol az 6nrészek biztosi-
tdsa, valamint a megvalositast kovetGen
kotelez6 fenntartdsi feladatok hazai for-
rasokat is igényelnek.

Aszaly ellen muszaj

A vizhiany és aszaly egyre nagyobb kihi-
vast jelent a vizgazdalkodassal foglakozo
szakemberek szamdara. Magyarorszagon
anagy vizgazdalkodasi rendszerek meg-
épitésekor a teriilethaszndlati igények a
gyors vizelvezetésen alapuld vizgazdal-
kodasi modszereket helyezték el6térbe.
A vizgazdalkodasi szakemberek jelezték,
hogy a vizek visszatartasa rendkiviili je-
lent6ségi feladat.

A helyzet tobb ok miatt is romlani fog:
egyrészt az 6kologiai vizkészlet (meder-
ben hagyandd) és az éghajlatvaltozas var-
haté hatdsa miatt a hasznosithaté kész-
letek csokkeni fognak, masrészt, szintén

Kiilféldrél érkezikc:

| 111,5 km?
J XN
Hazai csapadék:
56 km?

Hm;'_:}/
50
L

Hazailefolyas:
6 km3

4

Egy fére juld hazai vizkészlet:
600 m3/év
e

éghajlati hatasok kovetkeztében, nének az
igények. Vagyis a készletek kihaszndltsa-
ga no, a tartalékok csokkennek, illetve
egyes térségekben és idészakokban viz-
hiany léphet fel, ami f6ként tarozassal,
az 6kologiai rendszerek (erddk, talaj stb.)
pufferkapacitdsanak novelésével és az igé-
nyek tervezésével, lehet6ségekhez igazi-
tasaval kompenzdlhatd.

A mezbgazdasagi vizszolgaltatds arképzé-
sének rendezése elkeriilhetetlen. Sziikség
van a szolgaltatéi kor feliilvizsgalatara is,
tovabba a szolgaltatds részletes feltételei-
nek tjragondolasara, uj, szakmai alapo-
kon szervezett mindsitési folyamat (akk-
reditdcid) kidolgozasara. A rendelkezés-
re allas (allando koltségek) és a tényleges
vizmennyiség igénybevételének (valtozd
koltségek) aranya altalanossdgban 80-20
szazalékra tehetd. Ennek alapjan kétté-
nyezds koltségkalkulacids séma beveze-
tése indokolt.

A nemzeti vizstratégia megfogalmazta a
korszerii, tudomanyosan megalapozott
ontozés alapelveit is. Ezek szerint az 6n-
tozést ott célszer fejleszteni, ahol erre

alapanyag #z7z777+

. Vizfelhasznalas:
1,5 km?

" VIZBEN GAZDAG ORSZAG
A nagy folydk melletti terliletek

alegalkalmasabb természeti, kozgazda-
sagi feltételek vannak. Akkor célszert
bevezetni, amikor a termelés szinvona-
la elérte, illetve megkozelitette a szaraz
gazdalkodds koriilményei kozott gazda-
sagosan elérhet termelési szinvonalat.
Az 6ntdzés egy adott teriilet természe-
tes vizhdztartasaba torténd beavatkozas
egyik mddja, amely els6dlegesen a talaj
vagy a légkor vizkészletének kielégité-
sét célozza.

Fontos szempont, hogy a tarozdkialaki-
tas a kornyezet- és természetvédelmi igé-
nyekre tekintettel torténjen. Valameny-
nyi 4j tarozot tajba illesztve, ,,z61d taro-
z6ként” kell megépiteni, az ésszerti viz-
hasznalat és az tizemelési konfliktusok
csokkentése érdekében a ,,jo halaszati és
horgaszati gyakorlat” alkalmazasi méd-
szertananak és mikodtetési feltételeinek
egyidejii kidolgozasaval. A fejlesztéseket
0ssze kell hangolni a talajvédelmi szabé-
lyozasokkal, kiilondsen a talajmiivelési és
termd&helyvédelmi kérdéseket kezel§ ta-
mogatasi rendszerekben.

Czauner P.

2% New irrigation programme is already in the pipeline

In Hungary most plant varieties can be grown without irrigation, but with a
well-planned irrigation strategy yield can be made more stable even in these
crops, what is more, in addition to higher yield quality would also improve. At
the moment 100,000 hectares of land is irrigated in Hungary, while in the past
an irrigation system was established for 300,000 hectares. The main reason
behind the reduction in the size of irrigated land is that irrigation costs are
difficult to be included in produce prices when selling them. It may be shock-
ing news that only 5 percent of agricultural land is irrigated in Hungary - this
is half of the European Union average. Both the government and land own-
ers wish to increase the size of irrigated land. Presently farmers have irrig-
ation licence for 200,000 hectares but only 60,000-120,000 hectares were
irrigated in the last few years. According to the Hungarian Chamber of Ag-
riculture (NAK), there is farmer demand for irrigating 300,000 hectares and
2,430 farmers have irrigation licence, with another 4,400 having applied for
licence already. Estimation is that HUF 200 billion would be needed for irriga-
tion system development. The government intends to transform the current
system in three stages: in the first (2014) the new policy will be developed
and the basic implementation conditions will be created; in the second stage
(2021), in line with the EU’s budgetary planning period until 2020, the neces-
sary steps will be taken to realise the new strategy; in the third stage (2027)
the long-term objectives will be realised by the water management organisa-

tion. Hungary’s surface water flow represents a volume of 118 billion m? per
year and g5 percent of this comes from outside of the country’s borders. The
per capita 12,000m?3 yearly water quantity is one of the biggest in Europe but
the majority is related to the river Danube. In average weather conditions 58
billion m3 of rain falls in a year, from which 52 billion m3 evaporates and leaks
into the ground. Three quarters of water is in the rivers, Danube, Tisza and
Drdva. These data make it clear that Hungary and Hungarian agriculture have
reserves for irrigation with sound water retaining and management. Drought
and the lack of water represent a growing challenge for water management
experts in Hungary. An ever-bigger proportion of our water stock is being used
and our reserves are shrinking. In certain areas and periods water shortages
occur from time to time. The change in the pricing of agricultural water ser-
vices cannot be delayed any more. What is more, the list of service providers
also needs to be reviewed, together with the conditions of service providing
and the accreditation process. Hungary’s new water strategy specifies the
basic principles of irrigation, stating that it has to be developed in areas where
the natural and economic conditions are best suited for it. Irrigation has to be
started only when the level of production without irrigation has reached its
limits. Environmental considerations must be observed when creating water
reserves: all new water reserves must be ‘green reserves’ and development

work must be harmonised with soil protection regulations.=
Trade 2014.
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Csapok

Ahogy szok-
tuk monda-
~ ni, ebben a
- vildgban két
ember van

Godrosy Balazs
ligyvezetd
GFS Consulting

nincs pénze,
amasik, aki-
nek van!
Aprilis végének hire az volt,
hogy az MNB - folytatva a
pénziigyi fliggetlenségért vi-
vott szabadsdgharcot — re-
kordmélységtire, 2,5 szaza-
lékra csokkentette az alap-
kamatot, ahogy azt korabbi
elemzésiinkben mar eldre is
jeleztiik...

A hazai gazdasagpolitikai ve-
zetéket nem nagyon zavar-
ta a forint gyengélkedése, igy
nagy esély van arra, hogy az
MNB tovabbi alapkamatot
csokkent. S6t! A gazdasag-
politika nyilvanvalé eszkoze
az alacsony banki kamat, hi-
szen igy olcsdbb a hitelfelvé-
tel, valamint ezzel is igyekez-
nek 6sztonozni, hogy a gazda-
sagi szerepldk, illetve magan-
személyek ne a kevésbé vonzé
bankbetétben tartsak a pénze-
iket. Ezek hatdsa pedig egyiit-
tesen azt eredményezi, hogy
a téke a gazdasag novekedé-
sébe tud dramlani. Az export
tamogatdsa és a kiilfoldi beru-
hazasok hazai novelése pedig
az alacsony alapkamat miat-
ti gyengébb forinttal érhetd el
konnyebben.

Ekozben beindult az orosz-
barat gézhenger és az ukran
hadsereg. Az ukran valsag
eszkalalédasa tovabbra sem

- hasznalt a rendre harmatos

: teljesitményt produkalé fo-
- rintocskdnak. A jelen idészak
- nagy kérdései, hogy Briisz-

- szelben zarjak-e el a pénzcsa-

‘ a gondban: az :
el egyik, akinek : csapot?

pot vagy Moszkvéaban a gaz-

© A tengerenttilon a Fed a vart-
- nak megfeleléen csokkentet-
: te a kotvényvasérlas havi ke-
: retosszegét 45 millidrd dollar-
. ra, de az amcsik arcardl nem
: fagyott le a mosoly. Sét, ki-
: robbano gazdasagi hirek lat-
. tak napvildgot. Az amerikai
- munkaerd-piaci jelentés sok-
 kal kedvezébb lett, mint ami-
" re az okos elemz8k szdmitot-
© tak. Mivel az eltelt két esztend§
* legjobb adatat publikéltak az
: 4j munkahelyek tekintetében,
: és a munkanélkiiliségi rata is
: avélsag elotti szintre siillyedt,
: mindenki annak 6riilt, hogy
: berobbant az amcsi fogyasz-
. tas, amely a gazdasdg egyik
. motorja.

" A nemesfémek és 4svanyi
- anyagok 4rfolyamai az el-
- foglalt-visszafoglalt ukran
: rendérérsok mennyiségének
- megfelelden ingadoztak, és a
. polgarhabort alakuldsianak
- megfelelden ingadoznak is a
- kozeljovoben.

: A nagyjabdl 2 szézalékos beté-
. tikamat-szint ugyanakkor je-
- lentds fejtorést okoz a forintbe-
- tét-tulajdonosoknak. Kénnyen
 belathat6, hogy redlértékben
* ez nem hoz gyarapodést. Az
- alacsony hozamok és a magas
- kockazatok miatt napjainkban
" is érdemes a befektet6knek
- minden szempontbdl diver-
- zifikélt portfoliot épiteni!

E& Taps

Ez nekun

Dr. Szabé Jeng
agrarkozgazdédsz

Az utdbbi par évben éledezni
kezdtek a magyar-kinai gazda-
sagi kapcsolatok. Uzletember-
talalkozok, kormanydelegéciok,
s6t kdlcsonds miniszterelnoki
latogatasok is segitették a két-

oldall gazdasagi kapcsolatok fejlesztését.

A diplomdaciai kapcsolatok apropénzre valta-
sarél tanuskodik tobbek kozott a fellendils-
ben |év6 termékkereskedelem és a kinai be-
ruhdzasok beinduldsardl szallingdzd hirek is.

ina ma a viladg egyik :
leggyorsabban fejl6dé :

orszaga. Tobb évtizede :
prosperal6 gazdasaga vonzé
minden magdra valamitis ad6 :

multinaciondlis nagyvallalat,

illetve orszdg szdmara. Olyan :

kelet-azsiai gazdasagi nagy-
hatalomrdl van ugyanis szo,
mely mar Németorszag kiilpi-
aci teljesitményét is feliilmul-
ja, és kiilkereskedelmi mérleg-

tobbletébél az USA kozponti

koltségvetésének mérleghia-
nyat is finanszirozni képes.

Agrarexport
takaréklangon

Ha csak az utdbbi évet néz-
ziik, akkor kozel 7 szazalék-
kal n6tt a magyar nemzetgaz- :
dasdgi export és 4 szdzalékkal :

csokkent a Kinabdl szarma-
z6 import, igy javult a kiilke-
reskedelmi egyenleg. A po-
zitiv valtozasok arnyolda-
la ugyanakkor, hogy a kinai
import Osszességében még
mindig 2,7-szerese a mi, ki-
nai piaci nemzetgazdasagi ex-
portunknak. A javul¢ kiilke-
reskedelmi mérleg tehat valo-
jaban csak a kiilkereskedelmi
mérleghiany mérséklédését
jelenti. Masrészt a magyar
nemzetgazdasagi exportnak
2012-ben mindossze 1,7, 2013-
ban pedig 1,8 szazaléka ira-
nyult Kinaba, és az onnan
szarmaz6 import is csak 5,7,
illetve 5,4 szazalékat képez-
te a teljes magyar behozatal-
nak. Kina a magyar agrarki-
vitelt nézve még szerényebb

At the end of April the Central Bank of Hungary (MNB) lowered the base rate
to arecord level: 2.5 percent. It seems that Hungary’s monetary policy uses
the low base rate to motivate businesses and private individuals for taking
out loans instead of depositing their money into bank accounts. Support-
ing export and increasing the level of foreign investment in Hungary can be
done more efficiently with a weak forint, too. If we look beyond our borders,
two big questions emerge: will Brussels turn off the money tap or will Mo-
scow turn off the gas tap? Overseas the Fed announced that it would reduce
its monthly budget for bond purchases to USD 45 billion, but the Americans
keep smiling as the unemployment rate sank below the pre-recession level
and internal consumption is speeding up the economy. Back to Hungary:
the 2-percent interest rate on deposits hardly brings profit to forint deposit

owners, but if they invest their money, the yield is low and the risk is high!
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A ndvekvd hazai élelmiszer-sziikséglet kielégitése a terméfold
sz(ikében lévd Kindnak komoly gondot jelent, igy az dnellatdsra
berendezkedé kinai agrérpolitika hosszabb tdvon sem nélkiilozheti
a kiilpiaci élelmiszerforrasok felderitését
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piaci szerepld, hiszen a tel-
jes, 2013-as magyar agrar-
kivitelnek pusztan az egyti-
zed (0,1%) szdzalékat fedi le.
Diplomadciai eréfeszitések ide,
izletemberi delegaciok oda,
a kinai magyar agrarexport
gyertyalangon pislakol.
Kina a magyar gazdasdg szda-
mara nagy falat! Agrar-kiil-
kereskedelmiink szamédra pe-
dig riasztd nagy, hiszen a tobb
ezer kilométeres tavolsag és
a szallitasi utvonalak koltsé-
gesek és id6igényesek, ez pe-
dig erésen szelektdlja azt a
termékkort, amivel Kindaban
megjelenhetiink.

A sokszor dupla nagysagren-
di kinai élelmiszerimport
ugyanakkor arra is ravilagit,
hogy nem minden a tavolsag,
nem érdemes belenyugvassal
szemlélni a szdmunkra ked-
vezdtlen folyamatok alakuld-
sat, hiszen a Fold lakossaga
mintegy 22 szazalékanak ott-
hont ad6 Kindban egyre né-
pesebbé valik a tehetdsebb, a
rizsen kiviil hadst is igényl6
népréteg, ami extra keresle-
tet gerjeszt a mindségi élelmi-
szerek irant. A novekvo hazai
élelmiszer-sziikséglet kielé-
gitése a term6foldsziikében
1év6 Kindanak komoly gon-
dot jelent, igy az 6nellatasra
berendezkedd kinai agrar-
politika hosszabb tavon sem

nélkiilozheti a kiilpiaci élelmi-
szerforrasok felderitését.

A népélelmezés
kihivasa

A mintegy 103 Magyarorszag-
nyi Kindban ma tobb mint 1,3
millidard ember él. Ehhez ké-
pest a megmiivelhet foldte-
riilet a domborzati és éghajla-
ti viszonyok miatt meglehet6-
sen sziikre szabott, alig éri el
a 9,6 milli6 négyzetkilométer
teriiletdi orszag 14,9 szazalé-
kat. (Osszehasonlitasul: Ma-
gyarorszag mezGgazdasagilag
hasznositott teriilete az orszag
teljes teriiletének kozel 60 sza-
zalékat teszi ki.)

A 1épték azonban mas, hi-
szen mig nalunk ez a relative
magas mezbgazdasagi terii-
leti részarany 5,4 millié hek-
tart képvisel, addig Kinaban
a viszonylag alacsony mez6-
gazdasagi teriiletarany is 143
millié hektart reprezental.
Mig azonban a magyar mez6-
gazdasagi teriilet 25-sz6r9sén
gazdalkodhat az ottani aktiv
keresdk 36,7 szazaléka, ami
hozzavetéSlegesen 600 millio
gazdalkodét fed le, addig Ki-
nanak 134-szer nagyobb la-
kossag élelmezésérdl kell nap
mint nap gondoskodni.

A kihivés és a kormanyzati
felel6sség tehat nem mérhe-
t6 sem magyar, sem eurdpai

mércével, ezért Kindban 1ét-
sziikséglet az okoldgiai poten-
cidl minél magasabb szinvo-
nalu kihaszndldsa, a termés-
biztonsag magas miitragyado-
zisokkal és 6ntozéssel torténd
megteremtése. Kinaban mint-
egy 641 410 négyzetkilomé-
ternyi (kozel 7 Magyarorszag-
nyi) teriiletet 6ntéznek, ami
a mezbégazdasagi teriilet 36
szazaléka. Nalunk — az évti-
zedekre visszanyulo agrarpo-
litikai rovidlatas, a karos fis-
kalis szigor, a vizkormanyzas
tulbiirokratizalasa és kornye-
zetpolitikai retorziok miatt —
csak 1,3 szdzalékos az 6nto-
zOtt tertilet aranya!

A koztudottan vezetd po-
zicioban 1évé haltermelés,
népmozgalom jelleget dltve,
az akvakultdraban csucso-
sodik ki, igy nem véletlen,
hogy Kina a vilag legjelent6-
sebb édesvizi haltenyésztést
folytatd orszaga.

A kinai akvakultdra fej-
lesztésében a magyar kuta-
tok is kivették a résziiket.
(Vojnarovics Elek profesz-
szor Ur neve aranyat ér eb-
ben a kontinensnyi orszag-
ban, csakugy, mint Hugyecz
Laszl6 épitészmérnoké, a két
vilaghaboru kozotti Sang-
haj épitészeti arculatdnak
kialakitéjaé.)

Magyar-kinai agrartermék-kereskedelem (ezer euréban)

Export Import Egyenleg
2000 4386 10153 -5767
2001 5207 12068 -6861
2002 4531 8618 -4087
2003 5917 6230 g3
2004 4779 9800 -5021
2005 5846 7840 -1994
2006 5766 12010 -6244
2007 3166 15367 -12201
2008 2052 16798 -14746
2009 3224 12012 -8788
2010 5933 13720 -6787
2011 6549 14025 -7476
2012 8921 14619 -5698
2013 7870 15452 -7582
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Kina, a lehetOségek hazija

A Keleti Nyitas eredménye-
képpen a magyar vallalatok
érdeklédése is egyre novek-
szik a rendkiviili tuzleti le-
hetdségeket rejté Kina irant.
Ennek kézzelfoghato bizo-
nyitéka, hogy a HITA szer-
vezésében tobb mint 120
magyar lizletember latoga-
tott Pekingbe az év elején
egy magas szintd dllami la-
togatashoz kapcsoléddan,
melynek soran 18 megalla-
podast kotottek a kinai és
magyar partnerek.

A magyar kkv-k szama-
ra szamtalan teriileten ki-
nalkozik lehetéség mind az
aru-, mind a szolgdltatasex-
port teriiletén. E16bbi esetén
az élelmiszer-ipari termékek
(nyers és feldolgozott huster-
mékek, bébiételek, édesipari
termékek, prémium katego-
rids borok) és orvosi miisze-
rek, utobbi esetén példaul a
viz- és szennyvizkezeléssel
vagy hulladékgazdalkodas-
sal kapcsolatos szolgaltata-
sok indulhatnak sikerrel a
kinai piacon.
Mindazonaltal érdemes a
Kina iranyaba tekint ma-
gyar vallalkozoknak figye-
lembe venni a kulturalis
kiillonbségekbdl fakado, az
eurdpaitol eltérd iizleti szo-
kasokat.

A Kina irdnt érdekl6do iiz-
letembereknek javasoljuk,
hogy els6 1épésben szerez-
zenek alapos ismereteket a
piacrol. Ehhez j6 kiindulé-

pontot jelentenek a HITA
honlapjan elérhet6 orszagin-
formacids rendszer orszagis-
mertetdi, illetve az EU SME
Centre ingyenes tajékoztatd
anyagai. Masodik 1épésben
azt ajanljuk, hogy vegyenek
részt iizleti rendezvényeken,
szeminariumokon, konfe-
renciakon, ahol személyesen
is megismerkedhetnek a ki-
nai exportban érdekelt szer-
vezetek és véllalatok képvi-
sel6ivel. Ilyen rendezvények-
r6l a HITA honlapja mellett
a ChinaCham weboldalan is
tdjékozodhatnak. Azon val-
lalkozok pedig, akik felvér-
tezve magukat az alapve-
t6 piaci ismeretekkel elko-
telez6dtek az export mel-
lett, 1épjenek kapcsolatba
a HITA-n keresztiil a ma-
gyar kiilgazdasagi szak-
diplomatdkkal Pekingben,
Csungkingban vagy Sang-
hajban, akik segitséget nyuj-
tanak a magyar termékek
piacra juttatasaban, a po-
tencialis kinai tigyfelek fel-
kutatasaban, és mas Kindval
kapcsolatos iizleti tevékeny-
ségben is. A kinai piacon
torténé megjelenés kapcsan
még érdemes tajékozddni a
Kinai Karanténiigyi Hivatal
budapesti képviseleténél, a
CCIC Kelet-Eurépai Kft.-nél
is, ahol ellendrzési, teszte-
lési és tanusitasi szolgalta-
tasokat nyujtanak a Kina-
ba exportdlé magyar valla-
latoknak.

£& China, the land of opportunities

Hungarian companies are more and more interested in doing business
in China. This is well indicated by the fact that more than 120 Hun-
garian businesspersons travelled to Beijing early this year. The trip
was organised by HITA and participants accompanied a high-level state
delegation. Hungarian SMEs have the biggest chances for entering
the Chinese market with meat and meat products, baby food, confec-
tionery products and premium category wines. Businesspersons who
wish to conclude deals with Chinese partners are advised to start by
consulting the HITA website and the EU SME Centre for information. As
the next step they can participate in trade events, seminars and con-
ferences to get to know the representatives of Chinese companies and
trade organisations in person - such events can be found on the HITA
and the ChinaCham websites. It is also advisable to consult Hungarian
diplomats in Beijing, Chongging and Shanghai who specialise in foreign

trade through HITA. =
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Kivaltképp szaporitéanyagaink,bort-ermékeink és egyes hustermékek (példaul
a liba és a kacsa) 6rvendenek nagy népszer(iségnek az dzsiai orszdgban

Kétoldalu
megallapodasok

A magyar mezbgazdasagi és
élelmiszer-ipari termékek-
nek jo hire van Kindban, jél-
lehet ez nem tiikrozédik a ki-
nai piaci magyar agrarexport-
ban. Kivaltképp szaporito-
anyagaink, bortermékeink
és egyes hustermékek 6rven-
denek nagy népszertiségnek
az azsiai orszagban. Marke-
tingre, termékpromdciora el-
eddig tdl sok figyelmet s anya-
giakat nem szenteltiink, ami
oreg hiba, bar szamos kinai
élelmiszer-ipari kidllitdson
képviseltetjik magunkat,
s6t Pekingben agrarattasénk
is posztol.

Magyarorszag torekszik a ki-
nai-magyar bilateralis gazda-
sagi kapcsolatok fejlesztésé-
re, ezen belill az agrar-kiilke-
reskedelmi lehetdségek minél
jobb kihasznalasara, a kozos
érdekeken nyugvo kétoldald
kapcsolatok élénkitésére. En-
nek a torekvésnek a jegyében
keriilt sor az elmult két évben
tobb, a nagy diplomaciai 1é-
péseket kiegészitd, agrargaz-
dasagijellegli egyezmény ald-
irdsdra is.

Magyar-Kinai Tudomanyos
és Technoldgiai Kozpont 1ét-
rehozasarol sz6l6 Memoran-
dum Kkeriilt aldirdsra 2012
majusdban. A minisztériu-
mok kozott 1étrejott szandék-
nyilatkozat a mezégazdasagi

tudomanyos és technoldgiai
tapasztalatcserét és egytitt-
mitkodést kivanja eldsegite-
ni. Ennek értelmében Ma-
gyar—Kinai Tudomanyos és
Technoldgiai Egyiittmiko-
dési, valamint Promocids
Kozpont kezdi meg rovide-
sen a munkdjat azzal a cél-
lal, hogy integralja Magyar-
orszag és Kina kutatasfejlesz-
tési programjait és forrasait.
A tarca kezdeményezése 6sz-
szevag a kormanyzat keleti és
azsiai nyitasat célzé torekvé-
seivel, és kapcsolodik a kinai
miniszterelnok-helyettessel
alairt kormanyféi keretmeg-
allapodasokhoz.

Cél tehat a magyar-kinai gaz-
dasagi, ezen beliil az agrar-
gazdasdagi kapcsolatok eddi-
gieknél intenzivebb fejleszté-
se, magasabb sebességi foko-
zatba kapcsoldsa. Ezt segitheti
eld a kozelmultban alairt, fa-
gyasztott kacsa-, liba- és ser-
téshus kinai exportjat meg-
konnyité kétoldald megalla-
podas.

Kina nem kispalyas szerep-
16je ma mar a vilagpiacnak.
Az évtizedek dta tart6 gazda-
sagi fellendiilés jotékony ha-
tast fejtett ki a kinai tarsada-
lom alakuldsdra. A kinaiak
ma mar egyre kevésbé elég-
szenek meg a korabban meg-
szokott vagy megtiirt ngvényi
taplalékkal, egyre tobb a hust
evOk tdbora.=
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8% It is (still?) Chinese to us

In the last few years Hungarian-Chinese economic relations have come to
life. Today China has one of the fastest developing economies in the world,
for instance China’s export performance already beats that of Germany. If
we look back on the last year we can see that Hungarian export to China
expanded by nearly 7 percent and our import contracted by 4 percent.
Despite these positive changes we must bear in mind that our import from
China is still 2.7 times bigger than Hungary’s export to China. It must also
be noted that in 2012 only 1.7 percent of our national economy’s export
went to China and in 2013 this grew to 1.8 percent, while Chinese import’s
share in our total import were 5.7 percent and 5.4 percent, respectively. As
for Hungary’s total agricultural export in 2013, the Chinese market’s share
was a modest 0.1 percent. China is a bigger bite for Hungary than we can
chew! About 22 percent of the Earth’s population lives in China and they
need to be fed. Demand for groceries is growing and the Chinese are looking
for external sources of food. More than 1.3 billion people live in China but
only 14.9 percent of the 9.6 million km? land is suitable for agricultural pro-
duction (the same ratio is 60 percent in Hungary). But in China 36 percent,

641,410 km? of the land used for agricultural production is irrigated, while
in Hungary only 1.3 percent! Hungarian agriculture and food products have
a good reputation in China, but this fact isn’t reflected in our agri-food ex-
port. So far we didn't really invest in promoting our products, which is a big
mistake, although we have been present at a couple of food industry fairs
and have an agricultural attaché in Beijing. In the last two years Hungary
made efforts to revitalise bilateral economic relations with China and as
part of this in May 2012 a memorandum was signed on establishing the
Hungarian-Chinese Scientific and Technological Cooperation and Promotion
Centre. This centre will soon start working and its objective is to harmonise
the two countries’ R&D programmes and resources. Recently we have also
signed a bilateral agreement with China that facilitates our exporting of
frozen duck, goose and pork to China. China is a major actor of the world’s
economy and decades of economic upturn had a beneficial effect on the
Chinese society. These days Chinese people don’'t make do with the veget-
able-based food they have been eating in the past and the number of meat
eaters is growing. =

Nagyot nott a fogyasztok bizalma

Szomszédjaink ko-
zil Romanidban
n6tt legnagyobb
mértékben a Niel-
sen fogyasztoi bi-
zalmi indexe idén,
az els6 negyed-
évben. Hatvanhét
pont a legfrissebb
mutatd, amely 6t-
tel nagyobb, mint a
tavalyi negyedik ne-
gyedévi.

Az index harom 6sszetevd-
je kozll a roman fogyasztok
legkedvez8bben személyes
pénzligyi helyzetiiket itélik
meg a kovetkezd tizenkét ho-
napban; tébbé-kevésbé jonak
a valaszadodk 40 szazaléka.
Szintén tizenkét havi tavlatban
Romanidban, sok mas orszag-
hoz hasonléan a munkahelyi
kilatasokrol nyilatkoznak leg-
kevesebben pozitivan; a meg-
kérdezettek 17 szazaléka de-
rdlato, kisebb-nagyobb mér-
tékben. Harmadik dsszetevd
azindexben: ajelenid@szakot,
ha tekintetbe veszi az drak ala-
kuldsat és sajat pénzigyilehe-
tOségeit, aromanok 22 szaza-

Nielsen

|éka tartja inkabb kedvez6nek

arra, hogy megvasarolja mind-
azt, amire szliksége van.

Mikdzben az idei évet a ro-
maniai fogyasztok derdila-
téan kezdték, élelmiszer-
kiskereskedelmuk forgalma

Villanyi Agnes
kereskedelmi kapcsolatok
osztélyvezetdje

a legutdbbi harom
évben valtozato-
san alakult.

Tavaly az FMCG-for-
galom 2 szazalékkal
bévilt az el6z6 év-
hez képest, a Niel-
sen Growthreporter
nevii negyedéven-
kénti felmérése sze-
rint. Andvekedést az
atlagérak 2 szazalé-

. kos emelkedése okozta.

: Joval kedvez8bb trendeket
. mért a Nielsen 2012-ben. Ak-
. kor a roméniai élelmiszer-kis-
. kereskedelem forgalma nomi-
nélisan 11 szazalékkal n6tt, az
. el6z6 évhez viszonyitva. Meny-
nyiséget tekintve 11 (10,8 %
. kerekitve 11%) szazalékkal
tébbet adtak el, egyik évrél
© a mésikra. Az &tlagarak pe-
. dig csak 1 szézalékkal men-
. tek fel.

: Szintén szdmottevéen ndve-
. kedtek az eladasok volument
. tekintve 2011-ben; 7 sz4zalék-
. kal, az el6z6 évvel szemben.

: Baramintegy 20 milli6 lakosu
. orszagban tobb mint tiz kil-
© foldi lanc képviseli a modern :
. kiskereskedelmet, a kisboltok :
© még jéval nagyobb szerepet :
. jatszanak ott, mint nalunk.

© A magyar CBA mellett tobbek
© kozott az Aldi, Auchan, Carre-
four, Cora, Intermarché, Kauf-
. land, Metro és Rewe van jelen.

: Az élelmiszerarak emelkedé- :
© sévelkapcsolatban aromanok :
. legnagyobb része, 56 szaza- :
. léka azt mondja, hogy dragu- :
. l&s esetén csak a legfonto-
. sabb &rucikkeket veszi meg, :
és csokkenti azt, ami luxus-
: szambamegy.Ez aNielsenal- :
. tal vizsgalt tizennyolc orszag
| kozott a negyedik legmaga- :
sabb arany.
© Osszességében kevesebbet va-
: sérol a romén fogyaszték to- :
© vébbi 29 szdzaléka, hadragulaz :
© élelmiszer. A valaszadok 23 sza- :
. zaléka aktivan keresi a lehet6- :
. séget, hogy specidlis vagy disz- :
: kontérakon vésérolhasson.
: Egy masik Nielsen-felmé-
" rés szerint - a 61 szézalé-
. kos eurépai &tlaghoz hason- :
© l6an-aroménok 62 szézaléka °

véltoztatott koltési szokdsa-
in az egy évvel kordbbihoz ké-
pest, hogy spéroljon.

Kozulik legtobben 6ltozkodé-
sen, majd (j elektronikai ké-
szlléken (szamitogép, mobil-
telefon stb)), tovdbba otthonon
kivili szérakozéson, valamint
haztartdsi energian igyekeznek
megtakaritani. Csak ezutén ko-

. vetkezik, hogy olcsébb élelmi-

szerekre véltottak, 38 szdza-
(ékos emlitéssel.

Ez a sorrend eltér az eurdpai at-
lagot jellemz8 adatoktdl, ame-
lyek szerint a vizsgalt orszagok
fogyasztoi korében az a legel-

. terjedtebb modszer, hogy aru-

hézati cikkeken spdérolnak, de

© azutan masodik helyen kévet-

kezik a véltas olcsébb élelmi-
szerekre (53%).=

&% Romania: great increase in consumer

confidence

In Q1 2014 Romania was our neighbouring country where Nielsen’ consumer
confidence index grew the most: at 67 points it was 5 points higher than
in Q4 2013. As regards their personal finances, 40 percent of the survey’s
participants expect it to be more or less good in the next 12 months. 17
percent are to some extent or another optimistic about their job prospects.
22 percent of Romanians reckon now is a good time buy what they need.
Nominal FMCG value sales rose 11 percent in 2012 and volume sales were
up 11 percent - average prices increased by 1 percent. In 2013 FMCG sales
only expanded by 2 percent - in a period when average prices augmented
by 2 percent. Ten international retail chains are present with modern store
types in Romania (e.g. CBA, Aldi, Auchan, Carrefour, Cora, Intermarché, Kau-
fland, Metro and Rewe) but small shops are still much more important than
in Hungary. According to Nielsen, 56 percent of Romanian consumers only
buy the most important products when prices go up and cut down spending
on what they deem to buy a luxury. 62 percent of Romanians changed their
spending habits from the previous year to save money, but groceries were
only the fifth most important category in trying to economise. =
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A védjegyhasznalaton tul, avagy milyen
lehetGséget rejt magaban a kozosség?

A védjegyhasznaldi kor folyamatos bévilésének eredményeként az 6sszefogas mar olyan
potencidllal rendelkezik, ahol a kozosségi el6nydk kiakndzasara is egyre nagyobb figyel-
met kell forditani, hangzott el a Magyar Termék Nonprofit Kft. majusi szakmai napjan. A civil
szervezet meggy6z6dése, hogy a kdzos érdek a hosszu tavi fennmaradas kulcsa.

O0bb mint 150 vendég volt kivan-
I csi a Vidékfejlesztési Minisztéri-

um Dardnyi Ignac termében meg-
rendezett tavaszi szakmai napra. A civil
szervezet rendezvényének elsédleges cél-
ja a védjegyhasznalok informalasa és a
kapcsolatépités lehetdségének megterem-
tése. A védjegyhasznalok mellett szakmai
szervezetek, hatosdgok és iizleti partne-
rek is részt vettek a konferencian.
Az eseményen Dr. Fazekas Sandor vidék-
fejlesztési miniszter mondott koszontét,
melyben kifejtette a kormdny elkétele-
zettségét a hazai termelés és az itthon ké-
sziilt termékek fogyasztasa mellett. Ki-
emelte, hogy a megnovekedett vasarlo-
er6 minél nagyobb részét az itthon ké-
sziilt termékek iranyéaba kell terelni, mert
ez a kulcsa a pozitiv gazdasagi folyamat
elinditasanak.
A folytatasban Kecskeméti Attila, a szer-
vezet ligyvezet6je elmondta, hogy a véd-
jegyhasznalék szama meghaladja a 120-
at, a termékek csaknem haromnegyede
élelmiszer. Kozel azonos aranyban sze-
repel a magyar és hazai termék jelolés a
termékeken, de a hazai feldolgozasu ter-
mék védjegyhasznalata is 20 szazalékot
meghaladé.
Az iigyvezet6 kiemelte, hogy a legfonto-
sabb feladatok egyike az alaptevékenysé-
gen, vagyis a védjegyhasznalaton tul az
egyre jelentésebb gazdasdagi sulyban rej-
16 potencial kiaknazasa (pl. kedvezmé-
nyes kozos beszerzések megvaldsitasa).
A tervek kozott szerepel a hasonlo célok
érdekében miikodo szervezetekkel torté-
nd szorosabb egyiittmiikodés kialakitd-
sa, az ezzel egyiitt jard érdekérvényesitd
képesség novelése. Az emlitett szerveze-
tek, vagyis a Magyarok a Piacon Klub és
a Felelds Csaladi Vallalatokért Magyar-
orszagon Egyesiilet is lehetdséget kapott
a bemutatkozdsra.
A Nemzeti Agrargazdasagi Kamardval
szintén béviilni latszik az egytttmi-
kodés a fogyasztéi kommunikdci6 és a
védjegyhasznalat kiterjesztését timogatd
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intézkedések teriiletén, hangzott el a NAK
elnoke, Gyorfty Balazs eléadasaban.

Az Un. ,Magyar termék” VM-rendelet
betartasaval kapcsolatos friss tapaszta-
latokat osztottak meg a
résztvevikkel az illetékes
hatéségok, a NEBIH és az
NFH. Az emlitett szerve-
zetek szakmai konzulta-
cids lehetdséget biztosi-
tottak a rendezvény ide-
je alatt.

Az esemény kiemelt
tdmogatdja, a Buda-
pest Bank bemutatta a
kkv-szektor szamara el-
érhet6 banki megolda-
sait és a kiallitoi stan-
don is fogadta az érdek-

— =, -
A civil szervezet rendezvényének elsédleges célja a
védjegyhasznalék informaldsa és a kapcsolatépités lehetGségének

| [}

megteremtése volt

16déket.

Szintén a fogyasztd tajékoztatdsat, a hite-

les és széles kord termékinformdaciéhoz

vald hozzajutast biztositja a GS1 Magyar-
orszag Nonprofit Zrt. SafeBrand szolgal-
tatasa. Vatai Krisztinat6l megtudhattuk,

hogy a k6z6s munka eredményeként a

SafeBrand alkalmazas a civil szervezet
tandsité védjegyeire kiilon felhivja a fo-
gyasztok figyelmét, feltiintetve a megfe-
leld logét a jelolést jogosan hasznald ter-
mékek adatlapjan. A védjegyes termé-
kek ellenérzése a www.amagyartermek.
hu honlapon elérheté adatbazis alapjan
torténik, igy ezzel a gyarténak teend§-
je nincs.

A hazai gazdasag fellenditésében vitat-
hatatlanul fontos szerepe van az export-
nak. Kabai Eva, a Magyar Export-Import
Bank Zrt. képviselGje az 1j exporttamo-
gatasi lehetGségekrdl tdjékoztattatta a
résztvevoket.

Zarasként pedig megtudhattuk, hogy a
legtjabb kereskedelmi tizletlanci partner,
a METRO milyen intézkedéseket tesz a
magyar termelés tdimogatasaért, amellett,
hogy PL-termékeit a mar ismert tanusit6
védjegyekkel latja el a kozeljovében.

A szakmai el6adasok mellett ismét bemu-
tatkoztak a védjegyhasznalok és meghi-
vott partnerszervezetek is kiallitottak.=

&% Beyond trademark use: What kinds of opportunities lie in
collectives?

Hungarian Product Nonprofit Kft. organised a trade day in May, the venue of which was the Ignac Daranyi
room in the Ministry for Rural Development, where more than 150 participants convened to discuss
matters such as keeping trademark users informed and creating relationship building opportunities.
After Minister of Rural Development Dr Séndor Fazekas’ keynote speech managing director Attila Kec-
skeméti told that there are already more than 120 trademark users, and three quarters of these are
food products. He added that one of the most important tasks is exploiting the collective’s economic
potential, for instance by members’ joint purchasing at discount prices. Baldzs Gy6rffy, the president
of the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) spoke about extending the cooperation in trademark
use and in the related communication activities. Krisztina Vatai's presentation introduced GS1 Mag-
yarorszadg Nonprofit Zrt's SafeBrand service, which calls consumers’ attention to the trademark with
the help of an application. NEBIH and NFH shared their recent experiences in market players complying
with the ministry’s ‘Hungarian product’ regulation. Main sponsor of the event Budapest Bank introduced
bank products tailored to SMEs needs, while Eva Kabai from Hungarian Export-import Bank shared new
export support schemes with participants. Finally METRO’s representative talked about their measures
to help Hungarian manufacturers.=
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A magyar allam j6 gazda

A Magyar Nemzeti Vagyonkezel6 Zrt. és
tobb allami vallalat szakembere tartott
el6adast a Napi Gazdasag ,,A jo gazda -
Allami vagyongazdilkodas a gyakorlat-
ban” elnevezésii konferencidjan. A szak-
mai talalkozon sz esett a tarsasagok ered-
ményeirdl, az allami megtakaritasokrol és
a kozszolgaltatas jo példairdl is.

A mdjus 14-ei eseményen Székacs Péter
vagyongazdalkodasért felelds helyettes
allamtitkar koszontje utan Mérton Pé-
ter, a Magyar Nemzeti Vagyonkezel6 Zrt.
vezérigazgatdja tartott eldadast a gyara-
podo allami vagyonrol.

Cél a felelos gazdalkodas

A tarsasag kiemelt célja, hogy a tulajdo-
nosi jog gyakorldsa ald tartozé tarsasagok
és maga az MNV Zrt. is felel6sen gazdal-
kodjon az allami va-
gyonnal, ugyanak-
kor j6 tizleti eredmé-
nyeket érjenek el. A
tarsasag ezért az el-
mult harom évben
hét nagy kozbeszer-
zési projekt lebonyo-
litdsaban miikodott
kozre, melyek ered-
ménye portfolio-
szinten 1,9 milliard forint megtakaritas.
Az MNV Zrt. vezérigazgatoja szerint az
allam jé gazda szerepét bizonyitja tobb
allami tarsasag hatékonyabb, eredménye-
sebb gazdalkodasa. Marton Péter kitért
arra, hogy az elmult két évben nagysza-
mu akviziciot hajtottak végre elsésor-
ban az informatikai, tdvkozlési, energe-
tikai szektorban. Ezek az dllami vasarla-
sok a lakossagi, illetve a késébbi ipari re-
zsicsokkentést alapozzdk meg. Az E.ON
foldgaztarolo megvétele pedig az ener-
giaellatas biztonsagat noveli.

Marton Péter beszélt arrol is, hogy a jovo-
ben szervezetiik az dllami vallalatok eu-
répai unids forrasokhoz jutasat is szeret-
né segiteni, illetve egyre nagyobb szere-
pet véllalna dllami ingatlanberuhazéként
is, tovabba kiemelt figyelmet forditana az
épitett orokség feldjitasara.

Marton Péter
vezérigazgatd
MNV

Fokuszban a rezsicsokkentés

A konferencidn Dr. Szabé Ivan, a Magyar
Vizikézmi Szovetség Vizipari tagozata-
nak elnoke a vizik6zmi-integraciéban
vald részvételrdl és a rezsicsokkentésrdl
szamolt be. Az ebben az dgazatban 2011

ota folyé munkat tobb kozmiiszektor is
példaértékinek tekinti.

Nemcsek Tibor, a Nemzeti Hulladékgaz-
dalkodasi és Szolgaltato Kft. tigyvezetd
igazgatdja az allam hulladékgazdalko-
dasban betoltott szerepvallalasarol tajé-
koztatott. Kiemelte a szolgaltatas folyto-
nossaganak, optimalizacidjanak, magas
szinvonaldnak és a kozelség elve betar-
tasanak fontossagat.

Kralik Gébor Lészlo, a Magyar Foldgaz-
kereskedé Zrt. igazgatosagi elnoke ha-
zank biztonsagos foldgazellatasarol adott
informaciot. Folyamatabran mutatta be
az eddig megtett és a jovében varhatd 1é-
péseket, amelyek a kitermelés kivételével
a teljes folyamatot lefedik majd.

Szinergiakra és exportra
hangolva

Az eseményen Szarszo6 Tibor, a Magyar
Nemzeti Keresked6hdz Zrt. agazati veze-
t6je az allami véllalatok versenyképességé-
rél tartott eléadast. Az exportlehetéségek
feltarasat az idei év végére mar 4 kontinen-
sen fogja segiteni a Keresked6hdz, hid sze-
repet betdltve az igények és a kinalat 6sz-
szekapcsoldsaban. Nemcsak a magyar ver-
senyszféra termékeire és szolgaltatasaira
van ugyanis kereslet kiilf61don, de az on-
kormanyzatoknal, koziizemeknél felhal-
mozddott tuddsra és tapasztalatra is.
Bereczki Léaszld, az MNV Zrt. kabinet-
féonoke el6adasaban kiemelte, hogy 1 éve
munkalkodnak a vallalatok kiilsé és bel-
s6 kapcsolatainak kiépitésébdl adodo szi-
nergiak és a potencialis megtakaritasile-
hetéségek feltarasan, magas szintli part-
neri kapcsolatok kialakitasan.

Torekvéseik két-
irdnydak. Egyrészt
a bels6 fokuszt az
»Egy csapat va-
gyunk” projekt
mellett a koz6s be-
szerzés koordindci-
Oja és a kozbeszer-
Bereczki Laszlé Z.és.ekben a S.ZOCié_
kabinetfénok lis Jelleg képv1selete
MNV jellemzi.
Masfeldl a kiils6 kapcsolatok harmoniza-
lasat tobbek kozt a transzparencia, CSR,
oktatdsi intézmények tdmogatdsa, adat-
validacio, szellemi tulajdon, védjegy te-
riiletein koordinaljdk eredményesen.
Az MNV Zrt. véllalatiranyitdsi sztender-
dekkel és az allami tulajdonu tarsasagok
egyuittmiikodésével segiti a nemzeti va-
gyonnal valo felel6s gazdalkodast. A ke-
zelésébe tartozo gazdasagi tarsasagok fel-
s6- és szakteriileti vezet6i szamara egye-
diilallé kezdeményezésként Tudasklubot
inditott a tudastranszfer és az interak-
tiv kommunikacié megteremtése érdeké-
ben, amelyrél Seb6k Marianna, az MNV
Zrt. humanpolitikai és szervezetfejlesz-
tési igazgatdja szamolt be.
A kozszolgalati kommunikacio buktatoéi-
rol, a krizishelyzetek sziikségszertien re-
aktiv voltarodl és a proaktiv, eldremutatd
kommunikacié elényeirdél Kuna Tibor, a
Young&Partners Kft. igyvezetdje és ve-
zet6 tanacsadodja tartott szemléletes el6-
adast. Zarszavaban kiemelte, hogy a jo
gazda jol is kommunikalja tevékenysé-
gét, amiben az MNV Zrt., ahogy a jelen
konferencia is példazza, élen jar.
Kétail.

B& The state is a good owner

On 14 May Napi Gazdaséag organised a conference called ‘The good owner - State asset management
in practice’. Experts from the Hungarian National Asset Management Zrt. (MNV) and other state com-
panies were the speakers. Péter Székdcs, deputy state secretary responsible for asset management
gave the keynote speech, after which MNV Zrt. CEO Péter Marton spoke about growing state assets.
The CEO reckons that the state is a good owner, this is well indicated by the efficient and profitable
management of many state-owned companies, e.g. Réba in Gydr. In his view the acquisition of the E.ON
natural gas reserve increased the safety of gas supply, while other acquisitions made it possible to cut
Hungarian citizens’ utility costs. Dr Ivan Szabd, president of the Water Industry branch of the Hungarian
Water Utility Association spoke about the integration process in public water services. Tibor Nemcsek,
managing director of the National Waste Management and Services Kft. talked about the state’s role
in waste management. Gabor Laszl6 Krélik, chairman of the board of directors at the Hungarian Natural
Gas Trade Zrt. introduced Hungary’s gas supply security. Tibor Szérszd, sector manager of the Hun-
garian National Trading House Zrt. gave his views on the competitiveness of state-owned companies.
By the end of the year the Trade House will help firms find export opportunities on 4 continents. Laszl6
Bereczki, MNV Zrt's director general presented how they have been working for a year on uncovering
the synergies created by companies’ external and internal relations and how to exploit these in order
to cut operating costs. Marianna Sebdk, HR policy and organisational development director of MNV Zrt.
gave a presentation about knowledge transfer and interactive communication. Tibor Kuna, managing
director of Young&Partners Kft. spoke about the hardships of public service media communication and
the advantages of proactive communication, emphasising that a good owner also communicates its
activity well, and the conference proved that MNV Zrt. is excelling in this respect, too. =
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Mitél vonzd egy munkahely?

Versenyelonyt jelenthet
a tehetségek megszerzese

falGsiwad
av '-Gu'a

Idén el6szor csatlakozott Magyarorszag a vilag legnagyobb, fliggetlen munkaltatéimarka-
kutatasahoz. A Randstad Awardhoz kapcsolddé felmérés szerint hazankban a legtébben
a fizetés alapjan valasztanak munkahelyet. A retailer vallalatokat ugyan sokan

ismerik hazdnkban, de a fels6fokl végzettségi, szakképzett munkavallaldk korében

a kevésbé népszerli munkahelyek kozott szerepelnek. A kutatas eredményeir6l

és tanulsagairél Baja Sandort, a Randstad Hungary tUgyvezet6jét kérdeztik.

- Egyre tébbet hallani az employer
brandingrél - vajon csak egy tijabb di- :
vatszorol beszéliink, vagy valéban hasz-
not hajt a vdllalatnak, ha torédik a mun- -
— Pontosan mit vizsgdl ez-

kdltatoi mdrka épitésével?

~ Baja Séndor: Az emberi eréforrasok tekin-
tetében a hatékonysag kulcsa, hogy a mun-
kavéllalok a képességeiknek legjobban meg-
felel poziciokban dolgozzanak, illetve egy
adott munkakérbe a leginkébb odailld em-
bert valasszuk. A kiilonleges szaktudést :
igényld feladatoknal specidlis szakembe- :
rekre van sziikség, akikbél 4ltaldban kevés
van - értiik egyre kiélezettebb harc folyik :
példaul az informatika és a pénziigy terii- :
letén. Elég megnézni a munkaiigyi statiszti- :
kékat: az iires allashelyek szama 2013 utol-

s6 negyedévében 18 szdzalékkal tobb volt,

mint egy évvel kordbban, mikozben a nyil-
véntartott 4lldskeres6k szama 28 szazalék- :
kal csokkent. A sajét statisztikdink szerinta :
véllalatok mintegy 40 szdzaléka keres akti- :
van Uj embereket. Egy ilyen kiélezett hely- :
zetben komoly versenyelényt jelent, ha meg :

tudjuk szerezni, és hosszu tavon
is meg tudjuk tartani a jo képes-
ségli alkalmazottakat.

zel kapcsolatban a Randstad?
— Immar 14. alkalommal végez-
tiink egy atfogo, globalis vizsga-
latot a legnagyobb munkaaddk
megitélésérdl és a munkahelyva-
lasztasban kulcsszerepet jatszo
tényezékrol. A felmérés teljesen

ligyvezetd

fiiggetlen, a vildg egyik legrangosabb kuta- :
tévallalata, a belga ICMA-csoport végezte, :
kizérolag gazdasagi és demografiai mutatok :
alapjan. Nem az adott cég dolgozéit vagy :
HR-eseit kérdeztiik, hanem a 18-65 éves :
© Korosztalyt reprezentald potencidlis munka-
véllalokat. Idén sszesen 200 000 £6 részvé- :
telével, 23 orszagban zajlott a kutatds, amia :
globalis gazdasag 75 szazalékat fedte le. Ma-
gyarorszag most el6szor csatlakozott: 5500
ember véleményét kérdeztiik meg 2013 utol-

s6 negyedévében.

A képen balrél jobbra: Takdcs Néra (miisorvezet6), dr. Pellioniszné dr. Paréczai Margit (Richter
Gedeon), Mike Nixon (Nestlé), Manuela Meske-Schubert (Audi), Németh Akos (Mercedes),
Kalocsai Péter (Samsung), Szigeti Agnes Andrea (Magyar Telekom), Baja Séndor (Randstad)

Baja Sandor

Randstad Hungary

— Mi deriilt ki a felmérés-
bél, mi a legfontosabb a ma-
gyar munkavdllalék szd-
mdra?

- A munkahelyvélasztasnal
mindenképpen a fizetés — a ma-
gyarok 41 szazaléka elsddlege-
sen ez alapjan valaszt munka-
helyet. Ez nem magyar sajatos-
sag, globalisan is a fizetés a leg-
fontosabb szempont, raadasul
ajelentésége még novekedett is
2013-hoz képest. Az elmult években még
gyakorlatilag egyforman fontos volt az em-
berek szdmara a hosszu tavi foglalkoztatas
biztonsdga és a juttatas, tigy tlinik azonban,
hogy forduléponthoz érkeztiink, a valsag el-
mulasaval a munkavallalok mar konnyeb-
ben valtanak munkahelyet a jobb fizetés
reményében. Ez nyilvan veszélyt és lehe-
tdséget is jelenthet a vallalatok szdmara.

- Van azért valami az anyagiakon
kiviil, ami maraddsra birhatja a mun-
kavdllalékat?

- Ha kiterjesztjiik a vizsgalatot a dontésben
szerepet jatszd ot legfontosabb tényezére,
akkor a juttatdsok és a hosszu tavu bizton-
sag mellett mindenképpen szamit a magya-
roknak a kellemes munkahelyi 1égkor és a
munka-maganélet egyensulya is. Itt azonban
mar jelent6s kiilonbségeket lattunk a kiilon-

boz6 demografiai csoportoknal. A holgyek

szamara fontosabb a maganélettel ossze-
egyeztethetd, esetleg rugalmas munkavég-
zés, mig az urakat jobban motivaljak a karri-
erépitési lehetdségek. Ezen beliil is az elore-
1épés esélye a fiatalok szamara fontosabb, az
id6sebbek inkabb a hosszi tavi biztonsagot

keresik. A magasabb végzettségliek pedig az

atlagosndl nagyobb jelentdséget tulajdonita-
nak annak, hogy érdekes munkat végezhes-
senek. A globilis trendek alapjan egyébként

A Randstad Award kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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szubjektivebb tényez6k-
nek a jelentésége, igy f6-
leg az innovativ vallalatoknal,

vagy ott, ahol nagyobb a ver- @
seny a jo szakemberekért, ezek-
re is érdemes figyelmet fordi-

tania a HR-szakembereknek.

- Mit vizsgadltak még a ku-

tatdsban?

— A felmérésben idén a nyugdi-

jazassal kapcsolatos elképzeléseket vizs-
galtuk. A véalaszokbdl az deriilt ki, hogy a
magyarok atlagosan 57 éves korukig sze-
retnének dolgozni, de tudjak, hogy erre
keveseknek lesz lehetéségiik — Gsszessé-
gében arra szamitanak, hogy 66 éves kor-
ban mehetnek nyugdijba. Megkérdeztiik
ugyanakkor azt is, mi motivalna a mun-
kavallalokat arra, hogy tovabb dolgozza-
nak, és a tobbség azt szeretné, ha kisebb
fizikai és pszichés megterhelés mellett vé-
gezhetné a feladatait. Ezt a kellemesebb
munkahelyi légkor, a rovidebb munkaidé
és a nyugodtabb munkabeosztas koveti a
fontossdagi sorrendben. Vagyis az idésebb
munkavallalok nem feltétleniil akarnak
versengeni a fiatalokkal, inkabb azt var-
jak a munkaaddktol, hogy a sajat képes-
ségeikhez mért feladatokat kapjanak.

A

- Mit gondolnak a munkavdlla-
lok az FMCG- és retail-szektorrol?
— A kiskereskedelem legnagyobb
szerepldi magas névismerettel rendel-
keznek, a Tescdt példaul a magyar mun-
kavallalok 97 szazaléka ismeri. A nép-
szerliség tekintetében azonban kevésbé
el6keld helyen szerepelnek a megkérde-
zettek véleménye alapjan. A kiskeres-
kedelem legnagyobb munkaltatoéi koziil
egyediil a dm-drogerie marktnal lattuk
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azt, hogy tobb munkavallal6é dolgozna
szivesebben az tizleteikben, mint aha-
nyan inkabb elutasitananak egy dallas-
ajanlatot. Az FMCG-szektor megité-
lése ennél jéval kedvezébb, példaul a
Nestlé esetében nemcsak a névisme-
ret, hanem a vonzerd is kifejezetten ma-
gas volt: minden masodik munkavalla-
16 szivesen dolgozna naluk. Mellettiik
a vizsgalt véllalatok koziil a Pick is jo
eredményeket ért el. m

8@ What makes a workplace appealing?

This year was the first that Hungary took part in the world’s biggest independent employer branding study.
The research is related to the Randstad Award and we asked Sandor Baja, managing director of Randstad
Hungary about the details. T.M.: - We hear about employer branding more and more often - is it just a
new buzzword or can a company really profit from caring about employer brand building? - Sandor Baja:
When it comes to human resources the key to efficiency is to have employees work in positions that suit
their capabilities the best and to pick the best person for a job. In Q4 2013 there were 18 percent more va-
cancies than a year before, while the number of registered job seekers was down 28 percent. According to
our own statistics, 40 percent of companies are actively seeking new employees. T.M.: - What is it exactly
that Randstad studies? - We conducted our global research for the 14th time on people’s opinion about
the biggest employers and the most important factors in choosing a workplace. The survey is completely
independent, it was implemented by prestigious Belgian company ICMA with the participation of 200,000
(5,500 from Hungary) people from the 18-65 age group in 23 countries. T.M.: - What did the survey reveal
to be most important for Hungarian employees? - 40 percent of Hungarians choose a workplace based
on the salary - this factor is the most important at global level too, and its importance grew since last
year. Other important factors in the last few years included long term employment and benefits, but as
the recession is ending people seem more wiling to switch workplaces. T.M.: - What can convince them to
stay other than the salary? - In addition to benefits and the safety of long term employment a pleasant
workplace atmosphere and life-work balance. For women flexible working time is important, while men are
motivated by career building opportunities. T.M.: - What is employees’ opinion about the FMCG and retail
sector? - The biggest players are very well known - for instance g7 percent of employees know Tesco -
but are less popular than famous. DM-Drogerie Markt is the only company in the sector where more people
would like to work than the number of those who would refuse an offer. The FMCG sector has a better
reputation, for instance Nestlé is a rather attractive firm as every second employee would work for them
and Pick also got good results in the survey. s

Randstad Award: ,Magyarorszag legvonzdobb

munkaaddja” cim

Audi Hungaria

z Audi a legvonzobb cég Magyarorszégon, és

egyben a Randstad Award hazai nyertese a vilag

legnagyobb fiiggetlen munkdltatéimarka-fel-
mérése alapjan. A szamok azt mutatjak, hogy a ma-
gyar munkavallalok 67 szazaléka szeretne az Audinal
dolgozni, vagyis orszagrésztél fiiggetleniil, a gyori te-
lephelytdl tavol is nagy népszertiségnek drvendenek.
A vilag legnagyobb fiiggetlen munkaltatéimarka-fel-
mérése alapjan a gy6ri autogyar tobb szempontbdl is
az élre keralt: a megkérdezettek szerint Magyarorsza-
gon az Audira jellemz6 leginkdbb, hogy versenyképes
bért és juttatasokat biztosit, hogy hosszu tavon is ga-
rantdlja a foglalkoztatdst, illetve hogy megfelel6 képzést nyujt

az alkalmazottainak.

- mondta Rénaszéki Balazs, az Audi Hungaria Motor Kft. sze-
mélyiigyimarketing-koordinatora.

A vallalat sikerét motivalt és elkotelezett munkatarsaiknak ko-
szonheti, hiszen a prémiumminéségli termékek gyartasdhoz
elengedhetetlen a munkatdrsak kivalo teljesitménye. A gy6ri
Audi ezt hosszu tavu és biztos munkahelyekkel, a
lehet6 legjobb munkahelyi kornyezettel és karrier-
lehetéségekkel timogatja. Mindezt teljessé teszi egy
versenyképes javadalmazasi rendszer, kiegészitve
szamos egyéb juttatassal, mint példaul a sokszinii
tovabbképzési lehetdségek.

A vallalat rendkiviil népszert a fiatalok korében is,
igy évente kozel 250 szakmunkastanuld, valamint
600 egyetemi és fdiskolai hallgatd tolti szakmai gya-
korlatat az Audi Hungarianal. Koziilitk a tobbség a
vallalatndl is kezdi meg szakmai palyafutdsat.

Q‘
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Roénaszéki Balazs
személyligyimarketing-
koordinator

Audi Hungaria

B® ‘Hungary’s most attractive employer’ - Audi

Audi Hungaria is Hungary’s most attractive employer and the winner of the

Az Audi Hungaria évek 6ta Magyarorszag egyik legnagyobb ar-
bevételt elér6 vallalata, és az orszag egyik legnagyobb expor-
tére. 2013-ban a vallalat tobb mint 900 millié eurdt forditott a
gyOri gyar bévitésére, és ezzel 2100 1jj munkahelyet hozott 1ét-
re. A gy6ri vallalat jelenleg tobb mint 10 500 munkatarsat fog-
lalkoztat a vildg legnagyobb motorgyaraban és az elmult év so-
ran tizembe helyezett 4j autogyaraban.

»Az Audi népszertiségének bizonyitéka az is, hogy 2013-ban tobb
mint 45 000 palyazat érkezett kiilonboz6 alldsajanlatainkra”

A Randstad Award kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin! 117

Randstad Award: 67 percent of Hungarian employees would like to work for
the company. Audi has been one of the country’s highest-turnover compan-
ies and one of its biggest exporters for years. In 2013 they invested EUR goo
million in expanding the Gy&r factory, creating 2,200 new jobs; the produc-
tion facility currently employs more than 10,500 people. Audi ‘s popularity is
proven by the fact that last year more than 45,000 applications were sent in
for vacancies announced by AUDI HUNGARIA MOTOR Kft. - told HR marketing
coordinator Baldzs Rénaszéki. The company’s success is the result of the
excellent work done by its motivated and dedicated employees, which Audi
rewards with job security, the best work environment, career opportunities,
competitive wages and various benefits.
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Randstad Award: ,,Legvonzdbb munkaadd
- gyogyszer- és vegyipar kategoria” cim

Richter

Richter, hagyomdnyaihoz hiven, mind a hazai, mind a

nemzetkozi piacon sikeresen teljesit. Termékportfolio-

jat folyamatosan djitja meg, piaci jelenléte teriiletileg is
egyre novekszik.
A vildggazdasagi nehézségektdl senki, igy a Richter sem men-
tesiil. Megsokszorozott erd, raciondlis gondolkodas és nagy al-
kalmazkodoképesség sziikséges a sikeres miikodéshez.
— Megbizhaté munkahelynek tartjak a Richtert dolgozéink,
mert igyeksziink mindig korrekt médon eljarni: a munkaval-
lalokat nemcsak ,.er6forrasnak” tekintjilk, hanem ,,hus-vér”
embernek, és mert 6sszességében a feladatok tuddst, gondol-
kodast és szorgalmat kivannak, igy mindenki megtaldlhatja a
szdmara vonzo tevékenységet — mondja meggy6z6déssel dr.
Pellioniszné dr. Pardczai Margit, a Richter Gedeon Vegyészeti
Gyar Nyilvanosan Miikodé Rt. emberier6forras-igazgatodja.
A véllalat elsédleges célja az elkotelezett, magas teljesitményt nytjtd
munkatdrsak megtartdsa, hiszen a megfelel6 szamti munkavallalo je-
lenléte mar 6nmagaban a legfontosabb kritériuma a mitikodésnek.
Ha a munkavallalok jol képzettek, és még motivaltak is, tovab-
ba elkotelezettek és mindent megtesznek a siker érdekében, ak-
kor valéban poétolhatatlan és igazi versenyel6nyt jelentenek.
A HR-rendszerektdl a legnagyobb elvards a szakmai el6rejutas
(Szakmai Fejlodési Rendszer) és a vezetdi karrier (Karrierprogram)

atlathato, tervezhetd
menetének megvalo-
sitdsa, mely szervesen
kapcsolddik a teljesit-
ményértékeléshez és a
motivacié egyéb ele-
meihez.

— Ma valésziniileg a
legtobbek szamara a
munkahely megléte
a legfontosabb. Ez-
zel egyiitt a munka-
erd megtartdsa nem
egyszer(i dolog. Sok mindent lehet tenni ennek érdekében, de
az igazsagos, 6szinte és humdnus vallalati kultdra a legjobb
alap, amelyre minden mads épiilhet — 6sszegzi véleményét dr.
Pellioniszné dr. Par6czai Margit. =

dr. Pellioniszné

dr. Pardczai Margit
emberieréforrés-igazgato
Richter Gedeon

Bogsch Erik
vezérigazgatd
Richter Gedeon

B® ‘Most attractive employer -
pharmaceutical and chemical industry
category’ - Richter

Richter is successful both in Hungary and abroad, the company keeps re-
newing its product portfolio and acquiring new markets. Dr Pellioniszné
Dr Margit Paréczai, HR director of Richter Gedeon Nyrt., told us that em-
ployees look on Richter as an employer they can trust, a place where they
aren’t simply ‘resource’ but humans, and they like the company because
they can do meaningful work there. Richter’s view is that well-trained, mo-
tivated and devoted employees will do their best for the company, and by
this create real competitive advantage. The company’s Professional Pro-
gress System and Career Programme are both important factors of em-
ployee satisfaction.

Randstad Award: ,,Legvonzobb munkaado -
ipari termel6 kategoria” cim

Samsung Electronics

Samsung Electronics vilagelsé vallalat a technoldgia

terén, amely vilagszerte Gj lehet6ségeket nyit az emberek

el6tt. A televizidk, okostelefonok, fényképezdgépek, haz-
tartdsi eszk6zok, nyomtatok, LTE-rendszerek, orvosi eszkozok,
félvezetSk és LED-megoldasok folyamatos megujitéja. A Sam-
sung lizleti filozofidja egyszer(i: tehetségét és technologiajat ar-
ra forditja, hogy kimagaslé mindségti termékeket és szolgalta-
tasokat hozzon létre, amelyek vilagszerte pozitiv valtozdsokat és
szamos lehetdséget hoznak az emberek életébe.
— A Samsung vezetd technoldgiai vallalatként 6nmagaban is
vonzd, hiszen megolddsainkkal a technoldgia torténetét irjuk
nap mint nap. Mindemellett egy lendiiletes, fiatalos csapatba
keriilhet be a leendé munkatarsunk, egy olyan versenyképes,
multikulturalis kornyezetbe, ahol a fejlédés és a tanulds nem-
csak egy lehetdség, hanem elvards is — mutat ra az elényokre
és lehet6ségekre Kalocsai Péter, a Samsung Electronics Magyar
Zrt. kereskedelmi irodajanak HR-vezetdje.
A fenntarthato fejlddésben kulcsszerepet jatszik, hogy folyama-
tosan keresik és képezik a jovobeli vezetéket, akik Magyaror-
szagon vagy akar a ,,Global Mobility Program” keretében a glo-
balis Samsung-halézatban is kamatoztathatjék tehetségiiket.
- Hisziink benne, hogy vallalatunk sikere a jol képzett munka-
vallal6inknak koszonhetd, akik az innovaciénk motorjai. A kol-
légdink elkotelezettsége és motivacidja az eredményességiink

kulcsa. Mindig
oriliink, amikor a
Randstad kutatdsa-
hoz hasonld, fiigget-
len megmérettetése-
ken részt vehetiink,
hiszen ezek hasznos
visszajelzést adnak
arrol, hogy jol vé-
gezziik-e a mun-
kankat, az ,emplo-
yer branding” tevé-
kenységiink haté-
kony-e vagy sem, illetve, hogy melyek a fejlesztendd teriileteink.
Kiemelném még, hogy a Top Employer Institue 2014-ben a Sam-
sungnak itélte a ,Top European Employer” és a ,,Top Hungarian
Employer” dijakat is — flizi zadrégondolataihoz Kalocsai Péter. m
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Kalocsai Péter
HR-vezetd
Samsung Electronics

dr. Facské Istvan
elnok
Samsung Electronics

=& 'Most attractive employer - industrial
production category’ - Samsung Electronics

Samsung Electronics is a world leader in the technology industry with a
simple business philosophy: they use talent and technology to create high
quality products and services, which can make positive changes all over the
world. Péter Kalocsai, the head of HR at Samsung Electronics Magyar Zrt.
told that they have a youthful and dynamic team, where employees work
and acquire new knowledge in a multicultural environment. The company
keeps looking for and training future managers, who will also have the oppor-
tunity to work abroad, thanks to the Global Mobility Programme. In Hungary
Samsung employs 2,700 people and the company’s success is the result of
well-trained employees’ hard work and motivation. Mr Kalocsai added that in
2014 the Top Employer Institute named Samsung Hungary the Top European
Employer and the Top Hungarian Employer as well. »
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Randstad Award:,,Legvonzobb munkaadd
- FMCG kategdria” cim

Nestlé Hungaria

agy megtiszteltetés szamunkra ez a dij, amelyre ugy
tekintiink, mint annak a véllalati kultdrdnak és hirnévnek :

az elismerésére, amit a Nestlé dolgozdi teremtettek. A Nest-
1é Hungdria Kft. tobb mint 20 éves magyarorszagi sikere az olyan
erds markak, mint a Nescafé, a Nestlé Beba, a Nesquik, a Nestlé

Aquarel, a Balaton, a Purina és a Nestl¢ Fitness, valamint annak :

anagyszeri és egyediilall tehetségnek a gazdag kombindcidjara
épiil, amellyel nap mint nap 6romet szerziink fogyasztéinknak —
vallja Mike Nixon, a Nestlé Hungaria Kft. tigyvezet6 igazgatdja.

Ennek a sikernek koszonhetéen ma a vallalat 2000 embert fog-
lalkoztat Magyarorszagon, és tobb mint 70 milliard forint ér-
tékd beruhdzast 1étesitett az évek soran. Hitvalldsuk, hogy az
emberek szeretnek egy sikeres és a tarsadalom irdnt felelGssé-
get vallalo cég csapatdnak tagjai lenni. Az emberek szeretik, ha

tisztelik az egyéniségiiket, ha munkdjuk és karrierlehetéségeik :

kihivasain keresztiil folyamatosan fejlddhetnek. Ezért a Nest-

1énél olyan munkakornyezet kialakitasara torekszenek, amely :

inspirald vezet6i magatartas és munkaerd megteremtését se-
giti el6, ahol az egyének érzik, hogy teljes mértékben hozzaja-
rulnak a csapatuk és a vallalat sikereihez.

Tamogatjak egy visszajelzésekre épiil6 kulttra kialakitasat,
amelyben kiemelt szerep jut a jo teljesitmény elismerésének,
emellett batoritjak a tobbféle gondolkodasmaddot.

— Sikeriink kulcsa tehetséges alkalmazotta-
inkban rejlik, tovabbd a magyar tarsadalom
sikere is meghataroz¢ szerepii a miikodéstink
szempontjdbol. Ezért a Kozos Ertékteremtés
szemléletével dolgozunk, vagyis hissziik, hogy
hosszu tav tizleti siker csak akkor lehetséges,
ha mtikodésiinkkel nemcsak részvényeseink,
hanem a tarsadalom javat is szolgaljuk. Fan-
tasztikus érzés, amikor a motival6 és kivalo
teljesitményre 6sztonz6 munkakornyezet ki-
alakitasara iranyulo er6feszitéseink kiviilrol is
elismerést nyernek — emeli ki Mike Nixon.
Ko6z0s értékteremtési tevékenységiik fokuszteriiletei a taplalkozas,
avidékfejlesztés és a vizfelhasznalds. A nemrégiben utjara inditott
»Nestlé Ifjisagi Kezdeményezés” tovabb erdsiti a tarsadalom iran-
ti elkotelezettségiiket azzal, hogy munkatapasztalati lehetéséget,
illetve karrier-tanacsadast biztositanak a fiatalok szamara. =

Mike Nixon
ligyvezett igazgat6
Nestlé Hungéria

B ‘Most attractive employer - FMCG
category’ - Nestlé

- This award is a great honour for us, a recognition of the company’s corporate cul-
ture and prestige established by its workers - told Mike Nixon, managing director
of Nestlé Hungdria Kft. Nestlé employs more than 2,000 people in Hungary and
realised investments in the value of HUF 70 billion throughout the years. They try
to create a work environment where managers inspire workers and individuals feel
that they contribute to the success of the team. They support giving feedback and
encourage thinking out of the box. Nestlé believes that long term business success
is only possible if not only the interest of shareholders, but also those of society
are given priority. Creating Shared Value is their credo, focusing on the fields of
nutrition, rural development and water use. Recently the company relaunched the
‘Nestlé Youth Employment Initiative’ as well, nurturing young people’s careers.

Randstad Award: ,,Legérdekesebb munkatartalommal
rendelkezb vallalat” és ,,Legjobb karrierlehetGségeket

kindlo vallalat” cim
IBM ISSC

z IBM ISSC hazank egyik legnagyobb és legré-

gebb 6ta miikodé IBM-szolgédltatokozpontja, de

anemzetkozi piacon is az els6 harom kozott van.
— Egy cég erejét e mutatdknal jobban jellemzi gazdag
portfolidja, szolgaltatasai sokrétiisége, tapasztalt és el-
kotelezett munkavallaldi kozossége. Azt hiszem, e tekin-
tetben is az élvonalban vagyunk — mondja Dopierala-
Bésze Magdalena tigyvezet6 igazgato.
Fontosnak tartjak, hogy jol érezzék magukat dolgozdik, és vonzo
karrierutat, tartalmas munkat kinaljanak, lehet6leg rugalmas,
akdr otthoni keretek kozott. Rendszeresen szerveznek kozvéle-
mény-kutatdsokat, szondazzak a munkatarsak véleményét.
Nagy hangsulyt fektetnek a személyes fejlddésre, szakmailag és
a ,soft skillek” teriiletén is. A szamos kiilonféle tréning mellett
minden munkatarsnak kotelessége évi 40 orat képességei fej-
lesztésére, tudasanak bévitésére szanni.
— Kell6 tehetséggel és szorgalommal ndlunk nagyon kony-
nyl elérelépni a ranglétran, timogatjuk azokat is, akik kiil-
foldi IBM-szervezetnél szeretnének munkat vallalni. Ez kii-
l6n6sen fiatalabb munkavallaldink szamara vonzo lehetdség.
Szervezett keretek kozott tamogatjuk az onkéntes munkat is
a vilag kiillonb6z6 orszagaiban. Rengeteg integracids progra-
mot szerveziink, ami nem meglepd, hiszen a cégnél tobb mint

A Randstad Award kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

Dopierala-Bosze
Magdalena
ligyvezetd igazgat6
IBM ISSC

60 kiilonb6z6 nemzetiségt kolléga dolgozik — so-
rolja a dij elnyerésében is latba es6 szempontokat
az ligyvezetd igazgatd asszony.

Elsésorban a nyelvismeret és a szakmai tapasz-
talat az, ami az atlag f61é emeli az IBM ISSC dol-
gozokat, de nagy er6 rejlik kulturdlis sokszintisé-
giikben is. Fontos a nemzetkozi hatteret biztosito
IBM, minden tudésaval, tapasztalataval és techni-
kai lehetdségével egyiitt.

— 15 évvel ezel6tt kezdtem ebben az iizletagban dol-
gozni, akkor még nem nagyon lehetett latni, merre
fog fejlddni a szektor, lesz-e igény ilyen szolgélta-
tdsra a jov6ben is. Ma meg vagyok gy6zédve rdla,
hogy a cégek eldbb-utébb kozpontositani fogjak
SSC-részlegiiket, hogy versenyképesek maradhas-
sanak. Oriilok, hogy még a kissé konzervativ magyar piacon
is egyre tobb vallalat él ezzel a lehet&séggel — vallja Dopierala-
BOsze Magdalena. =

B@ ‘Company with the most interesting work

content and the best career opportunities’ - IBM

IBMISSC is one of the biggest and oldest IMB service centres in Hungary, which
is also in the top three at international level. Managing director Magdalena
Dopierala-B8sze told us that it is important for the company to make sure
that employees feel well, doing interesting work and having appealing careers
ahead of them. They support those who would like to work for IBM abroad and
also organise volunteer work. IBM ISSC workers are better than the average in
speaking foreign languages and in professional knowledge as well, but cultural
diversity is also one of the company’s strengths. The managing director is con-
vinced that sooner or later companies will start to centralise their SSC depart-
ments in order to stay competitive. She is happy that in the rather conservative
Hungarian market more and more of them are already doing it. m
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Randstad Award: ,,Legvonzobb munkaadd
- Energetikai, kbzlzemi
és tavkozlési kategoria” cim

Magyar Telekom Csoport

Magyar Telekom Csoport Magyarorszag ve-
Azet6 infokommunikdcids szolgaltatojaként tobb

milli6 kapcsolattal kotddik tigyfelei életéhez, ha-
zank egyik legnagyobb munkaadéjaként pedig kozel
10 000 kollégat tudhat kimagaslo szinvonald csapataban.
A cégcsoportot hazdankban a Magyar Telekom Nyrt.,
illetve belfoldi leanyvdllalatai, a T-Systems Magyaror-
szag Zrt., az Origo, a Kitchen Budapest, a Telekom New
Media és a Vidanet alkotjak.
— Folyamatosan toreksziink arra, hogy élhet6, szeret-
heté munkahelyet teremtsiink a telekomosok szdmara.
Az egyik legizgalmasabb és legsikeresebb iparagban miikodik
cégiink, nap mint nap 4j kihivasokat allitva ezzel valamennyi
munkatarsunk elé. Célunk, hogy a Magyar Telekom Csoport az
a hely legyen, ahol nem csupén jé dolgozni, hanem kollégdink
valoban megmutathatjak, mire képesek. Hisziink abban, hogy
nalunk a kollégaknak nem kell feladniuk a szenvedélyiiket, sét,
a munkdjukban is hasznukra valik, értéket teremthetnek vele
- hangstilyozza Somorjai Eva, a Magyar Telekom Csoport hu-
man er6forras vezérigazgatd-helyettese.
Arra is kivancsiak, hogy azon tul, amit a kollégak megtanul-
tak tanulmanyaik sordan, hogyan gondolkoznak, milyen az

Somorjai Eva
HR vezérigazgatd-helyettes
Magyar Telekom Csoport

egyéniségilk. Képesek-e a sajat hataraikat is atlépve megolda-
ni egy problémat, cselekedni, egyiittmiikodni vagy alkotni.

A telekomosok elkotelezettségét és teljesitményét versenyképes
bérrel és Magyarorszag egyik legvonzobb és legértékesebb bé-
ren kiviili juttatasi rendszerével honordljak.

— Cégcsoportunk kiilondsen fontosnak tartja,
hogy az Y és Z generacié szdmara is vonz6 mun-
kahely tudjon maradni, hiszen szeretnénk megta-
lalni azokat a fiatalokat is, akik 4j szemléletiikkel,
friss tuddsukkal segithetik munkankat. Biiszkék
vagyunk arra, hogy a Telekom Gyakornoki Prog-
ramban és leanyvallalatunk, a T-Systems Magyar-
orszag SmartUp! programjaban a Magyar Telekom
Csoport mintegy 500 gyakornok palyakezdéséhez
adja meg a lendiiletet, biztositja azt, hogy mar egye-
temi éveik alatt gyakorlatra valtsak elméleti tuda-
sukat — szogezi le Somorjai Eva. =

28 'Most attractive employer - energy sector,
public utility services and telecommunication
category’ - Magyar Telekom Group

Magyar Telekom Group is Hungary’s leading infocommunication service pro-
vider with 10,000 people working for them. Chief human resources officer Eva
Somorija told that their goal is to make the company a place where it is good
to work and employees can show what they are capable of. They don’t have
to give up their passions as they can use them to create values in their work.
Competitive wages and one of Hungary’s best benefit systems reward the
work people do in the ranks of Magyar Telekom. The company pays attention
to recruit young people who can contribute to the company’s success with
their fresh skills and ideas. The Telekom Trainee Programme and T-Systems
Magyarorszédg's SmartUp! initiative help 500 young people start their careers. s

Randstad Award: ,,Leginkabb kérnyezet-
és tarsadalomtudatos véllalat” cim

Daimler (Mercedes-Benz)

Mercedes-Benz Manufacturing Hungary
AKft.—nél a munkatdrsak allnak a mindenna-

pi tevékenység kozéppontjaban. A vallalat
mindegyikdjiiknek versenyképes bért, stabil, hosz-
szu tavra sz616 munkahelyet, valamint vonz6 fejl6-
dési és képzési lehetdségeket kinal.
Az alapbéren, valamint a miiszak- és tulérapétléko-
kon felill minden munkatars a cég részér6l onként
vallalt egyéb juttatasokat is kap, mint pl. jelenléti
boénuszt, 13. havi fizetést, célprémiumot. A pénz-
beli juttatdsokon kiviil pedig a vallalat biztositja az
tizemorvosi szolgalatot, timogatja az étkezést az tize-
mi étkezdében, valamint ingyenes sportolasi lehetségeket is
kinal munkatarsainak, akik mindezeken tuil probautak sordn
tesztelhetik a B-osztalyt és a CLA-t.
Jelenleg mar tobb mint 3500 munkatdrsat foglalkoztatnak a
gyarban, de a beruhdzasnak koszonhet6en to6bb mint 10 ezer
munkahely sziiletett Kecskeméten és kornyékén.
Most a szakmailag megfelel6en képzett munkaerd biztositasara
és a munkatarsak tovabbképzésére forditanak kiilonosen nagy fi-
gyelmet. Fontos, hogy mind a régiéban, mind pedig a région kiviil
mindig versenyképes maradjon a cég. Igy természetesen a kollé-
gak szaktudasa és rugalmassaga nagy versenyel6nyt jelent. Elég,
ha csak a dudlis képzésre gondolunk, amelynek keretében a gyar

Thomas Geier
gydrigazgaté
Mercedes-Benz

: jov6beni munkavallaléi megszerzik a kivant szaktuddst. A belsé

képzésilehetdségek pedig hosszu téavon biztositjak, hogy a Daim-
lert6l megszokott csicsmindséget gyarto, megfelelé munkaerd
és megfelelden képzett szakemberek dlljanak rendelkezésre.

— A régié egyik legjelentésebb munkaadoéjaként gyarunk szoros
kapcsolatot dpol kozvetlen kornyezetével. Nagyon fontos mun-
katarsaink tarsadalmi szerepvallaldsa, sziviigyiink a
raszorulok tdmogatdsa. Ezért inditottuk el 2013-ban
tarsadalmi felel6sségvallalasi programunkat, melynek
keretében 7 részlegiink megkezdte az egytittmtikodést
helyi kozhasznu szervezetekkel — hangstlyozza Thomas
Geier, a kecskeméti Mercedes-Benz gyar igazgatoja.
A pénzben nyujtott timogatasokon kiviil tobb jatszo-
teret renovaltak, ételt osztottak, és gyermekek nyari
programjanak szervezésében vettek részt. Idén mar
11 részleg mtikodik kozre hasonlo jotékonysagi ak-
ciékban. =

28 ‘Environmentally and socially the most
responsible company’

- Daimler (Mercedes-Benz)

At Mercedes-Benz Manufacturing Hungary Kft. employees are in the centre
of everyday work. They get competitive wages, stable, long term contracts,
exciting training opportunities and various benefits. Currently the company
has more than 3,500 employees but Daimler's presence created more than
10,000 jobs in and around Kecskemét. Employees’ expertise, skills and flexi-
bility create a competitive advantage for the company. Thomas Geier, director
of the Mercedes-Benz plant in Kecskemét told that in 2013 they launched a
CSR programme, within the framework of which 7 divisions started coopera-
tion with local public benefit organisations. In addition to donations employees
refurbished playgrounds, distributed food and organised summer programmes
for children; this year already 11 divisions took part in the programme. =
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Fejlesztések L

ka Tovabb fejleszt a Lipoti

K+F projektre kolt 366 millié forintot - ben-
ne 107 milliényi llami tdmogatdst - a Lipd-
ti Pékség.

A sttdipari véllalat kdzleménye szerint a
projekt sordn Uj technologiat fejlesztenek
ki, amelynek bevezetésével a f6zott liszt
felhaszndlasaval készilt szendvicsalap-
anyagok, kenyerek minésége javul. A fa-
gyasztasi eljarasban tovabbfejlesztik a mar
széles korlen alkalmazott fagyasztasi-
sokkolasi technolégidkat, specidlisan a f6-

z0ttliszt-technoldgidra alapozottan. Ezzel

megindulhat az egyenletes és kivald minG-
ségl fagyasztott aru gyartdsa.

=i= Lip6ti keeps innovating

Lip6ti Bakery invests HUF 366 million in a R+D
project, from which HUF 107 million is state
support. The company’s plan is to develop new
technology to improve the quality of sandwich
ingredients and breads made using cooked flour.

kw Tdrsbefektetdt kaphatnak

a fejlodoképes vallalkozasok

Az Uj Széchenyi Terv keretében megjelent
a Felhivas egyedi tarsbefektetésre a Szé-
chenyi T6kebefektetési Alappal 7” cim( do-
kumentum. Az Alap 2015. december 31-ig
hozhat befektetési dontéseket.

A program célkit(izése a ndvekedési poten-
cidllal rendelkez6 mikro-, kis- és kozépvdllal-
kozasok tdmogatasa oly mdédon, hogy pot-
l6lagos forrdst biztosft a ndvekedést meg-
alapozo struktdravéltdshoz, technolégiai
fejlesztésekhez és az Uizleti tevékenység bo-
vitéséhez. A program keretében a verseny-
képes vallalkozasok tke és kolcson forma-
jaban forrdshoz jutnak. Az Alap t6kebefek-
tetése alkalmas arra, hogy a véllalkozdsok

piaci helyzetének meger8sftésén keresztil

el6segitse az érintett régidkban a munka-
helyek meg@rzését. A tékebefektetés méas
pénzigyi konstrukcidkkal nem helyettesft-
het6 médon nyUjt segitséget a hazai mik-
ro-, kis- és kdzépvallalkozdsok fejlédési pa-
lydra alldsahoz.

Jelen programot a hagyomanyos dgazatok-
ban mikadd, nem feltétlendl innovativ val-
lalkozasok is igénybe vehetik. Az Alap témo-
gatdsi forrdsdnak 85 szézalékat az Eurdpai
Regionalis Fejlesztési Alap, 15 szdzalékat a
magyar koltségvetés tarsfinanszirozésban
biztosftja.

A befektetés futamidejét a befektetés cél-
vallalata (annak tulajdonosai) és az Alapot
kezel® szervezet megallapodasa hatdrozza
meg. Ennek id6tartama jellemzéen 3-5 év,
de legkéstbb 7 év utén [ép ki az Alapkezeld.
A részesedés mindig ideiglenes.

=& Co-investors may help enterprises with
a growth potential

As part of the New Széchenyi Plan micro-, small
and medium-sized enterprises with a growth po-
tential will be supported with extra financial re-
sources, which they can use for structural trans-

formation, technological investment and business
activity expansion to lay the groundwork for their
growth. 85 percent of the funding will come from
the European Regional Development Fund and
15 percent will be provided by the state. The
Széchenyi Capital Investment Fund will invest HUF
2 billion in enterprises in all seven Hungarian re-
gions. As part of the New Széchenyi Plan micro-,
small and medium-sized enterprises with a growth
potential will be supported with extra financial re-
sources, which they can use for structural trans-
formation, technological investment and business
activity expansion to lay the groundwork for their
growth. 85 percent of the funding will come from
the European Regional Development Fund and 15
percent will be provided by the state.

kw El6léphet az élelmiszer-ipari
alapanyaggydrtas

A kdvetkez§ 4-5 év legfontosabb feladata
az élelmiszer-ipari alapanyaggyartas fejlesz-
tése lesz - jelentette be Fazekas Sandor vi-
dékfejlesztési miniszter. A magyar termé-
kek védelme, forgalmazasa és népszerdsi-
tése kiemelt célja a tarcanak. Kozos érdek
tehdt, hogy a magyar termékeket jelz6 véd-
jegy hasznalatanak ardnya névekedjen.

Az elmult években jelent6sen megn6tt a
magyar vasarlok részérél a magyar termé-
kek iranti igény. A vasarlék 75 szazaléka
magyar terméket keres, mig kordbban ez a
szam 50 szazalék volt. Ebben szerephez jut,
hogy szakmai vitdk utdn 2012-ben megal-
kotték azt a rendeletet, amely egyértelmd
lehatarolasokat tesz a magyar termékek vo-
natkozasdban. A harom kategoriat - magyar
termék, hazai termék és hazai feldolgozasU
termék - megkulonbdztetd rendelet a véd-
jegyezés alapja, egyértelm(isége és orienta-
|6 hatdsa hosszU tévon is segiti a vasarldkat.

=& Food product ingredient manufacturing
may take a step forward

Minister of Rural Development Séndor Fazekas
has announced that the most importance task
in the next 4-5 years will be developing food
product ingredient production. Other important
tasks will include the protection and promotion
of Hungarian products as 75 percent of shop-
pers are looking for Hungarian products in shops
- formerly this proportion was only 50 percent.
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Pert nyert a luxembourgi székhely(i Eurdpai
Birbsdgon a hazai hatésdgokkal szemben a
Szatmdri Malom Kft. A cég a birésagi itélettel
elérte, hogy ne zarjak ki a vidékfejlesztési ta-
mogatasokbdl, amelyeket Veszprém-Kadar-
tan folyé malomipari beruhdzadsahoz igényelt.
Az Ugy el6zménye, hogy a Szatméri Malom
Kft. hdrom malomlizeme bezérdséat és azok
kapacitésanak 0sszevondsaval Veszprém-
Kadartan egy Uj malom felépitését tervez-
te, amelyhez vidékfejlesztési tamogatast
kivant igénybe venni. A magyar hatésagok
azzal az indokkal utasitottak el a kérelmet,
hogy az U] megvaldsitési helyen Uj beruh&-
zasi tevékenység e jogcimen nem tdmogat-
hato, kizarélag a meglévé malmok korsze-

rlsitésére lenne igényelhetd tdmogatads.
A Szatmari Malom Ugyében hozott mosta-
ni itélet értelmében az altaldnos teljesitmé-
nyét javitd, régi malmok bezdrasaval és egy
Uj malom kapacitasbévités nélkil torténd
létrehozasaval jard beruhdzas kaphat uni-
6s vidékfejlesztési tdmogatdsokat. itélet-
ében az unios igazsagszolgdltatasi forum
megallapitotta: az, amikor egy vagy tobb
malomizemet bezarnak annak érdekében,
hogy helytikbe a meglév kapacités bovité-
se nélkil Uy malomiizem [épjen, a mar meglé-
v8 malmok korszer(sftéséhez hasonld hely-
zetnek tekinthetd. Ennél fogva a vallalko-
zas nem zarhato ki a vidékfejlesztési tamo-
gatdsbol.

Ei& Court rules that Szatmdri Malom is
entitled to receive European Union funding

Szatméri Malom Kft. won the lawsuit against
Hungarian authorities at the Luxembourg-seated
European Court of Justice. The milling company
wanted to close three existing mills and build a
new one with the former mills’ combined capa-
city in Veszprém-Kadérta, for which it applied
for rural development funding. The Hungarian
authorities refused their application saying they
can only finance the modernisation of existing
mills from this type of budget.

ks

A tanyagazdasdagok fejlesztésére, valamint
villamositasara igényelhetd idén tdmogatas,
amelynek ardnya a beruhdzas 75-90 szaza-
|€ka lehet, s a tdmogatés legmagasabb 6sz-
szegét a mindenkori palyazati kiirdsok tar-
talmazzak majd.

A tanyagazdasag fejlesztésére széles kord-
enigényelhet6 tdmogatas. A lakdépllet fel-
Ujitdsa, gépek és szaporftéanyagok vasarla-
sa, és az allatallomany kialakitasa, bévitése
tartozik - egyebek mellett - a tdmogatandd
korbe. Az igényelhet tdmogatast, aki életvi-
telszer(ien él a tanyan, az elmdlt harom év-
ben a bevételének tobb mint fele mez&gaz-
dasagi tevékenységbdl szarmazott, és en-
nek az éves atlaga nem épte til a nettd 8
millio forintot.

A felhivdsokat a Nemzeti Agrarszaktanacs-
adasi, Képzési és Vidékfejlesztési Intézet
(NAKVI) teszi kozzé, és oda kell benyUjtani a
palydzatokat is. Egy palydzo csak egy palya-
zatot nyUjthat be. A nyertesekkel a vidékfej-
lesztési miniszter kot szerzédést. Az elnyert
tamogatas feléig el6leg igényelhetd.

Z& Farm modernisation programme
continues

Farms can apply for state funding for develop-
ment purposes or to install electricity. 75-90
percent of the investment costs may come from
the state budget. Those are eligible for support
whose permanent residence is the farm and in
the last three years more than half of their in-
come was from agriculture, but the sum of which
was less than an average of HUF 8 million a year.
Applications can be made at the National Agri-
culture Advisory, Educational and Rural Develop-
ment Institute (NAKVI).
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MLSZKSZ: hét év alatt 67 milliardos fejlesztés a logisztikai iparban

A Magyarorszagi Logisztikai Szolgaltatd Kozpontok
Szovetsége (MLSZKSZ) az () hétéves unids kolt-
ségvetési ciklusa kapcsan megfogalmazta a Ma-
gyarorszagra juto forrasok logisztikai felhasznala-
sanak vezérelveit, melynek kozéppontjaban a pa-
lydzati rendszer korszerUsftése all.

o

Az MLSZKSZ tagjai az elmult 7 évben Gsszesen
Fiilop Zsolt, 9,7 millidrd forint uniés tdmogatast nyertek el, ami
az MLSZKSZ a logisztikai szolgaltatd kozpontok dltal megvalo-
elnéke sitott fejlesztések atlag 40 szazalékat fedezte. A

teljes logisztikai szakmanak a 2007-2013 kozot-
ti id6szakban 6sszesen 26,8 millidrd forint vissza nem téritendd té-
mogatast itéltek meg, amelyb6l optimalis esetben (atlag szazalé-
kos tdmogatdsi intenzitds mellett) 6sszessegében 67 millidrd forin-
tos fejlesztés valdsulhat meg.
Hogy ez nem volt hidbavalo befektetés a magyar logisztikai iparban,
azt jolillusztrélja a Vildgbank kétévente készUlS logisztikai teljesit-
ményindexe (LPI): rangsorban els@ helyen Németorszag all, Magyar-
orszag indexe 3,46 pont, idén a 40. helyr6l a 33. helyre épett elére
a két évvel ezelSttinez képest, azaz 7 helyett javitott.

——
—

=

,Meggy8z6désiink, hogy ha a Szovetségiink elvei mentén kertlnek
Osszedllitasra a logisztikai és klaszterpalyazatok, akkor Magyaror-
szag logisztikai vonzoképessége a kovetkezd unids pénzigyi ciklus-
ban is tovabb fog néni” - monda Filop Zsolt, az MLSZKSZ elntke.

£& MLSZKSZ: 67 billion to be invested in logistics industry development in seven years

Members of the Association of Hungarian Logistics Service Centres
(MLSZKSZ) successfully applied for HUF g.7 billion worth of European
Union funding in the last 7 years. This sum covered 40 percent of de-
velopment projects realised by these logistics service providers. The
whole of Hungary’s logistics industry received HUF 26.8 million from

the EU. In the World Bank’s latest LPI (logistics performance index)
ranking Hungary moved up from the 4oth place two years ago to the
33rd place. MLSZKSZ president Zsolt Filop hopes that Hungary’s lo-
gistics industry will be able to make further progress in the EU’'s next
budgetary period. =

Hiteligénylés mar elektronikusan is

Majus 6-t6l az induld vagy mar mikodd mikro-
vallalkozdsok elektronikus Uton is benydjthat-
jak mikrohitel-igénylésuket a Budapesti Vallal-

hetik, melyeknél az el§z8 éves nettd &rbevétel nem
haladja meg a 2 millié eurdt (600 millié forintot), vala-
mint alkalmazottainak szama a kilenc f&t. A maximum

kozasfejlesztési Kozalapitvanyhoz (BVK).

tizmillié forintos mikrohitel akar 10 éves futamidével is

A kedvezmeényes mikrohiteleket olyan, ma-
gyarorszagi székhely( vallalkozdsok igényel-

torleszthetd, rendkivil kedvezs, 3,9 szazalékos allan-
dé kamaton. =

8& Loans already available electronically

From 6 May starting or already active micro-enterprises can apply for loans
electronically from the Budapest Enterprise Agency (BVK). The special mi-
cro-loans can be taken out by enterprises seated in Hungary that employ

no more than g people and had net sales below HUF 600 million in the pre-
vious year. They have to pay a 3.9-percent interest rate and the maximum
HUF 10-million loan can be paid back in 10 years. =

80 coach a NIH Mentor Klub programjaban

A Nemzeti Innovaciés
Hivatal idén februdrban
tette kozzé felhivasat
a Coaching program el-
inditasara, melyre tobb
mint 80, relevans szak-
mai tapasztalattal ren-
delkez8 coach jelentke-
zett, 6nkéntes alapon. A
CoachKlub tagjaként 6k

dnkéntes alapon, ingyenesen, a tarsadalmi felelGsségvallalds jegyében
vallaljék, hogy 6 hénap idGtartam alatt legaldbb 5 alkalommal tanécs-
adast nyUjtanak a programba jelentkezett kis- és kbzepes cégek képvi-
sel8irészére.

A program idén dprilistol 0j programelemmel b&vil. A NIH coach - sze-
mélyes Uzletfejlesztési tandcsadas - programja els@sorban a mar m{i-
kods, innovativ vallalkozoknak nydjt szakmai tamogatdst. A hivatal cél-
ja a program elinditasaval, hogy az eddig elsGsorban nagyvallalati szeg-
mensben alkalmazott coaching a kis- és a kdzépvallalkozasok korében
is egyre inkabb elterjedjen. =

£ 80 coaches in the NIH Mentor Club programme

This February the National Innovation Office (NIH) announced the launch of
its coaching programme and more than 8o coaches registered to particip-
ate. As members of the Coach Club they give counselling at least 5 times

in 6 months completely free to the representatives of SMEs taking part in
the programme. From this April personal business development counselling
is also featured in the NIH coach programme. =




technolégia zz77774

Serpenyos csirketalak: a gyors, am mégis
egészseges étkezés nagykovetei

elgyorsult vilagunkban egyre

tobben gy érezhetjiik, hogy nem

elég a napi 24 6ra. Dolgozunk, gye-
rekeket neveliink, haztartast vezetiink,
emellett pedig alig marad id6 arra, hogy
Eljiink. E szoritott tempoban gyakran az
egészségiinkre figyeliink legkevésbé, és
az ehhez sziikséges vitamindus, taplalo,
am mégis izletes taplalkozasra.
Ezen problémak enyhitésére kinal
egy alternativat a Taravis Baromfi-
és Elelmiszeripari Kft. 0j, serpenyés
termékeivel, melyek a 2014-ben bevezetett

»A mi csirkénk” brand egyik termékcsa-
ladjanak tagjai.

A serpeny®ds csirketalak jelenleg négyfé-
le izesitésben kaphatoak egy vezetd aru-
hazlancban Magyarorszagon. Mindegyik
friss csirkemellfilé és kiilonféle hozza-
valdk, fliszerek hozzdadasaval késziil.
Az ERDESZ csirketal a karakteres izeket
kedvel6k nagy kedvence, melyet friss csir-
kemadjjal, szalonnaval és gombaval elegyi-
tiilnk. A MEXIKOI tal egy kissé pikdn-
sabb, csipdsebb izvilag jegyeit hordozza,
vorosbabbal, kukoricéval és pritamin-
paprikaval gazdagitva. A HAWAI csir-
ketal 6sszetevdje az elmaradhatatlan ana-
nész, egy kis szalonnaval megbolonditva,
a GOROG tal pedig az inyencek favoritja,
feltehetGen az ecetes csemegeuborka és a
kukorica adta kellemesen édes-savanyu
jegyei miatt.

A mi csirkénk csirketalak nagy elénye,
hogy egy serpenyébe helyezve, nagyja-
boél 2 dl viz hozzaadasaval megparoljuk,
és hisz perc alatt a csalddi asztalra vard-
zsolhatjuk az egészséges, izletes, taplald
vacsorat, egy tetsz6leges koret kiséret-
ében, és még a gyerekekkel val¢ jatékra,

parunkra, vagy éppen kedvenc hobbinkra
is marad idénk. A kezd6 szakacsok sza-
mara is idedlis valasztas lehet, hiszen mi-
nimalis eréfeszitéssel, mégis egy szuper
vacsoraval vagy ebéddel kdpraztathatjak
el sziviik vélasztottjat.

Termékeinkkel, melyek osztatlan sikert
arattak a kdstolok kozott, mar marcius-
ban, a Gourmet by SIRHA kiallitason
megismerkedhettek az érdekl6dék. A
haromnapos rendezvényen tobb ezren
fordultak meg standunkndl, sokan pe-
dig visszatér$ vendégeink voltak a kos-
tolok folyamdn.

A napjainkban egyre nagyobb szegmen-
set meghodité LOHAS életstilus kovet6i
szamara is tokéletes e termékcsalad, hi-
szen amellett, hogy a talak kizdrdlag ere-
detigazolt, nyomon kovethetd, husliszt- és
allatifehérje-mentes takarmdanyon nevelt,
antibiotikum- és hozamfokoz6-mentes,
szaz szazalékig magyar baromfihisbol
késziilnek, egy olyan vallalatcsoport-
tél — név szerint a Gallus integraciotdl -
szarmaznak, amely kiemelked6 figyelmet

fordit a kdrnyezet és tarsadalom irdnti el-
kotelezettségre, valamint fogyasztoi elé-
gedettségére. Megbizhatdsagat szamos
tanusitvany is alatimasztja, igymint az
IES, BRC, HACCP vagy az ISO mindség-
iranyitasi szabvany.
A szakma is elismerte a vallalatcsoport
tevékenységét, igy 2013-ban és 2014-ben
is sikeriilt elnyernie a Business Superb-
rands dijat. Felfelé ivel, eddig toretlen
sikerét a vallalatcsoport folyamatos in-
novacioval, fejlesztésekkel, képzési prog-
ramokkal, valamint a hivatasuk és a fo-
gyasztok irant egyarant elkotelezett al-
kalmazottak foglalkoztatdsaval éri el, egy,
a fenntarthatésagot személyes iigyének
tekint6 csaldd iranyitasa alatt.
A tisztelt olvasonak igy nem marad mas
hatra, mint beszerezni néhany serpenyés
csirketalat A mi csirkénkbdl, elkésziteni
azt, majd begyjteni az elismerd, dicsé-
r6 szavakat.
J6 étvagyat kivanunk, és koszonjik, ha
minket valaszt!

Cseh Andrea

& Pan-ready chicken dishes: the ambassadors of fast but

healthy eating

In today’s rat race world we hardly have time to care about our health, to eat healthy food that is nour-
ishing as well. Taravis Poultry and Food Kft. can help us solve this problem with their new products,
which can be prepared in a pan and belong to the company’s ‘Our Chicken’ line, launched in 2014. These
chicken dishes are available in four flavours, all of them are the combination of fresh chicken breast fil-
lets and various ingredients and spices. FORRESTER is the favourite of those who like characteristic fla-
vours, MEXICAN is for the fans of hot food, HAWAI's ingredient include pineapple and bacon and GREEK is
the gourmet’s choice. A great advantage of ‘Our Chicken’ products is that all we have to do is put them
in the pan, add 20oml of water and we have a tasty and healthy dinner ready in 20 minutes. ‘Our Chicken’
products are from certified origin - supplied by a company called Gallus integration -, they are traceable,
made from 100-percent Hungarian poultry fed with fodder free from antibiotics and yield boosters, free
from meat flour and animal protein; all products are IFS, BRC, HACCP and ISO certified. Taravis Poultry
and Food Kft’s work was honoured with the Business Superbrands award in 2013 and 2014. Well, dear
readers, all you have to do now is buy some of our pan-ready products, cook them and listen to the
praising words of your guests! Bon appétit and thank you for choosing us!=

123 Trade

magazin


http://www.taravis.hu

777777 in-store és out-door

2014.
junius

AN
/i

»PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

jelenti

Bennfentes

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet majusi talalkozdjan 2 4j tag csat-
lakozasat jelentették be. A D’Arcy Avenue Reklamiigynokség targya-
l6jaban Gsszegytilt POPAI-tagok a SuperShop adatbazis kutatasi po-
tencidljairél hallhattak ugy, ahogy eddig még nem. Az el6addk, Bene
Nikoletta, a SPAR Magyarorszag Kft. marketingvezetoje és Hovanyecz
Norbert, a SuperShop Kft. iigyvezetdje szemléletes példdkon keresz-
tiil mutattak be a mélyelemzésben rejlé lehetéségeket. A téma jol il-
leszkedett a ,,POPAI 2014 — A kutatdsok éve” mottéhoz. =

£ Insider

At the March meeting POPAI Hungary Association announced the joining of 2 new
members. POPAl members convened in D'’Arcy Avenue Advertising Agency’s meet-
ing room to listen to speakers Nikoletta Bene, marketing manager of SPAR Hun-
gary and Norbert Hovanyecz, managing director of SuperShop Kft. talking about
the research potential of the SuperShop database. s

Pasiagyakba hatol6 sor

Amerika egyik vezet6 sorgyartdja, a MillerCoors teljesen online ala-
pokra helyezte kommunikacijat, az Adweek (USA) cikke szerint.
Tobbek kozott bennfentes, ,,pasik egymas kozt” tipusu online talk-
show-t hivtak életre HuffBros Live cimen, amely majus 14-én debiitalt.
A hagyomanyos médiaval szinte el-
érhetetlen 18-35 éves korosztalyt
majdhogynem csak az 6ket szemé-
lyesen érint6 digitdlis tartalmakkal
lehet megfogni, jelenti ki a média-
elemz Rebecca Lieb, ez a korosz-
taly mind a tv, mind a nyomtatott !
média szamara lathatatlan. Raaddasul a digitalis tartalmak vaskosabb,
szabadabb és kozvetlenebb hangvételt tesznek lehet6vé. A cég donté-
sét az is nagyban befolyasolta, hogy az utobbi 2 évben a video-, mobil-
és kozosségimédia-trendeket kihasznald, otletes webreklamok jobb
nézettségi eredményeket hoztak, mint egy 30 masodperces tv-szpot.
- A digitalis vildg sokkal inkdbb kétirdnyd médium, amely valés
parbeszédet, interakciot general, ezért rengeteg tovabbi lehetdsé-
get rejt — véli Roy Sekoff, a HuffPost Live elnoke és tarsrendezdje. m

£ Beer tapping into male minds

According to an article published in Adweek (USA), one of the major US brew-
eries, MillerCoors started communicating on online platform only. For instance
on 14 May they launched an online talk-show called HuffBros Live, a programme
where guys discuss topics which really interest them. The 18-35 age group is
practically unreachable through traditional media channels and they can only be
reached with digital content that concerns them personally. What is more, these
contents facilitate a more direct and freer conversational style.

Duplazodott a mobilhasznalat

A POPAI Eszak-Amerika kutatdsai szerint, amig 2012-ben a megkérde-
zettek 15 szazaléka hasznalta napi cikk vasarlasa folyaman a mobiljat,
addiga 2014-es hipermarket-kutatatasban ez a szam mar 31%. A nagy
kérdés, pontosan mire is hasznaljak a vasarlok a telefonjukat a boltban?
A POPAI tanulmdnya szerint van, aki a déntés meghozatalaban kér
segitséget telefonon, van, aki a mobiljardl olvassa a vasarlasi listat,
madsok ar-osszehasonlitast végeznek, vagy épp az akcidkat ellen6rzik.

Ezek a tények is alahtzzak a mobilbarat honlapok és mobilalkalma-
zasok fontossagat, a boltba belépok szamara mobilon kiildott ked-
vezmények és ajanlatok rejtette lehetdségeket. m

S& Mobile use doubled

Research conducted by POPAI North America found that 15 percent of consumers
were using their mobiles when buying FMCG products in 2012, but by 2014 this ratio
reached 31 percent. Some use their mobiles to seek advice for making decisions,
others read the shopping list on them, compare prices or look up promotions. s

Z . sop 2 Y T L B ,
Erintoképernyoként miikodo papir
Ki allitja, hogy a print miifaj hal-
doklik? El6bb, mint valaha, és még
hangja is van! A Grey London és a
szoftverfejleszt6 Novalia kozos pro-
dukcidja a brit élelmiszermarka, a
Schwartz’s Flavour Shots kiilonleges
plakatja. A konduktiv tintaval bevont papir érintéképernyéként mi-
kodik, és Bluetoothon keresztiil jelet kiild az azt fogadd eszkozoknek,
amelyek lejatsszak a zenét. Ez egy prototipus, hamarosan a j 6reg pa-
pir mindazt tudhatja, amit egy okostelefon vagy egy tablagép képer-
nyGje — vallja Kate Stone, a Novalia alapitéja az Adweek hasébjain. u

Paper acts like touchscreen

A unique poster, created by Grey London and print production and software developer
Novalia, is basically an app made of paper promoting British food brand Schwartz's Fla-
vour Shots. The paper is coated with conductive inks that act like a touchscreen and
it can send signals to Bluetooth-enabled devices to play music - reported Adweek. s

Lindt csokoladébolt a weben

A svéjci Lindt & Spriingli csokoladéi a vilag legkedveltebb édességei
kozé tartoznak. Nemrég, tobbek kozt az IBM és a CrossView kozre-
miikodésével létrehoztak felhGalapi webaruhazukat, amelyben t6bb
mint 600 cikkelemet vonultatnak fel.
A legfrissebb kereskedelmi techno-
logidkat és digitalis vivmanyokat is
alkalmazé druhdz a személyes vevo-
kapcsolatokra és ajanlatokra helyezi a
hangsulyt. A szoftver rugalmassagot
biztosit a gyors akcidk és a szezonalis
ajanlatok megjelenitéséhez is. A Lindt véllalat mindenben el akarja
biivolni vasarldit, a csokolddék ize, texturdja, csomagolasa, valaszté-
ka ugyanolyan fontos, mint a valasztas és vasarlas koriilményei, han-
gulata, konnyedsége vagy épp a fizetés egyszertsége.

- Az a célunk, hogy vevéink a vasarlas és fogyasztas minden pillanatat
élvezzék - vallja Thomas Linemayr, a Lindt USA elnok-vezérigazgatoja.

£ Lindt’s online chocolate shop

Swiss Lindt & Spriingli chocolates are some of the most popular sweets in the
world. The company, in cooperation with IBM and CrossView, started its cloud-
based online shop where more than 600 different products are available. Lindt’s
online shop uses cutting edge retail technology and puts the emphasis on cus-
tomer relations and personalised offers. They use software that guarantees
flexibility in making rapid promotional offers. Lindt impresses customers with
everything, from the taste of its chocolates to their packaging to stylish purchas-
ing and payment opportunities. s
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Ha in-store, akkor Win-Store! Egyedi szallitoi egyiittmiikodések

Egyre tobbszor és egyre gyakrabban meriil fel az igény egyedi megoldasok meg-
valositasara. Kivitelez partnereinkkel kozosen toreksziink iigyfeleink kivansagait az
elképzeltek szerint 1étrehozni, valamint igyeksziink elképzeléseiket a leghatékonyabba
formalni mind a koltség mind a megtériilési szempontokat is figyelembe véve.

Ilyen kozos otleteléssel sziiletett meg a Friesland részére kifejlesztett, hiit6be is konnyen kihe-
lyezhetd, ugyanakkor tartds polckartya, ami egy specialis plexib6l késziil. Az eszkézok hossza
heteken keresztiil latvanyosan kommunikalnak, amely eszkozt hasznaltuk a Pottyos valamint
a Landliebe kampdnyokhoz is. Az jdonsag irdnt mar mas termékgydrtd partnereink is érdek-
16dnek, ami jol példazza az eszkozfejlesztés sikerességét.

A Maggi paprika promocidjahoz is kozos otletelés alapjan fejlesztettiik a tobb kiillonbozé
kommunikacids eszkozt. Ez a promocié mar a SPAR részérdl is egy teljesen egyedi kezdemé-
nyezés volt, mivel két beszallitot hoztak 6ssze, hiszen 2 Maggi termék vasarlasaval lehetett
egy magyar termel6i paprikat kapni. Ehhez a kiilonos kampdanyhoz széllitotta a Win-Store az
egyedi 3D-s polczaszlot, 3D-s Lama totem megoldast, valamint a polckdrtyat.

A népszeri reklamiizenettel ellatott pékaru tasakok kivitelezése hosszas el6készitést és szo-
ros egylttmiikodést igényel a beszallito, a gyartd és a Win-Store kozott, tekintettel az egyedi
nyomasi technoldgidra. Tobbszori prébanyomast kovetSen inditjuk a teljes mennyiség gyarta-
sat. Az el8zetes mintak elengedhetetlenek a tokéletes végeredmény érdekében. Az elmult id6-
szakban a Vénusz margarinok, valamint a Saga parizsik is megjelentek ezen az egyedi eszk6zon.

Szintén folyamatos egyiittmiikodést igényel egy kampanyon beliil tobb eszkéz alkalmazdsa.
Az alkalmazott instore eszk9zok Osszevdlogatdsiban fontos szem el6tt tartani a vésarloi
magatartast. Ezen elvek alapjan a leggyakoribb valasztds egy bejarati és egy vagy két darab
polckozeli eszkozre esik, melyek az tizletbe vald belépéstdl a dontés pillanatdig kisérik a vasar-
l6kat. A bejarati kommunikacidt is lehetdség van egyedi 6tletek alapjan kiilonleges elemekkel
kiegésziteni, ami szinten kozos fejlesztés eredménye, mintaként a Nestlé Nescafé kampanyat
emlitenénk a kozelmultbdl.

Ugyfeleinket a jovében is arra biztatjuk, hogy merjenek egyediben gondolkodni, hiszen meg-
oldasaink tarhaza folyamatosan bévill, és minden egyedi igényre igyeksziink a leghatékonyab-
ban és leggyorsabban reagdlni.

ol L= T . .
ﬁ If it’s in-store, it has to be Win-Store!

Demand keeps increasing for customised innovative
solutions. We try to realise these ideas after collec-
tive thinking with partners. This is how we developed
the lasting shelf card for Friesland, which can also be
placed in fridges as it is made from special plastic. We
used it for the Pottyés and Landliebe campaigns as

flag, a 3D Lama totem solution and a shelf card for
Maggi’s pepper promotion following joint brainstorm-
ing. Already SPAR’s initiative was unique in this case,
bringing together Maggi and pepper suppliers. Adver-
tising messages on baked good bags are very popular.
In the last few months Vénusz margarines and Saga
bolognas both used this special tool. Using many tools
in the same campaign (e.g. entrance gate and two near-
shelf tools) also requires constant cooperation. In cam-

the recent Nestlé Nescafé campaign. We encourage our
partners to consider customised solutions!

@in-Sl'ore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
office@win-storehu | www.win-store.hu

well. Win-Store also developed a customised 3D shelf :

paigns like this entrance gate communication can also g
incorporate special elements - this is well indicated by

Ebredj a
megujult
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Tesco aruhazak - idén
szamtalan médiainnovacio!

y I - S C . A fotocellds ajté mellett bejdrati biz-
E O © tonsdgi kapu, valamint megallit6 tab-
: lais helyet kapott a mixben, a tukorfo-

A A & &y A&y ¢ laittsemmaradtel
. A vevGtérben tovabbi érdekességgel

. taldlkozhatott a vasérlo: kordbban soha
: nem latott gondolavég-dekoracio, il-
. letve bizonyos helyszineken monitor-
: ral kombinalt raklapmegjelenés ka-
: pott helyet. A gondolavégen minden
© Heineken-polcél, -polcalj és -tets egye-
© di dekordciét kapott, és egy kiilonle-
© ges szinpadmakett hirdette az Gj mul-
. tipack-termékeket.

© Apjok Szabina (Tesco-Global Aruhdzak
© Zrt), Neff Nikolett (POS Services Kft)

A Tesco-Global Aruhdzak Zrt. és a POS
Services Kft. idei torekvései kozé tarto-
zik minél innovativabb megjelenési le-
het@ségeket kinalni, kdzdsen kidolgoz-
ni azokat a Tesco-beszallitokkal.
Példaértékd a HEINEKEN Hungdria Sor-
gyarak Zrt. multipackok bevezetését
tamogato, aprilis kozepétdlindult kam-
panya, melyben jelentds fékuszt kap-
tak a Tesco druhdzak méasodkihelyezé-
sei, rekldmfelliletei.

=

g p——

RAJTAD &

A teljes Tesco hiper-
marketlancot lefedd
kommunikaciéban
mar a kiils6 fotocel-
[ds ajton taldlkozott
a vasarld a Heineken
multipack hirdetésé-
vel. A POS Services
Kft.-vel egyiitt dol- %
gozva, az ACG Rek- [;:Inekl’-‘!ﬂ :
[dmugynokség 4l- “_\,\\\
tal készitett tervek )

alapjan egy olyan, csillag alaku, tiikor-
folias megoldas kerllt a kreativra, mely
mar messzirgl csillogott, vonzva igy a
tekinteteket.

. ésmunkatérsaik azon dolgoznak, hogy
: ajovBben tovabbiegyedi, ttletes és si-
. keres kampanyok lebonyolitasat tudjak
. megvalositani a beszallitok szaméra.

B Tesco stores: this year brings many innovative media

solutions!

Tesco Hungary and POS Services Kft. offer as innovative in-store presence to Tesco’s suppliers as
possible. An exemplary campaign started in the middle of April, launching HEINEKEN Hungdria's
multipacks. Communication activity covered the whole area of the store, from the external en-
trance door - using ACG Advertising Agency’s plans - to the safety gates to gondola end decora-
tion (with customised decoration) and a pallet presence combined with monitors. Szabina Apjok
(Tesco Hungary) and Nikolett Neff (POS Services Kft.) and their colleagues are working on imple-
menting further creative and successful campaigns for suppliers. s

nnnnnnn

SN~k
HiperCom polci mérés és helyszini elemzés
kameréval, kijelz6vel

bejaratnal mar tobbeknek fel-
Atl’int az italospolc folott lathato

szerkezet. A HiperCom ugyanis
egy kamerdt szerelt a gondola folé, ezzel
figyelte a vasarlok viselkedését. A gondo-
lavizsgalatok ezen ij megolddsa nagyban
segiti a vasarloi magatartds megértését,
hiszen beméri, hova néz, mihez nyul, mit
vesz le vagy tesz vissza a vevl. A vizsga-
latot kiértékeléssel, monitoringgal, teljes
szolgaltatasként kinaljak.
A Win-Store tobb mozgd, lentikularis és
digitalis kommunikacios djdonsagot mu-
tatott be a polcokon, amelyek dinamika-
jukkal magukra vonzottak a szemet, igy
hivtak fel a figyelmet egy-egy arucikkre
vagy promociora.
A Coca-Cola hiitéiben dontétt, gravitacids
termékadagolok biztositottak a merchan-
dising irdnyelvek betartasat, a vevék kony-
nyebb, gyorsabb valasztasat.

Csemegézziink

Az italsor végén a Win-Store munkatarsai
egy nesteds szerencsekerék-jatékra invi-
taltak az érdekl6dGket a SensoMedia ka-
meras, digitalis totemje segitségével. Az
arcfelismerdvel is felszerelt program mas
lehetéségeket ajanlott, ha holgy, illetve ha
ur allt meg el6tte, majd porgetve és a ja-
tékost befotézva egy vicces képeslap ki-
nyomtatasaval orvendeztette meg a jové
vasarlojat, amelyen sajat arcat lathatta hu-
moros testben és szituacioban.

Amig a fotdk elkésziiltek, a latogatok a
PICK csemegepultjaban gyonyorkodhet-
tek. A logdzott, mosolygd rudlezaré vé-
gek, az inycsiklandé kihelyezési megol-
dasok, termékjelz6k mellett napelemmel
hajtott, forgd szarazarutdl és téliszala-
mi hivta fel a PICK min&ségi huskészit-
ményeire a figyelmet. A termékbemu-
tatd megoldasok megtekintése mellett
az inyencségek megkdstolasara is alka-
lom nyilt.

A Szintézis altal bemutatott, nagymére-
th Pricer grafikai cimkéken pedig a cse-
megepultban elhelyezett cikkek 6ssze-
tevéinek listajat, az allergéntartalmat
vagy éppen -mentességet és a promdcids


http://www.tesco.hu
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Win-Store mozgo, !Iﬂ.‘:"j;::rﬂ_m Coca-Cola hiitok rae=rie_ Win-Store digita-  PICK csemegepult innovativ
lentikuléaris 3D-s R | bels? gravitaci- ; lis totem Nestea-
polci termékjel- | . = s adagoléval I . promaciéval

z0k széles vélasz- ¥ 8 24l ésaCocaCola I =

tékkal £ M| s, teljes portfélio-

kindloéeszkozokkel és elektronikus
grafikus polccimkével

L S

Jov6 Aruhaza
a SIRHA Budapesten (2. rész)

El6z8 szamunkban kezdtlk el a Trade magazin, a Trade Marketing Klub és

a POPAI tdmogatéasaval szervezett Future Store Innovations projekt bemutatésat.

A SIRHA Budapest kiéllitdson 40 partner egyiittmiiktdésével létrehozott J6v6 Aruhaza
parkoldja, portdlja, frissaru- és italosztalya utan tobbek kozott a csemegepult, a pékaru
és a professzionalis étkeztetés terileteire kalauzoljuk virtudlis [atogatdinkat.

informaciokat is elolvashattak a vev6k, : informaciokat és reklamokat sugaroztak. : arra is, hogy fogyasztas vagy felhaszna-

igy novelve a vasarloi bizalmat. . Akar haromdimenzios kijelz6vel, jatékok- : lds szempontjabdl kapcsolhatd termékek
A Bizerba mérlegei intelligens képer- : kal, kiilonb6z6 applikdciokkal — nyere- : rekldmjait mutassék be egymast kovetéen,
nydikkel mind a vdsarlok, mind az el- : ményjdték, sorszamkezel, kuponnyom- : példdul sajthoz bort, narancshoz narancs-

addk szamadra fontos és figyelemfelkeltd : tatds stb. — is elérhetéek. LehetGség van : facsardt, hisokhoz fliszereket stb. ajanlva.

A Future Store standjén kialakitott gasztrosarokban folyamatosan térgyalhattak kiallitéink, partnereink
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Bizerba csemegepult: keramlalapos
szeletel és mérleg

A Bizerba csemege-
pultokban nélkiloz-
hetetlen, keramiala-
pos szeleteldjére sem-
mi nem ragad, higiéni-
kus. Konnyen, gyorsan,
egyszerien tisztithato,
mosogatdgépbe is te-
het6 alkatrészekbdl all.
A minimalis szeletelési
vastagsag miatti mini-
malis vagasi veszteség
megtakaritast eredmé-
nyez. Kompakt dizajn,
kis helyigény, nagy tel-
jesitmény és a legmo-
dernebb energiahaté-
konysag jellemzi.

i

Wanzl Bakeoff

4 .;1 higiénias termék-
4 Kkinalo beépitett
s @ porszivoval

m
B w2

Future Store 2014 - 400 négyzetmeéter, 40 kiallité, megannyi innovéciéval, késtoltatdssal a hdrom nap sorén

BoRoadshow

A Conint-Print egyedi, borosiivegforma-
ra vagott roll-upja a kovetkezé allomasra
invitdlta a tdra résztvevdit, ahol 22-féle
bor, valamint pezsg6- és palinkakosto-
16 vérta a nagykord vendégeket. A gép-
kocsival érkezdk a kihelyezett adatlapo-
kon olvashattdk a nemes nedtik leirdsit,
Szentkiralyi ballonos vizzel olthattdk

szomjukat, illetve a MIZO sajtjait kos-
tolgathattak meg.

A latogatok a Trade magazin képvisel6jé-
t6l itt vehették at a Jové Aruhazaban meg-

jelent cégek QR-kddba foglalt tablazatat

és a kidllitas hivatalos lapszamat, illet-

. ve alap el6fizetési akcidjarol is tajékoz-

tatdst kaptak.

A Future Store BoRoadshow standjan 22-féle bort, palinkat és likért késtolhattak vendégeink a kisért
standlatogatéi tira sordn
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Pékarurészlegek

A legtobb kosarba keriil pékaru, ezért ez
a részleg kiemelten fontos és differencia-
16 lehet egy tizletben. A legszigorubb hi-
giéniai és esztétikai kovetelményeknek is
megfelel a Wanzl pékdrukinaldja, amely
hatulrdl is tolthetd, elolrdl pedig beépi-
tett csipeszekkel, fogokkal, nejlonzacskd
és -kesztyl elhelyezésével segiti az onki-
szolgalast. A beépitett vilagitas gondos-
kodik arrdl, hogy a friss, ropogds pékaru
a legjobb szinben tlinjon fel. A morzsak
eltakaritasahoz pedig beépitett porszivot
rejt az egyik also rész.

AKki szeletelve szeretné hazavinni kenye-

© rét, annak a Bizerba kenyérszeletel6je 4ll

rendelkezésére, amelynek éles pengéje
nem nyomja Ossze a kenyeret, és még a
kiils6 magokat is lepergés nélkiil atvagja.
A szeletvastagsag akar szeletenként allit-
hatd, a csomagolast pedig becsusztaté ki-
alakitas segiti.

A Bizerba pékarumérlege pedig az azon-
nali cimkézést teszi lehet6vé, igy egyér-
telm lesz a kasszdnal is, hogy milyen
pékaru és milyen mennyiségben keriilt
a zacskdkba.

A frissen siilt péksiitemények illata az
egyik legjobb marketingeszkoz, ezt bizo-
nyitotta a Pek-Snack kihelyezett kemencé-
iben késziilt finomsagok népszertisége is.


http://www.bonafarm.hu/pickszeged

MIT EGYEN A CSALAD?

Mindig finomat, j6 aron!

Hazankban egyre nagyobb szamban van jelen az a fogyasztoi réteg, akinek vasarlasi dontéseit erosen
befolyasoljak a termékek &rai és a pillanatnyi akciok. Erre alapozva Ujitottuk meg FAMILIA markank arculatat
és termékvalasztékat. A FAMILIA marka immar széles termékportfolioval rendelkez6 csaladi marka azoknak
a fogyasztoknak, akik megfizetheto dron akarnak garantalt minoségu haskészitményeket vasarolni.

A FAMILIA méarka idedlis valasztas, szortimentjében megtalalhatoak a parizsi, virsli, majas, felvagott, vastagkolbész
és penészmentes szaldmi is. Igy a csaldd minden tagjanak kinal izlésének és igényeinek megfelelé terméket.

Ne hagyja ki On sem valasztékabél!
Bovebb informacié a termékekrol a www.bonafarm.hu/pickszeged oldalon talalhaté.

=
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Plknik
szelet

Mindig finomat, jo dror
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Pek-Snack szeles klnalattal
kinalépulttal és siitdvel

in-store és out-door
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Nestlé Nescafé professzionalis kavégép

ké&vévariansok - kdstold

termékei egy gondoléan

i ”H""—?m‘,"f!?

A Nestle teljes portfolmJanak legujabb

=T | m

Nestlé Dolce Gusto kapszulas

]
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A frissen, helyben siitott péksiitemények
franchise-rendszere pulttal, siitékkel, fa-
gyasztott termékekkel és egyéb kellékek-
kel biztositja a megnovekedé forgalmat
4j, 6ndllo egységként vagy akar meglé-
v6 iizlethelyiségek egy részében kiegé-
szit§ szolgaltatasként. A kostolok sordn
kiilondsen népszert volt a mini Fahéjas
Roll és Malnas Croissant. A teljes ki6rlé-
st lisztb6l késziilt Szilvas Maxi és Medve-
hagymas Parna pedig az egészségtudatos
latogatokat blvolték el.

Professzionalis termékek

A kavékostoltatas a masik, illatokkal ope-
ral6 vonzerd. A Nestlé professzionalis kavé-
gépe szallodak, panzidk reggeli frisskavé-
igényeit is képes ellatni, igy a kiallitasi
terepen is jol szerepelt. Természetesen a
gép mellé a kavét is a Nestlé biztositotta.
Ugyanerre a célcsoportra fejlesztették ki

levesporaikat és a tobbi, gasztroszektor-
ban nélkiilozhetetlen termékiiket.

A fogyasztok szamara a jol ismert Nestlé-
markak legijabb termékei mutatkoztak
be.

A NESCAFE Classic Crema kizarélag kavé
felhasznalasaval késziilt, finom, azonnal
old6do, habos kéavéja igazi olasz hangu-
latot igér. A NESCAFE 3in1 Brown Sugar
ujdonsaga pedig valodi barna nadcukor-
ral gazdagitva lagy, karamellds kényezte-
tést biztosit.

A NESCAFE Dolce Gusto az egyetlen egy-
csészés kavéf6zo gép, amely a professzio-
nalis eszk6zok 15 baros nyomaséval mu-
kodik, vetekedve a kavéhazi gépek telje-
sitményével, garantalva a mindenkori t6-
kéletes kavét és tejhabot. A kapszulakban
gondosan vélogatott, 6rolt-porkolt arabi-
ca és robuszta kavékeverékek taldlhatok.
A légmentes kapszulak optimalizéljak a

A reggeli energiat a mogyords iz kedvel6i-
nek ezenttil a CHOCAPIC Choco-Hazelnut
variansa kinalja.

A Maggi Fortélyok Oml6s alapjaival iny-
csikland¢ fogasokat készithetnek a ha-
ziasszonyok. Az uj fliszeres-citromos
csirkesiilt alap fliszerei a konny( nyari
estéket idézik. A Maggi tejszines-négy-
sajtos csirkemell alap és a Maggi szaftos
csirkesteak alap forradalmi névuma, hogy
olaj hozzdadasa nélkiil késziilhet el az om-
16s finomsdg, csupan 10 perc alatt.

A desszertet a BOCI tavaszi ujdonsaga, a
BOCI kdkuszkocka és a nagytablas BOCI
Fekete Erd6 toltott étcsokoladé biztosithatja.
A cicakrol pedig a Friskies Crunchy & Soft
vegyesen puha és ropogos falatjai gon-
doskodnak.

A Felix Party Mix szines és illatos, huisos ju-
talomfalatjai és a Felix Sensations puha, hu-
sos vagy halas variansai ellenallhatatlan ké-

nagy kiszerelésti, vendéglatos és kozétkez-
ételizesitéiket,

tetési igényeknek megfeleld izvéltozatnal.

A SIRHA Future Store 2014 kiallitéi, partnerei:

CITROEN

BIZERBRA

(@imr-(ORim Cartily

f6zéshez hasznalt nyomast minden egyes

nyeztetést nyujtanak a hazi kedvenceknek.
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Unive Wanzl instore @

£& The store of the future at SIRHA Budapest (Part 2)

Many visitors noticed the device above the drink shelves upon entering the
store. HiperCom mounted a camera above the gondola that records shopper
behaviour and the data can be analysed to understand consumers better.
Win-Store introduced many new moving, lenticular and digital solutions on
the shelves. Coca-Cola’s fridges featured gravity dispensers to make choos-
ing a product easier and quicker for customers. Win-Store invited ‘shoppers’
to play a Nestea wheel of fortune game with the help of SensoMedia’s di-
gital totem with a camera. While it was taking pictures of players, custom-
ers had the chance to check out PICK’s stunning deli counters and they even
had the opportunity to taste their products. Szintézis’ large size Pricer labels
were used in the counter: they displayed lots of useful information besides
the price. Bizerba's intelligent scales also provided information and displayed
advertisements - they can even be ordered with 3D displays, games and vari-
ous apps. The company’s ceramic-plate slicers are a must for deli counters:
products don't stick on them so they're absolutely hygienic, easy to clean and
economical as well. Conint-Print’s special, wine bottle-shaped roll-up marked
the next stop in the tour around the Future Store, where 22 types of wine,
sparkling wine and pélinka tasting was waiting for visitors. Those who had
to drive home could quench their thirst with Szentkiralyi mineral water and
have a bite of MIZO cheese. Most shoppers put baked goods in their baskets,

Trade 130
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therefore this section can be of key importance in stores. Wanzl's baked-good
offering cabinet meets the strictest hygienic and aesthetic requirements.
Those who like to take home their bread sliced can use Bizerba’s slicer (with
adjustable slice thickness). One of the best marketing tools imaginable is
the scent of freshly baked goods - this fact was perfectly indicated by the
popularity of Pek-Snack’s delicacies; the franchise system provides partners
with everything, from counters to ovens to frozen products. Well, the smell
of freshly brewed coffee is another in-store winner. Nestlé’s professional cof-
fee maker is perfect for hotels and B&Bs - it is needless to say that coffee
was also supplied by Nestlé: the company brought its latest products, NES-
CAFE Classic Crema and NESCAFE 3in1 Brown Sugar. NESCAFE Dolce Gusto
is the only home coffee maker that uses the 15-bar pressure of professional
machines, so that we can always have perfect coffee and milk foam when
enjoying a cuppa at home. Capsules contain a carefully selected mix of roas-
ted and ground arabica and robusta beans. With Maggi Fortélyok bases - new
Maggi spices and lemon roast chicken base or Maggi cream and four-cheese
chicken breast base - women can cook delicious dishes in just 10 minutes.
BOCI Coconut Cube and Black Forrest chocolate can be the dessert. Family
cats don't stay hungry either: they can munch Friskies Crunchy&Soft bites,
Felix Party Mix or Felix Sensations. =




Ki képviselje hazankat a kévetkezo
POPAI Global Awards vilagversenyen
Las Vegashan?

Kire szavaznak legtobben Tapolcan
a hazai FM(G-szakma vezetdi?

Kik lesznek az 6todik magyar PO.PAI Awards
POP-verseny kategériagy(’iztesel?

A POPAIl Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkozi POPAI
Awards rendezvénysorozathoz és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkozok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days idétartama alatt a
konferencia helyszinén kerlilnek kidllitasra és zslrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kévetkezé POPAI Global Awards vildgversenyen,
ahova az dsszes helyi POPAI Awards gy6éztes meghivast kaphat, az ottani gydz-

tesek pedig bekerulhetnek az alapitd észak-amarikai POPAI online galéridjaba,
igy duplan kaphatnak nemzetkézi publicitast.

Tovébbi informacid: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiké fotitkar,
telefon: (+36 70) 3275-103,

email: ildiko katai@popai.hu , honlap: www.popai.hu
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Most alkalma nyilik
minden POP-tervezdnek,
POP-gyartonak a
megmérettetésre!

Nevezzen a Magyar POPAI Awards
POP-versenyre, és maris
lathatésagot, ismertséget,
kapcsolatokat szerezhet’! .
Iparagtol fiiggetlendl varjtl|k

a legjobb otletek, megoldasok
bemutatasat.

A kis méretii eszkozok idén
is kiilon kategdriaban
versenyeznek!

Figyelem! Varjuk mobil,
online, digitalis kampanyok
jelentkezését is.

Szervezo:

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
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Erték = elény/ar

igy lehet erd’s arazasi pozicidba keriilni - 1. rész

rre valaszol
»Az arazas
hatalom” ci-
m, nemrég publi-
kalt tanulmanya-
ban Jason Green, a
Nielsen Holding-

Mile Gabriella .

Uzletfejlesztési hoz tartoz6 The

menedzser Cambridge Group

Nielsen .. P
ugyvezeto igazga-
téja.

Szerinte a l1ényeg: része a hatékony iizleti
stratégianak, hogy egy vallalat er6s araza-
si pozicidt célozzon meg, amellyel kiilon-
bozik versenytarsaitdl; hogy létrehozzon
valamilyen értéket, amelyért a fogyasztok
hajlandok tobbet fizetni.

Kevesen diktaljak, sokan kovetik
Kiindulépontja, hogy egy piacon persze ke-
vés marka gyartoja diktalhat. A vallalatok
tobbsége koveti a piacon kialakult arakat.
De ha egy cég valami olyat nyujt, amivel
ugy kiilonbozik, hogy azt nem lehet min-
den tovabbi nélkiil utanozni, akkor jelen-
tds, hasznot igéré iizleti pozicidba kertiil,
ami lehet6vé teszi, hogy sajat maga hata-
rozza meg az arait.

»Mennyit szamit egy ilyen kedvezé hely-
zet?” — teszi fel a kérdést Jason Green. Va-
laszként Warren Buffet szavait idézi, aki
szerint egy ilyen pozicié a lehet6 legfon-
tosabb a piaci versenyben.

Buffet hires amerikai befektet6, aki 2008-
ban, a pénziigyi valsag legmélyebb évében
avilag leggazdagabb embere lett a tekinté-
lyes Fortune magazin 500-as listdja szerint.
O maga, elmondasa szerint, nagyobb hang-
sulyt fektet arra, hogy novelje egy véllalat
képességét az drak emelésére, mint barmi
masra. S6t, elmegy addig a megallapitasig,
hogy az erds drazasi pozicié ,,a legfontosabb
dontési szempont egy iizlet megitélésében”

Sokat ér 1 szazalék aremelés
Miért éppen az arazasi poziciodt tartjak
kiemelten fontosnak? Ennek okat Jason
Green igy latja:

»A vallalatok tobbsége szdmara az arak
menedzselése a leghatékonyabb és egy-
uttal a legkisebb kockazatot jelentd esz-
koz arra, hogy novelje forgalmat, tovab-
ba fokozza nyereségét.
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Szdmos esettanulmany azt mutatja, hogy az :

ar 1 szazalékos novelése sokkal nagyobb ha-
tassal van az eredményességre, mintha kiilén-
boz6 koltségeket 1 szazalékkal csokkentené-
nek, vagy 1 szazalékkal b6vitenék az eladast.
Persze meg kell allapitani, hogy a kii-

16nboz6 kategoriakban legutdbb végzett

Nielsen-kutatdsok

Semmi sem olyan fontos, mint olyan er@s piaci poziciéba kerilni, hogy sajat
magad hatérozd meg az draidat. De hogyan?

Szerencsére létezik harom olyan alapelv,
amely segit a vallalatoknak abban, hogy
hatékonyan hasznaljak ki arazasi poten-
cialjukat.

(A kovetkez6kben ezt a harom alapelvet
ismertetjiik.) =

»MELY TERMEK KATEGORIAERT ADNA ON AZ ATLAGOS ARNAL MAGASABB OSSZEGET, MERT

szerint egyes val-
lalatok lehet8sé-
gei eléggé eltérnek 2%
abban, hogy rea-

lizaljak az arazas

erejét. Amikor eb- o H
bél a szempontbdl
a cégek adottsagai
el6térbe keriilnek,
akkor lesznek nyer-
tesek és vesztesek.
Mégpedig a kate-
goridk egymas koz-
ti versenyében is és
egy-egy kategorian
beliil is. De az ara-
zasi verseny olyan cégek szamara, ame-
lyek az drazashoz nem optimalisan koze-
litenek, esetleg ravilagit uj lehetéségeikre”
A fenti gondolatok a Chicagéban székel
The Cambridge Group igazgatdjanak tobb
évtizedes tapasztalatait titkrozik. Jelenlegi
pozicidjaban a fogyasztok igényeire épii-
16 stratégiakra fokuszal, valamint uj ter-
mékek fejlesztésére, pozicionaldsara, to-

Mosdszer  Fogkrém

Forrds: Nielsen

nielsen

vabbd az FMCG termékek fogyasztéinak

szegmentaldsara.

Harom alapelv

- segitség a vallalatoknak
Tanulmanyabol fontos megemliteni a ko-
vetkezé megallapitast:

Mikézben az drstratégia minden tizleti si-

kerben kulcsszerepet jatszik, a véllalatok
vezet6i gyakran szdmolnak be arrél, hogy

nem biznak magukban eléggé, amikor az

optimalis arazassal foglalkoznak. Részben

azért, mert nem ismerik kellképpen a fo-
gyasztok igényeit.

Ezért aztan gyakran csodélkoznak, amikor :
éppen aktudlis drstratégidjuk nem hozza :

az elvart, pénzben kifejezhet$ eredményt,
mert araik tul alacsonyak. Vagy éppen el-
marad a haszon figyelemre mélté része,
mivel draik til magasak.

W Magyarok aranya
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MEGERI TOBBET FIZETNI ERTE?” — A VALASZADOK ARANYABAN

M Eurdpai atlag
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Sajt Sampon Tisztitdszer* Dezodor Tej

*Beletartozik a mosogatdszer, ablaktisztitd, fiirdGszoba-tisztito

& How to get in a strong
pricing position (Part 1)

Jason Green, managing director of The Cam-
bridge Group - a member of the Nielsen holding
- is the author of the book The Power of Pricing,
according to which there is nothing like the pow-
er of setting your own prices. In his view when a
company offers something that can’t be beaten,
it creates a significant business advantage. His
starting point is that this is something few com-
panies can do, most brands simply accept the
prices established by the market. According to
famous US business magnate and investor War-
ren Buffet, pricing power is the single most im-
portant competitive factor. Jason Green agrees,
in his view for most companies, managing pricing
is the most effective, lowest-risk lever for driving
major growth and enhancing profitability. Several
studies have shown that a 1-percent increase in
pricing can have a much greater impact on prof-
itability than bringing variable costs down by 1
percent or increasing sales by 1 percent. How-
ever, recent Nielsen research across categories
has shown wide discrepancies in how successful
companies are in their abilities to realise pricing
power. While pricing strategy plays a key role in
the success of any business, managers often re-
port lacking confidence about their approach and
ability to optimise pricing, partly because they
don’t have the necessary insights into consumer
demand. As a result, their pricing strategy gener-
ates lower than expected sales because prices
are too low or too high. Fortunately, three basic
principles can help firms assess their current
approaches in order to use their pricing power’s
potential well. m
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CUTICURA Skin+Balance csalad: hozza egyenstlyba arcborét!

Személyre szabott bérdpoldcsalad, amely a felndtt nék bérének egészségét hivatott megdvni. Arra a hédrom alapvetd problématipusra foku-
szal, melyekkel a holgyek leginkdbb szembesiilni szoktak: érzékeny bér, zsiros bér és széraz bér. Hatékony, az adott bértipus szédmara kifej-
lesztett védelmet és nyugtatd dpoldst biztosit az arcb6rnek. Egyensulyba hozza az irritélt bort, enyhiti a kellemetlen tiineteket. Allergizélé
6sszetevBket nem tartalmaz. Minden egyes készitmény dermatoldgiailag bevizsgalt és jovahagyott termék. A CUTICURA Skin+Balance arc-
krémcsaldd letisztult csomagoldsanak készonhet6en hozzajérul a professziondlis polcképhez. Az egyes bérproblémakhoz tartozd termékek
a hozzajuk rendelt szinkddok alapjan 6sszetéveszthetetleniil beazonosithaték. A csomagolés a tovabbi termékelénydket is egyértelmiien,
gyorsan atlathatéan kommunikélja. A krémek 100 ml-es, az arctisztité készitmények 150 ml-es kiszerelésben kaphatok.

Bevezetés honapja: Ez év jlniusatol kaphato a Drogerie Markt lizleteiben. Bevezetési kedvezmények és tadmogatésok: junius masodik felétél
1+1 akcidval inditjuk a bevezetést, mely sordn minden Cuticura arckrém mellé egy arctisztit6 készitményt adunk ajandékba.
Kapcsolatfelvétel: Target Sales Group Kft. Kontaktszemély: Féris Agnes brand manager

T.: 20/451-4427; F.: 27/351-023; E-mail: a.foris@targetsalesgroup.com ; WEB: www.takemeshop.hu

zas CUTICURA Skin+Balance face creams focus on three basic problem types women have to face the most often: sensitive skin, greasy skin and dry skin. They bring
irritated skin to balance and ease the unpleasant symptoms. The products contain no allergic ingredients.

Univer Magyar Izek grillkrémek Univer hamburgersz6sz
Egy Uj termékcsalad az Univertdl, mely a megszokott mingséget garan- Az Univer legtjabb, majonézalapt hamburgerszdsza a benne talal-
talja, emellett igyekszik megfelelni rohand vildgunk ,kénnyen, gyorsan” hat kis uborkadaraboktl lesz inycsiklandozéan finom. Am nem-
elvarasanak. A krémeket grillezéshez és hisok pacolaséhoz ajanljuk. Alap- csak hamburgerhez, de hideg- vagy melegszendvicsekhez,
anyagaik gy lettek dsszevélogatva, hogy lehetévé tegyék egyediizvila- salatakhoz, mértogatoskent is ajanljuk. Arculataban, minGseg-
gl ételek gyors elkészitését. Tubusos kiszerelésiik miatt nagyon kénnyen ebenilleszkedik az Univer portfoligjaba. Javasolt polcelhelye-
hasznalhatéak, egyszeriien visszazérhatok. Javasolt polcelhelyezés: sz6- ;if’ er::ﬂéﬁg:::jgﬁnzao(ﬂsc::gfseg’ sz6szok (mésodlagos)
z;gr‘: if?&?ﬁj}l aggr(l)l;azes témakor - hisok, grillezés kellekei (griller, fa- Bevezetési kedvezmények é§ témogatésqk: késtolok,
Bevezetés honapja: 2014. méjus. Bevezetési kedvezmények és tamogatésok: PEAGIATE ©FRERIAE. S T e B (el e

K fi : Univer P| Zrt.
kdstoldk, szérélapok, Facebook-kommunikécio, extra kihelyezések. K:sgzgll::t:::g't ;lazliglgira t;?'g‘:éclfkartfegéria-menedzser

Kapcsolatfelvétel: Univer Product Zrt. T:+36-76/518-153: F: +36-76/518-153:
Kapcsolattartd: Bazsé Rita termékkategéria-menedzser T.: +36-76/518-153; E-mail: rita.bazso@univer.hu; WEB: www.univer.hu

. +36- -153; E-mail: rita.
SR RITES EaLiitaRazsc odniverlic WE ity %Thetiny cucumber bits in Univer’s latest mayonnaise-based

A new product line from Univer, which guarantees the usual high quality and also meets the ‘fast and hamburger sauce make this product so delicious. We recommend

easy’ requirement of our rat race world. We recommend these creams for grilling and marinating meat. it not only for har_nburgers, but also for cold and hot sandwiches,
salads and as a dip.

- | I L8 |

Varjuk az On rendelés

Eyaziese

realnature

Jiieil egbs sy

_Hamburger Lothi a Jova Arca versemy

Ha kérdése van, forduljon bizalommal a Real Nature Kft. munkatdrsaihoz! IH.”Hfl .'[Ll s )
~ ﬁ-1[13? Budapest, Szépvilgyiat 141. » Tel.: + 36 1 293-1937 » Fax: + 36 1 799-997g =
E-mail: online@realnaturehu » www.realnature.hu Lehet finom is, g
#

ami egészséges!
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Haas Quittin Csalamadé Tartoésito,

Haas Quittin Uborka Tartésité

Bar ma mér nagyon sokféle savanyuség kaphat6 az tiz-
letekben, az otthon elkészitett, sajét fliszerezésd, eset-
legesen sajat kertbél szedett alapanyagokbdl készitett
savanyusaggal nehezen tudnak versenyezni. A savanyu-
sdgok kozott az uborka és a vegyes savanyusag/csal
madé sokakndl nagy kedvenc, elkészitésiik azonban kilén-
b6z6, ezért fejlesztette ki véllalatunk a Haas Quittin Uborka
Tartdsitét és a Haas Quittin Csalaméadé Tartdsitét. A cso-
magoldanyag hatoldalan szerepld felhasznalasi utasitdssal
az eltevésiikben kevésbé jartas haziasszonyok szamara is
konnyedén elkészithet6ek a savanylsagok.

Bevezetés honapja: 2014. &prilis. Bevezetési kedvezmé-
nyek és tamogatésok: POS, kereskeddi és fogyasztéi pro-
macidk, online tdmogatés

Kapcsolatfelvétel: Ed.Haas Hungaria Kft. E-mail: marketing@edhaas.hu;
WEB: www.haas.hu

%% New Haas Quittin Mixed Pickles Preservative and Haas Quittin Cucumber
Preservative from Ed Haas. On the back of the packaging there is information for less
experienced housewives about how to make various pickles easily.

PreVital-variaciok ivartalanitott macskaknak
Uj csomagolasban, Gj designnal, vadonatdj izekkel és meguijult i
szortimenttel jelentkezik a PreVital termékcsaldd a 2014-es év-
ben. A szortiment legfontosabb eleme az ivartalanitott macs-
kék szdmara kifejlesztett, 100 g-os alutasakos eledel, mely
a hagyoményos kiskereskedelmi szegmensben elséként ke-
ril forgalomba. A termék nem tartalmaz hozzdadott cuk-
rot, valamint mesterséges szinezékektdl és tartdsitészerek-
t6l is mentes. Az alutasakos eledel mellett megtalélhaté a
350 g-os és az 1,6 kg-os kiszerelésben kaphatd szérazeledel |
is, ez utdbbi visszazarhaté csomagoldsban kerdilt forgalom-

ba. A PreVital steril szaraz- és nedveseledelek az ivartalanitott |

higyutakért, valamint az egészséges kondici6juk meg6rzéséért
lettek kifejlesztve. Bevezetés hénapja: 2014. aprilis. Bevezeté-
si kedvezmények és tamogatasok: in-store akciék, mintaosztés,
POS anyagok. Kapcsolatfelvétel: Partner in Pet Food Hungéria Kft.
T.: (1) 801-0203; E-mail: info@ppfeurope.com; WEB: www.prevital.eu

%'é In 2014 the PreVital product line returns with a new packaging, a new design, brand
new flavours and an updated product selection. PreVital aseptic dry and wet pet food

products are optimal for neutered cats’ digestive system, for healthy urinary tracts and
for helping them stay in good shape.

HELL STRONG COLA - 100% HELL Strong, 100% KOLA iz

2014 tavaszén egy kirobbandan Uj, egyedulallé innovécidval béviti Strong termékcesaléddjat a HELL ENERGY Magyarorszdg Kft. A méjusban pi-
acra keriil6 HELL STRONG COLA plusz 20 szézalékos (38,4 mg/100 ml) koffeintartalommal rendelkezik, ize pedig 100%-ban a kdzkedvelt kéla-
tdit&italokra hajaz. Az Uj termék igy a legkedveltebb szédnsavas udit6ital izét egyesiti az energiaitalok funkcionalitdsdval, megteremtve az
élénkités és a rendkiviil finom iz 6tvozetét. A Magyarorszdgon egyediilallé energiaital hamarosan a boltok polcain is elérhet6: a pokoli erét
és a finom kélaizt exkluziv, aranyszin(i csomagolasban kell keresni! A HELL COLA a HELL t&bbi termékéhez hasonléan a megszokott prémium-
mindséget képviseli, és fokozott szellemi és fizikai megterheléshez is elegendd élénkitd hatdssal bir. Fogyasztéi kiszerelés: 250 ml, keres-
kedelmi kiszerelés: 24x250 ml, ajanlott fogyasztéi &r: 199 Ft. Bevezetés honapja: 2014. majus. Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
tévémiisor-szponzordcid, print, online és rddidkampény, kereskedelmi és fogyasztdi termékajanlok, sampling, in-store eszkdzok, rendezveé-
nyek, out-door aktivitds. Kapcsolatfelvétel: HELL ENERGY Magyarorszag Kft. / www.hellenergy.hu

% In the spring of 2014 HELL ENERGY Magyarorszag Kft. extends its Strong product line with a bombastically new, unique innovation. HELL STRONG COLA hits the
stores in May and boasts 20 percent higher (38.4mg/100ml) caffeine content and a taste that is 100 percent like popular cola drinks'.

Csabahus Mangalica Szarazkolbasz 250 g
A CsabahUs kolbaszok tradiciondlis recept alapjén, bukkfan fis-
tolt eljdradssal készllnek, melyek karakterét a fliszerek és az erede-
ti magyar pirospaprika adjék meg. Ujdonségunk az izletes, biikkfan fiis-
tolt Csabahus Mangalica kolbdsz, amely a vildghirl, shonos mangalica
sertés hisabél készill hagyomédnyos médon, kiilonleges fliszerezéssel.
Bevezetés honapja: aprilis végétdl a Tesco druhdzakban mér kaphaté a
250 g-os kiszerelésii Mangalica Szérazkolbdszunk.
Kapcsolatfelvétel: Kaiser Food Kft. T.: 06-56-520-300;
F.: 06-56-520-271; E-mail: megrendeles@kaiserfood.hu;
Web: www.csabahus.hu, www.kaiser.hu

%%New, tasty, beech wood smoked Csabahts Mangalica sausage, made from the
world famous meat of Hungarian Mangalica pigs the traditional way, with special

Megérkezett a varos liditéen brit Gjdonséagal
Cseresznyés izesitést Carling British Cider.

Megérkezett a véros Uditéen brit Ujdonsédga! Cseresznyés izesité-

s(i Carling British Cider. Kézzel sziretelt, zamatos almébdl és érett
cseresznyébdl késziilt. UditGen brit élmény 4% alkoholtartalommal.

Bevezetés honapja: 2014. junius. Bevezetési kedvezmények és ta-
mogatdasok: POS, hostess kdstoltatds, kereskeddi és fogyasztdi pro-

maciodk, tv, OOH és online tdmogatdés.

Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sérgyar Kft.

T.: +36-80/911-034; E-mail: vevoszolgalat@molsoncoors.com SHERRY

N
€ Say hello to the refreshing new British drink in town: Carling British Cider
Cherry, made from delicious hand-picked apples and ripe cherry. A superb British
drink experience with 4% alcohol content.

STR8 Skin Protect
Az STR8 izzaddsgétlé dezodorok csalddja, a Cool&Dry almérka legljabb tagja. A kel-
lemes, hosszan tartd illat mellett hatékony védelmet nylijt az izzadés ellen egy
igazan hatdsos formulénak, a Symrelief® technolégidnak kdszonhetéen. Ez egy
harmadik generéciés irritacio elleni 6sszetétel aktiv Bisabolollal, mely gyulladés-
csokkentd és borapold hatdsardlismert. Hipoallergén és bérgybgydszatilag tesz-
telt. 48 6rés izzadés elleni védelmet nydijt. Elérhetd deo spray 150 ml kiszerelésben.
Bevezetés honapja: 2014. marcius. Bevezetési kedvezmények és ta-
mogatdsok: online tdmogatds, nyereményjéték, social media.
Kapcsolatfelvétel: Sarantis Hungary Kft,; kapcsolattartd:
Toth Dorottya junior brand manager, T.. +36-23-430-627/40;
F.: +36-23-428-588; E-mail: hu-marketing@sarantisgroup.com;
WEB: www.sarantis.hu

% The latest member of STR8's anti-perspirant deodorant product line sub-
brand, Cool&Dry. In addition to the pleasant, long lasting scent it also protects

from perspiration, thanks to a very efficient formula, called Symrelief®
technology.
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STR8 Rebel

Az Uj STR8 Rebelt a STR8 eddigi termékeinél sokkal feltlindbb, fiatalosabb
csomagolds, trendiillat jellemzi. A megujult STR8 koncepcitjat tokéletesen
tiikrozi: Elj dgy, ahogy Te akarsz!
Elérhetd EDT 50/100 ml, aftershave 50/100 ml, deo spray 150 ml, deo
natural spray 85 ml és tusfiirdé 250 ml kiszerelésekben.

Bevezetés honapja: 2014. mércius. Bevezetési kedvezmé-
i nyek és tamogatasok: online tdmogatas, nyereményjaték, so-
cial media.
Kapcsolatfelvétel: Sarantis Hungary Kft.; kapcsolattarté:
Téth Dorottya junior brand manager, T.: +36-23-430-627/40;
F.: +36-23-428-588; E-mail: hu-marketing@sarantisgroup.com;
WEB: www.sarantis.hu
% New STR8 Rebel is characterised by a much more attention raising

and youthful design than former STR8 products’ and a trendy fragrance.
The updated STR8 concept is summed up perfectly: ‘Live life your way!
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Limitdlt kiadasu Fistli 3 izben a Sdga Foods Zrt.-t6l
A tobb mint 10 éve toretlen népszerliségnek 6rvendd
Flstli termékcsaldd most hadrom limitélt kiaddsu izzel
bévil. A nydri szezonra a boltok polcai-
ra keriil6, pulykahisbél késziilt termékek
kozott mindenki megtaldlja kedvencét.
A Csip8s Jumb6 a markéns izek kedvels-
inek ajénlott, akdr f6zve, akar grillezve
pér perc alatt elkészithetd. A Mini Snacki
apro virslifalatkdi sokrétiien felhasznélha-
ték, akdr onmagukban fogyasztva, akéar
saldtdban, de partifalatkdkként is kinal-
haték. A Flstolt Bécsi virsli harmonikus
izével mindenkit rabul ejt. Mindharom ter-
mék magas histartalmd (72-80%), laktdz-
és gluténmentes, hozzdadott sz6jat nem
tartalmaznak. A Fiistli Csipgs Jumb6 160
g-os, véddgdzas, télcds csomagolasban,
a Fustli Mini Snacki 180 g-os, véd6gazas,
télcds csomagoldsban, a Fustli Fustolt
Bécsi 180 g-o0s, védbgazas, talcds csomagoldsban kaphaté. Min-
den termék kindlékartonban, 12 db/karton kiszerelésben kertil forgalomba.
Bevezetés honapja: 2014. méjus. Bevezetési kedvezmények és tamogata-
sok: POS és eladashelyi 6sztonzd anyagok, sajtémegjelenések, radidkam-
pany, fogyasztéi nyereményjaték, FB-jaték
Kapcsolatfelvétel: Séga Foods Elelmiszeripari Zrt. T.: +36-95-336-108;
F.: +36 95-336-444; E-mail: info@saga-foods.hu; WEB: www.saga.hu

%% The Fustli product line has been highly popular for more than 10 years and this
time three new flavours appear in stores. Hot Jumbd is recommended to those who like
characteristic taste - it can be prepared in just a few minutes both by cooking and grilling.
Mini Snacki small wiener bites can be used in many ways, from various salads to party
bites. Smoked Bécsi wiener’s harmonic taste is an instant favourite with everyone.

||
| Csirketalak/A mi csirkénk
| Gyorsan, zsiradék hozzdadasa nélkil el-
készithetd, izletes, taplalé és egészséges
egytalétel, mely barmilyen korettel télal-
haté. Eredetigazolt, nyomon kovethetd,
antibiotikum- és hozamfokozd-mentes,
hisliszt- és dllatifehérje-mentes takar-
manyon nevelt, 100%-ig magyar barom-
A fihtsbél és egyéb hozzévalokbol késziilt
- serpenyds termék, mely egy a kornyezet
és a tdrsadalom irdnt is elkdtelezett vallalat-
csoporttél szarmazik. Bevezetés honapja: 2014. méjus. Kapcsolatfelvétel:
Taravis Kft. Kapcsolattartd: J&szvéri Péter kereskedelmi és marketing-
igazgato; T.: +36-30/929-5282; E-mail: jaszvari.peter@taravis.hu

%4% A tasty, nourishing and healthy dish which can be prepared quickly without using any
kind of oil or fat; it goes well with any type of side dish. Certified origin, traceable, made from
100-percent Hungarian poultry fed with fodder free from antibiotics and yield booster, free
from meat flour and animal protein; it can be prepared simply in a pan. The product comes
from a group acting responsibly for the benefit of both the environment and society.
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FINN CRISP ropog6s kenyér

A FINN CRISP ropog6s kenyerek csaléddjénak uj tag-
ja a kdményes izesitési véltozat. A vékony, ropo-
gos kenyerek egészségesek magas rosttartal-
muk és alacsony kalériatartamuk miatt. Egy szelet
FINN CRISP kenyér 22 kaléria, ezért idedlis diété-
z0k, fogyokurdzék szémdra. Kellemes izét a rozs-
lisztalap és a fliszeres komény biztositja. Kilonbo-
26 s6s krémekkel, toppinggal vagy sajttal igazi csemege. Mindig kéznél
van, egyéves szavatossagi ideje ideédlis a tarolashoz. Tartés, egészsé-
ges és finom, egyszerre hagyomdnyos és Ujszer(i — hiszen a kdmény
a magyar konyha jél ismert fliszere. Bevezetés hénapja: 2014. prilis.
Bevezetési kedvezmények és tamogatdsok: hirdetés néi magazinokban,
arakciok, késtoltatds. Kapcsolatfelvétel: Glatz Hungary Kft.
Kapcsolattarté: Varsadi Rita tigyvezet&i asszisztens T.: 501-1818;

F.: 501-1820; E-mail: rita.varsadi@glatz.co.hu; WEB: www.glatz.co.hu

% Thereis a new product in the FINN CRISP crispy bread line: the new caraway version
is long-lasting, healthy and tasty. Since caraway is a frequently used spice in Hungarian
cuisine, this product is both traditional and something new.

Orangina - természetes, enyhén szénsavas
narancsgyumolcsital
Az Orangina egy sikeres nemzetkdzi mérka, amely 78 éve van jelen a pia-
con. Az Orangina természetes, enyhén szénsavas narancsgyimalcsital
12% gyimolcslevet, 2% hozzdadott gyiimélcshist és természetes
Osszetevoket tartalmaz. 250 ml-es liveges, 330 ml-es aludobozos és
500 ml-es PET-palackos kiszerelésben keril forgalomba. Bevezetés
honapja: 2014. mércius. Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok:
folyamatos termékakciék a nagyobb ital-nagykereskeddknél, folya-
matos POSM ell&tds az értékesitési helyeken.
Kapcsolatfelvétel: Fruitful-Company Kft. Kapcsolattarté: Balogh Ildiké
marketingmenedzser, T.: 06-20/967-6217; F.. +36-74-510-272;
E-mail: balogh.ildiko@fruitful.hu; WEB: www.fruitful.hu
%é Orangina natural, mildly carbonated orange fruit drink with 12-percent orange juice

content and 2 percent added fruit pulp and natural ingredients. Available in 25oml bottles,
330ml cans and 50oml PET bottles.
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Dr. Oetker Bef6zocukor Sztividval 350 g

A Dr. Oetker egyeddilallé ujdonsaga a befézécukor kategoria-
ban: Dr. Oetker bef6zGszer sztivia (édesitészer) felhasznala-
saval, gylimolcsdsen édes lekvarok és dzsemek készitésé-

hez, melyek a hagyomanyos elkészitéshez képest kevesebb
kaloriat tartalmaznak.* (*A termékben lév sztivia 150 g

cukrot valt ki, igy akér 30%-kal csokkenthetd a bef6zott

lekvér cukortartalma.) Bevezetés honapja: 2014. majus.
Bevezetési kedvezmények és témogatasok: tv-kampany,
nyereményjaték (a teljes Dr. Oetker bef6z6szer kategoridra),
POS, receptesfiizetek, szérélapok. Kapcsolatfelvétel: Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft.; E-mail: info@oetker.hu; WEB: www.oetker.hu

N2

%‘é A one-of-a-kind new product from Dr. Oetker in the preserving sugar category:
Dr. Oetker preserving product with stevia (sweetener), for making fruity and sweet jams
and marmalades.

Az Ozzi dllateledel-termékcsaldd juniusban kibdviilt szortimenttel haditja meg a polcokat és négylabu kis fogyasztait
A mér bevezetett, kutyak és macskak részére késziilt konzervtermékeket az innovativ macskaeledelek és az - egyedulallé mé-

don - kifejezetten kis- és kozepes testl kutyaknak kifejlesztett termékek kovetik. Az (j Ozzi termékek a kdzkedvelt, kis kisze-
relés alutélcas, alutasakos és konzervtermékek kozott egyardnt megtaldlhatdak. A folyamatosan béviils valasz-
tékon belil kiilon figyelmet érdemel a formabontd - kisméretii kutyak szamara kifejlesztett -, marha/
baromfiizesités(, 1 kg-os kiszerelés(i szaraztap. A termékcsalddot mindségi alapanyagok, véltozatos

kiszerelés és kedvezg 4r jellemzi. Etesse véltozatosan kedvencét, és keresse az (ij Ozzi ter-
mékeket is a polcokon!

Bevezetés honapja: 2014. junius. Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: polcakciok,
drakciok. Kapcsolatfelvétel: St. Pierre Hungary Kft., T.: (1)376-6099; F.: (1)376-6100;
E-mail: stpierre@stpierre.hu

% In June the Ozzi pet food line conquers store shelves and its little four-legged consumers with an

extended product range. New 0zzi products can be found in stores in popular small-size, aluminium tray,
aluminium foil bag and canned version.
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Uj termékek eltérg esélyekkel

Sok j6 példa iga- :
zolja, hogy a villa- :
latok 1j termékek- :
kel javithatjak pia- :
ci pozicidjukat, és :
novelhetik nyeresé- :
giiket. Az innova- :
ciok azonban csak

Sziics-Villanyi akkor hoznak ered- :
Agnes ményt, ha egy-egy
kereskedelmi kapcsolatok . felelnek
osztalyvezettje p1acon megielelnek

Nielsen a fogyasztok igé- :
nyeinek. Ebbél a szempontbdl ugyanis :
orszdgonként eltérd a lehetéség mind a :
fogyasztok megkozelitése, mind a siker :
varhato esélyei szempontjabél.
Példaul amikor a Nielsen Shopper Trends :
kutatdsa keretében megkérdezte 19 eu- :
répai orszag fogyasztéit, hogy mennyire :
fogékonyak az ujdonsdgokra, figyelemre :
mélto killonbségeket tart fel.

Mindig vagy idonként
»Szeretem az 4j dolgokat. Mindig ke- :
resem az 4j markakat és termékeket” :
Ezzel az 4llitassal az olaszok, angolok, :
irek, torokok és spanyolok értenek egyet :

a legnagyobb ardnyban. Szamaranyuk
sorrendben 42, 34, 32, 31, tovabba 30
szazalék. Kisebb aranyban megnyerhe-
ték az osztrakok és belgak (19-19 szdza-
1ékkal), lengyelek, portugalok és magya-
rok (14-14-14).

A magyar fogyaszték Eurépa-bajnokok :
. Itt a Magyarorszagon kialakult 14 sza-
. zalékos mutat6 kozel ll az eurdpai at-
. laghoz. =

abbdl a szempontbdl, hogy 72 szazalékuk
ért egyet a kovetkez6 éllitassal: ,,Idénként
vasarolok 1j markat vagy terméket, de al-
talaban ragaszkodom a kedvenceimhez”
Itt a dobogds helyeket még a lengyelek

70 szazalékos emlitéssel.

Csak néha

sokkal jobban szeretem tudni, mit aka-
rok, mint megkockaztatni azt, hogy va-
sarolok valamit, ami aztdn nem valik be”

. Ezzel az dllitdssal a vizsgdlt orszagok va-

sarldi koziil legnagyobb aranyban a bol-

. garok és a romanok értenek egyet; 24,

illetve 21 szazalékkal. Tovabbi sorrend:
portugalok: 19, franciak: 16 szazalék.

Ebbél a szempontbdl a legalacsonyabb
mutatokat — logikusan — Olaszorszagban,

© az Egyesiilt Kiralysagban és Trorszagban
© regisztralta a Nielsen, 5, 6, illetve 7 sz4-
- zalékkal. Szintén figyelemre méltéan ala-
© csony az uj dolgokat csak néha kipréba-
© 16k aranya 8 szdzalékkal Spanyolorszag-
© ban, 9-9 szazalékkal pedig Norvégidban,

- B2 New products with

és a svdjciak szerezték meg, 71, valamint different chances

© When it comes to innovations, consumers can
. be won with different strategies from country to
© country and the chances of success also vary.

, 12 .. . : The Nielsen Shopper Trends - conducted in 19
»Néha probalok ki dj dolgokat. Inkébb . countries - revegFS that 42 percent of Italians
. (highest proportion) but only 14 percent of Hun-
. garians agree with the following statement: I like
: new things. | am always looking for new brands
: and products’. ‘Sometimes | buy new brands or
. products but generally | purchase my favourites’:
: 72 percent of Hungarians concurred with this -
. the highest proportion in the 19 countries sur-
. veyed. 1 rarely try new things. | prefer knowing
: what | want to taking the risk of buying some-
. thing that works out badly: 24 percent of Bul-
. garians (highest proportion) and 14 percent of
: Hungarians agreed with this - the latter is close
. tothe European average. =

Németorszagban, valamint Svéjcban.

Diszkont

A Nielsen &ltal mért :
kilencven élelmiszer- :
kategoriabdl a ha- :
zai szervezett élel- :
miszer-kiskereske- :
delem 2013 decem- :
bere és 2014 marci-
usa kozott mintegy
470 milliard forintos
forgalmat ért el. Eb- :
b6l a diszkontok 21 :
szézalékkal részesedtek. A mutat6 1 sza- :

Kocsis Eszter
tigyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

zalékpont pluszt jelent az el&z6 december- :
mérciusi periédushoz viszonyitva.
Figyelemre méltd, hogy a bolttipus a kordb- :
biaknal kisebb tzletszdmmal tudta ndvelni :
piaci részesedését. Amig ugyanis aNielsen :
cenzusa 2012. janudr elsején 488 diszkon- :
tot regisztralt, ra egy évre pedig 506-ot, :
addig a Match kivéldsa miattidén év elején :
mar csak 445-6t. ‘

: Mely kategoridk teljesitenek kiléndsen
jol a diszkont csatornaban? Kivaltképp a
. Nielsen &ltal mért mélyhtitott termékek © Néhany édességkategoria - értékben mért -
. kiskereskedelmi forgalmébél a diszkontok piaci
. részesedése 2013 decembere és 2014 marciusa

kontban. A pizza teljes, értékben mért for- :
. galmabdl a diszkont részaranya 34 széza-
|ékrol 40, feltétbdl 35-r6l 37, zoldségbbl és
zbldségkeverékbdl pedig 30-rél 32 szaza-
lékra emelkedett, négyhénapos dsszeha-

piaci részesedése feliilreprezentdlt a disz-

sonlitdsban.

Meghaladja a diszkont atlag 21 szazalé- :

kos piacrészét a nagy forgalmu kategéridk

kdziil példaul az dsvanyviz (27%), az étolaj
(25%) és a sajt (24%) a legutdbbi december-

maérciusi adatok szerint.

- Alacsony, 14 vagy 15 szdzalékos piacirésze- :
sedést ért el diszkontban masok mellett a :

 szénsavas Udit6ital, a h{itott szeletes édes-
¢ ség, a fliszer, valamint a jegestea. n

. kozott

. Kategéria %
: Diszkont atlaga 21
: Téblés csokoladé 28
. Edes keksz 26
. Praliné 21
© Ostyaszelet 24
: Cukorka 22
: Szeletes csokoladé 16
: Régbégumi 17

Forrs: niclsen

- 28 Discount stores
Retail sales in the go grocery categories audited by Nielsen amounted to HUF 470 billion between
December 2013 and March 2014. From this turnover discount stores’ share was 21 percent - up 1
percentage point from the same period a year before. Discounters increased their share from sales
with fewer units than before: the store number was 506 in January 2013 but only 445 in January 2014.
Frozen product turnover was above discounters’ 21-percent average share: from pizza’s total value
sales discount stores realised 40 percent (up 6 percentage points), topping sales increased from 35 to
37 percent and frozen vegetable and vegetable mix sales also grew, from 30 to 32 percent. =
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& SZENVEDELLYEL
Jehilg- PORKOLVE AZ EXKLUZIV
KAVEPILLANATOKERT

’}

20222
i . gazdag izvilag
s finom aroma

Tchibo Exclusive Logisztikai adatok

cikkszam EAN darab EAN gy(ijtGkarton
Tchibo Exclusive 250 g 6rélt, porkolt (12x250 g) 11018 5997338111018 5997338111124
Tchibo Exclusive 250 g szemes (6x250 ) 413896 | 4046234138962 | 4046234138979

Tchibo. Paratlan vilag


http://www.tchibo.hu

