ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS
A 22 KIALLITAS (2014. MARCIUS 10-12.)
KIEMELT STRATEGIAI PARTNERE
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NEXT BUSINESS M

9990 Ft havi dijért

m korlatlan alapdijas beszélgetés és sms belfoldon,
valamennyi belféldi halozatba
= 500MB mobilinternettel

Tobb Next Business M eldfizetés egyidejli igénybevétele esetén

a negyedik és az azt kovetd SIM kartyakra eléfizetésenként,

Uj vagy lejart hiiségidej Uzleti el6fizetéssel, 2 éves hiiségiddvel

és kisvallalkozdi keretszerzédéssel. www.telekom.hu/uzleti

A dijcsomag-akcié 2013. oktober 18-atol 2013. december 31-ig érvényes tizleti eldfizeték részére. A havidij-kedvezményt az adott dijcsomagban az adott honap végén aktiv elfizetések szdma alapjan,
utdlagos kedvezménnyel biztositjuk. A kedvez6 ajanlatok elérésének tovabbi feltételei vannak, a részletes és teljes kor( feltételekért, kérjik, keresse fel (izleteinket, latogasson el a honlapunkra vagy hivja
a 1435-6s lizleti tigyfélszolgalati telefonszamot!
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[Nem althatunk meg! 1

Az elmult id6szakban lenytligoz6 fejlesztéseket lattam
partnereimnél. Hidba mondjuk, hogy a vélsagnak nincs
vége, az ember alapvetden érzi a kiildetését, tudja, hogy
a vildg nem 4ll meg. Fejlédni és fejleszteni kell! Es pont
ezt teszik mindazok, akik jovébe néznek, és ma épi-
tik jovéjiiket.

Olyan gépeket és rendszereket képesek kitalalni, legyar-
tani és betizemelni, amelyekkel mi, cégvezetk, kereske-
dok, dontéshozok, befektethetiink a jovébe. Van, hogy
magunktol, és/vagy EU-s pénzbdl, van, hogy allami t4-
mogatassal, esetleg allami muszajbol.

Miként lehet modernizalni egy malom csomagoldiizemét — ezt mutatta meg
a Goodmills, amely oktéber végén adta t az uj raktarat. Szintén szép példa a
Buszesz cégcsoport ) tagja, a Recy-Pet alapkéletétele Karcagon, ahol a PET
mdanyaghulladék jrahasznositasi fejlesztésére hoznak létre kutatbazist. De
emlithetném a Dr. Oetker 6ridsi, modern, vj tizemcsarnokat is. Vagy példaul
az online kasszdhoz kapcsolodo fejlesztéseket.

Es hat ott vannak a markak, amelyek innovaciéi soha nem érnek, érhetnek vé-
get. A cégek tudjak, hogy az évente polcra keriil6 30 ezer uj terméknek két év
mulva mdr csak a 30 szazaléka talalhaté meg, de nem adhatjak fel, mert benne
kell lenni a megmaradtak szdzalékaban. Csodalatos példa erre akér egy Eisberg
salataiizem. Mi mindent meg kell tenni azért, hogy szennyezédés- és allergia-
mentes legyen minden egyes levél, amely a csomagokba keril. ..

De nem szabad elfelejteniink a sajat markakat sem, hiszen azokat is sok eset-
ben markagyartok allitjak eld. Es el kell hinniink, hogy bizony ezek esetében
is épp olyan komoly fejleszt6i munka zajlik. Minden partneriinket fel tudndm
sorolni, s6t, lapszamrol lapszamra fel is soroljuk dket, betekintést nydjtva a leg-
izgalmasabb fejlesztésekbe és innovéacidkba.

Es ezzel szeretném atkotni gondolataimat. Jovénket mi is mr idén elkezdjiik.
Kovetkezd lapszamunk ugyan december elején fog megjelenni, de az egyben
a jovo januari szamunk is lesz, igy innovaciés rovatunkat mar most technolo-
giai fejlesztésekkel bévitjiik. Amennyiben szeretné, hogy bemutassuk az On
tizemét, gyarat, technoldgidjat és innovativ termékét, jelezze felénk az info@
trademagazin.hu cimen.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

=2 We can't stop!

Recently | have seen stunning innovations from various partners. We keep saying
that the economic recession isn’t over yet, but individuals are aware of their mis-
sion and know that the world doesn't stop turning.

How many fantastic minds we have worked with! People who are capable of in-
venting and making machines and systems that we, heads of companies, retail-
ers and decision makers can use to invest in the future. Some of them do this
using their own resources or/and EU funding, sometimes they are financed by
the state or they do it just because they have to.

How the packaging facility of a mill can be modernised - we learned this from
Goodmills at the end of October, when the company inaugurated its new ware-
house. Another good example is the new member of the Buszesz group: the
foundation stone of Recy-Pet has been laid in Karcag where a research centre is
being established, which is supposed to improve the recycling technology of PET
waste. | could also mention Dr. Oetker’s big modern factory or the various innova-
tions in the domain of online cash registers.

And of course there are the brands which never stop innovating. Companies
are aware of the fact that from the 30,000 new products that appear on store
shelves each year only 30 percent survive in two years time, but they can't give
up the fight as they have to be among those that do live on. A great example of
this is an Eisberg salad company and the many things they have to do in order to
make each and every salad leaf ending up in the plastic bags dirt- and allergen-
free...

We mustn't forget about private label products either as many of them are pro-
duced by brand manufacturers. We have to believe them that behind private label
products there is also hard innovation work. | could list each of our partners - and
we actually do list them issue after issue, giving readers an insight into the most
exciting development and innovation work.

This thought brings me to the fact that Trade magazin already starts the future
this year. The next issue of our magazine will come out early December but it will
also be the January 2014 issue, therefore our innovations section will already
includes technological novelties. If you would like us to introduce your company,
factory or innovative product, please contact us at info@trademagazin.hu.

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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A Business Days konferencia keretében
2013. szeptember 25-27. kdzott ismét
6sszegyliltek az FMCG-iparag dontés-
hoz6t, hogy a makrogazdasagi helyze-
tet, a szakmat aktualitasokat, arovid
és kdzéptavl jovd lehetbségeit meg-
vitassak. Az idet VIP-agazat a szesz-
1par volt.

Bar idén szilveszterkor is az

arakat bongészik a legtobben,
amikor a virslik kozott valogat-
nak a boltokban, a gyartok jog-
galb{znak benne, hogy - er6tel-
jes képzavarral élve - egyre in-
kabb elvalasztjak a fogyasztok
az ocsut a buzatol. A bulit sehol
sem akarjak elrontani rossz {z{i
virslivel, rdadasul ebben az alap-
vetBen olcso kategoridban a
prémium sem megfizethetetlen.

Nem éllhatunk meg! Reflektorban:

Valtas utan pénziigyek Y,
Feketén, fehéren Atrendez6dtt a pénzigyi
Boltnyitasok szektor

Hireink Piacfordulora szamitanak

Kiemelt témank
novemberben:
Business Days 2013

Z

Lathato és lathatatlan
jatszmak (1. rész)

gépjarmd-lizingben
Finomhangolt véllalatok
Az onlinekassza.hu hirei

Polctiikor

Z

Mér hangolnak a Bécsi klasz-
szikusok

AzelsBaras termékek tornek
eldre a lisztek kozott
Minden, ami a kardcsonyi
stutemények sikeréhez kell
Tobb kardcsonyi csomag
fogyhatidén

Szerkeszt6ség Ertékesités

Felel§s kiadé és foszerkeszto:
Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo

£ szalailaszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

Czako Lészl6

' forditd
czakolaci@yahoo.com
- Telefon: (70) 245-6588
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the Year verseny
Kizérélagos szak-
maimédapatnere

Kiemelt stratégiai alapit6 tagia K

partnere SIAL dOr nemzetkozi
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A
médiatamogatiia

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Superbrands Vi3t

TARORSZAG

AMagyarbrands
program kizéi6-
lagos szakmai

médipartrere

ASuperbrands
program kizért-
lagos szakmai
médiapartnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!
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A mérkak a tavalythoz képest
tobb csomaggal és nagyobb
mennyiségekkel késziilnek az
idet karacsonyi szezonra. A
papir- és fémdobozokba, ne-
szesszerekbe kedvezményes
termékajanlatok vagy otletes
hozzaadott értékek, exkluziv
ajandékok kertilnek. A vonzo,
kilonleges diz&nok mar az

MVI

Emlékezetes lesz
3 2013-as galavacsora

[tthon
Megnyilt

Franchise

ltalvildg

Otlet és innovécid
Szirupos sztori

A koktélok és kavéspecialita-
sok elkész{tésénél egyre na-
gyobb szerepet kapnak az
édes, llatos, latvanyos sziru-
pok; valtozatos aroméjukkal
és szinlkkel nagy lokést ad-
hatnak a hideg és meleg ita-
lok vendéglatoéhelyi forgalma-
nak egyarant.

Z

AKI: Kevés lesz a kukorica-
export

GKI: Jovbre emelkedd bel-
foldikeresletre szamit a
GKI

KSH, GfK, Nielsen

Nielsen: Visszafogottabb
élelmiszerar-emelkedés a
masodik negyedévben
GfK: Jelent6sen n6tt a
kosarérték a fuggetlen
kisboltokban

Nielsen: Bulgdria - Sok sze-
repld, sokféle bolttipus

A Kdlnben idén mar 32. alkalom-
mal megrendezett Anugdra nem-
csak az élelmiszer és ital terén
illenek a, legnagyobb” és ,legfon-
tosabb” jelzok, &ltaldban véve is
a vilag egyik legnagyobb vasa-
rarélvan szé. Sem a kiallitok sza-
ma, sem a helyek kihaszndltsaga
vagy a nemzetkoziség 1génye te-
kintetében nem talalni hozza fog-
hatét. Munkatarsunk helyszini ri-
portjanak els6 részét kdzoljik.

Ertékesités
és iizletfejlesztés

Z

Anuga, 1.1ész: Legek a
Rajna-parton
ECR-konferencia, 4. rész:
Problémék, megoldasok,
elismerések

Sikeres volt az idei OMEK

|dén az Alféldon kanyargott
a Coop Rally

Domindlt a hulldmpapir

az idei HUNGAROPACK-on
Packadémia Roadshow
harmadszor

Ertékesitési hatékonysag
és eredményesség -

tartalom és impresszum zzzzz777.
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A Millenarison gyiltek 0ssze
2013. oktéber 4-5-én a magyar
,kUtyU” szakma elhivatottjai.

A hazénkban ttor6 kezdemé-
nyezés célja a mobilvilag leg-
Ujabb fejlesztéseinek felvonul-
tatésa volt. A smart-megolda-
sok trant érdekl6dd szakmat
kozdnséget egész napos kon-
ferenctaval, a nagykozonséget
termékkiprébalasokkal és nye-
reményjatékokkal vartak a szer-
vezbk.

In-store és out-door

4
A POPAI jelenti
Hogy megtériljon
a marketingbe fektetett

pénz (1.1ész)
Mérkdazés + Egyszerliség =
Novekedés

Innovacidk és kampanyok

Uzleti élet

N\

Magyar FMCG-szakembe-
rek kulfoldon (1. rész)

Artér a dinamikus egyensuly Nielsen: Folyamatos meg-
Jovbe mutatott Ujulds kilencven éven at
a SmartShow
Tovibbi munkatérsaink
Czauner Péter Alveola 59. m Atradius 33. m BD Expo EuroShop 23. m Debrecent Hus B4 m Dr. Oetker
Ujsagird

51. m Edelmann 95. m Energizer 75. m Eru Hungéria 108. m Famous Grouse 109. m
Grabowskt Kiado 60. m Gyermelyt 77. m Hungexpo 11., B3 m Laurel 37. m Magyar
Cukor 49. m Magyar Telekom B2 m Marest B1 m Maspex 108. m Mona 9. m Nestlé
1.m Nielsen 79. m OSG Form 21. m Plusfood Hungary 61. m Poli-Farbe 15. m Presto
57.m Product of the year 81. m Real Nature 17. m Rondo 97. m S&ga Foods 41. m
Sarantis 52., 55.m SCA 13. m SealedAir 11, 51. m SGS 46. m Sikér 45. m Sodexo
Pass 29. m Spar 7. m Stork 97. m Tesco 104. m Unicredit Bank 27. m Unilever 5., 17.,
53, 47.m Univer 43. m Vajda Papir 57. m Wanzl 19. m WinStore 103. m Zimbo 39.

czaunerp@t-online.hu

Kereskedelmiigazgato:

Németh Laszlé
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) B11-2152 Telefon: +36 (30) 515-7044
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[4 Marketingmenedzser:
Szabd Timea
J szabo.timea@trademagazinhu
! Tel: +36 (30) 826-4159

Gazdaségi vezetd:

Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2250

Utcai terjesztésre nem ker(l m El6fizethetd kozvetlentl a kiadénal m info@trademagazin.hu m
El6fizetési dij: brutt6 5985 Ft/év mISSN: 1788-4179

Nyomdai el6készités: Bembo Kft.

Nyomdai el6allitds: HTSART Nyomda és Kiad m Felel6s vezet6: Haldsz lvan

A Trade magazin auditélt &tlagos nyomott példényszéma 23 0oo, ebbtl auditaltan terjesztett
22 828. (2012. II. fv. MATESZ audit) % sie-man

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és HoReCa-egységek cimlistéjéra, zartkorii terjesz-
tésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

| Ipacs Tamés
| Ujsagiro, Horeca-rovat

gﬂ | ipacst00@t-online.hu

Telefon: +36 (30) 500-9061

Havasiné Kétai Ildiko
(jsagiré
ikaatai@t-online.hu
Telefon: +36 (70) 327-5103

BES/ELUUNKALENYEGROL 1 Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. m 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.
Telefon: +36 (1) 436-4499 ® Fax: +36 (1) 480-1036
E-mail: info@trademagazin.hu m Internet; www.trademagazin.hu

!]Trade Magazin
m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb médiafigyeljéto! m www.imedia.hu

3 Trade 2013,
magazin november

| | @trademagazin_hu
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Valtas utan
= izenot év soripari tevékenykedés utan
Tigazoltam oktéberben egy hlskészit-
ményeket fels6fokon eléallité céghez,
a Debreceni Csoporthoz. Egy meglehetfsen
szezondlis agazatbol egy masikba, ami ugyan
nem fligg annyira a kedvez8 idgjarastal, vi-
szont a termékek szavatossagiideje igen ro-
vid, ezért a készletek nem csuicsulhetnek a
raktarban, mikdzben az egyes variansok for-
galmi el6rejelzése igen komplex feladat. Az
eredmények dontd részét a vendéglatasbol
és a tradiciondlis kisboltokbél reméld szeg-
mensbdl kerlltem olyanba, ahol a teljes forgalombdl a nagy kiske-
reskedelmi ldncok sllya 6sszehasonlithatatlanul markénsabb. Egy
piacrdl, ahol a forgalom 85 szdzalékat harom nagy szerepl6 adja, mig
ehhez a hiskészitmények piacan legalabb 10-en kelltink.
Ugyanez igaz a markakra: sorben még mindig le lehet fedni 10 mar-
kaval a piac 8o szazalékat. A felvagottaknal ehhez csaknem meg-
szamlalhatatlan markat kell forgalmazni. Ez persze azt is mutatja,

Benedek Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Debreceni Csoport

0sszhangban kinek milyen a nyereségtermeld képességi kilatasa.
Mik6zben izgalommal vegyes crommel vartam a ram varo U felada-
Ekra, szamot vetettem mindazon dolgokrol, amiket nagyon kedvel-

. tem, de magam mogott kellett hagynom. A kollégak, az ital-nagy-
: kereskedd partnerek, de maga a sorkategériatél vald eltavolodas
: se volt j6 érzés. Sok idg azonban nem volt ezen elmélkedni, hisz a
: valtds masnapjan talalkoztam az Uj munkatarsakkal. Tettre készek,
. Uigyesek és meglepGen kreativak. Nem is csoda, hogy a nehéz koriil-
: mények ellenére j6 irdnyba mutato statisztikékat produkalnak. To-
. vabbi l6kést adott a partnerektdl és az FMCG-kdzosség felél érke-
© 76 biztatés is. Azéta is az eszemben van, hogy mennyivel knnyebb
: Ugy kezelni a véltozast és egyaltaldn a mindennapra jutd kihivéaso-
. kat, hogy kdzben olyan vildg vesz kortl, amelyben - dontten - po-
© zitfv energiat kozvetitts emberekkel lehetek kapcsolatban. E haséa-
: bon is kdszonom mindenkinek! =

. B Having moved on

. After spending 15 years in the beer industry, in October | moved on to work
: in the meat industry, for Debreceni Group. There are great differences be-
. tween the two sectors: in the beer market three big players cover 85 per-
. centof the market - in the meat market 10 companies have about the same
. share. The same is true for brands, as with 10 beer brands 8o percent of
market sales can be realised, while with cold cuts innumerable brands are
hogy a sorok vildgdban mennyivel er6sebbek a markak, és ezzel :
. er then meat product brands. It wasn’t a good feeling to leave the world of

- beer behind, but the change gave me an opportunity to meet new, smart

. and creative people. The whole FMCG community supported me during the

. transition process and hereby | would like to say thank you to everyone!J

required to do the same. This also shows that beer brands are much strong-

Feketén, fehéren

szeptember 30-i hatdridé elle-
nére a kiskereskeddk jelent6s ré-
sze egyszeriien nem adta le ren-
delését az online pénztargépekre, holott
a hatarid6 elmulasztasa sulyos kovetkez-

kotelezettség megszegése onmagaban je-
lentds birsagot hoz, arrdl nem is beszélve,

hogy megteremti az adohat6sdg szamara :

a becslés lehetdségét.

Néhany hénapja déli szomszédunk, az EU
legfrissebb tagja, alig néhany honapnyi
moratériummal kotelez6vé tette az on-
line pénztargépek hasznalatat. Nem sze-
retnénk otleteket adni, de az év elejétdl
hatalyos jogszabaly nemcsak a kereske-
delmi egységeket, hanem minden, szallast
és vendéglatast biztosito céget és adokote-
les 6nall6 tevékenységet folytaté magan-
személyt is kotelez az online pénztargép
haszndlatara. Februartol szigoru ellenér-
zésbe fogtak, és ennek eredményeként fe-
ketén-fehéren bebizonyosodott: harmada-
val novekedett a befizetett adé nagysaga,
a tobbletbevétel elsésorban az idegenfor-
galomban tevékenyked6kt6l szdrmazott.

Trade 4
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: tapasztalnank, a kiskereskedelmi szek-
© tor eddig sem nélkiilozte az adéhat6sé-
. gi ellenbrzéseket. A nagy multinacionalis
© lancok szdmara szdmtalan legalis lehet6-
- ség is adott adokotelezettségeik mérséklé- :
ményekkel jar, vagy jarhat. Az ad6zdsi :
. szerekhez folyamodniuk.
. Ugyanakkor érdekes mddon, mikdzben :
sokan még mindig a rendelet végrehajt- :
. hatatlansagaban biznak, vagy ezt probal- :
. jdk bizonyitani, nem hallani a becsiiletes :
- keresked@k érveit. Ok évek 6ta sajat szak- :
: mai szovetségeiken keresztiil éppen azt :
© hajtogatjak, hogy egyértelmii versenyhat- :
© ranyba keriil, aki rendben eleget tesz min-
. denféle kotelezettségének, mert nem birja
. aversenyt az ad6t meg nem fizet§ cégek-
. kel. Az adémentes bevétel mindig tobb,
© mint az adézott jovedelem, és ebbél va-

sére, nem feltétleniil kell ,,.kistizemi” méd-

. loszintleg egyszeriibben is lehet drked-
© vezményt generalni. A forditott afa beve-
© zetése, az online pénztargépek hasznala-

tanak eldirdsa mind-mind egy célt szol-
gal, épp azt, amit a kereskeddk évek dta

. kovetelnek: egységesek legyenek a kote-
. lezettségek, mégpedig ugy, hogy kisziirik

az ellendrzés hianyossagai kozott laviro-
zbékat. Ennek most megteremtddik a le-
het6sége, és aligha varhat6 konnyités. Az
afacsalasok elleni kiizdelem immaron az

. egész EU egyik alapvet6 adéharmoniza-

cids torekvései kozé tartozik, mert ne fe-
ledjiik, az afabevételek masfél szazaléka

. finanszirozza tobbek kozott a kozos bii-

dzsét. Nem véletlen, hogy a forditott afa
tovabbi alkalmazasa el6tt sincs akadaly,
mert nem a mddszer, hanem a cél a 1é-

: nyeg: a bevételek feltérképezése. m

. 8 As clear as day
. Despite the 30 September deadline a large number of retailers haven't ordered online cash reg-
. isters yes. By missing the deadline they risk having to pay serious fines. A couple of months ago Cro-
. atia also decided to make the usage of online cash registers mandatory and not only for retailers but
. also for hotels, bars and restaurants. Since then the amount of tax paid by these units tripled. It is as
. clear as day that in Hungary the same thing would happen. It is rather interesting that many retailers
- still hope that they can somehow get away with not doing what is required by law. On the contrary,
: honest retailers have been saying for years via their trade associations that those who trade in a fair
Semmi okunk sin 2t feltételezni. h . and correct way suffer a competitive disadvantage. Bringing in the reverse charge VAT system and in-

UnK sincs azt telteteleznl, nogy troducing online cash registers serve the purpose of creating a level playing field in the sector. The Eu-
itthon ettdl jelentdsen eltérd tendenciat :

ropean Union is also fighting VAT frauds as VAT revenues make up for 1.5 percent of the EU's budget. »



Izesitsd tejjel és vanilias
cukorral kedved szerint!

Kulka Janos

ajanlasaval

Egy csésze Lipton Yellow Label
teaba énts egy kis tejet, épp

csak annyit, hogy a teanak

szép, kakaébarna szine legyen.
Edesitsd egy teaskanélnyi vanilias

cukorral, és keverd meg, hogy
egyik iz se nyomja el a masikat.
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Induljon a reggel egy csésze Lipton Yellow Labellel,

amelynek frissit8 ize megszépiti a napod!


http://www.liptontea.com
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: == Stores
opening

B Aldi, vac [JRossmann, Budapest, XIX. keriilet [ coop Szupermarket, Godolls

Nyitds = Open Elad6tér = Store space Nyit&s = Open Eladé6tér = Store space Nyitas = Open Eladétér = store space
Szeptember 5. 1000 M? Szeptember 12. 373m? Szeptember 12. 400 M?

5 September 12 September 12 September

L&nc = Chain SKU = SKU L&nc = Chain SKU = SKU Lanc = Chain SKU = SKU

Aldi 1085 Rossmann 12 000 Coop Szupermarket 6500

.Aldi, Budapest, XI. keriilet uSpar szupermarket, Budapest, XII. kertilet
Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space
Szeptember 16. 1000 M? Szeptember 12. 1986 m?

16 September 12 September

Lanc = Chain SKU = SKU Lanc = Chain SKU = sKU

Aldi 1085 Spar szupermarket 17-18 000

LT e Eapees Bapect A o @ dm drogerie markt, Bp. VL. kerilet
dm drogerie markt, Bp., VI. keriilet

Nyités = Open Eladétér = Store space . 8 » BP-»
Szeptember 11. 198 m? Nyit&s = Open Elado6tér = Store space
11 September Szeptember 1g. 441 M?
L4nc = Chain SKU = SKU 19 September
Tesco Express 2600 L&nc = Chain SKU = sku
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Harmat Géibor vagyok,
a SPAR pékdrm :m&é&faj'as

A ﬁ'f.frsm séilt keigm :'Hatwﬁleﬂﬁetdfa& .
Ha valahol meqérezziik, vogtin tudjuk,

jé fm{yem Jarunk.

Uzleteinkben ssszesen 280 kemencében
100-féle péksiiteményt és kenyeret siitiink

ﬁ{yamtﬂrmg fwﬂf mém&:g ﬁu.r pékdru

.-"ce:-ﬁifﬁ i vdsdrloink asztaldra

Frissesség. Minoség. Kedvezo ar.

_SPAR[VE INTERS PAR(Y



http://www.spar.hu
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» Egy nap mdsokert

A dm drogéria munkatarsai 51 kulon-
boz6 teleptilésen 179 alkalommal, 6sz-
szesen 145 civil szervezetnél nydjtottak
segitséget 2013. februar 1. és szept-
ember 1. kozott. A Magyarorszagon 20
éves lanc idén elsd alkalommal hirdette
meg dolgozdi korében az ,Egy nap méa-
sokért” elnevezésl dnkéntes programot,
amelynek célja, hogy felhivja a figyelmet
az onkéntes munka fontossagara, és ez-
zel tamogasson civil szervezeteket, ala-
pitvanyokat. A programban a dm min-
den negyedik munkavallaloja részt vett.

Zi& A day for others

Between 1 February and 1 September 2013
dm workers visited 51 towns and villages 179
times to help 145 NGOs with their work. The
drugstore chain is 20 years old in Hungary
and announced its ‘A day for others’ volunteer
programme for the first time, in which every
fourth dm employee took part. «

» Mobilkonyhdkkal az élelmiszer-

pazarlds ellen

Idén mdsodik alkalommal inditotta el
JEsélyt az Etelnek!” elnevezés( kampa-
nyét a Tesco és a Magyar Elelmiszerbank
EgyesUlet. Az egyesulet a Tesco kozre-
mUkodésével idén Gsszesen 25 helyszi-
nen varja mobilkonyhdjdval az érdekl6-
d6ket. A program sordn az druhazakban
feldllitott f6zGiskoldban mutatjék be,
hogy mi minden készithet6 a megma-
radt és fel nem hasznélt alapanyagok-
bdl, s gy hogyan cstkkenthetd a haz-
tartasokban keletkezd élelmiszer-hulla-
dék mennyisége.

=& With mobile kitchens against food waste
This year Tesco and the Hungarian Food
Bank Assaociation launched their ‘Give food a
chance!" campaign for the second time. The
association and Tesco are waiting for people
with mobile kitchens at 25 places, where they
show how leftover groceries can be used in
cooking - by this contributing to reducing the
volume of household food waste. «

® A DHL a Formula E globdlis partnere

A Nemzetkdzi Automobil Szovetség (FIA)
a DHL-t valasztotta elektromos autover-
seny-sorozatanak, a Formula E bajnoksa-
ganak logisztikai partnerévé. A stratégiai
egyUttmikodés célja, hogy el6mozditsa
az innovaciot és a kornyezetbarat meg-
oldasok elterjedését, valamint az elekt-
romos kozlekedés és a véarosi logisztika
jovGjét is kozelebb hozza. A bajnoksag
alatt a DHL széles kor( logisztikai szol-
gdltatasokat nydjt a verseny szervez6i-
nek, a jelenleg elérhetd leghatékonyabb
és kornyezetkimélobb technolégiak és
folyamatok alkalmazdsaval.

=& DHL becomes Formula E's global partner

The International Automobile Federation (FIA)
has chosen DHL to be its logistics supplier of
its fully electric car racing series, the Formula
E Championship. This strategic partnership
aims at accelerating innovative and environ-
mentally friendly solutions for the future of
electric mobility and city logistics. «

) RBSSMANM

Szlletésnapi aktivitdsok a Rossmanntél

A Rossmann Magyarorszag 20 éves sziletésnapja alkalmabol tobb
meglepetéssel is kedveskedik vasarldinak. A majusban elinditott Fa-
cebook-oldala két hénap alatt tobb mint 100 000 rajongot gy(jtott
a kilonboz6 jatékoknak kdszonhet6en. Oktdberben indul az Unnepi
kampdany masodik felvonasa. Megjelenik az ingyenes Kentaur maga-
zin, néhdny terméket a 90-es évek &rain lehet megvasarolni, valamint
az év végeén a vasarlok egyedi, sajat fotdval elldtott tusfirdt készit-
tethetnek kardcsonyra.

1L 2L A ndvekedés a piaci szamokban is megjelenik, hiszen a brutté forga-
lomndvekedés a tavalyi 4 szézalék utdn 2013-ban elérheti a 7 szazalékot. =

£& Birthday activities from Rossmann

Rossmann Hungary celebrates its 2oth birthday with many surprises. A Facebook page was
launched in May and collected more than 100,000 fans in just two months. October ushers in the
publication of free magazine Kentaur, some products will be sold at 1990s prices and at the end of
the year customers will get the chance to have their own photo appear on shower gels. =

Ezer csomag az egészséges fogakért

A dm drogéria idén el6szor megszervezett ,Mosolygd fogacskak”
elnevezés(i edukacios programjanak keretein beltl 1000 fogapo-
l&si csomagot adtak at a Gyermekeink Egészséges Fogaiért Ala-
pftvanyon és a Heim P4l Gyermekkdrhaz Fejlesztéséért Alapitva-
nyon keresztil oktatdsi intézmények szdméra, valamint az SOS
Gyermekfaluban él§ gyerekeknek. Az &tadast 2013. szeptem-
ber 30-an egy ingyenes fogaszati sz{irés is kisérte.
A dm Uzletekben kihelyezett infépultokon keresztil 2013. au-
gusztus 15. és szeptember 29. kdzott 50 active beauty pont fel-
gjanldsaval a dm vasarloi is tdmogathattak a program sikerét -
il AL Gk tobb mint 250 ezer pontot ajdnlottak fel a gyerekek szédmara.
A program szakma| partnere a Colgate-Palmolive Magyarorszag Kft. =

2& One thousand packs for healthier teeth

This year dm drugstore organised its ‘Smiling teeth’ educational programme for the first time. As
part of the campaign dm distributed 1,000 dental care packs in schools and kindergartens and
among little ones living in the SOS Children’s Village, with the help of the ‘For the Healthy Teeth of
Our Children’ foundation and the foundation for the Development of the Heim P&l Children’s Hos-
pital. Colgate-Palmolive Magyarorszag Kft. was the programme’s expert partner. =

Négy dij a Tesconak

—

Négy kilonbdz6 dijal is elismerték a Tesco térsa-
dalmi felel@sségvallaldsi tevékenységét oktdber-
ben. A Magyar Adomdnyozéi Férum nemcsak a Fe-
lel8s Tdmogatd Védjegy haszndlatara taldlta mél-
tonak a vallalatot, de a Tesco és a Magyar Para-
limpiai Bizottsag kozotti egyittmkodés masodik
helyezést ért el a Legnagyobb Hatdast Elér6 Tamo-
gatdi Program Kategdridban, illetve Az Ev Térsa-
dalmi Befektetési Programjdnak is megvalasztot-
ték. Mindemellett a mintegy 1500 megvaltozott munkaképesseégld munkatarsat foglalkoz-
tatd Tesco immdr masodszor vehette &t a Fogyatékossag-barat Munkahely elismerést is. =

& Four awards for Tesco

Tesco’s social responsibility activity was recognised with four prizes in October. The Hungarian
Donors Forum found Tesco worthy of using the Responsible Supporter Trademark, and the retailer’s
cooperation with the Hungarian Paralympic Committee was also named the best in the Support
Programme with the Biggest Influence category and was voted Social Investment Programme of
the Year. Tesco’s fourth award was given for being a Disabled-Friendly Workplace. =
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Megujul a Multipont Program

hireink #7777/

Borfesztivallal innepelt a METRO

Komoly dtalakuldson
megy keresztil idén
Gsszel a MOL és az
OTP Bank 4ltal alapi-
tott Multipont Prog-
ram, amelynek ered-
ményeképpen ét-
rejon az orszag leg-
nagyobb haldzattal
rendelkez torzsva-
sarléi programja, hi-
szen mar tobb mint
1000 helyszinen lehet gy(jteni és bevaltani a pontokat.

A megUjulds nemcsak Uj partnereket és folyamatosan b&vils part-
nerkort jelent, hanem Uj lehetGséget is a csatlakozasra: az OTP Bank
altalkibocsatott Multipont bankkartydk mellett megjelennek a part-
nerek dltal kibocsatott térzsvasarldi kértyak.

A program megUjuldsénak részeként a MOL sajat Torzsvasarléi Prog-
ramjat is a Multipont Programba integrélja, mellyel a vésarlok eddig
meglévd pontjaikat szélesebb kdrben is bevélthatjdk. »

& Multipont Program reformed

MOL and OTP Bank’s Multipont Program goes through significant
changes this autumn, as a result of which Hungary’s biggest loyalty
programme network is going to be created: consumers will be able to
collect and use points in more than 1,000 places. Not only new partners
are added, but new opportunities to join are also created, as in addition
to OTP Bank’s Multipoint debit cards partners also issue loyalty cards. s

Borfesztivéllal Un-
nepelte 19. szlle-
tésnapjat a METRO.
A fesztival négy or-
sz4gos helyszinen -
Budaorson, Debre-
cenben, Pécsett és
Szombathelyen -ke- |
rilt megrendezésre
szeptember elején,
ahol neves pincészetek borait kdstolhatta meg a nagykozonség.
Az esemény alatt nyereményjatékok, szines programok szérakoz-
tatték az érdekl6doket.

Szintén az idei év Ujdonsaga volt a METRO TOP 100 borvalogatasa,
amely a METRO 6szi kataldgusanak mellékleteként jelent meg. A
listat a METRO borszakért6i és ismert bordszok birdlata alapjan al-
litottdk dssze, amelyek tobbségét szintén meg lehetett kdstolni a
borfesztivalon. A lista élén a Mészdaros borhdz Szekszardi Hidaspet-
re Cabernet Franc 2011-es évjaratd bora végzett. =

S& METRO celebrates with wine festivals

METRO celebrated its 1gth birthday with wine festivals in Budadrs,
Debrecen, Pécs and Szombathely in early September. Prestigious
wineries brought their wines and prize draws and various programmes
made the event even more exciting for participants. This autumn the
wholesaler also compiled a list of their best wines: the METRO TOP 100
wine selection was published as a supplement of the autumn METRO
catalogue. =

L= P H
JDFhurt E‘}thﬂ' Brra ifast] Frucht
: Molke,

D ke ODarnk 2 o Drnk

Good Milk joghurtok GMO mentes tej alapanyaghol

- garantaltan GMO mentes tej alapanyag felhasznalasaval
- tobb mint 25 féle kanalas és ivéjoghurt
« Ujdonsag! epres, csokoladés és bananos illetve
vanilids iz(i Milk Mix tejital, nem kényesek a hiitésre
- visszazarhatd palackok, igy konny( magunkkal vinni

Facebook/Good Milk

Mﬁ NA Hungary Kft. — Az egészséges taplalkozas elkotelezettje
H-1037 Bp., Csillaghegyi ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
info@monahungary.hu * www.goodmilk-joghurt.hu « www.monahungary.hu

>
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» Dijat nyert a Henkel tarsadalmi
szerepvallalds programja

A ,Legnagyobb Hatast Elér6 Témoga-
téi Program” dfjaval jutalmazta a Hen-
kel Léghaj6 Programjat a Magyar Ado-
manyozoi Forum. A Henkel Magyaror-
szag 2011-ben indult, kétéves tarsadal-
mi szerepvallalasi programjanak ényege,
hogy a mar sikeresen miikods Léghajo
Program elnevezesU életment6 és elsc-
segelynyUjto képzésben minél tébb dvo-
dapedagdgus részt vegyen. A fliggetlen
szakértokbdl allo zsdr ertékelése alap-
j@n a tobb mint 44 ezer évodas biztonsa-
gos fellgyeletet lehetdve tevl eletmen-
t6 képzési tdmogatasi program hatasa
tarsadalmi szempontbdl is kiemelkedd.

=& Henkel's award winning social
responsibility programme

Hungarian Donors Forum rewarded Henkel's
Airship Programme with a prize for being the
‘Support Programme with the Biggest Influ-
ence’. Henkel Hungary started its 2-year CSR
programme in 2011 and its main objective is
to make as many kindergarten teachers as
possible participate in the company’s lifesaver
and first aid training. «

® Janudrtol Svdjcig ér a NAV keze

A Parlament honlapjan kozzétett, G
magyar-svajci adéegyezmény ratifika-
lasaval lehetdve valik, hogy a hazai ado-
vizsgdlatok sordn a magyar hatésagok
hozzajussanak az addalany svdjci jove-
delmeivel kapcsolatos informaciokhoz
- hivja fel a figyelmet a MAZARS legfris-
sebb jelentése.

A hazai konyvvizsgalo és tanacsadd val-
lalat szerint a jov3 janudrban hatalyba
ép6 egyezmény intézményesiti az in-
formaciok kiadasanak folyamatat, de ez
alapjan Svajc nem koteles automatikus,
tomeges vagy visszamendbleges adat-
szolgaltatasra.

=& From January NAV can gather informa-
tion in Switzerland too

A new tax agreement between Hungary and
Switzerland has been ratified by the Hun-
garian parliament, making it possible for the
National Tax and Customs Administration to
get access to information on Hungarian cit-
izens’ revenues in Switzerland - informs a re-
cent report by MAZARS. «

» Tojaspiaci védjegy johet

A tojds afdjanak 10 szdzalék ald csok-
kentése mellett tojasveédjegy beveze-
tését javasolja a Magyar Tojohibrid-te-
nyésztok és TojastermelSk Szovetsége,
hogy piaci poziciéik javuljanak, és a fo-
gyasztoi bizalom erGsod|on. A védjeg
hasznélatat a Vidékfejlesztési Miniszte-
rium és a Nemzeti Elelmiszerlanc-bizton-
sagi Hivatal (NEBIH) is tdmogatja. A toja-
sagazat stabilizalédsahoz a jelolési szaba-
lyok megvaltoztatasara is szlkség van.

=& A trademark might be introduced in the egg market

The Association of Hungarian Laying Hen
Breeders and Egg Farmers recommends re-
ducing the VAT of egg below the 10-percent
level and introducing an egg trade mark. The
Ministry of Rural Development and the Na-
tional Food Chain Safety Authority (NEBIH)
support the idea of the trademark, which
could improve consumer trust in egg. «

A hazai alma mellett teszi le a voksat a SPAR

A SPAR Magyarorszag Kft. idén masodik alkalom-
mal csatlakozott a Vidékfejlesztési Minisztérium
és a FruitVeb Magyar Z6ldség-Gylimalcs Szakma-
kozi Szervezet a magyar alma népszer(sitése ér-
dekében szervezett kampanyahoz.

A magyar alma fogyasztasat tamogatd kampany
részeként Dr. Fazekas S&ndor vidékfejlesztési mi-
niszter 2013. oktéber 15-én sajtotajékoztatot tar- __
tott a MOM Park Bevasarlékdzpontban [éve SPAR Pl 2 B
szupermarketben, ahol tobbek kozott sz6 volt a hazai almatermesztés aktualitasairdl, vala-
mint az dgazatot érintd jovEbeni tervekrél.

Saltzer Kornél, a SPAR Magyarorszag Kft. Ugyvezetd igazgatdja nyilatkozataban elmondta,
hogy 2012-ben 6sszesen 6 millié kilogramm almat értékesitettek a cégesoport Uzleteiben,
ennek 99,9 szazaléka hazai termék volt. Idén a tavalyi év hasonld idszakéhoz viszonyitva a
forgalomban mar most 16 szazalékos ndvekedés tapasztalhaté. A SPAR aruhdzakba 380 ma-
gyar termel altal termesztett almat szdllitanak.=

£& SPAR in support of Hungarian apple

SPAR Hungary joined the campaign promoting Hungarian apple for the second time. The campaign
was organised by the Ministry of Rural Development and FruitVeb. On 15 October 2013 Minister
of Rural Development Dr Sandor Fazekas gave a press conference in the SPAR store of MOM Park
Shopping Centre. SPAR Hungary managing director Kornél Saltzer told that in 2012 the retail chain
sold 6 million kilograms of apple, 99.9 percent of which were Hungarian. s

Atalakul a Tesco stratégiaja

Vildgszinten 2 szazalékkal, 35,6 millidrd fontra n6tt a Tesco PLC forgalma az els6 félévben,
jelentette be a cég oktéber masodikan. A mikodési profit 1,6 millidrd font lett. A bazishoz vi-
szonyftott forgalomndvekedés Eurépaban 5, ezen belll Magyarorszagon 0,8 szazalékos volt.
Az online bevasarlas az Egyesilt Kirdlysagban 13 szazalékkal, mig a tengerentulon 54 sza-
zalékkal novekedett.

Oktdber 2-an azt is bejelentette a ldnc, hogy részesedést szereztek a China Resources En-
terprise Ltd.-ben, Kina vezetd kiskereskedelmi ldncaban. A Tesco stratégiai véltasat jelzi, hogy
akozelmultban az Egyestilt Allamokban értékesftette Fresh & Easy Uzletlédncét a Yucaipa be-
fektet6cégnek. =

B& Tesco’s new strategy

Tesco PLC’s sales grew 2 percent and amounted to GBP 35.6 billion in the first half of 2013. Opera-
tional profit was GBP 1.6 billion and sales augmented by 5 percent from the base period in Europe
and by 0.8 percent in Hungary. Tesco’s strategy change is indicated by the fact that recently the
retailer sold its Fresh & Easy chain in the USA to Yucaipa. =

Oszi nyereményesd a Campinggel

Nyereményekért robbantsa a sajtbankot” - ezt a cimet viseli a Camping orszagos 6szi promé-
ciéja. Az oktéber 1-t6l november 30-ig tarto, nyereményjatékon alapuld komplex kampannyal
a forgalmaz6 ERU Hungdria Sajtgyarto Kft. a termékek ismertségének novelésén kivil a mar-
ka fiatalitdsat is megcélozza.

A nyereményért egy Camping sajtot kell vésérolni és feltolteni a vasarlast igazold blokkon -
v8 AP-kbdot a www.sajtbank.hu oldalra. Ezzel a feltdlts jogosulttd valik egy garantélt kedvez-
ményt biztosftd kupon letdltésére. Ezenkivil napi, heti nyereményeket sorsolnak ki, a f6dfj pe-
dig egymilli¢ forint bankkartyan. =

28 Autumn brings an abundance of prizes from Camping

Camping has launched its autumn promotion: it lasts from 1 October until 30 November and it is a
complex campaign based on a prize draw. Camping cheese buyers will have to upload the AP code
they find on their receipts to www.sajtbank.hu. By doing this they will be entitled to print a coupon
for guaranteed discount. In addition to this, prizes will be drawn daily and weekly - the main prize is
HUF 1 million on debit card. m
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2014. marcius 10. és 12. kozotta HUNGEXPO
Uj szakvasarnak, a SIRHA Budapestnek ad
otthont, mely az élelmiszeripart, a siit6- és
cukraszipart, a szalloda- és vendéglatdipart,
a gasztrondmiat veszi gorcsé ala.

A szakkiallitds hivatalos lapja a Trade
magazin; a korabbi lapszdmokban részle-
tesen beszamoltunk a szakmai partnerek-
rél, a programokrol, a kiallitas eldnyeir6l és
a SIRHA brand eurdpai szint ismertségérol.
2014-ben a SIRHA Budapest varja a korabbi
FOODAPEST, UKBA és HOVENTA szakva-
sarok kidllitoit és latogatdit. Az 1j rendez-
vény olyan piacokat kot ossze, melyek ko-
z6tt sikeres és gyiimolcsoz6 egytittmiiko-
dések johetnek létre.

Az elmult hénapokban szamos helyen ta-
lalkozhatott a szakma a kiallitassal. Mdjus
23-an a partnereknek tartott prezentdcid

keretében a szervez6k ismertették az 1j kon-
cepciot, célokat és lehetdségeket, azota pe-
dig folyamatosan jelennek meg friss hirek
a szaksajtoban.

Az IREKS-STAMAG Kft. hazi vdsaran, au-
gusztus 27. és 29. kozott a kiallitok kozt jelent
meg a SIRHA Budapest, a résztvevok kozvet-
leniil a szervezoktodl hallhattak az egyediil-
allo tizleti lehetdséget kinalé rendezvényrol.
A cukraszalapanyag-gyartok, a siitéipari be-
szallitok pozitivan fogadtdk az 4j rendez-
vényt, szamukra a legersebb érvek kozt a
regionalitds, a kedvez6 dijszabasok és a t§-
keerés, tapasztalt héttér szerepelt.

Az OMEK kiéllitdson latvédnyos standdal vér-
tak minden érdekl6d6t. Par nap leforgasa
alatt tobb mint szaz potencialis partner keres-
te fel a standot. Majd szeptember 25. és 27.
kozott a Trade magazin Business Days

Bemutatkozo koraton a SIRHA Budapest

. konferencidjan Sikldsi Csaba, a Hungexpo
Zrt. kereskedelmi igazgatdja részletesen be-
mutatta, hogyan vezetik be az Gj brandet a
magyar piacra.

A potencidlis tigyfelekkel valé taldlko-
z4s és beszélgetések is azt igazoltak, ami a
HUNGEXPO éltal végzett el6zetes kutatas-
bdl is egyértelmiien kideriilt: mind az élelmi-
szeripar, mind a siit§- és cukrdszipar, mind
a szalloda- és vendéglatéipar gyartoi és for-
galmazdi tamogatjak a FOODAPEST, UKBA
és HOVENTA kidllitdsok dsszevondsat, és
latjak a kitorési lehet6ségeket. Szeptember
végén mar kozel 6000 négyzetméternyi te-
riilet foglalt a pavilonban. Erdemes élni az
el6jelentkezési hataridékkel, mert kedvez-
ményesebb aron és el6nydsebb helyen jelen-
hetnek meg a kiéllitason.
www.sirha-budapest.com m

&& SIRHA Budapest’s introductory tour

Between 10 and 12 March 2014 HUNGEXPO will be the host of SIRHA Budapest,
a new trade fair focusing on the food, baking and confectionery industries, and
on the hotel, the catering and the culinary sectors. In 2014 SIRHA Budapest is
waiting for the exhibitors and visitors of former FOODAPEST, UKBA and HOVENTA
trade fairs. In the last few months representatives of the trade came across the
new trade fair in various places: on 23 May there was a presentation for partners
about the new concept; between 27 and 29 August at IREKS-STAMAG Kft.'s fair

SIRHA Budapest was one of the exhibitors; at the OMEK the new trade fair was
present with a spectacular stand - in just a few days more than one hundred
potential partner visited us. Between 25 and 27 September at Trade magazin's
Business Days conference in Tapolca Csaba Siklési, commercial director of Hun-
gexpo Zrt. introduced in detail how the new brand is launched in Hungary. Those
who meet Early Bird registration deadlines will be entitled to discount prices and
better stand location offered by SIRHA Budapest! www.sirha-budapest.coms

Sesled AirD

Cryovac Mirabella® esettanulmany

Tobb termék, kevesebb csomagolas

A Salumificio Aliprandi SPA meghatéaroz6 hiské-
szitménygyartdja az olasz piacnak. Az 1940-ben
alapitott csaladi vallalkozasban rajongtak a hen-
tes szakmaért, igy az indulds utan nem sokkal a
sajat maguk altal nevelt sertésekbdl késziilt hus-
készitményeket forgalmaztak. Az Aliprandi csa-
l4d tagjai ma az egyik legnagyobb olasz husipari
cég tulajdonosai.

Elhatéroztak, hogy a kereskedelmi igényekre és
a kornyezetvédelemre fokuszélva, a Sealed Air-
rel szoros egyiittmiikodésben, olyan fejlesztést
tiznek ki célul, amely felel a ,,tobb termék, keve-
sebb csomagolds” irdnti igényre.

A Cryovac Mirabella®-ban megtalaltak a valaszt,
amely olyan kiskereskeddk elvérasait is kielégiti
ma, mint az SMA, az Auchan, a Coop és a Conad.
Ez a csomagoldsi rendszer szamos elénnyel jar.
- Az Aliprandi a biztonsagot, szilardsagot és meg-
bizhatdsagot képviseli a fogyasztok fejében. Ezért

vélasztottuk a Cryovac Mirabella®

rendszert, amely az értékeinket
képes képviselni — mondja Andrea
Aliprandi cégtulajdonos.

A Cryovac Mirabella® kivitelezé-
sének az egyik legnagyobb elénye,
hogy 25 szazalékban csokkenti a
szallitasi térfogatot, és kozvetlen
pozitiv hatdsa is van a szén-dio-
xid-labnyomra. Azzal, hogy a csomagokat egy-
massal 45 fokos szogben is elhelyezhetjiik, sok
hely takarithaté meg a disztribucio soran, az ér-
tékesitési helyen, tovabbd csokken a hulladékke-
zelés is, hiszen nem szinezddik el a termék a fo-
gyaszthat6sagi ido lejartdig.

A vasarlokat is csdbitja az izléses csomagolas,
amely markaépités és értékesités szempontja-
bol elengedhetetleniil fontos. A Sealed Air Cryo-
vac® mindezt a szabadalmaztatott M6dositott

Atmoszféraji Csomagolasnak ko-
szonheti, vagyis a frissesség egy-
séges megjelenésének és a termék
karcsti méreteinek. A kisebb cso-
magolds a hiitékben is értékes he-
lyet szabadit fel. A sajat konyhank-
ban ugyanugy, mint a boltban.

A szabadalmaztatott Sealed Air-
termék, a Cryovac Mirabella®, egy
kiilonleges foliat és habot vagy merevtalca-kom-
bindcidt jelent. Vékony, magas gata és kivalo pa-
rasodasgatld tulajdonsagokkal rendelkezik. To-
kéletesen zdr és biztonsagos.

- Egy csokkentett csomagoldsi térfogat — amely
példaul 40 szazalékkal kisebb talcamagassagot
jelent az atlagos talcafedélhez képest — kevesebb
koltséggel és sokkal tobb kornyezeti elényokkel
jar — hangstlyozza Gianpietro Montini, a Salu-
mificio Aliprandi vezérigazgatdja.=

=& Cryovac Mirabella® case study: more products, less packaging

Salumificio Aliprandi SPA is one of the most prestigious meat product manu-
facturers in the Italian market. In cooperation with Sealed Air they decided to
develop a packaging solution that meets the ‘more products, less packaging’
demand. They came up with Cryovac Mirabella®, which is already used by SMA,
Auchan, Coop and Conad. One of Cryovac Mirabella®’s biggest advantages is
that it reduces the space required for transportation by 25 percent as more
packs can be placed in shipping crates. It also produces less waste because

the product-to-film contact doesn’t cause discolouration. These eye-catching
fresh meat products appeal to consumers. Sealed Air Cryovac®’s patented
MAP (modified atmosphere packaging) technology keeps products fresh.
Products’ visual appeal and reduced storage requirements are further winning
features. Salumificio Aliprandi CEO Gianpietro Montini stressed that the tray
plus special film lidstock solution offers a 40-percent reduction in tray height,
resulting in lower packaging costs and many more environmental benefits. =
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» Uj elndk az MMSZ élén

A Magyar Marketing Szovetség (MMSZ)
szeptember 25-én tartotta rendkivdil,
elnckvalaszto kozgyllését, ahol egy-
hangulag Hinora Ferencet vélasztot-
tak meg 4 éves id6tartamra a szovet-
seg elsd szamu vezet6jének. Az Uj elnok
kommunikéciés szakemberként alapf-
téja és vezérigazgatdja a Hinora Marke-
ting Groupnak.

A frissen megvélasztott elnok a kdz-
gyUlésen prezentdlta a szervezet jovo-
jevel kapcsolatos elképzeléseit, amelyet
a szovetség Uj szlogenje, a,Nyitott, inno-
vativ szakmal mdhely” kore épitett.

& New MMSZ president

At its 25 September meeting the Hungarian
Marketing Association (MMSZ) unanimously
elected Ferenc Hinora president for a 4-year
period. The new president is a communication
expert and founder/CEQ of Hinora Marketing
Group. «

» Magyar alelngk a COPA-ban

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
(NAK) altalénos alelnokét vélasztotta
meg egyik alelntkének az egyéni gaz-
dalkodok legbefolyasosabb eurdpai szin-
tl érdekképviselete, a COPA. A megbiza-
tas 2 évre szol. A COPA-nak az EU tagal-
lamaibol jelenleg 61 telies jogl, az EU-n
kivili orszagokbol pedig 31 partnersé-
gi viszonyban (vl szervezet a tagja. A
szervezet torténetében ez az elso alka-
lom, hogy az EU-hoz Gjonnan csatlako-
zott tagallamokat 3 alelndk is képvise-
li elndkségben.

=& Hungarian vice-president at COPA

The general vice president of the National
Chamber of Agriculture (NAK) was elected
as one of COPA’s vice-presidents for a 2-year
period. COPA represents the interests of farm-
ers in Europe at the highest level. It has 61
member organisations from EU countries and
31 non-EU partners.«

» Szemetet szedtek a Borsodi
Sorgydr Kozosségi Napjan

A térsadalmi felel6sségvallalas fontos-
saganak jegyében oktéber 4-én tobb
mint szaz ember vonult ki a Hernad fo-
lybhoz, hogy megtisztitsak a partsza-
kaszt az ott 6sszegydlt hulladéktol. A
Borsodi Strgyar munkatarsai a helyi 6n-
kormanyzat képviselGivel és a Hernad-
viz Kft.-vel egytitt dolgoztak a folydpart
helyreallitasan, és mintegy 20 kobméter
hulladékot gy(jtottek. A Borsodi Sorgyar
KozosségiNapja az oktdberre szervezett
kornyezet- és tarsadalomtudatos honap
(Our Beer Print Month) els6 eleme, ame-
lyet tovabbi aktivitdsok kovettek a ho-
nap folyaman.

=& Waste collection on Borsodi Brewery's
Community Day

On 4 October more than 100 people went to
the Herndd river to pick up the rubbish that
piled up along the riverbank. Borsodi Brewery
workers, representatives of the municipality
and Hernddviz Kft. collected more than 20 cu-
bic metres of garbage. Borsodi declared Octo-
ber to be an Our Beer Print Month and further
environmental activities will follow. «

Elelmiszerek bolti forgalmanak trendijei

A Nielsen altal mért 90 élelmiszer-kateg-
ria kiskereskedelmi forgalma 2012. decem-
ber-2013. jllius kdzott mintegy 660 milli-
ard forint. Ugyanannyi, mint az el§z6 hason-

|6 id6szak soran. Mennyiség szempontjabol
3 sz&zalékkal kevesebbet adtak el az 4lta-
lanos élelmiszerlzletek.
¢ Stabil a bolttipusok sdlya, mivel nem val-
© tozott, nyolc hdnapos Gsszehasonlitasban.
- A 2500 négyzetméternél nagyobbak pia-
. cirészesedése 30 szézalék; a szupermar-
ketet és diszkontot magaban foglald 401-
2500 csatornaé 36; a 201-400 négyzetmé-
. tereseké 8;az 51-200 négyzetmétereseké
. 17;az 50 négyzetméter és kisebbeké 9. =

Néhany nagy forgalmu kategoria - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalméban a noveke-
dés mértéke 2012. december-2013. juliusban,
az el6z6 hasonlé idészakhoz viszonyitva
(szazalékban)

S Level of sales growth in a few high-turnover
grocery categories in the December 2012-July
2013 period (in percentage).

ri [ : .
:"’;:ef”""ttw ; - 28 Grocery retail sales
s Sl - trends
Asvanyviz 4 . Between December 2012 and July 2013 retail
Etolaj 1 . sales of the go grocery categories audited by
i1z o . Nielsen amounted to HUF 660 billion. There was
Téblas csokoladé 11 : B
. no change from the base period in value but
Edes keksz 3 . volume sales fell 3 percent. Store types’ share
Praling 6 - from sales didn't change: those bigger than
© 2,500m? were at 30 percent, the 401-2,500m?
Ostyaszelet 4 : channel's share was 36 percent, 201-400m?
Vodka o8 . stores represented 8 percent, 51-200m? shops

realised 17 percent of sales and som? and
. smaller stores were at g percent. s

Forrds: niclsen

Superbrands 2013: A fogyasztok is

a dr. organicra szavaztak

A dr. organic szamos kilfoldi és nemzetkozi dij utédn hazankban is dijnyertes lett. Idén a méarka
kiérdemelte a magyar Superbrands dijat. A szakérték mellett a fogyasztok is részt vettek a
szavazasban. A GfK Hungdria 800 f8s reprezentativ mintdn kérdezte meg véleménylket. Az
eredmény nem véletlen. Egyre tobben véltanak természetes, karos anyagoktél mentes ter-
meékekre. A dr. organic élen jar ebben, csakis a természet 4ltal kindlt - lehet&leg biotermelés-
b6l szarmazo - tiszta ndvényi olajokkal, kivonatokkal és hatdanyagokkal dpolja a bért. A ha-
gyomdnyos kozmetikumok 50-70 szdzaléka viz. A dr. organic e helyett aloe vera-lét hasznal.
A termékek rendkivili hatékonysdgukkal s kitlnnek. Ennek egyik oka az egyedildlléan kimé-
letes feldolgozasi eljards, mely dltal 6sszetevsi meg8rzik természet adta hatdsukat. A masik
az amadd, mellyel ezeket a bioaktiv 6sszetevoket Ugy valogatjdk dssze, hogy egymas hatdsat
szinergikusan er@sitsék az adott cél érdekében (pl. hidratalas, bregedésgatlas). =

=& Superbrands 2013: consumers also voted for dr. organic

After winning several international prizes dr. organic won an award in Hungary as well: this year the
brand was rewarded with the Hungarian Superbrands prize. Not only experts but consumers also
voted - GfK Hungdria used an 800-people representative survey to ask their opinion. While 50-70
percent of traditional cosmetics products is water, dr. organic is made with aloe vera juice. =

Joljonne az allattartoknak a bioetanol visszaszoritasa

Egyetért a Baromfi Terméktandcs (BTT) azzal, hogy az Eurdpai Unid szoritsa vissza a hagyo-
manyos biolizemanyagok, igy a takarmanykukoricabél készild bioetanol termelését. A bioe-
tanol-gyartas ugyanis a kereslet élénkitésével noveli a takarmanykukorica-drakat, igy az allat-
tartéknak indokolatlan tobbletkoltséget okoz. Az Eurdpai Parlament a napokban Ugy foglalt
allast, hogy 10 szazalék helyett maximum 6 szdzalék legyen a kdzlekedésben felhasznalt ha-
gyomanyos biotizemenyagok ardnya 2020-ra, ekdzben pedig ndvekedjen az Ugynevezett alter-
nativ forrdsokbol - példaul algakbdl vagy hulladékokbol - nyert biolizemanyagok mennyisége. s

2& Livestock farmers welcome the idea of limiting bioethanol usage

Hungary’s Poultry Product Council (BTT) backs the European Union’s proposal to limit the use of crop-based
biofuels such as bioethanol. Bioethanol production increases demand for fodder corn, thereby elevating prices
and generating higher costs for livestock farmers. The European Parliament has recently given green light to
cutting the proportion of traditional biofuels used in transportation from 10 to 6 percent by 2020. =
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Uditds ,,Oscar”’a Coca-Cola

Magyarorszagnak

Az Udit&ital-ipar legrangosabb nemzetkdzi vetélkeddjén, Minchen-
ben innovdacids dijjal jutalmaztdk a Coca-Cola Magyarorszag Testéb-
reszt@ programjdt a kaldria-egyensulyt kdzéppontba 4llité kommu-
nikacios kampanyaért. A szeptemberi megmérettetésen 40 orszag-
bol, 29 kategoridban mintegy 370 pélyazo indult.

Az idén nyolcéves Coca-Cola Testébresztd program célja, hogy sza-
badid@sport-rendezvények tdmogatdsaval - mint amilyen példaul a
Coca-Cola N6i Futogdla vagy a Coca-Cola Testébresztd NGi Mozgés-
fesztival - a rendszeres testmozgas, az egészséges életmdd és a
kaloria-egyensuly fontossa-
gara hivja fel az emberek fi-
gyelmét. A program mosta-
naig 500 sport- és szabad-
id6s rendezvényen mintegy
3 millio embert mozgatott
meg. A kampany megvalo-
sftasaban a Person Commu-
nications volt a Coca-Cola
Magyarorszag kommunika-
Ci6s partnere. =

&& Soft drink ‘Oscar’ for Coca-Cola Hungary

Coca-Cola Hungary’'s ‘Wake your body’ calorie balance programme
was awarded the Best Health Marketing Campaign prize at the 2013
Beverage Innovation Awards in Munich. In 29 categories there were 370
entries from 40 countries in the competition. So far the programme, im-
plemented in partnership with Person Communications, has reached 3
million people at 500 sports and leisure events. =

www.zewa.hu

Négy kiallitas, 5000 szakmai
latogato

Oktober 1-3. kdzott kertlt
megrendezésre a BUSINESS
EXPO, az Uzleti megoldasok
kidllitdsa, a 26. BUDATRANS-
PACK, Magyarorszag legna-
gyobb csomagoldipari és lo-
gisztikai kiallitdsa, és a 16.
PRINTEXPO, a hazai legjelen-
- . t&sebb nyomdaipari-digitalis
technologiai szakkidllitas. Oktober 1-2-an rendezték velik parhuza-
mosan a 11. Business Travel Show-t, az tzleti turizmus szakmairen-
dezvényét. A négy kidllitason, 3000 m2-es tertleten tobb mint 100
kiallitd mutatkozott be, és ahdrom nap alatt mintegy 5000 szakmai
|togatot regisztraltak.
Akidllitok szdmos Gjdonsagot hoztak el, a kidllitott termékek kozott
még magyarorszagi premier bemutatd is volt. Ujdonsag volt a kialli-
tas tertletén - aminddssze 3 nap alatt - feldllitott automata csoma-
golésor, a BUDATRANSPACK LIVE, ahol a termék Utjat lehetett nyo-
mon kovetni a darabarutél az igény szerinti csomagoldsig. =

S& Four trade exhibitions, 5,000 trade visitors

Between 1 and 3 October 2013 BUSINESS EXPO, the 26th BUDAT-
RANSPACK and the 16th PRINTEXPO were held. On 1 and 2 October
2013 the 11th Business Travel Show took place. At the four trade exhib-
itions more than 100 exhibitors showcased their products and services
on 3,000m? to the delight of 5,000 trade visitors. Exhibitors brought
several new innovations, for instance the automatic packaging line
BUDATRANSPACK LIVE was a real novelty feature. =

Mindig kéznél
az autoban is!

Ismerje meg a piacvezetd

Zewa Ujdonsagat:

Car Box dobozos papir zsebkendé
autés hasznalatra!

Szamos helyzetben lehet sziikség egyszerlien
hozzaférheté papir zsebkenddére autdzas kodzben:
orrtérléshez, kéztérléshez, tisztitédshoz, stb.

A Zewa Car Box valds fogyasztoi igényre nyuijt
megoldast: egyszerre praktikus, stilusos

és innovativ. A gondos formatervezésnek

és kétféle designjanak készénhetéen

minden autobels6hoz ol illeszkedik.

Két kiilonb6z6 oldalrdl felnyithato doboza

3 rétegli papir zsebkendét tartalmaz.

Vegyen részt On is egy Uj szegmens
megalapozasaban, €s részesuljon
az innovativ Zewa Car Box sikerébd|
a papir zsebkenddk polcan.

SCA Hygiene Products Kft.
Informaciés vonal: 06 — 1 — 392-2100

Gyengédség minden érintésben
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» FMCG-termékek az Adomdnykonvojban
Elelmiszergyartok és kereskedelmi lancok egya-
rant csatlakoztak a Magyar Elelmiszerbank
Egyesiilet Adomanykonvojahoz oktéber 16-an,
az Elelmezési Vildgnapon. Az Unilever példa-
ul tobb mint 2,7 millié forint értékd, dsszesen
2500 karton élelmiszerrel, els¢sorban tedkkal,
majonézekkel, ételizesitokkel és levesalapokkal
vett részt az akciéban. A METRO pedig, amely
2013 elsg kilenc hénapjaban mar 150 millié fo-
rint értékd arut adott at az Elelmiszerbanknak,
a tartds élelmiszerek mellett friss termékeket is
kildott a raszorultaknak.

Zi& FMCG-products in the Donation Convoy
Grocery manufacturers and retail chains joined the
Donation Convoy organised by the Hungarian Food
Bank Association on 16 October, which was actually
World Food Day. Unilever donated grocery products
in the value of HUF 2.7 million, while METRO - which
already gave HUF 150 million worth of products to
Food Bank throughout the year - offered both long
shelf life and fresh products. «

® Unios kezdeményezeés a korrekt iizleti

kapcsolatokert

Udvozolte az Orszagos Kereskedelmi Szdvetség
és a Magyar Markaszovetség azt a szeptember
16-an Brusszelben bejelentett ipardgi kezdemé-
nyezést, amely az élelmiszer-termékpalya sze-
repldi, vagyis a gyartok és kereskeddk kozot-
ti korrekt és atlathato Uzleti kapcsolatok meg-
erdsitésére iranyul.

Az Elldtasi Lanc Kezdeményezés” (Supply Cha-
in Initiative) hét unids szakmai szervezet egyiitt-
mikddésével jott étre, az Eurdpai Bizottsag ta-
mogatdsaval. Eddig 82 eurdpai cégcsoport 6sz-
szesen 457 vallalkozasa csatlakozott a megal-
lapodashoz, igy a hazankban is aktiv kereskeddk
kozil az Aldi, Auchan, Lidl, Metro és Tesco, vagy
gyartéként a Coca-Cola, Danone, Ferrero, Mars,
Nestlé és Unilever.

=2 EU initiative for fair business relations

The Hungarian Trade Association and the Hungarian
Brand Association both welcomed the initiative an-
nounced on 16 September in Brussels, which aims to
increase fairness in commercial relations along the
food supply chain. Supply Chain Initiative was launched
by seven EU-level associations and is supported by the
European Commission. So far 457 businesses have
joined, including companies such as Aldi, Auchan, Lidl,
Metro, Tesco, Coca-Cola, Danone, Ferrero, Mars, Nestlé
and Unilever. «

® Uj iizemreészt avatott a Korostej

Felavattak a K&rostej hajduboszorményi sajt-
gyaranak Uj Uzemrészét. Az 1700 m?-es csar-
nokban éves szinten akar 3000-4000 tonna
sajtot tud termelni a cégcsoport, amit elsGsor-
ban a kozel-keleti orszagokba exportal. A mo-
dern, az eurépai uniés elvarasoknak megfeleld
gépekkel felszerelt Uzem beruhdzdsanak 6ssz-
koltsége 850 millio forint, ami az Eurépai Mez6-
gazdasagi Vidékfejlesztési Alap 425 millio fo-
rintos tamogatasanak kdszonhetden valosul-
hatott meg.

=& Kérostej inaugurates new factory extension

The new part of Kb&rostej's cheese factory in
Hajdibdszormény has been inaugurated. In the 1,700m?
hall the group can produce 3,000-4,000 tons of cheese,
most of which is exported to countries in the Near East.
Total cost of building the EU-compatible production facil-
ity was HUF 850 million. «

Uj értékesitési igazgatd

a HEINEKEN Hungarianal

Gheorghe Andresz irdnyftja a HEINEKEN Hungéria értékesitési te-
vékenységét november 1-t6l. Az Uj értékesftésiigazgatd Aradrél
koltozik Budapestre. Feladata a HEINEKEN Hungdria sikeres érté-
kesitési stratégidjanak folytatasa és fejlesztése lesz.

Gheorghe Andresz 43 éves, rutinos kereskedelmi szakember. A
HEINEKEN-hez 2005-ben csatlakozott, a romaniai leanyvallalat
értékesitési menedzsereként iranyftotta az on és off trade Uz-
leti tevékenységeket a Banat-Koros régidban. Hatékany indirekt

R . ) o ) , 7" Gheorghe Andresz
értékesitési stratégiat alakitott ki és hajtott végre, valamint si-  grtskesitési igazgat6

keresen fejlesztette és irdnyitotta az értékesitési csapatot. = HEINEKEN Hungéria

& HEINEKEN Hungaria’s new sales director

As of 1 November Gheorghe Andresz is the new sales director of HEINEKEN Hungdria. The
43-year-old sales expert has been working for HEINEKEN since 2005. He worked as sales
manager at the company’s Romanian affiliate, where he developed and implemented an
efficient indirect sales strategy. n

Lezarult a MOL ,Kdszi az olajat, jovink egy bulivall” kampénya, amelynek fédijait, egy-
egy nagyszabasu utcabalt Budapest, Szeged és Miskolc varosa nyerte meg. Az akcid
ideje alatt rekordleadds sziletett. Idén augusztusban kdzel 13,5 tonna hasznalt su-
tolajat vittek a kutakra az emberek.

A MOL immar két éve szervezi a hasznalt stt6olaj gylijtését és Ujhasznositasat cél-
z6 programjat, hogy minél tobb embert meggyGzzenek arrdl, hogy az olajat ne dob-
jak ki odahaza. Az idei kampdny augusztus 12. és szeptember 1. kozott zajlott. Az eb-
tak, amellyel kedvenc megyeszékhelylkre szavazhattak a kezdeményezés hivatalos
online fellletein. =

==

MOL'’s ‘Thanks for the oil, we owe you a party! campaign has come to an end. Street parties
were the main prize and Budapest, Szeged and Miskolc turned out to be the lucky winners.
This August a record 13.5 tons of used frying oil was returned to 170 MOL collecting points.
MOL organised the collecting and recycling programme for the second time. n

Nalunk is promotaltak a gorog

Oszibarackot

A zoldség-gytumolcs export, kiemelkedd mindségl termé-
keinek kdszonhet6en, a gorog gazdasag egyik hlizbagaza-
ta. Az egyeduldlld termeékek népszer(sitésére az Eurdpai
Unié kiemelt figyelmet fordit, és Eurdpa-szerte 0sztonzi a
gorog specialitdsok promotalasat.

Az uni6s rendezvénysorozat részeként Magyarorszagon az
Economotechniki tandcsado tarsasag szervezett rendha-
gy6 termékbemutatét szeptember végén a Dionysos Et-
teremben, tobbek kozott a népszer(i gérog gytimalcskon-
zervek hazai forgalmazdjénak, az Engelan Hellas Kft.-nek
a kozremUkodésével. »

=& Greek peach promoted in Hungary too

Fruit and vegetable export is one of the driving forces of the Greek economy. The European
Union promotes these excellent products and as part of the programme consulting firm
Economotechniki Ltd. and importer Engelan Hellas Kft. organised a product showcase in
Budapest’s Dionysos Restaurant at the end of September. =
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Turnézik a Nivea szépségstudioja

hireink #7777/

Laktézmentes Tesco-termékek

Személyre szabott, ingyenes
bértipus-analizisben és koz-
metikai tandcsadasban része-
sUlhet 6t budapesti és négy
vidéki bevasarlokdzpont (&-
togatokozonsége 3-3 napon
keresztul oktéberben a Ni-
‘ vea jovoltabol. Sét, a Beiers-
dorf markdja altal biztositott
40 négyzetméteres Szépseégdpolasi Studiobél senki sem tavozik Ures
kézzel, hiszen a brtipusanak megfeleld Nivea készitményeket a ter-
mékmintaknak kdszonhet6en otthon is kiprobalhatja.
A program lehetGség szerint raépil a bevasarlékdzpontok tematikus
idGszakaira. Az indoor hirdetési eszkdzokon és hoszteszaktivitéson ki-
vil els@sorban az online csatornék - a mérka és a bevasarlokdzpontok
Facebook- és weboldalai, hirlevelei - vesznek részt a népszerdisitésben,
valamint a lokdlis mérkamagazinok. A program megvalésitasaban a Hu-
man Telex Reklamigynokség a Beiersdorf Magyarorszag partnere. =

=& Nivea’s beauty studio goes on tour

Courtesy of Nivea, visitors in five Budapest malls and four shopping
centres in the country could undergo personalised skin type analysis
and receive cosmetics counselling for 3 days in October. What is more,
the 4om? Beauty Studio built by the Beiersdorf brand didn’t let anyone
go home empty-handed: Nivea products and samples were given away
to customers. Human Telex Advertising Agency was Beiersdorf’s part-
ner in implementing the campaign. =

Lakt6zmentes tejtermékekkel bévil a
Tesco sajat méarkds kindlata. Kivalo mi-
n@ségl tej, tirodesszert, kakad, tejfol,
turd és habtejszin is varja mostantél a
tejcukorra érzékeny vasarlokat, kedve-
26 aron.

Kiemelten fontosnak tartom, hogy va-
sarléink széméra segftséget nyljtsunk
az egészséges életmad kialakitasahoz.
Hetente 3,5 millio ember vasarol daruha-
zainkban, termékeink fgy szinte minden
magyar csalad asztaldn megtaldlhatok.
Arra toreksziink, hogy kinlatunk segit-
se a véltozatos étrend dsszedllitésat,
és a specidlis taplélkozasi eldirdsokat kdvetd vasarloink igényeinek
is megfeleljiink. Az 0, sajat markas Tesco laktézmentes termékcsa-
|&dis azt a célt szolgdlja, hogy minél tobb vasarlonk szamara elérhe-
t6ek legyenek ezek a termékek, méghozza kedvez@ dron” - mondta
Nigel Jones, a Tesco-Globél Aruhdzak Zrt. vezérigazgatdja. =

& Lactose-free Tesco products

Lactose-free products have been added to Tesco’s private label selection.
Excellent quality milk, curd dessert, chocolate milk, sour cream, curd and
cream are available at favourable prices to those who are sensitive to
milk sugar. Tesco Hungary CEO Nigel Jones told that the new lactose-free
Tesco products serve the purpose of helping consumers live a healthy
lifestyle by making special products available at affordable prices. =

A=

T

vizkGoLDO SPRAY
Hatékony a vizkd ellen
Kiméletes a fiirddszobai
feliiletekhez
Uj Turbo formuldval

INOX SPRAY
A ragyogo csillogdseért
Hatékony a zsir 6s viznyomok ellen
Kiméletes a rozsdamentes

acél feliiletekhez

<

Az eddigi legjobb Cif spray-k!

Hatékony a makacs zsirfoltok ellen L
Kiméletes a konyhai feliiletekhez
Uj Turbo formutdval P

ABLAK TISZTI’Tlf SPRAY )
Ragyogd feliiletek foitok nélkil
Ablakokra, tikrOkre,
iivegfeliletekre
Hatékony €s gyors megoldas
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Uj ligyvezet6 igazgat6

Hetedszer is dijazza az innovaciokat
a Henkel

2013.
november

a Debreceni Csoport élén

Oktéber 1-jét6l Benedek
Laszl6 valtja T6tos Zsoltot
a Debreceni Csoport Hus-
ipari Kft. Ugyvezet6 igazga-
t6 poziciéban. T6tos Zsol-
tot az anyavdllalat, a Carni-
bona Holding élére nevez-
ték ki vezérigazgatonak, igy
a magyar mellett a szlovak
és cseh véllalatok irdnyita-
saértis felelds.

A fenti valtozds eredmé-
nyeképp a Debreceni Cso-
port Ugyvezet§ igazgatdi pozicidjat oktéber 1-jét6l Benedek Lasz-
16 tolti be.

A szakember a Heineken Hungéria Sorgydrak Zrt. értékesitési igaz-
gatdjaként dolgozott az elmdlt években, elStte a Borsodi Sorgyar-
nél és az Unilevernél volt kereskedelmiigazgato. =

Benedek Laszld

lgyvezetd igazgatd
Debreceni Csoport

2@ Debreceni Group’s new managing
director

From 1 October Laszl6 Benedek replaces Zsolt T6tds in the managing
director’s seat of Debreceni Csoport Husipari Kft. Mt T6tds moves on to
be CEO of parent company Carnibona Holding. Mr Benedek comes from
Heineken Hungdria Breweries Zrt., where he used to work as sales dir-
ector in the last few years. n

Atanév kezdetével a
Henkel Gjra, mar he-
tedik alkalommal hir-
dette meg az egye-
temistaknak és f6-
iskoldsoknak széld
nemzetkdzi verse-
nyét, a ,Henkel Inno-

vation Challenge™et,

Innovation
Challenge 7 oncireccsio ey

érkez@ hallgatok latvanyos Gtleteket és koncepcidkat dolgozzanak
ki Uj Henkel-termékekre. A versenyre, melynek mottéja ,Alkoss, ta-
nulj és fejléd)”, harminc orszag hallgatdi nevezhetnek Ujszer(i és kor-
nyezetbarat dtletekkel, melyeket 2013. december 11-ig kell benydj-
taniuk a www.henkelchallenge.com honlapon. A verseny gy6ztes
csapatanak a dija egy 10 ezer eur6 értékd vildgkordli repiljegy. =

HENKEL

& Henkel rewards innovations for the
seventh time

Henkel announced its international Henkel Innovation Challenge for the
seventh time. Students from 30 countries can enter the competition
with new and environmentally friendly concepts. Ideas can be sent in
until 11 December 2013 via the www.henkelchallenge.com website.
The winning team gets an around-the-world flight ticket in the value of
EUR 10,000. =

A Debreceni Csoport a magyar hiské-
szitménypiac egyik meghatdroz6 sze- :
repldje. Kiemelkedik gyors és ru-
galmas, a kereskedelmi és fogyasz-
téi igényekre azonnal valaszt ado,
s6t ezeket proaktivan iranyito tiz-
letpolitikajaval.

Szeptemberben mutattdk be a
megujult Csabahus portfoliot. A
Békéscsaban, szinte manufaktu-
ralis modszerrel késziil, valodi
biikkfan fiistolt Csabai és Gyulai
prémium termékek iziikben és
megjelenésiikben is a magas mi-
ndséget és kézmtives jelleget hang-
sulyozzak.

— Volumenben még nagyobb szabasu
a Kaiser méarkank megujitasa. Eddig a
csomagolas sokrétl és szines volt. Ez-

A dizajnvaltas fogyasztoi kutatasokra ala-
pozva, a méarkaérték megdrzésének ma-

. ximdlis figyelembevételével tortént. No-
. vembertdl keriilnek az 6nkiszolgalé hi-
. tépolcokba az elsd, 4toltoztetett Kaiser

Kaiser - fenseges megujulas

. cikkelemek, a szeletelt szdraz termékek
i — kolbaszok és szalamik -, valamint a
csomagolt virsli. Janudr végéig pe-
dig a teljes Kaiser portfdli6 uj cso-
magolasban jelenik meg. A katego-
riamenedzsment iranyelveit kovet-
ve markablokkok kialakitdsat java-
soljak, mert igy érhetd el leginkabb

a hatékony vésarlasosztonzés.
A téli szezonra az év kozepén in-
ditott, ,value for money” kate-
gbridban fejlesztett Finonimo
valasztékbdvitésével is késziilnek.
A szilveszteri virslicsucsra pedig
szamos ujdonsdgot és meglepetést
tartogat a Debreceni Csoport, mindezek-
kel is bizonyitva a folyamatos fejlesztés
iranti elkotelezettségiiket. (x)

utan, a f6bb markajegyek megtartasa-
val, egy egységes, szegmenseken ative-
16 dizéjnt valdsitunk meg, igy vezetve a
vasarlokat a kiilonb6z6 kategdridkban
a Kaiser termékekhez — emeli ki Szitai
Addm, a Debreceni Csoport kereskedel-
mi és marketingigazgatoja.

. B@ Kaiser - majestic renewal

. Debreceni Group is one of the key actors in Hungary’s meat product market. In September the com-
: pany introduced its renewed Csabai portfolio. All products are made in Békéscsaba, using manufac-
. ture-type production method. Adém Szitai, commercial and marketing director told that the Kaiser
. brand underwent an even bigger overhaul: the packaging was redesigned, keeping the main brand
. characteristics, but adopting a uniform new look across the various segments. The first revamped
. Kaiser products - sausages, salamis, wieners - will appear in stores this November, while at the end
- of January will usher in the remaining new-look Kaiser delicacies. (x)
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Uj ﬁzemcsarnok a Poli-Farbe festekgyarban

Egy hosszabb beruhdzassorozat els6 allomésa-
ként elkésziilt a Poli-Farbe Vegyipari Kft. 2200
négyzetméteres 1j tizem-
csarnoka Bdcsdn, amely-
nek segitségével a vélla-
lat szeretné gazdasago-
sabbd tenni tomegtermé-
keinek gyartasat. A 200
millié forintos beruhdzas
eurdpai unids és kdzpon-
ti tdimogatassal valdsult
meg, a teriiletfejlesztési palydzat keretében 50
szazalékos tamogatast biztositottak.

— A csarnokba olyan kornyezetbarat gyartas-
technoldgiat szeretnénk telepiteni, amely lehe-
t6vé teszi a ,just in time” rendszert kiszolgélast,
illetve a raktdrkészlet minimalizalasat — mondta
Szab6 Antal, a Poli-Farbe tigyvezetd igazgatdja
az tizemcsarnok iinnepélyes felavatdsan. Hang-
stlyozta: a fejlesztések hozzajarulnak ahhoz,
hogy a vallalat er6siteni tudja piaci pozicioit a
hanyatlo épitSipari szektorban, s megmaradjon

az a tobb mint 200 munkahely, amit a Poli-
Farbe biztosit évek 6ta a kornyékbeliek szamara.
A hazai festékpiac forgal-
manak 70 szazalékat ha-
rom nagyvallat adja, ko-
ziiliik a Poli-Farbe az
egyetlen, amelyik gyart6
cég és magyar tulajdon-
ban van. Magyarorszagon
koriilbelill ezer olyan fes-
tékiizlet van, amelyet csa-
ladi vallalkozas muikodtet vagy abbol nétte ki
magat. A bdcsai vallalat 2011 8szén hivta élet-
re a Pannon Festék Hélozatot a kozos fellépés,
az egységes kommunikécié és a magyar vasar-
16k megnyerése érdekében. Jelenleg tobb mint
90 véllalkozas 121 iizlete tagja a halozatnak or-
szagszerte, s ezekben a szakkereskedésekben a
mindségi magyar festékeken van a hangsuly.

Az el6zetes adatok szerint a Poli-Farbe az idei
tizleti évet is nyereséggel fogja zarni. A célki-
tlizés az dremelés mértékét meghalado éves

arbevétel-novekedés elérése volt, ami meg is fog
valdsulni, igy a véllalat netté arbevétele megko-
zeliti a 8 millidrd forintot, mig az §ssztermelés
a 37 ezer tonnat. Az év eleji kedvezétlen id6ja-
ras okozta homlokzati termékek kérében mu-
tatkozo lemaradast a beltéri falfestékek jelen-
t6s forgalombéviilése kompenzilta. A jelenleg
is tart6 vakolatszezon még jelentésen javithatja
az iizleti eredményeket. A Poli-Farbe tobb mint
félmillidrd forintos forgalommal van jelen a h§-
szigetelésanyag-gyartas piacan. A cég stratégi-
ai célja, hogy komplex rendszerét 24 éran be-
liili hazhoz szallitassal kiegészitve még inkdbb
megerésitse pozicidit az épitSiparban.

A vallalat legujabb termékfejlesztése, a Bordka
Satin & Base selyemfényi vastaglazir és alapo-
26 szeptember elején Magyar Termék Nagydi-
jat kapott, a cég termékei évek 6ta szerepelnek
a dijazottak listdjan. A Poli-Farbe nemrég je-
lentette be, hogy a Magyar Olimpiai Bizottsag
arany fokozatu tdmogatdja lett.

KR

£& New production hall in the Poli-Farbe paint factory

As the first result of a long-term series of investments, the building of Poli-
Farbe Kft’s new 2,200m? production hall in Bécsa was completed. 50 percent
of the HUF 200 million investment cost was funded by the European Union
and the government. Antal Szabd, managing director of Poli-Farbe Kft. told our
magazine that in the new hall they are going to install environmentally friendly
production technology, which also facilitates fust in time’ service and the
minimisation of stocks. Hungarian-owned Poli-Farbe employs more than 200

people and in the autumn of 2011 started building the Pannon Paint Network,
which at the moment consists of 121 paint stores of more than go (mostly
family-owned) enterprises, selling quality Hungarian paint and communicating
their messages together. Poli-Farbe’s net sales approach HUF 8 billion and its
production is 37,000 tons. The company’s latest innovation, Bordka Satin &
Base won the Hungarian Product Grand Prize this September. Poli-Farbe Kft.
has recently become gold level sponsor of the Hungarian Olympic Committee.s

——

tartson On is Real Nature tirékat és sajtokat a kinalatban!

——

A Real Nature tardk és sajtok kivalé mindségti alpesi legel6kon, természetes
kortlmények kozott tartott tehenek tejébdl késziilnek. A tirok tobbféle zsirtarta-
lommal és kétféle valtozatban ill kiszerelésben kaphatéak: mind a r6gds, mind
pedig a krémes allagti verzi6 kivaldan alkalmazhaté a konyhakban, haztartasok-
ban: fliszerekkel izesitve a krémes véltozatbol konnyen készithetiink kénnyd,
lagy, kenhet6 krémet, édesitve kiilonféle siiteményekhez és palacsintdkhoz hasz-
nalhatjuk, mig a r6gos allagi tiré a hagyomanyos magyaros receptek kedvelt

alapanyaga lehet.

Fiistolt sajtunk mindségi darabolt kemény sajtokbol, hagyomanyos fiistoléssel
késziil, szintén kivaléan hasznalhat6 az tinnepi f6zéshez-siitéshez, hiisételekbe
toltelékként, korethez vagy hideg szendvicsekhez, vagy akér péksiiteményekbe.

4

R,

iInature

I epemr it

Lehet finom is,
ami egészséges!

www.realnature.hu
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ss77777 kiemelt téma: Business Days

Lathato és lathatatlan jatszmak
- Business Days 2013 (1. rész)

A Business Days konferencia keretében 2013. szeptember 25-27.
kozott ismét 6sszegyliltek az FMCG-iparag dontéshozdi, hogy a
makrogazdasagi helyzetet, a szakmai aktualitasokat, a rovid

és kdzéptavl jovo lehetbségeit megvitassak. Az idei VIP-agazat

a szeszipar volt.

Tobb mint 450 vendég, ko-
zel 50 el6ado és kerekasztal-
résztvevd, valamint 60-nal
tobb egyuttm(ikodé partner
garantalta a szakmai tartal-
mat és a kapcso-
latépitési lehet6-
ségeket a Lanchid
Klub és a Trade
magazin hagyoma-
nyos 6szi rendez-
vényén, a Business
Days konferencian,
a tapolcai Hotel Pe-
lionban.

Szerda délel6tt el-
s8ként Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin lapigazgato-
fészerkesztGje koszontotte az
egybegytilteket, majd felkér-
te az els6 blokk mo-
deratorat konferen-
ciaindit6 el6adasa
megtartdsdra.

Les Vigas?

A makrogazdasa-
gi attekinték sorat
a szekcié modera-
tora, Soltész Gergo,
az FHB Bank vezér-
igazgatdja kezdte

»Hitelesen” cim{ el6adaséaval. .
A bankok szemszogébdl vizs-
galta meg a magyar keresle- :
ti és kindlati helyzetet. Leszo- :
gezte, hogy a részvénytdrsasd-
gi hitelintézetek adézas el6tti :
és utni eredménye 2010 Gta
novekvé mértékben negativ,
ami 6vatossagra, egyes ban- :
kokat a hitelkihelyezés vissza- :

fogasara késztet.

A régid orszagait vizsgalva
megallapithat6, hogy a vélla- :
latihitel-allomanyok 2008-t6l :

2013. Trade
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Hermann Zsuzsanna
lapigazgaté6-foszerkesztd
Trade magazin

Soltész Gerg6
vezérigazgaté
FHB Bank

: napjainkig Magyarorszdgésa :
: balti dllamok esetében folya- :
: matosan csdkkend tendencidt :
 mutatnak, mig Bulgdridban, :
. Lengyelorszagban és Roma-
nidban folyamatos :
novekedés lathato, :
a tobbi régiés or-
szag pedig ebbdl a :
szempontbdl stag-
nél. A vallalati hite- :
lezésben jelen 1év6
magyarorszagi ban- :
kok megfontoltan, :
a kockazatok gon- :
dos mérlegelésével :
. készek hitelezni a stabilan
- gazdalkodo, transzparensen
© miikodd hazai vallalatoknak.
. Visszafogottabb hitelezési :
kedv tapasztalhaté
a hosszt futamide- :
jl, az ingatlan alapu, :
vagy a mikrovéllal- :
kozésoknak nyujtott :
hitelek terén. A val- :
sag hatdsdra azon- :
ban ennél is nagyobb
mértékben csokkent :
a cégek hitelkeresle-
te. A beruhdzdsi ak- :
tivitas alacsonyabb, :
a kapacitasbdvitések lassul-
tak, tolddnak, mert a tervez- :
hetd kereslet nem megfele- :
16, és a szabdlyozasi kérnye-
zet is elbizonytalanithatja a :
beruhdzasok megkezdését. :
Valtozatlanul a keresleti ol- :
dal problémdjdt latjak sulyo- :

sabbnak.

A vilag jobban teljesit

Jaksity Gyorgy, a Concor- :
de elnoke szerint a speku- :
ldns az, aki mindent rendel :

a luxusétteremben, remélve,

hogy a felszolgdlt kagyloban :
taldlhato gyonggyel fog majd :
. utdn. A hitelezési dinamika-
. ban 6ridsi visszaesés tapasztal-
lis csata folyik, a bejelentések :
- nak kis elmozdulast, hatha a
folyamok, a szavak hatalmaa
. kecmereg a valsagbol.

© Magyarorszag tobb szempont-

fizetni. A vilagpiacon tobb
ilyen szerepl§ is van. Verba-

nyoman valtoznak a tozsdear-

wittgeinsteini kijelentést iga-
zolja: ,,Nyelvem hatdrai, vila-
gom hatdrai!”

JOl példézza mindezt
a FED (USA) mone-
taris lazitast bejelentd,
a havi allampapir-va-
sarlast folyamatosan
csOkkenteni szandé-
koz¢ nyilatkozatanak
majusi kiadasa, és az
azt kovet6 vihar a vi-
lag t6zsdéin, majd az
ettdl vald ideiglenes elallas
kozlése szeptember elején,

aminek hatdsdra beindultak
a piacok. Mindezek mellett :

az USA-ban va-
léban novekedés
tapasztalhatd, az
indikatornak sza-
mité ingatlanpi-
ac trendjeibdl, az
értékesités és az Uj
épitések noveke-
désébdl és a rész-
vényindex-rekor-
dokbdl is latha-
téan.

Ugyanazok a gaz-
daségi folyama-
tok masként hat-
nak azonban a
kiilonb6z6 orsza-

Jaksity Gyorgy
elndk
Concorde

. jobban biintette. Még olyan,

eddig kedvenc befektetési cél-

pontok is megsinylik a véltoza-

sokat, mint Torokorszag vagy

© Mexiko.
. Eurdpa nem tudott arra lenni

arecesszion. Gorogorszag és a

. perifériaorszagok sulyos gaz-

daségi valdsaga és az e miatti
intézkedések kovetkeztében
Ujra recesszi6 alakult ki 2011

hatd. Az elemz6k idénre var-

vén kontinens mégiscsak ki-

bél valéban komoly
eldrelépéseket mu-
tat fel. Jelentdsen
csOkkent az infla-
cid és az allamhéz-
tartasi hiany, erds
a netto kiviteli po-
zici6. Ugyanakkor
a magannyugdij-
pénztar-allamosi-
tés, a valsagadok és
arezsicsokkentés altal érintett
cégeken keresztiil kifejtett ne-
gativ hatdsa, a sok éve hurcolt
probléméak megmaradtak. Az

.

Erkezéskor szépségkiralyndk és szponzoraink apré
figyelmességei fogadték a vendégeket

gokra. Az instabil,

sulyos kiilsd eladdsoddssal és
: kozi mez6nyben mért 220 or-
dé6 gazdasagokat a piac sokkal :

fizetésimérleg-hidnnyal kiiz-

aktualis lista szerint a nemzet-

szag koziil 14-et lehagytunk és



a 206. helyen allunk a 2012.
évi gazdasagi teljesitmény
szempontjabdl. Ez a helye-
zés sem garantalt, hiszen az
alacsony beruhdazasi rata mi-
att nem jonnek létre a jov6-
beli novekedés alapjai. A di-
namikusabb beruhdzasi tevé-
kenységhez megbizhatdsag és
jobb befektetdi hangulat sziik-
séges itthon.

Ha nem nd a GDP...
Csokkenthet§-e az allamadods-
sag a versenyképesség novelé-
se nélkiil? Ezt a kérdést tette
fel eldadédsa cimében Laszlo
Csaba, a KPMG szenior part-
nere.

Véleménye szerint a verseny-
képesesség a novekedés kulcs-
tényezbje. A Vilaggazdasa-
gi Férum felmérése szerint a
magyar lizleti kornyezet leg-
problematikusabb teriiletei je-
lenleg a finanszirozashoz valé
hozzaférés, a gazdasagpoliti-
ka instabilitasa, kiszamitha-
tatlansaga, az adoszabalyozas
és az adok mértéke, a tulajdon-
jog védelmének gyengiilése, a
kormdnyzati biirokracia és a
korrupcio.

A versenyképesség pedig az al-
lamadéssag csokkentésében is
szerepet jatszhat. Laszl6 Csa-
ba és munkatarsai azt model-
lezték, hogyan alakulhat az al-
lamadéssag és az allamhaztar-
tasi hiany a jév6ben.

Egy hosszu tavu,
2035-ig sz6l6 mo-
dellben mutatta be,
hogy a GDP noveke-
dése, illetve a redlka-
matlab valtozasa mi-
lyen hatassal van az
allamaddssagra és
az allamhaztartdsi
hianyra.

Az alapvaltozatban
1 szazalék elsédleges allamhaz-
tartasi egyenleg és 2 szazalék
éves realkamat a szamitasok
alapja. Ezekkel a paraméterek-
kel a jelenleg hivatalos vara-
kozas, az 1,5 szazalékos GDP-
novekedéssel is csak 2035-re
sikeriilne 70 szdzalékra levin-
ni az dllamadossdg mértékét.
Hérom szazalékos GDP-nove-
kedés folyamatos fenntartasa-
val az allamaddssag 2035-re a
jelenlegi 81,3 szazalékrdl 48,6
szazalékra csokkenne, GDP-
novekedés nélkiil viszont 100,1
szazalékra novekedne. A redl-
kamatlab alakuldsa is erételje-
sen befolydsolja az adossag és
a hiany szintjét. Ha a redlka-
mat csak 1 szazalék, akkor 54,1
szdzalékra csokkenthet6, ha vi-
szont 4 szazalék, akkor 114,1
szdzalékra novekszik az allam-
addssag 2035-ig.

Az tehat mindenképp kijelent-
het6, hogy ha nincs GDP-n6-
vekedés, biztosan né az éllam-
adossag. A piacok valtozasa al-
tal vezérelt realkamat viszont

KPMG

Laszl6 Csaba
szenior partner

kiemelt téma: Business Days /777777

a GDP-novekedés el-
lenére is megfordit-
hatja a folyamatokat.
Nem elég azonban

alakité tényezoket is
nagyité ald kell ven-
ni. Ezért olyan fontos

tobbek kozott a ver-

senyképesség vizsgalata, mert

ebbdl is lathato, hogy mely te-
riileteken kell elérehaladast el-

érni ahhoz, hogy javuljanak a

novekedés feltételei.

A tart6s novekedéshez el6szor

a bizalmat kell visszaszerezni.

Novekedési
Hitelprogram
Gébriel Péter, a Ma-
gyar Nemzeti Bank
igyvezet6 igazgatdja
a megel6z6 eladasok
térbeli és id6beli kite-
kintései utan vissza-
tért a magyar jelenbe.
A tobb tényez6 (példa-
ul a foglalkoztatdsban
betoltott szerepe) miatt is je-
lent6s kkv-kat érintette legin-
kabb a vélsag, és a visszaesd
vallalati hitelezés. Kisebb mé-
retiik, elégtelen fedezetalloma-

nyuk miatt kockdzatosabb a

kkv-knak nydjtott hitel, raa-
dasul alternativ forrasokhoz,
példaul kilfoldi anyavéllalat-

hoz sem tudnak fordulni, ezért :

csak e két tényezot :
vizsgélni, az ezeket :

Laszl6 Csaba szerint

Gabriel Péter
igazgaté
Magyar Nemzeti Bank

alig, vagy csak magasabb fel-
aron juthatnak forrasokhoz.
A helyzet feloldasara sziiletett
meg a Novekedési Hitelprog-
ram (NHP). A piacinal olcsdbb
finanszirozas a hitelkereslet no-
vekedésével a beruhdzasokat
0sztonzi, ugyanakkor a hitel-
kivaltas esetén is kedvez6 ha-
tasa van, mivel igy a kkv-knal
tobb pénzeszkdz maradhat.
A rendkiviil kedvez6 kamato-
zéasu konstrukcioval a hitelki-
nalat novekszik, a banki finan-
szirozasbol eddig kiszorultak is
hitelhez juthatnak.

Az els6 pillér irant jelentds ér-
deklédést tanusitott a szek-
tor, 31 szazalék beruhdzasi, 28
szazalék forgoesz-
kozre és 41 szaza-
1ék hitelkivaltasi
szandékkal vette
fel. A masodik pil-
lér esetében a be-
ruhazasi hitelek és
a forgoeszkozhi-
telek 59-41 szdza-
lékos megoszlasat
varjak, a fel nem
hasznalt kvétat pedig 4t lehe-
tett allokdlni az elsé pillérbe.
A Novekedési Hitelprogram a
valsag sujtotta szektoroknak is
megoldast kindl, amit tiikroz,
hogy a piaci hitelezéskor meg-
figyeltnél magasabb ardnyban
részesedett beldle a kiskeres-
kedelem, a feldolgozdipar és a
mezbgazdasag.

wanzl

Egy rendszer a sikeres
péksiitemeény-arusitashoz

BakeOff

M A Wanzl BakeOff rendszerével olyan péksitemény-arusité rendszer
mellett dont, ami moduléris elemeivel nagyon hatdsosan hangolhaté
0ssze az Uzletében jelentkezd igényekkel. A tokéletes integréldst
egyedi dekoraciés elemek biztositjak. igy tizletében attraktiv szigetté
és vonzo vasarlasi ponttd valik a péksitemény-részleg. Mindemellett
a BakeOff kielégiti a legmagasabb vev6i komfortigényeket és eleget
tesz az aktudlis rendelkezések altal el6irt, ruelvételre, feltoltésre,
higiéniara és tisztitasra vonatkoz6 kovetelményeknek is.

www.wanzl.hu | wanzl@wanzl.hu
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dr. Csirszka Gabor
ligyvezett igazgato
Estraco

DunaPro

Ki nyel ma?
A konferencia VIP-dgaza-
ta a szeszipar volt. A magyar
szeszpiac attekintésére véllal-
kozott a blokk moderdtora, dr.
Csirszka Gébor, az Estraco Kft.
iigyvezetd igazgato-
ja. Bevezet6jében le-
szogezte, hogy rend-
kivil attraktiv ter-
mékkorrél van szo,
hozzakapcsolddik
az tnneplés, lazi-
tas, bulizas, tarsasa-
gi élet és az ajandé-

Az eurépai trendhez
hasonl6an a magyar egy fére
es§ éves dtlag szeszfogyasztas
is csokkent, koriilbeliil 7 litert
fogyaszt évente és fejenként a
feln6tt lakossag, ami az euro-
pai kozépértéket jelenti.

A valsagkezelés kulcsa:

a vevokozpontusag

A kategdria attekintését Frank
Odzuck, a Szeszipari Szovet-
ség elnoke, a Zwack Unicum
Nyrt. vezérigazgatdja folytat-
ta. Bemutatta, hogy a magyar
alkoholkultira hagyomanyo-
san 3 labon all: s6r (70%), bor
(24%), palinka (6%), amibdl
ez utdbbi, a teljes égetettszesz-
szegmens 60 millio litert je-
lent. Ugyanakkor 20-30 sza-
zalékra becsiilik a feketeke-
reskedelem dltal lefedett részt.
2008-r612012-re a piac 3 mil-
1i6 literrel névekedett, ami ki-
zéarélag a hazi palinka és a bér-
f6z6tt palinka novekedésébol
adddott. Ugyanakkor az ado-
koteles termékek mennyisége
80 szazalékrodl 60 szazalékra
csokkent, hiszen a hazi palin-
ka éltalaban fele annyiba ke-
riil, mint a kereskedelmi for-
galomban kaphato termékek.
Trade| 20
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Daniel Poisson
vezérigazgato

Frank Odzuck
kozés pillanataihoz. elnsk

Szeszipari Szovetség

Gombas Péter
lizletagvezetd
Ital Magyarorszag

Kozel felére esett vissza a kom-
merszszesz-forgalom, de a
prémium szegmens is jelen-
tés csokkenést szenvedett el.

Idén a folyamat folytatédott, a

tavalyihoz képest a kiskereske-
delemben 8,6 szaza-
1ék, mig a horecaban
5 szazalék volumen-
csokkenés tapasz-
talhat6. A csokke-
no6 fogyasztas, a ha-
zi palinka népszert-

mellett 2009-t6l je-
lentds jovedékiado-
emelés és magasabb
afa is sdjtja az iparagat.

A Zwack a dramai kihiva-
sokra stratégiat dolgozott ki,
amelynek alapja a fogyasz-
toi igényeknek valo folyama-

tos megfelelés és a {6 markak :

megujitasa innovaciokon ke-
resztiil. Gyakorlati példaként
az Unicum Szilva és a legujabb
Unicum Szilva Long Drink ku-
lisszatitkaiba tekinthetett be a
kozonség.

Markaépités és export a
kitorési lehetoség

Az ebéd el6tti szekcid utolséd
felvonasa a szeszipari kerek-

asztal volt. Az egyetlen holgy

Jaromi Judit, az eurdpai szin-
ten is jegyzett Hungrana ke-
reskedelmi és marketingigaz-
gatdja utan az urak névsorban:
Gombds Péter, az Ital Magyar-
orszag bor- és palinkaiizletag-
vezetdje, Horvath Erik, a Co-
ca-Cola Brown Forman port-
f6lié trade marketing mene-

dzsere, Kardos-Kiss Sandor, a :

Metro beszerzdje, Maros Ro-
bert, a Rézangyal tulajdonosa,
Nagy Lészlo, a Kunsag-Szesz
tulajdonosa, Daniel Poisson,
a DunaPro vezérigazgatdja és

ségének novekedése :

Maros Rébert

Nagy Laszlé Pulai Imre
tulajdonos tulajdonos ligyvezetd
Rézangyal Kunség-Szesz Heinemann

Pulai Imre, a Heinemann Kft.
iigyvezetdje.

A moderator kérdésére, hogy
milyen kihivasokkal szembe-
siilnek, és azokra hogyan ad-
nak valaszt, Daniel Poisson fe-
lelt el6szor. A Bacardi diszt-
ribicidjat biztosité DunaPro
képviseletében megszdlalé
szakember elmondta: a Bacar-
di a belépbket szeretné meg-
fogni, hiszen ha valaki fiatal
korban megszereti a markat,
akkor élete végéig vele marad.
Az Ital Magyarorszag a palin-
kaszegmens jelents szereplo-
je, ezért Gombas Péter az ott-
honi és bérf6zésben késziil6
pélinkak piaci hatasat elemez-
te. A szervezett kereskedelem
és gyartas, akik eddig fejlesz-
tették, épitették ezt a kategori-
at, most elvesztették a fogyasz-
tok felét. Innovativ Uj termé-
kekkel, az exportlehetségek
felkutatasaval, a kornyez6 or-
szagokban meglévé palinka
tradicidjara épitkezve az 4l-
land6 jé minéség garantala-
saval keresik a kiutat.

Maros Rdbert szerint nemcsak
a kispénziliek, hanem minden
épeszili ember az otthon vagy
bérf6zott palinka mellett dont,

. fogyasztas és ajandékozas cél-
. jabdl is, hiszen félaron meg-
. kapja a kézmtives terméket. A
. probléma gydkere, hogy 2004-
. ben a magyar palinkatorvény
© hatdséra robbanasszerti nove-
© kedés kezd6dott, ami irrealis
© volt a piachoz viszonyitva.

© A Kunség-Szesz a kommersz

szeszben szerzett tapasztala-

. tokat osztotta meg. Az utébbi
. években kifejezetten jol teljesi-
. tettek, csupdn idén volt vissza-
. esés forgalmukban. A jovedéki

ado6 emelését talzottnak tart-

jak. A jelenlegi mérték meg-
. felezésével véleményiik sze-
- rint akdr megdupldzédhatna

a forgalom.

Kevesebbet isznak,

. de mindseégit

. Pulai Imre a Jim Beam és tequi-
. 14k szemszogébdl megallapitot-
© ta, hogy szerencsére a mindsé-
. gi importtermékek jobban 4t-
o vészelték a helyzetet. Belépé-
. siikkor ugyanis még nem volt
. olyan nyomaszto arverseny,
. igy markaépitésre tobb forras
jutott, aminek koszonhetéen
. erés markaismertséget és koto-
. dést épithettek fel, ami hossza
. tdvon is védettséget biztosit.




Horvéth Erik Kardos-Kiss Jaromi Judit
trade marketing menedzser Sandor kereskedelmi
Coca-Cola beszerzé és marketingigazgatd
Brown Forman portféli6 Metro Hungrana

Fogyasztéik markahtiek, ezért
2009 6ta folyamatos noveke-
dést realizal a Heinemann.
2006-t6l a Coca-Cola felvallal-
ta a szeszes italok, tobbek ko-
zott a Jack Daniels whiskey és
a Finlandia vodka disztribuci-
ojat. Pozitiv tapasztalataik el-
lenére igy gondoljak, hogy az
eurépai szinten jellemz6 szesz-
fogyasztas-csokkenés nem al-
lithaté meg, csak lassitani le-
het. Ilyen tekintetben a ma-
gyar piacon realizdlt, a pré-
mium importszeszeket érint6
atlagos 2 szazalékos novekedés
bizakodasra adhat okot, jelen-
tette ki Horvath Erik.

A Metro szdmdra a promdci-
6k nagyon fontosak az italka-
tegoriaban, hiszen vevdcso-
portjaik jol reagalnak az ak-
ciékra. Ugyanakkor a Metro
folyamatosan j6 arakra torek-
szik. A megfelelé id6ben adott
nagyon kedvezd arak termé-
szetesen promacios csucsokat
okoznak. Fontos, hogy a ho-
reca és trade csatorndk eltérd
igényeit a beszallitok figyelem-
be vegyék.

Jaromi Judit az alapanyag
szempontjabol foglalta dssze a
piac sajatossagait. A szeszipar
egyik legnagyobb beszallitdja
is érzékeli a piac besztikiilését,
atrendezddését. Mindent meg-
tesznek, hogy segitsék a gyar-
tokat. A magas mindség, ver-
senyképesebb feltételek bizto-
sitasaval garantaljak, hogy az
alapanyag oldalar6l nem he-
lyeznek nyomast a szektorra,
de nem tudjak kompenzalni
a fogyasztascsokkenést és az
adoterhek novekedését, ezért
az export felé fordultak, ami-
nek aranya idén elérte a kapa-
citasaik 50 szazalékat.

Benne maradni a vevok
portfoliojaban

Ebéd utan kovetkezett a min-
den évben talan legjobban vart
szekcid, amelyben az élelmi-
szer-kereskedelmi lancok ve-
zetdi kerekasztal-beszélgetés-
ben tekintették at az agazat ki-
latasait.

A forgalom novelésének lehe-
tdségeit vazolta nyitd el6ada-
saban Szalékyné Toth Judit, a
Nielsen tigyvezetd igazgatoja,
a szekcié moderatora.
Felhivta a figyelmet arra, hogy
az arhoz kothet6 boltvélaszta-
si szempontok jelent6sége to-
vabb novekedett.

— A vasarlasi szokasok egyik
legjelentdsebb véltozdsa, hogy
hazénkban cs6kkent a nagybe-
vasarlasok gyakorisaga - mu-
tatott ra Szalokyné Toth Judit.
— Amig egy évvel korabban a
haztartasok 31 szazaléka he-
tenként keritett sort nagybeva-
sarlasra, addig legutobb csak
16 szazaléka. N6tt viszont azok
aranya, akik nagybevasarlast
havonta bonyolitanak le; 39
szazalékrol 46-ra.

Hozzatette, hogy azok aranya
is nagyobb lett, akik csak ha-
rom-négy lanc iizleteit lato-
gatjak rendszeresen; harom év
alatt 47-r61 50 szazalékra b6-
viilt. Ezzel egy id6ében csok-
kent az olyan vasarlok aranya,
akik hat, hét vagy még tobb
lanc boltjaiban szerezték be,
amire haztartasukban sziik-
ség van.

A vasarlok tovabbra is hajlan-
doak 1j tizleteket kiprébalni. A
megkérdezettek 25 szdzaléka
mondta, hogy a megszokotta-
kon kiviil 4j/masik boltot is ki-
probalt, a felmérést megel6z6
hat honap alatt.

ALMODJ FORMAKAT

hatdrokat!
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Jobban ki kell hasznéalni az egyes lzletek
specifikumait, hangsulyozta Saltzer Kornél a SPAR-tél

Ashley Hicks (jobbra) a Tesco, Romain
Vincent a Metro online stratégiajérol beszélt

Hovanszky Laszlé (METSPA) tobb innovaciét latna
kereskedelmi oldalrél

— Amelyik lancnal a fogyasz-
tasi és vasarlasi szokdasok val-
tozasahoz j6l alkalmazkod-
nak, ott pozitiv eredménye-

ket értek el — hangstlyoztaa :

Nielsen igazgatoja.
— Hazankban pél-
daul négy lanc tud-
ta novelni rendsze-
res vasarldinak sza-
mat a legutobbi id6-
szakban. Az elmult
id6szak nyertesei 4j
boltokkal bévitették
halézatukat és/vagy
jobban megfeleltek
a fogyasztok valtozo
boltvélasztasi szempontjainak.

Nielsen

Egy ldnc piaci teljesitménye :

Osszefiigg a markaértéké-
vel is. Itthon a lancok mar-
kaértéke dltalaban alacsony.

Tobbségiik mutatdja 0-t6l 6-ig
terjedd skdlan 1,5 pont alatt :
mozog. A Nielsen éltal mért

legnagyobb hazai markaérték-
index 2,9 pont, ami jonak sza-
mit. Eurdépaban 4,6 a legmaga-
sabb index.

Szabjuk személyre!

A kerekasztal résztvevdi ezen

a szalon indultak el, és a mar-
kaérték emelésének utjait, le-
het6ségeit vették sorra.
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Szalokyné
Téth Judit

ligyvezett igazgaté

KujbusTibor, a Redl tigyveze-
t6je kiemelte, hogy a gazdasa-
gi realitds jelen diszletei kozott
nagyon nehéz a mégoly kiva-
16 stratégiat is a mindennapok
szintjére alkalmazni,
megtalalni azt a tak-
tikat, ami eredmény-
re vezet. Ok 6riilnek
annak, hogy a vevok
kezdenek visszatér-
ni a lakéhely kozeli
tizletekhez, ezt igye-
keznek kihasznalni.
Romain Vincent, a
Metro kinalati igaz-
gatdja harom kér-
dést ajanlott minden kereske-
dének, amelyeket fel kell ten-
nitik maguknak, ha sikeresek
akarnak lenni a piacon:

1.Ki vagyok én ezen a piacon?
2. Miért ram kell figyelniiik a
fogyasztéknak?

3. Miért ndlam vésdroljanak?
Véleménye szerint a termék
ara csak az egyik tényez6. A
sziikségleteket kell megismer-
ni, és egyre nagyobb energia-
kat kell mozgésitani annak ér-
dekében, hogy megismerjiik
vevlinket, akik ezutdn szeg-
mentalhatok. A szegmenseket
aztan rajuk szabott ajanlatok-
kal kell megkeresni.

: — Most mar tébb
: mint 1300 bolt csatlakozott
. ehhez a kézponti adatbazis-
. hoz, amire lehet épitkezni, ru-
. galmasabb, sokrétlibb prog-
. ramokat inditani — beszélt az
© el6relépés lehetéségeirsl Toth
. Géza, a CO-OP Hungary ve-
. zérigazgatdja.

. Kérdezziik meg vevdinket! —
. ajanlotta a kereskedelmi tech-
. nikdk koziil Ashley Hicks, a
. Tesco kereskedelmi igazgato-
* ja. Es kindljunk nekik érdekes,
© uj dolgokat, mint amilyen az
© 6nkiszolgalé pénztar, ahol na-
. luk mér a fizetés 30 szdzaléka
. bonyolddik, vagy az online v4-
. sarlas. Ezekkel érhetjiik
. el, hogy szivesen koltse-
. nek nélunk.

. — Emellett a lojalitdas-
. programok is fontosak
. — hangsulyozta Ashley
. Hicks. — A kartyatulaj-
. donosok tobbet kolte-
© nek, és rengeteg adatot
. biztositanak nekiink.

A Rossmann is elinditotta a webshopjat,
emlitette meg Fléridn Laszlo

. a kimondottan kereskedel-
. mi innovaciok sziikségessé-
. gét emelte ki. Mind a SPAR,
- mind a METRO élen jar eb-
. ben. Emellett vissza kellene
. 4llitani az impulzivitas fon-
. tossagat.

© — Van most 350 termék,
. amelyre mindenki fékuszal,

. Emellett persze elényeit

. is élvezik. Személyre szabott
. kuponokat tudunk igy példa-
. ul kiildeni nekik,
. amelyeket fel is
. haszndlnak.

. A COOP bir-
. tokéban is van
. olyan adatbazis,
" amellyel sze-
. mélyre szabot-
. tabb promoci-
. Okat, lojalitas-
© programokat in-
. dithatnak.

s
Mar t6bb mint 1300 bolt
csatlakozott a COOP kdzponti
adatbdzisahoz, tudtuk meg
Toth Gézataol

- amelynek drait drgus szemmel
. figyelik a beszerzék. Kozben

kezdiink elfeled-
kezni az alapter-
mékeken kiviili
kategoridkban
rejlé lehetdsé-
gekrél — hivta
fel a figyelmet.

A SPAR az egyet-
len lanc a hazai
piacon, amely
sajat husiizem-
mel rendelke-

. Innovaljon batrabban

. akereskedelemis

. Hovanszky Laszlo, a METS-
. PA tigyvezets igazgatdja a ke-
. reskedelem mdrkaértékének
. novelési lehetdségei koziil

zik. Igy ez fon-

© tos szerephez jut a SPAR-nak,
. mint méarkanak a felépité-
© sében, kommunikaciéjaban
: —err6l beszélt Saltzer Kornél,
© a SPAR Magyarorszag {igyve-
. zetd igazgatdja.

. Jobban ki kell hasznélni az
. egyes iizletek specifikumait,
. hangsulyozta. A nagy alap-
. teriilet(i egységeknek drban,
. valasztékmélységben és -szé-
. lességben kell a maximumot
: nyujtani, a kisebb boltoknak
. els6sorban a vevékkel val6 ba-
: nasmddban kell eldrelépni.



— Ma hideghédboru
ddl a vevé és a keres-
ked6 kozott - jegyezte
meg. - Ha ezen enyhi-
tiink, mar ebben 5-10
szazalékos novekedési
potencial rejlik.

A Rossmannal a mar-
kaérték alapja a sa-
jat markds paletta,
amit készen kapnak

KujbusTibor szerint a gazdasagi realités jelen
diszletei kdzott nagyon nehéz a mégoly kivald
stratégiat is a mindennapok szintjére alkalmazni

az anyavallalattél, s
amelyek német piacra késziilt,
j6 mindségu termékek, jelez-
te Florian Laszld, a
Rossmann iigyveze-
t6 igazgatdja.

Tavaly november-
ben inditottak el a
webshopot, jelenleg
a termékek felét le-
het igy megrendelni.

Szolgaltatasok terén yyleta Zsolt

a masik fokuszterii- értékesitésiigazgato
Borsodi S6rgyar

let a személyes eladas
fejlesztése.

— Mindent az ala-
poktdl kell elkezde-
ni — jelentette ki Fl6-
ridn Lasz16. — Két és
fél éve gondoltuk vj-
ra a valasztékot, sok
non-food termé-

ket kidobtunk, hogy Kurucz Péter

Ayei :_ menedzser
drogériakompetenci s

"o

ankat er6siteni tud-
juk. Valtoztattunk az arstra-
tégiankon, atépitettiik boltja-

el Csongovai Tamés

. folytatodott. Az els6 téma az

online kereskedelem volt.

A témat Kurucz Pé-
ter, a Brandbank
Hungary country
menedzsere vezet-
te fel, aki szdmsze-
risitette, hogy mi-
lyen iitemben né-
vekszik vilagszer-
te és hazankban is
ez a csatorna. Majd
részletesen ismertet-
te, mi mindenre kell
figyelni ahhoz, hogy
sikeres legyen az on-
line értékesités. Ami
alegfontosabb: min-
den szinten minden
partnernek elkote-
lezettnek kell len-
nie a siker érdeké-
ben, mert egy gyen-
ge lancszem is ku-
darchoz vezethet.

A CBA 2013 elején inditotta el
webshopijat, el6bb Pest
megyében, majd Gyor
kornyékén, idézte visz-
sza Noszlopy Zoltan, a
CBA beszerzési igaz-
gatoja.

— Az atlagos kosarérték
elég magas, a vevészam
folyamatosan emelke-
dik - szamolt be a ta-
pasztalatokrdl. — Az in-

inkat. Mindezek eredménye-
képpen idén valdsziniileg mar
kétszamjegyt forgalomnéove-
kedést ériink el, ami nagysze-
rii teljesitmény.

Online vagy ,,onlany”?

Rovid kavésziinet utan a be-
szélgetés Vuleta Zsolt, a Bor-
sodi Sorgyar értékesité-
si igazgatdja moderaldsaban

gyenes kiszallitas na-

. gyon sikeresnek bizonyult.

- A CBA-nil még nincs klub-
- Kértya, de lesz, igérte Nosz-
© lopy Zoltan. Ugyanakkor ugy
© 1atjak, bér sziikséges halad-
. ni a korral, a vasarlék lojali-
. tasan valtoztatni sokat nem
. lehet. Minden léanc nagyjébol
. ugyanazokat az eszkdzoket ve-
© ti be, csak maskor, més kori-

téssel, mas nyereményekkel.

A vilagot a

kereskedelem

mozgatja,

az EuroShop pe
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A CBA-nal még nincs klubkartya, de lesz, igérte

Noszlopy Zoltan

Ashley Hicks
részletesebben
ismertette az
online druhdz

tapasztalatait.
— Az online és

ugyanazok, de
madst vasarol-
nak - szbgezte

— A Redl utkeresés kozben van,
jelenleg is vizsgéljuk a tovabb-

1épés lehetdségeit — mondta

Kujbus Tibor. — Gondolko-
zunk példaul az aznapi ki-

szallitas megvaldsitasan. De

nagyon fontos, hogy az on-

line ne kannibalizalja a bolti

forgalmat.

A COOP webshop tekintetében
kivér, tudtuk meg Csongovai :

Tamas kereskedelmi igazgato-
helyettest6l. Inkabb a f6 erds-

ségiiket jelenté6 hagyomanyos

mddszerre, a személyes eladds-

ra koncentral, online helyett az

yonlanyaikra”

Trade 24

magazin

le eldljaréban.
— A kosarérték hatszor akko-
ra online.
Kiemelte, hogy az online ke-
reskedésnek vannak kriti-
kus pontjai. Egyik ilyen a ki-
szallitas ara: mindenhol any-
nyit kérnek érte, amennyit a
fogyasztok hajlandok fizetni.
Igy péld4ul a kisz4llitds Cseh-
orszagban és Szlovakiaban ol-
cs6bb, mint Magyarorszagon.
Egy masik kritikus pont ide-
iglenes készlethiany esetén a
megfelel6 helyettesit6 termé-
kek megoldasa.
Az online webshop a beszalli-
toknak is rejt 4j lehetdségeket

beinditdsdnak :

az offline vevok :

- példaul akdr a markak web-
oldaldra is eljuthatnak innen
az érdekl6dok, hivta fel a fi-
gyelmet.

A mobil applikacidkkal szem-
ben mar megosztottabbnak bi-
zonyultak a ldncok. A Tesco
6vatos a mobilapp-
likacidkkal szem-
ben, ugyanis kétéli
fegyvernek tartja.
A veszélyekre hiv-
ta fel a figyelmet
Saltzer Kornél is. A
SPAR iigyvezetdje
egy kozelmualtban
végzett kutatdsra
hivatkozott, mely
szerint a megkér-
dezett vasarlok nem feltétle-
niil oriiltek, amikor a boltba
1épéskor a mobiljukon keresz-
tiil ,,bekoszont” az tizlet.

A METRO-nal ugyanakkor
mar kisérleteznek a mobilban
rejlé lehetdségekkel: sms-ben
kiildnek ajanlatokat, partnerre
szabottan, koltséghatékonyan.
A témahoz kapcsoléddan

Hovanyecz Norbert
elnokségi tag
Mobiltérca Szovetség

Hovanyecz Norbert, a Mobil-

tarca Szovetség elnokségi tag-
- jaként a mobilfizetés jovjérdl,
: vagy inkabb jelenérol beszélt.

Hiszen céljuk, hogy 2013 végéig

bevezessék az elsé kereskedel-
© mi céli NFC mobilfizetési al-

kalmazast, hogy ez-
zel is 16kést adjanak
a technolégia szé-
lesebb kort elter-
jedésének. A felté-
telek adottak, hi-
szen dinamikusan
n6 az okostelefonok
szama. A mobilfi-
zetés kényelmes,
gyors, és biztonsa-
gos, nem csak a fo-

. gyasztoknak, hanem a cégek-
. nekis szdmtalan elényt hordoz.
. Végiil szoba keriiltek a Nemzeti
© Dohanyboltok is. A ldncok sze-
© rint ezzel az dllam 6ngolt 16tt,
- fogyasztoi szokasokat ,,feliilrél”
. megvaltoztatni nem lehet. Ez-
- zel csak egy szektor jart jol: a fe-
. ketekereskedelem. (Folytatjuk)

Katail. - Szalai L.

Konferenciank els6 napjat egy hangulatos kerti parti zarta meglepetésekkel,
szines programokkal - a j6 hangulathoz a mirigyes fitk is hozzajarultak
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£& Visible and invisible games - Business Days 2013 (Part 1)

Decision makers of the FMCG sector convened once again on 25-27 September
2013 at the Business Days conference, to discuss macroeconomic issues, current
events in the trade and the prospects of the future. This year’s VIP sector was the
distilling industry. More than 450 participants, nearly 5o speakers and roundtable
discussion panel members and more than 60 partners guaranteed professional
content and networking opportunities at the Chain Bridge Club and Trade
magazin's traditional autumn event in Hotel Pelion of Tapolca. Trade magazin's
editor-in-chief Zsuzsanna Hermann welcomed participants on Wednesday morn-
ing and asked FHB Bank CEO Gerg8 Soltész, the moderator of the first section to
give his presentation. He spoke about how banks see current demand and supply
in Hungary, telling that banks in Hungary do lend to businesses that follow a
sound and transparent financial policy. Due to the economic recession companies’
demand for loans dropped. Investment activity slowed down as demand is diffi-
cult to forecast, plus the regulatory environment also creates a sense of insecur-
ity. Mr Soltész’s view is that the bigger problems are still on the demand side and
not at financial service providers. Gyorgy Jaksity, the president of Concorde told
that the US economy is growing, but added that the same economic processes
have different effects in various countries. Unstable countries with a great ex-
ternal debt and payment balance deficit were punished more severely by the mar-
ket. As for Hungary, from many perspectives we made great progress: inflation
slowed down, the budget deficit reduced and our net export position strengthened.
However, the state’s seizing private pension funds, imposing crisis taxes and arti-
ficially reducing households’ utility costs do have their negative effects: at the
moment Hungary’s economic performance is ranked 206th from 220 countries
measured in 2012. Csaba Laszld, a KPMG senior partner shared his view that im-
proving Hungary’s competitiveness is the key factor if we want economic growth.
The Forum'’s survey reveals that our biggest problems are access to financing, an
unstable economic policy, tax regulation and high taxes, a weakening in the pro-
tection of property, too much red tape and corruption. Mr L&szl6 told that com-
petitiveness also influences the reduction of state debt. He and his colleagues
modelled the development of Hungary’s debt: calculating with the 1.5-percent
GDP growth expected by the government, Hungary’s debt would be down at 70
percent by only 2035. No GDP growth means growing debt, but even if GDP
growth does occur, real interest rates are driven by market changes and can turn
market processes around. Péter Gébriel, director of the National Bank of Hungary
introduced the Funding for Growth Scheme: it provides cheaper financing than
those available to SMEs in the market, so it increases demand for loans and drives
investment. Thanks to the very favourable interest rate, those can also get ac-
cess to funding who were unable to take out loans in the past. This year the dis-
tilling industry was the VIP sector at the Business Days conference. This section’s
moderator was Dr Gabor Csirszka, managing director of Estraco Kft. In his intro-
duction he pointed out that in line with European trends, alcohol consumption
dropped in Hungary: the average adult consumes 7 litres per annum. Frank
0dzuck, president of the Hungarian Spirits Association and Zwack Unicum Nyrt.
CEO continued to give an overview of the spirits category. Beer represents 70
percent of alcohol consumption in Hungary, wine has a 24-percent share and spir-
its are at 6 percent - the latter makes up for a quantity of 60 million litres. Black
market’s share is estimated to be 20-30 percent. From 2008 to 2012 the market
expanded by 3 million litres, a growth that almost exclusively resulted from home-
made and subcontracted pélinka production. At the same time the volume of
products subject to excise duty plunged from 8o to 60 percent. Consumers try
and drink fewer brands. A roundtable discussion followed, with the participation
of Judit Jaromi, commercial and marketing director of Hungrana, Péter Gombas,
the head of Ital Magyarorszdg’s wine and pélinka division, Erik Horvéth, trade mar-
keting manager of Coca-Cola Brown Forman portfolio, Sdndor Kardos-Kiss,
sourcing manager with Metro, Rdbert Maros, the owner of Rézangyal, Kun-
sag-Szesz owner Laszlé Nagy, DunaPro CEO Daniel Poisson and Imre Pulai, Heine-
mann Kft’s managing director. Mr Poisson told that with Bacardi they would like
to grab those consumers who have just reached drinking age: if they get to like
the brand young, they will remain loyal. Péter Gombds opined that innovative new
products and new export opportunities can help the palinka segment to better its

position. Mr Maros told that not only the less well-off consumers but everyone
who has common sense chooses home-made and subcontracted pélinka, be-
cause they get artisan products for half the price. L&szl6 Nagy said that reducing
the excise duty by 50 percent would result in the doubling of sales. Mr Pulai ex-
pressed that quality import products coped with the crisis rather well and added
that Heinemann'’s turnover has been growing since 2009. Erik Horvéth reckoned
that the European-level decrease in consumption can't be stopped, only slowed
down; in his view the 2-percent sales-growth in imported spirits in Hungary is
rather promising. Mr Kardos-Kiss told that their customers react well to promo-
tions and spoke about the importance of suppliers paying attention to the differ-
ent demands of the Horeca and trade channels. Judit Jaromi emphasised that
Hungrana does its best to help manufacturers: by offering high quality and bet-
ter conditions they guarantee that there is no pressure on the sector from in-
gredient supplier side. After the lunch break came the highly anticipated
roundtable discussion of retail chains’ representatives. Moderator Judit Szaloky
Téth shed light on the fact that the number of big shopping trips reduced: one
year ago 31 percent of households did one weekly, but now this ratio is down at
16 percent. At the same time the proportion of those who go on one big shop-
ping trip a month augmented from 39 to 46 percent. She stressed the import-
ance of retail chains’ brand equity in increasing sales and told that Nielsen meas-
ured the highest brand equity of a Hungarian retail chain to be 2.9 points (on a
scale of 6), while in Europe it is 4.6 points. Redl managing director Tibor Kujbus
told they are happy that consumers seem to be finding their way back to small
neighbourhood shops. Romain Vincent, sourcing director with Metro opined that
the price of a product is only one factor from many and lots of energy needs to
be put into getting to know customers. Ashley Hicks, commercial director of
Tesco was of the opinion that exciting new things have to be offered to custom-
ers, such as self-service checkout - where already 30 percent of payments are
made in Tesco stores - or online shopping; loyalty programmes are also very im-
portant. CO-OP Hungary CEO Géza Téth spoke about their central database: more
than 1,300 stores are connected to it and it facilitates more personalised promo-
tions and loyalty programmes. Laszl6 Hovanszky, managing director of METSPA
called attention to the key role of innovations and to the necessity of restoring
the importance of impulsivity. SPAR Hungary managing director Kornél Saltzer
talked about SPAR being the only retail chain in Hungary to own a meat pro-
cessing plant. He introduced how it forms part of the strategy to build and com-
municate the SPAR brand. Rossmann’s managing director Laszlé Flérian spoke
about how they launched their online store last November - currently half of the
products they sell can be purchased online. He also talked about changing their
pricing strategy and getting rid of many non-food products two and a half years
ago, in order to strengthen Rossmann’s drugstore competence. Following a brief
coffee break the new moderator, Borsodi Brewery’s sales director Zsolt Vuleta,
continued work with discussing online retail. BrandBank Hungary’s country man-
ager Péter Kurucz gave the introductory speech, talking about how rapidly this
channelis expanding and discussing in detail what factors must be dealt with to
make online sales successful. Zoltdn Noszlopy, commercial director of CBA told
that in their online store - launched in Pest County in early 2013 - the average
basket value is rather high and the number of customers is growing. Free delivery
is a great success. Tibor Kujbus added that online shopping mustn’t cannibalise
store sales. Launching its online store isn't among COOP’s priorities at the mo-
ment, informed deputy commercial director Tamds Csongovai. Ashley Hicks's
experience is that online and offline customers are the same but they purchase
different products. Online basket value is six times bigger at Tesco. Tesco is
rather cautious with mobile apps. Kornél Saltzer called attention to the results of
a recent survey: shoppers aren’'t necessarily keen on being bombarded with SMS
messages when they enter a store. METRO is already experimenting with SMS
messages with customised offers. Norbert Hovanyecz, member of the Mobile
Wallet Association’s presidency spoke about the present and future of mobile
payment. The association’s goal is to launch the first commercial-purpose NFC
mobile payment application before the end of 2013. The conditions are given as
the number of smartphones is growing dynamically. =
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ss77777 reflektorban: pénziigyek

Atrendezodott
a pénzugyi szektor

A vélsag megtépdazta a banki vildgot is. A faktoring tertletén

mozgo vallalkozasok tevékenységét a fizetési hataridék szigoro-
désa, az Uigyfelek valtozd igényei befolyédsoltdk. Osszedllitasunk-
ban bankokat, faktoringcégeket faggatunk a piaci valtozasokrol.

magyarorszagi gazdasagi szer- :
Avezetek az elmult valamivel tobb :

mint 6t évben 24 hijan 660 ezer :
bankszamlét nyitottak — deriil kia Cég- :
info.hu (www.ceginfo.hu) adataibol. A
bankszamlék tébb mint 93 szézalékdt a
legnagyobb tizenkét pénzintézetnél ésa :
takarékszovetkezeti tagokndl nyitottak.

kereslet, a kifutd hosszu lejaratd hiteleket
nehéz Gjakkal pétolni, évrél évre csokken
a vallalati hitelezési piac.

— Ennek ellenére hatékony stratégianknak
koszonhetéen a Budapest Bank vallalati iiz-
letdga az elsd félévben 8 szazalékkal bovi-
tette hitelallomanyat, lizingallomanya pe-
dig szinten maradt - jelzi Takacs Zoltan.

. Elénkiil a beruhazasi kedv

. Az értékesitési vezetd szerint bar tovabb-
: rais mérsékelt a kkv-k {izleti aktivitdsa, és
. visszafogott a beruhdzési hajlanddsag, igy
- afinanszirozasi igények is, a kozeljovoben
. szdmitanak a beruhdzési kedv élénkiilé-
. sére. Az MNB Novekedési Hitelprogram-
© ja most lendiiletet adott ennek: a vartnal
. nagyobb volt az érdeklédés a beruhézdsi,
. forgbeszkozhitelek irant. Sét, akik nem ré-
. szesiiltek a kedvez6 hitellehetdségbdl, azo-
. kat is megmozgatta, és nyitottabbd valtak
. afejlesztésekre. A program folytatdsa vél-
. hetéleg most még tobb vallalkozds szdm4-
¢ rafogja lehet6vé tenni a fejlesztéseket.

Ovatos hitelezés

— A Budapest Bank vallalati iizletdgat a :
kezdetektdl fogva :
az Gvatos hitelezé- :
si politika jellemez- :
te — ismerteti Takdcs
Zoltén, a Budapest :
Bank véllalati érté- :

kesitési vezetdje.

Takacs Zoltan
véllalati értékesitési

vezetd lett drasztikus szi- :

Budapest Bank

a hitelezési feltételeknél.

Takdcs Zoltan téjékoztatasa szerint abank :

nem kinalt bonyolultabb vagy kockaza-

tosabb terméket, mint amit az tigyfélkor
kezelni képes. Ugyanakkor a pénzintézet :
nem vett részt az dnkormanyzati, illetve :

projektfinanszirozasban sem, igy stabi-

lan, nyereségesen tudtak miikddni a val-

sag éveiben is.

Ami a termékeket illeti, a beruhdzasi haj-
land6ség jelentds csokkenésének hatdsat
finanszirozasi oldalon is tapasztaljak: el-
sésorban a rovid lejaratu hitelek irdnt van :

— A vélsag hatasara
veliink ellentétben
tobb banknak kel- :

goritdasokkal élnie, :
mikodési modelljén valtoztatni. A var-
hat6 jovébeli projektek és fedezetek fel-
mutatdsa helyett ma mér a redlfolyamatok :
mélyebb értékelése és az addssdgszolgdlat :
megitélése hatdrozza meg a finanszirozas
lehetdségét. A Budapest Banknal viszont
a kezdetektdl ez volt jellemzé, {gy tigyfe-
leink nem tapasztaltak jelentds valtozast

Elavult irodagépeket hasznalnak

a vallalkozasok

A vallalkozdsok dont6 tobbsége addig
© mekkora dsszeggel szdmol 2014-re.

- A miikodésképtelenné valt eszkozok pot-
Budapest Bank friss kutatasabol. Az asz- :
. amely a vallalkozésok koltségvetését is
. kiszdmithatatlanabba teszi. Ebben lehet
. segitség az yj lizingmegoldds, amely ré-
. vén lehet6vé valik, hogy ezekben a vérat-
. lan szitudciokban koltséghatékony mo-
id6kozonként, amikor mar hasznalha- :
. zasok. Az irodagép-lizingkonstrukci6
: révén a véllalkozok a bank elektronikai
solok) a vallalkozéasok 20 szézaléka cse- :
- alatt megkothetik a lizingszerz8dést, és
© nyomban el is vihetik a kivalasztott esz-

hasznalja irodatechnikai eszkozeit, amig
azok teljesen elhasznalédnak, deriil ki a

tali szamitégépek, monitorok, laptopok
esetében leggyorsabb a csereidd, de eze-
ket is csak minden hatodik cég cseréli 2-3
évente, harmaduk 4-10 évente, szintén
harmaduk pedig akédr ennél is hosszabb

tatlanna valik az eszk6z. A tobbi beren-
dezést (nyomtatok, szkennerek, fénymd-

réli 2-5 éven belill, a tilnyomo tobbség
viszont csak akkor vasarol ezekbdl djat,

ha a régi eszkz méar nem hatékony vagy
- adminisztraciéval jar, 100 000 forinttol
- akar 5 milli6 forintos 6sszegig igényelhe-
tottek a cégek irodatechnikai eszkdzok- :
. A konstrukcié a NAV-hoz bekétendé on-
. line pénztargépek vésdrldsara is igény-
tekintve a cégek tobbsége bizonytalan, :

véglegesen elromlott.
Tavaly atlagosan 326 ezer forintot kol-

re, 2013-ban mar csak 160 ezer forint
koriili kiadast terveznek e téren. A jovot

kétharmaduk nem tudta megmondani,

lasa vératlan sziikséghelyzetet teremt,

don jussanak irodagépekhez a vallalko-

keresked8partnereinél helyben, 1-2 6ra

kozt. A folyamat gyors, egyszerti és kevés

6, 20 szézalékos oner6 mellett.

be veheté.

£& Businesses use obsolete office machinery

The majority of businesses use their office machinery until they completely wear out - a recent study
by Budapest Bank reveals. Computers are replaced most frequently, but even they are substituted
with new ones every 2-3 years by only one sixth of companies, while one third of firms get new com-
puters every 4-10 years and the rest use them longer. Last year the average firm spent HUF 326,000
on office equipment but for 2013 only HUF 160,000 is planned. New office machinery leasing solu-
tions are available: contracts can be signed with the bank’s electronic equipment retail partner in just
1-2 hours, 20 percent own resources is needed from enterprises and they can get machinery in the
value of HUF 100,000-5 million; NAV-compatible online cash registers can also be acquired this way.=
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Sok edyforma
ajanlattal talalkozik?

Nalunk testreszabott
medoldasokat talalhat.

Nalunk minden vallalkozas megtalalhatja a
szamara medgfeleldt. Most érdemes benniinket
valasztania, mert vallalkozdi szamlacsomagjaink:
« rugalmasan valaszthato el6nyoket és

« kedvezmeényes dijakat kinalnak.

A vallalkozasok hosszG tavi pénzigyi
partnere az UniCredit Bank.

Tovabbi informacidkért érdeklddjon

a 06 40 50 40 50-es telefonszamon.
www.unicreditbank.hu/kisvallalati_szamla

Udvozoljik bankunkban!

Az élet csupa valtozas és lehetdséd. ‘ ; A
Szamithat rank v UniCredit Bank

A tajékoztatas nem teljes kord. A szamlacsomadgokrol, valamint a kedvezmények mértékérgl és feltételeirGl a vonatkozd Kondicids listabol tajékozddhat.
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Takacs Zoltan ugy véli, az élelmiszer-ipari
vallalatoknak az elmult években kevesebb
lehetdségiik volt EU-s tdimogatasokhoz
jutni, ezért sokan elhalasztottak fejlesz-
téseiket. Versenyképességiiket emellett
nagyban befolyasolja a feldolgozott élel-
miszerek piacan tapasztalhatd erés ver-
seny, hiszen a hazai élelmiszertermékek-
re vonatkozd magas éafa a fekete-sziirke
gazdasag térnyeréséhez vezetett. Mind-
ezek miatt az agrariumon beliil a névény-
termesztési és allattenyészt6 agazatoknal
mindenképpen kockazatosabbnak tekint-
het6k az élelmiszer-ipari vallalatok.

Igények szerinti termék
A elmult években a gazdasagban tapasz-
talhat¢ véltozasok hatasara a kkv-iigyfelek

jelentGs része ,,kivarasos alapon” mutiko-
dott, beruhdzasi hajlanddsaguk minima-
lisra csokkent, sziikséges fejlesztéseiket
elnapoltdk — mondja Kélman Laszl6, az
Erste Bank kkv-iizletagért felelds igazga-
toja. Idén nyaron azonban mdar mozgolo-
dés volt tapasztalhat a piacon, az iigyfe-
lek beruhazasi aktivitasa — az MNB Nove-
kedési Hitelprogramnak is koszonhetéen
- megélénkiilt. A véllalkozoi kedv azota is
mérsékelt, de folyamatos lendiiletet mutat.
A fejlesztési hajland6sag fokozatos vissza-
térése magdval hozta a forgoeszkozhitelek
iranti kereslet novekedését is.

Az élelmiszer-ipari cégek szamara a cé-
loktol fiiggden az Erste Bank tobb termé-
ket dolgozott ki. A beruhazasi igények ki-
elégitésére az altalanos beruhazasi hitelen

kiviil a kedvez6 kamatozdsi MNB No6-
vekedési Hitelprogramot, illetve az MFB
Vallalkozasfinanszirozasi Programjat
ajanljak. A forgoeszkoz-finanszirozasra a
sajat forrasu éven beliili és éven tuli forgé-
eszkozhitelét,valamint faktoring-szolgal-
tatasait javasolja. Ha exporttevékenység
finanszirozasardl van szd, akkor a rend-
kiviil kedvez6é kamatozasu Eximbank al-
tal biztositott export-eléfinanszirozasi hi-
tel johet szdba.

Szigorubb feltételek

Jalius 6ta a Polgari Torvénykonyv a ko-
rabbinal szigorubb feltételeket szab a fi-
zetési hatarid6kre, célja, hogy roviditse az
elhiz6dé fizetéseket, valamint arra 6szto-
nozze a cégeket, hogy id6ben teljesitsék a

1230 milliard forint kihelyezésnél tart
a Széchenyi Kartya Program

- A2002-ben indult :
Széchenyi Kartya :

Program hat kiilon-

kodo hazai mikro-,

kozéasok szamara,

Krisan Laszlé
vezérigazgato
KAVOSZ

egymasra épiilnek,
és akar egyidejtileg, egyszerre is felhasz-

nélhatok — téjékoztatta lapunkat Krisdn
L4sz16, a KAVOSZ Zrt. vezérigazgatéja.
— Ennek koszonhetéen a program lehe- :
t6séget teremt arra, hogy a véllalkozésok :
kiilonboz6 finanszirozési céljaik megva- :

lositasara a megfelel6 konstrukeiot ve-
hessék igénybe.

A napi likviditdsi problémak athidaldsd- :

ra a Széchenyi Kartya ,,klasszikus” folyo-

lesztésekhez az akar tizéves futamideji

jak. Az unids palyazatokon valo részvételt

b6z8 hitelkonstruk- :
ci6t kindl a mér leg- :
alabb egy éve mi- :

kis- és kozépvallal- :

pedig a Széchenyi Oner6 Kiegészit, vala-

rar Széchenyi Kartya foly6szamlahitel.

sa jelenleg 5 szazalék, ami a gyakorlat-

vasarlasa, épitése, fejlesztése, valamint

koordinalja, a hiteligényléseket a VOSZ,

. ateriileti kereskedelmi és iparkamarak,

- valamint a KAVOSZ iroddiban lehet be-
mint a Széchenyi TAmogatést MegelSle-
© gez konstrukciok segitik. A mezSgazda-
sagi vallalkozok szdmdra érhetd el az Ag-

. A www.kavosz.hu weboldalon mindenki

: 16 iroda elérhetdségét. A hiteltermékeket
Az 4llam minden konstrukciéhoz ka- :
. mat- és garanciadij-tdmogatdst nyujt. A :
beruhdzasi hitel és az uniés palyazatok- :
. hozigényelhetd hitelek kamattdmogatd- :
amelyek teljesen :
. ban azt jelenti, hogy a hazai mikro-, kis-
© és kozépvallalkozasok kevesebb, mint
havi 0,3 szazalékos kamattal juthatnak
forrashoz a program keretein beliil. Az :
olcs6 hitel lehetévé teszi a valsdg miatt :
elhalasztott beruhazasok elinditdsat, a :
gépek, eszkdzok korszertsitését, tovabb :
. noveli a kkv-szektor uni6s palydzatokon :
: vald részvételének esélyeit. A maximum :
50 milli6 forint 6sszegben igényelhetd :
. Széchenyi Beruhdzdsi Hitelb6l ingatlan
szamlabhitelt, a készletek, alapanyagok fi-
nanszirozasara a Széchenyi Forgbeszkoz-
hitelt, a hosszabb tdvon megtériilé fej- :

. hétranyosan befolydsolta ugyan a bankok
- hitelezési készségét és képességét is, de a

. helyezett hitel6sszeg tobb mint 1230 mil-
© liard forint. A véllalkozasok atlagosan 6,5
nemcsak 1j, hanem hasznalt gépek be- :
szerzése is finanszirozhato, 20 szazalék :
© onerével. A programot a KAVOSZ Zrt.
Széchenyi Beruhdzési Hitelt valaszthat-

© magdt, a kereskedelmi tevékenységet vég-
- 206k részaranya feliilstlyozott némileg, és
. megkozeliti a 30 szézalékot. =

nyujtani, orszagszerte kozel 300 helyen.
megtaldlja a hozzd legkozelebbi regisztra-

mar 11 bank forgalmazza, ezek koziil az
igénylok valaszthatjak ki, melyiktol sze-
retnék felvenni a hitelt.

— Az évek 6ta hizddé gazdasagi valsag

Széchenyi Kartya Program hitelkonstruk-
ciéi irdnt nem csokken az érdeklddés —
mondja Krisan Laszl6. — Az elmult évek-
ben folyamatosan novekedve, évi 130-
140 milliard forint hitelkeret nyilik meg
a programban részt vev6k szamara. Tobb
mint negyedmillio igénylés mellett a 1ét-
rejott hiteliigyletek szama meghaladja a
200 ezret, és a program keretein beliil ki-

millié forintos hitelt igényeltek. Az tigy-
felek kozott minden szektor képviselteti

& 1,230 billion forints placed through the Széchenyi Card Programme

L&szl6 Krisadn, CEO of KAVOSZ Zrt. told our magazine that the Széchenyi
Card Programme was launched in 2002, it offers six types of loans to SMEs
(or more precisely to those SMEs which has already been operating for at
least a year). The state grants interest rate and guarantee fee subsidies
for each loan product in the programme. At the moment for investment
loans and loans for EU tenders a 5-percent subsidy is granted, which means
that SMEs only have to pay less than o.3-percent monthly interest rate.
The maximum sum awarded in the Széchenyi Investment Loan scheme is

million. =

HUF 50 million - own resources need to be 20 percent. KAVOSZ Zrt. co-
ordinates the programme and applications can be handed in at nearly 300
places all over Hungary. At www.kavosz.hu all such places are listed. The
loan products are already available in 11 banks. Mr Krisan added that the
demand for loans via the Széchenyi Card Programme doesn’t decrease.
More than 200,000 deals have been completed so far and HUF 1,230 billion
worth of loans has been placed. The average company applies for HUF 6.5
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kotelezettségeiket — deriil ki a szerkeszts-
ségiinkhoz kiildott kozleménybol.
Lényeges valtozast jelent jilius 6ta, hogy
a szamlafizetésre vonatkozo hatdridd leg-
feljebb 30-60 nap lehet, és csak abban az
esetben lehetséges a hosszabb intervallum,
ha a szerz8dés jellege ezt indokolja. Fontos
valtozas, hogy a késve fizetd fél kotelez-
het6 arra, hogy legaldbb 40 euros (koriil-
beliil 12 ezer forint) koltségtéritést fizes-
sen a partnernek behajtasi 6sszeg cimén.
Ez egy 4talanyosszeg, vagyis ez akkor is
kiszabhato, ha nem volt igazolhaté kolt-
sége a szamlat kibocsato cégnek. A juli-
ustol életbe 1épett mddositas értelmében
a késedelmi kamat mértéke a jegybanki
alapkamat plusz 8 szazalékpontra emelke-
dett, a korabbi jegybanki alapkamat plusz
7 szazalékponthoz képest.

Nagyobb riziko

A késve fizet6 cégeknek a korabbinal ko-
molyabb, koltségesebb szankciokkal is sza-
molniuk kell. Baltay Zsombor, a GF Faktor
vezérigazgatdja a jogszabalyvaltozasokat
kommentélva elmondja, hogy egyelére
korai mérleget vonni arrél, hogy a jog-
szabdly milyen hatast gyakorol a fizetési
fegyelemre. A vezérigazgato tajékoztatdsa

szerint az atlagos fi-
zetési hatdridék a ta-
valyi 29-30 naprdl az
idei év els6 felében
27 napra csokken-
tek, az atlagos fizeté-
si késedelem 20 nap-
ré1 23 napra emelke-

Baltay Zsombor  dett, ami atlagosan
vezérigazgat6 ,
GF Faktor 50 napos tényleges

teljesitést jelent. A
lanctartozasok kialakuldsdban szerepet
jatszo késve fizetések rontjak a cégek hely-
zetét. Pontos adat nincs arrol, hogy mek-
kora lehet a késve fizetett és ki nem fize-
tett szamlak osszesitett allomanya, de az
épitbipari korbetartozasok tobb 100 mil-
liardos allomanya alapjan akdr ezermil-
lidrdos nagysagrendrdl is sz6 lehet nem-
zetgazdasdgi szinten.

A cégvezet( kifejtette, hogy a késedelmes
fizetésbol ad6do problémak kezelése meg-
bizhaté kiils6 finanszirozassal megoldha-
td. A szigorubb szankciok mellett faktor-
ingmegoldas alkalmazasaval a fizetési fe-
gyelem javithato.

Az FMCG-szektorban f6képpen a na-
gyobb cégek részére beszallité kkv-k je-
lentkeznek finanszirozasi igénnyel, ahol

reflektorban: pénziigyek szzz77/

a faktoringtermék nagyon jol illeszkedik
az igényekhez. A faktordlasi igény ebben
a szektorban a termék sajatossagabdl, na-
pi fogyasztasi jellegébdl és az ebbdl adddo
magas finanszirozasi igényébél adddik.

Beépiil6 faktoringfinanszirozas

A vallalatok fizetési
hajlandésaga teriile-
tén jelentds javulds-
rél nem tudunk be-
szamolni - vazolja a
piaci helyzetet Deme
Géza, a CIB Faktor-
ing értékesitési ve-
zérigazgatd-helyette-

Deme Géza > .
értékesitési vezérigazgats-  S€. Egy llyen kOI'nYe-
helyettes zetben a CIB Faktor

CIB Faktoring .. .
arra torekszik, hogy

iigyfeleik szamara a CIB-nél felhalmozé-
dott tudast és informdciokat elérhetvé te-
gyék. Igy példdul tigyfeleik egy-egy uj vevd
felbukkanasakor még a kereskedelmi szer-
z6dés és a nyitva szallitds megkezdése el6tt
tudnak konzultélni a faktoring-tanacsado-
val, ez sok esetben segit kisz{irni az isme-
retlen, nagy kockazatu vevék felé nyitast.
Deme Géza tajékoztatasa szerint a CIB
Faktor az idén is arra helyezte a hangsulyt,

JUTTATASOK ES OSZTONZO SZOLGALTATASOK

sodexz

SZOLGALTATASOK A MINOSEGI ELETERT

AZ IDEALIS NYEREMENY A VALASZTAS SZABADSAGAT ADJA A FOGYASZTONAK

A Sodexo Osztdnzé Szolgéltatasok és az IPSOS 2012 utan idén augusz-
tusban ismét azt vizsgalta, hogyan viszonyulnak a fogyasztdk a nyere-
ményjatékokhoz. Az eredmények megerésitik, hogy a promécidk soréan
egyre fontosabb, hogy milyen tipusy és értékl nyeremények szerezhe-
t6k meg.

A 18-59 éves korcsoport fele az elmdlt fél évben jatszott nyereményért
vagy jutalomért valamilyen promociéban. A felmérés soran kiderdlt,
hogy a fogyaszték 3 f6 tényez6 alapjan dontenek Ugy, hogy részt vesz-
nek egy nyereményjdtékban: a megszerezheté nyeremény tipusa,
a promocidzott termék/szolgaltatds, illetve az esetlegesen elérhetd
kedvezmény mértéke.

Az is kideriilt, hogy a fogyasztok jatékkedve erds, akkor is szeretnek
jatszani, ha eddig még soha nem nyertek. A konkrét nyeremények ese-
tében az tapasztalhatd, hogy a pénznyeremények utan az utalvanyok
a masodik legvonzobb nyereménynek szamitanak, megelGzve olyan
gyakran alkalmazott nyeremény fajtdkat, mint a targyi nyeremények
vagy az utazasok. Osszességében az lathaté, hogy a legvonzobb nye-
remények azok, amelyek megadjak a fogyasztonak a valasztas valds
szabadsagat.

Az utalvany tipusok kozott a vonzdsagot és hasznossagot tekintve nem
meglepé modon elényt élveznek azok az utalvanyok, amelyek sok helyen
és sok termék és szolgaltataskorre is felhasznalhatok. Ezt tdmasztja
ald, hogy azok, akik ilyen univerzalis utalvanyokat nyertek, kétszer any-
nyira tartottak értékes és hasznos nyereménynek, mint azok, akik egy

lzletben, tizletldncban bevalthatd utalvanyokat nyertek. A felmérés azt
is kimutatta, hogy 2012 decembere 6ta nétt az univerzalis utalvanyok
nyereményként torténg alkalmazasa a nyereményjatékok soran.

A kutatas kitért a Sodexo univerzalis utalvanyainak megitélésére is.
Az eredmény szerint nemtdl, kortol, lakéhelytél és jovedelmi helyzettdl
fggetlendl tizbol kilenc ember vonzonak tart egy olyan vasarlashoz
kapcsoldédd nyereményjatékot, amelyben Sodexo utalvanyokat lehet
nyerni.

Tovabbi hasznos informéacidk: http://www.osztonzomegoldasok.hu
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hogy a faktoringfinanszirozas a CIB kkv-
finanszirozasi stratégidjaba hatékonyan
beépiiljon, és a partnereik tizleti modell-
jéhez a leginkabb illeszked$ finansziroza-
si modellt tudjék kinalni. A CIB-nél a hi-
telek és a faktoring drazasa kozott egyre
inkabb eltiinik a kiilonbség, a faktoringfi-
nanszirozas egyre kedvezébb kondiciéval
érhetd el, egyes esetekben ez akar a hitel-
nél is kedvezdbb lehet, példaul faktoring
esetében nincs rendelkezésre tartasi dij.

Szamit a forgasi sebesség

A CIB Faktoring tapasztalata szerint az
FMCG-cégeknél nincs olyan nagy mér-
tékl korbetartozas, mint példaul az épi-
téiparban. Itt a forgdsi sebesség szamit.
Faktoring segitségével a cégek cash-flowja
felgyorsul, igy nemcsak profitjukat tudjak
megtobbszorozni, hanem tobb esetben ez
a piacon maraddsuknak is elengedhetetlen
feltétele. A CIB Faktor kiilon termékeket
dolgozott ki a piac igényeinek megfelel 5-
en. A Hiperfaktoring segitségével az aru-
hazi beszallitok gyors, rugalmas, kedve-
z6 arazdsu finanszirozashoz juthatnak.
A testreszabott megolddsoknak is ko-
szonhet6, hogy a CIB Faktor Zrt. tavaly
29 szazalékos, a piacot messze meghala-
d6 novekedést tudott elérni, és ebben az
FMCG-piacon miikodd cégek finansziro-
zasanak novekedése is szerepet jatszott.
Az FMCG-teriiletr6l Deme Géza tipikus
ugyfélnek az aruhazi beszallitokat emli-
tette. Ezeknek a cégeknek sokszor kor-
latozott a forgotokéjiik, de van egy sike-
res termékiik, amit ha a piac kedvez6-
en fogad, akkor rovid id§ alatt jelentds

forgalmi novekedés is elérhetd. Ilyenkor :
a finanszirozdst igényl vevokovetelések :

allomanya is hirtelen megnd. Az aruha-
zi beszallitok tobbnyire keresked6cégek,

melyek mérlegszerkezete a bankhitelek

ugrasszerl novelését nem teszi lehet6-

vé. A faktoring segitségével viszont rugal-

masan kovethet6 a finanszirozasi sziik-

ség novekedése.

NGO a faktoringfinanszirozas
— Az elmult évben

Szovetség tagvalla-
latai altal finanszi-

forintot tett ki — is-
merteti Major-Ma-
rothy Zsolt, a CE
Faktor Zrt. vezér-

Major-Maréthy

Zsolt . ‘

vezérigazgato igazgatdja, a Ma-

CE Faktor gyar Faktoring Sz6-
vetség volt elnoksé-

gi tagja. — Ezzel a faktorok mintegy 110
milliard forint tartos forgdeszkoz-finan-
szirozashoz juttatjak a vallalkozasokat.
Kiilonosen jelent6s volumen ez akkor,
amikor a banki forgoeszkoz-hitelezés egy-
re tobb nehézségbe iitkozik.

A faktoringfinanszirozds részaranya év-
r6l évre nétt, és jelenleg mar eléri a teljes
éven beliili forgdeszkoz-hitelezés 13-15
szazalékat. A CE Faktor Zrt. a tavalyi év-

ben 26,4 milliard forint faktoralt forgal-

mat generalt a piacon, ezzel az egyik leg-
eredményesebb magankézben 1év6 fak-
torhdz a magyar piacon. Szolgaltatdsait

a Magyar Faktoring

rozott kovetelések :
értéke 862 millidrd :

négy alappillérre helyezik, ez a finanszi-
rozas, a kovetelésbiztositds, a kovetelés-
allomany-nyilvantartds és a beszedés.

Tizezer cég sziint meg

Az elhuzddo valsag és a magyar gazda-
sag rossz allapota sajatos mdédon csapo-
dott le a faktoring szakma teriiletén. Mig
korabban az allammal, 6nkorményzatok-
kal, ezek véllalataival szembeni kovetelé-
sek kockazata vitan feliil allt, ezek a kove-
telések mara a legmagasabb kockazatokat
képviselik. A fizetési hataridok is ezen a
teriileten hosszabbodtak.

Egy friss kimutatds szerint a nyar soran
kozel tizezer cég szlint meg Magyarorsza-
gon, ami soha nem latott rekordnak sza-
mit. Nem sikeriil tehat évek o6ta felszamol-
ni a hazai gazdasagban a lanctartozasokat,
csokkenteni a csddhelyzeteket, a fizetés-
képtelenségi eljarasok szamat. A sor végén
all6 kis- és kozépvallalkozasok kiilonosen
veszélyeztetettek. A kkv-k mindennapja-
inak legnagyobb problémaja, hogyan fi-
zettessék ki id6ben a vevikkel jogos ko-
vetelésiiket. A faktorok altal mért atlagos
fizetési iddszak a szdmla kibocsatasat ko-
vet6en mintegy 58 nap.

Tamogatott faktoringprogram
kellene

A vezérigazgato szerint az élelmiszerpia-
con az Uj torvényi szabalyozasoknak ko-
szonhetden a vevok maximum 30 napos
fizetési hatarid6vel fogadhatjak be part-
nereik szamlait, ez dridsi segitség a korab-
bi hosszabb fizetési hataridékkel szem-
ben. Sok esetben azonban ez még mindig

z EY legfrissebb nemzetkozi

A vallalkozoéi felmérésébdl kide-
riil, hogy a megkérdezettek 72
szazaléka szerint az adminisztracios ter-
hek tulzottan megnehezitik a véllalko-
zasok inditasat. 61 szazalékuk pedig azt
mondta, hogy az adérendszer egysze-
rlsitésének egyértelmi pozitiv hatasa
lenne a vallalkozéi szektorra. Tovabb-
ra is nehéz a pénziigyi forrdsokhoz va-
16 hozzajutds — ezzel a megallapitassal

Az addorendszer és az adminisztracio
egyszerumteset szeretnék az unios vallalkozok

77 szazalékuk értett egyet. A vélasz-
addok harmada szerint viszont javult a
kormdnyzati timogatashoz val6 hozza-
férés az elmult harom évben. A véllalko-
z6k dont6 tobbsége a banki hiteleket ré-
szesiti elényben, ezt kovetik a kormany-
zati tdmogatasok, majd a kockazati téke.
A mintegy 350 megkérdezettnek mint-
egy fele vélekedett ugy, hogy orszaga kul-
tdraja tdmogatja a vallalkozoi szellemet.
Ugyanakkor a valaszadok 88 szazaléka

- szerint az iskolai tananyag részévé kel-
. lene tenni a vallalkozéi ismeretek okta-
. tdsat a siker érdekében.

© A vallalkoz6k tobbsége szerint a vallalko-
- 261 klubok és szovetségek terén tapasztal-
© hat6 a legjelentésebb javulas az elmult 6t
© évben. A lista masodik helyén az inkuba-
. torhézak, a harmadikon pedig az olyan
. véllalkoz6i konferencidk, taldlkozok és
. programok szerepelnek, mint példaul
. az EY Az év tizletembere programja.=

=& Simpler tax system and administration - this is what businesses in the EU would welcome

EY’s latest international enterprise survey reveals that 72 percent of busi-
nesses reckon that the administrative burden is too big when starting an
enterprise. 61 percent said that simplifying the tax system would have a
positive effect on the enterprises sector. 77 percent agreed that it is still

difficult to access financial resources. About half of the survey’s 350 par-
ticipants opined that their home country’s culture supports the entrepren-
eurial spirit. 88 percent were of the opinion that entrepreneurial skills should
be part of the school curriculum.=
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likviditasi problémadt jelent az egyes be-
szallitok részére.

— Ahogy a statisztikai adatok is alata-
masztjak, a mikro- és kisvallalkozasok
dramai mddon szorulnak ki a finansziro-
zasi lehet6ségekbdl. A faktoring szakma

egyik célja, hogy egy, korabban a 2004 és
2007 kozotti években sikeresen mtikod6
kamattamogatasos faktoringprogramot
hivjon djra életre allami szerepvallalas-
sal, amely el6segitheti a GDP-névekedést,
a munkahelyek megtartasat, segit6 kezet

reflektorban: pénziigyek szzz77/

nyujt a fekete, illetve sziirke-gazdasag kife-
héritésében, illetve a lanctartozdsok mér-
séklésében a hazai vallalkozasok gazdasd-
gi fellenditésének érdekében - fejezte be
gondolatait Major-Mar6thy Zsolt.

Vass Enik6

2& Changes in the financial sector

Data from Céginfo.hu (www.ceginfo.hu) reveals that Hungarian companies
opened almost 660,000 bank accounts in the last five years. More than g3
percent of these are with the twelve biggest banks and savings cooperat-
ives. The same data also sheds light on the fact that there have been great
changes in the market. Zoltan Takéacs, the head of corporate sales at Bud-
apest Bank told our magazine that the bank’s corporate lending division has
always been characterised by cautiousness. Because of this they didn't have
to make drastic changes in their lending policy. The bank didn’t finance mu-
nicipalities and projects either, therefore it was able to operate profitably
during the years of recession, too. Mr Takécs’s experience is that demand is
biggest for short-term loans and the market of corporate lending is shrinking
- still Budapest Bank was able to place 8 percent more corporate loans in the
first half of 2013. MNB's ‘Funding for Growth’ scheme has given an impetus
to investments. When the programme continues more enterprises will get
the chance to invest in development. Budapest Bank’s expert reckons that
the competitiveness of food firms is negatively influenced by the high level
of VAT on food products, which led to the prevalence of the black market.
Laszl6 Kélman, the director of Erste Bank’s SME division opines that after the
no-investment strategy of businesses in recent years the summer of 2013
brought a bit of activity in the SME lending market. Erste Bank has developed
products especially for food firms and for investing they recommend MNB'’s
Funding for Growth programme, MFB’s Enterprise Financing Programme, while
for exporting they recommend Eximbank’s export pre-financing loan. Since
July Hungary’s Civil Code stipulates stricter payment deadline conditions
than before, for instance the deadline for paying invoices mustn't be longer
than 30-60 days. Late payers can be obliged to pay a minimum of EUR 40
remuneration and the default interest on late payments rose from plus 7 to
plus 8 percentage points of the central bank’s base interest rate. GF Faktor
CEO Zsombor Baltay informed Trade magazin that this year average payment

deadlines decreased to 27 days from last year's 2g-30 days, while average
late payments increased to 23 days from 20 days, which on average means
50-day actual payment. The value of late payments and non-payments could
be as big as several thousand billion forints. In the FMCG sector it is mainly
the suppliers of major firms that ask for financing and factoring products suit
their needs really well. GEza Deme, deputy CEO responsible for sales at CIB
Faktoring told us that there has been no major improvement in companies’
willingness to pay. CIB Faktor makes CIB bank’s knowledge and information
available to their customers. At CIB the prices of loans and factoring are get-
ting closer to each other, for instance there are cases when factoring is avail-
able with better conditions than loans. With the help of factoring FMCG com-
panies’ cash flow accelerates. CIB Faktor developed products tailored to the
needs of FMCG firms: Hiperfaktoring is of great help to the suppliers of retail
chains. Last year CIB Faktor Zrt. achieved growth way above the 2g-percent
market average. Zsolt Major-Maréthy, the CEO of CE Faktor Zrt. revealed that
last year the claims financed by Hungarian Factoring Association members
amounted to HUF 862 billion - this means that factoring firms gave about HUF
110 billion of current asset financing to enterprises. The share of factoring
finance keeps growing from year to year and is now at 13-15 percent a year.
Last year CE Faktor Zrt. generated HUF 26.4 billion factoring turnover in the
market. According to factoring companies, the average payment period after
an invoice has been issued is 58 days. Mr Major-Maréthy’s view is that the
30-day invoice receiving deadline stipulated by the new law can be of great
help for businesses in the food industry, but in many cases this would still
cause liquidity problems to suppliers. He told that one of the factoring trade’s
objectives is to create an interest rate-subsidised factoring programme with
the participation of the state, which would contribute to increasing the GDP,
preserving jobs, whitening the grey economy and boosting Hungarian enter-
prises.=

A hazai adévizsgalatok tobb mint felé-
nél elérhetd, hogy a NAV tervezett meg-
allapitasa ne keriiljon be az ellenérzést
lezar¢ hatarozatba, els6 vagy masodfo-
kon pedig az esetek kozel 90 szazalé-
kaban torolhetd, illetve mérsékelhetd
a megallapitas, illetve a kiszabott ad6-
birsag — deriil kia MAZARS legfrissebb
jelentésébol.

A 2012-ben lefolytatott adévizsgalatok
soran a NAV ellenérei 470 milliard Ft
adohianyt allapitottak meg, 70 milliard-
dal, azaz kozel 20 szazalékkal tobbet,
mint egy évvel korabban - 6sszegzi a ve-
zet6 hazai konyvvizsgdlo és adotandcs-
ad¢ vallalat, a MAZARS legfrissebb je-
lentése. A megallapitassal végzddo ellen-
Orzések 83 szazaléka afdhoz kapcsolédo
vizsgalat volt.

»Arra sajnos nincs statisztika, hogy a
470 milliard Ft-ban milyen 6sszegben

- voltak kivédhetd vagy nem megalapozott

megallapitdsok, de sajat praxisunkban
azt tapasztaljuk, hogy az esetek mintegy
felében vitathaté a NAV jegyz6konyv-

be foglalt jogértelmezése — nyilatkozta

Nyari Zsolt, a MAZARS szenior adome-
nedzsere.

Nyari Zsolt elmondta: a MAZARS a na-
pokban zdarta az elmult két év adoellen-
Orzéseinek tapasztalatait feldolgozo sajat

kutatdsat. Ebbol kidertiilt, hogy azokban

az adohatosagi vizsgalatokban, amelyek-

. be az addtandcsadé vallalat mar az ész-

revételi szakaszban bekapcsolddott, 53
szazalékban sikertilt elérni, hogy a kifo-
gasolt NAV-megallapitas ne szerepeljen
a hatarozatban.

Hozzatette: elsé vagy masodfokon az
addvizsgalatok 80 szdzalékaban sikertilt
mddositani a megallapitasokat. Mindosz-
sze 7 szazalékos volt azon tigyek aranya,

amelyekben nem sikertilt eredményt el-
érni, illetve az esetek 13 szazalékaban

ugyan a megallapitasbdl masodfokon

sem engedett az adohatosag, de az ész-
revételi szakaszban, illetve a fellebbezés
soran a birsagot sikeriilt mérsékelni.

,Tapasztalataink szerint a véllalkozdsok

nagy része ugy gondolja, hogy az adé-
. hatésag tévedhetetlen, igy ha egy ado-
. vizsgalat megdllapitdsokat tartalmaz, azt

azonnal el is fogadjak. Ez nem jé hozza-
allas, hiszen nyilvanval6an mindenki té-

© vedhet, igy az ad6hatésag is” — magya-

razta Nyari Zsolt.

: Nydri Zsolt elmondta: az ellendrzés kii-
. 16nb6z6 szakaszaiban mas-mas dolgok-

ra kell figyelni. A mindennapokban nem

. mindigjutidé a visszaellen6rzésre, ezért

oo

érdemes idor6l idére — akar kiilso ta-

: ndcsad6 bevondsaval — belsé vizsgala-
: tot végezni.=

%
AN

In 2012 NAV (National Tax and Customs Administration) auditors found HUF 470
billion of overdue tax, 7o billion more than a year earlier. 83 percent of audits with
such findings were VAT-related. Zsolt Nydri, senior tax manager of MAZARS told
our magazine that in tax audits where the tax consulting firm was involved already
during the examination process, MAZARS managed to have NAV's findings omitted

from the final conclusion in 53 percent of cases. He added that with MAZARS' input
in 80 percent of first- and second-instance proceedings NAV findings were modi-
fied. The tax consulting company’s experience is that the majority of enterprises
reckon tax authorities never make mistakes, so they accept NAV's findings without
hesitation. This attitude isn't good because anyone can make mistakes.=
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Szolgaltatascsomagok, kedvezmények vallalati és lakossagi Ugyfeleknek

Mi kell a banki ugyfélnek?

Banki kapcsolatait felllvizsgald, a koltségeket
racionalizalo vallalati és lakossagi tgyfeleknek az FHB
versenyképes ajanlatok sorat nydjtja - errél beszélt
lapunknak Soltész Gerg6, a bank vezérigazgatoja.

@ FHB BANK

www.fhb.hu

Az tugyfelek preferencidi a valsag hatdsa-
ra megvaltoztak. A korabbi, dontéen az
arazas és a biztositéki struktu-
ra dltal meghatarozott bankva-
lasztasi szempontok mellé fel-
zarkozott a rugalmas és egyab-
lakos kiszolgélas, a megfeleld
atfutasi id6, a kiszamithato-
sag igénye. Az FHB magyar-
orszagi tevékenység iranti el-
kotelezettsége és a kovetke-
zetes uizletpolitikdja egyarant
fontos feltétele a hosszu ta-
von megbizhatd egyiittmi-
kodésnek. A hazai gazdasa-
gi és jogszabalyi kornyezet is-

Soltész Gergd,
vezérigazgaté
FHB Bank

. Az FHB tevékenységi kore a hitelezésen
¢ kivill természetesen lefedi az univerza-

lis kereskedelmi bankoktol
elvartakat. A széles korben a
cégigényekhez igazithaté fi-
nanszirozasi, szamlavezeté-
si, megtakaritasi és befekteté-
si szolgéltatasoknak koszon-
hetéen az FMCG-szektor és a
mezbgazdasag hazai szerepld-
inek is versenyképes ajanlato-
kat nyujt az FHB. Ugyanak-
kor a specidlis jelzalogbanki
hitel- és befektetési lehet&sé-
gek kihasznalasaval ingatlan
(kozotte terméfold) alap fi-

meretével és a magyar don-

tési kozpontjaval az FHB Bank éppen
ezeket az értékeket képvisel6 partner.
Az FHB-csoport elkételezett a stabil gazdal-
kodasu cégek forgéeszkoz-hitelezésében és
beruhazasainak akdr hosszabb futamide-
ji finanszirozasaban. A hitelezésben a leg-
frissebb kedvez$ eredmény az MNB hitel-
programjanak els6ként lezajlott, nyari sza-
kaszaban mutatott teljesitmény. Az FHB a
megszabott rovid idészakban rendelkezés-
re 4116 30 millidrdos keret kozel kétharma-
dét j hitelek kihelyezésére hasznalta fel. A
Novekedési Hitelprogram folytatasanak ko-
szonhetéen tovabbi véllalkozasok tervezhe-
tik meg e kedvezd, legfeljebb 2,5% kamato-
zasu hitellel megvaldsithato fejlesztéseiket.
Rdéadasul a most mar hosszabban elérhe-
t6 masodik hitelprogramban komplexitd-
sa miatt id6igényesebb palyazatok, fejlesz-
tések, beruhazasok el6tt 4llé vallalatok is
részt tudnak venni. Az MNB és a piaci dra-
zasu finanszirozasok teriiletén véltozatla-
nul aktiv szerepld marad az FHB Bank.

© jék. A NetB@nk és

nanszirozasok, vagy hosszu
futamidejli, magasabb hozamu megtaka-
ritasi termékek is rendelkezésre allnak.

Ugyfélkozponti fejlesztések

A vallalati vezet6k privat pénziigyeik in-
tézésekor is élhetnek a kiemelt szinvo-
nalu kiszolgélas-
sal, amennyiben
az éppen e kor-
nek elinditott Pre-
mium Gold szol-
galtatast valaszt-

a NetBroker a val-
lalati és a magan-
pénziigyek id6ben
és térben kotetlen
intézésére alkal-
mas alkalmazésa-
in tul tovabbi in-
novativ megolda-
sok segédkeznek.
Példaul 4j dolgozo

N e .
A cégigényekhez rugalmasan igazithat6 finanszirozasi, szdmlavezetési és
befektetési szolgéltatasokat nyujt versenyképesen az FHB Bank

felvételekor a munkatigyeket intézéknek

"o

. jelent6sen leegyszertisiti a beléptetés ad-

minisztralasat az FHB-nal miikodé online
lakossagi szamlanyitds, amely az interne-
tes trlap kit6ltése utan azonnal megadja
az utalasokat mar fogado szdmlaszamot
is. Ezaltal percek alatt bedllithaté egy ad-
dig bankszamlaval sem rendelkez6 6j dol-
goz6 munkabérének utalasa. A vallalati
dolgozok nagyobb csoportjainak pedig az
FHB Flotta bankszamlacsomagok kindl-
nak elényos szamlavezetési kondiciokat.
A szamlaval rendelkez6 magéniigyfelek

- kozotti elényos kapcsolat tovabb bévithe-

t6 a banki piacon egyediildllo FHB Csa-
ladi kedvezményprogrammal, amelyben
a csalddtagok, kozeli hozzatartozok dij-
mentes szolgaltatasként juthatnak jelen-
tés kedvezményekhez, elényskhoz. Ugy
épitette fel a termékeit az FHB, hogy az
adott célcsoportba tartozo iigyfélnek ér-
demes legyen a bankban teljes szolgalta-
tascsomagokban gondolkodnia. =

S& What do bank customers need?

Gergd Soltész, Chief Executive Officer of FHB Bank talked to our magazine about
what his bank can offer to corporate and individual customers. Customer pref-
erences have changed because of the recession: formerly pricing and the guar-
antee structure were the main factors considered, but flexible one-stop service
and reliability have become just as important by now. The FHB group is dedic-
ated to lending to firms following a sound financial policy and is even ready to
finance their investments in the long run. As part of MNB'’s Funding for Growth
scheme, FHB used nearly two thirds of its HUF 30 billion framework budget to
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place new loans; the programme continues, so probably many more enterprises
will profit from taking out loans at the maximum 2.5-percent interest rate.
FHB Bank’s financing, bank account, savings and investment services are an
excellent choice for customers in both the FMCG and the agricultural sector.
NetB@nk and NetBroker make it possible to manage corporate and personal
finances any time and anywhere. Bank accounts can be opened online, which
can also be of great help to enterprises when recruiting new workers. The
FHB Fleet and FHB Family products also offer many benefits to customers. =


http://www.fhb.hu

Hitelbiztositas nélkil nagyobb a kockazat

Vakon biznak egymasban
a magyar cégek

>“:atrad|us

managing risk, enabling trade

A visegradi orszagok koziil tovabbra is a
magyar véllalkozasok alkalmazzak leg-
inkd4bb a halasztott fizetés modszerét: a
2012-es adatokhoz képest kismértéki
emelkedés utdn immar a teljes kiilke-
reskedelmi és hazai céges értékesités at-
lagosan 80,8 szdzaléka, illetve 73,6 sza-
zaléka bonyolédik utélagos fizetéssel —
allapitotta meg az Atradius 2013-as Fi-
zetési Szokasok Barométere. Mindkét
atlag jelentdsen a régios (56,3% belfold
és 57,3% export) és nyugat-eurdpai at-
lag (48,1% belfoldi és 41,9% kiilfoldi ér-
tékesités) felett van.

,Ugy tlinik, a magyar cégek fenntartés
nélkiil megbiznak iizleti partnereikben,
hiszen az altalanos fizetési moral nem
jobb, mint Nyugat-Eurdpdaban, ugyan-
akkor rekordszintt a hitelbe adott aru
vagy szolgaltatas volumene” — mutat ra
Vanek Baldzs, az Atradius Hitelbiztosi-
té orszagigazgatoja.

Vanek Baldzs szerint ugyanakkor a ma-
gyar vallalkozasok még a legegysze-
riibb modszerekkel sem védekeznek

r a késedelmes

kockazatok el-
len: mig Nyu-
gat-Eurépaban
bevett gyakor-
lat, hogy az is-

4j vevOk nem
kapnak ha-
lasztott fizeté-

Vanek Balazs,
orszagigazgatd

Atradius Hitelbiztosité hazai B2B iizle-

ti tranzakciok-

. ban minddssze 1,5 szdzalékos a készpén-
. zes fizetési ardny, ez pedig 6ridsi kocka-
. zatot jelent a hazai véllalati szektor mt-
. kodésére. —
. A készpénzes fizetés
. megkovetelése mellett
. léteznek mas megol-
© désok is, azonban iga-
© zan a hitelbiztositdssal
. csdkkenthetd a pénz-
© ligyi veszteség kockdza-
: ta. Hiszen a hitelbiztosi- =
© tdsiszerz6dés lefedi a ke-
. reskedelmi hitelbél ad6-
¢ do6 nemfizetés kockazatat

és nemfizetési :

meretlen vagy

silehet8séget,a
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akdr az tigyfél teljes vevékorére vonat-
kozédan.

Az Atradius nyujtotta hitelbiztositasi
szerz8dés rugalmas, az tigyfelek igényei-
hez igazodik, legyen sz6 akar kis- és ko-
zepes, vagy akar multinaciondlis vélla-
latrél. Az Atradiusnal a fizetési kocka-
zatok elleni védelem mellett az tigyfelek
értékes informdcidkhoz jutnak vevéik
»életképességérodl”, ha pedig a vevé kiil-
foldi, akkor az orszagra jellemz6 keres-
kedelmi kockazatrol is tajékoztatast kap-
nak. A cég tobb mint 100 milli6 véllalat-
rol rendelkezik naprakész informaci6val,
de figyelembe veszi az tigyfél korabbi ta-
pasztalatat is a vevével kapcsolatban.
Ilyen védelemre pedig nagyon is sziikség
van, hiszen a magyar vallalkozasok al-
tal kibocsatott belfoldi és kiilfoldi szam-
lak teljes értékének atlagban 24,9 illetve
17,8 szazalékat nem fizették ki az ese-
dékességi hatarid6 lejartakor. Emellett
Osszességében a hazai cégek a belfoldi

. vallalatkozi kovetelések dsszértékének

1,7 szazalékat irtak le atlagosan behajt-
hatatlan kovetelésként.

(x)

£& Hungarian firms trust each other blindly

According to the 2013 edition of the Atradius Payment Practices Barometer,
from businesses operating in the countries of the Visegrad Four Hungarian enter-
prises use the method of delayed payment the most frequently: 80.8 percent of
international and 73.6 percent of domestic company sales are implemented with
after-payment; the regional average is 57.3 percent and 56.3 percent, while in
Western Europe the same ratios are 41.9 percent and 48.1 percent, respectively.
Baldzs Vanek, country manager of Atradius Credit Insurance’s view is that Hun-

garian firms trust each other blindly. He thinks that credit insurance can reduce
the risk of financial loss. The credit insurance services provided by Atradius meet
customer demand flexibly, and in addition to protection against non-payment
customers also receive valuable information on the ‘financial health’ of their busi-
ness partners. This kind of protection is needed badly as 24.9 percent of inter-
national and 17.8 percent of domestic invoices (in value) issued by Hungarian
enterprises haven't been paid before the payment deadline.

)

Hitelbiztositas, viszontbiztositas, kovetelésbehajtas
a vilag 45 orszagaban, koztiik Magyarorszagon is!
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Piacforduldora szamitanak
gepjarmu-lizingben

A lizingpiac lassuldsa mar 2012 utols6 negyedévében érezhet6 volt, ami kitartott az idei év
elsd felében is. Kiilondsen a finanszirozott flotta tekintetében érezhet6 ez a negativ ten-
dencia, amit jol tiikroz az Gj gépjarmii-regisztracio, forgalomba helyezések alacsony szdma
is. Valdszinlileg sok vallalatnak mostanra fogyott el a tiirelme vagy dontott kényszeriiség-
b6l komolyabb leépitésekrdl, ami a gépjarmuiallomany méretét is érinti.

LeasePlan
eredménye-
it tekintve

hozza az elvaraso-
kat, de a volument
illetéen egész Euro-
paban nagyobbak a
tervszamok, mint a
realizalt aktivala-
sok — mondja Pes-
ti Timea, a Lease-
Plan Hungaria Zrt., hazank vezet flot-
ta- és gépjarmiikezeldjének kereskedel-
mi igazgatoja.

- Atmeneti jelenségként értékelhetd,
hogy visszaesett a flottafinanszirozds?

— Tavaly a LeasePlan kozel 1000 gépjarmii-
vet akviralt kizarélag uj tigyfelektdl, ami
az elmult 5 évet tekintve magas rekordot
jelentett. A valsag bekdszontése, annak
megértése és hatasainak észlelése eltartott
2-3 évig, ami egyfajta lefagyast, kivarast
jelentett a piacon, majd 2011 masodik fe-
1ét6l mar nem lehetett a flotta-megujita-
sokat tovabb halogatni, elkeriilni, aminek
gylimolcsét érezhettiik. Ez tavaly év végére
lecsengett, és ujabb negativ hullam ért el
benniinket. Mindezek ellenére alapvetéen
optimista beallitottsagu vagyok, és talan,
mintha latszédna a piacon is, hogy nagyon
lassan ugyan, de kezd az egész iparag ki-
kecmeregni a godor mélyérél a volumen
tekintetében is.

- Milyen médszerekkel finansziroznak
az iigyfelek, és mit varnak a pénziikért?
Magyarorszagon, sok nyugat-europai or-
szaggal ellentétben, szeretjiik birtokolni a
dolgokat, a lakast, a hazat, a telket és ter-
mészetesen az autot, de jelentdsen eltérd a
jogalkotoi hozzaallas az addzasi kornyezet
is, ami ezt segithetné. Az operativ lizing-
nél maradva vannak cégek, akik kizardlag
finanszirozast keresnek, és vannak, ame-
lyek tékeer6sek és készpénz-gazdagok, igy

: s
Pesti Timea
kereskedelmi igazgatd
LeasePlan Hungéria
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csak a professzionalis szolgaltatasokat ke-
resik tervezhet6 koltségek mellett. A klasz-
szikus verzié pedig, amikor a lizingcég fi-
nanszirozza és tartja nyilvan konyveiben
az eszkozoket maradvanyérték-garancia
mellett, valamint adja hozza a teljes kort
szolgaltatast (iigyfélszolgdlat, szervizelte-
tés, gumiabroncs, asszisztencia-szolgalat,
iizemanyag-kezelés, csereauto, hozom-vi-
szem stb.), szintén garanciak mellett.
Erdekes médon az elsé félévben Iényege-
sen tobb, csak flottakezelést igénylé (fi-
nanszirozas nélkiili) tenderkiirds volt a
piacon a nagyobb volumeneket illetéen.
Ez pozitiv1épés a szememben, mert f6leg
olyan vallalatok indultak el a kiszervezés
iranyaba, akik maguk finansziroztak és
iizemeltettek is korabban. Ugyanakkor ér-
z6dik az a jovoképet érintd bizonytalan-
sagi tényez0, hogy akar 7-8 évig is futtatja
a sajat autdit — hiszen ki tudja, milesz —,
mig az atlagos lizingperiddus 4-5 év, ami-
kor djra donteni és lekotelez6dni kell.

- Hogyan sikeriil 1ij iigyfeleket szerez-
ni, vagy a régieket megtartani?

— Nagyon fontos a szolgaltatas bizonyitott
mindsége, a vallalasok teljesitése. Emel-
lett egyre nagyobb hangsulyt kap, hogy a
flottakezel milyen mértékben tudja te-
hermentesiteni az adott vallalatot, vagy-
is milyen mértékben tud a teljes outso-
urcing megvaloésulni, hogy a flottat hasz-
nal6 cégnek egyaltalan ne kelljen foglal-
koznia a gépjarmiiparkot érinté operativ
kérdésekkel. Egy teljes korti finanszirozasi
és flottakezelési csomag mellett a lizing-
cég oriasi adminisztraciot vesz le a vélla-
latrol. A flottakezel§ véllalja a gépjarma-
hasznalok kozvetlen segitését, iranyitasat
pl. SMS-szolgaltatasokon, mobilapplika-
ciokon és internetes feliileteken keresztiil.
A riportrendszer vagy utobb emlitett esz-
kozok egyre inkabb el6térbe keriilnek a ki-
valasztasi folyamat soran, s6t sok esetben

"o

személyesen gy6zddnek meg az tigyfe-
lek a tender soran azok valés mtikodésé-
r6l, minéségérdl, ami az ar mellett igen
fontos valasztasi kritériumként szerepel
a dontéshozatalban. Szeretném azonban
leszogezni, hogy azokat az id6ket éljiik,
amikor az esetek tobbségében az ar visz
mindent, aztan ha valaki megjarta, mert
nem azt a szolgaltatasi mingséget kapta,
ami mellett dolgozoi elégedettek voltak,
akkor a kovetkez6 periddusban a kritéri-

umok atértékel6dnek.
Cz.P

&8 Vehicle leasing companies
hope for a market
turnaround

The vehicle leasing market was already slowing
down in the last quarter of 2012 and this trend
continued in the first half of 2013. It was espe-
cially in the financed fleet segment where the
negative trend prevailed. According to Timea
Pesti, commercial director of LeasePlan Hun-
géria Zrt. - Hungary’s leading fleet and vehicle
management company - last year they acquired
nearly 1,000 vehicles from new partners, a new
record in the last 5 years. After the economic
crisis had broken out, the market froze for 2-3
years, but from 2011 the renewal of fleets
couldn’t be postponed any longer. As regards op-
erative leasing, the expert told that some firms
are only seeking financing, while others have
adequate funding and they use this service be-
cause of the professional services. The classic
version of operative leasing is when the leasing
company finances and keeps a record of assets,
and at the same time provides comprehensive
service. When asked about getting new custom-
ers and keeping old ones, Ms Pesti told that it is
increasingly important to what extent the fleet
manager can take over dealing with fleet oper-
ation matters form the partners. By offering a
comprehensive financing and fleet management
service, the leasing company takes a great ad-
ministrative burden off customers’ shoulders.
The leasing company gives direct help to the
vehicles’ users via SMS services, mobile apps
and online service. Together with the reporting
system, these factors are becoming more and
more important for firms in choosing a leasing
company. Despite this trend in the commercial
director’s opinion price is still the main decision
making factor.=
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Finomhangolt vallalatok

Az Uzleti el6nyoket felismerve egyre tobb kis- és kozépvallalkozasnal jelent meg az elmult
id6ben az informatikai alapu vallalatirényitasi rendszer, amit felhd alapon, szolgaltatasképp
is igénybe vehetnek. A kovetkez§ id6szakban a vallalatok tevékenységének finomhangola-

sa jelenti a kihivast.

A jelenlegi trendet kovetve tobb vallal-
kozas is felh6 alapi megoldasokban gon-
dolkodik — ismerteti Toth Béla, az eBO-
ne Kft. tigyvezet6 igazgatdja. A cloud ala-
pt megoldasokban az a vonzé szamukra,
hogy kis beruhdzassal, kis kockazattal tud-
nak hasznalatba ven-
ni egy komplex valla-
lati rendszert. Ez f6-
ként ott jelenik meg,
ahol a vevéknél el§-
nyos egy nemzetko-
zileg is elismert rend-
szer, de beruhdzasi
kereteik sztikosek.

Ugyancsak elényss Szabo David
. . vezérigazgato
azoknak, akik mobi-  sintesis

litassal, rugalmas el-

képzeléssel rendelkeznek, illetve fontos a
valtoztathato felhasznaldszam. A vallalko-
z4s 2013-t6] kindlja a kis-és kozépvallalko-
zasok szamara az SAP Business One felhd
alapon, szolgaltatasként is igénybe vehetd
megoldasat.

A véllalatiranyitasi rendszerek teriiletén
ugyancsak a felhd alapu tarolas megjele-

nését és alkalmazasit tartja az elmult egy

év fontos ujdonsaganak Szabo David, a
Szintézis Informatikai Zrt. vezérigazgatoja.
Szerinte a megoldas népszeriisége abban
rejlik, hogy a cégeknek nem kell nagyobb
Osszeget beruhazniuk, a rendszert az tize-
meltet6tdl bérlik, csupan internetkapcso-
latra és szamitogépekre van sziikség.

Komplex tevékenységekre

Téth Béla szerint egy masik tendencia a
komplex tevékenységli vallalkozdsoknal
mutatkozik, ahol két megoldando feladat

jelentkezik. Az egyik a nagy mennyiségu
adatok kezelése, ami jelentds valaszidoket,
lasstibb miikdést jelenthet. A masik egyre
inkabb el6térbe keriil§ feladat a kontroll-
ing, tizletiintelligencia-igények kiszolgala-
sa. Ez nemcsak a komplex beszamoloigé-
nyeket jelenti, hanem a mikodés kozbeni
informdcioikat, raadasul konnyen értel-
mezhet6, vizualis megjelenitéssel. Ugyan-
csak jelentds feladat az €16 adatokon alapu-
16, ad-hoc elemzések lehetdsége.
— Az SAP Business One valasza erre a me-
mdria alapu rendszer, a HANA. Ez az el-
veiben Uj adatkezelési eljaras hatékonyan
kezeli a nagy adatmennyiségeket, 4j di-
menzidkat nyit az elemzések, izleti ana-
litika teriiletein, és nem utols6sorban ki-
hasznalja a korszert

szerverekben rejl6 le-
hetdségeket — fejezte
%’:’ be Toth Béla,

- v Optimalis

£ miikodés
A szabalyz6i valtoza-
Ambrus Zsolt sokat latja az elmult
ligyvezetd igazgaté év legfontosabb tor-

XAPT L
ténésének Ambrus

Zsolt, az XAPT tigyvezets igazgatdja. Sze-
rinte az elmult évek piaci valtozasai megta-
nitottak a véllalatokat arra, hogyan mikod-
jenek optimalisan a lehet6 legalacsonyabb

koltségszint mellett, és miként termeljenek

profitot a csokkend vagy atalakuld kereslet
ellenére. Az tigyfelek a jogszabdlyok valtoza-
sakor és az akviziciok soran természetesen
minél el6bb be szeretnék vezetni a valtoza-
sokat ERP-rendszerbe, amelyben az XAPT
tapasztalt szolgaltatoként a segitségiikre

lehet. Az XAPT szdmos uj, sajat, az FMCG
vildgaban fontos fejlesztést kinal.

Mobileszk6zok mindenhol
Szabo David meglatasa szerint a kis- és ko-
zépvillalatok is egyre nagyobb érdeklédést
mutatnak a vallalatiranyitasi rendszerek
irant. Egy j6l mtikod6 hasonlé rendszer
manapsag mar nem csak a multinaciona-
lis cégek privilégiuma. Ezzel parhuzamo-
san a papir alapu bizonylatok feleslegessé
valnak, a dokumentumokat mar elektroni-
kus formaban téroljak, amihez mar a jogi
és torvényi hattér is biztositott.
A Szintézis vezérigazgatdja szerint a veze-
ték nélkiili kapcsolat terjedésével és a mo-
bilhalozati lefedettség novekedésével a jo-
v6ben sok helyen jelen lesznek az egyre
nagyobb teljesitményt tabletek, okostele-
fonok és egyéb mobileszk6zok, melyek ter-
mészetesen a véllalatiranyitasi rendszerek-
hez kapcsolddnak. Az Xapt meglatasa sze-
rint a kovetkezd évek kihivasa lesz a kkv-k
miikodésének finomhangoldsa, akik az el-
mult id6szakok eurdpai unios palyazatait
kihaszndlva sorra vezették be a vallalatira-
nyitasi rendszereket. Tapasztalataik alapjan
kritikus pont lehet a vallalat kereskedelmi
tevékenységének tovabbi tdmogatdsa igy-
félkapcsolat-kezel6 megoldasokkal (CRM),
a raktarozasi tevékenység hatékonysaganak
javitdsa informatikai eszkozokkel (iIWMS-
raktariranyitas), a kiszallitas sebességének
és pontossaganak javitdsa (szallitmany-
szervezés), vagy a vallalat pénziigyi mu-
tatoinak szélesebb kort elemzése, a gaz-
dalkodasi tevékenység megtamogatasa az
ERP-rendszer sajat BI eszkozével.

V.E.

& Fine-tuned firms

Recently a growing number of firms have adopted IT-based business manage-
ment systems and what comes now is a period fine-tuning. Béla Téth, man-
aging director of eBOne Kft. told our magazine that many firms are considering
the adoption of cloud-based systems: what attracts them is that only small
investment needs to be made and they get a complex system. This solution
is also good for companies where the number of users is often changing. Mr
Téth’s firm has been offering SMEs the cloud-based SAP Business One service
from 2013. D&vid Szabd, CEO of Szintézis Informatics shares the view that
the appearance of cloud-based storage in the field of business management
was the biggest novelty of the year. In his opinion this solution has become
popular because this way businesses simply rent a system and all they need is
computers and an internet connection. According to Béla Téth, SAP Business

One’s new HANA memory management system is very efficient and opens
up new dimensions in analyzing and business analytics - at the same time
also utilising the opportunities offered by modern servers. Zsolt Ambrus, man-
aging director of Xapt reckons that the market changes of the last few years
have taught businesses how to keep operational costs low and how to gener-
ate profit despite a changing or falling demand. XAPT can be of great help to
partners in entering regulatory or acquisition-related changes in the ERP. The
company also offers several FMCG-specific services. Mr Szabé's view is that
in the future high-capacity tablets, smartphones and other mobile tools will
be connected to business management systems. Xapt's experience is that
CRM solutions, iWMS warehouse management and freight organisation will be
among the main issues in FMCG business management. =
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minden, amit a pénztarak NAV bekotésérdl tudni kell

Félmilliora bt ntetett a NAV egy boltost

Mintegy 100 ellenérzés soran osszesen
egymillids birsagot szabott ki a bolto-
sokra a NAV az online kasszdkhoz kap-
csolddoan elkovetett mulasztdsok miatt.
Volt olyan kereskedd, aki egymaga fize-
tett 500 ezret, mert még a regisztracios
kddot sem igényelte a hatdsagtdl, pedig
annak hatarideje mar szeptember ele-
jén lejart.

Szeptemberben az adéhatdsag revizorai
733 ellendrzést végeztek segitd jelleggel,
és felhivtdk a keresked6k figyelmét, hogy
potoljak az esetleges hidnyossagokat

— kozolte a tarca az MTI-vel. Oktdber :

elseje 6ta 100 ellendrzés soran mar té-
telesen vizsgaltak az tizembe helyezé-

si kod, valamint a szerz6dés, illetve a :

visszaigazolt megrendelés meglétét.

A keresked6k 21 szdzalékanal tapasztal-

tak valamilyen hidnyossagot. Az adéha-
tdsdg tobb mint egymillié forintos mu-
lasztasi birsagot szabott ki. Volt, akit 25

ezer forintra, de olyan is, akit 500 ezer
forintra birsagolt a hatésdg. Utobbi eset-
ben sem szerzédéssel, sem visszaigazolt :
megrendeléssel, sem iizembe helyezési

kéddal nem rendelkezett az addzd, pe-
dig ut6bbit mar masfél honapja meg kel-
lett volna kérnie a NAV-t6l. =

2 NAV imposes half a million
forint fine on store owner

Having implemented 100 audits in October,
NAV (National Tax and Customs Administration)
imposed HUF 1 million in fines on store owners,
because they failed to comply with the new on-
line cash register regulations. NAV found some
kind of irregularity at 21 percent of retailers.
One retailer was fined to HUF 500,000 because
he didn’t even apply for a registration key - the
deadline for which was early September.=

Ot kassza egyeldre nem forgalmazhaté

Nincs betiltott pénztargép, de tény,
hogy 6t kassza egyel6re nem forgal-
mazhaté azok koziil, amelyek egyéb-
ként engedéllyel rendelkeznek. A Ma-
gyar Kereskedelmi Engedélyezési Hi-
vatal (MKEH) kozleményben reagalt
a megjelent hirekre. Korabban az Or-
szagos Kereskedelmi Szovetség (OKSZ)
azt irta, hogy kdoszt okoz a forgalmi
engedélyek korlatozasarol sz6l6 infor-
macio, amely csak a mult héten keriilt
napvilagra. Korabban mindenki azt hit-
te, nyugodtan vehet a 18 engedélyezett
tipus barmelyikébél.

A Magyar Kereskedelmi és Engedélye-
zési Hivatal (MKEH) nem vonta vissza
egyetlen pénztargép forgalmazasi enge-
délyét sem, a hivatal honlapjan folyama-
tosan megtekinthet6k az érvényes forgal-
mazasi engedéllyel rendelkez6 pénztar-
gépek — kozolte a hivatal az MTI-vel.
Az Orszagos Kereskedelmi Szovetség

(OKSZ) oktober 18-ai kozleményében
arra hivta fel a figyelmet, hogy az MKEH
jelenlegi kimutatdsa alapjan az enge-
délyezett 18 pénztargép koziil 6t mel-
lett szerepel a forgalomba hozatalt tilté
»hem”. Ez azért okoz zavart, mert mind
a 18 engedélyezett pénztargép esetében
joger0s a hivatal végzése, tehat okkal le-
hetett feltételezni, hogy az engedélye-
zési eljaras lezarult — hangstlyozza az
OKSZ. Az engedélyeket a szeptember
30-i, az online kasszak megrendelésére
adott hatarido lejarta el6tt kiadtak mind
a 18 esetben, de a kereskedelmi szovet-
ség szerint nem tdjékoztattak a forgal-
mazasi feltétel korlatozasarol.

Az o6t tilto esetben hidnypotlast kért az
MKEH. Kérdés, hogy ha hataridére nem
tesznek eleget a hianypdtlasnak, a hiva-
tal vissza is vonhatja a mar kiadott en-
gedélyt?

Erre reagalva az MKEH kiemelte, nem

vontak vissza egyetlen pénztargép for-
galmazasi engedélyét sem. Egyes enge-
délyezett pénztargéptipusoknal ugyan-
akkor valoban hidnypdtlasi kotelezettsé-
get irtak el6. Ez azt jelenti, hogy amig az
érintett forgalmazdk az el6irt pétlasnak
nem tesznek eleget, engedélyezett pénz-
targépiik értékesitését és izembe helye-
zését nem kezdhetik meg. =

&2 At the moment five cash
registers aren’t authorised
for distribution

There are no banned cash registers, but it is true
that from the 18 cash register types which have
been certified five aren't authorised for distribu-
tion - announced the Hungarian Trade Licensing
Office (MKEH) on 18 October. On the MKEH web-
site retailers can find the updated list of autho-
rised cash register types. In the case of the five
non-authorised cash registers NAV asked manu-
facturers to hand in further documents and if
they arrive on time these types will also be given
the green light for distribution.=

Varjak a karosultak jelentkezését

Sok Nemzeti Dohanyboltot {izemeltetd
vallalkoz6 nem tudja teljesiteni online
adatszolgéltatasi kotelezettségét a Nem-
zeti Dohdnykereskedelmi Nonprofit Zrt.
felé, mert — véleményiik szerint — nem
szerz8dés szerint teljesiti vallalt kotele-
zettségeit a pénztargépszallito. A kiala-
kult helyzetben a trafikosok tobb szaz-
ezer forintot is veszithetnek igy a beszal-
lit6 hibajabol. Most egy online feliileten
varjak a karosultak jelentkezését.

Az onlinekassza.hu-nal mar sok trafikos
jelezte, hogy atverték Gket, a szerz6dott
kasszaforgalmazoé nem teljesiti valla-
lasait. A trafikosok szinte kilatastalan

. helyzetbe keriiltek, ugyanis a rendelet
eléirja az online adattovabbitast az NDN
felé, ha pedig ezt nem teljesitik, meg-
biintetik 6ket.

A szakmai portalnal jelentkezd, pérul
jart keresked6k tobbsége mar nem bi-
zik abban, hogy sikeriil megegyezniiik
azokkal a cégekkel, amelyek nem megfe-
leléen szolgéltatnak, inkabb masik, meg-
bizhaté partnert keresnek, hogy eleget
tehessenek a torvényben foglaltaknak.
A szakmai portdl varja mindazoknak a
bejelentkezését, akiknek a beszdllitdja
nem teljesit megfelelden, vagy ugy érzik,
kihasznaltak, atverték éket. A portalon

Az anyagok az onlinekassza.hu internetes portalon jelentek meg oktéber folyaman
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egy online bejelentdlap kitoltésével je-
lezhet6k a problémak.=

=& Tobacco shop owners
can report problems with
cash register suppliers

Many tobacco shop owners have already infor-
med onlinekassza.hu that they are unable to
meet the monthly data providing requirements
to the National Tobacco Trading Nonprofit Zrt.,
because the online cash register suppliers
they signed contracts with fail to perform their
contractual obligations. Tobacco shop owners
are exposed to the risk of having to pay several
hundred thousand forints in fines because of
this. The trade’s website is waiting for tobacco
shop owners to report such cases and it even
provides online registration forms, which shop
owners can fill out to give information on their
problems with cash register service providers.=



http://www.onlinekassza.hu

Zajlanak a fiskalizacios eljarasok
Az aruhazlancok is készulhetnek
a NAV-bekotésre

Megkezd6dott a pénztargépek NAV-be-

kotése, bar egyelore kevés iizletben mii-
kodik online kassza. A szakemberek sze-
¢ fizessék a havidijakat, mert komoly biin-

rint a hattérben komoly 1épések tortén-
nek, hogy a nagyobb boltha-
l6zatok is megkezdhessék az
atallast. Kiiszobon all az els6
olyan pénztargép engedélye-
zése, amely PC-s alapon mii-
kodik, s alkalmas arra, hogy
a bolti hattérrendszerekhez
csatlakozzon. Mar megkez-
dédott a fiskalizacid is, vagy-
is az aruhazi rendszerek fel-
készitése a jogszabalyok sze-
rinti atallasra.

Hamarosan engedélyt kaphat
az els6 olyan online pénztar-
gép, amely PC-s alapon mi-
kodik. A Laurel Cégcsoport
altal engedélyezésre beadott
kassza var a forgalmazasi jo-
vahagyasra. Osszesen 18 sza-
mitégépes pénztargép enge-
délye van jelenleg a Magyar
Kereskedelmi Engedélyezé-
si Hivatal el6tt, de ezek ko-
ziil csak a Laurel megoldasa-
nak fejez6dott be a fizikai vizsgalata.
Bessenyei Istvan, a Laurel Cégcsoport tu-

csak a dokumentacio kiegészitése van hat-

ra, a PC-kassza miiszakilag mindenben :

megfelelt a teszteknek.

Tokéletesen miikodik a kiskassza

A Laurel az els6 kiskasszat Zagyvarékason
helyezte iizembe, ez egy LCR Classic Sento :
M tipust késziilék. A visszajelzések szerint
A Laurel Cégcsoport vezetdje hozzdtette,
© mar megkezdédtek a fiskalizaci6s eljara-
A kezel6knek nem kellett tj ismereteket
tanulniuk, ugyantgy mtikodik, mint egy
hagyoményos pénztargép. Ami azonban :
. tek. A fiskalizaci6 soran nemcsak egyedi
zéseire figyelni kell — ezek azt mutatjék,
miikddik-e az online kapcsolat a kassza és
aNAV szervere kozott. Ha azt latjdk, hogy :
. jesitésére.
tesiteni kell a szervizt és fel kell tiintetni :

az lizemelése hibamentes, nem volt pél-
da muszaki problémara, fennakadasra.

nagy kiilonbség, hogy a LED-kijelz6k jel-

nincs aktiv kapcsolat, akkor miel6bb ér-

a gép napldjaban a kimaradast.

Ujdonsag a kereskeddknek, hogy szerzé-
dést kell kotniiik az online kommunika-
cidra, illetve figyelni, hogy pontosan be-

E4LAUREL

reflektorban: pénziigyek szzz77/

. Nike, az OMYV, a Hervis, a Redl, az Inter-
. sport, az Adidas, a Kika, a Butlers, a Bau-
. haus, a Baumax, a Telenor és az XXXLutz
. rendszereinél inditotta el a folyamatot.

A trafikosoknak

csak kiegészitésre

van sziikségiik

A trafikok tulajdonosai specia-
lis helyzetben vannak, ugyan-

& Lo

¢ tetést kockaztatnak, ha nemfizetés miatt
© megsziinik az adattovabbitas.

lajdonos-iigyvezetSje megerésitette, mar
. latdban bekovetkezett véltozasokat beje-

Figyelni kell azt is, hogy a kassza haszna-

lentsék a PENZTAXUZ nyomtatvanyon
a NAV-nak. Ilyen lehet a telephely athe-

a kassza ellopasa.

Megkezdodott a halézatok
fiskalizacidja

sok is azoknal az aruhdzaknal, amelyek je-
lezték, hogy a Laurel tigyfelei szeretnének
maradni, vagy 4j egylittmiikodést kotot-

kasszakat, hanem a teljes rendszert kell
engedélyeztetni, hogy alkalmas legyen

az MKEH szigoru kovetelményeinek tel-

A kasszacsereprojektben a Laurel jelen-

leg a Coop, a Spar, a CBA, az Auchan, a

is a Laurel mintegy ezer part-
nere olyan PC-s pénztargépet
rendelt, amelyek mar alkalma-
sak a NAV-bekotésre, csak az
Adoiigyi Ellen6rz6 Egységgel
kell kiegésziteni azokat. Ezek a
kasszak a rendelet szerint de-
cember 31-ig mitkdhetnek,
addig minden hénapban 6ssze
kell gytijteni réluk az elektro-
nikus napléfajlokat, és specia-
lis el6irdsok szerint bekiildeni
aNAV-nak. A feladat automa-
tizalasara egy szoftvert készi-
tett a Laurel, az tigyfelek mar
ezt haszndljak a kotelezettség
teljesitésére.

Amennyiben lesz engedélye-

. zett Adotigyi Ellen6rzd Egység (AEE),
. megkezdhetik az atallast is. Ennek me-
. nete az, hogy a miiszerészek beépitik az
. AEE-egységet a szamitogépbe, majd meg-
. személyesitik a gépet, vagyis a NAV-nal
_ © hozzérendelik a kassza sorsz4mat az iize-
. lyezése, a hasznalat sziineteltetése, vagy
: . vere ezutan kiild egy iizenetet a gépnek,
. innentdl kezdve online pénztdrgépként
. hasznalhato.

. Ebben az esetben is fontos, hogy a keres-
. kedé megkdsse a szerzodést a mobilszol-
. galtatéval, és figyeljen, hogy ne lehessen a
: sajat hibdjabol, mondjuk nemfizetés mi-
. att, felfiiggeszteni az adatkapcsolatot.

. A szakemberek felhivjak a figyelmet,
© hogy a trafiktulajdonosoknak érdemes
© miel8bb megrendelni a kasszak ,,online-
. ositasat”, ugyanis varhato, hogy az év vé-
. ge kozeledtével mér nehezebb lesz id6-
. pontot kapni.

. Laurel - kassza nélkiil nincs iizlet!

: www.laurel.hu (x)

iy rade 2013.
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melteté adataihoz. Az adéhatdsag szer-


http://www.laurel.hu

ss/7777 polctikor

Mar hangolnak a Bécsi
klasszikusok

Bér idén szilveszterkor is az arakat bongészik a legtobben, amikor a virslik kozott valogat-

nak a boltokban, a gyartok joggal biznak benne, hogy - er6teljes képzavarral élve - egy-

re inkabb elvalasztjak a fogyasztok az ocsut a buzatol. A bulit sehol sem akarjak elrontani

rossz izl virslivel, réadasul ebben az alapvetden olcsé kategéridban a prémium sem megfi-
zethetetlen. Mindenesetre a legtobb markaportfoéli6 magas mindségi termékekkel bévl,

és ezek allnak a marketing fokuszaban is.

z olcsobb arfekvést hiskészitmé-

Anyek reneszanszanak egyik ha-
szonélvezéje a virsli.

— A rendelkezésre all6 piackutatasaink

alapjan a kategoria értékben és mennyi-
ségben mérve is novekszik, a novekedést

. elsdsorban a PL termékek generaljak —
© mondja Sz4nt6 Zoltan, a Pick Szeged Zrt.
. termékmenedzsere. — A piac tovabbra is
. 4rorientélt. Elsésorban a baromfi alapt
: © nek. Ez a folyamat 2013-ban is folytatodni
. latszodik, jelzi Szanté Zoltén. A korabbi

termékek uraljak: kozel kétharmadat ad-

jak az eladdsoknak.

Hiperbdl diszkontba megy

a forgalom

Mar tavaly lathaté volt, hogy az értékesité-
si csatorndk fontossagukban atrendezdd-

Ertekben stabil,

Legutébb tavaly,

Melisek Eszter
ligyfélkapcsolati
igazgat6

Nielsen

reskedelemnek, mi-
vel akkor 23 szaza-

hénapos periédushoz viszonyitva.

sordn. Tobbek kdzott ezt allapitja meg a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

cemberben 25 sz&- :
zalékkal tobb virslit :
adtak el, mint el8t- :
te szeptember-ok- :
téber soran. A ta- :
valyel6ttinél tehat :
még erfsebb sze- :
zonja volt a kiske- :

lékkal n6tt a forgalom mennyiségben, az :
év utolsd két hénapjaban, a megel6z6 két- -

Idén mennyiség szempontjabdl eddig ala- :
csonyabb a virsli irénti kereslet, mint ta- :
valy. Az élelmiszerboltok 18 ezer tonnat :
meghaladé mennyiséget értékesitettek :
az elsé nyolc hénapban; 5 szézalékkal ke- :
vesebbet, mint tavaly januar-augusztus :
. Ami az drakat illeti: dragult a virsli. Kilo-
: grammonkeént 1140 forintos, mennyiségi
Ertékben idén janudr-augusztus kézétt az

élelmiszeriizletek - hentes szakboltok nél- - 5% Sales were stable in value but dropped in volume

mennyiségben csokkend trend

{ A virsli mennyiségi eladassal sUlyozott atlagos fogyasztéi ara a legutdbbi évek néhany
2012.november-de- :

periéduséaban (forint/kilogramm)

2013. julius-
augusztus

2012. november-
december

2012. jalius-
augusztus

2011. november-
december

2011. jalius-
augusztus

1140 1097

1130

1022 1079

szdzalékponttal tobbet, mint milt év ja-
nudr-augusztusban. Azzal egy id6ben az
Onkiszolgdlé mutatéja 80-rél 79 szézalék-
ra valtozott.

A virsli - mennyiségben mért - kiskereskedelmi
. forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése

: (szazalékban)

soltpus  “ouguasies augerivs

2500 nm felett 25 25

. 401-2500 nm 47 48

: 201-400 nm 8 5

© 51-200nm 15 s

50 nm és kisebb 5 4
Forrds: niclsen

. eladdssal sulyozott fogyasztéi atlagérat
: regisztraltunk, idén julius-augusztusban.
. Ezzel szemben a tavalyi hasonlé periédus-
ban 1130, tavalyel6tt 1079 forintba kertdilt.
Ha az eladéshelyeket nézziik, a koncent-
- récié folytatddott. A 400 négyzetméte-
: resnél nagyobb csatornak vitték el idén
: januar-augusztusban a mennyiségi elada-
- sok 73 szazalékéat, ami 1 szazalékponttal
meghaladja a tavalyi hasonlé id6szakét.

© Abolttipusok stlya a nagy eladéterii csa-
© tornaknal véltozott. A féleg szupermarke-
| tet és diszkontot magéaban foglalé 401-
: 2500 négyzetméteres csatorndrajutott az
. eladott mennyiség csaknem fele, 48 sz&-
. zaléka. Ez 1 szazalékponttal haladja meg
: atavaly janudr-augusztusi piacrészt. =

Forrds: niclsen

kil - tobb mint 21 millidrd forint bevételt
értek el; ez kozel azonos, mint az egy év-
vel kordbbi, hasonlé periédusban.

ért el a legutdbbi nyolc hdnap sorén; 1

: In November-December 2012 wiener volume sales were up 25 percent from the base period of
. September-October 2012. This your there has been smaller demand for wiener: 18,000 tons were
: sold in the first eight months, 5 percent less than in the same period last year. Stores realised HUF
- 21 billion from wiener sales in this period - basically there was no change from last year. Buying

Az olcsébb, kimért virsli részardnya az :

PR P < . percentage point. In July-August 2013 the volume weighted average price was HUF 1,140/kg (last
eladott mennyiségbtl 21 szazalékot . year it was HUF 1,130/kg). In January-August 2013 73 percent of volume sales took place in units

: with a floor space above 4goom?. =

wiener in bulk is cheaper: 21 percent was sold this way in the examined period, the growth was 1

nnnnnnn



években a virslik {6
értékesitési csator-
naja a hipermarket
volt, azonban most
mar az eladdsok na-
gyobb része a disz-
kontokban realiza-
lodik.

A Pick Szeged Zrt.
a virslitermékek pi-
acan tovabbra is a
mindségi virsli kategériajaban kivan jelen
lenni. A prémium juhbeles kategériaban
a PICK Békebeli roppands virsli értékesi-
tésére fokuszal, a miibeles szegmensben a
PICK fiistolt virslivel és a PICK tartds be-
les virsli 1édig és el6recsomagolt kiszere-
léseivel versenyez. A hamozott virslik ko-
ziil a PICK Virsli 180 g-os és Frankfurter
180 g-os variansokat kinaljak. Mindeze-
ken feliil még 2010-ben a baromfi alapu
virslik irdnti keresletnovekedésre reagdl-
va megjelentek a Familia baromfivirsli-
vel, amellyel kifejezetten az arérzékeny
vasarlokat céloztak meg. A termék érté-
kesitése elsésorban a teriileti értékesitési
vonalon torténik, semmilyen marketing-
tdmogatdst nem kap.

Szanto Zoltan
termékmenedzser
Pick Szeged

Bécsi virsli
Csaladi csomag

N '\T\Ill. A
ZIMBO Perbal Kft.

2074 Perbal, Ipari park 5.

: — A Pick Szeged Zrt.-nél 2013-ban is in-
. kabb az intenzivebb akcids aktivitassal
. probaljuk meg a fogyasztokat elérni, illetve
© vasérlasra csabitani - mondja Szanté Zol-
. tan. — A virsliértékesités timogatasaként,
. hasonléan a megel6z6 évekhez, lancspe-
© cifikus arakciokat szerveziink halézati ;-
. sagban torténd megjelenéssel egybekotve.

. Az eldre csomagolt dominal

. szilveszterkor is

© A Séga dltal gyartott Fiistli és {zvaridnsai
. Magyarorszag piacvezetd virslitermékei.
. A Nielsen piackutat6 vallalat adatai sze-
. rint a Séga a virsliszegmens piacvezetd
. gyartoja: 26,1 szdzalékos értékbeli és 16,7
- szdzalékos volumen részesedésével mesz-
. sze megeldzi versenytarsait. A teljes Fiistli
. csalad a virslieladdsok 21 szazalékét teszi
. ki értékben és 13 szazalékat mennyiség-
© ben. (MAT 2012 DEC).

. A cég nemrég két ij terméket vezetett be,
. amelyekkel immaron teljes lett a virsli-
© portfoliéjuk. ,,Kedvenc” nevii pulykavirs-
. lijiiket a hagyomdnyos, tradiciondlis {zek
. kedvel8inek ajanljak. A ,,Bécsi Inyenc”
. pulykavirsli pedig magas hdstartalmu,
. prémiumkategérids termék.

. Téth Timea

polctikor szzz774

- Szilveszterkor
megnd a csemege-
pultban vasarolt
virslik ardnya (ér-
tékben kozel 23 sza-
zalékra), de még ek-
kor is tobbségében a
kényelmi, elrecso-
magolt termékeket

Mégika vélasztjak a fogyasz-
. marketingvezetd T ( Aet A .
| Saga Foods tok (értékben 77 sza-

zalék) — tudjuk meg

. Téth Timea Mo6nikatol, a Sdga Foods Zrt.
. marketingvezet6jétol. — Csomagolds terén
. egyébként nem tapasztaltunk nagyobb
. szerkezeti eltoldddsokat, ezért cégiink sem
: véltoztatott az elmult id8szakban a mér jol
- megszokott és bevalt kiszerelésméreteken,
© amelyekkel minden haztartds méretéhez
. idedlis vélasztast kinalunk. Természete-
© sen folyamatosan figyeljiik és felmérjiik
. a fogyasztéi igényeket, és ha sziikséges-
- nek l4tjuk, valtoztatunk. A Séga legismer-
© tebb virslije, a Fiistli esetében négy kiilon-
. féle izesitéssel biztositjuk, hogy mindenki
: megtaldlja a kedvére valot.

© Az évvégi szezont megel6zve, oktdber ko-
. zepétdl indult a Sdga tv-kampdanya, amely


http://www.zimbo.hu
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a nemrég piacra keriilt Kedvenc és Bécsi
Inyenc pulykavirsli bevezetését timogatja.
— Emellett természetesen internetes felii-
leteken is aktivan kommunikdlunk a kam-
pany soran. A boltokban pedig eladashe-
lyi 6sztonz6 anyagok segitségével hivjuk
fel a figyelmet 4j termékeinkre, illetve ké-
sziiliink arakcioval is, melyet a csomago-
lasokra elhelyezett matricaval is hangsu-
lyozunk - teszi teljessé a képet a marke-
tingvezetd.

Felével nonek az eladasok
Altaldnossdgba vé-
ve a virslipiac mint-
egy 50 szazalékkal
nd meg december-
ben az év t6bbi ho-
napjahoz képest.

- Ez a volumen
2012-ben, az elmult
évekhez viszonyitva,
kismértékben csok-
kent, ugyanakkor ér-
tékben enyhén emel-
kedett — idézi vissza Szitai Addm, a Deb-
receni Csoport Husipari Kft. kereskedelmi
és marketingigazgatoja. — Az idei évben
hasonldkra szamitunk: a verseny élez6-
dik, a csemegepultos, sertés alapd termé-
kek el6térbe helyezédnek, és a virslipe-
netricié né. Am ez az idészak tovabbra
is inkabb az alacsony arakrol szol, mint a
brandek térhoditasarol. Szilveszterkor is
érvényes lesz az az édltalanos trend, hogy
az értékesités tolddik az akcids értékesi-

Szitai Adam
kereskedelmi és
marketingigazgaté
Debreceni Csoport

tés iranyaba. Ennek aranya ma mar leg-
alabb 50 szdzalék. Elballitasi koltségeket

Szilveszterkor megné a csemegepultban vésarolt virslik ardnya, de még ekkor is tobbségében

illetéen a dontd tényez6 az alapanyagok
tdzsdei ara.
A Debreceni Csoport az egyik leginnovati-

vabb és legszélesebb portfolioval rendelke-

z8 husipari cég, amely az igényeknek meg-
felelden fejleszt, legyen sz6 akdr ,value for
money” kategoériarol, vagy prémiumter-
mékekrél. A cégcsoport szamos djdon-
saggal és meglepetéssel késziil a szezonra,
amellyel az eddigi szezonoknal jéval szé-
lesebb vasarldi rétegeket akar megcélozni.
— Idén decemberben be fogunk 1épni a
szamunkra eddig nem a fékuszban 1év6

virslikategoériakba — informalja lapunkat

Szitai Addm -, amit kell6képpen meg fo-
gunk tdmogatni marketingeszkozokkel:
mind eladashelyi 6sztonzékkel, mind mé-
diamegjelenéssel. De
hogy melyek is ezek
a kategoriak, egye-
16re még maradjon
titok.

Import, magyar,
hazai...

A dompingaron be-
hozott importvirslik
ebben az évben is je-
len lesznek az tizletekben, bar nagy kérdés,
hogy milyen sikerrel. Idén ugyanis mar a
hazai gyartok virslijein szerepel a ,,Hazai
feldolgozasa termék” védjegy (sajnos a
»Hazai” és ,,Magyar” jelz6k kiérdemlésé-
hez a hazai sertéstenyésztés hipertér-ug-
rasara lenne sziikség...).

— A husipar egyik legnagyobb feladata

Badi Krisztina
marketingigazgaté
Kométa gg

jelenleg a fogyasztok min6ségi termékek

felé valo orientédldsa, annak megértetése,

a kényelmi, el6recsomagolt termékeket vélasztjék a fogyasztok

Trade 40

magazin

hogy a hazai markatermékek azért dra-
gabbak, mint az els6aras noname termé-
kek, mert osszetételitkben értékesebbek
— hivja fel a figyelmet Bédi Krisztina, a
Kométa 99 Zrt. marketingigazgatéja, aki

optimistan néz a szezon elé. — Bizunk ab-

. ban, hogy az év végi szezonban mérkater-

mékeket vélasztanak a fogyasztok, igy a
Kométa Bécsi virsli, ahogy az elmult évek-

ben mindig, idén is novelni tudja eladasa-

it ebben az iddszakban. Ezt a klasszikus,

bécsi tipusu virslit 1 kilogrammos és 300

grammos kiszerelésben forgalmazzuk, és
értékesitése folyama-
tosan novekszik, an-
nak ellenére, hogy
ara a magas min6-
ségét tiikkrozi.

Természetesen az
alacsonyabb arszeg-
mensben is kaphato
Kométa virsli. Eb-
ben a kategdridban
a Vendégvaro sertés-

f
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Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus

virslit ajanljak a fogyasztéiknak.

Ujdonsagot a termékvonalon ebben az év-

© ben nem terveznek. F6 céljuk a disztriba-

cid szélesitése. Kiilon szilveszteri promo-
ciéval sem késziilnek, az arakcidkon kiviil
a szokasos eladdshelyi reklamanyagokat
és kostoltatasokat vetik be az eladasok ta-
mogatasa érdekében.

Van élet az arhaborun kiviil is

Tavaly decemberben a Wiesbauer-Du-
nahds torténelmének legnagyobb forgal-
mat és eredményét érte el, amelyben ki-
emelkedd része volt a szilveszteri virsli-
eladdsoknak, tudjuk meg Kazai Zsolttdl,
a Wiesbauer-Dunahus Kft. értékesitési

e s

vezet6jétél. Ehhez a rekordforgalomhoz

kival6 ar-érték aranyaval jelentésen hoz-
zdjarult az Gjdonsagként bevezetett borju-

virsli nagy sikere, amely idén 800 gram-

mos egalizalt kiszerelésben is forgalom-

ba keriil. Emellett egy eddig itthon nem

forgalmazott osztrak termékkel is jelent-
keznek, a Sacher virslivel, amely szintén
kaphato lesz 800 grammos, csaladi ki-
szerelésben.

— Kereskedelmi partnereinkkel eddig
folytatott megbeszéléseink és listazasa-
ink alapjan tovabbi novekedést terveziink.
Ahogyan eddig sem, idén sem széllunk be
az arhaboruba - szogezi le Kazai Zsolt. -
Tartjuk azonban a tavalyi arakat, igy eb-

. ben az évben is nagyon j6 4r-érték ard-

nyon vasarolhatjak meg a fogyasztok a
Wiesbauer-virsliket.

Augusztus-szeptember honapban 6ridsi
siker volt akcidjuk, amely soran a megujult
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csomagolasi Prémium Bécsi virsliket
ajandék ketchuppal és mustarral forgal-
maztak. Ezen felbuzdulva valami hason-
16t terveznek szilveszterre is, de konkré-
tumokat Kazai Gr még nem drult el - le-
gyen ez a december meglepetése.

Termékfejlesztés stratégiai
szinten

Kiszdmithatd, stabil kereslettel szamol a
ZIMBO a markazott virslik tekintetében.

Termékeik a magasabb arfekvésti katego-
ridban helyezkednek el, és vasarldi évek

ota hiiségesek a megbizhato, prémium
mindséghez.

— A ZIMBO-ndl, ahogy a multban, 4gy a
kovetkezd szezonban is, csak kivalé mi-
néségl termékek hagyhatjak el az iizem
teriiletét — mondja Kovéts Tamas, a ZIM-
BO Perbal Kft. értékesitési vezetGje. — Az a
célunk, hogy fogyasztéink a Zimbo mar-
kat latva a megbizhatd, magas minéségt,
kiemelkedéen ujszert termékekre asszo-
cidljanak. Ezért a piaci nyomassal taldn el-
lentétesen mi a mindségi fejlesztésben lat-

© juk és keressiik céglink jovojét, stratégiai

szintre emeltiik a termékinnovéciot. A
2013-as szezonra késziil6 4j termékesa-
ladunkat mdr ennek szellemében alkot-
tuk meg.
A ZIMBO kiemelt hangsulyt fektet a ter-
mékhez kapcsolddo szolgéltatasok — igy
a kényelmesebb, visszazdrhaté és aroma-
megtart6 csomagoldsok — bevezetésére is.
Az idei szezon ujdonséaga a ,,Csaladi cso-
mag” lesz, amellyel a csalad minden tag-
jara gondolva tobbféle terméket kinalnak
egy praktikus és gazdasagos csomagban.
Szalail.

28 The Viennese classics are already tuning

Zoltén Szénto, product manager with Pick Szeged Zrt. informed Trade magazin
that according to their market surveys, the wiener category is growing in
terms of both value and volume, and the sales growth is primarily generated
by PL products. His view is that the market remains price-centred. Nearly
two thirds of sales are realised by poultry wieners. A restructuring of sales
channels started last year and continued in 2013: sales are shifting from hy-
permarkets to discounters. Pick Szeged Zrt. intends to stay in the market of
quality wieners, focusing on selling the PICK Békebeli cracking wiener in sheep
casing in the premium category, while in the artificial casing segment PICK
smoked wiener and PICK long shelf life wiener are the main products (sold
both in bulk and pre-packaged). The company’s Familia poultry-meat wiener
debutedin 2010 as a reaction to growing demand for poultry products. Saga’s
Flstli wieners are Hungary’s market leaders: according to Nielsen data, Séga’s
share is 26.1 percent in value and 16.7 percent in volume. Total Fustli wieners’
share is 21 percent in value and 13 percent in volume. Recently the company
put two new products on the market: Kedvenc turkey wiener and premium
category Bécsi inyenc turkey wiener. Sdga Foods Zrt’s head of marketing
Timea Ménika Téth told our magazine that consumers prefer pre-packaged
products even in the New Year’s Eve peak period. The wiener market expands
by 50 percent every December. Addm Szitai, commercial and marketing dir-
ector of Debreceni Csoport Husipari Kft. revealed that even in this period
low prices are in focus and not brands. Sales are shifting in the direction of
promotions - their share has already reached 50 percent. Debreceni Group is

Nott a virslit vasarlo

one of the most innovative meat companies and has a wide product portfolio.
They are preparing for the high season with many new products and surprises.
Krisztina Bodi, marketing director of Kométa gg Zrt. called attention to the
fact that one of the meat industry’s most important tasks is to drive con-
sumers towards quality products, making them understand that Hungarian
wieners are more expensive than first-price no-name products because their
composition is more valuable. Kométa Bécsi wiener is available in 1kg and
300g version and its sales keep growing despite its relatively high price; in
the lower-priced segment the company offers Vendégvéré pork wiener. Zsolt
Kazai, sales manager with Wiesbauer-Dunahus Kft. reported that last Decem-
ber the firm’s sales were the biggest inits history, in a large part due to wiener
turnover in the New Year's Eve period. Their novelty veal wiener product, with
its superb price-value ratio, played a major role in this - the products is now
also available in 8oog version. A completely new Austrian product, Sacher
wiener will also hit the shops soon (in 80oog version too). ZIMBO premium wien-
ers are in the higher price category but their buyers are loyal. ZIMBO Perbdl
Kft’s head of sales Tamds Kovéats spoke to our magazine about their goal:
when consumers see the ZIMBO brand name, they have to associate it with
high quality and a truly innovative character. The company sees the future in
quality improvement and innovation. ZIMBO's new product line for the 2013
end-of-year season has been developed with these ideas in mind. This year
they also come out with a ‘Family Pack’, which contains various products for
each member of the family.=

haztartasok szama

A virsli a legtobb feldolgozott hus kate- :
géridjahoz hasonléan népszer(i hazank- :

ban, dtlagosan 10 haztartasbdl 9 vasa-
rolja egy évben legalabb egyszer. Legin-

tegoriat, és alkalmanként atlagosan 600

héztartasra lebontva 7 kildnyi megvésa-
rolt terméket jelent.

A 2013 juliussal végz6d6 12 hdnapos pe- :
riédust az egy évvel kordbbi azonos id6- :
szakkal 6sszehasonlitva a kategéria va- :
sérl6i hatokorének 2 szazalékpontos bé- :

vilését tapasztaltuk, ami a kategoria

novekedését eredményezte. A nagyobb
vasarlészdm és értékesitett mennyiség :
leginkabb az elére csomagolt termékek- :

nél volt megfigyelhetd.

Az értékesitési csatorndk tekintetében
a vizsgalt id6szakban a diszkontldncok

. szerepének er6s6dése tapasztalhaté. A
: teljes kategoria értékesitett mennyiségé-
kabb havi gyakorisdggal véasaroljuk a ka- :

nek kdzel egyharmadat a diszkontokban

: véséroltak meg a haztartédsok, igy a leg-
gramm kerlil a bevasarlokosarba, deriiL ki :
a GfK Hungéria adataibol. Ez évente egy :

nagyobb sullyal rendelkeznek a piacon.
Oket kovetik a hipermarketek, ahol a ka-

tegéria volumenének valamivel tébb, mint

Egy haztartasra juté atlagosan megvasarolt

virsli mennyisége régio szerinti megoszlas-

ban (kg) - 2012. augusztus-2013. julius
Vasarlasi intenzitas (kg)

Budapest

Eszakkelet

Eszaknyugat
Délkelet

Délnyugat

: egynegyede kelt el. A harmadik helyen a
. szupermarketek kovetkeznek, Sket kdve-
¢ tik aldncba szervez6dott kisboltok. A hen-
i tes- és husboltok mennyiségi részesedé-
: se a virslipiacon 3 szazalék koril mozog.
: Amagyar haztartasok éltal megvésarolt
: virslimennyiségének tobb mint 40 széza-
léka kimérve, nem el6re csomagolt forma-
: bankeriil a haztartasok kosaraba. Kimért
terméket a virslivasarldk tobb mint két-
. harmada vett legalabb egyszer a vizsgélt
. idszakban. Kézottiik atlagon felili mér-
: tékben taldlhat6ak meg azidésebb, 50 év
: feletti haziasszony vezette haztartasok.
: A virslivasarlé haztartasok demografiai
: profilja alapjén a legintenzivebb virsliva-
: sdrlék Délnyugat-Magyarorszégon élnek,
: ahaziasszony 40-49 év kozotti, és magas
: jovedelemmel rendelkeznek.

- More households bought wiener

Nine out of ten Hungarian households buy wiener at least once a year. Typically we buy it
monthly and put 60og in our basket per occasion. This means that the average household
purchases 7kg of wiener a year. In the 12-month period leading up to July 2013 2 per-
centage points more households bought the category. Nearly one third of wiener volume
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sales is realised by discounters and more than one fourth is sold in hypermarkets; super-
markets come next, followed by small shop chains and butchers’ share is 3 percent. More
than 4o percent of wiener is bought in bulk. South West Hungary dwellers like wiener
the most, the typical buyer is @ woman in the 40-49 age group with a high income.
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Az elsoaras termékek tornek
elore a lisztek kozott

A hektikus buzaarak miatt kristalygémb kellene az tzletpolitika megtervezéséhez, rdadasul az
elsGdras termékek eldretorése miatt a markaépités korilményei is nehezebbek a lisztpiacon.

A markak hozzaadott értékekkel rendelkez8 termékujdonsdagai a taplalkozasuk, ételeik mingsé-
gére és egészségessegeére figyel6 fogyasztok egyeldre szlik, de szélesedd rétegére épitenek.

blza vilagpiaci &ra minden évben :
a termés fiiggvényében nagy kilen-
géseket produkal, amelynek kovet-

keztében a liszt drszinvonala is ingadozik. :
— A tavalyi év felfelé mozgatta az arakataz :

el6z6 évhez képest,

Horvath-Blazsik

Boglarka vath-Blazsik Boglar-
mﬁrketi“g"ezew ka, a Sikér Zrt. mar- :
Sikér :

ketingvezetdje.

— A malomipari termékek irdnti kereslet
a belfoldi piacon mar évek 6ta stagndl, in-
kabb csokken, koszonhetden elsésorban
a valtozo és egyre tudatosabb fogyasztasi :
allapitja meg Fe- :
renczik Akos, a GoodMills Magyarorszag
Zrt. marketingvezetGje. — Ezért cégiink a
belfoldon kies6 volumeneket a kiilpiacokon :

szokasok valtozasanak —

de idén tavasszal, a :
varhatdan jobb bu- :
zatermés miatt, mar :
elindultak lefelé¢ az
drak. A betakaritdst :
kovetden a csokke-
nés tovabb folytato- :
dott — mondja Hor-

Ferenczik Akos
marketingvezetd

Maradnak a kilésnal

Bér a piackutatdsok szerint takarékos-
kodési okokbél a fogyasztok tobbet siit-
nek-féznek otthon, ennek nincs markans :
hatésa a liszteladdsokra. Tény, hogy 2012-
ben néhény szdzalékot nétt a hazai keres- :
kedelmi lancokban értékesitett, kiszerelt :
lisztek mennyiségi mutatoja, de a lisztfel-
haszndalds Magyarorszdgon osszességében

nem emelkedett.

potolja. Azidei gabo- :
natermés a tavalyival
osszehasonlitva je- :
lentdsen magasabb :
lett, csak buzdbol :
tobb mint 25 szdza- :
1ékkal emelkedett a :
betakaritott meny- :
nyiség. Ez az drakat :
GoodMills Magyarorszag egyelore lefelé moz-

ditotta el, de a végs6 :
sz6t a globdlis keresleti/kindlati viszonyok
fogjak kimondani. Ennek pontos megjo- :
vendoléséhez pedig kristalygomb kellene.

— Tavaly els6sorban a piacon megjelend, a
sajat markas terméknél olcsobb, elséaras
termék el6retorése volt a jellemz6, amely
a teljes piacon értékesitett lisztek Osszér-
tékét jelentdsen csokkentette — egésziti ki
a képet Ferenczik Akos.

A hazai piacon értékesitett liszteknek ki-
csit tobb mint 40 szazalékat teszik ki a sa-
jat mdrkas termékek. Mellettiik jelentek
meg az utobbi évben az elséaras termé-
kek, amelyek nem kothet6ek kereskedelmi
lancokhoz, de a sajat markas termékeknél
is alacsonyabb aron kaphatdk.

— A vasarldk széles kore vasarolja ezeket,
f6képp a nagyon alacsony aruk miatt, sok-
szor nagy mennyiségben. Nem jelent visz-
szatart6 er6t az sem, hogy a termék kiil-
f6ldi eredetd, vagy hogy esetleg disztribu-
tortdl szarmaz¢ lisztet vasaroljon. Ezek-
nek valészintileg nincs is tudataban - jelzi
Ferenczik Akos.

Ezenkiviil kevés véltozas tapasztalhat6 a
piac szerkezetében. Tovabbra is a buzafi-
nomliszt az abszolut slager, amelyet a bu-
zarétesliszt és a buzadara kovet a legtobbet

is tartalmazé liszt-

értékben 9 szaza-
lékkal emelkedett,
2012.

Py

sonlé id6szakhoz vi-

forinton.

kenyérkeverékeket
© gyét magaban foglalé Centrumban, vala-
kategéria kiskeres- :
kedelmi forgalma :
. Atlag alatt nétt a bolti eladds Délnyuga- :
© ton 8, Eszakkeleten pedig 6 sz4zalékkal.
decem- :
ber-2013. julius fo- :

Bakk Jozsef :
iigyfélkapcsolativezets  lyamdn, az el6z6 ha-
Nielsen

Boviilt a piac g szazalékkal értékben

" Azétkezésidardtés

© mértékben, egyarant 11 szazalékkal tobb
lisztet adtak el a Budapestet és Pest me-

mint Délkeleten. Plusz 10 sz4zalékos a
mutaté Eszaknyugaton.

delmi Indexe.

nél nagyobb zletek bonyolitjék le. Piaci

a legutdbbi, mind a megel§z8 nyolc héna-
pos idgszakban.

. Atobbibolttipus is tartja piaci részesedését.
© A szupermarketet és diszkontot magaban
: foglalé 401-2500 négyzetméteres csator-
© na 34 szézalékkal, a 200 négyzetméteres
: és kisebb lizletek pedig 24 szézalékkal. m

- & 9-percent market
Mennyiséget tekintve 5 szazalék csok- expansion in Value

kenést regisztralt a Nielsen Kiskereske- : |, tpe flour category -

: bread mixes - sales improved by g percent in
© Az értékben mért forgalom legnagyobb ré- value in the December 2012-July 2013 period. In
szonyitva. igy a piac mérete a széban for-
g6 nyolc hénap alatt tallépett a 10 millidrd :
. részesedésiik stabilan 35 szazalék mind
Ebb6l a szempontbdl a régick trend-

jei kiilonboznek. Az atlagot meghaladé :

. . . . the examined eight months the size of the mar-
szét a legnagyobb, 2500 négyzetmeéter- . ket exceeded HUF 10 billion. 11-percent more
. flour was sold in Budapest and Pest County
. and sales expanded by 10 percent in the North
. West. The majority of value sales were realised
. in stores with a floor space above 2,500m?

. their market share is stable at 35 percent.=

including semolina and




eladott liszttipusok listajan. A kényelmi
és a kiegyenstlyozott taplalkozast tamo-
gaté termékek piacrésze még csekély, bar
novekszik.

Az 1 kilogrammos kiszerelés tronja is

megingathatatlan, bar a markatermékek :

részérdl vannak probalkozasok a nagyobb
méretek elfogadtatasara. Eladasi csatornak
tekintetében emlitésre mélto, hogy — ha-
sonldan a legtobb élelmiszer-kategorid-
hoz - a diszkontok itt is novelik sulyukat
az értékesitésben.

Két ujdonsag Nagyitol

A markaépités eszkozei — az arvezérelt-
ség és az innovacidk korlatozott lehets-
ségei miatt — behataroltak. A GoodMills
mégis belevagott, ennek eredménye a Na-
gyi titka sikere lett.

— A Nagyi titka termékcsalddban az el-
mult évben a klasszikus szabvany szerinti
liszteken szerettiink volna tullépni, és va-
16s fogyasztoi igényekre valaszt adé ter-
mékkel megjelenni a polcokon. A magas
sikértartalmd, és ténylegesen a legjobb
mindségli buzabol késziilt kelttészta-fé-
1ék készitésére idealis lisztiinket, a Nagyi

titka Siiteménylisztet 2012-ben vezettiik
¢ tészta-készitésre vallalkoznak.

be — mondja Ferenczik Akos. — Pusztdn
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#

Malomipari Zrt.
Alapitva 1992

a kiemelked6en jo mindségii buzanak és
szakembereink gondos és odafigyel6 mun-

kajanak koszonhetden, barmilyen adalék-

24 Bp., Sirdly u- 4
"t (06 '1', 309 3385
£(06 1) 309 3333
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& Szponzoralt illusztracio

anyag vagy egyéb javitdszer hozzdaddsa

nélkiil, a termék garantaltan és a fogyasz-
: ték sokasdga dltal visszaigazoltan sikerél-
. ményt okoz azoknak a haziasszonyoknak,

akik az eddig sokszor kihivast jelentd kelt-

polctikor szzz774

. A cég folytatja a marka épitését. Az eddi-
. gi eszkozokon tul fogyasztéi proméciot is
. tervez a kozeljov6ben. Erdsitenek az onli-
. ne teriileten is, f6képp a Facebook kozos-
. ségioldalon, de megujul a mérkaoldal is.
. Az idei kardcsonyra 2 j Nagyi titka liszt
. bevezetését tervezik. Az j Nagyi titka tel-
: jes kidrlésti buzaliszttel a rostban gazda-
: gabb és a kiegyenstilyozott tapldlkozds
. irdnt érdekl6dd fogyasztokat célozzak
: meg. A Nagyi titka Siiteményliszt széles
© rajongoi taborét pedig a kevert és felvert
. tésztak készitéséhez idedlis, a kiilonboz6
. krémek és ételek stiritéséhez pedig egysze-
. riien elengedhetetlen Nagyi titka Extra fi-
. nom Siiteményliszttel lepik meg.

. Az 4j termékek, csakiigy, mint a Nagyi
. titka portfélié tobbi tagja, csak és kizaro-
. lag magas mindségli buza, illetve rozs fel-
. hasznélasdval késziilnek, barmilyen ada-
. lékanyag vagy egyéb javitdszer hozzdada-
. sanélkil.

: Termékek a tudatos étkezéknek

A Sikér innovaciés munkdjaban az elmult
: évek irdnyait viszi tovabb, ami elsésorban
© az egészséges életmod, tudatos étkezés
© iranydba mutat. Ebben a termékkatego-
. ridban is keresik a szénhidratcsokkentett,
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illetve vitaminnal dusitott termékeket. Ezt
az egyre szélesedd, tudatos fogyasztéi ré-
teget célozzak meg, tudjuk meg a marke-
tingvezet&tol.

- A termékfejlesztéseinkrdl nem szeret-
nénk id6 el6tt lerantani a leplet. Egyel6re

Sikér markatermékeink (Sikér buzafinom-
liszt, Sikér buzarétesliszt, Sikér buzadara)
mellett kampanyolunk. Cégiink és termé-
keink kiemelkedd értékeire szeretnénk fel-
hivni a figyelmet — mondja Horvath-Bla-
zsik Bogldrka.

— Az ATL-eszk6z6k koziil leginkabb az vj-
saghirdetést alkalmazzuk. Nagyobb hang-
sulyt fektetiink a vildghal6 adta lehet§sé-
gek kiaknazasara, igy példaul kozosségi
oldalon is aktivizaltuk magunkat.

Sz.L.

Vasarloi trendek a lisztpiacon

A lisztet sokréti :
felhasznalhatésa- :
gaazegyik legélta- :
lanosabban véséa- :
rolt élelmiszer-alap- :
anyagga teszi. Az :
édes és sés siilt :
tésztak, kenyerek
mellett tobbek ko- :
zott a f6tt tésztak :
készitéséhez, és :
nem utolsdsorban
az ételek s(iritéséhez is hasznaljak a ha- :
ziasszonyok. Nem meglepd tehat, hogy a :
magyar héaztartésok donté tobbsége, ko- :
zel 90 szazaléka vasarolt lisztet a tava- :
lyi év soran. A liszt vasarl6i hatokore az :
elmdlt évek gazdaségi recesszibja hata- :

Bakonyi-Kovacs
Krisztina

szenior tanacsadé
GfK Hungéria

séra sem valtozott.

A lisztfajtak kozil a buzaliszt vasarloko-
re a legnagyobb, 2012-ben a magyar héz- :
tartdsok 84 szazaléka vasarolta, de je-
lentds még a buzarétesliszt (23%), vala-
mint az étkezési dara (20%) penetracidja
is. A specidlis célra késziilt lisztek és liszt- :
keverékek ma még viszonylag kevés ha- :
ziasszony konyhdjéban talalhaték meg; :
kenyér- és siteménylisztet mindgssze 3 :
szézalékuk, mig a kenyérsiitéshez késziilt :
lisztkeveréket 5 szazalékuk hasznélja. Ha- :
sonldan sziik vasarlékorrel rendelkezik a :

reformkonyha alapanyagénak tekinthetd
durumliszt, rozsliszt, tonkdlybuizaliszt is,
egyik termék esetében sem ériel a vasar-
l6i hatdkdr az 5 szazalékot. Hozza kell tenni
azonban, hogy évrél évre boviil a vevokar,
és fokozatosan épil ki a felhasznaléi bazis.
A specidlis lisztek esetében a gyorsabb
novekedés gatja a sziik vasarlokor mel-
lett az is, hogy egy-egy haztartas alta-
lédban évi 1 alkalommal vésérol ezekbdl a
termékekbdl, tehat a kiprébalas fazisan
nem lép tul a felhasznalas intenzitésa,
nem valnak még rendszeres hasznaléva

M Egyéb

[ Fiiggetlen kisbolt
I Kisboltlanc

M c&C

[ Diszkont

M Szupermarket

M Hipermarket

ezek a haztartasok. Osszehasonlitadsként,
abuzalisztbél atlagosan 7 alkalommal va-
sdrol egy haztartas (ami azt jelenti, hogy
kevesebb, mint 2 havonta elfogy a vasa-
rolt liszt, és pétolni kell), mig a rétesliszt-
b6l 2-3 alkalommal.

Az 1 kg-os kiszerelésméret a legelfogadot-
tabb, szinte nincs olyan haztartés, amely
kizérélag a nagyobb kiszerelésmérethez

Consumption trends in the flour market

Nearly 9o percent of Hungarian households purchased flour last year. Plain wheat flour
was bought by 84 percent, soft wheat flour was purchased by 23 percent and the
penetration of semolina was 20 percent. Special flours and flour mixes are still used by
few households, for instance bread and pastry flour's penetration is a mere 3 percent.
What blocks the sales growth of special flours and flour mixes? Few consumers buy
them and they do it rarely: once a year on average (plain wheat flour is purchased 7
times a year and soft wheat flour is bought 2-3 times). 1kg flour is the most frequently

: ragaszkodna. S6t, az elmult harom évben
. fokozatosan csokkent a 2 kg-os és az 5
i kg-os kiszerelések vasarldi hatokore, és
i 2012-ben a haztartésok 14 szazaléka, il-
i letve 1 szazaléka vasarolta azokat. Ennek
: hatterében az éllhat, hogy a legolcsdbb
: arkategoridju termékekbdl ritkdn van na-
: gyobb kiszerelésméret, vagyis altaldban
: amarkas, jobb mindség, ezaltal maga-
: sabb arfekvésl termékek kaphatdk na-
gyobb kiszerelésben, ami relative maga-
: sabb kilénkénti 4tlagarat jelent.

: Béraliszt alapvet&en a megfizethetd &rd
¢ termékek korébe tartozik az alacsonyabb
jovedelm(ihaztartédsok szdmdrais, a 2011-
: ben bekdvetkez6 jelent6s, 40-50 szazalé-
i kos drdgulds utén jelenleg is érzékenyek
: avasarlok a liszt arszintjére. A liszt 4tla-
gdra a 2012-es év sordn nem nétt, ellen-
: kezéleg, az el6z0 évhez képest 1-4 sza-
: zalékos arcsokkenés kdvetkezett be. A
: mérkas lisztek atlagdra a tavalyi év so-
: ran 159 Ft/kg volt, az olcsé gyartdi mar-
: kék (az un.,B” markak) &ra 148 Ft/kg, mig
i asajat markdas termékek &ra 133 Ft/kg.
i A lisztvésarlas legfontosabb csatorna-
. ja a hipermarket, de hasonléan magas a
diszkont csatorna, valamint a kisboltlan-
: cok sulya is. A fliggetlen kisboltok sze-
: repe lényegesen alacsonyabb a lisztpia-
: con a megvasarolt mennyiség alapjan.

purchased product version and in the last three years the market share of 2kg and skg
kept falling, in 2012 14 percent and 1 percent of households bought them, respect-
ively. Back in 2011 the average price of flour soared by 40-50 percent but in 2012 it
dropped 1-4 percent: branded products cost HUF 159/kg, ‘B' brands were sold for HUF
148 a kilogram and we had to pay HUF 133 for a kilogram of private label flour. We most
frequently buy flour in hypermarkets and discount stores, but small shop chains are
also an important retail channel.

B8 First-price products are pushing forward in flour sales

Wheat prices in the world market keep fluctuating and because of this the
price of flour also changes. According to Boglérka Horvath-Blazsik, market-
ing manager at Sikér Zrt., this spring prices started dropping and the trend
continued after the harvest. Akos Ferenczik, marketing manager of GoodMills
Magyarorszag Zrt. added that demand for mill products has been stagnating
or decreasing in the domestic market for years, due to changing (increasingly
conscious) consumption habits. This propelled the company to try and find
new markets abroad. This year 25 percent more wheat was harvested and this
pushed prices down so far, but global demand/supply will have the final word
in this matter. Although domestic flour sales grew a few percents in volume
in 2012, flour usage in general didn't increase. Mr Ferenczik told our magazine
that last year the appearance and expansion of first-price products - which
are even cheaper than private label flours - characterised the market, which
means that total value sales declined significantly. Private label products
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make up for a bit more than 40 percent of domestic sales. First-price products
weren't launched by retail chains; they are purchased by a high number of con-
sumers, often in large quantities because of their low price. Plain wheat flour
is still the most popular product, followed by soft wheat flour and semolina,
and packaging-wise the 1kg product is the king; discounters’ share from sales
keeps growing. GoodMills was brave enough to start brand building and was re-
warded with the success of Nagyi titka. In 2012 they put Nagyi titka cake flour
on the market, top-quality flour that contains no additives and boasts high glu-
ten content. This Christmas will bring the debut of 2 new products: Nagyi titka
wholemeal flour and Nagyi titka extra fine cake flour. Sikér’s innovation activity
goes in the same direction as in recent years: healthy lifestyle, conscious diet.
Sikér plain wheat flour, Sikér soft wheat flour and Sikér semolina are in the
centre of marketing efforts at the moment, but innovation work is in progress
as demand for low-carbohydrate and vitamin-enhanced products is growing.=



Az 0j RAMA vajas izével tokéletes
krémekhez és siiteményekhez.
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Minden, ami a karacsonyi
sutemények sikeréhez kell

A karacsony kornyéki szezon mindig is az otthoni stités-f6zés iddszaka volt. Az elmult évek-
ben réadasul a fogyasztok takarékosabba valtak, kevesebbet jarnak étterembe, cukraszda-
ba, ezért a sutési adalékok, pudingporok és stiteményalapporok eladasai évrdl évre erdsod-
nek a karacsonyi szezonban.

karacsonyi iinnepek mindenki :
Aszéméra a csaladrol és a szeret- :

teir6l szolnak, és — talan pont a :
valsagnak is koszonhetden — a hazi ké-
szitésti édes finomsagok felértékeldtek.
Ilyenkor olyanok is
siitnek, akik év koz-
ben egyébként nem,
vagy csak keveset,
hiszen az iinnepi :
vendéglitas elma- :
radhatatlan kellé- :
kei az inycsiklandé :
desszertek, siite- :
mények. Ilyenkor a :
rutinos hdziasszo- :
nyok tobbsége is a
biztos sikert garantalé, akar magasabb
arfekvésti, megbizhaté mérkakat része-
siti elényben.

Varga Eszter

trade marketing és
kategériamenedzser

Dr. Oetker Magyarorszag

Novekedés értékben is, mennyiségben is

sordn meghaladta

Osztoics

ség szempontjabadl
plusz 5 szazalék ndvekedést regisztralt a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

nyiségi eladdssal sulyozott fogyasztdi atlag-
dra 46-rél 47 forintra nétt, nyolc hénapos
dsszehasonlitasban.

A desszertporok bolti eladdsa mennyiség-
ben 2, értékben 4 szazalékot nétt egyik nyolc

AsUtési adalékanya- :
gok kiskereskedelmi :
forgalma 2012. de- :

hénapos idGszakrél a masikra. A boltok be-
vétele meghaladta a 2 és félmillidrd forintot.
Az egy csomagra jutd, mennyiségi eladassal

. sUlyozott fogyasztéi tlagdr a 2011. decem-
© ber-2012. jliusi 104 forintrél 101 forintra
: csokkent a legutdbbi hasonlé idészakban. =

cember-2013. jdlius Sitési adalékanyagok - értékben mért -

. kiskereskedelmi forgalméabél a bolttipusok

a 3 és félmilliard fo- piaci részesedése (szazalékban)

Desszertporok - értékben mért -
. kiskereskedelmi forgalméabél a bolttipusok piaci
: részesedése (szazalékban)

rintot; ez 9 szazalé- :
kos novekedést je- :
lent az el6z6 év ha- :

Bernadett sonlé id6szakdhoz :
ligyfélkapcsolati igazgatd viszonyitva. Mennyi—
Nielsen

A sutési adalékok egy csomagra jutd, meny-
. 22 Both value and volume sales augmented

. Retail sales of baking additives amounted to more than HUF 3.5 billion between December 2012 and
. July 2013. Sales were up g percent in terms of value and augmented 5 percent in volume. The volume
: weighted average price of baking additives grew from 46 to 47 forints per bag. Dessert powder
: volume sales grew by 2 percent and values sales increased by 4 percent from the base period of
. twelve months earlier (sales were realised in the value of HUF 2.5 billion). =

2011. december 2012. december

2011. december 2012. december

50 nm és kisebb 6 7

Bolttipus  * 5017 julius  -2013. julius Bolttipus  * 5072 jalius  -2013. julius
2500 nm felett 30 29 2500 nm felett 30 2
© 401-2500 nm 38 39 © 401-2500 nm 33 31
© 201-400 nm 8 8 © 201-400 nm 9 9
- 51-200nm 18 17 " 51-200 nm 21 20
50 nm és kisebb 7 8

Forrds: niclsen

Forrds: niclsen
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— Ezt a fogyasztdi csoportot célozzdk meg
a Dr. Oetker kényelmes és megbizhato ter-
mékei: a sokak altal kedvelt hagyomanyos
stitési hozzavalok, mint példaul a Dr. Oet-
ker Vanillincukor és Siitépor, Eleszté, a
Dr. Oetker Pudingporok és a Dr. Oetker
sikerterméke, a Dr. Oetker Hazi Krémes
Krém - mondja Varga Eszter, a Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft. trade mar-
keting és kategériamenedzsere.

A kategoérian beliil a sajat markas termé-
kek egyre nagyobb jelentéséggel birnak,
ennek ellenére a Haas és legféképp a Ha-
as Natural marka ismertsége toretlentil
novekszik, tudjuk meg Kamocsai Rena-
tatdl, az Ed.Haas Hungaria Kft. termék-
menedzserétdl.

A Haas Natural termékek legfébb elényei,
hogy gluténmentesek, emellett kizaré-
lag természetes aroma és szinezGanyag
felhasznaldsaval késziilnek. Ezért az el-
adasok novekedése az egészségtudatos ét-
rend elStérbe keriilésével magyarazhato,
illetve azzal, hogy egyre tobb informaci6
van a fogyasztok birtokaban. Ezek alapjan
egyértelmiien és gyorsan el lehet donteni,
mely termékek szolgaljak a helyes, illetve
szamukra megfelel6 taplalkozast.

- Egyre tobb a televizi6s f6zémiisor, sza-
kacskonyyv, internetes blog. Féz6magazi-
nok ontjak magukbdl a kiilonlegesebb-
nél kiilonlegesebb recepteket, és ma mar
nem jelent gondot az eddig nehezen elér-
hetd, kiilonlegesebb alapanyagok beszer-
zése sem — emeli ki Kamocsai Renata. -
Erdekes, hogy az elmult évek sordn a hus-
véti iddszak is egyre erdsebb és megkoze-
liti a karacsonyi nagyszezont.

Dr. Oetker a siités kényelméért

A Dr. Oetker idei karacsonyi iddszakra
tervezett termékbevezetései ezuttal is a
2

o

’J -

e

Hasy

Kl

o

-

. haziasszonyok kényelmét és stiteménye-
- ik sikerét szolgaljak. A Dr. Oetker Eredeti
© Puding csalad uj, f6zéssel készitheté Ko-
© kuszos Puding varianssal béviil, az Erede-
© ti Puding 3 db-os csaladi csomagok pedig
© ajandék Dekor cukorkonfettit rejtenek. A
© Vanillincukor, Siitpor termékek promé-
© ci6s csomagban kedvezdbb dron vasarol-
. hatéak meg.

: A gondosan elkészitett finomsagokat a Dr.
. Oetker egyre béviil6 dekorszortimentje
. teheti még vonzobba: idén kardcsonykor
. azselés allagu és konnyen adagolhaté Dr.
© Oetker Etelszinezék termékek kék szin-
- nel egésziilnek ki, a téli hangulatu siite-
© mények dekoralasét pedig a 4 kiilonb6z6
© dekorcukrot tartalmazé Dr. Oetker De-
© kormix Tél termék segiti.

. Gondoltak azokra is, akik szeretnének fel-
. késziilni a vdratlan vendégek érkezésére:
. 8k a Dr. Oetker Bogre Siiti termékekkel
. csupén tej és margarin hozzdaddsdval,
. mikrohulldmu siitében pillanatok
. alatt puha és izletes bogrés siiteményt
. varazsolhatnak.

: — A kardcsony kozeledtével a megujult
tv-kampdnyon kiviil a nagyobb alapterii-
© letii iizletekben a klasszikus siitési hozz-
© valok és desszertporok eladasait, illetve az
. 1j termékek elérhetéségét a megtjult sii-
. tési szigetekkel és POS-eszkozokkel is ta-
© mogatjuk - zarja az aktualitdsok attekin-
. tését Varga Eszter.

. Egyedi tv-szpot az Ed.Haastél

: Az Ed.Haas minden év husvéti és ka-
. rdcsonyi idészakdban megjelenik a pi-
. acon egy-egy uj, limitdlt kiaddsu Ha-
. as Natural pudingporral, amelyek min-
dig kiilonbo6z6 izvilagot elevenitenek
© meg. A Haas Natural mézeskalacs,
. Rékoczi-turds, Feketeerdé-torta, és

1. M. r' B

HAZAI
ALAPOKON.

hektér magyar i
terméfold

tonna
magyar
cukorrépa

105 000

tonna magyar cukor

www.koronascukor.hu

) .. = R L
A termékinnovaciok egyrészrél az egészségtudatos téplalkozésba illeszthet&ségrél gondoskodnak,
masrészrol a siités kényelmét szolgaljdk
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1j Uzemében
Egymilliardos beruhdzassal tobbszordsére :
novelte a Dr. Oetker magyarorszagi gyarto- :
kapacitdsit Jinossomorjan. A tavaly meg- :
kezdett gyarbovités az itemezésnek meg- :
feleléen, 14 honap alatt fejez6dott be, ésa :
termelés is megkezd6dott az Gij, 3000 négy- :
zetméteres, 3 szintes tizemcsarnokban.
A minden tekintetben 21. szdzadi tech-
nologianak megfeleld iizem tervezése ésa
beruhdzas megvaldsitdsa soran a Dr. Oet-
ker kiemelt hangsulyt fektetett a kérnye-
zetvédelmi szempontokra is.
A janossomorjai gyar a magyar mellett to- :
vébbi 12 eurdpai orszag piacaira fejleszt :

Megindult a termelés a Dr. Oetker

és gyért por alapti termékeket (siitési ada- :
l1ékokat, siiteményporokat, desszerteket,
bef6z8szereket), igy a kapacitds noveke- :
désével a Dr. Oetker még hangsulyosabb :
felvevpiaca lehet a hazai élelmiszeripar

beszallitdinak. = * 12 European markets.=

. B Production started in the new Dr. Oetker factory

With a HUF 1 billion investment Dr. Oetker multiplied its production capacity in Janossomorja.
. 21st-century production technology is used in the new 3-storey facility, which has a floor space
- of 3,000mz. Dr. Oetker paid special attention to environmental considerations when realising the
- project. The factory doesn’t only produce powders and mixes for the Hungarian market but also for

2013.
november
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A piaci tapasztalatok azt mutatjék, hogy a bevésarlast végz6 haziasszonyok szeretnek a kardcsonyi
szezonban egyszerre tobb terméket vasarolni, mivel az 6sszecsomagolt termékeket kedvez§ ar kiséri

Az Ed.Haas Hungaria Kft. 2013 karacso-
nyan is erés szezonra késziil.

— Megfigyelhetd, hogy a bevasarlast vég-
26 haziasszonyok szeretnek a karacso-
nyi szezonban egyszerre tobb terméket
vasarolni, mivel az 6sszecsomagolt ter-
mékeket kedvezd ar kiséri, illetve ilyenkor
megnovekszik a haztartasok igénye ezen
siitési-fézési portermékekre. Eppen ezért
szeretnénk karacsonykor is egy ilyen
akci6val kedveskedni fogyasztéinknak,
melyet tv-szpottal is timogatunk — drul-
ja el Kamocsai Renata.— A tv-szpot meg-
alkotasakor figyelembe vettiik az el6z6
Haas kampanyok szerkezetét, erre épit-
ve mégis egyedi megjelenést talaltunk ki.
A jelenlegi reklamzajban véleményiink

franciakrémes-pudingpor utdn az idei ka-
racsony ize a hélabda lesz. Az 4j Haas Na-
tural limitalt pudingportasak hatoldalan

. egy kiilonleges hélabda-siitemény receptje
. taldlhat6, amelyet Hunyaddobrai Csaba
. mesterszakdcs alkotott meg.

szerint a Haas tv-szpot kitlinik, mivel ez
egy egyedi megoldas az arakcié kommu-
nikalasdra.

Sz.L.

28 Everything we need for delicious Christmas cakes

The Christmas holiday is the period when even those make desserts or bake
cakes who rarely do it throughout the year. EszterVarga, Dr. Oetker Hungary’s
trade marketing and category manager told us that comfortable and reliable
Dr. Oetker products - Dr. Oetker Vanilla Sugar and Baking Powder, Dr. Oetker
Pudding Mix, Dr. Oetker Home Made Napoleon Cake Cream - target these con-
sumers. The significance of private label products is increasing in the category,
but the penetration of Haas and Haas Natural products keeps growing - we
learned from Rendta Kamocsai, product manager with Ed.Haas Hungaria Kft.
The main advantages of Haas Natural products: they are gluten-free and con-
tain only natural flavouring and colouring. The manager added that in recent
years sales in the Easter period were approaching the Christmas level. Dr. Oetker
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will add Cocoa Pudding (in cook and serve version) to its Dr. Oetker Original Pud-
ding line in the Christmas season, while the 3-pack version of Original Pudding
willinclude Decor Sugar Confetti as a gift. Blue has been added to the Dr. Oetker
Food Colour product line; while Dr. Oetker Decor Mix Winter with its 4 various de-
cor sugars helps decorate Christmas cakes. Haas Natural pudding mixes come
out in limited edition version every Easter and Christmas. After Haas Natural
Gingerbread, Rékdczi Cheese Cake, Black Forest Cake and Napoleon Cake pud-
ding mixes this Christmas will usher in the snowball flavour. On the backside of
the bag shoppers will find a special snowball cake recipe, created by master
chef Csaba Hunyaddobrai. The company is preparing for the Christmas season
with products packaged together, which will be available at favourable prices.=



Droetker A mindség a legjobb recept.

Azert vagyunk,
hogy megkonnyitsiik
a munkajat

Tudjuk, hogy munkdja bonyolult és néha stresszes
lehet. Segitségiil egyesitettiik a Cryovac® csoma-
golas- és a Diversey™ higiéniai megoldasainak hatal-
mas tapasztalatat, hogy Iétrehozzuk az élelmiszer- és
iiditdital-ipar elsd teljes rendszerszerii megkozelitését.
Teljes kori megoldasaink és egyediilallé szolgal-
tatasunk segitenek az élelmiszerbiztonsag fokoza-
optimalizaljak a miikodési hatékonyséagot és erdsebb
markakat hoznak létre.

Kevesebb aggddas, tobb hit.
Itt az ideje a lelki nyugalomnak.

Sealed Air
CRYOVAC Diversey

Ha tobbet szeretne megtudni, latogasson el a
www.CryovacDiversey.com oldalra.

Sy Trade 2013.
magazin november
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Tobb karacsonyi csomag

fogyhat idén

A markak a tavalyihoz képest tobb csomaggal és nagyobb mennyiségekkel késziilnek az
idei karacsonyi szezonra. A papir- és fémdobozokba, neszesszerekbe kedvezményes ter-
mékajanlatok vagy otletes hozzaadott értékek, exkluziv ajandékok kertilnek. A vonzo, ki-
l6nleges dizajnok mar az tnnep hangulatat idézik.

karacsonyi csoma-
Agok Kivil6 lehetdsé-

get nyujtanak a fo-
az ajandékozott, mind sa-
jat maguk szempontjabdl is
személyre szabott ajandék-
kal lephessék meg szerette-
iket. A kardcsonyi csoma-
gok egy részében taldlhatd
olyan termék vagy ajandék-
targy, amikizdrolag igy érhe-
td el, kiilon kereskedelmi for-
galomban nem létezik, ezért

2013.
november ma

: igazdn egyedi és kiilonleges :
. ajandékcsomagok keriilhet-
. nekafaala.
gyasztoknak arra, hogy mind

: Tartalomhoz a forma
© — A kordbbi évek tapasztala-
. tai és az Unilever sajat kuta- :
. tasi eredményi alapjan idénis :
© nagy hangsulyt fektettiink a :
© csomagok megjelenésére, hi- :
. szen a fogyasztok szdméraez
. az egyik els6dleges valaszta- :
© sikritérium. Az elmult évek-
. ben megnétt az igény az ajan-
' . drszegmensben megjelenjenek
. kardcsonyi csomagokkal, igy
. minden fogyaszté talaljon izlé-
. sének és pénztarcaja-
© nak megfelel§ ajanla-
. totaziinnepi valasz-
© tékban.

: — R4ad4sul minden
. egyes Fa terméket
. tartalmazd kardcso-
. nyi csomagot, bele-
. értve a vegyeseket
. is, beintegraltunk a
. Fa Huségprogramba
© — mondja a véllalat
© trade és brand managere, Ba-
© ranyi Szilvia.

. Tobb ujitast és valtoztatast
. hajtott végre a NIVEA akard-
. csonyi csomagjain. A dizdjnon
. példéul végigvonul a NIVEA
. krémtégelyt szimbolizal6 kor-
. forma.

. — Faradhatatlanul terveziink,
. Ujraterveziink és finomitunk :
. rajta, hogy a fogyasztok és a
- kereskedelmi partnerek igé-
- nyeit kielégitsiik. Két férfi és
. egy néi csomagba targyi ajan-
© dékokat tettiink, ami eddig
© nem volt rank jellemzé. Az
. ajandékok mind szigort mi-

dékot tartalmazo6 prémium
csomagok irant is, ezért idén

. ezek a csomagtipusok is ki-
. emelt szerepet kap-
: nak portfolionkban

— kezdi a kategdria
attekintését Rosta
Katalin, az Unilever
Magyarorszag Kift.
junior brand mana-

: néségi teszteken estek at, hogy
. azok is a mdrka sztenderdjei-
. nek megfeleld mingségtiek le-

gyenek.

Emellett 4j nyomta-
tasi technologiakat
is bevetettiink a még
prémiumabb hatds
elérése érdekében —
sorolja Jager Melin-

gere. / . da, a Beiersdorf Kft.
A Henkel Magyaror- ager Melinda trade marketing ma-
szdg Kft. fontosnak trade marketing manager nagere.

tartja, hogy minden Beersdort A fogyasztéi trende-

Toth Dorottya
junior brand manager
Sarantis Hungary

. ket figyelembe véve, jellemzéen

alacsonyabb értéki csomagok-

. kaljelenik meg a Sarantis Hun-

gary Kft., nagymérté-
kit kedvezményeket
nyujtva a fogyasztok-
nak. A csomag tartal-
ma mellett fontosnak
tartjak, hogy a tartal-
mat a vasarlok meg-
felel ar-érték arany-
ban kapjak meg.

— Szerencsére évrol
évre novekedést re-
alizalhatunk a kara-

. csonyi szettek eladott meny-
. nyiségétilletéen, és idén is no-
. vekedést prognosztizaltunk a
. lancok visszajelzése alapjan.

Biztat6 jel, hogy a hipermar-

. ketek egy szettre jut6 rendelé-
: simennyisége n6tt idén — teszi
. hozz4 Téth Dorottya, a Saran-
© tis Hungary Kft. junior brand

managere.

. Egyre n6 hazankban az egész-
. ségtudatos fogyasztok szdma.
- Ok a természetes alternativa-
. kat keresik az ajandékozas al-
. kalmdval is.

. — A dr.organic bio alapanya-
5 gokra épiilé arc-, test- és haj-


http://www.sarantis.hu

apolasi termékei pontosan er-
re az er6s06do igényre adnak
valaszt. A természe-
tesség iranti novek-
v6 fogékonysag évrol
évre jol tikkroz6dik
az eladott dr.orga-
nic ajandékcsoma-
gok szamdban is,
melyek legnagyobb
része drogéridkban

: tobb hénappal megel6zheti a
: csomagok polcra keriilését.

- Kiemelten készii-
liink az iinnepi sze-
zonra. A hagyoma-
nyos promdcidk mel-
lett szdmos markank
termékei elérhetdek
lesznek karacsonyi
csomagként is, von-
z6 csomagoldsban,

- Marinova ‘
és hipermarketek- Annamaria kiilonleges ajandé-
ben kel el — hang- Mérketingmenedzser — okkal kiegészitve,
Presto-Pilot

sulyozza Marinova
Annamdria, a Presto-Pilot
Kft. marketingmenedzsere.

63-féle csomag

a piacvezetotol

Az Unilever piacvezet6 a ka-
racsonyi csomagok piacan,
ami mind volumenben, mind
a csomagtipusok szamat te-
kintve rendkiviil nagy meny-
nyiségeket jelent. Eppen ezért
elengedhetetlen, hogy id6ben
megkezddédjon a kardcsonyi
csomagok tervezése, ami akar

minden arkategori-

© 4ban. Igy kozmetikai kinéla-
. tunk 63 varidnsa kozott gazda-
. sdgos, kozépkategorids és pré-
© mium csomagok is talalhatéak
. - mutatja be a vélasztékstruk-
© turdt Rosta Katalin.

. A 2013-as kardcsonyi portfo-
. lidban az Axe, a Dove, a Rexo-
© naés a Baba termékei mellett :
: teacsomagok is szerepelnek.
: — Lipton és Saga kardcsonyi
. csomagok széles vélasztéka :
. lesz elérhetd :
. ban, kiilonb6z6 arpontokon,

ebben a szezon-

- L

hogy minden fogyasztéi igényt
kielégitsenek. Termékeink le-
fedik az olcsébb és a dragabb
arpontokat egyarant — folytat-
ja a bemutatast Homoki Regi-
na, az Unilever Magyarorszag
Kft. junior brand managere.

A Saga ajandékcsomag 2012-
ben szinte pillanatok alatt el-
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fogyott, ezért idén ezt a cso-
© magot djra megismétlik,
© hogy azok is hozzajussanak,
© akik tavaly lemaradtak réla.
© Ugyanakkor tobb tj csoma-
© got is készitettek, 6sszessé-
: gében idén novekedett a ka-
© rdcsonyi teacsomagok széma
. az Unilever kinédlataban.

UNI EVER AZ ELSO _

A KOZMETIKAI A]ANDEKCSOMAGOK PI%AN

*AC Nielsen Piackutato Kft. Kiskereskedelmi Index, Magyarorszag. Kardcsonyi csomagok
2012. szeptember-december kozotti mennyiségi (db) és értékbeni részesedési adatai alapjan.
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— A teapiacon a bogrék és fém-
dobozok az elmult évekhez ha-
sonléan tovabbra is sikeresek,
igy a mi csomagjainkban is

megtalalhat6ak lesznek ezek

az ajandékok, de természete-
sen mas meglepetéssel is ké-
sziilink. A Lipton csomagok-
hoz példaul egyedi tervezésti,
igényes bogréket készitettiink,
a teljes kollekciot tobbféle cso-
mag vasarlasaval lehet dssze-
gyljteni, akdr a csaldd szama-
ra is — magyardzza a koncep-
ci6t Homoki Regina.

A kozmetikai csomagok tar-
talmanak kivélasztasanal fi-

gyelembe vették a fogyasztdi

igényeket és a piaci adatokat,
ezért a legsikeresebb termé-
keiket vélogattak 6ssze min-
den markabdl. Az Unilever
szamadra fontos tényezé még,

hogy a karacsonyi csomagok
segitségével megismertesse a :
fogyasztokkal az egyes markak :

ujdonsagait, illetve 6sztonoz-

ze akiilonboz6 termékkategd-
riak egyiittes haszndlatat is. A
csomagok minden elemének
titkroznie kell az adott marka
értékeit és kiilsd jegyeit, mert
ez a kovetkezetesség biztonsa-
got ad a fogyasztonak, hogy az
altala kedvelt prémiummarka
karacsonyi csomagjaval sze-
retteinek is 6romet okozhat,
és igazan hasznos ajandékkal
lepheti meg Sket.

— A csomagolasi formak alap-
vet6en nem valtoztak a tavalyi-
akhoz képest, idén is jellemz6-
en papirdobozos csomagok, il-
letve kistaskak és neszesszerek
alkotjak a portféliot. Tovabbra
is nagy hangsulyt fektetiink ar-
ra, hogy a csomagok mindgsé-
ge és megjelenése a lehetd leg-
magasabb legyen, ezért kizaro-
lag olyan csomagolasi techno-
légidkat alkalmazunk, melyek
megfelelnek a magas elvarasa-
inknak - 6sszegzi az elhang-
zottakat Rosta Katalin.

Sok kicsi sokra megy

Nem megfizethetetleniil dragak a sminktermékek, azonban
sok kicsi sokra megy. A Mint.com pénziigyi weboldal szd-
mitdsai szerint egy atlagos amerikai holgy élete soran 15
ezer dollart (tobb mint 3 millié forint) kolt sminktermékek-
re. A legtobb pénzt, 3770 dollart (tobb mint 800 ezer forint)
szempillafestékre adjak ki, de sokat koltenek szemhéjfesték-
re — 2750 dollart (600 ezer forint) —, és razsra — 1780 dollart
(kozel 400 ezer forint) atlagosan. ™

lipstick (USD 1,780). =

=& Take care of the pennies...

Make-up products aren’t extremely expensive, but the saying ‘Take
care of the pennies and the pounds will take care of themselves’ ap-
plies. According to Mint.com, the average American woman spends USD
15,000 on make-up products in her lifetime. With USD 3,770 mascara is
the biggest item in this sum, followed by eyes shadow (USD 2,750) and

A szépség idotlen
ajandék

A Henkel Magyarorszag 6ssze-
sen 12 férfi, 37 néi és 2 gyer-
mekcsomaggal késziilt az alab-

© bi méarkék bevondsaval: Fa, Fa :

Men Xtreme, Schauma, Gliss

Kur, Syoss, Taft és Vademe-
cum. A konnyebb attekinthe-
téség érdekében ,, A szépség
idétlen ajandék” cimii katalo-
gusban is 6sszefoglaltak a f6bb
tudnival6kat a valaszték egyes
variansairol.

Tobb mint ezer cikkelem a karacsonyi
ajandékcsomagokban

Csokkent ugyan a testapolo szereket tar- :

talmazé karacsonyi ajgndékcsomagok sza-

ma tavaly, az el6z6 szezonhoz viszonyitva,
¥, y ' ! Testépolé szereket és vény nélkiil kaphat6

. gyoégyszereket, gyégyhatdsu készitményeket

Osszesen kozel 3,5 milliard forintot ad- fogyasztéi ar szerinti megoszlasa a tavalyi és
tak ki a fogyasztok mintegy 2 milli6 da- : a4 g /

: tavalyel6tti kardcsonyi szezonban (szézalékban)
rab ajdndékcsomagért legutébb novem- :
ber-decemberben. Erték szempontjabol
3 szézalékkal kevesebbet. Mennyiséget :
tekintve 12 szazalék a cstkkenés mér- :

téke. Tobbek kozott ezt allapitja mega

de n&tt egy-egy csomag éatlagos értéke.

Nielsen elemzése.

Tovébbra is a dezodor és a tusfiird6 akét :
legkedveltebb termék a csomagokban.
Mindegyik forgalma meghaladta a 600 mil-
li6 forintot, két hénap alatt. Utanuk a kéz-
. gokndl &tlagosan 1492 forintos atlagdrat
mint a recept nélkiil kaphatd gyogyszerek :
és gy6gyhatdsu készitmények, egyarant
kozel 300 millié forintos bolti eladdssal. :
A deo spray, borotvélkozés uténi szerek :
és sampon forgalma meghaladta a 100- :

és testdpold krémek kovetkeznek, vala-

100 millié forintot.

Osszesen az ajandékcsomagok 1016 cikk-
elemet tartalmaztak a tavalyi Gnnepi :

szezonban; 5 sz&zalékkal kevesebbet,

© mint egy évvel azel6tt.

tartalmaz6 ajandékcsomagok forgalménak

Erték 2011 2012
1000 Ft alatt 13 10
1000-1499 Ft 29 29
© 1500-1999 Ft 26 15
© 2000-2499 Ft 10 15
: 2500 Ft és tobb 22 31
Forrds: niclsen

Amig tavalyel6tt a kardcsonyi csoma-

. regisztraltunk, addig legutébb 10 szaza-
. lékkal tobbet, 1646 forintot. Ez annak a
. kévetkezménye, hogy csokkent a legol-
© csobb, 1000 forint alatti, viszont nétt a
© drégébb, 2000 forintnal magasabb aron
© adott ajandékcsomagok forgalma.

© Az ajadndékcsomagok hipermarketben
. alegkeresettebbek. Teljes bevételiik-
. b6l 55 szazalékkal részesedett tavaly
. ez az Uzlettipus, ahol 1 szazalékpontos
. csokkenést regisztréltunk. Ugyaneny-
. nyivel csdkkent a masik jelentds csator-
: na, a drogéria piaci részaranya, 35 sza-
. zalékra. igy a tobbi bolttipus piacrésze
. 8-rél 10 szazalékra emelkedett, a leg-
. utdbbi két kardcsonyi szezon 6sszeha-
. sonlitaséban. =

22 More than a thousand items in Christmas gift packs

In November-December 2012 consumers spent nearly HUF 3.5 billion on about 2 million gift packs. In
terms of value 3 percent less was spent than in the same period of 2012 and in volume the decline
was even bigger, 12 percent. Deodorant and shower gel remained the most popular products for gift
packs, their individual sales were bigger than HUF 600 million in the two-month period. Altogether
1,016 items were sold in Christmas gift packs, 5 percent fewer than a year before. In 2012 the aver-
age Christmas gift pack cost HUF 1,492, but in 2013 they were 10 percent more expensive at HUF
1,646. Itis in hypermarkets where gift packs sell the best: from total gift pack sales 55 percent were

realised in these units. =
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— Kovetve a hagyomanyokat
és figyelembe véve a fogyasz-
téi igényeket, idén is a karton
és a kistaska mellett dontot-
tlink, illetve limitdlt kiadas-
ban kindlunk fémdobozos 6sz-
szecsomagolasokat is. Ezek-
bl kiilon kaphaté hajapoldsi
és testapolasi 9sszeallitas is.
Az tinnepi szezonban fontos-
nak tartjuk az ajandékcsoma-
got vasarlo fogyasztdkat is ju-
talmazni, ezért is vontuk be
a csomagokat a Fa megujult
htiségprogramjaba — jelenti ki
Baranyi Szilvia.

A Huségprogram Béres Ale-
xandra fitneszvildgbajnok
ajanldsaval fut, és mar ko-
zel 5000 tagja van. A gyuj-
tott pontokat garantalt ajan-
dékokra - példaul fiird6kon-
tosre, sporteszkozre, bérletek-
re vagy vasarlasi utalvanyokra
- valthatjak be. Ezt az aktivi-
tast népszerisitik a n6i maga-
zinokban, illetve az Oszi-téli
szépségkalauzban is.

Korbe zart gondoskodas
Az orszagos és lancspecifikus
valtozatokat is figyelembe véve
11 férfi és 16 néi NIVEA cso-
mag keriilt a Beiersdorf Kft.
Kardcsonyi katalogusaba.

A NIVEA neszesszerekbe a
kényeztetd termékek kozé
példaul olyan ujdonsag ke-
rilt, mint a Supreme Touch

: Jol bevalt szettek :
2013-ban a Sarantis kindlatat :
© tekintve alapvetéen maradta :
- jol bevalt, el6z6 években is si-
. keresen teljesit6 szetteknél. A
© STRS férfi marka idén 3-féle )
© csomagot kinal a fogyasztok-
© nak, mig a tinilanyokat meg- :
o célz6 BU 2-félét. ;
. - Csomagjainkat ugy éllitottuk
. ossze, hogy a fogyasztok sza-
. méra vonz6 termékkombind-
. ciokat tartalmazzanak, elérhe-
© t6 dron, ami a legtobb esetben
© azt jelenti, hogy az egyik ter- :
- mékhez 50 szazalékos kedvez- :
. ménnyel juthatnak hozz4. Idén :

krémtusfiirds, :
mely shea vajjal, :
macadamiaolaj- :
jal 4polja a bért,
és magnoliail- :
lattal kényez- :
tet. A téli pipe- :
retdskdban el§- :
kel6 helyet kap- :
tak a krémek is,
amelyek koziil :
az Express Hid-
ratalas testdpo-
16 és a klasszi- :
kus kék tégelyes
krém is megta-
lalhaté. Az aj- :
kak védelmét a :
Labello klasszi- :
kusa garantdl- :
ja, a szilveszteri :
frizurat pediga :
. Diamond Gloss gyémantfény
© sampon teheti ellenallhatat-
© lannd. A holgyek szdmara ki-
. fejezetten arcépol6 csomagot
. is készitettek.
© A NIVEA Men csomagokba
. igazi klasszikusok keriiltek,
© mint a megtjult NIVEA Men :
© Originals hidratl6 borotva- :
© hab és bértaplalé after sha- :
© ve balzsam vagy a pezsdit§ :
- NIVEA Men Cool Kick tusfiir-
- do ésaz Invisible Black&White
© Power golyés dezodor.
- - A termékek mellett két fér-
. fi csomag esetén oltonyzsak,
. egy néi csomag esetén pedig
© ékszerdobozka keriilt a cso-
© magokba - arulja el a fent még
. csak sejtetett ajandékokat Ja- :
. ger Melinda. '

a STR8 csomagokban kedvez-
ményes élményautozasra jo-
gosito kupont kindlunk a fo-
gyasztoknak. Tobb kiilonleges
versenyautd vezetésére nyilik
igy kedvezményesen lehet6ség
a marka jovoltabdl — emeli ki
a részleteket Toth Dorottya.
A csomagok tartalmat tekint-
ve is els6sorban az el6z6 évek
tapasztalataira timaszkodnak.
Mindkét marka esetében ki-
nalnak Tusfiird6 és Deo spray,
illetve Tusfiird6 és Deo natural
spray szetteket, igy a fogyasz-
t6 egész nap élvezheti kedvenc
illatat magan. A STRS8 eseté-
ben magasabb arkategoridban
egy After Shave Lotion + Deo
Spray szettet is 9sszeallitottak,
szintén az el6z6 évek sikereire
hagyatkozva.

Mindkét marka esetén az idei
4j illatok is elérhetek lesznek
szettben is, STR8-en az On the
Edge, BU-n pedig a Fancy Cin-
derella varidnsok.

Minden évben nagy hangsulyt
fektetnek a szép, trendi design

polctikor #777774

. mellett az igényes, j6 minGsé-
. gl csomagoldanyagokra is.

. Feltorekvo

: biokozmetikumok

. A bio és natdr vonal egy-
© re népszerlibb, hiszen ezek a
. termékek tisztdn, kdros anya-
. gok nélkiil nyujtjak ugyanazt
. ahatdst, mint a konvenciona-
. lis termékek.

: — A dr.organic bér- és haj-
: apoldsi csomagjait igazdn jo
. szivvel adhatjuk ajdndékba.
A benne 1év6 termékek nem-
© csak természetes dsszetételiik-
© kel ttinnek ki, hanem rendki-
© viili hatékonységukkal is. Ez
. két oknak koszonhetd. Az
. egyik az egyediildlloan kimé-
. letes feldolgozasi eljards, ami
: 4ltal 6sszetev6i maximadlisan
. megdrzik természet adta jo-
. tékony hatdsukat. A mésik az
. amdd, mellyel ezeket a bioak-
. tiv Osszetevéket ugy valogat-
. jak 0ssze, hogy egymds hata-
. sat szinergikusan erdsitsék az
. adott cél érdekében — magya-

KERESSE A [(EDVEZI\/IENYES
TESZTVEZETES KUPONOKAT A STR8
KARACSONYI CSOMAGOKBAN!
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Kiilonleges és egyediilallé ajandékotlet-
tel rukkol el6 az idei szezonban a 20 éves
Rossmann. November végétdl a Ross-
mann rajongdi
Facebook-oldalan
tobb sajat markas
termék, folyékony
szappan és tusfiir-
dé cimkéjét a fo-
gyasztok maguk
tervezhetik djra.

A facebookos
applikaci6 a cim-
ke megtervezésé-
re egy sokoldald
szerkesztofeliile-
tet kinal, a vasarl6
a tervezésnél hasz-
nalhatja sajat foto-
jat, vagy a felkinalt tematikus mintak és
formak barmelyikét. Rakertilhet igy pél-
tik fiird6szobankat.

ddul egy csaladi foto, kedves, névre sz6-

Egyedi, személyes ajandék a Rossmanntol

16 szavakkal, vagy éppen a fiirddszoba
csempemintazata is. A lehetdségeknek
csak a vasarlok kreativitdsa szab hatart.

is kaphatd, igy ezek a folyékony szappa-
nok és tusfiird6k hosszu ideig diszithe-

— A termékek egyedi dizajnnal val6 ella-
tasanak lehetésége vjfajta élményt ad az
erre fogékony vevéinknek, igy hozzajarul
a vasarloi elégedettség fokozasahoz, va-
lamint a Rossmannhoz val6 kotédés és
lojalités épitéséhez — vallja Floridn Lasz-
16, a Rossmann Drogéria és Parfiiméria
igyvezeto igazgatoja.

A bekildott
egyedi tervezé-
st dizéjnokat a
Rossmann 5-6
munkanap
alatt elkészi-
ti, majd a ve-
vok altal kiva-
lasztott drogé-
riaba széllitja
névre csoma-
golva. Mivel
az igy elké-
sziilt, kiilonle-
ges adagoldok-
hoz utantolté

£ Customised gifts from
Rossmann

From the end of November people can design
their own labels for Rossmann’s private label
products on the drugstore chain’s Facebook
page. The Facebook application can be used
to edit family photos or written messages for
the customised product labels. People can send
their designs to Rossmann and the company
will manufacture them in 5-6 days, delivering
the products with the personalised labels to
the drugstore of customers’ choice. Rossmann
managing director L&szl6 Fléridn told that this
new kind of experience can improve customer
loyalty.

razza a trend hatterét Marino-
va Annamadria.

A Presto-Pilot altal forgalma-
zott dr.organic csomagok meg-
vasarlasaval két termék araért
a vasarlé nemcsak egy ajan-
dék mini terméket, hanem
egy mutatos ajandékdobozt

A 6 ajandékcsomagot a leg-
népszertibb dr.organic ter-
mékcsoportokbdl valogattak
Ossze. A testapolasi csomagok
hidratél6 bio Aloe vera, rege-
neralé bio manuka mézes, fi-
atalsagmeg6rz6 bio granatal-
mas, illetve gydgyito termé-

ban. Az idei év slégere, a tapla-
16 és hidratalo bio argénolajos
ajandékcsomag hajapol6 ter-
mékeket tartalmaz. Kihasznal-
va a granatalma oregedésgatld
tulajdonsagait, egy kiilon arc-
apoldsi ajandékcsomaggal is
kedveskednek a holgyeknek.

motivum, hiszen ezek olyan
ajandékok, melyek példaul
Valentin-nap alkalmabol, vagy
akar anyak napjdra is adhatdk.
Hasonl6an a tavalyihoz, idén is
ndi magazinok, kupon, méasod-
lagos kihelyezés, POS-anyag ta-
mogatja a Presto-Pilot csomag-

is kap, melyet késébb felhasz-
nalhat.

szetes Holt-tengeri testapol6
termékeket foglalnak maguk-

A csomagokon nem jelenik
meg kifejezetten karacsonyi

jainak eladdsat.
Kétail.

& More Christmas gift packs might be sold this year

Katalin Rosta, junior brand manager with Unilever Magyarorszag Kft. told
Trade magazin that this year they pay special attention to the design of gift
packs as it is one of the most important factors for consumers when choosing
a Christmas gift pack. Since in recent years demand increased for premium
packs, Unilever focuses on those too. Henkel Magyarorszag Kft’s Szilvia Bara-
nyi - trade and brand manager - revealed that they find it important to be
present with Christmas packs in every price segment. What is more, they even
integrated every Fa product containing pack into the Fa Loyalty Programme.
Melinda Jager, trade marketing manager of Beiersdorf Kft. informed us that
NIVEA changed many things in the design of their Christmas gift packs. In two
men’s and one women’s packs they put non-product gifts for the first time.
Dorottya Téth, Sarantis Hungary Kft.s junior brand manager told us that they
typically distribute lower-priced packs with a good price/value ratio. She ad-
ded that sales are increasing year after year and they expect the same trend
to prevail this year. In Hungary there is a growing number of health-conscious
consumers who are looking for natural alternatives even when gifting. An-
namaria Marinova, marketing manager with Presto-Pilot Kft. spoke to us about
satisfying this demand with DR.ORGANIC body and hair care products. Most
of their gift packs are purchased in drugstores and hypermarkets. Unilever is
Hungary’s Christmas gift pack market leader. This means great volume and a
large number of pack types, therefore it is essential to start planning Christ-
mas gift packs months before the season starts. In addition to Axe, Dove,
Rexona and Baba products this Christmas tea gift packs also appear in the
portfolio. Regina Homoki, Unilever Magyarorszdg Kft’s junior brand manager
informed our magazine that a wide selection of Lipton and Saga packs would
be available this season. Packs will contain the ever-popular mugs and tin
boxes and some surprises. We learned from Katalin Rosta that in cosmetics
gift packs customers are going to find the most popular products from the
Unilever portfolio. As regards packaging, basically the same solutions are go-
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ing to be used as last year: paper boxes, small bags and toiletry bags. The
company only uses packaging solutions which meet the highest expectations.
Henkel prepares for the season with 12 packs for men, 37 for women and 2 for
children, using brands such as Fa, Fa Men Xtreme, Schauma, Gliss Kur, Syoss,
Taft and Vademecum. Packaging-wise they stay with carton and small bag,
plus there is going to be a limited edition tin box solution. Fa’'s updated loy-
alty programme goes on with the recommendation of fitness world champion
Alexandra Béres and already boasts nearly 5,000 members. Beiesdorf Kft's
Christmas catalogue contains 11 NIVEA gift packs for men and 16 for women.
In NIVEA toiletry bag consumers find novelties such as Supreme Touch shower
cream, Labello lip balm or Diamond Gloss shampoo. NIVEA Men gift packs con-
sist of classics such as NIVEA Men Originals shaving foam, NIVEA Men Cool Kick
shower gel and Invisible Black&White Power roll-on deodorant. Women’s packs
contain a jewellery box and men’s include a suit carrier. In 2013 Sarantis Kft.'s
STR8 brand offers 3 types of gift pack to men and teenage girls are targeted
with 2 BU gift packs. In STR8 packs there will also be coupons for race care
test drives at discount prices. In the case of both brands the company will
compile Shower Gel + Deodorant Spray and Shower Gel + Deodorant Natural
Spray sets and this year’s new scents will be made available in the set: On the
Edge from STR8 and Fancy Cinderella from BU. Presto-Pilot Kft.s DR. ORGANIC
skin and hair care product gift packs are not only natural but very efficient as
well. By buying the gift packs for the price of two products shoppers not only
get a free mini product, but also an attractive gift box. The 6 Christmas gift
packs were compiled from the most popular DR.ORGANIC product groups. Body
care gift packs contain organic Aloe Vera, organic manuka honey, youth pre-
serving organic pomegranate and haling natural Dead Sea body care products.
This year’s biggest hit is the gift pack composed of hair care products made
with argan oil. The gift packs don't feature any Christmas motif because these
gifts can be given any time of the year.=
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Ooops! toalettpapirok
|geny szerint!

Kamilla, Eper, Aloe Vere

Illatositott toalettpapirok

spider-Man - gyermekek részére Winter - almds-fahéjas illattal Smart - a gazdasagos megoldas

Az Ooops! higiéniai papirtermékei minden igényre valaszt adnak a gazdasdgos Smart
termékektdl a 4 rétegl Premium termékcsaladig bezarolag. Erés és mégis puha toalett-
papirjainkat emellett rendszeres bérgyégyaszati teszteknek vetjik ald. A németorszagi
fuggetlen laboratérium, a Derma Consult GmbH 3ltal hitelesitett teszteredmények is
bizonyitjdk, hogy az Ooops! toalettpapirok igazan kilonleges gondoskodast nyudjtanak
a csaldd minden tagjanak.

Gyarté: Vajda Papir Kft.
1239 Budapest Ocsai Gt 8.
Tel.: +36 1 283 9390/204-es
vagy 351-es mellék

web: www.ooops.hu

Az Ooops! toalett papirok tovabbi kiszereléseit megtalilja a www.ooops.hu-n. e-mail: info@ooops.hu
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Karacsonykor is keresettek a természetes kozmetikumok

Az elmult 6t évben a gazdasagi helyzet mi- :
att a dekorkozmetikai piac vasarléinak ma- :
gatartdsa is megvaltozott, kardcsonykoris :
azokat a termékeket keresik, melyek a leg-
jobb dr-min&ség ardnyt mutatjék. En-
nek ellenére a kozmetikai piacon az in-
novacié tovabbra is fontos eladdsdsz-
ténzd tényezé.

- Magyarorszéagon és a tobbi nemzet-
kdzi piacon is a dekorkozmetikai ter-
mékek tekintetében a természetes,
Okoigazolvannyal rendelkezé, para-
bénmentes termékek irdnti kereslet
tovébbra is nagy, és meghatédrozza a
jov6 piaci trendjeit - mondja Fulop Eni-
k6, a Farmec magyarorszagi kereskedel-
mi vezetGije.

Fulop Enik6 ismertetése szerint az 6ssze-
tevék tekintetében az argénolaj rendkiviil
népszer( jelenleg, ezt az arc- és hajdpola-

si termékekben egyarant hasznéljék. Izgal- 5574 - - o
e innovédénakggza,ml,ta moleki - ng .. | 2@ Natural cosmetics are popular at Christmas time too

* In the last five years decorative cosmetics buyers started looking for products with the best price/
- value ratio even in the Christmas period. Still, innovation remains an important driver of sales. Ac-

: cording to Enikd Fildp, head of commerce at Farmec Hungary there is great demand in Hungary for

tev6k hasznalata, amelyek rendkiviil j6l fel-
szivédnak a bérbe.

Akeres[(eddmlvezeto mgslat,asa szerlr]tafo : conscious and they make sure to choose products that are compatible with their skin type - this
gyasztok fontosnak tartjak attanulmanyoz- : s the reason why Farmec gives away free product samples - so that consumers can test them.
: The company has put hyaluronic acid ampoules on the market: this innovative product is very pop-
: ular among customers as they can use a professional product at home. Cluj-Napoca seated Farmec
: strengthens the Gerovital brand name in the Hungarian market, all products in the Gerovital line (GP,

: GH3, Evo and GPT) are available in stores.=

ni egy termék cimkéjét, hiszen vélasztaskor
az dsszetevok jelentik a legfontosabb szem-
pontot. Tovabba figyelnek arra, hogy a termék

: boriikkel kompatibilis legyen, ezért a Farmec
mgyen termékmintak osztésaval teszi lehe- :
 t6vé a termékek és a kompatibilitas teszte- :
leset hasznélat el6tt.

. A kézelmultban dobtdk piacra a hialuron- :
: sav-ampulldkat. A Farmec szerint ez a ter- :
: mékinnovativ, rendkiviil vonz6 a fogyasz- :
: tok szemében, mert otthoni kérnyezetben :
- tudnak hasznélni egy altaldban kozmetikai :

szalonokban fellelhetd, professzionalis
terméket.
- A kolozsvari Farmec cég a magyar piacon

. aGerovital markanevet erdsiti - tajékoztat

Fuldp Eniké. — A markacsaladhoz tar-
toz6 6sszes termék (GP, GH3, Evo és
GPT) jelen van a magyar piacon. Cé-
lunk a méarkanév ismertségének no-
velése folyamatos kommunikécié se-
gitségével és tesztelési lehetfségek
kindlésaval.

Az oktéberi és novemberi hdnapok so-
ran specidlis polcarral és kuponos akci-
o6kkal jelentkeznek a GP brand esetében.
A budapesti, Prater utcdban nyilt Gizlet
népszerisitéséhez egy magazinban 30 szé-
zalékos arkedvezményt kindlé kupont hasz-
nélnak, illetve oktéberben egy kereskedelmi

: tévéadd bulvarhirmisordban nyereménnyel

egybekotdtt jatékot szerveznek. ®

natural, eco-certified decorative cosmetics products. Her view is that consumers are more and more

Boviil a piac

A dekorkozmetikumok kiskereskedelmi
forgalma megkdzelitette az 5 milliérd fo-
rintot, idén janudr-augusztus kdzott. A nd-
vekedés mértéke tobb mint 5 sz4zalék, a
tavalyi hasonld id6szakhoz viszonyitva.
Mennyiséget tekintve 9 sz&zalékkal tob-
bet adtak el a kiskereskedelemben, mint
egy évvel kordbban, a Nielsen Kiskeres-
kedelmi Indexe szerint.

A legfontosabb szegmenset a kategori-
an belll a szemfestékek alkotjdk: 39 sz4-
zalékos fontossaggal birnak értékben.

A kategéria forgalménak kdzel negyedét
a koromapoldsi termékek teszik ki; novel-
ték fontossdgukat tavalyhoz képest.

Az ajakdpolésra jellemz6 eladdsok az el6-
z8 évihez hasonldan alakultak: 10 szazalé-
kot tesznek ki a teljes dekorkategéria el-
addsaibdl értékben és mennyiségben is,
nyolc hénap alatt.

Atovéabbi 27 szazalékot az értékbeli elada-
sokbdl az arc sminkelésével kapcsolatos

""" - termékek teszik ki; jelent&ségiik kismér-
: tékben csdkkent.

: Ami az eladéshelyek szerepét illeti: dominél

mekkora része szdmara mi tartozik a
legfontosabb szempontok kdzé? (A valaszadok

szézalékaban) : o A i )
——. : adrogéria. Egyik nyolc hénapos id6szak-

Informéciéforras Magyar- 29 eurdpai - ‘o N P

orszdg orszagatlaga : rolamasikra kismértékben er6sodott: 88
Ar 34 33 szazalékra névgkedett a piaci részesedé-
Bsszetevik, adalékok, . 0 stk erteket teklr_1.tve. A 25’00 negy?e’fme-
anyagok minGsége egyiitt : ternél nagyobb Uzletek részesedésének
Marka 18 19 : mutatoja stabilan 11 szazalék. A szuper-
Csomagolas, termék . P : marketet e§ dlszkonicot magéaban fog}alo
megjelenése, dizajn 401-2500 négyzetméteres csatornarész-
ReK14m, informacié ¥ o - aranya visszaesett, immar 1 szazalékra.
atermék gyartojatol : Akisebb Uzletek szerepe elhanyagolhaté.
Termék funkcidia, 10 - © A gyartéi markak részaranya, érték szem-
hasznélat célja : pontjabdl 87-r6l 88 szazalékra emelkedett
Gyérté orszag 8 7 . ajanudr-augusztusiidészak alatt, a malt

Foras:niclsen - évi azonos peridédushoz viszonyitva. s

- 2 Market expansion

. Decorative cosmetics retail sales neared HUF 5 billion in January-August 2013. Sales augmented by
. more than 5 percent in value and soared by g percent in volume. Eye shadow is the biggest segment
. in the category with a 3g-percent share from sales. Nail care products represent about one quarter
. of category sales. Lip care product sales’ share is at 10 percent. Make-up products realised 27 per-
. cent of value sales. Drugstores were responsible for 88 percent of decorative cosmetics sales and
. stores with a floor space above 2,500m? were at 11 percent. Manufacturer brands improved their
: market share from 87 to 88 percent.=
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Otthon is professzionalis

szépsegapolas
Az idén 20 éves Alveola Kft. a kozmetikusok markas termékekkel valé ellatasaval kezdte
palyafutasat. A vevik otthoni szépségapolasi igényének ersodését hamar észlelték,

igy sajat portfolié kialakitdsaba fogtak, és a ma mar j6l ismert X-Epil termékekkel az otthoni

szOrtelenités, az intimhigiénia és a terhességi tesztek szegmenseinek meghatarozo
szerepldi. A kezdetekrdl, a jelenr6l és a tervekrdl kérdeztik Szérath Tamas ligyvezet6t.

— Az Alveola Kft. induldsakor, 20 évvel ezel6tt a
kereskedelem teljesen mds volt, mint napjaink-
ban. A kereslet és kina-
lat egyértelmten a ke-
reslet irinydba mutatott.
A magyar piacon nem
igazan voltak magas mi-
ndségli nyugati termé-
kek. Bar szépen lassan
szivarogtak az orszagba,
de kiegészitd szolgalta-
tassal egyiitt, raktarrol,
tudatos stratégidval még
nem sok cég arulta ket.
En a kedvezd piaci lehe-
téségeket kihasznalva,
azt, hogy a piac éhezik
a divatos markakra, in-
ditottam el tevékenysé-
gemet, melyben nagy
segitségemre voltak az
itthon és kiilfoldon él6 csaladtagjaim — kezdi a
mult felidézését Szérath Tamads, az Alveola Kft.
igyvezetdje.

Jimjams’ x-e
BaByliss

Solanie

Sglamre

limams

Teljes korii szolgaltatasok

A cég induldsakor a tevékenység egyértelmiien a
professzionalis kozmetikai piacra, a kozmetikusok
kiszolgalasara korlatozodott.

— Legf6bb terviink a teljes kord kiszolgalds volt,
ezzel partnereinknek egy igen széles portfoliot biz-
tositottunk, igy egy helyrél tudtak csaknem min-
dent beszerezni. Mara az Alveola ennek a specia-
lis, sokszereplds piacnak egyik legmeghatarozébb
szerepl6jévé valt — hangstlyozza Szérath Tamas.
A kozmetikusvildg trendjeinek megismerése adta
az Gtletet, hogy az otthoni szépségapolas teriileté-
re sajat gyartasu, magas mindségu, hazai termék-

Solafie x-epil Jimyams' x-epil

csalddokat fejlesszenek ki, vagyis az ott megtalal-
hat6 termékek egy részét a lakossagi kereskedelmi
gyakorlatba iiltessék at.

X-Epil marka
sziiletett

- Mi egyszerlien nyi-
tott szemmel jartunk. A
ma mar piacvezet6k ko-
zé sorolhat6 X-Epil mér-
kaja szértelenitd termék-
csalddunk létrehozasakor
példaul elséként mutat-
tuk be Magyarorszagon az
otthon hasznélatos gyan-
tazoszettet, mely értékesi-
tési volumenében ma is
az élvonalba tartozik. Az
X-Epil mérka tovabbi fej-
16dése mar tudatos terve-
zésnek koszonhetd, igy a
piaci igényeknek megfe-
lel6en keltettiik életre az X-Epil intimo és X-Epil
terhességi tesztek sorozatat — sorolja a sikerlépé-
seket az tigyvezeto, aki legfobb tevékenységének
az Uj termékek megalkotdsat, tehdt a termékfej-
lesztést tartja.

Hitvalldsa, hogy a szamok vélaszt adnak minden-
re. Az Alveolanil folyamatosan mérik, kutatjak
ugyfeleik és a piac vasarldsi szokdsait. Figyelik az
egyes ipardghoz tartozé termékcsoportok elada-
si volumeneit, és ha belépési pontot latnak, ak-
kor cselekszenek.

— Nem ritka, hogy egy-egy, tigyfélt6l bejove igényre
mar masnap kész vélaszt adunk. A statisztikdknak
megfelelen alakitjuk mindennapjainkat, és nagy
hangsulyt fektetiink a gyorsasgra is. A JimJams
bérapold csaladunk megalkotasakor is a piac ha-

¥-anil

polctikor #777774

ALVEOLA

zai gyartasu, kivalo ar-érték aranyu termékek iran-
ti igényére adtunk vélaszt - emeli ki a folyamatos
fejlesztés fontossagat Szorath Tamds.

Tovabb a felfedezések utjan

Az Alveola megalapitasakor a kezdeti célkittlizés
egy olyan cég megalkotdsa volt, amely értékeket
képvisel és tudasaval, termékeivel egyediséget ki-
nal vasarléinak, mind a professziondlis, mind a la-
kossagi szegmensben.

- A megalakulds 6ta ez a célom folyamatosan csi-
szolodott, a piaci koriilményekhez mérten valto-
zott. Nagyon fontosnak tartom a hazai markas ter-
mékek fejlesztését és gyartasat — vallja a jelen és
jov6 irant egyarant elkotelezett vezetd.

Ennek és a magas mindGséget elsé helyre helye-
20 hozzaallasnak koszonhetden az X-Epil sz6r-
telenitd, intimhigiénids termékcsalad, a JimJams
Beauty arc- és testapolok, a Solanie professziona-
lis bérapoldk és az Alveola cég tobbi termékei is
egyre sikeresebbek itthon. Folyamatosan tjabb
és jabb szegmenseket fedeznek fel és céljuk ma
mar nemcsak a hazai, hanem a nemzetkozi piac
meghdditasa is.

Titkuk a nyitott szem és az ujdonsagok iranti ér-
deklédés, valamint a szakértelembe, tudatossagba
és az aktiv figyelembe vetett hit. Az Alveola csapa-
ta tudja, koszoni és nagyra értékeli tigyfeleiknek a
cégbe vetett 20 éves bizalmat. Hosszu tavon elko-
telezettek az irant, hogy ezt a bizalmat megtartsdk
és tovabb épitsék a jovében is.

- Legfontosabb szdmunkra, hogy régi és 4j part-
nereink mindig szimithassanak az Alveolara, mint
legf6bb szépségipari partneriikre — mondja zérsza-
vaban Sz6rath Tamas. (x)

£ Professional beauty care at home too

Alveola Kft. celebrates its 20th birthday this year. Managing director Tamés
Sz6rath spoke to our magazine about the beginnings. He told that 20 years
ago there weren't top quality products available in the Hungarian market.
When he started the company, Alveola Kft. focused on supplying beauty
studios with professional products, offering full service from a portfolio that
was wide enough for cosmetologists to get everything they needed from
Alveola Kft. Familiarising himself with cosmetology trends and the world of
beauty salons gave Mr Szérath the idea to develop their own product line for
home beauty care purposes. X-Epil hair removal products are now among
the market leaders. Later X-Epil intimo and X-Epil pregnancy tests followed
to meet market demand. The managing director’s credo is that numbers

answer every question. Alveola Kft. keeps surveying the buying habits of
partners and the market, reacting quickly to changing trends. For instance
their JimJams skin care product line was created to satisfy the demand for
Hungarian top quality products with a good price/value ratio. The company
firmly believes in the development and manufacturing of Hungarian branded
products. This is the reason why X-Epil hair removal and intimate hygiene
products, JimJams Beauty facial and body care products or Solanie profes-
sional skin care products are increasingly successful in the domestic market.
Alveola Kft. is about to start conquering foreign countries, too. Alveola Kft.
would like to say thank you to partners for putting their trust in the company
in the last 20 years. )

e}y Trade 2013.
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Jelentkezeés

Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap visszakildésével
faxon vagy e-mailen lehet.

Cimzett: In-store Team Kft. / Késa Eva

Cim: 2000 Szentendre, Petd6fi S. u. 1.
Telefon: (26) 310-684

Fax: (26) 300-898

E-mail: evi@instoreteam.hu

D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A
36 000 Ft+afarol, a 2014. évi tagsagi dijrol szél6 szamlat,
kérem, kuldjék el cimunkre.

D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 29 900 Ft+afa 6sszeget 2013. december 10-ig atutalom.

Aki a 2014. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap!
A tagsagi kartyat postan kildjik el. A kedvezménykartyardl bévebben a
Klub honlapjan, a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat.

Uj lehetdéség!
Véltson egyszerre 2014-es klubtagsagot és konferenciabelépdt
és 10% kedvezményt nyujtunk Onnek!

Esemeénynaptar 2014

Konferencia

Idépont:  2014. februar 13.
(az ,Ev Trade Marketingese 2013” verseny dijatadéjaval egy-

bekotve)
Helyszin:  BKIK tan&csterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em))
Téma: »Szerelmem a trade marketing”

Mindent a szemnek? — avagy kiaknazatlan lehet6ségek a
Visual Merchandising tertletén

Klubiilések

Téma: Piackutatoktol els6 kézbdl, exkluziv informaciok
piacrol, vasarlorol, fogyasztokrol - Nielsen, GfK,
dunnhumby, SuperShop

Idépont:  2014. 4prilis 17.

Helyszin:  BKIK tanécsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em))

Téma: Hogyan valjunk szakmailag és emberileg egyedi
,»markava”? Tanacsok haladoéknak és kezdéknek
Idépont:  2014. junius 5. 15 ératdl (grillpartival egybekaotve)
Helyszin:  Budai Sport Hotel teraszan és kertjében
(1121 Bp., Janoshegyi Ut 10503/9 hrsz., a Janoshegyi
kilaté alatt, a Normafatol 1 km-re)

Téma: Mesterségem cimere: A mindentudo
Idépont:  2014. szeptember 25., 17-18 dra
Helyszin: Business Days 2014 konferencia

(8300 Tapolca, Koztarsasag tér 10.)

Téma: A trade marketing manager mint beszerzé,
mint beosztott, mint f6n6k, mint kolléga

Idépont:  2014. november 6.

Helyszin:  BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:
Eves bérlet: 36 000 Ft-+afa/fé.
* Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el 12 000 Ft+afa

A klubtagsag eldnyei:

* ATrade Marketing Konferencia arabél 10% kedvezmény

* EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

e Kétdarab, éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!
*  50% kedvezmény a Magyar Marketing Szovetség éves dijabdl

Tovabbi informaciéval Kéasa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon Al
rendelkezésre.

I {Beosztés:

—

Cég/Intézmény:

Levelezési cim:

Sz&mlazasi cim:

Adészam:

Telefon:

Datum:

Aldiras, pecsét:

_ o

A jelentkezés visszakildése egyben szamla ellenében térténd fizetési kotelezettséget is jelent.
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i KIEMELT
STRATEGIAI PARTNERE

A MAGYAR
VENDEGLATOK

IPARTESTULETENEK

HIVATALOS

MEDIAPARTNERE

2013. november A Grabowski
VIIl. évfolyam 11. szdm kiadaséban

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK

nette termekek
szmhszta csirkehdsbol!

Wellness csirkemell csikok

Hozzavaldk 10 f6re:

0,9 kg Gustonette Wellness csirkemell csikok, 3,5 dl étolaj,
1,4 kg hullamos burgonyaszeletek, 15 dkg Eisberg Mix,

10 dkg mustdr, 5 dkg méz, 3 dl narancslé, 6 g s,

1 g 6rolt fekete bors

Elkészitése: J,,.
1. A mustéros ontethez a 1 ustart a nar’ancslevel a mézzel, a

borssal siméra keverjik. P
csirkemell csikokat serpe pben, kevés -
megforgatva 8- perc alatt, olajsiitben ]

t)erc alatt, vagy st n, 220°C -on, 15 perc
l@ kissé lecsopogtetjiik. \
okmagvas csirkemell csik
os,‘bl,lrgo‘%V erezdeket ésa sa
A mi 1staros Ontetet a salé.téra locs
g . B g
atlagos koltsége / adag: 350.-
Javasolt eladdsi ar: 1190.-

R

3. Talalésk yérra szed-

et mellé

Plusfood Hungary Kift.
1062 Budapest, Teréz krt. 55-57. C ép. 6. em.
Tel.: +36-1-454-3403 Fax: +36-1-454-3444 e-mail: rendeles@brf-europe.com


http://www.plusfood.hu

& HoReCa

Ipartestiileti
sajtotdjékoztatéo az MKVM-ben

Szakmai munkdja két kiemelt tertiletének eredményeirdl adott szdmot nemrégi-
ben az MVI vezetése a Magyar Kereskedelmi és Vendégldtdipari Miizeumban saj-
totdjékoztaton.

Az ipartestiilet hazai vendéglatds érdekképvise-
leti tevékenységének egyik legjelentésebb misz-
szidja egy nagy jelent6ségli szakmai dij alapita-
sa, amellyel Gundel Karolynak, a testiilet egy-
kori eln6kének is mélté emléket kivan allitani.
Az MVI a Gundel Karoly Dij megalapitasarél a
jelentds szakmai szervezetek egyetértése mel-
lett hatarozott. A tekintélyes szakmai elisme-
rést Kovacs Laszl6 elnok a sajtotajékoztatén
elhangzott beszédében szakmai ,Kossuth-dij-
ként” aposztrofalta.

A dijat olyan személy nyerheti el, aki mara-
dandoét alkot a magyar vendéglatas értékeinek
meg0rzésében, fejlesztésében. A dij odaitélé-
sérdl egy kuratérium dont, amelybe minden
szakmai szervezet delegal egy-egy tagot. Az elismerésben évente legfeljebb harom
személy részesiilhet. A csaldd meghatalmazasat a dij megalapitasara, valamint a
név hasznalatara Em. Prof. Dr. Gundel Janos atadta Kovacs Laszlonak.

Gundel Karoly munkassaganak
ajanlja idei Galaestjét is a Magyar
Vendéglatok Ipartestiilete, ame-
lyet 2013. november 30-an Me-
zO0kovesden, a Balneo Hotel Zs6-
riban rendeznek meg. A rangos
eseményen az elmult évtizedek
és ajelen meghatarozo séfjei par-
ban készitik el a Gundelek korat
idéz6 ételeket, kizardlag magyar
alapanyagokbdl. A sajtotajékozta-
ton részt vevok j6 hangulatu sor-
solason dontotték el, melyik sze-
nior séf melyik fiatal séffel dolgo-
zik majd egylitt, és a paros melyik
fogast késziti.

A pdrositdsok a kévetkezok:

Biré Lajos (Bock Bisztro) - Sarkézi Akos (Borkonyha):

Garaczi Janos (Tanyacsdrda) - Racz Ferenc (La Fiesta): hideg eldétel
Gullner Gyula (Hotel InterContinental/Mariott) - Wolf Andras (New York Kdvéhdz): leves

Amus Bouches

Cseh Janos (Atrium Hyatt/Sofitel/Gundel) - Gyorffy Arpad (Arany Kavidr): foétel
Kovacs Sandor (Gerbeaud) - Andrész Zoltan (Andrész Cukrdszda): desszert

Az ételeket kisérd borok szakszer( felszolgaladsardl Nagy Fruzsina sommelier gon-
doskodik, az éjféli biifé ételeit a vendéglaté szalloda séfje, Juhasz Attila késziti el.
Jelentkezés, illetve tovabbi informécid: info@mvi.hu. =

& MVI press conference in MKVM

On 26 September MVI held a press conference in the Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM).
The guild informed journalists about establishing the Gundel Karoly Award and at the press conference
MVI president Laszl6 Kovécs referred to the prize as the ‘Kossuth Prize’ of the trade. Those people can
win the award who did something memorable for preserving or improving the values of Hungary’s culin-
ary culture. MVI's Gala Dinner will put the oeuvre of Kéroly Gundel in the limelight: the event will be held
in Balneo Hotel Zs6ri of Mez6kdvesd on 30 November 201 3. The best chefs - senior and junior chefs
will be working in pairs - are going to prepare dishes recalling the era of the Gundels, using exclusively
Hungarian ingredients. Sommelier Fruzsina Nagy will take car of the accompanying wines. More inform-
ation: info@mvi.hu. =
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Elsé hivasra jottek

Jakabffy Ldszld, {6szervezd
Minthogy idén linnepeljiik Gundel Karoly
sziiletésnapjanak 130. évfordulojat, és az
MVI megalapitotta a Gundel Karoly Dijat,
szinte magatol jott az otlet, hogy az idei
ipartestiileti balt ugyancsak szenteljiik
a magyar vendéglatas nagy alakjanak.
Nos, ha sikeriil az § szellemének meg-
felel6en dolgoznunk, a rendezvény csak
sikeres lehet.

Hogy honnan j6tt az 6tlet, hogy a szakma
»nagy oregjeit” a legtehetségesebb fiata-
lok mellé sorsoljuk? Ahogy mar sokszor
elmondtam, békeparti vagyok, és ennek a
megkozelitésnek megfeleléen dolgozom
hosszu ideje. Biztos vagyok benne, hogy
az egymast joggal
vagy oktalanul kri-
tizalé korosztalyok
meg is érthetik egy-
mast, ahogy a mara
kettészakadt szak-
ma mas-mas olda-
larél érkezett kép-
viseldi, a kiillonféle
szervezetek szine-
iben dolgozé séfek
egylittmiikodése is remek eredményeket
hozhat. A hazai vendéglatas nem a konf-
liktusokrdl kéne, hogy szdljon! Ezért is
oriilok nagyon, hogy tiz kiilonféle stilu-
su, vérmérsékletii szakacsegyéniség fo-
gadta el meghivasunkat.

Valbban, ez mar a harmadik galavacsora,
amelyen a Jakabffy-iskola ,tanitvanyai” is
féznek. Biiszke vagyok ra, hogy barmelyi-
kiiket hivtam fel az 6tlettel, azonnal igent
mondtak - és a rendezvényeken kival4-
an is teljesitettek. A régi Alabardosban
felndtt szakacsgeneraciok mindennapi
munkajukban is sikeresek.

Idén nemcsak a szervezésbdl veszem
ki a részemet, de a lebonyolitasban is
segitek kollégaimnak. Ezuttal is 6t fo-
gas keriil az asztalra, de mindenképpen
gyorsabb lesz a lebonyolitas, mint ta-
valy. Ezen a balon mar profi sommeli-
er és barista is a vendégek rendelkezé-
sére all majd, hogy a lehetd legjobban
érezzék magukat, és élvezzék a Gundel
Karoly receptjei alapjan késziilt vacso-
rajukat. =

Jakabffy Laszlo
szakmai vezet6
Primas Pince

21. szdazadi
Gundel-palacsinta

Kovdcs Sdndor, cukrdszati vezetd,
Gerbeaud

A szakma és a kollégak iranti tisztelet
csak az egyik, ami miatt szivesen veszek
részt a galavacsora elkészitésében, az is


mailto:info@mvi.hu
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Emlékezetes lesz a 2013-as galavacsora

komoly motivaci-
ot jelentett, hogy
Jakabffy Lasz16 kért
fel a feladatra, akivel
sokszor dolgoztam
egyltt az elmult év-
tizedekben. Minde-
mellett a jé pap hol-
tig tanul elvet képvi-
selem, meggy6z6dé-
sem, hogy itt is lesz
lehet6ségem 1j dolgokat latni, kreativ
otleteket ellesni. Kihivas egy ilyen ren-
dezvény, hiszen egyszerre kell megfelel-
ni a szakma jelen 1év6 képviselSinek és
az érdekl6dd gurmanoknak, a visszajel-
zés pedig gyorsan jon.

En vagyok az egyetlen a senior genera-
ci6ébdl, akinek nem kellett part htiznia a
munkahoz, hiszen a cukraszat a kony-
han beliil is kiilon teriilet. Andrész Zolit
korabban is ismertem, dolgoztunk mar
egyltt; ambicidézus, az 0j dolgokra fogé-
kony fiatal kolléganak latom 6t. Ha méar a
koncepci6 szerint Gundel Karoly recept-
jeit kell alapul hasznalnunk, szinte maga-
tol értet6dé volt, hogy Gundel-palacsin-
tat készitlink - természetesen annak va-

......

Kovacs Sandor
cukraszati vezetd
Gerbeaud

modern cukraszati trendekben el6térbe
keriil a halmazallapotok kiilonb6z8ségé-
nek az érzékeltetése, a mi valtozatunk-
ban a fog alatt roppand rétegei is lesznek
az altalunk tervezett édességnek. Uj fo-
gasrol van sz6, tehat bizonyos részletek
- példaul hogy di6- vagy vaniliafagylal-
tot adunk-e a desszerthez - csak az ,,0sz-
szekostolas” utan dertilnek ki.

Nagyon j6 otletnek tartom a vendégla-
tok baljanak megszervezését, ezt a ha-
gyomanyt mas rokon szakmaknak is fel
kellene tjitania. =

Tobb ez 6romfézésnél!

Wolf Andrds, séf, New York Palota
Salon Etterem

Sok kollégaval apolok j6 kapcsolatot, aki
részt vesz a f6zésben az idei ipartestiileti
balon, sokakat tisztelek ebbdl a tarsasag-
bél. A szenior séfek koziil Gullner Gyu-
la volt az, akivel korabban személyesen
még nem talalkoztam - kiilonos véletlen,
hogy pont 6 hizott engem a sorsolasnal.
Barmelyikiikkel szivesen dolgoztam vol-
na, egyedill az lett volna kevésbé izgal-
mas, ha Biré Lajos mellé kertilok, hiszen
vele egymas gondolatait és stilusat is tul

jolismerjiik. Mindenképpen érdekes lesz
latni, hogy dolgozik egymds mellett a két
generacio.

Gullner Ur, akarcsak én, erds egyéniség,
de bizonyara kdnnyen jutunk k6zos ne-
vezbre, minthogy mindketten a min4ség
elkotelezett hivei vagyunk. Mint tudott,
a levest és a meleg fogdas kozti halételt
prezentalja majd a mi parosunk. Egyéb-
ként tavaly is részt vettem az MVI ga-
lavacsordjanak az elkészitésében, a desz-
szertében, de csak lekiildeni tudtam azt
a helyszinre, ugyanis pont akkor sziile-
tett a fiam. Szivesen
véllaltam a felada-
tot akkor is és most
is; minden hasonlé

D

meghivast annak az

igazolasanak érzek,

* i hogy j6 Gton jarok -
mindig megtisztel-

Wolf Andras tetés tehat az ilyen

séf munka, az egyltitt-
New York Palota miikodés a kiilén-

féle hatterd kollé-
gakkal. Sokakkal ellentétben viszont
én nem tudom ezt 6romfézésként ke-
zelni, tekintettel arra, hogy a balon az
est ugyanugy a vendégrdl szol, mint a
,hétkoznapi” étkezések. Mar csak azért
sincs ezzel kapcsolatban hidnyérzetem,
mert nagyon szeretem a munkamat, és
annak rendszerint minden folyamata-
ban meg is taldlom a szépséget. Ha le-
ment majd a mi két fogasunk, akkor jo-
het a lazitas! =

Mindent meg lehet oldani
Juhdsz Attila, séf, Balneo Hotel
Zsori

Szeretem a kihiva-
sokat, és biztos va-
gyok benne, hogy
mindent meg fo-
gunk tudni oldani a
mi idénként sz{ikos-
nek tling konyhank-
ban is. Izgalmas es-
te lesz, remek oOtlet Juhasz Attila

két, egymastol akar  séf

két generacionyi ta- Balneo Hotel Zs6ri
volsagra 1év6 séf kozos munkaja. En szak-
mailag is nagyon kivancsi vagyok, hogyan
talaljak meg az 6sszhangot a kivitelezés-
ben és a talalasban, tudnak-e az id6sebb
kollégak azonosulni a fiatalok képviselte
Gij trendekkel. En a hazigazda hotel kony-
hafénokeként ,egyediil” dolgozom, az én
csapatom feladata az éjféli biifé elkészi-
tése lesz. Erre az id6re - mar egyfajta le-
vezetésként - tradicionalis fogasokat va-
lasztottam: konfitalt malaccsaszart ter-
vezek alfoldi kdposztaval és filézett kap-
pant zsemlepudinggal.

Egy évtizede magam is részt vettem kii-
lonféle vildgversenyeken, igy Garaczi Ja-
nost személyen is jol ismerem. A fiata-
labbak kéziil Sarkozi Akos 4ll hozzam a
legkézelebb, hiszen tobbszor volt mar
vendégiink: a fiatal szakacsainknak szer-
vezett haziversenyeken szokott zs{irizni.
Persze nagy orommel és lelkesedéssel
varjuk a tobbi kollégat is. =

S& Gala Dinner 2013

Laszl6 Jakabffy - organiser

Since we celebrate the 130th anniversary of Kéroly Gundel's birth this year and MVI has established the
Gundel Kéroly Award, the idea came naturally to put the oeuvre of Kéroly Gundel in the limelight at MVI's
Gala Dinner. How did the idea come about to make the best senior and junior chefs work in pairs? Our
trade should leave conflicts behind and | am sure that the different generations are able to get on with
each other. This is the third time that former ‘students’ of the Jakabffy school are also cooking and | am
really proud that they said yes at once when | called them to come.

Sandor Kovécs - head confectioner, Gerbeaud

An event like this is a real challenge for me, where | can see new ideas and learn new things. | am the
only one from the older generation who didn’t have to draw a pair from the younger generation, because
confectionery is a separate domain inside the kitchen. | have known Zoltédn Andrész for a while, he is a
talented and ambitious young confectioner. We are going to update the famous Gundel pancake to make
a 21%t-century version. | cannot reveal any details yet because we have to experiment and taste first, to
see how various flavours work out together.

Andras Wolf - chef, New York Coffee House and Salon Restaurant

| will be working in pair with Gyula Golner - the only one from the older generation who | haven't met in
person yet. He has a strong character just like me, but | am sure we will make a good team as we are both
obsessed with quality. | was glad to be asked as it is a real honour to participate in a work like this. For
me it won't be a simple joyride as a ball is all about the guests, just like an ordinary day in a restaurant.
But when we have cooked our two courses, we can start relaxing!

Attila Juhasz - chef, Balneo Hotel Zs6ri

I like challenges and | am sure we can solve every problem in our smallish kitchen, too. It is going to be an
exciting evening and from a professional point of view | am really curious how chefs from the older and
the younger generation will work together. Being the host of MVI's gala dinner, | will work ‘alone’ and my
team will be busy creating the midnight buffet, for which | picked traditional courses. =
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Megérkezett a Gustonette
termékcsaldad 4j tagja

Sikeres termékbemutatot tudhat maga mogott a Plusfood
Hungary Kft. Az oktéberben Balatonboglaron, a Halker szer-
vezésében megtartott nagyszabasu partnertalalkozén a mar
ismert Gustonette termékeken til a csoport legtjabb tagja-
nak, a Wellness szinhus csirkemellcsikoknak a kiprébalasara is
lehetGsége nyilt az ér-
dekldddknek. Az 0j ter-
mék panirjat tobbszo-
rosen telitetlen zsir-
savakban gazdag nap-
raforgd-, len-, tok- és
kolesmagok gazdagit-
jak. Az olajos magvak
fogyasztasa koztudot-
tan jotékony hatassal
van az emberi szerve-
zetre, hiszen szerepet
jatszanak a sziv- és ér-
rendszeri problémak megel6zésében, az agyi frissesség meg-
tartasaban, a sejtek novekedésében, mindemellett rengeteg
vitamint tartalmaznak - erre a kedvezd hatasra utal az uj ter-
mék ,Wellness” megnevezése is. A napjainkban egyre inkabb
el6térbe keriil6 egészségtudatos megkozelitéssel 6sszhangban
az Uj termék - csakigy, mint a termékcsalad tobbi tagja - olaj
nélkiil, siitben is par perc alatt elkészithetd.

A latogatok szive- -
sen fogadtak a fa-
gyasztott és pa-
nirozott szinhus-
kinalatban egye-
diilallé izeket, és
a valtozatossagot
kinal6 Gustonette
termékek felhasz-
nalasara otleteket
ado receptfiizetet
is. A fiizet a recep-
tek leirasan tal az adagok atlagos beszerzési koltségét és az ez
alapjan javasolt fogyasztdi arat is tartalmazza, megkonnyitve
ezaltal a vendéglatésoknak a meniitervezést és a hatékony be-
szerzést, illetve felhasznalast.

A partnertalalkozdra vasarlashoz kotdtt promoécidval is késziilt
a Plusfood Hungary Kft., és az eredmények alapjan megallapit-
haté, hogy az Gj Wellness goujon mélto tagja lesz a mar ismert
Texasi és Mexikai csirkeszarnyakbdl, illetve Tex-Mex és Thai
csirkemellcsikokbdl allé Gustonette csapatnak. =

5& The latest addition to the Gustonette line

Plusfood Hungary Kft. organised a successful product presentation on 11
October in Balatonboglédr - in cooperation with Halker - where partners
had the opportunity to try the latest Gustonette product: Wellness chicken
breast strips. Its breading is mixed with sunflower, lin-, squash and millet
seeds, which are rich in unsaturated fats and vitamins. The new products
can also be fried quickly in the oven, without having to use any cooking oil.
Participants were happy to receive the recipe book with many ideas how to
prepare and serve frozen and breaded Gustonette meat products. Plusfood
Hungary Kft. also prepared for the partner event with a purchase-related
promotion and the results suggest that the new Wellness goujon will be a
real success. =
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Inspirdld a hir: egyelére
nem korcsosulunk tovdabb!

Molnar B. Tamas, akinek kétségkiviil a hazai gasztrondmia meg-
Ujulasat, a szakacsszakma ébredését, a mindség iranti igény fo-
kozatos terjedését az éttermi konyhakban, a minéségi alapanya-
gok tudatos piacra termelését, s6t, kozvetve Michelin-csillagos
éttermeinket is kdszonhetjiik, brutalis megfogalmazasaival so-
ha nem kimélte a szakma masodik (és a masfeledik) vonalat, a

hozza nem igazodokat, a
Gault:Millau

masféle kompromisszu-
mot kotni kényszerils-
Magyarorszig

ket. A Magyar Gasztro-
némiai Egyesiilet (MGE)
alapitéja - aki a magyar
Micheline guide készitése 2014
utan masodik éve a Gault =

& Millau étteremkalauz 398 éttersm
fészerkesztje — a 2014- 518 szalloda |
es G&M kalauz sajtébe- |
mutatéjan is sajatsagos P |
moédon fejezte ki 6romét M |
a hazank vendéglatasa- ’ t!nwmu

ban tapasztalhato szinvo-
nal-névekedés kapcsan:

etteremkalauz
szavai szerint megtor-
pant a szakacsszakma

, With more than 300 lish résumiés =3
korcsosulasa. _

Nos, Molnar ur jott, latott, gy6zott, kozremiikodése nélkiil ét-
terem, szakdcs ma nem Keriilhet a legmagasabb kategoriaba,
oriiljiink hat, hogy nem fogalmazott sarkosabban. A szakma
nevében koszonjiik neki a megnyugtaté és inspirativ szavakat!
A szakember kihangsulyozta, hogy a gasztroforradalom ki-
tort Budapestrdl. Az elismerést jelentd sapkakat orszagszer-
te tobb étterem szerezte meg, mint az el6z6 tesztidészakban
- nem véletlen, hogy idén az Ev étterme cimmel az Encsen ta-
lalhaté Anyukdm mondtdt tintették ki. Az év konyhaf6noke
a New York Palota Salon Ettermét koordinalé Wolf Andrés és
Fekete Antonio lett. 2014-ben 17 pontot és ezzel harom sza-
kacssipkat a Costes, az Onyx és a Zona bisztro6 kapott, két sip-
kaval 6, hdrommal 22 étterem biiszkélkedhet. A 11-12 pontot
elérd ,jo szivvel ajanlhat6 konyha” cimet idén ezuttal 61 tiz-
let érdemelte ki.

Kiosztottak az idei Aranyszalag tanusitvanyokat is; ahogy er-
r6l mar hirt adtunk, e dijat az MGE alapitotta, és olyan kézm{i-
ves termelGk termékei részestilhetnek az elismerésben, ami-
ket az egyesiilet altal legjobbnak tartott konyhafénokok tesz-
teltek és ajanlottak. =

£& Inspirational news: the degeneration pro-
cess has come to a halt!

Tamds Molndr B, the founder of the Hungarian Gastronomy Association
(MGE) and editor-in-chief of the Gault & Millau restaurant guide has never
shied away from using harsh words when talking about the trade. At the
press conference for launching the 2014 G&M guide he expressed his delight
concerning the improvement of Hungary’s culinary trade in his own way: he
said the degeneration process of Hungary’s cook profession has come to a
halt. He told that many restaurants outside Budapest earned G&M hats. For
instance restaurant of the year became Anyukdm mondta in Encs. Costes,
Onyx and Zéna bistro all earned three hats. Andras Wolf and Antonio Fekete
of New York Coffee House and Salon Restaurant were named head chef of
the year. =



Edesmindegy

Mondjak, gasztrondmiank a tanyérdesszertek teriiletén gyen-
gébb, mint az altaldnos cukraszatban: hidnyoznak a tipikus ét-
termi desszertek. Nos, ebbdl a szempontbol kétségbevonhatatla-
nul 6riasi piaci rést tom be a févarosi Edesmindegy desszertbar,
aminek mar kategoridja is inkabb csak vilagjaro6 inyenceink el6tt
ismert, ugyanis desszertbarokkal tébbnyire nalunk nyugatabbra
(vagy tavol-keletebbre) taldlkozik a fogyaszt6, tobbnyire luxus-
kategoridban. A Pozsonyi utcai iizlet 50 (plusz 20 a teraszon) fé-
réhellyel varja az édesszajliakat; mar a méretbdl is latszik, hogy
nemcsak annak kornyezetébdl, hanem - az ipart hobbiszinten
miivel8 tulajdonosok elmondasa szerint — az egész varosbol.
Ehhez egy j6l képzett cukrasz holgy tarsasagaban ,fedezik fel” a
desszertek vilagat, annak trend-
jeit, és alakitjak a kinalatot - a je-
lek szerint sikerrel. A 10-15-féle,
nem egyszer innovativ megkoze-
litésli tAnyérdesszert a hazai pi-
achoz alkalmazkodva viszonylag
nagy adagban, 550-890 forint ko-
zOtti aron kaphat6, melléjiik 15-
18 elembdl all6 szines borvalasz-
ték a ,kisérd”; a pezsgbékon kiviil
mindet poharaztatjak is, 1,5 de-
cinként 650-10 500 forintért. A
mediterran beiitésii enteriér ba-
ratsagos; a tervezdk hazi konyha-
ebédld jelleget kivantak kialakitani. Az tizletben a déli id6szak
forgalmat sem bizzak a véletlenre, a naponta valtozé kétfogasos
ebéd (egyik része természetesen desszert) ara 1100 forint. Az
tizlet tobb kornyékbeli kavézat is ellat cukraszati termékekkel.

Budapest XIII., Pozsonyi it 16.

Cukrdsz: Tolnai Piroska, Tervezd: Lavia Grande m
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Matrjoska

Jol jott volna egy hagyo-
manyos, egyszer( orosz
étterem Budapestnek az
Arany Kaviar mellé, de a
Matrjoska lizemeltetdi
tobb labon kivannak all-
ni. A magukat a gasztro-
némia szerelmeseinek
valld, nem szakmabeli
tulajdonosok bar ,oro-
szos” kdrnyezetet alaki-
tottak ki, és profi ukran szakacsot alkalmaznak, de az tizlet a
hagyomanyos szlav vonal mellett francids-mediterranos {zvi-
lagu ételeket is kinal, kdstolbadagokban és degusztaciés me-
niikben is. A valasztékban az orosz konyha kedvel6i viszontlat-
hatjak az linnepi asztalok elmaradhatatlan fogasait: a fiistolt
halat és a ruszlit, a jellegzetes salatakat, a cékla- és spendt-
levest, a pilményit és a hiisos pirogot, na és persze a kaviart.
A magat gasztrokocsmaként definidl6 étteremben a tervek
szerint kés6bb a griz, az ukran és az lizbég kiilonlegessége-
ket is késtolhatjak a vendégek, méghozza megfizethetd aron:
a féételek - egyelére - 1000-3000 forintba keriilnek. Az ital-
valasztékban ott a kvasz (egyel6re még nem sajat készitésii),
tobbféle orosz vodka, olasz grappak, magyar borok és pezs-
g6k szakértd altal osszeallitott valasztéka, valamint egy, az
iizlet nevén kinalt mainstream sorfajta. Részben a tulajdo-
nosok miivészi irdnyultsaga, részben a kornyék (a Matrjoska
a Jézsefvaros egyik fiatalok latogatta szérakozoutcdja men-
tén mikodik) ,adottsdgai” szinte magatdl értet6dové tették,
hogy a bisztr6 gazdag kulturalis programvalasztékkal is ked-
veskedik vendégeinek.

Budapest VIII, Lérinc pap tér 3. =

£& Edesmindegy

Edesmindegy is a dessert bar which seats 50 guests (and another 20
on the terrace). A very knowledgeable confectioner lady helps guests
discover the world of desserts, who also shapes the dessert selection
offered. 10-15 kinds of plated desserts are sold for HUF 550-890, there
are 15-18 wines. The Mediterranean-style interior is friendly and two-
course (one of them is a dessert) lunch is also served daily, at the price
of HUF 1,100. =

=& Matrjoska

Despite the ‘Russian-style’ interior and a chef from the Ukraine, this
restaurant serves not only traditional Slavic but also French and
Mediterranean dishes - in the form of degustation menus too. Main dishes
come at prices between HUF 1,000 and 3,000. Kvass can be found on the
drink list, together with various types of Russian vodka, Italian grappas and
Hungarian wines and sparkling wines — and a common beer served under the
name of the restaurant. Cultural programmes also await guests. =

Go-Free

Budapesten igazan nem nagy a valaszték a
belga eredet(i édességbdl, a gofribdl, am a
Go-Free - most mar két tizlete - nem emi-
att sikeres, hanem mert a maguk katego-
ridjaban mindenbdl a jot adjak (kivétel ta-
lan ez alél az tizlet nevének erdltetett szo-
jatéka). A Go-Free-ben a gofrit Belgiumbol
hozott, titkos recept alapjan késziilt mély-
hiitott tésztabol siitik (valamiért még igy
is jobb, mint amit itthon kevernénk?), raj-
ta a mogyorokrém Nutella, a fagylalt Carte
d’Or; a lekvar az igazi lekvar. Nem olcs6, de
megfizetheto: iiresen 350 forint, a valaszt-
hatd feltét pedig 150-220 forint. Szeptem-

berben nagyot baviilt a reggeli valaszték
(tojasételek, toastok, grillkolbasz), amihez
még a gylimolcsos shake-nél is jobban il-
lenek a kiilonleges belga sorok. Népszert-
ségiik tobbek kozott azt is jelzi, mennyire
hianyoznak az utcai étkeztetésiinkbdl a jo
édességek.

Budapest VI, Teréz kértit 50. u

=& Go-Free

Go-Free uses secret recipes from Belgium, frying
deep frozen dough. Plain waffle costs HUF 350,
and toppings come at HUF 150-220. From Septem-
ber egg dishes, toasts and grill sausage are also
served for breakfast; those who are thirsty can
wash the food down with fruit smoothies or Bel-
gian beers. =
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franchise

Amerikai, de nem hamburger

Ujabb, globélis mércével mérve kozepes nagysagu, 330 iizleté-
vel 8 orszagban jelen 1évd, vendéglatés franchise-értékesités-
ben érdekelt amerikai cég, a Villa Enterprises keres tizleti part-
nert Magyarorszagon. Méghozza nagyon, mert 9 markajukbdl
mind a négy gyorséttermit értékesiteni probaljak: Villa Itali-
an Kitchen (pizza és olasz konyha), Green Leaf’s (salatabar és
szendvicsezd), Bananas (gylimolcsturmixok és frozen yogurt)
és a South Philly Steak and Fries (steak).
Mi els6sorban az els6 kett6ben latjuk a siker lehet6ségét, de
a frozen yogurtok idén nyari nagy budapesti attérése utan a
Bananas is j6 esélyekkel indul. A South Philly Steak and Fries
ismeretlen teriilet szdmunkra, hiszen a hazai plazak food
courtjaiban nemigen taladlkozhatunk steakekkel. Ahogy a leg-
tobb hasonlé prébalkozo, a Villa Enterprises is els6sorban a
forgalmas tizletkdzpontokban, sport- és szérakoztatolétesit-
ményekben szeretne megjelenni.
A fékénta Villa Italian
Kitchen és a Green
Leaf’s lancokkal kap-
- csolatos részleteket
firtat6 kérdéseinkre
- az Amerikai Nagy-
kovetség Kereskedel-
mi Iroddjanak koz-
vetitésével - Seamus
MacTreinfhir, a cég al-
elnoke adott valaszo-
; kat; ezeket foglaljuk
e o f IO 0ssze az alabbiakban.
- A Villa Italian Kitchen tradicionalis receptek alapjan készi-
tett olasz ételeket: pizzat, tésztakat, strombolit és autentikus
eléételeket kindl, méghozza latvanyosan (a kemence az tizlet
koézéppontjaban 4ll), a Green Leafs pedig a gyorséttermi étke-
zés egészségvonalat képviseli, itt a vasarld el6tt 6sszeallitott
salatakbdl és wrapekbdl, grillezett panini szendvicsekbdl és
tartalmas levesekbdl all 6ssze az étlap. Mindkét étteremtipus
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Menet kozben esziink

A KFC kutatasai szerint 53 szazalék azoknak a 18-32 év kozatti fiataloknak a szdma az USA-ban, akik
szivesebben ennének az autdikban, ha az ételeik hordozdeszkozét rogzithetnék a pohartartéban. Tobbek
kozott ez az eredmény is kozrejatszott abban a dontésben, amelynek alapjan kinalatba vették Go Cup ne-
vii termékiiket; a specidlis edénybe kiilonféle - valaszthatd - csirkefalatokat és siilt krumplit tesznek 2,49

dollarért (igy 550 forint).

Egy fecske nem csinal nyarat, mondhatnank, s6t, ketté vagy harom
| sem - majusban weboldalunkon adtunk hirt a McDonald’s analdg ,kellé-
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ebben a ,kiszerelésben”. =

koncepcidja ,a vendégek a szemiikkel va-
sarolnak” gondolatra épiil.

El6zetes piacfelmérést nem végeztiink, a
legmeggy6z6bb szdmunkra a budapesti be-
vasarlokézpontok nagy szama. Erdeklsdé-
slink kozéppontjaban a fé6varos 4all, itt sze-
retnénk, ha egyetlen partner foglalkozna
markainkkal. Megfeleld erejii jelenlét kiépi-
tése utdn aztan johetnek a vidéki varosok.
A négy marka franchise-jogait egylitt, de
akar kilon-kiilon is készek vagyunk érté-
kesiteni. Ezek fejlesztési lehetdségeit ille-
téen redlisan gondolkodunk! A know-how atadasa mellett a
franchise-bérlének segitiink az tizleti tervek és a design kiala-
kitasaban, a berendezések beszerzésében és belizemelésében,
de szivesen miikodiink kézre az étlap, a forgalom, vagy akar a
beszallit6i kapcsolatok analizaldsaban is. A marka bevezetésé-
nek koltségeit természetesen az atvevonek kell allnia.

Az lizletek kialakitasi koltségeit azok mérete is meghatarozza,
akarcsak az, hogy hol késziilnek a berendezés elemei. Tobbféle
opciot kindlunk franchise-szabalyzatunkban; az USA-ban egy Uj
egység nyitasa a franchise-atvevének altaldban 275-300 ezer
dollarjaba kertil. Az egységek idedlis mérete minimum 50 négy-
zetméter, az lizletek atlagosan 11 alkalmazottal dolgoznak.

A magyar piactdl névekedést varunk, és reméljiik, hogy mind
anégy brand megveti majd a l1dbat Budapesten. =

Seamus Mac
Treinfhir
alelnok

Villa Enterprises

&& But this time it is not hamburger

Villa Enterprises is a franchise with 330 restaurants in 8 countries. The com-
pany is now looking for business partners in Hungary. Villa Enterprises is trying
to sell the franchise rights for all 4 quick-service restaurants of its g brands:
Villa Italian Kitchen (pizza and Italian food), Green Leaf’s (salad and sandwich
bar), Bananas (fruit smoothies and frozen yoghurts) and South Philly Steak and
Fries (steak). In our magazine’s view the biggest potential lies in the first two.
Our magazine contacted company vice president Seamus MacTreinfhir (via the
US embassy’s Commercial Service), who told that Villa Italian Kitchen uses tra-
ditional Italian recipes to make pizzas, pastas, strombolis and starters, while
Green Leaf is basically a healthy fast food restaurant offering salads, wraps,
grilled Panini sandwiches and soups. Villa Enterprises would like to set its feet
in Budapest first and would prefer one franchisee in the capital city; other cities
would follow in the next phase. =

kérdl”, a stltkrumpli-tartérol (és olvastunk mar a Burger King egy hasonld, 2005-

ben indult prébalkozasardl is) -, de ahogy mar sokszor jeleztiik, szerintlink az életm6dunk
és igényeink valtozasaival jarod, étkezési szokasainkat érintd jelekre a gyorséttermek rea-
galnak a leggyorsabban. A szakmanak érdemes tehat figyelni a reflekcioikra! Nem csodal-
koznank, ha 1-2 éven belill mar hazai lancok drive through-jaiban is kinadlnanak ételeket
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=& We eat on the go

According to research by KFC, 53 percent of Americans in the 18-32 age group would prefer eating in their cars
if the food container would fit in vehicles’ cup holder. So KFC decided to develop Go Cup: a special product that
contains the brand’s signature chicken along with potato wedges, sold at the price of USD 2.4g. Our lifestyle
and demands are changing and it is fast food restaurants that react the most swiftly. =
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Mind vonzébb a magyar piac

Eurépabdl is szemet vetettek a magyar
piacra: Gjabb palyazo keres poziciét a
hazai gyorséttermek vilagaban. A Te-
lepizza nevi 25 éves spanyol éridscég

1200 tlizlettel rendelkezik a vildgban,
mégpedig az Ibériai-félszigeten, Dél-
Amerikaban és Azsidban - Eurépa egyéb
részein eddig Lengyelorszagban tudtak
megvetni a labukat. Bar a terjeszkedés
f6 iranyanak a spanyol és portugal nyel-
vl orszagokat tekintik, a kozeljovében
Kelet-Eurépa tobb orszagaban is meg-
prébaljak felvenni a kapcsolatot a hore-
ca-piacot jol ismerd helyi befektetdkkel.

len vallalkozoénak (vagy vallalkozéi cso-
portnak), aki az orszagos terjeszkedést
is irdnyitja. Ugyanis a cég - idit6 kivé-
tel mostandban - nem Budapest-cent-
rikusan gondolkodik. Erre

sag tudvalevdleg sok, a ven-
déglatasban érdekelt céget
kényszeritett arpoziciona-
lasanak racionalizalasara.
A cég erbsségeként jeloli
meg a folyamatos innova-
ciét, valamint, hogy friss
termékekbdl, rendelésre
készitik fogasaikat, amit ki
is szallitanak. Nagy tapasztalattal ren-
delkeznek a kozdsségimédia-jelenlét
teriiletén. Kinadlatukban a tucatnyi piz-
zaféleség mellett szerepel még a csir-
keszarny, a finger foodok, a kebab, de
az interneten latottak szerint idénként
szendvics, hamburger, tészta is, no meg
persze fagylalt — ezek koziil a pizzak és
néhany falat/el6étel a kotelezben tar-
tandé elem.

Az atlagos Telepizza
tizlet 100-130 négy-
zetméteren miko-
dik 20-25 munka-
tarssal, akik kozul
7-10 a kiszallitassal
foglalkozik. A piz-
zaz6 Kialakitasanak

talan lehet6ségetad rugal-  koltsége gépekkel és o \barto Ordifiana
mas arképzésiik is; a spa-  butorral egylitt hoz- nemzetkézi fejlesztési
nyolorszagi gazdasagi val- zavetSlegesen 120- %TZSEZ”

150 ezer eurd.

A marka bevezetésének koltségei a bér-
16t terhelik, aki a know how mellett a
marketingeszk6zok legyartasahoz a kre-
ativ anyagokat is megkapja. A bérld bi-
zonyos hozzavaldkat kotelez6en a cég-
t6l vasarol, masokat helyi beszallitoktdl
is beszerezhet. A cég 2-3 havonta ellen-
Orzi az uzletek miikodését, a feltételek
betartasat.

Kérdésiinkre, hogy miért lett Magyaror-
szag az ut6bbi id6ben olyan vonzé piac
avilag szamos étteremlanca szamara, a
Telepizza képviseldje kifejtette: a magyar
vendéget fizet6képesnek latjak, a glo-
balis markak jelenléte magéért beszél!
Talan a t6liink nyugatra miik6dd nagy-
vallalkozasok mar latjak nalunk a val-
sag enyhiilését? m

A piackutatast egyel6re az Euromonitor
adatainak elemzése jelenti szdmukra a
régioban - mondta el lapunknak Alber-
to Ordifiana, a Telepizza nemzetkozi fej-
lesztési menedzsere.

Magyarorszagon a Telepizza a mester
franchise-jogokat kivanja eladni egyet-

Ez mar mérhetod valtozas!

Az ember magatartasa lassabban valtozik, mint az allaspontja
- ez teszi nehézzé az emberek elhizasaért gyakran okolt gyors-
éttermeknek a harcot az... emberek elhizasa ellen. Nincs ebben
ellentmondas: az, hogy valaki dlland6an az egészséges étkezés-
rél beszél, nem feltétlentil jelenti, hogy ennek az elvnek men-
tén valaszt példaul az étteremben.

Fenti dilemmara, mondhatjuk, huszaros valasz adott a Burger
King. Az étteremlanc ezuttal nem a ma divatos, az egészséges-
ség gondolatat kozvetitd alapanyagokkal gazdagitotta valaszté-
kat (persze prébalkoznak ilyesmikkel is), hanem a gyorséttermi
étkezés egyik alapelemén, a krumplin valtoztatott. Szeptember
utolsé hetében mind a 7200 USA-ban miikddé egységiikben be-
vezették a Satisfry nevii terméket (a siilt és a kielégitd szavak-

=& The Hungarian market is increasingly attractive

Telepizza is a Spanish pizza giant with 1,200 restaurants in the Iberian Peninsula, South America and Asia.
They are present in the Polish market and they now intend to sell master franchise rights in Hungary to
one entrepreneur or group, which would have to organise nationwide expansion. Telepizza is an innovat-
ive firm that not only makes dishes (pizzas, chicken wings, finger food, kebab, etc.) from fresh ingredients
but also delivers them. Launching the Telepizza brand has to be financed by the franchisee, but they not
only get the know-how but also the creative materials needed for manufacturing the marketing tools. =

bél képzett lefor-
dithatatlan sz6ja-
ték), amely 40 sza-
zalékkal kevesebb
zsirt és 30 szaza-
lékkal kevesebb
kalériat tartalmaz,
mint kategériatar-
sai. Ara 10-20 sza-
zalékkal magasabb, mint a BK kinalatdban talalhat6 masik siilt
krumpli, de komoly 1épést jelent a bevitt kaléridkat szamolni
kényszeriil6k életében. A statisztikak szerint az Allamokban tiz-
bol egy n6 és nyolcboél egy férfi minden nap eszik siilt krumplit
- belegondolni sem kénnyi, mit jelenthetnek az effajta djitasok
az emberek egészségéért folytatott kiizdelemben. =

£& Measurable change at last!

People’s behaviour changes slower than their views - this is why it is so difficult to fight fast food restaurants, the main causes of obesity according to many.
Burger King reacted to the above problem by introducing Satisfry in all if its 7,200 US restaurants. The new French fries contain 40 percent less fat and 30
percent less calories. It costs 10-20 percent more than ordinary fries sold by Burger King. According to statistics, in the USA 1 out of 10 women and 1 out of 8

men eat French fries every day. =

67 Trade

magazin]  november



HoReCa

grsss77 trend

Soriziibb sor

A nagy multinaciondlis sorgyarak nagy mennyiségekben hoz-
zak forgalomba legjobban felépitett markaikat. Hogy sokat
el lehessen adni beldliik, sziikséges, hogy sokan elfogadjak
a terméket. Ha sokak izlésének kell megfelelni, akkor a sor
elveszti karakteres jellegét. Ha 0j célcsoportokat kell meg-
nyerni, akkor le kell nyesni azokat a sajatossagait is, amelyek
miatt masok nem szerették. Az eredmény: driasi litemben
jonnek fel a kistizemi sérok.

Ezen a ponton lépett 6riasita Hei-
neken (az USA-ban, ahol az 6ria- | B~
si piacon elvesztett 2-3 szazalék 12
arészvényesek komoly harag-
jat vonja maga utan, és az lizlet-
emberek kénytelenek gyorsan
reagalni): a Heineken Lightnak
megvaltoztattak a receptjét, és
beletették azt a Cascade Aroma
nevi remek komlét, amit ed-
dig inkabb csak a kézmiives {6z-
dék hasznaltak lagereik és ale-
jeik aromasitasara. A New York Times egyik szakmai blogja
szerint a cég vezetdi azt nyilatkoztak: a termék alacsonyabb
alkoholtartalma mellett is soriziibb lesz, mint korabban!s=

.-"11 :\._'I
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Heineken
LIGHT

S& More beer-like taste

The new Heineken Light is made with Cascade Aroma hops, formerly only used
by artisan breweries. According to a New York Times blog, Heineken Light has
lower alcohol content but tastes more beer-like than plain Heineken. =

Izek, kaléridk, kiszerelések

A Coca-Cola uj, a brit szigeteken
Gsszel bevezetésre kertiil6, 0,25 li-
teres kélasdoboza 34 kalériaval
kevesebbet tartalmaz, minta 0,33
literes - olvastuk a termék sajat-
sagos kommunikacidjaban. Tekint-
hetjiik az egészségtrendekre épi-
t6 yj kiszerelést a termékfejlesz- =
tés trividlis iranyanak; a cukros
udit6italokbdl kevesebbet inni va-
l6ban egészségesebb, mint
tobbet! Az ,egészségesebb” valasztas lehetd-
ségét kinalo dobozokat nemsokara a német, a
belga és a holland vasarlok is élvezhetik majd.
Val6dibb alternativanak tiinik az argentin Co-
ca-Colanal bevezetett Cola Life fantazianevii
termék, ami zold szinével it el ,testvéreitdl”,
és minthogy egy stevia nev{i, rendkiviil édes
novény hozzaadasaval késziil, kalériatartal-
ma fele a hagyomdanyos kéldénak.m

Minden bort poharaztathat!

Korszakalkoténak
még nem mernénk
nevezni, de leg-
alabbis megvaltoz-
tathatja a cstcsbo-
rok fogyasztasarol,
vendéglatbhelyi po-
haraztatasarol alko-
tott elképzeléseinket
a nyar végén piacra kertilt, Coravin elnevezésii bortoltd eszkoz.
Egy orvosi miiszerek tervezésével foglalkoz6 amerikai mér-
nok, Greg Lambert 13 éven keresztiil fejlesztette talalmanyat,
amelynek segitségével lehetévé valik a bort a folia és a dugé
eltavolitasa nélkil poharba tolteni, Ggy, hogy utana a palack-
ban maradt ital min&sége nem valtozik. Utébbit a feltalalé bo-
raszokkal és sommelier-kkel végzett vakkdstolasi tesztekkel
bizonyitotta, oka pedig az, hogy a bor nem érintkezik oxigén-
nel, ugyanis a kiontott folyadék helyére a Coravinbdl argongaz
keriil az tivegbe. »

2% You can now sell any wine by the glass!

The new wine access system Coravin works as follows: a thin needle is stuck
through the centre of the cork and at the same time argon gas is inject-
ed into the bottle. When you pour from the bottle the gas forces the wine
through the needle and when you put the bottle down, the argon prevents
the wine from oxidising. =

Bor és sor hibridje

A 21.szazadi ,sorforradalom” idején a kézmives sorok készitoi
szamos specialis alapanyaggal prébalkoznak kiilonleges itala-
ik el6allitasakor. Nemcsak a megfelel§ hozzavaldk és izek ku-
tatésa, de az extravagancia is motivalja a sorok vildgaban mar
igencsak jol ismert amerikai Dogfish Head sorf6zdét, amely-
nek fejleszt8i az 6si italok iranyaban (is) keresik az ajitas le-
het8ségét. Igy jutottak el néhany legendas termékiik receptjé-
hez, a Midas Touch sor alapja
példaul az id6szamitas eltti
18. szazadi Térokorszagban, a
Chateau Jiahu pediga 9000 év-
vel ezel6tti Kindaban gyokere-
dzik. A legtjabb innovacidjuk
mar egy igazi bor-sor hibrid,
amely fermentalhaté cukor-
tartalmanak 49,5 szazaléka
sz616bdl, 50,5 szazaléka ga-
bonabdl szarmazik. Kiilén ér-
dekesség, hogy a felhasznalt must botritiszes sz616b6l késziil,
és az italt egy eredeti belga soréleszt6torzs erjeszti. Az Uj ter-
mék Noble Rot néven kertilt piacra, alkoholtartalma 9 szazalék,
csapolva és 0,75 literes iivegben arusitjak, utébbi ara 13 dol-
lar/palack - kdézel 3000 forint. =

£ Flavours, calories and product versions

Coca-Cola’s new o0.25l can is launched in the United Kingdom this autumn
and contains 34 calories less than the 0.33l version. This ‘healthier’ Coke
version will soon appear in shops in Germany, Belgium and the Netherlands,
too. In Argentina Coca-Cola put a new product, Cola Life on the market. It is
sold in a green can and is made with stevia instead of sugar, therefore its
calorie content is half of traditional Coke’s. =
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=& Wine-beer hybrid

As part of the 21st-century ‘beer revolution’ artisan breweries have started
using special ingredients. US brewery Dogfish Head's latest innovation is
Noble Rot, a wine-beer hybrid with 49.5 percent of its fermentable sugar con-
tent coming from botrytised grapes and 50.5 percent originating from grain.
Noble Rot is fermented with a Belgian yeast strain, it has g-percent alcohol
content and a 0.75( bottle costs 13 dollars. =
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Esztergom: gasztropiac az étteremben

Jakabffy Laszl6 - az is- ==
mert szakember, aki je-
lenleg az esztergomi Pri-
mas Pince szaktanacs-
addja - kétségkiviil ért a
szinergiakhoz! Legtjabb
,tobbfunkcids” projektje
nemcsak a hagyomany-
tisztelet és az innova-
tiv megkozelitések téle
megszokott kombinaci-
6jat mutatja fel, de haté- : 2
konyan épit kapcsolatot vendéggel és beszallitoval egyszerre, ugyanakkor a
helyi termel6&ket el6térbe helyezd vilagtrend mentén haszndlja ki a vendég-
latéhely szabad kapacitasait.

A Primas Pince impozans és tagas csarnokaiban megrendezett, ,Esztergo-
mi Spajz” névre keresztelt kétnapos csaladi program soran a széles kdzon-
ség is megismerhette a régi6é kézmiives termelGit. Raérezhetett, mi is a vald-
di 6stermel6i mindség: sajtmesterekkel, szabadon tartott allatokat feldolgo-
z0 hentessel, méhészekkel, boraszokkal baratkozhatott, reformédességeket,
biotermékeket és egy csokoladémanufaktira kiillonlegességeit kdstolhatta.
Gyerekbarat étteremként a Primas Pincében odafigyeltek a legkisebbekre is:
amig a sziil6k az inyencségeket kostoltak, a gyermekeket egész napos népi
jatszohdaz, zenés mesejaték, gyerekmozi és kézmiives foglalkozasok vartak.
A borok kedveldi az orszagos Olaszrizling Oktober-kezdeményezéshez kap-
csolédé Nagy Olaszrizling-kdstoldn kivalé borszelekciét ismerhettek meg,
amit remek dzsesszzene tett egyediilallo élménnyé. A rendezvénynek termé-
szetesen lesz még folytatasa is. =

=& Esztergom Pantry: culinary marketplace in a restaurant

Laszlé Jakabffy knows all about synergies! Primas Pince’s consultant organised Esztergom
Pantry, a 2-day family event in the restaurant, where the wider public was given the opportu-
nity to get to know artisan cheese makers and butchers, beekeepers, winemakers and organic
product or chocolate manufacturers and taste their products. More Esztergom Pantry events
are scheduled to come. =

Egy szebb vilagért!

Nem gondoljuk, hogy a lengyel Luksemburk dizajnstudié altal kifejlesztett, re-
mek gegre épiild kiszereléskoncepcid erés markaépitd eleme lenne barmilyen
boréaszat marketingmixének, de az dtletet nem felejti el az, aki egyszer is latta.
A rozéboros livegek cimkéin az iires szemiivegkeretek a vilag nagyobbik fe-
le szdmara érthet6en kommunikalnak, ugyanis a ,rézsaszin szemiivegen ke-
resztiil 1atni a vilagot” kifejezés szamos nyelvben szerepel. Ha
valami, hat ez a gondolat feltétleniil pozitiv asszociaci-

okat kelt a vasarloban, és viddm dolognak tlinik az
Jigért” hatast ki is prébalni - valdsziniileg a palac-
kot a polcrél leemeldk, vagy a nyitdsdhoz készii-
16k koziil kevesen alljak meg, hogy ne emeljék a

: szemiikhoz a palackot. Es hogy az elgondolas

| A id6vel kifullad? Nem baj, egy-két évig bizto-

.‘ ‘ san segit alaposan megkiilonboztetni egy

j6 ar-érték aranyt bort konkurenseit6l! =
&= For a rosier outlook!

Polish design studio Luksemburk came up with an idea that rings a bell with consumers
practically anywhere in the world. The eyeglass rims on the labels of rosé wines universally
communicate ‘having a rosy outlook on life’. This thought definitely improves consumers’
mood. Ideas like this do differentiate a value-for-money wine from competitors for a couple
of years! =
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Mosogatds rogydsig

Rekord mennyiségli mosogatas a noszvaji
SVET-en: kellemes, kénnyed nyarbticsizta-
t6 programnak igérkezett a Stilusos Vidéki
Ettermiség (SVET) szeptemberben rende-
zett, noszvaji fesztivalja.

A Coninvest bator, a végén ugyan nagyon
meglepett, de mégis felkésziilt csapata ezért
gondolt egy nagyot, és a rendezvény idejé-
re ,Tiszta pohdr, tiszta tanyér” elnevezéssel
sajat mosogatosatrat allitott fel a Hotel No-
mad hangulatos kertjében. A négyfés team
elképzelése az volt, hogy a Coninvest altal
biztositott bemutatébutorokkal kicsinosi-
tott kertben, két professzionalis Meiko mo-
sogatdgéppel egész nap cseppmentes, rog-
ton talalasra kész poharakat és tanyérokat
biztositson a SVET negyedik fesztivaljan
az egy-egy féételt és desszertet kinalo ti-
zenkét étterem szamara. Az egyedi kis ak-
ci6, no meg a fesztival, nagy meglepetésre,

: CONINVEST

annyira jol sikertlt, hogy végiil Guinness-
rekordnak is beill6 mennyiségii tanyér és
pohar fordult meg a két, igencsak strapabi-
ronak bizonyul6 mosogatégépben.

A Coninvest mosogatocsapatanak egyé-
ni mérlege a nap végén: hat éra leforgasa
alatt tobb mint kétezer-haromszaz tanyér,
és - mivel a rekordhitelesit6 bizottsag saj-
nos idén nem volt jelen, ezért csak tippel-
ni tudunk - nagyjabél ugyanennyi pohar
elmosogatasa. Jovore, veletek, ugyanitt?
Hat, persze! S6t, bévitett csapatlétszam-
mal! Hiszen a remek fogasokat, két moso-
gatas kozott, legkozelebb 6k is szeretnék
megkoéstolni! =

£& Wash-up till you drop out
Record amount of time was spent with washing-
up at the SVET festival in Noszvaj. The brave four-
member Coninvest team set up its washing-up tent
in the garden of Hotel Nomad, where they used two
Meiko professional dishwashers to provide the festi-
val's twelve restaurants with clean and dry glasses
and plates throughout the day. In just six hours the
team washed more than 2,300 plates and about the
same number of plates - probably a new Guinness
record? =
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Szirupos sztori

A koktélok és kavéspecialitasok elkészitésénél egyre nagyobb szerepet
kapnak az édes, illatos, latvanyos szirupok; vdltozatos aromdjukkal
és sziniikkel nagy l6kést adhatnak a hideg és meleg italok vendégldtéhelyi

forgalmdanak egyardnt.

Annak ellenére, hogy koktélkultirank :
viszonylag szegényes, és hogy az RTD- :
italok magas adétartalmuk miatt mind :
kevésbé versenyképesek, a kevert italok :
igy is fontos helyet foglalnak el a szdrako-
z6helyek kinalataban. Sokféleségiik ma
mar a szirupok gazdag valasztékanak is
koszonhetd - egyik-masik gyarté szaz-

nal is tobb izt kinal!

Ezek a klasszikus convenience-termék- :
nek szamit6 szines aromahordozék ked- :
veltségiiket feltehet6en eltarthatdsa-
guknak és alland6 minéségiiknek is ko- :
szonhetik, hiszen izjavitéként, szine- :
zékkeént, édesitéeszkozként barmikor :

hasznalhatok.

Bar az {zvalaszték folyamatosan boviil,
vannak olyan szirupok, amelyek egyet-
len bar alapfelszerelésébél sem hidnyoz-
hatnak, ilyen példaul a granatalmabol ké-
sziilt grenadin. A tejszines koktélok - f6-
leg a pifia colada - népszeriisége folytdn :
a kokusz ugyancsak az alapvetd izekhez :
tartozik. Az 6rokzoldek mellett a kozel-
mult slagerei a kiillonleges bogyos gyi- :
molcsok (acai, fekete afonya) és a stitétok :
voltak. A kedvelt izek kozott szerepelnek
- lévén az alkoholmentes koktélok nép- :
szerlisége vitathatatlan - az alkoholaro- :

mat imitalo szirupok is.

Nagyjabdl egy évtizede tortént, hogy a
szirupokat elérte egy jelentds termék- :

fejlesztési hulldm, ami maig tart. Az j

termékek kifejlesztésének az alkalmaz-
haté technikai megoldasok mellett csak :

a fantazia szabhat hatart.

AKkavék izesitéséhez az USA-ban gytimolcs-
szirupot is hasznalnak, Eurépaban még :
mindig a di6- és fliszeraroma, a mogyoro,
a fahéj és a karamell a nyer6, és mind ked-
veltebbé valnak a komplex izek (példaula :

mézeskalacs) is.

A szirupot alkoté koncentratum, a ter-
mészetes és mesterséges aromak, szi-
nezéanyagok, valamint a tartésitszerek
mennyisége a termékben gyarténként és
markanként eltérs. Mig némelyik forgal- :
maz4 a szirupot tisztan gytimélcsiz(, ter- :
mészetes termékként mutatja be, masok :
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a tartositészer hozzdadasa révén a hosz- :
szabb és szinvaltozas nélkiili eltarthato- :
sagot kommunikaljak el6nyként. Nekiink :
csak azt kell tudnunk, mire akarjuk hasz-

nalni e termékeket.

Kavé szinesben

Mivel eredetileg feketén ittak a feketét,
a kiilonleges aromat kélcsonzé keleti fti-
szerek, mint a fahéj, kardamom, szere-
csendi6 vagy a gyombér hozzaadasa az :
izesités egyediili formdjat jelentette - a :
cukor, a tej késébbi korok vivmanya. Az :
aromasitas egyébként még a multszzad :
hetvenes éveiig sokszor a mindségileg :
rossz kavé feljavitasat is szolgalta. Maa :
gasztrondmiai élményen tul a szirupok :
novelik a kavéital-valasztékot, és ezaltal
a forgalmat, masrészt a fiatalabb gene-
raciok korében is népszeriivé tehetik az :

alkoholmentes meleg italokat.

a tejhab rétegzddése.

L R
Abaristak a kavéitalok készitésénél nem-
csak a szirupok felhasznalasat vették at a
barmixerekt6l, hanem latvanyban is igye-
keznek veliik 1épést tartani. Ha példaul :
a kapucsinét koktélpoharban szolgaljak :
fel, jol lathat6va valik a szirup, a kavé és :

10 évvel ezel6tt a gyartok elkezdték az
olyan 6sszetett izek forgalmazasat, ame-
lyek a fogyasztokat gyerekkoruk kedvenc
sliteményeinek, vagy a kedvelt édesség-
fajtak izére emlékeztetik. Fokozatosan
megjelentek a brownie, a mézeskalacs, a
malyvacukor, majd a tiramisu és ki tudja
még milyen {z{i szirupok. Ennek két hasz-
na is volt (és van) egyszerre: egyrészt az
értékesitésben kilehet hasznalni a vasar-
részt a kavé étkezéskor bizonyos értelem-
ben akar at is veheti a desszert szerepét,
ami megfelel az egészséges taplalkozas-
hoz kothet6 trendeknek, hiszen kevesebb
zsirt és cukrot fogyasztva élhet6 at az
édességfogyasztas élménye. Az egész-
ségtrendek térnyerése j6l nyomon ko-
vethetd a ,szirupiparban”. A kihivasnak
megfelelve a legtdbb gyart6 jo ideje ala-
csony szénhidrattartalmuy, természetes
alapanyagokon alapul6, cukormentes ké-
szitményekkel jelenik meg a piacokon.
A ,kézmives” jelz6 a tengerentuli fo-
gyasztok szamdara ma abszolut hivé szo,
igy természetesen a szirupok kozott is
sikeresek a ,kistizemiek”. Kisebb meny-
nyiségben pedig nyilvanval6an egysze-
riibb akar a legkiilonlegesebb izekkel is
kisérletezni - az egyediséget aztan per-
sze be lehet épiteni az arba. Otpercnyi
keresgélés utan az interneten tucatnyi
nem mindennapi prébalkozassal talal-
koztunk, ilyenek az afonyas-levendulas,
a gyombéres-mentolos, a grillezett §szi-
barackos szirupok és a hasonlok.

A Kkép teljességéért mindehhez még any-
nyit kell hozzatenniink: a szirupok nem
kizardlag a kavéhoz és a koktélokhoz il-
lenek; izesitenek veliik tedt, tejes italo-
kat, turmixokat, szorpoket és limonadé-
kat, s6t siiteményeket és martasokat is.

Igy latjak itthon

A hazai piacon jelen vannak a legjelen-
t6sebb nemzetkdzi markak, megjelentek
a hazai gyartasu, olcs6 termékek is, raa-
dasul a szirupfajtak szama is egyre né, a
vasarlonak tehat van mibdl valasztania,



hangstlyozza Miljanic
Judit, a Routin 1883
termékeket forgal-
mazo6 Momenti-Hun-
gary Kft. képviseldje.
Az iztrendek valto-
zasanal is fontosabb
talan az, hogy a nagy
gyartok termékfej-
lesztéseit az egészség-
trendek befolyasoljak
egyre erGsebben. A termékek 6sszetétel-
ében megjelent a nddcukor és a gytimol-
cscukor, a szirupok adalékmentesek, sok
a cukor- és az aszpartammentes valtozat.
Termékeiket egyarant hasznaljak kok-
télok, kavék, siitemények és mas édes-
ségek izesitésére. A legkeresettebbek
altaldban a ,tradiciondlis” izek - limo-
nadéhoz az eper, a malna és a citrusfé-
1ék, a koktélokhoz a menta, a kokusz, a
passionfruit, a granatalma és a curacao,
kavékhoz a karamell, a vanilia és a mo-
gyord. A legérdekesebb tjdonsagaik a
red passionfruit, a chili, a sés karamell
és az uborka izii szirup, tudjuk meg Mil-
janic Judittol. A kiszereléseket illet6en
komoly valtozast a literes PET-palackos
megjelenés jelent.

- Az elmult években
az emberek egyre nyi-
tottabba valtak - al-
litja Szab6 Orsolya, a
Starbucks magyaror-
szagi marketingspeci-
alistja -, szivesen va-
lasztanak a folyama-
tosan béviilg kinalat-
bdl, és a cukormentes
szirupokat igényl6k
is megtalaljak az izlésiiknek megfelel6t.
Abudapesti Starbucksokban a karamell,
avanilia, a mogyoré és a csokoladé a leg-
kedveltebb izek. Az allandé izesitések
mellett szezondlis ajanlataink is vannak:
ilyen a Pumpkin Spice (siit6tok) szirup
Osszel, a Gingerbread (mézeskalacs) és
a Toffee Nut a téli id6szakban. Az aktu-
alis ujdonsagokbdl rendszeresen kos-
toltatunk is.

- A szirupok divatja a kikezdhetetlen-
nek tling klasszikusokat is elérte - mesé-
li Mavridisz Fedra, a budapesti Gyradiko
gorog étterem munkatdarsa. - A frappéba
mar gyakran kérnek vendégeink csoko-
ladé- vagy vaniliaszirupot. A limonadé-
ba a gyiimolcsvel6k mellett gyakran ke-
riil bodza-, granatalma-, §szibarack- vagy
meggyszirup, alimonadéalaphoz és a go-
rog slitemények locsolasara viszont sa-
jat receptii hazi cukorszirupot készitiink.

Miljanic Judit
képviseld
Momenty-Hungary

Szab6 Orsolya
Marketingspecialista
Starbucks

Hogyan kezeld a szirupodat?
A szirupok mindsége nagyban fiigg gyii-
molcstartalmuktol, erre tigyelni kell va-
sarlaskor! Ha fontos a kevert italok izal-
land6saga, akkor vasarlaskor érdemes
markahiinek maradni.

Ha a szirupos livegeket a vendégek al-
tal is jol lathat6 helyre kivanjuk helyez-
ni, ajanlatos tartdsitdszert tartalmazé
termékeket felvonultatni, ezek hdona-
pok utdn sem lesznek zavarosak. Ha a
hiitészekrényben taroljuk a szirupokat,
jobb természetes anyagokat beszerez-
ni. Olyan liveget valasszunk, ami a leg-
jobban kézre all, mert egy-két csepp
taladagolas is élvezhetetlenné teheti
a koktélt.

A barban példaul higabb szirupot ajan-
lanak a szakemberek, mert az kénnyeb-
ben keveredik el a tobbi hozzavaléval.
Nagyon latvanyos, ha a szirup lassan fo-
lyik keresztiil a pohdron, ehhez viszont
sliribb szirupra van sziikség. Minden
esetben fontos az er6teljes keverés, illet-
ve razas a koktél homogén izének meg-
teremtéséhez.

A kavéhoz adott izesitd sziikséges
mennyisége 2-4,5 szazalék k6zott mo-
zog, fliggben a kavékeveréktdl, a por-
kolési paraméterektdl és a fogyaszto
izlésétdl.

Minden hozzaadott iz ellenére a kavé
izének kell dominansnak lennie; figyelni
kell arra, hogy a szirupok csak hangsu-
lyozzak a kavé izét - nem szabad, hogy
elnyomjak azt.

A kavéitalokhoz késziilt szirupoknal
kiilénoésen fontos, hogy ne tartalmaz-
zanak tul sok cukrot, a tejben 1év§ zsir
ugyanis erdsiti az édes izt. A kavékiilon-
legességeket diszitd tejszinhab Kkis szi-
ruppal valé ,megbolonditadsanak” célja
nemcsak a hab izesitése lehet, hanem

HoReCa
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Szirupmarketing
kavésoknak

Egy amerikai szakmai honlapon

olvastuk az alabbi tanacsokat.

¢ Az izesitett kavékat a legkonven-
ciondlisabb ,kavés izeken” keresz-
tiil prébalja megszerettetni ven-
dégeivel: csokoladé, fahéj, vanilia!
Ajanlja fel a szirupos palackokat
Jillatmintavételre”!

¢ A szirupokat tegye mindig jol lat-
hat6 helyre!

¢ A kiilonb6z6 szirupokkal készi-
tett kavék felsorolasanal minden
esetben tlntesse fel a hozzaadott
izesit6ket!

¢ Nevezze meg A honap/hét/nap
specialitasat, esetleg A barista
ajanlatat!

¢ Lehetdség szerint képen is jele-
nitse meg a kiilonleges kavéitalo-
kat - kavélapon vagy asztali rek-
lameszkozon!

¢ Ajanljon harmonizalé izvilagu sii-
temény-kavé meniit!

&& Marketing know-how
for café owners

We have read the following recommenda-
tions on a US website: ¢ Start offering fla-
voured coffees with more conventional fla-
vours such as chocolate, cinnamon or vanilla.
¢ Always put syrup bottles at a visible place.
¢ Name offers of the day/week/month or
the offer of the barista. ¢ Recommend cakes
that go well with the coffee. =

az italdekoraci6 valtozatossa tétele is.
Igy a kavémixek diszitése akar latva-
nyosabb is lehet, mint a hagyomanyos
koktéloké. =

B& A syrupy story

Despite having a rather poor cocktail culture and RTD beverages being less competitive because of
the high taxes on them, mixed drinks are an important part of bars and clubs’ drinks list in Hungary.
A stunning number of them are served, in part thanks to the unbelievably large selection of syrups
available - some manufacturers offer more than a hundred flavours! These convenience products have
a long shelf life, guarantee constant quality and can be used as flavour enhancers any time. More and
more flavours are available, but there are all-time favourites such as grenadine or cocoa. About a dec-
ade ago an innovation wave commenced in the world of syrups and this trend still prevails. In the USA
fruit syrups are used to flavour coffees, while in Europe walnut, peanut, cinnamon and caramel are
more popular. About 10 years ago syrup manufacturers have started producing complex-flavour syrups
such as brownie or marshmallow. These new products give coffee the chance to become some kind
of dessert, which at the same time also meets health trends as it contains less fat and sugar than
ordinary sweets. According to Judit Miljanic, the representative of Momenti-Hungary Kft (the distributor
of Routin 1883 products), in the domestic market we find the most important international brands and
cheaper Hungarian products too. Her view is that health trends have the biggest influence on major
manufacturers’ innovation activity. Orsolya Szabd, marketing specialist for Starbucks in Hungary told
our magazine that Hungarian consumers are becoming more open, happily trying new products. In Bud-
apest Starbucks units caramel, vanilla, peanut and chocolate syrups are the favourites. Starbucks’ sea-
sonal offers include Pumpkin Spice, Gingerbread and Toffee Nut. Syrup quality highly depends on fruit
content. Products containing preservatives won't turn cloudy. In bars thinner syrups are used because
they mix better with other cocktail ingredients. The quantity of syrups added to coffee has to between
2 and 4.5 percent and the coffee taste must remain dominant. s
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piaci analizisek

Kevés lesz a kukoricaexport

z AKI fo-
lyamatosan
nyomon
koveti, és a rend-
szeres kiadvanyai-
ban kozreadja a vi-
lag mez6gazdasagi
és élelmiszer-ipari

Kapronczai terméke.k Piacainak
Istvan tendencidit.
féigazgato ileai _
A Az Amerikai Egye

siilt Allamok mezé-
gazdasagi minisztériuma (USDA) legfris-
sebb terménypiaci kitekintése alapjan a glo-
balis buzatermés 709 millié tonna, a kukori-
catermés 957 millié tonna koriil varhatd.
Az AKI PAIR adatai szerint a termel6k a
malmi buzat szeptember kézepén ton-
nanként 44 forintért, a takarmanybuzat
43 ezer forintért, a takarmanykukoricat
pedig 45 ezer forintért kinaltak a magyar-
orszégi fizikai piacokon. A NEBIH végle-
ges (2013. szeptember 7-i) termésbecslé-
se alapjan idén 6,72 milli6 tonna (tavaly
4,74 millié tonna) kukoricat takarithat-
nak be a gazddk, ami az elmdlt 5 év at-
lagatol 7 szazalékkal marad el. Az orsza-
gos termésatlag hektaronként 5,45 tonna
koriil varhatd.
F6bb exportpiacainkon valtozoan alakul
az idei kukoricatermés. A legnagyobb
felvasarlonknal, Olaszorszagban a mult
évi gyenge kibocsatasnal kicsit tobb, de
a korabbi évek termésénél 10-25 szdza-
l1ékkal kevesebb termény keriilhet idén a
raktarakba. Ausztriaban elrelathatéan
4 szazalékkal marad el a termés ez el6z6
évihez képest. Németorszagban ellenben
kedvezett az id6jaras a kukorica fejlédé-
sének, igy ott a 2012. évihez hasonléan
5 millié tonna kibocsétast prognoszti-
zalnak. Romaniaban kifejezetten bdsé-
ges, akar 10 millié tonnat is meghaladé
kukoricatermés igérkezik, kdzel mas-
félszerese a tavalyinak. Az 4j termésbél
szarmaz0 kiviteliink volumene igy alig-
ha fogja elérni a korabbi évek 700-800
ezer tonna mennyiségét a szomszédos
orszagban.

X%
Az Oil Word prognoézisa szerint a repce-
mag globalis kibocsatasa a foly6 szezon-
ban elérheti akdr a rekordnak szamité 65
millié tonnat is, ezért a parizsi arutdzs-
dén (MATIF) a repcemag fronthavi jegy-
zése az augusztusi emelkedés utan szep-
tember kozepére tonnanként 370 eurd-
ra siillyedt.
Trade 72
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Az olajnovény-agazatban idén a naprafor-
gomag piaci ara siillyedt a legalacsonyabb
szintre: a repcemaghoz viszonyitva ton-
nanként 60-70 dollarral alacsonyabb aron
kinaltdk a terményt az eurdpai kikotdkben
augusztus végén és szeptember elején.
Az AKI PAIR adatai szerint a magyaror-
szagi fizikai piacokon tonnanként 104 ezer
forintért vasaroltak fel a termel6ktol a rep-
cemagot és 90 ezer forintért a napraforgo-
magot 2013. szeptember 9-15. kozott.
Az Eurdpai Bizottsag szeptemberi el6re-
jelzése szerint az uniéban a cukorrépa ter-
meésatlaga hektaronként 69,66 tonna koriil
varhat6 2013-ban, ami kismértékii emel-
kedést jelentene az el6z6 évi 69,65 tonna-
hoz képest, de elmarad az elmult 6t év at-
lagatol (69,71 tonna/hektdr).
k%

Magyarorszagon a vagosertés hasitott suly-
ban rogzitett termel6i dra kilénként 540 fo-
rint volt 2013 augusztusaban, 11,5 szdza-
lékkal emelkedett az el6z6 év azonos id6-
szakahoz képest. Az USDA adatai szerint az

USA sertéshuistermelése nem valtozott je-
lent6sen 2013. januar és julius kozott az el6-
z0 év azonos id6szakahoz viszonyitva. =

=& Low corn export level is expected

Data from the Agricultural Economics Research
Institute (AKI) and KSH's market price inform-
ation system (PAIR) reveal that Hungarian pro-
ducers were selling mill quality wheat for HUF
44,000 a ton, fodder wheat cost HUF 43,000/ton
and fodder corn was selling at HUF 45,000 per
ton. NEBIH's final (7 September 2013) estimate is
that this year 6.72 million tons of corn will be har-
vested, which is 7 percent less than the average
of the last 5 years. Average yield is expected to
be around 5.45 tons per hectare. From our main
export markets, in Italy - our biggest buyer - the
corn harvest was 10-25 percent smaller than in
recent years; in Germany the corn harvest level
of 2012 was repeated with 5 million tons, while
in Romania a superb 10-million-ton performance
is likely. In the light of the above facts Hungary’s
corn export to Romania is unlikely to reach the
700,000-800,000 ton level of recent years. Rape-
seed was purchased from Hungarian producers
for HUF 104,000/kg in the domestic market and
HUF go,000 was paid for sunflower seed in the
g-15 September 2013 period. The production
price of slaughter pig was HUF 540/kg in August
2013, 11.5 percent higher than a year earlier. =

A vagésertés vagohidi belépési ara* az Eurépai Unié orszagaiban (HUF/kg hasitott hideg

stilyban**, ,E” min6ségi kategoria)

Orszdgok 27 hét2012'38 . 27 hét2013'38 - 2013. 38. h!ét/ 2013. 33. h!ét/
. g . g 2012.38.hét % 2013. 37. hét %
Belgium 514 515 528 512 99,32 97,04
Bulgéria 537 538 637 637 118,41 100,00
Csehorszag 556 552 584 576 104,25 98,58
Dénia 486 492 509 505 102,74 99,32
Németorszag 549 555 563 544 97,96 96,60
Esztorszag 498 499 547 541 108,49 99,00
Gorogorszag 598 600 606 602 100,30 99,31
Spanyolorszag 546 548 650 637 116,37 98,07
Franciaorszdg 533 536 567 552 102,99 97,20
Horvétorszag = = 543 539 = 99,37
irorszég 472 471 496 497 105,48 100,19
Olaszorszag 616 615 681 673 109,39 98,81
Ciprus 663 663 631 626 94,43 99,31
Lettorszag 550 565 611 590 104,51 96,63
Litvania 528 535 575 566 105,63 98,33
Luxemburg 549 545 551 538 98,70 97,52
Magyarorszag 540 535 569 555 103,67 97,51
Malta 587 587 712 707 120,47 99,31
Hollandia 500 499 513 496 99,26 96,56
Ausztria 545 546 570 551 100,84 96,66
Lengyelorszag 543 545 567 556 101,97 98,02
Portugélia 558 558 604 587 105,22 97,33
Roménia 552 558 611 604 108,24 98,87
Szlovénia 540 540 548 541 100,27 98,73
Szlovékia 559 552 602 596 107,94 99,02
Finnorszag 492 486 532 525 107,95 98,64
Svédorszag 519 517 583 586 113,39 100,50
Egyesiilt Kir. 523 529 592 592 112,04 100,12
EU 538 541 579 567 104,82 97,83

*) Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget is
**) Atszdmitva az MNB hivatalos kdzéparfolyaman

Forrés: Eurépai Bizottsdg, AKI PAIR
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hasonléan) véget ért a recesszio,

de a 2012. évi jelentds és 2013.
els6 félévi kis visszaesést 2013. masodik
félévében is csak 0,8
szazalék koriili no-
vekedés koveti. Ra-
adasul 2013 egészé-
ben is csak a mez6-
gazdasagnak — a ta-
valyi nagyon rossz
utan idén viszony-
lag kedvezé id6ja-
rasnak - lesz ko-
szonhet6 a stagna-
lasnél jobb eredmény — allitja eldrejel-
zésében a GKI Gazdasagkutato Zrt.
A kiils6 egyensuly 2014-ben is kedvezd
lesz, de javulasa megall, a kiils6 finanszi-
rozasi képesség a novekvé EU-tamogatd-
sok ellenére 1ényegében nem valtozik, a
GDP 4,7 szazaléka koriil marad. A javu-
16 eurdpai konjunktira nyoman a kivitel
mintegy 5 szazalékkal, az emelked§ bel-
foldi kereslet miatt a behozatal ezt meg-
halad6an béviil. A cserearanyok nem val-
toznak. A tékearamlasban még a gazda-
sagpolitika kiszamithatobba valdsa ese-
tén sem varhat6 gyors fordulat, kedvez6
esetben a kidramlas megall. A beruhaza-
sok az EU-transzferek fokoz6d6 bearam-
lasa ellenére 2014-ben csak két szazalék-
kal emelkednek.
Jelenleg 7500 millidrd forintra irtak ald
tamogatdsi szerz8dést, de még tobb mint
1000 milliard forint idei odaitélésre var.
Ennek kb. a fele be fog ragadni. Mivel va-
16di munkahelyet csak a vevd, a kereslet
tud teremteni, a foglalkoztatas és a mun-
kanélkiiliségi rata érdemben stagnal, sta-
tisztikailag azonban a kozfoglalkoztatds
novekedése révén javul. A bruttd kerese-
tek a GKI prognozisa szerint 2014-ben a
2013. évi 3,5 szazalék utén 4,5 szazalék-
kal emelkednek. A gyorsulast f6leg a koz-
szféraban a valasztasokkal is Osszefiig-
gésben varhatd (6 szazalék koriili) bér-
kiaramlas magyardzza, a versenyszek-
torban az iitem 4 szazalék koriili lesz. A
realkeresetek 2,5 szazalékos inflacid ese-
tén a 2013. évihez hasonldan, 2 szézalék-
kal emelkednek. A csaladi adokedvez-
mény igénybevételi lehetségének kiter-
jesztése tovabbi kb. 0,7 szazalékponttal
noveli nemzetgazdasagi szinten a kere-
setnovekményt. A redljévedelem 2 sza-
zalékos, a fogyasztas 1,5 szdzalék koriili
emelkedése valdszind.
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A GKI Gazdasagkutatdé Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2013. évi folyamatairél

GDP termelés 101,3 101,6 98,3 100,3 101,3
Mez6gazdasag (1) 83,7 1272 78,8 118 100
Ipar (2) 1134 105,7 98,9 100,5 102,5
EpitGipar (3) 911 922 936 104 105
Kereskedelem (4) 98,4 99,6 98,8 100 102
Sz4llitas és raktarozas (5) 100,5 100,7 97,5 102 101
Informacid, kommunikacié (6) 1048 1022 1034 101 102
Pénziigyi szolgaltatas (7) 95,7 93,3 97,0 97 98
Ingatlaniigyletek (8) 100,2 98,4 98,8 100 101
Szakmai, tudomanyos, miiszaki, admin. tev.(9) 96,9 98,1 999 99 100
Kozigazgatds, oktatas, egészségiigy (10) 97,2 99,9 100 99 100
Mivészet, szérakoztatas (11) 1034 103,0 99,3 99 100
Magndvekedé

(2?5(93 +? 4;(::;(5) TPHEE) 1034 1009 988 100,3 1017
GDP belfoldi felhasznéalas 99,5 99,4 96,3 100,5 102
Egyéni fogyasztas 97,3  100,2 98,1 100,5 101,5
Alldeszkoz-felhalmozas (beruhazas) 90,3 945 96,2 100 102
Export 116,8 110,2 1009 103 105
Import 1150 106,9 100,0 1035 106
Fogyasztdi arindex (el6z6 év = 100) 1049 1039 105,7 101,9 102,5
U 20 a4z 4
Munkanélkiiliségi rata (éves &tlag) 11,2 10,9 10,9 10,8 10,8
Allamhaztartasi egyenleg 42 142 19 30 29

a GDP széazalékéaban (ESA)

A GDP termelésének szerkezete a valsag
6ta korszertitlen iranyba valtozik. A nem-
zetkozi tendencidktol eltéren nalunk a ter-
meld agak hozzdjaruldsa névekszik, a szol-
galtatasoké csokken. A véltozas a 2013. évi
0,5 szézalékpont utan 2014-ben 1 szazalék-
pont lesz. A mezdgazdasagban a 2013. évi
viszonylag jé termés utdn 2014-ben stag-
nalasra lehet szamitani. Az ipari termelés
3 szazalékkal boviil. Az épitdipar 2005 6ta
tart6 sztikiilése 2013-ban véget ért, 2014-
ben a novekedés kissé gyorsul (4 szdzalék-
rol 5 szazalékra). A kiskereskedelmi forga-
lom a mésodik éve novekvé redljovedelmek
hatasara kb. 2 szdzalékkal emelkedik, a tob-
bi szolgaltatas stagnalni, kissé boviilni fog.
Végeredményben a kiils6 kereslet boviilé-
se és a belfoldi kereslet — részben atmeneti
eszkozokkel elért — serkentése a GDP 1,3

A tényadatok forrdsa: KSH, GKI

szazalékos novekedését eredményezheti.
Mivel a belf6ldi kindlat csak részben tud
megfelelni a keresletnek, az export-import-
tél vald elmaradasa fokozodik, az oll6 az
idei 0,5 szdzalékpontrol 1 szazalékpontra
nyilik. Ez mas oldalrdl a belfoldi felhasz-
nalas 2 szazalékos, a GDP-nél gyorsabb
emelkedését jelenti.

Az inflacidra a vélasztasokig a piacgaz-
dasagokban szokatlan mértékben, de az
elmult hénapokban kialakult tendenci-
aknak megfelel6en els6sorban az allami
dontések hatnak. Az erdltetett rezsicsok-
kentés és a piaci folyamatok akadalyozasa,
illetve a kiilonboz6 hatdsagi tehernovelé-
sek mégiscsak elkeriilhetetlen tovabbha-
ritasa a kovetkez6 honapokban Osszessé-
gében béven 2 szdzalék alatt tartja az ar-
emelkedés iitemét. =

£& GKI forecasts growing domestic demand for next year

The recession has come to an end in Hungary (and in Europe), but still only 0.8-percent growth occurs
in the second half of 2013 and even that will exclusively be the result of good agricultural performance
- reports a forecast by GKI Economic Research Zrt. External balance will be favourable in 2014, but its
improvement will stop at 4.7 percent of the GDP. Export will be up 5 percent but the level of import will
grow even more than that. Despite increasing EU transfers the level of investment will only improve by
2 percent in 2014. After the 3.5-percent growth in 2013 gross wages will climb 4.5 percent. Real wages
will be up 2 percent (calculating with a 2.5-percent inflation rate). Consumption is expected to expand
by 1.5 percent. After the relatively good performance of 2013 the agricultural sector will stagnate in
2014. Industrial production will rise by 3 percent and retail is expected to perform 2 percent better. The
financial sector will remain in a state of hibernation. GDP may grow by about 1.3 percent. As a result of
government measures the inflation rate will be way below 2 percent in the remaining months of 2013.=
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227 goo forint volt
a brutto atlagkereset

A nemzetgazdasagban a brutté atlagkeresetek 3,4, a net-
t6 atlagkeresetek 4,8 szazalékkal haladtdk meg az egy év-
vel korabbit.

2013. janudr-augusztusban a teljes munkaidében alkalma-
zasban allok atlagos brutté keresete 227 900 forint volt. A
véllalkozdsokndl dolgozoék atlagosan 238 900, mig a koz-
szférdban - a nem kdzfoglalkoztatés keretében - foglal-
koztatottak 221 800 forintot kerestek. Nemzetgazdasagi
szinten a brutté keresetek 3,4 szazalékkal haladtédk meg
a 2012. januédr-augusztusit. Az atlagkeresetek a verseny-
szférdban 3,5 szdzalékkal n6ttek. 2013. januar-augusztus-
ban a rendszeres (prémium, jutalom, egyhavi kiilonjuttatés
nélkili) kereset atlagosan 3,2 szazalékkal haladta meg az
egy évvel ezel6ttit.

Nemzetgazdasdgi szinten az atlagos - csaladi kedvezmény
nélkil szamitott - nettd kereset 149 300 (ezen bell a fizikai
foglalkozésuaké 103 500, a szellemi foglalkozédsuaké 198 000)
forint volt, 4,8 szazalékkal magasabb az el6z6 évinél. A ver-
senyszféraban a netté keresetek 5,1, a kdzfoglalkoztatot-
tak nélkili kdzszférdban 5,6, a nonprofit szervezeteknél
3,8 szdzalékkal néttek 2012 azonos id6szakahoz képest.
A 240 400 forintos nemzetgazdasagi szintd, atlagos ha-
vi munkajovedelem 3,4 szazalékkal volt magasabb a 2012.
janudr-augusztusinal. A munkajévedelmen beliil az egyéb
munkajovedelem arénya atlagosan 5,2 szazalék volt. =

£ Hungarians earn a gross average of
227,900 forints

Compared with the same period a year earlier, gross wages were
up 3.4 percent at enterprises employing at least 5 people, budget-
ary institutions and observed non-profit organisations. Net average
wages increased by 4.8 percent from the level of 12 months earlier.
In January-August 2013 people working full time earned a gross
average of HUF 227,900: HUF 238,900 at enterprises and HUF
221,800 at budgetary institutions. Gross average wages augmen-
ted by 3.5 percent in the competitive sector. On national economy
level the average net salary - calculated without family benefits
- was HUF 149,300 (HUF 103,500 for blue collar workers and HUF
198,000 for white collar workers) - 4.8 percent higher than in the
same period of the previous year. =

Augusztusban tovabb
emelkedtek az ipari
termelGi arak

2013. augusztusban a belfoldi- és az exportarvaltozés eredtjeként az
ipari termel&i &rak 0,7 szazalékkal emelkedtek az el6z6 hénaphoz képest.
Mig a feldolgozdipari dgazatokban az drak néttek, az energiaipar és a ba-
nydszat teriletein a termelGi &rszinvonal csdkkenését mérte a KSH.
Augusztusban az ipar belféldi értékesitési arai az eléz6 hénaphoz ké-
pest 0,6 szdzalékkal n6ttek. A nagy sulyu villamosenergia-, géz-, géz-
ellatas, [égkondicionélds nemzetgazdasagi dgban 0,1 szazalékkal mér-
séklédtek az &rak. A feldolgozdipari dgazatok értékesitési drai 6sszes-
ségében 1 szdzalékkal ndvekedtek, ezen belil legnagyobb mértékben
a kokszgyartas, k6olaj-feldolgozas (3,8%), villamos berendezés gyarta-
sa (1,5%), és fa-, papir- és nyomdaipar, illetve a szadmit6gép, elektronikai,
optikai termék gyartasa (mindkett6 1,3%) tertileteken emelkedtek az
arak. Csokkenést mértek az egyéb feldolgozdipar és javitas teriiletén
(0,7%), az élelmiszeriparban (0,5%) és a textil- és bériparban (0,1%).
2012 augusztusdhoz viszonyitva a belfoldi értékesitési drak 0,4, a fel-
dolgozéipari dgazatokndl 6sszességében 2,3 szdzalékos arndvekedést
regisztraltak. Az ipar forintban mért exportértékesitési drai 2013 au-
gusztusaban az el6z6 havihoz képest 0,8 szézalékkal ndvekedtek. A fel-
dolgozéipari dgakban az arak atlagosan 0,9 szézalékkal voltak maga-
sabbak, mint juliusban. Nagyobb dremelkedést mértek a vegyi anyag,
termék gydrtdsaban (2,9%), a jarmiigydrtéasban (2,2%), a textil- és bér-
iparban és a gy6gyszergyartasban (mindkett6 1,4%). Nem véltoztak az
arak az élelmiszeriparban és a fa-, papir- és nyomdaiparban, mig a szé-
mitégép, elektronikai, optikai termék gyartasa terlletén 0,4 szdzalék-
kal cstkkentek az drak. A villamosenergia-, géz-, gbzellatas, légkondi-
cionalds nemzetgazdaséagi dgban 1,5 szdzalékkal csokkentek az &rak a
t6zsdei és piaci energiadr kdvetése miatt. =

£ Industrial production prices climbed higher in August

In August 2013 domestic industrial production prices rose by 0.7 percent from the
previous month. Domestic industrial sales prices elevated by 0.6 percent. Sales
prices in the processing industries grew by 1 percent. In the food processing sector
prices dropped by 0.5 percent. Compared with the same period of 2012, domestic
sales prices were up 0.4 percent and prices in the processing industries surged by
2.3 percent. In August 2013 industrial export sales prices augmented by 0.8 percent
from the previous month (measured in forint). In the processing industries prices
were 0.9 percent higher on average if compared with the level of July.=

Augusztusban 1,5 szazalékkal nott a kiskereskedelmi forgalom volumene

2013. augusztusban a gyorsbecslés szerint 1,5 sza-
zalékkal n6tt a kiskereskedelmi forgalom naptérha-

A kiskereskedelmi forgalom volumenindexet, el6z6 év azonos idészaka = 100,0

Naptdrhatastol megtisztitott Kisker. 6sszesen,

tastol megtisztitott volumene az el6z8 év azonos Idészak Elelmiszer-  Nem élelmiszer-  Uzemanyag- .o s kiigazitatlan
id6szakahoz képest. Az élelmiszer- és élelmiszer kisker. kisker. kisker. ’ (nyers) adat
jellegivegyes kiskereskedelemben 1,2 sz&zalékkal, g SRS <83 e Shet 1 .7
a nem élelmiszer-kiskereskedelemben 1,3 szaza- SZepile e S8/ 25 Vi 710 S5l
|ékkal, mig az Gizemanyag-kiskereskedelemben 1,6 2012 oktdber 2 A % = e
eKkal, mig yagKISKETESKe: ’ november 97,7 92,2 99,1 958 959
szazalékkal emelkedett az értékesités volumene. eaamlEr 97.2 971 982 975 %6
januér 97,1 96,7 98,6 97,5 97,2
i i februdr 97,1 99,3 96,2 98,7 97,6
Retail volume sales improved by 1.5 : : : : : :
. P y marcius 99,5 96,0 949 96,9 99,5
percent in August s013, prilis’ 1031 99,8 1065 1034 100,7
In August 2013 retail volume sales are estimated to © majus® 1009 1019 1055 1022 1022
have improved by 1.5 percent from the level of August janius* 99,0 % 102,4 100,0 99,1
2012. In grocery and grocery-type retail volume sales julius* 101,2 1009 102,9 101,2 1018
were up 1.2 percent, in non-food retail volume sales augusztus® 101,2 101,3 1016 1015 101,0
climbed 1.3 percent and motor fuel volume sales edged . Eleamtamn

up by 1.6 percent.=

Trade| 74

magazin



W/t
ik

Energizer,

. utrrat
Uj

POWER

TECHNOLOGY

FRARE

Eﬂefgzer

energlat akar’

TERMEKTAMOGATAS:
10 HETES

FOGYASZTOI
NYEREMENYJATEK

Tobb energia," kevesebb hasznalt elem”

7 5 november


http://www.energizerjatek.hu

/77777 piaci analizisek -~

2013.

november

Jelentos forgalomnovekedés a dljaZOtt termékeknél

A GfK Hungaria Piackutaté Haztartaspanel :
felmérésének eredménye szerint az Ev Ter-
méke logé hasznélataban két legaktivabb :
marka értékesitési volumene atlagban 30 :
szazalékkal, mig vasarloi hatokore atlago- :

; Tobb dijazott markatulajdonos az elismerés According to GfK Hungdria’s Household Panel sur-
: vey, the two most active logo users among Product

Terméke logéval hozta forgalomba termékét. : of the Year winners saw their volume sales increase
. PR R NP . by 30 percent on average, while they also reached
A dijazottak kiilonbdz6 kommunikaciés ele- . 10 percent more consumers. Product of the Year
- winners were announced in 17 categories in April

: 2012 and the survey was conducted comparing the

san 10 szazalék feletti mértékben nétt.

Afogyasztok szavazatai alapjén 2012 aprilisa- :
ban vehették at a 17 kategéridban indulé ter- :
mékek az Ev Termékei elismerést. A felmérés :
. meket hasznéltak a kampanyaikban, tébbek
kozott akcids szérolapot, 6riasplakatot, saj- :

S A a A RALE P - ..+ April2012-March 2013 period with the previous one.
: tohirdetéseket, radiohirdetéseket, kozteri- : Award winners used new packaging and various com-
leti médiat. A GfK Haztartaspanele 2000 ha- :

zai haztartés napi fogyasztasi cikk vasarla- : recognition.

a dij atvételét kovetden 2012. aprilis és 2013.

mérciusi idészakot hasonlitott dssze az ezt :

megel6z6 iddszakkal.

A GfK Hungéria Piackutato kiilon felmérés- :
ben vizsgélta a dijazott termékek forgalma- :

nak alakulasat. A felmérés egyértelmden ki- :
mutatta, hogy azok a nyertesek, akik tuda- :
tosan gondozték a markajukat, egyértelml :
: < Considerable sales increase
: among award winners

forgalomndvekedést értek el a logd haszna-
latanak segitségével.

utdn mar két héttel (ij csomagolassal az Ev

. sait rogziti folyamatosan, 2010 6ta scanning
technoldgiaval.

munication channels to inform consumers about the

Jobb hangulatban a haztartasok

Immar minden komponensében novekedésbe :
véaltott a GfK Hungéria Komplex Fogyasztéi :
Bizalom Index 2013 szeptemberében, igy a :
komplex mutaté értéke is magasabb, mint a :
mésodik negyedévben. A tébb mint 9 pontos :
novekedés eredményeképpen kialakult 170,3 :
tizedes érték mér alig marad el a 2010. szep- :
: |6 képet mutatnak, mint az el6z6 negyedév- :
ben: tiz lakosbél mintegy hérman (35 széza- :

temberi szinttol.

A Fogyasztéi Varakozasok Indexe immar egy
éve halad felfelé, igy 2013 harmadik negyed- :
évében is emelkedett 7,1 ponttal. Ertéke je-
lenleg 203 pont. Ennek hatterében az 4ll, hogy
javult a haztartasok sajat anyagi, valamintaz :
orszag gazdaségi helyzetének megitélése egy- :
arant. Ez utébbi esetében a révid tavy, azaz :
az elkvetkez 12 hénapra vonatkozd vérako- :
zasokban kovetkezett be pozitiv elmozdulds :

Ugy a tavalyi év azonos id6szakahoz képest,
mint 2013 juniusdhoz képest is.

A komplex mutatészam masik dsszetevdje,
a Vasarlasi Hajlanddsag Index 2012 szep-
tembere 6ta fokozatosan emelkedik, leg-
utébb tbb mint 12 pontnyit. Ertéke jelen- :

leg 134 pont.

»Akedvezé bizalmi indexeket és féleg a han- :
gulat egy éve tart6 javulasét akkor tudjuk :
majd igazén pozitivan értékelni, ha mindez :
a haztartasok fogyasztaséban is visszako- :
sz6n, ha afogyasztas béviilése stabil és hosz- :
sz(i tavu lesz” - mondta el Kozék Akos, a GfK
Hungdria igazgatdja az adatokat értelmezve. :
Majd hozzatette: A tartés cikkek vésarlasa :

irdnti egyel6re moderalt hajland6sag és a hi-

telfelvételi lehetdségek megitélése, tovab-
ba aredljovedelem alakuldséaval kapcsolatos
negativ varakozasok arnyaljék az egyébként :
. lése 4 szazalékponttal javult az el6z ne-
. gyedévhez képest: a juniusi 50 szazalékrol
43 szazalékra csokkent azoknak az aranya,

kedvezd fordulatot”.
A munkanélkiiliség alakuldsaval kapcsolatos
vélekedések 2013 szeptemberében hason-

Valsagbdl valo lassu kilabalas reménye;
orszaggy(ilési valasztasok kozelsége
miatt fokozodé varakozasok

Folyamatosan emelkedd
ak,
robbanas, Széll Kadlman terv

121,4

2010. szeptember
2010.december
2011. marcius
2011. szeptember
2011.december

. -tovabbra is az drak emelkedésére szamit.

A vélaszadok atlagosan 7 szazalékos nove-
kedést varnak a kdvetkezd 12 hénapban.
A csalad anyagi koriilményeinek megité-

akik rosszabbnak itélik jelenlegi anyagi hely-
zetiiket az egy évvel ezelbttihez képest.

Rezsicsokkentés

2012. marcius | ¢
2012.janius
2012. szeptember
2012.december
2013. marcius
2013.janius
2013. szeptember

~——KOMPLEX FOGYASZTOI BIZALOM INDEX
~=—FOGYASZTOI VARAKOZASOK INDEXE
——VASARLASIHAJLANDOSAG INDEXE

lék) szdmitanak a munkanélkiiliség noveke-

désére, mig kordbban 39 szazalékuk véle-
: sodik megkérdezett azt val6szinsiti, hogy
: jovedelme az inflacional kisebb mértékben
: novekedhet, vagyis realjovedelme csokke-
: nését prognosztizalja.

kedett igy.

Az inflaci6s varakozasok sem vaéltoztak ér-
demben az el6z6 negyedévhez képest, hi-
szen a lakossag tulnyomo része - tizb6l heten

: Acsaldd realjévedelmére vonatkoz6 varako-

zasok tovabbra is kedvez6tlenek: minden ma-

=< Households are in a better mood

By September 2013 each component of GfK Hungdria’s Complex Consumer Con-
fidence Index has entered a growth period, so the value of the complex index
was also higher than in Q2. As a result of the g-point growth the 170.3-point
value was hardly below the level of September 2010. The Consumer Expecta-
tions Index has been climbing for a year and in Q3 of 2013 it rose by 7.1 points
to 203 points. Households are more optimistic about their own and the country’s
financial situation. Willingness to Buy Index: it has been rising since September

Trade) Y/
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2012, last time it grew by 12 points and was at 134 points. GfK Hungéria director
Akos Kozék told that they would consider the improving mood of households a
real step forward only when it translates into consumption growth: stable and
long-term growth. In September 2013 35 percent of the population expected an
increase in unemployment (formerly this ratio was 39 percent). Seven out of ten
people counted on growing inflation, on average they expected 7-percent price
increase in the next twelve months.
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Augusztusban tovabb csokkentek
a mezogazdasagi termeloi arak

Augusztusban a mez&gazdaséagi termelsi drak
7,4 szazalékkal csokkentek az egy évvel ko-
rdbbihoz képest. Ezen belil a névényi termé-
kek dra 14,6 szazalékkal mérsékl6dott, mig
az élg allatok és allati termékeké 7,2 szaza-
lekkal emelkedett.

2013 augusztusaban a gabonafélék dra 23 sza-
zalékkal volt alacsonyabb, mint egy évvel ko-
rdbban. A blza felvasérlasi &ra 1 szdzalékkal
n6tt jaliushoz képest, de az el6z6 év augusz-
tusitél 30 szdzalékkal maradt el. A kukoricanal
varhatéan csak jov6 hénapban kezdddik el az
idei termés értékesitése, de az dra mar héna-
pok 6ta mérsékladik, jelenleg 49 300 Ft tonnan-
ként, a januéri cstcshoz viszonyitva 22,8 szazalékkal csokkent.
Az ipari ndvények ara 8,5 szazalékkal csokkent az el6z6 év au-

nya ara 81 szézalékkal n6tt.
A zoldségfélék ara 7,2 szadzalékkal n6tt az el6z6 év augusztu-

kukorica értékesitése volt a legjelent&sebb. A gylimdlcsok ara
9,9 sz&zalékkal csokkent.

haladta meg az egy évvel korabbit. A vagémarha felvasarla-

tusban 20 szézalékkal, idén 9,1 szazalékkal emelkedett. 2013

augusztuséban az allati termékek éra 12,9
szazalékkal volt magasabb, mint az el6z6 év
azonos id6szakaban. A tej termeldi arindexe
21,6 szazalékkal n6tt, a tojas arindexe 11,8
szdazalékkal csokkent.

2013. januar-augusztusban a mez&gazdasa-
gitermeldi drak 4,4 szdzalékkal n6ttek az el6-
28 év azonos id6szakdhoz mérten. Az év el-
s6 felében még kétszamjegyl volt a noveke-
dés, de a novényi termékeknél az idei gabona
értékesitése a gongyolt drakat drasztikusan
csokkentette.

Az éllatokndl és allati termékeknél 4,9 széza-
lékkal n&ttek az érak az év els6 nyolc hénap-

jdban 2012 azonos idGszakahoz viszonyitva. A tej arindexe fo-

: lyamatosan, hénaprél hénapra névekszik, januar-augusztusban

gusztusdhoz mérten, ezen belil az olajos névényeké 10,7 sz&- © g 3 szazalékkal emelkedett.n

zalékkal lett alacsonyabb. Ugyanebben az id6szakban a burgo- : - - -
- 52 August: agricultural production prices
- dropped further

sahoz képest. Ebben a hdnapban a zéldpaprika és a csemege- In August 2013 agricultural production prices fell by 7.4 percent from the

. base period of August 2012. The price level of vegetable products became
. 14.6 percent lower, but the price of livestock/products of animal origin only
. L. . L, . elevated by 7.2 percent from a year earlier. Cereal crops turned 23 percent
A vagoballatok termelGi arszintje augusztusban 4,9 szazalékkal : |ess expensive than they were in August 2012. In August 2013 the price
. of industrial vegetables lowered by 8.5 percent from August 2012 - oily
si ara 22,2 szézalékkal csokkent. A baromfi ara tovabbra is je- crops’ price was 10.7 percent lower than twelve months earlier. Slaughter

» » . . , e s . livestock production prices were 4.9 percent above the level of one year
lentGsen (7,8%) nGtt. A vagosertés termelGi ara tavaly augusz- . earlier. In January-August 2013 production prices in agriculture elevated by

" 4.4 percent from the base period of January-August 2012.=

Négybol harman valtoztatnak, ha dragul az élelmiszer

A magyar fogyaszték 77 szazaléka azt :
mondja, ha emelkednek az élelmiszerarak,
akkor valtoztat vasérlasi szokésain. Legtéb-
ben a f6étkezések kozotti falatozasokkal
kapcsolatban, 4j ruhdzati cikkeknél és az :
otthonon kiviili étkezésnél sporolnanak. :
Tobbek kozott ezt tarta fel a Nielsen ku- :
tatdsa az élelmiszerek dréguldsanak ko- :

vetkezményeir6l.

Ugy is befolysolja az élelmiszerek dragu-
l&sa amagyar fogyasztokat, hogy 40 sza-
zalékuk azt mondja, ritkdbban megy vasa-
rolni. Arényuk hasonlé a vizsgalt huszon- :
kilenc eurépai orszag &tlagdhoz. Egy-egy
vasarlds alkalmaval pedig a vélaszadd ma-
gyarok 67 szézaléka kevesebbet kolt. (Itt

az eurdpai dtlag 56 szazalék)

Ami a vésérlasok helyszinét illeti, az élel-
miszerarak novekedése miatt tobbszor :
megy diszkontba a magyar megkérde- :

zettek 37 szazaléka, szupermarketbe 23,

hipermarketbe pedig 22 szdzaléka. Piacot
19, lakéhely kozeli boltot 11 szazalék em-
lit, ebben az 6sszefliggésben.

Ha dragulnak az élelmiszerek, a fogyasztdok
hogyan valtoztatndk meg koltési szokasaikat?
Alegtobb magyar megkérdezett &ltal emlitett
nyolc vélasz (a valaszaddk szazalékaban)

Amin valtoztat Eg;?ap gai hg?g’:;
Foétkezések kozotti falatozas 39 60
Sajat maganak Uj ruha 61 55
Otthonon kiviili étkezés 61 39
Italok otthoni fogyasztasa 28 37
Lot piver 5
Kommunikaciés szolgaltatas 27 34
Mindennapi rutinkdzlekedés 25 33
Utazés/nyaralas 40 30

Forrés: niclsen

Ha az ennivald tébbe kerl, akkor a ma-
gyar megkérdezettek koziil legtobben

. tizéraira vagy uzsonndra kéltenének més-
- ként (61 sz&zalék). Emlitést érdemel, hogy
: amig a valaszaddk 55 szézaléka sajat 6l-
. tozkddésére kdltene masként, addig a
. gyerekeknek szant ruhazati cikkekre csak
© 10 szazalékuk csdkkentené kiadasait. =

. & Three out of four people

- change shopping habits

- when grocery prices go up

: 77 percent of Hungarian consumers say if
* prices go up, they change their shopping habits.
© The majority of them would spend less on eat-
‘ ing between meals, on fashion items and on
. eating out. 40 percent of consumers said they
- would go shopping less often. 677 percent would
- also spend less per shopping occasion. When
. grocery prices elevate, 37 percent of Hungari-
. ans start visiting discounters more often, 23
. percent do the same with supermarkets and 22
. percent with hypermarkets; 19 percent said the
- same about the marketplace and 11 percent
: mentioned nearby small shops =
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Visszafogottabb élelmiszerar-emelkedés
a masodik negyedévben

Magyarorszagon az élelmiszer-kiskereske-

delem forgalma értékben nem véltozott a

az dremelkedés liteme lelassult. Ezzel egy

idében, hazénkban az eladdsok mennyisé- :
get tekintve 2,8 szazalékkal csdkkentek, :
mig huszonegy vizsgélt eurdpai orszag atla- :
gaminusz 1,5 szézalék. Tobbek kdzott ezt :
allapitja meg a Nielsen fogyaszt6iinforma- :
ciékat és ismereteket szolgéltato véllalat :
,Growthreporter” cim{, negyedévenkénti :

nemzetkdzi elemzése.

A tavalyi negyedik, majd uténa az idei el-

szer, haztartdsi vegyi dru és kozmetikum

fogyasztdi dtlagédra 6,6, illetve 5,1 szaza-
|ékkal emelkedett, mig azidei masodik ne- :
gyedévben 2,6 szézalékkal. Mindig az el6- :

z8 évi hasonld negyedévhez viszonyitva.

Eurépdban, a vizsgélt huszonegy fejlett
orszagban &tlag 2,7 szazalékos dremel-
kedést regisztralt a Nielsen, szinténama- :

sodik negyedév soran.

Amig ndlunk az atlagdrak 2,6 szdzalékkal
n6ttek a masodik negyedévben, addig ti- :
zenegy orszagban ennél nagyobb mér-
tékii dragulast regisztralt a Nielsen. Leg- :
magasabb a mutaté Térokorszégban (8,4 :
szézalék), Finnorszagban (6,0) és Ausztri- :

aban (3,8).

Az atlagdrak a huszonegy vizsgélt orszag

kozul Lengyelorszagban nem véltoztak;

Gorogorszadgban és Norvégidban csokken-
tek; tizennyolcban, koztiik Magyarorsza-
gon novekedtek. A dragulas Gteme azon-

ban tébb helyen lassult.

- Az inflacié legnagyobb mértékben Ma- :
. gyarorszagon csokkent, negyedéves dsz-
mésodik negyedév sorén, a tavalyi hasonlé
idgszakhoz viszonyitva. Ennek f& oka, hogy

kiskereskedelmi tandcsadési igazgatdja.

lyozza:

mint az el6z6 évi hasonld periédusokban.

lem bevétele nominalisan, a tavalyi maso-

. dik negyedévhez viszonyitva.
© Az értékben mért nominélis forgalom :
s6 negyedév soran hazankban az élelmi- :

a masodik negyedévi adatok alapjén a

vizsgélt huszonegy orszag kozul Magyar-

: orszég mellett &t orszégban stagnal: Bel-
szehasonlitdsban, mig a névekedés iiteme :
Finnorszdgban emelkedik ki - mutat rd Je- :

:an-Jacques Vandenheede, a Nielsen eurépai :
© Néhany eurdpai orszagban az élelmiszer,
. haztartasi vegyi aru és kozmetikum

A mennyiségi eladés trendjeir6l hangsu-
. masodik negyedévben (mindig a tavalyi

: masodik negyedévhez viszonyitva, szazalékban)
- Legjobban a mennyiségi eladést befolya-

solta az élelmiszer-kiskereskedelemben, :
hogy tavaly hisvét a mdsodik negyedév- :
re esett, idén viszont az elsGre. Ennek ko-
. vetkeztében a malt évi magasabb bazis- :
© szamok 1-1,5 szézalékkal torzitjak az 6sz-
szehasonlité adatokat. Ez a naptéri hatés :
© is okozza, hogy a huszonegy vizsgalt or- :
. szag koziil az élelmiszerboltok tizennyolc-
© ban kevesebb &rut adtak el idén a méso- :
. dik negyedév soran, mint tavaly &prilis-
. janius kozott. :
. Amagyarorszagi élelmiszerizletek a tavalyi
negyedik és azidei els6 negyedévben mért :
: minusz 4,6, majd minusz 3,6 szazalék utan
. amasodik negyedév alatt 2,8 szdzalékkal :
. adtak el kevesebb napi fogyasztasi cikket,

giumban, Danidban, Hollandidban, Német-
orszégban és Spanyolorszagban.

aremelkedésének atlagos mértéke az idei

Orszag %

. Eurépai 4tlag +27

' Magyarorszag +2,6
Ausztria +3,8
Szlovékia +3,2

. Csehorszag +2,7

. Lengyelorszag -01

© Németorszag +35

. Gorogorszag -2,3

Forrds: niclsen

Negativ a trend Csehorszédgban, Gorog-

orszagban, irorszagban, Lengyelorszag-
ban, Olaszorszagban és Szlovakiaban.

. NG&tt a forgalom, nominalisan a kdvetkez0
. orszagokban: Ausztria, Egyesult Kirdlysag,
Finnorszag, Franciaorszag, Norvégia, Por-

Amig érték szempontjabél Magyarorsza-
" © gonstabil, addig Eurépéban atlag 1,2 sza-
zalékkal n6tt az élelmiszer-kiskereskede-

tugalia, Svéjc, Svédorszag és Torokorszag.
Kozulik kimagaslik Torokorszag 11,6 sza-

- zalékos mutatéja, amit azonban atlag 8,4
. szézalékos drégulds kisér. A sorrendben
. utdna kdvetkez6 Finnorszagban a bevé-

telek 4,2 szazalékos ndvekedéséhez 6,0

* szézalékos inflacio tarsul. =

&2 Moderate increase in grocery prices in the second quarter

In Hungary there was no change in the value of grocery retail turnover in the second quarter of 2013
if compared with Q2 of 2012. The main reason of this is that price increase slowed down. In the same
period volume sales fell by 2.8 percent (in this period the average of the examined 21 European
countries was minus 1.5 percent) — we learn from the quarterly published Nielsen Growthreporter.
In Q2 the average price of food, household chemicals and cosmetics grew by 2.6 percent (in Europe
plus 2.7 percent was registered). According to Jacques Vandenheede, retail insights director of
Nielsen in Europe, the inflation rate’s decrease was the biggest in Hungary. Grocery stores in Hun-
gary sold 2.8 percent less FMCG products in the second quarter than in Q2 of 2012. While in Hungary
value sales stayed put, in Europe nominal grocery sales augmented by 1.2 percent in comparison
with the second quarter of 2012. Nominal value sales stagnated in Belgium, Denmark, the Nether-
lands, Germany and Spain; nominal sales were up 11.6 percent in Turkey (but prices also elevated by
8.4 percent) and they improved by 4.2 percent in Finland, where the level of inflation was 6 percent.
Nominal value sales were down in the Czech Republic, Greece, Ireland, Poland, Italy and Slovakia. In
Hungary there was no change in the value of grocery retail turnover in the second quarter of 2013 if
compared with Q2 of 2012. The main reason of this is that price increase slowed down. In the same
period volume sales fell by 2.8 percent (in this period the average of the examined 21 European
countries was minus 1.5 percent) - we learn from the quarterly published Nielsen Growthreporter.
In Q2 the average price of food, household chemicals and cosmetics grew by 2.6 percent (in Europe
plus 2.7 percent was registered). According to Jacques Vandenheede, retail insights director of
Nielsen in Europe, the inflation rate’s decrease was the biggest in Hungary. Grocery stores in Hun-
gary sold 2.8 percent less FMCG products in the second quarter than in Q2 of 2012. While in Hungary
value sales stayed put, in Europe nominal grocery sales augmented by 1.2 percent in comparison
with the second quarter of 2012. Nominal value sales stagnated in Belgium, Denmark, the Nether-
lands, Germany and Spain; nominal sales were up 11.6 percent in Turkey (but prices also elevated by
8.4 percent) and they improved by 4.2 percent in Finland, where the level of inflation was 6 percent.
Nominal value sales were down in the Czech Republic, Greece, Ireland, Poland, Italy and Slovakia. =
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Szeptemberben 1,4 szazalék volt az inflacio

Szeptemberben a fogyasz- :
téi drak 1,4 szazalékkal vol- :
tak magasabbak, mint egy :
évvel kordbban. A haztar- :
tasienergia-arak, valamint :
a tartés fogyasztasi cik- :
kek és a ruhazkodasi cik- :
kek arcsokkenése mellett :
legnagyobb mértékben a :
szeszes italok, dohanyéruk :
dragultak. A nyugdijas havi :
fogyasztéidr-index 0,4, az :

évi pedig 1,2 szdzalékkal emelkedett.

1 hénap alatt - 2013. augusztushoz viszonyitva — a fogyasztéi :
arak étFl)agosan 0,5 sza’zaglékkal nb‘vekedteky. Ezen belﬂ?)a/z élel- S September brOUght a 1-4'percent
miszerek ara 0,4 szézalékkal csokkent, ami meghatarozéan az :
idényéras élelmiszerek - burgonya, friss z6ldség, gylimélcs - :
5,3 szdzalékos arcstkkenésének kdvetkezménye. Szintén mér-
sékl6dott a liszt (3,8%), a szaraztészta (2,1%) és a cukor (1,4%)
dra. Dragult a sertéshus (2,7%), a périzsi, kolbdsz (2,4%), a ba- i .
romfihds (1,2%), valamint a tgj (1,0%). Az idényéras élelmisze- g:;pegggf ziridz ¥ﬁ§e;ﬁie§)f rgergﬂg‘raigsbgyrei?agggemé g%??g:iwag
rek nélkll szamitva, az élelmiszerek ara atlagosan 0,2 szaza- :
lékkal n6tt. A legnagyobb mértékben a szeszes italok, dohany- :

aruk (3,1%) dragultak, a dohanyaruk esetében a megemelt rrés

kdvetkeztében. A szezonvaltas miatt, a ruhdzkodasi cikkek ko-
rében szintén atlag feletti volt az dremelkedés (1,5%).

12 hénap alatt, 2012. szeptemberhez viszonyitva, az élelmi-
szerek &rai az atlagosnal nagyobb mértékben, 1,7 szdzalékkal
emelkedtek. Ezen belil jelent&sen nétt a sajt (8,6%), a tej (5,7%)
és a sertéshus (5,6%) ara. Arcsokkenés kovetkezett be tobbek
kozott a tojds (13,2%), a cukor (9,1%), a liszt (7,0%), valamint a
csokoladé, kakad (5,0%) esetében. Az atlagosnal nagyobb mér-
tékben, 10,9 szdzalékkal emelkedett a szeszes italok, dohany-
aruk drais. A szolgéltatdsok esetében szintén atlag feletti volt
az arnovekedés (3,3%), ezen beliil a viz, a csatorna és a szemét-
szallitas dija dtlagosan mintegy 10 szazalékkal csokkent, mia-
latt a helyi tomegkozlekedés 4,9 szdzalékkal kerdilt tobbe..n

inflation rate

In September consumer prices were 1.4 percent higher than one year ago.
The monthly pensioner consumer price index rose by 0.4 percent - the an-
nual index was up 1.2 percent. In comparison with August 2013 consumer
prices elevated by 0.5 percent on average. Groceries cost 0.4 percent less
in September than in August. The price of seasonal food products (potato,

percent. Cheese prices soared by 8.6 percent. Consumers had to pay 10.9
percent more for alcoholic drinks and tobacco products. Services became
3.3 percent more expensive and public transport cost 4.9 percent more. =

On is hatékonyabban

osztonozheti

a bolti eladast...

..eladotéri felmérésekkel és elemzésekkel

A FELMERESEK ELONYEI:

+ Novelhetjiik a nem tervezett vasarlasok aranyat, a fogyasztasi és vasarlasi

szokasok tikrében

+ Optimalisan tervezhetjiik az InStore aktivitasokat, hogy megfeleljiink

a vasarldk elvarasainak

Ellendrizhetjiik, hogy az eladétérben megvaldsulnak-e a tervek

Teljes képet kapunk a termékeink kereskedelmi teljesitményét

befolyasolo6 eladashelyi eszkdzokrél
+ Figyelhetjiik a versenytarsak tevékenységét

Mile Gabriella

ugyfélkapcsolati
vezetd

A bolti felmérések eredményeit egyiitt elemezhetjiik a Nielsen

Kiskereskedelmi Index adataival

Tovabbi informaciokeért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattardjahoz vagy
a projekt vezetGjéhez, Mile Gabriellahoz, a 061 3279787-es telefonszamon.
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Jelentosen nott a kosarértéek
a fuggetlen kisboltokban

A GfK Hungéria elsé féléves kiskereske-
delmi trendeket és a haztartasok vasar-
lasi szokasait elemzd tanulmanyanak
adatai szerint mara a nagybevasarlasok
intézésére lehetséges alternativat jelen-
tenek a fiiggetlen kisboltok, amellett,
hogy az egyes értékesitési csatorndk pi-
aci részesedésében szamottevo valto-
zas nem allt be. Az egyes lizlettipusok
vasarloi kore nem zsugorodott tovabb
2013 elso hat hénapjaban, sot, a foként
alacsony darakkal és széles valasztékkal
hédité hipermarketek, a fiiggetlen kis-
boltok és a hazai lancok Gjabb vasarlo-
kat is tudtak nyerni.

A 2012-es 1,7 szazalékos csokkenést ko-
vet6en a GDP vérhatdan fokozatosan sta-
bilizalédik az év vége felé, mi tobb, 2014-
ben mér kismértékii ndvekedés varhata.
Az enyhén kedvezd fordulatot a haztar-
tésok fogyasztasa is tiikrozi, mérséklodik
a napi fogyasztasi cikkek piacén a kiske-
reskedelmi forgalom volumen alapti csok-
kenése.

A GfK Hungéria a 2013 juniusdig eltelt
id6szakot 6sszegzo Kereskedelmi Anali-
zisek tanulmanya azt mutatja, hogy sza-
mottevd elmozdulds nem tortént a ke-
reskedelmi csatornak piaci részesedését
illeten, a hipermarketeket, szupermar-
keteket és diszkontokat tomérit6 mo-
dern csatornak 6rzik kdzel 60 szézalé-
kos Osszesitett részesedésiiket. A disz-
kontok annak ellenére tartjék részese-
désiiket, hogy egy orszagos lanc kiesett,
ami azt jelenti, hogy a tobbi lanc atlag fe-
letti forgalomndvekedést tudott elérni az
év els6 hat honapjaban. A hagyomanyos
csatorndkat illet6en ugyanakkor megfi-
gyelhetd egy fontos tendencia, miszerint
afliggetlen kisboltok ergsodtek az el&zd
év azonos id6szakahoz képest, és a csa-
torna mintegy 2 szazalékponttal nével-
te részesedését a napi fogyasztasi cik-
kek forgalmabol.

- A fliggetlen kisboltok viszonylag jelen-
t6sebb, atlag feletti forgalomnovekedé-

sének hatterében az all, hogy jelent6sen
megugrott a fiiggetlen kisboltok vasar-
l6i altal egy-egy vasarlds soran atlago-
- san elkoltott osz-

szeg, azaz az at-

» lagos kosarméret,

i amely mintegy 10

. szézalékkal volt
magasabb az el6z6

) év elsd félévével
. osszehasonlitva
Y - mondta el Vella

Vella Rita Rita, a GfK Hungé-
ligyfélkapcsolatiigazgaté ria Ugyfélkapcso-
GfK Hunggria lati igazgatdja. - A
nagyobb bevéasarldsok esetén immar a
fliggetlen kisbolt is lehetséges alterna-
tiva - tette hozz4 a szakember.

Kereskedelmi csatornak részesedése a napi
fogyasztasi cikkek forgalmabdl (2010. els6
félév-2013. elst félév, az adatok szazalékban
kifejezve)

2010. 2011. 2012. 2013.
I félév I félév I.félév I.félév

Hipermarket 26 25 25 25|

il Szupermarket 18 17 17 17

Diszkont 14 16 17 16
Hazai léncok 15 16 16 15

Fiiggetlen
Kisboltok Beoe e
=y 14 14 13 13
csatornak

eskedelmi Analizisek 2013. I. félév, GfK Hungdria

Az elmult id6szakok trendjeinek fényé-
ben kedvezd tendenciaként értékelhe-
t6, hogy nem csokkent tovabb a csator-
nak penetrécidja, s6t a hipermarketek,
a hazai lancok és a fiiggetlen kisboltok
némiképp tobb vasarlét is magukhoz
tudtak csébitani. Ugyanakkor a vasarla-
si gyakorisag a legtdbb csatorna eseté-

ben tovabbra is csokkend irdnyt mutat.

igy hidba emelkedik az atlagos kosarmé-

ret értéke, a haztartasok atlagos napi fo-

gyasztasi cikkekre valé koltése osszes-

ségében is, és a legtdbb csatorna eseté-
ben is stagnalt vagy visszaesett.

Vésarlasi gyakorisag valtozasa az egyes
csatorndkban, 2013. 1. félév vs. 2012. I. félév
(az adatok szazalékban kifejezve)

2013.1/2012.1.

a

A kértyas fizetések terén jelent6s a fej-

l6dés liteme az el6z0 évekkel 6sszeha-
sonlitva. Bankkartydval 2013 elsé fél-
évében a vasarlasaik 26 szazalékanak
ellenértékét egyenlitették ki a haztar-

: tasok, mig 2008 els6 félévében ugyan-

ez az arany még mindossze 7 szdzalék

volt. Mivel bankkartyaval jellemz&en na-
: gyobb értéki vasarlasokeért fizetiink,

ezért nem meglepd, hogy a kereskedel-
mi csatornak koziil a hipermarketekben
és a Cash&Carry uzletekben fizetnek a

vasarlok legnagyobb ardnyban kartyaval,

mindkét csatorna esetében a forgalom
kozel fele kartyas fizetéssel egyenlitddik
ki. A szupermarketekben és a diszkont
csatornaban ez az ardny mintegy 30 sza-
zalékot jelent. Bar mar a hagyomanyos
csatorndkban is egyre tobb helyen valik
lehetdvé a kértyas fizetés, mégis - a ki-
sebb kosdrméret eredményeképpen - je-
lentdsen alacsonyabb a plasztikkartyas
beszerzések aranya, a fiiggetlen kisbol-

. tok esetében alig éri el az 5 szazalékot,

és a hazai lancok esetében is mindéssze
11 szazalék.

=« Small independent shops: significant growth in basket value

A GfK Hungéria study on retail trends and household spending habits in the
first half of 2013 found that after the 1.7-percent drop in 2012, Hungary’s
GDP will gradually improve and 2014 may bring a small growth. GfK Hungédria’s
Retail Analysis study indicates that there has been no major shift in the
market share of retail channels: hypermarkets, supermarkets and discoun-
ters hold on to their combined 60-percent share. Small independent shops
increased their share from FMCG sales by 2 percentage points. According to
GfK Hungaria's client service director Rita Vella, the reason behind this growth
is that the average basket value improved by 10 percent in smallindependent
shops from the base period of January-June 2012. The penetration of retail

/
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channels stopped shrinking and hypermarkets, Hungarian-owned chains and
small independent shops even managed to attract more customers — how-
ever, shopping frequency dropped in most channels. This means that despite
a growing average basket value the daily average FMCG spending of house-
holds either stagnated or fell - considering all channels and individually in the
case of most channels. In the examined period 26 percent of purchases were
paid with bank cards - back in the first half of 2008 this ratio was only 7 per-
cent. In hypermarkets and Cash&Carry stores bank card payments’ share was
nearly 50 percent, in supermarkets and discounters this ratio was 30 percent,
while in small independent shops it was hardly 5 percent.




1o “,
T

1\““
/\

DV

A fogyasztok dontése alapjan

fogyasztok szavazatai alapjan 2012 aprili-
Asa’ban vehették at 17 kategdridban indulé

termékek az Ev Termékei elismerést. A GfK
Hungdria Piackutaté Haztartdspanel felmérés a
dij dtvételét kovetden 2012. aprilis és 2013. mar-
ciusi id6szakot hasonlitott 6ssze az ezt megel6z6
id6szakkal. A felmérés eredménye szerint az Ev
Terméke logbéhaszndlatban két legaktivabb mar-
ka értékesitési volumene atlagban 30 szazalék-
kal, mig a vasarloi hatékére atlagosan 10 szazalék
feletti mértékben nétt.

GfK Hungaria Piackutaté kiilon felmérésben vizs-
gdlta a dijazott termékek forgalmanak alakuldsat.
A felmérés egyértelmden kimutatta, hogy azok a
nyertesek, akik tudatosan gondoztdk a mdrkaju-
kat, egyértelm( forgalomndvekedést értek el a
logé haszndlatanak segitségével.

T6bb dijazott markatulajdonos az elismerés utan
mar két héttel Uj csomagolassal az Ev Terméke
I6gdéval hozta forgalomba termékét. A dijazottak
kilonb6z6 kommunikaciés elemeket hasznaltak a
kampdnyaikban tobbek koz6tt akcids szérdlapot,
éridsplakatot, sajtéhirdetéseket, rddidhirdetése-
ket, kozterilleti médidt. A GfK Haztartaspanele
2.000 hazai haztartds napi fogyasztdsi cikk va-
sdrlasait rogziti folyamatosan, 2010 éta scanning
technolégiaval.

Szomjoltod,

természetesen

JELENTOS
FORGALOMNOVEKEDES

AZ EV TERMEKE DIJ 2012 NYERTESEINEL

A kovetkez6 évadra valé nevezési id6szak meg-
kezd6dott, az Ev Terméke 2014 Dijra olyan Uj és
innovativ termékek és szolgaltatdsok nevezhe-
ték, amelyeket 2012. janudr 1. és 2013. janius 30.
kozott vezettek be a hazai piacra.

AZ EV TERMEKE

2014 DIJRA UJ ES
INNOVATIV TERMEKEK
ES SZOLGALTATASOK
NEVEZHETOK

A nevezett termék/szolgaltatds lehet teljesen uj,
egyedi, a hazai piacra elsé izben bevezetett ter-
mék/szolgaltatas vagy mar kordbban a piacon [évé,
de megquijitott termék, amely a fogyaszték szamara
érzékelhet6 innovaciét tartalmaz 6sszetétel, haté-
anyag, csomagolds, dizajn szempontjabdl.

A termék/szolgaltatas nevezését kdvetGen Fekete
Zoltan zsirielnok vezetésével a szakmai zs(ri el6-
sz(ri a jelentkezéseket, majd a GfK Hungdria Piac-
kutaté Intézet altal végzendd 2000 f6 megkérde-
zésén alapuld kozvélemény-kutatds sordn maguk
a fogyaszték valasztjdk meg Az Ev Termékeit.

Bdvebb informacié: www.azevtermekedij.hu

www.azevtermekedij.hu


http://www.azevtermekedij.hu
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Bulgaria - Sok szerepld, sokféle bolttipus

Az elaprézott bolt-
hélézat egyik ko-
vetkezménye, hogy
a vasarlasi gyakori-
sag szempontjabol
abolgér fogyasztok
Eurépa éllovasai ko-
zé tartoznak.

- A fejl6d6 orsza-
gok piaca szdmdra
nincs a kereskede-
lem sikerének blivis képlete. A siker kul-
csa azok kezében van, akik a markakat
épitik. Akik befektetnek a markaépitésbe
nehéz gazdasdgi kornyezetben, azok a vé-
gén viszonylag jél jdnnek ki bel6le - mond-

Abonyi Zsolt
piackutatési tandcsadd
Nielsen

. eleget az elmdlt hdsz évben, hogy a tren-
© dekrdl, anévekedés lehet&ségeir6l beszél-
. gessen a piac szereplGivel. Bulgariai el6-
. addsaban felhivta a figyelmet egy lénye-
© ges véltozésra:

: - Néhdny évvel ezel6ttig az élelmiszer-kis-
. kereskedelem legnagyobb csatéja a bolt-
. tipusok kézott zajlott. A kereskeddk min-
. denhol azt keresték, hogy milyen tzletti-
: pussal tudnak a leghatékonyabban néve-
- kedni. Mostanra sokkal fontosabbé valt,
© hogy egy-egy boltldnc markaértékét ers-
. sitsék, azt fejlesszék.

. Jelent&s koztik a német Billa, Kaufland,
© Lidl, Metro és Penny Market, a francia Car-
. refour, a bolgér Fantasztiko szupermar-

ket, valamint C&C-lanc,

Idén a masodik negyedévben a Nielsen egyik felmérése soran a
megkérdezett bolgar fogyasztok 88 szdzaléka mondta, hogy orszaga
gazdaséagi valsagban van. Koziililkk 82 szazalék gondolja, hogy a
kovetkez6 tizenkét hénap sordn nem labalnak ki beldle.

Koltési szokasain az egy évvel kordbbihoz képest a valaszadok

66 szazaléka valtoztatott azért, hogy spéroljon. A legtdbbek altal
emlitett sporoldsi lehetdségek (a valaszaddk szazalékaban)

amely f6leg Széfidra f6-
kuszal. A szintén bol-
gar Piccadilly szuper-
marketlénc Varnaban
igyekszik kihasznalni

. 29 eurdpai P4 & ;

Amin spérol Vég;lzg‘;agék orszag a h?zal pal>:a glor_1ye|t.

dtlaga Szamottevd piaci sze-
Kevesebbet kdlt Gj ruhazati cikkekre 65 56 replé a magyar CBA
Otthonon kiviili szérakozas 63 54 mel!ett a litvan T-mar-
Géz és dram 49 48 ketis.
Nyaralés, rovid utazasok 48 43 Kioszk és kis
Olcs6bb élelmiszerekre valtott 46 50 szakiizlet
Haztartasi gépek cseréjét elhalasztotta 46 33 Ha azonban megnézziik
Ujabb szémit6gép, mobil és hasonlék 6 36 Bulgéridban a bolthal-

vasarlasat elhalasztotta

zat Osszetételét, jelen-

ta Jean-Jacques Vandenheede, a Nielsen
eurdpai kiskereskedelmi tandcsaddsiigaz-
gatdja Széfidban, a Nielsen ottani vélla-
laténak Shopper Trends workshopjan.
Osszesen harminchét bulgariai FMCG-val-
lalat tobb mint szaz képviselGje ment el a
rendezvényre nemrég, a széfiai Novotel-
be. Az egyik Ujipari park szélén épult szal-
loda és kdrnyéke a bolgér gazdasag fejls-
désének egyik jelképe.

Amikor a 7,2 millié lakosu Bulgéria kozel
hat éve belépett az EU-ba, olyan gazda-
sdggal csatlakozott, amely az &talakuld
Kozép-Kelet-Eurépdban az egyik legsu-
lyosabb véalsadgon ment keresztil az 1990-
es években.

Németek, francidk, magyarok,
litvanok - és persze bolgarok

A belga Jean-Jacques Vandenheede Ma-
gyarorszdgon is sok meghivésnak tett

Forrds: niclsen

leg az élelmiszer-kiske-

. reskedelem nemcsak elaprézott, de sok-
. féle Uizlettipus is mkadik.

. Az Eurdpa-szerte elterjedt csatornakon
. kivil figyelemre mélto szerepet jatszik a
: bolthalézatban a gyakorikioszkok mellett
. asokféle kis szakdizlet, ahol csak édessé-
get vagy zoldség-gyumolcsot, italt, friss
© hust és htskészitményt, halat, testapold
szert, illetve kozmetikumot arusitanak.

. Ami a trendeket illeti: tavalyel6ttig csok-
. kent az FMCG-forgalom Bulgéridban, mind
: érték, mind mennyiség szempontjabol. Az-
: tdn tavaly némi értékbeli névekedést re-
. gisztrélt a Nielsen, az egy évvel korabbi-
. hoz képest. A rendelkezésre all6 legutob-
* bi, 2012. december-2013. &prilisi adatok
© szerint az 4tlagarak 0,7 szazalékkal emel-
- kedtek, az el6z6 hasonl6 id§szakhoz viszo-
© nyitva. Azzal egy idsben nomindlisan a for-
: galom 0,9 sz4zalékkal csdkkent, mennyi-
. ség szempontjabél pedig 1,6 szézalékkal.

. Elaprozott bolthalézat - gyakori

. vasarlas

© - Az elaprézott bolthalézat egyik kovet-
: kezménye, hogy vasarlasi gyakorisag
© szempontjabél a bolgar fogyaszték Eu-
: répa éllovasai kijzé tartoznak - mutatott
: ra Cvetelina Dimitrova, a Nielsen bulgéri-
© ai véllalatanal a kereskedelmi kapcsola-
: tok osztélyvezetGje. - Majdnem minden
: nap p6toljuk otthoni készleteinket valami-
. lyen hagyoményos Uzletbél vagy szuper-
. marketbd6l. De a hdztartdsok koltésének
. legnagyobb része hipermarketekre jut.

. Ismertetett egy felmérést, amely szerint
. avasarlok 81 szazaléka érzékeli, hogy az
© élelmiszeréarak emelkednek. Erre &ltals-
© ban igy reagélnak, hogy inkabb csak alap-
© vetd élelmiszereket vesznek, vagy 6sz-
. szességében kevesebbet, tovabbé egy-
: re aktivabban keresik a promdcidkat. Hoz-
. zétette, hogy azért a bolgérok vasarloi
. dontéseit elsésorban nem a promacidk
. befolyasoljak.

. —Nem jellemz6 ndlunk, hogy a vasarldk jé
. promdciék miatt boltot véltandnak vagy
: a megszokottdl eltérd markat tennének
. a kosarukba - allapitotta meg Cvetelina
. Dimitrova. - Inkabb akkor vesznek meg
proméciézott mérkat, ha amagy is ked-
- velik.=

=& Bulgaria - Many retailers, several store types

Thirty-seven Bulgarian FMCG companies sent more than 100 representatives to Nielsen’s Shopper
Trends workshop, held in Novotel Sofia. Jacques Vandenheede, retail insights director of Nielsen in
Europe, told participants that a few years before various store types were battling in grocery retail
but these days the most important thing is to increase the brand equity of retail chains. In Bulgarian
retail Billa, Kaufland, Lidl, Metro, Penny Market, Carrefour and Bulgarian supermarket and C&C chain
Fantasztiko are the biggest players, but Hungary’s CBA and Lithuanian retail chain T-market are also
important. Bulgaria’s store structure is fragmented and there are several store types, with kiosks
and specialist shops also being important market players. Last year FMCG value sales grew a little. In
December 2012-April 2013 average prices augmented by 0.7 percent. Nominal value sales dropped
0.9 percent and volume sales were reduced by 1.6 percent. Because of the fragmented store struc-
ture shopping frequency is one of the highest in Europe. Still, the majority of households’ spending
is realised in hypermarkets. Bulgarians are also staring to watch out for promotions, but it isn’t char-
acteristic of them to switch stores or to buy other than their usual products because of them.=
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Kilenc szazalékot nottek a vitaminok és
étrend-kiegészitok a kiskereskedelemben

A vitaminok és étrend-kiegészitdk kiske- :
reskedelmi forgalma meghaladta a 27 mil- :
lidrd forintot idén az els& nyolc hénapban. :
Ez 9 szazalékkal tébb, mint a tavalyi ha- :
sonld id6szakban. Tobbek kézott ezt alla- :
pitja meg a Nielsen fogyasztéiinformécio- :

kat és ismereteket szolgéltaté véllalat.

- A magyar lakosséag egyre inkabb torek-
szik egészségtudatosan élni, amit tiikroz,
hogy mind tobb vitamint és mas étrend-ki- :
egészitGt adnak el a gydgyszertarakban, :
valamint a kiilénboz6 kiskereskedelmi tiz-
letekben - 4llapitja meg Osztoics Berna- :
dett, a Nielsen tigyfélkapcsolati igazga- :
téja. - Idén janudr és augusztus kozétt a :
termékcsoport Gsszes bevételének egy- :
negyede Ugynevezett egyéb étrend-ki- :
egészitékre jutott, amelyekkel egy-egy :
konkrét egészségligyi problémat, mint :
példaul a prosztata-megnagyobbodast, :
diabéteszt, iztleti fjdalmat vagy mast :
kezelnek, illetve tiinetek csokkentésé-
re szolgalnak. Tovébbi 23 szdzalékkal ré-
szesedtek az 6sszes bevételbdl a multi- :
vitaminok és 4svanyi anyagok, amelyek :

a betegségek megel6zését szolgaljak.

A C-vitamin piaca nétt legdinamikusab-
ban; 15 szazalék feletti piaci részesedést :
ért el a legutébbi nyolc hénap alatt. F6- :
leg anagyobb kiszerelésben kaphat6 ter- :
mékek irdnt emelkedett a kereslet. Szin- :
tén magas, 13 szdzalék a magnézium, 9 :
pedig a kalcium részaranya, a vitaminok :

és étrend-kiegészit6k értékben mért
forgalmabal.

A vitaminok és étrend-kiegészit6k patikan
kiviili - értékben mért - eladasabél a
legnagyobb forgalmu szegmensek piaci
részesedése (szazalékban)

- A patikan kivili 6sszes eladdsbdl legna-
© gyobb részarannyal, 34 szazalékkal az
© egyéb étrend-kiegészitok részesednek.
© Utanuk a multivitaminok és asvényi anya-
gok kdvetkeznek 24, a C-vitamin 14, vala-

2012. januar-  2013. januar-

Szegmens

" minta magnézium 10 szézalékkal, érté-
ket tekintve.

: Hasonl6 sorrendben oszlik meg a gyogy-
: szertdrak teljes forgalmais a legnagyobb

© szegmensekbdl: egyéb étrend-kiegészitk-
* re 24, multivitaminokra és dsvanyi anya-
: gokra 23, tovabba C-vitaminra 16, mig mag-

© néziumra 14 szazalék jutott, 2013. janudr-

* augusztus sordn, érték szempontjabdl.

A vény nélkil kaphaté gyogyszerek és
: gybgyhatdsu készitmények teljes piacan

augusztus augusztus

gtk *
Multivitami-

nok és &své- 25 24
nyi anyagok

C-vitamin 13 14
Magnézium 10 10
Kalcium 6 6
Omega3 6 6

legnagyobb részarénnyal a vitaminok és

Forrds: niclsen
Ami a patikan kivili Uzletek bevételét il-
leti, figyelemre méltdéan ndvekedett kal-
ciumnal 11, egyéb étrend-kiegészittk-
nél 10, valamint C-vitaminnél 8 széza-

. étrend-kiegészitSk llnak a dobogo felss
fokdn, 30 sz&zalékos piacrésszel, érté-
© ket tekintve. Utdnuk kévetkeznek a faj-
© dalomcsillapitok 15, a kohdgéscsillapito
. és megfazés elleni szerek pedig 6 szaza-

lékkal.

" lékos mutatéval. =

=& Vitamins and dietary supplements: 9-percent growth in value sales

Vitamin and dietary supplement retail sales exceeded HUF 27 billion in the first eight months of
2013. Value sales improved by g percent from the base period of twelve months earlier. Bernadett
Osztoics, client service director with Nielsen told our magazine that Hungarian people try to live
their lives more consciously. In the examined period one quarter of the product group’s sales was
realised by dietary supplements used for treating specific health problems, e.g. diabetes, arthritis,
etc., while multivitamins and minerals had a 23-percent share from sales. C-vitamin sales expanded
most dynamically and its market share went above 15 percent, magnesium was at 13 percent and
calcium’s share was g percent (all in terms of value). In the OTC drug and medicinal product market
vitamins and dietary supplements have a 30-percent market share, followed by painkillers with 15
percent and cough and cold remedies at 6 percent. =

A Nielsen altal mért néhany nagy forgalmu haztartasi vegyi aru és kozmetikum kategoériajanak
mennyiségi eladassal sulyozott fogyasztoi atlagara az elmult idoszakban

Volume weighted average consumer prices in a few high-turnover household chemical and cosmetics categories audited by Nielsen

Kategéria 2011. jalius-augusztus 2012. jilius-augusztus 2013. jilius-augusztus
Sampon (Ft/liter) 1604 1697 1731
Arc- és szemranckrém (Ft/liter) 36588 37443 38402
Testépolo (Ft/ liter) 3621 3689 3905
Hajfesték (Ft/db) 915 936 943
Szappan (Ft/ liter) 694 737 727
Konyha torlékendd (Ft/db) 97 104 107
Borotvapenge (Ft/db) 157 166 173
Légfrissitd (Ft/db) 396 398 426
Egészségiigyi betét (Ft/csomag) 454 490 481

Forrds: niclsen
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anuga ANUGA, 2013. oktdber 5-g., KOln (1. rész)

Legek a Rajna-parton

A Kolnben idén mar 32. alkalommal megrendezett Anugara nemcsak

riportjanak elsd részét kozoljuk.

z Anuga Nemzetkozi Elelmi-
szer-ipari vasar a vilag legjelen-

t&sebb tizleti foruma a Food and

Beverage tertiletén. A 98 orszagbol érke-
26 6777 kiallito brutté 284 000 négyzet-
méteren mutatta be termékeit. A kiilfoldi
kiallitok aranya 88 szazalék, a nagy, piac-
vezetd cégek mellett kis- és kozépvallal-
kozésok is jelen voltak. A latogatdk sza-

ma elérte a 2011-es szintet, 187 orszagbol :
mintegy 155 000 ember volt kivancsiaz :

Anuga kinalatara.
Ez hatalmas logisztikai, infrastrukturalis
és szervezOi kihivast tartogatott. A teljes

2013. Trade|
Tradeo%

. vdsarteriileten, tizenegy csarnokban és :
. azokon kiviil szamtalan segit6 biztosi- :
© totta a zokkendmentes kozlekedést a 14-
" togatok szdméra.

. Tobb gorog cég jott
© A kiallit6 orszdgok sorrendjét Olaszor- :
. sz4g vezette, aki tobb mint ezer standon
. kdpréztatta el az inyenc kozonséget. A
masodik helyezett Spanyolorszdg, majd :
Kina, Franciaorszag, Térékorszag, Go- :
. rogorszag, Hollandia, Belgium, az Ame-
- rikai Egyesiilt Allamok és Thaif6ld kovet-
. kezett. De jelent6s volt a kiallitok szama

az élelmiszer és ital terén illenek a ,,legnagyobb” és ,legfontosabb”
jelzok, altalaban véve is a vilag egyik legnagyobb vasarardl van sz6. Sem
a kidllitok szama, sem a helyek kihasznaltsaga vagy a nemzetkoziség
igénye tekintetében nem talalni hozza foghatot. Munkatéarsunk helyszini

Lengyelorszag, Nagy-Britannia és Auszt-
ria esetében is. Magyarorszagrol 47 cég
érkezett, részben 6nallo kiallitotérben,

. részben az Agrarmarketing Centrum ko-
: z0s standjan mutatkoztak be (veliik rész-
. letesebben a kovetkezd részben foglal-

kozunk).
Mikozben a két évvel ezeldtti vasarhoz

. képest visszaesett a német kiallitok sza-

ma, a vasarteriilet tizenegy csarnokaban
mégis minden egyes négyzetméter hona-
pokkal a kezdés elétt foglalt volt. Erde-
kesség, hogy a dél-eurdpai, gazdasagilag
nehezebb helyzetben 1év6 orszagokbol



is sokan ér-
keztek, Gorog-
orszagbdl pél-
ddul tobben,
mint két évvel
ezel6tt. Gerald
Bose, a vasar-
koézpont igaz-
gatdsagi elno-
kének elmon-
dédsa szerint
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Gerald Bése ennek oka,
igazgato6sagi elndk nem megle-
Koelnmesse &

p6 modon, el-
s@sorban ujabb felvevipiacok keresése,
az exportpiac novelése, dacolva a hazai
krizishelyzettel. Emellett kiemelte azt is,
hogy Németorszag tovabbra is nagyon je-
lent6s exportpiaca a dél- és kozép-eurd-
pai orszdgoknak.

A vasar el6estéjén Gerald Bose hangsu-
lyozta, hogy nem elég csak a szamokra fi-
gyelniink, sokkal fontosabb a kiallitok és
alatogatok elégedettségi mutatdja. Mind-
kett6 nagymértékben fiigg a min6ségtol,
ami a f6 célkittizés a teljes kindlat tekin-
tetében, és mar a koncepcid kidolgozdsa-
nal is dont6 szerepet jatszott.

Uj polcok a szupermarketben

A tiz évvel ezelStt bevezetett ,,10 szakva-
sar egy fedél alatt” struktura (idén Anu-
ga Fine Food, Anuga Drinks, Anuga Me-
at, Anuga Frozen Food, Anuga Chilled &
Fresh Food, Anuga Dairy, Anuga Bread &
Bakery, Hot Beverages, Anuga Organic,
Anuga RetailTec és Anuga FoodService
elnevezésekkel) atlathatosagot biztosit,
mivel a hatalmas és sokszinti kinalatot
egy logikai rendszerbe agyazza.

— Tulajdonképpen olyan ez a vasar, mint
egy nagy szupermarket, amely ugyan-
akkor csak szakembereknek tart nyit-
va — flizte hozza a kialakitott koncepci-
6hoz Gerald Bose, majd hozzatette: — Az
ide latogato szakemberek dontési kom-
petenciaja a 2011-es felmérésiink alap-
jan nagyon magas, hiszen akkor a lato-
gatok majdnem 70 szazaléka mondta
magardl, hogy cége vezetd menedzse-
rei kozé tartozik. Ez mindenképpen je-
lentds arany.

Az elnok utalt tovabba arra is, hogy a mi-
ndségbiztositas érdekében a vasar a fen-
tieken tul tobb egyéb szempontbdl is al-
kalmazkodott az igényekhez. Az egyik
ujitas a biotermékekkel kapcsolatos: csak
abban az esetben jelenhettek meg bioter-
mékként, ha a piacon alkalmazott mind-
sitésekkel rendelkeznek, és ezt igazol-
ni is tudjak.

Egy masik teriilet, amely 2011-ben sze-
repelt el3szor a vasaron, az Anuga Food
Service, a horeca szakvasar, amely szin-
tén Uj épitdkovekkel, még vildgosabban
probalt reflektdlni a latogatok igényei-
re. Tette ezt magas szinvonalud progra-
mokkal, tobbek kozott a harom napon
keresztiil megrendezett Food Service Po-

. wer Breakfast rendezvényen, amelyen je-

len volt vendégként Paul Goodale, a Har-
rods food service séfje, és Martin Cordes,
a VW-konszern profi élelmezési szakem-

bere is. Az Anuga otthont adott az ,,.Ev

szakdcsa” versenynek és a Pizza Eurdpa-

bajnoksagnak is.

A harmadik djitas az egész termékkinala-
tot feloleli: 2013-t6l az Anuga egyik trend-

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

id6hidny és a tavolsagok athidalasaként
egy igazi ,,One-Stop-Shopping”-ot tesz
lehet6vé, mivel egyetlen kolni tartézko-
dassal elérhet6vé teszi a vilagpiacot a be-
szerz6k szamara. Utalt arra, hogy a ren-
dezvény szakmaisdga miatt az érdekl6dés
kozéppontjaban all gazdasagpolitikai te-
kintetben is: szdmtalan allamtitkar és mi-
niszter latogatott el a standokra, kommu-
nikdciés platformnak tekintve azokat.

Fizikai jol-lét és szocialis
felelosség

Franz Martin Rausch, a Német Elelmi-
. szer-kereskedelmi Szovetség (Bundesver-
. band des Deutschen Lebensmittelhandels
. - BVLH) féigazgatdja is hangsulyozta a

Magyarorszagrol 47 cég érkezett, akiknek nagy része az Agrdrmarketing Centrum kézds standjén
. mutatkozott be

témaja a Fair Trade. Az ut6bbi tiz évben
nott a méltanyos kereskedelemben for-
galmazott termékek utani kereslet. Né-
metorszagban 35 szazalékkal tobbet kol-
tottek a vasarlok fair trade termékekre.
A legnagyobb novekedés a kavé (25%) és
a déli gytimolcsok (56%) teriiletén kony-

velhet6 el.
Az Anuga tovabbi fokusztémai kozé tar-

toztak a gourmet termékek, a regionalis
specialitdsok, a Halal élelmiszerek (ehhez
kapcsoldddan kongresszust is tartottak),
abio- és vegetarianus termékek, az egész-
séges és funkcionalis termékek, a kdser
termékek és a finger food.

Gerald Bose 6sszefoglaldjanak végén
megjegyezte, hogy az Anuga pontosan
Osszehozza a kindlatot a kereslettel, az

. vasarhoz kapcsolodé sajtotdjékoztaton,

hogy alig van olyan szakma, amelyben
évrél évre ilyen mennyiségli innovacio-

val és trenddel talalkoznank.

Ez az innovaciés férum és trendbaromé-
ter a feleldsségtudatos fogyasztas zaszlos-
haj6jaként horgonyzott le a kolni Rajna-
parton. A vasar mottdja egészen 0ssze-
cseng azzal a felméréssel/tanulmannyal,
amelyet a BVLH készitett 30 000 német
haztartas megkérdezésével, és amelyet a
szovetség standjan prezentaltak kerekasz-
tal-beszélgetés formajaban.

A német fogyasztok kozel egyharmadaboél
kialakult egy olyan csoport, akiknek ne-

- vetisadtak (LOHAS = Lifestyle of Health

and Sustainability), akik egyre inkdbb
figyelnek a friss, természetes, atlathato,

folay] rade 2013.
magazin november
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fenntarthatd,
regionalis és
szezondlis ter-
mékek vasarla-
sara.

Dr. Robert
Kecskes, a GfFK
vezetd elem-
z6je kiemelte,
hogy a novek-
v6 munkaidd,
ezzel egy id6-
ben a struktu-
ralt napirendek
lasst megsziinése miatt megvaltoztak a
taplalkozasi szokdsok ennél a bizonyos
csoportnal. Ezek magasabb rugalmassé-
got varnak el a fogyasztoktol, a gyartok-
tol és a kereskedelemt6l egyarant. A fel-
mérés azt mutatja, hogy kevesebbet kol-
tottek élelmiszerek vasarlasara, amiarra
vezethet( vissza, hogy kevesebbet vannak
otthon, és tobbet étkeznek hazon kiviil.
Az igény a tudatossagra azonban tovabb-
ra is megmarad.

— A tudatos vasarlas nem feltétleniil ko-
tédik a biotermékekhez — mutatott rd a
szakember —, s6t sokkal inkabb abban
mutatkozik meg, hogy gy vasarolnak,

Dr. Robert Kecskes
vezetd elemz6, GfK

L]

resse

Fachp

mellékletével

—

Trade magazines

A szaklapok kozott a Trade magazint is megtaldltak az érdeklddok az Anugéra 6sszedllitott

hogy minél kevesebb élelmiszer keriil-
jon a szemétbe. Nagyon fontos, hogy a
fenntarthatosdg, a feleldsség az eljoven-
dé generaciokért erésen eldtérbe keriil,
kéz a kézben a fizikai jol-1ét és a szocia-
lis felel6sség igényével. Ezzel egyidejlileg
hajland6ak magasabb dron is megvasa-
rolni a mindségi élelmiszert, ami ugyan-
akkor nem jelenti azt, hogy
mindendron.

vegetarianussal szemben egy rugalmas
husfogyaszté magatartast jelent.

Osszecseng a fenti trenddel a csomago-
lasi igény: a fenntarthatosag itt is el6tér-
be keriil, a kisebb haztartasok kialaku-
lasa miatt kisebb kiszerelés a jellemzé,
de kornyezettudatosan csomagolva, hi-
szen a minél kevesebb hulladék elve ér-
vényesiil. Dr. Kecskes elmondasa szerint
a folyamatos onrendezés (self-staging),

Egy érzékelhetd trend az Anugérél: kisebb kiszerelések a
kisebb haztartasok miatt, de kdrnyezettudatosan csomagolva

A kilonboz6 élelmiszer-
csoportokra mashogy kol-
tenek: 50 szdzalékkal tobb
a gyiimolcsre kiadott Osz-
szeg, ugyanakkor kevesebb
a husfogyasztds, de el6tér-
be keriil a magasabb miné6-
ség, ezért 7 szazalékkal tob-
bet koltenek hiisra is. Erde-
kesség még, hogy a LOHAS
elnevezés mellé tarsul a fle-
xitarianus kifejezés is, ami a

onmenedzsment, az allando kifelé ira-
nyulé 6nmeghatdrozas miatt a fogyasz-
ték igénye megnd eredetiségre, autenti-
citasra. Ebben rejlik a kihivas az élelmi-
szeripar szamara. A vezet$ elemz6 pél-
daként emliti az olyan friss convenience
termékek aranydnak novekedését, mint
az elére elkészitett friss salatak, ossze-
vagott gytimolcskosarak, konnyen elké-
szithetd félkész, vagy fagyasztott termé-
kek. (Folytatjuk)

Kassai-Maté Krisztina

& ANUGA 2013 - Records from the banks of the Rhone (Part 1)

Cologne was the host of Anuga for the 32nd time this year between 5 and
9 October. 67,777 exhibitors from g8 countries had an area of 284,000m? in
eleven halls to present their goods and services. 88 percent of exhibitors came
from abroad and 155,000 visitors travelled to Anuga from 187 countries. Italy
used more than 1,000 stands to stun visitors, followed by Spain, China, France,
Turkey, Greece, the Netherlands, Belgium, the USA and Thailand as regards the
number of stands (but there were many from Poland, the UK and Austria too).
Hungary was represented by 47 companies, some of them independently and
some of them at Agricultural Marketing Centre’s collective stand. Gerald Bose,
the president of organiser Koelnmesse stressed that it is not enough to focus
on numbers, it is more important to know how satisfied exhibitors and visit-
ors are with the event. The concept ‘10 trade shows under one roof’ (Anuga
Fine Food, Anuga Drinks, Anuga Meat, Anuga Frozen Food, Anuga Chilled & Fresh
Food, Anuga Dairy, Anuga Bread & Bakery, Hot Beverages, Anuga Organic, Anuga
RetailTec and Anuga FoodService) was introduced ten years ago and guaran-
tees a diverse, logically organised, well-structured and transparent trade fair.
In 2011 almost 70 percent of visitors were top managers at their firms, which
means that the decision-making competence is very high at Anuga. Organic
products can only be presented as so if they have the necessary market cer-
tifications. Anuga Food Service, the Horeca trade fair debuted in 2011 with
many important programmes such as the Food Service Power Breakfast or
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the European Pizza Championship. From 2013 one of Anuga’s trend topics is
Fair Trade: in the last ten years demand for fair trade goods increased, for in-
stance in Germany shoppers spent 35 percent more on these products. Gour-
met products, regional specialties, Halal food, organic and vegetarian products,
healthy and functional food, Kosher and finger food were also among the focus
themes at Anuga. Franz Martin Rausch, general director of the German Retail
Grocery Trade (BVLH) also emphasised at the press conference that there are
few trades where the number of new innovations and trends is this high. Ac-
cording to a BVLH survey of 30,000 German households, about one third of
German consumers belong to a group that experts named LOHAS (Lifestyle of
Health and Sustainability). Dr. Robert Kecskes, senior analyst with GfK stressed
that longer working hours changed the dietary routines of those who belong
to this group: they spend less on groceries because they spend less time at
home, which means they eat out more often. Still, they remain conscious eat-
ers: they don’t buy more than they need and prefer quality products even if
they cost more. Members of the group spend 50 percent more on fruits; they
eat less meat but spend 7 percent more on meat to buy top quality. They buy
smaller packaging units but give priority to environmental packaging solutions.
Dr Kecskes also told that due to constant self-staging and self-management
these consumers show growing demand for originality and authenticity, which
is a great challenge for the food industry. (To be continued) =



ECR-konferencia, Briisszel (4. rész)

ECR-szervezetek kozott

foly6 Best Activation Awards ver-

seny dontéjébe a be-
érkezett 21 nevezésbdl 5 pro-
jektet valasztott bemutatasra
érdemesnek a szakmai zstri.
A 10-10 perces bemutatkozd
utdn a kozonség adta le sza-
vazatait, ami alapjan a gy6z-
tes kivélasztasra keriilt. Els6-
ként a német Lekkerland és
Mondelez, majd a gorog Car-
refour és Unilever, utana az
olasz Carrefour és P&G, majd
aholland Heinz és a Mars, vé-
giil az angol Tesco és Coca-
Cola péros lépett szinpadra.
A szavazatok feldolgozasa
alatt az INSEAD marketing-

tett [épéseket vitattak meg a Henkel ve-
zetésével.

A kerekasztal-beszélgetés elsGsorban az FMCG-szektor felelGsségét firtatta
a tulfogyasztés 6sztonzésében, a pazarldsban, a gyermekek befolydsoladsdban

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

Eurépai Parlament székimondasarol is-
mert tagja, és a kerekasztal koriil fog-
lalt helyet Ursula Pachl, a 40
fiiggetlen nemzeti fogyaszto6i
szervezetet képvisel6 BEUC
Eurdpai Fogyasztoi Szervezet
munkatarsa. Mindhdrman a
fogyasztok és vasarlok érde-
keinek védelmében, az arak,
mindség, atlathatosag, utan-
kovethetdség, élelmiszer-biz-
tonsag, az egészséges, takaré-
kos és kornyezettudatos napi
cikkek elérhet6ségéért szall-
tak ringbe, élesen kritizdlva
az FMCG-szektor szerepl6it
a tulfogyasztas osztonzése, a
pazarlas, a gyermekek befo-
lydsolasa és a kornyezetszeny-

professzora, a provokativ pro-
fesszorként szamon tartott Marcel Corst-
jens beszélt a beérkezett palyamunkak-
rol, sajat értékelési szempontjairdl, a jo-
vibeli elvarasairdl. Ezutan meghokkent6
eléaddsaban az elhizas, mint népbeteg-
ség elleni kiizdelem fontossdgara hivta
fel a figyelmet, majd a hipermarketek le-
tlinése utani j6vo képeivel borzolta a ke-
délyeket.

A plenaris tilést szekcidiilések kovették,
ahol gyakorlati példak részleteit elemez-
ték a résztvevok egy-egy probléma mélyé-
re asva. Az egyik csoport az értéklancban
keletkez6 felesleg csokkentésével emel-
het6 profitabilitast mutatta be. A mésik
teremben a vasdrldi irracionalitast, a ve-
vOk viselkedésének és dontéseinek pszi-
cholégiajat elemezték. A harmadik csa-
pat Corstjens provokativ professzorral
folytatta a jovO latolgatdsat. A negyedik
szekcidban a fenntarthatdsag érdekében

Eldszor kaptak meghivést az eléaddk kozé
politikusok is, az egyiittmunkalkodds, a
széles korli 6sz-
szefogas és a ko-
z6s felel6sség
hangsulyozasa
érdekében.

Joaquin Almu-
nia, az Eurépai
Bizottsag alel-
noke, eurdpai
versenybiztos
(2010-2014) a
verseny fontos-
sagat hangsu-
lyozta, és kiemelte a teljes ellatasi lan-
con at huzddo jelentdségét a fogyasztok

Joaquin Almunia, az
Eurépai Bizottsag alelndke

. védelmében.

Eléadédsahoz kapcsolodott Skype-on ke-
resztiill Anna-Maria Corazza Bildt, az

nyezés miatt, amelyek meg-
el6zésére a szabalyozasok szigoritasat
siirgették. Az asztal masik oldalan Lé-
andre Boulez, az Auchan-csoport ella-
tasi lanc és mindségiigyi igazgatdja, va-
lamint Veronique Hombroekx, a Monde-
lez nemzetkozi globalis vevokért felelGs
alelnoke iilt, készségesen megvalaszolva
az iparagra zaporozé kérdéseket. A fel-
fokozott hangulat is bizonyitotta, hogy
a kozszerepl6k élénken érdeklédnek az
iparagirant, épp ezért tanacsos a kezde-
ményezést kézbe véve az 6nszabalyozas
atjan jarni.

Luis Filipe Reis, a SONAE-csoport iigy-

. vezetbje, a Coimbra Egyetem feliigyel6-
. bizottsagi tagja, a Portugal Kereskedelmi

Szovetség elnoke, az Oporto Egyetem ta-
nara azt mutatta be, hogy a 66 orszagban

oyl rade 2013.
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45 000 alkalmazottat foglalkoztatd ke-
reskedelmi és befektetdcsoport a nehéz
gazdasdagi helyzetben is kiemelt helyen
kezeli a fenntarthatdsag tigyét, amely a
szervezet ,,DNS-ébe van kodolva” a kez-
detektdl. 1995-t61 vesznek részt globalis
projektekben, 2000-ben megfogalmaztak
sajat kornyezetvédelmi iranyelveiket, és
2005-t6l mitikodtetik a Sonae Fenntart-
hatdsagi Forumot. Tudatosan és eredmé-
nyesen csokkentették a szén-dioxid-ki-
bocsatast, a viz- és energiafogyasztast,
ugyanakkor novelték forgalmukat és a
hulladék-tjrahasznositasi aranyt. 2010
oOta a helyi kozosségek bevondsat és ta-
mogatdsat tlizték ki célul. Trevo elneve-
zésti energiahatékonysdagi programjukkal
az altaluk miikodtetett élelmiszer-kiske-
reskedelmi egységek energiakoltségeinek
és fogyasztasanak radikalis csokkentését
tlzték ki célul. 3 év alatt 4 millié eurdt

Luis Filipe Reis, a SONAE-csoport ligyvezetdje

takaritottak igy meg, és évi 12 700 ton-
néval kevesebb szén-dioxidot bocsatottak
ki, aminek kozel 6tode a megujulé ener-
giaforrasok haszndlatdnak koszonhetd.
Tarsadalmi szerepvallalasra 10,1 milli6
eurot forditottak 2012-ben, tobb mint ha-
romezer intézményt tdmogattak, és tobb
mint tizezer 6rat onkénteskedtek dolgo-
zbikkal. A Sonae Kereskedelmi Iskoldban
eddig 36 518 résztvevot képeztek ki a kii-
16nbo6z6 tréningeken. Tevékenységiikért
szamos intézményi és fogyasztéi dijban
részesiiltek.

A plenaris ilést a fenntarthatdsag nagy-
koveteként is ismert brit ird, miisorszer-
keszté és kommentétor, Jonathon Porritt,
a Forum for the Future (Férum a j6v6ért)
szervezet tarsalapitdja zarta. Az Egyesiilt
Kiralysagban 1996-ban alapitott szervezet
ma mar vezetd szerepet tolt be a fenntart-
hato fejl6dés megvaldsitasat elérhetévé te-
v modszerek kidolgozasaban és népsze-
rtsitésében. A kozhasznu kezdeménye-
zésként miikodé intézmény 70 féallasa
munkatdrssal és tobb mint 100 partner-
intézménnyel k6zosen munkalkodik. Jo-
nathon Porritt civil munkassdaga mellett
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nyertesét hirdették ki. Sokak varakoza-
sa teljesiilt, mikor az angol, 1 éves teljes
munkakorcserét bemutat6 Tesco és Co-
ca-Cola pdrost szolitottak a szinpadra.
Nyereményiik a publikaciés lehetéségek
és erkolcsi elismerés mellett 10 darab VIP
belépd is volt a 2014-es ECR Europe kon-
ferencidra, valamint a szervezok és el6-
adok diszvacsorajara.

Ren = ¥
Jonathon Porritt, a Forum for the Future (Forum
a jovoért) szervezet térsalapitdja

szamos kormdnyzati szerv és miniszté-
rium tanacsaddja. 2000-ben a kornyezet
védelméért tett szolgalataiért a Brit Biro-
dalom Erdemrendjével tiintették ki.
Zarszavaban kifejtette, hogy sokkal tobb
termel6 és kereskedelmi vallalat sokkal
tobbet tehetne bolygonkért, mint amit
jelenleg tesznek. Az Gsszefogas, a stra-
tégia, a cselekvési iitemtervek szintjén is
van néhany élharcos az ipardgban, még-
is a tobbség visszahizddik és kivar, vagy
takargatni akarja kérnyezetrombol¢ te-
vékenységét, ami az emberiség jovojé-
be keriilhet.

Az els6 ECR Europe Best Activation Awards
gydztesei: Wendy Manning (Customer Logistics
Director, Coca Cola) és Tony Mitchell (Supply
Chain Director, Tesco)

A stir(i szakmai program utdn az el8tér
pillanatok alatt a dijkioszté gala alléfoga-
dasava alakult at. A kotetlen beszélgeté-
sek, kiscsoportos eszmecserék forgatagat
kis id6re szakitotta meg a dijatado tinne-
pélyessége. Az ECR-konferencidk torté-
netében eldszor osztottak ki elismerése-
ket az ECR Europe Awards keretében.

Els6ként a varva vart kozonségszavazas
eredményét, a Best Activation Awards dij

Az ECR iigyéért végzett aldozatos mun-
kajaért Eletmiidijat kapott a nemrégiben
lekoszont tarselnok, Luc Vandevelde. Az
ECR Europe és az INSEAD altal szerve-
zett képzési program, az ECR Lab részt-
vevdi koziil Maggie Chan (Unilever USA)
kapta meg a tandrai és didktdrsai altal
legtehetségesebbnek jard Next Generati-
on Leader Award (A jovd generacidjanak
vezetbje) elismerést. (Folytatjuk)=

== (part 4)

The Best Activation Awards is where the initiatives of regional ECR organisations were competing: 5
initiatives made it to the final from the 21 entries and each of them had 10 minutes to convince the
voting audience with their presentations. First Germany’s Lekkerland and Mondelez stepped on stage,
followed by Carrefour and Unilever from Greece, then came Italy’s Carrefour and P&G, the next was Heinz
and Mars from the Netherlands and finally Tesco and Coca-Cola from the UK took to the stage. While
the votes were being counted INSEAD’s marketing professor, Marcel Corstjens was speaking about the
entries and the various evaluation criteria. Then he moved on to give a lecture on fighting obesity and
sketched up a vision of the future without hypermarkets. After the plenary session participants con-
tinued work in four sections. For the first time politicians were also invited to give presentations. Vice
president of the European Commission and Commissioner responsible for competition Joaquin Almunia
stressed the importance of competition and the role it plays in consumer protection. MEP Anna-Maria
Corazza Bildt joined the discussion via Skype and Ursula Pachl from the European Consumer Organisa-
tion (BEUC) also sat at the roundtable. All three of them criticised actors in the FMCG sector for instig-
ating overconsumption, food waste, influencing children and polluting the environment. Léandre Boulez,
director of supply chain and quality at the Auchan Group and Veronique Hombroekx, vice president/
global customer development of Mondelez were there to answer an abundance of questions. Luis Filipe
Reis, chief corporate centre officer of the SONAE Group showed how the trade and investment group
with 45,000 employees manages sustainability issues in 66 countries. In 2012 the group spent EUR
10.1 million on CSR projects, supporting more than 3,000 organisations. British environmentalist/writer
and Forum for the Future co-founder Jonathon Porritt was the last speaker at the plenary session. The
sustainable development charity they founded in 1996 employs 70 people and cooperates with more
than 100 partners. In Mr Porritt’s view manufacturers and retailers could do much more for our planet.
Finally we got to know the winner of the Best Activation Awards: Tesco and Coca-Cola’s new type of
staff exchange programme (a Tesco and a Coca-Cola employee switched workplaces for 12 months
and a documentary film crew followed their lives in this period). Luc Vandevelde was honoured with the
Lifetime Achievement Award for the work he did for the cause of CSR. Maggie Chan of Unilever USA won
the Next Generation Leader Award of ECR Europe and INSEAD’s training programme. (To be continued)s



B6viilo orosz kapcsolat

Sikeres volt az idei OMEK

Az idei Orsz4gos Mez6igazdasagi és Elelmiszeripari Kidllitas (OMEK) f6 célja volt, hogy a magyar
élelmiszer-termelés gerincét add mezb6gazdalkoddk bemutatkozhassanak a varosiaknak.

A szakmai alapon szervezett kdzosségi standokon megjelend termeldkon kivil, a sétalotereken
a hagyomanyos kézmdives és tajjellegl élelmiszerek készitdi és a biotermeldk jelentek meg.

r

~3
Dr. Simon Péter

vezérigazgatd-helyettes
Agrérmarketing Centrum

gadtak 6t napig a kozel szazezer latogatot.

szagpromocids koncepcié.

Felporgo agrardiplomacia

Azidei OMEK egyik dicsérheté szolgélta-
tésa volt az a haromtucatnyi konferencia, °
amelyek a mezgazdasagi termelés és az
élelmiszer-el8allitds szinte minden moz- :
zanatat érintették. De a szakmai férumo-
kon ttl jelentds agrardiplomaciai esemé- :
nyek is kothet6k a kiallitdshoz, hiszen a :
vésar keretei kozott keriilt sor a visegradi :
négyek agrarminiszteri taldlkozdjara, és
egy magas szintli orosz latogatdsrais. Az :
orosz jelenlétr6l meg kell emliteni, hogya :
magyar agrarpolitika a keleti nyitds egyik :
fontos pillérkdvének tekinti az orosz élel-

miszer-kapcsolatok javitasat.

Nyikolaj Fjodorov orosz agrarminiszter-
rel az OMEK-ot megnyité Orban Vik- :

tor miniszterelnok megbeszélést tartott,

amelyen bizonyéra sz6 esett az tjraéle-
d6 magyar-orosz agrarkapcsolatokrol. :
Orbén Viktor a hazai agrarreformrol el- :
mondta, az dgazatban mdr tobb mint 200 :
ezer ember dolgozik, aranyuk tobbéves :

kiallitast
szerve-g
z6 Ag-

réarmarketing
Centrum vezér- :
igazgat6-helyet-
tese, Dr. Simon :
Péter elmondta, :
hogy az idei ren- :
dezvényre tobb :
mint 750 kiallité :
érkezett, és a két :
évvel ezel6tti OMEK-nél lényegesen na- :
gyobb, négy és fél hektdros teriileten fo- : A

. Azidei OMEK egyik dicsérhet§ szolgdltatdsa volt az
A korabbi, elsdsorban mezégazdasagi va- a héromtucgtnyi kqpfgrt%ncia: amel).lek a mezﬁgazda{sé’gi. termt?lés

, , .. B . - 6sazélelmiszer-el§éllitds szinte minden mozzanatét érintették

sarokhoz képest ujdonsag, hogy ez azelsé :
alkalom, amikor a belfoldi nagykozonség
elott allt a megujult szervezd. Az Agrar- :
marketing Centrum és a Magyar Turiz- :
mus Zrt. egyesitésével sikeresen megva-
16sult a szervezetek egymadst erdsité ha-

tasdt szem el6tt tarté kormdnyzati or-

csuicsra, a foglalkoztatottak 5 szazaléka
folé emelkedett. Hirom év alatt Osszes-
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. agrdriumbdl. A jovérdl szélva kiemelte,
. hogy az allami foldek 75 szazalékat 6s-

T —

termeldk, csaladi gazdal-
kodok, fiatal mezégazdasa-
gi termelGk és egyéni val-
lalkozdk fogjak miivelni.
434 tanyasi palyazat nyert
maris csaknem 2,5 milli-
ard forintnyi tdimogatast. A
rosszul felhasznalt EU-for-
rasok kozott is rendet tet-
tek, igy 3000 milliard fo-
rint értékd fejlesztés vald-
sulhat meg.

Elhangzott az is, hogy
2012-ben az export értéke
csaknem elérte a 8 millidrd

ségében 30 ezer Uj munkahely keletke-
zett az agrariumban. A mezdgazdasag
nemzetgazdasaghoz val6 hozzdjarula-
sa is meghaladja az unids atlagot: 2011-
ben a GDP 4,5 szdzaléka szarmazott az

: eurdt, mert amagyar termékeknek uj pi-
. acokat taldltak: India, Indonézia, Irak,
. Iran, Pakisztan keriilt be a korbe, emellett
© Japanba, Bosznidba, Gruzidba, Oroszor-
. szdgba is nétt az dgazat kivitele.

Egylittmiikodik a kormanyzat
az élelmiszer-feldolgozdkkal

Az OMEK keretében irtdk ala azokat a megallapodasokat, amelyeket a Vidék-
fejlesztési Minisztérium kotott jelent6s hazai élelmiszer-feldolgozé cégekkel.

»Még tobb siker, még tobb munkahely és magasabb foglalkoztatottsag elérése a
kormadny célja a gazdasag szerepldivel kotott egyiittmiikodéseknek. Az élelmi-
szergyartokkal valo megallapodas alairasaval élelmiszer-ipari termékeink visz-
szaszerzik azt a presztizst, amelyet a hazai élelmiszerek évtizedeken, évszazado-
kon at képviseltek” — koszontotte a megallapodas aldirdsa alkalméabol egybegytil-
teket Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter.

Az egyiittmiikodést alar6 cégek a kovetkezék: Bonduelle, Eisberg Hungary, Fi-
no-Food, Fornetti, Gyermelyi Tészta, Hajduhuds 2000, Her-Csi-Hus, Kométa 99,
Magyar Megujul6 Energia Platform, MIRELITE MIRSA, Orszdgos Magyar Mé-
hészeti Egyesiilet, Si6 Eckes, Sole-Mizo, Surjany-Hus, Univer.=

== Cooperation between the government and food
processing firms

At OMEK the Ministry of Rural Development signed agreements with major Hungarian food pro-
cessing firms: Bonduelle, Eisberg Hungary, Fino-Food, Fornetti, Gyermelyi Pasta, Hajduhus 2000,
Her-Csi-Hus, Kométa g9, Magyar Renewable Energy Platform, MIRELITE MIRSA, National Association
of Hungarian Beekeepers, Sié Eckes, Sole-Mizo, Surjdny-Hus and Univer. Minister of Agriculture
Séndor Fazekas told that the result of these agreements could be new jobs and regained prestige
for domestic food products. =
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Az oroszok nem felejtenek
Az OMEK diszvendége Oroszorszag,
amelynek képviseletében Nyikolaj Fjo-
dorov mezdgazdasagi miniszter kiemel-
te: a magyar mezGgazdasagi termékek
oroszorszagi exportja évi 7 szdza-
lékkal n6. Elmondta azt is, hogy a
kiallitdson bemutatkozo6 oroszor-
szagi cégek koziil a jakutfoldi dele-
gacio szarvashussal és szibériai hal-
lal ismertette meg a magyar k6zon-
séget. Emlékeztetett arra is, hogy az
idén nyilt meg az els6 magyar keres-
ked6haz Moszkvaban, amelyik a f6-
varost és kornyékét latja el, és a ter-
vek szerint tovabbiak is létesiilnek a
kozeljovében.

»Az oroszok emlékeznek még a ma-
gyar paradicsom és uborka izére,

Szovetség elnoki tisztségét, amit jovére
Argentina vesz at, de 2014-ben Magyar-
orszag adja a szOvetség titkarsagat.

Az agrarseregszemle alkalmat adott arra,
hogy a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara

Az idei OMEK diszvendége Oroszorszag vblt, mivel a magyar
agrarpolitika a keleti nyitds egyik fontos pillérkovének
tekinti az orosz élelmiszer-kapcsolatok javitdsat

csatlakozva a csaknem 70 vallalkozashoz.
Ujdonsagként jelentette be azt is, hogy
ezentul a KME logo alatt kotelezd lesz a
»,magyar termék”, ,hazai termék”, ,hazai
feldolgozasu termék” kiegészitd felirat fel-
tlintetése, és természetesen az ezzel
jar¢ szigoru szabalyok betartasa.

A biralobizottsag idei szigordsagat
jelzi, hogy 29 palyazott termékbdl
csupan 6 nyerhette el a KME véd-
jegy hasznalati jogat: a tarcali szék-
hely(i Borecet Manufakttra a Tokaji
borecet tokaji furmintbol, a Tokaji
borecet tokaji muskotalybol, a To-
kaji borecet tokaji aszubol termé-
keivel, tovabba a gy6ri Tebike Kft.
Palpusztai sajtjaval, valamint a Ma-
darasi Pdlinka sz616- és birspdlin-
kajaval.

ezért a jé mindségli magyar élelmi-
szerekbdl a mostanindl is tobbet lehet
szallitani Oroszorszagba” — mondta. A ja-
vul6 kapcsolatok zalogaként az oktéber
9-i moszkvai Arany Osz kiéllitason Ma-
gyarorszag kiemelt helyen kap bemutat-
kozasi lehetdséget.

Aktiv szakmakozi szervezetek

A z6ldség- és gytimolcsfogyasztast 6szton-
z6 nemzetkozi konferencian nagy hang-
sulyt helyeztek a szervez6k a magyar pro-
jektek bemutataséra. Igy tobbek kozott a
résztvevék megismerkedhetnek a Magyar-
orszagon sikeres iskolagyiimolcs-prog-
rammal, valamint az eddig megvaldsult
»5-a-day”- program magyar valtozataval,
a ,,3x3” elnevezési akcidval is, ami arra
kivan 6szt6nozni, hogy fogyasszon min-
denki - lehet6ség szerint — naponta ha-
romszor haromféle zoldséget, gyiimol-
csot. Martonfly Béla, a FruitVeB Magyar
Zoldség-Gyiimolcs Szakmakozi Szervezet
elngke bejelentette azt is, hogy idén Ma-
gyarorszag latja el a nemzetkozi ,,.5-a-day”
Z06ldség-gytimolcs Fogyasztasosztonzé

(NAK) a korabban mar el8készitett meg-
allapodasokat alairja tobb szervezettel is.
A megallapodasokat testre szabtak, azaz
minden szervezet esetében specifikusan
azon a teriileten dolgoznak kozdsen, ahol
a leginkabb tudjak egymads tevékenysé-
gét tamogatni.

A vertikalis integracié kovetendd pél-
dajat mutatta be a Tesco. Az druhazlanc
standjan beszerz6k tajékoztattik az ér-
deklédéket, hogyan vélhat egy cég a Tes-
co beszéllitopartnerévé. A Tesco — a ha-
zai beszallitok legnagyobb partnereként
— 2009 8szén inditotta el Regionalis Be-
szallitéi Férum programjat, ennek kere-
tében 1300 orszagos magyar beszalliton
tal mintegy 100 Gjabb, regionalis partner
tobb mint 500 terméke kaphat6 jelenleg
a Tesco aruhazaiban.

Valtozasok a védjegyfronton

Az OMEK-on Kardevdn Endre vidék-
fejlesztési allamtitkar adta at a Kivald
Magyar Elelmiszer védjegy 2013-as di-
jazottjainak a védjegyhasznalati jogot,

Az OMEK Ko6zonségdijat az idén a
Debreceni Csoport Kft. a megujult, ere-
detvédett, bitkkfan fiistolt csabai vastag-
kolbaszért, valamint a Kocsis Manufak-
tara Kft. a CSIKOS szamocalekvar friss
citromfiivel és levenduldval lekvartermé-
kért kapta meg.

Az 1dén 60 telepiilés 939 kertje jelentke-
zett a Magyarorszag legszebb konyha-
kertje programra. Az orszagos versenyre
35 telepiilés 67 kertet nevezett be, amely-
bél vasarnap 24 kert kapott oklevelet Fa-
zekas Sandor vidékfejlesztési miniszter-
t6l és Kovacs Szilvia 6tletgazdatdl, Kar-
cag alpolgdrmesterétol.

Idén a legkedveltebb borvidéki telepiilés
Magyarorszagon Hajds volt, ezért a vi-
dékfejlesztési miniszter a ,,Koccintas —
Legkedveltebb Borvidéki Telepiilés Ma-
gyarorszagon 2013” dijat adta at a tele-
piilés képvisel6jének.

Fazekas Sandor elismer6 oklevéllel ju-
talmazta Reinhardt Pannat, aki a Kivald
Mindségli Sertéshus tandsitovédjegy-pa-
lyazatra szabadkézi rajzot nyujtott be.
Cz.P.

=8 OMEK was a great success

This year OMEK’s (National Agriculture and Food Exhibition) main goal was to in-
troduce Hungary’s food producing farmers to city dwellers. The event was organ-
ised by the Agricultural Marketing Centre and deputy CEO Péter Simon told our
magazine that more than 750 exhibitors took part in the 5-day event and they
received nearly 100,000 visitors. Three dozens of conferences were part of the
programme. In addition to professional forums agricultural diplomacy was also
present: the agricultural ministers of the Visegrad Four met and there was also
a high-level meeting with the representatives of Russia’s Ministry of Agriculture.
Minister of Agriculture Nikolai Fyodorov met Hungarian PM Viktor Orban, where
they most probably discussed the possible revitalisation of agricultural relations
between Hungary and Russia. At the opening ceremony Viktor Orban told that
thanks to the government’s agricultural reform a record 200,000 people work
in the sector. In just three years 30,000 new jobs were created in agriculture
and the sector produces 4.5 percent of Hungary’s GDP. In 2012 we exported
agricultural produce in the value of EUR 8 billion, some of which ended up in new
markets such as India, Indonesia, Iraq, Iran and Pakistan. This year OMEK’s special
guest was Russia and Nikolai Fyodorov emphasised that Hungary’s agricultural
export to Russia is expanding by 7 percent a year. He reminded us that this year
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Hungary’s first trading house opened in Moscow. The minister told that Russi-
ans remember the taste of delicious Hungarian tomato and cucumber, so more
quality Hungarian groceries can be sold in Russia than we do now. He added
that from g October Hungary will have a special chance to introduce itself at
the Golden Autumn agricultural trade fair in Moscow. Tesco brought an excellent
example of vertical integration to OMEK: at their stand prospective suppliers
had a chance to learn how they can work with Tesco. The company started its
Regional Supplier Forum programme in the autumn of 2009 and in addition to
the 1,300 nationwide suppliers 100 regional partners were given the chance ap-
pear in stores with more than 500 products. Endre Kardevén, secretary of state
of the Ministry of Rural Development presented the Quality Food from Hungary
trademarks to the six products which had earned the right to use it this year:
Balsamic Vinegar Manufacture in Tarcal - balsamic vinegar made from Tokaji Fur-
mint, balsamic vinegar made from Tokaji Muscat, balsamic vinegar made from
Tokaji AszU; Tebike Kft. in Gy6r — Palpusztai cheese; Madarasi Pélinka - grape and
quince palinka. This year the winners of the OMEK Visitors Prize were Debreceni
Group for its smoked csabai thick sausage and Kocsis Manufacture for its straw-
berry jam with lemon balm and lavender.=
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Boviil a SPAR Magyarorszag Kft.

TANN histizeme

A SPAR Magyarorszag Kft. a kereske-
delmi lancok koziil els6ként, és azota is
egyediiliként mikodtet sajat hisiizemet
bicskei kozpontja teriiletén. Az {izem a
SPAR- és INTERSPAR-hal6zat valameny-
nyi izletét naponta friss, egységesen és
egyenletesen magas mindségti, garantal-
tan ellen6rzott és kiegyensulyozott kina-
latot biztosit6 sertés- és marhahussal, to-
vabba mintegy 60-féle hiskészitménnyel
latja el. A pultba keriil6 és a télcas, vé-
dégazas, valamint a vakuumcsomagolt
friss tokehdsok mellett az izemben fel-
vagottakat, sonkaféléket, fiistolt és fiis-
tolt-f6tt husokat, majasokat és kolbaszfé-
1éket gyartanak 6500 tonnds éves meny-
nyiségben. Ezenkiviil naponta 20 000
darab tdlcas hus - daralt, szeletelt, grill
formaban — keriil ki innét az iizletekbe.
A termékek S-Budget, SPAR, valamint
prémiumkategéridban REGNUM mar-
kanéven keriilnek forgalomba.

A TANN Magyarorszag a szeptemberben megrendezett OMEK-on

Az orszag egyik legmodernebb husiize-
me, mely 2012. januar 1-jét6l TANN Ma-
gyarorszag Kft. néven miikodik, megnyi-
tésa ota tobb lépcsbében fejlodott, bovitet-
te kapacitasat. A 7900 négyzetméteres

Ay
Regnum

Regnum magyaros és
Regnum fokhagymaés karaj, a TANN hisiizem 0j termékei

egységben 2012-ben 2000 darab szarvas-
marhat és 300 000 darab sertést dolgoz-
tak fel. Az egyre novekvé kereslet miatt

azonban a jelenlegi csontozohelyiség ka-
pacitdsa hataran miikodik, s a termelés
tovabbi novelése csak bévitéssel oldha-
té meg. Ennek eredményeként a sertés-
és a marhacsontozas egymassal parhu-
zamosan, egy id6ben és kiilon vonalon
fog megvaldsulni. A cél tovabba a tal-
cashuis-gyartas és a készitménygyartas
kapacitasnovelése is, amely a logisztikai
kozponthoz kapcsolodo termelShelyiség-
és raktarhelyiség-bovitéssel, illetve 4j be-
rendezések beszerzésével valosul meg.
A tervezést kovetGen az tizem 1600 m?*-rel
torténd bovitése 2013 aprilis masodik fe-
1ében kezdddott, s a beruhdzas varhato-
an 2013 novemberében késziil el. A mun-
kafolyamatok befejezése utan, a nagyobb
kapacitdsu tizemben a jelenlegi 115 f4s
létszamon feliil 35 4j munkahely terem-
. tésére nyilik lehetdség. A beruhdzas tel-
© jes dsszege mintegy 1,5 millidrd forin-
. tot tesz ki.=

2% SPAR Hungary’s TANN meat processing plant is being expanded

SPAR Hungary was the first to open and is still the only retail chain in Hun-
gary to operate its own meat processing plant. The plant is located in Bicske
and delivers fresh, high-quality and safe meat (pork, beef and 60 products)
to SPAR and INTERSPAR stores all over Hungary. 6,500 tons of meat
products are produced in Bicske a year and every day 20,000 trays of meat
are transported to SPAR stores, under the S-Budget, SPAR, and premium

category REGNUM brand names. Since 1 January 2012 the meat processing
plant has been operating as TANN Magyarorszag Kft. and in order to meet in-
creased product demand, the 7,900m? production facility where 115 people
work is being expanded by 1,60om?, from a budget of HUF 1.5 billion. Work
will be completed by November 2013 and the expansion will also create
35 new jobs.=
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ldén az Alfoldon kanyargott .z
a Coop Rally

A COOP-lanc Uzleti partnereivel 6sszefogva 2013. szeptember
12-14. k6z6tt immar nyolcadik alkalommal szervezte meg a
Coop Rallyt, amelynek a kezdetek 6ta legfontosabb célkitlizé-
se a mindségi hazai élelmiszer-termelés kdzéppontba allitasa.
A versenyen a 92 csapat mellett, most el6szor Fazekas Sandor
vidékfejlesztési miniszter is részt vett.

!

s

Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter
arally mindkét napjan részt vett

z immar hagyomanyos szakmai

program résztvevoi ebben az év-

ben a COOP Gazdasagi Csoport
kelet-magyarorszagi partnereihez lato-
gattak el. Csepeli Lajos, a CO-OP Hun-
gary Zrt. igazgatosaganak elnoke a Gyu-
lan rendezett dijatadon kiemelte: az idén
is balesetmentesen zajlott le a verseny.
»A cél, amelyet nyolc éve kittztiink, fel-
hivni a figyelmet a mindségi magyar ter-
mékekre, maig aktudlis. Hiszek abban,
hogy a Coop Rally hozzdjarul a feldolgo-
z0k, a kormanyzat és a COOP Csoport
egyiittmiikodéséhez, ezdltal az orszag fej-
16déséhez” — tette hozza Csepeli Lajos.
A CO-OP Hungary Zrt. igazgatésaganak
elndke kiemelte az idei rally djdonsagait
is. Egyrészt most eldszor a rally mindkét
napjan részt vett Fazekas Sandor vidékfej-
lesztési miniszter. A mésik ujitas egy szak-
mai kerekasztal-beszélgetés volt, amelyen
a verseny egyes megalléinak otthont ad6
cégek vezetdi cseréltek eszmét a kormany-
zat képviseldivel, Fazekas Sandorral, illet-
ve Kardevan Endrével, a vidékfejlesztési
tarca élelmiszerlanc-feliigyeletért és ag-
rarigazgatasért felel6s allamtitkdraval.
A tarcavezet( a versenyt értékelve arrol
beszélt: a Coop Rally részeseként egészen
mas szemmel ismerhette meg a magyar
vidék értékeit.
Trade g2
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»Biztos vagyok abban, hogy ha ilyen al-
kalmakkor ossze tudunk fogni, megta-
laljuk a magyar termékeket, innovaciét,
akkor a magyar vidéket tjra fel tudjuk vi-
ragoztatni” — fogalmazott Fazekas San-
dor, aki a Vidékfejlesztési Minisztérium
kiilondijat az Univer Product Zrt.-nek
adta at.

A rally els6 napjan megtartott kerekasz-
tal-beszélgetésen a miniszter arrél be-
szélt, hogy mig kordbban a magyar vasar-
16k mindossze hisz szdzaléka szamitott
tudatos fogyasztdnak, mara ez az arany
50 szazalékra nétt. Ezzel pairhuzamosan
pedig friss felmérések azt mutatjak: a ma-
gyarok hdromnegyede ugy tartja, két azo-
nos ard termék koziil inkabb a magyart

. vésarolna meg.

"o

»Mindez erdsiti a kormdnyzat célkitd-
zéseit, amelyek a hungarikumtorvény-

ben vagy a magyartermék-rendeletben
. jelennek meg” — mondta el a beszélge-

tésen Kardevan Endre 4dllamtitkdr.

£& This year’s Coop Rally

cruised around the Great
Hungarian Plain

COOP retail chain and its business partners or-
ganised the 8th Coop Rally between 12 and 14
September 2013. The rally’s main objective is to
promote quality Hungarian food products and this
year g2 teams entered the race. For the first time
Minister of Rural Development Séndor Fazekas also
participated in the Coop Rally. This year the rally’s
participants visited the COOP Economic Group’s
partners in East Hungary. Lajos Csepeli, chairman of

the board of directors at CO-OP Hungary Zrt. told
¢ that the rally contributes to Hungary’s progress by

fostering cooperation between grocery manufac-

turers, the government and the COOP Group. Mr

Fazekas gave the ministry’s special prize the Univer
Product Zrt. He told at the forum held on the fist
day of the rally that formerly only 20 percent of
Hungarian shoppers were conscious buyers, but

today this ratio is already 50 percent. What is more,

according to surveys from two products with the
same price three quarters of Hungarian consumers
would buy the Hungarian one. =

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.

Véros/Location: mf
Dunaharaszti em———

Eves forgalom (2012)/Annual turnover HUF:
87,5 milliard Ft

Ismertebb méarkanevek/Well-known brands:
Coca-Cola, Coca-Cola Light, Coca-Cola Zero,
NaturAqua, NaturAqua Emotion, Fanta,
Sprite, Lift, Kinley, Cappy, Cappy Ice Fruit,
Nestea, Powerade, Burn, Monster

,Tobb mint 40-féle termékiink
mintegy 90 szazalékdt itthon
készitjuk, mostanaig 110 milli-
ard forintot meghaladd 6ssze-
get forditottunk gydrtékapaci-
tasunk kialakitasara. Az Eurépai

Kerekes

Unié egységes, hatarok nélkili
Laszlé piacan sikert elérni csak Uj érté-
orszagos ket tefnjt}o, mindsegi terméke-
kereskedelmi ket el6allito, exportképes gazda-
igazgat6 saggal lehetséges. Nagyon fon-

tos kezdeményezés mindezek
miatt, hogy a hétkdznapokban, a beszallitok kiva-
lasztdsandl vagy éppen a Coop Rally résztvevéje-
ként kozosen hivjuk fel a figyelmet a minGségi ma-
gyar termékek kiemelt szerepére.”

= ‘We manufacture go percent of our more than 40
products in Hungary and so far have invested more than HUF
110 billion in building our production capacity. In our daily
work, when choosing our suppliers or participating in the
Coop Rally we never lose sight of quality Hungarian products’
importance. (Lészl6 Kerekes general sales director)

Detki Keksz Kft.

Véros/Location:
Halmajugra

Eves forgalom (2012)/Annual turnover HUF:
3,68 milliard Ft

Ismertebb mdrkanevek/Well-known brands:
Detki, Mese, Tere-fere

A Detki Keksz Edesipari Kft. idén
immdr fenndlldsénak 30. évfordu-
16jat Unnepli. Céglink a hazai keksz-
piac meghatérozd szerepldje. Even-
te tobb ezer tonna kekszet jutta-
tunk el tobb millié haztartasba.

Pavlova Generdciok néttek fel a Detki hdz-
Olga tartdsi kekszen, a Mese linzereken
ligyvezets vagy a Tere-fere omlds kekszeken.
igazgatd Az elmlt évtizedek sordn mindvé-

gig elkdtelezettek voltunk a ming-
ségimagyar termékek irdnt, figy évrél évre drimmel ve-
szlink részt a Coop Rally hasonlé céllal inditott, és méra
mar hagyomanyossa valt rendezvényén.”

B Detki keksz Kft. is 30 years old this year and the
company is a key player in the Hungarian biscuit market,
selling several thousand tons of biscuits to millions of
households. Detki household biscuit, Mese linzer and Tere-
fere biscuit have been the favourites of generations. Our
company has always been a fervent supporter of quality
Hungarian products. (Olga Pavlova managing director)
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Eszak-Kelet Pro-COOP Zrt.

N&adudvari Elelmiszer Kft.

Véros/Location: ‘ wo\ Véros/Location: a
Miskolc Eszak-Kelet Pro-Coop Zrt. Nédudvar e —
Eves forgalom (2012)/Annual turnover HUF: Eves forgalom (2012)/ Annual turnover HUF:

21,3 milliérd Ft 3,9 milliard Ft

,A COOP Csoport tagjaként ki-
emelt figyelmet forditunk a ha-

‘ =y zai termékek forgalmazasara,
| ! a COOP uzletldnc egységeiben
‘ 1 valé megjelenitésére. Vasarloink

i I\ részér6lis egyre ersodd igény,

P hogy Uzleteinkben j6 minGségl
Palng magyar termékeket taldljanak a
Soltes_z polcokon. A fogyasztdi elvarasok
Veronika 5 co0p kiidetesének tallko-
cégvezetd

zdsa hozzdjarul ahhoz, hogy er6-
s0djon a magyar termel6k pozici-
6ja hazénkban és ngjon a foglalkoztatottak szdma.”

EEEE s member of the COOP group we pay special
attention to selling Hungarian-made products. There is
growing demand from customers for finding quality do-
mestic products in our stores. Together we can
strengthen the position of Hungarian producers and
increase the number people employed. (Veronika Pélné
Soltész head of company)

Véros/Location:
Hajdibdszérmény

Eves forgalom (2012)/ Annual turnover HUF:
4,667 millidrd Ft

Ismertebb mdrkanevek/Well-known brands:
Freesia, Pharmico, Pureste

,A 100 % magyar tulajdond és ki-
zérélag hazai munkahelyeken ter-
meld Freesia Hungary Kft. csa-
pata versenyzéként mar kordb-
ban is csatlakozott a Coop Rally-
hoz, idén viszont els@ alkalommal

Racz ) otthont is adtunk a versenynek.
Richard A COOP-nak hosszu évek 6ta be-
értékesitésies  52allitdl vagyunk. Lelkesen tdvG-
marketingigazgate 20Uk és allunk kivalo kezdeme-

nyezésik mellé, mely a mingsé-
gi magyar termékek népszer(isitését tlzte ki célul.
A COOP kezdeményezése nagyszer( alkalom a sike-
res magyar vallalkozasok, kilonleges termékek, ér-
dekes szakmak, valamint a sorozatgydrtas csodakat
rejté elemeinek szines bemutatkozasara. Osszefog-
va még jobb lehetGségiink adédik bemutatni az ér-
dekl6d6 nagykodzonség szémdra, egyenként is mi-
lyen csodékra vagyunk képesek. Blszkék vagyunk
arra, hogy a ndiesség szimbdlumava valt Freesia in-
timhigiénids és kozmetikai termékeinket egyre tobb
holgy vélasztja 1999 6ta, akik ezzel a tisztasag, a
természetesség és a hazai munkaval eléallitott, ma-
gas miniség mellett dontenek. A hajdiboszorményi
gydrban termékeinket magyar munkaerével allitjuk
eld, ezzel is el&segitve kornyezetiinkben a munka-
helyek megtartdsat és a foglalkoztatottsag novelé-
sét amagas munkanélkuliségi rdtdju keletirégidban.”

BE recsio Hungary Kft. is 100-percent Hungari-
an-owned and manufactures exclusively in Hungary. This
is the first time that we not only participate in but also
hosts the Coop Rally. We have been COOP suppliers for
many years and we think that COOP's initiative is a great
occasion to introduce successful Hungarian enterprises,
special products or interesting professions. By uniting our
forces we can do this with even greater success. (Richdrd
Récz sales and marketing director)

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Nadudvari

w=ey A N&dudvari Elelmiszer Kft. azon
< magyar élelmiszer-feldolgozd
Uizemek kozé tartozik, akik a kor-
many &ltalis definidlt magyarter-
mék-rendeletben meghataro-
zott kdvetelményeknek maxima-
lisan eleget tesz. A magyar tulaj-

Volosinovszki .

J;ngz ovs donu Nagisz Zrt.-n beldil, magyar
iigyvezets alapanyagokbdl, magyar munka-
igazgato er6vel, magyar lizemben és ezen

tllmenden magyar tulajdonban
aliit els élelmiszereket tobb évtizede. lgy azono-
sulni tudunk a COOP stratégiai célaival is. Céglink
stratégidja: ,Hazai izek, vidéki hangulat”. Ezt a vo-
nalat kovetve termékeink jellegliket tekintve is &r-
zik a tradiciondlis magyar izeket. Termékeink széles
kor( bemutatasahoz elengedhetetlentil szikséges
a hazai lefedettség ndvelése, amiben a COOP halg-
zat idedlis lehet8séget nydjt”

=2 ‘Hungarian-owned Nadudvari Elelmiszer Kft. manu-
factures products in Hungarian factories, from Hungarian
ingredients, using Hungarian labour. We can absolutely
identify with COOP's strategic goals and our credo is
‘Hungarian flavours, country atmosphere’ - we make
products that preserve traditional Hungarian flavours.
(Janos Volosinovszki managing director)
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Véaros/Location:
Kecskemét

Univer)

Eves forgalom (2012)/Annual turnover HUF:
16,32 milliard Ft

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:
Univer, Kecskeméti Tradicié

LAz idén fennélldsanak 65. év-
forduldjat tnnepld, kecskemé-
ti székhelyd Univer cégcsoport

- Magyarorszag egyik meghata-
roz¢ élelmiszer-ipari, valamint

. kis- és nagykereskedelmi tevé-
Molitérisz kenységet folytatd vallalkozdsa.
Kéroly A cégcsoport atapita’sétél fogva
vezérigazgatd 100%-ban magyar tulajdonban

van, a mingségi magyar termé-
kek melletti elkdtelezettsége megkérdéjelezhe-
tetlen. Az elkdtelezettség a magyar gazdalkoddk,
GstermelGk szazaitdl beszerzett alapanyagokkal,
a magyarorszagi gyarto telephelyekkel és a hazai
munkaerd foglalkoztatdsaval teljesedik ki. Céglink
termékei - Piros Arany, Er@s Pista, majonéz, mustar,
ketchup, bébiételek, lekvarok stb. - a hazai gaszt-
ronémia szerves részét képezik.”

EEE «ecskemét-seated Univer group celebrates its
65th anniversary this year and is one of Hungary’s most
prestigious food industry, retail and wholesale busi-
nesses. Univer has been in Hungarian ownership since
the beginning and is a champion of the cause of Hun-
garian products. Our products - Piros Arany, Er6s Pista,
mayonnaise, mustard, ketchup, baby food, jams, etc. -
form an integral part of Hungary’s gastronomy.” (Karoly
Molitérisz CE)

Debreceni Csoport Husipari Kft.

FDEBRE(_INI
==

Eves forgalom (2012)/Annual turnover HUF:
9,6 millidrd Ft

Ismertebb mérkanevek/Well-known brands:
Kaiser, Csabahus, Finonimo

Varos/Location:
Szolnok

LA Coop Rallyt egy nagysze-
r( kezdeményezésnek tartom,
és orommel tettink eleget an-
nak a felkérésnek, hogy az idei,
VIIl. Coop Rally-sorozatnak Szol-
nok az egyik dllomasa lehessen.
Szadmunka, mint gyarté szama-
ra a legfontosabb, hogy folya-
matosan allandd és j6 mingségl
mérkazott és sajat markds ter-
méket allitsunk eld. A fogyasz-
toi igények valtozasara Ujabb és Ujabb innovéci-
oOkkal feleliink. A Kaiser termékek mellett céglink
biszkeségei a békéscsabai gydrtdst Csabahus kol-
baszok, melyek kdzll a megujult csomagoldsy, ere-
detvédett, bukkfan flstolt csabai vastagkolbasz
azidei, 76. Orszagos Mez6gazdaségi és Elelmiszer-
ipari Kidllitas és Vasar Kdzonségdfjat is elnyerte.”

ligyvezett
igazgato

BE ik Coop Really is a superb initiative and we
were glad to make Szolnok one of the stops in the race.
With our brands we offer constant good quality and in-
novation. In addition to Kaiser products we are also proud
of Csabahts sausages, from which the beech wood
smoked csabai thick sausage won the Visitors Prize at
this years’ OMEK (National Agriculture and Food Exhibi-
tion).’ (Zsolt T6tés managing director)

COOP Szeged Zrt.

Véaros/Location:
Szeged

Szeged Zrt.

Eves forgalom (2012)/ Annual turnover HUF:
5,4 millidrd Ft

LA tobb évtizedes gytkerek-
kel rendelkez6 magyar tulaj-
dond, alapvet&en lakéhely ko-

& zeli druhdzakkal miikods COOP

= || Szeged Zrt. kiemelt fontossa-

v gunak tartja a hazai partnerek-

- kel torténd Uzleti egytttmU-

Kglemen kddést. Tarsasagunk koteles-
Janos

ségének és kildetésének te-
kinti a tisztességes, atlathatd
és etikus mUkodést. Elszant a
mindségi magyar termékek pi-
acra kerllése, a hazai, ezen beldl a helyi kis- és
kozépvallalatok fejldésének segitése és a ma-
gyar kereskedelmi kulttra szinvonaldnak emelé-
se irdnt. A COOP Csoporton beliil a COOP Szeged
Zrt. élen jér folyamatos fejlesztéseivel és techni-
kai Ujitasaival a kdrnyezetre gyakorolt negativ ha-
tds minimalizaldsdban, alternativat mutatva ezzel
a franchise halézat mas tagjainak is””

elnok-
vezérigazgatd

BEE coor Szeged Zrt. is in Hungarian ownership and
most of its stores are located in residential areas. We feel
it is our duty to operate in a fair, transparent and ethical
fashion, with a focus on promoting Hungarian products
and helping domestic SMEs. COOP Szeged Zrt. never
ceases to innovate: we keep reducing the environmental
impact of our stores and adopting new technologies.
(Janos Kelemen president-CEO)
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Dominalt a hullampapir
az idet HUNGAROPACK-on

A 2013. évi HUNGAROPACK Magyar Csomagolasi Versenyre
32 vallalattdl 58 nevezés érkezett. Ebbdl 52 tartozik

a fogyasztoi és gylijtécsomagolas, mig 6 a szallitasi csoma-
golds kategdrigjaba. A csomagoloszer-gyartoktol 44 nevezés
érkezett, a csomagolasi tevékenységet végzo vallalattol
pedig 14 darab készterméket tartalmaz6 csomagolas.

Idén a HUNGAROPACK Magyar Csoma-
goldsi Verseny a Csomagoldsi Vildgszovet- :
ségtél megkapta az Elismert nemzeti ver- :
seny cimet. Ez azt jelenti, hogy a World- :
Star csomagoldsi vilagversenyen Magyar- :
orszagrdél csak a HUNGAROPACK-on :

dijazottak jogosultak részt venni.

Uj technoloégiakkal késziilt
palyamunkak

Az idei versenyre felttinéen sok hulldm-
papirlemezbé] késziilt csomagolészer (re-
kesz, doboz, displayéllvany) érkezett, osz-
szesen 30. A kartondoboz-nevezésekkel :
egyiitt a papir csomagoldszerek gyartd-
inak munkai alapvetéen meghataroztdk :

idén a versenyt.

Mtianyag csomagoloszerbdl négyet, mig
konzerves tivegbdl, faladabol egyet-egyet :
kiildtek be a versenyre. Fém csomagol6-
szerekkel ezuttal sem neveztek a gyar- :
tok. Sajndlatosan a hajlékony falu, tarsi- :
tott csomagoléanyagokkal sem palydz- :

tak idén.

Csokolddét tartalmazé csomagolasbol
egyet, tea-, baromfi-, ital- és gyégyszer- °
csomagolasbél kettét-kettét, miiszaki ter-
mékek csomagolasabol pedig négyet ne-

veztek.

A hullampapirlemez dobozok szeg-
mensében az elmult évben, Eur6paban :

bemutatott legtjabb flexografiai nyo-
moforma-készitési eljaras azonnal beve-
zetésre kertilt Magyarorszagon, és tobb
ilyen palyamunka is bemutatasra kertilt.
A hullampapirlemezek kozvetlen digita-
lis nyomtatasanak bevezetése ugyancsak
tavaly kezd6dott, és idén mar meg is érke-
zett az elsé ilyen nevezés, displayallvany
formajaban.
Idei Gjdonsagnak tekinthet6k a mar-mar
elfeledett, merev falt, papirlemezb6l ké-
szl dobozok, amelyek elsésorban ex-
kluziv igények kielégitését szolgaljak. Fel-
éledésiikhoz bizonyara nagyban hozza-
jarul a megujitott, a hatékonysagot segi-
t6 gyartastechnologia is.
A karton- és hulldampapirlemez dobozos
megolddsok viszonylag nagy szama azt is
mutatja, hogy a jelen gazdasagi koriilmé-
nyek kozott a viszonylag kisebb koltség-
gel és rovid atfutasi idével megvaldsitha-
t6, ugyanakkor latvanyos fejlesztések ira-
nyaba tolodott el a hangsily.
Idén el8szor két esetben olyan nevezést is
kaptunk, amelyhez a gyarté mobilmegol-
dast is kapcsolt, igy a csomagolt termék-
r6l internetes hozzaférés utjan, megfe-
lel6 program — applikacid — segitségé-
vel tovabbi informacidkat tudhat meg a
felhasznalo.

Svraka Angéla-Nagy Miklés (CSAOSZ)

&& Corrugated cardboard dominated at this year’s

HUNGAROPACK

In 2013 the Hungarian Association of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) organised the Hun-
garopack Hungarian Packaging Competition. There were 58 entries from 32 companies, from which
52 were consumer and collective packagings and 6 were transportation packagings. There were 44
entries from packaging material manufacturers and packaging firms were represented with 14 works.
The competition is officially acknowledged by the World Packaging Organisation, which means that form
Hungary only HUNGAROPACK prize winners are entitled to participate in the WorldStar packaging com-
petition. At this year's HUNGAROPACK the number of corrugated cardboard entries was unusually high
with 30 works. The fact that there were many corrugated cardboard and carton box solutions indicates
that current economic conditions favour relatively low-budget and quickly realisable, but at the same
time rather spectacular packaging solutions. This year was the first time that two manufacturers also
attached mobile solutions: by having the necessary apps on their smartphones users can acquire fur-
ther information about these products on the internet. =

HUNGARDIACK
s i

MAGYAR CSOMAGON ASI VERSENY
HUNGAROPACK 2013 dij nyertesei /
Winners of the HUNGAROPACK 2013 prize
FSD Packaging Kft.

Snack Box displayéllvany

Hungerit Baromfifeldolgozo és
Elelmiszeripari Kft.
Valdor kacsapecsenye csomagoldsa

Mosonpack Kft.

Audi-részegység szallitasi csomagoldsa

=

STORA Enso Packaging Kft.

Karéra diszdoboza

%

Sz. Varians Kft.

Cing Filles Budapest - ajandékcsomagolds kollekcid

Tokaj Kereskedohaz zrt.

Tokaji Grand Selection diszdobozos csomagoldsa




A perfekt kartondobozgyarté Magyarorszagon

Carl Edelmann - az innovaci6
és a mlnoseg centruma

Az Edelmann-csoport vildgelsé a magas
hozzaadott értékii és innovativ karton és pa-
pir alapti csomagoléanyagok termelésében
és a csomagolorendszerek kinalataban.

Az idén alapitdsanak 100. évforduldjat tin-
neplé Edelmann az utébbi néhany évben
4j tizemek épitésével és akviziciokkal b6vi-
tette jelenlétét a vilagban. Ma mar tiz euro-
pai, két dzsiai, egy latin-amerikai tizemében
mintegy 1900 alkalmazottal 240 milli6 eu-
r6 értékben tobb mint 4,5 millidrd nyom-
tatott-hajtogatott dobozt és 1 milliard papir
alapu tajékoztatdt és cimkét gyart kiemel-
ked6 mindségben. Az Edelmann filoz6fidja-
nak kozponti eleme az innovaci6 és a miné-
ség. Ezeken a bazisokon a pharma, a perso-
nal- és femcare, a beauty care, a confectione-
ry prémiumszegmensekben vilagvezetd, de
erds pozicidi vannak az élelmiszert, italt, hi-
giéniai termékeket gyartéo FMCG-vevéknél is.
A prémium- és pharma-szegmensben kiilo-
nosen sokféle megoldast kinal a hamisitas el-
leni biztonsagra.

Az Edelmann 2010 végén a Zalai Nyomda
részleges, majd 2012. évi teljes atvételével a
magyar csomagoléanyag-piac meghatarozé
szerepldjévé valt. Az Edelmann vilagmére-
ti fejleszt6i, technikai tandcsaddi és terme-
16i potencialjaval lépett be a magyarorszagi
csomagoloanyag-felhasznalok piacdra.

Az Edelmann nemcsak a Zalai Nyomda nevét
valtoztatta meg Edelmann Hungaryre, hanem
azonnal gépi kapacitasbdvités mellett teljes
technologiai, technikai és innovacidtransz-
fert hajtott végre. De mar el6rehaladott alla-
potban van egy greenfield-iizem épitése és a
teljes technoldgia megujitasa, mintegy 10-15
milli6 eurd értékben.

Az Gjdonsagokrol Szegedi I1diké értékesité-
si igazgato nyilatkozott a Trade magazin ol-
vaséinak:

- Mindenekelétt az innovaciéban fontos hu-
man er6forrast és technikai fejlesztést kell
emlitenem, amivel alkalmassa tettitk ma-
gunkat az Edelmann 6sszes patentjének at-
vételére és tovabbfejlesztésére a kozép-euro-

pai igényeknek megfelelden. Az applikaciok
mellett a koltséghatékonysagsagot helyeztik

a fékuszba, hogy ne csak tjdonsagot kinal-
junk, hanem a meglévé konstrukciok fejlesz-
tésével folyamatos megtakaritast tudjunk ve-
véinknek nydjtani.

A magas hozzdadott értékre valo torekvést jel-
zik a 7-8 szines, kiilonféle hibrid (UV, flexo)
nyomtatasi és felliletnemesitési eljarasok.
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A flexibilitast noveli a digitalis technika a nyom-
tatasban. A présfoliazas, domboritds és holog-
ramfelhordds a kimetszésben, a legkomplikal-
tabb doboztipusokra, a biztonsagi elemek fel-
hordésara szolgalo rendszerek a hajtogatd-ra-
gasztd beruhdzdsainkban vannak jelen.

A prémiumszegmens igényeinek kielégitése
mellett nagy figyelmet forditunk a rendkiviil
koltségérzékeny FMCG haztartds-vegyipari,
élelmiszer-, ital-, édesség-, dohdnyipari szeg-
mensekre a nagy teljesitmény, de rugalmas
4j technologiakkal.

A dobozgyartas mellett megujul a cimke-
gyartas technoldgiai hattere. Itt is a nagy
volumeneket felhasznalé FMCG-szektor
novekvd igényeire, illetve a magasabb fel-
dolgozottsagot eredményezd technologi-
akra (feliletnemesités, domboritas, prés-
foliazas, biztonsagi nyomatok) toreksziink.
Jellegénél fogva ehhez a termékhez illeszkedik

értékesités és Uzletfejlesztés

a papir alapu tajékoztatok gyartasa és kinala-
ta. Egyre novekvé aranyban kinaljuk és szal-
litjuk dobozaink mellé a leaflet, booklet kivi-
telti termékeinket.

Az Edelmann a zalaegerszegi izemébe kon-
centrdltaa CEBOX® rendszerek gyartasat, ami
a hajtogatott dobozba beragasztott flexibilis,
tobbrétegi foliatasak-kombindciét jelenti f6-
leg a por, folyadék és granulatum jellegii ter-
mékek kombinalt (elsédleges és masodlagos)
csomagolasara.

Ki szeretném emelni a biztonsagi megolda-
sainkat, amit a pharma- és prémiumpiacnak
ajanlunk; a temper proof zar6ddsa termékeink,
a track and trace alapti nyomon kévethetdsé-
gi megolddsaink egyediildlloak a vilagon.

A zalai Edelmann gydr szdimos FMCG-vevét
tudhat portfolidjaban. Veliik tradiciondlisan

j6 a kapcsolat a supply chain fejlesztésében.

Ma madr azonban a prémiumszegmensben is
komoly igény van ezekre a megoldéasokra.
Osszegezve az Edelmann Hungary torekvé-
seit: a magyar és a kozép-kelet-eurdpai piac
végfelhasznaléinak az Edelmann teljes inno-
vacids arzenaljat, a legfejlettebb technologia-
kat, komplett csomagolasi és logisztikai rend-
szereket kindljuk, vildgszerte a legmagasab-
ban elismert minéségi szinten.

Kontakt:

Szegedi I1diko értékesitési igazgato
i.szegedi@edelmann.hu X)
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Trade Magazin kiiléndijanak nyertesei: /  STI Pet6fi Nyomda Kft. -
Trade Magazin special prize winners: IS Innovative Solutions Kft.
Dunapack Kft. - Torley pezsg6 promocios csomagoldsa

STl Petdfi Nyomda Kft. KOMPRESS Nyomdaipari
DUREX Mutual pleasure display évszereknek és Szolgéltaté Kft.

Intergraf Digiflex Kft.

Danone Disney Avengers gy(jjt&talca

Szamos-Disney figurak kindlédoboza

Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség
kiilondijanak nyerteseti

Hungarian Association of Packaging and Materials Handling special
prize winners

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

HYBY ldmpa hulldmpapirlemez doboza

Rondo Hullamkartongyarto Kft.

Ordana tdrol6 és rendszerezd termékcsalad

0-1 Magyarorszag Kft.
380 ml-es HEXAGON Uvegpalack

Elelmiszer Szaklap kiilondijanak nyertesei
Elelmiszer Szaklap special prize winners

Rondo Hullamkartongyarto Kft. - Intergraf Digiflex Kft.

Szamos Marcipan displayallvanya

Sz. Varians Kft.

Tokaji Asz( diszdoboza

Dunapack Kft. - Intergraf Digiflex Kft.

Danone Danette Mousse gy(jt6télca

GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt. kiilondijanak nyertese
GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt. special prize winner

Rollbox Trade Kft.

SUt6félia kartondobozos és rollbox® rendszer(i fogyasztéi csomagolasa

Tys

Magyar Grafika kiilondijanak nyertese
Magyar Grafika special prize winner

Edelmann Hungary Packaging Kft.

Belga csokolddé adagolédoboza

Magyar Miianyagipari Szovetség kiilondijanak nyertese
Hungarian Plastics Industry Association special prize winner

Greiner Packaging Kft.
CHARME jégkrémcsaldd miianyag dobozai

Munkaadok és Gyariparosok Orszagos Szovetsége
kiilondijanak nyertese
Green Packaging Kft.

XBody izomstimulator fitneszgép export szallitdsi csomagoldsa

Nemzeti Fejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Confederation of Hungarian Employers and Industrialists special prize
winner

Adu-Alba Kft.

Logisztikai m(ianyag télca

KOMPRESS Nyomdaipari és Szolgaltato Kft.

Ujratélthetd elemek kartondoboza

Nemzeti Innovaciés Hivatal kiilondijanak nyertesei
National Innovation Office special prize winners

GE Hungary Kft.

Megalight Ultra autéldmpa csomagoldsa

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Gyumolcslé aszeptikus csomagolékonténere

Edelmann Hungary Packaging Kft.
CEBOX bélelt dobozok

Richter Gedeon Vegyészeti Gyar Nyrt.

OTC készitmények megujult csomagoldsarculata
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Nyomda- és Papiripari Szovetség kiilondijanak nyertese
Federation of Hungarian Printers and Paper Makers special prize winner
Marzek Kner Packaging Kft.

Mozart pezsgsdobozcsalad

0KO-Pannon Nonprofit Kft. kiilondijanak nyertesei
0KO-Pannon Nonprofit Kft. special prize winners
Dunapack Kft. - Intergraf Digiflex Kft.

Danone Activia gy(jtétalcai

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Lapraszerelt bltorok dobozcsaladja
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Packaging Szaklap kiilondijanak nyertese
Packaging Szaklap special prize winner
Marzek Kner Packaging Kft.

Belga csokolddé dobozcsaladja

PackMarket Portal kiilondijanak nyertesei
PackMarket Portal special prize winners
Gyogyfii Kft. - Digitart Kft. - ChemiPack Bt.

Boszy tea termékcsaldd szivarfilteres fogyasztdi csomagoldsa
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Transpack Szaklap kiilondijanak nyertesei
Transpack Szaklap special prize winners

Adu-Alba Kft.

Kompakt szallitési csomagolés

STI Pet6fi Nyomda Kft.
McMix doboz

PACCOR Hungary Kft.

1000 ml-es mtianyag flakonok

Vidékfejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Ministry of Regional Development special prize winners

e

Bulyaki Jozsef palinkaf6zo mester
Belfegor pélinkdk csomagolésa

STORK Elelmiszer Manufaktira Kft.

Méhes mézes szdrpcsaldd csomagoldsa
Gabriel Bonbon Kft.

Sisi termékcsaldd fogyasztéi csomagoldsa

Z6ld Ipar Magazin kiilondijanak nyertese
Zold Ipar Magazin special prize winner

KOMPRESS Nyomdaipari és Szolgaltaté Kft.

Szalvétaadagold és evieszkoz-kinéld pultdisplay

Oklevéllel elismert nevezések / Diplomas awarded
Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Poharas tejtermék univerzalis tdlcéja

Trade 96

magazin

Gratulalunk a nyerteseknek!

A fotokat a Paqart Design Kft. készitette
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Packadémia Roadshow
harmadszor

Harmadik alkalommal talalkoztak a kdzép- és kelet-eurdpai csomagolasi szervezetek

Packadémia Roadshow-n, amely ezuttal a Budatranspack, Printexpo, Business Expo kiél-
litascsokor kisérdrendezvényeként kerult megszervezésre. Ez az egyuttmikodési forum
azert jott étre, hogy elbsegitse a szektor cégeinek hatarokon ativel6 egylttmikddéseét.

ktober 1-én hirom orszdg szak- : a Lengyel Cso- : bedraml6 ] technol6gidnak kdszonhe-
mai szervezetei képviseltették : magoldipa- | téen pedig, Magyarorszaghoz hasonlo-
magukat. Lengyelorszagbdl a ri Kamardval @ an,olyananyagokis bekeriiltek a piacra,

Lengyel Csomagolasi Kamara, Roméni- egyiittmiikod- : amelyek addig nem voltak jelen. A kiil-

dbél az Asociatia Tipografilor , Transil- ve Paulina Wi- : foldi befekteték megjelenése gyors kina-
vania”, magyar részrol pedig a Csomago- lamowska adott : latnovekedést eredményezett. Ezzel par-
lasi és Anyagmozgatasi Orszdgos Szovet- 4tfogd képetha- : huzamosan azonban kialakult egy erés
ség (CSAOSZ) vett részt a rendezvényen. : zdja csomagol- : kkv- és mikrovdllalati struktdra is. A

piaci helyzeté- : csomagoloipari piac résztvevdire nézve
Elonyos lehet egy magyar- © Paulina Wilamowska rdl és kildtdsa- : a 7000 cég kozel fele ebbdl a szektorbol
lengyel egyiittmiikodés : osztélyvezetd irél. : tevodik dssze.

Lengyel Nagykovetség

A Lengyel Koztarsasdg Nagykovetsé- : A csomagoldsa : A csomagoldpiac értéke 26 milliard PLN
gének Kereskedelemfejlesztési és Be- : kilencvenes évek kozepétdl komoly mar- : (6,2 millidrd eur¢), a termelés tulnyo-
ruhdzas-osztonzési Osztalya nevében, : ketingeszkozzé valt Lengyelorszagban,a : mo része az orszagban marad, mivel elég

e F 4w Elelmiszer szaklap kiilondijanak nyertese:
L Y ’-E_:;_, d Rondo Hullamkartongyarto Kft. - Intergraf Digiflex Kft.
ey 4 Szamos Marcipan display allvany

:;.

B
& >
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— SCXelomm—r

ban polcra helyezhetd, vagy 6nallé kindlé-szigetté llithatd dssze. A szerkezet igy
képes a jelentds slly megtartdsara, mégis j6 hozzaférhetGséget és lathatésagot

: biztosit a csokolddé szaméra. A prémium termékhez ill6, nagy fellileten megjele-
A HUNGAROPACK 2013, MAGYAR CSOMAGO- NG, részletgazdag grafika kilonleges kihivast jelent a flexo technolégia szamara.
LASI VERSENY Biralébizottsaga a Méhes-Mézes szdrpcsalad A legjobb nyomatmindség elérése és a hulldmborda-effektus csokkentése ér-

Ak

Loz A R P dekében a nyomoéformak a legljabb, DuPont DigiCorr technolégidval készultek.
EsEAgElill A A I ) CrA T W AT e |3 (AR e A végeredmény olyan 100%-ban Ujrahasznosithaté display, amely a jél dtgondolt

jutalmazta. K6szonjik e neves megtiszteltetést. fejlesztés, az () klisétechnoldgia és a mindségi nyomtatés 6sszhangjat mutatja.
www.mehes-mezes.hu www.rondo-ganahl.com



http://www.mehes-mezes.hu
http://www.rondo-ganahl.com
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nagy felvevdpiacrol van sz, és mintegy
20-30 szazaléka keriil kiilfoldre.

A csomagoldipar strukturaja hasonléan
alakul a régié tendenciaihoz. Mutatja a
fejlédési iranyt, hogy facsomagolassal
nagyobb szamu cég foglalkozik (3100),
mint a népszertliségi listat vezeté mi-
anyag csomagolassal (2900), de a fém
és tiveg teriiletén tevékenykedd cégek vi-
szonylag alacsony szama is.

Anna Skarzynsak, a lengyel-magyar
egytttmikodés egyik motorja, a forum
alland6 résztvevdje utalt arra, hogy alen-
gyel felvevépiac nagyon nagy, ami el6-
nyos lehet példaul egy magyar-lengyel
egylttmitikodés kialakitasdban is. Len-
gyelorszagban ugyanakkor jobban m-
kodik a klaszter, a kamarai rendszer, igy
nem kizardlag a ,,gazdag nyugati kon-
szernek diktdljak a tempdt”. Ebben is
hasznos tdmasza lehet a magyar piac-
nak, a csomagolasipari cégeknek egy len-
gyel-magyar egyiittmiikodés.

Szakképzés: a nyomdaipar alfaja
és omegaja

David Istvan, az Erdélyi Nyomddsz Egye-
siilet elndke prezentacidjaban elséként
az egyesiilet alakulasarol és feladatairdl
beszélt. A nyomdaszegyesiilet az allami
és a gazdasagi szektor szorosabb egyiitt-
mitkodésének is a motorja.

— Fontos torekvésiink, hogy Romania-
ban is bevezessiik, potoljuk a hidnyzo
szakképzést (mivel 1971-ben megsziint
a fels6fokt képzés) — emelte ki eladasa-
ban David Istvan. — Reményeink szerint
egy EU dltal finanszirozott projektben
2032 embert képezhetiink, mdsfél éves
képzéssel, Romania-szerte 6t helyen.

A romdniai nyomdaipar tendencidirdl
sz6lva David Istvan kiemelte, hogy a
nyomdai minéség nagymértékben ja-
vult, de ez f6ként arra vezethetd visz-
sza, hogy a nyomdai cégek 50 szazaléka

kilfoldi tulaj-
donban van.

A cimkegyar-
tasban hozza-
vetbleg 25 cég
tevékenyke-
dik, de kozii-
liikk csak néha-
nyan lehetné-
nek igazan ver-
senyképesek. A
probléma in-
kabb az, hogy a
nagy tisztitdszer- és kozmetikumgyar-
tok a gyartasi folyamatokat Romanian
kiviilre helyezik.

— Ezenkiviil elég jelentés az import, te-
hat aztlehet mondani, hogy Eurdpa pia-
ca, nem pedig a gyartdja vagyunk, amia
nyomdaipar szempontjabdl kedvezétlen
fejl6dési lehetdséget eredményez — dssze-
gezte az elnok. — Ezt a tendencidt igazolja
az is, hogy az els6 hét legnagyobb cimke-
gyarté mind az exportpiacra gyart.

David Istvan

elndk
Erdélyi Nyomdész Egyesiilet

Jon a nanotechnolégia

A hazai tendenciakrdl szamolt be el§-
adasaban Nagy Miklds, a Csomagola-
si és Anyagmozgatdsi Orszdgos Szovet-
ség fotitkara.

A tomegben mért csomagoloszer-felhasz-
naldsban, bizonyos hullamzastol elte-
kintve, minimalis csokkenés figyelhet6
meg, ami feltehet6en a folyamatok ész-
szertisitésére utal. Ertékben mérve pe-
dig viszonylag stabil és egyenletes a no-
vekedés.

— Ami a vizidinkat illeti, els6 helyen kell
emlitenem f6 feladatunkat, a pazarlas
megallitdsat —-mondta a fétitkar. — Az
ENSZ élelmezésiigyi szervezete készitett
egy felmérést, amelybdl kideriil, hogy a
vilagon megtermelt élelmiszerek egyhar-
mada hulladékka valik, ami 1,3 milliard
tonnat jelent egy évben, ez éves szinten

fejenként 200 kg elpocsékolt élelmiszer.
Ez a pazarlas az aratastdl a fogyasztoi
asztalokig terjed. Egyik oka ennek pél-
daul az, hogy nem csomagolunk meg-
feleléen — mondta Nagy Miklds, majd
hozzétette, a hulladékképz6dés helyé-
re utalva: — A vilag fejlettebb részében
a hulladék igen meghataroz6 hanyada
a végfelhasznaloknal keletkezik, tehat
sokkal tobb élelmiszert vasarolunk, mint
amennyit el tudunk fogyasztani, illetve
mire elfogyasztanank, tonkremegy a ter-
mék. A kevésbé fejlett teriileteken a fo-
gyasztoknal bekovetkez6 tonkremenetel
lényegesen kisebb, mint az ipari keres-
kedelmi szakaszokban.
Nagy Mikl6s kifejtette, hogy ennek oka
azinfrastruktuirara vezethetd vissza. Mi-
vel nem megfeleldek a taroldsi koriilmé-
nyek, az élelmiszer mar tonkremegy, mi-
el6tt feldolgozasra keriilne. A masik vég-
let pedig a fejlett orszagok szokasa, ahol
csak a gyonyord és hibatlan gytimoélcsot,
zoldséget, vagy egyéb arut dolgozzdk fel,
a hibds pedig tobbnyire rogton kukaba
keril. Itt is mindenképpen helye van a
megfeleld csomagoldsi technikanak.
— Technolégiai oldalrol megvilagitva pe-
dig ugy gondolom, hogy a nanotechno-
logia nagyon nagy szerepet tud jatszani
a fejlédésben — mondta Nagy Miklos. —
Magyarorszagon mar van olyan kutatas,
ahol a papirgyartasnal a nanotechnologi-
at probaljak alkalmazni, amivel a papir-
rostok élettartamat meg tudjak novelni,
tehat sokkal tobb fordulé valik lehetévé
az ujrahasznalat sordn.
A fétitkar beszamolt egy magyar dji-
tasrdl is, amelyet az intelligens és ak-
tiv csomagolds terén fejlesztettek ki, és
a tej csomagolasara lehet majd hasznal-
ni, ahol is a zarékupak szinelvaltozasa
jelzi, hogy a tejnek megfelel6-e a miné-
sége, vagy sem.

Kassai-Maté Krisztina

S& Packadémia Roadshow for the third time

Packaging organisations from Central and Eastern Europe met for the third
time at the Packadémia Roadshow, which was organised as an accompanying
event of the Budatranspack, Printexpo and Business Expo trade exhibitions. At
the event - held on 1 October - Poland was represented by the Polish Cham-
ber of Packaging, Romania sent the Asociatia Tipografilor ‘Transilvania’ and the
Hungarian Association of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) was also
there. Paulina Wilamowska from the Embassy of the Polish Republic in Buda-
pest gave a comprehensive overview of the packaging sector in Poland. She
told that from the middle of the 19g0s packaging has become an important
marketing tool and new materials appeared in the market. Nearly half of the
7,000 packaging firms are SMEs. The value of the market is EUR 6.2 billion and
the majority of production is done in Poland as the market is big and only 20-
30 percent of products go to export. Plastic is the most important packaging
material, followed by paper and cardboard. Wood and biologically degradable
packagings are increasingly important: more firms (3,100) specialise in wood
packaging then in paper packaging (2,900). Istvan David, president of Asociatia
Tipografilor ‘Transilvania’ told they hope that with the help of European Union

Trade gs
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funding they would be able to start the 1.5-year education of 2,032 printers
in five Romanian cities (in 1971 high-level printer education terminated in Ro-
mania). In Romania 50 percent of printing companies are foreign-owned, which
actually led to an improvement in printing quality. There are 25 label manufac-
turers but the problem is that major cleaning product and cosmetics manu-
facturers take production abroad. CSAOSZ general secretary Miklés Nagy in-
formed participants that in terms of weight a little less packaging material has
been used recently, but value-wise there has been a stable and even growth.
One of the association’s main objectives is to stop food waste: according to
a United Nations survey each year 1.3 billion tons of food is thrown away -
200kg/person a year. One of the reasons is inadequate packaging, but in more
developed parts of the world people also buy much more food than they can
eat. Mr Nagy’s view is that nanotechnology will play an important role in the
development of packaging. For instance in Hungary there is a project on using
nanotechnology in paper production, in order to make longer lasting paper.
There is a Hungarian invention in milk packaging: the cap’s colour changes to
indicate whether the quality of milk in the carton is good or not. =
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Ertékesitési hatékonysag és eredményesség -
a dinamikus egyenslly

Toth Zoltan
tulajdonos-lgyvezetd
MindZ Business Design

hhez nyujthat segitséget

egy Egyesiilt Allamok-

beli cég elgondolkodta-
t6, tobb mint 1500 véllalkozas
értékesitési vezetdje kozremt-
kodésével készitett kutatdsa-
nak néhany eredménye és ta-
nulsaga.
A felmérés szerint a megkérde-
zettek tobbek kozt megnevez-
ték a 2013-ra megfogalmazott
top 3 feladatukat, szakmai cél-
kittizésiiket.

Még néhany hénapunk van, hogy
hozzuk az idei szamokat, €s felké-
szuljlink 2014-re az évi lzleti ter-
vek dsszedliitasaval. At kell tekinte-
nlink az elért eredményeket, meg
kell fogalmaznunk Uj céljainkat.

nek tekintetében igazoltnak
latszik a MindZ egyszert fi-
lozéfidja is: miikodésiink le-
gyen Tervezett — Szervezett
— Ellendrzétt és Attekinthetd,
gondolkodjunk folyamatokban
és rendszerekben.

A kutatds sordn ugyanis meg-
vizsgaltak a szallitok és szol-
galtatok, valamint tigyfele-
ik tizleti kapcsolatainak mi-
néségét, szintjeit, annak 6sz-
szefliggésében, hogy az adott

USA-beli vallalkozasok legfontosabb célkitiizései 2014-ben

Bevételek ndvelése NN 59,8%
Uj igyfelek szerzése NN 56,1%

Ertékesitési eredményesség javitasa
Up selling/Cross selling javitasa
Lead generalasa

Ugyfélkapcsolatok javitasa

Arrés javitasa

I 46,8%
I 28,2%
I 27,6%
I 22,3%

I 16,7%

Sales ciklus lerdviditése N 16,6%

Team értékesités fejlesztése

Ujrarendelés aranyanak javitasa

Az elemzés immadron évtize-
des multra tekint vissza. T6bb
teriiletet vetettek részletesebb
vizsgalat al4, amelyet a Har-
vard Business Review-ban
megjelent tanulmanyokban is
ismertettek.

Ennek alapjan az értékesités
eredményteremtd képességé-

I 11,8%
. 9,9%

Forrds: CSO Insights, USA

vallalatok értékesitési folya-
matai és azok rendszerei mi-
lyen fejlettségi szinten allnak.
Ez egy matrixban foglalhat6
Ossze.

A kapcsolati szintek tekinteté-
ben az 5. szint, a ,,Szovetséges”
kiegésziti a kordbbiakban is is-
mert, négyszintes modellt. Ez

Kapcsolati szint

Szbvetséges
Stratégiai partner
Megoldas biztositd
Preferalt szallité
Szallité

Egyéni Informédlis

A villalkozasok 42%-a

Formalis Dil ik Eljarasok
Forrds: CSO Insights, USA

alatt olyan kapcsolati szintet,
egyfajta jo értelemben vett ,fiig-
goséget” értiink, amely a hosszu
tavi eredményesség szempont-
jabol meghatarozo és kulcsfon-
tossagu.

Az eljarasok tekintetében a ,, Di-
namikus” kategoridba azok a
vallalatok tartoznak, amelyek
folyamataikat mind vallalaton
beliil, mind kiviil rendszeresen
figyelemmel kisérik, a valtoza-
sok és igények fiiggvényében
azokat készek és képesek feliil-
vizsgalni, és sziikség esetén mo-
dositani.

Mindebbél kovetkezik, hogy egy
»egyéni”, azaz nem szabalyozott
keretek kozott miikodo szerve-
zet nagy valdszintiséggel nem

1

valhat ,, Szovetségessé”. Termé-
szetesen a kivétel erdsiti a sza-
balyt! Néhany kivalo értékesitd
képes lehet személy szerint e bra-
vurra, de a pozicié elérése utdn a
megtartas mar egy masik kérdés,
amelyhez az egyéni képességek
tobbnyire nem elégségesek.

Ugyanigy egy ,Dinamikus” mi-
kodésti szervezet sem ,,ragad” le
az egyszer( ,,Szallitd” statusa-
ban tigyfelei jelentds részénél,
hiszen sokkal tobbet tud nyujta-
ni ennél, amelyet tigyfelei nyil-
van nem utasitanak el.

Ami azonban végképp meg-
gy6z0: a kutatds szamszersiti
az eredményeket is, amelyek az
értékesitési szervezetek teljesit-
ményétilletik. A szamszerUsitett
osszefliggések igazoljak: a terve-
zetten, szervezetten, ellen6rzot-
ten és dttekinthetden, egyszéval
hatékonyan mi(ikodé szerveze-
tek eredményesebbek. Az 6sz-
szeadodo kivald egyéni teljesit-
mények novelik a szervezeti ké-
pességeket. A sikeres vallalatok
munkaer6-megtart6 képessége
- az eredményesség kapcsan je-
lentkez6 ,,biztonsagérzet” miatt
- magasabb. Mindezek révén ez
a vallalati kor gyorsabban vagy
fenntarthaté modon tudja ha-
tékonysagat és eredményessé-

osszehasonlitasa

Ertékesitdk 100%-os egyéni terveinek
teljesitési aranya a résztvevék kozil

aranya a megkérdezettek koziil

Ertékesiti csapat fluktuaciéja

2012. évi értékesitési teljesitmény

Vdllalati tervszamok 100%-os teljesiilési

gét javitani.
- B

55% 61% 68%
86% 89% 92%
31% 25% 20%

Forrds: CSO Insights, USA

=& Sales efficiency and good performance - the dynamic balance

A US company conducted a survey with the participation of more than 1,500
sales managers from various firms. As part of this the participants had to
name their top 3 tasks and professional goals for 2014 (see Table 1). Sev-
eral fields had been examined and the results were published in the Harvard
Business Review. Having read these the simple philosophy of MindZ seems to
be justified as regards the result capacity of sales: our company’s operation
should be Planned -Organised - Controlled - Clear. As part of the survey the
quality and various levels of the business relationship between suppliers/
service providers and their partners are analysed (see Table 2). In terms of
relationships the sth level, ‘Ally’ comes in as a new one to the formerly 4-level

model. This represents some kind of ‘dependence’ in the good sense of the
word, a relationship that guarantees long-term success. Those companies
belong to the ‘Dynamic’ group which constantly monitor both internal and
external processes, and are ready to review and modify them. ‘Individual’
organisations are unlikely to become ‘Allies’, while ‘Dynamic’ organisations
don't simply stay ‘Suppliers’ as they can give much more than that to part-
ners. The numbers (see Table 3) show that efficiently working organisations
perform better. Successful companies can keep their employees more easily
and they can also improve their efficiency and performance in a sustainable
fashion.=

[ele} Trade 2013.
magazin november
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Jovobe mutatott

a SmartShow

A Millenarison gydiltek 6ssze 2013. oktdber 4-5-én a magyar ,kityl” szakma elhivatottjai.

A hazadnkban Gttord kezdeményezés célja a mobilvilag legljabb fejlesztéseinek felvonultata-
sa volt. A smart-megoldasok irant érdekl6d6 szakmai kbzdnséget egész napos konferencia-
val, a nagykozonseget termékkiprébalasokkal és nyereményjatékokkal vartak a szervezok.

A Millendris B épiiletében 560 négyzet- :
méteren 30 kiallité varta az érdeklédoket :
Magyarorszdg legnagyobb kiitytikiallitd- :
san és vasaran, a SmartShow-n, amelyre :

Huber Kornél, a DIMSZ Mobiltagozat elndke
megnyitja a konferenciét

kozel 1500 érdekléds latogatott el. A ren-
dezvény f6szervezdje Huber Kornél, a :

DIMSZ Mobiltagozatdnak elnoke volt.

Rendhagyo mobilkonferencia

»Maslow tévedett” cimmel egész napos :
konferenciat szerveztek a Galéridn, ahol
igy klubos légkorben folytak az eldada- :
sok. Az elsd blokk olyan projektekkel :
foglalkozott, amelyek megvéltoztatjak

a vilagunkat és az eddigi tapasztalatok Egy ltvanyos stand: Sony Playstation bemutaté

2013. Trade|
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dtértékelésére 6sztonoznek. A masodik :

blokkban az eDM, a hirtartalom és a kre-
ativok vilagabol lattak é16 és elgondolkod-

. tatd, olykor tabudontégetd prezentdciokat
- azérdekl6dk. A délutdn a jovOkeresés je-
. gyében telt, a legjobb mobilos applikéci-
. 6k és a varhato trendek keriiltek nagyi-
. t6 ald, de grafikonok kizarasaval. Végiil
. alegtjabb kiityiik és szolgaltatdsok mu-
. tatkoztak be, 6szi nyilvdnos premierjiik
. el6tt csak a szakmai kozonségnek. :
. — A szakmai konferencia kizarélag na-
. gyon pozitiv visszajelzéseket kapott, elé-
. gedettek voltunk a nézszdmmal is. Az
. esti Golden Dove dijatadora sikeriilta :
- HITA kiilondijat megszervezni, amellyel
© kiilfsldi bemutatkoz6 is jar, és biiszke va-
© gyok r4, hogy a tagozat elnokeként ilyen
. lehetdséget sikeriilt biztositani a paly4-
. z6knak - hangstilyozza Huber Kornél.

. Kiityiiparadé

. A nagykozonségnek sz6l6 kidllitast a GS1
. Safebrand standja nyitotta meg, ahol a :
. hetnek fogyasztoéikkal. A féorum szinpa-
: don pedig jatékban is részt vehettek a vél-
- lalkozo kedvi latogatok, és az egyik Sa-
. febrand-partner, a Rakdczi-Delikat Kft.
. jovoltabol csokoladékiilonlegességeket
© is nyerhettek.

© A Mobiltarca Szovetség és a MasterCard
© kozos standjan a mobiltelefonnal valé
. fizetést lehetett kiprébalni, mintha egy
. Spar iizlet pénztardndl, SuperShop pon-
. tokat gytjtve, OTP-kibocsatast bankkar-
. tyathasznaltak volna, és mind a 3 mobil-
. szolgaltato eldfizetdi meggyéz8dhettek
. atelefon odaérintésével torténd fizetés
. gyorsasagarol.

. Az idei kardcsony slagertermékei is de-
© biitdlnak a kiallit6i standokon, a HTC
: legtijabb mobilkésziilékei mellett a

* A Win-Store receptkeresg és nyomtatd

: automatéjat és duplaképernyds informacids
és kommunikéaciés tornyat is kiprébélhattak
¢ az érdekl6ddk

. tudatos vasarlok a vonalkéd segitségé-
. vel a mobiltelefonjukra kérhették le a ter-
. mékinformaciokat. A szolgéltatast hasz-
: nalé gyartok marketing-, és hamarosan

mar promocios informaciokat is kozol-
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szaguldas szerelmesei a GoPro kame-
rak Uj generacidjaval, a smart mobili-
tas elkotelezettjei a Prestigio széles va-
lasztékdval ismerkedhettek meg. A gye-
rekek és orokifjak kedvencei a Playsta-
tion és az Xbox 360 standjai voltak. A
gy6ri Appkreator azt ajanlotta fel, hogy

Az idei, els6 SmartShow
médiatdmogatéja a Trade magazin is.
Az esemény szakmai
kisér6rendezvényének délelstti
szekcidjét Hermann Zsuzsanna
foszerkesztd moderalta

értékesités és Uzletfejlesztés zzrrr774

POPAI-tagként az ET Research is kidllitotta
szemkameras és rogzitett kamerds kutatdsi
rendszereit

a helyszinen elkésziti a latogatok appli-
kacids otletét. A kiallitott Fiat és Citro-
én modellek a smart aut6zas jovojébe en-
gedtek bepillantast.

— A konkluzié? Szakmai 6sszefogas! Ez
sok projektben jelsz6, de amit a Smart-
show szervezése soran tapasztaltam, az

egészen elképeszt6 volt. Még az utolso
héten is aktivan segitették a munkan-
kat a kiallitok, el6adok, tdimogatdk. Szo
szerint minden szdlat megmozgattak az
iigy érdekében, ezért is merem kijelente-
ni, SmartShow lesz jovOre is — Gsszegzi a
2 nap tapasztalatait Huber Kornél.=

A jovo kartyas tomegkozlekedése a T-City-ben

Prestigio

THl ANT OF HE:TECH

& SmartShow gave a preview of the future

4-5 October 2013 was the time when Hungarian ‘gadget’ enthusiasts convened at Millendris for
© SmartShow, the country’s biggest gadget trade exhibition and fair. There were nearly 1,500 visitors at
: the event where 30 exhibitors showcased their goods and services in a 560m? area. SmartShow was
. organised by Kornél Huber, the president of DIMSZ’s Mobile Marketing division. ‘Maslow was wrong’ was
. the title of the day-long conference on projects that could change our world, eDM, news content, mobile
. apps, future trends and the latest gadgets and services. Kornél Huber told our magazine that he is really

proud of having organised a HITA special prize for the Golden Dove award ceremony, because it comes
: with a chance for the winner to introduce itself abroad. GS1 Safebrand’s stand opened the exhibition for
. the public, where conscious shoppers could download product information using their smartphones. At
. Mobile Wallet Association and MasterCard’s stand visitors had the opportunity to try mobile payment.

The latest mobile phones from HTC, the new generation of GoPro cameras and a wide selection of smart

mobility solutions by Prestigio were all presented, Playstation and Xbox 360’s stands were visited by

both young and old, Appkredtor from Gy6r offered to realise visitors’ app ideas on the spot, while Fiat
and Citroen models let visitors peep into the future of smart driving. At the end of the second day Mr

Huber told Trade magazin that the second SmartShow will be organised next year.=
Trade 2013.
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A latogatdk ismerkedhettek a Prestigio premier
el6tti valasztékaval
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Szeptember 12-én tartotta a nyari sziinet utani els6 osszejovetelét a
POPAI Magyarorszag Egyesiilet. Az OSG Form tj telephelyén fogad-
ta a tagokat, és a tavasszal elnyert POPAI Awards ,,Ev Displaye 2012”
dij apropéjan a megrendeld és POP-gyarto sikeres egyiittmiikodésé-
nek kulcspontjait mutatta be. A megjelentek attekintették az év végé-
re tervezett POP Market Size&Trends kutatds alakulasat is.

Oktéber 4-5-én a SmartShow kialltason 2 POPAI-tag is bemutatko-
zott a nagykozonségnek. Az ET Research képernydékon és eladote-
rekben végzett vizsgalataival varta a Mobilkonferencia kozonségét.
A Win-Store pedig receptkeresd és nyomtatdalkalmazasat, valamint
dupla, feliil érint6képernyds, alul spotok lejatszasat lehetvé tevd tor-
nyat mutatta be.

Oktéber 17-én a Coca-Cola HBC vendéglatasat élvezhették a POPAI-
tagok. Tovabbra is az Innovéciok a Fold koriil mottd jegyében a ma-
gyar innovacidkat és érvényesiilési lehetGségeiket taglaltak. Az tidi-
tos ,O0scar” dijat kapott Coca-Cola Testébreszté Program megisme-
rése utdn a Prezi életutjaba, jelenébe és jovebeli terveibe nyerhettek
betekintést. Kozelgo aktualitasa miatt az EuroShop szakkiallitas rész-
leteit elsd kézbdl ismerhették meg az érdekl6dok.

28 Insider

On 12 September the fist POPAI Hungary meeting took place after the
summer break. The venue was the new premises of OSG Form, where the
company introduced how POP manufacturers can successfully cooperate
with partners. Between 4 and 5 October two POPAI Hungary members, ET
Research and Win-Store debuted at the SmartShow trade exhibition. On
17 October Coca-Cola HBC invited POPAI members to discuss Hungarian
innovations and the opportunities ahead of them. =

Tukor a bevasarlokocsin?!

Texasban (USA) furcsa fogassal probalkoznak egy szupermarketben.
Tiikroket szerelnek a bevasarlokocsikra, ugy, hogy az azt tol6 vasarld
lathassa 6nmagat. A New York Times (USA) iizleti oldalain kozzétett
cikk szerint a modszerrel a kutatok azt szeretnék elérni, hogy a vevok
tobb zoldséget és gytimolcsot vasaroljanak. Hosz-
szabb tavon az amerikaiak étkezési szokdsait sze-
retnék megvaltoztatni a vasarlas helyét felhasznalva.
Oriasi z6ld nyilakat is kihelyeztek, amelyek a zold-
ség-gytimolcs osztalyra vezetik a vasarlokat. 10-bol
9-en készségesen kovetik a nyilakat, és tényleg vasa-
rolnak ott. Atlagosan 5-félét valasztanak, legkedvel-
tebbnek a banan, lime és avokado bizonyult. Mar a
masodik héten 10 szazalékot emelkedett a z6ldség-
gyiimélcs osztaly forgalma, emellett profitabilitésa is nétt. Igy a linc
Ujabb 22 boltjaban vezeti be a modszert, majd az adatok kiértékelé-
se utan mind a 146 szupermarketbe tiikor és nyilak keriilhetnek. »

£& Mirror on shopping trolleys?!

A supermarket in Texas (USA) decided to put mirrors in shopping trolleys,
so that shoppers can see themselves when shopping. The idea is that this
will make them buy more fruits and vegetables - according to an article
published in the New York Times. In the stores large green signs have also
been placed, guiding shoppers to the fruit and vegetable section. Already
on the second week fruit/vegetable sales rose 10 percent. 22 more stores
of the same chain will soon introduce the same technique. ®

0z c
Diakok tervezik
ooo g - 4
a jovo Walmartjat
A Texas Egyetem 7 kereskedelmi mesterképzésen tanulé hallgatéjat
kérte fel a Walmart, hogy dlmodjak meg a j6v6 aruhazat. A didkok
4 év részletes értékesi-
tési adatat is megkaptak
elemzésre a Walmart-
tol. Az eredményekrol
eddig annyit arultak el,
hogy a futurisztikus el-
: képzelés mottdja: rugal-
> mas feltoltés. A vasar-
WSS S |6knak gyors és kony-
nyed bevasarlasi lehetdségeket biztositandnak. Az egyetemistak ja-
vaslata kiterjed a marketingtaktikakra, a kiskereskedelmi trendekre
és a boltkép, valamint az egyes osztalyok elrendezésére is.s

28 Students design Walmart
store of the future

Seven Texas Tech graduate students were asked by Walmart to design
their store of the future. Walmart even provided them with the sales data
of the last 4 years. So far all that is known about the students’ vision is
that it puts flexible fulfilment in focus, giving shoppers a quick and easy
shopping experience. =

Mi miikodik a Facebookon?

Kutatasok elemzik, mi hat a Facebookon bejelentkezettekre, és mi
nem. A Social Media Exeminer (USA) hasdbjain megjelent cikk t6bb
vonatkozo elemzés tanulsagaibol foglalja 6ssze a megszivlelend leg-
frissebb eredményeket.

Leszogezi, hogy az amerikai Facebook-mobilk6zosség tovabb novek-
szik. A bejelentkezok 78 szdzaléka a mobiljat haszndlja. 2017-re sza-
muk 154,7 milliora emelkedik. Vagyis a mobil és a kozosségi média
sorsa dsszefon6dik. Erdemes tehdt a kommunikaciot eldszor az okos-
telefonok képernydire optimalizalva megtervezni.

Azt is kijelenti, hogy a fizetett hirdetések szignifikdnsan novelik az
elérést, de csokkentik az atklikkelést. Kivétel a statusvaltozas, ahol a
nem fizetett posztok sokkal magasabb elérést biztositanak. Bar a Fa-
cebookon nincs Dislike gomb, a felhasznalok mégis kifejezhetik nem-
tetszésiiket a tartalom elrejtésével. Az elrejtések szama novekszik a fi-
zetett megjelenések szaporodasaval.

Es ami a legfontosabb: a szponzoralt check-in torténetek generaljdk
alegmagasabb atklikkelési szaimokat, hiszen a baratok bardtait a hir-
folyamokon éri el. »

S& What works on Facebook and what
doesn’'t?

Research is trying to find out what influences people on Facebook and
what doesn’t affect them. An article published in Social Media Examiner
(USA) summarised the findings so far: in the USA 78 percent of Facebook
users log in via their mobile phones and by 2017 the number of these
users will reach 154.7 million. Sponsored ads increase reach but reduce
click-through rate. Sponsored check-in stories generate the highest click-
through rates, as they reach friends’ friends in news streams. ®
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Karacsonyi otletek a Win-Store-tol

in-store és out-door

Az egyre hidegebb iddjarassal egyiitt érkeznek a megrendelések a karacsonyi
idgszakra. Partnereinkkel és iigyfeleinkkel egyiittmikodve igyeksziink ujdonsagok-

kal felkelteni a vasarlok figyelmét az iinnepek alatt is.

A Business Days Popai Awards szavazo6inak korében is nagy sikert aratott illatos polczaszlonk
igazi innovacio a hazai piacon. Kiilonleges gyartasi technikajanak koszonhet6en, hosszan 6rzi
illatat és nagy térben is messzir6l érezhetd. A kivételes polczaszldba barmilyen illat integralha-
t6, mely garantéltan vonzza a fogyasztdkat.

A karacsonyi id6szakban kiemelten ajanljuk LED-es megoldasainkat. Az tinnepi szinekkel
parositott vilagito, vagy villogé eszk6zok nemcsak a forgalomra gyakorolnak pozitiv hatast,
de a vésarldi élményt is novelik. Egy polczaszld, polckdrtya akar tobb LED-et is tartalmazhat
és raadaskeént kiilonleges formara is stancolhatd, ezzel fokozva a figyelemvonzast. Garantalt
siker az tinnepi késziilddés ideje alatt a polczaszlon elhelyezett kis receptfiizet is, melybdl
a vasarlé otletet merithet vagy akdr haza is viheti a receptet - az egyik legnépszertbb
tavalyi kampanyunkban a Nagyi Titka jovoltabol, iinnepi receptek keriiltek ki polczaszlokra.

A polci kommunikacié mellett az év végi idészaban nagy hangsulyt kapnak a masodlagos
kihelyezések is. A szezonalis termékeket tartalmazé raklapszigeteket vagy sorvégeket raklap-
szoknyaval, LAMA totemmel vagy polczdszléval kombindlva mindségi és latvanyos lesz a
kihelyezés. A bejarati deco gate kapuk nem csak a kiemelt tnnepi idészakokban
népszertek, szinte egész évben megfigyelheték az INTERSPAR bejaratoknal. A nagy
kreativozhato feliiletnek koszonhet8en, mar messzirdl figyelemfelkeltd és elhelyezkedése miatt
kikeriilehetetlen.

A tavalyi évhez hasonldan a Téalp6é Expressz idén
is megrendezésre keriil a Vasuttorténeti Parkban,
ahol december 7-én és 8-an szines gyerekprogramok
varjak az érdekléddket.

Még nincsen késd bejelentkezni egy év végi kam-
panyra! Keressen benniinket bizalommal, hogy a
leghatékonyabb megoldast megtaldlva szdlitsuk
meg fogyasztoikat.

$ Christmas ideas from Win-Store

Our scented shelf flag was a great success with POPAI
Awards voters at the Business Days conference and

Thanks to the special manufacturing technology

the Christmas period we highly recommend LED
solutions, which positively influence both sales and
shopping experience. Small recipe books mounted on
shelf flags are guaranteed winners - it is enough to
think of the Nagyi Titka campaign last year. At the

more important: pallet islands and the ends of rows of
shelves can be decorated several ways, for instan-

make displaying spectacular. Entrance deco gates are
popular around the year in INTERSPAR stores.

@in-Sl‘ore

Ha in-store, akkor Win-Store!
Win-Store Media Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
office@win-store.hu | www.win-store.hu

represents real innovation in the Hungarian market. |

used, any kind of scent can be applied, can be smelled | 1
from a distance and is preserved for a long time. For

end of the year secondary placement becomes even g

ce a pallet skirt with LAMA totem display can really =
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TESCO

Tescobaba.hu
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TESCO
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A Tesco - korabban mar mikods - baba-
oldala egy tendernek kdszonhetéen Uj :
arculatot kapott. A megijult kiilsej(i site :
mogott egy tobbéves multra visszate-
kint6, szakmailag igen elismert fejleszt6-
cég, a Carussel Group all, amely mér sz&- :
mos nagyszabdsu honlapot hozott lét- :
re és tart fenn, mig az oldal kizérélagos
ertékesftéset a POS Services Kft. latjael. -
A tescobaba.hu ki- -
fe)Jezc)stte.n a vdran- Gﬁtesmbahﬂ
dos és kisgyerme- S :,'
ke; anyukakat sz6- ._\p 7
litja meg. A sz(k és
specialisnak mond- Q
haté célcsoport ki-
emelt jelent8séggel
bir mind az FCMG-
beszallitdknak, mind A ==
maganak a Tesco - =
aruhazlancnak. - E“‘ :
" =
A tescobaba.hu
nemcsak Uj kills6- g 'F';
be 6ltozott, hanem -
szamos valtozas
tortént tematikdja-
ban is. A kismamak
Osszetett adatbazi-
son alapul6 keres6-
bél tudnak bongész-
ni, az ebben az id6-
szakban igen rele-
vans témakarokben.
A kiilonboz6 anyas-
babas rovatok alatt
érdekes és hasznos
cikkek olvashatéak: folyamatosan frissu- :
16 és megUjulé tartalommal vérjék az ol-
vasokat.
Az oldal kilonlegessége tovabbé, hogy :
a kismamak a Tesco druhdzaiban bevalt- :
haté kuponokat tudnak letélteni, és azo- :
kat vasarlasaik alkalmaval felhasznalni.

-
M_'
1

p—F =11

i‘ﬁ' tescobaba

Ezen kedvezményre jogosito, aktualis ku-
ponokrél a regisztralt édesanyak rendsze-
res hirlevél formajaban is téjékoztatast
kapnak.
A gyerekvallalds azonban anyagilag nem
kis teherreljar a csaladok életében. Ennek
megfelel6en nagy hangsulyt kap a site
sajatossagain alapulva, a kuponokon tul,
a Termékek rovat alatt talalhato ajanlo,
amely tartalmazza
a Tescéban elérhe-
t8 aktudlis akciokat,
mindezt természe-
= tesen a babatermé-
5 = kekre kategorizélva.
A honlap tokéletesi-
tése céljabdl - hogy
az olvasoikat és va-
sarléikat minél haté-
konyabban és teljes

ol

oo korden tudjék kiszol-
e o3| - tobbek k-
] . i :

] . z0tt egy reggeli ke-
E——r retében fokuszcso-
- . portos kutatast is

tartottak, ahol a kis-
3 * maméakat kérdezték
s INternetezési szoka-
- ; saikrél, majd végiil
— ajandékcsomaggal

; lepték meg Gket.

A site tovabbi, fobb
fejlesztésel - rész-
ben ezen és eh-

= hez hasonl6 felmé-

rések tapasztalatai

alapjan - vérhatdan 2013. év végéig fe-
jez6dnek be. A tescobaba.hu [&togatott-

Ly rsﬁ
T

sagi adatai alapjan mar az elsd par hénap

utan elmondhatd, hogy igény van ilyen ti-
pusU baba-mama oldalra, ahol az olvaso,
mint fogyasztd igényei kertilnek a kdzép-

pontba. =

S& Tescobaba.hu

Tesca'’s baby-themed website was redesigned by the high-prestige website specialist Carussel Group.
POS Services Kft. remains responsible for sales at tescobaba.hu., a website targeting pregnant women
and those with infants and small children. The website not only sports a new look but also features
exciting new content. Visitors can download Tesco coupons, about which those who register are in-
formed regularly in a newsletter. In the ‘Products’ section mothers are informed of baby product pro-
motions that are being implemented in Tesco stores. Further development work will be carried out at
the website by the end of 2013. After just a few months visitor statistics make it clear that there is
demand for baby/mother-themed websites like tesocbaba.hu. =
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inden tizedik magyar fogyasztd
ellenall a promdcidk csabitasa-

nak, és kedvelt markajatol csak
ritkdn tér el egy-egy kedvez6 akci6 lattan.
Ez azonban csak atlagot jelent, egyetlen
megkozelitésben, a proméciok feldl.
Egy masik szempontbdl vilagit ra a rész-
letekre a kovetkezd kérdés: ,,A kovetkezd
élelmiszerek koziil mely kategoridk vasar-
lasanal valasztja mindig ugyanazt a markat
vagy csak ritkan véltoztat?”, amelyet a Niel-
sen Otvennyolc orszag fogyasztdinak, koz-
titk magyaroknak tizenegyféle élelmiszer-
rel, valamint vény nélkiil kaphato6 gyogy-
szerekkel és gyogyhatasu készitményekkel
kapcsolatban tett fel.

Markahiiség kavétoél instant
tésztaig

Naélunk a palmat a kavé vitte el, ahogyan
arra szavazott a vizsgalt orszagokban is a
valaszadok legnagyobb része. Kivétel két
skandinav orszag, Norvégia és Svédorszag,
ahol tej vasarlasanal tobben hiségesek ked-
venc markdjukhoz, mint kavénal.
Masodik helyre Magyarorszagon a tej/
szojatej kertilt (31 szazalékos emlitéssel).
Tovabbi sorrend: recept nélkiil kapha-
to gyogyszerek és gydgyhatasu készitmé-
nyek, roviditve OTC (29), joghurt (28), ita-
lok (27), fiiszerek (23), ragogumi és édesség
(20), mélyhtitott élelmiszerek (13), cered-
lidk (11), snack (10), instant tésztdk, vala-
mint leves (4-4).

Lentebb a tablazatokbol kideriil, hogy nem-
csak egyes kategoriak, hanem orszagok ko-
z6tt is eltérnek a markahtiség jellemz6i.
A kiilonbségek tiikrozik tobbek kozott,
hogy megvaltoztak a markaépités koriil-
ményei. A témaba vago sokféle kutatasunk
alapjan megallapithatjuk: a fogyasztdk a
korabbiakhoz képest atgondoltabban don-
tenek vasarlasaikrdl, 6ntudatosabbak let-
tek, és 0j felfogast marketinget igényelnek.

Egyre tobb forrasbdl jon

az informacié

A Nielsen egyik tanulmanya szerint bonyo-
lultabba valt vilagunkban a marketingesek
szdmara legfontosabb kérdéssé 1épett el6 a
kovetkez6: ,,A fogyasztokat hogyan befolya-
soljak befektetéseim a marketingbe, hogy
azok a lehetd legnagyobb mértékben té-
riiljenek meg?”

A valaszban szerepet jatszik példaul, hogy
a magyar fogyasztok élelmiszerrel és itallal
kapcsolatos fontos informéciokat mar nem-
csak az eladashelyen, djsagbdl, baratoktol
vagy rokonoktdl, tévébdl szereznek be. Hi-
szen 13 szazalékuk az internetet, tovabbi
3 sz4zalék pedig a mobiltelefont is fontos


http://www.tescobaba.hu

A markaépités stratégidja és gyakorlata (1. rész)

Hogy megtériljon
a marketingbe fektetett pénz

forrasként nevez-
te meg, a Nielsen
egyik aktudlis fel-
mérése soran.
Maés orszagokban,
ahol jobban elter-
jedt az internet és
a mobil, még 1é-
nyegesebb tényez6kké valtak, amikor a
fogyasztok termékekrdl, markakrol tajé-
kozodnak.

Feladja a leckét a marketingeseknek az is,
hogy a média szinte folyamatosan frag-
mentalddik. Péld4ul tobb mint szdz ma-
gyar nyelvii tévécsatorna koziil valaszthat-
nak a nézok.

Kibéviilt a boltok valasztéka is. A modern
iizlettipusok piacra 1épésével egy hiper-
marketben mintegy 50 ezer cikkelemet ki-
nalnak, az elad6tér nagysagatol fiiggden.
Aki marketingbe tervez befektetni, azzal is
kénytelen szamolni, hogy egyes becslések
szerint egy atlagos magyar fogyasztot na-
ponta mintegy 3 ezer reklamiizenet ér el.

Mile Gabriella
Uzletfejlesztési
menedzser

Nielsen

Markank mivel nyeri meg

a fogyasztokat?

Ha valaki n6vekedni akar ebben az 9ssze-
tett vilagban, akkor sziikséges kialakitania
alehet6 leghatékonyabb stratégiakat ahhoz,
hogy er6s6djon markajanak értéke; lojali-
sabbak legyenek iranta a fogyasztok, piaci
pozicidja pedig kevésbé fiiggjon az artdl.

A marketing hatékonysdganak novelése az-
zal kezdddik, hogy megértsiik, ki is a mi fo-
gyasztonk. Mivel nyeri meg 6t a markank
vagy termékiink.

Ahhoz, hogy célunkat elérjiik, érdemes
megtervezniink, milyen médon kommu-
nikaljunk a fogyaszték nagyobb tudatossa-
ga és érdeklédése érdekében, milyen sz-
tonzést kapjanak arra, hogy téliink vasa-
roljanak.

Mielétt elkezdjiik eréfeszitéseinket a jobb
marketing érdekében, célszerli megvala-
szolnunk néhany fontos kérdést. Példaul:
Mekkora 0sszeget volna helyes elkélteni a
tervezett marketinglépésekre? Hogyan osz-
szuk meg koltéseinket promoécié és reklam
kozott? Miikodik a reklamom? Ha igen, mi-
ért, és ha nem, miért nem? Hogyan opti-
malizaljuk koltéseinket a kiilonb6z6 médi-
umok kozo6tt? Amikor terveziink, hogyan
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Ha ismerjUk a fogyasztokat: demografiai 0sszetétellket, személyiségiiket
és életstilusukat, tovabba viselkedéstket, akkor értjuk meg, hogy markank,
termékunk beleillik-e az életUkbe.

optimalizalhatjuk az egyes médiumokban
megjelend reklamjainkat, hogyan maxi-
malizaljuk a hatékonysagukat? A marke-
ting 1j eszkozeinek értékét hogyan alla-
pitjuk meg, és milyen mddon illesztjiik be
Gket terveinkbe?

Elobb a stratégia,

aztan a végrehajtas

Mindez azt az alapvet6 célt szolgdlja, hogy
megismerjiik a fogyasztdkat: demografiai
Osszetételiiket, személyiségiiket és életsti-
lusukat, tovabba viselkedéstiket. Ha mind-
ezekr6l képben vagyunk, akkor megértjiik,
hogy termékiink vagy szolgéltatdsunk be-
leillik-e a fogyasztok életébe.

A fogyasztok ismerete alapjan kovetkezik,
hogy eldontsiik, mit tegyiink. Kialakitjuk
marketingiink stratégidjat, amit aztan vég-
rehajtunk. Mindig a stratégia jon el6bb. m

22 Brand building strategy and practice - Part 1

Every tenth Hungarian consumer resists the temptation of promotions and rarely buy other goods than their favour-
ite brand. But this is just an average and only from one perspective. Nielsen asked consumers the following question
in 58 countries: From the following grocery categories in which do you always buy the same brand or buy another
rarely? In Hungary coffee was the winner, followed by milk/soy milk (named by 31 percent), then came OTC drugs
(29), yoghurt (28) and drinks (27). The differences indicated by the tables below show that the conditions of brand
building have changed. A new type of marketing is needed to convince shoppers, the most important question of
which is: How are consumers influenced by my investments in marketing, so that they make the biggest possible
return? When answering this question brand owners have to bear in mind that 13 percent of Hungarian consumers
name the internet as an important source of information on groceries and drinks. Another thing marketing experts
have to be aware of is that the media keeps fragmenting and at the same time the average Hungarian consumer
is exposed to 3,000 advertising messages a day. Increasing our marketing efficiency starts with understanding
who our consumers are. Before we start our marketing efforts we need to ask a few questions such us How much
to spend? Does my ad work? How to optimise spending between different media channels? When have answered
all the questions and learned as much about our consumers as possible we can develop our marketing strategy. s

vagy csak ritkan véaltoztat?” Néhany élelmiszer-kategorianal a markahi

fogyasztok arénya (a valaszaddok szazalékaban)

vagy csak ritkan valtoztat?” Néhany haztartasi vegyi arunal és
kozmetikumnél a markah(i fogyaszték aranya (a valaszadok szazalékaban)

Kategéria Eurdpai | ) | AT | cz | HR | PL | RO | sK Kategéria Eurépai | i, | AT | cz | HR | PL | RO | SK
atlag atlag

Kavé 50 57 53 55 53 62 64 57 Sampon 50 57 | 47 | 47 | 48 | 56 | 68 | 46

Tej/szbjatej 31 31 31 24 35 33 32 21 Dezodor 45 50 | 39|40 | 44 | 49| 60 | 37

oTC 24 29 20 | 21 29 29 | 32 26 Egészségligyi termékek 31 28 |30 | 30|36 |38 37| 16

Joghurt 30 28 28 | 38 33 35 | 40 43 Kozmetikum 25 27 | 23130 | 25|23 45| 43

Italok 36 27 38 | 29 31 | 44 | 39 25 Arclemosé 19 9 | 22| 7 | 13|26 26 | 19

Roviditések: HU=Magyarorszag; AT=Ausztria; CZ=Csehorszag; HR=Horvatorszag;
PL=Lengyelorszag; RO=Romania; SK=Szlovakia.

Roviditések: HU=Magyarorszag; AT=Ausztria; CZ=Csehorszag; HR=Horvatorszag;
PL=Lengyelorszag; RO=Romania; SK=Szlovakia.
Forrés: niclsen
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Markazas + Egyszerliség = Novekedeés

A vilag egyik legismertebb markalgynoksegétdl, a Siegel+Gale-tol, a Boston Consulting Grouptal,
a Nemzetgazdasagi Minisztériumtol és a jelentds médiakoltségvetéssel rendelkez6 markak
oldalardlis érkeztek el6addk az idei BrandFestivalra. A Marriott Hotelben megrendezett esemény

kozéppontjaban az ,Egyszerdsités (Simplicity)” alapgondolata allt.

BrandFestival Kozép-Eurdpa

egyik legjelentdsebb marka- és

vallalati stratégiai konferencia-
ja és rendszeres szakmai csucstalalko-
zbja. Az elmult tiz évben a rendezvényen
Nobel-dijasok, vezérigazgatok, felséveze-
t6k, a Harvard, a Columbia Egyetem és az
Insead professzorai vitattak meg a legfon-
tosabb szakmai trendeket. Tiz év alatt tobb
mint 28 orszagbdl 6000 vendég érkezett.

Uj iranyok

A novekedési lehetGségek elGsegitése és a
profitabilitds meg6rzése érdekében a cég-
vezetOknek Uj stratégiai iranyokat kell ki-
jelolniiik.

"

Barna Tamds, a Republic Group reklémiigynokségi csoport

ligyvezetGje, a BrandFestival elndke

és emlékezeti értéket general,
valamint noveli a fogyasztoi be-
vonodast. Az arculatvaltas, az
Ujrapozicionalas, a markaér-
ték yjrafogalmazdsa soran ki-
emelked? effektiv értékkel bir”
- mondotta tobbek kozott.

A ,Kifizet6d6 egyszerliség-
r6l” beszél6 Filiep Deforche,
a Boston Consulting Group
briisszeli tigyvezetéje el6ada-

Filiep Deforche, a Boston Consulting Group briisszeli ligyvezetdje

saban arra hivta fel a figyelmet,
hogy a cégek mennyi felesleges idét, ezaltal
pénzt fecsérelnek el értelmetlen, a tulbo-
nyolitasbol adddo folyamatokra, lépésekre.
Egy tanulmany szerint a Fortune magazin
listajan a vilag 200 legnagyobb
vallalata az éves profit 10 sza-
zalékat talbonyolitott folyama-
tokra, felduzzasztott termék-
portfoliokra kolti.

Kérdések és valaszok

A rendezvény ,Stratégia +
Egyiittm{ikodés + Egyszer-
sités” paneljében Pogdny Eda
(Coca-Cola, vallalati kapcso-
latok igazgat6), Martin Svej-

Barna Tamads, a Republic Group reklam-
iigynokségi csoport iigyvezetdje, a Brand-
Festival elnoke bevezetdjében kiemelte:

»A komplexitds és a bonyolultsag szinte
mindenhol eldraszt benniinket. Pedig az
egyszerisités (Simplicity) ma a siker kul-
csa és az innovacié kiaknazatlan forrasa.
Alapelvei mindenhol érvényesek. A »Simp-
licity alapt mérkaépités« a hazai branding
kiaknazatlan forrasa, a ngvekedés, az iigy-
felek megtartasa és az értékesités legfonto-

sabb hajtdereje”

Az egyszeriiség elonyei

Az esemény sztarel6adoja a vilag egyik leg-
jelentésebb markatanacsado tigynokségé-
nek, a Siegel+Gale-nek az elsé szamu ve-
zet6je, Alan Siegel volt.

»Az egyszerliség nem egy trend. Az altala
generalt gazdasdgi érték nagyobb, mint va-
laha. A marketingen a »simplicity megol-
dés« magasabb vasarloi figyelemaktivaciot
Trade| 106

magazin

da (Lego Manufacturing Kft.,
beruhdzasi igazgato), Hutter Ivan (GE Ligh-
ting EMEA, éltaldnos igazgato), Papp Istvan
(Microsoft Magyarorszag, ligyvezetd igazga-
t6) arrdl folytatott kerekasztal-beszélgetést,
hogy miben ragadhaté meg a tartds tizleti
sikert produkalo vallalatok kozos jellemzéje.

"o

A kommunikécio egyszer(sitése valodi ver-
senyel6nnyel ruhazza-e fel a vallalatokat?
Vajon a fogyasztok hajlandéak-e tobbet fi-
zetni az egyszer(sitett élményért? Vajon a
vallalatoknak kell-e arra térekedniiik, hogy
avasarlok szamara ,,egyszerisitett” marka-
tapasztalatokat kinaljanak?

A szeptember 11-i rendezvény egy makro-
kitekintést is adott a magyar gazdasag alla-
potarol. Ezt a témakort a Nemzetgazdasa-
gi Minisztérium képviseletében Cséfalvay
Zoltan, gazdasagstratégiaért felelGs he-
lyettes allamtitkdr, valamint Patai Mihaly
(UniCredit Bank Hungary Zrt., elnok-ve-
zérigazgato) el6adasai képviselték. Tob-
bek kozott olyan kérdésekre keresték a va-
laszokat, hogy Magyarorszag hogyan dllja
a koltség-, ado- és technologiai versenyt a
globalis piacon, milyen kihivasokkal néz
szembe a versenyszféra, milyen az 4j no-
vekedési paradigma, valamint hogy a kor-
manyzattal valé egyiittmikodés mennyire
lesz fontos a kovetkez években. =

&% Branding + Simplicity = Growth

BrandFestival is one of the biggest brand and corporate strategy conferences in Central Europe. In the
last ten years more than 6,000 participants came to the conference from 28 countries. This year the
event was held on 11 September in Budapest Marriott Hotel and its motto was ‘Simplicity’. In order to
achieve growth, company heads need to find new strategic directions, for instance by simplifying mar-
keting operational processes and marketing solutions. Tamds Barna, managing director of advertising
agency Republic Group and president of BrandFestival stressed in his keynote speech that simplicity is
the key to success and is the unexploited source of innovation. BrandFestival's star speaker was Alan
Siegel, the head of Siegel+Gale, one of the biggest brand consulting agencies in the world. He told that
simplicity isn’t simply a trend as the value it generates is bigger than ever. A ‘simplicity solution’ in mar-
keting generates increased consumer attention and involvement. Filiep Deforche, the head of Boston
Consulting Group’s Brussels office spoke about how much time and money partners waste on compli-
cated processes. In the Strategy+Cooperation+Simplicity panel Eda Pogany (Coca-Cola - corporate rela-
tions director), Martin Svejda (Lego Manufacturing Kft. - investment director), Ivdn Hutter (GE Lighting
EMEA - general manager) and Istvén Papp (Microsoft Magyarorszag - managing director) discussed the
common characteristics of companies which are successful in the long run. In the macroeconomic sec-
tion of the conference Zoltén Cséfalvay, deputy state secretary of the Ministry for National Economy
and Mihaly Patai, president-CEO of UniCredit Bank Hungary Zrt. talked about issues such as challenges
in the competitive sector, the new growth paradigm and cooperation with the government. s
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Rama Vajas iz

Az (j Rama Vajas izével tokéletes kré-
mekhez és siiteményekhez. Edes és
s6s sliteményekhez egyarant kivalé.
Kénnyedén beledolgozhaté a tésztdba,
barsonyos krémet és gazdag izt kdlcso-
noz a stiteményeknek. Stitéshez és fézéshez
egyarant ajanlott. Kiszerelés: 20 db termék/karton.
Bevezetés hénapja: 2013. szeptember. Kapcsolatfelvé-
tel: Unilever Magyarorszag Kft. Kapcsolattarté: vevdszolgalat;
T.: (40) 400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.com

NI ) . .
%Km Rama'’s new Butter flavour is perfect for making creams and cakes

Zewa Deluxe Sheabutter Perfume toalettpapir
limitalt kiadas

Bemutatjuk a Zewa legfrissebb Ujdonségét, a Zewa Deluxe Sheabutter
Perfume toalettpapirt. A folyamatos vélasztékmeguijitdsnak kdszénhetéen
a termék limitalt ideig lesz elérhetd a piacon. Az édes, puderes, krémes
illatd, 3 rétegl toalettpapir 16 tekercses kiszerelésben kaphato.

Bevezetés honapja: 2013. okt6ber. Bevezetési tdmogatésok: ATL-tdmogatés
(online, Facebook). Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene Products Kft.
Kapcsolattart6: veviszolgalat; T.: (1) 392-2100; WEB: www.zewa.hu

i€ Zewa Deluxe Sheabutter Perfume 3-layer,16-roll toilet paper.

2
1 s
Delie

A Knorr Telis-Tele leves portféliéja Uj gombé-
cos levessel hodit, mely felmelegit a hideg
napokon. A termék nem tartalmaz tartdsité-
szert, mesterséges szinezékeket és hozza-
adott izfokozé adalékanyagokat. Nagyszer(i
izek természetesen.

Bevezetés honapja: 2013. oktéber.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
Kapcsolattartd: vevészolgélat;

T.: (40) 400-400;

E-mail: vevoinfo@unilever.com

%é The latest addition to Knorr’s Telis-Tele
soup portfolio is a new dumplings soup.

TopJoy 0,25 | korte -,,Meginnal még egyet?”

A népszer(i TopJoy 0,25 l-es termékcsaldd Uj tagjat korte izben
élvezhetik a fogyaszték. A 35%-0s gylmolcstartalmi, tveges
TopJoy Korte kellemes felfrissiilést biztosit. A konnyen nyithatd
kupakokban, a termékcsalddtél megszokott médon, frappans
lUizenet taldlhaté: ,Meginnédl még egyet?”
Bevezetés hénapja: 2013. jlius.
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft. Kapcsolattart6: vevo-
szolgélat; T.: (76) 589-580; F.: (76) 589-505;
WEB: www.maspex.hu

N ,
%'é Consumers can now also enjoy the new member of the popular
TopJoy o0.25l product line in pear flavour.

Nom Cremix Tejitalok Manner és csokolade-
banén izben - Ujdonséag a csokoladé kedveldinek

AMONA ismét téli hangulatot varazsol NOM Cremix tejitalaval.

A Mona Hungary évr6l évre Ujdonsagokkal kedvez azoknak,
akik szeretik az eredeti, kiilonleges izeket. Két Cremix tejital
Ujdonséga nemcsak magas mindséget képvisel, de megcéloz-
za a gourmand joghurt-, és tejital fogyaszté kdzonséget, ezen
belil is azokat, akik kiildondsen kedvelik a csokoladé izvilégat.

Ujdonsag a Manner ostyagyarral egyiittm(ikédésben a N6m
Cremix Manner ital - nyar eleje 6ta mar a magyar fogyasztok

is megismerhették a Nom Cremix Manner poharas joghurto-

kat. A masik Nom Cremix tejital pedig egy eredeti gylimolcsos-
csokoladés variacid, ahol a két kedvelt 6sszetevd, a csokoladé
és a banan Osszekeveredve a tej selymes zamatéval kiilonle-
gesen harmonikus és barsonyos 6sszhangot alkot. A Ném Cre-
mix tejitalokat tehat a kilonleges izvildg kedvelinek ajanljuk!
Gy(ijtékartonos kiszerelés: 12 palack/karton - HDPE palackban.
Hitve térolandd, csecsembk szdméra nem javasolt. Bevezetés
hénapja: 2013. oktéber. Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgalat; T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369;
E-mail: irorda@monahungary.hu; WEB: www.monahungary.hu

2zl NOm Cremix Milk Drinks in Manner and chocolate-banana flavours.
Exclusive cooperation with Manner, excellent joy for those who are in love
with chocolate and like specialities.

Kaiser Szeletelt Szalamik

A népszer(i Kaiser szeletelt szaldmi- és kolbdsz-
csalad (j taggal boviilt. A csipds izek kedvel&inek
a Kaiser Csip&s szaldmit, a lagy izek kedvelGinek
pedig a Dan szaldmit sajtpaldstban ajénljuk.
SzAallitas és térolds: 0 és +7 °C kozott, minG-
ségmeg0rzési id6: 75 nap. Kereskedelmi ki-
szerelés: 10 db/karton. Bevezetés hénapja:

2013. oktdber. Bevezetési tamogatasok:
akcidk és médiamegjelenések.

Kapcsolatfelvétel: Debreceni Csoport Husipari

Kft. Kapcsolattarté: vev6szolgélat; T.: (56) 520-

300; F.: (56) 520-271; E-mail: megrendeles@
debrecenicsoport.hu; WEB: www.kaiser.hu

N[ . . .
>I< The popular Kaiser sliced salami and sausage
family welcomes its new member.

&
A AAAAARA RN AR AR NN AN NN AN NN NN AN AN NN NN A SERRRRRRRRRNAN NN NN

Kaiser Arany Pulyka virslik

A Kaiser Arany Pulyka virsli termékcsalad uj taggal bévdl, az eddigi nép-
szer(i két izesités, a flstolt és sajtos-flstolt véltozat mellett csipbs
verziéban is kaphaté. A virslik magas min&ségiiek, hdmozottak, igy kony-
nyedén elkészithet6 akér fézve, akdr mikrohulldmd siitében melegitve.
Az inyenceknek ajénljuk a vizgbzben melegitést, igy a virsli a legizlete-
sebb oldalét tudja kidomboritani. A 140 g-os kiszerelés mellett a fuistolt
és a sajtos-fustolt izesités( virsli 350 g-os kiszerelésben is elérhetd.
SZ4llitas és térolds: 0 és +5 °C kdzott, minGségmegtrzési id6: 45 nap.
Kereskedelmi kiszerelés: 20 db/karton.
Bevezetés honapja: 2013. oktéber. Bevezetési ta-
mogatasok: akciék, médiamegjele-

Kapcsolatfelvétel:
Debreceni Csoport
Husipari Kft.
Kapcsolattarté: vevo-
szolgdlat; T.: (56) 520-
300; F.: (56) 520-271;
E-mail: megrendeles@
debrecenicsoport.hu;
WEB: www.kaiser.hu

%% The latest addition
to the Kaiser Arany
Pulyka turkey wiener
product line.and sausage
family welcomes its new
member.
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McVitie's gyerektermékek
mesefigurds, csokolddéba
gyerekkekszek. Bevezetés hdnapja:

>mber. Bevezetési tamogatasok:

gos Double Decker emletes buszos
oltaté turné, Ujsdgos hirdetés, arked-

Kapcsolatfelvétel: United Biscuits Ltd.
Kapcsolattarté: Ruscsdk Helga junior brand
manager; T.: (30) 442-4098; F.: (1) 248-3055;

Bogrés siitemény, 70, illetve 75 g-os
kiszerelésben. A Dr. Oetker egyeduilal-
16, mikrohulldmu stitében elkészithetd
kétféle Bogre Stitijével kevés marga-
rin és par evokanal tej hozzédadasaval
pillanatok alatt lagy és omlés bogrés
stiteményt vardzsolhatunk!

Bevezetés honapja: 2013 oktdber.
Bevezetési tdmogatdsok: internet,
mésodlagos kihelyezések, POS. Kap-
csolatfelvétel: Dr. Oetker Magyaror-
szag Elelmiszer Kft. Kapcsolattarté:
vev@szolgdlat; F.: (1) 202-7585; E-mail:
info@oetker.hu; WEB: www.oetker.hu

N2
%Ks Mug cake in 70g and 75g version.
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0 q z P N
oya Bio sz6jagurt Afonya izben, ——
500 ml-es kiszerelésben J oya
A Joya Bio 500 ml-es natdr széjagurt, illetve a szintén csaladi iz
kiszerelésben is kaphat6 finom vanilia és malnds izek mellett a \\_u ad
nydr végén egy Ujabb, ezdttal friss afonya fz(i széjagurttal 6rven-  fia il &

dezteti meg vasarldit a termékeket forgalmazé Real Nature Kft.!

Az osztrdk szdjababbdl készilt, garantdltan génmanipuldciétél

mentes, 100% novényi, laktdz-, glutén- és koleszterinmentes izesitett gurtok
frissitd, gyimolcsos izélménnyel kényeztetnek, a téli idGszakban is nagyon jél
esnek, a natdr gurt pedig f6zéshez is kival6an alkalmas!

Bevezetés honapja: 2013. november. Bevezetési tamogatasok: drpromaciok.
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft. E-mail: iroda@realnature.hu

:EK:: After Joya Bio sooml plain soygurt, and the delicious vanilla and raspberry
flavours Real Nature Kft. put fresh cranberry flavoured soygurt on the market
at the end of summer, to the delight of customers.

Hires
martott

|

McVitie’s Digestive

tive, Tejcsokolddés és Etcsoko-
stive keksz Magyarorszagon.
Bevezetés honapja: 2012. november. Bevezetési
témogatasok: Orszagos Double Decker
emletes buszos kdstoltaté turné, akciés
kedvezmények, 2+1 akciok. Kapcsolatfel-
vétel: Un Biscuits Ltd. Kapcsolattar-
té: Ruscsék Helga junior brand manager;
T.: (30) 442-4098; F.: (1) 248-3055;
e-mail: h.ruscsak@maresi.hu
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Bécsi inyenc pulykavirsli

Az idei év &szére jelent meg a Bécsi Inyenc pré-
miumkategorids pulykavirsli a Saga Foods Zrt.
kindlatdban. A Fustli mesterei a klasszikus bécsi
virsli izvildgét idézik fel a magas, 80%-os histarta-
lommal késziilt inyenc Bécsi pulykavirsliben. A ter-
mék hozzdadott széjagt nem tartalmaz, valamint
laktéz- és gluténmentes. Kiszerelésméret: 360 g,
védbgazas, osztott télcds csomagban, kindlokar-
ton: 10 csomag/karton.
Bevezetés honapja: 2013. szeptember. Bevezetési
tamogatasok: tv, web, fogyasztéi promdcié, POS.
Kapcsolatfelvétel: Séga Foods Elelmiszeripari Zrt.
Kapcsolattarté: vevdszolgalat; T.: (95) 336-108; F.: (95) 336-444; E-mail:
info@saga-foods.hu; WEB: www.saga.hu

N2 . . o . 2
%‘é Bécsi Inyenc premium category turkey wiener debuted in Séga Foods Zrt's
portfolio this autumn.

Univer Majonéz, Univer Ketchup,
Univer Mustar

MegUjult, tetszetésebb formédju flakonban kerdl
forgalomba a kdzkedvelt Univer Majonéz, Univer
Ketchup, Univer Mustar.

Bevezetés honapja: 2013. oktéber.

Bevezetési tamogatdsok: 50 grammal tultoltott
termékek.

Kapcsolatfelvétel: Univer Product Zrt.
Kapcsolattarté: Bazs6 Rita termékkategoria-
menedzser; T.: (76) 518-153; F.: (76) 518-113;

E-mail: marketing@univer.hu; WEB: www.univer.hu

AN ’ ) )

21N Popular Univer Mayonnaise, Univer Ketchup and
Univer Mustard are now available in new-design plastic
bottles.

étaba, hiszen tejtermékként ka
eredeti CAMPING-ek, ez a vélto:

N2
%KS New CAMPING lactose-free processed cheese

Egyes becslések szerint hazénkban a teljes népesség kozel 15-20 szézalékdnak okoz problémét a leginkdbb
tejtermékekben megtaldlhatd tejcukor megemésztése, azaz ennyien lehetnek laktdzérzékenyek. A CAMPING
laktézmentes sajt termékcsaldd vélasz erre a problémara, hidnypétlé Gjdonsdg a magyar piacon. A mennyei-
en krémes és jellegzetesen CAMPING sajt izvildgl termékcsaldd nagyszerlien illeszkedhet a laktézmentes di-

lciumot, foszfort és D-vitamint is tartalmaz, laktézt viszont nem. Akdrcsak az
zat is kivdléan alkalmas siitéshez-f6zéshez. Bevezetés hénapja: 2013. jlnius 1.

Bevezetési tamogatdsok: print és online hirdetés, pr.
Kapcsolatfelvétel: ERU Hungdria Sajtgyartd Kft. T.: (1) 226-6733; E-mail: info@eru.hu; WEB: www.eru.hu

products fill a niche in the Hungarian market.
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A FAMOUS GROUSE leleplezi
a hires egyuttmiikodés alkotta szobrot

Oktoéber |-én, kedden a Famous Grouse leleplezett egy
kinetikus szobrot a The Chapel-ben, a londoni Shaftesbury
Avenue-n. A varva vart mesterm(i a The Famous
Collaboration (A hires egyiittmiikddés) elnevezésii
crowdsourcing projekten keresztiil jott létre, amely a vilag
eddigi egyik talan legnagyobb és legljszer(ibb egyiittmiikodése.
Olyan almok és vagyodasok ihlették, amelyek a globalis
kozosség tobb mint 1500 tagjatol érkeztek. A szobor alkotasat
a Marshmallow Laser Feast vezette egyiittmiikodésben a
Studio Roso-val a dizajn oldalardl, és Ruairi Glynn-nel, aki

a kinetikus és vilagitasi elemekért felelt. A teljes csapat

34 mérnokbdl és digitalis specialistabol allt, a résztvevo
emberek pedig Kanadatél Oroszorszagig tobb ezer

valaszt kiildtek, és valaszoltak meg digitalis formaban

a kérdést, hogy ,,Te mirdl szeretnél hires lenni?”.

170 vendég utazott Londonba nyolc orszagbdl, tobbek

kozt Kanadabol, Oroszorszagbdl és Torokorszagbdl, hogy
szemtanuja legyen a szobor leleplezésének és részese
lehessen az egyedi élménynek. A miivészet, dizajn és a
technologia vilaganak alakjai koccintottak a leleplezésre a
The Famous Grouse négy blendjével, és veliik voltak a
fogyasztok versenyének gyoztesei is, akiknek a csatlakozasa
az egyiittmiikodés és a befogadas fontossagat jelképezte.

A vendégek tgy léphettek interakcioba a szoborral, hogy egy
olyan ,,sweet spot” alltak, ahonnan iranyitasukba vehették

a gépi vilagitast, amely testmozgasra reagalva valtoztatta

a szobor és az azt koriilvevé teriilet teljes latvanyat.

A zenei tehetség sokrétli egyvelege (egy hegedds, egy rock
gitaros, egy skotdudas, egy szaxofonos és egy énekes) elébb

THE

FAMOUS
GROUSE

THE

- : FAMOUS
GROUSE

kiilon-kiilon
szorakoztattak a
kozonséget, majd

az egyiittmikodés
jegyében osszedlltak,
hogy egy csapatként
jatsszanak,
bamulatosan tetézve
ezzel a hangulatot.
A tomegbdl feltiint
egy énekes és

arra biztatta a
vendégeket, hogy
csatlakozzanak,
ezzel tobb mint

szaz hang jo
hangulatd zenei
egyuttmiikodését
teremtve.

The Famous Grouse-t, Ginger Grouse-t, Naked Grouse-t
és Black Grouse-t szolgaltak fel valogatott apré szendvicsekkel,
amelyeknek az ize kiegészitette az italét: tobbek kozt vajjal
buggyantott kiralygarnéla, chorizo majonéz, borsos kacsamell,
és étcsokoladés és mogyords bonbon is keriilt a tanyérokra.
A szoborrol szamokban:
* 51,204 lézerbe vagott betii
* 1542 kitlizott cél és alom szoveges formaban,

lézerrel rézcsikokba vagva
* 62 spiralt formazé rézcsik, amelynek alakjat a

rézbdl készilt whiskyparlok inspiraltak
* |7 napba telt elkésziteni a szobrot a Chapelben
* A szobor kicsivel magasabb 5 méternél, szélességben valamivel

kevesebb, mint 5 méter és tobb mint 300 kilogrammot nyom
* A kiilonleges fények és a robotkar forgé mozgas

hatasat keltik és a mozgo szoveg tiikrozédését

a kapolna kornyezé sotét falaira vetik
Asanka De Silva, a The Famous Grouse Global Brand
Controllere azt mondta: ,,Nagyon oriiliink, hogy egy ilyen
hallatlanul sok valasz érkezett a vilig minden részérél, és hogy
megsziiletett beldliik ez a szobor. Valami olyat épitettiink,
ami egyeduilallo és fantasztikus, amit a fogyasztok inspiraltak,
és ami azt jelképezi, amit a hirnév ma az embereknek jelent.
Minden egyiittmiikodési folyamat egy kihivas és valami
olyan, amit tigyesen kell iranyitani. Ezt mi nap mint nap
megtesszilk a Famous Grouse készitése soran. Hissziik,
hogy a tapasztalatunk kivalé hasznunkra valt egy ilyen
mértéki egyiittmiikodés megvalositasaban, ez pedig egy
olyan dolog, amire mérhetetleniil biiszkék vagyunk.”
Az augusztusban indulé formabonto egyiittmiikodési
projektben tobb mint 20 orszag vett részt, és tobb
ezer érdekes valasz érkezett Magyarorszagrol is.
A leleplezést kovetden a szobor visszautazik Skéciaba, ahol
majd a jovo generacidi is részesei lehetnek a hagyatéknak.


http://www.thefamousgrouse.com
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Magyar FMCG-szakemberek
kulfo ldon (1. rész)

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezet6
Karrier és Stilus

Az Unilever, mint nemzetkozi cég, nagy
. ahova szivesen jarunk. Ami viszont na- :

hangsulyt fektet munkatarsai fejlesztésé-
re. A fejlesztés egyik modja
a lehet6ség, hogy mas or-
szagban probaljak ki ma-
gukat, bizonyitsak rater-
mettségiiket, tanuljanak
mas népek kulturajabdl.
Igy tortént ez Szabo Péter
esetében is, aki jelenleg
Zagrabban él csaladjaval.

Péter 14 éve dolgozik az
Unilevernél. Az els6 harom
évben pénziigy-kontrolling
teriileten dolgozott, majd
tapasztalatot szerzett az
értékesités kiillonbozo te-
riiletein. A nagy ugras éve

nagyon finomak, rengeteg étterem van,

Szabé Péter (immér teljes létszaml) csalddjaval Zagrabban

Uj sorozat indul Utjéra a fenti cimmel. Divat lett a jobb, szebb, sikeresebb kiil-
foldi karrierrél beszélni, irni. Ugy gondolom, a boldogulés, a sikeresség szub-
Jektiv, egyénre szabott fogalmak, tehat az, hogy kinek mi és hogyan sikertll,
nagymértékben az egyénen mulik. Erdemes masok tapasztalatabdl tanul-

ni és példat venni, mert ezek az élmények pozitivan befolyasolhatjék a sajat
életrdl vallott felfogasunkat.

Ugyanakkor Bosznia-Hercegovinaban a ha-
gyomanyos kereskedelem ardnya még min-
dig 60-70 szazalék, Szlové-
nidban pedig a kereskede-
lem 80 szazaléka a harom
legnagyobb kiskereskedel-
mi lancon keresztiil bonyo-
lodik.

— A karriered olajozottan
halad; merre tovdabb?

— Ezzel a feladattal a tovab-
bi két-hdrom év sorsa el-
délt. Sok a feladat, ezekre
koncentralok. Utana majd
meglatjuk. Korai lenne ter-
veket sz6ni, sok tényez6tol
fiigg a hogyan tovabb. Ter-
mészetesen a csalad véle-

2011 volt, amikor kinevez-
ték a magyar véllalat mar-
keting-, valamint kereskedelmi és marke-
tingvezetGjének. Innen keriilt 2012 végén

régio ligyvezetd igazgatdi posztjara.

— Milyen az élet nem turistaként, hanem
munkavdllaloként Zdgribban? — kérdez-
tem Pétert.

— Itt élni nagyon ,.egyszert” és kellemes.
Kikoltoztiink a csaladdal, és sikeriilt ha-
mar beilleszkedniink. Azt mondhatom,
szinte ugy ¢éliink, mint otthon. Zagrab
szép, baratsagos varos. Ha Budapesthez
hasonlitjuk, akkor sokkal kisebb. A ha-
talmas reggeli dugo legfeljebb 25 perces,
és ez a mindennapok szempontjabél na-
gyon praktikus.

Az els6 félév persze nem volt kénnyt. Ap-

rilisban megérkezett csaladunk negyedik

tagja, Eszter, aki még Budapesten sziile-
tett. Januartol juliusig ingdztam a két va-
ros kozott, hogy a hétvégéket egyiitt tolt-
hessiik. Amiota djra egyiitt vagyunk, egé-
szen mas az élet, jol éliink. A helyi ételek

. gyon hidnyzik, az a barétok, kollégdk, a :
. beszélgetések, az egyiitt bulizas és per- :
ahorvat, szlovén és bosznia-hercegovinai :
© = Mi a helyzet iizleti szempontbol?
© — Az mér mds tészta. Hirom orszag, elté-
. 16 gazdasaggal, kereskedelmi felépitéssel,
. vasarléi szokasokkal. Ez egyedi feladat-
© megolddsokat kivan. Nagysagrendileg a :
© hérmas a magyar Unilever forgalménak :
. aharmadat éri el, amelyet disztributorcé- :
. geken keresztiil bonyolitunk.
. A kereskedelmi rendszer is eltéré. Hor-
. vatorszagban a kiskereskedelmi piac a :
: jatékosok szdma szempontjabol nagyon :
. hasonl6 a magyarhoz, bdr itt a Konzum :
© nevii helyi lanc adja a forgalom mintegy
© 30 szazalékat. A nemzetkozi kiskereske-
delmi lancok itt is megtaldlhatok, folega
. drogéridk (dm, Miiller), illetve a diszkon- :
© tok (Lidl és a Kaufland) erdsitik pozicié- :
- ikat. A helyi hagyomaényos kereskedelem :
. stlya a magyarhoz hasonld, viszont a kis- :
. boltok jelentdsége folyamatosan csokken. :

sze a turd rudi!

ménye az egyik legfonto-
sabb a szdmomra ebben
a kérdésben, az, hogy 6k hogyan érzik
magukat kiilfsldon.

— Ha valaki kiilfoldre akar menni, mire
késziiljon?

— Személyes példam alapjan ugy gondo-
lom, hogy a mas orszagban szerzett ta-
pasztalat el6nyds mind a munkavallalo,
mind pedig a munkaadé részérél. Min-
denhol meg kell kiizdeni a sikerért, kemé-
nyen kell dolgozni, nem adjak ingyen a si-
kert! Egy biztos, kiilfoldon tobb energiat
kell forditani a beilleszkedésre és a sajat
magunk elfogadtatdsara, mint itthon.

A befektetett energia megéri, mert a sok-
szin{i tapasztalat gazdagitja életiinket, és
segit a karrier épitésében is.

%

Masik interjialanyom Vida Erika. Erika
vallalkozasi kozgazdaszként végzett, majd
éveken at készletgazdalkodasi teriileten
dolgozott, bar el6tte tobb munkakorben



is szerzett tapasztalatot a Tescondl. Az
ellatasi lanc teriilete kozel all hozza, és
szerencsére a vezetdi is ugy érezték, hogy
neki vald: 3 évig vezette itthon a 45-50
f6s csapatot.

Angol f6noke kikeriilt Indidba és 2008-
ban megkereste 6t, lenne-e kedve ideig-
lenesen ott dolgozni. Két
hénap utan ott ragadt Mum-
baiban még 13 honapra. Ez-
utan atkeriilt Bangkokba,
Thaifoldre, szintén az egyik
angol vezeté munkatars
invitaldsara. Thaifoldon a
lanc 1998-ban jelent meg,
és immar tobb mint 1500
Tesco tizlet miikodik az or-
szagban.

— Mi vonzott a kiilfoldi kar-
rier felé? — kérdeztem Erikat.
— Amikor 18 évesen el6-
szO0r Anglidba mentem, a

- igy tdmogatva a csaladot. Nekem kellett
atadni az ajaindékokat a szerzeteseknek,
akik a halotti imat mondtdk, én gyujtot-
tam meg a gyertyat, és imadkoztam az el-
hunyt gyerekeivel. Meghato és nehéz fel-
adat, de nekik nagyon fontos, szimomra
pedig maradando élmény.

Vida Erika bangkoki haza el6tt

Uzleti élet szrzrz//

3-5 éves szerzddéses id6szakra kiildi kiil-
foldre a munkavallalokat. Nem tudom, ho-
va vezet az ut, de szivesen nézek az djabb
feladatok elé, akar mas orszagban vagy
djra otthon.

- Mit mondasz az itthon dolgozé szak-
mabelieknek: érdemes kiilfoldre menni
karriert épiteni?

— AKki teheti, menjen vilagot
latni és ott dolgozni. Nagy
élmény vegyes csapatban
a munkat végezni. Az an-
gol modell arra épiil, hogy
egyiitt dolgozni mds nemze-
tiségli emberekkel hasznos,
és segit megtalalni a legjobb
megoldasokat. Az itteni ta-
pasztalatok hatdsdra meg-
valtozott az életszemléletem,
tisztabban latom, melyek az
igazan fontos dolgok, és ez
segit nyugodtabban, ki-

nyelvtanulas volt az els6d-

leges cél, igy a kiilfoldi munka nekem el-
s6sorban Anglidt jelentette, de a mun-
kabeli kapcsolatok j lehetdséget hoztak
szamomra. Indidba menni kiilonleges ki-
hivas volt. Egy 10 millids orszagbdl atke-
riilni egy 20 millids varosba, megszokni
az 6rilt kozlekedést, az dllandé hang- és
illatorkant, a szélsdségeket, maga egy kul-
turalis sokk.

— Mi a legnagyobb kiilonbség a bangkoki
és az otthoni mentalitds kozott?

— Az eurdpai embert az motivalja, hogy sok
mindent elérjen minél révidebb id6 alatt.
Az id6, a gyorsasag fontos faktor. Itt az azsi-
aiaknak a vallasuk, a kultardjuk azt diktal-
ja, hogy nem kell kapkodni, van mindenre
elég ido. Itt teljesen normalis, hogy valaki
20-30, vagy akar tobb percet is késsen egy
megbeszélésr6l. A hatarid6 inkabb csak tt-
mutato, mintsem szigord szabaly. J6 példa
erre a kozlekedés, ordkat allnak dugokban,
de tiirelmesen varnak a tovabbhaladasra.
Elfogadas, ez kulcsszé az 6 kultdrajukban.
A lojalitas itt a vezet6hoz vald kotodést
jelenti, tehat fontos, mit mutatsz magad-
bol. Az egyik legnagyobb meglepetés volt,
hogy ha barkinek a csapatomban eskiivé-
je van vagy meghal egy rokona, kotelezd
részt vennem az eseményen.

Szamukra ez egyszerii kommunikdcié —
elég fontosak-e 6k az én szamomra, mint
vezet6jiik, hogy raszanjam a privat id6-
met, és ott legyek veliik, osztozva bana-
tukban vagy 6romiikben.

Egy példa: par hete az egyik beosztottam
édesapja meghalt autobalesetben. A teme-
tési szertartds tobb napos, ebbdl egy na-
pota cég, illetve a vezetd kollégak fizetnek

— Milyenek a vdsdrldsi szokdsok?

— A thaif6ldi emberek vasarldsi szokasai
sokkal jobban hasonlitanak az eurdpai
vasarlok szokasaira, mint gondolndnk. A
legnagyobb kiilonbség a friss aru teriiletén
van. A ,friss piacokon” hiités nélkiil
arusitjak a termékeket, hust, repkednek a
legyek, macskak, ragcsalok szaladgalnak,
de az emberek ra se hederitenek. Mindent
lehet itt kapni a nagy markdk mellett, még
Pick szalami is van.

— Mik a terveid a jovében?

— Par évet még Bangkokban dolgozom
ezen a teriileten, mivel a Tesco altalaban

egyensulyozottabban élni
az életet és végezni a munkamat. Stressz,
hatariddk itt is vannak, de az élmények
kérpotolnak az eréfeszitésekért.

A két, kiilonbiézd kornyezetben él6-
dolgozé FMCG-szakember tapasztala-
tai meggydzdek: érdemes a lehetdségeket
megragadni, és mds orszdgok kulturdjdt
megismerve kozelebb keriilni sajdt ma-

gyar kornyezetiinkhéz, hogy késobb itt

kamatoztathassuk azt a tuddst, amit ott
megszereztiink.
A kovetkezd részben 1ijabb, kiilfoldon dol-

g0z0 kollégdkkal ismerkedhetiink meg.=

22 Hungarian FMCG experts abroad (Part 1)

Unilever pays special attention to helping workers acquire new knowledge and one of the best ways of
doing this is going abroad. This is how Péter Szabé ended up in Zagreb. He has been working for Unilever
for 14 years and he had worked as head of marketing and trade marketing in Hungary before he was
appointed managing director of the Croatia, Slovenia and Bosnia-Herzegovina region at the end of 2012.
About life in Zagreb he told that it is very easy and pleasant to live there with his family. The first six
months was a bumpy ride though, because Mr Szabd’s family was still in Budapest and he only saw his
wife and two children at weekends. From a business perspective, his view is that the three countries in
the region are totally different and tasks have to be dealt with accordingly. The three markets combined
only make up for one third of Unilever sales in Hungary. In Croatia local chain Konzum realises 30 percent
of turnover, but dm, Miiller, Lidl and Kaufland are also present and their positions are strengthening.
In Bosnia-Herzegovina traditional retail channels still have a 60-70 percent share and in Slovenia 80
percent of retail is done by the three biggest chains. Mr Szabé's says to those who wish to go and work
abroad: more energy has to be invested to fit in and have oneself accepted, but the experience would be
very useful later in their career. One has to work hard for success abroad too; diligence, perseverance,
diplomatic skills and a bit of luck are all necessary components of success. Erika Vida was head of a
45-50 member supply chain team at Tesco for 3 years. His English boss was appointed to a position
in India and in 2008 asked her to work with him in Mumbai. Having spent 13 months there she moved
on to work with another Tesco executive in Bangkok - there are more than 1,500 Tesco stores in Thai-
land. She thinks that Europeans are motivated by achieving many goals in the shortest time possible,
while people in Asia believe that there is enough time for everything and there is no need to hurry: it is
completely normal if someone arrives half an hour late to an appointment. About shopping habits Ms
Vida told that people in Thailand are rather similar to Hungarians in this respect, but when buying fresh
products they don’t mind the flies, cats and rodents at the meat market, where actually no refrigerators
are used. She intends to work a few more years in Bangkok and after that she is ready to move on or to
return to Hungary. Her advice to fellow workers is that it is worth going abroad: it is a great experience
to work in a team full of people from various countries. Her experiences abroad changed her perspective
and now she sees more clearly what the really important things are in life. Yes, there is stress and there
are deadlines in her work too, but the experiences compensate for these.s
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gazdasdag Uttoréi kozé tartozott.

szor a televizié nézettségét, 1950-ben.

Médiahasznalat és
vasarlas

Az elmult kilenc évtized
szinte a folyamatos inno-
vaciok, a megujulds jegyé-
ben telt el. Mara a Nielsen
Ugyfelei szdméra a fogyasz-
ték médiahasznalatarol és
vdsdrlasairélinformécidkat,
valamint ismereteket szol-
géltato, vezetd globlis val-
lalattd fejledott.
Napjainkban tébb képer-
ny&t is mér a Nielsen, hi-
szen a tévé mellett a szé-
mitégép, az okostelefon és
atéblakésziilék is informa-
ciékkal l&tja el a fogyaszto-
kat. Az Uj médiumok mel-

Szalokyné ' :
Toth Judit Nielsen, a névadod :
tigyvezetd igazgato 90 évvel ezel6tt :
Nielsen :

alapitotta az AC- :
Nielsent. Dan bevéndorlék csalddjaban :
1897-ben sziiletett Chicagdban; 1980-ig :
élt. Cége kezdett6l fogva a modern piac- Ut a fogyasztok
. ismeretéig
A vildgon el&szor kindlt piackutatést
(1927-ben), és el6szor mérte az élelmi-
szerek bolti eladésat (1934). Arthur C.
Nielsen korén felismerte a média jelen- :
t&ségét. Mar 1942-ben elkezdte mérnia :
radié hallgatottsagat, és a vildgon els- :

Unnepélyesen bejelentik, hogy a Nielsen Holdingo
a harmadik Dave Calhoun, a Nielsen jelenlegi elndk-vezérigazgatdja

kulonboz6 termékek, markak értékesitési :

adatait az élelmiszer-kiskereskedelemben.

inknek abban, hogy
jobban megértsék ko-
runk legfontosabb
ugyét: milyen médon
érhetik el, hogy befek-
tetéseik a ,hiper-frag-
mentélt” médidban va-
6 kommunikacidba
optimalisan tériiljenek
meg.

A szdmos Uj médszer
mellett az is a Nielsen-

hez kapcsolddik, ami- 1927-ben

Arthur C. Nielsen, az alapit, aki
a vildgon el§szor kinalt piackutatast,

Folyamatos meguijulas kilencven éven at

Néhany hete Chi- :
cagéban és a vilag :
. Igy segitiink tgyfele-
szégéban, igy Ma- :
gyarorszagon is, :
véllalati Gnnep- :
ségeken emlé- :
keztiink meg ar-
rél, hogy Arthur C. :

az emberek vasérlasi dontéseit és a fo-

gyasztési szokdsokat.

Teszteltiink

175 ezer innovaciot
Vallalatunk 1978-ban
kezdte tesztelni az (j
termékek koncepcidjat.
Az6ta hetvenhdrom or-
szégban 175 ezer inno-
vacidt teszteltiink, mi-
elétt gyartdik bevezet-
ték 6ket valamelyik piac-
ra. Ennek kdszonhetGen
tudjuk, hogy kozllik
minden harmadik Gjdon-
ség sikeresnek bizonyult.
Mindez azt szolgdlja,
hogy Ugyfeleink tisz-

kor 1977-ben a kiskereskedelem elkezd-

: tén ldssék tevékenységik eredményét,
te beszkennelni a vonalkdédokat. Onnan
vezetett az it mostanaig, amikor tigy-
- feleink vildgszerte egyre jobban ismerik :

és felismerjék, melyek a szdmukra kedve-
z6 kdvetkez6 |épések, amelyekkel nyere-
ségesen novekedhetnek.=

lett a kereskedelmi tech-

gok piacain.

hallanak, milyen médon befolyésolja vé-

tuk pedig rendelkezésiikre bocsatjuk a

nolégia fejlédése is egyre gyorsabban :

véltoztatja meg a vasarlék viselkedé- =& Constant renewal for 90 years

sét. mind a feilett. mind a feil6ds orsza- Arthur C. Nielsen founded ACNielsen go years ago in Chicago. Mr Nielsen’s company was the first to do
’ ) ’ ) : market research (1927) and measured store sales for the first time (1934). He realised the importance

. of the media early on. The company started doing radio measurement in 1942 and was measuring
Ugyfeleink szémara mérjik és elemez- : . _
2iik. hogy amit a fogvaszték l&tnak és self. These days Nielsen measures more screens as computers, smartphones and tablets also provide

» NOgY gy . shoppers with information. We monitor and analyse what consumers see and hear and how informa-

¢ tion influences their shopping behaviour. We also audit the sales of products and brands in grocery
sdrlasaikat és fogyasztédsukat, orszé- : T 1197! I I

onként. valamint elobélisan. Mellet- . innovations in 73 countries before they were launched. Everything we do serves the purpose of our
g ’ g : . partners’ seeing clearly the results of their work, helping them to realise which steps to take next in

* order to grow profitably. =

television audiences in 1g50. In the last go years the company kept innovating and reinventing it-

retail. In 1978 our company launched the new product testing concept: since then we tested 175,000
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BUDAPEST

KEDVEZMENYES ELOJELENTKEZESI HATARIDO: 2013. NOVEMBER 30.

Lyon, Iszta DS sten is megrendezésre k a Sirha
gasztrondmiai szakkia s cukraszipar, a szalloda- és vendéglatoéipar

INFORMACIOERT KERESSE FEL A WEBOLDALUNKAT: WWW. SIRHA-BUDAPES

beszallitéinak és forgalmazéinak teremt : rumo 6zi piacon na nek

érvendd rendezvénysorozat. o - 4 J
A szdmos program mellett a szakvasar ad helyet a Bocuse d’Or magyarorszagi do / j

IDOPONT: 2014. MARCIUS 10-12. f;';
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Kiemelt
Kiemelt Média-
Szakmai Partner: témogatoé: Szakmai Partner: Egyiittm(ikddé Partnerek:

@ CTlens ’ P W
q I” hungexpokiallitas  [E1515] * %;%: g ﬁj

programod van T ————



http://www.dunapack.hu
http://www.sirha-budapest.com
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http://www.solemizo.hu
http://www.kaiser.hu
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