élyézati adatlap

Az adatlap kitoltése el6tt kérjiik, olvassa el a mellékelt tajékoztatot!

Ki vagy melyik csapat tett idén a legtobbet a ,,Szerelmem a trade marketing” tigyéért? Hogy milyen szertedgazo ez a teriilet, ezt mi tudjuk igazan, gyakorlé trade marketingesek. Sok helyen ezt a
tevékenységet a key account management részeként vagy a marketing osztalyon végzik — természetesen ez nem kizaré ok a részvételre, s6t! Szeretnénk tehat dijazni minden évben a legjobbakat,
legyen sz6 akar a trade marketing pozicio bevezetésérdl, kiterjesztésérdl, atpozicionalasardl vagy a szervezetben betoltott helyének stabilizalasarol, akar a tobbi osztaly trade marketing szemléletének
formalasarol, vagy egy kiemelkedd képzéssorozatrol, promdciorol, tervezési folyamatba vald bekapcsolddasrdl, és még sorolhatnank. De nem akarunk korlatozni senkit, hanem varjuk a tényeken és
beszamoldkon alapulé palyamunkékat. Az irasbeli palyazatokat neves szakmai zsiiri biralja el. A legjobbak szébeli meghallgatasa utan sziiletik meg a végeredmény, és osztjuk ki az értékes dijakat.

Palyazoé adatai

Név: ‘ Munkahely:

Beosztés: ‘ Végzettség:

Trade marketinghez kapcsolodo képzések:

Rovid 6néletrajz

Munkahely cime:

Telefon: ‘ E-mail:

Fax: ‘

Internet::

Palyazati kategoriak

D Egyéni D Csapat B tagu

Rovid ismertetd
A trade marketing helye és szerepe az On véllalatindl az alabbi valaszok alapjan

Szervezeti dbra:




Mi Ondknél a trade marketing legfébb feladata, révid- és hosszutava célkitlizése?

Hogyan torténik Onoknél a trademarketing-terv elkészitése?

Mivel ért egyet, és min véltoztatna az On vallalatdndl a trade marketing mikadésével kapcsolatban?

Milyen akadalyok hatraltatjak a munkajat?

Mi alapjén ftélik meg az On munkajat a tarsosztalyok?




Palyazat leirasa, részletek
(kérjiik, hogy a palyazati adatlaphoz fotdkat, illusztraciokat és a szamszeriisithetd eredményeket bemutaté elemzéseket mellékeljen)

Megjegyzés:

Aléiras

Détum: ‘




Kedves Palyazao!

—— /
TRADE
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L —Klub

Szeretnénk hozzajarulni a sikeres palyazatbenyujtashoz, igy szives figyel-
mébe ajanljuk az alabbiakban felsorolt informacidkat.

Palyazni lehet egyénileg és/vagy a teljes trade marketing csapat nevében.
Csapat palyazat esetén is lehet egyénileg indulni, amennyiben egy olyan
eredményét szeretné bemutatni, amely az On 6tletén alapult, vagy gyakorla-
tilag egyediil hajtott végre.

Csapatpalyazat esetén kérjiikk minden tag nevét és adatait kiilén adatlapon
megadhni.

Fontos, hogy mindegyik informaciés boxot ki kell t6lteni. Ha nem kivan vala-
hol informacioét adni, kérjiik, hogy egy egyszerii kihtizassal (-) jeldlje.
Javasoljuk minél tébb foto, illusztraciéo és a szamszerii eredményeket be-
mutato elemzés csatolasat a palyazathoz.

A palyazatokat 2013. januar 21-ig fogadjuk a Trade magazin szerkeszt6sé-
gében (1034 Budapest, Bécsi ut 122-124.) vagy az In-Store Team Kft. cimén
(2000 Szentendre, Petdfi S. u. 1.) nyomtatott formaban CD/DVD melléklettel,
illetve elektronikusan az info@trademagazin.hu vagy info@trade-marketing.
hu e-mail cimeken.

Az e-mail cimeken maximum 6 Mb méretii anyagot tudunk fogadni
killdésenként. Az ennél nagyobb méretii palyazati anyagokat csak CD-n
vagy DVD-n tudjuk atvenni.

Amennyiben a www.trademagazin.hu/evtrademarketingese vagy www.
trade-marketing.hu/evtrademarketingese oldalunkon télti ki a palyazati
adatlapot, képet egyszeriien tud csatolni a palyazathoz.

A beérkezett palyamunkakat szakmai zsiiri értékeli.

Minden palyazoét értesitiink az elért eredményrdl, és a 2013. évi ,,Szerelmem
a trade marketing” konferencian adjuk at a nyertes trade marketingesnek és
a trade marketinges csapatnak az értékes dijakat.

Mindenkinek eredményes részvételt kivanunk!

A verseny szervez6i:
Csiby Agnes, Havasiné Katai lldiké, Hermann Zsuzsanna
Trade Marketing Klub

Budapest, 2012. szeptember 20.




