A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

S l]f ﬂﬂ[]S UZLETI DONTESHOZOK RESZERE
ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
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Kiemelt témank | Reflektorban Horeca
Fesztivalok Product of the Year 2019 ' Konyhagépek
Polctiikor

Szeletes csokoladé, cerealia, kenheto aruk, asvanyviz,
dezodor, napozoszer
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www.bonbonetti.hu

Az OMEK 2019 kiallitas miatt egy héttel korabban!

Kérjiik, foglalja be/at a Business Days uj idopontjat naptaraban!
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Vegyuk eld a naptarakat!
Kicsit stir(inek igérkezik az idei ¢sz. Es bar
még nyarig se jutottunk, sét, a tavasz finom
melege is elég szeszélyesen jon-megy, vagy
inkabb atutazéban van egyeldre, és nyilvan
a napi teendék a maban és holnapban zajla-
nak, a tervek mar a masodik félévre probal-
koznak a szokasos rutinnal szamolni.
Aztan néha jon a meglepetés, és GPS-moddra
Ujratervezés. Igy hat téliink nem megszokott
maodon mar most marcius derekan elkezdtiik
hirdetni a Business Days Uj idopontjat, hiszen
az idei év egyik legfontosabb, élelmiszeripart
fékuszba allitd kiallitdsa miatt egy héttel ko-
rabban, szeptember 17-20. kozott kertil megrendezésre konferenciank Ta-
polcan. Es ha mar mozditjuk a ,hagyomanyt”, akkor Gjitunk is egy nagyot,
és egy 0. nappal, mar szeptember 16-an elkezdjik a megannyi szakmai té-
ma értékelését, értelmezését.
Persze, sok a fliggd kérdés az ipar és kereskedelem szdmara az idei évre.
Az év eleje szinte kivétel nélkil mindenkinél nagyon jol teljesitett. Varjuk a
husvéti szamokat majd, és kdzben olvassuk, hogy milyen gyengilé adatok
érkeznek a nagy piacokrol — amelyek kozil szamunkra is egy résziik nagyon
fontos és meghatarozo. Még kérdés a mai napon a Brexit datuma, talan a
kimenetele is, de a hatdsa mindenképp. Es aztan az 6cednon tdl is zajlik az
élet, no meg a tervezés. Ezek is biztos, hogy megalapozzak az szi konfe-
renciank hangulatat, de persze ott majd mar sokkal tobb idét fogunk el-
tolteni az itthoni torténésekkel, idei, addigi tényekkel és a tovabbi tervek-
kel. Biztos, hogy lesznek valtozasok, sikerek és modositott tervek, igy bé-
ven témank is, amirél majd beszélhetiink —a most mar 5 naposnak mond-
hato konferencian.
Es biztos, hogy lesz Gtravalé is, amit kétni lehet majd a Business Days kon-
ferenciat kévetd, Uj tematikajl és koncepcidjl, négynapos, élelmiszeripar-
fokuszi OMEK kidllitashoz is, amelyen idén mi is jelen lesziink.
SUr(i lesz tehat az 6sz, a szeptember mindenképp: COOP Rally, Business
Days, OMEK harmassal. De igy még tébb lehetéségiink lesz gyakrabban
talalkozni, személyesen!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd
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¢ Take your calendars out!

The autumn is likely to turn out quite busy. | am saying this in spite of the fact that it isn't even
summer yet, what is more, some of the spring days are still rather chilly at the moment. Everybody
is doing the daily work and usually thinks no further than tomorrow; still, business plans are already
being made for the second half of the year.

Things can't be expected to happen the same way month after month — sometimes new plans need
to be made, just like a GPS does it. This year we are already advertising our Business Days conference
from March, because the conference in Tapolca will take place one week earlier than the usual date,
between 17 and 20 September, because one of the most important food industry trade shows of
the year will be organised at the last week of September. If the conference date is changing, let's
do something else differently, too: there will be a ‘Day Zero' and we will start the work already on
16 September, analysing and discussing all the important topics.

There are a lot of questions that need to be answered by the food industry and retail trade this
year. Everything was going well at the beginning of the year. Currently we are waiting for the sales
results from the Easter period and reading about the weaker performance of large markets in the
papers; some of these markets have great influence on the Hungarian market too. We still don’t
know what is going to happen in the markets because of the Brexit — or when the Brexit is going
to happen. We shouldn't forget about the overseas market either, and about the plans which are
being made there. All of these events will affect the mood of our autumn conference, but there we
are going to spend much more time with talking about the situation in Hungary, with the things
that already happened and the plans for the remaining part of the year. One thing is sure, there will
be changes, success stories, new plans and topics for us to discuss, at a conference that is going to
be 5 days long from this year.

Itis also sure that every participant will have something to take with them to the 4-day OMEK trade
show, which will follow the Business Days conference. The food industry trade fair has new themes
and a new concept from this year, and our magazine will be there too.

So this is going to be a busy autumn, especially September, with the COOP Rally, the Business
Days and OMEK. Luckily, this also means that we are going to meet more often, in person!

L

Trade

magazln

Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Aligha van olyan orszaga a vilag-
nak, ahol az egy f8re esd fesztiva-
lok szama nagyobb, mint nalunk
— évente tobbezerszer tinnepllink
igy, a fesztivalozas egyik f6 szo6-
rakozasunkka, mar-mar életfor-
mankka valt. Fesztivalkorképlink
elsésorban a rendezvények ven-
déglatasaval és a hozzajuk szoro-
sabban vagy lazabban kéthetd
gasztronomiaval és termékekkel
foglalkozik, de megszolal emellett
a piac tobb érintett szerepldje is.

A szeletes csokoladékat alapve-
tden a jutalmazas motivaciojatol
vezérelve vasaroljak. Emellé zar-
kézik fel egyre inkabb a masok-
kal megosztas igénye, amikor jel-
lemz&en tarsasagban fogyasztjak
a termékeket. A markak mindkét
fogyasztdi igényre kinalnak meg-
oldast, egyre profibb bolti meg-
valositassal parositva. Az inno-
vacio hajtoerdi kézott erésodik
az egészségrudatos taplalkozas.

Vegyk el6 a naptarakat!
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Szeretettel, szeletekkel
Ha kell egy kis energia
Megnézik, mit kennek

Nemcsak prédikalja,
issza is a vizet a magyar —
mégpedig sokat!

Versenyben a fogyasztok
kegyeiért — izzadsag nélkul!

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

) Szalai Laszlo
& foszerkesztd-helyettes
i - szalailaszlo@trademagazin.hu
2
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Telefon: (70) 212-5072

Bajai Erné

Ujsagird
bajai.erno@trademagazin.hu
Telefon: (30) 338-3899

Ipacs Tamas
(ijsagird, Horeca-rovat

ipacs.tamas@trademagazin.hu
1 Telefon: (30) 500-9061
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2016, 2017 és 2018-ban

I\BI it 1 r.j

2017,2018-ban

" Czauner Péter
- Ujsagird
czauner.peter@trademagazinhu
Telefon: (30) 515-7044

Budai Klara

Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Czako Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

2018-ban elnyerte is elnyerte elnyerte 2017-ben elnyerte Frabsra g Ci
az Friék és N\\\éégég aBusiness Superbrands a MagyarBrands a Magyar Termék i ik AL ) R
Nagydijat dijat dijac védjegyhaszndlatdnak jogar NSRS MLR



Tavaly a sokéves atlagnal alacso-
nyabb volt Magyarorszagon a nap-
slitéses orak szama, azonban ez
nem befolyasolta a napozoszerek
eladasat. A gyartok ugy latjak, eb-
ben a szegmensben is egyre tobb a
tudatos fogyasztd, azonban tovab-
bi edukaciéra van szlikség ahhoz,
hogy az emberek tisztaban legye-
nek a napvédelem fontossagaval,
és azzal, milyen faktorszamu ter-
méket valasszanak bortipusuknak,

illetve aktivitasuknak megfelelGen.
Tl ] = ¥ ™

Fényvédelem
télen-nyaron

N

Gécpontok
a valsagtérképen

MVI

Magyar Cukrasz
Iparosok Orszagos
Testllete

Itthon

talvilag

Otlet és innovacié
Ami belefér!

Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Sperbrants Vi uasves Bl Sete
MAGTARORSZAG BUDAPEST
ASuperbrands A MagyarBrands A A
program program Product of the Year ~ SIRHA
kizarolagos szakmai kizérolagos verseny Budapest

szakmai-
és médiapartnere

médiapartnere kizérolagos szakmai

médiapatnere

hivaralos

lapja

Egyik oldalon a kisebb befektetés,
a masikon a hosszd tavu érdekek,
a hatékonysag, a fenntarthatdsag,
am mélyebben kell a zsebbe ny(lni
— merre billen a mérleg a profesz-
szionalis konyhagépek kivalaszta-
sakor? Trendekrél, fejlesztésekrél,
jellemzé problémakroél, valamint
a magyar vendéglatds szemlélet-
modjarol kérdeztik a beszallitdi
piac néhany jelentés képviseldjét.

Piaci analizisek

AKI: Csokkent
az importunk, nétt az
exportunk tojasbél

GKI: B& kormanyzati
programvalaszték

Nielsen
KSH

Exkluziv partneriink
az LZ Retailytics

Ertékesités és

izletfejlesztés

a
Gyartoi és sajat markak
versenye

Tovabbi munkatérsaink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justinsara@trademagazin.hu
Tel: (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
marketing&event manager
molnar.matezoltan@trademagazin.hu
Tel: (30) 611-2250
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AGREEN A A ATMK
BRANDS SuperStore POPAI meédia-
szakmai verseny alapitotagia  tamogatoja

médiapartnere  szervezoje

A PwC Magyarorszag munkatar-
sai nyolcadik alkalommal kérdez-
ték meg és Osszegezték a hazai
vallalatvezetdk véleményeét, part-
nerségben a Munkaadok és Gyar-
iparosok Orszagos Szovetségével
(MGYOSZ). A személyes megkeér-
dezésen alapuld magyar kutatas-
ban 8 iparagbdl 236 vezérigazgatd
vett részt, mig ezzel parhuzamosan
a PwC vilagszerte 1378 vallalatve-
zetOvel készitett interjut.

PwC: A szakemberhiany
okozza a legtobb
fejtorést a magyar
cégvezetdk szamara

GREEN BRANDS mindsités
elészor Magyarorszagon

Markék és a rizikd
Otrél hatra jut az

e-kereskedelem

EuroCIS 2019: Fékuszban
az onkiszolgald
pénztarak

Fruit Logistica 2019:
Piaci elény? Egyre
nehezebb

tartalom és impresszum ZZ7Z7/./4

Napjainkban a sport egyre kedvel-
tebb, igy a cégek kommunikacioja-
nak egyik jelentds tertiletévé is valt.
A szponzoralas népszer(i a hazai val-
lalatok korében — a hagyomanyos
médiumok telitbdésének, illetve a
reklampiacon végbement egyéb
valtozasoknak koszénhetden.
Egy jo szponzoracids kapcsolat
mindkét fél szamara elényoket te-
remthet. A cikkiinkben megszola-
16 vallalatok betekintést nydjtanak
sportmarketing-tevékenységiik te-
rilletére.

FMCG-markak
ésa sport —
markaépités és kiildetés

(1. rész)

In-store és out-door

I

A POPAI jelenti
PLMA

In-store kampany

a novekedésért
Atadtak

Az Ev Trade
Marketingese dijakat
Innovaciok

és kampanyok
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb
médiafigyeldjétdl m wwwimediahu

A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!

2019/4
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Innovacios ter korunk elelmiszer-kinalataval,

annak hatterevel eés az emberekkel,

akik mindezt megteremtik

A 79. Orszagos Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Szakkiallitas
és Vasar (OMEK) idén szeptember 26-29. kozott a magyar
hagyomanyokban gyokerezo, de innovativ tudast felhalmozo
vidék kincseit és boviilo lehetoségeit mutatja be.

dirdnyitja figyelmunket az ultra-
Rmodern irdnyba tartd agrarium

sokszinlségére, gazdagsagara,
okoseszkdzeire, az [T-technolégidra nyi-
tott, szenvedélyes, fiatalos oldalara.
Megismerteti a trendi agrarium nemzet-
kozi térben is érvényesils, er6sodé lzleti
életét, az exportban élen jaré véllalkozasok
sikerének kulcsat, a termékfejlesztések csin-
jat-binjat és az innovacidhoz nélkilozhe-
tetlen szaktudds megszerzésének és meg-
tartasanak know how-jat. Mindezt a 4. ipari
forradalom kordnak eszkdzrendszerével,
magyarsagunk zsigereinkbe ivodo értékei-
nek megbecsilésével, a tudasra éhes, tenni
akard fiatalok lenduletével. Ondré Pétert, az
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Agrarmarketing Centrum (AMC) Uigyvezeté
igazgatojat kérdeztiik az idei OMEK eléké-
szUleteirdl, terveikrél és az abbdl fakadd
feladatokrol.

—Miben térel a 79 OMEK a kordbbiaktd1?

— Csaknem két évszédzada, a legnagyobb
magyarként emlegetett, Széchenyi Istvan
gréf kezdeményezésére rendeztek hazadnk-
ban el¢szoér modern értelemben vett me-
z6gazdasagi killitast. Az OMEK alapkon-
cepcidjat megdriztik. A Karpat-medencei,
vidéki magyarsag értékeit, munkajat és a
magyar élelmiszergyartas kivald minéségu
termékeit mutatjuk be, mikozben a terme-
|6k, a kereskeddk és a fogyasztok kdzotti
kapcsolatépités fej-
lesztését, a kereske-
delem élénkitését és
a piaci informaciok
terjesztését célozzuk.
Rohamtempdban val-
tozd vildgunk olyan Uj
kihivasok elé allitja az
emberiséget, amihez
igazodva 0sztonodz-
nink kell az dgazatot
segité technoldgiai
fejlesztések, appli-
kaciok és innovéacios
eszkozok alkalmazasét,
afejlédésiinket szolga-
|6 tuddsmegosztast, a
precizids gazdalkodas-
ra valé atallast, az élel-
miszeripari csucstech-
noldgidk és csucstelje-
sitmények ismertségét
és elismertségét.

— A Szakmai Nap

8 megtartdsa két éve jo

ag gondolatnak bizonyult,
Sl griE nagy érdeklédés évezte.
e Interaktiv megolddsok-

kal indul az idei rendez-

AGRARMARKETING
CENTRUM

'A

%@MEK 2019

A magyar f6ld legjava

vény is? Az OMEK
égisze alatt ismét
aktivdlidk a kidllité-
kat és a szakmdt?
—lgen, a kidllitas el-
sé napja a kidllitokra
és az 4gazat 6 kér-
déseire fokuszal,
térben és idében a szakmaisag és a haté-
konysag jegyében szervezédik. El6adasok,
Uzletember-taldlkozok, vezetett hosted-bu-
yer programok kiséretében arra torekszunk,
hogy az agrar d4gazatbdl minél tobb cég
dontéshozod beszerzéjét, disztributordt, a
HoReCa-szektor képviseléit lassuk ven-
dégul, féként azokbol a célorszagokbol,
amelyeket a magyar agrartermékek kiemelt
exportpiacaiként tartunk szamon. A fenn-
maradd 3 nap a nagykézonség, a csaladok
és a terlleten tanuld didkok megszolitasat,
behivasat célozza.

AGRARMINISZTERIUM

— Elétérbe keriilnek az OMEK-on azok a
témdk, amelyek a hétk6znapokban leginkdbb
foglalkoztatjdk a kbzéletet?

- Afenntarthatésag, a fogyasztéi tudatos-
s&g és a bizalom novelése, az egészséges,
GMO-mentes élelmiszerek, az agrardigi-
talizacié és az agrarpélya vonzéva tétele,
a magas feldolgozottsagu élelmiszerek
elééllitdsanak és exportalasanak kérdése,
valamint a bioélelmiszerek, a mentes ételek
nem csupan a konferenciak tematikajaban,
hanem a kidllitdson is megjelennek. Emel-
lett a 79. OMEK szamos tekintetben jobban
igazodik majd a kdzonség igényeihez, hi-
szen Ujszerlibb, programdusabb lesz, mint
a két évvel ezel6tti - targyaldsokat folyta-
tunk ez Ggyben.

- Melyek a f& hivészavak, amelyekkel el
akar/ak érni a célkézénséget?

— A kidllités fokuszadba a j6 mindségu,
egészséges, fenntarthatd, GMO-mentes
élelmiszereket, a professzionalitast, a tu-
dastranszfert, a nemzetkoziséget és azin-
novaciot emeljik. Az élelmiszer-innovacié
témakorét kiemelten kezeljik, a feldolgozé-
ipart és annak alkalmazott technolégidit
kdzelebb hozzuk a nagykdzénséghez, ami
altal a fogyasztéi bizalmat is erésithetjik.


www.amc.hu

Az élelmiszer-d4gazat nagyvallalatai olyan
technoldgiai/informatikai megoldasokat és
Ujdonsagokat — egyben magas hozzaadott
értékd termékeket — allitanak el6, amelyek
huzéeréként hatnak az agrarium szerep-
|6ire. Ennek megismerése a nagykozonség
szamadra is érdekes és élvezetes lehet.

A 79 OMEK el6készitésénél az lizleti szféra
elérésébe bevonjuk az agrar- és kiilgazda-
sagi attasékat azért, hogy nemzetkozi ér-
telemben véve is meghatarozo kiallitdssa
tegyik az OMEK-ot. Innovécids palyazatunk
meghirdetésével és dijunkkal pedig a ma-

Ondré Péter, az Agrarmarkenting Centrum
(AMC) ligyvezeto igazgatodja

gyar élelmiszeripari gyartékat 6sztondzzik
az innovativ, nemzetkozileg is versenyké-
pes termékek eléallitasara.

- A nagydllat- és a gépbemutatck most
elészor vidéki kisérérendezvényeken valdsul-
nak meg. Mire szdmithatnak a Budapestre
érkez6k?

~ldén az OMEK elérendezvényeken, majus
9-11. kdzdtt a XXVI. Alfoldi Allattenyésztési
és Mezégazda Napokon, H6dmezévésar-
helyen, és szeptember 4-8 kozott a Ba-
bolnai Gazdanapokon tul, természetesen
a févarosbol sem maradnak el a kdzkedvelt
latvanyelemek, hiszen a felnévekd nemze-
dékben az dllattartas és a precizids géppark
irdnt Budapesten is felkeltheté az érdek-
|6dés.

Ezekkel az elemekkel megismertethetd,
megszerettethetd és jol népszerdsithetd
az dgazat. Az OMEK-ra edukacios progra-
mokkal és ,Elmény gazdasag” satorral is
készultnk, ahol szérakoztatd eszkozokkel,
élményszerlen, innovativan mutatjuk be a
fiataloknak a modern agrargazdasagot. Az

OMEK a tuddsmegosztés szintereként pe-
dig konferencidkra és workshopokra invi-
talja a fiatalokat és a szakma képviseléit.

— A jovékutatds az élelmiszeriparban
olyan fontos kérdéseket vet fel, mint példdul
a rendelkezésre dlld eréforrdsok (vizkészlet,
mdivelésbe bevonhatd foldtertiletek) korld-
tozott szdma, a népesség és megtermel-
hetd élelmiszer-mennyiség kérdése (mes-
terséges hus), vagy éppen a klimavdltozds.
EbbdI a lépéskényszerbdl lehet elényt ko-
vdcsolni?

— Az agrariumban egyre t6bb az olyan
hivatds, amely nem csupén biztos megél-
hetést, hanem emellett kiegyensulyozott,
természetkdzeli, megbecsilést hozo élet-
palyat is kindl. A magyar mezégazdasag
jovedelemtermel képességének hosszu
tavd megdrzéséhez és megerdsitéséhez
igen nagy sziikség van a digitalisan is kép-
zett munkaerére. Mindannyian tudjuk,
hogy a Fold novekvé népessége mellett
kiegyensulyozott és fenntarthato élel-
miszer-elldtas nélkdl nincs jovénk. Ezért
vilagszerte, egyre tobben élinak &t a pre-
ciziés gazdalkodasra. Mi is tudjuk, hogy
4. ipari forradalom termésmegduplazast
eredményezd, robbanasszer( fejlédésé-
vel Iépést kell tartanunk, a digitalizacio,
a preciziés gazdalkodas felé kell halad-
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nunk. Azonban az is vildgosan lathato,
hogy ehhez mar kevés a gépek fejlesz-
tése, orvosolnunk kell az agrariumban
meglévé munkaerdhidanyt, emelnink kell
a termeldk tudasszintjét, és ki kell tudnunk
hasznalni az infokommunikacios eszko-
zOket, az id6t, munkaerdt, inputigényt
megsporold lehetéségeket.

&R - Az OMEK-ra vonatkozéan hol taldlhat
tovdbbi informdcidkat az, akinek felkeltettik
az érdeklédését?

Mar él a kidllitds honlapja, az omek.amchu,
amelyet folyamatosan toltenek kollégaim
aktudlis informéciokkal. Elindult a kidllitdi
akvirdlas is, ezen az oldalon a jelentkezési
lapok mellett minden sziikséges informa-
cio fellelhetd. A kidllitoknak is csak ajanla-
ni tudom, hogy csatlakozzanak hozzénk,
hiszen minden eszkdzt megragadunk,
hogy az OMEK nemzetkdzi értelemben
véve is meghatdrozo, exportkivitellinket
is tdmogatd kdzép-eurdpai kidllitassa ndje
ki magat. Megtartjuk az OMEK népszerd,
hagyomanyos elemeit, kivald csalddi ki-
kapcsolodasi lehetéségekrél gondosko-
dunk, a szakmai tartalmat pedig Ujdonsa-
gokkal gazdagftjuk. Reméljuk errél minél
tébben meggyézédnek majd a Hungex-
pon, szeptember 26-29. kozott. Tartsanak
vellnk! (x)

& An innovation forum with the latest food offering, its background
and the people who create all of this

The 79th National Agriculture and Food
Exhibition (OMEK) will take place on
26-29 September. It will present the
treasures and opportunities of the Hun-
garian countryside, which is rooted in
traditions, but has already acquired in-
novative knowledge too. Our magazine
interviewed Péter Ondré, managing
director of the Agricultural Marketing
Centre (AMC) about the preparations,
their plans and tasks.

T.M. = In what ways will the 79th OMEK
be different from former ones?

- OMEK showcases the values created
by Hungarians living in the Carpathian
Basin and the high-quality products
made by Hungarian food companies.
The event is also a perfect place for
strengthening relationships between
producers, retailers and consumers, and
for disseminating market information.
We also motivate participants for using
the latest technological innovation and
applications.

T.M.: = Two years ago the Trade Day
was a big success. Will the trade exhibi-
tion start with interactive solutions this
year too? Will OMEK activate exhibitors
and the trade?

= Yes, the first day of the trade show will
focus on exhibitors and the main issues
of the agri-food sector. There will be

presentations, business matchmaking
events and hosted buyer programmes.
In the remaining three days of OMEK
we will focus on the public.

T.M.: = Will the main themes of OMEK
include the most topical issues?

— The conferences and the trade exhibi-
tion will concentrate on sustainability,
increasing consumer consciousness
and trust, healthy and GMO foods,
digitalisation in agriculture, making the
agri-food sector attractive to young
people, manufacturing and exporting
highly processed foods, and organic
and free-from foods.

T.M.: = Which will be the buzzwords
of OMEK?

- OMEK places high-quality, healthy,
sustainable and GMO-free foods in
the centre of attention, together with
professionalism, knowledge transfer, the
international dimension and innova-
tion. We will try to bring the processing
industry and the technologies they use
closer to the public.

T.M.: = For the first time livestock and
machinery will be showcased at associ-
ated events outside of Budapest. What
can those visitors expect who come to
Budapest?

- Yes, on 9-11 May Hodmezévasarhely
and on 4-8 September Babolna will

host major farming shows. Still, there
will be spectacular elements at OMEK
100, as people in Budapest are also inter-
ested in livestock farming and precision
machinery.

T.M. = Researching the future raises im-
portant questions in the food industry,
such as limited resources (water, land),
the size of the population and the quan-
tity of food produced (artificial meat) or
climate change. Can this pressure to act
be turned into an advantage?

— If we want to keep Hungarian agri-
culture profitable in the long run, we
need digitally skilled workforce. Preci-
sion farming is used more and more
widely all over the world. We know that
this is the example to follow for Hun-
gary as well, but for this it isn't enough
to buy the technology: we also need
more workers with the necessary skills
and knowledge,.

T.M.: = Where can readers find more
information about OMEK?

At the trade exhibition’s website,
omek.amc.hu. My advice to compa-
nies is to join us and be exhibitors at
OMEK, because we do everything we
can to turn OMEK into a trade show
that matters at Central European level.
See you at Hungexpo on 26-29 Sep-
tember! (x)
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Folytatas

a a jovorsl van

sz6, nem is fogal-

mazhatunk pon-
tosabban. Itt mindig a
folytatas a lényeg, nincs
megallas.
A Lanchid Klub tagjai-
nak marciusi talalkozén-
kon fejtettem ki béveb-
ben a kovetkezé évtized

Kozak Akos ma mar lathato, kitapint-
igazgato hato vagy intuitiv alapon
GfK

elére jelezhetd valtozasa-
it. Ahogy ez lenni szokott, a sok meglepd szcenarid
mellett bizony akadtak olyanok is, amelyek hitetlen-
kedést valtottak ki a hallgatdsagban.
Pedig az elején megprobaltam hasznos tanaccsal el-
latni a kollégakat. Felhiveam a figyelmet arra, hogy
ha valaki a jovével foglalkozik, szakadjon ki a jelen-
legi kornyezetbdl, és ne vetitse ki a ma ismert vilagot
arra, ami 10 év mulva var rank. Nem szabad totdli-
san megfeledkezniink arrél, amiben éltink, de meg
kell ismerniink az exponencialis sebesség fogalmat.
A valtozasokra leginkabb ez a jellemzé.
A Google technologiai vezetéjeként is dolgozo fu-
turolégus, Ray Kurzweil harom dologra vezeti vissza
az emberi torténelem Uj korszakanak bekdszontét.
A biotechnolodgia, a nanotechnoldgia és a robot-
technoldgia Gnmagukban is forradalmi események
hordozoi, de egyiittesen eddig nem latott hatést

Izgnak elérni. Kurzweil e szazad negyvenes éveire

kovetkezik

teszi azt, amikor a mesterséges intelligencia megha-
ladja az emberi elme mUikoddképességét és ez ex-
ponencidlis sebességgel bekovetkezé események-
hez vezet. Hisz év. Na még egyszer: 20 év!

A demografiai valtozasok viszonylag pontosan meg-
ismerhetd mintazata altaldban nagyobb megroko-
nyodést valt a ki a hallgatdsagban, mint amikor a ro-
botokrol teszek emlitést. Példaul amikor arrél mu-
tatok latvanyos diékat, hogy 2050-ben Afrika nagy
részének kivételével a vilagon tizendt szazalék alatt
lesz az 5-14 éves populacio aranya, és ugyanakkor
Kanadaban, Eurépaban en bloc és Tavol-Keleten
(koztlik Kindban) harminc szazalék feletti a 60+ ge-
neracio. Nagyok a regionalis kiilonbségek, de azért a
helyzetet alapjaban véve kezelte a népesedéspoliti-
ka. Az okok eltéréek, van, ahol a gazdasagi 6koszisz-
téma fenntarthatdsaga képezett korlatokat, van,
ahol a modern kor ethoszanak megfeleld kornye-

zeti fenntarthatdsagi aggodalmak is hatart szabnak.
Legalabb ennyire izgalmas kihivas a globalis kozép-
osztaly szamossaganak és foldrajzi elhelyezkedésé-
nek trendje. Tiz éve tgy 1,8 milliard ember tartozott
a napi 10-100 dollar kiadasi potenciallal bird cso-
portba. Egy évtized mulva kozel 6t és fél millidrdos
lesz a globalis fogyasztdi kozéposztaly. A bokkend
ott van, hogy Eurdpa részesedése ebben a csoport-
ban 36 szdzalékrol 14 szazalékra csokken! A nyertes
pedig Azsia, ahol a 2009-es huszonnyolc szazalék-
rol hatvanot szazalékra ugrik ez az érték.

Az eldadasom bevezetjében elhangzott tanacsot a
veégén megismételtem. Amellett, hogy csak a tények
birtokaban vitatkozzunk és legyen batorsagunk el-
fogadni az ismeretlent, idékézonként gondoljuk at
(jra a dolgokat. Mert, ha valamit rosszul értelme-
zlink, terveziink meg, azt mar egyre nehezebb lesz
kijavitani. Mert folytatas kovetkezik. //

£ To be continued

When members of the Chain Bridge
Club met in March, | talked in detail
about the changes that the next
decade is likely to bring. Futurist and
Googles director of engineering Ray
Kurzweil says three things are bringing
a new era in the history of mankind:
biotechnology, nanotechnology and
robotics. He thinks that by the 2040s
artificial intelligence will be capable of
more than human thinking! Demo-

graphic changes are also interesting:
with the exception of the majority of
Africa, by 2050 the proportion of the
5-14 year old population will be smaller
than 15 percent all over the world. In
Canada, Europe and the Far East more
than 30 percent of the population will
be older than 6o years.

What about the global middle class? Ten
years ago 1.8 billion people belonged
to the group of consumers that can

spend USD 10-100 a day. Ten years from
now the number of these people will be
nearly 5.5 billion, but Europe’s share will
be only 14 percent from this instead of
the current 36 percent! My advice to
those who were there at the club meet-
ing was: let’s debate in the knowledge of
the facts, but let’s be brave enough to
accept what we don't know; from time
to time, let’s think things over again —

because the story continues. / I

Sotet lapo

észleteikben eltérd, de alapvetéseikben saj-

nos nagyon azonosnak tlinnek a 2019-es

esztenddre vonatkozd gazdasagi kilata-
sok, legalabbis a nagy kutatdintézetek altal kdzzé-
tett progndzisok szerint. A harom szuperhatalom
kozti vetélkedésbol eredd kereskedelmi haboru
nem meérséklédik az USA és Kina kézott, mikoz-
ben mindegyik allam kiizd a maga démonjaival. Az
USA korménya az utobbi két évben rataposott a
gazpedalra, a beruhazasokat élénkité fiskalis poli-
tikat folytatott, de nem hagyott alabb a kinai val-
lalatok ellen bevezetett szankciok ereje, ami min-
denképpen csokkenti a vilaggazdasag novekedé-
si itemét. A tulzott novekedés azonban még az
USA-ban is megbosszulhatja magat, a fékezést ki-
séré monetaris szigoritas fajni fog a befektetéknek.
Igaz, Eurdpaval, pontosabban az Unidval rende-
z8dni latszik a korabbi elmérgesedett kereskedel-
mi kapcsolat, ennek ellenére nem sok jot igér jovo
évre a gazdasagban az Eurdpai Bizottsag gazdasagi
el6rejelzése: véleményiik szerint az egész Unidban
a novekedés lassul majd, tobbéves kiegyenstlyo-
zott, dinamikus emelkedése utan a bizonytalan-
sag kora kovetkezik, és nem is elsésorban a belsé
okokra vezethetd vissza majd a lassulas.
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Egyes szakérték a Kinaval folytatott USA parvia-
dal hatasanak tudjak be a borulaté joslatot, ma-
sok szerint a Brexit, illetve annak rendezetlen for-
maja mérsékli a gazdasagi novekedést elsésorban
Daniaban, Hollandiaban, de akar Németorszagban
is. Ugyanakkor nemcsak a vetélkedés, hanem Kina
megtorpand gazdasagi ndvekedése, ugrasszerd-
en emelkedd belsd, vallalati adossagallomanya all-
hatja Utjat a tovabbi ndvekedésnek. Vagyis kiilsé
tényez6k allnak, vagy allhatnak majd a megtorpa-
no fejlédés mogote, és evvel szemben Eurdpa csak
sajat magara, sajat termelékenységére szamithat.

Nem kimélik a szakérték Magyarorszagot sem, az
Eurdpai Bizottsag kétéves gazdasagi elOrejelzése
nem sok esélyt ad szamunkra: elismerik ugyan az

eddigi eredményeket, de erételjes lassulast olvas-
nak ki sajat varazsgombjtkbadl. Véleményiik szerint
azidei majdnem 5 szdzalékos magyar gazdasagi no-
vekedés utan jon a hanyatlas. Az idei, 4,9 szazalékos
plusz utan jelentésebb lehet a visszaesés. Vélemé-
nylk szerint idén mar csak 3,4 szazalékra szamit-
hatunk, 2020-ban pedig alig 2,6 szazalékra. Az okok
kozote pedig elsésorban az épitdipari ndvekedés
mérséklését jelolik meg, ami mogotr felsejlik az (j
koltségvetési ciklus szelleme, amelyben a korabbi-
aknal kevesebb forrashoz jut majd az orszag.

Sét a Bizottsag szakertdi ugy vélik, a ciklus utolsd
esztendejéhez érve mar elfogy a mostanira jovaha-
gyott pénz is. Csak éppen egyel6re azt nem tudni,
hogy mennyivel. //

N 2%

& Dark pages in the forecasts

Economic forecasts by the major re-
search institutes predict that the trade
war between the USA and China will
continue in 2019. At the same time the
European Commission (EC) expects a
slowdown in the economic growth of
the European Union, which will entail
a period of uncertainty. This slowdown

will be caused by external factors (e.g.
the Chinese economy growing slower)
and Europe can only count on itselfin
dealing with the situation.

The EC’s experts calculate with slower
economic growth in Hungary too: after
a 4.9-percent expansion last year there
will be a plus 3.4-percent economic

performance in 2019, and 2020 will only
bring a 2.6-percent growth. Experts say
that the main reason of this will be a
lower growth rate in the building and
construction sector. What is more, we
must also take into consideration that
in the EU's new budgetary cycle Hun-
gary will receive less funding. /
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Egyre tobb ALDI-ban

mentik az élelmiszert
2016 6ta tart az ALDI és az Elelmi-
szerbank egylttmikodése, amely
soran a diszkont aruhazlanc az tz-
leteibdl, illetve a logisztikai kdzpont-
jabdl kereskedelmi forgalomba nem
ker(l8, de emberi fogyasztasra alkal-
mas élelmiszereket juttat el az Elel-
miszerbank és partnerszervezetei
révén raszoruldk szamara dnkén-
tes alapon.

A villalat budakeszi tizlete volt az
els6, amely belépett ebbe a prog-
ramba, és amelyet 2018 végéig még
74 uzlet kdvetett, igy a 138 magyar-
orszagi ALDI-aruhaz tébb mint fele
csatlakozott az élelmiszerment6 akci-
6hoz. Az idei év soran tovabbi aruha-
zak kapcsolodnak majd be az Elelmi-
szerbankkal kozos egyiittmkodésbe.
Az ALDI 2018-ban &sszesen 784
tonna élelmiszert adott at az Elel-
miszerbanknak, ebbdl 21,5 tonna
szarmazott a kozponti raktarbol. //

A

% Food issavedina growing
number of ALDI stores

ALDI and the Food Bank have been cooper-
ating since 2016. By the end of 2018 75 ALDI
stores joined the leftover food saving pro-
gramme. This year more ALDI stores will team
up with Food Bank. In 2018 the discounter
chain collected 784 tons of food, donating
it to Food Bank; from this quantity 21.5 tons
came from ALDI’s central warehouse. ///

K6z0sségépito
programokat
tamogat a Tesco

Az 8t8dszér meghirdetett ,On va-
laszt, mi segittink” program gyéztes
projektjeirdl eztttal is a Tesco vasar-
|61 dontorteek, akik a program sza-
vazasi szakaszaban ezuttal 6sszesen

Uj iigyvezet6 érkezik

a Coca-Cola HBC Magyarorszag élére

Miutan 5 éven at dgy-
vezetbként irdnyitotta a
- Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Kft-t, Minas Age-
lidis Uj megbizast kapott:
a vallalatcsoport irdnyi-
totestiletének tagjaként
6 lesz 2019. aprilis 1-t6l a
Magyarorszdgot is ma-
gaba foglald kozép- és
észak-eurdpai régio igaz-
gatdja a Coca-Cola Hellenic Csoporton belll.
Minas Agelidist Békefi LaszI6 koveti az Uigyveze-

Békefi Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Coca-Cola HBC

t6 igazgatdi pozicidban, aki Lengyelorszaghbol
tér haza feleségével és kisgyermekével, ahol a
lengyel lednyvallalat kereskedelmiigazgatdja-
ként dolgozott.

Békefi Laszl6 management gyakornokként
kezdte palyafutasat a Coca-Cola HBC Magyar-
orszagnal 2003-ban, az elmult években pedig
szamos kuldnbozé értékesitési és marketing-
pozicidt toltétt be. A szakember azt kdvetden
lesz a kiemelkedden sikeres magyar lednyvallalat
Ugyvezetdje, hogy nemzetkdzi kornyezetben
mar széles kord szakmai és vezetdi tapasztala-
tokra tett szert. /

N Y

Having worked for 5 years as country gener-
al manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft, from 1 April 2019 Minas Ageidis continues

%t Coca-Cola HBC Magyarorszag appoints new general manager
working for the Coca-Cola Hellenic Group as re-
gional director for Central and North European
countries. Laszl6 Békefi has been appointed new

general manager for Hungary. His former posi-
tion at the company — which he has been serv-
ing since 2003 — was sales director in Poland.//

Kornyezetkimélo megoldasok a SPAR-nal

Az elmult 3 évben 63 aru-
hazat Ujitott fel a SPAR Ma-
gyarorszagon tébb mint
28 milliard forint beruha-
zasi koltséggel. Felujitott
aruhdzaiba a SPAR kizaré-
lag a legmodernebb, ener-
giahatékony hit&szekré-
nyeket és -pultokat telepit.
Tobb esetben integralt
hitéstechnikai rendszert
alakitottak ki az Gizletekben, melyek segitségével
a hitébutorokbdl és hiitékamrakbol szarmazo

Maczelka Mark
kommunikacios vezeté
SPAR Magyarorszag

hé az épulet f(itéséhez hasznalhatd fel. A fény-
csoves lampatesteket lecserélik LED-ldampakra.
2018-t6l a SPAR &tallt az Ugynevezett transzkriti-
kus CO, h(téstechnikai rendszerek hasznalatara,
amelyek joval kornyezetkimélébbekés energia-
hatékonyabbak, mint a korabbiak Az aruhazak
épuleteinél elsédlegesen az elavult portalokat
jol hészigetel6, modern tipusokra cserélik ki.
—Hosszu tavon szeretnénk folytatni az Uzleteink
modernizalasat, mivel a magyar vasarlok egyre
jobban igénylik a min&ségi kiszolgalasi szinvo-
nalat — mondta Maczelka Mark, a SPAR kommu-
nikacios vezetdje. /

%

¢ Green solutions from SPAR

in - these are much more eco-friendly than
the one used earlier, informed Mark Maczelka,
SPAR's head of communications. /

In the last 3 years SPAR modernised 63 stores  with the latest energy-efficient refrigerators
in Hungary, investing more than HUF 28 billion  and counters. LED lights were installed and
in the project. These stores were equipped  transcritical CO2 cooling systems were built

166 szervezet valtozatos kezdemé-
nyezéseire adhattak le a voksukat:
januar 21. és februar 17. kézott or-

szagszerte Osszesen tobb mint 2 és
fél millio zsetont dobrtak be, a Tesco
pedig 6sszesen tobb mint 40 millié
forinttal tamogatja a kezdeménye-
zések megvaldsulasat.

Az aruhazlanc a palyazat akrualis
forduldjaban dsszesen 166 kdzossé-
gi kezdeményezést tamogat, a sza-
vazatok aranyaban 400, 200, illetve

100 ezer forintos dijazassal. //

“ Tesco supports
community building
programmes

Tesco has organised its "You choose, we help
programme’ for the fifth time. Once again
customers cast their votes on the projects
they liked: between 21 January and 17 Febru-
ary more than 2.5 million shoppers voted. Tes-
co will finance 166 community initiatives from

Egyesiil az Extreme Digital és az eMAG

Osszeolvadasrol dontott a
magyar Extreme Digital Zrt.
és a dél-afrikai Naspers cso-
porthoz tartozé eMAG ma-
gyarorszagi lednyvallalata,
létrehozva a kézép-eurdpai
régid egyik meghatdrozd
kiskereskedelmi vallalatat. A
két e-kereskedelmi cég 6sz-

szeolvadasaval Uj tarsasag
jon létre, amelynek kézpont-
ja Budapesten lesz, ahonnan
az Extreme Digital és az eMAG
altal megkezdett nemzetko-
Zi terjeszkedést is felugyelni
fogjak Az Uj cég vezetésében
az Extreme Digital alapitdi,
Vérkonyi Balazs és Kelemen

Gyula vezet szerepet fognak
vallalni. A két cég fuzidja ezen
egyedi szinergidk kiaknazasat
teszi lehetévé.

A tranzakcio zarasara és az
egyesUlésre a GVH jovaha-
gyasat kovetden, varhatdan
2019 3. negyedévében kerll-
het sor./

N Y

%! Extreme Digital and eMAG: merger

a budget of more than HUF 40 million. //

Irade PRSPy

magazin

Hungarian company Extreme Digital Zrt.
and eMAg — which belongs to the South
African group Naspers — have decided

to create a new company by means of
fusion. The new company will be based
in Budapest, and the founders of Extreme

Digital, Balazs Varkonyi and Gyula Kele-
men, are set to take leading roles in the
management. //



Az idei évtél Magyar-
orszagon isa Danone - —
forgalmazza az Alpro i -
termékeket Az Alpro g m
azegyre népszeribb ¥ i
névényialaptitalok & 4 ¢ |
és novényi dsszete-  f7H

illetve féz6krémek taldlha-
tok a kindlatban.

Az Alpro termékek
2017 aprilisdban ke-
riltek a Danone Cso-
porthoz, amikor a cég

felvasarolta az ameri-

sulyozott és fenntarthato tap-
lalkozas terlletén, Uj fogyasz-
tékat is megszolitva ezzel.

— A novényi alapu taplalko-
zas egyre népszer(bb a hazai
fogyasztok korében is, ezek a
termékek mar rég nemcsak a
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kizarolag allati alapanyagok-
tol mentesen étkezdk, illetve
a tejtermékekre érzékeny fo-
gyasztok valasztdsa — mond-
ta el Buzési Déniel, a Danone
Magyarorszag orszagos veze-
téje./

vOkbdl készilt élel- B &
miszerek nemzet-
kozi markaja. A hazai
piacon névényiitalok |l
mellett gylimolcsos

kai WhiteWave-et, az
Alpro anyavallalatat A | s
Danone célja, hogy az )
Uj termékkorok révén
még szélesebb vélasz-

This year Danone starts distributing Alpro products in Hungary — Alpro offers plant-based
drinks and foods. The Danone Group acquired US company WhiteWave, the manufacturer
of Alpro, in April 2017. Daniel Buzési, country manager of Danone Magyarorszag told: plant-

termékek, desszertek,

tékot kindljon a kiegyen-

based foods and drinks are increasingly popular in Hungary too. //

Uj huskészitmények a természetesség jegyében

Adalék-, szinezék- és tartositdszermen-
tes Uj hustermékcsaldd jelent meg a Lidl
Magyarorszag polcain. A 12 kiilonb6z
termékkel rendelkezé, magas hustar-
talmu, a piacon egyedulalld Pikok Pure
markacsalad az egészséges életmdodot és
a tudatos taplalkozast folytatd vasarldknak
nyujt valasztasi lehetéséget. A csaldadban
helyet kaptak a cukor-, glutén- és egyéb
allergéntél mentes termékek is.

Az Uj termékpalettdn megtaldlhatd son-
kafélék mérsékelt energia- és zsirtarta-
lommal rendelkeznek A magas fehérje-
tartalmukon tul tovabbi elénytik, hogy

& = 4
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hustartalmuk rendkivil magas (94%), tar-
tositoszert és izfokozot sem tartalmaznak,
csak természetes dsszetevokbdl allnak.

A parizsik és virslik fehérjetartalma 14-16
szazalék kozott mozog, nem tartalmaznak
tartosftoszert, izfokozot, valamint adalék-
anyagokat sem. A szalamik és kolbaszok
hagyomanyos fistoléssel és hosszu ideig
tartd szaritasos eljarassal késziilnek

— A minéséggarancia vallalatunknal els¢d-
leges. Ennek szellemében sziletettek a
Pikok Pure termékcsalad huiskészitményei,
melyek az egészséges és tudatos taplalko-
zas alappillérei lehetnek a magyar hédztar-
tasoknak — mondta el Tézsér Judit, a Lidl
Magyarorszag vallalati kommunikacios
vezetéje.//

Ny

% New meat products in the spirit of purity

Hungarian Lidl stores have started selling
a new, additive-, colouring- and preserv-
ative-free meat product range. The 12

Pikok Pure products are characterised by
very high, 94-percent meat content and
they are the perfect choice for shoppers

who like to eat healthy and make conscious
food buying decisions. There are also sugar-,
gluten- and other allergen-free meat prod-

ucts in the Pikok Pure range — we learned
from Judit Tézsér, head of company com-
munication. /

)
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Elismerés az Auchannak
Idén 6todik alkalommal nyerte el az
Auchan a Fogyatékossagbarat Mun-
kahely cimet. A cimet, amelyet Fi-
|6p Attila szocialis Ugyekeért és tar-
sadalmi felzarkozasére felelés allam-
titkar, dr. Juhos Andrea, a Salva Vita
Alapitvany kuratériumanak elnoke,
Lippai-Nagy lrisz, az Amerikai Keres-
kedelmi Kamara igyvezetd igazgatd-
ja, valamint Szabo Kalman, a Szovet-
ség a Kivaldsagért Kozhaszn Egye-
stilet tigyvezetd igazgatdja adott at,
két évig hasznalhatja a vallalat.

Az elismerés aranyfokozatat tobbek
kézote specidlis bevasarlokocsik be-
vezetéséért kapta a kereskedelmi lanc,
amelyek a fogyatékkal él6k bevasarla-
sat akadalymentesitik. Példakép kate-
goriaban is dijat vehetett at az egyik
megvaltozott munkaképességli mun-
katars a munkahelyi befogadas el6se-
gitéséért. A Fogyatékos Emberek Vi-
lagnapjan az aruhazlanc kdszontotte
kozel 400, megvaltozott munkaképes-
ségll dolgozojat, és bemutatta az ér-
dekl6déknek a fogyatékkal él6k nagy-
bevasarlasat megkdnnyité internetes
rendelési feltletét. //

£ Auchan honoured

This year Auchan was honoured with the Disa-
bled-friendly Workplace recognition for the fifth
time. Auchan can use the title for 2 years. One of
the reasons the retailer got the gold level of the
award was introducing special shopping trolleys.
A disabled Auchan worker was also rewarded in
the role model category. There are nearly 400 dis-
abled people working for Auchan. ///

SPAR-adomanyok

a hazai allatvédelemért
Tavaly a SPAR 2725 tonna takar-
manycélu és a gondozas soran jol
hasznosithatd termeéket juttatott el
magyarorszagi allatparkoknak, men-
helyeknek, valamint vadasparkok-
nak. A vallalat tzletei egész évben
szdraz- és konzerveledelt biztositot-
tak az Orszagos Allatvéddrség Ala-
pitvany négylabu védenceinek ella-
tasdhoz is.

A 2011 bta miikddd programban a
zodmmel takarmanyadomanyokon
tul a vallalat olyan egyéb termékek-
kel is segiti az allatvédék munka-
jat, amelyeknek nagy hasznat veszik
a mindennapi ellatas soran a kozel
120 partnerszervezet szakértd és lel-
kes gondozoi. //

£ SPAR donations for

protecting animals in Hungary
Last year SPAR donated 2,725 tons of products
to Hungarian animal parks, shelters and zoos.
SPAR has been running this programme since
2011, and the retail chain not only donates food
that can be used as animal feed, but also prod-
ucts that can help the daily work of workers at
the 120 partner organisation. //
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Jo evet zart az Euroni

A magyar tulajdonu, 65

CS

kért felel®s igazgatodja, aki

Uzlettel rendelkezd Euro- P hozzétette: — Blszkén je-
nics mdszaki druhazlanc { lentjik be, hogy 2019-t6l az

tavaly brutté 74 milliard
forint arbevételt realizalt,
ami 20%-0s novekedés a
megelézd évhez képest,
hangzott el a cég februdr
27-ei sajtétajékoztatojan.
A kordbbi évek jelentds
beruhdazasai mellett a cég
tovabb erdsitette online

A htt
Fazekas Balint
nemzetkozi kapcsolatokeért

felel6s igazgatd
Euronics

igazgatod
Euronics

a kils6, hanem a belsé megujulasi folyama-
tokra is 6sszpontosit, valamint tovabb szélesiti
termékkinalatat.

— Gaming konzol értékesitésben tavaly 180
szazalékos emelkedést realizéltunk |dén sze-
retnénk elkezdeni a jatékszoftverek digitalis
értékesitését is, amire a fiatalok részérél egyre
nagyobb igény mutatkozik — kozolte Fazekas
Balint, az Euronics nemzetkdzi kapcsolato-

fgy ko
hozza

Hunyady Laszlo

marketing- és értékesitési

Euronics lett a mar sokak
altal ismert Dyras kizérola-
gos forgalmazdja a teljes
Eurépai Unidban.

— A vasarloi vélemények és
visszajelzések nagyon fon-
tosak szamunkra, ezért az
idei évben letisztultabb
és korszerlibb boltok ki-

rl
B

Yid

alakitdsan dolgozunk, mikdzben az Euronics
marka teljes arculatat megujitjuk. A vasarlas
mint élmény kozéppontba helyezése soran
a termékek szélesebb korének kiprobalasat is
lehet6vé tesszik Megujult Gzleteinkben a ko-
rabbinal gyorsabb vevékiszolgalast biztositunk
mind a fizetés, mind pedig az aruk atvételekor,

nnyitve a vasarlasi folyamatokat - tette
Hunyady Laszl6, a vallalat marketing- és

értékesitési igazgatdja. /

&k Euronics had a successful year

Hungarian-owned consumer electronics
chain Euronics consists of 65 shops, which
realised gross HUF 74-billion sales last year.
This result was 20 percent better than in the
previous year — the company announced

ata press conference on 27 February. Inter-
national relations director Balint Fazekas
announced that from 2019 Euronics is the
exclusive distributor of Dyras products in
the European Union. Sales and marketing

director Laszl6 Hunyady revealed: this year
they will revamp the image of the chain,
and in the new-design stores shopping will
become a real experience, e.g. customers
can try many products./

Uj szenior markamenedzser a Borsodinal

Februartdl Uj szenior marka-
menedzser felligyeli az egyik
legnépszerlibb hazai sor-
marka megujulasat, Spiegel
Gyorgy személyében.

Spiegel Gydrgy tobb mint
egy évtizedes tapasztalat-
tal rendelkezik a hazai és
nemzetkozi élelmiszeripar-
ban, emellett a nemzetkozi
kihivasokat is jol ismerhe-

ti, hiszen tébb évet dolgozott az |

Spiegel Gyorgy
szenior markamenedzser
Borsodi Sérgyar

Egyesdlt Kirdlysagban
marketingtertleten.

- Nagy 6rommel csat-
lakoztam a Borsodi
Sérgyarhoz, hiszen
mindig is kerestem
az emberkdzpontd,
ugyanakkor profesz-
szionalis munkahelyi
kozeget, amit itt, Ugy
érzem, meg is taldltam

- jelentette ki Spiegel Gyoérgy. /

& Borsodi appoints
new senior brand

manager

From February Gyorgy Spiegel is
the new senior brand manager
of Borsodi. He has more than
a decade of experience in the
Hungarian and international
food industries. He told that he
was happy to join the Borsodi
Brewery team, where profes-
sionalism is combined with a
worker-centred attitude. /

MARS: uj ellatasilanc-vezeto a régioban

-
-

Sophie Gaspardot nevezte kia MARS a
tarsasag Uj kozép-eurdpai ellatasi veze-
t6jének Gaspard feladata az lesz, hogy
atlassa és menedzselje a térség ellatdsi
lancat, Magyarorszagot is beleértve.
Gaspard tizenegy éve dolgozik a vi-
lag egyik legnagyobb élelmiszer- és

édességipari vallalatanal Korabbi po-
zicidjaban, a vallalat ellatasi lanc ki-
valdsagaért felelds igazgatdjaként a
Mars eurdpai és oroszorszagi édesség
szegmenséért felelt, egyben tagja volt
a regionalis ellatasi lancért felelés ve-
zetdségi csapatnak is./

Sophie Gaspard
ellatasilanc-vezetd
MARS kozép-eurdpai régio

Sophie Gaspard has been named
supply chain director of MARS

% MARS names new supply chain director for the region
in Central Europe. Ms Gaspard has
been with the company for 11 years.

Her former position was supply
chain excellence director. //



Stratégiai partnerével, a Bona-
farm Csoport sertésagazataval
kozos, tobbéves fejlesztémun-
ka eredményeként kiemelke-
dé minéséglek és biztonsa-

[y

gos forrasbol szarmaznak a
mohacsi vagohidrdl kikerdild
sertéshusok, hangsulyozza a
Bonafarm Csoport marcius
19-ei sajtokdzleménye. A két
fél kooperacio-
janak koszénhe-
téen mar azok
a fogyasztok is
megtaldljak sza-
mitdsukat a na-
gyobb druhazak
hitdiben, akik
kiemelten oda-

figyelnek arra, hogy GMO- és
antibiotikum-mentes huster-
méket vasaroljanak A termé-
kek kdnnyebb azonosfthatdsa-
gat a boltok hitépolcain egy
konnyen értelmezhetd ikon-
rendszer segfti.

—Magyarorszagon és az Euro-
pai Uniéban rendkivil szigord
kovetelményeknek kell megfe-
lelnie a GMO-mentes terméke-
ket el&dllitoknak, igy buszkék
vagyunk ra, hogy ezt prémium
hustermékeink elédllitasa so-

hireink 77774

ran a teljes terméklancunkban
meg tudjuk valodsftani. Tovabba
a termékvalaszték elemeinek
alapanyagat olyan sertések hu-
sa adja, melyeket sajat telep-
helyeinken gondosan, magas
allatjoléti kortlmények kozott
nevellnk, takarmanyuk pe-
dig nem tartalmaz a human-
egészségugyben kritikus an-
tibiotikumokat — tette hozza
Krzyzewsky Néra, a Bonafarm
Csoport mindségiranyitasi
igazgatoja. ./

A

Y

The Bonafarm Group announced ina
press release on 19 March that as result
of many years of development work,
the products that leave the Mohacs
abattoir — a strategic partner — rep-

resent exceptional quality and come
from safe sources. Nora Krzyzewsky,
director of quality at the Bonafarm
Group told: they are proud of the fact
that they can comply with the strict

Hungarian and EU rules of GMO-free
production. The meat products are also
antibiotic-free and they can be easily
identified using the system of symbols
on the packaging.//

Henkel: nyereséges novekedes a 2018-as pénziigyi évben

A Henkel csoportnal a 2018-as
pénzigyi év arbevétele némi-

leg csdkkent, 0,6%-kal 19 899

millié eurdra. Az értékesités

4,8 szézalékkal nétt, beleértve

a devizaarfolyamok hatdsat. A
felvasarlasok és felszamolasok 2,4%-

at tették ki az értékesités ndvekedésének.
A szerves arbevétel, amelybe nem tartoz-
nak bele a valutahatasok és a felvasarlasok/

befektetésmegszintetések
eredményei, j6 szinvona-
lat jelentd, 2,4 szdzalékos
novekedést mutattak A
korrigalt izemi eredmény
(EBIT) 1%-kal javult, 3496 mil-

li6 eurdra emelkedve.
Az Adhesive Technologies izletadg 4,0 sza-
zalékos erés szerves arbevétel-ndvekedést
ért el A Beauty Care Uzletdg szerves arbe-

szamolt be.

vétel-ndvekedése 0,7 szazalékkal volt ala-
csonyabb az el6zé évhez képest A Laund-
ry & Home Care j6 szinvonalat jelenté, 1,9
szézalékos szerves arbevétel-ndvekedésrdl

A feltdrekvd piacok ismét erds, 6,3 széza-
lékos szerves drbevétel-ndvekedést értek
el. Az érett piacok némileg negativ, -0,4
szazalékos szerves arbevétel-teljesitményt
mutattak.//

& Henkel: profitable growth in the 2018 financial year

The Henkel group’s sales revenue dropped  cent and the organic sales growth was 2.4
0.6 percent to EUR 19,899 million in the  percent. Adjusted operating profit (EBIT)
2018 financial year. Sales were up 4.8 per-  rose by 1 percent to EUR 3,496 million. Ad-

hesive Technologies contributed to the good
performance with a 4-percent organic sales
growth. Organic sales in the Beauty Care

business line augmented by 0.7 percent and
Laundry & Home Care's organic sales growth
was 1.9 percent. //
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Lidl: fokuszban

az egészségtudatossag
Atlagosan hisz szazalékkal csok-
kenti sajat markas termékeinek so-
és cukortartalmat 2025-ig a Lidl.
Annak érdekében, hogy a vallalat
egészségtudatos tervei minél na-
gyobb figyelmet kapjanak, az aru-
hazlanc egylttmkodési megal-
lapodast irt ala a Magyar Diete-
tikusok Orszagos Szovetségével
(MDOSZ).

A marcius 7-én kototr megal-
lapodas értelmében a Lidl és az
MDOSZ figyelemfelhivé aktivita-
sokkal, tematikus aloldallal, tajé-
koztatd anyagokkal, receptekkel
segitik majd a fogyasztokat a tu-
datos taplalkozas témakorében.

A vallalat fejlesztései eddig is sza-
mos termék esetében eredmé-
nyeztek jelentds so- és cukorcsok-
kenést valtozatlan izélmény mel-
lett, 2025-re pedig 20%-kal ke-
vesebb cukor- és sétartalommal
kerlilnek a polcokra a sajat markas
termékek. Az druhazlanc arra is to-
rekszik, hogy minél tobb terméke
tartalmazzon természetes Ossze-
tevoket, tartositoszerek, izfokozok,
adalékanyagok és szinezékek hoz-
zdadasa nélkil. 7/

& Lidl: focusing on health
consciousness

Lidl will cut the salt and sugar content
of private label products by 20 percenrt
until 2025. In order to raise awareness of
the discount supermarket chain’s healthe
efforts, on 7 March Lidl signed a coop-
eration agreemnt with the Hungarian
Dietetic Association (MDOSZ). LIDL and
MDOSZ will help consumers eat healthier
with various activities, a thematic website

Februartol Deszpot Karoly lett az Int-
rum Justitia Uzletfejlesztési és értéke-
sitési igazgatoja.

Deszpot Karoly 1996-ban csatlakozott az
Europapier AG-hez, ahol 2004 és 2007
kozott toltotte be a magyar lednyvalla-
lat Ugyvezetd igazgatdi posztjat 2009 és
2015 kozott a Creditexpressnek vezetésé-
ért felelt. 2015-ben a magyar tulajdont és
alapitasu, eurdpai lefedettségli WebEye

Telematics hazai leanyvallalatanak
Ugyvezetdje lett, ahol tobb projektet
is sikerre vitt. Ezt kdvetden a logisztikai
szektorban eltoltott sikeres évek utan
visszatért a koveteléskezelési ipardgba,
2018 és 2019 kozott a B2Kapital igaz-
gatdésaganak tagja volt. Februar 18-an
csatlakozott az Intrumhoz, ahol a valla-
lat értékesitési és Uzletfejlesztésiigaz-
gatésaganak tevékenységét vezeti. /

o
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lzletfejlesztési és értékesitési
igazgato
Intrum Justitia

N 1%
Y

As of 18 February Karoly Deszpot is the busi-
ness development and sales director of Intrum
Justitia. Between 2004 and 2007 he was man-

aging director of Europapier AG's Hungarian
affiliate. From 2009 until 2015 he led Credit-
express; in 2015 he was appointed managing

director of WebEye Telematics’ Hungarian
branch. In 2018-2019 he was a member of
the board of directors at B2Kapital. //

A Disney-vel
egylttmUko-
désben hirdette
meg legujabb,,Legenda és varazs-
lat az 6n otthonaban is!" elnevezés(d hliségak-
ciojat a SPAR. A 2019. februdr 14-t6l aprilis 20-ig
tartd promaocio keretében a vasarlok 13-féle, az
ikonikus mesehossel diszitett firdé- és halo-
szobai kiegészitével szépithetik otthonukat.
Avasarlok barmelyik SPAR, INTERSPAR, CITY SPAR,
SPAR partner vagy SPAR market druhdzban min-
den elkoltott 1000 forintjuk utan egy hliségpon-

Otthonszepités a SPAR-ral

tot kapnak, amelyet a gyUjtéfiizetbe ragaszthat-
nak Ha dsszegydjtenek 20 darab hliségpontot,
megvasarolhatjak a 13-féle Mickey egér termék
egyikét jutanyos aron.

— A SPAR mindent megtesz azért, hogy vasarldi
szamara a legdivatosabb és legpraktikusabb ter-
mékeket kindlja az otthonszépités terdletén is.
A Disney-vel torténd egytttmiikodésiink jol mu-
tatja, hogy valamennyi korosztaly elégedettsége
fontos szamunkra, legyen sz6 gyerekekrél vagy
felnéttekrdl — mondta Maczelka Mark, a SPAR
kommunikacios vezetéje. /

“#Home decoration with SPAR

'Legends and magic in your home too! is
the name of SPAR's latest campaign. The
retailer has joined forces with Disney to
offer 13 different bathroom and bedroom

decoration items with Disney characters
on them. Between 14 February and 20
April 2019 customers get a loyalty point
for each HUF 1,000 spent in SPAR, INTER-

SPAR, CITY SPAR, SPAR partner or SPAR
market stores. Shoppers need to collect 20
points if they want to buy any of the home
decoration accessories with a discount. 7/

and recipes. //

NESQUIK kakaopor ujrahasznosithato paplrcsomagolasban

Marcius 4-én a Nestlé bejelentette az Uj,
minddssze Ot természetes dsszetevét tar-
talmazd NESQUIK All Natural kakadpor
piaci bevezetését A csomagoldanyagok
Ujrahasznositasaval tett véllaldsanak meg-
feleléen a szerencsi gyarban készulé ter-
meék Ujrahasznosithatd papirtasakban lesz
kaphato.

A Nestlé az uj NESQUIK kakadport a ko-
vetkezd hetekben &t eurdpai piacon
— Franciaorszdgban, Németorszagban,
Olaszorszagban, Portugalidban és Spa-

nyolorszagban — hozza forgalomba, a
papircsomagoldsu kakadpor a jelenlegi
NESQUIK termékek mellett kap helyet
a polcokon. A tdbbi eurépai orszagban
a kozeljovében fog megjelenni a ter-
mék.

Avdllalat tovabbi termékek bevezetését
tervezi a NESQUIK All Natural termékcsa-
ladba, gy egy cukormentes valtozatot is,
mely Eurépédban Magyarorszagon fog
elészor megjelenni, tervezetten 2019
6szén. ./

& NESQUIK cocoa powder launched in recyclable packaging

On 4 March Nestlé announced the
launch of cocoa powder NESQUIK
All Natural, which only contains five
natural ingredients. What is more,
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the product — that is made in Sze-
rencs — is marketed in a recyclable
paper pouch. In the next few weeks
the new cocoa powder will appear

on store shelves in France, Ger-
many, Italy, Portugal and Spain.
More countries will follow in the
near future. //




15 éves a Regnum Husiizem és Oktatokozpont

A SPAR sajat, bicskei hustizeme
15 évvel ezel6tt kezdte meg a
termelést. Ma mar az évi 12 mil-
[i6 kilogramm bontott sertés-
és 1,1 milli¢ kilogramm bontott
marhahus feldolgozasa mellett
sajtszeleteléssel is foglalkozik,
valamint oktatdsi kbzpontként
is mUkodik A SPAR 6sszesen
tébb mint 8 millidrd forintot
forditott Iétrehozasara és a ké-
s6bbi fejlesztésekre. Jelenleg
366 embernek ad munkat, akik
tavaly az induldsi husmennyi-
ség 120-szorosat allitottak el
a legmagasabb szinvonalon
és higiéniai szabvanyok sze-
rint.

— A 10 900 négyzetméteres
hustizem 2018-ban 36,4 milli-
ard nettd forgalmat realizalt.
Az Uzemben a talcas, véds-
gézas, valamint a vakuumcso-
magolt friss tékehusok mellett
tavaly 12,1 milli¢ kilogramm sa-
jat markds — S-Budget, SPAR,
Regnum - felvdgottat, son-

kafélét, fustolt és fustolt-fétt
hust, méajast és kolbaszféléket
gyartottunk, és 6,6 milli¢ da-
rab talcas hust csomagoltunk,
mindemellett 957 tonna dara-
bolt és szeletelt sajtot készi-
tettlink — mondta Maczelka
Mark, a SPAR kommunikacios
vezetdje.

A SPAR kildnleges marketing-
kampannyal készil a Regnum
Hustzem és Oktatdkdzpont
szUletésnapjara. Az év végéig
sugdrzott tévés spotok és
husvétig lathatd kozterlleti
hirdetések, valamint az exklu-
ziv Regnum-nyereményjaték

F'L'qﬂu:rl s

MAR 15 EVE
VELETER VAGYLIMNK
A MAGY
PMLLAMATO K BAR! {'
e —

célja, hogy a fogyasztok oro-
mot leljenek az emlékek at-
élésében. /7

& Regnum Meat Processing Plant and Training Centre

is 15 years old

SPAR's own meat process-

as a training centre. There

Regnum — processed meat

ing plant in Bicske started
production 15 years ago.
Today the plant process-
es 12 million kilograms of
pork and 1.1 million kilo-
grams of beef a year, plus
the facility also functions

are 366 people working in
the 10,900m? processing
plant, which realised HUF
36.4-billion net sales in
2018. Last year they made
121 million kilograms of pri-
vate label — S-Budget, SPAR,

products, told SPAR’s head
of communications Mark
Maczelka. The company
celebrates the anniversary
with a special marketing
campaign and a Regnum
prize game. //
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Otletek a z6ldebb

sorozéshez

Ismét fiatalok otleteit megvaldsitva
csokkentené tovabb szén-dioxid-ki-
bocsatasat a HEINEKEN Hungaria.
A sorgyar a Dobd a G-t néven meg-
hirdetett versennyel egyetemistak-
10|, féiskolasoktdl var olyan javasla-
tokat, amelyekkel példaul mérsék-
|6dik a vizfelhasznalas, akar a sor-
gyartas soran, akar a sorkészitéshez
kothetd mezégazdasagi folyamatok
soran. De arra is varnak otleteket,
hogy miként csdkkenthetd a sorok
hltése, szallitasa, értékesitése soran
kibocsatott CO, mértéke.

A versenyen két-harom f6s hallga-
toi csapatok indulhatnak, akik leg-
korabban a 2018-2019-es tanévben
fejezik be felséfoku tanulmanyaikat.
A palyazatokat 2019. marcius 4. és
aprilis 19. kozote lehet bekildeni. //

¥ I1deas for greener beer
drinking

HEINEKEN Hungaria has organised a com-
petition called Throw Away the C!: they are
waiting for ideas from college and univer-
sity students about how to cut water use
in beer production or how to reduce the
brewing company’s CO2 emission. Entries
from teams of 2-3 students can be sent in
between 4 March and 19 April. //

MAR 15 EVE

VELETEK VAGYUNK

A NAGY
PILLANATOKBAN!

sraR[D)
(INTERSPARID)
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SPAR: sziviigyiik
a tarsadalmi

felelosségvallalas

A SPAR Magyarorszag 2018-ban 134
millié forintott forditott tarsadalmi
felelésségvallalassal kapcsolatos te-
vékenységekre, jelentette be a cég.
A csaladi vallalkozas kiemelten fon-
tosnak tartja a raszorulok segitését
és az egészséges életmodot.

A véllalat tobb mint hisz éve nydjt
tdmogatast stratégiai partnerén, a
Magyar Maltai Szeretetszolgala-
ton keresztill. A cégcsoport vasar-
16itis igyekszik bevonni jotékonysa-
gi és egészséges életmodot tdmoga-
t6 programjaiba, tobbek kozt olyan
kezdeményezések mentén, mint az
Adni Orém!, az Orszag Bevasarldlis-
tdja, vagy a SPAR Budapest Mara-
ton. Egytttm(ikédik a Gyermekét-
keztetési Alapitvannyal, a Tegytink
a Leukémias Gyermekekért Alapit-
vannyal, sajat palyazatokat ir ki civil
szervezeteknek, és tamogatja a meg-
valtozott munkaképességlieket és a
fogyatékkal éléket. //

£ SPAR: social responsibility
is a top priority for us

In 2018 SPAR Magyarorszag invested HUF 134
million in CSR activities. The main areas where
the company helped were: people in neeed
and healthy lifestyle. SPAR has been partners
with the Hungarian Maltese Charity Service
for more than 20 years. The retailer also tries
to involve customers in charity and health
programmes with initiatives such as ‘It is a joy
to give!' and the SPAR Budapest Marathon. ///

L'Oreéal: etikussagbol
jeles

Tizedik alkalommal valasztotta a
'Oréalt az Ethisphere Intézet a vi-
lag legetikusabb vallalatai kozé.
Az elismerés komoly bizonyitéka
annak, hogy a L'Oréal kitart az eti-
kus vallalati gyakorlat és a feddhe-
tetlen vezetés iranti elkdtelez8dé-
se mellett. Jean-Paul Agon, a L'Oré-
al elnok-vezérigazgatoja a kitlintetés
kapcsan elmondta: ,Ez a tizedik elis-
merés az Ethisphere-tdl igazolja azt,
hogy egy vallalat lehet egyszerre eti-
kus és sikeres is”"

A L'Oréal 2000 6ta egyre nagyobb
hangsulyt fektet a kozosségfejlesz-
tésre, valamint az etikara és killde-
téstudatra koncentralé vallalati kul-
tlra kialakitasara. //

# Oréal is one of the most

ethical companies

The Ethisphere Institute has put L'Oréal on
the list of the world’s most ethical compa-
nies for the 10th time. LOréal chairman-CEO
Jean-Paul Agon told: since 2000 they have
been focusing more and more on community
building and developing an ethical corporate
culture with a mission. 7/
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2019 januarjatol a go-

Sy roég Yiannis Kesisoglou a

‘ 4‘ Coca-Cola HBC Magyaror-

i szag Uj orszagos értékesité-
Yiannis si vezetdje. Elédje, Galantai
Kesisoglou Gyorgy 2019. februar 12-t4l

értékesitési igazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

a cégcsoport romaniai le-
anyvallalatdnal kapott Uj
megbizast, értékesitési igazgatdi pozicidban.

Yiannis Kesisoglou 2005-ben csatlakozott a go-
rogorszagi vallalathoz, ahol a kiemelt Ggyfelekért
és az értékesitési csatornakért felelt, az elmult
két évben pedig account menedzserként ért
el kiemelkedd eredményeket. Irdnyitasa alatt je-
lentésen nétt a gorogorszagi vallalat drbevétele.
—Orom és kihivés is szamomra Galantai Gyorgy

Uj értékesitési igazgato
a Coca-Cola HBC Magyarorszagnal

nyomdokaiba lépni és az itteni kiemelkedé mun-
kat tovabb folytatni. Szdmos izgalmas kihivas elé
nézek, tdbbek kdzott csapatommal hozzajarul-
hatok ahhoz, hogy a Coca-Cola HBC cégcsoport
legnagyobb kdzép-eurdpai gyartébazisa jojjon
|étre 2020-ra Magyarorszagon — emelte ki Yiannis
Kesisoglou./

RN

% Coca-Cola HBC Magyarorszag:

new sales director

From January 2019 Yiannis Ke-
sisoglou is the sales director of
Coca-Cola HBC Magyarorszag.
His predecessor Gydrgy Galantai
stays with the company as sales
director of the Romanian affiliate.
Mr Kesisoglou joined Coca-Cola

Greece in 2005, where he used to
manage key accounts and sales
channels. He has told: he is happy
to be part of the project to build
the Coca-Cola HBC group’s big-
gest Central European production
facility in Hungary by 2020.//

Mobilapp az értékesitoknek

A méasodik negyedévben ha-
zankban is elérhetd lesz televi-
ziéra és mobil/okostelefonokra
a GfK Performance Pulse, amely
a heti eladdsokat nyomon ko-
vetd digitalis mobil applikécio.
A GfK POS Tracking adatain és
a piackutatd gyartokkal, vala-
mint azok értékesitSivel vald
egylttmUkodésben szerzett
évtizedes tapasztalatain ala-

puld mobilalkalmazas olyan
gyakorlati insightokat kinal,
amelyek valodi versenyelényt
nyujtanak, all a GfK sajtokozle-
ményében.

A GfK Performance Pulse-t arra
tervezték, hogy az értékesitdk
miel8bb reagalni tudjanak az
értékesitésre a termékbeve-
zetések és promociok soran
a lehetd legnagyobb megté-

rulés érdekében. Az applika-
ciéban nyomon kovethetd a
piaci részesedés és az értéke-
sités alakuldsa, illetve nyomon
kovethetéek benne a legna-
gyobb versenytarsak A GfK
Performance Pulse-ban a f&
piaci szegmensek alakuldsa
mellett megtaldlhatok a leg-
kelendébb modellek, markak
és azok atlagarais./

N I

From the 2nd quarter of the year
GfK Performance Pulse will be
available for television sets and

% Mobile app for sales reps

mobile/smartphones in Hunga-
ry too. This digital mobile app
can be used to monitor weekly

sales. The app works with GfK
POS Tracking data, and the
company's decades of expe-

rience from cooperating with
manufacturers and their sales
teams. //

A kornyezet all az ORT
Uj atmutatojanak fokuszaban

Az 6nszabalyozas keretében nagy gondot fordit a
szakma a megel&zésre, amelyet részletes Utmuta-
ok elkészitésével is segit az Onszabalyozd Reklam
Testulet. Most a kdrnyezetre drtalmas magatartas
elkerilése érdekében fogalmazta meg ajanlasait
az ORT, amely nem a termékeket kategorizalja,
hanem a reklamok tartalmarol szol.

— Az itmutaté minden mdrka rekldmja szamara
fontos és hasznos. Nem a termékeket kategori-
zaltuk, hanem a rekldm tartalmara fokuszaltunk,
hiszen barmely termék reklamjaban eléfordul-
hat a kdrnyezet szempontjabdél meggondolatlan
magatartas, amely a reklam jellegébdl adoddan

alapvetéen pozitiv hangulatu reklamban pozi-
tiv, elfogadd vagy éppen megerdsitd képet su-
gallhat - fogalmaz Fazekas Ildiké ORT-fétitkar.
- Egy-egy apronak tliné mozdulat, a termék-
hez egyaltaldn nem kapcsolhato viselkedés (pl.
szivdszal, mdanyagpohar hasznélata, a termék
pocsékoldsa) a rekldamokban azt mutatta, hogy
van még mire figyelniink Az ORT filozofidjahoz a
megelézés hozzatartozik, igy meggyézédésink,
hogy kellé odafigyeléssel a kdrnyezet szempont-
jabolis megfeleld rekldamok készilhetnek A tu-
datossaghoz az Utmutaté minden bizonnyal
hozzasegiti a reklam készitoit. /

N Y

The Self-regulatory Advertising Board
(ORT) has collected its recommenda-
tions for making advertisements that fos-
ter environmental consciousness. Ildikd

Fazekas, general secretary of ORT told:
they haven't categorised the products,
instead they have concentrated on the
contents of commercials, e.g. if someone

2 ORT’s new guide focuses on the environment

throws away a plastic straw in a television
commercial that sends a bad message. Pre-
vention and green operations are key in
ORT's philosophy. /



Hazon beliilrol érkezik a Real j ligyvezetoje

Zsigray Jozsef értékesitési igazgato tolti be majustol
a Redl Hungaria Elelmiszer Kft. cégvezetdi poszt-
jat, aki hosszu ideje er6siti a vallalatot, és eddigi
munkajaval is jelentés mértékben hozzajarult a Redl
stabil piaci pozicidjanak kiépitéséhez és fenntar-
tasahoz

A vallalatot megalakuldsa ota irdnyitd Kujbus Tibor
tizennyolc év utan kdszon le a tisztségrél A cégvezetd
maga kezdeményezte a valtast, és a tulajdonosokkal
tortént megallapodasa alapjan majus kdzepéig tolti

be statuszat A rugalmas atmenet érdekében a két
szakember a kdvetkezd hdnapokban szorosan egyditt
dolgozik a vezetdi feladatok atadasan. /

& Redl: sales director named as the new

managing director

From May sales director Jozsef
Zsigray will be Real Hungaria
Elelmiszer Kft.s managing director,
who has been a key member of the
Real team for a long time. Former

managing director Tibor Kujbus
decided to quit after 18 yearsin the
position — he has been sitting in the
directorial seat since the company's
foundation. 7/
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Zsigray Jozsef
értékesitési igazgatd
(2019. aprilisig)

cégvezetd (2019. majustol)
Redl Hungaria

Rekordértékesités

és termelésbovités
Szentkiralyi-Kékkuatinal

Ercékesitési rekordot dontétr, és tovabb erdsitette
vezetd pozicidjat a hazai asvanyvizpiacon a Szent-
kiralyi-Kékkad Asvanyviz Kft, amely 2018-ban 6
szazalékkal novelte eladasait a magyar és a kor-
nyez0 orszagok piacain, szamlazott arbevétele pe-
dig 17,2 milliard forint volt, ami kozel 10 szazalé-
kos boviilés 2017-hez képest. A novekedést segi-
tette — a Szentkiralyi, Theodora, Nestlé Aquarel,
Magnesia és Emese markak népszerlségén tdl —
a hosszUra nyult nyari szezon, valamint a marka-
zott termékek intenziv térnyerése az asvanyvizpi-
acon, all a cég sajtokozlemeényében.

Az utdbbi években jelentdsen megnovekedett va-
sarldiigények kiszolgalasa érdekében a tarsasag ta-
valy 7 millié eurd értékd, onerébdl megvalositott
beruhazast adott at szentkiralyi telephelyén. Az ¢
palackozogépsornak kdszonhetden a vallalat meg-
kétszerezte termelGkapacitasat.

HUNGUEST HOTEL

BAL RESORT

BALATONALMADI

BALATONI ELMENNYEL, AVAGY...
BUSINESS - WELLNESS - BALATON

EGY HELY, AMI TULNOTT A SZIMPLA
RENDEZVENYHELYSZIN SZEREPEN:

8220 Balatonalmadi, Bajcsy-Zsilinszky u. 14.

+36 88 620 620 / 640

rendezveny@hotelbalresort.hunguesthotels.hu
reserve@hotelbalresort.hunguesthotels.hu
HOTELBALRESORT.HUNGUESTHOTELS.COM

- ]

— A tavaly Gsszel Szentkiralyon atadott beruha-
zasunkkal biztositjuk a Szentkiralyi jovéjét és pi-
aci pozicidjanak tovabbi erésitését, idén pedig le-
zarul az egyesiilés a PepsiCo magyar leanyvallala-
taval, amely lehetévé teszi, hogy partnereink sza-
mara teljes italportféliot kinaljunk — mondta el
Balogh Levente, a Szentkirdlyi-Kékkdti Asvany-
viz Kft. elndke. //

¥ Record sales and production capacity
increase at Szentkiralyi-Kékkuti

Mineral water company Szentkiralyi-Kékkati Asvanyviz Kft.
increased sales by 6 percent in Hungary and in the neigh-
bouring countries last year. Compared with 2017, the com-
pany’s sales revenue was up 10 percent at HUF 17.2 billion
in 2018. Last year they installed a new EUR 7-million bottling
line in Szentkiraly, thanks to which production capacity dou-
bled. President Levente Balogh told: this year they are going
to complete the merger with PepsiCo’s Hungarian affiliate. ///

HUNGUEST HOTEL BAL RESORT .'
I~|1.l
Sky bar és meeting room csodas panoramaval ,'

|

+ szekcionalhatd konferencia és rendezvénytermek (56-459 m?)

modern technika, szakértelem,
tokéletes elhelyezkedés,
indoor és outdoor programok,

egyedi catering a partnerek igényeire szabva,

*
*
*
*
*
*

13 emeltnyi élmény és kényelem...

...BARMILYEN CEG, VALLALKOZAS KISEBB-NAGYOBB
RENDEZVENYEINEK SZOLGALATABAN EGESZ EVBEN.
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Kornyezetvédelmi elismerés a LOréalnak

Ismét elismerésben részesdilt a LOréal a
klimavaltozas elleni klizdelem, a vizbiz-
tonsdg és az erddk védelme érdekében
folytatott kiemelkedd tevékenységéért
Brisszelben. A véllalatot harmadik egy-
mast kdvets évben ismerte el a CDP,AAA"
értékeléssel.

A Sharing Beauty With All programban fo-
galmazta meg fenntarthatdsagi céljait a
L'Oréal. A program 6sszefoglalja azokat a
torekvéseket, amelyek pozitiv hatdst gya-

korolnak a térsadalomra és a kérnyezetre
egyarant. Ezen célok és elért eredmények
elismerése a CDP ,AAA”" értékelése is.
2018-ban kiemelked® eredményeket ért el
a vdllalat. 77%-kal csokkentette gyarai és
elosztokodzpontjai gazkibocsatasat 2005 és
2018 kozott, és 31ipari telephelyét karbon-
semlegessé tette. A gyarak vizfogyasztasat
tizenhdrom év alatt 48%-kal tudta csok-
kenteni. Mostanra a vallalat mér 3 ,széraz
gyarral”is buszkélkedhet. /

%

% Environmental recognition for L'Oréal
Once again LOréal has been honoured in
Brussels for its actions on climate change,
deforestation and water security: COP

gave the company an ‘AAA'score for the
third year in a row. L'Oréal defined its
sustainability goals in the Sharing Beauty

With All programme. In 2018 the com-
pany cut the gas emission of its factories
and distribution centres by 77 percent./

Nemzetkozi elismeres
a Rondo ket termékenek

A Rondo Hulldmkartongyérto Kft. két termékét is
elismerték a World Packaging Association nem-
zetkdzi versenyén, a 2019-es WorldStar Packaging
Awardson. A dijakat az elegans, divatmagazint és
virdgcsokrot rejté,Holland virdgktldé doboz"és az
egyedi kialakitasu, a LIDL szdmara készitett Mikado
flszertasak-tarold twin-box hozta el a csomagolo-
ipar egyik legrangosabb megmérettetésén.
—Nagy 6réomomre szolgdl, hogy két csomagolasunkis
sikeresen szerepelt egy ilyen nivés, nemzetkdzi verse-
nyen. Mindkét termék egyedi megrendelésre kész(ilt,
és gondos tervezd munkat, kivitelezést igényelt, igy
kilonosen biszkék vagyunk arra, hogy a legjobbnak
bizonyultak a kategdéridjukban. Bizunk benne, hogy a
jovoben még tobb fejlesztésiink arat ehhez hasonld
sikereket — mondta Miklds Zsolt, a Rondo Hulldm-
kartongyarto Kft. igyvezetd igazgatdja.

A WorldStar Packaging Awards versenyt 1970 éta rendezik meg, a
bizottsagban a WPO tagjain kivil még 20 nemzetkdzi csomagoldipari
szervezet képviselSi foglalnak helyet. Az idei megmérettetés zs(rizése
még 2018 oktdberében
zajlott Kindban, ahol 35
orszag 319 palyamvé-
bél kerdltek ki a dija-
zottak, kdztik a Rondo
Hulldmkartongyarto Kft.
Az Ginnepélyes dijataddt
majus 15-én, Prdgaban
rendezik meg./

& Two Rondo products win international award
Corrugated board manufacturer Rondo  of the most prestigious packaging compe-
Hullankartongyarté Kft. won with two titions in the world - informed Rondo Kft.s

Novenyi alapu ijdonsagok
a Moso- és tisztitoszerek

kozott

Mar Magyarorszagon is elér-
het6 a Seventh Generation,
amely ndévényi alapu mo-
sO- és tisztitdszercsaldd. Neve
arra utal, hogy a kérnyezet-
barat termékekkel a fogyasz-
tok nemcsak kdrnyezetikért,
hanem a kovetke-
z6 hét generacié
egészségéért és
boldogsagaért is
tehetnek Az Unile-
ver altal forgalma-
zott termékcsalad
szintetikus illat-
anyag-, szinezék-,
optikai fehérit6-,
kléralapu fehéri-
tészer- és foszfat- f
mentes, ezenkivl
100 szézalékban
Ujrahasznosithato
mUanyag flakon-
ban kaphatd. Az
Ecolabel min&si-
tést is elnyert ter-
mékeket és 6sz-
szetevGiket nem

KOVEM

tesztelték allatokon. Az illat-
mentes Moso- és mosogato-
szer tokéletes valasztés az érzé-
keny bérleknek, a kisbabaknak
kifejlesztett mosogél pedig a
legkisebbek szadmara biztositja
a természetes tisztasagot. /

seventh
generotion
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% Plant-based innovations in the washing and cleaning

products at World Packaging Association’s
international competition, the 2019 World-
Star Packaging Awards. ‘Dutch flower send-
ing box’ and the twin box made for Mikado
spice bags (for LIDL) were rewarded at one

16 WELE 501974
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managing director Zsolt Miklés. This year
there were 319 entries from 35 countries in
the competition. The company will cere-
monially receive the awards on 15 May in
Prague.//

Plant-based washing and
cleaning product range
Seventh Generation s
now available in Hunga-
ry too. The products are

marketed by Unilever and
they contain no synthetic
fragrance, colouring, opti-
cal bleach, chlorine-based
bleach or phosphate, plus

they are sold in a 100-per-
cent recyclable plastic bot-
tle. The Eco Label-certified
products weren't tested on
animals./


https://www.rondo-ganahl.com/hu

hireink #7777

Atadtak , Az év fogyasztovédelmi referense” idei dijait

A Fogyasztévédelmi Referens
Egyesulet (FORE) altal hagyo-
manyosan megrendezett, ,Az
év fogyasztovédelmi referen-
se” dijataddn az elismeréseket
Keszthelyi Nikoletta, az Innovaci-
065 és Technoldgiai Minisztérium
fogyasztovédelemért felelds he-

lyettes allamtitkdra a Benczur
Palota Disztermében adta at az
idei gydzteseknek februdr 21-én.
Koészontéjében utalt rd, hogy az
elmult 6t év tapasztalatai alap-
jan a fogyasztévédelmi referens

intézményrendszere beérett, a
vallalkozéi oldalon egyre latha-
tobb és intenzivebb a fogyasz-
tévédelmi referensek munkdja.
Kéncse Tamasné, a FORE elndke
ramutatott, hogy a fogyaszto-
védelmi referensi feladatokat
célzottan a fogyasztévédelmi
kérdésekkel foglalko-
76 vallalati munkatar-
sak latjdk el. A dijatadd
héziasszonya Suhajda
Zsuzsanna, a FORE al-
elndke és egyik alapitd-
ja, felhivta a figyelmet,
hogy a dij annak az el-
ismerése, hogy a nyer-
tes palydzok és az ket
foglalkoztato vallalkozdsok a ko-
telezé torvényi minimum teljesi-
tésén tulmutatdan a fogyaszto-
védelmi szemlélet erdsitését, a
fogyasztébarat vallalati kultura
megjelenitését is teljesitik

& This year’s ‘Consumer protection manager
of the year’ awards were presented

On 21February the award cer-
emony of the Consumer Pro-
tection Manager Association
(FORE) was held in the main
hall of Benczur Palace. Niko-
letta Keszthelyi, secretary

Innovation and Technology
presented the awards to the
winners. Tamasné Koncse,
president of FORE told at
the event that consumer
protection manager tasks
are performed by specialists

at every company. FORE vice
president Zsuzsanna Suhajda
said: the award honours the
hard work companies do to
protect consumer interests
more than the minimum
legal requirement. //

of state at the Ministry for

A Fogyasztdvédelmi Referens Egyesilet bemutatja
~Az év fogyasztévédelmi referense dij” pdlydzat
2018. évi gydzteseit

Az FMCG-kereskedelem kategoéridban a dijat Albert Terézia, az
Auchan Magyarorszag Kft. fogyasztévédelmi referense nyerte e,
aki szerint a fogyasztovédelmi referens munkakér ellatdsa egyfajta
hidat képez a vallalat és a vasdrlok kozott, segitve ezzel a kozvetlen
parbeszédet. Buszke arra, hogy a munkakornek kdszénhetéen
folyamatosan csdkkennek a fogyasztoi panaszok, és a vésarlok
visszajelzései még a termékfejlesztéshez is hozzdjdarulnak.

A Kereskedelmi kategéridban a dijat Téth Melinda, a Takko Fashion
Kft. fogyasztovédelmi referense, a szolnoki Uzlet vezetéje kapta, aki
Ugy véli, hogy a fogyasztovédelmi referensi feladatok elldtdsa sordn
a fogyasztéi panaszok hatékony megolddsaval, a fogyasztéknak
nyujtott alapos téjékoztatassal hozzajarul a vallalat fogyasztobardt
Uzletpolitikdjanak fejlesztéséhez.

A Szolgdltatds kategdridban a dijat Benedek-Nagy Rita, az
EON Ugyfélszolgalati Kft. fogyasztévédelmi referense kapta. Ezzel
a vdllalkozas mar megismételte az el6z6 évi sikert. A dijnyertes
palydzé munkatdrsaival egyutt folyamatosan dolgozik az olyan
Uj panaszkezelési megoldasokon, amelyek emelik az EON
fogyasztobardt Ugyintézésének szinvonaldt.

Innovdcids Kulondijat nyert Borsfay Szilvia, a Praktiker
Magyarorszdg Kft. Mindségbiztositdsi Osztdlydn dolgozé kodzponti
fogyasztovédelmi referense. A dijnyertes palydzata szerint a
vallalkozasndl a referensek mindennapi

tevékenységének fontos eleme a

magas szinvonaly termékbiztonsdg

elérésében vald szerepvdllalds.

Innovaciés Kolondijban részesult

Szabd Baldzs, a Szentkirdlyi-Kekkuti

Asvanyviz Kft. vallalati kapcsolatok

igazgatdja is, aki feladatai ellatasa

sordn fogyasztévédelmi ismereteinek

ataddsaval hozzasegiti a vallalat

Fogyasztéi szolgdlatanak munkatdrsait

a hatékony problémamegolddashoz. (x)
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Az élelmiszerekben is gyogyszerminoséget
nyujt a Naturland

Kutatas-fejlesztésben erdsit a
Naturland Magyarorszag Kft,
amely létrehozta a K+F igaz-
gatdsagat, a fejlesztésben
részt vevé munkatarsakat in-
novaciémenedzsmentre ok-
tatja, és sorra jelenik meg Uj
termékeivel. Az idén 30 éves,
magyar tulajdonban 1évé tar-
sasag 2018-ban tobb Uj étrend-
kiegészitdvel és gyogytedval is
bévitette kinalatat Ezek kozé
tartoztak a C-vitaminos landzsas utifd
készitményei, a D-vitamin termékcsa-
ladja, valamint,életmdd tedi’ és idénis
tervez Ujdonsagokat a teaszezonra.

A 200 fét foglalkoztato, budapesti és
pasztdi Uzemet mUikodtetd Naturland
hirnevét a Svéd Csepp és az Inno Rheu-
ma markacsaldd alapozta meg a 90-es
években, ma mar azonban 380-féle ter-

Czirbus Zoltan
stratégiai mikodésért
felels cégvezetd
Naturland

W néket gyart és forgalmaz.
A cég kindlatdban a gyogy-
szerek mellett megtalalhatdk
gyogyhatésu készitmények,
tedk, étrend-kiegészitok, koz-
metikumok és illdolajok is. A
gydgyszergyartashoz elen-
gedhetetlen nagyon szigo-
rd gydrtastechnologidjuk és
mindségbiztositasuk révén
az élelmiszerek és kozmeti-
kumok terén is kiemelkedd
minéségl és biztonsagu termékek el6-
allitasara képesek — szogezi le Czirbus
Zoltén, a Naturland stratégiai mdkodé-
sért felel¢s cégvezetbje. Szerinte az el-
mult években az étrend-kiegészitéknél, a
natur- és reformtermékeknél dinamikus
novekedés tapasztalhatd a bolti forga-
lomban, és ebben még van bévilési
potencial. A 2017-es 3,9 millidrd forintos

arbevételét tavaly mintegy 8 szazalék-
kal néveld Naturland a piaci igényeket
folyamatos fejlesztéssel, kiemelkedd ter-
mékmindséggel és -biztonsdggal akarja
kiszolgalni.

A Naturland 2017-ben csatlakozott a
Magyar Termék védjegyrendszerhez, és
mara 32 termékén talalhatd meg a véd-
jegyek valamelyike. Czirbus Zoltan szerint
ezzel is jelezni akarjak, hogy amit csak
tudnak, igyekeznek idehaza beszerezni. A
cégvezetd, aki a Gyogynovény Szovetség
és Terméktanacs elnoke is egyben, Ugy
latja, hogy ugyan az elmult évtizedben a
gydgynovénytermesztés és -kereskede-
lem jelentésen globalizalodott, ami nagy
nyomas ala helyezte a hazai dgazatot,
azonban az itthon termelt gyégynové-
nyek tovabbra is j6 és megbizhaté miné-
ségliek, ellenérzott forrasbdl szarmaznak,
ami a vasarloknak értéket jelent. /

& Naturland offers the same quality with food products as with pharmaceuticals

Naturland Magyarorszag Kft. has created
an R+D directorate and the company
also teaches innovation management to
those workers who do research and de-
velopment work, so it isn't surprising at
all that the firm keeps coming out with

new products. The 30-year-old, Hungar-
ian-owned company launched several
new dietary supplements and a herbal
tea in 2018. Naturland Magyarorszag Kft.
employs 200 people and manufactures
products in Budapest and Paszt6. They

make 380 different products — pharma-
ceuticals, medicinal products, teas, dietary
supplements, cosmetics and essential oils.
Director of strategic operations Zoltan
Czirbus told: their food and cosmetics
products offer the same quality and

safety as their pharmaceuticals. In 2018
sales were up 8 percent from the HUF
3.9 billion in 2017. Naturaland joined the
Hungarian Product trademark system in
2017 and today already 32 of their prod-
ucts bear the trademark. /

Nyereményt ernek a magyar szivecskék

Minden kordbbinal er6sebben inditja az évet a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft, amely az év elsé négy honapjaban két
héldézatspecifikus és egy orszagos nyereményakciéval is segiti
a védjegyhasznaloi értékesitését. A sort februarban az Auchan
kezdte, ahol a Magyar Termék torténete soran el6szor szerve-
zett nyereményjatékot.

Az akcidban vasarlok mar egy védjegyes hazai termék meg-
vasarldsaval magyar szivecskét szerezhetnek a jaték micro-
site-jan, ezzel pedig részt vehetnek a napi és heti nyeremények
sorsolasan. Azok a jatékosok, akik legaldbb harom magyar
szivet gy(jtenek, vagyis legaldbb harom terméket vasarolnak,
indulnak a fédij sorsoldsan. A jatékban haztartasi berendezé-
seket nyerhetnek a vasarlok, fédijként pedig egy Electrolux
hitészekrényt A testre szabott Auchan-akciohoz 18 védjegy-
haszndlé gyarto csatlakozott termékeivel. Szamukra egye-
dulalléan kedvezményes lehetéséget jelent ez a kozdsségi
promacio, hiszen annak koltsége egyenlé ardnyban oszlik
meg a cégek kozott.

A marciusban zaruld Auchan-nyereményakciét Ujabbak kdve-
tik, az idén el6szor pedig a védjegyhasznalok nagy érdeklé-
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Nyerj a Magyar
Termeékekkel!

désére vald tekintettel mar nemcsak 6sszel, hanem tavasszal
is elindit egy orszagos jatékot a Magyar Termék. //

& Shoppers can win with the little Hungarian hearts

In February Hungarian Product Nonprofit Kft.

organised a prize game in Auchan stores: shop-

pers who purchased a trademark bearing Hun-
garian product could get a little Hungarian
heart on the campaign’s microsite, with which

they could take part in daily and weekly prize
draws. No less than 18 trademark user product
manufacturers joined the campaign. Hungar-
ian Product will launch more prize games in
the spring, including a nationwide one.//



www.amagyartermek.hu
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ks Atadtak a piac uj épiiletét
Nagykoroson

Atadtak Nagykéroson a 600 millié forintos allami
tamogatasbol felépult piac éptletét, amely ezer
négyzetméteren, 31 arusitohellyel kezdi meg mu-
kodését. A piac éplilete mellett meg fog Ujulni a
kozeljovében a vasartér is a vidékfejlesztési prog-
ram 50 milli6 forintos tdamogatasaval. //

FEJLESZTESEK

% New marketplace is now open

in Nagykoros

The building of the new marketplace has been completed in
Nagykérés. On 1,000m? there are 31 seller’s stalls in the build-
ing that was constructed from a HUF 600-million state fund-
ing. Soon another HUF 50 million will be spent on the market
square next to the building. 7/

k: Tovabbi tamogatast kapnak

a fliszerpaprika-termelok

A termelési kedv fenntartasa érdekében még az
idén tobb mint 500 milli6 forint tamogatast kap a
flszerpaprika-agazat, miutan a korabbi 10 ezer hek-
tarrol 1700 hektarra zsugorodott a névény vetéste-
rllete Magyarorszagon. A teriiletalap tamogatas
jelenleg hektaronként mintegy 74 ezer forint. Ezen-
feltll 2018/2019-ben a fliszerpaprikat termel8k hek-
taronként tovabbi 91 ezer forintos, termeléshez ko-
totr tamogatasban részesiilnek. Az idén jelentésen
bévitik a nemzeti forrasbol 2014 6ta mikodeetett,
a fémzarolt vetdmag koltségeihez nyljtott tamoga-
tast. A forras eddig a vetémag koltségének 75 sza-
zaléka, de legfeljebb kilogrammonként 30 ezer fo-
rint volt. Ennek mértékét 100 ezer forintra emelik. //

& More funding for seasoning pepper
growers

This year the seasoning pepper sector will receive more than
HUF 500 million funding, because the size of the growing area
reduced from 10,000 hectares to 1,700 hectares by now. Land-
based subsidy is HUF 74,000/hectare at the moment, and in
addition to this seasoning pepper growers get HUF 91,000/
hectare in 2018-2019.//

kt Kiemelt helyen

a szolo-bor agazat fejlesztése
Nemcsak kulturalis, hanem komoly gazdasagi és
tarsadalmi érdek is a sz6l6-bor agazat fejleszté-
se, amelyben Magyarorszagon jelenleg tébb mint
40 ezer gazdalkodo végez értékteremtd munkat.
A szaktarca az élelmiszeripar és a boraszat szama-
ra nyitott egy 50 milliard forint keretdsszegli pa-
lyazatot, amely a mezGgazdasagi termékek feldol-
gozasara iranyul6 beruhdzasok sikeres megvalosi-
tasat szolgalja. A korabban megjelent vidékfejlesz-
tési palyazatok keretében az iranyité hatdsag mar
kézel 150 milliard forint tamogatas megitéléséré|
dontott az agrar- és élelmiszeripari szereplok ré-
szére. A Vidékfejlesztési program Uj élelmiszeripa-
ri palydzatara 2019. januar 2-atél ny(jthatdk be a
tamogatasi kérelmek. //

X Priority given to developing

the viticulture and winemaking sector
Currently there are more than 40,000 people living from grape
growing and winemaking in Hungary. The ministry created
a HUF 50-billion budget for the food and wine sectors for
grants. Applications can be submitted from 2 January 2019./

ks A kormany segiti

a kertészeti agazat sikerét

Tavaly 3400 hektaron folyt hajtatott zoldségter-
mesztés, ebbd| 1550 hektaron paprikat, 370 hek-
taron paradicsomot, 350 hektaron salataféléket al-
litanak el6. A ndvényhazi felllet az ezredfordulon
még meglévo 6 ezer hektarrol 3800 hektarra csok-
kent. A jelenlegi unios ciklusban 149 hekrar tiveg-
és foliahaz kialakitasara nyUjtottak be igényr, igy az
utdbbi 25 év legkomolyabb fejlesztése mehet vég-
be. A kovetkez0 években ezerhektarnyi Uj liveghaz
épitésére lenne szlikség, ezzel a termelés 230 ezer
tonnaval lenne novelhetd. Fontos feladat az 6n-
tozott terlletek ndvelése a jelenlegi mintegy 120
ezerrél 267 ezer hektarra. //

£t Government efforts to make
horticulture successful

Last year vegetables were grown on 3,400 hectares in Hunga-
ry: pepper was grown on 1,550 hectares, 370 hectares were
used for tomato growing and salads were grown on 350 hec-
tares of land. In the present EU budgetary cycle 149 hectares
of greenhouses will be built, but 1,000 hectares more would
be needed in the years to come. //

ket Magyar fejlesztésii eljaras

a sertésfertozések ellen
Csokkentheti a sertésfertdzések terjedését egy ma-
gyar fejlesztésy, unids tamogatassal létrejott diag-
nosztikai eljaras. A Galen Bio Diagnosztikai és Bio-
technoldgiai Kft. 553,87 millio forint 6sszértékl
projektje 337,44 millié forint tdmogatast nyert a
Széchenyi 2020 program keretében. A fejlesztés
a Galen Bio mosonmagyarévari és konzorciumi
partnerként kozrem(ikodd Carlsbad Kft. jrona-
féi telephelyén valosult meg.

A februarban zarult projekt keretében kidolgozott
eljaras a betegségek hatékony felismerésén tul a
hattérben allo okok feltarasat is lehetévé teszi, és
egyebek kozott kimutatja a fertézott sertéshis
mindségvaltozasat. Az Uj modszer jobb diagnosz-
tikai eredményeket biztosit a jelenleg elérhetd ki-
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mutatasi lehetéségeknél. A fertézések megakada-
lyozasa megel6zi, mérsékeli a gazdasagi karokat. //

¥ Procedure against pig diseases
developed by Hungarians

A diagnostic procedure that was developed by Galen Bio Di-
agnostic and Biotechnology Kft. from HUF 553.87 million with
EU support has been granted HUF 337.44 million from the
Széchenyi 2020 programme. The project was completed in Feb-
ruary and the developed method makes it possible not only
to detect diseases, but also to understand their background. 7/
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ket A gazdak tavaly
175 milliard forintot koltottek
mezogépekre

A magyar mezdgéppiac a 2017. évi fellendtilés
utan 2018-ban is dinamikusan novekedett, és ez-
zel rekordforgalmat ért el. Az Agrargazdasagi Ku-
tato Intézet kozlése szerint Magyarorszagon a gaz-

dalkoddk, mezégazdasagi vallalkozok 175 milliard
forint (+15 szazalék) értékben vasaroltak ij mez6-
gazdasagi gépeket 2018-ban, mikdzben az alkat-
részekre tobb mint 49 milliard forintot forditot-
tak (+11 szazalék), amely 6sszeg minden eddigi
mez6gép-értékesitést felilmult. A mezdgazdasa-
gigép-beruhazasok értékének 55 szazalékar adtak
az erOgépek és 45 szazalékat a munkagépek, va-
lamint az egyéb gépek. A teljes értékesitésen be-
|l a traktorok 34 szazalékos, a gabonakombajnok
12 szazalékos aranyt képviseltek. //

& Farmers spent HUF 175 billion
on machines last year

In 2018 Hungarian farmers spent HUF 175 billion on buying
machinery, 15 percent more than in 2017 — reported the Ag-
ricultural Economics Research Institute. Farmers bought spare
parts for another HUF 49 billion - this spending was up 11
percent. /'

ket Kiilonleges histerméket
fejlesztettek

Osszesen csaknem 630 milli6 forintbdl olyan ser-
téshlsalapu élelmiszertermékeket allit elé a hus-
feldolgozassal és -értékesitéssel foglalkozo, teljes
mértékben magyar tulajdonban levé, kunhegye-
si Nagykun-Hus Kft, amelyek az emésztést tdmo-
gatd anyagok mellett a gyogyndvenyek szamta-
lan életmindséget javitd Gsszetevdit is tartalmaz-
zak. A Gazdasagfejlesztési és Innovacids Operativ
Program (GINOP) tébb mint 280 millié forintos
tamogatasat élvezd, a tervek szerint 2020. no-
vember 30-ig megvaldsuld fejlesztés eredménye-
ként a fogyasztok szamara egy magas bioldgiai
értékkel rendelkez6 termékcsalad, az ugyneve-
zett ,Ciborum Vitae” jon létre. Négy huskészit-
mény-termékcsoportban (marinirozott huisok,
szaraz aruk, hékezelt vorosaruk és sonkafélék)
hasznaljak a gyogynovényolajokat. //

¥ Special meat product developed

From a budget of HUF 630 million Kunhegyes-based
Nagykun-Hus Kft. makes pork-based food products that
contain elements which help the digestion of food and herbs
which improve one’s quality of life. The company receives
HUF 280-million state funding for the programme, the re-
sult of which will be the high biological value Ciborum Vitae
product range by 30 November 2020.//
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2018-ban 17%-ot nott az online kiskereskedelem

Online vasarlasi trendek -
hogyan lehet a palyan maradni?

f -
AZ e HIREI

Ecommerce
Hungary

News from Ecommerce Hungary

A GKI Digital marciusban publikalta a magyar
online kiskereskedelmi piac 2018-as eredmé-
nyeit: a szektorszintii mérések alapjan a tel-
jes online kiskereskedelmi forgalom 2018-ban
atlépte a 420 milliard forintot, ami mintegy
17%-kal multa feliil a 2017-es szintet.

A GKI Digital mérései szerint az aktiv (12 hona-
pon beltl legalabb egy alkalommal rendel) on-
line vasarlok szamanak emelkedési titeme évrél
évre lassul (2019 elején szamuk kb. 3,2 millié f&
volt, 6,5%-0s béviiléssel a tavalyi év azonos idé-
szakahoz viszonyitva), ezért kijelentheté:

Az online kiskereskedelmi szektor tovabbi né-
vekedése mar elsésorban az dtlagos kosdrérte-
kek méretétél és a rendelési gyakorisagtol fiigg.

Egyre nagyobbak a vasarloi kosarak

A magyar lakossag — a gazdasagi fellendiléssel
6sszhangban — mar a webaruhazakban is egyre
nagyobb értékben koltott 2018-ban termékekre,
de a rendelések gyakorisagara ez a vasarloi kedv
egyelére még kevésbé hatott ki.

2018-ban az egy fére jutd éves online rendelés-
szam elérte 12 online vasarlas/f6 szintet, az éves
atlagos koltés pedig megkozelitette 133 ezer forin-
tot. Osszehasonlitasképp ez utdbbi érték a cseh
piacon, egy vasarlora vetitve meghaladja a 230
ezer forintnak megfeleld cseh koronat, mikdzben
ott a rendelésszam is magasabb a magyar atlagnal.
Az online kiskereskedelem fejlddésének jelenle-
gi legfontosabb motorja tehat az atlagos kosarér-
ték folyamatos emelkedése, ami 2018 végén mar
atlépte a 11 ezer forintos értéket.

A ndvekedési lehetdségeket keresé e-kereskeddk-
nek ezért érdemes a nagy értékl termékek mellett
a gyorsa(bba)n forgd, napi fogyasztasi cikkek ira-
nyaba is nyitni. Ezekkel ugyanis drasztikusan nével-
hetd a rendelési allomany és a visszatérési gyakori-
sag a magas kosarérték megtartasa mellett.

Az FMCG-piac hozhatja az uj lendiiletet az
online kiskereskedelembe

A napi fogyasztasi cikkek online piacan belll az
online élelmiszer szegmense a legnagyobb. Ezen
a terlileten a régi motorosnak szamitd G'Roby
mellett 2018-ban mar élénk verseny folyt a két
orszagos hiperlanc, a Tesco és az Auchan online
aruhazai kozote.

Raadasul az élelmiszerek online rendelése mellett
a haztartasi cikkek és drogériai termékek tertle-
tén is er6sodik a verseny. Ebben a kategériaban a
Rossmann egyre nagyobb szeletet hasit ki az on-
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£ A MAGYAR OMLINE
{ KISKERESKEDELMI PIA
L STAMOKBAN

line FMCG-tortabal, de 2018-ban 6k is jol ismert,
kozvetlen konkurenciaval kerltek szembe: elin-
dult a dm is a maga sajat webaruhazaval.

A jelenlegi trendek tlikrében tehat ez a — most
még ,gyerekcipében jard” — online FMCG-piac
egyre inkabb a tékeer6s multik jatékeere lesz, ez
pedig hatassal lehet majd az egész magyar online
piac fejlédésére. Az FMCG-termékek online va-
sarlasa hosszU tavon atrajzolhatja a kereskeddi
eréviszonyokat, és nagy hatassal lesz a vasarlasi
frekvenciara, valamint a kosarértékre is.

llyen piaci kornyezetben, limitalt vasarléi bazis
és relativ alacsony éves rendelésszam mellett a
marketingeszkozok hatékony haszndlatadn is leg-
alabb annyi mulik, mint a megfelelé dsszetételi
termékpalettan.

A promociok csticsa: ingyenes szallitas és arakcio
Mikoézben a webaruhazak altal alkalmazott akci-
ok kozll egyértelmien az ingyenes szallitashoz,
valamint az arkedvezményekhez kotoétt promo-
ciok a legnépszer(ibbek, addig a két megoldas
kozote komoly eltérés tapasztalhatd: mig a szal-
litasi kedvezmény elsésorban a rendelések sza-
mat képes hatékonyan névelni (a vasarlokat a ki-
sebb érték(i rendelések felé terelve), addig a jol
tervezett arkedvezmények magasabb kosarérté-
ket eredményeznek, hiszen dragabb termék ese-
tében nagyobb nominalis megtakaritas érhetd el
a fogyasztd szamara.

2019 legfontosabb trendjei
Offline hattér nélkil nem megy: A teljes érték(
offline tzlettel vagy atvételi ponttal is rendelke-

26 webaruhazak léfjogosultsaga megkérddjelez-
hetetlen a magyar piacon. A vasarlok szivesebben
rendelnek olyan webaruhazbdl, amely offline tiz-
letekkel vagy legalabb dtadépontokkal rendelke-
zik. Ezek alapjan nem meglepd, hogy a teljes on-
line kiskereskedelmi forgalom kézel 80%-a olyan
kereskedéseknél realizalédik, ahol van valamilyen
offline értékesitési lab.

A perszonalizacié Uj dimenziéba |ép: az online
és offline térben is vasarlét egy személyként
kell kezelni, és a lehetd legjobban kell kiszol-
galni mind a két csatornan. A korabban kulon,
esetleg cégen belil is egymas konkurenciajaként
m1kodé szolgaltatasoknak egytite kell mikod-
nitik, kdzosen kielégitve a vasarldk egyre névek-
VO igényeit.

Az gyfélélményen belil kritikus pont a kézbesi-
tés: a magyar fogyasztd még egyaltalan nem ra-
gaszkodik a napon bellili szllitashoz — ahhoz vi-
szont igen, hogy a szallitas napja, valamint napon
belul a varhaté id6ablak tervezheté legyen, ami
folyamatos fejlesztést igényel mind a kereskeddk,
mind a logisztikai szolgaltatok részérél. A kereske-
dok sajat atadd pontjainak szerepe varhatdan to-
vabb n6, de egyre népszertibbek a kiilsé csomag-
ponthal6zatok és a csomagautomatak is.

Ami lassan valtozik, az az utanvét kérdése: 2018-
ban az internetes termékrendelések tdbb mint
70%-a utanvétes volt, amibél a készpénz aranya
pedig még mindig 50% feletti. Ennek oka rész-
ben a kereskeddk iranyaban taplalt bizalmatlan-
sagban, részben pedig a készpénzhasznalat tar-
sadalmi hatterében, beagyazottsagaban keresen-
do. Ezen a berdgzédésen varhatdan a 2019 juliu-
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saban bevezetésre kertil§ azonnali fizetés sem fog
drasztikusan valtoztatni, am hossz( tadvon minden-
képpen felgyorsithatja a készpénzkimélé megolda-

sok elterjedését.

A vasarlo az els6

Mindezek alapjan, tehat 2019 sem lesz mentes a ki-
hivasoktol: a keresked6knek sokféle igénynek kell

egyszerre megfelelnitik:
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”

nyujtanak.

A piackéveté magatartds 2019-ben madr egy-
re kevésbé lesz elég a novekedéshez. Azok a
szereplok fogjak tudni megtartani a vdsarlo-
kat — és névelni a visszatérési/vdsarldsi gya-
korisdgokat —, akik mindségi tigyfélélményt

Az elégedett vasarld ritkan értékel, az elégedet-
len viszont ,telekiabalja” az internetet, raadasul
ma mar nemritkan kozosségimédia-fellileten, vi-
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dedban osztja meg a véleményét, amellyel egy-
re tobb jovébeni vasarlot érhet el és befolyasol-
hat, sikeresen. Ezért a kozosségi média megfeleld
hasznalata és a korabbi vasarlok tapasztalatainak
transzparens talalasa fontos és nem lebecstilendd
versenyelényt jelent.

Azok a kereskeddk tudnak hosszu tavon sikeresek
lenni ilyen kortlmények kézote, akiknek valdban a
vasarlo az elsé. //
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% Online shopping trends: How to stay in the race?

In March GKI Digital published the sales re-
sults of Hungary's online retail trade sector in
2018: total online sales surpassed HUF 420 bil-
lion, which was 17 percent more than in 2017.
According to the numbers from GKI Digital,
the growth rate of the number of active on-
line buyers is getting smaller from one year to
another (there were about 3.2 million in early
2019). This means that the expansion of the
sector now mainly depends on the average
basket size and the frequency of orders.

In 2018 the number of per capita online pur-
chases was 12 in Hungary and the average
spending approached HUF 133,000. Just for
comparison: the same sum is more than HUF
230,000 in the Czech Republic (where there

are more online purchases as well). By the end
of 2018 the average basket value exceeded
HUF 11,000 in Hungary's online retail trade.
Retailers can use FMCG products to increase
the number of online orders and customer re-
turning frequency, while the basket value can
be kept high, too.

Food is the biggest segment of the online
FMCG market. In addition to the first online
FMCG retailer G'Roby, Tesco and Auchan
were also completing in the world of online
retail in 2018. As for buying household chem-
icals and cosmetics online, Rossmann gets an
ever-bigger slice of the FMCG cake, and last
year dm also launched its online shop. It can
be seen that big players are slowly but steadily

conquering the online FMCG market, and in
this environment — where the buyer base is
limited and the number of orders is relatively
low — a lot depends on using marketing tools
effectively.

From the various types of promotions used by
online shops, the most popular are those tied
to free delivery and price reductions. What
will be the most important trends of 20197 It
is best if the online retailer has an offline back-
ground. Shoppers like to order from those
online shops more that have physical stores
or at least pick-up points. Nearly 80 percent of
total online sales is realised by companies that
also have some kind of offline unit. Delivery is
a very important part of the customer expe-

rience: Hungarian consumers don't care much
about same-day delivery, but they want the
day and time slot of the delivery to be easy
to plan. Some things are only changing slowly:
people paid for more than 70 percent of the
products they had bought online only upon
delivery, and from these payments the pro-
portion of cash was still more than 50 percent.
Itis clear that the kind of behaviour where on-
line retailers are only following market trends
will hardly be enough to realise sales growth
in 2019. Those market players will be able
to keep customers — and increase customer
returning and sales frequency — that provide
shoppers with high-quality customer experi-
ence.

Juniusban jon a Fo a bizalom

Hungarian Ecommerce
Summit 2019

Idén jlnius 4-5-én Uj né-
ven (Hungarian Ecommerce
Summit 2019), de valto-
zatlanul magas szinvona-
[4 programmal jelentke-
zik az Ecommerce Hungary
éves nagy szakmai konferen-
cigja. A rendezvény 2018-ig
Elektronikus Kereskedelem
Konferencia (EKK) néven ke-
rtlt megrendezésre, tizent
alkalommal.

A konferencian ismét kilon
blokkot szentelnek a cross-
bordernek, megmutatjak mi-
kor, kinek, miért és hogyan
érdemes nyitni a kilfoldi pi-
acok felé. De szdba kertil az
is, hogy mas orszagok szerep-
|6inek miért jo, miért tetszik
vagy épp nem tetszik a ma-
gyar piac. A témak kozott sze-

repel a munkaerépiac valsa-
ga, hatékonysag-workshopot
szerveznek kereskeddknek,
és kiils® szakértok elemzik az
e-com cégek helyzetét, fejl6-
dési lehetéségeit. Sz6 esik a
jelen egyik ,sztartémajarol’, a
fenntarthatosagrol, és termé-
szetesen olyan iparagi aktu-
alitasokrol, mint a juliusban
startolé azonnali fizetés és a
szeptemberben élesed SCA
(er6s Ugyfél-hitelesités). S ha
mar ugyfél: megszerzésiik-
kel és megtartasukkal is tobb
eléadas foglalkozik.

A hagyomanyoknak meg-
feleléen a konferencia elsé
napjanak végén kerll meg-
rendezésre az Ev Internetes
Kereskeddje verseny dijat-
ado galdjais. //

A_\‘L
place in June

‘4% Hungarian Ecommerce Summit 2019 to take

Magyar és nemzetkézi piacokon egyarant
ismert tény, hogy az internetes vasarlasi
kedvet rendkiviil nagy mértékben befolya-
solja, mennyire biznak meg a vasarlok az
online tranzakciokban és a webshopok-
ban. A fenntartasok eloszlatasara meg-
oldas lehet egy olyan flggetlen minésitd
rendszer, amely egységes kritériumok alap-
jan vizsgalja a webaruhazakar, és az oldal-
ra kihelyezheté megbizhatdsagi védjegy-
gyel (trust mark) jelzi a vasarlok szamara,
hogy ezekben az online aruhazakban nyu-
godtan kolthetik a pénziiket.

A vilagban tobb mint 300 trust mark van,
a legtobbjik nemzeti projektként miko-
dik. Egyesek kizarolag a jogi megfelel6sséget
vizsgaljak, mig masok a pénziigyi megbizha-
t6sagra, biztonsagra, ertékelésekre és hami-
sitasra is odafigyelnek. Magyarorszagon az
Ecommerce Hungary 2017 novemberében
megvalasztott Uj elndksége Ugy dontote,
hogy szlikség van egy Ujfajta mindsités ki-
dolgozasara, ami megbizhatdsagra koncent-
ral. A szovetség dolgozik a feladaton, bar az
indulas hataridejét még nem tlizték ki.
Varkonyi Balazs, az Extreme Digital tigyve-
zetdje, az Ecommerce Hungary elndkségi

tagja, aki a szo-
vetségen bellil
a trust mark té-
makor feleldse,
ezzel kapcsolat-
ban elmondta:
egy ilyen rend-
szernek szamos
elvarasnak kell
megfelelnie. Az
Ecommerce
Hungary tagjai példaul azt szeretnék, hogy
ha megfelelnek a jogszabaly szerinti m(iko-
désnek, tovabba tagjai egy érdekvédelmi
szOvetségnek, akkor az aruhazukon legyen
olyan megkulonboztetd jelzés, ami mind-
ezt tudatja a vasarlokkal. Hiszen egy ilyen
trust mark a bizalmat erdsiti, tobb vasarlot
hoz és 6sztonzi az eladasokat.

A vevonek pedig az az érdeke, hogy egy
adott webaruhazban biztonsagosan tudjon
vasarolni, a felmeriilé problémat gyorsab-
ban orvosoljak, ne verjék at, és meg merje
adni a kartyaszamat a kereskeddnek. Vagyis
a vasarlok szamara a kihelyezett védjegy azt
jelenti, hogy ellenérzott webshoprol van
sz6, amelyben nyugodtan megbizhat. //

Varkonyi Balazs
elnokségi tag, a trust mark

témakor felelése
Ecommerce Hungary

& Trust is the most important thing

On 4-5 June Ecom-
merce Hungary will or-
ganise its annual con-
ference (which used to
be called EKK and has
been held 15 times)
under a new name,

Hungarian Ecom-
merce Summit 2019.
Cross-border will have
its own section and
topics will include the
workforce  shortage,
plus there will be an ef-

ficiency workshop too.
Just like in the past, the
award ceremony of
the Online Retailer of
the Year competition
will take place at the
end of the first day. //

It is true for both Hungary and
other countries that online buy-
ing is very much influenced by
how much shoppers trust online
transactions and stores. This trust
could be increased with the help
of an independent certification
system, which would analyse on-

line shops and grant them the
right to use the organisation’s
trust mark on the pages of web-
shops.

After a decision made in 2017,
Ecommerce Hungary is now work-
ing on launching such a trust mark
system. Balazs Varkonyi, managing

director of Extreme Digital and a
member of Ecommerce Hungary’s
presidency told that a system like
this must meet many different
expectations, but the result is defi-
nitely positive: increased shopper
trust, more shoppers and higher
sales.//
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Karbonsemleges az Aldi
Nagy-Britanniaban és Irorszagban

Az Aldi UK&lreland bejelentet-
te, hogy mintegy 900 lzlete
és 11 logisztikai kdzpontja tel-
jesen karbonsemlegessé valt.
A diszkontldnc idén mintegy
160 000 tonnanak megfeleld
kibocsétast kivan megtakaritani szén-dioxid-ki-
bocsatast csokkentd tevékenységével és ha-
sonld programok tdmogatasaval vildgszerte.
A bejelentést szamos kezdeményezés el6z-
te meg: igy példaul 100%-ban z6ld energiat
vasdrol, ISO50001 tanusitvannyal rendelkezé
energiagazdalkodasi rendszert vezetett be, és
20 milli6 fontot fektetett kdrnyezetbarat hiits-
rendszerébe.

A Climate Partnerrel egylttmukodve a cég sza-
mos zold projektet tdmogat. Ezek kdzott sze-
repel program az erddk és a vadvildg védel-
mében, iskolai kdrnyezetvédelmi oktatas Peru-
ban, de tiszta ivévizhez valé hozzajutds segité-
se is Indidban.

& Aldi goes carbon neutral in the
United Kingdom and Ireland

Aldi UK&lreland has announced that its 900 stores and 11
distribution centres are now fully carbon neutral. The dis-
count supermarket chain will purchase carbon credits
equivalent to 160,000 tons of emissions this year. In coop-
eration with Climate Partner, the retail chain also supports
many green projects.

Dijazott Metro-technologiak

A Metro nagy-
METRO Rt
vallalat két di-

jatis nyert az EHI tizenkettedik Retail Technology
Awards Europe dijkiosztéjan a németorszagi
Dusseldorfban. A Metro Companion alkalmazas
megkapta a ,legjobb vasarléi éimény” dijat,
blockchain-alapu adattéroldsi megoldasat pedig
a,legjobb véllalati megoldas"-ként ismerték el.
A Metro Companion applikacié lehet6vé teszi,
hogy a vésarlék a vonalkod szkennelésével tajé-
kozddjanak az egyes termékek drairdl, valamint
a vasarolt termékek dsszértékét barmikor ellen-
Orizhessék vasarlds kdzben. Az egyszerre tobb
vonalkod szkennelését is engedd app révén a
vasarlok a kiterjesztett valdsag funkcidval még
tobb termékinformécidhoz juthatnak hozza.

A hagyomadnyos archivalast felvaltd block-
chain-alapu adattérolast a Metro a hamburgi
Deepshore-ral egytttmikodésben valositot-
ta meg. A mintegy 50%-0s megtakaritast igé-
ré maodszer infrastruktdra-fliggetlen és felnébe
toltésre kész, a legkiilonbozébb rendszerekbdl
képes nyersadatokat tarolni és manipulacio el-
len biztosftani. A megoldds tovabba lehet&sé-
get ad arra, hogy a térolt adatokat teljes mély-
ségikben értékelje a vallalat a térolas teljes id6-

tartama alatt, tovabba megkimélje a vallalat
vevadit pl. egyes szamlék keresésének hossza-
dalmas proceduréjatol.

mint a Coca-Cola HBC &ltal alkalmazott marzs.
A vasérlas eléreldthatélag 2019 mésodik ne-
gyedévében zarul le.

: Metro technologies win prize

Metro has won two prizes at the 12th at EHI Retail Institute’s
Retail Technology Awards Europe in Diisseldorf in Germany.
The Metro Companion app got the ‘best customer experi-
ence’ award, while the company’s blockchain-based data
storage solution was declared the ‘best enterprise solution.
Metro Companion allows customers to access price infor-
mation about products by scanning a barcode, plus they can
also view the total value of their shopping basket. «

A Supermercato24-gyel tarsul
a Lidl Olaszorszagban

Az olasz e-kereskedelmi szolgdltato, a Super-
mercato24 egylttmukodésre lépett a Lidllel,
és aznapi kiszallftast biztosit a diszkontldnc on-
line vasarldi szdmara. Az olasz vallalat vezetd-
je jelezte, hogy mindkét fél szamara elényos e
tarsulds, amely a piacon egyre jellemzébbé va-
lik a hagyomdnyos kereskeddk és technoldgiai
platformok kézott.

Egy tobb mint 4000 cikket kindld online katalo-
gus segitségével a vasarlok rendeléseiket dtve-
hetik a legkozelebbi Lidl-Uzletben. A Lidl e fe-
lileten az Uzletekben megszokott kényelmet,
minéséget és frissességet kinalja vasarldinak,
ugyanakkor tovabb kivanja erésiteni piaci po-
ziciojat és fokozni vasarldinak hliségét.

¢ Lidl teams up with Supermercato24
in Italy

Italian e-commerce service provider Supermercato24 has
announced a partnership with Lidl, which will make it pos-
sible for the discounter to offer same-day home delivery of
groceries purchased online. Customers can choose grocer-
ies from their nearest Lidl store with the help of an online
catalogue that offers more than 4,000 items, including
private label products «

A Coca-Cola HBC felvasarolja
a szerb édességgyarto Bambit

Coca-Cola

Hellenic Bottling Company
A Coca-Cola HBC uditéital-palackozé bejelen-
tette, hogy felvasarolja a szerb keksz- és édes-
séggyarto Bambit 260 millid eurds 6sszegért a
Mid Europa Partners magéntéke-befektetétdl.
A svéjci kdzpontu vallalat szerint a Bambi arbe-
vétele 2018-ban elérte a 80 milli¢ eurdt, amely-
nek tébb mint kétharmadat Szerbia, a tdbbit
pedig a Nyugat-Balkdn tobbi orszaga adta. A
vallalat erésen jovedelmezd, és az addzas elotti
haszonkulcsa mintegy hdromszor olyan magas,

& Coca-Cola HBC buys Serbian
confectionery manufacturer Bambi

Coca-Cola HBC has announced buying Serbian biscuit and
confectionery manufacturer Bambi for EUR 260 million
from private equity investor Mid Europa Partners. Bambi
had revenue of around EUR 80 million in 2018, from which
more than two thirds were earned in Serbia and the rest in
the Western Balkans «

Elvalnak a Walmart
és a Deliv utjai
A Walmart
Walmart Inc és Deliv
befejezi az-

napi kiszallitasra alapitott egyuttmuikodését,
ami hatranyos lehet a vildg legnagyobb retail
vallalata éltal az online rendelések kiszallitasa
terén az Amazonnal vivott harcaban. A Deliv a
Walmart egyik legelsé partnere volt — egészen
2019 januar végéig, amikor is a San Joséban és
Miamiban folytatott tesztlizemnek kdzds meg-
egyezéssel vetettek véget.

Az egylttmUkodést ismerdk szerint az egyik
probléma az volt, hogy a Walmart nyitvatartas
alatt elsébbséget biztosit az Uizletben vésarlok-
nak a hazhozszallitast végzd soférokkel szem-
ben, igy a Deliv soférjeinek gyakran akar 40 per-
cig is véarakozniuk kellett a rendelések kiszalli-
tasra atvételekor. Mésik gondként jelentkezett,
hogy szamos piacon alacsony volt a rendelés-
méret, ellenben nagyok a kiszallitasi tavolsagok,
ami mindkét cégnél veszteségként jelentkezett.
Most a Walmart a rendelések feldolgozéasat
igyekszik gyorsitani és — forrasok szerint — most
zért le egy 2017 éta tarté in-home élelmiszer-

gust Home-mal.

#: Walmart and Deliv end partnership

Walmart Inc and Deliv have ended their same-day grocery
delivery partnership. People familiar with the cooperation
told: Deliv drivers often had to wait 40 minutes or more to
collect grocery orders when they showed up at stores. One
reason for that was that Walmart gives a priority to cus-
tomers over delivery drivers during regular hours, which
complicated the partnership. «

Uzletei energiahatékonysagat

fokozza a Waitrose
Fenntarthatd-
sagi tervei-
WAITROSE
& PARTNERS nek megva-
[6sitasat fel-
gyorsitandd

a Waitrose&Partners Ujfajta polccimketartét ve-
zet be Uzleteiben: a marciustdl a Wirth Research
(WR) EcoBlade™ -del felszerelt Uzleteiben a hi-
t6k energiafogyasztasa akar 25%-kal csokkenhet.
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Az optimalis termékminéséget biztosité allandd
hitéhémérséklet fenntartdsa mellett, a hiiték
kozotti térben is kellemesebbnek hat majd a hé-
mérséklet, igy hitdajtokra sem lesz sziikség.

A Wirth Research alapité-elndke és kordbbi For-
ma csapattulajdonos szerint ez Gjabb fontos
|épés a levegbkezelés és az éplletek energia-
fogyasztasanak csokkentése terén.

Az Ecoblade dupla cimketartét haszndl, igy
akadalyozva meg a hideg levegé sorok kozé
torténd kiaramlasat. Ez a technoldgia meg-
egyezik a versenyautok koril hatékonyabb lég-
terelést biztositd, igy nagy sebességgel valé ka-
nyarodast lehetévé tévé technoldgidval.

£ Waitrose improves energy efficiency
of stores

Waitrose & Partners is implementing a new design of shelf
edge strips to speed up its sustainability plans. Waitrose
will be fitting the Wirth Research (WR) EcoBlade™ in stores
from March. This step will reduce the energy consumption
of refrigerators by up to 25 percent. As well as maintaining
a consistent fridge temperature to ensure optimum prod-
uct quality, the aisles will also feel warmer and there will no
longer be a need to install doors on the fridges. «

Jumbo:
élelmiszer-hazhozszallitast
kinal Amszterdam kozpontjaban

JUMBO

food

A Jumbo élelmiszer-hdz-
hozszallitdsba kezdett
Amszterdam kdzpontja-
ban és a kozvetlenul az-
b1t g T4l zel hatdros varosrészek-
ben. A vésarlék a Jumbo
app-pal, illetve a jumbo.com weboldalon ad-
hatjak le rendeléseiket és vélaszthatjak ki a
kézbesités kivant idejét a vallalat altal felkinalt
1 és 2 dras idésavokban.
Az Uj szolgaltatas ismertségét ndvelendd, a ki-
szallitd jarmUveket QR-koddal is ellattak, igy a
vasarlok az all¢ jarmiveken taldlhato élelmisze-
reket szkennelhetik, és hozzdadhatjék online
bevasérlokosarukhoz.
A szén-dioxid-kibocsatasat 2020-ig 50%-kal mér-
sékelni kivdnd Jumbo 100%-ban elektromos jar-
mUvekkel végzi a hazhozszallitast, mi tébb egy
zér6 CO ~kibocsatasu és cséndes elektromos ut-
cai robogot is fejlesztett kifejezetten e célra.

& Jumbo: delivery service launched in
Amsterdam city centre

Jumbo has started delivering groceries in the centre of
Amsterdam. Customers can order using the Jumbo app or
online at Jumbo.com, and pick their delivery slot. Jumbo is
now offering the choice of a 1 hour or 2-hour timeslot for
deliveries in the city centre. In order to raise awareness of
the new service, the vans have also been equipped with
QR codes: customers can scan groceries on the stationary
vehicles and add them to their online shopping cart. «

TanY

Tejtermékek az Amazon sajat
markas kinalataban
Az Amazon.com

amazon Inc. immar tejet
is kinal sajat mar-
kas élelmiszer-
valasztékaban: a Happy Belly marka ala négy el-
téré zsirtartalmu laktézmentes tej SKU és né-
hény egyéb tejtermék tartozik. A termékek
,csendben’jelentek meg, és kizarélag az Ama-
zonFreshen rendelhetdk, és a tej esetében a
Lactaid, a tejszin esetében a Darigold, a tejszin-
hab esetében pedig a Reddi Wip markakkal
szemben pozicionalja magat.
Bar ez nem az elsé alkalom, hogy a sajat mar-
kas tejtermékek piacéra Iép az Amazon, mégis
ez az elsé olyan eset, amikor sajét Whole Foods
markajan kivll teszi ezt. A Happy Belly brand
alatt elérhet6 egyéb élelmiszertermékek kdzé
tartozik tojas, italok, fézéshez és siitéshez hasz-
nalatos termékek, csemegearu, snackek, lekva-
rok, zselék és kenhet6 feltétek.
Az Amazon a Happy Belly markat Eszak-Ame-
rikdban, Eurépaban és Azsiaban forgalmazza.

¢ Private label milk and dairy products
from Amazon

Amazon.com Inc. has launched its own milk and dairy
product range, called Happy Belly, in North America, Eu-
rope and Asia. They are re currently available only via Am-
azonFresh and the four milk items are all lactose free. It is
the first time that Amazon launches a private label range
aside from its Whole Foods private label products. «

A holland Hema és Albert
Heijn kozos kisérletbe fog

Albert Helyn

A két holland tzletldnc, a Hema és az Albert
Heijn a két markat 6tvozo, kozos kisérleti iz-
letet tervez inditani még idén. Két Hema-(iz-
let kerll dtépitésre oly modon, hogy azokban
egy-egy Albert Heijn szupermarket is megjele-
nik teljes frissaru- és mas élelmiszer-kinalataval.
A Hema jelezte, hogy ezzel megtették az elsé Ié-
pést afelé, hogy a véllalat anyaorszagi és kilfoldi
tovéabbi ndvekedését stratégiai partnerségek ré-
vén biztositsak. Tovabbi részletekré| - igy a kisér-
leti jelleggel kialakitand6 Uzletek pontos helyszi-
nérdl is — a tavasz folyaman igértek tajékoztatast.

#: Hema and Albert Heijn start joint
pilot project

Two Dutch retail chains, Hema and Albert Heijn will
rebuild two Hema stores to include an Albert Heijn su-

permarket with a complete selection of fresh produce
and other foodstuffs. Hema told: the alliance is the first
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step towards the company’s goal to book further
growth in the Netherlands and abroad via strategic
partnerships. «

Betaraz a L'Oréal Brexit esetére

- A f .
LOREAL lodron
FPARIS kozmetikai

raktarkészletét Nagy-Britannidban, és megkezd-
te a két orszag kozotti akadalytalan kdzuti szal-
|itast lehetévé tévé papirmunkat is egy esetle-
ges megallapodas nélkuli Brexitre készulve. Bar
maga a Brexit nem renditené meg a csoportot,
Nagy-Britannia az értékesités mintegy 3%-at
adja, és, mivel az orszdgban gyartds mar nem
folyik, ezért szUkség van a készletek feltoltésére.
A brit Burberrytél az amerikai Fordig szdmos
vallalat jelezte mar, hogy izmos szamldkkal
szembesulhet a kereskedelmi vamok emelke-
dése esetén, raadasul az ellatasi ldancok is meg-
szakadhatnak.

& 'Oreal hoards cosmetics in the UK
as Brexit is approaching

L'Oréal is stocking up cosmetics in Britain as part of its
preparations for Britain leaving the European Union. Al-
though no-deal Brexit wouldn't have a big impact on the
group - the United Kingdon only accounts for roughly 3
percent of sales — they are bulking up stocks in the UK,
where it no longer has a manufacturing base. 4

Uj iizletbelsovel debiitalt
a CVS Health
A CVS

¥ CVSHeqalth 757

Uj egészségfdkuszu koncepcidlizletet mutatott
be, amellyel célja, hogy a lanc az egyszert pa-
tika helyett egyfajta egészségugyi szolgaltato-
ként Gzemeljen. A Houstonban létesdilt harom
kisérleti Gzletben sokkal nagyobb teriletet
szenteltek a vas arlok kronikus allapotai — cu-
korbetegség, magas vérnyomas és asztma —
kezelésének. A HealthHUB-oknak keresztelt, liz-
letekben”egészségklinika is zemel, ahol lehe-
téség van vérvételre (és elemzésre), valamint
sz(révizsgalatok elvégzésére.

Mindez része a tavaly novemberben lezarult
CVS Health-Aetna felvasarldsnak, amely révén
a patikaldnc immar egészségbiztositoi Uzlet-
4gat is visz. A cél, hogy Ugyfeleik jobb egész-
ségi dllapota révén a biztositd koltségei csok-
kenhessenek.

& CVS Health debuts new store design

CVS Health has unveiled its new health-focused concept
store that is designed to help the pharmacy chain become
something like a healthcare service provider. The three
new pilot stores in Houston — they are called HealthHUB
- have been redesigned with much more space devoted to
services to help customers manage chronic conditions like
diabetes, hypertension and asthma. «
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Tesco: tobb ezer pultos allas
szlinhet meg

TESCO

lparadgi hirek
szerint a Tesco
732 Uzletében
mintegy 15 000 friss hus-, hal- és csemegepul-
tos éllast tervez megsziintetni: egyes helyeken
azok bezérdsaval, mashol azok nyitvatartasi ide-
jének roviditésével. Felmerllt bolti pékségei-
ben a friss helyett fagyasztott tészta hasznala-
tanak lehetésége. A legnagyobb brit lanc to-
vabba a vallalati menzan a kiszolgélast automa-
takkal kivanja felvéltani.

A véltoztatdsokra — a kordbbiakon tul - a ha-
tékonysag érdekében van szikség, amelyrdl
a vallalat mUkodési koltségeinek 3 év alatt 1,5
millidrd fonttal vald csokkentésére vonatkozo,
2016-ban meghirdetett terve rendelkezett.

& Tesco: thousands fewer fresh food
counter jobs?

According to industry sources, Tesco may reduce the
number of fresh food counter jobs by about 15,000 in 732
stores. This would be the result of closing in-store meat,
fish and delicatessen counters and replacing staff canteens
with vending machines. «

»Allatbarat” fiistolt szarnyas-
felvagottakat kinal a Plus

z 5 == A holland Plus
Y] ] | BB = , bejelentése
o9 E diedonedl i1 Fic
Leven” tanusftvannyal elldtott fUstolt szarnyas-
felvagottakat drusit Uzleteiben. Az Uj terméket
a Plusnak az elmult 10 évben holland terméke-
ket gyartd Gijs késziti a De Haam farmrol szar-
mazd mindségi csirkehusbdl. A farmrél szarma-
76 tojs szintén megtaldlhato a Plus szortiment-
jében.
Az Uj termék bevezetésével a véllalat elldtasi
ldncénak fenntarthatésagét és transzparencia-
jat kivanja novelni. A bukkfan fustolt felvagott
a fogyasztoi felmérések alapjan messze jobban
teljesft, mint barmely mas fistolt szarnyasfelva-
gott - dllftja a Plus kdzleményében.

£ Plus puts ‘animal-friendly’ smoked
chicken sausage on the market

Dutch retailer Plus announced that it had introduced a
new range of smoked chicken sausages that bear the ‘Beter
Leven' certification. The new product, Gijs fresh chicken
smoked sausage, is made from three-star certified chicken
sourced from the De Haam farm. «

Vizsgalat indult
az Amazon ellen Ausztriaban

amazon Az osztrak ver-

senyhivatal vizs-
galatot indftott az
Amazon ellen,

Sl

LELE 9019/4
[rragazin [l

N
A

mert az dllitdlag kihasznalja piaci folényét mas, az
6 weboldalét piactérként hasznalé kereskeddk-
kel szemben. Hasonlo 1épésrél a német hatdsa-
gok részérdl tavaly novemberben érkezett hir.
Az osztrék hatdség a hazai kereskedék Amazon
piacteréhez valé hozzaférését szabalyozo szer-
z6dési feltételeket vizsgalja. Osztrak kereskedel-
mi szerepldk éltal még decemberben benyuj-
tott panaszok alapjan felmerdlt ugyanis a gyand,
hogy az Amazon a piacterén muikodé mas for-
galmazokat sajat kindlatdval szemben hatranyba
hozza az eladd accountjdnak vératlan torlésével,
az eladasi ér felfedésére vonatkozd kotelezett-
ség kikotésével, illetve a jogi lépéseket megne-
hezitd, a joghatdsagot érintd rendelkezésekkel.
Az Amazon a folyamatban lévé Ggyet nem
kommentalta, de — mint azt éllitotta — ,teljes
meértékben egylttmUkodik az osztrak verseny-
hivatallal” Mindazonaltal azt is jelezte a cég,
hogy az oldalan értékesitett drucikkek 60 sza-
zalékat az ott aktiv keresked®k adjék el, és az &
forgalmuk kétszer olyan gyorsan né az EU-ban,
mint az Amazon sajat eladasai.

& Investigation against Amazon in
Austria

Austria’s competition authority has begun investigating
whether Amazon is exploiting its market dominance in
relation to other retailers that use its website as a market-
place. There is a suspicion that Amazon puts other retail-
ers in a disadvantage on its marketplace, by this trying to
favour its own offerings. Amazon said they cooperate fully
with the Austrian competition authority. <

Jet.com egyiittmiikodés
a Fulton halpiaccal

A Jet.com tavaly &sszel
ot - indult City Grocery Uz-
d letdga a Fulton halpiac-

cal bévilt. Az egytt-
mUkodés eredményeképpen a Jet friss, fenntart-
hat¢ forrasbol fogott tengeri termékeket és ha-
lat kinal vasarldinak akar aznapi szallitassal.
Induldskor 24 Fulton Fish termék lesz elérheté a
webshopban - a valasztékban szerepel egész
hal, halfilé, rék- és kagylofélék, valamint a Fulton
Fish kiemelt ajanlata.
Jelenleg a Jet a legnagyobb e-kereskedelmi
platform a FultonFishMarket.com partnerei so-
raban, és az egyetlen, amely aznapi kiszallitast
is vallal New York Cityben. Az egylttmUikddés
oriasi elénye a vasarlok szemszogébdl az aru
egyértelm( beazonosithatésaga (egész halak
esetén) és visszakdvethetdsége, dllitja a cég.

iz Jet.com partners with Fulton Fish
Market

Jet.com launched City Grocery last autumn and the busi-
ness now features the Fulton Fish Market - a New York
landmark. Jet has begun offering customers fresh seafood
through the famous Manhattan venue for daily purchase.
At the beginning 24 Fulton Fish items will be sold via Jet. «

Nem lehet egészséges az
élelmiszer, ha az alapanyag nem az

A mUtragya és ndvényvéddszer, valamint az
allattenyésztésben az antibiotikumok tulzott
hasznalata mind komolyan veszélyeztetik az
emberi egészséget, allitja a Vildggazdaséagi Fo-
rum és az Ellen McArthur Alapftvany &ltal janu-
ar 24-én kozzétett jelentés. A Cities and Circu-
lar Economy for Food szerint 2050-re eljutunk
oda, hogy évente akar 5 milli¢ haldlesetet idéz-
het el a szintetikus mUtragyak és mas talaj- és
vizszennyez8k nyakld nélkili hasznalata.

A tanulmany a rendszer minél elébbi dtala-
kitdsat strgeti annak érdekében, hogy tap-
1316 élelmiszerhez juthassunk az egészség, a
kornyezet és a gazdasag karositasa nélkul. Az
LElelmiszer-forradalom”kirobbantasaban a fo-
gyasztas 2050-re mar 80%-at ado varosokbol
kiindulé korforgasos gazdasagi megkozelités-
nek lehet kulcsfontossaga.

Z:Food can’t be healthy if the
ingredients are unhealthy

Excessive use of pesticides and antibiotics in livestock
farming, and poor management of fertilisers are all major
threats to human health - a new report by the World Eco-
nomic Forum in cooperation with the Ellen McArthur
Foundation has found. The report came out on 24 January
and it claims that up to 5 million deaths could be caused
each year by 2050 due to this. «

Kisérleti Metro-webshop
Moszkvaban
A Metro ke-

M ETRD reskedelmi
lanc és az
Instamart Moszkvat és vonzaskdrzetét kiszolga-
16 kdzos online Uzletet indftott kisérleti jelleg-
gel. Februdr 26-tél kezdédéen az itt él6 vasar-
|6k online rendeléseket adhatnak le a webs-
hopban hdzhozszallitast kérve. A kisérleti sza-
kasz célja a vasarlok igényeinek pontosabb
beazonositasa és a két vallalat kdzotti egydtt-
mUkodés modelljének kidolgozasa.
A Metro éltal lefedett foldrajzi tertlet alapjan
gy tlnik, hogy a kisérlet moszkvai sikere le-
hetéséget ad a technolégiai egytittmikodés
gyors regionalis bevezetésére is. Ennek ered-
ményeképpen az Instamart a Metro tdmoga-
taséval vezetd szerephez juthat az élelmiszer-
hézhozszallitas terén — véli az Instamart alapi-
téja, Peter Fedchenkov.

¢ Pilot online shop from Metro in
Moscow

Retail chain Metro and delivery service Instamart have
launched a pilot online store for Moscow and the Moscow
region. From 26 February customers from Moscow and
several districts of the Moscow region can order products
with home delivery directly from the site. The goals are to
better identify customer needs and to develop a model of
cooperation. 4
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A Casino a Compassnak adja el
catering iizletagat

- A francia kiskeres-
( aﬁm kedelmi véllalat, a
_._______,_..——

Casino bejelen-

- tette, megallapo-
’ dott a brit Com-
! COMPASS pass-szal szerzs-

G R OURP

déses étkeztetd
Uzletdgadnak, az R2C-nek az eladasardl. Egy a
megallapodashoz kozeli forras szerint az Uzlet
értéke 25-30 millio eurd kézé tehetd.

A lépéssel a Casino Group célja — stratégiai pri-
oritdsainak megfelel6en - a véllalat jsvedelme-
z6ségének jelentds novelése és pénzligyi hely-
zetének megszilarditasa.

Elemz6i vélemények szerint a Compass szem-
pontjabdl ez egy kicsit furcsa vétel. Az R2C egy
atlagos vallalati étkeztetd cég, és mint ilyen, kilog
a Compass kordbbi Ujfajta szakértelmet, techno-
|6gidt vagy erés menedzsmentet hozd akvizici-
6i sorabdl, inkabb tlinik egyfajta hianypdtlasnak.
Szokatlan rdadasul, hogy a lanyha ipardgi nove-
kedéssel és erés versennyel jellemezhetd francia
piacon vasarolt be a cég —a terv nagy valdszind-
séggel az lehet, hogy a Compass kézelebb kerdil-
jon a Sodexdéhoz és az Eliorhoz.

i Casino sells catering business
to Compass

French supermarket retailer Casino announced that it had
agreed to sell its contract catering business ‘R2C’ to Brit-
ain’s Compass. The deal, which one source said was worth
EUR 25-30 million, was expected to be completed by the
end of the first half of the year. With this step the Casino
Group's goal is to increase its profitability and strengthen
its financial profile. «

Kannabisztartalmu
termékeket fejleszt a Tilray

és az Authentic Brands

A Nine West és a
Juicy Couture tu-
lajdonosa meg-
allapodast irt ala
a kanadai Tilray-
jel kannabisztar-
talmud labkré-
5 mek, kozmetikai
P G és mas fogyasz-

ALEEL toi cikkek fejlesz-
tésérél. A megallapodas szerint a Tilray 100 mil-
lib dollart fizet az Authentic Brandsnek kanna-
bisztartalmu termékek eléallitasaért és forgal-
mazasaért. A megallapodas a Tilray-nek széles
fogyasztoi bazishoz és egy massziv globalis
disztribucios hélézathoz biztosit hozzaférést.
A két vallalat Kanadaban kannabisz-, az USA-
ban pedig CBD-termékek piaci bevezetésére fo-
kuszal haladéktalanul.

A TILRAY

A megdllapodas jél mutatja, milyen gyorsan
népszerlvé valt a CBD, azaz cannabidiol, a kan-
nabisz ndvényben megtaldlhatd, nem pszicho-
aktiv vegyilet fogyasztok kérében az egészség-
re gyakorolt allitélagos pozitiv hatdsai miatt. A
Trump elnok altal nemrégiben alairt, a CBD-t le-
galizalo torvény sokak szerint Ujabb lendUletet
ad a mar amugy is ndvekvé iparagnak.

% Tilray and Authentic Brands develop
cannabis-infused products

The owner of Nine West shoes and Juicy Couture makeup
has signed a deal with Canadian marijuana company Til-
ray, looking at developing cannabis-infused foot creams,
cosmetics and other products. Tilray will pay USD 100 mil-
lion to the Authentic Brands Group. The agreement also
gives Tilray access to a wide consumer base and massive
global distribution network. «

Gyerekeknek szant bevasarlo-
kocsival segiti a sziiloket a LidI
Mini-bevasérlokocsikat biz-
tosit Uzleteiben a Lidl a
gyerekeknek, akik szileik-
kel érkeznek bevasarolni. A
Lidl UK kereskedelmi igaz-
gatdja elmondta, hogy a
vallalat igyekszik mindig valami Gjdonsaggal
szolgalni annak érdekében, hogy a bevasarlast
szorakoztatéva és a gyerekek szamdra is elfog-
laltsdgga tegye.

A bevasarlékocsik neviiket a mini zoldség- és
gyumolcsvalasztékot jeldld Lidl Oaklands Fun
Size-rol kaptdk. E termékcsalddnak része az
Avodillo (bébi avokadd), a Broccoli Trees és a
Unicorn répa. A zaszloval és érral elldtott gye-
rek-bevasarlokocsik a Lidl Egyesult Kirdlysag-
ban mUikédé valamennyi Gzletében megtaldl-
hatok lesznek.

#:Lidl helps parents by introducing
shopping trolleys for kids

Lidl is introducing mini trolleys for children in its
stores. These trolleys were designed to help keep children
engaged while mums and dads do the weekly grocery shop
— informed Lidl UK’s commercial director. The kid size trol-
leys will be marked with flags and will be available for
shoppers to use in all Lidl UK shops. «

Franchise-halozatot épit

a brit Co-op

A brit Co-op bejelentette,
hogy franchise-hélozatot
tervez épiteni fliggetlen kis-
kereskeddk bevonasaval egy
tavaly tavasszal kezd6dott si-
keres kisérleti programot folytatva. A résztvevé
fuggetlen kereskeddk hozzéférnek majd a Co-
op jelenleg mintegy 4000 Uzletben kaphatd sa-
jat markds vélasztékahoz. A Co-op teljes korl
tréninget és tdmogatast nyujt az Uj partnerek-
nek az EPOS és back-office szolgaltatasoktdl az

automatizalt arufeltoltésen at az Uzletspecifikus
planogramokig szamos teriileten. Az elsé Co-
op franchise-Uzlet vérhatdan februdr 20-an nyit
Leedsben, egy egyetemi campuson.

Az érdeklédék egy Uj weboldalon regisztral-
hatnak. A programba azok kertlhetnek, akik
hetente 20 000 fontnyi forgalmat generalnak,
legaldbb 185 m*-nyi eladétérrel és 74 m*-nyi
kiszolgalohelyiséggel rendelkeznek. Ezenfe-
|l elvards, hogy a franchise-partner egyetért-
sen a Co-op elveivel és az altala képviselt ér-
tékrenddel.

#4: Co-op starts franchise recruitment
programme

In the United Kingdom Co-op has announced plans to de-
velop franchise stores - this is the first time the retailer has
licensed its brand to independent retailers. Co-op is set to
develop a network of franchise stores. The independent
retailers will have access to Co-op's private label range,
which is currently available in around 4,000 stores. 4

Aldi: uj akcios stratégia

és uj angliai raktarbazis

Az Aldi Nord és Aldi Std stra-
keretében a ldnc bejelentette,
hogy Németorszagban a val-
lalat két 4ga kedvezményes
aron kinal majd méarkazott
termékeket az dllando kindlatdbol is. Az Aldi
ezeket az ajanlatokat kordbban kizarélag az
ideiglenesen listdzott termékek és markak ese-
tében alkalmazta. Az elsé ilyen ajanlat a Kerry-
gold vajat és az 1,25 literes Gvegben arusftott
Coca-Colat érinti.

Ujra egyttmikadni lathatjuk tehét a két keres-
kedelmilancot, miutan az év elején bejelentet-
ték kozos elkdtelez6désiiket és kampanyukat
az egészséges taplalkozds népszerUsitése ér-
dekében. 2018-ban egyes sajat markakat 6sz-
szehangoltak, és ez a sztenderdizacios folya-
mat varhatéan nem éll le, ami az ellatasi lanc
egészére hatdssal lehet.

Nagy-Britannidban az Aldi Uj, mintegy 60 ezer
négyzetmeéter alapterlletd, és az orszag délke-
leti részén mUikodé mintegy 60 Uzletét kiszol-
gald disztriblciés kézpontot nyitott Kentben,
amely 400 Uj allast jelent a munkavalallok sza-
mara. A Kantar Worldpanel szerint leggyorsab-
ban névekvé Uzletldnc 2020-ig tovabbi 130 Gz-
let nyitdsat tervezi Londonban, Brightonban
és Dealben.

s Aldi: new discount offer strategy and
distribution centre in the UK

In Germany, Aldi Nord and Sud will be offering branded
products at reduced prices from their permanent ranges.
Aldi used to limit these offers to temporary listed prod-
ucts or brands. Meanwhile in the United Kingdom Aldi
opened a new 60,000m’ distribution centre in Kent, which
created 400 new jobs and will supply 60 stores. «

2019/4 Tréd
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Miiller Milk: 100 millio font
a frisstej-agazat atalakitasara

Milk &
Ingredients

A brit Miller Milk & Ingredients 100 milli6 fon-
tos programot hirdetett Project Darwin néven,
amellyel frisstej-Uzletdgat a fogyasztok, alkal-
mazottak és termeldk szamara egyarant elé-
nyos moédon alakitja at. A 12 hénapon at tar-
t6 projekt célja az Uzletmenet egyszerUsitése,
a koltségek csokkentése, tovabba az, hogy a
korabbiaknal is jobban 6sszpontositson a fo-
gyasztokra és elszamoltathatobb legyen.

A projekt abbdl indul ki, hogy bar a britek sze-
retik a friss tejet, a piaci kdrnyezet a globalis tej-
piac volatilitdsa okan nagyban megvaltozott,
és ahhoz, hogy a jovedelmezéségét fenntart-
sa, a véllalatnak e valtozésokhoz alkalmazkod-
nia kell.

A program attekinti a vallalat méikodésének va-
lamennyi aspektusat, és az atalakulas feltehetd-
en kemény dontésekre kényszerfti majd a me-
nedzsmentet.

¢ Miiller Milk: 100-million-pound
programme to transform the fresh milk
business

Britain’s Mdiller Milk & Ingredients has announced a GBP
100-million cost and margin improvement programme —
Project Darwin — that will transform its business in a way
that benefits consumers, employees and farmers. The
12-month project, which is already underway, seeks to
simplify business, cut costs, and further improve customer
focus and accountability. «

Az lllycaffé nem elado,
de nyitva all uj befektetok
szamara

Az lllycaffé kozéptévon
ugyan bevonhat Uj befek-
tetéket, de az Uzlet feletti
iranyitast az alapito csaldd
nem kivanja kezébdl kien-
gedni - kdzolte Massimilia-
no Pogliani vezérigazgaté. Uj - lehetdleg hosz-
szU tavu — befektetd bevondsa akkor lehetsé-
ges, ha a 2016-ban a bevételek 10 éven belli
megduplézésara vonatkozéan megfogalma-
zott tervek megvalositadsdhoz arra sziikség lesz.
A véllalat nem eladd, névekedni pedig nem ak-
vizicié Utjan tervez.

A 86 éve Francesco llly dltal alapitott és jelenleg
Olaszorszag harmadik legnagyobb kavégyar-
toja eddig elutasitotta nagyobb rivalisai 4ltal a
marka felvésarlasara irdnyuld kezdeményezé-
seket. [gy bar - épést tartva a szektor leggyor-
sabban névekvo kapszula Uzletagaval —a 2018
oktéberében licencmegallapodast frt ald a JAB

Holdinggal a Nespresso készulékekkel kompa-
tibilis llly-kdvékapszuldk gyartasara és értékesi-
tésére vonatkozoan, a JAB részesedésszerzését
hirtelen ledllitotta.

A JAB 2019 dprilisatol drusitja az llly kavékap-
szuldkat eurdpai disztribUcios haldzatdban.

& llycaffe is not for sale, but they wo-
uld welcome new investors

Premium coffee maker lllycaffée may bring new investors
on board in the medium term, but the founding family
wants to keep control of the business — informed CEO
Massimiliano Pogliani. So far the Italian company has said
no to overtures from bigger rivals looking to buy the
brand. However the Illy family could bring in investors to
speed up a plan made in 2016 to double revenue in 10
years. «

A Frostkrone Csoporté
az amerikai Rite Stuff Foods

Afingerfood
frogmro ne specialista

Frostkrone
Csoport felvasarolta az Idahdban székeld, bur-
gonyasnackeket gyartoé Rite Stuff Foods Inc-t,
amivel a Frostkrone termékei el6tt megnyilik az
amerikai piac. (2018-ban a vallalat a francia
Piz'wich és Varenne Gastronomie vallalatokat
olvasztotta magaba.)
A véllalat egyik 6 befektetdje kifejtette, hogy a
Frostkrone eurdpai pozicidjanak az elmult két
évben torténd megerdsitése utan a ndvekedési
stratégia megvaldsitasanak kovetkezd lépése-
ként most az egyesdlt dllamokbeli terjeszkedé-
sen lesz a hangsuly. A Rite Stuff Foods sikertor-
ténete és amerikai gyokerei szildrd alapot nyuj-
tanak ahhoz, hogy a Frostkrone ne csak meglé-
v6 amerikai véasarldinak igényeit elégitse ki, de
Uj vasarlokat is magahoz vonzzon termékinno-
vacidinak széles skalajaval.

¢ Frostkrone Group buys US company
Rite Stuff Foods

Finger food specialist Frostkrone Group has acquired Ida-
ho-based potato snack maker Rite Stuff Foods, Inc. The
move will help the snacking giant to expand its product
offering in the US market. This expansion to the USA is the
next step to further implement the company’s growth
strategy. €

Az Iceland szemet vetett a

Sainsbury’s és Asda iizletekre

A fagyasztott
élelmiszere-
ket forgalma-
z6 Iceland
egyes hirek szerint ajanlatot tervez tenni azok-
ra az Uzletekre, amelyeket a Sainsbury’s és az
Asda egyeslése esetén eladni kényszerdl.

A Financial Times riportja szerint az Iceland
Foods Warehouse Uzletaga szamara keres Uj
lokdciokat, és bar ugy véli, hogy az Asda és

Sainsbury’s Uzletek jellemz&en tul nagyok len-
nének az 6 elvarasaihoz, azok,atalakithatok, fel-
darabolhatok, esetleg szomszédos keresked6k
is bevonhatok” a vallalat Ugyvezetd igazgato-
ja szerint.

A versenyhivatal a kozeljovében dont a
Sainsbury’s-Asda egyesulésrél, és hozza nyil-
vanossagra, hogy megkozelitéleg hany lzle-
ten kell tuladniuk.

i#:1celand eyeing up Sainsbury’s and As-
da stores

Frozen foods retailer Iceland is said to be considering a
bid for any stores that Sainsbury’s and Asda are required
to sell, once their high-profile merger has been complet-
ed - according to a Financial Times report. The retailer
wants to acquire new sites for its Food Warehouse busi-
ness.

SPAR: uj iizletnyitasok
Spanyolorszagban

__SPARICY

A SPAR a Fragadisszal, Roges Supermercatsszal
és a SPAR Gran Canaridval egytttikodésben
egy sor Uj Uzletet nyit Spanyolorszagban azzal
a céllal, hogy poziciojat tovabb erdsitse a spa-
nyol piacon. Az Uj Uizletek k6z6tt lesznek kisbol-
tok, de nagy szupermarketek is.

A Fragadis a SPAR partnereként 13. Gzletét
nyitotta Binacedben 496 m? alapterileten,
és Altorricénban az eredetinél haromszor na-
gyobb terlleten nyitotta Ujra tépitett boltjat.
Mindkét Uzlet esetében fontos az energiaha-
tékonysdg és fenntarthatdsag. A Roges Super-
mercats (j 200 m*es (izlete Manresaban friss-
arut és helyben sult pékarut kinal.

Legutdbb, 2018 végén a SPAR Gran Canaria Las
Canterasban nyitotta meg Express Uzletét, és
idén janudrban adott at a vasarléknak egy 2000
m’-es szupermarketet.

#£:SPAR to open new stores in Spain
SPAR has announced opening new stores in Spain with
partners Fragadis, Roges Supermercats and SPAR Gran Ca-
naria. The goal with this move is strengthening SPAR’s po-
sition in the Spanish market. The new stores range from
small convenience outlets to large supermarkets. «

A gyerekeknek szol
az Esselunga uj kereskedelmi
markaja

Az Esselunga

olasz szuper-
marketlanc Uj, a

Walt Disney
ESSEL“"GA Company ltalia-

val egylttmukodésben létrehozott Cheloy
markajaval a gyerekeket szélitja meg. A négy
évnél idésebbek szamara fejlesztett termékek,
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amelyek kozott megtaldlhatok a reggeli cered-
lidk, joghurtok, gytimolcslevek és snackek, a
gyerekek napi tdpanyagsziikségletét hivatottak
fedezni. A termékek receptjei megfelelnek a
Disney el&irasainak — els¢sorban biotermesz-
tésbdl szarmazod nyersanyagokat hasznal mes-
terséges szinezék és aromak hozzaadasa nélkdl
-, csomagolasuk pedig valamely Disney-, Mar-
vel- vagy Star Wars-karaktert idézi.

A projekttel az Esselunga célja, hogy a gyere-
néljanak, a szlléknek pedig segitséget nyujt-
sanak a gyermekek kiegyensulyozott taplala-
saban.

#: Esselunga develops new private label
for children

Italian supermarket chain Esselunga has launched CheJoy,
anew private label line of products developed in coopera-
tion with the Walt Disney Company Italia. The new CheJoy
line is aimed at children from the age of four and includes
a wide range of different products, such as breakfast cere-
als, yoghurts, fruit juices and snacks. «

1,3 milliard dollarba keriil
a brit Dairy Crest a kanadai
Saputonak

gyobb tejfeldol-

Sapidor oo

Inc. megallapodott a brit Dairy Crest Group Plc.
1,3 millidrd dollarért torténd felvasarlasardl, igy
vetve meg labat Eurépaban minddssze néhany
hénappal azutén, hogy 6vé lett Ausztralia leg-
nagyobb tejfeldolgozo vallalata.

Elemzdi vélemények szerint logikus a lépés,
hiszen a sajat piacain vezeté mindkét vallalat
termékskalaja Osszevag, ugyanakkor a fevasar-
1as varhatdan nem vet fel versenytilalmi kérdé-
seket, hiszen a Saputo Eurépéaban eddig nem
volt jelen.

A Dairy Crest akvizicidja a kanadai véllalat dzsi-
ai-atlanti 6cedni térségbe vald belépését kdve-
téen tértént meg, ahol is tavaly 1 millidrd dolla-
rért szerezte meg az ausztral Murray Goulburnt,
és vette 4t egy évvel kordbban a Warrnambool
Cheese & Butter Factory Co. tulajdonjogat, igy
forditva a régiéban jellemzé tejfogyasztast sa-
jat ndvekedésének javara.

Kanada legna-

#: Canada’s Saputo paid 1.3 billion dol-
lars for British company Dairy Crest

Canada’s biggest milk processing company Saputo Inc. has
agreed to buy Dairy Crest Group Plc. for USD 1.3 billion.
With this move Saputo gains a foothold in Europe just
months after acquiring Australia’s biggest dairy processor.
Last year Dairy Crest already bought Australia’s Murray
Goulburn for USD 1 billion. «

,Je Suis Vert”: a Monoprix
uj kornyezetbarat
tisztitoszercsaladja

A francia Monoprix Uj kdrnyezetbarat markat in-
ditott Utjara,Je Suis Vert' (| Am Green’) néven. A
markajelzés alatt hdztartasi vegyi arucikkeket,
igy moso- és tisztitdszereket, mosogatdégéphez
hasznalatos termékeket forgalmaz. A csomago-
lason 1athatd Ecocert cimke azt jelenti, hogy a
termékekben taldlhato illatanyagok természe-
tes eredetliek, a formula maga pedig legaldbb
97 szazalékban természetes Gsszetevoket tartal-
maz. A termékcsaldd megkapta a,Leaping Buny-
ny” mindsitést, amely jelzi, hogy a termékeket
allatokon nem tesztelték, csomagolasuk pedig
részben Ujrahasznosftott miianyaghol készult.
A Je Suis Vert termékskala a Monoprix korabbi,
Ecolabel tanusitvanyt elnyert sajat markas ki-
nalata helyébe Iép.

#‘)e Suis Vert’: Monoprix launches eco-
friendly cleaning products

French retailer Monoprix has put a new eco-friendly brand
on the market: ‘Je Suis Vert'is a range of home care products,
including detergents, household cleaners and dishwashing
products. Products have been marked with the Ecocert la-
bel, which means that all fragrances used in their composi-
tion are of natural origin. The product formulas themselves
contain at least 97 percent natural ingredients. <

A Refrescoe a Cott
italkoncentratum-gyarto iizletaga
ﬁ Az tditéital-
= r palackozo
Refresco be-
Refresco fesee

hogy felvésarolta a Cott tdbb mint 70 orszag-
ban palackozo, vallalatok szamara italkoncent-
rdtumot gyarto Uzletdgdt azutan, hogy tavaly
januérban 6vé lett a Cott palackozé Uzletdga is.
Az akvicizio a Refresco szamara bévitett inno-
vacios lehetéségeket nyit meg, a Cott szama-
ra pedig a vallalat dtalakitasdnak utolsé, befe-
jez6 |épését jelenti, amelynek eredményekép-
pen a novekedést a szénsavas Uditditalokon
kivili egyéb platformokon kivanjék gyorsita-
ni. A Refresco szintén tovdbbadta a Cott Be-
veragestd| szerzett RCl International részle-
gét a vilagpiacra méarkazott italokat fejleszté
RC Global Beverages Inc.-nek.

< Refresco acquires Cott’s drink con-
centrate manufacturing business

Soft drinks bottling company Refresco has announced buy-
ing Cott’s concentrate manufacturing business that sup-

plies 70 bottling companies all over the world. Last January
the company already acquired Cott’s bottling business. «

A Continente boviti
sajat markas szortimentjét
A portugal
Continente
bévitette sajat
markas egész-
CONTINENTE ségessnackés
kényelmi ter-
meék kindlatat. A bevezetésre vard Uj termékek
kozott mikrohulldmu sttében vagy wok edény-
ben kénnyedén elkészithetd zoldségrizsek —
karfiol-, répa- és brokkolirizs (a rizs és tészta al-
ternativajaként fogyaszthatd, rizsszem méretd-
re apritott zoldségek) — szerepelnek.
Bio-termékkinalataban tovdbba megjelentek a
hozzdadott cukrot nem tartalmazo, glutén- és
laktozmentes, organikus vegan nyers kokusz-
és chiaszeletek, valamint négyféle ropogds sze-
let mogyordval, aszalt vegyes gyimaolccsel, tok-
és szezdammaggal.

#: Continente expands private label
product selection

Portuguese retailer Continente has expanded their assort-
ment of healthy snacking and convenience products un-
der its private label brand. Continente has also enlarged its
Bio range, with the introduction of vegan organic snack
bars made without gluten and lactose. «

El6 termékbemutato
streaming platform
az Amazonon

néven Uj online

amazon
S/ platformot indi-

tott, amely az eladéknak lehetévé teszi, hogy
termékeiket online streamelt videdk segitségé-
vel mutassak be.

Az Amazon Live Creator app segitségével az
€16 streamek kdzvetlendl az Amazon.com-on
és az Amazon mobilapplikacidban jelenik meg.
Az é16 adéasban a kereskeddk azon tul, hogy ter-
mékeiket bemutatjak, kapcsolatba Iéphetnek
vasarldikkal, és elmesélhetik a mérka torténe-
tét. A vasarlok pedig a videdk mentén végig-
bongészhetik a termékjellemzéket, és meg is
vasarolhatjak a kivant terméket. Az eladdk vi-
dedinak népszerUsitése, illetve a vasarlok szé-
lesebb korének elérése fizetés szolgaltatas ke-
retében lehetséges.

Az Amazon
Amazon Live

¢z Amazon launches livestream product
presentation platform

Amazon has launched an online platform, Amazon Live,
which allows sellers to livestream videos showcasing their
products. By using the Amazon Live Creator app, Amazon
enables brands to livestream directly to Amazon.com and
the Amazon mobile app. Through live streaming, retailers
are able to showcase their products, interact with custom-
ers live and tell their brand story. «
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ss77777 kiemelt téma: fesztivalok

Egesz evben fesztival!

Aligha van olyan orszaga a vilagnak, ahol az egy fore es6
fesztivalok szama nagyobb, mint nalunk - évente tobbezerszer
iinnepliink igy, a fesztivalozas egyik fo szorakozasunkka,
mar-mar életformankka valt. Unnep, tradicio, kultura, étel-ital;
rengeteg élmény - raadasul a fesztivalok még turisztikai
szempontbal is fontosak. A nagy gyarto- és kereskedocégek
sokszor markastratégiajuk részeként kezelik a megjelenést
ezeken az eseményeken. Fesztivalkorképiink elsosorban a
rendezvények vendéglatasaval és a hozzajuk szorosabban vagy
lazabban kotheto gasztronomiaval és termékekkel foglalkozik,
de megszolal emellett a piac tobb érintett szereploje is

- 520 lesz marketing- és PR-koncepciorol, értékesitési
modszerekrol és technologiakrol, higiéniarol és tarsadalmi

24

felelosségvallalasrol is.

fesztivalok egyre tébb embert von-
Azanak - az elmult évek egyik leg-

fontosabb valtozasa az, hogy cél-
csoportjuk dtlagéletkora egyre magasabb,
azaz a vendégek kodzott mind nagyobb
szamban taldlhatok meg az idésebb kor-
osztalyok is. Nos, ez is egy plusz érv amel-
lett, hogy e rendezvények kdzonségének
a lehet® legnagyobb valasztékban kell

kinalni gyors, megfizethetd, izletes, valto-
zatos ételeket. Ezek pedig kétségtelenul
a vildgon naponta kozel 3 millidrd ember
altal fogyasztott, ugyanakkor a modern
gasztrondmiai innovacidk arcvonaldban
allo street foodok.

A street foodok vildga az elmult évek egyik
legnépszerlibb, de mindenképpen leg-
gyorsabban fejlédé tertlete. Jol illeszkedik

Afogyasztok élményekre vagy-
nak, amit a markak fesztival
kozegben hatékonyan tudnak
kinalni, ha mernek lazabbak, Uj-
szerliek és kreativak lenni, ter-
mészetesen markaidentitasuk
megdrzése mellett — hangsu-
lyozza Mocsari Judit, a Dreher

remtési lehetéséget nyudjtanak
—ennyire kozvetlen és interaktiv médon
sehol mashol nem talalkozunk a fogyasz-
téinkkal. Megfelel6 megjelenéssel és akti-
vitasokkal pedig igen mélyrehaté marka-
élményt tudunk biztositani, ami erdsiti a
brand pozitiv megitélését is.

Idei fesztivalmegjelenéseink kozéppont-
jaban zaszldshajonk, a Dreher marka all,

Egyedi markaélmény

markamenedzsere. — A feszti- Mocsari Judit A Sziget fesztivalon tavaly na-
valok egyedulallé kapcsolatte-  Dreher markamenedzser  gyon népszer( volt a sérosre-

Dreher Sorgyarak

amelynek a szlogenje, ,Annyi
a vildg, amennyit beletdltesz’,
is utal az élmények fontossa-
gara. Azt pedig, hogy az egyes
eseményekre milyen tovabbi
termékeinket visszlk, az adott
fesztival célcsoportjahoz iga-
zitjuk.

keszekbdl és raklapokbdl épilt
chill zonank, amivel maradandé marka-
élményt tudtunk nyujtani a fogyasztok-
nak. Hasonldan latvanyos installacidkban
idén sem lesz hidny. Emellett — akarcsak
a tavalyi Sziget backstage turaval — tére-
kedni fogunk arra, hogy fogyasztoinkat
a fesztivalélményeken tulmutatd emlé-
kezetes pillanatokkal is meglepjuk. 7/

& A special brand experience

Judit Mocsai, brand manager of Dre-  environmentif they dare to be relaxed,  the brewery’s festival presence, Dreher
her is of the opinion that consumers  fresh and creative — while also retaining  will also surprise customers with mem-
want experiences, and brands can give  their brand identity. This year flagship  orable moments that go beyond the
these to them effectively in a festival  brand Dreher will be in the centre of ~ festival experience.//

Sokfeéleseg

A fast food szegmens komplex és vélto-
zatos vendéglatdipari egységek sokasdga
— elemez B6sze Akos, a METRO HoReCa
szegmensért felelés célcsoport vezetdje.
— A Magyarorszdgon taldlhat ilyen Gzle-
tek szama meghaladja a tizezret, kozottik
tradicionalis sitddék, food truckok, etnikai
kif6zdék és sok masféle mikadik. Az étter-
mek mellett a gyorsétkezdék a legtobbet
latogatott helyek kozé tartoznak, a fogyasz-
tas elsésorban az ebédre 6sszpontosul, de
a kindlat sokszinlisége miatt szinte egész
nap taldlhatd ajanlat a reggeli kavétol az
éjszakai snackig.

A vendéglatos ré-
teg e korének is
teljes kord szorti-
mentet kinalunk
aruhazainkban. A
kis fast food egy-
ségek helyhianyuk
miatt 6rommel vé-  Bgsze Akos
sarolnak tisztitott- HoReCa szegmensért felelés
z0ldség-vélaszté- ;ﬁt;;g””ewéle
kunkbol, feldolgo-

zott felvagottjainkbdl és akar az egyedi
hamburgerpogécsainkbol, amelyekkel
nemcsak az el6irdsoknak tudnak teljes
mértékben meg felelni, de id6t is sporol-
nak, amit a vendégeik jobb kiszolgaladsa-
ra fordithatnak. Nagy segitség szamukra
nemzetkozi alapanyag-kinalatunk, hiszen
felgyorsult tarsadalmunk sajétossaga, hogy
egyre tobbféle izt és étkezési kulturat sze-
retnénk megismerni, aminek megvaldsta-
sdban a vendéglatos szegmensnek oridsi
szerepe van.

Az Y- és Z-generacio vasarlasi és dontési
szokésaiban lathaté, hogy a fenntarthato-
sag fontos szamukra; preferdljak példaul a
gyorsan lebomlé csomagoldsokat — ezek-
b6l ugyancsak széles valaszték all vasarldink
rendelkezésére. A j6 id6 kozeledtével nyit-
nak a szezonalis Uzletek, amelyek kiemelt
kiszallitasi szolgéltatast kapnak; kifejezetten
az 6 mindennapiigényeikre szabjuk a kina-
latunkat. A nyari nagy rohamban kiemelten
kezeljuk a fast food szdmdra elengedhetet-
len kompakt gépeink elérhetéségét is. ./

%

% Focusing on the target group

Akos Bdsze, target group manager — HoReCa of METRO
told our magazine that there are more than 10,000 fast
food joints in Hungary. METRO serves those partners who
operate these units with a large selection of products.
Sustainability is very important for Generation Y and Z
consumers, for instance they prefer quickly degrading pack-
aging - METRO also sells many different types from these.
As the summer is approaching, seasonal fast food places are
opening: METRO will provide them with special delivery
services and product offerings tailored to their needs. //
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A fast food a vendéglatas egyik szegmense, mely igyekszik megfelelni az ételimadok

igényeinek. Magyarorszagon 10 ezernél is tobb ilyen helyet talalunk, a tradicionalis
siitodéktol kezdve, az etnikai kifozdéken keresztiil a food truckokig. Ezek a gyorsét-
termek mar egész nap sokszinii, mindségi kinalattal szolgaljak ki vendégeiket. Ebben
a METRO is segitségiikre van, hiszen az el6készitett zoldségeinkkel és histerméke-
inkkel iddt sporolhatnak meg. A gyorsasag mellett elvaras és trend is lett a széles
izvalaszték, a helyi alapanyagok hasznalata, valamint a fenntarthatésag, melyekben
a METRO ugyancsak partnere a vendéglaté egységeknek.

HETRO sajafmdrkak

A mindségi, szakemberek altal fejlesztett sajatmarkas
termékeinkkel, eszkozeinkkel vasarloink és partnere-
ink legkiilonfélébb igényeit is igyeksziink kiszolgalni.

Gasziroakademia kepzések

Gasztroakadémiank egyszerre oktatd- és rendez-
vénykozpont, ahol a profi séfeknek és az otthoni fa-
kanalforgatoknak mutatjuk be a hazai és nemzetkozi
konyha tradiciondlis és modern oldaldt. A fejlédni vagyo
szakacsokat fast food képzéssel is varjuk.

/(o pelencialeriilefok

Biiszkék vagyunk ra, hogy hazankban egyediilallo
kompetencidval birunk a hal- és hiskészitmények
piacan. Halvalasztékunkban 30-féle édesvizi és 60-
féle tengeri él6lény talalhatd, mig husvalasztékunkban
kézel 20-féle dllatfajta, 400 kiilonbdz6 feldolgozottsagi
szinten érhetd el.

Digililis szolgalfaldsok

(7
v

A METRO-nal folyamatosan alkalmazkodunk
a digitalis vildg Ujdonsagaihoz, és segitjiik abban
partnereinket, hogy minél kénnyebben tudjanak
igazodni a megujult vasérloi igényekhez. Digitélis
szolgdltatasaink keretében ingyenes termékekkel
tamogatjuk a megujulni kivand véllalkozasokat,
hogy minél tobb vasarléra tegyenek szert. Minden
aruhazunkban elérhetd az ingyenes WiFi, letdlthetd
mobilapplikacionk, mig honlapkészité alkalmazésunk
segitségével par kattintassal létrehozhatja sajat vagy
véllalkozdsa weboldalat.

Fennfarfhatdsdg

Figyelemmel kovetjiik a vilagtrendeket, mikdzben
feleldsséget vallalunk a kornyezetiinkért. A fenntart-
hatdsdag fontos része filozéfianknak, ezért is kindlunk
gyorsan lebomlé csomagolasokat vasarldinknak.

fast Food Trendek

Manapsag mar a széles valasztékbol nemcsak gyor-
san mindségit, hanem egészségeset is szeretnének
kapni a vasarlok. Emellett elényben részesitik a he-
lyi termeldk aruit, a lebomlé csomagoldst és a lat-
vanyos ételeket.

Konyhatesz vilasziok

Az egyszeriiség és gyorsasag a profi konyhéban
elengedhetetlen. Szakemberekkel dolgozunk egyiitt,
hogy fel tudjuk mérni partnereink igényeit. Ennek is
koszonhetd, hogy szamos tisztitott zoldség és kony-
hakész hustermék talalhat6 valasztékunkban. Emellett
kiszallitasi szolgaltatasunkkal is kényelmesebbé tessziik
partnereink mindennapjait, igy 6k teljes egészében
vendégeikre koncentralhatnak.
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A mi street foodunk

Mi az oka a street food hazai népszeriiségé-
nek, melyek a szegmens magyar specialita-
sai - ezt kérdeztiik Disztos Pétertdl, a hazai
street food szcéna ismert szerepléjétdl, a
Pista ba’ street food bar, valamint a Passion
Trade professzionalis konyhatechnolégiai cég
és a www.csakapizza.hu tulajdonosatdl.

- Mi tesz egy alapvetéen plebejus étke-
zési formdt gyorsan fejl6dé gasztronémiai
irdnyzattd?

A street food vendéglatas az addig egyed-
uralkodé kifézdéknek olyan alternativajat
adta, ami els¢sorban a fiatalabb generaciok
szamara volt izgalmas, késébb az idésebb
korosztaly is kivancsiva, majd rendszeres
fogyasztova valt. Elsé kdrben a torok bufék
lepték el a piacot, aztan 2010 kordl meg-
jelentek a minéségi hamburgerezék, ahol
kényesen tgyelnek a hispogdacsa dssze-
tételére, és a bucit is maguk készitik, , igy
a kézmdvességgel kezdték szinvonalassa
tenni street food piacot.

Magyarorszagra mindig is a kilfoldi tren-
dek némi késéssel vald kovetése volt a
jellemzé, igy még a sokat szidott angol
gasztronomia is évekkel eléttiink jar, amire
az itthoni piac par év lemaraddssal reflek-
tal. Persze mi, magyarok, a gasztrondmiat
is emocionalisabban kezeljik, ami azért a
produktum javara valik.

— Mitél lehet sikeres eqy hazai street food
vdllalkozds?

A sikeresség, akércsak az éttermi vendégla-
tasban, a hozzaérté tulajdonos és/vagy a jol
megfizetett, tapasztalt személyzet hosszu
és szisztematikus munkajaban gyokerezik.
Egy 10-20 féréhelyes ételbar Uzemeltetése
sem jar kevesebb munkéval, mint egy nagy
étteremé, csak a szamok masok. Minden si-
keres hely specidlis, rovid étlappal, gondosan
Osszevélogatott alapanyagokkal dolgozik,
igy tudja tartani az dllandd mindséget.
—Miért vdinak ritkdn ezek franchise-kon-
cepciova?

Afranchise-véllalkozés olyan csendes befek-
tet6knek valo, akik — még ha nem is szakma-
beliek — latnak a vendéglatasban fantaziat, és
a sajat egojukat ald tudjak rendelni a jol fel-
épitett és mashol mar jol mikodé rendszer-
nek. Ez itthon egy elég ritka egyittallas.

~ Melyek ma a legnépszeriibb hazai kon-
cepcick?

2010 utén és azodta is szinte toretlentl a bur-
ger az egyik legnépszer(ibb street food, de
szerencsére ma mar ennél jéval sokszintibb
a piac. A 2013-ban nyitott Pista bd'a pastra-
mival, a PizzaMe pedig a vékony ropogos
tésztdjaval soporte ki a Kirdly utcaban el-
uralkodd olcsé, mindségen aluli pizzasze-
letesdit. Késdbb felbukkantak a nagy nép-
szer(iségnek drvendd elsé barbecue food
truckok, majd ételbarok, a piacnak ez a része
azonban gyorsan telitédik, ugyanis nem egy
kénnyen fogyaszthatd, emészthetd étel-

Hazon kivul

A GFK2018 6sz€n, a 15 éves és id6sebb
lakossag korében végzett orszagos
reprezentativ kutatasa szerint leg-
tobben - a lakossag egynegyede — az
étkezdéket, gyorséttermeket, illetve
utcai buféket valasztjdk rendszeresen
a hadzon kivili étkezések helyszinédl
(nem szémitva a munkahelyi vagy
iskolai étkezéseket), mig az étterme-
ket 20 szdzalékuk. A gyors kiszolga-
1ast biztosftd vendéglatdhelyeken a
megkérdezettek 12%-a hetente leg-

aldbb egyszer étkezik — elsésorban a
40 év alatti férfiak korében a legnép-
szer(ibbek ezek a lehetdségek. Az, on
the go’, azaz menet kdzbeni étkezés
szintén elsésorban a fiatalabb férfiak
,mufaja" tizbdl harom tizen-, illetve
huszonéves szokott utazasa soran
vagy az utcan bekapni valamit, bar a
harmincas-negyvenes éveikben jard
férfiak és a 40 év alatti nék nagyjabadl
egyotdde szintén rendszeresen étke-
zik jartaban-keltében. /7

&% & Out-of-home eating

In the autumn of 2018 GfK con-
ducted a representative survey with
consumers older than 15 years. Ac-
cording to the results, one quarter

UELE 5019/4
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of Hungarians go to snack bars, fast
food restaurants and street food
joints when they are eating out;
20 percent choose restaurants. At

places where food is served quickly
12 percent of respondents eat at
least once a week — these are typ-
ically men under the age of 40.//

tipusrél beszélunk;
Anglidban példaul a
mértéktelen husfo-
gyasztas ma mar jol
ismert kornyezet- és
egészségterheld ha-
tasai miatt rohamo-
san veszit népszer(-
ségébdl a bbg. TélUnk nyugatra mar most
az abszolut favorit a ndpolyi pizza, ennek a
jelei mar itthon is tisztan 1athatok — 5-6 ilyen
helyet is talalunk Budapesten. A magyar
gyomorhoz nagyon kozel ll, megfizethe-
t6, és nem utolsésorban a pizzéria az egyik
legrentdbilisabb Uzlet a vendéglatasban.
- Miért a pizza?

Az UNESCO éltal a vilagorokség részének
nyilvanitott ndpolyi pizza még a gasztroné-
midjara olyannyira kényes Japant is meg-
héditotta. Nagyon fontos a jo minéségu
alapanyag, a pizzakemence, aminek speci-
alis kialakitdsa lehetévé teszi a magas, 450 °C
felett torténd sutést, amitél a pizza kivil kap
egy vékony roppands réteget, a széle szé-
pen megemelkedik, belll viszont kdnnyd,
puha és laza szerkezet( marad. Kdnnyedén
6sszehajthato, igy kézbdl fogyaszthatova vé-
lik. Persze ettdl fuggetlendl a klasszikusnak
nevezett, vékony-ropogds tésztas pizza is
toretlenll népszerl — ezeknél a sitési hé-
mérséklet lehet 50-60 fokkal alacsonyabb
és a feltétezés is szabadabb. 7/

Disztos Péter
tulajdonos
Passion Trade

& Our Street Food

Our magazine interviewed Péter Disztos, one of the key figures
on the Hungarian street food scene, the owner of restaurants
Pista ba and PizzaMe, plus professional kitchen technology
company Passion Trade. Street food was able to offer an
alternative to snack bars and cafeterias. First Turkish eateries
appeared on the scene, then around 2010 came high-quality
hamburger joints. Hungary is always lagging behind the inter-
national trends, so even the often criticised British gastronomy
is years ahead of us. An owner who knows what they are
doing and well-paid and skilled staff have to work hard for a
long time to make a street food enterprise successful. It takes
just as much work to operate a 10-20 seat snack bar as a large
restaurant. Every successful street food place specialises in
something and uses carefully selected ingredients. Franchise
is for investors who see potential in the hospitality business,
even if they come from a different field. What is more, they
also need to be the kind of people for whom their own ego is
less important than having a well-working system created by
others. Burgers have been the most popular since 2010. Pista
ba opened in 2013 and specialises in pastrami, while PizzaMe
sells thin-crust pizza. Later came the first BBQ food trucks,
but this segment of the market soon became saturated. Cur-
rently Neapolitan style pizza is people’s favourite in Western
Europe, and there are already 5-6 such places in Budapest too.
High-quality ingredients must be used and it is important to
have a special pizza oven that makes it possible to bake the
pizza at very high, more than 450 °C temperature. The pizza
made this way can be folded and eaten easily on the go.//




Higiéniai kovetelmények

Az élelmiszer-biztonsagi
kockazatok szempontjabol
a street food kategéridjdban
elény, hogy a folyamatos for-
galom miatt alacsonyabb
a tultdrolas kockdzata, és
nincs, vagy kevesebb a fo-
gyasztoi edénykezelés, igy
kisebb az ezzel jar6 a ferts-
zés veszélye is. Ugyanakkor
a kis alapteriletd Uzletekben
gyakran tul sokféle alap-
anyagot hasznalnak, ami
noveli a keresztfertézés ve-
szélyét.

Nincs kilonbség a street
food tipusu és a hagyoma-
nyos vendéglatas kozott a
strukturalis és a személyzeti
feltételek tekintetében, bar
az, hogy az elébbihez nem
feltétlendl kell szakécs, né-
mileg egyszer(siti a hely-
zetet. lgazolni kell, hogy a
munkatars egészséges, és
belépés utdn egy hénapon
belll ki kell &t oktatni a higi-
éniai, s6t a megfeleld maga-
tartasi szabalyokra is, hiszen
ezek is jelenthetnek élelmi-
szer-biztonsagi kockazatot.
A munkatarsnak azt is tudnia
kell, milyen szint( probléma-
kat kell jelentenie.

A Nébih, valamint a kor-
manyhivatalok élelmiszer-
lanc-fellgyeletéért felelds
munkatarsai az idegenfor-
galmi szezonban kiemel-
ten ellendrzik a fesztivalok,
rendezvények terlletén mu-
kodé vendéglatd létesitmé-
nyeket. Ime néhany szabaly,
amelyeket a vallalkozdknak

a rendezvényeken be kell

tartaniuk!

-nyomon kovetheték és
azonosithatéak legyenek
az alapanyagok, félkész- és
késztermékek,

- személyi higiénés eléirasok
betartdsa, 4toltozési, kéz-
mosasi, illemhelyhasznalati
lehetéség biztositasa,

- személyi higiénés alkalmas-
sagi vizsgalattal rendelke-
76, oktatdsban részesitett
dolgozdk alkalmazasa,

- a h(télanc folyamatossaga-
nak biztositasa a tevékeny-
ség minden tertletén (rak-
tarozas, elékészités, ételké-
szités, szallitas stb.),

- Ugyelni kell a keresztszeny-
nyez6dések elkertlésére
(félkész- és késztermékek
elkulonitett kezelése, esz-
kozok rendeltetésszer(
haszndlata, személyi higi-
énia),

-a megfelelé hékezelés,
héntartas biztositasa,

- kulturdlt fogyasztdi terdlet
kialakitdsa (tiszta etet6-
pult, asztalok, padok, szé-
kek, hulladékgyujté zsa-
kok, edények kihelyezése
és rendszeres Uritése, kéz-
mosasi lehetdség),

- jogszabdlyoknak megfe-
lel¢ termékinformaciok,
fogyasztdi tajékoztatas,

- felkészUlés nem vart ese-
ményekre (pl. dramszinet,
vizhiany),

- kotelezd dokumentéciok
naprakész vezetése valos
adatokkal. 7/

¢ Hygiene standards

There is no difference between street food joints and traditional eateries as regards
structural and personnel requirements. In the tourist season the National Food Chain
Safety Office (NEBIH) and the relevant authorities of county government offices
will keep visiting bars and restaurants at festivals, to check whether they comply
with the regulations.

Some important rules that the owners of these places must follow: cooking ingredients
must be traceable and identifiable, personal hygiene regulations must be observed,
workers must have passed a health and hygiene test, the cooling chain’s continuity
must be ensured, special attention must be paid to avoid cross-contaminations,
the right food temperature must be guaranteed, owners must designating a proper
eating area, product information must be provided in line with the relevant laws,
street food joint must be prepared for unexpected events, and they must do the
daily documentation required by law. //

Izmester
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a legfontosabb 21. szazadi gasztrondmiai
trendek legtdbbjéhez: valtozatossagot
biztosit, szamtalan egészséges valtozata
van, a minéséget nyujté szolgaltatok friss,
gyakran helyi termékeket hasznélnak készi-
téstikhdz, rdadasul a vildg minden részérdl
szarmazd konyhdk kilonlegességét és sok-
féleségét kinaljak.

A street food abszolut megfelel felgyorsult
életritmusunknak, és egyre inkabb levet-
kézi kordbban kapott stigmait, fokozato-
san életlink részévé valik. Megtaldlhaté
az éttermek, bufék, cateringes cégek, de
idénként még a kdzétkeztetdk repertodr-
jabanis.

Korabbi elemzéseinkben mar utaltunk ra:
Magyarorszagon a street food szcéndt az is
alakitja — ha Ugy tetszik, magasabbra pozi-
ciondlja -, hogy szamos jé nev( séf prébal-
ja ki a mufajt, kildnbdzé okokbol. A,drdga

- Y.
¥ \

Az Aldi 2016-ban nyitotta meg elsé
pop-up Uzletét a Sziget Fesztivalon —
mondja Bernhard Haider, az Aldi Magyar-
orszag Ugyvezetd igazgatdja. — Célunk,
hogy a fesztivalozok igényeihez igazitott
kindlatukkal és hosszu nyitva tartassal ja-
ruljunk hozza a pénztércabarat fesztivalo-
zashoz — mindezt alacsony dron, hiszen
az italok kivételével minden termékiinket
a szokasos bolti drakon kinaljuk. A pop-up
boltok kinalatdban tébb mint 300-féle
termékbdl valogathatnak a vasarlok, az
,Azon melegében’latvanypékségekben
frissen stilnek a pékstutemények. Ahol az
Aldi Gzlettel van jelen egy fesztivélon, ott
az Uzletben megvésarolt hisokat a Grill-
Teraszon téritésmentesen meg is sltik a
fesztivalozoknak.

Marketingoldalrol az elsédleges szem-
pont, hogy olyan célkézonséggel ismer-
tessik meg az Aldi értékeit — a magas

Pop-up élelmiszeriizletek

min&ségu sajat markas termékeket, a
gyors kiszolgalast, az alacsony arakat —,
akiket hagyomanyos csatornakon keresz-
tdl nem, vagy lényegesen nehezebben
érhetlink el. Fontos, hogy a pénztarcaba-
rat fesztivalozast az Aldi markaval tudjak
Osszekotni az ott szérakozok. Szamunkra
ezek a rendezvények a fiatal célcsoport
elérésének fontos eszkozei. Az utdbbi
évek pozitiv tapasztalataibél kiindulva
szamos fesztivalon terveziink megjelenni
ideiglenes Uzleteinkkel. //

X Pop-up grocery stores

Aldi opened its first pop-up store at Sziget Festival in
2016 - told Aldi Hungary managing director Bernhard
Haider. The chain's pop-up stores are selling more than
300 different products at the same prices as regular Aldi
discount supermarkets — with the exception of drinks.
From a marketing perspective the main objective of pop-
up stores is to introduce the values of Aldi - high-quality
private label products, fast service and low prices - to
consumers that they can’t really reach otherwise. //

valtozatban” csucséttermek masodik vo-
nalas egységében specidlis korilmények
kozott tesztelik Uj koncepcioikat, esetleg
élik meg a,f6 helyen"nem megvaldsithato
hobbijaikat. A mai magyar valésagban gya-
koribb, hogy a kreativ, innovativ kollégak
megfelels téke, esetleg kvalitasaikhoz ill¢

munka hijan igy alakitanak ki sajat vallal-
kozast.

Az is a mi specialitdsunk, hogy a klasszi-
kus, sz6 szerint utcai street food hendikep-
pel indul a hagyomanyos vendéglatassal
szemben, mert nem érinti az 5 szazalékra
csokkentett éttermi 4fa kedvezménye. //

N I

%+ Festivals throughout the year!

Festivals attract more and more people, and
in recent years the older generation has also
discovered them. This is another good reason
why festival-goers should be served a wide range

of affordable and tasty food - as fast as possible.
What could be a better solution than various
types of street food? Street food perfectly fits
into the 21st-century culinary and lifestyle trends.

Street food has a special place in Hungary, due to
the fact that many famous chefs have decided
to try their hand at street food. Often expensive
restaurants are testing their new concepts in the

special conditions offered by street food joints,
butitalso happens that creative and innovative
chefs who don't have enough money to open a
restaurant start a street food place./

Kiralyok klvaltsaga, arisztokratak kedvence

Ha azt kérdeznék télink, hogy
melyik az az allat, amelyiknek a
zsirja egykor tobbet ért, mint a
husa, még kevesen tudnank a
valaszt. Taldn tobbre mennénk
azzal az informacioval, hogy eb-
bdl az allatfajtabodl egykor 3 mil-
lios tenyészete volt Ferenc Jézsef
osztrak csaszarnak, és az dllomany
minden tagja mérvanybol készult
valyubol ehetett.

— A tébb mint 200 éve hivatalosan is elis-
mert, vildgszerte keresett, magyar diszno-
fajtarol, a mangalicardl oszt meg hasznos
tudnivalokat az Agrarmarketing Centrum
idén tavasszal indulé fogyasztasoszton-
z6 kampdnya — mondta Ondré Péter az
AMC lgyvezet6 igazgatdja. — A novényi
alapu, GMO-mentes takarmanybazis az

Ondré Péter
igazgato
AMC

adllatok husadnak egészségre
gyakorolt hatédsara és az izek
gazdagsagara és egyediségé-
re is kihat.

A mangalicahus ezért kony-
nyedén haéditja meg vilag-
szerte az inyenceket, akik
intenziv izét és béséges zsir-
tartalmat egyaradnt nagyra ér-
tékelik. Mivel a kilonbség jo
konyhatechnikdval elkészitve
szembet(ind, az AMC kampdényéban a
radios spotok, cikkek és kreativ anyagok

megjelentetése mellett kdstoldsokat is
szervez, ahol a fogyasztok megizlelhetik
a krémes &llagy, természetes antioxidan-
sokban gazdag, vorés mangalicahust,
amely Omega-3 zsirsavtartalma 2-3-szo-
rosa egyes halfajtékénak. A mangalica-
hus sonkaja magas telitetlenzsir-tartal-
manak koszonhetéen idealis a hosszan
tart6 érleléshez, 3 és fél évig is megdrzi
nedves, rugalmas textUrajat, intenziv vo-
ros szinét és kilonleges izét. Erdemes
probdt tenni és megkdstolni kilénleges
fnyencséguinket! //

N 2%

& A privilege of kings and a favourite of aristocrats

Mangalica fat used to worth more than the pig's meat and Emperor Franz Joseph himself used to own 3 million Man-
galica pigs. Péter Ondré, managing director of the Agricultural Marketing Centre (AMC) told: this spring they launched
a campaign to increase the consumption of products made from Mangalica pigs, which are bred using plant-based,
GMO-free animal feed. The Omega-3 content of this pig variety’s meat is 2-3 times bigger than that of certain fish types.
AMC won't only implement an advertising campaign but will also organise tasting sessions. /

Trade
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Mi lesz ma

a vacsora?

EGY KIVALO M|N65ér§_t'j ?ERTESHUS
MINDEN iZEBEN KULONLEGES

A kiegyenslilyozott, valtozatos étkezésre ma mar minden taplalkozassal foglalkozé szakember felhivja
a figyelmet. A voros hiisokra - példaul a sertéshusra - éppugy sziiksége van szervezetiinknek, mint

a zoldségekre, gyiimolcsokre vagy magvakra.

A legtébb csaladi Unnep 8 fogasa legtdbbszor valamilyen
sertésétel: példaul karajsult, fokhagymaval tlzdelt tarja
vagy egy izletes, baconbe tekert sz(izérme.

A sertéshus nemcsak valtozatosan elkészithetd, de fontos
szerepe van taplalkozasunkban is. Kivalé asvanyianyag- fe-
hérje- és vitaminforras, és e szempontbdl nagy szerepe van
a zsirban oldédo vitaminok megfelel felszivédasaban is.

Mi lesz ma a vacsora?

Ezzel a szlogennel és az ,,Egy kivalé minéségli
sertéshus minden izében kiilénleges” alszlogennel
kampanyol az Agrarmarketing Centrum,
az Agrarminisztérium és a Vagéallat és Hus
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs tamogata-
saval a minéségi sertéshus fogyasztasa mellett.

A 2019. aprilis 18-ig tarté proméciéban arra hivjak fel
a figyelmet, hogy a friss, kivalé minéségi
sertéshus korszeriien elkészithetd és az egészség-
tudatos étrendbe is batran beillesztheté.

Mennyi az annyi?

A téplalkozési szakemberek az Orszagos Elelmezés-
és Taplalkozastudomanyi Intézet aktudlis ajanlasa sze-
rint, naponta 2-3 egység hus fogyasztasat javasoljak: egy
egység példaul 10 dkg sovany sertéshusnak, 5 dkg sovany
felvagottnak vagy 4 dkg kdzepes zsirtartalmu felvagottnak
felel meg.

A voros his nem voros poszto

A vérés husok, igy a sertéshus is, szamos asvanyi anyag
tarhaza, amelyre szervezetinknek mind altalanossagban,
mind megvaltozott allapotokban - pl. varanddssag,

betegségek és legyengult immunrendszer esetén - kulo-
ndsen nagy szUksége van. A sertéshusok jelentés meny-
nyiségben tartalmazzak a B-vitamin csoport tagjait
(B1, B2, niacin, B6, B12) is. A B-vitaminok biztositjak
testink sejtjeiben a normélis zsir- és fehérje-anyagcse-
rét, és tdmogatjak az idegrendszert, példaul a stresszke-
zelésben. A sertéshusnak kuléndsen kiemelkedd, a sokak
altal agyserkentd vitaminnak nevezett, vizoldékony B1-vi-
tamin tartalma. Mi tébb, a sertéshus B1-vitaminbdl 6tszor
tébbet tartalmaz, mint mas husok.

Szintén jelentés mennyiségben rejt csontjainkat védé
kalciumot (16,9 mg/100 g) és az immunrendszert erésitd
cinket (2,6 mg/100 g). A sertéshisnak magas az un. hem-
vas tartalma is. A vas élelmiszerekkel jut a szervezetlnk-
be, @m nem mindegy, milyen formaban. A ndvényekben és
husokban talélhatd vasvegyUletek kémiai szerkezete eltér
egymastdl. A husokban taladlhaté vas un. hemvas, amely
akar 35-50%-ban is hasznosul a szervezetben, mig a n6-
vényekben taldlhato vas ennél kisebb mértékben, 5-15%-
ban. A vasbevitel ndvelése nemcsak hianyéallapotokban, de
gyerekeknek és terhesség alatt is kuldéndsen ajanlott.

Hasznos zsirokat tartalmaz

A kdzhiedelemmel ellentétben a fehérjék mellett a zsi-
radékok fogyasztasa is nélkuldzhetetlen, hiszen felada-
tuk kbzé tartozik a sejtépités vagy a zsirban oldédé vi-
taminok tarolasa. Helyesen elkészitve a vords husok
sem tartalmaznak sok koleszterint. Koretként ajanlott
a koénnyebb, rostokban és vitaminokban bdévelkedd
z6ldségféléket fogyasztani, valamint fontos tudnunk,
hogy a tébblet zsir- és koleszterinfelvétel nem a hu-
sok, huskészitmények fogyasztédsabol adddik, hanem
tobbek kozdtt az ételkészitéshez felhasznalt zsiradék
mennyiségébdl.

Az afrikai sertéspestis fertézésnek (ASP) nincs az emberi szervezetre artalmas hatéasa.
https:/portal.nebih.gov.hu/gyik/allat/gyakran-ismetelt-kerdesek/afrikai-sertespestis

Tovabbi informacié: www.amc.hu/serteskampany/

AGRARMINISZTERIUM
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Magyar uton

Mar csak magatol értetodosége miatt is kitiino otlet az egyszerre két problémara is valaszt ado
Streatright koncepcioja: irodai ebédeltetéshez, rendezvény-vendéglatashoz gylijtenek csoportba

és kozvetitenek food truckokat. Ezzel teljesen uj megkozelitést és valtozatossagot visznek mind a
munkahelyi étkeztetés, mind a catering vilagaba. A vallalkozas 6tletgazda-tulajdonosait, Onodi Szab6
Matyast és Varju Lindat kérdeztiik a részletekrol.
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z itthon mkodé food truckok,
Aaka’rcsak nyugati tarsaik, a street

food és a magas minéségl to-go
gasztronémia legmodernebb trendjeit
képviselik, és stabilan reprezentalja ma-
gat kozottik a legmagasabb mindségu
gasztronémia. A magyar food truckok
vendégeirdl is eimondhatd, hogy kimon-
dottan lojélisak, és kdnnyebben elnézik az
esetleges hidnyossagokat, mint dltalaban
a vendéglatas fogyatékossagait.
A,hésidékben”food truckjaink, elsésorban
az engedélyezési problémak miatt, lepar-
koltak, mielétt lendiletbe johettek volna,
és legtdbben a fesztivélokon, rendezvé-
nyeken valé megjelenésre rendezkedtek

be. Szerencsére a magyar vendéglatdsok
alkalmazkodoképessége oridsi: idoével azt
is meglattdk, milyen lehetéségek rejlenek
még a,blfékocsikban” Van potencidl a ven-
déglatas e tipikusan 21. szézadi, a hagyoma-
nyos éttermeknél joval kisebb befektetést
igénylé fajtaban — sokan probalnak be-
szallni (és jonéhdnyan esnek ki beldle).

Afood truckok,nevét”gasztrondmiai szem-
pontbdl is a jobbak kozé véshetjik: ki-
mondottan kreativ médon alkalmaznak jo
alapanyagokat, el6¢szeretettel hasznalnak
kézmUves termékeket, ami persze logikus
is, hiszen mozgékonysaguk révén egyszerdibb
kapcsolatot tartaniuk a beszallitd kisgazdasa-
gokkal, termel6i piacokkal. Optimalis esetben

afood truckok komoly befolydssal lehetnek a
varoslakok étkezésrél alkotott elképzeléseire,
igy nemcsak versenyképes elemei, de fontos
médiumai is lehetnek a vendéglatasnak. Ké-
sébb! De mik a ma realitasai — errél kérdez-
tuink két marketingszakembert. //

& Hungarian food trucks represent the latest trends in

street food and top-level to-go gastronomy. There is great
potential in this typically 21st-century form of catering. What
is more, starting a food truck enterprise requires much less
money than opening a traditional restaurant. Food trucks
use cooking ingredients creatively and they like to work
with artisan products. In an optimal situation they can have
great influence on the taste of city dwellers. This means
that soon food trucks can become an important medium
in Hungary’s hospitality business. //

&8 Milyennek ldtjdk a hazai food truck-szcéndt?
A food truckok hazai
piaca folyamatosan
formalodik, sok az
Uj belépd, és vannak
lemorzsolddasok; a
Jfermészetes kiva-
lasztédas” szerencsé-
re mindségi javulassal
is egydtt jar. Az Uze-
meltetdk Osszetétele
véltozatos, akarcsak
az altaluk képviselt
gasztrondmiai kategoriak — az ,alapmufa-
jok"mellett kilonféle innovécidkkal is sokan
probélkoznak, amiben persze nem szabad
tul messzire menni, mert a fogyasztok java-
részt az egyszerd, kdnnyen értelmezheté
valasztékot preferdljak. A forgalmat jelentés
mértékben befolydsolja az idéjaras, hiszen ez
alapvetéen outdoor tevékenység.

T6link nyugatra, kilondsen az USA-ban,
sokkal komolyabb kulturdja van ennek az
étkezési formanak. A j6 helyre és idében
kihelyezett truckok napi szinten kiporge-
tik a kindlatukat, emberek ezreinek biztos
megélhetést biztosftva.

Budapesten egészen ,szlikek” az utcédk a
truckok szamara, hiszen az dnkormany-
zatok megnehezitik a hétkdznapi random
kidlldsokat, legféképpen a belsé keriletek-
ben.Vannak csomdéponti rendezédések, az

Varju Linda
tarstulajdonos
Streatright
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Foldink és kornyezetlink meg-
&rzése a jové generacidi sza-
madra ma mar egyre nagyobb
prioritassa valik — hangsulyozza
Nagy Edit,a TOMRA termékeket *
Magyarorszagon kizarélagosan
forgalmazé Wanzl Magyaror-
szag Ugyvezetd igazgatdja. —
Szamos vildgcég dolgozik azon,
hogy kialakitsa sajat terlletén
az eréforrasok hatékonyabb fel-
hasznalasat, és tdmogatja a zold
gazdasag novekedésének irdnyait.
Ezekben a torekvésekben vallal szere-
pet a norvég TOMRA, amely ,Collecting
Solution”rendszereivel élenjaré techno-
l6giat kindl minden olyan ipardg vagy
tevékenységi terilet szamara, ahol a
csomagoldanyagok automatizalt és sze-
lektalt visszagyUjtése prioritassa valik.
Az ilyen modon visszagyUjtott Gvegek,
mUanyagok és dobozok, mivel nem keve-
rednek mas szennyezédéssel, egy végte-
len ciklusban Ujrahasznosithatova vélnak,
csokkentve az ismételt csomagoldanyag
eléallitasahoz sziikséges természeti eréfor-
rasok sziikségességét és a hulladékok kor-
nyezetlinkben torténd felhalmozodasat.

Szelektiv csomagoloanyag-visszagylijtés

ligyvezetd igazgatd
Wanzl Magyarorszag

A high-tech felismeré techno-
l6gidval mikodd gépek folya-
matos, gyors kiszolgalast bizto-
sftanak, és az elérhetd digitalis
alkalmazasi lehetéségekkel,
mobilapplikacidval interaktiv
gyUjtéhellyé alakithatdk, min-
den generacioé szamara erésit-
ve a kdrnyezettudatos gondol-
kodast és az aktiv kornyezet-
tudatos viselkedést is.

A rendszerek nemcsak kereske-
delmi egységekben, de vildgszerte tébb
Recycling kdzpontban, akdr nagyobb t6-
megek részvételével zajlé rendezvénye-
ken is bevethet&k. /

N 2%

%t Collecting used packaging

selectively

Edit Nagy managing director of Wanzl Magyarorszag — the
distributor of TOMRA products in Hungary — told our
magazine that TOMRAS ‘Collecting Solution’ systems lead
the way in offering innovative technology to industries
that collect used packaging automatically and selectively.
Glass, plastics and cartons collected this way are recyclable,
because they aren't mixed with other contamination. The
machines use high-tech recognition technology to ensure
continuous and fast service, and via a mobile app they
can be turned into interactive waste collection points.//
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Milyen higiéniai szabalyok vonatkoznak a food truckokra?

Elelmiszer-biztonsagi szempontbél a moz-
go utcai élelmiszer-arusitasra is az dltaldnos
élelmiszer-el6allitd és forgalomba hozo val-
lalkozésokra érvényes jogszabalyok vonat-

koznak — adott tjékoztatést kéréstinkre a

Nébih Szakmai Informacios Osztalya - az l-

talanos eléirasokat a kovetkezdk tartalmaz-

78k:2008. évi XLVI. torvény; 852/EK Rendelet;

62/2011. (V1. 30.) VM rendelet, 57/2010. (V.7.)

FVM rendelet. A 852/2004/EK rendelet va-

lamennyi élelmiszeripari vallalkozoéra alkal-

mazandd II. mellékletének lll. fejezete kiilon
foglalkozik a mozgd forgalmazo helyekre
vonatkozé eléirdsokkal, elvarasokkal.

Az utébbi idészak jelentésebb valtozasai:

- A fogyasztoi tdjékoztatasra vonatkozod
jogszabalyok véltozasait részletesen tar-
talmazza a Vendéglatas és Etkeztetés J6
Higiéniai Gyakorlata Utmutaté (GHP) 2.
aktualizalt kiaddsanak 7. fejezete.

- Hatélyba lépett az élelmiszer-vallalkoza-
sok dltal mUkodtetendd dnellenérzési
rendszerre vonatkozd kovetelmények-
rél szold 28/2017. (V. 30.) FM rendelet —
eszerint az élelmiszer-vallalkozasoknak

tevékenységuk jellegének, méretének
és sajatossagainak figyelembevételével
Onellendérzési tervet kell készitenitk és
mukodtetnilk. Az dnellenérzési rend-
szerre vonatkozo tudnivaldk is megta-
lalhatok a GHP 2. aktualizalt kiaddsanak
4.11. fejezetében.

Jogszabaly szerint a kovetkezé dokumen-

tumok vezetése kotelezo:

- Onellendrzési terv szerinti dokumentumok;

- takaritasi, fert6tlenitési utasitdsban megha-
tarozott dokumentumok, valamint a nyo-
monkovetésre alkalmas dokumentacio

« AHACCP-rendszer is el6irhatja a termé-
kek eléallitdsanak biztonsagaval dssze-
figgd dokumentumok vezetését (pél-

daul hiték hdmérséklete, hdkezelésre

vonatkozoé adatok).
A Nébih az elmult id6északban célzottan
nem ellendrizte a food truckokat — ezek
ellenérzése elsésorban a megyei kormany-
hivatalok jarasi hivatalainak hataskorébe
tartozik. Ahol az &nkorményzatok enge-
délyezik, engedélyezték a food truckok
mUkodését, ott a Nébih-ellendrzések a
tobbi élelmiszer-el6allitd, -forgalmazod
hely ellenérzéséhez hasonldan kockazati
besorolds alapjan torténnek. Mivel az alap-
anyag-raktarozas, -el6készités, kiegészitd
tevékenységek jellemzéen nem a food
truckban folynak, a véllalkozasok bazishe-
lyein is zajlanak ellenérzések. //

& Hygiene rules for food trucks

From a food safety perspective the same
rules apply to food trucks as to other
food producing and serving enterprises
- informs the National Food Chain Safety
Office (NEBIH). Recent changes in the
regulation: Chapter 7 of the 2nd revised
edition of the Good Hygiene Practice
(GHP) Guide contains the latest chang-

es in the laws governing the domain of
providing consumers with the necessary
information. Chapter 4.11 of the GHP
Guide contains what food industry enter-
prises must know about the self-review
system. Food truck operators must take
care of the following administrative work:
1. documents named in the self-review

plan, 2. documents named in the clean-
ing and disinfection specifications, and
traceability documents, 3. documents on
food production safety required by the
HACCP system. Recently it wasn't NEBIH
but the relevant authorities of county
government offices that were inspecting
food trucks in a targeted fashion.//

A TOMRA Collection Solutions
megolddsok és szolgaltatdsok
minden évben mintegy 4 millié
tonna mennyiségben jdérulnak hozzd
a CO_-kibocsatds csokkentéséhez.

K TOMRA

A Tomra rendszerekkel évente 35 millidrd
haszndlt italos csomagolddoboz
kerUl visszagyUjtésre
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ugynevezett food truck udvarok, de ahhoz,
hogy ezek a jarmUvek a,sajat kozegiikben’, a
mindennapi élet részeként kint az utcan, az
emberek kozott tudjanak mdkodni, sziikség
van az irodahdazak nyitottsagara befogada-
suk irdnt, és nemritkdn a magéanterileten
biztositott technikai feltételek meglétére.
Ami a rendezvényeket illeti: hatalmas az
igény a food truckok eskivékon vald meg-
jelenésére, az ifju parok, aki lazébb, kevésbé
nyakkend®s lagzit szeretnének tartani, egy-
re tobbszor valasztjak ezt. Az Uzleti vildg is
felfigyelt erre az egyre divatosabb szolgal-
tatdsi formara, és elészeretettel alkalmaz-
za céges rendezvényeken, csaladi napon,
extra irodai ebédeltetés gyanant.

& Mire éplil a Ti koncepcidtok?

A Streatrightot ketten alapitottuk. Volt iro-
distakként azt lattuk, hamar kimeriinek a
munkahelyi ebédelési lehetéségek: sok he-
lyen csak az irodai menza, talédn egy-két k-
s6 forras johet még széba. Ezt a problémat
oldja meg a mi startupunk: food truckokat
telepitlink irodahdzakhoz. Elsésorban tehat
irodak dolgozoit etetjik, ahol fontos, hogy
ebédidében gyorsan adagolhatd, minéségi
ételek kerdljenek a fogyaszto kezébe.
Kezdetben sok utdnajarassal nekink kel-
lett kialakitanunk a partneri kort, most mar
inkdbb minket keresnek fel a jarmdvek tu-

lajdonosai. Nagyjabdl 40 kocsival allunk
kapcsolatban - az interneten kovethetd
portfélionk folyamatosan frissul.

&8 Hogyan profitdlnak a projektben érdekelt
vdllalkozdsok?

A megrendelé cégeknek a szolgéltatds egy
fillérjébe sem kerul, alapvetéen egy véllalat
irodahazénak csak a technikai feltételeket
kell biztosftania (itt a leggyakoribb prob-
léma egyébként az dramfelvétel). Ha ugy
doént, hogy a dolgozdit egy street food
ebéddel jutalmazza, dltaldban kuponrend-
szerrel megy az ebédeltetés.

Afood truckok tizemeltetsi orommel vesz-
nek részt ezekben a projektekben, hiszen
hétkdznapokon ebédidében jellemzden
nem tul j¢ a kihasznaltsaguk.

HosszU tavu kapcsolatot szeretnénk ki-
alakitani a food truckos partnereinkkel, ez
meghatdrozza Uzleti stratégidnkat is. Profit-
orientéltnak kell lenniink ebben a gazdasé-
gi kdrnyezetben, de nem mindendron - a
piacépités és a kozdsségteremtés a célunk.
A food truckok séfjeinek iszonyatos munka-
tempdja és vallaldsai mellett sokszor nincs
kapacitasuk, hogy a marketinggel kapcso-
latos feladatokat is napi szinten vigyék. Ok a
kdzvetitd szerepet bizzak rank; megbizdkat
kerestink, marketingstratégiakat, kommu-
nikaciés megoldasokat dolgozunk ki. 7/

& The Hungarian Way

Streatright specialises in organising food
trucks for office lunches and catering
events. Our magazine interviewed the
company’s owners, Matyas Onodi Sz-
abd and Linda Varju. The Hungarian
food truck market keeps changing,
there are many new players and some
enterprises go out of business. Luckily
these changes result in quality improve-
ment. Sales are very much influenced
by weather conditions. In Budapest the
municipalities of the districts make it

difficult for food trucks turn up at lo-
cations randomly. As for various events,
there is great demand for food truck
presence at weddings. The business
world has also noticed this trendy
service, and likes to invite food trucks
to corporate events, family days and
special office lunches. We used to work
in offices and realised that people soon
get bored with what they can choose
from for lunch — there is the workplace
cafeteria and a couple of snack bars or

cafés nearby. What we do is organising
food trucks to turn up at office build-
ings at lunchtime. We are cooperating
with about 40 trucks. The companies
that decide to use this service have no
cost at all - all they need to provide is
the technical background, e.g. electric
ity. Food truck operators are happy to
be part of the projects as they tend to
be free at lunchtime on weekdays. Our
goal is to establish long-term partner-
ships with the food truck operators./

Buliban a kozosseég(i)

A fesztivalszerve-
78k sok esetben
orémmel adnak le-
hetéséget hasznos
tarsadalmi tgyek-
kel foglalkoz civil
kezdeményezé-
seknek, amelyek a
sajat kildetésiket
vagy piaci pozicio-
jukat er6sitik — al-
litja Szantd Moni-
ka, a kozelmultban vendéglatéhelyeken
is sikerrel bemutatkozo #kikapcs — Mobil
OFF, Elmény ON mozgalom életre hivoja
—, ezek nélkul, sajat er6bdl sokkal korla-
tozottabban tudnank eljuttatni Uzene-
tlnket. Fontos kildetéstink, hogy szé-
les kdrben tdjékoztassunk és aktivaljunk;
szeretnénk felhivni a figyelmet a helyes
egyensuly megteremtésének fontossa-
géra a virtudlis vildgban, valamint a valds
térben és kdzosségben megélt élmények
kozott. A rendezvényekre jellemzéen kéz-
mUves programokkal is készultnk, igy
amig a gyerekek offline alkotnak, a szi-
|6kkelis van lehetéséglink elbeszélgetni.
Nemsokara a 29. Varosligeti Gyereknapon
mas civil szervezetekkel egytt mutatko-
zunk be a Nemzetkozi Gyermekmenté
Szolgélat (NGYSZ) éltal kialakitott Bizton-
sagos Internet Sator kozosségében. //

Szanto Monika
alapito
#kikapcs mozgalom

N 2%

% Where the party is

Mnika Szanto started the #switchoff — Mobile OFF, Expe-
rience ON movement, which recently debuted with success
at bars and restaurants too. The initiative seeks to inform
people about how important it is to achieve a balance
between experiences in the virtual world and in real-life com-
munities. Children can take part in arts and crafts activities,
while parents are having a chat with the project’s experts./

’ [ 4 [
Joval jollakni
2018-ban tudatosan cséppentlnk bele a fesztivalok vi-
lagaba értékesitési pontunkkal, amit ebben az évben is
szeretnénk kovetni és erdsiteni — mutat ra Nock-Veté
Katalin, a Pek-Snack marketingvezetdje. — A hdrom nagy
fesztivalon (Volt, BalatonSound, Sziget) a legfontosabb
célunk elsésorban a markaépités volt, masodsorban pe-
dig kitlnni megjelenésiinkkel a tébbi drus kozul. Blsz-
kén mondhatjuk, hogy mindkettét elértiik, hiszen tobb
100 000 ember talalkozott vellink, és megjelenéstinket
a szakma is 2 dijjal elismerte.
2019-ben célunk minél tdbb rendezvényen megjelenni, minél
tbb fogyasztohoz eljutni. Eppen ezért mobilla tessziik értékesi-
tési pontunkat, és egy komplett fesztivalnaptart” dolgozunk ki és
egyeztetlink le az egész évre. A tavalyi sikerekbé| — és most mar

CIIIIIIIIIIIIIITIIIIIIIIIIIII
Nock-Vet6 Katalin
marketingvezet6

Pek-Snack

elvardsokbol is — kiindulva maradandot szeretnénk al-
kotni, ami nemcsak megmutatja, milyen finomsagokat
kinalunk, de a fiatalos, dinamikus elemekkel is felhivja
magara a figyelmet.
Minden rendezvényt részletesen megvizsgalunk,
hogy termékszortimentiinkbd! a legoptimalisabbat
~ kivélasztva tudjuk meghatarozni az adott rendezvény
& kindlatat. Az elmult év tapasztalatabol tudjuk, mekkora
kulbnbség van a magyar és a kilfoldi fogyasztéi szo-
kdsok kozott a pékaruk piacan is. 7/

o

Z#Filling your stomach with good stuff
Katalin Nock-Vet6, marketing manager of
Pek-Snack spoke to us about how they had
consciously entered the world of festivals in
2018. They were building the brand at Volt,
BalatonSound and Sziget, reaching many
hundred thousands of people. In 2019 Pek-

Snack will be present at festivals with mobile
selling points, with tasty baked goods and
ayouthful, dynamic stand design. They will
pay special attention to serve the differing
tastes of both Hungarian and international
festival-goers. /
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A Zewa nedves toalettpapir
minden taskaban elfer.

Csaladi nyaralas? Fesztival?

Toltse fel készleteit a praktikus,
konnyen magunkkal viheté 10 darabos
kiszereléssel és a Duo valtozattal is!

Lehizhatd : —

és biclégiallag e 5

— Zewa
A Zewa vasarldinak egyre fontosabb, hogy a szaraz toalettpapir mellett a nedves

verziot is rendszeresen beszerezzék, a még tokéletesebb higiénia érdekében.

A Zewa nedves toalettpapir mar két uj kiszerelésben is kaphatd, hogy a tisztasag ( )Gondoskodm'jé
mindig veliink lehessen, akar otthon, akar iton vagyunk.
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Utravalo

Tiz éve a kiilonleges gasztronomiai kinalat megjelenését a
benzinkutakon elsosorban a vendingautomatak uj generacioitol

erer

vartuk, am a fejlodés mas iranyt vett: a valaszték prémiumizaciojat
a ,hagyomanyos” vendéglatas atalakulasa hozta.

tédik feladataink ¢sszekapcsoldsa; id6t

takaritunk meg azzal is, ha menet koz-
ben Osszekdtjik a tankolast és éhlink elve-
rését. Es mivel a vasarlok igénye a minGségi
ételekre folyamatosan né, a legnagyobb
benzinkuthalozatok Gzemeltetdi a verseny
Uj terepeként tekintenek a konyhamivészet-
re: csUcsszakéacsokat szerzédtetnek, a leg-
jobb alapanyagokat hasznaljak, gourmet
szendvicsek, hot dogok, paninik, inyenc sa-
latak és mindenféle més street food tipusu
ételek valasztékat dolgozzak ki (és cserélik
idékozonként),
mindségi kavét
kindlnak. Ossze-
allitasunkban
a piac legna-
gyobb szerep-
|6t kérdeztik
koncepciojukrol,
terveikrél.
A Shellnél azt
szeretnénk, ha
vasarloink mas-
ként gondol-
nanak a tolté-
dllomdsokra és
az ott kaphato
ételekre — hang-
sulyozza Kénya
Déavid termék-
csoport-fej-
lesztési vezetd.
- A mindségi
Uzemanyag to-
vabbra is fontos,
de emellett az étel- és italkindlat, a shopok,
illetve a szolgaltatasok fejlesztésére is foku-
szalunk, hogy az autdsok szédmdra valdban
igazi tars legytnk az Uton. Tavaly vezettik
be a deli by Shell markat Magyarorszagon,
amelynek keretében Fordds Zé segitségé-
vel Uj ételkindlatot alakitottunk ki. A j& mi-

Felgyorsult vildagunkban magatdl érte-

néséqu, izletes alapanyagok mellett fontos
szempont, hogy egyrészt figyelembe vegyiik
a trendeket, de a magyar izlésnek megfeleld
ételeket is kinaljunk. A gyors elkészitési idén
tulaztis szem elétt tartjuk, v
hogy ételeink kényelme-
sen elfogyaszthaték legye-
nek. A bevezetés ota eltelt
egy év vasarldi visszajelzé-
sei és a forgalmi adatai is
pozitiv valtozast mutatnak,
de a Shell tovébbi Ujitaso-
kat és meglepetéseket ter-
vez a kindlatban 2019-ben |

is, hogy mindenki meg-  ¢a

taldlja a kedvencét. Emel-

lett tovabb folytatddik a shopok dtalakitésa
is, 2020-ra szinte az 8sszes magyarorszagi
Shell-toltéallomas megujul annak érdeké-
ben, hogy kellemes megallo- és pihenéhe-
lyek legyenek az utazas soran.

A MOL 2030-ig 52616 izleti stratégiaja ki-
emelt hangsulyt fektet a fogyasztoi szol-
galtatasok fejlesztésére — mondja Orosz
Andras, a MOL Magyarorszag kiskereske-
delmi vezetdje. — Az Uj stratégiank része-
ként az Uton lévéknek a lehetd legszélesebb
szolgdltatési és termékportfoliot kinaljuk,
amelyet folyamatosan megujitunk. Allan-
dodan keresstk azokat a lehetdségeket,
amelyekre a fogyasztoknak szikségik van.
Ma az emberek mar jéval tdbbre vagynak,
mint egy benzinkutra, de ezt mi elére tud-
tuk. 2015-ben alkottuk meg Fresh Corner
koncepciot, amelynek alapjan a toltdéllo-
masainkon mar nemcsak lizemanyagot, de
magas mindségu kavét, friss szendvicseket
és péksuteményeket is kindlunk az dton
lévéknek. A koncepcié népszerliségét jol
mutatja, hogy a MOL a 120 magyarorszagi
Fresh Corner toltéallomésan naponta tébb
mint 28 ezer csésze kavét értékesft. Azon-
ban ma mar nemcsak a téltéallomasokon
lehet élvezni ezt a minéséget: 2018 8szén

Konya David

termékcsoport-fejlesztési

kiléptlnk a toltéallomasok keretei kdzul, és
6nallé kévézot nyitottunk Budapest bevaro-
saban. Az elsé ©nall6 Fresh Corner kavézd
megnyitasa, valamint a Fresh Corner Food
Truck és a kavét arusitd tuk-tuk jarmuvek
Ujabb fontos mérfoldkovet jelentenek a
MOL 2030-as stratégiamegvaldsitasaban.

Koncepcionk fejlesztésekor az elsédle-
ges cél az volt — emeli ki Kovéts Botond,

Kovats Botond
marketing manager

Orosz Andras
kiskereskedelmi vezetd
MOL Magyarorszag omv

az OMV marketing managere -, hogy az
uton lévéknek olyan étkezési alternativat
nyUjtsunk, ami finom, egészséges, gyor-
san fogyaszthato és felér egy teljes érté-
ki étkezéssel. 2018-t6l Palagyi Eszterrel, a
Michelin-csillagos Costes étterem chefjével
dolgozunk egytt, akivel Uj minéségi szin-
tet hoztunk létre szendvicskinalatunkban.
Uj gourmet szendvicseink sikere szamok-
ban is jol mérhetd, a kategdria forgalma
tébb mint 30 szdzalékkal nétt — nemcsak
a korabbi kindlatot kedvel6ket sikerilt ©sz-
tondzniink a Gourmet termékek kiproba-
lasdra, de Uj Ugyfeleket is szereztlnk.

Min&ségi kavévalasztékunk szem elétt tar-
tasa mellett az Uj VIVA 100% Arabica Single
Origin kolumbiai kévéalapanyaggal bévitjik
kindlatunkat. Az dltalunk forgalmazott 6sszes
kavé alapanyagat a fair trade rendszer kere-
tein belll termelik. Etelvalasztékunk a sikeres
a Gourmet szendvicsekkel kiegészilve folya-
matos fejlesztés alatt all, igy Ujabb kilonle-
ges kredciok kertilnek a pultba, mindemellett
megkezdtik a helyben készitett friss salatdk
forgalmazasat is. Autopalyakon taldlhaté Gz-
leteinkben szerepet kap a meleg snack ka-
tegoria. A jovében még nagyobb hangsulyt
fektetlink a kifejezetten egészséges, termé-
szetes élelmiszerek forgalmazasara. //

& Food and drink at petrol stations

Since shopper demand is growing for quality foods, the operators of the biggest filling station
chains are recruiting top chefs and using the best ingredients to prepare gourmet sandwiches,
hot dogs, paninis, superb salads and high-quality coffees for drivers.

David Kdnya, category development manager of Shell told our magazine: last year they intro-
duced the deli by Shell brand in Hungary, the product selection of which had been created
with the help of star chef Fordés Zé. High-quality and tasty ingredients are used to make
trendy foods, but the tastes Hungarian people tend like are also taken into consideration.
Andras Orosz, retail director of MOL Magyarorszag talked to us about their new business

i
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strategy that focuses more on the services offered to customers. The company came out
with the Fresh Corner concept in 2015: they sell excellent coffee, fresh sandwiches and baked
goods at filling stations. In the autumn of 2018 the successful concept left petrol stations
and debuted in the city centre of Budapest!

Botond Kovats, marketing manager of OMV informed that in 2018 they had teamed up
with Eszter Palagyi, the chef of Michelin-starred restaurant Costes to create new gourmet
sandwiches. Thanks to this step sales jumped 30 percent in the category — many customers
tried Gourmet products who hadn't done so before. //
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Falatdivat

A finger food mint fogalom két évtizede jelent meg

a magyar gasztronomiaban, de igazi sikerét szamos ételfajtanak
az Uj fogyasztasi trendekhez igazodo atalakulasa hozta el.
Folyamatosan valtozo, boviilo szegmens, amit a fogyasztok
szamara is érthetobbé tesz kapcsolodasa a street foodok
vilagahoz. A finger foodok mind markansabb térnyerésérol a piac
néhany jelentos szereplojét kérdeztiik - félkész termékek gyartoit
és cateringgel foglalkozokat egyarant.

finger foodnak mint kategorianak
Anincs altaldnosan elfogadott defi-

nici¢ja, nem is mindenki ugyanazt
érti alatta; elemzéseinkben mi - széles me-
ritéssel — minden olyan ételfajtat finger
foodként kezellink, amelynek elfogyasz-
tdsahoz nem, vagy nem csak az evéeszkozt
kell kézbe venni, hanem magét az ételt
vagy annak hordozdéjat: tanyért, dobozt,
palcikat, barmit.
A finger foodok valasztéka folyamatosan
nd, dtlagmindséguk javul, viszont — jérészt
arfekvésik miatt — a hazai vendéglatas bi-
zonyos terlletein nem, vagy alig terjedtek
el: itt nemcsak a sorozékre, de a barokra, éj-
szakai szérakozdéhelyekre is gondolunk.

Kényelem...

A hazai piacon a fin-
ger food termékek
forgalmanak folya-
matos ndvekedését
tapasztaljuk — értékel
Volosinovszki Janos,
a Nadudvari Elelmi-
szer Kft. Ugyvezetd
igazgatdja. — A ter-
mékkategoria egyre
elfogadottabbd valik,
ami nem csoda, hi-
szen a finger foodok a kényelmi kategori-
aba tartozo termékek, kdnnyen és gyorsan

Volosinovszki
Janos

lgyvezetd igazgatd
Néadudvari Elelmiszer

elkészithetdk, ezért jol illeszkednek a mai
modern, rohand életmoddhoz. Cégiink a
gasztropiacot zoldség- és sajtalapu finger

£

Al

Markovits Laszlo

vezérigazgatod
Marnevall

food termékekkel szolgélja ki — panirozott
z0ldséggolyd, camembert sajt és mozzarel-
la snack —amelyek néhany perc alatt sit6-
Termékfejleszté munkankkal a fogyasztoi
elvarasok valtozésaihoz alkalmazkodunk;
convenience szempontok fokozédé érvé-
nyestléséhez.

——
su ételek jellegzetes P
kényelmi termé- i
Markovits Laszlo, I
a Marnevall vezér- |
tartés trendje hozta
magaval céguink éle-
goria gyartasat. Pia-
cuk egyértelmuen
indikal, masrészrél a koltséghatékony,
egyszerU, evéeszkdz- és Uléhelymentes
lett a finger food tipusu ételek szervirozasa
a vendéglatasban és véllalati rendezvénye-

brokkoli, gomba, karfiol, hagymakarika,
ben, olaj hozzdaddasa nélkil is elkészithetdk.
az egészségtudatossag erdsddéséhez, a
A finger food tipu-

kek — hangsulyozza to

igazgatdja is —, ezek

tébe a termékkate-

bévil, amit egyrészrél a rohano életvitel
felszolgalasi lehetdség. Trendi és vagany
ken egyarant.

Cégunk olyan kényelmi finger food ter-
mékekre fokuszalt az elmult néhany év-
ben, amelyekre nagy kereslet mutatkozik a
vendéglatas, illetve a fogyasztok irdnyabol.
Ennek mentén példaul kentucky stilusu
csirkemellfalatok, trappista sajtbol készilt
sajtfalatok, illetve kilonboz6 izesités, csir-
keszarny alapu termékek piacra juttatasaval
értink el sikereket. A termékfejlesztéseink
sordn kovetjik az alapveté trendeket, de
széls6séges, egyedi igényekre a gyartas-
kulturank miatt nem - vagy csak részben
- tudunk reagalni.

...de nem luxus!

Afinger foodok ma mar egyaltalan nem te-
kinthetok luxustermékeknek: megfizethet
aruk a vasarlok széles rétegei szamara teszik
elérhetévé éket - allapitja meg Volosinovsz-
ki Janos. — A HoReCa-szektorban a munka-
eréhiany miatt idedlisak: a mirelit el6készitett
termékeknél nincs szlikség konyhai el6készi-
tésre. Az elmult idészak adatai azt mutatjak,
hogy a finger foodoknak stabil, egyre bévilé
piaci bazisa van, és a fogyasztéi szokasok al-
talanos trendjeit figyelembe véve a jovében
is varhato forgalmuk novekedése.

A kategoria kiszélesedett, ugyanis az alap-
vetd, mindennapos felhasznaldsu készit-
ményektél egészen a prémium, alkalmi
ételekig bezardan hatalmas vélasztékkal
szembesilhetlnk — mutat rd Markovits Lész-
6. - A street foodot nem trendként, hanem
jelenségként kezeljik; mindenképp inspiral-
ja munkankat, termékfejlesztéseinket, cso-
magolasi és arculati koncepcidinkat. A street
food vilaga ihlette tobbek kdzott legujabb
marhaburgerlnket is, amelyre rendkivl
biszkék vagyunk. Termékeinket elsésor-
ban teljes fogasok részeként alkalmazzak,
azonban egyre inkabb jellemzé az, hogy a
vendéglatas szerepléi onallé finger foodként
szerviroznak egy-egy készitményt.
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Amire még varunk

Vendéglatosaink meglehetdsen fantaziat-
lanul kezelik a klasszikus finger foodoknak
szamitd sorkorcsolydk terdletét. Pontosab-
ban sorkorcsolyanak alkalmas falatkakat
kreativan készitenek, de hogy ezeket a s6-
rokkel Ossze is kdssék, azért a mifogyasztasi
kultdrankban még tenni kell.

Akulfoldi finger food trendek (és termékek)
begyrlizésének legfébb akadalya a pénz.
Hogy melyek azok a termékek, amelyek a
magyar piac szamara még draganak bi-
zonyulnak (voltak, vannak kisérletek hazai
bevezetésiikre), azt a terllet legnagyobb
eurdpai vallalkozasdnak szamité Salomon
Food latvanyos honlapjan kisérhetjuk figye-
lemmel — akarcsak a legujabb trendeket.
Az Uj kredcidk nem kis része még mindig
a tépett husok — nadlunk is — oridsi divatja-
ra épul: burgerek, panirozott golyok vagy
tanyérra, szendvicsbe széthuzni javasolt
korongok formdjéban, lassan mar min-
den husfajtabol. Népszerliek emellett a
vékony tortillaalapu tolcsérkék és teker-
csek, a tobbféle dzsiai stilusban készult
tésztak aprd palcakra hizésa, az indiai,
kozel-keleti és afrikai izek, a bao stilusban,
buza és rizsliszt keverékével készuls fehér
buci, az amerikai stilusu sushikat pedig fel-
valtjdk a rizsbél gyurt apré hamburgerek
— és persze aminek csak lehet, van vega
valtozata is!

Catering

A finger foodokat
szivesen fogadjak a
megrendeldk a cate-
ring vildgaban - allit-
ja Marsovszki Balazs,
a Style Events & Ca-
tering tulajdonosa.
— Eléfordul persze,
hogy nem értik a
koncepcio lényegét,
és egy teljes étkezést szeretnének kivaltani
vele, de ezt nem szoktuk javasolni senkinek;

Marsovszki Balazs
tulajdonos
Style Events & Catering

ilyenkor a Flying Bufét ajanljuk. Ezzel egydtt
ugy gondolom, a finger food a fogadasok
alapvetd elemévé vilt.

A termékfejlesztés nalunk nem klasszi-
kus modon torténik. Az Ggyfelek eldon-
tik, mit szeretnének, és a legktlonfélébb
kérésekkel fordulnak hozzank. Barmilyen
ételfajtabdl tudunk finger food verziot ké-
szfteni, ilyenkor csak a fantazia és a meg-
adott buidzsé szab hatért. Az Ugyfél dont;
a legktléonbozébb kivansadgokkal talalko-
zunk. Volt mar olyan igény, hogy kizardlag
fekete-fehér vagy kék szinre épulé finger
food menusort készitstink, de a kérések
persze féként a gasztrondmiat érintik,
példaul csak tenger gyimolcseibdl vagy
csak vegan ételekbdl alljon 6ssze a kina-
lat. Egyébként a vegan és a gluténmentes
étkezés a finger food teriletén is termé-
szetessé valt.

A finger food nem luxustermék, legfel-
jebb a felhasznalt alapanyagok aratol és
mindségétdl valhat luxussd, de azoknak is
nagyon specidlisnak kell lennitik (példaul
j6 minéségu kaviar), hogy koltségik meg-
hatdrozé legyen. Inkabb — mivel mini foga-
sokrél beszélunk — a fogasok elkészitésének
id6igénye és bonyolultsdga a mérvado.
Az &ltalunk szervezett partikon 95 sza-
zalékban sajat készitést fogasokkal dol-
gozunk, egyebet csak akkor hasznalunk
fel, ha ezektél nem tér el a min&sége, és
elkészitése aranytalanul nagy munkat je-
lentene. A street food vildga nem inspiral-

ja munkankat; kérésre a kategoria szinte
minden jellegzetes fogdasat elkészitettik
mar, de a miniburgerek, miniwrapek és
tarsaik jellemz&en nem szerepelnek ren-
dezvényeinken.

Talaloeszkozok

A finger foodok dinamikus ndvekedése a
vendéglatasban annak kdszonhetd, hogy
a piac szerepl6i felismerték a finger food
latvanyos talalasaban rejlé lehetéséget —
elemez Hajdu Attila, a Sanitech Hungary
Kft. Ugyvezetd igazgatdja. — A kisadagos
ételek és a hozzajuk kapcsolédd forma-
tervezett eszkdzok
sokszind, véltozatos
vildga élménysze-
ribbé teszi az éte-
lek étvagygerjesztd
bemutatdasat.

A termékfejlesztés
céglnknél a finger
foodok gasztrono-
miai sokféleségé-
hez és folyamatos
véltozasaihoz illeszked6 idedlis eszkdztér
megteremtését jelenti — legyen szé akar
azsiai, kozel-keleti vagy més specidlis kony-
hékrol. Természetesen ezen a terdleten is
alkalmazkodni kell a névekvd fogyasz-
toi kornyezettudatossaghoz és kényelmi
igényhez, valamint a véltozo étkezési szo-
kdsokhoz. Egyre tobb helyen talalkozunk
példaul bambuszbdl készilt télaldeszko-
zokkel, bioldgiailag lebomld talkakkal, fa
evéeszkdzokkel, de Ujrahasznositott papir-
termékekkel is.

A porceldnbdl és Gvegbdl készild terméke-
inket tdbbnyire azok az Uzletek preferdljak,
amelyek rendszeresen talalnak ugyanolyan
tipusu ételeket — altaldban éttermek, biszt-
rék, magasabb szinvonall dnkiszolgalo ét-
termek. A mlanyag és a kornyezetbarat
eszkozoket a catering és rendezvényszer-
vezd cégek részesitik elényben

Hajdu Attila
ligyvezetd igazgatod
Sanitech Hungary

Ipacs Tamas

N 2%

4 Bite-sized trends

There is no generally accepted definition
of finger food. When our magazine writes
about finger food, what we mean is every
kind of food that can be eaten without using
cutlery, or food that is eaten not only with
knife and fork in hand but also the food
itself or what it is served in — plate, box,
etc. More and more types of finger food are
available to consumers, and food quality is
also improving.

According to Janos Volosinovszki, managing
director of Nadudvari Elelmiszer Kft, the
finger food category is increasingly popular
in Hungary. There is nothing surprising about
this, as finger food is a convenience product
— it can be prepared quickly and easily. Food

o
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company Nadudvari serves gastro partners
with finger food made from vegetables and
cheese. Laszlo Markovits, CEO of Marne-
vall informed that the finger food market is
growing, as finger food has become trendy
in both the hospitality sector and at corpo-
rate events. Marnevall makes Kentucky-style
chicken bites, cheese bites and chicken wings
in various flavours.

Finger food isn't luxury stuff anymore, and the
fact that it is affordable makes the category
accessible to a wide range of consumers. It is
idealin the HoReCa sector where there aren't
enough workers at the moment: ready-to-
cook frozen food requires no preparation
work in the kitchen — told Mr Volosinovszki.

Mr Markovits added that street food isn't a
trend but a phenomenon: everyone inspires
the company’s work and innovations. A good
example of this is their latest beef burger.

Balazs Marsovszki, the owner of Style Events
& Catering informed us that partners wel-
come finger food in the world of catering.
He revealed that what they do isn't classic
innovation work: partners decide what they
would like and contact the Style Events &
Catering with their ideas. They can do a finger
food version of any kind of dish. At the parties
that they organise 95 percent of the courses
served are made by the company, they only
use food from other sources if it represents
the same high quality and it would take alot

of time to prepare it. The world of street food
doesn'tinspire the company’s work, so unless
the partner demands it, they don't serve mini
burgers or wraps at events.

Attila Hajdu, managing director of Sanitech
Hungary Kft. reckons that the finger food seg-
mentis growing dynamically in the hospitality
industry because the market has realised that
finger food can be presented in a spectacu-
lar fashion. Sanitech Hungary Kft. develops
tableware and cutlery products tailored to
the needs of serving finger food. In line with
the latest environmental trends, bamboo
tableware, wooden cutlery and items made
from recycled paper are used at more and
more catering events./
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PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY 2019
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A fogyasztok dontése alapjan

KOSZONTJUK
AZ EV TERMEKE DI
2019 NYERTESEIT!

A Product of the Year a vilag legjelentésebb innovacios termékdijazasi rendszere, amely a fogyasztok dontésén ala-

pul. A dijat 32 évvel ezelbtt Franciaorszagban adtak at el6szor, mara pedig — hazankkal egyultt — a vilag tdébb mint 40 or-

szagaban van jelen és kozel 3 milliard fogyasztét ér el. A legnépszeriibb termékeket maguk a hazai fogyasztok valaszt-

jak ki az Inspira Visionary Research altal végzett 2000 f6s kozvélemény-kutatas keretében. A dijra minden évben

Uj és innovativ termékekkel, valamint szolgaltatasokkal lehet nevezni, amelyeket el6szoér egy szakmai zs(lri pontoz.

A szakmai grémium altal kivalasztott termékek kategoriakba sorolva indulnak a kozvélemény-kutatason, és a fogyasztok kate-
goriankeént valasztjak meg az év termékeit.

-

AZON MELEGEBEN Teljes kiérlésii
Purpur vekni

Frissen sutétt pékaru kategoria

Az ALDI sajat markas, frissen sitott kenyere egyedilallé innovacio. A teljes
ki6rlési purpur vekni 400 grammos kiszerelésben kaphaté. Rusztikus megje-
lenés, ropogds kenyérhéj és biborba hajlé kenyérbélzet jellemzi a terméket.
A pékaru az ALDI valamennyi izletében megtalalhat6, az Azon melegében lat-
vanypékségekben minden nap tébbszor frissen siitve késziil. A purpur vekni
lassan felszivodd szénhidratforras, az 6si PurPur buzanak kdszonhetéen anti-
oxidansokat is tartalmaz.

ALDI Gourmet Uzsonnatal

Felvagott specialitas kategéria

Az ALDI Gourmet uzsonnataljat az olasz piacon népszerii termékek inspiral-
tak: nagyon jé minéségu, hosszu érlelési sonkakat csomagolnak 6ssze kiva-
16 sajtokkal. Az aruhazlanc uzleteiben kaphaté termék a magyaros izvilagot
képviseli és magyar gyartotdl szarmazik. Két iznél az edami sajt mellé igazi
magyaros kildnlegesség kerilt: szirkemarha érlelt combsonka, illetve érlelt
tarja. A harmadik izzel a taplalkozastudatos vasarloknak is kedveznek: kénnyi
csirkemellsonka mellett laktézmentes mozzarella talalhatdé a csomagban.

Snack Time Poharas
joghurtdesszert muzlivel

Napindité joghurt kategéria

A Snack Time poharas joghurtok innovacidja a kivalé minéségben és a vasarlok
kényelmi szempontjainak szem elétt tartasaban rejlik. Az ALDI poharba csoma-
golt sajat markas krémes natur joghurtjahoz gylimélcsszédsz, kanal és egy ,top
cup” tartozik, amelyben ropogés mizli taldlhaté. A Snack Time Poharas jog-
hurtdesszert muzlivel harom izben érhetd el az aruhazlanc Coolbox hiitéiben.

ALDI Light hamozott sertés virsli

Virsli kategéria

irisien

A taplalkozastudatossag volt az egyik
legfontosabb szempont az ALDI-nal az Uj
Light hamozott sertés virsli piacra kerilé-
sekor. A termék a hagyomanyos virslihez
képest 30%-kal kevesebb zsirtartalom-
mal rendelkezik, de igy is ugyanazt az
izélményt nyuljtia, mint ,normal” tarsai.
A termék 84% hust tartalmaz, glutén- és
szbéjamentes. Az aruhazlanc szerette vol-
na a light virsli kényelmi és élvezeti értékét
tovabb ndvelni, igy a gyartas végén a ter-
méket meghamozva helyezik a négydara-
bos csomagba.
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minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezo értékesitési pont,
ahol a koncepcionak leginkabb megfelel a
dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal
a killso és belso bolti megjelenés,

az arubemutatas, a személyzet, a
kiszolgalas, és mindez visszakdszon a
kommunikacioban is.

hogy fizikai megjelenése is legyen az
adott palyazatban szerepld értekesitési
pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkezo egységek nem palyazhatnak.
Az iizletek profiljaban nincs megkotes,
egyes kategoriakban

Minden palyamunkaval kapcsolatosan
benyujtott nevezés, foto vagy latvanykép

, a helyszinen, valamint a
Trade magazin honlapjan.

@ NEVEZES

@ JELENTKEZES

www.trademagazin.hu

Nevezési kategoriak:
* hipermarket * szupermarket
* diszkont ¢ drogéria
* szakbolt - food
* szakbolt - non-food
* szakbolt - non-FMCG
* nemzeti dohanybolt
* pop-up store * shop-in-shop
* franchise bolt * kisholt
* bevasarlokozpont
* benzinkuti shop * webshop

* A kategoriagy6ztesek
viselhetik és kommunikalhatjak
a

+ a Trade magazin altal biztositott
PR megjelenések.

.

A nemzetkdzi szakmai zstri

15 boltkategdriaban itéli oda

a SuperStore dijakat, valamint

a Store of the Year-dijat, amellyel
a gyoztesek korlatlan ideig, de
kizarolag évszam megjeldlésével
viselhetik az elnyert cimet.

+ Osszhatas

+ Koncepcid és megvalositas
osszhangja

* Eredetiség, kreativitas

A szakmai zslirizésre augusztus végén

kerill sor, a SuperStore-okra pedig a

Business Days konferencia galaestjén,

linnepélyes eredményhirdetés
 keretében deril fény.

Tovabbi informaciokat
és az online kitolthetd adatlapot
megtalalja a www.trademagazin.hu
weboldalunkon.

2019, junius 30.
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Watt termékcsalad

Energiaital kategéria

A Watt energiaitalok kilonlegessége a tébbi energiaitallal szemben az, hogy
nemcsak magas (32 mg/100 ml) koffeintartalommal rendelkeznek, hanem egy
sor klldnleges novény kivonataval is. llyenek a guarana, a schizandra, a damia-
na, a maté és a z6ld tea. Ezek mindegyike fokozza az energiaital élénkité hatasat
a magas vitamin- és asvanyi anyag tartalmuknak kdészénhetéen. Ezeken felil
minden Watt energiaitalban megtalalhaté a gliikkunorolakton és az inozitol is, me-
lyek segitik a szervezet méregtelenitési folyamatat és fokozzak a sejtek kdzotti
ingerlletatvitelt is. A mai modern fogyasztoi elvarasoknak igy felel meg tokélete-
sen ez a kiilénleges energiaital, mely tartositdszereket sem tartalmaz! A fejlédés
és a megujulds jegyében a Watt energiaitalok frissit6 Uj izeket-, és trendi kiilsét
kaptak. Az energia Uj mértékegysége csak arra var, hogy felfedezzék!

Hamé Tonhalas krém zoldséggel

Tonhalkrém kategoéria

Az egészséges taplalkozast tdmogatva keriltek bevezetésre a magas hal-,
Omega-3 zsirsavtartalommal rendelkezé tonhalas pastétomok, amit ezuttal
paratlanul finom zdldségkeverék tesz még izletesebbé. A termék nem tartalmaz
tartositoszert. Az egészséges taplalkozasra és ezdltal a halas termékek
fogyasztasara egyre nagyobb igény van napjainkban, ez hivta életre a terméket.
A finom, mindségi, egészséges, halas ételeket preferalok minden igényét kielégiti
ez a tdpanyagokban gazdag pastétom, legyen szé akar reggelirél, akar vacsorarol.

Formil mosékapszula és Lupilu
Baby mosdkapszula

Sajat markas mosdkapszula kategéria
- .
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A Formil mosékapszula egy el6re adagolt folyékony mosészer két kamraban elki-
I6nitve. A White variacié esetében az egyik kamra a ruhak ragyogé fehérségéért,
color esetében az élénk szinek megdrzéséért felelés. A masik kamra Uj genera-
cids felliletaktiv anyagok kombinaciojaval a hatékony folttisztitasért felel. A Lupilu
Baby mosdkapszula pedig szinezékmentes, redukalt bérirritacidés 6sszetevéivel
babak és érzékeny borliek szamara lett kifejlesztve, igy kivalo valasztas kisgyer-
mekes csaladok részére. Az elére porciézott folyékony mosészerek praktikussa-
ga abban rejlik, hogy nem kell kimérni, igy hasznalata egyszer(ibb, id6t lehet vele
sporolni és a tuladagolast is el lehet kerlilni. Az Uj mosékapszula kival6 valasztas
azon vasarlok szamara, akik a magas minéségi, de ugyanakkor a kedvezé aru,
sajat markas termékeket részesitik elényben a magasabb arkategérias marka-
termékek helyett.

FUZETEA jegestea

Jegestea kategoria

A FUZETEA a tea, a gyimolcslé és a gyogy-
novények izének egyedi, tokéletes fluzidja.
Tobb iz, tébb fuzio, tobb kombinacié — egy-
szoéval mindenbdl tébb. A tedk, gylimélcsdk
és gyogyndvények aromajanak egy tényleg
Uj és izgalmas egyedi keveréke. A FUZETEA
tébbféle valtozatban, jelentds izvarians-ujita-
sokkal jelent meg a boltok polcain:

- Fekete jegestea citrommal és egy csipetnyi
citromfi frissité izével. A citrom, a citromfl
és a zamatos tealevelek izének alomszer(i
talalkozéasa.

- Z6ld jegestea mangoéval és a kamilla izével.
Aromaban gazdag z6ld tea, [édus mango és
egy leheletnyi kamillavirag ize. Egy tokéle-
tes fuzid, ami felébreszti az érzékeket!

- Fekete jegestea Oszibarackkal és a hibiszkusz izével. Az édes Gszibarack, a
hibiszkusz és a fekete tea izének tokéletes keveréke.

A termékek természetes alapanyagu édesitészerekkel (cukor és/vagy stevia) ké-

szilnek az alacsony kaldriatartalom érdekében. A FUZETEA izét adé tealevelek

kenyai és azsiai fenntarthaté gazdasagokbdl szarmaznak.

licsi Probiotikumos termékcsalad

Probiotikumos arcapol6 kategoéria

A Probiotikus Krémpakolas,
Szérum, Hidratalé krém az licsi
Probiotikumos termékcsalad tagjai.
Fé hatdéanyagként probiotikumokat
tartalmaznak, amelyek hatékonyan
stimulaljak a bér énmegujulasi fo-
lyamatait és tamogatjak védelmi
funkcioit. A kozmetikumok alapja a
'i':..i‘n'n' - Lactococcus Ferment Lysate pro-
o LT biotikus tejsavtermelé baktérium,
mely igazolt hatastani tanulmanyok*
¥ szerint képes javitani a bér 6nmeg-
Ujitd és alkalmazkodasi folyamatat
a negativ hatasokkal szemben.
Rendszeres hasznalata néveli a bér
rugalmassagat és sugarzéan ragyogo bért biztosit. A termékek intenziv és mély-
hidratalo érzést és kellemes bérérzetet nyljtanak 100%-ban, revitalizaljak a bért,
hozzajarulnak az 6regedés jeleinek, a rancok kialakulasanak csékkentéséhez.
A termék az egyik legszigorubb minésité szervezet altal mindsitett, BDIH COS-
MOS NATURAL minésitéssel rendelkezik.
*A 498710/17/JSHH szamu felhasznaloi és gépi hatastani tesztek alapjan, bér-
gyogyaszati kontroll mellett. A mai licsi-készitmények alapjat azon j6l bevalt re-
cepturak adjak, melyeket eredetileg licsi néni alakitott ki. Ezeket a hagyomanyos
eljarasokat pedig a mai, modern technoldgiaval 6tvozik.

Lidl Fresh Fish Today Friss afrikai
harcsa és egész pisztrang

Elére csomagolt friss hal kategoria

A Lidl Magyarorszag aruhazaiban egész évben elérhetdk a tisztitott friss afrikai har-
csa és tisztitott friss egész pisztrang termékek, melyeket védégazas csomagolasban
kinalnak a hlt6épultban. Az afrikai harcsa husa tartalmazza az 6sszes esszencialis
aminosavat, a pontyhoz képest kevesebb fehérjét és foszfort tartalmaz, igy a fehér-
je- és foszforszegény diétat folytatok szamara jobb valasztas. Ezen fellil egy siilt
afrikai harcsa filé tobb mint kétszeres B1- és B12-vitamintartalommal rendelkezik a siilt
pontyfiléhez képest. A pisztrang a legfinomabb halak egyike. Gyorsan, és kénnyen
elkészithetd halfajta.
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Lidl Pilos Skyr joghurt

Joghurt magas fehérjetartalommal kategéria
i
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A Skyr termékcsalad a LidInél az emelt proteintartalmu termékeket foglalja ma-
gaba, egy olyan tradicionalis eljarassal késziil6, sajat oltokulturaval rendelke-
z6 joghurt, amit a multban a vikingek vittek el Izlandra. Magas proteintartalma
miatt kivalo valasztas az aktiv életvitelt folytatd és az egészséges életmodot
el6térbe helyez6 fogyasztok szamara. A napi fehérjebevitel elengedhetetien
minden ember szamara. Azon fogyasztdkat szeretnék elérni, akiknek a napi
proteinbevitel mellett fontos, hogy j6iz(i terméket egyenek.

Pannon Imperial Tradicionalis
pezsgo

Pezsg6 kategoria

A Pannon Imperial pezsgdé olyan sajat markas, magyar
tradicionalis eljarassal késziilt pezsg6, amely allandéan
megtalalhato a Lidl polcain. A termék altal népszerUsiteni
tudjadk a magyar tradicionalis pegzsékészités altali miné-
séget, illetve elérhetévé teszik a prémiumitast megfeleld
ar-érték aranyban. A termék minéségben fels6bb kategéri-
4ju, arszintje ennek ellenére kedvezébb. A gyarto kifejezett
célja, hogy a prémiumabb pezsg6 készitést megismertesse
a fogyasztokkal.
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MARKA szénsavas idit6é

termékcsalad

Szénsavas Uditéital kategéria
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A MARKA az egyik legrégebbi magyar (idité, igazi magyar szabadalom. Az
elmult 45 év tradicidinak, a jelenlegi és jovébeni innovacidknak készénhets-
en pedig az elsé szamu magyar Uditégyarté mara. A MARKA (iditék (sz616,
meggy, cola, narancs, malna, cola zérd, sz6l6 zérd, meggy zérd, narancs zéro,
és limonadék 5-féle izben, bodza, citrom, kékszd6l6, szamodca, grapefruit) 2018
év elejétél megujult arculattal, egyedileg, a cég altal tervezett palackformaval,
cimkedizajnnal, medfiatalitott szlogennel, és tébb esetben frissitett receptura-
val vannak jelen a polcokon. A termékek a MARKA 2 sajat természetes as-
vanyvizkutjabdl szarmazo vizbél, a legmodernebb, nyugat-eurépai gépsoron
készilnek, mely csendes és szén-dioxiddal dusitott udit6italok palackozasara
is alkalmas.

i
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Optisana Sport izotonias ital

Sportital kategéria

Magas intenzitasu sportolds esetén olyan energiapoétlasra van sziikség, amely
vizhajté hatas nélkil érvényesiil, a kavéval vagy energiaitallal ellentétben. Az
Optisana Sport izotdnias ital ismérve, hogy 4-8 g per 100 g szénhidratot tar-
talmaz, célja, hogy meggatolja a szénhidratraktarak kimeriilését. Kifejezetten
olyan helyzetekben alkalmazandé, amikor fontos a teljesitmény fenntartasa,
példaul intenziv edzések, versenyek, illetve extrém korlilmények esetén. Ezen
termék készen fogyaszthatd, altala a vasarlok részére elérhetévé valt egy ma-
gas minéségl, de a versenytarsakhoz képest kedvez6bb aru sportital.

Mizse Szénsavmentes
Természetes asvanyviz 1,5 |

Szénsavmentes asvanyviz kategoria
-
Megujult kilsével kerilt az Uzletek polcaira a szénsav-
mentes Mizse természetes asvanyviz. A rendhagy6 hasab
formaju palack kérnyezetkiméld, egyedi és stilusos. Stati-
= kailag kivald, stabil, az alakja miatt nem nyomddik éssze,
i ezért konnyebben szallithaté. Legnagyobb kiterjedési, leg-
f s(irlibb héviztermeld terlletlink az Alféldon helyezkedik el,
az itt talalhatd katbdl szarmazik a Mizse, alacsony asvanyi
anyag tartalmu természetes asvanyviz, melyet kdzel 6000
misa . éve, a rézkorszak ota formal a természet a fold mélyén.
1 Természetes asvanyi anyag kombinacioja laggya, simava,
o kival6é szomjoltéva teszi.

Livsane termékcsalad

Sajat markas étrend-kiegészit6é kategoria

4
5\”\ 4 aiaé
ﬁl«# ﬁ BENU™ Gybgyszertar

A BENU Gyodgyszertarak LIVSANE markaja és termékei a csalad minden tagja
szamara, kicsiknek és nagyoknak egyarant megoldast nyujtanak. A termékcsa-
lad termékei (B-vitamin Komplex retard tabletta, C-vitamin por, Vas + C-vitamin
pezsgétabletta, C-vitamin 1000 mg pezsgétabletta, Multivitamin A-Z retard
tabletta, Multivitamin A-Z 50+ retard tabletta, Lactoactive Daily & Immune
kapszula, Lactoactive Plus kapszula, Folsav Plusz tabletta, Vas Vital folyadék,
Multivitamin folyadék, Laktaz tabletta, Eukaliptusz-mentol cukorka, Bodza
gyoégynovénycukorka, Gyogyndvény cukorka, Zsalya cukorka) a legmodernebb
taplalkozasi, fizioldgiai és orvosi kutatasok alapjan kertiltek kifejlesztésre. A vi-
taminok, asvanyi anyagok és taplalékkiegésziték elérhetdk tabletta, kapszula,
por és folyadék formajaban is. A csalad tagjai tovabba a négyféle izben és
Osszetételben elérheté gyogynodvénycukorkadk. A valasztékban megtalalhatd
Eukaliptusz-mentol, Gyégyndvényes, Bodzas, valamint Zsdalyas cukorka, ame-
lyek koziil a Bodzas és a Zsalyas izl termékek C-vitaminnal vannak gazdagit-
va. Fogyasztasuk idealis télen, nyaron és utazaskor is.
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Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT

Kizarélagos FMCG szakmai partner:

44 Tfﬁde 2019/4

INspIra



www.poy.hu

A fogyasztok ddntése alapjdn

J

A SZENSAVAS UDITOITAL KATEGORIA GYOZTES

AZ INSPIRA VISIONARY RESEARCH
2000 FOS KOZVELEMENY-KUTATASA ALAPJAN.



www.markaudito.hu

PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY 2019

A fogyaszték dontése alapjan

N\

Fit Reggeli zab-, rizskasa

Zabkasa kategoria

Fit Reggeli Zabkasa megtalalhaté Chia-magos (Salvia-hispanica, Azték zsa-
lya) és Goji bogyds valtozatokban is. A Chia mag rendkivil sok j6 tulajdon-
sagaval igazan kitlinik az élelmiszerek kozott. A Goji bogy6 rendkiviil gazdag
C-vitaminban. Fit Reggeli Zabkasaval parositva egy igazan egészséges ter-
méket kapunk gy, hogy még a cukortartalom is jelentésen csokkent. Fit Reg-
geli Rizskasak 3-féle izben elérhetbek, élelmi rostban gazdagok, hozzaadott
tartésitészert és szinezéket nem tartalmaznak, palmazsir- és gluténmentesek,
valamint nem utolsésorban 30%-kal csdkkentett a cukortartalmuk. A sok j6 tu-
lajdonsaguk mellett nemcsak, hogy finomak, de par perc alatt hozzaadott viz-
zel elkészithetek. Azon fogyasztok igényeit elégitik ki a termékek, akik par
perc alatt elkészithetd, egészséges és finom reggelit szeretnének fogyasztani.

BioCo® C+D duo 1000 mg+D3-
vitamin 2000 NE, és BioCo®
Csipkebogyés RETARD C-vitamin
1000 mg

C-vitamin kategéria

i
Sw o ETRRDCitamin
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A BioCo neve mara egybeforrt a magas minéséggel, a disztribucids lancra ki-

terjedé egyetemleges felel6sség pedig megalapozta a BioCo C-vitaminok he-
lyét a legtébb gydgyszertarban és drogériaban.

BioCo® Csipkebogyos RETARD C-vitamin 1000 mg egyik legfontosabb jellem-
z6je, hogy valéban hosszan tartd, nyujtott hatéanyag-felszabadulast 1000 mg
C-vitamint tartalmaz. Az egyetlen retard hatasi 1000 mg-os C-vitamin készit-
mény, melynek mindségét 3 kiilonb6zd tanusitd védjegy és fliggetlen laborato-
riumok rendszeres minéségellenérzé mérései igazoljak.

BioCo® C+D duo termékiink megalkotasat az inspiralta, hogy sokan szerettek
volna komplex készitményt fogyasztani, mely a nyujtott kioldédasu, retard 1000
mg C-vitamin mellett biztositja a nagy mennyiségli D-vitamin bevitelt is. Ezen
igény kielégitésére tokéletes megoldast nyujté termékink az egyetlen C+D
kombinalt készitmény, melynek minéségét 2 kiilénb6z6 tanusitd védjegy és a
markatdél megszokott fliggetlen minéség-ellenérzés garantalja.

A magyar fejlesztésll és gyartasu termékek gazdasagos, 100 db-os kiszerelés-
ben talalhaték meg a forgalmazé tzletek polcain.

Poli-Farbe Platinum Matt Latex
Beltéri Falfesték

Beltéri falfesték kategoria

A 2018-ban megujult Poli-Farbe Platinum Matt Latex falfesték kiildnleges
recepturdjanak kdészénhetéen nemcsak moshaté, hanem doérzsélhetd felllet
kialakitasara is alkalmas: 100 kiilénb6z8 szennyez6désnek ellenall. Penész-
allo, ezért tartésan meggatolja a nedves, paras helyiségek falfellleteinek
penészesedését. A termék 6 tulajdonsagai: moshatd, dérzsalld, penészallo,
ezért ellenall a magas paratartalomnak, ellendll 100 kiilénb6z6 szennyezé-
désnek pl.: ketchup, bor, kavé, cola, Udit8, tejszinhab, csokoladé, kréta stb,
a teflon adaléknak készénhetéen nem foltosodik, az olajos, zsiros anyagok-
kal szemben ellenalld. A festék a dobozon bellil nejlonzacskoban talalhato,
emiatt nem csapddik fel a teté belsé oldalara. A gyarté specialis Poli-Farbe
Platinum hengert biztosit a termék mellé, amely az optimalis anyagfelhaszna-
last és a kdnnyebb festést segiti.

Héra Prémium penészgatlo adalék

Penészgatlé festékadalék kategdria

A Héra Prémium penészgatlé adalék hozzaadhaté barmely beltéri falfesték-
hez, legyen sz6 fehér vagy akar készre kevert szinekr6l. Az adalék tokéletes
védelmet nyUjt a penész és gombak kialakulasa ellen, igy konnyl felhasznal-
hatésaga mellett koltséghatékony is, hiszen elkerlilheté a penész vagy gomba
miatti Ujabb festés. Hasznalata kifejezetten ajanlott a parasabb helyiségekbe,
furdészobaba, konyhaba. Adagolasa egyszer(, a 2,5 literes falfestékhez 35 ml,
az 5 literes falfestékhez 70 ml, a 7,5 literes falfestékhez pedig 105 ml Héra
Prémium penészgatlé adalékot javasolt hozzaadni. Az adagolashoz segitséget
nyujt a flakonon talalhaté mérce. Az el6készitett festéket a szokdsos médon
kell a fellletre felhordani, az adalék a szaradasi id6t nem befolyasolja.

HOGYAN VALASZTANAK A FOGYASZTOK

Jelentkezési lap kitoltése, elkildése:
www.azevtermekedij.hu/lepesrol-lepesre

Zs(ri szavazas — Kategoriak véglegesitése
Inspira Visionary Research — Kbézvélemény-kutatas
Eredményhirdetés — dijatado gala

Kapcsolatfelvétel: Product of the Year Hungary Kft.:
T.: (1) 887-4868;

E-mail: info@productoftheyear.hu;

Web: www.azevtermekedij.hu
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HATUL ZOLD... mi aZ?

Az Ev Terméke Dijas MIZSE*
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ANAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE KESZUL
Az aktualis hirekrdl, a piac vltozasainak

elemzésérdl, a hatékony értékesités érdekében,
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www.trademagazin.hu
Brutt6 2500 Ft/példany, éves eléfizetéssel brutto 18 000 Ft/9 lapszam
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Akik dontenek

Az Ev Terméke verseny szakmai zsiirijében iil6, komoly altalanos piaci
tapasztalatokkal biro szakemberekkel szemben elvaras, hogy hiteles
gazdasagi és marketingszakértok legyenek, és ismerjék a termékfejlesztés,
valamint a markaépités teriiletét - csak igy tudjak a piacra keriilo
termékek évrol évre novekvo tomegébol a leginnovativabbakat
kivalasztani. Korképiinkben koziiliik kérdeztiink néhanyat.

A fogyasztok dontése alapjan

& The people who decide
Members of the Product of the Year jury must be recognised economic and marketing experts, who are also familiar with the
domains of product innovation and brand building. These characteristics guarantee that they can pick the most innovative

products from the growing number of goods that are marketed every year. /

“ L] .

Ujak és visszatérok

A zsUri elndkeként 6réommel jelentem, az im-
maéron nyolcadik alkalommal megrendezett
Product of the Year megmérettetés idén is
j6 eredményekkel zarult: 2019-ben sszesen
20 marka viselheti biiszkén az Ev Terméke ti-
tulust. Tobb Uj markatulajdonos is megjelent a
porondon, de azis jo jel, hogy vannak évré| év-
re visszatéré cégek, melyek Ujabb és Gjabb ter-
mékeket inditanak sikeresen. Nekik kilondsen
fontos a részvétel az egyik legnevesebb hazai
markaértékelési megmeérettetésen, mert a kon-
zisztens marka- és imidzsépitésik egyik fontos
eleme a hazai dijazasi versenyeken vald indulds. A benevezett termé-
kek szakmai zsUrizése, elévélogatdsa konszenzusosan tortént, de az
Ev Terméke Dijat végsé soron a fogyasztok itélték oda a gydztesek-
nek. Az idei fogyasztdi kutatds szerint a valaszadok legfébb értékelé-
si szempontja az innovacié mellett a vasarldi, fogyasztoi elégedettség
volt. Az idei dijazottak koézott sok volt a teljesen Uj termék, féleg a pré-
mium és kényelmi kategoéridkban, ez is egyértelm jele a vasarlderd
erésddésére vald gyorsabb reagélasnak, az intenzivebb innovacionak
és termékfejlesztésnek. //

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

& New entries and regular competitors

As the president of the jury I am glad to report that the 8th Product of the Year com-
petition was successful: in 2019 altogether 20 brands are entitled to bear the marking.
Several new brands entered the competition, but there were also many that return
year after year with new products. It is interesting that this year's consumer survey
has revealed: the most important evaluation factors of shoppers were innovation and

consumer satisfaction. There were many brand new products among this year’s win-
ners.//

Innovaciora 0sztonoz

Evek 6ta vesz részt a MAGYOSZ delegéltja a zstriben, a hazai gyartok-
nak, igy Szévetséglinknek is kiemelten fontos a magyarorszagi inno-
vacio tdmogatasa. A MAGYOSZ igazgatdjaként munkam soran folya-
matosan figyelem, mennyi energidt és szenvedélyt fektetnek be a ha-
zai gyogyszergyartok az innovacioba, a fejlesztésbe. A magyar gyogy-
szergyartas nem csupan az egyik legrégebbi hagyoménnyal biré ipardg
Magyarorszagon, de egyben a leginnovativabb feldolgozéipari dga-
zat, a kutatds-fejlesztési raforditdsok alapjan: 2017-ben a MAGYOSZ-
tagvéllalatok 66 millidrd Ft-ot forditottak kutatas-fejlesztésre.

Azt is drommel tapasztaltam, hogy a palyazott készitmények kdzott év-
rél évre egyre tobb az egészséges élelmiszer. A magyar lakossag kiemel-
ten érintett a kardiovaszkularis és a daganatos betegségekben, ame-

o
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lyek kialakuldsahoz jelentés mértékben hozza-
jarul az életmad, ezen belll is a helytelen taplal-
kozas. Fontosnak tartom, hogy a gydgyszeripar
mellett az élelmiszeripar is kiemelten foglalko-
zik e probléma kezelésével, és termékfejleszté-
sekkel kivdnnak megfelel$ vélaszokat adni e tar-
sadalmi kihivasra.

EgyértelmUen az egészséget szolgald termé-
kek irdnt Iatom a legnagyobb érdeklédést, igy
barmit, ami az egészségtudatosabb életvitelt
szolgalja, drommel latok a versenyben személy
szerint énis.

Nagyon boldog voltam, amikor hazai termel6k termékeit is ott lattam
anagy, sok esetben nemzetkozi hattérrel bird cégek termékei mellett,
hiszen nagy szlkség van ezekre a kkv.-kra nemzetgazdasagi szinten is.

Dr. lllés Zsuzsanna
igazgato
MAGYOSZ

A zs(rizés soran elsésorban az innovaciét kerestem, annak minden as-
pektusaban. Kerestem az Ujitast a termékek megjelenésében, tartal-
maban, probéltam értékelni az 6tletet.

Ha a POY sikerének titkat kellene megfejtenem, azt mondandm, hogy
a fogyasztok bevondsa a kulcs: a felhasznaldk involvélasa nemcsak az
adott készitmények piaci sikerét tikrdzi, de egy reprezentativ lakos-
s&gi minta visszajelzést adhat a fejlesztéknek is arra, hogy mire mu-
tatkozik valos igény.

A nyertesek kozott sok a sajat markds termék, e siker mogott vélemé-
nyem szerint épp a fogyasztok ismerete hizddik meg. A cégek isme-
rik a fogyaszték szokasait, vagyait, igy képesek ehhez igazodd termék-
fejlesztéseket elvégezni.

A pélydzatnak szerepe van a piaci szereplék tovabbi Ujitdsokra 6sztdn-
zésében, ami nemcsak a megjelenésben megmutatkozo fejlesztést je-
lenti majd a jovében, hanem valddi innovaciot is. Marpedig ebben, mi
magyarok, kiemelked&en jok vagyunk: a gydgyszeripar mellett is vala-
mennyi terlleten, az egész vildgon bizonyitottak az Ujitd szelleml ma-
gyar elmék az elmult évtizedekben, évszédzadokban! 7/

A motivation for innovating

Supporting innovation work in Hungary is very important for MAGYOSZ. Developing
and manufacturing pharmaceuticals isn't only one of the most traditional industries in
Hungary, but also one of the most innovative segments of the processing industry: in 2017
MAGYOSZ members invested HUF 66 billion in research and development. It was great to
see that more and more healthy foods enter the competition every year. As far as | can see
demand is on the rise for healthy products.

Some of the entries were made by Hungarian SMEs — the national economy needs
these companies very much. When evaluating the products, | tried to focus on what
is new, from packaging design to content. The key to Product of the Year's success
is definitely the involvement of consumers. Thanks to this, manufacturers get realistic
feedback on what shoppers want to see on store shelves. | think the reason why there
are so many private label products among the winners is that retailers know their cus-
tomers well. //

Inspira
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A bizalom fontossaga

Erés markat csak kivald termékekre lehet épiteni,
ezért évré| évre izgatottan varom Az Ev Terméke
Dij zsUrizését. A palydzott termékek tulnyomod
tébbsége idén is innovativ, megnyeréen prakti-
kus jellemz&kkel birtak, igy nem meglepé mé-
don a magas elégedettséget mutat a megmé-
rettetés igazan fontos része, a fogyasztoi kuta-
tas eredménye is.

Bar sok tényezé befolyasolja a vésarldi preferen-
cidkat, a markakkal kapcsolatos bizalom min-
dennél fontosabb, ebben hasznos iranytd lehet
mindannyiunk szdmara a POY dij megléte egy
termék, marka megvésarlasakor. //

Novak Péter
elnok
IAB Hungary

The importance of trust

Strong brands can only be built on high-quality products. The majority of entries were
innovative this year too, so the shopper survey found that a large proportion of consum-
ers were satisfied with what they got. The trust in brands is probably the most important
decision-making factor for shoppers. /

Megkiilonboztethetoség

A vésérld széméra Az Ev Terméke Dij legkézzel-
foghatdbb elénye az, hogy viszonyitasi pontot
nyujt az druval tele polcok kozétt, kiemeli a ter-
méket a tdmegbdl, érdemi segitséget ad a va-
lasztaskor. Ez a dij bizalmat ébreszt a vasarldk-
ban, erdsiti a lojalitast, timogatja a markaérték
megdrzését, és biztos vagyok benne, hogy a
gyartokat is inspirdlja. Mindezek jelentsége
folyamatosan né, hiszen a fogyasztdi tudatos-
sag évrél évre egyre markansabban erésodik.
Magatdl értetédik tehdt, hogy a termékminé-
ség megkllonboztetése — a markazasi tevé-
kenység részeként — a korabbindl is nagyobb
jelentéséget kap a cégek stratégiajaban. A jo markazas pedig nemcsak

megkulonboztet, de a termékelényokre is felhivja a figyelmet.

Ugy vélem, a dij idei jelltjei is, ahogy a korabbi években, j¢ attekintést

adtak az FMCG-szektor trendjeirél is. A Trade magazin fészerkesztéjeként

kulonosen jélesd érzés 1atni a véllalkozoi kreativitds eredményeit, az inno-

vativ Ujdonsédgok megjelenését. Az innovativ termékek — ahogy a neve-

zettek is — valddi igényekre adnak vélaszt, és ugyanakkor kivald megoldast

is. Lapunk a Product of the Year kizarélagos FMCG-médiapartnereként

minden évben elséként mutatja be teljes kdrlien a gyéztes termékeket

—idénis boldogan tesszlk ezt, és egyuttal gratuldlunk a nyerteseknek! //

Hermann

Zsuzsanna
lgyvezets-fészerkesztd
Trade magazin

& Being different from competitors

The most tangible advantage of the Product of the Year prize for shoppers is giving
them some kind of guidance in-store, differentiating the product from competitors. This
recognition makes consumers trust the winning products more and strengthens brand
equity. As the editor-in-chief of Trade magazin, | was glad to see the results of entrepre-
neurial creativity, the many new innovations. We are honoured to introduce the winners
to readers as the official FMCG media partner of Product of the Year. Congratulations
to them! //

Fogyasztoi szemmel

Mar ez elézetes birdlat sordn is az volt a benyomésom, hogy azidén ver-
senyzd termékek dontd tobbsége valddi innovaciot testesit meg. Mint
kutatd kilonosen orlltem annak, hogy ezt nemcsak a zstiri, de a fo-
gyasztok is igy lattdk. Mindez egyértelm(en bizonyitja, hogy a joI cél-
zott, a fogyasztok szamara értéket jelentd innovacio és termékfejlesztés
irdnt nyitottak az emberek, ami a termék- és markavalasztési preferenci-
dikban meg is nyilvanul.

Mivel tdbb mint 25 éve dolgozom kutatoként, dhatatlan, hogy nem pusz-
tan csak marketingszakértdi, de fogyasztoi, vasarléi szemmel is gondol-
kodom egy-egy versenyzé termék megitélésekor, és mindemellett ter-
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mészetesen magam is fogyasztd, vasarld vagyok.
A zsUrizés sordn tehat minden termék esetében
megprébaltam arra is gondolni, hogy milyen ér-
téket, Ujdonsagot képvisel a termék a potencia-
lis fogyasztok szamara.

Ha vetlink egy pillantast azt idei gy&ztesekre,
az egyik elsé benyomasunk bizonyaéra az, hogy
mennyire szines a kindlat a termékkategoriakat
tekintve. Nyilvdnvaldan nagyon nehéz lenne ab-
szolut értelemben, kategériaktdl teljesen fligget-
lendl értékelni példaul az innovéciodt, hiszen ez
— az eltérd terméktulajdonsagok és funkciok mi-
att — termékkategoridkként mast és mast jelent-
het a fogyaszté szamara.

Az EvTerméke Dij odaitélésében végiil is a fogyasztok véleménye a meg-
hatdrozo, ezért kell olyan értékelési modszertant haszndlnunk, ami ko-
zel 4ll a fogyasztok gondolkoddsahoz. A legfontosabb 6sszekotd kapocs
egyértelmden a zsUri és a fogyasztok éltal egyarant észlelt és pozitivan
értékelt innovacid. Ebben a sajat markas termékek jo része — taldn azt is
mondhatjuk, hogy mar hagyomanyosan —jol teljesit, akdrcsak egy masik
fontos dimenzi¢, a fogyasztéi elégedettség tekintetében. //

Géczi Tamas
ligyvezetd partner
Inspira

Through the eyes of the consumer

This year most of the competing products were real innovations that brought some-
thing new. | was especially happy to see that not only the jury, but also the consumers
shared this view. Since | have been working in market research for more than 25 years,
| am also looking at products through the eyes of the consumers, so when evaluating
the entries | tried to concentrate on what kind of value or new feature these products
offer to shoppers. Consumer opinion is key in awarding the Product of the Year prize,
and what | noticed was that private label products are innovative and at the same time
shoppers are really satisfied with them. /

’ ’ . ’
Fogyasztokeént is eléegedetten
Ugy latom, az idei palydzok a sokéves atlagnak
megfeleld, magas szinvonalat képviselték. Orom-
telinek tartom, hogy az évek el6rehaladtéval tisz-
tul a verseny abbdl a szempontbdl, hogy a gyarték
egyre inkdbb csak a valéban innovativnak szami-
t6 termékekkel palydznak. Szamomra fontos, hogy
|65, tartalmi innovaciot képviseljen.

Szadmos olyan terméket latok a gyéztesek kozott,
amelyeket nagyon szeretek, vagy drommel haszna-
lok magam is, de annak 6rilok a legjobban, hogy
az idén tobbségében olyan élelmiszerek kertltek
a dijazottak kozé, amelyek a kiegyensulyozott taplélkozas megvalodsitasat
kénnyitik meg a fogyaszték szamara. Ez egyben arra is bizonyiték, hogy az
innovécio legfontosabb irdnya ma a tdpanyagok optimalizélasa, méghoz-
74 Ugy, hogy az izélmény és a praktikum tekintetében se kelljen kompro-
misszumot kétnitik a fogyasztoknak. A nem élelmiszer kategdridkban ma-
gyar véllalkozasok itthon el&éllitott termékei szerepeltek jol; ezek valdban
olyan, nemzetkozi szinvonalat képviseld termékek, amelyek barmely eurd-
pai orszagban megéllndk a helyiket a piacon.

Az eredmények nem okoztak szamomra meglepetést. Ugyanakkor az
idén is szembetling a kereskedelmi lancok térhoditasa a nyertesek ko-
z6tt. Hozzateszem, hogy teljesen megérdemelten, hiszen Magyarorsza-
gon az innovacid terén, az élelmiszeriparban egyértelmten jelentds hu-
z6erét képviselnek a sajat markas termékek.

Sz6ll6si Réka

lgyvezetd igazgatd
EFOSZ

N 2%

% Satisfied as a consumer too

It is great to see that manufacturers tend to enter the competition with products that
can really be considered innovative. | can see several products among the winners that |
really like and use myself, but what | am most happy about is that the majority of foods
rewarded can contribute to a balanced diet. In the non-food categories products made
in Hungary by Hungarian companies performed well. It is noteworthy how many retail
chains we can find on the list of winners. This isn't surprising at all, as private label prod-
ucts are the driving force of innovation in Hungary. ///
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Szeretettel, szeletekkel

A szeletes csokoladékat alapvetoen a jutalmazas motivaciojatol vezérelve
vasaroljak. Emellé zarkozik fel egyre inkabb a masokkal megosztas igénye,
amikor jellemzden tarsasagban fogyasztjak a termékeket. A markak
mindkét fogyasztoi igényre kinalnak megoldast, egyre profibb bolti
megvalositassal parositva. Az innovacio hajtoeroi kozott erosodik

az egészségtudatos taplalkozas.

50

Oszoni szépen, jol van
a szeletes csokoladé
piaca a novekvé alap-

anyagarak és NETA ellenére is.
Olyannyira, hogy jelentés no-
vekedést produkaltak tavaly.
Ehhez — a vasérloeré emelke-
désén kival — a markak sikeres
termékvonal-bdvitései is hoz-
zajarultak.

A boltban dol el

A MARS évek éta fogyasztasi
alkalmak alapjan sorolja be az
édesség kategoridba tartozd
termékeit, és erre épiti straté-
gidjat.

— A szeletes csokolddék to-
vabbra is alapvetéen a jutal-
mazas"fogyasztasi alkalméhoz
kotédnek, ami egyértelmuen
ramutat azimpulzivitas jelen-
téségére — szogezi le Marton
Roland, customer marke-
ting expert (Mars Multisales

Hungary). — Mind a kasszan
valé megjelenésben, mind
pedig a masodlagos kihelye-
zéseink tervezésekor ezt tart-
juk a legjobban szem el&tt.
Ezt hivatott rendszerbe foglal-
ni és életre hivni a ,Tokéletes
bolti megvaldsités” koncep-
cidja, mely mar masodik éve
kiemelt fontossagu program a
Mars életében. Ez a stratégiai
irdnymutatas (a masodkihe-
lyezések és polckép-kialakitas
mellett) a kasszan megjelend
termékek leghatékonyabb el-
helyezési elveit mutatja meg
annak érdekében, hogy még
inkdbb vasarlasra 6sztondz-
zon.

A cég ugyanakkor figyelem-
mel kdveti a megosztas mint
fogyasztasi alkalom erésodé-
sét. Erre az igényre ad valaszt
a MARS Bites termékcsalad
is, ami esetében a marka —

az ugynevezett sharing ka-
tegdria tobbi termékéhez
hasonléan - kis ,falatokra”
csomagolva szdlitjia meg a
célkdzonséget.

- Amellett, hogy nagy figyel-
met forditottunk arra, hogy
megtartsuk a jol ismert és
népszer( izvildgot, a Snickers,
Twix és Mars Bites csomagok
az Uj kiszereléssel egészen Uj
élményt kindlnak a fogyasz-
toknak — mondja Marton
Roland.

A Nestlé is felfigyelt a sharing
kategodria fejlédésére.

— KITKAT mérkénk alatt tavaly
vezettlk be sikeresen a Bites

A termékkor eros impulzivitasa miatt kulcskérdés

a hatékony bolti kihelyezés

140 millio szelet eladott csokolade

A fogyasztok tobb mint 18 milliard forint
értékben vasaroltak szeletes csokoladét

2017 de-
cembere
és 2018
novembere kozott,
ami 6%-o0s noveke-
dést jelent a meg-
el6z6 12 honaphoz
képest. Mennyiség-
ben ez kozel 6 ezer

Hajnal Dora
tgyfélkapcsolati vezeté

Nielsen tonna szeletes cso-

kit tesz ki, igy eb-
ben a tekintetben 5%-ot tudott néni
1 év alatt a piac. Ha eladott darabszam

tekintetében vizsgalodunk, akkor el-
mondhaté, hogy tobb mint 140 milli6
csomag szeletes csokoladét adtak el az
emlitett idészakban.

A csatornak koziil a 400 négyzetméter-
nél nagyobb iizletekben keletkezik a for-
galom tobb mint fele, ezenkiviil az 51-200
négyzetméteres csatorna hasit ki még je-
lentés szeletet az eladasokbdl, tobb mint
egynegyed a részesedése.

A kiszereléseket szemiigyre véve a 46-75
grammosak fogynak leginkabb, az eladasok
tobb mint egyharmada ilyen, a t6bbi kisze-
relés részesedése aranyosan oszlik meg az
eladasokat tekintve. Leginkabb a tejes cso-
koladé bevonatu szeletes csokikat szeretjiik,
az eladasok tobb mint fele ilyen. A gyar-
toi és sajat markas termékek koziil pedig
a gyartoit preferaljuk, az eladdsok tobb
mint 90%-at jelentik a gyart6i markak. /

& 140 million chocolate bars sold
Hungarians purchased chocolate bars
for more than HUF 18 billion in Decem-
ber 2017-November 2018. Value sales
were up 6 percent, while volume sales

grew by 5 percent to nearly 6,000 tons.
Shops with a floor space above 400m’
realised more than half of chocolate bar
sales. 46-75g bars were the most popu-

lar and more than half of the chocolate
bars sold were made from milk choco-
late. 9o percent of products purchased
were manufacturer brands. /
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A piacon globalis és lokalis markak egyarant megtalalhatok

termékcsalddot, me-
lyet idén egy Ujabb,
fehér csokis izzel
bévitiink — ismerteti
Tompe Judit, a Nestlé
Hungéria brand ma-
nagere.

Valtozoba|'1. Tompe Judit
a fogyasztoi brand manager
igények Nestlé Hungaria

— A szeletes termékek
a legimpulzivabbak
a csokoladépiacon,
ezért fontos, hogy a
fogyasztoiigényekkel
felvegyik a versenyt,
és olyan terileteken
jelentkezziink inno-
vaciokkal, amerre
ezekis tolédnak - &l-
lapitja meg Tompe
Judit. — Ugy latjuk,
hogy a fogyasztok
keresik az egészsége-
sebbnek itélt termé-
keket. Egyre nagyobb
igény jelentkezik az
alacsonyabb cukor-
tartalmu, proteinnel
dusitott, illetve ma-
gos szeletek irant.
De az egészségtudatossag a
sharing termékkategdridban is
fontos: az ajanlott napi adagok
kommunikéciojara nagy hang-
sulyt fektetlink a Nestlénél.

A Mondeléznél ugy tapasztal-
jak, hogy egyre tobb Ujdonség
és limitalt kiadas jelenik meg a
szeletes csokik kozott izgalmas
{zvariansokban (a kokuszos és
fehércsokis verziok kilondsen

Mondeléz

Bellér Anna
brand manager

Molnar Pal

kereskedelmi vezeté
Szerencsi Bonbon

népszerliek), de a
hagyomanyos ostya
termékek, az egyedi
rumos fzvilag, illet-
ve a mogyords vagy
mogyorokrémes izek
tovabbra is nagyon
kedveltek.

- A diszkontcsatorna
szerepe jelent&sen
nétt, két szamjegy
forgalomndvekedést
mutatott 2018-ban,
és mar megeldzte
a hipermarketek
forgalmat szeletes
csoki kategoridban
- hangsulyozza Bel-
lér Anna, a Monde-
|6z brand managere
(szeletes szegmens,
HU/CZ/SK). — Ezzel
egyltt a sajat mar-
kas termékek sze-
repe is nétt tavaly,
ugyanakkor még
mindig markazott
termékek és gyartdk
allnak a dobogo elsé
3 helyén.

A szeletes piac na-
gyon arérzékeny, fizi
még hozza a brand manager,
tovabbra is nagyon nagymér-
tékd a promocios értékesités.
Jellemzbek az ugynevezett
,tobbet olcsdbban” proméci-
Ok és a nyereményjatékok is.
A Szerencsi Bonbonnél Ugy
itélik meg, hogy az egész
édességipart tekintve a cso-
kolddégyartas valt a ,huzo-
4gazattd.” Ezen belll a szele-

n www.facebook.com/BALATONszelet
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tes csokoladé elsésorban a
cukorkaktél hodit el piacot. A
promaocios értékesités szerin-
tdk is folyamatosan né; a ha-
gyomanyos off-line promaci-
Ok mellett egyre jobban teret
kapnak a virtudlis és on-line
aktivitasok.

— Az innovéciok legfébb ,jel-
szava” az egészségtudatossag
(bio, organikus, cukormentes,
szénhidratcsokkentett stb.);
mar csak a jelzdk sokfélesége
is ezt mutatja - jegyzi meg

Molnar Pal, a Szerencsi Bon-
bon Kft. kereskedelmi vezet6-
je.— Azilyen jelleg( termékek
egyes lancokban sok esetben
mar elkUlonitett druhazi terd-
letet és vélasztékot is kiérde-
meltek. S6t, legtdbbszor kilon
beszerzék foglalkoznak ezzel
a szegmenssel. A téplalkozasi
intolerancidk elétérbe kertlése
még inkabb fokozddd keres-
letet hoz magdval. Ami még
érdekességként — de a szeg-
mens szokdsait ismerve nem

Oszd meg a Twixet
egy tea vagy kave mellett
— biztat a marka

Oszd meg a Twixet szeretteiddel, lehetdleg egy csésze forrd
tea vagy kavé mellett — batoritja a marka a fogyasztoit.
— A Twix megerésiti a fogyasztokat abban, amit sokan mar
most is igy csindlnak: az édességet kavé vagy tea mellé fo-
gyasztjak. Tokéletes tars egy,édes szlinethez’, a nap barmely
szakaban. A Twix Bites Uj kiszerelésének kdszonhetden pe-
dig ezeket a pillanatokat most masokkal is megoszthatjuk —
mondja Viktoriya Pak, a Twix K&zép-Eurépaért felelds junior
brand managere.
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A forré italokra koncentralé kampany részeként a Twix nyere-
ményjatékot is hirdetett 2019. februdr 18. és marcius 17. kdzott,
melynek keretében a f6dij nyertese a tea birodalmaba, Sri Lan-
kdra utazhat. A kampanyt outdoor megjelenésekkel, in-store
dekorécios elemekkel, Bites taggel Ujonnan ellatott Twix Tv
rekldmmal, valamint PR kommunikéciéval és influencerek be-
vonasan keresztll online tdmogatéssal is kiegészitették. 7/

& Share a Twix bar while having a cup of tea or coffee
Viktoriya Pak, junior brand manager of ~ Twix Bites offer the perfect format for
Twix in Central and Eastern Europe told  doing so. Between 18 February and 17
our magazine: Twix urges consumers to  March 2019 Twix has a hot drink themed
share the chocolate bar with theirloved  prize game, the winner of which will travel
ones when having a cup of tea or coffee. o Sri Lanka./
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Egyre tobb marka jelenik meg tarsasagi fogyasztasra szant variansban

meglepden — ide kivankozik:
az étcsokolddé szerepe nagy-
sagrendileg a tej folé nétt.

A szerencsieknél 3 termékvo-
nalat is épitenek a funkciona-
lis csokoladék szegmensében:
Diabon (gytmélcscukorral ké-
szUl6) csokolddék, Paleobon
(édesitészerrel készUld, étcso-
kolddés) termékek és HCNT
(hozzaadott cukrot nem tartal-
mazo, édesitdszerrel készild)
ét- és tejtermékek. Ezek kozul
utébbi idében kilonosen a
Paleobon csaldd irdnti kereslet
fokozodott, tudjuk meg Molnar
Paltol. Idén a termékkor bévi-
tését tervezik.

Globalis tizenetek

Az egészségtudatossag a Mars-
nal is fokuszban van, emellett
a cégnél mar régota elkotele-
zettek a felel6s marketing és
kommunikacié irant. Ezt mar
a termékek kifejlesztése soran
szem el6tt tartjak, példaul fel-
tlntetik a csomagolas elején a
kaloridk mennyiségét és a ja-
vasolt napi adagokat, valamint
dolgoznak alacsonyabb kalo-
riatartalmu termeékek jovébeli
bevezetésén.

- Szeletescsokolddé-markain-
kat onalldan épitjak, hiszen
globdlisan ismert és sikeres
brandekrdél van szo, amelyek
kommunikacidja a helyi pia-
cokon is konzisztens — tudjuk
meg Marton Rolandtdl. - Igy
példdul a Snickers, amely a vi-
lag legnagyobb szeletes csoko-
ladé markaja, Magyarorszagon

is az évek ota sikeres,Ki vagy,
ha éhes vagy?!" Uzenet ko-
ré épiti aktivitdsait, amelynek
részeként egy-egy Uj hires-
ség adja arcat a markdhoz - a
legUjabb kampéanynak Elton
John lett a fészerepléje. Egy-
re nagyobb mértékben hasz-
naljuk a digitalis csatorndkat
is, igy példaul Facebookon és
Instagramon is jelen vagyunk
f& markainkkal. Trade marke-
ting eszkdzok tekintetében
elsésorban a tartds, latvanyos
megjelenések terlletén [3-
tunk tovabbi lehetéségeket,
igy nagy hangsulyt fektettink
példaul a Bites termékek be-
vezetése kapcsan a megosztas
kategoria kommunikacidjara
allando kihelyezésekkel.

Fiatalabbak is
elkezdhetik

A szeletes csokoladék piacan
globalis és lokalis markak egy-
arant megtalalhatok. Utdbbiak
altaldban ismert, régi magyar
markak, amelyek épitése mas
utat kodvet, mint a globdlisaké:
tdmaszkodik a nosztalgikus élet-
érzésekre, a hagyomanyokra.
A Nestlé ilyen tradiciondlis
markdja a BALATON.

— BALATON markankkal igyek-
szlink megszélitani a fiatalabb
korosztalyokat is — mond-
ja Tompe Judit. — Tavaly a
BALATON Ujhullam bevezeté-
stink hozta a varakozéasokain-
kat, de emellett az Uj imazs-
kommunikacioval (és az ¢szi
fogyasztoéi promaécionkkal) is
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Japan izvilagat hozza el az uj, Matcha zold teas KitKat
A Nestlé idén tavasszal Eurépaban is bevezeti a Japanban igen nép- b ? "
szer( KitKat Matcha zold teds véltozatot. A terméket a Japanban - ’ == =
mar évek 6ta kaphatd tobb mint 350 variacid egyik legnépszeribb
véltozata ihlette.

- AKitKat az egész vildgon nagyon népszer(, amiéta 1935-ben meg-
jelent az Egyesdilt Kirdlysdgban. Az innovativ, kiilonleges izvaltozataival
a Nestlé az el6z6 husz évben egészen mads szintre emelte a KitKat
csokoladét, igy kilondsen nagy 6rom, hogy Japan egyik legikoniku-
sabb és legnépszer(bb KitKat szeletét idén elhozhattuk Eurépaba
is — mondta Alexander von Maillot, a Nestlé édesség Uizletdaganak
vezetdje.

Az Uj termékbevezetés a KitKat Ruby 2018-as eurdpai bevezetésének
folytatdsa, mellyel a Nestlé az Uj trendekkel kisérletezni vagyo fo-
gyasztok novekvo igényeit elégiti ki. ./

@& KitKat Matcha Green Tea brings us the taste of Japan
This spring Nestlé launches KitKat Matcha Green Tea in Europe. This version is already very
popular in Japan. Alexander von Maillot, Nestlé’s global head of confectionery told that it

is a pleasure for the company to bring Japan's most iconic KitKat bar to Europe, after last
year's launch of KitKat Ruby on the old continent.//

arra torekedtink, hogy fiata-
litsuk a fogyasztoi béazisunkat.
Idén egy kulonleges termék-
bevezetésiink lesz, ami tovabb
segit minket ezen az Uton: U,
két izben megjelend BALATON

Szemes termékink magvakkal,
aszalvanyokkal és puffasztott
rizsszemekkel kinal alternativat
a csokoladészeletet kedveld, de
egészségtudatosabb nassolni
vagyoknak.

A Nestlé globalis és lokalis sze-
letes markait is tébb hulldmban
tdmogatja. A BALATON és KITKAT
imazskommunikécioja mellett
a termékbevezetésekre is nagy
hangsulyt fektetnek, és ezeket

termékfokuszd kampanyokkal
témogatjak. ATV mellett féként
online vonalon aktivak, de egyre
nagyobb sulyt kap a mozi, a krea-
tiv kdltéri médiamegoldasok, va-
lamint a PR-kommunikacio is.
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Uj izek évrol évre

A Mondeléz szamara is nagyon
fontos, hogy évrél évre izgal-
mas, Uj {zekkel szinesitsék a
szeletes portfélidjukat.

— A piacvezet6, tradiciondlis
Sport markéankat limitalt kiada-
sokkal tesszUk valtozatosabbd,
2018-ban példaul egy nagyon
izgalmas kékuszos-karamellas
termékkel leptik meg a Sport
fogyasztokat — idézi fel Bellér
Anna. - Az Oreos Milka csoko-
ladé platform mar nagyon erés
mas szegmenseinkben. A sze-
letes szegmensben is szeretnék
erre erésebben fokuszalni, igy

Az innovaciok egyik meghatarozé mozgatdereje ezen a piacon is az egészségtudatossag

itt is varhatdak Ujdonsagok a
jovében.

A cégnél a piacvezeté mar-
kdk esetében gyakoriak az
ATL-aktivitdsok az orszagos
fogyasztdi promociok. A trade
marketing eszkozok kdzul pe-
dig a kasszakihelyezéseket és
a polci kommunikéciét, az Uj-
donsagok kiemelését helyezik
el&térbe.

Muilt, jelen, jovo

A tradicié a Szerencsi Bon-
bon alapveté lételeme, hi-
szen olyan régi, ikonikusnak
mondhaté termékeket forgal-

Co0kDlis sy PR

Wvdemy o,

S Szponzoraltillusztracio

maznak, eredeti szerencsi re-
ceptura szerint gyartva, mint
a Retro szelet, Allat ABC, Var
sorozat, Kézmdves Etcsokold-
dé, Szerencsi Kézzel Készitett
Konyakmeggy.

- Céglnk a sze-
rencsi, magyar kézi
gyartasu termékek
megmentésére,
a hagyomdényok
fenntartasara ala-
pult - jelenti ki Mol-
nar Pal. — A Szerencsi
Csokoladé a nemzeti
értéktar része. 2018.
decemberben a
Nestlé a ,Szerencsi”
markanévhez ko-
t6dé felhasznélasi
jogot 4tadta a cso-
koladégyartas tert-
letén. Ezek ismere-
tében nem lesz piaci
meglepetés, hogy a
2019-es év masik fej-
lesztés/jdonsag vo-
nala a retro termék-

kategoria piaci b6-
vUlése lesz.
Marketing terén
legfontosabb fel-
adatuk a mult-jelen-
jovo6 Bsszekapcsola-
sa fogyasztoi bazis
és értéklanc szem-
pontjabal.

— Azt tapasztaljuk,
hogy az id6ésebbek
(mai nagyszUlék, a mi szileink)
bizalma er6s6dott a mindsé-
get és népszerlséget illetéen,
mikdzben a fiatalok is elkezd-
tek érzelmileg kotédni olyan
markakhoz, izvilighoz, amely
eddig csak a szuleik/nagyszU-
leik multjanak, fogyasztasanak
része volt — ad magyarazatot
a cég kereskedelmi vezetdje.
— A mi portfélionk és a Sze-
rencsi (ernyé)marka abszolut e
szintézist hivatott szolgalni és
kiszolgalni. Ami sikerre vezet-
het: a min&ségi, hazai és kéz-
muves ipar 6sszekapcsolasa,
az erds és fokozddd markatu-
dat kialakuldsa innovécioval
parosulva.

Azidén ezt a killdetésiket sze-
retnék kiteljesiteni, marketing-
eszkozokkel tamogatni, arulja
el. ATL- és BTL-eszkozoket is be
fognak vonni, a kereskedel-
mi promaéciokndl mar meg-
szokott modon, igéri Molnar
Pal.

Sz.L.

& Self-rewarding and chocolate bars

In spite of rising ingredient prices
and the public health product tax
(NETA), the chocolate bar market is
doing well. The reason of this is the
increase in Hungarians’ purchasing
power and new product launches
by brands.

Roland Marton, customer marketing
expert (Mars Multisales Hungary)
told Trade magazin that basically
people buy chocolate bars when
they want to reward themselves.
MARS is aware of the sharing trend,
this is why they came out with the
MARS Bites range. While the well-
known and popular taste is the
same, thanks to their packaging
format Snickers, Twix and Mars
Bites offer shoppers a brand new
experience. Nestlé has also noticed
the sharing trend: KITKAT Bites
products hit the shops last year, and
this year will bring the debut of the

Trade
2019/4
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white chocolate variant - informed
Judit Tompe, Nestlé Hungaria's
brand manager. Her experience is
that shoppers want to buy products
which they think are a bit healthier.
Demand is on the rise for low-sugar
products, chocolate bars fortified
with protein and bars containing
various nuts.

Anna Bellér, brand manager of Mon-
delez talked to us about the growing
number of new and limited edition
products launched by chocolate bar
manufacturers — some of them offer
really exciting flavour combinations.
She revealed that sales had grown in
the discount supermarket channel by
two-digit numbers in 2018; their sales
surpassed the level of hypermarkets.
At the same time the sales perfor-
mance of private label chocolate
bars also improved. Still, the top 3
products are branded chocolate bars.

Pal Molnar, sales manager of Szer-
encsi Bonbon Kft. told that the share
of sales in promotion keeps grow-
ing. The main innovation direction
is health-consciousness (organic,
sugar-free, low-carb products). In
the shops of certain retail chains
these products already have their
own shelf. What is more, as there
are more and more people suffering
from some kind of food intolerance,
demand for special products s likely
to increase further. Functional choc-
olate products made in Szerencs:
Diabon (made with fruit sugar),
Paleobon (dark chocolate made
with sweetener) and HCNT (no
added sugar, made with sweetener).
Mars indicates calorie content and
recommended daily intake on the
packagings of chocolate bars. The
company is also working on devel-
oping low-calorie chocolate bars. As

for promoting their products, Mars
has strengthened its presence in the
digital channel, for instance the main
brands can be found on Facebook
and Instagram too.

BALATON s one of Nestlé's tra-
ditional brands, which seeks to
target young consumers too. Last
year they launched BALATON
Ujhullam bars and this move met
their previous expectations. A new
image communication campaign
was also implemented in 2018, the
objective of this was also to reach
younger consumers. This year will
bring the launch of two BALATON
Szemes products: these are made
with various nuts, dried fruits and
puffed rice.

Mondelez is diversifying the Sport
brand with limited edition products,
for instance in 2018 they surprised
shoppers with a very exciting coco-

nut-caramel variant. The Milka Oreo
chocolate platform is already very
strong in other segments, so now
the company can start focusing on
chocolate bars.

Szerencsi Bonbon is the owner of
iconic brands such as the Retro
bar, Animal ABC, the Castle series,
Artisan Dark Chocolate and Szer-
encsi Handmade Cognac Cherry.
In December 2018 Nestlé gave
the usage rights of the ‘Szerencsi’
brand name to the company for
chocolate products. The company's
experience is that not only older
consumers like the Szerencsi brand,
as young people have also started
to build an emotional connection
with the brand. Szerencsi Bonbon
thinks the key to success is quality,
connecting Hungarian and artisan
manufacturers, and strengthening
brand consciousness.//


www.szerencsibonbon.hu
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Ha kell egy kis energia

A kis szegmensek dinamizmusa jellemzi a cerealiak eladasait:
a zabkasak mar egy ideje tarto diadalmenete utan az energia-
és gyiimolcsszeletek is két szamjegyti novekedéssel robbantak
be a piacra. Sikeriik titka, hogy egyszerre képesek megfelelni
mindharom dominans trendnek: az egészségtudatossagnak, a
természetességnek és a kényelemnek.

Ol mutatnak a ceredliapiac tavalyi sza-

mai, ugyanakkor fejl6édésbél az egyes

termékfélék kialonbdzé mértékben
részesedtek. Czepanecz Tamaés, a Nestlé
Hungaria Kft. markamenedzsere igy jel-
lemzi az egyes kategoridk 2018-as teljesit-
ményét a rendelkezésre allo piackutatasi
adataik alapjan:

CEREALIAK

nielsen| TRENDEK

— A tradicionalis gabonapelyhek érték-
ben ugyan névekedtek, de volumenben
kis mértékben elmaradtak 2017-hez képest.
A muzli kategdria mind a két mérészam-
ban tudott fejlédni, a klasszikus gabona-
pehely- és mizliszeletekkel egytt. Rekord-
novekedést értek el a piacra par éve be-
robband energia- és gylimolcsszeletek.

A piacon mindazon-
altal tovabbrais a ga-
bonapelyheké a leg-
nagyobb szegmens.
Az utdna kovetkezd
muzlik kozott egyre
inkabb el6térbe ke-
rdlnek a ropogds és
granola tipusu ter-
mékek, tudjuk meg
Czepanecz Tamas-
tol.

— A szeletes csoporton belll tovabbra
is nagy népszerlségnek érvendenek a
zabbdl készilt termékek — allapitja meg.
— A tavalyi év abszolUt nyertesei viszont

Czepanecz Tamas
markamenedzser
Nestlé Hungaria

T6bb mint 23 milliard forint bevételt ér-
tek el az élelmiszeriizletek 2017. decem-
ber - 2018. november kozott gabonapely-
hekbdl és -szeletekbdl, miizlibél, tovab-
ba a szezam- és miizliszelet kategoriabol.
Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen
kiskeres-
kedelmi
indexe.
A novekedés mér-
téke 7 szazalék, az
el6z6 kumulalt év-
hez viszonyitva.
Ha az egyes katego-
ridkat nézziik, kii-
l6n-kiilon is ked-
vez$ trendek raj-
zolédnak ki: novekedést regisztraltunk
értékben a gabonapehely és -szeleteknél,
a miizli- és szezamszelet, illetve a miiz-
li kategdriaknal az értékbeli és mennyi-
ségi eladas is nétt egyik kumuldlt évrél
a masikra.

Ami alancok sajat markas termékeit ille-
ti: gabonapelyhek és -szeletek tavalyi for-
galmabol 35 szazalék jutott rdjuk (-2%p
az el6z6 évhez képest). Miizlinél 55 sza-
zalék (+4%p), mig a szezam- és miizlisze-
leteknél 44 szazalék (-5%p).
Gabonapelyhek és -szeletek. Kiskereske-
delmi forgalmuk 2017. december-2018. no-
vember kozott tobb mint 12 milliard fo-
rint volt, ez 2 szazalékkal tobb, mint az

"o

el6z6 hasonlé idészak alatt.

Hajnal Dora
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Dinamikusan novekvo cerealiapiac

A modern bolttipusokban, vagyis a 400
négyzetméternél nagyobb iizletekre jut a
kategoria bevételének kozel négyotode.
Miizli. Eves piaca 5%-kal névekedett, 3,7
millidrd forint volt a vizsgalt id6szakban,
mutat ra a Nielsen kiskereskedelmi in-
dexe.

Kozel négyotodos részesedéssel emelkedik
ki a 400 négyzetméternél nagyobb iizletek
értékben mért piaci részesedése. Szem-
bettinik a szupermarketet és diszkontot
magaban foglalé 401-2500 négyzetmé-
teres lizletek egyre nagyobb részesedése,
avizsgalt idészakban mar 57 szazalékos,
mig az el6z6 év hasonlé idgszakat nézve
ez csupan 52% volt.

Szezam- és miizliszeletek. Bolti elada-
suk 2017. december-2018. november ko-
zott hétmillidrd forintot meghalado for-
galmat ért el. Itt a névekedés mértéke ér-
tékben 18 szazalék, mig mennyiség szem-
pontjabdl 7 szazalékkal gyarapodott a
kategoria.

A bolttipusok jelentésége ugy valtozott,
hogy a 2500 négyzetméternél nagyobb
tizletek értékben mért piaci részesedése 2
szazalékponttal csokkent. A szupermar-
ketet és diszkontot magaban foglal6 401-
2500 négyzetméteres boltok pedig 3 sza-
zalékponttal nagyobb szeletet hasitanak
ki a forgalombdl. /

Ceredliak - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése
2017. december-2018. november kozott,
szazalékban

Gabona-

Bolttipus p-es'zye';ee:(e ’e;s Miizli nf;;f’.fz':"ei:k
2500 nm felett 29% 22% 14%
401-2500 nm 48% 57% 51%
201-400 nm 6% 5% 5%
51-200 nm 13% 13% 25%

50 nm és kisebb 4% 2% 5%

Forrgs: niclsen

& Dynamic growth in the cereals market

market share of 40om” and bigger

Grocery stores sold breakfast cereals,
cereal bars, muesli, sesame seed and
muesli bars for more than HUF 23 bil-
lionin December 2017-November 2018.
Like-for-like value sales were up 7 per-
cent. Last year 35 percent of breakfast
cereal and cereal bar sales were realised
by the private label products of retail-
ers (down 2 percentage points from
2017); this ratio was s5 percent in the

muesli (up 4 percentage points) and 44
percent in the sesame seed/muesli bar
(down 5 percentage points) categories.
Breakfast cereals and cereal bars: in
the examined period sales exceeded
HUF 12 billion, having grown by 2 per-
cent. Stores bigger than 400m’ realised
nearly 8o percent of sales.

Muesli: the annual market expanded
by 5 percent to HUF 3.7 billion. The

stores was almost 80 percent (in value).
Sesame seed and muesli bars: sales
were worth more than HUF 7 billion,
with value sales surging by 18 percent
and volume sales increasing by 7 per-
cent. The value share of stores bigger
than 2,500m’ dropped 2 percentage
points, while that of the 401-2,500m’
channel rose by 3 percentage points.//
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értékbeli ndvekedést tekintve a jellemzéen
magasabb drponton értékesftett energia-
szeletek voltak, de a gyimolcsszeletek is
két szamjegyd bévilést realizaltak az el6z6
esztenddben.

Egészség, természetesség,
kényelem

Csatorndk tekintetében - a teljes FMCG-
piachoz hasonldan - folytatodik a diszkon-
tok ergsodése.

- Evek oOta érezhetd
hipermarketek las-
suldsa, ami a mi ka-
tegoridnkat is érinti
— mondja Mészaros
Baldzs, a Cerbona
Zrt. értékesitési és
marketingvezetdje.
- Fontos szamunkra
a drogéria csatorna
is, hisz élen jarnak a
funkciondlis élelmi-
szer-kindlatukkal, éppen ezért nyitottak
az Ujdonsagokra. Mérpedig a funkcionalis
élelmiszerek, a specidlis szeletek dinami-
kusan nének tovabbra is, illetve glutén-
mentes termékcsalddunk is kiemelked®
novekedést produkalt.

Az Uj szegmensek kedvezd fogadtatasanak
kdszonhetden innovaciokban gazdag a
piac. A f6 hivoszavak az egészségtudatos-
sag, természetesség és kényelem.

Az Usovsko Hungary is ennek szellemé-
ben végzi termékfejlesztéseit. Vida Rdbert,
a kft. Ggyvezet6 igazgatdja lapunknak el-
mondja:

- Prébélunk egyedit alkotni, mind zvildg-
ban, mind kiszerelésben és csomagolds-
variaciokban. Olyan termékinnovéciokkal
fogunk megjelenni a piacon, amelyek kielé-
gitik vevéink mindennapi étkezési szoka-
sait. Tovabbra is nagyon fontos szempont
szamunkra, hogy termékeink ,édesité-
szer-mentesek”legyenek. Tobb tudoma-
nyos kutatas szerint bizonyos édesitészerek
tulzott fogyasztasa nem egészséges, igy mi
az édesitészerek hasznalatat zartuk ki telje-
sen. Olyan termékekkel fogunk megjelenni
még ebben az évben, amelyek hozzdadott
cukrot, valamint édesitészert sem tartal-
maznak. Ebben vagyunk mi egyediek.

A Glatz Hungarynél is a tobb szempont-
nak megfeleld szeletes ceredlidk elétérbe
kertilését konstataljak:

— Ezek a termékeink gluténmentesek is,
igy egyszerre elégiti ki az egészséges és
a kényelmi kategdriat - jelzi Habuda-Sa-
lydmosy Rita, a Glatz Hungary marketing-
menedzsere, aki hozzateszi. — Az aszélyos
id6jaras sajnos, aremeléseket eredményez

Mészaros Balazs
értékesitési és
marketingvezet6
Cerbona

)
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a ceredlidk piacan,
ez ebben az évben
éreztetni fogja a ha-
tasata mazli és miiz-
liszeletek ardban is.

A piac ,sztérizei” to-
vabbra is a kakao,
illetve csokoladé.
Mellettik azonban
szamtalan Uj és me-
rész izkombinacio

PIIIITITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITS
Habuda-Salyamosy
Rita

marketingmenedzser

Glatz Hungary

jelenik meg.

- Az Emco muzlik izesitése esetében
évek ota slager a hagyomanyos és csoko-
ladés mizli, valamint a csokolddés és az
eper-mandulds gluténmentes muzli, ami
koles és hajdina felhasznalasaval készil -
arulja el a Glatz Hungary marketingme-
nedzsere. — A mogyorészeletek legnép-
szer(ibb véltozata a tézegafonyaval és a
kesudioval készilt termék.

Dusulo kasak

Alegsikeresebb innovéciok tehat egyszerre
tobb igényre is valaszt tudnak adni. Ez a
titka példaul a zabkasanak, amelynek ko-
szonhetéen a GfK haztartdspanel-adatok
alapjan nétt az ugynevezett kényelmi ki-
szerelések jelentésége a kordbbi évekhez
képest.

- Ez a kategoria jelenleg az egyik leginno-
vatfvabb is egyben — jelenti ki Czepanecz
Tamas. — A hagyomanyos zabkasak mel-
lett fokozatosan jelentek meg a kilénbozé
szuperkasdak, majd ezek cukorcsdkkentett
variacioi.

A kasak szegmentalddasat a Dr. Oetkernél
is érzékelik.

— A zabkéasédkon bellul egyre népszerib-
bek az Ugynevezett szuperkasak — llapitja
meg Kiss Dénes, a Dr. Oetker Magyarorszag
Elelmiszer Kft. marketingvezetéje. — Ezek a
véltozatok a hagyomanyos termékekhez
képest hozzaadott vitaminokat, dsvanyi
anyagokat vagy kevesebb cukrot tartal-
maznak. Az eladési csatornak kapcsan ér-
demes kiemelni a hagyomanyos élelmi-
szerlancok mellett a drogérialdncokat is,
amelyek szintén sikeresen forgalmaznak
zabkésakat, igy a Vitalist is.

A Dr. Oetker méra a ceredlia kategorian be-
il a hangsulyt egyértelmUen a piacvezetd
Vitalis zabkdasdkra helyezte.

— Az egyszerU elkészithetdséqg, az egész-
séges Osszetevodk, valamint a valtozatos
izek magyardzhatjak sikertiket — mondja
Kiss Dénes. — Rdadasul a tobbi ceredlidval
szemben a zabkasadk melegen fogyasztha-
tok, igy adva plusz energiat a lenddletes
napkezdéshez. Erdekes l4tni, hogy a Vitalis
legnépszer(bb ize a csokoladés: vagyis a

vasarlok nemcsak egészségesen, de élve-
zetesen is szeretnének taplalkozni.

|dén is szamos Ujdonsaggal bévul a Vitalis
Zabkasak kindlata, tudjuk meg téle. Ezek
kozott lesznek szuperkasak, és olyanok s,
amelyek az inycsiklando hagyomanyos izek
rajongoinak okoznak éromet.

— AVitalis Zabkasék folyamatos tv-, radio-,
oridsplakét-kampannyal népszerUsitik ezt a
feltorekvd Uj termék-
kategoriat — jelzi a
marketingvezetd.
- Az eladdtérben
ldtvanyos displayk-
kel vagyunk jelen.
Ugy érezzik, még
komoly fejlédési le-
hetéséget rejt ma-
géban ez a termék-
csoport.

i

Kiss Dénes
marketingvezet
Dr. Oetker Magyarorszag

Minden igényt kielégitve

A Nestlé torekszik ra, hogy termékudjdon-
sdgai minél tobb fogyasztdi igényt kielé-
gitsenek.

- Akényelem mellett a természetesség és
az egészségtudatossag is olyan fogyasztéi
igény, amelyet igyekszik a piac kiszolgalni.
A sajat termékportfélion belil ennek jegyé-
ben folytattuk a recepturdk fejlesztését, és
ez ajovébenis erételjesen a kdzéppontban
marad — igéri a markamenedzser. — Ezen-
felll 2019-ben varhatdak olyan Uj beveze-
tések, amelyek egyszerre probéljak ezeket
az igényeket kiszolgalni.

Ugy gondoljak, hogy lizeneteiket legin-
kdbb a televizién keresztil tudjdk a legha-
tékonyabban dtadni a fogyasztok szamara,
de a kor szellemének megfeleléen egyre
nagyobb hangsulyt fektetnek az online
megjelenésekre. Ezenfelll nyeremény-
jatékkal is készllnek a 2019-es évre.

— Ami a BTL-kommunikaciot illeti, az elmult
par évben sok Uj és hatékony eszkdz valt
elérhetévé. Ugyanakkor nagyobb lett az
eladéshelyi,zaj’, és jelentés dremelkedés
volt tapasztalhatd ezen a piacon, ami ¢sz-
szességében jelenleg kevésbé kedvez a
trade marketing megoldasoknak — mond
véleményt Czepanecz Tamas.

Sportos fejlesztések

A Cerbona Elelmiszergyartd Kft. 2018-ban
értékben kozel 8%-kal tudta novelni el-
adasait a ceredlidk kozott, arulja el Mésza-
ros Baldzs. Nagymértékben novekedett a
zabszeletek és a gluténmentes szeletek
forgalma, valamint a Sport termékcsalad
is varakozasokon felll teljesitett.

— A Cerbona termékfejlesztésében nincs
megallds — jelzi a cég értékesitési és mar-
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ketingvezetdje. — Beigazolddott varakoza-
sunk, miszerint még tovabb novekszik a
kereslet a zab- és gluténmentes cerealidk,
valamint a funkciondlis termékek irdnt.

A Cerbona ennek jegyében fejlesztette ki
a Sport termékcsaladot, amelyben a pro-
teines muzliszelettdl a proteines zabkasan
at egészen a professzionalis sportoldknak
szant proteinszeletig mindenki megtalalja
a neki szold terméket. Bévitette glutén-
mentes termékcsalddjat is, illetve a zab-
kdsai kozott megjelent két izben a hozza-
adott cukor nélkuli véltozat is.

- Nagy lehetéség szamunkra, hogy egy
Uj, crunchy muzlit gyarto sor tulajdonosai
lettiink — mondja blszkén Mészéros Ba-
lazs. — Ennek a beruhazéasnak koszonhe-
téen elmondhatjuk magunkrél, hogy ma
Magyarorszagon a legszélesebb portféli-
oval, és ehhez a megfelel gyartdsorokkal
rendelkezd, innovativ ceredlidkat gyartd
cég vagyunk.

— Azidei év els6 fele az Uj Sport termékcsa-
ladunk tdmogatdasardl fog szolni - arulja el
Mészaros Baldzs. — Orszagos kampany kere-
tein belll szeretnénk eljuttatni minél tobb
fogyasztéhoz az Uzenetet, hogy a Cerbona
mar nemcsak a mindennapokban, hanem
a sportolas alkalméaval is kivéld, és minden
izében finom alternativa.

Kasatol a nassig

A ceredliapiac,sztarkategorigja’tovabbra is
azabkésa. Az Usovsko Hungary Kft. Fit Reg-
geli Zabkasaja a termék bevezetése 6ta t6-
retlen sikerrel van jelen a piacon, ami féleg

az izvildganak és a praktikus csomagoldsa-
nak kdszonhetd. Tavalyi évben bevezetett,
egyadagos Fit Reggeli Rizskdsa termékik
is hasonld sikereket hozott, tudjuk meg
Vida Roberttél. Ezeknél a termékeknél si-
kerdlt olyan innovativ elemeket belevinni
atermék 6sszetételébe, mint a CHIA mag,
GOJI bogyd vagy az Inulin, amelyek még
egyészségesebbé tették a terméket. A cu-
kortartalmat 30%-kal csokkentettik, és a
Rizskdsa termékek még gluténmentesek is.
Ezek az innovativ elemek 6sszessége ered-
ményezhette azt, hogy idén a Fit Zab- és
Rizskésa lett az,EV TERMEKE" a fogyasztok
doéntése alapjan — mondja az Ugyvezetd
igazgato, aki hozzateszi:

- Ajovében terveink
kozott szerepelnek
Uj zab és granola ter-
mékek is, igy tovabb
bévitjuk az ,egész-
séges és finom” ter-
mékszortimentin-
ket. Hamarosan a
polcokra kertl egy
teljesen Uj innovativ
termékcsaldadunk, a
Fit Ropogds muizli szivecskék: egészséges
ropogds muzli nass falatok sziv formaba
préselve.

Erés és nagyon aktiv értékesitési csapattal
dolgoznak, hiizza ald. Legfontosabb céljuk,
hogy Fit termékeikkel az &sszes értékesftési
helyen jelen legyenek.

— Az év elsé felében készulink TV-megje-
lenésekkel, ériasplakat kampannyal, késtol-

Vida Rébert
ligyvezetd igazgatod
Usovsko Hungary

tatasokkal, és meger6sitjik Facebook- és
Instagram-tevékenységlinket is — jegyzi
meg Vida Robert.

Gondolva a lisztérzékenyekre

A GlatzHungary az elmult évben jelentds
novekedést ért el az Emco muzlitermékek
eladdsaiban, ami els¢sorban a gluténmen-
tes muzlik, a hagyomanyos és csokoladés
termékek, valamint a szeletes termékek jo
forgalmanak koszonhetd, informélja lapun-
kat Habuda-Salydmosy Rita.

—Ugy vessziik észre, hogy a kényelmi ter-
mékek egyre népszerlbbek, ez érzékelhetd
mUzli-, mogyoro- és proteinszeleteink ér-
tékesitésében — mondja a marketingme-
nedzser. — Mogyord- és proteinszeleteink
egyben gluténmentesek is, kiegészilve a
gluténmentes miizlikkel a lisztérzékenyek
részére.

Az Emco legujabb fejlesztése a Crispy &
Light muzlik. Ezek tdbbféle gabonabol
készilnek, ropogdsak. A mogyords vélto-
zat egyaltaldn nem tartalmaz hozzdadott
cukrot, a,super fruit”valtozat, azaz &fonyas
& goji bogyds is csak minimalis mérték-
ben.

- Az egészséges reggeli kommunikaldsa
sordn internetes reggelizds oldalakon ta-
mogatjuk az Emco mizliket és mizlisze-
leteket, valamint egészségaruhazakban
késtoltatdssal, termékismertetével és a
vasarlashoz kapcsolt ajandékkal, prakti-
kus fém mizlis dobozzal — foglalja 6ssze
Habuda-Salyamosy Rita.

Sz.L.

&% When you need a bit of energy

Sales developed well in the cereal product
market last year, but the different segments
contributed differently to this good perfor-
mance. Tamas Czepanecz, brand manager
of Nestlé Hungaria Kft. told: value sales of
breakfast cereals increased, but in terms of
volume sales decreased a little if compared
with 2017. Muesli sales improved both value-
and volume-wise, just like classic cereal and
muesli bar sales. Energy and fruit bar sales
produced record level growth. Oat products
have remained very popular among bars.

What about retail channels? Well, the conquest
of discount supermarkets continued last year.
Balazs Mészaros, sales and marketing man-
ager of Cerbona Zrt. talked to our magazine
about sales slowing down in the hypermarket
channel. The drugstore channel is also impor-
tant for the company, because they lead the
way in offering functional foods. There are
many new innovations in the cereal product
market. Robert Vida, managing director of
Usovsko Hungary Kft. told Trade magazin
that they seek to put innovations on the
market that fall in line with the daily dietary
habits of shoppers. The company makes it
a priority to market products which are free
from sweeteners. This year they will launch

Trade
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a product that contains neither added sugar
nor sweetener. Rita Habuda-Salyamosy, mar-
keting manager of Glatz Hungary predicts a
breakthrough for cereal bars. These products
of the company are gluten-free too. The ‘star’
flavours in the market are cocoa and choc-
olate, but new flavours also keep appearing.
For instance Emco muesli can be bought in
strawberry-almond version too.

Mr Czepanecz revealed that porridge is one of
the most innovative categories at the moment.
Besides traditional porridge products, various
‘super-porridges’ and their low-sugar versions
are appearing on store shelves. Dénes Kiss,
marketing manager of Dr. Oetker Magyarorszag
Elelmiszer Kft. explained to us that super-por-
ridges are fortified with vitamins and minerals,
and often they contain less sugar than usual. In
the cereal product category Dr. Oetker concen-
trates on market leader Vitalis porridges. They
can be prepared simply and they are available
in many flavours — these reasons have definitely
contributed to their success. Since they can be
eaten hot, they give people extra energy at the
beginning of the day. New Vitalis porridges will
hit the shops this year.

Nestlé products aim at satisfying the follow-
ing consumer needs: convenience, natural

composition and health consciousness. The
company does innovation work with these
factors in mind. New product launches in
2019 will also have these characteristics. Brand
messages are most frequently communicated
via television commercials, but the online
platform is becoming more important.

In 2018 Cerbona Elelmiszergyarté Kft. man-
aged toincrease cereal product value sales by
nearly 8 percent. Oat bar and gluten-free bar
sales surged and the Sport product range also
performed above the expectations. Among
Sport products we can find muesli bar and
porridge fortified with protein, and even pro-
tein bars that target professional athletes. The
company also developed new gluten-free
products and launched two new porridge
flavours that are made without added sugar.
Mr Mészaros told: it is a great opportunity
for them to have a new crunchy muesli pro-
duction line. In marketing they work hard
to reach young consumers with Cerbona’s
messages, e.g. they were among the first to
advertise on Spotify and last year they also
used influencers.

Usovsko Hungary Kft's Fit Breakfast Por-
ridge has been a success story ever since its
launch. Last year brought the debut of the

Fit Breakfast Rice Porridge, which was also
welcomed by consumers. These products
contain innovative ingredients such as CHIA
seeds, GOJI berries and Inulin, their sugar
content has been reduced by 30 percent,
plus the Rice Porridge is gluten-free as well.
No wonder that consumers voted Fit Oat
and Rice Porridge to be PRODUCT OF THE
YEAR  this year. Future plans include launch-
ing new oat and granola products. In the near
future Fit Crunchy muesli hearts will make
their debut too. The company believes: the
best marketing tool is if their products can
be found in every shop.

Sales of Glatz Hungary's Emco muesli prod-
ucts increased considerably last year, mainly
due to the good performance of gluten-free
mueslis, traditional and chocolate products,
and various bars. The company's nut and
protein bars are gluten-free too, and they
also make gluten-free mueslis. Emco Crispy
& Light mueslis have been put on the market
recently. These are crunchy and made from
several types of cereals. There is no added sug-
arin the nut version, and the ‘super fruit’ and
the blueberry & goji berry variant only con-
tains little sugar. Emco muesli products are
promoted online and with tasting sessions.//
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Megnezik, mit

Az olyan nagy termékkategoriak arnyékaban, mint a vaj és a
margarin, szépen fejlodnek az alternativaik is. Az élelmiszereknél
szinte mindenhol érezheto premiumizacio az egyes kenheto
piacokon eltéro modon érheto tetten: van, ahol a mentes
szegmens erosodésében, van, ahol a kereskedelmi markak
gyengiilésében, és van, ahol ,,pusztan” abban, hogy a fogyasztok
elfogadtak az arak meredek emelkedését.

vajak, margarinok, korozottek, vaj-
A, sajt- vagy szendvicskrémek egy-

massal versengenek azért, hogy
hozzajéruljanak — mondjuk — egy finom
szendvics elkészitéséhez.
A két legnagyobb kategodria a vajaké és a
margarinoké. Mindkettéjik atlagara nétt az
elmult idészakban, amit elsésorban alap-
anyag-dragulds okozott.

Hozzaadott értékekre torekszik

a margarin

— A margarinpiacnak tovabbra is jelentds
részét teszi ki a sitémargarin, amelynek
két kiemelked® szezonja van az év soran,
a husvét és a karacsony. Ekkor készil a
legtobb sttemény, amelynek elenged-
hetetlen és alapvetd hozzavaldja a mar-
garin — mondja Olajos Zsolt customer
marketing manager, a margarinpiac
meghatarozd markait forgalmazoé Up-
field Hungary Kft. képviseletében. — A
sajat markas margarinok volumenben
visszaestek 2018-ban, értékben stagnaltak
2017-hez képest. A promodcids értékesités
aranya a kategdriaban rendkivil magas,
ami hosszu tavon nem szerencsés, és
a kategdria leértékel6dését okozhatja.
Ezért érdemes olyan promaciokat kidol-

|
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gozni, amelyek a vasarlo-
nak hozzaadott értéket
nydjtanak. A csatornak
kozUl a diszkontldncok és
a szupermarketek forgal-
ma erésodik legnagyobb

mértékben.

Olajos Zsolt kiemeli, hogy
az Upfield szamara kiemel-
ten fontos a fenntarthato
fejlédés és a kornyezet
védelme, valamint a no6-
vényi alapt, mindségi tap-
lalkozas eldsegitése. Tobb
termékinnovéciojuk fog

érkezni a kozeljovében ennek jegyében.
- Igyeksztink minél hatékonyabb és ponto-

Olajos Zsolt
customer marketing
manager

Upfield Hungary

A vaj Osszetételére, izére iranyulo innovaciok nem jellemzoek,
am a célcsoportra, fogyasztasi alkalomra szabott
méretvariansokban van fantazia

sabb kommunikacids
eszkdzoket alkalmaz-
ni, beleértve a klasszi-
kus reklamozasi csa-
tornakon tul az online
tdmogatast, kozossé-
gi médiat, és influen-
cerek hasznalatat —
sorolja Olajos Zsolt.
- A boltban azokat az
értékesitéstamogato
eszkdzoket keressuk,
amelyek innovativak,
figyelemfelkelték, és
hatékonyan segfitik
az eladast akar az
elsédleges hutéki-
helyezésnél, akdr a
bolt egyéb frekven-
talt pontjain.

Méretes
lehetoségek

a vajban

A vaj ardnak vilag-
szintl emelkedése
még 2017-ben kez-
dédott, és tavaly

kennek

folytatodott. Ennek elézménye a tejkvéta
2015-6s megsziintetése volt, ami utadn nagy
mennyiségu olcsé vaj jelent meg az EU pia-
cain. Ez pedig lenyomta az drakat. A készle-
tek elfogytak, az eléallitasi koltségek néttek,
igy az drak emelkedése latvanyosra sikere-
dett. Ez természetesen ranyomta bélyegét
az eladdasokra.

— Az dremelkedés ellenére a tavalyi év el-
s6 felében a volumen csak kis mértékben

] " - .-""_ —

A sajat markas margarinok volumenben visszaestek,
értékben stagnaltak tavaly 2017-hez képest, ami a gyartoi
markak felértékelodését jelzi

csokkent, majd Uteme szamitasaink szerint
fokozatosan mérséklédott, és az év végé-
re a csokkenés megallt — szamol be egy
j6 hirrél Papp-Mile Noémi, a Foodnet Zrt.
brandmenedzsere. — Ez azt mutatja, hogy
a fogyaszték hajlandok nagyobb 6ssze-
get kiadni egy jé minéségl vajra, és nem
kotnek kompromisszumot. Ezt a trendet
igazolja, hogy a Lurpakkal nemcsak érték-
ben, hanem volumenben is tudtunk piaci
részesedést ndvelni. Ami szamunkra bizo-
nyitja a fogyaszték elmozduldsat az olyan
prémium, hozzdadott értéket képviseld
markak felé, mint a Lurpak.

Kiszerelések tekintetében a megszo-
kott sztenderd egyel6re még mindig a
200-250 grammos, de j6 lehetéségeket
latnak a cégnél a nagyobb, csaladi kisze-
relést vajakban. Mar csak azért is fontos
a méretpaletta bévitése, mert termék-
Osszetételt érintd innovaciok a vajaknal
nem jellemzék. Az arérzékenység ebben a
kategoridban gy jelenik meg, hogy pro-
macidban vasarolnak tobb darabot: egy
vasarlas alkalmaval akdr 2-3-at is, jelzi Papp
Mile Noémi.

—Nagyon fontos a célcsoportunk szaméra,
hogy kommunikdljuk a természetességet,
illetve a fézés és az étkezés szeretetét, ami
mindségi alapanyagokkal valik tokéletessé



—beszél a markakommunikacié f¢ iranyai-
rél a brandmenedzser. — Elsésorban digi-
talis csatornakat és in-store aktivitadsokat
hasznélunk.

A hazai palya elonye

Fontos trend a vajpiacon a magyar gyarték
és markaik eléretorése, ami komoly kihivés
elé dllitja a tulnyomorészt magasra pozi-
cionélt nemzetkdzi markakat. A helyzetet
Horvath Jaroslav, a Meggle Hungary Kft.
cégvezetdje igy vilagitja meg:

- Mivel a Meggle vajat kizarélag Német-
orszagban gyartjak, a hazai forgalmazas-
ban nekink a,német” alapanyagdrakbdl
kell kiindulni. Rdadasul a profitelvarasok
miatt nincs médunkban az alacsonyabb
arakkal operald, az ™

eladott mennyiség-
re fokuszald verseny-
tarsakkal szemben
felvenni a keszty!it.
A forint-eurd érfo-
lyam tendencidja is
ellentink dolgozik.
Az 4rak emelkedése
miatt er6s6dott az
egyszeri kevesebb

Horvath Jaroslav
cégvezetd
Meggle Hungary

kiadast jelentd 100 gram-
mos kiszerelések kedvelt-
sége. Ebben a szegmens-
ben német hagyomany
a 125 g-os kiszerelés, ami
megint csak nem elény a
fogyasztd szemében, ha
egy 100 grammos termék
araval vetik 6ssze. Ezért
aztdn a mi esetlinkben a
10 és 20 g-os kiszerelések
irdant emelkedik a kereslet.
Novekedik a szabvanynak
szamitd 82% zsirtartalom
alatti termékek fogyaszta-
sa is, sok esetben a sajat
mérkék csabitd ar/érték
ardnyaval parosulva. Eurdpdban kevés tej-
gyar képes olyan, hosszu szavatossaggal
rendelkezé, minéségi termékeket gyar-
tani, amelyet a mi német gépsoraink, a
lassan 130 éves tapasztalattal rendelkez6
Meggle anyavéllalatnal. De ez nem mindig
elény, ha olcsébb megoldasokat szeretne
a piac.

Horvath Jaroslav ugyanakkor hosszabb
tavon mindenféleképpen a piac ndveke-
désére szamit, hiszen még mindig sokkal

polctiikor 77777+

A vajkrémeknél a kenhet6ség és az iz

komoly értéktobbletet hordoz, az izvalaszték alland6 meggjitasa
fontos része a piaci szerepl6k innovaciés munkajanak

kisebb az 1fére esé vajfogyasztas a kdrnye-
76 orszagokéhoz képest: a csehek példaul
haromszor, a szlovakok kétszer annyi vajat
fogyasztanak. Am sajnos a jelenlegi piaci
helyzet nem alkalmas az olyan, hozzdadott
értékeket képviseld innovacidk elfogadta-
tasara, mint példaul az izesftett vaj, amely-
nek sokkal kisebb a fogyasztdi bazisa, mint
Nyugat-Eurépaban.

— Marketing, kommunikacié szempont-
jabol is sok a kihivas: nagyon szaturdlt a

- l“I.I.“.r

© KOnnyen kenhetd textura
© Magas zsirtartalom

© Praktikus kiszerelés:
1259 & 250 g
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Vajkrémek: elvaras

a megujulo izvalaszték

A vajkrémek szegmensének jellegzetes-
ségeit Szalay Kitti, a FrieslandCampina
Hungaria Zrt. junior brand managere igy
jellemzi:

— A piac folyamatosan elvarja az Gjdonsé-
gokat, igy a Milliis folyamatosan megujitja
izpalettdjat. A piacon megszokott natur,
magyaros és zoldflszeres vajkrémizesité-
sek mellett markank valasztékdban olyan

piac — teszi hozza a Meggle cégvezetdje.
— Kulénboz6 generaciok kilonbdzé csa-
tornakat haszndlnak, olyan eszkdzhalmaz
,Lfdmadja” a vevét, hogy iszonyatosan
nehéz, és egyre nehezebb lesz kilogni a
sorbol. Mi a boltra koncentralunk, itt is a
szamunkra legfontosabb kategdriara, a
f6z6- és habtejszinekre, ahol a fogyasztéd
szemében a Meggle egy ,szakértd’, aki-
nek minden feladatra vagy kihivasra van
megoldasal!

kildnleges izek is
megtalalhatoak,
mint példaul fus-
tolt sajtos, marvéany-
sajtost vagy akar
a hagyma-bacon
izesitésd. Az egész-
ségtudatossdg a fo-
gyasztok korében az
egyik legfontosabb
trend napjainkban,

Szalay Kitti
brand manager
FrieslandCampina Hungaria

A vaj, vajkrém és sajtkréem
' kategoriak fogyasztasi trendjei

A magyar haztartasok kozel fele vasarolt valamilyen vajat vagy vajkrémet 2018
soran, mig ez az arany valamivel tobb mint kétharmadnyi a sajtkrémek esetében.

P7777777777777777777777777777
Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant
GfK

vagy vajkrémet vasarlo haztartasok 94%-a vasarolt az év soran margarint is.

A vaj esetében 2016-hoz ké-
pest csokkent a vasarldi bazis
(2016-ban a haztartasok 62%-a
vasarolt vajat, mig ez az ardny
2018-ban 59% volt), ami rész-
ben a kategdria ndvekvs at-
lagéraival is magyarazhato,
mely tendencia tdbbek kozott
a sajat markas termékek része-
sedésének fokozatos csdkke-
nésére vezethetd vissza, vala-
mint az alapanyagként szolga-
|6 tej dtlagéra is jelentésebben
emelkedett, féként 2017 soran.
Az atlagos dremelkedés a ka-
tegdrian belll 2017-ben 23%
volt, mig 2018-ban tovabbi
18%. Az alternativ termék-
ként vasarolt margarin eseté-

ben az dremelkedés mértéke
mindkét évben 6% szintjén
maradt, rdadasul a margarin
kilogrammonkénti atlagara
a vajhoz viszonyitva csupan
egyharmadnyi (745 Ft/kg 2018-
ban).

Mig a vaj esetében a hiper-
market csatorna részesedé-
sének emelkedése figyelheté
meg az elmult hdrom évben,
addig a vajkrém kategoriaban
leginkabb a diszkontok eré-
sodtek. A csatorna részese-
dése a haztartasok dltal meg-
vasarolt mennyiség alapjan
25%-r6l 33%-ra emelkedett a
2016-t6l 2018-ig tartd idészak-
ban. A sajtkrémek esetén is

A vaj és vajkrém esetében az alacsonyabb vasarloi hatokor a margarin mint
helyettesito termék kiemelkedo, 93%-os vasarloi hatokorével magyarazhato. A vajat

A haztartasok altal megvasarolt mennyiség megoszlasa
a kereskedelmi csatornak kozott (szazalékban)
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Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan Panel

hasonlé tendencia figyelheté
meg: a diszkontok részesedé-
se 41%-r6l 48%-ra nétt az el-
mult hdrom év soran.

Erdekes médon a vajkrémek
esetében a diszkont csator-
naban a valaszték szikilése

figyelheté meg, a megvasarolt
termékvariansok szama a ha-
rom év alatt 22%-kal csdkkent,
mig a sajtkrémek esetében
ellentétes folyamat zajlik, és
mintegy 40%-kal nétt a ter-
mékszam. /

A vasarlé haztartasok aranya (%-ban megadva)
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& Consumption trends in the butter, butter spread and cheese spread categories

In 2018 almost half of Hungarian
households bought butter or butter
spread, and a bit more than two thirds
of them purchased cheese spread. In
comparison with 2016, butter’s buyer

UELE 5019/4

magazin

base reduced by 3 percent to 59 per-
cent, in part because of the growing
average price in the category: butter
prices were up 18 percent on average —
at the same time margarine’s price only

increased by 6 percent to HUF 745/kg.
In the last three years hypermarkets saw
their share rise in butter sales, while dis-
counters strengthened their positions in
butter spread sales, with volume sales

growing from 25 to 33 percent between
2016 and 2018. Discount supermarkets
also increased their share in cheese
spread sales, from 41 to 48 percent in
the last three years./




igy természetesen fejlesztéseink soran ez is
kiemelt szerepet kap. Egyre nagyobb igény
van a specidlis igényeket kielégité termé-
kekre: folyamatosan bévil a laktézmentes
kindlat, valamint megjelentek a piacon az
adalékanyagoktol mentes termékek. A fenti
termékbevezetések is igazoljak, hogy no-
vekszik a magasabb min&ségu termékek
iranti kereslet.

Szintén ez a mindségi fejlédés éll (a kedve-
z6 drponton tul) a sajat markas termékek
térnyerésének hatterében, amelyek immar
az eladdsok tobb mint 40%-at adjak.

— A csomagoldsra ugyszintén egyre na-
gyobb hangsulyt fektet a piac: kilonleges

] “ =5 [ -
El6térbe keriilnek a jo beazonosithatosagot, bolti lathatosagot segité megoldasok:
kiilonféle tégelyformak szines tetdk, és egyéb csomagolasi otletek

tégelyformak, szines teték és egyéb pré-
mium megoldésok jelentek meg — emeli
ki Szalay Kitti. — A polci lathatdsag javita-
sdban még tovabbi lehetdséget latunk.
Ennek érdekében a Milli vajkrém grafikdja
tavasztol teljesen megujul: a termékcsalad
sokkal modernebb, feltinébb és konnyeb-
ben beazonosithato lesz a polcokon.

A Millit mint ernyémarkat tdmogatja a
cég TV-ben és digitalis felleteken. A vaj-
krémek dedikalt tdmogatast a kdzosséqi
oldalukon kapnak. Az Uj izek bevezetését
pedig hagyomanyos POS-anyagokkal ta-
mogatjak, tudjuk meg a junior brand ma-
nagertol.

polctiikor 77777+

Fejlodo E-mentesek

A tavalyi évben mind a Nadudvari vaj-
krémek, mind a korozottek és krémsajtok
forgalma is névekedett, tudjuk meg Volo-
sinovszki Janostol, a Nadudvari Elelmiszer
Kft. Ugyvezetd igazgatodjatol.

— Ezek az E-mentes termékcsaladunk tagjai,
amelyek a tradicionalis {zvildgot 6tvozik
a mai kor elvarasaival: nem tartalmaznak
mesterséges szinezd-, izesitd- vagy sU-
ritdanyagokat és tartositoszereket, csak
természetes dsszetevéket. E-mentes ter-
mékeink forgalma évek éta folyamatosan
novekszik, ami kdszonhetd egyrészt a fo-
gyasztdi szokasok valtozdsanak, az egy-
re er6teljesebb egészségtudatossagnak,
masrészt a tudatos marketingmunkanak.
E termékcsalddunk az elmult években szé-
les kord marketing-
tdmogatést kapott,
tavaly krémsajtjaink
és korozottjeink cso-
magolasat meguji-
tottuk, valamint egy
nyereményjatékot is
szerveztlnk, amelyet
a nagy sikerre valo
tekintettel az idén
tavasszal Ujra meg-
hirdetlnk.

Tavaly technolégiai Ujitasra is sor kerUlt,
tudjuk meg az Ugyvezetd igazgatotol: Uj
gyartévonalat inditottak a mindség stan-
dardizélasa és a mennyiségi ndvekedés
érdekében.

— A folyamatos piaci igényekre reagalva az
idén legismertebb E-mentes termékink-
bél, a korozottbdl egy csaladi kiszerelést
tervezlink piacra dobni — arulja el vége-
zetUl Volosinovszki Janos.

Volosinovszki
Janos

ligyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer

Sz.L.

& They check before they spread

Butters, margarines, butter, cheese and sand-
wich spreads are competing with each oth-
er for a place on the dinner table. The two
biggest categories are butter and margarine
— the average prices of both have increased
recently, mainly due to higher ingredient
prices. According to Zsolt Olajos, customer
marketing manager of margarine distributor
Upfield Hungary Kft, baking margarines still
make up for a large part of the margarine
market; these products sell the best in the
Easter and Christmas periods. He told that
volume sales of private label margarines
dropped in 2018 but value sales were stable.
The proportion of sales realised in promotion
is very high. Sales grew the most in discount
supermarkets and supermarkets. Upfield will
enter the market with several new products
in the near future.

Butter's price started to rise in 2017 and this
trend continued in 2018 in the global market.

We learned from Noémi Papp-Mile, brand
manager of Foodnet Zrt. that in spite of the
price increase volume sales only dropped a
liccle in the first half of 2018, and this negative
trend stopped by the end of 2018. The com-
pany’s premium product, Lurpak managed to
increase its value and volume shares in the
market. In product size 200-250g is still the
most popular variant, but the company sees
potential in larger, family-sized butters too.
Ms Pap-Mile also spoke to us about shop-
pers buying more products in promotional
periods, sometimes 2-3 butters at a time.

One of the latest trends in the Hungarian
butter market is the growing importance of
Hungarian manufacturers and brands. Jaroslav
Horvath, managing director of Meggle Hun-
gary Kft. talked to Trade magazin about this
situation: since Meggle butter is only made
in Germany where the ingredient costs are
higher, it is very difficult for the company

to stay in the competition. Still, demand is
increasing for their 10g and 20g butters. Mr
Horvath revealed that consumer demand is
growing for butters with a lower fat content
than the 82-percent standard. In Europe few
butter makers can manufacture products
with a shelf life as long as that of Meggle
products. However, this isn't necessarily an
advantage if the market is going in the di-
rection of cheaper products. Mr Horvath
opines that the Hungarian butter market will
expand, as per capita consumption is three
times bigger in the Czech Republic and twice
as much in Slovakia.

Kitti Szalay, junior brand manager of Fries-
landCampina Hungaria ZRt. shared informa-
tion with us about the butter spread market:
shoppers want new products all the time,
so Milli also keeps updating its product
portfolio. In addition to the popular plain,
Hungarian-style and herb versions, they

also offer smoked cheese, blue cheese and
onion-bacon variants. The company also
sells an ever-wider selection of lactose-free
products, and they have launched addi-
tive-free Milli spreads too. Ms Szalay add-
ed that private label products now realise
more than 40 percent of sales. This spring
Mill butter spreads appear on store shelves
with a more modern and characteristic
packaging design.

Janos Volosinovszki, managing director of
Nadudvari Elelmiszer Kft. reported to us that
sales of Nadudvari butter spread, Liptauer
(‘kérozor') and cream cheese products had
grown in 2018. These E-free products com-
bine traditional flavours with the free-from
consumer requirements of our days — they
don’t contain artificial colouring, flavour-
ing, preservatives, etc. This year they plan to
launch the family-sized version of their most
popular E-free product, Nadudvari Liptauer.//
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Nemcsak prédikalja, issza is a
vizet a magyar — megpedig sokat!

A szénsavmentes, izesités nélkiili asvanyvizek uraltak a tavalyi
évben az asvanyvizpiacot, de az izesitett vizek is jol szerepeltek.
N6 a csokkentett kaloriatartalmu és funkcionalis vizek
népszerusége, az élelmiszeripar mas teriiletein megfigyelheto
fogyasztoi tudatossag ebben a szegmensben is megmutatkozik.
Az eladasi csatornak kozott vezeto szerepet toltenek be a
diszkontok, kiszerelésben tovabbra is a 1,5 literes fogy leginkabb,
izek tekintetében pedig a hagyomanyos izek, izkombinaciok a

legkedveltebbek.

tavalyi évben a teljes dsvanyvizpiac
Aértékben 10,5%-kal, volumenben

pedig 3,5%-kal bévilt, emellett
a természetes és az izesftett dsvanyvizek
eladdsainak tekintetében kulon-kulon is
novekedés volt tapasztalhato.
A Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. re-
kordértékesitéssel zarta az évet; szam-
lazott arbevétele 17,2 milliard forint volt,
ami kozel 10 szdzalékos bévilést jelent
2017-hez képest. A vallalat megérizte
részesedését a hazai természetes dsvany-
vizpiacon.

nielsen | TRENDEK | ASVANYViZ

Tovabb nétt az asvanyvizforgalom, mar
70 milliard forintot meghaladé piacot
olel fel. Mennyiségben pedig tobb mint
1 milliard liter asvanyvizet ittunk meg
2017. december és 2018. november ko-
zott. Az elmult 12 honapra 11%-os érték-
beli novekedés jellemz6 a megel6z6 id6-
szakhoz képest.

Ha a szénsavtartalmat figyeljiik, tovabb-
ra is a mentes viz vezeti a népszerliségi
listat. A kategdrian beliili részesedés te-
kintetében 54%-ot a szénsav nélkiili as-
vanyviz tesz ki, az el§z6 évet nézve ez a
szam valamelyest n6tt (52%). Az értékbe-
li eladasok valtozasat gércsé ala véve pe-
dig a buborékmentesek tudtak néni leg-
inkabb, szamszerusitve 14%-ot 2017. de-
cember és 2018 novembere kozott a meg-
el6z6 egy évhez képest.

A kiszerelés esetén az 1-1,9 literes asvany-
vizek fogynak a leginkabb, a kategoria

— A ndvekedést segitette (a Szentkirlyi,
Theodora, Nestlé Aquarel, Magnesia és
Emese markak népszerliségén tul) a hosszu-
ra nyult nyari szezon, valamint a markazott
termékek intenzfv térnyerése az dsvanyviz-
piacon. A kiemelked&en j6 szezonnak ko-
szonhetden a véllalat eladasainak volumene
a Nielsen altal mért természetes dsvany-
vizpiacon 6,9 szézalékkal nétt, amely ko-
zel kétszerese a piac 4tlagos, 3,7 szézalékos
novekedésének (Nielsen Kiskereskedelmi
Index —Teljes Magyarorszag, volumenelada-
sok a természetes szénsavmentes dsvanyvi-
zek piacan belll, a gyartoi és kereskedelmi

Egyre népszertbbek a kis kiszerelésti asvanyvizek

értékbeli eladasanak hairomnegyedét ad-
jak, ami 10%-os névekedést jelent az el6-

. z8 id4-

Szerz6n

szakhoz
képest.

A legnagyobb no-
vekedést az 1 li-
ter alatti kiszerelés
tette le az asztal-
ra: 20%-ot emelke-
dett az eladési in-
dexe tavalyhoz ké-
pest. Az1literes ter-
mékek is szaimottevd, 14%-o0s novekedést

Nagy Kitti
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

markakat figyelembe
véve a 2017. januar —
december és 2018.
januar — december
kozotti  idészakra
vonatkozé kumu-
lalt adatok szerint a
Szentkiralyi-Kékkuti
Asvanyviz Kft. részére
szallitott adatok alap-
jan) — tajékoztat van
der Wildt Nikolett, a

van der Wildt
Nikolett
marketingigazgat6
Szentkiralyi-Kékkati
Asvanyviz

Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. marke-
tingigazgatdja.

Az Aquarius-Aqua zészloshajoja a tobbszo-
ros iTQi dijas Veritas
Gold dsvanyviz 2018-
ban egy hatalmas
ugrassal, tdbb mint
150%-0s mennyi-
ségbeli és 170%-0s
értékbeli ndvekedés-
sel tért vissza a hazai
piac élmezdényébe,
messze tulszarnyalva
a varakozasokat.

Jencs Balint
Uzletfejlesztési igazgatd
Aquarius-Aqua

produkaltak. Jol megfigyelhetd tehat,
hogy a kisebb kiszerelések jobban fogy-
nak tavalyhoz képest. Elmondhatd, hogy
afogyasztok inkabb a gyartoi markas ter-
mékeket preferaljak, bar nagy szamban
fogynak a keresked6i markas asvanyvizek
is. A gyartdi markak részesedése ugyanis
a kategodrian beliil 70%.

Ha a csatorndk részesedését tekintjiik, az
asvanyvizvasarlaskor tovabbra is a nagy
tizleteket vélasztjuk. Az eladdsok tobb
mint kétharmada a 400 négyzetméternél
nagyobb boltokra koncentralédott 2017
decembere és 2018 novembere kozott. /

& Growing popularity of small-size mineral waters
the base period this proportion was 52

Mineral water sales grew by 11 percent
and were worth more than HUF 70 billion
between December 2017 and November
2018. We drank more than 1 billion litres
of mineral water in this period. Still wa-
ters had a 54-percent share in sales - in

percent.

Size-wise 1-1.9-litre products were the
best-sellers, realising three quarters of
value sales (this constituted a 10-percent
growth). The sales growth was the biggest

in the smaller than +-litre segment, where
like-for-like sales jumped 20 percent. Man-
ufacturer brands had a 70-percent share
in sales. More than two thirds of mineral
water sales were realised in 400m? and
bigger shops in the examined period. //

)
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— Asiker mogott egy Uj kereskedelmi stra-
tégia huzddik, mely nagyobb hangsulyt és
szerepet ad a brand termékeknek a cég
az Aquarius-Aqua Kft. Uzletfejlesztésiigaz-
gatdja.

Matskdsi Zoltan, a
Coca-Cola HBC Ma-
gyarorszag Kft. mar-
keting-tzemeltetési
vezet6je arrol ad hirt,
hogy 2018-ban a ko-
rabbi évektdl eltéréen
nem az izesitett, ha-
nem az izesités nélku-
li termékek vezették
a piacot. A Coca-Cola
HBC Magyarorszag
NaturAqua dsvanyvi-
zei esetében a novekedés kiegyenlitett volt,
bér az izesitett viz kategdriandvekedése fe-
lett teljesitett.

A Mérka Uditégyarto Kft. Felsélajoson két
asvanyvizkutjabol Gditét, illetve izesitett
vizet palackoz jelen-

Matskasi Zoltan
marketing-tizemeltetési
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszag

leg.
- A szdmunkra ren-
delkezésre  4llo,

MAGYUSZ éltal &sz-
szedllitott statiszti-
kék szerint a 2018-as
évben az el6z6hoz
képest az izesitett viz
alapu kategoria stag-
nalt, sét, néminem
csokkenést mutatott. A sajat izesitett viz
eladési szamaink azonban mind értékben,
mind mennyiségben megtizszerezédtek,
ami egy csekélyebbnek, de biztosnak mond-
hat6 bazisértékhez képest is messzemenden
tulteljesitett a terveinkhez képest — fejti ki
Horvéath Adrienn, marketingigazgato.

Horvath Adrienn
marketingigazgato
Mérka Uditégyartd

Megfizetik a fogyasztok

a minoséget

A Magyarviz Kft.
szakemberei a min-
denkori legjobb
évikrél szamolnak
be, értékesitésik
14%-kal haladta meg
az el6éz6 évet. Kozak
Krisztina, marketing-
vezetd szerint valla-
latuk novekedése
minden tekintetben
megeldzte a piaci atlagot, literben 10,0%-
ot (szemben a piaci 3,3%-kal), darabban
9,8%-ot (szemben a piaci 4,5%-kal), érték-
ben 23,8%-ot (szemben a piaci 10,2%-kal)
nétt a Nielsen adatai alapjan.

Kozak Krisztina
marketingvezetd
Magyarviz

— Az dsvanyvizpiac 2018-as, két szamjegy(
novekedése két dolgot jelez szamunkra:
az asvanyvizfogyasztas dinamikus emel-
kedése mellett mara vildgosan latszik,
hogy a fogyasztok-
nak nem mindegy,
hogy milyen termé-
ket vésarolnak. Fon-
tos tényezévé valt az
asvanyviz minésége,
amelyért hajlandok
magasabb 4rat fi-
zetni. Mindebbdl
természetesen mi is
profitdlunk, hiszen a
somogyvari kutainkbol nyert kivald miné-
ségU szénsavas és szénsavmentes asvany-
vizek rendkivil népszerliek a fogyasztok
korében. A kereskedelmi lancok részérdl
Ujabb és Ujabb gyartasi igények érkeznek,
igy pozitivan tekintlink az idei évre is — fUizi
hozza Erdész Attila, a Fonte Viva Kft. Ugy-
vezetd igazgatdja.

Az In-Food 2000 Kft. marketingvezetéje
szerint a fejlédést nem lehet egyértel-
mUen egy sémara bontani, a killénbdzd
csatorndkban mas-mas termeékeik hoztdk
a forgalmat.

— A multi vonalon
a Voslauer Balance
izesitett dsvanyvizek
fejlédtek leginkdbb,
melynek a nagyon
meleg nyar, a jo
promaociok, a latha-
tosag és a vasarlok
gondolkodasanak
fejlédése a fé moz-
gatérugdja. Fejlesz-
téseink soran igyekszink kovetni a piaci
trendeket, ennek koszénhetéen mara ter-
mékeink teljes mértékben igazodtak a ve-
véiigényekhez. 30-50%-kal csokkentettik
a Voslauer Balance termékek cukortartal-
mat, igy az izesitett vizek piacan elséként
10 kcal/100 ml alatt kinaljuk termékeinket
- hangsulyozza Balogh Zsoka.

Az Apenta eladdsai 2018 masodik felében
is jol alakultak az izesitett dsvanyviz pia-
con, amelyen a természetes asvanyvizzel
kész(ld Apenta két almarkaval képvisel-
teti magat. A tavaly bevezetett Apenta+
750 ml-es funkcionalis italok mar négy
tipusban kaphatok. Az oktéber dta elér-
hetd legujabb Apenta+ Relax a tébbi va-
rianshoz hasonldéan vitaminokkal, dsvanyi
anyagokkal és ndvényi kivonatokkal egé-
sziti ki a hidratélast. Az Uj kalériamentes
termék tdbbek kozdtt magnéziummal,
B6-vitaminnal és citromflkivonattal van
kiegészitve.

Erdész Attila
ligyvezetd igazgatod
Fonte Viva

= i
.. -

m
Balogh Zsoka

marketingvezet6
In-Food 2000

polctiikor 77777+

- Az izesitett dsvany-
vizek piacanak érték-
beli és mennyiségbeli
gyarapodésaban az
Apenta Vitamixx ter-
mékei is jelentds sze-
repet toltéttek be. Az
Apenta Vitamixx ta- L
valyi éves ndvekedé- Halasz Gabor
séterésen tdmogatta ‘;A'ggge:‘g;;ﬁf;m

a nyari kiltéri plakat

kampanya, melynek sordn egy sokak altal
ismert kdzéleti szerepld, Lilu volt a méarka
nagykovete — ismerteti Haldsz Gabor, a
Maspex Olympos Kft. brand managere.

Erosodnek a diszkontok

- Nem meglep6 médon a viz esetében is
a diszkonthaldzatban latjuk a legnagyobb
el6remozduldst. Itt a teljes vizpiac 17,5 %-kal
nétt, ezen belll az izesités nélkili termékek
eladdsa 20%-kal névekedett. Ezt a csatornat
a kisebb formatumok - fliiggetlen kisbol-
tok, kis alapterdletl halozatok — kovetik.
Erdekes modon éppen a hiper- és szuper-
marketekben a legkisebb a ndvekedés
- jegyzi meg a Coca-Cola HBC Magyaror-
szag Kft. marketing-tzemeltetési vezetdje.
Hozzéateszi: az izesitett viz piacat abszolut
azinnovacié vezérli, igy évrél évre jelennek
meg nemcsak Uj izek, de teljesen Uj markak
is. 2019-ben azonban felerésodott az a ten-
dencia, hogy elsésorban nem a viz ize, ha-
nem a benne taldlhato kiegészité elemek a
meghatarozoak. Ez 6sszhangban van azzal,
hogy a vasarlok tudatosan az egészséges
termékek felé nyulnak, és értékelik, ha a
finom iz mellett az ital valamilyen pozitiv
élettani hatdssal is rendelkezik.

— A diszkontok térnyerése szamunkra is
kedvezé hatassal van, hiszen mar évek
Ota a legnagyobb részt hasitjak ki az ér-
tékesitéstinkbdl. A diszkontok erésddése
tehdt a mi forgalmunkra hatvanyozottab-
ban hatott, és ezt prognosztizaljuk a ko-
vetkezd 5 évben is. Nincs ez masként az
asvanyvizek, illetve izesftett vizek piacan
sem. Meggyengulni latszik az évek 6ta
regnalé citrom-bodza-malna triumvira-
tusa, habdr még mindig ez a 3 legmeg-
hatdrozobb iz a piacon. Szerencsére egy-
re tdbb Ugynevezett dud-iz jelenik meg
a piacon, mely szinesiti a palettat. Ezek
kozott viszont tiszavirdg életlek azok,
melyek mindkét gyimdlcse egzotikus,
vagy nem olyan ismert. Leginkdbb azok
szerepelnek jol a piacon, ahol legaldbb
az egyik gytmolcsizesités egy kozismert
és kozkedvelt hazai gydmolcs (pl. alma,
korte, sz616, eper, 6szibarack stb.) — fejti
ki Jencs Balint.
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Kevesebb asvanyvizet iszunk |GfK

2018-ban viszonylag stabil vasarloi bazison, de kevesebb asvanyvizet
vasaroltunk. Az asvanyvizek koziil a markazott termékek szegmense
stabil maradet, a kategoria csokkenése a kereskedelmi markak mennyiségi
visszaesésének tudhato be. Az izesitett asvanyvizek kozott tovabbra is a

Kuntner Andras

business development

manager/retail

GfK
A csokkenés oka elsésorban az, hogy
2018-ban a vasarld haztartasok dtlagosan
4%-kal kevesebbet vasaroltak dsvanyviz-
bél, mint az el¢zé évben. Jelen esetben
ez azt jelenti, hogy kissé ritkabban, illet-
ve egy alkalommal valamivel kevesebb
asvanyvizet vasarolunk. Viszont a keres-
kedelmi markak esetében a vasarlasiin-
tenzitas csokkenése mar 10%.
A kategoria vasarldi bazisa stabilnak
mondhaté: a haztartdsok 94 szézaléka
legalabb egyszer vasarolt valamilyen
asvanyvizet egy év alatt. A szénsavas
asvanyvizek kozul az ,enyhe” kategdria
csokkent leginkdbb, mind mennyiség-
ben, mind pedig értékben.
Ha kllon megnézziik az egyes kereske-
delmi csatorndkat a diszkontok ebben

a kategodridban is kdvetik az altaldnos
trendet, szinte minden szegmensben
tudtdk névelni részesedésiiket, kilono-
sen a markazott asvanyvizek esetében,
ahol 30% feletti a ndvekedés mértéke.
Ekozben a hipermarketek és a kis boltok
10% feletti mértékben csdkkentek a totdl
asvanyviz kategoriaban.

Az izesitett dsvanyvizeknek, bar érték-
ben 4%-kal tudtak néni, a mennyiségi
részesedésik csokkent.

Bar 2017-ben az dsvanyvizpiac ndveke-
dése elsésorban az izesitett szegmens-
nek volt kdszénhetd, 2018-ban azonban
ez a szegmens a naturhoz hasonldan
csokkent.

Ugyanakkor megfigyelhetd, hogy a ki-
|6nboz6 frissits ital szegmensek kozil az

citromos izesitésii a legnépszeriibb. A gyogyvizek, bar kis részesedéssel birnak
az asvanyvizpiacon, 17%-kal tudtak noni 2018-ban az el6z6 évhez képest.

Mirol mire valtunk?

Jegestea
. . Szénsavas

“\_\L_‘ldité

Asvanyviz ®
zesftett e

Gylmolcslé
max. 25% _'r

...-

o,

Gyumolcslé

Asvanyviz natur 25% felett

asvanyvizek és az alacsony gyimolcs-
tartalmu gylmolcslevek veszitettek a
versenyben. /

& Hungarians drink less mineral water

Hungarians purchased less mineral water
in 2018 than in the previous year: the main
reason of this was that buying households
took home 4 percent less mineral water
than in 2017. Sales of branded products

Van der Wildt Nikolett jelzi, hogy tovabbra
is az 1,5 literes a legnépszerdbb kiszerelés,
ugyanakkor az azonnali fogyasztasra va-
sarolt, ugynevezett impulz termékek el-
adasai néttek a legnagyobb mértékben.
Az dsvanyviztipusok tekintetében tovébbra
is a szénsavmentes dsvanyvizek szegmense
fejlédik erételjesebben.

— Atavalyi évben tovabb csdkkent a keres-
kedelmi markak piaci jelenléte; értékben
a teljes dsvanyvizpiac kevesebb mint har-
madat adtdk. Az eladott volument vizsgal-
va elmondhatd, hogy a hazai fogyasztok
a klasszikus izeket — citrom, malna, bo-
dza, korte — részesitik elébnyben, emellett
tovabbra kedveltek az izkombinaciok.
A Theodora négy izzel (citrom, mélna,
grédnatalma és eper-menta) van jelen az
izesitett 4svanyvizek piacan, eladésai vo-
lumenben és értékben dupla szamjeggyel
novekedtek 2018-ban — avat be a Szent-
kiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. marketing
igazgatdja.

Trade PYSIA
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were stable, but volume sales of private
label waters reduced. The category's buyer
base remained stable at 94 percent.

Discount supermarkets increased their
share in almost every segment; this is es-

A hagyomanyos izeket kedvelik
a fogyasztok

Az In-Food 2000 Kft. marketingvezetéje
ugy latja, tovébbra is a mentes viz domi-
nal. A szénsavas termékekbdl a Balance
termeékek, azaz izesitett dsvanyvizek emel-
kednek ki.

- Uj gyartok és termékek is jelentek meg
a boltokban, elsésorban a hagyomanyos
asvanyvizpiacon, de a funkcionélis és az
on-the-go vizeknél volt a legnagyobb
fejlédés, hiszen ez a kategdria még nem
volt teljesen kiaknazva. A citrusok, a bo-
gyds gyumolcsok, valamint az egzotikus,
mediterran izek valtozatlanul a leginkabb
kedveltek a hazai fogyasztok korében. Ezt
aVoslauer marka termékfejlesztéseiben is
folyamatosan monitorozza és figyelembe
veszi — arulja el Balogh Zsoka.

A Fonte Viva Kft. beszéllitéi kozott meg-
taldlhatoak a legnagyobb kereskedelmi
halozattal rendelkezd hipermarketek és
diszkontldncok egyarént. Utdbbi eseté-

pecially true for branded products, where
the sales growth was more than 30 percent.
At the same time mineral water sales in hy-
permarkets and small shops decreased by
more than 10 percent. Although flavoured

mineral waters managed to improve val-
ue sales by 4 percent, their volume sales
dropped. Medicinal waters have only a
small market share, but sales of these prod-
ucts augmented by 17 percent in 2018.//

ben toretlen érdeklédéssel talalkoznak,
és ebbe az irdnyba tapasztalnak némi el-
mozdulast.

— Az eladési csatornaktol figgetlendl, a sa-
jat adataink alapjan azt latjuk, hogy egy-
értelmden a semleges izvildgu és alacsony
asvanyianyag-tartalmu termékeket része-
sitik elényben a fogyasztdink — tudjuk meg
Erdész Attilatol.

A Mérka Uditégyarto Kft. 2018-ban beve-
zetett izesitett szénsavas asvanyvizcsalad-
ja er6teljes debiitalast produkalt, és elsé,
(nem teljes) évében nemcsak utolérte, de
valamelyest felll is multa a szintén 1,5 li-
teres kiszerelésben palackozott szénsav-
mentes termékcsaladjukat.

- Atavalyi év masodik felében szlletett meg
az elsd sajat markas egyuttmukodésunk, il-
letve toltéstink csendes kategoridban, mely
mind a partnertink, mind a sajat elvarasaink-
nak megfelel eredményeket hozott. Ebben
a fazisban elmondhaté, hogy természete-
sen gyartasunknak tulnyomo tobbségét, kb.
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75%-4t a Méarka Udito izesitett vizei teszik
ki. A szénsavmentes termékcsalddunkban
a mixelt izek tovabbra is fej-fej mellett ha-
ladnak; az eper-guava és a meggy-granat-
alma kombindaciok kedveltsége tovébbra is
toretlen. A klasszikusnak tituldlhato citrusos
fzvildg, azaz a sz0lé lime is csak minimalisan
,marad le"ezektdl. A szénsavas kollekcioban
azonban pont forditott a helyzet, azaz itt a
lime iz messzemenden a zaszloshajo — meg-
elézve a malnat és a bodzat — jelzi Horvath
Adrienn.

Folyamatos fejlesztések,

boviilo kinalat

— Kiszerelés tekintetében legnagyobb
mértékben a 0,5 literes termékek eladdsa
emelkedett, ennek egyik oka a fogyasztok
kisebb kiszerelések felé torténd elmozduld-
sa. Ezzel 6sszefliggésben céglink is ezekre
a termékekre helyezte a fokuszt a tavalyi év
soran. Markaink soraban a legnagyobb hu-
zéer6t mind a cég teljesitményére, mind az
egész piacra vonatkozdan a vezetd Mizse
jelentette. A sikert a tudatos markaépités
mellett a gyartasi oldal is nagymértékben
tdmogatta, hiszen 2018-ban egy 2,5 milliard
forintos beruhdazéssal Uj gyartésorral béviilt
a céguink, ahol szénsavmentes, hasab alaku
1,5 literes termékek gyartasat kezdhettik
meg. 2019 elsé felében mar a 2 literes és
1literes szénsavmentes marka termékeink
is ilyen kuldnleges, hasdb alaku palackba
kertilnek, melyek egyedi forméja jol meg-
kilonboztethetévé teszi brandjeinket —
avat be Kozak Krisztina.

A marketingvezetd arrél is beszamol, hogy
2019 marciusdban Ugynevezett zold lze-
netekkel rukkolnak elé. A Mizse 1,5 literes
és 2 literes termékeinek mindegyikén ot-ot
z6ld Uzenetet helyeznek el, melyek egy-
mas szerves részei, de kulon is megalljak
helylket, és a kdrnyezetvédelemre, ezen
belul a PET Ujrafelhasznalasi lehetbségeire
hivjak fel a figyelmet.

A Mérka Uditégyarto Kft. 2018 elején kezd-
te el a Marka, szénsavmentes izesitett vi-
zek sajat gyartasat. Ennek kdszonhetéen
mar sajat dsvanyvizkutjaikbdl, Uj palackba
—mind, ami a format, mind, ami a cimkede-
signt érinti — toltott termékek kerdlhettek
a polcra tavasztdl, rdadasul a STEVIA édesi-
tésnek kdszonhetéen még egészségesebb
formdaban. A megujult alap, receptura, va-
lamint kilsé mellett Uj markanevet és (j
szlogent is kaptak az izesftett vizek: Méarka
Dinamica — Bottled for Life. Ennek célja
egyrészt a brand és egyben a termékka-
tegoria lenduletének, dinamikdjanak tik-
rozése, masrészt az exportpiacokra 1épés
is. Ezenkiviil 2018 nyaran piacra dobtak egy
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Uj, szénsavas izesitett
viz csalddot is Mozaik
markanév alatt,,Kerulj
képbe!”jelmondattal.
Mindkét termékcsa-
ldd fogadtatésa, ér-
tékesftési eredménye
varakozésaikon feldl
teljesitett.

- Dolgozunk Uj iz-
parositdsokon, to-
vabba célunk, hogy
a fogyasztoi élmény
mellé hozzdadott ér-
téket is tudjunk nyuj-
tani azoknak, akik a

j6izU hidratalas mellett, tovabbi funkcidk

betdltésére is keresik az {zesitett vizeket,
mint példdul a vitamin- vagy energiabevi-
tel. Ujabb beruhézasunknak kdszonhetéen,
a mara elkészilt Uj raktarépdlet, illetve az
év masodik felére telepitett Uj gépsor te-
szik lehetévé majd, hogy termékfejleszté-
si Otleteinket megvalodsithassuk — vazolja
Horvéth Adrienn.

Innovaciok a fogyasztoi igényekre
reagalva

A Fonte Viva Kft. fogyasztéinak kérében
tovabbrais kedvelta 15 literes kiszerelés, és
némileg csokkent a 2 literes kiszerelésben
kaphato dsvanyvizek irdntiigény. A legna-
gyobb valtozast azonban nem ezen ter-
mékek esetében realizdltak: az 1liter alatti,
ugynevezett impulz formatumok eseté-
ben tapasztaltak kiemelkedd novekedést
2018-ban.

— Az a véllalat, amely nem fejleszt, nem
innoval, lemarad és elvesziti piaci pozici-
oit. Ennek jegyében ¢ridsi eredménynek
tartjuk, hogy az eddigi egyedi 0,75 literes
kiszerelés mellé megérkezett a 0,5 literes
kiszereléstink is. Az innovécionak a gyar-
tasi és csomagolasi folyamatokat is érinte-
nie kell. Véllalatunk ktléndsen fontosnak
tartja a fenntarthatd muikodést és ezzel
osszhangban folyamatosan arra torek-
szUnk, hogy csokkentsik kdrnyezeti ter-
heléslinket. Eppen ezért — partnereinkkel
kozdsen — olyan csomagolési projekteket
inditottunk, mely ebbéli célkitlizéseinket
mozditja elére — ismerteti Erdész Attila.
Az In-Food 2000 Kft. szortimentje kialakita-
sanal Ugyelt arra, hogy a vasarldi igények
széles korét kiszolgalja termékeivel.

— |dén szeretnénk tovabb erésiteni az ize-
sitett — vegan 0% kaldridval rendelkezé as-
vanyvizeink forgalmat, ezzel is valaszolva a
fogyasztdiigényekre. Egyre tudatosabbak
az emberek, ezt szem el6tt kell tartanunk.
Szerencsére a Voslauer marka hiresen in-

Az iizletekben a markazott termékek intenziv térnyerése ﬁgyelheto meg

novativ, ezt fogyasztdink mar nemcsak
varjak, de el is varjak télunk - jegyzi meg
Balogh Zséka.

Van der Wildt Nikolett elmondasa szerint a
Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. piacve-
zet6 asvanyvizvallalatként az innovacio te-
kintetében is élenjaro kivan lenni. Folyama-
tosan figyelik a piaci trendeket, és keresik a
lehetéségeket, hogy a fogyasztok igényeit
és izlését kielégitve jelenhessenek meg Uj
termékeikkel az dsvanyvizpiacon.

Az Aquarius-Aqua Kft-nél a legnagyobb
fejlédést az Aquaria markajuk érte el.

— Sikereink kulcsa az Uj szénsavas fzvizek
mellett a szénsavmentes valaszték és az
19% gytmolcstartalmu termékeink beveze-
tése volt. Természetesen nem allunk meg
idén sem, tovabbi nagyszer( és egyedi
termékkoncepciokkal fogunk megjelenni
2019-ben is. Az biztos, hogy a fogyasztoink
nyitottak az Uj koncepciokra és egyre tob-
bet varnak el egy asvanyviztél, vagy egy
asvanyvizalapu izesitett Gditditaltol. EIS-
térbe kerUlnek a funkcionalis termékek,
melyek 1-1 konkrét vasarldi,problémara”
hozzak a megoldast, de egyre ndvekszik
a vitaminozott vizek piaca is, mely mellett
egyre novekszik a termékek természetes
gyumolcstartalma is. Tovabbi fejlesztési lé-
pés lehet a cukorpotldk kivéltasa termé-
szetes édesitészerekkel — részletezi Jencs
Balint.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag bizik a
hatos csomagolasu kiszerelésben kap-
hato félliteres NaturAqua termékében is,
amelyet kedvezd, 5+1-es drazéssal kindl-
nak, jellemz&en a nagyobb alaptertletd
boltokban.

- 2019-ben tébb Ujdonsagot is tervezink:
lesz csomagolasfejlesztés, recepturaval-
tas és egy Uj kategdridba is belépink. I[dén
nemcsak retail, de HoReCa-innovacio is
tervben van, taladn ez az, ami az utobbi
idében a leginkdbb hattérbe kerilt a viz
kategoridban — emeli ki Matskasi Zoltan.



Erosodo online és elektronikus
médiatamogatas

Az izesitett vizek kdzott népszerli a Maspex
Olympos Kft. Kubu Waterrr itala, amely a
gyerekeknek szol6 TV- és az anyakat cél-
76 folyamatos Facebook-kommunikacio
mellett tavaly a gyerekek korében kedvelt
influencereket kért fel a méarka népszerd-
sitésére.

—|dén szintén szeret-
nénk ehhez hasonld
modern csatorna-
kon is megszolitani
a gyerekeket. Emel-
lett természetesen
nagy hangsulyt fek-
tetlink bolti megje-
lenéstinkre display
és polcvégi kihelye-
zésekkel — tajékoztat
Vérkonyi Vilmos, senior brand manager.
—2019-ben elsésorban az online kommu-
nikacion keresztil szélalunk meg, féként a
social medidban és YouTube-csatornakon.
Marciusban és aprilisban, facebookos nye-
reményjatékunkkal tdmogatjuk a marcius-

VIIIIIITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITS
Varkonyi Vilmos
senior brand manager
Maspex Olympos

ban futd televizids reklamfilmiinket, ami
szintén Ujdonsagnak szamit a Mizse marka
életében. Kampényunkat a korabbi évek-
ben bevalt cimkén torténd kommunika-
cidval erésitjik, melynek Uj elemeként a
televiziods rekldmfilmink f6szerepléje, Polli
veszi at a polipfigura helyét a cimkéken —
avat be a Magyarviz Kft. marketingvezetéje.
—|dén frissitjik az ATL-kommunikaciénkat,
és egy vadonatuj platformmal érkezink,
amelyben magat a rekldmfilmet is megujit-
juk. A NaturAgua Emotion film mar tavaly
Uj Uzenetet kapott, amit idén az alapizhez
tartozo rekldmra is tovabbvisziink. Az Uj
TVC nagyon szép, és remekdil illeszkedik a
koraszilotteket tAmogatd kampanyunk-
ba is. Biztos vagyok benne, hogy a k&zdn-
ség is nagyon fogja szeretni — mondja a
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. marke-
ting-lzemeltetési vezetdje.

A Markanal 2019-ben az esernyémarkajuk
kommunikacidja kapja a fészerepet, mely-
nek oszlopos tagja a Marka Dinamica is.
- Tavasszal megismételjik az 8szi sikeres
TV- és online kampanyunkat, illetve el6szor a
Mérka életében, radioban is kommunikalunk
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arekldmdal pozitiv fogadtatasara alapozvan.
A Méarka a Vallald be!” szZlogen &ltal sugallt
kihivasorientalt filozofidjahoz hiien rengeteg
Uj fzvaridnst és innovativ terméket vezetett
be a piacra, mikdzben a régi, megszokott ter-
mékek is fokuszban maradnak. A kampany
célja most is a markalzenet kiteljesitése, a
vellnk él6 értékeket megdrzé, mégis folya-
megerdsitése minden korosztalyban - tud-
juk meg Horvéth Adrienntdl.

Erdész Attila arrél tdjékoztat, hogy 2018 ju-
niusa 6ta a MOL tulajdonosként van jelen
véllalatuk életében, ami Uj ndvekedési le-
het&ségeket teremt szamukra. Termékeik
valtoztatas nélkil forgalomban maradtak,
a tovabbi markaépitésrél és fejlesztésekrdl
még nem szlletett dontés.

— Nagyon aktiv idészaknak nézink elé-
be idén. Ismét sok mindennel készalunk,
hogy a fogyasztoink kedvében jarjunk, és
igyeksztink mind személyesen, mind di-
gitdlisan kapcsolatba lépni vellk — vetiti
elére Balogh Zsdka, az In-Food 2000 Kft.

marketingvezetéje.
Budai Klara

& Hungarians not only preach water, they drink it too — and they drink a lot!

Last year value sales in the mineral water mar-
ket grew by 10.5 percent and volume sales
increased by 3.5 percent. Szentkiralyi-Kékkuti
Mineral Water Kft. had a record sales perfor-
mance: sales revenue was HUF 17.2 billion, 10
percent more than in 2017. The company re-
tained its market leader position and increased
its market share — revealed marketing director
Nikolett van der Wildt. Balint Jencs, business
development director of Aquarius-Aqua Kft.
told our magazine that sales of their Veritas
Gold mineral water had surged by more than
150 percent in volume and had jumped 170
percent in value in 2018. The key to this success
was a new sales strategy that focuses more
on branded products in the product port-
folio. Zoltan Matskasi, operational marketing
manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. broke the news that unlike in former
years, in 2018 not their flavoured products
were market leaders but plain ones. Accord-
ing to Adrienn Horvath, marketing director
of Marka Uditégyértd Kft, sales stagnated
in the flavoured water category last year or
perhaps they even contracted a little. Despite
this market trend Mérka sold 10 times more
flavoured mineral water in terms of both value
and volume.

Krisztina Kozak, marketing manager of
Magyarviz Kft. reported that the company had
its best year ever: sales surpassed the previous
year's level by 14 percent. Their sales augmented
above the market average in every respect.
Attila Erdész, managing director of Fonte Viva
Kft. told Trade magazin that product quality
matters more to mineral water buyers than
before. What is more, consumers are willing
to pay a higher price for better products. His
company has also profited from this trend.

Zsoka Balogh, marketing manager of In-Food
2000 Kft. informed us that sales of their V-
slauer Balance flavoured waters developed the
most in the stores of multinational retail chains.
The sugar content of these waters has been
reduced by 30-50 percent, it is now less than 10
keal / 100 ml. We learned from Gabor Halész,
brand manager of Maspex Olympos Kft. that
Apenta products did well in the flavoured min-
eral water market in the second half of 2018.
Apenta+ysoml functional drinks are already
available in 4 versions. Last October brought
the debut of Apenta+ Relax, which is fortified
with vitamins, minerals and plant extracts.
Mr Matskasi: ‘Sales of mineral water products
increased by 17.5 percent in discount super-
markets, from which the sales growth was 20
percent among unflavoured products. A new
trend in 2019 was that not water taste, but the
added elements in the product was the decisive
factor when shoppers were choosing which
water to buy. Mr Jencs: ‘The proliferation of
discounters is beneficial for us too, as discount
supermarkets has had the biggest share in our
sales for years. Among flavoured mineral waters
lemon, elder and raspberry have remained the
dominant flavours. Nikolett van der Wildt: ‘Last
year the market presence of private label mineral
waters continued to diminish; in terms of value
they made up for less than one third of the
market. As regards volume sales, we can see
that Hungarian consumers like classic flavours
such as lemon, raspberry, elder and pear. The-
odora flavoured mineral water sales increased
by two-digit numbers in 2018!

Ms Balogh: ‘New manufacturers and products
are appearing on store shelves, mainly in the
classic mineral water segment, but develop-
ment has been the biggest in the functional

and on-the-go categories. Mr Erdész: ‘Irespec-
tive or sales channels, sales data show that our
buyers prefer neutral-taste and low mineral
content products. Ms Horvath: ‘In the second
half of last year we started our first private label
partnership in the still mineral water segment.
About 75 percent of our production capacity is
taken up by flavoured mineral waters!

Ms Kozak: ‘Size-wise sales of the o.-litre for-
mat increased the most. From our brands it
was definitely Mizse products that made the
biggest contribution to the sales growth. In
2018 we realised a HUF 2.5-billion investment,
building a new production line where 1.5-litre
still mineral water is put in easily distinguishable
rectangular bottles. From the first half of 2019
2- and 1-litre still waters will also be marketed
in the special-design bottle! It was in early 2018
that Mérka Uditégyartd Kft. started producing
still flavoured waters, using water from their
own well. These Marka Dinamica products -
the slogan of which is Bottled for Life — also
have a new packaging design. In the summer
of 2018 the company launched another new
product range, carbonated flavoured mineral
waters under the Mozaik brand name.

The buyers of Fonte Viva Kft's products like
1.5-litre waters, but sales of mineral waters
smaller than 1 litre - the so-called impulse
formats — grew the most in 2018. Fonte Viva
launched a product packaging project that
seeks to reduce the burden of production
on the environment. This year In-Food 2000
Kft. plans to strengthen the sales of flavoured,
vegan zero calorie mineral waters. The Voslau-
er brand satisfies the needs of increasingly
health-conscious consumers. Szentkiralyi-Kék-
kati Mineral Water Kft. leads the way in prod-
uct innovation too. They keep monitoring

market trends to be able to react to changes
instantly. Aquarius-Aqua Kft's Aqua brand
has been the most successful recently. The
key to their success, in addition to the new
carbonated mineral waters, was introducing
still products and mineral waters with 1-percent
fruit content. They see growing consumer in-
terest in functional mineral waters. Coca-Cola
HBC Magyarorszag markets the 6-pack 0.5-li-
tre NaturAqua product at a favourable, 5+1
price. In 2019 they plan to enter a new product
category.

Maspex Olympos Kft's Kubu Waterrr drink is ad-
vertised to children on television and to mothers
via Facebook. Last year the brand also started
using influencers. In 2019 Magyarviz Kft. will
mainly communicate online, especially in social
media and via their YouTube channel. Polli, the
liccle girl starring in the new Mizse commercial,
will replace the octopus on product labels. Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag Kft. refreshes its ATL
communication this year and will also launch
a brand new platform. Mérka focuses on the
communication of its umbrella brand in 2019,
one of the pillars of which is Mérka Dinamica.
This spring there will be a television and an
online campaign, and for the first time they will
advertise on radio too. Since June 2018 MOL has
been the owner of Fonte Viva Kft, which creates
new opportunities for sales growth. The same
products are marketed as before the ownership
change, and no decision has been made yet on
future brand building and innovation work. In-
Food 2000 Kft. gives priority to environmental
protection and sustainable development, so
from this March they are putting their waters
in 100-percent recycled PET bottles: 3 formats
are already available using the RePET technology,
and all products will follow until 2025. 7/
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Versenyben a fogyasztok
kegyeiert — izzadsag nelkul!

A kategoria novekedésérol szamoltak be a dezodorpiac
osszeallitasunkban részt vevo szerepldi. Ertékesitési
csatornak koziil tavaly a drogériakban fogyott a legtobb
termék, kiszerelések koziil pedig a golyos dezodorok voltak a
legnépszeriibbek. Ebben a szektorban a fogyasztokat erosen
jellemzi a markahiiség, ujdonsagok kiprobalasara foleg a nok
nyitottak. Valasztasnal tovabbra is a legfontosabb szempont
azillat, de egyre no a jelentosége olyan tényezoknek is, mint a

hatékonysag és az 6sszetevok.

Henkel Magyarorszag Kft. szak-
Aembereinek tajékoztatdsa szerint

a dezodorpiac értékben és volu-
menben egyarant a szépségapolasi piac
atlagan feltli ndvekedést produkalt 2018-
ban. Mint megtud-
tuk, a dezodorokon
belll a legdinami-
kusabb novekedés
a golyds dezodo-
roknak, majd az ae-
roszol spray-knek,
végul pedig a stif-
teknek tudhato be. A
néi dezodorok piaci
elérelépése atlagon

Istvan Katalin
brand és trade marketing
manager

Henkel Magyarorszag

nielsen | TRENDEK

DEZODOR

felUli volt, ezzel szemben a férfi dezodorok
YTD piacrészt veszitettek.

— A Private Labels markék és termékek tér-
nyerése a legkiemelkeddbb a teljes kate-
goriat tekintve. Az értékesitési csatornak
tekintetében a drogéridk egyértelmien
dominalnak, amit a hiperek, majd a na-
gyobb diszkontérok kdvetnek — mondja
Istvan Katalin, a vallalat brand és trade
marketing managere.

Az Unilever Magyarorszag deo kategoria
managere azzal egésziti ki, hogy a forma-
tumok tekintetében is folyamatos volt a
novekedés, kivételt képeznek a mar évek
oOta csokkend tendenciat mutatd pumpas
dezodorok.

— Gyartok tekintetében a harom legna-
gyobb szerepld tudott a leginkdbb néve-
kedni, ezzel is tovabb erésodott az Unilever
vezetd szerepe a dezodorpiacon. A nagy
gyarték mellett fontos megemliteni a sajat
markas termékek folyamatos fejlédését,
azonban még mindig kis szerepléi a piac-
nak a magas belépési kiiszébnek koszon-
hetéen. Ezek mellett még fontos kitérmi a
kisebb gyartokra is, hiszen folyamatosan
fejlesztik a portfélidjukat és nagyon gyor-
san reagalnak az aktudlis trendekre, aminek
kdszonhetden folyamatos ndvekedést tud-
nak produkalni - fejti ki Homor Judit.

Az Old Spice a Procter&Gamble egyik zész-
l6shajo mérkéja, Magyarorszag egyik ked-
veng, férfiaknak szant termékcsalddja.

- Mint a szegmens egyik meghatarozé
szerepl6je mi is a kategdria ndvekedését
lattuk, melyben a mi termékcsaladunk is
két szamjegyl ndvekedést tudhat maga-
énak. Hiszink benne, hogy a magas mi-
néségl termékek, a célcsoportra szabott
marketingeszkdzok hasznalata és a mar-
kahlség noveli az értékesitést. Tapaszta-
lataink emellett azt is mutatjak, hogy az
Old Spice marka ndvekedése pozitivan
befolyédsolja a teljes kategdria alakuldsat,

A dezodor kiskereskedelmi forgalma
meghaladta a 20 milliard forintot 2017.
december és 2018 novembere kozott.
A Nielsen altal mért vegyi kategoriak

Dezodor - értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése,

szazalékban

2016. december-  2017. december-

Bolttipus 2017. november ~ 2018. november
2500 nm felett 29% 28%
401-2500 nm 9% 9%
201-400 nm 2% 2%
51-200 nm 5% 5%

50 nm és kisebb 2% 3%
Drogéria 52% 53%

Forrds: niclsen

Két szamjegyl novekedés a dezodorok piacan

rangsoraban a mososzer, toalettpapir, 6b-
lit6, pe-
lenka és
tusfiirdé
utan a hatodik he-
lyen all. A katego-
ria értéket tekintve
10, mennyiséget te-
kintve 9 szazalékos
novekedést produ-
kalt a vizsgalt id6-
szakban.

Nagy Kitti
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

Tovabbra is erések a gydrtéi markak; az
értékben mért forgalombdl 97 szazalék
jutott rajuk az elmult két évben. A tipu-
sokat tekintve a spray verzid viszi az el-
addsok kozel felét, de a stift formatum is
népszerd, a forgalom egyotodét tudhat-
jak magukénak.

A dezodor kiskereskedelmi eladdsa ersen
koncentralt. A drogéria és a 2500 négyzet-
méternél nagyobb csatorna egyiitt elvit-
te az értékben mért éves forgalom 81 sza-
zalékat a legutobbi kumulalt év soran. /

# Two-digit growth in deodorant sales

grew by 9 percent. Manufacturer
brands were responsible for 97
percent of value sales in the ex-
amined period. Nearly half of the

Deodorant sales exceeded HUF
20 billion in December 2017-No-
vember 2018. Value sales rose
by 10 percent and volume sales

deodorants sold were sprays. 81
percent of value sales were realised
in drugstores and stores bigger
than 2,500m?> //
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minden kereskedel-
mi csatorndban és
a teljes piacon is —
emeli ki Krubl Yvette,
a Procter&Gamble
kozép-eurdpai valla-
lati kommunikacios
managere.

Jager Melinda arra
hivja fel a figyelmet,
hogy a ndvekedés
eqgyik legfontosabb motorja a dezodor
kategoridban is azinnovacio, hiszen nem-
csak a NIVEA, hanem
a versenytarsaik is
folyamatosan uj ter-
mékekkel jelennek
meg a piacon.

— A nyari hdnapok
kiemelten fontosak
a dezodorok szem-
pontjabol a szezo-
nalitds miatt, hiszen
ezekben a hdnapok-
ban a fokozott termékhasznéalatbol kifo-
lyélag az értékesités megugrik — avat be
a Beiersdorf Kft. értékesitési vezetdje.
Deli Kéroly, a Sarantis Hungary Kft. mar-
keting managere szintén pozitiv eredmé-
nyekrél szamol be:

V2rrrrriBrrrrrsssssrsssssssizs
Krubl Yvette
kozép-eurdpai vallalati
kommunikacioés manager
Procter&Gamble

Jager Melinda
értékesitési vezetd
Beiersdorf

L az éaltaluk gyértott

és forgalmazott mar-

r,..a = kék, azaza STR8, B.U.,
L 3 C-THRU és DENIM is
e a piaci atlagot jelen-

E tésen meghaladd
novekedést produ-

Deli Karoly kalt mind mennyi-

marketing manager
Sarantis Hungary

ségben, mind ér-
tékben.

Hiiségesek a fogyasztok,
foleg a férfiak

Csatornak tekintetében a ndvekedés mo-
torjat tovabbra is a drogéridk adjak, tartva
a legfontosabb szerepkdrt az eladésok te-
kintetében.

— Emellett még a diszkontlancok azok, ame-
lyek folyamatos névekedést tudtak elérni, a
kedvezd drnak és fokuszalt kinalatuknak ko-
szoénhetden. Az dtalakult vésarldsi szokdsok
miatt a hiper csatorna jelentésége csokkent
a szépségapolds kategoridban. Forméatumok
tekintetében kilonbséget kell tenntink a fér-
fi és a ndi szegmens kozott, hiszen masok a
fogyasztoi szokasok — emeli ki Homor Judit.
Hozzateszi: az izzadasgatlok és az illatdezo-
dorok eladésai is folyamatosan nének, azt
azonban érdemes kihangsulyozni, hogy sok
esetben a fogyasztok nem feltétlendil vannak
tisztaban a két termék kozti kilonbséggel.

Amit megfigyelhetlink a piacon, hogy a ndi
fogyasztok kozott kialakult egy réteg, akik
egyre inkabb tudatosan valasztanak dezo-
dortis maguknak, igy dinamikus fejlédésnek
indult az aluminiumso-mentes kinalat.

Az Unilever Magyarorszdg deo katego-
ria managere azt is eldrulja, hogy az illat
a legmeghatérozébb dontési faktor, azutan
jonnek az extra tulajdonsagok, ugymint
a 48h/72h hatékonység, a gyors szaradas,
illetve az Osszetevok. Tapasztalataik szerint
a ndi vasarlok nyitottabbak az ujdonsdgok
irdnyaba, keresik is az Uj, akdr kilénleges
limitlt kiadasu termékeket. Ezzel szemben
a férfi fogyasztok nehezebben véltanak a
megszokott dezodorrdl, nekik fontos a be-
valt, biztosan hatékony termék.

Krubl Yvette Ugy latja, hogy a szakizletek
szerepe felértékelddik, a gyors és célzott
vasarlas felé tolodik el az irdny, a nagy alap-
terlletd és értékesitési lancokhoz tartozo
egységek pedig a széles vélasztékkal ver-
senyeznek a fogyasztok kegyeiért.

— Az Old Spice termékcsaldd minden ti-
pusu lancban a lancra szabott termékki-
nalattal van jelen és &ll a vasarlok rendel-
kezésére. Az Old Spice felhasznaldk nem
kotnek kompromisszumot sem a hatasfok,
sem azillat terén, igy termékeink mindkét
funkcionak maximalisan megfelelnek. Fel-
tétlen markahlséget tapasztalunk, azaz
mas tipusy termék vasarldsa esetén is a
markacsaldd tagjai kozul valogatnak vasar-
l6ink. Nagy buszkeséggel éllithatjuk, hogy
vasarléink nagyon erés kotédést mutatnak
markacsalddunkirant, és a marka magyar-
orszagi jelenléte 6ta ez a hliség toretlen,
egyben generaciokon ativelé hliség, ami
aztis feltételezi, hogy a mérka mindig kész
a megujuldsra és a fiatal férfiak szamara is
képes lUzenni — jelzi a P&G kdzép-eurdpai
véllalati kommunikécios managere.

Dezodoroknal is hodit a mentes

A NIVEA-ndl arra torekednek, hogy min-
den fogyasztoi igényt ki tudjanak elégiteni,
igy termékkinalatukban minden applikacio
megtalalhatd, aeroszol, golyds dezodor,
stift és pumpas dezodor is, mind férfi, mind
pedig néi fogyasztoik szamara.

- Fontosnak tartjuk, hogy izzadédsgatld
dezodorokbdl és aluminiummentes de-
zodorokbdl is kinaljunk megfelel® valasz-
tékot. Vannak fogyasztoink, akik szamara
az aluminiummentes formula a vasarlasi
dontés fontos kritériuma, de tapasztalataink
alapjan sok vésarlé nem tud kilonbséget
tenni a kétféle termékcsoport kozott. Az
izzadasgatld dezodorok hatékony védelmet
biztositanak az izzadsag és a testszag ellen
is, mig az aluminiummentes dezodorok a
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testszag ellen nyuUjtanak védelmet és kelle-
mes illatuk domindl. Természetesen nem fe-
ledkezhetlink meg azinnovaciok szerepérdl
sem, egy Uj illat, egy ldtvanyos csomagolés
szintén befolyasolhatja a dontést. A dezo-
dor kategdriaban is jellemzé a mérkahtiség,
a NIVEA kiemelkedd eredményeket mutat
ezen atéren. A keresztkategorias vasarlasok
esetében a NIVEA marka sikerét bizonyit-
ja, hogy dezodor termék vasarlasa esetén
mas NIVEA termékek is a vasarldi kosarba
kertlnek. Azonban azt is tapasztaljuk, hogy
egy-egy eladdhelyi drakcio, egy latvanyos
bolti kihelyezés, nyereményjaték képes ezt
befolyasolni — jegyzi meg Jager Melinda.
Istvan Katalin szintén azt erésiti meg, hogy a
fogyaszték mar nemcsak azt varjék el egy de-
zodortdl, hogy az egész napon at friss érzetet
és kellemes illatot biztositson, hanem eleget
kell tennie a ma tombold,,mindenmentes”
trendeknek is, tehat ne tartalmazzon kéros-
nak vélt Osszetevdket, adalékanyagokat.

— Ennek jegyében Uj termékeink mind
egytél egyig asvanyi olajoktdl, parabéntdl
mentesek, és nem tartalmaznak alumini-
umsokat. Ujdonsagaink nemcsak a bért, de
a kornyezetet is védik. A 100%-ban vegan,
bioldgiailag lebomld, mikroplasztikmentes
formula nem szennyezi a kornyezetet, cso-
magolasa pedig 100%-ban Ujrahasznosit-
hato és részben Ujrahasznositott mlanyag,
illetve aluminium felhasznalasaval készult,
igy csokkentik az 6koldgiai ldbnyomot —
hangsulyozza a Henkel Magyarorszag Kft.
brand és trade marketing managere.

Kiméli a bort és a kornyezetet

A Beiersdorf Kft. 2011-ben vezette be a NIVEA
Black & White Invisible termékcsaladot, mely
azota is toretlen sikernek orvend. A 48
oras védelmet nyujto, etil-alkohol-mentes
izzadasgatld termékcsaldd Osszetételét a
Hohensteini Textilintézettel egyutt fejlesz-
tették ki kutatoik, hogy a dezodorok ne
hagyjanak fehér foltot a fekete ruhakon és
a fehér ruhakon kialakuld sarga foltok ellen
is sikeresen fel tudjak venni a harcot.

— A termékcsalddot két izgalmas és igazan
ndies, aranyszinl csomagolasu termékkel
bovitettlk 2018 év végén. A NIVEA Black &
White Silky Smooth izzaddsgétld deo spray
és golyods dezodor nemcsak a foltok ellen
nyujt hatékony védelmet, hanem kozvet-
lenll szértelenités utan is azonnal hasznal-
hato a hénalj érzékeny bérén. Ehhez pedig
raadasként rendkivil néies illat parosul.
A termékcsalad ndi aeroszol termékei ta-
vasszal megujult, a divat altal inspirdlt limitalt
kiadasu csomagolasban keriilnek majd a
polcokra, amivel fogyasztoinknak szeretnénk
kedveskedni — ismerteti Jager Melinda.
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A véllalat a klasszikus TV-tdmo-
gatas mellett, online tAmogatés-
sal, mintaszdrassal és eladdhelyi
megjelenésekkel is tdmogatja a
termékeit 2019-ben is.

A Henkel dezodor termékeit a
Fa markanév alatt forgalmazza,
mely termékek hosszu sikeres
multra tekintenek vissza mind
a hazai és a nemzetkozi piaco-
kon'is.

— A Fa dezodort hasznélé fo-
gyasztoink kifejezetten marka-
és termékhlinek mondhatok.
A Fa dezodorok a legkdzked-
veltebbek az illat-spray-k kate-
goridjaban, de az izzadasgatld termékeink
is sikeresek, és egyre inkabb eléretdrnek a
magyar piacon az ujdonsagokkal. Az idei
év nagy bummja a Fa elsé 100%-osan ter-
mészetes ndvényi kivonatokat tartalmazo
,Brazilian vibes" dezodorok és tusfirdék
bevezetése, melyek idén februartol érhe-
ték el a boltokban. Innovécidink f6 moz-
gatérugdja a fenntarthatdsag és egész-
ségtudatos trend, mely a téplalkozasbol
a szépségapolas piacdra is atgylrlzott.
Uj fejlesztéseinkkel a kdrnyezetvédelem
irdnyaba is hatalmas Iépéseket sikerult
tenndink, amire nagyon biszkék vagyunk
- mondja Istvan Katalin.

A termékbevezetést TV-, digi, print és out-
door media kampanyokkal tdmogatjék, el-
adashelyi 6sztonzéként pedig fogyasztdi
promaocioival erésitik. A termékek meg-
vasarlasaval most braziliai utazast és mas
értékes napi és heti ajandékokat is nyer-
hetnek a fogyasztok.

a golyos dezodoroknak, az aeroszol sprayknek, harmadsorban pedig
a stifteknek tudhato be

Trendeken innen és tul

— Mércius elején két Uj illattal gazdagodott
az Old Spice csalad: az Old Spice Captain
és az Old Spice Roamer néven bevezetésre
kertilé termékekkel taldlkozhatnak vasar-
l6ink, ez az Uj illatcsaldd teljesen Uj illatje-
gyeket tartalmazo cikkelemekbdl fog allni,
melyekkel célunk Ujabb fogyasztoi rétegek
megnyerése — jelzi Krubl Yvette.

Ahogy kordbban is, minden kampanyuk
erés ATL-labakon all, mikozben tdmogat-
jak az Uj és innovativ kommunikacios ele-
meket is.

— Az STR8 szamdra igen jelentds a 2019-es
év, hiszen a marka teljesen megujul, a tel-
jes termékportfolio 70 cikkeleme modern,
elegdns és letisztult kulsét kap, és ennek
koszdnhetéen az illatorientalt és izzadds-
gatld termékek jol elkilonitheték lesznek
egymastol. A STR8 Fragrance termékcsalad
Uj illata 2019-ben a Rise, mely friss fiatalos
citrusos illataval segit a csbitasban, termé-

szetesen a dezodor mellett mas
formatumokban — EDT vagy
after shave, valamint tusfirdé
—is elérheté lesz. A Performance
termékek esetében pedig az Uj-
rabevezetésnek kdszonhetden
4 illat lesz elérhetd, melyek deo
spray, stift, golyds dezodor és
tusflrdé formaban véasarolha-
ték meg - vézolja Deli Karoly.
Ahogy az elmult években, a
Sarantis 2019-ben is folytatja a
minden platformra kiterjedd
360°-0s kommunikaciot,

- Minden innovécionkkal az a
célunk, hogy Uj trendeket al-
kossunk, vagy reagdljunk a mar meglé-
vé piaci irdnyzatokra. Meghatarozo, hogy
milyen termékekkel léplink a piacra, és a
trendek mellett nagyon fontos szamunkra
afenntarthatdség kiterjesztése a dezodo-
rok termékkorére is — tajékoztat Homor
Judit.

Az Unilever Magyarorszag kampanyai és
bevezetései erés ATL- és BTL-Iabat kapnak
minden évben, azonban egyre fontosabb
eszkoznek tartjak a digitalis kommunikaci-
ot, illetve az e-com-ot mint csatornat.

- Fontos, hogy a fogyasztok szaméra meg-
felel® idében relevans Gizenetet és termék-
elényt tudjunk megjeleniteni, amit akar
azonnali véasarlassal is 6ssze tudunk kotni.
Ez a hagyomanyos eszkdzokkel szemben
olyan kommunikacios elényt jelent, amivel
a fogyaszté tud azonosulni, nem pedig egy
elkertlendd Uzenetként tekint rd — egésziti

ki a deo kategdria manager.
B.K.

N2

According to Katalin Istvan, brand and trade
marketing manager of Henkel Magyarorszag
Kft, deodorant sales grew above the beauty
product average in terms of both value and vol-
ume in 2018. Roll-on sales improved the most,
followed by aerosol sprays and sticks. Private
label products pushed forward in the category.
Judit Homor, deo category manager of Unilever
Magyarorszag revealed that as regards deo
manufacturers, the three biggest players had
managed to produce the biggest growth. At
the same time small deodorant companies
can react quickly to market trends, thanks to
which their sales can also increase. Yvette Krubl,
communications manager of Procter&Gamble
talked to us about the two-digit sales growth
realised by the Old Spice men’s range - this
performance had a positive influence on the
total sales of the category. Melinda Jager, sales
manager of Beiersdorf Kft. called attention to
the fact that innovation is the engine of sales
growth in the deodorant category too. The
summer months are vital in sales. Karoly Deli,
marketing manager of Sarantis Hungary Kft.
told us: STR8, B.U, C:THRU and DENIM sales
developed above the market average last year.
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As for sales channels, it is still drugstores that
drive sales; besides these, discount supermar-
kets also continue to produce sales growth,
due to the good prices and the focused prod-
uct selection that they offer — we learned
from Ms Homor. She added that the No.1
buying decision making factor is fragrance,
followed by extra characteristics such as
48h/72h efficiency, rapid drying and prod-
uct composition. Mr Deli spoke to us about
how deo spray and the pump format are still
the most popular variants of the company’s
STR8 product. This is even better news if we
consider the fact that the deo spray segment
realises the biggest part of sales in the deo-
dorant category. STR8 is the market leader
among men'’s pump products and B.U.is the
No.2 women's brand. Ms Krubl reckons that
specialist shops are getting more important
in deodorant sales, as buying is shifting in the
direction of quick and targeted purchases.
However, large floor space stores belonging to
retail chains can remain competitive with their
wide product selection. The Old Spice range is
present in all chain types with an assortment
tailored to the needs of the given chain.

& Competing for the consumers — but obviously no sweating is involved!

Ms Jager informed us that NIVEA' goal is
to satisfy all types of consumer needs. They
deem it important to have several types
of antiperspirant and aluminium-free deo-
dorants in the portfolio, too. She told that
shoppers are loyal to brands in the cate-
gory and NIVEA is especially popular: very
often those who buy a deo also put other
NIVEA cosmetics in their baskets. Ms Istvan
told Trade magazin that shoppers not only
want deodorants to provide freshnessanda
pleasant scent throughout the day, but also
to fall in line with the ‘free from everything'
trend. In accordance with this, all of their new
innovations are free from mineral oil, paraben
and aluminium salts. The 100-percent vegan,
biologically degradable and microplastic-free
formula doesn't pollute the environment.

At the end of 2018 two exciting and really fem-
inine products came out in the NIVEA Black &
White Invisible range: NIVEA Black & White Silky
Smooth antiperspirant deo spray and roll-on
deo prevent the formation of stains, plus they
can also be used immediately after epilation.
The product is characterised by a very feminine
fragrance too. Henkel markets deo products

under the Fa brand name. These deodorants
are the most popular in the fragrance spray
category, but antiperspirant products are also
popular. This year's big bang from the company
is the launch of the first 100-percent natural Fa
deodorants and shower gels, called ‘Brazilian
vibes, which only contain plant extracts. These
can be found on store shelves since February.
Ms Krubl: ‘In early March two new Old Spice
fragrances hit the shops, Old Spice Captain
and Old Spice Roamer. These fragrances are
different from the brand’s earlier offerings and
their goal is to acquire new buyers. Mr Deli:
2019 is an important year for STR8 as the
brand goes through an overhaul, the 70 SKUs
in the product portfolio will geta modern and
stylish look. In the fragrance category a new
scent, STR8 Rise is going to be launched - in
deodorant, EDT, after shave and shower gel
formats. Thanks to a relaunch, Performance
products will be available in 4 fragrances! Ms
Honor: "With all of our innovations we seek
to Create new trends or to react to existing
market tendencies. It is key for us to extend
the issue of sustainability to the deodorant
category too. //
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Fényvédelem telen-nyaron

Tavaly a sokéves atlagnal alacsonyabb volt Magyarorszagon

a napsiitéses orak szama, azonban ez nem befolyasolta

a napozoszerek eladasat. A gyartok ugy latjak, ebben a
szegmensben is egyre tobb a tudatos fogyaszto, azonban
tovabbi edukaciora van sziikség ahhoz, hogy az emberek
tisztaban legyenek a napvédelem fontossagaval, és azzal, milyen
faktorszamu terméket valasszanak bortipusuknak, illetve

74

aktivitasuknak megfeleloen.

napozasi termékekrdél a fogyasztdk
Atudatéban még mindig az all, hogy

szezonalis termékek, csak nyaron,
napozas, strandolds kdzben van sziikség ra-
juk. Kevesen tudjak, hogy turazas, biciklizés
vagy éppen varosnézés kdzben is fontos a
fényvédelem, sét a téli hdnapokban, pél-
daul sielés kozben sem tekinthetlink el téle,
hiszen a ho, a jég visszaveri az UV-sugarakat.

Atéli napsutés ereje a hegyekben hasonlo,
mint nydron vizpartkdzelben.

— Tovébbra sincs a kdztudatban, hogy a
fényvédelem a hétkdznapokban is rend-
kivil fontos. Szerencsére mar egyre tobb
arcapolasi és arcra valé dekorkozmetikai
termék tartalmaz fényvéddét — hangsu-
lyozza Jager Melinda, a Beiersdorf Kft.
marketingvezetdje, aki felhivja a figyelmet:

A napozas soran nagyon fontos a megfelelé

napvédelem, ami a termékek hasznalatan

tul bizonyos szabélyok betartaséval érhetd

el. Ebben a kovetkezé, a cégek altal szaba-

don valaszthaté figyelmeztetések cimkén

torténd feltiintetése segit:

- Napvédé alkalmazdsa mellett se tartézkod-
jon tul hosszu ideig a napon!

- Csecsemdket és kisgyermekeket tartsa tdvol
a kézvetlen napsugdrzdstol!

« A tulzott napozds kdrosithatja az egész-
séget!

- Kertilje a déli tiz6 napstitést!

«Napozds elétt haszndljon napozdkészit-
ményt!

« A napvédct kell6 mennyiségben, egyenlete-
sen vigye fel a bérre!

« Rendszeresen ismételie meg a napvédé ké-
szitmény alkalmazdsdt, kiléndsen izzadds,
flird6zés és tortilkézés utdn!

napvedo napvédo
kategoria faktorok

6

»Alacsony védelem”

10

15

,Kozepes védelem” 20

25

, 30

»Magas védelem”
50

A napozokeszitmeények cimkézése

A Magyar Kozmetikai és Hdztartds-vegyipari Szévetség (KOZMOS) a témdrdl

A cimkén 4 napvé-
do kategoria és a
napvédd faktorok
segitenek abban,
hogy bértipusunk-
nak és nap intenzi-
tdsdnak megfeleld
terméket valaszt-
hassunk:

A napvédd faktor
azt mutatja meg,
hogy a napozotermék alkalmazasa mennyi-
vel hosszabbitja meg azt az idét, amennyi
alatt a bériink leég. Tehat ha valaki 10 perc
napozas utan ég le napvéds alkalmazasa
nélkal, akkor 10-es faktoru fényvédével 100
percig tartézkodhat a napon. Ugyanakkor
fontos azt is figyelembe venni, hogy a bér-
leégés ideje mindenkinél egyedi, és a ter-
mékek Ugy hatdsosak, ha a cimkén eldirt
figyelmeztetéseket is betartjuk! 7/

Muranyi Istvan
fétitkar
KOZMOS

Labelling sunscreens

What the Hungarian Cosmetics and Household Chemicals
Association (KOZMOS) says about the topic.

Protection from the harmful rays of the sun is very important
while sunbathing. Companies can help in this with displaying
the most important information on sun creams, for instance:
Don't stay in the sun too long, even if sunscreen has been
applied! Don't expose babies and small children to direct
sunlight! Spread the suntan lotion evenly on your skin!
On the product labels consumers can see 4 sun protection
categories and the SPF factors. With the help of these they
can choose the product that is best for their skin type and
the intensity of the sunshine. //

)
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az SPF (Sun Protec-
tion Factor, magyarul
FF-nekis hivjuk, mint
fényvédé faktor) va-
l6di jelentése még
mindig ismeretlen az
emberek tobbségé-
nek, és a fogyasztok
megitélése szerint
minél magasabb a
terméken szerepld
szam, a termék annal jobb. A tudatos nap-
imadok tudjak, hogy az SPF-szdm ugyan
valéban azt hatdrozza meg, hogy meny-
nyire hatékony az adott fényvédo termék,
de ez emberenként, azaz bértipusonként
valtozd. Ahhoz, hogy a szamunkra legmeg-
felel6bb terméket valasszuk ki, tisztaban
kell lenntink a sajat bértipusunkkal (bdr-,
haj-, szemszin fliggvénye), igy tudjuk meg-
hatérozni, hogy mekkora faktorszam idedlis
szamunkra, és hogy milyen hosszan képes
a bér megvédeni sajat magat. Bértipustol
fliggden, ez az id¢ 4ltaldban 5 és 30 perc
kozotti id6tartamot takar.

- Az esetek donté tobbségében a fogyasz-
tok nem tesznek kilonbséget a felnéttek-
nek és a gyerekeknek szant termékek ko-
z6tt, pedig a babaknak és a gyerekeknek
magasabb foku napvédelemre van szik-
séglk. A NIVEA SUN kindlatdban szamos
termék megtaldlhatd, melyek kifejezetten
a gyermeki bér igényeinek megfeleléen
lettek kifejlesztve: magas és azonnali fény-
védelem, rendkivil vizallé formula és a
gyermekek szédmara is mokas kiszerelések
- teszi hozza Jager Melinda.

Jager Melinda
marketingvezet
Beiersdorf

Fontos szempont a faktorszam
és az osszetevok

A DrKelen termékeket gyarto és forgal-
mazo6 HighCosm Bt. SunSave termékcsa-
ladjanak széles valasztékdban F6-t6l egé-
szen az F50+ faktorszamig megtalalhatok
napozodszerek, spray, olaj, krém, valamint
tej formuldban egyarant.

- Ebben a szegmensben egyre erésebbek a
drogériak. Elelmiszerlancokban ezzel parhu-
zamosan csokken az eladas, kivéve a nagy
hipermarketeket. A naptej kilondsen ,bi-
zalmi”termék, hiszen nagy a kockézata, ha
nem nyujt megfelelé védelmet, illetve a fel-
hasznald egyértelmden tapasztalja, hogy
véd-e az adott termék vagy nem (vagyis
leég-e vagy nem). Ezért ebben a kategori-
aban jobban ragaszkodnak a vésarldk az is-
mert, megbizhatd markakhoz, amelyek mar
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évtizedek ota helyt
allnak — jegyzi meg
Horvath-Kelen Réka,
kereskedelmi és mar-
ketingvezetd.
Legfontosabbnak
egyértelmien a
faktorszamot tartja,
elmondasa szerint
egyre erésebbre mu-
tatkozik igény. Gyerek
naptej esetében az
F30-as krém fogyasa folyamatosan csokken,
mig az F50-esé né, felnéttek korében az F30
alegkeresettebb. Egy szUk, de hliséges réteg
az alacsony faktorszadmu bronzolajat kedve-
li, mert szeret minél jobban lebarnulni.

- Egyre egészségtudatosabbak a vasarlok,
értékelik a tartositdszer-mentes és termé-
szetes fényvédét is tartalmazé termékeket.
A DrKelen szamara ez igen 6rvendetes ten-
dencia, hiszen mi fenndllasunk 6ta, immar
tobb mint 25 éve ezt a filozéfidt kdvetjik,
tehat a tébbi termékhez hasonldan termé-
szetesen SunSave naptejeinket is tartésito-
szer és szinez6anyag nélkili dsszetételben
kinaljuk — ismerteti a vallalat kereskedelmi
és marketingvezetéje.

Fontos a termék vizlepergetd dsszetétele is,
hogy strandolds kdzben is védelmet nyuijt-
son, valamint az, hogy arcra is alkalmazhato
legyen, hiszen kevesen vdasarolnak kulon
arcra fejlesztett naptejet.

— Bar a DrKelen azokra is gondol, akiknek
ilyen kifinomultigénye van, amellett, hogy
alapvetéen minden SunSave napvédo ké-
szitmény alkalmazhatd arcra és érzékeny
bérre egyardnt — emeli ki Horvath-Kelen
Réka, aki azt is elarulja, hogy hisité hatasa
és konnyU kezelhetésége miatt a spray-
kiszerelés egyre kdzkedveltebb.

rrrrrrrtsrrrrrrrsrs s,
Horvath-Kelen
Réka

kereskedelmi és
marketingvezetd

HighCosm

Uj marka a naptejek piacan
A Sarantis Hungary Kft. a 2019-as évben az
Astrid markat fogja bevezetni, mely kivalo

formuldival, letisztult modern megjelené-
sével és széles, minden igényt kielégitd
portféliojaval all a fogyasztdk rendelke-
zésére.

— A valasztékban elérhetdk tobbek kozott
magas, 50-es faktorszammal rendelkezd,
érzékeny bérre kifej-
lesztett Baby termé-
kek is, de a napfény
szerelmesei szintén
megtaldljak kedven-
ciket napolaj forma-
jaban, mely kivaldan
segit elérniazigazan
szép, természetes,
bronzos barna szint.
Napozas utani hidra-
talo testapoldk is megjelennek az Astrid
portfélidjdban, melyek gyorsan felszivod-
nak és segitik megnyugtatni a bért, vala-
mint dnbarnitét is kindlunk a napmentes
honapokra vagy a napozast évatosabban
kezel6k szamara. Hasznalat szerint is tobb-
féle megoldést kinal céguink Uj naptej mar-
kdja, az Astrid, hiszen a hagyomanyos ter-
mékek mellett spray és szérdfejes véltozat
is megkonnyiti a napvéddk egyenletes el-
oszlatasat — tajékoztat Deli Karoly, a Sarantis
Hungary Kft. marketing managere.

q tll

&

Deli Karoly
marketing manager
Sarantis

Boviilo igények, boviilo kinalat

A NIVEA fontosnak tartja a fogyasztéi edu-
kéciot, amit igyekeznek a csomagolason is
hangsulyozni. Ezentul a kdnnyebb tajéko-
z6das érdekében a napozo faktorszamét,
illetve a franchise nevét is hangsulyosabban
kiemelik a termékeiken, hogy megkonnyit-
sék a vasarlast. — Természetesen Ujdonsa-
gokkal is készllink a nyérra, amelyekkel a
felmer0l6 fogyasztoi igényekre szeretnénk
valaszt adni. Egyre szélesebb a kindlat az
érzékeny bérre valé naptejek piacén. Ennek
a trendnek megfeleléen érkezik 2019-ben
a NIVEA SUN Sensitive Immediate Protect
Nyugtatd Napozd Spray FF50+, mely aloe

vera és panthenoltartalmanak készonheté-
en azonnal megnyugtatja a bért és dpolja is
azt. A gyermekek bérének védelme nagyon
lényeges, hiszen a bér rendkivili modon ké-
rosodhat egy gyermekkori leégés kovetkez-
tében. Azonban minden szl tapasztalta
mar, hogy a gyermekek mennyire izgagak,
és nehéz dket alaposan bekrémezni. 2018-
ban ezért kerllt bevezetésre a NIVEA SUN
Kids Sensitive Roll-on FF50+ golyds forma-
tumu gyermek naptejink, mely kilondsen
jol teljesitett a tavalyi szezonban. Ezért idén
most két Uj golyds gyermek naptejet veze-
tdnk be, melyek érdekessége a szinezett
formula: a kétféle szinben (pink és zoId) el-
érhetd NIVEA SUN Kids Szinezett Roll-on
FF50+. Egy mésik kényelmes és rendkivdl
praktikus kiszerelés is piacra kerdl 2019-
ben: a szérofejes naptej. Két véltozatban

A naptej ,bizalmi” termék, ezért
ebben a kategoriaban jobban ragaszkodnak
a vasarlok az ismert, megbizhaté markakhoz

lesz elérhetd: NIVEA SUN Protect & Moisture
Szordfejes Naptej FF50+ és NIVEA SUN Kids
Hidratald Szorofejes Gyermek Naptej FF50+.
Kuldnlegessége a konnyen kezelhetéség és
anagy, 300ml-es csaladi méret.

Azokroél sem feledkeztlink meg, akik révid
hétvégéket terveznek a nyarra. Végre el-
érhet6 lesz a legnépszertibb NIVEA SUN
Protect & Moisture Naptej FF30 hidratalo
naptejunk 100 ml-es, utazoméretben, mely
tokéletesen passzol a kézipoggyaszba —

részletezi Jager Melinda.
Budai Klara

& Winter and summer sun protection

Consumers still think about sunscreens as
something that they use in the summer,
when having fun on the beach. Few people
are aware that sun protection is also nec-
essary when one is hiking or cycling. What
is more, sun cream should also be applied
when we are skiing in the mountains! Melinda
Jager, marketing manager of Beiersdorf Kft.
informed us that most people still don’t
know what Sun Protection Factor (SPF) re-
ally means: they think the higher this value,
the better the product. She revealed that
one should choose a suntan lotion based
on their skin type, deciding on the product
with the ideal SPF. Another problem is that
in most cases shoppers don’t differentiate
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between products for adults and children,
in spite of the fact that babies and children
need stronger sun protection. NIVEA SUN
products have been developed especially
for children.

HighCosm Bt.is the manufacturer of DrKelen
products. Sales and marketing manager Réka
Horvath-Kelen told our magazine that they
make SunSave sunscreens ranging from SPF 6
10 50+, in spray, oil, cream and lotion formats.
She added that drugstores are strengthening
their position in sales and at the same time
grocery stores are losing ground, with the ex-
ception of hypermarkets. In the suntan lotion
category shoppers are loyal to the brands that
have already proved their worth. For children

more and more parents are buying SPF 50 sun
creams instead of the formerly favoured SPF
30. Consumers are increasingly health-con-
scious, they appreciate it if a product is free
from preservatives and contains natural UV
ray blockers. For these shoppers SunSave
body lotions are the perfect choice.

In 2019 Sarantis Hungary Kft. will launch the
Astrid brand. Marketing manager Karoly Deli
told: the product range includes an SPF 5o
Baby sunscreen too. We can also find mois-
turising body lotions in the Astrid portfo-
lio - these are to be used after sunbathing.
Astrid sun creams are available not only in
the traditional formats, but also in spray and
pump versions.

NIVEA is preparing for the summer with
new innovations: NIVEA SUN Sensitive
Immediate Protect Soothing Sun Spray
FFso+ debuts in 2019. This product contains
aloe vera and panthenol. Roll-on children’s
product NIVEA SUN Kids Sensitive Roll-on
FFso+ was introduced in 2018. This was so
successful that two more roll-on follows
this year: NIVEA SUN Kids Color Roll-on
FFso+ in pink and green versions. Another
two very practical products will appear on
store shelves, NIVEA SUN Protect & Mois-
ture Pump Sunscreen FFso+ and NIVEA
SUN Kids Moisturising Children’s Pump
Sunscreen FFso+. These are also special
because of their large, 300ml family size.//
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Gocpontok a valsag

Az Ipartestiilethez a kozelmultban megkeresés érkezett

a Magyar Turisztikai Szovetségtol (MTSZ), amelyben

a szakmai szervezetek segitségét kérték egy problématérkép
osszeallitasahoz. Azt kérték, az MVI jeloljon meg maximum két
kiemelt problémat, amelyek megoldasa nem tir halasztast.

z ipartestilet bizik abban, hogy

egy problématérkép dsszedllitasa

hatékonyan segiti a szakmai sz6-
vetségek altal jelzett problémak mielébbi
megoldasat. A valaszt Zerényi Karoly, az
MVI képviselé-testileti tagja fogalmazta
meg, jelezve, hogy az ipartestilet altal
kordbban megfogalmazott problémak
jelentés része tovébbra is aktudlis, de a
kérésnek megfeleléen a pillanatnyilag
legfontosabbnak tlinéket kell kiemelni.

A vendéglatast érinto
afaszabalyozas modositasa,
egyszerlisitése

A vendéglatasra vonatkozo afakulcs 2018.
januar 1-jétél 5%-ra csokkent, amely az ét-
kezéhelyi vendéglatasban (éttermi, mozgd
vendéglatdsban) az étel- és a helyben ké-
szitett, nem alkoholtartalmu italforgalomra
alkalmazhaté. Miutan a kedvezményes ado-
mérték nem terjed ki valamennyi vendég-
laté szolgéltatdsra, ezért a szabalyozas a je-
lenlegi formajaban komoly bérfesziltséget
teremt a vendéglatds terlletén. Emellett
a szabalyozas a kedvezményes &fakulcsot
illetéen kulonbséget tesz a helyben és a
nem helyben készitett alkoholmentes italok,

valamint a helyben fogyasztas és az elvitelre
torténd értékesités kdzott, igy annak alkal-
mazasa bonyolult, és szamos esetben ne-
hézségekbe Utkdzik. Mindezekre tekintettel
javasoljuk, hogy a kedvezményes afakulcs
valamennyi vendéglatoipari szegmensben
(étkezéhelyi vendéglatés; rendezvényi ét-
keztetés, munkahelyi étkeztetés; kozétkez-
tetés stb.) az étel és az 6sszes alkoholmentes
ital értékesitésére vonatkozzon — kivétel az
alkoholos italok —, valamint a helyben fo-
gyasztas és az elvitelre torténd értékesités
is azonos adémérték ala essen.

A reprezentaciot terhelo adok
jelentos csokkentése

Az elmult években a személyi jovedelem-
add és az egészségugyi hozzajarulas csok-
kentésének koszonhetden mérséklédott
a reprezentécié utan fizetendd kozteher
mértéke. Ugyanakkor a juttatd szaméra
nettd 100 Ft reprezentativ jellegl kiadasra
tovabbi 79 Ft addt és jarulékot kell fizetni,
ami még mindig jelentdsen korldtozza a
véllalkozdsok mozgasterét. Annak érde-
kében, hogy a kis- és kdzépvallalkozasok
reprezentéciés hajlanddsédga noveked-
hessen, ahhoz a reprezentacio kéltségei-

A hazai vendéglatast érinto fontosabb adatok alakulasa 2017-2018-ban

Az el626 év azonos

2017 AT PIE 2018 idoszakahoz képest

51740 . 51761 .
Vendéglatohelyek szama (december 31.) 20 (janius 30.) e
Vendéglatohelyek folyo aras o o
brutté forgalma (millié Ft-ban) UZERL 1071% 1219793 ez
Vendéglatohelyek valtozatlan o o
aras bruttd forgalma (millio Ft-ban) UE7 RS 1168679 108,9%
Foglalkoztatottak szama 181

2114 » 2 2 0y 0,

(szallflsh'el'y szolgalsatas, 189,4 98,2% (2018 IV, ndév) 104,1%
vendéglatas) ezer f6
Alkalmazasban allok o o
Brutea kesesere (tifodhs) 172 039 116,3% 194 891 113,3%
Alkalmazasban allok o o
netté keresete (Ft/fé/h6) 114 401 116,3% 129 600 113,3%
Ures allashelyek szama 2529 o 2934 .
(szallishely-szolgaltatis, vendéglitis) (20171Lndév) 2% (20181l ndév) it
i Ekordn e 2,5% +0,4% pont 2,7% +0,2% pont

(szallashely-szolgaltatas, vendéglatas)

Sl
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Forrds: sajat készités KSH adatok alapjdan

terkepen

nek tovabbi jelentds csokkentésére lenne
szUkség. Ebben érdemi véltozast jelentene,
ha a reprezentacio koltségeit éves nettd
30 millio forintos keretdsszegig nem ter-
helné 19,5%-0s szocidlis hozzajarulas. Egy
alternativ megoldasi lehetéségként pedig
javasoljuk, hogy a vallalkozasok arbevéte-
lének 2%-aig ne terhelje add a reprezen-
tacios koltéseket. Emellett az addmentes
reprezentacios keret felhasznalhatosagat
javasoljuk kiterjeszteni a szigortan vett Uz-
leti rendezvények mellett a céges belsd
rendezvényekre, illetve csaladi napokra is.
Ezzel tdmogatva az Ugyfélszerzésen és az
Ugyfélkapcsolatok dpolasan tul a vendégla-
té véllalkozésokat a munkaeré megtartasa-
ban és a munkatdarsak 6sztonzésében. 7/

& Problems indicated on a crisis map

The Hungarian Tourism Association (MTSZ) has recently con-
tacted the Guild of Hungarian Restaurateurs (MV1), asking for
their — and other trade organisations’ - help in compiling a prob-
lem map. They asked MVI to name maximum two important
problems that need to be solved as soon as possible. From MVI's
side it was Karoly Zerényi who chose the two most urgent issues.
The first one is simplifying the VAT regulations in the catering
sector. On 1 January 2018 the sector’s VAT rate reduced to §
percent for food and alcohol-free drinks made on-site; this
means that the preferential rate doesn't extend to all catering
services, which causes a salary gap if various fields of catering
are compared. Plus there are also other problems in the sector
caused by the different VAT rates.

The second problematic area that Mr Zerényi named is cut-
ting the tax on representation expenses. Currently there is a
79-forint tax and contributions on every net 100 forint spent
on representation. MVI would like to abolish the 19.5-percent
social contribution below the sum of HUF 30 million in rep-
resentation expenses. /

Magyar Vendéglatok
Ipartestiilete
- Képviselettel szolgalunk
Legyen On is részese
eredményeinknek,

élvezze az elso sorbal
a vendéglosok

érdekeinek képviseletét!
Kérdéseit
Bir6 Bernadett szakmai titkar
az info@mvi.hu e-mail cimen varja.



Szakmai talalkozo

z elmult években az MVI tobb al-
Akalommal is 6sszegyUjtotte a ven-
déglatassal kapcsolatos problé-
makat, amelyek lehetséges megoldasairdl
rendszeresen targyaldsokat folytatott a kor-
manyzat, az MTU, az MKIK és a BKIK, a NAV,
valamint az Artisjus képviselSivel. Az egyez-
tetések jelenleg is zajlanak, hogy az alabbi
problémakat miel6bb megoldjak.
A februari rendezvény témaihoz kapcso-
l6ddan az ipartestilet a szegmens fébb
problémait illetéen a kovetkezd témakban
tett javaslatokat egy hattéranyagra tdmasz-
kodva, amit Zerényi Kéroly készitett.
Az dgazat szabalyozasa
1. A vendéglatast érint6 afaszabalyozas
maodositasa, egyszerdsitése
2. Areprezentaciot terheld adok jelentés
csokkentése
3. Aborravalé életszer(i kezelése a ven-
déglatéhelyeken
4. Levélt vagy sérilt zarjegyre vonatkozd
szabalyozas egyértelmUsitése
5. Avendéglatast érinté munkaerdhiany
és az azzal 6sszefliggd problémék ke-
zelése
6. A jogszabalyi el6irdsokhoz kapcsolo-
doan gyakorlati Utmutatok kidolgo-
zasa
Finanszirozas, palyazatok
7. A vendéglatdipari fejlesztések, be-
ruhédzésok tAmogatasa
Kutatas-fejlesztés, szakképzés
8. A vendéglatoipari szakképzés meg-
Ujitdsa
9. A vendéglatasrol rendszeresen kozolt
KSH-adatok korének bdvitése
Turisztikai versenyképesség
10. Vendéglatas-fejlesztési stratégia ki-
dolgozasa
11. A vendéglatas allami irdnyitasanak
megerdsitése
Az 1. és 2. témat Gdcpontok a valsagtérké-
pen cikkiinkben részletesen targyaljuk. Egy,
a legégetébb problémék kozé tartozo, har-
madik témaban a borravalo életszer( keze-
lésérél az MV javaslata a kovetkezd volt:

Hagyomanyosan februarban szervezi a Turizmus Evindité
Csucstalalkozot a Kis- és Kozépvallalkozok Virtualis Kavéhaza
(KKVHAZ). A rendezvény egy moderalt vitabeszélgetés,

ahol egy mintegy 40 fos kerekasztal mellett a kormanyzat,

a szakmai civil szervezetek, a képzés és kutatas-fejlesztés, a
vallalati szereplok, valamint egyéb szervezetek, mint pl. a NAV,
a GVH, a KSH, a kamarak és az NKFIH képviseloi vesznek részt.

A borravalé a felszolgalasi dijjal ellentét-
ben alapvetéen nem képezi a véllalkozas
bevételét, azonban nem életszer( a borra-
vald és a tényleges forgalom elkildnitése.
Ugyanakkor egy esetleges adéhatdsagi
ellenérzés soran a vendéglaté vallalkoza-
sok blintetésre szamithatnak, ha a pénz-
targéprovancskor eltérés tapasztalhato.
Amennyiben a borravald nincs elkilonit-
ve az egyéb cimen szereplé Osszegektd|,
akkor a NAV allasfoglaldsa szerint pénz-
mozgasi bizonylat kidllitasara van szikség,
viszont ez a megoldds a mindennapi tize-
meltetés sordn nehezen valdsithatéd meg.
A probléméra lehetséges megoldasként
javasoljuk, hogy a pénztargéprovancskor
10%-0s mértékig tegyék lehetévé a pénz-
tar egyenlegének tullépését a pénztrgép
altal nyilvantartott forgalomhoz képest.
Mindemellett tisztazasra szorul a borra-
vald afa szempontjabol torténd kezelése
is abban az esetben, amikor a borravald
készpénzes vagy bankkartyas fizetés Ut-
jan bekerl a pénztarba és a vallalkozas
bevételének szamit. ./

& Trade forum

Every February the Virtual Café of Small and Medium-sized
Enterprises (KKVHAZ) organises the Year Starting Tourism
Summit. This event is a moderated debate, where about
40 representatives of the government, non-governmental
trade associations, trade education, research and develop-
ment, companies and various organisations such as the
National Tax and Customs Administration (NAV), the
Hungarian Competition Authority (GVH), the Central
Statistical Office (KSH), chambers and the National Re-
search, Development and Innovation Office (NKIFH) sit
around the table and discuss problems.

At the last meeting MVI brought the following problems
to the roundtable — based on background material pre-
pared by Kéroly Zerényi: regulation of the sector, funding
and grants, research and development, trade education,
competitiveness of the tourism sector. For instance MVI
opined that one of the most important problems to which
asolution needs to be found is tips: it isn't easy to separate
actual sales revenue and tips, while NAV is of the opinion
that if the two sums aren't separated, the owner of the
bar or restaurant must issue a special receipt as non-sales
money is being paid in the form of tips; the problem is
that this would be very difficult to do as part of the busy
daily operations of a bar or restaurant. //

Testlleti uiles

A szakképzéssel kapcsolatos problé-
makra reagalva az MKIK megkereste az
érdekképviseleti szervezeteket, hogy
szakmai javaslataikkal segitsék az agaza-
ti készségtanacsok (AKT-k) létrehozasat.
A szakképzési torvény médositasaval és
az ahhoz kapcsol6dé kormanyrendelet
elfogadasaval 2018-ban megalakultak az
AKT-k, amelyek a munkaadoéi és a munka-
vallaloi képviseleten keresztiil igyekez-
nek a munkaerépiaciigényeket és a kép-
zési rendszert egymashoz kozeliteni.
Az dgazati készségtanacsok egyike a Tu-
rizmus-vendéglatas AKT, amelynek létre-
hozasdban aktiv szerepet véllalt a Magyar
Vendéglatok Ipartestilete is. Az dgazati kész-
ségtanacsok, kdztik a Turizmus-vendéglatas
AKT tagjai hozzélattak az OKJ racionalizélasat
Célz6 javaslatok kidolgozésahoz. Ennek ke-
retében valamennyi AKT javaslatot készitett
az adott dgazatra vonatkozé képzési struktu-
rara, az OKJ-s és az OKJ-n kivUli képzésekre,
tovabba a komplex vizsgéztatasi rendszer
atalakitasara és a szaktanarok gyakorlati kép-
zésére, valamint a finanszirozasi és tdmoga-
tasi rendszer modositasara.

Az 4gazati készségtanacsok altal kidolgozott
javaslatokrél az MKIK ¢sszefoglald anyagot
készitett, amelyet eljuttatott az Innovacids és
Technoldgiai Minisztériumhoz. Az elkészult
javaslatok megvitatasat kdvetéen hamaro-
san sor kerl azon szakérték kivalasztasara,
akik majd tobbek kdzott a tananyagfejlesz-
tésrél (példaul kerettantervek, SZVK-k elké-
szitésérdl) gondoskodnak.

Az MVI a kezdetektdl fogva tdmogatja a
Turizmus-vendéglatas AKT munkajat a
szakképzés rendszerszint(i atalakitasa ér-
dekében. Az ipartestilet fontosnak tartja,
hogy az Uj képzési rendszer minden sze-
replé — didkok, oktatdk, sztldk, munka-
adok - szamara atlathato és elfogadott
legyen, ugyanakkor igazodik a megvaltozott
munkaerépiaci igényekhez és a digitalis kor
adta kihivasokhoz is. /7

& Presidency and members’

meetings

At the end of February there was a meeting for the presidency
and for the members of the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI). President Laszlo Kovécs evaluated 2018 and reported
on the finances of the guild - it turned out that there are no
financial problems. The guild will represent interests, sponsor
youth competitions, organise the annual gala dinner and
a culinary trip to the Czech Republic and Austria. Karoly
Zerényi spoke about the guild's role in the GINOP and MKIK
AKT projects. Rudolf Semsei recommended extending the
#switchoff movement to the hospitality sector. Zoltan Kis
shared the most important information about the WorldSkills
competition. /
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Tisztjito kozgyulés

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos
Ipartestiilete 2019. februar 18-an sike-
res tisztujito kozgyiilést tartott. A tes-
tiilet szervezeti felépitésében jelentés
valtozasok torténtek, igy az Alapsza-
baly és a Szervezeti és Miikodési Sza-
balyzat is tobb ponton valtozott.
szervezeti valtozasok a generacio-
Ava’ltés, a hatékony mUkodés és az
ipartestilet jovoképében meghaté-
rozott célok elérése érdekében torténtek.

A kozgyiilés altal megvalasztott wj EInokség:

Erdélyi Balazs - szakmai elndk (FRER Cukrdszat, Mestercukrasz Kft, Budapest)
Selmeczi LaszI6 - tarselnok (Magyar Cukrész Iparosok Orszagos Ipartesttilete)
Kiss Zoltan - alelnok (Csaladi Kiss Cukraszat, Lajosmizse)

Ipacs Balazs - alelnok (Hisztéria Cukraszda, Budapest, Tapioszecsd)

Andrész Zoltan - elndkséqi tag (Andrész Cukraszda, Biatorbagy)

Auguszt Jozsef - elndkségi tag (Auguszt Cukraszda, Budapest)

Balogh Istvén - elnékséqi tag (Mignon Cukraszda, Debrecen)

Balogh Lészl6 - elnckségi tag (Kézmdves Cukraszda, Gyula)

Csuta Zsolt - elndkségi tag (Csuta Cukraszda, Csakvar)

Damniczki Baldzs - elnokségi tag (Damniczki Cukrdszda, Székesfehérvar)
Karl Zsolt - elndkségi tag (Karl Cukraszda, Dunaharaszti)

Kiss Karolyné - elnokségi tag (Major Cukraszda, Budapest)

Mészaros Gabor - elndkségi tag (Mészaros Cukraszda, Szombathely, Graz)
Toth Norbert - elnékségi tag (Toth Cukrészda, Dunafoldvar)

Urban Ildiké - elndkségi tag (Ildiko Cukrészda, Szarvas)

Varga Margit - elnokségi tag (ex. Zazzi Cukrészda, Budapest)

A Feliigyelo Bizottsag tagjai:

Nandori Lészl6 - FB elndk (Nandori Cukraszda, Budapest)
Bergmann Marta - FB tag (Bergmann Cukraszda, Balatonfiired)

Toth Zoltan - FB tag (Dolce Cukrészda, Tapolca)

Az ipartestilet Uj székhazdban bemuta-
t0-képzé cukraszmihelyt hozott 1étre, mely-
ben a legnagyobb volumen( &talakitasok
megtorténtek, jelenleg a gépesités, az esz-

kdzok beszerzése és telepitése van
folyamatban.
A képzémUhely alkalmas lesz az
ipartestilet rovid és hosszabb tavu
céljainak eléréséhez, ahol a szak-
képzésben és mesterképzésben is
hangsulyosabb szerepet tudunk val-
lalni. Terveink k&zétt szerepel, hogy
tanmUhelylink legyen az orszagos
cukrasz mestervizsga kozpontja.
Hosszu tavu célunk, hogy a mesterképzés
mellett az OKJ-s kép-
zésben is részt tud-
junk venni. Oridsi a
jol képzett és 6nalld
munkavégzésre ké-
pes munkaerd hianya,
tennuink kell annak ér-
dekében, hogy ez ne
igy legyen a jovében.
Teszlink azért, hogy
motivalt és szakmailag
jol felkészilt cukraszok
lépjenek a munkaers-
piacra. Olyan referen-
ciamuhelyt hozunk
létre, amely bézisa
lesz ifju tehetségeink
és cukraszmestereink
nemzetkdzi versenyek-
re valo felkészitésének
is.
Az oktatomUhely f& szakmai céljai:
1. Cukrasz szakemberek tovabbképzése,
szakmai ismereteik elmélyitése és bé-
vitése, kiilonds figyelemmel a tradicio-

LT

A tisztujitas célja a generaciovaltas
és a miikodés hatékonysaganak névelése volt

nélis/hagyomanydrzé cukrasztermékek
elkészitésének technoldgidjéra, a ha-
gyomanyos receptirak megdrzésére, a
nemzetkdzi cukraszati trendek megis-
mertetésére, killonbdzd mindségi alap-
anyagok és technolégidk hasznalatanak
elsajatitasara;

2. Az MKIK-val egylittmukddve cukrasz
mestervizsga felkészités és vizsgaztatas
annak érdekében, hogy a,mester”foko-
zat valds tudast és gyakorlatot jelentsen
az egész orszagban;

3. Fiatal magyar cukrasz tehetségek felké-
szitése hazai és nemzetkozi versenyekre
szakmai és személyiségfejlesztd trénin-
gekkel, coachinggal.

Az ipartestllet évtizedek 6ta dolgozik
mindharom terdleten, és jelentds ered-
ményeket ért el, de az oktatd/bemutatd
mUhely olyan hidnypotld szakmai bazis-
ként fog szolgalni, amiigazan nagy lendu-
letet adhat a hazai kézmUves vendéglato
cukraszat fejlédésének.

A megvdiltozott Alapszabdly és Szervezeti és

Mikodési Szabdlyzat megtaldlhaté az ipar-

testilet honlapjdn (www.cukraszat.net). //

& Presidency members elected

On 18 February the Guild of Hungarian Confectioners elected a new presidency. Presidency
members: president — Balazs Erdélyi, co-president — Laszlo Selmeczi, vice presidents — Zoltan
Kiss and Balazs Ipacs.The guild built a confectionery showroom and training workshop in its
new headquarters. This place can serve as the national master’s exam centre in the future.

confectioners. /

Lengyel, magyar és édes

Befejez6dott a Sasfiokak elnevezésd prog-
ram, amelynek célja az volt, hogy néhany
lengyel és magyar diak feltérképezhesse a
két orszag kulinaris kapcsolatait és megis-
merje a masik nép gasztrondmiai kultdrajat.
El¢szor a magyar csapat vett részt egy varsoi
szakiskolai latogatdson, ahol a lengyel szak-
képzéssel ismerkedhettek, majd lehetdsé-
guk nyilt cukraszdak, nagy termeléizemek,
valamint egy hires, patinds szalloda megla-
togatdsara is. Hasonld budapesti programok
utan a két csapat tapasztalatszerzését egy
cukraszati kilonlegesség kozds megalko-
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tasaval és elkészitésével zérta, amely a két
nemzet jellegzetes cukraszalaptermékeibdl
lett 6sszedllitva, és magaban hordozza a két
konyha jellegzetes izeit.

A Sasfidka desszert nyertes alkotoja Sitkei
Baldzs volt; a sitemény bemutatdjara egy
sajtotajékoztatd keretében a Horvéth cuk-
raszdaban ker(lt sor. //

& Polish, Hungarian and sweet
The so-called Little Eagles (Sasfiokak)
programme has come to an end. Its ob-
jective was giving Polish and Hungarian
students the chance to learn about cu-

linary connections between the two
countries, by paying a visit to each other.
At the end of the programme the two
teams joined forces to create a special

It is the guild's long-term goal to take part in the National Qualifications Register (OKJ)
training system too. Since there is a major workforce shortage in the confectionery trade,
the guild must do everything it can to supply businesses with well-trained and motivated

A két orszag kozos csapata

dessert using typical Polish and Hungari-
an ingredients. Balazs Sitkei won with his
creation, which was presented at a press
conference in Horvath confectionery./



A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos
Ipartestiilete szinte a kezdetektdl csat-
lakozott az EU altal tamogatott mobi-
litasi programokhoz. A kiilféldi gya-
korlatok remek lehetéséget adnak a
fejlédni vagyo, szakmai kivancsisaggal
megaldott magyar cukraszoknak, hogy
felzarkézhassanak a vilag élvonalaba.
A tobb éve sikeres programok eredmé-
nyeként sikeriilt j6 kapcsolatokat kiépi-
teni a fogadé partnerekkel - koziillik
mar tobben is vallalkoztak arra, hogy
tudasukat Budapesten, egy népesebb
cukraszcsapat el6tt is bemutassak. A
palyazatok, tanfolyamok koordinato-
ra Vojtek Eva mutatta be lapunknak a
francia vendégeket és a februari harom-
napos kurzus eredményeit.

enis Matyasy, magyar szarmazasu

cukrédsz tdmogatasaval kezdédtek

2008-t6l az évente megszervezett
hazai tovabbképzéseink. Matyasy Ur 20 éves
hagyomanyos cukraszmulttal és egy nagy
szakmai valtdssal, 16 évvel ezel6tt egy XXI.
szazadi cukrészatot valositott meg. Uzletei
megjelenését és termékvalasztékat a sok-
éves nyugat-europai, japan és amerikai
utazasainak tapasztalataval alakitotta ki.
Alapitdja és szervezdje a Franciaorszagban
évente megrendezésre keriilé macaron ver-
senynek, a VAR megyei cukrédsz ipartestilet
elndke, a kamara szakoktatasi és képzési

tandcsaddja, a Relais
Desserts tagja. Denis
Matyasy az ipartestd-
let ajanlasara 2015-ben
a Parlamentben ve-
hette 4t a Pro Turismo
oklevelet. Az 6 hatha-
tés kdzremkodése is
sziikséges volt ahhoz,
hogy a francia cukra-
szok eljdjjenek Magyar-
orszagra, immar tizen-
kettedik alkalommal.
Aurélien Trottier cége,
az Artis'an Passionné
torténete 2007-ben kezd¢détt, mikor két fia-
talember elhatérozta, hogy sajat vallalkozas-
ba kezdenek. Trottier cukrasz és baratja Luc
Poisson csokolddémester megalapitottak
cukraszatukat Angersben. 2016-ban megépi-
tették a 400 m? nagysagu Uj termelélizemet
Ponts-de-Cé-ben, amely a legmodernebb
technikai berendezésekkel lett felszerelve.
Szakmai elismerései kozul érdemes a régio
véllalkozdéjanak dijat (2008) vagy a Relais
Desserts tagsagat megemliteni. Elkotelezett
tdmogatdja a szakmai tovabbképzéseknek,
2009 6ta ENSP (Ecole Nationale Supérieure
de la Patisserie) oktatdja.

Alain Chartier az M.OF. és a Relais Desserts
tagja, a 2003 évi vilagverseny fagylalt ka-
tegdria abszolut gyéztese, Varhrona szak-

A tradicio

alis baba au rhum Gj megkozelitésben

tanacsado. Mihelyében nemzet-
kozi cukraszcsapatok felkészitése
folyik.

A hdromnapos kurzuson kilenc su-
temény készitését mutattak be, k-
16n6s figyelmet forditva az Ujszer
technikékra, amelyek segitségével
a fagyasztasos eljards hasznélata
mindségromlds nélkdl alkalmaz-
hato.

A stemények vélasztékat attekintve
lathatjuk, hogy a tradiciondlis termé-
kek (baba au rhum, cake chocolat
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Francia cukrasz mesterkurzus
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Legjobbjaink is szivesen tanulnak a francia mesterektdl

- noisette, cake moelleux vanille, galettes
noisette zeste, tatin, madeleine) mellett
békésen megférnek az modern izvilagot
képviseld, egzotikus gyimolcsok felhasz-
nalasaval készitett sitemények (douceur
café , Mont Blanc, val de loire).

A prezentélasra kivéalasztott termékek bar-
melyike alkalmas a hazai kindlatba valé be-
illesztésre, hiszen olyan alapanyagokrol
beszéllink, mint korte, alma, csokoladé,
kavé. A francia mesterek olyan szemlé-
lettel készitik termékeiket, melynek fon-
tos eleme, hogy nagy figyelmet fordit a
tradiciondlis izek megtartdsara, a pontos
technoldgiai eljarasok betartasara és a val-
tozatos, gazdag strukturak 6sszedllitasara.
A koncepcio Ujdonsagat a kiegészitd izek,
fUszerek felhasznaldsa és az elegéns meg-
jelenés adja.

A tobb mint tiz évet feldletd kurzusok-
nak vannak ldthatd eredményei. Lathato,
hogy a cukraszaink is jelentds szemlélet-
valtozdson mentek at. Minéségi alapanya-
gokkal dolgoznak, a cukraszdékban kindlt
termékpaletta kibdvilt, és megjelentek a
francia inspiralasu desszertek. Az Gjdon-
sagok elsajatitasan tul jelentds kapcso-
latépité haszna van a tanfolyamoknak,
a jelenlévék dsszetartd kis kdzdsséget
alakitanak. /

& Master course by French confectioners

The Guild of Hungarian Confectioners has been participating
in EU mobility programmes for a long time. Our magazine
interviewed Eva Vojtek, the person who coordinates grants
programmes and training courses.

Back in 2008 it was Denis Matyasy, a confectioner with
Hungarian antecedents, who helped in organising the an-
nual training courses in Hungary. Based on his decades of
professional experience, 16 years ago he established a real
21st-century confectionery. He is a member of Relais Des-
serts. In 2015 he received the Pro Turismo diploma in the
building of the Hungarian Parliament, for his efforts in the
international mobility programme that makes it possible for

Hungarian confectioners to learn the latest trends abroad.
This year's master course was organised for the 12th time.
In 2007 Aurélien Trottier opened the Artisan Passionné
confectionery in Angers, with his friend, chocolate master
Luc Poisson. In 2016 they built a 400m* modern production
facility in Ponts-de-Cé. He has been teaching at the Ecole
Nationale Supérieure de la Patisserie (ENSP) since 2009.
Alain Chartier is an M.O.F. and Relais Desserts member,
the winner of the ice cream world championship in 2003.
In 1997-1998 he worked at the Yssingeaux confectionery
innovation centre as demonstration assistant and inno-
vation researcher.

At the 3-day course they taught participants how to make
nine different cakes and pastries, paying special attention
to new techniques e.g. using freezing that doesn't result in
quality deterioration. We could see that traditional prod-
ucts such as baba au rhum, cake chocolat - noisette, cake
moelleux vanille, galettes noisette zeste, tatin, Madeleine go
hand in hand with modern sweets like douceur cafe, Mont
Blanc and val de loire, which are made using exotic fruits.
We don't study this aspect but our experience is that the
attitudes of confectioners have changed considerably. They
are using quality ingredients, they prepare new cakes and
pastries and serve French-inspired desserts too. /
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A szakkepzes
megujitasaeért

A szakképzéssel kapcsolatos problémakra rea-
galva az MKIK megkereste az érdekképviseleti
szervezeteket, hogy szakmai javaslataikkal se-
gitsék az dgazati készségtanacsok (AKT-k) létre-
hozésat. A szakképzési torvény modositésaval
és az ahhoz kapcsolédd korményrendelet el-
fogadéséaval 2018-ban megalakultak az AKT-k,
amelyek a munkaaddi és a munkavallaloi kép-
viseleten keresztul igyekeznek a munkaerépiaci
igényeket és a képzési rendszert egyméashoz
kozeliteni.

Az dgazati készségtanacsok egyike a Turiz-
mus-vendéglatas AKT, amelynek létrehozasa-
ban aktiv szerepet vallalt a Magyar Vendéglatok
Ipartestilete is. Az dgazati készségtanacsok,
koztik a Turizmus-vendéglatas AKT tagjai hoz-
zalattak az OKJ racionalizalasat célzé javaslatok
kidolgozdsahoz. Ennek keretében valamennyi
AKT javaslatot készitett az adott 4gazatra vonat-
kozo képzési strukturara, az OKJ-s és az OKJ-n
kivali képzésekre, tovabbd a komplex vizsgaz-
tatdsi rendszer dtalakitdsara és a szaktanarok
gyakorlati képzésére, valamint a finanszirozasi
és tdmogatasi rendszer médositasara.

Az dgazati készségtandcsok éltal kidolgozott
javaslatokrél az MKIK ¢sszefoglald anyagot ké-
szitett, amelyet eljuttatott az Innovacios és Tech-
noldgiai Minisztériumhoz. Az elkészilt javasla-
tok megvitatasat kovetéen hamarosan sor kerdil
azon szakérték kivélasztasara, akik majd tobbek
kozott a tananyagfejlesztésrdl (példaul kerettan-
tervek, SZVK-k elkészftésérél) gondoskodnak.
Az MVI a kezdetektdl fogva tdmogatja a
Turizmus-vendéglatas AKT munkéjat a szak-
képzés rendszerszintl atalakitasa érdekében.
Az ipartestilet fontosnak tartja, hogy az Uj kép-
zési rendszer minden szerepld — didkok, okta-
tok, szUlék, munkaaddk — szamdra atlathato
és elfogadott legyen, ugyanakkor igazodik a
megvaltozott munkaerépiaci igényekhez és a
digitalis kor adta kihivasokhoz is. //

#: MVI wants to reform trade
education

The Hungarian Chamber of Commerce and Industry (MKIK) has
reacted to the problems in trade education by contacting interest
representing organisations for reform ideas, which would contrib-
ure to establishing Sectoral Skills Councils (AKT). Finally these
were formed in 2018 and they started bringing trade education
and labour market needs closer to each other.

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) played an active
role in setting up the Tourism and Hospitality AKT. This council
developed various recommendations, including one for improving
the National Qualifications Register (OKJ) training system. MVI
has been supporting the work of the Tourism and Hospitability
AJK since the beginning, in order to help creating an education
system that is transparent, efficient and can adapt to the new-
type labour market needs and the challenges of the digital era.//

Jakabffy-sarok az MKVM-ben

Marcius kozepén avatték fel a Magyar
Kereskedelmi és Vendéglatoipari Mu-
zeumban a,Jakabffy kuckét” Kiss Imre
igazgatd kdszontotte a csalddtagokat,
valamint Jakabffy LaszI¢ tanitvanyainak
visszaemlékezéseit tartalmazo, Izveze-
té cimU konyv készitéit. Megkdszonte
a csalddnak, hogy a Mester butorait,
értékes konyveit, irdasztalat, foteljét, a

muzeum rendelkezésére bocsatottak és
kozkinccsé tették. A Jakabffy-sarkot barki
megtekintheti, a kutatok dolgozhatnak
asztalanal. Kiss Imre igy fogalmazott: Bol-
dogsag mindannyiunknak, hogy egy ki-
csit még koztlink lehet!

Képinkon a kidllitott targyak kozott egy
oklevél:a magyar étterem altal valaha ka-
pott legnagyobb hazai elismerés — 2004-
ben a Magyar
Vendéglatas
Csillagai vélasz-
tadson tébb szaz
vendéglatassal
foglalkozé kollé-
ga szavazta Ma-
gyarorszag leg-
jobb éttermének
a Jakabffy Lasz-
|6 dltal vezetett
Alabérdost. //

& A Jakabffy corner in MKVM

In the middle of March a ‘Jakabffy corner’ was opened in the Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM). At the
ceremony director Imre Kiss welcomed members of the Jakabffy family and the makers of the book commemorating
Lészl6 Jakabffy. In the corner visitors can find the Master's furniture, valuable books, desk and armchair from his home. //

Emlektabla-koszoruzas

Minden évben Gundel Janos szile-
tésnapjahoz kotédéen, mérciusban
tart koszortzasi innepséget az MV,
a Budapesti Kereskedelmi és Vendég-
latoipari Muzeum, valamint a Gundel
csalad a hires vendéglés dinasztia ala-
pitdjanak 2017 juniusaban felavatott
Akadémia utcai emléktablajanal.

A szUk kord megemlékezésen Ko-
vacs LaszIo elndk kdszontotte a
megjelenteket — a csalddot, kollé-
gékat, didkokat és a sajté megjelent
képviseldit. Beszédében kiemelte, az egész
szakma szamara fontos a korszer magyar
vendéglatoipar és idegenforgalom egyik
megteremtéjeként ismert nagy eléd em-
[ékének mélté meglinneplése, és az dltala
létrehozott hagyomanyok dpolasa. Az el-
nék megemlékezésében méltatta Gundel
Janos szerepét a szakképzés és az Uj ven-
déglatos generaciok professziondlis szem-
léletének kialakitasaban. Nem mulasztotta
el megemliteni a kdzelmultban elhunyt
Jakabffy LaszIo érdemeit az emléktabla

Egyiitt emlékezik a csalad és a szakma

Otletének megvalositasdban és a meg-
emlékezések rendszeressé tételében.

A csaldd részérdl dr. Gundel Janos, a BGE
professzora méltatta rovid visszatekintés-
ben a csalddalapitd szerepét a magyar
gasztrondmidban, kidomboritva a legis-
mertebb magyar vendéglés kordt meg-
el6z6 marketing szemléletét.

Kovécs Laszlo és Gundel Janos mellett az
emléktablan Dala Nagy Katalin, a BVHSZC
féigazgatd-helyettese helyezett el koszo-
rat./

& Wreath laying at the memorial plaque

Every year the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI), the Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM) and
the Gundel family remembers Janos Gundel with a wreath laying ceremony at his memorial plaque on Akadémia Street.
In his speech MVI president Laszl6 Kovacs spoke about the role of Janos Gundel in the creation of modern Hungarian
hospitality and tourism. On behalf of the family BGE professor Dr Janos Gundel talked about his ancestor’s achievements. //



Négy év a diplomaert

2020-t6l harom és fél év helyett
négy évig kell majd tanulniuk
azoknak, akik turizmus-vendég-
latas vagy nemzetkdzi gazdal-
kodas alapszakon szeretnének
diplomazni - ez olvashatd a fel-
s@oktatasi szakképzések, alap- és
mesterszakok képzési és kime-
neti kdvetelményeirél sz616 EM-
MI-rendelet modositasdban. A
turizmus-vendéglatas szakosok-
nak nem egy, hanem két féléves
szakmai gyakorlatot kell majd
teljesftenitk ,turisztikai és ven-
déglato tevékenységet folytatd

szervezetnél vagy a felsGoktatasi
intézmény tanéttermében, tan-
szallodéjaban’. Ujdonsag, hogy a
két félévbol egyet akar kulfoldon
is lehet tolteni. Mivel hosszabb
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lesz a képzés, a kreditszdm is ma-
gasabb lesz: a jelenlegi 180+30
helyett 180+60 kreditet kell majd
szerezni.//

& Four years of studying for the degree

From 2020 those who wish to earn a degree in tourism and hospitality or international business
administration must learn for 4 years instead of 3 and a half — we can read in the latest amendment
of the relevant decree issued by the Ministry of Human Capacities (EMMI). What is more, tourism
and hospitality majors will have to complete not one but two semesters of internship. //

Gyozott a BGE diakja

A Budapesti Gazdasagi Egyetem
(BGE) hallgatdja, Pacsai Martin
nyerte a marcius 13-an megrende-
zésre kerUlt Olivier
Roellinger nemzet-
kozi szakacsver-
seny kelet-eurépai
dontsjét. A BGE
Kereskedelmi, Ven-
déglatoipari és Ide-
genforgalmi Karan
megrendezett ver-
seny masodik he-
lyén Jure Dretnik,
mig a harmadikon
Tim Guadanigno
szlovén hallgatok végeztek.

A hdrom Michelin-csillagos, vi-
laghird francia séf nevével fém-
jelzett, 2010 6ta évente rendezett
verseny célja a fenntarthatdsag
népszer(sitése, a veszélyeztetett
tengeri élélények, kivaltképp a
halak él6vilagdnak megérzése.
A versenyzék fenntarthato ter-
melésbdél szarmazo hal vagy mas
tengeri élélény felhasznalasaval
kétféle ételt készitenek el elére
meghatérozott id6 alatt. Az idei
megmeérettetésen 4 nemzet 6sz-
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A gyoztes Pacsai Martin

szesen 7 képvisel&je, koztik 2 ma-
gyar BGE-s hallgaté — Pacsai Mar-
tin és Toth Attila — mérte 6ssze
tudasat. A kelet-eu-
répai donté elsd he-
lyezettje meghivast
kap az Ethic Ocean
parizsi rendezvé-
nyére, melyet 2019.
junius 7-én, az Oce-
anok Vildagnapjan
(World Oceans Day)
az UNESCO székhaz-
ban rendeznek.
Elismerés Egyete-
mink szamara, hogy
azidén is mi rendezhettik meg e
rangos versenyt. Hallgaténk elsé
helyezése ismét bebizonyitotta,
hogy kivalé gasztronomiai képzést
kindlunk. A versenyt életre hivo
szervezetek célja ©sszhangban all
a BGE céljaival, hiszen a turizmus,
a vendéglatas és a kereskedelem
terlletén, oktatasi és kutatasi te-
vékenységlnk soran is kiemelten
foglalkozunk a fenntarthatd fejl6-
déssel, a biodiverzitds megdrzésé-
vel”—mondta el dr. Lugasi Andrea,
a BGE KVIK dékénja. //

% BGE student wins

Martin Pacsai, a student of the Budapest Business School (BGE) won the Eastern European final of the
Olivier Roellinger international chef contest. The silver medal went to Jure Dretnik and Tim Guadanigno
finished third - both of them are from Slovenia. Competitors had to cook two dishes from fish or other
fruits of the sea that came from sustainable fisheries. This year 7 chefs from 4 countries were competing.
The winner will be invited to Paris on 7 June 2019 (World Oceans Day) for the Ethic Ocean event. /
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Pro Gastronomia

Atadtak az idei,Pro Gastrono-
mia” dijakat a Budapesti Gaz-
dasagi Egyetem Kereskedelmi,
Vendéglatoipari és Idegenfor-
galmi Karan (BGE KVIK). A Ven-
déglatas Tanszék nyugalmazott
egyetemi docense, dr. Sandor
Dénes éltal 2018-ban alapitott
dijat a hazai és nemzetkozi
gasztronémiaban kiemelke-
dé teljesitményt nyujto sze-
mélyek kaphatjdk meg. Az
elismerést 2019-ben Olivier
Roellinger, 3 Michelin-csil-
lagos séf, Varga Karoly, 22
szakacsolimpiai és -vilagbaj-
noki aranyérem tulajdonosa,
Vomberg Frigyes food stylist,
aBocuse d'Or csapat korabbi
coacha, az ifjusagi dijat pe-

dig Borocz Zséfia, a BGE KVIK
kordbbi hallgatdja érdemelte
ki. A dijazottak személyét idén
dr. Séndor Dénes, valamint dr.
Lugasi Andrea, a BGE KVIK dé-
kanja és prof. dr. Gundel Janos,
a BGE KVIK nyugalmazott f&is-
kolai tanara, professzor emeri-
tus vélasztotta ki.//

IHEEY
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Vomberg Frigyes, Borocz Zso6fia
és Sandor Dénes

#:Pro Gastronomia

This year's ‘Pro Gastronomia’ awards have been presented at BGE KVIK. The 2019 winners
were Olivier Roellinger, a chef with 3 Michelin stars, Karoly Varga, the winner of 22 gold
medals at the chef Olympics and world championships and Frigyes Vomberg, food
stylist and former coach of the Hungarian Bocuse d'Or team. Zso6fia Borocz, former

BGE KVIK student won the youth award. //

Worldskills eloverseny

Mércius kdzepén zajlott a
WorldSkills Kazan 2019 szakécs-
verseny magyarorszagi donté-
je, valamint az Euroskills Graz
2020 elédontdje, amelynek
eredményhirdetésére a Szak-
ma Sztar Fesztival zardese-
ményén kerllt sor. A véloga-
tén részt vevs 12
fiatal szakember
kozul 4 jutott a
dontdbe.

A szakacsok ver-
senyén a maxi-
malisan elérhe-
t6 600 pontbdl
a gydztes Téth
Keve 501, a ma-
sodik Szemend-
rey Zsuzsanna
461 pontot szerzett. A World-
skills verseny felsé korhatara 22
év, mig az Euroskills versenyeké

Szemendrey Zsuzsanna

25 év, igy hazénkat Szemendrey
Zsuzsanna képviselheti majd
az oroszorszagi vilagversenyen,
ami utan az idésebb Toth Ke-
ve Ujra 6sszemérheti tudasat
Zsuzsannaval — igy esélyes le-
het az Euroskillsen torténd ver-
senyzésre. Az igéretek szerint a
Magyar Bocuse
d’Or Akadémia
szakmai stabja-
val segiti majd
a versenyzék
felkészitését.
Kulon koszonet
illeti dr. Sandor
Dénest, aki sok-
évnyi munkaval
megalapozta
az Euroskills és
Worldskills szakdcsversenyek
hazai térhoditasat és miko-
dését./

£ WorldSkills selection

In the middle of March the Hungarian final of the WorldSkills Kazan 2019 for cooks was
organised, together with the semi-final of Euroskills Graz 2020. From the 12 competing young
talents 4 qualified for the final, where Keve Toth finished first with 501 points from 6oo.
The runner-up was Zsuzsanna Szemendrey whose score was 461 points. Competitors at
the WorldSkills must be younger than 22 years, so Ms Szemendrey will represent Hungary
there. Mr Toth will have the chance to compete at Euroskills, where the age limitis 25 years./
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Csucsverseny

kozetkeztetesi szakacsoknak

Az el6késziletek nagysagrendjébdl és
a témogatok listdjabol kiindulva biztos-
ra vehetjik, minden idék legnagyobb
hazai kozétkeztetési szakacsversenye
(KOSZ) késziil, amelynek versenykiira-
sat marciusban tették kdzzé a szerve-
76k, a Kozétkeztetdk, és Elelmezésveze-
t6k Orszagos Szdvetsége (KOZSZOV),
az MNGSZ és a NEBIH. A verseny té-
maja: nyari ételek a hagyomany és a
megujulds jegyében.

Szakmai szempontbdl a projektnek
nem a verseny a legfontosabb része,

sokkal inkabb a felkészilés, azaz a tanu-
l4s id&szaka adja igazi értékét — mondja
Zoltai Anna, a verseny egyik alapité-ot-
letgazddja, aki az idei sorozatot a KOZ-
SZOV ,szineiben” szervezi. — Fejlédik,
és ha ugy tetszik, modernizalddik is a
verseny szellemisége. A 2019-2020-as
megmérettetésen a csapatoknak mar
egy irdnyfté is tagja — a kdzétkeztetés-
ben egyébként is kulcsfigura az ilyen
vezetd —, olyan 6, mint a Bocuse d'Or
versenyeken a coach. Ugyancsak Uj-
donsag, hogy ugyan nem kotelezd,
de a nevezd csapatok tartaléktagot is
jeldlhetnek a sorozatra. Mindez meg-
gy6z6désem szerint a csapatszellemet
erdsiti. A jelentkezd csapatok felkészi-
lését szakembereink — kozottik példaul
Wolf Andras, a Boscolo séfje — gyakor-
lati tréningekkel is segitik. A gy&ztes
fogédsok 10 adagra vonatkozo receptjeit
a Nébih idén is megjelenteti egy 3000
példanyos kiadvanyban.

Tamogatoink is a KOSZ hitelét ndvelik
- a Miniszterelnoki Hivatalt, az Agrar-
minisztériumot, a PGA-t, valamint az
MNGSZ-t és az MVI-t és sok mds szak-
mai szervezetet is magunk mellett
tudhatjuk.

Ami a tartalmat illeti: a feladat tradi-
ciondlis hazai nyari izeket képviseld,
a kozétkeztetésben is elkészithetd,
felnétteknek szant, komplettalt 3 fo-
gasos ebéd (eléétel vagy leves, féétel,
desszert) megtervezése és talaldsa a
modern gasztronémia jegyében, nettd
maximum 550 forin-
tos nyersanyagkolt-
séggel. Idén kotelezd
elem a friss alapanya-
gokbol készult lecso,
és a szervezék a hazai
nyari, friss idényzold-
ség és idénygylmolcs
mellett kotelezé alap-
anyagként jelolték
meg a mézet is.

A nevezés ingyenes,
de tdmogatd kozét-
keztetd fézékonyha-
hoz kotott, hatarideje
majus 23. A szervezék
elfogadjak a versenyre
alkalmilag szervezé-
dott csapatok nevezé-
sétis, nekik olyan koz-
étkeztet f6z6konyha tdmogatasat kell
élveznitk, amelyet a Nébih legalabb
80-szazalékosként mindsitett. (Rész-
letes informaciok a Nébih honlapjan
olvashatok.). 7/

& Prestigious competition for
public sector catering cooks

It was announced in March that the biggest-ev-
er competition for public sector catering cooks
(KOSZ) is being organised in Hungary, by the Na-
tional Association of Public Sector Catering Service
Providers (KOZSZOV), the Hungarian Gastronomic
National Association (MNGSZ) and the National
Food Chain Safety Office (NEBIH). The compe-
tition’s theme is summer dishes in the spirit of
traditions and renewal.

Anna Zoltai, one of the founders and organisers of
the programme told: NEBIH will publish the recipes
of winning meals (for 10 portions) in a publication in
3,000 copies. Competitors will have to cook classic
summer 3-course meals in a modern culinary style,
which can be prepared in public sector catering
conditions from a budget of net HUF s50. Partici-
pation is free; the application deadline is 23 May. //

Objektiv
megmerettetés

Marcius kdzepén kerllt sor a Prima 2019-es bor-
versenyére az Alsonémediben taldlhaté CBA Lo-
gisztikai K&zpontban. A CBA mar tradicionalissa
valt évenkénti tavaszi borversenyének célja a kivald
min&ségUl borokbdl all6 kindlat kialakitdsa, vala-
mint az ezt eléallitani képes hazai bordszatok piacra
jutdsanak tdmogatésa. Az idei megmérettetésen
szézhat bordsz 6sszesen tébb mint nyolcszaz bo-
ra versenyzett. A zsUri, amelyen hazénk legneve-
sebb borészai is részt vettek, bizottsdgokra osztva,
vakkostolas alapjan mondott itéletet a borokrol.
A program bevaltotta a hozzaflizott reményeket;
a legkivalobbak bekertinek a halozat kinalataba.
Az idei esemény védnokségét a Magyar Boraka-
démia vallalta — a rendezvényen a szervezet tel-
jes vezetése jelen volt, és aktivan részt vesznek a
biralatban is.

Az Uzletldnc az esemény megnyitdjan kitintette
legsikeresebb partnereit. Az év legsikeresebb bo-
raszata 2018-ban az egri Juhaszvin boraszat lett, Az
év bormarkaja 2018 kitlintetést a szekszardi Bodri
Pincészet kapta. Az év felfedezettje 2018 kulondi-
jat a somloi Kancelldr Pincészet, a balatonboglari
Rad-Vin, illetve az asz6f6i Fodor Csaldd pincészete
érdemelte ki. Tovabbi elismeréseket is kiosztottak:
Avasarlék kedvence a kunsagi Frittmann Pincészet
lett., Erték”kilondijban részesilt Orosz Gabor (To-
kaji Borvidék), Koch Csaba (Hajos-Bajai Borvidék),
valamint Balla Géza (Ménesi Borvidék). A ,Prima
Min&ség 2018"dfjat a szigetcsépi Gal Pincészet érde-
melte ki. Végul a Font Pincészet (Kunsagi Borvidék)
Jnnovacids kalondijban’ részesilt. /

106 borasz tobb mint 800 bora versenyzett

& An objective evaluation

In the middle of March the CBA Logistics Centre in Alsénémedi
hosted the Prima 2019 annual wine competition. More than 800
wines of 106 wineries were competing this year. In the jury we could
find some of Hungary’s best winemakers. Juhaszvin of Eger was named
Winery of the Year in 2018. Bodri Winery of Szekszard walked away
with the prize for Wine Brand of the Year in 2018. New Talents of the
Year in 2018: Kancellar Winery of Soml6, Rad-Vin of Balatonboglar
and Fodor Family Winery of Aszof6.//



A Mateus Rosé 4ij arca

75 éve készllt el az elsé pa-
lack Mateus Rosé, melynek
megalkotasahoz akko-
riban a portugal kato-
nak vizeskulacsa adta a
mintat. Mara elérkezett
azidé, hogy az egyik leg-
kedveltebb portugal ro-
sé Uj kilsét kapjon. Az Uj
csomagolas tokéletesen

tUkrozi a palackban lé-
v bor stilusat: kony-
nyed, friss, Gde
és fiatalos. Mar
megérkezett a

tavasz, és az (j

rosészezon kez-

detére a boltok
polcaira kerll a
megujult Mateus

Rosé is. A bort intenziv gy -

molcsaromai és egyeddlalld
frissessége teszi igazan
vonzova. Tokéletes ki-
egészitéje a tengeri fo-
gasoknak. (x)

£ The new face of

& Mateus Rose

It was 75 years ago that the first
bottle of Mateus Rosé wine
was made. The popular
Portuguese rosé has re-
cently got anew look,
which perfectly re-
flects its light, fresh
and youthful char-
acter. This fruity
and fresh wine is
the perfect accom-
paniment to seafood
dishes. /

Sommelier bajnokunk

TUU Péter az Arany Kaviar
pohérnoka nyerte el idén
a Magyarorszag sommelier
bajnoka cimet a bajnok-
sag februdr végén tartott
budapesti dontéjében. A
masodik helyen Anger-

Tiiti Péter
masodszor lett bajnok

mann Laszlé (Onyx), har-
madikként pedig Evans
Viktoria (Caviar&Bull) vég-
zett. A dontében induld
sommelier-k tébbek kozott

arrél adhattak szamot, mi-
ként alljadk meg a helyiiket
olyan éttermi helyzetek-
ben, amikor a pezsgdt kell
felszolgalni és ételekhez
italokat ajanlani, valamint
kulonbozé borokat és par-
latokat kellett felismernidik.
Tud Péter 2017 utén ezuttal
mar masodszor gybzedel-
meskedett, tovabbi két al-
kalommal pedig dobogos
helyen végzett. A neves
szaktekintélyekbdl 6ssze-
allt zslrit Fabok Mihaly
0rokds magyar sommelier
bajnok vezette. A dontét
megelézéen a Magyar
Sommelier Szévetség Par
Excellence-dijanak 2018. évi
nyertesei vették at a plaket-
teket. A 2014-ben alapitott
elismerésben ezuttal a to-
kaji Holdvolgy Pincészet
(termel6 kategoria), a Ra-
dovin (kereskedd), a csopa-
ki Mérga Bisztrd (vendégla-
t6), Dékény Tibor (szakird)
és Sarkany Péter (oktato)
részesultek. /

Z#Hungary’s sommelier champion

Péter Tud, the sommelier of Arany Kaviar became Hungary’s sommelier champion
at the end of February. The runner-up was Laszl6 Angermann (Onyx) and the
bronze medal went to Viktdria Evans (Caviar&Bull). The Hungarian Sommelier
Association organised the championship, and the president of the jury was all-
time sommelier champion Mihaly Fabok. //
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At(t)rendezodés

A Magyar Sérgyartok Szo-
vetsége elemzése szerint
a hazai piac 6t megha-
tarozd sorgyartd cége
2018-ban az el6z6 évinél
1.3 %-kal tobb, 6sszesen
6,29 milli hektoliter sort
értékesitett Magyaror-
szagon, ami 15 millié pa-

Dr. Kantor Sandor

senek a magyar piacon
korabban nem ismert Uj
sorfajtak.

A gasztronémidban a csa-
polt sor élvez tovdbbra is
prioritast, és folyik egy Uj
koncepcit kidolgozasa a
prémium kategdria pro-
maocidjara.

lacknyi tobbletet jelent. st o Az iparég a névekvé fenn-
A sorpiacon 2018-ban is  szévetsége tarthatdsag érdekében a

folytatodott a dinamikus atrende-
z6dés az egyes szegmensek kozott,
nétt az alkoholmentes és a csok-
kentett alkoholtartalmu termékek
népszerlsége is.

Mig kordbban a piac k6zépsé ka-
tegoridja er6sodott, a tavalyi évet
mar a prémium és szuperprémium
termékek dinamikus névekedése
jellemezte — mondta dr. Kantor San-
dor, a szdvetség igazgatdja. — A fo-
lyamatossa valt soripari innovacio
lehetévé tette, hogy a kézmlves
sorfézdéké mellett a nagyobb lize-
mek kindlataban is megjelenhes-

Sorszegmensek forgalmanak valtozasa
2018-ban az el6z6 évhez képest

Szuperprémium +60 %
Prémium +17 %
Core -1%
Gazdasagos és sajat markas -8%
izesitett +5%
Alkoholmentes +2 %

kordbban e célra forditott 6sszeg
dupldjat szanja az az aluminiumdo-
boz-csomagolasok visszagyjtésére
és Ujrahasznositasara, a terv szerint
a visszagyUjtott dobozok ardnya 20-
rol 34 szézalékra né. /

#:New beer trends

According to an analysis by the Association of Hungarian Brewers, the five major breweries sold 1.3
percent more beer in 2018 than in the previous year, 6.29 million hectolitres. Alcohol-free and low-al-
cohol products became more popular. Dr Sandor Kantor, president of the association told: last year
brought dynamic sales growth in the premium and super premium beer categories. In the HoReCa

sector premium and draught beers are prioritised. //

Kistizemi sorverseny

Aprilis 10-13. kdzoétt rendezik a Kis-
Uzemi Sorfézdék Egyestletének XIII.
Nemzetkdzi Sorversenyét és a hozza
kapcsolddd Sérmustrat Godollén.
A koradbbiakban csak a szakménak
57616 megmérettetésre idéntél mar
évente kerUl sor, és a versenyt kiséré
rendezvényekbe bevonjak a nagy-
kdzonséget, hogy a sor irdnt nyitott
érdekl6ddk megismerhessék az év-
rél évre alakulo kindlatot és Ujdon-
sagokat, valamint
szakmai tudassal
felvértezve kos-
tolhassék a hazai
sorfézok termé-
keit.

Az idén vérha-
téan 9 orszaghdl

mintegy 60 sorfézde inditja kozel
300 sorét. Az idei év Ujdonsagaként
a zsUrihez csatlakozik panelenként
egy-egy amatér kostold, ami kozvet-
len visszajelzést adhat a f6zdéknek
soreiket nagykodzonségi megitélésé-
rél. A zs(ri tagjai a verseny elétti id6-
szakban érzékszervi és izhibatrénin-
geken vesznek részt. A vakkéstoldsos
értékelés alapjan a megfelel$ pont-
szamot elért séroket a zsUri arany-,
ezUst- és bronz-
diplomaval dijazza.
A Gyémaéntdiplo-
mat a verseny ha-
rom legmagasabb
pontszamot elérd
aranydiplomas s6-
re kapja./

& Competition for craft breweries

Between 10 and 13 April Godolld will be the host of the 13th International Beer Competition and
the related Beer Fair of the Craft Beer Association. The public will get the chance to learn about
new products and taste them. From 9 countries about 6o breweries will bring nearly 300 beers

to the event./
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Séf Sor: szenvedely és uizlet

Kevés hazai sorfézde-étterem
mukodik Magyarorszagon, ko-
zUlUk egyik legizgalmasabb a
kreativ marketingmodszereket
alkalmazd miskolci Zip's Brew-
house. Februarban indult pro-
jektjuk, a Séf Sér a csucssorok

Tiszal6ki Telepi Nevelés

és csucsgasztrondmia talalko-
zdsanak igényére épul, még-
hozzd a lehetd legdirektebb
modon: a sorfézd mesterek a
séfekkel egyUtt tervezve, azok
izlésvildgdhoz igazodva készi-
tik a soroket. 7 séf, koztik olyan
nevek, mint Bird Lajos, Pesti
Istvan, Macsinka Janos, Krausz
Gabor, Tatai Rébert kozremUiko-
désével (és aktiv f6z6hazi kuk-
taskodasuk mellett) készilnek

majd egyedinek igérkezé sorok.
A sorozat els6 ,részében” az ét-
terem kreativ séfle, a dinamizmu-
sarol és eredeti 6tleteirél ismert
Pataky Péter Tiszaloki Telepi Ne-
velés elnevezésl sdre mutatko-
zik be, amely félig bajor buza-,
félig APA sor, és amelynek neve
nemcsak a szakacs szilévarosara
utal, de az italba tesznek némi
onnan szarmazdé vadkomloét is.
ATelepi Nevelés a Zip's dllandd
kindlatanak allando eleme lesz,
mint ahogy valdszindleg a téb-
biek sore is sajat éttermuké.
Nos, ezt hivjdk zsenidlis éttermi
marketingnek: komoly reklam-
(és PR-)értéke van, hiszen a sor-
fnyencek ohatatlanul olvastak
rola a nekik szold blogokban,
és a téma a helyi tévében és a
gasztrondmiai szaksajtdban egy-
arant szerepel, rdadasul az érin-
tett éttermek egyUttal piacot is
teremtenek a ,jél elmesélhetd”
terméknek — sajatjuknak bizto-
san, de optimalis esetben akar az
egész sorozatnak is. /

Nem kukoricaznak

Hogy mi minden van a so-
rokben, ami nem feltétlendl
kell beléjik, allandd vita té-
maja a killonbozd sorfézdék
képvisel6i kozott. A nagy
sorgydrak kozal mind tébb
dont ugy, hogy termékeibdl
- vagy csak egy-egy marka-
jabol — kihagyja a kukoricat
(ahogy el6z6 szamunkban
mar beszamoltunk rola, ezt
tette itthon a Dreher is).
Onmagéban ez
még nem val-
toztatja meg
gyOkeresen az
italt, de els¢ Ié-
pésként remek a
kezdeményezés!
Nos, a kozelmult-
ban elvesztette
kukoricatartal-
mat az USA egyik

legtdbbet fogyasztott sore, a
Bud Light is. Koonmunikaci-
6jdban a marka a kukorica
kihagydsa utdn a termék-
bél azonnal cikizni kezdte a
Jemaradt” konkurenciat, és
olyan szinten Unnepelte ma-
gat, hogy egyperces reklam-
spotot sugdroztatott a Super
Bowl méregdraga rekldmide-
jében (képlnkon a film egy
kockaja lathato). /

& No corn syrup

Bud Light, the most popular beer in the USA, is now made without corn syrup.
Having taken this step, the brewery started criticising competitors instantly for still
making their beers with corn syrup. They even celebrated the big occasion with a

# Chef’s Beer: passion and business

Zip's Brewhouse in Miskolc launched a project in February, called Chef’s Beer (Séf Sor): master
brewers and top chefs are working together to create new beers. Seven chefs are involved in brewing
special beers. The first beer in the series is Tiszaloki Telepi Nevelés by Péter Pataki, a half Bavari-
an-style, half APA wheat beer. Zip's will keep the new beer in its permanent product selection. //

Fagylaltperszonalizalas

Amit megeszink, megiszunk, az mind markansabban kozvetiti iden-
titdsunkat és értékrendlinket — irtuk el6zé szamunkban megjelent
gasztronémiai trendelemzéstinkben.

Nos, az egyéniség kifejezésének igényére még fagylaltozok koncepcio-
jatis épiteni lehet. Eddig mindennapos is az 6tlet — Budapesten példaul
a legismertebb ilyenek a Yono Yogo halézat (izletei. Am a New York-i
CoolMess cukraszda ezt az 6tletet Osszevonta egy masik népszer(
Uzleti modellel, amelyben a vendég a kapott alapanyagokbdl maga
késziti el az ételét. A CoolMessben a vendég beledobja az altala vélasz-
tott szines cukorkakat, - L 1
csokoladédarabkakat,
ceredlidkat az asztald-
ra allitott mini fagylalt-
keverében elkészitett
vanilia- vagy csokola-
déalapba, bekapcsolja
a gépet, és mar érziis:
az élet egy nagy ka-
land! //

& Personalised ice creams

In New York confectionery CoolMess anyone can make their own ice cream. Guests can throw col-
ourful candies, pieces of chocolate and cereals into the ice cream base (e.g. chocolate, vanilla, etc.) in
the small ice cream maker on their table, then they switch it on and feel: Life is one big adventure! /

costly Super Bowl ad. //

Igluszezon

Avildg nagyvarosaiban szam-
talanféle, a kitlés szezon
meghosszabbitdsara hasz-
nalt kiltéri melegitéeszkozt

F v F‘."‘ --__. 't

|at a turista, télire pedig sok
vendéglatohely be is ,cso-
magolja“teraszat. Az atlantai
Publico Kitchen & Tap-nal
igluszezonnak hivjak azt az
id6északot, amikor — egészen
eredeti médon - magukat az
asztalokat és kozvetlen kor-
nyezetiket fedik be. Hogy

a mlanyag félgombsatrak
mennyire praktikusak, talan
csak a felszolgaldk tudndk
megmondani, de az biztos,

hogy rendkivil latvanyosak,

és nem utolsosorban remek
témdat adnak az instagramo-
z6knak. Michael Duganier tu-
lajdonos mindenesetre any-
nyira sikeresnek téli ezeknek
a,vendégkeltetdknek” az al-
kalmazésat, hogy 6sszel Ujra
fel kivanja allfttatni &ket. 7/

& 1gloo season

Publico Kitchen & Tap in Atlanta calls the period an ‘igloo season’ when they build
igloo domes (with heating) around the tables and chairs on the terrace. We don't
know how practical these plastic coverings are, but they definitely look spectacular.
Owner Michael Duganier told that the igloos would return next autumn. /



Ami belefer!

Egyik oldalon a kisebb befektetés, a masikon a hosszu

tavu érdekek, a hatékonysag, a fenntarthatosag, am

mélyebben kell a zsebbe nyulni — merre billen a mérleg

a professzionalis konyhagépek kivalasztasakor? Akinek van

mibol invesztalnia, az a 21. szazad minden vivmanyat élvezheti
vasarolt késziilékeiben. Trendekrol, fejlesztésekrol, jellemzo
problémakrol, valamint a magyar vendéglatos szemléletmodjarol
kérdeztiik a beszallitoi piac néhany jelentos képviselojét.

z elmult években komoly techni-
Akai és technologiai fejlédés zajlott

a vendéglatoipari gépek és beren-
dezések vilagaban, bar teljesen Uj funkci-
Oju készllékek nemigen jelennek meg a
piacon. Mind tébben tartjak fontosnak
az energia- és vizcsdkkentés, valamint a
fenntarthatdsag fontossaganak kérdését.
A forgalmazok véltozo sikerrel probaljdk
meggydzni az étterem-tulajdonosokat
arrdl, hogy a konyhai beruhdzasok vissza-
fogasa hosszu tavon a rentdbilis mikodést
akadélyozza.
Az okostelefonok kordban terjednek a tav-
vezérléses/tavellendrzott/tavriasztasos be-
rendezések, egyre tobb gép vezérelhetd
érintéképernyével.
Nott a gépek teljesitménye, ezéltal a kony-
hak hdéterhelése is. A készilékek egyre
megbizhatobbak, ugyanakkor egyre bo-
nyolultabbak is. A fejlédés leglatvanyosabb
eredményei az energiafogyasztas csok-
kenésében érhetdk tetten; szemléletes

ez példaul mosogatdgépeknél, amelyek
energia- és vegyszerszikséglete, vala-
mint a felhasznalt vizmennyiség csdkken,
a modern hitékben pedig mar csak,zold”
gazokat hasznélnak. A vildg gazdagabbik
felén terjed az a latdsmaod, hogy a fenttart-
hatdsag elvei alapjan berendezett kony-
ha nemcsak divatos CSR-megkézelités, de
mar kdzéptavon is kifizetéd vallalkozas — a
vendéglatosok szamolnak!

Feltehetéen magyar kollégaik arérzékeny
dontései sem a sz(klatokoriség eredmé-
nyei elésorban, sokkal inkdbb a tékehidnyé.
Ezzel egytt még mindig tul erésnek tlnik
a,mi majd megoldjuk olcsdbban” attitdd,
a haztartdsi hitdk, mikrohulldmu sttdk és
indukciés fézélapok hasznélata.

Pénz nélkdl korszer( konyhat Iétesiteni,
modern technoldgiat vasarolni praktiku-
san nem lehetséges. Ugyanakkor az is tény,
hogy 6nmagéban a pénzigyi lehetéség
nem biztositja egy jol hasznalhatd konyha
kialakitasat, ehhez mindenképpen eltéd-
kélt és a szakmaisagot elétérbe helyezd
befektetére, izemeltetére van szikség.
Hogyan érzékelik mindezeket a problé-
makat a hazai piacot elldté beszallitd cé-
gek?

Hiv a 21. szazad!

A ma modern konyhagépeit az egyedi és
kulonleges igényekre szabjak, hogy a ven-
déglatos teljes mértékben kielégithesse
vendégkorének igényeit — értékel Bésze
Akos, a METRO HoReCa-szegmenssel fog-
lalkozé célcsoport vezetéje. — Mig ezel&tt
egyengépeket taldlhattunk a piacon, ma
a forgalmazok kulonbodzd méretekben,
formakban kindljak ugyanazt az eszkozt
és technoldgidt. Szinesedett a gépek fel-
hasznalhatosaga is, mivel a programok
alapanyagokra és mennyiségre is szabha-
toak. A HoReCa-digitalizacio nemcsak a
vendéggel, de a konyha eszkdzeivel vald
kommunikalast is jelenti. A gépek készen
allnak a digitalis kommunikaciora, hogy a
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szakécsok akar tavol
a konyhéatdl is figye-
lemmel kisérhessék
a fézés folyamatat és
akar tdvbeavatkozast
is végezhessenek.
A mesterséges in-
telligencia térhédi-
tasa, az igy végzett
kilonféle mérések,
elemzések és a sta-
tisztikak tovabb se-
gftik a konyhanak
az ételek sztenderdjeinek allanddsagaért
végzett munkajat.
A fejleszték, konst-
ruktérok torekvé-
seinek fokuszaban
a kozelmultban a
berendezések ener-
giatakarékossaga allt
- hlzza ald Kertész
Mirjam, a Coninvest
tulajdonos-lgyve-
zetbje —, az érkezd
Ujhulldm mar az er-
gondmia szempontjait helyezi elétérbe.
A gyarték hihetetlen figyelmet forditanak
a munkafolyamatok tanulmanyozasara,
az emberi test mozgdsaira, eréfeszitésére.
Olyan vilagot élink, amelyben az é16 mun-
kaeré hidnya egyre nagyobb problémat
jelent, mar nincs honnan potolni azt, igy a
gépek kezelésének kell mind praktikusabbd
valnia, egyre kisebb fizikai eréfeszitést igé-
nyelnie a személyzet részérdl. llyen célu fej-
lesztés példaul egy modern professzionlis
mosogatdgép automatikus kalapemeld
funkcidja vagy a mixer munkamagassagra
megemelt kever&istje.

Tobb gyartd cég is bevezette az Uj kommu-
nikacios rendszerét a késziilékein. Egy fagy-
laltgépgyartd példaul a GPM-rendszeren
keresztul valositjia meg a kommunikaciot:
barhova telepitik a vildgon fagylaltpasz-
torizalo, -fagyasztd vagy cukraszkrémfézd
gépeit, a gyar fel tudja venni a kapcsolatot
wifihaldzat nélkdl is a géppel, és belépni
annak szoftverébe, hibaérzékeld diagnosz-
tikai kdzpontjaba, és esetenként akar, tav-
gydgyitani”vagy frissiteni a berendezést.
A modern professzionalis konyhai gé-
pekben egyre nagyobb jelentésége van
az okostelefonokhoz, kézponti (tav)fel-
Ugyeleti rendszerekhez, wifihez, felhéhoz
valo csatlakoztatdsi lehetéségnek — emeli
ki Gal Sandor, az Assur tarstulajdonosa -,

Bosze Akos
HoReCa-szegmenssel
foglalkozd célcsoport
vezetd

METRO

Kertész Mirjam
tulajdonos-ligyvezetd
Coninvest

201974 WELL
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és ugyancsak fon-
tos a programoz-
hatosag. A gyartok
mind nagyobb fi-
gyelmet forditanak
a kornyezetvédelmi
szempontokra is
— elsésorban a hd-
tékodzegek, az Ujra-
hasznosithato alap-
anyagok hasznalata
és a viz-, vegyszer- és energiatakarékossag
tekintetében.

g™
Gal Sandor
tarstulajdonos
Assur

Specialis igények
lgazén nagy, forra-
dalmi technoldgiai
attorést a konyha-
gépek teriletén a
kozelmultban nem
érzékeltem — sz6ge-
zi le Disztos Péter, a
Passion Trade kony-
hatechnolégus-sza-
kdcsa. — A10-15 évvel
ezel6tt bevezetett Ujitdsok azdta csak kisebb
rancfelvarrdsokon estek at, igy esetleg a
technolodgidk 6tvozése mutathat Ujat olya-
noknak, akik soha nem dolgoztak szakécs-
ként. Persze vannak gyartok, akik az elmult
par évben zarkdztak fel azigényekhez, de ezt
nem nevezném innovacionak. A digitaliza-
Ci6 adta lehetéségekkel pedig nyilvan més-
képp élhet egy gyorsétterem, és masképp
egy klasszikus vagy fine dining étterem.
Konyhatechnoldgiai szempontbdl — amel-
lett, hogy itthon is valtoznak a gasztrono-
miai igények, és a klasszikus éttermi ven-
déglatasban egyre inkabb teret nyernek
a minéségi alapanyagok — szamolni kell
a munkaeréhidnnyal, ami a kisebb egy-
ségeket (beleértve az egyre népszerlibb
street food helyeket) még inkdbb meg-
terheli. Szdmukra ez egyik leglényegesebb
feladat megtaldlni azokat a technoldgidkat,
amelyeket ezekre a kis személyzettel fu-
t6 helyekre is alkalmazni lehet. Itt pedig
egyre fontosabbak a j6 mindségu és nagy
tudasu készilékek, amelyek az adott he-
lyekre specializalt programokkal, betanitott
személyzettel is konnyen mukodtethetok,
valamint azok a berendezések, amelyek
a technoldgiai Ujitésoknak kdszonhetéen
kisebb személyzettel is elé tudjak allitani
a kivant végterméket.

A ma gyartott konyhagépek kisebbek, ener-
giatakarékosabbak az 5 évvel ezel6ttieknél,
legaldbbis ezt kommunikaljék réluk a vésar-
l6k felé, és sokkal tdbb benniik az elektro-
nika — hangsulyozza Kdpolnasi Angelika, a
Culina Systems értékesitési menedzsere.

Disztos Péter
konyhatechnoldgus-szakacs
Passion Trade

Irade PRSPy
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- Kénnyebben prog-
ramozhatdak, fel-
hasznélobaratabbak,
egyszerlibben, gyor-
sabban kezelhetéek,
kiirjak és eltaroljak a
hibalzeneteket, fi-
gyelmeztetd jelekkel,
esetleg hangjelzés-
sel segitik a kezel6t
Uzem kdzben bizo-

Kapolnasi
Angelika
értékesitési menedzser
Culina Systems

nyos eseményeknél.

A digitalizacionak olyan Ujdonsagokat,
kulonlegességeket kdszdnhetlnk, mint
a wifikapcsolddassal lehetévé tett tav-
feligyelet, vagy példaul az olajsttéknél
olyan technoldgidk alkalmazasa, amellyel
radikalisan csdkkenthetd az étolaj-felhasz-
nalas, és hatékonyabbd, gyorsabbé tehetd
a sutési folyamat — példaul a cold zone, a
beépitett olajszlrés, az automata tisztitd
programok altal.

Pénzt vagy hosszu életet?
Magyarorszagon a konyhdkon hasznalt gé-
pek idésebbek: sokkal tovabb hasznaljuk az
eszkdzoket, mint Nyugat-Eurdpéaban - allit-
ja Gal Sdndor. - Az Uj gépek kivalasztasakor
a magyar vendéglatosok — ezt mutatja a
mai gyakorlat — szakmai és kereskeddi kap-
csolataik tapasztalatait, ajanldsait egyarant
figyelembe veszik, de szem el6tt tartjak
az egyes gyartok altaldnos szakmai meg-
itélését is. Eléfordul kozottik markafliggd,
keresked®-elkotelezett, és mind tébben
vannak azok is, akik kdrnyezettudatosan
vélasztanak. Reménykedem abban, hogy
a készulékek garancialis idejének hossza is
egyre inkabb prioritast élvez dontéskor.
Tobb szempont alapjan kerdl sor a géppark
kivalasztasara, de ebben a magyar piac
nagyon nem kulonbdzik, esetleg miné-
ségben, a nyugat-eurdpaitol - véli Disztos
Péter. — Mivel a vendéglatéhelyeket nagy-
részt mas szakmakbol érkezé befektetdk
vagy lelkes fiatalok nyitjdk, fontos kérdés,
hogy kapnak-e megfelelé segitséget a ké-
szUlékek kivalasztasdhoz, vagy az altaluk
elképzelt, esetleg konyhat mdkodés kdz-
ben soha nem latott, iroddban Ul tervezd
javaslatai alapjan 6sszedllitott gépparkkal
indulnak el. A rosszul megvélasztott gép-
park nemcsak a konyha megvétele, de a
mukodtetése szempontjabdl is jelentds
extrakoltségekkel jarhat. Szintén Uj jelen-
ség a kinai vagy a torok termékek kozl
az olcsébbak megjelenése, sét, akar ezek
német, olasz, vagy holland nagykereskedék
altal dtmatricazott valtozataiké. Ezeket ta-
pasztalat hidnyaban nehéz kisz(rni, viszont
a megbizhatdsaguk, az alkatrészhiany és az

élettartamuk miatt végul sokkal dragabbak
lesznek a jol kidolgozott, stabil nagykony-
hai gépeknél.

Még mindig nagy a lemaradés — fogalmaz
Kertész Mirjam —, megddbbenve tapaszta-
lom, hogy néhany jé hirl, nagy forgalmu,
magas arbevétell hely Uj Gzlet nyitdsakor
még mindig milyen arérzékeny dontéseket
hoz. Ugyanakkor egy pozitiv tendencidt is
tapasztalok: ugyanezek a vendéglatdsok,
étteremtulajdonosok, véllalkozok jarjdk a
vilagot, jo nevl éttermekben étkeznek,
nemzetkozi rendezvényeket, kidllitdsokat
latogatnak meg, és azzal térnek haza, hogy
a legjobbat akarjak. Ekkor megtaldlnak
minket.

A gépvalasztaskor itthon még mindig az
ar a donté tényezd — véli Kdpolnasi Ange-
lika. — A nyugat-eurdpai dtlagos éttermi
gépparkok szinvonaldhoz egyre jobban
kezdunk felzarkozni, néhol mér a prémium
kategorids termékek alsé szintjébe tarto-
76 gépeket is megvasarolnak, dm olyan
alapveté muveletekre, mint példaul a
z6ldségszeletelés, még mindig elég gyak-
ran kézi munkaerét hasznalnak a magyar
éttermek, pedig ez hatékonyan helyette-
sithetd a Nyugat-Eurdpdban mar éltaldno-
sabb univerzdlis szeletel¢gépekkel. Masik
ilyen példa a pizzaprés, ami kivaltja a piz-

Kis (és nagy) kedvencek

Beszélgetdpartnereinktdl azt kértiik, so-
roljak fel azt a 3-5 konyhagépet (méret-
tol fliggetleniil), amelyeket 10 éve még
nem vagy alig hasznalt (esetleg ujra fel-
fedezett a szakma), de ma a legnépsze-
rlibb eszko6zok kozé tartoznak.

— thermomix

Assur o
(1 s — faszenes beltéri stiték

Gal Sandor i .

— husérleld szekrények

— kombiparol¢ fustoldvel

. — sokkold h(ité

Coninvest

— feketemosogatd-gép
— eszkdz-mosogatogép
— kicsi univerzalis robotgép

Kertész Mirjam

— Robot Cook
. - rapid sttd
E:II:?nési — automata tésztafézé
Anpelika — kosarkiemelds olajstitd
8 - brandjelslék
(pl. habmarker)
— indukcids eszkdzok
— kombistitd
’I::')'esj:Akos - sous vide/sokkold hiitd
— holdomat

— grillezd/fustolé

— Robot Cook
Passion Trade - hqldomat
Disztos Péter - blixer
- sous vide/vakuumtech-
noldgia




zatésztak kézi formazasat, és meggyorsitja
elkészitésiik folyamatat — ndlunk ez is szinte
ismeretlen.

B6sze Akos az tgyfélkezelésben latja a
megfelelé megoldast. Szerinte, bar a ten-
dencia sokat javul, a gépek kivalasztasanal
még mindig az &r dominal, ami persze in-
kadbb rovid tdvon old meg problémakat.
— A konyhai gépekre szakosodott specialis-
tadink rengeteg segitséget, tanacsot adnak
—hUzza ald -, és akdr specidlis fizetési konst-
rukciokat ajanlanak a vasarldinknak annak
érdekében, hogy a legmegfelelébb gép
legyen belizemelve az adott feladatra.

Kell egy szerelo!

Régota hasznéljuk a TMK roviditést — foly-
tatja B6sze Akos —, ez a tervszer(i megel6-
76 karbantartést jelenti, ami fokozatosan
Uj értelmet nyer, mivel a folyamatos és ter-
vezett gépellendrzés megtdbbszordzheti
egy eszkdz élettartalmat és mindségét.
A METRO-ban lizingelt nagygépeknél ez
mar alapszolgaltatds, és a tudatos vasar-
|6 kifejezetten értékeli és vdlasztja ezt a
hozzdadott szolgaltatast.

Gal Séndor fontosnak tartja kihangsulyoz-
ni, hogy Magyarorszagon csak a nagyobb
hotelldancokban és néhany,fliggetlen”szal-
loddban, étteremben |étezik a klasszikus
karbantartds, amit vagy sajat szakembe-
rekkel vagy kiilsé szerzé6dott szervizekkel
oldanak meg. — A vendégldtasban sokkal
inkabb jellemzé — allitja a szakember —,
hogy csak a gépek meghibasodasakor ke-
resik a szervizeket, akiktél viszont elvarnak,

hogy azonnal javitsanak — mindezt nagyon
olcson. Ugy, hogy minden szitkséges alkat-
rész ott legyen a szervizkocsiban. Ez nem
igazan nevezheté modern megkdzelités-
nek.

Egyre tobb Ugyfelinkkel kotink allando
karbantartési szerzédést — hangsulyozza
Kertész Mirjam. — A készUlékek negyed-
éves vagy féléves felllvizsgélata noveli
Uzembiztonsdgukat, hiszen a terme-
|6 gépeken is vannak kopd alkatrészek,
amelyeket gyar 4ltal el&irt idokozonként
cserélni kell. Emellett szerz6dott partne-
reinknek garantélt rendelkezésre allast is
biztositunk. A digitalizacié nalunk itt is
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megjelenik, hiszen a kezelt és hozzafér-
het6 adatbazis hihetetlen érték nemcsak a
szolgdltatonak, hanem az Ugyfélnek is, aki
igy pontosan tudja, hol, milyen és milyen
allapotu berendezés all a rendelkezésére,
és az a termékéletgorbéjének mely sta-
diumdban van.

A modern szervizelés folyamatat Disztds
Péter a digitélis kombiparoldk példajaval
szemlélteti. — Ezeknek a készulékeknek a
hibait kéd alapjan, mér a hiba bejelenté-
sénél tudni lehet, ami megkdnnyiti a hiba
feltarasat, valamint ezek a HACCP- és szer-
vizadatok taroldsaval a készllékek haszna-
latdt is rogzitik, igy a kilonbozd sttések,
parolasok vagy tisztitadsok pontos idejét,
gyakorisagat is kdnnyen ellendrizhetévé
teszik.

Kdpolnasi Angelika is konkrét példakkal
illusztralja a nagykonyhai gépek modern
karbantartdsanak és szervizelésének Ié-
nyegét. — El¢szdr is a hibalzeneteket
nyerik ki a gépbdl, és elemzik azokat. Ez
sokszor maga a gép kijelzéjén keresz-
tal megoldhatd, maskor egy kiegészit
diagnosztikai eszkdzzel vagy a gépre
csatlakoztatott szoftveren keresztUl tor-
ténik. Ezutan a javitas is céliranyosabb,
pontosabb, rovidebb id&t vesz igénybe.
Masik tipikus modern szervizfeladat a
programozas. Ez is a gép karbantartasi
felUletén vagy szoftveren keresztll torté-
nik, és adott esetben nagy szakértelmet
igényelhet, erre maguk a gyartok képezik
ki szervizpartnereiket.

Ipacs Tamés

# Whatever fits in!

In the last few years the world of commercial
catering equipment underwent great techno-
logical development. More and more bar and
restaurant owners find it important to use cook-
ing equipment that saves energy and water. In
an age when smartphones rule the world, there
is a growing number of remote controlled de-
vices and many machines feature touchscreens.
The operating of the new high-performance
devices increases the temperature in kitchens.
Equipment is more reliable, but at the same time
more complicated too. Many Hungarian catering
businesses still suffer from a lack of funds, so
their buying decisions are price-sensitive in this
segment. What do the owners of commercial
catering equipment suppliers think about the
current situation in the Hungarian market?

According to Akos Bdsze, HoReCa target
group manager of METRO, today's modern
commercial catering equipment is tailored to
the needs of users; while in the past stand-
ard equipment was available in the market,
now catering businesses can find the same
device and technology in various shapes and
sizes. The machines are ready for digital com-
munication too. Mirjam Kertész, owner and
managing director of Coninvest told us that

in the recent past manufacturers had been fo-
cusing on developing products that are energy
saving, but the new wave of innovation took
the direction of making ergonomic kitchen
equipment. Today, when the lack of workforce
is a big problem, equipment must be more
practical than before so that the kitchen staff
can use the devices with lictle effort. Sandor
Gal, co-owner of Assur revealed that it is very
important for professional cooking equipment
to be connectible to smartphones, remote
control systems, wi-fi networks and the cloud;
plus they need to be programmable too. Man-
ufacturers are also making efforts to come out
with environmental products.

Péter Disztds, the owner of Passion Trade is
of the opinion that no major breakthrough
occurred in the field of commercial catering
equipment in recent years: the innovations
introduced 10-15 years have only been up-
dated. He also mentioned the problem of the
workforce shortage, to which the solution can
be using technology that can be operated
by a small kitchen staff. Angelika Kapolnasi,
sales manager of Culina Systems stressed: the
professional cooking equipment made today
is smaller and more economical than it was

5 years ago, and the machines feature much
more electronics. Thanks to this they can be
used faster and more simply.

Mr Gal reckons that cooking equipment is
used much longer in Hungarian kitchens than
abroad. When buying new equipment, bar and
restaurant owners rely on both professional
experience and the expertise of supplier part-
ners; however, they also take into consideration
the general opinion of the trade about certain
manufacturers. Mr Disztds thinks that it is key
whether the investors who are opening new
bars and restaurants are getting professional
help in choosing the right kitchen equipment.
Selecting catering equipment badly results in
extra operating costs. Ms Kertész was shocked
to see that many high-prestige and high-turn-
over restaurants still make do with rather poof
commercial catering equipment when fitting
the kitchen. The only good news is that when
the owners go abroad and see kitchens there,
they come home and say: We want the best.
Thisis when they find her company. Ms Kapol-
nasi's experience is that price is still the most
important decision-making factor when buying
commercial cooking equipment. Despite this
Hungary is slowly but steadily reaching the

level of the Western European average in this
respect. Mr Bésze think: the solution lies in
customer management. The kitchen equip-
ment specialists of his company can offer great
help to buyers, plus they also provide special
payment schemes, so that partners can really
buy equipment that does the job.

What about maintenance and repair? Mr
Bdsze believes in the importance of preven-
tive maintenance, and this is a service already
provided by METRO to the buyers of large-sized
kitchen equipment. Mr Gal underlined that
in Hungary only large hotel chains and a few
‘independent’ hotels and restaurants follow a
classic maintenance policy, the rest only contact
repair services when a device breaks down. Ms
Kertész revealed that they sign a maintenance
contract with more and more partners. Every 3
or 6 months they do maintenance work that
keeps the machines reliable. Mr Disztos talked
to us about modern repair work, explaining
how error codes can speed up the process,
together with the storing of HACCP and main-
tenance data. Ms Kapolnasi agreed that error
codes make repair work faster; she also talked
to our magazine about another typical modern
servicing task: programming. /
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Csokkent az importunk,
nott az exportunk tojasbol

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

AKI

=

Az Agrargazdasagi Kutato Intézet
(AKI) folyamatosan nyomon kove-
ti, és a rendszeres kiadvanyaiban
kozreadja a vilag mezogazdasagi és
élelmiszeripari termék piacainak
tendenciait. A KSH és az AKI Piaci
és Arinformacios Rendszer (PAIR)
adataibol még a rovid tavu kiske-
reskedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

A legutobbi piaci jelentésbél kiderdl, hogy
amegsz(int a fekete-tengeri térség féléves
hegemonidja a malmi buza vildgpiacan,
és februdr elején a franciaorszagi termény
valt a legversenyképesebbé. Az EU meg-
hatarozo buzatermeld tagorszagaiban és a
kozép-eurdpai térségben februdr elején jo
volt az &sszel vetett buzadllomanyok alla-
pota. Az elézetes adatok szerint az Eurdpai
Unidban a kukorica betakarithaté terilete
négy szazalékkal 8,7 milli¢ hektarra néhet
2019-ben. A folyd 2018/2019. gazdaségi év
lehet az els6, amikor a széjabab feldolgoza-
sanak ndvekedése vildagszinten megtorpan
annak ellenére, hogy az alapanyag kindlata
né. Az Eurdpai Unidban a repcemag feldol-
gozasa hatéves mélypontra (12,3 millié ton-
na) sullyedt 2018. julius—december kdzott,
amiben a 2018. évi alacsony szintl unids
termelés mellett szerepet jatszott a fébb
eurépai folydk — csapadékhianybdl adodd
alacsony vizszintje miatti — korlatozott hajéz-
hatdsaga. A napraforgémag ara Torékorszag
napraforgdolaj-importjanak és a termény
iranti keresletének élénkilése nyoman nétt
Nyugat-Eurdpaban és a fekete-tengeri tér-
ségben 2019, januar-februar folyaman.
*X¥%

Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Unid
tojastermékimportja 19 szazalékkal csaknem
27 ezer tonndra, tojastermékexportja pedig
0t szazalékkal 219 ezer tonnéra nétt 2018-
ban az el6z6 évihez képest. A KSH adatai
alapjan Magyarorszag 2018-ban 17,6 szaza-
lékkal kevesebb héjas tojast (21,2 ezer tonna)
vasarolt a nemzetkozi piacrol, ugyanakkor

)
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14,5 szézalékkal tobbet (99 ezer tonna) ex-
portalt. Az Eurdpai Bizottsdg adatai alapjan
az Unidban az étkezési tojds csomagoldhelyi
ara 129 eurd/100 kilogramm volt 2019 ja-
nudrjdban, ami 24,6 szézalékkal maradt el
a 2018. janudri atlagartdl. Magyarorszagon
az étkezési tojas (M+L) csomagoldhelyi dra
28,1 szazalékkal 25,5 forint/darabra csékkent
ugyanebben az 6sszehasonlitdsban.

Az Eurdpai Unidban a fiatal bika ,R3" ke-
reskedelmi osztély vagohidi belépési ara
3,74 eurd/kilogramm hasftott hideg suly

volt 2019 janudrjdban, 5 szazalékkal csok-
kent az egy évvel kordbbihoz viszonyitva.
A KSH adatai szerint 2018. december 1-jén
884,8 ezer szarvasmarhat szamlaltak az or-
szagban. Az dllomény egy év alatt 1,7 sza-
zalékkal bévilt. Magyarorszagon a fiatal
bika termeldi dra 770 forint/kilogramm
hasitott meleg suly volt 2019 januérjaban,
tébb mint 1 szdzalékkal ndvekedett az
eléz6 év azonos honapjanak atlagardhoz
viszonyitva. A vagotehén dra 1 szdzalékkal
csokkent, mig a vagolszéé 4 szazalékkal
emelkedett a vizsgélt idészakban. /

& Hungary imported less and exported more egg

According to the latest market report
of the Agricultural Economics Research
Institute (AKI), data from the Europe-
an Commission reveals that the Euro-
pean Union’s egg product import in
2018 grew by 19 percent to almost 27
thousand tons and egg product export
was up 5 percent at 219 thousand tons.
Data from the Central Statistical Office

(KSH) shows that in 2018 Hungary im-
ported 17.6 percent less egg (21.2 thousand
tons) but exported 14.5 percent more (9.9
thousand tons). In the EU egg cost EUR
129/100kg at the place of packaging in
January 2019, 24.6 percent less than in
January 2018. In Hungary we had to pay
28.1 percent less for size M+L egg at the
place of packaging, HUF 25.5/piece.

In the EU the price of 'R3' trade category
young bull was EUR 3.74/kg in January
2019, 5 percent less than a year earlier.
According to KSH, there were 884.8 thou-
sand cows in Hungary on 1 December
2018 - 1.7 percent more than a year before.
In Hungary young bull's price was HUF
770/kg in January 2019 — up more than
1 percent from the base period level. //

Az ,E” minéségi kategoriaju sertéshus vagohidi belépési ara az Eurépai Unidban

(HUF/kg hasitott hideg suly)

2019. 8. hét/ 2018. 8. hét  2019. 8. hét/ 2019. 7. hét

Orszdgok 2018.8.hét  2019.7.hét  2019. 8. hét (szizalék) (szizalék)
Magyarorszag 474 456 449 94,73 98,43
Belgium 381 334 345 90,47 103,34
Bulgaria 538 513 502 93,40 97,84
Csehorszag 429 440 440 102,70 100,06
Dania 402 415 414 102,88 99,83
Németorszag 476 458 458 96,29 100,07
Esztorszag 450 466 471 104,67 101,12
Gorogorszag 513 545 = = =
Spanyolorszag 408 415 420 102,96 101,16
Franciaorszag 400 411 410 102,61 99,72
Horvatorszag 464 448 445 95,86 99,22
irorszag 434 438 438 10093 99,95
Olaszorszag = = = = =
Ciprus 635 520 521 81,99 100,05
Lettorszag 453 422 420 92,85 99,66
Litvania 461 403 402 87,32 99,88
Luxemburg 467 - - = =
Malta = = = = =
Hollandia 408 389 399 97,80 102,49
Ausztria 481 456 456 94,80 99,98
Lengyelorszag 460 407 406 8841 99,71
Portugalia 484 453 458 94,59 101,12
Romania 438 335 336 76,72 100,29
Szlovénia 491 480 477 97,15 99,35
Szlovakia 470 451 446 94,80 98,73
Finnorszag 490 527 524 106,86 99,37
Svédorszag 535 525 518 96,78 98,69
Egyesiilt Kiralysag 511 507 512 100,17 101,01
EU 454 432 433 95,54 100,24

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.
Ures cella: adatvédelmi korlatok, vagy adathiany miatt nem kézélhetd adat.

Forrds: Eurdpai Bizottsdg, AKI PAIR



A magyar gazdasag 2018-ban 4,9
szazalékkal, az EU-ban Lengyel-
orszag utan valoszinlileg a maso-
dik leggyorsabban novekedett.
Az elmult évtizedekben ennél
gyorsabb novekedésre csak egy-
szer, 2004-ben keriilt sor. Idén
minden elorejelzés jelentos las-
sulassal szamol, a GKI 3,5 szaza-

lék koriili litemre szamit.

Az EU ndvekedése is fékezddik, az Eurdpai
Bizottsdg a tavalyi 2,1 szézalék utdn idén két
szazalékrol masfél szazalékra csokkentette
novekedési el6rejelzését. A magyar egyen-
sulyi mutaték kedvezéek - két hitelmindsitd
javitott is Magyarorszag besoroldsan —, de a
kilkereskedelmi tobblet jelentésen csdkken,
azinflacié és az dllamhdztartasi hidny pedig
egyike a legmagasabbaknak az EU-ban.

Marcius elején kormanyzati program-cuna-
mi soport végig az orszagon. Bar a kormany
2018 végén 3,9 szazalékra csokkentette idei
novekedési elérejelzését, az igy is kiugrdan
magas, a legtébb elérejelzés — beleértve az
MNB-t is — 3,5 szazalék koruli Gtemre sza-
mit. A magyar ndvekedés motorja 2018-ban
a belfoldi felhasznélas volt (@ami éves ala-

A GKI prognoézisa 2019-re

pon hét
szazalék-
kal nétt).
A fogyasztas 4,6, a
brutto dlloeszkdz-fel-
halmozas 16,5 szaza-
o lékkal bévlt.
Ennek megfeleléen
szarnyalt az épito-
ipar, gyorsult a ke-
reskedelem bévi-
lése, ugyanakkor lassult az ipari termelés,
féleg kivitelének nagyon szerény emelke-
dése kovetkeztében. Az druk és szolgélta-
tasok behozatala (7,1 szézalék) gyorsab-
ban nétt a kivitelnél (4,7 szazalék). Idén az
EU-transzferek tovabb nének, de mar csak
7% koruli beruhazasndvekedést alapoznak
meg. A bruttd bérek ndvekedése lassan,
de folyamatosan csokken, az inflacié ten-
dencidjaban emelkedik, igy a reélkerese-
tek a 2017. évi tiz szazalék feletti Gtemrdl
2018-ban (kdzfoglalkoztatottak nélkdl) a
versenyszektorban 8, a kdltségvetésiben
6% kordlire fékezddtek, idén pedig 5-5,5
szézalékos dinamika vérhaté. A fogyasztés
bévilését a gyors béremelkedés mellett
tdmogatja a hitelezési expanzio is; a sze-
mélyi hitelek dllomanya 2018 végén 37, az
aruhiteleké 15 szazalékkal volt magasabb
az egy évvel kordbbinal.

Szerzonk
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E tendencia varhatdan folytatodik, de a fo-
gyasztas dinamikdja idén négy szazalék ko-
rilire lassulhat. Bar a maginflacié janudrban
harom szazalék folé emelkedett, s az MNB
széban mar elézbleg jelezte, hogy e ve-
sz&ly miatt lassan el kell kezdenie monetaris
politikdja szigoritasat, az utébbi hetekben
a hangsuly a vildggazdasagi ndvekedés
varhato lassuldséra, s emiatt a vildgszerte
Ovatosabb jegybanki véltoztatasra kerllt.
A forint 2018 végéhez képest 1,5 szaza-
lékkal er6sodott, de kérdéses, hogy ha az
EU-ban egyik legmagasabb inflaciot nem
kdveti valos jegybanki szigoritds, az hogyan
hat a forintra.

Februérban a kormanyzat népesedési-csa-
lddtdmogatdsi tervet jelentett be, hatpontos
célrendszert hirdetett meg, majd az MNB-vel
parhuzamosan kozzétette sajat versenyké-
pességi programijat, s kildtasba helyezett egy
gazdasagvédelmi programot is.

A programok k6z6s jellemzéje, hogy hatds-
elemzést nem, vagy alig tartalmaznak, szak-
mailag nem megvitatottak. Nem foglalkoznak
az EU-forrdsok csokkenésének kovetkezmé-
nyeivel, a javaslatok tdbbsége allam-, nem
pedig piackdzpontu szemléletl. Nem lat-
szik a valodi elkotelezettség az oktatds, az
egészséglgy és mas éllami szolgéltatasok
reformjara. A hangsuly egyrészt a tarsadalom
nehezebb idék jovetelére vald rédhangolasara,
masrészt ennek sokféle vonzd céllal és konk-
rét otlettel valo ellensulyozasara kerdlt, mi-
kdzben mindezek megvalositasanak eszkdz-
rendszere és forrdsa homalyban maradt. /

GDP (%) 1023 104,1 1049 103,5
Ipari termelés (%) 1009 104,8 103,6 103,0 K
Beruhazasok (alloeszkoz-felhalmozas, %) 883 1182 116,5 107,0
Epitési-szerelési tevékenység (%) 81,2 1296 1223 1050 In 2018 the Hungarian economy grew by 4.9 percent, which
e i G e ) 1047 1049 1060 1040 was most hkely the second fastest growth. ratein the European
Union, behind Poland. However, economic growth is expected
Kivitel valtozasa 1034 1082 1043 1040 to slow down in 2019 — GKl forecasts a plus 3.5-percent growth
(folyd aron, euréban, %) rate. Economic growth will probably turn for the worse in
Behozatal valtozasa the EU too: after the 2.1-percent growth last year, 15 percent
(folyd 4 ; 1023 m1 1069 1060 is the th f t f Early March the government
olyo aron, euroban, %) growth forecast for 2019. tarly g
- ; - announced several programmes. The engine of last year’s
K“"fer“keddm' egyenleg (millird 97 81 60 45 growth was domestic use (which was up 7 percent if calculated
At onannual basis); consumption augmented by 4.6 percent and
Folyé fizetési és t6kemérleg egyiittes 20 51 63 i: gross fixed capital formation (GFCF) increased by 16.5 percent.
egyenlege (milliard euro) ’ ’ ' ' 2019 is expected to bring a consumption growth around 4
K ercent. In January the core inflation rate exceeded 3 percent,
Euré atlagos arfolyama (forint m, 3092 3189 3220 P :
urd atlagos arfolyama (forin) el and the Central Bank of Hungary (MNB) announced a stricter
Allamhaztartasi hiany (milliard forint) 8483 1974 1445,1 1000,0 monetary policy, butin comparison with the end of 2018 the
Bruttd atagereset indexe 1061 1129 1113 1090 forint got 15 percent stronger. In Eebruary the government
announced a family protection action plan, which was later
Fogyasztoi arindex 1004 1024 102,8 1035 followed by a competitiveness programme and they hinted an
& . o economic protection programme to be launched in the near
Fogyasztoi arindex az iddszak végén 1018 1027 1007 1035 ) o
(eléz6 év azonos hénap = 100) , ] ) . future. These programmes don't contain impact assessment,
haven't been debated with stakeholders and don't take into
Munkanélkilliségi rta a4 38 36 36 consideration the decrease in EU funding. The majority of

az idészak végén (%)

the recommendations are state- and not market-focused. /
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Jobb lett az anyagi kozérzetiink

A magyarok kozel fele (46%) gy véli, job-
ban all anyagilag, mint 6t évvel korabban,
ezzel pedig jocskan ravernek a 37%-os eu-
ropai atlagra. Globalisan szazbol 58 fo-
gyaszto fest deriilatobb képet anyagi hely-
zetérol, mint 2014-ben. A kontinensen a
romanok latjak legoptimistabban anyagi
helyzetiik alakulasat (61%), mig legboru-
latobban az olaszok nyilatkoztak: beval-
lasuk szerint csupan 17%-uk él jobban,
deriilt ki a Nielsen, a fogyasztok anyagi
percepciojat felmérd, 64 piacon végzett
online globalis tanulmanyabol.

A Changing Consumer Prosperity c. glo-
balis Nielsen-kutatasbdl 4ltalanos opti-
mizmus rajzolodik ki, kiilonésen, ami az
azsiai régiot illeti, itt a fogyasztok 70%-
a érzi jobbnak anyagi helyzetét 6t évvel
korabbihoz képest, de az afrikai (52%) és
a latin-amerikai (50%) valaszadék sem
panaszkodnak. A fejlett orszagokban

kevésbé pozitiv a helyzet: s6t 37%-kal Eu-
ropa sereghaijto.

A magyarok csupan 2 szdzaléka nyilat-
kozott ugy, hogy pénzét szabadon kolt-
heti, ez az eurdpai atlag csupan egyoto-
de, és jocskan elmarad a globalis 15%-t6l
is. Kényelmesen kijon a pénzébdl 100-bol
44 hazai fogyaszt6 (Eurépaban ez 42%),
am Magyarorszagon a megkérdezettek
tobb mint felének (54%) csupan az alap-
vetd megélhetésre elég a pénze (Eurdpa-
ban ez 48%, a vilagatlag pedig 32%).

- Erdekesség, hogy bar a fogyasztok stabi-
labbnak latjak anyagi helyzetiiket, ehhez
nem tarsul felel6tlen koltekezés — mondta

Szfics-Villdnyi Agnes, a Nielsen Magyar-
orszag igyvezetd igazgatodja. — A hazai fo-
gyasztok szamara, amikor vasarlasra kertil
a sor, az artudatossag — a kedvez6 ar-ér-
ték arany és altalaban az alacsony arak ke-
resése — tovabbra is fontos szempont.

A pénztobbletbdl leginkabb a kiskeres-
kedelem profitalt: 100-bdl 42 magyar fo-
gyaszto, sajat bevallasa szerint, tobbet kolt
élelmiszerre, mint 6t évvel ezel6tt. Haztar-
tasi vegyi drura és kozmetikumokra kozel
harmadannyian forditanak tobb pénzt.
Ezenfelill tobb megy el a rezsire, és dra-
gabbnak érezziik a lakbérre/jelzalogkol-
csonre forditott osszeget is. /

& Hungarians feel they are better off financially than before

In Hungary 46 percent of consumers
feel they have more money to spend
than they had s years ago. This pro-
portion is considerably higher than the

37-percent European average — we can
read in the Nielsen study titled Chang-
ing Consumer Prosperity. Agnes Szlics-
Villanyi, Nielsen's market leader Hungary

has revealed: although Hungarian con-
sumers think their financial situation
improved, they aren't parting with their
money like there was no tomorrow. //

Az enyhe lassulas dacara is vezet a régioban a hazai kisker

Az eurdpai gazdasag lelas-
sulasa idehaza is éreztette
hatasat: a kontinens kiske-
reskedelmének novekedési
iiteme atlagosan -2,1%-kal,
mig Magyarorszagon -2,7%-
kal csokkent 2018 utolso ne-
gyedévében az el6z6 év azo-
nos idgszakahoz képest.
Ennek dacara a hazai utol-
s6 negyedéves 5,5%-0s b6-
viilés az el6keld masodik
helyezést jelentette a régio-
ban, regisztralta a Nielsen
»Growth Reporter” cimi,
negyedévenkénti eurépai
elemzése.

Globalisan behuzta a kézifé-
ket a gazdasag, ez leképezd-
dott a magyar kiskereskedel-
mi mutatékban is. Az értékbeli

eladds 5,5 szazalékkal nétt az
el6z6 év utolsé negyedévéhez
képest, Eurdpaban ez az érték
2,3% volt. A hazai élelmisze-
reket, hdztartasi vegyi drukat
és kozmetikumok piacat érinté
arszinvonal-novekedés a vizs-
galtid6szakban 1,0 szazalékon

The slowdown of the European economy
had its effect felt in Hungary too: in the last
quarter of 2019 retail sales grew 2.1 percent
slower in Europe and 2.7 percent slower in
Hungary. In spite of this trend Hungarian re-
tail trade expanded by 5.5 percent (in value)
in the 4th quarter of last year, which was the
second fastest in the region — we learned

& Despite losing speed a little, Hungarian retail sales
grew the fastest in the region

negyedévi valtozas negativba
fordulva -0,4%-on allt. Ez a
legalacsonyabb érték 2017 els6
negyedéve 6ta. A nyugat-eu-
répai diszkontok novekedése

+2%-ra lassult, ez igy jelen-
leg megegyezik a szuper- és
hipermarketek béviilésének
meértékével, allapitotta meg a
Nielsen. /

A kiskereskedelem értékbeli névekedési iiteme néhany eurdpai orszagban
(2018 negyedik negyedéve 2017 negyedik negyedévéhez viszonyitva, szazalékban)

allt, mig Eurépaban ez az érték Ertékbeli Arszinvonal-valtozgs ~ Mennyiségi
o ; valtozds valtozas
2,7% volt. A hazai élelmiszer- —
L. L, L, Eurdpai atlag 23 2,7 -04
piac Osszességében értékben —~
, Y Y Svajc -04 12 -16
4,9 szizalékkal bovilt. A ve- . p
{ 4ruk i . 551 Németorszag 00 12 =12
g}fl aruk placa VlSZf)nt €ros ,en— Belgium 02 16 ~13
duletbefl marad‘F és 7.9 szdza- | p o 03 04 o
lékos novekedési itemet tud- | “pranciaorszag 05 11 ~06
hatott magdénak. Gorogorszag 06 08 -02
2018-ban az eurdpai Dénia 07 04 03
FMCG-piac atlagos nove- | Csehorszag 07 25 -18
kedési titeme +3,1%-on 4llt, Egyesiilt Kiralysag 08 1,1 -03
ami azonos a 2017-es mér- irorszag 13 05 08
tékkel. Ugyanakkor az utols¢ | Olaszorszag 14 03 12
Szlovakia 16 28 -1,2
Hollandia 17 23 -0,5
Finnorszag 17 19 -0.22
Portugdlia 18 16 02
from the quarterly study Nielsen Growth . .
. Spanyolorszag 22 24 -0.2
Reporter. In the same period the value sales Svédorsza
growth was 2.3 percent at a European level. ve ‘Trs.zag 25 15 99
In Hungary FMCG prices were up 1 percent Norvégia 27 32 -05
in the examined period, while in Europe Lengyelorszig 43 27 16
they increased by 2.7 percent. In Hungary Magyarorszig 55 45 10
the food market expanded by 4.9 percent Torokorszag 24,2 26,9 -27

and the drug market got 7.9 bigger.//

Forrds: Nielsen ,Growth Reporter”
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A magyarok fele mar online vasarol prémium terméket

A magyarok kozel fele mar online szerzi
be a kivant prémium terméket, ezzel las-
san kozelit a 61 szazalékos eurdpai és a 69
szazalékos vilagatlaghoz. S6t 15 szazalék
akar szivesen rendel a tengerentilrdl is, és
leginkabb magasabb mingségii kavéért/te-
aért ad ki tobb pénzt, deriilt ki a Nielsen,
afogyasztok prémium termékekhez kap-
csolodo percepcidjat felmérd, 64 piacon
végzett online globalis tanulmanyabdl.
A Nielsen ,,Changing Consumer Prosperity”
riportja az online kiskereskedelem erételjes
eléretorési trendjét mutatja a prémium ter-
mékkategoriak tekintetében, amelybél mind
nagyobb szeletet hasitanak ki a helyi webs-
hopok (Eurépaban a fogyasztok 45%-a vok-
sol a helyi kereskeddre; itthon pedig a pré-
miumtermék-vasarlok egyharmada).

A prémium szoéhoz a fogyasztok legféképp
a kimagaslé mindséget (56%), a teljesit-
ményt (51%), a dizajnt (43%), a termékél-
ményt (42%) és a markat (42%) kapcsoljak.

Otbél kettd globélis atlagfogyasztd (41%)
hajlandé tobbet fizetni a ,,bidbb” vagy csak
természetes 9sszetevokbdl allo terméke-
kért. A fenntarthatdsagot és tarsadalmi fe-
lel¢sségvallalast kidomboritd termékekre
is a vevek jelentds hanyada (38 és 30%) haj-
landé nagyobb 6sszeget aldozni.

A hazai fogyasztok kérében a prémiumter-
mékek {6 vonzereje a kimagaslé minéség
vagy termékbiztonsag, ezért 43 szazalék
hajlandé mélyebben a pénztarcajaba nyul-
ni. Az extrafunkciokért vagy pluszteljesit-
ményért 100-bol 39-en fizetnének tébbet,

mig a kornyezettudatossagot, fenntartha-
tosagot szem el6tt tartd termékek a hazai
fogyasztok kozel egyharmadanak (28%)
érnek tobbet.

A magyarok leginkabb kavéra/teara, ru-
héra/cip6re, tejtermékekre, mosdszerre és
testdpolasi termékekre hajlandok tobbet
kolteni a prémium mindéség jegyében.
Magyarorszagon legkevésbé bébiételre, fa-
gyasztott vagy mirelit zoldségre, sés ropog-
tatni valora és ételizesitkre (ketchup, mus-
tar, majonéz stb.) forditanank magasabb
6sszeget prémium mindségért cserébe. /

# Half of Hungarians are already buying premium products online

Nearly half of Hungarian consumers
are already buying premium products
online, and this proportion is getting
closer to the 61-percent European and
the 69-percent world average. What
is more, 15 percent are happy to or-
der from overseas — reveals a global
online survey by Nielsen, conducted

physical stores.

in 64 countries. However, according
to the Changing Consumer Prosper-
ity report, 81 from 100 Hungarians
are still buying premium products in

What values do consumers attach
to premium products? Top quality
(56 percent), good performance (51

percent), a great design (43 percent),
product experience (42 percent) and
the brand (42 percent). Hungarians are
the most willing to spend extra forints
on premium products in the following
categories: coffee/tea, clothes/shoes,
dairy products, laundry detergents
and body care products. //

A gabonafélék ara egy év alatt 14%-kal nott

A KSH adatai szerint 2018 decemberében
a mezégazdasagi termeldi drak 2017 azo-
nos idészakahoz képest 5,8%-kal néttek,
amit a novényi termékek ardnak 10,2%-0s
emelkedése, illetve az él6 allatok és élla-
ti termékek aranak 1,5%-0s csokkenése
eredményezett. 2018 janudr-decembe-
rében a mezégazdasagi termeldi drak 2,7,
a mezégazdasagi réforditési arak pedig
4,8%-kal magasabbak voltak az egy évvel
korabbindl.

2018 decemberében 2017 decemberé-
hez képest a gabonafélék ara 14%-kal
nétt, ezen belll a buza édra 23, a kuko-
ricaé 6,3%-kal. A gyimolcsok ara 15%-

kal mérsékl6dott, ezen belll az alma dra
szamottevéen, 27%-kal. A burgonya ara
44, a zoldségféléké 30, a paradicsomé
22%-kal emelkedett, a voroshagymaé
pedig majdnem duplajara nétt. Az élé
allatok dra 6sszességében nem valto-
zott, ezen belll a sertésé 1,2%-kal ala-
csonyabb, a baromfié 1,3%-kal maga-
sabb lett.

A 2018. évben 2017-hez viszonyitva a
mez&gazdasagi termeldi drak 2,7%-kal
néttek, ezen belll a ndvényi termékek
ara 5,8%-kal emelkedett, az é16 allatok és
allati termékekeé 2,2%-kal mérséklédott.
A z6ldségfélék ara 16%-kal magasabb, a

gyumolcsoké 14%-kal alacsonyabb lett.
A burgonya dra 17%-kal emelkedett. A va-
gosertés dra 10%-kal visszaesett. Atej 0,7,
a tojas 2,4%-kal dragult. /

:k:Cereal prices up 14 percent in
just one year

In December 2018 agricultural production prices were 5.8
percent higher in comparison with the level of December
2017 — reported the Central Statistical Office (KSH). This
situation was the result of vegetable product prices growing
by 102 percent and livestock/products of animal origin
prices decreasing by 1.5 percent from the base period
level. The price of cereal crops grew by 14 percent — wheat
cost 23 percent more and corn became 6.3 percent more
expensive. The price of livestock didn't change. 7/

Februarban 3,1%-kal nottek az arak

AKSH gyorstajékoztatdja szerint
2019. februdrban a fogyasztoi
arak dtlagosan 3,1%-kal maga-
sabbak voltak az egy évvel ko-
rabbindl. Az elmult egy évben
a szeszes italok, dohanyaruk és
az élelmiszerek dra emelkedett
jelentés mértékben.

12 hénap alatt, azaz 2018. feb-
ruarhoz viszonyitva az élelmi-
szerek ara 5,2%-kal nétt, ezen
belll az idényaras élelmisze-

reké (burgonya, friss zoldség,
gyimolcs) 23,3, a liszté 10,1, a
pékstteményeké 9,7, a kenyé-
ré 6,7%-kal magasabb, a tojasé
174, a tejé 8,4, a cukoré 6,5%-kal
alacsonyabb lett. A szeszes ita-
lok, dohanyaruk ara atlagosan

7,0, ezen belil a dohanyaruké
9,6%-kal emelkedett.

Egy honap alatt, 2019. januarhoz
viszonyitva a fogyasztoi drak
dtlagosan 0,6%-kal néttek. Az
élelmiszerek ara 1,5%-kal emel-
kedett, ezen belll az idényaras

élelmiszereké 6,0, a szaraztész-
taé 3,1, a cukoré 2,2%-kal. A sze-
szes italok, dohanyaruk 0,5%-kal
tobbe kerUltek, ezen bellil a sor
1,4%-kal dragult. A jarm(dzem-
anyagokeért 0,9%-kal tobbet kel-
lett fizetni. //

sk Prices increased by 3.1 percent in February

In February 2019 consumer prices were 3.1 percent higher on average
than a year before. In comparison with February 2018, food prices
increased by 5.2 percent. Seasonal product prices (potatoes, fresh fruits
and vegetables) grew by 233 percent. Flour's price augmented by 10.1

percent, but the price of egg fell by 17.4 percent. Alcoholic drink and
tobacco product prices grew by 7 percent. The price of motor fuels
became 1.6 percent lower. Compared with January 2019, consumer
prices elevated by 0.6 percent and food prices were up 15 percent. //
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Az elmult évek technoldgiai fejlédé-
sének koszonhetéen atalakultak a ko-
rabbi médiafogyasztasi szokasok, ami
ezzel egyidejlileg atformalta a teljes
reklampiacot is. A fogyasztok informa-
ciokeresési és vasarlasi szokasai meg-
valtoztak, és a hirdetéknek Iépést kell
tartaniuk ezzel a valtozassal, viszont
ez sokszor csak a koltségek egyoldalu
atcsoportositasahoz vezet.

A hirdet6k egy része teljesen attér az online
térben valo hirdetésre, nem széamolva az-
zal, hogy hidba fizet a hirdetésért, az nem
biztos, hogy jokor taldlja el a fogyasztot.
Egy hirdetés akkor a leghatékonyabb, ha a
megfelelé fogyasztot a megfeleld idében,
azaz a vasarlasi folyamatanak informéacio-
gyUjtési és dontéshozasi szakaszéban ta-
lalia meg. Az online értékesités valéban
nagymértékben ndvekszik, FMCG-ter(-
leten azonban az offline tér a dominans
értékesités szempontjabol. A fogyasztok
nagyobb része tovabbra is a boltok polcai
elétt szembesUl a vasarlasi ddntés megho-
zatalanak problémajaval. Grocery terlleten
az in-store dontések 76%-at, mig a Mass
Merchant esetében 82%-at hozzak meg a
boltok polcai elétt*

Egy online hirdetés észlelése és a vasarlasi
dontés meghozatala kozott rengeteg direkt
és indirekt médon befolyasold informacio/
tényezd, illetve nagymértékd reklamzaj ér-
heti a fogyasztét, ami utan a fogyasztd
fejoen szelektélni fogja ezeket az informa-
ciokat. Egy in-store kampany esetében a
fogyasztd mar az értékesitési csatorndban
van jelen, igy adott a lehetéség, hogy koz-
vetlendl a vésarlasi dontés meghozatalakor
fejtse ki hatdsat, és raderésitsen mas csator-
nakon futtatott hirdetésekre.

Az in-store megjelenések esetében is kie-
melten fontos a kampéanycélok definidlasa
és az idézités, a promdcidés mechanizmus,
az eszkozok és a kivalasztott druhazak a cé-
lokhoz valo illesztése a hatékonysag nove-
|ése érdekében. A dunnhumby média célja
a tervezési folyamat tdmogatasa a vasarla-

k|

[

duinnhumby med

si szokasok elemzésével, tdmaszkodva arra
az adatbézisra és az ebbdl eredd tudasra,
mely az elmult évben a Tesco kdzép-euro-
pai druhazaiban kivételezett és elemzett
tébb mint 1600 kampény, valamint a kilfoldi
piacok tapasztalatain alapul. Az elemzések
soran a Tesco Clubcard adatokat, valamint
a kontrollaruhdzak teljesitményét vizsgalva
torekszlnk arra, hogy minél teljesebb képet
nyerjink a kivitelezett aktivitdsok sikeressé-
gérél. Ezzel a tudassal jarulunk hozzé, hogy
Ugyfeleink koltségkerete a lehetd legopti-
malisabban keriljon felhasznalasra, a leheté
legjobban szolgalva a kampdény tervezési
fazisdban megfogalmazott Gzleti célokat,
mint példaul a maximalis vizibilitas elérése,
egy Uj termék megismertetése a vasarlokkal
vagy a forgalom novelése.
*reklamkoltés-elérejelzés, 2017. junius, Zenith. (x)

Yy

The technological development of recent years
has transformed media consumption habits,
and this resulted in changes in the advertising
market too. We know that an advertisement
works best if it reaches shoppers in the phase
when they are gathering information about the
products they wish to purchase and making
the buying decisions. Online sales are growing

rapidly in the FMCG world, bu it is still brick
and mortar stores that dominate sales-wise:
76 percent of grocery buying decisions are
made in front of the shelves. Thisis the reason
why in-store advertising can be very effective.
QOur company, dunnhumby analyses consump-
tion habits to build a database for supporting
the process of campaign planning. For instance

[ast year dunnhumby implemented and ana-
lysed 1,600 campaigns in the Tesco stores of
Central Europe. Our data, knowledge and ex-
pertise can help partners use their advertising
budgets with maximum efficiency, achieving
campaign goals such as maximum in-store
visibility, familiarising shoppers with a new
product or increasing sales. (x)

5,4%-kal emelkedett a kiskereskedelmi iizletek forgalma

A KSH adatai szerint 2019. januarban a kiskereskedelmi
lzletek forgalmanak volumene a nyers és a naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint egyarant 5,4%-kal haladta
meg az el6z6 év azonos idészakit. Az élelmiszer- és élel-
miszerjellegii vegyes kiskereskedelmi iizletekben 3,9, a

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei
(el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

nem élelmiszer-kiskereskedelmi lizletekben 6,4, az lizem-
anyag-kiskereskedelemben 7,2%-kal emelkedett az érté-
kesités naptarhatastol megtisztitott volumene.

Az idei év elsé honapjaban az eléz6 év azonos id6szaka-
hoz viszonyitva, naptarhatdstol megtisztitva az orszagos
kiskereskedelmi Gzlethdlézat, valamint a csomagkildd és
internetes kiskereskedelem forgalmanak volumene 5,4%-kal
nott. Az élelmiszer- és élelmiszerjellegl vegyes kiskereskede-
lemben a forgalom volumene 3,9%-kal nétt. Az élelmiszer-kis-
kereskedelem 77%-at ad6 élelmiszerjellegl vegyes tizletek
értékesftési volumene 5,4%-kal nétt, mig az élelmiszer-, ital-,
dohdnyaru-szakizleteké 0,7%-kal csokkent. A csomagkuldd
és internetes kiskereskedelem volumene 21%-kal nétt.
2019. januarban az orszagos kiskereskedelmi forgalom 47%-a
az élelmiszer- és élelmiszerjellegl vegyes Uzletekben, 37%-a a
nem élelmiszer-kiskereskedelemben, 16%-a az lizemanyagtoltd
allomasok lizemanyag-forgalmaban realizélédott. /

Naptdrhatastol megtisztitott kis-

o nem . . kereskedelem

Idészak ~ €lelmiszer- . oo tizemanyag-  kiskeres- Gsszesen,
kiskeres- ki kiskeres- kedelem  iioazitatlan
iskeres- Kedel A 8

kedelem Kedelem edelem osszesen  (nyers) adat
2018. januar 104,8 117,0 108,38 109,7 109,7
februar 103,9 1111 1091 107,3 107,3
marcius 106,9 1058 104,2 107,7 107,1
aprilis 102,5 112,0 1090 1056 106,2
majus 106,8 110,6 1109 108,4 1081
junius 1052 111,2 107,3 107,8 107,8
julius 1027 107,8 106,8 1056 1059
augusztus 104,9 112,0 107,9 107,6 107,3
szeptember 103,0 107,7 1082 1052 1049
oktdber 105,6 108,5 104,8 107,0 107,3
november 1023 107,1 107,6 105,0 105,0
december 101,0 1063 106,4 103,8 103,8
2019. januar 1039 106,4 107,2 1054 1054

Forrds: KSH

:i:Retail sales augmented by 5.4 percent

In January 2019 like-for-like retail volume sales augmented
by 5.4 percent; adjusted for calendar effects, the sales
growth was the same — reported the Central Statistical

i
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Office (KSH). Food and food-type retail sales increased
by 3.9 percent and non-food sales grew by 6.4 percent,
while motor fuel volume sales rose 7.2 percent. 47 percent

of retail sales was realised by food and food-types stores,
37 percent was non-food stores and filling stations were
responsible for 16 percent of sales. //
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Keleten a helyzet valtozik

Hazai palyan, csak egy orszagban, kis
eladéterii, lakéhely kozeli boltokat mii-
kodteto vallalatok uraljak Kozép- és
Kelet-Eurdpa élelmiszer-kiskereske-
delmének tizes toplistajat. Egyetlen
kivétel a negyedik helyezett Lidl.
érséguink piaci trendjeit vizsgalja a né-
met Lebensmittel Zeitung LZ Retaily-
tics részlege, és tdbbek kdzott meg-
allapitja, hogy a korabbi évekhez hasonlit a
tavalyi helyzet. Ugyanis a még nem konszoli-
dalédott orosz piacon listavezetd X5 csoport
altal mukodtetett Pjatyorka és a Magnit lanc
vezeti régiénkban az eladotér nagysaga sze-
rint készdlt tabellat; tavaly 6sszesen 818 ezer,
illetve 290 ezer négyzetméternyi bolti elado-
térrel. Felhivja a figyelmet a kdvetkezére is:
,A Lidl viszonylag nagy eladdterli min&sé-
gi diszkont koncepcidjaval az egyetlen cég,
amely mind a 9 orszagban teret tudott nyer-
ni, ndvekedésének f¢ forrésa pedig a lengyel
és a roman piac”. 152 ezer négyzetméter-
nyi eladoterével negyedik a rangsorban.
Az elemzés feltérta, hogy térséglinkben az
élelmiszer-kiskereskedelem eladoterének
oroszlanrésze kis bolttipusokban taldlhaté. Ta-
valy az Uzletek bovitésének téblb mint 70 sza-
zaléka jutott 400 négyzetméternél kisebbek-
re. F6leg az orosz és a lengyel piac kindl tdg
lehetéségeket a ndvekedésre, csalddok altal
mukodtetett hagyomanyos boltok rovésara.
Mindkét orszagban diszkontorientalt lancok
vezetik a piacot: az oroszorszagi Pjatyorka és

Magnit mellett Lengyelorszagban a portugal
tulajdonban lévé Biedronka.

Felhivjdk a német szakérték a figyelmet a k-
vetkezé varhato valtozasra is: ,Eltéréen a ko-
rabbi évektél a hazai, lakdhelyek kdzelében
mUkodd cégek folyamatosan novekednek,
mint Lengyelorszagban a Dino és Zabka, Ro-
maniaban pedig a Profi. Mind a harom j¢ példa
arra, hogy kis lancok az egyre nehezebb ver-
senykornyezetben is tudnak ndvekedni, hogy
egy orszag piacan fontosak legyenek.”
Mindent egybevetve azonban a Lidlt lat-
jak Ugy, hogy a régi¢ vasarlasi és fogyasz-
tasi szokasaihoz legjobban alkalmazkodik:
,Egyidejlleg kilenc orszagban makodik, és
mindségre orientalt diszkont koncepcidja di-
namikus névekedést okoz, jéval a piaci atlag
feletti mértékben. Amit annak is kdszénhet,
hogy kindlatat folyamatosan a szupermarket
iranyaban fejleszti.” Megallapitjak a német
szakértdk, hogy a vasarlderd Kozép-Europa-
ban és Oroszorszagban is ndvekszik. Emiatt
arra szamitanak, hogy a diszkontok még in-

kdbb elmozdulnak a szupermarketek kon-
cepcidja felé:

,Ezzel egy id6ében azt is varjuk, hogy a la-
kohely kdzeli boltok lassanként dtalakulnak,
egyre inkdbb kényelmi igényeket fognak
kielégiteni, hogy reagéljanak a vasarlok el-
varasainak valdszind valtozasaira." //

Kozép- és Kelet-Europaban az élelmiszer-
tizletlancok 6sszes eladoterének rangsoraban
a 10 legnagyobb cég 2018-ban (ezer m*-ben)

Sorsz. Ldnc Teriilet
1. Pjatyorka 818
2. Magnit 290
3. Krasznoje&Beloje 175
4. Lidl 152
5. Euroopt 134
6. Perekresztok 132
7. Zabka 96
8. Dino 78
9. Biedronka 76
10.  Profi 74

Forrds: LZ Retailytics

& The situation is changing in the East

LZ Retailiytics — a department of
Lebensmittel Zeitung — has studied
the FMCG market trends of Central
and Eastern Europe. They found that
the Russian market leader X5 group’s
Pjatyorka and Magnit chains are on the
top of the floor space based ranking of
retailers in the region. The total floor
spaces of their stores were 818,000m’

and 290,000m? respectively. Lidl is the
only country that managed to set its
feet firmly in all 9 countries — the main
sources of their growth are the Polish
and the Romanian markets.

The study revealed that in Central and
Eastern Europe the lion's share of FMCG
retail floor space takes the form of small
store types. Last year more than 70

percent of store extensions was realised
with shops smaller than 400m’. Ac
cording to the German experts, it is Lidl
that can adapt to the region’s shopping
and consumption habits the most: their
discount supermarket concept with
quality in the focus produces dynamic
growth. Purchasing power is increasing
in both Central Europe and Russia. //

Oroszorszag:

Oroszorszag élelmiszer-kiske-
reskedelmének terjeszkedését
meghatéarozza a diszkont mini-
marketek névekedése, aminek
Uteme mostandban csokken.
A véllalatok kannibalizalodd
forgalommal szembesdlnek,
novekvd koltségekkel, az Uj
régiokban pedig logisztikai ki-
hivasokkal, amelyek miatt a n6-
vekedéshez més csatornakat
keresnek. Olyanokat, ahol az
eladdtér termelékenysége na-
gyobb, mert azt lényegesnek
tartjak.

Mivel Uj, ndvekvd csatorndk
iranydba terjeszkednek, Orosz-

orszag legnagyobb négy élel-
miszer-kiskereskedelmi cége az
ottani top 20 forgalmébdl 2020-
ban vérhatéan 74,3 szézalékot
fog elérni, szemben a 2014. évi
67,5 szazalékkal.

Mindegyikik mas piaci szeg-
menst célzott meg. A piacve-
zeté X5 kereskedelmi csoport a
szupermarket csatorndban akar
jelentésen ndvekedni. A Magnit
drogéridk felé fordul, és kikerdli
régi fej fej melletti versenytarsét,
a fejlédésben lévo, alkoholmo-
nopoliummal rendelkezé Dixyt;
a Krasznoje&Bjeloje, Bristol, vala-
mint nem utolsésorban a Lenta

a nagy eladoterd egységeknél
dominal.

Oroszorszagban a kiskereskede-
lem utobbi években végbement
robbanasszer(i ndvekedésének
motorja, a lakdhely kézeli disz-
kont koncepcioja elakadni lat-
szik. A top husz cég 6sszesen
csaknem 35 ezer kisboltot szer-
zett meg szerte az orszagban;
a legutobbi négy év mindegyi-
kében majdnem 5000 Uzletet
nyitottak.

Most a piaci vonzaskorzetek
kannibalizacidja veszélyezte-
ti a természetes fejl¢dést, és
tavoli tertletek logisztikai ki-

uzletagak bovitése igér novekedést

hivasai gyakorolnak nyomdst a
profitabilitésra. Mindezek miatt
a kiskeresked®k dvatosabban
dontenek jovébeli terjeszkedé-
suktol.

Még ha az éllovas Pjaterocska
és Magnit Universum meg is
6rzi top pozicidit a beldthatd
jovében, mas bolttipusok las-
san belenének az dgazat duo-
péliumanak arnyékdba. Az LZ
Retailytics azt jelzi elére, hogy
italszaklzletek, drogéridk és szu-
permarketek labnyoma lesz egy-
re nagyobb, és 6k diktaljak az Uj
novekedést a profittal egydtt.

Sebastian Rennack, szenior kiskereskedelmi elemzé

& Russia: the expansion in various channels promises growth

Since the four biggest Russian FMCG retailers are expanding in
the direction of new, growing sales channels, their share from the
top 20's sales will reach 74.3 percent by 2020 - in 2014 this share
was 67.5 percent. Market leader X5 group wants to strengthen

its presence in the supermarket channel, Magnit is turning to
drugstores, while Krasznoje&Bjeloje, Bristol, and Lenta dominate
in the large floor-space store channel. In recent years there has
been a boom in Russia with the concept of discount minimarkets

located in residential areas. This seems to have come to a halt. The
top 20 retailers have acquired approximately 35,000 small shops
all over Russia; plus in three from the last four years they opened
nearly 5,000 new stores. Sebastian Rennack, senior retail analyst ./
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Gyartoi es
sajat markak versenye

»A kereskedelmi markak kezdeti masolat vagy utanzat
poziciojukbol kinottek, és felfejlodtek innovativ, fogyasztok
igényeihez alkalmazkodo szortimentté, amely ar és minoség
kozott kiegyensulyozott viszonyt kinal.”

fentieket Christoph Knoke, az IRI
Agloba’lis piackutatdé cég német-
orszagi igazgatoja jelentette ki, az
ottani élelmiszer-kereskedelmi hetilapnak,
a Lebensmittel Zeitungnak adott interju-
ban. Cime:,Mindegyik csatorndban hajtjak

a sajat markékat”

Lancok és PL-ek kolcsonhatasa
Mindjart az elején megdllapitja, hogy
nemcsak a diszkont csatornat jellemzi a
fejlédés, mert a szuper- és hipermarketek,
valamint drogéridk is részt vesznek a fo-
lyamatban.

LAzt 1atjuk, hogy a német diszkontok Ujra
tébbet koltenek sajat markaikra, és egyes
orszagokban, mint Olaszorszag és Spanyol-
orszag, egyre tobb diszkont nyilik. De a kis-
kereskeddk 4ltaldban is kihasznaljdk ter-

A markagyartoknak nemcsak innovativnak és vev6orientaltnak
kell lenniiik, egyediilall6 jellemzdket is fontos kinalniuk, amelyek
indokoljak araikat, allapitotta meg Christoph Knoke

mékeik markanevének potencidljat ahhoz,
hogy lancuk markanevét is erésftsék”

A kérdésre, hogy a kereskedelmi markak
sajat erejikbdl fejlédnek-e, vagy sikertket
inkdbb a klasszikus
markak gyengélke-
désének kdszonhe-
tik, igy valaszolt:

JA kereskeddk min-
denekelétt a pré-
mium szegmensre
koltottek, tekintettel
a jobb minéségre és
a vevok hosszabb ta-
vU megnyerésére!
Kitért arra is, hogy a markagyartoknak
nemcsak innovativnak és vevéorientalt-
nak kell lennitk, egyeduldllé jellemzéket
is fontos kindlniuk, amelyek indokoljak
araikat. Termékeiknek
a polcokon rendelke-
zésre is kell dlniuk. Ha
ezt nem tudjak meg-
oldani, akkor abbdl a
kereskedelmi markak
profitédlnak.

Christoph Knoke

németorszagi igazgato

Sokan nézik

az ar-érték
aranyokat
Jermékteszteknél
és markak ellen6r-
zésénél a PL-ek Ujra
és Ujra jo értékelése-
ket kapnak min&ség
szempontjabol és
ar-érték viszonyt te-
kintve is. Emiatt nem
eroddlédik a fogyasz-

ték bizalma a gyarték markai irdnt? — érke-
zett a kdvetkezd kérdés. Erre a kérdésre a
valasz azzal kezdédik, hogy,a sajat markak
irdnti nagyobb bizalomnak nem feltétle-
ndl kell jelentenie azt is, hogy csokkenne
a bizalom az ipar markaival szemben. Itt
az a szempont jatszik lényeges szerepet,
hogy PL-ek dr-érték ardnya sok vasarlonak
nem felel meg, és emiatt az elvart miné-
séget gyartdi markaknal igyekeznek meg-
talalni”

JAzZértis sikeresek a kereskedelmi markak,
mert vezeté élelmiszer-kereskedelmi cégek
okosan és gyorsan reagdlnak a vasarlasi
és fogyasztasi szokasok Uj trendjeire?”
Igennel valaszol az IRl igazgatdja, és ebbdl
a szempontbdl kiemelkedéen fontosként
emliti az egészséget, a vasarlas dromét és
a fogyasztas okozta élvezet mellett a kor-
nyezet fenntarthatosagat:

,Kdzben sUrlisodik a diszkontok haldzata,
és az Amazon meg a Google egyre job-
ban beszéallnak az FMCG-piacokra. Sét,
az Amazon sok kategoéridban hajt egyes
markatermékeknél arra, hogy,csak az Ama-
zonnal!'Néhany mas kereskedelmi vallalat-
nal is tapasztaljuk ezt a jelenséget, amivel
sajat markas termékek gyartdi igyekeznek
felvenni a versenyt!

Merész ujdonsagok

Felmerult a kovetkezé kérdés:, Egyik tanul-
maényaban On megallapitja, hogy megje-
lennek merész Ujdonsagok, amelyek nem
utdnoznak masokat. Ez alatt mit ért?”
Vélasz: ,Sok kereskedd intenziven térekszik
sajat markainak kinalatat novelni, és szere-
peltetni az eladashelyeken. Példaul a Lidl
gyorsan csatlakozik olyan kezdeményezé-
sekhez, hogy »Burger frissen«. Vagy a Rewe
hangsulyozottan kindl ivasra vagy evésre
kész termékeket. Masok pedig megjelen-
nek olyan sajat markas termékkel, amibdl
nincs is gyartéi marka!’ 7/

# Competition between manufacturer brands and private label products

Christoph Knoke, managing director of IRl in
Germany has been interviewed by Lebens-
mittel Zeitung. He told: although private label
(PL) products started out as the imitators of
manufacturer brands, today they are already
innovative products that adapt to the needs
of consumers, offering real value for money.

)
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Not only the discount supermarket channel is
making progress in the domain of PL products,
as super- and hypermarkets and drugstores are
also taking part in the process. Mr Knoke is of
the opinion that brand manufactures have to
be not only innovative and customer-focused,
but they must also offer special product char-

acteristics to shoppers if they want them to
pay the higher prices of branded products.

In his view PL products can be successful be-
cause leading FMCG retailers are reacting to
changing shopping and consumption trends
smartly and quickly. He added that there
are more and more discount supermarkets,

and Amazon and Google are entering the
FMCG market. The managing director told
that many retailers are intensely increasing
the size of their PL product selection, eg.
Lidl's fresh burger concept. At the same time
others are launching PL products that don't
even have branded competitors.//



értékesités- és lizletfejlesztés /77774

A szakemberhiany okozza a legtobb
fejtorest a magyar cégvezetok szamara

A PwC Magyarorszag munkatarsai nyolcadik alkalommal
kérdezték meg és O0sszegezték a hazai vallalatvezetok véleményét,
partnerségben a Munkaadok és Gyariparosok Orszagos
Szovetségével (MGYOSZ). A személyes megkérdezésen alapulo
magyar kutatasban 8 iparagbol 236 vezérigazgato vett részt, mig
ezzel parhuzamosan a PwC vilagszerte 1378 vallalatvezetovel

készitett interjut.

magyarorszagi vezetéknek a vilag-
Agazdaség, valamint a hazai gaz-

dasédg gyorsuldsaba vetett hite a
2014-ben mért szint ala csokkent. Tavalyhoz
képest a vezérigazgatok 6tdde igazolt at a
pesszimistak taboraba, igy most mar csu-
pan 30%-uk gondolja, hogy a vildiggazda-
sag gyorsulni fog 2019-ben, mig a magyar
gazdasdg ndvekedési itemének gyorsula-
saban a hazai vezeték 35%-a bizik.

'

Dr. Locsei Tamas, a PwC Magyarorszag vezérigazgatoja,

dr. Koncz Barbara, a PwC Magyarorszag ado- és jogi tanacsadasi
uzletaganak igazgatdja és dr. Futo Péter,

a Munkaadok és Gyariparosok Orszagos Szovetségének elnoke

A véllalatvezeték ugy gondoljak, itt az
ideje a sajat vallalatukra fokuszalni ah-
hoz, hogy még ezt a nyugalmi allapotot
ki tudjak hasznalni. A legtdbben elsésor-
ban mukadésiik hatékonyabba tételében
gondolkodnak Magyarorszagon (87%) és
globalisan is (77%). A vildgszint( kutatds
eredményei alapjan a masodik legnép-
szer(ibb terv az organikus ndvekedés, amit
egy Uj termék bevezetése (is) tAmogat.
Magyarorszagon az organikus ndvekedés
elétt szerepel a tervek kdzott az Uj termék
vagy szolgaltatas piacra dobasa.

—Ugy tlnik, a sajat teljesitménybe vetett
hit alapja a folyamatok optimalizéldsa, az
innovacio és az emberi eréforrds bdvité-
se. Azt gondolom, hogy ez a jelenlegi,

prosperdld idészak 6sztonzé egy vezetd
szamara, és kivald lehetdség a cselekvés-
re, konkrét lépések megtételére. Bar mar
latszanak a viharfelhdk, egyaltaldan nem
késé felkészilni, megerdsiteni a vallalato-
kat — vélekedett dr. L&csei Tamas, a PwC
Magyarorszag 2018 juliusaban kinevezett
vezérigazgatdja.

— A 2018 végén készllt adatfelvételbdl kiraj-
zolédik, hogy a megkérdezettek vildgszerte
és Magyarorsza-
gon is bizakoddak
a sajat bevételeik-
kel kapcsolatban,
a vildg- és a helyi
gazdasag noveke-
désének Gtemébe
vetett hitlik azon-
ban megingott.
2019-ben Magyar-
orszagon tiz ve-
zetébdl kilenc, a
vildgban tizbdl
nyolc a sajat cége
bevételeinek nove-
kedését prognosz-
tizalja — egészitette
ki dr. Koncz Barba-
ra, a PwC Magyarorszag ado- és jogi ta-
nacsadasi Uzletdganak igazgatdja.

Valtozatlan célpiacok,
valtozo népszeriiség

A kereskedelmi konfliktusok nemzetkdzi
szinten mar éreztetik hatasukat, vildgszerte
a vallalatvezet6k 70 szazaléka jelezte, hogy
ezek aggasztoan hatnak az Uzletmenetk-
re. Az amerikai piactél valé elfordulds és a
kinai befektetések mas orszagokba torténd
atcsoportositasa egyfajta valasz az Uzleti
vildg részérdl.

Magyarorszagon nem latszik ilyen erétel-
jesen a novekedést nyujtd piacok atala-
kuldsa, tovabbra is Németorszag, Roma-
nia és az Egyesdilt Allamok vezetik a listat,
minimalisan veszitve az egy évvel korabbi
népszerlségukbdl.

— Azt 1atjuk, hogy Csehorszag és Lengyelor-
szag is er6sodott, mintha Ugy érzékelnénk,
hogy a Visegradi Egytttmikédés most mar
a gazdasag vonaldn is kezdene egyre fon-
tosabba valni, kiléndsen abban az idében,
amikor a kilpiacok bizonytalansaga Ma-
gyarorszagra is begyrtzik — hangsulyozta
dr. L8csei Tamas.

A szakemberhiany

a vezeto probléma

Nemcsak a piacok sz(kilése jelent nove-
kedési korlatot, a 2019-re készitett tervek
szinte mindegyikét befolyasolja a szak-
emberhidny, ami a vallalatvezet&k sze-
rint elsésorban a munkaerd koltségeinek
novekedését, az Ugyfélélmény mindségi
romlasat és piaci lehetéségek elszalasz-
tasat vonja maga utan. Igy a ndvekedési
célok megvalodsulasat globdlisan a vallalat-
vezetdk 449%-a, Magyarorszagon 37%-a latja
veszélyben. Globdlisan alig van olyan Uzleti
vagy politikai tényezé, amelynek sulya a

A magyarorszagi vezérigazgatok szerint
89% 89%  90%

N=236

f l l l l T T !
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Magyar gazdasag
gyorsul

Vildggazdaség
gyorsul

-
Sajt bevétele né

A vildg vezérigazgatdi szerint

88%

84% 85% 84% 89 85% 82%

81%

N=1378
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87%
56%
51%

30%

|
|
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|
24% |
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0% |
1% |
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6% |

Muikodési hatékonysag javitasa

Uj termék vagy szolgaltatas piacra
dobasa

Organikus novekedés %

Uj piacra valé belépés 37%

Véllalkozokkal, illetve startup
vallalkozasokkal térténé egyuttmuikodés

Uj stratégiai szvetség vagy
vegyesvéllalat 40%

Uj fzi6 vagy felvésérlas
Kiszervezés
Egyéb
Uzleti vallalkozas értékesitése vagy

piacrl vald kilépés

Kérdés: A fenti tevékenységek koziil melyeket tervezi végrehajtani a kdvetkezé egy évben?
(az adott tevékenységet tervezok aranya, tobb valasz is adhat6 volt)
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48%
26% 20% 18%
1. Németorszag 2.Roménia 3.USA 4. Szlovakia

5.Kina  6.Csehorszdg  7.Egyestilt 8.Lengyel-  9.0Orosz-  10.Ausztria

Kirdlysag  orszag orszag

Sl PO PR

&V

Kérdés: Cége helyi novekedési kilatasait illetéen mely orszagokat
tartana - a sajatjan kiviil - a legfontosabbnak a kovetkez6 egy évben?
(az adott orszagokat emliték aranya)

-9
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1.USA 2.Kina 3.Németorszdg 4. Egyesiilt Kiralysag

5.India 6. Francia- 7.Brazilia  8.Ausztrélia 9.Kanada

orszag

10. Japén

N=1378

2018-hoz viszonyitott
elmozdulas

Kérdés: Milyen hatassal van a szakemberhiany
a novekedsési kilatasaira?

76% | Humantoke-koltségeink a vartnal nagyobb m
mértékben emelkednek
42% | Nem tudunk kihasznalni egy piaci lehetéséget
42% Romlik termékeink, illetve szolgaltatasaink minésége m
és/vagy az tigyféléimény
37% Nem érjiik el ndvekedési célkitiizéseinket
29% Nem vagyunk képesek hatékony innovaciéra
' Leallitottunk, illetve elhalasztottunk egy alapveté
L fontossagu stratégiai kezdeményezést m
7% Egyéb 3%
29% 1| Nincs hatassal cégem novekedésére, illetve Ba%
nyereségességére
N=1378

(az adott hatast valasztok aranya, tobb valasz is adhaté volt)

tavalyi évhez képest ndvekedett volna a
véllalatvezet&ket aggasztd problémak lis-
tajan. Vildgszerte is a szakemberhiany (79%-
ot aggaszt) kerllt a dobogé legfelsd fokara,
ezt a geopolitikai bizonytalansag (75%) és a
tulszabdlyozottsag (73%) kovetik.

Itthon a szakemberhidny mdgétt masodik
helyre ismét a generaciods probléma kerdilt,
a vallalatvezet6k 83%-at foglalkoztatja a
munkaerd véltozd demografiai 6sszetéte-

Trade
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le. Harmadik helyen a munkavallaléi jutta-
tasok (72%) és a tulszabalyozottsag (71%)
lényegében egyforma sullyal szerepelnek.
Hazénkban az arfolyamok ingadozasa felett
érzett aggodalom mértékében tortént a
legnagyobb elmozdulds: ez most mar a ma-
gyar véllalatvezeték 63%-at érinti, szemben
a tavalyi 46%-kal. Tizenhat szézalékponttal
tobb magyar déntéshozo tart az éghajlat-
valtozas hatdsaitol, és 15 szazalékponttal

emelkedett a kiszamithatatlan energia-
koltségek miatt nyugtalankoddk aranya.

Mit okoz a munkaerohiany,

és hogyan kezelnék ezt?
Magyarorszagon a vezérigazgatdk 92%-a
szamolt be arrdl, hogy nehezebb lett meg-
felel6 munkaerét taldlni az elmult egy
évben. A legtdbbet — minden negyedik
vezetd altal — emlitett megoldas a hiany-
76 készségek potlasara a fels¢oktatassal
torténd szoros egylttmuikddés és onnan
utdnpdtlasi csatorna kiépitése. A belsé,
munkahelyi dtképzésekben 23% bizik, és
minden 6todik vezetd a versenytarsaktol
vald csdbitést tartja még jo eszkdznek. A vi-
lagban ugyanakkor nem ennyire szort a
vallalatok megolddsi mintazata: majdnem
minden masodik cég a belsé atképzések-
ben latja a megoldast.

— A szakképzési rendszer atfogd reform-
ja id6szerUl és kiemelten fontos, hiszen
ez nagymértékben befolydsolja a mun-
kaerépiaci valtozasokat és hozzdjarul a
versenyképesség fenntarthatdsagahoz.
A Szbvetség megismerte a szakképzés el-
ismert szakértéinek allasfoglalasat, és javas-
latokat dolgozott ki, illetve orszagszerte a
megyeszékhelyeken konzultacidkat foly-
tatott a cégek, a szakképzd intézmények,
szakképzési centrumok vezetéivel és hall-
gatoival. A helyi adottsagokkal kapcsola-
tos kérdések megyvitatasat kovetden széles
kord tapasztalatok allnak rendelkezésre a
tovabblépéshez — mondta dr. Futd Péter,
a Munkaadok és Gyariparosok Orszagos
Szovetségének elndke.

Adat- vagy informaciohiany?

A technologiai fejlédéssel parhuzamosan
kétségkivil ndttek a vezetdi elvarasok is.
Azonban a cégvezetdk tisztdban vannak
vele, hogy az elmult évtizedben a rendel-
kezésukre allo elemzési kapacitdsok nem
tartottak Iépést az adatok exponencialisan
novekvé mennyiségével.

Az elmult évtizedben lezajlott kdltséges
informatikai beruhazasok ellenére a ve-
zérigazgatok arrol szamoltak be, hogy to-
vabbra sem jutnak hozzéa a dontések meg-
hozataldhoz szikséges atfogd adatokhoz,
amelyekkel megalapozhatnak vallalkoza-
suk hosszu tavu sikerét és fenntarthatdsa-
gat. Ez alol kivételt csak a pénzligyi adatok
képeznek. Kifejezetten alacsony a verseny-
tarsakroél sz6l6 adatokkal valo ellatottsag
mértéke, és az Ugyfelek igényeirdl szold
adatokkal sem elégedettek a vezeték.

A cégvezetdk vildgszerte leginkdbb az
analitikus készség( kollégdkat hidnyoljak
a vallalatuknal (54%). Masodik helyen az



adatok elkulonitett egységekben torténé
tarolasa (51%), az informéaciok megosztasa-
nak hidnya szerepel, a kilféldi vezérigazga-
tok fele az adatok megbizhatatlansagéra
panaszkodik.

Magyarorszagon ez utdbbit, az adatok
megbizhatatlansagat tartjak a cégveze-
ték a legfontosabb problémanak (48%),
ezt pedig az Ugyfelek alacsony visszajel-
zési hajlanddsaga koveti (38%). Harmadik
helyen azinformacidk adattd alakitadsanak
nehézségét jeldlik meg (33%), és ezt kdveti
a silészerd makodés (31%) mint gatlod té-
nyezd. Hazankban az analitikus készségek
hidnydra a vezeték csupan 29%-a panasz-
kodik.

Mesterséges intelligencia -
megoldas vagy ujabb probléma?
Jelenleg a vildgban a cégek 42%-a hasz-
nalja mar a mdkddésben a mesterséges

intelligenciat, Ma-
gyarorszagon ez az

arany még csak 26%.

Vilagszerte és Ma-
gyarorszagon s
tobbségi vélemény
az, hogy a kovetke-
z6 Ot évben a mes-
terséges intelligencia
jelentésen meg fog-
ja valtoztatni a cégek
Uzleti tevékenységét.
Hazénkban 71, globa-
lisan 69% ért egyet
azzal, hogy nagyobb
hatdsa lehet, mint az
internetforradalom-
nak, és tobbségi vé-
lemény az is, hogy
az Ml tarsadalmilag
hasznos.

Kérdés: Milyen mértékben tart az alabbi tényezoktol?

957, —— Szakemberhidny e 10
83% Munkavallalok valtozd ¥ 50%
76% M demogrdfijellemz6i [ ——— 65%
n% I Novekvé munkavallaléi
3% juttatasok, nyugdijkoltségek — EEGEGEG—_—————— 59%
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(azok aranya, akik az adott tényezoktol tartanak)

48% |
38% |

33% |

31% |

29% |

24% |

23% |

9% |

Az adathiany okai

Az adatok
megbizhatatlansaga (pl.
adathibék és -hianyossagok)
Az ligyelek vonakodnak
megosztani az
informéciokat
Nem tudjuk szamszersiteni
akiils6 informéciokat

Az adatok silézasa (elklonitett
egységekben torténd tarolasa)
és megosztasuk hidnya

Az elemzési szakértelem

Nem megfeleld IT infrastruktdra

Nem tudunk eligazodni az

tgyfélinformaciokra vonatkozd 0
adatvédelmi szabalyok (pl. GDPR)

Nem tudjuk az adatokat
1% I megfeleléen védeni és
biztonsagban tartani

(az adott tényez6t vélasztok ardnya azok korében, akik
szémara a kapott adatok barmelyike nem teljeskordi)

B a%

n=935

Az optimista véle-
kedések ellenére a
vezérigazgatok egy
része jelenleg nem
tervez semmilyen, a
mesterséges intelli-
genciaval kapcsola-
tos kezdeményezést,
35%-uk a kovetkezd
harom évben fontol-
gat |épéseket tenni
ez irdnyba.

A legerésebb egyet-
értés a vallalatve-
zet6k korében a
mesterséges intel-
ligencia irant érzett
bizalmatlansagbdl
fakad: Magyarorsza-
gon 85, vildgszerte

84 szazalék ért egyet abban, hogy a mes-
terséges intelligencia altal hozott donté-
seknek atldthatéknak és értelmezhetének
kell lennitik ahhoz, hogy ne vezessenek
bizalmatlansaghoz.

- Erdekes, hogy a vallalatvezeték kdzott a
legnagyobb egyetértés abban van, hogy
a mesterséges intelligenciatol tartanak.
En személy szerint nem érzek igy, de azt
én is ugy gondolom, hogy a mesterséges
intelligencia dontéseinek dtlathatdaknak
és értelmezhetdeknek kell lennitk ahhoz,
hogy a bizalmatlansagot el tudjuk kertini
— fUzi hozza dr. Lcsei Tamas.

Az, hogy a mesterséges intelligencia hosz-
szU tavon tobb munkahelyet sziintet meg,
mint amennyi létrejttét segiti, megosztja
a véllalatvezetdket: itthon 54%, globalisan

48% ért ezzel egyet.
Budai Klara

& Hungarian CEOs: The lack of experts is the biggest problem

For the 8th time, PwC Magyarorszag has
interviewed 236 CEOs from 8 industries,
in cooperation with the Confederation
of Hungarian Employers and Industrial-
ists (MGYOSZ). In comparison with last
year, one fifth of CEOs joined the group of
pessimists and only 30 percent were of the
opinion that there will be global economic
growth in 2019; 35 percent were hopeful
about an economic expansion in Hungary.
Dr Tamés Lécsei, the CEO of PwC Magya-
rorszag who had been appointed in July
2018 told: just like in other parts of the
world, CEOs in Hungary were optimistic
about their own sales revenue at the end
of last year when the interviews were made,
but their trust in the growth rate of the
world economy and their own country’s
economic performance had shaken. Dr
Barbara Koncz, director of tax and legal
services at PwC Magyarorszag informed

that 9 from 10 Hungarian CEOs calculate
with a revenue increase for 2019.

Germany has remained the most impor-
tant target market for Hungarian CEOs,
followed by Romania and the USA. The
Czech Republic and Poland were also
ranked higher than before. Dr L8csei
spoke about the growing importance of
the cooperation between the Visegrad
Four countries in economic matters too.
The lack of experts influences the 2019
business plans very much. CEOs reckon
that this problem will lead to higher work-
force costs, worse customer experience and
missing out on market opportunities. Due
to this 44 percent of international and 37
percent of Hungarian CEOs believe that the
growth targets are in danger. In Hungary it
is definitely the lack of experts that CEOs
are most concerned about, but 83 percent
of company heads also worry about the

changing demographic composition of
the workforce.

In Hungary 92 percent of CEOs reported
that it had become more difficult to find
workers with the necessary knowledge and
skills than in the previous year. One quar-
ter of them think that the solution to this
problem can be closer cooperation with
colleges and universities; 23 percent hope
in-house training programmes can solve
the problem. Dr Péter Futd, president of
MGYOSZ told: it is high time trade edu-
cation was reformed in full, because the
country's economy can’t stay competitive
with the current system.

In spite of the fact that companies invested
alot of money in IT system development,
CEOs still feel they don't get enough data
for making decisions that would lay the
foundations for the long-term success and
sustainability of their businesses; the only

exception is financial data. 48 percent of
Hungarian CEOs complained about un-
reliable data and 38 percent said that the
low level of customer willingness to give
feedback was a problem for them.

Currently only 42 percent of companies are
using artificial intelligence (Al) technology
ataglobal level. In Hungary this proportion
is only 26 percent. However, 71 percent of
international and 69 percent of Hungarian
CEOs reckon that in the next 5 years Al
will have a bigger impact on their business
operations than the appearance of the
internet had. Despite this only 35 percent
of CEOs plan to take steps in this direction
in the next 3 years. They are a bit afraid
of Al technology — revealed Dr Lécsei.
Whatis more, 54 percent of Hungarian and
48 percent of international CEOs believe
that in the long run Al technology will
end more jobs than it is going to create. //
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GREEN BRANDS minosites
Magyarorszagon

eloszor

Februar 26-an a GREEN BRANDS Hungary iinnepélyes keretek
kozott atadta a Magyarorszagon elsoként GREEN BRANDS
elismerést nyert markaknak a GREEN BRANDS védjegy kétéves
hasznalatara feljogosito oklevelet.

GREEN BRANDS, fugget-
len nemzetkdzi mindsité
szervezet Németorszag és

Ausztria utan tavaly nyaron kezdte
meg mukodését Magyarorszagon.
A GREEN BRANDS szigort nemzet-
kdzi modszertan szerint értékeli a
markak fenntarthatésagi teljesit-
meényét, szoros egyuttmuikodés-
ben az atfogo kritériumrendszert
kidolgozd és a GREEN BRANDS
Indexet megalkotd bécsi kutatéintézettel,
a Sustainable Europe Research Institute-tal,
valamint az auditokat végzd —
umrendszer megalkotdsaban is részt vevé
— szintén bécsi székhely( ALLPLAN kornye-
zetvédelmi tandcsado céggel.

Németorszagban és Ausztridban a 2011-es
indulds dta tobb mint 150 mérka nyerte el
a GREEN BRANDS mindsitést,amelyet a La-
bel-online, a német,Die Verbraucherinitia-

Wiszkidenszky
Andras

regionalis igazgatd
GREEN BRANDS

és a kritéri-

velésére.

Eddigi dijazott markak listaja:
enerBiO (bioélelmiszer) — Rossmann - Alterra (naturkozmetikum) — Rossmann
- Frosch (haztartasi tisztitoszerek) — Erdal GmbH, anyavallalat: Werner & Mertz
Group - green care PROFESSIONAL (ipari tisztitoszerek) — Werner & Mertz
Professional Vertriebs GmbH
...es a két magyar cég: Folprint Zéldnyomda Kft. - Inest Nonprofit Kft.

A rendezvényen Lé-
vai Gabor, a GREEN
BRANDS Hungary
Ugyvezetd igazgatdja
bejelentette, hogy a

tive eV (Fogyasztok Egyesulete)
a védjegyek kozul a kilondsen
ajanlott kategdridba sorolt.

Wiszkidenszky Andrds, a GREEN
BRANDS regionélis igazgatdja
az eseményen kiemelte, hogy
a GREEN BRANDS Hungary ku-
|6n6s hangsulyt helyez a kis- és
kozépvallalkozasok mindsitésére,
kommunikacios tdmogatasara,
amelyek-
nek ezaltal lehet&sé-
glk nyiflik markajuk
ismertségének és
elismertségének no-

Lévai Gabor
ligyvezetd igazgatod
GREEN BRANDS

& Two Hungarian SMEs have earned the GREEN BRANDS certification

On 26 February GREEN BRANDS Hunga-
ry ceremonially presented the diplomas
for using the GREEN BRANDS trademark
to the award winners. The winners were:
enerBlO and alterra by Rossmann, cleaning
supplies brand Frosch, industrial cleaners
brand green care PROFESSIONAL, plus two
Hungarian SMEs Folprint Z6ldnyomda Kft.
and INEST NonprofitKft. Theindependent

)
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international certification scheme GREEN
BRANDS evaluates the sustainability perfor-
mance of brands, using a system of criteria
developed by the Vienna-based Sustainable
Europe Research Institute. The evaluation
is done in partnership with ALLPLAN, an
environmental consulting firm based in
Vienna. After its launch in Germany and
Austria in 2011, the programme entered

Hungary last summer. At the award cere-
mony Andras Wiszkidenszky, the regional
director of GREEN BRANDS talked about
how much they focus on SMEs in Hunga-
ry. GREEN BRANDS Hungary managing
director Gabor Lévai revealed that they
would start a workshop programme called
GREEN BRANDS Academy for SMEs who
are interested in participation. //

szervezet GREEN BRANDS Akadémia néven
muhelymunka-programot indit a kitlintetés
irant érdeklédé kis- és kozépvallalkozasok-
nak. A mihelymunkéan egyebek kdzétt olyan
témak kerdlnek teritékre, mint a LOHAS fo-
gyasztoi réteg bemutatédsa, amelynek k-
l6ndsen fontos, hogy fenntarthatd médon
eldéllitott termékeket vasaroljon, a GREEN
BRANDS-min&sités és a markaépités dssze-
figgéseinek attekintése, valamint a GREEN
BRANDS értékelési folyamatanak bemuta-
tasa. A hat alkalombdl all6 GREEN BRANDS
Akadémia marcius végén indul. /

ofe

Hogyan zajlik

° ({4 [ 4
a minosites?
A markéknak harom fazisbol allé miné-
sitésen kell dtesnilk.
Jelélés. A markakat nonprofit szerveze-
tek, érdekképviseletek, médiapartnerek,
zs(ritagok és mar kitintetett markak
jelolhetik.
Audit. Az értékelés egy tudomdanyosan
felépitett, dnbevallasra éplld kérdéiv
kitoltésével torténik. A valaszokat az
ALLPLAN szakért6i értékelik, és szuro-
prébaszertien ellenérzik. A végsé érté-
kelés —amelyhez csak a palydzo cég fér
hozza — képezi a GREEN BRANDS Index
alapjat. Kizérolag a zsri dltal elére meg-
allapitott hatarértéket (benchmark) el-
ért markak jogosultak a GREEN BRANDS
cimre.
Zs(iridontés. Az értékelési folyamatot a
szakmai zsUri zérja le, ez a grémium {téli
oda az elismerést. A magyar nemzeti
zs(riben a gazdasagi élet, a média, a
szakmai és allami szervezetek képvise-
161 vesznek részt. Ez a testilet az audit
eredménye alapjan megerdsitheti vagy
elutasithatja a mindsitést. A zslri min-
den tagja vétéjoggal bir.

& The certification audit

Nomination: brands can be nominated by non-prof-
it organisations, interest representing groups, media
partners, jury member and former winners. Audit: par-
ticipants must fill out a questionnaire, the ALLPLAN
experts evaluate the answers and perform inspections;
those that pass the benchmark in the GREEN BRANDS
Index earn the certification. Jury's decision: a jury of
experts completes the audit process, it is them who
grant the GREEN BRANDS certification. /




Idén vasaroltal mar

2 alkalommal

legalabb 3000 Ft értékben
Rossmann+ kartyaddal?

Regisztralj most, vasarolj legaldbb 2 alkalommal,

alkalmanként minimum 3000 Ft-ért, hogy megkapd

2019. aprilis 1-tdL minden negyedévben a 4 db 10%-os kupont*!

Adott negyedév 4 db 10%-0s végdsszegi kedvezményt

biztositd kuponja* a kivetkezd negyedévre nem vihetd at.

Akuponok* barmely mag agi R {izletben felt |
Az ajanlat érvényessége: 2019. dprilis 1 - 2019. december 31.

MOSTANTOL
EGYSZERUBB...

plusz.rossmann.hu

Ha igen, aprilis 1-tol

2019 minden negyedévében
4 db 10%-o0s kupont* irunk jova
Rossmann+ kartyadon.

*A 10%-0s végdsszegi kedvezmény az alabbi szolgaltatasol

és termékek esetén nem vehetd igénybe:

- a Rossmann altal kibocsatott ajandékkartyakra feltoltott dsszegek

- 20/2008 (V1. 14) EGM rendelet hatdlya ald tartozd tapszerek vételdra
(bdvebb téjékoztatas: www.rossmann.hu/tapszer-kedvezmeny-valtozas. pdf.)

- a kuponok ltal biztositott 10%-os kedvezmény a babaprogramban kapott
kedvezménnyel és az iizletnyitsi kedvezményekkel nem vonhatd dssze.

Bivebb téjékoztatds a pluszrossmann.hu weboldalon,
a Rossmann+ program Altaldnos Szerzédési Feltételei meniipontban érhetd el.


www.rossmann.hu
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Markak es a riziko
A marketingeseket markak tukmalasara képezik ki, errol

folyik a legtobb eszmecsere. De az esélyek rejtenek magukban
kockazatokat is, és a marketing tudomanya afelé halad, hogy

a razos vonatkozasokat atengedik a pénziigyek és a szamvitel
szakembereinek. Tobbek kozott ez is olvashaté a GfK ,,A markak
kockazatainak frontvonalairél” cimii, kozelmultban megjelent

tanulmanya ,,Markak ismertségének kockazatai — a markaval
kapcsolatos negativ vélemények atka” cimti fejezetében.

102

kdzelmultban a Coca-Cola azzal
Aa problémaval szembestilt, hogy

egyre tobben kezdték — minden-
hol — kritizaIni dltaldban az Gditditalokat
magas cukortartalmuk miatt. A rengeteg
negativ véleménnyel a Coca-Cola 6 év-
vel ezel6tt szembeszéllt. Megjelentek a
marka nulla kaldriat tartalmazo termékei.
FeltGinden és kozérthetéen kommunikal-
ték az italok tapértékeit. Sok orszagban
elkezdték tdmogatni a testmozgast, spor-
tolast. Azon kivil megtiltottak a tizenkét
évesnél kisebb gyerekeknek szolo rekla-
mokat. Novelte az emlitett kezdeménye-
zések hatékonysagéat, hogy szolgalatukba

A EYR

tanulmany bevezetéjében a két szerkeszté
amerikai holgy, a bostoni egyetem két pro-
fesszora, Susan Fornier és Shuba Srinvasan.
Hozzateszik: ha figyelmen kivil hagyjak a
veszteség piachan rejlé eshetdségeit, vagy
tul késén kezdik elharitani 6ket, akkor az
fenyeget, hogy csokken a forgalom, inga-
dozik a cashflow, erodélédik a markaérték
és a részvények arfolyama is.
Véleményik szerint eljott a kockazatok ke-
zelésének ideje, és a marketingmenedzse-
rek csak akkor tudjék proaktivan kezelni
markakkal kapcsolatos dontéseik speciélis
veszélyeit, ha ismerik azok lényegét, okat
és dinamikajat.

Novekvé anyagi nyomas az embereken, j értékrend, a kozosségi média felemelkedése
- ezek a legfontosabb kiilsé tényez6k a markak pozicidja szempontjabol

allitottdk a Coca-Cola marketingjének glo-
bélis erejét. Azota is igyekeznek a mérkat
,a vildgon terjedé elhizas okozoja” helyett
,az egészséges életmaod uttoréjévé” val-
toztatni.

Markaépités — nyomulas

és kockazatok

,Amikor markaépités keril szoba, azember
altaldban nagy lehetéségekre gondol, dél a
pénz, sok a bevétel, drilnek a tulajdonosok.
Ez a téma napos oldala”- irja a 66 oldalas

)
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Hangsulyozottan biztatjdk a markame-
nedzsereket arra, hogy amikor markajuk
stratégidjat tervezik, aktivan foglalkoz-
zanak a rizikd szempontjaival: ,K6zossé-
gi média altal domindlt vildgban élunk,
amelyben mindennapossa valtak dlhirek
(fake news) és mas Uj bizonytalansagi té-
nyezék”

Variaciok és versenyelony
LA marka hulldmzé teljesitménye ingadozd
marketingkoltések kdvetkeztében” cimmel

harom kutatd allitotta Ossze azt a fejezetet
egy csapdarél, amelyet szintén érdemes el-
kerGlni. Lényege:,Ha egy vallalat bevételei
hulldmzanak, akkor nehezebben lehet meg-
tervezni jovébeli sikereket és bevételeket,
ahogyan biztositani az dllandé cashflow-t
is. Ez viszont oda vezet, hogy csokken a be-
fektet6k bizalma, és negativan érintheti egy
marka pénzigyi fundamentumat.
llyenkor, teszik hozza, a hatékony marke-
ting kovetkezménye nem kivanatos pénz-
Ugyi hatés lehet. Aztan attdl figgden, hogy
a siker megitélésénél figyelembe veszik-e a
pénzlgyi ingadozasokat, kilénbodzé mar-
ketingstratégiak lehetnek optimalisak. J&
elemzdkkel rendelkezé cégek verseny-
elényt szerezhetnek, ha minden varidciét
kikalkuldlnak, és a legmegfelelébb valto-
zatot valositjak meg.

Aknamezo, ellenszél

,Markak menedzselésénél a kockdzat
mértéke exponencidlisan emelkedett az
elmult tiz-hdsz év alatt. Szinte a foldbdl
néttek ki Uj médiacsatornék, és a kommu-
nikacié mindinkdbb elaprozodik. Emiatt
markdkat egyre nehezebben lehet a
tOmegtdjékoztatasban hatékonyan és
egyedi jelleggel kommunikalni” lgy va-
zolja mérkak kockdazatait, a piacokat pedig
Jfrontvonalaknak”nevezi Patrick Marrinan,
a New York-i székhely( Marketing Scena-
rio Analytica cég Ugyvezetéje a GfK tanul-
manya mellé a két szerkesztének adott
interjujaban.

Arra a kérdésre, hogy miért véltozott meg
a helyzet ilyen durvan, Patrick Marrinan el-
mondta:

,Folyamatosan Ujul meg a kdzdsségi mé-
dia, amelyben egyre tobb részvételi lehe-
t6ség nyilik fogyasztok szamara. Azonkivil
megndtt a tarsadalmi-gazdasagi nyomas,
ami miatt sok ember tart attol, hogy pénz-
Ugyi problémai lesznek; a félelem pedig
aktivizmusra sarkall és ellendllast gerjeszt.
Nagyon megvaltoztak a kdrilmények, és
egyre erésebb az ellenszél”

Es hogy hogyan lett egy-egy marka cse-
kély kockazatabol valdsdgos aknamezé?
Jarsadalmi-gazdasagi szempontbdl a
nyugati tarsadalmakban egyre fontosabb
szerepet jatszik a pénz, mert mind tébb fo-
gyaszté él feszilt anyagi feltételek nyoma-
sa alatt. Ez nagy probléma, ami odavezet,
hogy sokan csalédottak és dihdsek!



Novekvd anyagi nyomas az embereken,
Uj értékrend, a kdzdsségi média felemel-
kedése, mindez kiilsé tényezé a markak
pozicidja szempontjabdl. Lat a vallalatokon
belll olyan valtozasokat, amelyek veszé-
lyesek lehetnek a markakra? — kérdezték
meg téle az interju készitéi.

Persze. Azt latjuk, hogy éltaldban a marke-
ting jelentésége csokken, bar csak lassan-
ként. Sok nagyvallalatndl, példaul P&G vagy
Unilever, marketingbe sokkal kevesebbet
fektetnek be, mint kordbban. Nyereséget
inkabb pénzlgyi tervezéssel konstrualnak,
illetve biztositanak”

Patrick Marrinan tovabbi tényezdkre is ki-
tért:,Amellett, hogy a marketing funkciéja
sokat veszitett jelentéségébdl, ehhez hoz-
zajarul még a »juniorizalddas« jelensége.
Vagyis, hogy marketingvezetdk pozicidikat
atlagosan minddssze két, esetleg harom
vagy maximum négy évig toltik be”

Megoldas négy lépésben

Az interju zardsaként a szakember dssze-
foglalta azokat a konkrét Iépéseket, ame-
lyeket vallalatok szamdra a markak kocka-
zatainak proaktiv menedzselése érdekében
javasol:

,Négy lépést szoktunk ajanlani.

Elséként a véllalatoknak meg kell hataroz-
niuk megfelelé szamokkal és teljesitmé-

nyUk értékelésével rizikdpotencialjukat,
majd azt 8sszehasonlitani hasonld profild
vallalatokéval.

Masodszor, ajanljuk megvizsgalni a belsé
marketingfolyamatokat, hogy megtaldlja-
nak esetleges hidnyossagokat, amiket meg
is oldanak.

Harmadik épés: forgatdkonyv-technikékra
tamaszkodva kifejleszteni olyan folyama-
tokat, amelyek a vallalatot felkészitik arra,
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hogy vélsagos helyzetben is cselekvképes
legyen.

Negyedikként pedig alakitsanak ki koc-
kazat-monitoringrendszert, amelyhez
olyan eszkdzoket haszndljanak fel, mint a
kozosségi média automatikus elemzései
és médiafigyelés. Ami azutdn a vezetéség
szamara korai riasztérendszer gyanant is

szolgdlhat.
B.E.

& Brands and risks

GfK has recently published a study that
focuses on the risks in brands. For in-
stance in the recent past Coca-Cola
was facing the problem of soft drinks
being criticised widely for their high
sugar content. Six years ago they started
to fight against the general negative
opinion: they launched zero-calorie
products, started communicating the
nutritional value of products with great-
er emphasis, began promoting physical
exercise and sports in many countries
and stopped advertising to children
younger than 12 years.

Susan Fournier and Shuba Srinivasan,
the editors of the study write that the
time has come for brands to start man-
aging risks, and marketing managers
can only manage the special dangers
of their brand-related decisions if they
are familiar with their essence, what has
caused them and their dynamics. They
urge brand managers to actively take

risk aspects into consideration when
planning their brand’s strategy.

Three researchers wrote the chapter
about a trap that should be avoid-
ed: if the revenues of a company are
fluctuating, it is more difficult to plan
futures successes and revenues, and to
guarantee that cash flow is constant.
Due to this investor trust is likely to
reduce, which can shake the financial
foundations of the brand. In a case like
this efficient marketing can result in an
undesired financial effect.

Patrick Marrinan, managing principal of
New York-based company Marketing
Scenario Analytica told in an interview
related to the study’s launch: in brand
management the level of risks was
growing exponentially in the last 10-
20 years. Since communication is more
and more fragmented, it is increasingly
difficult to communicate the messages
of brands in a way that is effective and

unique. As social media keeps changing,
consumers have a growing number of
opportunities for participation there.
At the same time the socio-economic
pressure is also growing, so many people
are afraid that they will have financial
problems; this fear makes them active
and generates resistance. Marketing
Scenario Analytica’s experience is that
marketing is slowly losing significance at
some companies, e.g. P&G and Unilever
are investing much less in it than before.
Mr Marrinan’s advice is that companies
need to take four steps need to manage
brand risks proactively: 1. Companies
should define their risk potential and
compare it with that of similar com-
panies. 2. Internal marketing processes
should be audited, to find and solve ex-
isting problems. 3. Firms should develop
processes that can prepare the company
for crisis situations. 4. Businesses should
build a risk monitoring system. //

A tejtermékek nyomtak felfele
az élelmiszerarakat

Novekedett a globalis élelmiszerkosar ara
februarban: a FAO élelmiszerar-index 1,7%-os
emelkedés utan 167,5 ponton allt meg.

Az ENSZ Elelmezésiigyi és Me-
z6gazdasagi Szervezeténekin-
dexe honaprol honapra koveti
a nemzetkozileg legfontosabb
ot élelmiszer-termékcsoport
azok kereskedelmi értékével
sulyozott arvaltozasat. Bar
2018 augusztusa 6ta nem volt
ilyen magas értéken, még min-
dig 2,3%-kal alulmulja a tavaly
ilyenkori szintjét.

Ezen belll a kukorica maga-
sabb jegyzése miatt a gabo-
naarak mérsékelten emel-
kedtek.

A nodvényiolajokndl mar lénye-
gesebb (1,8%-os) dragulast ta-

pasztalhattunk, féleg a palma-,
szbja- és napraforgodolaj dranak
erésddése miatt.

A husfélék évatosan, de szin-
tén dragultak, ami mogott a
szarvasmarha- és sertéshus
aremelkedése all.

Sokkal jelentésebben, januar-
hoz képest kozel 6%-kal eréso-
dott a tejtermékek arindexe, a
sovany és teljes tejpor, illetve
a sajtok altal hajtva. Szintén
szerepet jatszott ebben a vaj-
termelés szezondlis vissza-
esése.

A cukorar 1,2%-kal nétt januér-
hoz képest, tikrozve az egyes

fontos cukortermeld orszagok
negatfv termelési kilatasait.
Alegujabb FAO Gabonakészle-
tek és -igények gyorsjelentés-
ben alacsonyabb elérejelzést
lathatunk a globdlis gabona-
termelésre (2609 millié tonna).
Az Egyesiilt Allamok kukorica-
termelése nagy mértékben
hozzajarult a becsilt érték 2,8
millié tonnaval vald csokken-
téséhez.

A gabondk kereskedelmi vo-
lumene szintén alacsonyabb
lehet, féleg a buzaé (800 000

tonna), kdszonhetéen a keres-
let megcsappandsanak egyes
dzsiai és dél-amerikai orsza-
gokban.

Az elsé el6rejelzés az idei buza-
termelésre:

Mikdzben az &szi buza nagy
része az északi féltekén még
téli dlmat alussza, a FAO el6-
allt az elsd becsléssel a 2019-es
gabonatermelésre. A 757 millié
tonna becsilt érték varhatdan
4%-kal lesz magasabb a tava-
lyindl, valamelyest elmaradva
a 2017-es rekordtdl. /

& Dairy products drove food prices up

In February the FAO food price index rose by 1.7 percent to reach 167.5 points. The index
hasn't been this high since August 2018, but it is still 2.3 percent lower than it was in Feb-
ruary 2018. It is noteworthy that in comparison with January 2018, the price index of dairy
products elevated by almost 6 percent. One of the reasons for this increase was the decline

in butter production. //
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Otrol

hatra jut

az e-kereskedelem

Hat mosolygo arc fotoja, alattuk felirat: ,Soha tobbé hosszu
sorbanallas”. llyen hattér elott allt Nagy Sandor, az Ecommerce
Hungary kozhasznu egyesiilet elnoke, amikor megnyitotta
évindito konferenciajukat a budapesti Obslhazban februar

kozepén.

6 a piaci hangu-

lat, és a kindlko-

76 lehet6sége-
ket ki lehet, s6t ki
kell hasznélni. Ha
nem mi tesszik ezt,
akkor a versenytar-
sak — biztatta szaz-
nal tébb hallgatojat.
— Az e-kereskedelem
harmadik és negye-
dik évi mutatdi azt mutatjak, hogy nem
vagyunk elég batrak, informacidinkat nem
hasznaljuk ki eléggé. Bar tény, hogy sok
feszlltség korvonalazodik koruldttink.

Nagy Sandor
elndk
Ecommerce Hungary

Technoloégiai csodak

és foglalkoztatas

Els¢ el6adoként dr.
Bdgel Gyorgy, a CEU
professzora kifejtet-
te, hogy a minden-
napjainkat megkony-
nyité technoldgiai
csodak egydtt jarnak
tarsadalmi és politi-
kai problémakkal is.
Példdul az USA-ban
egy 1980-ig tartd
recesszié utan ot hénapig tartott, amig
elérték a foglalkoztatas kordbbi szintjét.

Dr. Bogel Gyorgy
professzor
CEU

Az élelmiszerek esetében stabil novekedésre szamithatunk az online
kereskedelemben, hangzott el a kerekasztal-beszélgetésen
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Aztan egy késébbi, 2001-ig htizodo hason-
|6 id&szak utan viszont mar 38 hénapig
huzdédott el a foglalkoztatds mutatdinak
helyredllitasa.

Kivetitett egy néhany évtizeddel kordbbi
fényképet, amelyen kisérleti stadiumban
lévs, drotokkal rogzitett, egyszerlinek
latszo szerkezetet mikroszkdppal vizsgal
egy amerikai tudos, mikdzben mogotte
két munkatérsa all és varja az eredményt.
Majd a kdvetkezd charton lathaté elekt-
ronikai szerkezet fotojan szembet(int egy
szoveq:,2 millidrd tranzisztor” Nagyszer(
szamadat. Csak az embernek eszébe jut-
tatja, hogy ezzel egy idében a munkaerd-
piaci feszlltségek enyhilése egyre tobb
évig elhtzédhat.

Inog a fogyasztoi bizalom

,Merre tart a magyar gazdasag? A kdzgaz-
dész vélaszol"cimmel kovetkezett dr. Vértes
Andrés, a GKI Gazdasagkutatd Zrt. elno-
kének el6adasa. Korunk bizonytalansagait
fejezi ki els6 chartjdnak szellemes szévege:
Valsag? Jon? Megy? Cseresznye!” Moso-
lyogni azért nem sokaig lehetett, mert jott
a kommentar:

- A tekintélyes miincheni IFO gazdasagku-
taté intézet gazdasagihangulat-indexe el-
képeszté mértékben zuhant tavaly és idén
janudrban is. A fogyasztoi bizalom vérha-
téan idén esik mind Eu-
répaban, mind pedig az
USA-ban.

Szavait a konferencia
és lapzartank kozott el-
telt id6szak megerésiti:
kdzben ugyanis az IFO
februdr végén kozzétett
vildggazdasagi hangu-
latindexe Ujabb csokke-
nést jelez.

Vértes Andrés ugy latja,
hogy idén a fogyasztoi
bizalom esni fog Europa-

ban is, és az USA-ban is. Megitélése szerint
kereskedelmi haboru zajlik. Azért a kedélyek
megnyugtatasara hozzatette:

- Magyarorszag
kicsi orszag, nem
tud nagy valsagot
csinalni. Akarhogy
igyekszik, nem fog
sikertini.

Szerinte varhatdan
valtozik a kereslet, és
tovabb koncentralé-

Vértes Andras
elnok dik a piac. Szerepléi

GKI Gazdasagkutato . . ”
szamara célszer(inek

tartja csak egy-két évre tervezni, mert hosz-
szU tavra nehéznek latszik a helyzet. Kérdés
vagy feltételezés is lehet zarégondolata:
,Lehet, hogy globalis valtozas lesz?”

Elelmiszer: stabil novekedés

Ezutdn kerekasz-
tal-beszélgetés ko-
vetkezett: a két elsé
eléaddhoz csatlako-
zott Pintér Robert,
az eNET Internetku-
taté és Tandcsadod
Kft. kutatdsvezetdje.
O is ugy latja, hogy
varhato globadlis val-
tozas, bar alapjaban
véve a gazdasdg
egyik sajatossaga, hogy folyamatosan
véltozik:

— Mindenki az Amazont nézi, hol tart,
mit tervez. De célszer( figyelembe ven-
ni, hogy a kereskeddék kilonbodznek
egymastodl, ahogyan felkészUltséguk is.
Az e-kereskedelem 2001 éta folyamato-
san ndvekszik, és tgy latjuk, hogy a vélsag
ellenére is bévil. Mi az online kereskede-
lem forgalmanak évi atlag 10 szdzalékos
novekedését prognosztizéljuk. Persze
vannak valtozéasok, a szereplék egy része
kicserélédott, és persze piaci teljesitmé-
nyeik eltérnek.

Dr. B6gel Gyorgy megjegyezte:

- Ha az e-kereskedelem részaranya 20 sza-
zalékkal emelkedik, azt jelenti, hogy egyik
év 5 szadzalékos részaranya utan a kovet-
kez&ben még mindig csak 6 szazalékos a
mutaté. Osszességében pedig barmeny-

Pintér Robert
kutatasvezetd
eNET



nyivel is ndvekszik évente a kereskedelmi
forgalom, abban benne van, hogy egyes
szektorokban csokkenhet is. Példaul
autonal varhatd negativ tendencia, de
élelmiszernél stabilnak latszik a ndvekvd
trend.

Tények, trendek, tapasztalatok
Kereskeddknek is - —
lesz felel6sségik a f

vasarlok megfeleld &
tédjékoztatdsaban.
Erre hivta fel a figyel-
met Szetnics Laszlé, a
konferencia f6 tdmo-
gatdja, a Mastercard
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képvisel6je. Szeptem-
bertél ugyanis élese-
dik ndluk az tgyfélhi-

Szetnics Laszlo
regionalis izletfejlesztési
vezetd

Mastercard

telesités (SCA).

Zatonyi Janos Madar Norbert
osztalyvezetd vezetd tanacsadd
Giro GKI Digital

Zatonyi Janos a Giro Zrt. juliusban induld
azonnali fizetési rendszerének el6nyeit is-
mertette. Madar Norbert, a GKI Digital ve-
zetd tanacsaddja az
ecommerce piac ta-
valyi teljesitményét
mutatta be sok adat-
tal, ténnyel és dssze-
flggésekkel. Egyut-
tal vazolta a véarhaté
trendeket is. Végul
pedig 6sszefoglalta a
jelen ésajové online
vasarldinak jellemzdit.

Kun Szabolcs
alapito vezérigazgatod
Arenim Technologies

Az Ecommerce Hungary kézhasznu
egyesUlet 2005 6ta szolgalja az elektro-
nikus kereskedelem magyarorszagi fej-
|6dését, és segiti a szektorban mikodd
cégek tevékenységét. Tulajdonosai nin-
csenek az egyestletnek, csak tagsaga,
amelynek munkajat a haromévenként
megvalasztott, kilenctagu elndkség
képviseli.

A tagok olyan vallalkozésok, intézmé-
nyek, szervezetek és maganszemélyek,
akik szamara valamilyen okbol fontos

Akiknek fontos az
e-kereskedelem fejlodése

az elektronikus kereskedelem fejl¢dése.
De nemcsak keresked&k a tagjai, mert
az Ecommerce Hungary mindazoké,
akiknek tevékenysége kapcsolédik az
e-kereskedelemhez. gy bankok, logisz-
tikai cégek, webfejleszték, marketing- és
médiavallalatok, technoldgiai szolgal-
tatok, egyetemek, kutatécégek és mas
specidlis vallalkozasok. Méret szempont-
jabolis széles a skala, vilagszerte ismert
globalis cégektél egyszemélyes vallal-
kozésokig. /

N

matters to them

Non-profit organisation Ecom-
merce Hungary has been working
for the progress of online retail in
Hungary since 2005. Members
elect the 9-member presidency

% 'Ecommerce Hungary: the development of e-commerce

of the organisation every third
year. Not all members are retailers
as Ecommerce Hungary works
for everyone whose operations
are connected to e-commerce,

such as banks, logistics compa-
nies, web developers, marketing
and media specialists, technolo-
gy firms, universities, researchers,
etc.”/

Szintén a konferencia f& tdmogatdja volt az
Arenim Technologies cég, amelynek kép-
viseléje, Kun Szabolcs az Ggyfélszolgalatok
tavaly decemberi, rendkivuli leterheltsé-
gének szemszogébdl szamolt be a magas
szinvonalu kiszolgalas lehetéségeirdl, hogy
a kereskedék minél jobb Ugyfélélményt
tudjanak nyujtani.

Donath Fruzsina, a Smart Commers Con-
sulting tanacsaddja a keletkezd rengeteg
adat fontossagardl és hatékony felhasz-
naldsarol adott el ,Adatvaksag — fatol az
erdét”cimmel. A Facebook képviseletében
Ivana Pongracic egyik (zenete az volt, hogy
nem szabad csak a sajat orszag piacéban
gondolkozni, mert a Facebook minden
masodik felhasznéléjanak van méas orsza-

gokra is kiterjedd
kapcsolati héldja.
A Google el6addja
Csehorszaghol érke-
zett: Frantisek Strupl
megnevettette a
hallgatésagot, ami-
kor 6sszehasonlitot-
taa magyar és a cseh
vasarlokat. Amig a
magyarok inkdbb
ragaszkodnak a kereskedelem dialogus
formadjahoz, példaul szeretik személyesen
atvenniaz arut, addig a csehek, amennyire
csak lehet, igyekeznek elkerdlni a szemé-
lyes kapcsolatot.

e I
Donath Fruzsina
tanacsado

Smart Commers Consulting

& ‘E-commerce is making progress

In the middle of February president Sandor
Nagy opened the year-starting conference of
Ecommerce Hungary in the Obélhaz event
centre in Budapest. He talked to the more
than 100 participants about the good market
mood and the opportunities that e-com-
merce businesses should exploit. The first
speaker was CEU professor Dr Gyorgy Bogel,
who told: technological solutions that make
our daily lives easier can also cause social
and political problems. He said that in the
USA, after the economic recession that had
lasted until 1980 it took 5 months to reach
the former level of employment. Then when
asimilar negative period had come toan end
in 2001, already 38 months were needed to

restore the pre-recession employment rate.
This presentation was followed by the lec-
ture of Dr Andras Vértes, president of CKI
Economic Research Zrt. He revealed that
consumer trust is likely to drop this year both
in Europe and the USA. In his view there is a
trade war going on at the moment. Hungary
is a small country, so we can't generate a big
crisis. Mr Vértes' expectation is that demand
will change and the market concentration will
continue. It s best for e-commerce businesses
to only plan for 1-2 years, as the situation
looks difficult in the long run. A roundtable
discussion followed and the two speakers
were joined by Robert Pintér, head of research
with eNET Internet Research and Consulting

Kft. He also counts on global changes and
told: everyone is watching what Amazon
is about to do, but it must be taken into
consideration that retailers are different, just
like their level of preparedness. His company
forecasts a 10-percent annual growth in the
e-commerce segment.

Lasz16 Szetnics from Mastercard (the main
sponsor of the conference) called attention
to the importance of strong customer au-
thentication (SCA) for retailers from Septem-
ber. Janos Zatonyi from Giro Zrt. introduced
the advantages of the instant payment sys-
tem that will debut in July. Norbert Madar,
head of department at GKI Digital analysed
the performance of the e-commerce market

in 2018 and talked about possible future
trends. Szabolcs Kun from Arenim Technol-
ogies (another conference sponsor) spoke
about how to serve customers at the highest
level possible. Fruzsina Donath, a consult-
ant with Smartccommers Consulting gave a
presentation about the large volume of data
that is generated and how to process data
efficiently. The main message of Ivana Pon-
gracic from Facebook was that e-commerce
enterprises shouldn’t think only in terms of
their own country’s market as every other
Facebook user has international relations.
Frantisek Strupl from Google talked about
the differences between Czech and Hungar-
ian online shoppers.//
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EuroCIS 2019: Fokuszban
az onkiszolgalo penztarak

Foleg a kiskereskedelem hatékonysaganak novelését szolgalo
legfontosabb technologiak érdekelték a nemzetkozi EuroCIS
szakvasar 94 orszagbol érkezett tizenharomezer latogatojat
Diisseldorfban februarban: pénztaros nélkiili boltok,
tobbcsatornas értékesités, mesterséeges intelligencia és a dolgok

106

(targyak) internete.
°

nkiszolgald pénztarak Magyaror-

szagon is mikddnek és terjednek,

ha nem is gyors Utemben. De ér-
demes errél tapasztalatokat szerezni pél-
daul Németorszagbdl. Ott 350 élelmiszer-
Uzletben mar dsszesen 1450 dnkiszolgald
pénztér mikodik. Szemben azzal a két év-
vel kordbbi 620-szal, amelyet 150 boltban
hasznalhattak a vasarlok.
Azért nbhetett ott ilyen gyorsan a pénzta-
ros nélkili kasszak szama, mert érdekes mo-
don kiilondsen a két szovetkezeti tarsulds, a
piacvezetd Edeka, valamint a Rewe 6nallo
kereskedd tagjai kapcsoltak ra, és vezettek
be boltjaikban dnkiszolgald pénztarakat.

Van, ahol minden masodik
tranzakcié

39 orszaghol 482 kiallitd mutatta be Ujdonsa-
gait az EuroClS-en, amelynek szakmai védno-
ke immar évtizedek 6ta a KdInben mikddd
Eurépai Kereskedelmi Intézet (EKI). Szakértéi
a vasar legnagyobb, reprezentativ standjan
tajékoztatték az érdekléddket. Simone Sauer-
wein, az EKI &nkiszolgalopénztar-programja-
nak vezetdje tanulmanyukban megallapitja,
hogy az 6nkiszolgald pénztarakat elfogadja

1)

- .
1y
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A bemutatott modern technologiak
lehetdvé teszik a tobbcsatornas értékesités
gyors fejlodését

)
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a németorszagi vasarlok nagy része. Az Uj
rendszerrel pedig elégedettek azok a kiske-

reskedék is, akik lehetévé tették, hogy vevéik
a megvasarolni szandékozott drucikkeket
ne csak sajat maguk vegyék le a polcokrdl,
hanem 6nkiszolgalassal is fizethessék ki.
Erre a formara gyakran jut a tranzakciok
tobb mint 20 szazaléka. Feltéve, hogy kész-
pénzt kedveld orszagukban nemcsak kar-
tyaval, hanem készpénzzel is lehet fizetni.
Ezért aztan majdnem minden dnkiszolgald
rendszerben van készpénzmodul is.

A keresked6knek ma mar alig akad problémajuk az onkiszolgalo pénztarakkal,
mivel a gyartoik képesek a megrendel6 sajatos igényeihez igazitani oket

— Az EuroCIS magyar latogatoi a kereske-
delem és informatika kilonbozé terdle-
teit képviselé dontéshozdk, cégvezetdk
vagy beszerzék — tajékoztat Maté Szilvia,
a dusseldorfi vasar magyarorszagi kép-
viseletének vezetdje. — Akik véleményét
megismertem, elmondték, hogy a vasa-
ron bemutatott termékeknek és megol-
dasoknak, valamint szinvonalas szakmai
kiséréprogramoknak készonhetéen meg-
taldltak, amiért DUsseldorfba érkeztek.
Mindig részt vesz az EuroClS-en néhany
magyar kiallito is, féleg startupok koré-
bél kis- és kozépvallalatok. Hozzateszi,
hogy nem véletlenil rendezik évente az
EuroCIS-t:

Magyarok Dusseldorfban

- Folyamatosan
véltozik az dgazat
a gyorsan meg-
Ujuld technoldégiai
megoldasok révén.
lgy mindig tud Ujat
mutatni a szakma
képviselSinek. En
mar tébb mint
husz éve foglalko-
zom a dusseldor-
fi vasarokkal, és elmondhatom, hogy
tényleg a szakma csucsét jelentik. Ebben
megerdsitenek azok a magyar cégek is,
amelyek itt mutatjak be innovacidikat a
vilagpiacnak. 7/

Maté Szilvia
magyarorszagi képviselé
Messe Diisseldorf

& Hungarians in Disseldorf

held every year.//

Szilvia Maté, the Hungarian representative of EuroClS told our magazine: Hungarian visitors of the trade fair tend to
be decision-makers, managers and purchasers from the retail and IT sectors. The visitors she talked to said they found
what they had come for at EuroCIS. There are always a few Hungarian exhibitors too, mainly startup SMEs. She added
that the sector keeps changing rapidly, thanks to new technological innovations — this is the reason why EuroCIS is
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Csak online moédon lehet éjjel
nappal bevésarolni? A Wanzl
vildgos valasza: nem! Az &nki-
szolgalé technoldgiai innova-
ciok tertletén vezetd vallalat
az offline kiskereskedelem
mar régodta dédelgetett dlmat
teljesitette azzal az egyedul-
allo 24h-store koncepcidjaval,
mellyel az idei EuroClIS kiallita-
son jelent meg. Azt, hogy ho-
gyan is kell kinéznie az ilyen
Uzletnek, egy drogériaiizlet
példajan mutatta be.

Mint egységes rendszerkina-
16, a hagyomanyos Uzletbe-
rendezés mellett a nonstop
személyzet nélkidli Gzemel-

tetés elengedhetetlen hard-
ver- és szoftverkomponenseit
olyan integracioban jelenitett
meg, mely a kiskereskedelem
minden tertletén megvalo-
sithato.

Az automatizalt QR-kédos
beléptetd rendszerrel a vevod-
szammal regisztralt vasarlok
azonositva lépnek az Gzlet-
be.

Az Uzlettér-kialakitas koncep-
cidja, beleértve a designt, a
térrendezést, berendezést,
mind nagyban hozzdjarul a
bevésarlas élményként torté-
né megéléséhez, és ezekkel
minden Uzlettipusnak egyedi

élménykodzeg alakit-
hatd ki.

A vasarlast kovetéen
az aruk szkennelése
egy un. self scanning
rendszerrel egy ismé-
telt vevéazonositas
utan torténik, mely
egyidejlleg biztositja
az aruvédelem deak-
tivalasat is. Ezt kove-
téen a fizetés a vasarld szama-
ra megfeleld fizetési modon
torténik (bankkartya, PayPal
vagy Mobil Payment ) és egy
ellendrzd funkciot is betolts,
kiléptetd rendszeren keresztUl
tavozik az Uzletbdl.

L8

I
Nagy Edit
lgyvezetd igazgatd
Wanzl Magyarorszag

A rendszerkom-
ponensek mind-
egyike rendelkezik
azokkal az ellenér-
76 funkciokkal, me-
lyek hatékonyan
védik ki az esetle-
ges manipulalasi
szandékot.

A koncepcié ma
mar nemcsak el-
méleti sikon létezik, a tavaly
Németorszagban megvalé-
sult tesztprojektet az idei év-
ben tobb Uzletnyitas is koveti,
ahol a vasarlé napi 24 6raban,
heti 7 napban vasarolhat ak-
kor, amikor & akar./

%1247

At the EuroCIS trade show Wanzl presented its unique
24-hour store concept that fulfils a long-cherished dream
of brick-and-mortar retailers Wanzl built a drugstore to
demonstrate the concept that can be operated as a tra-

ditional store or as an unmanned non-stop shop. Wanzl's
concept involves many technological solutions, such as a
QR-code entry system, a self-scanning tunnel, etc. Manip-
ulation and deception are also effectively prevented with

the new Wanzl self-checkout. The concept has already
been put into practice: last year there was a test phase in
Germany and several of these 24-hour shops will open in
the country this year. //

tudja vevoit.

adaptalhato.

www.wanzl.com

wanzi

Bevasarlas
idékorlat neélkil

24/7 Uzletmodell

M Ezzel az egyeduilall¢ Gzleti
koncepcioval (zletének ajtaja éjjel-
nappal személyzet nélkdl is fogadni

A 24 ¢ras lzletformatum gazdasagos
és technikailag barmely profild Gzletre
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llyen volt az EuroCIS 2019

Idén 2 pavilon-
ban allitottak ki
a kiskereskedel-
mi technoldgiai
gyarté cégek az
altaluk elkép-
zelt jelen és jovo
technoldgidit. Elsé

benyomasom:TV, Tsth Pal
kijelz6 mindenhol,  sales manager
Bizerba

,digital signage”
rekldmtdablak, dnkiszolgald kasszak, kiosz-
kok. Mindenhol rekldmokkal bombézzak
a vevoket. Azimpulziv vasarlasdsztonzés
él és virul.

Az offline szereplék Gjabb és Ujabb meg-
oldasokkal csabitjak vissza a vasarldkat
az Uzletekbe. Az egyik ilyen megoldas az
online kereskedelem szaméra 6sszegyj-
tott adatok offline Uzletekbe valé meg-
jelenitése és kommunikéldsa a vevo felé.
Ezeken mér nemcsak statikusan jelenithe-
ték meg a tartalmak, hanem akar (a vevé
koranak, nemének meghatérozasa utan)
a ra jellemzdé érdeklédési kor alapjan is.
Az Uzletben tovéabbi,digital signage”fe-

w lGletekre van lehet6ség a nagy ki-
E _d jelzbs kioszkon, amely a legtobb

esetben interaktiv, igy a vasarld
sajat maga vaélaszthatja ki a szamara re-
levans informaciokat.
Természetesen a,digital signage”feliile-
tek alapjat a jol megtervezett szoftverek
jelentik. Ezek mar nemcsak taroljdk és
megjelenitik az adatokat, hanem elem-
zik a vasarlok osszetételét, a kilonbodzéd
csoportok vasarlasi szokasait. Ezek utén
informacidkat adnak az Gzlet szamara
akar a vasarlasi csucsokrol, akar a vésar-
|6k varhato 6sszetételérd, sét, mindezek
alapjan javaslatokkal is szolgalhatnak a
készlet Osszetételére.
Sajnos, az Uzletekben szerte Eurdpaban
egyre kevesebb elad6 dolgozik. Nem cso-
da hét, hogy a kiallitdson majdnem min-
den cég portfélivjdban megtaldlhatdk vol-
tak az ©nkiszolgalé megolddsok. Legyen az
dnkiszolgalé mérleg, dnkiszolgald kassza,
scan&shop megoldésok, kioszkok, vagy
akér a mobil megoldésok a termékinfor-
maciok megjelenitésére. Minden ilyen
megoldas terhet vesz le az Uzlet vallarol.

A Bizerba német mérleggyarto évekkel ezel6tt felismerte, hogy a kiskereskede-
lem sikerét az altala fejlesztett szoftvereken keresztll tudja leghatékonyabban

elésegiteni.

Idén a EuroClIS kidllitdson egy ZERO WAIST megoldast mutatott be. Ennek a Iényege,
hogy az Uzleteknek nem sziikséges csomagoldanyagot tartani az onkiszolgald osz-
talyokon, ezéltal csokkentve a koltségeket és a mlianyag szemét mennyiségét.

A vasarlok hozhatjak a sajat tarolojukat, melyeket a mérlegen lemérve, egy téra-vo-
nalkodot kapnak. Ezek utan a vasarlé a sajat taroldjaba 6sszeszedi a termékeket, a
mérleghez kapcsolt vonalkdd-leolvasé segitségével visszaolvassa a tarat, és cimkeét

nyomtat a vasarolni kivant termékrél.

Hogy megelézze a csaldsokat, a Bizerba tébbszintl ellendrzést épithet a rendszerbe.
Ez lehet a tarasuly korldtozasa, vagy bedllithatd akar fénykép készitése minden tara-
mérésrél, melyrél a vasarlét tajékoztatjak. Ezt a képet a vasarolt termékcimke adatai-
val adatbazisban taroljak, és a fizetéskor a kasszas rendelkezésére bocsathatjak.

A Bizerba az elmult 153 évben nagyon nagy hangsulyt fektetett a kdrnyezet foko-
zott védelmére, és ezt a jovében is prioritasként kezeli. //

52 At EuroCIS 2018 Bizerba presented ZERO WASTE
scales: by using this, stores don't need to display pack-
aging material at self-service departments, thanks to
which costs and waste production reduce. Shoppers
can bring their own boxes and containers, which they

need to weigh first and then they get a special barcode.
They can put the products they want to buy in their
own container, scan the special barcode on it using the
device attached to the scales, and then they print a label
for the product. /
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.- IHr.I*.
Digital signage - azaz digitalis
tartalomszolgaltatas egyre gyorsabban,
egyre tobb platformon

Szoftverek terletén a kidlliték két elényt
allitottak fokuszba. Az alapfunkcidk gyor-
sabb, gordulékenyebb és szélesebb
platformon vald mikodését, valamint a
mesterséges intelligencia fejlédését a ha-
tékonysag novelése érdekében. Az egyik
ilyen megoldas automatikusan figyeli a
gyorsan romlé termékek (z6ldség-gyu-
molcs, pékaru vagy szendvicsek) készle-
tét és fogyasat, és az elére meghatarozott
algoritmus szerint a lejarathoz kdzeledve
akdr két lépcsében is ledrazza a termékeket
mind a kasszan, mind az elektronikus polc-
cimkén. Es hogy a készletek fogyasa biztos
legyen, megvaltoztatja a,digital signage”
tartalmakat is az adott termékre. Mindeze-
ket emberi beavatkozés nélkul.
Akidllitast végignézve a kiskereskedelem
jovéje nagyon izgalmasnak tdnik. Nem
szabad szem eldl tévesztenink, hogy
minden minket kiszolgald hardver és
szoftver az altalunk meghatérozott mo-
don, az altalunk betaplalt adatok és folya-
matok alapjan muakodik. A kereskedelmi
cégek sikere még mindig az ott dolgozd
embereken mulik, csak most mar mas
elvek alapjan. 7/

&4 'A report from EuroCIS 2019

This year retail technology manufac-
tures showcased their solutions in 2
pavilions. Offline retailers are using the
latest technology to bring back cus-
tomers to the stores. One of these is
displaying data originally collected for

online retail in offline stores — these are
also communicated to shoppers. Digital
signage technology is also used widely.
The software used in these not only store
and display data, but also analyse shopper
composition and the shopping habits of

various groups. Based on these stores can
create better product selection and make
more targeted offers.

There were numerous self-service systems
presented at this year's EuroClS, from scales
through self-checkouts to scan&shop solu-

tions. My conclusion after the trade show
was that the future of retail will be really
exciting. However, we mustn’t forget that
all hardware and software that serve us
operate using data and procedures pro-
vided by humans! //
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De példaul a Svéjcban piacvezetd Mig-
ros csoport szuper- és hipermarketjeiben
kizérélag kértyaval lehet fizetni dnkiszol-
gald pénztarnal, amelyek részaranya igy
is meghaladja a 20 szazalékot. Am né-
hdny nagy forgalmu Uzletében, példaul
palyaudvarokon a Migrosnal a pénztari
tranzakciok 50 szazalékat is eléri az on-
kiszolgalas.

Csokkentették a varakozas idejét

— Az EuroClIS latogatoi kozal sokan ér-
deklédtek az dnkiszolgald pénztirak
irant, amit a keresked6k egyre inkdbb
elfogadnak. De a vevék mind nagyobb
része is, hiszen szamukra a varakozasi idét
csOkkentette valamennyi kereskedelmi
vallalat, amelyik sikeresen vezette be az
Onkiszolgdld pénztarakat — allapitjia meg
az EKI szakértdje, és hozzateszi: — Tekin-
tettel arra, hogy a német élelmiszer-kis-
kereskedelemben 200 ezer olyan kassza
mukodik, amelyet pénztaros kezel, ez a
piac még jelentds potencidlt rejt maga-
ban. Bar nem minden élelmiszerizlet al-
kalmas arra, hogy ott dnkiszolgald pénz-
tar(aka)t alakitsanak ki.

Ezt a véleményt egésziti ki Detlef Rohlen-
der, az ITAB Germany gyartd cég igazgatoja
azzal, hogy méara mar az idésebb vésarlok
zomének ellenérzései is megszlintek az Uj
technoldgiaval szemben.

Az 6nkiszolgal6 pénztarak terjedésével eléallitasuk
és Uzemeltetésiik koltségei egyre jobban megtériilnek a jovoben

Szokatlan médon illesztette be a fizetés
folyamataba az dnkiszolgald pénztarakat
alegnagyobb svéjci druhazlanc, a Manor
AG.Tébb mint harminc élelmiszeroszta-
lyan,hibrid” pénztarakat allitott fel. Ez azt
jelenti, hogy az dnkiszolgald pénztart bar-
mikor &t lehet véltoztatni, hogy dolgozd
kezelje. Igy rugalmasan tudnak reagalni
a vevék szamanak napkozbeni ingado-
zasara.

Gyorsasag, biztonsag,
csalasi kisérlet

Kutatasai alapjan az EKl arrdl is tdjékoztatott
avasarban, hogy a megkérdezett kereske-
delmi vallalatoknak alig akadt probléméjuk
az onkiszolgald rendszerek mkodésével.
Fejlett technikéval gyartjdk 6ket, de nem-
csak sokfélét, hanem valtoztatasokra nyi-
tottan is. Ami azt jelenti, hogy a megrende-
|6k sajatos igényeihez igazitjdk Sket. Ezzel
kapcsolatban idézik a Toshiba németor-
szagi értékesitési vezetdjét:, A kereskeddk
nem kivanjak az dnkiszolgald pénztarak
gyartok altal kialakitott rendszerét egy az
egyben hasznalni, ezért rugalmasan alkal-
mazkodnunk kell elvarasaikhoz és vevéik
szokasaihoz! gy aztan optimalizéljék a
pénztdr fellletét és a fizetés folyamatat,
hogy a felligyelé bolti dolgozénak minél
ritkdbban kelljen beavatkoznia, segitenie
a vasarloknak.

Mindezek kovetkezté-
ben az EuroCIS kiallitoi
onkiszolgald pénztarak
kilonbozé varidnsait és
fejlesztéseit mutattak be.
Mint példaul a japan Fujit-
su cég, amely bejelentette,
hogy a mesterséges intel-
ligencidra és képfelismerés
lehet&ségeire vonatkozd
ismereteit is felhasznalja,
hogy vevdi versenyeldnyt
szerezzenek gyorsasag,
biztonsag, csalési kisér-
let felismerése és konny
haszndlat szempontjai-
bal.
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A Wanzl az EuroCIS kiallitason jelent meg
egyediilallo 24h-store koncepcidjaval

Gyiimolcsot és zoldséget is
felismer a gep

Mésik figyelemre mélté példa azinnovaciora
az USA-beli NCR céghez, az online bankolas,
tobbcsatornds kereskedelem és eladashelyi
megoldasok specialistajahoz flizédik: Uj 6n-
kiszolgald pénztaruk optimalizélta a lemérni
szikséges termékek, mint példaul gyimaol-
csok és zoldségek felismerhetdségét.
Tovébbi jo hir az EuroCIS latogatdi szamara
(de az otthonmaradt kereskeddknek is), hogy
az Onkiszolgdld pénztarak koltségei jobban
megtériinek a jovoben. Ezzel kapcsolatban
Ujra idézzlk a Toshiba szakértéjét:
,Egyrészt a fogyasztok ilyen mdédon egyre
tobb aru ellenértékét egyenlitik ki, ami az
onkiszolgald pénztarak gyartdi szamara az
arképzésben nagyobb mozgéasteret tesz
lehetévé. Tovabba a készpénzzel valé fize-
tés vildgszerte csokken; ennek kdvetkezté-
ben a rendszerekbe egyre kevesebb kész-
pénzmodult kell beépiteni. Azok ugyanis
dragak, és sok karbantartast igényelnek.
Ha le lehet roluk mondani, akkor erésen

csokkenthetjik az eldéllitas koltségeit”
Bajai E.

& EuroCIS 2019: Self-checkouts in focus

In February Disseldorf hosted the EurocCIS
trade show: 13,000 visitors came from 94
countries to see the latest retail technolo-
gy solutions. In Germany there are already
1,450 self-checkouts in 350 grocery stores.
Two years earlier shoppers could use only
620 self-checkouts in 150 stores. Especially
stores belonging to Edeka and Rewe were
busy increasing this number.

There were 482 exhibitors from 39 countries
at EuroCIS. Simone Sauerwein, the head of
EHI Retail Institute’s self-service checkout

programme wrote in a study that the ma-
jority of German shoppers accept this form
payment, and retailers are also satisfied with
self-checkouts. More than 20 percent of
transactions are realised at self-checkouts.
There is also a cash module in almost every
self-checkout system.

M:s Sauerwein told that many EuroClS visitors
had showed interest in self-checkouts. She
called attention to the fact that there is great
potential in this segment, as in Germany there
are still 200,000 cash registers operated by

cashiers. Detlef Rohlender, managing director
of ITAB Germany added that today even old-
er consumers are happy to use self-checkouts.
Swiss retailer Manor AG has installed ‘hybrid’
checkouts in more than 30 grocery stores:
self-checkouts that can be transformed into
traditional ones any time.

A survey conducted by EHI Retail Institute
has found that retailers hardly have any prob-
lem with operating self-checkout systems.
Manufacturers customise their solution to
the special needs of different retailers. Nu-

merous different self-checkout systems were
showcased at EuroClS, for instance Japanese
company Fujitsu announced that they would
use artificial intelligence and facial recognition
technology in developing such systems.
Another great innovation news came from
the USA: NCR's self-checkout optimises the
recognition of fruits and vegetables when
weighing them. Further good news for Euro-
CIS visitors was that the costs of installing
self-checkouts would return faster in the
future./
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Fruit Logistica 2019, Berlin

Piaci elony?

Egyre nehezebb

koncepcioit.

ebrudr elején négy nap
Falatt kilencven orszaghdl

tébb mint 3200 kiallito
cég mutatta be kindlatat 78
ezer ldtogatdnak, kdztik féleg
beszerzéknek és mas szakem-
bereknek.
—Téma és szempont akadt
b&éven, mivel a digitalizalas,
klimavaltozas és Brexit kihat-

Egyre inkabb odafigyelnek a kereskedok

a friss gyiimolcsre és zoldségre az élelmiszerek
mind élesebb piaci versenyében, hogy
forgalmukat noveljék, kinalatukkal vevoiknek
minél jobb bolti élményt nyajtsanak, és
ezaltal is kiilonbozzenek versenytarsaiktol.
Ezek a szempontok hataroztak megidén a
berlini Fruit Logistica szakvasar kiallitoinak

nak az értékteremtés minden
fazisara — nyilatkozta a vasar
zaronapjan Madlen Miserius,
a Fruit Logistica szenior ter-
mékmenedzsere. Példaként
emlitette, hogy digitélisan
irdnyitott gépek képesek
gyUmdlcsot szedni naponta
huszonnégy 6ran at, heten-
ként hét napig. Es ez csak

egy érdekesség a Tech Stage
programjabdl, amelynek cime
,A holnap technikaja’

Piaci elonyt szerezni
egyre nehezebb

Nagy érdeklédést valtott ki a
New York-i székhely( Oliver
Wyman globdlis stratégiai
tandcsadd cég altal a Fruit
Logisticara immar évenként
megjelentetett tanulmany: a
z6ldség és gyimolcs fogyasz-
tédsanak trendjeit kutatjak.
Eredményét idén ,Meglepe-
tések a boltban” cimmel bo-
csatottak a vasar kidllitdinak,
valamint latogatdinak rendel-
kezésére.

A tanulmany egyik szerzdje,
Alexander Pohl az eredmé-
nyek bemutatasat igy kezd-

FRUIT
LOGISTICA

te: ,Az a tény, hogy a friss
gyUmolcs és zoldség dontd
szerepet jatszik az élelmi-
szerek kiskereskedelmében,
senki szamara sem Uj" Ehhez
aztan Rainer Minch, az Oli-
ver Wyman partnere hozza-
flizte: Az viszont nem ennyi-
re nyilvdnvald, hogy viharos
gyorsasaggal valtozik a friss
élelmiszerek piaca. A vasarlok
minden boltban jo min&sé-
gl gydmolcsot és zoldséget
varnak el. A kereskedelem pe-
dig er6sen igyekszik ennek az
igénynek megfelelni, hogy a
piacon elényt szerezzen, ami
azonban egyre nehezebb lesz.
Ma egy nagy szupermarket
400-500-féle gylimolcsot és
z6ldséget kinal, ami kordb-
ban soha nem latott sokféle-
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Az idei Fruit Logistica htisz ma-
gyar kiallitdja olyan orszagot
képviselt, ahol tavaly el&szor
kellett a klimavaltozasra aktivan
reagalni. Minden idék legfor-
rébb éve volt Magyarorszagon,
jelentette az Orszagos Meteo-
rolégiai Intézet. Ennek egyik
kovetkezményeként néhany
z0ldségféle dra 50 szazalékkal elnsk

, . FruitVeB
emelkedett. Ez az érem egyik
oldala.
— Masik az, hogy mindent dsszevetve a
gyumolcs- és zoldségtermeldk jo dtlagos
évet zartak, a szélséséges iddjaras ellené-
re. A legrosszabb az volt, hogy egy szo-
katlanul hosszu esés idészakot augusz-
tustol aszaly kovetett oktdber végéig.
igy a hagyma- és gyokérzoldségeket,
valamint a kaposztaféléket nem lehetett
idében elvetni, és az 4tlagos hozamok a

)
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szokasosnal 20-30 szazalékkal
alacsonyabbak voltak — foglalja
Ossze Ledo Ferenc, a FruitVeB
szakmai szervezet elndke. Segti
a magyar kormany vidékfejlesz-
tési programjat, amely jelentds
tdmogatast tartalmaz 130-140
hektarnyi Gveghdaz és féliasator
létesitésére 2021-ig.

— A gyimolcs mér nehezebb
téma — mondja Ledo Ferenc. —
Tavaly a legtébb fajbol nagy mennyiség
termett, de alacsony rak alakultak ki.
A gyumolcsfélék 80 szézalékanal fontos,

hogy az év elsé hénapjaiban éri-e Gket
fagykar. Megbizhatdan elére jelezni a ter-
mést csak marcius végén lehet. Es csak
az esetleg eléforduld késéi, majusi késoi
fagyok utan.

Idén a Fruit Logistican el&szor fordult eld,
hogy Ledd Ferenc a szentesi DélKerTész
termeldi és értékesitd szovetkezet stand-
jan nem mint elndk vett részt. Januérban
ugyanis nyugdijba vonult a DélKerTész
élérdl, amelynek elnodki posztjat a 2002.
évi alapitas ota toltotte be. Utddjanak
Nagypéter Sandort vélasztotta meg a
szovetkezet kozgydlése janudrban. /

N 2%
Y

Last year was the hottest ever in Hun-
gary and the prices of some vegetables
increased by 50 percent because of
this. Ferenc Ledd, the president of
trade organisation FruitVeB told:
generally speaking fruit and vegetable

growers had a good year due to the
same reason. The worst thing was that
there had been an unusually long rainy
period before the drought that started
in August, so farmers couldn’t plant
various onions and root vegetables

in time, and the average yield was
20-30 percent smaller than usual. In
the president’s view the government
programme of building 130-140 hec-
tares of greenhouse space by 2021 will
do good for the sector.//
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Magyar tiikor: megerte

Hazank zoldség-gyumolcs kinalatat az
idei Fruit Logistican 20 cég képviselte.
Kozuldk tizenhdrman kdzosségi stan-
don allitottak ki, amit az Agrarmarke-
ting Centrum szervezett. Ondré Péter,
az AMCigazgatdja
hangsulyozta la-
punknak, hogy az
dgazat exportjanak
legnagyobb célor-
szagaban, Német-
orszagban a Fruit
Logistica 21-es
csarnokaban, 187
négyzetméteren a
magyar zoldség és
gyumolcs kindlata-
nak szinte teljes spektrumat lefedték.

A magyar részvétel segitette a meglévé
Uzleti kapcsolatok dpolasat és egyittmU-
kodés kialakuldsat Uj partnerekkel, erési-

Ondreé Péter
igazgato
AMC

tette a latogatd szakemberek bizalmat a
magyar zoldségek és gyimolcsok magas
mindsége, tovabba a magyar termeldk
és exportérok irant. Ezért Ondré Péter
véleménye szerint jo befektetésnek bi-
zonyult az AMC megjelenése kozdsségi
standdal.

Simon-Lutring TUnde, a berlini vasar
magyarorszagi képviseldje azt emelte
ki, hogy idén nemcsak magyar termel&k
allitottak ki, hanem technoldgiai cégek
is, amelyek zoldség- és gyimolcsneme-
sitéssel, hdtéhaz-technoldgiaval, vala-
mint a mezégazdasagi termesztés soran
a termesztési adatokat mérd IT-rendszer

fejlesztésével fog-
lalkoznak. Hozza-
tette, hogy a Fruit
Logistica szer-
vez6i az utdbbi
években folyama-
tosan bévitették a
kiallitasi tematikat.
Uj fontos killitasi
terdletként jelen-
tek meg az érle-
|6berendezések,

Simon-Lutring
Tiinde
magyarorszagi képviseld
Fruit Logistica

csomagolas, etikettezés, valogatdgé-
pek, tarolasi és logisztikai szolgaltata-

sok is. /

& Hungarian exhibitors: it was worth coming

There were 20 Hungarian compa-
nies at this year’s Fruit Logistica. From
these 13 were present at the collective
stand of the Agricultural Marketing
Centre (AMC). AMC's director Péter

Ondré told that the 187m? stand cov-
ered the full spectrum of Hungary's
fruit and vegetable segment. Those
companies that were present were
satisfied with their results. Tiinde

Simon-Lutring, the trade show’s
Hungarian representative added that
not only fruit and vegetable growers
came from Hungary, but also tech-
nology companies. //

séget jelent. Most trendinek
példédul az 4fonya és avokadd
szamit”

Eurdpa: évente 3% plusz
Erdekléddk a jelentést ingyen
letdlthetik a www fruitlogis-
tica.com oldalrél. Cime: Fruit
Logistica Trend Report 2019.
Els6 kézbdl tajékozddhatnak
olyan tényezékrél, amelyek
befolydsoljak a fogyasztok
keresletét. llyenek példaul az
egészség, kényelem, érzel-
mek, etika, kbrnyezetvédelem,
szarmazasi hely, szezonalités,
ar, vizudlis eladasosztonzés és
mindség.

A tanulmany a fogyasztok
széles kord megkérdezésén
alapul: Eurépa és Eszak-
Amerika tizennégy orszaga-
ban 7000 embert kérdeztek
meg vasarlasi és fogyasz-
tasi szokasaikrol. Kozép- és
Kelet-Eurdpa piacai kozil a
lengyelt vizsgaltak.
Foldrészinkon azt jelzik elére,
hogy Eurépaban a fogyasztdk
2015-t6l 2030-ig évente atlago-
san 3 szazalékkal adnak ki tob-
bet zo6ldségre és gylimaolcs-
re, ami 0,8 trillio eurdt jelent
majd. Az akkor megfelel az
egész vilagra elérejelzett 4,8

trilliés 8sszeg 16 szazalékanak.
Szemben a 2015. évi 21 szaza-
|ékos részarannyal.
Vildgszerte zoldségre és gyi-
molcsre a fogyasztok 2015 és
2030 kozott évrél évre atlag 6
szézalékkal tobbet koltenek, a
tanulmany prognozisa szerint.
Igy a 2015. évi 2,1 trilli6 utan a
koltés 2030-ban majd 4,8 trillid
eurot tesz ki.

A vevok hajlandok
tobbet fizetni

Hangsulyozza a tanulmany,
hogy az élelmiszer-kiske-

Nemcsak termékek mutatkoztak be a Fruit Logistican, hanem a ,holnap technoldgiai” is

reskedelemben a verseny
vildgszerte egyre élesebb
lesz. Emiatt egyes régidkban
er6sodik a kereslet magasabb
min&ségu friss élelmiszerek
irdnt, amelyekért a vevék haj-
landok tdbbet fizetni. Mas he-
lyeken viszont a gylmolcs és
a zoldség éra fontos szerepet
jatszik a vasarlasi dontések-
ben.

A fogyasztok egyre inkabb
kiemelked® min&ségu, nagy
értékd friss drukat igényelnek,
ami noveli az elvarasokat az
ellatasi lanc minden szerep-

|6jével szemben. Arra is ra-
kényszeriti a kereskedd&ket,
hogy jobban odafigyeljenek
az aru nyomon kovethetésé-
gére, és kdrnyezettudatosab-
bak legyenek”— mutatnak ré a
tanulmany szerzéi.

Megbaratkoznak az
online vasarlassal

Megkerilhetetlen témanak
nevezik, hogy novekszik az
online élelmiszer-kereskede-
lem piaci részesedése, bar
dltaldban még alacsony. ,Ha
azonban eléretekintiink a ko-
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vetkezd tiz-tizenot évre, akkor
minden jel arra mutat, hogy
a friss zoldség és gylmolcs
piacan az online értékesités
részesedése érzékelhetéen
novekszik, és 2030-ra globa-
lisan eléri a 7 szazalékot. Ezt a
bévilést tobb tényezd teszi
lehetévé. A kdvetkezd évti-
zed soran a fogyaszték egyre
inkdbb megbaratkoznak az
online vasarlassal, a digitélis
nemzedékek felnétté valnak,
mind tébb kényelmes meg-
oldas lesz az aru kiszallitasara
(kilonosen kis mennyiségek
nagy gyakorisdggal), keve-
sebb akadalyozo tényezé mel-
lett pedig egyre szélesedik az
arukinalat”

Afenti, jobbdra altalanos meg-
dllapitasok mellett azonban
tény, hogy Azsidban méar ma-
gas az élelmiszerek e-kereske-
delmének piaci részesedése,
amijellemzé a nyugati félteke
nagyvarosaiban is. Példaként
emlitik az élelmiszerek piacat
Londonban, ahol az online
piacrésze mar 20 szdzalékos
részaranynal tart.

Kitér a tanulmany arra is, hogy
az online kereskedelem kulon-
b6z6 formakban jelentkezik,
amire a kinalati oldal kényte-
len felkészilni és kilonbdzd
modokon reagalni. Egyrészt
ott a hagyomanyos boltok
altal dominalt tébbcsatornas
forma; szerepl&i kinaljak a
hazhoz szallitast vagy a meg-
rendelt aru atvételét kijelolt
helyeken:

1
A fogyasztok egyre inkabb kiemelked6 mindségti, nagy értékii friss arukat igényelnek,
ami noveli az elvarasokat az ellatasi lanc minden szerepl6jével szemben

,Jo hirlink az érintettek szama-
ra, hogy a zoldség és gylimolcs
eladasabdl ez a forma egyre
nagyobb ardnyban részesedik.
Itt a cégek feladata annyi, hogy
meglévé hitdlancukat ebbe az
irdnyba is kiterjesszék”

Akik tulélnek, nyernek
Hozzateszik a szerzék, hogy
az online persze fenyegeti a
hagyomanyos, téglabdl és
malterral épult Gzletek pro-
fitabilitasat. E fenyegetés jel-
lege piaconként eltér. Kiza-
rolag online profild, hazhoz
széllitassal mikodd cégek el
tudjdk venni masok piacainak
jelentds részét:

,De az online elénye nem
jelenti a bolti kereskedelem

E

A

végét. S6t, azok a hagyoma-
nyos Uzletek, amelyek tul
tudjak élni ezt az id6szakot,
nyereségesebbek lesznek
mostani atlaguknal. Egy 6sz-
tonos ellendllds nem azt je-
lenti, hogy a tulélésért le is
kell gyézni az online céget.
Ami persze segitene a hely-
zeten. Viszont megoldas le-
het az, ha valakinek sikerl
megnyernie a helyi csatdkat,
és egy piaci vonzaskorzet-
ben megmaradnia egyeddli
hagyomanyos boltnak. Mas
széval nem a medvét kell le-
gyéznodd, hanem a hozzad
legkdzelebb allot”

Az online keltette verseny a
tanulmany szerint hagyoma-
nyos boltokat a zoldség-gyu-

T 1 -

molcs eladasanal a kovetkezd
Ujitdsokra késztet:

1. Rakényszertlnek szorosabb
értelemben véve arra, hogy
tobbféle terméket tartsa-
nak.

2.Nyomon kovethetdség
szantofoldtél az étkezé-
asztalig.

3. Fenntarthatd csomagolasi
megoldasok az egyes ter-
mékeknél.

4. Kialakitani a markazast és a
markak felismerését.

5. Kozérthetd adatok a fo-
gyasztok felé irdnyuld kom-
munikacioban.

6. Atomizalt piacok kis meny-
nyiségekkel.

Bajai E.

N %

&4 Fruit Logistica, Berlin 2019: Market advantage? It is becoming more and more difficult to achieve

In early February more than
3,200 exhibitors from 9o coun-
tries showcased their products
and services to 78,000 Visitors in
the four days of Fruit Logistica in
Berlin. Madlen Miserius, senior
product manager of Fruit Logis-
tica told: the topics of digitalisa-
tion, climate change and Brexit
have an impact on each stage of
value creation. For instance the
programme of the Tech Stage was
all about the technologies of the
future. New York-based global
corporate strategy consultant
firm Oliver Wyman published
a study on the world’s fruit and
vegetable consumption trends for
Fruit Logistica. One of the com-
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pany's partners, Rainer Miinch
revealed in connection with the
study that the fresh foods market
is changing at breakneck speed.
Shoppers want high-quality
fruits and vegetables in every
shop. Today a large supermarket
offers 400-500 different fruits and
vegetables.

Anyone can download the Fruit
Logistica Trend Report 2019 from
wwwi fruitlogistica.com. The study
was made with 7,000 participants
in 14 countries of Europe and
North America (from Central and
Eastern Europe Poland took part
in the survey). It forecasts that
between 2015 and 2030 European
consumers will spend 3 percent

more on fruits and vegetables
every year — this means a sum
of EUR 0.8 trillion. At world level
shoppers will spend 6 percent
more on fruits and vegetables
in a year, which results in a to-
tal spending of EUR 4.8 trillion
by 2030. The study emphasises
the fact that competition will be
stronger in grocery retail all over
the world. Thanks to this, demand
will increase for higher quality
fresh foods in certain regions, for
which consumers will be willing
to pay more.

Online’s share keeps growing in
grocery retail, but at the moment
itis still at a low level. The report
forecasts that by 2030 online sales

of fresh fruits and vegetables will
reach 7 percent. In Asia and large
cities of the Western world food’s
share in e-commerce is already
big. A good example of thisis Lon-
don, where the online channel’s
has a 20 percent share in grocery
sales. The study also analyses the
many forms of online selling, for
which the supply side must pre-
pare and react to in different ways.
One of these is the multichan-
nel format of traditional grocery
retailers — these market players
offer home delivery and pick-up
points to collect the products
purchased.

The authors say that online sales
represent a threat to brick-and-

mortar stores, but the size of this
threat differs from market to mar-
ket. Online-only companies that
do home delivery are capable of
taking away a large part of the
markets of others. However, those
traditional stores which are capa-
ble of surviving this period will be-
come more profitable than they
are now. Stores can react to the
fiercer competition created by on
line shops by taking certain steps,
such as offering a larger selection
of products, tracking products
from farm to the dinner table,
using sustainable packaging solu-
tions, doing branding and com-
municating easily understandable
data to consumers. //
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FMCG-markak es a sport -
markaepites és kuldetés.

Sportoloi brand, szponzoracio es markaértéek

A sportszponzoracié a
vilag egyik legdinamiku-
sabban fejl6d6 agazata
lett napjainkra. De eh-
hez a fejl6déshez hosszu
és faradsagos utat kellett
bejarnia, mind a sporto-
Ioknak, mind a szponzori
oldal képvisel6inek.
Jelenleg a szponzori tdmoga-
tasok egyre nagyobb hanya-
da dramlik a sport vildgéba.
A vezetd nagy markak kordn
felismerték, hogy a sportoldra
iranyftott tiszta sportol, tiszta
sport mitosza pozitivan befo-
lydsolja a termék, cég arcula-
tat. Ma mar a vallalatok ma-
guk keresnek ambassadornak,
influencernek, partnertiknek
egy-egy sportolot. A spor-
told a sportsikerek altal mar
6nmagaban példaképnek
tekinthetd, tevékenységébdl
és életformdjabol adoddan.
Az erés és egységes marka-
ként megjelend sportoldknak
van esélylk és lehetdséguk
hosszU tavu sikeres Uzleti
kapcsolatok, szponzoracio,
tdmogatas kialakitasara és
fenntartasara.

A sportolé a sportteljesitmé-
nyével épiti a sajat brandjét,
de ezt a brandet nagyon is
befolyasoljak a palyan kivli
cselekedetei.

A sportold egy specialis sze-
repkorben 1évé influencer.
Atobbiinfluencer kozul hite-
lessége, sportsikerei kiemelik,
igy a teljesitményén keresztUl
tud vezetd makroinfluencer-
ré is valni. A sportold lehet
celebritas, véleményvezér,
markanagykovet, diploma-
ta, vagy betolthet sportszak-
mai szerepkdrt is. A dontést
mindig a sportolé hozza
meg, melyikirdny illeszkedik
a személyiségéhez.

A sportoldi branden keresztl
a szponzor nem szokvanyos
kereskedelmi szitudciokban

kommunikal. Céljai kozott
lehet a termékének a pozi-
cionalasa, ezzel
egyUtt az értéke-
sités novelése és
nagyobb szamu
célcsoport el-
érése, de a sajat
cég imdzsanak
az épitése is szer-

ves része a pozitiv
sportszponzori
kapcsolatoknak.
A markaépités,
a $Zponzoracio
emotiv kompo-
nense, vagyis
Uzenete erds érzelmi toltésu
attitidokre épul: a sportold-
nak a markaval megélt kozos
pillanatairél és a brand kreativ
aktivitasardl szol. A markaér-

tanacsado

vezetGje

Kosaras Renata
stratégiai kommunikacios

Magyar Marketing
Szovetség Sportmarketing
Tagozat — N6k a Sport-
marketingben Bizottsag

ték szinergidjanak megtala-
ldsa érdekében a szponzori
oldal va-

laszthatja

— ki a sajat

brandjé-

nek megfeleld Uze-

nettel feldltdztetett
sportoldi egyutt-
mukodést. Vagyis a
klasszikus szponzori
megjelenéseken ke-

resztll, a médiafelU-

letek szponzordlasan

at, a sajat sportpro-

jektek létrehozasa-

val a vallalat egytt
kommunikal a kivalasztott
sportoldi szerepkorrel. A lé-
nyeg minden esetben ugyan-
az a kozos célcsoport pozitiv
elérése. /

#k Athlete brand, sponsorship and brand equity

Sports sponsorship has be-
come one of the most dy-
namically developing sectors
by now. Companies are looking
for professional athletes to be
their ambassadors, influencers
or partners. Athletes are build-
ing their own brand with their
sporting achievements, but this

brand is very much influenced
by what they are doing when
not competing. Professional
athletes are basically influenc-
ers who are in a special role,
whose credibility and success
can even turn them into lead-
ing macro-influencers.

Sponsors aren't communi-

cating in the usual commer-
cial situations via the athlete
brand. Brand building and
the emotional component of
sponsorship build on highly
emotional attitudes: moments
the athletes shared with the
brand, and the creative activity
of the brand. In order to find

the synergy of brand equity, it is
the sponsor who decides which
athlete to work with, in order
to communicate the message
that suits its own brand the
most. The main goal is always
the same: reaching the shared
target group in a positive fash-
ion.//

apjainkban a sport egyre kedvel-

tebb, igy a cégek kommunikacioja-

nak egyik jelentés tertletévé is valt.
A szponzoralds népszer( a hazai vallalatok
korében —a hagyomanyos médiumok te-
litddésének, illetve a rekldmpiacon végbe-
ment egyéb valtozasoknak kdszénhetéen.
Egy jo szponzoracios kapcsolat mindkét fél
szamdra elényoket teremthet. A cikkidnk-
ben megszoélald vallalatok betekintést
nyujtanak sportmarketing-tevékenységiik
terlletére.
Madardasz Lészl6, a PICK Szeged Zrt. mar-
keting- és stratégiai igazgatdja szerint a

markaépités szempontjdbdl szamos elény
szarmazhat a sportmarketing (szponzora-
Cio) alkalmazasabol.

Az ugyanis kdzvetlen asszocidciot teremt
a tdmogatott és a tdmogatast nyUjtd szer-
vezet vagy terméke kozott: a szponzor ezt
a kapcsolatot arra hasznélhatja fel, hogy
elérje promdcids céljait, vagy tdmogassa
szélesebb értelemben vett marketingcél-
jait. Emellett a kdzvetlen értékesités ndve-
lésében is szerepet jatszhat, a kozismert
személyiségek/csapatok szponzoraldsa jo
maodszer arra, hogy a célcsoport a mintat
kovetve megvasarolja a terméket.

Egy cég sportmarketing-tevékenysége
altal a kozvélemény figyelmét a cégre
vagy annak termékeire lehet irdnyitani, a
szponzoralads lehetéséget nyujt a vallalat-
rol alkotott kép megerdsitésére vagy mo-
dositasara a sportag, a sportold és annak
sikerei révén.

— APICK Szeged Zrt. esetében a fenti esz-
kozok és hatdsok egylittesen segitik el
a markaismertség erésitését a MOL-PICK
SZEGED kézilabdacsapattal folytatott
egyUttmukodés soran. A markaépitésen
felUl is kiemelten fontos a csapat, a cé-
glink és Szeged varos szamdara a hosszu
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tévy, kolcsondsen
elényds partnersé-
gi viszony, hiszen az
egyesilet 1993-tdl
kezdédden viseli a
PICK SZEGED ne-
vet, és azdta viszi
hirnevét céglinknek,
vilagszinvonalu ter-

Madarasz Laszlo

mékeinknek szerte a  marketing-
2 . . ésstratégiai igazgatd
vilagban —ismerteti  pici seged

Madarasz Laszlo.

Németh Ottd, a Henkel Beauty Care Uigyve-
zet6je és marketingigazgatoja gyakran td-
nik fel sportolok tarsasdgaban, legyen szd a
Dakarrdl, Déli-sark expediciordl, vagy épp
magashegyi hegy-
maszasrol.

A Henkel t6bb
markédja is a Dakar
nemzetkdzi partne-
re volt, és ehhez az
egyUttmUikodéshez
kerestek hazai mar-
kanagykovetet, akit
Szalay Baldzs szemé-
lyében taldltak meg.
2017-ben az Everest
Expedicio partnerei voltak, Klein David
expediciés hegymaszé volt a Fa marka
nagykovete.

— A legutébbi nagy projektiink a Déli-sark
expedicié volt, Rakonczay Géborral. De sza-

Németh Otto
lizletagigazgatod

és marketingigazgato
Henkel Beauty Care

20194
e 20"/

mos hazai rendezés(i sportprojekt
mellé is allunk. Sportmarketinges
tapasztalatomat és kapcsolati téké-
met minden alkalommal a tdmoga-
tasi projektek szolgalatdba prébéljuk
allftani — avat be Németh Otto.

A sportolas élmény minden
korosztalynak

Az orszagszerte immar 138 Uzlet-
tel rendelkezé ALDI szintén elko-
telezett a sport és az egészséges
életmod mellett. Otédik alkalom-
mal tdmogatja a N&i Futdgalat,
az orszag legnagyobb néi futdinnepét.
A tavaly mar ALDI Né&i Futodgala néven
megrendezett esemény tébb mint 8500
sportolni vagyot, kozulik
kdzel 900 iskolast vonzott
a budapesti Népligetbe. A
szervez$ Budapest Sport-
iroda (BSI) és a f6szponzor
ALDIidén még ennélis tobb
résztvevére szamit a majus
19-én megrendezésre kerll
eseményen.

Az ALDI Néi Futdgala tébb-
éves fennalldsa alatt bizonyi- |
totta, hogy a futds minden- &
ki szamara élvezetes sport, )

nincs felsé korhatdr. Bar tavaly a résztvevék
zOme a 25-40 év kozotti korosztalyt kép-
viselte, a legidésebb futd holgy 79 évesen
teljesitette a tavot, mig a gyaloglok kozott
akadt 81 évesis.

Az &ruhdzlanc a sportoldst termékkina-
lataval is igyekszik tAmogatni, a futastol
a sielésen 4t a beltéri edzésekhez vagy
gyogytornahoz sziikséges kiegészitékig
rendszeresen megjelennek sporteszko-
70k és sportruhazati termékek is a pol-
cokon.

A Magyarviz Kft. elkotelezettségét a spor-
tok irdnt mi sem bizonyitja jobban, mint-
hogy tobb teriletre kiterjedd sportmarke-
ting-tevékenységuk mellett munkatdrsai is
aktiv, sportos életet élnek.

,.,.,

Kezdiink sportosabb nemzet lenni,
de még van hova fejlodni

A magyar lakossag har-
mada (33 szézalék) végez
kisebb-nagyobb gyakori-
saggal intenzivebb test-
mozgast. Kozultk is a
tobbség heti két-hdrom
alkalommal szanja rd ma-
gat arra, hogy sportoljon
—vildgft rd a hazai sporto-
lasi szokasokra a legutob-
bi EUROBAROMETER fel-
mérés, amely az eurépai
unios orszagokban élék
sport- és fizikai aktivita-
sait vizsgalta.

Csupan a megkérdezet-
tek 11 szézaléka vallotta
azt idehaza, hogy azért

sportol, mert dromét le-
li benne. A tobbi EU-s
orszagban ez a mutatd
30 szazalékon all, amit
nalunk is el kellene érni
mielébb. Ebben az atti-
tldvaltasban is segithet
a Budapest 2019 Eurdpa
Sportfévérosa idei prog-
ramsorozata, amelynek
révén a févarosiak sza-
mos mozgasformat, spor-
tot kiprobalhatnak.

- AWHO ajanlasa szerint
18 éves kor felett legaldbb
2,5 ¢ras alacsony vagy mi-
nimum 75 perces magas
intenzitasu tréninget kel-

lene hetente elvégezni-
Uk az embereknek, hogy
karbantartsak a testlket,
megdrizzék a fizikai kon-
dici¢jukat. Ezt a szintet
ma még Magyarorsza-
gon az eurépai atlagnal
kevesebben teljesitik, de
az mindenképpen pozi-
tiv fejlemény az elmult
évtized trendjeit figyel-
ve, hogy ha lassan is,
de né azoknak a szama,
akik kiprobalnak kalon-
b6z6 szabadidésporto-
kat — mondta dr. Lacza
Gyodngyvér, a Testnevelési
Egyetem docense. /

A\ /A

but we still have a long way to go

The latest EUROBAROMETER study revealed that 33
percent of Hungarians do physical exercise more or less
regularly. However, only 11 percent of respondents said
they do sports because they enjoy it — the EU average is
30 percent. Hopefully this atitude will be changed by the

+t Hungary is slowly becoming a sporting nation,

programmes series called Budapest — European Capital of
Sports in 2019. Dr Gyongyvér Lacza, associate professor
at the University of Physical Education told: the WHO's
recommendation for adults is minimum 2.5 hours of
low- or 75 minutes of high-intensity workout a week. //




- Adott egy ki-
egyenlitett dsvanyi-
anyag-tartalmu ter-
mészetes asvanyviz,
a Primavera, és ugy
érezzUk, egy ilyen
természeti kincs ko-
telez. Azért fogtunk i

bele a sportesemé-  Kozak Krisztina
nyek tdmogatasaba, i T

mert kezdeni akar-

tunk valami jot azzal a termékkel, amelynek
birtokdban vagyunk. Masrészt, mi nemcsak
beszélink a sportrél, hanem csindljuk is!
A cégen belll tdbben rendszeresen spor-
tolunk, van, aki kozalink maratont futott,
sét ironmant teljesitett, s ez meghatarozd
volt szamunkra — kezdi Kozédk Krisztina, a
Magyarviz Kft. marketingvezetdje. Hozza-
teszi: — A sportmarketing ndveli a mérka-
ismertséget, jo sztorit biztosit, és erdsiti a
tarsadalmi szerepvallalast. A kdzds élmé-
nyen keresztul érzelmi kotédést hoz létre
a markaval, ami hosszu tdvon a mérka épi-
tésében fontos szerepet jatszik, eredménye
az értékesitési szamokban is megjelenik.
A sport élmény, ami batorsagot, dnbizal-
mat, fizikai és lelki pluszt ad az élet szamos
mas terlletén is, amibdl profitélni lehet.
Ezért azt gondoltuk, miért ne ismertessiink
meg masokat is ezzel a lehetéséggel.

A marka és a sport harmoniaja

- Mindig a killénleges kihivasokat keresem,
keressik. Eletem egyik legnagyobb kaland-
ja kezd6dott tobb mint tiz évvel ezelétt,
mikor Szalay Baldzzsal elkezdtink egyUtt
dolgozni. 2010-ben kotottiink vele straté-
giai egyittmUkodést, amelynek keretében
a csapat marketingmunkait atvettik
hézon beldlre. Az izleti és kommuni-
kécios tervet mi készitettlk, a szakmai
munkat pedig 6k végezték, ami kilon-
leges egyUttmUkodést eredménye-
zett. Ennek részeként lehettem én a
Szalay Dakar Team csapatfénoke, ami
szamomra a baratsagok mellett életre
sz6l6 munkatapasztalat is. Hatalmas
az atjarhatosag: amit a multilétben
megtapasztaltam, bevittem a csapat-
ba. llyenek az Uzleti tervezés, cash flow
tervezés vagy épp a munkakori lefrdsok és
feleldsségi kdrok rendszere. Ugyanakkor
rengeteget tanultam a sport emberi ol-
daldrél: a motivéciordl, a csapatszellemrdl,
célok kitlizésérdl, amiket &t tudtam hozni a
mindennapi multis életembe, és az tzleti
csapatom teljesitményét is ndvelni tudtam
altaluk. De a sportagak kivalasztasa mindig
az én személyes dontésem, egyéni kezde-
ményezésem — meséli Németh Otto.
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Szécsi Zoltdn hdromszoros olimpiai
bajnok vizilabdazé 2012-ben indult el a
gazdalkodas utjan, akkori dontése a me-
z6gazdasag mellett egy pillanat mive
volt. Mdra ebbdl a dontéshbél életforma,
specialis gondolkoddsmad és szerelem
lett.

A preciziés gazdalkodas Zoltan szémara
nem csupdn a vetémag-, novényveédos-
szer- és mUtrdgya-megtakaritas szem-
pontjabdl fontos, olimpikonunk sokkal
inkdbb az egészséges élelmiszer-eld-
allitds szempontjabdl és a fogyasztok
egészségvédelme érdekében hirdeti
a legmagasabb szint( technolégidk al-
kalmazasat a gazdalkodok korében.

Olimpiai bajnokunk a precizios
gazdalkodas nagykovete

- Kevesebb vegyszer hasznélata kovet-
keztében magasabb mindségd, kivald
élelmiszer kertlhet mindenki asztaldra
—hangsulyozta a precizids gazdalkodas
kedvezé hatésait Szecska Gyermelyen, a
NAK &ltal szervezett rendezvényen.

— Amit a Gyermelyinél latunk az egy
technikai csuics, nemzetkdzi szinten is. It
ezen a helyen most, a mar betakaritast
kovetd, magas szinvonalu feldolgozast
nézhetjik meg. Arra biztatok mindenkit,
hogy ismerje azt, hogy van a mezégaz-
dasagnak innovativ arca is. S6t emberi
arca is van. A gazddk szadmara pedig ez
nemcsak egy munka, hanem hivatds és
egy életforma is./

N 2%

Three-time Olympic gold medallist
water polo player Zoltan Szécsi start-
ed farming in 2012. He is an advo-
cate of precision farming because he

% Olympic champion named ambassador of precision farming
wants people to eat healthier food:
using less chemicals results in bet-
ter-quality food on the dinner table
— he told at a forum in Gyermely,

organised by the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK). He added that
Gyermelyiis a good example as they
use cutting-edge technology. /

A Henkelnél a sportoldk és a sportdgak
kivalasztasakor figyelembe veszik a Fa
globalis testapolasi markdjuk értékeit és
Uzeneteit. Rengeteg lehetdséggel talaljak
magukat szemben, folyamatosan kapnak
megkereséseket.

- Minden sporteseménynél megnézziik,
hogy milyen kuloénleges sztorival tudjuk
kiegésziteni a termékek kommunikaciojat.
llyen minden évben most mar a Dakar,
ilyen volt, hogy megcéloztuk a vilag te-

tejét, és az idén eljutottunk a Déli-sark-
pontra is — mondja a Henkel Beauty Care
Ugyvezetdje és marketingigazgatdja.

A Magyarviz Kft. tdAmogat csapatokat, egyé-
ni sportolokat, a fékuszt mégis a nagy to-
megeket megmozgatd eseményekre he-
lyezik.

- Futd- és sporteseményeink prémium ka-
tegorias rendezvények, ami tikrozédik a
szervezésben és az ellatés szinvonaldban.

A frissitésre is nagy hangsulyt fektetnek a
rendezdk, ezért valasztottuk a Maraton-
man versenysorozatot vagy a Budapest
Sport Iroda eseményeit, végul mindez
pozitivan visszahat a markara — fejti ki
Kozék Krisztina.

A sportos szemlélet termékfejlesztéseikben
is tukrozédik, a Primavera 2018-ban sportos
kilsét kapott, szineiben, délt vonalaval, be-
tdivel, alapmotivumaval a sportruhédzatok
stilusét idézi.

A Maratonman, a Balatonman és az
Ultrabalaton futé-, triatlon- és ke-
rékparos versenyek szervezdjével,
Zelcsényi Miklossal 2013-ban kezd-
ték el az egyUttmUkodést, melyet a
sikerekre valé tekintettel 2019-ben
is folytatnak.

- Az Ulrtabalatonon sajét Primavera
frissit¢allomassal és szakasznévvel
rendelkezlnk. A tavot teljesiték me-
legben Primavera parakapuval fris-
sithetik magukat, a célba érkezéket
h(tott dsvanyviz varja. Ezenfelll szamos
merchandising eszkdzzel rendelkezink,
és megjeleniink a versenyzéknek szant
csomagokban is. Klub és sportold témo-
gatésa esetén maga a termékis feltlinik a
versenyeken az egyéb eszkdzok mellett,
tovabba szerepel a neviink a mezeken és
a sajtéfalon, hozzdjarulva ezzel a torténe-
tlnk frdsdhoz — ismerteti a marketing-
vezetd.

201974 LELES
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Széles korit médiatamogatas

A PICK Szeged Zrt. az orszag vezetd hus-
ipari vallalataként Szeged vérosa irant tor-
ténelmi elkotelezettséget érez, hiszen 1869
Ota itt gyartja a hires PICK Téliszaldmit.

“ (]
Uj szezonhoz

’ e (3 4
Uj ruha jar
A James Harvest Sportsweart mar itt-
hon is elérheté az ART MATCH Hun-
garia képviseletében.
— Nem kis markardl van szo, hiszen a
2019-es idénytél a Williams teljes stab-
ja az amerikai baseball-legendardl el-
nevezett James Harvest Sportswear
ruhait fogja hordani — tajékoztatott
Kolonics Attila, a cég Ugyvezetdje.
A 1988-ban alapitott amerikai cég
minden egyes versenyre utazo csa-
pattag 6ltozékét biztositja az idén.
— Orémmel Gdvozsljik a James Har-
vest Sportsweart a Williamsnél. Sz&-
munkra fontos, hogy olyan partne-
rink legyen, ami stilust és minéséget
képvisel, a James Harvest Sportswear
pedig egyértelmlen eleget tesz ezek-
nek a kdvetelményeknek — mondta
Claire Williams csapatfénok.

N

¢ New teamwear for

the new season

James Harvest Sportswear products are now avail-
able in Hungary too, thanks to the distributor ART
MATCH Hungaria. Managing director Attila Kolonics
told: the brand was established in 1988 and from
2019 it supplies the Formula 1 team Williams with
clothing items. 7/

- Tarsasagunk szamara rendkivil fontos,
hogy a magyarorszagi kézilabdasport egyik
meghatdrozé csapatanak, Szeged varos
buszkeségének olyan stabil anyagi és szak-
mai hatteret biztositsunk, amely lehetévé
teszi mind a felnétt, mind az utdnpdtlas-
csapatok tovabbi fejlédését, sikeres szerep-
léseit — hangsulyozza Madardsz LaszIo.

A véllalat szamadra kifejezetten fontosak a
hagyomanyok, hiszen a cég 1869-es ala-
pitdsa Ota &rzi tradicioit, toretlen sikeres-
SEgét.

—Vallalatunk hosszu tavu sikerének zéloga,
hogy folyamatos fejlédés mellett érizzik
meg a hagyomanyokat, és ez az analdgia
a szponzoraciénkban is megjelenik. Cé-
lunk, hogy egy olyan nagy multd, hosszu
ideje sikeres sportegyesulet mellé adjuk a
neviinket, aki céglinkhdz hasonléan vildg-
szinvonalat képvisel, rendkivil sikeres a
nemzetkozi sportéletben, és jelenleg az
orszag legjobbjaként tartjdk szamon. Fon-
tos, hogy a csapat a nemzeti, nemzetkdzi
kupakuzdelmekben minél jobb helyezést
érjen el, igy ezzel a PICK Szeged Zrt. nevét,
termékeit minél magasabb szinvonalon
és a lehetd legjobb, legszélesebb korben
népszerUsitse — tajékoztat a marketing
és stratégiai igazgatd, aki azt is elarulja,
hogy a szoros partnerség soran igyekez-
nek kihasznalni a két nagy névben rejlé
elényoket, szinergidkat. Az egytttmuko-
désnek kdszonhetéen a mar jol ismert és
megszokott rekldmfellleteken és meg-
jelenéseken felll példaul a mérk&zések
kornyezetében rendszeresen promocios
tevékenységet végeznek, a jatékosok és
az edzék részt vesznek a rendezvényeiken
(pl. a PICK Utcai Futdfesztivélon) vagy a rek-

ldamanyagok készitésénél. A social oldalu-
kon hangsulyos szerepet kapnak a csapat
életében fontos események, eredmények,
de természetesen azilyen jellegl kereszt-
rekldmozas mas feltleteken is folyamato-
san megvalosul.

A szponzoraciok az eladashelyeken is meg-
jelennek, erre taldn az egyik legjobb példa
a MOL-toltéallomasokon valo jelenlétik,
ahol az utazdshoz is elsérangu PICKSTICK
termékeket a 2018-ban az év felnétt férfi
kézilabdazdjanak valasztott Bodo Richérd
baldtlové népszerUsiti a plakdtokon és a
kihelyezett promocids anyagokon.

— Az extrém sportok tdmogatasa mindig
teljesen mas, mint egy hagyomanyos ta-
mogatoi kapcsolat — jelzi Németh Otto.
— A partnerek (beleértve vallalatunkat is)
nem az elérésekre szerzédnek, hanem a
projekt egészére, az elvarhatd legmaga-
sabb szintl szakmaisagra, azaz arra, hogy
ezek a fantasztikus sportemberek mindent
megtesznek a sikeres célba érésért, csucs-
maszasért, vagy a Déli-sarkpont elérésére,
illetve arra az atfogo és 4tutd kommunika-
ciés kampanyra, amely az eseménysoro-
zatot kiséri. A szamunkra stratégiai marka-
nagykdveti — tdbbnyire sportmarketing
— projektek egyik kildnlegessége, hogy
sajat médiafelllet-rendszerrel rendelkez-
nek: tévéprogramokkal, radios adasokkal,
sajat print és online, illetve kozterileti felU-
letek allnak rendelkezésre. Ugynokségeink
ide kindlnak direkt és indirekt megjelenési
lehet&ségeket, ezéltal nem szponzoraci-
6s, hanem hirdetési egyUttmUkodések
jonnek létre adott cégek és projektjeink

kozott.
Budai Klara

N 28

¢ FMCG brands and sports: Brand building and mission (Part 1)

Laszlé Madarasz, director of marketing and
strategy at Pick Szeged Zrt. opines that sports
marketing (sponsorship) has several advan-
tages, because it establishes a direct connec-
tion between the supported organisation
and the sponsor or its products, which can
serve promotional goals and increase sales
as well. PICK SZEGED Zrt. cooperates with
the handball team MOL-PICK SZEGED, and
this strengthens brand awareness and gives
a strong handball team to the city. Ottd
Németh, managing and marketing director
of Henkel Beauty Care talked to us about
Henkel teaming up with Dakar rally driver
Balazs Szalay, and partnering with the Ev-
erest Exhibition of David Klein in 2017. The
company’s latest project was sponsoring the
South Pole expedition of Gabor Rakonczay.
In addition to these, Henkel also sponsors
many sporting events organised in Hungary.
ALDl is also a dedicated supporter of sports
and a healthy lifestyle in general. They are
sponsoring the Women's Running Gala for

Trade
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the sth time, where there were more than
8,500 runners last year in the Népliget in
Budapest. This year the event will take place
on 19 May. The discount supermarket chain
shapes its product selection with sport lovers
in mind: they regularly sell sports equipment
and clothing. Magyarviz Kft. not only spon-
sors sporting events, as the company's work-
ers also live an active, healthy life. Marketing
manager Krisztina Kozak told: they had felt
thata treasure such as their Primavera natural
mineral water had to do something good for
the community. On the other hand, they not
only talk about sports but do it too - some
employees have already run a marathon,
while others have done Ironman triathlon.

Otté Németh told: he could utilise his ex-
periences from the world of multinational
companies when he was the head of the
Szalay Dakar Team. At the same time he
learned a lot about the human side of sports
in this job — motivation, team spirit, setting
goals, etc, which he could profit from in his

daily work at Henkel. When selecting which
athletes and sports to sponsor, the compa-
ny takes into consideration the values and
messages of their global body care brand Fa.
Henkel examines what kind of special story
they can add to the communication of the
brand with the sponsorship. Magyarviz Kft.
sponsors teams and individual athletes as
well, but their focus in on mass sporting
events, such as the Maratonman series or the
events organised by Budapest Sports Office.
In 2018 Primavera mineral water got a new,
sporty look too. At the Ultrabalaton running
event the brand has its own refreshing point,
but it is also present with merchandising tools
and products can be found in the goody
bags that runners get. When sponsoring a
club or athlete, the product itself also turns
up at competitions, and the company name
is indicated on the jersey and the press wall.
Traditions and the city of Szeged are very
important for Pick Szeged Zrt, as the meat
industry giant has been based in the city since

1869. Mr Madarasz told how proud they
are to provide the financial background for
one of Hungary's top handball teams. From
a marketing perspective it is very important
that the team is successfully competing in
international cups too, with this popularis-
ing the name and products of Pick Szeged
Zrt.in foreign countries. Players and trainers
regularly participate in events organised
by the company, such as the PICK Street
Running Festival. The sponsorship deal also
manifests at points of sale: at MOL filling
stations handball player of the year Richard
Bodd advertises PICKSTICK products, which
is the perfect choice when one is travelling.
Henkel's Mr Németh revealed: sponsoring
extreme sports is very different from clas-
sic sponsorship deals, as partners don't sign
contracts for reaching certain target groups
but for the project as a whole - the highest
level of professionalism that can be expected
and the effective communication campaign
that accompanies the project. //
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Uj offline koncepciok

Szupermarket, c-store vagy o Oneepeion
erositik a vasarloi lojalitast

toltoallomas? Mindhérom!

Az lowa allambeli
Davenportban mu-
tatta be a Hy-Vee
aruhadzlanc azinno-
vativ retail-koncep-
ciok egyik legujabb
példdjat. A Hy-Vee
Fast & Fresh névre
keresztelt hibrid ke-
reskedelmi komp-
lexum egy szuper-
market kindlatat
otvozi benzinkuti
szolgéltatassal, mindezt az omni-
channel startégidhoz illeszkedd
arudtvételi ponttal kiegészitve.

A Convenience Store News be-
szamoldja szerint a szupermarket
kindlatdban a kényelmi termékek
mellett megtalalhatok friss f&6zé-
si alapanyagok, borvélogatasok,
kézmdves sorok, fagyasztott aruk,

A PSFK a vasarloi élményekrdl szold felmérései soran
az FMCG retail terlletén mér hoditd keresztszolgalta-
tasokat azonositott a tartds fogyasztasi cikkek, szol-
géltatasok és divatmarkék vonatkozasaban is. Kbvetve
a vevok valtozd igényeit, a nem élelmiszer jellegl
Uzletek is Uj terlleteket hoditanak meg vasérloik loja-
litdsaért. A PSFK gyjtésében szerepel egyebek kozott
a Chanel és a Cartier, melyek egy-egy New York-i és
londoni tizletlkben kiilon VIP-emeletet alakitottak ki
torzsvasarloik részére, ahol a Cartier egyedi enteriérrel
és kinalattal emellett kiilon bérral és étteremmel vérja
lojalis vasarléit. A Tiffany, emelve a tétet, egy egész
titkos szalont szentelt VIP-vasarléinak, ahol leheté-
séguk van a dizajnerekkel kdzosen kialakitani egyedi
elképzeléseiket. Izgalmas koncepcidval dolgozik a
Tracksmith sportruhézat bostoni Gizlete is, mely egy-
fajta kozosségi teret is kinal a vevok szamara. Az off-
line fejlesztéseket a Salesforce dltal kdzzétett 2018-as
felmérés adatai is tdmogatjak: a vasarlok 46%-a pre-
ferdlja a fizikai Uzletekben valo vasarlasi format. //

valamint helyben fogyaszthatd,
meleg ételek is, emellett 14 Gzem-
anyagtolté oszloppal, egy 110 m?-es,
drive-through Starbucksszal és a
Click & Collect szolgaltatdshoz tar-
tozd 6nkiszolgélo drudtvételi szekré-
nyekkel a kereskedelmilanc a mun- &

+* New offline concepts strengthen

customer loyalty

According to shopping experience surveys conducted by PSFK; retailers
such as Chanel and Cartier have started offering cross-services — just like
FMCG retailers do. In one of their New York and London stores they built
VIP floors where loyal customers are welcome, who can enjoy a special
interior design and product selection, together with drinks in a bar and
food in arestaurant in the case of Cartier. Tiffany took the concept one
step further, dedicating a secret salon to VIP customers.//

kaba induldk és hazatérék minden
igényét kielégiti. ./

N 12

% Supermarket, c-store or filling station? All three!

Retail chain Hy-Vee Davenport (lowa) has introduced one of the latest innovative retail concepts. Hy-Vee
Fast & Fresh is hybrid commercial complex that combines the product selection of a supermarket with
the services of a petrol station (there are 14 pumps), where a click & collect point — that is in line with
the omnichannel strategy — can also be found. //

Hetedik mennyorszag

Bedobsz a mikroba egy levest. Utana egy
friss fank, tdit6 a hiitébdl, végul frissen f6-
70tt kavé.

A 7-Eleven nemzetkézi retail 1anc tajvani
egységeit a Forbes kozlése szerint a kevéssé
visszafogott,food heaven’jelzével illetik, am
a kereskedelmi halézat szamunkra mégsem
emiatt olyan izgalmas. A vildg egyik legna-
gyobb retail ldnca rendkivil komplex szol-
galtatasi korrel teszi teljessé az offline vasar-
4si éiményt. Maradva a szokatlan jelzéknél,
az Uzlet koncepcidja lattan nekiink a,21. sza-
zadi szatécsbolt” ugrott be. Itt minden van.

A hagyomanyos hipermarket-kinalaton, az
élelmiszeren, kdnyveken, elektronikai esz-
kézokon tul a 7-Eleven Ugy kivan a minden-
napi élet része lenni, hogy mindent kindl,
ami a mindennapokban sziikséges.
Erintéképernyds kioszkjain fizethetjik a
parkolast, vehetlink metré- és vonatjegyet,
koncertbelép6t, vagy akdr foglalhatunk ho-
telszobat, mindezek mellett pedig druren-
deléstis leadhatunk egy altalunk kivalasztott
szallitasi cimre.

A szolgélatésokon tul a lanc a digitalizaci-
oban is élen jar. Az 6nkiszolgald kasszakon

kivil az aruhdz mas pontjain, igy tébbek
kozott a digitalis polcokon is emberi be-
avatkozas nélkil informdlja vagy szolgalja
ki a vasarldkat, 2018 elején nyilt X-Store nev(
egysége pedig egyebek mellett arcfelisme-
ré technologiaval is felszerelt dnkiszolga-
|6 rendszerével az Amazon Go nyomaba
eredt.

A Forbes dltal kbzzétett Euromonitor-ada-
tok szerint a 7-Eleven értékesitése 2013 és
2018 koz6tt 20%-ot erésddott, amivel 2018-
ban elérte a 60,5 %-0s piaci részesedést a
tajvani convenience store-ok piacan. //

A\ 129

% Seventh heaven

International retail chain 7-Eleven tries
to be a part of our everyday lives that
stores offer everything consumers might
need in Taiwan. In addition to the usual

hypermarket assortment, they can use
the touchscreen kiosks to pay for the
parking ticket, buy metro, train and
concert tickets, book a hotel room and

order products, which will be delivered
to the address that they choose. ‘Food
heaven’ 7-Eleven also leads the way in
digitalisation: in shops customers find

self-checkouts and digital shelves. Ac
cording to Euromonitor data, 7-Eleven's
sales jumped 20 percent in the country
between 2013 and 2018./
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Sajat markak Europa-bajnoksaga

A Lidl, REWE (odatartozik a Penny Market)
és SPAR nyerte el a hazankban is mikods
lancok kozUl az idei Eurdpai Sajat Marka
Dijat. Rajtuk kivil az European Supermar-
ket Magazine altal tavaly alapitott elisme-
résben 6t tovabbi kereskedelmi vallalat
részesdlt.

A nagy gy6ztes a hollandiai Lidl lett, amely
elvitte a legnagyobb dijat hadrom kategori-
aban is: élelmiszerek kdrnyezete, alkohol-
mentes italok és kényelmi élelmiszerek.
Mellette az ir Dunnes Stores mélyhitott
élelmiszerekkel, valamint k&vé, tea és forrd
italok kategoridval aratott sikert. A SPAR

szintén kettés gyo-
zelmet aratott: egyi-
ket a SPAR Internatio-
nal édesség és snack,
a SPAR Hollandia pe-
dig alkoholos italok kategoridban.

A német REWE tejtermékekkel diadalmas-
kodott, a norvég Coop hus és tenger gyU-
molcsei kategdridban, a svéd ICA haztartasi
vegyi drunal, az olasz Conad testapolo sze-
reknél, a szintén német Real pedig allat-
eledelnél.

— Az Eurdpai Sajat Marka Dij nyertesei jelzik
azt a szinvonalat, amellyel a lancok verse-
- ' nyeznek a nagy
nemzeti markakkal,
s6t némely eset-
ben felll is muljak
ket - jelentette
ki Stephen Wynne
Jones, az European
Supermarket Maga-
zine szerkesztéje.
Az idei versenyre
kétszer annyian ne-
veztek be, mint a
tavalyira. A nagy né-

met, olasz, spanyol,
francia és brit piacok
mellett kereskedel-
JAR"E mi vallalatok nyolc
tovabbi orszagbdl,
koztik Magyarorszagrol is indultak az
Osszesen tizenkét kategoria versenyében.
A dfjakat a MAAD.E. (Uj termékek és keres-
kedelmi médszerek bemutatdsdra vasa-
rokat, kidllitdsokat szervezd) francia cég
szponzoralta. /

& A European championship for

private label products

Lidl, REWE (Penny Market's owner) and SPAR are those
retail chains that won the European Private Label Award
in 2019 and have stores in Hungary too. In addition to
them, another five retailers were honoured with the prize,
which was established by the European Supermarket
Magazine last year.

Lidl Netherlands won in three categories (ambient gro-
cery, non-alcoholic beverages, convenience foods), SPAR
International won in the confectionery and snacking
category, and REWE won in the dairy products category.
Stephen Wynne Jones, the magazine’s told: the winners
represent a quality with which retailers can compete with
big national brands — and in some cases they even manage
to beat them. There were twice as many competitors this
year as last year.//

Majus 21-22: sajat markak vasara

Keresked6ket és gyartokat
hoz dssze A sajat marka vila-
ga” mottoéval rendezett nem-
zetkdzi vasar immar tobb
mint harminc éve. Idén majus
21-22-én Ujra Amszterdamban
lesz lehet&ség arra, hogy a piac
szerepl&i taldlkozhassanak, Uj
kereskedelmi markas termékek
mellett bévithessék kapcsola-
taikat. Taldlkozhatnak Uj meg-
oldasokkal is, amelyek tdmo-
gatjék a sajat markak eladasat
és kindlatuk bévitését is.

,Minden eddiginél nagyobb
ma az igény Uj termékekre,
kapcsolatokra és kezdeménye-
zésekre. A sajat markak piaci ré-
szesedése még sohasem volt
olyan nagy, mint napjainkban.
A kereskedelmi lancok egyre
tobb orszagban terjeszkednek,
és emiatt a jovd egyre tébb sa-

)
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jat markas arucikket igér, ame-
lyek nagyobb szerepet jatsza-
nak a marketingben és persze
az eladasban is” - tajékoztatja
az érintetteket a Private Label
Marketing Association (PLMA)
kiallitoknak, illetve ldtogatok-
nak szolo felhivasa.

2019-ben is az amszterdami
RAI kidllitasi kdzpontban tart-
jak,A sajat marka vildga"néven
a nemzetkdzi kereskedelmi
show-t, ahol toébb mint 2600
cég allit ki hatvan nemzetivagy
regiondlis csarnokban. Kindlnak
majd friss, mélyhdtott, hitott
és szaraz élelmiszerek, valamint
italok mellett non-food kategd-
riakat is, utobbin belul kozme-
tikumokat, az egészség meg-
6rzését szolgald termékeket,
szépségapold szereket, haz-
tartdsi vegyi arukat, autdapo-

.

|6 cikkeket, kertészkedéshez
és barkacsolashoz szikséges
eszkdzoket. A vasaron kulon
csarnokokban mutatjék be az

élelmiszereket és a non-food
termékeket, hogy a latogatok
a leheté leghatékonyabban
hasznaljak ki idejuket. 7/

£21-22 May: trade fair for private label products

in Amsterdam

This year the representatives of private label product manufacturers and retailers will meet
again on 21-22 May at the World of Private Label trade show in Amsterdam. There will be
more than 2,600 exhibitors present in the RAl exhibition centre. The organiser, the Private
Label Manufacturers Association has called attention to the fact that the market share of
private label products is bigger than ever before. All kinds of private label products will be
showcased - fresh, frozen and chilled foods, dry goods, drinks and non-food products as well. //



Megtériilés a trade marketingben

In-store kampany a novekedeésert

Atlagosan 21 szazalékkal lehet novelni egy bolt forgalmat atgondolt
eladashelyi kommunikacioval. Ennél is hatékonyabb az in-store
média tejtermékeknél, babaapolasi cikkeknél, valamint sos
ragcsalnivaloknal — ezeknél atlag plusz 29, 27, illetve 25 szazalékot
érnek el a dunnhumby Hungary tapasztalatai alapjan.

Obbek kozott a fenti példakat em-
I litette Juhdsz Andras, a nemzetkozi
piackutatd cég vezeté médiaterve-
z6je a Trade Marketing Klub februéri kon-
ferencidjan,Az in-store marketing hatdsai”
cimU el6adasaban.
Szavait felmérések
eredményeivel ta-
masztotta ala. Pél-
daul azzal, hogy a
fogyasztok 76 szaza-
léka a bolti polc eldtt
donti el, mit vasarol-
jon. A megkérde-
zettek 80 szdzaléka
mondta azt, hogy
legutdbbi vasarlasa soran befolydsolta 6t
az eladétéri média.
Eladasokat legnagyobb mértékben névelni
Uj termékek eladotéri tdmogatasaval lehet
és érdemes is. Lényeges tapasztalata, hogy
eladétéri kampdanyok ltaldban pozitivan
hatnak a promécioé utani idészak vasarla-
saira is, de kategdrianként igen kilonbozé
mértékben.

Juhasz Andras
vezeté médiatervezd
dunnhumby

Sor a fogyasztok
mindennapjaiban

A reggeli megnyitd eléadast Balogh Barba-
ra tartotta, a Heineken marketingigazga-
téja,Amikor a trade
marketing nélkiloz-
hetetlen” cimmel.

- Sornél is a bolti el-
adas emelkedésének
motorja a fogyasztas,
annak novelésére to-
rekszik vallalatunk.
Ennek érdekében
leginkdbb azt szor-
galmazzuk, hogy a
termék épuljon bele a fogyasztok minden-
napjaiba — mutat r& Balogh Barbara. — Uj
fogyasztok megcélzasa és megnyerése
mellett jelenlegi fogyasztdinkat arra 6sz-
téndzzUk, hogy tobbet vasaroljanak.
Ebben a folyamatban a trade marketing sze-
repe, hogy segitsen a fogyasztdkat minél

100121072707070777080000050200
Balogh Barbara
marketingigazgato
Heineken

jobban megismerni, és ahhoz igazodva fej-
lesszenek ki Uj termékeket. Emellett azért is
fontos ismerni a fogyasztoi szokdsokat, hogy
azokat esetenként eredményesen lehessen
megvaltoztatni. Cél az is, hogy a vasarlast
befolydsold tényezdket maximalisan ki le-
hessen aknazni.

Detkilométer — az év promocioja
Révfalvi Andrea, a Detki Keksz marketing-
vezetdje képviselte a kis- és kdzépvallal-
kozésokat az el6adok kozott. Témaja: mit
lehet tenni, ha nincs - oy
nagy bidzsé a mar- :
ketingre. Ok dtlettel,
kreativitdssal szallnak
be a piaci versenybe
- sikeresen. Hiszen ta-
valy Az év promocidja
dijat nyerték el,Detki-
lométer —Nyerjdlom-  Révfalvi Andrea
utazast a Detkivell” marketingvezetd

Detki Keksz
cimd kampényukkal.
Mivel multinacionalis versenytérsainal jo-
val limitdltabb marketing-eréforrasokkal
rendelkezik egy kkv., szamara még fonto-
sabb, hogy koltséghatékony, de miikodé
megoldast taldljon:
— A Detkinél ezért dontottiink az ernyémarka
tdmogatasa mellett. Bizunk abban, hogy a
Detki marka er&sitésével el tudjuk émi, hogy
a fogyasztok egyre tobb Detki kekszet pro-
béljanak ki, majd fogyasszanak egyre boévilé
kinalatunkbdl — mondja Révfalvi Andrea.
Dijnyertes promocidjukkal abbol indultak ki,
hogy a negyvenévesnél idésebbek kdrében
eléggé ismert a marka, ezért a 20-30 év ko-
z0tti korosztalyt célozték meg. Vasarlasok
révén,detkilométereket”lehetett gy(jteni,
hogy a szerencsés nyertesek elutazhassanak
kivalasztott uti céljukhoz.
Ami a hatékonysagot illeti, a Detkilométer so-
ran a nyereményjatékban részt vevok szama
kézel meghdromszorozddott az elmult évek
promacidihoz képest, a regisztralt promadcios
termékvasarlas pedig meghétszerezédott,
mig a Detki marka vasarloinak kére mintegy
10 szazalékkal béviilt a promdcid altal.

polctiikor 77777+

Zewa: megtériilt a befektetés

,Olvassunk a szamok kozott — trade mar-
ketinges szemmel” cimmel Nagy Réka, a
higiéniai és egészséget szolgald termék-
korben mikodo svéd
Essity cég magyar-
orszagi vallalatdnak
customer marketing
menedzsere kovet-
kezett a délelétti
programban. Témaja
a befektetések meg-

térulése, kulonos te-
kintettel annak minél
magasabb aranyara.

Nagy Réka
customer marketing
manager

Essity

Evente mintegy

30 proméciot elemeznek. Kozulik mutatja
be példa gyanant a Zewa nedves toalett-
papir hipermarketekben lebonyolitott ta-
valy aprilisi display promdciéjat. Elézetesen
harom 6 célt hatroztak meg: penetracio-
novelés, edukacié és figyelemfelkeltés.
Az értékelés szempontjai pedig: megtérilt-e
a befektetés, néttek-e az eladasok, s hogyan
értékelenddk a koltségek. Utébbiak minél
elénydsebb megtérilésével kapcsolatosan
elemezték a dizdjn, kiszallitas és az esetlege-
sen nagyobb mennyiség szamait.

Sajat praxisdbodl osztotta meg a szakmabeli
hallgatdsaggal Zewa polczaszIld, Zewa papir
zsebkendd box display, Libero Newborn és
torlékendd, valamint mas termékeik érté-
kelését, illetve tanulsagait.

Molnar Gabor
kereskedelmi igazgatd

Nock-Veto Katalin

marketingvezeté

Pek-Snack Pek-Snack
Pek-Snack: egyre tobb
partnerbolt

Hogyan is jutott el a Pek-Snack odaig,
hogy fesztivalkonténere Store of the Year
Hungary 2018 dijat nyert tavaly? Errél
egyUtt szamolt be Molndr Gabor, a cég ke-
reskedelmi igazgatoja és Nock-Veté Katalin
marketingvezeté.

— Tudatosan épitjik a markéat, és ennek
kodszonhetjik, hogy forgalmunk 2015 6ta
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évenként 10 szazalékkal ndvekszik. Meny-
nyiségben is bévilnek eladdsaink, és egyre
nagyobb a piaci részesedéstink — mondta
Molnér Gabor. — SzortimentUnk kielégiti az
igényeket gyerekektdl idésekig, és partner-
boltjaink szdma is egyre béviil. Jelenleg
tébb mint 1700 partnerlnk van.
Nock-Vetd Katalin tobbek kozott igy tajé-
koztatott:

— Ami a marketinget illeti, tévéreklamo-
kat budzsénk nem enged meg. Amellett
sem, hogy arbevétel-aranyos nyereségiink
20 szézalék felett alakul. Viszont dijnyertes
fesztivalkonténertnk allandé résztvevéije a
soproni Volt, a zamardi Balaton Sound és
budapesti Sziget fesztivalnak.

FMCG-tapasztalatokkal
patikakban

— Tanultak az FMCG-szektortdl a patikak,
és egyre inkabb &talakulnak vevébarat Giz-
letekké. Az utdbbi idében elkezd6dott és
zajlik a gydgyszertarak eladoterének arcu-
lati face-liftje, melynek célja, hogy a pati-
kék a gydgyszerforgalmazas mellett olyan
,egyéb termékeket”is kinalnak, amit a va-
sarlok mar szabadpolcrol emelhetnek le.
Ezzel kezdte az ALMA referencia patika
program bemutata-
sat ebéd utdni elsd
délutani el6adoként
Pados Maté, a Pa-
tika Management
Kft. trade marketing
managere.

Az Uj stratégia lénye-
ge, hogy nagyobb
kindlatot lehet be-
mutatni a vasar-

Pados Maté
trade marketing manager
Patika Management

|6knak — tobb vasarlas pedig nagyobb
kosarértéket jelent; versenyképessé teszi
a gyogyszertarakat, vonzéva teszi a pa-
tikat mint eladashelyet; néveli a vasarloi
élményt, de a csatorna irdnti lojalitast is;
tobb és versenyképesebb akcié lebonyo-
litdsat teszi lehetévé, ami éltal ndvekszik
a bevétel.

Legyen feltiino, hatékony, olcso
Vitaférum volt a kévetkezé programpont,
amelynek f& kérdése: trade marketingnél
mennyit szamit egy cég mérete? A részt-
vevéknek kijelolt székeken foglaltak helyet:
Balazs Gabor, a POS Solutions cég tulajdo-
nosa; Lang Gyorgy, DS Smith Packaging
SE régio display-Uzletdgvezetd; a Nestlé
magyarorszagi vallalatanak részérél Bellon
Attila trade marketing vezetd; a méasik orids-
céget, a Coca-Colat pedig Veres Csaba ex-
periental execution manager képviselte.
Csikné dr. Kovacs
Kldra, a Karrier és Sti-
lus Ugyvezetbje volt
a moderator, aki né-
hany széval vazolta a
lehetséges témako-
roket. Egyrészt piaci
részesedés, disztri-
bucié és lathatdsag
Osszefliggései. Mas-
részt forgalom, ar-
rés, valamint profit.
Ami pedig hatékonysag szempontjabdl
lényeges: partnerek, dolgozok, tulajdono-
sok — egy széval mindenki legyen elége-
dett. Emberi eréforrasokat illetéen pedig
egyre kevesebb emberrel egyre tobb profit
a cél.

Klara
ugyvezet6
Karrier és Stilus

O e
Lang Gyorgy

régi6 display-lzletagvezetd
DS Smith Packaging SE

Balazs Gabor
tulajdonos
POS Solutions

Lup

Bellon Attila
trade marketing vezetd
Nestlé

Veres Csaba
experiental execution
manager

Coca-Cola

Valamennyien elmondtak a férumon, ho-
gyan szervezédik és valdsul meg néluk a
trade marketing, amelynek lényegét a mo-
derdtor Osszegezte:

— A piacon sokféle display van, és min-
denki a legjobbat akarja vagy legalabbis
a kiugrdan jot; legyen feltding, hatékony,
olcso, készuljon el gyorsan, a lehetd leg-
magasabb min&ségben.

ROI = matematika,
filozofia és hittan

Veress Tibor, az Unilever trade marketing
vezetdje a befektetések megtérilésével
kapcsolatban (Return of Investment) fel-
tette a kérdést:,Mi is az a ROI?"Valasza:

N 2%

& In-store campaigns for sales growth

Andras Juhasz, lead media planner of dunn-
humby Hungary told at the Trade Marketing
Club conference in February: sales of a store
can beincreased by 21 percent on average with
the help of POS communication tools. In his
presentation he revealed that 76 percent of
shoppers decide what to buy when standing
in front of the shelf. What is more, 80 percent
of shoppers said they had been influenced by
in-store media at their last shopping trip. Sales
can be improved the most by supporting new
products with POS tools.

In the morning section the first speaker was
Barbara Balogh, marketing director of Heineken.
She used practical examples to illustrate the
important roles of marketing.The company's
main strategy is to make beer part of people’s
daily lives. Trade marketing can help to get to
know consumers more - the company develops
new products based on this knowledge.
Andrea Révfalvi, marketing manager of biscuit
company Detki Keksz talked about what a
company should do if it doesn't have as big a
marketing budget as its competitors. Last year
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Detki won ‘Promotion of the Year' with the cam-
paign ‘Detkilometre — Win a dream trip with
Detki The promotion aimed at popularising
the company’s umbrella brand and familiarising
shoppers with various Detki products.

Nagy Réka, customer marketing manager of
Essity Hungary gave a presentation about
investments making a return. They do 30
promotion campaigns a year and she talked
about the hypermarket campaign for Zewa
wet toilet papers implemented last April. The
goals were increasing penetration, education
and awareness raising. Evaluation aspects were:
the investment returning, increase in sales and
cost analysis.

From Pek-Snack Gabor Molnar, commercial
director and Katalin Nock-Vetd, marketing man-
ager spoke about how they had won Store of
the Year Hungary 2018 with the company's
festival container. They do conscious brand
building work and thanks to this sales have
been growing by 10 percent every year since
2015. At the moment they work with more
than 1,700 selling partners.

Maté Pados, trade marketing manager of Pati-
ka Management Kft. started his presentation
with revealing: pharmacies have learned a lot
from the FMCG sector and they are turning
into shopper-friendly places. Mr Pados talked in
derail about their ALMA reference pharmacy pro-
gramme as the first speaker in the afternoon. The
pillar of the new strategy is that a larger selection
of products needs to be presented to shoppers
- more purchases mean higher basket value.
Adiscussion came next in the programme, where
the topic was: How important is company size
when doing trade marketing? Participants were
Gabor Balazs, owner of POS Solutions, Gyorgy
Lang, regional display sales manager SEE of DS
Smith Packaging, Attila Bellon, head of trade
marketing at Nestlé Hungary and Csaba Veres,
experimental execution manager of Coca-Cola.
The moderator was Dr Klara Csikné Kovacs,
managing director of Career and Style. The par-
ticipants agreed that there are many types of
displays in the market and everyone wants the
best solution: an effective one that is cheap and
can be prepared fast, in the best quality.

Tibor Veress, shopper and customer marketing
leader of Unilever gave participants his defini-
tion of RO, and added that shoppers can be
influenced the most in-store if they come across
agood product at the right time; it is best if the
promoted product is available continuously in
the given period. In his view trade marketing
has made great progress since the appearance
of the 'Perfect Store’ concept.

Zoltan Toth, CEO of DiglnStore Zrt. told: they
seek to introduce Digital Signage - digital
content providing — to the Hungarian market.
They first made the technology available to
national tobacco shops. He added that sales
of non-tobacco products continue to grow,
especially in the beer, soft drink, alcoholic drink
and coffee categories.

Péter Gyuros, convenience retail manager of Shell
Hungary was the last speaker. His topic was FMCG
sales in petrol station shops. Shell has four shop
conceptsin the region: quick stop, city café, on-the-
move and minishop. Between 2018 and 2020 they
are revamping filling station shops, until the end of
2018 they modernised 345 shops in the region. //



- Matematika, filozo-
fia és hittan. Ez utob-
bi azt a szempontot
jelzi, hogy hisz-e
benne az ember vagy
nem. En hiszek.
Hangsulyozta a ve-
vék bolti befolyaso-
lasdnak lényegét:
- Jo termékkel j6 he-
lyen talalkozzanak a
vasarlok, a legjobb, ha a promaocidzott ter-
mék dllanddan elérhetd. Kilehet ugyanis mu-
tatni, hogy a forgalom névekedése fligg a
polci elérhetéségtol.
Tapasztalatai szerint jelentésen elérelépett
a trade marketing, amiota megjelent a,Per-
fect Store” Ami mint fogalom, a kdvetkez6
célok dsszehangolt hatasat jelenti: polci
elérhetéség; megfeleld termék; kategdria,
marka elhelyezése.

Veress Tibor
trade marketing vezetd
Unilever

Fedezetteremto képességek
versenye

Téth Zoltan, a DigInStore Zrt. vezérigazga-
téjanak cége, a Digital Signage, azaz digité-
lis tartalomszolgaltatds hazai bevezetését
tlzte ki céljdul. Ezt a sikeres nemzetkozi

eredményeket elért
technologiat elsé-
ként a nemzeti do-
hanyboltok szamara
teszi elérhetévé, az
ott forgalmazhato
nem dohany termé-
kek jol behatérolhato

korében. Ezek az éru- Toth Zoltan
; : % vezérigazgato
cikkek kiemelkedéen Diginstore

jol teljesitenek arrés-

tdmeg és a forgalom éves ndvekedésének
szempontjabdlis. A precizen mikodé trafikok
pedig kivalé alapot szolgaltatnak a forgalom
Digital Signage technoldgia éltal biztositott
novekedésének méréséhez. Az dltaluk koor-
dindlt széz nemzeti dohanybolt egyittes ar-
bevétele 20 millidrd forintot ért el tavaly.

— Azon belll a forgalmazhatd nem dohany
termékek szerepe folyamatosan novekszik.
Fedezetteremtd képességlk tobb mint
dupldja annak, amit a dohanytermékek
elérnek — hangsulyozta Toth Zoltan.

Régioszerte megujulnak

a benzinkutak shopjai

Az FMCG-termékek mésik fontos értéke-
sitési csatorndja a benzinkut. Errél meg-
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gy6zben tajékoztatott Gyurds Péter, a
Shell Hungary regionalis Uzletfejlesztési
vezetdje. Bevezetésként elmondta, hogy
Shell shop Uzletdgénak ndvekedése Ko-
zép- és Kelet-Eurdpédban az elmult években
ot pillérre épult: kategdriamenedzsment,
szervezetfejlesztés, shop-beruhazasok,
allomasi mikodés, valamint autémosok.
Régiénkban négy
shop-koncepciot
alakitottak ki: quick
stop, varosi kavézo,
on-the-move és mi-
nishop. Hangsulyoz-
ta, hogy ,a vélaszték
kialakitdsdban a
legfontosabb a ka-
tegoridk szerepé-
nek meghatdrozasa,
a food service kate-
goria fejlesztése és a klasszikus kategoria-
menedzsment”. 2018-2020 koz6tt folyama-
tosan megujulnak a benzinkutak shopjai,
2018 végéig 345 shopot alakitottak at a
régidban. Ennek eredményeként mind a
vasarlok, mind a kollégak elégedettebbek,
és javul a boltok latogatottsaga.

Gyuros Péter
regionalis tizletfejlesztési
vezetd

Shell Hungary

Bajai Erné

Atadtak Az Ev Trade Marketingese duakat

Idén stilusosan a Szerelem napjara,
februar 14-re esett a trade marketing
szakma hagyomanyos éves konferen-
ciaja, a, Szerelmem a trade marketing”
A marketingeseknek, értékesitéknek
és trade marketingeseknek sz616 kon-
ferencia zaréakkordja minden évben
AzEv Trade Marketingese verseny dij-
atadoja, amelyet egyéni és csapat ka-
tegoriaban is meghirdettek.

Laurinyecz Tiinde (a kép bal szélén),
Ms Trade Marketing 2018 a dijatadason

A jelenlévék el6bb Ms Trade Marke-
ting 2018 c/im nyertesének, Laurinyecz

Tundének, a Szentkirdlyi-Kékkuti senior
trade és channel marketing manage-
rének gratuldlhattak.

Az egyéni dij utan kihirdetésre kerilt a
csapatgydztes. A Trade Marketing Team
2018 cimmel a Coca-Cola marketing-
csapata buszkélkedhet. A helyszinen
képviseletikben Matskasi Zoltan mar-
keting Uzemeltetési vezetd, Galavics
Andrds kereskedelmi csatorna marke-
tingvezetd, Pressenlehner Déra vasar-
|6i marketingvezetd és Veres Csaba
instore- és rendezvény aktivacios ve-
zetd koccinthatott a jelenlévdkkel.

A dijakat, vagyis a cimet szimbolizalo
kisplasztikat, az okleveleket és diszsza-
lagokat a Trade Marketing Klub és a Dfj
harom alapftdja Csiby Agnes, a POPAI
elndke, Havasiné Katai lldiko, a POPAI f6-
titkdra és Hermann Zsuzsanna, a Trade
magazin Ugyvezetd-fészerkesztdje
adtdk at.

Gratuldlunk Mindenkinek! ///

Az Ev Trade Marketinges Csapata
a helyszini dijatadon...

...majd azt kovetben, a Coca-Cola székhazanal

& Trade Marketing Manager of the Year awards presented

This year's Trade Marketing Manager of the
Year awards were presented on 14 February,
at the | Love Trade Marketing’ conference.

Ms Trade Marketing 2018 became Tiinde
Laurinyecz, senior trade and channel mar-
keting manager of Szentkiralyi-Kékkuti.

Coca-Cola Hungary's marketing team
walked away with the Trade Marketing
Team 2018 award — Zoltan Matskasi, Andras

Galavics, Dora Pressenlehner and Csaba
Veres accepted the prize on behalf of the
team. Congratulations to the winners!/
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Kubu Play ice tea 0,4 |

A Kubu Play termékesaladot frissité |
jegesteaval bovitjiik! Oszibarackos 3 L

és epres izben lesz elérhetd, 3%-os —_—
gyumolcstartalommal. Koffeinmentes, igy
a legkisebbeknek is adhatd. Tartésitoszert
nem tartalmaz. 0,4 l-es, sportkupakos
PET-palackban keriil forgalomba.
Bevezetés honapja: 2019. marcius
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: kozosségi média, POS
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.
6032 Nyarlérinc, F6 u. 1. Vevészolgalat

T.: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505;
e-mail: vevoszolgalat@olympos.hy;

web: www.kubu.hu

& A refreshing ice tea product debuts in the
Kubu Play product range! The new product will
be available in peach and strawberry flavours,
with 3-percent fruit content. It is caffeine-free,
so the little ones can enjoy it too. The product

contains no preservatives. Marketed in a 04-litre

PET bottle with a sports cap.

n
Lanchid De Luxe Brandy

A Lanchid De Luxe Brandy alapjat a kivald 7 éves francia prémium borparlat adja.

A brandyt magyar tolgy- és gesztenyefa hordokban érleltiik.

A Lanchid Brandy 1949-ben, a Lanchid
épitésének 100. évforduldjan keriilt
el8szor palackba. 70 év elteltével, 2019-
ben a Lanchid Brandy megujulva, prémium
mindségben és megjelenéssel tiszteleg a
Lanchid épitésének 170. évforduldjan.
Gesztenyeméz és teavirag illataval konnyed
eleganciat sugall, csokoladés izvilagat a
hattérben vanilia gazdagitja.

Bevezetés honapja: 2019. februar
Kapcsolatfelvétel:

Zwack Unicum Nyrt. marketingosztaly;
T.:06-1-456-5261; F.: 06-1-201-6106;

e-mail: marketing@zwackunicum.hu;

web: www.zwackwebshop.hu

5 Lanchid De Luxe Brandy is made from premium
7-year-old French wine distillate. The brandy is aged
in Hungarian oak and chestnut barrels. In 2019 the
updated, new-look and premium quality Lanchid

Brandy pays tribute to the 170-year-old Chain Bridge.

Izmester tormak — minoségi
valasztas minden alkalomra

A frissen reszelt torma intenziv aromdja, folyamatosan tokéletesitett ,:'
receptura, krémes 4llag — ez jellemzi az izmester kivalé mindség(i
tormait, amelyek a hagyomanyos izeket kedvelket és a kivételes
termékeket kereséket egyarant elégedetté

teszik. Reszelt tormank erdteljes, hosszan tartd
csip6s jellegével a nehezebb fogasok idealis
kisérdje. A torma és az édeskés-savanykas afonya
kombinaciéjabdl készitjiik pikans afonyas
tormankat, amely remek izesit6je kolbaszoknak,
stilteknek, de falatkakhoz, partiételekhez is
kivalé. Tormakrémiinket azoknak ajanljuk, akik az
enyhébb izeket részesitik elényben. Valamennyi HEENAY
termékiink felhasznalhaté martasokhoz, |'
krémekhez, falatkakhoz, szendvicsekhez. Tormaink '-_______.
remek tarsai grillezett hisoknak és zoldségeknek is.

Bevezetés honapja: 2019. februar

Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft.; T.: 06-30-267-3727;
e-mail: megrendeles@lacikonyha.hu; web: www.lacikonyha.hu

o ——

& The intense taste of freshly grated horseradish, a recipe that is continuously improved and a creamy
texture - these things characterise top-quality izmester horseradish products, which are the perfect

choice for those who like traditional flavours and also those who are looking for special products.

S
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NIVEA Roézsavizes Micellas tisztitok —
. r ’ ’r e ’ L&
Az arctisztitas uj generacioja
Elvezd a rézsaviz dpolasat, hatékonysagat és a micellas technologiat egyidejtileg!
Az arctisztitok kiméletesen tavolitjak el még a vizallé sminket is az
arcrol, a szemekrdl és az ajkakrol egyarant, mikozben tisztitjak és

gyengéden apoljék a bért. Hasznalata soran a kellemes rozsaillat
varazsolja el az érzékeidet, hasznalata utan pedig a természetes

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft. e

T.: 06-1-457-3900, i Hﬂilﬂ"
TEYIL

e-mail: info@nivea.hu;
E

érzet és puha bér blivol el.
Bevezetés honapja: 2019. januar
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: TV, digital, print, POS

B

web: www.nivea.hu

< Enjoy rose water's care, efficiency and micellar
technology at the same time! These face cleaners
gently remove even waterproof makeup from the
face, the eyes and the lips, while also cleaning and
nourishing the skin. When using the products, you
are enchanted by pleasant rose scent, and after use
you can enjoy a natural feeling and soft skin.

Roshen étcsokoladé-szelet
rumos toltelékkel

A Roshen szeleteket a lagy krém teszi ellenallhatatlanna fogyaszt6i szamara. Az (j
rumos szelet egyediilallé 6tvozete a lagy krémnek és a rumos izvilagnak. A csomagolas
az aranyozott dombornyomassal készitett logonak és a csokoladé

illusztracidjanak kdszonhetben figyelemfelkelts a vasarlok

szamara.

Kiszerelés: 43 g, 30 db/kinalokarton
Bevezetés honapja: 2019. marcius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
ujsagos megjelenések, aruhazi promociok
Kapcsolatfelvétel: Bonbonetti
Kereskedelmi és Szolgaltato Kft.;
e-mail: info@bonbonetti.hy;
web: www.bonbonetti.hu

5 Soft cream makes Roshen chocolate
bars irresistible to consumers. The new
rum-flavoured chocolate bar is the unique
combination of soft cream and rum taste. Thanks
to the logo’s gold embossing and the chocolate
illustration, the product’s packaging raises shopper
attention.

Mizo Kenvejo

A Mizo termékcsalad uj tagja a Mizo Kenvejo, amely biztos alapja egy finom
szendvicsnek. Magas zsirtartalma és konnyen kenheté texturaja lehet6vé teszi az
azonnali felhasznalast. Lagysagat natdr és tengeri sos izekben is élvezhetjiik. Praktikus
125 grammos kiszerelése mellett nattr izben, 250 grammos valtozatban gondolunk a
csaladosokra is.

125 grammos kiszerelésben nattr izben és tengeri sos izben, 250 grammos
kiszerelésben natur izben kaphaté.

Bevezetés honapja: 2019. marcius

Kapcsolatfelvétel: Sole-Mizo Zrt., Ugyfélszolgélat; T./F.: 06-62-574-901;

e-mail: rendeles@solemizo.bonafarm.huy;

web: http://mizo.hu/

MRz
& Mizo Kenvejo is the latest Mizo _-_""" 3
product: it is the perfect choice if you ™ L

!

want to make delicious sandwiches. Thanks
to its high fat content and good spreading
characteristics, it can be used
instantly once taken out

of the fridge. This soft and
creamy product is available

in natural and sea salt versions. 1
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NESCAFE 3in1

A megUjult NESCAFE 3in1 és 2in1 termékekben a kavét és a krémez&t egyiitt lef6zziik,
majd instantizaljuk. Ezzel az 0j eljarassal egy még selymesebb és krémesebb italt
kapunk, amely megérzi a kavé frissességét az els6 kortytdl az utolsoéig. A valtozas a
teljes NESCAFE 3in1 és 2in1 portféliot
érinti.

Bevezetés honapja: 2019. februar
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: orszagos TV, online,

bolti tamogatas és kostoltatas

(2019. aprilis—majus)

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.
Nestlé Fogyasztoi Szolgalat; T.: 06-80-442-881;
e-mail: info@hu.nestle.com;

~ NESCAFE
b

web: www.nestle.hu

& When making the renewed NESCAFE 3in1 and
2in1products, we brew coffee and creamer together
and then instantize it. Thanks to this new method
we get an even creamier and softer beverage, which
preserves the freshness of coffee from the first sip to
the last. This change
applies to the whole
NESCAFE 3in1 and
2inTportfolio.

NESTLE CRUSH GABONAPELYHEK 360 g

2019-ben megérkeztek az (jj NESTLE CRUSH toltott gabonapelyhek harom izben. Itt az j
ellenallhatatlanul fahéjas CINI MINIS CRAZY CRUSH, a klasszikusan kakaés NESQUIK COCOA
CRUSH és az 4llatira finom LION WILD CRUSH. A NESTLE CRUSH gabonapelyhekben lagy
toltelék keriilt a jol ismert ropogos gabonapehely belsejébe, els6 szamu osszetevéjiik pedig

s Civyy E
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(termékkostoltatds) tobb druhdzlancban i o -

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. Sl s

Kapcsolattarté: Németh Levente CCSD specialist; ,{'. o

tovabbra is a teljes érték(i gabona.

Bevezetés honapja: 2019. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV- és digitalis kampany, in-store akciok

e-mail: levente.nemeth@hu.nestle.com "

2019 brought new NESTLE CRUSH
filled breakfast cereals in three flavours.
Say hello to the irresistible cinnamon
version CINI MINIS CRAZY CRUSH, the !
classic cocoa variant NESQUIK COCOA
CRUSH and the shockingly tasty LION
WILD CRUSH. NESTLE CRUSH breakfast
cereals are made from the popular
crispy cereals with a soft filling, and the
No.1 product ingredient has remained
full nutritional value cereal.

BALATON Szemes

Célcsoportunk kérében egyre népszer(ibbek az egészségtudatos termékek.

A BALATON Szemes atmenetet nyujt a csokoladészeletek és a miizliszeletek kozott.
Természetes Osszetevékkel: magvakkal és aszalvanyokkal, puffasztott rizsszemekkel és
csokoladétalppal tessziik még inycsiklandozébba a terméket!

Elnevezése a Balatonszemes telepiilésnévvel vald szojatékot/egybecsengést kihasznalva
a termék tulajdonsagaira is utal!

2 izben érhet6 el: Sima (afonyas, foldimogyoros, mazsolas), Csokis (csokis,
foldimogyords, mazsolas). Kiszerelés: 33 g

Bevezetés honapja: orszagos disztribucidja 2019 februarjatdl, bevezeté kampanya
2019. marcius kdzepén indul.

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-kampany, online timogatas,
mozikampany, in-store tamogatas.

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. Nestlé Fogyasztoi Szolgalat 1388 Budapest, Pf. 85,;

. __ T:06-80-44-28-81;
B I;_ ___——'\—l—l—l

web: www.nestle.hu

< BALATON Szemes is a transition
between chocolate bars and
~muesli bars, which contains
natural ingredients: nuts and
dried fruits, puffed rice and
a chocolate base make the
product absolutely delicious!
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¥ MIZSE szénsavmentes
természetes asvanyviz 1,5 |

Megujult killsével keriilt az tizletek polcaira a Mizse természetes asvanyviz. A szénsavmentes
valtozatok hasab alaki palackjai mellett tovabbi Gjdonsagként a cimkéken jelentés
valtozasok lesznek: Polli — a Mizse-reklamfilm f6szerepldje, természetesen polipjelmezben -
atmenetileg atveszi a mar megszokott Mizse polipok helyét. A Mizse a kornyezettudatossag
és a fenntarthatd fejl6dés jegyében sajat palackjain hivja fel a figyelmet a kornyezetvédelem
fontossagara. ,A szelektiven visszagytjtott PET-alapanyag nem szemét” mottd jegyében elsé
korben az 6t legfontosabb alapiizenet kertil fel a Mizse-palackokra.

Bevezetés honapja: 2019. marcius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-reklam, FB-kampany, cimkekommunikacié
Kapcsolatfelvétel: Magyarviz Kft.
Kapcsolattartd: Végh Andrea
vevészolgalat-vezetd; T.: 06-76-556-024;

e-mail: vevoszolgalat@magyarvizkft.hu;

web: primaveraviz.hu

& Mizse natural mineral water has returned to store
shelves with a new look. The still versions are now
marketed in rectangular bottles, but there are other
changes too, as the product labels now feature Polli. The
main character in the Mizse television commercial - it is [

__‘__“,
.

needless to say that in full octopus costume - temporarily
takes the place of the usual Mizse octopuses on the label. L

¥ Verbena levendulis cukorka 60 g

A mar jol ismert Verbena gyogynovényes cukorkak legudjabb ize, a népszerti levendula
és az izletes afonya izének kapcsolatabol egy egyediilallo, harmonikus izvilag sziletett.
A levendulat mint gyogyndovényt féként nyugtat6 hatasa miatt hasznaljak, de az
emésztésre is kivaloan alkalmazhat6. Méltan lett az év gyogynovénye 2018-ban.
Minden Verbena cukorka valédi
w gyogynovénykivonatot és hozzaadott

C-vitamint tartalmaz.

L Bevezetés honapja: 2019. aprilis
ﬁ;l' Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: print, online
UErh E“ﬂ megjelenések, in-store akciok és

kihelyezések
LEVEMDUALA

Y I —— Kapcsolatfelvétel:

1.D.C. Hungaria Zrt; T.: 06-24-525-534;
e-mail: info@idchungaria.hu;

web: www.verbena.hu

& The latest flavour in the popular Verbena
herb drops range, which is the combination of
tasty lavender and delicious blueberries. Each
Verbena candy contains real herb extract and
added vitamin C.

¥ Globus ketchupok

2019-ben a Globus ketchupok csomagolasa — a mindennapi ketchupok kivételével

- megujul. Uj flakonba keriilnek, mely kérnyezetkimélbb, hatékonyabban
Ujrahasznosithato, tovabba kevesebb miianyag felhasznalasaval készil, mint a
jelenlegi Globus ketchup flakon. Az iz nem valtozik, viszont a csomagolasvaltasnak
készénhetden a tolt6tdmeg novekszik a jelenlegi termékekhez képest. Igy a vasarlok
tobb ketchupot kapnak, jobb ar-érték arany mellett! Célunk ezzel a projekttel
elinditani a Globust egy uj, szerethetébb és kornyezettudatosabb markava valas atjan.
Termékek: GLOBUS Ketchup 485 g flakonos, GLOBUS Ketchup 840 g flakonos,

GLOBUS Ketchup 470 g Csip6s flakonos, GLOBUS Ketchup 485 g Napolyi flakonos,
GLOBUS Ketchup 485 g Extra csip6s

Bevezetés honapja: 2019. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV- és digitélis kampany,
eladashelyi aktivitas

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.;
T.: 06-80-180-144;

e-mail: info@unileverinfo.hu;

web: www.unilever.hu

& In 2019 the packaging of Globus
ketchups - with the exception of
everyday ketchups - undergoes a
renewal. The products will be marketed
in new bottles, which are more
environmentally friendly, easier to recycle
and are made using less plastic than the
current Globus ketchup plastic bottle.

Lol -
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www.nescafe.com/hu

A-vitamin
Cink

C-vitamin
Magnézium



www.oetker.hu



