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r .
Nosztalgia
[ : Hové lett harminc év? Kérdeztem a mult heti osztaly-

| talalkozonkon a legjobb bardtnémet, akivel egyutt
ballagtunk el anno a sulibdl. Engem, aki mindig elére
néz, és a maga elétt allo kihivasra koncentral, min-
dig megdébbent, amikor néha visszafelé is tekintek,
megéllva egy-egy pillanatra, hogy OH, mennyi min-
den belefért ebbe a szempillantasnyi idébe. Most
épp par dra alatt 30 évnyi torténést meséltiink el
egymadsnak, és bar sokat valtozott a vildg, és az én
osztalytarsaim kozil is természetesen tobben élnek
kulféldon, 1-2-3-4 gyermekaldas mellett, sikeresen
helytallva a mindennapokban, tényleg olyan érzés
volt, mintha mindenki ugyanaz a diék lenne, csak
maximum egy 6szi sziinetnyi idé telt volna el - és
kozben 30 év.
Hazafelé nosztalgikus hangulatban prébaltam szémot vetni, hogy az &ltalam megélt
szakmai idd alatt mennyi minden tortént, a kicsit tobb, mint 20 év nagyobb FMCG-mér-
foldkoveit, amelyeknél mér én is ott iltem a szamitogép el6tt. Es hallom az irégép kat-
togasat is, mert bizony volt még akkor, aki azzal és indigos papirral irt, vagy mellettem
egy masik lap fészerkesztéje épp a beirénak diktalta az aktualis cikket, aztan hirtelen
beugrik életem elsé interjuja, amelyet Jaross Tamassal, a Metro akkori ligyvezetéjével
készitettem. Es ha jobban belegondolok, akkor mér milliényi részlet is eszembe jut,
mint egy végtelennek tind torténet, amelyben benne van sok mai nagy tgyfeliink
palydjanak induldsa vagy nagyon eleje...
Nem is torténhetett volna mindez maskor, mint most, amikor épp a hajrdjdban vagyunk
azidei leghosszabb FMCG-mesének, a négynapos Business Daysnek, ahol idén nem-
csak elére tekintlink majd, hanem vissza is. Sok lesz a sztorizgatds, a honnan jutottunk
el iddig, és merre mehetlink tovabb beszélgetés. Mert, ha mar ,Egyszer volt, hol nem
volt...." a konferenciénk cime, muszaj hogy sokat meséljtink, jokat beszélgessiink. lgy
idén kevés el6adassal szamolhatunk, de annal sokkal tobb kerekasztalba hivott ven-
déggel talalkozhatunk majd, és hallgathatjuk Oket tgy, ahogy ritkan.

Sajnos, e lapszam megjelenésekor mar csak par nap van hétra a jelentkezések za-

résaig, de biztatok Mindenkit, hogy nézzen bele e lapszam 20-23. oldalaiba, és ha

talalt magdnak érdekes témat, el6adot, gondolatot, mesecimet, akkor ne habozzon,
tartson veltink! Mert ahogy G. Hajndczy Rdzsa mondta: A mese a szimbdlum, amely
mogott az igazsag rejtézik.

Vérom Ont is szeretettel!

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté
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% Nostalgia

Where did thirty years go? This was the question | asked from my best friend and old class-
mate at the last anniversary meeting. | am the kind of person who is always looking forward,
concentrating on the challenges ahead of them, so | am rather shocked when once in a blue
moon | need to look backward, stopping for a moment or two. So many things happened in
this ‘short’ period of time! At the meeting of classmates we had to tell the story of 30 years
in just a couple of hours, and even though the world has changed a lot and many of my old
school friends are now living abroad, with 1-2-3-4 children and coping with the hardships of
life successfully day after the day, it really felt like every person was just the same pupil as
back then and the last time we met wasn't thirty years ago but before the autumn break.

| was feeling nostalgic when driving home, trying to think back to my professional past, recalling
the milestones of the more than 20 years | have spent in the FMCG sector. Back in the days
we weren't using computers but typewriters and carbon papers. It came back to me how the
editor-in-chief of another magazine was dictating an article to the typist. | also remembered
my first interview, which | made with Tamas Jaross, then managing director of Metro. If | had
enough time, | could talk about millions of details, like it was a never ending story that tells
about how many of our important present started their careers...

Perhaps it wasn't by accident that all of this happened when we are about to finish prepar-
ing for this year's longest FMCG tale, the four-day Business Days conference — where we will
be looking not only into the future but the past too. Stories will be told about how we got
where we are and where we can go from here. Since the title of the conference is‘Once upon
atime...we must tell a lot of stories and have interesting conversations. This also means that
there will be fewer presentations this year, but we will have much more roundtable discussion
participants, listening to what experts have to say in a way that we rarely have a chance to do.
Unfortunately when the present issue of our magazine is published there are only a few days
left before the registration deadline ends, but | urge everyone to go to page 20-23 of the
magazine and if you find any topic, speaker or fairytale title that sound interesting to you,
don't hesitate, join us! As Rozsa G. Hajndczy said it: Tales are symbols, behind which there is
the truth hiding. | am looking forward to seeing you at the conference!

2 Tra'd_e, 2018/9
magazin

Best regards,

—

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

J6 sokat hozott sajat magabal
a Mikulas tavaly, igy aztan az
édességgyartok jelentds forgal-
mi tobbletet konyvelhettek el
az el6zd évhez képest. Mivel
a fogyasztd zsebében a jove-
delmek folyamatos emelkedése
miatt tobb pénz maradt, a pré-
miumizacio felgyorsult, és mar
a sajat markas szektorban is je-
len van.

Nosztalgia

LANCHID \glemény:
Bizzunk a legjobbakban,
de azért készulodjunk. ..
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Kényeztetd karacsonyi
kollekciok

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

) Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Jung Andrea
Ujsagird

e jung.andrea@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 484-4889

Ipacs Tamas
& (jsagird, Horeca-rovat
{ ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061
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2016, 2017 és 2018-ban 2017-ben
is elnyerte elnyerte
a Business Superbrands a MagyarBrands
dijat dijat

A karacsonyi csomagok kate-
goridjaban erés szezonra szami-
tanak idén a markagyartok és
a disztributorok. A kinalatban
aklasszikus, évrol évre magas for-
galmat produkald termeék-6ssze-
allitasok mellett szélesedik a pre-
mium kategorias, valamint limi-
talt kiadasu ajandékcsomagok
kore.

Reflektorban:
Borfesztival

Kulcsszerepben

J6 évjarat, optimizmus!

Poletiikir

A diszkont rendezi
a kavépiac filmjét
A maradék alkonya

Mar karacsonyra készlilnek
a palinkafézdék

JTejjel-mézzel”

Vissza a lakasba

Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Budai Klara
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Telefon: +36 (20) 277-5072
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A bor kultirankban, gasztroné-
miankban és szérakozasi szoka-
sainkban betdltott szerepének az
utobbi években végbement val-
tozasai jol nyomon kévetheték a
piac meghatarozo Uzletlancainak
tevékenységében is.

Statisztikai helyzetértékelés
MVI

Kortars Cukraszat
Magyarorszag tortai
Itthon

Koncepcid

Otlet és innovacio

Italvilag

Dobozolnak

Rovid vagy hossz(?

Ertékesités
Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter
- szerkesztéségi és értékesitési referens
¥ mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Az elmult években sokat valto-

zott a diszkontok valasztéka — és
sokat fejlodott a fogyasztok el-
varasa is a kavé irant. gy ma mar
nem paradoxon azt allitani, hogy
egyszerre kerll a diszkont mint
csatorna kulcsszerepbe az alap-
vetéen promocidvezérelt kave-
eladasokban, és fejlodnek ezzel
egylitt az olyan kisebb, prémium
szegmensek is, mint a kapszulak
vagy a szemeskaveék.

Piaci analizisek P

AKl: Hullamzo

baranyarak

CKI: Cslicsara
érhetett a magyar

novekedés
KSH

GfK: Az eurdpai
kiskereskedelem
varhatdan

2,1 szazalékkal bovil

2018-ban

Tovabbi munkatérsaink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara

marketing&event manager

justinsara@trademagazin.hu
. Tel: +36 (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
marketing&event manager
molnar.matezoltan@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 611-2250
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2017 tekintetében eredményes
évet tudhatnak maguk mogott
a testapolas kategoria szerepldi,
idén pedig mind az altalanos pré-
miumizacié, mind pedig a sikeres
termékbevezetések miatt még
erésebb évre szamitanak. A pia-
con kiemelkedéen szerepelnek
az innovativ formulak: habok,
spray-k, vajak.

E szamunk retail oldalain atfogd
korképet olvashat az érdeklddé
a gyorsan valtozo, folyamatosan
béviils, egyre tobb innovativ ter-
mékkel gazdagodo hazai palinka-
piacrol. Kihasznaltuk az alkalmat,
és megkérdeztiik a cikkben meg-
sz0lald gyartokat, mi a vélemé-
nylk a palinkakoktélokban rejlé
lehetdségekrdl.

Ertékesités és

izletfejlesztés

XV. Elektronikus

Kereskedelem Konferencia,

A hagyomanyoknak megfelel6en
ebben az évben is Visegrad adott
otthont a XV. Elektronikus Keres-
kedelem Konferencianak. Az on-
line kereskedelem hazai szovetsé-
gének szervezésében 2018. juniu-
saban tartott szakmai forumon
kereskeddk, pénziigyi partnerek,
logisztikai és szallitmanyozasi cé-
gek mellett minden olyan teriilet
képviseltette magat, amely kdzvet-
len vagy kozvetett modon részt
vesz az elektronikus értékesitésben.

2. rész: ,Onlife”

In-store és out-door P

A POPAI jelenti

Az év legsikeresebb

promaocioja: aranyérmesek

Innovaciok és kampanyok
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LANCHID

Bizzunk a legjobbakban, de azért kesziilodjiink...

l[6rebocsatom;
nem vagyok az
a tipus, aki szeret
belesirni a még ki nem
omlote tejbe, most
mégis id6észer(inek ér-
zem felhivni a figyel-
met arra a — nyilvan
nem Uj — gondolatra,
hogy a boség idején ér-
demes végiggondolni,
megtervezni és sziszte-
matikusan végrehajtani azokat a feladatokat,
amelyek majd akkor jonnek jol, amikor betit a
konjunkttrat kovetd, kevésbé idealis idoszak.
Vallalati és a személyes gazdalkodasunkra vo-
natkozdan is célszer( ezt firtatni.
Megy a szekér, még az év kdzben megemelt
tervek is hozhatok, csilingel a bénusz. Tobb-
nyire j6 hangulatban zajlanak a vevé-szallitoi
targyalasok, legfoljebb a termékhianyok keze-
lése okoz némi turbulenciat. Nagyon konnyl
ilyenkor hatradélni, és élvezni a relative kony-
mebb idGszakot. Nem is beszélnék le errdl sen-

Benedek Laszlo
kereskedelmi igazgato
Viresol

kit, de mellette nagyon biztatnam, hogy koz-
ben legyen idd a relevans kollégakkal kozosen
elkésziteni azt a listat, amelyre azok a lehetésé-
gek kertilnek fel, amelyeket most megtehettink
azért, hogy késébb majd kevésbé fajjon. Tarta-
|ékképzés, extra marketingbefektetések (mar-
kaerdsités, profitabilis innovaciok felgyorsitasa
stb....), faradtabb munkatarsak erésebbre cse-
rélése, komplexitasok lebontasa, hatékonysag-
novel6 befektetések végrehajtasa, készletopti-
malizalas és sok minden egyéb lehetdség, amit
a kedvez6 széljarassal egyltt jard boség tehet
lehetéveé. Relevans koncepciok fellistazasa, pri-
oritasallitas, a kivalasztott otletek egyedi pro-
jektté alakitasa, felelésok kijelolése, hatariddk,

nyomonkovetés-terv — szoval innen mar a szo-
késos rutin.

Masik aprosag a személyes bevételeink gondo-
zasa és felkészlilés egy gyengébb periddusra. Re-
méljiik, sose jon ilyen, de baj abbdl nincsen, ha
jol safarkodik valaki a pénzével. Talan itt sem art
egy fent emlitett listat késziteni a befektetési le-
hetéségeinkrdl, de ha nincs megfelelé tudas és
tapasztalat e téren (mert errdl a teriletrdl aztan
végképp kevesen kaptunk képzést), nem szégyen
okos emberek (akik réaadasul nem szélhamosok)
ajanlasait meghallgatni. Es persze cselekedni, ha
mar van idevago tedria. Mert ugye pusztan al-
modozasbdl még senki nem jutott el6rébb.
Hasznos gondolatokat kivanok mindenkinek! //

s Let’s hope for the best, but we would better start preparing...

At this time, when retail trade is
flying high and buyer-supplier nego-
tiations are characterised by a happy
mood, it is easy to forget that harder
times might return in the future.
My view is that now is the time to
start compiling the list of tasks that
should be performed, in order to

guarantee that it will hurt less when
things turn for the worse one day.
Saving up money, extra investment
in marketing, recruiting new work-
ers, increasing efficiency, optimis-
ing stocks, etc. — if these things are
taken care of now, the future can
be bright, too. In addition to these,

businesses should also manage the
funds they have well, investing their
money — if necessary with advice
from experts to make sure that it
isn't lost. All in all, my message to
you is: stop enjoying the current
retail boom and start preparing for
the future. /

A noveke

em nagyon kavarta fel az augusztusi

allévizet a hir, mely szerint a 2012-ben,

a magyar kis-és kozépvallalati szektor
kulfoldi piacra lépését segitd Magyar Nemze-
ti Keresked6haz Zrt. egybeolvad leanyvallala-
taval a Magyar Kereskedelemfejlesztési és Pro-
mocios Kft.-vel, és az Gjonnan létrejovo cégim-
maron nonprofit kft.-ként, mkodik tovabb. A
Magyar Exportfejlesztési Ugyndkség Nonpro-
fit Zrt. kisebb stabbal, kevesebb kirendeltség-
gel, ot regionalis kdzponttal mkodik majd. A
kaltgyminisztérium tajékoztatasa szerint az (j
tarsasag iranyitasa alatt a jovében az eddigi-
nél kisebb szamd, tertletileg és agazatilag fo-
kuszalt exportfejlesztési tigynokségek, ugyne-
vezett exportfejlesztési és promocids kdzpon-
tok jonnek létre.
Az atalakitas egy nagyon fontos felismerést tik-
roz: a kkv.-k exporttamogatasa aligha mikodhet
piaci alapon, az ilyesfajta Gigynokségek alapitasa
bevett szokas a fejlettebb, sét a fejletlenebb or-
szagok gazdasagiranyitasaban, csak éppen a for-
mak és a méretek kiilonbodznek. Ha nyereséges
lenne, akkor maguk a kkv.-k probalnanak egyen-
ként betdrni az Ugynevezett vilagpiacra, de ab-
ban még a szélsdséges piacgazdasag hivei sem
hisznek, hogy szamukra megéri a kiilkereskedel-
mi promociod. Ami draga, iddigényes, és altalaban

Trade PRETYS

magazin

des igérete

a koltségek legalabb fele visszahozhatatlanul el-
olvad anélkil, hogy rovid tavon barmilyen latha-
t6 haszna lehetne.

A most jogutddlassal megsziing zrt. 4Torszag-
ban mukodtetett kirendeltségeket, ami emész-
tette a milliardokat, és minddssze 6 év alatt alig-
ha értel latvanyos eredményeket, arrdl nem is be-
szélve, hogy jonéhany orszag aligha jatszhat bar-
milyen szerepet a magyar kkv.-k exportterveiben.
Az (j szervezet alapvet6en mas metodika alap-
jan mikodik majd: ot regionalis kdzpontban te-
rlleti és dgazati szempontok szerint szakositott
miniligynokségek latjak el a feladatot. A hang-
suly azonban a nonprofit jellegen van, a tamo-
gatasi tevékenységtdl hasznot remélni lehet, de
nem érdemes, a hozadék a magyar cégek novek-
vé teljesitményében, és nagyon attételesen, a no-
vekvO adobevételekben talalhato.

Tobb mint 30 éve a sajtd és egyéb tamadasok ke-
reszttiizében egy szokatlan vallalkozas a magyar
Forma-1-es nagydij allt. Az egyre kétségbeeset-
tebb akkori szervezéket még a furam megren-
dezése elétt mind hangosabban vadoltak hozza
nem értéssel, amatdrséggel, sajat hasznukat kere-
s6, pénzéhes jelzoket aggatva rajuk, 6k pedig mind
halkabban ismételték, a hasznot a megtelt szallo-
dak, az éttermekben mar a kutyaasztalokért is ver-
sengd vendégek jelentik és az, hogy Budapestre ki
lehet tenni a megtelt tablat. Mikdzben a szerve-
26k aligha zsebelnek be a fizetendd jogdijak, része-
sedések egyebek miatt jelentds hasznot, és persze
a palyafenntartas, épités, meg(jitas koltségeit ter-
mészetesen nekik kell fizetnitik.

A haszon egyszertien mérheté — probaljanak most
szallodai szobdt, vacsorazohelyet, taxit foglalni a

/e

budapesti Nagydij idejére.

RN

& The promise of growth

Hungarian National Trading House
(MNKH) Zrt. has announced its merger
with its affiliate, the Hungarian Trade
Development and Promotion Kft. and
the new company will operate under
the name of Hungarian Export Develop-
ment Agency Nonprofit Zrt. The new
company will have a smaller team, fewer
offices and five regional centres. The
Ministry of Foreign Affairs and Trade has

informed that the agency will coordinate
the work of region- and sector-focused
export development and promotion
centres.

This transformation reflects a very
important realisation: supporting the
exporting of SMEs doesn't work in a
market-based, competitive fashion -
this activity simply can't be profitable.
MNKH Zrt. had offices in 41 countries,

spending billions in just six years without
any spectacular result. With the new
agency the focus is on being a non-profit
company. We can hope that supporting
SMEs’ entering new markets will bring
profit but it is unlikely, the Hungarian
economy can only benefit from this type
of work if the performance of companies
improves, and thanks to this the govern-
ment’s revenue from taxes will grow. /
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Tesco-adomany
araszorulo
gyerekeknek

A Tesco vasarloi kozel 34 millio fo-
rint 9sszegl tamogatassal jarultak
hozza az Okumenikus Segélyszer-
vezet Felhétlen Gyermekkor ado-
manygyUjtd programjahoz. A gy(ij-
tés soran befolyt adomanyokat a
bantalmazott és mélyszegénységben
él6 gyermekeknek sz616 nyari tabo-
rok szervezésére forditjak. A Tesco az
Okumenikus Segélyszervezet straté-
giai partnereként egy (jabb modon
is tdmogatja a szervezet munkajat:
orszagosan csak az aruhazlanc hiper-
marketjeiben kaphatodak a szervezet
Kastélyosdomboi SajtmUihelyében
dolgozok altal készitett tejermékek.
Az el6z6 évekhez hasonldan a Tes-
co vasarloi idén is 250 forint értékl
adomanykuponokat vasarolhattak az
aruhazak kasszainal. A junius 5-étél
julius 5-éig tartd kampany soran dsz-
szesen 134 885 darab kupont vasa-
roltak, igy 6sszesen 33 721 250 forint
tamogatas gy(lt Ossze. Ez kozel 1 mil-
li6 forinttal tobb, mint a tavalyi kam-
pany soran adomanyozott dsszeg. //

# Tesco donation to children
in need

Tesco shoppers contributed to the Happy
Childhood donation collection programme
of the Hungarian Interchurch Aid with al-
most HUF 34 million. The money will be
used to organise summer camps for abused
and poor children. Between 5 June and 5
July Tesco shoppers bought 134,885 HUF
250 donation coupons, collecting HUF
33,721,250, almost HUF 1 million more than
in last year's campaign. ///

Szovetségre lép a
Cofidis Magyarorszag

és az eMAG

A Cofidis Magyarorszag és az
eMAG szbvetségre |épése straté-
giai fontossag mindkét cég éle-
tében. Az eMAG jelenleg a legna-
gyobb csak online modon értéke-
sit6 kereskedd Magyarorszagon, a
Cofidis pedig az online hitelek spe-
cialistajaként az online 4ruhitelezés
élvonalaban van, és ezt a szerepet
a jovében tovabb kivanja erésiteni.
A két vallalat egytitim(ikodése idén
julius elején indult el. Azota mar az
elsé vasarloi hiteligénylés és finan-
szirozas is megtoreént. //

% Cofidis Magyarorszag team
up with eMAG

SPAR: nott a sajat markas termékek

iranti kereslet

Mar 2700-féle sajat markas
arucikkbdl valogathatnak a
vasarlok a SPAR haldzataban.
A kinalatot a vallalat évek 6ta
folyamatosan béviti, nemcsak
mennyiségében, hanem &sz-
szetételében is. Az Gzletlanc
idén szamos kategoridban
gazdagitja valasztékat, igy
— tobbek kozott — nd a ké-
nyelmi és egészségtudatos
termékek szdma.

— A SPAR drbevételének 25
szdzalékat adja a sajat brand
termékek kereskedelme, ezen
kategoria részaranya évrél
évre novekszik — mondta
Maczelka Mérk, a SPAR kom-
munikacios vezetdje, aki hoz-
zatette: — ElImondhato, hogy
minden kategdriaban jelen
vagyunk sajat markakkal, az
altaldnos élelmiszerekté! kezd-
ve az egészségtudatos, illetve
a kényelmi termékeken &t a
hdztartasi arucikkekig. Szin-
telenul fejlesztlink, vasarléink
szamtalan Ujdonséagra szamit-

hatnak a sajat
termékeinket
illetéen is.

A SPAR a sajat
markas termé-
kek egyedi és ‘!'“
esztétikus cso- «
magolasaval
igyekszik tajé-
koztatni a va-
sarlokat, hogy

a tetszetds,

- az Osszetevok tekintetében
is — kell6en informatfy, friss és
megnyerd kilsé minden eset-
ben a legmagasabb mindsé-
get takarja. A vallalat 2018-ban
harom, nagyobb lélegzetvé-
tell termék-Ujracsomagolasi
kampanyt valosit meg. Uj

kulsét, egyedi designt és ar-
culatot kapnak a Regio kavék
—a SPAR nemzetkdzi projektje
keretében —, a SPAR mérkacsa-
lad huskészitményei, valamint
SPAR tartos élelmiszerek, mint
példaul a konzervek, beféttek
és savanyusagok /

# SPAR: demand increased for private label products

SPAR customers can al-
ready choose from 2,700
private label products.
Head of communica-
tions Mark Maczelka
informed that 25 percent
of SPAR's sales revenues

comes from the retail
chain’s own brands, and
this proportion is grow-
ing year after year. SPAR
offers private label prod-
ucts in every category,
from general food prod-

ucts through conveni-
ence foods to household
goods. In 2018 Regio cof-
fees, SPAR meat products
and long shelf life foods
will get a unique new
packaging design. /

Napelemeket telepit
az ALDI magyarorszagl uzletelre

Az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. julius 2-an
Uzembe helyezte az AL-
DI elsé magyarorszagi
naperémuvét. Az elsé
haztartasi naperémd
napelemei a soproni tz-
let tetején kaptak helyet.
Az ALDI Magyarorszagon
Ujabb [épéssel kerdlt
kozelebb az ALDI DEL
vallalatcsoport nemzet-

kozi klimastratégiajanak célkitlzéseihez. A
cégcsoport lednyvallalatai ugyanis 2020-ra
valamennyi orszagban az eladotéri négyzet-
méter aranyaban 30 szazalékkal csokkentik az

Uveghdazhatésu
gazok kibocsa-
tasat a 2012-es
bézisévhez ké-
pest.

Az ALDI tervei
szerint a ko-
vetkezéd nap-
erémUlvet a
budadrsi, Kan-
dé Kalmaén ut-
caban talalhato

Uzlet tetején helyezi lizembe varhatdan még
a nyar folyaman. A terv ennél az tzletnél is
az Uzlet sajat fogyasztasanak csokkentése a
megtermelt energidval. /

&2 ALDI installs rooftop solar panels on Hungarian stores
On 2 July ALDI Hungary put into use its  the roof of the chain’s Sopron store. ALDI
first solar panel system in Hungary: the  plans to equip its Budadrs store on Kandd
residential solar panels are mounted on  Kalman Street with a rooftop solar panel

In early July Cofidis Magyarorszag joined
forces with eMAG. At the moment eMAG
is the biggest online-only retailer in Hunga-
ry, while Cofidis is a specialist of online loan
services. //
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system already this summer. ALDI will use
the solar energy to decrease electricity
consumption in its stores. /




Uj marketingkonyv: Ertékteremtés 4.0

Az Akadémiai Kiadd
gondozéasaban jelent
meg a marketingben
jol ismert szerzének,
Rekettye Gébornak Uj
kényve Ertékteremtés
40 cimmel. A szer-
26 torekvése mar a
cimvalasztassal is az,

-

hogy bemutassa a Rekettye Gabor
negyedik ipari forra- Professor emeritus
PTE KTK

dalomnak nevezett
korunk kihivasait, ve-
szélyeit és lehetdségeit.

A digitalizaci¢ altal vezérelt
Uj korszak radikalisan val-
toztatja meg a termékek és
szolgéltatasok eléallitasat
és kereskedelmét, illetve a
vevok értékelvardsait A val-
lalatoknak lassan tudoma-
sul kell vennitk, hogy az az
ut, amelyen a vevék a mar-

ka megismerését kdvetéen eljutnak a
vasarlasi dontésig, alapjaiban véltozott
meg. Olyan Uj érintkezési pontok ala-

s

-

Rekettye Gabor szerint ahhoz,
hogy egy-egy termék vagy szol-
géltatds sikeres legyen, nem elég
az, hogy a vevék igényeit funkcio-
nalisan jol elégitse ki, még az sem,
ha mindezt attraktivan (szépen
csomagolva) teszi; a siker ma mar
azt is megkivanja, hogy a termék
pozitiv vevéélményt nyujtson. Ez
pedig a markaval és a céggel kap-
csolatos mindennemd talédlkoza-

sok soran alakulhat ki a
vevékben. Ha a termék
j6 mindségy, attraktiv
és ehhez pozitiv vevé-
élmény tarsul, akkor ala-
kulhat ki a lojalités.

A szines fotokkal és
abrakkal vonzova tett
elméleti ismereteket
mintegy harminc sze-
melvény és nyolc valds
esettanulmany teszi

gyakorlatorientaltta. A konyvet jo szfv-
vel ajanljuk a gyakorlatban dolgozé

kultak ki, amelyek alapvetéen hataroz-
zék meg a fogyasztok dontéseit, és ha
vallalatok nincsenek ott ezeknél az
érintkezési pontoknal, akkor verseny-
hatranyba kertlnek

szakembereknek //
A kényv jellemz6i
Kiadb Akadémiai Kiadd Zrt.
Terjedelem 236 oldal
Boritd Kartonalt
Illusztracid Szines fotdk, abrak
Listaar 5250 Forint
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Két csillagot kapott a
Gyulai Kézmiives Kolbasz
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A brisszeli székhelyU
Nemzetkozi [z és MinG-
ség Intézet (The Inter-
national Taste & Quality
Institute) két csillagot
ftélt meg a Gyulahus Kft.
Gyulai KézmUves Kol-
baszanak. A vildg veze-
t6 tesztel$ szervezete
a birdlathoz vaktesztet
haszndl, ahol valéban
elfogultsag nélkul télik
meg a termékeket. A bi-
rak a 16 legnevesebb,

| legmagasabb presz-
tizsl eurdpai kulina-
ris és sommelier szer-
vezetbdl kertilnek ki,
tobbek kdzott francia,
gorog, spanyol, svéd
szakmai korokbol.

A birdlébizottsag
élelmiszer kategori-
dban is 100 pontos
vaktesztet hasznal.
A zs(ri a terméket az
illat, az iz, a megjele-
nés, illetve az ossz-
benyomas alapjan,
sulyozott matematikai
dtlaggal szamolt bira-
lati eredmény szerint
értékeli. Ennek alapjan
a Gyulai KézmUves Kol-
bdasz a figyelemreméltd
termékek kategoridjaba
kerUlt, ami nemzetkozi
szinten nemcsak Europa-
ban jelent elismerést.

A minésitéssel jaro lo-
gdhaszndlat 3 évig dij-
mentesen all rendelke-
zésre.//

& New marketing book: Value Creation 4.0

& Gyulai Artisan Sausage wins two stars

Akadémiai Kiad has published the
new book of the famous marketing
expert Gabor Rekettye. The book’s
title is Ertékteremtés 4.0 (Value
Creation 4.0) and it introduces
the challenges, threats and oppor-

tunities posed by the period we live
in, the so-called fourth industrial
revolution. Mr Rekettye explains
thatin order to be successful, it isn't
enough from a product or service
to satisfy the functional needs of

consumers any more, even if they
do it in an attractive fashion, they
must also offer positive shopping
experience. The book is richly il-
lustrated and uses 8 case studies to
give a practical insight too.//

Brussels-based The
International Taste &
Quality Institute re-
warded Gyulahus Kft's
Gyulai Artisan Sausage
with two stars. The ju-

rors, who come from
the 16 most prestigious
European culinary and
sommelier organisa-
tions, evaluated prod-
ucts with blind test-

ing, using a 100-point
system. Thanks to this
result, Gyulai Artisan
Sausage can use the
organisation’s logo for
3years, free of charge./
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|[dén juniustél Bruszt Laszlot biz-
tadk meg a lengyel Prymat Cso-
porthoz tartozd Lacikonyha Ma-
gyarorszag iranyitasaval, aki egyik
legfontosabb feladatanak tartja
a hatékony és rendszeres kom-
munikacio kialakitasat szakmai
korokben.

A szakember palyafutasat a Pepsi
Colanal kezdte Ezt kovetéen a Kék-
kuti Asvanyviznél sikerrel iranyitott

dllomasan, a Wewalka Bakerynél
a termékfejlesztések és piaci be-
vezetéslk kapcsan sajatitott el Uj
ismereteket. A Borsodi Sérgyarnal
a retail értékesitési csapatot vezette
és nemzetkdzi projektekben vett
részt, majd a Matusz-Vad Kft-nél a
retail mellett, a HoReCa csatorna-
val kapcsolatosan szerzett értékes

tapasztalatokat. A Lacikonyha el6tt
a METRO-nal egy komplex projek-
ten, a kiszallitas Uzletdg fejlesztésén
dolgozott.

Személyével nemcsak a Lacikonyha
kereskedelmi csapata erésodik,
hanem kiemelt szerepet kap az
értékalapu és tgyfélorientélt me-
nedzsment is./

E 4
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ligyvezetd igazgatod
Lacikonyha Magyarorszag

with professional partners. Before joining
the Lacikonyha team, Mr Bruszt was lead-
ing a complex project at METRO. //

new managing director believes that one
of his most important tasks is establishing
efficient and continuous communication

As of June 2018 LaszI6 Bruszt is the manag-
ing director of Lacikonyha Magyarorszag, a
member of the Polish group Prymat. The

nagyobb létszamu értékesitési
csapatot. Karrierjének kovetkezd

Kersia néven folytatja
a globalis élelmiszer-

biztonsagi vallalat

Uj néven folytatja mlikddését az
élelmiszer-biztonsag globalis szerep-
|6je, az évi 200 milli6 eurd arbevé-
tell, francia hacter(i Kersia Csoport,
amely olyan nagyvallalatok, mint a
Hypred, Antigerm, LCB Food Safety,
G3 Quimica és a Kilco akviralasaval
jote létre. A 2017 eleje ota lezajlott
akvizicioknak készonhetden a 90
orszagban jelenlevd vallalatcsoport
megduplazta méretét, és szeretné
tovabb novelni szerepét a mez6gaz-
dasagi higiénia, valamint az élelmi-
szer-feldolgozas teriiletén.

A Kersia a kelet-europai régioban le-
anyvallalataival, valamint egy gyar-
toegységgel van jelen. Magyarorsza-
gon a Hypred mar tébb mint 15 éve
jelentds piaci szerepld, mig az Anti-
germ is 25 év feletti multra tekint
vissza. A leanyvallalatok portfolio-
ja tisztito- és fertétlenitészerekbdl
all, valamint a Hypred ezenkivil ta-
karmanykiegészitéket is forgalmaz
a magyar piacon. Az LCB és a Kil-
co termékeit hazankban disztribd-
torok értékesitik.

A Kersia jelenlegi piaci részesedése
a magyarorszagi piacon szarvasmar-
haban 20% folott van, mig a hus- és
tejipar tertiletén 35% kordli. //

# Global food safety
company continues under
the new name Kersia

After the acquisition of companies such
as Hypred, Antigerm, LCB Food Safety, G3
Quimica and Kilco, a global food safety com-
pany was established with the name Kersia
Group, with an annual sales revenue around
EUR 200 million. The group is present in 90
countries, in Hungary with Hypred and An-
tigerm — in their portfolios we find cleaning
and disinfectant products, plus animal feed
supplements. LCB and Kilco products are
available in Hungary through distributors. //
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Vilagbajnok
termékek a dm-nel

Lukas Podolski, az egy-
kori 130-szoros német
vélogatott focista és
a dm egyuttmuikodé-
sével Uj exkluziv mar-
ka kerllt a drogéria
polcaira. A STRASSEN-
KICKER termékcsaldd
négyféle tusflrdébdl
és négyféle aeroszolos
dezodorbdl all¢ kilon-
leges sorozat. A termé-
kek megvasarlasaval a
bevétel egy része a
Lukas Podolski alapit-
vanyhoz kerdl, amely
hatranyos helyzet(
gyermekek és fiatalok
képzését és sportoldsat
tamogatja, valamint ku-

|6nb6z6 sportterdpias
kezeléseket finansziroz
raszoruld gyermekek
részére.

— A termékcsaladddal
férfi vasarldinknak ki-
nalunk exkluziv, vonzd
termékeket, mikdzben
a tarsadalmi felelsség-
vallalasra is fel tudjuk
hivni a figyelmet a ra-
szoruld gyermekek t&-
mogatasaval. Szimpa-
tikus, kreativ és auten-
tikus markarol beszél-
hetlink, a focildz nalunk
most tor csak ki igazan!
- hangsulyozta Kanyo
Roland marketing- és
PR-menedzser./

# World champion products in dm

drugstores
Footballer Lukas

Podolski - who
played for the Ger-
man national team
130 times — and dm
have teamed up to
create a special new
brand. The STRAS-

SENKICKER range
consists of four
shower gels and four
aerosol deodorants.
Dm's marketing and
PR manager Roland
Kanyo told: those
who buy these ex-

clusive men's prod-
ucts also support
the Lukas Podolski
foundation that
helps poor chil-
dren, giving them a
chance to study and
do sports.//

Uj jelolést vezet
bealidla
paradicsomokra

Uj jeldlési rendszert vezetett be aru-
hazaiban a Lidl Magyarorszag julius
kozepétdl A paradicsomok kozotti
eligazodast
egy, az édes-
ségmeérték je-
|6lésére szol-
gald etikett
segiti, amely
azt mutatja
meg, hogy egy 1-t8l 5-ig terjedd ska-
lan mennyire édes a vélasztott paradi-
csom. A besoroldshoz az Ugynevezett
Brix érték szolgal alapul, amely a pa-
radicsom esetében annak cukortar-
talmat jelzi. Az etikett megtaldlhato
minden paradicsomfajta artablajan,
a csomagolt kiszerelésben megvasa-
rolhato paradicsomok esetében pedig
az édességmértéket mutato etikett ra-
kertl a csomagolasra is.

A skala bevezetésével a vasarldk az
igényeiknek legmegfelel6bb termé-
ket tehetik a kosarukba — mondta T6-
zsér Judit, a Lidl Magyarorszag véllalati
kommunikacios vezetdje. /

1 1 3 &
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¢ Lidl introduces new tomato

marking system
In mid-July Lidl Hungary
introduced a new system
for marking tomatoes,
which is based on the
Brix value and indicates
how sweet the given va-
riety is on a scale of 1 to
5. Shoppers can see the
marking on the price tags

and on the packaging of
pre-packaged tomatoes.
Head of company com-
munication Judit Tézsér
told that by introducing
this scale it would be easi-
er for shoppers to find the
tomato type that suits
their taste the most./



Nyomonkovetési tréningek a GS1 Magyarorszagtol

WEBINAROK « CEGRE SZABOTT KEPZESEK « SZAKERTOKEPZES

Ismerjen meg képzéseink keretében egy olyan hasznos
megoldast, mellyel:

* Hatékonyabba teheti vallalkozdsa nyomonkodvetési folyamatait;

* Megfelelhet az unids és hazai szigoru jogszabalyi eldirdsoknak;

* Optimalizalhatja termékei belsd és kilsé nyomon kovetését;

¢ Egyuttmuikddhet nemzetkdzi és hazai szinten is Uzleti partnereivel;
* Csdkkentheti koltségeit és hibamentessé teheti Uzletmenetét.

www.gslhu.org/nyomonkovetes
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Ujabb okos megoldassal kénnyiti meg
vasarléi mindennapjait a Penny Market.
A diszkontlanc érdi Gzlete mellett nyitot-
ta meg kapuit juliusban az orszag elsé
pébégdzpalack-automatdja. A FLAGA

Hungdria Kft. technolégiai Ujitdsanak
segitségével a biztonsagos, j6 miné-
ségl PB-gaz néhany perc alatt, a nap
soran barmikor hozzaférhetévé valik,
raadasul ehhez kiszolgald személyzet-
re sincs szUkség.

Az idei évben a Penny tovabbi 13 liz-

telepit gdzpalack cseréjére alkalmas ké-
szlléket: Kistarcsa, Veszprém, Sarbogéard,
Tatabanya, Dunakeszi, Budapest Huszti
ut, Csongrad, Kecskemét, Baja, Ozd, Paks,
Nagykata, Tiszafoldvar.

E-toltékbdl is tobb lesz: 2019. januar 1-ig
tovabbi 64 druhaz parkoldjaban alakita-
nak ki toltéallomast. /

AT ;.‘F'

PALACKOM

lete mellett, a kdvetkezd helyszineken

&

In July the Penny Market store in Erd
installed Hungary’s first LPG cylinder

vending machine. Thanks to the sys-

tem developed by FLAGA Hungaria
Kft, it only takes a few minutes for
shoppers to get high-quality LPG gas

safely at any time of the day. 13 more
Penny Market stores will start offer-
ing the service already this year. //

Csoportszinten kapott feladatot

a magyarorszagi

kommunikacios igazgato

Augusztustdl a
Coca-Cola HBC
csoportszintd
tarsadalmi prog-
ramjaiért felel
Toth Valentin, aki
harom éve tolti
be Magyarorsza-
gon az italgyarto
és -forgalmazo
cég véllalati kap-
csolatokért és

T

Toth Valentin
kommunikacios igazgato
Coca-Cola HBC

kommunikacidért felelds vezetdi

pozicidjat.

Uj munkakérében f6 feladata a ha-
rom kontinensen, 600 milliés fo-
gyasztoi piacon mikodé vallalat-

csoport fiataloknak sz6l6 oktatasi
programja, a #Youth Empowered
hosszu tavu stratégidjanak kidol-
gozasa, partnerkapcsolatainak
bévitése, valamint a Coca-Cola
kérnyezetvédelmi céljait tamoga-
t6 Zero Waste-programok koordi-
nacidja lesz.

A masfél évtizedes tapasztalat-
tal rendelkezé szakember a Dre-
hertél érkezett a Coca-Cola HBC
Magyarorszaghoz; dolgozott ko-
rabban a vallalati kapcsolatok és
kommunikacio tertletén, tobbek
kozott, a Raiffeisen Csoporttal, a
Gazprommial, hazai start up-okkal
és civil szervezetekkel. /

s

From August Valentin Toth, pub-
lic affairs and communications
director of Coca-Cola Hungary, is
responsible for Coca-Cola HBC's

‘& Hungarian communications director offered group level task
group level CSR programmes. His
main tasks will be working out
the long-term strategy for the
company’s #Youth Empowered

educational programme, finding
new partners and coordinating
the Zero Waste environmental
programmes. //

Uj kommunikacios vezeto
a Coca-Cola Magyarorszagnal

Szlcs Judit lett
a Coca-Cola Ma-
gyarorszag Kft.
uj, vaéllalati kap-
csolatokért  és
kommunikacioért
felelds vezetdje.
A szakember a
Microsofttdl ér-
kezett, ahol négy
évig dolgozott
kommunikacios
vezetéként. Ezt
megelézéen ko-

az eurdpai unios kézigazga-

tasban.

zel tiz évet tOltott a hazai és

Sziics Judit
vallalati kapcsolatokeért és
kommunikaciéért felelés

vezetd
Coca-Cola Magyarorszag

Uj pozicidjaban a
Coca-Cola hazai és
nemzetkozi szintd,
tarsadalmi célu
kommunikécids
torekvéseit egy-
arant képviseli, a
markaépités mel-
lett pedig a valla-
lat Hulladékmen-
tes Vildg (World
Without Waste)
nevy, ambicidzus
Ujrahasznositasi

célokat megfogalmazé glo-
balis stratégidjara is kiemelt
figyelmet fordit majd./

# Coca-Cola Magyarorszag: new

communications director

Judit Szlics has been
appointed the new
communications di-
rector of Coca-Cola

Magyarorszag Kft. She
will also be responsible
for corporate relations
in her new position. Ms

Szlics came from Mi-
crosoft, where she used
to be PR and corporate
communication lead. /

Magyar kézmiives csokoladé nyert idén a gasztronomiai Oscaron

Sos-karamellds mogyords triffellel nyert
a magyar vallalkozas, a Bonbonier Csoko-
ladé Manufaktura a Great Taste Awardson.
Bonbonokkal és csokolddékkal az utébbi

10 WELE 50189
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hdrom évben tizenodt nemzetkozi
dijjal gazdagodtak. Tavaly el&szor
neveztek fagylalttal, idén a frissen
kikisérletezett csokoladéjuk nyerte
el legjobban a zsUri tetszését.

A Great Taste Awards az angliai Fine
Food Céh édltal szervezett verseny,
amelyet egyszerlien csak élelmi-

szeripari Oscar-dijaként emlegetnek vilag-
szerte. 2018-ban szamos terméket jeldltek
a versenyre a teljes gasztronémiat lefed®
35 kategoridban: a csokolddéktél kezdve a
tejtermékeken keresztil a hus termékekig
és a borokig. A nevezett 12 634 termékbdl
csupan 192 termék nyerte el a legmaga-
sabb mindsitést. /

# Hungarian artisan chocolate wins at this year’s culinary Oscars

The salty caramel truffle with walnut
of Bonbonier Chocolate Manufacture
won at the Great Taste Awards. With its

bonbons and chocolates, the company
collected 15 international prizes in the
last 3 years. Great Taste Awards are often

called the Oscars of the food industry.
This year from 12,634 entries only 192
products returned home victorious. //



Egyre zoldebb a SPAR |

A SPAR egész mUikodésére jel-
lemz6 a kdrnyezettudatossag.
A vdllalat az Ujrahasznositas
terén egyedulallé szamokkal
buszkélkedhet: tavaly a hulla-
dekkibocsatasi mennyiségének
404%-4t gydjtotte vissza, és
gondoskodott az anyagaban
torténd felhasznaldsarol.

- Atudatosan tervezett kdrnye-
zetvédelem nélunk a minden-
napok része. Ehhez kéthet6en
indftottunk Utjara évekkel ez-
elétt egy belsé fejlesztési prog-
ramot, melynek célja, hogy mar
kozéptavon jelentésen csok-
kenjen a felhaszndlt mdanyag

csomagolasok és eladott mu-

anyagbol készilt termékek

mennyisége. J6 példa erre,

hogy jelenleg mar csupén két-

fajta mUanyag bevasarlotaska

érhet6 el a valasztékunkban,

ellenben szamos kor-
nyezetkiméldé meg-
oldast alkalmazunk:
ilyen a papir szalag-
flles taska, a papir
hitétaska, az ugy-
nevezett non-woven
tobbszor hasznalatos
kérnyezetbarat téska, valamint
a PP-tipusuy, tobbszor haszna-
latos bevasarlétaska. Az idei
év nagy Ujdonsaga pedig a
lebomlo, komposztalhatd tas-
kék, valamint tovabbi PP- és
RPET-tipusuy, kornyezetbarat
taskék bevezetése volt — mond-

ta Maczelka Mark, a SPAR kom-
munikdcios vezetdje.
2017-ben a fogyasztok tobb
mint 6tode a kdrnyezetbarat,
tobbszor hasznalatos zacsko-
kat és bevésarlotaskakat része-
sitette elényben a vasarlasai
soran./

£ SPAR going greener

SPAR's operations are en-
vironmentally conscious
in general, for instance last
year the retailer collected
and took care of the re-
cycling of 40 percent of
the waste they had pro-

duced. SPAR also wants
to cut down on plastic
use. Head of communi-
cations Mark Maczelka
told: they only sell two
types of plastic shop-
ping bag, but there are

many paper, non-woven,
PP- and RPET-type bags
available to shoppers. In
2017 more than one fifth
of SPAR customers chose
green bags and shopping
bags while shopping. //
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Engedélyezték
a Hungerit

tulajdonvaltasat

Nem jar karos versenyhatasokkal a
HUNGERIT Baromfifeldolgozé és Elel-
miszeripari Zrt. felvasarlasa a Csanyi-
csoport ltal — allapitotta meg a Gaz-
dasagi Versenyhivatal (GVH).

A versenyfelligyeleti eljarasban megal-
lapithaté volt, hogy a Csanyi-csoport
és Hungerit-csoport azonos tevékeny-
sége a feldolgozott hustermékek gyar-
tasa és értékesitése, azonban a felek
egylittes piaci részesedése egyik atfe-
d6 piacon sem éri el a 20 szazalékot,
amely felett a GVH vonatkozo kozle-
ménye alapjan karos versenyhatasok
merUlhetnek fel.

& Competition authority gives
green light to Hungerit deal

The Hungarian Competition Authority
(GVH) has ruled that Csanyi Group's buying
of HUNGERIT Poultry Processing and Food
Zrt. has no negative competitive effect on
the domestic market. It turned out that in
the domains where both companies are ac-
tive their combined market share is below

the 20-percent threshold. /

Konnyebb és kornyezetkimélobb palackok a Coca-Colatal

13 szdzalékkal a 0,5 literes Gditditalos palackok FOCACOLAMMYARORIEMS:

sulya. Az intézkedések hatdsara Osszességében
4 szazalékkal csokken a cég altal felhasznalt md-
anyag mennyisége.

A The Coca-Cola Company idén januarban hir-
dette meg a Hulladékmentes Vildg névre hallgato
globdlis vallaldsat, amely szerint a felhasznalt cso-
magoldanyagok 100 %-nak megfelel® mennyisé-
get gy(jt vissza, 50 %-ra ndveli mUanyag palackjai
Ujrahasznositott alapanyag-tartalmat 2030-ig./

Erételjesen, 20 szazalékkal csdkkenti mlanyag
palackjai sulyat, és 40 szazalékra noveli azok
Ujrahasznositott alapanyag-tartalmat 2020-ra a
Coca-Cola Magyarorszag. Hazank legnagyobb
uditéital-gyartdja egy hamarosan befejez6dd
program keretében félmilliard forintot kolt az
innovativ kdrnyezetkiméld csomagolasi techno-
l6gidk bevezetésére. Ennek részeként, tobbek ké-
z06tt, az idén 10 szazalékkal csokken a NaturAqua
asvanyvizek, illetve az év masodik felétél pedig

KOHNYEBBES

PALACKOK JONMEK

2020

# Lighter and greener bottles from Coca-Cola

components to 40 percent by 2020. The
company has invested HUF 500 million in
introducing innovative and environmentally

friendly packaging technologies. As a result
of the programme, Coca-Cola Hungary will
use 4 percent less plastic in production. //

Coca-Cola Hungary cuts the weight of
plastic bottles by 20 percent, at the same
time increasing the share of their recycled

A A buzaban hiszUnk.
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» Januartol kiszorulhatnak

az import UHT tejek
a hazai boltokbol

A Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara (NAK) tejagazati egyez-
tetést tartott a tejtermeldk,
-feldolgozok, -kereskeddk és a
kiskereskedelmi aruhazlancok
képviseldinek részvételével.
Harcz Zoltan, a Tej Szakmako-
zi Szervezet és Terméktanacs
lgyvezetd igazgatodja besza-
moléjaban elmondta: az el-
mult egy évben kozel 3 szaza- %0
lékkal ndtt a tejfelvasarlas az  nak
Eurdpai Uniéban, Magyaror-

szagon ugyanebben az idészakban stag-
nalas mutatkozott. A nyers tej hazai fel-
vasarlasi ara 2017 eleje 6ta stabilan lite-
renként 95 forint korul alakul. Ugyan-
akkor az utobbi hetekben az eurdpai
piacokon tapasztalt aremelkedés és a
forint gyengtilése miatt egyre né a nyo-
mas a hazai feldolgozdkon, hogy emeljék
az tvételi arat. Ez, illetve a villamos ener-
gia, a gaz és az lizemanyagok dragulasa
pedig indokoltta teszi, hogy a feldolgo-
zoipar is novelje a kereskedék felé az at-
adoi arat — tette hozza Harcz Zoltan. A
friss tej tavalyi afacsokkentése kapcsan
elmondta: az intézkedés hatasara csok-

Gyorffy Balazs

kent a 1,5 szdzalékos zsirtar-
talmU UHT tejek hazai érté-
kesitése, a frisstej-eladasok
viszont ndvekedtek.
Feldman Zsolt, az Agrarmi-
nisztérium mezOgazdasagért
felelés allamtitkara elmond-
ta: az Orszaggy(ilésnek be-
nyUjtott adécsomagban
szerepel az ESL és az UHT
tej afacsokkentése. Ameny-
nyiben a Parlament elfogad-
ja ajavaslatot, j6vé januartol
valamennyi folyadék tej az 5 szazalékos
afakulcs ala tartozik majd. Az allamtit-
kar hangsulyozta: ettél azt varjak, hogy
kiszorulnak az import tejek a hazai ke-
reskedelembal.

Gyorffy Balazs, a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara elnoke kifejtette: fontos mérfold-
kdnek tekinthetd a jovd januartdl terve-
zett afacsokkentés. A koztestllet megala-
kuldsa ota szorgalmazza az alapvetd élel-
miszereknél az afa 5 szazalékra torténé
mérséklését. Az elnok reményét fejezte
ki, hogy az eddigi tapasztalatokra alapoz-
va folyamatosan Gjabb termékek kertil-
hetnek be a kedvezményes afakorbe. //

P2
from January
The Hungarian Chamber of Agri-

told: thanks to cutting the VAT

& Imported UHT milk might disappear from Hungarian shops

Hungarian Parliament, contains

A Nemzeti Agrargazda-
sagi Kamara (NAK) al-
tal kifrt foldgazbeszer-
zéssel kapcsolatos tende-
ren a koztestilet tagjai az
Osszkoltség szempontja-
bél a legkedvezdébb ko-
telezd érvényl ajanlatot
ad6 NKM Foldgazszolgal-
tato Zre-vel fognak leszer-
z6dni a2018/2019. gazévre
a NAK altal elért kedvezd
feltételek mellett. A koz-
testillet kozel 50 tagja je-
lezte csatlakozasi szandé-
kat a vezetékes foldgazbe-
szerzéssel kapcsolatos ten-
derre a kapcsolddé online
kérddiv kitoltésével. A ta-
gok dsszesen 11 millié m?
nagysagu éves gazfogyasz-
tast szerepeltettek, ez az
érték 3850 atlagos haztar-
tas Osszes éves gazfogyasz-
tasanak felel meg.

A gazfogyasztasi szoka-
sok, illetve igények meg-
ismeréséhez elinditott
online felmérésen a leg-

aldbb 10 000 m? nagysé-
gl éves gazfogyasztassal
rendelkezé kamarai ta-
gok jelentkezését varta a
NAK. Az adatok elemzése
és a kulonboz6 fogyaszta-
si szokasokkal, eltérd szer-
z8déses feltételekkel ren-
delkezd tagok szegmenta-
lasa utan — a tender elsé
fazisaként — a NAK piac-
felmérési céllal indikativ
ajanlatkerési felhivast inté-
zett a legnagyobb, hazank-
ban engedéllyel rendelke-
206 gazkereskedok felé.

A tender eredményeként
a tagok 2018/2019. gaz-
évi energiakoltsége atla-
gosan 5 szazalékkal, egyes
esetekben akar 20 szaza-
lékkal lesz alacsonyabb
— egy szignifikdnsan emel-
kedé energiadrakat muta-
t6 piaci helyzetben is — az
egyénileg bekért arajan-
latuk alapjan szamitott
éves gazkoltségeikhez ké-
pest. //

N 2%
Yy

NKM National Utili- ~ NAK’s

tender  will

members will pay 20

culture (NAK) organised a meet-
ing for dairy farmers, milk pro-
cessing companies, distributors
and the representatives of retail
chains. Zoltan Harcz, managing
director of the Milk Interbranch
Organisation and Dairy Board

on fresh milk last year, 1.5-per-
cent fat UHT milk sales dropped
in Hungary, while fresh milk sales
grew. State secretary of agricul-
ture Zsolt Feldman revealed that
the new tax package, which has
already been submitted to the

reducing the VAT of ESL and UHT
milks. If the MPs vote with yes to
the proposal, from next January
all milk types will have a 5-percent
VAT, thanks to which imported
milk might disappear from Hun-
garian shops. ///

ties will provide near-
ly 50 members of the
Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK)
with natural gas in
the 2018-2019 pe-
riod. The winner of

provide NAK mem-
bers that consume
minimum  10,000m?*
of  gas/per  year
with gas 5 percent
cheaper on aver-

percent less for gas.
NAK  conducted a
survey beforehand,
to learn about the
gas  consumption
habits and needs of
members. //

age, but some NAK

» A mutagenezis Gtjan nyert szervezetek

GMO-knak minostilnek

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK), illetve
a Magyar Gazdakorok és Gazdaszovetkezetek Szo-
vetsége (MAGOSZ) Dunaharasztiban tartott ko-
265 orszagos elnokségi tlésén elfogadta az allas-
foglalast az Eurdpai Unid Birdsaga mutagenezis-
rél hozott itéletével kapcsolatban.

A dontés értelmében a mutagenezis Utjan nyert
szervezetek GMO-knak mindsiilnek, és fészabaly
szerint vonatkoznak rajuk a GMO-krol sz6l6 irany-
elvben szerepld kotelezettségek. Azok a mutage-

nezis Utjan nyert szervezetek azonban, amelyeket
hagyomanyosan szamos alkalmazasban hasznal-
tak, és amelyek biztonsagossaga régota bebizo-
nyosodott, mentestilnek e kotelezettségek alol,
azzal, hogy a tagallamok azokat az unios jog tisz-
teletben tartasa mellett az iranyelvben meghata-
rozott vagy mas kotelezettségeknek vethetik ala.
A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK), illetve
a Magyar Gazdakorok és Gazdaszovetkezetek Szo-
vetsége (MAGOSZ) tovabbra is egyetért az elévi-

gyazatossag elvének alkalmazasaval, a megfeleld
kockazatértékelés nélkil allaspontunk szerint nem
szabad az ilyen mddszerekkel létrehozott termé-
kek forgalmazasat megengedni.

Ebbdl kifolyolag a meghozott itélet alapjan a NAK
és a MAGOSZ sziikségesnek latja a mihamarabbi
tudomanyos kutatasok, kockazatfelmérések le-
folytatasat, az esetleges emberi egészséget és a
kornyezetet éré karos hatasok kikiiszobolése ér-
dekében. //

i

% Organisms obtained by mutagenesis qualify as GMOs

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK)
and the Association of Hungarian Farmers’
Societies and Cooperatives (MAGOSZ) held
a joint presidency meeting in Dunaharaszti,

S
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to give their opinion on the ruling of the Eu-
ropean Court of Justice (ECJ) about mutagen-
esis. The EC) ruled that organisms obtained by
mutagenesis are GMOs, but also stated that

the GMO Directive shouldn't apply to crops
obtained by certain mutagenesis techniques,
namely those which have conventionally been
used in a number of applications and have a

long safety record. NAK and MAGOSZ ex-
pressed the opinion that products falling to
this category should undergo risk assessment
before being marketed. //
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A sikeres SPAR partner program idén hatodik evébe lépett

A SPAR népszer( és eredményes kiskeres-
kedelmi modelljéhez méra 158 franchise Uiz-
let tartozik, az Uizletdg éves bruttd forgalma
meghaladja a 40 milliard
forintot, és mintegy 1500
embernek biztosit mun-
kat. A csatlakozott Uzle-
tek dtalakitésakor fontos
szempont, hogy helyi
élelmiszertermékek és
specialitasok is szere-
peljenek a kinalatban.

A SPAR partner prog-
ram népszer( és eredmeényes Uzleti modell.
A SPAR franchise szovetségéhez idén szep-
tember 1-jével mar 158 Uizlet csatlakozott, egy
év alatt 25 eladdhellyel béviilt a haldzat Ujabb
harom SPAR market vérja a vésarlokat Buda-
pesten, illetve egy-egy Adonyban és Duna-
Ujvarosban, Ujabb SPAR partner létestilt Bu-
dapesten és Pétflirddn, Uj SPAR express nyilt

a maglédi, nyéklddhazai, nyiregyhdzai és vaci
OMV benzinkuton, illetve &t Uj DESPAR-ban
is — Budapesten, Debrecenben, Miskolcon,
Oroszlanyban és Pécsett
- a megszokott SPAR-
minéséggel fogadjdk az
Uzletbe téréket.

A SPAR franchise prog-
ram Uzletei orszégszerte
mintegy 1500 embernek
adnak munkat, az Uzletdg
éves forgalma meghalad-
ja a 40 milliard forintot.
A program keretében a kiskeresked6k sza-
mos elényt élvezhetnek: széles druvalaszté-
kot, akar heti hatszori druszéllitast, kiterjedt
marketingtamogatast és promaociokat, de a
korszer( informatikai rendszert, valamint a
SuperShop hliségprogramot is hasznalhat-
jak Ezenkivil a SPAR bicskei htisizemébdl
kikertls, kivald minéség és kedvezd aru

husok, illetve a SPAR enjoy. convenience Ull&i
tzemének kényelmi termékei is elérhetéek
a franchise Uzletekben.

A SPAR partnerprogram soran a tarsulé tzle-
tek kisebb-nagyobb mértékben talakulnak,
aminek legfontosabb szempontja, hogy a
vasarlé ugyanabban az élményben és ké-
nyelemben részestljon, mintha sajat tize-
meltetés( Uzletbe tért volna bevasarolni.
A belsé tér tervezésekor nagy jelentdség-
gel bir, hogy a minéségi frissaru megjele-
nitéséhez minéségi butorokat kivannak a
vasarlok Egyre tobb Uzletben jelennek meg
grillpultok, a kényelmi és specidlis élelmisze-
reket kindld polcok és hiiték is, hiszen egyre
tobb vasarld keresi ezeket a termékeket. A
franchise partnereknél a SPAR arra is kiemelt
figyelmet fordit, hogy a helyi és regiondlis
élelmiszertermékek és specialitdsok minél
szélesebb kindlatban jelenjenek meg.
www sparpartnerhu (x)

&2 SPAR partner programme: the successful programme is in its sixth year now

Today 158 franchise shops belong to SPAR's
popular and successful retail model, giving
work to 1,500 people and realising sales
of more than HUF 40 billion. In just one
year 25 points of sale joined the SPAR
partner programme. Retailers can bene-

fit from a wide range of products, goods
delivered to the store up to six times a
week, marketing support and promotions,
a modern IT system and the SuperShop
loyalty programme. Top-quality meat and
meat products from SPAR’s meat facto-

ry in Bicske, plus convenience products
from the SPAR enjoy.convenience plant
in UlI6 are also available in the shops of
franchise partners. As part of the SPAR
partner programme, stores are redesigned
so that customers get the same experi-

ence and comfort as in the SPAR stores
operated by the chain itself. SPAR even
pays attention to have franchise partners
offering a large selection of local and
regional products, and food specialties.
www.sparpartner.hu (x)

Tovabb boviil
a Sup

S

Immar kozel 3 millié kartyatulajdo-
nos hasznélja Magyarorszag leg-
nagyobb térzsvasarléi programijat.
Jelenleg 16 kereskedelmi partner
kézel 800 Uizletegységében fogad-
jak el a hiségkartyat.

— 2000 &prilisdban a SuperShop
program a pontok gydjtésével és
beviltdsaval indult Ma mar azon-
ban - a folyamatos fejlesztések-
nek készonhetéen — egy vasarloi
lojalitast erdsfto, sszetett rend-
szerré nétte ki magat — mondta
Maczelka Méark, a SPAR kommu-
nikécios vezetdje.

rShop program

vy e

Torzsvasarloi
programmal
létrejott az
FMCG-szektor
egyik legna-
gyobb, kizérélag a program résztve-
véi szamara elérhetd és folyamato-
san aktualizalt fogyasztoi adatbazisa.
A SuperShop informatikai rendszere
megszerezte az 1SO 27001 tanusit-
vanyt, amely garantalja a partnerek
és a kartyabirtokosok megbizhato,
magas szint( kiszolgalasat.
Jelenleg a magyar haztarta-
sok tobb mint fele rendelkezik
SuperShop kértyaval, és hetente
csaknem 1,8 millié alkalommal
hasznaljakis azt. A SuperShop kar-
tyak szdma varhatdan 2018 &szére
éri el a3 milliot 7/

#SuperShop programme keeps growing

- A masodik legnagyobb
magyarorszagi lizletét
nyitotta meg a Rossmann

Az Aréna Mallban nyitotta meg 208 magyarorszagi Uzletét
a Rossmann, amely kozel 600 négyzetméteren vérja a va-
sarlokat. A julius 27-én nyilt Uj Gizlet a masodik legnagyobb
magyarorszagi Rossmann drogéria és parfiméria, amely a
vallalat dinamikus expanzios stratégidjanak részeként va-
l6sult meg.

ARossmann legujabb Uzletét béséges helykindlat, kényelmes
és atlathatd elrendezés jellemzik Az Gzlet fokuszaban a dekor-
kozmetika, a parflim és a dekoracio dll, de kibéviilt egészséges
sajat markas Genuss PLUS és enerBIO élelmiszer- és taplalék-
kiegészité kindlattal is varja a Rossmann a vésarlokat.

— Buszkeséggel tolt el minket, hogy vasarldink bizalma és
partnereink tAmogatasa lehet6vé tették, hogy megnyissuk
legtdgasabb Uzletlinket — mondta el a megnyitén Fléridn
L&szI6, a Rossmann Magyarorszag Ugyvezeté igazgatdja.
— Jelenlétlink az Aréna Mallban stratégiank egyik mérfold-
kdve, és tobb mint 1711 kollégankkal kdzds munkank sikerét
igazolja. ./

# Rossmann opens the chain’s second biggest
store in Hungary

Rossmann opened its 208th drugstore
in Aréna Mall. Since 27 July the store
has been waiting for shoppers on
nearly 6oom’. It focuses on decorative
cosmetics, perfumes and decoration,

but the chain’s private label Genuss
PLUS and enerBIO food products and
dietary supplements are also available
— informed Laszl6 Flérian, Rossmann
Hungary's managing director. //

has also created one of the
biggest, regularly updated con-
sumer databases in the FMCG
sector./

SPAR's head of communications
Mark Maczelka told: today the
18-year-old programme is al-
ready a complex system, which

There are nearly 3 million Super-
Shop card holders in Hungary.
The loyalty card can be used in
800 units of 16 retailer partners.
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Valtas a Pick Szeged élén

Sutka Laszl6 véltotta Nagy Endrét a
Pick Szeged élén megbizott vezér-
igazgatoként, miutan elédje sajat
kezdeményezésre tévozott errél a
posztrél. A végleges megoldasrol
az év masodik felében dontenek a
cégnél.

Sutka Laszlo 1998-ban a Pick Sze-
ged Zrt-nél kezdte palyafutdsat
gazdasagi elemzéként, 2002-t6l
kodzgazdasagi osztalyvezetd, majd
kontrollingvezetd lett. Feladatai k-

76 tartozott a Pick és lednyvallalatai
gazdasagi mukodésének felligyele-
te, illetve stratégiai fejlesztési projek-
tekkel foglalkozott. Vezérigazgatoi
megbizatasa elétt a cég Uzletfej-
lesztési terliletén volt projektvezetd,
egyben & volt a mohécsi vagohid
z6ldmez6s beruhazas projektveze-

Zrt. vezérigazgatdja.

nyel zérta./

APick Szeged a tavalyi évet 66,4 mil-
lidrd forint drbevétel mellett Gzemi o
szinten is eredményesen és 1,8 mil-
lidrd forint adozas el6tti eredmény-

t6je, az épitési szakaszban pedig a
vagoéhidat Uzemeltetd MCS Vagohid
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Sutka Laszlo
mb. vezérigazgatd
Pick Szeged

& New CEO for Pick Szeged
Léaszl6 Sutka has replaced Endre Nagy as
the acting CEO of Pick Szeged. Mr Sutka
started his career as an economic analyst

at Pick Szeged Zrt. in 1998. Before being
appointed as acting CEO, he worked as
the project lead of business develop-

ment. Last year Pick Szeged Zrt. realised
HUF 66.4-billion sales and reported a

HUF 1.8-billion pre-tax profit. //

/

Eredményes
féléven van tul az

Elelmiszerbank

Az Elelmiszerbank jelenleg kozel 100
gyartotdl és 5 nagy kereskedelmi
lanctdl veszi at azokat a termékeket,
amelyek valamilyen okbol (kozeli le-
jarat, szezonalitas, csomagolasi hiba
stb.) soha nem jutnak el a vasarlokig.
A kereskedelmi lancok aruhazaibdl,
jelenleg kozel 270-bél, napi szinten
menti az Egyeslilet partnerszerveze-
tei segitségével a termékeket.

Az év els§ felében az Egyesilet ko-
zel 5000 tonna élelmiszert men-
tett meg. A kiosztott élelmiszer
1200 000 csomagnyi segitséget je-
lentett csaladoknak, gyermekeknek,
id6seknek, fogyatékkal éléknek, haj-
|éktalanoknak. //

ROVIDEN
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% Foodbank’s successful six
months

Food Bank takes over leftover food from
100 manufacturers and 5 large retail chains.
Every day they collect food products from
nearly 270 shops. In the first half of the
year the Hungarian Food Bank Association
saved almost 5,000 tons of food and gave it
to hundreds of thousands living in poverty,
in the form of 1,200,000 food parcels. //

A jovo generacioit képezi a SPAR

S
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A csaknem 13 ezer munka-
vallalot foglalkoztatd SPAR
Magyarorszag piacra lépése
Ota kiemelten fontosnak tart-
ja a szakmai utanpotlas ne-
velését, a jovo kereskedelmi
szakembereinek képzését.
A hazai szakképzésben évti-
zedek 6ta jelen lévé véllalat
ebben a tanévben kdzel 900
didknak biztositja a szakmai

Képzéds és
fojlesztis

R A Rmaaa
bt wuakstarns
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gyakorlat lehetd-
ségét. Ennek ke-
retében idén 452
tanuld mar tel-
jesitette szakmai
vizsgait.

A SPAR Magyar-
orszag 0sszesen
130 kereskedelmi
iskola eladd, keres-
kedd, logisztikai
és szallitmanyo-
zasi  Ugyintézo,
valamint husipari
termékgyartd di-
akjanak biztosit gyakorlati
képzoéhelyet Az Uzletlancnal a
2017/18-as tanévben kozel 900

=

tanuldszerzédéses ndvendék
tolti gyakorlatat.

A vdllalat az elsék ko-
zott csatlakozott a dudlis
féiskolai/egyetemi kép-
zéshez: jelenleg 14 dudlis
hallgaté tolti gyakorlatat a
véllalatnal, 8k a Szent Istvan
Egyetemen és a Budapesti
Gazdasagi Egyetemen ta-
nulnak. A gyakornokok
létszdma szeptembertdl
varhatéan 6 fével bévil a
cégnél. A hallgatok aktivan
részt vesznek a vallalat napi
mUkodésében, mikdzben el-
méleti tudasukat gyakorlati
ismeretekkel bévithetik /

#SPAR is training the next generations

SPAR Hungary gives the
chance to nearly 9oo
students in this school
year to do traineeship at
the company. Within the
framework of this pro-

gramme already 452 stu-

dents passed their trade
exams this year. SPAR
Hungary cooperates with
130 vocational schools,
offering traineeship
places to their students.
The company was also

among the first to join
the dual college/universi-
ty education system — at
the moment 14 students
from Szent Istvan Univer-
sity and BGE are studying
by doing work at SPAR. 7/

kijatszhatatlan ajtonyitds-figyelés

ratolatds-érzékelés

akkreditalt hdmérséklet-mérés

eseményfigyelések
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A MAGYAR TERMEK Non

rofit Kft. hirei

Az elmdlt években egyértelmd-
en a mindségi édességek felé
fordultak a magyar vasarlok,
ami az olyan, j6 alapanyagok-
boligényes termékeket els-
allito gyartoknak

kedvez, mint a
Szerencsi Bonbon Kft.
— 0sszegezte a piac valtoza-
sait Takdcs Istvan, a cég Ugy-
vezetdje. A Szerencsi Bonbon
mar a karacsonyi fészezonjara
készul, tobbek kozott tizféle Uj
szaloncukorral lepi meg a va-
sarlokat.
A tarsasagot 1996-ban azért
hoztak létre, hogy életben
tudjak tartani a kézi készitésu
desszertek tradicidjat Szeren-
csen, ugyanakkor a vérosban
él6 szakemberek olyan re-
cepturakat, munkafogasokat
ismertek, amiket kar lett volna
veszni hagyni. A kft. az évek
soran folyamatosan bévitette
a valasztékat.
Mostanra a Szerencsi Bonbon
1,6 millidrd forintos forgalmu
céggé valt, amelynek mar szé-

Mar a karacsonyi
meglepetésekkel késziil
a Szerencsi Bonbon

lesebb a termékkinalata, mint
egykor a csokolddégyaré. A tar-
sasdg a klasszikus Szerencsi
markdju termékek mellett,
amilyen példaul a kézzel
készult konyakmeggy,
gyart csokifigurakat, ka-

¢$; ramellakat, drazsékat,
&. I;.‘g desszerteket, szalon-
cukrokat. Termékei

kakaotartalma a

tejcsokolddéban
40, az étcsoko-
lddéban pedig
70 szdzalékos. A hazai
turédesszertek tobbsége szin-
tén Szerencsi gyartasu bevo-
néval készil. A folyamatosan
béviilé kindlatukkal a funkcio-
nalis igényeknek is igyekeznek
megfelelni a fruktézzal vagy
édesitdszerekkel készult ter-
mékeikkel.
A csaknem az &sszes hazai ke-
reskedelmi ldancnak gyarto és
beszallitd tarsasdg nemrégi-
ben szerezte meg termékeire
a Hazai Feldolgozasu Termék
védjegyet. Ez Takacs Istvan
szerint még az olyan tradicio-
nalis markdnak is fontos, mint
a Szerencsi, mert ez a védjegy
nemcsak a termék eredetére
jelent garanciat, hanem a meg-
bizhatdsagara, mindségére is.
Marpedig ezek a szempontok
egyre fontosabbak a mind-
inkdbb a valddi csokoladét
keresd hazai édességvasar-
|6knak. 7/

Christmas surprises

& Szerencsi Bonbon is already preparing its

According to Istvan
Takécs, managing direc-
tor of Szerencsi Bonbon
Kft, Hungarian shoppers
have been buying more
high-quality sweets re-
cently than in previous
years, which is really
good news for compa-
nies such as Szerencsi
Bonbon that manufac-
ture premium products,

using the best ingredi-
ents.

Szerencsi Bonbon is al-
ready preparing for the
Christmas season, when
the company will sur-
prise shoppers — among
other confectionery
products — with 10 types
of new Christmas praline.
The cocoa content of
Szerencsi products is 40

percent in the case of
milk chocolate sweets
and 7o percent in dark
chocolate confections.
Szerencsi Bonbon Kft.
is a supplier of almost
every Hungarian retail
chain and the company
has recently earned the
right to use the Product
Processed in Hungary
trademark./
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Vdsdrolj legaldbb eqyet a promdcidban
résztvevd tébb mint 350 védjeqyes termékbdl
és Tiéd lehet az

valamelyike!

‘q.
—

A KOZOSSEGI VEDJEGYES PROMOCIO
GARANTALJA AZ ON SIKERET

o ELLENORZOTT, MEGBIZHATO TERMEKEK
e ERTEKES NYEREMENYEK
® FOLYAMATOS TAMOGATAS A 4,5 HONAP ALATT

® FELTUNO PROMOCIOS CSOMAGOLAS
15 MILLIG TERMEKEN

® KORABBI EVEK SIKERES PROMOCIOI
2017-BEN OSSZES KODFELTOLTES: 69 365
EGYEDI LATOGATOK SZAMA: 133 781

TAMOGATAS

ONLINE (CT: 120 000)
KOZTERULETI MEDIA HIRLEVEL
RADIO KAMPANY FACEBOOK

FOREST PIACVEZETO SZALVETAKBA
SZOROLAP BEHUZAS (80 000)

PROMOCIOBAN RESZTVEVO MARKAK
(tobb mint 350 védjegyes termék)
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Idén is elkeésziilt
a Nagy Webaruhaz Felmeres -
ime az eredmények

894 webaruhaz vett részt a
WebShop Experts és a Shop-
Renter 2018-as felmérésében,
amibdl kidertlt, hogy a részt-
vevok atlagos konverzios rata-
ja 1,37%, a tavalyi évben 69%-
uk konyvelt el forgalomnove-
kedést, és az atlagos kosareér-
ték 20 355 Fr volt.

A héztartasi vagy vegyi aruk
kategoria teljesitett a legjob-
ban atlagos konverziés rata
tekintetében, amit a kozme-
tikai termékek, majd a gyogy-
szerek, vitaminok kovettek.
Offline Uzlethelyiséggel a tu-
lajdonosok 44%-a rendelke-
zik.

A felmérésben részt ve-
vOk 47%-a hasznal bérelhe-
t& webaruhazrendszert, és
minddssze 18%-uk eskuiszik
a sajat fejlesztésre. A kelet-

kozép-eurdpai régio sajatos-
saga, hogy rengetegen nyUj-
tunk utanvételes fizetési le-
hetéséget (82%), és minimalis
szamban értékesitiink kulfol-
dén (12,6%).

Az a terllet, amely a legtobb
problémat jelenti és amiben
a leginkabb fejlédni szeretné-
nek a tulajdonosok, a mar-
keting. Ezen belul leggyak-
rabban a social médiat, a
Facebook-hirdetéseket, vala-
mint a SEO-t hasznaljak esz-
kozként. Ellenben a hirlevél-
kildés latvanyosan vissza-
esett a tavalyi évhez képest,
mig tavaly 25% nem hasznal-
ta 6ket, addig idén ez a szam
mar 45%-ot tesz ki.

— Két évtizede indult az on-
line kereskedelem Magyar-
orszagon, ez id6 alatt lassu

kezdéssel, majd mind inkabb
gyorsulva digitalizalodott a
hazai kereskedelem. Most
pedig egy Uj korszak kezde-
tén vagyunk, ahol mar keres-
kedelmi tevékenység nem lé-
tezhet elektronikus kom-
munikacios és értékesitési
csatornak nélkal. A megker-
dezettek tobb mint fele fo-
lyamatosan fejleszti — kisebb
vagy nagyobb mértékben —
a webaruhazat, és szintén
ez az arany az online keres-
kedodk offline jelenlétében
is. A fejlédés tehat gyorsul,
a kereskedelem pedig atala-
kul — véleményezte a kutatas
eredményét Nagy Sandor, az
Ecommerce Hungary elno-
ke. 7/

Forrds: https://www.webshopexperts.hu/
lezarult_a_nagy_webaruhaz_felmeres_2018

% The Great Webshop Survey - this year’s results

Nagy, president of Ecom-

In 2018 WebShop Experts
and ShopRenter conducted
a survey with the partici-
pation of 894 online shops,
which revealed that the
average conversion rate of
respondents is 1.37 percent,

69 percent saw their sales
increase last year and the av-
erage basket value was HUF
20,355.

From the website own-
ers 44 percent have an
offline shop too. 47 per-

cent of respondents use
a rented webshop system
and only 18 percent had
their own one developed.
Owners would like to make
progress the most in the
field of marketing. Sandor

merce Hungary told: we are
at the dawning of a new era,
when retail trade can't exist
without online communica-
tion and sales. //

Source: https:;//www.webshopexperts.hu/lezarult_a_nagy_webaruhaz_felmeres_2018 .

Kiilon céggé valt a Big Fish Payment

2018 juniusatdl a Big Fish Payment
hivatalosan is kilon céggé valt az
idén 20 éves Big Fish csoport tagja-

ként. A cég a

BIG FISH

7> Payment Services

kezdetektd| elhivatott tamogato-
ja az e-kereskedelemnek. 2009 ota
Magyarorszag legnagyobb szolgal-
tatéfiiggetlen fizetési integratorava
notte ki magat, tébb millié vasarlas
kiszolgalasaval, 31 kozvetlenul és 20
kozvetetten elérhetd fizetési szol-

galtatdi partner segitségével. Leg-
fobb céljuk, hogy segitsenek megta-
[alni az tigyfeleik szamara legmegfe-
lelébb fizetési megoldast, legyen az
online kartyaelfogadas, atutalas, vir-
tualis tarca vagy mobilfizetés.

A teljes funkcionalitas egységes mo-

don érhet6 el barmelyik szolgaltato-
nal, és megtalalhatdak naluk web-
aruhazi modulok, valamint egyedi
szolgaltatasok is, mint példaul tranz-
akciémenedzsment, fizetési link, ri-
asztasi rendszer, e-szamla, integracio,
valamint tanacsadas. //

>
AZ HIREI
Ecommerce
Hungary
News from Ecommerce Hungary

Uj szabalyozast
vezetnek be a
»geoblocking” ellen

Az Eurdpai Unié Uj szabalyozassal készuil véget
vetni a ,geoblocking” nevli gyakorlatnak, amely
soran a felhasznalokat foldrajzi elhelyezkedé-

stk alapjan diszkriminaljak a cégek. 2018. de-
cember 3-atdl tilos az Europai Unio allampol-
garainak foldrajzi helyzetiik alapjan eltéré tar-
talmat megjeleniteni, valamint killénboz0 ajan-
latokat és arakat adni a webshopunkban. Nem
tagadhatjuk meg a kiszolgalasukat sem, sem di-
gitalis, sem fizikai termékekre vonatkozoan, el-
lenben, ha mi nem szallitunk ki az adott kiilfol-
di orszagba, errdl a vasarlo koteles sajat maga
gondoskodni. //

R . .

% New regulation to be introduced
against ‘geoblocking’

The European Union gave green light to the Geo-Block-
ing Regulation: as of 3 December 2018 unjustified online
sales discrimination based on customers’ nationality, place
of residence or place of establishment within the internal
market won't be possible, with the new rules regulating
sales, prices, payment conditions, etc. //

Megujult az Ecommerce Hungary

weboldala

2018 jelentds valtozasokat hozott
az e-kereskeddk kozhasznui egye-
stilete szamara. A valtozasok sora
talan még 2017 novemberének vé-
gén, a tisztljitassal kezd8dote, ahol
(j 9 tagti elnokseg foglalta el helyét.
2018 év elején palyazati kiiras szii-
letett az Egyesulet weboldalanak
megujitasara, az elkésziilt Uj hon-
lapot augusztusban vette birtokba
az egyesiilet. A megujult kiilsé és a
megvaltozott szerkezet aktivabb és

mindségibb kommunikaciot tesz
lehetbvé, ennek elényeit mind a
tagsag, mind pedig a szakma is él-
vezheti majd. Atlathatd esemény-
naptar, tagi hirek, nemzetkozi ese-
mények, kutatasi anyagok és egyéb
naprakész informacidk varjak majd
az oldalra latogatdkat. Erdemes
szétnézni a Big Fish és a Color and
Code altal fejlesztett oldalon, amely
a www.ecommerce.hu cimen ér-
hetS el. //

& Big Fish Payment becomes an independent company

From June 2018 Big Fish Pay-
ment is officially an independ-
ent company as a member of
the 20-year-old Big Fish group.
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Since 2009 the company has
become  Hungary's  biggest
payment integrator that is free
from service providers, by serv-

ing several million purchases
with the help of 31 directly and
20 indirectly accessible payment
service provider partners./
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%S Ecommerce Hungary has a new website

The new website of Ecommerce Hungary was launched in August 2018. Thanks to the
new design and structure, a more active and effective communication becomes possible.
Itis needless to say that both members and the trade will be able to profit from using the
revamped site, which you can check out at www.ecommerechu. 7/




ks Az Agrarminisztérium
a halfogyasztas megduplazasat

tiizte ki célul

Az Agrarminisztérium azon dolgozik, hogy a je-
lenleg fejenként 5,7 kilogrammos éves magyar-
orszagi halfogyasztas minél el6bb megduplazod-
jon. A 2014-2020-as Magyar Halgazdalkodasi
Operativ Program (MAHOP) megvalositasahoz
az Eurdpai Tengerligyi és Halaszati Alapbol Ma-
gyarorszagnak megallapitott tagallami kerettel és
a nemzeti 6nrésszel egyiitt mintegy 15,5 milliard
forint all rendelkezésre. Ez az dsszeg a halgazdalko-
das fejlesztését, a hazai haltermelés és halfeldolgo-
zas bévitését, valamint a halfogyasztast 6sztonzéd
marketingtevékenységet segiti.

X Ministry of Agriculture wants to
double fish consumption

At the moment per capita annual fish consumption is 5.7kg in
Hungary. The Ministry of Agriculture has set the goal of dou-
bling this, and between 2014 and 2020 the Hungarian Fisher-
ies Operational Programme (MAHOP) — co-financed by the
EU — grants about HUF 15.5 billion funding to the sector for
this and other purposes. 7/

ks Fejleszti nyomdaiizemét

a nyiregyhazi Color Pack
Csaknem 773 milli6 forintbdl fejleszti tizemét a
nyomdaipari tevékenységgel — cimke, prospek-
tus, karton csomagoloanyag — foglalkozé Color
Pack Nyomdaipari és Csomagoloanyag Gyartd
Zrt. Nyiregyhazan. A projekt keretében a cég egy
0j, csucstechnologiat képviseld ofszet nyomoge-
pet vasarol. A gép egy menetben képes hat szin
nyomtatasat és a lakkozast elvégezni, valamint a
legmagasabb mindséggel minden papirtipusra
akar egy milliméter vastagsagig nyomtatni.

b Nyiregyhaza-based Color Pack invests
in developing printing factory

Printing and packaging company Color Pack is investing HUF
773 million in developing its factory in Nyiregyhaza. The com-
pany is buying a cutting-edge offset printing machine, which
is capable of printing six colours at the same time. //

ks Palyazat a gének
megorzéséért

A génmegodrzéssel kapcsolatos tevékenységek fon-
tossagat elismerve az agrarminiszter a 2018. évi
kozponti koltségvetés terhére nyilt palyazati fel-
hivast tett kozzé, a palyazatban leirt timogatas
f6 célja a mezégazdasagi, kertészeti, erdészeti ter-
melés hazai novényi bioldgiai alapjainak, genetikai
anyagainak megdrzése, fenntartasa és fejlesztése.
A palyazat az Agrarminisztérium honlapjan ol-
vashato.

¥ Grant programme for gene
preservation

The Minister of Agriculture has announced a grant pro-
gramme for 2018, the main objective of which is to finance
the work done to preserve, manage and develop the genetic
material used in the Hungarian agricultural, horticultural and
forestry sectors. You can read more on the website of the
ministry. //

ks 2020 utan is marad

a szarvasmarha-agazat
tamogatasa

Az Agrarminisztérium 2020 utan megtartana a
szarvasmarha-agazatot érint6, termeléshez koot
tamogatasokat, piaci programokat és nemzeti ta-
mogatasokat. Az atmeneti nemzeti tdmogatasok
2020-ig biztosan fennmaradnak, 2018-ban terve-
zik az el6legfizetést, amire oktdber 16-a utan ke-
rilhet sor.

& Cattle farming gets funding after 2020
too

The Ministry of Agriculture would like to keep the system of
production-related subsidies, market programmes and state
funding schemes of the cattle farming sector after 2020 too.
Transitional state funding schemes are sure to stay effective
until 2020. 7/

ks Jégkarmérséklés
informatikai tamogatassal
Atadtak az orszagos jégkarmérsékld rendszer me-
teorolégiai kiszolgalasahoz sziikséges informatikai
rendszert. A januarban beszerzett Apollo szuper-
szamitdgép bovitésére és fejlesztésére 300 millio
forintot forditottak, ezaltal javul a meteorolégiai
el6rejelzések biztonsaga és gyorsasaga.

#¥ Hailstorm protection with IT support
The IT system that serves the nationwide hailstorm protec
tion system is up and running. HUF 300 million was spent
on improving the performance of the Apollo super-computer
that had been purchased in January. 7/

ks Bovitette kapacitasat

a nyarlorinci Szikrai

Bévitette kapacitasat a nyarlérinci Szikrai Borasza-
ti Kft. a Gazdasagfejlesztési és innovacios operativ
programban (Ginop) nyert csaknem 180 milli6 fo-
rint tamogatasbol. Az 50 szazalékos tamogatassal
megvalosult projekt a cég versenyképességének
novelését szolgalja.

A cég tdjékoztatasa szerint a fejlesztéssel a kapaci-
tas haromszorosara nétt: eddig 6ranként 2000 fla-
kont tudtak megtolteni, most hatezret. Idealis
esetben 2,3 millié PET-palackot tolthetnek meg
havonta. Az Uj PET-palackozo gépsor lehetdvé te-
szi, hogy a szénsavas és szénsavmentes termékek-
hez sem kell a jovOben tartositoszert alkalmazni.
Emellett lehet6vé valt, hogy a piaci igények alap-
jan kilonbozé méretli és formaju palackokat alkal-
mazzanak. A fejlesztés része volt egyebek kozott
egy napelemes rendszer, valamint egy gongyoleg-
tarolo épiilet létesitése is.

i Nyarl6rinc-based Szikrai Winery
increases production capacity

Szikrai Winery Kft. in Nyarlérinc received nearly HUF 180
million funding from the Economic Development and Inno-
vation Operative Programme (GINOP) to increase the com-
pany’s competitiveness. The winery’s production capacity has
tripled: now they can fill 6,000 PET bottles an hour. Thanks to
the new PET bottling line, no preservatives need to be used
with products. 7/
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ky Felmérés késziil
a cégek élelmiszer-

veszteségeirol

Az Agrarminisztérium megbizasabél az Agrar-
gazdasagi Kutato Intézet kutatast végez a ma-
gyarorszagi élelmiszeripari vallalkozasok bevo-
nasaval az élelmiszer-veszteségrél és sajat mar-
kas termékekrél. Ennek egyik eredménye, hogy
a megallapitasokat hasznosithatjak majd a fej-
lesztéseknél.

Az élelmiszer-pazarlas témakorével mar évek éta
foglalkozik az AKI. Az eddigi munkajukbol ki-
dertlt, hogy a lakossag utan az élelmiszeripar-
ban keletkezik a legtobb élelmiszer-hulladék.
Jelenlegi felmérésiik soran a vallalkozasok élel-
miszer-veszteséggel kapcsolatos ismereteit és
tapasztalatait gyUjtik 6ssze, amelyek megalapoz-
hatjak az intézet tovabbi adatgyjtési folyama-
tat, tovabba alapul szolgalhatnak a szakmapoli-
tikai intézkedéseket segité javaslatok Gsszealli-
tasahoz. A kérdéiv kitér tovabba a sajat markas
élelmiszerek gyartasaval kapcsolatos tapaszta-
latokra, a kereskedelem és beszallitok kozocti
kapcsolatok feltérképezésére, és vizsgalja a ter-
meékkor hatasait az élelmiszeripari szereplok ko-
rében. A beérkezé adatokat az intézet felhasz-
nalja a,Sajatmarkas élelmiszerek szerepe az élel-
miszeriparban” cimU kutatasahoz.

¥ Survey to be made on companies’
food waste

The Agricultural Economics Research Institute (AKI) is
conducting a survey on companies’ food waste and pri-
vate label products. AK| has already found out earlier that
after households it is food companies that produce the
most food waste. They are also studying the experiences of
companies in connection with manufacturing private label
products. /

ks Pest megyei piacok
tamogatasa

A kormany 2021-ig 6sszesen 80 milliard forintos
tamogatast nyUjt a Pest megyei vallalkozasok és
onkormanyzatok tdmogatasara, amelynek kere-
tében 2018. augusztus 27-tél 2 milliard forint ér-
tékben nyilik meg palyazati lehetéség az Gnkor-
manyzatok szamara a helyi piacok fejlesztésére.
A pélyazat el6térbe helyezi a helyi termel6k és
a helyi termékek piacra jutasat, ezzel tamogat-
ja és sztonzi a rovid élelmiszer-ellatasi lancokat
is. Tamogatasi 6sszeg: minimum 10, maximum
150 milli¢ forint.

¥ Financial support for marketplaces

in Pest County

Until 2021 the government is going to give HUF 80 billion to
enterprises and municipalities in Pest County. As part of this
funding scheme, from 27 August 2018 a HUF 2-billion budget
will be available for developing marketplaces. Municipalities
can get sums from HUF 10 million to 150 million. //
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» A Casino csoport Eurdpa-

szerte terjeszkedik
GROUPE g A francia Casino
‘ a&mo csoport Spanyol-
o —— orszagban, Olasz-

NouRRIR N MONDE orszagban, Né-
DE metorszagban és

Belgiumban is megjelent Cdiscountnak neve-
zett e-kereskedelmi portéljaval. A Cdiscount
Franciaorszagban a masodik legforgalmasabb
portél az Amazon utan, 2017-ben 3,4 milliard
eurd forgalmat bonyolitott.
A négy Uj orszag 200 millios 6sszlakossagaval
nagy novekedési lehetdéséget jelent. A meg-
rendelt termékeket a Casino francia logisztikai
koézpontjaibdl kildik majd, a spanyol és belga
vevék 48, a német és olasz vevék 72 ora alatt
fogjak megkapni.
A Casino most probalkozik masodszor eurdpai
terjeszkedéssel, 2009-ben a brit és a német pi-
acra prébdltak bejutni, sikertelendil.

¢ Casino group is expanding in many
parts of Europe

French group Casino has entered the markets of Spain, Italy,
Germany and Belgium with its e-commerce website called
Cdiscount. Cdiscount is France’s second busiest commercial
website behind Amazon, with EUR 3.4-billion sales in 2017. «

» A holland Sligro eladasai
11%-kal nottek

A holland Sligro nagykeres-
kedelmi véllalat féléves je-
lentése szerint eladésaik
Sligre Feed Oroup — 11%-kal néttek a tavalyi év
ugyanazon idészakahoz képest — 1,13 milliard
eurdt tettek ki.
A Sligro csoport — amely idén kotott az egész
holland piacot lefedé nagykereskedelmi meg-
dllapodast a Heineken csoporttal — partnert ke-
res Emté nevl szupermarketlancanak tzemel-
tetéséhez. Az Emtének 131 lzlete van az or-
szagban, piaci részesedése minddssze 2,6%, és
névekedési mutatoi is elmaradnak a nagy 1an-
coké mellett. Bar tobb nagy retail lanc is tett
vételi ajanlatot, az Emté nem eladd, csak part-
nert keres: a nagykereskedelmi és kiskereske-
delmi cégek parhuzamos Gzemeltetése igen
gylmolcsdzd, raadasul a szupermarketben a
Sligro tesztelni tudja nagyban forgalmazni ki-
vant termékei fogadtatésat.

& Sales of Dutch wholesaler Sligro up
11 percent

According to the latest 6-month report of Dutch wholesal-
er Sligro, the company’s like-for-like sales were up 11 per-
cent and amounted to EUR 1.13 billion. The Sligro group is
looking for a partner to operate its Emté supermarket
chain, which has 131 units all over the Netherlands but its
market share is only 2.6 percent. «

» Ujjlenyomattal lehet fizetni
Szingapurban

A szingapuri Touché techno-
l6giai cég nemrég az OCBC
Bankkal kotott megéllapo-
ddsrol tett bejelentést.
Az OCBC szingapuri hitelkar-
tya felhasznaléi mind a fizetéshez, mind a hi-
ségprogramokhoz ujjlenyomattal azonosithat-
jak magukat a kilonféle fizetési pontokon.

A Touché minden OCBC-kartyat elfogadé fizikai
eldrusitohelynek felajanlja terminaljat, mellyel
kartyat és ujjlenyomatot is lehet kezelni. A tranz-
akcidk gyors és hatékony tzletmenetet tesznek
lehetévé, a blokkot e-mailben kildik a vevének.

TOUCHE

& Fingerprint-based payment in Singapore
Singapore-based technology company Touché has recent-
ly announced: they are teaming up with OCBC Bank to
launch a fingerprint-based credit card payment and loyalty
scheme system. Touché will offer the special terminal to all
points of sale where OCBC card payment is possible. «

» A Bell Food Group
a mesterséges hustenyészetbe
fektet

BELL A Bell Food Group
FOOD 00 svajci husipari kon-
GROUP () szern 2 milli6 eurdt

fektet a holland
Mosa Meat véllalattal kzos egylttmukodésbe.
A Mosa Meat altal fejlesztett technoldgidval al-
lati sejtekbdl lehet az igazira nagyon hasonlitd
husszovetet tenyészteni. A Bell Food Group
pénze tovabbi kutatds-fejlesztést hivatott finan-
szirozni (a kutatdst a maastrichti egyetem pro-
fesszora, Mark Post vezeti), melynek célja, hogy
2021-ben piacra lehessen dobni a sajt fejlesz-
tési mesterséges hust.
A svéjci cégcsoport 2017-es eladésai 3,6 milli-
ard svajci frankot tettek ki, ami 5,9%-0s noveke-
dés az el6z6 évhez képest.

¢ Bell Food Group invests in cultured
meat production

Swiss meat industry firm Bell Food Group invests EUR 2 mil-
lion in cooperating with Dutch company Mosa Meat. Mosa
Meat has developed a technology that can produced cultured
beef. Bell Food Group's investment will be used to finance re-
search and development work. The goal is to enter the market
with the company’s own cultured meat in 2021. «

» Kasszamentes fizetés:
probaiizem a Tesconal

TESCO

ATescoegyolyan Ujap-
pot tesztel, amelynek
segitségével a vevok az okostelefonjukkal fizet-
hetnek a bevasarlasért, és a kassza érintése nélkil
hagyhatjak el a boltot. A ScanPayGo névre keresz-

telt applikaciot jelenleg a cég Welwyn Garden
Cityben taldlhaté székhelyén tesztelik, ahol is fel-
épftettek egy sajat kis Tesco-boltot, és 100 dolgo-
76 hasznalja élesben az Uj technoldgiat.

Nem aTesco az egyetlen véllalat, amelyik ilyen-
nel kisérletezik. A Co-opndl mar hasznélatban
van egy fizetési app, a Sainsbury’s tavaly tesz-
telt egy hasonlot.

i Tesco is testing a till-free store

Tesco is trialling a ‘shop and go’ app: the new technology
allows customers to scan and pay for their groceries on
their smartphone, and then walk out of the store without
visiting a till. ScanPayGo is being tested by 100 workers at
the company’s Welwyn Garden City headquarters, in a
purpose-built Express convenience store on the site. «

» A Tesco és a Carrefour

osszefogasa (

TESCO
Carrefour

A brit Tesco Plc és a francia Carrefour SA beszer-
zési egylttmUkodési egyezséget kotott, hogy
egyutt kedvezébb feltételeket kaphassanak ko-
205 beszallitoiktol.

A két retail drias egytt évi kozel 171 millidrd dol-
larnyi eladast produkal. Az egyittmikadés célja,
hogy egyitt er6sebb targyaldsi poziciét képvisel-
ve targyalhassanak beszallitéikkal. A 1épés egyik
oka az erés6dd verseny a retail piacon, ahol az Aldi
és a Lidl terjeszkedése az egyik jelentds tényezé.
A Brexittel kapcsolatos bizonytalanség ellenére
is kottetnek hasonlé megéllapodédsok francia és
brit vallalatok kdzott. Az egyik ilyen tavaly a Ca-
sino Guichard-Perrachon SA és az e-kereskedel-
mi technoldgidval foglalkozé Ocado Group Plc
kozotti megallapodas volt.

i Tesco and Carrefour join forces

UK's Tesco Plc and France’s Carrefour SA have agreed to
form a global purchasing alliance to demand better terms
from major suppliers in the latest attempt by the industry
to drive down costs. Combined annual sales of the two
retail giants amount to USD 171 billion. «

» Bejottek a light colak
a Coca-Colanak
eladdsai maga-

Cltsly
: sabbak voltak a

vartaknal. Az iditékbol szarmazd dsszbevétel
5%-kal nétt, a legnagyobb névekedést a Diet
Coke, Coke Zero és a szénsavas asvanyvizek hoz-
ték. Az év elején tobbféle izesités diétas kolat is
sikeresen piacra dobtak, meglovagolva a névek-
v6 vasarldiigényt a cukormentes termékek irant.
Az eladés értékben 2%-kal nétt, a legnagyobb no-
vekedést a Coca Cola és a Fuze Tea markék hoztdk.

A Coca Cola ma-
sodik negyedévi

Irade PRSP

magazin



# Light colas were a good idea for
Coca-Cola

Coca-Cola’s sales were higher than expected in the second
quarter. Revenue from soft drink sales was up 5 percent
and it was Diet Coke, Coke Zero and carbonated mineral
waters that produced the biggest growth. In early 2018 the
company launched Diet Cokes in many flavours. «

» Tovabb novekszik

a brit piacon a Lidl és az Aldi

A brit szu-
permarke-
tek eladasai
2,1%-kal n6-
vekedtek a
junius 17-et
megeléz6 12 hétben, 6sszehasonlitva a tavalyi
év hasonlé idészakaval, a Kantar Worldpanel ta-
nulmanya szerint. 2016 juniusa 6ta a szupermar-
ketek 6sszeladésai folyamatosan novekednek.
A legnagyobb novekedést az Ocado online
szupermarket vitte végbe, eladasai a vizsgalt
id6északban 10,1%-0s ndvekedést mutattak.

A Lidl és az Aldi piaci részesedése ndvekedett
az emlitett idészakban, a,Big Four”-nak neve-
zett négy hagyomanyos brit retail 6rias (Tesco,
Sainsbury’s, Asda és Morrisons) kardra, amelyek
részesedése csokkent. A nagy szupermarke-
tek mindezt nem nézik tétlendl. Az Asda és a
Sainsbury’s 6sszeolvadasat még vizsgalja a ver-
senyhivatal, kozben a Tesco és a francia Carre-
four kdzs beszerzéssel kapcsolatos egytttmU-
kodési megallapodast kotott.

& Lidl and Aldi keep growing in the Bri-
tish market

Sales by UK supermarkets were up 2.1 percent in the 12-week
period preceding 17 June. Online supermarket Ocado’s sales
jumped 10.1 percent - this was the biggest growth. The mar-
ket shares of Lidl and Ali increased further, to the detriment
of Tesco, Sainsbury’s, Asda and Morrisons.

» A német Edeka aruhazlanc
lézerrel cimkézi a biogyiimolcsot

Az Edeka mostantdl lézerrel
fogja megjeldlni a biogyu-
molcsot és -zéldséget, mU-
anyag cimke helyett. A cég
szerint ezzel évi akar 50 millio
cimkét valtananak ki, ami ko-
zel 50 tonna mUanyagot jelent.
A logot és leirast nagyfelbontasu lézerrel fog-
jak a gyimolcsre vésni. Az eljrassal csak a héj
legkulsébb rétegein lévé pigmentet tavolitjak
el, a gylimolcsnek valéjdban semmi baja nem
lesz. Sem az iz, tarolhatdsag vagy a kilsé nem
valtozik, all az Edeka kdzleményében.
Nem az Edeka az elsé cég amelyik bevezeti az
eljarast: juniusban a holland Jumbo szupermar-
ketis igy jelolia gyimolcsét, tavaly a Marks and
Spencer kezdett Iézerrel irni az avokadé héjara.

EDEKA

N e

i

# German retail chain Edeka: laser
labelling for marking organic fruits
and vegetables

German retailer Edeka has announced that it would use
laser labelling as a way to mark organic fruits and vegeta-
bles, instead of using plastic labels or film. According to the
retailer, this way they can save up to 50 million plastic la-
bels and pieces of film, which amount to about 50 tonnes
of packaging material. «

» A holland SPAR-ban

megjelent a mobilfizetés

Sikeresen bevezették az 6sz-
szes holland SPAR szuper-
marketben a mobilpénztar-
cas fizetést. Az ABN Amro
csoporthoz tartozd Tikkie
m appnak mar 3 milli¢ felhasz-
naldja van, és a SPAR az elsé holland retail Gz-
letldnc ahol dltaldnosan lehet hasznalni. Idén
marciusban voltak az elsé mobilfizetési préba-
Gzemek, a Skippen app segitéségével probal-
tak ki az Ujszer(i fizetési moédot néhdny Uzlethe-
lyiségben, sikerrel.
A SPAR egy holland multinaciondlis Uzletlanc,
székhelye Amszterdamban van. 4 kontinens
48 orszagaban tébb mint 12 000 SPAR szuper-
market Uzemel.

&: Mobile payment in Dutch Spar stores
Mobile payment was successfully launched in all Dutch
Spar stores. The Tikkie app — developed by the ABM Amro
group — already has 3 million users. Spar is based in the
Netherlands and the company operates more than 12,000
supermarkets in 48 countries of 4 continents. «

» Uj Carrefour-boltok

mecsetek mellett
A Carrefourindonéz leény-
vallalata, a Trans Retail In-
donesia 300 uj Carrefour
mini szupermarket nyita-
Carrefour

sarél dllapodott meg, az
indonéz mecsetek tanacsaval (DMI) kdzosen.
A kis Carrefour-boltok mecsetek korzeteiben
nyflnak majd, 10 és 250 m” kdzotti alapteriilettel.
ATrans Retail 112 Carrefour hipermarketet és
szupermarketet Gzemeltet Indonézia-szer-
te, 4 kulon markaval: Carrefour, Transmart
Carrefour, Transmart és Groserindo Carrefour.
ATrans Retail anyavallalata, a CT Corp 2012-ben
vette meg a Carrefour Indonesia 100%-0s tu-
lajdonjogat a francia Carrefour anyavallalattol.

#: New Carrefour shops in mosque
districts

Carrefour’s Indonesian affiliate, Trans Retail Indonesia will
open Carrefour mini supermarkets — with their floor spac-
es between 10m” and 250m’ - in up to 300 mosque dis-
tricts starting this year, in partnership with the Indonesia
Mosque Council (DMI). «
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» A Walmart Costa Ricaban

vett harom szupermarketlancot

A Walmart
Wa I m a rt bejelentette

a Perimerca-
dos, Super Compro és Saretto costa rica-i
szupermarketek megvasarlasat, az elado a
Grupo Empresarial de Supermercados (Gessa).
Ez jelenleg 52 m(ikddd szupermarketet jelent,
a lépés még a versenyhivatal elfogaddsara var.
A Walmart 2017-ben jelentette be 6téves ter-
vét, amelynek végén szeretné megduplaz-
ni costa rica-i jelenlétét. Eddig négy bolthalo-
zata volt az orszagban: Walmart, Masxmenos,
Maxipali és Pali — ehhez jott még hdrom most.
A Walmart nagyon erés ndvekedést mutat a ko-
zép-amerikai térségben.

£ Walmart acquires three supermarket
chains in Costa Rica

Walmart has announced the acquisition of Costa Rican
supermarket chains Perimercados, Super Compro and
Saretto from previous owner Grupo Empresarial de Super-
mercados (Gessa). At the moment the three chains oper-
ate 52 supermarkets. Walmart had already had four retail
chains in the country, Walmart, Masxmenos, Maxipali and
Pali. «

» Erosddnek az Amazon sajat
markai
amazon Az/onli.he retail éri/ésr@k
mar kozel 80 markaja
van, 2017-ben ez a szdm
még csak 40 volt. Ezek kdézul 6t — Mama Bear,
Basic Care, Presto, Solimo és Wag — egyre komo-
lyabb szereplévé vélik a fogyasztasi cikkek piacan.
Az AmazonBasics és egyéb kordbbi markak
nem a markah(ségrél hires kategéridkban ver-
senyeztek (elemek, vezetékek, hédzidllat-taskak
stb.). Az emlitett Uj markdk viszont olyan pia-
cokra tornek be, amelyeket nagy, bejaratott
markék uralnak. A Basic Care vonal a recept
nélkill kaphaté gydgyszereké. A Presto mosé-
és mosogatoszerekkel kezdett, ma mar szap-
panok, papirtorlék, dltaldnos tisztitdszerek is ta-
lalhatok a kindlatban. A Wag Dry Dog Food ku-
tyaeledel majusban ker(lt piacra, a Solimo mar-
ka a kozmetikumoké és testapolasi szereké, a
Mama Bear pedig baba- és gyermektermékek-
kel foglalkozik.

£ Amazon’s own brands are strengthening

The online retail giant already has nearly 80 own brands
- back in 2017 there were only 40. Five from these, Mama
Bear, Basic Care, Presto, Solimo and Wag are becoming
more and more important players in the market of con-
sumer goods. These new brands of Amazon have man-
aged to find their way to markets dominated by major
brands. «
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» A Carrefour biovonalon ero

Afrancia biotermékek piaca fo-
lyamatosan névekszik az utéb-
bi években. A Carrefour sem
akar kimaradni ebbdl, ezért is
vasarolta meg a,So.bio"bioter-
mék disztributor tzletldncot. A So.bio az Aquitaine
régidban mukodik, és jelenleg 8 boltot lizemeltet.
A tranzakcié értékét nem hoztak nyilvanossag-
ra. Bar a So.bio méretben eltérpil a Carrefour
mellett, szakértelmuk sokat segit a szupermar-
ket-6ridsnak, amely 2016-ban mdr megvette
a biotermékek e-kereskedelmével foglalkozd
Greenweez vallalatot is.

®

Carrefour

¢ Carrefour expands its organic
product selection

The organic product market has kept growing in recent
years in France. This is the reason why Carrefour has bought
organic product distributor chain So.bio. So.bio operates in
the province of Aquitaine with 8 shops. «

» A Walmart a Microsofttal fog
ossze az Amazon ellen
nemrég ot-

Walmart emreg |
eves egyutt-

mUkodési szerzédést kotétt a Microsofttal, az
Amazon legfontosabb versenytarsaval a felh6-
szolgaltatds piacan.

A megallapodéasban mesterséges intelligencia és
ML- (machine learning, gépi tanulds) technolégi-
akis helyet kaptak, a cél a boltokon bellli vasarloi
élmény optimalizéldsa - ez az egyik kulcsfontossa-
gu elénye a Walmartnak az Amazonnal szemben,
amelynek eddig csak halvany prébalkozasai voltak
a fizikai eldrusitohelyek létesitésében.

Persze sem a Walmart, sem a Microsoft nem fog-
hat¢ fel ,gyengébb fél"-nek ebben a versenyben,
de azért az online retailben megkérddjelezhe-
tetlen az Amazon vezetd szerepe.

A Walmart

: Walmart joins forces with Microsoft
against Amazon

Recently Walmart has signed a 5-year cooperation agree-
ment with Microsoft, Amazon’s biggest competitor in the
market of cloud-based services. Artificial intelligence and
machine learning technologies form part of the agreement,
and the goal is to optimise in-store shopper experience. 4

» Az UPS New Yorkban teszteli
az okos hazhozszallltast

Az UPS az Amazon Key-hez ha-
sonld hazhozszéllitasi szolgél-
tatast tesztel New Yorkban,
amellyel a cimzettek tavollét-
: ében a hazak belsejébe tudndk
@ szdllitani a csomagokat. A New
York-i székhely( Latch okoslakatjat hasznaljdk — a
Latch tavaly ¢ta mar a Jet.com-al is dolgozik.

Alépés egyértelmdien az Amazonhoz felzarkozast
hivatott el6segiteni. Az Amazon tavaly inditotta
be Amazon Key nevl szolgdltatdsat, amit azdta
mar kocsikra is kiterjesztett — 6k Kwisket lakato-
kat és a sajat Cloud Cam rendszerUket hasznaljak.

& UPS is testing smart home delivery in
New York

UPS is testing a home delivery service is New York that is
similar to Amazon Key: in-home delivery that doesn’t re-
quire the buyer to be at home. The service uses the smart
lock developed by New York-based company Latch. «

» Az eBay masodik negyedéve

d) . y Az eBay 2.64 milliérd

dolldr nyereséget je-

lentett 2018 masodik
negyedévében. 9%-kal ndvekedtek az eladdsok
a tavalyi év hasonld id&szakahoz képest. Ugyan-
ezen id6szakban az eBay oldalakon lefolyt tran-
zakcidk eladasi Osszértéke 23,6 milliard dollar,
ami 10%-kal tébb mint tavaly.
175 millié vevéhoz jutottak el vildagszerte 2018
mésodik negyedévében, ez 4%-0s ndvekedés.
Bér ezek a szamok mind névekedést mutatnak,
az elemzok elérejelzéseitdl elmaradnak — az egész
e-kereskedelmi piac nagymértékben novekszik.

i eBay’s second quarter

eBay reported a USD 2.64-billion profit in the second quar-
ter of 2018. Sales were up 9 percent in comparison with the
same period of 2017. In the same period the value of trans-
actions realised on eBay pages was USD 23.6 billon - 10 per-
cent more than last year. «

» A Hershey masodik negyedéve

HEHSH Ev == A Hershey Co tul-
&

szarnyalta a Wall
THE HERSHEY COMPANY Street vérakozasa-
it mind bevétel mind nyereség szempontjabol a
masodik negyedévben.
A csokolddé piaca lassulé Gtemben nétt az utdb-
biidében az USA-ban, mivel a vasérlok inkabb az
alacsonyabb cukortartalmu termékeket keresik.
A Hershey is nyitott az egészségesebb snackek
iranyaba, 2015-ben megvette a Krave szaritott
hus gyartot, valamint év elején a SkinnyPop mar-
kdju popcornt gyarté Amplify Snack Brands cso-
portot is. A Hershey's nagymértékben kdszénhe-
ti a SkinnyPopnak az észak-amerikai névekedést.
A csoport globdlisan 2%-0s novekedéssel sz&-
mol 2018-ban.

< Hershey'’s performance in the second
quarter

Hershey Co’s performance was better than expected in terms
of both sales and profit in the second quarter of 2018. In the
USA the sales growth has slowed down in the chocolate mar-
ket recently, because shoppers want to buy products with
lower sugar content. This is the reason why Hershey acquired
healthier snack manufacturers such as dried meat company
Krave and the Amplify Snack Brands group. «

» Osszefognak az oriasok

Casino

Tasuerw o IIIJKIJI
A

P’f
METRO )

Beszerzési egyuttmUikodési megallapodast ko-
tott az Auchan Retail, Casino Group, METRO és
a Schiever Group. Az 6sszefogés nevet is kapott:
,Horizon Alliances”. K6z6s beszerzési platformot
inditanak, amely ,Horizon" néven fog futni.

A francia versenyhivatal egyel6re vizsgélja a
megallapodast, mely nem az elsé az orszag-
ban: a Carrefour és a Systeme U is kdzos beszer-
zésben dllapodott meg idén. A Carrefour a brit
Tescéval is hasonld megallapodést kétott.

<ETAIL

& Giants start to cooperate

Auchan Retail, Casino Group, METRO and Schiever Group
have signed a cooperation agreement in the field of purchas-
ing. The name of the project is Horizon Alliances and involves
launching a joint purchasing platform called Horizon. «

» A Kaufland tovabb tamogatja
a szlovak termeloket

.' A Kaufland 2017-ben tébb
.k mint 50 millio kilogramm

szlovak eredetli zoldséget és
gyimolcsot adott el, ésidén
Kaufland szereték tovébb novelni
ezt a szamot. A véllalat kozleménye szerint tobb
mint 200 szlovék termel&vel &linak szerz6désben,
akik tobb mint 3845 hektar termofoldon és 92
hektdr Gveghédzban gazdalkodnak.
A Kaufland idén tavasszal egy drédval réviditette
a nyitvatartasat az egész orszagban, egy pozso-
nyi Uzlethelyiség kivételével.

& Kaufland keeps supporting fruit and
vegetable growers in Slovakia

In 2017 Kaufland sold more than 50 million kilograms of
fruits and vegetables grown in Slovakia. This year they
would like to sell even more. Kaufland has more than 200
Slovakian farmers partners, who grow fruits and vegetables
on more than 3,845 hectares of land and 92 hectares of
greenhouse space.

» Az E.Leclerc aramot fog eladni
a francia haztartasoknak

Az E.Leclerc francia kiske-
reskedelmi véllalat beje-
lentette, hogy &sztél dram-
szolgéltatéként fognak
elektromossagot eladni
E.Leclerc francia héaztartasoknak,
2025-re 109%-0s piaci részesedést kivannak elérni.
Ateljes egészben magankézben lévo Leclerc jelen-
leg Franciaorszag legnagyobb piaci részesedéssel
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have a more than 30-percent market share in 17 countries. PL
sales grew the most in Germany where they had already had a
market share above 45 percent in 2017. <«

rendelkezd élelmiszer-kiskereskedelmi véllalata, a
Carrefourt is megel6zve, elsésorban az alacsony
arra kihegyezett Uzletpolitikdnak kdszénhetéen.
A Leclerc kdzleménye szerint az elektromos al-
véllalat neve Energies E.Leclerc, és a piacon a
legolcsdbban fogja szolgéltatni az dramot.

A Leclerc a masodik retail vallalat ezen a piacon,
miutan tavaly a Casino csoport Cdiscount alval-
lalatan keresztll kezdett dramot szolgaltatni ve-
véinek a szabalyozott drnal 15%-kal olcsébban.

& E.Leclerc is going to sell electricity to
French households

French retailer E.Leclerc has announced that this autumn they
would start selling electricity to French households. By 2025
they wish to acquire a 10-percent market share. At the mo-
ment Leclerc s the biggest food retailer in France. E.Leclerc says
they will offer the lowest electricity prices in the market. «

» A finn Kesko csoport féléves

eredménye

m—— Szerény novekedésrél szamolhat

be a finn Kesko csoport 2018

elso felében. Az 6sszeladésok

3,7%-kal néttek tavalyhoz képest
—— (5,09 milliard EUR), mig az ad¢-
zas elétti profit 6,3%-kal emelkedett, 125,9 millid
euro. A Kesko kdzleménye szerint az év végi ered-
ményuk tul fogja szarnyalni a tavalyit, és eredmé-
nyes lesz a sok befektetés, melynek keretében bo-
vitették a logisztikai kapacitést, informacios rend-
szereket és digitdlis szolgaltatasaikat.
A Kesko Corporation egy finn retail konglome-
ratus. Elelmiszeripar, lakberendezés, barkacs-és
épitéipari boltok, valamint gép- és autokeres-
kedés is része a portfolidnak. Svéd, norvég, észt,
lett, litvan, orosz, lengyel és fehérorosz terlleten
is vannak a csoporthoz tartozd boltok.

¢ Finland’s Kesko group reports
six-month results

Sales of the Kesko group augmented by 3.7 percent (EUR
5.09 billion) in the first six months of 2018. Pre-tax profit grew
by 6.3 percent to EUR 125.9 million. Kesko Corporation is a Fin-
land-based retail conglomerate, selling a wide range of products
such as food, furniture, DIY and building materials. «

» A Lulu Group Kinaban
és Szaud-Arabiaban terjeszkedik

= Az EgyesUlt Arab
'C)) ,C;’/,Cﬂ Emirségekben

« székeld Lulu
Group az Obdl-térség egyik dominéns véllalata a
hiper- és szupermarketek piacan. A kovetkez6
években 2 millidrd dirham értékd beruhazasok ke-
retében Kindban és az Obdl-térségben fognak ter-
jeszkedni, jelentette be Yousouf Ali vezérigazgato.
Kelet-Azsiaban mar jelen vannak Indonézidban,
Malajzidban és Indidban is, az Obdl-orszagok ko-
Ul tdbbek k6z6tt Omanban, Kuvaitban és Szaud-
Ardbidban. Hamarosan megnyitjék elsé hipermar-

ketjiket Rijadban, Szaud-Arabia févarosdban. A
vezérigazgatd az alacsony olajar ellenére biztos-
ra veszi a cég tovabbi ndvekedését a térségben.

& Lulu Group’s expansion in China and
Saudi Arabia

United Arab Emirates-based Lulu Group is one of the Gulf
region’s biggest players in the market of hyper- and super-
markets. In the next few years they plan to invest 2 billion
dirhams in conquering the markets of China and the Persian
Gulf - announced CEO Yousouf Ali. «

» A Tesco magasabb aron veszi at
a baranyhust brit termeloktol

TESCO A brit Tesco bejelentet-

- o o o s e hogy Ujszerzédése-
ket fog kotni 160 brit bardnybeszéllitéval, tobb
millio fontos befektetési stratégia részeként.

A Tesco nemrég a marhahus-beszallitéknak is
kedvezébb feltételeket adott. Egy atfogo, fenn-
tarthatd allattenyésztést elésegitd stratégiat
kezdtek megvalosftani, melynek részeként a pi-
aci arnal magasabb érat fizetnek a termeldknek,
és tobbéves szerzédéseket kotnek. A farmerek
harmada walesi, és a Tesco tovabbi beszallito
partnereket is keres az orszagban.

& Tesco buys lamb meat at higher prices
from British farmers

Tesco UK has announced that they would sign new contracts
with 160 British lamb meat suppliers, as part of a multimil-
lion-pound investment strategy. The company's objective is
to realise a comprehensive, sustainable livestock farming
strategy. Tesco will pay more for lamb meat to farmers than
the market price. «

» A sajat markas termékek
tovabb erosodnek Eurdpa-szerte

A retail cégek sajat markai egyre nagyobb elada-
sokat produkalnak Eurépdban. A Nielsen leg-
utébbi tanulmanyaban vizsgalt 19 orszagbdl 12-
ben néttek a sajat markés eladasok, és 17 or-
szagban 30 szazalék feletti a piaci részesedésiik
a fogyasztdi cikkek piacén. A legnagyobb néve-
kedést Németorszagban érték el, ahol mar 45%
feletti volt a piaci részesedésiik 2017-ben.
Olyan orszagokban is novekedtek az eladésok,
ahol mér eleve jol szerepeltek, példaul az Egye-
sult Kirdlysagban, Németorszagban, Belgiumban
vagy Portugdlidban, ahol a piaci részesedés alap-
bol 40 szazalék korali volt tavaly.

Ez a trend a jelek szerint tovabb fog erésodni. Egy-
re innovativabb megoldéasokkal jelentkeznek a re-
tail cégek, és egyre inkabb elmosddik a fogyasz-
tok szdmara érzékelhetd kilénbség a hagyoma-
nyos markak és a sajét markds termékek kozott.

i Private label products keep getting
stronger in Europe

The private label (PL) products or retail chains are selling bet-
ter and better in Europe. According to a recent 19-coountry
study by Nielsen, PL sales were up in 12 countries and they

» Siemens és Alibaba a felhokben

62 EgyuttmUkddésiszan-

déknyilatkozatot irt
ald a német Siemens
Alibaba.com csoportésazAlibaba
Cloud, az Alibaba felh6technoldgiai alvallalata.
A megallapodas szerint a Siemens az Alibaba se-
gitségével fogja a kinai piacra bevezetni a
MindSphere nevd, felhdalapt operacids rendsze-
rét — ez egy lol"-rendszer, Iényegében felhdala-
pon hélézatba kotétt intelligens” eszkodzoket je-
lent. Ennek segitségével termékeket, gyarakat,
rendszereket és gépeket szenzorokkal ¢sszekotve
hatékonyabbé lehet tenni a termelést.
A megallapodast a kinai miniszterelndk hiva-
talos német latogatéasan irtak ald, még szamos
megallapodas kottetett a két orszag kézott, ko-
zel 20 millidrd eurd 6sszértékben.

& Siemens and Alibaba in the clouds

German group Siemens and Alibaba Cloud have signed a
cooperation agreement, according to which Alibaba will
help Siemens to enter the Chinese market with cloud-
based operating system MindSphere. MindSphere is ba-
sically an loT system that can increase production effi-
ciency. «

» McDonald’s, Starbucks
és a lebomlo elviteles

McDonald's
- B

A McDonald's, a Starbucks a Closed Loop Partners
befektet6csoporttal kozos projektet indit, melynek
neve,NextGen Cup Challenge’- és a cél az eldob-
hato csészékbdl termel6dé szemét csokkentése.
A McDonald's 5 millié dollart szan a projektre, &sz-
szesen mar 10 millié gyult dssze. Szeptemberben
kezddédik a kifras, melynek keretében feltalalok,
vallalkozok, kilonféle iparagi szereplék és Ujrafel-
hasznélassal foglalkozd cégek nyujtjdk be a leg-
jobb &tleteiket, amelyekkel meg lehetne terem-
teni az elsd Ujrafelhasznalhato, Ujra csészévé ala-
kithato és/vagy komposztalhato elviteles csészét.
Ha a kifras eredményes, a technologiat az egész
vildggal megosztandk.

s McDonald’s, Starbucks and the com-
postable cup

McDonald’s, Starbucks and Closed Loop Partners are
launching a joint project: the goal of NextGen Cup Chal-
lenge is to develop a global recyclable and/or compostable
cup solution, in order to produce less waste. McDonald's
has a USD 5-million budget for the project, for which USD
10 million has already been collected. «
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Tllese, mese, meskele — Napindts gondolatol
Pal Feri atya
10.30-11.00
Tejben, vajban..
11.00-12.00

é%/ez‘edﬁez‘ orszdgon 1s 1l -

Sllakrogazdasdgi kerekasztal

MODERATOR: KRizs6 Szivia kommunikéciés tanacsadé
és tréner, a Lanchid Klub tagja

A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOI:

BaLAzs ILDIKG, az Orszigos Kereskedelmi Szovetség tarselnoke
az Auchan Retail Magyarorszag mindségiigyi

_ és vallalati kapcsolatok igazgatdja

Eper Tamas, az Elelmiszer-feldolgozok Orszagos
Szovetségének elndke

Dr. FABIAN AGNES, a Magyar Mérkaszovetség elndke,
a Henkel Magyarorszag iigyvezet6 igazgatéja

GAL LORAND, az Erste Bank KKV régiévezetdje

Kozak Akos PHD., a GfK Hungdria tigyvezetd igazgatdja

12.00-13.00 !
Teriily. teriil), asztalkam! — Cbed
13.00-14.30

L%? dzsu nge/ ﬁ(')'ﬂylié’ — Sheszdllisi ferekaszlal
MODERATOR: Zsink6é BALINT, a HD Group
tigyvezetd igazgatdja, a Lanchid Klub tagja
BEVEZETOT TARTJA:
PApAR KATALIN, a Kantar Hoffmann iigyfélkapcsolati igazgatdja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOLI:
AntaL CsaBa, a Monster Energy Kozép-Eurdpai igazgatoja
Acs Tamas, az Unilever kereskedelmi igazgatdja
GveNEs ANDRAS, a Scitec Nutrition iigyvezetd igazgatoja
) PeRrJEs Akos, a Haribo iigyvezetd igazgatéja
5 Sdskutl GYoRaY, a Nestlé Hungaria kereskedelmi igazgatdja
VuLETA ZsoLT, a Borsodi Sorgyar ligyvezetd igazgatdja

HAozben 10 perces mesck:
Kerekes LAszL6, az Orbico iigyvezetd igazgatoja

14.30-14.50
e . D
Teben, vajban...

— HKavesziinet

— HKavesziimet

—— " — S -
1 ~ . “ ” {°
- \ A >

USINESS

2018, szeptember 25-28. Tapolca, Hotel SPelion

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferencidja, kozel 100 el6addval, 700 szakmai dontéshozéval - magyar-angol nyelven

Szupermarket, Benzinkuti shop, Patika fejezet

9.00-9.30

(OD o o g
cfsekdiszinto
HERMANN ZSUZSANNA, a Trade magazin iigyvezetd-foszerkesztéje
9.30-10.30

' F o

-
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%gyszer vo/z‘ hol nem wvolt...

@z‘ezc% probatetelek és a fele ézm/ysag
Tllesés evedmenyeks, valos aggodalmalk

oy

ays

Cartalomijegyzék
Szeptember 25, kedd

14.50-16.30

'Tobbet esszel. mint erdvel -
Rereskedelmi berekasztal 1. rész: &é‘ﬂﬂﬂ/ ulak és palikak
MODERATOR: Baa SANDOR, a Randstad Csehorszag,
Magyarorszag, Romania iigyvezetdje, a Lanchid Klub tagja
BEVEZETOT TARTJA:
Kurucz PETER, a Nielsen Brandbank
keresked6i kapcsolatok igazgatoja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOI:
BavogH TiBOR, az OMV Hungéria iigyvezeté igazgatéja
Fora6 SzaBoLcs, a Patika Management
iizletfejlesztési igazgatoja
GYUROs PETER, a Shell Hungary convenience
retail managere CEE
MIKE SANDOR, az Auchan iizemanyag dgazat igazgatéja
DR. Orosz ANDRAS, a MOL kiskereskedelmi iizletag igazgatoja

16.30-16.50
Tejben, vajban...
16.50-18.30

iz Csodaorszagban -
Keveskedelmni kevekasztal 2. rész: Szupermarket
MODERATOR: SzaL6kyNE T6TH JupiT, a Boyden partnere,
a Lanchid Klub tagja
BEVEZETOT TARTJA:
TurcsAN TUNDE, a GFK Hungdria iigyfélkapcsolati igazgatdja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOI:
Boba Mo6zes, az Auchan Retail Magyarorszag szupermarket
kereskedelmi és innovacios igazgatodja
GYELAN ZsoLT, a CBA elndkhelyettese
HovAnszky LAsz1L6, a METSPA iigyvezeto igazgatoja
Mezei Jinos, a CO-OP Star kereskedelmi igazgatoja
SziLi LAszL6, a Redl kereskedelmi igazgatdja

18.30-20.30 )

Weylelen tortenet — Szabadprogram
2/%}0—24.00

oA palackba zart Gin -

@hcsora, fombola és szorakoztats programok

A programvaltozas jogat fenntartjuk!

— HKiveszimel

20.30-21.30 Vacsora
21.45-22.30

Nypari Kiroly a lobbiban

22.30-23.30 Tombola

-
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Jelentkezési hatarido: Részvételi le: o

299 000 Ftrafa/fs 2L

A részvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza.
Rovidebb tartdzkodas esetén egyedi drat biztositunk.

2018. szeptember 5.

T lortenelelet angolul is meghallgathalial a jelentevot.

Szeptember 26, szerda
Nagvkereskedelem, hazai lanc, Franchise,

Nemzeti Dobanybolt fejezet

9.30-10.30

Tllese, mese, meskele ~ Napindts gondolatol
DR. Karsal GABOR, a GKI Gazdasagkutat6
vezérigazgato-helyettese
Dr. Tordcsik MARIA egyetemi tanar,
a Trend Inspiracio vezetdje

10.30-11.00
Tejben, vajban..
1.00-12.00

Sz aranplojiast lojo tyik -
Sllakrogazdasdgi kerekasztal
MODERATOR: KRizs6 SziLvia, kommunikéciés
tanacsado és tréner, a Lanchid Klub tagja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOLI:
BeNeDek EszTER, a Magyar Termék iigyvezet igazgatdja
EoLy0s ENDRE, a Mastercard Europe country managere
DR. Karsal GABOR, a GKI Gazdasigkutatd
vezérigazgato-helyettese
NEeusauer KATALIN, a Magyar Nemzeti Kereskedelmi
Szovetség f6titkara
Dr. Tordcsik MARIA egyetemi tanar,
a Trend Inspiracié vezetdje
VipAcs GyuLA, a Magyar Franchise Szovetség elndke

12.00-13.00 )
Feritlj, teritl). asztalleam! — Sbed
13.00-14.30

09\% agyar néepmes e~ SPeszlioi ferekaszlal
MODERATOR: SziLievi LiszL6, az ActionCOACH
iizleti tanacsadoja, a Lanchid Klub tagja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOL:
DEeAk GABOR, a Biizakalasz 66 Felcsit iigyvezeté igazgatdja
és tobbek kozott az Aranka Malom, az Aranykorona
és a Canter Borhaz stratégiai igazgatdja
Gazsi ZoLTAN, az Eisberg iigyvezetd igazgatdja
JusTiN ISTVAN, a Szamos iigyvezetd igazgatdja
KoRIN KATALIN, a Zwack Unicum
orszagos kereskedelmi vezetdje
ScHoBeRT NORBERT, a Norbi Update Lowcarb tulajdonosa
Szakacs HEDviG, a Zimbo Perbal iigyvezetd igazgatdja

— HKavesziinet

?? 5esze/gef€s vegen keriil dladdsra
a agpar TJermetekerl FKeveshedelmi HVivody.
A dijat dladia a verseny fovednote,
Dr. Nagy STstvan agrarminiszter, 1‘01}[156(1 a dijat
kozosen alapito @?)‘enea’ef Gszter, a u//agyar Termet
Nomprofit K. iigyvezeldie és Hermann Zsuzsanna,
a Jrade magazin iigyvezelo-foszerkeszlgje
14.30-14.50

Teiben, vajban... — FKiwesziinet

14.50-16.30

ﬁ[il‘OﬂZ éz’vdnsdg — SKereshedelmi ferefasztal
1. vesz: Nagphereshedelem
MODERATOR: BEeNEDEK LAszL0, a Viresol kereskedelmi
és marketing igazgatdja, a Lanchid Klub tagja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOIL:
Dr. AnDREJSzKI RICHARD, a Chef Market vezérigazgatoja
JAszTer CsaBA, az Orszagos Dohanybolt Ellato
iigyvezetd igazgatoja
STEPHAN MAURIN, a Metro beszerzési igazgatdja
NoszLopy ZoLTAN, a CBA beszerzési igazgatoja,
a Partner Log iigyvezet6 igazgatéja
$zaB6 ATTiLA, a CO-OP Hungary beszerzési igazgatéja
Tornval IsTVAN, a Mirbesz kereskedelmi igazgatdja

HKozben 10 perces mesel:
Uveces JupiT, az Intrum kereskedelmi igazgatdja, majd
Varal KRISZTINA, a GS1 iizletfejlesztési igazgatoja és
ARrokszALLAsI ERIK, a TE-FOOD International
tigyvezet6 igazgatoja
16 30 16 50

6

16.50-18.30

oy
gg?Z gy éro pCZSZZl/]J Rereskedelmi kerekaszlal 2. rész:
Sazai lancok, SFranchise, HNemzeli dopanyboltok
MODERATOR: Récz Jozser, a Prémium Kert iigyvezetd
igazgatdja, a Vitamin Szalon franchise tulajdonosa,
a Lanchid Klub tagja
BEVEZETOT TARTJA:
ViLLinvi AGNEs, a Nielsen értékesitési igazgatoja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOL:
GYELAN ZsoLT, a CBA elnokhelyettese
HeiszLER GABRIELLA, a SPAR iigyvezet6 igazgatoja
Naay SANDOR, a G-Roby iigyvezetd igazgatdja
$zaB6 ATTiLA, a CO-OP Hungary beszerzési igazgatdja
SziLi LAszL6, a Redl kereskedelmi igazgatoja
TotH ZoLTAN, a Trafik hu franchise tigyvezet partnere
HKozben 10 perces mese:
EéLyis ENDRE, a Mastercard Europe country managere, majd
SzELEI SZILARD, a JCDecaux vezérigazgatéja
18.30-20.30 )
Weglelen tortenet — “Szabadprogram

20.30-24.00

gszem iszom, dinom-ddanom -
erli BBQ)-parti, dijdtado és szorakoztats programok

21.15-22.00

é%?z %l} £€Z’€S£€(II(7€ 2018 ~ Sllastercard dyjdlado
22.00-23.3%

C%vé’ﬂ])(f AMiklos nagyﬁoncerf = a Rossmann timogatdsival

Tovabbi informacid: Justin Sara « Tel: +36 (30) 69 73 165 « marketing@trademagazin hu
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Szeptember 27, csiitirtok
hipermarket, Drogéria, Diszkont, C-kereskedelem fejezet

9.30-10.30

>
cAlese, mese, meskele — Yapindits gondolatol
DR. FELDMAN ZsoLT, az Agrarminisztérium mezégazdasagért

™ felelés allamtitkara
= Q JaksiTy GYorey, a Concorde elnoke
10.30-11.00
Tejben, vajban.. — Kavesziinet
11.00-12.00

Negpszogletii Kerel ‘Crdo -
Sllakrogazdasdgi kerekasztal
MODERATOR: KRrizs6 Szivia kommunikéciés tanacsadé
és tréner, a Lanchid Klub tagja
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOL:
DR. FELDMAN ZsoLT, az Agrarminisztérium mezégazdasagért
felelés allamtitkara
DR. Haipu BaLazs, az Orszigos Kereskedelmi Szovetség
Jogi Munkabizottsaganak vezetdje
JaksiTY GyoRray, a Concorde elnoke
KRrisAN LAszL6, a KAVOSZ vezérigazgatoja,
a VOSZ Kereskedelmi Tagozatanak elnoke
SoLtEsz GERGO, a Takarék Jelzalogbank igazgatdsagi tagja
12.00-13.00
Feritlj, teriil). asztalleam! — Cbed
13.00-14.30

Cridsok f 0/[27?72 = Sllirkaszvelségi kerekaszlal

MODERATOR: Fekete ZoLTAN, a Magyar Markaszovetség
fotitkara, a Lanchid Klub tagja

BEVEZETOT TARTJA:
FEKETE ZOLTAN, a Magyar Markaszovetség fotitkara
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOI:
Josg MATTHUSSE, a Heineken iigyvezetd igazgatoja
Minas AgeLiDis, a Coca-Cola HBC iigyvezetd igazgatdja
Noszek PETER, a Nestlé Hungéria tigyvezetd igazgatdja
SOFALVI ATTILA, a Mars iigyvezet6 igazgatoja
VENTER ZOLTAN, az Essity iigyvezetd igazgatdja

Sllargorol olvasva: Lanchid k?/apiz‘mny - mint a mesében,
Sormann Zsuzsanna, atus Tstoan s a Dok
14.30-14.50
Tejben, vajban... — Kivesziinet
14.50-16.30
A Fiskakas gyemant flfrajciria ~
Kereskedelmi fevekasztal 7. vész: Hipermarkel. Diszkont. Drogeria

MODERATOR: STRAsSER-KATAI BERNADETT,
a Real Nature tulajdonos-iigyvezetdje, a Lanchid Klub tagja

BEVEZETOT TARTJAK:

VAayi ERIK, a Nielsen értékesitési igazgatéja

TurcsAN TUNDE, a GfK iigyfélkapcsolati igazgatoja

A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOLI:

FLORIAN LAszL6, a Rossmann iigyvezetd igazgatdja

HeiszLER GABRIELLA, a SPAR iigyvezetd igazgatdja

Jozsa MARIANN, a dm cégvezetdje

SzomoLANYl MARK, az Auchan Retail Magyarorszag
digitalizacidért és internetes kereskedelemért felelGs vezetdje

Le THANH HuYEN, az Azur Drogéria tulajdonosa

és tovdbbi neves szakértd az Eurofamily képviseletében felkérés alatt

A programvaltozas jogat fenntartjuk!

Kozben 10 perces mesek:
0cayY Popov, a Prospecto.hu alapité-vezérigazgatoja és
ZAJER ATTILA, a TV2 iigyfélkapcsolati igazgatdja

16.30-16.50
Teiben, vajban... — FKiwesziinel
16.50-18.30

(%/ los paripn — Keveskedelmi kerekaszlal 2. rész: Chereshedelem
MODERATOR: NagY SANDOR, az Ecommerce Hungary elndke
BEVEZETOT TARTJAK: [
Janusz KowALIK, a dunnhumby client solutions managere
DR. TARI ANNAMARIA szakpszicholdgus
A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOLI:

HorTi ZoLTAN, a Tesco online iizletagvezetdje

Rov van KEULEN, a holland Jumbo marketing
és e-commerce igazgatdja

NEavessy ANDRAS, a Petissimo online iizletagvezetdje

Ori GereELY, a Jateknet.hu iigyvezetd igazgatoja

SzomoLANYI MARK, az Auchan Retail Magyarorszag
digitalizacidért és internetes kereskedelemért felelos vezetdje

-

18.30-20.30
@égfe/en lortenet — Szabadprogram
20.30-04.00
@2? széltancoll cipello — Galavacsora, dijitadst
és szorakozlalo program
21.00-22.30
Gy B . S
cAeglepeles program és dijatadok -
Cletmii-dy, SuperStove-dj, Szitletésnaposok kdszontese

22.30-04.00

Zenel a Vegas Show shand

JELENTKEZESI LAP Jelentkezési hatéridé: 2018. szeptember 5.
Név: [Beoszta’s: ] Cég: ] Adészam: l
Levelezési cim: } Szémlazasi cim: }
Telefon: [ Fax: E-mail*: ]
D Nem kérek D POPAI-tag vagyok, D TMK-tag vagyok, D MagyarBrands 2017 és/vagy D Trade magazin-el6fizetd D VIPvendég D E-commerce D Magyar Termék védjegyhasznalo
egyagyas elhelyezést, ésezzel jogosult ésezzel jogosult Superbrands 2018 és/vagy Product of vagyok, igy jogosult vagyok Hungary tag vagyok, vagyok, igy jogosult vagyok
igy jogosult vagyok vagyok 5000 Ft+afa vagyok 5000 Ft+afa the Year 2018 dijazott vagyok, vagyok 5000 Ft+afa igy jogosult vagyok 15% kedvezményre (1f6/cég),
l\ 10000 Ft+éfa kedvezmény kedvezmény igy jogosult vagyok 5000 Ft+afa kedvezményre 10% kedvezményre vagy aMagyar Termék
kedvezményre (1fo/tagsag) (1fd/tagsag) kedvezményre (1 fo/cég) (1fd/elofizetés) (1fo/cég) egyedi aras napidijara (2 fo/cég)
A jelentkezési lap visszakilldése egyben ) Aliras, pecsét:
| Erkezés: D 09. 25. D 09. 26. D 09.27. D 09.28. | szémla ellenéhen tortend fizetési kitelezettségetis elent, | | D3tum: P
A jelentkezés lemondasét csak irashan,
legkésobb 2018. ber 5-ig tudjuk elfogadni *e-mail cimem megadasaval hozzéjérulok,
Tavozés: D 09.25. D 09. 26. D 09.27. D 09.28. | Amennyiben alemondas ezutan érkezik meg, hogy arendezvénnyel kapcsolatos
lgy a részvételi dijat teljes egészében leszamldzzuk. adatkezelési téjékoztatdt elkiildjék részemre
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Szeptember 28, pentek
Minden {3, ha a vége |

9.00-10.00
Tarisznydl vdllra! — Kielentkezes

11.00-12.30
MODERATOR: NEMETH OTT6, a Magyar Marketing
Szovetség Sportmarketing Tagozatanak alelnoke,
a Henkel Magyarorszag iizletagigazgatoja,

P . . ) a Lanchid Klub tagja -
Hamuba siill pogicsa — Coezets itravals Kalandok Haszlatal az Shntarktisziy J 9)
10.00-11.00 A KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOL: &
KRrizs6 Szivia kommunikécios tandcsado és tréner, BaLocH OTT0 szanhiiz6-versenyz, az Iditarod “
a Lanchid Klub tagja elso és ’eddig egyetlen magyar \./ersenyzéij.e
P o o KLEIN DAVID hegymasz6, Himaldja Korondja 5
it a valodi mesefiasokol tamulfatunk - expediciésorozat =
Clelrol, paldlrol. cnmegvaldsitsrol RakoNczay GABOR extrém expedicids, S,
$z6 lesz tobbek kozott ALFoLDI ROBERTRGL, »A jég birodalmaban Gronlandtol a Déli-sarkig”
CsEerNUS IMRERGL, GALVOLGY! JANOSROL, 1220 1100 _ i
JaksITY GYORGYROL, KIRALY JULIAROL, KULKA JANOSROL, Jeritl), leriilj, aszlalleam! — Cbel o
MOLNAR PIROSKAROL, STOHL ANDRASROL... 14.00- 5&7[‘1‘ a vege, fuss el vele! A
St

A leonferencidn reszt vesznek a Lanchid Kb lagjai

HovAnszky Lisz16 elnok (Metspa); pr. ANpics JENG (Carneol); Baia Sanbor (Randstad); BarogH Tisor (OMV)

Benepek LaszLo (Viresol); br. Boros PETER (Genetic Immunity); pr. CsiRszka GABOR (Estraco); Csonaoval Tamas
(SuperShop); Fazekas ENpRE (Pek-Snack); Fekere Zottan (Markaszovetség); FLORIAN LAszL (Rossmann); FoLDEsI GYoRGY
(Binzagr); Gvenes AnbRas (Scitec Nutrition); Hizi Zowrin (Nagybani Piac); HERMANN Zsuzsanna (Trade magazin);

JusTiN IsTvAN (Szamos Marcipan); Keoves FErenc (Partner in Pet Food); br. Kozak Axos (GfK); br. Koves ANDRAS
(NT); Krizso Szwvia (Krizshow); Kusgus Tisor (Redl); Maevar Peter (Tradeover); br. MikLosvArl GEza (MAGYUSZ);
Némers 0176 (Henkel); Poor Zowtan (Puratos); Ricz Jozser (Prémium Kert); SoFawvi AmmiLa (Mars); Soskuti Gyoray
(Nestlé); Sowtész Gerad (Takarékbank/Ostoros); STRAssER-KATAI BERNADETT (Real Nature); SzaLokyne ToT Jupir (Boyden);
Szautner PETeR (FrieslandCampina); SziLAevi LiszL6 (Forward Progress Consulting); pr. TimAr IMRe (Tanner Trade);
TotH ZowtAn (MindZ); VuLera Zsor (Borsodi); Zsinkd BaLnt (HD Group); pr. FiscHer BEva; Kum FERENC;

Marus IsTvAN; MurANY LAszL0; SALTZER KORNEL; SEREGI GYORGY; SoLTESZ GABOR; SzEKACS TiBOR; TARsOLY JOzZSEF

A fonferencidval Fapesolatos informaciohat angolul is megtaldlja honlapunkon!
Vou can also find all the information about our conference in ‘Ehylish on our website!

TAMOGATOK:
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y////7 kiemelt téma: karacsonyi szezon

Csokiba martott unnepek

Jo sokat hozott sajat magabol a Mikulas tavaly, igy aztan az
édességgyartok jelentos forgalmi tobbletet konyvelhettek el az
el6zo évhez képest. Mivel a fogyaszto zsebében a jovedelmek
folyamatos emelkedése miatt tobb pénz maradt, a prémiumizacio
felgyorsult, és mar a sajat markas szektorban is jelen van. A gyartoi
markak tartjak a Iépést: mind jobb és kiilonlegesebb alapanyagokbol
egyre finomabb és szebb termékkel lepik meg vasarloikat.

24

szezonédességek 2017-es év végi
Aforgalmi dinamikdja taldan még

magukat a gyartokat is meglepte.
Persze, ha az atlagbérek tavalyi emelkedé-
sét nézzlik, nem meglepd, ha a fogyaszték
nem sajndltédk a pénzt az tinnep, az ajan-
dékozads minéségi korilményeinek meg-
teremtésére.
— Mind a praliné, mind az Ureges figurak
szegmense két szamjeggyel bévilt az év

masodik szakasza-
ban — tajékoztatja
lapunkat Végh Kitti,
a Nestlé Hungéria
maéarkamenedzsere
(édességek). — Prali-
né oldalrél héditot-
tak a diszkontok sa-
jat markas, prémium
termékei. A diszkont

Végh Kitti
markamenedzser
Nestlé Hungaria

csatorna a praliné mellett kilondsen az
Ureges szegmensben novelte tovabb ré-
szesedését a hiper- és szupermarketekkel
szemben. Az Ureges figurdk terén az elmdult
évek csokkend értékesitést mutattattak vo-
lumenben, dm tavaly a sikeres husvét utan
a karacsonyi szezon is atfordult ndvekedés-
be. A volumenbdévulés értékbeli ndveke-
déssel is parosult A gyartok pedig lépést
tudtak tartani a disz-
kont PL-termékeinek
a ndvekedésével.

— Az elmult hat-hét
év toretlen trend-
je, hogy a prémium
édességek szezonrol
szezonra nagyobb
fogydst mutatnak.
Ez minden olyan
gyartonak és keres-

S 4

Kelényi Kolos
az igazgatotanacs elnoke
Szamos Holding

Minden eddiginél nagyobb, mintegy 3,8
milliard forint bevételt értek el a boltok
tavaly november-decemberben 689 ezer
tonna édes ajandékkal; értékben ez a pi-
ac 4,5 szazalékkal béviilt tavalyel6tthoz
képest a Nielsen kiskereskedelmi muta-
toi alapjan.

Slager hagyomdanyosan a csokoladémi-
kulas figura, amelybél tavaly mintegy

467 ton-
2 nanyit
adtak
el; mintegy 10 sza-
zalékkal tobbet,
mint egy évvel ko-

rabban. Frtéket te-
kintve ez kozel 2,5

Czikora Gsilla milliard forintot je-

piackutatasi elemzé lent, ami 14 szaza-

Nielsen i > X
lékkal haladja meg

az egy évvel korabbit. Az iinnepi édes-
ségpiac termékei koziil a kozkedvelt cso-
kimikulds majdnem 30%-os részesedést
mutat. Az egyéb figurdk koziil népszert
még a hoember és rénszarvas forma is.

A hagyomanyos mikulascsomag, amely
altalaban atlatszo6 zacskoban par darab
csokoladét tartalmaz, részesedését te-
kintve 7% volt, értékben 20, mig meny-
nyiségi eladas tekintetében 27%-o0s né-
vekedést mutat. Viszont csokkent a ja-
tékkal kiegészitett ajandékcsomag iranti

A csokimikulas az iinnepi szezon favoritja

kereslet. Legutdbbi 5 szazalékos piacré-
sze 4%-ra csokkent. Az adventi kalenda-
rium értékben mért részaranya is vissza-
esett, minddssze 3%-4t alkotja a katego-
riacsoportnak.

A karacsonyfadiszek eladdsa viszont no-
vekedést mutat, mégpedig majdnem 80%-
kal kedvez6bb alakulassal mar 2%-os ré-
szesedést jelez.

Amikor a fogyasztok beszerzik az tinne-
pi alkalmakra szant édességeket, tobb-
ségiik eldnyben részesiti a nagy tizletek

tagas eladdtereit. Szivesen valasztanak az
ott vonzdan kihelyezett széles és mély ki-
nélatbol, tovabba promdciokbdl.

A 400 négyzetméternél nagyobb iizle-
tek elvitték az tinnepi édességek érték-
ben mért forgalmanak tobb mint 80%-at
2017 janiusa és 2018 méjusa kozott. Ezek
koziil a 2500 négyzetméternél nagyobb
boltok 44%-at adtak a piacnak. A 400 és
2500 négyzetméter kozotti csatorna pe-
dig 2%-os novekedéssel mar 40%-os ré-
szesedést értel. /

A decemberi iinnepek szezonalis édességének értékben mért kiskereskedelmi forgalmanak
megoszlasa az egyes bolttipusok kozott 2017. november-december id6szakban (szazalékban)

Edesség szegmensek 2500 nm felett 401-2500 nm  201-400 nm

51-200 nm 50 nm és kisebb

Mikulasfigurak 43 36 7 12 2
Hagyomanyos ajandékcsomag 58 27 6 8 1
Adventi kalendarium 49 43 2 5 1
Ajandékcsomag jatékkal 64 34 1 1 0
Karacsonyfadiszek 34 54 6 6 0
Egyéb figurak 44 43 5 8 0

Forrds: nielsen

& Chocolate Santa Claus is the star of the winter holiday season

In November-December 2017 stores
sold 689,000 tons of sweets in the
value of HUF 3.8 billion. Like-for-
like value sales augmented by 4.5
percent. Chocolate Santas were the
most popular as 467 tons were sold
last year, 10 percent more than in

the same period of 2016. Chocolate
Santa value sales grew by 14 percent
to HUF 2.5 billion. The share of choc-
olate Santa Claus figures was almost
30 percent in the market of winter
holiday sweets. Santa Claus gift bags
(filled with sweets) had a 7-percent

share in sales, with value sales up 20
percent and volume sales growing by
27 percent. People like to buy winter
holiday sweets in large-sized stores:
shops bigger than 400m’ realised
more than 8o percent of sales be-
tween June 2017 and May 2018.//
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kedének kedvez, akik tudatosan probaljak
terelni a fogyasztoi igényeket a minéségi
termékek irdnyaba — foglalja 6ssze a piaci
helyzetet Kelényi Kolos, a Szamos Holding
Zrt. igazgatotandcsanak elndke.

Kivon6dé bevonok

Tavaly az alapanyagéarak sem hoztdk [épés-
kényszerbe a gyartoi oldalt.

— A cukor és a kakad ara is alacsony volt,
utdbbi viszont idén tavasz 6ta megint erés
emelkedésbe kezdett, ami drbefolydsold
tényezé is lehet — hivja fel a figyelmet Santa
Séndor, a Chocco Garden Kft. igyvezeté
igazgatdja, a Magyar
Edességgyartok Szo-
vetségének elndke,
aki hozzateszi: -
A bevondmassza-fi-
gurdk szinte teljesen
eltlintek a hivatalos
értékesitési csator-
nakbol, tébb mint
95 szazalék mar
a valédi csokoladék
aranya. A fehér csokolddé tovabbra is ritka
a figurdknal, az étcsokoladé hasznalata vi-
szont erésodott, szamos gyartd megjelent
étcsokis termékekkel.

A minéség mindig az alapanyagoknal kez-
dédik. A piacrél nem csupan - szinte —el-
tlntek a bevondémasszak: az erés6dé ta-
jékozott, igényes fogyasztéréteg megnézi,
hogy a termék milyen csokolddébdl készl,
és akar szelektdl is ez alapjan.

A Lissé példéaul, amely meghatdrozo
szerepet t0lt be a kereskedelmi markak
gyartdsaban a fi-
gurds piacon, csak
jo min6ségl alap-
anyagokat hasznal:
belga csokoladét,
UTZ mindsitett ka-
kadt, és magas gyU-
molcstartalommal
dolgozik.

— A sikeres 2017-es
szezonunk tobbek
kozott annak kdszonhetd, hogy hazénk-
ban is egyre nagyobb hangsulyt fektetnek
a mindségi termékekre, legyen ez gyar-
toéi brand, vagy akar sajat markds termék
- mondja Racsai Marianna, a Lissé Edesség-
gyar Kft kereskedelmi vezetéje.

==

Santa Sandor
ligyvezetd igazgatod
Chocco Garden

Racsai Marianna
kereskedelmi vezeté
Lissé Edességgyar

Atoltoznek a BOCI mikulasok

A Nestlé szezonalis termékek évek ota vald-
di csokoladéval késziilnek, amely tovabb-
ra is a legnagyobb részét adja a piacnak.
A céqg tapasztalatai szerint a tradicionalis
mikuldsfigurakkal szemben novekszik a pi-

e

acon az egyéb figurdk, tradiciondlis szezo-
nalis zsdkok és egyéb dsszecsomagolasok
ardnya. A vasarlok minden évben keresik az
egyre prémiumabb és Ujabb ajanlatokat,
am ekozben a tradiciondlis termékek irdnt
sem csokken az érdeklédés.

— Az Ureges figurdk piacat minden évben
az Ujdonsagok mozgatjak Az idei év végén
a BOCI mikulésok lecserélik régi kopenyU-
ket, és teljesen megujulnak, a SMARTIES
markan belll pedig tobb kilénleges, Uj-
hulldmos téli figura is megjelenik az év végi
szezonban a boltok polcain a mikuldsok
mellett - arulja el lapunknak Végh Kitti.

A kordbbi években mindig alkalmaztak az
arakciokon kivil egyéb eladasosztonzéket
is, mint amilyen példaul a,Pick & Mix" pro-
mocio volt. A markamenedzsertdl megtud-
juk: idén is terveznek partnereikkel k&zos
tailor made aktivitast.

— Nagyobb szabdsu TV-kommunikaciot
tovabbra sem folytatunk Ureges figurdink
kapcsan, de média- és in-store tdmoga-
tast biztositunk — szdgezi le Végh Kitti. —
Hiszlnk abban, hogy az ismert markaink
mogotti, évek dta megszokott mindség
és megbizhatdsag kulcsszerepet jatszik
a vasarlok dontésében.

Kiilonleges szaloncukrokkal
késziil a Szamos

A Szamos praliné prémium szaloncuk-
rok értékesitési szamai egyértelmden és
nagymértékben erésoddtek tavaly. A cég
nem csupan a fogyaszténak kindlja ezeket
otthonra, hanem cégajandékként is évrdl
évre tobbet értékesit. A Magyarorszagon
rendkivil erés Szamos brand prémium ere-
je a fokozott megbecsulést is kifejezi az
ajandékozo részérdl, igy erésitve a meglévé
Uzleti egytttmikddéseket.

kiemelt téma: karacsonyi szezon /77774
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A valddi csokoladék aranya tobb mint 95 szazalék mar, mikozben
a bevonomassza-figurak szinte teljesen elttintek a hivatalos értékesitési csatornakbol

— Izek tekintetében vannak érok favoritok,
mint @ marcipan vagy a marcipanos sza-
loncukrok gytimalcsos valtozatai Evek 6ta
rendkivil népszerlek a naranccsal vagy
éppen az egyik legkedveltebb magyar
gyumolccsel, a meggyel izesitett szalon-
cukraink- arulja el Kelényi Kolos. - Ugyan-
akkor a gasztroforradalom okozta valtoza-
sokat jelzi, hogy a Szamos szortimentjében
megtaldlhatd sés mandulds szaloncukor
szamunkra is meglepé mértékd elfogadas-
ra taldlt. Emellett igazi kilonlegességuink
volt a Harcipan energiaszelet szaloncukor,
ezt a terméktipust egyedl a Szamosnal
taldlhattdk meg az Ujdonséagot és ritka-
sagot keresd vasarlok A cukormentes és
dltaldban a,mentes” termékek egyre na-
gyobb szegmenst hasitanak ki az értéke-
sftési tortabdl, ez a trend természetesen
megmutatkozott a Szamos értékesitési
szamaiban is. Bliszkék vagyunk arra, hogy
a Szamos cukormentes szaloncukrok élve-
zeti értékben semmiben nem maradnak
el a hagyoményos tarsaiktol.

Klasszikus Szamos kardcsonyi termékeik
mellett két Uj meglepetés szaloncukor iz-
zel készilnek az idei szezonra, tudjuk meg
Kelényi Kolostdl. Ezek a csokoladékulonle-
gességek tulmutatnak majd a szaloncukrok
formavilagan.

A cég a sajat markas szegmensben is jelen
van, am itt is prémium termékekkel, amely
teljesen uj, er6s6d¢ kategdria a hazai és
nemzetkozi édességipari szektorban.

- Marketingaktivitasaink jelenleg tervezés
alatt vannak, elmondhaté, hogy mind az
ATL-, mind a BTL-eszkdzoket aktivan hasz-
naljuk, hiszen az értékesitési pontjaink
hatékony tamogatdsahoz mind a két esz-
kdzrendszerre sziikség van — hangsulyozza
Kelényi Kolos. — Furcsanak tlinhet, de mi
Trade

magazin
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Az er6s6do tajékozott,
hogy a termék milyen csokoladébal késziil, és akar szelektal is ez alapjan

tovabbra s jelen vagyunk az offline média-
feltleteken, hiszen sok régi megbecsult
vasarlonk mind a mai napig ezeken a fe-
|Uleteken tajékozddik. A Szamos webshop
is erés vasarloi korrel rendelkezik, akik fe-
|é kozvetlenUl kommunikalunk: gyakran
szervezlnk promociét kifejezetten csak az
online vasarlok részére.

Fokozza a prémiumot a Chocco
Garden

A Chocco Gardennél, termékcsoporttol
fliggden, 3-7 szazalékkal néttek a szezon-
termékek eladdsai tavaly.

—Vasarléinktol is nagyon sok pozitiv vissza-
jelzést kaptunk, ami bizonyitja, hogy straté-
gidnk — j6 minéséget kindlni elérheté dron
— bevilik — llapitja meg Sénta Sandor.
Szaloncukorfronton igyekeznek kitdnni
a kindlatbol. Harom évvel ezel6tt vezet-
ték be példaul a banédnhabos szaloncukrot,

amely sikeres lett, megtaldlta a helyét az al-
lando kindlatban. A legnépszeribbek naluk
is valtozatlanul a zselés izek Ugyanakkor az
egyik dltalanosan érzékelhet6 trend, hogy
a vasarlok a magasabb minéségl termékek
felé fordultak.

— Ezért mi a zselés szaloncukrunkat 20 sz&-
zaléknal nagyobb ardnyban martjuk magas
min&ségu étcsokolddéval, a zselét pedig
valédi gyimolcslé felhasznélasaval készit-
jUk — oszt meg vellnk egy mUhelytitkot az
Ugyvezet® igazgato. — Ez a szaloncukrunk
kétszer is kdzonségdijat nyert vasarloi tesz-
teken.

Az eladdsok szerkezetében nem I3t jelen-
tés valtozast, sem a méretek, kiszerelések,
sem pedig az eladasi csatorndk terén. A hi-
permarketek és diszkontok valtozatlanul
a legnagyobb sulyt képviselik

— Ha hosszu tavon sikeres terméket aka-
runk létrehozni, akkor az innovacioknak azt

is figyelembe kell vennie, hogy mit szeret
igazan a vasarld — emeli ki Sdnta Sandor. -
Ezért alakitottuk a zselés szaloncukrunkat
prémiumma. Idei Uj termékunk, a kaka-
6s-rumos szaloncukor is, amellett, hogy
a régi, szeretett izvildgot hozza vissza, pré-
mium, 60 szazalék kakadtartalmu étcsoki
bevonattal készil. Mi abban hisziink, hogy
egy szép csomagolas is meghatarozod egy
termék eladdséban. Harang alakd mikulds-
és szaloncukordobozaink, valamint szanké
alaku téli pralinécsomagunk egyediségk,
kilonlegességiik miatt népszerdek a vasar-
|6knal.

Mentes szaloncukrok a Lissétol

Tavaly a Lissé a kulonbozé, (laktdz-, glu-
tén-, cukor- stb) mentes szaloncukrok
iranti kereslet ndvekedését érzékelte, ezért
ezeknek az igényeknek a kielégitésére egy
kulon termékcsalddot hozott Iétre FitBite
markanév alatt. A termékcsalad 6 (zselés,
rumos-kakads, kokuszos, karamellas-mo-
gyoros, eperkémes és mogyordkrémes)
izvaridnsban keril az Uizletekbe. Az 6sszes
iz glutén- és cukormentes, de vannak ko-
z6ttik laktozmentes és vegan termékek is.
Kizarolag természetes édesitdszereket és
magas ardnyban élelmi rostot tartalmaz-
nak, tovabba gylmolcstartalmuk is 20% fe-
letti. Cukormentes tejjel és étcsokoladéval
készilnek

- Az el6z6 évekhez képest nagyobb
marketingtevékenységet nem tervezink
— mondja Racsai Marianna. — A 2019-es
években tovabbi mentes termékek meg-
jelenésére szeretnénk nagyobb hangsulyt
fektetni karacsonyi szezontermékeink mel-
lett.

Szalai L.

KA

& Holidays dipped in chocolate

Even manufacturers were surprised by the
sales performance of seasonal confection-
ery products at the end of 2017. Kitti Végh,
brand manager (confectionery) of Nestlé
Hungaria told that sales of pralines and
hollow chocolate figures had increased by
two-digit numbers in the second half of
2017. The share of the discount supermar-
ket channel in praline and chocolate figure
sales grew to the detriment of hyper- and
supermarkets. Kolos Kelényi, a member of
the board of directors at Szamos Holding Zrt.
informed: sales of premium sweets have kept
increasing in the last 6-7 years. This is a good
trend for every manufacturer and retailer that
makes an effort to persuade shoppers to buy
high-quality products.

Sandor Santa, managing director of Chocco
Garden Kft. and president of the Association
of Hungarian Confectionery Manufactur-
ers revealed that the prices of cocoa and
sugar had been low last year, but this year

i
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they started to rise again. He added that
the proportion of products made from real
chocolate had reached 95 percent. Marianna
Récsai, Lissé Fdességgyar Kft.s sales manager
told Trade magazin that her company — they
are one of the biggest private label chocolate
figure manufacturers — only uses high-quality
ingredientsin production, e.g. Belgian choc-
olate, UTZ-certified cocoa, ripe fruits, etc.
Ms Végh's experience is that chocolate figures
other than Santa Claus, seasonal bags filled
with sweets and other products offered in
combination see their popularity growing.
Shoppers are looking for more and more
premium products every year, but classic
products have also remained popular. At
the end of 2018 BOCI Santa Claus figures will
return with a completely new look. Under the
SMARTIES brand special, ‘new-wave’ winter
figures will turn up on store shelves.

Sales of Szamos praline Christmas fondant
candies were flying high last year. The

company doesn't only sell a lot of these for
home consumption but also as a business
gift. Which are the most popular flavours?
Mr Kelényi's answer is that there are con-
stant favourites such as marzipan and the
marzipan-fruit combination. At the same
time novelties such as salty almond or the
Christmas fondant candy version of the Har-
cipan energy bar were also very welcome
by consumers. The popularity of sugar-free
and other ‘free-from’ products has also been
growing at Szamos. Szamos is preparing for
the Christmas season with two new Christ-
mas fondant candy flavours, which will also
be a surprise shape-wise. The company is
manufacturing private label products too,
but only premium-quality ones.

Seasonal confectionery sales of Chocco
Garden grew by 3-7 percent (depending on
the product group) last year. One of the
company’s most popular Christmas fondant
candy varieties is jelly — these are coated with

20 percent more high-quality dark chocolate
than the average fondant candy and the jelly
is made with real fruit juice. As for channels of
retail, hypermarkets and discount stores are
the most import — revealed Mr Santa. This
year's new product is cocoa-rum Christmas
fondant candy, which is made with premi-
um dark chocolate, with 6o-percent cocoa
content.

Last year Lissé created the FitBite product
range to satisfy the growing demand for
lactose-, gluten- and sugar-free Christmas
fondant candies. This product line offers 6
flavour combinations (jelly, rum-cocoa, co-
conut, caramel-hazelnut, strawberry cream
and hazelnut cream). All of them are gluten-
and sugar-free, but there are also lactose-free
and vegan products among them. They only
contain natural sweeteners and are rich in nu-
tritional fibres, plus their fruit content is more
than 20 percent. The products are made with
sugar-free milk and dark chocolate. /
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... — mondta Pityke ormester kutyajanak egykoron, sokunk
gyermekkoraban. A Szamos marka mar akkor is megkiilonbozteto
jelzés volt az édesiparban, de most aztan valoban bekapcsoljak

a szirénat és gazt adnak. Merre visz az Gj motorral a Szamos Marcipan
utja? Errol beszélgettiink a cég Uj ligyvezetojével, Justin Istvannal.

w1 — A Szamos Marcipdn torténete az otve-
nes években egy tdrsbérletben indult, md-
ra eqy kézel 8 millidrd forintos drbevételli
cégcsoporttd nétte ki magdt, amelyet iddig
a tulajdonos Szamos-Kelényi csaldd maga
irdnyitott. Miért volt sziikség most egy (gy-
vezetd igazgatd kinevezésére, hogyan kerdilt
On a képbe?

— Az utébbi 30-40 év latvanyos ndvekedést
hozott a Szamosnal. Nagysaga elérte azt
a szintet, amikor is a tovabbi ndvekedés ér-
dekében a cég belsé struktirajdhoz hozza
kellett nydlni. A csa-
lad egy holdingot
hozott létre annak
érdekében, hogy k-
I6n tudja vélasztani
a tulajdonosi és az
operativ feladatokat.
Azt a dontést hoztdk,
hogy az operativ fel-
adatok kézben tarta-
sara egy kilsés szak-
embert szerzédtetnek — ez lettem én. Nyilvan
ebben szerepet jatszott a szakmai multam is.

WKl J’J
WAL AL

ligyvezet6
Szamos Marcipan

=2 - On a 2000-es évek elején az édesipar ak-
kori meghatdrozd cégét vezette, a Stollwerck
Budapestet (ami egy tulajdonosvdltds utdn
Bonbonetti lett). Hogyan vdltozott azéta a pi-
ac, milyen dj kihivdsokat Idt az ipardgban?

— 2005 tavaszan hagytam el a Bonbonettit
és egyben az édesipart. Akkoriban a Magyar
Edességgyartok Szovetségének is alelnoke
voltam, igy széles ralatdsom volt a szektor-
ra. A hazai édességgyartas, Ugy gondolom,
azota még inkdbb visszafejl6dott. A nagy
multik régios szinten racionalizaltak terme-
léslket, tobb kdzepes magyar vallalkozas
pedig eltlint azdta a piacrol. Ezért is meg-
tisztelé szamomra, hogy az egyik azota is
mkodd és prosperadld magyar gyartd szi-
neiben tudtam visszatérni az édesiparba.

&= - Ugyvezetdi kinevezése egyben azt is
Jjelenti, hogy dtalakul a Szamos Marcipdn
felépitése, professziondlisabbd vdlik a md-
kédése? Mit jelent ez a gyakorlatban?

— Az a cél, hogy a belsé folyamatokat mo-
dernizaljuk, a munkamegosztast optimali-

)
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zéljuk, egyértelmdvé tegyUk a feladatokat
és felel¢sségeket. Egy klasszikus irdnyitasi
modellt allitunk fel, ami azt jelenti,
hogy masodik szinten kilonvalik
atermelés, az értékesités a logisztika
és a pénzlgyi terilet. Ennek termé-
szetesen a cégen belll megvannak
az elemei, de ezeket most jol koril-
hatdrolt, egységes és vildgos kompe-
tencidkkal fogjuk Ujraszervezni egy
vallalatiranyitasi szoftver installala-
saval. Személyi dllomany tekinteté-
ben szintén szeretnénk elérelépni:
a belfoldi értékesftéslinket mar meg
is erésitettik egy key account pozici-
oval. Az egyik leginkdbb fejlesztendé
terUletink a marketing, a termékfejlesztés
és -menedzselés.

&8 — On a kilencvenes években nemcsak
gydrtdi, hanem a kereskeddi oldalon is dol-
gozott— ez, gondolom, nem hdtrdny, amikor
a kereskedelmi ldncokkal vald egydittm(ikd-
dést kell felpérgetnie, olykor Uj alapokra he-
lyeznie.

— Uj alapokra azért talan nem, hiszen ha-
gyomanyosan jé kapcsolatokat dpolunk
a retail szektorral. De valéban béven van-
nak még feltarasra varé terdletek, ahol in-
tenzivebbé, nemzetkdzibbé tudjuk tenni
az egyUttmukodést. Nem zarjuk ki példaul,
hogy a jovében sajat markds terméket
gyartsunk valamelyik partnertiinknek Ma
mar a fogyasztok szerencsére ettél a kate-
goriatdl is elvarjdk a minéséget, sét, a lan-
cok egyre-masra vezetik be a kifejezetten
prémium Private Label csalddokat. Ez pe-
dig mar a mi kategoriank, hiszen legfon-
tosabb elviink, hogy a minéségbdl nem
engedink

e — \ennyire kap szabad kezet a minden-
napok Uzletpolitikai jdtszmdiban? Hiszen egy
olyan cég vezetését vette dt, amelyet évtizede-
ken dt a csalddtagok irdnyitottak.

- Ez a csalad, atvészelve a szocializmus
nem éppen piacgazdasagra épulé rend-
szerét, majd a rendszervaltas utdn meghar-
colva a vadkapitalizmussal és a megjelené
multikkal, éridsi értéket hozott Iétre. Most

pedig felismerték, hogy valtoztatniuk kell,
és ehhez le kell mondaniuk az irdnyitas és
a dontéshozatal bizonyos aspektusairdl,
szintjeirdl. Szamtalan olyan GUzleti dontés
van ugyanis, amelyet egy ekkorara nétt
cégnél rendkivil kockazatos lenne meg-
hozni a piac kellé mélységu kutatdsa, a pia-
ci adatok feldolgozésa, egy szakmai stédb
munkaja nélkdl. Nagyon pozitiv hozzaallast

tapasztalok enhez a kérdéshez a csalad ré-
szér6l. Ugy latom, kélcsondsen tiszteljiik és
elismerjik egymast. Persze azért vannak
elvéarasok, az éves tervet hozni kell...

s — £2 mdr csak igy van mindenhol. De ha
messzebbre tekinttink, milyen koncepcict vd-
zolt fel On el6tt a tulajdonosi kér, merre indul
a Szamos Marcipdn?

— Egy most elvégzett fékuszcsoportos kuta-
tds megerdsitette, amit eddig is sejtettink:
a Szamos brand nagyon ismert és erés, po-
zitlv attitGdok kapcsolddnak hozza. Erre
lehet és kell épitkeznlink Tébb mint 20 éve
tart a Szamos és az osztrak Haderer cuk-
raszat egyUttmkodése, ez jo bazist jelent
Ausztria, illetéleg a német nyelvterlletek
felé irdnyuld exportunknak De nagy piaci
potencialt ldtunk a tébbi szomszédunkban
is, ezekben az orszagokban a kdzeljovében
szeretnénk kiépiteni a hidféalldsainkat.
Akivitel és a belfoldi értékesités felfuttata-
sa természetesen elképzelhetetlen lenne
a gyartas fejlesztése nélkdl. Idén 330 mil-
li6 forint értékd beruhdzast hajtunk végre,
amelynek keretében tobbek kdzott pilisvo-
rosvari édesipari Uzemunk régi berende-
zéseit modernebb, hatékonyabb gépekre
cseréljuk.

ws — A termékpalettdt illetéen mik az elkép-
zeléseik, és ezek mikor valésulnak meg?

— A szortimentet alapos elemzésnek vet-
juk ald, és dtgondoljuk a belépés lehets-


www.szamos.hu

ségét Uj piacokra. Kutatasainkbol kirajzo-
l6dik, hogy a Szamos olyan szinten koté-
dik a fogyasztok fejében a mindséghez,
hogy batran és bizalommal kiprébalnak
a markat mas termékkategodridkban is.
Ez egy j¢ alap. De konkrétumokrél még

korai beszélnem, nem szeretnénk kap-
kodni, a hosszabb tavu brandstratégia
kialakitasa folyamatban van. A termék-
paletta megujitésara elérelathatdlag jo-
vére kerUl sor. Az idei év végi szezonban
,Csak”azt nyujtjuk, amit eddig is: az is-

Szamos Marcipan

A Szamos csalad feje, a szerb szarmaza-
sU Szamos Matyas (Szavits Mladen) még
a boldog békeidékben, a harmincas évek-
ben egy dén cukrasztdl leste el a marci-
pankészités fortélyait. A nélkiilozésekkel
teli 6tvenes években eszébe jutott, hogy
feleleveniti és tovabbfejleszti a technikat
- marcipandiszeket akkortajt senki sem
készitett Budapesten. A megrendelések
hamar felfutottak, és nemsokara az egész
csalad a konyhaasztalndl Glt - ki mandulat
hdmozott, ki marcipanszirmokat illeszt-
getett Ossze.

A termelés a nyolcvanas években porgott
fel, amikor egy mérnok csalddtag, Szamos
Matyas veje, Kelényi Gyula célgépeket
tervezett és komplett gyartosort allitott
0ssze. A tizszeresére nétt gyartdkapaci-
tadsnak koszonhetden vevokorik egyre

»¢ Szamos Marzipan

The head of the Szamos family, Ma-
tyas Szamos (Szavits Mladen) learned
how to make marzipan from a Danish
confectioner in the 1930s. In the 1950s
he established a family enterprise and

production speeded up in the 1980s,
when an engineer family member Gyula
Kelényi designed and built special ma-
chinery for production. Szamos confec-
tioneries and shops opened in the 1990s.

szélesedett, és hamarosan megnyitottak
elsé szakboltjukat is. A kilencvenes évek-
ben megjelentek a Szamos Cukraszdak,
és szakboltjaik szamat is novelték, elsé-
sorban a plazakra koncentralva. Két év-
vel ezeldtt nyilt meg egyik buiszkeségiik,
a Szamos Café az Orszaghdaz szomszéd-
sagaban, amely kdvézd, reggeliz6hely és
cégmuzeum egyben.

Ma a Szamos Marcipan cégcsoport két fé
Jaba” a 22 szakboltbdl all6 halézat, vala-
mint a Szamos Marcipan Kft, amely gyart-
ja és forgalmazza a termékeket. Utobbi
forgalma 6t bevételi forrasbol all 6ssze:
a kiskereskedelmilancokban valo jelenlét,
a sleppturas értékesités, amellyel a benzin-
kutakat és fliggetlen kisboltokat érik el, az
exporttevékenység, az online eladas, vala-
mint sajat szakbolthéalézatuk ellatasa. //

Opening the Szamos Café two years ago
was the next stage of development.
Today the company operates 22 spe-
cialist shops and Szamos Marcipan Kft.
manufactures and sells the products. //
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mert brandet, a kiemelked® mindséget,
az eladhatdsagot.

— Nem jelent bizonyos értelemben gdtat
a termékfejlesztésben, hogy a cégre elsésor-
ban marcipdn-szakértéként tekintenek?

— Kétségkivil ez az egyik fogyasztoi attitlid.
De nem kizardlagos. Cukraszdaink, vagy
éppen az Orszaghaz szomszédsagaban
megnyilt Szamos Café, ugy gondolom,
egy komplexebb, szinesebb iméazst sugall
a cégrél Termékszinten is elkezd6dott az
elmult években az elszakadds a marcipan-
tol, példaul a Gyongypraliné csaladdal,
vagy a Harcipan energiaszelettel, amely
az dnironidt sem mellézve azért még visz-
szautal a marcipanra.

- Amilyen szenvedéllyel beszél a cégrd,
afeladatokrdl, a tervekrél, ugy tlnik szdmom-
ra, ez a pozicié nem csupdn munka és kihivds
az On szdmdra. ..

— Bzt nem csak On érzékeli — barataim és
csalddom szerint is olyan vagyok, mintha
kicseréltek volna. Ha a szakmai palyafuta-
somra igy 54 évesen visszatekintek, azt
mondhatom, hogy a nagy szerelmem az
édesipar volt. Szamomra hatalmas 6rom
és megtiszteltetés, hogy péalydm zenitjén
Ujra ezen a terlileten tevékenykedhetek.
Raadasul a magyar édesipar egyik zaszlos-
hajojan. Tele vagyok otlettel és lelkesedés-
sel, remélem, az Uzleti eredményeinkkel
megszolgdlom azt a bizalmat, amit a Sza-
mos-Kelényi csaladtol kaptam. (x)

N (2

& ‘Turn on the siren, Marzipan!’

... — sergeant Pityke used to say to his dog
in the famous Hungarian cartoon, when we
were little. Already back then the Szamos
brand was something special in the world
of confectionery. Our magazine interviewed
the company's new managing director Istvan
Justin.

T.M.: = The story of Szamos Marzipan started
in a rented flat in the 1950s and today the
group’s annual sales amount to nearly HUF
8 billion. Until recently the owners, the Szam-
os-Kelényi family have been managing the
business themselves. Why did they decide to
appoint you as the managing director?

— The last 30-40 years brought considerable
sales growth for Szamos. In order to be able to
grow further, the company’s structure needed
to change, so the family established a holding
to separate ownership and operative tasks. |
was chosen to do the latter.

T.M.: = In the early 2000s you were the head
of the successful confectionery company Stoll-
werck Budapest (which later changed owners
and was renamed Bonbonetti). How has the
market changed since then and what kind
of new challenges do you see in the sweets
industry?

- I stopped working for Bonbonetti in spring
2005, leaving the confectionery industry be-

hind as well. My view is that the Hungarian
sweets industry is in a worse position now
than it was beck then. Multinational com-
panies have rationalised their production at
regional level, while several medium-sized
Hungarian confectionery businesses have
disappeared from the market.

T.M.: - Does having been appointed Szamos
Marzipan's managing director also mean that
the company’s structure will be change? What
does this mean in practice?

— The objective is to modernise internal pro-
cesses and optimise the division of work.
Adopting a classic management model
means that production, sales, logistics and
finances are separated at the second level.
We have also created a key account position
to strengthen domestic sales.

T.M.: = In the 1990s you also worked on the
retailer side — | guess this can be an advan-
tage for the company now, when you have
to strengthen cooperation with retail chains.
- Well, Szamos Marzipan has traditional-
ly had a good relationship with the retail
sector. However, there are areas where we
can strengthen our cooperation and make
it more international. It is a possibility that in
the future we will manufacture private label
products for one of our retailer partners.

T.M.: = How much freedom will you have in
managing the daily affairs of the company?
You are now head of a company that used
to be run by family members.

— This family has been creating immense val-
ue throughout the decades. Now they have
realised that some things need to change,
and this involves putting certain aspects of
control and decision-making in the hands
of others. The family's attitude is absolutely
positive; we mutually respect and appreciate
one another.

T.M.:= What kind of concept did you present
to the owners? In which direction is Szamos
Marzipan heading?

— A recent focus group study has revealed
that Szamos is a very well known and strong
brand, with many positive characteristics
associated with it. The company has been
cooperating with Austrian confectionery
Haderer for more than 20 years, which can
form the basis for exporting to Austria and
Germany. This year we are investing HUF 330
million in production, e.g. modernising the
production facility in Pilisvorosvar.

T.M.: = What are your plans at product level
and when will you realise these?

— We are thoroughly analysing our product
selection and considering entering new mar-

kets. The good news is that the survey has
found: Szamos buyers would be happy to buy
the brand in other product categories too. At
the moment it seems that new products will
appear in the portfolio next year.

T.M.: = Does being mainly a marzipan special-
ist limit innovation work in any way?

— Obviously this is one of the consumer at-
titudes, but there are also those who think
differently. Our confectioners or the Szamos
Café that opened in the vicinity of the Hun-
garian Parliament project a more complex
image of the company. We have already
launched non-marzipan products such as
Gyongy pralines and Harcipan energy bars.
T.M.: = You are talking about the company,
your tasks and plans with great passion. It
seems to me that this position isn't simply
ajob and a challenge for you..

- My friends and family say | was ‘reborn’
with this position. | am very happy and it
is a great honour to have returned to my
favourite line of work, the sweets industry.
What is more, | was given the chance to do
this at one of the flagships of the Hungarian
confectionery sector. | hope that with our
business results | will be able to say thank
you to the Szamos-Kelényi family for putting
their trust in me. (x)

201879 WELL
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Egyiitt no a cukorka az eédessegpiaccal

Az édesipar cukorka szegmensének aktualis piacarol tartott
beszamolot a Magyar Edességgyartok Szovetsége julius 3-an,

a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari Mizeumban. Santa
Sandor, a Szovetség elnoke és Perjés Akos, a Szovetség cukorka
munkacsoportjanak vezetoje a hazai forgalmi mutatokon tul
részletesen ismertették az aktualis fogyasztasi szokasokat is.

anta Sandor tdjékoztatdsa szerint

a hazai édesség kategdria 250 milliard

forintot meghaladé piacan beldl a cu-
korka szegmense jelenleg 28 millidrdot tesz
ki, és ismét ndvekvd tendenciat mutat.

A novekedés motorja

A KSH legfrissebb adataira hivatkozva
a Szovetség elno-
ke elmondta, hogy
a magyar édesség-
piac 2016-rol 2017-re
7,1%-ot ndvekedett,
a fogyaszték fe-
jenként, havonta
1382 forintot kol-
tottek a tavalyi év-

Santa Sandor

elngk ben édességekre,
Magyar Edességgyartok cukorra, dzsemre
Szdvetsége ! !

mézre és csokola-
déra. A koltés tobb mint harmadat, 479
forintot csokolddéra, 300 forintot pedig
nad-, répa-, nyirfa-, sz616- és gytimaolcs-
cukorra forditottak.
— Ezt az er6sodést egyrészt a magas mi-
néségu termékek irdnti ndvekve kereslet,
masrészt a gyartoi fejlesztések generaljak.
A fogyasztdk egyre nyitottabbak a ma-
gasabb mindségl édességekre, ennek
kdszonhetben a vallalatok folyamatos
fejlesztéseket végeznek a gyartds és
a termékinnovacio tertletén is. A ked-
vezd hazai piac egyik fontos eleme, hogy
Kozép-Eurdpa legnagyobb gumicukor-
gyara is Magyarorszagon mukodik, és
bar a szakmunkéshidny ezen a tertleten
is jelentds, az erés piaci helyzetnek ko-
szdnhetben a gyartokapacitdsok ismét
novekednek — emelte ki Sdnta Sandor.

A NETA sem veszélyezteti

A hazai piaci ardnyokkal kapcsolatban az
elndk elmondta, hogy a cukorka szegmen-
sen kb. 10, 100 millio Ft éves arbevételt
meghaladd gyartd osztozik, rajtuk kivil pe-
dig még kb. 80-100 kisebb méret( vallalat
van jelen az alkategdridban. Santa Sandor
emellett a népegészségligyi termékadd

)

LELE 01579
[maazin R

(NETA) emelésének
kérdésében kiemel-
te, hogy a termékek
ardban jelentkezd
addénak azon célja,
hogy a fogyasztot el-
riassza a termék va-
sarlasatél, a szakma
tapasztalatai szerint

Perjés Akos

cukorka munkacsoportvezetd  nem valdsul meg, az
Magyar Edességgyartok , K bl
Szovetsége adoénem jelentésen

nem befolyésolja a forgalmat.

— A Szovetség élldspontja szerint a meg-
felel® taplalkozasra és rendszeres test-
mozgasra kell felhivni a figyelmet, azilyen
kiegyensulyozott életmodba pedig ezek
az édesipari termékek egészségesen be-
illesztheték — hangsulyozta az elndk.

Kemeénycukorkak versenyre hivva

Perjés Akos egy, a Szovetség altal készitett
kordbbi kutatds adatain keresztUl a cukor-
kadk hdrom nagy kategdridjat bemutatva
elmondta, hogy a valtozd fogyasztasi
szokdsok ma aktudlisan a gumicukroknak
kedvez, piacuk jelentésen és folyamato-
san novekszik, a keménycukrok szeg-
mense ezzel parhuzamosan, évrél évre
csokkend tendencidban van.

— Bar a cukorka szegmenst, féleg sze-
menként csomagolt formaban, még

a keménycukorkak vezetik 41%-os
aranyu, legaldbb havi 1 fogyasztasi al-
kalommal, a gumicukrok folyamatos
el6retorése azonban ezt a termékcso-
portot csokkenti. A keménycukrot leg-
nagyobb ardnyban, 34%-ban az 50 éven
fellli korosztaly fogyasztja, Sket 23%-kal
a 40-49-es korcsoport kdveti, a 18-29
évesek korében pedig ez az arany 20%.
A termékcsoport atlagos fogyaszta-
si gyakorisdga 2,8 db/ho — részletezte
a szakember.

Az Gj kihivo

Perjés Akos a gumicukrok aktualis piaci
sulyarél megosztotta, hogy az 1,1 db/hod
dtlagos fogyasztasi gyakorisdgon beldl
a megkérdezett fogyasztok 21%-a fo-
gyasztja legaldbb egyszer havonta.

— A termék életkori megoszlasa jelentdsen
eltér a keménycukorkaétol. Mig az 50 éven
feltli korosztély 22%-os ardnyban fogyaszt-
ja, addig a 18-29 éveseknél ez a szam 25%.
A legnagyobb gumicukor-fogyasztok vi-
szont 29%-os aranyban a 40-49 évesek.
Emellett a termékcsoport ajandék funkcio-
ban mar most erésebb a keménycukroké-
nal — tette hozza a szakember —, a vasarldk
31%-a ajandékoz ilyen terméket, szemben
a keménycukrok 12%-os ilyen aranyaval.
A termékcsoport harmadik tipusat a funk-
ciondlis drazsé cukorkadk meghatérozd
szegmense jelenti, melyet nagyban
er6sit a dohanyboltokban torténd aru-
sitas. Végezetil a disztribucios csatorndk
ardnyairdl Perjés Akos elmondta, hogy
a cukorkaforgalom jelentds része a hi-
permarketekben realizalddik, mellettik
pedig a diszkontok erételjes ndvekedése
is megfigyelhetd. /

& Candy sales are growing together with the sweets market’s expansion

On 3 July the Association of Hun-
garian Confectionery Manufacturers
reported on the state of play in the
candy segment of the confectionery
market. President Sandor Santa and
head of the candy working group
Akos Perjés shared sales data and
talked about consumption habits.
Mr Santa revealed that the candy
segment makes up for HUF 28 billion
from the Hungarian confectionery
market's more than HUF 250 billion
value. Sales in the sweets market in-
creased by 7.1 percent from 2016 to
2017. On average Hungarians spent
HUF 1,382 per month on sweets,
sugar, jam, honey and chocolate last
year. Demand grew for high-quality

products and innovation work by
manufacturers also had a positive in-
fluence on sales — stressed Mr Santa.
About the candy segment the presi-
dent told that approximately 10 com-
panies with annual sales above HUF
100 million dominate, plus there are
80-100 smaller firms. As regards the
higher public health product tax
(NETA), he opined that this tax
doesn’t really affect sales. Akos Per-
jés used data from an earlier study
conducted by the association to
illustrate the latest trends. He told
that the gummy candy category is
developing the fastest, while the hard
candy segment is contracting.

However, the hard candy category is

still the biggest, realising 41 percent of
sales as hard candies are consumed
at least once a month. Consumers
older than 50 years are the biggest
hard candy buyers, with a 34-percent
share in sales. Mr Perjés revealed that
21 percent of the survey’s respond-
ents said they eat gummy candies
at least once a month. 22 percent of
those older than 5o years eat gummy
candy, while in the 18-29 age group
this proportion is 25 percent. The
biggest gummy candy eaters are 40-
49 year old shoppers at 29 percent.
A large proportion of candies are
sold in hypermarkets, but sales are
also strengthening in discount su-
permarkets. //



Az Edenred, a kartyaalapu juttatasok
hazai szakértdje 25 éve all a vallalkozasok
szolgalatdban

Ne feledje 2018-ban a kedvezd addzdssal
akar 30%-ot takarithat meg a munkabérhez képest!
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Munkaeréhidny, meqgtartas, jutalmazas?

mastercard.

=
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Ugye ismerdsek a problémdk Onnek is.

Jutalmazzon vagy adjon rendszeres béren felUli juttatdst a legegyszeribb megolddssal: Edenred
cafeteria kartydakon.

Mastercard alapu kartydinkat csaknem 200 000 felhaszndlé haszndlia naponta megelégedéssel
a legkUlénbdzébb felhaszndldsi terlleten a toltédllomdasoktdl a kisebb élelmiszerboltokig.

K&zel 5 000 partnercégiink munkdltatéként 30 féle juttatasi format haszndlhat ki kartydinkon az év-
végi premizdldastél a rendszeres havi juttatdsokig (mint utazdsi hozzdjarulds, bérlet, beiskoldzds,
nénap, értékesitdi versenyek, kulcsember megtartds).

Szakértd kollégdink variagk megkeresését és segitenek Szadmolja ki, mennyit takarithat meg
eligazodni a béren kivUli juttatdsok kérdéseiben. vagy tudjon meg tébbet kartydinkrol!
+36 1413 54 06 www.edenred.hu edenredonline.hu

Ne feledje, 2018-ban kedvezményes addzdassal

adhato juttatdsok Edenred cafeteria kartydkon
a legegyszeribb modon jutnak el
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Sutnivalok

Az iinnepek szerves része a sajat készitésti siitemény, desszert,
édesség, puding és egyéb vendégvaro finomsagok. A tematikus
tévécsatornak, fozomiisorok gasztroblogok terjedésével a
haziasszonyok repertoarja boviil, kisérletezokedve n6. Mindehhez
municioként szolgal az édesfiiszerek és siitési adalékok
(vanillincukor, siitopor, aromak stb.) egyre boviilo valasztéka. A
termékfejlesztéseket foként a kényelmesebb hasznalat lehetosége
és a funkcionalis osszetevok mozgatjak.
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sUtési adalékok kozott a hdziasszo-
Anyok tébbsége a biztos sikert ga-

rantalo, akdr magasabb arfekvésy,
megbizhaté markakat részesiti elényben,
mondja Varga Eszter, a Dr. Oetker Magyar-
orszag Elelmiszer Kft. trade marketing és
kategoria menedzsere, aki kiemeli:

— Ezt a fogyasztdi
csoportot célozzak
meg a Dr. Oetker
kényelmes és meg-
bizhato termékei: a
sokak dltal kedvelt és
a kategdridt megha-
tarozd hagyomanyos
sUtési hozzévaldk,
mint példaul a Dr.
Oetker Vanillincukor
és Sttépor, Elesztd, a
Dr. Oetker Pudingporok, a prémium mi-
néségu Holland Kakad Sutéshez, illetve a
Dr. Oetker sikerterméke, a Dr. Oetker Hazi
Krémes Krém. Mindezek mellett az tinnepi
szezonnak évrél évre egyre jobban meg-
hatérozo és fejl6dé karacsonyi kategoridja
a sUtési dekordcios termékeket (csokoladés
és szines szérdcukrok, bevonok, dekoraci-
s tollak) magaban foglald szegmens.

'_A

Varga Eszter

trade marketing és
kategoriamenedzser

Dr. Oetker Magyarorszag

Kényelem és egyediség

A cég 6szi szezonra idézitett termékbe-
vezetései és promdcioi a kényelmet, site-
mények/desszertek sikerét és egyediségét
szolgéljak Az azonnali, felhasznalasra kész
megolddsok kedvel&i szamara vezetik be
idén &sszel a 3-féle uj, Dr. Oetker Sitipu-
dingot: Hatlapos siteményhez, Oroszkrém
tortdhoz, illetve Gesztenyekockdhoz A Dr.
Oetker Habcsok alapporral pedig csupan
viz hozzaadésaval, egyszer(en lehet hab-
csokot, habkarikat késziteni.

— Ebben, a csalddok és haziasszonyok sza-
mara is kiemelt jelentéségu sutési-fézési
id&szakban promdciok tekintetében is a
hagyomanyos sitési adalékok kerilnek
fokuszba — mondja Varga Eszter. - llyen-
kor azok is stitnek, akik maskor nem, és a
hagyomanyosan siité csalddok is tobbet,
tobbfélét, valtozatosabb és szinesebb
édességeket, aprositeményeket készi-
tenek egyszerre. Ezeket a szempontokat
el6étérbe helyezve igyeksziink kialakitani az
aktivitasainkat (csaladi csomagok, arpromo-
ciok, receptkartya-hozzacsomagolasok stb).
A gondosan elkészitett finomsagokat pe-
dig a Dr. Oetker egyre béviil6 és megujuld
sttési dekoracios szortimentje teheti még

.\ reform ésa trendl tinnepi étlapon szerepl6 ételek és desszertek
alapanyagai kozott egyre tobb kiilonleges fiiszer és adalékanyag is megtalalhato

vonzobba. A kicsit kisebbekrdl sem feledke-
zUnk meg: kifejezetten az 8 oromukre idén
Osszel a gyermekek korében népszerd Dr.
Oetker Paula Boci immar a h(itékbdl kilépve
a polcokon is megjelenik tortaalappor és
tortadekoracié formajaban. A tavalyi évben
piacra kerUlt és népszer(, hiitott Dr. Oet-
ker friss, sutésre kész Leveles, Kelt és Rétes
tésztakkal pedig kényelmesen, egyszertien,
id&takarékosan, valtozatosan készfthetlnk
akér a varatlanul betoppand vendégek szé-
maéra is édes vagy sos finomsagokat.
Akaracsony kdzeledtével a sttési adaléko-
kat, sttési dekoracios termékeket népsze-
rdsité TV-kampanyok mellett a Dr. Oetker
Friss, sUtésre kész tészta termékcsalad is ta-
mogatast kap, tudjuk meg a trade marke-
ting és kategoria menedzsertdl. A nagyobb
alapterulet( Uzletekben a klasszikus sttési
hozzavaldk és desszertporok eladésait, il-
letve az Uj termékek elérhetéségét sutési
szigetekkel, megujult POS-eszkdzokkel és
szorélapokkal, és a mar hagyomanyos re-
ceptes fuzetekkel is timogatjak. Erdemes
felkeresni az online oldalaikat (www. oetker.
hu és www.sutnijohu) is.

Fliszerek? Természetesen!

Az Ginnepi id6szakban olyan hagyomanyos
édesfliszereknek, mint a fahéj vagy a szeg-
fliszeg a forgalma hagyoményosan meg-
emelkedik, a csillagénizs esetében pedig
akar az éves forgalom 30-50%-a is realiza-
l6dik a decemberi id6szakban, informélja
lapunkat Galdcz Mérta, a Kotanyi Hungaria
Kft. Ugyvezetdje, aki hozzateszi:

— Az egyetlen kivétel a Bourbon vanilia
(amely kizarolag Madagaszkéron terem),
mivel ebben az évben az alapanyagarak
drasztikus &rvaltozésa miatt nagyon magas
kiskereskedelmi dron tudjuk csak biztosita-
ni a termék elérhetéségét. Igy ebbél nem
szamitunk olyan erételjes értékesitésre,
mint tavaly. A Kotanyi édes malmok eseté-
ben a fahéjas, csokoladés, karamellas-vani-
lids fiszermalmaink forgalma is jelentésen
megemelkedik az Uinnepi id&szakban.

A szezondlis termékek kilonosen érzéke-
nyek a promaociodkra. A fogyasztok vasarla-
sa eltolodik az impulzus/akcids vasarlasok
irdnydba. Ezt a Kotanyinal is figyelembe
veszik az éves tervezéseik soran. Galacz
Marta szerint azok a promocidk mikddnek
igazan jol, ahol a hagyomanyostdl eltérd
kihelyezésekkel tudjak kombindlni értéke-
sitési akcioikat.
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Rasee i o

Ezek a szezonalis termékek kiilondsen érzékenyek a proméciokra

—Idén nem jelentkeziink Uj termékkel eb-
ben a szegmensben — mondja az Ugyve-
zeté —, mivel a tavaly
bevezetett 6 Uj cikk-
elemunk ersitésére,
a disztribucié ndve-
|ésére helyezzik a
hangsulyt.

A tavaly év végi Uj-
donsagaik kozal ki-
emeli a 100%-ban
névényi eredetl
zselésitéjiket, az
Agartine-t, amely a ndvekvé szamu vegeta-
rianus fogyasztoi réteget tudja megcélozni.
Ezenfelll pedig a narancs- és citromhéj he-
lyettesitésére hasznalhatd Zitronett, illetve
Orangina termékeikkel fokuszalnak arra az
egyre szélesebb, tudatos vasarléi rétegre,
amelyik igyekszik elkerllni a vegyszerrel
kezelt déligyimolcsoket. Ezen termékek is
tikrozik a cég alapvetd termékfejlesztési
irdnyvonalat, a természetességet.

— Az édesfliszerek szegmensén belll KO-
TANYI mérkankra koncentralunk. Idén okto-
ber és december kdz6tt orszagos, valamint
lancspecifikus nyereményjatékkal tdmo-
gatjuk markankat, amely kommunikacié-
jat out-door, online, print, social, valamint

S
Galacz Marta

ligyvezetd
Kotanyi Hungaria

trade marketing eszkdzokkel tdmogatjuk
— arulja el Galdcz Marta. — A promocioval
az értékesités tamogatasa mellett kom-
munikacios célunk a kilonbdzé kulturak
izvildganak felfedezése Ezért a kdzéppont-
ban a vilagjard sorozatunk (Secrets of...)
termékek dlinak, igy a nyereményeink is az
utazashoz, a vilag felfedezésének 6romeé-
hez kdthetdk.

Szezonslagerek praktikus
csomagolasban

A reform és a trendi Uinnepi étlapon sze-
repld ételek és desszertek alapanyagai
kozott egyre tobb kildnleges fUszer és
adalékanyag is megtaldlhatd, mely ter-
mékekkel az igényekhez alkalmazkodva
Thymos Hungdria Kft. folyamatosan béviti
is a valasztékat,

— A novembertdl beinduld szezonban el-
sésorban a kakadporaink eladésa tobb-
sz6ro6z6dik meg egy atlagos hénaphoz
képest, de igen jelentésen emelkedik az
aromak, ételfestékek és a sttési adalék-
anyagok, valamint a szezonra jellemzé fU-
szerkeverékek és monoflszerek forgalma
is — sorolja Csicselyné Bird Henrietta, a Thy-
mos Hungaria Kft. kereskedelmiigazgatdja,
aki a valasztékukbdl kiemeli a diszitésre

is ragyogoan hasznalhato csillaganizst, a
sokoldalian felhaszndlhatd kardamont
és a tolgyfan fustolt flszerpaprikajukat.
Ezenkivil tdbb gylimolcsds aromaval is
megjelentek a piacon, amelyek mar vissza-
zarhat6 Gvegben vannak, mivel egy Giveg
tobbszorifelhasznéldsrais elegendé az al-
koholalap miatt.

— Cégink az eimult
év végétdl arculat-
véltasba fogott, ami
meég folyamatban
van, hiszen igen
nagy termékvalasz-
tékunk, és folyama-
tosan bévitjuak is
mind izekkel, mind
kilonbozs kiszere-
|ésekkel és prakti-
kus visszazarhaté
csomagolasokkal — jelzi a kereskedelmi
igazgatd. — Az Uj csomagolas jelentdsen
megndvelte a termékeink forgalmat, a ki
akarom probalni érzésnek”kodszonhetben
sok Uj vevét szereztlink A flszerkeveré-
keinknél is tobb Uj, az tinnepi szezonhoz
is kapcsolddo izekkel gyarapodott a vé-
lasztékunk A legujabb fejlesztéstink, amely
szintén kdlonlegesség lesz a siitéshez és
f6zéshez hasznélt kakadporok valasztéka-
ban, hogy visszazérhaté csomagolasban
is kaphatok lesznek, igy megkdnnyitve az
adagoldsét és a tarolasat is.

A cég tovabbra is tdmogatja kereskedelmi
partnereit minden olyan marketinglehe-
téséggel, amivel el¢segithetik a termékeik
bevezetését és novelhetik forgalmukat is.
Partnerek az online értékesités fejleszté-
sébenis.

— Az idén tébb kdstoltatast is terveziink
tobb Uzlethaldzatban a display-s kihelye-
zések mellett, valamint a vésarldsokhoz
azonnali ajandékos promaociokkal is készu-

link — arulja el Csicselyné Bird Henrietta.
Sz.L.

Csicselyné

Bir6 Henrietta
kereskedelmi igazgatd
Thymos Hungaria

N 2%

% Home baking

According to Eszter Varga, trade marketing and
category manager of Dr. Oetker Magyarorszag
Elelmiszer Kft, housewives prefer those baking
additives which guarantee success, even if they
cost more. These consumers are the target
group of Dr. Oetker's convenient and reliable
products Dr. Oetker Vanilla Sugar, Baking Pow-
der and Dry Yeast, Dr. Oetker Pudding Mixes,
premium quality Dutch Cocoa for Baking and
the very popular Dr. Oetker Home-made Cre-
meschnitte Cream.

In the autumn Dr. Oetker is launching 3 types of
new Dr. Oetker Cake Pudding Mix for making
Six Layer Cake, Russian Cream Cake and Sweet
Chestnut Cube. This period is very important
for both families and housewives as regards
cooking and baking, therefore the company’s

Irade PReFy
magazin

promotional activities are also focusing on tra-
ditional baking additives, offering family packs,
price promotions, recipe cards with products,
etc. All the delicious cakes and pastries prepared
can be made even more spectacular with the
growing selection of Dr. Oetker cake decoration
products. Dr. Oetker Paula Boci is now also
available as cake mix and decoration products.
With the help of cooled, fresh and oven-ready
Dr. Oetker pastry dough products anyone can
make sweet or salty delicacies comfortably,
simply and quickly.

In the winter holiday period demand increases
for traditional sweet spices such as cinnamon or
clove, and as much as 30-50 percent of annual
star anise sales are realised in this period - told
Marta Galacz, managing director of Kotanyi

Hungaria Kft. As for Kotanyi sweet spice mills,
sales of cinnamon, chocolate and caramel-va-
nilla products rise too in the winter holiday
period. Last year Kotanyi put a 100-percent
plant based gelifier called Agartine on the mar-
ket. The products Zitronett and Orangina —
these can be used instead of lemon and orange
peel — are focusing on the growing number of
conscious consumers who try to avoid tropical
fruits treated with chemicals. In the sweet spice
segment the company is concentrating on the
KOTANYI brand. Between October and De-
cember it will be supported with a nationwide
and chain-specific prize games.

Henrietta Csicselyné Biro, sales director of
Thymos Hungaria Kft. informed our maga-
zine that the high season starts in November,

and in this period sales of their cocoa powder
products multiply. Sales of flavourings, food
colourings, baking additives, seasonal spices
and spice mixes also increase. The sales di-
rector called our attention to the company’s
star anise, cardamom and oak wood-smoked
seasoning pepper products. They have also
put several fruit flavourings on the marke, in
sealable jars. At the end of last year Thymos
Hungaria Kfc. started giving their products an
overhaul. Thanks to the new packaging sales
increased, as many new consumers want to
try the products. The latest innovation by the
company is that cocoa powders used for baking
will be available in resealable packaging too. This
year they will do tasting sessions in shops, right
next to their in-store displays. //
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Eg és fold kozott

Uzlet és szellemiség 6sszhangja

A masodik generacio épiti azt az ujfehértoi csaladi vallalkozast,
mely mara egy nemzetkozi piacokon jelenlévo, kategoriajaban
piacvezeto vallalatta notte ki magat. A cég mogott

meghuzodo mély filozofia és az Istenbe vetett hit képezi a
stabil alapot a folyamatos fejlodéshez. A Pa-Comp Kft. egyik
tulajdonos-iigyvezetojével, Papp Krisztian Sandor reformatus

lelkésszel beszélgettiink.

ws — Milyen alapokra éplilt a cég, és milyen
filozofia mentén végzi tevékenységét?

—,Rad bizom a koélest!” gy hangzik a ma-
gyar népmesében, amikor a gazda a fia
gondjaira bizza a termés sorsat. Ocsémmel
buszkék vagyunk ar-
ra, hogy a sztleink
altal 1993-ban ala-
pitott céget tovabb
vihetjik. Nekink a
termelés felel¢sség
és hélas feladat, amit
apanktol tanult mo-
don, szivvel-lélekkel

Papp Krisztian

Sandor végzink, s amit to-
tulajdonos-ligyvezetd Vébbfejlesztve, mi
Pa-Comp

is szeretnénk majd
fiainkra hagyomanyozni. Céguink csaladi
vallalkozasként indult, és ma is 1009%-ban
csaladunk tulajdondban van. Még nagy-
mamam kezdett zoldség- és termény-
kereskedelemmel foglalkozni kicsiben, az
Ujfehértdi piacon. Taldn innen indult édes-
apam otlete, hogy a zacskodba kimért fél
kilo babot automata gépekkel, egyedi ar-
culatban szereljuk ki. Cégpolitikdnkat a mai
napig meghatdrozza azon tdrekvésink,
hogy sajat szegmenstnkben élen jarjunk
mind termékfejlesztésben, mind techno-
l6giai Ujitdsokban. Ocsémmel mindketten
beletanultunk a cégvezetésbe, hiszen szi-
leink az alapoktdl bevontak benniinket a
munkaba, majd testvéremnek egyenes Ut-
ja volt a céghez, én pedig aktiv, gyakorld
reformatus lelkészi hivatdsom mellett, a
vezetésbe késébb csatlakoztam. Egyszerre
lelkészként és ligyvezetdként, ég és fold
kozott tudom megélni az isteni gond-
viselést. Ezek a hagyomanyok és értékek
motivaljdk céglinket, és hatarozzédk meg
célkitlizéseinket.

w=d — Milyen portfdlic jellemzi a jelenlegi ki-
ndlatot?

)
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— A f6 profilunk kezdetben széraz termé-
nyek csomagolasa volt. Késébb elkezdtik
az izesitett kukoricaextrudatumok gyarta-
sat, forgalmazasat, majd tovabb béviltink
a sUtési alapanyagok és cukraszati toltelé-
kek gyartasaval és forgalmazasaval. Ezek
kozott piacvezetd a Wellnut, 6rolt didt he-
lyettesitd keverékink. A modern trendek-
kel &sszhangban forgalmazunk Superfoods
termékeket, valamint a régidban elséként,
idén elkezdtik BIOPAC markanéven BIO
termények csomagoldsat, forgalmazasat
is. Az orszagban a kategoria legszélesebb
termékpalettajaval rendelkezé gyértd
és csomagold cég vagyunk. Termékeink
kozott megtaldlhatd a magas fehérje- és
rosttartalommal rendelkezd, ,mentes”ter-
mékek széles skaldja.

wx — Milyen stratégia mentén, és milyen csa-
torndkon folyik az értékesités?

— Kezdetben helyi nagykereskedések vol-
tak a f& partnereink, méra a tudatos brand-
épitésnek kdszonhetden, a PACO mérkanév
alatt forgalmazott termékeink megtalélha-
ték minden magyarorszagi és kulfoldi aru-
hadzlanc polcain. Folyamatosan erésitjik
piaci jelenlétiinket marketingstratégiankkal,
print, ill. televiziés megjelenésekkel, valamint
szakmai lapokban torténé kommunikéci-
oval. Emellett Uj termékeink piacra jutdsat
display-k és sales folderek kihelyezésével
tdmogatjuk. Belfoldi piacvezetd szerepiink
megdrzésén tul, a piacndvelés érdekében
tovabbi célunk az exportbévités. Ennek ér-
dekében 2010 6ta olyan jelentds élelmiszer-
ipari kidllitdsokon veszink részt killitoként,
mint a SIAL, ANUGA, GULFOOD, PRODEXPO,
PLMA, SIAL CHINA és a SIRHA. Termékeinket
Magyarorszagon kivil jelenleg Romania-
ba, Szlovékidba, Szerbidba, Horvétorszagba,
Csehorszagba, Kanaddba és az Egyesult Ki-
ralysagba széllitjuk, nagy résziiket sajat lo-
gisztikaval Csapatunkat kivalo kereskedelmi
szakemberek, Uzletkdtd kollégak erdsitik,
igy sikeres értékesftési tevékenységlink nyo-
man nemcsak a kereskedelmi forgalomban

& 25 years between the earth and sky

The harmony of business and spirituality
Pa-Comp Kft. is a family business based
in Ujfehértd. Our magazine interviewed
one of the owner-managing directors,
Krisztian Sandor Papp, who is also a
pastor of the Reformed Church of
Hungary.

T.M.— What foundations were your
company built on and what is your
philosophy?

— The company was established by our
parents in 1993 and my brother and | are
managing it at the moment. Our policy
is to lead the way in both product inno-
vation and technological development
in our market segment. Being managing
director and pastor at the same time
puts me in a position between the earth
and sky where | can experience God’s
providence. These traditions and values
motivate us and define our objectives.

T.M.— What kind of products can be
found in your portfolio?

— We started out with dry produce,
later came flavoured extruded corn
products, baking ingredients and con-

fectionery fillings — in the latter cate-
gory our walnut substitute Wellnut is
the market leader. Pa-Comp Kft. also
distributes SUPERFOODS products
and organic products under the brand
name BIOPAC. Free-from foods can also
be found in our portfolio.

T.M.— What is your sales strategy and
which channels are you present in?

- At the beginning regional wholesalers
were our main partners. Today, thanks
to conscious brand building work, our
PACO products can be found on the
shelves of every Hungarian-owned and
multinational retail chains’ shops. Be-
sides remaining the domestic market
leader, our goal is to enter new markets,
so since 2010 Pa-Comp Kft. has been
present at prestigious trade fairs such as
SIAL, ANUGA, GULFOOD, PRODEX-
PO, PLMA, SIAL CHINA and SIRHA.
Our products are marketed in Roma-
nia, Slovakia, Serbia, Croatia, the Czech
Republic, Canada and the United King-
dom too.

T.M.— Where do you manufacture your

products and who supply you with prod-
uct ingredients?

- We manufacture and store products
at our 8,000m’ production facility in
Ujfehért. Most of the ingredients we
use in production are supplied by Hun-
garian farmers. Since we have more than
15 production and packaging lines, we
not only manufacture PACO products
but also private label products for re-
tailer partners. Pa-Comp Kft. observes
strict production regulations and the
company is IFS- and BIO-certified.

T.M.— Pa-Comp Kft.'s products have
been rewarded with several prizes. Which
innovation direction are you following at
the moment?

- Weare proud of the Hungarian Prod-
uct and Product of the Year winning
Wellnut products, and of the Magyar-
Brands recognitions. As regards inno-
vation, we are going in the direction of
functional foods, superfoods and prod-
ucts that satisfy special dietary needs.
Our healthcare convenience foods are
available under the BIOPAC, BIONESS
and VITANESS brand names. (x)


www.pa-comp.hu

vagyunk az elsék kozott, de meghatdrozo
beszallitoi lettlink a horecaszektornak is. Ter-
mékeink a haztartasoktol az éttermi kony-
hakig egyarant megtalalhatdk

&= — Hogyan torténik a gydrtds, és milyen
forrdsokbdl szerzik be az alapanyagokat?

- Ujfehértoi telephelyiinkon, kdzel 8000
négyzetméteren gyartjuk és raktarozzuk
termékeinket. Tevékenységlinket, alap-
vetd rendezé elvként, elsésorban hazai
termeldk terményeinek felhasznaldsaval
végezzik Sargaborsét, napraforgdt, makot
és magyar babokat hazai foldben termel-
tetlnk, tovabba kulonféle alapanyagokat,
mint buzacsira, tokmag, kukoricadara is
magyar gyartoktol szerziink be. A Magyar-
orszagon nem termelt terményeket, vala-
mint a vildg kulindris finomsagait import
forrasokbdl szerezziik be, ebbél addddan
szamos eurdpai és Eurdpan kivili beszalli-
toi kapcsolattal rendelkeziink Nagy gyar-
tasi kapacitasunkkal, a tobb mint 15 gyar-
to- és csomagoldsorral, PACO brandiink
mellett partnereink sajat markas termé-
keinek eléallitasat is vegezzik Ugyfeleink
bizalmat a folyamatos technoldgiai Ujita-
sainknak és a gyartassal kapcsolatos szigo-
ru szabdlyoknak kdszonhetéen nyertik el,

A TERMESZET AJANDEKA
A MODERN KONYHA ALAPJAI
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melyek kozott kiemelt helyen szerepelnek
IFS és BIO mindsitéseink Gyartasunkat a
,mindig egy kicsit jobban, mindig egy ki-
csit finomabban” elve vezérli.

&8 - Termékeik szdmos szakmai elismeréssel
rendelkeznek. Milyen irdnyban folytatjdk je-
lenleg a fejlesztéseket?

— Partnereink mindenhol értékelik folya-
matosan bévils, innovativ kindlatun-
kat és az allandd magas minéséget. Igy
lett szlogentink,,A magos min&séq”. Ezt
a kivaldsagot tobb férumon is dijaztak.
BUszkék vagyunk a Magyar Termék és
Ev Terméke Dijas Wellnut termékeinkre,
a Magyar Brands elismerésekre. Két ter-
mékcsalddunk 2013-ban és 2014-ben be-

www.pa-comp.hu
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kertlt a PLMA New Product Expo termékei
kozé, a klasszikus Wellnut termékink pe-
dig 2017-ben a Gulfood Awards dontései
kozott kapott elismerést. Fejlesztéseink
fokuszéban a funkcionalis élelmiszerek, a
Superfoods termékek és a specialis étke-
zési igényeket kielégité termékek allnak.
A health-care komfortos termékfejlesztés
elsé tagjait BIOPAC, BIONESS és VITANESS
markanevek alatt kezdtik el forgalmaz-
ni. Vasarloink egészséges taplalkozasat
termékeinkkel mi is tdmogatni kivanjuk.
Csaladias hangulatu csapatunkkal azon
dolgozunk, hogy minél finomabb ter-
mékek kertljenek egyre tobb asztalra,
vasarléink megelégedésére és az Isten
dicséségére. (x)

PACO
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Kényezteto
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A karacsonyi csomagok kategoriajaban eros szezonra szamitanak
idén a markagyartok és a disztributorok. A kinalatban a klasszikus,
évrol évre magas forgalmat produkalo termék-osszeallitasok
mellett szélesedik a prémium kategorias, valamint limitalt kiadasu
ajandékcsomagok kore. Az arkategoriak 6nmagukban nem
befolyasoljak a vasarlasi dontést, az ar-érték arany, a csomagolas
és a hozzaadott ajandék egyiittesen mozgatjak az eladast.

kardcsonyi csomagok sikerének
Aésszetevéit a markagyartok és

disztributorok ugyanazon elemek-
ben latjak: az ar-érték ardny, amit a vasarlo
tulajdonit egy-egy 6sszedllitdsnak, a cso-
magok beltartalma, Ujdonsaga, valamint
ara. Bar az Unnepi szezonban hajlanddk
tobbet kdlteni a vasarlok, a kilonbozo ar-
kategdridkhoz eltéré fogyasztdi elvarasok
is kapcsolédnak.
Komar Kornélia, az Unilever Magyarorszag
Kft. junior brand menedzsere szerint az im-
pozans csomagolas és a tartalom meg-
feleld ar-érték ardnyanak parositasa nélkdl
nem varhato el siker.
— Az Unilever piacvezetd szerepének (Niel-
sen, 2017. SOND honapok alapjan) egyik
kulcsa, hogy a véasarloi preferenciak alapjan
Folyamatosan igyeksziink olyan portfoliot
alkotni, mely a termékkombindciok mellett

olyan plusz ajandékotleteket is kindl, ame-
lyek egyszerre praktikus és trendi megol-
daskéntis szolgalnak Egy otletes ajandék-
kal kiegészitett csomag pedig korosztélytol
fuggetlenll a csaldd minden tagjanak re-
mek valasztas — teszi hozzd a szakember.
- Elmondhato, hogy a fogyasztok elényben
részesitik a megbizhatd markékat, a kilon-
leges csomagoléso-
kat, az olyan csoma-
gokat, melyekben
tobb termék kap he-
lyet, vagy valamilyen
kalonleges tulajdon-
saggal rendelkeznek
- mondja Jager Me-
linda, a Beiersdorf
Kft. marketingveze-
téje. — Ugyanakkor
vannak arérzékeny fogyasztok, akik szama-
ra a megszokott termékek kedvezé aron

Jager Melinda
marketingvezetd
Beiersdorf

Bar az linnepi szezonban hajlandok tobbet kdlteni a vasarlok,
a kiilonboz6 arkategoriakhoz eltéro fogyasztoi elvarasok is kapcsolodnak
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karacsonyi

vald 6sszecsomagoldsa a legfontosabb.
Szintén befolydsold tényezd a megajan-
dékozott személye és az ajandék jellege,
hiszen a kozmetikai csomag lehet egy kis
figyelmesség is, vagy maga a f6 ajandék
A Beiersdorf kardcsonyi kinalatdban meg-
taldlhatoak az egyszer(ibb papirdobozos
ajandékcsomagok 2-3 termékkel, ill. a pré-
mium csomagok is, amelyek jellemzéen
egyedi csomagoldsban vagy exkluziv ajan-
dékkal kerllnek a polcokra.

Eros dizajn elonyben

— A beltartalom fligg a csomag fajtajatol, ill.
a gyartdi és fogyasz-
toi trendektd! — is-
merteti Havasi-Ju-
hasz Vivien, a dm
Kft. szortimentme-
nedzsere. — Vannak
olyan csomagok,
amelyek évrdl évre
visszatérnek kisebb

Havasi-Juhasz

Vivien valtoztatasokkal,
erzrtimentmenedzser megIS sikeresek a fo-

gyasztok korében,
mig az ujdonsagok dizajnban, illatban, ki-
szerelésben a legujabb trendeket kovetik,
ezért kedveltek a vasarlok korében.
A Henkel ajandékcsomagjaival minden
arszegmensben megjelenik. Kinalatuk-
ban a legismertebb markaikat tartalmazo
hagyomanyos csomagok mellett helyet
kapnak a,value”dobozok, tovabba kozme-
tikai taskak prémium termékekkel, valamint
a gyermekeknek készitett Fa, Schauma és
Vademecum termékcsomagok.
- Fontos szempont a dizéjn is, mely vasar-
|asi dontéskor sok esetben a markahUsé-
get is megel6zi — mutat ra Istvan Katalin,
a Henkel Magyarorszag Kft. senior brand és
trade marketing menedzsere. - Idén a le-
tisztult, egyszerlibb megjelenés trendjét
kovetve miis egységes dobozokkal készi-
link, a gyermekek szamara készitett cso-
magjaink pedig a kalézos és hablednyos
megjelenésnek kdszénhetden népszertiek
évrél évre.

Ajandék az ajandékban
Nagy Zsolt, az Orbico Hungary Kft. nation-
al account managere szerint értékesités
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szempontjabol
a legfontosabb,
hogy teljes elérhetd
valasztékban mar
oktéberben jelen le-
gyenek a csomagok
az Uzletekben.

— A vasarld napi va-
sarldsai soran igy
folyamatosan talal-
kozik a termékkel,
és a kordn meghozott vasarlasi dontéssel
megel&zzik, hogy mas tipusu ajandékra
koltson — hivja fel a figyelmet a szakember.
— Csomagjaink folyamatos sikeréhez cé-
glnk kétiranyt is kinal a vasarlok szamara:
a praktikum jegyében vélaszthatnak a na-
pi fogyasztasi cikkekbdl készilt csomagok
kozul, a prémium igényeknek pedig bo-
rotvalkozasi dsszedllitdsainkat kinaljuk.

— Azon az alapveté szemponton tul, hogy
a versenytarsak kina-
latdbdl mar a meg-
jelenéstikkel ki kell
hogy tlnjenek cso-
magjaink, az ar is
meghatarozo kérdés,
emellett egy sikeres
csomaghoz addicio-
nalis ajandék is jar —
sz6gezi le Csapd An-
na, a Sarantis Hungary
Kft marketingasszisztense, hozzatéve, hogy
nagyobb érdekl6dés figyelheté meg az Uj ter-
mékeket tartalmazo dsszedllitdsok esetében.
A Yamuna Kft. markah( vasarloi keresik
a marka Unnepi csomagjait.

— Nagyon sok torzsvasarlonk van, akik
pontosan tudjak, az anyukajuk, kedve-

Nagy Zsolt
national account manager
Orbico Hungary

Csapo Anna
marketingasszisztens
Sarantis

)
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suk, testvérik mi-
nek orllne, egy szép
megjelenésy, exk-
luziv csomag pedig
minden tekintetben
megfelel® ajandék.
Tapasztalatunk sze-
rint a hozzdadott
ajandéknak nagy
szerepe van a va-
sarlasi dontésnél,
de természetesen
a beltartalom a legfontosabb - teszi hoz-
74 Horvathné Panczél Szilvia, a cég tgy-
vezetd-helyettese.

Horvathné

Panczél Szilvia
gyvezet6-helyettes
Yamuna

Arkategoriak tiikrében

Az Unilever junior brandmenedzsere sze-
rint a 2017-es karacsonyi szezonban szinte
minden arszegmens erdsddni tudott, de
a legnépszer(ibb tovabbra is az 1000-1999
Ft kozotti kategoria.

- EgyértelmUen érezheté egyfajta eltolo-
das a prémium szegmens felé, amely jel-
lemz6en a drogéridk kindlatdban figyelhet
meg — mondja Kémdr Kornélia.

A Beiersdorf harom arkategoridban szab-
ja meg a kardcsonyi csomagok kereteit:
1000-2000, 2000-4000, illetve 5000-6000
Ft-os értékekben.

—Tapasztalataink szerint a vasarlok tudato-
san, egy meghatarozott bidzsével érkez-
nek a polc elé, és a mar emlitett szempon-
tokkal egyttesen vélasztjak ki a szamukra
legnagyobb értékkel biré csomagot — is-
merteti Jager Melinda.

A dm szortimentmenedzsere szerint az
atlagos arszintek kozott az elmult évek
viszonylataban eltérés figyelheté meg:

gyetlen mozdulatt

At e

— Egyre kedveltebbek a magasabb arpontu
termékek, mindemellett megvannak azok
a klasszikusok, amelyek minden évben ki-
magaslé fogyast mutatnak Sok vasarld
szamara hozzaadott értékkel bir a funkcio-
nalis csomagolas, vagy a plusz ajandék, és
hajlandok ezekre a csomagokra nagyobb
Osszeget kdlteni, amennyiben ez nem
nagymértékben néveli meg a csomag
arat — tajékoztat Havasi-Juhész Vivien.
Istvan Katalin tapasztalatai szerint, ha a ka-
racsonyi csomagban lévé termékek arai
kedvezébbek, mint szezonon kiviil, sokszor
eléfordul, hogy a vasarlok sajat részre vasa-
roljak meg az adott csomagot.

— A Fa és Schauma markaju termékeink-
bél 6sszedllitott, alacsonyabb arkategdriaju
csomagjainkkal és a Barndngen, valamint
Diadermine prémium termékeket tartalma-
76 exkluzivabb ¢sszedllitdsainkkal egyutt
minden drkategdridban képviseltetjik ma-
gunkat — mondja a Henkel szakembere.
—Tapasztalataink szerint, az dltalunk ellatott
hazai csatornakban ~ 4000 Ft-ig terjedd
arkategoria adja a vasarlasok 80%-at — is-
merteti Nagy Zsolt. — Itt a vasarléi don-
tések impulziv jelleglek, a kinalat széles.
A maradék 20%-on osztoznak a prémium
borotvalkozasi termékeink és OralB elektro-
mos szajapolasi csomagjaink A hozzaadott
ajandék nem dontést befolydsolod tényezé,
ilyenkor a vasarlok nagyvonalud dontéseket
hoznak A kozmetikai taskat is tartalmazo
csomagok iranti kereslet szUik, ezért ezen
termékeink mar a prémium kategdridban
taldlhaték meg, ahol gyakorlatilag a tuda-
tos vésarlasoké a fészerep — teszi hozza
az Orbico Hungary national account ma-
nagere.

BRAUN

al hatekony
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A dizajn vasarlasi dontéskor sok esetben
a markahtiséget is megelozi

A Sarantis Hungarynél fontos, hogy a cso-
magar alacsonyabb legyen, mintha a termé-
keket kilon-kilon vasarolnd meg a fogyasz-
t6, ugyanakkor tapasztalatuk szerint, mivel

jellemzéen ajandéknak szanjak a vasarlok,

ezért hajlandodak tobbet fizetni értik

- El@szeretettel valasztanak olyan prémium
csomagokat, melyek parfimot is tartal-
maznak az inkabb hétkdznapi hasznélatu
dezodor vagy tusfirdé mellett — tajékoztat
Csapd Anna.

Partnerspecifikus kinalatok

- A fogyasztoi igények mellett kiemelten
fontosak partnereink elvarasai is, igy idén
is lesznek kimondottan csatornaspecifikus
csomagjaink, amelyek csak bizonyos dro-
géria- és hipermarketlancokban lesznek
elérhetéek A klasszikus parosaink mellett
idén markaink legsikeresebb innovacioi-
val, a Dove Restoring kézkrémmel, Dove
tusfurdéhabokkal és az Uj Axe Gold férfi
dezodorokkal, tusfiirdékkel készitink Uj
Osszedllitdsokat. Emellett limitalt kiadasu

Dove Urban Beauty Stories neszesszer-
jeinkbe az idei év egyik legerésebb Dove
innovacioi, az Uj Dove micellas tusfurdék
kertlnek Afidk szimara Axe markank leg-
kedveltebb Dark Temptation illata mellé
egy vezeték nélkuli hangszérdt csomago-
lunk — részletezi Komar Kornélia az Unilever
idei Gnnepi kinalatat.

Promaociodkkal erositve

— Szdmunkra minden évben nagyon
fontosak a klasszikus NIVEA csomagok,
mellettik pedig mindig készitlink egye-
di megjelenésy, vagy limitdlt kiadasu ter-
mékeket tartalmazd dsszedllitdsokat is.
A Real Madrid csapatdval kotott Uj egydtt-
mUkodés kardcsonykor is szerephez jut,
tovabba folytatjuk,A NIVEA torédik a csa-
ladokkal” j6tékonysagi programunkat is,
melynek keretében minden megvasarolt
NIVEA kardcsonyi csomag arabol egy elére
meghatarozott Osszeget adomanyozunk
az SOS Gyermekfalu magyarorszagi ala-
pitvanyanak. Az egylttmUikodés tisztele-
tére kindlatunkban tobb csomagra az SOS
Gyermekfalvakban él6 gyermekek rajzait
tesszik — ismerteti Jdger Melinda a Beiers-
dorf kardcsonyi megjelenéseit.

Szélesedo prémium kinalat

A Henkel egyedi partneri ajanlatokkal is
készil, az adott Uzlet fogyasztdi igényeire
szabja a csomagok dsszetételét.

—Idén a hipermarketektdl a webaruhdzakig
minden csatornan jelen leszink — mondja
Istvan Katalin. - Ebben az évben nagyobb
portfélidval lesziink jelen prémium cso-
magjainkkal. Ezen belll a szeptemberben
bevezetésre kertld Nature Box haj- és bor-

apolasi markank ka-
racsonyi csomagjai
esetében a maga-
sabb arszintG ter-
mékek kedvezdbb
aron lesznek meg-
vasarolhatok Emel-
lett azidén sikeresen
bevezetett Fa Island
Vibes vegan ter-
mékekkel, valamint
legnagyobb meny-
nyiségben a legtdbb eladast generdld,
hagyomanyos Fa és Schauma slagerter-
mékeket tartalmazod 6sszedllitdsokkal le-
szUnk jelen. A kivald dsszedllitasokbol és
vonzo megjelenésekbdl fakaddan ebben
a szezonban noévekedést varunk.

Istvan Katalin
senior brand és trade
marketing menedzser
Henkel

Sajat markas innovaciok

— A dm sajat markas termékeinek csoma-
goldsa, illata, 6sszetétele kdveti a legujabb
fogyasztoi trendeket — nyilatkozza Hava-
si-Juhdsz Vivien. — Ezeknek az elvéarasoknak
sajat markas kardcsonyi csomagjainkkal is
igyekszink megfelelni. A vasarlok nyitottak
a limitélt kiadasu, akér néhany Gzletben
elérhet termékekre, igy évrél évre egyre
nagyobb ardnyt képviselnek és egyre szé-
lesebb a valaszték az ilyen csomagokbol.
Emellett a csomagoldsok (kartondobozok,
kozmetikai taskak) is folyamatosan meg-
Ujulnak Erdekesség, hogy béviil a kozme-
tikai adventi kalendariumok szortimentje
is; lesznek dm markas dekorkozmetikai,
férfiaknak, néknek, gyermekeknek szolo,
valamint bioélelmiszereket tartalmazdé
adventi naptaraink is. A korabbi évekhez
hasonldan idén is készlllnk Ujdonsagokkal

Legyen szakértd a fogmosasban!

_GZNIUS

FEHEREBB FOGAK
ES EGESZSEGESEBB FOGINY*

MAR AZ 1. NAPTOL KEZDVE

A FOGORVOSOK ALTAL VILAGSZERTE
AJANLOTT FOGKEFEMARKA

*fehérebb fogak a feliileti elszinezddések
eltavolitésa réven, eieszségesebb foginy az
Oral-B manuélis fogkefe hasznalatdhoz képest.
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mind sajat markas, mind gyartdi csomagok
tekintetében. Bizunk benne, hogy vonzo
ajanlataink elnyerik a vasarlok tetszését,
ami elésegiti eredményességiinket.

Eros szezonra késziilnek

Szinte valamennyi Old Spice, Gillette és Ve-
nus csomagot a modern, mar-mar meg-
hokkenté megjelenés jellemzi, Ujabban
pedig a Gillette csomagoknal limitalt ki-
addsu 6sszedllitast is kindl a marka.

— Az Orbico Hungary mint a P&G termékek
hivatalos disztributora, az dltalunk elldtott
valamennyi csatorndban (hazai lancok, ha-
zai drogériak, elektronikus kereskedelem,
nagykeresked&k) megjelenitjik karacsonyi
csomagjainkat — ismerteti Nagy Zsolt. -
Az Old Spice, Gillette és Venus kilonbdzé
termékdsszetételli csomagkinélatai mel-
lett az Oral B elektromos fogkefék terén
is szamos Osszedllitassal jelentkezink.
A kardcsonyicsomag-eladasaink évrdl
évre emelkedd trendet mutatnak, ennek
megfeleléen idén is minimum 10%-0s n6-
vekedésre szamitunk.

Széles illatvariaciok

- Az el6z6 évekhez hasonldan, idén is min-
den Uj STR8, BU. C-THRU, DENIM és TESORI
DI ORIENTE illatvéltozatunkbdl készilnek
ajanlatok — mondja Csapd Anna. — Minél
szélesebb disztribucios csatornaval igyek-
szUnk jelen lenni, hogy a fogyasztok bar-
hol hozzdjuthassanak ezekhez, ezért STRS,

BU, DENIM és C-THRU, TESORI DI ORIENTE
termékeink megtaldlhatok lesznek a hazai
és nemzetkdzi ldncokban is. A tartalmat
tekintve tobb variciot kinalunk, a klasszi-
kus termékeket tartalmazé csomagoktdl
kezdve elérheték lesznek olyanok is, ame-
lyekhez példaul ajandék kozmetikai taska
vagy trimmer jar. Az el6z6 évek tendencidi
alapjan a csomageladasok terén idén is no-
vekedésre szamitunk.

Diszdobozos kinalatok

— Bar még nem Iatjuk, idén mi lesz a sla-
ger, az biztos, hogy Téli dlom nev(, limitalt
illatcsaladunk tagjait az elmult év sikere
nyoman idén Ujra kihozzuk, valamint lesz
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A drogériakban eltolodas érzékelhet6 a prémium csomagok felé

két uj kardcsonyi illatunk, melyekbdl szin-
tén allftunk 6ssze csomagokat — tajékoz-
tat Horvathné Panczél Szilvia a Yamuna
kindlatarol. — Ezenkival a kilonosen ked-
velt termékcsaldadokbdl, testvajainkbdl,
kézkrémjeinkbdl, mint példaul a granat-
almas és a sz6l6s is készitlink diszdobozos
kiszereléseket Mivel a nagy haldzatokban
is jelen vagyunk, hisziink abban, hogy akar
a Mullerbdl, akar a webshopunkbal, akar
a budapesti mérkaboltunkbdl sok tinne-
pi csomagot visznek haza a vasarlok, és
kerl a fa ald egy szépen ,talalt"Téli dlom
csomag vagy narancsos illatcsalddunk
egy-egy tagja.

Jung A.
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Christmas gift sets are popular because of
their price-value ratio, contents, novelty fac-
tor and price. According to Kornélia Kémar,
Unilever Magyarorszag Kft.'s junior brand
manager, one of the reasons why Unilever is
the market leader is that the company com-
piles the Christmas gift sets with shopper
preferences in mind. They try to offer gift
ideas which are practical and trendy at the
same time. Melinda Jager, marketing manag-
er of Beiersdorf Kft. told our magazine that
shoppers prefer reliable brands, special pack-
aging designs and sets with more products.
However, there are price-sensitive consumers
who want their good old products offered in
combination with others at a reduced price.
Beiersdorf Kft. has simple paper-box gift sets
with 2-3 products and premium sets as well.
Vivien Havasi-Juhasz, dm Kft's assortment
manager informed our magazine that certain
sets return year after year with small modifica-
tions, while others follow the latest trends in
design, fragrance, product content and size.
Henkel is present with gift sets in every price
segment. Some feature the most popular ma-
jor brands but the company also offers ‘value’
sets. They even have cosmetic bags filled with
premium products and Fa, Schauma and
Vademecum gift sets for children - revealed
Katalin Istvan, Henkel Magyarorszag Kft.'s

& Indulging Christmas collections

senior brand and trade marketing manager.
Zsolt Nagy, national account manager of Or-
bico Hungary Kft. reckons that sales-wise the
most important thing is to be present in shops
with Christmas gift packs already in October.
The company is present on store shelves with
packs of goods consumed daily and with
premium shaving compilations. Anna Csapo,
marketing assistant of Sarantis Hungary Kft.
thinks that price is also a key element in gift
set sales. She added that successful sets must
contain an extra gift too. According to Szilvia
Horvathné Panczél, deputy managing director
of Yamuna Kft, their loyal buyers are of the
opinion that an exclusive gift set is the perfect
Christmas present. She shared the view that
an extra gift can convince shoppers to pick
a certain set.

Ms Kémar told: in the 2017 Christmas sea-
son the HUF 1,000-1,999 price category was
the most popular from gift sets. Ms Jager
informed that Beiersdorf Kft. puts Christmas
git sets on the market in three price categories:
HUF 1,000-2,000, HUF 2,000-4,000 and HUF
5000-6,000. The company’s experience is
that shoppers pick sets with a definite budget
in mind. Ms Havasi-Juhasz let us know that
more expensive products are increasingly
popular, but certain classics also sell well in the
Christmas season. Ms Istvan told: if the prices

of products in a Christmas gift pack are lower
than the usual, shoppers often buy sets for
themselves too. Mr Nagy informed that in the
retail channels where their gift sets are sold, it
is sets priced below HUF 4,000 that realise 80
percent of sales. He believes that extra gifts
don't really influence buying decisions. Ms
Csap6 told: consumers like to choose sets
that contain perfume too — besides the usual
deodorant and shower gel.

Kornélia Komar: ‘This year we are going to
make channel-specific sets too, which will
only be available in certain drugstore or hy-
permarket chains. There will be sets featur-
ing the very successful Dove Restoring hand
cream, Dove shower gels and the new Axe
Gold deodorants and shower gels.” Melin-
da Jager: ‘Classic NIVEA sets are important
every year. The cooperation we started with
Real Madrid will play a role at Christmas too.
As part of the ‘NIVEA cares about families’
charity programme, from the price of every
NIVEA Christmas gift set sold a certain sum
will go to the foundation of Hungarian SOS
Children's Villages' Katalin Istvan: ‘This year
we are going to be present in every channel.
The premium portfolio will be bigger than
in former years. Nature Box hair and skin
care products will debut in September, and
in Nature Box gift sets they will be cheaper

than otherwise. The most popular Fa and
Schauma products will also be available in
gift sets.” Vivien Havasi-Juhasz: ‘Shoppers are
open to buying limited edition products, so
sets containing these are increasingly pop-
ular. The packaging designs of gift sets are
updated every year. This year new Christmas
gift sets — both private label and branded
product compilations — will turn up on store
shelves.

Zsolt Nagy. ‘As the official distributor of P&G
products, Orbico Hungary will be present
with gift sets in all channels. Sets will con-
tain Old Spice, Gillette and Venus products,
plus Oral B electric toothbrush sets will also
be available. We calculate with a minimum
10-percent increase in Christmas gift set sales
this year. Anna Csapd: ‘There will be offers
with every new STR8, B.U. CTHRU, DENIM
and TESORI DI ORIENTE fragrance. Our gift
sets will be available in the shops of both
Hungarian and multinational retail chains.
Some sets will come with a free cosmetic
bag or a trimmer. Szilvia Horvathné Panczél:
‘Our popular limited edition fragrance range
‘Winter Dream’ will come out again, and we
will have two new Christmas fragrances too,
which will be featured in gift sets. We hope
that shoppers will buy many of our sets in
Mller drugstores and our online shop.’ //

Trade
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Kulcsszerepben

A bor kulturankban, gasztronomiankban és szorakozasi
szokasainkban betoltott szerepének az utobbi években
végbement valtozasai jol nyomon kovethetok a piac meghatarozé
lizletlancainak tevékenységében is. Erzékelhetéen mind
rugalmasabban alkalmazkodnak a trendekhez, és szerepiik egyre
jelentosebb nemcsak a magyar fogyaszto izlésének formalasaban,
hanem a hazai boraszat eredményeinek alakulasaban egyarant.

44

borkereskedelmi stratégidjukat
Ahosszu tdvu koncepcié mentén,

vildgos elképzelésekkel alakitd 1an-
cok példamutatéd modon alkalmazkodnak
a fogyasztok igényeinek véltozasaihoz és
jo kapcsolatot apolnak a magyar bordszok-
kal. A hazai piac néhany meghatérozé sze-
repléjét a piacrél alkotott véleményérdl,
vélasztékuk kialakitdsénak elveirdl, vasar-
|4s65zt6nzé modszereikrdl kérdeztiik.

Kolcsonos elonyok mentén

A METRO borszor-
timentjének Ossze-
allitdsanal a vevéink
igényébdl indulunk
ki: a vdalasztékot
igyekszink mindig a
népszer( bortipusok,
borvidékek és terme-
|6k irdnyaba eltolni -
fejti Rutka Zoltén, a
METRO bor kategoria
menedzsere -, a fejlesztésnél ez azirdny a
leghangsulyosabb. Ugyancsak fontosnak
tartjuk, hogy kullénlegességekkel is szolgal-
junk vasarléinknak, igy a mainstream irdny-
zatok mellett a kulonleges tételek,
illetve kevésbé ismert, de feltorekvo,
kivalo min&séget el6allto kisterme-
|6k is rendszeresen bemutatkoznak
a vélasztékunkban. Ez kdzos munka
és kisérletezés is mindkét fél részé-
rél; a kistermeld egy komoly piaci
partner segitségével meg tud eré-
sddni és ismertté tud valni,a METRO
pedig a polcon joI mUikodé termé-
ket tud kifejleszteni a beszallitéjaval
egylttmUikodésben.

Az elkdvetkezé 1-1,5 év soran elkép-
zelhetének tartjuk a forgalomnove-
kedést, értékben legaldbbis bizto-
san. A mindségi borok és pezsgok
forgalma eddig is toretlentl nétt, az
alacsonyabb arkategoridju termé-
kekbdl viszont egyre kevesebb fogy.

Rutka Zoltan
bor kategéria menedzser
METRO

Irade PSP

magazin

Igy Osszességében mennyiségben stagnal
afogyasztés, de értékben né, és ezt a tren-
det vérjuk az ezt kovetd idészakra is.
Jellemz6 trend a fehér- és rozéborok tér-
nyerése a vorosborok, azon belll is elsé-
sorban az olcsobb, félédes-édes valtozatok
kérédra. Ezzel a rozé 20%-0s részesedés folé
kerUlt, a fehérborok pedig immar 40%-0s
részesedésiikkel megelézték a kordbban
legnépszeribb vorésborokat Orokzold
kedvencek az Irsai Olivér, valamint a friss,
illatos borok és a rozék éltalaban, a borvi-
dékek kozott pedig a Balaton és Szekszéard
részérdl 1attunk komoly fejlédést. Szintén
meg kell emliteni a palackban érlelt pezs-
gok térnyerését, egyre tobb pincészet ké-
szit ilyet kis széridban.

Prémiumizacio

Alegfontosabb trend a fogyasztas mar ko-
rabban is emlitett, minéségi termékek felé
torténd eltolddasa, mind a borok, mind a
pezsqoék teriletén — folytatja Rutka Zoltan.
— A fogyasztok szivesen kiprobaljak az is-
mert termeldk Uj termékeit (ilyenek példaul
a villdnyi fehérborok) és a feltdrekvé terme-
|6k borait is. Szakmailag oridsi pozitivum,

hogy az Irsai Olivér mellett egyre nagyobb
népszerlségnek drvendenek olyan nagy
potencidllal bird fajték, mint a Furmint vagy
az Olaszrizling.

A METRO csak akkor lehet sikeres, ha a ve-
véit és a beszallitd partnereit is sikerhez
segiti, ezért a boraszokkal folyamatos, jo
szakmai és Uzleti kapcsolatot dpolunk.
A rendszeres egyeztetéseken keressik a
koz6s iranyokat a termékfejlesztésben, a
promaociokban és a markaépitésben egy-
arant. Evente kétszer, hisvét elétt és sz
elején készitjuk el a Borkataldbgusunkat,
amely nemcsak terjedelmében, de szakmai
szemmel is komoly kiadvany, ismertet&k-
kel, borlefrasokkal; széles fékuszu attekintés
a METRO borszortimentjérél. A fogyasz-
tok tajékozoddasat plakatok, kihelyezések
és kostolok szervezésével is segitjuk.

Azt 1atjuk, hogy az alternativ kiszerelési
formdk, kilondsen a,bag-in-box’, erésen
terjedében vannak, elsésorban a kdnny
kezelhet&ség, a felbontés utani hosszabb
tarolhatdsag és a palackos valtozatokkal
szembeni arelény miatt. Ugy gondolom,
hogy a tébb mint 60 tipusbdl 4llé valasz-
tékunkkal komoly potenciallal birunk.

Tobbszorosen ellenorzott
minoség

A magyar vasarlok alapveté arérzékeny-
sége mellett az utdbbi éveket a magyar
borkultura fejlédése és a borfogyasztasi
szokasokban valo valtozésok jellemezték —
véli Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag val-
lalati kommunikdaciés vezetdje.

— A Lidl Magyarorszag tapasztalatai szerint
az elmult évek fogyasztdi attitlidjé-
nek dtalakuldsa azt eredményezte,
hogy nétt a magyar pincészetek-
bl szarmazo borok, illetve a maga-
sabb min&ségi kategodridba tartozd
termékek irdnti kereslet is. Szorti-
mentUnk kivalasztdsa a nemzetkod-
zi minéségi sztenderdeknek meg-
felelden torténik: szakembereink
borszakértékkel egytttmikodve
értékelik a borokat, hogy minden
arkategoriaban sokszinU és a lehe-
t6 legjobb borkinalatot biztositsuk
vevéinknek A kindlatba minden bor
kizarolag ugy kerilhet be, hogy a
mindségét kiilsd és belsd szakértdk
elézetesen tObbszor is ellendrzik
Ez biztositékot jelent arra, hogy
az adott drkategoriakba kizarolag
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kivald mindségu borok keriilhessenek a
Lidl polcaira.

= A Lidl Magyarorszag
a 2017-es gazdasagi
évben mintegy 14,9

#&1 milli6 palack bort ér-
tékesitett, ami mint-

~—r egy 20%-kal haladja

" meg az eldzd év

| eredményét. Az el-

Tozsér Judit adas mennyiségi

noévekedése szinte
azonosan oszlott
meg a hazai és kulfoldi eladasok kozott.
2017-ben vallalat 5 millidrd forint értékben
mintegy 7,8 millié palack bort értékesitett
Magyarorszagon, ami jelentésen megha-
ladja a 2016-ban belféldon eladott 6,3 millié
palack mennyiségét Ugyanakkor jol 1atha-
té, toretlen az érdeklédés a magyar borok
irant kdlfoldon is, hiszen a hazai bordszatok
2017-ben kézel 7 millié palack bort exportal-
tak a Lidl Magyarorszéagon keresztil. 2017-
ben a magyar borok kdzil a Kirdlyleanyka,
aTokaji Furmint és a Szirrkebarat fogytak a
legnagyobb palackszamban a kdlfoldi Lidl
aruhdzakban.

kommunikacios vezeté
Lidl Magyarorszag

Eszszerli fejlesztések

A kovetkezd években hasonlo fejlédési
Utemet varunk, a vasarléi tendencidk és
Uj irdnyok figyelembevétele mellett tovabb
bévitve borkinalatunkat — hlizza ala Tézsér

Judit. — Az egyre inkdbb gyarapodo, kivald

magyar borokat keresé eurdpai Lidl-vasar-
|6k jelentette piac pedig mind biztosabb
megélhetést és mindinkabb toretlen szak-
mai fejlédési lehetdséget biztosit a hazai
borédszok és beszéllitdk szamara.

A magyar vasarlék ma a kdnnyedebb
borokat keresik az druhdzak polcain. To-
vabbra is népszerlek a rozék és a froccs-
borok A Lidl a nyar soran két alkalommal
is froccsre fokuszalt akcios hetekkel vérta
vasarldit. A gyongydzé- és habzdborok, il-
letve a pezsgdk irant a kereslet az innepek
mellett a nydri hdnapokban is erés azok
korében, akik inkdbb a gyimolcsdsebb
izeket kedvelik. Divat lett a prosecco fo-
gyasztasa is.

A Lidl weboldaldn tobb hasznos informa-
cio is megtalalhatd a kilonbozé ételekhez

kapcsolddo borvalasztashoz, ezzel is segit-
ve a vasarlokat a borfogyasztas élvezetének
novelésében.

A vasarloi attitGdoket lekdvetve a Lidl bor-
valasztéka olyan gylimolcsosebb borfajtak-
kal bévilt, mint példaul a Pinot Grigio, Pi-
not Noir és Savignon Blanc, és sajat markas
pezsgdével, a Pannon Imperial extra szaraz,
komplex tradicionalis érlelésti pezsgdvel is
erésitettlk a szortimentet.

A Lidl Magyarorszag 2014-ben inditotta Utja-
ra a Wine Expo Hungary programot, amely
a Lidl Magyarorszag,,A magyar beszallito-
kért"program része. A kozel Gtéves program
eredményeként jelenleg 2500-féle magyar
termék kaphat¢ a Lidl-Uzletekben, melyek
320 hazai beszallitétdl szarmaznak A ma-
gyar beszallitokat tdmogaté programjaval a
Lidl Magyarorszag lehetéséget biztosit arra
is, hogy — csatlakozva az druhdz nemzetkozi
halézatdhoz — a hazai beszalliték termékei
kalfoldi Lidl-aruhazakba is eljussanak.

Egyeztetve a boraszokkal

A SPAR borszortimentjét ugy allitjuk 6sz-
sze, hogy igyekszink minden fogyasztdi
réteg igényének megfelelni, minden is-
mert borrégié és borvidék termeldit be-
mutatni — hangsulyozza Maczelka Mark,
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
kommunikaciés vezetéje. - Borforgalmunk
folyamatosan novekszik, és érzékelhetéen
tolédik a magasabb mindségu és ard ter-
mékek felé.

Juliusban tette kozzé a Hegykodzségek
Nemzeti Tanacsa azt az dtlagar-elérejel-
zést, amely a sz6l6-bor dgazat szakmakozi
szervezetének a 2018. évi szirethez kap-
csolédod piacszervezési intézkedésének
egyik kdzponti eleme. Azimmar borvidéki
szintl bontésban elkésziilt progndzis nem
kotelezd felvasarlasi drakat” vagy ehhez
hasonlo ,véd&arat” hataroz meg, hanem
a szliret egésze soran értékesitett borszé-
|6-mennyiségek dtlagos drdra vonatkozd
szakmai becslést tartalmaz.

Az el6rejelzés, amely szamos gazdasagi
tényezd figyelembevételével készilt, az
elmult évinél valamelyest magasabb ar-
szintet jel6l meg. A piaci, illetve gazdaségi
folyamatok alapjan kalkuldlt varhato fel-
vasarlasi arak korantsem tikrozik a sz616-
termeld vallalkozasok koltségterheinek
novekedését! A bérndvekedéshez kap-
csoloddan a foglalkoztatds kdzterhei az
elmult 7 év soran 66%-kal emelkedtek. A
novényvédelmi koltségek ugyancsak no-

Felvasarlasi arak

vekedtek, részben a novényvéddszerek
aranak 5-10%-os emelkedése miatt, rész-
ben amiatt, hogy
2018-ban a szélé-
szetek az dtlagosnal
tobbszori védeke-
zésre kényszerll-
tek. Emellett idén
fajo volt a szallitasi
koltségek emel-
kedése, valamint
a forintgyengulés
miatt az importalt
alapanyagok, dremelkedése is.

A Szakmakdzi Bizottsag augusztusi Glésén
a szakemberek egyetértettek abban, hogy
a borok atvételi dranak kdvetnie kell a ter-
melési koltségek ndvekedését. A kereske-
delemnek el kell ismernie a raforditasok
folyamatos emelkedését, tarthatatlan az
a helyzet, hogy a borok atadasi dranak
emelése a legtdbb bordszat szamdra
szinte lehetetlen. Mdrpedig amennyiben

1022277252057 71 77750005527 055
Hajdu Zoltan
szakmakozi részlegvezetd
HNT

a bor nagykereskedelmi dra nem né, Ugy
az alapanyagként szolgald borszél6 ara
is csak korlatozottan, illetve ideiglenesen
novekedhet. Ez nagyon rovid idén beldl
ahhoz vezethet, hogy a sz616-bor dgazat
eddigi fejlédése megtdrik, ami miatt mér-
séklédne a magyar borok valtozatossaga,
és nemcsak a terméterlet zsugorodna, de
a szegmens vallalkozésainak szama is.//

& Purchasing prices

InJuly the National Council of Wine Communities (HNT)
published its average grape price forecast, broken down
by wine region. According to this, this year grapes will be
purchased from growers at prices that are a little higher
than last year. However, grape growers say the prices don't
reflect their increased production costs at all! For instance
the salary-related social contributions they have to pay after
each worker increased by 66 percent in the last 7 years.
Experts agreed at the August meeting of the Cross-sector
Committee that retailers should face the fact that wine
production costs have increased, and buy wine from win-
eries at higher prices than before. Until this happens, grape
prices will remain low as well. Consequently, all of this can
result in the slowing down of the grape and wine sector’s
development./
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A rozé népszer(sége folyamatos, a fehérbo-
rok ko6zott az Irsai Olivér a legnépszertibb,
az utébbi idében
a Sauvignon Blanc,
illetve a Cserszegi
fliszeres tipusok for-
L/ galma novekszik. A
b == termékfejlesztés és
) \q a kommunikacio te-
A rdletének meghata-
Maczelka Mark  rozé hivészavaimaa
kommunikacios vezetd fiatalos design, a nyi—
SPAR Magyarorszag tas a flatal generdcio
felé és a fogyasztoi edukacio.
A SPAR sok borészattal dolgozik kozvetlen
kapcsolatban: a megjelenéseket folyama-
tosan egyeztetjik a termel6kkel, figyelem-
be véve lehetbségeiket, és persze a rendel-
kezésre &ll6 mennyiségeket.
Az alternativ kiszerelési formakat illetéen
Ugy ladtom, az ezirdnyu fejlédés fokozato-
san egyre érzékelhetébbé valik a magyar
piacon is, jelenleg a bag-in-box a legnép-
szer(ibb kozottik, de erre a terdletre is ha-
tassal van a szezonalitas.

I

Cél a jo ar-érték arany

Az ALDI j szortimentjében szédmos izgal-
mas, kivald ar-érték ardnyu hazai tétel is ta-
lalhato, koztik olyanok is, amelyeket kimon-
dottan az druhdzlanc szamara készitettek
Az ALDI 132 magyarorszagi aruhazaban
egyre tObb hazai ismert és kedvelt pin-
cészet tétele jelenik meg. A lanc szoros
egylttmUkodésben dolgozik a terme-
|6kkel, és ahol lehet&ség van, kdzvetlendl
téluk vasarol — igy biztositva a termeldk
szamdara a minél magasabb atvételi drat, a
fogyasztok szaméra pedig a magyar termé-
kek esetében is a kivald ar-érték ardnyt.

reflektorban: borfesztival #7777+

Az lizletlancok érzékelhet6en mind rugalmasabban alkalmazkodnak a trendekhez

Tobb bort exkluzivan az ALDI szaméra készi-
tettek a pincék, amely tételek sehol mashol
nem kaphatoak a magyar piacon. Ezek kozé
tartozik példaul az idei nyér egyik Ujdonsa-
ga, egy kénnyd, Sauvignon Blanc és Char-
donnay alapu fehér hazasitas a Kristinus Bor-
birtokrél, amelynek cimkéjén a Balaton az
ALDI szineiben jatszik Mindemellett csak az
ALDI Gzleteiben elérhetd a Vylyan Pincészet
Syrah-Cabernet Franc hazasitdsa, a Laposa
Pincészet Prizma fehérbora, illetve a Lajvér
Bordszat Aura névre keresztelt fehér cu-
vée-je, melyben az Olaszrizling dominal.

A vasarlok konnyebb téjékoztatasa érdeké-
ben egyes sajat markas tételeknél azonos sti-
lusu cimkével keriilnek a polcokra a magyar,
illetve a nemzetkdzi fajték. A cimke képvildga
ugyanolyan lesz, csupan szinarnyalatokkal
kilonboztetheték meg az eltérd széldfajtak.

A cél, hogy minden vasarl6 a legjobb ar-ér-
ték ardnyu borokhoz juthasson hozza az
ALDI Uzleteiben, legyen szé akar sajat mar-
kds, akar széles korben ismert tételrél. A
nyar soran szamos kedvelt hazai pincészet
tételei kerlilnek be a kindlatba, és az ALDI
a kordbbindl tébb tematikus hetet szentel
a magyar boroknak.

Az ALDI borkinalatanak 45%-at adjak a vo-
rosborok, kdzel 40%-at a fehérborok és
15%-ot a rozék A borszortiment harom-
negyedét adjdk a magyar pincészetekbd!
szarmazo borok A legolcsébb bor palackja
379 forintba, mig a legdragabb 1499 fo-
rintba kerdl az allandd termékek kozil Az
ALDI vasarldi a sajat markas tételek kozul
leginkdbb a kivalod ar-érték ardnyu boro-
kat keresik, melyek dtlagéra 599-799 forint
kozott van.

NN

& In a key role

Zoltan Rutka, METRO - wine category
manager

We create METRO’s wine selection with
the needs of our customers in mind: we
always push the assortment in the direction
of popular wine types, wine regions and
winemakers. METRO also offers special wine
products to customers. In the next 1-1.5 years
we calculate with value sales growth and
stagnation in volume sales. Our experience is
that white and rosé wines are gaining ground,
while red wine sales are diminishing. Rosés’
have a more than 20-percent share and white
wines are now at 4o percent — this share is
bigger than red wines’ in sales.
Consumption is shifting in the direction of
high-quality wines and sparkling wines. Irsai
Olivér, Furmint and ltalian Riesling wines
are very popular. METRO regularly consults
winemakers, to set common directions in
product innovation, promotions and brand
building. METRO's wine catalogue is pub-

lished twice, before Easter and early autumn.
Alternative packaging solutions such as bag-
in-box are spreading fast, because it is easy to
use, keeps wine fresh for a long time and is
cheaper than the classic glass bottle format.
Judit Tozsér, Lidl Magyarorszag - head
of company communication

What Lidl Magyarorszag sees is that demand
for Hungarian wines and high-quality prod-
ucts increased in the last few years. How
do we select wines? Our colleagues work
together with wine experts to evaluate wines,
so that customers can choose from a diverse
wine selection in every price category. In 2017
Lidl Magyarorszag sold 14.9 million bottles
of wine - sales were up 20 percent from the
2016 level. From this quantity 7.8 million
bottles were sold in Hungary, in the value of
more than HUF 5 billion. In Lidl stores abroad
Hungarian Kiralyleanyka, Tokaji Furmint and
Pinot Gris wines were the most popular.
Hungarian shoppers are searching for light

wines nowadays. Demand is great for rosé
wines and those good for making spritzer.
The popularity of sparkling wines, cham-
pagnes and prosesccos is on the rise. Lidl's
brand ambassador Agnes Herczeg helps cus-
tomers with useful information to choose
wines that will suit their taste, on the Lid|
website and in the promotional leaflets. In
2014 Lidl Magyarorszag started the Wine
Expo Hungary programme, which forms part
of the 'For Hungarian suppliers’ scheme that
has made 2,500 Hungarian products of 320
domestic suppliers available in Lidl stores.
Mark Maczelka, SPAR Magyarorszag —
head of communications

SPAR's wine selection includes products from
every classic wine region. Our wine sales
are growing and we sell more and more
high-quality products. Rosé wines and Irsai
Olivér, Sauvignon Blanc and Cserszegi Flisze-
res whites are very popular. SPAR cooperates
with many wineries. As regards alternative

wine packaging: my view is that progress is
being made in the Hungarian market, bag-
in-box being the most popular.

ALDI Magyarorszag

Wherever it is possible, ALDI purchases
Hungarian wines directly from the win-
emakers. Some items have been created
exclusively for ALDI, for instance this sum-
mer’s novelty, a Sauvignon Blanc and Char-
donnay cuvée by Kristinus Wine Estate. Red
wines make up 45 percent of ALDI's wine
selection, white wines have a 40-percent
share and rosés are at 15 percent. Three
quarters of the assortment are Hungarian
wines. The cheapest bottle of wine costs
HUF 379 and the most expensive comes at
HUF 1,499 from those which are available
all the time. From our private label wines
ALDI customers show the biggest demand
for the products with a great price-value
ratio — the average price of these wines is
between HUF 599 and 799./
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Jo évjarat, optimizmus!

Ha az idojaras osszel is kedvez a szolonek, nagy évjarat is lehet
a 2018-as, a boraszok elégedettek, talan ez is kozrejatszik
abban, hogy megkérdezett partnereink optimistak a kozeljovo
lehetoségeit illetoen is. A szakma és a piac néhany ismert
képviselojével forgalomral, arrol, fogyasztoi preferenciakrol
beszélgettiink, és idén sem hagyjuk ki a kozosségi marketing,
valamint az alternativ kiszerelési formak témajat.

48

ivalo évjaratot varunk, ehhez még
Kegy csapadékszegény szeptember

kéne — kezdi a beszélgetést Eszter-
bauer Janos, az Eszterbauer Bordszat tu-
lajdonosa. — Bordszatunk piaca évrél évre
po, bovil, ha a gazda-
sagban nem torté-
nik visszaesés, ez a
novekedés fennma-
rad. Az drakat kény-
telenek vagyunk a
hazai vésarlder6hoz
méretezni. Ugy l4-
tom, a nyugat-eu-
ropai arak tekinteté-
ben a magyar borok

Eszterbauer Janos
tulajdonos
Eszterbauer Boraszat

aluldrazottak.

A hazai borok értékesitésében véltozatla-
nul erések az druhazlancok, kalonosen a
Lidl, a SPAR és az Auchan. A nagyobb vino-
tékak tovablbra is népszerdiek, de nagy kon-
kurencidt jelentenek szamukra a hiperek A
legnépszerlibb éttermek borlapjain szere-
pelni pedig rang és elismerés; a bordsz sza-
maéra kevesebb benne az (izleti lehetéség,
de anndl nagyobb a marketingértéke.

A rozé mar nem csak divat: a nagyobb
szekszardi boraszatok értékesitésének
harmada a rozé. Ha lassan is, de ndvekszik
a gyongyozéborok kinalata is. A mindségi
borfogyasztasban a legnagyobb kereslet a
800-2000 forintos kategoridban van. 10-15
évvel ezeldtt a fiatalok érdeklédése mér-
sékeltebb volt, ma tdmegével ldtogatjak
a borfesztivélokat és a borpincéket, ami
nagyon orvendetes.

Pozitiv folyamatok

Ha nem lesz tul csapadékos az sz, min-
den fajta jol be fog érni, ezért, a legdélebbi
terUletek jelentés marcius eleji fagykarai
ellenére, akdr nagy évjérat is lehet az idei
— véli Koch Csaba, a Koch Boraszat Kft. tulaj-
donosa. - Az elkdvetkezd egy-masfél évtdl
forgalomndvekedést véarok a jo minéségu,
kdzepes és magas arfekvés(, azaz 1000 fo-

Irade PSP

magazin

rintnal magasabb aru borok kategoridjaban
is — idetartoznak a mi termékeink is.
Tobb tényezé is pozitivan befolydsolhat-
ja forgalmunkat. A reédlbérek novekedése
miatt né a vasarloerd, ami jol érzékelhetd
a kiskereskedelmi
forgalomban. Folya-
matosan emelkedik
a minéségi borfo-
gyasztas presztizse,
ezzel parhuzamo-
san a borfogyasztok
egyre igényesebbé,
értévé valnak N6 a
kénnyed rozék és il-
latos fehérborok fo-
gyasztasa, ami kedvez bordszatunknak A
hazai borfogyasztas folyamatosan tolédik
el az olcsé tomegboroktdl a jo mindségu,
kozepes arfekvés( termékek irdnyaba: ke-
vesebbet, de jobb minéségit fogyasztanak
azemberek A miarképzési koncepcionkat
elsésorban a termelési kdltségek befolya-
soljak, de bizonyos termékeink magasabb-
ra pozicionalt dranak célja presztizsik no-
velése.

A hazai vendégldtohelyeken az arak irre-
alisan magasak - folytatja a szakember —,
ennek egyik oka a rossz kereskedelmi gya-
korlatot, hogy a boron mindenki magas
szorzokkal dolgozik, presztizstermékként
kezelve minden min&ségi bort. A masik,
hogy a bor tul sok kézen keresztul jut el
a pincétdl az asztalig. A piacon kaphaté
borok ar-érték ardnya véltozatos képet
mutat, hisz vannak nagyon jé minéség,
alacsony aron megvéasarolhaté tételek,
de sok az olyan is, amelynél a tulzé ar és
a hozzdadott marketing olyan dolgokat
probal elhitetni a termékrél, ami nem &ll
6sszhangban valodi értékeivel.

Az idei sz8l6termés nagyon szépnek, bé-
nek mutatkozik — erésiti meg Gelencsér
Gergé, a Canter Borhaz Ugyvezetdje is.
— Minden esély adott egy nagyon j6 év-
jaratra, arra, hogy szép sz6l6k keriljenek

Koch Csaba
tulajdonos
Koch Boraszat

a boraszatokba, hogy kivald borok készul-
hessenek és kerllhessenek a fogyasztd
elé. Ugy latom, az Uj generaciok megjele-

S nésével mas tipusu
borok irdnt ébredt
érdekl6dés. Nem
a tomegborokat
keresik a fogyasz-
tok, nem a sablont,
hanem a fajtajelle-
gesebb, illatosabb,
mind egyedibb
borokat kezdték el
,Szemezgetni’, el-
kezdtek a pincék utén érdeklédni, azok
szellemiségét megismerni. Egyre inkdbb
elétérbe kertlt a kedvezd ar-érték arany.
Ugyanakkor ahol a fogyasztok elismerik a
pincészetet, elfogadjak a bor stilusét, ott
az egyediségért hajlanddk megadni a ter-
melé altal meghatarozott drat. Nagy a ver-
seny a bordszatok kozott, mert mindenki
az egyre sz(kuld fogyasztdi réteg igényeit
szeretné kielégiteni — ennek viszont az az
elénye, hogy egyre jobb minéségl borok
kerllnek ki a pincékbdl.

277727255,
Gelencsér Gergo
lgyvezetd

Canter Borhaz

Tudatossag a termeléstol
az értékesitésig

Ugy latjuk, hogy
az elmult évekhez
hasonléan jonak
igérkezik a 2018-as
évjarat is — mondja
Soltész Gergé, az Os-
toros Pincészet tulaj-
donosa. — Két szam-
jegy( forgalomno-
vekedést szeretnék
elérni idén: ebben a
meglévé termékeink értékesitésének bo-
vilése mellett az Uj exportpiacok hozza-
jaruldsa is szamottevd mértékben segithet.
Utébbirdl azt gondolom, hogy hosszu ta-
von a borexport lehet a magyar bor érde-
mi forgalombdviilésének alapja, de ez sok
munka, hozzaértés és tudatos marketing
(kommunikacio) nélkil nem megy.

A fogyaszték egyre igényesebbek és tuda-
tosabbak, a mar bevalt és j6 ar-érték aranyu
borokhoz lojalisak A bordszatok szaméara az
egyik legnagyobb kihivas a névekvé koltsé-
gek (sz616, élémunka, szallités) arban torté-
né érvényesitése; ez ebben az évben mar
elkerllhetetlen lesz, hogy a szektor fenn-
tarthatd gazdalkodasa biztositott legyen.

Soltész Gergo
tulajdonos
Ostoros Pincészet



A turisztikai szépségei mellett a kivald bo-
rainak kdszonhetéen is nemzetkdzi ismert-
ségre tehet szert a balatoni régio.

kozi versenyeken. Eurépa egyik legrégibb
és legnagyobb presztizsl versenyén a leg-
jobbak kozé sorolték a Balaton-felvidéki

A Canter Borhaz célja az, hogy olyan magas
min&ségu borokat vigyen a nemzetkdzi pi-
acra, amelyek segitségével a Balaton Borré-
giot felhelyezhetik a vildg bortérképére.

Az elmult évek munkajanak kdszénhetden
a pincészet prémium borai mind gyakrab-
ban szerepelnek sikerrel a hazai és nemzet-

AAGGENNUUS ¢ Ba

Canter Borhédz termékét. A marciusi pari-
zsi Vinalies Internationales-en elért ezist-
érem utan a boraszat 2017-es évjarati Mag-
nus Sargamuskotdlya aranyérmet nyert a
bordeaux-i Challenge International du
Vinen. A 2011-es Balatonflired-Csopaki
Merlot Champion-dijat kapott Szlovékidban

aton - lL

reflektorban: borfesztival #7777+

canter

a Danube Wine Challange-en. Csehorszag-
ban a 2018-as Grand Prix Vinex-en a 2017-es
évjaratl Magnus Zoldveltelini ezlist érmet
nyert, a borvidéki borversenyen pedig a
2017-es Magnus Sauvignon blanc nyert
aranyérmet és a Borvidék Legjobb fehér
bora”kategdria cimet kapta.

A mindségi elvaras énmagukkal szemben
is magas, a zankai bordszat komoly tech-
nolodgiaval, vildgszinvonald tizemmel ren-
delkezik, ami lehetéséget teremt arra, hogy
kivald borok hagyjak el a pincészetet. (x)
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www.canterborhaz.hu
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n A sz6l6 egészséges,
a természeti csapa-
sok elkeriltek ben-
ndnket, a termelt
mennyiség pedig
nagyjabol 20 sza-
zalékkal nagyobb,
mint tavaly, kifeje-
zetten jo évijarat-
nak nézink elébe
— Ujsagolja Taschner
Kurt, a Taschner Bor- és Pezsgéhéz Kft.
tulajdonosa, aki azonban kevésbé derU-
latdan elemez — A belféldi piacban nem
nagyon latom a forgalomno-
vekedés lehetéségét, inkabb
stagnalé-enyhén csokkend
fogyasztast tapasztalok Az
arak szerintem redlisak Az
én arképzési elvem az, hogy
az ar akkor jo, ha mindenki-
nek megvan a haszna a bo-
ron. Tudomasul kell venni, a
bort legaldbb akkora mun-
ka eladni, mit megtermelni.
Megfelelének Idtom a borok
ar-érték aranyat is, talan be-
futott termeldk borai vannak
néha tularazva, de ez is viszo-
nyftas kérdése, mert ha igy
is megveszik a bort, akkor az
nincs tuldrazva.

Akereskedd szemszogébdl vizsgalja a kér-
dést Sebestyén Gabor, az Ital Magyarorszag
Bognar Pincészet termékeiért felelds Uzlet-
ag vezetdje:

Taschner Kurt
tulajdonos
Taschner Bor- és Pezsgbhaz

- A forgalom né-
hany év ¢ta alig val-
tozik, dm a fogyasztdi
kultura fejlédésével
atalakul, és valtoz-
nak a fogyasztasi
szokdsok. El&térbe
kerUltek a foldrajzi
jelolésu szaraz fajta-
\al Mogyarorszig borok 500-1000 fo-
Bognar Pincészet rint a'rkategériéban,
mig az FN (régebben asztali bor) 500 forint
alatti kategdria forgalma csokken. Erételje-
sen ndvekszik a fehérborok ardnya a voros-
borokkal szemben, a rozé még erésodik, de
mar nem olyan dinamikdval, mint a korabbi
években. A palackozottbor-drak még min-
dig alacsonyabbak a hazai piacon, mint a
kalfoldon kaphatd hasonléd minéségu ka-
tegodria. A palackos borok drai a kereslet
torvénye alapjan a hazai fogyasztok pénz-
tarcdjahoz alkalmazkodnak. Amennyiben
a kalfoldi piacok szadmara is érdekes lesz a
magyar bor, a hazai borarak is felfelé fog-
nak mozdulni.

Sebestyén Gabor

lizletagvezetd

Irade PSP

magazin

Fogyasztoi preferenciak

Afogyasztd szempontjabol kedvezé folya-
matok zajlanak — allitja Kathona Krisztian,
a Borhalo Borkereskedés beszerzési igaz-
gatdja. — Az elmult évtizedek fejlesztései
az egész dgazatra hatassal voltak, sz(kul a
min&ségi olld, vagyis a kereskedelemben
kaphato borok tobbsége mar inkabb a fo-
gyaszthato kategoridba tartozik A hazai
borok ar-érték ardnya sokat javult 6ssze-
ségében is. A fogyasztdk egyre nyitottab-
bak a nagyobb kiszerelésekre, tudjak, hogy
ellendérzott mindséget kapnak benne je-
lentds drelénnyel a 0,75 literes palackhoz

A hazai borfogyasztas folyamatosan tolodik az olcso tomegboroktol
a jo minGségti, kozepes arfekvésii termékek iranyaba

képest Rendezvényeken, kiteleplléseken
is mind tobbszor megjelennek az 1,5 literes
magnum palackok, immar gyéngydzébo-
rokkal is.

Még mindig ¢rid-
si lehetdség rejlik a
fogyasztok edukala-
saban. Egy tajékozott
fogyaszto batrabban
kostol Uj eljarassal
készilt borokat,
konnyebben probal
ki szokatlan fajtakat
is. Hazank klimatikus
és talajadottségai a
sokszinUségnek kedveznek, nem a to-
meges borkészitésnek Erezhetéen nétt
a fogyasztok nyitottsaga a jobb, kiilénle-
gesebb borokirdnt, keresik az Ujdonsago-
kat, kulonlegességeket, alkalmi tételeket
- orommel emelek ki olyan fajtdkat, mint
a Kardt, a Kovidinka, a Rézsakd. Tovabb-
ra is a pezsgd, habzoé-, gyongyodzéborok
népszerségének folyamatos ndvekedését
érzékeljuk. Kulonleges Ujdonsagunk lesz
jovére a héjon erjesztett fehérbor, aminek
a szine miatt narancsbor a fantazianeve.
Minden Nyugatrol jon, a fogyasztoi izlés val-
tozésai is onnan gyUrlznek be hozzank -

(7777777777774 77 7777777 7727707
Kathona Krisztian
beszerzési igazgatod

Borhald Borkereskedés

mutat rd Eszterbauer Janos. — Szekszardiként
elsésorban a vordsborokrol tudok beszéIni:
a 90-es években a régi tipusy, agyonterhelt
tékéken termelt, dreghordds érlelés, kicsit
avétos borokat az évtized végéig levaltottak
a terméskorlatozott alapanyagokbdl, tjhor-
déban érlelt, testes barrique borok, melyek
legaldbb 10 évig élvezték a népszerliséget. E
stilusnak jelenleg is vannak kedveli, most is
fontos tehat, hogy a terméskorlatozas segit-
ségével koncentrélt tételeket készitsiink, de
a mai boroknak tébb gyimaolccsel, flszerrel,
nem szarité, hanem barsonyos tanninok-
kal kell rendelkeznitk a népszertiséghez.
A borasz szakma mindig egy
kicsit elérébb jar, ezért a bo-
raszok és a fogyasztok izlése
kis mértékben eltér. Amit
ma a bordszok, sommelier-k
egylttesen kiemelnek, az lesz
néhany éven belll a fogyasz-
toknak is a kedvence, és azok
fognak jobban megfelelni az
exportpiacokon is.

A nehézkes, csersavas, szari-
té tanninokrol &t kell térni a
fogyaszthatobb izlésvilagra.
Es ne alljunk meg a rozék-
nél, pezsgds gydngydzébo-
roknal, a vorosokkel is lehet
sikert elérni ebben a mdifaj-
ban. Vorosben erre legalkal-
masabbnak a Kadarkat és a Kékfrankost
latom, de egy Bikavér, sét a Bordeaux-i faj-
tak is lehetnek gydmolcsosek, fliszeresek.
Még nem koéstoltam, de gondolom Villany
legujabb kezdeményezése a,REDY"is ebbe
aziranyba tor elé.

Nalunk tovabbra is a Kadarka és a Bika-
Vér lesz a 6 irdny, de szeretnénk mar egy
igazan elismerésre méltd Kékfrankost is
késziteni. A kivald 2017-es évjarat kovet-
kezményeként végre ismét lesznek nagy
prémiumboraink, Mesteriink, Tivald, Grand
Szekszard és egy nagy Kékfrankos.

Valtozo izlésvilag

A borpiacon a kénnyd fehérborok iranya-
ba mozdul a fogyasztéds — szogezi le Koch
Csaba —, azillatos fajtdk mellett kezdenek
a rizlingek is divatba jénni, a nagyobb vo-
rosborok tdmeges fogyasztasa csokken. A
rozék fogyasztasa stagnal. Az elmult évek
pozitiv valtozdsa miatt folyamatosan ja-
vul a fogyasztoi izlés és a borfogyasztas
megitélése. Fontos lenne a zéro tolerancia
eltorlése, mert az étkezési kultura tovabb
fejlédése a borkulturaval kardltve halad.
2018-ban 2 Uj termékkel jelentlink meg
Francia Médi Cuvée Villanyi — egy gydmal-
csos, konnyU vorosbor, és az Olasz Médi



Cuvée, amely Rizling-hazasitas, gyimal-
cs0s, ropogos savy, lendletes, fiatalos.
Ugy tlnik, barmely fajta érdekes lehet a
fogyasztok szamaréra, féleg a vendég-
latdsban — huzza ald Gelencsér Gergd —,
amiben valami uj, egyedi, mas lelhet¢ fel,
mint az addig ismert illat- vagy izvildg. Mi
példaul a 2017-es évben elkészitettliink egy
- nagy nemzetkdzi versenyek dijait elho-
76 — Sdrgamuskotalyt a Balatonrdl, amely
illatos, nagyon fajtajelleges, konnyed, izé-
ben maximalisan visszakdszonnek azok a
jegyek, amelyek az illatban kecsegtetnek.
Mindez szaraz iskoldzasban, viszont min-
dent megad, amire gondoltak vagy vartak
a fajtatol.

Egyes borainkat nem az alaptechnolégid-
val készitjik el, hanem az Ujvilagi techno-
l6gia elemeit alkalmazva hoztuk ki a plu-
szokat a fajtabdl. Minden fajta el6tt nyitott
az Ut, hogy Uj stilust alakitsunk ki vele, és
akar slagerborrd is valjon. Amennyiben is-
mét el akarjuk ismertetni Magyarorszag
borait a vildgban, muszaj kitaldlnunk a faj-
tdink egyediségét Tudatosabban kell gaz-
dalkodni, terileteinket a megfeleld fajtdk
termesztésére hasznalni, tdbbféle techno-
l6gia ismeretében kell elkészitenlink a bo-
rainkat. Az egyediséget fel kell ismerniink
és épitendnk ra.

Mi a rozé borok keresletének tovabbi sza-
mottevé emelkedését tapasztaljuk, de az
Irsai népszerlsége is toretlen — emeli ki
Soltész Gergé. — Egyre tobb fiatal keresi
és szereti ezeket a borokat, mi pedig azon
dolgozunk, hogy jo &ron, kivaléd mingsé-
get kaphassanak Ennek érdekében egyre
korszer(ibb technolégidval dolgoznak ki-
vald borészaink, és ugy latjuk meg is van
az eredménye: a Csipke Rozénk és az Irsai
Olivériink komoly eredményeket ért el fon-
tos megmeérettetéseken.

A bag-in-box kiszerelésben értékesitett
borok egyre kedveltebbek a borfogyasz-
tok korében, emellett a gydngydzéborok
—mint relativ Uj kategdria — tud évrdl évre
egyre nagyobb részesedést elérni. Fajtak
tekintetében mi nagyon bizunk a Savi-
gnon Blanc sikerében, tovdbbd a szemé-
lyes kedvencem, a nydron froccsként is
kivald Olaszrizling, amely — ismét — egyre
nagyobb keresletnek érvend.

A fehérborok erésddése jelent6s, a rozék
népszerlisége még nd, és kevéshbé jellem-
76 rd a szezonalitds, télen is vasaroljak —
elemez Sebestyén Géabor. — A fehérborok-
nal prémium kategoridban a Sauvignon
Blanc jelentds fejlédésen ment keresztdl,
a cserszegi flszeres és az Irsai Olivér pedig

reflektorban: borfesztival #7777+

Az Egri borvidék egyik legjelentésebb
seregszemléjén, a most 13. alkalommal
megrendezett Aranytéke Borszemlén 11
magyar borvidék mellett négy orszagbdl
kulfoldi termeldk is képviseltették magu-
kat. A borszemle célja — az olaszrizling
népszerUsitése mellett —, hogy a borvidék
legjobb borait is dijazza a kistermelékté!
egészen a nagyokig.

|dén az Ostorosbor Pincészet harom ka-
tegdridban lett a legjobb: Legjobb Egri
Csillag (Ostorosbor Prémium Egri Csillag
2017); Legjobb Rozé (Csipke Rozé 2017);
Legjobb Bikavér (Ostorosbor Prémium
Bikavér 2015).

Idén fordult el el6szor, hogy egy bor-
versenyen egy bordszatnak egyszerre
sikertlt mindhdromban gy&zedelmes-

Hagyomanyhti borok

kedni, s6t, a Legjobb Egri Csillagnak jaré
elismerést a tavalyi év utan sorozatban
mar masodjdra sikerdlt elnyerni. A pincé-
szet a borvidék altal a bikavér fehér par-
janak megdlmodott fehér hazasitas, az
Egri Gsillag igazi specialistaja lett. Soltész
Gergg, az Ostorosbor Pincészet vezetd-
je azt vallja, hogy a borvidék hagyoma-
nyaihoz hd borokat kell késziteni a lehetd
legmodernebb eljarasok felhasznalasaval.
Az igy készult borok legyenek jol ihatok,
dllando, magas minéséglek. E filozdfia
megvaldsitdsdhoz természetesen elen-
gedhetetlen a magasan képzett boraszok
munkdja, akik a legkorszer(ibb szakisme-
rettel és egy csaladi pincészetre jellemzé
gondossaggal kovetik végig a borkészités
folyamatat. /

At the 13th Aranytdke Borsze-
mle — a prestigious wine com-
petition of the Eger wine region
— the wines of 11 Hungarian and

4 foreign wine regions were com-
peting. This year Ostorosbor Win-
ery walked away with three gold
medals: Best Eger Star (Ostoros-

£:Wines which are faithful to traditions

bor Prémium Egri Csillag 2017);
Best Rosé (Csipke Rozé 2017); Best
Bull's Blood (Ostorosbor Prémium
Bikavér 2015). 7/

minden édrkategdridban nagyon népszerd.
A gasztronémiai forradalom, a konny( és
egészséges ételek fogyasztasa kihatassal
van a borfogyasztasra is. Nemcsak a magas
jovedelm( fogyasztoi csoportok valogat-
jék meg jobban, mit esznek és mit isznak,
hanem a kevesebbdl él6k is, és mindségi
bort szeretnének fogyasztani, amely jél
parosithatd a konny( ételekkel és belefér
még az anyagi keretlikbe. Ezért szerintem
a konnyd fehér- és vorosborokat kell fej-
leszteni, jol érthetd és fiatalos csomagolds-
ban. Sajat marketinghangsulyos fejleszté-
seink kozdl a Balaton 750 termékcsaladot
emelném ki.

Taschner Kurt szerint a rozék visszaszoru-
l6ban vannak: — A fehérek és a kdnnyebb
vorosek erésddnek! Mi is hozunk egy Uj
bort a piacra, a Pinot meunier-t - ezt a faj-
tat elsésorban a pezsgdkészités miatt te-
lepitettem.

- Nincs még egy olyan orszag, ahol eny-
nyire sokszinG lenne a bortermelés, mint
Magyarorszag - allitja Elek Marton, a Bor-
halo Borkereskedés stratégiai igazgatdja. —
A hazai kisméret( bordszati struktira nem
igazan alkalmas az exportra, de a hazai fo-
gyasztoknak ez inkabb elény, mert renge-
teg kildnlegesen jo bort ihatnak itthon. Ha
bormarketingre pénzt kell kolteni, akkor az
a legjobb helyen az oktatasban lenne. Mi
évente orszagszerte tobb mint 500 borkds-
toldt és borvacsorat szerveziink, ahol szak-

érték, boraszok kdzremikodésével népsze-
rdsitjik az egyes fajtékat és borvidékeket.
A borvidéki 6ssze-
fogasnak er6sodnie
kellene, ami inkdbb
attitddbeli, mint
pénzkérdés. Szerin-
tem a borutak eseté-
ben is a programok
szorakoztatdsrészét,
a kiegészité tevé-
kenységeket kelle-
ne népszerdsiteni, a
pincészeteknek pedig extra szolgaltatast
nydjtaniuk, mert erre van ma igény.

stratégiai igazgato
Borhalé Borkereskedés

— A koz6sségi marketing irdnyait a kozel-
multban meghatéarozta a HNT, a megvalo-
sitds még széttagolt, tobb terlleten zajlik,
megfeleld 6sszefogds nélkul — szogezi le
Koch Csaba.

— A bormarketinget a turizmus fejleszté-
sének részeként, az orszagimazs szintjén
kell kezelni - véli Gelencsér Gergé —, hisz
az egyedi termékek, vidékenként kialakult
borstilusok, fajtédk mellé specidlis helyi éte-
lek, kdrnyezet, hangulat parosul. Szerintem
elindultunk ezen az uton, am tudatosab-
ban kellene haladni, nem egy folyama-
tos megélhetési nyomas alatt dolgozva.
A borészokat segiteni kell szaktudasban,
sz6l6ben és boraszatban, de gasztroné-
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midban és a helyi hangulat kialakitdsdban
egyarant.

- Vannak olyan borvidékek, ahol a k&z8s-
ségi marketing nagyon jol és latvanyosan
mUkodik, és az eredményekben is mérhet
- hangsulyozza Sebestyén Gabor -, mashol
kevésbé Minden borvidék marketingjének
sikeressége elsésorban az eredményekben
mérhetd, és nem feltétlen a marketingre
koltott pénzzel ardanyos. Az allami szerep-
vallalas mindenekeldtt a tudatos fogyasztd
edukdciojaban lehetne jelentds, valamint a
turizmus-vendéglatas terlletén és a magyar
bor megismertetésében a kulféldiekkel.

— Szekszardon példaértéklien muikodik a
kdzosségi marketing — mondja Eszterbauer
Janos, aki nem mellesleg a Szekszardi Bo-
raszok Céhének elndke —, még ha vannak
is kilonutasok koztiink. Sok nagyszer(
kezdeményezést latok dllami szinten is,
de sajnos a HNT mint szakmakozi szer-
vezet és a FM kozott idénként docodg az
egyuttmukodés.

— A kdz6sségi marketing szerintem ma se
borvidéki, se allami szinten nem létezik —
érvel Taschner Kurt —, noha a piac stag-
nalasa, illetve csdkkenése miatt érdemes
lenne ezzel foglalkozni Vannak nagyon jo
példdk erre a vildgban — akdr az osztrak
modszerekbdl is lehetne tanulni. Persze
ehhez elsésorban akarat kell, madsodsorban
pénz. Az elsét nem tapasztalhatjuk, igy a
masodikra nem is jut keret. A fogyasztéi
marketing fejlesztésének legjobb maod-
szereként pedig a fogyasztasosztonzést

Az internetes szakmai médiumokat
kutatva idén is 0sszegy(ijtottiik, mit
tartanak a vilag boraszai, borkereske-
déi és szakujsagiroi 2018 legfontosabb
trendjeinek a borok vilagaban.
Nagy 6rominkre a legtobb tényt, illetve
elérejelzést a piackorképiinkben szerepld
magyar szakemberek is megerdsitették.
ime, ezek voltak az elemzésekben leg-
tobbszor eléforduld megallapitadsok!
Mar neve is van a kdnnyebb, frissebb,
gyumolcsdsebb, kisebb alkoholtartal-
mu borok megdllithatatlan divatjanak:
Uj frissesség (The New Freshness).
Tovabb né a kevésbé ismert borok,
borvidékek irdnti érdeklédés, az inyen-

Van egy ajanlatunk!

Megkérdeztiik beszélget6partnereinket, mely boraikat ajanlanak olvaséinknak a 2000 Ft alatti

és az 5000 Ft feletti kategoriaban.

Boraszat/kereskedés 2000 Ft alatt

5000 Ft felett

Gold Generosa Molnar Pincészet,
Tundérfi Kéknyel(i-Olaszrizling

Borhalé Borkereskedés
Borbély pince

Gsillaglit Tokaji Aszd 5 puttonyos 2001,
Bock Merlot Selection 2013

Magnus Sargamuskotaly 2017,

Magnus Hordoszelekcios

Canter Borhaz > g Cabernet Sauvignon 2011,
MU Ze G ezl AT Magnus Hordoszelekcios Merlot 2011
Eszterbauer Boraszat Ségor Kadarka 2017, Tivald Cabernet Sauvignon 2013,

Tanyamacska Kékfrankos 2016

Grand Szekszard 2012

Bognar BorBirtok

Ital Magyarorszag Bognar BorBirtok

Villanyi Cabernet Sauvignon 2016,

Vinatus Villanyi Crassus Cuvée 2015,
Lajvér Szekszardi Infinity Cuvée 2015

Villanyi Cabernet Franc 2016

Koch Boraszat A L
Frisch Irsai Olivér

Olasz Médi Cuvée,

Villanyi Prémium Cabernet Sauvignon 2012,
Villanyi Csanad Cuvée

Egri Csillag,

Ostoros Pincészet > i
Csipke Rozé

Soltész 1842

Taschner Bor- és Pezsgohaz

Korai piros veltelini

tartom, borvidékektdl fuggetlendl. Meg-
gy6z6désem, hogy a zéro tolerancia beve-
zetése az utakon oriasi baklovés volt Nem

— A bag-in-box kiszerelést szakmai és fo-
gyasztéi szemmel egyarant tudom nézni:

Gelencsér Gergd. — A kannés bor egyfajta

kellene gyereknek nézni a kozlekeddket.

nagyon jonak tartom és tetszik is — fejti ki

megujuldsanak latom, ami joval mindségibb
kilsével keriil a fogyaszté elé, rdadasul a fo-
lyamatosan zsugorodé zacskd miatt a bor

cek,kalandokat”keresnek: Kelet-Eurd-
pat, Gruziat.

Ujra élénkdil a kereslet a prémium bo-
rok irdnt, a konjunktura visszahozza a
nagy borokat. Ugyanakkor a fogyasz-
tok felfedezik a legjobb borok miné-
ségét, karakterét hozo, am lényegesen
olcsobb Ujvildgi termékeket.

Egyre nagyobb az érdeklédés az or-
ganikus borok irdnt.

Tovabb arat a rozé és a prosecco.
Jonnek a spanyolok és az ausztralok
Hédftanak a nagyiivegek, tobbek kozott,
mert a magnumpalackokban érlel6dé
borok, illetve pezsgdk Uj aromakat, zama-
tokat hoznak — forgalmuk meredeken né.

frissen marad — azaz jobban tartja a minésé-
get —, és szebb a megjelenése. Bulikra, partik-
ra megfelelé hangulatot hordoz; itthon még-
sem jott még el a nagy attorés. Altaldban ide-
genkednek téle, talan a fiatalabb generacio
maér kdnnyebben elfogadja. Ugy vélem, azok-
ban az orszagokban, ahol a borfogyasztasnak
nincs sokévszazados tradicidja — Uj-Zéland,
Ausztralia, Nagy-Britannia —, ott ezt inkabb
latjak trendinek, modernnek, lendiletes-
nek, kdnnyebben héditjia meg a piacot.
— Az alternativ kiszereléseket a minden-
napok j6 mindségy, megbizhatd borainak

Egyre alacsonyabb a boraszok és som-
melier-k dtlagéletkora.

Ahogy masfél évtizede megtort a
,halhoz fehérbort” dogmdja, Ugy sé-
rdl most mindinkabb a,voréshushoz
vOrésbor” szabaly.

A jéghideg fogyasztasra készuld
borok és champagne-ok, valamint
a froccs térhoditdsa utdn mind nép-
szer(ibbé vélnak a boralapu kevert
italok és az,izesitett”— kdvés, canna-
bises és hasonlé — borok.

Egyre jobb min&ségl borok kertilnek
bag-in-boxba, aluminiumdobozba.
Piacra kerilnek borszélével késziild
vizek, sét, sorok //

In the following list you can see some of the
most important wine trends of 2018 — accord-
ing to international winemakers, wine traders
and wine writers: 1. the trend of drinking light,
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fresh wines with lower alcohol content already
has a name, The New Freshness; 2. demand
is growing again for premium wines, grand
wines are making a return; 3. sales of organic

wines are growing; 4. rosé and prosecco have
remained popular; 5. wines from Spain and
Australia are coming up; 6. magnum bottle use
is spreading; 7. the average age of winemakers

and sommeliers is getting lower; 8. the popu-
[arity of wine-based mixed drinks is growing;
9. better quality wines are sold in bag-in-box
and aluminium can formats than before. //



palackozasahoz, fogyasztdsahoz tartom
optimalisnak, elsésorban a kedvezébb ar
és a kisebb kornyezetterhelés miatt — eré-
siti meg Koch Csaba is.

— Mi nem szdmolunk alternativ kiszere-
lésekkel — hiizza ald Eszterbauer Jdnos —,
maradunk a palackos boroknal, de a csa-
varzaras mennyisége névekedni fog na-
lunk Ettél figgetlentl ugy ldtom, sziikség
van megfelelé minéségl bag-in-boxos és
PET-palackos borokra a hazai piacon, hogy
mindenki pénztércajanak megfeleld tisz-
tességes magyar bort fogyaszthasson.

— A bag-in-box kategdria nalunk mar most
megdupldzta forgalmat a tavalyihoz képest
- mondja Sebestyén Gabor -, a fogyasztok
korében egyre népszerlibb ez a kiszerelés.
A masik ilyen siker a 1,5 literes magnum
palack, amely mar nemcsak a vendéglato-
helyek,haz bora”kategoridjaként kedvel,
de mindinkabb a fogyaszték kdrében is Az
Ital Magyarorszag rendszerbe dllitott — elsé
lépésben 100 darabos mennyiségben — 30
literes aluminium KEG-hordokat is, ame-
lyeket a sorfézdékbdl ismert teljesen zart
rendszerrel toltjik Ezekkel akdr sima sor-
csapokkal, akar pisztolyos rendszerrel tu-
dunk csapolni. A projekt a tavalyi EFOTT-on
debUtdlt, és jelenleg 2-3 budapesti vendég-
latohelyen is elérhetd.

- A vildg nem all
meg, tudomasul .
kell venniink, hogy
az Uvegpalackon
kival is van élet —
Osszegez Taschner
Kurt. — Ha a fogyasz-
t6 zacskobdl akarja
inni a bort, hat igya.
Addig is bort iszik
és nem mast. Diffe-
rencialni persze kell;
a nagyértékU boro-
kat azért tovabbra is
Uvegpalackban tu-
dom csak elképzelni.
- A tartalom a lé-
nyeg! - teszi mind-
ehhez Elek Marton.
- Lényeges az is, ki
milyen alkalomra, milyen arfekvésben keres
bort - sokszor a csomagolds erésen befolya-
solja a polcérat. A Borhalét pont azért inditot-
tuk 5 évvel ezel6tt, mert alternativat akartunk
kinalni a 0,75 literes Uvegpalackos kiszere-
lésnek, amely egy drdga csomagolasi forma.
Ma mar valédi prémium borokat is kindlunk
magnum palackos kiszerelésben, amivel a
bor 0,75 literre vetitett dra 40-50 szézalékkal
kedvezébb is lehet. Az otthoni és tarsasdgi
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borfogyasztasra a bag-in-box kiszerelés is
népszerd, ezen a téren is azt tlztik ki célul,
hogy ugyanolyan biztonsaggal lehessen ezt a
kiszerelést vélasztani, mint egy palackos bort.
Teret héditott a gasztrondmidban a 10 lite-
res forma is, amelyet egy csapoldrendszerrel
gyorsan és hatékonyan tudnak csapolni a
nagyobb forgalmu Uzletek; praktikus a taro-
ldsa és a hitése, szeretik a vendéglatésok

Ipacs Tamas
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Janos Eszterbauer, the owner of Eszterbauer
Winery told our magazine that they believe
thisis going to be an excellent year for wines;
all they need now is not too much rain in
September. The winery’s sales are growing
year after year. He believes that in comparison
with prices in Western Europe, Hungarian
wines are still priced too low. In the con-
sumption of quality wines, demand is the
biggest for products in the HUF 800-2,000
price category.

Csaba Koch, the owner of Koch Winery Kft.
told Trade magazin that he expects sales
growth in the next year and a half in the cat-
egory of medium-priced wines, and also in
the segment where a bottle costs more than
HUF 1,000. Mr Koch opines that wines are too
expensive in bars and restaurants. One of the
reasons for this is that the product is going
through too many hands before it gets from
the winery to the restaurant table.

Gerg6 Gelencsér, managing director of Canter
Wine House also thinks that 2018 is going
to be a great year for wines. His experience
is that the appearance of new consumer
generations in the market created demand
for different-type wines. These consumers
aren't looking for mass products but more
characteristic and unique wines, also being
interested in the philosophy of winemakers.
According to Gergd Soltész, chairman and
head of Ostoros-Novaj Wine Zrt, the 2018
vintage will be a good one and he calculates
with a two-digit sales growth. Entering new

markets can play a big role in this, and in
general Mr Soltész thinks that the success
of Hungarian wines lies in export, which re-
quires hard work, expertise and conscious
marketing activity. Kurt Taschner, the owner
of Taschner Wine and Sparkling Wine House
Kft.informed us that about 20 percent more
grapes would be harvested this year than in
2017. He sees no potential for sales growth in
the domestic market, his experience is that
sales are standing still or even declining a bit.
Gabor Sebestyén, the head of Ital Magya-
rorszag's Bognar Winery products business
line told: sales hardly changed in the last few
years, but consumption habits are changing.
Single-variety, dry white wines with a geo-
graphical indication, priced between HUF
500 and 1,000 are gaining ground, while sales
of table wines sold for less than HUF 500 are
decreasing.

Krisztian Kathona, purchasing director of
Borhalé Wine Trading talked to our magazine
about trends that are good from a consumer
perspective. Consumer show increasing de-
mand for larger-sized products, because they
know that they will get good quality wines for
less than in a 0.75-litre bottle. The purchasing
director’s view is that Hungary's climate and
soil make the country a good place for making
a wide range of different wines, and not for
mass production.

Mr Eszterbauer pointed out that everything
comes from Western Europe, including the
change in consumption habits. However, win-

emakers are always a little ahead of consumers,
so their tastes differ a bit. He stressed that
lighter wines need to be made instead of very
tannic ones. As for his winery, the main direc-
tion remains to be Kadarka and Bull's Blood.
Mr Koch told Trade magazin that wine con-
sumption is turning towards light whites,
and besides fragrant varieties Rieslings are
also becoming trendy. People are drinking
less full-bodied red wine and rosé sales are
stagnating. Canter Wine House makes some
of their wines using elements of New World
technology. They think that if we want Hun-
garian wines to be appreciated abroad again,
we must focus on the peculiar characteris-
tics of grape varieties unique to Hungary. Mr
Soltész revealed that Ostoros-Novaj Wine
experienced further growth in the demand
for rosé wines, but Irsai Olivér also stayed
popular. More and more young people drink
these wines.

Mr Sebestyén opines that Sauvignon Blanc
made great progress, and Cserszegi Fliszeres
and Irsai Olivér wines are popular in every
price category. His view is that light white
and red wines should be the main direction
of innovation, marketed with a simple and
youthful design. Mr Taschner reckons that the
popularity of rosé wines is declining. Marton
Elek, director of strategy with Borhald Wine
Trading explained that Hungarian wineries
are relatively small, therefore production can't
really focus on export. They organise more
than 500 wine tasting events a year all over

Hungary, with the participation of wine ex-
perts and winemakers.

As for wine marketing, Mr Gelencsér believes
that it should be treated as a part of tourism
development. Winemakers need help not
only in wine making, but also in the fields of
gastronomy and creating an atmosphere that
is characteristic of the region. Mr Sebestyén’s
experience is that collective marketing works
very well in certain regions, but it is less
successful in others. Mr Eszterbauer added
that the cooperation between the National
Council of Wine Communities (HNT) and
the Ministry of Agriculture could be better
sometimes.

About alternative packaging solutions: Mr
Gelencsér really likes bag-in-box products,
for instance they are perfect for parties. Still,
the big breakthrough hasn't happened yet —
perhaps the young generation will get to like
bag-in-box more. Mr Koch is of the opinion
that alternative packaging solutions are best
used with the good-quality wines that are
consumed daily, because of the lower price
and the smaller burden they put on the envi-
ronment. Mr Sebestyén informed that bag-in-
box sales in 2018 were twice as big asin 2017;
1.5-litre magnum bottles are also popular. Mr
Taschner stressed that the decision is up to
consumers: if they want to drink wine from
a bag, they should be allowed to do that. Mr
Elek told they already sell premium wines in
magnum bottles, in some cases reducing the
price of wine by 40-50 percent per 0.75 litre./
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Az Ital Magyarorszag uj
prémium boros koncepcioja

Nem kevesebbet var ambiciozus prémium boros koncepciojatol
az Ital Magyarorszag Kft., mint a prémium borok hazai piacanak
atalakulasat két éven beliil. A kreativ kezdeményezés az an.
360°-0s marketingszolgaltatasra épiil, azaz a partnerboraszatok
teljes kor kiszolgalasara. A magyar italpiac egyik meghatarozo
nagykereskedelmi vallalkozasanak uj iizletagarol az
otletgazdaval, Szab6 Adam marketingigazgatoval beszélgettiink.

- Miért déntdttek tevékenységi kbriik ilyen
irdnyu bévitése mellett?

- Az Ital Magyarorszag Uzletfilozéfidjanak
része a sokoldalUsag és a tevékenységi ko-
rok valtozatossaga — a bormarketing pedig
igazan 21. szézadi Utja a fejlesztésnek.
Ugy éreztiik, meg kell valtoztatnunk a ro-
lunk rogzilt,klasszikus nagykereskedd”ké-
pet, béviteni és drnyaltab-
bd kell tenni a boraszokkal
kiépitett kapcsolatrendsze-
rinket, kalondsen, hogy
termékeiket eddig legin-
kabb csak a hipermarke-
tekben értékesitettik

A projekttel tobbek ko-
z0tt kereskedd és borasz
partnereinket szeretnénk
tobb szalon dsszekdtni. Uj
értékesitési csatornakat
vonunk be a kereskedel-
mi munkaba.

- Mit jelent ez a gyakor-
latban?

— A projekt 6sszefogja a
résztvevd bordszatok marketingaktivitasait,
amivel hatékonyabban kommunikaljuk a
beszerzék és fogyasztdk felé a markak érté-
keit, hozzaadott értékndvekedést realizal-
va mind a bordszatok, mind a fogyaszték,
mind a kiskeresked®k szamara.

A legfontosabb 1épés az Uj apparatus ki-
épitése volt a horeca szegmensre, ami
értelemszerlien nemcsak versenyképes-
séglnket noveli, de a piaci sulyunk néve-
kedésével partnereink érdekeinek hatéko-
nyabb képviseletét is.

A kdzdsségi marka a képviselt partnerek
szamara vallalkozasi formaban lat el ha-
tékonyan marketingfeladatokat, példaul
olyanokat, amelyeket az egyes borvidé-
kek a kilonféle érdekellentétek miatt nem,
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vagy csak korlatozottan tudnak elvégezni.
Gondolok itt a rendezvényeken vald kdzos
megjelenésre, az egységes arculati elemek
kialakitasara és alkalmazasara, a fogyasztd
megszolitasara.

Ennél persze lényegesen tovabb megyink:
terveink szerint mdkodtetink majd bor-
boltokat, borbarokat, szerveziink rendez-

A Bognar Pincészetnek a Villanyi borvidéken is vannak sajat szél6teriiletei

vényeket, de ami még ennél is fontosabb,
2019-ben kezdi meg mkodését borklu-
bunk, amely angolszasz mintara csomag-
ban havonta kindl tagjainak kilonleges
tételeket elényds feltételekkel, melléjik
pedig kiegészité informaciokat; elképze-
léseink szerint egyebek mellett — komoly
tobbletekként — videdkat is, amelyeken
szakemberek vagy maguk a bordszok mu-
tatjak be és elemzik az adott termékeket.

- Kia célkézénséquik?

— A kereskedelem oldalarél a borbeszer-
76k, akikre a piacon otthonosan mozgo,
ezért az innovaciot és mindséget fel- és
elismer6 kollégakként tekintlink. Aztédn
természetesen a bordszok, akikrél tudjuk,

hogy legtobbjik évtizedes értékesitési
tapasztalattal rendelkezik, de a piac nem
kindl nekik olyan ra-
juk szabott kereske-
delmi és marketing-
eszkdzoket integrald
szolgaltatasokat, ami
ar- és volumenndve-
lést hozna.

A fogyasztok kozul
elsésorban azokhoz
szolunk, akik nem
naprakészek a bor-
kindlat min&ségét illetéen, és nem érzé-
kelik jol az ar-érték ardnyokat, lehet, hogy
nincs is kedvenc bordszatuk Ezért, akdr a
hétkdznapok, akdr az innepnapok borat
keresik, tandcstalanok, és magukra vannak

hagyva dontésikben.

Szabo Adam
marketingigazgato
Ital Magyarorszag

- Mit jelent ez az Ital
Magyarorszdg életében?

- Ugy tekintiink a folya-
matra, mint a tobb tizéves
szakmai tapasztalatunk
teljes korl tgynokséggé
formalédsara, folyamatosan
fejlodd értékesitési rend-
szerlink tdmogatdasara. A
projekt olyan egységet al-
kot, ahol egy kézbdl adunk
ar-, termékcsatorna-elem-
zéseket, piaci, marketing-,
kommunikacios, promaci-
s stratégiat, arculatot, cso-
magolast, kreativ produkci-
Os tartalmakat, folyamatos trade-, brand-
marketing kontrollt. Mindezt integralva
a kereskedelmi rendszeriinkbe, amivel a
nemzetkdzi és hazai haldzatok, a fliggetlen
boltok, a vendéglatdoegységek, valamint
rendezvények ellatdsa mellett az egyre
fejlédé e-kereskedelem felé is nyitunk.
Kuldetéstnknek tekintjuk, hogy a borok
mar a megszuletésiktél gondos szakmai
kezek kozott nevelkedjenek addig, amig az
Uzletekbe, a polcokra, és végul a fogyasz-
tok pohardba kerilnek. A bor elsé szamu
feladata megszélitani a fogyasztot, formal-
va annak izlését, fejlesztve borfogyasztasi
kulturajat. Szerintlnk a bornak mindig is
a legmagasabb szintl megfelelésrdl kell
szolnia.


www.italmagyarorszag.hu

- Hogyan reagdltak meglévé bordsz
partnereik?

— Nem kellett ket meggydzni, hiszen
feladatuk nem volt a valtozasok kapcsan;
Ok csak nyerhetnek ezzel a rendszerrel. 12
millioé palackos forgalmat bonyolitunk le,
amelynek fele a sajat Bognar Pincészetlink
terméke, masik fele a képviselt boraszo-
ké — ilyen mennyiség mellett aligha kell
bizonygatnunk, hogy pontosan latjuk, me-
lyek azok a borok, amelyeket el tudunk adni
a piacon, és melyeket nem.

A cégcsoport része, a Bognar Pincészet,
egyfajta referenciamunkénak is tekintheté:
az alféldi kozpontu borédszat portfolidja és
brandingje az utobbi években jelentésen
atalakult, immar Villdnyban is rendelkeziink

sajat terllettel, ahonnan tébb szinten tu-
dunk magasabb mindségi kategdriaba tar-
tozo borokat késziteni, amelyek szintén a
prémium boros projekt keretében kertlnek
forgalomba a partnerboraszatok tételeivel
egydtt (Villanybdl példaul tébbek kozott a
Polgar, Maczké, Vinatus, Gere és Bock pin-
cészetek borait forgalmazzuk, utébbiakét
nem kizarélagosan).

Nyilvdnvaléan vannak bordszok, akiket so-
sem fogjuk meggydzni arrdl, hogy ez egy jo
koncepcio. Masok, elsésorban a fiatal bora-
szok viszont sokkal nyitottabbak arra, amit
képvisellink, mert 6k tudjék, hogy a borok
népszerdsftésére szant dsszeget sokféle-
képpen el lehet kdlteni, és azt szeretnék,
hogy az valdban jol legyen felhasznélva.

spanyol,Cava"is tradicionalis
maodszerrel, azaz palackos er-
jesztéssel készul. A Cavak leg-
ismertebb fajtdja a vilagban
a Freixenet (ejtsd: frezsenet),
amely nalunk az Ital Magyar-
orszag forgalmazasaban ke-
ril piacra.

A jovdre 130 éves Freixenet
pincészet Katalonia szivé-
ben, a Penedés borvidéken
mUkodik Az évi 2500 oranyi
napsutésnek kdszonhetden
a Freixenet pezsgdk savtar-
talma alacsony, igy fogyasz-
tasuk még kellemesebb él-
ményt biztosft.

A kivalo termékek, valamint a kdvetkeze-

A pezsgok spanyol kiralynoje

A francia,Champagne’-hoz hasonléan a | tes marketingmunka eredmeénye, hogy

éve megjelent,champagne on the rocks”
trendbe ill6 Freixenet ICE-tis. ()

piacvezetd. 1974-ben még
csak 1 millié palackot érté-
kesité pincészet tavaly mar
90 millié Gveget adott el. Er-
dekes adat, hogy az évi kozel
450 millié palack 0,75 literes
pezsgdt értékesitd német
piacon a Freixenet a maga
nagyjabal 8,5 szazalékos pi-
acrészével a masodik legna-
gyobb markanak szamit

A Freixenet pezsgdk az ext-
ra szaraztél az édes izdig
kaphatok, sét, a magyar fo-
gyasztok kiprébélhatjdk a 2-3

The queen of sparkling wines from Spain

Just like French ‘Champagne;, Spanish
‘Cava'is also made using the tradition-
al method of bottle fermentation.
The best-known cava is Freixenet
and its Hungarian distributor is Ital

Magyarorszag Kft. Freixenet was es-
tablished 130 years ago in the heart
of Catalonia. 9o million bottles of
Freixenet cava were sold last year.
Freixenet cava products range from

extra dry to sweet, and Hungarian
consumers also have the chance to
try Freixenet ICE, a new product that
fits into the ‘champagne on the rocks’
trend. ()

Kiss Gabor, a Bognar Pincészet szlésze

a sajat villanyi szoloteriiletek szakmai
munkajanak iranyitasa mellett az integralt
szoloteriileteken folydo munkakat is ellenorzi

- Milyen eredményekre szamitanak mdr
révid tdvon?

- Ez a fajta marketingtdmogatas teljesen
egyedinek szamit a piacon, komoly elényt
jelent a konkurenseinkkel folytatott ver-
senyben. A magyar borpiacon jelenleg a
kereskeddk alig tesznek tobbet a boraszo-
kért, a fogyasztokért és a kiszolgalt tzle-
tekért, mint hogy eljuttatjak a terméket,
ezért a valdban kiemelkedd bordszatok és
keresked®ik nem tudjak érvényesiteni ar-
ban a magasabb értéket. Arra szamitunk,
hogy eréfeszitéseink két éven belll meg-
hozzék gyimolcsiket; ami, Ugy vélem, a
piac dtalakuldsat is magaval hozhatja.

A kozeljovére tervezett lépéseink is kdz-
vetlenUl vagy kdzvetve hozzajarulhatnak
a vart sikerekhez: tervezziik B2B partne-
reink bevondséat is a projektbe, export tiz-
letdgunkra is kiterjeszteni az Uj brandet, és
prébalunk részt véllalni a vendéglatdsok
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& New premium wine concept from Ital Magyarorszag

Ital Magyarorszag Kft.'s expectation is that their
ambitious premium wine concept will change
the domestic market of these wines in just two
years. Our magazine interviewed the company’s
marketing director, Ad4m Szabé.

T.M..= Why did you decide to start offering this
360-degree marketing service to partner wineries?
— Ital Magyarorszag feels that wine marketing
is a really 21st-century way to make progress.
With this project we wish to establish multi-
ple ties with trading and winemaker partners.
We are going to bring new sales channels into
wine trading.

T. M.: = What does this mean in practice?

— The project coordinates the marketing activ-
ities of participating wineries, to increase the

efficiency of communication towards purchas-
ing managers, consumers and retailers. Perhaps
the most important step was building the new
apparatus for the HoReCa segment. The col-
lective brand will operate as an enterprise to
do marketing tasks on behalf of partners. We
also plan to open wine shops and bars, organise
programmes and start a wine club in 2019.

T. M.:= Who is your target group?

- On the retailer side wine purchasers, plus
the winemakers and from consumers primarily
those who aren't up-to-date on the quality of
wines available, don't really know the price-value
ratios and mightn't even have a favourite winery.
They need help when buying wine for everyday
consumption or some special occasion.

T. M.. = What does this project mean in the life
of Ital Magyarorszag?

- Weare looking at the process as turning dec-
ades of professional experience into an agency
that supports our sales system. The project
forms a unit that offers price and retail channel
analytics, market, marketing, communication
and promotion strategies, image and packaging
solutions, creative production content, and
continuous trade and brand marketing control
from the same place. All of this integrated into
our trading system.

T. M.: = How did your winemaker partners react
to the idea?

— They welcomed it as they can only profit
from this new system. We sell 12 million bot-

tles a year, half of this volume is the products
of our own Bognar Winery and the other half
is the wines of the wineries that we work
with — this is very large quantity. Bognar
Winery is actually a reference work of ours,
as the company’s portfolio and branding
have improved greatly in recent years. We
already own vineyards in Villany and make
premium-category wines there.

T. M.:— What short-term results do you expect?
— This kind of marketing support is completely
unique and gives great competitive advantage
to us. In the Hungarian market traders hardly do
anything more for winemakers, consumers and
shops than taking the wines there. We hope that
we can change this situation in two years. (x)
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A diszkont rendezi
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a kavepiac filmjet

Az elmult években sokat valtozott a diszkontok valasztéka - és

sokat fejlodott a fogyasztok elvarasa is a kavé irant. igy ma mar nem
paradoxon azt allitani, hogy egyszerre keriil a diszkont mint csatorna
kulcsszerepbe az alapvetden promociovezérelt kavéeladasokban, és
fejlodnek ezzel egyiitt az olyan kisebb, prémium szegmensek is, mint
a kapszulak vagy a szemeskavék. Ezekhez ugyanis a diszkontokban
megfizethetobb aron jut hozza a fogyaszto. E két szegmens kiemelt

figyelmet kap a gyartok részérol is.

héztartasok elkolthetd jovedelme
Aaz elmult idészakban nétt, ami

meglatszddott a kdvépiac tavalyi
szamain: a volumencsokkenés mérséklé-
dott, értékben pedig kozel 5%-ot néttek
az eladésok. Ebbdl kiolvashatd, hogy a pré-
mium szegmensek erésddnek, és amolyan
,1assu viz partot mos” jelleggel morzsol-

niclsen | TRENDEK | KAVE

A kavé értékben tobb mint 60 milliard
forintos forgalmat ért el 2017 jiniusa és
2018 majusa kozott, hat szazalékkal tob-
bet, mint az egy évvel korabbi azonos id6-
szakban. Mennyiség szempontjabol vi-
szont stagnalt az eladas a Nielsen kiske-
reskedelmi indexe alapjan.

Kavéra a Budapest és Pest megye régio-
ban koltenek a legtobbet. Oket az észak-
keleti régi6 koveti 21, majd az északnyu-
gati 19 szazalékkal. A déli teriiletek ese-
tében alacsonyabb a kavéra koltott 6sz-
szeg, teljes Magyarorszaghoz viszonyitva
16 és 13 szazalékot koltottek délkeleten és
délnyugaton.

Az értékbeli novekedés az egyre nagyobb
népszeriiségnek 6rvendd szemes és kap-
szulas kavéknak koszonhetd. A szemes ka-
vé tobb mint 20%-o0s névekedést mutat az
értékbeli eladas tekintetében, a kapszulas
kavék pedig 35%-ot is tudtak emelkedni
az el8z6 évi adatokhoz képest.

Az egyéb varidnsok, ugymint kavépar-
nak vagy potkavék a piac 1 szazalékat al-
kotjak. Minden bolttipus valasztékaban
fontos szerepet jatszik a kavé, hiszen az

gatjak a legnagyobb kategdriat jelenté
6rolt-porkolt kavék piacrészét.

Utangyartott kényelem

— A kapszuldk tovabbra is 20% feletti ndve-
kedési Gtemet produkalnak, illetve a sze-
mes kavék fogyasztasa is né — jelzi Hel-
linger Judit, a Tchibo Budapest Kft. trade

60 milliard kavera

egyik legkeresettebb termék a Nielsen al-
tal mért kilencvenkét élelmiszer-kategoria
kozott - a hetedik helyen 4ll.

Ha kavé, akkor koffeines. Ertékben és

- mennyi-
Szerzonk [ .
ségben is

98 szdza-
lékban koffeint tar-
talmazo kavét vasa-
roltak a fogyasztok
2017 juniusa és 2018
majusa kozott.
Bolttipusokat te-
kintve nem tortént
jelentGs atrendezd-
dés az el6z6 id6szak hasonld periddusa-
hoz képest. Koncentralt piacrdl beszél-
hetiink, a forgalom 70 szdzaléka a 400
négyzetméternél nagyobb alapteriiletti

Czikora Gsilla

tigyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

marketing menedzsere (g cikkhez tartozd
keretes Nielsen-anyag legfrissebb adataibdl
ennél is nagyobb fejlédési titem olvashato ki
—a szerk). — A kényelem és minéség iranti
torekvés megjelenik a fogyasztasi szoka-
sokban is: a kavépiaci gyartok egyre inkabb
igyekeznek diverzifikalni a kinalatukat. Uj,
prémium markék jelennek meg a piacon,
reflektalva a mindségi kavézas iranti novek-
vé igényekre. A kapszuldk dinamikus fejl6-
désében fontos szerepet jatszik az is, hogy
tavaly megjelentek a piacon a generika kap-
szuldk Azdta egyre tobb gyartd 1ép be a két
meghatarozé kapszulagyértd gépeihez
utdngyartott kapszuldk szegmensébe.

Hellinger Judit meglatasa szerint a ka-
vékategodria is teljes mértékben tikrozi
a hazai kiskereskedelmi mozgasokat. Itt
is pont annyira van névekvo sulya a disz-
kontoknak, mint dltaldban a food katego-

boltokban bonyolddott az emlitett id6-
szakban. Ez 2 szdzalékponttal tobb, mint
a korabbi periodusban.

A gyart6i markak részesedése egy szdza-
lékot csokkent, de érték szempontjabdl
tovabbra is a teljes kategoria eladdsanak
négyotodét teszik ki. /

A kavéeladas csatornak kozotti részesedése
az elmult két évben

Bolttipus 2200116 7J r’mi‘jus 22001172;.; r’mi.jus
2500 nm felett 29% 29%
401-2500 nm 39% 41%
201-400 nm 7% 7%
51-200 nm 7% 16%

50 nm és kisebb 8% 7%

Forrds: nielsen

260 billion forints spent on coffee
Coffee value sales were worth more
than HUF 6o billion in the June 2017-
May 2018 period. Value sales increased
by 6 percent from the base period
level, while volume sales stayed put.
Shoppers living in Budapest and Pest

County spend the most money on
coffee. Value sales of whole bean cof-
fee grew by more than 20 percentand
capsule coffee sales jumped 35 per-
cent. Coffee is the 7th mostimportant
product category from the 92 audited

by Nielsen. 70 percent of coffee sales is
realised by stores bigger than 400m”.
The market share of manufacturer
brands dropped 1 percent, but they
are still responsible for four fifths of
category sales. //

Irade PSP
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ridban: az eladasok kozel harmada mar
ebben a csatorndban zajlik. A diszkontok
szerepének ndveke-
dése a 2018/2019-es
szezonra nagy ki-
hivédsokat tartogat
minden kavémarka-
gyarto szamara, hivja
fel afigyelmet a mar-
ketingmenedzser, aki
hozzéateszi:

— A diszkontok nél-
kili piacon joval
szerényebb novekedéseket, sét, egyes
kategoridkban csokkenéseket lathatunk.
Egy diszkontcsatorna drpromaocioja olyany-
nyira 4t tudja rendezni az eladasokat, hogy
aprilisban példaul az egyik diszkontlanc
sajat markas mélyaras promaociodja akkora
arutdbmeget mozgatott meg, amivel a tel-
jes szegmens eladasait 9%-kal novelte!

Hellinger Judit
trade marketing menedzser
Tchibo Budapest

Szakeértove valo fogyasztok

Az idei év elsé felében a kévé tézsdei dra
konszolidédlédott, ami nagyobb mozgds-
teret engedett a gyartdknak

— Ennek koészonhetden a fogyasztok erd-
teljesebb promaciokkal és kedvezébb
atlagarakkal taldlkozhattak az Gzletekben
— allapitja meg Cso-
ka Gyula, a Mocca
Negra Zrt. vezér-
igazgatdja. — A fo-
gyasztdi szokdsok
lassu valtozdsaval
jobban el&térbe
kerllt az edukacio
is, ami a min&ségi
kdvézas és az érték-
beni ndvekedés felé
tolja a piacot. A kereskedelmi markaknal
is emelik a min&séget, ami a jobb beltar-
talmon és az igényesebb csomagoldson is
latszik Ezzel most mar nemcsak a,legjobb
ar" Gzenetét, sokkal inkdbb a jo ar-érték
ardnyt kommunikaljak, igy valhatnak még
er6ésebb kihivova a fliggetlen brandekkel
szemben.

Néhany éve ldtvanyos innovacios fejlédés
zajlik le @ minéségi kavétermékek tertle-
tén. Ezt a vonalat igyekeznek tobb érzelem-
mel és szaktulajdonsagokkal megtdlteni
a gyartok, aminek a lényege a kadvéhazi
kultira megteremtése az otthonokban is.
A szemes kavé reneszanszat kihasznalva
a Mocca Negra is innovaciéval jelentkezik
ebben a szegmensben, tudjuk meg a ve-
zérigazgatotol.

— Jellemzébbek lettek a termékmegjeldlé-
seknél a specidlis kdvézasi szakszavak, mint
példaul a barista, crema, intenso, professio-

Csoka Gyula
vezérigazgato
Mocca Negra

L

nal stb. - llapitja meg Csdka Gyula. — Ma
szinte minden marka, koztUk a Bravos is,
ebbe az irdnyba fejleszt. Emellett fontos
a tobbi termékkategdria gondozésa is. Pél-
ddul a Bravos marka tavaly 6sztél idén nya-
rig egy hosszi kampanyidészakban sikeres
vasarloi promaocidval Ujitotta és erdsitette
meg 3in1 termékcsaladjat.

A tbb éve hasznalt csatornakon kival Uj
marketingeszkdzoket is tervez a cég a 2019-
es évi termékfejlesztései tdmogatasara.

— Folytatjuk a célcsoport-specifikus kom-
munikaciok szétvalasztasat a trade mar-
ketingben, de keressik partnereinkkel az
optimélisabb és hatékonyabb kereskedel-
mi akciok lehetéségeit is — drulja el Csoka
Gyula.

Formalhaté fiatalok

Az instant valédi kévék szegmense stabil,
az X:1 variansoké a folyamatos gyartdi in-
novacidknak kdszonhetéen némi nove-
kedést mutat.

A Nestlénél kiemelten foglalkoznak a fia-
talok kdvéfogyasztasi szokdsainak formala-
saval, amellyel a cég szeretné elérni, hogy
a kategdria szervesen beépdljon a minden-
napjaikba.

— Ez év 4prilisdban vezettik be a NESCAFE
3in1 Sweet & Creamy varianst azoknak a ka-
véfogyasztoknak, akik a kavéjukat igazan
krémesen és édesen szeretik — mondja PAll
Viktoria, a Nestlé Hungéria markamene-
dzsere (NESCAFE). - A termék kifejlesztését
részletes fogyasztoi izpreferencia-kutatds
elézte meg, hogy megismerjik a magyar
3in1 fogyasztok igényeit és a kedveltsé-
get er6sen meghatérozé szempontokat.
Az elsé honapok eredményei 6sszhangban
vannak az elvarasainkkal, a kifejezetten fia-
tal korosztalyt célzé marketingkampany
hatdsat pedig még csak a kovetkezé ho-
napokban fogjuk latni. Az eszkdztarat az

polctiikor 77777+
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Erzelmekre hatva, kiilonleges kavéélményeket biztositva,
edukacioval fiiszerezve fejlesztenek és kommunikalnak a kavéforgalmazok

altaluk hasznalt csatorndkra korlatoztuk,
kizarolag kozosségi médidban és moziban
volt [athato a helyi fejlesztésd, izgalmas for-
manyelvet hasznald reklamfilm, amit city-
light plakattal és orszagos kostoltatdssal
egészitettiink ki. Az 6sz folyaman folytat-
juk a termék népszerUsitését az orszagos
egyetemi roadshow-nk keretében, ahol
immar masodik éve Ujabb szintre emeljik
a hagyomaényos kostoltatést,,nescafésfel-
fogéasban életre keltve a didkok korében oly
népszer( kavézok vilagat és a marka kilde-
tését, hogy egy csésze jo kavé mellett kdze-
lebb hozzuk egymashoz az embereket.

Sikeres markakiterjesztések

A gyartok a mar piacon lévé bejaratott
markakhoz Uj alvariansokat fejlesztenek,
ezzel déntéen Uj izeket vagy izintenzitasi
igényeket elégitenek ki. Nincs ez mésként
a Tchibo Budapestnél sem.

— A mar megszokott Tchibo Family mellé
Uj varianst vezettlink be — mondja Hellin-
ger Judit. — ATchibo Family Espresso min-
den csészéjében gazdag és telt eszpresszd
koszon vissza. Az eszpresszd termékvonal
bevezetését televizio, onling, illetve eladd-
helyi proméciok tdmogatjék, az elsé vissza-
jelzések biztatok

Atavaly bevezetett Tchibo Barista kavékat
is jol fogadta a piac, egyre tdbben ismerik
fel alassu dobporkolés nyujtotta izélményt.
Az 1000 g-os csomagolds visszazarhato ku-
pakja megkdnnyiti a termék felbontasat és
adagolasat. Ezt a kupakot szabadalom védi,
igy garantalva, hogy a termék tovabbra is
egyeddlallo legyen a piacon.

— Véltozatossagot keresd kapszulas ka-
véfogyasztoinknak szeretnénk kedvezni
a limitalt Cafissimo izvaridnsokkal, a nyari
id6¢szakban a malnas fehércsokis és a koku-
szos fehércsokis izU kavékulonlegességek-
kel kényeztethetik magunkat — egésziti ki
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A Lavazza 6sszedllitott néhany jota-
nacsot, hogy miként alkalmazhatjuk
a kavét a szépségapolas és az egész-
ségmegorzés teriiletén:

"

A kavé antioxidansokban gazdag: kor-
nyezetlnk tele van szabadgyokokkel
(szennyezett részecskék stb), amelyek
karosak lehetnek a bér szamara, azonban
a kdvéban Iévé antioxidansok megvédik
bérinket és javitjdk annak természetes
védelmét. Egy tanulmany szerint a kavé-
babkivonatok képesek megérizni a bér-
sejtek energiatartalmat a szabadgyokos
reakciok soran.

Védelmet nyujt a Nap karos sugarai ellen:
az UVB-sugarzas karos és kilonféle veszé-
lyes bérelvaltozasokat okozhat, azonban
a koffein hasznalata védelmet nyujthat az
UV-sugarzas rakkelté hatdsaval szemben.
Egy masik tanulmany szerint a koffein tény-

Szepségtippek a Lavazzatol

legesen gatolja a DNS-karosoddsat, ezaltal
védi a bért az UVB kdros hatésa ellen.
Fényessé és simava varazsolja a bért:
a szovetjavito tulajdonsagai miatt a kavé
kulcsfontossagu szerepet jatszik a sejtek
Ujboli nbvekedésének szabalyozaséban,
ami a hidrataltsdg megtartdsahoz vezet
(noveli a kollagént), és megndveli a bér
rugalmassagat.

Javitja a keringést: a kavé serkenti a vér-
keringést, ami egészséges és energizalt
bért eredményez Ez hatékonyan csdkken-
ti a szovetek duzzadasat és a bér duzzadt
terlleteit.

A kavé nagyon jol alkalmazhaté ham-
lasztas soran, és hasznos lehet a duz-
zadt szemek kezelésére is: a kavé noveli
a keringést és csokkenti a duzzanatokat,
mivel antioxidans tulajdonsagokkal rendel-
kezik Segit a véredények zsugoritdsaban, és

nagyszer( anyag a szemduzzanat csokken-
tésére. Amikor elkészitlink egy csésze kavét,
tegyUk félre a zaccot, és hagyjuk kihdini.
Kenjik a szem és a szemhéj kdrnyékére,
hagyjuk fent néhany percig, majd hideg
vizzel 6blitstk le.

A kavé szintén remekdl alkalmazhat a fej-
bér hamlasztdsdhoz Vegytnk fél csésze
daralt kavét, és masszirozzuk két percig
a fejbdrinkbe, majd mossuk le sampon-
nal, és hasznaljunk kondicionaldt. Ez segit
megszabadulni a hajunkon 1évé felesleges
anyagoktol és az elpusztult bérsejtektd|.
A dardlt kdvé nagyszerien miikodik bér-
radirként is, mivel nem durva és nem sérti
a bor fellletét. A természetes bérradir el-
készitéséhez keverjink ossze 6rolt kavét,
barna cukrot és olfvaolajat. Ezutan korkords
mozdulatokkal masszirozzuk arcunkba, igy
eltavolithatjuk az elhajt bérsejteket. /

& Beauty tips from Lavazza
Lavazza presents a few pieces of advice
for using coffee in beauty care and for
staying healthy: Coffee is rich in anti-
oxidants, which protect the skin and
strengthen its natural protective power.
Coffee protects from the harmful rays ~ skin.
of the sun: by using caffeine you can
protect your skin from UVB rays that

may cause cancer. Coffee makes the
skin shiny and smooth, thanks to its
tissue-improving characteristics. Cof-
fee improves the circulation of blood,
which results in healthy and energetic

Coffee can be used very well for treat-
ing swollen eyes: having brewed coffee,

wait for the grounds to cool down
and put them on and around the eyes,
leaving them there for a few minutes.
Ground coffee also works perfectly as
a skin eraser: just mix it with brown
sugar and olive oil, and massage the
mixture into your face to remove dead
skin cells. 7/

a képet a trade marketing menedzser.
—Tchibo boltjainkban nyéri djdonsagként
a hideg Cold Brew kavék nyujtanak felidi-
lést. Ezekben a boltjainkban idéntdl elér-
heté a Mazagande, amely egy kuldénleges
szénsavas citromos kavéital. Fiatal, Uj izekre
vagyd, a koffein hatasat kedvelé fogyasz-
toinknak ajanljuk ezt a tartositdszer- és
cukormentes h(tott frissitét. Az igazi ké-
vékulonlegességek kedvelsi szamara pe-
dig a Nitro Cold Brew-t, egy tejjel készitett,

igazan lagy, helyben csapolt kavéélményt
kinalunk két Gzletlnkben.

A porkoltkavé-piac legnagyobb mérkajat,
a Familyt tovabbra is 360 fokos marketing-
programokkal tdmogatja a cég, kilénleges
markaélményekkel flszerezve. llyen volt
legutdbb, amikor az anyak napjéhoz kap-
csoléddan egy nagyszabdsu road-show
keretében a kivalasztott fogyasztoik egyedi,
sajat fotojukat mutatd citylighttal lephették
meg édesanyjukat.

— A Family markatdmogatasanak tovab-
bi eleme egy specidlis ajandékcsomag:
ebben két Family-termék mellé egy
5 elembdl &ll6 bogrekollekcid egyikét he-
lyeztUk A nyériidészakra egy Family nyéri
magazint adtunk ki, amelyben kreativ
Otletekkel és nyari tervezdével nyujtunk
segitséget az egész csalad vakacios prog-
ramjaihoz — zérja az attekintést Hellinger
Judit.

Sz.L.

& Discount supermarkets are directing the film of the coffee market

Households have had more money to
spend recently and this manifested in cof-
fee sales too: the decrease in volume sales
slowed down and value sales were up nearly
5 percent in 2017. This trend indicates that
premium segments are strengthening.

Judit Hellinger, Tchibo Budapest Kft's trade
marketing manager informed: the growth
in the capsule segment remained bigger
than 20 percent, and the consumption of
whole bean coffee was also growing. New
premium brands are appearing in the mar-
ket. It had a positive effect on the dynamic
development of the capsule segment that
last year compatible coffee capsules ap-
peared in the market. Ms Hellinger shared
the news that almost one third of sales are
already realised by discount supermarkets.

UELE 50159
magazin

She revealed that a price promotion by
a discount store chain can restructure sales
very much.

According to Gyula Csoka, CEO of Mocca
Negra Zrt, in line with the slowly changing
consumption habits, the education of con-
sumers has become more important than
before, which pushes the market in the
direction of drinking high-quality brews and
value sales growth. Capitalising from the
renaissance of whole bean coffee, Mocca
Negra is launching a new innovation in
this segment. Mr Csoka added that in the
domain of marking products special terms
such as barista, cream, intense, profession-
al, etc. are now more widely used. Today
practically every brand — including Bravos
— is going in this direction. Further news

from Bravos is that between last autumn
and this summer the brand renewed and
strengthened the 3in1 range.

The instant real coffee segment is stable,
while that of X:1 variants is expanding a bit,
thanks to the constant innovation work
of coffee companies. Viktéria Poll, brand
manager (NESCAFE) of Nestlé Hungéria
told Trade magazin that they had put NES-
CAFE 3in1 Sweet & Creamy on the market
in April 2018. Sales in the first few months
developed in line with the company’s ex-
pectations — innovation work was preceded
by a detailed survey on the taste preferences
of consumers.

Manufacturers are busy developing new
products under the well-known brand
names, satisfying new flavour and intensi-

ty needs. A good example of this is Tchibo
Budapest: they launched Tchibo Family
Espresso and the feedback from consumers
is promising. Shoppers also received the
Tchibo Barista coffees well that had come
out last year. The 1,000g product is reseala-
ble with the help of a patented special cap.
Those who like capsule coffee are treated
to the limited edition Cafissimo products,
such as raspberry-white chocolate and
coconut-white chocolate. In the summer
Tchibo shops are waiting for visitors Cold
Brew coffee. The shops also sell Mazagande,
a special coffee drink that is carbonated and
flavoured with lemon. It contains neither
preservatives, nor sugar. Nitro Cold Brew
is for those who desire something really
different when it comes to drinking coffee! /
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A maradek alkonya

Az dllateledelek kiskereskedelmi eladasabol kirajzolodik, hogy
egyre inkabb csaladtagként kezelik a gazdik hazi kedvenceiket,
maradékok helyett direkt az igényeikre kifejlesztett eledeleket
adnak nekik. A vasarléero elmult idoszakban tapasztalt novekedése
a prémium allateledelek, a nedves formatumok, az egyadagosok és
a jutalomfalatok forgalman latszodott meg leginkabb.

60

kordli novekedés — latatlanban sok

kategoria aldirna ezt a fejlédést. Az al-
lateledel-piac tavalyi lendUlete az idei év
elsé felében is kitartott.
- Tovébb folytato-
dik az egyadagos
kiszerelések térnye-
rése, amely mar az
elmult években is
megfigyelhetd volt
amacska szegmens-
ben — informalja la-
punkat Buzas Baldzs,
a Nestlé Hungéria
marketingmene-
dzsere. - 2017-ben azonban a kutya szeg-
mens egyadagos kiszerelései is két szam-
jegyl ndvekedést hoztak, még amellett is,

P 4
Ertékben 10, volumenben 7 szazalék

Buzas Balazs
marketingmenedzser
Nestlé Hungaria

nielsen | TRENDEK | ALLATELEDEL

A hazi kedvencek eledelére forditott 6sz-
szeg meghaladta a hatvanmilliard forin-
tot 2017. junius és 2018. majus kozott: ku-
tyaeledelre 8 szazalékkal, mig macskaele-
delre 10 szazalékkal tobbet hagytak ott
a boltokban a magyarok a megel6z6 év-
hez viszonyitva, deriil ki a Nielsen kiske-
reskedelmi indexébél. Ez tobb mint 160
ezer tonna allateleséget jelent. A magya-
rok ugyanannyit koltenek gyartoi és sa-
jat markas termékekre kedvenceiknek.
A kutydk taplalasara a vizsgalt id6szak-
ban értékben tobb mint 35 millidrd fo-
rintot koltottek a gazdik, ami az el6z6
év azonos id6szakahoz képest 8 szazalé-
kos emelkedés. 120 ezer tonna kutyaele-
del keriilt a négylabuak talkéjaba, nagy-
jabol 60-40 szdzalékban nedves és szaraz
tap. Jellemzben a 400 négyzetméteresnél
nagyobb alapteriileti tizletekre koncent-
ralodik az eladasok kozel négyotode.

A macskaeledelek piaca szintén

hogy a diszkont csatorna jelentés mennyi-
ségl multi-serve, tobbadagoskonzerv-ér-
tékesitést realizalt.

A kategdria forgalmabdl a hipermarketek
és diszkontok részesedése kiemelkedd, ki-
I6ndsen utobbi fejlédése dinamikus, tavaly
a legnagyobb, Nielsen altal mért kiskeres-
kedelmi csatornava valt. Buzas Balazs ezen
felll az e-kereskedelem eléretorésére hivja
fel a figyelmet: bar részardnya még kicsi,
de nagyon gyorsan noévekszik.

Teret nyer a minoségi taplalas
Lathatd a valtozas a hazi kedvencek tarta-
sdban is, ami az dllateledel szegmensre is
nagymértékd hatast gyakorol.

— AHarris Poll dltal készitett kutatas alapjan
(Harris Poll, Survey Fielded, 2007-2015 ko-
z6tti id6észak) mar a csalddok 95 szézaléka

Egyre tobbet koltunk kedvenceinkre

dinamikusan névekedik: 2017. junius és
2018. majus kozott értékben 10 szazalék-
- kal nétta
Szerzénk

E forgalom
az el6z6

évazonos idszaka-
val 6sszevetve, ezzel
az Osszeg megha-
ladja a 26 milliard
forintot, mennyi-

Anek Rebeka ségben pedig tobb
piackutatasi tanacsado mint 44 ezer tonnat
Nielsen

jelent (ez 9 szazalé-
kos emelkedés). Dorombol6 kedvenceink-
nek is jellemz6en a 400 négyzetméteresnél

nagyobb alapteriilet(i iizletekbdl szerez-
ziik be a taplalékot. /

tekint kedvenceire csalddtagként, aminek
hatasara a szamukra vésarolt, tudatosan
kivélasztott, min&ségi prémium termékek
is fokozatos er¢sddést mutatnak mind-
két szegmensen belll — mondja Kende
Gydrgy, a MARS Magyarorszag Ertékesité
Bt customer marke-
ting expertje. - En-
nek is koszonhetd,
hogy minden egyes
technoldgia ndveke-
dést mutat az el6z6
id6szakhoz képest,
ezek kozul is kieme-

=

Kende G_yérgy lendé a kategoria
customer marketing expert  felett er(’js('jd('j, kozel
MARS Magyarorszag

9 szazalékos cica- és
a tébb mint 14 szazalékos kutya-jutalom-
falat ndvekedésel!

Hozzateszi: a nedves eledeleken belll
a tdbbadagos konzerv kiszerelések helyett
egyre inkdbb az egyadagos, alutasakos és
talcas termékek kertilnek a vasarlok kosara-
ba. Ezeken belll - ami a teljes kategoridra is
elmondhato - a minéségi alapanyagokbol
készilt tdpok érnek el egyre nagyobb ré-
szesedést. A nedves kutyaeledelek kdzott
tovabbrais a csirkébdl és marhabdl készilt

Allateledelek értékbeni és mennyiségi
eladasanak alakulasa az elmult két évben

Ertékbeni eladds Mennviséei eladds
(forintban) yiseg
2016. 2017. 2016. 2017.
junius—  junius- | junius—  junius—

2017. 2018. 2017. 2018.

mdjus  mdjus | mdjus  mdjus
Kutya- 33 36 113 120
eledel milliard ~ milliard | tonna tonna
Macska- 24 27 41 44
eledel milliard ~ milliard | tonna tonna

Forrgs: niclsen

Z#Hungarians are spending more on pet food

160,000 tons of pet food was sold.
Hungarian consumers spent just as
much on private label pet food as
on branded products. Dog food sales
were worth more than HUF 35 billion
(up 8 percent from the base period), in

Between June 2017 and May 2018
Hungarian spent more than HUF
60 billion on pet food. They bought
dog food for 8 percent more and cat
food for 10 percent more than in the
base period. Altogether more than

a quantity of 120,000 tons. Cat foods
sales raked in more than HUF 26 bil-
lion (up 10 percent) and represented
a volume of more than 44,000 tons.
Typically we buy dog and cat food in
shops bigger than 400m”.//

Irade PSP
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termékek a legnépszertbbek, mig a macs-
kaeledelek esetében sokkal nagyobb a sz6-
ras a kilonbozd martasokkal és textirak-
ban készitett lazacos, csirkés vagy éppen
marhabol készilt termékek kozt.

A St Pierre Kft-nél is Ugy tapasztaljak,
hogy a konzervek kozott véltoznak a ki-
szereléspreferenciak.
Takdcsné Racz Zsu-
zsa kereskedelmi
igazgatd lapunknak
elmondja:

- Az elmult években
az dllateledel-piacon
az1240-1250 gramm
kiszerelésl konzerv-
termékek eladasa
tette ki a forgalom
jelent6s részét, de
2017-ben jelentds mértékben ndvekedett
a kisebb, 415 gramm kiszerelésU eledelek
forgalma. Orémiinkre mindemellett a na-
gyobb kiszerelést konzervek ndvekedése
is folyamatos. A kisebb kiszerelésd, aluta-
sakos macska- és kutyaeledelek forgalma
is erésodott a kiskereskedelmi és a nagy-
kereskedelmi halézatokban egyarant.

A kategoriardl még két fontos tényt kell
rogzitentink: tovabbra is erésen promo-
cibvezérelt, és a sajat markds termékek
részaranya valtozatlanul igen magas (50%
feletti). A gyartdi markak fgy innovacios
kényszerben vannak, épitkezésik f6 tere-
pe a prémium szegmens.

Takacsné Racz
Zsuzsa

kereskedelmi igazgatd
St. Pierre

Edukacio online és print vonalon

- A ndvekedd szegmenseket kihasznalva
a Nestlé Purina is jelen van az egyadagos
nedves kutyaeledel szegmensében, ahol
idén Uj aszpikos termékeket is piacra dob-

i

Az egyadagos kiszerelések térnyerése mar a
macska szegmensben is megfigyelhet6

polctiikor 77777+

A tudatosan kivalasztott, min6ségi prémium termékek fokozatos erésodést mutatnak

tunk a FRISKIES mérka alatt. Macskavona-
lon pedig a FELIX Fantastic Duo termékek
jelentették az Ujdonsagot az egyadagos
nedves macska szegmensben — ismerteti
két legujabb innovacidjukat Buzas Baldzs.
— Mindkét Uj termékcsalddot pozitivan fo-
gadta a piac, amit a kezdeti eredmények
is tikroznek Fontos innovacionk volt még
az Uj szarazkutyaeledel-marka bevezetése,
a PURINA BEYOND, amely 9 természetes
Osszetevobdl allé termékesalad a szuper-
prémium kutyatdpok szegmensében.
Marketingkommunikaciés mixtkben a di-
gitalis eszkdzok valtak a legfontosabba,
amelyekkel hatékonyan érik el a célcso-
portjukat, tudjuk meg a marketingmene-
dzsertél Ezek kdzil kiemeli a PURINA ONE
3 hetes sikerprogramjat, amely sikeresen
ndvelia marka kiprébdlasat, és ezzel hozza-
jarul a célként kit(zott piacrész eléréséhez
is. Az online tAmogatas elétérbe keriilését
jol mutatja, hogy PURINA BEYOND mérka-
jukis ily modon kerilt bevezetésre. Szintén
a digitélis vonalat vitték tovabb a PURINA
PRO PLAN marka esetében, ahol a blog-,
YouTube- és Facebook-elérések és felirat-
kozésok gyorsan novekedtek.

- Mindemellett az ATL is megjelent a mix-
ben a nagy, népszerl mainstream markank,
a FELIX esetében, mégpedig a Fantastic
Duo bevezetése sordn. Természetesen
a bolti tAmogatas minden esetben meg-
maradt, és tovabbra is fontos szerepet tolt

mind a macska-, mind a kutyaeledelek kozott

be a ldthatdsag és kiprobalas ndvelésére
- hangsulyozza Buzés Balazs, aki egyben
jelzi, ittis van Uj a nap alatt:

- Egy Uj ATL-eszkdzhdz nydltunk 2018 év ele-
jén, amikor elinditottuk a GONDOS GAZDIK
cimU nyomtatott magazint, amely negyed-
évente ker(l az dllateledelboltokba. Célunk
amagazinnal az edukacio (llattartasrdl, ta-
pokrol, tévhitekrdl stb), szezondlis hirek és
tandcsok megosztésa, valamint konnyed,
szérakoztatd tartalmak kozlése is.

Professzionalis lehetoségek
minden szegmensben

A szérazeledelek szegmensében folyama-
tosan erésodik a prémium és szuperpré-
mium termékek szdma. Ehhez a MARS is
hozzéjarul Ujabb és Ujabb mindségi mar-
kdival és termékvariansaival, igy nyUjtva
teljes vélasztési lehetdséget az allattulaj-
donosok szaméra.

— APERFECT FIT széraz macskaeledel mellé
idén orszagosan bevezettiik a PERFECT FIT
szaraz kutyaeledel termékcsaldadot is, mely
kortél és testmérettél figgéen nyujt pro-
fesszionalis lehetéséget arra, hogy a hazi
kedvenc igényeinek legmegfelelSbb ele-
delt biztosfthassdk az allattulajdonosok
— beszél a legfrissebb ilyen innovaciordl
Kende Gydrgy. — A nedves eledelek kdzott
is folyamatosak az innovaciok Az eléz6 évi
nagysikerd WHISKAS Casserole portfélio
bevezetését kovetben idén Uj elemek-
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Hazi kedvencek: elonyben a nedves eledelek GFK/

A GfK haztartasok privat célu napifogyasztasicikk-vasarlasait immar

25 éve monitorozo Haztartaspanel adatai szerint, a magyar haztartasok
nagyobb aranya vasarol nedves kutyaeledelt hazi kedvencei szamara, mint
szaraz tapot. A macskaeledel-kategoriaban ez az arany kiegyensulyozott.
Kutya- és macskaeledelt is havonta 1-2 alkalommal szereznek be, elsosorban

7777777777777777 7777777777777

Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant
GfK

Kutyaeledel
A magyar haztartdsok 44 szazaléka vasarolt
valamilyen csomagolt kutyaeledelt a 2018
marciusaig tartd 12 honapos idészakban. A
kategdrian belul a nedves kutyaeledel vasar-
|6i hatokore a legnagyobb (a haztartdsok
35 szazaléka vasarolta), mig a szaraz

tapok, illetve a jutalomfalatok véasar-

|61 bdzisa valamivel alacsonyabb (28,

illetve 18 szazalék).

Avizsgdlt egyéves idészakban, tehat

2017 aprilisa és 2018 marciusa kdzott
egy-egy haztartds dtlagosan 19 alka-

lommal vasarolt hazi kedvencének

kutyaeledelt, ami havonta 1-2 alkal-

mat jelent. Leggyakrabban - egy év

alatt dtlagosan 17 alkalommal - vala-

KUTYA ES/VAGY MACSKAELEDELT VASARLO

HAZTARTASOK ARANYA
2017 aprilis = 2018. marcius

kutyaeledelt

szintén magasabb a kategdria dtlagdhoz ké-
pest a jutalomfalat-vasarlék korében.

A hdztartasok kutyaeledelre forditott koltései
legnagyobb ardnyban a diszkont és a hiper-
market csatornahoz keriilnek (27-27 szazalék),
a specidlis allateledel-boltok részesedése en-

Nedvestap
35% | 29%
449,

vasarol
csomagolt

Szaraztdp
28% | 27% vasarol
csomagolt

Jutalomfalat macskaeledelt

16% | 5%

GFK

valamely hipermarket- vagy diszkontlanc iizletében.

szazaléka vasarolt a fenti id6szakban széraz
vagy nedves macskaeledelt. A kategdrian
belll a nedves és szaraz eledelek vasarléi
hatokore kozel azonos méret(, a haztartasok
29, illetve 27 szézaléka vasarolt az egyes tipu-
sokbdl legaldbb egy alkalommal a vizsgalat
targyat képezé egy év soran. A macs-
kéknak szant jutalomfalatok vasarloi
bazisa alacsonyabb, éves szinten 5
szazalékos szinten All.

Eves szinten 25 alkalommal, vagyis
thavonta kétszer kerllt egy-egy héz-
tartas bevasarldkosaraba valamilyen
csomagolt macskaeledel. A nedves
tdpot havi két alkalommal, mig sza-
raz tépot havi egy alkalommal vittek
haza, jutalomfalatot pedig jellemzéen

milyen nedves tdpra esett a valasztas,
mig széraz tdpokat és a jutalomfalatokat 7-8
alkalommal vasaroltak a gazdik az emlitett
id&szak alatt. Koltésekre leforditva mindezt
az lathatd, hogy egy-egy beszerzés sordn
atlagosan 702 forint jutott nedves kutyaele-
delre, 644 forint jutalomfalatokra, mig az egy
vasarlasra jutd atlagos koltés a szaraz tdpok
esetében a fenti 6sszegek tébb mint két-
szerese, 1738 forint volt.

A kiilonbozé kutyaeledel-tipusok vasarloi-
nak demografidjat 6sszehasonlitva az lat-
szik, hogy az dtlagos csomagolt kutyaele-
delt vasarlok korének profiljatdl markansan
a jutalomfalatok véasarldinak jellemzéi térnek
el. A jutalomfalatok vasarléi kozott felllrepre-
zentdltak az egyszemélyes haztartasok, ahol
a haztartasfé még 35 év alatti vagy mar az
idésebb — 50 év feletti — korosztalyba tarto-
zik; k6z6s jellemzéjik, hogy még vagy mar
nincs gyermek a haztartasban. A budapesti,
illetve nagyvarosban é16 haztartasok ardnya

GfK Haztartaspanel

nél mérsékeltebb, 11 szazalék. A diszkontok
szerepe a nedves kutyaeledelek esetében a
legmarkdnsabb: forgalmi részesedése eléri
az egyharmados ardnyt (33 szazalék). A sza-
raztapok esetében viszont a hipermarketek
szerepe a legjelentésebb 32 szazalékos pia-
cirészesedéssel. A jutalomfalatok esetében
a csatorndk sulya egyenletesebben oszlik
meg, a hipermarketek és a diszkont csator-
na egyuttesen ér el 40 szazalékos forgalmi
részesedést. Emellett a szupermarketek,
kisboltlancok, drogéridk, allateledelboltok
is mind 10-14 szézalék kozotti részesedést
érnek el egyenként.

Macskaeledel

A csomagolt macskaeledelek véasarldi hato-
kore valamivel alacsonyabb volt a 2018 mér-
Ciusdig tartd 12 hénapos idészakban, mint a
kutyaeledelek esetében. A magyar haztarta-
sok mintegy egyharmada, pontosabban 35

© GfK 2018

kéthavi rendszerességgel vasaroltak a
haztartasok.
A koltéseket tekintve kiderdl, hogy vasarla-
sonként atlagosan 877 forintot koltottek a
héztartdsok macskaeledelre. A nedves tdpok
esetében az egy alkalommal kiadott 6sszeg
804 forint volt, szaraz tdpokra 777 forintot,
jutalomfalatokra pedig 589 forintot hagytak
a kasszanal.
A macskaeledelek vasarlasanal a hipermarket
és a diszkont csatorna sulya a legnagyobb,
egylttesen nézve e két csatorndba dramlik a
haztartasok altal macskaeledelekre forditott
koltések fele (51 szazaléka). A kutyaeledelhez
hasonldan a jutalomfalatok esetében lathato
a forgalmi részesedésben kiegyensulyozot-
tabb csatornamegoszlas. Ebben a termék-
csoportban a diszkontok szerepe viszonylag
alacsony, minddssze 7 szazalékot ér el, viszont
az éllateledelboltok, drogéridk és a szuper-
marketek mind 15-19 szazalékos részesedés-
sel rendelkeznek a koltések alapjan. 7/

& Pet food: shoppers prefer wet varieties

According to GfK's Household Panel survey, a
bigger proportion of Hungarian households
buy wet dog food than dry varieties, while in
the cat food category wet and dry food sales
are balanced.

Dog food: 44 percent of Hungarian households
bought some kind of pre-packaged dog food

in the 12 months leading up to March 2018.
35 percent of households purchased wet dog
food, 28 percent bought dry dog food and
18 percent spent money on treats. Discount
supermarkets and hypermarkets have 27-27
percent shares in dog food sales, and the
market share of specialist pet food shops is 11

percent. Discount supermarkets play the most
important role in wet dog food sales, with a
33-percent share in sales. At the same time
hypermarkets are a stronghold of dry dog food
sales with a 32-percent share. As for treats, the
combined share of hypermarkets and discount
supermarkets is 40 percent.

Cat food: 35 percent of Hungarian households
bought pre-packaged dry or wet cat food in
the examined period. 29 percent purchased
wet and 27 percent spent money on dry cat
food atleast once in the given period. Discount
supermarkets and hypermarkets have a com-
bined share of 51 percent in cat food sales. //
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L Izlésemnek pont

megfelelé adag...”

Az Uj GOURMET MON PETIT termékek
macskaja izlesének megfelelGen pont
akkora adagot tartalmaznak, melyet egy
étkezés alkalmaval szivesen elfogyaszt.
lgy mindig friss és valtozatos eledellel
kényeztetheti kedvencet, anélkdl, hogy egy
falat is maradna a talkaban.

A kép illusztracio.

E PURINA/| Az 0On Kedvence, a mi Szenvedélyiink:

ﬁ www.facebook.com/AGourmetMacska



www.purina.hu

g/7777 polctiikor

64

e %

A kategoria forgalmabol a hipermarketek és diszkontok részesedése kiemelked6

kel bévil a szortiment, ahogy a SHEBA
szuperprémium macskaeledel-markabdl
is egyre boévilé kinalatbdl vélaszthatnak
a vasarlék Marketingtdmogatds szempont-
jabol a MARS-nal nagy hangsulyt fektetiink
a médiaaktivitasokra: folyamatos a markak
TV-s jelenléte, és természetesen tovabbra
is elsédleges szerepet kapnak a fogyasztoi
promacidkat segité bolti megjelenések
— Mindemellett az online jelenlét is megha-
tarozo eleme a médiamixnek — jegyzi meg
Kende Gyorgy. — Legfontosabb elényeként
a promociok és termékek ismertetdin tul
a megfelelé taplalas edukéciojanak lehets-
ségét emelném ki, amelynek koszonhets-
en a tudatos és legoptimalisabb mdédokat
sajatithatjak el az oldalainkra latogatok.

Nedvesekre fokuszalva

A piac fejlédésével 6sszhangban a St. Pierre
Hungary Kft.is novelte Ozzi dllateledel-csa-
ladjanak értékesitését, tudjuk meg Takécs-
né Racz Zsuzsatdl, aki elmondja:

— SikerUlt ndvelni a partnereink szamat, igy
szélesebb korben fellelhetbek az Ozzi allat-
eledelek Ezek az eredmények vélhetéen
abbdl erednek, hogy a nyugat-eurdpai or-
szagokhoz hasonldan hazénkban is egyre
tobben preferdljdk a gyartok éltal készitett
dllateledeleket az otthon elkészitett hdzi
eledelekkel, maradékokkal szemben. A sz&-
razeledel-piac évrél évre visszaszoruldban
van, igy a St Pierre Hungary Kft Ozzi allat-
eledel termékcsalad szortimentjében in-
kdbb a konzervtermékekre fokuszalunk.

Innovacios torekvéseiket az allatok taplal-
kozasi igényeinek maximalis kielégitése
motivalja, de emellett természetesen fon-
tos szempont a gazdik minél teljesebb kord
kiszolgalasa is.

Mivel a piac még mindig meglehet&sen
arérzékeny, igy a cég tavaly — a kilonbo-
76 leaflet megjelenések és in-store kom-
munikécids eszkdzok hasznélata mellett
— kiemelten fontosnak tartotta az Ozzi
termékcsaldd arakciokkal torténd megté-
mogatasat is, tudjuk meg a kereskedelmi
igazgatotol.

— Ezidén is igy lesz, illetve leaflet meg-
jelenésekkel igyeksztink minél szélesebb
korben megismertetni a vasarldkkal Ozzi
markénkat — mondja Takdcsné Racz Zsu-
zsa. - Tovabbra is fontos szamunkra a bolti
eladasosztonzés, igy kilonbozé in-store
kommunikacios eszkozokkel is folyama-
tosan szinesftjik marketingeszkdzeink
tarhazat

Piaci atlag felett novekedett
a jutalomfalatok szegmense

% The end of the leftover food era

Pet food sales were up 10 percent in terms of
value and volume sales augmented by 7 per-
cent in 2017. Balazs Buzas, marketing manager
of Nestlé Hungaria told our magazine that the
conquest of single-serve products continued.
For instance sales of single-serve dog food
grew by two-digit numbers in 2017, in spite
of the fact that the discount supermarket
channel produced high multi-serve canned
pet food sales. Hypermarkets and discount
stores had the biggest share in pet food sales,
with the latter leading the way; online sales
also pushed forward.

According to Gyodrgy Kende, customer
marketing expert of MARS Magyarorszag
Ercékesité Bt, a survey conducted by Harris
Poll has found that 95 percent families consid-
er pets to be family members. Thanks to this
a growing proportion of families are buying

Irade PRSP
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high-quality, premium food for their pets. For
instance cat treat sales increased by almost
9 percent and dog treat sales jumped more
than 14 percent. St. Pierre Kft.s experience is
that consumption preferences are changing
in the canned pet food segment — informed
sales director Zsuzsa Takacsné Racz. She add-
ed that 1,240-1,250g canned products had
been the best sellersin the past few years, but
in 2017 sales of the 415g segment improved
significantly. The pet food category s still very
much promotion-driven and the share of pri-
vate label products is bigger than 50 percent.
Mr Buzas told: Nestlé Purina is present in the
single-serve wet dog food segment, where
they put a new aspic product on the market
under the FRISKIES brand name. As for the
cat food line, FELIX Fantastic Duo products
were the novelty in the single-serve wet food

segment. The market reacted positively to
both product ranges. Another important
innovation from the company was launching
a new super-premium dry dog food brand,
PURINA BEYOND - this range consists of
products made using 9 natural ingredients.
In marketing communication Nestlé Hungaria
focuses on digital tools (PURINA ONE, PURI-
NA BEYOND, PURINA PRO PLAN), but ATL
has also appeared in the marketing mix with
the popular mainstream brand FELIX (Fan-
tastic Duo); in-store sales support is constant.
In the dry pet food segment there are more
and more premium and super premium prod-
ucts available. Mr Kende told: in addition to
the PERFECT FIT dry cat food range, they
now also offer the PERFECT FIT dry dog food
line. What about wet pet food? Last year
brought the launch of the WHISKAS Cas-

serole portfolio, while 2018 ushered in new
SHEBA super premium cat food products.
In marketing communication MARS places
great emphasis on media activities, but online
presence is also key in the media mix; in-store
promotions are also done.

Sales of St. Pierre Hungary Kft.s Ozzi pet food
products increased — informed Ms Takacsné
Récz. She revealed that they had acquired new
retailer partners. She thinks that a growing
number of consumers now prefer manufac
turer-made pet foods to home-made foods
and leftover food from pet owners' lunch or
supper. With Ozzi products the focus is on
canned pet food. The company is supporting
sales with price promotions and trying to
familiarise shoppers with the Ozzi brand by
being featured in the promotional leaflets of
retailers; in-store promotion is also used. 7/
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A hazai palinkafozdék egyre
batrabban kisérleteznek
kiilonleges izekkel,
hazasitasokkal, a fogyasztok
érdeklodése pedig mindinkabb
a minoségi termékek felé
iranyul. Ugyanakkor a NETA
kiterjesztése a palinkapiacra
minden bizonnyal az

arak emelkedését fogja
eredményezni. A karacsonyi
szezonra a gyartok kiilonleges
ajanlatokkal késziilnek.

niclsen | TRENDEK | PALINKA

akatos Gergely, a Panyolai Szilvérium
Zrt. vezérigazgatdja Ugy latja, az 0ssz-
pélinkapiac 2016-r6l 2017-re mintegy 10
szazalékkal nétt, a fo-
gyaszték Ujra preferdl-
jak a neves markékat,
illetve tobb Uj szerep-
16 is megjelent. Az ér-
tékesitést befolydsold
tényezék kozott em-
lithetd az Uj termékek
és Uj termékcsaladok
bevezetése, amelyek-
kel Uj fogyasztokat el-
érve, bévilt a célcsoportjuk.

- A palinkapiacot egy viszonylag gyorsan
valtozo kérnyezet Gvezi mind az egyes mar-
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vezérigazgatod
Panyolai Szilvérium

kak tevékenységeinek intenzitasa, mind fel-
és letlind markak jelenléte szempontjabdl
is. Mérkak és alkoholfok szempontjabdl is
érezhetd a regiona-
litds, aminek megfe-
leld kiszolgélasa és
aktivéldsa minden
marka szamara ki-
hivast jelent — flzi
hozzd Haasz Do-
motodr, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag
Rézangyal portfo-
lidjanak brand ma-
nagere.

Sebestyén Gabor szerint bazis alapu
a forgalom, egyenletes fogyds mellett,
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brand manager
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Az égetett szeszes ital kategoriaban ki-
lenc szegmenst vizsgal a Nielsen, ezek
a gyomorkeserii, vodka, whisky, palin-
ka, likér, vermut, rum, gin és brandy. K6-
ziiliik a palinka, a gin, a whisky, a rum
és a gyomorkeserii kategoriaknal latunk
az élelmiszerpiac atlagos novekedését is
meghaladé pozitiv valtozast az elmult
egy év folyaman, a Nielsen eladasi ada-
tai alapjan.

A nagy képet nézve azt latjuk, hogy érték-
ben tobb mint 87 milliard forintot kolt6t-
tek a magyarok égetett szeszes italra 2017
juniusa és 2018 majusa kozott, ez kilenc-
szazalékos novekedés az el3z6 év azonos
id6szakahoz képest. Legnagyobb mérték-
ben a gyomorkesertik, a whisky és a pa-
linka tettek hozza ehhez a névekedéshez:
ez a3 kategoria a novekedésnek tobb mint
80 szazalékaért felelGs.

A mennyiséget tekintve a 2%-o0s noveke-
dés kozel 190 ezer hektolitert és tobb mint
92 milli6 eladott iiveget jelent.

Az égetett szeszek koziil a gyomorkese-
riiknek van a legnagyobb részesedése: az
utdbbi egy évben a teljes égetettszesz-for-
galom 27 szazalékat tette ki, ezt kovette
avodka 23, és a palinka 17 szazalékos ré-
szesedéssel.

Gyomorkeseru, whisky és palinka a novekedes élén

Az égetett szeszeket altalanossagban tekint-
ve a keresletben eltolodas lathaté a legna-
gyobb alapteriilet( (2500 nm-nél nagyobb)
boltoktol
akozepes
méretliek
(2500-401 nm) fele,
mig a 401 nm-nél
kisebb boltok ara-
nya stabilan 40% ko-
riil maradt az utébbi

Hajdu Csongor 2 év tekintetében.
tgyfélkapcsolati vezeté A kategériék ko-
Nielsen

z0tt azonban jelen-
tds kiilonbségek vannak. Mig példaul a li-
kérok kategoridjat nézve a koltések harma-
dolédnak a 2500 nm-nél nagyobb, a 2500
401 nm kozotti, valamint a 401 nm-nél
kisebb tizletek kozott, addig a whisky ese-
tében a hipermarketekben realizdlodik

a forgalom tobb mint fele. A kozepes te-
ritletdi értékesitési helyek leginkabb a gin
és vermut eladdsaiban kiemelkedéen fon-
tosak: 57%-0s és 43%-0s részesedéssel.
A Kkisebb teriiletii iizletek is jocskan ki-
veszik résziiket az eladasokbol: a palin-
ka-, a brandy-, a rum- és a vodkaelada-
sok kozel fele a 401 nm-nél kisebb teriile-
tl boltokban realizalodott. /

A legnagyobb valtozast mutato égetett

szesz kategoriak értékbeni eladasa az elmult
két évben, forintban

2016. junius—  2017. junius—

Egetettszesz 507 nsius 2018, mdjus
Gin 0,66 milliard 0,87 milliard
Whisky 9,5 milliard 11,4 milliard
Rum 2,3 milliard 3,0 milliard
Gyomorkeser( 20,7 milliard 24,0 milliard
Palinka 13,3 milliard 14,7 milliard

Forrds: niclsen

& Bitter, whisky and palinka sales grew the most

In June 2017-May 2018 Hungarians
spent more than HUF 87 billion on
spirits — like-for-like value sales were
up 9 percent. More than 8o percent
of the sales growth was realised by the
bitter, whisky and palinka categories.
Volume sales were up 2 percent at
190,000 hectolitres and more than

92 million bottles sold. Bitters have
the largest share in spirit sales: in
the examined period 27 percent of
spirits sold were bitters, vodka was at
23 percent and palinka was the third
biggest category with a 17-percent
share. There is a shift in demand as
regards store size, as stores bigger than

2,500m? are becoming less important
in spirit sales, while 401-2,500m” shops
areincreasing their share in sales. There
are category differences, though, for
instance hypermarkets are responsible
for more than half of whisky sales. Me-
dium-sized stores sell 57 percent of the
gin and 43 percent of the vermouth./
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kiugré szezondlis hatdsok nem figyelhe-
ték meg.

- Aminéségi pélinka
forgalma kismérték-
ben emelkedik, a k-
l6nlegesebb fajtak,
mint példaul a malna
és a birs még mindig
felkeltik a fogyasztok
figyelmét. Ezeket
a ritka fajtdkat nem
veszélyezteti a hazi
palinkafézés, mint konkurencia — tajékoz-
tat, az Ital Magyarorszag Kft. bor- és palin-
ka-Uzletdg vezetdje.

bor- és palinka-tizletag vezetd
Ital Magyarorszag

A Zimek Palinka Manufakturanal azt ta-
pasztaljgk, hogy a lakossdg nagy részénél
tobb a rendelkezésre 4ll6 diszkrecionalis
| 'ﬂ jovedelem, ami altal
r/ h nétt a kereslet a pré-
i/ mium palinkék irant.
A HoReCa-szektor is
egyre inkdbb a mi-
néségi  palinkak
irdnyaba tolédik el,
nem figyelmen ki-
vUl hagyva termé-
szetesen az arat, de
itt is elmondhato,
hogy a j6 ar/érték aranyt szivesebben fi-
zetik meg.
— Ezekkel 6sszhangban, a Zimek Palinka
Manufaktura termékei kapcsan (valoszi-
nlleg a kilonbozd versenyeken elért ki-
valod eredmények hataséra is) fokozddd
bizalmat érzékellnk irdnyunkban, egyre
tébben keresnek meg minket, és szamos
pozitiv visszajelzést kaptunk az elmult egy
évben - avat be Czomba Bianka. A Zimek
Palinka Manufaktura értékesitési és mar-
keting managere felhivja a figyelmet arra,
hogy a piaci szereplék leginkdbb a Nép-
egészséglgyi Termékadd (NETA) palin-
kdkra torténd kivetésétdl tartanak, amely
egy nagyon komoly ELABE (eladott &ruk
beszerzési értéke) ndvekedést idéz eld
a gyartoknal. Meglatasa szerint ez kiker(l-
hetetlen és egyben kigazdalkodhatatlan
koltséget jelent minden gyartd szama-
ra. Ezt rdaddasul sulyosbitja a gyimolcsok
folyamatos draguldsa is. Ez a két tényezé
semmilyen stratégidval nem kerulheté ki,
kovetkezésképp a gyartoknak nagyon kis
mozgasteriik marad. Ez pedig 6sszességé-
ben komoly dremelkedést fog eléidézni
a termékekben, ami viszont varhatéan
keresletcsokkenést fog okozni, és ez pe-
dig szémos pélinkafézde megélhetését
sodorja veszélybe.

I7I7777777 71717 FI 77577777777

értékesitési és marketing
manager
Zimek Palinka Manufaktira

A Szicsek Kft. Uigyvezetéje arrél ad szamot,
hogy véllalatuk jelen van a belféldi piacon,
illetve rendelkeznek
egy alakuléban lévé
kulfoldi piaccal is.

- Azt 1atjuk, hogy
a belfoldi piac a mi
szegmensinkben
— alapvetéen pré-
mium kategoriat
allitunk eld, és féleg
éttermeknek szal-
litunk — stagndlt az
elmult évben. Ennek egyik oka az, hogy
egyre tobb lett a szereplé - jelzi if]. Szi-
csek Janos.

Avdllalat a Magyar Pélinkahaz nevet visel6
intézményében a konkurencia palinkait
is forgalmazza, igy ralatasuk van a teljes
hazai palinka szegmens értékesitésének
alakulasara.

— Az alacsony kategoridk esetében lassu
csokkenés mutatkozik, aminek okat abban
latom, hogy az utdbbi években rendkivdili
maédon fellendllt a palinka piaca a tobbi
parlat hatranyara, és jelenleg egyfajta vissza-
rendez6dés zajlik — mondja az ligyvezetd.
A kalfoldi piacon viszont bévilni tudtak,
bar egyelére a legfontosabb feladat, hogy
a palinkat elhelyezzék a vilag parlattérké-
pén, illetve Magyarorszagon is sziikség van
az emberek palinkardl alkotott elképzelé-
seinek atformalasara.

- Az az dltaldnos elgondolés, hogy a pa-
linka hulladékgytimolcsbdl készil, nekiink
pedig &t kellett ugymond pozicionalni
a palinkat Kulféldéon még nagyon-nagyon
kezdetleges ez a folyamat. Inkdbb ott va-
gyunk elényben, ahol még nem ismerik ezt
a nedt, mert akik kordbban megismerték,
azoknak nehezebb most megmagyarazni,
hogy a pélinka egy elit ital - hangsulyozza
if]. Szicsek Janos.

TIZIIIITIIIIIIIII IS IS IIIIIIS

ugyvezetd
Szicsek

D6mMotor Zsolttdl megtudjuk, hogy az el-
mult években egyre divatosabba vélt a mi-
néségi palinkafogyasztas.

— Sajnos azonban a piaci résztvevék sza-
manak névekedésével a fogyasztas volu-
mene nem tud |épést tartani, igy az egyes
palinkalizemek arbevétele nem az elvart
modon alakul. Ezt tetézi a maganfézés
virdgzasa, ami sajnos nem a kivant me-
derben halad. Sok maganfézé nemcsak
a sajat — torvény szabalyozta — szlikség-
leteit elégiti ki, hanem Uzletel a f6zéssel,
a palinkdkkal Mindezt engedély, &fa, jo-
vedéki add és nyereségado fizetése nél-
kal. Barmilyen konkurencidval lehet ver-
senyezni, de az igy mUikodd ,fézdék"-kel

polctikor Zz77./4

nem — mondja az 1 Csepp Pélinka Kft.
dgyvezetdje.

AVarda-Drink Zrt. palinkafézé mestere szin-
tén azt hangsulyozza, hogy a palinkapiacot
hatranyosan befolyésolja az illegalisan piac-
ra kerld, otthon f6z6tt parlat.

- Megesik, hogy a la-
za otthon fézési sza-
balyozas miatt piacra
kertlnek olcso, rossz
min&ségl parlatok,
gyakran a kereske-
delmi forgalomban
lévo tételek kidrdlt
palackjaiban — jelzi
Csobolya Attila.

Kiss Virdg a kiskeres-
kedelemben a palinkapiac ndvekedését
latja minden szegmensben, mig a HoRe-
Ca-ban csokkend tendenciat figyel meg.
— A hazi pélinkédk legalizalasa jelentés be-
folydssal bir a teljes pélinkapiacra — erési-
ti meg a korabbi informacidkat a Zwack
Unicum Nyrt. brand managere.

; e
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palinkaféz6 mester
Varda-Drink

— A pélinkandl még nem igazan alakultak
ki markdk, inkabb termel&krél beszélhe-
tink Ahhoz, hogy markakrol lehessen sz,
arra lenne szikség, hogy a palinkasok al-
kossanak Még nem tartunk itt. A piac at-
rendezédése magaban hordozza annak
szUkségességét, hogy a paélinkahazak va-
lami pluszt teremtsenek, ne legyen elég
pusztan a jelenlegi piaci igények kielégi-
tése. Amig a barackpalinkankat folyama-
tosan keresik, és mi csak azzal kiizdunk,
hogy elldssuk a piacot, addig nem tudunk
alkotni. Ugy gondolom, eljétt az ideje, hogy
kulonbozé hazasitasokat dobjunk piacra.
A borok esetében ez mar megtortént, gy
gondolom, hogy ez a palinkaknal is be fog
kovetkezni a kozeljovében — tajékoztat if).
Szicsek Janos.
A sorpiaccal ellentétben, ahol a ,kézmu-
vesfézdék”megjelenése nem csdkkentet-
te, hanem megerésitette a vasarlokban,
hogy a min&ségi termékhez magasabb
arszinvonal szikséges, a palinka piacédn
ellentétes volt a hatds. A ,hdzif6zés(” ké-
szitmények elterjedésiikkel lefelé nyomtak
az arakat, igy nehezebb a fogyasztokkal
elfogadtatni, hogy az édllandé magas mi-
néség dragdbb alapanyagot és techno-
l6gidt igényel.
— Ennek ellenére Ugy latjuk, az allandd,
megbizhatd mindséget preferdld vésar-
|6k korében egy bizonyos arszint felett
a markanév dontéen befolyésolja a véasarléi
dontéseket, de 6Gnmagaban nem vélasz-
tanak dragabb terméket. Természetesen
2018/9 WELLS
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sziikség lesz tovabbi
fejlesztésekre és sok
marketingmunkara -
osztja meg vélemé-
nyét Tollas Csilla.
Kiss Virdg is azt fi-
gyelte meg, hogy
nyitnak a fogyasz-
ték a magasabb mi-
néségu és/vagy ma-
gasabb aru termékek
irdnyaba.

- Eninkdbb Ugy fogalmaznék, hogy a va-
sarlok korében kialakult egy réteg, amely
tud és hajland6 a minéség oltaran aldozni.
A prémium termékeinkkel mi is &ket kivan-
tuk megcélozni. Ugy gondo-
lom, a,palinka-szabadsagharc”
nev( kdoszban csak a mindség
tud talpon maradni. Otthoni
koralmények kozott csucs-
min&ségu parlatot lehetetlen
elédllftani. Ez vonatkozik az ipari
tomegtermelésre is. Az igényes
vasarlok szerintem felismerték,
hogy igazi kilénlegességeket a kis- és ko-
zepes manufakturaktdl varhatnak el — jegy-
zi meg DOMOOr Zsolt.

Sebestyén Gabor a piac koncentralodésa-
rél szamol be, elmonddsa szerint a minésé-
gi marka termékek tudnak csak fejlédni, de
kozottikis nagyon éles a verseny. A kisebb
kiszerelés megjelenése a min&ségi palinka
szegmensében mindenképpen megoldés
lehet az drérzékeny fogyasztok megtartasa-
ra. A magasabb alkoholfokd 50+ termékek
is egyre népszerlibbek a piacon.

oo NN
Tollas Csilla
kereskedelmi és marketing
vezeté

Agardi Palinkafézde

Parlat vs. palinka

AVarda-Drink Zrt. pélinkaf6zé mestere azt
hangsulyozza, hogy a minéségbdl engedni
nem szabad.

— A nagyobb tapasztalat és a szaktudas 1é-
péselényt mutat a hazi parlatokkal szem-
ben. Sajnos az adodterhek lépéshatranyat
nem tudom, meddig birjuk tartani a hazi
fézések torvényt kijatszo adomentességé-
vel szemben. Szandékosan nem palinkat
mondok, mert a toérvény szerint nem is
lehet mas, csak péarlat — avat be Csobo-
lya Attila.

- Anndl a fogyasztonal, aki a ,hdzihoz"
szokott, nagyon nehéz labdaba rugni
prémium palinkdval. Ennek leginkabb két
oka van: az érazas kdszéndéviszonyban sincs
egymassal, hiszen aki otthon f6z, nem fi-
zet addt, nem foglalkoztat alkalmazottat,
nem fizet jarulékot, nem fizet be &fat stb,
valamint a hazi palinka esetében a lényeg,
hogy Usson, karcoljon, az élvezeti érték,
vagy, hogy a gydmolcs illatban, izben

Irade PSP
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maximalisan visszakdszonjon, nem el-
sédleges szempont. Persze tisztelet a ki-
vételnek, mert mi magunk is taldlkozunk
néha egy-egy remek hazi palinkaval, de
nem ez a jellemzd. Osszességében tehat az
mondhato el, hogy a legerésebb, palinka-
marka”ma Magyarorszagon a hazi palinka,
amellyel nem lehet, viszont nem is kell ver-
senyezni, mert aki azt preferélja, nem a pré-
mium palinka kozdnsége. Akiknek viszont
amindség van elétérben, 6k egyre inkdbb
markafliggdk, hiszen magas arat kell meg-
fizetnilk, és ott inkabb a biztonsagra, a mar
jol megszokott termék megvasarlasara to-
rekszenek — fejti ki Czomba Bianka a Zimek
Palinka Manufaktura részérél.

- Hazankban a focihoz és a pélinkafézés-
hez mindenki ért. Természetesen kivéte-
lekkel taldlkozunk, de a min&ségi palinka
|étrehozasa egy olyan mély szakmai és
technikai tuddst igényel, amivel egysze-
rd eszkozokkel nehéz felvenni a versenyt.
Az 4llandé min6ség megvalositdsahoz pe-
dig egy olyan metddus sziikséges, amelyet
a Rézangyal marka teljes mellszélességgel
képvisel, ez pedig a blendelés — avat be
Hadsz Domotor.

Tollas Csilla szerint tébb szempontbdl is
problémas, hogy a hazi palinkak piacardl
kell beszéInlink, amely évatos becslések
szerint tObbszdrdse a kereskedelmi f&z-
dékben eléallitottaknak.

— Egyrészt a hazi készités palinkak tul-
nyomo tébbsége nem felel meg a palinka
térvényben meghatéarozott kritériumok-
nak, ennek ellenére pdlinkdnak nevezik.
A min&ség kérdése felvet még tovabbi
problémakat is: mi nagyon sokat tettlink és
teszlink az Ugynevezett edukalasért, tehat
minden alkalommal igyekszink megmu-
tatni, milyen pérlat és hogyan fogyasszuk
a palinkat — emeli ki az Agardi Palinkafézde
Kft kereskedelmi és marketingvezetdje.

Ev végi diszszemle

Az Ital Magyarorszag Kft. kiilonleges fajtak
megtartasaval, az dllandé mindség fenn-
tartdsaval és folyamatos markaépitéssel
—llyen markaépités példaul, hogy a palin-
kaversenyeken elért eredményeinket minél
tobb helyen kommunikaljuk a fogyasztok

felé. Ezért tartjuk jo kezdeményezésnek,
hogy a borhoz hasonldan idén megrende-
zésre kerdlt a Pélinka Orszagkdstold, ame-
lyen elért eredményeinket szintén lehet
markaépitésre kommunikalni — emeli ki
Sebestyén Gabor bor- és pélinkatzlet-
ag-vezetd.

A kardcsonyi szezonban elsésorban az
ajandékozasra koncentrédlnak. Exkluziv
karacsonyi diszdobozokba csomagoljak
a markatermékeiket, mellé egy pohdr vagy
csokoladé jo termékkapcsolds, de a cso-
magolas egyedisége és szépsége lehet
a valasztas alapja.

A Panyolai az orszag egyik vezet6 — 4-sze-
res Superbrands-dijas — palinkamarkdja,
amely mogott tudatos 1épé-
sekbdl Osszedllt fejlesztések
allnak. A fogyasztdi igényeket
felmérve és azokhoz igazitva
folyamatosan bdvitik szorti-
mentjlket, mind iz, mind alko-
holfok tekintetében. Legujabb
almarkajuk — a Miska huszar
projekt partnereként — a Huszar
palinka, amelynek bevezetésén jelenleg
dolgoznak.

— A pélinkdt ajandékka tenni — ez a mi stra-
tégiank Hozzdadott értékkel, diszcsomago-
lasban, diszdobozokban, poharakkal kiegé-
szitve jelenitjik meg termékeinket a bolti
polcokon — flizi hozza Lakatos Gergely.

A Zwack Unicum Nyrt. tébbek kdzott egyedi
markamegjelenésekkel, hozzaadott értékes
Unnepi ajanlatokkal, szép diszdobozzal, va-
lamint a HoReCa-ban promécidkkal, nyere-
ményjatékokkal készil a kardcsonyi szezonra.
- Ebben azidészakban a Vilmos Korte Agyas
Pélinkénk két darab shotos poharral egytt,
diszdobozban keril az druhazak polcaira —
tajékoztat Kiss Virag, brand manager.

A Szicsek Kft. alkoholtartalom tekintetében
nem tervez valtozast, inkabb Uj izekkel ki-
van elérukkolni.

— Addig, amfg vannak Uj, meglepd gyimal-
csok, mint példaul a galagonyapalinkank s,
amelybdl éves szinten néhdany 10 palack jott
ki, igy igazi kuriozumnak szamitott, addig
ilyen kulonleges gyimaolcsoket igyeksziink
felfedezni — avat be if]. Szicsek Janos.

A Coca-Cola HBC Rézangyal portfélioja
széles szortimentjével lefedi a legfébb
piaci igényeket mind iz, mind alkoholfok
tekintetében.

— Az Uinnepi idészakban egyszerlien meg-
fogalmazva diszdobozverseny zajlik. Ez
nemcsak a palinka kategdriara, hanem
a teljes alkoholos kategoriara is jellemzé.
Ezt a versenyt tervezziik drive-olni — mond-
ja Hadsz Domotor, a Rézangyal portfélio
brand managere.



Az 1 Csepp Pélinka Kft. az egyik uttoréje
volt a hdzasitott palinkak szakmai és piaci
elfogadtatasanak.
— Jelenleg 33-féle palinkank van a piacon.
MUkodésiink 5 évében nagyon sok gyu-
molccsel és mddszerrel kisérleteztliink Ma-
ra kezd letisztulni az az irdny, amelyet a sa-
jat izléstink kijelolt
szamunkra. A kdzel-
jovében az a célunk,
hogy a szortimentet
- egy kicsit csokkent-
sk, és elsésorban
a bevalt fajtdkbodl
készitsink palinkat.
A mUvészetet egy
kicsit hattérbe szo-
ritjuk a kereskede-
lem érdekében — fejti ki Domotor Zsolt,
Ugyvezetd.
A véllalat szakemberei tavaly kardcsonyra
egy sziciliai Tarocco fajtdju narancsbol ké-
szitettek narancsparlatot, ami az idei évre
lett tokéletes. Ezenkivil igényes diszdo-
bozos csomagolast terveztettek, ami ele-
gans ajandékként mukodik cégeknek és
maganszemélyeknek egyarant.
Az Agardi Pédlinkafézde Kft. szakemberei
szerint az, hogy csak Magyarorszagon ter-
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ligyvezet6
1 Csepp Palinka

mett gylmolcsbdl készal-
het a pélinka, alapvetéen
behatérolja a termékpalet-
tat, igy csak a fajtédkon belll
lehet némi mozgastér.

— Még a tartélyban pihen,
de szeptemberben egy ki-
|6nleges, bogyds gyimal-
csokbdl Bsszedllitott hdza-
sitdssal fogunk megjelenni
— jelzi Tollas Csilla.
Kiskereskedelmi értékesftés-
ben alkalmazkodva a vasar-
|61 igényekhez tovabbra is
terveznek pélinkas diszdo-
bozos poharas kiszerelést
az Unnepi id6szakban, sajat Gzletikben
pedig kulonbozé italcsomagok kerllnek
Osszedllitasra.

— Amikor 2016-ban atvettik a cég irdnyi-
tasat, nagyjabol 40 fajta palinka volt meg-
taldlhato a szortimentben. 2017 elején at-
alakitottuk a termékpalettdt, megtartva
azt a 19-20 fajtat, amire élénk kereslet van,
ugyanakkor azt megfogadtuk, hogy ha
sikerl ezeken kivil dijnyertes terméket
elédllitanunk, azokkal bévitjik kindlatunkat.
Ennek megfeleléen 2018-ban 5 Uj dijnyertes
izzel béviilt a Zimek Palinka Manufaktura
kinalata. A 2018-as évet a kisérletezésre fog-
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hangsulyozza Czomba
Bianka.

AVérda-Drink Zrt. az eredetvédett termé-
keik jobb piaci pozicionaldsat tervezi fej-
leszteni.

- Vannak elképzeléseink a termékbdvités
vonatkozasaban is, de errél késébb szeret-
nék nyilatkozni, mert ezen még dolgozunk
Egy biztos, a fokuszban az eredetvédett
palinkdink fognak allni, és Szabolcs-Szat-
mar-Bereg megye rendkivili terméhely-
adottsagaira hivjuk fel a figyelmet — mond-

ja Csobolya Attila, palinkafézé mester.

Budai Klara
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According to Gergely Lakatos, CEO of Pan-
yolai Szilvorium Zrt, in the palinka market
sales increased by 10 percent from 2016
to 2017. Consumers prefer the top brands
again and some new players have entered
the market. Domotor Haasz, brand manager
of Coca-Cola HBC Magyarorszag's Rézang-
yal portfolio explained: a rapidly changing
environment is characteristic of the palinka
market. A kind of regionality is palpable in
terms of both brands and alcohol content.
Gabor Sebestyén, the head of Ital Magya-
rorszag Kft.s wine and palinka business line
told that sales of quality palinka are growing
a little, and no major seasonality is character-
istic of the market.

Zimek Palinka Manufakttra's experience is
that demand has increased for Prémium
palinkas. Bianka Czomba, sales and marketing
manager of the company called attention to
the fact that market players are afraid that the
public health product tax (NETA) will also
be imposed on palinka - this step would
increase production costs very much. Janos
Szicsek Jr, managing director of Szicsek Kft.
talked to our magazine about the stagnation
of the domestic market of premium palinkas.
He reckons that in part this situation is the
result of having more market players than
before. In the company’s Hungarian Palinka
House shop the products of competitors
can also be bought. This gives the company
a general overview of the market. Mr Szicsek
sees a slow sales decline in the low-priced
product categories. He revealed that they had

managed to increase sales in foreign markets.
Zsolt D6motor, managing director of 1 Csepp
Palinka Kft. told Trade magazine: drinking
high-quality palinka has become more and
more fashionable in recent years. Unfortu-
nately volume sales are unable to keep up
with the rate at which the number of market
players is growing. Attila Csobolya, palinka
distilling master of Varda-Drink Zrt. talked to
our magazine about the negative influence of
home distilling on the market (when home-
made palinka is put on the market illegally).
According to Virag Kiss, brand manager of
Zwack Unicum Nyrt, palinka sales have in-
creased in every segment of retail trade, but
sales decreased in the HoReCa sector.
Janos Szicsek reckons that in the case of palin-
ka there aren't really brands yet, manufactur-
ers are more important. Csilla Tollas, sales and
marketing director of Agardi Palinkaf6zde Kft.
is of the opinion that shoppers who prefer
constant good quality are influenced greatly
by a certain brand name when purchasing
palinka above a certain price level. Virag
Kiss" experience is that a growing number of
shoppers are putting higher-quality or more
expensive products in their baskets. Zsolt
Domotor believes that it is only a certain layer
of consumers that can afford and are willing
to buy the best palinkas. Gabor Sebestyén
spoke to us about the process of market
concentration and the strong competition
between high-quality branded products.
Ms Czomba shed light on the fact that it is
very difficult to convince people who are

used to drinking home-made palinka to start
buying premium products, because they are
too expensive for them and because they
don't really care about enjoyment value.
Those who do focus on quality are more
and more loyal to their favourite palinka
brands. Mr Hadsz believes that quality palinka
can only be made by those who have great
professional and technological knowledge.
What else does constant good quality re-
quire? The method of blending. Ms Tollas
reckons thatit is a problem in many respects
that the size of the home-made palinka mar-
ket is several times bigger than the market of
branded products. Most of the spirits in the
former category don't even qualify as palinka
as it is defined by the relevant law. Palinka
manufacturers should focus on educating
consumers, so that they learn what makes
a palinka good and how this type of spirit
should be consumed. It is needless to say
that those who start their ‘palinka career’
with a poor quality distillate aren't likely to
drink palinka again.

Gabor Sebestyén informed our magazine that
Ital Magyarorszag Kft. is trying to preserve its
market position by offering special palinka
varieties, with the constant good quality of
products and brand building work. In the
Christmas season they market their products
in exclusive gift boxes. Gergely Lakatos told:
Panyolai Szilvorium Zrt. keeps adding new
products to their palinka selection. Their
latest sub-brand is Huszar palinka — at the
moment the company is busy launching this

new palinka. They also appear with gift box
formats on store shelves. Zwack Unicum
Nyrt. is preparing for the Christmas season
with special brand presences, valuable gifts
offered with products, beautiful gift box-
es, HoReCa promotions and prize games.
Szicsek Kft. realises one third of annual sales
in December, while the November-Decem-
ber period is responsible for half of the an-
nual sales. Companies are also buying their
palinkas at the end of the year, to give them
to partners as a business gift. Coca-Cola HBC's
Razangyal products offer a solution in most
flavour and alcohol level categories. They
also prepare special gift box variants for the
end-of-year period.

1 Csepp Pélinka Kft. was one of the first distill-
eries in Hungary to blend palinkas, and their
Zenit grape-sour cherry palinka was named
Hungary's best palinka in 2015. They are sell-
ing 33 different palinkas at the moment. Last
Christmas the company made a distillate
made from Tarocco orange from Sicily. Agardi
Palinkaf6zde Kft. will come out with a unique
blended palinka made from various berries
this September. Based on shopper demand
they market products in gift box version in
the winter period. Zimek Palinka Manufak-
tlra sells 19-20 palinka varieties. In 2018 no
less than 5 award-winning new products were
added to the portfolio. Varda-Drink Zrt. is
focusing on its origin-protected palinkas, at
the same time calling consumer attention
to the special fruit growing characteristics of
Szabolcs-Szatmar-Bereg County. //
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2017 tekintetében eredményes évet tudhatnak maguk mogott

a testapolas kategoria szereploi, idén pedig mind az altalanos
prémiumizacio, mind pedig a sikeres termékbevezetések

miatt még erosebb évre szamitanak. A piacon kiemelkedoen
szerepelnek az innovativ formulak: habok, spray-k, vajak, a nyari
termékek helyét ugyanakkor hamarosan atveszi a polcokon az
oszi-téli apolok kinalata, valamint az egyik legerosebb idoszak,

a karacsonyi szezon gazdag valasztéka.

eszamoldja szerint a Beiersdorf a
B2017—es évét a testapolasi kategoria
kapcsan is sikeresen zarta.

— Mindezt annak ellenére, hogy néveke-
désiink eladasi ér-
tékben (2,4%) kissé
elmaradt a teljes
piac novekedésétd!
(Nielsen, 2017-es tel-
jes év) — elemzi Jager
Melinda marketing-
vezetd. — 2017-ben
nagyon sikeres volt
a NIVEA Olajos Test-
apoldk bevezetése,
mely termékek év végére 2,7%-0s érték-
beli piacrészt értek el (Nielsen, 2017-es teljes
év), a kategodridban elért eredményeinkhez
pedig leginkdbb az alapvetd hidratal ter-
mékeink jarultak hozza. Idén is arra szami-
tunk, hogy a kordbbi éveket meghalado
mértékben tudunk tovabb névekedni.
Nagy sikerrel vezette be tavaly az Unilever
a Dove Nourishing Secrets termékcsalad 10
testapoldsi termékét, melyet a vildg kilén-
boz6 téjainak természetes szépségapolasi
ritudléi inspiraltak.
I

o IV
Jager Melinda
marketingvezetd

Beiersdorf

- Ez a bevezetés
jarult hozzd leg-
nagyobb részben
a novekedésink-
héz - mondja Sza-
bo Réka, a Dove
Skin & Masterbrand
brandmenedzsere.
- Nagy 6réminkre a
fogyaszték megsze-
rették, és a termék-
csaladd idén is jol teljesit, legkedveltebb
tagja a Dove Nourishing Secrets Glowing
Ritual testapold I6tuszvirag-kivonattal és
rizstejjel. Emellett, a kategdrian beldl, to-
vabbra is sikertermékeknek szamitanak
a Dove DermaSpa Summer Revived on-

Szabo Réka
brandmenedzser
Unilever Magyarorszag
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barnité testapoldk, amelyek idén a Cosmo
Beauty Awards szavazason, dnbarnitok ka-
tegoridjaban elnyerték a legjobbnak jaréd
dijat. Osszességében elégedettek vagyunk
a Dove Skin Care kategoria 2017-es évével,
és hasonldan pozitiv eredményeket terve-
zlnk az idei évre is.

Ujra a kategoriaban

A Henkel a testdpold krém kategoridba
néhdany év kihagyas utan, 2017 szeptem-
berében Iépett be Ujra svéd testapolasi
markdjaval, a Barndngennel.

- Egy prémium
markarol beszélink,
amely svéd formu-
ldjanak, letisztult
csomagolasanak és
a Lagom életérzés
kozvetitésének ko-
szOnhetben a beve-
zetés 6ta folyamatos
novekedést tud fel-
mutatni a drogé-
ridkban - tajékoz-
tat Istvan Katalin, a Beauty Care Uzletdg
brandmenedzsere. — Ezen szegmensben
nehezebb piaci részesedést elérni, hiszen
nagyon sok és jél ismert markaval kell fel-
venni a versenyt.

A NAOS Hungary Kft. 2017-ben, féként az
Atoderm Intensive Balzsam folyamatosan
emelkedd eladasénak kdszénhetéen, szin-
tén novekedést ért el a testapolasi kate-
goridban. Az irritalt, atdpias bér dpolasara
kinalt termék iranti keresletet a panaszok
novekvd ardnya is generalja.

— Az elmult 20 évben két és félszeresére
emelkedett az atopids betegségben szen-
veddk szama, vildgszerte pedig a kdzel 129
millié Ujszulott 15-30%-a atopiads (forrds:
www.planetoscope.com Williams HC. Cli-
nical practice. Atopic Dermatitis. N Engl
J Med 2005; 352:2314-2324) — ismerteti dr.

Istvan Katalin
brandmenedzser
Henkel

Beauty Care lizletag

Branyiczki Zita trade marketing menedzser.
- Ez a tendencia tapasztalataink alapjan
Magyarorszagra is érvényes. Idén tovabbi
novekedésre szamitunk, amelyeket a B2B
aktivitdsok mellett PR- és fogyasztéi ese-
ményekkel is tdmogatunk.

A Yamuna marka
bizik abban, hogy
tavalyi, nagyon si-
keres évét idén tul
is szarnyalja, hiszen
termeékei egy részé-
vel mar a Maller,dm
és Rossmann Uzle-
tekben is jelen van.
- A drogéridkban
valo jelenlétnek ko-
szonhetéen portfo-
lionkban jelentésen nétt a kézkrémek el-
addsa; az és a testvajak teljesitenek jelenleg
legjobban, de idei Ujdonsagunk, a bérfe-
szesitd testapold, ami most a tavasz-nydr
nagy slagere, varhatdan télen is szép ered-
ményeket hoz majd — nyilatkozza Horvath-
né Panczél Szilvia, a Yamuna Kft. igyvezets-
helyettese. — Emellett kindlatunkban top
terméknek szamftanak a masszézsolajak is,
melyek mindharom drogéridban nagyon
j6 eladdsokat produkalnak A Mdllerben
az egy hénapja megkezdett forgalmazas
magasan a legjobb eredménnyel indi-
tott. Emellett a hazai masszérok jelentds
hdnyada is hasznalja, és szalloddkban —
mint példaul a Danubius lanc tagjai — is
megtalalhatok

Horvathneé

Panczél Szilvia
gyvezet6-helyettes
Yamuna

Minden szempont szamit

A kategoria eredményeit befolydsold vasar-
161 dontések szdmos szempontot figyelem-
be vesznek a polcok elétt.

— A dontésre hatassal van a mérkaismert-
ség, a termékek dra, minésége, a csomago-
las, az innovacio, ill. az dsszetétel — sorolja
Jager Melinda. — A klasszikus kommuni-
kacios csatornakon kivdl (televizio, print
hirdetések) egyre nagyobb szerepet jat-
szanak az online informdcios csatornak:
férumok, blogok, tematikus oldalak és
az influencerek. A vasarlas sordn egyrészt
beszélhetink markah(ségrél, ugyanakkor
megfigyelhetd, hogy a célcsoport egy ré-
szére (kiemelten a 20-29 év kodzottiekre)
jellemzé a markak kozotti valtogatas, az
innovaciokra valo kiemelt fogékonysag,
ami minket is folyamatos megujuldsra
0szténdz.



A Henkel tapasztalatai szerint az aktudlis
fogyasztoi trendek a prémium kategoria
felé mozdulnak el, a fogyasztok sziveseb-
ben véséarolnak magasabb arkategoridju
termékeket a drogériakban.

— Emellett egyéb trendek is, mint a vegan
életforma és a minden mentes termékek
iranti igény is egyre ndvekszik. Ezekre rea-
gélva idén augusztusban keril bevezetésre
avegan, szilikon-, parabén- és mesterséges
szinezékektd! mentes, 100%-ban hidegen
préselt olajokat tartalmazé Nature Box
markédnk — mondja
Istvan Katalin.
Atermék dsszetevdit
illetéen is egyre jel-
lemzébb a fogyasztdi
tudatossdg. A vevék
gyakran tajékozdd-
nak vasarlas eldtt in-
ternetes portalokon,
szakmai forumokon,
foként specidlis bor-
problémak esetén.

- Tapasztalatunk
szerint elényt jelent
a termékvalasztasnal,
ha illatanyagmentes,
hipoallergén, és csak
a feltétlendl sziksé-
ges Osszetevidket
tartalmazza - fejti
ki dr. Branyiczki Zita.
- Mivel a dermokoz-
metikumok a hagyomanyos testapoldkkal
szemben magasabb arfekvéssel rendelkez-
nek, fontos szempont, hogy az optimalis
vélasztds érdekében a fogyasztok szakmai
segitséget vegyenek igénybe orvosoktdl,
gyogyszerészektdl. Amennyiben a termék
megoldast nyujtott a felmerilé bérprob-
lémdra, Ugy magasabb lojalitds figyelhet
meg; ilyenkor a markavaltas valdszinlsége
alacsonyabb, az elsé vasarlo, ezzel ellen-
tétben, hajlamos az drak 6sszehasonlitasa
alapjan dontést hozni.

Szezonok kozt

A markagyartok tajékoztatdsa szerint a test-
apolok kategoridjat szezonalitas jellemzi,
melyet évszakonként eltéré fogyasztoi
igények mozgatnak. A nyéri hdnapokban
a gydmolcsos-virdgos illaty, lagyabb, kony-
nyedebb dpoldkat, testvajakat, habokat, ill.
bérfeszesitd és narancsbér elleni formuld-
kat keresik, mig &sszel és télen az intenziv
apolast nyujto, illetve hagyomanyos bér-
apoldk veszik &t a fészerepet.

— Annak kdsz&nhetéen, hogy minden
igényre kindlunk megoldést, az értékesi-
tés is kiegyenlitettnek mondhato, csak a

TESTAPOLA 1

B

termékmix véltozik - tajékoztat Jager Me-
linda. - Ettl csak a december tér el, amikor
a karacsonyi idészaknak és a karacsonyi
csomagoknak kdszénhetben az dtlagosnal
kétszer tobb az értékesités.

Istvan Katalin az év masodik felével kapcso-
latban elmondja, hogy az 6szi hénapokban
a kuponnapok jelentenek kiemelked$ for-
galmat és piacrészt, melyre a Henkel idén is
készUl kilonbdzé ajanlatokkal, télen pedig
a kardcsonyi csomagok bevétele jelenti a
f6 forgalmat.

Horvathné Panczél Szilvia tajékoztatdsa
szerint a szeptembertél decemberig tartd
id6szak a Yamuna teljes éves nettd arbe-
vételének 38,7%-4t adja.

— Kindlatunkban jelentds terméknek sza-
mitanak az ajandékcsomagok, ezeknek
85%-a drogéridkba és hipermarketekbe
kertl. Emellett kimagasldan eredményesek
az idészakos, limitalt kiaddsu termékeink
is, mint példaul a Téli dlom fantazianev
illatcsaladunk, amely kardcsony elétt ke-
rdl az druhdzakba — téjékoztat az Ggyve-
zetd-helyettes.

Még mélyebb iizenettel

Az Unilever az 6szi-téli szezonban a marka
Ujrabevezetésének kampanyaval, valamint
a brand 2018-as Ujdonsagainak promaoci-
oOival is készdl.

— A Dove Ujrabevezetése még inkdbb tik-
rozi hitvallasunkat: nem a kilsénk, hanem
a torténetlink hatarozza meg azt, akik valo-
jadban vagyunk — emeli ki a kampany koz-
ponti gondolatdt Szabd Réka. — Ennek a
kuldetésnek szentelve az Uj izenet a Dove
Nourishing Body Care testapolo kollekcidra
épuilé aktivitds minden elemében fellel-

{5

A termék osszetevdit illetéen egyre jellemz6bb a fogyasztdi tudatossag
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hetd lesz. Nem titkolt célunk ezzel a kom-
munikaciéval az egész tarsadalom nékrél
alkotott képét megvaltoztatni, egyuttal
mas markdkat is batoritani, hogy csatla-
kozzanak a kezdeményezéshez.

Az Ujrabevezetés mellett a marka ujdon-
ségai is nagy hangsulyt kapnak. Junius-
ban a Rossmann polcaira kerultek a Dove
testapold spray-k, mellyel a marka Uj szeg-
mensbe Iépett be. A Nourishing Secrets
termékcsaldd sikerére épitve bevezetett
Uj formatumok: a Dove Testapold Spray

AR AR ™ Nourishing Secrets

Restoring Ritual, K&-
kuszolajjal és Man-
dulatejjel, valamint a
Dove Testapold Spray
Nourishing Sec-
rets Invigorating Ri-
tual, Avokadoolajjal,
mindketté 190 ml-es
kiszerelésben.

— Ezekkel az Ujdon-
sagokkal szeretnénk
a testapolas katego-
ria értékét novelni a
fogyasztok szama-
ra, tovabba a spray
formatum gyors és
kényelmes haszna-
latdnak elényeivel Uj
fogyasztdkat is be-
vonzani — tajékoztat
Szabo Réka.

Az elsé negyedévben a Dove Nourishing
Secrets termékcsalddban bevezetett két Uj
illatvariansu kézkrém, a Dove Nourishing
Secrets Invigorating Ritual avokdddolajat,
valamint a Dove Nourishing Secrets Re-
storing Ritual kdkuszolajat és mandulatejet
tartalmazé formuldi mellett visszakerdl a
polcokra a korabban nagy sikerrel forgal-
mazott Dove Silk tégelyes 300 ml-es test-
apold is, a gazdagabb krémeket kedvel6k
igényeihez igazodva. Emellett a marka idei
kindlatdban bevezetésre keril az Uj Dove
DermaSpa Oxygen Moisture 300 ml, egy
Uj, habkdnnyU texturdju, luxus testapold
krém is.

Ujdonsagok egész évben

A NIVEA szdmara, szamos Uj termékbeve-
zetéssel (Q10 Fresh Legs, Testapold habok,
Onbamitd testapold, NIVEA Soft Mix Me
limitalt kiadas) nagyon intenziv volt az év
elsé fele, de a mérka az &szi-téli szezonra
is tartogat Ujdonsagokat.

- Megujul a tavaly bevezetett, nagysiker(
NIVEA Care termékcsaldd csomagolasa,
illetve bevezetiink egy Uj terméket a ter-
mékcsaladon belll: a kifejezetten széaraz

71



e

frox

100%-0SAN HIDEGEN PRESELT OLAJOKKAL
A TERMESZETESEN SZEP HAJERT & BORERT

Fedezd fel az (jj haj- és testapolasi termékcsaladot, amely 100%-osan hidegen préselt olajokkal teszi természetesen
ragyogova a hajat és a bért. A vegan, szilikon-, parabén- és mesterséges szinezék mentes formulat tartalmazo termékek
részben ajrahasznositott csomagolasban keriilnek az iizletekbe. A marka emellett a zéld gondolkodas jegyében globalis szintdi
fenntarthatésagi projektek megvalositasaval igyekszik csokkenteni dkolégiai labnyomat.

Fedezd fel a beliilr6l fakadd szépséget, és élvezd a #NatureBoxBeauty kincseit!

MIERT JO A HIDEGEN PRESELT OLAJ? egalf

Ahidegen sajtolas kiilsd hd alkalmazasa nélkiil torténik. A kiméletes eldallitasi folyamat igy nem okoz jelentds valtozast vagy sériilést
az olajokban, vitaminokban, valamint antioxidansokban, és ennek kdszonhetéen a termékek hatékonysaga sem csokken. Az olajok
az eljaras soran megdrzik természetes sziniiket és illatukat is. A hidegen préselt olajokban a kiilonféle tdpanyagok, antioxidansok,
egészséges zsirsavak és vitaminok — mint az A-, B-, C- és E-vitamin — egyarant megtalalhatok. A Nature Box formulai finom,
ragadasmentes réteget képeznek, mikdzben hidrataljak és taplaljak a hajat és a bdrt.

AVOKADOOLAJJAL - SEGIT
REGENERALNI A HAJAT &
PUHAVA VARAZSOLNI A BORT

Az avokado a fehérje mellett A-, B-, C-,
D- és E-vitamint is tartalmaz, melyek
gondoskodnak a bér ragyogasarel
és stimulaljak a kollagéntermelést.
Az avokaddoban megtalalhatd biotin az
egyik leghasznosabb szépségvitamin,
keratintermelésiink alapjaul szolgal.
A szamos vitamin, a fehérje és a biotin
az avokadoval egyiitt segit ragyogo
bért varazsolni.

L
{

‘M |

BARACKOLAJJAL - SEGIT
RAGYOGOVA VARAZSOLNI A FAKO
HAJAT & SIMAVA TENNI A BORT

A telitetlen zsirsavakat és A-vita-
mint is tartalmazd barackolaj erds
veddhalaot képez, mikozben hateé-
konyan hidratalja a bort.

A barack termékcsalad segit a bort
selymesebbé és puhabba, a hajat
pedig ragyog6hba tenni.

MANDULAOLAJJAL - A DUS
HAJERT & AZ ERZEKENY BOR
APOLASAERT

A mandula telitetlen zsirsavakban,
folsavban, B- és E-vitaminban gazdag.
Antioxidans tulajdonsagai erésitik
a bdr vedelmét és ragyogasat.

A mandula termékcsalad kiilondsen
alkalmas az érzékeny bdr apolasara,
és segit lenyiigozéen diassa vara-
zsolni a hajat.



www.natureboxbeauty.hu

KOKUSZOLAJJAL - SEGIT HIDRATALNI
A SZARAZ HAJAT & BORT

A kokusz a fontos zsirsavak mellett B-, C-
és E-vitamint, esszencialis nyomelemeket
(példaul cinket és vasat) tartalmaz, és
gazdag asvanyi anyagokban (példaul
kalciumban, magnéziumban). A kokuszolaj
nyugtaté hatassal van a bdrre, és segit
intenziv hidratalast biztositani.

MAKADAMDIO-OLAJJAL -
A TAPLALT & PUHA BORERT

A makadamdi6-olaj a benne talalhat6
palmitolsavnak és telitetlen zsirsavaknak
koszonhetden kiilondsen gyengéd a bérhoz.
Természetes véddfaktorral rendelkezik, igy
egyszerrevéd ésregeneral. Amakadamdio
termékcsalad segit puhava és selymessé
varazsolni a bért.

B/

CSATLAKOZZ TE IS A #BEAUTYPOSITIVITY KOZOSSEGHEZ!

A szépségpozitivitds egy olyan szemlélet, amellyel egy szebb vilagot teremthetiink,
elsajatitasaval pedig Te is gyonyor(ibb lehetsz. De mitis jelent a szépségpozitivitas? Pozitiv
eletszemléletet, és pozitiv tetteket, példaul vegan ételeket enni, jogazni, baratokkal lenni.
A Nature Box markanagykdvetei jovoltab6l betekintést nyerhetiink a szépségpozitivitas
titkaiba! Ismerd meg Te is torténetiiket a www.natureboxbeauty.hu oldalon! | J

ZOLD FENNTARTHATOSAGI MISSZIONK

Célunk, hogy tevékenységiink minden teriiletén jrahasznositott alapanyagokat hasznaljunk,
ezért késziil samponjaink, hajbalzsamjaink és tusfiirdéink csomagolasa 25%-ban (jra-
hasznositott miianyagbal.

Es szeretnénk még ennél is tobbet tenni a tarsadalmi felelgsségvallalasért!

Nemzetkozi fejlesztési szervezetekkel egyiittmiiko-
désben, kisebb lokalis gazdasagok tamogatasaval
segitjiilk a nyersanyagok fenntarthaté kitermelését. |
A Nature Box termékekben is megtalalhaté guarbab vagy
csomadshab egy olyan dsszetevd, mely egyszerre apolja
a hajat és a bdrt. Indiaban a Nature Box hatékony tamo-
gatast nyijt az iiltetvényeken dolgozé farmereknek
a guarbab-termesztési praktikak elsajatitasahoz.

A Nature Box a fenntarthaté palmaolaj termesztés
jegyében a Solidaridad szervezettel is egyiittm{ikodik.
A Solidaridad egy nemzetkozi fejlesztési szervezet,
amely a vilag szamos régi6jaban tdmogatja a palma-
olaj fenntarthato kitermelését. Ismerd meg nigériai
projektjiiket, mely a farmerek oktatasaval és tamo-
gatasaval segit a hatékonysag novelésében és
a kornyezetkarosito negativ hatasok csokkentésében.

Nature Box a természet legjavabal - 100%-ban a Te szépségedert!

#NatureBoxBeauty

#Beauty Positivity WWW.NATUREBOXBEAUTY.HU



www.natureboxbeauty.hu
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A testapolok kategoriajat szezonalitas
jellemzi, melyet évszakonként eltéré
fogyasztoi igények mozgatnak

és érzékeny bdrre kifejlesztett, aloe veraval
gazdagitott NIVEA Care Bérnyugtato kré-
met, melyet rézsaszines csomagolasarol
ismerhetnek majd meg a fogyasztok —
emeli ki Jager Melinda. — Emellett limitalt
kiaddsokkal is készilink még, és mivel a
kategoria szamara természetesen nagyon
fontos a kardcsonyi idészak, idén is tobb
csomagba kertl bérapold termék is. Az Uin-
nepi Osszedllitdsoknak igyeksziink minél
tobb helyen méasodlagos druhazi kihelye-
zést is biztositani, hogy a vésarlék idében
hozzajussanak a kardcsonyi kindlathoz.

Jelen minden szegmensben

A Henkel az év masodik felében is sok
Ujdonsaggal készul. Szeptemberben ke-
rilnek bevezetésre a Barndngen marka
kézkrémijei, melyek a svéd hagyoma-
nyok ihlette dsszetevéknek kdszénhe-
téen védelmet és dpoldst nydjtanak a
szaraz, extra szaraz és érzékeny kézbér
szamara.

— Fa markank alatt, zuhany alatti extra
dpolasként, szintén szeptemberben ve-
zetlnk be hdrom tusfirdéhabot, mely
nemcsak az Uj, innovativ formuldval fog
kiemelkedni a kinalatunkbdl, hanem a
fenntarthatdsdg iranyaba is jelentés eld-
relépéseket tesz. Markaink kozil a Fa a
legerésebb a tusfirdépiacon, és ez a fo-
lyamatos innovacioknak is kdszonhetd.
A100%-ban vegan, bioldgiailag lebomld
Osszetevdkkel, természetes olajokkal az
eddigi leggyengédebb Fa formulat al-
kottuk meg, mely a taplald természetes
olajoknak kdszonhetéen intenziven védi
a bért a kiszaradastol. Ezenkivil egy Uj
markat, a Nature Box bér- és hajapolasi
termékeit is megjelentetjik a piacon. A
marka kinalata a bérapolasi kategoridban
a tusfirdék mellett testapoldkat, testapo-
|6 olajokat, testradirokat és testvajakat is
tartogat, igy buiszkén mondhatjuk, hogy a
Henkel Beauty Care termékei a testapolasi
kategdria szinte 6sszes szegmensében
megtaldlhatok lesznek A karacsonyiid6-
szakban pedig megujult, vonzo kilsejl

ajandékcsomagokkal és prémium dssze-
allitasokkal készullink a fogyasztok sza-
mara — nyilatkozza Istvan Katalin brand-
menedzser.

Segitség a problémas bornek
A NAQOS Hungary idei Uj terméke az Ato-
derm SOS Spray, amelyet januérban veze-
tett be a magyar piacra atépias dermatitis-
ben szenveddk szamara. Dr. Branyiczki Zita
tajékoztatdsa szerint a spray-kiszerelésben
kaphatd, folyékony testapold formatum-
nak kdszonhetéen egyszerlen és kivaldan
csillapitja az akutan fellépé viszketést, igy a
bézisterapiaként ajanlott Atoderm Inten-
sive Balzsam remek kiegészité terméke.
A termék utazo, 50 ml-es kiszerelésben is
kaphato.
— A bevezetés el6tt véleményvezér der-
matolégusok szakmai segitségével meg-
vitattuk a termék hatdsmechanizmusat
és legfontosabb indikacioit, a bevezetést
pedig oktatdanyagokkal tdmogattuk a
gyogyszertarak, bérgydgyészok és gyer-
mekorvosok korében — részletezi a trade
marketing szakember. — Ezek mellett, a
fogyasztok szamara szervezett Atdpia
Klubban is kdzponti szerepet kapott a ter-
mék ismertetése, mert mind termékeink-
kel, mind rendezvényeinkkel igyekszink
nagymértékben hozzajarulni az atopids
dermatitisben szenveddk életmingségé-
nek javitadsdhoz.

Jung Andrea

N I

% ‘Flowing with milk and honey’

2017 was a successful year for Beiersdorfin the
body care category too. Marketing manager
Melinda Jager told our magazine that at plus
2.4 percent sales were a bit below the market
average, but the launch of NIVEA Oil Infused
Lotions was very successful — the products
acquired a 2.7-percent market share by the
end of the year (in value). Introducing the
Dove Nourishing Secrets body care product
line (10 products) to the market was also a
great success in 2017. We learned from Dove
Skin & Masterbrand brand manager Réka
Szabo that this launch had been the biggest
contributor to the sales growth. The most
popular product from the range is Dove
Nourishing Secrets Glowing Ritual body lo-
tion with lotus flower extract and rice milk.
Katalin Istvan, brand manager of Henkel's
Beauty Care division talked to our magazine
about re-entering the body care market after
a few-year absence with the Swedish brand
Barnéngen in September 2017. Barndngen is
a premium brand that projects the Lagom
lifestyle. NAOS Hungary Kft. also saw its sales
increase in the body care category in 2017,
primarily due to the good performance of the
Atoderm Intensive Balm — a special product
for those who suffer from having irritated,
atopic skin. Trade marketing manager Dr

Irade PRSP

magazin

Zita Branyiczki told: in the last 20 years the
number of people with this problem grew
by 250 percent worldwide, and the trend
prevails in Hungary too. According to Szil-
via Horvathné Panczél, deputy managing
director of Yamuna Kft, they are looking
forward to a successful year as some of their
products are already present in Mller, dm
and Rossmann stores. This year's new prod-
uct from the company is an anti-cellulite
body lotion, which is especially popular in
the spring-summer period.

Shoppers make their buying decisions with
many factors in mind, such as how well-
known a brand is, product price, quality and
packaging, innovation and composition.
Brand loyalty does exist, but consumers in
the 20-29 year old age group tend to switch
brands and be very receptive to new innova-
tions. There is a premiumisation trend going
on in the body care market, but demand
is also increasing for vegan and free-from
products, so in August Henkel puts the Na-
tur Botox range on the market — these are
vegan, silicone-, paraben- and colouring-free
products with 100-percent cold-pressed oil
content. Consumers are increasingly inter-
ested in product composition. Shoppers
tend to be very loyal to products which

successfully have solved some skin problem.
The body lotion category is seasonal, in the
summer months ‘light’ body lotions, fruit
and flower fragrances sell well, while in the
winter period intense-care, traditional prod-
ucts dominate. In the Christmas period sales
jump, for instance Beiersdorf sells twice as
many products as the average. Yamuna re-
alises 38.7 percent of annual net sales in the
September-December period. Gift sets are an
important part of the portfolio, 85 percent of
these end up in drugstores and hypermarkets.
In June Unilever appeared on the shelves
of Rossmann stores with Dove body lotion
sprays: Dove Body Lotion Spray Nourishing
Secrets Restoring Ritual, with Coconut oil
and Almond Milk, and Dove Body Lotion
Spray Nourishing Secrets Invigorating Ritual,
with Avocado Oil - both of them in 19oml
size. In the first quarter of 2018 the company
put hand creams Dove Nourishing Secrets
Invigorating Ritual with Avocado Oil and
Dove Nourishing Secrets Restoring Ritual
with Coconut Oil and Almond Milk on the
market. What is more, the formerly very suc-
cessful 30oml Dove Silk body cream also
returned to store shelves! This year will also
bring the debut of 30oml luxury body cream
Dove DermaSpa Oxygen Moisture.

NIVEA put new products on the market in
the first half of the year (Q1o Fresh Legs, body
mousse products, self-tanning body lotion,
NIVEA Soft Mix Me limited edition). The
company will revamp the packaging of the
very successful NIVEA Care range that came
out last year. A new product has also been
launched in this range, called NIVEA Care Skin
Soothing Cream that shoppers can recognise
from its pink packaging. In September Henkel
puts Barnangen hand creams on the market.
Under the Fa brand three new shower gels
are also going to debut in September. The
new products contain Fa's top formula so far,
made from 100-percent vegan, biologically de-
gradable components and natural oils. As for
the company’s new skin and hair care brand
Nature Bo, it offers a wide range of products,
from shower gels to body lotions and scrubs.
This year's new product from NAOS Hungary
is Atoderm SOS Spray that appeared in shops
in January. This product targets consumers
with a condition of atopic dermatitis. Thanks
to the liquid body lotion format and the spray
packaging, the product can be used simply
and rapidly when itching occurs. Atoderm
SOS Spray, which is also available in soml
travel version, perfectly supplements the
base therapy of Atoderm Intensive Balm. //
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Vissza a lakasba

A tisztitoszerek kategoriajaban az év elso fele a drogériak és
diszkontok tovabbi erosodését hozta. A kényelmi termékek

a hagyomanyos formulakat szoritjak ki fokozatosan,

a markagyartoknak pedig a sajat markas termékekkel szemben
kell orizniiik poziciojukat. Az év masik kiugro forgalmat jelento,
0Oszi szezonra a brandek a tavaszihoz hasonlo, széles promocios
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ajanlattal késziilnek.

tisztitdszerek kategoéridjaban a fo-
Agyaszték egyre inkdbb a kényelmi

és tobbfazisos termékeket valaszt-
jak, fgy olyan szegmensek ndvekednek
erételjesen, mint a tisztitd és fertétlenitd
torlékendodk, a tobbfunkcids mosogato-
gép-tablettak, ill. a WC-blokkok és -tisztitd
rudak.
— Ezt a trendet a tisztitdszergyartok és a
-forgalmazok is figyelembe veszik, el6b-
biek a termékfejlesztéseknél, utdbbiak pe-
dig a polcképek kialakitdsanal — ismerteti
Balog Terézia, az Unilever Magyarorszag
Kft. brandmenedzsere. — A hagyomanyos
tisztitdszerek fokozatosan veszitenek polc-
részikbdl a modern és kényelmi termékek

nielsen| TRENDEK

Az altalanos tisztitészerek kiskereske-
delmi forgalma 13 millidrd forint koze-
lében mozgott a legutobbi két év soran.
Ezzel a Nielsen altal mért nyolcvan ve-
gyiaru-kategoria forgalom szerinti rang-
soraban a tizedik helyet foglaljak el, a
tisztitoszerek koziil pedig az elsé a 2017.
junius és 2018. majus kozotti idoszakot
vizsgalva.

Beletartoznak a kategdriaba az altalanos
feliilettisztito szerek mellett suroldszerek,
penészeltavolitok, tisztito, fehéritd tartal-
mu folyékony tisztitdszerek, fert6tlenitd
szerek, valamint néhany tovabbi kisebb
szegmens. Bolti eladasuk 6sszességében,
értékben 3%-ot nétt, mennyiségben vi-
szont 2 szazalékkal csokkent az el6z6 év-
hez viszonyitva a Nielsen kiskereskedel-
mi indexe alapjan.

Ami a bolttipusok sulyat illeti: a korabbi
csOkkenést kovetSen stabilizalodott a hi-
permarketek értékben mért piaci részese-
dése; az elmult évben 25 szazalékot értek
el, csaktgy, mint egy évvel korabban. Na-
gyobb szeletet még a drogériak vesznek ki

javéra. A fogyasztdk a boltvalasztasnal is
torekednek arra, hogy minél gyorsabban
és egyszerlibben
jussanak a keresett
termékhez, ezzel
magyarazhatd a
diszkontok térnye-
rése és dinamikus
noévekedése. A leg-
nagyobb forgalmat
tovabbra is a drogé-
ridk bonyolitjak le,
és az idei noveke-
déshez is legnagyobbrészt ez a csatorna
jarult hozza, de a diszkontok forgalma is
atlagon felll ndvekedett ebben az évben.

Balog Terézia
brandmenedzser
Unilever Magyarorszag

TISZTITOSZER

Az altalanos tisztitokra koltiink a legtobbet

az eladdsokbdl: az altalanos tisztitok har-
mada ebben a csatornaban fogy.
A diszkontok 16%-o0s részesedést birto-

kolnak, hasonléan az el6z6 id6szakhoz,
a nagy szervezett lancok pedig tovabbra

- 2 is 8%-on

allnak.
A Kkis
' szervezett boltok
csatornaja 1 szaza-
F— léknyi részesedést

w vesztett a fligget-

A len iizletek javara,

I g

". .
- i
3

Rhorer David amely igy mdr a tel-
ugyfélkapcsolati vezetd jes forgalom 12%-4t
Nielsen

veszi ki.
Ami a gyartéi markakat illeti, sulyuk
tovabbra is meghatarozé. Ertékben 90

Ezzel szemben a hiper-, szupermarketek és
tradicionalis csatornak lassabb novekedést
produkaltak az elsé félévben.

— A haztartasi tisztitdszerek kdrében a méar-
ka piaci részesedéseit illetéen jelentds val-
tozas nem figyelheté meg, azonban 2017-
kismértékben novekedett, tovabb eré-
sodtek a sajat mar-
kas termékek, igy
azok mdar tdbb mint
egyharmados piac-
résszel rendelkeznek
- nyilatkozza Marton
Franciska, a Henkel
Magyarorszag Kft.
brandmenedzse-
re. — Ebben a szeg-
mensben tovabbra
is a szérofejes, valamint az utantoltds ter-
mékek a legnépszertibbek, kiszereléseket
illetéen pedig a nagyobb Urtartalmuak
irdnti keresletndvekedés tapasztalhatd. Az
elmultidészakban az 500 ml-es termékek
bizonyultak a legkelendébbnek, ezek kdzel
kétharmadat teszik ki a kategoérianak.

Marton Franciska
brandmenedzser
Henkel Magyarorszag

szazalék jutott rajuk a teljes forgalombdl
az elmult évben. Ezzel egyiitt a kereskedel-
mi markak jelentdsége valtozatlan. /

Altalanos tisztitoszerek értékben mért
forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
az elmdlt két évben, szazalékban

2016. 2017.
vokipus s Jins
mdjus madjus
2500 nm felett 25% 25%
401-2500 nm 24% 24%
201-400 nm 4% 5%
51-200 nm 2% 12%
50 nm és kisebb 6% 6%

Forrds: niclsen

Z#Hungarians spend the most money on general cleaners
by 3 percent but volume sales fell 2
percent if compared with the base
period. Hypermarkets' share in value
sales was 25 percent, while drugstores
realised one third of general cleaner
sales; discount supermarkets were

Sales of general cleaning products
were around HUF 13 billion in each
of the last two years. These all-pur-
pose cleaners are ranked 10th on the
list of the 77 drug categories audit-
ed by Nielsen. Value sales increased

at 16 percent. In terms of value 9o
percent of the all-purpose cleaning
products that Hungarians purchased
were manufacturer brands, although
private label sales improved by 1 per-
centage point.”/

Irade PSP

magazin
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GfK haztartasok privat fogyasztasat figyelemmel kiséro Haztartaspanel
adatokbol. Tovabbra is a specialis (és egyben dragabb) szegmensek képezik
a novekedés fo motorjat, azaz az egész tisztitoszer kategoriaban mar évek

) ota megfigyelheto atstrukturalodas tovabb folytatodik. Emellett egy-két

Szoke Albert
senior product consultant
GfK

z elsédlegesen mosogatésra szant
Atermékeket kihagyva az elemzés-

bél elmondhaté, hogy éves szin-
ten 10 hdztartasbol 9 vasarol valamilyen
tisztitoszert.
Az egyes szegmensek penetracidja meg-
lehetésen széroddik Legtébb vasarldja a
kldros tisztitoknak (bleach, hipo) és a
WC-blokkoknak van. Ezeket kovetik az
utébbi idében jelentés penetracids no-
vekményt elért széréfejes/pumpas termé-
kek, amelyek a haztartds szamos tertletén
alkalmazhatok. E kiszereléskategoridba
tartoznak a konyhai, firdészobai, tlz-
hely-, valamint a dedikalt vizk&oldo-ter-
mékek
A vasarlok szamat tekintve folyamatosan
novekszik a viszonylag Uj nedves tisztito-
kendd forma, amely az elmult években
rendre egyotodével ndvelte penetréci-
6jat. A tébbi szegmens penetrécidja in-
kadbb stagnél, a suroldszeré pedig évrdl
évre folyamatosan csokken (forgalmat
tekintve is).

Eves penetracié

Atisztitoszerek forgalma 2017. majus—2018.
majus idészakban értékben 6,5 szazalék-
kal nétt elsésorban a szérofejes/pumpas,
kléros fehérité (bleach) és WC-blokk ter-
mékeknek kdszdnhetden.

Az elmult hét-nyolc év trendjeit nézve
kijelenthetjik, hogy a kozeljovében a
tisztitoszereken beltl a WC-blokk, a sz6-
réfejes/pumpas és a nedves tisztitokendd
szegmensekben van jelentds ndvekedési
potencial.

Evente egy atlagos vasarlo kozel 6000 fo-
rintot kolt tisztitdszerre. Természetesen
erre a kategoridra is igaz — ahogy az 6sszes
tobbi FMCG-termékre is —, hogy vasarldi
kdzott vannak nagyon intenziv és jéval ke-
vésbé intenziv hasznalok. Sét, a klasszikus
huvelykujjszabaly is érvényes a kategori-
ara, nevezetesen, hogy a legintenzivebb
20 szazaléknyi vasarldja hozza a forgalom

hagyomanyos szegmens is novekedni tudott.

50 szézalékat és a legkevésbé intenziv 50
szazaléknyi vasarldja felel a forgalom 20
szazalékaért. A két csoport kdzott van egy
atlagos, kdzepes intenzitasu fogyasztoi ré-
teg, amely a vasarldk és a forgalom 30-30
szazalékat adja.

Forintban kifejezve, egy intenziv kolté
évente tobb mint 13 000 forintot 4ldoz
tisztitdszerre, mig a legkevésbé intenzivek
kevesebb mint 2500 forintot.

Erdekes, hogy e harom vasarléi csoport
kozott csak arnyalatnyi kildnbség van az

ban. Gyakorlatilag csak azt lehet kiemelni,
hogy a kevésbé intenziv koltdk kdrében
a legdragabb WC-blokk részesedése né-
miképp kisebb, mint az dtlagosan, illetve
intenziven kolték kozott.

A hdrom vasarléi csoport demografiai pro-
filia nyujt némi magyarazatot arra, hogy
kik is a tisztitoszerekre intenziven koltdk.
Elethelyzetiiknél fogva taldn nem meg-
lepd, hogy a gyerekeket (féként kisebb
gyerekeket) neveld haztartasok inkdbb
tartoznak a tisztitoszerekre intenziven kol-
t6k kdzé, mint példaul a nyugdijasok /

Szegmensek sulya a harom vasarldi csoportban | MAT 2018. majus (%)

Legintenzivebb

WC-blokk [l
Bleach (kiéros) [l
Szérofejesipumpas i
Altalanos/padiétisztitd
WC-tisztito (kacsa) [
Tisztitokendd
Surolé
Lefolyétisztitd

Ablaktisztito

Kozepes Legkevésbé

intenziv

© GfK Haztartaspanel 2018

& Cleaning products — constant trends

According to the GfK Household Panel,
9 from 10 households buy some kind
of cleaner every year. Products that
contain chlorine (eg. bleach) and toilet
rim blocks have the most buyers. They
are followed by various cleaning sprays.
More and more consumers are buying
wet cleaning wipes — their penetration
has grown by around 20 percent in

each of the past few years. Cleaning
product value sales were up 6.5 percent
in the May 2017-May 2018 period.

The average shopper spends HUF
6,000 on cleaners a year. The most
active 20 percent of the category's buy-
ers (they spend more than HUF 13,000
on average) realise 50 percent of sales,
and the least fervent 5o percent (they

spend less than HUF 2,500) are respon-
sible for 20 percent of sales. Between
these two groups we find a 30-percent
proportion that realises 30 percent of
sales. If we take a look at the demo-
graphic profile of cleaning product
buyers, we can see that families with
children (especially small children) are
the most intense buyers. //

Tisztitoszerek — folyamatos trendek G[.'K/

2017-ben némiképp megtorpant a tisztitoszerek forgalmanak addigi
folyamatos fejlodése, de idén ismét labra kapott a piac - ez deriil ki a
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Eros klasszikusok, folyamatos
fejlesztések

A DunaPro beszamoldja szerint fogyasz-
toi bazisa valtozatlanul lojalis klasszikus
termékeikhez, igy az Ultra Derm, az Ult-
ra mosogatdporok, valamint az Ultra Sol
kéztisztitok tovabbra is kiegyensulyozott
forgalmat produkalnak.

- Modern termékeink
kozul az Ultra Extra
Erés csaldd teljesit
kimagasldan, koztik
az Ultra Extra Er6s Viz-
kéoldo, amelynek for-
galma folyamatosan
novekszik — tajékoz-
tat Kirdlyfai Zsuzsan-
na, a cég brandme-
nedzsere.

— A Dometnek sikerUlt erés elsé félévet
zarnia — szamol be eredményeikrél Csa-
pd Anna, a Sarantis Hungary Kft. marke-
tingasszisztense. — A legnépszerlbb ka-
tegoridk tovabbra is
a szivacsok, nedves
torlékenddk, felmo-
sok és a kulonbozs,
egyedi tulajdon-
séggal rendelkezé
torlékenddk, mint
példaul az Gvegfe-
lUletekhez, portor-
léshez kifejlesztett,
specidlis felllettel bi-
ré termékek. A diszkontok erésddése, illet-
ve a sajat markas termékek egyre ndvekvé
polci részaranya ebben a szegmensben is
érezteti a hatasat, ezért a markatermékek-
nek erés kommunikacidval és Uj, innovativ
termékekkel kell megjelennitk annak ér-
dekében, hogy megerdsitsék pozicidjukat.
Erre j6 példa a Domet Teflon szivacs, mely
egyedulalldan képes barmilyen tapadas-
mentes réteggel bevont konyhai eszkéz
tisztitasara.

Kiralyfai Zsuzsanna
brandmenedzser
DunaPro

Csapo Anna
marketingasszisztens
Sarantis

Osszel is akciéban

A két kiugro forgalmi idészak, a tavaszi
nagytakaritasok szezonja és az észi hona-
pok eladésai évrél évre kdzel azonos forgal-
mat mutatnak, emellett jelentés a katego-
ria promocioérzékenysége is; a killonbozé
akciok erételjesen mozgatjak a piacot.

- Fontos, hogy a megfelelé pillanatban a
megfelel termékkel és ajanlattal legyink
jelen a piacon - tajékoztat Balog Terézia.
— A néi magazinok kuponos akcioi nagy
hatdssal vannak a forgalomra, azonban az
6szi Black Friday kindlata is egyre népsze-
rdbb, igy erre kilon Unilever-ajanlatokkal
készUlink. A legtdbb tisztitdszerre nem
jellemzd a szezonalitas, kivéve a penész
elleni termékeket, amelyek irdnt a paras
id6jaras kovetkeztében, az 8szi-téli sze-
zonban fellendll a kereslet. Ez az id6&szak
a piacvezetd (Nielsen, 2017, penész elleni
tisztitdszerek piaca) Szavo penész elleni
spray-nknek kedvez

A Henkel folyamatos piaci felmérésekkel
biztositja, hogy termékei igazodjanak a fel-
mer{lé vasarloi elvardsokhoz hatasban, il-
latban, formuldban, kiszerelésben egyarant.
Mindemellett célja, hogy uttoéré megolda-
sokkal szolgdlja a fenntarthato fejlédést.
— Ami a terméktdmogatasokat illeti, a ha-
gyomanyos kommunikacios feltletek, mint
a tv- és print hirdetések mellett nagy hang-
sulyt fektetlink a digitalis marketingtémo-
gatasra, eseménymarketingre, ill. tovébbi
Uj, alternativ csatorndkban valé megjelené-
sekre is — teszi hozza Marton Franciska.

Szélesedo portfolio

A DunaPro slagertermékei, az Ultra moso-
gatépor és annak fertétlenitds véltozata, az
Ultra fert6tlenités mosogatdpor mind a ta-
vaszi, mind az ¢szi szezonban kiemelkedd
forgalmat produkalnak, kdszénhetéen uni-
verzalis tisztitd és fertétlenitd hatasuknak.
— Emellett az Ultra Erés Csaléd is szép ered-
ményeket hoz, kildndsen az Ultra Extra

Erés Penészeltdvolitd, amely az &szi-téli
szezon kimagaslé forgalmu terméke, mely
bar hatékonysagban a nagynevi markak-
kal versenyez, mindezt rendkivil kedvezé
aron teszi — mondja Kiralyfai Zsuzsanna. -
Ezenkivil rendkivil biiszkék vagyunk, hogy
az Ultra Fehérité termékiink megkapta a
fertotlenitészer besoroldst, igy ennek nyo-
man portfélionkban a por alapu mellett
megjelent a folyékony &llagu tisztitd- és
fertétlenitdszer kategoria is. Az év masodik
felétdl tehdt az ismert Ultra Fehéritd ter-
mékink neve kiegészUl, és Ultra Fehérfté
és Fertétlenitéként keril a polcokra. Az Uj
funkcioval a termék felhasznalasi kore is
bévil: a ruhak fehéritésén kivil hasznélha-
t6 konyhdk, flrdészobdk tisztitasara, fertét-
lenftésére, igy a konyhapult, valamint a md-
anyag és fa vagddeszkak fertStlenitésére,
zuhanyzok, firdékadak, csempék, lefolydk
és WC-csészék tisztitdsara, fertStlenitésére
és szagtalanitasara.

A Sarantis kindlatadban tovabbra is népszer(
termék a Domet Maxi mosogatdszivacs
dorzsivel, 5+1 db-os csomagolasban.

— A termék idedlis barmilyen edény min-
dennapos tisztitdsara, kemény felllet(
oldala pedig a legmakacsabb szennyez6-
dést is eltdvolitja — tajékoztat Csapd An-
na. - Szintén mindkét félévben kimagaslo
eredményeket produkalt az univerzalis
nedves torlékendénk is, mely gyorsan és
konnyedén tavolitja el a port a nappalitél
a konyhan &t a furdészobdig. Eladasi ada-
taink azt mutatjék, hogy a fogyasztok ké-
szllnek a nagytakaritasi idészakokra, igy az
&szi hdnapokra a Domet is szamos akciéval
jelentkezik a szivacsok, torlékenddk, felmo-
sok és partvisok kategoridjaban. llyenkor
a kedvezményes mennyiségi ajanlatok és
dsszecsomagoldsok méasodkihelyezéseken
és display-ken is elérheték a fogyasztok
szamara, melyeket tovabbi figyelemfelkelté
POS-eszkdzokkel is kihangsulyozunk.

Jung Andrea

% Back to the flat

Shoppers are buying convenient and mul-
tiphase cleaning products in growing num-
bers. Thanks to this, sales of cleaning and
disinfecting wipes, multifunctional dishwash-
er tablets and toilet rim blocks are growing.
Terézia Balog, Unilever Magyarorszag Kft.'s
brand manager told Trade magazin that this
trend is taken into consideration by both
cleaning product manufacturers and retailers,
the former do so in their innovation work
and the latter in creating the planograms —
traditional cleaning products are losing shelf
space to convenient, modern cleaners. Sales
are growing dynamically in discount super-
markets. According to Franciska Marton,
Henkel Magyarorszag Kft.'s brand manager,

Irade PSP

magazin

2017 brought the further strengthening of
private label products in the window cleaner
category, which now have a more than one
third market share. Spray and refill products
are the most popular in this segment.

Zsuzsanna Kiralyfai, brand manager of
DunaPro told our magazine that sales of
the company’s Ultra Derm, Ultra wash-
ing-up powder and Ultra Sol hand cleaner
products keep developing in a balanced
manner. From their modern products the
Ultra Extra Strong range performs very well.
Anna Csap6, marketing assistant of Sarantis
Hungary Kft. informed us that Domet had a
very good six months. Sponges, wet wipes,
mops and various special cloths are still the

most popular categories. Discount stores and
private label products are getting stronger
in this segment too.

Ms Balog shared her view that it is very im-
portant for a company to be present with
their products in the right place at the right
time, for instance the coupon promotions
in women's magazines have great influence
on sales. She added that seasonality isn't
characteristic of most cleaning products.
Ms Marton revealed that Henkel does reg-
ular market surveys in order to make sure
that the company’s products are in line
with shopper expectations. DunaPro’s hit
products are Ultra washing-up powder and
its disinfectant version — sales of these are

exceptionally good in both the spring and
the autumn season.

Ms Kiralyfai was proud to report that the
Ultra Whitening product was granted the
disinfectant classification, thanks to which
besides the powder format their portfolio
now also contains liquid cleaning and disin-
fecting products. Ms Csapd informed that
their 5+1 Domet Maxi scourer has remained
very popular. Sarantis’ universal wet wipe
was selling very well in the last two 6-month
periods. The company’s sales data indicate
that consumers are making preparations for
the big clean in the autumn and the spring.
Domet will make many promotional offers
in stores in the autumn months. //
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Statisztikai helyzetértékeles

Idén is elkészitette éves helyzetértékelo tanulmanyat

az MVIL. A statisztikai felmérés valodi atfogo, részletes,
hianypotlo osszeallitas — ebbol valasztottuk ki olvasoinknak
a legérdekesebb adatokat, informaciokat.

Aturizmus a nemzetgazdasag egyik legna-
gyobb szektora, amelynek a GDP-részese-
dése 10%, és tébb mint 500 ezer embernek
- afoglalkoztatottak 13%-anak ad munkat.
Teljes hozzajaruldsa a GDP-hez 8%, a foglal-
koztatasban vald részesedése pedig 7,3%
volt 2017-ben. A széllashely-szolgéltatés,
vendéglatas () nemzetgazdasagi ag be-
ruhdzésainak értéke a 2016-os csokkenést
(-17,6%) kdvetéen 2017-ben folyd aron
33,5%-kal nétt: 69,4 milliard forintra.

csokkent; 2017-re a vendéglatotzleteknek
mar csak 33,2%-at Uzemeltették.

A vendéglatasban a fogyasztéi arak 2017-
ben 3,4%-kal emelkedtek az el6z6 évhez
viszonyitva, amely meghaladta az dtlagos
fogyasztoiar-indexet (102,4%). Ennek meg-
felel6en a vendéglatas egészére vonatko-
26 forgalom volumene 2016-hoz képest
3,5%-kal nétt.

2014-t6l elkezd6dott egy feliveld trend,
amelynek koszonhetben a vendéglatohe-

A vendéglaté-forgalom fébb arucsoportonkénti megoszlasa 2017-ben
0,6%

4,0%
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Magyarorszagon a vendégeket 2017-ben
kozel 52 ezer vendéglatohely varta, ezen
belil a kereskedelmi vendéglatohelyek ré-
szesedése 88% volt, a munkahelyi, rendez-
vényi és kozétkeztetést végzé vendéglatod-
helyek 12%. Majdnem ugyanilyen ardnyban
oszlott meg kozottlik a vendéglatohelyek
Osszesitett bruttd arbevétele is, ami tavaly
1072 milliard forintot tett ki. Mindez 7%-0s
novekedést jelent a 2016-0s évhez képest:
a kereskedelmi vendégléatas béviilése 6,8,
a munkahelyi 9,1%-0s volt.

A kereskedelmi vendéglatohelyek profil
szerinti megoszldsat tekintve jelentds at-
rendez6dés tortént 2009-ben. Méra az ét-
termek, bufék szama k. 11000-rel csdkkent,
mig a cukrdszdak szama kdzel megkétsze-
rez6dott (1700-rol 3100-ra nétt), valamint az
italizletek és a zenés szorakozdhelyek sza-
ma kozel hat és félezerrel szintén nétt. Az
orszag vendéglatéuzleteinek 1/4-e Buda-
pesten mukodik, kdzel 1/3-a (tobb mint 16
ezer egyséq) K6zép-Magyarorszagon 6ssz-
pontosul. Az lizemeltetésében az egyéni
vallalkozok szerepvillaldsa folyamatosan

[ Alkoholmentes ital
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lyek dsszesfitett valtozatlan dras forgalma
2016-ban és 2017-ben is meghaladta a 2001-
ben produkalt értéket. Az dgazat fogyasz-
téiar-indexe 2001-2017 kdzott 241,1%-0s volt,
mikodzben a nemzetgazdasag egészében
csak 181,79%-0s valtozas tortént.

A kereskedelmi vendéglatohelyek éven be-
lUli forgalomvaltozasai igazodnak a nyari
szezonalis id6szakhoz, aminek eredménye-
képpen az éves arbevétel kdzel 1/3-a a nyari
honapokban realizalodik. A forgalom az év
elejétél kezdédden a nyari szezoniddszak

végéig ndvekszik, majd ezutdn csdkkenve
visszatér a nyari csucsidészakot megel6zé
honapok aranyaihoz.

2017-ben az egy Uzletre jutd napi folydaras
brutto forgalom az dsszes vendéglatéhely
dtlagdban 57 ezer Ft-ot tett ki — 2007 és
2017 kozott évente atlagosan 6%-kal nott.
A forgalom jelentds részét — 73,3%-ot — az
ételforgalom tette ki.

A széllashely-szolgaltatéds, vendégla-
tas () nemzetgazdasagi dgban 2017-ben
189 ezer f&t foglalkoztattak (2/3-ukat a
vendéglatasban), ez a nemzetgazdasag
egészéhez viszonyitva 4,3%-ot tesz ki. A
foglalkoztatottak szama 2017-ben 1,8%-
kal volt alacsonyabb az el¢z6 évinél. Az ()
nemzetgazdasagi dgban alkalmazasban
allok havi bruttod dtlagkeresete 2017-ben
189 ezer forint volt, a fizikai foglalkozasuak
165 ezer, a szellemi foglalkozésuak 269 ezer
forintot kerestek. A vendéglatasban alkal-
mazasban allék havi bruttoé atlagkeresete
2017-ben 172 ezer forintot tett ki (fizikai 159
ezer; szellemi 238 ezer), ami 16,3%-kal volt
magasabb az el¢z6 évinél, és a nemzet-
gazdasdagi atlag 58%-anak felelt meg. 2018
. negyedévében az Ures allashelyek szdma
a széllashely-szolgéltatas, vendéglatas te-
rdletén meghaladta a 2600-at.

A kereskedelmi széllashelyek 2017. évi brut-
té arbevétele 467 millidrd forintot tett ki,
ami 15,8%-kal magasabb az el6z6 évinél
(ezen belll a vendéglatasé 12,4%). A bruttd
Osszesitett drbevételen belll a szallasdij-ar-
bevétel 59% (278 Mrd), a vendéglatasbol
szarmazo bevétel 20%-0s (92 Mrd) volt.
2017-ben a Magyarorszéagra latogato kul-
foldiek koltésébdl (1832,2 milliard forint) a
vendéglatohelyi étkezésre forditott Gsszeg
195,6 millidrd forintot tett ki (a teljes koltés
10,7%-3at).

A Zerényi Karoly altal készitett tanulmany
teljes terjedelmében az mvi.hu-n olvas-
hato./

% Statistical data on the situation of the hospitality sector

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) conducted a statistical survey on the current situation of the hospitality
sector. Our magazine presents some of the most important findings. Tourism's share in Hungary's GDP is 10 percent, with
the sector employing more than 500,000 people. In 2017 approximately 52,000 hospitality units were waiting for guests in
Hungary (88 percent of these were commercial and 12 percent were workplace, event and public sector catering units) and
the combined gross sales revenue of these was HUF 1,072 billion. This result was 7 percent better than the 2016 performance.
There are about 11,000 less restaurants and snack bars than before 2009, while the number of confectioneries increased from
1,700 to 3,100. Consumer prices were up 3.4 percent in 2017; the sector’s consumer price index was 241.1 percent between
2001 and 2017 (the national economy’s average was 181.7 percent). Nearly 1/3 of hospitality units' annual sales is realised in
the summer period. Last year the average gross sales per unit were HUF 57,000 — 73.3 percent of sales were realised by food.
What about places of accommodation? In this service sector 189,000 people were working in 2017 — 1.8 percent less than
in the previous year. Their gross average monthly pay was HUF 172,000, 16.3 percent higher than in 2016. Places of accom-
modation realised sales in the value of gross HUF 467 billion (up 15.8 percent from 2016). Foreign tourists spent more than
HUF 1,832 billion in Hungary last year. Karoly Zerényi's stud can be read in full at mvi.hu./



A Jakabffy-orokseg

Az MVI és az MKVM kdnyvet ad ki Jakabffy LaszIo, a
sokak dltal a 21. szadzad Gundel Karolyanak tartott ven-
déglatos szakember tiszteletére és emlékére, egytt-
mUkoddésben a csaldddal, a volt pélyatéarsakkal, kollé-
gakkal, tanitvanyokkal, Uzlettarsakkal és baratokkal.
Az elézetes elképzelések szerint az 1000 példanyban
nyomott kiadvany 120-130 oldalas lesz, benne tobb-
tucatnyi megszolalo altal idézett emlékekkel, torté-
netekkel, az érintettek dltal megdrzott fényképekkel;
a szakma egyik legszinesebb egyéniségének életét
illusztrald ismert és még ismeretlen részletekkel. Kulon
érdekessége lesz a kdnyvnek, hogy Jakabffy Laszlo
szamos sikeres tanitvanya egy-egy a mesteréhez kot-
het6 receptet is megoszt az olvasokkal.

A kiadvéany finanszirozasat, kiadasanak anyagi felté-
teleit egy mar mikodé gazdasagi szervezet (felte-
hetéen egy alapitvany) kdzremUikddésével, pénzbeli
adomanyozas utjan kivanjak megoldani a szervezok.
A tervek szerint az emlékkodnyv a Magyar Vendég-
latok Ipartestuletének 2018. november 25-i Gundel
Karoly-dijatadd gélaebédijére készl el, ott kerll Gnne-
pélyes bemutatasra és értékesitésre, a késdbbiekben
pedig akar a tartalom Osszeallitdsdban kdzremuikodd
éttermekben is megvasarolhato lesz.

A kiadas részleteivel foglalkozd megbeszélésen fel-
merdltek a Jakabffy-,hagyaték” mélto felhasznalasat
érinté mas Otletek is. Felvetddott egy, a szakember-
hez kothetd vendéglatos verseny szervezésének le-
het&sége, valamint a muzeum elsé emeletén egy
,Jakabffy-sarok” [étrehozésa, ahovaé a Jakabffy Gléria
felajanlasabol szarmazo, tobbek kdzott szamos mu-
zedlis értékU szakacskonyvbdl alld gyljteménye ke-
rilhet. /

# The Jakabffy heritage

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and the Museum of Trade
and Tourism (MKVM) are going to publish a book about LaszI6 Jakabffy.
1,000 copies will be printed of the 120-130 page book. Plan is that the
book will be launched at MVI's annual gala dinner on 25 November 2018,
when the Gundel Kéroly awards are presented. When the details of the
book's publication were discussed, other ideas about the utilisation of
the so-called Jakabffy heritage also emerged, e.g. organising a compe-
tition, creating a ‘Jakabffy corner’ on the first floor of the museum. //
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Modosul az MVI alapszabalya

Az MVI modositott alapszabalyét a
testllet augusztusi kdzgydlése fo-
gadta el. Ennek legfontosabb elemei
kozUl most az ipartestilet céljait és
feladatait emeljiik ki.

Az MVI célja a magyar vendéglatas
mint szolgaltatds szakmai szinvona-
lanak folyamatos fejlesztése, az ezzel
kapcsolatos jogszabalyi, kereskedel-
mi és oktatasi kornyezet optimalis
kialakitédsa a vendéglatasban részt
vevé vallalkozésok és szakemberek
érdekeinek figyelembevételével.

Az ipartestUlet feladatai:

—Tagjait a vendéglatas és szalldshe-
lyek mkodését érintd kérdésekben,
jogszabalyok megalkotasaban, vé-
leményezésében képviseli, egyedi
és szakmai szempontjaikat érvény-
re juttatja a helyi és kdzponti allami
szervek el6tt, dontésre varod kérdések
megoldasat, jogszabalyok megalko-
tasat kezdeményezi.

- Kapcsolatot teremt és azt folyama-
tosan fenntartja, dpolja szakmai és
mas tevékenységek érdekképviseleti
szerveivel, kilfoldi szakmai érdek-
képviseletekkel és gasztrondmiai
szervezetekkel, politikai partokkal,
ennek keretében tdmogatokat ku-
tat fel, azonos vagy hasonlé érde-
keik egyittes kdzvetitésére, meg-
oldéasara, illetve tartds szovetség
|étrehozasara.

- A tagok szakmai tevékenységét ta-
nacsadassal, nyomtatvanyok, szakmai
kiadvanyok terjesztésével, vasarloerd/
vendég kozvetitésével, szakvélemé-
nyek készitésével, adatok és mas in-
formaciok szolgéltatasaval tdmogatja,
targyalasokat folytat és megallapoda-
sokat kot gazdalkodd szervezetekkel,
szUkség esetén cégalapitassal, kozos
vallalkozasban részvétellel segiti a fo-
lyamatos és jo minéségU aruellatas
megvaldsitasat.

- Atagokismereteinek bévitése, te-
vékenységiik magasabb szintld ma-
velése érdekében tajékoztato eléada-
sokat, képzo és tovabbképz szakmai
oktatdsokat szervez, tajékoztatokat,
kiadvanyokat jelentet meg, tdmogat-
ja és eléseqiti a szakmai utdnpotlas
képzését.

- Atagok magas szint( szakmai tevé-
kenységét bemutatdk szervezésével,
utazasi programok — gasztrondmiai,
ismeretterjeszté turdk — megvalosi-
tasaval és tdmogatasaval, valamint

tapasztalatcserék szervezésével se-
giti elé.

— Az 6sszetartozas és a tarsas élet fej-
lesztése céljabol rendszeres dssze-
joveteleket szervez, annak feltételeit

biztositja, illetve biztositasat elésegfti,
szorakoztato, kulturdlis és egyéb szol-
galtatdsokat nyuijt.

— Segélyalapot létesithet alapit-
vanyon keresztll a tagok szocidlis
tdmogatdsara, az dtmeneti anyagi
nehézségek mérséklésére, forrasai-
tél figgben tagjai részére kdzvetlen
szocidlis ellatast biztosithat.

— Alapftvényon keresztll elismerés-
ben részesitheti a tevékenységét
magas szinten muveld, a szakma el-
ismertségét itthon és kulféldon no-
veld, valamint a szakma érdekeiért
aldozatos munkéat végzé személye-
ket, szervezeteket. //

& Modifications in MVI's
Articles of Association

At the August meeting of the Guild of Hungari-
an Restaurateurs (MVI) members approved the
amended Articles of Association. MVI's goal is to
raise the level of Hungary's hospitality sector, and
in connection with this to create the optimal legal,
commercial and educational environment - taking
into consideration the interests of businesses and
professionals working in the sector.

MVI's tasks include: 1. representing the interests of
members when legislation is made, making recom-
mendations; 2. establishing and maintaining relation-
ships with other trade organisations in both Hungary
and abroad; 3. assisting the work of members with
counselling services and trade publications; 4. organ-
ising lectures, training and educational programmes;
5. organising culinary tours and creating forums for
exchanging professional information; 6. helping mem-
bers by establishing a social fund to provide them
with financial help and social care; 7. through the
foundation honouring the work of those who raise
the prestige of the trade in Hungary and abroad. //
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| Kortars Cukraszat

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Testiilete és a Magyar Kereskedelmi
és Vendéglatoipari Mizeum kozos programja a 2015 ota toretlen népszeriiségnek orvendo
Kortars Cukraszat rendezvénysorozat. A projekt részleteirol a szervezoket kérdeztiik.

Miihelytitkok

Vojtek Eva, a Cukrdszmester magazin foszerkesztéje

—Mia Kortdrs Cukrdszat rendez-
vények lényege?

—Minden hénap utolso szerdajan a
muzeum Dobos Szalonjéban az ér-
dekl6d6k szines torténetek és érde-
kes szakmai mUhelytitkok birtokaba
jutnak, megismerkednek a mult és a
jelen Uj cukraszgeneracidinak kép-
visel&ivel — mindezt
sUtemények, cso-
koladék kostoladsa
kozepette. A hazai,
féleg vidéken dolgo-
20 kézmUves, értéket
teremtd ipartestuleti
cukraszokat kivan-
juk bemutatni. Az
estekrél felvételt ké-  fsszerkeszts
szftlink, és ezt archi-
valjuk, igy dokumen-
télva a XX|. szdzad magyar cukrésza-
tat. Az itt készitett filmfelvételek a
muzeum tulajdonaba kertlnek.

— Hogyan képzeljink el egy-egy
ilyen bemutatkozdst?

—Minden esten két cukrdsz a vendé-
guink, akik az el6adas elsé részében
bemutatjak a régidjukat, varosukat,
majd elmesélik életutjukat, ered-
ményeiket, és hallhatunk szakmai
elkotelezettségukrdl. Igyekszink a
cukrdszt mint embert is bemutatni,
beszéllink terveirél, hobbijardl, ked-
venc stteményérdl, csalddjardl - ez
mindig személytél fiiggd. Néme-
lyik eseményt artisztikai bemutato,
grilldzskészités, zenei betétek, régi
targyak, szakacskdnyvek bemutatasa
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sth. gazdagitott. Az est végén a hall-
gatok kérdéseket tehetnek fel, recep-
teket kérhetnek a cukrdszoktdl.

A rendezvénynek helyt adé Dobos
Szalonba 60-70 f6 érkezik egy-egy
ilyen eseményre, kozottik 150-200
darab ministiteményt osztunk szét.
A rendezvényiink specidlis kinala-

=== ta miatt regisztracios jelent-

kezést vezettlink be, amely a
programmal egytt a muzeum
honlapjan elérhetd.

— Az eltelt évek alatt kialakult
egy torzsgarda ldtogatdi kor,
ennek éppugy vannak civil
tagjai, mint szakmabeliek.
Minthogy a szakiskoldsok fél
aron latogathatjak, tobbszor
volt mér példa arra is, hogy a
tandrok elhoztdk didkjaikat. A ven-
déglédtok a hatranyos helyzet( em-
bertarsaink elkdtelezett tdmogatdi,
igy tavaly szeptemberben példaul
a Siketek és Nagyothallok Orszagos
Szdvetségének tagjai voltak meg-
hivott vendégeink. A muizeum a be-
lépdjegyhez tarsitotta a részvételi
lehet&séget, igy aki korabban érke-
zik, megnézheti a muzeum allando
és ideiglenes kidllitasait.

Az azonos értékek mentén vald
gondolkodas kdvetkezé dllomasa
lesz a Hatartalan Edességek nev(
rendezvénylink, 2018. szeptember
23-4n, ahol a Kérpat-medencében
él6 nemzetiségek jellegzetes site-
ményeit mutatjuk be. //

Uzenet az utokornak
Kiss Imre, az MVKM igazgatdja

— Mit jelent a mizeumnak ez a
projekt?

— Sikertorténetként értékeljuk az
egyuttmkodést, annyira, hogy ma
mar azon gondolkodunk, az elgon-
dolast éttermekre is transzponaljuk
majd. Eléfordult mar néhdnyszor,
hogy egy-egy vendéget tobbszor is
meghivtunk; Gabor Sandor példaul
nemcsak zsenidlis desszertkredcidit
hozta el hozzank, de Rakoczi Janos életmivének érdekes
részleteivel is segitett megismerkedni.

Az esteken rogzitett beszélgetések archivaldsat fontos
feladatunknak tekintjik, mert nagy sziikség van arra, hogy
az utdkornak is megmaradjanak ilyen filmek - a feldolgo-
zasuk mar az ¢ dolguk lesz!

&5 — Mindez tovdbbi inspirdciokat is adhat!

—Valdban: gondolkodunk a borestjeink filmre vételében
is, bdr még nem taldltunk hozza forrast. llletve jovére a
palinkakésziték lennének soron, mert egy tdmény sze-
szekrdél szol6 kidllitast tervezink az év kozepére.

Persze elképzelhetd Uj projekt is, amely egy-egy ilyen
beszélgetésbdl kind, mint példaul a szolnoki Mdra Laci
bécsi festményeinek nalunk szervezett kiéllitasa. O leg-
aldbb olyan jo festd, mint amilyen kivald cukrasz, ezért
kérésemre készitett egy sorozat festményt jeles cukrasz-
siteményeinkrél. Ez is a muzeumunkban landolt és a
gyljteménylnket gyarapitja.

— A szakma mds szegmenseibdl érkezé hasonld Stleteket
is szivesen fogadndnak?

— A szakmai egyittmUkodés rendkivil fontos, mondhatndm
létkérdés szamunkra. A ma muzeumaként a jelenkorijelensé-
gekre is reagalnunk kell - még akkor is, ha ez a multbol indul,
mint amilyen példaul az Auguszt kidllitdsunk is volt, ami a
torténelmink liktetését gydnyorien mutatta egy tobb-
generacios és igazan példaértéki csaldd torténetében.
Minden hasonlo otletre, kdzds munkara nyitottak vagyunk,
jOjjon aziniciativa akar a szakmatol, a sajtotol; barkitél. ./

Kiss Imre
igazgato
MVKM

Contemporary Confectionery

Contemporary Confectionery, the joint programme series
of the Guild of Hungarian Confectioners and the Hungarian
Museum of Trade and Tourism (MKVM) has been very
popular since 2015. We asked the organisers about the
details of the project.

Eva Vojtek, editor-in-chief of Cukraszmester magazine
On the last Wednesday of each month participants gather in
the Dobos Street salon of the museum, to meet old masters
and up-and-coming stars of the trade, to learn about the
latest trends and techniques, and to taste pastries and cakes
in the meantime. Two confectioners are the invited guests
at every occasion, who introduce the region and city they
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come from, talk about their lives and careers, and share their
professional philosophy with the audience. Usually there are
60-70 participants and we serve 150-200 pastries and slices of
cake to them. Participants need to register in advance. There
are many regulars — both confectioners and ordinary people.
Those who arrive earlier get the chance to visit the exhibitions
of the museum. Our next event is going to be ‘Sweets Without
Borders" on 23 September 2018 we will introduce the typical
sweets of ethnic groups living in the Carpathian Basin

Imre Kiss, director of MKVM

This cooperation is a real success story for us, so much so
that we are thinking about extending it to restaurants. The

presentations and discussions are filmed and archived - in
my view it is very important that later generations get a
chance to see these footages! This is true: we are also con-
sidering filming our wine dinners, but we haven't managed
to get the budget for it yet. In the middle of next year the
museum will stage an exhibition on spirits. Recently our
museum was given a collection of paintings about famous
pastries, made by Laszld Méra. Professional cooperation is
essentially important for us. Being the museum of today,
we need to react to what is happening now. So my answer
is yes, we are happy to receive an idea from and do joint
work and with others.”/



Egyre nagyobb érdeklodés mellett, egyre tobb cukraszda
részvételével zajlanak az évenkénti orszagtortaversenyek.

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos
lpartestilete tizenkettedik alkalommal
hirdette meg a ,Magyarorszag Tortéja”
pélyazatot. Uj, kreatlv dtleteket, féleg ma-
gyaros izvildgu, az inneppel vagy Magyar-
orszaggal 6sszefliggésbe hozhatd tortak
versenyeznek, amelyek csak természetes
és egészséges alapanyagokat tartalmaz-
nak. A gydztest idén 29 torta kozul valasz-
totta ki a szakmai zs(ri: Sztaracsek Adam
komadromi cukrasz alkotdsa, a Komaromi
Kisledny viselheti a kitlintetd cimet.

Az ipartestilet az Egy Csepp Figyelem
Alapitvéannyal kozodsen parhuzamo-
san évente meghirdeti a Magyarorszag
Cukormentes Tortdja versenyt is. Idén a
budapesti Nandori Cukraszda hozzaadott
cukor nélkil készult édessége nyerte el
a cimet. A Harom kivansag fantazianevd
kredcid Nandori Laszlé budapesti cukrasz-
mester munkaja.

A két torta orszagszerte tobb szaz cuk-
raszddban megkdstolhatd. A két gyéztes
cukrészt a dijkiosztd utan kérdeztik. //

Nandori Laszlé

a cukormentes édességek tertiletére?

Evtizedek tapasztalataival

—Harmadszor nyerte el ezt a dijat. Kiilénds hangsulyt fektet

— Nem, csak éppen a hagyomanyos tortak versenyét eddig
még nem nyertiik meg. A 2016-os Ev Fagylaltja versenyt
igen; tradicionalis cukraszda vagyunk, a specialis igények
kielégitésére késziilt termékeink csak a forgalom 5 széza- Nandori Laszlo
|ékdt teszik ki. Ezzel egylitt régdta kisérletezlink ezekkel:  Nandori cukraszda
nemcsak, mert illenek a mai trendekbe, hanem mert készi-

tulajdonos
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Magyarorszag tortai

Osztonos tehetség

Sztaracsek Adam

B — 24 évesen a szak-
ma csucsdra jutott!
Honnan a hév, honnan
az inspirdcio?

- Négy éve vagyok
cukradsz, de az azt
megelézd kétéves
képzés alatt is allan-
dodan versenyeztem,
nem ez az elsé arany-
érmem — ha a legfontosabb is. Napi szin-
ten dolgozom a csalddi cukraszdénkban,
dllanddan
Uj dolgok-
kal probal-
kozom, tele
a fejem ot-
letekkel. Bar
elészér nem
is akartam
cukrasz len-
ni, de a hoz-
zaallast biztosan orokoltem a szlleimtdl,

Sztaracsek Adam
tarstulajdonos
Janoska cukraszda
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tésik egyfajta gesztus, figyelmesség vendégeink irdnydba. Szakmailag persze
ez a nehezebb palya, és a tudatos étkezés dragdbb is a fogyasztd széamara.

—Nem hetek, hénapok viaskodasanak kell az ilyesmit elképzelni, hiszen évtizedek
Ota naponta készitlink szazféle siteményt. EzUttal a tészta egy kordbbi hason-
|6 tovabbfejlesztett véltozata volt, a meggyet meg a turét pedig egyenként is
nagyon szeretem, igy hat,6sszedolgoztam” éket. 3-4-szer csindltuk meg, mire
minden a helyére kerlt. Tudatosan mentem a hdzias izek irdnydba, szemben
a most divatos francias vonallal.

- — Hogyhogy néhdny év sztinet utdn futottak

\ ! ‘i csak neki a harmadik gyézelmet hozé verseny-

nek?

— Nemcsak szakmai munkaval jar egy ilyen meg-
mérettetés, a vele jard egyéb erdsfeszitések, a
sikerrel jaré késébbi feladatok tlintek megterhe-
|6nek, ugy véltem, pihennem kell. Azutan ugy
alakult, hogy mig a két nyertes tortdnk azéta is
keresett a cukraszdankban, az utdna jové cukor-
mentes gy&ztesek gyorsan kikoptak a kinalatbol
— hidnyérzetem lett. Mindig Ugy éreztem, hogy mi j¢ Gton haladunk, ideje volt
hat visszatérnem! /

akik ugyancsak kilonféle versenyek gyéz-
tesei voltak kordbban.

& — Hogyan kész(il egy ilyen torta?

- Soha nem Ugy, hogy,nekiall”az ember;
fejben kezdédik a munka. Idén ez ugy
alakult, hogy két honapig tervezgettem,
aztan két nap alatt megcsinéltam; gya-
korlatilag egyetlen dolgot valtoztatva a
masodik probalkozédskor. Persze még a
dontdbe kerllt valtozat a zs(ri javaslatai
alapjan modosult némileg. A masikat, a
gesztenyést ehhez képest mar csak imp-
rovizaltam — az idei Ev Fagylaltja versenyen
kozonségdijas gesztenyefagylaltom adta
az Gtletet.

&1 — Innen hovd lehet még tovdbblépni?

— A versenyzés tekintetében, higgye el, fo-
galmam sincs - féleg, hogy még a szakma-
bolis érnek tdmadasok a kdzdsségi oldala-
kon. Viszont az biztos, hogy 75 éves édes-
apamtol idén atveszem a cukrdszdat. //

& Cakes of Hungary

The Guild of Hungarian Confectioners organised
the Cake of Hungary competition for the 12th
time. This year the jury selected the winner from
29 cakes: Little Girl from Komarom, the creation
of Adam Sztarcsek (Komarom) became the Cake
of Hungary. In 2018 the Sugar-free Cake of Hun-
gary was made by Laszlo Nandori (Budapest) and
it is called Three Wishes. People can taste the
two winners in confectioneries all over Hungary.

Adam Sztaracsek: | have been working as a
confectioner for 4 years. | work in the family
confectionery, constantly testing my ideas. My
parents also won confectioner competitions in
the past. | was making plans for about 2 months
and prepared the cake in 2 days. However, the
final version that won the final underwent some
modifications based on the suggestions of jury
members. As for competitions, | don't have a

clue. One thing is for sure: | am taking over the
family confectionery from my 75-year-old dad.
Laszlo Nandori: Not really, it is just that we ha-
ven't managed to win the competition of classic
cakes yet. Ours is a traditional confectionery,
only about 5 percent of our sales are realised by
products satisfying special needs. However, we
have been experimenting with the latter for years.
The dough is the improved version of a similar

cake | made earlier, and | decided to use sour
cherry and cottage cheese because | love them.
We had had to prepare the cake 3-4 times before
we could say: thisisit! | simply needed a rest, plus
the demand for the previous two winning cakes
has remained high from guests. Finally | felt that
I'had to return to the competition because | was
convinced that what we are doing is the right
thing professionally. //
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Jol szerepeltek a magyarok
a WorldChefs vilagdonton

Juliusban zajlott a 105 tagorszag
10 millié gasztrondmiai szakem-
bert tomorité World Association
of Chefs Societes (WorldChefs) vi-
lagkongresszusa, amelyen a 2017-
es kontinentalis régioddntékon
legjobban szerepelt szakdcs- és
cukrédszcsapatok is dsszemérték
tuddsukat. A feln6tt szakacsok ko-
zott Adamek Baldzs séf és Murdnyi
Mercédesz commis, a cukraszok
kozott pedig Maczdk Anna séf és
Marosi Ménika commis képviselték
a magyar szineket.

A cukraszok ver-
senyét Szingapur
nyerte Malajzia és
Olaszorszag elétt,
a szakacsok kozott
pedig taroltak a
skandindvok: Svéd-
orszag, Finnorszag,
Norvégia volt a sor-
rend az élen. Mind-
két kategdridban

kivaléan szerepeltek a magyar
versenyzék, hiszen szakacsaink
a 10. helyen végeztek egy olyan
listdban, ahol a 6-12. helyezett
kozott csak minimalis kilonb-
ségek voltak. A cukraszok ezt
az eredményt is tulszarnyaltak:
hetedikek lettek, ami, latva az
dzsiaiak tulsulyat a dontében,
mindenképpen kiemelkedé telje-
sitmény. Az eredményeket a gala-
vacsoran hirdette ki a zsUri a
kongresszus kozel 1000 delegalt-
jaelott.

N I8

It was in July that the World
Association of Chefs Societies
(WorldChefs) congress took
place — the organisation unites
10 million culinary professionals
from 105 countries. In the relat-

ed competition Hungary was
represented by chef Balazs Ad-
amek and commis Mercédesz
Muranyi, and by pastry chef
Anna Maczak and commis
Monika Marosi. Singapore won

%+ Good performance in the final of the WorldChefs competition

in the pastry chef contest and
Sweden finished first among
chefs. The Hungarian team
came in 1oth in the competition
of chefs and our confectioner
team finished 7th! /

A munkaero helyzete
a vendeglatasban

A Magyarorszagi Rendezvényszer-
vezék és -szolgaltatok Szovetsége
egy kozvélemény-kutatd céggel
Osszefogva probdl egészen pon-
tos képet kapni, mit gondolnak
a vendéglatasban dolgozok sajat
helyzetUkrél, lehet&ségeikrél, mi

az, amin valtoztatni szeretnének,
mit varnak a jovétdl. Bar a téma
nagyon aktualis, ennek ellenére
ilyen jellegl orszagos kutatas ko-
rabban nem tortént még. Az érin-
tetteknek minddssze 10 percet kell
a kitoltésre szanniuk, hogy véle-
ményukkel segitsék a minél tel-
jesebb kép kialakitdsaban. A szer-
vezdk nemcsak tulajdonosok, de
alkalmazottak egytttmUikddésére
is szamitanak, a kitoltés teljesen
anonim.

Részletek:

fotitkar@maresz.hu /

N

%! Workers' situation in the hospitality sector

The Hungarian Association
of Event Organisers and
Service Providers has teamed
up with a survey specialist,
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to learn what people work-
ing in the hospitality sec
tor think about their own
situation. Those who wish

to contribute with their
opinion can do so in just
10 minutes. Learn more at
fotitkar@maresz.hu! //

Kozpontositott
rendezvényszervezés

Egy Uj korményrendelet
értelmében az allami in-
tézmények rendezvény-
szervezését kdzpontositja
a kormany. A rendezvé-
nyeiket juliustol engedé-
lyeztetnitk kell az érin-
tetteknek, 2019-t8l pedig
éves rendezvényszervezési
tervet kell készitenitk — ir-
ta meg a rendezvenyvilag.
hu.

Ajogszabaly meghataroz-
za, hogy a rendezvénnyel
kapcsolatos teljes koru
elékészits, szervezd, &sz-
szehangold munkat vagy
egy rendezvényszervezd
cég az érintett szervezet-
tel egyUttmikodésben

a rendezvény jellegétdl
fuggben biztosithatja,
vagy az érintett szervezet
kulon-kdlon kivalasztja az
egyes rendezvényszerve-
zési részfeladatokra a cé-
get/cégeket vagy magan-
személyeket, és kuldn-ki-
|6n szerzédik veliik. Fontos
valtozds, hogy a komplex
rendezvények megszerve-
zésére, s6t az egyes rész-
feladatok megvaldsitasara
vonatkozd igényt mostan-
tél az érintetteknek be kell
jelentenitk a hivatal felé,
ahol az annak beérkezé-
sét kdvetd 10 munkanapon
beltl déntenek megvald-
sithatosagarol. 7/

& Centralised event organising

A new government decree centralises the organisation of events by state
institutions. From July events must be licensed and from 2019 annual event
organisation plans must be made by these institutions — reported rendez-
venyvilag.hu. It is an important change from the present situation that the
intent to organise complex events or implement related tasks have to be
reported to the authorities, who will decide within 10 working days whether

the plan can go ahead or not./

Az SZTNH

a CloudCastingrol

A SzellemiTulajdon Nem-
zeti Hivatala az MSZESZ
kezdeményezésére allas-
foglalast adott ki Cloud-
casting Kft. tevékenysé-
gével kapcsolatban. En-
nek |ényege, hogy bar-
mely hazai szallodanak
jogdijfizetési kotelezett-
sége csak akkor keletke-
zik, ha szerz&dést kotott
a CloudCasting Kft.-vel,
és megvasarolta az Epi-
demic Sound zenei szol-
galtatd valamelyik zenei
csomagjat vagy szolgal-
tatasat.

A CloudCasting Kft.-vel
kotott szerzédés tobbek
kozott arrél is rendelkezik,
hogy a zenehallgatéshoz
sziikséges technikai esz-
kozoket (zért rendszer-
ben lehet sugérozni, illet-
ve hallgatni a zenét) a Kft.
biztositja. Tehat, ha a szal-
loddnak nincs szerzédése
a CloudCasting Kft.-vel,
akkor nincs jogalap a szer-
z6i jogdij kovetelésére.
A CloudCastingnak nincs
az Artisjuséhoz hasonld,
jogszabalyon alapuld jo-
gositvanya. /

¢4 SZTNH about CloudCasting

Upon the request of the Hungarian Hotel and Restaurant Association (MSZESZ),
the Hungarian Intellectual Property Office (SZTNH) issued a statement on the
activities of CloudCasting Kft. Hotels are only obliged to pay a royalty fee if they
have signed a contract with CloudCasting Kft. and purchased a music package
or service from music service provider Epidemic Sound. //



Tisztujitas
az MNGSZ-ben
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Foté: Csardas Ferenc

2018-ban az 50. jubileumat Gnneplé Ma-
gyar Nemzeti Gasztronémiai Szovetség
ismételten tisztUjitashoz is érkezett, ahol
az orszagos kuldottek negyedik alkalom-
mal valasztottdk meg egyhanguan Krivacs
Andrést (Fenyves Szalloda és Konferencia
Kézpont, Baktaloranthédza) az orszag legna-
gyobb gasztrondmiai szervezete élére.
Tartalmas volt az elmult hat év: orszagos
és helyi rendezvények, versenyek, szakmai
egyeztetések, szakképzési anyagok kidol-
gozasa, részvétel érdekegyeztetd lléseken,
nemzetkdzi konferencidk, kommunikacios
fejlesztés, de taldn ezeknél is fontosabb
volt a terv megvaldsitasa, hogy a szévetség
egy 6nmagét eltartani képes, stabil szer-
vezetté véljon.

Az Ulés kijelolte a kovetkezd iddszak alelno-
keit és a szakmai témakért felel¢s szemé-
lyeket is. Szakdcsalelndk lett ismét Volenter
Istvan (67 Etterem&aBistro, Székesfehérvar),
visszatéré Ambrus Gydrgy (Pandy Kalman
Korhdz, Gyula, élelmezésvezetd), Horvath
Ferenc cukrasz (Horvath Cukraszda), Haj-
csunk Tibor barista alelnok (Pasco Caffe) és
Barabas Zoltan éttermi alelnok (Barabas ét-
terem, Debrecen) is. Két Uj szakember csat-
lakozik a csapathoz: Szabd Linda (Naturmed
Hotel Carbona Héviz) és Mayer Gyula (Séf
Szki.Veszprém). A régios elnokok kozott két
Uj személy erdsiti a stabot: Kovéacs Sandor
(Bagatell) valtja Garaczi Janost a kecskeméti,
Antal Gabor pedig Jarcsics Emilt a miskolci
régidban. Az tigyvezetdi feladatokat tovabb-
ra is Petrezselyem Adrienn latja el. //

#: MNGSZ elects new officials

In 2018 the Hungarian Gastronomic National Association
(MNGSZ) is 50 years old. Recently members have unani-
mously elected Andras Krivacs (Fenyves Hotel and Confer-
ence Centre, Baktaléranthaza) president. Vice presidents
and heads of departments were also elected. Many things
happened with MNGSZ in the last six years, there were
competitions, harmonisation talks, educational material was
developed, international conferences organised. Perhaps the
most important task was to implement the plan of turning
MNGSZ into an organisation that can sustain itself. //
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2018 évkozi eredmeényei

Az 5%-0s &fakulcs hozta a téle
vart eredményeket; 2018-ban
meglodult a vendéglatohe-
lyek forgalma — a témdban a
blokkk.hu készitett Uizleti elem-
zést.

2018 elsé harmadaban 332 mil-
lidrd forint bevételt konyvel-
hettek el a vendéglatdhelyek,
ami kdzel 6%-0s ndvekedést
jelent, masfélszer annyit, mint
az el6éz6 évben mért emelke-
dés, igaz, 2017-ben, elsé 1ép-
csében, 27-r6l még csak 18%-ra
csokkent az afa.

Mindezek ellenére 2018 eddig eltelt id6-
szakaban 5-6%-kal emelkedtek az éttermi
étkezés drai — viszont a lehetdség sokat
segitett a sanyaru helyzetben lévé szak-

man: jutott bérre is, némi
beruhdzédsra, elmaradt
fejlesztések potlasara is.
Ekdzben az afakonnyi-
tésbe be nem vont kdz-
étkeztetésben csokkent
a forgalom, és a cafete-
ria-rendszer atalakitasa-
val romlik is az 6sszkép.
A munkahelyi vendégla-
tas kisebb szelete a ven-
déglatdipar egészének
(12% korali sullyal). 2018
négy honapjanak 43 mil-
lidrd forintos forgalma 5-69%-0s visszaesést
jelent. A szakmai szervezetek egy része — a
megkuldnboztetés negativ hatasaira hivat-
kozva harcol a kozétkeztetés dfakulcsanak
csOkkentéséért. /
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@+ Half year results in 2018

The s-percent VAT brought the ex-
pected results — sales of hospitality
units surged, reported blokk.hu. In
the first four months of the year
they realised HUF 322-billion sales,

which was a 6-percent growth from
the previous year. So far the price of
eating in restaurants has grown by
5-6 percent in 2018. As for workplace
catering, which represents 12 percent

of the total hospitality sector, the
first four months of the year brought
HUF 43-billion sales — this result was
5-6 percent lower than in the base
period. //

Nem tanult

a balatoni vallalkozok negyede

A Balatonnal mikodd vallalkozasok kozul
juliusban minden negyediknél talaltak va-
lamilyen szabalytalansdgot a NAV munka-
tarsai — Ugy latszik a vendéglatosok és ke-
reskeddk egy részében nem tudatosodott
még, hogy az online pénztargépek adatai
alapjan a hatdsag kdnnyen kisz(ri azokat
az Uzleteket, amelyek rbevétele elmarad
a versenytarsakétol.

A NAV csaknem 3000 vizsgaélatot végzett
a to mindkét partjan. Az ellenérok a leg-
kedveltebb tduléhelyeken és a kisebb te-
lepUléseken is rendszeresen ellenérzik a
szallashelyeket, az éttermeket, ajandékbol-
tokat, cukraszddkat, ldangossitéket és mas
keresked&ket, és a strandokon, piacokon
és vasarcsarnokokban miiksds vallalkoza-
sok kozul is kisz(rik a kockazatosnak tiné
helyeket. A szabdlysértés leggyakrabban
abbol adédik, hogy a vasarlék nem kap-
nak nyugtat — ilyenkor az 6sszeget nem

| |

1!.]:.

il

is Utik be a pénztargépbe, amit az is ala-
tdmaszt, hogy a kasszaban 1évé pénz joval
tébb, mint a szabdlyosan rogzitett bevétel.
Az sem ritka, hogy Ugy alkalmazték a fel-
szolgalot, eladdt, hogy nem jelentik be,
munkajukért pedig fizetnek. A NAV idén
mar azt is ellendrizte, hogy a vallalkozok
megfizetik-e a turizmusfejlesztési hozza-
jarulast.

& Fines imposed on a quarter of businesses in the Lake Balaton region

In July the inspectors of the
National Tax and Customs Admin-
istration (NAV) found some kind of
irregularity at the premises of every
fourth business in the Lake Balaton

region. It seems that some restau-
rant owners and retailers haven't
realised it yet that by using the data
transmitted by online cash reg-
isters, the authorities can easily

pick out those businesses which
realise lower sales than their compet-
itors. NAV performed nearly 3,000
inspections on the two sides of the
lake. 7
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\ Minden ut a vevohoz vezet!

86

interjunkban.

&= — Milyen stratégidra éplilnek a
METRO 2018-as (izleti tervei?

— A METRO-nél szakmai kilde-
tésiink, hogy szolgéltatasainkkal
és ajanlatainkkal hozzajéruljunk
profi véllalkozd partnereink Gz-
leti sikereihez. Mi mindannyian,
mindennap érttk dolgozunk.
A fuggetlen kiskereskeddk és az
irodak elldtasa mellett tovabbra is
legfontosabb fékusz szamunkra
a vendéglatok profi kiszolgélasa
13 druhdzunkban és az orszagos kiszallitasi
rendszertnkkel. Hisszik, hogy partnereink
bizalmat folyamatos fejlédéssel tudjuk
erésiteni, ezért tgyellnk olyan gondosan
vélasztékunk és szolgdltatasaink dllandd
megujitdsara.

Metro

&5 — Mely kezdeményezésekkel tdmogatjdk
e célok elérését?

— Igyeksztiink mindennap még kdzelebb
kerdlni vasarléinkhoz, még jobban meg-
érteni az igényeiket és elvarasaikat. Ennek
érdekében nemrégiben bevezettiink egy
folyamatos vasarldi visszajelzé rendszert,
mely minden aruhdzunkban mukodik.
Az igy kapott értékelésekbdl és kérések-
bél kiindulva fejlesztjuk valasztékunkat és
a vevgkiszolgalds minden aspektusat.

i=8 — Jevékenységlk mely elemét érintik a
METRO szigort min&ségi kbvetelményei?

— A METRO maérka az elmult 24 évben
hazankban is a mindség szimbdlumava
valt. Természetesnek tekintjik, hogy csak
toretlen fejl6déssel tudjuk ezt az elényt
megtartani. Tudjuk, hogy a vendéglatds
mindig a legjobb élményt szeretné nyuj-
tani vendégeinek, ezt csak minéségi alap-
anyagokbol dolgozva tudja megvaldsitani.
Olyan gondosan banunk a termékekkel,
ahogy ezt a legjobb séfek elvarjak.

A sajat markds termékek megbizhatd mi-
néségét is a METRO szigord mindségel-

UELE 50159
magazin

Horvath Imre
vezérigazgatod

A METRO és uigyfelei kozotti szoros kapcsolat kiépitése
egyediilallo, modellértéki folyamat, amelynek minden

elemét a vasarlok igényeinek mind teljesebb és tokéletesebb
kielégitésére fejlesztették ki. Amit az aruhazakban, a

cég internetes oldalain vagy a METRO munkatarsaival
kommunikalva latunk, tapasztalhatunk, azt olvasoink szamara
Horvath Imre, a cég vezérigazgatoja foglalta rendszerbe alabbi

lendrzési rendszere biztositja, de
folyamatosan auditaljuk beszal-
litéink gyartasi folyamatait is.

&= — Hogyan alkalmazkodnak a
vdltozd piaciigényekhez?

— Az elsésorban professzionalis
felhasznélasra szant sajat mar-
kas termékeink korét dllanddan
bévitjuk. Az idén vezettik be
két Uj markankat: a Metro Chef
az élelmiszerek, mig a Metro
Professional a nem élelmiszer (non-food)
termékeink Uj védjegye. Az egyes termé-
kek Osszetétele és a csomagolésa is séfek
és vendéglatosok bevondséaval kertlt ki-
fejlesztésre.

Nemrégiben radikalisan kibévitettik a ho-
recavasarlok szamadra Osszedllitott gaszt-
roeszkdz-vélasztékunkat: nagykonyhai gé-
peinket, bel- és kiltéri butorainkat, hiité- és
fltéberendezéseinket, porcelan- és liveg-
aru-kindlatunkat, valamint profi konyhai
eszkdzeinket. Azt valljuk, hogy ,Egy profi
konyhdban nincsenek kompromisszu-
mok”.

A 360 fokos konyhatechnoldgiai szolgal-
tatds magdban foglalja a tervezést, az ér-
tékesitést, a kivitelezést és a garancidlis
szolgaltatasokat.

&= — Hogyan mUkodik ez a gyakorlatban?

— Partnereink kérése alapjan elkészitjuk ter-
veiket, mérettd| figgetlenl teljesitjik part-
nereink igényeit az elképzeléseinek meg-
felel6en. Vasarldink széles valasztékunkbol
értékesitéink segitségével véalaszthatjak ki
a szamukra legidedlisabb eszkozoket.
Nagy tapasztalattal rendelkezé konyhater-
vez6ink és technoldgusaink megszervezik
a készulékek és berendezések beszerelését
és belizemelését, egészen a személyzet
betanitasaig. Orszagszerte 50 ponton all
vasarloink rendelkezésére tobb évtizedes
tapasztalattal rendelkezé szervizcsapat,

feladatuk a gyors és megbizhatd hibael-
haritas.

Egyedi lizingkonstrukciot is kinalunk; ki-
vald mindéségu konyhai gépeket a Grenke
(nemzetkdzi pénzligyi szolgéltato) kedvezd
feltételeivel, kiszdmithatdan, varatlan kolt-
ségek nélkdl, fix, 100 szézalékban elszamol-
hato dijjal, kiterjesztett garanciaval, kiszalli-
tassal és belizemeléssel, karbantartassall
A legjobb gyértokkal dolgozunk egytt:
profi vendéglatébutor-valasztékunk kordl-
beltl 500-féle termékbdl all, és hozzéve-
télegesen 800-fajta profi konyhai gépet
kindlunk —teljes kord konyhatervezési szol-
galtatassal kiegészitve — kisebb és nagyobb
a partnereinknek.

&= - Ls az élelmiszerek esetében?

— Ultra friss termékeink széles valasztéka-
ra nagyon buszkék vagyunk, egyedi ter-
mékeink, alapanyagaink mar a Michelin-
csillagos éttermekben is elérhetdk. Tobb
mint 300-fajta zoldség és gylimolcs érhetd
el a vélasztékunkban. Egyik legnagyobb
buszkeségiink a széles kor halkinalatunk,
amelyben 30-féle édesvizi és 70-féle ten-
geri hal taldlhaté. Kildnleges frissessé-
glink annak kdszénhetd, hogy a tengeri
halak 48-72 ¢rén belll, az édesvizi halak
pedig néhdny éran beldl a polcainkra ke-
rdlnek.

Borkindlatunkban a magyar és a nemzetko-
zi valaszték egyeduldlidan széles palettdja,
korulbelll 650-fajta bor taldlhato.
Megtanultuk azt is, hogy az id6 és a mun-
kaeré manapsag az egyik kritikus faktor a
vendéglatok életében. Ezért egyre tobb
a,konyhakész” termék a kinalatunkban,
amelyekkel nemcsak idét, de energiat és
pénzt is megtakaritunk vevéinknek.
Torekszink arra, hogy a kiszolgalas gyorsa-
sagat is noveljik: kiszallitas esetén egyedi
igényekre szabhat¢ idékapuval, online ren-
delési lehetéséggel és halasztott fizetéssel
vagy hitelkeret-opciéval.

&8 — Milyen Uj fejlesztéseik vannak a hazai
piacon?

— Az Uj kiszallitasi szolgéltatdsunkat Metro
Max néven az elmult évek tapasztalatai
alapjan fejlesztettik tovabb, folyamato-
san tokéletesitjik a rendelésfelvétel, az
aru-0sszekészités és a szallftds minden |é-
pését. Mara mar az egész orszagot beha-
1626 kiszallitasi szolgéltatdssal &llunk meg-
rendeldink rendelkezésére, legfontosabb
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BUszkék vagyunk, hogy egyedul-

A METRO egy olyan megbizhato bazis,
amire minden vallalkozonak sziiksége van

sikerparaméteriink, hogy a megrendelt
arut, pontosan az elvart idépontban, a
megrendelt mennyiségben és tokéletes
min&ségben szallitsuk.

— Milyen innovdcidkkal tdmogatja part-
nereit a METRO?

— A korabban emlitett szolgaltatdsok —
Grenke, értékkartya, étterem tervezés-
felszerelés — és sok mas régi és Uj szolgal-
tatdsunk mellett partnereink munkajat
ingyenes honlapkészité programmal is
segitjuk, amely segitségével barmelyik
étterem kdnnyen és gyorsan készithet
maganak egy praktikusan hasznalhaté
honlapot (4 hénap alatt immar 2500 ilyen
modon elkészilt magyar honlap mukodik
amagyar piacon). Ujdonsagként vezettiik
be azingyenes online asztalfoglaldsi rend-
szerhez vald hozzéférést a horecapartne-
reink szamara.

Hamarosan indul megujult METRO MAX
webshopszolgaltatasunk is, melynek segit-
ségével barhol, barmilyen eszkdzrél intéz-
heté lesz a bevasarlas. Megujult funkcioi
mellett, mint a bevasarlolista készitése, a
telephely szerinti egyszerlen 6sszegy(jt-
heté rendelés és termékkivalasztas, vala-
mint a regisztracio folyamata is egyszerdibb
lesz.

Ehhez hasonldéan mukodik mar a
www.metroiroda.hu oldal, ahol minden
egy helyrdél elérhetd, ami egy iroda mu-
kodéséhez szikséges.

— A személyes kapcsolatok kialakitdsdnak
lehetéségei is egyediildlioak.

- Hagyomanyteremté a Maganvallalkozok
napja programunk is, amellyel a kisvéllalko-
26 partnereink forgalmat szeretnénk tdmo-
gatni. Itt partnereink egyedi ajanlatokkal all-
hatnak a nagykdzonség elé az oktéber 9-14-
ei héten, mi pedig vasarldinknak nyujtott
egyedi akcidkkal és az ismertséget ndveld
médiakampéannyal tdmogatjuk ezt az id6-
szakot. (www.own-business-day.com)

allo tréningkdzpontunk, a METRO
Gasztroakadémia egész évben
varja a fejlédni, inspirdlodni va-
gy6 érdekléddket. Professzionalis
szakmai tovabbképzé- és rendez-
vénykdzpontunkban az érdekls-
ddék neves séfek és vendégokta-
tok segitségével ismerkedhetnek
meg a konyhai mesterfogasokkal,
illetve a gasztrondmia és a kavé-
kultura legujabb trendjeivel.
A METRO Gasztroakadémidn
tréningeket tartd szakemberek
névsora folyamatosan bévil, tob-
bek kdz6tt a Bocuse d'Or hazai dontdjén
legjobban teljesité ambicidzus séfekkel,
flatal tehetségekkel. 127 négyzetméteres
latvanykonyhdnkban 12 féz&allassal, pro-
fi eszkozokkel és a legkivalobb METRO-
alapanyagokkal vérjuk a vendéglatas
szerepldit. A szinvonal tehat adott a leg-
Ujabb trendek, alapanyagok, receptek és
konyhatechnoldégiai eljardsok megisme-
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— Szoros partneri kapcsolatuk tgyfeleikkel
modellértékdi!

— Mindig 6rulink partnereink sikereinek,
és haldsak vagyunk a bizalmukért! Nap
mint nap azon dolgozunk, hogy a jelen-
legi egylttmukodés tobb ezer vevénkkel
még hatékonyabb, még sikeresebb legyen,
tovabbd, hogy odaadésunk és kiulonféle
szolgéltatasaink még tdébb vasarldhoz
eljussanak! Hisztiink a kdzods sikerben,
mottonk:,Siker Onnek. Siker nekiink!”
Ennek a gondolatnak a jegyében emelném
ki sz6 szerint egyik legrégibb tgyfellnk,
Toth Ferenc, a Budakeszi Vadaspark étte-
rem tulajdonosénak egyik megjegyzését:
LAz elmult 3-4 év sordn olyan nagy fejlédést
tapasztaltam, hogy mara mar a legtébb
dolgot a METRO-tél veszem. Az értékesi-
t6 kollégat barmikor felhivhatom, azonnal
megoldast keres a kérésemre. A valaszték
nagysaga és minésége folyamatosan fej-
16dik. A honlapomat is METRO-s kollégak
csinéltdk. A METRO egy olyan megbizhaté
bazis, amire minden vallalkozonak sziksé-

réséhez, elsajatitasahoz.

ge van! (x)
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& All roads lead to the customer!

METRO CEO Imre Horvath talked
to our magazine about their efforts
to provide customers with the best
possible service.

- What strategy forms the basis of MET-
RO’ business plans in 20182 For METRO
it is strategically important to satisfy
the needs of HoReCa partners, with
both products sold in our 13 Hungarian
stores and our nationwide delivery
service. We believe that permanent
development is the key to offering
high quality and professional services.
‘What steps are you taking to achieve
these goals? We have introduced a
system that continuously monitors
customer needs — this runs in every
METRO store. Based on customer
feedback, we keep updating our prod-
uct selection and making personalised
discounts to customers. - Which ele-
ments of your operations are affected
by METRO'S strict quality requirements?
METRO’s name has stood for quality
in Hungary in the last 24 years, but if
we want to maintain this situation,
we have to make progress all the time!
We take as good care of our products
as the best chefs expect it. METRO's
strict quality controls system guaran-
tees the high quality of our private
label products too. « How do you adapt
to changing market needs? We never
stop adding new products to our pro-
fessional private label assortment and
introducing new services. This year
we launched Metro Chef foods and
Metro Professional non-food products.
Our credo is that ‘No compromises

are made in a professional kitchen.
With our 360-degree kitchen tech-
nology service we provide partners
with everything they need. - What
does this mean in practice? Based on
partner needs we offer a service that
involves planning, sales, implementa-
tion and warranty services. We even
take care of training the staff that will
use the kitchen equipment. Top-qual-
ity kitchen machinery is available to
HoReCa partners via the lease schemes
of international financial services spe-
cialist Grenke, with excellent financial
conditions. In METRO's professional
horeca furniture selection there are
approximately soo items and we sell
about 800 types of professional kitch-
en equipment. - What about food prod-
ucts? We are very proud of METRO's
large selection of ultra fresh products,
e.g. more than 300 types of fruits and
vegetables, 30 freshwater and 70 salt-
water fish varieties (the former end
up in METRO stores after 48-72 hours
of catching, while in the case of the
latter this time is just a few hours), 25
types of meat, etc. There are about 650
different wines in our wine selection.
With the growing number of ready-to-
cook products we save time, energy
and money for customers. -What are
your latest services in the Hungarian
market? Metro Max is the name of
our new delivery service. We deliver
to every part of the country, taking
the ordered products to the doors of
partners in the quality and at the time
they are expecting from us. - What

kind of innovations does METRO help
partners with? By using METRO's own
website design software, our experts
can make a website for a restaurant
in just a few minutes (in the last 4
months 2,500 such websites have been
launched), free of charge. Our HoReCa
partners also get access to a free online
table booking system. Soon we are
going to launch the revamped METRO
MAX webshop service - this will make
it possible to do the shopping from
any type of mobile device, no matter
where you are. « You also offer great
opportunities in establishing personal
relationships. Yes, one of these is the
Own Business Day programme (to be
held on 9-14 October 2018 this year) —
this gives our small business partners
the chance to familiarise the public
with what they have to offer (www.
ownbusinessday.com). The METRO
Gastro Academy training centre — sit-
uated on 127m? with 12 workstations,
professional equipment and the best
METRO ingredients — is waiting for
those who wish to get inspiration
or learn new things throughout the
year. - METROS close relationship with
partners is exemplary! We are always
happy to see the success of partners
and are grateful to them for putting
their trust in us! Our motto is ‘Success
for You. Success for Us.” As one of our
oldest partners Ferenc Toth, the owner
of Vadaspark Restaurant in Budakeszi
has put it:‘METRO is a steady base
one can rely on, a partner that every
entrepreneur needs.’(x)
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Mi is az a mise en place?

A hatékony f6zés francia mUvészete a mise en place, azt jelenti, mindent a
helyére tenni. Ugyanakkor sokkal tébb a konyhai rendnél: egyfajta atfogod
szemlélet,amely afolyamatok optimalizalasat, gordilékennyé tételét segiti.
A konyhak éltaldban helysztkében vannak, sokszor zsufolt és legtébb-
szor kreativitast igényel az optimalizélasuk — pedig a hatékony munka-
hoz elengedhetetlen a jol kihasznalt tér. A bejarat/kijarat mellé mindig
érdemes szemetest, illetve kézmosod allomast tenni. Kéztorléshez és
felitatdshoz min-
den allomashoz
hasznos a papfr-
torlét helyezése,
amit akar falra
szerelhetd, akar
hordozhatd ada-
goldban érdemes
védeni a paratdl,
gbéztél, elktlo-
niteni a konyhai
alapanyagoktdl.
Az adagoldkat szemmagassagba helyezziik a felhasznalas logikus sor-
rendjében, igy még inkabb rutinna valhat alkalmazasuk.

A Tork megujult Reflex™ torlépapirrendszere maximalisan tdmogatja
a konyhai folyamatok gordilékenységét. Falra szerelheté és hordoz-
hato adagolo kéz- és felllettisztitasra ajanlott. A laponkénti adagolasu
Reflex™hasznalataval 37%-kal csokkenthetd a felhasznalés, ergonomi-
kus, mert forgd adagold fejével kdnnyen téphetd barmely irdnybdl,
egyszerlien utantdlthetd, kifogyasjelzdje pedig jelzi, ha szikséges a
feltoltés. (x)

& What is ‘mise en place”?

Mise en place is the French art of cooking efficiently, the term basically means ‘set in place’. Processes
must be optimised in the kitchen and Tork's updated Reflex™ paper wipe dispenser can contribute
greatly to the maximum efficiency of kitchen work. The portable dispenser can also be mounted on
the wall. Sheets can be used to clean hands or surfaces. By using single sheet dispenser Reflex™, wipe
use can be reduced by 37 percent. The device is ergonomic and it signals when refilling is needed. (x)

Forgalomélénkito kampany

A Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) orszagos, desztinacidalapu kom-
munikaciés kampanyt tervez 2018. szeptember 15. és oktéber 30. kdzott,
amelyben széllashelyek, vendéglatoegységek, firdék, bordszatok, illetve
egyéb turisztikai szolgaltatdk és attrakciok aktiv kdzremUkodését is kérte.
Akampany célja, hogy bemutassa, Magyarorszag négy évszakos Uti cél, igy
az 6szi szezonban is szdmos rejtett kincset és élményt tartogat a belfoldi
utazok szamadra, az orszag kulturalis, aktiv, gasztrondmiai programkinalata
és élményigérete nagyon sokszind.

A projektben részt vevé véllalkozasok az adott idészakban ,Helld Osz!”
néven specialis ajanlatot hoznak Iétre, értékesitenek és népszerlsitenek
sajat csatorndikon keresztiil is. Az MTU a forgalomélénkité kampanyahoz
csatlakozo partnereket a kampany weboldalan gyUjtotte 6ssze, illetve
atfogo, orszagos kampanyaban kiemelten népszerdsiti a kedvezményes
ajanlatokat. 7/

&% Campaign to attract more tourists

Between 15 September and 30 October 2018 the Hungarian Tourism Agency (MTU) is going to imple-
ment a destination-based communication campaign. The campaign’s goal is to show that Hungary is
a tourist destination where exciting things can be done in all four seasons. Businesses participating in
the project will make special offers in the campaign period, called ‘Hello Autumn!’ //

Elindult az
,Elelmiszer-takarekos
rendezveny” program

A rendezvénycatering a vendégla-
tas szektor sajatos szegmense, ahol
a vendéq dltalaban nem maga va-
laszt a cateringajanlatok kozul, ha-
nem a megrendeld cég vagy szer-
vezet felel az eseményszervezésért.
Ez a rendhagyd helyzet a rendez-
vényeken sokszor egyfajta ,virtudlis
igények okozta tulkindlat” paradox
helyzetét eredményezi, ami gyakran

) X ) ¢ Cseh Balazs
élelmiszer-pazarldshoz is vezet. elnok

Magyar Elelmiszerbank
Egyesiilet

A Magyar Elelmiszerbank Egyestlet
koordinalasaval létrejott, Elelmiszer
Erték — Forum az élelmiszer-pazarlas
és -veszteségek csokkentéséért” projekt keretei kozott Ut-
mutatd készilt a rendezvény-vendéglatas tertletén elé-
forduld élelmiszer-pazarlas csokkentésének tdmogatésara.
A Férum az gy érdekében érdemben tenni képes és szan-
dékozd szervezetek képviselSinek konzultativ szervezete,
célja, hogy a rendezvénycatering-szervezés soran a szerve-
7és és megvalositas egyes fazisaiban praktikus tandcsokat,
javaslatokat adjon, amelyek alkalmazésaval mérsékelhetd
az élelmiszer-feleslegek és -veszteségek aranya.

Az itmutatot alkalmazo események, Elelmiszer-takarékos
rendezvény”logot hasznédlhatnak — hivja fel a figyelmet
Cseh Balazs, a Magyar Elelmiszerbank Egyestilet elndke.
- A kornyezettudatossag ma divatos hivdszo, az élelmisze-
rek vildgaban taldn még hangsulyozottabban, a projekthez
csatlakozok tehat profitdlhatnak a logd megjelentetésébdl.
A programhoz valé csatlakozast
igyekszink megkonnyiteni a je-
lentkezénknek: sok javaslatunk
csak opcionélis. Amit kériink, az
az eredmények mérése, hogy po-
zitiv statisztikak segitségével tud-
juk bemutatni az élelmiszer-taka-
rékossag eredményeit.

Az Utmutatd, amely tartalmazza logot és az ezt hasznalni
kivano rendezvények szervezéit érinté részeket is, elérhetd
a www.azelelmiszerertek.hu oldalon.

Az Elelmiszer Erték Férum megalkotdinak reményei sze-
rint olyan Uj,piaci normarendszert” sikerUlt |étrehozniuk,
amelyet Magyarorszagon és mas orszagokban is minél
szélesebb korben fognak majd alkalmazni. //

ELELMISZERTAKAREKOS
RENDEIVEMY

N Y]

%+ 'No Food Waste Event’ programme launched

Event catering is a special segment of the
hospitality sector, where often too much
food is available and some of it ends up
as waste. With the coordination of the
Hungarian Food Bank Association, a pro-
ject was started with the name ‘Food Is
Value - Forum for reducing food waste,
within the framework of which a guid-
ance was published for those who wish

*to cut down on food waste in the field

of event catering. Those events that fol-
low the guidance can use the ‘No Food
Waste Event’ logo — informed Balazs
Cseh, the president of the association.
The guidance that contains the logo as
well is available at www.azelelmiszer-
ertek.hu. The organisers hope that by
creating the forum, they have established
a‘set of norms’ that will be adopted by
many market players./
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Minoséuoi fejlesztasek a Chef Marketnél az elégedett vevokert

A Chef Market Magyarorszag
egyik legnagyobb gasztronomiai
disztributorvallalata. A 2018-ban
dinamikus fejlodést eléré céget
stratégiai dontései mind abba az
iranyba viszik, hogy kiszolgalasi
szinvonala ne csokkenjen a
novekvo beérkezé igények mellett
sem.

A Chef Market kézel 5000 nm-es
hitott- és szarazaru-raktaradbdl az
egész orszagba juttat el arut 24 6ran
beliil. A budapesti és Pest megyei
kiszallitdsokhoz a kozel 35 autébol
allé sajat flottajukra tdmaszkodnak,
mig a vidéki szallitdsok esetében egy
kiilsés logisztikai céggel dolgoztak ki
nagyon komoly egylittmikodési
stratégiat. Egyediilallé médon a cég
24 o6ran belil 3 6ras id6kapu-
garanciaval véllalja a megrendelt &ru
szallitdsat az orszag barmely pont-
jara. Friss hozzavaldkat, alap-
anyagokat  szdllitanak  nemcsak
éttermeknek és pizzériaknak, de
rengeteg nagynevl szallodanak,
jarnak pékségekbe és cukraszdakba,
de  értékesitenek  termékeket
kiskereskedelmi lancokba és egyéb
nagykereskedésekbe is.

2017 a logisztikai racionalizacié éve
volt, 2018-ban ezt folytatjuk és
kiegészitjuk a marketingkommu-

nikacié erdsitésével és a munkaerd
fejlesztésével" - mondja dr.
Andrejszki Richard, a Chef Market
vezérigazgatoja. ,Ahhoz, hogy képe-
sek legylink a télink elvart, magas
szinvonalon kiszolgalni a tobb, mint
3000 vevénket évente kozel 100 000
vevépontra kell hibamentesen és
idében arut széllitanunk. Ez a ma
itthon uralkodé munkaeré-hianyos
kornyezetben  hatalmas  kihivas
barmely cég szdmara — éppen ezért
foglalkozunk nagyon komolyan a
sajat és kiilsés logisztikai szolgal-
tatdsaink és a kollégaink, alval-
lalkozoink fejlesztésével.”
.Cégpolitikdnk az, hogy két nagyon
fontos mutatét néziink és mériink
folyamatosan: az egyik és taldn
legfontosabb szdmunkra a kiszallita-
saink mindsége, szinvonala, melynek
legjobb mutatéja a vevdink vissza-
jelzése; ehhez kapcsolédva a masik
ilyen mutaté a kiszallitasok meny-
nyisége. Nyilvan, ha egy vevé nem
elégedett az Altalunk nydjtott
szolgaltatasi csomaggal, akkor azon-
nal tovabb all. Eppen ezért az a tény,
hogy a tavaly indult logisztikai
fejlesztéseknek  kdszohetden
6-8 honap alatt meg-
dupldztuk a  vidéki
kiszallitdsaink és ve-

véink szdmat, nagy

fegyvertény és

o

visszaigazolds szamunkra, hogy jo
iranyba haladunk” — elemzi a jelenle-
gi helyzetet dr. Andrejszki Richard.
Hogy miért vélasztanak benniinket
ennyien? — mert szamunkra tényleg
nem csak szlogen, hogy az elégedett
vevéért dolgozunk, mondja a vezér-
igazgat6. ,Minden kollégénk, min-
den alvéllalkozéonk elkdtelezett a-
mellett, hogy a vevdink téliink akar-
janak rendelni; megtanultuk ko-
z0sen, hogy ez a visszaigazolas az,
ami elérébb viszi a céget és benniin-
ket is, mint embereket. Persze az
objektiv érvek is mellettiink széInak:
oridsi, mégis racionalizalt termék-
kindlatunk van, az aruink legtobb
esetben készletrdl, azonnal elérhe-
téek. Az egész orszagra terjedden
kindlunk ingyenes kiszallitasi lehe-
téséget, mar 30 000 Ft feletti érték-
hatartdl dijmentesen szallitunk bar-
hova. 24 o6rads a rendelkezésre
alldsunk, vevéink a rendeléseiket
telefonon, e-mailben és a chefmar-
ket.hu weboldalon is leadhatjak.
Megujult  weboldalunkon  egyre
nagyobb kedvvel adjak le a vevdink a
megrendeléseiket — ez segiti az
er6forrasaink  hatékony felhasz-
naldsat. Es nem utolsésorban per-
sze a vevék szeretik az arainkat,
amelyek racionalisak; hisziink az
ar-érték arany fontossadgaban és
természetesen minden
alapanyagunk
mindségi, igazi
profi konyhaba #
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Boulud is
adott inputot

A vilag elé olyan étterme, amelyben nem a felszol-
gélast, hanem a fézést robotizaltak, a Massachusettsi
MUszaki Egyetem campusaban mikodé Spyce. Az 6t-
let és annak technikai megvaldsitasa az egyetem négy
végzos didkjanak a munkaja: az dntisztitd gép 3 perc
alatt késziti el a komplex fogasokat. A fast casual ka-
tegoriaju étterem friss, egészséges és finom egytal-
ételeket kindl, a ma abszolut trendinek szamitéd bowl
food tipusy, azaz tobbnyire sokféle dsszetevébdl &lld
fogdsokat, kdzepes méretl télakban. Ezek dra egysé-
gesen 7,5 dolldr, igy jo 20 szazalékkal olcsobb, mint az
egyetemvaros tobbi,menzdjan”kaphatd hasonlok.
H —— L

:
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Es hogy az ételek valéban magas mindséget kép-
viselnek, arrol kreativ séfként maga Daniel Boulud, a
vilaghirl New York-i sztdrszakacs gondoskodott. Bou-
ludnak elsé halldsra megtetszett az 6tlet, és elfogad-
va a magukat Spyce Boysnak nevezé filk meghivasat
Massachusettsbe utazott. Ahogy ¢ mondta: nagyon
meggydzték, nem néhdny kocka vicces Stletét latja
a projektben, hanem tehetséges fiatalemberek na-
gyon dtgondolt és megtervezett kezdeményezését.
A nyers és az el6készitett alapanyagok a gép hatso
traktusa feldl kertilnek a vendégek felé dontott, forgd
rézedényekbe. Boulud tanacsara a ételeken,emberi
erével"végzik el a befejezé folyamatot: a hiitépultbol
szorjak rajuk a diszként is szolgald nyers zoldsége-
ket, szdszokat.

Természetesen a rendelés is automatizalt: a vendé-
gek érintéképernydn rendelik meg a hét lehetséges
alapfogasbol a nekik tetszét, amelyeket sajat izIésik
szerint testre is szabhatnak. //
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@+ With input from Boulud

Spyce is the first restaurant in the world where not the service but
cooking is done by robots. The restaurant is located in the campus of
MIT and the project was realised by four students of the university. It
just takes 3 minutes for the self-cleaning machine to prepare complex
dishes. Spyce serves bowl food-type meals at a price of 7.50 dollars. The
recipes were created in cooperation with Daniel Boulud, the star chef
from New York. It is needless to say that ordering is also automated:
guests can use touchscreens to order their food. //

A vilag legnagyobb étteremlancai

A National Restaurant News cim( ame-
rikai szaklap minden évben megjelen-
teti a vildg 200 legnagyobb forgalmu
étteremlancanak (gyors és hagyoma-
nyos lancok egyarant) listajat, amelyet

az el6zé pénzligyi év adataibol allitottak
6ssze. Az adatok az amerikai értékesités-
re vonatkoznak, de minimum tanulsa-
gosnak nevezheték, érdemes hat a leg-
fontosabbakkal megismerkednink.

Ahogy megszokott, az els¢ 10-ben rend-
re ugyanazokkal az - egymast néha
meg- és visszael6z6 — piaci szereplékkel
taldlkozhatunk. A 2018-as listan az elsé,
mint mindig, a McDonald’s, 37,5 milli-

ard dolldros eredménnyel, a masodik
helyét néhany éve visszaszerzé Star-
bucks 19 millidrddal (az alapitd Howard
Schultzidén koszont el a cég élérdl), az
Oket kovetd sorrend: 3. Subway (10,8 M),
4.Taco Bell (9,8 M), 5. Burger King
(9,6 M), 6. Wendy's (9,3 M). Jel-
lemzé, hogy a lista 50. szerep-
|6jének is nagyobb az Egyesult
Allamokban realizalt bevétele 1
millidrdnal.

A TOP 200 ,kdzépmezényében”
és az alatt gyorsan valtoznak a
poziciok, a dollartizmilliokban mérhe-
t6 forgalmu kisebb” lancok egy-egy
év alatt tébbtucatnyi helyet ugorhat-
nak elére vagy hétra a listan. A szeg-
mens leggyorsabb ndvekedését a
pékség-kavézd kategdria produkalta
7,7 szazalékkal, a csirketémdju éttermek
73, a mexikodiak 6,8, az ital- és snack
kombot kindldk 4,7 szézalékkal gyara-
podtak./

& The biggest restaurant chains in the world

US trade magazine National Restau-
rant News publishes the list of the
world's top 200 restaurants every
year, based on their sales revenue
(US sales dara). On the 2018 list

McDonald’s is the No.1 with USD
37.5-billion sales, followed by
Starbucks at USD 19 million and
Subway in the third place with a
USD 10.8-billion sales performance.

Smaller chains can go much higher
up on the list from one year to an-
other. This year the biggest growth
was achieved by café-bakery units,
expanding by 7.7 percent.”/

Bioéttermek a tenyeredben

A Felelés Gasztrohdsdk mobilappli-
kacidikkal a fenntarthaté élelmisze-
reket fogyasztok vasarlasat probaljdk
megkonnyiteni. Az Apple Store-bdl
és Google Play Aruhazbdl ingyene-
sen letdlthetd Uj alkalmazésban egész
Magyarorszagra kiterjedéen
megtaladlhatéak a fenntart-
hat6 élelmiszer-lel6helyek és
az alapitvany altal mindsitett
Fenntarthaté Vendéglatohe-
lyek is. Az alapanyagokat lista-
z6 menUpontban a szezonalis
z6ldségeket és gyimolcsoket,
illetve ezek vitamin- és dsva-
nyianyag-tartalmat is lathatja
a felhasznalo.

A késziték azokat a helyeket min&si-
tették fenntarthato élelmiszert drusitd
helyeknek, ahol példaul helyi, szezo-
nalis vagy mindsitett kornyezetbarat/
bioélelmiszerek kaphatok. A helyekre

hat kategoriaban kereshetiink ra: he-
lyi piacok, biopiacok, nagyrészt fenn-
tarthato élelmiszereket arusitd boltok
(bioboltok, helyi termékeket drusitd
boltok), kdzdsségi kertek, Fenntarthato
Vendéglatohelyek, kozodsségi mezo-

gazdalkodas, bevasarlo kdzosségek és
azok dtvevépontjai.

Az Alapitvany munkatérsai azt kérik, ha
barki tud ilyen helyrdl, kildje el nekik
a gasztrohos@gasztrohos.hu e-mail
cimre./

& Hold organic food restaurants in your hands

The Responsible Gastro Hero Foundation develops smartphone apps to make the life of those consumers easier
who eat sustainable foods. Their new app can be downloaded free from the Apple Store and the Google Play Store
to check out all the sustainable sources of food (shops, restaurants, etc.) in Hungary. If anyone knows about more
such places, they are kindly asked to send them to gasztrohos@gasztrohos.hu. //
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kis Barbie,
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Jo penzert
Még a barmiben-csak-ne-
tanyérban divat furcsasa-
gait nézve is nehéz lenne
képtelenebb éttermi ta-
laléeszkdzt taldlni, mint a
Barbie baba, de mar ilyen

is van! Egy New York-i hot
pot (afféle kinai ,fondd”)

étteremben, a Niu Pot-ban
a rib eye steakhust a babu
ruhdjaként télaljak. Eredeti-
leg Valentin-napra készult,
de annyira népszerlvé
valt, hogy a tulajdonosok
megtartottak az étlapon.
Az alapanyaga prémium
voltdnak megfeleléen a
fogas ara 45 dollar, de es-
ténként 20-30 adaggal is
rendelnek beléle — nyilvan
mar csak jo instagramozha-
tdsdga miatt is.

N I}

% Meat Dress Barbie —
at a rather high price

Niu Pot is a Chinese hot pot restau-
rant in New York that serves rib eye
as the dress worn by a Barbie doll. The
Meat Dress Barbie had originally been
created for Valentine’s Day, but it was
so popular that it remained on the
menu — at the rather high price of
45 dollars. 7/

Instagram- umverzum

Nincs étteremjaré ember, aki ne
tudna: egyeseknek feleannyit
ér egy jo ebéd vagy vacsora, ha
nem rakhattak ki annak fotéit az
internetre. Megszokott kép — egy
jol télalt fogas, egy kulonleges
ételsor kostoldsa el6tt egy hosz-
szU asztal akar minden vendége
buzgon keresgéli telefonjaval a
legjobb szoget a fotdzashoz.

A vildg nem egy ismert séfje til-
totta meg képek készitését étter-
mében, dm ez a tdbbség szaméra
rossz irdny lenne. A telefon és a
kdzosségi oldalak szerepe elsop-
ri az ellendlldst, a,hiszti” helyett
érdemesebb a vendég tokélete-
sebb kiszolgaldsanak lehetésége-
it keresni. F6leg, ha a szakmaban
valaki ahhoz ragaszkodik, hogy
ételeirdl csak jo fényképek kerdl-
jenek a kilvildg elé; nem melles-
leg rekldamnak ez sokkal jobb is,
mint a rossz vagy kevésbé rossz
minéségU képek egyébként join-

A kor szavét felismerék elészor
jol megvilagositott kis sarkokat
rendeztek be az amatér foto-
sok kedvéért. Aztan jottek a
vendéglatohelyi,mini-fotostu-
diok’, azaz specidlis szerkezetek,
amelyekkel jobb képeket készit-
hetnek még a gyakorlatlanokis.
A legdirektebb célzas talan egy
spanyol kezdeményezés volt,
amikor a rosszabbnal rosszabb
ételfotokat megunva egy Marfa
José San Romaén névi séf téma-
orientdlt fotdzasi tanfolyamot

HokeCa
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2018 legeredetibb kezdemé-
nyezése szerintlink egy londoni
étterem, a Dirty Bones ,inyenc
Instagram csomag” projektje.
Ennek a kdlcsondzhetd készlet-
nek része a ledkamera-vilagitas,
univerzalis kityd"-toltd, egy a
lencséhez kapcsolhatd széles
latészdgl kamera, valamint egy
haromlabas szelfibot. Igy mar
csak direkt lehet rossz képeket
csindlni, nem? Természetesen az
étterem enteridrje és az ételek fo-
od stylingjaisillik az igynevezett

dulatu posztolésa. inditott.

Instagram-univerzumba. //

& The Instagram universe

For some people a nice meal is just half as good if they can’t post a
photo about it on the internet. A great food photo is also an excel-
lent marketing tool for a restaurant. Some restaurants have already
created small photo corners for amateur photographers to capture
their dishes and drinks in a photo as well as possible. Probably one of

the most original ideas in 2018 came from a London restaurant, called
Dirty Bones: they launched the Gourmet Instagram Kit that includes
a portable LED camera light, a multi-device charger, a clip-on wide
angle camera lens and a tripod selfie stick for overhead table shots,
S0 guests can achieve those super snaps. //

Gendersemleges etterml szerwz

Ugyan egy felvilago-
sult eurdpai orszag-
bol szérmazé fiatal né
mar 30 éve is férfisovi-
nizmust kidltott, ha Uj
tarsasagban egy férfi
prébalta fizetni italat,
de az éttermekben ki-
alakult udvariassagi
szokdasokat, a n¢i-férf
szerepeket 4ltaldban
sehol sem kérdéjelezték meg. Am az idék véltoz-
nak, és komoly repedések mutatkoznak az eddig
kikezdhetetlennek hitt holgyeké-az-elsébbség
elven. Az Uj generdciok mar masképp érzékelik a
jolneveltség és a nemek egyenléségének fogal-
mat, ami a klasszikus éttermi szerviz szabalyait
illetéen is paradigmavaltast okozhat.

Az idén februdrban nyilt chicagdi Tied House ét-
terem vezet6je, Meredith Rush Ugy dontott, a régi
iskola altal megkovetelt udvariassagi kdvetelmé-
nyek betartdsa mellett ugyan, de megszinteti a
nemek megkuldnbdztetését a talaldsnal, italok
ontésénél. A féhelytdl indulva az dramutatd jara-

sa szerinti sorrendben
helyezik le a tanyéro-
kat, és hasonloképpen
mUkddik a bordntés is,
(azitalt valaszté és els-
szOr kostold személy-
nek nemtdl figgetle-
ndl utoljara toltik meg
poharét). Az egyéb-
ként Chicago - és tdbb
amerikai nagyvaros —
néhany csucséttermében mar bevezetett rendszer
kétségkivil adhat okokat vitara, és személyzetnek
és vendégnek egyarant,tanulnia”kell még azt, a
tarsadalmi valtozasok miért pont ezen a terlle-
ten ne befolydsolnak étkezési szokdsainkat? //
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& Gender neutral restaurant service

Tied House restaurant in Chicago had opened this February and
its manager Meredith Rush decided the staff wouldn't differentiate
being men and women when serving food and pouring drinks. This
means that waiters are simply doing these clockwise. The system is
already working in a couple of top restaurants in US cities. Both staff
and guests are in the phase of getting used to it, but it is time we
admitted it that social changes influence our eating habits too. /
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Legjobb idei boraink

A hazai sz6l6-bor dgazat legszélesebb meritésU, egyben legismertebb
bormustrdja idén mind a versenyre nevezé termelék szama, mind a
nevezett tételek tekintetében rekordot dontott. Az OBV egy idén mar
39. alkalommal megtartott haromszintl orszagos borverseny-sorozat
csucsrendezvénye, amelyen a termelék a hegykozségi, illetve borvidéki
versenyeken mar eredményesen szerepelt tételeikkel vesznek részt. Az
itt jol szerepelt borok alkotjak azt az,elit borszalont’, ami meghatdrozé
szerepet, illetve kiemelt tdmogatast kap a kulonbdzé a nemzetko-
zi promocios akciok lebonyolitdsa sordn. Az idei szakmai biralaton
az 51 f6s zslri mar 223
boraszat 770 tételét ér-
tékelte — az eredmény
3 Nagy aranyérem, 119
aranyérem, 112 ezUst-
érem.

A legfontosabb kate-
géridk gyéztesei: fehér-
bor - Varga Pincészet /
Aranymetszés Friss Olaszrizling 2017; rozéborok — Paulus Molndr Borhaz
Paulus Rosé 2017, Véarszegi Pincészet Rosé 2017, vordsbor — Mészaros Bor-
haz Bodzasi Kékfrankos 2015; gydngydzdbor — Fodorvin Csaladi Pincészet
Gyongyike 2017; pezsgé — Légli Szélébirtok Villa Boclar 2013; A legered-
meényesebb bordszat — Mészaros Borhaz (képiinkén a dijatadd). /

Sorszovetségi valtozasok

Augusztusban tavozott posztjardl dr. Schillinger Attila, a Ma-
gyar Sorgyartok Szévetsége igazgatdja. Schillinger, aki 2014
novembere 6ta allt az ipardgi érdekképviseleti szervezet élén,
6sztél posztgradudlis tanulmanyokat folytat majd az Egye-
stlt Allamokban. Utddjat a szovetség kdzgydlése vélasztja
majd meg.

A Sorszovetség munkdja Schillinger Attila vezetése alatt hoz-
zdjarult a sor kategoria ndvekedéséhez és egy olyan, Uj ma-
gyar sorkultura kialakitdsdhoz, amelyben a sor értékes része a
hazai gasztrondmianak. Igazgatéként egyik legfontosabb célja
a kilonbozd méretl hazai sérgyartok és sorfézék 6sszefogésa
volt. A szervezet azidén a Kraft S6r Egyeslettel kdzosen indi-
totta Utjara a hazai csapolt sort népszerUsitd,Csapramagyar”
programjat, és a kézmuves sorfézdékkel egydtt tlzte zaszla-
jara a csapolt sor afdjanak csokkentését. //

& Association of Hungarian Brewers:
the director has left

In August Dr Attila Schillinger resigned
as director of the Association of Hun-
garian Brewers. He has filled the position
since November 2014 but now leaves
for the USA to start his postgraduate

studies. Soon the association is going
to elect the new director. Under Mr
Schillinger’s directorship the beer cat-
egory grew and Hungary's beer culture
improved. //

%t Our best wines this year

This year’s National Wine Competition (OBV)
broke previous records in terms of both the num-
ber of producers and entries: the 51-member jury
evaluated 770 wines submitted by 223 wineries.
Three grand gold medals, 119 gold medals and 112
silver medals were awarded. Winners of the most
important categories: white wine - Varga Winery /

Prémium csapolt sor elvitelre

TélUnk keletre még 20-30 éve is divat volt csapolt sort elvitelre venni —
Kindban most is az —, a szocialista Szovjetunidban mar csak azért is, mert
a palackos Zsigulivszkojét nem mindig lehetett kapni az Uzletben. Akkor
a,kiszerelés"tébbnyire a 3 literes bef6ttesiveg volt.

A mai Moszkvaban, ahol a gasztrondmiai kindlatban a legcsuicsabb mindsé-
gu ételek és italok is megtaldlhatdk, mar lényegesen megvéltozott a to-go
sor intézménye. Az orosz févarosban mi-
kodé Mug sportbérlanc brandingjének
atalakitasaval megbizott dizajner, Ivan
Maximov, a fedeles kdvéspoharakhoz ha-
sonld pintes papirpoharat tervezett a s6-
rozéknek. Pontosabban nemcsak magét a
pszeudokorsot, amelynek fedelén matri-
caval jelolik a beletoltott sorfajtat, de egy
négyhelyes, hajtogatott papirhordozot is.
Szerintlink ez tipikusan olyan Kolumbusz
tojasa otlet, amely forradalmasithatja a
piacot. Raadasul praktikus, esztétikus és
reklamhordozdnak sem utolso! //

Aranymetszés Fresh Italian Riesling 2017; rosé wine
— Paulus Molnar Wine House Paulus Rosé 2017,
Varszegi Pincészet Rosé 2017, red wine — Mészaros
Wine House Bodzasi Blaufrankisch 201; frizzante -
Fodorvin Family Winery Gyongyike 2017; sparkling
wine — Légli Vineyards and Winery Villa Boclar
2013; Best winery — Mészaros Wine House. //

Mert ez miianyag...

Idén augusztusban a Felelés Gasztrohds Alapitvany Ujra a
szfvoszalak mellézésére buzditotta az embereket — a kezde-
ményezéshez csatlakozva szdmos szérakozd- és vendéglatéd-
helyen szamUzték a mUanyag szivoszalat. Vighné Bodc Judit,
az alapitvany fenntarthatévendéglatohely-szakértéje szerint
valdszinU, hogy aki lemond a szivoszalrdl, késébb a tobbi

egyszer hasznalatos mianyagot is kdnnyebben iktatja ki az
életébdl. A Gasztrohs szamitdsai szerint egyetlen atlagos ha-
zai étteremben annyi szivoszalat hasznélnak évente, amellyel
3 kézipoggyasz méretl bérondot télthetlink meg. A 20 percig
hasznalt szivdszal tdbb mint 500 év alatt bomlik le, és ekkor
sem tlnik el teljesen, csak apré darabokra esik szét.,/

& Premium draught beer to take away

Mug s a sports bar chain in Moscow. Recently they commissioned Ivan Maximov with redesigning the
chain’s branding, who also came up with the idea of pint-sized paper cups for serving beer to go. On
the lid stickers inform about the beer type and a four-cup holder with a handle is also available. A truly
great idea that can revolutionise the market - itis practical, stylish and serves marketing purposes too! /

N [ .

¥ Because it is plastic...

This August the Responsible Gastro Hero Foundation started a campaign to stop using
plastic straws. Joining the initiative, many cafés, bars and restaurants stopped serving
drinks with plastic straws. Judit Vighné Bodc, an expert of the foundation told: those who
avoid using plastic straws are more likely not to use other single use plastic items later. //
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Dobozolnak '

Népszerii a froccs, és akarcsak a ma trendinek szamito
konnyii, fiatalos borok, remekiil mutatna az ezen a teriileten

}yNAUTr

SELTLZER

modernnek, innovativnak szamito aluminiumdobozos
kiszerelésben. Amit a bag-in-box vagy a keghordés bor
intézményét kinosan lassan elismero magyar borasztarsadalom
viszont alig akar észrevenni. Nem Ggy a nagyvilag!

froccs gasztrondmiai reneszansza-
Aban bizonyéra szerepet jatszik a

boralapu szénsavas italok térho-
ditasa is. Fesztivalok hivoszavava valik, és
a nyari bulikban mind t6bbszor jelennek
meg olyan jo borokkal készUl6 jéghideg
sz6dds mixek, amelyet friss zoldséggel,
gyumolccsel, természetes szorpokkel,
flszernovényekkel izesitettek — egyre
szokatlanabb izkombinacidkkal. Am pre-
mix formaban ilyen italokkal itthon alig
taldlkozunk. Pedig 2017 julius elseje ta
az olyan froccsoket, amelyekben a bor
aranya meghaladja az 50 szazalékot, méar
nem terheli jdvedéki add (igaz, ha ez a
froccs akarcsak egy csepp masféle italt
vagy egy darabka gylimolcsot is tartal-
maz, kdztes alkoholtermékként” mar i-
terenként 252 forint addt terhelnek rd).
Kordbban néhany hazai nagyvéllalkozas
az adoé mértékére hivatkozott a média
froccspalackozast firtatd kérdéseire, am
idén nydron sem lattuk hasonlo termékeit
a boltokban.
Pedig mimég a magyar bort is el tudnank
képzelni aluminiumdobozban!
Nem bizonygatjuk, mennyiféle valtozat-
ban kaphatok innovativ termékek a vi-
ldgban e kategdridban; mutattunk mar
ilyeneket rengeteget. Az azonban viszony-
lag friss hir, hogy az USA-ban egy ideje
jo néhany boraszat készit legnépszeriibb
boraibdl aluminiumdobozos valtozatot
is, és mar akad olyan vallalkozas is, amely
direkt erre a kategoridra specializalodik.
Egyre tobben latjak ugy, hogy a termék-
fajta el6tt nagy jové all.
Ahogy a bag-in-boxok és a keghordok ese-
tében, ezen a terileten is jellemzo, hogy
egyre magasabb kategoriaju borok kertl-
nek a fémdobozba.

A kaliforniai AVA Grace boraszat példaul
0,375 literes dobozba is tolt egyébként 0,75
literes palackban arult termékei kozil ket-
t6t (3. kép). A féltivegnyi mennyiség ara
5 dolldr, eltarthatésagi ideje 15-18 honap
-, bér gyartoi kutatasok szerint a vasarlok
98 szazaléka 3 napon belll fogyasztja el
azitalt.

Az aluminiumdobozos boroké az ipardg
leggyorsabban fejlédé szegmense — allit-
jak az ugyancsak Kalifornidban mdkodé
WineSociety alapftdi, akik prémium borokat
akarnak elérhetd aron a - szerintlk - Giveg-
palacknal és parafadugonal praktikusabb
kiszerelésbe tolteni. 0,5 literes dobozokban
forgalmazzak boraikat, amelyek éra 9 dara-
bos csomagolasban 129 dollar - vagyis do-
bozonként majdnem 14,5 dollar (kdzel 4000
forint). Ennyiért mar Amerikaban is lehet
egészen ihatd palackos bort is kapni!
Tamadhaté ugyan a parhuzam, de egye-
bek mellett abbdl indulnak ki, hogy a ma-
gas arkategoridba tartozd mindségi kraft
sorok kozott a dobozba toltdttek ardnya is
5 év alatt 6-rél 25 szazalékra nétt. Szerintik
a fiatal generaciok mar mas igényeket és
elvarasokat tdmasztanak egy olyan ipar-
aggal szemben, amelyben évtizedek dta
nem torténtek atlté valtozasok.
Osszefoglalték az aluminiumdoboz el6-
nyeit, ezek kozdl a Iényegesnek tlinéket
idézzUk: Ujra hasznosithaté a csomagolo-
anyag, kdnnyen hdtheté és a hideg fém-
doboz érintése a frissesség érzetét kelti,
nem torik, ami bulikon, fesztivalokon nagy
elény, védi a fénytdl a terméket, forma-
ja miatt kisebb helyen széllithaté, mint a
palack, hermetikusan zar, és nem utolso-
sorban kdnny( - (menet kozben) kézben

vagy hatizsakban egyarant.
LT

& Wine in cans

Our magazine reckons that there
would be nothing wrong with sell-
ing Hungarian wine in cans. This in-
novative product is already popular
in many parts of the world. What
is more, just like in the domain of
bag-in-box, better and better wines

are marketed in aluminium cans.

According to the founders of Wine
Society in California, aluminium
cans is the fastest developing seg-
ment of the wine industry. They
believe that premium quality wines
should be marketed in practical al-

uminium cans at affordable prices.
They sell their wines in o.5-litre cans
which cost USD 129 for a pack of
9 cans (about USD 14.5/can) — at
this price rather good wines can
be bought in glass bottles in the
USAtoo...”/
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Rovid vagy hosszu?

E szamunk retail oldalain atfogo korképet olvashat az érdeklodo
a gyorsan valtozo, folyamatosan boviilo, egyre tobb innovativ
termékkel gazdagodo hazai palinkapiacrol. Kihasznaltuk az
alkalmat, és megkérdeztiik a cikkben megszolalo gyartokat,

mi a véleményiik a palinkakoktélokban rejlo lehetoségekrol.
Kivancsiak voltunk arra is, promocios eszkozként tekintenek-e

a palinkaalapu kevert italokra és a palinkakoktél-versenyekre.
Egymasnak ellentmondo valaszokat kaptunk!

Domotor Zsolt, az 1 Csepp Pdlinka Kft.
ligyvezetoje

Nyilvan nem vagyok egyedul azzal a vélemé-
nyemmel, hogy a palinka tokéletes koktél-
alapanyag. A megszokott koktélok elsésorban
a szirupoktél és a gylimolcslevektél kapjak az
izliket, nem pedig a bennik 1évé, viszony-
lag semleges alkoholoktdl. A pélinka ezzel
szemben magéban is csodalatos, kifinomult
aroméakkal rendelkezik. Egyszerien elkészit-
heté egy Irsai sz6l6pélinka tonikkal és jéggel,
a gin-tonic pedig elbujhat mellette.
Vannak kezdeményezések a paélinkdink
koktélalapként valé felhaszndldsaval kap-
csolatban: tébb partnertink kért mér segit-
séget egy-egy rendezvényhez. Otletekkel,
palinkakkal tdmogatjuk 6ket a megvaldsulas
érdekében. Egyre inkdbb korvonalazodik

eredményeket elérni. Készitettlink recep-
teket az egyszer(bb, konnyen, akér ott-
hon is elkészitheté koktélokhoz — példaul
a mojitét Irsai Olivér sz616 palinkaval — és
,bartenderesekhez” egyarant.

Az Uj gin, rum és whisky italaink megjele-
nésével hangsulyos szerepet kapnak a kok-
télok. Bartenderekkel kozdsen készitjik Uj
koktéljainkat, amelyekben természetesen
a pélinka is szerepel. Képekkel illusztralva
nyomtatott és online fellleten is elérhet-
vé tesszUk, illetve elmegyiink és a vendég-
latéhelyeken is bemutatjuk az elkészitését.
Magardl az italrél — alapanyag, érlelés, desz-
tilldlas folyamata — is beszélink, és remél-
juk, hogy partnereink kedvet kapnak, és a
késébbiekben mar sajat koktélreceptekkel
keresnek meg benninket.

i

manyos Uton zajlik, igy nem tervezzik a
mixing koncepcié Rézangyal mérkara vald
megvaldsitdsat.

Vendéglatos partnereik kozott sem szor-
galmazzuk a palinka koktélalapként valo
felhasznalasat — mi a Coca-Cola HBC Ma-
gyarorszagnal ugy gondoljuk, hogy a cél
elsésorban a palinkakultura létrehozasa és
a megfelelé fogyasztas kommunikalasa kell
hogy legyen. Ha kitekintink mas katego-
ridra is, a bor kulturdja hazdnkban nagyon
jol kialakult, dm a mi kategoriank ebbdl a
szempontbdl jelentds elmaradasban van.
A kategoria hatékony épitéséhez sszefogds
és megfelelé tdmogatas szikséges, amit
jelenleg még nem igazan tapasztalunk.

Nagy Laszlo, a Kunsag-Szesz Zrt.
vezérigazgatoja

A pélinka koktélalapanyagként valo felhasz-
nalasanak kérdése erésen foglalkoztat ben-
nlnket; minden rendezvényen, ahol megje-
lenlink, prébalkozunk ezekkel az italokkal.
Meggyézédésiink szerint a palinka egyik
nagy problémaja, hogy a fogyasztdsa
nem elterjedt long drink italként, pedig
a whisky-koldban mintdjara mdkodhetne
a pélinka-kola is — mindez csak szokés és

Azokban az orszagokban, ahol a gyiimolcsparlat-készitésnek hagyomanya van, ma mar mindenhol probalkoznak koktélokkal is

szamunkra, hogy érdemes ezen az Gton ha-
tarozottabban elindulni. A palinkakoktél-baj-
noksag otletérdl pedig csak egyetlen kérdés
jut eszembe: ,Mikor lesz méar végre?”

Tollas Csilla,

az Agdrdi Pdlinkafozde Kft.
kereskedelmi és marketingvezetoje

Mar tobb mint 10 évvel ezelétt is igyekez-
tdnk hangsulyozni a pélinka koktélalap-
anyagként valé felhasznaldsanak lehet&sé-
geit, de akkor még nem tudtunk jelent&s

Irade PRSP

magazin

Egy pélinkakoktél-bajnoksag rendezését min-
denképpen j6 kezdeményezésnek tartanank,
és reméljik, sikeril egy erés szakmai héttérrel
tdmogatott rendezvényt létrehozni.

Hadsz Domotor, Coca-Cola HBC
Magyarorszdag Rézangyal
portfoliojanak brand managere

Az elmult években tobbszor fejlesztettlink
ki palinkaalapu koktélokat, am id6vel ezt az
irdnyt elengedtik. Tapasztalataink szerint
a pélinka fogyasztasa tovébbra is a hagyo-

divat, lokdlpatriotizmus kérdése. Nekink
van par palinkas koktélreceptlink, csak
egy-két hires mixert kellene meggydzni,
hogy karolja fel ezeket az italokat.

Lakatos Gergely,

a Panyolai Szilvorium Zrt.
vezérigazgatoja

Két évvel ezeldtt az elsdk kozott vezet-
tik be pélinkaalapu koktéljainkat, ame-
lyeket a szakmaban ismert és elismert
mixer, Lajsz Andras alkotott meg. A nyari



id6szakban nagy kereslet mutatkozik a
Panyolai koktélokra, hiszen ekkor a h6-
ség okan csokken a tomény italok for-
galma.

Vendéglatds partnereinket az italkeverés-
ben receptflzetekkel és marketinganya-
gokkal tdmogatjuk. A palinkakoktél-baj-
noksag otlete nalunk is felmerdlt mar;
mindenképpen jé hatdsu lenne a palinka
elfogadtatdsara, népszerdsitésére.

Szicsek Janos, a Szicsek Kft. iigyvezetoje
A pédlinka szerintem nem alkalmas koktélok
alapanyagénak, mert tulsdgosan 6nall6 az
italkeveréshez. A palinkat tgy készitjik, hogy
annak ize, karaktere legyen, a koktélokba vi-
szont inkdbb neutrdlis parlatokat tesznek.
Miis kisérleteztlnk: hihetetlenll nehéz
feladatnak tlnik a palinkabol koktélt ké-
sziteni. Az értékesité kollégaink szamara
sem mindegy, taldInak-e specialis médsze-
reket a forgalom novelésére — nyomtattunk
példaul koktéllapokat is —, de ezekkel nem
igazan érték el a kivant célokat.

Csobolya Attila, a Vdarda-Drink Zrt.
palinkaf6zo mestere

A pélinka tokéletes koktéalapanyag. A pa-
linkdk 4 cl mennyiségben a 2-3 decis kok-
télokban is hihetetlen médon kiemel-
kednek. Persze sokat kell dolgozni vele,
mig megszlletik egy-egy koktélcsoda.
A Vérda-Drink egyedi koktélsort dolgo-
zott ki a Gundel Etterem sommelier-inek
kdzremkodésével, ezek kilonbozé tér-
sasagi sszejoveteleken jo fogadtatasban
részestinek. Célunk, hogy minél szélesebb
korben népszerlsitsik sajat jelenlegi és
jovenddbeli partnereinknél a palinkafo-
gyasztasnak ezt a forméajat.

A palinka koktélalapként valo felhasznalasa-
hoz szakmai és anyagi segitséget is adunk
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10 éve kezdodott
(és végzodott)

A palinkadgazat 2008-ban és 2009-ben kiemel-
ked® mértékl marketingtémogatasban része-
sUlt. A kampdanysorozat egyik eleme volt egy
rendezvény, az Ugynevezett Palinkaakadémia,
valamint az azt kovetd elsé (és maig utolsé) magyar Palinkakoktél mixerverseny.
A gy&ztes Nadas Gabor lett Taltos fantdzianevd, z6lddio-diszitést koktéljaval (3,5 cl
torkolypalinka, 1cl zolddio-likér, 0,5 cl sdrgabaracklikér, 2 cl extra dry vermut). //

palinka cocktail, called Taltos. 7/

¢t started (and ended) 10 years ago

In 2008 and 2009 a major marketing campaign popularised palinka consumption. As part of this a Palinka Academy
event was organised, followed by a palinka cocktail competition. Gabor Nadas won with a green walnut flavoured

vendéglatos partnereinknek. Elkdtelezettek
vagyunk a kivalo palinkdink fogyasztasi kul-
turdjanak bévitése mellett; erre a koktélok
kivaloan alkalmasak. Ha csak beszéliink a
palinkakoktélokrol, méar akkor is tettiink egy
lépést, de ha még nagyobbat akarunk lép-
ni, tenntink is kell valamit! Mi tdmogatjuk a
palinkakoktél-bajnoksag otletét.

Czomba Bianka, a Zimek Kft.
értékesitési és marketingmenedzsere
Minden olyan kezdeményezésnek és
trendnek 6raltnk, amely a pélinka nép-
szerUsitését mozditja eld. A nydri melegben
a pélinka ©Gnmagaban nem éppen kozked-
velt, ezért egyértelmden latjuk a Iétjogo-
sultsdgat a palinkaalapu koktéloknak.
Hogy mennyire lehet keresett a pélinka-
koktél, az mar egy fogds kérdés, hiszen
a jo palinka, az 6Gnmagéban jo, nem kell
semmihez sem hozzakeverni. Amikor egy
étteremben palinkdt kériink, eszlinkbe sem
jut koktél formdjaban fogyasztani azt.
Ezért Ugy vélem, hogy bér lesz ré kereslet,
de az a kereslet mind id6ben, mind térben
egészen biztosan korlatolt lesz. Azaz leg-

inkabb nyaron és leginkabb fesztivalokon,
illetve egyes, kifejezetten koktélokra szako-
sodott vendéglatohelyeken tud majd teret
nyerni a palinkakoktél; hagyomanyos ét-
termek itallapjaira aligha fog felkertini.
Ugy tlnik, a horecaban nagyon limitélt az
erre felmerUlé igény — j6 par év és joné-
hany sikeres kezdeményezés kell ahhoz,
hogy mainstream lehessen.

Kiss Virag, a Zwack Unicum Nyrt.
brand managere

A pélinkat alkalmasnak tartjuk koktélok
alapanyagaként valo felhasznalasra, am
az ebben a formdban torténd fogyaszta-
sa nem terjedt még el széles korben.
Nem hasznalunk specialis marketinganya-
gokat a témaban, de ha valaki énszanta-
bol ebbe az irdnyba szeretne elindulni,
és példaul receptért, Utmutatasért fordul
hozzank, annak természetesen szivesen
segftlink. Eszkdz és promdcids anyagok
tekintetében elsésorban inkabb a klasszi-
kus long drink alapanyagnak szamito ter-
mékeink — példaul vodka, whisky — mellé
biztositunk tAmogatast. /

N

% Shot or long drink?

Our magazine has asked some manufacturers
what they think about the opportunities
lying in palinka cockails.

Zsolt DomGtér, managing director of 1 Csepp
Pdlinka Kft.

— Palinka is the perfect cocktail ingredient.
This spirit is characterised by very sophisti-
cated flavours. Just mix an Irsai Olivér grape
palinka with tonic and ice, and gin and tonic
comes nowhere near! We helped them with
ideas and palinkas.

Gsilla Tollas, sales and marketing director of
Agdrdi PdlinkafSzde Kfft.

— We started to call attention to palinka as a
cockrail ingredient 10 years ago, for instance
one of our recipes was mojito made with
Irsai Olivér grape palinka. Our new cocktails
are created in cooperation with bartenders.

Organising a palinka cocktail championship
would be a great idea!

Dométdr Hadsz, brand manager of Coca-Cola
HBC Magyarorszag's Rézangyal portfolio

- In the last few years we had developed some
palinka-based cocktails but we stopped after
a while. Our experience is that most people
still like to drink pélinka the traditional way.
Laszlo Nagy, CEO of Kunsdg-Szesz Zrt.

—We reckon that one of palinka’s biggest
problems is that it isn't widely used as a long
drink ingredient. We have some palinka cock-
tail recipes, all we should do is convince a
few famous bartenders to start making and
popularising them.

Gergely Lakatos, CEO of Panyolai Szilvérium Zrt.
— Two years ago we were among the first
to introduce palinka-based cocktails, creat-

ed by the famous bartender Andras Lajsz.
A palinka cocktail championship would have
a positive effect on the popularity of palinka.
Janos Szicsek, managing director of Szicsek Kft.
— My view is that palinka doesn’t work as a
cockrail ingredient because it is too charac-
teristic to form part of a long drink. More
neutral spirits are better for making cocktails.
We have also experimented a bit and found:
it is very difficult to make a good cocktail
from pélinka.

Attila Csobolya, pdlinka distilling master of
Varda-Drink Zrt.

— Palinka is the perfect cocktail ingredient.
They stand out of from 200-300m| cocktails
even if only 4cl is used. Varda Drink devel-
oped a special series of cockrails, which have
been received well at various social events.

We help our bar and restaurant owner part-
ners with professional and financial assistance
in using palinka as a cockrail ingredient.
Bianka Czomba, sales and marketing manager
of Zimek Kft.

— We welcome any initiative and trend that
popularises palinka consumption. | think that
there might be demand for palinka cockcails,
but it will be limited in terms of both place
and time

Virag Kiss, brand manager of Zwack Unicum
Nyrt.

— We believe that palinka has what it takes
to be used as a cocktail ingredient, but this
type of consumption isn't well-known yet.
But if any of our partners wish to go in this
direction, we are happy to help them with
recipes and advice.//
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Hullamzo baranyarak

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

A legutébbi piaci jelentéstikbdl kiderdl,
hogy az Eurdpai Bizottsag rovid tavu els-
revetitése szerint a kozdsség juh- és kecs-
kehustermelése varhatdan nem valtozik
szamottevéen 2018-ban az elézé évihez
képest, és 890 ezer tonna korul alakul, mig
2019-ben egy szadzalékkal haladhatja meg a
2018. évi mennyiséget. A KSH adatai szerint
Magyarorszag juhdllomanya 1,164 millié
egyed volt 2018. junius 1-jén, egy széza-
lékkal csokkent a 2017. juniusihoz képest,
ugyanakkor 1,5 szazalékkal nétt a 2017.
decemberihez viszonyftva. Az él6 barany
exportja mennyiségben 20 szézalékkal, ér-
tékben pedig nyolc szazalékkal csokkent
2018 elsé négy honapjiban az eléz6 év
azonos idészakdhoz viszonyitva. A kivitel-
bol 89 szézalékkal részesedd Olaszorszagba
21 szazalékkal, Ausztridba 67 szazalékkal
kevesebb él6 baranyt exportéaltunk, ezzel
szemben a Horvatorszagba exportalt ba-
ranyok mennyisége 56 szazalékkal nétt.
Magyarorszagon a kénny( barany éra
2018 elsé hét honapjaban csaknem nyolc
szazalékkal emelkedett az egy évvel ko-
rabbihoz viszonyitva. A barany ara idén
is a szezonalitdsnak megfeleléen alakult:
husvét utan csokkent, majd julius elejétél
noétt. Az élénkild kereslet hatésara az arak
tovabbi emelkedésére lehet szamitani au-
gusztus elsé felében.
*X¥%

Az ENSZ Elelmezésiigyi és Mezégazdasagi
Szervezetének (FAO) juliusban megjelent
rovid tavu elérevetitése szerint a vilag ba-
romfihds-termelése 122,5 millié tonna le-
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het 2018-ban. Az Eurdpai Bizottsag rovid
tavu projekcidja szerint az Eurdpai Unid
baromfihus-termelése 14,8 millio tonna
lehet 2018-ban, 2019-re pedig tovabbi
boévilés vérhatd (+0,6 szazalék) az idei
évihez viszonyitva. Az Eurdpai Bizottsag
adatai szerint az Unié baromfihdsimportja
csaknem kilenc szazalékkal 322 ezer ton-
ndara csokkent, mig baromfihtsexportja
tiz szazalékkal 713 ezer tonnara nétt 2018
elsé ot hénapjaban az eléz6 esztendd azo-
nos idészakahoz viszonyitva. Az AKI vagasi
statisztikdja szerint Magyarorszagon tébb
mint 109 millié darab baromfit vagtak le
2018. januar—juniusban.

*KR*

A Budapesti Nagybani Piacon a 29. héten
a belfoldi kilogrammosan értékesitett sér-
garépa ara a vizsgalt héten tobb mint a
kétszeresére (300 forint/kilogramm) nétt
a tavalyi azonos hetihez képest. A kifuto-
ban 1évé cseresznye ara 1450 forint/kilo-
grammra emelkedett, mig a meggy éra a
megel&ézé hat hétben csak egy szlikebb
savban, 312-365 forint/kilogramm kozott
mozgott (a 29. héten 350 forint/kilogramm
volt). A belfoldi kajszi a 22. héten jelent meg
a piacon 650 forint/kilogramm termeldi
aron, a 23-29. héten az ara (584 forint/kilo-
gramm) 15 szazalékkal volt magasabb az
elmult év azonos id6szakénak atlagarahoz
viszonyitva. /

& Fluctuating lamb prices

Data from the Agricultural Economics
Research Institute (AKI) and KSH's mar-
ket price information system (PAIR)
revealed that in 2018 approximately
890,000 tons of lamb and goat meat
will be produced in the European
Union (as estimated by the European
Commission).

According to the Central Statistical
Office (KSH), on 1 June 2018 there

were 1164 million sheep in Hungary.
Live sheep export dropped 20 per-
cent in volume and decreased by
8 percent in value in the first four
months of 2018 (like-for-like compar-
ison). The price of light sheep grew
by nearly 8 percent in Hungary in
the first seven months of 2018. Pric-
es reduced after Easter but started
to grow again from the beginning

of July. Growing demand is likely to
drive prices further up in the first half
of August.

On the 29" week of 2018 the price of
carrot doubled and reached HUF 300/
kg at the Budapest Wholesale Market,
in comparison with week 29 of 2017.
Cherry’s price rose to HUF 1,450/kg,
while that of sour cherry was moving
between HUF 312 and 365/kg. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Eurépai Unioban
(,E” minGségi kategdria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2018. 29. hét/

2018.29. hét/

2017.29. hét 2018.28. hét 2018.29. hét 2017.29. hét [%] 2018.28. hét [%]

Magyarorszag 548 490 488 89,03 99,70
Belgium 459 387 387 84,24 99,84
Bulgaria 634 556 557 87,83 100,17
Csehorszag 522 459 459 87,89 99,90
Dania 475 415 - - -

Németorszag 531 482 477 89,84 99,01
Esztorszag 487 473 474 97,44 100,16
Gorogorszag 609 563 - — -

Spanyolorszag 540 490 493 91,25 100,60
Franciaorszag 490 432 428 87,31 99,09
Horvatorszag 537 482 486 90,49 100,83
irorszag 521 458 - - -

Olaszorszag 545 - - - -

Ciprus 649 660 659 101,59 99,84
Lettorszag 513 480 479 93,38 99,87
Litvania 527 466 466 88,40 99,96
Luxemburg 527 472 470 89,23 99,56
Malta 667 - - - -

Hollandia 471 424 411 87,28 96,94
Ausztria 547 496 493 90,15 99,45
Lengyelorszag 517 465 463 89,58 99,59
Portugalia 609 565 564 92,53 99,84
Romania 575 512 511 88,93 99,84
Szlovénia 537 520 519 96,78 99,87
Szlovakia 551 502 498 90,39 99,09
Finnorszag 476 510 508 106,79 99,65
Svédorszag 552 532 527 95,53 99,06
Egyesiilt Kiralysag 564 548 545 96,58 99,45
EU 521 473 470 90,19 99,32

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallicsi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolheté adat.

Forrds: AKI PAIR



A magyar gazdasag 2017 utolso és 2018
elso negyedévében egyarant 4,4 szaza-
lékkal boviilt. Ennél gyorsabb noveke-
désre az elmult bo egy évtizedben csak
egyetlen egyszer volt példa. Ezzel, a re-
gioban negyedik-6todik legmagasabb
iitemmel Magyarorszag feltehetoleg
mostani konjunkturaciklusa csucspont-
jara jutott. Az EU-transzferekkel finan-
szirozott beruhazasok és a valasztasok
altal is gerjesztett lakossagi fogyasztas
novekedése ugyanis az év hatralevo ido-
szakatol kezdve varhatoan lassul, s a
kiilso konjunkturaban inkabb romlas,
semmint tovabbi élénkiilés varhato.

Magyarorszag szamadra kifejezet-

ten kedvezd vildggazdasdagi folya-

matok, az alacsony energiadrak és
kamatok korszaka véget ért, a hat éve tart6
europai konjunktura feltehetéleg tul van a
csucspontjan. A feltdrekvd orszagok deviza-
ja — kiulonosen a laza monetaris politikéhoz
végletesen ragaszkodo orszagok esetében
— leértékelddik. Az amerikai elndk kiszamit-
hatatlansaga, a kereskedelmi hdboru veszé-
lye, az USA és az EU kapcsolatainak romldsa
mellett Iényeges kockazat a Fed nagyon is
kiszamithatd kamatldbemelésének hatasa.

A GKI prognozisa a 2018-es évre

Az EU jovéje szempontjabdl a Brexit miként-
je mellett bizonytalansagot okoz, hogy egy-
sége gyengl. Ezen belll a visegradi orszag-
csoport is
megosz-
tott, pél-
' ddulazorosz kapcso-
{  lat megitélésében.
ldén Magyarorsza-
N gon a leggyorsab-
. ban az épitdipar, a
mez&gazdasag, az
infokommunikacios
dgazat és a kereske-
delem bévil, de ezen belll az épitsipar
szarnyaldsa a magas bazis miatt kisebb lesz
a tavalyindl. Az ipari varakozasok ugyan ked-
vezéek, de a magyar ipar hiizédgazataban,
a jarmuiparban zajlo dtalakulds — amit csak
fokoz az EU és az USA kozotti vdamhébo-
ri veszélye — gondot okoz. A beruhdzasi
rata idén 22,5 szazalékra emelkedhet, el-
érve a valsag elétti szintet. £z féleg az &l-
lami — jelentds részben EU-finanszirozasu
—fejlesztéseknek lesz kdszonhetd, az Gzleti
befektetések visszafogottabbak. Példaul a
német cégek még 2018 tavaszan is a négy
visegradi orszag kozil a magyar befektetési
kdrnyezetet tartottak a legkevésbé vonzo-
nak. A brutté keresetek dinamikaja a tavalyi
13 szazalékrol tiz szazalék kordlire fékezddik,
ami hét szazalék koruli, nagyon gyors, de
a tavalyi két szamjegy(nél kisebb Gtemd
redlkereset-novekedést jelent. A miniméalbér
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a tavalyi 15 szazalék utdn idén ,csak” nyolc
szazalékkal emelkedik, ami kisebb nyomast
gyakorol a keresetekre, azonban a munka-
eréhiany, illetve a valasztasi év bérfelhajto
hatésa tovabbra is jelentés. Az immar ha-
todik éve tarto6 fogyasztasbéviilés dinami-
kdja 4,5 szazalékkal feltehetSleg idén éri el
csucspontjat, a vasarolt fogyasztas pedig
ennélis gyorsabban, 5,5 szézalékkal béval.
A munkanélkiliség 2017 végéhez viszonyit-
va varhatdan mar alig csokken, igaz, ezen
belll a kdzmunkasok szama mérséklodik. A
kdézmunkasokkal egytitt a magyar munka-
nélkiliségi rata az EU atlaga kordli. Az inf-
lacié juniusra 3,1 szazalékra gyorsult, ez a
harmadik legmagasabb az EU-ban, s az év
soran tovabbi emelkedés valdszind, tobbek
kdzott a gyenge forint kovetkeztében.

Az éllamhdztartasban idén - tekintettel az EU
felszdlitasara s az EU-transzferek megel6le-
gezése miatt rendkivil magas pénzforgalmi
hidnyra — nem lesz ¢ridsi decemberi kolteke-
76s; bar ez ellen hatnak a 2019. évi EU- és 6n-
korményzati vélasztasok. Végeredményben
a tervezettnél valamivel kisebb (de a 2017.
évinél nagyobb), 2,2 szazalék korili EU-mod-
szertan szerinti deficit varhato. Ugyanakkor
a magas pénzforgalmi hidny miatt csak alig
csOkkend GDP-ardnyos dllamaddssag vérha-
to. Mivel a 2019. évi koltségvetés tul optimista
feltételezésekre épul, menet kdzbeni médo-
sitasokra, a tervezettnél kissé magasabb — de
azért az ideinél alacsonyabb -, két szazalék
kordli hidnyra kell szamitani. 7/

In the last quarter of 2017 and in the first quarter of 2018 the

GDP (%) 103,4 102,2 104,0 104,4** 104,0 H . )
ungarian economy grew by 4.4 percent. Economic growth
Ipari termelés (%) 1075 1009 1048 1031 1040 has only been faster once in the last decade. This growth rate
Beruhazasok (%) 107,1 85,1 1167 1171 109,0 is the 4-5™ biggest in the region, and with this Hungary has
Epitési-szerelési tevékenység (%) 103,0 812 1296 1169 1100 probably reached the peak of the present economic upturn.
Kiskereskedelmi forgalom (%) 1058 104,7 1049 107,1 106,0 Consumer consumption growth is expected to slow down
., . ; in the remaining part of the year, plus external conditions
Kivitel valtozasa (folyo aron, eurdban, %) 107,0 103,4 1082 104,0 106,0 .
are also likely to take a turn for the worse.
Behozatal valtozasa (folyo aron, eurdban, %) 104,6 1023 111, 1059 107,5 In 2018 building and construction, agriculture, info-commu-
Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard euro) 86 97 81 32 70 nication and retail trade are the fastest-expanding sectors
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (milliard euro) 89 7,0 51 2,1%* 7,0 in Hungary. This year's investment rate can grow to 225
Euro atlagos arfolyama (forint) 309,9 3115 3092 3140%* 3190 percent, reaching the pre—vrecession level. This is mainly the
Allamhaztartasi hiany* (millird forint) 12186 8483 1974 14200 1500,0 ;e;:r:;if;z;:i':anced (in large part EU-funded) devel-
Brutto atlagkereset indexe 104,2 106,1 1129 1121 1100 The dynamics of gross wages will slow down from last year's
Fogyasztdi arindex 99.9 1004 1024 102,3"*  103,0 1310 10 percent — this means a real wage increase of about
Fogyasztoi arindex az iddszak végén (el6z6 év azonos honap = 100) 100,9 101,8 102,1 103,17 1035 7 percent. After last year's 15-percent growth, in 2018 the
Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 62 44 38 3 e 38 minimum wage will increase by 8 percent. Consumption

has been growing for six years and this trend is likely to peak
at 4.5 percent in 2018. By June inflation speeded up to 31
percent, which was the third highest rate in the European
Union. As for the state budget, the deficit is expected to
be around 2.2 percent (calculated using the EU method)./

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi dnkormanyzatok nélkil
**2018. . negyedév

*%2018. 1-IV. hé

#2018, 1. félév

%2018, I negyedév

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM
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Juliusban 3,4%-kal nottek az arak

A KSH adatai szerint 2018. juliusban a fo-
gyasztoi arak atlagosan 3,4%-kal voltak
magasabbak az egy évvel korabbinal. Az
elmult egy évben a jarmtilizemanyagok,
valamint a dohanyaruk ara nétt jelentds
mértékben.

12 hénap alatt, 2017 juliushoz viszonyitva az
élelmiszerek ara 3,6%-kal emelkedett, ezen
belll a vaj, vajkrém 9,7, a szaraztészta 9,2, a
tejtermékek 7,2, a tojés és a liszt 7,0, az idény-
aras élelmiszerek (burgonya, friss zoldség,
gyUmélcs) 6,8%-kal dragult, a cukor 23,5%-
kal olcsobb lett. A legnagyobb mértékben,
atlagosan 7,5%-kal az egyéb cikkek (gyogy-
szerek, jarmUuzemanyagok, illetve lakassal,

haztartéssal és testapolassal kapcsolatos,
valamint kulturdlis cikkek) ara nétt, ezen be-
[l a jarmdtzemanyagokert 17,8%-kal kellett
tobbet fizetni. A szeszes italok, dohanyaruk
ara atlagosan 5,3, ezen belll a dohanyaruké
7,5%-kal nott. A szolgaltatasok éra 1,6%-kal
emelkedett. A haztartasi energia 1,5%-kal dra-
gult, ezen beldl a tlizifa ara 13,3, a palackos
gazé 7,2%-kal nétt, az elektromos energia, ve-
zetékes gaz és tavf(ités dra nem valtozott.

2018 juniuséhoz viszonyitva, 1 hénap alatt,
a fogyasztéi drak atlagosan 0,3%-kal néttek.
Az élelmiszerek ara 0,1%-kal mérséklédott —
meghatéarozéan az idényaras élelmiszerek
(burgonya, friss zoldség, gytiimolcs) dranak

2,6%-0s csokkenése miatt —, ez utobbi cso-
port nélkil szamitva az élelmiszerek ara atla-
gosan 0,3%-kal nétt. A fogyasztasi fécsopor-
tok kézll a legnagyobb mértékben, 1,0%-kal a
tartos fogyasztasi cikkek ara emelkedett, ezen
belil a jarmUvek 1,9%-kal dragultak. A szolgal-
tatasok ara 09, ezen bellil a nyari fészezonbol
adodddan az Gdulési szolgaltatasoké 6,8%-kal
emelkedett. Az egyéb cikkek 0,4, ezen be-
|l a jarmUuzemanyagok 0,9%-kal dragultak.
A szeszes italok, dohanyaruk és a héztartasi
energia ara egyarant 0,1%-kal emelkedett.
2018. januar-juliusban az elézé év azonos id6-
szakahoz képest a fogyasztoi arak atlagosan
2,5%-kal néttek. /

:i: Consumer prices up 3.4 percent in July

In July 2018 consumer prices were
3.4 percent higher on average than a
year before. In comparison with July
2017, food prices increased by 3.6
percent. Egg’s price rose by 7 percent

and butter/dairy spread’s price grew
by 9.7 percent. Dairy product prices
augmented by 7.2 percent, but the
price of sugar dropped 23.5 percent.
Motor fuels turned 17.8 percent more

expensive. Alcoholic drink and tobac-
co product prices grew by 5.3 percent.
Services were provided for 1.6 percent
more. The price of household energy
became 1.5 percent higher. Compared

with June 2018, consumer prices ele-
vated by 0.3 percent and food prices
fell 0.1 percent. In January-July 2018
consumer prices increased by 2.5
percent.//

Jo félevi bizonyitvanyt kapott a kiskereskedelem

A KSH elsé becslése szerint 2018.
juniusban a kiskereskedelmi tiz-

v

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

letek forgalménak volumene a Naptdrhatdstol megtisztitott Kis-
nyers adat szerint 6,5, naptar- nem kereskedelem
hatastdl megtisztitva 6,1%-kal Idgszak élelmiszer- o, lizemanyag-  kiskeres- Sy,
haladt e kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan
aladta meg az €10zo ev azonos kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
idészakit.
Az élelmiszer- és élelmiszer jelleg 2017. aprilis 1005 1062 101,4 1030 103,7
vegyes kiskereskedelmi Gzletekben majus 102,8 1126 104,4 106,5 107,3
2,6, a nem élelmiszer-kiskereske- .
delmi tizletekben 10.8. az tzem- junius 103,8 1084 1049 105,7 105,2
anyag_kiskereskedelemben 5,8%_ka| jlilius 101,9 107,8 103,6 104,4 104,2
emelkedett az értékesités naptar-  augusztus 102,0 107,3 102,2 1040 104,7
hatastél megtiszti volumene.
28%&;“_0 egt S_ ttk;)tt (])Cu T € szeptember 103,6 111,8 99,7 106,0 1056
. Januar—=juniusoan a rorgalom
volumene - szintén naptarhatastd| ~ oktober 1652 1099 1069 1069 1063
megtisztitott adatok szerint — 6,9%- november 1038 1108 103,3 1066 106,7
kal nagyObb volt azel6z év azonos december 1034 11,2 104,8 106,7 1050
id&szakinal. /
100szaKinal.
2017. januar-december 103,0 109,2 103,1 1054 105,2
0% H
2 Good first six months for 2018. januar 1045 125 108,1 107,8 107,8
retail tr
etail t ade , . februar 1036 1092 1098 1066 1066
In June 2018 like-for-like retail volume sales aug-
mented by 6.5 percent; adjusted for calendar marcius 107,4 107,4 1051 107,2 108,7
effects, the sales growth was 6.1 percent — re- AT
. o | 1024 109,8 108,7 106,1 104,4
ported the Central Statistical Office (KSH). Food aprits
and food-type retail sales increased by 2.6 percent méjus 105,5 109,8 1080 107,7 107,1
and non-food sales grew by 10.8 percent, while .
motor fuel volume sales rose 5.8 percent. In Janu- RIS 1025 QoS 1058 106,) 1065
ary-June 2018 like-for-like volume sales — adjusted 2018. janudr—jlinius 1043 109,9 1075 1069 106,8

for calendar effects — surpassed last year's level
by 6.9 percent.//

S
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A novenyi termékek ara nott, az élo allatoké csokkent

A KSH adatai szerint 2018 juniusaban
a mez&gazdasagi termeldi drak 6sz-
szességében valtozatlanok maradtak
azelézé év azonos idészakéhoz ké-
pest, amit a novényi termékek ara-
nak 3,5%-0s ndvekedése, valamint az
él6 dllatok és allati termékek aranak
5,6%-0s csdkkenése eredményezett. i §
2018 juniusdban 2017 juniusédhoz
képest a gabonafélék dra 13%-kal
emelkedett. A gylimaolcsok ara 19%-
kal esett vissza, ezen belll a jelentds
sulyt képviselé meggyfélék termeldi dra
40%-kal volt alacsonyabb, mikdzben a
felvasarolt meggy mennyisége kozel két
és félszeresére nott. A zoldségfélék ara
4,6, a burgonyaé 34%-kal lett magasabb.
Az é16 dllatok ara 79, az allati termékeké
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0,4%-kal csdkkent, a vagosertés dra 18%-
kal volt alacsonyabb. A tojas dra 1,8%-kal
emelkedett.

2018 januar—juniusdban az elézé év azo-
nos idészakahoz viszonyitva a mezégaz-
daségi termeldi drak 6sszességében nem

b 1
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valtoztak, ezen bellil a névényi ter-
meékek ara 1,0%-kal emelkedett, az
€16 allatok és allati termékeké 1,7%-
kal mérséklodott. A zoldségfélék ara
1,7%-kal csokkent, a gytimadlcsoké
2,8%-kal nétt. A burgonya ara 13%-
kal volt alacsonyabb. A vagodsertés
ara 13%-kal esett vissza. A tej dra 2,8,
a tojas ara 13%-kal lett magasabb.
A mez6gazdasagi termelés rafordi-
tasi arai 2,3%-kal voltak magasab-
bak, ami a foly6 termeléfelhasznalds
arszinvonaldnak 1,9 és a mez6égazdasagi
beruhazasok arszinvonaldnak 5,5%-0s
emelkedésébdl adddott.

Az agraroll6 (a mezégazdasagi termeldiar-
és raforditasidr-index hanyadosa) értéke
97.8% volt. /

si:Higher vegetable product and lower livestock prices

In June 2018 agricultural production
prices didn't change from the level
of June 2017 — reported the Central
Statistical Office (KSH). This situation

was the result of vegetable product
prices growing by 3.5 percent and
livestock/products of animal origin
prices decreasing by 5.6 percent from

the base period level. Compared with
June 2017, the price of cereal crops
augmented by 13 percent. Fruits cost
19 percent less but the price of veg-

etables rose 4.6 percent. Livestock’s
production price reduced by 7.9 per-
cent, while products of animal origin
cost 0.4 percent less. /

Sulyos helyzetbe kerulhetnek a hazal termelok és feldolgozok

A mezbégazdasagi arak valtozasa a
gabonafeldolgozdk és a gyiimolcster-
meszt6k szamara igen komoly prob-
Iémat okozhat - figyelmeztet a K&H. A
malom- és gabonafeldolgozo6 ipar ré-
szérdl a jelenlegi, indokolatlanul magas
arszint nagyon megfontolt készletpoli-
tikat kivan. A gyiimolcstermesztok ese-
tében viszont a drasztikusan visszaesé
arak mellett egyre komolyabb koltség-
terheket okozé munkaeréhiany hosz-
szabb tavon akar sulyos kovetkezmé-
nyeket is okozhat az agazat szamara.

— A KSH legfrissebb adatai alapjan 2018 ju-
niusaban a mezégazdasagi termeléi drak
Osszességében ugyan nem valtoztak az
elézé év azonos idészakédhoz képest, a
novényi termékek ardnak 3,5%-0s ndve-
kedése mogott azonban két dgazat szé-
mara is nagyon komoly valtozas lathatd
— tajékoztatott Treso Istvan, a K&H Agrér-
fejlesztési fGosztaly vezetéje. — Egyrészt a
gabonafélék dranak az elmult év azonos
id6északahoz képest 13%-0s emelkedése
nagyon komoly terhet ré a malom- és ga-
bonafeldolgozd iparra, mivel a jelenlegi,
indokolatlanul magas arszinten készlete-
zett gabonat eléreldthatdan nem fogjak
tudni beépiteni az értékesitési arakba. Ezt
tdmasztja ald, hogy globélis szinten az el-

mult éveket tekintve minddssze 5-6%-0s
termésmennyiség-ingadozasrol beszél-
hetlink, mikdzben az éves termés durvan
30%-a készletként raktarozddik. A készletek
tehat béven lefedik a termésingadozast, a

jelenlegi arszintemelkedést igy féként az

egymasnak is ellentmondd elérejelzések
hajtjak folfelé. Ebben a helyzetben kilons-
sen fontos tehdt a valoban indokolt készlet-
mennyiség meghatarozasa, ugyanis meg-
gondolatlan készletezési politikaval (azaz

tul magas készlet beraktarozdsa esetén)
nagy veszteség halmozddhat fel — hivta
fel a figyelmet a szakember.
Mindekdzben a gyimolcsok dra 19%-kal
esett vissza, ami sulyos kdvetkezmények-
hez vezethet az d4gazat szamara, hiszen
nem egyszeri, hanem egy trendszer( fo-
lyamatrél beszélhetlink.

— Egyrészt az idei — egy-két gyimolcs-
fajtatél eltekintve — nagyon jé minéségu
és béséges termés arcsdkkenést okoz a
piacon, mikdzben a termelék dnkoltsége
jelentdsen né az ipari cégek munkaeré-el-
szivdsa miatt kialakuld nagyon komoly
munkaeréhidny kovetkeztében. Ez pedig
akar hosszu tavon elhtizédé problémat —
és ezzel egyUtt a termeldi kdltségek tartds
emelkedését is okozhatja — hangsulyozta
ki Treso Istvan. /

& Hungarian fruit growers and cereal processing companies can end up in a

bad situation

Changes in agricultural prices can
cause serious problems for cereal
crop processing companies and
fruit growers — warns K&H Bank.
Istvan Tresd, the head of K&H's
agricultural sector development
division told: the recent 3.5-per-
cent increase in vegetable product
prices is likely to result in serious

changes in these two sectors too.
The fact that cereal crops cost 13
percent more puts great burden on
the milling and cereal processing
industry, as it is unlikely that com-
panies will be able to integrate the
current stock that has been priced
unreasonably into sales prices. At
the same time fruit prices dropped

19 percent and this can have severe
consequences for the sector. This
year a lot of high quality fruit was
harvested, so prices became low-
er but the production cost of fruit
farmers increased significantly, in part
because of the workforce shortage.
The result of this can be long-term
problems in the sector. /
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Tilos lesz a vevok hatranyos
megkiilonboztetése

Az EU hosszas targyalasok utan 2018 ta-
vaszan elfogadta a geo-blocking rende-
letet, amely decembertél szigoritja a ve-
vok indokolatlan hatranyos megkiilén-
boztetésének tilalmat, legyen sz6 keres-
kedelmi értékesitésrol, az arazasrol vagy
az értékesitési és fizetési feltételekrol.
A rendelet megtiltja a vevék indokolat-
lan és hatranyos megkiilonboztetését az
allampolgérsagukra, lakéhelyiikre vagy
letelepedési helyiikre hivatkozva.

Az Eurdpai Bizottsag 2015-ben kezdemé-
nyezett egy konzultaciét, amely szerint a
fogyaszték csaknem 90%-a tapasztalt mar
hatranyos megkutlonbdztetést, amikor
mas unios tagallamban vésarolt — hason-
|6 eredményre jutott az Eurdpai Bizottsag
2017-ben zarult e-kereskedelemmel foglal-
kozd dgazati vizsgadlata is, amely szerint a
fogyasztasi cikkeket értékesité keresked &k
38 szdzaléka gydjt informacidkat a vevék
tartézkodasi helyérdl, hogy terdleti alapt
korlatozasi intézkedéseket vezessen be.

— A rendelet minden olyan kereskedelmi
vallalkozast érint, amely akar Uzlethelyiség-
ben, akar weboldalon keresztil kalfoldi or-
szagokba is értékesit, de leginkdbb az on-
line kereskedelemmel foglalkozd cégeket
érintheti majd, mivel leggyakrabban ezek
alkalmazzék a vevék indokolatlan hatranyos

megkuldnbodztetésének valamely formajat
— mondta el dr. Goindocz Péter, a Deloitte
Legal Ugyvédi Iroda partnere.

A rendelet alapjan biztositani kell, hogy a
vevének egy olyan, masik tagallamban md-
kddd keresked6tdlis lehetdsége legyen va-
sarolni, amely a vevd orszagaba egyébként
nem vallal rukiszalli-
tast. Példaul, ha egy
magyar vevd egy ro-
man weblapon a ha-
zaindl kedvezébb aru
termeéket talal és ezt
meg szeretné venni,
akkor nem tagadha-
té meg a kiszolgala-
sa arra hivatkozva,
hogy az eladé nem
foglalkozik magyarorszagi hazhozszallitas-

o %
Gondocz Péter
partner

Deloitte Legal Ugyvédi Iroda

sal. llyen esetben a vevd szamara lehetévé
kell tenni, hogy a terméket a kereskedénél
atvehesse, vagy onnan sajat kdltségén ha-
zaszallittassa.

Arendelet a fizetési modokkal kapcsolatos
megkllonbdztetést is tiltja. A kereskeddk
tovabbra is eldonthetik, hogy mely fizetési
modokat fogadjak el, azonban ezt diszk-
rimindcidmentesen kell biztosftaniuk. Ha
példaul egy kereskedd sajat tagallamaban
a fizetés soran elfogadja a Maestro kartyat,
akkor a vevé tagdllama szerinti Maestro kar-
tyat is el kell fogadnia.

Arendelet kikényszeritéséért minden tag-
allam maga felel, azonban Magyarorszagon
jelenleg még nem tortént meg a hatésag
kijelolése, és egyeldre még az sem ismert,
hogy a rendelet szabdlyainak megsértése
milyen szankciokat von maga utan./

& EU ends discrimination against consumers

After a long period of negotiations, the
European Union gave green light to the
Geo-Blocking Regulation in the spring
0f 2018. The new regulation addresses
unjustified online sales discrimination
based on customers’ nationality, place
of residence or place of establishment
within the internal market, regulating
sales, prices, payment conditions, etc.
According to Dr Péter Géndocz, a

partner of Deloitte Legal Law Firm,
as of December 2018 the regulation
will affect every retail enterprise that
sells abroad too — no matter whether
from an actual shop or via a website
— but will have the biggest influence
on online sellers, as it is mostly them
who discriminate against customers.
The regulation ensures that customers
can buy from retailers which are op-

erating in another EU member state
and don't deliver to the country of
the buyer. Retailers can decide which
payment methods they wish to use,
but they must offer these without
discrimination, e.g. payment with a
Maestro bank card should be allowed
in both the country where the online
shop is based and in the buyer's mem-
ber state.//

Uj tipust hiiségprogramok kellenek

Vilagszerte a kiskeresked6k csupan t6-
redékének sikeriil elkteleznie a vevéit,
holott létfontossagu szamukra a vasar-
16i lojalitas erdsitése — mutat ra a 130
fels6 vezeté megkérdezésével késziilt,
nemzetkozi EY (Ernst & Young) Retail
Loyalty kutatas.

A kiskeresked&k és szolgaltatok kétharmada
tisztaban van vele, hogy a visszatérd Ugyfe-
lek révén magasabb arbevételt realizélhat,
ezzel egyUtt minddssze 5 szézalékuk allitja,
hogy fogyasztoi lojélisak hozza — derul ki
az BY felmérésébdl. A valaszaddk tilnyomd
tobbsége elégedetlen az elkotelezettség
novelésére alkalmazott programok haté-
konysagaval, 80 szézalékuk rdadasul ugy

Irade PSP

magazin

gondolja, hogy egy elavult megoldas akar
az Uzlet nyereségességét is ronthatja.

— A vasarldkat teljesen mas attitdd jellem-
zi, mint néhany évvel ezelétt. Az emberek
tobbsége személyre szabott ajanlatokat és
élményeket keres. A lojalitds megszerzésé-
hez mar nem elegendd, ha példaul minden
tizedik terméket ajandékba kapjék — emelte
ki Rencz Botond, az EY vezérigazgatdja.

A déntéshozok hdromnegyede ezért
kiemelt feladatanak tartja az adatelem-
7és |ojalitasdsztonzési célu fejlesztését.
A megkérdezett cégvezetdk tobb mint
harmada mar gyjti az ehhez szikséges,
valds idejd adatokat, 30 szazalékuk pedig
arra is képes, hogy ezeket felhasznélva
egyedi ajanlatokat dolgozzon ki vasarloi
szamara./

<% New type loyalty programmes are needed

According to an international retail
loyalty study conducted by EY, with the
participation of 130 senior executives,
at global level only a small proportion
of retailers have managed to make
their customers loyal to them. Two

thirds of retailers know that returning
customers generate higher sales, but
only 5 percent said their shoppers are
loyal to them. EY CEO Botond Rencz
underlined: shoppers are now different
than they were a few years ago; the

majority of them want personalised
gifts and experiences. Three quarters
of respondents said they are busy im-
proving their data analysis processes
with the purpose of making customers
more loyal to them.//
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ték szamara.

valtozott.

— Valamennyi eurdpai orszag képes volt
profitdlni a 2017. évi gazdasagi ndvekedés-
bél - éllapitia meg dr. Johannes Schamel,
az elemzés vezetdje, a GfK kiskereskedelmi
szakértje. - Osszességében 2018-ra a ha-
gyomanyos offline kiskereskedelem tovéb-
bi ndvekedését valdszinlsitjlik Eurdpédban,
azzal egyUtt, hogy a forgalom bévilése és
az aremelkedés egyes orszagokban var-
hatoan kioltjdk majd egymas hatasat.

A tanulmany legfobb
megallapitasai

Vasarléer6: 2017-ben az EU-28 minden
egyes polgara dtlagosan 16 436 euro fo-
|6tt rendelkezett. Ez a megel6zé évhez
képest 1,9 szdzalékos nominélis emelke-
dést jelez. Az orszagok sordban egyeddl
Nagy-Britannidban (-1,5 szazalék) ldthatd a
vasarlderd csokkenése, ami részben a font
leértékel6désének eredménye. Nagy-Bri-
tanniatol eltekintve a kordbbi években
jellemzd és a kozép- és kelet-eurdpai or-
szdgokbeli dtlag feletti ndvekedési titem-
mel fémjelzett helyzet szamottevéen nem

Forgalmi el6rejelzés 2018-ra: Az elmult
évben tapasztalt keresletndvekedés ki-
egyenlitette a bolti kiskereskedelem on-

A GfK varakozasai szerint idén a kiskereskedelmi forgalom ér-
tékben 2,1 szazalékkal fog novekedni az Europai Unio 28 tagal-
lamaban. Az egyes orszagokban lathato trendek azonban nagy-
ban eltérnek. Mig realértékben novekedés varhato példaul
Franciaorszagban, Spanyolorszagban és Magyarorszagon, addig
az alacsony novekedési ratat felmutato orszagokban a helyzet
kevésbé kedvezo az enyhén novekvo inflacio miatt - allapitja
meg a GfK elemzésében az eurdpai kiskereskedelemrol.

hogy a kordbbi években is, a GfK
Ageomarketing—megoldésban jar-

tas szakértdiidén is atfogdan ele-
mezték az eurdpai kiskereskedelem ak-
tudlis helyzetét és varhaté alakuldséat a
f6 kiskereskedelmi mutatészamok men-
tén. A GfK ingyenesen letdltheté ,A kis-
kereskedelem helyzete Europaban 2018”
c. kiadvanyanak 32 eurdpai tagallamban
lathatd trendekrdl szold elemzése és a
2018. évre vonatkozo el6rejelzése irdny-
mutatasul szolgdlhat mind a kiskereske-
dok, mind a beruhdzok és projektfejlesz-

line kereskedelem miatt elszenvedett piaci
részesedésveszteségét. 2018-ra a GfK az
értékalapu forgalom 2,1 szazalékos nove-
kedését vérja az EU-28-ban. Am mivel ez
az arany csak alig marad el az elérejelzett
inflacios ratatdl, igy redlértékben csupdn
csekély novekedés valoszinlsithetd. A
jovedelmek folyamatos névekedésének
koszonhetéen megdrizték helylket a
rangsorban a ndvekedési UtemUket te-
kintve tavalyi évben vezeté orszagok
2018-ban is. A GfK robusztus ndvekedést
josol Bulgéridban (+5,3 szazalék), Magyar-
orszagon (+6,0 szazalék), a Cseh Koztar-
sasagban (+6,5 szazalék) és Romanidban
(47,5 szazalék).

Inflacio: A 2017. évi 1,7 szazalékos inflacios
rataval az EU-28 Ujra kozel jart a fogyasz-
t&i rak Eurdpai Kézponti Bank (EKB) altal
meghirdetett 42,0 szazalékos ndvekedési
céljdhoz. Az EKB-nak az alapkamat 2019-ig
valtozatlanul hagyasarol szolo bejelenté-
sére tekintettel a GfK 2018-ban a kiskeres-
kedelem 2017. évihez hasonlo alakuldsara

Az europai kiskereskedelem varhatoan
2,1 szazalékkal boviil 2018-ban

és az arak 19 szazalékos emelkedésére
szamit. Fontos ugyanakkor megjegyez-
ni, hogy ez az el6rejelzés nem szamol az
EU és az Egyestilt Allamok kozotti keres-
kedelmi vita tovabbi eszkalalodéasaval.
Eladotér: 2017-ben a vizsgalt eurdpai
orszdgokban az abszolut eladotér ndve-
kedett. Itt egyetlen kivételként Hollandia
emlithetd, ahol az eladotér mérete 0,4
szazalékkal zsugorodott. Mas azonban a
kép, ha az egy fére jutd eladoteret szem-
|éljuk, amelynek mérete minden masodik
vizsgalt orszagban stagnalt vagy éppen
csokkent. A mutatdszam egy fére jutd
értéke Eurdpa-szerte jelentds kilonbsé-
geket mutat.
Eladotér-termelékenység: Ahogy az
egy fére jutd eladotér mérete esetében
is lathato, az eladdtér termelékenysége is
orszagrél orszégra véltozik. Magyarorsza-
gon a megszoritd tervezési szabalyozas és
a kiskereskedelemben terjedd protekcio-
nista szemlélet lelassitotta a nemzetkozi
kiskereskedelmi szerepl&k terjeszkedését.
Ennek eredményeként csak korlatozott
mértékldnek mondhaté a nagy alapteri-
letl eladotér-fejlesztés. A kiskereskedelmi
forgalom erételjes ndvekedése ugyanak-
kor ndvelte az eladdtér-termelékenységet,
amely az elmult év sorén 6,9 szézalékkal
2997 euro/ m’*-re emelkedett. Az eladdtér
termelékenységének dinamikus néveke-
dése bizonyos mértékig mas kelet-eurdpai
orszagokban is ellensulyozta a meglehe-
t6sen zsufolt kereskedelmiingatlan-piacon
egyre ndvekvd bérleti koltségeket. /

& European retail sales expected to grow by 2.1 percent in 2018

According to a forecast by GfK; retail  previous year. Among the EU coun-  crease in the absolute retail space in
sales will increase by 2.1 percent in  tries, only Great Britain (-1.5 percent)  the European countries under review,
the 28 member states of the Euro-  underwent a purchasing power de-  with the exception of the Netherlands
pean Union this year. GfK's ‘European  cline, which is partly a result of the  (-0.4 percent). However, per-capita
Retail in 2018 study reveals that all  devaluation of the British pound. sales area remained constant or even
countries were able to profit fromthe  Retail turnover prognosis for 2018:  declined in half of the studied coun-
economic growth that 2017 brought ~ The past year's growth in demand  tries.

— told Dr Johannes Schamel, study ~ was able to compensate for offline  Sales area productivity: As in the case
lead and retail expert of GfK. The  retail's market share losses to online  of per-capita sales provision, sales area
company reckons that further sales  trade. GfK consequently expects a  productivity varies across Europe. In
growth can be expected in Euro-  nominal turnover growth of 21 per-  Hungary, restrictive planning reg-
pean offline retail in 2018, although  cent in the 28 EU countries for 2018.  ulations along with protectionist
in certain countries sales expansion  Sales growth is forecasted to reacha  tendencies slowed the expansion

and price increase might cancel each  robust 6 percent in Hungary.

of international retailers. As a result,

other out. The main conclusions of  Price trends: With an inflation rate of ~ there was limited development of
the study: 1.7 percentin 2017, the EU-28 nations ~ new large-scale retail spaces. How-
Purchasing power:in 2017 each citizen  once again neared the European Cen-  ever, strong growth in retail turnover
of the EU-28 countries had EUR 16,436 tral Bank's proclaimed 2 percent target  fuelled sales area productivity, which

to spend, this means a nominal 1.9 for consumer prices.

grew by 6.9 percent to EUR 2,997/m’

percent increase from the level of the  Sales area: In 2017 there was an in-  over the past year./
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Tudatosabban etkeziink, mint 5 éve

A hazai lakossag fogyasztoi szokasai-
nak valtozasa az egészséges és tuda-
tos életmod iranydba mutat, ugyanis a
megkérdezettek azt allitjak, hogy 2013-
hoz képest tobb zoldséget, gylimolcsot
és hazai élelmiszert fogyasztanak. Elel-
miszer vasarlasa esetén a minéség, az
ar-érték arany és a szarmazasi hely a
harom legfontosabb tényezé6 a kuta-
tasban részt vevék szerint - deriil ki a
K&H felmérésébdl.

- A reprezentativ, 600 f6 megkérdezésével
tortént lakossagi kutatasunk soran arra ke-
restUk a vélaszt, hogy jelenleg milyen té-
nyezdket vesznek figyelembe az emberek
az elfogyasztott élelmiszereknél, valamint
hogy hogyan véltoztak étkezési szokésaik
az elmult 5 évben. Hiszen az élelmiszer-
ipari beruhazasok tervezésekor érdemes
tisztdban lenni a fogyasztéi szokasokkal —
ismertette a kutatds irdnyait Treso Istvan, a
K&H Agrarfejlesztési Féosztaly vezetdje.

A K&H kutatasabol kiderdl, hogy bevallasuk
szerint élelmiszer véasarlasakor els¢sorban a
mindségre és az ar-érték aranyra figyelnek
oda a megkérdezett fogyasztok. Emellett
az étel szarmazasi helye, szavatossagi ideje
és a hazai alapanyag-felhasznalas is fontos
szamukra, mikdzben az adott élelmiszer jél
csengd markaneve és szép csomagoldsa
sokkal kevésbé meghatdrozo, allitjak.

- Az egyre tudatosabb és egészségesebb
étkezés iranydba mozdultak el a fogyasztoi
szokésok, a fogyasztéi gondolkodds. A meg-
kérdezettek vélaszai alapjan ugyanis az ldtha-
t6, hogy az 5 évvel korabbi értékhez képest

tobb zoldség és gytimolcs kerilhetett az
asztalra, mikdzben jelentésen mérséklédott
a készételek vasarlasa és a gyorséttermek
latogatdsa — mondta el a szakember.

A tejtermékek és husok az elmult 6t évben
is fontos részét képezték a fogyasztasnak,
a jovében azonban még nagyobb szere-
puk lehet a mindennapi étkezések soran:
szakértdk szerint a kdvetkezd évtizedekben
jelentés étrendvaéltozas kdvetkezhet be a
magas hozzaadott értékd élelmiszerek ja-
véra. Ez azt jelenti, hogy erteljes ndve-
kedés varhato a hus és a tejtermékek fo-
gyasztasaban./

NN

& Hungarians are eating more consciously than 5 years ago

A representative survey by K&H, con-
ducted with 600 participants, has
revealed that Hungarians eat more
fruits and vegetables, and more Hungar-
ian-made groceries than in 2013. Istvan
Tres6, the head of K&H's agricultural
sector development division told: when

buying food, the main priorities for
Hungarian consumers are quality and
the price-value ratio, but place of origin,
the best before date and Hungarian
product ingredients are also important
to them. He added that Hungarians are
now more conscious in what they are

eating and they have started consuming
healthier foods. Dairy products and
meats can become more importantin
our diet in the future, as experts say that
food products with a greater added
value will gain ground in the decades
to come.//

Most mar tenyleg megeéri
elektromos autot venni

A LeasePlan flottakezeld cég frissen kiadott,
éves Car Cost Index elemzése szerint kolt-
ségek tekintetében az elektromos autdk
ma mar tobb eurdpai orszagban is verseny-
képes alternativéi a benzin- és dizeltizem(
jarmUveknek. A 21 eurdpai orszagot érint§
kutatasbol kidertl, hogy Magyarorszagon
a legalacsonyabb az elektromos auték havi
atlagos fenntartdsi koltsége, és a kontinen-
sen egyedulalld médon hazankban nem
kell gépjarmu-, cégautd- és regisztracios
adot, illetve vagyonszerzési illetéket fizet-
nitk az ilyen jarmdvek tulajdonosainak.
Az elemzés megdllapitotta tovabba, hogy
tobb eurdpai orszagban is egyre kevésbé
koltséges az elektromos autdk fenntar-
tasa a hagyoméanyos meghajtdsuakéhoz
képest. Van, ahol egyenesen olcsobb is,
ami igéretes jele annak, hogy a villany-
autok elterjedése altaldnos trend lehet a
kdzeljvében.

—JO hir, hogy a villanyautdk mar tobb eu-
répai orszagban versenyképesnek szami-
tanak koltségszempontbdl is. A Car Cost

Havi fenntartasi 6sszkoltség orszag és
{izemanyagtipus szerint, euréban

Benzin  Dizel Elektromos

Ausztria 538 497 788
Belgium 590 561 898
Cseh Koztarsasag 416 425 800
Dania 642 607 914
Egyesiilt Kiralysag 538 535 719
Finnorszag 630 637 955
Franciaorszag 472 475 836
Gorogorszag 468 427 953
Hollandia 604 686 705
irorszag 506 474 852
Lengyelorszag 445 359 634
Magyarorszdg 393 405 597
Németorszag 515 489 788
Norvégia 731 722 670
Olaszorszag 667 628 986
Romania 353 363 890
Spanyolorszag 477 476 952
Svajc 557 516 800
Svédorszag 631 568 770
Szlovakia 442 416 955
Torokorszag 492 519 -

Atlagosan 536 523 819

Forrds: LeasePlan, Car Cost Index

Index elemzésbdl azonban egyértelmien
latszik, hogy tébb fontos tertleten, igy pél-
daul a gépjarmiaddzas és a toltési infra-
struktura terén is mielébbi tdrvényhozdi
intézkedésre van sziikség ahhoz, hogy az
elektromos jarmuvek Eurdpa-szerte mu-
kodéképes alternativat jelentsenek. Hasz-
nalatuk a klimavaltozas elleni harc egyik
leghatékonyabb mddja, és fontos, hogy
mindenki megengedhesse maganak a zol-
debb megoldast - mondta Tex Gunning,
a LeasePlan CEO-ja. /

N 2%

&t is really worth buying an
electric car these days

According to fleet manage-
ment company LeasePlan’s
annual Car Cost Index
report, from 21 European
countries it is in Hungary
that the monthly main-
tenance costs of electric
cars are the lowest. What is
more, Hungary is the only
country in Europe where
e-car owners don't have to

pay vehicle, company car
and registration taxes. The
study has found that e-cars
are getting cheaper to use in
many European countries in
comparison with tradition-
al vehicles. LeasePlan CEO
Tex Gunning told: electric
vehicles are also one of the
most efficient tools in fight-
ing climate change. /
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a magyar fliszerpiacon

A Lacikonyha Kft. tavalyi megvasarlasaval egy lengyel fliszergyarto
csoport vetette meg labat a magyar piacon. A Prymat Csoport

az europai régio egyik vezeto fiiszergyartoja, és egyben
meghatarozo a zoldségtermékek gyartasaban is. Kiemelkedo
gyartasi kapacitassal, pénziigyi hattérrel, marketingtapasztalattal
rendelkezik, partnere a legnagyobb nemzetkozi lancoknak. A hazai
tervekrol, a piaci stratégiarol Bruszt Laszloval, a Lacikonyha Kft.
ligyvezeto igazgatojaval beszélgettiink.

=8 — A Lacikonyha magyar alapitdst cég,
de immdr kiilfoldi tulajdonossal Hogyan illik
bele a Lacikonyha a Prymat Csoport struk-
turdjdba, milyen célok vezérlik a csoportot a
magyar piacon?

— Az1983 6ta miikddd Prymat Csoport az
eurdpai régio egyik vezetd fliszergyartdja,
amely a zoldségtermékek gyartasaban is
prominens szerepet tolt be, mindemel-
lett a legnagyobb nemzetkdzi lancok
sajat markas beszallitdja. Cseh és lengyel
gyartdbazisokkal termékei Eurdpa 21 orsza-
gaban érhetdk el. A Prymat tapasztalatait
a magyar cégnél is tudja kamatoztatni,
gyartastechnoldgia, kutatas-fejlesztés, mi-
néségbiztositas tertileteken. A Lacikonyha
pedig a magyar piacon szerzett tapasztala-
tait tovabb adja a csoportnak, kiegészitve
azt A legfontosabb a magyar fogyasztok
igényeinek valé megfelelés, melyhez a
hétteret egy pénzlgyileg stabil és széles
kord tapasztalatokkal rendelkezé tulajdo-
nos biztositja.

&5 — Milyen mdrkdkkal milyen vevSkoroket
céloznak meg a magyar piacon? Melyik irdny-
ban szeretnének elérelépni?

— A cég markastratégidja hasonlé minden
piacon, de a helyiigényeknek megfeleléen
alakitja 6ket.

A Prymatnak két legerésebb markdja a
Kucharek és a Prymat. A Kucharek ételize-
sitéket, leveskockakat kindl, a Prymat pe-
dig egyedi fUszereket és f(iszerkeverékeket,
pacokat, mustarokat — mindkét kategoria-
ban vezetd a lengyel piacon, ahol a cég
valamennyi fUszerkategdridban, tehat az
ételizesiték, az egyediflszerek és a fliszer-
keverékek piacan is meghatarozd pozi-
ciokat foglal el.
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Magyarorszagon is
két markara épitlink,
ezek a Lacikonyha és
az [zmester. A Laci-
konyha elsésorban
fliszerpaprikat és le-
veseket kindl, mig az
izmester egyedi fi-
szereket, keveréke-
ket, salatadnteteket,
illetve folyamatosan
béviil6 termékkorben zoldségtermékeket,
példaul specidlis paclében készilt mini-
uborkat vagy gydngyhagymat. A jovében
is ezzel a két markaval kivanunk a magyar
piacon jelen lenni, folyamatosan bévild
kinalattal. Elsésorban a flszerpaprika és
a kényelmi leves kategdriaban vagyunk
erések, mikodzben Uj teriiletek felé nyitunk,
és keressik a tovabbi fejlesztési lehet6-
ségeket is.

Bruszt Laszlo
ligyvezet6 igazgatd
Lacikonyha

58 — Hovd poziciondljdk mdrkdikat, épitéstik
sordn elsésorban milyen termékelSnycdket
hangsulyoznak, milyen tzenetekkel kom-
munikdlnak?

— Lacikonyha markénk a kényelmi termé-
keinket erdsiti. Itt j6 min&ségu termékeket
kindlunk jo &ron, elsésorban a magyaros
izvildgnak megfelelen.

[zmester markank erésiti azoknak a termé-
asszonyok vagy a gourmet-k fézhetnek,
alkothatnak a konyhaban. A legkivalobb
min&ségu flszereket, flszerkeveréket és
saldtadnteteket kindljuk elérhetd aron. Ezek
aflszereink a lehet6 legtermészetesebbek:
izfokozdkat, szinezéket és tartdsitdszert
sem tartalmaznak.

&5 — Kihallatszodni a rekldmzajbdl nem
kénnyd, kiléndsen az uj, erésddni kivand
mdrkdknak. Milyen marketingstratégidval
erésitik pozicidikat, ismertségliket?

— El6szor a szakméval szeretnénk megis-
mertetni a Lacikonyhat és termékeit, ez
elsédleges fontossagu, hiszen most még
nem vagyunk igazan ismertek Emellett hi-
szUink abban, hogy a jol pozicionalt mar-
kdink alatt a termékeinket megkedvelik a
vasarlok.

A Prymat Csoport bizonyitott eladéshelyi
Osztdnzd programijait és egyéb, jol bevalt
marketingeszkdzoket egylttesen fogunk
hasznalni a sikerhez. (x)

& Prymat: a European player in the Hungarian spice market

It was last year that the Polish spice
producer Prymat Group entered the
Hungarian market by buying Laci-
konyha Kft. The group is a partner
of the biggest multinational retail
chains. Our magazine interviewed
Laszl6 Bruszt, managing director of
Lacikonyha Kft.

T. M.: = Lacikonyha was established by
Hungarians but it has a Polish owner
now. How does the company fit into
the structure of Prymat Group and what
are the group's goals in the Hungarian
market?

— Prymat Group formed in 1983 and it is
one of Europe’s biggest spice producers.
The group’s products are present in
the shops of 21 European countries.
Lacikonyha can profit from Prymat’s
production, R&D and quality assur-

ance practices, and we can share our
knowledge of the Hungarian market
with them.

T. M.:= Which are the main brands and
who are the target groups in Hungary?
In which areas do you plan to make
progress?

- Kucharek (condiments and stock
cubes) and Prymat (spices, spice mix-
es, marinades and mustards) are the
group’s two strongest brands — both
of them are Polish market leaders. In
Hungary the flagship brands are Lac-
ikonyha (seasoning paprika and soups)
and fzmester (spices, spice mixes, salads
and various vegetable products). We
plan to expand the product selections
of both brands in the future.

T. M.: = How do you position your
brands? What product advantages do

you communicate and what are your
messages to consumers?

— The Lacikonyha brand is basically
convenience products: high-quality
Hungarian-style products offered at
favourable prices. As for the zmester
brand, these products are perfect for
housewives or gourmets to create
something special in the kitchen. They
contain no flavour enhancers, colour-
ings or preservatives.

T. M. = It is not easy to get noticed for
new brands that wish to strengthen
their positions. What is your marketing
strategy?

— In the first stage we would like the
trade to get to know Lacikonyha and
its products. We do believe that the in-
store tools used by the Prymat Group
will also be successful. (x)


www.lacikonyha.hu
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Fejleszteési javaslatok a hazai
kereskedelem versenykepessegéert

RESK,
Ak =20

/9/

23
<N
u.-’/:

MNKSZ

%,

WHEYAR 1
935130015

A Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szovetség (MNKSZ)
a hazai kereskedelem aktualis problémainak

megoldasa mellett mar a kovetkezo, 2021-ben indulé
europai unios palyazati ciklusra is késziil. A szovetség

jelenlegi munkajarol Neubauer Katalin fotitkart kérdeztiik.

=8 — Melyek a legujabb fejlesztési irdnyok
a szovetségben?

— Az Eurdpai Parlament egy 2017-es don-
tésével 6sszhangban, amely kimondja,
hogy minden tagéllamban biztositani
kell az ipar, a kereskedelem és a szolgal-
tatéipar egyUttes fejl6dését, az Ujonnan
feldllitott Innovaci-
6s és Technoldgiai
Minisztérium fel-
kérte szovetségin-
ket olyan innovativ
javaslatok kidol-
gozasara, melyek
segithetik a kisebb
piaci szereplék ver-
senyben maradasat.
Ennek a feladatnak
kiemelkedd fontossaga van a tekintet-
ben is, hogy a jelenlegi, 2013-t6l 2020-ig
tartd unids palyazati ciklusban gyakor-
latilag nem voltak kereskedelmet érinté
tdmogatasok. A Fliggetlen Eurdpai Ke-
resked6dk Szovetségéhez (IRE) is abbdl
a célbol csatlakozunk idén, hogy még
inkabb ralassunk az unids lehetdségekre,
és javaslatainkkal befolydsolni is tudjuk
azokat. Reméljik, hogy a 2021-t6l induld
Uj palyazati ciklusban mar a kereskede-
lem fejlesztését szolgdld tAmogatdsok
is helyet kapnak, és azokba a jelenleg
kizart kozép-magyarorszagi régid is be-
csatlakozhat. Szeretnénk, ha a kereske-
delem fejlesztése mind eurdpai, mind
hazai szinten kdzponti kérdéssé vélna.

Neubauer Katalin
fétitkar
MNKSZ

& — Hogyan segiti pdlydzni kivdnd tagjait
aszévetség?

— Az MNKSZ-ben beinditottunk egy uj,
palydzatfigyel6 szolgéltatast, melynek
keretében monitorozzuk a kifrdsokat, és
az azokbdl kisz(irt, a véllalkozasok szama-
ra fontos informaciokat révid idén belUl
kommunikaljuk tagjaink felé, ezenkivl
segitséget nyujtunk palyazatird cégekkel
valé kapcsolatfelvételben is.
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&5 — Az év mdsodik felében milyen kérdé-
sek lesznek fokuszban?

— Szdvetségi szinten leginkdbb a jog-
alkotds folyamataban kell aktivan részt
vennink Ennek keretében tovabbra is
készitjuk javaslatainkat tébbek kdzott a
tulszabalyozottsdg kérdésében, mind-
azon jogszabdlyokkal kapcsolatban,
amelyek az unids kotelezettségeken
feltl ronak plusz anyagi és adminisztra-
tiv terheket a vallalkozasokra. Az unios
szabalyozdkon tilmend terhek rontjak a
hazai véllalkozdsok versenyképességét,
ezért ezek ellen folyamatosan dolgoz-
nunk kell.

&3 — Mondana példdt?

— Kiemelném a nagykereskedelmet
sUjto, kotelezd agrarkamarai tagsagot,
amely olyan terhet jelent, amit az élelmi-
szer-nagykereskedelem nem fog elbirni.
Meggydzédésiink, hogy ez a térvény az
ellatési lanc fontos lancszemét jelentd
nagykereskedelmet tomegével fogja
gyors uton visszavetni, a hazai élelmi-
szer-kereskedelmi struktura pedig nagy-
kereskedelem nélkil nem mukodsdképes.
Mi azt szorgalmazzuk, hogy a nagykeres-
kedelem kerUljon vissza a Kereskedelmi

és Iparkamardhoz, mert az agrarium és
a feldolgozoipar érdekei a kereskedelmi
tevékenységet folytatd véllalkozasokéival
nem egyeztetheték dssze.

Az agrarkamarai tagdij kiszabasi rend-
szere nem veszi figyelembe a kilonbdzé
tevékenységi korok eltéré profittermeld
képességét. A kirdtt tagdij indokolatla-
nul és tulzd mértékben dragitja az élel-
miszer-elldtasi lancot, ezdltal dremelést
gerjeszt, amely rendkivil kedvezdtlen a
hazai feldolgozodipar, a kereskedelem és
a fogyasztd szamara egyarant.

A masik javaslatunk szintén a kamarai
mUkoddéshez kapcsolddik A jogszabélyok
gyors UtemU valtozasaival egy kkv. nem
tud Iépést tartani, ezért szorgalmazzuk,
hogy a kamarék ezen a téren segitsék mi-
nél jobban a cégeket, hogy azok felkészil-
tek lehessenek a jogszabalyi valtozasok-
bol eredd kotelezettségekre. A vallalkozas
mUkodését meghatéarozé és befolyasold
jogszabdlyok rendszerét a kamaranak kel-
lene a kkv-k szamara konnyen adoptal-
haté formaban atldthatova és elérhetévé
tennie. Mivel ilyen tipusu szolgaltatasra
nagy szikségik van a vallalkozdsoknak,
ezt a feladatot mi, a szovetségen belll
probaljuk tagjaink érdekében ellatni. Az
elmult évek alatt az MNKSZ egy jol mU-
kddd kommunikacios csatorndva valt a
vallalkozdk kdrében, és tevékenységink
sok Uj egylttmukodést is eredményezett.
Az altalunk mUkodtetett rendszer olyan
hatékony kommunikaciot inditott be a
hazai kereskeddk kozott, amelyre eddig
még nem volt példa. (x)

& Suggestions for improving Hungarian retail’s competitiveness

The Hungarian National Trade Asso-
ciation (MNKSZ) is one of Hunga-
ry’s biggest retail trade organisations.
We asked general secretary Katalin
Neubauer about their work and the
preparations for the new European
Union funding period that starts
in 2021.

T. M.: = What are the latest develop-
ment directions in the association?

— The Ministry for Innovation and
Technology asked MNKSZ to make
innovative suggestions for increasing
the competitiveness of small market
players. This year we joined the associa-
tion Independent Retail Europe (IRE) in
order to get a better insight into fund-

ing opportunities offered by the EU.
T. M.: = How does MNKSZ help mem-
bers who wish to apply for funding?
— We have launched a grant pro-
gramme monitoring service and the
information we get is passed on to
members quickly. Plus we assist them
in getting in touch with enterpris-
es that specialise in writing project
proposals.

T. M.: = Which issues will you be fo-
cusing on the second half of the year?
- At association level the most im-
portant task is to take part in the leg-
islative process, so we will be making
recommendations, e.g. for how to
avoid overregulation. Administrative

burden imposed on enterprises by the
Hungarian state, but not required by
the EU, reduces the competitiveness
of businesses.

T. M.: = Could you give us an example?
- The obligation for wholesalers to be
members of the agri-chamber creates
aburden for market players that they
won't be able to cope with. We be-
lieve that wholesalers should return
to the Chamber of Commerce and
Industry. Another thing: SMEs can't
keep up with the pace of regulation
changes, so we think that chambers
should give them bigger help in pre-
paring for performing their obliga-
tions. (X)


www.mnksz.hu
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dunnhumby 10 éve Magyarorszagon

A dunnhumby - a vilag elso
szamu vasarloiadat-kutatasi
platformja — K6zép-Europaban
és Magyarorszagon is mar

10 éve segiti a cégeket abban,
hogy jobban megértsék

a vasarlok viselkedését.

unnhumby globalis piacvezeté a

fogyasztdi adatok kutatdsaban, le-

hetévé téve a vallalatok szamadra,
hogy versenyképesek maradjanak és no-
vekedjenek a modern adatvezérelt gazda-
sagban. Nalunk mindig a vasarlé az elsé. A
kuldetéstink az, hogy a vasarldkat a gon-
dolkodas és dontéshozatal kdzéppontjaba
helyezve képessé tegyUk a véllalatokat a
novekedésre és a megujulasra.
Mivel a dunnhumby nagy hagyomanyok-
kal és szakértelemmel rendelkezik a keres-
kedelem tertletén - a vildg egyik legkom-
petitivebb piaca, szertedgazo és dsszetett
adatok dradatdval - vildgszerte, kilonféle
ipardgakban lehetévé teszi a vallalatok
szamara, hogy vasarlokdzpontd szemlé-
let mentén novekedjenek.
A dunnhumby Vasarloi Kutatas Platform a
dunnhumby speciélis technoldgiai, szoft-
ver és tanacsaddsi mixe, melynek segitsé-
gével a vallalkozdsok novelhetik bevételei-
ket és nyereségiket, azéltal, hogy kivételes
élményeket nyujtanak vasarloik szamara
— a boltokban, offline és online. A dunn-
humby tébb mint 2000 szakértét alkalmaz
Eurdpa-, Azsia-, Afrika- és Amerika-szerte,
olyan hatalmas piaci jelentéségd, ikonikus
markakkal egyutt dolgozva, mint a Tesco,
Metro, Whole Foods, Shoprite, Coca-Cola,
Unilever, Procter & Gamble és Henkel.
Magyarorszagon 2008 augusztusaban
kezd6dott a dunnhumby torténete, mind-
Osszesen 3 fével, amely mostanra mar
3 csapattd notte ki magat. Ezek mindegyike
folyamatosan azon dolgozik, hogy min-
den Uzleti szegmensben a vasarld legyen
az elsé.
Az insight csapat a Shop on LAB segitsé-
gével tébb mint 40 beszallitdi markanak
nyUjt tdmogatést, szoros egylttmuiko-
désben az értékesitési, kereskedelmi és

dunnhunby
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vasarléi marketingrészlegekkel. Tavaly egy
Uj piackutatédsi modszer is bevezetésre ke-
rilt Kozép-Eurépédban, igy a magyar piacon
is, amely osszetett moédon mutatja be a
fogyasztoi viselkedést: a Shopper Thoughts
egyedulallé a régidban, mivel a vasarlasi
viselkedést kombinélja a fogyasztdi atti-
tddokkel, jelentds, csak Magyarorszagon
12 000 f6bdl 4ll6 online fogyasztdi panel
segitségével.

A kereskeddi csapat szaktudasa évek 6ta
tdmogatja a partnereket az drazas, promo-
ciok, a termékvalaszték — 17 kategdria-fe-
lGlvizsgélat 2 év leforgasa alatt —, a termék-
elérhetéség és a Clubcard terileteken.
2018. januar 1-t8l a Connect Media from
dunnhumby menedzseli a Tesco in-store,
hosztesz- és online-média-tevékenységét
Magyarorszagon is, tébb mint 50 beszallito-
val egylttmUikodve, és mar 250 kampanyt
lebonyolitva tébb csatornan.

A dunnhumby lehetévé teszi a véllalatok
és markdk szamara, hogy ndvekedjenek
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és élen jarjanak a vasarléi trendek meg-
értésében, a vasarlékdzpontd gondolko-
dasban. Legutébbi partnerelégedettségi
felmérésiink eredményei egyértelmuvé
teszik, hogy a dunnhumby értéket nyuijt
partnereinek.

,Megbizhato, stabil partnerség, relevans
valaszok és megoldasok”

,A dunnhumby innovécidra torekszik, és
ez mindig fontos az Ugyfelek szaméra.”
,Szamunkra a dunnhumby éltal szolgélta-
tott adatok részletessége és sokfélesége a
legnagyobb érték”

A 10 éves helyi piacismeretére tamasz-
kodva a dunnhumby azon dolgozik, hogy
szélesitse partneri egyUttmikodését a ke-
reskeddkkel és a markakkal, valamint ki-
terjessze jelenlétét az online médiatérben,
tovabb épitve azt az 6rokséget, hogy a
véllalat az elsék kozott allitotta az adat-
kutatdsi eredményeket és tudomanyos
modszereket a vasarlék megértésének
szolgalatéba. (x)

& dunnhumby -

The world’s first customer data science platform —

has been helping with understanding customer behaviour for 10 years now

in Central Europe and Hungary

dunnhumby is the global leader in
Customer Data Science, empowering
businesses everywhere to compete
and thrive in the modern data-driven
economy.

The dunnhumby Customer Science Plat-
form is our unique mix of technology,
software and consulting enabling busi-
nesses to increase revenue and profits
by delivering exceptional experiences for
their Customers — in-store, offline and
online.dunnhumby is working for trans-
formative, iconic brands such as Tesco,

Metro, Whole Foods, Unilever, P&G or
Henkel. In Hungary dunnhumby started
to operate in August 2008 and already
has 3 teams today: The Insight team with
the help of Shop on LAB supports more
than 4o supplier brands, working closely
with the sales, trade and shopper mar-
keting departments. The Retailer Team
offered their expertise and continue do-
ing soin price, promotion, range -17 cat-
egory reviews over the course of 2 years
- availability and Clubcard areas. From
1 January 2018, Connect Media from

THE WORLD'S FIRST
CUSTOMER DATA SCIENCE PLATFORM

dunnhumby manages Tesco's point of
sale, sampling and online media, working
with more than 50 suppliers and carrying
out so far over 250 campaigns at home,
on the go and in-store.

Relying on its 10 years local experience
on the market dunnhumby looks to
expand its partnerships with retailers and
brands and further step into the online
media space building the heritage of
pioneering the use of data and science
to understand and delight customers all
around the globe. (x)


www.dunnhumby.com

»
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Fokozzuk a bolti lathatosagot

A Pick Szeged Zrt. és a DS Smith
Packaging Hungary Kft. egyditt-
mUkodése tobbéves multra tekint
vissza. A két cég rendszeresen work-
shopok keretében osztja meg egy-
mdssal elképzeléseit és dtleteit a cso-
magoléanyagok fejlesztési irdnyait
illetéen. A kdz6s gondolkodds sordn
aleggyakrabban felmertilé igény a
felhaszndlt hulldmkarton csoma-
goldsok vdsdrldsosztonzd hatdsd-
nak és koltséghatékonysdgdnak a novelése, a csomagoldsor
gydrtdsi hatékonysdgdnak megtartdsa vagy ndvelése mellett.

APick Szeged Zrt. a fogyasztoi igényeknek megfeleléen Uj recepturan
alapuld termékcsaldddal, a HERZ Vital termékekkel jelent meg a piacon.
A korszer(, egészséges taplalkozas elvarésaira reagdld (mesterséges
adalékanyag-, szinezék-, izfokozémentes, és tovabbra is magas hus-
tartalmu), innovativ termékcsalddhoz Ujszer(, egyben informativabb
kindlé csomagoldsi megoldast keresett.

Feladatok:

A piaci bevezetés alatt 4116 Vital termékek hangsulyosabb megjelenést
kapjanak, és még inkdbb tlnjenek ki az druhdzak polcain a,hagyo-
manyos”termékekhez képest.

Olyan 0j csomagolési megoldés kidolgozésa, amely tilmutat a hagyo-
méanyos SRP (Shelf Ready Packaging) csomagolasokon, azéltal, hogy
figyelemfelkeltd, Ujszer( és informativ.

A kordbbi mihelymunkakon még csak elképzelésként létez6 ,alom-
csomagolas” gyakorlati kivitelezhetésége, megvalosithatosaga.
Olyan télca kialakitasa, amely egyben szdllitasi csomagolds is, a termék
tet6vel egyitt szllithatd, kicsomagoldsndl a marketingkommunikacios
felllet nem sérdl.

Elgondolasok a fejlesztés soran:

Bérhonnan is kdzelitsen a vésarlo, szines, figyelemfelkeltd, informativ
wobblerrel taldlkozzon, mely a hulldmkarton talca részét képezi.

A harom oldalrél lathatd és nyomtathaté kommunikacios felilet a
konstrukcio megtervezése soran Ugy ker(iljon kialakitasra, hogy gyértés-
technoldgiai szempontbdl egy oldalon térténd nyomtatassal elérhetd
legyen a kivant hatds, koltségmegtakaritast elérve a két oldalon torté-
né nyomtatashoz képest. A kialakitott technoldgiai megoldas kisebb
gyartasi volumenekre is alkalmazhatd legyen.

Eredmény:

Héarom irdnybol is figyelemfelkelté marketingkommunikacios felu-
let az SRP részeként. Innovativ és koltséghatékony vésarlasdsztonzé
csomagoldsi megoldas, a Pick Szeged Zrt altal elképzelt,dlomtalca”
gyakorlati megvaldsitasa.

El6nyok:

- Polcrakész kindlo a tér harom irdnyabol felismerhetd, egyedi rekldm-
felllettel.

- A Herz marka ismertségének ndvelése, szamottevd plusz kdltség
nélkdl.

- A télca tet6vel egydtt széllithato, a boltban plusz eréforrast nem
igényel a kicsomagolds.

- Kevesebb hulladékanyag a gyartas soran, kornyezetvédelmi célok
megvaldsitasa.

Akoz6s gondolkodas eredményeként a DS Smith budapesti PackRight
Centerében olyan Uj generéacios SRP-megoldas kerdlt kifejlesztésére,
mely hozzdjarult a HERZ Vital termékcsaldd sikeres piaci bevezetésé-
hez, azdltal, hogy a hagyoményos kinalokhoz képest tobbszordsen
figyelemfelkeltd, kialakitasat és megjelenését tekintve innovativ és
nem mellesleg koltséghatékony.

AHERZ Vital SRP csomagolés a 2018-as PAKK csomagolasdizajn-verse-
nyen Elelmiszer/Huskészitmény kategériaban Arany mindsitést ért el
A fejlesztés formaoltalommal védett.

We are # Packaging Strategists, delivering results. (x)

DS Smith Packaging Hungary

Elérhetéség:

& Increasing in-store visibility

Pick Szeged Zrt. and DS Smith Packaging Hungary Kft. regu-
larly share their ideas with each other at workshops. Recently
Pick Szeged Zrt. put the HERZ Vital product on the market:
a modern product in line with the healthy eating trend,
which is free from all kinds of artificial additives, colourings
and flavour enhancers. The company wanted a simple but

informative offering packaging for the product.

HERZ Vital had to stand our from the crowd, so DS Smith
developed an SRP (Shelf Ready Packaging) solution, an offering
tray with a lid that also serves as transportation packaging. The
corrugated board is printed on three sides, so shoppers can see
the information no matter which direction they approcahing

from. This innovative packaging design is cost-efficient as well,
it calls attention to the HERZ brand without any extra cost
and less waste is produced during manufacturing.

At the 2018 PAKK packaging design competition the HERZ
Vital SRP packaging won a gold medal in the Food/Meat
Product category. The innovation's design is patented. (x)
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www.dssmithpackaging.hu
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150 millio termeket
kezbesitett a Tesco 5 ev alatt

Otodik sziiletésnapjat
iinnepli a Tesco Online
Bevasarlas szolgaltatasa.
Az aruhazlanc az elmult
években 20 millio rendelést
kézbesitett, osszesen

tobb mint 500 ezer cimre.
A hazhozszallitas 2013-ban
indult el Budapesten, azota
pedig mar 103 telepiilésen
érheto el orszagszerte.

kiszallitok az 5 év alatt mintegy
A1O millié kilométert tettek meg

autdikkal, mely sordn tébb mint
150 milli¢ terméket széllitottak hazhoz. Ez
azt jelenti, hogy naponta dtlagosan 1650
rendelést teljesit az aruhazlanc, amely
nagysagrendileg 100 tonna terméknek
felel meg — dm a legforgalmasabb idésza-
kokban, kardcsonykor és husvétkor még
ez is jelentésen megndvekszik. A kosarak
tartalma alapjan a legtébb kiszéllitott ter-
mék a viz és pékaru kategdriabol kertlt
ki, az 5 év legnépszerlibb terméke pedig
az asvanyviz, a tej, a kristalycukor, a lédig
banan és a kigyduborka volt. Erdekesség,
hogy a legkisebb rendelés csupan 5 darab
Tuaré Rudibdl allt, mig a legnagyobb értéke
korulbelll 400 ezer forint volt.
A szolgaltatas 2013-ban indult Budapes-
ten, majd Szegeden, 2015-ben Gy&rben,
2016-ban Székesfehérvaron, majd 2017-ben
Veszprémben is bevezették a szolgalta-
tast. Az idei nyéri szezonban Siéfokon is
elérhetd a hazhozszallitds, igy a vasarlok
Osszesen mar tdbb mint 103 telepilésen
intézhetik online a bevasarlast. ATesco a

millig

rokea 24-45 G orimek

Legnagyobb®
rendelés:

Mérfoldksvek

10

~— millié

Legnépszeriibb
termékek: ]

lemz&en webshopon keresztil valogatnak
a vasarlok, az okostelefonokra letdlthetd
applikaciot 10-12 szézalék hasznalja. (X)

a Tesco hUségkartydjat, a ClubCardot is
hasznalja. A Tesco Online Bevésarlasban
elérhetd tdbb mint 18 ezer termékbdl jel-

novekvd vasarldiigényeknek megfeleléen
alakitotta kiszallftoi rendszerét is: 2013-ban
még csupan 15, mostanra mar kdzel 110
autdval teljesiti a megrendeléseket hét-
f6tél szombatig reggel 8:00 és este 22:00

& Tesco delivered 150 million products in 5 years

110

kozott.

Az online hdzhozszéllités statisztikéja sze-
rint nemek szempontjabdl 85 szazalék-
ban ndék veszik igénybe a szolgaltatast,
korosztalyt tekintve a 24 és 45 év kdzot-
tiek ardnya a legmagasabb. Rendeléskor
a felhaszndlok tobb mint 60 szézaléka
Trade PYSP

magazin

Tesco Online Shopping is 5 years old.
The home delivery service started in
Budapest in 2013 and it is already
available in 103 towns and villages.
In the past 5 years Tesco delivered
20 million grocery orders to more
than 500,000 addresses. Delivery
men drove approximately 10 million

kilometres to bring more than 150
million products to the doors of Tesco
customers. On an average day Tesco
does 1,650 deliveries — that is about
100 tons of products.

The most frequently ordered prod-
ucts are mineral water, milk, sugar,
banana and cucumber. Tesco delivers

the goods purchased between 08:00
and 22:00, from Monday to Saturday.
Statistical data show that 85 percent
of those who use the online shopping
service are women, typically between
the ages of 24 and 45 years. More than
60 percent of online shoppers use
their Tesco ClubCard. (X)


www.tesco.hu

NoOtt az Univer Bebiételek piacreszesedese

A 100%-ban magyar tulajdonu Univer piacrészesedése a bébiétel kategodriaban a stagnal6 sziiletésszam ellenére az elmult 3 évben
2,6%-ot* tudott novekedni. igy 2017-re elérte a 23,6%-o0s* piacrészesedést, mellyel jelenleg a masodik helyre keriilt az iiveges
bébiétel piacon, jelentésen csokkentve a kiilonbséget a piacvezeté markahoz képest.

Az Univer Bébiételek lassan 15 éve vannak jelen a boltok polcain. Kezdetben még joval szerényebb portfolidval és az akkori elvarasoknak
megfelel6 beltartalommal gyartotta, forgalmazta termékeit a kecskeméti cég. A valaszték késébb folyamatosan béviilt bio termékekkel,
magasabb korcsoporttal, kedvelt izekkel. A beltartalom pedig 2007-ben kertilt fejlesztésre, mely kdvetkeztében a glutén-, tejcukor- és
tejfehérje allergéneket, valamint a hozzaadott cukrot kivontak a termékekbdl.

2016 ujabb mérfoldké volt, ekkor jelentek meg a csomagoldson,Micimacké és baratai” a Disney-vel valé egyiittmiikddésnek koszonhetden.
Am nemcsak kiilséleg Ujultak meg a bébiételek, de részben az 6sszetételiink is megvaltozott. [gy mara mar a desszertek nem tartalmaznak
gylmolcssdritményeket, kizarélag gylimolcsveldket alkalmaznak alapanyagként. A husos ételek esetében pedig mar egy sem tartalmaz
hozzaadott sét.

Az Univer bébiételei szigoruan ellenérzott, glutén- és tejszarmazék mentes alapanyagokbdl késziilnek cukor hozzdadésa nélkiil tovabbra is.
Ezekkel a fejlesztésekkel az Univer messze tobbet véllalt, mint amit a szigoru torvényi elvarasok megkovetelnek.

A fentieknek, valamint a folyamatos, jol iranyzott kommunikacionak kdszonhet6en a termékek tovabbra is jol teljesitenek a hiper- és szuper-
market lancokban, valamint a diszkont hal6zatokban. A drogéridk és hazai lancok esetében pedig latvanyos fejlédés tapasztalhato.

A 2018-ban megjelené Uj kategéria és tovabbi Uj termékek garantaljak a cég termékkdrének tovabbi fejlédését. Uj kategoriaként az Univer
tavasszal bevezette az 1-3 éves kisgyerekek szamara szant termékeit négy izben. Ezt kovette két Ujabb bio bébiétel megjelenése, tovabb
szélesitve az organikus készitmények korét.

A cég tervei kozott szerepel a Disney-vel valo, remekil m(ikodd kapcsolat fenntartdsa és kiszélesitése az export vonalon is. Mindemellett tovabbra
is fontosnak tartja az innovaciot - legyen sz6 csomagoldsrdl vagy beltartalmrdl -, valamint a szil6k minél szélesebb kor kiszolgélasat.
*AC Nielsen 2014-2017

- 3 = Unitver:;
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Kunsagi Eden Special

112

,Délibdbos ég alatt kolompol Kis-Kunsdgnak szdz kévér gulydja; (.. .)
A tanydkndl szellék Idgy élében ringatdzik a kaldszos blza”
Petéfi Sandor — Az Alféld

Rendhagyo6 vagy legalabbis ritka dolog egy irodalmi klasszikust
idézni egy uj termék bevezetése alkalmaval, de kevesen tudtak
olyan képletesen szavakba onteni a Kunsag jellegzetességeit,
mint a t3j hires sziilotte, Petofi Sandor. Bar a fenti sorok mar
tobb mint 170 éve irodtak, és nem kevés viz lefolyt mar nemcsak
a Dunan, de a kolt6hoz oly kozel all6 Tiszan is, az Alfold a mai
napig megorizte jellegzetességeit. Talan csak annyi valtozott,
hogy ma mar a tanya mellett nemcsak kalaszos buzat, hanem a
szép magas napraforgot is béven ringatja a szél...

gydzni a fogyasztok eszét és megnyerni

ognac, kalamata olfva, camembert, ‘
sziviket, szimpatidjukat.

champagne. Ezek a mara kozneve-

sult fogalmak nem
csak abban hasonlitanak
egymasra, hogy kivalo
min&ségd, prémium ter-
mékeket takarnak. K&zos
jellemzojuk, hogy egy-egy
eredetvédett régidt is jelol-
nek, és valosagos legenda-

Cfermeszelesen,

vé véltak az évszazadok so- . ,.,;" / ur (&’ I"‘ . -' 2

ran. Nem véletlenul, hiszen
ezeknek a legendaknak az
alapjait generaciok gon-
doztak.

Hisszik, hogy Magyarorsza-
gon, és azon beldl a Kunsa-
gon a napraforgd termesz-
tésének is hasonld kultusza
van. Ezen a tajon a gazdak
és a novények kapcsolata
egészen specialis, hiszen
a napraforgd szakszer(,
gondos feldolgozasénak
hagyomanyait lassan egy
évszazada apoljgk. Nem csoda, hogy te-
rilet és hozam tekintetében hazank ma
az eurdpai elitbe tartozik, sét a 2016/17-es
évben a magyar termésnek nem is akadt
parja az Unidban.

-
KLINEACH

Az Uj termék esetében a Special név nem-
csak egy jol hangzo jelz, hanem egy va-
|6ban egyedi fejlesztést takar. LegUjabb
étolajunkban ugyanis talalkozik egymassal

p—
T

a nagylzemi gyartas biztonsaga és a spe-
cidlis igényesség. Kilonlegessége az elsé

2 préselés-

ben és a

specialis
finomitasi eljaras-
ban rejlik. Az olajat
kozvetlendl a gon-
dosan vélogatott,
hazai termd&terilet-

rél szarmazd maghdl

wrietfeiesuesi s nyerjiik, a kiméletes
marketingigazgato
NT technoldgidval vég-
zett feldolgozasnak kdszonhetéen pedig
megd&rziink minden értékes tdpanyagot.
Ezt a,sz(zies" eredetet szimbolizaljdk a
termék cimkéjének szinei, melyek egé-
szen UjszerUek a kategdridban: a fehér
alapszin és a kunsagi gyokerekre is utald
kék A fémarkanév ésanem-
zeti szinek ezuttal visszafo-
gottabban jelennek meg a
cimkén, elegans eredetmeg-
jelolésként.
Ami a termék felhasznalasat
illeti, a Kunsagi Eden Special
minden, a haztartasban szo-
kasos konyhai mdvelethez
ugyanugy alkalmazhato,
univerzalis étolaj, mint gya-
runkbol kikerl ,testvérei”.
Kuldnlegessége a termé-
szetességében rejlik, amely-
lyel remélhetéleg sok olyan
hagyomanyos vagy éppen
modern haztartasban is el-
s6 szamU vaélasztés lesz, ahol
az étolaj nimbusza tovabbi
fényezésre” szorul.
A Kunségi Eden Special
15x1-es kindldkartonban
kerll az Uzletek — egyel&re
elsésorban a hiper- és szupermarketek —
polcaira, sikeres bevezetését pedig iparagi
mércével nézve is erds ATL-kampany segiti
majd. (x)

Dr. Koves Andras

llyen korllmények kozott gy éreztik, el-
jott az ideje, hogy a gazdék és a feldolgo-
76k szakértelme, elktelezettsége és érték-
teremtd vagya taldlkozzon, és ebbdl - a sz6
legnemesebbik értelmében - egy valodi
ALKOTAS sziilessen. Ez a nemes alkotés pe-
dig nem mas, mint a Kunsagi Eden Special
elsé préselésy, finomitott napraforgdolaj,
amely idén 6sszel kezdi meg reményteljes
Utjat a kiskereskedelemben. Célja meg-

& Kunsagi Eden Special

We do believe that it is in Hungary,
and especially in the Kunsag region
where sunflower growing has one of
the biggest traditions, going back nearly
100 years. The expertise of farmers and
sunflower seed processing masters is
perfectly combined in Kunsagi Eden
Special, a first-pressed and refined sun-
flower seed oil product that appears on
store shelves this autumn.

nutrient.

Trade 2018/9

magazin

The term ‘Special’ indicates the inge-
nuity of the innovation work, as the
new product combines the safety of
large-scale production with the sophisti-
cation of artisan products. Kunsagi Fden
Special is made from carefully selected
sunflower seeds grown in Hungary, and
thanks to the processing technology
used the seeds preserve every valuable

These characteristics are represented in
the colours of the packaging design. As
for product use: Kunsagi Eden Special
is a universal cooking oil, what makes
the it unique is that it is completely
natural. Kunsagi Eden Special can be
found in shops — mainly in hyper- and
supermarkets — in 15x1 offering cartons.
The launch is supported with a strong
ATL campaign. (x)


www.kunsagieden.hu
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A ,,pulykahus-barométer”
eletszinvonal-novekedest mutat

A pulyka nem tomegcikk, igy értékesitésének ive jol mutatja,
hogyan éliink: megengedhetjiik-e magunknak a dragabb,
minoségi élelmiszereket. A hazai termelési piacon meghatarozo
Gallicoop Zrt. a hazai magancégek azon sziik koréhez tartozik,
amelyek az elmult kozel 30 évben a folyamatos fejlesztéseknek
koszonhetoen eredményesen miikodik. Erdélyi Istvan
elnok-vezérigazgatoval beszélgettiink a novekedés tovabbi
lehetoségeirol egy menetrendszeriien valtozo piacon.

ws — KOzel 30 évnyi tapasztalatuk van abban,
hogyan kell kezelni a viharokat és a piaci nehéz-
ségeket. Milyen stratégidval késziilnek a kdvet-
kez6 évtizedre?

- A Gallicoop Zrt jelenlegi teriiletén tovéabbi
mennyiségi ndveke-
dés nem lehetséges.
Technoldgiai vona-
lon azonban még to-
vabbléphetink, ami
elsésorban termék-
fejlesztéseket jelent.
Ezért vasaroltuk meg
az Alfoldi-Hus Zrt-t
is, aminek kdszonhe-
téen jelentésen meg-
valtozott a szérazaru-termelésink, hiszen
mar vékony- és vastagkolbaszt is készitlink
pulykahtsbol.

w — \erész termékfejlesztésnek hangzik a
pulykakolbdsz — hogy fogadijdk a vdsdrldk?

— En mindenkit arra biztatok, tegyen egy
probat, mert mind a vastag-, mind a vékony-
kolbaszunk fantasztikusan finom. A pulyka
neutralis hus, a fliszerezés és a konyhatech-
noldgia segitségével a legvaltozatosabb izek
hozhatok ki beléle. Rdadasul konnyen emészt-
hetd, ezért akar az esti 6rékban is fogyaszt-
hatd, anélkil, hogy megterhelné a gyomrot.
Véleményem szerint a kdvetkezd években
akkora sikert fog elérni, mint a panirozott
termékeink. Mar most 500 tonnat gyartunk
beléle, de valdszintleg kihasznalhatjuk majd
a teljes kapacitdsunkat.

ws — Nemcsak maga a pulykahus ,alkalmaz-
kodd” alapanyag, de a Gallicoop is ,(itésdllo”
céggé vdlt az évek sordn. Hogyan sikertilt talpon
maradni azon a piacon, ahol egymdst kévetve
jelentkeznek a nehézségek?

—Valdban, ha csak az elmdlt 1-2 éviinket néz-
Uk, elég vegyes képet mutat. Az afacsokken-
tés jot tett a belsé kereskedelemnek, de a
madarinfluenza miatt egy idére kiesett tob-

o I O
Erdélyi Istvan
vezérigazgatod

Gallicoop

bek kézétt a japan, a dél-koreai és a dél-afrikai
export is. Az eurdpai piacon meghatarozdva
valé lengyel pulyka nagyban befolyésolja az
unids arakat. Ma mar tulajdonképpen évente
szembesUllink valamilyen vératlan helyzettel.
J6 Utnak bizonyult, hogy sajat keztinkbe vet-
tik a termelés minden részletét, és az integ-
racién belil magunk donthetjik el, hogyan
reagaljunk a problémékra.

&3 - Mit jelent, hogy a keziikbe vették a termelés
minden részletét?

- Atakarmany-alapanyagot a kornyezé gaz-
déaktol vasaroljuk, de a folyamat kovetkezd
lépéseit tekintve — takarmanykeverés, tojas-
termelés, keltetés, elénevelés, hizlalas, allat-
egészséglgyi feltigyelet, vagas, feldolgozas,
csomagolas, szallitds — minden termelési
ciklust ellenérziink Igy garantalhatjuk a fo-
gyasztéinknak a minéséget, a magunk sza-
madra pedig a biztonsagot. Ebben kilénbo-
zUink igazan a versenytdrsainktdl, és a piaci
alkalmazkodasnak is ez a kulcsa.

&5 — Nemrégiben csomagoldcentrumot épitet-
tek. Mit vdrnak ettél a beruhdzdstol?

- Vevai kiszolgalds terén az elmult idészak-
ban tulnottik a kereteinket, korszer(ibb rak-

tarozasi feltételekre volt sziikségink. Az Uj
csomagoldcentrum lehetévé teszi, hogy a
termékeinket a piaci, illetve a vevéi igények
szerinti kiszerelésben téroljuk és szallitsuk Je-
lent6sen lerdvidilt az idé, amig a késztermék
eljut a fogyasztdig.

&8 — Ha a Gallicoop méreteiben mdr nem né-
vekedhet, hogyan léphetnek el6re?

— A kényelmi termékek felé mozdul a piac,
vagyis az olyan aruk felé, amibdl a haziasz-
szonyok par perc alatt ebédet, vacsorat ké-
szithetnek Az idén értékesithetd 6000 tonna
panirozott termékiink azt igazolja, hogy sze-
retik a termékeinket, jelenleg mar hat orszag-
ba szallitunk Jové évi befektetéseink kdzott
szerepel a panirozd gépek cseréje. 2019-ben
igy akar 10 000 tonna folé emelkedhet a pani-
rozott termékeink gydrtasa. Ezen a terlleten
nagyon dinamikus a b&vilés.

&8 — Mi a hdziasszonyok kedvence?

— EgyértelmUen a sajttal, sonkéval toltott ter-
mékek

&5 — Hogyan dllunk mi magyarok a pulykahds-
hoz? A kétezres évek nagy bummija utdn csék-
kenés, majd stagndlds kovetkezett, de Idtszik-e
élénkdilés?

—Valdban, voltunk mér vezeté pulykafogyasz-
té orszéag is, de még a visszaesés utan is a
nagyobb mennyiséget fogyasztd nemzetek
kozott maradtunk. 4-5 évre visszatekintve
stagnalds volt jellemzé, dm tavaly mar 4-5
szézalékos ndvekedést tapasztaltunk A puly-
kahus nem kozélelmezési cikk, ellentétben
az olcsobb csirkével. Amikor az életszinvonal
javul, az emberek a dragabb termékeket is
megvasaroljak, és most éppen ez torténik. Bi-
zunk benne, hogy a tendencia folytatodik (x)

& The ‘turkey meat barometer’ indicates growth in the quality of life

Our magazine interviewed Istvan Erdélyi,
president-CEO of Gallicoop Zrt. He told
that in the field where Gallicoop Zrt.
is active no further volume growth is
possible. They can make progress in the
domain of technology, though. This
is the reason why they have acquired
Alféldi His Zrt, so that they can make
both thin and thick sausage from turkey
meat. Turkey is a neutral kind of meat, so
with the help of seasoning and kitchen
technology a wide range of flavours can
be produced with it. What is more, it is
easy to digest. Gallicoop Zrt. is already
producing 500 tons. About the market
situation Mr Erdélyi told that lowering the
VAT had a positive effect on retail trade,
but the dominance of turkey produced

in Poland has great influence on prices
in the European Union.

Something unexpected happens in the
market every year so Gallicoop Zrt. de-
cided to take every phase of production
in its own hands. They buy animal feed
ingredients from farmers, but the com-
pany controls every other stage in the
production process — mixing animal feed,
egg production, hatching, breeding, ani-
mal health control, slaughter, processing,
packaging and delivery. This guarantees
products quality for consumers and safe-
ty for the company. Recently Gallicoop
Zrt.has completed building a packaging
facility. The new packaging plant makes
it possible to store and deliver products
in packaging that satisfies every shop-

per need. It now takes much less time
for the end product to end up in the
shopping basket.

According to the president-CEO, the
market is going in the direction of con-
venience products. This year they are
going to sell 6,000 tons of breaded prod-
ucts in Hungary and six other countries.
In 2019 they are going to invest in new
machinery; thanks to this the company’s
breaded product output will grow to
more than 10,000 tons. Last year Galli-
coop Zrt.s sales grew by 4-5 percent. Mr
Erdélyi reckons that when the quality of
life is growing, people start buying more
expensive products too. This is what is
happening now, and the company hopes
that the trend will continue. (x)
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2018. oktober 21-25. kozott keriil megrendezésre
Franciaorszagban a SIAL Parizs, a vilag legnagyobb
élelmiszer-innovacios szakkiallitasa. Az aktualis élelmiszeripari
trendekrol és az idei esemény ujdonsagairol Nelly Baront,

a SIAL kommunikacios igazgatojat kérdeztiik.

& — Milyen Ujdonsdgokkal jelentkezik idén
a SIAL Pdrizs?

- Az idei kidllitdson kerl bemutatasra egy
Uj szektor, az un. Alternativ Elelmiszer (Al-
ternative Food) tébb mint 300 kiallitoval,
szakmai turavezetéssel és férummal Egyre
inkdbb nd az igény az egyszer(ibb, egész-
ségesebb és jobb mindségu élelmiszerek
irdnt, ez a globdlis trend pedig kiemelt
figyelmet érdemel; a SIAL Parizs ezzel az
Alternativ Elelmiszer szektorral ennek biz-
tosit megérdemelt helyszint Ezenkivil egy
vadonatuj esemény, a szadmos innovativ
startupot és Virtudlis Valosag Labort (Virtual
Reality Lab) magédban foglalo, un. Jové La-
bor (Future Lab) is megrendezésre keril a
kidllitadson beldl, amely lehetéséget ad a j6-
v6 élelmiszertrendjeinek felfedezésére.
Emellett tovabbi olyan Uj szolgaltatasok is
frissitik a kidllitas kinalatat, mint turaveze-
tés, Uzleti partnerkeresés és étterem-eld-
foglalas.

&= - Melyek a legfrissebb élelmiszeripari tren-
dek, és ezek hogyan kerlilnek bemutatdsra a
kidllitdson?

— Az élelmiszeripar jelent6s véltozasok
elétt all. A magasabb elvasarok nagyobb
elkotelezettséget igényelnek minden pia-
ci szerepld részérél az egyszer(ibb, egész-
ségesebb és jobb mindségu élelmiszerek
irdnydba. Ez az aktudlis trend tovabbra is
kitartd eré6sddésben van, a 2018-as SIAL
Parizs Uj, 6nalld Alter'Native élelmiszer-
szektora pedig ennek teremt fontos és
népszer( platformot. Az aktudlis trendek
és innovativ termékek a SIAL Innovacios
tertletén (SIAL Innovation), a 6-0s csarnok-
ban (HALL6) lesznek megtekinthet&k.

& — Mely élelmiszeripari terdletekrdl és or-
szdgokbol érkeznek idén a kidllitck, ill. milyen
méretei lesznek az idei eseménynek ?

—Tébb mint 109 orszagbdl 6sszesen 7200
kidllitét varunk, akiknek 85%-a érkezik Fran-

R 1rac B

ciaorszagon kivilrél. Az eseményen dssze-
sen 21 szektor képviselteti magat, kdztik a
top 5 kidllitdi tertlet,
a hustermékek, cuk-
raszati termékek,
tejtermékek, egyéb
élelmiszerek, vala-
mint az italok Rész-
vétel tekintetében
az idei kiallitasra 194
orszagbdl mintegy
160 000 latogatodra
szamitunk. 2016-ban
a latogatok 70%-a Eurdpabol érkezett, akik
kozUl 30% Franciaorszagbdl vett részt az
esemeényen.
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kommunikacios igazgato
SIAL

& — A magyar kidlliték milyen szdmban és
mely szegmensekbdl képviseltetik magu-
kat?

— Jelen all&s szerint két magyar pavilon-
ban dsszesen 25 cég mutatja majd be ter-
mékeit, rajtuk kivil pedig még egy tucat

egyedi kidllito jelezte részvételét A kidllitd
magyar vallalatok olyan élelmiszeripari te-
rileteken érdekeltek, mint a fagyasztott
termékek, tejtermékek, baromfihus, keksz
és sitemények, cukrasztermékek, élelmi-
szer és delikatesz, valamint az alternativ
élelmiszerek

&5 — A SIAL Pdrizs milyen el6nyGket kindl a
kidllitok és a ldtogatok szdmdra?

— Partnereink, Ggyfeleink elvarasa az tzlet-
szerzés lehetésége, Uj szolgaltatokkal és
Uzleti partnerekkel valé kapcsolatterem-
tés, valamint a legUjabb trendek, termé-
kek, innovaciok felfedezése. 2016-ban 10
ldtogatonkbol 9 itélte Ugy, hogy széles kord
bemutatot kapott a kiallitok altal felvonul-
tatott kindlatbdl, kidllitdink 60%-a pedig
ugy nyilatkozott, hogy a kiéllitason vald
megjelenés cégiiknek 6 hdnapnyi extra
forgalmat eredményezett. Az eseményen
szeretnénk mind kidllitdink, mind l&toga-
téink szdmdra biztositani a célcsoportukkal,
potencialis Uzleti partnereikkel valé talalko-
zas lehet@ségét, ezért létrehoztuk az Uzleti
Partnerkeresd platformot (Matchmaking
platform), amely a kapcsolatfelvételben és
az Uzleti targyaldsok elézetes megszerve-
zésében nyUjt majd segitséget tgyfeleink
szamara. (x)
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SIAL Paris, one of the world's biggest
food and innovation trade shows, will
take place between 21 and 25 October
2018. Our magazine interviewed SIALs
head of marketing and communication,
Nelly Baron.

T.M.: = What new things is SIAL Paris
offering to exhibitors and visitors this
year?

— The 2018 edition of the show will
present a new sector — Alternative Food
- with a dedicated forum, more than
300 exhibitors and guided tours. More-
over, a brand new event called Future
Lab, featuring a number of innovative
startups and a Virtual Reality Lab, will
help visitors discover the food trends
of tomorrow.

T.M.: = What are the latest trends in
the food industry and how will these
be presented at the trade show?

- The food sector is facing major chang-
es, with higher expectations and more
engagement from all parties towards
simpler, healthier and better food. At
SIAL Paris the new Alter'Native food
sector will be booming in 2018. All
trends and innovative products will
be presented in the SIAL Innovation
areain Hall 6.

T.M.: = Which areas of the food in-
dustry and countries will exhibitors be
coming from? Can you give us some
numbers about the expected turnout?
- We are expecting 7,200 exhibitors
from more than 109 countries (85 per-
cent from outside of France), and 21
sectors will be represented. In terms of
attendance, we are expecting 160,000
visitors from 194 countries.

T.M. = How many Hungarian exhibitors
will be there? Which segments of the

food industry will they be representing?
— As of today, we have 2 Hungarian
pavilions representing 25 exhibiting
companies. On top of that, a dozen
of individual exhibitors have also sub-
scribed. The Hungarian exhibitors will
cover various segments such as Frozen
Products, Dairy Products, Poultry, Bis-
cuitsand Pastry, Confectionery, Grocery
and Gourmet, or Alternative Food.

T.M. = What kind of advantages does
SIAL Paris offer to exhibitors and vis-
itors?

- In 2016 9 visitors out of 10 were
acknowledging the wide diversity of
products proposed by our exhibitors,
and 60% of our exhibitors declared to
have made 6 months additional turn-
over thanks to the show. We have set
up a Matchmaking platform that will
help our clients connect and plan their
meetings prior to the event. (x)


www.sialparis.com
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XV. Elektronikus Kereskedelem Konferencia, Visegrad, 2018. junius 5-6. (2. rész)

,Onlife”

A hagyomanyoknak megfeleloen ebben az évben is Visegrad
adott otthont az Ecommerce Hungary altal megrendezett

XV. Elektronikus Kereskedelem Konferencianak. Az online
kereskedelem hazai szovetségének szervezésében 2018. junius
5-én és 6-an tartott szakmai forumon kereskedok, pénziigyi
partnerek, logisztikai és szallitmanyozasi cégek mellett minden
olyan teriilet képviseltette magat, amely kozvetlen vagy
kozvetett modon részt vesz az elektronikus értékesitésben.

kozel 50 eléadéast és workshopot
Afelvonultaté 2 napos esemény

megnyitéjan Nagy Sandor, az
egyesllet elnoke kiemelte, hogy a kereske-
delem legfiatalabb
szegmense az el-
mult évek alatt olyan
dinamikus fejlédést
produkalt, ami nap-
jainkra nemcsak mé-
retében, de az off-
line vildgot is athato,
mindenre kiterjed®
jelenlétében is meg-
mutatkozik.
— 2018-ban az e-kereskedelem legfonto-
sabb Uzenete: nincsenek hatdrok. Az idei
konferencian szeretnénk megmutatni,
hogyan gondolkodjunk foldrajzi haté-
rok nélkll, hogyan érvényesuljink nem-
zetkdzi piacokon. Emellett beszélnlnk
kell az elektronikus kereskedelem egyik
megkerUlhetetlen feladatardl, az Uzleti

Nagy Sandor
elnok
Ecommerce Hungary

hogy hasznos informaciokkal és gyakor-
lati példakkal bemutassuk, miként tudjuk
a vevaéink altal a mindennapokban mar
hasznélt automatizmusokat az Uzletfej-
lesztés érdekében sajat folyamatainkba
is beépiteni. Az Ecommerce Hungary leg-
fontosabb kildetése, hogy szakméankat az
ide elhozott tudassal naprakészen tartsuk,
és lehetdséget biztositsunk arra, hogy ta-
pasztalatainkat egyméassal megosztva,
egymastol tanulva még jobbak lehessik
abban, amiben a munkankat nap mint nap
végezziik — fogalmazott koszontéjében az
egyesulet elndke.

A vasarlo bizalma

Hogy az online kereskedelem szémdra ha-
tarok mar nemcsak féldrajzilag, de a tech-

Irade PSP

magazin

nolégia, a kommu-
nikécio és az lzleti
modellek tekinteté-
ben sem léteznek,
arrél a konferen-
cia két témainditéd
el6adésdban Piotr
Tyminski, a Citibank
europai, kozel-keleti

: »
Piotr Tyminski
digitalis szegmensért felel6s vezet6
Citibank

digitdlis szegmen-
sért felelés vezetdje, valamint Wijnand
Jongen, az Ecommerce Europe tarsalapitd
elndke beszélt.
Piotr Tyminski el¢adésat a fogyasztoi biza-
lom mint az online kereskedelem legna-
gyobb hajtoereje koré épitve megnevezte
azt a négy kulcsfontossagu tényezdt, me-
lyek ma meghatdrozzak egy online lzlet
sikerességét. A vasarldi bizalom kiépitése,
a vasarlok szamadra nyujtott kellemes él-
mények, a kulfoldrél torténd vasarlas le-
het&sége, valamint a rugalmas szallitasi
feltételek biztositdsanak minden pontjan
kitért azokra a mUkodési részletekre, ame-
lyek mentén eredményes Uzleti stratégia
épithetd.
— A piaci verseny nem Magyarorszagon és
nem egyes orszagokon belll zajlik A piaci
verseny globalis, az egész vildgot atfogja.
A sikeres mUikddés zéloga a szallitas gyor-
sasaga, valamint a nemzetkdzi piacokon
nélkilozhetetlen automatizmusok folya-
matainkba torténd beépitése. Ezek pedig
mind a legfontosabbhoz, a vasarléi biza-
lom megszerzéséhez jarulnak majd hozza
— emelte ki Piotr Tyminski.

Akié az adat, azé a jovo

Kényvével azonos, Az online vasarlas vége
(The End of Online Shopping) cimet visel-
te Wijnand Jongen, az Ecommerce Europe

elndkének eléaddsa. Beszédének elején ki-
jelentette, hogy a teljes retail radikalis valto-
z4son megy at, Uj ird-
nyait pedig olyan je-
lenségek hatarozzak
meg, mint az ,onlife”
és az ,onlification”.
A 2010-es évek ko-
zepén megjelent Uj
terminologidk — me-
lyek magyar forditasa
talan szlkségtelen is
—azonline térben va-
|6 mindennapi lét kifejezésére szolgalnak.

—Nincs online és nincs offline — onlife van.
A kereskedelem jelenét urald Y-generacid
fogyasztasi szokasaival elmosta az online
és offline kdzti éles hatarokat, a csatorndk
és Uzleti modellek atalakultak Az online
Uzletek offline tertletekbe invesztalnak,
megjelent az 020, azaz online to offline,
ill. a b2c2c2b kommunikacio — emelte ki a
szakember, aki az online értékesités mére-
teit egy tobb piaci elemzé eredményein
alapuld adattablaval szemléltette. E szerint
a teljes b2c e-kereskedelem forgalmat a
2010-e5 0,52 billié USD-rol 2017-re 1,84 billié
USD-ra prognosztizaltak, amibdl az eurd-
pai forgalom 602,84 milliard USD-t tett ki,
2021-re pedig 4,479 billié USD-ra becsdlik
a teljes e-kereskedelembdl szarmazo retail
forgalmat Emellett a digitalisan vasarlok
szamat a 2017-es 1,66 milliardrdl 2021-re 2,14
millidrdra varjak A 2017-es adatok szerint
a legnagyobb piaci szereplé tovabbra is
Kina.

— De az online nem kizarélag a technolo-
giardl szol. Az Uj gazdasagi paradigmak,
a robotok és a mesterséges intelligencia
alkalmazasa mind egyetlen végpontban,
a fogyasztoi élményben taldlkoznak Aki
birtokolja a fellletet, azé a fogyasztd. Aki
birtokolja a fogyasztot, azé az adat. Es akié
az adat, azé a jové — zarta eldaddsat Wij-
nand Jongen.

| _
Wijnand Jongen
tarsalapit6 elnok
Ecommerce Europe

Kulcs a forgalomhoz

Az elsé nap tematikus eléadasainak egyik
része a forgalomnovelés lehetdségeit,
technikait mutatta be. Seprenyi Péter, a
Virgo Systems Kft. ecommerce Uizletdgve-
zet6je a repricing mindennapi alkalma-
zasadnak fontossagat kiemelve részletezte
azokat az drazasi eszkdzoket és stratégiadkat,



melyek hozzdjarulnak a magasabb forga-
lom eléréséhez
— A sikeres értéke-
sités egyik kulcsa,
hogy stratégidnkat
gyorsan, rugalma-
san valtoztatva meg-
- felel6en reagaljunk
/ a piaci véltozasokra.
Az azonnali reakcio
a forgalom egyik za-
loga — hangsulyozta
a szakember.
A forgalomnovelés egy masik eszkdzérdl
beszélt Tézsér Maté, az iProspect Magyar-
orszag Uzletfejlesztési menedzsere, aki a
tartalommarketingben rejlé értékesitési
potencidlokat ismertette.
— Amerikai felmérések bizonyitjdk, hogy
azok a véllalkozésok, melyek havonta leg-
aldbb 16 blogposz-
tot tesznek kozzé,
3,5-szer nagyobb
forgalmat general-
nak, maga a blog
Uzemeltetése pe-
dig 126%-kal tébb
leadet terel az ol-
dala. Emellett mas
marketingeszkdz-
hoz viszonyitva a
tartalommarketingnek 6-szor nagyobb
a konverzids aranya. Ezek az eredmények
mind azt mutatjak, hogy egy ilyen haté-
konysagu eszkdzt nem érdemes figyelmen
kival hagyni az élesedd piaci versenyben
- szogezte le Tézsér Maté.

55/ r25%,
Seprenyi Péter
ecommerce lizletagvezetd
Virgo Systems

Tozsér Maté
tizletfejlesztési menedzser
iProspect Magyarorszag

Adat — mindenek felett

Az értékesités elemi részecskéjeként is defi-
nidlhatnank a 2010-es évek egyik legtébbet
foglalkoztatott dsszetevojét, az adatot.
Arany Janos, az SAP
Hybris Gzletdganak
vezetdje az Ugyfél-
élmény feldl kozelit-
ve, konkrét példakkal
érzékeltette, hogy a
kép mint adatforras
milyen értékesitést
tdmogatd mikodé-
sekre képes a bolti
értékesitéstdl a ki-
|6nféle marketingkommunikacién at az
Ugyfélszolgalati terlletekig.

Az adatalapu mesterséges intelligencia
alkalmazésénak lehetéségét a Stitch Fix®
ruhdzati webaruhaz innovativ értékesitési
mechanizmusan keresztll mutatta be dr.
Bdgel Gyorgy, a CEU professzora. Az tzleti
modell mikoddésének alapja a tanuldsra

Arany Janos
zletagvezetd
SAP Hybris
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Aki birtokolja a feliiletet, azé a fogyaszto. Aki birtokolja a fogyasztot, azé az adat.
Es akié az adat, azé a jové — mondta Wijnand Jongen a konferencian

képes mesterséges
intelligencia, mely
modell, mint a szak-
ember fogalmazott,
megforditja a keres-
kedelem rendszerét.
- A jovében az adat
és az adattuddsok
értéke még inkdbb
felértékelédik, a ke-
reskedelem egyre
jobban atdigitalizalodik — tette hozza.

Bogel Gyorgy
professzor
CEU

Kényelem a vasarlonak és
a logisztikanak

Pajda Marianna, a
Csomagkildé.hu
Kft. cégvezetdje az
eurdpai online va-
sarlasi szokasokrol
52616 eldadasanak
elején kiemelte,
hogy az &talakulo-
ban lévé vasarlasi
trendek szerint egyre
tobb vasarlonal mar
nem az ar az elsédleges motivacio, hanem
a kényelem és az id6. A Digital Economy
and Society Index 2018-as adatait ismer-
tetve a szakember részletesen bemutatta
az eurdpai vasarlasi trendeket, melyekbdl
egyebek mellett az is kiderul, hogy a ha-
vi 30 6rat online eltdltott idében szinte
ugyanannyit forditunk vésarlasra, mint
hirek olvasasara.

— Ezek a szamok azt bizonyitjak, hogy az
online piac sorban kizdi le a vasarlasi don-
téseket eddig akadalyozo tényezéket. A
biztonsdgosabb fizetés, a tobbféle szallitasi

VIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITIITIIII/
Pajda Marianna
cégvezetd

Csomagkiildé.hu

és fizetési mdd, az egyszerlibb reklamacids
folyamatok, valamint az elérhet termékin-
formaciék mind hozzéjérultak ahhoz, hogy
ajovében azinternet a vasarlas elsédleges
platformjava valhasson — mondta Pajda
Marianna, aki az FMCG-termékek online
forgalmanak novekedésére kitérve hozza-
tette, hogy e szektor eredményei is a ké-
nyelmes vasarlds igényét jelzik

A kiszallitést forra-
dalmasitd drénok
elényeirdl, a tech-
noldgia aktudlis fej-
lettségérdl, valamint
jovébeli fejleszté-
seikrél beszélt Pfeif-
fer Norbert, a Lupfe
Kft tarstulajdonosa
és Ugyvezetdje. A
dronokkal torté-
né széllitds elmult években végbemend
robbandasszer( fejlédésérél beszélve fel-
sorolta azokat a szempontokat, melyek egy
logisztikai cég szdmara fontosak ebben a
szallftdsi modban.

— Zajlanak a fejlesztések a hatotévolség,
valamint a teherbird kapacitas névelése
terén, de ma még jogi szabdalyozasok és
fizikai korlatok akadalyozzék a dronnal tor-
ténd pizza-hazhozszallitast — tette hozza
Pfeiffer Norbert.

k

- .
Pfeiffer Norbert
tarstulajdonos
Lupfe

Ugyfél - tobbféle megkozelitésben
Mészéros Gabor, az Extreme Digital Ugy-
félprojekteket vezetd szakembere az
Ugyfél-elégedettség kérdését targyalva
kiemelte, hogy az Ggyfélelégedettség-mé-
rések olyan nélkulézhetetlen informéci-
Okkal 1atjak el a kereskedét, melyek altal
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.
Mészaros Gabor
tgyfélprojekteket vezetd
szakember
Extreme Digital

teljesebb képet kap
a vasarlok motiva-
ci6irdl, érdeklédési
korérél és preferen-
ciairél, ami kulcs a
fogyasztoi lojalitds
kiépitéséhez.

Az Ugyfélélmény
bolti helyszinét va-
zolta Varoczi Akos, a
Véroczi Uzletberen-

dezés tulajdonosa, aki leszogezte, hogy
az a sikeres Uzleti modell, amikor online

Varoczi Akos
tulajdonos
Varéczi Uzletberendezés

élményhez.

és offline terlle-
ten egyarant jelen
van egy kereskedd.
Eléaddsaban olyan
gyakorlati tanacso-
kat osztott meg
a résztvevokkel,
amelyek az offline
vasarlasi kdrnyezet-
ben hozzdjarulnak
a maximalis Ugyfél-

Az omnichannel stratégia képezte Szi-

Szigeti Ferenc
operativ ligyvezetd
MS E-Commerce

geti Ferenc, az MS
E-Commerce Kft.
operativ Ugyveze-
téjének eléadasat is.
A Media Markt és Sa-
turn Uzletldncok fo-
lyamatos fejlesztései
olyan, a szakember
kifejezésével: szol-
galtatasburkot épite-
nek a vasarlok koré,

melyek omnichannel stratégidban bizto-
sftjak a minél teljesebb tUgyféléiményt.

- Ugy Véljik, az offline tizletekben erés
technoldgiai fejlesztéssel megvaldsitott,
élménykozpontu vasarlast kell kinalni
a fogyasztok szédmara — emeli ki Szigeti

Ferenc.

Mit mond a szocialpszichologia?

Kolozsi Istvan
alapito-tulajdonos
FPS ligynokség

szamara kiakndzhatd lehetéségeit mutatta

be. Nemes Orsolya A
generacios maszlag
cimmel, a generaci-
Os sztereotipidk mi-
toszairdl lerantva a
leplet, a marketing-
kommunikacioban
a generacioelmé-
letek szUkségszerU
Ujrafogalmazésarol
beszélt. Rédey Ivan,
a Mallhu (akkori)
dgyvezetdje a kri-
ziskommunikécio
témajaban a marka-
reputacio és a cégen

Kolozsi Istvén, az
FPS tgynokség ala-
pitod-tulajdonosa és
digitalis termékter-
vezéje az e-keres-
kedelemhez szocial-
pszicholdgiai aspek-
tusbdl kozelitve a
csoportnyomas és
tarsas befolydsolas
online értékesités

Mall.hu

Nemes Orsolya
allandé munkatars

Milestone Solutions Lab

Rédey lvan

(akkori) tigyvezetd

bellli csoportkohé-
Zi6 helyredllitasarol
osztotta meg érté-
kes és eredményes
tapasztalatait.

A témahoz kapcso-
l6d6 kerekasztal-be-
szélgetésen Rédey
Ivdnhoz csatlakozott
Varkonyi Baldzs, az
Extreme Digital tars-
alapitéja ésVas Dora,
a MatrixPR kommu-
nikacios szakembe-
re, aki a mindennapi
kommunikaciordl,
krizishelyzetekrél
és a,trollok” kezelé-
sérél beszélgetett a

két cégvezetdvel.
Jung Andrea

Al

Vas Dora, a MatrixPR kommunikacios szakembere a mindennapi
kommunikaciorél, krizishelyzetekrél és a ,trollok” kezelésérol
beszélgetett Rédey Ivannal, a Mall.hu (akkori) iigyvezetdjével

és Varkonyi Balazzsal, az Extreme Digital tarsalapitojaval

& ‘Onlife’ 15% E-commerce Conference, 5-6 June 2018, Visegrad (Part 1)

Visegrad was the host of the 15th Ecommerce
Conference, which was organised by Ecom-
merce Hungary on 5-6 June 2018. There were
nearly 50 presentations and workshops on
the 2-day programme. Ecommerce Hunga-
ry president Sandor Nagy was the keynote
speaker, who told: the most important mes-
sage of e-commerce in 2018 is that there are
no boundaries. He added that the conference
wanted to show how to think without geo-
graphical borders and be successful in the
international market. Ecommerce Hungary's
most important mission is to create a forum
for sharing knowledge and experience, so that
companies can become more successful in
their everyday work.

Piotr Tyminski, Citibank’s digital head in Eu-
rope, the Middle East and Africa and Wijnand
Jongen, co-founder and president of Ecom-
merce Europe were the next speakers. Mr
Tyminski named those four key factors which
make an online shop successful: building
customer trust, offering positive experience,
making buying from abroad possible and
flexible delivery conditions. He added that it is
also essential to integrate those automatisms

into the processes of online shops which
are fundamental in the international market.
Mr Jongen spoke about the radical transfor-
mation of retail trade, and how ‘online’ and
‘onlification’ are setting its new directions. He
declared that there is no online and offline any
more - there s onlife instead. He revealed that
by 2021 total online bac sales are forecasted
to reach USD 4.479 trillion. The number of
online buyers is expected to increase from the
1.66 billion in 2017 to 2.14 billion in 2021. Last
year the biggest market player was still China.
Mr Jongen clarified that selling online wasn't
only about technology: it is the shopping
experience is where new economic paradigms,
robots and artificial intelligence use meet.

Péter Seprenyi, the head of Virgo Systems Kft.s
e-commerce division spoke about ways and
techniques to increases sales. He underlined
the importance of daily repricing and told that
strategies need to be changed flexibly and rap-
idly to react to market changes. Maté T6zsér,
business development manager of iProspect
Magyarorszag gave an insight into the sales
potential that lies in content marketing. He
revealed that US businesses that publish at

least 16 new blog posts a month realise 3.5
times bigger sales.

Janos Arany, the head of SAP's Hybris division
used real-life examples to illustrate how image
asa data source can support sales, marketing
communication and even customer service.
CEU professor Dr Gyorgy Bdgel introduced
the possible ways of using data-based ar-
tificial intelligence via the innovative sales
mechanism of online fashion shop Stitch Fix®.
Marianna Pajda, managing director of Cso-
magkuild6.hu Kft. revealed that in European
online shopping more and more customers
are motivated not by the price but by comfort
and saving time. Consumers spend 30 hours
amonth online and from this as much time
is used for shopping as for reading the news.
About the growth in online FMCG sales
she told: this trend also shows that people
want comfortable shopping. Norbert Pfeiffer,
co-owner and managing director of Lupfe Kft.
gave a presentation about the advantages
of delivery by drones. He detailed what can
be important for logistics companies in this
type of delivery.

Mészaros Gabor, customer experience man-

ager of Extreme Digital told that measuring
customer satisfaction provides retailers with
invaluable information about shoppers. Akos
Varoczi, the owner of store furnishings com-
pany Varoczi Uzletberendezés shared practical
knowledge about how to give maximum
experience to shoppers in an offfine environ-
ment. Szigeti Ferenc, managing director of MS
E-Commerce spoke about the omnichannel
strategy and how development projects by
Media Markt and Saturn build a so-called
‘services bubble’ around customers.

Istvan Kolozsi, founder and owner of the
agency FDS approached e-commerce from
a sociological aspect. Orsolya Nemes gave
a presentation about generational stereo-
types and the need to redefine them. Mall.
hu managing director Ivan Rédey shared his
experiences in crisis communication — speak-
ing about brand reputation and restoring
group cohesion.

For a roundtable discussion Extreme Digital's
co-founder Balazs Varkonyi joined Mr Rédey
and Matrix PR's communication specialist Dora
Vas asked them about everyday communica-
tion, crisis situations and managing ‘trolls’. //
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Mastercard uzleti kartyak

Milyen elényei vannak az lizleti kartya-
nak a hitelkartyahoz/bankkartyahoz
képest?

Az Uzleti kdrtyak a vallalkozésok (pl. kkt, bt,
kft, rt, 4fas egyéni véllalkozok) pénzforgal-
mi szamlaihoz kapcsolédnak, amelyek ar-
ra szolgalnak, hogy a szémlatulajdonos
gazdasagi tevékenysége soran felmerilé
pénzlgyi tranzakcioit azon keresztl bo-
nyolitsa. A legtdbb esetben a szamlanyitas
nem valasztas kérdése, hanem jogszabaly
el6irdsa alapjan kotelezé. A szamldkhoz
kapcsoléddo kértyak tekintetében pedig
éppugy megtaldljuk a Mastercard hitel- és
betétikartya-ajanlatokat, mint azt a lakossa-
gi ajanlatoknal megszokhattuk.

A Mastercard Uzleti kartyai és szolgaltatasai
mogott Ujitd szellemd, értékteremtd szemlé-
let all, amelyek révén a pénziigyi tranzakcidk
gyorsan, egyszerlen, kényelmesen és biz-
tonsagosan bonyolithaték le. A Mastercard
kindlatdban az igyfelek igényeihez igazodva
eltérd kartyaprogramok talalhatok, amelyek
segitségével hatékonyan és megbizhatd
maodon intézhetik a véllalkozésok Uzleti
Ugyeiket, legyen sz6 vasarlasrol, interne-
ten keresztUl torténd fizetésrél; beszerzés-
rél; készpénzfelvételrdl, a vildg tobb mint
15 millio Mastercard-elfogaddhelyen.
Van-e a Mastercardnak cégméretre sza-
bott ajanlata lizleti kartyak kapcsan?
A magyar bankok ajanlatai kozott taldlha-
tunk kifejezetten kezd¢ vallalkozasok sza-
maéra kialakitott Mastercard kdrtyaprogra-
mokat, amelyek alacsony koltségek mellett
teszik lehetévé a kartyakkal torténd fizetést
az Uzletekben, az interneten keresztll vagy
készpénz felvételét a Mastercard teljes halo-
zataban. Taldlkozhatunk a cégek méretéhez
igazitott és kialakitott kartyaprogramokkal
is, amelyek lényege az, hogy a vallalkozésok
alkalmazottai is kdrtydhoz jussanak, el6se-
gitve ezzel a hatékonyabb munkavégzést
(pl. drubeszerzés, napi koltségek kiegyenli-
tése, utazas stb). Emellett szdmos bank kinal
kifejezetten a cégek kozép- és felsé vezetdi

szamara kialakitott kartyakat, amelyekhez

utasbiztositas, dijmentes kilfoldi stirgdsségi

készpénzfelvétel vagy kartyapotlas jar.

Milyen szolgaltatasokat kinal a

Mastercard az lizleti kartydk mellé?

Folyamatosan valtozé vildagunkban a pénz-

Ugyi szolgaltatasoknak is igazodniuk kell

az Ugyfelek igényeihez, ebbél addddan azt

varhatjuk, hogy rovid idén belll, olyan Uj és
innovativ — Eurépa szdmos orszagéaban el-
érhet6 - szolgdltatasokat vehetiink igénybe

Uzleti kartyainkkal, hazdnkban is, mint:

- aMastercard Uzleti Concierge: mas néven
személyi asszisztens, amely segit teljesite-
ni az Gzleti kartyak birtokosainak egyedi
kéréseiket, legyen sz6 beszerzésrdl, uta-
zasrél, rendezvényszervezésrél, megle-
petésrél. ..

- a Boingo Global WiFi, amely tobb mint
1 millié elérési ponton (szalloddkban, ét-
termekben, repUlétereken, a fedélzeten,
bevasarlokozpontokban és egyéb helye-
ken) nagysebességU WiFi hotspothoz en-
ged hozzéférést vildgszerte;

- aSpend Alerts & Controls: amelyekkel az
Uzleti kartyak birtokosai egyedileg, kar-
tydnként szabhatjdk meg, hogy egy adott
kartya, hol, mikor, hogyan koélthet (pl. egy
alkalmazottnal l1évé Uzleti kértya, hétfo-
t6l péntekig, 09.00-17.00 éra kdzott, csak
Magyarorszagon, kizarélag Gzletben tor-
ténd vasarlasnal, maximum 50 000 Ft-ig
hasznalhato);

« aVirtudlis kartyaszamok: amelyekkel a le-
het6 legnagyobb biztonsadgban intézhe-
tik a véllalkozasok online beszerzéseiket,
replilé-, szallodai szobafoglaldsaikat, au-
tobérlésiket A szolgaltatas keretein belil
a kartyabirtokosok maguk éllithatjak el&
virtudlis kartyaszamaikat és rendelhetnek
hozza olyan szabalyokat, mint: lejarati da-
tum, tertlet stb;

- a Smart Data: amely a Mastercard don-
téstdmogatod rendszere, lehetévé téve
az Uzleti kartyakkal végzett tranzakcidk
online moédon, konszolidalt forméban

torténd elérését, riportolasat, elemzését
vagy éppen az alkalmazottak koltségel-
szamoldsat;

- minden Mastercard Uzleti kdrtyabirto-
kos szamara is elérheté a Mastercard
Priceless Specials kedvezményprog-
ramja (www Mastercard-kedvezmenyek.
hu), amely valtozatos, kéthetente frisstld
kedvezményeket nyujt minden regisztralt
Mastercard® vagy Maestro® kdrtyabirto-
kos szamara.

Mely iparagakban miikodé cégek jelent-
hetik a f6 célcsoportot az lizleti kartyak
szamara?
Tekintettel arra, hogy legtdbb esetben az
Uzleti szamlanyitds és a hozza kapcsolédd
bankkartya megléte nem valasztas kérdése,
hanem jogszabalyi eléiras alapjan kotelezé,
nem gondolom, hogy lenne kifejezett cél-
csoport. A kartyaprogramok célja inkdbb
az, hogy folyamatosan valtozo vildgunkban
minél jobban kiszolgaljdk az Ggyfelek igé-
nyeit, ipardghoz és cégmérethez igazitva,
elésegitve ezzel pénzigyeik minél hatéko-
nyabb kezelését.

Miképpen érhet6 el ez a szolgaltatas,

azaz mit kell tennitik az érdekl6dé cé-

geknek, hogyan juthatnak kartyahoz,
van-e barmilyen feltétel, amelynek meg
kell felelnitik?

Szinte minden hazai bank kindlatdban meg-

taldljuk a Mastercard Uzleti kartyait, amelyek

eltéré értékajanlatot kindlnak az tgyfelek
szamara. Az Ugyfeleknek egy kivélasztott
ajanlatot kovetden be kell faradniuk az
adott bank valamely fidkjaba, és szerzé-
dést kell kotnitk az adott szamlacsomagra,
valamint kivélasztani a hozza kapcsolodd
kértyat és a csatlakozo szolgaltatasokat (pl.
utazasbiztositas; slirgdésségi pénzfelvétel;

LoungeKey stb)

Milyen koltséggel jar az Uzleti kartyara

valé attérés?

Az egyes bankok ajanlatai eltéréek, az drazds

sok esetben attdl fligg, hogy hol, hogyan

kivanjuk az Uzleti kartyankat hasznalni. (x)

& Mastercard business cards

What kind of advantages do business cards
offer in comparison with credit/debit cards?
Business cards are linked to the bank accounts
of enterprises (e.g. limited partnerships, lim-
ited liability companies, sole traders, etc.)
and can be used by the account’s owner to
realise business-related financial transactions.
Does Mastercard have business card offers
tailored to various business sizes?

Hungarian banks offer certain Mastercard
card programmes especially to newly started

businesses, the costs of which are low. There
are also card programmes that take into con-
sideration the size of businesses — in the case
of these employees also get cards.

What extra services come with Mastercard's
business cards?

Mastercard Business Concierge, Boin-
go Global WiFi, Spend Alerts & Controls,
Virtual card numbers, Smart Data, access
to the Mastercard Priceless Specials pro-
gramme (www.mastercard-kedvezmenyek.

hu) for various, regularly updated discounts.
Which industries can be the main target group
of business cards?

There is no specific target group as it is re-
quired by law for everyone who starts a busi-
ness to open a bank account. The goal of card
programmes is to serve the needs of partners
better, tailoring them to industry and com-
pany size, making managing finances easier.
What do businesses have to do to get a card?
Is there any special condition they must meet?

Mastercard business card offers can be found
in the portfolios of practically every Hungarian
bank. All partners have to do is visit their
bank’s local branch, sign a contract for the
given bank account package and choose the
linked card and the services that come with it.
What are the costs of switching to business
card use?

The costs differ by bank, in many cases the
price depends on how one wishes to use their
business card. (x)
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Podcast-sorozat

 Adizdjn ereje
retail kerdesekrol

A Convenience Store Decisions

120

A Shop! nemzetkos-
zi egyesllete Retail
Decoded cimmel sa-
jat podcast-sorozatot
inditott, melyben a
Shop! Retail Environ-
ments magazin szer-
keszt&je, Jo Rossman
moderélasa mellett a
kiskereskedelem, az
Uzletdizajn és a kreativ
tervezés vezetd szak-
emberei minden rész-
ben mas-mas, retailt
érinté témat jarnak
kordl. A sorozat elsé
adasdban a meghivott
szakérték az Uzletek-
ben adhatd, személy-

re szabott ajanlatok és
Ggyfélélmény lehetd-
ségeit targyaltdk, a
hamarosan érkezé
masodik részben pe-
dig arrél beszélgetnek
majd, miként érizhe-
ték, vagy ébreszt-
heték fel az egyre
inkdbb digitalizalt és
adatokra éptlé bol-
ti kommunikacidban
az értékesitéshez nél-
kulozhetetlen emberi
érzelmek. A podcast
adasok meghallgat-
hatok a http://www.
shopassociation.org
weboldalon. /

jol megvélasztott lzletberende-

online szaklap un. C-store-ok,
azaz kisboltok felujitésarol ké-
szitett Osszeallitdsa néhany
konkrét projekten keresztil ké-
pet ad arrdl, milyen rendkivili
hatésa van az értékesitésre egy

zésnek, kialakitasnak, dizajnnak
A bemutatott shopok egyike
a Cruizer's toltéallomaslanc
észak-karolinai Wilsonville-ben 1évé
egysége, melynek teljes felUjitasara
a floridai api(+) dizajnstudié kapott
megbizast. A cikk idézi Edward Hol-
mest, a Cruizer's vezérigazgatdjat,
aki konkrét szamok tikrében kivan-
ta 1atni, mi véltozik egy Uzlet fel-
Ujitdséval, korszerGsitésével. A teljes
belsé rebranding sordn Uj polcok,
foodservice-kinalok, gondolak kertl-

tek kialakitasra, emellett a kiilonb6zé
megvildgitasokra is kiemelt hangsulyt
fektettek Az Uj arculat a mosdok te-
riletét is érintette. A cikk altal kozolt
adatok szerint a forgalmi szamok
magukért beszélnek A feldjftast ko-
vetéen az in-store értékesités 38, az
élelmiszer-eladas pedig 50%-kal nétt,
ezenkivil 90%-kal magasabb lett az
eladott izemanyag-mennyiség. /

& Podcast series about retail issues

& The power of design

Irade PRSP
magazin

Shop! started its own podcast series, titled Retail Decoded. The
show's host is Jo Rossman, the editor of Shop! Retail Environments
magazine, and guests from the fields of retail trade, shop design
and creative planning analyse the latest retail issues. You can listen
to the podcasts at htep://www.shopassociation.org //

Online trade magazine Conven-
ience Store Decisions has ana-
lysed how a shop interior and
various design solutions can
influence sales performance.

One of the examples was a
Cruizer's petrol station shop
in Wilsonville, Florida. Cruiz-
er's CEO Edward Holmes told:
after a complete overhaul in-

store sales jumped 38 percent,
while food sales soared by
50 percent. What is more, the
station sold 9o percent more
motor fuels. /

A ,,food truck utan megerkezett a ,fashion truck”

E
ﬂ

Az offline Uzletek jelenleg zajlé 4talaku-
l&sai Ujabb és Ujabb koncepciok meg-
jelenését hozzak mind a napi fogyasztasi
cikkek, mind a horeca, mind pedig a tar-
tés fogyasztds tertletén.

Az egyik legujabb otlet Will Hodgkiss, a ka-
nadai Venture Food Trucks vezérigazgatdja
fejében fogalmazddott meg, aki a Retail
Customer Experience portalon megjelent
cikkében ugy nyilatkozott, hogy a food
truckok vilaghdditasa utén a ruhdzati keres-

kedelem is sikerrel vetheti be ugyanezt
a koncepciét. Hodgkiss 5 pontban ¢sz-
szefoglalta, miért lehet mikodoképes a
divat terlletén is a mozgo értékesités:
1. Az induld beruhdzas koltsége egy
hagyomanyos bolténak kb. a fele.

2. A kinalat tobbféle stilust is felvonul-
tathat, és akar helyi tervezék termékeit
is bemutathatja.

3. A truck-tulajdonos a mobil mikodés-
sel maga valaszthatja meg,nyitva tarta-
si idejét’, nincs kiszolgaltatva a kevésbé
forgalmas, Ures éraknak.

4. Nem kell egyhelyben varnia, hogy vasar-
|6kore rataldljon, egy profiljidhoz illeszke-
dé eseményen, fesztivélon vald jelenléttel
kozvetlendl elérheti célcsoportjat.

5. A koncepcid mar bizonyitott: Claire
Bouvier és Niki Hodgkiss létrehozta Loft
Girls nev( fashion truckjat, mely Ontario-
ban mkodik immar 2 éve, és az Uzlet
azodta a helyi Fiatal Vaéllalkozok Dijat is
elnyerte.

Mi pedig kivancsiak vagyunk, vajon egy
forradalmi retail-koncepcio els¢ dlloma-
sanak vagyunk-e tanui? //

N 1%

In an article published at the Retail
Customer Experience website Will
Hodgkiss, the CEO of Venture Food
Trucks revealed: fashion retailers can
be successful with the same concept
as food trucks. He lists the reason

@i First there were ‘food trucks’, now there are ‘fashion trucks’ too
why in 5 points: 1. starting costs are
less than half of a traditional shop’s,
2. the product selection can cover
several styles, 3. the owner can decide
about the opening hours flexibly, 4.
by turning up at an event that suits

the fashion truck’s profile the target
group can be reached directly, 5. the
concept has already proved its worth
with the fashion truck Loft Girls in
Ontario, Canada, started by Claire
Bouvier and Niki Hodgkiss. 7/

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zrt forumahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el
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Valtozo vasarlok, valtozo igenyek

Az Ev legsikeresebb promo-
ci6ja versenynek és a hozza
kapcsolddd egész napos kon-
ferencidnak nem csupdan a
kampdnyok és az azokat létre-
hozo szakemberek elismerése
miatt van kiemelt szerepe, ha-
nem azért is, mert kilonleges
lehetéséget nyujt, hogy koz-
vetlendl is megismerhessik a
vasarlok véleményét.

A verseny kordbbi éveiben ha-
sonlé eredmények szilettek
mind a szakma, mind a meg-
kérdezett vésarlok oldalarol.
Az egyes promociok kapcsan
ritkan tapasztaltunk jelentés
eltérést a két ftélet kozott, de
a 2018-as év hatarozott valto-
zést hozott A vasarlok bizonyos
kampanyokat mas oldalrél ko-
zelitettek meg, és masképpen
indokoltak. Eltéré értékeket
soroltak, és hatarozott kritika-
kat fogalmaztak meg. Amellett,
hogy felsoroltdk a szimpatikus,
pozitiv elemeket, olyan prob-

A SPAR 30 Napos Eletmédvaltd program-
jadban a vaéllalat megoldast keresett a tel-
jesithetd életmodvaltasra, igy a szamtalan

"

20 30Nps

<

|émakat és nem
tetszé részlete-
ket emeltek ki,
melyeket korab-
ban sosem.

Az AP-kéd fel-
toltésének bo-
nyolultsagarodl
mar ismerttk a

i L, Hermann
véleménylket, Zsuzsanna

de idén UJ prob_ tigyvezets-fészerkesztd

Trade magazin

lémaként jelolték
meg a blokk megdérzését illets-
en. A promocio idétartamaval
kapcsolatban a 2 hetes inter-
vallumot tul révidnek, a 3 ho-
naposat tul hosszinak talal-
tak Az ajandékok értékével és
mennyiségével kapcsolatban
elvérasaik magasabbak lettek.
A regisztracio és a jatékszaba-
lyok &sszetettségéhez képest a
nyereményeket kevésnek itél-
ték, emellett gyakrabban vagy-
nak azonnali ajandékokra, kos-
toltatdsokndl pedig nagyobb
falatokra. A csomagolas belse-

jében elhelyezett promo-
Cids kéddal kapesolatban
ujként megfogalmazott
probléma leginkdbb a
csokoladébevonatu ter-
mékeket érinti. Az elsza-
kado, terméktél dssze-
ken6dé kod mellett, a
csomagolds megdrzése
is gondot okoz, kilons-
sen, ha utcan torténik a
termék elfogyasztasa.

A szakmdank biztositotta tu-
dast és tapasztalatot a jovében

ugy tudjuk még sikeresebben
alkalmazni, ha kampanyrol
kampanyra, Ujra és Ujra meg-
hallgatjuk azokat, akiket termé-
keinkkel és promacidinkkal nap
mint nap megszolitunk.
Gratuldlunk palyazéinknak az
idei eredményekhez, és var-
juk a jelentkezéseket ez évi
promaéciok bemutatasaval a
2019-es versenyre!

Tovabbi informacio:
info@trademagazinhu

és www.trademagazin.hu. /

& Changing shoppers, changing needs

The ‘Most successful pro-
motion of the year’ compe-
tition and the related one-day
conference give us a special
opportunity to get to know
shoppers’ opinion directly. In
former years the results were
similar after the evaluation
of experts and consumers.
However, 2018 brought defi-
nite changes: shoppers ap-
proached certain campaigns
from a different perspective,

diéta és taplalkozasi divathulldm helyett
egy szakmai hattérrel tdmogatott, meg-
valosithatd, mindenki szamara ingyenesen
letolthet applikaciot kindlt A megbizhatd,

they listed different values
and worded criticism.

For instance they now have
higher expectations as regards
the value and number of gifts.
Compared with the complex-
ity of registering and the rules
of prize games, they reckon
that the prizes aren't attrac-
tive enough. What is more,
they would like more instant
gifts and bigger portions at
tasting sessions.

It is obvious that shopper
needs are changing and
those who plan and imple-
ment promotional campaigns
need to listen to the opin-
ions of shoppers again and
again. Congratulations to the
winners and we are already
looking forward to receiving
the entries of the 2019 com-
petition! More information:
info@trademagazin.hu and
www.trademagazin.hu /

Az eredmények a kitlizott célokat tébb-
szordsen meghaladtdk; az életmodvaltd
program applikacidjat 24 567 fogyasztd

toltotte le.

a az életeden egy
lemondasok nélkiil!

szakemberek kdzrem(ikodésé-
vel készitett content teljes ko-
rden, étrendekkel, rendelheté
ebéddel, sporttartalmakkal,
hasznos tandcsokkal tAmogat-
ta a felhasznalokat az életmdéd-
valtasban.

A SPAR a programmal sajat mar-
kds termékeit beillesztve épi-
tette a fogyasztoi lojalitast is. A
termékek ismertségének ndve-
lésén, az awareness buildingen
tul az alkalmazassal elsédleges

A dijat atvették: Balogh Anna (Reon) account

és markai irant.

célja volt, hogy valddi kotdédést alakitson ki
a potencialis vaséarldkban a SPAR termékei

manager, Gyorkos Dora (Reon) account director,
Bene Nikoletta (SPAR) marketingvezetd és
Elekes Adrienn (SPAR) marketingmunkatars

With this programme SPAR created a free
app for shoppers — developed in coop-
eration with dietary experts — to help

them follow a healthier lifestyle with diets
to follow, lunches to order, sport content
and useful advice. SPAR integrated its pri-

vate label products into the programme,
at the same time building consumer
loyalty too. Results surpassed previous ex-  app.//

pectations by far: 24,567 consumers down-
loaded the lifestyle change programme

2018/0 WELE 121

magazin
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Elelmiszer kategoria, ARANY: Nestlé Hungdria

BALATON Eszak vs. Dél

A Nestlé Hungaria Eszak
vs. Dél — Vélassz Balaton-
partot és nyerjl kampénya
innovativ megkozelitéssel
kapcsolta Ossze a fogyasz-
tokat a,magyar tengerrel”.
A promdcié a marka és a
termékismertség novelé-
sét kifejezetten a célcso-
portra fokuszaltan, annak
jellemzséit figyelembe
véve dolgozta ki a kom-
munikaciot, és tervezte
meg a valaszthato nyere-
ményeket.

A BALATON szeletek pro-

hattak voksukat az
orok kérdésre: me-
lyik Balaton-partot
preferdljak.

Akoncepcié olyany-
nyira mukodott,
hogy a marka életé-
ben uj rekord szlile-
tett a nyereményja-
tékban regisztralok
és a kodfeltoltések
szamaban, illet-
ve tobb szakmai
dijat is hozott a
BALATON szémara.
A nyereményjaték

elészele volt mar

mocios csomagoldsaban

lévé kodot a BALATON-

szelethu website-ra feltdltve, a jatékban
részt vevé fogyasztok a vonzd napi és
heti nyeremények kivalasztdsan tul lead-

a 2018-as Uj image
kampdnynak is, ahol a BALATON szelet a
fiatalokra jellemzd dontési helyzetben ad
inspirdciot a tovabblépéshez, ezzel is ko-

zelitve a markat az
Uj generaciokhoz
A markafiatalitéds
tehat folytatédik,
és tovabbi aktivi-
tasokkal tervezik
tdmogatni.

Sokan kérdezik az-
ota is, melyik part
kapott tébb sza-
vazatot. Bar nem
sokkal ugyan, de
a nyereményja-
tékban végul az
északipart-partiak
kerekedtek felll.
A fédij nyertese is
egy vitorlazassal
egybekotott észa-
ki parti nyaraldst
nyert./

A dijat a Nestlé Hungaria
részérd| atvette:
Kisfurjesi Nora
kategdriamenedzser

@& Food category, GOLD MEDAL: Nestlé Hungaria —-BALATON North vs. South

Nestlé Hungaria implemented a campaign called  BALATON wafer bars contained a code, which
shoppers could upload to the website BALA-
Balaton you like and win!" The packaging of ~ TONszelethu, at the same time casting their vote

‘North vs. South — Choose which shore of Lake

on either the northern or the southern shore of
Lake Balaton. The concept was so successful that
there were a record number of registrationsand ~ North, but only by a small margin. //

code uploads, plus BALATON won several prizes
for the campaign. Oh, yes..and which shore won?

122

Elelmiszer kategoria, ARANY: Detki Keksz — Tricky Communications

Detkilométer 2017 nyereményjaték

A 2017 év elején bevezetett U
Detki ernyémarka-kommuni-
kacié és a Detkilométer nev(
nyereményjaték elsédleges
célja a marka ismertségének
novelése mellett az volt, hogy
megismertesse a vasarlokkal: a
Detki markanév alatt sokféle,
nemcsak édes, hanem mar sés
ropogtatnivald is kaphaté.

A nyereményjatékot a www.detkilometerhu
weboldalon kévethették a vasarlok, ahol a
Detki nyolcféle fokuszterméke kdzUl barme-
lyik megvasarlasaval detkilométereket gyUijt-
hettek A vasarlast igazold blokk adatainak
feltoltése és regisztracio utdn a rendszer
jovairta a detkilométereket a jatékos profilja-
ban, és Utnak inditotta a jatékos repulégépét.
Areplld az 6sszegyjtott detkilométereket
megtéve haladt a legtavolabbi uti cél felé.
A jatékban a harom uti cél (Roma, Mallorca,
Maldiv-szigetek) egyben a harom fényere-

L ;

ményt, a kétszemélyes dlomutazdsokat is
szimbolizélta. A f6dijakon kivil hetente ki-
sorsolasra ker(lt 128 db tovabbi értékes ajan-
dék (Samsonite bérond, krétés bogre, Detki
kekszeket tartalmazo ajandékcsomag) is.

A nyereményjaték idétartama alatt a pro-
maécidban részt vevé termékeket gyakran
akcios dron vasarolhattak meg a jatékosok,
amely igy Ujabb kedvezményt jelentett
szamukra.

A Detkilométer kampdny a terveket meg-
haladd mértékl fogyasztoi elérést és rész-

vételt generdlt, a promécié alatt a Detki
Keksz értékesitése piaci dtlag felett nétt,
piaci pozicidja erésodott (forras: Nielsen
kiskereskedelmi index)./

A dijat atvették: Kodsa Péter (Detki Keksz) projekt
manager, Révfalvi Andrea (Detki Keksz) marketing
manager és Kuritar Csaba (Tricky Communications)
kreativ igazgato6

& Food category, GOLD MEDAL: Detki Keksz — Tricky Communications —Detkilometre 2017 prize game

There were two main objectives of the campaign:
raising awareness of the Detki brand and inform-
ing shoppers that not only sweet but also salty

snacks are available under the Detki brand name.

collect detkilometres, monitoring their progress at
By buying any of the 8 Detki focus productsand ~ www.detkilometer.hu. The main prizes were trips

uploading the necessary data, shoppers could ~ for 2 to Rome, Mallorca and the Maldives. Detki

products were often available at reduced price in
the campaign period. Detki Keksz sales grew above
the market average in the promotional period. //
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Ital kategoria, ARANY: Rewart — Coca-Cola Company
Coca-Cola , Nyarra szomjazol?”

A Balaton a fiatalok kérében
is a reneszanszat éli, a nydar
pedig szamukra egyet jelent
a szabadid6vel és a baratok-
kal Ezek mentén kerdilt kidol-
gozasra a Coca-Cola,Nyar-
ra szomjazol?” promaocio.
A kampénylzenet elséként
a 0,5 | Coca-Cola varidnsok
PET-palack csomagoldsan
kerUlt megjelenitésre: TE, a
Balaton/a Lupa-td/a NYAR és
egy Coca-Cola.

A kampény alapeszkoze a
kupakokban taldlhaté egye-
di kédos mechanizmusu nyereményjaték
volt, melyhez rendkivill erés ajgndékpiramis
tartozott A promaciods jaték fédijaként 10 hé-
ten at, hetente 2 nyertes vihette magdval
baratait Siofokra, a Coke Parti Kecdba, emel-
lett a nyerteseket egy balatoni vitorlazéssal

-SSR

is meglepte a Coca-Cola.
A Coke Parti Kecéd me-
dencével, szaunaval, kerti
grillel és Coca-Cola termé-
kekkel varta a nyerteseket.
A fédfjon kivil a vasarlok
Coca-Cola strandnyere-
ményeket, 4 fés belépdt a
LUPATO prémium strand-
ra, valamint Sneakerz
vasarlasi utalvanyt és
Segwayt nyerhettek

A promocié célja az ela-
dasdsztonzés mellett a
kiprébalas novelése, va-
lamint a nyereményjatékba torténd minél
tobb fiatal felnétt bevonésa volt. A nyere-
ményeknek, a célcsoportspecifikus digitalis,
valamint kiltéri kommunikéacionak és a dedi-
kalt ambassador kampanynak kdszonhetéen
sikeres volt a célcsoport elérése, az eredmé-

nyek pedig meghaladtédk a kit(zott Gzleti
célokat. A kampdany a magas fogyasztoi és
markaelvarasokat sikeresen teljesitette. //

Dijatvevék: Major Adam (Coca-Cola) trade
marketing manager, Kishazi Anna (Coca-Cola)
WHOA projekt manager, Kriston Petra (Rewart)
senior account manager és Makra Mercédesz
(Rewart) account executive

& Drink category, GOLD MEDAL: Rewart — Coca-Cola Company — Coca-Cola ‘Are you thirsty for the summer?’

The campaign’s message was: YOU, Lake Bala-
ton/Lake Lupa, SUMMER and Coca-Cola.
A 10-week prize game was organised, with

codes hidden in bottle caps and every week
2 winners had the chance to take their friends
to the luxurious Coke Party Crib in Siofok, but

they could also win Coca-Cola beach prizes,
Lake LUPA beach tickets, Sneakerz vouchers
and a Segway. The main campaign objectives

were sales promotion, convincing shoppers to
try products and reaching many young adults
with the prize game.//

07 e
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Non-FMCG kategoria, ARANY: Rewart — Antenna Hungdria

MinDigCsobbanas

A FINA vizes vb id6tartama alatt

7ajl6 MinDig TV Extra awareness Minbig S ot S AR
épité- és adatbazisgyjtd kam- ey ‘
pannyal az Antenna Hungaria és . ;
a Rewart még kozelebb kivanta ESII:EELI'_ : A 1

hozni a kbzonség széamara az itt-
hon megrendezett vizes vb-t.

Az aktivitasi platform jaték- és tar-
talmifelUlet is volt egyben, ahova
folyamatosan feltoltésre kerdltek
a vizes vb magyar vonatkozasu
Uszdszamai és a vizilabda-meérks-
zések, a jatékban részt vevok pe-
dig megtippelhették az egyes versenyek
eredményét. A tippeldk kdzott naponta
,Szurkoldi csomag’, a vizilabdameccsekre
belépdk, valamint LG nyeremények kerdil-
tek kisorsoldsra. A jatékban két fényere-
mény taldlt gazdara: egy LG televizid és
egy luxus hajout a vildg legnagyobb ha-
jojan.

A NYEREMENYEKRE!

A kampanyban valé részvételre igazi, hi-
teles példaképeket nyert meg a marka.
A kampany arcai és a marka nagykovetei
két nagy sportikon: Czene Attila és Rdzsa
Norbert, valamint mai csillagaink: Bernek
Péter és Szlics Gabriella voltak. A promocio
weboldalan folyamatosan fellelheték voltak
a velUk készilt videdk, eseményekrdl sz616

legfrissebb cikkek és mas sportoldkkal ké-
szitett kérdéivek is. Igy az aktivitas platformja
egyszerre volt szurkoloi zona egy exluziv, ér-
dekes jatékkal és egy VIP backstage egyedi,
min&ségi tartalmakkal. //

A dijat atvették: Nagy Szakal Fanni
(Rewart) group account director és

Kegye Kriszta (Antenna Hungaria) lakossagi
termékmenedzsment osztalyvezetd

& Non-FMCG category, GOLD MEDAL: Rewart — Antenna Hungaria — MinDig Splash

During the FINA World Championships a
campaign raised awareness of the MinDig
TV Extra service. A platform was developed

where people could check the Hungarian
swimming and water polo results, read in-
terviews and watch videos, plus they could  Hungarian swimmers such as Attila Czene and

guess the competition results in advance,
to win tickets and LG gifts. Famous former

Norbert Rdzsa, and current stars like Péter
Beranek and Gabriella Sziics were the faces
of the campaign. //
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Online kategoria, ARANY: SPAR Magyarorszag — Greenroom
Regnum Nyarsrekord

A SPAR és a kozOsség ko- TR
z0sen elkészitette az or- Mg S
szag rekord hosszusagu
rablohusét, jatékkal és fo-
lyamatos nyereményekkel
diszitve. A kampannyal az
Uzletlanc online kdzdssé-
gének egylttmuikodésén
tul a SPAR célja egy sajat
rekord feldllftasa is volt: 6sz-
szedllitani egy rekord hosz-
szUsagu grillnyérsat.

A mérka online nyereményjatékot és
nyari eseményt 6sszekapcsold promo-
cidja soran a résztvevdk egy egész ho-
napon keresztll ndvelhették a jaték web-
oldaldn a virtudlis rablohus hosszét, majd
a honap leteltével ezt a rabléhus avat-
art a SPAR a valdsagban is elkészitette,
és azt mint Magyarorszag leghosszabb

[ L ry - s
rabléhusat a Magyar Rekord Szdvetség
is bejegyezte.

A promécidban az online jatékkal kdzel
3000 jatékos tobb mint 80 000 jatékme-
netet jatszott, és a sikeres jatékmenetekkel
2021 cm-es virtudlis nyarsat allitott dssze.
A nyars valdsagban torténé elkészitésé-
hez a SPAR tdbb mint 60 kg alapanyagot

hasznalt fel, és kdzel 150 adag ételt osztott
szét a helyszinen a rekordot végig kisérék
kozott./

A dijat atvették: Gulyas Krisztina (SPAR)
online fémunkatars és Pétercsak Petra (Greenroom)
group account director

& Online category, GOLD MEDAL: SPAR Magyarorszag — Greenroom — Regnum Spit Roast Record

SPAR and the community prepared a re-
cord-long shish kebab: in the promotion that
combined an online game with a summer event,

participants had a whole month to make the
virtual shish kebab longer online, and then SPAR
prepared it in real life and had it registered as

a new record by the Hungarian Record Asso-
ciation. Nearly 3,000 people played the game
more than 80,000 times to create a 2,021cM

long virtual spit. SPAR used more than 6okg of
ingredients to prepare the meal and distributed
150 portions of food to the event's participants./

124

Online kategoria, ARANY: SPAR Magyarorszag - REON Digital
SPAR Verde - A Mi dalunk

A kampany célja egyrészt brandépitési fo-
kusszal a SPAR sajat markas dsvanyvizének,
a SPAR Verdének a népszerUsitése volt a fia-
talok korében, masrészt pedig a SPAR mérka
altalanos fiatalitdsa. Ezért elsésorban a 18-25
kozotti célcsoportot szolitotta meg a kam-
pany, méghozzé olyan innovativ modon,
amely képes elérni az Y- és Z-generacié ma-
gas ingerkiszobét, és legyézni alapvetden
rekldmkeralé attittdjiket, igy kialakitva és
erésitve a célcsoport, illetve a mérka koté-
dését. A fesztivalszezon és a nyar kapdra
jott: lehetévé tette, hogy indirekt, termé-
szetes modon legyen jelen
a SPAR a célcsoport min- %,
dennapjaiban. ::’ q
A kampany lehetéséget ]

adott, hogy a fiatalok egy »

ismert el6ado, Majka segit-

ségével frjanak egy igazi

kozosségi dalt a nyarrol. %
A promocio sordn barki
bekuldhette azokat a sza-

n #

vakat, amelyek szdmara egyet jelentenek a
nyarral. Osszesen 9855 sz0 érkezett a pro-
mocio weboldaldra, az addaszavad.com-ra,
amelyekbdl aztdn Majka megirta a dal széve-
gét. A szobekilddk exkluziv, a nydri utazasok
és fesztivalok soran remekil hasznalhato,
,A Mi Dalunk”brandinggel ellatott ajandé-
kokat, valamint Majka 2017.08. 19-i Budapest
Park-os koncertjére sz6l6 belépdket nyer-
hettek, néhany szerencsés pedig személye-
sen is talalkozhatott az el6addval.

A videoklippremiert kdvetéen Majkaék a nyari
koncertjeik tobbségén eléadték a Partykaran-

tént, amelyre igy Osszesen tébbszézezer fiatal
tombolt a nydr sordn. A dal hetekig a YouTube
trendinglista 1. helyén szerepelt, és immar
tobb mint 6,4 millid megtekintést ért el.

A SPAR a kampény segitségével sikeresen szoli-
totta meg a célcsoportot, a promaocio nagyban
hozzéjarult a markaval valo kot6dés kialakita-
sdhoz és erdsitéséhez. A SPAR Verde &svanyviz
forgalma is komoly ndvekedést ért el /

A dijat atvették: Kévari Gabor (SPAR) marketing-
fémunkatars, Gyorkos Dora (Reon) account
director és Balogh Anna (Reon) account manager

& Online category, GOLD MEDAL: SPAR Magyarorszag — REON Digital - SPAR Verde — Our Song

SPAR's goal with the campaign was popular-
ising the SPAR Verde mineral water among
young people, so the main target group was
18-25 year old consumers. Participants had

to send a word about summer to Hungarian
rapper Majka via the website addaszavad.com,
from which he wrote a song. 9,855 words were
sent and the senders could win prizes, e.g. Our

Song-branded gifts, tickets to a Majka gig,
etc. The song — titled Partykarantén — was
performed at Majka concerts all over Hungary
during the summer and was No.1 for weeks

on YouTube's trending list; it now has more
than 6.4 million views. Consumers became
more loyal to the brand and sales of SPAR
Verde increased considerably. /
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Non-food kategéria, ARANY — Progressive Reklamiigynokség
Sensodyne Rapid relaunch kampany

Minden masodik ember fogérzékenység-
ben szenved Magyarorszagon, viszont
alig 50%-uk kezeli a problémat, és hasznal
megfelelé fogkrémet. Ezen szeretett volna
valtoztatni a Sensodyne.

A kampany sordn a =
témakorre tréningelt =
prométerek fogérzé-
kenységi tesztre invi-
taltdk az embereket,
és egyedi modon,
LJégkrémprobéval”
hivtdk fel a figyel-
met a problémara. -
Aki a jégkrémbe harapaskor hirtelen éles
fajdalmat érzett, feltételezhetéen fogérzé-
kenységben szenved, igy a marka szdméra
relevéns fogyaszto.

A promécidban az érzékeny fogu résztvevé-
ket hasznos tandcsokkal lattuk el, emellett
egy 3D Google Glass és egy okostelefonon
futd edukacios kisvided segitségével meg-
tudhattak, hogy alakul ki a fogérzékenység,
és a Sensodyne Rapid fogkrém miként segit
ennek csokkentésében minddssze 60 ma-

sodperc alatt, illetve az out-door helyszine-
ken termékmintat is kaptak A kampanyban
parhuzamosan tobb idészakos partneri drak-
cié¢ is futott, melyeket a marka folyamatosan
kommunikalt a fogyasztok felé.

A promocié célja
afogérzékenység
problémajanak
felismertetése, a
termék kipréba-
ldsa és a penet-
racio novelése
volt. A kampany
- eredményeként a
fogérzékenységi tesztben Osszesen 87190
& vett részt, a marka pedig kiemelkedd
forgalomnovekedést ért el, a magas fo-
gyasztoi szamot biztositd mechanizmus-

nak, valamint az egyedi promoteri aktivi-
tasnak kdszonhetden, mely kozvetlenll a
problémafelismeréshez kapcsolta a termé-
ket mint megoldast az in-store és out-door
megjelenések soran. 7/
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A dijat atvették: Horvath Mihaly Senior Account
Manager és Szabd Orsolya Client Service Director

& Non-food category, GOLD MEDAL: Progressive Reklamiigynokség —

Sensodyne Rapid relaunch campaign

Every second Hungarian has sensitive teeth
but less than 5o percent treat the problem
by using the right toothpaste. Sensodyne
wanted to change this situation with the
campaign: they organised an ‘ice cream

test’ - those who bit on the ice cream
and felt pain were given useful advice and
information about how Sensodyne Rapid
toothpaste can help reduce tooth sensi-
tivity in just 6o seconds. Shoppers were

also given product samples at outdoor
campaign locations and the toothpaste
was available at a reduced price during the
campaign period. 87,190 people underwent
the test and Sensodyne sales grew greatly. /

&)

Figyelmet kovetel

Mindeniranybdl szem el6tt

A fogyasztéi dontések tdlnyoma része a
boltban sztiletik. Ha a vasarlok nem talaljak
meg a polcon az On termékeit, nem fogjak
megvasarolni. Az 3XposeR® SRP-t tgy
terveztiik meg, hogy minden iranybol
kit(injén a tdmegbdl. lgy lesz a csomagolds

az eqgyik leghatékonyabb értékesitésnoveld
eszkdz. Egyediforma, egyedi szinek, egyedi
madrkalzenet. Formaoltalommal védett design.

|

We are #PackagingStrategists, delivering results.
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GOURMET MON PETIT

Az (j GOURMET MON PETIT termékek a macskak izlésének
megfelel6en pont akkora adagot tartalmaznak, melyet egy
étkezés alkalmaval szivesen elfogyasztanak. igy mindig
friss és valtozatos eledellel kényeztethetik kedvenciiket a
fogyasztok, anélkiil, hogy egy falat is maradna a talkaban.
A termékek 3 variacioban lesznek elérhetéek, egy dobozban
6 darab 50 g-os alutasakkal:
« Marhaval/Borjtval/Barannyal nedves macskaeledel 6x50 g
« Tonhallal/Lazaccal/Pisztranggal nedves macskaeledel
6x50¢g
« Kacsaval/Csirkével/Pulykaval nedves macskaeledel 6x50 g
Bevezetés honapja: 2018. augusztus
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
Digitalis és print hirdetések, eladashelyi aktivitas
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. 1095 Budapest,
Lechner Odén fasor 7; T.: 06-80-44-2881;
e-mail: info.hu@purina.nestle.com;
web: www.facebook.com/AGourmetMacska

< New GOURMET MON PETIT products perfectly suit the taste of cats
and one portion is exactly as big as they can comfortably eat in one go.
This way shoppers can always treat their pets to fresh and diverse food,
without a single bite remaining in the bowl.

Roshen tablas csokoladék

A Roshen tablas csokoladék kiilonleges recepturajuknak
készénhetden felemeld izélményt nyujtanak a csokoladé
szerelmeseinek. Az étcsokoladék kiemelkedéen magas
kakaotartalmukkal méltan érdemlik ki a kiilonleges csokoladé
minGsitést.
A tejcsokoladét az egész magvak aranya (18%) teszi
kiilonlegessé, legyen sz6 mogyoros vagy mandulas valtozatrol.
Egyedi csomagolasuknak kdszonhetéen kivald mindséget és
természetességet sugallnak.

+ Roshen étcsokoladé 70% kakaotartal |

+ Roshen étcsokoladé 78% kakaotartalommal

« Roshen étcsokoladé tort mogyoroval

« Roshen étcsokoladé egész mogyoroval

« Roshen tejcsokoladé egész mogyoroval

« Roshen tejcsokolddé egész mandulaval
Bevezetés honapja: 2018. majus
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
termékajanlok, in-store eszk6zok
Kapcsolatfelvétel:
Forgalmazo: Bonbonetti Kereskedelmi és Szolgaltaté Kft.; e-mail: inffo@bonbonetti.hu

<% Roshen chocolate tablets are made from a special recipe, in order to give consumers an extraordinary
taste experience. Dark chocolates are characterised by exceptionally high cocoa content - this is the reason
why they qualify as a fine chocolate. It is the proportion of whole nuts (18 percent) that make the milk

chocolates special.

n .
Ooops! Excellence Lotioned

dobozos papir zsebkendo

A kellemesen lagy, négyrétegl papir zsebkend6 krémesen gyengéd érintést nyuijt.
Még az orr és szem koriili érzékeny teriileteken is puha érzetet ad. A papirlapok
apold krémmel vannak atitatva, igy ennek finom illata nyugtatja a lelket és a testet is.
A visszafogott megjelenés(i fehér vagy sotétkék doboz illeszkedik barmilyen otthoni,
irodai vagy Uzlethelyiség enteriGrjéhez.

80 lap/doboz, 18 doboz/gylijt&karton (kartonon beliil a fehér és a sotétkék doboz
vegyesen van), 30 gyUjtékarton/raklap

Bevezetés honapja: 2018. julius—augusztus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Facebook-kampany, mintazas
Kapcsolatfelvétel: Vajda Papir Kft.; T.: 06-1-283-9390; F.: 06-1-289-0294;

e-mail: inffo@ooops.hu; web: www.ooops.hu

< Pleasantly soft, 4-ply facial tissues
that offer a creamily delicate

touch. They even feel soft when m
touching the sensitive areas around %ﬂ
—

the nose and the eyes. The layers
are permeated with cream,
the nice fragrance of which

soothes both body and soul.

Irade PRSP
agazin
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Jungle Rice rizs
termékcsalad

«,A” hosszt szem(i rizs, 1 kg

«Jazmin rizs, 1kg

« Jazminka jazmin illatt rizs, 1 kg

A ,Jungle Rice” termékcsalad kivalé mindségti,
kambodzsai rizseket takar. A termékcsalad
mindegyik tagja egységes, fehér szin(i szemeket
tartalmaz (kevesebb mint 5% a téredezett szemek
aranya), izben és illatban kiemelkedé, igazi
prémium mindség kedvezd aron. A csomagolas
oldalan az adagolashoz is segitséget nytjtunk.

A Jungle Rice rizsekbél elkésziilt étel nem tapad,
nem ragad, szép pergds allagot érhetiink el.
Jazminka rizstink illata elrepiti fogyasztéjat a
Tavol-Keletre mar elkészités kozben.

Bevezetés honapja: ] kiszerelés 2018 nyaratdl
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: akcios megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Chef Market Zrt. Vevészolgalat T.: 06-1-919-9999; F.: 06-1-919-8889;
e-mail: rendeles@chefmarket.hu; web: www.chefmarket.hu

& The ‘Jungle Rice’ range is made up of top quality rice products from Cambodia. Each product contains
standard white rice grains (the proportion of broken grains is below 5 percent). These rice products are
tasty and fragrant, they represent premium quality and are available at good prices.

Megujult Chef Market webshop

és uj kiszallitasi feltételek

Idén nyar elejétdl megdjult webshopunkbdl még egyszerlibben és gyorsabban

tudjak partnereink megrendelni a szimukra megfelel$ arut. Webaruhazunk egyik
legkihasznaltabb funkcidja a kedvencek mentése. Az akar minden napra kiilon beallitott
kedvenc listak segitségével a kevés id6vel rendelkez séfek egy gombnyomassal tudnak
rendelést leadni. A weboldalon megtalalhatéak havi akcidink, nyereményjatékaink és
online magazinunk. A rendeléseket tavasz 6ta immar 30 000 Ft-os értékhatar folott ingyen
széllitjuk hazhoz az orszag minden pontjara 24 6ran belill. Az egyetlen nagykereskedd cég
vagyunk, akik garantaljuk a 24 éran belili kiszallitast 3 6ras id6kapu betartasaval.
Bevezetés honapja: 2018. nyar
Kapcsolatfelvétel:

Chef Market Zrt. Kapcsolattarté:

Takacs Emdke trade marketing manager;
T.:06-1-999-9999; F.: 06-1-919-8889;
e-mail: rendeles@chefmarket.hu;

web: www.chefmarket.hu

< Our webshop went through an overhaul early summer,
so it is now faster and simpler for partners to order the
goods they need. Products are delivered free of charge to
those who order for more than HUF 30,000, in just 24 hours,
no matter where they are based in Hungary.

Kalumba Madagascar spiced gin

Ujgeneraciés fliszeres gin madagaszkari vad fiiszerekkel,
aszalt fugén érlelve, amely nevét a vilagon els6k kozott feljegyzett

gyogynovényrdl, a kalumbagyokérrdl kapta. Egyedi karakterét
a 17-féle, Madagaszkarrol és Afrikabol szarmazo, vadon termd
fliszernévény adja.
Kozepesen testes, ami a tobb rétegben jelentkezd izek — citromossag,
frissesség, izgalmas fliszerek, borokas balzsamossag — egyedi
kombinacidjaban teljesedik ki.
Bevezetés honapja: 2018. majus
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: 5 hetes
TV-kampany, sajto- és online tdamogatas, 2-es metro
vonalan egy szerelvény brandingelése, kostoltatas

i ———— kiskereskedelmi egységekben, kedvezményes vasarlasi

| Kl LUM El & lehet8ség a nagyobb hipermarketekben

,," M Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.

4 marketingosztaly; T.: 06-1-476-2261; F.: 06-1-201-6106;
e-mail: marketing@zwackunicum.hu;

web: https://www.facebook.com/kalumbaofficial/

& A new-generation spicy gin infused with wild spices from Madagascar
and aged on a dried fig bed, which got its name from one of the first
registered medicinal herbs, calumba root. The drink’s special character is
the result of 17 spice varieties that grow wild in Madagascar and Africa.



Uj Fa Foam&Oil tusfiirdéhabok

bevezetni harom drogéria-exkluziv tusfiirdéhabot, mely nemcsak az @j, konnyed,
haballagti formulajaval fog kiemelkedni a kinalatunkbdl, hanem a fenntarthatésag
iranyaba is jelentds erélépéseket tesz. 100%-ban vegan, biologiailag lebomld
OsszetevOkkel, természetes olajokkal az eddigi leggyengédebb Fa formulat alkottuk
meg, mely a taplalo természetes olajoknak kdszonhet6en intenziven védi a bért a
kiszaradastol. Elérheté 3 illatban: Cacao Butter & Coconut Oil / Magnolia Flower &
Almond Oil / Moringa Flower & Macadamia Oil
Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

2018. 8szi orszagos Fa fogyasztdi nyereményjaték,
Facebook-kampany, eladashelyi kommunikacio,
influencer-egyiuittmikodések, kuponnapok
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarto: Istvan Katalin senior trade és brand
marketing manager; T.: 06-1-372-5828;

F.: 06-1-209-2868; e-mail: katalin.istvan@henkel.com;
web: ww.hu.fa.com

& As aresult of constant innovation work, this September we
are going to launch three drugstore-exclusive Fa shower foams,
which will be special not only because of their new, light foam-
structure formula, but also because they are taking big steps in
the direction of sustainability.

Gliss Kur Purify&Protect hajapolok

A varosi életnek megvannak a kihivasai! llyen a por és a szennyezettség folyamatosan

emelkedé szintje. Lehet, ez az oka annak, hogy a hajamat koszosnak és fakonak érzem?

Védd hajad a vérosi szennyez8désektdl és portdl az dj Gliss Kur Purify&Protect

hajapolokkal! A 0% szilikont és 0% mesterséges szinezéket tartalmazé formula a

Gliss Kur els6 szennyez6dés elleni termékesaladja, mely konnyed védohalot képez a

kiils6 karos hatasok ellen. Keresd a samponbdl, balzsambol és hajvédé spray-bél allo

portféliot a drogéridkban és hipermarketekben!

Bevezetés honapja: 2018. augusztus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

Ujsaghirdetések, digitélis és social kampany,

GLISS eladashelyi kommunikacio
KUR Kapcsolatfelvétel:

s G'%UI_SRS @ Henkel Magyarorszag Kft.; e-mail:

schwarzkopf.hu@hu.henkel.com

o2 it ¥ €& Protect your hair from city dirt and dust
{"" ﬁ___.__ il with the new Gliss Kur Purify&Protect
L GLISS hair care products! Made with a 0-percent

------ silicone and 0-percent artificial colouring
v Gliss Kur formula, this is the brand’s first
anti-dirt product line that builds a light
e safety layer against harmful external

| | impacts.

]
Palette ICC Fashion
Collection

Az Uj Palette ICC Fashion Collection 3 termékbé|
ihlették. Parizs, London és New York szinei
Violett Réz, Meleg ragyogo bézs és

Ultra hamvasszéke arnyalatban érhet6k el.
Exkluziv szinek, a divat févarosaibdl!

Bevezetés honapja: 2018. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
digitalis kampany, in-store akciok, POS-anyagok
és display-kihelyezések

Kapcsolatfelvétel:

Henkel Magyarorszag Kft.; T.: 06-1-209-2712;
e-mail: schwarzkopf.hu@henkel.com;

web: www.schwarzkopf.hu

& The 3-product portfolio of the new Palette ICC Fashion
Collection was inspired by the world's top fashion catwalks.
The colours of Paris, London and New York are available in
Violet Copper, Warm shiny beige and Ultra delicate blonde
tones. Exclusive colours from the capitals of fashion!

innovaciok és kampanyok #7777+

Barnangen kézkrémek

L T L N
L o

A Svédorszagban évtizedek 6ta autentikus svéd
bérapolasi markaként ismert Barningen tusfirddi
és testapoldi utan idén szeptemberben kézkrémeket

vezet be a magyar piacra. A kézkrémek is a Lagom I_.I'.ll.'.".". - [atre F.= -
életérzés képviseldi, apolo formulaiknak készonhetben bl i
az Gszi-téli honapok kedvenceivé valhatnak. 0%

parabént és 0% szilikont tartalmaznak.

Elérhetd 3 verzidban: Lycka taplalé kézkrém nagyon o4
szaraz bérre, Karlek kézkrém érzékeny bérre,

Barndngen

Balans apold kézkrém szaraz bérre.
Bevezetés honapja: 2018. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: L
Facebook-kampany, eladashelyi kommunikacio, Barndngen
influencer-egytittmuikodések, kuponnapok, bannerkampany
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.,

Kapcsolattartd: Istvan Katalin senior trade és brand marketing
manager; T.: 06-1-372-5828; F.: 06-1-209-2868;

e-mail: katalin.istvan@henkel.com; web: www.barnangen.com

& In Sweden Barnéngen has been known as an authentic skin care brand for
decades. Following the shower gels and body lotions, this September Barnangen

is introducing hand creams to the Hungarian market. These hand creams
contain 0 percent paraben and 0 percent silicone.

. H " ’ " ’
Izmester fliszerek és fuszerkeverékek

Az izmester marka magas mindségli és intenziv
aromaju egyedi fliszerei és fliszerkeverékei a hazai
izvilag figyelembevételével keriiltek kialakitasra.

Nem tartalmaznak hozzdadott izfokozot, tartdsitészert
és mesterséges szinezéket. A termékeket a fliszerek
valddi ize és illata, valamint gazdagon illusztralt
csomagolas jellemzi, amely inspiral6 recepteket és plusz
felhasznalasi tleteket rejt. Osszesen 19 egyedi fiiszer és
19 fliszerkeverék érhet6 el.

Izmester — finom és természetes!

Bevezetés honapja: 2018. majus

Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft.;
T.:06-1-791-9167; e-mail: megrendeles@lacikonyha.hu;

web: www.lacikonyha.hu

<& The high-quality and intense-flavour spices and spice mixes of
the izmester brand have been created with the taste of Hungarian
consumers in mind. They contain no flavour enhancers, preservatives
or artificial colouring. These spices and spice mixes are characterised
by the real taste and fragrance of spices, plus by the richly illustrated
packaging that features inspirational recipes and other usage ideas.
The fzmester brand offers 19 spices and 19 spice mixes.

Izmester salataontetek

Az Izmester marka finom, széritott fliszereket tartalmazé salitadnteteivel egyszeriien
és gyorsan izesithetdk a kiilonféle salatak. A termékek csomagolasan trendi médon
illusztralt, jellemzéen kétféle elkészitési mod is megtalalhato, igy mindenki megtalalja a
neki tetsz6t. 5 kedvelt izkombinacidban, Ezersziget, Kapros-zoldfiiszeres, Fokhagymas,
Olaszos és Tzatziki izekben érhetd el.

[zmester — finom és természetes!

Bevezetés honapja: 2018. majus

Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft.; T.: 06-1-791-9167;

e-mail: megrendeles@lacikonyha.hu; web: www.lacikonyha.hu

< By using the delicious
fzmester salad dressings,
which contain dried
spices, various salads can
be flavoured simply and
quickly. On the product
packaging two types of
preparation are indicated
with trendy illustrations, so A
anyone can find an idea they -
like. Available in Thousand o
Islands, Dill and Herb, Garlic, =

Italian and Tzatziki flavours.

\-;Lv‘
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Kunsagi Eden Special

Elsé préselésii, kozvetleniil a magbdl nyert étolaj,
melynek kiilonlegessége a speciélisan kiméletes
finomitasi eljarasban rejlik. A cimke friss, fiatalos,

a kategoria szokasos szinvilagatdl markansan

eliitd megjelenése megkonnyiti a termék azonositasat
a polcokon. A Kunsagi Eden Special 15x1 literes
kinalékartonban keril a hipermarketek és jelentésebb
szupermarketek polcaira.

Bevezetés honapja: tervezett bevezetés 2018. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

L bevezetését er6s ATL-kampany tamogatja

M
KUNSACH Kapcsolatfelvétel: NT Kft. sales@ntkft.hu;

EDiN -
www.kunsagieden.hu
N1

& First-pressing cooking oil made using special mild refining
technology; the bottle contains oil pressed directly from
sunflower seeds. The label has a youthful design that uses colours
which aren't characteristic of the product category, making it
easy for customers to find the product on store shelves. Kunsagi
Eden Special can be found in hyper- and supermarkets in 15x1-

litre offering cartons.

T NIVEA Black&White Invisible Silky Smooth

Probald ki az uj NIVEA Black&White Silky Smooth dezodorokat,
és hagyd, hogy elvarazsoljon a viragos parfiimék ihlette csodas

illat és a selymesen lagy bér. A szértelenités utan kozvetlentil is
hasznalhat6 (] izzadasgatl6 dezodor bérapold GsszetevSinek
koszonhetben csodalatosan lagy és puha bért biztosit! A védelem
pedig nemcsak Neked, de a ruhaidnak is jar, a NIVEA Black&White
dezodorok csokkentik a fehér foltok kialakulasat a fekete és a
sarga foltok kialakulasat a fehér ruhakon.

Kiszerelés: 50 ml, 150 ml, 30 db/karton

Javasolt fogyasztoi ar: 859 Ft p

Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV, Digital, POS

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.

Kapcsolattarté: Jager Melinda marketingvezetd

Tel.: 06-1-457-3900; e-mail: info@nivea.hu;

web: www.NIVEA.hu

<% New NIVEA Black&White Silky Smooth deodorants can
be used right after armpit epilation. Due to their special skin
care components these deodorants ensure that the skin stays

unbelievably smooth and soft. What is more, they reduce the
formation of white marks on black clothes and yellow marks on
white clothes. L

Idén Bsszel a hozzaadott cukor nélkil késziilt és egyben mas specialis taplalkozasi
igényeket is kielégit6 édességeket kinalé FITBITE marka szaloncukor-termékcsaladjaval
jelenik meg.

A hat kiilonb6z6 iz(i szaloncukor természetes édesitGszerekkel: eritrittel, Steviaval
édesitett, melyekre jellemzd: 0 kaldria, 0 felszivodas, 0 laxativ hatas. 20% feletti élelmi
rostot tartalmaznak, 100%-ban gluténmentesek. Maximalis iz (kokuszos, féldimogyoros,
epres tobb mint 25% gytimolcstartalommal), 0 kompromisszum az izben a mainstream
markak cukros termékeihez mérten.

A termékcsaladban talalhato vegan és laktézmentes diétat folytatok szamara is valaszték.
Bevezetés honapja: 2018. szeptember—december

Kapcsolatfelvétel: Lissé Edességgyar Kft.

Kapcsolattartoé: Racsai Marianna kereskedelmi igazgato

T.:06-30-578-0983; e-mail: racsai.marianna@lisse.hu

& This autumn the FITBITE brand comes out with a Christmas candy range that consists of products made
without added sugar, plus they satisfy other special dietary needs too. Six different types of Christmas
candy will be available and all of them contain natural sweeteners: they are sweetened with erythritol and

stevia, they contain more than 20 percent dietary fibres and are 100-percent gluten-free.

Irade PRSP
FERAL
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Univer Bébiétel 1 éves kortol

Uj kategériaként az Univer idén tavasszal
bevezette az 1-3 éves kisgyerekek
szamara szant termékeit négy izben:
Sargaborso-fézelék csirkehdssal,
Sargarépa-brokkoli csirkehussal,

Rizses tropusi csirkemell,

* . ‘al-..
| RIZSES TROPUSI
CSIRKEMELL

Cukkini sertéshussal tésztaval.

Kiszerelés: 220 g, 6 liveg/karton

Bevezetés honapja: 2018. marcius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
social media,

RTL Klub Kélyokkalauz — rovatszponzoracid,
Baba-expo rendezvénysorozat
Kapcsolatfelvétel:

Univer Product Zrt.;

e-mail: sales@univer.hu;

web: www.bebietel.hu

<& As a new category, this spring Univer introduced

products for 1-3 year old children, in four flavours:

split pea stew with chicken, carrot and broccoli with chicken, tropical chicken breast with rice, courgette
and pork with pasta.

. Y . oo r ’
Lucullus Unnepi siiltek fiiszerkeverék

A fliszerkeverék almas, fahéjas
aromajaval pikans, 0j izeket
varazsol az Ginnepi asztalra.
Szarnyas vagy sertéshus
izesitéséhez egyarant kivalo, de
husok toltelékének izesitéséhez
is ajanljuk.

Kiszerelés: 30 g, 20 db/karton
Minéségmegdrzési ido: 24 honap
Bevezetés honapja: 2018. januar
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: akcios
megjelenések

Kapcsolatfelvétel:

Gyarté: Szilasfood Kft.

2143. Kistarcsa, Nagytarcsai ut 6.
T.: 06-28-450-757; 06-30-940-4109;
e-mail: szilasfood@szilasfood.hu

web: www.szilasfood.hu

& With its apple and cinnamon flavours, the spice mix brings exciting new flavours to the festive table. It is
perfect for seasoning poultry or pork, but we also recommend it for flavouring the fillings for meat dishes.
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FitBite szaloncukor-termékcsalad gluténmentes és hozzaadott cukor nélkiil
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www.lisse.hu

sPAR[G] BUDAPEST

MARATON
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FUTOTAVOI( AZ EGESZ CSALADNAK

OKTOBER 6. SZOMBAT
* SPAR 4X2 KM VALTO
« NESTLE CSALADI FUTAS
« FODISZ ESELYEGYENLOSEGI FUTAM
« ERSTE MARATONKA (2,5 KM)
« GYORI EDES GYALOGLAS KICSIKNEK
ES NAGYOKNAK (2,5 KM)
* RISKA MINIMARATON (5 KM)
« LANDLIEBE 10 KM

OKTOBER 7. VASARNAP
« SPAR BUDAPEST MARATON® (42 KM)
« REAL NATURE 30 KM
* SPAR BUDAPEST MARATON® PARBAN
+ TOLLE UHT MARATONSTAFETA (42 KM, 4 FOS VALTO)

Info: BSI Nevezési Iroda

WWW_FUTAN ET.HU .F /budapestmaraton 1138 Budapest, Vaci ut 15.2-1.56.,

tel: (06 1) 220 8211, e-mail: info@futanet.hu



www.futanet.hu
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