minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezo értékesitési pont,

ahol a koncepcionak leginkabb megfelel a

dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal
a killso és belso bolti megjelenés,

az arubemutatas, a személyzet, a
kiszolgalas, s mindez visszakdszon a
kommunikacioban is.

hogy fizikai megjelenése is legyen az
adott palyazatban szerepld értekesitési
pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkez6 egységek nem palyazhatnak.
Az iizletek profiljaban nincs megkotés,
egyes kategoriakban

Minden palyamunkaval kapcsolatosan
benyijtott nevezés, foto vagy latvanykép

, @ helyszinen, valamint a
azin honlapja

@ NEVEZES

@ JELENTKEZES:

www.trademagazin.hu

—

i

Nevezési kategoriak:

* hipermarket * szupermarket
* diszkont * drogéria
* szakbolt - food
* szakbolt - non-food
* szakbolt - non-FMCG
* nemzeti dohanybolt
* pop-up store * shop-in-shop
* franchise bolt
* kisbolt * bevasarlokozpont
* benzinkiti shop

®

* A kategoriagy6ztesek
viselhetik és kommunikalhatjak
a

+ a Trade magazin altal biztositott
PR megjelenések.

A nemzetkdzi szakmai zstri

14 boltkategdriaban itéli oda

a SuperStore dijakat, valamint

a Store of the Year-dijat, amellyel
a gyoztesek korlatlan ideig, de
kizarolag évszam megjelolésével
viselhetik az elnyert cimet.

* Osszhatas

* Koncepcid és megvalositas
odsszhangja

* Eredetiség, kreativitas

A szakmai zs(irizésre augusztus végén
kerill sor, a SuperStore-okra pedig a
Business Days konferencia galaestjén,
linnepélyes eredményhirdetés

_keretében derill fény.

Tovabbi informaciokat
és az online kitélthet6 adatlapot
megtalalja a www.trademagazin.hu
weboldalunkon.
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