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1 Sok mindent kiemelhetnék az idei Business Days
| konferenciankbdl, rekordszamu részvételt, hiszen
670 folé emelkedett vendégeink szama, rekordot
dontott a tdmogato partnerek szémaiis, de taldn, ami
még kiemelkedébb volt, hogy minden idék legtobb
dijat adtuk &t, és a dijazottakkal egylitt énis nagyon
buszke vagyok mindegyikukre.

Kezdeném a sort idérendben, hiszen szerdan a
Mastercard - Az Ev Keresked&je cim elismert tulaj-
donosainak gratuldlhattunk. Csutortokon reggel a
Pricewaterhouse Coopersszel kdzos, Uj dijunkat, a
Legjobb FMCG-munkaadai Nivédijakat adtuk jogos
kezekbe. Este kovetkezett még tobb elismerés, hiszen
megvivtak egymassal a SuperStore idei versenyzdi, és
a kategdriagydztesek és a Store of the Year Hungary
cim mellett, idén Kozonség-dijat is kioszthattunk. Minden év egyik legszebb dijét, a
Lanchid Klubbal kéz6s alapitésd Eletm(i-dijat idén Fazekas Endrének, a Sié-Eckes eddigi
lgyvezetéjének nyujtottuk at.

Most pedig szeretném a sort egy kilonleges dijazottal folytatni. A Lanchid Klub altal
létrehozott Lanchid Alapitvany lassan egy éve mikadik. Zaszlajara tlzte, hogy olyan
hétranyos helyzet( kézépiskolasoknak kivan anyagi tdmogatést nyujtani, akik gazda-
sagi felsGoktatasi intézménybe szeretnének tovabbtanulni, rendelkeznek az ehhez
szlikséges ambiciéval, de dner6bdl nem képesek a tanuldssal jard koltségterheket
véllalni. Az Alapitvany minden évben kivalaszt legaldbb egy didkot, és a tanulmanyai
végéig tamogatja anyagi forrdsokkal és szakmai oldalrél egyarant. Az Alapitvany ta-
mogatdsahoz csatlakozhat barmely cég vagy maganszemély, és jelentkezhet barki,
aki sajat helyzetére vagy kérnyezetében élére vonatkozéan jogosultnak érzi az info@
lanchidalapitvany.hu cimen. Blszkén mutattuk be a konferencian az els6 didkunkat,
aki a Lanchid Alapitvany tamogatottja, és idén szeptemberben megkezdte felséfoku
tanulmanyait. Bizunk benne, hogy sajat erébdl és a tdmogatok altal évrél évre tébb
didknak tudjuk biztositani a lehet6séget a tanuldsra és ezaltal egy sikeres élethez is.
Es a sort egy, a mi szdmunkra fontos elismeréssel zérom. A mai napon vettiik 4t a Ma-
gyar Brands elismerést, amelyet idén a masodszor elnyert Business Superbrands utan,
elsé alkalommal kaptunk meg. Nagyon buszkék vagyunk ra, hiszen, ahogy minden
dij, bennlnket is segit megkulonboztetni, kiemelni a sajat piacunkon. Erésiti a bizal-
mat, és nyomatékositja, hogy jol végezziik a dolgunkat, timogat minket abban, hogy
ragaszkodjunk a minéséghez, ahogy eddig is tettUk, és ne adjuk lejjebb. Igyeksziink
megszolgalni minden dijat, elismerést, és kitartani elveink mellett.

Udvézlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£ An abundance of awards

| could speak about many things about our magazine’s Business Days conference, for instance the record
number of participants as there were more than 670 guests or the record number of sponsors, but perhaps
the most important thing is that we presented more awards than ever before — and just like the winners,
|'am very proud of each and every one of them.
Let me start with Wednesday, the second day of the conference, when the winners of the Mastercard -
Retailer of the Year competition were announced. On Thursday morning we gave out the Best FMCG
Employers Excellence Awards to the winners — our magazine started this award programme with Price-
waterhouse Coopers. In the evening more recognitions followed: this year's SuperStore and the category
winners were named, the Store of the Year Hungary winners were announced, and in addition to these
the People’s Choice Award was also handed out. One of the most touching moments is always revealing
who has won the Lifetime Achievement Award of our magazine and the Chain Bridge Club. This year
Endre Fazekas, the managing director of Sio-Eckes was honoured with the prize.
Now a few words about a rather special winner. Chain Bridge Club established the Chain Bridge Founda-
tion almost a year ago. The objective of the foundation is to give financial support to ambitious second-
ary school students with a disadvantageous background, who wish to study economics at a college or
university, but don't have the money to pay for their studies. Every year the foundation selects at least
one student and supports them both financially and professionally until they graduate. Any company
or private individual can become a sponsor of the foundation, and anyone who is eligible for support or
knows such a person can contact the foundation at info@lanchidalapitvanyhu. At this year's conference
we were very proud to introduce the first student that we have selected for benefitting from Chain Bridge
Club’s support scheme — she started her university studies in September. We hope that year after year we
will be able to give more students the chance to study and lead a successful life.
Last but not least, let me mention an award that is important for us. Today we received the Magyar
Brands prize, which we won for the first time - right after having been honoured with Business Super-
brands recognition for the second time. We are very proud of this, because just like every award, this
one helps us to differentiate our magazine in the market. It makes readers and partners trust us more,
and it reinforces our belief that we are doing a good job. It helps us stay loyal to producing quality and
not to lower the standards. We will do our best to prove that we deserve every award that we win and
we will stay true to our principles. .

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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A Trade TV négynapos, kihe-
lyezett adasfolyamat tobb mint
670 nézd élvezhette Tapolcan,
a Hotel Pelion Pellywood studi-
6jaban. Idei Business Days kon-
ferenciankon e diszletek kozott
stilszerlen, csatornakra bontva
beszéltiik at az FMCG-szektor
aktualitasait, eredményeit és ki-
[atésait. Kétrészes tudositasunk
elsé részében a kedd és a szer-
da torténéseit elevenitjik fel.

Dijesd
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Business Days 2017:
fokuszban a csatornak
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Markadijak a fogyasztéi és
{izleti bizalom épitésének
kiprobalt eszkozei

Birdltak és itéltek

Szerkesztéség
Hermann Zsuzsanna
felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazinhu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai LaszI6
fészerkeszto-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu
i Telefon: (70) 212-5072
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Németh LaszIo

% kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Czako Laszlo

forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

A lapban megjelend irasok és fotok a kiado ki-
zarolagos tulajdonat képezik. Azok tjrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

e “i:‘" En §
Egyre nagyobb kihivas a markak
szamara a versenytarsaktél vald
megkilonboztetés, illetve a fo-
kozdédd médiazajban a fogyasz-
tok elérése, bizalmuk elnyerése. A
markadijak hasznalata hatékony
eszkdz lehet a kihivasok kezelé-
sére, figyelemfelkeltésre. A leg-
kiemelkeddbb hazai markakat
elismer6 Superbrands dij oda-
itélésérdl a Superbrands Bizott-
sag tagjai dontenek évrdl évre.
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Az utdbbi néhany év jelentds fel-
lendulést hozott a kidllitasi pia-
con, és ez a tendencia 2017-ben
is tovabb folytatdédott. A szak-
emberek a kovetkezd esztendd
elé is optimistan tekintenek, azt
valljak, régen volt ennyire kiemel-
kedd a kiallitdi szandék a kulfoldi
és a hazai vallalkozasoknal, mint

Keni vagy nem keni

Gytuimolcsben gazdag,
vitaminban dus

Illacélmények adagolva

N

MVI

Itthon

Koncepcid

Italvilag

Sérgasztrondmiai kalandok
Koktélparfiim

Ki alkot, ki 6sszednt

Piaci analizisek P

AKI: Megindult a
tej-arhullam

A kakaoporok valasztékat
elsésorban az egészségesebb
taplalkozas iranti igény mé-
lyiti, de a fogyasztasi alkalmak
kilonbozdsége és a haztarta-
sok méretei is innovacios szem-
pontot jelentenek. Az év vé-
gén a klasszikus kakadporok
az Unnepek alatti sttogetés,
az instant termékek pedig
a hideg miatt kelendébbek.

A vartndl jobb évekre
szamit a CKI
KSH

Nielsen: Optimizmus
minden téren

Ertékesités és

iizletfejlesztés
A magyar
élelmiszer-gazdasag
tnnepe

Az okratas és a fejlesztés
a tejipar alapja

Kontroll a kdosz felett
(1. rés7)

A nyomtatott sz6 hitele
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junior marketingmenedzser
nemeth.nikolett@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 495-6127

Justin Sara

junior marketingmenedzser
justin.sara@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 697-3165

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazsoemese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem keril // El6fizethetd koz-
vetlenil a kiadonal // info@trademagazin.hu
// Eléfizetési dij: bruttd 13500 Fr/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai el8készités:
Hollds Janos // Nyomdai el&allitas: HTSART
Nyomda és Kiad6 // Felel8s vezetd: Halasz Ivan
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Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

Ujsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Mizsei Karoly

Ujsagird

mizseikaroly@trademagazin.hu

Telefon: +36 (30) 826-4159
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Ujsagird
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Telefon: +36 (20) 962-5044
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Ujsagird
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Telefon: +36 (20) 484-4889
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Nagy titemben valtozik a kokté-
lok vilaga, de a lépéstartashoz —
legalabbis a termékek oldalarol —
itthon is minden a bartenderek
rendelkezésére all. Eltéré tempéd-
ban fejlédik viszont Budapest és
a vidék koktélkultiraja, egylrtal
oriasi a szakadék a prémium és
a mainstream vendéglatohelyek
koktélkinalata kozott is.

Az idén 78. alkalommal meg-
rendezett Orszagos Mez6-
gazdasagi és Elelmiszeripari
Kiallitds és Vasar (OMEK) 988
kiallitdjaval rekordot don-
tote, a latogatok szama elérte a
100 ezret. A vasaron a Karpat-
medence élelmiszerei 6nalld stan-
don mutatkoztak be.

HR és coaching P

Személyes adatot
mindenki kezel

Rovidhirek

In-store és out-door

I

A POPAI jelenti

Idén mésodik alkalommal
rendezték meg

Az Ev Kereskedéje
versenyt

Ugynokségek P

Ahol az Ugyfél fontosabb,
mint a profit — és ez nem
vice

| S |
Az Anuga a legfontosabb globalis
tzleti és kommunikaciés platform
az élelmiszeriparban. Nem keve-
sebb, mint 165 000 szakmai lato-
gatd 198 orszagbol jott el KdInbe
2017-ben. A legfontosabb dontés-
hozok és beszerzék a vilag minden
részéré| ot napon at gy(jotték az
informacidkat a legujabb innova-
ciokrdl, tapasztaltak meg élében

Innovaciok és kampanyok 2 legUjabb trendeker.

Hirdetdink julius—augusztusban

Aquarius Aqua b2, 47. // Atmedia b4 //Bunge 45. // Fizetési Pont (PQO.1)
21. //GfK Hungéria 121. // Grabowski 43, 55., 125, 127. //Heinemann 95.
//Hellas 1. /Hungexpo b3, 53. //Intrum Justitia 29. //Ital Magyarorszég
93. //Kantar-Hoffmann 7. // Kérostej 9. //LIDL 5. //Magyar Cukor 67. //Ma-
gyar Termék Nonprofit 17. //Mars 39, 41. //Marvorino 69. // Mastercard
115. //Mocca Negra b1, 9. //Monster 95. //NAGISZ 13. //OSG 25. //Pépai
71.//Pepsi 37. //Rayawadi 61, 63.,65. /Rondo 11. //SPAR 119. //Szilas Aro-
ma 67. //Szobi 75. //Tutti 69. // United Publishers 34-35. //Whirlpool 81.
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-
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p ellendrzott ker i és horeca-
egységek cimlistajara, zartkorii terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!

// A Trade magazin nyomott példany-
szama lapszamonként 23000, terjesz-
tett példanyszama 22789 auditdltan
(2016. 1. fv. MATESZ audit). ‘feswbamdn

f
-
-
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Tapolcai anziksz

lindultunk csator-
nazni, és mikoz-
ben mindent jél

meganalizaltunk, kiele-
meztink, kiértékeltiink
(tobbé-kevésbé a szak-
ma kegyelmi pozitiv al-
lapotban van, minden-
ki boldog), egyetlen dol-
got kivéve: ez a munka-
erpiac.
Nem volna szabad
persze elfelejteni, hogy
a hianyzé munkaeré-kinalat, most, elébb-utébb
hianyzé fogyasztét is jelent majd, de ez egyeld-
re sem a beszallitdi, sem a kereskedelmi forgal-
mi szamokon nem latszik, innen a kegyelmi al-
lapot.
Persze a labas rotyog a fed¢ alatt. Varosi legendak
szerint még mindig magas szint(i akarat, hogy a
kiskereskedelemben is 50% folé n6jon a hazai tu-
lajdon aranya. Tekintettel a ,tradi’, azaz a hazai
lancok sulyos hatékonysagbeli hatranyaira mind
a bér, mind a logisztikai hatékonysag szintjén, ez
vagy az arak emelkedéséhez vagy a szolgaltatas
szinvonalanak csokkenéséhez, vagy a beszallitok-
Iihelyezett Ujabb nyomassal lesz elérheté.

'

Dr. Koves Andras

uzletfejlesztési
és marketing igazgaté
NT Kunsagi Eden

Ezt a helyzetet stlyosbitja a szakmaban terjedd, ab-
szoltt szamokban talan jogos, relative taldn kevés-
bé indokolhato bérfesziiltség. Keletkezése tobb
okra vezetheto vissza, eredménye a kiskereskedel-
mi szektorra nézve nagyon kétséges (ez kiilon cikk
lehetne...).

,Kicsiben”, de nem jelentéktelen szektorban bor-
zolja a kedélyeket az allitolag készUld horecas ,sor-
rendelet”.

Mértékado statisztikak 620 000-re teszik a nem
itthon dolgozé munkaképes lakossag szamat
(bar talan a jovedelmuk egy részét itthon koltik
el, féleg ,kishatarforgalomban”). Szemunket glo-
balisabb horizontokra emelve két mélyen szantd
gondolat kivankozik kiemelésre: a gazdasagi cik-
lusok vastorvénye szerint kozelediink egy Ujabb,
2008-as jellegli valsaghoz (és akkor a kifejezetten
haborus tlizfészek jelenségekrél nem is tettem

emlitést), de hogy ez a valsag szerkezetében ha-
sonlitani fog-e az el6z6hoz, mikor jon, és mi lesz
a szikra puskaporos hordéban, még a legokosabb
emberek sem tudjak.

A masik globalis tigy az infrastruktiras (brick and
mortar, azaz Uzletes...) kiskereskedelem térveszté-
se az internetes e-kereskedelemmel szemben. En-
nek okai szintén kiilon cikket érdemelnének, ezért
csak cimszavakban: kényelem, hatartalan valaszték.
Nem véletlen, hogy az e-kereskedelmet hajté tech
guruk (Elon Musk, Jeff Bezos) a technoldgiai hala-
das mas kiemelt tertletein (pl. (irkutatds) is tto-
r6 szerepet vallalnak.

Magunkrél csak annyit, lassan mint a standard 300
spartai megvoltunk majd 700-an, remek VIP-ven-
dégek voltak, és méltd helyre kertiltek a dijak is.
Két év mulva a Pelion allitdlag mar egy emelettel
magasabb lesz, megtoltjik aztis! //

% A postcard from Tapolca

We analysed every retail channel at
the annual conference, but perhaps
we should have focused more on
the labour market. If the rumours
are true that the government wants
the proportion of Hungarian owner-
ship to go above 50 percent in the
retail sector, the lack of efficiency at

Hungarian chains — in terms of both
wages and logistics — will inevitably
lead to rising prices, a lower level
of services and bigger pressure on
suppliers. At the moment there are
about 620,000 Hungarian working
abroad and the workforce shortage
may result in a domestic economic

recession soon. A bit more about the
Business Days conference itself: there
were almost 700 of us there, the VIP
guests were superb and all the prizes
ended up in the right hands. They say
that next year the building of Hotel
Pelion will be one storey higher: we
will fill that too! //

osszu Tesco-0sz

7 6s7i Tesco-sztrajk rdiranyitotta ismét a fi-

gyelmet a munkaerdpiac dramai atalaku-

lasara, a munkaer6tobbletbél hiany, tobb-
hoénapos munkanélkiliség helyett béség jellemzi a
keresletet, mig a kinalat egyre sz(ikdsebb. Mikdzben
atlagosan tobb mint 4,4 millidan allnak alkalmazas-
ban: a feldolgozdipar eddig meglehetésen alulfize-
tett, csaknem millios létszamaért ott versenyez a jar-
mdipar, a szallitmanyozas vagy az élelmiszer-kiske-
reskedelem. Az el6bbi 167 ezer alkalmazottat fog-
lalkoztat, az utdbbi 148 ezerrel alkalmazottal prébal
meg versenyben maradni, mikdzben egyre nagyobb
agazattd valik csaknem kétszazezer alkalmazottjaval
a turizmus-vendéglatas.
A sztrajkok azonban a varttdl eltéré modon dssze-
allitott kovetelések eléréséért indultak, nem egysze-
rlen béremelést, potiékemelés kdveteltek a dolgo-
26k, hanem a tilmunka mérséklését.
Vagyis a korabbitol eltéréen nem a megélhetési
gondot, hanem a romlo, vagy legalabbis nem javu-
16 életkorilmények miatt dontottek a meghirde-
tés utan egyre ndvekvd szamban a dolgozok a de-
monstraciok mellett.
A szakszervezeti felhivas pedig elég termékeny ta-
lajra hullott, a sztrajk elindulasa utan nem visszalép-
tek, hanem éppen ellenkezéleg egyre tobben csat-
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lakoztak a tiltakozokhoz. Evtizedes tdlkinlat utén
vélhetéen nagyon nehéz lehet egy teljes mérték-
ben atalakuléfélben lévé munkaerépiaccal egyutt-
mUkodni, a kdrnyék egyetlen nagy munkaltatdjabol
az egyik munkaltatova valni.

A harc a képzett, gyakorlott munkaeréért egyre éle-
sebb, s a verseny valodszintleg csak most kezdédik,
a Tesco az agazat legnagyobb foglalkoztatoja, ezért
még meg sem szaradt a tinta a megallapodason, de
a tobbi konkurens egymas utan jelentette be bér-
emelési szandékat. Vagyis egyszerlien akkora kar egy
napot zarva lenni, hogy inkabb érdemes bért emel-
ni. Vajon mindez miként hat majd a fogyasztéi arak-
ra, hiszen egyrészt a dolgozok elérték céljukart, vagy-
is tobben latjak majd el a munkat és tobbért, mint

korabban. Ugyanakkor az jol latszik, a sztrajkfenye-
getéssel szemben nem igazan hatasos az egyébként
sokszor elhangzo kivonulast emlegetni egy olyan pi-
acon, amelyik hosszUi évek csokkenése utan tartds
novekedés elé néz, éppen a szaporodd alkalmazot-
ti létszam és emelkedd bérek miatt. Ugy is felfog-
haté az &szi torténet, mint a ndvekedés ara, amit a
cégek a terjeszkedd piacért fizetni kénytelek. A kii-
[6nbség nem a mértékben mutatkozik meg, hiszen
két szamjegy(i emelésekkel lehet csak a dolgozokat
megtartani, hanem a hozzaallasban, az egyik cég
elébe megy a dolgozdi akaratnak, mashol hango-
sabban kell sz6Ini érte. De végeredményben a felté-
telek, vagyis a novekvo létszam és emelkedd bérek
mindenki szamara egyforma maradt. //

N 2%

& A long autumn for Tesco

The autumn strike of Tesco workers
turned the spotlight on the dramatic
transformation of the labour market:
the former workforce surplus has turned
into a shortage by now. At the moment
there are more than 4.4 million active
workers in Hungary. With the strike at
Tesco the goal wasn't simply higher
salaries, but also less extra work.

More and more workers joined after

the strike had started at Tesco. The
battle for trained workers who have
experience too is becoming fiercer,
and the competition is probably only
starting: once the trade union and
Tesco have signed their agreement,
other retailers were announcing
their wage increase intentions one
after the other. It seems that being
closed for a day creates bigger loss

for Tesco than increasing salaries.
What kind of effect will this have on
consumer prices, now that workers
have reached their goal: more people
will do the same quantity of work for
more money than before? Perhaps
this autumn strike and the agreement
reached can be viewed as the price of
growth that retailers have to pay for
their market expansion. //
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SPAR-termet avattak
a Szent Istvan

Egyetemen

Modern oktatotermet adtak at a
SPAR t&bb mint 4,5 millié forintos
tdmogatasaval a Szent Istvan Egye-
tem Elelmiszertudomanyi Karan.
A fejlesztés (j fejezetet nyit a val-
lalat és a Kar 13 éves egylttmuko-
désében.

A 24 f6s teremben egyebek mel-
lett az élelmiszer-kereskedelem, az
élelmiszeripari gazdasagtan, az ér-
tékesités, a logisztika és marketing
targyak okratasa zajlik. A tamoga-
tasbdl projektort, vetitvasznat, Uj
szamitdgépeket és monitorokat, va-
lamint a szlikséges szoftvereket va-
saroltak meg. Ezeken kivil a termet
Uj székekkel és asztalokkal rendez-
wék be. //

< SPAR room inaugurated at
Szent Istvan University

SPAR sponsored the building of a modern
classroom with more than HUF 4.5 million
at the Faculty of Food Science of Szent
Istvan University. The new room seats 24
students and it will be used to teach food
economics, sales, logistics and marketing. //

Flottat bovit a

Gyuimolcs Trade

A belfoldi értékesités utan export-
tevékenységét szélesiti a Gyimolcs
Trade Kft. A cég ehhez idén év vé-
géig 50 DAF nyerges vontato és 70
potkocsi beszerzésébdl alld flotra-
bovitést valosit meg, kozel 2 milli-
ard forint értékben.

A Bige Holding részeként mikodé
Gylmolcs Trade Kft. tavaly a jelen-
legi 114 szerelvényével kozel 1 mil-
lib tonnat mozgatott meg, és tébb
mint 10 millié kilométert teljesitett.
A flottabévitésnek kdszonhetben a
cég a belfoldi érrékesitésen kivill ha-
tékonyan tudja majd elérni a nem-
zetkdzi — foként az osztrak, német,
horvat, szlovak és roman — piaco-
kat is, és ezzel komplex szolgalta-
tast tud nyujtani az exportorsza-
gok részére mUtragya, termény, no-
vényvédd szer és vetdmag termé-
kek korében. A beruhazas emellett
70 (j munkahely megteremtését te-
szi lehetévé. //

&% Gyilimélcs Trade buys new
vehicles

Gyumolcs Trade Kft. wishes to expand its
export activity, therefore the company has
decided to purchase 50 DAF trucks and 70
trailers until the end of the year, investing
nearly HUF 2 billion in new vehicles. Last
year the company's 114 vehicles transport-
ed almost 1 million tons of goods and rolled
more than 10 million kilometres. //

Irade PYSvRS

magazin

Megallapodott a Tesco a szakszervezetekkel

ATesco és a szakszervezetek ok-
tober 13-4n megallapodtak egy,
a munkavallalok érdekeit és a
hosszu tavy, fenntarthato fejlé-
dést egyarant szem eldtt tarto
tervben. A tervezet tartalmazza
a bérndvekedéssel, valamint a
munkaerével és a toborzassal
kapcsolatos feladatokat.

A felek megdllapodtak egy
olyan keretrendszer k6zos ki-
dolgozaséban is, amely lehe-
tévé teszi a kordbbinal haté-
konyabb, kdlcsondsen elényds
egyUttmUkodést.

A Tesco 2017. szeptember el-
sejétél — visszamendleg — a
havi bérminimumot bruttd
179 000 forintra emeli. Ettél az
id6éponttél kezdve minden tel-
jes munkaidds, aruhazi, vala-
mint raktari munkatérs fizetése
legalabb brutt6 191 000 forint

(bruttd munkabér + cafetéria)
lesz; ez kiegészllhet potlékok-
kal és egyéb bérkiegészités-
sel.

A Tesco a most bejelentettel
egyUtt az elmult 2 évben mar
kozel 9 millidrd forintot koltott
bérfejlesztésre. /

% Tesco reaches agreement with trade unions

On 13 October Tesco
and the trade unions
concluded an agreement
on a plan that concerns
both the interests of em-
ployees and long term,

sustainable development.
The draft contains the
tasks related to salary
increase, the workforce
and recruitment. From 1
September 2017 Tesco —

retroactively — raises the
gross minimum  wage to
HUF 179,000. In the last 2
years the retailer invested
almost HUF 9 billion in
increasing salaries. /

Egy kis magia a Medvétol

Szérakoztatd, 6 részbdl
allo videdsorozattal
kezdett kampéanyba a
Medve sajt szeptem-
ber elején. A,Hozzunk
ki tobbet kedvenc saj-
tunkbol!” szlogennel
futo, kizarolag online
fellleten és a Cinema
City mozihalézatban
sugarzott kisfilmek

egy-egy egyszerU

trikkre épdlve hivtak
fel a fiatal fogyasztok
figyelmét a mar-mar
tradicionalisnak tekint-
het6 termékben rejlé
értékekre.

A sikeren felbuzdul-
va, oktdber 9-t8l egy
Ujabb jatékos csavar-
ral folytatédik a kam-
pany. Parkanyi Kolos
népszer( blvész be-

vonasaval
Ujabb 6 vi-
dedt készit
a marka. A
koncepcid
gerincét 3 blvész-
mutatvany adja, me-
lyet 3 megfejtéskisfilm
kovet. A fészereplék
természetesen itt is
a jol ismert sajtok. A
Medve Mégus azon-

ban nem leplezi le
rogtdn magat, hanem
jatékra hivja a nézo-
ket, ahol a trikkoket
megfejték Medve
ajandékokat nyerhet-
nek /

& A bit of magic from Medve

Cheese brand  Medve
came out with a 6-epi-
sode video series in early

September, calling atten-
tion to the values of the
product using simple

magic tricks. From 9 Oc
tober the campaign con-
tinues with the participa-

tion of popular illusionist
Kolos Parkanyi: 3 trick vid-
eos will be made starring

Medve cheese products,
and another 3 will give the
magic tricks’ solutions. //

Otodik alkalommal taimogatta az ALDI
a Go Pink kezdemeényezést

Otodik alkalommal vett részt az ALDI Magyar-
orszag Elelmiszer Bt a Go Pink kezdeménye-
zésben, amely minden év oktéberében vilag-
szerte a mellrak elleni kiizdelem fontosségara
hivja fel a figyelmet.

A kordbbi évekhez hasonldéan idén oktéber-
ben is elérhetd volt az druhazlanc polcain a
Bio-Fungi altal termesztett, rézsaszin talcéba
csomagolt gomba, amelynek minden eladott
talcdja utén a Bio-Fungi a Debreceni Onkolo-
giai Betegekért Alapitvanyt tdmogatja 5 forint-
tal, mig az ALDI sajat hozzdjaruldsaként ezt az
Osszeget megduplazza.

Avdllalat ezen kivil minden , az Ed. Haas Hungaria
Kft rozsaszin szalaggal ellatott pezsgétabletta-

tubusa utan 5 forinttal tdamogatja a mellrdk elleni
kiizdelmet Ezenfeliil minden eladott termék utan
az ALDI tovabbi 5 forinttal tdmogatja a Cytologia
a Tudérak Korai Korismézéséért Alapitvanyt 7/

& ALDI supported the Go Pink

initiative for the fifth time
ALDI Hungary took part in 5 forints to the Debrecen
the international breast can- ~ Oncology Patients Founda-

cer awareness raising cam-
paign, called Go Pink, for
the fifth time this October.
In October from the price
of each pink-tray Bio-Fungi
mushroom product sold in
ALDI stores, Bio-Fungi gave

tion, to which ALDI added
another 5 forints. This year
shoppers could also support
the good cause the same way
by buying Ed.Haas Hungaria
Kfts effervescent tablets with
the pink ribbon on them. //



Ujra WMF konyhai eszkozok
a SPAR huségakcidjaban

Kiemelked® minéségli WMF
ProfiSelect evéeszkdzok, talak
és egyéb konyhai kiegészitok
érhetéek el a SPAR Magyar-
orszag oktober 5-én indult
Uj pontgy(jté akcidjaban.

A pontgydijté akcid 2018.
januar 24-ig tart a SPAR, IN-
TERSPAR, CITY SPAR, SPAR
Partner és SPAR Market &ru-
hazakban. A vasarlok minden
elkaltott 1000 forintjuk utan
Thiségpontot kapnak, ame-
lyet a pontgyUijté flzetbe
ragasztva gyUjthetnek Ha
egy pontgyUjté flzetben
OsszegyUjtenek 25 vagy
75 db hiségpontot, meg-
vasarolhatjak a 9-féle WMF
termék egyikét kedvezmé-
nyes aron.

Az akcid kilénlegessége,
hogy amennyiben valaki
75 pontot gyUijt 6ssze, akkor
valaszthat, hogy a 75 pont-
hoz tartozo, 999 Ft-os ked-
vezményes aron vasarolja
meg a 4 részes evOeszkdz-
készletet, vagy a 25 pontos
termékbdl valaszt harmat.

Stilusosan W

Piacra [épése 6ta a SPAR el-
s6 szamu célja, hogy a va-
sarloit egészséges, mindségi
élelmiszerekkel lassa el. Azt
gondoljuk, hogy az ezekbd!
elkészitett finom ételekhez
stilusos korités is jar: erre a
torekvésinkre teszi fel a ko-
ronat vallalatcsoportunk leg-
Ujabb, immar hetedik WMF
hlségakcidja — ismertette
Maczelka Mark kommuni-
kacids vezetd. /

P

%)

E® 25 pont M 75 pont

& Once again WMF cookware available in SPAR’s

loyalty promotion

Top-quality WMF  ProfiSelect cook-
ware is available to shoppers in SPAR
Hungary's new loyalty point collecting
campaign, which started on 5 October
2017 and lasts until 24 January 2018.
For each HUF 1,000 spent in SPAR,

INTERSPAR, CITY SPAR, SPAR Partner
and SPAR Market stores, shoppers get 1
point. With 25 or 75 loyalty points they
can buy any of the WMF products with
a discount — informed head of commu-
nications Mark Maczelka. //
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Szekesfehérvaron kesziil
a Milka ujhullamos csokija

A teljes eurdpai
piacra Székesfe-
hérvaron gyartjak
a Milka uj, hulldamos
tablas csokoladéjat,
a Milka Wavest. A
termék kétféle cso-
koladébol készl, és
roppands golyokkal
szérjdk meg. A hazai
gyartésorokrél jut
el minden eurdpai
fogyasztéhoz évi
tobb ezer tonnanyi
Uj termék.

A termék szeptem-
ber 22-ei hivatalos
bemutatdjan részt vett Liptai
Claudiais. A mUsorvezeté ma-
ga is bedllt a gyartdsorok mo-
gé, és 100 tabla Milka Waves
csokolddét el is latott alaira-
saval, amelyek hamarosan a
boltok polcaira kertilnek a sze-
rencsés megtalalokra vérva.

— Székesfehérvar mara jelentds
poziciét foglalt el a Mondeléz
International eurépai gyarté-
létesitményeinek kdrében. Arra
toreksziink, hogy kiakndzzuk a
vildg vezeté snackgyartoja ma-
gyarorszagi fejlesztéseiben
rejlé Uzleti potenciadlt, s Szé-
kesfehérvéron a legfinomabb
snacktermékeket dllitsuk eld, a
magyar és az eurépai fogyasz-
tok dromére — nyilatkozta Pl
LaszI6, a Gydri Keksz gyarigaz-
gatdja.

Az ikonikus alpesi csoko-
lddé gydrtdsa harom éve
koltozott a Mondeléz Fejér
megyei Uzemébe, s a most
piacra kerdlé csokoladé im-
mar a harmadik innovativ
Milka-termékfejlesztés, amely
a magyar gyartéegységhez
kothetd. /7

N 12

& Milka’s new wavy
chocolate is made in

Székesfehérvar

Milka Waves, the company’s new wavy
chocolate tablet is made in the Székesfe-
hérvar factory for the whole European mar-
ket. The new product was officially launched
on 22 September Lasz6 Pal, factory director
of Gyéri Keksz told that the Székesfehérvar
factory has a central role in the European
production of Mondeléz International. The
new product is the third Milka innovation
tied to the Hungarian factory. //

Koltséghatékony, orszagos reprezentativ kutatast szeretne?

Vegye igénybe a KANTAR

Omnibuszat.

1000 f6és orszagos reprezentativ mintan keresztll vizsgalhatja
a termékének, markajanak penetracidjat, ismertségét és imazsat,
kommunikacidjanak hatékonysagat, termékaotletének fogadtatasat.

Keressen minket:

info@kantar-hoffmann.hu

www.kantar-hoffmann.hu
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Banan, zsomle, fogkefe voltak a nyari ALDI-k sztarjai

Harom nyari zenei fesztivélon
és a 17. FINA Vilagbajnoksagon
nyitott ideiglenes tzleteket az
ALDI, amelyek kétszazezernél
is tdbb vasarlot szolgaltak ki
nyitva tartasuk alatt. A disz-
kontlanc a VOLT Fesztivalon,
a Duna Aréna mellett, illetve
a Margitszigeten egy-egy 225,
mig a Balaton Soundon és a
Sziget Fesztivalon egy-egy
300 négyzetméteres aruhaz-
zal nyUjtott pénztarcabarat
megoldast a kellemes nyari
idétoltéshez és a vildagbaj-
noksag versenyein az 6rom-
teli szurkoldshoz

A top termékek mindegyik
helyszinen nagyon hason-
|6k voltak. A friss zoldségek

és gyUmolcsok kozil a ba-
nan, a koktélparadicsom, az
alma és a nektarin voltak a
legkeresettebbek Az ALDI
,Azon melegében”nev( |at-
vanypékségében a vasarlok
legtobbszor csdszarzsom-
|ét, virslis taskat, sajtos po-

gacsat és va-
jas croissant-t
tettek kosa-
rukba. A Grill-
zénakban ko-
zel 20 000 adag
ételt készitet-
tek az ALDI
szakdacsai, a
legtobben pa-
colt csirkemel-

let, kilonb6z6 izl Berner-, il-
letve grillkolbaszokat vettek.
A tejtermékek kozul a kakao,
azivojoghurt és a mozzarella
snack vitte el a palmat. Nem
maradhatott el a kinalatbdl
a non-food termékek szé-
les kore sem, a legnagyobb
darabszamban fogkefe, ful-
dugo és felfujhatd matrac

fogyott /

£ Banana, rolls and toothbrush were the hit products
in summer ALDI stores

ALDI opened temporary
stores at three summer
music  festivals  (VOLT,
Balaton Sound, Sziget)
and at the 17 FINA World
Championships,  which
served more than 200,000

customers. Top products
included banana, cherry
tomatoes, apple, nectar-
ine, bread rolls and other
baked goods. In the Gril
Zones ALDI's chefs pre-
pared nearly 20,000 hot

meals. From dairy prod-
ucts chocolate milk, yo-
gurt and mozzarella snack
proved to be the most
popular. In the non-food
category toothbrush and
earplugs sold well. //

Nagyvarosi almok

A Rossmann drogérialdnc
bemutatta elsé, sajat mar-
kas agynemdukollekciojat.
A Vérosi Legenda nevet vi-
seld, kivald minéségu texti-
lidbol készult termékcesalad

grafikdjat Budapest olyan
emblematikus helyszineiins-
pirdltak, mint a Duna latképe
vagy a Szimpla kert. A kétféle,
fekete és fehér szind minta-
zat 4 alapszinben kaphaté
(fehér, sotétkék, levendula
és citromsarga), igy a szett
minden halészobaban ide-
alis kiegészité lehet.

A Vérosi Legendat az Ipar-
mUvészeti Mizeumban, egy
kulénleges sajtbeseményen
mutatta be a Rossmann.
Az exkluziv esten jelen volt

Trade 2017/11

magazin

a reklamfilm zenéjét jegy-
z6 Wellhello egylttes két
tagja is, az éjszakai ottalvos
parti keretében pedig ma-
gukat az dgynemdiket is ki
lehetett prébalni. A limitalt

kiadasu kollekcié oktober 9.
és december 24. kozott, az
6szi-téli lojalitasprogram ke-
retében, az orszag valamennyi
Rossmann-tzletében megva-
sarolhato. /

N 2

% Big city dreams

Drugstore chain Rossmann has launched
their first private label bed linen set. The
set is called Urban Legend and items are
made from high-quality textile, with dec-
oration inspired by emblematic Budapest
sights. Urban Legend sets are available in
four colours as a limited edition collec-
tion, in all Hungarian Rossmann stores
between 9 October and 24 December. //

Uj marketing- és
értekesitesi igazgatok
a HEINEKEN Hungarlanal

Palkd Andras szemé-
lyében szeptember 11

Ota Uj igazgatd vezeti
a HEINEKEN Hungéria
Zrt. marketing és tra-
de marketing szerve-
zetét. Uj szerepében
a szakember a keres-
kedelem tdmogatasi
osztalyat is irdnyitja.
Kinevezése el6tt Palkd
Andrés vendéglatds és
trade marketing igaz—
gatéként, azt meg-
elézéen pedig group
markamenedzserként
dolgozottava’llalatnél,
a Soproni és a helyi
markak csapatanak
élén, kordbban pedig
a Carlsbergnél, illet-
ve a British-American
Tobacconadl felelt a

Palko Andras
marketing

és trade marketing igazgatd
HEINEKEN Hungaria

Eszéki Zoltan
értékesitési igazgato
HEINEKEN Hungaria

kereskedelmi és mar-
ketingteriletekért.
Eszéki Zoltan szintén
szeptember 11. 6ta
latja el a vallalatnal az
orszagos értékesitési
igazgatdi poziciot. Uj
szerepében a kiske-
reskedelmi és horeca
Uzletdgat, valamint
a nagykereskedelmi
és e-kereskedelmi
részlegeket is vezeti
a szakember, aki szin-
tén a szervezeten be-
lGlr6l érkezett: 11 éve
dolgozik kulonbozé
értékesitési poziciok-
ban a HEINEKEN Hun-
gariandal. Korabban
12 évig dolgozott a
Pepsi magyarorszagi
lednyvéllalatanal /

& New marketing and sales directors at HEINEKEN

Hungarla

Since 11 September Andras
Palké has been the director
of HEINEKEN Hungéria
Zrt's marketing and trade
marketing division. In" his

new position Mr Palko also
manages the operations
of the retail support unit.
From 11 September Zoltdn
Eszéki fills the sales director

position of the company. In
his new role he also manag-
es the retail and Horeca,
and the wholesale and
e-commerce units./
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A Bravos 2017-ben sem all meg a termékfejlesztésben

A Mocca Negra Zrt,, ahogyan az el6z6
években, gy idén is nagy figyelmet
fordit a vasarlok igényeire és a tren-
dekre. A harom éve elinditott meg-
Ujulasi hulldm idén és jovére sem all
meg, a Bravos marka célja tovabbra
is a markaérték novelése és a min6-
ségi fejlesztés. Ehhez kapcsolédoan
folyamatosan uj kiszerelésekben,
megujult kiilsével magasabb miné-
ségli Bravos kavék keriilnek az aru-
hazak polcaira.

A Mocca Negra Zrt. egy Uj top ka-
tegorias termékcsalddot mutat be a
piacon, a Bravos Premium kavét. A
cég a 250 g-os 6rolt véltozat mellett
megalkotta a Premium 1000 g-os ki-
szerelés(i porkolt szemes kavét Ez a
termék a legmagasabb vasarldi igé-
nyeket elégiti ki, hiszen 100%-ban
arabica kavé felhasznalasaval készult,
mely Dél-Amerika legnemesebb ter-
méterileteirél szarmazik.

A Bravos 3in1 termékcsaladja is je-
lentds valtozdson ment keresztdl,
mivel ¢sztél Uj kilsével, tobbféle ki-

szerelésben és fejlesztett minéséggel
taldlkozhatnak véasarlék A hagyoma-
nyos 10 darabos kiszerelés és a siker-
csomagolasnak szamitd muianyag
dobozos kiszerelés nem valtozott,
de ezek mellett megjelent a 20+4
darabos promécids termék is. Mind-
egyik kiszerelés Uj dizajnt és harmo-
nikusabb beltartalmat kapott.

A tavalyi évben bevezetett Bravos
Classic 100 g-os és 200 g-os instant
kavéink mellett Ujdonsagként érke-
zik az 50 g-os Bravos Classic instant
kavé is, amelynek,utantoltd tasakos”
kiszerelését kifejezetten a vasarldi
visszajelzések figyelembevételével
fejlesztettk ki. A visszazarhato tasa-
kos, kis kiszerelés(i termék els¢sorban
a kisebb kereskedelmi egységek igé-
nyeit szolgalja ki. (x)

& Bravos doesn’t stop innovating in 2017
Mocca Negra Zrt. is putting a new,
top-category coffee product line on
the market. Bravos Premium is now
available in 250g ground and 1,000g
whole bean versions. The 100-percent

arabica coffee comes from the best
growing areas of South America. From
this autumn Bravos 3in1 products are
sold with a new packaging design,
in more sizes (10-piece, plastic box,

20+4-piece) and better quality. In-
stant coffee Bravos Classic, launched
last year in 100g and 200g sizes, comes
out in 50g size too, in ‘refill bag’ for-
mat. (X)



www.bravos.hu
korostej.hajdusajt.hu
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Tesco a mellrak ellen

A mellrak elleni kiizdelem Ggyét a
Tesco is szivén viseli, ezért oktdberben
Ujra csatlakozott a Go Pink! elnevezé-
st nemzetkézi kampanyhoz, amely-
nek célja, hogy felhivja a figyelmet a
mellrak megelézésének fontossagara.
Az oktdber 1. és 31. kozote futd
kampany sikerét a vasarlok a ro-
zsaszin Go Pink! cimkés gombak
megvasarlasaval tamogathatjak. A
Tesco a partnereit is bevonta a kez-
deményezésbe, igy minden eladott
csomag utan az aruhaz és szallitdi
is 5-5 forintot ajanlanak fel a Deb-
receni Onkologiai Betegekért Ala-
pitvany szaméara. A gombak mel-
lett tovabbi termékek is szerepel-
nek a kezdeményezésben: a szintén
Go Pink! matricaval jelolt orchideak,
korallviragok, cserepes rozsak elada-
sa utan a vallalat a szallitoival kozo-
sen cserepenként 100 forinttal ta-
mogatja az Alapitvany munkajat. //

# Tesco against breast cancer

In October Tesco joined the fight against
breast cancer: as part of the Go Pink! interna-
tional campaign, between 1 and 31 October
those who buy mushroom with the pink
sticker on it in Tesco stores give HUF 10 to
the Debrecen Oncology Patients Founda-
tion. Pot flowers marked with the pink stick-
er also form part of the campaign — each one
sold brings HUF 100 for the foundation. ///

Ujranyitott harom
SPAR aruhaz

Tobb mint 1,2 milliard forintot for-
ditott a SPAR egy kisbéri és két bu-
dapesti szupermarketének moder-
nizalasara. A feldjitasnak koszonhe-
téen mindegyik aruhaz eladoterét
teljes egészében atalakitottdk, vala-
mint energiatakarékos berendezése-
ket is telepitettek.

— A vasarléeré novekedésével egy
idében a fogyasztdk elvarasai, igé-
nyei is pozitivan valtoztak az utob-
bi években. A SPAR folytatja hazai
lzletegységeinek modernizacidjat,
ami hosszU tavl stratégiank része
— mondta Maczelka Mark, a SPAR
kommunikacios vezetdje.

A 23 milliard forint 6sszérték(i beru-
hazasnak kdszonhetéen orszagszer-
te 2017 folyaman dsszesen 21 aru-
haz Ujul meg és 4 Uj tzlet nyilik. 7/

% Three SPAR stores
reopened

SPAR Hungary invested more than HUF 1.2
billion in modernising a store in Kisbér and
another two in Budapest. Head of com-
munications Mark Maczelka told: SPAR
will continue their shop modernisation
programme. In 2017 they are refurbishing
21 shops and opening 4 new ones from a
budget of HUF 23 billion. //
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Oktober 17-én dtadtdk a
Penny Market Magyarorszag
Uj veszprémi logisztikai kdz-
pontjat. A létesitmény 10 hek-
taron, kozel 9 milliard forintbol
valosult meg. A régidban ez
150 Uj munkahelyet teremt Az
Uj logisztikai kdzpont 60 Gzlet
aruelldtasdban mikadik majd
kozre, igy lerévidil a szallitasi
id6, és a fenntarthatdséag je-
gyében a karosanyag-kibocsa-
tas is csokken.

- 26500 négyzetméternyi rak-

tartertletet kindlo, harmadik

logisztikai kdzpontunk most
mar lehetdvé teszi szamunk-
ra, hogy Veszprémbd! opti-
malisan elldssuk nyugat-ma-
gyarorszagi Uzleteinket. Ezzel

a beruhdzassal eré-
sitjik a Penny Market
diszkontlancot és
a veszprémi régiot,
mert hozzajarulunk
a foglalkoztatas no-
veléséhez. A hazai
gazdasdg tdmoga-
tésa és a magyar termékek
értékesitésének elésegitése
az Uzleteinkben két olyan
fontos cél, amelyet Uj veszp-
rémi raktarunkkal a jovében

is eredményesen tudunk
teljesiteni — hangsulyozta
Jens-Thilo Krieger, a Penny
Market kereskedelemért fe-
lelés Ugyvezetdje. /

RN
Y

On 17 October Penny  budget and created aging director for com-
Market opened their 150 new jobs. The new  merce underlined: the
new logistics centre in  logistics centre  will  26500m* of new ware-

Veszprém. The 10-hec-
tare facility was built
from a HUF o-billion

supply 6o stores with
goods. Jens-Thilo Krieg-
er, Penny Market's man-

house space strength-
ens both the chain and
the region. //

Ujabb, elorehozott béremelés az Auchannal

Az Auchan Retail Magyarorszag
vezetdsége megallapodott a
Kereskedelmi Alkalmazottak
Szakszervezetével Ennek ered-
ményeképpen a vallalat 2017.
november 1-tél elérehozott,
altaldnos béremelést hajtott
végre. Az alkalmazottak bére
igy dtlagosan 13,6%-kal emel-
kedik

Az druhazi alkalmazotti munka-
korokben foglalkoztatott mun-
kavallalék atlagosan elérheté

havi brutto jovedelme (@amely
a poétlékokat, prémiumokat és
juttatasokat is magaban fog-
lalja) 247 000 Ft lesz. A véllalat
emellett az druhazi, menedzseri
poziciéban dolgozé munkatar-

sak bérét is rendezi. A béreme-
lések 2017. év végére és 2018-ra
vonatkozdan 6sszesen tobb
mint 2 millidrd Ft befektetést
jelentenek az Auchan Retail
Magyarorszag szamara./

KA

Auchan Retail Hunga-
ry has concluded an
agreement with the
Trade Union of Com-
mercial Employees
(KASZ) and raises the

%f Auchan raises wages again

wages of store staff by
13.6 percent as of 1 No-
vember 2017. The aver-
age monthly gross wage
of Auchan employees
will be HUF 247,000

after this step. At the
end of 2017 and in 2018
Auchan Retail Hungary
will invest more than
HUF 2 billion in increas-
ing salaries. //

200 tonna magyar fliszerpaprikat
vasarol fel idén az Intersnack

Anélunkleginkdbb Chio ésPom
Bar markairdl ismert Intersnack
idén mintegy 200 tonna ma-
gyar fUszerpaprika-érleményt
vasarol fel hazai termel&ktdl.
Ezzel a véllalatcsoport mar év-
tizedek ota a fliszer egyik leg-
nagyobb felvasarldjanak szamit
Magyarorszagon. A magyar ter-
meldktél szarmazé paprikét az
Intersnack sajat németorszagi
Uzemébe szdllitja, ahol tobb-

féle snackfliszert készitenek
beldle.

Szabd Géabor az Intersnack
Magyarorszag Kft. véllalati kap-
csolatok vezetdje ipardgi forra-

sokat idézve elmondta, hogy
évente mintegy 3500 tonna
paprikadrlemény készil Ma-
gyarorszagon, és nagyjabdl
500 tonna kerul kalféldre. /7

N I

paprika this year
Intersnack, the manufacturer
of Chio and PomBar products,
is buying 200 tons of ground
seasoning pepper from Hun-
garian producers this year.

The paprika is transported
to Intersnack’s factory in
Germany where it is used to
make various spices for snacks.
Each year about 3,500 tons

@t Intersnack buys 200 tons of Hungarian seasoning

of ground pepper is made in
Hungary, from which 500 tons
are exported - told Gabor Sz-
abo, corporate relations man-
ager of Intersnack Hungary./



Cannes-ban dijaztak
a SPAR reklamfilmjét

EzUst Delfin-dijat nyert a SPAR Magyar- ‘ Uzemre — hangsulyozta Maczelka Mark
kommunikaciés vezetd. /

orszag Regnum husizemérdl szold

TV-reklamja, a Reg-
num Toy Story az idei
Cannes-i Corporate
Media & TV Awardson.
A dijat minden évben
a vilag legkivalobb val-
lalati filmjeinek, online
média és televizios do-
kumentumfilmjeinek
itélik oda. A nemzet-
kozi megmérettetésre
idén kozel 40 orszag-
bl tobb szédz nevezést
nyUjtottak be.

— A SPAR bicskei Regnum husizemét

N

népszer(isité film arra hivia fel a nézék | = SPAR commercial wins prize

figyelmét, hogy az lzletek huspultjaiban
megvasarolhaté finomsagok gondos
kezek munkajanak és kézmUves szem-
léletlink eredménye. A SPAR marketing-
csapatanak és a koncepciot kidolgozd
Greenroom Rekldmugyndkségnek nem
titkolt célja az volt, hogy a nézék a film
hatdsdra mas szemmel nézzenek a hus-

in Cannes

SPAR  Hungary's tele-
vision commercial for
the company’s Regnum
meat processing plant
won a Silver Dolphin at
the Corporate Media &
TV Awards in Cannes.
This year there were
several hundred com-
mercials from nearly

40 countries compet-
ing in Cannes. SPAR's
head of communica-
tions Mark Maczelka
told: the commercial
calls viewers' attention
to the dedication of
workers and the artisan
approach used in pro-
duction./

pultokra, valamint a mogdotte alld his-

Csokkenti a Tesco sajat markas
uditoitalainak cukortartalmat

Jelentésen csdkkentet-
te a Tesco sajat markas
Gditéitalaiban a hozza-
adottcukor-tartalmat,
igy oktéber elejétél csak
olyan Gditék taldlhatoak
az druhdazak polcain, me-
lyek 100 milliliterjében
maximum 5 gramm
cukor van. A vdéltozas
kovetkeztében a Tesco
kdzép-eurdpai Udits-
kindlatdhoz 6sszesen
4100 tonnaval keve-
sebb cukrot haszndl fel
egy évben, az Gditék

kaldriatartalma pedig 24
szazalékkal csokkent.

A Tesco dsszesen 42 sa-
jat markas uditéitalanak
receptjét vizsgalta meg,
és csokkentette ben-
nUk a cukortartalmat,
minden esetben figye-
lembe véve a vasarloi
visszajelzéseket. A cukor-
tartalom csokkentésének
kovetkeztében példaul a
Tesco Cola 100 milliliter-
jében 22 kaldria van, mig
a legnépszerbb markak
hasonlé termékeinél

ugyanennyi mennyiség-
ben tobb mint 40 kaldria
talalhatd.

- Sokat dolgoztunk
azért, hogy az Gditéitalok
ugyanolyan finomak ma-
radjanak, csak kevesebb
cukrot tartalmazzanak.
Reméljik, hogy ezzel
a kezdeményezéssel is
hozzajarulhatunk vasar-
[6ink egészségesebb
életmodjdhoz — mond-
ta Jamie Walker, a Tesco
Eurépa beszerzési igaz-
gatdja./

# Tesco lowers the sugar content of its soft drinks
Tesco has significantly  Tesco stores only sell soft
reduced the sugar con-  drinks with maximum sg
tent of its 42 private label  sugar per 10oml. Thanks
soft drinks: from October  to this step, the retailer's

soft drink range in Cen-  these products decreased
tral Europe is made using by 24 percent — informed
4,100 tons less sugar in a  Jamie Walker, Tesco's prod-
year; the calorie content of  uct director in Europe. 7/
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Budapestrol hoditja meg
a vilagot a szoftvercég

A tavalyi év elsd fél-
évéhez képest 16 sza-
zalékkal, azaz 108 millié
forinttal nétt az Ugyviteli
szoftvereket forgalma-
76 Kulcs-Soft bevétele,
amely igy elérte a 768
millié forintot 2017 elsd
félévében. A cég nye-
resége is nétt ebben
az id6szakban, 19%-kal.
T6zsdei részvényeinek értéke 36%-
kal nétt, 2016 elsé félévéhez képest
megduplazta a digitalis és hagyo-
manyos kereskedelmi csatorndkon
keresztll értékesitett szoftvereinek
szamat. Mikozben vallalati akvizici-
Okra készul, nagy sikerrel mutatta
be a nemzetkdzi piacon legujabb
fejlesztését, a BizXpert Uigyvitelszer-
vezési szoftvert.

A kordbban egyfés irdnyitasu val-
lalkozés vezetését 2017-t6l Uj me-
nedzsmentcsapat vette at Kulcsar

vezérigazgatod
Kulcs-Soft

Szabé Ervin

Tibor alapitotdl, akinek ko-
zel 30 éves irdnyitasa alatt
az 1989-ben alapitott cég
a magyar informatikai piac
egyik meghatérozo szerep-
I6jévé valt.
- Hatdrozott célunk, hogy
az Uj generacionak egysze-
rden hasznalhato, konnyen
atldthato, felhasznalobarat
szoftver- és szolgaltatas-
megoldasokat kindljunk, mind a
BizXpert, mind a jovébeli fejlesz-
téseink ezt szolgaljdk. Ma mar sem
nagyvallalat, sem kkv. nem enged-
heti meg maganak, hogy kizaro-
lag a hazai piacon legyen jelen. A
Kulcs-Soft a BizXperttel a globélis
piacra Iépett, és j6 Uton halad, hogy
modern nagyvallalatta fejlédjon —
mondta Szabd Ervin, a Kulcs-Soft
vezérigazgatdja, a cég szeptember
19-én tartott sajtétajékoztatodjan.
JA

& Software company to conquer the world from Budapest

Like-for-like sales of business ad-
ministration software company
Kulcs-Soft were up 16 percent at
HUF 768 million in the first half
of 2017. The company’s profit

increased by 19 percent. Kulcs-
Soft’s latest product BizXpert
debuted with great success in
the international market. Kulcs-
Soft CEO Ervin Szabo told at a

press conference on 19 Septem-
ber: with BizXpert the company
entered the global market and is
on the right path to become a
modern, large-sized company. /

Kilencedszer segit a Mars

Szinte mar hagyomany-
ként, idén &sszel kilen-
cedik alkalommal hirdeti
meg a Mars Magyarorszig
a,Segits a menhelyeknek!”
kampanyt, melynek kere-
tében ismét az
llatmenhelyek &

és négyldbu
lakoéik megse-
gitésére siet az
élelmiszergyartd
vallalat.

A kampanynak
kdszonhetden az elmult
évek soran csaknem 125
tonna minéségi Pedigree®
és Whiskas® allateledelt
adomanyoztak a menhe-
lyek szdmara.

— A kampany egy rend-
kival egyszerd metédus
alapjan mukadik, amely
segit abban, hogy elkote-
lezzUik a vasarldinkat, és ki-
fejezetten hasznos a részt-
vevd allatmenhelyek sza-
madra is — hangsulyozta a
legujabb kampany ismer-
tetése soran Szécsényi Be-
atrix, a Mars Magyarorszag

-

-
£

-

képviseldje. — Minden el-
adott Pedigree® Whiskas®,
Sheba®, Dreamies® és
Perfect Fit® egy-egy tal
allateledelt jelent a kam-
panyban részt vevé harom
allatmenhely la-
koéinak - tette
hozza.

A ,Segits a men-
helyeknek”kam-
pany idétartama
alatt a Mars Pet-
food termékeit
akcids aron vasarolhatjak
meg a fogyasztok a kiva-
lasztott Uzletekben. //

KA

% Mars helps for the

ninth time

This autumn Mars Hungary launch-
es the 'Help shelters! campaign for
the ninth time. Throughout the
years nearly 125 tons of Pedigree®
and Whiskas® pet food has been
donated to animal shelters so far.
Mars Hungary's representative Bea-
trix Szécsényi told: each Pedigree®,
Whiskas®, Sheba®, Dreamies® and
Perfect Fit® product sold gives a
plate of pet food to the pets living
in the three shelters which partici-
pate in the campaign. /
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Tekernek és segitenek
Ujra akciéba lendiilt a Budapest
Bike Maffia (BBM) és a Cofidis: a
Tekerj, hogy segithess program ke-
retében idén Gsszesen 3090 gyerek
napi étkezésére elegend adomany
gyllt 6ssze. A programra latogatok
mellett kerékparos-versenyzék, koz-
életi személyek és zenekarok is brin-
gara pattantak Budapesten, Debre-
cenben, Pécsett, Szegeden és Haj-
duhadhazon, hogy a tobbi résztve-
vével egylitt tekerjenek hatranyos
helyzetl gyerekek tamogatéasaért.
A tavasszal indult jétékonysagi
kampany soran dsszesen 9270 adag
ételre gyllt Gssze tdmogatas. //

*"Ihey ride their bikes and
help

Budapest Bike Maffia (BBM) and Cofidis
have teamed up again: Ride and Help is
the name of their programme, which has
collected enough donations to feed 3,090
children daily. Cyclists, public figures, celeb-
rities, musicians and others rode their bikes
in Budapest, Debrecen, Pécs, Szeged and
Hajdthadhéz to help children in need. 7/
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Uj vegan termékcsalad

a SPAR-ban

A SPAR Magyarorszag a névényi alapu élelmi-
szereket gyartd német Veganz mdrka siker-
termékeivel gazdagitja kindlatat A tobb mint
60 kulonféle termék kdzott olyan finomsagok
taldlhatéak a SPAR dedikdlt Gzleteiben, mint az
organikus névényi tejek, természetes édesiték,
kulonféle magkrémek, magas fehérjetartalmu
proteinporok, valamint valtozatos édességek és
kekszek Maczelka Mark, a SPAR kommunikacios
vezetéje elmondta:

- Egyre nagyobb azigény a névényi alapu éte-
lekirdnt, miutan egyre tobben valasztjak az dllati
eredet( taplalékot mell6z6 életmddot. Sokan
egészséglgyi okokbdl, gyakorta tojas-, tejfe-
hérje-érzékenység és allergia miatt, vagy diéta-
74s végett, esetleg egyszertien kivancsisaghol,
olykor pedig elvi megfontoldsbdl déntenek a
vegan étkezés mellett A kezdetek dta kiemelt
jelentéséget tulajdonitunk az egészséges élet-
mod népszerUsitésének, amelynek legfonto-

sabb eleme a tu- e a1
datos taplalkozés. & & "
A Veganz 2011-es ;

berlini alapitasat =
kovetéen Eurdpa egyik legelsé vegan aruhaz-
lancaként valt ismertté. A vallalat kilonosen
nagy hangsulyt fektet a mindség-ellenérzésre,
az egyenletesen j6 minéségre és egyeddlallo
izre, hiszen szdmukra a vegdnsag nem csupan
bedllitottsdag, hanem izek kérdése is. //

#New vegan product range in SPAR

stores

SPAR Hungary has started
selling Veganz products. The
new range consists of more
than 60 products, which
are made in Germany, from
organic plant-based milks
to natural sweeteners and
various sweets and biscuits.
SPAR’s head of communi-
cations Mark Maczelka told

that demand is growing for
plantbased foods: some
choose them because of
health reasons, while others
don't eat meat due to moral
principles. Veganz — estab-
lished in Berlin in 2011 — pays
special attention to quality
assurance and the taste of
products. //



Két szamjegyu novekedés

a dm-nél

A dm 10 szdzalékos néveke-
déssel és 259 Uzlettel zarta a
2016/17-es gazdasagi évet a
magyarorszagi piacon: 6sz-
szesen 302 millio euros for-
galmat ért el, hangzott el a
cég oktoéber 26-ikai sajtota-
jékoztatdjan.

A dm boltjait folyamatos
megujulds jellemzi, az idei
évben 44 bolt kapott mo-
dernebb kilsét, vagy éppen

nagyobb alapteriletet, 6 Uj
Uzletet nyitottunk 2 Uzlet
bezdrdsa mellett. A j6v6 gaz-
dasagi évben is folytatédik a
boltok modernizélasa, terve-
zetten 11 Uj Uzletet nyit majd
adm.

A dm konszern 6sszes forgal-
ma 10 259 millié eurd volt az
elmult gazdasagi évben, ez
a tavalyihoz képest 5,7 széza-
lékos emelkedést jelent. 7/

N 128

%t Two-digit growth for dm
Drugstore chain dm closed
the 20162017 fiscal year
with a 1o-percent sales
growth and 259 stores in

Hungary. Sales represent-
ed a value of EUR 302
million - announced dm
at a press conference held

on 26 October. This year
the chain modemised 44
stores, opened 6 new ones
and closed 2 drugstores. /
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Az apro segitseg
idén is hatalmas orom

Minden o=
wiisdrlis =

150 telepdilés, kbzel 3800 csaldd.
Ennyi otthonba jutott el tavaly
a Procter & Gamble és a SPAR
Magyarorszag Apré segitség,
hatalmas 6rom elnevezésd or-
szagos jotékonysagi program-
janak kozel 8,5 millié forintos
tdmogatasa a Magyar Voros-
kereszt haldzatan keresztil.

A sikeres kampdany az idei év-
ben Ujraindul — oktéber 19. és
november 29. kdzott a SPAR és
INTERSPAR Uizleteiben vésarolt
Procter & Gamble termékek
aranak 1%-a ezuttal is joté-
kony célra megy. A jétékony-
sagi program idei nagykdvete
Ordog Nora.

s

%t A small help will result in great joy this year too

Nearly 3800 families in
150 towns and villages:
this is how many people
Procter&Gamble and SPAR
Hungary's  ‘Small  help,

great joy’ charity campaign
reached last year, support-
ing families with HUF 8.5
million via the Hungarian
Red Cross. Between 19 Oc-

tober and 29 November 1
percent from the price of
Procter&Gamble products
sold in SPAR and INTER-
SPAR stores go to charity. /

N

www.nadudvari.com
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Gyogyszerek
a Penny Market

kinalataban

A Penny Market a hlivosebb, meg-
fazodsabb id6szakra készlilve bévitet-
te kindlatat, és immaron olyan vény
nélkll kaphatd gydgyszereket is aru-
sitanak, melyek forgalmazasa nincs
gyogyszertarhoz kotve, adta hirlil a
HiperCom piackutaté hirlevelében.
A 2017. szeptember 21-én indulé akci-
6s Ujsagjukban egy dupla oldalt szen-
teltek Uj kindlatuk népszer(isitésére,
amelyet a vasarlok Penny Egészségtér
néven talalhatnak meg a boltokban. //

< Penny Market starts selling
OTC drugs

Penny Market has started selling OTC
drugs — reported market survey specialist
HiperCom in its newsletter. In the retailer’s
promotional leaflet, published on 21 Sep-
tember 2017, two pages were dedicated to
OTC drugs. /

Létrejott az orszag
egyetlen vamszabad

teriilete Zahonynal

A Magyarorszagi Logisztikai Szolgalta-
té Kézpontok Szévetsége (MLSZKSZ)
tdvozli, hogy a Nemzetgazdasagi Mi-
nisztérium (NGM) vamszabad terii-
letté jelolt ki egy, a zahonyi szabad val-
lalkozasi zonaban 1évé 17 400 négy-
zetméteres terlletet. Az engedély
nyoman az orszag jelenleg egyetlen
vamszabad teriilete jott létre, amely
jelentSsen fellenditheti a térség ipar-
vonzd képességét, és kulcsfontossagu
ahhoz, hogy a zahonyi térség nemzet-
kozi aruforgalmi és logisztikai csomé-
pontta valhasson.

A vamszabad terllet jelentds verseny-
el6nyt biztosit az ideszallitd és bete-
lepllé cégeknek a halasztott add- és
vamfizetési lehet6ség, valamint egyéb
6sztonzok és kedvezmeények réveén. Az
altala nyujrott lehetdségek elsésorban
a 3. orszagokbol az Eurépai Unidba
nyersanyagot vagy félkész terméket be-
hoz6 vallalatok szamara elényos, mivel
afa- és vammentesen tudjak raktarozni
vagy feldolgozni az drut a terileten, je-
lentds dsszeget megtakaritva — mondta
el Flop Zsolt, az MLSZKSZ elndke. //

% Hungary’s only duty-free
zone established in Zahony

The Association of Hungarian Logistics Ser-
vice Centres (MLSZKSZ) has welcomed the
fact that the Ministry for National Economy
(NGM) designated a 17,400m’ duty-free area
in Zahony's free business zone. Hungary's
only duty-free zone is located on land owned
by Zahony-Port Zrt. and creates significant
competitive advantage for companies that
deliver goods or are located here — told
MLSZKSZ president Zsolt Fiilop. /
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Mi aggasztja leginkabb a magyarokat?

A Nielsen fogyasztoi bizalmi
indexe rakérdez a fogyasztdkat
a kovetkezd hat honap sordn
leginkabb aggaszto teriiletek-
re is. A magyaroknal az egész-
séggel kapcsolatos félelmek ve-
zetnek, szazbol 23 valaszadd
nevezte meg mint elsdle-
ges, illetve masodlagos félel-
met. Ezzel tavalyhoz képest
ugyan némileg csokkent az
arany (két szdzalékponttal), de

még igy is az élen tudott ma-
radni. Ezutdn a masodik ne-
gyedévben leginkabb az ados-
sagaink miatt aggodalmasko-
dunk - a tavalyi bronzérmes a
munkahelyi biztonsagot el6z-
te meg ezzel, ami egy évvel ez-
el6tt még a valaszadok 24 sza-
zalékdnak volt els6dleges vagy
masodlagos félelme.

Nyugtalanit benniinket még
idén a gazdasdagi helyzet ala-

kuldsa (17%), a munkahely-
maganélet kozotti egyensily
(16%), a terrorizmus (14%) és
az iskolai oktatas és/vagy jo-
1éti intézkedések kérdése is
(14%).

Ha pedig az eurdpai 4tlagot
nézzik, ott jelenleg a terro-
rizmus a legnagyobb félelme
a lakosoknak, a nalunk elsé
helyre keriilt egészség ezutan
kovetkezik. /

| 20062 | 20172
Egészség 25 23
Adédssag 23 22
Munka, biztonsag 24 17
Gazdasagi helyzet 20 17
Munka-csaldd egyensuly 14 16
Terrorizmus 12 14
A gyermekek oktatdsa/joléte 14 14

Forrds: Nielsen
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% What are Hungarians most worried about?
According to the Nielsen consumer confidence survey, Hun-
garians are most worried about their health — 23 percent of re-
spondents named this as their first or second biggest concern.
This proportion is 2 percentage points lower than last year. In

the 2nd quarter the second most important cause for concern
were debts, followed by job security. 17 percent said they are
worried about the economic situation and 16 percent men-
tioned the work-life balance. 7/

Uj iizemet épit a SPAR Ullon

Tobb mint 1,2 milliard forin-
tos beruhazas keretében
valésul meg a SPAR Magyar-
orszag Kereskedelmi Kft. Uj
dzeme.

Avallalat Ull6i logisztikai koz-
pontjanak terlletén épuld
|étesitményben majonézes
saldtak és szendvicsek Ossze-
allitasat végzik majd.

— Afogyasztoiigények valto-
zésaval az elmult években je-
lentésen megnétt a kereslet
az olyan élelmiszerek irant,
amelyek gyors, ugyanakkor
mindségi, tartalmas étke-
zést jelentenek a rohandé
hétkdznapokon. A SPAR ter-
mékfejlesztései kdzott fontos
helyen all a convenience, az-
az a kényelmi termékek b6-

vitése. Vasarldink szélesebb
kord kiszolgalasa érdekében
ugy dontottink, hogy eze-
ket a termékeket egy 6n-
allé gyartdegységben, az
Uj és korszer(i SPAR ENJOY!
Convenience Gzemben 4l-
litjak 8ssze munkatarsaink a
jovében — hangsulyozta Ma-
czelka Mark kommunikécios
vezetd.

Az 1500 négyzetméteres
Uzem épitése 2017 juliusa-
ban kezdédott, és dtadasa

2018 elejére varhatd. Az Ul-
|6i convenience Gzemben
a legmodernebb technolo-
giaval, tobbféle kiszerelés-
ben, 15-féle majonéz alapu
salata és 15-féle szendvics
készUl 2018 tavaszatdl, de a
késébbiekben a valaszték
folyamatosan bévulni fog:
a zoldmezds beruhazast a
SPAR sajat eré6bdl valdsitja
meg, s az elsé fazis varha-
tdan Otven munkahelyet
teremt majd. /

£ SPAR builds new factory in Ull&

From more than HUF
1.2 billion SPAR Hungary
is building a new pro-
duction plant in their
logistics centre in Ullg,
where mayonnaise salads

and sandwiches will be
made. Head of commu-
nications Mark Maczel-
ka explained that in the
last few years demand
increased a lot for con-

venience food products.
From early 2018 SPAR
ENJOY! convenience
products will be made
in the new 1,500m? pro-
duction facility. 7/




hireink 77774

Sokan keresik nalunk a cukormentes elelmiszereket

Kifejezetten fontos a magyar vasarldk sza-
mara, hogy mindennapi élelmiszereink
mennyi cukrot tartalmaznak. Cukorbevite-
Itk kordaban tartasara sokan a cukormen-
tes termékeket hivjak segitségul, dm azzal
viszonylag kevesen vannak még tisztaban,
hogy példaul az Gditék esetében a cukor-
mentes italok egyuttal kalériamentesek
is, derdl ki egy friss, a Coca-Cola Magyar-
orszag megbizasabdl készilt reprezentativ,
orszagos kutatasbol.

Sajat bevalldsuk szerint a vélaszadok ha-
romnegyedét befolyasolja vasarlaskor,
hogy a megvenni kivant élelmiszereknek
mik az 6sszetevéik A megkérdezettek két-
harmada szamara fontos az adott termék
cukortartalma, de tobb mint feltk figye-
lembe veszi a szinezék- és szénhidrattartal-
mat is. A legtobb vasarlot (a valaszadodk ko-
zel hdromnegyedét) az befolyasolja, van-e
a kivalasztott termékben tartositdszer.

Az élelmiszerek cukortartalmanal is fonto-
sabb a hazai fogyasztok szdmara az, hogy

odafigyeljenek a cukorbevitellkre, a va-
laszadok minddssze tizede nem foglalkozik
ezzel a kérdéssel Azok, akik odafigyelnek a
bevitt cukor mennyiségére, tébbféle straté-
giat alkalmaznak a cukorbevitel korddban
tartasara. A legtébben ezt tgy oldjdk meg,
hogy odafigyelnek az elfogyasztott élelmi-
szerek cukortartalmara, sokan valasztanak
cukormentes terméket, és csak 10 szazalék

»Mely dsszetevék befolyasoljak a dontésben?”
Akiket befolyasolnak az dsszetevék a dontésben N=746
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nyilatkozott Ugy, hogy egyaltalan nem fo-
gyaszt cukrot.

Akutatds egyik érdekes eredménye, hogy
bar a hazai fogyaszték haromnegyede jol
tudja, hogy minél tébb cukrot tartalmaz
egy adott élelmiszer anndl nagyobb a ka-
|6riatartalma, az Uditdk esetében mintha
elbizonytalanodnanak. Azt ugyanis, hogy
az Udit6italok esetében a kaldriamentesség
egyben cukormentességet is jelent-e, vagy
forditva, azaz a cukormentesség egyenlé-e
az energiamentességgel, viszonylag keve-
sen tudjak.

- Orémmel latjuk, hogy a kutatasi ered-
mények alapjan a hazai fogyasztok egyre
egészségtudatosabbak, és mindinkabb
odafigyelnek a cukorbeviteltkre, az
élelmiszerek cukortartalméra. Felel&s
vallalatként a Coca-Cola szdmara fontos,
hogy segitstk fogyasztdinkat a tudatos
dontés meghozataldban — mondta Niklds
Laszlo, a Coca-Cola Magyarorszag tgy-
vezetéje./

& Great demand for sugar-free products from Hungarian shoppers

A representative survey by Co-
ca-Cola Hungary has revealed
that three quarters of Hungarians
are influenced by product ingre-

dients when shopping. Two thirds  bohydrate content.

of respondents said that the sugar
content of a product matters to
them, and more than half of them
also check its colouring and car-

Nearly three quarters of consum-
ers are influenced in their choices
by the fact whether a product
contains preservatives or not.
Only 10 percent of Hungarian

shoppers don't pay attention to
their sugar intake.

Laszlo Niklos, managing director
of Coca-Cola Hungary told: they
are happy to see that Hungar-

ian consumers are increasingly
health-conscious. For the bever-
age company it is very important
to help consumers make con-
scious decisions. //

Oszi Auchan-borvasar

mindsitést

Idén oktoberben is megren-
dezte minéségi borokat nép-
szerUsitd, koéstoldssal egybe-
kotott borvasarat az Auchan.
Az akcio keretében a kinalt
1100-féle bor, pezsgd és gyodn-
gy6z6 bor kozott tobb mint
szazféle elismert nemzeti bor-
kivalésag kerllt az druhdzldnc
polcaira. A kdzel hdromhetes
borlinnepen a nivos kinalat
kozel felébdl akcids aron le-
het vélogatni. A csaknem két
évtizedes hagyomanyokra
visszatekint® borvasart dr.
Fazekas Sandor foldmUivelés-
Ugyi miniszter és Dominique

hogy javitsuk a magyar bor
hazai és nemzetkozi megité-
lését. A Nemzeti Borkivaldsag
Program a magyarorszagi ter-
mesztési korilmeények kozott
j6 minéségben és megfeleld
mennyiségben el&allithato,
kédnnyedebb, divatosabb
termékekre épitve kivénja
megalapozni a magyar bo-
raszat jovojét.

Az Auchan Retail Magyaror-
szag kindlataban szerepelnek
kizardlag az druhazlanc va-
lasztékdban kaphatd borok
is, ilyenek a teszteken kivald

kapott to-
kaji kdlon-
legességek,
vagy a ke-
reskedelmi
lanc sajat markas, a vasarlok
kérében igen népszerd, miné-
ségi szekszardi borai. Az aru-
hazldnc tapasztalatai szerint
azismertebb hazai boraszatok
és a minéségi borok forgalma
er6sodik, és a nemzetkozi
trendeknek megfeleléen itt-
hon is egyre népszeribbek az
illatos és konnyed fajtak Eger

és Villdny megtartotta veze-
t6 szerepét, mikdzben nétt a
szekszardi és a Balaton kor-
nyéki borok forgalma. A mi-
néségi borok irdnti ndvekvd
igényt az Auchan folyamatos
piacelemzéssel és az Uj fajtak,
Uj partnerségek felkutatasaval

igyekszik kévetni.
I.T.

Ducoux, az Auchan Retail Ma- & Autumn wine fair in Auchan stores

gyarorszag vezérigazgatdja
nyitotta meg. Az idén 5 éves
Nemzeti Borkivalésédg Prog-
ram célja az értékmegdérzés
és az értékteremtés, valamint,

Once again Auchan organised
a wine fair and tasting event
in October, the goal of which
is to promote quality wines.
For three weeks 1,100 types
of wine, champagne and spar-

kling wine — including more
than 100 products selected in
the National Wine Excellence
Programme — were offered in
Auchan stores, nearly half of
them at reduced prices. Min-

ister of Agriculture Dr Sandor
Fazekas and Auchan Hunga-
ry CEO Dominique Ducoux
opened the wine fair. The re-
tailer's experience is that sales
of wines from famous Hun-

garian wineries and high-qual-
ity products are growing. Eger
and Villany are the leading
regions, but wines from the
Szekszard and Lake Balaton
regions are coming up./

201711 WELE 15
magazin



ps7777 hireink

A SPAR 13. havi
bért biztosit

munkatarsainak

A hazai kiskereskedelmi lancok
kozul egyedilallo modon bizto-
sit 13. havi fizetést a SPAR. Ez kozel
13 ezer munkavallalé szamara je-
lent tobbletjovedelmet a karacsony
eldtti idészakban. Emellett a vallalat
2018-ban is elkdtelezett a tovabbi
bérfejlesztések mellett.

— A SPAR mér 2016-ban is 4 milliard
forint bérfejlesztést hajtott végre, és
ez a szam 2017-ben eléri a 8 milli-
ard forintot. A kevesebbet keres6k
kaptak a legnagyobb emelést, de
a magasabb jovedelmUiek fizetése
is jelentdsen emelkedett. A bérfe-
szultség elkertilése érdekében pe-
dig kiemelt figyelmet forditottunk
a kozépvezeték bérének emelésére
is — mondta Maczelka Mark, a SPAR
kommunikacios vezetdje.

A 13. havi jévedelem mellett a dol-
gozok jelenleg 10%-os vasarlasi ked-
vezményt is kapnak a dolgozoi kar-
tya hasznalataval. A vallalat pedig
idén is kindl prémiumot a pénz-
tarosainak, ennek maximalis mér-
téke havonta 20 ezer forint lehet.
A cég valamennyi dolgozdja, ko-
zel 13 ezer munkavallalé 2017-ben
is évi 100 ezer forintnyi készpénzes,
béren kivili juttatasban részesll. //

% SPAR to give 13™-month
salary to workers

SPAR Hungary has decided to give employees
a 13"-month salary, which will constitute an
extra income for 13,000 workers before Christ-
mas. Head of communications Mark Maczel-
ka told that in 2016 the retailer had invested
HUF 4 billion in raising wages and in 2017 they
spent HUF 8 billion on higher salaries. SPAR
workers are also entitled to a 10-percent dis-
count when shopping in the chain's stores and
they also get a HUF 100,000 employee benefit
in the form of cash in 2017./

Sikeresen zarta sziiletésnapi
promocios kampanyat a Theodora

Hazank legtradicionali-
sabb dsvanyvize, azidén
110 éves Theodora, majus
végén inditotta 110 na-
szeptember 15-én ért
véget. A jatékban kozel
13 millio kédot toltottek
fel a Theodora-palackok
kupakjaibdl a promocié
idejére létrehozott hon-
lapon keresztUl. Ez atla-
gosan napi 10 ezer kédot
jelent.

Az dsvanyvizek lel6helyének
kornyezeti megdvasa mindig
kiemelt érték volt a Theodorat

vald szoros ko-
tédése is hang-
sulyos szerepet
kapott. A promo-
Ci6 soran tobbek
kozott egy Volks-
wagen e-up!
elektromos au-
tét, valamint na-
ponta — a Balcsi
Original jovolta-
bol - a sziletés-
napra tervezett

palackozé Szentkirdlyi-Kékkuti
Asvényviz Kft szaméra, ezért a
jatékban a marka természetko-
zelisége és Balaton-felvidékhez

egyedi poéldt, tovabba a Bmy.
Lake ésa STRAND Fesztivélokra
5010 fesztivaljegyeket sorsol-
tak

& Theodora’s successful birthday promotion comes to an end

At the end of May 11o-year-old Theodora
launched a 110-day promotion campaign,
which ended on 15 September. Almost 13

million codes from Theodora bottle caps
were uploaded to the promotional web-
site as part of a prize game. The main prize

offered by the product’s manufacturer Sze-
ntkiralyi-Kékkati Mineral Water Kft. was a
Volkswagen e-up! electric car./

A Nespresso, a farmerek és a fenntarthatosag

A Nespresso-kavérajongok fo-
lyamatosan kivalé min6ségu
kavét élvezhetnek, mikdzben a
farmerek élete is megvéltozik a
fenntarthatd modszerek alkal-
mazasanak koszonhetéen - errdl
sz6l a Nespresso Uj kampanya,
amely személyes kozelségbe
hozza a kavéfarmerek vilagat.
A szivmelengetd torténetek
mogott minden esetben fel-
fedezhetd a Nespresso elko-
telezett torekvése a legjobb
min&ségl kavé irant.

Alfonso Gonzalez, a Nespresso
marketingigazgatdja azt
mondja:

- Ezek a torténetek jol példaz-
zak: mikdzben arra térekszink,
hogy fenntarthaté médon biz-
tosftsuk a legkivalébb minéségu
kavék beszerzését, ez afolyamat

egyuttal a kavét gondozo és ter-
mel6 emberek életét is sokkal
jobba teszi. Azt szeretnénk, ha
a kdvéfogyasztok is megismer-
nék 6ket, s ezaltal megértenék,
milyen torténetek flizédnek a
kdvéhoz, amelyet nap mint nap
fogyasztanak /

& Nespresso, farmers and sustainability

Nespresso's latest cam-
paign tells that while
coffee lovers can enjoy
constant high quality, the
lives of farmers change

positively, thanks to the
sustainable methods they
use in production. Alfon-
so Gonzalez, marketing
director of Nespresso told:

the stories are a good way
for making consumers un-
derstand how their daily
cup of coffee ends up on
the table.//

Fini Mini suli maraton - idén osszel eloszor,
de nem utoljara!

Oktéber 1-én a Budadrsi Futofesztival kere-
tein belll ebben az évben eldszor rendezték
meg a Saga Fini Mini suli maratont.
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A Budaorsi Futodfesztivdlon mar évek ota
tdmogatoéként jelenlevé Sdga Foods Zrt.
idén amellett, hogy a gyermekek verseny-
szamanak névaddja lett, biztositotta
szamukra a futdmezt, valamint min-
den korosztaly els¢ harom helyezett-
jét megajandékozta, tovabbd még
azinduldcsomagba is elrejtett vala-
milyen finomsagot. Ezenkivil pedig
az idei versenyen azért, hogy még
inkdbb tdmogassak és dsztondz-
zék a kicsiket a mozgasra, a sport,
az egészséges életmaod szeretetére,

elinditottak a Sdga Fini Mini suli maratont,
melyre 9 iskola kb. 80 didkja nevezett be.
Ezenfelll 105 gyermek indult egyénileg a
fesztivalon, 6sszesen, a feln6ttekkel egyitt
igy 527-en vettek részt. /

N Y

¢ Fini Mini school marathon - for
the first time this autumn!

On 1 October the Saga Fini
Mini school marathon was
organised for the first time,
as part of the Budadrs Run-
ning Festival. Saga Foods
Zrt. has been sponsoring
the event for years and de-

cided to organise the Saga
Fini Mini school marathon
to motivate the little ones
for doing sports. There were
80 pupils from 9 schools
and 105 other children run-
ners participating./



A MAGYAR TERMEK Non

rofit Kft. h

Milliardos fejlesztések és j
termeékek a Nadudvarinal

Néhany év alatt a meghataro-
76 hazai gyartok kozé emelke-
dett a Nadudvari Elelmiszer Kft,

amely az idén min-
den tertletén fejlesz-
tett, és ennek ered-
ményeként &sszel Uj
termékekkel Iépett a
piacra. Az eredetileg
elsésorban a turo-
jarol ismert tarsa-
sag az elmult négy
év mindegyikében
egymillidrdos forga-
lombovilést tudott

elérni, és igy azidén varhatdan
8,5 millidrd forint arbevétellel
zar a tavalyi 7,4 millidrdot ko-
vetéen — mondta Volosinovszki

Janos Ugyvezetd.

2017 a beruhézasok éve volt a
Nadudvari Elelmiszer Kft-nél,
8sszesen 1,56 millidrd forint ér-
tékd fejlesztés valdsult meg.
Ehhez a kormany nagyval-
lalati beruhdzasi programja-
bdél 550 millids tdmogatast
kapott a cég. A tejizemben
technoldgiai korszerUsités és
kapacitasboévités is tortént,
fejlesztették a tovabb feldol-
gozd vonalukat, amellyel az
egyre népszerlibb E-mentes
termékeik volumenét tud-
jak novelni. A hustizemnek
650 négyzetméterrel ndvel-
ték az alapteruletét, valamint
olyan fustoléhédzakat és paco-
|6 vonalat allitottak Gzembe,

Volosinovszki
Janos

tgyvezetd

Nadudvari Elelmiszer

amelyek révén Uj termékekkel
jelenhettek meg a piacon. Az
Uj, Nadudvari markaju kolozs-

vari, csécsi és csa-
szarszalonnajukkal
mar piacra léptek
az 6sszel.

A legnagyobb be-
ruhdzds a mirelit-
Uzletdgban valdsult
meg, ahol az eddigi
mellé Ujabb panirozd
vonalat telepitettek.
A fejlesztés ered-
ményeként a hus-,

z6ldség- és sajttermékeken
tul mar mirelit desszerteket is
tudnak késziteni. Turégombo-
cuk és tejfolos turogombdcuk
mellett turétoltelékes, szilvas
és mogyoroékrémes mirelit
gombdécuk mar kaphaté is a
boltokban.

Volosinovszki Jdnos szerint a
Nadudvari Elelmiszer Kft. ar-
ra torekszik, hogy a fogyasz-
toknak hazias, hagyomanyos
magyar izesitésl élelmisze-
reket kindljon — debreceni
paros kolbdszuk példaul el-
nyerte a hungarikum védje-
gyet is. A csomagoldson és a
kommunikacioban is hang-
sulyozzak az altaluk készitett
élelmiszerek magyar eredetét,
jellegét, ezért tervezik, hogy a
Nadudvari markatermékeikre
is megszerzik a Magyar Termék
tanusito védjegyet.

N 2%

launches new products

Hungarian-owned Nadud-
vari Food Kft's history start-
ed in 2007. The company’s
sales were up HUF 1 billion
in each of the last four years;
this year's sales revenue
is expected to be around
HUF 8.5 billon - informed
managing  director  Janos
Volosinovszki. In 2017 they
invested HUF 156 billion in
development, from which

state funding was HUF s50
million. From this budget
Nadudvari Food Kft. mod-
ernised their dairy plant, ex-
panded their meat process-
ing plant by 6som? and built
a new cold storage facility.

The biggest investment
project was realised in the
frozen food segment: the
company spent HUF 700
million on making their

% Nadudvari invests billions in development and

breaded product depart-
ment  bigger. Nadudvari
Food's objective is to offer
consumers new, premium
category products made
from the well-known and
popular Nadudvari cottage
cheese. Mr  Volosinovszki
explained that their goal is
to provide consumers with
traditional Hungarian gro-
ceries.//
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Biztonsagot adhat
a védjegyes tojas

Az eurdpai fipronil Ggyet
megérezte a magyar tojas-
piac is, az unios termék-
kivonasok miatt felborult a
megszokott ellatasi folya-
mat, termékhidny alakult ki,
ami dremelkedéshez veze-
tett — jellemezte a helyzetet
Kéhn Norbert, a Gyermelyi
Zrt kereskedelmi igazgatdja.
A legnagyobb termel6ként
a Gyermelyi Tojas Kft. az el-
séként kért hatosagi ellendr-
zést és ennek alapjan meg-
kapta a fipronil mentességi
igazolast a Nébihtdl. Kahn
Norbert elmondta, hogy a
Gyermelyi Tojas mar eddig
is nyitott kdnyvként kezel-
te a tojastermelését, hiszen
érdeke, hogy a kereskeddk
és a vasarlok is biztosak le-
hessenek az dltala forgal-
mazott tojasok eredetében,
egészségességében. Ebben
a helyzetben felértékel6dhet
a vasarldk szemében a hazai
eredetet és a megbizhat6sa-
got tanusité Magyar Termék
védjegy hasznalata.

A Magyar Termék tanusitod
védjegyet ugyancsak hasz-
nalé Hirds Tojast a sajat to-
jotelepeird| tojassal ellatd
Mizsetdp Kft. is az elsék ko-
z0tt szerezte meg a fipronil
mentességrél szolé hatdsagi
igazolast. Kollar Csaba tulaj-
donos-lgyvezetd szerint

a magyar tojaspiac meg-
tisztitdsa érdekében rend-
szeresebb és alaposabb
ellendrzésekre lenne sziik-
ség, de féként olyan valddi
szankciokra, amelyek kiros-
téljdk a piacrdl az eléirdsokat
folyamatosan és jelentésen
megszegd vallalkozasokat.
A baromfidgazat maga sem
tudta eddig a sorait megtisz-
titani, ezért a Baromfi Termék
Tanacs és Szakmakozi Szer-
vezet részérél is markansabb
és érvényre is juttatott rend-
szabalyokra van szikség.

A hazai véaséarlok nehezen
tudnak eligazodni a tojas-
kindlatban. Fogddzot Kollar
Csaba szerint azok a véd-
jegyek adhatnak nekik,
amelyek a tojas eredetét és
megbizhatdsagat is tanusit-
jak, mint példaul a Magyar
Termék Ugy latja, hogy évrdl
évre n6 ugyan a tanusitott
hazai élelmiszereket elény-
ben részesité fogyasztok
aranya, de fontos lenne az
aruhazldncok beszerzéinek
a hatékonyabb meggyézé-
seis.//

Uj védjegyhasznalok
(2017. augusztus—oktober)

Negotiator Kft. tojas
Natur-Sz Kft. mézek
Naturland 0 A es

e teak és krémek

£ Eggs with a trademark offer safety

Hungary's egg market
was also affected by the
Fipronil scandal, because
then country produces
only 75 percent of the
eggs it consumes. Con-
taminated eggs were
pulled from the market,
which led to a product
shortage and  conse-
quently a price increase —
revealed Norbert Kahn,
director of commerce at
Gyermelyi Zrt.

Gyermelyi ~ Tojas ~ Kft.
was the first to ask for

a laboratory test by the
authorities and the Na-
tional Food Chain Safety
Office (NEBIH) certified
that the company’s eggs
contain no Fipronil. Mr
Kahn opines that in a
situation like this the use
of the Hungarian Product
trademark, which attests
that a product is madein ities
Hungary and it is reliable,
can become more impor-
tant for shoppers when
making a buying decision.
Another egg producer,

Hirds Tojas also uses
the Hungarian Product
trademark and their sup-
plier, Mizsetap Kft. was
also among the first to
get NEBIH Fipronil-free
certification for their
eggs. Owner and manag-
ing director Csaba Kollar
reckons that the author-
should  perform
inspections more often,
in order to cleanse the
market from producers
who don't comply with
the regulations. //
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» Az egyiittmiikodést nem lehet kényszeriteni

Tanacskozast tartott
a Kamara ,Kereskede-
lem, egytttmikodé-
si lehetéségek az agra-
riumban” cimmel élel-
miszer-feldolgozoknak
Hajdlboszorményben.
Kissné Gyarmati Ag-
nes, a NAK Hajdu-Bihar
megyei igazgatdja ko-

Gyorffy Balazs

/ szontéjében kiemelte,
elnok , )
NAK hogy az élelmiszer-ter-

mékpalyan ugyan sok
esetben nagy a technoldgiai elmaradas, de a mos-
tani palyazatok és stratégia reményt adnak a fejl-
désre. EgytittmUkodésben pedig a megye kiemel-
kedd helyen all.
Cyérffy Balazs, a NAK elnoke nyitdbeszédében
elmondta, hogy az dgazat szamara megnyilt 300
milliard forintos forras reményt ad a holtpontrél
valo elmozdulashoz. Az 6nkéntes szervezédések-
kel kapcsolatban kifejtette:
— A fiatalabb generacioknal mar tapasztalhat6
némi szévetkezési hajlandosag, latjak a koncent-
ralt piacban rejlé elényoket és a csokkend kiszol-
galtatottsagot. Feladatunk, hogy tajékoztassuk a
tagokat a pozitiv tapasztalatokrol. Ennek érdeké-
ben az 6sz folyaman orszagos roadshow kereté-
ben buzditjuk a tagokat az egytttm(ikodésekre,
egy kiadvannyal is segitve a tajékozodast.

Eder Tamas, a NAK élelmiszeriparért felelés alel-
noke eléadasaban kiemelte:

— A koncentralt modellt ma Magyarorszagon a
kiskereskedelmek vezetik. Az integraci6 erésité-
sét nem azzal tudjuk megvaldsitani, ha kotelezé-
vé tesszilk, fontos szempont az elényok kolcso-
nos figyelembevétele.

Mikoé Zoltan, a NAK Valasztottbirdsaganak elndke
az integracio jogi hatteréré| tajékoztatta a jelenlévé-
ket. Kiemelte, hogy a hatékony egytittmikodés kul-
csa aminél hosszabb termékpalya szint(i integracio.
Keleti Marcell, a NAK élelmiszeripari igazgatdja
elmondta:

— Célunk, hogy visszaszoritsuk az importarut és
erdsitstik az exportrevékenységeinket. Az afacsok-
kentés harcat is tovabb vivjuk, és azért is dolgo-
zunk, hogy minél tobb magyar terméket lathas-
sunk az asztalokon. //

b Cooperation can’t be forced

A hazai gombatermesztés az utobbi évtizedben
novekedett, a 2008-as 18 ezer tonnas meny-
nyiségrél 2016-ra kdzel 30 ezer tonnara boviilt
— dertl ki a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
korképébdl. A megtermelt gomba 90 szaza-
léka csiperke, 7-8 szdzaléka laskagomba, ezek
kozel 60 szazaléka exportra megy. A forgalom-
ba ker(il6 csiperke 75 szazaléka frissary, 25 sza-
zaléka konzerv.

Magyarorszagon 18-20 nagyobb és 300-400 ki-
sebb gombatermel6t tartanak nyilvan, az 4ga-
zat mintegy 4500 fét foglalkoztat. Termesz-
ték beszamoldja szerint idén fordult elé el6-
szor, hogy a kevés cikkel dolgozé diszkontaru-
hazak nyaron nem valtottak le a laskagombat
mas idényzoldségekre. Laskagomba esetében
egyébként Németorszagba megy a legtobb ex-

The Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) has or-
ganised a discussion for food
processing enterprises in Ha-
jdiboszormény, In his key-
note speech Balazs Gyérffy,
president of the chamber
told: the HUF 300-billion
funding that is available to
the sector gives hope that
food processing will be able
to make progress. He added
that the younger generation
is a little more willing to co-

operate in the sector. NAK
vice president Tamas Eder
explained that today retail-
ers lead the concentrated
model in Hungary. Integra-
tion can't be strengthened
by making it compulsory: it
is very important for all par-
ties to be mutually aware of
its benefits. Zoltan Miké, the
chairman of NAK's Court
of  Arbitration  informed
participants about the inte-
gration’s legal background. 7/

Tra

port. //

YanY

Hungary’s mushroom pro-
duction increased in the last
decade: back in 2008 about
18,000 tons were grown,
while in 2016 nearly 30,000
tons of mushrooms were
produced — revealed a NAK
report. 90 percent of this

was common mushroom
(agaricus) and 7-8 percent
was oyster mushroom. 60
percent of this quantity was
exported. There are 18-20
large and 300-400 small
mushroom  growing  busi-
nesses in Hungary. ///

» Elelmiszerkonyv-
fejlesztés a minoségi
péktermékek érdekében

A mindségi péktermékeket készitd magyar su-
t8ipari cégek érdekében a fogyasztdi tudatossag
emelésére, valamint a Magyar Elelmiszerkdnyv
tovabbi fejlesztésére van sziikség — hangzott el
a Foldmiiveléstigyi Minisztérium, a Nemzeti Ag-
rargazdasagi Kamara, a Nemzeti Elelmiszerlanc-
biztonsagi Hivatal és a Pékszdvetség képviseldi
kozotr tartott megbeszélésen.

A résztvevék véleménye szerint fel kell hivni a
vasarlok figyelmét, hogy a tisztességtelen val-
lalkozasok azzal bujnak ki az idén nyaron élet-
be |épett Uj beltartalmi és mindségi eléirasok
alél, hogy mas néven — példaul kenyér helyett
buciként - forgalmazzak termékeiket. Ezzel
pedig nem csak versenyelénybe kertilnek, ha-
nem sok esetben a fogyasztokat is megtévesz-
tik. Az egyeztetésen egyetértettek abban, hogy a
probléma megoldasat jelentésen segitheti a fo-
gyasztoi tudatossag emelése is. //

% The Food Book needs to be improved

for the benefit of quality baked goods

Participants agreed at a recent conference — organised by
the Ministry of Agriculture, NAK, the National Food Chain
Safety Office (NEBIH) and the Hungarian Baker Association
— that in order to support Hungarian bakeries that make
quality baked goods, consumers need to be educated and
the Hungarian Food Book has to be improved. ///

)
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» Hatranyos helyzeti térségekben

ad biztos munkat a dohanytermesztés

Magyarorszagon idén 3400
hektaron 6171 tonna do-
hanyra szerzédtek a terme-
I6k. A Magyar Dohanyterme-
|6k Orszagos Szovetsége és a
Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara is hangsllyozza az aga-
zat fontossagat, hiszen a do-
hanytermelés mintegy 10-
12 ezer embernek ad munkat,
alapvetden hatranyos helyzet(
térségekben.

A két szervezet az Eurdpai
Unié 2020 utani Kozos Ag-
rarpolitikdjanak kidolgozasa
soran lobbizik a dohanyter-
melés Ujboli unids tamoga-
tasaértis. llyen forrasok 2014-
ig segitették a dohanyterme-
|6ket, azéta alapvetéen csak
nemzeti forrasokbol adha-
to erre tdmogatas. A magyar
kormany élt ezzel a lehetdsé-
gével. A sok évtizedes nega-

tiv tapasztalattal szemben a
tamogatas mértéke példaul
idénre mar 2016 oktdberé-
ben ismert volt, ahogy a ko-
vetkez6 harom évre vonat-
kozo tervekrél is kaptak mar

tajékoztatast a gazdalkodok.
Ez a kiszamithatdsag tervez-
hetdséget, stabilitast adhat
a nagy élémunkaeré-igényl
agazatnak, a foglalkoztatas-
nak. //

N 2

regions

This year Hungarian
tobacco growers are
expected to produce
6,171 tons of tobac
co on 3,400 hectares
of land. The National
Association of To-

%! Tobacco growing creates jobs in disadvantageous

bacco Growers and
NAK  have
the importance of the
sector: it gives work to
10,000-12,000 people,
mainly in the poor
regions of the coun-

stressed

try. Since 2014 no
EU-funding has been
available to tobacco
farmers, since then
the government has
been subsidising the
sector. /.




ks Baviil a kalocsai
fliszerpaprika-ipar

A hazai fliszerpaprika termeltetésében, feldolgoza-
saban és értékesitésében piacvezetd Kalocsai FU-
szerpaprika Zrt. kalocsai cég 267 milli6 forint Gssz-
érték(l beruhazasat a Nemzetgazdasagi Miniszté-
rium a nagyvallalati beruhazasi tdmogatasi prog-
ramon kereszttil tobb mint 133 millié forint vissza
nem téritendd tamogatassal segti. A mostani be-
ruhézassal — amellyel az egyéb zoldségfélék, pél-
daul a spenotlevél, kapor, petrezselyemlevél, pasz-
ternak feldolgozasat fejlesztik — a szantéfoldedl a
becsomagolt készaruig magas muszaki szinvona-
lon, gyakorlatilag emberi kéz érintése nélkil lehet
a mai kor kovetelményeinek megfelel6 élelmiszer-
gyartashoz hasznalt alapanyagokat eléallitani. Ez-
zel a segitséggel olyan kapacitasfejlesztés valosul-
hat meg, amely hat Uj munkahelyet is biztosit az
it éloknek. //

¥ The expansion of the seasoning
pepper industry in Kalocsa

Kalocsai Flszerpaprika Zrt. — the market leader in Hungari-
an paprika production, processing and selling — has invested
HUF 267 million in technological development. The Minis-
try for National Economy granted HUF 133 million worth of
non-refundable funding for the company’s project. Six new
jobs will be created when the project is completed. /

ks Eurépa egyik legnagyobb
izocukorgyara épiilt fel
Tiszapiispokiben

A Tiszapuspokiben feléptilt gabonafeldolgozo és
izocukorgyar Eurépa egyik legmodernebb, legna-
gyobb izocukorgyara lesz. A beruhazashoz hatmil-
liard forint sajat er6 mellett az Eximbanktol és az
MKB Banktdl kézel harmincmilliardos hitelt vet-
tek fel. Ehhez 9,2 milliard forint vissza nem tériten-
dé allami tamogatast nyertek. A nemzetgazdasag
szempontjabdl jelentés hatasd, a rendszervaltas
ota eltelt id6szak legnagyobb hazai élelmiszeripa-
ri fejlesztése azért részestlhetett kormanyzati ta-
mogatéasban, mert a gyar 1300 j munkahelyet [é-
tesit a szolnoki térségben. //

¥ One of Europe’s biggest isomalt
factories built in Tiszapuispoki

One of the biggest and most modern cereal processing and
isomalt factories in Europe has been built in Tiszaplspoki.
From the project’s budget HUF 6 billion was own resources
and a HUF 30-billion loan was granted by Eximbank and MKB
Bank. Non-refundable financial support from the state was
HUF 9.2 billion. The new factory will create 1,300 jobs in the
Szolnok region. //

ks Beruhazast indit

Debrecenben a Krones AG

Csaknem 15 milliard forintos beruhazast indit
Debrecenben a Krones AG, a kovetkezd években
500 munkahelyet [étrehozé Uj lizem létesitéséhez
a kormany 5,5 milliard forintos vissza nem téri-
tendd tamogatast biztositott. A német cég gyart-
manyait a legfejlettebb élelmiszeripari vallalatok
hasznaljak, a tarsasag éves bevétele megkozeliti
a 3,4 milliard eurét, tobb mint 170 millié eurdt
koltotr kutatas-fejlesztésre, vilagszerte tobb mint

14 ezer embert foglalkoztat, és tobb mint 5 ezer
szabadalommal rendelkezik.

A Krones AG piacvezet0 a folyékony élelmiszerek
és italok csomagolasa terén, a vilagon minden ne-
gyedik Uveg vagy palack az altaluk gyartott beren-
dezéseken késztil. //

¥ Krones AG invests in Debrecen

German company Krones AG — the market leader in packag-
ing liquid food and drinks — will invest almost HUF 15 billion
in Debrecen. The project will result in 500 new jobs in the
next few years and the government finances the building of
the factory with HUF 5.5 billion. 7/

ks Kapacitast novelne

a Bio-Fungi

Az egyik legjelentdsebb magyar gombatermel&
vallalkozas, az Aporkan és Ocsan miikods Bio-
Fungi Termeld és Kereskedelmi Kft. 5-10 szaza-
|ékos arbevétel-ndvekedést tervez erre az évre,
miutan tavaly a vallalat arbevétele 10 szazalékkal
emelkedett, és meghaladta a 8 milliard forintot.
Az egy fére esé gombafogyasztas Magyarorsza-
gon nagyon alacsony, 1,0-1,5 kilogramm évente.
A termelés néveléséhez technoldgiai valtasra, mo-
dern, felszini gombahazak épitésére lenne szlikség.
Ez 20-30 modern, 1000—2000 tonna éves kapaci-
tast gombafarmot, vagy 5—10 3000-5000 tonna
éves kapacitasi gombafarm épitését jelentené.
A fejlesztéshez mintegy 40 milliard forintra len-
ne sziikség. //

i Bio-Fungi plans production capacity
increase

Bio-Fungi Kft, one of Hungary’s biggest mushroom growers
that produces in Aporka and Ocsa, calculates with a 5-10
percent increase in sales revenue this year. Last year the com-
pany’s sales were up 10 percent at more than HUF 8 billion. It
would cost HUF 40 billion to realise the company’s capacity
increasing technological development plans. //

ks Uj tipust étrend-
kiegészitoket fejlesztenek
Gyorben

Uj tipust, gyodgyndvényeket is tartalmazé étrend-
kiegészit6 termékcsaladot fejlesztenek Gydérben a
Széchenyi Istvan Egyetemen. A kutatas-fejlesztés-
re 856,5 millio forintot forditanak, amibdl mintegy
510 millio forintot az Eurépai Unio biztosit. A 2020
szeptember végéig tartd projektben a gyéri felso-
oktatasi intézmény, a Pannonhalmi Apatsagi Pin-
cészet Kft. és a Kisalfoldi Mezégazdasagi Zrt. vesz
részt. A termékek készitése soran a pannonhalmi
szerzetesek altal évszazadokig gyogyitasra hasz-
nalt ndvények nagy tisztasagu kivonatait adagol-
jak a sz6lémagolajhoz, igy biztositjak a termékek
specialis hatasait. //

i New-type dietary supplements to be
developed in Gyér

New-type dietary supplements — they contain medicinal
herbs too — will be developed at the Széchenyi Istvan Uni-
versity in Gydr. HUF 856.5 million is going to be invested in
research and development, from which HUF 510 million is EU
funding. The project will be completed by September 2020,
with the participation of abbey winery Pannonhalmi Apatsagi
Pincészet Kft. and Kisalféld Agriculture Zrt. 7/
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ks Jovore novekszik a
Mezohegyesi Ménesbirtok

Jovo év elején kezdédhet a Mezbhegyesi Ménes-
birtok és Tangazdasag Zrt-ben az ipartelep és a
szarvasmarhatelep fejlesztése, amelyekre dssze-
sen 8,2 milliard forintot szannak. Szeretnék, ha a
szaritblizem és a raktarbOvités egy része mar jovo
nyarra elkészlilne, a teljes taroldkapacitas kivitele-
7656t 2018 végére remélik. Az (j ipartelepen egye-
bek mellett gabonasilo, szaritd- és vetdmaglizem
épul majd. 7/

¥ State Horse Farm in Mezéhegyes to
expand next year

Early next year the State Horse and Model Farm in Mez8h-
egyes will be modernised and expanded from a budget of
HUF 8.2 billion. Part of the project will be completed by next
summer, but the whole development will only be ready by
the end of 2018.//

kw Tobb mint egymilliard
forint kutatas-fejlesztésre
Gluténmentes sttdipari alapkeverékeket eléallitd
tzem kifejlesztésére 1,13 milliard forintot fordit a
GOF Hungary Gabona-, Olajos és Fehérje-nove-
nyek Termelését Koordinald Kft. Nyiregyhazan.
A cég ehhez a Széchenyi 2020 program kereté-
ben 627 millio forint vissza nem téritend6 tamo-
gatast nyert el. A kutatasi projektben gluténmen-
tes pékaru eldallitasara alkalmas lisztkeverékeket
és a gyartashoz szlikséges malomipari technolégi-
akat fejlesztik ki, valamint kialakitjak a gluténmen-
tesség igazolasahoz és dokumentalasahoz szliksé-
ges rendszert is. //

# More than a billion forints for
research and development

GOF Hungary Cereal, Oil and Protein Crop Growing Coordi-
nation Kft. is investing HUF 1.13 billion in building a factory
that will produce gluten-free baking industry mixes in Nyir-
egyhaza. From the project’s budget HUF 627 million will be
non-refundable funding via the Széchenyi 2020 programme. //

ks Megujulé energiarendszert

fejleszt a Szuro-Trade

A terményszaritashoz hasznalhatd megujulé ener-
giarendszert fejleszt tobb mint 1,34 milliard fo-
rintbol, nagyrészt palydzati tdamogatas segitségé-
vel a mez6gazdasagi szolgaltatasokkal és keres-
kedelmi tevékenységgel foglalkozd nyiregyha-
zi Szuro-Trade Kft. A Széchenyi 2020 program
850 millio forintos tamogatasaval megvalosuld
kutatas-fejlesztési projekt soran a Szuro-Trade Kft.
és a Durbak-Farm Bt. konzorciuma olyan Ujszer(
megoldas kifejlesztésére vallalkozik, amely segit-
ségével a jelenleg hasznalt fosszilis energian ala-
pulé terményszaritas megujulo energiaforrassal
lesz kivalthato. //

¥ Szuro-Trade develops renewable
energy system

Nyiregyhaza-based Szuro-Trade Kft. is going to invest HUF
134 billion in developing a renewable energy system for dry-

ing crops. From the Széchenyi 2020 programme the company
will get a HUF 850-million funding. //
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Uj kollégank: a mesterséges intelligencia

A Frontier Economics kozre-
mukodésével, a mesterséges
intelligencia (Al) gazdasagra
gyakorolt hatasanak 2035-6s
el6rejelzését készitette el ta-
nulmanyaban az Accentu-
re Research. A 12 orszag 16
iparagaban végzett vizsgalat
azt mutatja, hogy az Al be-
vezetése, szektortdl figgden,
akar 70-80 %-kal is novelhe-
ti a cégek jovedelmezdségét.
2035-re, az Uj technoldgia al-
kalmazdasaval, a szakembe-

rek 14 billié dollaros gazda-
sagi bévulést prognoszti-
zalnak. Leginkabb az infor-
matika és kommunikacié, a
gyartas, valamint a pénziigyi
szolgaltatasok szektoraban
emelkedik majd az éves brut-
t6 hozzaadott érték. A kuta-
tas emellett igazolja azt a fel-
tevést is, hogy az Al példatlan
lehetdsegeket kinal, killono-
sen munkaigényes szektorok-
ban, ahol hatékonyabba teszi
az emberi munkaerdt, és ez-

zel akar 60%-os profitnéveke-
dést is elérhetnek a cégek.
Felkészitve az ipari szereplOket,
az Accenture Research, jelen-
tésében azonositotta a sikerhez
sziikséges legfontosabb straté-
giai épéseit is, egyebek mellet,
mint a vezetdseg felkészitése, a
stratégia kialakitasa, a HR-ve-
zet6k szerepének kiterjesztése
az ember-gép kapcsolat me-
nedzselésére, dolgozdi tovabb-
képzések és az adat-ellatasilanc
személyi biztositasa. //

N

%a . . . .
% Our new colleague: artificial intelligence

Accenture Research, with
the participation of Fron-
tier Economics, prepared
a forecast for 2035 about

the influence of artificial
intelligence (Al) on the
economy. A study done in
16 industries of 12 countries

has found that the use of Al
can increase the profitability
of a sector by 70-80 percent,
depending on the sector. By

Ahol az internet,

ott a parnam

Az otthon fogalmanak valtozasai-
16l sz6l az eNET — Telekom ,Jelentés
az internetgazdasagrél” cimU elem-
zése, mely a 2017 szeptemberében
végzett online felmérés adatait 6sz-
szesiti. A kényelemre vonatkozo va-
laszokbol kiderdl, milyen jelentos el-
térés van a generaciok otthonfogal-
ma kozott. Mig a Z-generacié 8-22
éveseinek 88%-a szamara az otthon
komfortjaban elsé helyen all az in-
ternetezési lehetéség, addig ezt az
Y-generaci6 23-37 éves koroszta-
lyaban mar megeldzi a tisztalkodas.
Az ennél id6sebb korosztalyoknal az
internet mar nem szerepel a 3 leg-
fontosabb kényelmi szempont ko-
zott. Az X-generacio 38-52 évesei-
nek az otthon kényelmét a tisztalko-

dasi, az ételtarolasi, fézési, valamint
a tévénézés lehetdsége jelenti, a ba-
by-boomer-generacié szamara pe-
dig szintén ez a harom az elsédleges.
A két korcsoport kozott mindész-
sze fontossagi sorrendben mutatko-
zik eltérés. A legid6sebb, 53-71 éves
korosztaly 53%-a a fézési lehetdsé-
get tartja a legfontosabb kényelmi
szempontnak.

Ma mar az internet a fiatalabb ge-
neraciok szamara nem csupan ké-
nyelmi funkcié, hanem alapsziikség-
let, és a felnétt magyar internetezok
szamara is jelentés poziciét tolt be
az online vilag. Az internetért cse-
rébe, 1 honapra 22%-uk az 4gyrol,
19%-uk pedig még a meleg vizrél is
lemondana. //

A_\‘L

eNET and Telekom have
teamed up to prepare a
study on changes in the
concept of ‘home’ An on-
line survey was conducted
in September, according
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to which for 88 percent of
Generation Z (8-22 year old
consumers) the comfort of
home starts with internet
access, while for Generation
Y (23-37 year old consum-

%41 lay my head where there is internet

ers) showering or bathing is
more important than this.
For those who belong to
generations older than these
two internet access isn't in
the top 3 comfort factors. ///

using the new technology,
experts forecast a USD 14

trillion economic  expan-
sion.//

Januartol nincs

készpénz

Az érintékartyas fizetés 2016-0s bevezetése utan
a Budapest Sportaréna és a MasterCard idén
szeptemberben (jabb, nagyiranyl fejlesztéseket
jelentett be. A teljesen megUjult beléptetérend-
szer a QR-kod mellett mar NFC-képes jegykeze-
[ésre is alkalmas, a latogatdk kényelmét szolgald
beruhazéssorozat tovabbi lépéseként pedig el-
indult a Budapest Aréna mobilalkalmazas, mely
gyorsabb beléptetést és tovabbi kényelmi funk-
ciokat kinal a felhasznalok szamara. A fejleszté-
sek kovetkez allomasaként 2018. januar 1-jété|
az Aréna készpénzmentessé valik, a blfékben és
a parkoléhazban kizarélag bankkartyaval lehet
majd fizetni. Ha valaki nem rendelkezik kartya-
val, regisztraciot kovetden, az Arénaba telepitett
automatakbol Mastercard feltoltdkartyat valthat
ki, mely teljes érték(i bankkartya, igy minden el-
fogadohelyen hasznalhaté lesz. //

N 2%

% No cash from January

Budapest Sportaréna and
MasterCard  announced
in September that the
arena’s modernised entry
system can now manage
QR codes and NFC tick-
ets. A Budapest Aréna
smartphone app will also

be launched, making fast-
er entry and other advan-
tages available to users.
As of 1 January 2018 the
venue becomes a cash-
free place, where only
bank card payment will
be possible. /

Rendszerintegratorok,
teszteljetek!

Egyedulallo tréning-
és demokdzpontot
adott at szeptember
8-an, Budaorson a
CHS Hungary Kft. A
DELL EMC legjabb
technolégiai megol-
dasait felvonultatd
komplexum egyedul-
allé lehetéséget nydjt
aleendd vasarlok sza-
mara, hogy még a be-
szerzési folyamat el6-
készitd fazisaban, va-

- TION

) MC S
DEMO CENTER

[6s munkakornye-
zetet és terhelést
biztositd tesztkornye-
zetben probalhas-
sak ki a kilonbozd
konfiguraciokat.

A 280 m’-es kdzpont-
ban 40 f6 részére ki-
alakitott oktatote-
rem, exkluziv targya-
|6 és szerverhelyiség
talalhato, a technikai
kornyezetet pedig a
DELL EMC korsze-

rli eszkozei és megol-
dasai adjak, melyeket
a kézpont latogatoi
egy flggetlen haloza-
ton prébalhatnak ki.
A kozpont létreho-
zésa kiemelt jelenté-
ségli a régid szamara,
ahova nemcsak hazai
rendszerintegratoro-
kat és azok partnereit
varjak, de a kornyezd
orszagok szakembe-
reire is szamitanak. //

A\‘IZ

% System integrators, start testing!

CHS Hungary Kft.
opened a training
and demo centre
on 8 September
in  Budaodrs. The

logical
of DELL

complex
the latest techno-

gives future buyers

houses

solutions
EMC and

the chance to test
various configura-
tions before mak-
ing a purchase. In
the 280m’ centre

there is a 40-seat
classroom, an ex-
clusive  meeting
room and a server
room. /'
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Partnertalalkozo az STI Petofi Nyomdanal

Az STI Petéfi Nyomda Kft.
30 000 tonna hajtogatott kar-
tondobozt és 10 millid négyzet-
méter dntapadd cimkét gyart
évente, és a megrendelések
szama folyamatosan emelke-
dik.2017-ben egy 1,5 millird fo-
rintos beruhdazassal névelte a
vallalat kapacitasat és termelési
hatékonysagat Az Uj gépek, a
Heidelberg Speedmaster XL
nyomogép és a Bobst Expert-
cut stancagép a legkorszertibb
ipari termelésre hasznalt be-
rendezések kozé tartoznak.

A beruhazasok kedvezd hata-
sat a partnerek is élvezni fogjak.
Egyebek mellett ennek részle-
teirél is szo esett azon a part-
nertalalkozon, amelyet az STI
Pet6fi Nyomda Kft. szeptember
28-an rendezett meg Kecske-
méten. Az eseményen tobb
mint 120 vevojét latta vendé-
gll a tarsasag.

A délelétti szakmai programot
Andrea Wildies és Fabidn Endre
Ugyvezetd igazgatok nyitottak
meg, a vendégeket Kolozsvari
Gyorgy értékesitési igazgato

koszontotte. Az eléadasokbol
kiderUlt tobbek kdzott, hogy
mi az ipar 40 és hogy milyen
kihivasokat, lehetéségeket ki-
nal a Heidelberg és a Bobst cé-
gek szemszogébdl. A délutani
gyarlatogatas alkalmaval a
vendégek betekinthettek az
Ontapado cimkék, hajtogatott
kartondobozok és hulldmkar-
ton dobozok gyartasanak fo-
lyamataba.

— A gépi beruhdzast ezdttal a
technologiai fejlédés mellett
a kapacitasbdvités is dszto-
nozte. Az elmult idészakban
a megrendelések folyama-
tos novekedése mellett nem

tudtuk kelléen optimalizélni a
kapacitasokat. A mostani be-
ruhdzéasokkal a teljes kapacitas-
balansz kiegyenlitett lesz, igy
a megnovekedett igényeket
is rovid, hatékony atfutasi id6-
vel tudjuk teljesiteni — mondta
Kolozsvari Gyorgy értékesitési
igazgato.

Nemrégiben a Pet&fi Nyom-
daban készult Jacobs Douwe
Egberts kdvékapszula-termék-
csaldd csomagoldsat Eurdpa
egyik legrangosabb csoma-
golasi versenyén, a Pro Carton
Excellence Awardson élelmi-
szer kategdridban nagydijjal
jutalmaztak

& Partners meeting at STI Pet6fi Printing House

In 2017 STI Pet6f Printing
House Kft. invested HUF
15 billion in increasing its
production capacity and
improving efficiency. The
new machines — Speed-
master XL printing ma-
chine and Bobst Expertcut

ogy. STI Petdfi Printing
House's partners will also
benefit from the compa-
ny’s modernisation efforts
— it was revealed at a meet-
ing held on 28 September
in Kecskemét, where more
than 120 partners were

Endre Fabian, and sales
director Gyorgy Kolozsvari
talked about industry 4.0
and the opportunities it
creates. In the afternoon
guests visited the facto-
ry and they were shown
how folding boxboards

die cutting machine - rep-
resent the latest technol-

and cardboard boxes are
made.//

present. Managing direc-
tors Andrea Wildies and

Egyeduldllo lehetdséget dolgozott ki a
bankkartyas fizetés kiépitésére a PO..
Partner Kft. A Nemzetgazdasagi Minisz-
térium palyazatan is nyertes cég Fizetési
Pont szolgéltatasa legféképpen azoknak
a kereskedéknek kinal rendkivil kedvezd
megoldast, akik még nem rendelkeznek
Uzletlkben kartyas fizetési moddal.
Ebben az esetben a havidijmentes szol-
galtatasnal extra koltségekkel sem kell
szamolni. Nincs sem telepitési dij, sem
szervizelési koltség, a forgalom utan pe-
dig minddssze 0,95% az elfogaddi jutalék.
Megrendeléskor az Gizlet egy Ujgeneracios
termindlt kap, melyen nemcsak az aktualis
vasarlasért lehet kértyaval fizetni, de tovéab-
bi tranzakciok, igy mobilegyenleg-feltoltés,
csekkbefizetés és atutalds is elvégezhets,
az értéknovelt szolgéltatdsok utan pedig
jutalékot kap a kereskedo.

— Sok vevét, és igy sok bevételt is veszit
az a bolt, ahol kizarélag készpénzzel lehet

vasarolni — mondja Mihalyffy Zsolt, a Fize-
tési Pont értékesitési vezetéje. — Egyetlen
vallalkozas sem engedheti meg magénak,
hogy ne biztosftsa Uzletében ezt a ma mar
alapvet6 fizetési modot, réadasul egy Fi-
zetési Pont nemcsak véasarldi szamat tudja
novelni, de a POl terminallal extra bevé-
telhezis jut

A programrdl tovabbi részletes informaciok
taldlhaték a fizetesiponthu weboldalon,
ahol a szolgéltatas par perc alatt megren-
delhetd, igényléstél szamitva pedig mind-
Ossze 72 6ran belil telepitik is a Fizetési
Pont terminaljat. (x)

N2y

P.O. Partner Kft. has developed a
unique opportunity for installing a
bank card payment system. The com-
pany's Payment Point service is the
perfect choice for those retailers who
don’t have such a system yet: there is no

monthly subscription, no installation
and maintenance fee. From the turno-
ver retailers must only pay a 0.95-per-
cent commission. What is more, from
added-value services provided via Pay-
ment Point, retailers get a percentage.

Zsolt Mihalyffy, sales manager of Pay-
ment Point told: shops where only cash
payment is possible lose many custom-
ers. After ordering it, the Payment Point
terminal is installed in just 72 hours.
Learn more at fizetesipont.hu. (x)
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Tartosan felszallo agban a Tesco

TESC

Az el6z6 év elsd
félévéhez képest
idén a Tesco 1,1%-
0s ndvekedésrél szamolt be. A legjelentésebb
er6sodést a cég legnagyobb piacain, a brit és
az ir kereskedelemben érte el. A nagy piac-
elemzé cégek szerint az el6retorés alapja, hogy
a Tesco Dave Lewis vezérigazgaté vezetésével
szinte teljesen talakitotta mikodését az ellato-
ldnc megreformaldsatol kezdve az Uj vasarlasi él-
mény kialakitsdig. A Bernstein Research elem-
z06je, Bruno Monteyne kiemelte:

— A Tesco egyértelmden kildbalt a godorbdl,
és egyenletes fejlédési pélyara allt. A cégcso-
port bevétele eléri a 759 millio fontot. Bar arra
tovabbra is szamitunk, hogy a diszkontldncok
komoly versenytarsként nagy nyomast fognak
gyakorolni a Tescéra elsésorban Anglidban.

& Tesco’s lasting growth path

Compared with the first half of 2016, Tesco reported a
1.1-percent sales growth in the first half of 2017. The sales
increase was the biggest in the UK and Ireland. Bernstein
Research analyst Bruno Monteyne stressed: Tesco has left
the crisis behind and is on a steady growth path, with the
group’s sales reaching GBP 759 million. «

Nagybol kicsibe

Lengyelorszagban
(&> EUROCASH "otemas
i emura felvasarlast
hajtott végre a lengyel nagykereskedelmi lanc,
az Eurocash. Atvette a Mila 188 tzletét 82 mil-
li6 eurdért. A tranzakciot a lengyel versenyhiva-
tal még nem hagyta jéva. A cég sajtokdzlemé-
nyében kiemelte, hogy a Mila megvasarla-
sa része annak anagyszabasu stratégidnak,
melynek célja, hogy Iétrehozzanak egy olyan
szupermarketldncot, mely Lengyelorszég tel-
jes teriletén jelen lesz. A sajat Uzletek mellett
kooperacios és franchise rendszert is szeretné-
nek kiépiteni. Ennek érdekében a cég beszallitd
halézatét is fejleszteni fogja. Jacek Owczarek, az
Eurocash elndkségi tagja elmondta:
— A diszkontok egyértelm( térnyerése mellett
biztositanunk kell versenyképességiinket, ezért
muszaj kiterjesztentink a cég tevékenységét és
nagyban fejleszteni a hatékonyséagot.
2016-ban a Mila 188 Uzlete 0,35 millidrd eurds
eladast produkélt, a cég féként az orszag ko-
zépsd terlletén van jelen.

: From large to small in Poland

Polish wholesale chain Eurocash took over 188 Mila stores,
for which they paid EUR 82 million. The move forms part
of the wholesaler’s strategy to establish a supermarket
chain that covers the whole of Poland. Jacek Owczarek,
member of Eurocash’s board of directors told: they need to
stay competitive at a time when discount supermarkets
are gaining ground. <,

A Danone start-up cégbe fektet

AYoojiegy fagyasz-
tott, organikus bé-
biételeket gyartd
cég, mely immar a
Danone anyagi tdmogatasét is élvezi. A fran-
cia kézmdves vallalat termékei jelenleg 600
boltban érheték el. A Danone beruhdzasat ko-
vetéen a Yooji megérzi fliggetlen mikodését,
a fejlesztések mellett a jelenlegi menedzs-
mentcsapat a helyén marad. A Danone Ugy
véli, hogy kotelessége azon véllalkozasok se-
gitése, melyek a j6v6 élelmiszeripari trendjeit,
fejlédési lehetéségeit kutatjak.

A Danone sajat fejlesztéseivel is kidll a fenntart-
haté gazdalkodas mellett. Az Evian gydrtdsa so-
ran szeretnék elérni, hogy a termelés teljesen
szénmentes legyen. Ennek érdekében a cég
280 millio eurot fektet az Evian gyaraba. A cég
tovébba 2020-ra szeretné elérni, hogy a palac-
kok széllitdsa soran keletkezé kdrnyezetszeny-
nyezd anyagokat is a minimumra csdkkentse,
elsésorban vasuti szallitassal és a biolizemanya-
gok promotalasaval.

¢z Danone invests in a start-up

Frozen organic baby food manufacturer Yooji is now en-
joying the financial support of Danone. The company’s
artisan products are available in 600 shops. Yooji will re-
main independent: Danone feels it is the company’s obli-
gation to back enterprises that research the food industry
trends and development opportunities of the future. «

A Profi tovabb terjeszkedik
Romaniaban
Folytatja
l l beruhaza-

sait a ro-
man Uz-

b - PRI

letldnc, a Profi. A cég nyolc Uj Uzletet nyit or-
szagszerte kiilonbézé formatumokban. Buka-
restben két nagyobb boltot adnak &t, a vidéki
varosokban jellemz&en 100 és 230 négyzet-
méter vasarldterilettel rendelkezd Gzleteket
nyitnak. A legnagyobb beruhazast a besztercei
szupermarket jelenti 372 négyzetméteres el-
adotérrel. A Profi rendelkezik jelenleg Romani-
aban a legnagyobb lefedettséggel, 341 telepu-
lésen vannak jelen.

i Profi continues to conquer Romania

Romanian retailer Profi will open 8 new stores in the
country — in different retail channels. Two large stores
will be built in Bucharest, while in other cities 100-
230m? stores will open. At the moment Profi stores have
the biggest coverage in Romania: they are present in 341
towns and villages. «

SPAR: 21 millié eurés
beruhazas Ausztriaban

S PA RIS

egy Uj hiper-
marketet épit Steyr varosanak bevasarlokdz-
pontjaban. A tobb mint 21 milli6 eurds beruha-
7as 2018 végére fejezddik be. Az Uj létesitmény
200 embernek fog munkat adni.

Markus Kaser az INTERSPAR Austria Uigyvezetd
igazgatdja elmondta: — Egy éven belll mar ki is
probalhatjak az elsé vevok ezt a paradicsomot.
Az Uj dizdjn bardtsagos, vilagos, kellemes vasar-
lasi élményt fog nyujtani.

% SPAR’s 21 million euro investment in
Austria

SPAR Austria is building a new hypermarket in the shop-
ping centre of Steyr. The EUR 21-million project will be
completed by the end of 2018. 200 people will work in the
new store — informed Markus Kaser, the managing direc-
tor of INTERSPAR Austria told. «

Mérfoldko az orosz medve

életében
) X5 letldnca, az X5 csoport dtadta
11 000. boltjat. Az Uj szuper-
market Moszkvaban talalhatd, 1400 négyzetmé-
teren mintegy 10 000 terméket kindl, melyeknek
nagy része helyi drucikk. Az elmult honap adatai
szerint a cégcsoport az év masodik negyedévében
27,5%-0s bevételndvekedést produkalt.

Oroszorszag legnagyobb Uiz-

s Milestone in the life of the Russian bear

Russia’s biggest retail chain X5 opened their 11,000th shop.
The new 1,400m’ supermarket is located in Moscow and
sells 10,000 different products. In the 2nd quarter of 2017
X5's sales increased by 27.5 percent. 4

Sikeres negyedév a Pepsinél

A harmadik ne-
t‘@ PEPS'GO gyedévében a

PepsiCo 1,7%-
0s bevételndvekedésrél szamolt be. A cég min-
den szektorban az elvérasok felett teljesitett.
A nyugati piacokon csak az Egyestilt Allamok-
ban esett vissza az Uditéitalbdl szarmazd bevé-
tel, ennek hatterében nem az eladas csokkené-
se, inkdbb a nehéz gazdasdgi helyzet all. A cég
az dzsiai és kozel-keleti piacon csokkentette a rek-
[dmra és marketingre szant bidzsét, mely dtme-
netileg ellensulyozta a dragabb nyersanyagarat.
A PepsiCo Ugy latja, hogy az egész évre vetitve is
el fogjak érni az elvarhato organikus névekedést.

& Successful quarter for Pepsi

In the 3rd quarter of 2017 sales by PepsiCo jumped 1.7 per-
cent. From the Western markets sales only dropped in the
USA, but even this decline wasn't the result of lower sales,
it had to do with the difficult economic situation.
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Hatvan éve nem volt ilyen
kevés francia bor

A tavaszi fagyok és a nyari viharok alaposan
megtépaztak a francia bortermelést. A helyi
bordszoknak 60 éve nem volt ilyen rossz szi-
retje. Mennyiségben 19%-os csokkenés varha-
té, idén mintegy 36,9 millié hektoliter bor ké-
szllhet, mely kb. 4,9 millidrd Gveg bornak felel
meg. 1957-ben, hasonldan az ideihez, a tava-
szi fagyok tették tonkre a termést. A leginkabb
érintett terllet a bordeaux-i borvidék, ahol a
bor mennyisége 39%-kal kevesebb, 3,55 millid
hektoliter lesz idén, mint 2016-ban.

& Less wine produced in France than
ever before in the last sixty years

This year less wine will be made in France than ever before in
the last 60 year. In volume a 19-percent decline is expected:
36.9 million hectolitres of wine will be made (4.9 billion bot-
tles). In the Bordeaux region 39 percent less wine is likely to
be made than in 2016 (3.55 million hectolitres). «

Prémium viz a Coca-Colanal

. A Coca-Cola North
Cttoty
.

America bejelentet-

te, hogy felvasarolja
a Topo Chico mérkat, mely egy prémium kate-
gorias asvanyvizbrand. A mexikéi termék az
egész Egyesiilt Allamokban elérhetd lesz. A két
cég torténete a mult szazad elejére nyulik visz-
sza. 1920-ban egy Topo Choco gyarban palac-
kozték az elsé mexikodi Coca-Coldt.
A prémium asvéanyvizek piaca évente 10% fe-
lett ng, igy nem csoda, hogy a Coca-Cola ebbe
az irdnyba is terjeszkedik.

& Premium water in Coca-Cola’s portfolio

Coca-Cola North America has announced the acquisition
of Topo Chico, a premium category mineral water brand.
The Mexican product will be made available all over the
USA. There is a more than 10 percent annual growth in the
premium mineral water market, so it isn’t surprising that
Coca-Cola is going in this direction too. «

Bevasarolt a Lavazza

Az olasz kavégyartd
‘ n"Alln céqg, a Lavazza 80%-

05 részesedést vasa-
rolt a Nimsbe, mely
egy kavékapszuldkat és kdvéautomatékat forgal-
mazo cég. A két vallalat kozott az egylttmikodés
1994-ben kezd6dott. A felvasarlds célja egyértelmd-
en kavékapszuldk eladésanak névelése elsésorban
Olaszorszagban, mely a kiskereskedelmi kavépiac
legdinamikusabban fejl6dé szegmense.

TORIHO, ITALIA 1B95

£ Lavazza buys shares

Italian coffee company Lavazza has acquired an 80-per-
cent share in Nims, a company that sells coffee capsules
and coffee vending machines. The two companies started
cooperating back in 1994. With this move Lavazza aims at
increasing coffee capsule sales in Italy. «

N e
i

Meniicsomagokat tesztel a LidI
Svajcban

Uj szolgéltatassal béviilt a
Lidl Switzerland reperto-
arja. Meni boxokat’, azaz
elékészitett, félkész éte-
leket széllitanak hazhoz.
Minden héten Uj recepte-
ket probalhatnak ki a vasarlok, az ételekhez a
legfrissebb alapanyagokat hasznéljak. A csomag
minden szlikséges hozzavaldt tartalmaz harom
fogas elkészitéséhez a sotél és olajtol kezdve a
friss flszerekig.
Vegan és husos menUt is lehet rendelni, mind-
két esetben a cég minimum 80%-ban helyi ter-
melék termékeit hasznalja. A vegan csomag
53, a husos 61 eurd, a menl pedig két ember
egyszeri étkezésére elegendd. A heti rende-
|ési rendszer barmikor ledllithatd, vagy Ujrain-
dithatd.

& Lidl is testing menu boxes in Switzerland

Lidl Switzerland is testing menu boxes: they deliver ready-
to-cook meals to consumers’ homes. Customers can try a
new recipe every week and only the freshest ingredients
are used for the boxes. 80 percent of the boxes’ contents
come from local farmers. The vegan box costs EUR 53,
while the meat one is marketed for EUR 61. Each box
serves two people. €

Német az angolok kedvence

Az Aldit, a német disz-
kontldncot valasztottak a
britek 2017 legkedvel-
tebb kiskereskedelmi lan-
canak. A,Good Houskeep-
ing” magazin szervezte
szavazason a cég a Sains-
buryt és a Waitrose-t is megel&zte.
A felmérésben a magazin szakértéi arra kérték
az olvasokat, hogy ar-érték, vasarlasi élmény és
az élelmiszerek minésége alapjan allitsanak fel
rangsort. Julie Ashfield, az Aldi UK Ugyvezetd
igazgatdja szerint gydzelmiik alapja, hogy min-
denki szdmara remek minéségu termékeket ki-
nalnak elérhetd aron.
A legutébbi tanulményok alapjan az Aldi jelen-
leg az orszag 6tddik legnagyobb druhazlanca
7%-0s piaci részesedéssel, ugyanakkor az el-
adasok tekintetében 15,6%-0s ndvekedést pro-
dukaltak az elmult id&szakban.

&+ The English like a German retailer
the most

German discounter Aldi was voted the most popular retail
chain of 2017 in the United Kingdom. In a voting organised
by the magazine Good Housekeeping, the discount super-
market chain finished ahead of Sainsbury-t and Waitrose.
Aldi has a 7-percent market share in the UK, being the
country’s fifth biggest retailer. «
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Uj Purina gyar Amerikaban

Ll A Nestlé beje-
|ﬁ PURINA lentette, hogy
Purina pet care markdja a jévében egy Uj gyar-
ral béviil az Egyesilt Allamokban. Az allateledel-
gyarat Georgia dllamban fogjdk megnyitni a ter-
vek szerint 2023-ban, a beruhdzas teljes 6ssze-
ge vérhatdan 320 milli¢ dollar lesz. Ez a létesit-

mény a Purina 21. amerikai létesitménye, mely
240 embernek fog munkat adni.

&> New Purina factory in the USA

Nestlé has announced that a new factory will start produc-
tion in the USA, making Purina pet care products. The new
production plant - the 21st Purina factory in the USA - is
going to be built in Georgia. Production will start in 2023 in
the USD 320-million factory, where 240 people will work. «

Dél-koreai kozmetika

az Unilevernél

inE oy Az Unilever 2,7 milliard dollarért
# e ff{:g felvasarol egy dél-koreai kozmeti-
éé{';ﬁ' kai céget annak érdekében, hogy
e megdrizze negyedik helyét a vi-
Unilleves lag bdrapolasi piacan. A Carver
Korea, melyet olyan részvénye-
sektél vesz meg az Unilever, mint a Goldman
Sachs Group Inc. és Bain Capital Private Equity
tavaly 321 millié dolldros eladast produkalt. Dél-
Korea bdrapolasi piaca idén elérheti a 6,3 milli-
ard dollart, ugyanakkor a Carver Korea terméke-
inek 359%-a Kindban kerdl eladasra.

& South Korean cosmetics at Unilever

Unilever is to spend USD 2.7 billion on buying a South Ko-
rean cosmetics manufacturer, in order to stay the fourth
biggest player in the skin care market. Carver Korea's sales
were worth USD 321 million last year. The value of the
South Korean skin care market can reach USD 6.3 billion.
35 percent of Carver Korea products are sold in China. «

A horvat TOP10-¢ a piac 82%-a
Atizlegnagyobb horvét kiskereskedelmi tzlet-
lanc teljes bevétele 2016-ban elérte a 3,72 mil-
lidrd eurdt, ezzel a piaci részesedésiik 82,1% —
a horvat versenyhivatal felmérése alapjan. Ez
az érték 3 ezrelékkel kevesebb a tavalyi ered-
ménynél. A legnagyobb tovabbra is a Konzum
30% kordli piaci részesedéssel, 6t kdveti a Lidl
20%-kal, mig a Plodine, a Kaufland, a Tommy és
a SPAR 5-10%-0s részesedést birtokol.
Horvatorszagban tavaly 72 Uj Uzlet nyilt, eb-
b6l 51 kisebb bolt, 16 szupermarket és 4 hi-
permarket.

i The Croatian TOP10 has 82 percent
of the market

The 10 biggest retail chains in Croatia had combined sales
of EUR 3.72 billion in 2016, which constitutes an 82.1-per-
cent market share. Konzum is still the biggest player with a
30-percent share, followed by Lidl at 20 percent and Plo-
dine, Kaufland, Tommy and SPAR with shares between 5
and 10 percent. «
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fokuszban a csatornak (1. rész)

A Trade TV négynapos, kihelyezett adasfolyamat tobb mint 670

" or

eres

nézo élvezhette Tapolcan, a Hotel Pelion Pellywood studiojaban.
Idei Business Days konferenciankon e diszletek kozott stilszeriien,
csatornakra bontva beszéltiik at az FMCG-szektor aktualitasait,
eredményeit és kilatasait. Kétrészes tudositasunk elso részében

a kedd és a szerda torténéseit elevenitjiik fel.

Trade TV szeptember 26-an, a Bu-
Asiness Days elsé napjan zokkend-

mentesen kezdte el sugérozni ada-
sat. Dr. Fischer Béla, a Lanchid Klub tagja
az dgazati hiradd moderdldsaval nyitotta
meg az FMCG-szektor legnagyobb konfe-
rencidjat. A hazaiipar dltalanos attekintését
egy felvetéssel kezdte: az egyre ndvekvd
igényeknek és egyre szigorodo szabalyo-
zasoknak, illetve a csokkend tdmogatasok
tdkrében a kulonbdzé méretl gyartocé-
gek elétt vajon milyen jové all?

Dr. Feldman Zsolt

Dr. Fischer Béla
tag agrargazdasagért felelos

Lanchid Klub helyettes allamtitkar

Foldmuiveléstigyi

Minisztérium
Az elsd szakérté, aki ezekre a kérdésekre is
kereste a valaszt, dr. Feldman Zsolt, a Fold-
mUveléstgyi Minisztérium agrargazdasa-
gért felel6s helyettes allamtitkéra volt. EI6-
addsaban elmondta, hogy az élelmiszeripari
értékesftés ndvekedésének motorja 2017-
ben a kulpiaci eladdsok ndvekedése volt:
— Az élelmiszeripar 6sszes értékesitése
2017. janudr—juliusban véltozatlan dron 3,6

szdzalékkal bévilt, ezen belll a belfoldi
értékesités 2,8, a kozvetlen exportértéke-
sités 4,7 szazalékkal ndvekedett. Lakossagi
fogyasztas volumenének novekedése 2017
elsé félévében 4,1 szézalék volt. A bruttod
atlagkeresetek 2016-ban 6,1 szazalékkal
béviltek, a nettd keresetek 7,8 szazalék-
kal néttek.

Ismertette azt a 20 pontos akcidtervet
is, mellyel a magyar termékek helyzetét
szeretnék javitani. Ennek harom f6 ,alap-
pillére”: vasarldi szemléletformald, ming-

Eder Tamas
elnok
Elelmiszer-feldolgozok
Orszagos Szovetsége

Dr. Karsai Gabor
vezérigazgato-helyettes
GKI Gazdasagkutato

ségszabalyozasi és hatdsagot fejlesztd
feladatok.

Dr. Karsai Gébor, a GKI Gazdasagkutato
vezérigazgato-helyettese folytatta az
elemzést, és biztatd jovét festett a hall-
gatdsag elé:

- Viszonylag jo évek jénnek az orszagnak
és a kereskedelemnek 2017 nem lett az eu-
ropai ldzadas éve, sét az integracié mé-

lydl. A tobbsebességes unié lényegében
mar részben ki is alakult, de a jovében ez
még markansabba valik A nagy kérdés,
hogy mi fog jonni 2020 utan. Aki kimarad,
lemarad! Rovid tavon is dontési kényszer-
ben vagyunk. Ha nem tudunk az EU mag-
jahoz tartozni, és nem tessziik meg azokat
a lépéseket, melyek ehhez sziikségesek,
az nagyon szomoru gazdasagi kovetkez-
ményekkel fog jarni. Ettél fuggetlendl az
EU-tdmogatasok mindenképpen csokken-
ni fognak Sorskérdés az EU-hoz valé politi-
kai és gazdasagi illeszkedés, ezen belll az
EU-transzferektél vald fliggés csokkentése,
a jogbiztonsdg megerdsitése, a verseny-
képesség novelése.

Eder Tamas, az Elelmiszer-feldolgozok
Orszagos Szovetségének elndke az élel-
miszeriparral szemben tdmasztott, olykor
egymassal ellentmondésos elvarasokra
hivta fel a figyelmet:

— A XX szdzad masodik felének megha-
taroz6 folyamata az élelmiszer-termék-
palyan a kiskereskedelmi koncentracio. A
rendszervalté orszagokra hirtelen zidult ra
a koncentralt kiskereskedelem. A termékkel
szemben éllitott vasarldi igények végtele-
nek: az élelmiszer legyen bio, vegan, paleo,
egészséges, friss, de a mindségét érizze meg
minél tovabb. Az el&éllitas legyen etikus és
kérnyezettudatos. Azonban mindenekel&tt
legyen olcsé. Ezen elvarasok kozepette kel-
lene nekiink kommunikalni a vasarléval.
Mikdzben a cégek millidrdokat koltenek

Business Days 2017: focusing on the channels (Part 1)

More than 670 viewers were enjoying the
programmes broadcasted by Trade TV for
four days from Hotel Pelion’s Pellywood Stu-
dios in Tapolca. At our magazine’s Business
Days conference experts were discussing the
latest trends, results and prospects of the
FMCG sector. On Tuesday, the first day of
the conference, Chain Bridge Club member
Dr Béla Fischer was the moderator. The first
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speaker was Dr Zsolt Feldman, deputy state
secretary responsible for agriculture at the
Ministry of Agriculture. He told that in 2017
the engine of sales growth in the food in-
dustry was export sales: in January-July 2017
total sales in the industry expanded by 3.6
percent: domestic sales were up 2.8 percent
and direct export grew by 4.7 percent. He also
talked about the ministry’s 20-point action

plan to improve the situation of Hungarian
products. Dr Gabor Karsai, deputy CEO of
CKI Economic Research analysed 2017 and
told: if Hungary won't be able to become
a so-called core country of the European
Union and won't take the steps which are
necessary for this, the country’s economy
will suffer after 2020. Tamas Eder, president of
the Federation of Hungarian Food Industries

called attention to high, often unrealistic
consumer expectations about the food in-
dustry. People want organic, healthy and
fresh products with a long shelf life, which
are made ethically and environmentally and
are cheap as well. While food companies are
spending billions on brand building, the food
industry’s image problems erode the results
of this marketing work.



Hazi Zoltan
elnokségi tag

Orszagos Kereskedelmi
Szbvetség

Matthias Kron
elnok
Donau Soja Egyesiilet

,orandépitésre’ az 4gazati imazsproblémak
erodaljdk a marketingmunka eredményét.
Nem lenne érdemes horizontalis, kdzds
agazati imazsjavitod programot inditani?
Eder Tamas nyitva hagyott kérdése utan
Matthias Krén, a Donau Soja Egyesulet
elndke a szdjatermelésben rejlé lehetd-
ségekre hivta fel a figyelmet:

- Szervezetlink az eurdpai szdjatermelés
prométélasat, a magas mindségl eurdpai

Dr. Kozak Akos

ligyvezetd igazgatd

Kateryna Edelshtein
gyvezetd igazgatd
GfK Nielsen

GMO-mentes élelmiszerek eléallitdsanak se-
gitését tlzte ki zészldjara. Célunk, hogy 10
éven belll Eurdpaban csak GMO-mentes,
fenntarthaté gazdasagokbdl szarmazé széjat
hasznaljunk, melynek felét eurdpai orszagok-
ban termesztik — els¢sorban a Duna mentén.
Hazi Zoltan, az Orszagos Kereskedelmi
Szovetség elndkségi tagja eléadasanak a
,Bizzunk a véltozatlansdgban!”cimet adta,
melyre elsé mondatéval racéfolt:

— A szakmdban olyan valtozasok kévetkez-
tek be, melyek j& par évre meg fogjak hata-
rozni a kdrnyezetet, melyben dolgoznunk
kell A kereskedelem koncentracidja zajlik, a
boltok szdma csokken. Infldcios nyomassal
is szamolni kell, illetve a fenntarthato fejlé-
dés kérdései elétérbe kerllnek. A munka-
erépiac helyzete sajnos sldgertéma marad,
a szakképesités hidnya sulyos probléma, és
a munkaeré mobilizacidja is alacsony. Ado-
zas szempontjabdl sok pozitiv valtozas is
volt, kiemelném a tarsasagi ado és az egyes
élelmiszerek &fajanak csokkentését.

Dr. Kozak Akos, a GfK Gigyvezeté igazgatdja
sajatos vizidjat ismertette a magyar keres-
kedelemrél a nemzetkdzi trendek és ko-
vetkezd 20-30 év elérejelzései tikrében:
- Ma a nemzetkdzi vallalatok nem gondol-
kodnak regionalis piacban, regionalis ella-
télancban. Globdlis dkoszisztémaként kell
elképzelni a vildg mUikodését, mely minden
tekintetben 8sszekapcsolédik. A foldrajzi

Matthias Kron, the president of Donau Soja
Association followed next. He introduced
the great opportunities that lie in soy pro-
duction. The association’s goal is promoting
European soy production and the making
of high quality, GMO-free food products in

Europe. Zoltan Hazi, member of the pres-
idency of the National Trade Association
gave a presentation about the major changes
that occurred in retail trade in recent years.
There is a concentration process going on
in retail. Problems in the sector include the

workforce shortage and the lack of skilled
workers. Dr Akos Kozék, managing director
of GfK analysed Hungarian retail in the light
of international trends. He pointed out that
multinational companies aren't thinking in
terms of regional markets and supply chains

any more. The world is working like a global
ecosystem in which everything is connect-
ed. In the next 10 years 2 million jobs will
transform in Hungary. Kateryna Edelshtein,
managing director of Nielsen took the
floor next. She spoke about the new age in

| Biiszkék vagyunk rd, hogy imméar évek 6ta minket ér
anwm&mamnmm
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kihivasok mellett a technoldgia fejlédése
olyan helyzeteket hoz, melyek alapjaiban
rendezik &t a piacot. A valtozdsok harmadik
mozgatérugdja a demografia. Az elmdult 14
évben hetedével csdkkent az aprofalvak
lakossaga, ami felveti a kérdést: mennyire
fenntarthaté a mai kiskereskedelmi struk-
tdra? A varosok a vildg terlletének 3%-at
veszik el, azonban a GDP-termelés 80%-
at jelentik A kovetkezd 10 évben 2 millié
munkahely alakul at hazankban, ha nem
is lehet minden terileten robotokat alkal-
mazni, nagy valtozas elétt allunk
Kateryna Edelshtein, a Nielsen Ugyvezetd
igazgatoja a mindennapi bevasarlas Uj kor-
szakat mutatta be a toltéallomasok és a
szupermarketek tekintetében. Bevezet6-
jében az FMCG-szektor idei eredményeit
ismertette:

— A bérek jelentésen novekedtek, igy a
vasarlok sokkal tobbet koltenek a boltok-
ban. Ez a 14. negyedév, amikor a magyar
FMCG-szektor novekszik. A megtakarita-
son és a napi sziikségleteken tul ma a 10
emberbdl 7 rendelkezik szabadon elkolt-
hetd pénzzel Fontos kiemelni, hogy 2009
ota elészor a hipermarketek forgalma is
novekedett. Bar a benzinkutak egyelére
1%-4t teszik ki az FMCG-piacnak, minden
nagy kategoridban né a szerepitik A ben-
zinkutak boltjai méretben és kinalatban
is felveszik a versenyt a helyi Uzletekkel,
jellemz&en a kisebb teleptiléseken és fal-
vakban.

Fékuszban a beszallitok

A délutdni program konnyed talkshow-val
folytatddott, melyet Benedek Laszlo, a
Visonta Projekt kereskedelmi és marke-
tingvezetdje konferdlt fel:

— A beszallitok szemszogébdl vizsgaljuk
meg a magyar cégek helyzetét, miként old-
jék meg a csatornaspecifikus kihivasokat.
A vitat két el6éadas alapozta meg. Szom-
merné Egyed Linda, a FINO-FOOD Ugy-
vezetd igazgatdja a ,Hatér a csillagos ég
- Még a tejiparban is lehet Uj a nap alatt”
cimU eléadasaban a hagyomanyok és az
innovacié Osszeegyeztetésének fontossa-
garol beszélt:

— AFINO évtizedek 6ta mikodik Somogy
megyében. Hagyomanyos minéséget nyuj-
tunk Uj technolégidk és Uj arculat beveze-
tésével Termékeinket egy kulonleges el-
jarasnak koszonhetden suritjik, plusz 30%
fehérjével adjuk a fogyasztdinknak tejként
és izesitett tejként, gylimolcsjoghurtokban,
kefirben, de a 20%-0s és 2,8%-0s tej sem
hidnyozhat a termékpalettankrol. Az Gj di-
zéjnban szakitottunk a hagyomanyos szin-
kodoldssal, mikdzben a vevék oktatasara
is nagy hangsulyt fektettink.

Bagdi Tibor, a Foodbox Ugyvezetd igaz-
gatoja egy furcsa hdzassag, szakitas, majd
sikeres Ujrakezdés torténetét mesélte el:
— A cég 2011-ben egy automatakat forgal-
mazd cég és eqgy készételgyartd cég fuzi-
6jabol jott létre. A terviink az volt, hogy
irodakban, kdzintézményekben forgalmaz-

Idén kerekasztal-beszélgetés keretében

a beszallitok szemszogébal is megvizsgaltuk a csatornaspecifikus kihivasokat

Acs Tamas
kereskedelmi igazgatd
Unilever Magyarorszag

Benedek Laszlo
kereskedelmi és
marketingvezeté
Visonta Projekt

Szommerné Sofalvi Attila
Egyed Linda piaci igazgato
lgyvezet6 igazgatd Mars Magyarorszag
FINO-FOOD

Venter Zoltan
gyvezetd igazgatd
SCA Hygiene Products

Bagdi Tibor
ligyvezet6 igazgatd
Foodbox

zuk a termékeinket. Ez az 6tlet tobb he-
lyen is megbukott. Egyetlen lehetéségiink
maradt, mivel tudtuk, hogy a termékiink
kivald természetes alapanyagokbdl készdl
tartositdszer nélkll, ezért a hagyomanyos
kiskereskedelem felé fordultunk Techno-
l6giai fejlesztéssel megnodveltlik a termé-
keink eltarthatésagat 30-35 napra, és ma
mdr minden nagyobb orszagos halézatban
ott vagyunk Ezzel egy év alatt megnégy-
szereztUk a forgalmunkat. Harom f6 tipusu
terméket forgalmazunk: tésztas, rizses és
magyaros ételeket.

Benedek L4szl6 a kerekasztal-beszélgetés-
ben részt vevéket elészor arrdl faggatta,

everyday shopping as regards petrol station
shops and supermarkets. With salaries having
increased, Hungarian consumers are spend-
ing much more in shops. Today 7 from 10
consumers have money that they can spend
freely. She stressed the fact that for the first
time since 2009 sales of hypermarkets had
increased too.

In the afternoon the conference’s programme
continued with a talk show, which was mod-
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erated by LaszI6 Benedek, commercial and
marketing director of Visonta Projekt; this
time discussion focused on suppliers. Linda
Szommerné Egyed, managing director of
FINO-FOOD gave a presentation about the
importance of harmonising traditions with
innovation in the dairy sector. She told that
the company’s products are condensed us-
ing special technology, and their milks and
flavoured milks contain 30 percent extra

protein. Tibor Bagdi, managing director of
Foodbox introduced the company, which
was established in 2011 with the merger of
a vending machine distributor and a ready
meal producer. First they wanted to sell meals
from vending machines in office buildings,
but later they started using new technology
— this keeps their products fresh for 30-35
days — and products are now available on
the shelves of grocery stores.

After the presentation there was a roundtable
discussion about how suppliers can satisfy
the special needs of supermarkets and petrol
stations. Tamés Acs, Unilever Magyarorszag's
director of commerce told that the most
important thing is keeping shopper needs in
mind. Attila Séfalvi, market director of Mars
Magyarorszag added that his company takes
petrol station shops just as seriously as hyper-
or supermarkets. Their sales keep growing in



tudnak-e kulon figyelmet szentelni a szu-
permarketek, benzinkutak igényeire. Acs
Tamas, az Unilever Magyarorszag keres-
kedelmi igazgatdja elmondta:

- Természetesen kilon kezeljik az egyes
csatorndkat, mas kell minden teruletre, de
taldn ennél is fontosabb a vevék igényei-
nek figyelembevétele Az egyik szempont,
miként tudjuk az innovacidinkat megis-
mertetni az emberekkel, illetve hogyan
tudjuk 6sztdondzni Gket — haztartasi cikkek
esetében példaul -, hogy akér tobb ho-
napra el6re bevésaroljanak. Ugy gondolom
egyébként, hogy ma mar nagyon nehezen
korulirhatd csatorna a szupermarket.
Sofalvi Attila, a Mars Magyarorszag piaci
igazgatdja hozzatette:

— A benzinkutakon, ha azember mér 20-30
ezer forintot elkdlt, a mellé ma egy impul-
zusvasarlas belefér. Mi ezt az eladasi helyet
is olyan komolyan vesszik, az értékesité-
siink ebben a csatornaban folyamatosan
né. Kasszazéna-fejlesztésekkel megprobal-
juk szem elé tenni a termékeket. Optimali-
zalunk az eszkozeinkkel.

Venter Zoltan, az SCA Hygiene Products
Ugyvezet igazgatdja a jovo lehetbségeit
emelte ki:

— A benzinkutak komoly atalakulés el6tt
allnak Ma 3-5 perc egy tankolds, a jovo-
ben ez az elektromos autok elterjedésé-
vel negyed orara néhet. Az igy keletke-
78 szabadid&t a mindennapi termékek
beszerzésére is hasznalhatja ez ember.
A vasarlas soran a vevék pénzt, idét, sze-
mélyes energiat fektetnek be, ehhez kell
megfeleld vasarldi élményt biztositanunk.
Ezt pedig a kereskeddkkel kozdsen tudjuk
megteremteni.

A szupermarketek helyzete

Arovid adassziinetet kdvetden Ujabb vita-
forum vette kezdetét a Trade TV studidja-
ban Dr. Kozak Akos, a GfK ligyvezetd igaz-
gatojanak vezetésével, aki elmondta:

— A szupermarketek stabil szerepl&i a ma-
gyar disztriblcidnak Az elsé félév alapjan
18%-0s piaci részesedéssel birnak Mia haj-
tdereje ennek a csatornanak? Az dtlagos

Mezei Janos Balogh Tibor
kereskedelmi igazgatod ligyvezetd igazgatod
CO-OP Star OMV Hungaria

kosarméret 5,3%-
kal nétt, a vasarlasi
gyakorisdg 1,2 %-kal
csokkent.

A kerekasztal-beszél-
getés felvezetésédl
Mezei Janos,a CO-OP

Star kereskedelmi

igazgatdja tartott Gyelan Zsolt

el6adast ,Hatékony elndkhelyettes
CBA

inNovacio a szuper-
marketben” cimmel:
— A CO-OP csoport szovetkezetekbdl ala-
kult. A tulajdonosok olyan franchise rend-
szert hoztak létre, melyben magunk ala-
kitjuk az Uzletpolitikat, masrészt franchise
vevékként is jelen vagyunk Sajatossagunk,
hogy 3000 tzletlink a lokalis viszonyokhoz
alkalmazkodik, igy a halézat teljes straté-
gidjais erre épll. A szupermarketek jelen-
leg Utkeresésben vannak Az egyik nagy
kérdésiink, hogy a varoskdzpont vagy
varos széle lesz-e a nyerd. A masik nagy
kérdés: miként reagéljunk a diszkontok
eléretdrésére.

A szupermarketek Utkereséséhez kapcso-
l6dva Balogh Tibor, az OMV Hungéria Ggy-
vezeté igazgatdja kiemelte:

— Ma mar nemcsak hagyomanyos benzin-
kut-shopokat Uizemeltetiink, 67 Spar Exp-
ress Uzletlink is van. Ez egy teljesen mds
sportdg, nem is éreztik ugy, hogy magunk
belevaghatunk, ezért valasztottuk a Spart
partnernek A kiskereskedelem kiterjeszté-
sével dtalakultak a munkakorok, tobb alkal-
mazottal kell dolgoznunk, és a vasarléi szo-
késok is megvéltoztak, mikdzben tartanunk

Dr. Orosz Andras
kiskereskedelmi
lzletag-igazgatod

MOL

shop uizletag-vezetd
SHELL Hungary

Tihanyi Klara
kiallitasigazgatd
Hungexpo

ligyvezetd igazgatd
SPAR Magyarorszag

kell a 0-24-es nyitva tartast szabadnapokon,
Unnepnapokon is.

Gyuros Péter, a SHELL Hungary kozép- és
kelet eurépai shop Uzletdg-vezetdje hoz-
zatette:

- Sok dologban k&z6s érdekeink is vannak,
példaul el kell érnlink, hogy a vasarldk a
benzinkutakra egy joval szélesebb szol-
galtatast kinald lehetéségként gondolja-
nak A Shell meghirdetett stratégidja, hogy
2025-re a kiskereskedelmi tizletdgon belll
a bevétel fele ne az lzemanyagbdl szér-
mazzon.

Dr. Orosz Andras, a MOL kiskereskedelmi
Uzletdg-igazgatdja Ugy vélte, ez a piac egy-
altaldn nem homogén:

— A toltédllomasok sokkal lokalisabbak,
és a szerepiik is mas jelenleg, mint a szu-
permarketeké. Azzal egyetértek, hogy
fejlesztéseink az egész csatorna percep-
ci¢jat valtoztatjdk meg. Hogyan fogjuk
megtolteni tartalommal a kdvetkezé 10-
20 évben, az még kérdés, de a felkészilés
mar megkezdédott. Ugyanakkor holnap
még a fosszilis Gzemanyag jelenti az tzle-

petrol station shops. Zoltan Venter, manag-
ing director of SCA Hygiene Products called
attention to the fact that today it takes 3-5
minutes to fill a car with petrol, but in the
future this time will grow to 15 minutes with
the spreading of electric car use. Shoppers
can use the extra time spent at petrol stations
for doing the daily shopping.

When the coffee break finished another
debate started in the Trade TV studio, with
the moderation of GfK managing director
Dr Akos Kozak, who told that supermarkets'

share is 18 percent in the Hungarian FMCG
market. The average basket size grew by 5.3
percent but buying frequency dropped 1.2
percent in the first half of the year. A pres-
entation followed by Janos Mezei, CO-OP
Star’s director of commerce. The topic was
innovating efficiently in the supermarket
channel. He introduced the structure and
working of the CO-OP franchise system. He
opined that there are two big questions that
supermarkets need to answer: Which will be
the better location for them, the city centre

or the edge of town? How to react to the
conquest of discounters? In connection with
this Tibor Balogh, OMV Hungdria’s managing
director told that they don't only operate
traditional petrol station shops anymore,
they also have 67 Spar Express shops. Péter
Gyros, the head of Shell's shop business
unitin Central and Eastern Europe revealed
that SHELLS strategy is to generate half of
their retail sales revenue not from motor
fuel sales by 2025.

Dr Andras Orosz, MOL's head of retail ex-

plained that petrol stations are much more
local than supermarkets and their role is dif-
ferent, too. According to Zsolt Gyelan, deputy
president of CBA and managing director of
Partner Log, only professional players have a
place in the market. CBA has decided to give
up certain regions so that they can operate
better in those places where they are strong.
Gabriella Heiszler, managing director of SPAR
Magyarorszag added that they focus on su-
permarkets because their experience is that
the smaller the floor space is, the faster the
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ti eredményt. A munkaerd tekintetében
azokra kell alapozni, akik stabilan nalunk
dolgoznak évek 6ta. Oket kell megtartani
és megfelel6en motivalni.

Gyeldn Zsolt, a CBA elndkhelyettese, a Part-
ner Log Ugyvezeté igazgatoja szerint csak
a profiknak van helye a piacon:

— Inkédbb feladtunk tertleteket annak ér-
dekében, hogy ahol erések vagyunk, ott
stabilan mUkodjink A munkaerét tekintve
esetlinkben Budapesten 70% a torzsgarda,
akik kétszer olyan hatékonyan tudnak dol-
gozni, mint akiket felvesztink par hénap-
ra. Azonban hatalmas gond, hogy nincs
szakmunkdsképzés. Aki szorgalmas, mar
kulfoldon van. Magasabb szinten egyre
tobb feladatot adunk a menedzsmentnek,
és ezekre a pozicidkra is nehéz ratermett
szakembereket taldlni.

Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag
Ugyvezet igazgatdja hozzatette:

— A szupermarketekre fokuszalunk, mert azt
latjuk, minél kisebb az alaptertlet, annal job-
ban fejlédik az zlet. A hliségbonuszunkon
keresztll jél 1atjuk, hogy a munkatarsak fele
tobb mint 6t éve ndlunk van. Az Gizletveze-
ték szerepe megkérddjelezhetetlen. Szinte
azonos helyen, azonos piaci feltételek mel-
lett azt tapasztaljuk, hogy az egyik Gzletiink-
ben egy szamjegyU a fluktuacié, mig a ma-
sikban folyamatosan cserélédnek a kollégék.
Tihanyi Klara, a Hungexpo kidllitasigazga-
téja,Csillag szlletett — Hirek a Sirha Buda-
pestrél”cimd eléadasaban Kozép-Kelet-Eu-
répa egyik legjelentésebb élelmiszer-ipari
és HoReCa szakkidllitasara hivta fel a jelen-
lévék figyelmét:

— Az elsé szakkidllitdsunkra 2014-ben kerult
sor, azota minden évben egyre ndvekvd
kidllitasi terUlettel és szélesedd kindlattal
készalink. Ennek kdszonhetéen, 2018-
ban mar két pavilonban vérjuk a szakem-
bereket. A kidllitds immaron a harmadik
alkalommal lesz a min&ségi termékek,
az innovaciok és az Uzleti lehetéségek
taldlkozohelye. Ennek részeként a Sirha
Budapest 2018-ban is meghirdeti Innova-
Cios Termékversenyét a Trade magazinnal
kozdsen, ahol az innovativ megoldésokat
tobb kategodridban értékeli a szakmai zsri.
A rendezvényre, a kidllitds erés nemzet-
kozi marketingtevékenységének kdszon-
hetéen, legutébb 34 orszagbdl, féként
a kozép-kelet-europai régidbol érkeztek
latogatok Oket minden alkalommal, igy
2018 februar 7-9. kozott is kivételesen gaz-
dag szakmai programkinélat varja. Bévebb
informéacié a kidllitasrol és a jelentkezés
feltételeirdl a wwwi.sirha-budapestcom/
jelentkezes weboldalon talalhato.

Az esti talkshow
sztarvendége Ge-
rendai Karoly Uz-
letember, a Sziget
Fesztival alapitdja
volt, akivel Krizso
Szilvia készitett in-
terjut. Gerendai ar-
ra a kérdésre, miért
most adta el a cég
70%-at, elmondta:
— Folyamatosan voltak kéréink, szakmai be-
fekteték Egy szempont azonban mindig
fontos volt: semmiképpen nem vagyunk
hajlanddak arra, hogy a
menedzsmentjogokat at-
adjuk, mert annal jobban
szeretjuk, amit felépitet-
tdnk Most olyan partnert
taldltunk, akinek ez a fel-
tétel megfelel, emellett a
novekedést szolgalja. Mi
elértink mindent ezen a
piacon, amit lehetett. A
nemzetkdzi terjeszkedést
mar sajat er6bdél nem tud-
tuk megoldani.

Gerendai Karoly
alapito
Sziget Fesztival

- |
A munkaerdpiaci problémak szinte
mindegyik beszélgetés soran felmeriiltek

Dr. Kéves Andras
Uzletfejlesztési és
marketingigazgatd

NT Kunsagi Eden

Soltész Gergo
igazgatdsagl tag
FHB Bank

Kockazatok és mellékhatasok

Szerdan a hazai lancok, a franchise halo-
zatok, a nagykereskedelem és a nemzeti
dohdanyboltok kerultek teritékre. A déleldtti
makrogazdasagi blokk moderatora dr. Ko-
ves Andras, az NT Kunsagi Eden Kft. Gizlet-
fejlesztési és marketingigazgatdja volt, aki
szamokkal gazdagon illusztrélt bevezeté-
jében tébbek kdzott elmondta:

— Sok teend®juk van még a magyar tulaj-
dond hazai lancoknak, ha hatékonység, fej-
lettség és organikus ndvekedési dinamika
szempontjabdl megnézzik az elmult évek
idevagd adatait.

Makrogazdasagi kockézatokrol beszélt el-
s6 eléadoként Soltész Gergd, az FHB Bank
igazgatdsaganak tagja. Mint elmondta, a
vildggazdasag jol all, és mi sem panaszkod-
hatunk: gyorsulé ndvekedés, stabil forint,
a kamatok alacsonyak, kedvez6 az allam-
héztartési hidny, a foglalkoztatottsag és a
fogyasztas pedig né.

— Ugyanakkor a kovetkezd pénzigyi sok-
kot tdbb tényezé is kivélthatja - figyelmez-
tetett Soltész Gergd. — A jegybankok Ujra
keményebbre huzhatjdk a gyepldt, Kina
gazdasaga felborulhat, az Eurépai Unio
erés vezetd nélkul maradhat, a vildgke-
reskedelemben pedig egyenl&tlenségek
halmozodhatnak fel.

Nélunk az elmult idészakban a beruhaza-
sok kiemelkedd mértékben néttek ugyan,
de a bézis alacsony volt, a megvaldsult fej-
lesztéseket pedig jorészt az EU finansziroz-
ta. El6adasanak konkluzidja: csdkkenteni
kell az EU-tol valo fliggéséglinket, javitani a
versenyképességlnkon, valamint az Uzleti
szabdlyozasi kornyezeten.

store is developing. Another presentation
followed after this: Klara Tihanyi, exhibition
director of Hungexpo spoke about the Sirha
Budapest trade fair. On 7-9 February 2018
the event — one of the biggest food and
Horeca trade shows in Central and Eastern
Europe — will already be held in two pavil-
ions. There will also be a Product Innovation
Competition in the programme, organised in
cooperation with Trade magazin. Last time
visitors came to the trade exhibition from 34
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countries, mainly from Central and Eastern
Europe. Work ended in the evening with
a talk show, where the host Szilvia Krizsd
interviewed Karoly Gerendai, the founder of
Sziget Festival. He revealed that the he sold
70 percent of the company because they
had found a partner that let them keep the
management rights.

On Wednesday the topic of discussion was
Hungarian-owned retail chains, franchise
networks, wholesalers and national tobacco

shops. In the morning work started in the
macroeconomy section and the moderator
was Dr Andras Koves, business development
and marketing director of NT Kunsagi Eden
Kft. The first speaker was Gergd Soltész, a
member of FHB Bank’s board of directors.
He told that the world's economy is in a
good shape and Hungary is doing well too:
the economy is growing rapidly, the forint
is stable, interest rates are low, the budget
deficitis alright, the level of employment and

consumption are growing. Mr Soltész warned
that the next financial shock can be triggered
by many factors. Gergely Papp, deputy di-
rector general of the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) spoke about the three key
roles of the chamber: getting and utilising the
funding that is available for the sector, making
regulation recommendations to legislators and
coordinating the selling of land. NAK is also
busy trying to convince the government to cut
the VAT on as many food products as possible.



Papp Gergely Dr. Michalis Christou
szakmai vezérigazgatd (eurdpai régio)
féigazgato-helyettes RetailZoom

NAK

Papp Gergely, a Nemzeti Agrargazdasa-
gi Kamara (NAK) szakmai féigazgato-he-
lyettese a NAK rovid bemutatasa sordn
kiemelte, hogy a szervezetnek harom
fontos feladata van: a forraslehivasok,
szabalyozasi javaslatok benyujtasa a
jogalkotok felé, valamint a foldforgalom
koordinalasa.

— Sok terviink van a jovére nézve - te-
kintett el6re Papp Gergely. — Az egyik
nagyszabdasu projektiink az orszagos jég-
esé-elharitd rendszer kiépitése, amely a
tervek szerint 2018 majus elsejével lép

Andreas Christou
kereskedelmi és
tzletfejlesztési igazgatd
RetailZoom

Muranyi Laszl6
korabbi elnok
Magyar Franchise Szévetség

mUkodésbe. Masik fontos célkitlizésunk,
hogy,kijarjuk”a kormanynal az élelmisze-
rek afdjanak minél szélesebb kérben vald
csokkentését, amivel visszaszorithatjuk a
feketegazdasagot.

Végezetll a NAK szakmai féigazgatéd-he-
lyettese felhivta a figyelmet arra, hogy az
EU nyilvanos online konzultacidkat tart az
élelmiszerlanc javithatésagarol.

Uj szelek, uj vitorlak

Dr.Michalis Christou, a RetailZoom eurépai
régidjanak vezérigazgatdja, a Nielsen piac-
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A
I ot rd .-il
Dr. Forgacs Attila

gasztropszichologus

Toth Zoltan
tulajdonos-ligyvezeté
trafik.hu

képviseld, DiginStore

kutatd kordbbi magyarorszagi igazgatdja
a kereskedelemben megfigyelhetd, digi-
talis vildg hozta Uj dinamikakrél beszélt.
Hiszen az Alibaba, az Airbnb vagy az Uber
tulajdonképpen sajat termék, ingatlan
vagy autéallomany nélkali applikaciokkal
valtak piacukon domindns szerepl&kké. A
Facebook kozdsségi médiafellilet pedig
Ugy valt médiahatalomma, hogy sajat tar-
talmat nem publikal. Hasonldan, a Tesla az
autdiba épitett szamitdgépek segitségével
real-time adatokat gyUjtve és elemezve
fejleszti és javitja modelljeit.

Dr Michalis Christou, the CEO Europe of
Retail Zoom gave a presentation about the
new dynamics in retail that result from the

digital revolution. He told that companies
such as Alibaba, Airbnb or Uber analyse Big
Data to come up with digital innovations

that offer consumers more efficient solutions.
Andreas Christou, commercial and business
development director of Retail Zoom used

case studies from Hungary and abroad to in-
troduce how data from shopper transactions
can be utilised. Laszl6 Muranyi, former presi-

Létezik-e kintlévoségek nélkiili vallalat?

Minden pénziigyi vezet6 szamara isme-
rés problémat jelent a lejart szamlak
kezelése. Létezik-e egyaltalan kintlé-
véségek nélkiili vallalat? Hogyan lehet
megakadalyozni, hogy a fennall6 tar-
tozasok likviditasi valsagba sodorjak a
céget? Szakértd valaszol.
JTevékenységi szektortdl és cégmérettd|
flggetlen a tartozdsok megléte Teljesen
nulla kintlévéség nagyon kevés vallalatnal
fordul el&” - felelte kérdésiinkre Uveges
Judit, a Magyarorszagon kdzel 25 éve te-
vékenykedd Intrum Justitia fogyasztoi és
kereskedelmi értékesitési vezetdje.

A kintlévéségek kényszerpalyara allit-
hatjak a cégeket, aminek a vége bevé-
telkiesés, a fejlesztések elhalasztasa vagy
akar létszamleépités is lehet. A szakértd
kiemelte, hogy nemzetkdzi kutatasuk ada-
tai azt mutatjak, hogy a cégek negyede
érzi Ugy, hogy a késve fizetett szamlak
a tulélésuket veszélyeztetik ,Ez az adat
dnmagaban is jol jelzi, mekkora jelentd-
séggel bir a vallalatok életében a kintlé-
véségek hatékony kezelése”

Hogyan lehet kezelni a tartozasokat? Uve-
ges Judit szerint harom Ut is kinalkozik.

Az egyik lehetséges megoldas a kintlé-
véségek hazon bellli kezelése, de igy
eléfordulhat, hogy
eréforrdst vonunk
el mas teriletektdl.
Azaz végsd soron
koltségesebb lehet
a munkatérsakra
szignalni e felada-
tot, mint bevonni
egy harmadik felet,
egy professzionalis
koveteléskezelbt.
Harmadrészt jo-
gi Utra is lehet terelni az Ugyet. Ez az Ut
azonban lassu és koltséges lehet, és sokan
ugy is belevagnak, hogy elézetesen nem

Uveges Judit
fogyasztoi és kereskedelmi
értékesitési vezetd

Intrum Justitia

jartak korbe, van-e értelme egyaltalan el-
indftani.

A tartozasok kezelésével nem érdemes
varni, hiszen a Magyarorszagra vonatkozo
kutatasi adatok alapjan a 90 napnal nem
régebbi tartozasok kétszer nagyobb esély-
lyel hajthaték be, mint az annal régebb
ota fennalld kovetelések — jegyezte meg
Uveges Judit. Erdemes tehat azonnal szak-
értdi segitséget valasztani, igy elkertilheté
a financialis valsag.

,Mindig hangsulyozzuk tGgyfeleinknek:
minden eset mds és mas, ezért nem
szabad sablon alapjan megkézeliteni a
tartozasok kérdését, mi sem tesszik Egy
azonban altaldnosan igaz: nem érdemes
egy percet sem varni” (x)

& 1s there a company without receivables?

According to Judit Uveges, head of
B2Cand B2B sales at debr collection
specialist Intrum Justitia, there are
very few companies which aren’t
owed to. It can cause liquidity
problems to a company if part-
ners don’t pay their debts, plus the
collection of money must also be
managed. The best solution is to

have debts managed and collected
by a specialist, because in-house
debt collection management takes
away resources — both human and
financial — form other important
company units.

There is no point in waiting too long
with debt collection: research data
on Hungary reveal that the chances

for collecting a debt are twice as big
in the cease of receivables younger
than 9o days. Ms Uveges added:
each case is different, so debt col-
lection can't be done using a general
strategy — personalised solutions
are needed, and this is exactly what
Intrum Justitia provides partners
with, (x)
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Ami kozds ezekben a cégekben: a Big Data
adatok feldolgozasaval olyan digitalis inno-
vaciokat hoztak Iétre, amelyekkel felhasz-
naloik szamara hatékonyabb megoldést
kindlnak.

Téle Andreas Christou, a RetailZoom ke-
reskedelmi és Uzletfejlesztési igazgatdja
vette 4t a szot, aki egy kiilfoldi és egy hazai
esettanulmanyt ismertetve mutatta be, ho-
gyan aknazhatdak ki a vasarléi tranzakcids
adatokban rejlé rejtett lehetdségek.

A digitalis innovatorok és a RetailZoom csa-
pata ugyanazt tlizte ki céljdul: a Big Data
adatok és digitélis megoldasok otvozésével
értéket teremteni a végfelhasznélok sza-
mara egy dinamikusan fejlédé vildagban.
Murényi Laszl6, a Magyar Franchise Szovet-
ség kordbbi elndke a Szévetség bemutatasa
utan kiemelte, hogy a vildgon Azsidban a
legnépszer(ibb ez a halézati forma. Magyar-
orszagon 360 franchise mikodik (ebbdl 76
kdlfoldi), amivel el6keld helyet foglalunk el a
vildgban. Az utébbi idében dinamikusan fej-
|6d6 franchise véllalkozasok atlagosan 5-6%-
kal jarulnak hozza a magyar GDP-hez

— Olyan magyar franchise ldncok is van-
nak, amelyek mar az orszag hatarain tul is
sikeresen terjeszkednek — mondta biszkén
Murényi Laszl6. - llyenek példaul a Fornetti,
a Duna House és a Diego.

Toth Zoltan, a trafikhu tulajdonos-tgy-
vezetbje eléadasa elején dsszefoglalta a
trafikvilag elsé 4 évét, melyre a termékszer-
kezet atalakuldsa, a,puffasztott dohdny”
eléretorése volt a jellemzdé. A koncentralt-
sagot jelzi, hogy a top 20 mérkacsaldd az
értékesftésnek mintegy 84%-at viszi el.

— Az idei év trendforduld lehet a mennyi-
ségi eladasok alakulasédban - figyelmezte-
tett. — A hagyomanyos termékek egy része
csokkend pélyara allt, viszont Uj innovaciok
tlntek fel a horizonton.

Szerinte vannak még kiaknézatlan tarta-
lékok: példaul a készletgazdalkodasban,
vagy a nemdohany-termékek forgalmanak
erdsitésében.

Dr. Forgécs Attila gasztropszichologus eld-
addsaban attekintette az étkezéssel szem-
beni lelki tényez&ket.

A gasztropszichologus szerint az orthorexia
nervosa, vagyis az egészséges ételektél vald

koros fliggdség szinte szektdkat hoz létre
azinterneten fépapokkal’, akik sokszor épp
az élelmiszeripart kialtjak ki f{égonosznak.
A marketingesek szamara ugyanakkor van
remény: a szakember egy olyan, egyetemis-
takkal elvégzett felmérést hozott fel zarasul,
amelyben a tesztalanyok izek szerint tettek
hatdrozott kilonbséget harom — egyébként
a teszt elétt egyarant csapvizzel feltoltott
— palackos dsvanyviz kozott. ..

.

Szilagyi Laszlo
lizleti tanacsado
ActionCoach

Benedek Eszter
ugyvezeté
Magyar Termék

Garantaltan magyar

A masodik blokkot Szildgyi Laszlo, az Ac-
tionCoach Uzleti tandcsaddja moderalta.
aki bevezetdjében elmondta:

— A mai napon vizsgalt lancok tobbségét
osszekapcsolja, hogy lakohelykozeliek,
vevodikkel személyes kapcsolatban éllva
kereskednek. Profiljukba jél illeszkednek a
hazai termékek, amelyek szintén kdzvetle-
nul, személyesen szolitjdk meg a magyar
fogyasztokat.

A szekcié elsé el6adodjaként Benedek Esz-
ter, a Magyar Termék Nonprofit Kft. tgy-
vezetdje egy idei kutatdsuk eredményeit
ismertette, amelyet a Budapesti Gazdasagi
Egyetem Marketing Intézete végzett. Esze-
rint a magyarok gyomra,patriéta’, a meg-
kérdezettek tulnyomo tébbsége elényben
részesiti a magyar élelmiszereket a kulfol-
diekkel szemben. 94 szazalékuk ismerte a
Magyar Termék védjegyet. A szarmazasi
helyet megnézdk 71 szazaléka az ilyen jelo-
|és( terméket megbizhatdbb eredetlinek
tartja a tobbi élelmiszernél.

Benedek Eszter arra buzditott: az dgazat
szerepléi 6sszefogva mutassdk meg a fo-
gyasztéknak, hogy a hazai élelmiszeripar
vilagszinvonalu termékeket allit eld. Ezt
bizonyitando a jelenlévék harom véd-

Erdélyi Istvan Pavlova Olga
elnok-vezérigazgatd tulajdonos-ligyvezetd
Gallicoop Detki Keksz

Dr. Rakoczi Janos
kereskedelmi igazgato
Eisberg

Bodi Krisztina
marketing- és PR-igazgatd
Kométa '99
jegyhasznalo cég-
rél nézhettek meg
révid videdkat.

- A magyar termé-
kek népszer(sité-
sére a kormany ak-
cidterve 1,3 millidrd
forintot szén a ko-
zeljovében — hang-
sUlyozta az Ggyve-
zetd. — Ennek minél
hatékonyabb felhasznaldsara a Magyar
Termék Nonprofit Kft. konkrét javaslato-
kat tesz le a szakminisztérium asztalara.
ErdélyiIstvan, a Gallicoop elndk-vezérigaz-
gatdja prezentaciojaban felidézte, hogy
Szarvason 1995 6ta dolgoznak egy zart
integracio kialakitasan. Ma mar 33,5 milli-
ard Ft arbevételt érnek el, ebbdl az export
aranya 40%-0s.

- Ha nem fejlesztiink, hamar lemaradunk
a versenyben — nyomatékositotta Erdélyi
Istvan. — Az elmult években korszer(sitet-
tik a takarmanykeverdt és a kelteténket.
Idén a nagyvallalatoknak kifrt palyazaton
jartunk eredménnyel, amely keretében
csomagoldcentrumot épitink. Udvozol-
juk, hogy a kormany immar a nagylzemi
beruhazasokat is tdmogatja.

So0s Zoltan
tulajdonos-ligyvezetd
Soods Tészta

dent of the Hungarian Franchise Association
gave an insight into franchises in Hungary:
there are 360 of them (76 are internation-
al) and their contribution to the country’s
GDP is 5-6 percent. Zoltan Toth, owner and
managing director of trafik.hu summarised
the first 4 years of the national tobacco shop
system. He revealed that the top 20 brands
realise about 84 percent of sales. He added
that some of the traditional products have
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stepped on a negative path. Gastro-psycholo-
gist Dr Attila Forgacs shed light on various
food preferences and phobias. Ha told how
consumers suffering from orthorexia nervosa
(being dependent on healthy food) are basi-
cally forming sects online, blaming the food
industry for their troubles.

The moderator of the first afternoon sec-
tion was Laszl6 Szilagyi, the business coach
of ActionCoach. Eszter Benedek, managing

director of Hungarian Product Nonprofit Kft.
was the first speaker. She shared the results
of a recent survey, according to which the
majority of Hungarian consumers prefer Hun-
garian groceries to imported ones. 94 percent
of them know the Hungarian Product trade-
mark and 71 percent of those who check
the origin of a product trust those groceries
more which bear the Hungarian Product
marking. Istvan Erdélyi, president-CEO of

Gallicoop informed the audience that from
the company’s HUF 33.5-billion annual sales
the share of export is 40 percent. He believes
that those who don't innovate can't stay in
the competition. In the discussion phase Olga
Pavlova, owner and managing director of Det-
ki Keksz mentioned that few people believed
in the Hungarian Product programme when
it had been launched 13 years before, but
today more than 150 manufacturers are using



A beszélgetés soran Pavlova Olga, a Detki
Keksz tulajdonos-Ugyvezetdje feleleveni-
tette a Magyar Termék Kft. 13 évvel ezel6tti
induldséanak koralményeit:

— Az elején kevesen hittek benne. Volt
olyan cég is, amelyik kiszallt, majd mikor
latta, hogy komolyan gondoljuk, visszajétt.
Ma mér tobb mint 150-en hasznaljuk a Ma-
gyar Termék Védjegyet, magyar gyartok
éppugy, mint multi cégek.

Bodi Krisztina, a Kométa '99 Zrt. marketing-
és PR-igazgatdja hangsulyozta: szeretnék
megmutatni, hogy a Kométa is magyar
alapanyagokbdl magyar munkaerével
magyar fogyasztoknak allit eld.

— Hiszlink az edukaciéban - szogezte le. —
Elkell juttatnunk a fogyasztéhoz azt a hirt,
hogy a magyarorszagi gyarték biztonsagos,
finom, kivaléd minéségu élelmiszereket ké-
pesek eldallitani.

Dr. Rakdczi Janos, a svéjci hatterU Eisberg
kereskedelmiigazgatdja kiemelte, hogy a
hazai élelmiszerek védelme, propagélasa
szinte minden orszagban el&térbe kerllt.
Ezért magyarorszagi tizemikkel fontosnak
érezték, hogy csatlakozzanak ehhez a helyi
kezdeményezéshez.

- Orémmel konstataljuk, hogy a kis-
kereskedelmi lancok is egyre nagyobb
hangsulyt helyeznek a magyar eredetre
—mondta. — Néhdny esetben mér a keres-
ked&i markak fejlesztésénél is szempont,
hogy rakerilhet-e a magyar eredetet ta-
nusité védjegy.

— A Magyar Termék logd nagyon fontos
a szamunkra — jelentette ki Sods Zoltén,
a Soos Tészta tulajdonos-tUgyvezetdje. —
Tésztas cégként ezen keresztl tudjuk kom-
munikalni, hogy magyar cég vagyunk, és
100%-ban magyar alapanyagot dolgozunk
fel. Igy tudjuk biztositani, hogy a tojas min-
dig friss és megfelel$ szinl legyen, nem
kell szinez6anyagot hasznalnunk.

Fokuszban az egészség

A délutani kereskeddi kerekasztalt Szaloky-
né Téth Judit, a Lanchid Klub tagja mode-
ralta. Bevezetd eléadasaban a convience
csatorna kilatasait elemezte nemzetkdzi
példak alapjan.

— A vasarloi igények véltozésa a lakéhely-
kozeli Uzletek jelentéségének a ndvekedé-

Noszlopy Zoltan

Szalokyné Toth
Judit beszerzési igazgatd
tag CBA

Lanchid Klub

sével jar — hivta fel a figyelmet. A kényelmi
Uzletek ndvekedési Gteme az USA-ban ta-
valy tobbszordse volt a nagyméret( élel-
miszerlzletek forgalombd&vilésének Ebben
a trendben szerepet jdtszik az urbanizacié
erésodése és a millennium generacid vasar-
l6ként torténd megjelenése.

Nem véletlentl nyitnak a legnagyobb web-
aruhazak, mint példaul az Amazon is fizikai
boltokat Nemcsak Uj igényeket, vasarldkat
érhetnek el ezeken keresztll, de tesztelhe-
tik az Uj kereskedelmi technikaikat, és nagy
mennyiség( adatot szerezhetnek be vasar-
|6ikrol stratégidjuk tokéletesitéséhez.

A jo kildtasokat aldtdmasztando, a kerek-
asztal résztvevoi tulnyomorészt két szam-
jegyU novekedésrdl szamoltak be az idei
évet tekintve.

Az egészséges élelmiszerek irdnti igény fo-
kozatosan né, emelte ki tobb részvevd is.

— Az elmult id6szakban a gyartok is fel-
figyeltek erre a jelenségre, és most mar az
ilyen kivanalmaknak alapbol vagy kis val-
toztatassal megfelel® termékeik esetében

Dedk Tamas

Szabo Attila
beszerzési vezet kereskedelmi vezérigazgato-
CO-OP Hungary helyettes

Chef Market

is feltiintetik a ,mentességet”. lgy a polc-
fellletet sem kell névelni —ami amugy mar
nem is nagyon novelhetd a lakdhelykozeli
Uzletekben — flizte hozza a témdahoz Nosz-
lopy Zoltén, a CBA beszerzési igazgatdja.
— A Coop is nyitott az egészséges taplalko-
z4st szolgdlo élelmiszerek kdrének bévité-
sére — hangsulyozta Szabo Attila, a CO-OP
Hungary beszerzési vezetdje. — De mint
az orszag legtobb telepilésén jelen 1évé
lancndl, tekintettel kell lenntink a lokalisan
eltéré igényekre. Ezért lehetdséget biztosi-
tunk azilyen jellegli termékeket eléallitani
tudo kisebb, helyi gyartéknak a polcokon
vald megjelenésre.

- Az Uj trendek kozil az egészségtudatos,
meghatarozott alapanyagoktol vald,,men-
tességet” emelném ki — mondta Dedk Ta-
mas, az élelmiszer-nagykereskedelemmel,
prémium termékek importjaval foglalkozd
Chef Market kereskedelmi vezérigazga-
té-helyettese. — Ez abbdl a szempontbdl jo
hir, hogy a vasarlok hajlanddak megfizetni
a termék eredetébdl adodo tobbletértéket,

Tobb mint 670 nézo iilt be a Trade TV adésfolyaméfa a négy nap alatt

the trademark. Krisztina Bodi, marketing and
PR director of Kométa 99 Zrt. stressed: they
would like to tell consumers that Kométa
uses Hungarian ingredients and workforce to
make products for Hungarian consumers. Dr
Janos Rakdczi, commercial director of Eisberg
called attention to the fact that promoting
domestic products had become important
in practically every country. Zoltan Sods,

owner and managing director of Sods Tészta
explained that the Hungarian Product logo
can help them communicate to consum-
ers that they are a 100-percent Hungarian
company, manufacturing products from
Hungarian ingredients.

The programme continued in the afternoon
with the roundtable discussion for retailers.
Chain Bridge Club member Judit Szalokyné

Toth was the moderator and she started out
with analysing the convenience store chan-
nel, using international examples. Customers
spend 4 minutes in convenience stores on
average and 33 percent of them belong to
the Millennial generation; for them the most
important store choice factor is how close
the shop is. Zoltan Noszlopy, purchasing
director of CBA told that manufacturers

had noticed the growing demand for healthy
foods, indicating the ‘free-from’ characteristic
of products more often. Attila Szabd, pur-
chasing director of CO-OP Hungary added
that they are open to adding more healthy
foods to their assortment. Tamas Dedk,
Chefmarket’s deputy CEO of commerce
opined that from the new trends the most
importantis the ‘free from everything’ trend.
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Horvath Imre Kulcsar Andras
vezérigazgato gyvezetd igazgatd
METRO ND Klaszter

masrészrél viszont ez a trend plusz felkészu-
lést igényel beszerzési és logisztikai oldalrol.
A SPAR-ndlis érzékelik a trend ergsodését,
ezért is kerUlt ndluk fékuszba.

- Osszel zajlik egy életmodkampanyunk,
emellett most vezettik be Veganz termék-
csalddunkat. De mér megvannak a terveink
2018-ra, hogyan tudnank ezt a termékkate-
goridt még attraktivabba tenni boltjaink-
ban — tekintette 4t Heiszler Gabriella, a
SPAR Magyarorszag Ugyvezetd igazgatdja.
—Ugy latjuk, az egészségtudatos taplalko-
zés iranti igények kielégftésében még nagy
potencial rejlik

Horvéth Imre, a METRO Kereskedelmi Kft.
vezérigazgatdja Udvozolte a taplalkozasi
szokasok fejl6dését, de 6rome nem ma-
radéktalan:

— Mi is érzékeljuk a lassan kibontakozo
gasztroforradalmat, de a horeca-szektor-
ban (is) ndvekvéd munkaeréhidny gatat
szabhat ennek Nagykereskeddként any-
nyiban tudunk segiteni, hogy egyre tobb
sUtésre-fézésre mar elékészitett, félkész
terméket kindlunk horeca-vevéinknek.
Mésik terilet, ahol partnerek tudunk len-
ni, a szakképzés.

Kitorési lehetoségek

A beszélgetés sordn a trafikokkal kapcsolat-
ban elhangzott: a stabilizalodas, piactisztu-
las id6szaka immar lezérult. A csatorna kép-
viseletében Kulcsar Andrés, az ND Klaszter
Ugyvezetd igazgatdja elmondta:

— A piac szerepl6it tomorité Magyar Do-
hany Kiskeresked6k Szovetsége — egyre
novekvd taglétszama mellett — eredmé-
nyesen képviseli a trafikosok érdekeit a ha-

3 -
Szili Laszlo
kereskedelmi igazgatd
Z+D Redl Hungaria

N. Szabo Istvan
ligyvezeté igazgatd

tdsédgok és a jogalkotok elétt. A trafikosok
koz6sséggé szervezésének tovabbi lépé-
se az els¢ Nemzeti Tabak Expo Kidllitas és
Konferencia, amelyet idén november 7-én
rendezlink meg.

A féként Veszprém és Zala megyében mU-
kdds, tobb csatornaban is értékesité Z+D
Ugyvezetd igazgatdja, N. Szabd Istvan meg-
erésitette Toth Zoltdn délelétt elhangzott
szavait:

- A nemdohany-termékek fontossaga
folyamatosan emelkedik. A trafikhdlézat
egyik beszallitéjaként miis szinte minden
italkategoridban ndvekedést 1atunk, a sor-
tél a jegestedig.

Franchise témdban tobb lanc is érdekelt volt.
A brand és a mogotte 4ll6 szolgéltatascso-
mag minden kiskereskedd szamdara vonzd
lehet Ugyanakkor az egyes franchise rend-
szerek,szigorusaga"kulonbozé mértékd.

— A Real régids kdzpontokra tdmaszkodo
franchise rendszere bizonyos feltételekkel
nagy foku szabadsagot biztosit a régioknak,
boltoknak; kdzpontilag kotott szerzédé-
seink regiondlis szinten testre szabhatdak,
igy adott régidban levé piaci kortilmények-
hez, vasarloi igényekhez, elvérdsokhoz job-
ban illeszthetéek — érvelt Szili Laszlo, a Redl
Hungaria kereskedelmi igazgatdja.
Alokdlalitas, illetve tdgabban a szortiment
sokszinlsége és vevokorre szabhatdsaga
a diszkontokkal valo verseny kapcsan az
egyik legfontosabb fegyverként merdilt fel.
Abban ugyanis a résztvevék megegyeztek,
hogy a diszkontok koltséghatékonysagban
verhetetlenek

A masik terllet, ahol a versenyt alini kell,
az eladdtér. A modernebb, digitdlis esz-

kozokkel felszerelt
Uzletekbe a vevé
szfvesebben tér be,
rdadasul magarol is
tébb mindent arul
el. Az adatgydijtés,
-elemzés és -fel-
haszndlds a kozel-
jovo egyik kulcste-
rilete lesz.

Racz Jozsef, a Vita-
min Szalon fran-
chise tulajdonosa, a Prémiumkert tgyveze-
t6 igazgatdja ehhez kapcsolddva elmondta:
— Habdr nem feltétlen alapelvéras egy
z6ldség-gyimolcs szakizlettdl, mégis a
Vitamin Szalonokban mindenhol elektro-
mos arkijelzét hasznalunk, arufelismerd
okosmérlegeket, amelyek az érintéképer-
ny&s kasszaval vannak dsszekdtve. Emellett
torzsvasarloi rendszertink van, és példaul
receptnyomtatéval is fel vagyunk szerelve.
A digitdlis megoldasok bator haszndlata
kiegészilve a személyes eladas hitelével
teszi sikeressé a halézatunkat, és ezt a re-
ceptet tudnam ajanlani a tébbi ldncnak is.

Racz J6zsef
franchise tulajdonos
Vitamin Szalon

Valtozatok
a hatékonysagnovelésre

Atémadkhoz kapcsoldddan harom prezen-
taciot is meghallgathattak a résztvevék.
Toth Zoltan a DiginStore képviseletében a
Trafik TV elinditasarol beszélt Ez egy olyan
hatékonysagnoveld digitalis szolgaltatas,
amellyel egyarant lehet az eladoszemély-
zetet informalni és képezni, és a vevéket
is megszdlitani az eladotérben.

A Hell és a SPAR kdzds prezentacidja azt
mutatta meg, gyarté és beszallitd hogyan
tudja kézosen ndvelni a forgalmat.

— A Hell részérél ehhez elsésorban a jovébe
mutaté beruhazasok, a folyamatos innova-
i, a 360 fokos marketingtdmogatas és a
magas szintl képvisel&i munkan keresztl
az llandd termékelérhetdség jarult hozza
— sorolta Nyiri Tamds, a Hell Energy Magyar-
orszag Kft beszerzési igazgatdja.
Ugyanakkor a SPAR kiemelt megjelenést
biztositott a Hellnek és a XIXO-nak, pél-
daul dedikalt hitékben és display-ken.

Gabriella Heiszler, managing director of SPAR
Hungary informed that they already have
a strategy for popularising healthy foods
in their shops in 2018. Imre Horvath, the
CEO of METRO Hungary welcomed the
improvement in consumers’ eating habits,
and he talked about the growing number of
ready-to-cook products they are providing
Horeca partners with.

Representing the tobacco shop channel, ND
Cluster's managing director Andras Kulcsar
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told: the Hungarian Association of Tobacco
Retailers represents the interests of tobacco
shop owners with great success at both the
authorities and among legislators. Z+D’s man-
aging director Istvan N. Szabo revealed that
non-tobacco products are more and more
important in the sales of tobacco shops -
from beer to iced tea. When discussing the
topic of franchise networks, Real Hungaria’s
commercial director Laszl6 Szili spoke about
their own system, which gives stores great

freedom, e.g. personalised supplier contracts
at regional level. Jozsef Racz, franchise owner
of Vitamin Szalon and managing director of
Prémiumkert introduced the technological
solutions that they are using, from electron-
ic shelf labels to smart scales connected to
touchscreen cash registers.

There were three presentations as well:
DiglInStore’s Zoltan Toth gave a presenta-
tion about the launch of Trafik TV, a digital
service that increases efficiency, informing

and training tobacco shop staff, and at the
same time communicating to customers in
tobacco shops. Hell and SPAR's joint pres-
entation introduced how manufacturers
and suppliers can increase sales together.
Tamas Nyiri, purchasing director of Hell En-
ergy Magyarorszag Kft. talked about their
progressive investments, constant innova-
tion work, 360-degree marketing support
and their products being available all the
time. Gabriella Heiszler spoke about the



Kadar Zoltan
képviselé
Loyalty&More

Nyiri Tamas
beszerzési igazgatd
Hell Energy Magyarorszag

— Harom, kézelmultban nyilt INTERSPAR
aruhazunkban pedig még merészebbek
voltunk: Ugynevezett Energiazonat alaki-
tottunk ki, ahol kilén blokkban, megvila-
gitva helyezziik fokuszba az energiaitalokat
— tette hozza Heiszler Gabriella.

Harmadik prezentacioként Kadar Zoltan a
Loyalty&More képviseldjeként olyan szol-
géltatdscsomagot mutatott be, amely a
forgalom novelése, az Ugyfélhlség foko-
zasa és a markanév erésitése érdekében

Krizso Szilvia kommunikacios szakérto és
Peresztegi Zoltan, OXO Csoport —
el6adonk Los Angelesbdl jelentkezett

Szerda este keriilt sor a Mastercard altal meghirdetett ,, Az Ev Kereskeddje”
verseny dijatado iinnepségére (részletes beszamolo: 114. oldal)

minden elképzelhetd promdcios tevékeny-
séget tartalmaz.

A szerdai napot egy beszélgetés, valamint
a MasterCard — Az Ev Kereskeddje 2017
dijataddja zarta, mindkett6t Krizsé Szilvia
kommunikacios szakértd vezette.
BeszélgetSpartnere Peresztegi Zoltdn
volt, aki a Google csapatdbdl igazolt
4t az OXO Csoporthoz, és jelenleg Los
Angelesben képviseli a cégcsoportot.
Skype-os bejelentkezésében elmondta,
hogy Uj kor hajnalan élik: az,algoritmikus
éra”jott el, ahol a hagyomanyos markak
ereje meggyengul, szerepUket Uj tipusu
markak veszik 4t. Olyanok, amelyek a fel-
hasznaloikrol nyert informaciokat bele-
épitik sajat magukba. A kdvetkezd éveket

meglatasa szerint
négy ilyen marka
fogja uralni: az
Amazon, az Ap-
ple, a Google és
a Facebook A ha-
gyomanyos mar-
kdknak ujszerd,
intelligensebb kozelitésre van sziikségik
a fogyasztoik felé. /
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Energy Zones that they had established in
three new INTERSPAR stores. In the third
presentation Zoltan Kadar from Loyal-
ty&More introduced a set of services that
can be used to increase sales, to make cus-

tomers more loyal and to reinforce brands.
Wednesday ended with the MasterCard
— Retailer of the Year in 2017 award cere-
mony, followed by a talk show hosted by
communication specialist Szilvia Krizsé.

Ms Krizso talked to digital innovation con-
sultant Zoltan Peresztegi live via Skype. Mr
Peresztegi represents the XOXO Group in
Los Angeles. He spoke in detail about new-
type brands are replacing old ones in the

market, thanks to the fact that they are
incorporating information acquired from
users. In his view Amazon, Apple, Google
and Facebook are such brands and they will
dominate in the years to come. /
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Markadijak a fogyasztoi és lizleti
bizalom epitésének kiprobalt eszkozei

Egyre nagyobb kihivas a markak szamara a versenytarsaktol

valo megkiilonboztetés, illetve a fokoz6do médiazajban a
fogyasztok elérése, bizalmuk elnyerése. A markadijak hasznalata
hatékony eszkoz lehet a kihivasok kezelésére, figyelemfelkeltésre.
A legkiemelkedobb hazai markakat elismero Superbrands dij
odaitélésérol a Superbrands Bizottsag tagjai dontenek évrol
évre. Az ismert Superbrands logé immar 13 éve jelent biztos
tampontot a fogyasztoknak és az iizleti élet dontéshozoinak.

is a fogyasztok 80%-a valamilyen po-

zitiv allitést tarsitott a Superbrands-
hez: leggyakrabban a bizalom és min&ség
fogalmat emlitették. A Superbrands cim
tehdta marka elismerése mellett komoly
marketingpotencidlt is jelent a cégek sza-
mara, hiszen ez kevesebb mint 800 ki-
emelkedd marka kivaltsaga. A fliggetlen
és onkéntes szakértokbdl 4llo bizottsdg a
vilag kdzel kilencven orszagéban azonos
eléirdsokat kovet a dontésnél, és tartja
magat az alapitdk éltal megfogalmazott
elvhez: ,Az a marka érdemelheti ki a Su-
perbrands cimet, amely a sajat terlletén
kitind hirnevet szerzett. A markdhoz
kapcsolt értékek olyan érzelmi és kézzel-
foghato elényoket nyujtanak, amelyeket
a fogyasztdk elvarnak és elismernek!”
A Superbrands programot a Brand Council
fuggetlen szervezet hozta létre 1994-ben
Nagy-Britannidban, egy sikeres londoni ra-
diémUsor nyoman. A misorban a fogyasztok
betekintést kaptak a legkivalébb markék vila-
géba. Feltartdk az adott marka eredetét, piaci
helyzetét és jovobeli kildtasait. A radiom-
sor sikerének koszonhetéen a Superbrands
konyv forméjaban is feldolgozta a piacon
megtaldlhatd vezetd markak torténetét.
A Superbrands nemzetkozi sikerének titka
az, hogy egyre nagyobb kihivas a méarkak
szamara a versenytarsaktol valo megkulon-
boztetés, illetve a fokozddd médiazajban
a fogyasztok elérése, bizalmuk elnyerése.
A markadfjak hasznalata hatékony eszkdz le-
het a kihivasok kezelésére, figyelemfelkeltésre.
Alegkiemelkedébb hazai markékat elismerd
Superbrands dij biztos tdmpontot ad a fo-
gyasztoknak és az Uizleti élet dontéshozdinak
Afogyasztoi bizalom épftésére a cégek mar-
ketingtarhédza végtelen, de 6sszegyUjtottik
a markadijak kommunikacios felhasznala-
sanak legnépszertibb maodjait:

Irade PYEvRS
magazin

Egy 2016-0s GfK-kutatds szerint ugyan-

- Erdemes beépiteni a marka arculati kézi-
konyvébe.

- Weboldalon, k6zosségimédia-felileteken
elhelyezve a cégrél informéciot keresok,
Uzleti partnerek felé is megbizhatdsagot,
mindséget sugaroz.

- Ha az e-mail aldirdsban szerepel a cim, ak-
kor az emeli a kdzvetlen kapcsolatba kerd-
|6 partnerek szemében a marka értékét.

- Belsé kommunikécidban, pl. hirlevélben,
munkatérben elhelyezve a munkatarsak
lojalitasat erdsiti.

- Toborzasi kampanyokban felhasznéalva
vonzobbd teheti a markat a munkakere-
s6k szemében.

- Termékeken, promdcids feltleteken ki-
emelve kozvetlendl is pozitiv hatassal
lehet a vasarlasi dontéshozatalra.

« Hirérték: kivalo alkalom arra, hogy hirt
adjunk a sikereket eléré vallalkozasunkrol
a sajtékapcsolatainknak, kozdsségimé-
dia-kovetbinknek, partnereinknek. Szak-
mai anyagokban, kiajanlokban szerepel-
tetve erdsiti az olvasdkban azt a képet,
hogy a cég az adott szakterllet vezetd,
széles korben elismert vallalata, és ezt
nemcsak a cég éllitja magardl, hanem
fuggetlen, szakmai grémium.

- Klubhoz tartozas: a dijak elnyerése egy
kiemelt kozdsséghez tartozast is hordoz
magaban. [gy a nyertes cégek kommu-
nikéciojukban utalhatnak azokra az akar
mas ipardgakban kiemelkedden teljesité
cégekre, amelyeknek a tarsasagaban di-
jazottak lettek

A dijak marketinghasznaélatardl iparagtél
fuggetlenil rendkivil sok pozitiv pél-
da van: olyan markahoz kothetd érték,
melyrél lehet beszélni, pozitiv zenetet
kozvetit, bizalmat épit a fogyasztokban,
és biszkeséggel tolti el a dijazott cég al-
kalmazottait is./

ZBrand awards are proven and tested tools for building consumer and

business trust

Itis an ever-bigger challenge for brands
to differentiate themselves from com-
petitors, and it is also a difficult task for
them to earn the trust of consumers
successfully. Brand awards can be an effi-
cient tool for managing these challenges
and for calling attention to brands. The
Superbrands award rewards best Hun-
garian brands and it is the Superbrands
Council that decides who win itin a
given year. For 13 years the Superbrands

logo has been a compass for consumers
and business decision-makers. According
to a 2016 survey by GfK, 8o percent of
consumers associate Superbrands with
something positive, most often trust
and quality.

Less than 800 brands have the privilege
to use the Superbrands logo, so win-
ning the prize creates great marketing
potential for brands. The Superbrands
Council consists of independent, vol-

untary experts and they use the same
criteria in almost 9o countries all over
the world to decide which brands are
the best. It was in 1994 that independent
organisation the Brand Council started
the Superbrands programme and the
secret behind its international success
is that winners can use the prize in their
communication in many ways, thereby
creating a competitive advantage for
themselves. //

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Bisnode-adatbazis

TOP 4000 vallalat kivalasztasa,
kockazati sz(irés: Bisnode rating

Védjegyadatbazis

5000 aktiv fogyaszt6i markat
tartalmazé lista frissitése

BrandExcellence kutatas I.

A korabbi teljesitmények és
trendek értékelése

BrandExcellence kutatas I.

A korabbi teljesitmények és
trendek értékelése

GfK ismertség-kedveltség kutatas o Pénziigyi sziirés

1000 f6, internetfelhasznalékra reprezentativ Mérleg- és eredményadatokat felhasznélva
a stabilitas és eredményesség értékelése

BrandExcellence kutatas II.

Hazai online és offline marketing-
aktivitas vizsgalata

Isiiriszavazas

A pontozas reputacié, markaépités, piaci
szereplés, tradicié szempontok alapjan torténik

BrandExcellence kutatas II.

Hazai online és offline marketing-
aktivitas vizsgalata

Isiiriszavazas

A pontozas reputacié, markaépités, piaci
szereplés, tradicié szempontok alapjan torténik

Superbrands-kivalasztas

Az 1995 6ta miikodd, a legkivalébb fogyasztoi

markakat dijaz6 Superbrands Program és a

legeredményesebb uzleti markakat dijazé

Business Superbrands Program a vilag tobb mint 90 orszagaban van jelen. A kivalasztas folyamata minden
orszagban azonos elveket kovet: a dijazasi folyamatban val6 részvétel a markak szdmara ingyenes, a dijazottakat
tobblépcsds kutatasi folyamat soran emelik ki. A kutaték tobb szempont alapjan szlirik a markakat, majd a
végso értékelést a fliggetlen szakért6kbdl allé bizottsag hozza meg. A dijazott markakat a Superbrands
Magyarorszag értesiti. A kivalasztas szakmai szinvonalat és feddhetetlenségét a bizottsagok és a kutatokat
iranyit6 igazgat6 garantalja. A dijazott markak igényelhetik az éves logéhasznalatot és részt vehetnek
kommunikaciés kampanyokban, k6zos eseményeken, amelyekért logéhasznalati és részvételi dijat fizetnek.
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Biraltak és itéltek

A Superbrands program immar 13 éve m(kddik Magyarorszagon, a hoz-
za kapcsolt értékek olyan elényoket nyujtanak, amelyeket a fogyasztok
elvarnak és elismernek. A Superbrands cim a piac elismerését kozvetiti
egy-egy marka felé. A program zsUrije idén is hazai piacon jelen lévd
sokezer marka kozll vélasztotta ki a legkivaldbbakat. A bizottsdgokban
dolgozé szakembereket arrél kérdeztik, milyen elvek mentén hoztdk
meg dontéseiket, hogyan itélik meg a dij értékét 2017-ben, hogyan val-
tozik szerintiik a cimet elnyerék kore.

% The jury have decided

The Superbrands programme has been up and running in Hungary for 13 years. Becom-
ing a Superbrand expresses the recognition of the market. The jury have selected the
best brands from hundreds of thousands that are present in the market. Our magazine
asked jury members how they reached a decision in 2017.

Iranytu a fogyasztonak

A zs(riszavazas sulya a Superbrands kivalasztasanak folyamataban je-
lentds, hiszen igy dél el a dijak sorsa, de ebben a tobblépcsés folyamat-
ban a zsUriszavazas valahol a sor végén taldlhato.
Miel6tt mi megvizsgéalnénk a brandek megité-
|ését, mikodését, ismertségét, illetve azt, hogy
mennyire innovativak, a fogyasztéi felmérések
készllnek, amelyek természetesen befolydsoljak
egy-egy marka helyét ebben a rangsorban.

A dijazottak korében van egy mennyiségi valto-
z3s, hiszen egyre tobb magas szinvonalat kép-
viselé mérka |ép a piacra. Masrészt itt is nyomon
kovethetd, hogy egyre elterjedtebb az online
Ggyintézés, hogy sokkal inkdbb jelen vagyunk
azonline térben, mint mondjuk 5-10 évvel ezel6tt.
Az elmult néhany évben megjelentek a kiilonbo-
76 site-ok, szolgaltatasokat kinald oldalak a mezényben. Az e-commerce, a
chatbotok oridsi eléretorését tapasztaljuk, és egyértelmden kijelenthetjik,
hogy a digitlis ipardgé a jové.

A Superbrands irdnyt( a fogyasztonak, mint minden dij, amelyet fel-
tintethetnek a markak a termékeik mellett. Megerdsiti, hogy jol vélaszt,
hiszen egy szakemberekbdl all6 bizottség szerint is ez a legjobb. Ezen-
kivil tényleg akkora az drukindlat, hogy két ugyanolyan termék kozott
segftheti a dontést, hogy az egyiken rajta van a Superbrands embléma,
mig a masikon nincs.

Ha viszont egy markanak a kordbbiakhoz képest ldtvanyosan romlik a meg-
ftélése, akkor el kell gondolkodnunk rajta, hogy helye van-e még a dijazottak
kézott. Az is veszélybe sodorhatja egy brand poziciojat, ha nem forditanak
figyelmet a fejlesztésekre, vagy mondjuk esni kezd az ismertsége.

A mindennapokban egy termék vagy szolgaltatas kivalasztdsakor mara
sokkal meghatdrozébb lett a kedvezd &r, mint mondjuk a magas miné-
ség. Ezzel egyditt is Ugy gondolom, hogy a Superbrands még mindig
egy értékteremté értéknévelé elismerés amely stabiliza’lni tudja egy-egy

Dr. Barna Tamas
ligyvezetd igazgato
Republic Group

a dijazottaknak fontosak, de a fogyasztokat is megerdsitik abban, hogy
nem éri 6ket csalédas az adott termékkel kapcsolatban../

N 2%

&% A compass for consumers

More and more brands enter the market which represent really high quality. The Su-
perbrands recognition serves as a compass for consumers, reassuring them that they
are making the right choice as a group of experts is saying that the given product is the
best of its kind. Today, when good price is a more influential product choice factor than
good quality, the Superbrand marking can still stabilise the position of a brand. Yes, it is
true that recognitions like this are usually the most important for the manufacturer, but
they can also guarantee to consumers that they won't be disappointed if they purchase
the product. //

Jol kialakitott rendszer

Egy mdrka kialakitdsa, a markahierarchia megalkotasa bonyolult kérdés, az
adott vallalkozasnak szamos dontést kell meghoznia ezzel kapcsolatban —s
az, hogy milyen médon hasznélja fel a Superbrands cimet, csak egy ezek
kézul. A nagy, erés markék tobbsége nem él a lehetéséggel; tobbnyire in-
kébb a nem szuperglobalizalt cégek prébdljk kihasznalni az elismerésbdl
fakadd lehetéséget. Maga az elismerés loklis, orszagonként itélik meg, igy
a lokalis piaci stratégidba illik bele igazén. Az utdbbi években személyes
megfigyeléseim alapjan azt vélem, hogy sok mérka esetében a Superbrands
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név és logo haszndlata beéplult a kordbban emlitett markahierarchidba, s
féként mint mmosegjelzo funkcional. Ez abbdl a szempontbdl is érdekes,

S mivel minél tobben hasznaljdk tartésan a Super-
brands megjelenést, az mindenki szamara noveli
annak értékét, mintegy halézati hatasként. Taldn
ezért is van, hogy a kevésbé ismert markak is fel
tudjék venni egy adott orszagban a versenyt a
nagy markakkal. Gyenge mérkakbol amugy sem
lehet Superbrands — ezek kiszUirése a zs(ri feladata.
A szempontrendszert jonak taldlom (megengedve
persze, hogy az egyes szempontok szerinti értéke-
lések nem parhuzamosan mozognak), a vildg mas
nagy ismert markaértékel6 rendszerei is hasonld
elvekre épulnek. Jonak vélem a szervezdk altal kért
sulyozas modjat is, ennek mentén a zsUri objektiv
értékitéletet alkothatott az egyes markakrol. A szempontok részben vél-
toznak — hiszen anakronisztikus lenne, ha nem tennék -, de Iényegtik, a
markaérték mérése, valtozatlan. /

Dr. Bauer Andras
egyetemi docens
Budapest Corvinus Egyetem

N 2%

&% A well-built system

Most of the time it isn't the major global brands that make the biggest efforts to profit
from becoming a Superbrand. This recognition is awarded locally, so using it fits into local
market strategies the best. My view is that the more companies use the Superbrands
trademark for a longer period of time, the greater its value becomes. This is the reason
why lesser-known brands can compete with big names in a given country. | think that the
evaluation criteria are good, similar brand evaluation programmes are using basically the
same system in other countries. /

Stratégiak és kommunikacios technikak

A Superbrands szavazas harom aspektusat itéli meg egy markanak.
Az ismertségét minden zsUritag viszonylag szubjektiven dllapithatja
meg, hiszen statisztikdk nem minden esetben
allnak rendelkezésre. Ugyancsak a ,szivinkre
hallgatunk”, amikor a marka reputaciojardl itél-
kezlink — feltételezem, hogy mindenki megpro-
bal objektiven donteni, de mint pszicholdgus
azt gondolom, hogy senki nem képes teljesen
flggetlenedni sajat preferenciaitél. A harmadik
szempont a markaépités. Itt azokat az eréfeszi-
téseket lehet dijazni, amelyeket a markat épité
Ggynokségek, illetve maga a maérkatulajdonos
tett annak érdekében, hogy a brand megitélését
pozitivan befolyésolja. Vannak markak, amelyek
a legmagasabb pontszamot szerzik az els ket-
tében, de gyakorlatilag értékelhetetlen az eréfeszités és a markaépitési
munka — azaz nincsen rekldm vagy promocio. Nehéz helyzetben van
ilyenkor a zsUri, hiszen egy igazi superbrand nemcsak attdél lesz szuper,
hogy egyenletesen j6 min&séget produkal, magas az ismertsége, hogy
jokat gondolunk azokrdl, akik a markat hasznaljak, és a marka relevéans
problémakat old meg a fogyasztd szamara, hanem azoktdl a stratégidk-
tél és kommunikécios technikdktodl is, amelyek a vevok fejében kialakult
képet ésszességében formaéljak. Ha nincsenek Ia’that(’) stratégia’k akkor

Becker Gyorgy
ligyvezeté
Becker Bear Consulting

kapcsolatos szempont menten.

Abbdl, hogy mindig sokan neveznek a megmeérettetésre, azt a kdvet-
keztetést vonom le, hogy az elismerés értéket jelent a markatulajdo-
nosoknak és fogyasztéiknak egyarant. A globalizalt vildgban a marka
ugyanolyan efemer (pillanatnyi) jelentéségl, mint barmi mas. Nem
véletlen a short-term-branding stratégiak térhoditésa és a markaélet-
palydk egyre rovidebb tavu tervezése. Lehet, hogy elfogult vagyok, de
ugy gondolom, a dfj tarsadalmi ismertsége és elismertsége a recesszié
évej utan ndvekedett.

Ami az elismerés kommunikaciés formait illeti, nagyon fontos kérdés:
az az érzésem, hogy a legtdébben megelégednek azzal, ha a dijrél egy
PR-cikkben beszamolnak, vagy rérakjék a fenntarthatéséagi jelentésre.
Szivesen latnék olyan kutatdst, amely megmutatja, mi a jelentésége az
SB-nek a fogyaszték szédmara, és mikor vélik ez fontossa: a vésarlds terve-
zésénél, a kivalasztas aktusanal, vagy éltaldanosabban a markardl alkotott
absztrakt elképzeléseknél. /

N 2%

%4 Strategies and communication techniques
The Superbrands voting evaluates three aspects of a brand: each jury member assesses how
well-known a brand is in a relatively subjective fashion; we also ‘listen to our hearts’ when we

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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judge the reputation of brand; the third thing we examine is brand building. Some brands
get the maximum score in the first two categories but practically do no brand building
work at all. This puts the jury in a difficult position, as a real Superbrand isn't only super
because it offers constant good quality, but also due to the strategies and communication
techniques that shape its image in consumers’ heads. The fact that there are many compe-
tition entries every year makes me think that becoming a Superbrand is an honour for both
brand owners and consumers. | also think that the recognition’s value increased after the
years of economic recession. However, my feeling is that in communication most winners
make do with reporting the news in a PR article or featuring it in their sustainability report. //

Parbeszédben a fogyasztokkal

Sok éve vagyok a szakmai zsUri tagja, és drommel jelenthetem, a Super-
brands egyaltalan nem mutatja a kifaradas jeleit, maga is erés és meg-
bizhaté marka az értékelési rendszerek piacan. Egyrészt a legfébb zsrizési
szempont vagy|s a Superbrands ,markafgérete” tovabbra is valtozatlan:
afeladatunk a kivalosag keresése és felmutatasa.
Ugyanakkor az ,alapanyag’, vagyis az értékelendd
markak kore folyamatosan bévdl, Ujabb és Ujabb
innovativ kategoéridk jelennek meg, 6sszhangban
a gazdasag, az Uzleti vildg valtozasaival.
Személyes értékelési szempontjaim is valtozatla-
nok; alapvet6en azt nézem, mennyire erés a kémia
az adott mérka és a fogyasztdja kdzott, mennyire
eleven és relevéans a kapcsolatuk. A mai fogyasz-
té egyrészt informacids tengerarban kapalézik,
naponta tobb ezer marketingimpulzus éri, és ez
konnyen vezet szkepszishez, rekldmkerdiléshez.
Ugyanakkor a fogyasztok sem ,maganyos szige-
tek” az informacids dcednban, folyamatosan hidakat, kapcsolatokat épi-
tenek ki egymassal, erételjesen befolydsolja 6ket a tobbiek redlis, &szinte
és akdr egy klikkeléssel megoszthato tapasztalata, nem véletlen tehdt a
word of mouth, a social media influencerek vagy a tartalommarketing
folyamatos térnyerése. Erre alapozva a markak is folyamatos parbeszédben
allnak fogyasztoikkal, mert mar rég nem elég a kordbbi ,jo termék, jo ér,
jo sok rekldm” formula. Ennél azért tobbet varnak a fogyasztok: kozvet-
lenséget, elérhetéséget, élményeket, szerethetdséget, atlathatdsagot,
a markatulajdonos etikus viselkedését, a fogyasztok valddi partnerként
valo kezelését.

Meggyézddésem, hogy a Superbrands cim elnyerése, mi tdbb, éveken
at valé megtartdsa komoly tdmogatast jelenthet egy adott markanak.
A kutatasok szerint a Superbrands tarsadalmiismertsége és elismertsége
folyamatosan né, és ez komoly motivécios szempont lehet a vasarlasi
dontésekben és a vallalati reputacié erésitésében is. /

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

N 2%

% A conversation with consumers

I have been a jury member for many years and | am happy to report that the Superbrands
programme shows no signs of getting tired at all. The jury’s task is to look for and show ex-
amples of excellence. At the same time we must do this selection process with a growing
number of brands. What | focus on is how strong the chemistry is between a given brand
and its buyers. Brands are in constant conversation with consumers and the latter want
directness, accessibility, experiences, likeability, transparency and ethical behaviour from
brand owners, and to be treated as partners. | am convinced that winning and keeping the
Superbrands title is great support for a brand. 7/

Jok kozott a legjobbak

A Superbrands ismertsége egyre magasabb, a fogyaszték egyfajta dru-
védjegyként kezelik. A dij egy-egy marka értékét fejezi ki, ami a gazdasag
jobb és nehezebb idészakaiban egyarant fontos. A Superbrands zsUrizése
folyaman azt vizsgaljuk, illetve értékeljik, hogy a mérka milyen érdemek-
kel rendelkezik, hogyan jelenik meg a fogyasztoi
elétt, illetve a fejlédés milyen Utjan jar. A dijazott
termékek mogétt szinte mindig ott van a tuda-
tos és hosszu tavu stratégia. A jok kozul is azok a
legjobbak, amelyeknél a markaépités a termék-
fejlesztés, kommunikacié minden tertletével jé!
6sszehangoltan mdkadik.

A Superbrands cimnek nem az az elsédleges
feladata, hogy direkt médon tdmogassa a mar-
kat, hanem hogy megerésitse annak birtokosat
és vasarloit abban, hogy a brand jo kezekben
van, hogy a piac bizik és valdszinlleg a jovében
is bizhat benne. Az elismerés segit kiemelked-
ni, és a megtiszteld cim adta lehetéségekkel

Hermann
Zsuzsanna
tgyvezet4-fGszerkesztd
Trade magazin
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sokféleképpen lehet éIni: annak elnyerdi kommunikaciojukat sajat be-
latasuk szerint tolthetik fel tartalommal.

A Superbrands-dijas termékekben egyre né a vasarlok bizalma; az elmult
években megszokhattak, hogy azok az aruk, amelyeken ezt a logot latjak,
olyan plusz értékekkel rendelkeznek, amelyekkel a kategéridjukba tarto-
76 t6bbi termék nem feltétlendl. Ugy gondolom, hogy a cimet elnyerd
markdk megfeleléen reprezentdljdk az orszag jo brandjeit, és a jo markak
ismertségében és elismertségében egyuttal az orszag gazdasagi ereje
is manifesztalodik. 7/

% The best among the good ones

The Superbrands award expresses the value of a given brand and this is important in both
good and bad economic periods. My experience is that there is always a conscious and
long-term brand building strategy behind the winners. The No.1 task of the Superbrands
recognition isnt to give direct support to a brand, but to reassure its owner and buyers
that it is in good hands and the market has trust in it. Shoppers trust Superbrands winner
products more and more. //

14 14 L3 ” 14

Az egész magyar gazdasag minositése
Az életlink folyamatos véltozas, de szerencsére vannak benne biztos
pontok is. A Superbrands dij kiosztasa kdzéjuk tartozik mar 12 év 6ta.
Mi, zstritagok rengeteg idét toltlink el azzal, hogy a szamunkra elkldott,
elézetesen levalogatott vallalati listat killénbdzé szempontok szerint ér-
tekeljuk Bar mi mar csak a legjobb cégek neveit kapjuk meg, még igy is

: vélogatnunk kell, utdnanézni a teljesitménynek,
a sajtomegjelenéseknek, elébanyaszni személyes
tapasztalatunkat az adott vallalkozasrdél. Széval,
amikor megérkezik a levalogatott lista, mindig
elszérnyilkdéddém, hogy mennyi munkaval jar
megint mindez. De amint hozzakezdek a feladat-
nak, elkap a gépszij, és hihetetlen 6rommel tolt el,
hogy a nagy bongészés kdzben kidertl, mennyi jo
teljesitményd, érdekes, minéségi terméket vagy
szolgaltatast eldallitd cég van ebben az orszag-
ban. Mennyi olyan, amelyrél én, sok-sok éve gaz-
daségi Ujsagiréként dolgozd sem hallottam.
Orémmel adom ezeknek a legtébb pontot, re-
ménykedve abban, hogy zsdritarsaim is igy tesznek majd, és az adott
cég megkapja a Superbrands dijat.
Mert talan ez a legfontosabb, hogy maga a Superbrands dij valdban
mindsit. Kivalo teljesitményt takar, amelyért a cégek tdbbsége sok-sok
évi munkat, innovaciot, fejlesztést, tanulast és piaci alkalmazkodast tett
le az asztalra.
Orilék, hogy mar sokadik éve a zs(iri tagja vagyok. Még annak ellenére is,
hogy mint emlitettem, ez nem csupan a mindig csodalatos Superbrands
dfjdtadon valo részvétellel, hanem bizony kemény munkaval is jar.
Mindannyiunknak jo, ha még tébb Superbrands dijas van. Ez ugyanis
nemcsak éket, hanem az egész magyar gazdasagot mindsiti../

N 2%

&% Rating the whole of Hungary’s economy

Our lives keep changing but we are lucky enough to have stable points in them as well. In
the last 12 years one of these has been awarding the Superbrands recognition. Jury mem-
bers spend a lot of time with evaluating the products and services, and | am glad to see
how many of them represent very high quality. | reckon that the most important thing is
that the Superbrands trademark honours a brand's excellent performance, behind which
there is always many years of hard work — innovating, learning and adapting to market
changes. All of us profit from the growing number of Superbrands winners, because not
only the brands but also the Hungarian economy in general is evaluated this way. /

-;{ ity /

Kamasz Melinda
f6szerkeszts-helyettes
Figyel6

Novekvo presztizzsel

Orvendetesnek tartom, hogy évrél évre né a
Superbrands elismerésre érdemes markék kore.
Magas presztizst jelent a dij, és a rendkivil ko-
moly kivalasztasi folyamat a garancia arra, hogy
a dijazas valéban a legjobbakhoz kerdil. A zsUri-
nek is egyre nehezebb a dolga, hiszen az elsé
sz(résre kerUlé markak kore tdbbezres. A pon-
tozast komoly adatbazis segiti, ahol a zslritagok
megtalaljdk a pontozashoz sziikséges relevans
adatokat, kiegészité informacidkat is.

A Superbrands markaértéke egyértelmien
nétt. A kordbbi évekhez képest sokkal profesz-
szionalisabb az el6készités, a listdk 6sszedllitdsa,

Dr. Keresztesi Péter
vezérigazgatd
Modern Media Group

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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a szakértdi szUirés, és megfeleléen tag idékeret 4ll rendelkezésiinkre
a pontozashoz. Amennyiben egy marka nem éri el a minimum pont-
szamot a szakértdi elészlrés sordn, nem keriilhet be a szlkitett listara.
Folyamatosan nd a vizsgalt mutatok, a szdrési paraméterek szama,
ami biztositja azt, hogy valéban a legalkalmasabb jeldltek kerdljenek
a végsd pontozasra.

Ahogy javult és kiterjedt a Superbrandshez kapcsolédd marketingkom-
munikacios lehetéségek széma, és tagult a tdmeges elérést biztositd
médiumok kdre, Ugy valt egyre ismertebbé maga a Superbrands mint
értékmérd eszkdz. Ma mar a legtdbb dijazott blszkén él a Superbrands
altal kindlt lehetéségekkel, és azt gondolom, hogy a fogyaszték szamara
is sok szempontbdl igazodasi pontot jelent, ha egy markdhoz Super-
brands-kommunikacié is kapcsolodik.

Az elmult években a Superbrands presztizse folyamatosan nétt. Ter-
mészetesen sok lehetéség van a dij kommunikélasara, és az elismerés
kreativ ,arukapcsoldsara’, de az az érzésem, hogy amely mérka mellett
egyszerlen csak megjelenik a Superbrands logdja, az mar &nmagaban is
jelentést hordoz a fogyasztok szaméra, és minéségi garanciat sugall. /

N 2%

%+ With a growing prestige

The value of the Superbrands brand has definitely become bigger. Preparation for the
evaluation process is much more professional now than in former years. The number of
indicators used in evaluating brands keeps growing, and this guarantees that only the best
candidates make it to the final list, where points are given. Today most winners are proudly
using the opportunities created by the programme, and | think consumers can also rely
on a brand's Superbrands communication when making a buying decision. My feeling is
that the presence of the Superbrands logo on a product alone means guaranteed quality
to buyers.//

Ertéke van a markaépitésben

Ugy vélem, az elmult évek alatt sokat fejléddtt a Superbrands, egyre
inkdbb adatvezérelt lett a kivalasztasi folyamat. Ez korreldl egyébként a
kommunikéciés trendekkel. A zslri szerepe to-
vébbra is nagyon fontos, mert az adatok alapjan
elészUrt listdbdl végsé soron a zsUri valasztja ki
azokat, akik elnyerhetik a dijat. Egy olyan dijat,
amelyet egyre tudatosabban hasznalnak fel a
markak, ezzel magdnemberként, vasarlas kdzben
is gyakran szembesUlok. Sok olyan marka van,
amely a termék csomagolasan, hangsulyos he-
lyen tinteti fel a Superbrands logdt, és PR-kom-
munikéciojaban is kdvetkezetesen haszndlja. Ez

Lakatos Zséfia kovetendd példa.
e'"f’ks Ugy érzem, folyamatosan né a Superbrands
MPRSZ

ismertsége és elismertsége, és azok a markak,
amelyek egyszer elnyerik, szeretnék tébb évben elnyerni az elismerést,
mert felismerik értékét a markaépitésben. Mert ezt a dijat minden évben
el kell nyerni, nem automatikusan itéljik oda a kordbbi nyerteseknek.
Maga a Superbrands program lebonyolitéja is sokat tesz azért, hogy
a dij minél ismertebb legyen, a Brandbook program és honlap tgyes
kezdeményezés. /

NN

%% Adding value to brand building

My view is that the Superbrands programme made great progress in the last few years.
The selection process has become more data-driven. Brands use the recognition more
and more consciously in their communication. My feeling is that a growing number of
shoppers know and appreciate the Superbrands programme, and once a brand gets the
trademark, it wants to earn it again and again. | think that the Brandbook programme and
the website are good initiatives. /

Egyre objektivebb dijazas

13 év nem kis id8. 2004-ben kezdtuk, igy idén 13. alkalommal vélasztottuk
ki Magyarorszag Superbrandjeit, és 10. alkalommal a Business Superbran-
deket. Hogy mi véltozott ennyi id6 alatt? Szerintem a Nagy-Britanniabdl
1995-ben indult és ma mér a vildg mintegy 90 orszagaban muikodé prog-
ram Magyarorszagon is felnétt korba Iépett. A program felépitése sok
tekintetben ugyanaz, de az egész teljesen mas nagysagrend, mint volt
a kezdetekkor. Kell& szerénységgel egy kicsit olyan ez, mint a Sziget tor-
ténete. Aki volt az elsé par legendas induld évben a Szigeten, és kiment
idén is, az tudja, mirdl beszélek.

A Superbrands védjegy egyre elismertebb, és nemcsak a marketing- és
a kommunikacids szakma képviseldinek mond valamit, hanem egyre
inkdbb a nagykdzdnség szamara is. Mindez persze az SB-csapat érdeme

Irade PYSvRS
magazin

els¢sorban, akik innovativ médon fejlesztenek,
de persze a zs(ri tagjainak is béven benne van a
munkaja. A zs(rizés egyre szofisztikéltabb, egyre
tébb és mélyebb hattéranyagot kapnak és hasz-
nélnak a zsdritagok, ezzel is segitve a még ob-
jektivebb kivalasztast. Es persze az egész SB j6
keresztmetszetét adja a magyar Uzleti életnek. Ha
megnézzlk, milyen tipusu cégek voltak a dijazot-
tak kezdetekben, és kik tudtak felzarkdzni hozzé-
juk, 13tjuk, Uj innovativ cégekben ma nincs hidny.
Elég csak a Biotech USA, a J6fogas, Lipdti pékség
hdrmast emliteni, amelyek az SB-program indula-
sa Ota lettek szektoruk meghatérozo cégei. /

Nyomarkay Kazmér
fészerkesztd

K&K Kis és Kozép-
vallalkozasok magazinja

s

#% More and more objective rewarding

What changed in the Superbrands programme in the last 13 years? Its structure has ba-
sically stayed the same but the whole thing has become much bigger. The Superbrands
trademark is much better known than at the start, and not only in the world of marketing
and communication, but also among consumers. | am happy to see that there are many
innovative companies among the winners, it is enough to mention Biotech USA, J6fogas
and Lipoti Bakery. These companies have become key players in their sectors since the
launch of the Superbrands programme in Hungary. /

Felértékelodik az emberi oldal

A Neymar dtigazoldsa sordn megmozgatott szazmillié dollarok bizony
eltorpiilnek azon summa mellett, amely tavaly egy bizonyos Kasper Rors-
ted klubvéltasakor” ejtette bamulatba a vildgot.
Amikor megjelent az elsé hivatalos hir arrél, hogy
a déan sztdrmenedzser megvalik a Henkel ,csa-
patkapitanyi karszalagjatol”, akkor percek alatt
zuhandrepilésnek indult a cég részvényértéke.
Joggal irt a sajté a frankfurti tézsdén tapasztalt
Oridsi blue chip ,katasztréfardl”. Majd amikor ki-
derilt, hogy Rorsted atvette az Adidas irdnyitasat,
akkor a hir bejelentését kdveté 20 percben() a
cégrészvényei DAX élére kerlltek, egy elképesz-
téen magas, 10,6%-os arfolyam-emelkedésnek
koszonhetéen! Napjainkban markaépitési kor-
nyezetében marigen jol érzékelheté, hogy a sze-
mélyes marka fontossdga alaposan felértékeldik
a gazdasagi élet kisebb és nagyobb palyain egyarant.

A kdzelmultban alaposan megnéztem, 2017-ben mi mindenben hoz-
tak Ujdonsagot a Superbrands dijat mar korabban elnyertek. Sok egyéb
mellett jol lathatd, hogy mind tébben kezdték meg a cégen bellli -
nem csupan az elsé szamu vezetdt érintéen — erds személyes markak
felépitését. A tudatos munkat az is jelzi, hogy egyre nagyobb igény van
a personal branding sikerét eléseqité 4ltalanos képzésekre. Erzékelhetd
azis,hogy mind keresettebbek a személyes marka felépitését elésegitd
olyan tréningek, mint példaul a prezentacid, a hatékony kommunikacio,
az dnismeret, vagy éppen a storytelling,

A Superbrands elismerés szamos birtokosa — a termékei, szolgéltatésai
mellett — minden kordbbinal tdbb informaciot jelentet meg vided forma-
jaban a munkatdrsairdl, a partnereket jo eséllyel érdekld belsé Ujitasokrol,
a jo Ugyek szolgalatarol. Logikus és nemzetkozileg aldtdmasztott tény,
hogy ,a technoldgia mindent visz” korszakdban alaposan felértékelddik
az Uzleti kapcsolatok emberi oldala. Néhany éve még elképzelhetetlen-
nek tartott minéségU és hangulatu kapcsolat jon Iétre a cég és Ugyfele,
de még sokkal inkdbb, ember és ember kozott.

A focit és az Uzleti tevékenységet mindenhol a siker érdekében Uizik. Az
utébbiban — mint ahogy ezt j& néhany Superbrands-dijazott példaja is
bizonyitja — nem vagyunk kispalyasok./

s

&% Greater value for the human aspect

I have checked what new ideas former Superbrands winners came up with in 2017. Many
of them started building strong personal brands within the company structure — and not
only in the case of the CEOs or managing directors. In line with this, demand has been
growing for training programmes that prepare for personal branding activities. Several
Superbrands winners — in addition to their products and services — publish more infor-
mation than ever before in the form of video footages, about workers, new things that
affect partners and the good causes that they support. It is noteworthy that in an age
when technology reigns, the human side of business relations is becoming more valuable.
A few years ago it would have been unimaginable to have a relationship of this quality and
atmosphere between a company and its partner./

Dr. Serényi Janos
tulajdonos, tigyvezetd
igazgato

Ertéktrend Consulting

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Megkiilonboztet és pozicional

Ugy vélem, a zs(ri &sszetétele egyfajta szakmai relevanciat sugall, to-
vabba a zslritagok tobbségét jol ismerve egyfajta személyes elkdte-
lezettséget is érzek benntk. Sajat magamon is
tapasztalom, hogy zstirizés kdzben névekszik a
motivacio, egyre inkabb mérlegelek, visszakere-
sek, 6sszevetek. Egyre jobban izgat a feladat, és
gondolom, mésok sincsenek ezzel masképpen.
A zsUri szavazésanak a sulyat, szerepét szerintem
végulis a zslritagok szakmai multja, tapasztala-
tai biztositjak. Ebbdl kovetkezden a zsUri szava-
zasanak kell6 sulya és lényegi szerepe van.

Az elismerés elnyerdi kére mind kategoridn-
ként, mind vallalatméretet illetéen szélesedett.
Ebben jelentés szerepe van a dijadok mar-
ketingtevékenységének, akik ezzel, valamint
kommunikaciéjaval segitik a véllalatokat, féleg
a kisebbeket marketingorientaciojuk erésitésében, és ezzel mar sokat
tettek a markakultura fejlédéséért, a Superbrands értékeinek a meg- és
elismertetéséért.

A BGE Kereskedelem és Marketing Intézetében idén készitettlink egy
felmérést a fogyasztok kdrében, amely a Superbrands-markas termé-
kek ismertségének magassagat bizonyitotta. Ha a méarka nem tudja
nyUjtani az ltala igért értéket, kieshet a dijazottjainak korébdl. Ezzel
persze senki nem fog hangosan dicsekednil

Magyarorszagon kicsit mas a helyzet, mint Eurépa szdmos orszagaban.
Nalunk a védjegyeknek van egy kavalkadja, ami sokszor nehezebbé,
semmint kdnnyebbé teszi a vasarld helyzetét. A védjegy marketingje,
az ltala képviselt értéknek a folyamatos és hatékony kommunikacioja
segithet, és ebben a Superbrands az élen jar. Masrészrél szamos ter-
méken, rekldmban, véllalati honlapon hivatkoznak birtoklaséra, biztos
nem véletlendl.

A dijazottak szempontjabdl azért fontos a dij, mert megkildonbdztet és
poziciondl, a fogyasztdi ismertsége a védjegyek kozott elékeld helyen
all, a fogyasztoi kultura fejlédésével egyre nagyobb szerepe lesz. /

R

¢ Differentiating and positioning

I believe that the composition of the jury reflects some kind of professional relevance and
I' know that jury members are devoted to the Superbrands cause. How the jury vote has
its weight and plays a key role in the evaluation process. BGE's Institute of Commerce and
Marketing conducted a survey this year that showed: consumers know very well which
products are Superbrands. | think that there are too many trademarks in Hungary and this
makes it difficult for consumers to decide which product to put in their baskets. Luckily,
the values of a trademark and its good marketing work can help to improve its situation —
and the Superbrands programme is leading the way in this./

Dr. Totth Gedeon
tanszékvezetd féiskolai tanar,
intézetvezetd

Budapesti Gazdasagi Egyetem

Mit jelent a , klubhoz” tartozni?

A Superbrands az elmult idészakban markdnsan megujult, elsésorban
azért, mert a zsUri és a szervezék megerdsitették a dijazasi folyamatot,
komoly kutatasi alapra helyezték a kivalasz-
tas kritériumait, amely alapjan egy marka Su-
perbranddé vélhat. Egy kétszintd rendszerben
elészUirés, majd kilsé, fuggetlen kutatas utan
a zsUri ma mar kevesebb markardl hoz alapo-
sabb dontést. Az Uzleti és a fogyasztdi markak
adatbazisa is évrdél évre bévul, és bévil a réluk

- gyUjtott informdcidk kore is. A markdk gy Gjtésé-

.i nél tovébbra is fontos kiinduldpont az orszagos

: védjegyadatbdzis, az Uzleti mérkak esetében a

Vagvolgyi Mihaly Bisnode-adatbézis, de emellett tavaly éta online

managing partner kutatds és egyéb adatgyUjtés is segiti a legjobb
Deeplnsight markak kivalasztasat.

Ma a GfK Hungaria altal végzett vizsgalattal minden fogyasztdi marka
a markaértékelés két alapveté szempontja mentén, az ismertségi és
kedveltség mérése segitségével esik at szlrésen. A Bisnode az Uzleti
markdak kockdzatat igyekszik monitorozni és szlrni. Két éve sziletett
az a dontés, hogy a dijnyertes markaknak egy pénziigyi szrésen is
at kell esnidk.

EgyértelmUen lathatd a Superbrand elismerésért folyd verseny, az az
érzésem, hogy a markdak kapaszkodnak azért, hogy aki megnyerte az
elézd években, a kdvetkezékben is megkapja a dijat.

I:?gﬁ 2017/1 A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

Kiis lehet persze esni a dijazottak kdrébdl, az elészlrés azt is vizsgalja,
milyen Uzleti eredményeket ért el az adott marka, értékeli a sajtdjelen-
|étet, ma mar pdr negativ megjelenés is veszélyeztetheti a zs(ri érté-
kelését és a kutatds eredményét, ami dsszességében a ,klubban” vald
bennmaradast vagy kiesést is jelentheti.

Azt veszem észre, hogy a cégek nagyon szeretik a ,klubba” tartozas ér-
zését, és mindent meg is tesznek azért, hogy ne maradjanak ki bel8le.
Merthogy a Superbrandset felfoghatjuk egyfajta ,klubnak”’, melynek
minden évben a zsUlri megujitja a tagsagat, melynek belépd&je a marka-
épités, azaz, hogy évrél évre, melyik piaci szerepl tesz egyre tdbbet a
sajat vallalati reputacidjaért, tudatosan épiti a sajat brandjét.

A GfK 500 f6s online markakutatasa szerint a megkérdezettek mintegy 75
szazaléka ismerte a Superbrands védjegyet. A valaszaddk 80 szézaléka
egyértelmden pozitiv allitast tarsitott a Superbrandshez, leggyakrabban
a bizalom, a minéség fogalmat emlitették a megkérdezettek. Méara a
Superbrands nemcsak a marketing- és kommunikéciés szakma iga-
zodasi pontjava valt, hanem a széles nagykdzdnség szamara is ismert
védjegy./

R

2% What does it mean to become a ‘club member”?

The Superbrands programme has gone through a major renewal recently: in a two-tier
system there is a pre-selection process and an independent survey (conducted by GfK
Hungdria) before the jury starts evaluating the entries. There is a bigger brand database
year after year, in both the business and the consumer brand categories. Bisnode monitors
and filters out the risk factors in business brands. What | see is that companies like to be-
long to the Superbrands ‘club’ and do their best to stay ‘members'. In a so0-person online
brand survey done by GfK, 75 percent of respondents were familiar with the Superbrands
trademark. 8o percent of the survey's participants had a positive opinion about Super-
brands, mentioning trust and quality the most often. /

Identitas, reputacio, markaépités

A Superbrandsre kivalasztott cégek szamithatnak arra, hogy a piaci
versenyben elénydkhoz jutnak azéltal, hogy &ket egy szakmai zsUri
mindsitette. Nyilvanvald, hogy ebben a folya-
matban a legkedvezébben mindsitett cégek
jutnak elénydkhoz, és a kevésbé jonak mindsitett
cégek bizonyos mértékig hatranyokat szenved-
nek. Ezért a Superbrands-folyamatba bekeril
cégeknek elére érdemes végiggondolniuk, hogy
ez szamukra kedvezé-e, vagy nem. A zsUri sza-
vazasa ugyanis igen jelentds.

Az évek sordn a Superbrands elismerést elnyerék
kore mindig véltozik. Részben, mert maguk a

Dr. Vértes Andras mindsiték is valtoztatjék a feltételeket, hiszen a
Z'E:’k piaci versenyben 10 évvel ezel6tt egészen mas

szempontoknak kellett megfelelni, mint jelen-
leg. Most példaul az Gzleti markék esetében a legfontosabb hdrom
szempont: az identitds (mennyire tudunk azonosulni a markaval), a
reputacié (mekkora a hirneve a markanak) és a markaépités szakmai
megitélése. Fontos szempont, de kevésbé, mint 10 évvel ezel6tt a tra-
dicié és a megbizhatdsag.

A mérkdk értéke az utdbbi 2-3 évben tovabb emelkedett. Ez elsésorban
annak a kdvetkezménye, hogy a pénzigyi-gazdasdgi valsag hatdsainak
lecsengésével az Uzleti kdvetelmények erételjesen megndttek. Ter-
mészetesen ki is lehet esni a dijazottak korébdl, elsésorban valamelyik
szempont durva romldséaval. Nehéz azt megmérni, hogy &nmagaban
a Superbrands mennyire fontos az érintetteknek, de az egészen bizo-
nyos, hogy befolydsolja a cégek és a fogyasztok beszerzési dontéseit.
Megftélésem szerint kifejezetten helyes a Superbrands-dijazasnak az az
elve, hogy nem egyszeri, kiugréan kreativ kommunikaciéra van szikség,
hanem a termékek és szolgéltatdsok oly mddon térténd kialakitasara,
amely tartésan elnyeri a cégek és a fogyasztok elismerését. //

N 2%

¢ ldentity, reputation, brand building

The list of Superbrands winners keeps changing from year to year. In part because the
programme’s criteria are changing, as the market competition was different 10 years ago
than itis now. For instance in the case of business brands the three most important criteria
now are: identity, reputation and brand building performance. The value of brands in-
creased further in the last 2-3 years, mainly because business requirements are now greater.
I agree with the Superbrands principle that not one exceptionally successful communica-
tion campaign is rewarded, but products and services that can earn the appreciation of
consumers in the long run. /
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Az aktualis hirekrol, a piac valtozasainak elemzéséral sz6l, a hatékony
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ADIDAS

AEG

AEGON

AGARDI PALINKA
AIRWICK
AKADEMIAI KIADO
ALDI

ALFOLDI TEJ
ALGOFLEX

ALL YOU CAN MOVE
ALLIANZ

APPLE
AQUAWORLD

ARANYKOR ONKENTES NYUGDIJPENZTAR

ASPIRIN

ASUS

AUCHAN

AUDI

AUSTROTHERM

B. BRAUN

BABA

BABYLISS

BALATON SOUND
BALATON SZELET

BARILLA

BAUHAUS

BELVITA JO REGGELT!

BENU

BEPANTHEN

BERES

BETADINE

BILLERBECK

BIOTECH USA

BLACK & DECKER
BLEND-A-MED

BMC

BMW

BOCK

BOMBA

BONDUELLE

BORD’S EVE

BORTARSASAG

BOSE

BRAMAC

BRAUN

BUDAI EGESZSEGKOZPONT
BUDAPESTI FESZTIVALZENEKAR
BUDAPESTI MUSZAKI ES GAZDASAG-
TUDOMANY! EGYETEM
BUDAPESTI OPERETTSZINHAZ
BUDAPESTI TAVASZI FESZTIVAL
CAFE FREI

CANESTEN

CARDEX

CAREFREE

CENTRUM

CERBONA
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CEWE FOTOKONYV
CHIO

COCA-COLA

COLGATE

CONCORDE

COPY GENERAL
CSABAI

CSERPES

DANONE

DANUBIUS HOTELS GROUP
DAUBNER
DECATHLON
DEICHMANN

DELL

DIEGO

DISCOVERY CHANNEL
DISZPERZIT

DM

DOMESTOS

DON PEPE

DONA

DORMEO

DR. OETKER

DR. ROSE MAGANKORHAZ
DR. THEISS

DREHER

DURACELL

E.ON

EISBERG

ELECTROLUX

ELLE

ELMEX

ELTE

EMAG

ENERGIZER

ERSTE BANK
ERZSEBET-UTALVANY
ESPUMISAN

ESTEE LAUDER
EURONICS

EUROPA KONYVKIADO
EUROSPORT

EXTREME DIGITAL
FACEBOOK
FEMINA.HU

FERRERO ROCHER
FINLANDIA

FISKARS

FORBES

FORNETTI

FOVAROSI ALLAT - ES NOVENYKERT
FRESSNAPF
FUNDAMENTA-LAKASKASSZA
GARDENIA

GARNIER

GEBERIT

GENERALI

GERBEAUD

GERE ATTILA PINCESZETE

GILDA MAX
GILLETTE
GLISS KUR
GOODYEAR
GOOGLE
GOSSER

GROUPAMA BIZTOSITO

GYERMELYI TESZTA
GYONGY PATIKAK
GYORI EDES
GYORI PILOTA
GYULAI

GYULAI VARFURDO
H&M

HAAS

HALLS
HANSAPLAST
HARIBO
HAZIPATIKA.COM
HBO

HEINEKEN

HEINZ

HELL

HERBARIA
HEREND

HERTZ

HERZ

HIMALAYA HERBALS
HIPP

HITACHI

HOHES C
HORMANN
HUNGARIA
HUNGUEST HOTELS
HUSQVARNA

HVG

IBUSZ

IDOKEPHU

IGLO

IKEA

ILCSI

ILLY

INDEX
INGATLAN.COM
INTERSPORT
IPHONE

JANA

JAZZY

JOFOGAS
JOHNNIE WALKER
JOKENYER
JUTAVIT

K&H

KAALI INTEZET
KARCHER
KASCHMIR-GOLD

KATONA JOZSEF SZINHAZ

KEMPINSKI
KIKA



A laktézmentes* margarinjainkat keresd
a www.venusz.hu/termekek oldalon.

*A tisztan novényi alapu laktozmentes termekek
nem tartalmazzak az alabbi Osszetevoket:

te), tejzsir, tejcukor, tejfehérje, tejpor és egyéb
tejszarmazek.

Az étel lelke
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KINDER

KLUDI

KNAUF
KNORR
KOTANYI
LOREAL
LACTIV
LANDMANN
LAY’S

LEGO

LEVI'S

LG

LIBRESSE

LIBRI

LIDL

LIPOTI PEKSEG
LIRA

LOCERYL
MAGGI
MAGNE B6
MAGNUM
MAKITA
MALL.HU
MANNER
MAPEI

MARIE CLAIRE
MASTERCARD
MATTEL

MAX FACTOR
MAYBELLINE
MCDONALD’S
MEDIA MARKT
MEDVE
MENTAVILL
MERCEDES
MESTER
METABO
METLIFE
MICHELIN
MIELE

MILKA
MILUPA
MINDIG TV
MIRELITE
MIZO

MOL

MORA
MUVESZETEK PALOTAJA
MVM
NADUDVARI
NAGYI TITKA
NATIONAL GEOGRAPHIC
NATIONAL GEOGRAPHIC CHANNEL
NATURTEX
NECKERMANN
NEMZETI SPORT
NEOCITRAN
NEOGRANORMON

NESCAFE
NESTEA
NESTLE

NIKE

NIKON

NIVEA

NN

NOBILIS

NOK LAPJA

NU SKIN
NUTELLA

O.B.

OBl

OFFICE DEPOT
OFOTERT

OLD SPICE
OOOPS!

OPERA

ORBIT

OSRAM

OTP

OXYGEN WELLNESS
PANZANI
PANYOLAI
PATTEX
PEDIGREE

PEPSI

PERSIL

PETOFI RADIO
PHILIPS

PICK

PICKWICK
PORTFOLIO.HU
POLOSKEI
POTTYOS TURO RUDI
PRIMAENERGIA
PRIMIGI
PROENZI
PROFESSION.HU
PROTEXIN
PROVIDENT
PURINA
RAIFFEISEN
RAMA

RED BULL
REVALID
RICELAND
ROBERT KAROLY MAGANKORHAZ
ROSSMANN
RTL KLUB
SALAMANDER
SAMSUNG
SAUSKA
SCHOLL
SCHWARZKOPF
SEMMELWEIS EGYETEM
SHELL

SIO

SONY

SOPRONI

SPAR

SPORT SZELET
STARBUCKS
STIHL

STREPSILS
SUPERSHOP
SUPRALUX
SZARVASI MASCARPONE
SZARVASI MOZZARELLA
SZEGEDI TUDOMANYEGYETEM
SZENTKIRALYI
SZEPSY

SZIGET

SZOBI

TCHIBO
TELENOR

THE BODY SHOP
THEODORA

TIC TAC

TIHANY
TIKKURILA
TONDACH
TOSHIBA
TOYOTA
TORLEY

TRILAK

TROFEA GRILL
UNCLE BEN'S
UNICREDIT
UNICUM

UNION BIZTOSITO
uPC

VAILLANT
VELUX

VENUSZ
VIENNA LIFE
VIGSZINHAZ
VILAGGAZDASAG
VILEDA

VISION EXPRESS
VISTA
VODAFONE
VOLKSWAGEN
VOLT FESZTIVAL
WATT

WELL DONE
WHIRLPOOL
WHISKAS

X-EPIL

YVES ROCHER
ZANUSSI

ZEISS

ZEPTER

ZEWA

ZIMBO
ZSOLNAY
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BUSINESS SUPERBRANDS ‘

3M HUNGARIA

77 ELEKTRONIKA

A BETON-VIACOLOR
ABB

ADECCO

AEGON
AGRIKON-ALFA
AGRO-ALFA
AGROFEED
AGROKER
AGROTEC

AIKAWA

AJKAI ELEKTRONIKA
AKADEMIAI KIADO
ALBERTFALVI CERNAZO
ALCUFER

ALFOLDI NYOMDA
AL-KO

ALLIANZ

ALOIS DALLMAYR
ALPHA-VET

ALPINE

ANTENNA HUNGARIA
AQUAPLUS

ASBIS

ATLAS COPCO
AUDITKER
AUSTROTHERM
AUTOVER

AXIAL

BABOLNA TETRA
BAKONYERDO
BARDI AUTO

BASF

BAUDER

BAUMIT

BE LIGHT

BESSER
BETA-TRANS PLUSZ
BIGE

BILFINGER IT

BILK

BINDER

BISNODE

BOLAX
BORSODCHEM
BOS

BOSAL

BOLLHOFF
BPW-HUNGARIA
BRAMAC

BUNGE

BUSZESZ

BWT

CARGILL

CARRIER CR
CATERPILLAR
CENTRAL MEDIACSOPORT

CEWE

CHS HUNGARY

CISCO SYSTEMS

COLAS

COMPARTS LINE
COMPMARKET HUNGARY
CONCORDE ALAPKEZELO
COOPTECH

CURVER

CUSHMAN & WAKEFIELD
CSABACAST

DANFOSS

DB SCHENKER
DELOITTE

DELTA

DELTA-TRUCK

DERULA

DHL

DIVIAN-MEGAFA
DUNA ASZFALT

DUNA AUTO
DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAPACK

DURER NYOMDA
ECKERLE

ECOLAB
ECO-MOD-SYSTEM
DEMASZ

EFEF

EGIS

EKOL

ELELMISZER
ERNST&YOUNG
ERZSEBET-UTALVANY
ESTELLA-HUNGARY
ESTON INTERNATIONAL
EUREST

EURO-ELZETT
EUROPAPIER BUDAPEST
FAG

FCC

FEMALK

FERROPATENT
FERRO-PRESS

FERZOL

FESTO

FKF

FLIEGL

FOGAZ

FRIMO
FUNDAMENTA-LAKASKASSZA
FUTURE FM

GABLINI

GALLFOOD
GALLICOOP

GALLUS

GANZ MOTOR

GARTEN

GARZON

GASZTROMETAL
GE

GENERALI

GHIBLI

GIMEX
GLAXOSMITHKLINE
GLENCORE GRAIN
GRABARICS
GRABOPLAN
GRAPHISOFT SE
GROUPAMA BIZTOSITO
GYORI PLAST
HANSGROHE
HEIDELBERG
HELVET

HENKEL

HETECH TREND
HIDROFILT
HONEYWELL
HUMANSOFT
HUNGAROCONTROL
HUNGAROPHARMA
HUNGAROPRESS
HUNGERIT
HUNGEXPO
HUNGRANA
HUNLAND-GEP
HUNTRACO
HUSQVARNA
IBIDEN

IBM

ICO

INFINEON TECHNOLOGIES
INFOGROUP
IN-FOOD 2000
INTEGRAIL
INTERTICKET
INTERVET HUNGARIA
JABIL CIRCUIT
JANOSIK ES TARSAI
JASZ - PLASZTIK
JULLICH GLAS

K&V

KAPSCH

KARCHER

KESKENY NYOMDA
KESZ

KITE
KNORR-BREMSE
KONICA MINOLTA
KONIG

KONIG TRADE
KPMG

KRAUSE

KREATIV
KRONOSPAN-MOFA
KULCS-SOFT
KUHNE

KUHNE + NAGEL
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KWIZDA AGRO
LAMBDA SYSTEME
LAPCOM
LASSELSBERGER
LEGRAND

LEIER

LESAFFRE

LIEBHERR

LINAMAR

LINDAB

LINDE GAZ
LINDSTROM

LINEA

LOGMEIN

LUK SAVARIA
MAGYAR CUKOR
MAGYAR EPITO
MAGYAR MEZOGAZDASAG
MAGYAR TELEKOM
MAHART PASSNAVE
MAKITA

MAN

MANPOWER

MAPEI

MARSHALL

MART

MARTIN METALS
MASTERPLAST
MATERIAL-PLASTIK
MATIC

MATRAI EROMU
MATUSZ-VAD
MAXELL

MCHALE HUNGARIA
MEGATHERM
MELO-DIAK
MENTAVILL

MESTER
METALOBOX
METRO
MICROSOFT

MILE

MILE BANKTECHNIKA
MOBILBOX

MOL

MONSANTO
MOLNLYCKE
MUREXIN

MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
NATIONAL INSTRUMENTS
NEFAB PACKAGING
NEXON

NIKETRANS

NNG

NU SKIN

OMRON
ONGROPACK

OPTEN
ORIFLAME
OTP

OTTO FUCHS
P&G

PANNON NOVENYOLAJGYARTO

PANNON-WORK
PAPPAS AUTO
PAPYRUS

PARMEN

PATRIA

PATTEX

PAUKER

PER-KOR

PFIZER

PHYLAZONIT

PIAC & PROFIT
PILKINGTON AGR
PIONEER HI-BRED
PIPELIFE

PIREX

POLIEXT

POLIFOAM

PORSCHE HUNGARIA
PREZI
PRIMAENERGIA

PWC

RABALUX

RAIL CARGO
REHAU-AUTOMOTIVE
RENAULT TRUCKS
RICHTER GEDEON
RINGIER AXEL SPRINGER
ROCHE

ROCKWOOL
ROSENBERG
SAINT-GOBAIN
SALESIANER MIETTEX
SALZGITTER MANNESMANN
SAP

SAUBERMACHER
SCANIA

SCHAEFFLER
SCHINDLER
SCHNEIDER ELECTRIC
SCHWARZMULLER
SEMPERMED

SEPTOX
SEW-EURODRIVE

SFS INTEC

SHELL

SIEMENS

SKANSKA

SKF

SPARK PROMOTION
STANLEY ELECTRIC
STIEBEL ELTRON
STIHL
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STILL
STRABAG
STRABAG PROPERTY AND FACILITY SERVICES
STULWERK
SUPERSHOP
SWIETELSKY
SYNGENTA
SYNLAB
SZERENCS ZRT.
TAMA

TECTON

TERVAZ

TETRA PAK

TEVA

TEXTURA
THYSSENKRUPP
TIKKURILA
TOLNAGRO
TONDACH
TRADE MAGAZIN
TRILAK

TRUST

TS HUNGARIA
T-SYSTEMS
TUNGSRAM-SCHREDER
TUTTI

TUV RHEINLAND
UBM FEED

UJHAZ CENTRUM
UNICREDIT
UNILEVER

UNION BIZTOSITO
UNIX AUTO

UPS

URBAN ES URBAN
VADERSTAD
VAJDA PAPIR
VAMAV

VERITAS
VIDEOTON
VIESSMANN
VISUALPOWER
VODAFONE

VT PLASTIC
WABERER’S-SZEMEREY
WALLIS MOTOR
WARTSILA
WEINBERG '93
WEISS HUNGARIA
WILO

WIZZ AIR

WURTH

XEROX

YALE
ZALAKERAMIA
ZEISS
ZINKPOWER
ZRINYI NYOMDA
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Eves eseménynaptarunkban igyekeztiink osszegyijteni az FMCG- és HoReCa-szempontbol fontos kiallitasokat, A ) :
9 A LTV ARILAG , AR q ror . %" We have tried to collect the important FMCG
programokat, itthon és kiilfoldon egyarant. Reméljiik, ezzel is hozzajarulunk ahhoz, hogy minden kedves and HoReCa exhibitions of 2018 on this page. We
olvasonk eljusson az 6t leginkabb érdekld, szakmailag fontos eseményre. Tovabbi informacio az interneten hope, this will help our readers to find the events
o 17et T I S ) v I , . . of interest to them. Further info is available from

vagy a kiallitasszervezoknél, vasarképviseleteknél érheto el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazin.hu

the organisers. =
oldalunkon folyamatosan aktualizalt formaban megtalalhatd. Hasznos programot és idotoltést kivanunk!
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A novekvo ligyféligényeket koveti
a kiallitasszervezok boviilo szolgaltataskinalata

Az utobbi néhany év jelentos fellendiilést hozott a kiallitasi
piacon, és ez a tendencia 2017-ben is tovabb folytatodott.

A szakemberek a kovetkezo esztendo elé is optimistan tekintenek,
azt valljak, régen volt ennyire kiemelkedo a kiallit6i szandék a
kiilfoldi és a hazai vallalkozasoknal, mint a jelenlegi periodusban.

kiallitasi piac nagysagat mutatja,
Ahogya Kidllitasipar Vilagszervezete

(Global Association of the Exhibi-
tion Industry — UFI) adatai alapjan évente
megkozelitéleg 31000 kiallitast tartanak vi-
lagszerte, melyek 4,4 milli¢ kiallitét és 260
milli¢ ldtogatdt vonzanak. Ma is, ahogy az
év minden napjan, dtlagosan 85 kiallitast
tartanak a vildgon. Az ipardg tobb mint
700 000 embert foglalkoztat kozvetlendl,
és jelentés mennyiségu Uzlet kottetik a ki-
allitasok soran. Eves szinten a megrende-
zett kidllitasok dsszterllete eléria 124 millio
négyzetmétert.
Dardczi Laszlo, az Agrarmarketing Centrum
Ugyvezetdjének megallapitasa szerint az
ezredforduld kdrnyékén, a gazdasagi fel-
lendilés id6szakdban gombamdd sza-
porodtak a kiallitasok A gazdasagi valsag
bekdszontével azonban mér csak a nagy
multy, nagyméretd és jél fokuszalt rendez-
vények maradtak sikeresek.
— Az utobbi években a hazai szakvasérpiac
koncentralédasa mellett a fesztivalok tér-
nyerése volt jellemzé. A nemzetkdzi piacon
a jol bejératott, tékeerds szakkidllitdsok tobb
kontinensen is sikeresen vezették be fiok-
rendezvényeiket — mondja Dardczi LaszIo.
Maté Szilvia szerint a vilagkiallitasok tér-
hoditasa egyértelmUen a kisebb vasarok
rovasara megy, hiszen a cégek eréforra-
saik jelentds részét a jelentésebb rendez-

i .I-_m'_'._&_ i

A gazdasagi valsag bekdszontével mar csak a nagy multa,
jelentas és jol fokuszalt rendezvények maradtak sikeresek
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vényekre csoportositjdk, mig kisebbekre
alig vagy egyaltalan nem marad.

— Ennek a jelenségnek a kdvetkezménye,
hogy a Prowein néhany év alatt megdup-
lazta kidllitoi szamat, illetve az is, hogy a
Food & Hotel Asia Szingapurban jelentds
mértékben ki tudott emelkedni a tobbi
azsiai kiallitas kozul — avat be a BD-Expo
Kft. Ggyvezet igazgatdja.

Személyes kontra virtualis jelenlét

Kakuk Mérta, a Koelnmesse hivatalos ma-
gyarorszagi képviseléje szintén erdteljes
érdeklédésrél szamol be, amelyet a legna-
gyobb élelmiszeripari
kiallitas, az Anuga
kapcsan is megfi-
gyeltek

— A kidllitok mar jo-
val a jelentkezési
hatéaridé és a kialli-
tasi csomagok nyil-
vanossagra hozasa
elétt tirelmetlendl
vartdk, hogy mikor
jelentkezhetnek a rendezvényre. A kialli-
tasaink tekintetében folyamatos noveke-
dést, megujulast tapasztalunk, egy oriasi
terjeszkedésnek vagyunk a szemtanui, ami
azt mutatja, hogy az internet nem valtja ki
és nem helyettesiti a kidllitasi megjelenést
- hangsulyozza Kakuk Marta.

Kakuk Marta

magyarorszagi képviseld
Kélnmesse

L S [T S
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Az Interpress Kiallitasok Kft-nél ugy latjak,
hogy bizonyos dgazatokban, mint példaul
a dizajn, né a kezdé vallalkozok szarmybon-
togatésa, piacot keresnek a hazain tul, dm
semmi kidllitoi tapasztalatuk nincs, ami ne-
heziti a szervezdk helyzetét.

- Egyes terileteken, Ugymint a jarmdipar,
épfitéipar, valamint a kornyezetvédelem, a
régi cégvezetok kez-
denek kidregedni, a
fiatalok viszont nem
szeretnek kulfoldre
utazni, helyette in-
kdbb az online lehe-
téségek felé fordul-
nak Ennek eredmé-
nyeként a személyes
kapcsolatok lassan
atalakulnak, de nem
feltétlendl az elényUkre — osztja meg ta-
pasztalatait Seifert Ibolya, a vallalat Ggy-
vezetd igazgatdja.

Az Olasz Kulkereskedelmi Intézet piacku-
tatdja elmondasa szerint Olaszorszagban
is érzékelhetd, hogy csokken a kisebb va-
sarok irdnti érdeklédés.

- —

Seifert Ibolya
ligyvezetd igazgatod
Interpress

Ennek ellenére
a kidllitasoknak és
vasaroknak jelen-
tés szerepik van a
gazdasag- és keres-
kedelemfejlesztés
szempontjabol, ezért
a mar bevezetett,
nagy latogatottsagu
eseményeken kivl
Uj rendezvényekkel
bévil az olasz kindlat.
Példa erre Rdma, ahol egy hosszabb sziinet
utan éledt Ujja a Fiera di Roma vésarkdzpont
- hivja fel a figyelmet Kiss Zsuzsanna.

CIIIITITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIS/
Kiss Zsuzsanna
piackutatod

Olasz Kiilkereskedelmi
Intézet

A tematikus szakmai vasarok

a legsikeresebbek

A Hungexpo egyre tobb kilfoldi kidllitot és
ldtogatot vonz, nem egy kiallitasuk regiona-
lis vezetd rendezvény az adott szektorban.
- Hazai és nemzetkdzi szinten a B2B kiallita-
sok mellett azok a B2C kidllitasok fejlédnek,
melyek egy viszonylag jol megcélzott kdzon-
séghez szolnak, mig az altaldnos jellegd, min-
denkinek szol6 vésarok hattérbe szorultak A
német vasarkozpontok is a B2B kiallitasaikra
koncentrélnak, és a kidllitasokba fektetett
tudast és koncepciot Uj piacokra, féként



Délkelet-Azsidba és
Dél-Afrikaba expor-
taljak — hangsulyoz-
za Szanto Gabriella,
a HUNGEXPO Vasar
és Rekldm Zrt. kom-
munikacios igazga-
tdja.

— A sajat szervezés(
hazai szakmai ren-
dezvényeinken az
elézetes varakozasainkat fellilmulta mind
a kiallitéi, mind a latogatdi részvétel, ezért
a jovében tobb eréforrast allokalunk ezekre
az eseményekre. A szomszédos orszagok
altalunk képviselt rendezvényeire is je-
lentés mértékben nétt a kereslet a hazai
exportpotenciallal rendelkezé cégek részé-
rél, féleg a palyazati
forrdsoknak és alla-
mi tdmogatasoknak
koszonhetben. Ta-
volabbi kidllitasain-
kon is érzékelhetd
a novekedés, még
ha kisebb mértéku
is, mint a szomszé-
dos orszagok szak-
mai rendezvényein

Szanto Gabriella
kommunikacios igazgato
HUNGEXPO

Kuncz Abel
magyarorszagi képviselet-
vezetd

Macline

- mondja Kuncz Abel, a MacLine Kft. ma-
gyarorszagi képviseletvezetéje.
Simon-Lutring Tinde Ugy latja, hogy a
berlini kidllitdsok esetében kialakult egy
hiséges, rendszeresen visszajaro kiallitdi
csapat, ritkan fordul elé, hogy ha egyszer
valaki jart ott, nem
térvissza Ujra.

- A latogatok a spe-
cidlis szakmai tema-
tikéval és jo kisérd
rendezvényekkel
rendelkezd véséaro-
kat ldtogatjak szép
szamban. Az elmult
években az élel-
miszeripari, zold-
ség-gyimolcs és
logisztika, utazasi és
vasuttechnoldgiai kidllitdsok irdnt volt nagy
érdekl¢dés — tudjuk meg a Német—Ma-
gyar Ipari és Kereskedelmi Kamara (DUIHK)
munkatarsatdl, a berlini vasarok vasarkép-
viseljétdl.

—Nurnberg esetében szintén megndveke-
dett érdeklédést tapasztalunk Ennél a va-
sartarsasagnal a specidlis témakorok jellem-
z6ek, még egy dgazaton belil is kifejezetten
egy témara koncentréld, egyedi vasarok a

Simon-Lutring
Tinde

munkatars
Német—Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

dominénsak — flzi
hozza Grabovszky
Zso6fia, a nlrnbergi
vasarképviselet ve-
zetdje.

3 Az OlaszKulkereske-

] I delmi Intézet (ITA)

folyamatosan szer-
Grabovszky Zsofia vez Uzleti utakat
munkatars, vasarképviselé

; vi beszerzék részére,
Német—Magyar Ipari és . P
Kereskedelmi Kamara egylttmUkodve az

olasz vasarkdzpon-

tokkal.

— Az &ltalunk meghivott magyar cégek
képviseldinek a véasarokon vald ingyenes
részvételen kivil B2B talalkozdkat, szemina-
riumokat is szervezlink, ezért mindig nagy
az érdeklédés — emeli ki Kiss Zsuzsanna.
Az Agrarmarketing Centrum Ugyvezetdje
arrél szamol be, hogy a cégek tdbbsége
nem engedheti meg magéanak, hogy én-
allo standot béreljen egy-egy rangos kialli-
tason, ezért sokan élnek a kdzosségi meg-
jelenés altal nyujtott lehetéségekkel.

- Azidei év legkiemelkedSbb eseménye volt
a janudrban megrendezett berlini Nemzet-
kozi Z61d Hét (Internationale Griine Woche),
ahol Magyarorszag volt a hivatalos, kiemelt
partnerorszag. Ezen a kiallitdson 33 magyar

1) hungexpo

programod van
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kiallitd mutathatta be
a kivalo minéségu
magyar termékeket
400 ezer latogatd-
nak, a mi szervezé-
stinkben. A kidllitdsok
tobbségén azonban
joval szerényebb a
magyar részvétel
akar az onallo cé-
ges, akdr a kozosségi
megjelenést nézziik — fejti ki Daréczi Laszlo.

VIITIIIIIIIIIIIIIIIIITIITIIII/
Daroczi Laszlo
ugyvezetd

Agrarmarketing Centrum

A megjelenés fontosabb

a marketingnél

- A cégek tobbsége mar nem az azonnali
megtérilést keresi, hanem felismerte, hogy
a kidllitasi megjelenés a komplex sales folya-
mat egyik fontos eleme, a direkt értékesftés
mellett alkalmas a mar meglévé partnerkap-
csolatok apolasara, Uj Ugyfelek szerzésére,
adatbazis-bdvitésre vagy akar munkaeré-to-
borzasra is — jegyzi meg Szant6 Gabiriella.
A véllalatok, annak ellenére, hogy a kolt-
séghatékonysag fontos szempont, meg-
jelenésben, mindségben szinvonalas ki-
szolgdlasra vagynak.

— Azok a gyartok, akik szeretnének Uj pia-
cokat szerezni, Uj kereskedélancokba vagy
aruhazakba bekertlni, kizdrélag magasan
pozicionalt, min&éségi szakmai vasarokat
valasztanak A szervezék maximalisan meg-
adnak minden lehet&séget, biztositanak
minden csatornat és marketingeszkdzt
ahhoz, hogy sikeres legyen a cégek sze-
replése. Az mar mas kérdés, hogy ¢k ezzel
mennyire élnek, mennyire hajlanddk tékét
és energiat fektetni a felkészilésbe. Ezen
a téren még komoly hidnyossagokat latok
- 0sztja meg véleményét Kakuk Marta.
Simon-Lutring TUnde a gondolatmenetet
azzal egésziti ki, hogy a profi, visszatérd
kidllitok szivesen dldoznak az egyedi stand-
designra és egyéb, a latogatét a standra
bevonzé, ugymond latogatdcsalogatd
latvanyossagra. Rajuk altaldnossagban el-
mondhatd, hogy fejlesztik a megjelenési-
ket a siker érdekében.

Grabovszky Zsofia szerint a cégek a stand-
személyzet megfeleld felkészitésére, illetve
a vasarok soran a marketingeszkozok alkal-
mazasara fektetnek nagyobb hangsulyt.
Seifert Ibolya ezzel szemben Ugy latja, a
legldtvanyosabb koltségcsokkentés a mar-
ketingkoltségeken tapasztalhato.

— A magyar cégek jelentés része még min-
dig minimalis koltségvetésbdl probaélja
megvaldsitani a vasari jelenlétét, és ab-
bol szeretné a maximumot kihozni. Nalunk
még sokan Ugy gondolkodnak, hogy ha
megvan a stand, akkor egy fillérrel sem kell
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tébbet dldozni a kial-
litdsra — fejti ki Maté
Szilvia. — Ez tévhit, hi-
szen szamos tovab-
bi kiadéssal, ugymint

&> ) az utazas, a szallas és
N> nem utolsésorban a

[ . .. P
- h marketing koltségei-

vel is szamolniuk kell.
Ezen a téren jelentds
tudatformalasra van

Maté Szilvia
lgyvezet6 igazgatd
BD-Expo

itthon sziikség.

A vasarokra valé jelentkezésekkel kapcso-
latban Kuncz Abel elarulja: a cégek donté
tébbsége nem él az Early Bird drakkal és
kedvezményekkel, jellemz&en késébb adjak
le jelentkezéstiket Ennek legfébb oka, hogy
az éves marketingblidzsé meghatarozasa
vagy az elhatarozas késébb alakul ki.

Sokan valasztjak a kozosségi
standokat

A koz6sségi marketing egyik tipikus terlle-
te a klfoldi kidllitdsokon térténd kozosségi
részvétel, amely 2018-ban is egyik hangsu-
lyos feladata az Agrarmarketing Centrum
tevékenységének.

— Allami forras felhasznéldsaval a kozosségi
marketingtevékenység részeként nyudjtunk
hatékony tdmogatast a profilunkba tartozéd
magyar cégek kilpiaci terjeszkedéséhez,
elsésorban a hazai kis- és kdzepes véllalko-
zasok er6sitése érdekében — tudjuk meg
Daréczi Laszlotol

A szakember arra is felhivja a figyelmet,
hogy a kdzosségi stand nem csupan tdbb
cég egyUttes megjelenitését jelenti egy
blokkban, hanem emellett tartalmi és
formai egységes arculati elemekbd! épit-
kezve, a hazai jellegzetességek markans
kidlldsa, kozos érdekérvényesités, hatékony
marketing lehetésége is.

Az elmult idészakban a BD-Expo Kft-nél
profilbévitést hajtottak végre, amelynek
keretében Ujabb vasarvallalatok képvise-
letét vallaltak el

— Mér az azsiai élelmiszer-kiallitdsok és a
frankfurti vasarok képviseletét is mi latjuk
el — jelzi Maté Szilvia, aki arra is felhivja a
figyelmet, hogy sztenderd szolgaltatdsok-
kal dllnak a cégek rendelkezésére, Ugymint
tanadcsadas, marketing, piackutatas, illetve
igény szerint tréningeket is szerveznek akar
szakmai szovetségeknek, akar vasarszer-
vezéknek, igynokségeknek, ami segitheti
Oket a kidllitasra vald felkészilésben.

Teljes kort szolgaltatasokra van igény
Kuncz Abel kiemeli: nem Ujdonsag, hogy
a kidlliték mar komplex szolgaltatast igé-
nyelnek a szervezéktd!.

— Munkank kiterjed az elérheté pélydza-
tokkal kapcsolatos tandcsadastol a sikeres
kidllitasi részvétel follow-up tevékenységig.
A gazdasagi kdrnyezetlinket és a technikai
fejlédést szem elétt tartva folyamatosan
bovitjiik a partneri kériinket, hogy maxima-
lisan kielégitstink minden felmerdl6 killitéi
igényt — mondja a MacLine Kft. magyar-
orszagi képviselet-vezetdje.

Kakuk Marta fontosnak tartja kiemelni,
hogy 30 éve kidllitdsszervezd, kivitelezd,
14 éve a Koelnmesse magyarorszagi kép-
visel6je. Megrendeldként, kivitelez&ként
és képviseldként is ismeri a szakmat, ami
elmondasa szerint hozzéjarul ahhoz, hogy
teljes kord szolgaltatassal tudjak segiteni
a kidllitoikat.

— Gyakorlatilag mar az elsé pillanatban
megfogjuk a kiallitok kezét, és vezetjuk
Oket. Ha mar megvan a standhelyk, 3D-s
latvanytervekkel probaljuk annak legked-
vezébb kialakitasat megtervezni. A kialli-
tason ugy varjuk az Ugyfeleinket, hogy a
bekoltdzésen kivil mar semmi mas dolguk
nincs, sét, minden olyan informécioval is
ellatjuk 6ket, ami segiti a vasartérben az
eligazodasukat. Egy szervezének ma mar
a legaprobb részletre is oda kell figyelnie,
hostess vagy akar tolmdcs biztositasaval
is hozza kell jarulnia a kidllito sikeres rész-
vételéhez — tudjuk meg Kakuk Martatol.
Szantd Gabriella szerint, mint minden te-
rileten, itt is fontos, hogy a lehetd legtébb
szolgaltatds online fellleten keresztul fus-
son, igy a kiallitd nincs idében korldtozva,
akkor tud foglalkozni kidllitasi megjelené-
sével, amikor ideje engedi, és fel is gyorsitja
az Ugyintézés folyamatat.

— A HUNGEXPO az egész felkészilési fo-
lyamatot segiti a tervezéstdl az adatba-
zis-marketingen, a kilénbdzé kommu-
nikdcios csatornak kivalasztasan, a vasar-
terlleti rekldmlehet&ségeken at egészen
az utékovetésig. A kidllitd cégeket szamos
szolgéltatassal tdmogatjuk, legyen az ipar-
ag-specifikus vagy éltaldnos — ismerteti a
HUNGEXPO Vésér és Rekldm Zrt. kommu-
nikacios igazgatoja.

Az Olasz Kulkereskedelmi Intézet a Hung-
expoval kotott megallapodas révén Olasz-
orszagban népszerUsiti a Magyarorszagon
megrendezésre kerlld vasarokat, és segit
az érdekldd6 olasz cégeknek a kidllitoként
vald részvételben,

— Ezenkivil a Piano Export Sud program
keretében a déli régiokbdl érkezé kial-
litoknak biztositunk kozos részvételi le-
het&séget immar masodik éve a SIRHA
Budapest Nemzetkdzi Elelmiszeripari Va-
saron. 2018-ban nyolc olasz régio élelmi-
szergyartdi mutatkoznak majd be a SIRHA



HUNGEXPO
MAGYARORSZAG

SIRHA BUDAPEST 2018
INNOVACIOS TERMEKVERSENY

A Hungexpo Zrt. és a Trade magazin kozos szervezésében

. 2018,

ismét megrendezésre kertil
a Sirha Budapest Nemzetkozi Innovacios Termeékverseny.

A verseny célja, hogy a tematizalt szakmai eseményen megjelent kiallitok altal,
két kiallitas kozotti idoszakban piacra vezetett innovativ termékek, szolgaltatasok koziil
a legjobbnak itéltek hirnevét a kiallitas is tovabb dregbitse.
A versenyben a Sirha Budapest kiallitas 2018-ban bejelentkezett kiallitoi palyazhatnak.
A kategoriankénti dobogos helyezetteket a kiallitas teriiletén bemutatjuk,
igy innovacios palyazatukat a latogatok is megtekinthetik.

Elelmiszer és ital

Siitoipari, és cukraszati termékek

Technoldgiak (konyhagépek, siitoipari berendezések, éleimiszeripari technoldgiak,
higiéniai technoldgiak, szoftverek)

Szallodaipari termékek, butorok, textilek, dekoracio, asztali teriték

Csomagoloipar és logisztika

A részletes versenykiirasert, kerjiik, latogasson el az alabbi weboldalra:

http://sirha-budapest.com/hu/innovacios-termekverseny

A palyazat kiiroja, a kiallitas szervezoje: A verseny szervezdje, a kiallitas hivatalos lapja:
St
. _ 50 Trgmde
BB hungexpokiallitds acazin
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A kiallitasi megjelenés a komplex sales folyamat egyik fontos eleme

Budapesten, mintegy 360 négyzetméteres
nemzeti standon. A vasarral egy idében ki-
séré rendezvényeket is szervezink, melyek
témdja az olasz gasztrondmia lesz — avat
be Kiss Zsuzsanna.

Egyre felkésziiltebbek mind
a kiallitok, mind a latogatok
Az Interpress Kidllitasok Kft. magyar val-
lalkozésokat juttat kllpiacra, valamint

kapcsolatokhoz a marketing egyik speci-
alis eszkozével, a kiallitasokon vald rész-
vétellel.

— Sajat utazasi irodank pedig leveszi roluk a
szallasfoglalas, repuiljegy-vasarlas és a tob-
bi utazassal kapcsolatos intéznivald terhét.
Ehhez az alaptevékenységlinkhoz kapcso-
l6dik az, hogy kilféldi nagy vasarvarosok/
vasarok magyarorszagi vasarképviseletét is
ellatjuk (pl. Leipziger Messe, Messe Stutt-

gart, SVIAZ Moscow) annak érdekében,
hogy minél tobb magyar szakember éljen
a lehetéséggel, és nyujtunk részikre hely-
szini elénylnkbdl adddé tébbletismeretet,
segitséget — mondja Seifert Ibolya.
Simon-Lutring Tinde meglatasa szerint az
utébbi években mind a kidllitok, mind a
ldtogatok felkésziltebben vesznek részt
a kidllitdsokon.

- Ehhez a Messe Berlin is megad minden
lehetéséget. Leginkdbb az online fellletek a
kedveltek a vasari részvétel el6készitéséhez,
valamint a helyszini megbeszélések el6re
megszervezéséhez A Német Kamara tavaly
év végén adott ki egy Vasari kalauz cimd
kiadvanyt, Amit a sikeres vasari részvételhez
tudni kell alcimmel, mely a weboldalunkrdl
online letdlthetd, és hasznos tandcsokat
egy 10-es to do listat tartalmaz a kidllitok tel-
jes kort felkésziléséhez — hivja fel a figyel-
met a berlini vasarok vasarképviseldje.

- Kiegészité szolgaltatasként Uzleti partner
keresési és személyre szabott szolgaltata-
sokat is nyujtunk, a helyszinen a kiallitoi
megjelenés hatékonyabba tétele érdeké-
ben pedig tréningeket, tandcsadasokat
szervezlink - flizi hozzé Grabovszky Zsofia,

a nUrnbergi vasarképviselet vezetdje.
Budai Klara

NN

According to data from the Global Associa-
tion of the Exhibition Industry (UFI), about
31,000 trade fairs are held a year at world
level, which attract 4.4 million exhibitors
and 260 million visitors. The trade exhibi-
tion industry employs more than 700,000
people directly. LaszI6 Dardczi, managing
director of the Agricultural Marketing Centre
(AMC) is of the opinion that after the eco-
nomic recession only the biggest and most
prestigious events could stay in the market.
Szilvia Maté, managing director of BD-Ex-
po Kft. believes that the conquest of world
exhibitions takes place to the detriment of
smaller fairs, because participants use the
majority of their budgets to be present at
the big events.

Marta Kakuk, the official representative of
Koelnmesse in Hungary spoke to us about
the growing interest in their trade fairs such
as Anuga. This trend shows that staying in
touch with business partners on the in-
ternet can't substitute trade fair presence.
Ibolya Seifert, managing director of Inter-
press Kiallitasok Kft. talked to our magazine
about opposing trends: in certain fields such
as the automotive industry or building and
construction managers turn to online op-
portunities instead of taking the time to visit
trade fairs. Zsuzsanna Kiss, market researcher
of the Italian Trade Agency (ITA) reckons that
trade exhibitions and fairs play a key role in
economic and trade development — this is
the reason why the Fiera di Roma fair centre
reopened in Rome.

Irade PYEvRS
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Hungexpo attracts more and more interna-
tional exhibitors and visitors, and some of the
company's exhibitions are leading events in
the region. Gabriella Szant6, communications
director of HUNGEXPO Vaésar és Reklam Zrt.
underlined that in addition to B2B trade fairs,
those B2C events are growing which target
a relatively special audience, while general
trade shows are losing ground. Abel Kuncz,
the Hungarian representative of MacLine
Kft. spoke to Trade magazin about the great
demand for the trade events they organise in
Hungary and for the fairs held in neighbour-
ing countries that they represent in Hungary.
Ttinde Simon-Lutring from the German-Hun-
garian Chamber of Commerce and Industry
(DUIHK), the representative of trade shows
held in Berlin, opines that visitors like trade
fairs which specialise in something and offer
good accompanying events. Zsofia Grabovsz-
ky, DUIHK's representative of trade shows
held in Nuremberg added: sometimes even
within a single sector those fairs dominate
which focus on one theme only. In cooper-
ation with Italian fair centres, ITA organises
business trips for purchasers, where trade fair
participation is free, and B2B meeting and
seminars are also held — informed Ms Kiss. Mr
Daréczi from AMC revealed that the majority
of companies can't afford having their own
stand at prestigious trade exhibitions, but
many of them profit from the opportunity
of the collective presence offered by AMC.
Having invested in trade fair presence, the
majority of companies aren't looking for

& Trade fair organisers have to offer more services to satisfy customer needs

instant returns: they have realised by now
that being there is part of a complex sales
process, and besides this they can also find
new partners, meet old ones, expand their
databases and recruit workers. Trade fair or-
ganisers create the best conditions for trade
exhibition participants to be successful at
these events. However, some of the compa-
nies forget to invest in and prepare for their
presence. Many Hungarian firms still wish
to be present at trade fairs from a very small
budget. This tactics is wrong as marketing
work is also necessary once a company is
present at such an event. The majority of
businesses register for participation rather
late, therefore they can't profit from Early
Bird prices and discounts.

AMC uses state funding to support Hungari-
an companies with collective marketing work
abroad - especially small and medium-sized
enterprises. Mr Dardczi called our attention
to the fact that a collective Hungarian stand
atan international trade fair is an efficient way
to help companies enter foreign markets. Re-
cently BD-Expo Kft. has started representing
new fairs in Hungary — food trade shows in
Asia and fairs held in Frankfurt. Ms Maté told
that they provide companies with standard-
ised services such as counselling, marketing,
market research and on demand training
programmes.

Mr Kuncz highlighted the fact that they also
offer complex services to customers, from
grant counselling to follow-up work. Ms
Kakuk underlined that they provide partners

with a full service, for instance at trade fairs
they are waiting for partners with everything
being ready — all they have to do is move
in. Ms Szanto stressed the importance of
having as many services running on online
platforms as possible, because this way ex-
hibitors can work on their trade fair presence
whenever they want to. HUNGEXPO helps
businesses realise their trade fair presence
from the very first step to the last. Ms Kiss
told our magazine that they had signed an
agreement with Hungexpo, according to
which ITA promotes Hungarian fairs in Italy.
Within the framework of the Piano Export
Sud programme they organise the collective
presence of exhibitors from Italy’s southern
regions at SIRHA Budapest — in 2018 the
food producers of eight Italian regions will
be represented on 36om’,

Interpress Kiallitasok Kft. assists Hungarian
enterprises in entering foreign markets and
organises their trade fair presence. Ms Seifert
told that they do everything for them, e.g.
they book flights, hotel rooms, etc. They also
represent events such as Leipziger Messe,
Messe Stuttgart and SVIAZ Moscow in Hun-
gary. DUIHK published a trade fair guide at
the end of last year, which helps companies
realise a successful trade exhibition presence.
The guide can be downloaded from the
chamber’s website. In addition to this, they
also offer business matchmaking services and
organise training programmes for becoming
successful trade fair exhibitors — informed
Ms Simon-Lutring and Ms Grabovszky. //



Milyen kiallitast valasszunk 2018-ban?

A hagyomanyoktol eltéroen

a Trade magazin idén nem az
utolsd, hanem eggyel korab-

bi lapszamaban tessziik kozzé
a kovetkezo év legjelentosebb
FMCG-szakvasarait, kiallita-
sait, amelyekre konferencia-
szervezok és hazai képviseletek
hivjak fel a figyelmet.

% Which trade fair to choose in 2018?

A2018-as év rendez-
vényei koziil Mdté
Szilvia, a BD-Expo
Kft. ligyvezetd igaz-
gatoja a kévetkezé

% ,E’__.,; { vdsdrokat ajdnlja a
" magyar vdllalkozd-
soknak:

From the trade exhibitions
of 2018 Szilvia Méaté, manag-
ing director of BD-Expo Kft.
recommends the following to the readers of our magazine.

Maté Szilvia
ligyvezet6 igazgatod
BD-Expo

_______ __ EuroCIS - 2018.
o CII.'.-'. fe!?ruér 27. - marcius 1.,
Diisseldorf

A kereskedelmi informatika és biztonsag-
technika szakvéséra az aktualis, korszer(
technologidkat, termékeket és szolgéltata-
sokat mutatja be a szakmai ldtogatoknak.
A konferencidval egybek&tott kiallitas két
6 témakorre oszlik: az informatikai rész fo-
kuszaban a mobil megoldasok és techno-
l6gidk, a kasszarendszerek, az e-business
fejlesztésekkel egyltt az online kereskede-
lem, a POS-technoldgiak és az omnichan-
nel management all. A biztonsagtechnikai
pavilonban a lopasvédelem, az IT és épu-
letbiztonsdg mutatkozik be.

% EuroCIS — 27 February-1 March 2018,
Disseldorf

The retail informatics and security trade fair presents the
latest technologies, products and services to trade visitors. In
the IT section the focus is on mobile solutions, cash register
systems and online retail, while in the security technology
pavilion theft protection, IT- and building security are in
the spotlight.

‘) SALIMA - 2018. februar
samas. 27, — Marcius 2., Brno

A nagy hagyomanyokkal rendelkezé
SALIMA-t, a régio legjelentdsebb élel-

miszeripari kiallitdsat 2018-ban mar 31.
alkalommal rendezi meg a Brndi Vasar-
véllalat Két éve, 2016-ban mintegy 800
kiallito vett részt a rendezvényen, kdztlk
7 magyar cég. A vasart 29 orszag kozel
30 000 szakmai latogatdja kereste fel. A
szervezék idén is hasonlé eredményekre
szamftanak A SALIMA-val egyUtt rendezik
meg az EMBAX csomagolasi szakkialli-
tast is, mely a csomagoldipar legnagyobb
atfogd bemutatkozasa a kozép-eurdpai
régidban.

£ SALIMA - 27 February-2 March 2018, Brno
SALIMA, the region's biggest food fair will be held in Brno
for the 31st time in 2018. Last time, in 2016, there were
800 exhibitors (7 from Hungary) and almost 30,000 trade
visitors from 29 countries. Packaging trade fair EMBAX will
be organised together with SALIMA.

L ProWein -
[ ) 2018. marcius 18-20.,
Duisseldorf

A disseldorfi ProWein minden évben lat-
vanyosan bizonyitja, hogy ez a szakvasar
a nemzetkozi bor- és szeszesital-dgazat
legfontosabb Gzleti féruma a vildgon.
Véarhatdan ismét 6500 boraszat mutatko-
zik be Dusseldorfban. A Magyar Turisztikai
Ugynokség altal szervezett kdzosségi stan-
don elérelathatdéan mintegy 20-25 magyar
boraszat, és 6nalldan, illetve kereskedékon
keresztll még tovabbi 10-15 magyar bor-
termeld vesz majd részt a ProWeinen. Ezen-
kvl 2018-ban az Agrarmarketing Centrum
és a Palinka Nemzeti Tandcs szervezésé-
ben a Spirit szekcidban magyar kozdsségi
stand is helyet kap, ahol a pélinkéé lesz a
fészerep.

Akiallitok bemutatkozésat 2018-ban ismét
kiemelt témakorokkel egészitik ki. Ezek ko-
zé tartozik a Champagner Lounge, a bio-
borokkal foglalkozd Organic World vagy a
Mundus Vini kdstolézdna. A szeszes italok
bemutatkozasara 2018-ban kiemelt figye-
lem irdnyul, hiszen nemcsak a fizzz loun-
ge-ban élvezheté6k majd a legtrendibb
koktélok, hanem ,Craft Spirits” néven egy
Uj prezentacios lehetdséget is biztositanak
a szervezOk egy 6nallé pavilonban az ége-
tett szeszes italokat kindloknak.

ProWWein

< Prowein - 18-20 March 2018, Diisseldorf

No less than 6,500 wineries are expected to show up in
Disseldorf at ProWein, the most important trade fair of the
wine and spirits industry. The Hungarian Tourism Agency
(MTU) will be there with a collective stand, where 20-25
Hungarian wineries will present their products. In the spirit
section there will also be a collective Hungarian stand

(courtesy of the Agricultural Marketing Centre (AMC)
and the National Council of Palinka), where palinka will
be the star product. ProWein's special features will include
the Champagner Lounge, Organic World and tasting zone
Mundus Vini.

FHA - 2018. aprilis
rRX; 24-27., Szingapur
FHAZ2018

= A magyar gyartok egyre me-
részebben nyitnak az zsiai piacok felé is. A
sanghaji ProWein Chindn a magyar bora-
szok mar visszatérd kiallitdnak szamitanak,
de lassan elmondhaté ugyanez az prilis
végi szingapuri FHA-r6l is, amely Azsia leg-
nagyobb élelmiszeripari vasara. Kdzel 3200
kidllitd és 106 orszag, mintegy 72 000 szak-
mai ldtogatoja vett részt a legutobbi rendez-
vényen, kdztik 9 magyar véllalat 2018-ban
ismét kdzdsségi standot szervez az AMC erre
a kidllitasra.

& FHA - 24-27 April 2018, Singapore

FHA is Asia’s biggest food show, where last time nearly 3,200
exhibitors presented their products and services to 72,000
trade visitors from 106 countries. Hungary was represented
by 9 companies. In 2018 AMC will take part in FHA with a
collective Hungarian stand.

Kakuk Mdrta, a
Koelnmesse hivata-
los magyarorszdgi
képvisel6je a kévet-
kezé két rendezvényt
javasolja a magyar

piac szerepldinek:
From the trade exhibitions of
2018 Marta Kakuk, the official

Kakuk Mafta_ B representative of Koelnmesse
magyarorszagi képviseld .
Koelnmesse in Hungary recommends the

following two to the readers
of our magazine.

Isn ISM - 2018. januar
= 28-31., Koln

A vildg vezetd édesség- és snackszakva-
sara sikeresen kombinélja az impulzuso-
kat azinnovacidkkal, remek lehetéség az
Uzleti kapcsolatok épitésére, felvonultatja
a legrangosabb kiallitokat és szakmai lato-
gatokat. A szakkidllitdson megtekinthetd a
vildg legnagyobb sajat markas édesség- és
snacktermékkinalata is.

A ProSweets Cologne eseménnyel egy(tt-
mUkoddve — amely az édesség- és snacki-
pari beszallitok nemzetkdzi szakvaséra — az
ISM megjeleniti az ipardg teljes értéklancat.
2018 januar 28 és 31. kozott ez a két szakki-
allitds megint az ipardg kdzpontjava teszi
a dom varosat

777 melléklet: rendezvények, vasarok 2018 /77 /7.
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& 1SM - 28-31 January 2018, Cologne

The world’s leading trade fair for sweets and snacks, which
successfully combines impulses with innovations. A perfect
place for establishing new business relationships and for
checking out the world's biggest private label sweets and
snacks selection. ISM is organised together with ProSweets
Cologne, the international supplier trade fair for the sweets
and snacks industry — ISM represents the entire industrial
value chain.

Anuga FoodTec -

B 4 o3 2018, marcius

“ =71 20-23., Koln
Az Anuga FoodTec vezetd globalis szak-
vasar és egyben a legfontosabb hajtéerd
a nemzetkdzi élelmiszer- és italszektor-
ban. Ez a vildagon az egyetlen szakkialltas,
amely az élelmiszer-el&allitds minden as-
pektusat lefedi.
Az ipardg az Anuga FoodTecen mutatja
be a legujabb innovacidit és technold-
giai fejlesztéseit — a feldolgozas, a toltés,
a csomagolas terdletén csakugy, mint a
csomagoldanyagok, alapanyagok és az
élelmiszer-biztonsag esetében, valamint
az innovacidban — az élelmiszergyartas-
hoz kapcsolédd 6sszes lehetséges teri-
leten.
A 2018-as Anuga FoodTecen a figyelem
kdzéppontjdban az eréforras-hatékony-
sag all majd. A jové tarsadalmainak egyik
legfontosabb feladata az lesz majd, hogy
protektivebben és ugyanakkor hatéko-
nyabban hasznalja fel a természeti eré-
forrdsokat. A kidllitok bemutatnak majd
szamos kilonféle megoldast, amelyek a
versenyképesség ndvelését, valamint az
energia-, a viz- és az élelmiszer-felhasznalas
csokkentését szolgaljdk a termelés soran.
Szamos kiséré rendezvény szintén ezzel a
témaval foglalkozik majd, killonféle szem-
sz6gekbdl.

% Anuga FoodTec - 20-23 March 2018, Cologne
Anuga FoodTec is the most important driving force of the
international food and beverage industry. It is the only trade
fair in the world that covers all aspects of food production.
Resource efficiency will be the primary focus of Anuga
FoodTec 2018. Exhibitors will be presenting a variety of
solutions for strengthening competitiveness and reducing
the use of energy, water and food in production.

— Daréczi Ldszl6, az
Agrdrmarketing
Centrum lgyveze-
téje a kbvetkez6 ki-
dllitdsokat javasol-
ja az FMCG-szektor
képviseldinek:

Laszl6 Daroczi, managing
director of the Agricultural
Marketing Centre recom-
mends the following trade
exhibitions to the repre-
sentatives of the FMCG sector.

Daroczi Laszlo
ugyvezet6
Agrarmarketing Centrum
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Prodexpo - 2018.
februar 5-9., Moszkva

@ A Prodexpdt 2018-ban hu-
“ szondtddik alkalommal ren-
dezik meg. Legutdbb a tdbb mint nettd
50 000 m*-en megvaldsult killitdson 58
orszagbdl 2188 kiallitd vett részt, 29 orszag
(kdzte hazank is) 6nallé nemzeti standdal.
A statisztikak szerint a ldtogatdk szédma leg-
utobb 61352 6 volt, akiknek 829%-a dontést
befolyasold pozicidval is rendelkezett.
Ajelenlegi orosz gazdasagi korilmények,
a rubel arfolyama miatti draga import,
valamint az embargd rendkivil megne-
hezitik a kereskedelmi kapcsolatok fenn-
tartdsat, ujak létrehozésat, éppen ezért
fontosak a komoly eréfeszitések, amelyek
érdekében az Agrarmarketing Centrum
10-12 hazai céggel kardltve érkezik az ese-
ményre.

& Prodexpo - 5-9 February 2018, Moscow

In 2018 the 25th Prodexpo will take place. Last time on
an area of more than 50,000m” 2,188 exhibitors from 58
countries showcased their latest innovations to 61,352 trade
visitors — 82 percent of the latter were in decision-making
positions at their companies. In today's conditions that
make trading with Russia rather difficult, AMC's efforts
to take 10-12 Hungarian companies to Moscow are very
important.

Gulfood - 2018.
februar 18-22.,
Dubai

Legutébb Dubaiban csaknem 5000
kidllitd vett részt a Gulfoodon 120 or-

szagbdl 100 000 négyzetméteren,
a latogaték szédma pedig elérte a
95 000-et. A kidllitas nem csupéan a ndvekvé
emirdtusi piac felé jelenti a legjobb piacra
lépési lehetdséget, hanem emellett kijutasi
pont a teljes kozel-keleti és azsiai térségre
is. Sikerességére jellemzd, hogy szamos ki-
allfté mar a helyszinen jelentés tzletkdtési
lehetéségrél szamolt be, ami nem szokva-
nyos még az ilyen jellegUli rendezvényeken
sem. Halal-tanusitvany nélkil azonban a
sikerre nem nagyon lehet szémitani.

Az Uzletfejlesztés mellett a trendek, kon-
cepcidk, innovaciok, valamint a kockazatok
és veszélyek felmérésére is ez az egyik leg-
jobb terep a vildigon. Az AMC 2018-ban is-
mét 156 m*-es standdal jelenik meg, |étsza-
mot tekintve 18-20 kidllitéval szamolnak.

# Gulfood — 18-22 February 2018, Dubai
The last Gulfood hosted nearly 5,000 exhibitors from
120 countries on an area of 100,000m’, to the delight of
95,000 trade visitors. Gulfood serves as a gateway to the
markets of the Middle East and Asia. Exhibitors watch out:
there is little chance for success without a Halal certifica-
tion! AMC will be present with a 156m” stand for 18-20
Hungarian exhibitors.

PLMA - 2018. majus
29-30., Amszterdam

A PLMA kiallitas a sajat mar-
kés termékekre szakosodott
és rendkivili népszer(ségre tett szert, hi-
szen remek alkalom a gydrtoknak a nagy
aruhazldncok beszerzéivel valo taldlkozasra.
Hozzaadott értéke mas kidllitdsokhoz ké-
pest, hogy a kidllitoi és a latogatdi kor eld-
zetesen megkapja a masik tabor listdjat és
elérhet6ségi adatait. A legutdbbi kidllitason
az élelmiszer-szekcidban 1810 kidllitd vett
részt, nettd 40 000 m*-en, 67 orszagbdl.
Ezen a kidllitdson sok az 6nallé magyar kiallito,
a témabdl addddan elsésorban a felesleges
kapacitassal rendelkezé nagyobb cégekre
szamitanak Mindemellett sok kisebb termelé
szamara is ndvekedési esélyt és stabilitast ad,
ha mésok markaneve alatt éllitja el6 termé-
keit, ezt jol bizonyitja, hogy a kdz6sségi stand
lehet6ségével 16 magyar termeld is élt.

My
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& PLMA - 29-30 May 2018, Amsterdam

PLMA is a trade exhibition that specialises in private label
products. In comparison with other fairs, it is an added value
that exhibitors and visitors receive each other's name and
contact data in advance. At the last PLMA on 40,000m?*
there were 1,810 exhibitors from 67 countries in the food
section. Usually many Hungarian companies are represented
and there will be 16 firms at the collective Hungarian stand.

Simon-Lutring Tiin-
de, a Német-Magyar
Ipari és Kereskedelmi
Kamara (DUIHK)
munkatdrsa, a berli-
nivdsdrok vdsdrkép-
viselGje a kévetkez6
vdsdrokat tartja fon-

tosnak kiemelni:
Tiinde Simon-Lutring from
the German-Hungarian
Chamber of Commerce and
Industry (DUIHK), the repre-
sentative of trade shows held
in Berlin, calls attention to the following trade fairs.

Simon-Lutring
Tiinde

munkatars
Német—Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

Internationale
Griine Woche -
2018. januar 19-28., Berlin

\ Az Internationale Griine Woche —
Nemzetkozi Zold Hét egy, a maga nemé-
ben egyedulallo, vildgszerte a legmegha-
tarozobb élelmiszeripari, mezégazdasagi és
kertépitészeti szakvasar és globdlis forum.
A szakvdasaron 118 000 m?-en, 1550 kidllitd
mutatja be termékeit a 440 000 ldtoga-
tonak. A vasar ideje alatt rendezik meg
minden évben a Global Forum for Food
and Agriculture konferenciat, melyen 65
orszag agrarminisztere vett részt, 200 poli-
tikus kiséretében, és 2000 médiaképviseld
tudositott az eseményrdl.



A Nemzetkdzi Z6ld Hét drukinalata: orsza-
gok izei — husok és kolbaszok — fliszerek,
gyoégynovények és tedk — friss aruk és ten-
ger gyUmolcsei — bor, pezsgd és sor — bio-
piac — kert és kertépités — mezdgazdasagi
termékek — élményfarm — haziallatok — va-
dészat és horgaszat.

A Professional Center, a kidllitds Uj szakmai
latogatdkdzpontja kizardlag a kidllitdk és
a szakmai latogatok részére fenntartott
terllet Ezen a helyen nyugodt kérilmé-
nyek varjak az érdeklédéket, ahol a kidllitok
termékeit megnézhetik, megkostolhatjak,
megismerkedhetnek az Ujdonsagokkal.

# Internationale Griine Woche —

19-28 January 2018, Berlin

Internationale Griine Woche is a one of a kind food, agricul-
ture and gardening trade fair and global forum. On an area
of 118,000m” 1,550 exhibitors introduce their products to
440,000 visitors. Categories: flavours of countries - meats
and sausages - spices, herbs and teas - fresh products and
fruits of the sea - wine, champagne and beer - organic
produce - gardens - agricultural products - farm experience
- domesticated animals - fishing and hunting.

@ Frue
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FRUIT LOGISTICA -
2018.
februar 7-9., Berlin

130 orszag tébb mint 60 000 magas rangu
szakmai ldtogatdja érkezik évrél évre a FRU-
IT LOGISTICA-ra, a nemzetkdzi zoldség-gyU-
molcs kereskedelem szakvasarara.

lgy évente egyszer Berlin a zoldség-gyii-
molcs kereskedelem févarosava valik: a
FRUIT LOGISTICA a zoldség-gytmolcs dga-
zat teljes értékesitési lancanak felvonul-
tatdsaval — a termel6ktd| kezdve egészen
a kiskeresked&kig — egyedulallé férumot
biztosit az Uzleti kapcsolatok hatékonyab-
bé tételére.

A kidllitok 90%-a és a szakmai ldtogatok
mintegy 80%-a kulfoldrél érkezik, ennek
koszonhetéen a FRUIT LOGISTICA a vilag
egyik legnemzetkdzibb vasara.

A kidllitds fontosabb témakorei: friss zold-
ség-gyumolcs, kényelmi termékek, bio- és
fair trade termékek, diofélék és aszalt gyi-
molcsok, friss flszerndvények és flszerek,
virdgok, csomagolas, raktarozas, etikette-
z6s, s7allitas, tarolds, az dgazatot kiszolgalo
gépek, recycling és [T-megoldésok.

& FRUIT LOGISTICA - 7-9 February 2018,
Berlin

International fruit and vegetable trade fair FRUIT LOGISTICA
welcomes more than 60,000 high-ranking trade visitors from
130 countries year after year. Everyone is represented from the
supply chain, from farmers to retailers. 9o percent of exhib-
itors and 8o percent of trade visitors are international. Main
categories: fresh fruits and vegetables, convenience products,
organic and fair trade products, nuts and dried fruits, fresh
herbs and spices, flowers, packaging, warehousing, e-ticketing,
transportation, storage, machinery, recycling and IT solutions.

Grabovszky Zséfia, a
Német-Magyar Ipari
és Kereskedelmi Ka-
mara (DUIHK) mun-
katdrsa, a niirnbergi
vdsdrok vdsdrképvi-
seléje a kévetkez6
eseményekre hivja
fel a figyelmet:

Zso6fia Grabovszky from the
German-Hungarian Chamber
of Commerce and Industry
(DUIHK), the representative of trade shows held in Nurem-
berg, calls attention to the following trade fairs.

BIOFACH /
BIOFACH VIVANESS -

2018. februar 14-17., Niirnberg

A BIOFACH fennéllasanak majd 30 éve so-
ran a vildg vezetd bioélelmiszer-szakva-
sarava notte ki magat. Tiz évvel ezel6tt a
biokozmetikumok nemzetkdzi kiallitasaval,
aVIVANESS-szel bévilt a vasar, és azéta egy
idében és helyen rendezik meg a natur,
organikus és biokészitmények pazar be-
mutatojat.

A 2017-es BIOFACH/VIVANESS szakvésaron
2800 kidllitd termékeit ismerhette meg a
kdzel 52 000 latogatd. Az érdeklé6ddk kozott
egyre tobb a fiatal és a kezd¢ vallalkozo.
Nem véletlen tehat, hogy a jové évi BIO-
FACH f6 témdja a ,Next Generation”lesz.
A BIOFACH kongresszuson alkalom nyilik
egyebek mellett a,kodvetkezd biogeneracid”
elképzeléseirdl, terveirél eszmét cserélni:
miképp latjdk utddaink a biotermelés és a
piacbévités fejlédését, hogyan veszi 4t sike-
resen a stafétabotot az Uj bionemzedék.
2018-ban az Agrarmarketing Centrum 15
kidllitd részvételével tervez kdzosségi stan-
dot a BIOFACH rendezvényen.

VITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII Y/
Grabovszky Zsofia
munkatars, vasarképvisel 6
Német—Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

& BIOFACH / VIVANESS — 14-17 February

2018, Nuremberg

BIOFACH is the biggest organic food trade fair in the world.
Ten years ago the organisers decided to hold the event to-
gether with organic cosmetics trade exhibition VIVANESS. At
the 2017 BIOFACH/VIVANESS 2,800 exhibitors showcased
their products to nearly 52,000 visitors. Next year the fair's
main topic will be ‘Next Generation'. AMC will be present
with a collective stand for 15 Hungarian companies.

W FachPack 2018 FachPack -
2018.

szeptember 25-27., Niirnberg

2018 6szén nyitja meg kapuit a megujult
nemzetkdzi csomagoldstechnikai szakva-
sar, a FachPack A kindlat Uj szétvalogatésa
és atcsoportositasa attekinthetdséget és
konny( tajékozddast igér kidllitoknak és
latogatdknak egyarant. A FachPack az el-
kovetkezd évben a szakma aktudlis témait
dolgozza fel, impulzust ad és vitdkra 6sz-

toéndz, hogy végul a szakvéasaron konkrét
megoldésokat mutasson be a szakmatdl
a szakmanak.

A meghatarozé trendek, mint a digitali-
zacio, az ipar 40, automatizalas vagy a
megvaltozott fogyasztoi és felhasznaldi
szokasok a kiallitas keretprogramjaiban is
megjelennek majd. Az elmult évek nagy si-
ker( PackBox foruma mellett egy Uj forum,
a TechBox jelentkezik Az el6bbi a csoma-
golds, csomagnyomas és fellletnemesités
témakorét dleli fel, mig az utdbbi a cso-
magolastechnoldgidra és a logisztikéra
fokuszal.

& FachPack - 25-27 September 2018,
Nuremberg

The international packaging technology trade fair will be
organised using a new concept, in order to make it easier
for visitors to find what interests them the most. FachPack
will focus on the latest trends such as digitisation, industry
4.0, automation, new consumer und user habits. In addition
to the PackBox forum, a TechBox forum will also be part
of the programme.

Kuncz Abel, a Mac-
Line Kft. magyaror-
szdgi képviseletveze-
téje a kévetkezé kidl-

litdsokat javasolja:
Abel Kuncz, the head of
Macline Kft's Hungarian
representation recommends
the following trade fairs.

Kuncz Abel
magyarorszagi képviselet-
vezetd

Macline
Alimentaria -
Alimentaria 2018. épl‘ilis16—1 9.,
Barcelona

A Macline Kft. az Alimentaria Exhibitions

hivatalos magyarorszagi képviselete. Az

Alimentaria Nemzetkézi Elelmiszeripari

Szakkidllitds Spanyolorszag legnagyobb

potenciallal bird és Eurdpa masodik leg-

nagyobb élelmiszeripari szakkidllitasa, mely
kozel 4000 kidllitd részvételével kerdl meg-
rendezésre Barcelondban 2018-ban.

2016-ban a 65 orszagbdl érkezé 3938 kialli-

6 tdbb mint 83 000 m? kiallitési teriileten

mutatkozott be 157 orszag 140 524 szakmai

latogatdja eldtt.

A rendezvény tematikdja:

- Multiple foods szektor: Altalanos fogyasz-
tasi cikkek, flszerek, olajok, édességek,
kavék, teak, gylimolcslevek, asvanyvizek,
diabetikus, bio-, organikus termékek

- Expoconser: konzervek, mirelit aruk;

- Intervin: bor, az almabor és a szeszes
italok;

- Intercarn: hus és a huskészitmények;

- Interlact: sajtok, tej és tejtermékek;

- Restaurama: vendéglatashoz kapcsolo-
do termékek.
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% Alimentaria — 16-19 April 2018, Barcelona
Alimentaria is Europe’s second biggest food-themed trade
exhibition, which will take pace with the participation of
nearly 4,000 exhibitors next year. In 2016 no less than
140,524 trade visitors went to see the latest products on a
floor space of 83,000m’. Alimantaria’s main themes will be:
The multiple foods sector, Expoconser, Intervin, Intercarn,
Interlact and Restaurama.

. Hotelympia -
H!‘f-‘.‘ﬂfﬂi'ﬁ 2018. marcius 5-8.,
London

A Hotelympia az Egyesult Kirdlysag elsé
szamu kidllitdsa a HoReCa-szektor szama-
ra. A show kétévente kozel 26 000 szakmai
latogatot vonz, melybdl tdbb mint 9000
beszerzé £100 000 feletti vasarlderével ér-
kezik.

A rendezvény 4 témaban vérja az érdek-
|6d&ket: Equip: vendéglatdipari kellékek,
konyhai berendezések, eszkdzok; Inspire:
butorok, design, vilagitas, firdészoba és
spa; Connect: a HoReCa-szektor techno-
|6giai Ujdonsagai; Nourish: exkluziv élel-
miszerek, italok, hozzavalok.

% Hotelympia — 5-8 March 2018, London

Hotelympia is the United Kingdom’s No.1 trade fair for the
Horeca sector. Every second year the exhibition attracts
26,000 trade visitors, from which more than 9,000 are pur-
chasers with a budget above GBP 100,000. The four themes
of the event are called Equip, Inspire, Connect and Nourish.

Tihanyi Kldra, a Sir-
ha Budapest kidllitds
igazgatdja az aldbbi
rendezvényre emlé-
kezteti a magyar pi-

ac szerepléit:

Klara Tihanyi, exhibition
director of Sirha Budapest
would like Hungarian market
players to keep the following
trade shows in mind.

Tihanyi Klara
igazgato
Sirha Budapest

. Sirha Budapest -
- 2018. februar 7-9.,
BUDAPEST Budapest

A Sirha Budapest Elelmiszeripari és Horeca
szakkidllitas 2018-ban harmadik alkalom-
mal nyitja meg kapuit. A kétévente meg-
rendezésre kerlé esemény immar ha-
gyomanyosan az élelmiszeripari, sit6- és
cukraszipari, szélloda- és vendéglatoipari,
gasztrondmiai, valamint csomagoldipa-
ri szakemberek taldlkozéhelye a HUNG-
EXPO Budapesti Vasarkdzpontban.

A Sirha Budapesten legutébb, 2016-ban,
19 orszagbol érkezd 374 kiallitd mutat-
kozott be a HUNGEXPO legnagyobb A
pavilonjadban. Az eseményre tobb mint
20000 szakember érkezett, akiknek 58%-a
volt déntéshozo. Ennek megfeleléen a ki-
allitds dedikalt férumot biztositott Uzleti

60 WELE 501711
magazin

taldlkozdk és targyaldsok leszervezésére,
melyet 123 hazai és nemzetkdzi vallalkozas
vett igénybe a szakkidllitds harom napja
alatt.

A Sirha Budapest egyik kilonlegessége,
hogy szamos szakmai bemutaténak és
versenynek nyujt helyszint, tobbek ko-
zOtt a Bocuse d’Or magyar dontéjének
és a Sirha Budapest Desszert Versenynek,
de ezek mellett tobb Ujdonsdg is véarja
a szakembereket, mint az Omnivore Bu-
dapest, az International Catering Cup
magyar dontéje és a Kozétkeztetési Sza-
kacsverseny.

A SIRHA Budapest kidllitds hivatalos lapja
2018-ban is a Trade magazin lesz. A kidllitds
lapszdma a 2017/12-2018/01. lapszdm, és
természetesen ismét bemutatdsra kertilnek
a kereskedelmi ujdonsdgok Trade magazin
dital szervezett Future Store standon, t6bb
mint 500 négyzetméteren.

4 Sirha Budapest — 7-9 February 2018, Budapest
Food and Horeca trade fair Sirha Budapest will be or-
ganised for the third time at the HUNGEXPO Budapest
Fair Centre. In 2016 there were 374 exhibitors from 19
countries and their products and services were introduced
to more than 20,000 trade visitors (58 percent of these
were decision-makers). The event's programme includes
the Hungarian final of Bocused'Or and the Sirha Budapest
Dessert Competition.

Nicolas Trentesaux, a SIAL hdlézatiigazga-
téja a kévetkez6 vdsdrt ajdnlja a magyar
vdllalkozdsok figyelmébe:

Nicolas Trentesaux, SIAL network director recommends the
following trade show to Hungarian businesses.

SIAL

NPT FOOB RIS

SIAL Paris - 2018.
oktober 21-25.,
Parizs

Tobb mint 50 évvel ezeldtt a Salon Interna-
tional de I'Alimentation (SIAL) azzal a céllal
jott létre, hogy a vildg premier élelmiszer-
szakkidllitas-halézatava valjon. 2018 oktébe-
rében a SIAL Paris Ujra bebizonyitja majd,
hogy ez a kétévente megrendezésre kertlé
szakvasar valéban az élelmiszeripar elsd

szamu eseményei
kozé tartozik, ez az a
hely, ahol mindenki
felfedezheti a jelen
elsé szamu élelmi-
szeripari trendjeit,
és megismerheti a
jové innovacioit.

A legutébbirendez-
vényen, 2016-ban
tébb mint 7000 ki-
allitd mutatkozott be, 21 szakosftott szek-
torban, melynek 85%-a kulfoldi volt a vilag
105 orszagabol.

2018-ban a,modern konyha”(,cuisine mo-
derne”) all majd a SIAL-on a figyelem ko-
zéppontjaban, amit az a tény is bizonyft,
hogy az esemény févédndke nem mas
lesz, mint Yannick Alléno, a vilag legjobb
séfleinek egyike.

A2016-0s sikeres kezdeményezés nyomdo-
kain a SIAL Paris folytatja a feljovében lévé
élelmiszerszektorok promotalasat, és kilon
terlletet biztosit ezeknek a kidllitdson. 2018-
ban a bio- és diétds zona kerul rivaldafény-
be, valamint a gourmet-szektor.
Ezenkivil kdzponti szerepet kap még az
[talok és friss termékek kategdria is, csak-
Ugy, mint a ,tech zéna’, lehetévé téve a
kkv-k és mikrovéllalkozasok szamara, hogy
bemutassék a legujabb technolodgidikat és
berendezéseiket.

Arendezvényen az Agrarmarketing Cent-
rum 2018-ban megnévelt terdileten, mint-
egy 300 négyzetméteren tervez kozdsségi
megjelenést.

Nicolas Trentesaux
halozati igazgato
SIAL

& SIAL Paris — 21-25 October 2018, Paris
At the last SIAL Paris, held in 2016, more than 7,000 exhib-
itors were showcasing their products and services grouped
into 21 sectors, and 85 percent of them came from abroad,
from 105 countries. In 2018 ‘cuisine moderne’ will be in the
centre of attention at SIAL Paris and the event's patron will
be none other than Yannick Alléno, one of the world's best
chefs. Following a successful initiative launched in 2016, SIAL
Paris will promote emerging food sectors with designated
areas: this year, the organic and diet zone will take pride of
place, alongside the gourmet sector. //

= !
,

A Trade magazin altal szervezett Future Store stand ismét varja az érdeklodoket
2018. februar 7-9. kozott a Sirha Budapest kiallitason




Standok terén a minimalista stilus, vendég-
latasban a finger food hodit. A hoszteszek ide-
gen nyelveket beszélnek, és az értékesitésben is
bevetheték. Osszeallitasunkban szakkiallitasok,
vasarok piacvezeto szakemberei adnak betekin-
tést a standkivitelezés, valamint a hosztesz- és
cateringszolgaltatasok hazai szegmensébe.

gy szakkiallitason, -vasa-

ron valo részvétel el¢ké-

szftése a standtervezéssel
kezddédik. Ez foglalja majd egy-
ségbe a cég arcula-
tat, tevékenységét,
az eseményen vald
aktivitdsat, és fo-
ként: ez lesz az ered-
ményes részvétel
zéloga.
— A tervezés soran
harom, egymasnak
gyOkeresen ellent-
mondd szempontot
kell figyelembe venni: a prak-
tikumot, a koltséghatékony-
sagot és a kulcsint — sorolja
Novaczky Csaba, a Studio No-
va Kft. szenior projektmene-
dzsere. — Olyan stand nincs,
amelyik mindhdrom szempont
szerint a maximumot nyujtja.
Ha az egyikre kilondsen nagy
hangsulyt fektettink, annak a
masik kettd latja karadt. Mar az
elékészités fazisaban meg kell
taldIni az idedlis egyensulyt.
Szerencsére a kiallitasi hely-
szinek és a szervezdk elég tag
kereteket hagynak a tervezésre,
de néhéany behatérolé ténye-
z8vel azért szamolnunk kell.
Ezek kozUl a legfontosabbak
a magassagi korldtozasok, a
felhasznalt anyagokra vonat-
kozé tlizvédelmi és biztonsagi
eléirasok, valamint a szomszéd
standoktdl valo kételezd,eltar-
tas"kdvetelménye.
— Fontos szem el6tt tartani a
kidllitdson vald részvétel céljat
- hivja fel a figyelmet Szanto
Gabriella, a HUNGEXPO Véséar
és Rekldm Zrt. kommunikéacios
igazgatdja —, hiszen egészen
mas stand szUkséges targya-

Studio Nova

ldsok lebonyolitdsara, mint
image-erésitésre. El6bbinél az
Uzleti megjelenés és a targyala-
sokhoz sziikséges infrastruktu-
ra az elsédleges, mig
utdbbindl az, hogy
pozitiv emdcidkat
ébresszenek, vagy
Svow” élménnyel
erésitsék a latoga-
tok és a vallalat ko-
z6tti kapcsolatot.
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szenior projektmenedzser

— A standok kivite-

lezésének kérdésében fontos
tény, hogy az élelmiszeripari
kiallitdsokon a magyar cégek
jelent6és ardnyban, mintegy
80%-ban kdzosségi standokon,
egyltt jelennek meg — mutat
ra Maté Szilvia, a BD-Expo Kft.
Ugyvezett igazgatdja. — llyen-
forman nincsenek kdénnyU
helyzetben, egy kdzponti ar-
culat mellett kell egyediként
megjelennitik Onalld igények-
hez igy azért kicsi a jatéktér és
a lehet&ség.
- Egy-egy kuldnleges otlet
nagy figyelemfelkelts erével
birhat, ugyanakkor a stand
arculatdt nem szabad sUrin
véltoztatni, mert az a beazo-
nosithatdsag rovasara mehet,
aprobb véltoztatadsok azonban
megengedettek, sét bizonyos
esetekben elkertlhetetlenek
- mondja Daréczi LaszIo, az
Agrarmarketing Centrum Ugy-
vezetdje.

— A trendeket még mindig a
nagy cégek diktaljak — mondja
Kakuk Marta, a KéInmesse hi-
vatalos magyarorszagi képvise-
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I6je. — A minimal stilus ebben
a szegmensben is divatos, és
itt sem az olcsosagra torekvést
jelenti, hanem az attekinthetd,
vilagos, minéségi anyagok fel-
hasznéaldsaval épitett, vevécsa-
logaté standot. Dominélnak a
vildgos drnyalatok, a sotét szin
pedig erés kontrasztként jele-
nik meg.

- Mi azt latjuk, hogy a kilfoldi
cégek dltal igényelt minimalista
megjelenést a hazai megren-
deldk kevésbé kedvelik — osztja
meg eltéré hazai tapasztalatait
Novdaczky Csaba. — A legtdbb
cég a dizdjn helyett inkdbb
a koltséghatékonysagot és a
praktikumot helyezi el6térbe.
Megbizdink mintegy 10-20%-a
hajlandé kiadni a sztkséges-
nél nagyobb &sszegeket is
egy kiemelkedd megjelenésu
standra. A legjobb hatast ak-

kor érhetjik el, ha valamilyen
egyedi megoldassal felkeltjik
a figyelmuket, ami el&szor
behozza 6ket a standunkra,
majd ezutan ajanlott valami-
lyen apré programmal, jaték-
kal is készUlnink, amelyben
mar magaval a termékunkkel
is kapcsolatba kertlhetnek.

- Alapveté igény a standok ki-
vitelezésénél a megvilagitott
pult, a cég arculati szineihez
igazodd design és a levalasz-
tott targyaléterdlet — téjékoz-
tat Simon-Lutring Tinde, a
Német-Magyar Ipari és Ke-
reskedelmi Kamara (DUIHK)
munkatérsa, a berlini vasarok
vasarképviseldje. — Formajukat
tekintve a sarok- és a tébb ol-
dalrél nyitott standok a nép-
szerlek, és ezek a leghatéko-
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nyabbak is. Fontos, hogy a tert-
letlnk nyitott legyen, mert oda
mer igazan belépni a latogaté.
J6 megoldas egy kis szemlélte-
téeszkdz, vagy termék kihelye-
zése is, mely azonnal meggdllitja
az érdekléddket. érdekléddket.
Elsé lépésként ezzel tudunk ki-
tnni a tdbbiek kozul.

- Sokan a vildgftason sporolnak
- emeli ki az egyik legfonto-
sabb részletet Kakuk Marta. -
Azt gondoljék, elég lesz a csar-
nok vildgitasa. Ez egyaltaldn
nem igy van! Nem is szoktuk
engedni, mert eléfordult mar,
hogy a kidllitdson szembestil-
tek azzal a balladai félhomaly-
lyal, ami a standon uralkodott.
Mindenki a szép, vilagos, hivo-
gaté standhoz fog odamenni.
Ez pszicholdgia, és nem méret-
kérdés. Lehet a stand kicsiként
is nivos, és nagyként is teletd-
mott, zsufolt.

— Nagyon sok cég rajott mar
arra, hogy ilyen alkalmakon
nem feltétlentl termékpre-
zentaciot kell tartania, hanem
elénydsebb, ha valami plusz
informaciot ad magardél - szo-
gezi le Maté Szilvia. — Termé-
szetesen ki kell tenni egy-két
terméket, de nem mindenaron
felsorakoztatni a teljes szorti-
mentet. Ha egy kulturalt stan-
don letisztult formdaban, szé-
pen megvildgitva mutatunk
be valamit, az sokkal jobban
odavonzza a latogatok tekin-
tetét. Ki kell vélasztanunk, mi
mutatja leginkabb a céglink
értékét, és mi az, ami nem va-
|6 egy kidllitasra. Ezeket most
mar tisztan 1atjdk azok a cégek,
amelyek részt vesznek egy-egy
szakvasaron.

— A latvanyos és kdnnyen
értelmezhetd standok szol-
galjdk a legjobban a kiallitok
érdekeit — erésiti meg Szantd
Gabriella, — hiszen egysze-
rd, megjegyezhetd Uzenetet
kell kdzvetiteni annak érdeké-
ben, hogy a latogatokat érd
szamtalan informéacio kozul az
adott vallalat maradjon meg
az emlékezetben. Ugyanezt
a célt szolgalja involvalasuk
is kUldonbodzd interaktiv meg-
jelenésekkel.

Irade PYSvRS

magazin

Néha hidba a befektetett pénz,
hit és energia, elmarad a vart
eredmény, és kevés
ldtogatdi névjegykar-
tyat szamolunk ssze
a kidllités utan.

- Sajnos nagyon
sok kiallito, aki el6-
szOr vesz részt sajat
standdal egy vasa-
ron, még mindig
ott tart, hogy tele
akarja irni a falakat
rengeteg informaci-
oval — emeli ki a legnagyobb
hibakat Kakuk Marta. - Gondol-
junk bele! Ebben a felgyorsult
vilagban, ahol ilyen mértéku
informdcidaradat ér minket
percrél percre, egy néhol 51
focipalyanyi teriletet elfogla-
16 kiallitason kell elérntink azt,
hogy a latogatd észrevegyen
bennlnket, és meg is alljon!
Ezenkivil azt sem szabad el-
felejteni, hogy szakkiéllitdsok-
ra nem az impulziv vasarlokat
varjuk, hanem elsésorban leen-
dé Uzleti partnereinket. Amikor
tehat a szakember megérkezik,
és céliranyosan korbejar, elsé
benyomasra fogja eldénteni,
megall-e, vagy sem, komolyan
vesz-e, vagy sem. Elég csak 1-2
elemre kihegyezni a 1atvany-
vildgot. Ez egyrészt azonnal fel-
kelti a figyelmet, masrészt segft
megdrizni standunk funkciona-
litasat is. Lehet az akér egyetlen
kép egy termékunkrél, amely
olyan fantasztikusan van be-
fotdzva, hogy azonnal elindul
t6le az 6sszes pavlovi reflextink.
Annak példaul semmi értelmét
nem latom, hogy termékeink
Ures csomagolasaval toltsik fel
a teljes standot. Osszefoglalva:
attekinthetéség, funkcionalitas,
kényelem és kivalo vilagitas.

igazgato

— Egy vasar résztvevdinek ak-
kor marad igazadn emlékeze-
tes egy esemény, ha ahhoz
kivalo, mindségi vendégla-
tas is tarsul, ami teljessé teszi
az élményt — mondja Kovacs
Laszl6, a La Fiesta Party Ser-
vice tulajdonos-lgyvezetd
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tulajdonos-ligyvezetd

La Fiesta Party Service

igazgatdja. — Ma a catering
tertletén tobbféle trend
megfigyelhetd. Divatos a
minimalista design,
és viragzik a bisztro
stilus mind az étel
megjelenésében,
mind a talaldsban.
Trendnek nevezhe-
t6 az egészséges
taplélkozas el&térbe
helyezése is. Ezeken
feltl pedig ma mar
egyre tobben hasz-
nalnak mind&séqi,
hazai alapanyagokat, hiszen
igazan izletes étel csak igé-
nyes nyersanyagbol
készithetd. Hogy a
sok lehet&ség kozul
végul milyen cate-
ringet valasztunk, az
a rendezvény tipu-
satdl, létszamatdl és
a megrendelé bu-
dzséjétél fugg. A ki-
allitdsokra ldtogatok
elsésorban az ott ki-
nalt programokra, latnivaldkra
kivancsiak, amihez a catering
hattér, ,aldfestd zene” A ven-
déglatds mindig igazodik az
esemény jellegéhez, temati-
kajdhoz és a helyszin adott-
sagaihoz. A kidllitasi stand
nem a meleg ételek terepe.
Egy vasaron a tarolas, talalds
és fogyasztas helyigényesebb
és Osszetettebb annal, mint
amit az ottani infrastruktura
lehetdvé tesz, ezért a prakti-
kum és a gyors kiszolgalds a
legfébb szempont. Legeld-
nydsebbek az olyan hideg
ételek, melyek evéeszkdz
nélkul, dllva is kénnyen fo-
gyaszthatok. llyenek a finger
foodok, kis falatkak, tapaszok,
street food ételek, melyek
trendin elkészithet&k, rend-
kivil latvanyosak és {zletesek,
igy emlékezetes kiegészitéia
kiallitds élményének. A hely-
szinbérlésen, dekoracion és
fellépdkdn lehet spodrolni,
de a cateringen nem célsze-
rd. Egy rendezvény sikere a
felkindlt ételeken, italokon is
mulik, mert a megelégedett-
ség fokméréje a vendéglatas
és annak mindsége.

izletagigazgato
HD Group

A hoszteszszolgaltatasok,szu-
perereje” a sokoldalu, képzett
hoszteszekben rejlik. Szépek,
kedvesek, idegen nyelveket
beszélnek, értenek a digitalis
eszkdzokhoz és az értékesi-
téshez Az elvérasok ma mar
tulmutatnak a klasszikus sz6-
rélaposztason.

- Megrendeléi oldalrél ta-
pasztalhatd egy elmozdulas
az dllando, mérkédhoz/termék-
hez kéthetd hoszteszcsapatok
igénye felé —ismerteti a legfris-
sebb szakmai jellemzdket Ertl
Erzsébet, a HD Group Uzletdg-
igazgatdja. — Egy-egy
brand arculatdhoz,
image-éhez kothe-
t6 elvardsok Ugy-
felenként eltérnek,
ugyanakkor egyre
gyakrabban jelent-
kezik egy allando,
képzett csapat fel-
allitdsanak igénye.
Az ilyen csapatok
transzparensen, felkészulten,
egy allandd minéséget garan-
talva tudjak képviselni megren-
deldink markait a kiilonbozé
aktivitdsok soran.

— A hoszteszekkel szembeni
legfontosabb elvéras az intelli-
gencia, a megfelelé kommuni-
kdcio, és természetesen, hogy
mindehhez csinos, megnyeré
kils6 térsuljon — tér rd a hosz-
teszkvalitasok részleteire Ga-
rai-Gémes Andrea, az In-store
Team operativ vezetdje. — Né-
ha elvaras egy bizonyos test-
magassag és/vagy mellbéség,
esetleg hajszin, de volt ra pél-
da, hogy a hosztesznek feltétle-
nUl l6farokban kellett viselnie a
hajat. Kulfldi vendégek esetén
pedig természetesen legaldbb
tarsalgasi szintl nyelvismeret
szUkséges.

- Ebben a kérdésben jelentkez-
nek leginkabb az tgyfeleink, il-
letve a kilonbozé aktivitasi te-
riletek kozotti eltérések — foly-
tatja Ertl Erzsébet. — Egészen
mas idegen nyelvi, promoteri,
eladastechnikai el6képzettség



szikséges egy nivos rendez-
vényhez, mint egy orszagos
aruhazi aktivitdshoz. A HD
Groupnal kiemelt szempont,
hogy az eltéré aktivitdsokhoz
illeszked6 hoszteszmunkaerdt
képezziink és kozvetitsink Az
utébbi években sokat fektet-
tdnk az ilyen képzésekbe ki-
|6nb6z6 tréningek keretében,
ezek pozitiv hatdsai pedig egy-
értelmden megmutatkoznak.
Tapasztalhatd egyfajta trend,
mely egyértelmien nyit a digi-
talis eszkdzok adta lehetéségek
felé. Egyre tobb a digitélis kijel-
26, a tablethasznalat, ugyanak-
kor nem szabad elfelejteni, hogy
ezek féleg kiegészitd eszkodzok.
A hoszteszmunkaerével kapcso-
latos elvardsokat természetesen
nem tudjak helyettesiteni, igy
a hagyomdanyos értékek, mint
a kiemelkedé kommunikaci-

Os készség, kedves természet,
proaktiv hozzaallas tovabbra is a
legfontosabb jellemzéi egy élta-
lunk biztosftott hosztesznek.

Szakvasarok reneszansz
emberei

A megrendeléknek nem
csupan sajat igényeiket kell
szamba venniuk, de
a latogatdi élmény
tekintetében is mér-
legelnitik kell, milyen
hoszteszszolgaltatast
vesznek igénybe egy
szakkidllitdson, vasa-
ron.

— llyenkor az alap-
vetd szolgéltaté-
sok teljes palettdjat
igénylik — mondja
Garai-Gémes Andrea. — Az
Udvozlés, eligazités, regisztra-
ci6, informacidnyuijtas, az ér-

Andrea

In-store Team

Garai-Gémes

operativ vezet
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tékesftésben valod részvétel és
a megbizo, keze ala dolgozas’,
mind része egy-egy megbizas-
nak Ezekhez képest plusz, vagy
valamelyest innovativ, amikor
olyan hoszteszekre van szik-
ség, akik otthon vannak a di-
gitélis eszkdzok és applikaciok

hasznalatdban, sajat maguk is

okostelefonnal ren-
delkeznek, és jol ér-
tenek a tablethaszna-
lathoz Mivel a digita-
lis technoldgidk és az
online szolgéltatasok
mara a mindennapok
részévé valtak, meg-
nétt a kifejezetten jo
mUszaki érzékl hosz-
teszek iranti igény.

— Egy vasaron valo
megjelenésnél a hagyoma-
nyos szolgaltatast javasolt ki-
egésziteni valami hozzdadott

értéket tartalmazd mechaniz-
mussal —avat be Ertl Erzsébet.
- Egy-egy ilyen eseményen
minden kiallité kedveskedni
akar valamivel az érdekl6ddk-
nek, ami ugyanakkor sok eset-
ben nem mutat tul az ajandék
toll-logdzott bogre-szordlap
harmason. Fontos, hogy a
kidllitd olyat mutasson, ami
nem csupan az ajandéktargy
szinében tér el a tdbbi részt-
vevéétdl Ez lehet akdr egy
meglepdbb ruhavalasztas,
vagy akar egy innovativ de-
koracios elem. A HD Groupnal
mindig arra torekszink, hogy
a megbizdink irdnt érdekl6dé
ldtogatok egy ilyen esemé-
nyen éiménnyel tdvozzanak a
standtdél. Véleményem szerint
hosszud tavon ennek van a leg-
nagyobb értéke.

Jung A.

NN

Trade fair participation starts with planning
the stand. Csaba Novaczky, senior project
manager of Studio Nova Kft. told that in
the planning process three things need to be
considered: practicality, cost-efficiency and
design. He thinks no stand can give the max-
imum in all three categories. Gabriella Szanto,
communications director of HUNGEXPO
Vasar és Reklam Zrt. called our attention
to the fact that companies shouldn't forget
about the main goal with their trade fair
participation, because a completely different
stand is needed for conducting business talks
than for strengthening the company image.
Szilvia Maté, managing director of BD-Expo
Kft. pointed out that it is an important factor
in stand designing that approximately 80
percent of Hungarian companies are present
at food fairs with a collective stand. This
means that they have to make do with a
standardised image, delivered by the Ag-
ricultural Marketing Centre (AMC) or the
Hungarian National Trading House (MNKH).
AMC managing director Laszl6 Daroczi add-
ed that the image of a stand shouldn't be
changed frequently, as it will be more difficult
for trade show participants to identify.
Marta Kakuk, the official representative of
Koelnmesse in Hungary believes that it is
still large companies that decide what the
trends are. Simple designs are fashionable if
paired with quality materials. Mr Novacz-
ky's experience is that the minimalist stand
design that foreigners like so much is less
popular in Hungary. Only 10-20 percent of
their customers are willing to spend more
than necessary on a stand that looks more
special than the average.

Tunde Simon-Lutring from the Ger-
man-Hungarian Chamber of Commerce
and Industry (DUIHK), the representative
of trade shows held in Berlin, informed

& Your looks is your business card

that companies want stands with a well-lit
counter and a design that reflects company
colours. Corner stands and those which are
open from all sides are popular. Ms Kakuk
revealed that many companies try to save
money on lighting, but this is a bad idea as
the exhibition hall’s lighting isn't enough.
Sometimes it doesn't matter how much
money and energy has been invested in
trade fair presence, it doesn't produce the
expected results. Ms Kakuk stressed that
many first-time exhibitors want to tell too
much about themselves, which doesn't work
atevents where there is too much informa-
tion loaded on participants.

According to Laszl6 Kovacs, owner and
managing director of La Fiesta Party Ser-
vice, a trade show will be more memorable
to visitors if it comes with quality catering,
which makes the experience more special.
Minimalistic design is also trendy in catering
and the bistro style is also popular in terms
of both food styling and serving healthy
food is also fashionable.

The ‘superpower’ of hostess services lies in
skilled and trained hostesses: people who
look good, are friendly, speak foreign languag-
es, can use digital devices and know how to
sell. Erzsébet Ertl, business unit director of
HD Group is of the opinion that partners
show growing demand for permanent host-
ess teams, those who regularly work for the
same brand/product. Andrea Garai-Gémes,
operations director of In-store Team told: first
and foremost hostesses have to be intelligent,
good communicators and prety. It also helps
if they speak foreign languages. Ms Ertl added
that for HD Group it is a priority to provide
partners with different types of hostesses for
different jobs. They invest a lot of money in
training hostesses and this pays off.

Ms Garai-Gémes added that partners

shouldn't only define their own needs
when it comes to using hostess services,
but also the experience trade fair visitors
are looking for. In addition to welcoming

guests, registering them and giving them
information, it is also key to use hostesses
who are familiar with digital technologies
and online services. //
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Mihez adod a neved?

Brandépités, élményszerzés, emlékezteto.

A reklamajandékok szamos céllal bevethetok
egy-egy eseményen. De hogy melyik célhoz
milyen ut vezet, vagyis milyen a hatasos
szoroajandék, abban nyajtanak most
eligazodast a szegmens meghatarozo képviseloi.

64

a mar minden cég-
nek, legyen az kicsi,
vagy nagy, a latha-

tésdghoz, ismertsé-
gének noveléséhez
nélktlozhetetlenek
a rekldmtargyak, a
logdzott kiegészitdk,
valamint az egysé-
ges megjelenés for-
ma- és munkaruhak
— mondja Keresztesi
Ferenc, a Present
Store Kft. Ugyvezetd
igazgatdja.

Present Store

Részletekben az ordog

- Hogy egy adott cég sza-
madra mi az idealis
rekldmtargy, azt a
beszerzés elétt jol
atgondolt részletek
fogjak eldonteni —
hangsulyozza a ter-
vezés fontossagat
Varga Sandor, a Ra-
yawadi Kft. tulajdo-
nosa. — A lehetd leg-
pontosabban meg
kell hatdrozni a célcsoportot,
majd végiggondolni, mi az, ami
illeszkedik annak sajatossagai-
hoz, amire azt mond-
hatjak, hogy,de gyo-
nyord, ilyet még nem
kaptam senkit6ll” Ez-

utan tudunk elindulni ¢
a trendek vonalan.

— Az egyszer(ibb és
a vasarra latogatok
kényelmét szolgalod

tulajdonos
Rayawadi

Keresztesi Ferenc
ligyvezet igazgatod

Varga Sandor

Vérédi Eva

ellatott, hosszu fuld vaszon
szatyor, amelyben az 6ssze-
gyUjtott prospektusokat lehet
kényelmesen ma-
gukkal vinni, vagy
nyari honapokban
egy logdval elldtott
legyezé, igen vagyott
ajandéknak szamit-
hat a latogatok sze-
mében.

Szeretheto
ideologiak
- Ha ma megnézzik egy nagy,
rekldmajandéktargyakat for-
galmazo cég kataldgusat, egy-
értelmden kitnik, hogy sokkal
fejlettebb, profibb és
min&ségében is ma-
gas szinvonalu a ter-
mékpaletta — mutat
ra Keresztesi Ferenc.
- A megrendel&k
szamara igen fon-
tos lett a min&ség,
igy Uzletdgunkban
szinte csak kivalo,
prémium terméke-
ket lehet értékesiteni. Nép-
szer(iek a kilonbozé technikai
eszkdzok és természetesen a
divattermékek, mint
jelenleg példaul a
spinner.
- Sikertermék-
~ nek szamitanak az
USB-eloszték, filhall-
| gatok, minihangszo-
rok, USB-csatlakozos
ventildtorok és ol-

=

ajandékok jelentik a
legkivalébb marke-

beszerzési és marketing-
igazgato
Reklamajandék.hu

vasolampak — rész-
letezi tovabb a mai
trendeket Varadi Eva.

tinglehetéségeket

— 0sztja meg ez irdnyu konk-
rét tapasztalatait Varadi Eva, a
Rekldmajandékhu Kft. beszer-
zési és marketingigazgatdja.
— Akar egy kreativ grafikdval

Irade PYSvRS

magazin

— Ezenkivil tarolnak az USB-ki-
menettel elldtott autds toltdk,
powerbankok, és jo megolda-
sok szlletnek a tobbfunkcids
termékek terén is:

- Ebben az évben Virdgma-
gos tasak néven egy Uj ter-
méket dobtunk
piacra, amely nagy,
emblémazhatd fe-
[Ulettel rendelkezik,
és kilonlegességé-
vel azonnal elnyer-
te megrendel&ink
tetszését — mondja
Kracsé Alexandra, a
GREENPROMO-kol-
lekcio alapftdja (kor-
nyezetbarat és hulladékmentes
reklamajandékok). — A cégek
mar nem elégednek meg a
hagyomanyos rekldmajandé-
kokkal. Szeretik, ha az, amit a
partnereiknek adnak, kulonle-
ges, személyes, és valamilyen
hozzaadott értéket is képvisel,
mint amilyen példaul a kornye-
zettudatossag.

Hazai palyan 1:0

a miigyanta javara

A rekldmajandékok kdzott k-
|6n terlletet foglal el a mintegy
20 évvel ezel6tt megjelent 3D
matrica.

— MUgyantas matricakat ma
elsésorban maérkagyartok,
forgalmazok vasa-
rolnak, akik ezt a
dombor dntapaddt
markajelolésként
Lépitik be” termé-
keikbe - mondja
Bagonyi Gabor, az
Eurologo Hunga-
ry Kft. Ggyvezetdje.
Emellett létrehoztuk
tovabbfejlesztett
véltozatait, melyek reklamtar-
gyakként is jol funkciondlnak.
Ezek a viszonylag alacsony ar-
kategoridba sorolhatd, akar kis
példanyszamban is gyarthatd
mugyantds szordajandékok,
mint a hitémagnes, kulcstartd
és kitdizé.

»Nem akarok
elszakadni”

- Az ajandéktéargy-forgalmazok
évrél évre nagy hangsulyt fek-
tetnek arra, hogy piaci Ujdon-

Kracs6 Alexandra
alapito
GREENPROMO

Bagonyi Gabor
igyvezetd
Eurologo Hungary

sagokat, Otleteket és kreativ
termékeket vegyenek fel pa-
lettdjukra — mondja
Sauer Gy6z6, az Ab-
solut Gift értékesitési
igazgatdja. — llyenek
példaul a VR-szem-
Uvegek, okosorak,
érintéképernyds
tollak és kulcstartok.
Ugyanakkor egy-egy
kiallitdson, vasaron
ma még féként tol-
lal, nyakpanttal, papirtaskaval,
reklamcukorkaval talalkozunk.
Személyes véleményem, hogy
ezek mdr tulhasznaltak’, és jo
lenne, ha a cégek elszakadna-
nak ettdl a vonaltol.

- Afejlesztések terén két alap-
vetd irdnyt emlitenék — mondja
Kiss Zoltan, a Dajar Kft. cégve-
zetbje. — Ezek a ,brand new”
termékek, valamint az ,Ujra-
gondolt”retrd. Ez utébbi vagy
a kor elvarasainak megfeleld
anyagot jelent abszolut retrd
designnal, vagy egy teljesen
Uj kivitelt, ami retréra hajaz. A
,orand new"mint irdnyzat ter-
mészetesen anyagban, kul-
csfnben és funkciondlisan is
megjelenhet.

- Mi magunk kéthe-
tente 4-5 Uj termék-
csaladdal bévitjuk a
tébb mint 5000 ter-
mékbdl allé valasz-
tékunkat — avat be
Varga Séndor. — Az
innovaciokat azzal a
szemlélettel végez-
zUk, hogy az altalunk
kinalt megoldasok szakitsanak
a megszokott, 10-20 éve piacon
lévé hagyomanyokkal Mindezt
elsésorban viszonylag elérhetd
aron, de valami nagy markéhoz
kotjuk, ezaltal a megrendeld
brandjét egy mar elismert mar-
kanévvel kapcsolva épitjuk.

Nem pénz-,
ajandékszoras

- Ugy gondolom, a biidzsé kér-
dése még elég széles spektru-
mon mozog — mondja Sauer



Gy6z8. — Nagyrészt még in-
kabb a ,kotelezd” dolgokat
vasaroljak a cégek, de szeren-
csére vannak olyanok is, akik
konkrét otletekkel,
tervekkel készilnek
egy-eqy szakkiallitas-
ra. Példaul fiataloknak
57016, Otletes, szami-
togépes jatékokkal
vagy szamitogépek-
hez kapcsolédo ajan-
dékokkal.

— A tapasztalatunk
az, hogy egy vésarra
készllve a megrendel&k mar
nem az olcso, 10-20 ezer da-
rabos mennyiségekben gon-
dolkodnak, hanem inkabb a
kiemelt és leendd partnereikre
fokuszélnak — teszi hozza Var-
ga Sandor. — Kisebb példany-
szamu és igényes, vildagmar-
kak fémjelezte ajandékokkal
készilnek

Absolut Gift

Sauer Gyozo
értékesitési igazgatd

Légy az életiik része!

- Egy szakkidllitdsra nem tar-
tom megfelelé ajandéknak
sem az emblémazott tollakat,
» sem a csokit, sem a
hasonlo, ,személy-
telen” termékeket —
Osztja meg tapasz-
talatait Sauer Gyé-
z6. — Nem térsulnak
hozzdjuk élmények,
a ladtogatd 3 nap
mulva mar azt sem
fogja tudni, honnan
kapta. Torekedjink
ra, hogy reklamajandékunk
kdzvetlenll kapcsolddjon a
cég és/vagy a rendezvény té-
majahoz, tovabba logisztikai
szempontbdl se jelentsen ne-
hézséget a hoszteszek munka-
jaban és kényelmetlenséget a
latogatd szamara.

- Semmiképpen se adjunk sé-
rilékeny, sulyos, terjedelmes

0 _

& What do you put your name on?

According to Ferenc Keresztesi, managing
director of Present Store Kft, every com-
pany — be it small or large — needs to use
promotional gifts to make sure that they
are 'visible'.

Sandor Varga, the owner of Rayawadi Kft.
explained to our magazine that a company
has to specify the target group to which they
wish to give promotional gifts very precisely
and find out which are those objects that
make them say ‘vow, this is really nice, | have
never been given anything like this before!’
Eva Véradi, sourcing and marketing director
of Reklamajandék.hu Kft. is of the opinion
that simple and convenient gifts work best
at trade fairs, such as textile bags or fold-
able fans.

Mr Keresztesi pointed out that product qual-
ity has become very important for partners
— basically only premium quality products
can be sold to them. Tech gadgets and
trendy products such as the fidget spinner
are popular gift ideas these days. Ms Varadi
added that various USB tools are successful
in the market — from fans to reading lights
—just like the USB keys combined with a ball-
point pen or powerbank. Alexandra Kracso,
founder of the GREENPROMO Collection
told Trade magazin that this year they had
come out with a new product called Flower
Seed Bag, which proved to be very popular
among their partners.

It was about 20 years ago that 3D stickers
came out; they have a special place among
promotional gifts. Gabor Bagonyi, managing
director of Eurologo Hungary Kft. told Trade
magazin that it is primarily brand manu-
facturers and branded product sellers that
buy these self-adhesive stickers, which they
‘incorporate into’ their products as a brand

marking. Improved versions of these can
function as promotional gifts.

We learned from Gydz6 Sauer, sales director
of Absolut Gift that promotional gift com-
panies make sure to offer new and creative
products every year. These include VR glass-
es, smart watches, touchscreen pens and key
rings. He added that many companies still
use boring promotional gifts such as pens,
paper bags and candies at trade fairs. Zoltan
Kiss, director of Dajar Kft. revealed that there
are two main innovation directions: one is
the so-called brand new products and the
other is reinterpreted retro.

Mr Sauer reckons that most companies use
their promotional gift budgets to purchase
the ‘compulsory’ presents. However, some
firms have specific gift ideas for their trade
fair presence, such as computer games or
other computer-related gifts.

Mr Sauer opines that logoed pens, chocolate
and similar gifts don't work well at trade fairs:
no experience is attached to them and in
three days’ time the person who received
them won't remember where they got it
from. Ms Varadi believes that a company
shouldn't give fragile or heavy gifts at trade
exhibitions. Gifts should be tied to the given
season and presents work best if those who
get them think they will need it in the future.
Mr Kiss reckons that if a company wants
trade fair visitors to remember them, they
should give them some kind of durable
present that has a connection to the com-
pany’s product. Ms Kracso thinks it is very
important for companies to use a special
approach that can differentiate them from
their competitors. For instance one of her
company’s top promotional ideas is the tree
planting project./
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targyat, viszont jaruljunk hoz-
74 a vendégek komfortérzeté-
hez — hangsulyozza Varadi Eva.
- Ezt példdul szamtalan taska-
tipussal elérhetjik.
Kossik ajandékunkat
az adott évszakhoz,
ugymint esdkabdt,
legyezd, miniventi-
|&tor, 6sszehajthatd
kulacs stb. Hosszan
tarto hatast biztosit,
ha olyan ajandékot
vélasztunk, amelyrdl
a latogatok ugy gon-
doljgk, hogy szikséguk lesz ra
egyszer, ezért ott var majd az
irdasztalon, fivkban, vagy ép-
pen a konyhaban.

- Ha egy cég azt szeretné,
hogy egy vésaron valéban
nyomot hagyjon ldtogatdiban,
akkor reklamajandékként min-
denképp tartdsabb hasznalati
eszkdzt javaslok, és itt visszaka-
nyarodnék ahhoz a gondolat-
hoz, hogy az sajat termékéhez
kapcsolhaté ajandék legyen
— emlékeztet Kiss Zoltan. — Ez

cégvezetd
Dajar

Kiss Zoltan

egyértelmuen Ujra és Ujra visz-
szavezeti majd hozza vasarldja,
Uzleti partnere gondolatait.

- Kiemelten fontos, hogy a
cég egy olyan egye-
di megkodzelitésre
torekedjen, amely
garantédltan meg
fogja 6t kilonboz-
tetni a versenytarsak-
tol — hangsulyozza
Kracsé Alexandra.
— Cégink egyik ki-
emelkedd promo-
ci6s megoldasa a
falltetési projekt, melynek
keretében &shonos magyar
fakat telepitlink, amit a cég
tovabbi CSR-tevékenységébe
is beilleszthet. Azt gondo-
lom, ez a kezdeményezéstink
azért rendkivil sikeres, mert a
véllalatok felismerik benne a
markaépités és a fogyasztoi
élményndvelés lehetdségét.
Ez pedig olyan piaci rés, ame-
lyet egyetlen cég sem hagyhat

figyelmen kivl.
LA
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Edes évvége

A nagymamakon kiviil immar a fiatalabb korosztalyok kozott is
trendi lett sajat készitésii siitikkel varni a vendégeket az iinnepek
alatt. A média, a net receptek, otletek szempontjabal is ablakot
nyitott a nagyvilagra, ami jotékonyan hat az édesfiiszerek,
aromak iranti keresletre. A legigéretesebb innovacios irany a
specialis igények kiszolgalasa, legyen szo ételallergiarol, vagy akar
»csak” a reformkonyha kivanalmairol.
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7 év végi Uinnepek elengedhetet-
Alen kellékei a vendégvard sute-
mények.
— llyenkor a televizios fézémusorok, Ujsa-
gok és az internetes felUletek is csak Ugy
ontjak a tradiciondlis és az Ujabbnal Ujabb,
trendi recepteket, melyek latvanyosan
befolydsoljak az édesfliszerek és a sitési
alapanyagok keresletét a piacon — mondja
Csicselyné Bird Henrietta, a Thymos Hun-
garia Kft key account managere.
- Az Uinnepi id6szak-
ban olyan hagyoma-
nyos édesflszerek
forgalma, mint a
fahéj vagy a szegfl-
szeg, hagyomanyo-
san megemelkedik, a
csillaganizs esetében
pedig akar az éves
forgalom 30-50%-a
is a decemberi id¢-
szakban realizalodik
—ad becslést Galdcz Marta, a Kotanyi Hun-
garia Ugyvezetd igazgatdja. — De emlithet-
jik a Kotanyi édesmalmokat is: fahéjas, cso-
koladdés, karamellds-vanilias fliszermalmaink
forgalma Ugyszintén jelentésen magasabb
ekkor, mint az év mas id6szakaban.
Az Uinnepi idészakban az eladasi csatornak
kozul eldtérbe kerdlnek azok, amelyek a
nagybevasarldsok helyszinei.
— A fogyasztok vasérlasa ilyenkor jobban
hasonlit az impulzusvasérlasokhoz, ame-
lyeknél a kilonbdzé akciok nagyon erétel-
jesen befolyésoljk a dontéseket — féként,
ha a hagyomanyostdl eltérd kihelyezések-
kel kombinéaltak — mondja Galacz Méarta.

Csicselyné Bir6
Henrietta

key account manager
Thymos Hungaria

Reformhangulat a siitokben is

A sitemények kdzott is dllando jelzé lett a
Jreform’, vagyis az egészségtudatos taplal-
kozéshoz vald illeszthetéség. Emellett fo-
lyamatosan né az olyan fogyasztok szdma
is, akik valamilyen &sszetevére, hozzavalora
allergias tlineteket produkalnak.

Trade PYSPPR

magazin

— A piac ezért igényli a natur, valamitdl
mentes termékeket. A kereskeddk is egy-
re szélesebb vélasztékot varnak mar el a
gyartoktdl, hiszen igy egy Uj,,valamire al-
lergids” vevokort tudnak megfogni — emliti
meg a termékfejlesztések egyik f& mozga-
torugojat Csicselyné Bird Henrietta. — Az
ilyen termékek egyre tobb helyet kapnak
a polcokon.

AThymos Hungdria palettajanak is egyre
nagyobb része a,mentes’, vagy teljesen
tiszta, natur termék és édesfliszer-féleség.
Ezek a termékek olyan csomagoldtizem-
ben késziilnek, ahol a csomagoldanyago-
kat elkdlonitve téroljdk, az tizemben nem
csomagolnak mast, csak ezeket a termé-
keket kulon-kildn, igy nem szennyezéd-
hetnek allergizalé anyagokkal.

A szezondlis termékek, igy az édesfliszerek
is kulondsen érzékenyek a promaciokra.

— A vasarlok sokkal jobban kedvelik és ke-
resik a limitdlt kiadasu, nagyobb kiszerelé-
seket, vagy az 6sszecsomagolt multipack
termékeket — allapitja meg Csicselyné
Bird Henrietta. — A kilonlegességeket,
extra mindségi termékeket legtdbbszor
szakboltokban vagy prémium kategorias
Uzletekben vasaroljak, ahol elkilonitve ta-
lalhatoak meg ezek a termékek.

Izek, szinek, élmények

A Kotényinal 2017-ben jelentés fejlesztése-
ket hajtottak végre ebben a termékszeg-
mensben: 6 Uj cikkelemmel késziilnek az
Unnepi idészakra.

— Kiemelném 100%-ban névényi eredetl
zselésiténket, az Agartine-t. Nagy vara-
kozéssal tekintlink ezenkivil a természe-
tes Osszetevokbdl készult, a nemzetkdzi
horecapiacon mar népszerU Zitronett és
Orangina termékeinkre, amelyeket na-
rancs- és citromhéj helyett hasznalhatnak
hamarosan a hazai vasarldink is — beszél
az Ujdonsagokrol a cég Ugyvezetd igaz-
gatdja. — Mindezek mellett narancsos és
citromos cukor, valamint csillaganizs kerdl

még KOTANYI marka égisze alatt a hazai
Uzletek polcaira.

Az édesfliszerek szegmensén belll a
KOTANYI mérka-
ra koncentralnak.
|dén oktober 20. és
december 21. ko-
z0tt orszagos, vala-
mint lancspecifikus
nyereményjatékkal
tdmogatjdk a mar-
kat, amely kommu-
nikaciojat out-door,
online, print, so-
cial, valamint trade marketing eszk&zok
segitik.

— A promécidval az értékesités tdmogatasa
mellett kommunikécios célunk a tavaly 6ta
hasznélt izek, szinek, élmények szlogentink
ismertségének novelése, ezért promoci-
onk az [zek, szinek, Provence elnevezést
kapta — arulja el Galdcz Marta. — A f&dij,
egy provence-i Ut mellett napi és heti nye-
reményeink kodzul a jatékosok valaszthat-
nak, hogy Iz, Szin vagy EImény kategoriaju
ajandékot szeretnének nyerni.

Galacz Marta
ligyvezetd igazgatd
Kotanyi Hungaria

Kiprobalasra csabitanak

A Thymos termékfejlesztéseinél fontos
szempont, hogy melyik irdnyba véltoz-
nak a piaci igények, milyen divathulldm
erésodik, vagy indul, és ehhez a minéségi
alapanyagokat honnan tudjak beszerezni
—avildgpiac altal diktélt, de legjobb &ron,
akar elére lekotott Ultetvényeken keresztUl.
Tovabba az sem mindegy, milyen Uj, eddig
nem gyartott termékre nyernek el tendert,
ami a sajat portfolidjukba is beleillik, igy
bévitve a valasztékukat.

— Az év végi szezon egy Uj id6szamitas kez-
dete lesz a Thymos Hungaria Kft. életében,
mivel teljes arculatvaltas elétt dllunk — drul-
ja el Csicselyné Biré Henrietta. — Lenddle-
tes, izgalmas, ki akarom probalni” érzést
keltenek majd termékeink csomagolasai.
Bovil a valasztékunk is, a piaci igényekhez
igazodva.

AThymos Prémium termékek igen magas
minéségl alapanyagokbol készilnek, me-
lyekhez a vasarlé elérhetd drkategdridban
juthat hozza A cég elsédras termékcsalad-
ja a Marco Polo nevet viseli.

A szezonra minden eladdsi csatorna-
ban terveznek promadciodkat, arakcidkat,
helyi kostoltatdkkal egybekotott grétisz
akciokat.



— Ezeket az aktivitdsokat mindenképpen
kommunikaljuk a partnereink akciés uj-
sagjaiban, szorélapjaiban, internetes hir-
detéseiben. El¢szeretettel veszink részt
nagykereskedelmi partnereink forgalom-
generalo akcidiban, arubemutatokon, an-
kétokon, hiszen ezzel is hozzajarulunk ah-
hoz, hogy egyre tobb helyen elérhetéek
legyenek a Thymos termékek — mond-
ja a Thymos Hungaria Kft. key account
managere.

Szorptol a horgaszcsaliig

Az aromakra szintén igaz, hogy eladasuk
az Unnepek kdzeledtével fut fel.

— A szezonalitast jol mutatja, hogy az éves
értékesitett mennyiség 40%-4t a karacsonyi
szezonban realizaljuk — mondja Petko Re-

& Szponzoraltillusztracio

gina, a Szilas Aroma Kft. igyvezet6 igazga-
téja. — Az idei évben értesitéstink kis mér-
tében névekedett, ami annak a trendnek
kdszénhetd, hogy
egyre nagyobb di-
vat a sajat készitési
édesség.

A cég éltal forgalma-
zott MaxAroma ter-
mékek a hazai piac
minden csatorna-
jaban jelen vannak
Alaptermékeik, a Ja-
maikai Rum, a Kings-

Petko Regina
ligyvezetd igazgatod
Szilas Aroma

ton Rum, a Vanilia és a Mandula minden
boltban megtaldlhatdk, de az egyéb izek
vélasztéka — a bolttipusok, a vonzaskorzet,
a helyi receptek eltérései miatt — Uzleten-
ként kildnbozik egymastol. Az aromak
nem darérzékenyek, mutat ra Petkd Re-
gina, hiszen, ha kiszamoljuk egy otthon
elkészilt sitemény koltségeit, abbol az
aroma csak elenyészé aranyt jelent.

- Jelenleg a legszélesebb vélasztékkal mi
dolgozunk a piacon. Ha felmerul egy Uj
termék irdnti igény, akkor kdz6s munka-
val kifejlesztjuk — mondja az Ugyvezetd
igazgato. — Az idei évben két olyan ujdon-
saggal bévil a valasztékunk, amelyek ki-
mondottan a téli sitemények kedvenc
alkotéelemei lehetnek.

A cég a hagyomanyos kiskereskedelmi
disztribucio mellett évek 6ta sikeres web-
aruhdzat is Uzemeltet, forgalmanak nem
elhanyagolhato részét ezen keresztll bo-
nyolitja. Terveik kozott szerepel egy Face-
book-oldal létrehozasa, ahol vasarldiknak
megmutathatjék: termékeik felhasznalasa
sokkal szélesebb kord anndl, mint ami a
koztudatban van. Példaul kivaldan alkal-
masak limonddé és szorp készitéséhez,
amit a cég ételfestékeivel még latvanyo-
sabba lehet tenni. Felhasznalhatdk tovéab-
ba lekvarok készitéséhez, horgdszoknak
csali izesitéséhez, sos ételek kulonlegessé
tételéhez.

- Ez az egyik legszebb része a munkam-
nak, ordkon keresztll tudnék beszélni
errdl — vallja meg Petkd Regina. — Szere-
tek vasarloinkkal beszélgetni, 8k sokszor
meglepd receptekkel dlinak elé, amelyeket
aztan a sajat konyhamban ki is szoktam
prébalni.

Az aromak kozott is van Uj a nap alatt. J6
példa erre a Thymos termékpalettdja. A
Thymos aromak legfontosabb jellemzgje
ugyanis, amiben kilonbdznek a legtobb,
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piacon taldlhaté terméktdl, hogy nem viz-
bazistak, hanem alkohol alapuak.

— EZaltal tdményebb, intenzivebb és tobb-
szori felhasznélasra elegend® ugyanaz a
mennyiség, mint egy vizbazisu termék
— ecseteli ennek elényét Csicselyné Bird
Henrietta. — Ez mar a csomagolésén is 1at-
szik, hiszen visszazarhaté kupakkal ellatott

Uvegben van.
Sz.L.

% A sweet end of year

End-of-year holidays are unimaginable with-
out home-made biscuits and cakes. Accord-
ing to Henrietta Csicselyné Bir6, key account
manager of Thymos Hungaria Kft, in this
period television programmes, magazines
and the internet are full of traditional and
new pastry recipes, which have an influence
on the demand for sweet spices and baking
ingredients.

Maérta Galacz, managing director of Kotanyi
Hungaria told our magazine that cinnamon
and clove salesincrease at the end of the year,
and about 30-50 percent of star anise sales is
realised in December. In the winter holiday
those retail channels become important in
the category where the big shop is done.
For biscuits and cakes it has also become
important to fitinto the healthy eating trend.

There are also more and more consumers
who are allergic to certain ingredients. This
is the reason why — informed Ms Csicselyné
Bir6 — demand s on the rise for natural, free-
from’ products. Thymos Hungaria also offers
a growing number of clean, natural sweet
spices. Sweet spices are promotion-sensitive
products, too: shoppers like large-sized, lim-
ited edition products or multipacks.

Kotanyi is preparing for the end-of-year
season with 6 new SKUs. Ms Galacz called
our attention to 100-percent plant-based
gelifier Agartine. The products Zitronett and
Orangina — these can be used instead of
lemon and orange peel — are made from
natural ingredients and are already successful
in the international horeca market. Lemon
and orange sugar, and star anise will also

appear on store shelves under the KOTANYI
brand name.

Thymos Hungaria’s innovation work is in
line with the latest market trends, and it also
matters where they can buy the high-quality
ingredients for the new products. At the end
of 2017 the company will completely renew the
image of products. What they want to achieve
with the new packaging designs is a dynamic,
exciting, 'l want to try it’ feeling in shoppers.
They will also put new products on the market,
satisfying existing consumer demand. Thymos
Premium products are made from top-qual-
ity ingredients only; the company’s first-price
product line is called Marco Polo.
Flavouring sales also rise when Christmas
approaches. We learned from Regina Petko,
managing director of Szilas Aroma Kft, that

they realise 40 percent of annual volume
sales in the end-of-year season. The compa-
ny's Max Aroma products are present in all
retail channels. Core products Jamaica Rum,
Kingston Rum, Vanilla and Almond can be
found in every shop, while the offering of
other flavouring products varies across store
types. At the moment Szilas Aroma Kft. has
the largest selection of flavourings in the
domestic market. This year they will come
out with two new products. The company
has had its own online shop for years and
a large proportion of sales is realised here.
Unlike most products in the market, the
flavourings sold by Thymos Hungaria arent
water-based but alcohol-based. Thanks to
this their taste is more intense, so it is enough
to use less from them.//
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Kakaobarna arnyalatok
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A kakaoporok valasztékat
elsosorban az egészségesebb
taplalkozas iranti igény mé-
lyiti, de a fogyasztasi alkal-
mak kiilonbozosége és a haz-
tartasok méretei is innovacios
szempontot jelentenek. Az év
végén a klasszikus kakaoporok
az iinnepek alatti siitogetés,
az instant termékek pedig

a hideg miatt kelendobbek.

tradiciondlis kakad husvétkor és
Aa kardcsonykor kiugréan magas

eladdsokat mutat fel az év tob-
bi idészakdhoz képest, mivel a vasarldk
ilyenkor elsésorban sitési céllal vasaroljak
ezeket a termékeket. Az instant kakadpo-
rok piacan kevésbé figyelheté meg szezo-
nalitas, bar a hlivosebb hdnapok minden
forrdital-kategoria értékesitésére jotéko-
nyan hatnak.

Arcsokkenés johet

— A kakadpiac évek
Ota csokkentd tren-
det mutat mind ér-
tékben, mind volu-
menben, elsésorban
a NETA és a novek-
vé nyersanyagdrak
okozta aremelés
miatt — jellemzi a
piacot Rosta Katalin,
a Nestlé Hungéria
brand&category managere. — Ez a trend
egyelére idén sem fordult meg, bér a csok-
kenés mértéke enyhdlt.

Tapasztalataik szerint az instant kakad piaca
arérzékenyebb a tradicionalis kakadpiacndl,
utdbbi esetében — a tokéletes végered-
mény érdekében — a vasarlok szivesebben
probélnak ki dragabb, mérkazott terméke-
ket Kiszerelések tekintetében a piac meg-
lehetésen szines képet mutat. A fogyaszték
altaldban a csaldd méretének és a gyerme-
kek szamdnak megfeleléen valasztanak a
kilonbozé méretek kdzll, a 200 g-ostdl
egészen az 1,2 kg-os kakaodporig.

A kakad ara folyamatosan valtozik, hivja fel
a figyelmet Gyarmati Lajos, a Marvorino
Magyarorszag Kft. igyvezetdje. Ezért hosz-
szabb periddusokban érdemes vizsgalni:

Rosta Katalin
brand&category manager
Nestlé Hungaria

Irade PYSvRS
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— Vérakozésaink szerint a 2018-as év ele-
jére érzékelhetd lesz a nyersanyag arabol
keletkezd drcsokkenés a késztermékeknél
is. Eladésaink a tervek szerint alakulnak, az
év utolsd negyedévére varjuk még a teljes
éves forgalom mintegy 40%-4t.
Atermeékcsoport éppugy arérzékeny, mint
az olyan alapélelmiszerek, mint példaul
a liszt vagy a cukor, flizi hozza Gyarmati
Lajos.
— Az eladdsokra igy legnagyobb hatéssal az
arakciok vannak Ugyanakkor ugy latjuk, a
piacrol kezdenek kiszorulnia gyenge miné-
ségU, kifejezetten olcsd termékek Ennek jo
példaja, hogy a diszkontlancok is elkezdték
keresni a magasabb min&ségu kakadpo-
rokat a sajat markas termékpalettajuk szé-
lesitésére — jelzi az (igyvezetd igazgatd.
Prohdszka Ottd, a Tutti Elelmiszeripari Kft.
I Ugyvezetd igazgatod-
' : ~ja ugyanakkor ugy
\. ldtja, hogy az er6-
sen ar- és promaoci-
Oérzékeny piacon
egyre tobb a hason-
|6 termék, melyek
alacsonyabb netto
Prohaszka Otto  (071°09¢! 5 na-
ligyvezet6 igazgatod gyon valtozé miné-
Tui ségi skalan mozogva
vannak jelen a polcokon.
— ATUTTI Holland Kakadpor megjelenése
ota valtozatlan minéségben és valtozat-
lanul 125 g-os és 250 g-os nettd tdmeg-
gel kertl forgalomba — szogezi le. - Egyes
gyartok, az alacsonyabb nettd tdmegbdl
addéddan, alacsonyabbnak tiné arakkal
prébaljdk a fogyasztdkat vasarlasi donté-

sukben befolydsolni. Azigazi, magas kakao-
vaj-tartalmu kakadporok dra azonban nem
ebben a sdvban mozog.

Jatékos edukacio a neten

A Nesquiknek sikerdlt megtartania ki-
emelkedd piaci részesedését az instant
kakaok piacén, mivel a fogyasztok ebben
a kategoridban kulénosen ragaszkodnak
a jol bevalt izhez és min&séghez, keresik
az altaluk ismert és szeretett termékeket,
tudjuk meg Rosta Katalintdl. A Szerencsi
kakadpor pedig hosszu évek 6ta a tradicio-
nalis kakadpiac stabil szerepldje.

— Az elmdlt egy évben négy Uj termékkel
is piacra léptlink a Nesquik méarkavonalan
— informalja lapunkat a brand&category
manager. - Bevezettlink egy extra kakaos
terméket a kényeztetd izek kedvelbinek,
egy cukorcsokkentett terméket azoknak,
akik odafigyelnek a sajat és gyermekiik
napi cukorfogyasztasara, és keresik az
egészségesebb termékeket. A hagyoma-
nyos Nesquik recepturaju termékkorin-
ket pedig bévitettiik egy kdzepes mére-
td kiszereléssel, hogy minél tébb csaldd
igényeihez tudjunk alkalmazkodni, illetve
bevezettlink egy 1adagos stick formatumu
terméket is, amely utazasok soran, iroda-
ban és sok méas fogyasztasi alkalommal is
praktikus lehet.

Bar a kutatdsok alapjan a Nesquik mérka is-
mertsége szinte 100%-0s a célcsoport ko-
rében, a cég fontosnak tartja, hogy ATL- és
BTL-eszkdzokkel is tdmogassa a markat A
nagyobb, orszdgos promaociokat TV-ben is
kommunikaljék, de a mérka digitalis és egyéb
BTL tdmogatésa egész évben zajlik

Az instant kakadk szegmense arérzékenyebb a tradicionalis kakadkénal




— Az elmult két évben sikertlt aktiv, lel-
kes Facebook-kdzosséget kialakitanunk a
célcsoportunkkal — emeli ki Rosta Katalin.
— Ezen a csatorndn keresztUl is szeretnénk
segitséget nydjtani az édesanyaknak, pél-
daul abban, hogy gyermekeikkel kozdsen,
jatszva ismerjék meg, mi szikséges egy
kiegyensulyozott reggelihez Idén el6-
szor kisérleteztlink rendhagyd outdoor
megoldasokkal is, szinesitve a varosképet
a Nesquik-boritdsba bujt elektromos do-
bozokkal.

Eredeti holland

ATUTTI Holland Kakadpor a 20 éve folyama-
tosan tartd prémium minéségnek kdszon-
hetéen allando vevokorrel rendelkezik.

— Az Unnepi sitemények elengedhetet-
len alapanyagaként a haztartasokban tobb

& Szponzoraltillusztracio

mint 20 éve megtaldlhatd holland kakaod-
porunk — mondja Prohdszka Otté. - Elettani
tulajdonségai, tdpanyag-dsszetétele miatt
akar specidlis (példaul paleolit) étrendbe is
illeszthetd, ezért az év soran folyamatos az
igény ra. Télen természetesen a klasszikus
értelemben vett forrd italok, kakao, forrd
csokolddé készitéséhez is el@szeretettel
vasaroljak fogyasztdink.

Hollandidban, az ott kidolgozott kakad-
bab-feldolgozasi technoldgidval készilt
kakadporaik kezdetek 6ta a prémium ka-
tegdria oszlopos tagjai. A termék neve ez
év 6szét6l kiegészul TUTTI Eredeti Holland
Kakadporra. A csomagoldson is megjelenik
majd az,eredeti” sz6, hogy ezzel is utalja-
nak a minéségre és a vildgszinten elismert
technoldgidra, tudjuk meg az tgyvezetd
igazgatétdl, aki a marketingmunkajukrdl
elmondja:

— A nyomtatott sajtoban féként receptek-
kel, keresztrejtvény-nyereményjatékokkal
célozzuk meg a vasarlokat. Az online kom-
munikaciéban ezek mellett példaul social
media (Facebook) fellleteken, és a célcso-
portot elérd f6z6s-életmdd oldalakon je-
lentink meg. A tévénézékhoz a klasszikus
reklamspotok mellett példaul mdsortdmo-
gatodi megjelenésekkel és nyereményjaté-
kokkal jutunk el.

polctiikor 777774

o

" or

A nyersanyagarak stabilizalodasa miatt jovo évtol kedvezobb fogyasztoi arakat
és élénkiilo keresletet prognosztizalnak a piac szereploi

Mindenkinek van egy kakaojuk

A Marvorino Magyarorszag Kft. mottdja
sokatmondd: ,Mindenkinek van egy ka-
kadnk!”

— Probaljuk a teljes kakaodvélasztékot le-
fedni, illetve Uj kategdridkat létrehozni —
fogalmazza meg ebbdl kiindulva a cég fi-
lozéhdjat Gyarmati Lajos. — Fejlesztéseink
egyeddlalldak a piacon (DUEL izesitett hol-
land kakadporok, DUEL hozzdadott cukor
nélklli instant kakad italpor).

A kakaodporok alapélelmiszernek szamita-
nak, ezért az ATL-eszkdzokkel meglehetd-
sen koltséges reklamozni, dllapitja meg az
Ugyvezetd igazgato:

- Onmagaban egy rekldamkampany nem
tud szdmottevé felfutdst eredményezni az
eladasokban, mert az alapélelmiszereket
egyébként is szinte mindenki megveszi.
Taldn a célzottabb ATL-eszkdzdket lehet
megfelel® hatasfokkal alkalmazni. Ertem
ezalatt a f6z8s televizids misorok szpon-

szeiben elhelyezett marketingelemeket.
A BTL-csatornék olcsdbbak, és jobban le-

D-¥WITAMiN WAL

S Szponzoraltillusztracio

het vellk célozni is a megfelelé kozonség-
re. Kiléndsen igaz ez az innovativ Uj ter-
mékekre (DUEL izesitett kakadporok, DUEL
hozzdadott cukor nélkuliinstant kakadpor).
Egy &ruhazi kostoltatdson vagy egy Face-
book/Instagram-kampanyban a termék

Uzenetét jobban célba lehet juttatni.
Sz.L.

N2

& Cocoa brown shades
Traditional cocoa powder sales jump
before Easter and in the Christmas pe-
riod, because these are the times when
people bake a lot. Instant cocoa powder
sales show less seasonality, although
in the colder months sales of all hot
drinks improve. According to Katalin
Rosta, brand & category manager of
Nestlé Hungaria, the cocoa powder
market has been contracting for years,
in terms of both value and volume sales,
mainly due to the public health prod-
uct tax (NETA) and rising raw material
prices. Nestlé’s experience is that the
instant cocoa powder market is more
price-sensitive than the traditional co-
coa powder market.

Lajos Gyarmati, managing director of
Marvorino Magyarorszag Kft. called
our attention to the fact that the price
of cocoa beans keeps changing. The

company expects to realise 40 percent
of their annual sales in the 4th quarter
of 2017. Lajos Gyarmati added that price
promotions have the biggest influence
on sales. Ott Prohdszka, managing di-
rector of Tutti Elelmiszeripari Kft. opines
that there are more and more similar
products in the very price- and pro-
motion-sensitive market. High quality
TUTTI Dutch Cocoa Powder is sold in
125g and 250g versions. Nesquik has
managed to retain its exceptionally high
market share in the instant cocoa pow-
der market. Szerencsi cocoa powder has
been a stable player in the traditional
cocoa market for many years. Four new
Nesquik products came out in the last
12 months: a product with extra cocoa
content, a reduced-sugar cocoa, a me-
dium-sized traditional Nesquik product
and a single-portion stick format.

TUTTI Dutch Cocoa Powder has
had its stable group of buyers for 20
years. There is constant demand for
the product throughout the year,
but in the winter months, when hot
drinks are more popular, sales increase
a little. From this autumn the prod-
uct name changes to TUTTI Original
Dutch Cocoa Powder, which better
reflects the special Dutch cocoa bean
processing technology that is used in
making the product. Marvorino Mag-
yarorszag Kft's motto is: ‘We have a
cocoa product for everyone! They try
to offer a product in each category
of the cocoa segment, and they also
attempt to establish new categories.
Their innovations are unique in the
market (DUEL flavoured cocoa pow-
ders, DUEL instant chocolate drink
powder without added sugar). //

201711 WELE
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www.tutti.hu
www.marvorino.hu
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Keni vagy nem keni

Kenomajas, majkrém, pastétom - tobbféle formaban, méretben
és csomagolasban kinal a piac majastermékeket a fogyasztoknak.
Bar a kategoria nem uj és nem most jott divatba, kiforrottnak
sem nevezheto. Ha az innovaciokat nézziik, a gyartasfejlesztéstol
a fliszerezettségen at a méretvariansokig tobbféle uton

elindulva keresik a gyartok a minden igényt kielégito, idealis

70

termékpalettat.

rés dnkiszolgalé-dominancia, a ke-
Ereskedelmi markak jelentds, bar az

utdbbi idében némiképp csokkend
sulya, a minimalis mennyiségi csokkenést
markénsabb értékbeli ndvekedéssel ellen-
sulyozo eladasok: ezek jellemzik a méjasok
piacat.
— A korabbi évek-
ben végzett &tfogd
piackutatasunk ala-
tdmasztotta, hogy a
huskészitményeken
belll a repertodrfo-
gyasztds jellemzé: a
fogyasztok igénylik
a valtozatossagot —
mondja Szanté Zol-
tén, a Pick Szeged
Zrt senior termékmenedzsere. — A majas-

Szanto Zoltan
senior termékmenedzser
Pick Szeged

termékek, ha nem is napi gyakorisaggal,
de rendszeresen, 4tlagosan kéthetente
kertlnek a vasarlok kosardba. A majaso-
kat elsésorban izik miatt vasaroljdk, de
gyakran azért is, mert a vasarlas soran
megkivanjak.

Megtudjuk téle, hogy piackutatési ada-
taik szerint a méretvaridnsok kozil 2016
és 2017 eddig eltelt id6szakanak 6ssze-
vetésében csak a 250-499 g kozotti ki-
szerelés( termékek forgalma ndvekedett,
mégpedig jelentdsen, mintegy 32%-kal.
A tébbikiszerelés esetében inkabb csok-
kenés latszodik

A huskészitmények kdzott a maga kozel
10 ezer tonndjaval kdzepesnek szamité ka-
tegodria minden értékesitési csatornaban
megtaldlhatd. Az eladédsok legnagyobb
része a diszkontokban realizalodik.

Majminimumok

Az Elelmiszerkdnyv nyartdl életbe léptetett
Uj el6irdsa szerint a megnevezésben,maj’,
,majas’,majkrém”szavakat visel® termék-
nek legalabb 25% mdjat kell tartalmaznia,
és a nevében az adott dllatfaj nevét fel kell
tdntetni, ha a termék majtartalmanak leg-
aldbb 70%-a az adott &llatfajbdl szarmazik.
A méjpastétom esetében a minimum maj-
tartalom 35, illetve csirke és viziszarnyasok
esetében 50%.

A szabdlyozés szigorodasa a piacon Iévé
markatermékek tobbségét nem érintet-
te, mert legtobbjik eleve teljesitette eze-
ket a kritériumokat. De természetesen
voltak olyan cégek is, amelyek bizonyos
termékek esetében
Osszetételt és nevet
is valtoztattak, hogy
megfeleljenek az
eléirdsoknak.

— A szabdlyozasban
bekdvetkezett val-
tozasok még nincse-
nek mérheté hatés-
sal a piacra a majas
termékkategodridban,
hatasat csak a jové évben latjuk majd - jelzi
FOMOtor llona, a Hamé Hungaria Ggyve-

Fomaotor llona
lgyvezet6 igazgatd
Hamé Hungaria

A kenémaéjas és szendvicskrém bolti for-

legutobbi tizenkét honapos idészak so-

o

2017. julius kozott az el6z6 év azonos
idészakaval osszevetve. Mennyiséget te-

Nielsen kiskereskedelmi indexe.
Ha a csatornak piaci részesedését néz-

és szervezett kisboltok tovébbra is elvi-
szik a kategoria bevételeinek tobb mint
felét. Annyi valtozott, hogy a diszkon-
tok mutatéja tovabb emelkedett tobb
mint 1 szdzalékkal, és egyediili csator-
naként novelte az eladdsait. A részese-
dést tekintve a fiiggetlenek vesztettek a
legtobbet.

Ezzel kapcsolatban figyelmet érdemel,
hogy a Nielsen legut6bbi cenzusa szerint

galma 10 milliard forint felett alakult a
ran. Erték szempontjabol 4 szazalékot
novekedett az eladas 2016. augusztus és

kintve 1 szazalék csokkenést regisztralt a

ziik, stabil 6sszképet latunk. Diszkontok

Stabil piaci poziciok

496 diszkont viszi el a forgalom tobb
mint egynegyed részét. Az 6sszesen 580
szervezett nagy tizlet a forgalom egy6to-
dét szerezte meg. Szervezett kis tizletb6l
3493-at
regiszt-
raltunk,
amelyek a forga-
lom egynegyedén
osztoznak.
Csaknem 12 ezer
(11 434) a fliggetle-
nek szama, és azok-
ra 8 szazalék ju-
tott a kendmajas és
szendvicskrém értékben mért forgalmabol
2016 augusztus és 2017 juliusi kozott. /

Lk
Hajnal Dora
tugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

#: Stable market positions
In the last 12 months liver and sandwich spread sales
exceeded HUF 10 billion. Like-for-like value sales grew by

4 percent but volume sales declined 1 percent between
August 2016 and July 2017. Discount supermarkets and
small shops belonging to retail chains realised more than
half of category sales. The 496 discount stores were respon-
sible for more than a quarter of sales, while 580 large stores
belonging to chains realised one fifth of sales. One quarter
of sales took place in the 3,493 small shops. /

Ken6émajas és szendvicskrém — értékben
mért — kiskereskedelmi forgalmabdl a
bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

2015. augusztus 2016. augusztus

Bolttipus 5016, jlius - 2017. julius
Hipermarket 20 20
?zervezett nagy 20 20
lizletek
Diszkont 26 z
Szervezett kis
lizletek » ®
Fiiggetlenek 9 8

Forrds: niclsen
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zetd igazgatdja. — A kormanyzat kordbbi
nyilatkozataiban ugy vélekedett, hogy az
Elelmiszerkdnyv modositasai nem okoz-
nak majd draguldst, mi viszont ugy véljik,
hogy az alapanyagarak és a munkabérek
idei emelkedése, valamint a hustartalom
novelése mindenképpen feljebb hajtja
majd az drakat. De a markak kozott is ta-
pasztalhato éles verseny mindenképpen
korlatozza majd az emelkedés mértékét.

Majoranna és a tobbiek

A majasok jellegzetes és markdans ize nem
konnyiti meg a termékfejleszték életét. Az
fzvaridnsok kdzul a majorannds az, amelyik
egyik marka portfélidjabol sem hidnyozhat
—mellette folyik a kisérletezés mas izesité-
sek megkedveltetésével.

— Termékeink kifejlesztése soran mindig fi-
gyelembe vesszik a fogyasztéi véleménye-
ketis. Azigények tikrében kerilt bevezetés-
re 2015-ben a PICK Stlthagymas majas, mely-
nek jellegzetes izét a majon kivil az aprora
vagott stlthagyma alakitja ki, illetve a 2017
februarjaban bevezetett PICK Chilis majas,
melynek kellemes csipds izhatdsat a piros
chili és zold jalapeno paprika adja — idézi
fel sikeres Ujdonsagaikat Szanté Zoltan.

e )

A jelenleg forgalomban lévé kenéma-
jas-technologidjat (meleg eljaras) és re-
cepturadjat az 1980-as évek elején Gyuldn
dolgozték ki, addig a méjasok inkdbb szel&-
majas jellegliek voltak, méjdarabokat tar-
talmaztak Az elsé kenhetd majas a Gyulai
Majas volt.

— A Gyulai Majas mind az 6nkiszolgalo
pultban (100 g-250 g kozotti toltésuly-
ban), mind a cse-
megepultban (kb.
700 g-os rudban)
elérheté — mondja
Tamaskovitsné Gi-
la Eva, a Gyulahus
Kft. marketingme-
nedzsere. — Tavaly a
terméket 500 g-os
kiszerelésben is for-
galomba hoztuk.
A legnagyobb vo-
lument a klasszikus fliszerezést adja, de
igen kedvelt a Majorannas valtozata is. A
Kolbaszflszeres izesitést majasunk is egy-
re ismertebbé valt az elmult év soran.

A Gyulahts marketingmenedzsere kiemeli,
hogy majaskészitményeik nem tartalmaz-
nak glutént vagy laktézt, igy a taplalékal-

Tamaskovitsné
Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahts

L

Virsli’
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lergidban szenved&k batran fogyaszthatjak
azokat.

— Mar 2010 &ta, tehat joval az allergénjelolé-
si rendelet megszUletése el6ttrél logokkal
jelezzik fogyasztéinknak az allergénmen-
tességet — hangsulyozza. — Ez a rendelet se-
gitette a Gyulai Majas piaci pozicidjat, hisz
sok gyarto alacsonyabb majtartalomnal
fogva olcsébban kindlta a termékeit, igy
a fogyasztok tisztabb szabdlyozési kordl-
ményekben jobban tijékozddhatnak.

Bovulo termékvonalak

A Nadudvari Elelmiszer Kft-nél a méajasok
forgalmdnak novekedését figyelték meg az
év eddig eltelt idészakaban, mind a cse-
mege-, mind az &nkiszolgalo pultban. iz-
varidnsaik kdzil a natur a legkedveltebb, de
a majorannas forgalma is évrél évre né.

— Céguinknél nagy hangsulyt fektetiink
a min&ségre, a folyamatos fejlesztésekre,
melyek soran pedig kiemelt figyelmet for-
ditunk a fogyasztéi igényekre, az egész-
séges taplalkozasra, ugyanakkor fontos
szempont a hagyomanyok meg&rzése
is — foglalja 6ssze Volosinovszki Janos, a
N&dudvari Elelmiszer Kft. tigyvezetd igaz-
gatdja. — Ennek megfeleléen az idei évben

. "Hozza On is forma
az uzletét!

www.papaihus.hu
facebook.com/papaihus



www.papaihus.hu
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Az eladasokat az 6nkiszolgalo kiszerelések domina

aja jellemzi, a méretek koziil

a250-499 g kozotti termékek forgalma novekedett az utobbi idoben

bévitettik az dnkiszolgald pultos termé-
keink korét mind kiszerelésben, mind ize-
sitésben. Egyrészt az
eddigi 110 g-os kisze-
relés mellett év ele-
jén bevezettiik a 200
g-0s méajast,amely a
natdr mellett majo-
rannas izesitésben
is kaphaté. Az idei
év igazi ujdonsaga
pedig a most ésszel
bevezetett borju-
majasunk, amelyet
praktikus, 90 g-os kiszerelésben hoztunk
forgalomba, figyelembe véve a fogyasztdi
igényeket, melyek a kisebb, dnkiszolgald
kiszereléseket preferdljak Természetesen,
mint az dsszes tobbi majas termékunk,
ez is laktéz- és gluténmentes, a borjumaj
= pedig kellemes, har-
;" monikus fzvildgot
biztosit a termék-
nek.
A Gallicoop Zrt. &l-
tal gyartott majasok
eladési mennyisége
a tavalyi évhez ké-
pest 25%-kal emel-
kedett, tudjuk meg
Garai Andrastdl, a
cég marketingvezetdjétél.
— Kétféle majast forgalmazunk: a pulyka-
majas 120 gramm és rud kiszerelésben, il-
letve a mozaikos Nagyi méjast, amely 100
grammos kiszerelése mellett a csemege-
pultokban is megtalalhaté rad forméban
- mondja Garai Andrés. - A jelenlegi ter-
mékeink gyartasi technolodgidjat egy be-
ruhdzas keretén belll megujitottuk Ezaltal
egyedilalléan kenhetd, kivald allomanyt
értlink el az eddigi, igen népszery izvildg
megtartasa mellett. Az eladast kostoltata-

Volosinovszki
Janos

ligyvezetd igazgatd
Nadudvari Elelmiszer

Garai Andras
marketingvezeté
Gallicoop
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sokkal, promdcids Ujsagokban vald meg-
jelenésekkel probaljuk 6sztondzni.

A méjasok jelentds piaci rést hasitanak ki a
teljes huskészitménypiachdl, ami arra 6sz-
tonzi a gyartodkat, koztlk a Papai HUst is,
hogy ebben a szegmensben is probaljanak
meg ndvekedni. A cég latvanyos forgalmi
fejlédést var az év hatralévé részében az
Ujonnan bevezetett viaszos mangalica-
majasaitol.

— Két izesitésben kindljuk ezeket a termé-
keket a piacon — ismerteti Weisz Janos, a
Papai Hus Zrt. kereskedelmi igazgatdja. —
A voroéshagymas, és a majorannas man-
galicamajas egyarant nagyon j6 fogad-
tatdsra talalt mind
a partnereink, mind
a fogyasztdink koré-
ben. Az év hatralévé
részében tovabbi Uj-
donsagokkal terve-
zink megjelenni.
Weisz Janos ugy lat-
ja, hogy a fogyaszték
- a tobbi termék-
kategéridhoz ha-
sonldan — a méajasok esetében is nagyon
promacicérzékenyek A magasabb hozza-
adott értéket képviseld, prémium termékek
esetében az arérzékenység azonban joval
kevésbé jellemzd, mint a standard majasok
esetében.

Weisz Janos
kereskedelmi igazgatd
Papai Hus

Tudatos vasarlok

Az ar-érték ardny fontossagara hivja fel a
figyelmet Szantd Zoltan.

- Visszajelzések alapjan megerdsitést nyert,
hogy a méjas kategoridban prémium ter-
mékeink, mint Viaszos Borjumdjas, Viaszos
majorannds majas mellett szignifikdns
igény mutatkozik a kitiné minéségu, de
a vasarlok nagy tébbsége éltal is megfizet-
heté termékre — mondja a Pick Szeged Zrt.

senior termékmenedzsere. — llyen kdzép
arkategorias termék a PICK kenémadjas,
mely az elmult években fogyasztoink egyik
kedvenc terméke lett, és jelentds forgalom-
novekedést ért el.

Ha a kiszereléseket nézziik, a majpasté-
tomoknal megfigyelhetd, hogy az aluszil
csomagoldsu termékek eladasa évrél évre
novekszik a modern lancok fogyasztdi ko-
rében, hivja fel egy fontos trendre a figyel-
met a Hamé Hungaria Ugyvezetd igazga-
téja. A tradicionalis lancokban a kdnnyen
nyithatd pléhcsomagoldsu termékek irdnti
kereslet valtozatlan, de itt is ndvekedést
mutatnak a kdnnyen nyithaté aluszil cso-
magoldsu termékek.

- Ami az izeket illeti, a Hamé kdzelmultban
az egészséges taplalkozas jegyében be-
vezetett halas pastétomai a pastétomok
Osszforgalmanak jelentés részét képezik,
és a felmérések alapjan folyamatos ndve-
kedést mutat — emliti meg FomMotor llona.
— Egyre tudatosabbak a vasarlok, és egyre
nagyobb figyelmet forditanak az egész-
séges taplalkozasra. N& a népszerlisége az
olyan termékeknek, melyek téplalkozastani
szempontbdl elényds tulajdonsaggal ren-
delkeznek, és megfelelnek az egészséges
és aktfv életmddnak. Emiatt bévitjik is az
adott kategoriat.

Nyereményjatékoktol

a gasztrobloggerekig

A majasok értékesitésdsztonzésére a cé-
gek kilonféle stratégidt alkalmaznak. A
Pick Szegednél példaul a marketing akti-
vitds nem csupdn egy kategoriara foku-
szal, hanem a PICK markatermékek teljes
vélasztékara.

—Ez azidei évben sem lesz mésképp, hiszen
a PICK-termékeink értékesitését egy integ-
ralt marketingkampdannyal tdmogatjuk a
2017.10. 02-t61 2017.12. 31-ig tarté idészakban
—mondja 5zanté Zoltan. — A kampényt erés
médiamegjelenéssel, promaocios jatékkal,
intenziv bolti és kereskedelmi aktivitasok-
kal is tdmogatjuk Az oktober 16-t6l induld
promocios jaték Iényege, hogy az a sze-
mély, aki barmilyen elérecsomagolt vagy
minimum 300 Ft értékd csemegepultos
PICK-terméket vésarol az adott id&szakban,
és feltolti a vasarlast igazold blokk AP-kodjat
a weboldalon keresztil, értékes havi, heti,
illetve napi nyereményeket nyerhet A nye-
reményjatékra a hirdetéseken, a kereske-
déi Ujsagos és a szaksajté-megjelenéseken
kivil az eladas helyén is hangsulyosan fel
kivanjuk hivni a figyelmet, ezért a kiemelt
forgalmu legszélesebb disztribucidval ren-
delkezé termékeinket egy figyelemfelhivo
promaocios cimkével latjuk el



A Gyulahus augusztus koézepén csatlako-
zott a Magyar Termék Nonprofit Kft. altal
szervezett nyereményjatékhoz, mely atoleli
az utolsé negyedévet is.

— Az Uj Gyulai izekkel jatszunk, a marhakol-
baszoktdl a kolbaszfliszeres méjasig, ezzel
is segitjik a termékeink megismerését —
arulja el Tamdaskovitsné Gila Eva. — Osszel is
érdemes tehat figyelemmel kisérni a Gyu-
lait, reméljuk izgalmas meglepetésben lesz
részik a Gyulai markat kedveléknek mind
a Gyulahus FB-oldalan, mind a www.ma-
gyarszivekhu oldalon, a SZIVezd ki Magyar-
orszagot promocios jatékban.

A Gallicoop markaval a fogyasztok online
a marka hivatalos Facebook-oldaldn, va-
lamint a gallicoop.hu honlapon taldlkoz-
hatnak.

— Gasztrovidedinkban megmutatjuk a
termékeink felhasznélasaval készithetd
egészséges és kreativ recepteket — jelzi
Garai Andrés. — Emellett Uj csatornédkat
is szeretnénk bevonni a kommunika-
cioba, és az Instagramon is tervezink
kampanyt, valamint gasztrobloggerek
kozremUikodésével a fogyasztdk egyre
szélesebb kdrével szeretnénk megismer-
tetni a mozaikos Nagyi majasunkat és a
pulykamajasunkat is.

A Nadudvari Elelmiszer Kft. a tavaly meg-
kezdett marketingaktivitdsait idén is foly-
tatja.

— Osszel ismét széles korti iméazsépits kam-
pannyal jelentkeztlink a majasaink vonat-
kozésaban, illetve folyamatosan részt ve-
sziink a kereskedelmi partnerek akcidiban
— foglalja 6ssze Volosinovszki Janos.

A natur és majorannas varians egyik marka portfoliojabol sem hianyozhat -
mellettiik folyik a kisérletezés mas izesitések megkedveltetésével

A Pdpai HUs marketingaktivitasainak foku-
széban a Papai ernyémarka er6sitése all.
- Uj termékeinket eladashelyi reklamesz-
kozokkel, valamint Facebook-oldalunkon is
probaljuk tAmogatni, népszerUsiteni — kozli
Weisz Janos.

A Hamé marketingaktivitdsaiban jellem-
z6en kulon kezeli a pastétom kategoriat.
— Legnagyobb kampanyaink még min-
dig a hagyomanyos televizids és radios
rekldmkampanyok, amelyeket szépen
kiegészitenek az egyre gyakoribb online
megjelenéseink is — sorolja Fomotor llo-
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na. — A leghatékonyabbnak bizonyul az
ATl-eszkozok kdzil a TV az online kommu-
nikécioval kombindlva. Valtozatos hirdeté-
seket haszndlunk az online marketinghez,
bannerhirdetéseket, hirdetéseket a You-
tube-on. A BTL-eszkdzok hatékonysdga is
kiemelkedd, pastétomok tertiletén volume
boost activityvel, in-store megjelenésekkel
er6sitjuk a kategoriat. Mindezek mellett
azonban egyértelmden kijelenthetd, hogy
tovébbra is az drakciok a legjobb eladés-
Osztdnzék.

Szalai. L.

% To spread or not to spread

The dominance of pre-packaged products
and private label products characterise the
liver paté market. A small drop in volume
sales has been offset by an increase in value
sales. Zoltan Szantd, senior product manager
of Pick Szeged Zrt. told our magazine that
consumers wish to choose from a large selec-
tion of products. They put liver products in
their baskets every other week. Sales of 250-
499g liver patés have increased by 32 percent.
According to the new rules of the Food Book
- valid as of this summer - ‘liver’, liver paté’
and 'liver spread’ products must contain at
least 25 percent liver; plus the name of the
animal it comes from can only be indicat-
ed in the product’s name if it makes up for
minimum 70 percent of the product’s liver
content. llona Fomtdr, managing director of
Hamé Hungaria informed us that the effect
of the new regulation can't be measured in
the market yet. The company’s view is that
prices will increase due to the introduction
of the new rules, and because of the increase
in salaries and ingredient prices.

Mr Szanté revealed that in PICK's innovation
work they always take into consideration

what consumers want. For instance in 2015
they launched the PICK Liver Paté With Fried
Onion product on consumer demand; the
PICK Chilli Liver Paté was introduced the
same way in 2017. The recipe and technology
for making liver spread was developed in
Gyula in the early 1980s: Gyulai Liver Paté was
the first spreadable liver paté. The product is
available in pre-packaged version (100-250g)
and from the deli counter (700g) - told Eva
Tamaskovitsné Gila, marketing manager of
GyulahUs Kft. Last year they also put the
500g version of the product on the mar-
ket. The classic version is the best-seller, but
the marjoram variety is also very popular.
Gyulahts Kft.s Sausage Seasoning liver paté
is also increasingly popular. The company’s
products contain no gluten or lactose.

Nadudvari Food Kft. has experienced a
growth in liver paté sales so far this year.
From the company’s products the classic
version is the most popular, but sales of the
marjoram variety are growing year after year.
Managing director Janos Volosinovszki told
our magazine that earlier this year they had
put a 200g liver paté product on the market.

In the autumn the company came out with a
calf liver paté, which is marketed in practical
9ogsize. All of their liver products are lactose-
and gluten-free. In comparison with 2016,
sales of Gallicoop Zrts liver patés increased
by 25 percent this year — informed Andras
Garai, marketing manager of the company.
They make two types of liver paté: 120g turkey
liver paté and a 100g product called Nagyi.
These are very easy to spread and have deli-
cious taste. Papai Hus has recently launched a
mangalica liver paté product, in two flavours,
onion and marjoram - said Janos Weisz, the
company's director of commerce.

Mr Szanté called our attention to the im-
portance of price-value ratio. In addition to
the company's premium products (Calf Liver
Paté, Marjoram Liver Paté), there is consumer
demand for products which are affordable to
the majority of shoppers — a good example of
this is the medium-priced PICK liver spread. Ms
Fomotor spoke to us about the growing sales
of aluseal liver paté products in modern chan-
nels of retail. Recently Hamé has put fish patés
on the market, which are increasingly popular
as they fitinto the current health trend.

What about marketing strategies? PICK
products are supported with an integrated
marketing campaign between 2 October and
31 December 2017. The campaign involves
strong media presence, a prize game and
in-store activities. GyulahUs joined Hungarian
Product Nonprofit Kft.s prize game in the
middle of August. The new Gyulai flavours
take part in the promotion, so that consum-
ers can get to know them better.

Shoppers can come across the Gallicoop
brand on Facebook and at gallicoop.hu.
The company uses video footages to intro-
duce how to use their products creatively
in the kitchen. They also plan an Instagram
campaign and another one with culinary
bloggers. Nadudvari Food Kft. launched an
image building campaign this autumn for
their liver patés. They also cooperate with
retailer partners to promote these products.
Papai Hus concentrates their marketing work
on strengthening the Papai umbrella brand.
New products are advertised with POS tools
and on Facebook. Hamé's biggest campaigns
are realised on television and radio, but the
online presence is also getting stronger. //
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Gyumolcsben gazdag,
vitaminban dus

A fogyasztok egyre inkabb igénylik a magas gyiimolcstartalmu,
adott esetben vitaminokkal dusitott gyiimolcsleveket, és
amellett, hogy hiiségesek a hagyomanyos izekhez, nyitottak az
uj izek és izkombinaciok iranyaban is. Az egyes csatornak kozott
egyértelmiien a diszkontok dominanciaja érzékelheto.
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Coca-Cola Magyarorszagnal ugy
Ala'tjék, a gylimolcslépiac bévilése

folytatddott az idei évben is.
- A kategoridban
mindig is tapasztal-
haté volt bizonyos
mértékd szezonali-
tas, a nyari idészak-
ban az alacsonyabb
gyUumolcstartalmy,
frissité  termékek
irdnti kereslet meg-
né, mig a hlvosebb,
téli idészakban a ma-
gas gyUimolcstartalmu termékek népszerU-
sége emelkedik a vasarlok korében — tud-
juk meg Ivady Gabortdl, a Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft. kereskedelmi kivaldsag
vezetdjétd|.
Bogar Baldzs, a Sio-Eckes Kft. trade mar-
keting managere szerint a piaci néveke-
dés egyik f6 motorja a 100%-0s dzsusz
szegmense, amely a kordbbi trendekhez
hasonldan az év elsé nyolc hdonapjaban
mennyiségben 16%-kal, értékben pedig
18%-kal tudott ndvekedni a tavalyi évhez
képest, a Nielsen adatai alapjan.

o P
Ivady Gabor

kereskedelmi kivalosag vezeté
Coca-Cola HBC Magyarorszag

A Szobindl a hagyomanyos gylimdlcsitalok
szezonalitdsdban nem éreznek valtozast az
elmult évekhez képest.

- Az 6szi-téliid6szak még mindig erésebb,
mig nyaron, amikor friss gyimaolcsok van-
nak a piacon, inkdbb
a szorpeladésok né-
nek Az alapanyag
(sdritmények) ar-
véltozésai jelent6-
sen befolyasoljak
az arstratégiankat,
illetve a termékfej-
lesztéseket is — avat
be Olaszi Andrea, a
Szobi ltalgyartd Kft.
kereskedelmi igazgatoja.

A Maspex Olympos Kft éltal gyartott Topjoy
marka az elmult években egyre nagyobb
szerepet kap a gyUmolcslépiacon, majd-
nem haromszorosara nétt az értékbeli
piacrésze az elmult 3 évben.

— A fejl6déshez hozzéjarult a 0,25 literes
Uveges termékcsaldd ndvekedése, a sta-
bil fogyasztoréteggel rendelkezé 1 literes
kartonos kiszerelés( paradicsomlevek, il-
letve az elmult évek Uj termékbevezetései

Olaszi Andrea
kereskedelmi igazgatd
Szobi Italgyartd

~ is —mondja Cholno-
- ky Anna, a Maspex
Olympos Kft. brand
managere.
Az In-Food 2000

Kft. altal forgalma-
zott Pfanner marka
eladdsa az elmult
években folyamato-
san novekedett.

- Evek ota megfi-
gyelt trend, hogy eladésainkban huzéter-
méknek szamitanak a magas gydmolcs-
létartalmu gydmolcslevek. Nagy sikere
van a 100%-os citromlevinknek is, amely
a télitedzds iddszak egyik kedvence, hiszen
egyszerd, gyors, praktikus vitaminpotlast
kindl. Az 8szi idészak sikertermékei tovabbd
az ACE, BCE vitamintartalmu gyimolcs-
levek, valamint a 100% gydmolcslé tartal-
mu termékek, hiszen az emberek ilyenkor
fokozottan figyelnek maguk és csaladjuk
egészségére — fejti ki Balogh Zsdka, a val-
lalat marketingveze-
t¢je.

A Fidel Kft. biotltet-
vények gondozasa-
val, annak feldolgo-
z&saval, és termékei-
nek forgalmazasaval
foglalkozik.

— Bar évrél évre egy-
re tobben tehetik
meg, hogy ilyen jel-

VIIIIII I II IS 77752 r
Cholnoky Anna
brand manager

Maspex Olympos

Farkas Judit
értékesitési és marketing
igazgatod

Fidel

LX) (X ) Y 4
Gyumolcsleé:
A gyiimolcslé kiskereskedelmi for-
galma értéket tekintve kozel 10 sza-
zalékkal béviilt 2016. augusztus és 2017
juliusa kozott az el6z6 év hasonlé id6-
szakahoz viszonyitva, ezzel éves piaca
meghaladja az 55 milliard forintot. Igy
hetedik helyen all a Nielsen altal mért 90
élelmiszer-kategoria érték szerinti rang-
soraban. Ha pedig mennyiség szem-
pontjabol nézziik, 6 szazalékkal tob-
bet adtak el a boltok gyiimélcslébdl.

A vasarlasi szokdsok befolyasoljak a bolt-
tipusok trendjeit: két szazalékponttal lett

tovabb no a piac

No6tt a kereskedelmi markak értékben
mért piaci részesedése, igy a piac 28 sza-
zalékaval rendelkeznek. /

kisebb a 200 négyzetméter alatti csator-
nak értékben mért piaci részesedése, egyik

- kumu-
a ma-

sikra. Ennél na-
gyobb mértékben,
tobb mint 3 szdza-
lékponttal nétt vi-
szont a 401-2500

Garancsi Tiinde negyzetmeteres
piackutatasi tanacsado ﬁzlettipusok mu-
Nielsen e

tatoja.

# The fruit juice market keeps
growing

Retail sales of fruit juice increased by nearly 10 percent in
value between August 2016 and July 2017 and exceeded
HUF s5 billion. Like-for-like volume sales augmented
by 6 percent. Shops smaller than 200m? saw their sales
share drop 2 percentage points, while the 401-2500m’
channel increased its market share by more than 3 per-
centage points. Private label products had a 28-percent
market share.//
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legl terméket vasaroljanak, még joval le
vagyunk maradva fejlettebb eurépai gaz-
dasdgokhoz képest, ahol a véasarlok mar
elébb vélasztanak bio-, mint nem bioter-
méket — jelzi Farkas Judit, a Fidel Kft. érté-
kesitési és marketingigazgatdja.

— Az egészséges gylimolcsitalok fogyasz-
tasa kis mértékben folyamatosan ndvek-
szik, féként a rostos levek drvendenek ki-
emelked® népszerliségnek — osztja meg
észrevételét Gulacsi Mihaly, a Szatmari-izek
Kft. Ggyvezetdje.

Hajdu Péter a Rivan-Nova Kft. igyvezetd
igazgatdja arrol szamol be, hogy szintén
jelentés hatassal van
a forgalomra, ha a
médidban ebben a
témaban kozismert
szakemberek akar
pozitiv, akar negativ
kicsengéssel nyilat-
koznak.

- Azt latjuk, hogy az
6szi-téli idészak be-
kdszontével az em-
berek tdbbsége pontosan tudja, hogy a
vitaminszUkségleteik is megnének Kilén-
b6z8 izesitésy, 100% gyimaolcstartalommal
rendelkezd, tartdsitdszer hozzaadéasa nél-
kal készult, adalékanyagoktol mentes gyl-
molcsleveink emiatt egyre népszerlibbek
lesznek — hivja fel a figyelmet Kutasi Kelly,
master trainer, életmodszakértd, a KELLYS
HUNGARY marka alapitéja.

A Garden Juice Kft. eladdsait elsésorban szak-
képzett értékesitéi tudjak befolydsolni.

- Fontos szamunkra, hogy munkatdrsaink
milyen piaci ismeretekkel rendelkeznek,
mert a napi tapasztalataikat folyamatosan
megosztjak a vezetbikkel, ezéltal gyorsan
tudunk reagalni az Ujabb és Ujabb igények-
re — hangsulyozza Kozma Mihaly, a véllalat
kereskedelmi vezetdje

Hajdua Péter
ligyvezetd igazgatd
Rivan-Nova

Novekvo vitamin-, csokkeno
cukortartalom

Bogér Balazs elarulja, hogy hohes C mar-
kdjuk 2017-ben jelentds sikereket ért el,
mennyiségi eladas tekintetében 15%-0s
névekedést hozott az év elsé 8 hdnapjaban
a tavalyi évhez képest.

— APLUS+ almérka égisze alatt bevezetésre
kerllt a PLUS+ Vas alma-granétalma-malna
iz, mely a természetes C-vitamin-tartalom
mellett, hozzdadott vas formajaban a szer-
vezet szamara fontos dsvanyi anyagot is
tartalmaz Emellett, bevezettiik az Uj 0,25
literes kis kiszerelés( PET-palackos hohes
Ctermékcsaladot. A marismert és népsze-
rd Mild narancs és Mild multivitamin izek
mellett, ebben a portféliéban is elérhetd

az Uj hohes C PLUS+
Vas — avat be Bogar
Balazs.

A Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft.
szakemberei Ugy
latjak, hogy a nektar
és gylimolcslé szeg-
mensek noévekedé-
sével parhuzamosan
az alacsonyabb gyu-
molcstartalmu gyimolcsital kategdria rész-
aranya csokkent.

- A hagyomanyos izek, Ugymint a narancs,
barack és az alma tovébbra is meghataro-
z0ak a piacon, ezzel parhuzamosan a kevert
izek ardnya novekedett. A C-vitamin tartalmu
gyimolcslevek - igy a kindlatunkban elérhe-
t6 Cappy Great Start termékek is — keresettek
a vasarlok korében — jelzi Ivady Gabor.
Balogh Zsoka kiemeli, hogy a tradicionali-
san kedvelt izek mellett fogyasztéik kifeje-
zetten kedvelik a Pfanner multivitamint és
az ananaszlevet is. Hozzéteszi:

— A jelenlegi trendet a cukortartalom tu-
datos visszaszoritasa is jellemzi.

Gulacsi Mihaly kiemeli, hogy megfigyelésik
szerint a magasabb vitaminkoncentréciéval
rendelkezé italok, valamint a biovaltozatok
egyre keresettebbek a piacon.

— Abbdl is latszik, hogy a vésarlok foko-
zottan figyelnek az egészségmegdrzésre,
hogy a céklalé, a granatalmalé, a zoldséglé,
valamint a narancs-sargarépa keverékébdl
készllt italok fokozddod népszerségnek or-
vendenek A hagyoményos izek mellett mi
inkdbb a kilonlegesebbek felé fordultunk,
kedveltek a birsalma és a trépusi gyimolcs-
italaink is — egésziti ki Olaszi Andrea.
Kozma Mihaly kiemeli, hogy az eladasi csa-
torndk és technikak naprél napra Ujulnak
meg, a jov6 az online lehet a hatékonysag
és a rovid reakcididé miatt.

— A mi piacunkon, jellemz&en csak keres-
kedelmi markék léteznek Az eladasi csa-
torndkban markénsan né a webdaruhazak
részesedése. Ez a mi esetlinkben mar nagy-
jabol 30%-0s — avat be Hajdu Péter.

A Sid-Eckes Kft-nél azt tapasztaljak, hogy a
diszkont csatorna novekedési dinamikaja
tovabbra is téretlen a hazai kereskedelem-
ben, és ez a gyiimalcslépiacon is ugyanuigy
tapasztalhat. 2017 elsé nyolc hénapjaban
a teljes forgalom tobb mint 30%-a diszkon-
tokban realizélédott, jelzi Bogar Baldzs.

- Ateljes gyimolcslépiacot tekintve a ke-
reskedelmi méarkak mind részaranyukban,
mind az értékbeli eladdsokban noveked-
tek, ami elsésorban a magas gyimolcs-
tartalmu szegmensben volt tapasztalhatd
— flizi hozza Ivédy Géabor.

Bogar Balazs
trade marketing manager
Sio-Eckes

Egy iz,

ami veliink marad!

WWW.Szobi.hu
76/ 343-133
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Fontos a pozitiv markaélmény

A Coca-Cola HBC Magyarorszag célja, hogy
tovabbra is minden szegmensben jelen
legyen, széles portfélidval és versenyképes
arakkal.

— Az idei évtél a legnépszertibb 1 literes
Cappy 100%-o0s gyimolcstartalmu ter-
mékeink mar dsszecsomagolt, fogofiles
duo-pack verzidban is elérhetdek a rele-
vans csatornakban, amellyel egy kedvezé
ary, kényelmi csomagolast biztositd va-
lasztasi lehetdséget kindlunk a vasarldknak
- mondja Ivady Gabor.

A Sio-Eckes Kft. célja, hogy a termékfejlesz-
téseik a fogyasztdiigényekkel Gsszhangban,
az izléstknek megfelelden torténjenek.

~ Kollaborativ marketing keretében a SIO
marka szeptembertdl novemberig tartd
,Keverd ki a hangulatod izét!" kampanya-
ban, a fogyasztok sajat maguk keverhetik
ki kedvenc gyimaolcsiémixeiket, melyben
a kozkedvelt izek mellett 1-1 egészséges és
funkcionalis dsszetevot is hasznalhatnak,
mint példaul az acerola, a sz8l6émagkivo-
nat vagy a homoktovis. A legnépszertibbek
kozul egy szakmai zsUri dltal kerdl kivélasz-
tasra az a termék, amelyet a jovo évben be
fogunk vezetni — avat be Bogar Baldzs.

A hohes C marka idei sikereit és a PLUS+
almarkat tovabb épitve, az 1 literes ter-
mékcsalddot bévitik a PLUS+ D-vitamin
termékkel.

Markaépito jatékok

A Szobi Italgyarto Kft. 2017-ben erdsitette
a Golden Valley termékcsaladot, melyek
100%-0s gyUmolcs- és zoldségtartalommal
rendelkezd termékek.

— Az elmult évek hagyomanyait kovet-
ve fogyasztdi nyereményjatékot inditot-
tunk a dobozos termékekre. Ezt radidban,
sajtéban, illetve magdan a termékeken
kommunikaljuk — mondja Olaszi And-
rea, a Szobi ltalgyartd Kft. kereskedelmi
igazgatodja.

Avallalat nyitott a kdrnyezé orszagok mel-
lett tavolabbi tertletekre is, ennek szelle-
mében kidllitoként jelent meg az ANUGA
Nemzetkozi Szakkiallitdson.

4
Kevesebbszer, viszont nagyobb |GFIK
mennyiseget vasarolunk

A magyar haztartasok minden negyedik FMCG-kosaraban talalhato valamilyen
,,,,,,,,,,,,m,,,,,,””, gyuimolcslé. Tovabbra is a ,,vegyes” a legkedveltebb iz, amelyet népszeriiség

Turcsan Tiinde
business development
manager — retail

GiK adjak a teljes kategoria tobb mint 50 szazalékat.

A magyar fogyasztok félévente dtlagosan
13 alkalommal, egy-egy véasarlés alkalma-
val 2 liter gylimolcslevet visznek haza. Ez
2017 elsé félévében 2016 elsé félévéhez
viszonyitva kevesebb alkalmat jelent
azzal, hogy alkalmanként viszont nétt a
beszerzett mennyiség. A penetracio, azaz
a vasarldi bézis kizardlag a barackizd, illet-
ve a12-25 szazalékos és a 100 szazalékos
gyUmolcstartalmu leveknél nétt.

A kategoria vasarlokozdnsége altaldnos-
sadgban stabil az évek soran, egyeddl a
diszkontok és a kisboltok tekintetében
van némi valtozas. A diszkontok forgal-
ma és penetracidja nétt a gydmolcslé
kategorian belll, mig a kisboltokban
gyumolcslevet vasarlok kore csokkent
2017 elsé felében a tavalyi év azonos idé-
szakdhoz viszonyitva.

A hipermarketekben a 12-25 szazalékos
gyUmolcstartalmu levek penetracioja
fejlédott, és az egy-egy vasarlé altal
megvasarolt mennyiség 16 szazalékkal
nétt. A diszkontokban a 25 szazalékot
meghaladd, de még nem 100 szdzalékos

(26-99 szdzalékos gyUmolcstartalmu),
valamint a 100 szdzalékos gyimaolcskon-
centracioju italok penetraciéja nétt, azaz
ezeknek a gyimolcsleveknek a vasarlé-

Gyumolcslevet vasarld haztartdsok ardnya a gyimolcs fajtaja és

a gyumolcstartalom szerint

CGyumolcslé

Osszesen Oszibaracklé

Cytimalcsmix

86% 65,5% 50,2%

Gylmolcstartalom

Maximum 10% 12-25%

= 15% -,

Almalé

42,6%

tekintetében a ,barackiz” kovet. A 12-25 szazalékos gyiimolcstartalmu italok

kozdnsége bévilt, amihez az egy vasarld
altal megvett mennyiség 7 szazalékos,
illetve 1,3 szazalékos ndvekedése pa-
rosult. /
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& We purchase less often but buy more per occasion

Hungarians buy fruit juice 13 times in a
6-month period, on average 2 litres per oc-
casion. In the first half of 2017 consumers

purchased fruit juice less often than in the
same period of 2016. Fruit mixes are still
the most popular, followed by peach. More

than 5o percent of sales in the category is
realised by fruit juices with a 12-25 percent
fruit content. Sales by and the penetration

of discount supermarkets grew in the fruit
juice category. In hypermarkets the quantity
purchased per shopper grew by 16 percent./



A kis kiszerelés( italok kozott a Maspex
Olympos Kft. Topjoy itala meghatérozo sze-
repet tolt be a kiskereskedelmi eladasok
tekintetében is, megel&ézve ezzel a fébb
versenytarsakat.

- Atermék kilonlegessége, hogy minden
kupakban Gzenet taldlhato, Gsszesen tobb
mint 400-féle kulonbozé Gzenet A kom-
munikaciot is erre épitjuk: TV és online
kampany mellett folyamatos Facebook-ak-
tivitassal és nyereményjatékkal késziltink
az elsésorban fiatal (13-25 éves) rajongdink-
nak — fejti ki Cholnoky Anna.

A Garden Juice Kft termékfejlesztési iranyait
elsésorban a vevéi igények hatarozzak meg,
az egészséges életmddot szem el6tt tartva.
— Innovécidinkban kdvetni vagy inkdbb
megelézni szeretnénk a trendeket, ezt
folyamatos vevdi reakciokkal lehet vég-
hezvinni. A fejlédési munkank csomago-
lasban, izosszetételben és kiszerelésben
jelenik meg. Hogy jo irdnyban haladunk,
azt szakmai dijaink is tUkrozik, hiszen két
évben is sikerilt elnyerntink az OMEK-dijat
- tudjuk meg Kozma Mihalytol.

- A Pfanner gyU-
molcslevek 2017-ben
vadonatlj csoma-
golédsba bujtak Az Uj
csomagolds a vasar-
l6ktél is rendkival jo
visszajelzéseket ka-
pott, 80%-uk az uj di-
zajnt sokkal innovati-
vabbnak érzi, 60%-uk

—
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marketingvezetd
In-Food 2000

pedig a hagyoményos csomagolashoz ké-
pest lényegesen praktikusabbnak A vissza-
jelzések is meger6sitették a markat abban,
hogy a gyimaolcsok szeretete és a tudatos
szemlélet Gtvozete tovabbra is a legjobb
irany a piacon - éllapitja meg Balogh Zsoka.

A Fidel Kft termékei kizarélag 6koldgiai
gazdalkodasbdl szarmazd gylimaolcsokbdl
készllnek, nem tartalmaznak semmiféle iz-
fokozot, adalékanyagot, tartésitoszert vagy
hozzéadott cukrot.

— Szeretjuk kommunikalni, hogy ha egy
gyumolcs dnmagdban tdkéletes, miért is
adnank hozza barmi mast? Jelenleg egy
kornyezetbarat csomagolds kialakitadsan
munkalkodunk, ezzel is egy lépéssel ko-
zelebb kerllve a természetességhez — t&-
jékoztat Farkas Judit.

A Rivan-Nova Kft. importélja a termékeit,
igy a német gyartd termékfejlesztésébe
nincs beleszélasi lehetéségik, de sajat 6t-
letlik — a kiilonbozé Uvegek 6sszecsoma-
goldsa egy koncepcid mentén — kimondot-

tan sikeres lett az,5 Napos Fitness Program”

nev( termékik esetében.

- Mindegyik levink funkciondlis gyiimélcs-
vagy zoldséglé. Marketingkommunikacionk
lényege a prevenciora, az egészséges taplal-
kozasra valo figyelemfelkeltés, amelynek tol-
macsolasara celebeket, bloggereket kériink
fel, emellett pedig, a social médiat is egyre
nagyobb aranyban hasznaljuk — mondja Haj-
du Péter, a véllalat Ggyvezeté igazgatdja.

polctikor Zz77./4

A KELLYS HUNGA-
RY-nél innovativan
és eléremutatdan
probalnak gondol-
kodni, és eszerint
vélasztjdk meg az
Ujabb termékeket
is, amelyeket forgal-
mazni fognak.

— Teljes vélasztékot
szeretnénk nyujtani
azoknak, akik egy uj, tisztabb és tudato-
sabb taplalkozast kivannak kialakitani —
mondja Kutasi Kelly.

A vallalatndl azon a véleményen vannak,
hogy ennek a kornak az online marketing
a kulcsa, azon a terileten lehet elérni a leg-
tobb embert, akikhez széIni szeretnének.
Emellett rengeteg rendezvényen vesznek
részt, ahol tandcsadéssal egybekotve mu-
tatjak be a termékeiket.

A Szatmari-izek Kft-nél évente 10 000 tonna
almat termesztenek, de jelent6s a korte-,
szilva- és meggytermesztésik is.
—Igyeksziink természetes és j6 mindség
termékeket eléallitani, ezaltal nem tudunk
arban versenyezni a nagy aruhazak tomeg-
aruival. Eladasainkban egyre hangsulyo-
sabb szerephez jut az internetes vasarlas.
Kis cég vagyunk, féként a direkt marketing
eszkozeivel éliink, esetiinkben a BTL-csa-
torndk ardnya novekszik az ATL rovéséra
- mondja Gulacsi Mihaly, a Szatmari-izek
Kft Ggyvezetdje.
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master trainer
KELLYS HUNGARY

Budai Klara
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Coca-Cola Hungary's experience is that the
fruit juice market continued to grow this year.
Commercial excellence leader Gabor Ivady told
that in the summer fruit juices with a lower fruit
content sell better, while the winter is a good
period for high fruit content fruit juices. Balazs
Bogar, trade marketing manager of Sio-Eckes
Kft. revealed that one of the main drivers of
sales growth in the category is the 100-percent
juice segment: volume sales jumped 16 percent
and value sales surged by 18 percent in the
first eight months of the year. Andrea Olaszi,
director of commerce at Szobi Italgyarté Kft. let
us know that changing ingredient prices have
an influence on their pricing and innovation
strategies. Anna Cholnoky, brand manager of
Maspex Olympos Kft. called our attention to
the fact that the value share of the Topjoy brand
nearly tripled in the last three years. Zsoka Ba-
logh, marketing manager of In-Food 2000 Kft.
told Trade magazin that sales of Pfanner fruit
juices kept growing in the last few years. The
company’s 100-percent lemon juice is also very
successful in the tea season.

Judit Farkas, sales and marketing director of
Fidel Kft. - they do organic fruit production
and processing, and also sell the products -
opines that a growing number of consumers
purchase organic fruit juices year after year,

but their number is still much lower than in
Western Europe. Mihaly Gulacsi, managing
director of Szatméri-lzek Kft is of the opinion
that the consumption of healthy fruit drinks is
rising slowly but steadily. Péter Hajd(i, managing
director of Rivan-Nova Kft. reported to our
magazine that the opinions of famous people
on fruit juices in the media have great influence
on product sales. Kelly Kutasi, master trainer,
lifestyle expert and the founder of the KELLYS
HUNGARY brand, told: their 100-percent fruit
content fruit juices, which are made without
preservatives and additives, are more and more
popular. Mihdly Kozma sales director of Garden
Juice Kft. explained to us that their expert sales
managers have the biggest influence on how
their products perform, e.g. by reacting rapidly
1o New consumer needs.

Mr Bogdr informed that the hohes C brand
realised 15 percent higher volume sales in the
first eight months of 2017 than in the same
period of 2016. Under the PLUS+ brand they
came out with an iron-pomegranate-raspber-
ry flavour combination. Mr Ivady spoke to us
about how traditional flavours such as orange,
peach and apple dominate the market — at the
same time the share of fruit mixes is decreasing.
Cappy Great Start products — made with vita-
min C - are popular. Ms Balogh stressed that

Pfanner multivitamin and pineapple juices sell
very well. Reducing the sugar content of prod-
ucts is an important trend. Mr Gulacsi added
that demand is the greatest for drinks with high
vitamin content and for organic products. Ms
Olaszi talked to our magazine about the grow-
ing popularity of juices made from beetroot,
pomegranate, vegetables, orange and carrot.
Coca-Cola Hungary's objective is to be present
with products in each segment of the fruit juice
category, with a large selection of products
being available at competitive prices. From
2017 the company’s most popular 1-litre Cap-
py products with 100-percent fruit content are
also available in duo-pack version. Sio-Eckes
Kfts goal is to develop products which are in
line with consumer needs. From September to
November consumers have had the chance to
prepare their favourite fruit juice mixes as part of
the ‘Mix your own mood! campaign.

In 2017 Szobi ltalgyartd Kft. was busy strengthen-
ing the Golden Valley product range: these juic
es have 100-percent fruit and vegetable content.
The company’s expansion strategy includes not
only the markets of neighbouring countries, but
also conquering more distant markets; therefore
they were present at the ANUGA international
trade fair. Maspex Olympos Kft.s Topjoy drink
has a leading role in retail sales. There is a mes-

sage in each product cap - altogether there are
more than 400 different messages.

Garden Juice Kft. focuses on the current health
trend in their innovation work. They are going
in the right direction: their products have been
awarded with the OMEK prize in two years. In
2017 In-Food 2000 Kft's Pfanner fruit juices
received a brand new packaging design that
is like no other in the Hungarian market. 8o
percent of shoppers said it is very innovative
and 6o percent opined it is more practical than
a traditional packaging. The products of Fidel
Kft. are made exclusively from fruits produced
using ecological farming methods: they are free
from flavour enhancers, additives, preservatives
and added sugar.

Rivan-Nova Kft. is a product importer so they
have no influence on the German manufactur-
er'sinnovation work. However, it was their own
idea to offer multipacks compiled of different
products in the case of the ‘s-day Fitness Pro-
gramme’ products. KELLYS HUNGARY would
like to offer a large selection of products to
those who wish to follow a new, cleaner and
more conscious diet. Szatméri-izek Kft. grows
10,000 tons of apples a year, but they also pro-
duce pear, plum and sour cherry. They use the
fruits to make 100-percent fruit juices and dried

fruit products. 7/
2017/11 WGl
magazin
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Az 6blito kategoria piaca tovabbra is folyamatosan novekszik
Magyarorszagon: az elmult egy évben értékben 5,5%-kal, volumenben
7,2%-kal boviilt, ami azt jelenti, hogy kozel negyvenmillio liter 6blito
fogyott el az lizletek polcairol. A fogyasztok a gyartoi markakat
preferaljak, amit alatamaszt, hogy a teljes kategoriabol mindossze hat
szazalékot visznek el a sajat markas termékek.

kategoria ndvekedését a prémium

markak, illetve egy Uj termékkor —

illatgydngyok — bevezetése mo-
gott tapasztaljuk, ezzel parhuzamosan a
sajat markas termékek piaci részesedése
folyamatosan csokken — tajékoztat Boros
Zsofia, a Procter & Gamble customer &
channel marketing managere.
Ebben a szektorban is jellemzé trend a
prémiumizacié folyamata, amely a néve-
kedési potencial egyik fontos eleme: minél
vonzdbb egy-egy Uj termék a fogyasztok
szemében, anndl inkdbb hajlanddk az
atlagosndl magasabb arat fizetni érte. El-
tolodast figyelhettink meg a nagyobb
kiszerelések iranydban is:az 1és 2 liter ko-
z06tti kiszerelések diktaljdk a ndvekedést,
mikdzben a kisebb kiszerelések veszitettek
népszerségukbdl.
— Az Unilevernél azt latjuk, hogy a pré-
mium szegmens erésddése mellett az
innovativ formatumok jelentik a termék-
fejlesztés alapvetd irdnyvonalait. A piacon

ugyancsak megfigyelheté a mosodszer ka-
tegodriahoz hasonldan egy un. kompakté-
|asi tendencia: tdbb
gyarté is kisebb ada-
golasi javaslatra tér
4t — hangsulyozza
piaci tapasztalatai-
kat Benczik Judit, az
Unilever Magyar-
orszag Kft. brand
managere (Cocco-
lino).

Andvekvé prémium
szegmens mellett a Henkel kiemelt figyel-
met fordit a klasszikus dblitékre is, amelyek
még mindig a legnagyobb fogyasztoi ba-
zissal rendelkeznek. Folyamatos innovaci-
Ok segitségével a Classic és Aromatherapy
szegmensek is a modern mosas trendjeit
kovetik.

— A Classic szegmens esetében az év
masodik felében kerlltek az druhazak
polcaira Uj termékeink, melyek meg-
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brand manager (Coccolino)
Unilever Magyarorszag

Ujult csomagolasukkal és hosszan tartd
frissességgel igyekeznek a fogyasztok va-
lasztdsat magukra irdnyozni. Az Aroma-
therapy variansok egyre kedveltebbek a
vasarlok korében. Idén Gjabb két varianst
vezettlink be, melyek az Aromatherapy+
néven taladlhatdak a polcokon, Coconut
Water & Mineral Scent és Peony & White
Tea Scentillatokban. Az Uj termékek olyan
kdrnyezetbarat fo-
gyasztok szamara
lettek kialakitva,
akiknek életében
fontos a relaxacio
és az egyensuly. A
termék csomago-
ldsat Uj technolo-
gidval alakitottak
ki, a flakon foligja
eltdvolithato, meg-
teremtve a még hatékonyabb szelektiv
hulladékgyjtés lehetéségét — mondja
Vékésy Bernadett, a Henkel Magyarorszag
Kft brand managere.

brand manager
Henkel Magyarorszag

A gyartok termékei kdzott az oblitékon-
centratumok mellett megjelentek a szu-
perkoncentrdtumok, melyek a modern
technoldgidnak koszonhetéen intenziv
frissességet és illatot biztositanak mar egy
egészen pici adagbol is. Igy a kis kiszerelés

Tobb mint 20 milliard forint forgalmat
ért el a kiskereskedelem 6blit6bél 2016.
augusztus és 2017. julius kozott. Ez a
Nielsen altal mért nyolcvan haztartasi ve-
gyiaru és kozmetikum forgalom szerinti
rangsoraban a harmadik legnagyobb ar-
bevételt jelenti, a mososzer és a toalett-
papir utan.

Ami a trendeket illeti: az 6blité bolti el-
adasa értéket tekintve 5 szdzalékkal emel-
kedett az emlitett 12 honap soran, a 2015.
augusztus — 2016. jaliusi id6északhoz vi-
szonyitva. Mennyiség szempontjabol
plusz 7 szazalékot regisztraltunk.

A kiil6nb6z6 bolttipusok piaci részesedé-
sérél elmondhato, hogy a hipermarketek
stlya csokkent, mig a drogéridk, illetve az
51-200 négyzetméteres csatorndk részese-
dése emelkedett. A szupermarketeket és

Tovabb no az oblitok eladasa a kiskereskedelemben

diszkontokat magaban foglalé 401-2500

2 négyzet-
¢

- meteres,

a 201-

400 négyzetmé-
! teres, valamint az
50 négyzetméter-
nél kisebb boltok-
rol pedig megalla-
pithato, hogy a ka-
tegorian beliili su-
lyuk stagnalt.
Olyan kategoria az 6blité is, amelynél ma-
gas a gyartoi markak piaci részesedése;
94 szazalék jutott rajuk értékben a kate-
goria teljes forgalmdbdl 2016. augusztus
és 2017 juliusa kozott. Ez1szazalékpont-
tal magasabb a tavalyi hasonlé periédus
mutatéjanal. /

4 -

Vargyas Szilard
piackutatasi tanacsado
Nielsen

< Fabric softener sales keep growing
Sales of fabric softeners were worth more than HUF 20 billion
between August 2016 and July 2017. Like-for-like volume sales
were up 5 percent and volume sales improved by 7 percent.
Hypermarkets' share in sales decreased, while that of drugstores
and 51-200m’ shops increased. The market share of manu-
facturer brands grew by 1 percentage point to 94 percent. //

Oblito - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2015. augusztus- 2016. augusztus—

Bolttipus 2016. julius 2017. julius
2500 nm felett 35 34
401-2500 nm 26 2
201-400 nm 5 >
51-200 nm 12 13
50 nm és kisebb 5 5
Drogéria 16 v

Irade PYSvRS

magazin
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Oblitobol a markasat

keresik a vasarlok

A magyar haztartasok 72 szazaléka vasarolt valamilyen 6bl

Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant
GfK

A markas termékek irdnti na-
gyobb bizalmat jelzi, hogy e
termékek vasarloi bazisa 67
szazalék, ezzel szemben a
kereskedelmi lancok nevét
viseld sajat markas termékek
penetracidja csupan 15 szaza-
lék a vizsgalt idészakban. Azok
aranya, akik kizarélag sajat
markas terméket vésaroltak a
félév soran, nagyon alacsony:
mind©ssze a haztartasok 6 sza-
zalékara volt jellemzé. Mintegy
9 szazalékuk vegyesen vasarolt
mind markas, mind pedig sajat
markas terméket 2017, januar—
junius kozott.

Annak ellenére maradt ala-
csony a sajat markas termé-
kek vésarloi bdzisa, hogy az ar-
szintjuk 35 szézalékkal kisebb,
mint a markas termékeké. (2017
elsé félévében egy liter sajat
markas oblitészerért dtlagosan
329 forintot, mig ugyanannyi
markas oblitéért 509 forin-
tot fizettek a véasarld magyar

héztartasok). Legalacsonyabb
aron a C&C csatorndban tud-
tak sajat markas terméket
venni a haztartdsok (ennek
atlagara 39 szézalékkal volt ala-
csonyabb a piaci atlagarnal),
és a legmagasabb 4rszintet a
drogéria csatornaban a mar-
kads oOblitdszerek esetében
taldlhattdk a haztartdsok (24
szazalékkal az atlagos piaci
szint felett).

A sajat markas oblitészereket
vasarld haztartdsok kozott a
megvasarolt mennyiség alap-
jan a kisméretd, vagyis 1-2 sze-
mélyes, jellemz&en 30 évnél
fiatalabb, valamint a 60 évnél
id6sebb haziasszony vezette
héztartdsok sulya magasabb,
mint a piaci atlag.

Az oblitészer f6 beszerzési csa-
torndja a hipermarket csatorna
- a haztartasok altal megvasa-
rolt mennyiség mintegy harma-
da szdrmazott innen az elmult
félévben. A diszkontok, szuper-

Az 6blit6szert vasarlo haztartasok aranya,
2017. januar-junius (az adatok szazalékban kifejezve)

58%

Markas oblitészert
vasarlo haztartasok

Sajat markas oblitészert
vasarlé haztartasok

&)

© GFK 2017

ro

marketek és kisboltlancok ko-
zel azonos sulyt képviselnek az
oblitévasarlasoknal: a megva-
sarolt volumen egy-egy6tode
(18,18 és 12 szazaléka) szarmazik
innen.

A C&C csatornaban a 2 liter
feletti kiszerelésméret sulya
kiemelkedéen magas, a haz-
tartadsok altal megvasarolt

itoszer

t 2017 elso félévében, és

a GfK Haztartaspanel adatainak fényében elsosorban a markas termékeket részesitették
elényben. Oblitot jellemzden a nagy alapteriiletii hipermarketekben vasarolnak a
haztartasok, a diszkontok, szupermarketek és kisboltlancok kozel azonos jelentoségtiek e piacon.

mennyiség 63 szazalékat ad-
ja (mig ennek a kiszerelés-
méretnek a sulya 13 szazalék
a piac egészét nézve). Ezzel
ellentétben — és nem meg-
lepd modon — a drogéridk és
a kisboltok esetében a kisebb,
1liter alatti termékek jelents-
sége nagyobb, mint a piaci
atlag./

Oblitészert vasarl haztartasok ardnya
a kiilonb6z6 kereskedelmi csatornakban

Hipermarket

Szupermarket

Diszkont

Cash & Carry

Kisboltlanc

Flggetlen
kisbolt

Drogéria

[12016. 1. félév

II

26,1%
28,1%

N
D
N

21,8%
184

12,6%
9,8%

12,8%
13,5%

02017.1. félév © GfK 2017

& Shoppers like to buy branded fabric softeners

In the first half of 2017 72 percent of Hun-
garian households bought some kind of
fabric softener and they preferred brand-
ed products. The buyer base of branded
fabric softeners was 67 percent, while the
private label products of retailers only had

a15-percent penetration. Only 6 percent of
households purchased exclusively private
label fabric softeners, in spite of the fact that
they are 35 percent cheaper than branded
products. (In the first half of 2017 PL fabric
softeners cost HUF 329/litre and branded

ones were sold for HUF so9/litre.

The main place for buying fabric softeners
is hypermarkets: about one third of total
volume sales were realised in this retail
channel. Discounters’ share was 18 percent,
supermarkets were also at 18 percent and

small shops were responsible for 12 percent
of sales. In the C&C channel products bigger
than 2 litres were the best sellers (with 63
percent of volume sales), while in drugstores
and small shops products smaller than 1litre
were popular./
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ellenére tartalmuk szdmos mosasra ele-
gendé.

— A Coccolino Intense szuperkoncentralt
oblitékkel az elmult hénapokban talalkoz-
hattak el6sz6r a magyar fogyasztok. Ezek-
bél a termékekbdl ultrakoncentrélt formu-
lajuknak kdszonhetéen minddssze 15 ml
(4-5 kg-0s mosdgép toltdsulyhoz javasolt
adagolds) szlikséges az intenziv illatélmény
és frissesség eléréséhez — mutatja be az Uj
termékcsalddot Benczik Judit.

A kategdria trendjeit figyelve megéllapitha-
t6, hogy a fogyasztok rendkivil drtudatosak
a szektorban; ennek is kdszonheté, hogy az
értékbeni ndvekedés kissé elmarad a vo-
lumenben mért valtozastol. Az ar mellett
a masik legfontosabb termékjellemzé és
vélasztési szempont az illat.

— Az elmult év jelentds innovécidja az
illatgydongyodk bevezetése volt. A Lenor
UnstoppablesTM illatgydngydk Uj dimen-
zidkat nyitnak a hosszan tarté illatélmé-
nyek terén, ezzel Ujraértelmezik a ruhak
frissességének fogalmat. Az innovativ,
szilard allagu gydngydcskék 9-szer tobb
parfimdsszetevét tartalmaznak, mint a
Lenor alaptermékek — mutatja be fejlesz-
téstiket Boros Zsofia.

Hasonlé formatumban kélcsondznek igazi
feltoltédést hozo frissességet a Coccoli-
no lllatgydngyok Blue és Pink varidnsai is,
melyek hasznélata a puha és apolt ruhak
érdekében oblitével egyltt javasolt.

— Az 6blité kategoridban tovébbra is a
televizios reklam alkotja a markakommu-
nikdcié magjat, de néhany projektnél ki-
emelt figyelmet kap a digitélis csatornais.
Az eladéshelyi megjelenések és fogyasztdi
promociok fontos szerepet jatszanak az
eladasosztonzésben — ismerteti Benczik
Judit.

— A Henkel estében a széles kort offline és
online megjelenések és drakciok mellett az
out of home aktivitasok is hangsulyosak. -
teszi hozza Vékésy Bernadett.

Napjainkban egyre tobb az olyan fogyasz-
to, aki érzékeny bore, vagy més egészség-
Ugyi probléma miatt valtja le mosészereit,
oblitéit ndvényi alapu termékekre. A hazai
piacon tobb mint 10 éve jelen |évd Ecover
Oko mosoé- és tisztitdszereket kindld marka
mar akkor a hazai kdrnyezettudatos vasar-
|6k szolgdlatdban allt, amikor itthon ez a
terllet még igencsak gyerekcipében jart.
Az ko tisztitdszerek piaca azonban azdta

UELE 5017/17
magazin

jelentésen atalakult, vasarloik lojalisak a
markéhoz, és szamuk is folyamatosan no-
vekszik.

Az idén tavasszal bevezetésre kerllt ma-
gyar Souldrops tovabbra is jél tartja ma-
gat a legnagyobb maérkak folytonos akcidi
mellett is.

— Mi Ugy latjuk, hogy tovabbra is nagy az
igény a kdrnyezetbarat termékek irdnt, de
még mindig éInek mitoszok az Okotermé-
kekkel kapcsolatosan (példaul nem annyira
hatékonyak, mint a hagyomanyos termé-
kek és nagyon dragak stb). Kilsé hatasként
az er6teljes piaci arversenyt emelném ki,
illetve az Ujdonsagok vonzo erejét — hang-
sulyozza Béna Richard, a monsun Kft. tigy-
vezetd-résztulajdonosa.

Az Ecover 6blité termékei ndvényi és
asvanyi anyagok hasznélataval teszik a
textilidt puhava és illatossa. A Napillaty,
Virdgillatd és a teljes mértékben allergén-
mentes Zero 8bliték esetében elmond-
hato, hogy két szamjegyl ndvekedés
figyelheté meg a termék értékesitésé-
ben szazalékosan és értékben kifejezve
is. Az egyre ndvekvd piac és egyre tobb
versenytars mellett ez annak kdszénhe-
t6, hogy az Ecover maximalista médon
teljes koncepcidban gondolkozik Ez azt
jelenti, hogy nemcsak a termék maga,
hanem annak csomagolasa is kornyezet-
barat — a kupaktdl a flakonig és cimkéig
minden Ujrahasznosithatd. Ezenkivil
a termékek gyértasa is kornyezetbarat
maodon, alacsony energiafelhasznalassal
torténik

A Superio Kft. dltal képviselt Ecover marka
belga termékfejlesztéi innovacio tekinte-
tében szintén a koncentraltabb 6ssze-
tételekben gondolkoznak Masik fontos
fejlesztésiik, hogy a felhasznalt zsiradék
esetében a palmaolajat algaolajra cserélik,
ezaltal még inkabb csdkkentve a kdrnye-
zet terhelését Tobb termék esetében mar
alkalmazzék ezt az Uj
alapanyagot, és sza-
muk egyre néni fog
a jovében.

- Nagy figyelmet
szentelink a fo-
gyasztoi tajékozta-
tasnak Termékeink a
drogérialdncokban,
valamint a kis biotiz-
leteket is ell&té bio-
nagyker druhdzaiban a legkeresettebbek,
ezenkivil természetesen fontos csatorna
a sajat webshopunk is, hiszen itt lehetd-
séglnk nyilik a személyesebb kommuni-
kdcidra is — mondja Bartek Kata, a Superio
Kft. markamenedzsere.

A Souldrops termékfejlesztésének foku-
szaban szintén a természetes 6sszetevok,
az j illatok, illetve a dizajn allnak, a ko-
zeljdvdben tovabbi Uj termék bevezetése
varhato a cégtél.

— A médrka kommunikaciéjat 2018 masodik
negyedévében a kdrnyezettudatos vasar-
|6i szokasok erésitése érdekében egy erés
kampdénnyal szeretnénk megtamogatni -
teszi hozza Bona Richard.
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The fabric softener market continues to
grow in Hungary: in the last 12 months
value sales augmented by 5.5 percent
and volume sales jumped 7.2 percent.
Nearly 40 million litres of fabric sof-
tener was sold and only 6 percent of
category sales was realised by private
label products. According to Zsofia
Boros, Procter & Gamble’s customer
& channel marketing manager, the
category's expansion has been driven
by premium brands and a new-type
product, in-wash scent boosters. Judit
Benczik, brand manager (Coccolino)
of Unilever Magyarorszag Kft. told our
magazine that besides the strengthen-
ing of the premium segment, the main
direction of product development is
innovative formats. Just like in the case
of laundry detergents, a growing num-
ber of manufacturers are switching to
products from which smaller portions
are enough. Bernadett Vékasy, Henkel
Magyarorszag Kft.s brand manager in-
formed us that thanks to their contin-
uous innovation work, the Classic and
Aromatherapy segments also follow the

modern washing trends. New Classic
products came out in the second half
of the year, while in the Aromatherapy-+
range Coconut Water &Mineral Scent
and Peony & White Tea Scent were put
on the market.

Ms Benczik told Trade magazin that
Coccolino Intense super-concentrated
fabric softeners appeared on the shelves
of Hungarian stores a few months ago.
From these products it is enough to use
only 1sml for 4-skg of clothes. Shoppers
can profit from the use of small-sized
bottles and superb fragrances. Con-
sumers are very much price-conscious
in the fabric softener category. Lenor
UnstoppablesTM in-wash scent booster
beads contain 9 times more perfume
components than Lenor base prod-
ucts. — revealed Ms Boros. Coccolino
Fragrance Beads are also scent boosters,
available in Blue and Pink versions; they
are recommended to be used in com-
bination with a fabric softener.

A growing proportion of consumers
have sensitive skin or they choose laun-
dry detergents or fabric softeners of

plant origin due to other health prob-
lems. Eco-friendly washing and cleaning
product brand Ecover has been present
in the Hungarian market for more than
10 years — it is distributed in Hungary
by Superio Kft. Another eco-friendly
product line, a Hungarian brand called
Souldops, managed to set its feet in the
domestic market this spring. According
to Richard Bona, managing director and
co-owner of manufacturer monsun Kft,
many people still think that eco-friendly
products are less efficient and more
expensive than traditional products.
Innovation work by Souldrops focuses
on natural product ingredients, new
fragrances and a new design. Ecov-
er fabric softeners are made using
plant-derived materials and minerals,
which make clothes soft and fragrant.
The product is available in Sun, Flower
and allergen-free Zero versions. Sales of
these products have been increasing by
two-digit numbers. They are available in
drugstore chains and at organic product
wholesalers — informed Kata Bartek,
brand manager of Superio Kft.//



A Sirha Budapest ¢. :
KIALLITAS )'BUDAPEsi
HIVATALOS LAPJA

A MAGYAR

VENDEGLATOK
IPARTESTULETENEK
HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK [[eiiiidhio b

XIl. évf. 11. szam kiadasaban

Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE

Funkciok minden igenyhez.

Tapasztalja meg a sttés szabadsagat!

A 6. Erzék™ forgokapcsold és érintégombok
segitségével bedllithatja a 6 leggyakrabban
funkciot, igy a recepteket mindig tokéletesen
és magabiztosan készitheti el!
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Oktober elején tartottak a turisz-
tika-vendéglatas dgazati készség-
tanacs alakulo Glését. Az AKT-k
céljat és strukturajat el6z6 sza-
munkban elemeztiik. Az AKT-nak
javaslattételi feladatkore lesz a
szakképzési rendszer egészét,
jogszabalyi kdrnyezetét illetéen,
valamint egyetértési jogkore
lesz a tandgyi dokumentumok
kapcsan (szakmai vizsgakove-
telmények, kerettantervek), me-
lyek csak az AKT
jovdhagydasaval
kertlhetnek elfo-
gadasra. Az AKT-k
munkdjat segité
szakértdi (szakmai
és maodszertani)
csoport tagjainak
kivalasztasa szin-
tén az AKT ha-
téskore, melybe
természetesen
oktatok is bevon-
hatok, akik a val-
lalatok mellett jol
érzékelik a jelenlegi rendszer hi-
anyossagait, naprakész tudassal
rendelkeznek.

Az AKT-k feldllitasaval parhuza-
mosan marketingtevékenység
indul, melynek célja az AKT rend-
szerének népszerUsitése annak
érdekében, hogy a férumon ke-
resztll minél tdbb érintett bevo-
nédjon a munkéba. A véllalatok
kivalasztasanak szempontjait és a
felkért vallalatok listajat is a szak-
mai szervezetek (koztlk az MVI)
allitottak 6ssze, amelyek az elé-
készité szakasz munkalataiban
vettek részt. Az AKT-k tovabbi
munkdjaban csak a véllalatok
delegéltjai vesznek részt, a szak-
mai szervezetekre ezentul a hat-
térfolyamatokban szamitanak a
szervezok, elsésorban a férumon
keresztul. A delegalt tagokkal

lés

szemben elvaras, hogy napra-
kész tudassal rendelkezzenek az
iskolarendszerrel kapcsolatban.
Az AKT-kel kapcsolatban keret-
szabalyozas jelenik meg, amely
2018. januar 1-jén |ép hatalyba.
Az idei év feladatai kozé tartozik a
tandcsok feldllitasa, az tgyrendek
megalkotdsa, a szakértéi csoport
Osszedllitasa, illetve a jovo évi té-
matervek kidolgozasa az NGM
elvéarasaival 6sszhangban, vala-
mint az agazati
helyzetfelmérés
elkészitése. Emel-
lett az AKT férum
honlapja is elindi-
tasra kerdl.

A helyzetfelmé-
rés kapcsan az
MKIK javaslatokat
var arrél, hogy
milyen adatok-
ra, statisztikakra
lenne sziksége
az &gazatnak.
1-1,5 éven belll
az AKT-k munkaja és munkajuk
eredményességének felllvizs-
gdlatara kerul sor. Amennyiben
szUikséges, Ujragondoldsra kerul
arendszer és struktdra. Az AKT-k
mUkddtetésének akkor van értel-
me, ha a megfogalmazott javas-
latok meghallgatésra talalnak.
Az AKT-k munkaterve alapve-
téen 3 részbdl tevédik dssze: 1.
a szakképzési rendszer egészét
érintd kérdések (pl. a hallgatok,
oktatok képzése, a struktura), 2. az
NGM kérései, elvarasai, 3. a piac-
rol bejove észrevételek, problé-
mak kezelése. A tervek szerint az
AKT-k havonta legaldbb egyszer
tartanak Ulést. A jelenlévék ki-
hangsulyoztak, hogy egyik el-
s¢ feladatként az dgazatban a
mestervizsga felllvizsgalatara
van szikség. /

&% AKT’s founding session
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Gasztrotura Bolognaba

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete — a hagyoményoknak
megfeleléen — a Coninvest Kft.-vel kdzdsen jové tavasszal is
gasztroturat szervez, a terv ez(ttal az olaszorszagi Emilia-Ro-
magna tartomany felfedezése.

Idépont:
2018. aprilis
18-22.

Ime, kis izelit6
a programbal:

- Részvétel az Universita del
Gelato - a Carpigiani cso-
port fagylaltegyetemének
szakmai bemutatodjan;

- Az Eataly, a vildg legna-
gyobb élelmiszeripar-park-
janak meglatogatasa Bolog-
naban;

« Lamborghini gyar és mu-
zeum megtekintése — teszt-
vezetéssel egybekotve.

|’caRPIGIANI

+ A programban szamos ér-
dekes gasztronémiai szak-
mai program is szerepel
majd: a varosnézd turak
folyaman a csoport felke-
res kivalo éttermeket, bor-,
sonka- és prosecco-kdsto-
ldson vesz részt.

« Részletes program, koltsé-
gek és egyéb utazasi infor-
maciok decemberben!

& A culinary trip to Bologna

Next spring the Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI1) and Coninvest Kft.
will organise a trip to Emilia-Romagna,
to discover the Italian region’s culinary
treasures. The tour will take place on 18-
22 April 2018 and the programme will

include a visit to the Carpigiani group’s
ice cream university, Universita del Gelato,
to the world's biggest food industry park
Eataly and to the Lamborghini factory
and museum. More information about
the trip will be available in December. //

Early October the founding
session of the tourism/hospi-
tality Sectoral Skills Council
(AKT) took place. The AKT will
make recommendations about
the system of trade education
and the legal background of
the sector, plus trade educa-
tion-related documents must
be approved by the council be-
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fore they enter into force. With
the establishment of AKTs mar-
keting activities will also start, in
order to popularise the system
of AKTs, so that they will be
able to involve as many parties
in the work of this forum as
possible. Companies will send
their representatives to the
AKTs, who are required to be

knowledgeable about the ed-
ucational system. A framework
regulation on AKTs will enter
into force on 1 January 2018.
An AKT forum website will also
be launched this year. In 1-1.5
years’ time the work done by
the AKTs will be reviewed, and
the system and the structure
will be modified if necessary. /




Gundel-dij 2017

A16 tagbol 4ll6 Kitlintetési Bizott-
s&g az idei Gundel Karoly-dijat a
balatonszemesi Kistiicsok Ette-
rem tulajdonosanak, Csapody
Baldzsnak adomanyozta.

Csapody Balazs a Balaton dé-
li partjan évek ota kizd a régié
alapanyagainak, borainak sike-
réért. Etterme a déli part legki-
emelkedébb vendéglatohelye: a
kdzismert Kistlicsok minden étte-

remjard szamara a mindséget je-
lenti. A szakember kiildetésének
tartja a régio fejlesztését, hogy
az hosszu tavon a vilag legjobb
gasztronémiai célpontjai kozé
n&jon fel. Lokdlisan gondolko-
zik, torekszik a helyi termel&kkel
valé egylttmukodésre, termékeik
felhasznalasara.

Csapody Baldzs maradandét al-
kotott a 2016-0s Bocuse d'Or Eu-
rope verseny megszervezésében
valo részvételével, ahol kdzremd-
kodésének kdszonhetden a SVET
éttermek is bemutatkozhattak —
oriasi sikerrel. Evtizedek 6ta kiizd
a mindségi magyar szakember-
képzésért, konyhan és vendég-
térben egyarant.

A Kistlicsok tulajdonosa meg-
szamlalhatatlan eléadéssal, ok-
tatasi projektekkel jarult hozza a
szakma modern kori fejl6déséhez
az egész orszag terlletén. Csapo-

dy Baldzs a Pannon Gasztrondmia
Akadémia elndke, tagja a Magyar
Bocuse d'Or Akadémia EgyesU-
letnek, képvisel6testileti tagja
az MVI-nek, 2014-ben elnyerte
az ipartestulet altal
adomanyozott ,Ev
vendéglése” cimet.
A szakember kdzossé-
gi oldalan igy koszon-
te meg az elismerést:
,Sokmég a teendénk
a honi gasztrondmi-
aért, még nagyon
az Ut elején jarunk,
hogy olyan legyen
az éttermi kultura, a
mezégazdasag, dllattartds és leg-
féképpen az oktatds, amilyet sze-
retnénk. A megkezdett Ut helyes,
tovabbi munkara fell En ezért fo-
gok dolgozni vilagéletemben!

A Gundel dijat eddig a kovetkez6

kollégak nyerték el:

- 2014: Kalla Kalman, Hamvas
Zoltén és dr. Draveczky Baldzs
(posztumusz)

« 2015: Jakabffy Laszlo, Garaczi J&-
nos és Bird Lajos

+ 2016: Vomberg Frigyes és Czubor
Janos (posztumusz)

A dijataddra 2017. november 19-
én, vasarnap 12:00 érakor kerl
sor az ipartestllet hagyomanyos
év végi Galaebédjén, ahol a szak-
ma szamos meghatarozd alakja
mellett a sajto képviseldiis nagy
szémban részt vesznek.

Az idei Gélaebéden a szervezék

a 170 éve sziletett Dobos C. Jo-

zsefre emlékeznek, az  Magyar—

francia szakacskonyve (1881) alap-
jan, az abban szerepl6 ételeket
modernizélva és Ujragondolva
alkotja meg a galaebéd menU-
sorat a felkért séfcsapat, Bicsar
Attila vezetésével. /

#: Gundel Award 2017
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Galaebéd

Az MVIidén 7. alkalommal, november 19-én megrendezésre
kertl6 évzard galaebédje a 170 éve szlletett Dobos C. Jozsefre
és munkassaganak emlékére éplil, az 6 Ujragondolt ételkre-
acioibol osszedllitott menu kilenc ismert séf és szamos mas
kozrem(kodd kdzods munkaja.

CERE

. Erkezéskor kinalt falatok

« Pre dessert: Begonia szorbet
csipkebogyd tedval (Jahni
Laszl6, Pohner Adam — Kisti-
csok Etterem, Balatonszemes)

« Tanyérdesszert: Dobostor-
ta Revolution flgével, birs-
almalekvarral (Pereszlényi
Alexandra — Bagolyvar Et-
terem , Budapest)

« Petit fours (Bodonyi Istvan

(Amuse bouche)

- Nyurga ponty, rakszirom,
zeller és gyombér (Jahni
Laszl6, Pohner Adam - Kis-
tlicsok Etterem, Balaton-
szemes)

JUrdés csusza” 2017 (Jahni
Laszl6, Pohner Adam - Kis-
tlicsok Etterem, Balaton-

szemes) — Platan Restaurant, Tata)
- Mangalicasonka-kostold + Agélaebéd executive chefje
- Ebéd Bicsér Attila (Sauska 48 Et-

Hideg el&étel: Siroki man-
galica fermentalt 6szi zold-
ségekkel (Nagy Attila — Bori
Mami, Gydngyos)

Leves: Tapla leves Nabob
modra (Jaszai Tibor, Ger-
l6czy Kévéhdz, Czako Kert,
Budapest)

Meleg eléétel: Pacal kolbdsz
Vvéres” rakott burgonyaval
(Sallai Zoltéan - La Fiesta
Party Service, Budapest)
Féétel: Posirozott facanmell
velds barna kenyérmor-
zsaval, vorosboros bordka
jus-sal (Szilvasi Mihaly — La-
posa Borbirtok, Badacsony-

terem, Villany)

« Sommelier: Varga Norbert
(Onyx Etterem, Budapest)

- Barista: B&sze Viktor (Platan
Restaurant, Tata)

+ A Galaebéd hazigazdija
Kovacs LaszIo és Bernath
Jozsef

+ A belépéjegyek dra: MVI-
Tagoknak: 22 000 Ft, nem
MVI-tagoknak: 24 000 Ft.

« Egy MVI-tagsaggal 2 db ked-
vezményes jegy igényelhetd.

- Helyszine: ObslHaz Rendez-
vénykdzpont (1177 Budapest,
Kopaszi gat 2.

« Informacio és jegyrendelés:

This year's winner of the Gun-
del Karoly Award is Balazs Csa-
pody, the owner of Kistiicsok
Restaurant in Balatonszemes.
Mr Csapody has been working
hard for many years for the
success of regional food prod-
ucts and wines made on the
southern side of Lake Balaton.
He also played an important
role in organising the 2016
Bocuse d'Or Europe compe-

tition. The owner of Kistlicsdk
has given innumerable pres-
entations and taken part in
several educational projects
to contribute to the devel-
opment of the profession in
Hungary.

The award will be presented
to the winner on 19 Novem-
ber 2017 (Sunday) at 12:00, at
the end-of-year gala dinner of
the Guild of Hungarian Res-

taurateurs (MVI). This year
the event will commemo-
rate Jozsef Dobos C., who was
born 170 years ago: Hungary's
best chefs led by Attila Bicsar
will cook using recipes from
Mr Dobos C.'s famous 1881
cookbook, Magyar-franczia
szakacskonyv, using today’s
modern technology and
serving the dishes in a crea-
tive fashion. /

tomaj)

galaebed@gmail.com

& Gala dinner

On 19 November the Guild of Hungari-
an Restaurateurs (MVI1) will organise its
annual gala dinner for the 7th time. This
time the dinner will commemorate Jozsef
Dobos C, who was born 170 years ago:
9 famous chefs will reinterpret his reci-
pes under the supervision of the event's
executive chef Attila Bicsar (Sauska48

Restaurant, Villany). Lasz6 Kovacs and
Jozsef Bernath will be the gala dinner’s
host. Tickets are available for HUF 22,000
for MVI members and for HUF 24,000 for
non-members. Venue: ObslHaz Rendez-
vénykdzpont (1117 Budapest, Kopaszi gat
2.). Information and tickets: galaebed@
gmail.com //
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Remek WACS-versenyeredmeények

A WACS (Association of Chefs Societes)
2007-ben azzal a céllal hivta életre a Global
Chefs Challenge versenyt, hogy lehet&sé-
get teremtsen egy kozds, €16, melegkony-

Az oktéberben Pragaban megrendezett
WACS Global Chef Challenge felnétt sza-
kdcsversenyen Adamek Baldzs és com-
mis-ja, Muranyi Mercédesz elsé helyezést
ért el,a WACS Global Pastry Chef Challenge
cukrészversenyen Maczdk Anna és Marosi
Maonika ugyancsak a dobogo tetejére all-
hatott, igy mindkét csapat is tovabbjutott
a2018-as malajziai vilagdontébe. Nem kel-
lett szégyenkezniUk junior versenyz&ink-
nek sem: korcsoportjukban a versenyen
Hack Barnabas és commis-ja, Lendvai Ivett

Adamek Balazs és Muranyi Mercédesz a
magyar csapat vezetéjével, Volontér Istvannal

bronzérmet szerzett a kdzép-eurdpai ré-
gidban, Eurépdban pedig 6sszesitve a 6.
helyet foglaljak el.

Maczak Anna és arsi 6nika

hés versenyre, ahol a vildg minden téjardl
érkez6 séfek mérhetik dssze tuddsukat. A
tavalyi szabalymodositdsok még szorosab-
bé és izgalmasabba tették a versenyt, és a
tétismét nagy, hiszen kategorianként csak
3-3 f6 jutott tovabb Pragdbdl — egy-egy
észak-, kozép- és dél-eurdpai versenyzd
— a 2018-as malajziai vildagdontdre, mely-
nek helyszine a 105 orszagot és 10 millié
séfet feloleld szervezet vildigkongresszusa
lesz./

& Excellent results at the WACS competition

In October Prague was the host of the
Global Chef Challenge competition of
the World Association of Chefs Soci-

eties (WACS), where Balazs Adamek
and his commis, Mercédesz Muranyi
finished first. Anna Maczak and Monika

Marosi won the WACS Global Pastry
Chef Challenge. Both teams qualified
for the 2018 world final in Malaysia. //

Ezattal a 3. hely lett a mienk

Az idén harmadszor megrendezett S. Pel-
legrino Young Chef nemzetkdzi versenyre
a vildg tdbb mint 90 orszagabdl sok ezer 30
év alatti szakdcs jelentkezett. A kelet-euro-

pai donté tiz versenyzdje kozé két magyar
jutott: a tavalyi régios gydztes Sandor Rod-
rigo és a mindossze 24 éves Botos Andras.
A nemzetkozi zsUrinek idén elészor magyar
tagja is volt: Wolf Andrés, a Salon Etterem

és a New York Kdvéhaz vezetd séfje. Sdndor
Rodrigo idén a harmadik helyen végzett,
de a mezényben is fiatalnak szamité Botos
Andrds, a székesfehérvari Didfa Etterem
sous chefje, akinek ez volt az els¢ meleg-
konyhés versenye, ugyancsak biszke lehet
teljesitményére.

Akivald szakemberekbdl all6 zsdri az tgy-
nevezett 0t aranyszabaly” alapjan kds-
tolta és értékelte a regiondlis dontésok
ételeit: 6sszetevok, technika, eredetiség,
szépség és az Uzenet hatdroztak meg ité-
leteiket.

— Mindenki mashonnan jott, mashol és
masként szocializalédott, mégis voltak ko-
765 pontok — mondta el Wolf Andrés. - Az,
hogy ennyi killénbdz6 gondolkoddsmod-
dal taldlkoztam, Ujra atértékelte a munka-
hoz és a zsUrizéshez vald hozzaallasom.
Inspiralé élmény volt! /

& A 3rd place this time

International competition S.Pellegrino
Young Chef was organised for the third
time this year, with the participation of

many thousand chefs younger than 30
years from more than 9o countries. Two
young Hungarian chefs qualified for the

final of the Central Europe region: last year's
winner Rodrigo Sandor and Andras Botos.
Mr Sandor finished 3rd in the 10-chef final. //

Kialakult
a donto mezonye

Aterlleti selejtezdk, majd a régios elédon-
ték utdn oktdber elsé hétvégéjén rendez-
ték meg a Nemzeti Elelmiszerlanc-bizton-
sagi Hivatal (NEBIH) és a Kozétkeztetdk és
Elelmezésvezetdk Orszagos Szdvetsége
(KOZSZOV) Kozétkeztetési szakacsverse-
nyének idei utolsé elédontdit a METRO
Gasztroakadémian.

A fézésre és az elkészitett ételek zs(ri elé
talaldsdra az orszagos dontében is 3 6ra allt
a versenyzék rendelkezésre. Az ételsorok
elkészitésekor a felhasznélt alapanyagok
beszerzési 6sszértéke nem haladhatta meg
az egy étkezdre jutd nettd 450 Ft-ot. Az éte-
lekbdl kiadvany is készul, amelyben a don-

Rendkiviil szoros volt a mezony

tébe jutott csapatok bemutatasa mellett a
versenyen szerepld receptek, ételkészitési,
talaldsi leirasok, ételek fotdi is szerepelnek
majd. A tovabbjutok 2018 februdrjaban, a
Bocuse d'Or magyarorszagi dontéjének
helyszinén mérik dssze tudasukat: a Junior
csapata, a pécsi Eurest, a balatonlellei FU-
lesmaci, a Hungast szekszardi csapata, az
LC Team, a budapesti lll. kerdleti Formabon-
tok, a Vital Team, a gydri Eurest, mogottik a
torokbalinti Eurest, a Dunaujvaros csapata
és a pécsi Hungast-csapat. A verseny szo-
rossagat jelzi, hogy ez utdbbiak érték el a
legtobb, 92/100 pontot, mig a 12. helyhez
is 87 pont kellett. //

£ We have the finalists now

All the regional finals in the competition for cooks working
in public sector catering — organised by the National Food
Chain Safety Office (NEBIH) and the National Association
of Public Sector Catering Service Providers (KOZSZOV)
- have been held by the beginning of October. In this
competition cooks have to prepare a meal from HUF 450.
The final will take place at the Sirha Budapest trade show
in February 2018, with the following teams: Junior, Eurest
Pécs, Flilesmaci Balatonlelle, Hungast Szekszard, LC Team,
Formabontok from Budapest's 3rd district, Vital Team, Eurest
Gy6r, Eurest Torokbalint, Dunadjvaros and Hungast Pécs./



Abu dhabi oromeink

Az Abu Dhabiban megrendezett
WorldSkills 2017 Szakmak Vildg-
versenyén 62 résztvevé orszag-
bol Gsszesen 1259 fiatal klizdott
a vildg legjobbja cimekért. Ha-
zénkat 20 versenyzé képviselte

a felkészllését irdnyitd Sandor
Dénes szerint szépen, szervezet-
ten dolgozott, mindent idére ki-
talalt. Az elmult fél évben a leg-
jobb magyar szakéacsokkal volt
alkalma egydtt dolgozni, renge-

teget fejl6dott. 84,5 szazalékos
teljesitménnyel 32. lett; részletes
értékelését még nem ismerjuk,
feltehetéen taljai dekoralasaval
kerGlt némi idézavarba.

2018 szeptemberében a MKIK
Budapesten rendezi meg a
szakmunkasok eurdpai verse-
nyét, az EuroSkillst. //

19 szakmaban - kozilik a ven-
déglatast érintékben a legjobb
eredményt pincérként a KVIFK
3. évfolyamos hallgatdja, Svaj-
da Viktdria Bernadett érte el, aki
Kivalosagi érmet szerzett. Cuk-
raszként Varga Doéra Erzsébet,
szakécsként Egetd Hunor ver-
senyzett. Hunor a Four Seasons
Kolldzs éttermének szakacsa, aki

Varga Dora

Z#Hungarian happiness in Abu Dhabi

HokeCa

itthon~.

Félelem és kézmosas
a mosdoban

Nagyon féltiink a korokozoktdl, azok
kozdl is leginkabb a nyilvdnos WC-k
kornyékén meglapuld virusoktol és
baktériumoktél — derdlt ki a Tork friss
felmérésébdl. A megkérdezett magya-
rok nagy tobbsége tart attdl, hogy a hi-
giénia hidnyaban elkaphat valamilyen
betegséget. 85 szazalékuk a nyilvanos
WC-k miatt aggddik, minden 6todik tart
a munkahelyén eléforduld kérokozoktdl. i
A nemzetkdzi kutatas tanUsaga szerint mig a mexikoiakat a nyil-
vanos WC-k higiénidja aggasztja leginkdbb, addig az oroszok a
tomegkozlekedési eszkdzokon, az indiaiak a korhdzakban, a své-
dek pedig az éttermekben gondolnak leggyakrabban arra, hogy
elkaphatnak valamilyen betegséget.

A legtobben elévigyazatossagbol el is kerilik a fertézésekkel fe-
nyegetd nyilvanos tereket. A Tork felmérésében a megkérdezett
magyarok 80 szézalékéval eléfordult, hogy inkabb kihagyta a ko-
szosnak tiiné nyilvanos mosdot. A ndk négyotode kézfertdtlenitét
is tart maganal, és nem Ulnek a fedetlen WC-Ul6kére — minddssze
7 szazalékuk tenne ilyet -, mig szinte minden harmadik megkérde-
zett magyar férfi Gl6ketakaro és -tisztitd hidnydban is gond nélkul
raul a nyilvdnos WC-re. A kézmosast a legtdbben nem hagyjak ki:
a megkérdezett magyar hdlgyek naponta atlagosan kilencszer, a
férfiak pedig nyolcszor mosnak kezet. //

&% Worries and hand washing in the toilet room

In the final of the WorldSkills
competition held in Abu
Dhabi — the biggest voca-
tional education and skills
excellence event in the
world - 1,259 young people
from 62 countries wanted to

show that they are the best
in the world. Hungary sent
20 representatives in 19 pro-
fessions. Viktoria Bernadett
Svajda (a 3rd year student at
KVIFK) was the most suc-
cessful from them, she won

a Medallion of Excellence
in the waiter category. In
the confectioner category
Dora Erzsébet Varga was
competing, while Hunor
Egetd represented Hungary
among cooks. /

A recent survey by Tork
has revealed that we are
very much afraid of viruses
and bacteria, especially from
the ones in public toilets. 85
percent of Hungarians said

they are worried about using
public toilets and every fifth
fears the pathogens in the
toilet rooms of workplaces.
Four fifths of women have
some kind hand sanitizer in

their bags and they don't sit
on the toilet seat without
covering it first. Hungarian
women wash hands 9 times
aday, men do so 8 times in
24 hours.//

Nemzetkozi szakmai
konferenciak a BGE-n

Az ENSZ a 2017-et a fenntarthato turizmus fejlesztésének nem-
zetkozi évévé nyilvanitotta, ebbdl az alkalombdl a BGE KVIFK Tu-
rizmus-vendéglatas Intézete szeptember végén Valtozasok és
kihivasok”cimmel rendezett nagyszabdasu konferenciat a turizmus
és vendéglatds témajaban. A rendezvény atfogd képet adott a
fenntarthato turizmusfejlesztés paradigmairdl, modelljeirdl, vala-
mint a TDM-ek szerepérél és lehetéségeirdl e folyamatban: jé gya-
korlatokat, valamint a turizmus szerepl6i kozotti érdekellentéteket
athidalé menedzsmentmaodszereket mutatott be.

A BGE kovetkezé nemzetkdzi konferencidjanak fokuszaban a vallal-
kozasfejlesztés és a véllalkozasi hajlanddsag lesz, amely november
9-én kerll megrendezésre. //

% International conferences at BGE

A NEBIH nyari tapasztalatai

Szamos szempontbdl javuld tendencidkra mutatott ra a nyari
szezondlis élelmiszerlanc-ellendrzés eredményeinek dsszesitése.
A Zsigd Robert élelmiszerlanc-felugyeletért felel®s allamtitkér
altal elrendelt akcid idén julius 1-jétél augusztus 31-ig tartott. A
célellendrzést a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal (NE-
BIH) szakmai irdnyitasa mellett a megyei korméanyhivatalok és a
NEBIH ellendrei végezték. Egyarant vizsgaltak az élelmiszer-el6-
allitd helyeket, a kilonbdzé kereskedelmi egységeket (a piacoktdl
egészen a hiper- és szupermarketekig), de a vendéglatéhelyeket,
anagyrendezvényre kiteleplé vendéglatd egységeket, tovabba
a gyermektaborok elldtdsat végzé f6z6- és talalokonyhdkat is.

A két honap alatt 7146 Iétesitményt, valamint 24 482 élelmiszertételt
ellendriztek a szakemberek, a tapasztalt hidnyossagok alapjan 226
figyelmeztetésre, 44 esetben a tevékenység korldtozasara kerllt
sor. Birsdgot 417 esetben szabott ki a hatdsédg Osszesen csaknem
42 milli¢ forint értékben. /7

% NEBIH'’s summer experiences

The UN has declared 2017
to be the International Year
of Sustainable Tourism and
in connection with this
BGE's Institute of Tourism

and Hospitality organised
a conference at the end
of September. Its title was
‘Changes and challenges’
and it discussed sustainable

tourism development mod-
els and best practices. BGE's
next conference will take
place on 9 November and
its topic will be enterprises.

The National Food Chain Safe-
ty Office (NEBIH) experienced
many positive trends during
their summer inspections,

¢ which took place between 1

July and 31 August. NEBIH's
experts visited food manu-
facturers, retail units, bars and
restaurants, catering units at
various events and the kitch-

ens of children’s camps. Alto-
gether they inspected 7,146
facilities and 24,482 foods,
and imposed HUF 42 million
worth of fines in 417 cases.//
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A METRO reflektorfénybe allitotta a hazai vendéglatast

Oktober masodik keddje vildgszerte a
maganvallalkozasok innepe. A METRO
Kereskedelmi Kft. altal megalmodott és
megvaldsitott Maganvallalkozésok Napja
mindenkinek szdl, nemcsak a vallalkoza-
soknak, hanem a vendégeknek is, akik idén
is szamos ajanlat kozul vélogathattak. A
METRO ebbdl az alkalombdl népszersitd
kampdannyal és nem utolsésorban aruhazi
akcidkkal szerette volna ¢sztdondzni ven-
déglatd partnereit a regisztraciora. Nem-
zetkdzi szinten tébb mint 100 ezer egyedi
felajanlds érkezett, itthon kdzel 2000 egyedi
ajanlatot regisztréltak a véllalkozésok.

— Azt valljuk, hogy csak akkor lehetlink
elégedettek, ha vasarldink, vevéink, part-
nereink is azok. SzerettUk volna ezzel a
nemzetkdzi Unneppel is rairdnyitani a
figyelmet a hazai vendéglatdsra. Két ho-
napot dolgoztunk azon, hogy minél tébb
hely részt vegyen, és reméljik, évrél évre
egyre tobb vallalkozassal Uinnepelhetjik
mindannyiunk kdzds sikerét. — mondta
Horvath Imre, a METRO Kereskedelmi Kft.
vezérigazgatdja.

Az druhazlanc egyébként valdban szamta-
lan modon igyekszik hozzajarulni partnerei
sikeréhez, ezuttal is nem csupdan ezen a
keddi alkalmon lehetett résziink élmények-

ben, el6z6 nap ugyanis egy csicsgasztro-
némiai eseménnyel kivanta még inkabb
felhivni a figyelmet a masnapi eseményre
METRO Gasztroakadémia professzionalis
kornyezetében. Kitling séfek, mint Vom-
berg Frigyes, Pohner Adam, Jahni Laszlo,
Galgoczi Gabor és Horvath Csongor 10
perc alatt valogattak az druhdaz kinalatabol
alapanyagokat, majd egy nyilvanos fézé-
sen fnyenc fogasokat készitettek bel8lik.

A masnapi eseményt népszerUsitd f6zés
hdzigazddja Bereznay Tamas sztarséf volt,
aki egyuttal a METRO Gasztroakadémia
szakmai vezetdje is.

- Nekem személyesen is nagy élmény volt,
hogy ilyen nagyszerU séftarsakat fogadhat-
tam a Gasztroakadémian, akik minddssze
két dra leforgdsa alatt fantasztikus fogaso-
kat vardzsoltak az asztalra igazan min&ségi
alapanyagokbol. Orém volt &tni Sket mun-
ka kdzben, én példaul ezt kdszénhetem
a METRO Magénvallalkozasok Napjanak
— huzta ald Horvath Imre. (x)

&€ METRO turned the spotlight on
the Hungarian hospitality sector

The second Tuesday in October is enterprise day all over the
world. METRO Hungary’s Own Business Day was waiting
for Horeca and other businesses with special promotions.
METRO Hungary CEO Imre Horvath told: their goal was
to call attention to the Hungarian hospitality sector. They
worked for two months to involve as many places in the
celebration is possible. On the day before Tuesday top chefs
were cooking meals — from ingredients selected in just 10
minutes in the store — at the METRO Gastro Academy. The
event’s host was celebrated chef Tamas Bereznay, who is also
the professional leader of the academy. (x)

Magyar alapanyagok a menzakon

Piacismeret

Utjéra indult a Hazai Alapanyagok a
Magyar Menzan Program, a HAMM.
A témardl oktdberben rendezett be-
szallitéi konfe-

Evek 6ta vagyunk tanui ismert vagy kevésbé is-
mert amerikai étteremlancok probalkozasainak a
hazai piacon: neviiket, koncepcidjukat probaljdk
eladni franchise-vallalkozoknak, rendkivil borsos

az Uj igényeket 6tvozd mentsorokra,
valamint az alapanyagok és a beszallitok
gondosabb, kdrnyezettudatosabb meg-

- valasztasara van

renciat a magyar
kozétkeztetési
piac legnagyobb
piaci szerepldje, a
Hungast Csoport,
amelynek keretei
kozott stratégiai
megallapodast

szikség.

A tervek szerint
az idei tanévtdl
hangsulyosab-
ban jelennek
meg a hazai
gyartok termé-
kei a receptek

aron — barmiféle piacismeret, illetve -felmérés
nélkul. Szinte kivétel nélkdl sikertelendl!

Van viszont alapos piacismerete a hazai Burger
Kingeket is mikodtetd The Fusion Group Zrt.-nek,
igy sokkal tdbb esélyt adhatunk a Bellozzo,lanc-
nak’, amelynek elsd, klasszikus gyorsétterme
utdn most nyflt
egy plazas is, a

Westend food
courtjaban. Ha
a németeknek
nagyon bejott
a Vapiano-kon-
cepcio, miért ne
lehetne neklink is az ahhoz hasonlo ételvélasz-
tékkal (bar joval szegényesebb italvalasztékkal)
dolgozo, akdr kulfoldon is terjeszkedni képes
olasz étteremlancunk! 7/

hozzavaldi ko-
z6tt. A program jelenleg két partnerrel
indul, de a cél tovabbi megallapodasok
kotése a biztonsagos, friss és hazai izvi-
lagot képviseld élelmiszer-alapanyagok
felhaszndldsa érdekében. A beszallitd
partnerek jelentds része élt a rendez-
vényen kapott bemutatkozasi lehetd-
séggel, és latvanykonyhas bemutatd
keretében adott izelitét termékeinek
felhasznalasi lehetdségeibdl.

irtak ald az Univer
Zrt-vel és a Gyermelyi Zrt-vel. A meg-
allapodas célja, hogy minél gyakrabban
kerlljenek hazai alapanyagokbol készilt
fogdasok a fogyasztok tanyérjara.

A konferencia févédnoke Zsigd Robert,
élelmiszerlanc-feltigyeletért felelds al-
lamtitkar volt, aki kihangsulyozta: a
kozétkeztetés fejlédéséhez a szolgal-
tatdsok szinvonaldnak javitasara, az
egészségesebb, a hagyomanyokat és

& Market knowledge

In the past few years many US restaurant chains tried to sell their
concepts to Hungarian franchise businesses, which failed due to
their lack of market knowledge. The Fusion Group Zrt. operates the
Burger King chain in Hungary, so they know the domestic market
well. Having opened another classic fast food restaurant Bellozzo,
the company now opens a new Bellozzo unit in the food court of
Westend shopping mall. //

& Hungarian cooking ingredients in public sector catering kitchens

A new programme called HAMM
has been launched. The abbreviation
stands for Hungarian Ingredients in
Public Sector Catering Kitchens.
Hungast Group, the biggest player
in the Hungarian public sector cater-

ing market, organised a conference
about this topic in October. Within
the framework of this a strategic co-
operation agreement was signed with
Univer Zrt.and Gyermelyi Zrt. Patron
of the conference Rdbert Zsigd, sec-

retary of state responsible for food
chain supervision told: public sector
catering can only make progress if
healthier meals are cooked, using
better ingredients which come from
selected suppliers./




Ifjasagi Sommelier Vilagbajnoksag

Szeptember végén Budapesten
tartottak a Chaine des Rotisseurs
vildgszervezet Ifju-
sagi Sommelier Vildg-
bajnoksagat. A 31 év
alatti versenyzéknek
féloras irasbeli teszt
utan kellett gya-
korlati feladatokat
megoldaniuk: koktélt
késziteni, pezsgét fel-
szolgalni és bort de-
kantdlni. A masnapi
dontébe a 14 induld
kozal hdrman juthat-
tak, 6k tobbek kozott
ételsorokhoz kinaltak
borokat, borlapokat javitottak, bo-
raszokat és borvidékeket probaltak
felismerni fotokrol.

A gybztes végul a nagy verseny-

rutinnal rendelkezd, brit szinekben
versenyzd lengyel Piotr Pietras lett
ausztral és ameri-
kai vetélytarsa eldtt.
Magyarorszagot Szik
Matyas, a Four Sea-
sons Gresham Palace
head sommelier-je,
az Orokds Magyar
Sommelier Bajnok
cim birtokosa kép-
viselte, aki vilagver-
senyen most indult
elészor. A fiatal szak-
ember elégedett volt
az eredményével, és
a verseny utan ugy
nyilatkozott, szeretné folytatni a
vilagszintd versenyzést, valamint
miel&bb bekapcsolddni a Court of
Master Sommeliers programba. /

2 Young Sommelier World Championship

At the end of September Buda-
pest hosted the Young Sommelier
World Championship of Chaine des
Rotisseurs. Competitors had to be

tition) Piotr Pietras proved to be
the best. The Hungarian participant
was Matyas Szik, head sommelier
of Four Seasons Gresham Palace.//

younger than 31years. Three young
sommeliers qualified for the final,
where Polish sommelier (he repre-
sented Great Britain in the compe-

A hagyomanyosan franciaorszagi
szervezésU borfelismerd vilagbaj-
noksag, Championnat du monde
de dégustation hétvégi dontdjé-
ben a magyar csapat az elékel
7. helyet szerezte meg. A magyar
valogatott 24 nemzet legjobb
borkostoloi kozil hdrom korab-
bi vildgbajnok csapatot, kdztik a
rendez orszag csapatat is maga
mogé utasitotta, amivel az eddigi
legjobb magyar eredményt érte
el. A verseny soran 12 bort kell be-
azonositani szél6fajta, termdhely,
évjarat és termeld szerint. A borok a
vildg barmely szegletébdl érkezhet-
nek, és barmilyen kortiak lehetnek,
illetve barmilyen fajta sz8l6bdl készilhetnek. Az idei versenyen a szervezdk
példdul az 6vildg borai mellett helyet adtak egy dél-afrikai, egy Uj-zélandi,
egy libanoni és egy mexikoi tételnek is. A négyfés csapat tagjai — Aranyos
Attila, MoIndr Levente, Rabcsanszki Laura és Didier Sanchez — csak egymassal
beszélhettek, és kozodsen kellett megitélnitk a borokat. 7/

e

Hetedik lett a magyar csapat,
nagy folénnyel gy6ztek a svédek

& Wine-tasting world championship

Last weekend the Hungarian
team finished 7th in the final of
the Championnat du monde de
degustation, the wine-tasting
world championship organised

in France. Teams had to identi-
fy 12 types of wine, telling the
grape variety, the place of origin,
the vintage and the producer.
Wines were selected from every

part of the world. The Hungar-
ian team’s members were At-
tila Aranyos, Levente Molnar,
Laura Rabcsanszki and Didier
Sanchez.//
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Vendéglatohelyi
kavefogyasztas

A kavé mdra a mindennapjaink részévé valt, reggeli ri-
tudléink kulcseleme, sokszor a délutani kikapcsolédas
fontos kelléke. A Nespresso friss, 1000 f& megkérde-
zésével, 18-64 évesek kdrében készitett reprezentativ
kutatdsa szerint azonban hosszu évek,statisztaszerepét”
kovetden, a kdvénak a vendéglatasban is Ujra fontos
kulcsszerep jut.

A felmérés tanusaga szerint a magyarok komoly k&-
véfogyasztéknak szamitanak: a megkérdezettek tdbb
mint haromnegyede fogyaszt kavét, tobbségik napi
rendszerességgel. A hazai atlagnak a napi két csésze
forré ital szamit. A kavéfogyasztd és étterembe jard
lakossag tulnyomo tobbsége (83 %) igényli a jo mi-
néségu kavét; otodukkel mar az is eléfordult, hogy ki-
fejezetten az ott kaphato kévé miatt vélasztottak egy
adott éttermet. Minden harmadik vendég csalddott
mar étteremben vagy kavézéban az elfogyasztott kavé
mindsége miatt.

Ajolismert kévétipusok és receptek szdmitanak a leg-
népszerlibbeknek: a fogyaszték 60 szazaléka jellemzéen
eszpresszot, 14 kapucsindt, 13 pedig hosszu kavét iszik;
7 szazalék koffeinmentest. A killonlegesebb tejeskavé-
tipusok — mint példaul a latte macchiato vagy a jeges-
kdvé —a18-24 éves korosztaly korében népszeribbek
az dtlagosnal. Tobbséglk (63%) nyitott az Ujdonsagok-
ra, specialitasokra is, igy a kilonleges terméhelyekrol
szarmazdé kavék — mint példaul a kolumbiai, etiop vagy
indiai kavék — fogyasztésa is egyre népszerbb.

Egy masik kutatds adatai szerint a kdvéfogyasztok két-
harmada vendéglatohelyen is fogyaszt kavét: 25% ét-
teremben, 47 pedig kdvézdban, caféban is. Ebéd utan
48%, vacsora utan 5% iszik kavét. A gyakran étterembe
jarok 80 szézaléka szokott kavét fogyasztani étkezés
utan. A felmérésben adott valaszokbdl latszik, hogy
komoly 6sszefliggés tapasztalhatd egy étterem meg-
itélése és az ott felszolgalt kavé minésége kozott. /

& Coffee consumption in cafés, bars and
restaurants

According to representative surveys more than three quarters of Hungarians
drink coffee, the average consumer has two cups a day. 83 percent of restaurant
going coffee drinkers wish to drink a high-quality brew. Every third guest has
already been disappointed about a restaurant or café because of the quality
of coffee served there. 25 percent of coffee drinkers have coffee in restaurants
and 47 percent drink it in coffee houses. 60 percent of Hungarians tend to
drink espresso, 14 percent has cappuccino and 13 percent drink long coffee;
7 percent like decaf coffee. //
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Sorgasztronomiai kalandok

A minoségi sorok felértékelodését a gasztronomiaban

az is remekiil illusztralja, hogy az ital lassan részévé valik

a prémium vendéglatasnak: sorsorok, sorsommelier,
sorvacsora, sorkostolo — mindenféle sznob megkozelités nélkiil
ismerkedhetiink e fogalmakkal, és rajoviink, hogy a sorok

és az ételek parositasa kiilonleges élmény.

Sorgasztrondmiai Hét keretében
Aidén mar masodszor kostolhattunk

kuldnleges sor-étel parositasokat
- nemcsak magasan pozicionalt févarosi
vendéglatohelyeken, de vidéken is: okté-
ber 9. és 15. kdzott orszagosan dsszesen 14
étteremben lehetett kiprobélni a specialis
menUsorokat. A gasztroforradalomként is-
mert jelenség a hazai sorfogyasztasra is

A lager kategoria sorkorcsolya-gyoztese
a Pizza Monkey: juhturos-sajtkrémes
padron paprika, baconbe gongyolve

gyartok Szovetsége altal életre hivott Sor
mi tébb rendezvénysorozat egyik kiemelt
célja, hogy itthon is népszerdsitse a sor-
kulturat és a hozza kapcsolodo kulinéris él-
vezeteket. Szines a paletta, sokféle fogast,
és ennek megfeleléen izgalmas izvilagu
soroket kostolhattak a vendégek — mond-
ta Schillinger Attila, a Magyar Soérgyartdk
Szévetségének igazgatdja. — Tavalyhoz ké-
pest Ujitds volt, hogy idén streetfood Uz-
leteket is sikerilt bevonnunk az akcioba.
A hét fontos tanulsdga, hogy az éttermek-
nek érdemes (lenne) — mar csak edukativ
szandékkal is — néhdny professziondlis
sor-étel parositast folyamatosan kinalni
az étlapon.

Ugyancsak a gasztrondémia és a sor kap-
csolatat van hivatva erdsiteni a szovetség
idén mar masodszor kiirt palyazata: a Sor
mi tobb 2017-ben is kereste Magyarorszag
legjobb sorkorcsolyait. A palyazatot ko-
moly érdeklédés dvezte; idén rdadasul
a horeca szakemberei mellett amatér
konyhamUvészek is megmutathattak,
szerintik mivel csuszik legjobban egy jo
lager, barna vagy buzasor. Az elébbiek
esetében a gydztesekrél szakmai zsUri
dontott, mig utdbbiakndl a kdzdnség
szavazhatott.

— A zstri majdhogynem egyhangulag hoz-
ta meg a dontést és szavazta meg a gydzte-
seket. Lager kategdridban a Pizza Monkey,
buzéban a Krak'n Town Steampunk Saloon,
mig a barnandl holtversenyben az Agéra
Bisztro, illetve a Malter BeerStro kapta az
elséknek jaré szakmai elismeréseket — nyi-
latkozta dr. Schillinger Attila. — Az amatérok
kdzott az elsé helyen holtverseny alakult ki:
a voksok alapjan egy szezdmmagos fustolt
sajtos sorkorcsolya, valamint egy toltott
tarsoly lett a befuto.

Havonta egyszer sdrvacsoraval vérja a ki-
l6nleges izek és élmények irant érdekls-
doéket a Dreher Sorgyarak. A sdrvacsorak
séfje Lenk Zsolt, a Marangona Gasztropont
konyhafénoke lesz, a mentiket pedig Vasar-
helyi Istvan sdrgasztronémussal kozdsen
allitjdk 6ssze. A Dreher Sérvacsorak prog-
ram nemcsak a gasztronémiai élmény-
rél szél, a résztvevék bepillanthatnak a
sorgyartas folyamataiba, megnézhetik a
paratlan szépségu, Zsolnay-csempékkel
diszitett féz6hazat, illetve a Dreher SGrmu-
zeumot is.

Szederkényi Zita, a cég vallalati kapcso-
latokért felel&s vezetdje szerint a magas
szinvonalU sorkultura és vendéglatas a Dre-
her Sorgyarak egyik sziviigye, ezért mar
régota tervezik, hogy a sorgyar kilonleges

= =

A Dreher Sorvacsorak egyik fogasa:
Posirozott sziirke harcsa, créme fraiche-sel
és cukkini burgonyaval

helyszinére hivjak a gasztrondmia és a sor
rajongoit. Nemrég megujult a gyar sajat
pubja és étterme, igy minden készen éll a
vendégek fogadasara. A meni 6sszedllitdi
igyekeztek tradicionalis alapanyagokkal, de
a Dreher megujuld, modern felfogasahoz
igazitva elkésziteni a sor-étel parosokat,
hogy a sorgyari vacsora valddi felfedezés
és kaland is legyen.

A mindségi sor népszerlivé valasat azis jol
mutatja, hogy még a Magyar Kereskedelmi
ésVendéglatodipari Mizeum aktivitdsaiban
is mind nagyobb hangsulyt kap az ital. Az
Ez S6r! - A sernevelétdl a sérgydrig cim( id6-
szaki kidllitdshoz (amelyet 2018 marciusaig
meg is hosszabbitottak) kapcsoléddan ha-
vonta,sorszalonba’varjak a sorkedveld ven-
dégeket, ahol elsésorban hazai kézmdlves
sorfézdékkel ismerkedhetnek meg az ér-
deklédék. A kidllitdson egyébként a lato-
gaték megismerhetik honfoglald ¢seink
italkulturdjat, a kozépkori serneveléket, a
német és cseh sorfézoket, az ipari sérgyar-
tds megindulasat és legnagyobb Gzemeink
torténetét, az dllami sorfézést és a napjaink-
ban mukadd kistizemi fézdéket. Emellett
kider(l, hogyan készil a sor, hogyan lesz az
arpabdl maldta, mi a kilonbség az also- és
felsGerjesztésl sorok kozott. /

& Adventures in beer gastronomy

As part of the Beer Gastronomy Week's pro-
gramme, guests could enjoy special menus
matching food with beer in 14 restaurants of
Budapest and other cities, between 9 and 15
October. With this programme the objective
of the Association of Hungarian Brewers is to
improve Hungary's beer culture and popu-
larise the related culinary joys — told Attila
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Schillinger, director of the association. In 2017
the association also organised a contest to
find Hungary's best beer snacks — both Ho-
reca professionals and amateur beer lovers
entered the competition with their creations.
Once a month Dreher Breweries are waiting
for those who like special flavours and expe-
riences with a beer dinner. Zsolt Lenk, the

executive chef of Marangona Gasztropont
will be cooking at these events, compiling the
menus together with beer gastronomer Istvan
Vasarhelyi. At the Dreher Beer Dinners guests
will also have the chance to have an insight
into beer production, and to visit the beau-
tiful brewing house and the Dreher museum.
In connection with the Hungarian Museum

of Trade and Tourism’s current beer-themed
exhibition, the museum organises a 'beer
salon’ event every month, where guests can
taste beers made by Hungarian craft brew-
eries. As for the exhibition, visitors can learn
many interesting things about Hungary's
brewing history — from the Middle Ages up
to the present day. /



Koktelparfum

Masfél évtizednyi kisérletezés eredményei az apro zalaegerszegi
iizemben késziilo italok és ételek izét, illatat befolyasolo parfiimok.
A termékben rejlo lehetoségekrol Garamvolgyi Krisztiant,

az egyediilallo termék gyartojat kérdeztiik, és megprobaltuk

a nagyvilagban fellelheto ,, unokatestvéreik” evoluciojat felmérni.

sem fogjuk mar soha megtudni, mikor

készllt az elsé, ételek, italok {zesitésére
hasznalt spray, az viszont,dokumentélhatd’,
hogy az ezredfordulé utén fel-felkaptak ilyen
termékeket a vildaghalon, a gasztrondmia jo-
véjének eléhimokeként tekintve rajuk. Sze-
repe lehetett ebben a molekuldris gasztro-
nomia akkori hihetetlen népszerségénekis.
Szinte minden jelentds égetettszesz-faj-
tabol készdl fujhatd valtozat: saldtdkhoz,
fagylaltokhoz francia konyak, levesekhez,
grillhisokhoz whisky (vagy éppen forditva),
és olasz prémium kavézé vagy cukraszda
sem létezik grappa-spray nélkal.
Németorszagban 10 éve népszerlek az
Easy Gourmet sajtolt fokhagyma- és vo-
roshagymalét tartalmazd spray-i, natur és
piritott valtozatban egyarant; nem kell ha-
mozni, apritani, és nem is ég oda.
Egy kozepesen ismert New York-i séf, David
Burke [z-spraynek nevezett termékei is kap-
hatok még: az édes izek mellett készitett
példaul silt baconos, parmezanos, barbe-
que-s aromakat, és olyan egzotikusakat is,
mint az édes-savanyU, pestos, teriyakis —
imadtak a fogyokurazok, a dysphagids, azaz
nyelési nehézségekkel kiiszkdds, csdvon
keresztll etetett betegek pedig évek 6ta
nem megélt élményeket kaptak.
Kreativ, néha hasznos, maskor praktikus &t-
letek (I4sd képeinken), de egyik sem indult
vilaghodit elkezdédni 6 Utra; a jové valahogy
nem akart. Reméljik, ezen a terlleten is Ut-
toré lesz a magyar taldlmany, az ihato-ehe-
t6 parfim, ami mogétt az elébbieknél jéval
tobb munka, koncepcio és egyediség van.
Garamvolgyi Krisztian étel- és italparfimiei
nem valamiféle hirtelen jott, szerencsés
Otlet szUlottei, a termék mai formaja 15 év
céltudatos munkajanak eredménye. Ezek,

Feltehetéen az internet segitségével

ahogy 6 mondja, kilonféle alapanyagok,
féként gylimolcsok és flszerek lelkét tar-
talmazzak. Krisztidan nemcsak az illatokhoz,
izekhez ért, hanem azok manipulédlasahoz
is. Erzék, szorgalom, szerencse; a még min-
dig fiatal és szerény vallalkozd 6rommel
mesél Otleteirdl és eredményeirdl.

&8 — Mi az ihaté parfim?

— Amit létrehoztam, az kifejezetten élelmi-
szerekre szant, hosszan tarté illattal rendel-
kezé termék, amelynek a nevével azonosan
intenziv ize is van. Alapja a francia tradicio-
nélis parfUmkészités és a likérgyartasnal
alkalmazott eljardsokra épil, valamint a
specidlisan ,0sszerakott” technolégidra.
Jelenleg tobb mint 25-féle véltozatban
kaphato: virdagok, gyimolcsok, flszerek,
illetve italos horddk és malatak illatédban
— eredeti alapanyagokbdl parolva. Az ital-
ra, ételre fUjva jelentésen gazdagitjdk azok
illatat és izét, dm utdbbit nem véltoztatjak
meg, mint a szirupok és bitterek, rdadasul
szinezéket sem tartalmaznak.

&8 — Honnan a termékeidben megfogalma-
76dd tudds?

— Mixerként kezdtem, kétszer megnyer-
tem a Marie Brizard nemzetkozi koktél-
versenyét; a harmadik évben mér a fran-
cia likérgyarté markanagykdvete voltam.
Egyre tobb nagy nemzetkdzi italgyartotol
kaptam meghivést, igy ismerkedtem meg
a gyartas és a termékfejlesztés titkaival. Ha-
mar elkezdtem sajat laboratériumom és
egy kis leparld épitését, és kulonféle italo-
kat készitettem, egy idé utdn mar nem a
szakkdnyvek Utmutatasai alapjan.

&= — Hogy lett ebbdl az, amit parfimnek
nevezel?

T T
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épitésével kezdte

—2008-ban mint likéralap készilt el, 2009-
ben mar gyartottak eszenciaként Francia-
orszagban kicsit lebutitva, 2011-ben szU-
letett meg a mai termék alapja, azdta
maodosult mar a mindsége, tisztasaga, de
még a gyartasanak technoldgidja is. Ko-
rabbi munkaadoim egyike meg is prébiélta
lenyulni az otletet, de nem sokra mentek
vele, Ugy latszik, a parfimok megtervezése
és elkészitése tulontul komplex munka.

=8 — Mi vdltozott a terméken 2011 6ta?

— Az akkori elsé parfimokhoz képest még
intenzivebbek és tartdsabbak a termékek;
minden részletlikben probalom folyama-
tosan fejleszteni 6ket. Jobbak a vildg szinte
minden pontjarél érkezd alapanyagok, az
alkalmazott eljarasok tobbrétlibbek és pre-
cizebbek, az Givegpalackok pedig egy id6 6ta
csuszasmentesek. Miel6tt piacra kertilnek,
rendszeresen kérem a NEBIH allasfoglalasat.

& — Most kivel dolgozol egytitt?

— A munka szakmai része valdjaban
one-man show: a cég egyszemélyes, de
a grafikai és a nyomdai munkdkat, a marke-
tinget és az értékesitést persze szakembe-
rekre bizom. En vagyok az izmester, hiszen
nagy a tapasztalatom az illatkombinacidk
megalkotasaban, azillatok és izek optima-
lis intenzitdsdnak meghatarozasaban.
Mindent én talalok ki, ami azt is jelenti,
hogy alkalmazom a sokszor tébb szaz éves
ismereteket, valamint a sok orszagban,
kulonféle gyarakban szerzett tapasztala-
tomra épitett 10 évnyi kisérletezés ered-
ményeit. Nyilvanvaldan kell a technolo-
gia és az alapanyagok alapos ismerete.

201711 WELE g9
magazin
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Az egyediilallo termékbol mar kozel harmincféle kaphato

A mixer-multam jé alap, de Gnmagéban
nem elég, nem artismerni a piac izIését, a
trendeket. Az engedélyeztetési folyamat 3
éve alatt folyamatosan gyUjtottem a visz-
szajelzéseket az italgyaraktdl, szakacsoktdl,
bartenderektél. Az 6 véleményik is érvé-
nyesUlt a végeredményt illetéen, tehat a
parfim sok szempontbdl csapatmunka
eredménye.

s — Hogyan kell példdul a horddiz kinyerését
elképzelni?

— Ami szerves, abbdl kivonhaté iz és illat.
A korabban bourbont vagy sherryt tartal-
mazd hordodt donga forméban érdemes
széllitani. Megvizsgdlom a szalirdnyt és a
rostvastagsagot; megprobalok minél tébb
sejtjéhez hozzaférni. Vagassal, apritassal
kezdem, nem atvagva a fa erezetét, mert
az nem kivant csersavakat csalna el6. Végdl

aztatom a fat, bar néme-
lyiket el6tte ,hSkezelem”,
majd a sokszor 8-12-féle
€ megtervezett keveré-
két ontdom egy specialis
leparléba. Az illat erdsfté-
se egy masik technolégi-
aval torténik.

- Hol lehet hozzdjutni
a parfimékhoz, és milyen
dron?

— Itthon a szakboltokban
és a neten lehet megvenni, a 80-100 fujas-
ra alkalmasat nagyjabol kétezer forintért
kindljak, a 8-900 adagost nyolcezer felett.

Nemcsak mixerek hasznéljék, de szakacsok,
és az utébbi idében cukraszok is egyre
gyakrabban, dm olyat is hallottam, hogy
egy édességbolt tulajdonosa légfrissits-
ként alkalmazta a Mozart Csokolddé Parfi-
mot, ezzel csalogatta be a vendégeket.
Kalfoldon konkrét Gtemterv szerint nyitjuk
a piacokat. Szerencsére hetente érkeznek
megkeresések forgalmazasra vonatkozdan:
Izraelbe és Anglidba még ebben az évben
széllitunk, jovére pedig 2 arab orszagba,
USA-ba, Németorszagba és Japanba is.
Es hogy milyen Uzleti eredmény tenne elé-
gedetté? A kovetkezd 3-4 évben szeretném
minimum megkétszerezni az eladdsokat.
IT.

& Cocktail perfume

After 15 years of experimenting Krisztian
Garamvolgyi developed perfumes that
can influence the taste and aroma of
food and drinks. Our magazine asked
Mr Garamvolgyi about the details,
and in this article we also try to ana-
lyse the international market of similar
products.

— My creation is a product with a
long-lasting scent that is meant to be
used with food, which also has intense
flavour. The product is made using the
methods of traditional French perfume
making and liqueur production. At the
moment it is available in more than
25 Versions.

— | started my career as a bartender - |

won the international cocktail com-
petition Marie Brizard twice. Later |
worked for major international drink
manufacturers and finally | decided to
build my own laboratory.

- My perfume started out as a liqueur
base in 2008 and in 2009 a simpler
version was already manufactured as an
essence in France. The early version of
the present product was born in 2011,
but since then its quality and produc
tion technology have improved.

— This is basically a one-man show: lam
the flavour master, but the graphic de-
sign, printing, marketing and sales work
is done by other experts. My bartender
past was a good starting point, but | also

need to be up to date about changing
taste and market trends. During the 3
years of the product’s authorisation
process | kept receiving feedback from
drink manufacturers, chefs and bar-
tenders, in order to make the perfumes
even better.

- You can buy them in specialist shops
and online. The 80-100 puff version
costs about HUF 2,000 and the price
of the 800-900 portion version is a bit
above HUF 8,000. Bartenders, chefsand
pastry chefs use it. We start exporting
to Israel and the United Kingdom this
year and more countries will follow next
year. My plan is to double sales in the
next 3-4 years.//

Koktélban az energia

Az energiaital olyan tditéital, amely egy
bizonyos ideig fokozza az emberi szervezet
anyagcseréjét, az ébrenlétet és a teljesitd-
képességet — fogyasztasa Magyarorszagon
is évrél évre né. Viszonylag fiatal italkatego-
ria,,mUkodését"még nem is ismerjik pon-
tosan, mégis gyorsan az egészségvédok
pofozdgépévé valt, killbndsen, hogy hatdsa
miatt gyakran keverik alkohollal. Akarhogy
is, a trend allandonak, a kategoria fejlédése
pedig megallithatatlannak tdnik.
Fajtavalasztékanak novekedése és a ter-
mékfejlesztés irdnyai hasonléak az Gditéita-
lok és égetett szeszek vildgaban tapasztal-
takhoz: megjelentek a természetes, ,zold"
valtozatok, a hagyoményos gyimolcsizek
utan a specialisok, majd az extrémek —
nemrég currywurst iz(t talaltunk a neten
-, majd az alkoholos RTD-termékek is (na-
lunk ez utdbbi nemigen jott divatba). Az is
jellemz6, hogy nagy lancok is készitik sajat
energiaitalukat, az USA-ban a Starbucks
példaul 2013 éta.

Es ha mar a vendégek kérik, mérpedig
nagyon kérik, természetesen alkohollal
is keverik 6ket: gyakorlatilag mindenhol,

ahol koktélokat készitenek. Ehhez maguk
a gyartok is adnak segitséget; az energia-
italos cégek honlapjain igencsak jél kom-
ponalt receptek olvashatok. A terdlet is-
mert specialistdja, Steph Russ Los Angeles-i
mixer kdnyvet is megjelentetett energia-
italokkal készult koktélokrol — 8 nem egy-
szerlen jopofa italnevekkel operdl (mint
példaul a valéban sokatmondd Almatlan
éjszaka és hasonlok), ahogy kollégdinak
tobbsége teszi, hanem batran nydl a kildn-
féle égetett szeszeken kivil més italokhoz
is: pezsgdhdz, sérhoz, sét, hasznal gyor-
san felszivodd aminosavakat, legalis orvosi
marihuanat, vagy éppen Viagrat és ahhoz
hasonld hatdsu szereket.

& Energy in cocktails

Energy drink is a relatively new soft
drink category that is developing fast,
consumption is growing steadily in
Hungary too. Innovation directions
are the same as in the soft drink and
spirit categories: there are natural

energy drinks, special fruit flavours
and extreme versions such as cur-
rywurst. Energy drinks are also used
as cockrail ingredients. The websites
of energy drink manufacturers also
feature exciting cockrail recipes. Los

Angeles bartender Steph Russ has
even written a book about cock-
tails made with energy drinks. For
his cocktails he not only uses spirits,
but also champagne, beer, medical
cannabis or Viagra.”/
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Ki alkot, ki osszeont

Nagy iitemben valtozik a koktélok vilaga, de a Iépéstartashoz -
legalabbis a termékek oldalarodl - itthon is minden a bartenderek
rendelkezésére all. Eltéré tempoban fejlodik viszont Budapest

és a videk koktélkulturaja, egyuttal oriasi a szakadék a prémium
és a mainstream vendéglatohelyek koktélkinalata kozott is.

A kozelmult valtozasairol és a jelenlegi trendekrol a szegmens
néhany meghatarozo szereplojét kérdeztiik.

asképp fejlédik, valtozik a kok-
télok hazai vildga a prémium
és a mainstream vendéglato-

helyeken — dllitja Piri Attila, a Heinemann
Testvérek Kft. mar-
ketingigazgatoja.
- Szamottevo fejlé-
dés elsésorban Bu-
dapesten tapasztal-
hato; a valtozasok
f6 mozgatérugdja
a generacio-, illet-
ve az ehhez kothe-
t6 szemléletvaltas,
valamint a min6-
ségorientalt bartenderek munkaja. Ahol
képzett bartenderek dolgoznak — és az
Uzletek magasabb szinvonalat és arszin-
tet képviselnek —, a koktélokat és az Uj
parlatokat fokuszaltan kommunikaljak;
ezeken a helyeken a vendégek értékelik
is a,show-t. Viszont a mainstream Uzletek-
ben tovabbrais a volumen és az egyszerd,
gyors elkészités a f6 kritériumok. Novekvé,
am az 6sszpiac méretét tekintve szik kor
azoké, akik arra fokuszalnak, hogy koktélok
és koktélalapanyagok tekintetében egy-
arant |épést tartsanak a nemzetkozi tren-
dekkel. Jellemzé trend a minéségi gin és
rum felhasznaldsa, de a whiskyfogyasztas
is novekszik. Az alapanyagokat tekintve a
prémium minéség a legfontosabb, ez le-
het gyimolcs, fUszerndévények, prémium
élelmiszer vagy mas.

Piri Attila
marketingigazgato
Heinemann Testvérek

Fovaroscentrikussag

Az utdbbi 2-3 évben tapasztaltunk komoly
fejlédést, de szinte kizardlag Budapesten,
ahol amugy is jelentés gasztronémiai
véltozasok zajlottak étel- és italfronton
is — hangsulyozza ki Palcsé Séra, a Zwack
Unicum Nyrt. marketingigazgatéja. — Meg-
jelentek azok a barok, ahol késtolni lehet,
tobbféle mindségi ital kiprébalhatd, tobb-
féle médon, koktélokban is 6sszedllitva.
Megszlletében van az a vendégkor és az a
réteg — mert még rétegrél beszélhetlink -,

amely értékeli az igazi koktélokat, az izeket,
az élményét egy jol elkészitett koktélnak,

: i vagy akar egy kok-
tél mellé kapott jo
hangulatu elbeszé-
lésnek az italok hat-
terérél. Egyre inkdbb
elétérbe kerillnek a
kézmdves, vagy tel-
jesen természetes
alapanyagok, a ku-
l6nleges iz vagy al-
lagu hozzavalok.
Egyre tobb olyan koktélbar nyilik, elsésorban
a févéarosban, ahol nemcsak az egyszer(ibb
long drinkek jelennek meg az itallapon,
hanem valédi mUalkotdsokat készitenek
a bartenderek — mutat r& Csabai Tinde, a
Dunapro brand managere (Bacardi, Bom-
bay Sapphire, Grey Goose). — Ez 6sszeflig-
gésben van azzal is, hogy Budapest egyre
népszerlbb célpont a turistdk kdrében, és
a kulfoldi vendégek kozott oridsi az igény
a kuldnleges koktélokra és a magas szint(
kiszolgalasra. Szerencsére azt latjuk, hogy
a hazai fogyasztok is nyitottak az Ujdonsa-
gokra, és 6k is egyre nagyobb szamban lato-
gatjék azokat a helyeket, ahol az italkeverést
mvészi szinten (zik. Ugy vélem, a koktélok
és a koktélalapanyagok fejlédése parhuza-
mos; ha megjelenik egy Uj alapanyag, akkor
természetes, hogy az megjelenik a koktélok-
ban is, a koktélalapanyag-innovaciok pedig
gyakran a piac igényeit és trendjeit tiikrozik.
Manapsdg a top barokban egyre gyakoribb,
hogy a bartenderek sajat készitésd alapanya-
gokkal is dolgoznak, amelyek tobbnyire sze-
zondlisak, és inkdbb arra szolgélnak, hogy
csavart vigyenek az italokba. Ez mindig ki-
hivas a szegmens szereplSinek, hiszen ezek
bizonyos esetekben kiszorithatnak néhany
brandet a polcokrél, mégsem tartom ezt
feltétlendl rossz dolognak.

Palcsoé Sara
marketingigazgato
Zwack Unicum

Ki mit tud?
Ahogy a sorok, borok, égetett szeszes italok
piacan, a koktélok vilagaban is toretlen a

L=

forradalmi fejl6dés — értékel Szabd Adam,
az Ital Magyarorszag marketingigazgatdja.
— Ezzel egytt, akdrcsak a focirdl, a kokté-
lokrol is tul sokan képzelik, hogy értenek
hozza. Ez a tudas gyakran még a vendégla-
tasban is csak elméleti, a pult masik oldalan
sajnos tobbszor is tapasztalom a gyakor-
lati ismeretek hidanyat. A fogyasztok mind-
inkdbb az egyedi izeket keresik. Cégiink
szorpjeit mind tobb barpultban fedezziik
fel, szerencsére jo nev( helyeken, minéségi
vendéglatok kezei kdzt. Mara kozkedvelt
alapanyag lett a szorp, amely egyébként is
reneszanszat éli: egyre tobb fiatal fogyasz-
toét lehet megszolitani a termékkel.

A mixerképzé iskoldknak kdszonhetéen
nagyon sokan kezd-
tek italt keverni, és
sokat javult az okta-
tas mindsége is — Véli
Garamvolgyi Kriszti-
an, a Kikimix Co. Kft
tulajdonos-tgyve-

= =8 zet6je. — Sokan ele-
G.)afamvéigyi ve kalfoldre készil-
Krisztian nek, kisebb részik
tulajdonos-ligyvezetd elhelyezkedik, és az
Kikimix Co.

adott Uzlet tulajdo-
nosi elvarasaihoz butul le. Néhdnyan to-
vabb képzik magukat eléadasokon, kilfoldi
tanulmanyutakon, ¢k — kiegészilve az idé-
kozben hazatértekkel — tdbbnyire speak
easy stilusu kilonleges kis barokat nyitnak,
de el6fordul a karibi, vagy éppen a minimal
dizdjnra épul6 stilus is. Ezekben a mingségi
italokon és a szakember fantazidjan, illetve
az dltala teremtett légkdron van a hangsuly.
A latvany alapu flair italkészités helyét az
olykor tudomanyos, elegéns, visszafogott
stilus veszi at.
Kordbban a nagy markatulajdonosoknal -
tiz évnélis tobbet dolgoztam ezeknél - az
volt a jellemzé, hogy termékfejlesztéként ki
kellett taldlnunk, minek 6riilnének a szak-
emberek a kdvetkezé évben, azaz diktaltuk
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a divatot. Ma a multik, mar nem ritka, hogy
egy épp felkapott trendet meglovagolva
készitenek Uj termékeket, sok marketing-
koltséget spérolva igy. Ugy egy évtizede
kezdtek megjelenni mikrocégek, brandek,
amelyek egyedi termékeket igyekeznek
gyartani adott piacra. [dével néhanyuk di-
vatokat teremtett a vendéglatasban: kis
tételekben készilt sorok, tonikok, bitterek
szUletnek, azutdn egyre tobb és tdbb ha-
sonld kis manufaktura kéveti 6ket hason-
|6 termékekkel. Tulkinalatot okoznak, de a
bartenderek sokkal kdnnyebben taldljak
meg sajat stilusukat a tomérdek kilonleges
termék kozott.

Vilagok és hatarok

Gasztrondmiai forradalom nélkil nem len-
ne koktélforradalom sem — emeli ki Piri At-
tila. = Tobb top gasztro hely mar Ugy nyitott
a kdzelmultban, hogy az éttermi térben
tervezetten el6térbe helyezték a barpultot
és bartendereket alkalmaznak, hogy ezzel
is szinesitsék a szolgaltatasi kort; terveznek
példaul degusztacios meniihoz a borsor
mellett koktélsort is kinalni a vendégnek.
A prémiumizacio is mindenhol jelen van,
a valtozas folyamatos.

A koktélok izét mind a pérlatok, mind a
kiegészitdk befolydsoljdk, de féleg az
utobbiak hatdrozzédk meg — hizza ald a
szakember —, természetesen ugy, hogy
a kiegészitdk és a parlatok harmonidban
vannak. Ma is jellemz&ek a klasszikus kok-
télok, mint a Cosmopolitan, Mai Tai, Old
Fashion, Mohito, a sour-ok és mindezek
Ujragondolt valtozatai, de a bartenderek
sajat kredciok készitésére is nagy hangsulyt
fektetnek. Minden hely szeretné megmu-
tatni, hogy milyen, kilénleges”alkotdsokat
tudnak nyujtani a fogyasztok szaméral Az
izesitett italokat a koktélbarok jellemzéen
nem hasznaljak, viszont a mainstream iz-
letekben azt tapasztaljuk, hogy az izesitett
whiskyk long drinkként — mint példaul a

Jim Beam Alma tonikkal - fogyasztasa, for-
galma erésodik.

Ami a viladg bérjaiban megtaldlhatd, az
megjelenik itthon is, csak itt joval kisebb
a fizetéképes kereslet — mondja Palcsé Sé-
ra —, rdadasul a koktélkultdra ndlunk még
gyerekcipében jar. De kicsiben méar min-
den itt van és megtaldlhatd! Az italoknak
egyre tdbben a long véltozatat fogyaszt-
jak, ugyanakkor — bar a piacuk még joval
kisebb — mindinkdbb bévil a szofisztikalt
koktélok vilaga is.

A ma népszer( koktélok izét az alapszeszek
és a kiegészitdk is befolyasoljak, attél fig-
gben, hogy milyen koktélrol beszélink. A
ginekhez példaul nagyon nem mindegy,
hogy milyen tonikot szolgdlnak, de egy ke-
ser( likéralapu koktéIndl példaul mar sok-
kal nagyobb a hangsuly az alapitalokon. A
legkedveltebbek talan az édeskés, gyimaol-
cs0s izG koktélok, de eléretdrnek az utdbbi
években a keser( és a ginalapu koktélok is.
Az dtlagos helyeken inkdbb a long drinkek
népszerlek, ahol egy egyszerU alapszeszt
felontenek valamilyen Gditével. Ahol egy-
szerre nagyobb tdmeget alacsonyabb dron
kell kiszolgalni, ott nyilvan nincs lehet8ség
draga és sokféle alapanyaggal dolgozni. Az
izesitett szeszes italoknak vagy likéroknek
is maximalisan megvan a helytk egy kok-
télokra specializaloédd barban, és sokszor
a legnépszeribb koktélokat lehet bel&lik
eléallitani. Nem is mindenki vevé a legbo-
nyolultabb izkompozicidkra; az emberek
altaldban hangulat szerint véalasztanak.

Individualizacio

Egy koktél idedlis esetben az 6sszetevok
tokéletes dsszhangja — szogezi le Csabai
Tunde. — Ha egy klasszikus receptben csak
a parlatot cseréljuk ki, nagyon megvaltozik
az ize, és eqgy teljesen mas italt kapunk. Ez
egy 6rok jaték, minden alapanyag egyarant
fontos a harmonikus iz elérése érdekében.
A csucsbdrok bartenderei szerintem nem

fuggnek az itallaptdl, ndluk a perszonali-
zacié kap nagy szerepet. A személyzetnek
van ideje beszélgetni a vendégekkel, fel-
mérni az igényeket
és elkésziteni a sza-
mukra tokéletes kok-
télt. Erre viszont egy
bizonyos vendég-
szam felett egysze-
rden nincs lehetd-
ség. Az izesitett sze-
szes italok piaca joval
limitaltabb, mint az
alapszeszeké. Ezek
nem konkurencidi a koktéloknak, és sze-
rintem ez nem is céljuk, de éppugy lehet
koktélalapanyagként hasznalni éket.

A prémium italok piaca is ndvekedést
mutat. A kodnnyed, buborékos italok most
mar nemcsak a nyar elengedhetetlen kel-
lékei, télen is szivesen vélasztjdk ezeket a
fogyasztok. A nagyon szines, tuldiszitett
koktélokkal egyre kevesebb helyen talal-
kozunk. A klasszikus koktélok alapvetéen jo
keretet adnak barmelyik bar itallapjanak, hi-
szen afogyasztok ismerik és szeretik ezeket.
Akortéars koktélok altaldban Ujitdk, csavart
visznek a régi kedvencekbe. A markaknak
is fontos, hogy az Ugynevezett signature
drinkek mellett bizonyos id6kdzonként Uj,
szezonalis koktélokkal is megjelenjenek a
barok és éttermek itallapjain.

A trendi helyek igyekeznek az italforrada-
lom z&szloshajoi lenni, egyedi kinalattal
szolgélni — hangsulyozza Szabd Adém,
mig az atlagos he-
lyeken a nagy bran-
dek egyre szélesebb
portfélidval vannak
jelen. Utébbiaknak
raadasul a horeca
csatornara forditott
$Zponzoracio is jol
jon, mig elébbiek
ritkdbban kotnek
exkluziv szerzédé-
seket italbeszallitokkal. Mivel a szorp egy
elsésorban itthon népszerd ital, mi sze-
rencsés helyzetben vagyunk, nincs nem-
zetkdzi versenytarsunk. A szirupok kozott
persze vannak viligmarkdk, de mi nem
veltk mérjik 6ssze magunkat.
Napjainkban a letisztult italok sikeresek,
nem véletlen, hogy a gin-tonik reneszan-
szat éli — mondja Garamvolgyi Krisztian.
— Olyan 6rokzold italokhoz, mint a Mo-
jito, a rumos kola, vagy a whiskey-kola,
turistakdzpontokban szentségtorés len-
ne hozzényulni. Viszont az igényes helyek
igyekeznek nemcsak egyedi valasztékot
kialakitani, de a signature kevert italokra a

Csabai Tiinde
brand manager
Dunapro

Szabo Adam
marketingigazgatd
Ital Magyarorszag
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legbiszkébbek. A vendégek részérél egy-
re nagyobb az igény a természetes és a
cukormentes italokra. Eddig ez a zéro6 ko-
ldban, az dsvanyvizben és a limonddékban
merdlt ki, de ma mar néhanyan egyéb le-
het&ségekrdl is tajekozddnak, féleg
a trendi és wellness helyeken.

A jo bartender

Minden jo bartender alapfeladata,
hogy képben legyen az Uj terméke-
ket illetéen — folytatja a szakember
—, tdjékozddjon és megismerje Sket,
még ha tobbszor taldn nem is fogja
kézbe venni azokat. Az Uj konyha-
technoldgidk a barvilagban is leheté-
séget biztositanak az Uj alapanyagok
|étrehozasara sét, meggyézédésem,
hogy abbdl tébbnyire j¢ sl ki, ha
a szakdcs, a cukrasz és a bartender
egyUtt dolgozik. A nagyon tehet-
séges mixer is hajlamos tulzasokba esni,
és eléfordulhat, hogy az éltala kredlt italt
senki sem érti, mert alapjaiban hibadzik:
tul erds, gyenge, extrém iz(, esetleg nem
bizalomgerjeszté.

A j6 bartender legyen kellemes, baratsa-
gos személyiség — véli Palcso Sara —, tud-
jon érdekes dolgokat mesélni italokrol
és hozzavalokrdl, tudja elmondani, hogy
milyen izekre kell figyelni kostolaskor, és
persze legyen gyors és profi; vannak mar
jo bartenderek, és a szamuk egyre né. Min-

den markankhoz mindig kidolgozunk long
drink, illetve koktélajanlatokat, amelyeket
atadunk a gasztrondmiai partnereinknek,
és persze drommel vesziink minden télik
jové Ujitast is.

A bértenderek munkajat elsésorban a va-
lasztékunk folyamatos bévitésével, aktua-
lizdldséval tdmogatjuk; prémium italok és
min&ségi kiegésziték, példaul tuditdk for-
galmazasaval - mondja Piri Attila. - Minden
markdhoz megprébiljuk a lehetd legtdbb
és leghasznosabb informéaciot dtadni, ezzel
is népszerdsftve a termékeinket és meg-
konnyitve a bartenderek munkajat! A jo
bartendernek a hobbija a munkaja. Fana-
tikus, a szabad idejét is altalaban a szakmai
érdeklédés tolti ki, megtanulta és ismeri az

italokat és italtrendeket, kreativ, és mindig
meguijitja a valasztékot. A profizmus ebben
a szakmaban 4ltaldban egydtt jar a kreati-
vitassal. Egyre jobbak a bartender kollégak
a koktélok prezentélasaban.

Kiemelt szerepet kap nalunk a mi-
xerek edukéacidja és tovabbképzé-
se, elsésorban az altalunk forgal-
mazott markakrol — hangsulyozza
Csabai Tunde. — Ezt az edukaciot
egy brand ambassador segiti, az 6
feladata tobbek kdzott, hogy a né-
lunk megjelend Ujdonsdgok széle-
sebb korben elterjedjenek, illetve a
zaszloshajonak szamitd termékekrél
a legfontosabb outletek dolgozoi
megfelel ismeretekkel rendelkez-
zenek. Kiemelt horeca-partnerek
bartendereit id6rél idére kulfoldi
utakra kuldjak, a lepérldkba, mér-
kdink hazajaba.

A jo bartender elsésorban az, aki ismeri
és felismeri a fogyasztok igényeit. Nem
biztos, hogy minden esetben a kreativi-
tas a legfontosabb, hiszen nagyon sok té-
nyez6tél figg, hogy mitdl jé egy ital és
mitdl jo egy bar. Vannak olyan alkalmak
és helyszinek, amikor a fogyasztok nem ve-
v6k az Ujdonsagokra, nem kell mindendron
ravenni 6ket, hogy olyat igyanak, amilyet
azeltt még nem. A jé mixert elsésorban
a fogyasztok elégedettsége motivalja.

Ipacs Tamés

& Some create, others pour drinks together

According to Attila Piri, marketing director
of Heinemann Testvérek Kft, the Hungarian
cockail world is developing differently in pre-
mium bars and mainstream bars. The biggest
progress has been made in Budapest. Where
knowledgeable and skilled bartenders work,
cocktails and spirits are communicated in a
more focused fashion. In mainstream bars
the main criteria have remained to be large
quantities and simple preparation. Current
trends include using quality gin and rum,
but whisky consumption is also on the rise.
As regards ingredients, the most important
thing is to be of premium quality.

Sara Palcs6, marketing director of Zwack
Unicum Nyrt. told our magazine that they
experienced progress in the last 2-3 years,
but almost exclusively in Budapest. In the
capital city bars opened where many types of
quality drinks can be tried - often combined
in cocktails. There are more and more guests
who appreciate real cocktails, their taste, the
experience and the story behind a well-made
mixed drink.

Tiinde Csabai, brand manager of Dunapro
(Bacardi, Bombay Sapphire, Grey Goose)
informed our magazine that as Budapest
is becoming a popular tourist destination,
foreigners show great demand for special
cocktails and high-quality service. Some
bartenders are serving special creations. In

the best bars bartenders are often using in-
gredients which they have made themselves,
in most cases seasonal ones.

Adam Szabo, marketing director of Ital
Magyarorszag reckons that there is a revo-
lution going on in the world of cockeails. The
problem is that too many people think they
can make great cocktails who aren’t quali-
fied enough to do so. Guests want special
flavours and the company’s syrups can be
found in more and more top bars. Krisztian
Garamvolgyi, owner and managing direc-
tor of Kikimix Co. Kft. told Trade magazin:
thanks to bartender schools, many have
started mixing drinks professionally, and the
quality of bartender education in general
has improved. Many bartenders go abroad
and learn many things about the profession
there, and when they return they tend to
open speakeasy-type bars. In these places
the focus is on quality drinks, the creativity
of the bartender and the atmosphere they
can create.

Mr Piri stressed that without a culinary revo-
lution there could be no cocktail revolution.
The taste of cocktails is affected by the taste
of both spirits and the other cocktail ingre-
dients, but the latter have greater influence.
Classic cocktails such as Cosmopolitan, Mai
Tai, Old Fashion, Mojito and the so-called
sours are still popular, but bartenders also find

it important to create their own cocktails.
Ms Palcsd added that anything that turns
up in bars all over the world can be found
in Hungarian bars too, but the number of
guests who have the money to buy these
new creations is much smaller. Probably the
most popular cockrails are the sweet and
fruity ones, but in the last few years sour and
gin-based cocktails have also become trendy.
In the average bar long drinks conquer, and
flavoured alcoholic drinks or liqueurs also
have a place in bars that specialise in cocktails.
Ms Csabai explained to us that the ideal case
is when a cockrail is the perfect harmony of
its ingredients. The bartenders of top bars
don't depend on the drink menu, in their case
personalisation is of special importance — bar
staff have time to talk with guests here, in
order to learn about their taste preferences,
so that the perfect cocktail is served to them.
The market of premium drinks is expanding.
Many classic cockrails are reinterpreted by
bartenders and seasonal cocktails also turn
up on drink menus.

Mr Szabo told our magazine that trendy bars
do their best to offer a special selection of
drinks, while in the average bar large brands
are present with an ever-bigger portfolio.
Mr Garamvolgyi called our attention to the
fact that these days relatively simple drinks
are popular — no wonder that gin and tonic

has made a comeback. Top bars are most
proud of their signature mixed drinks. Guests
show growing demand for natural and sug-
ar-free drinks.

Mr Garamvolgyi added thatitis a fundamen-
tal task of every good bartender to be familiar
with the latest products. New technologies
make it possible to create new cocktail in-
gredients. Ms Palcsé believes that the good
bartender should have a pleasant and friendly
personality, who can tell interesting things
about the drinks and their ingredients. A
good bartender must also work fast. She told
that her company helps the work of bartend-
ers with making new products available to
them all the time.

Ms Csabai told that they pay special at-
tention to educate and train mixers, with
the course material focusing on the brands
that the company distributes. There is a
brand ambassador who helps in this: it is
their task to promote new products. From
time to time the company also sends the
bartenders of top Horeca partners on study
trips abroad. He believes that a good bar-
tender knows what guests like. Itisn't always
creativity that matters the most, because
it depends on many things what makes a
good drink or a good bar. There are times
and places when consumers aren't open to
trying new drinks. 7/
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A Heinemann Testvérek Kft. Magyarorszag egyik meghatarozo |talforgali‘naggege, Ubﬁ |smgrb NN
nemzetkozi marka képviseldje. A cég idén linnepli fennallasanak 25. evforduIOJat Kezdetek oiakepviEeIl-
Magyarorszagon a leghiresebb bourbon whlskey-t a Jim Beamet. A marka_tulajdohpsa , s
- a Beam Suntory Inc. - tovabbi harom évre meghosszabbitotta hivatalos forgalmazo;szerzédeset At
Heinemann-nal, igy folytatodhat a marka dinamikus fejlodése. Az~elmult 6 év egyébkeént sikertorténet a Jim
Beam szamara piacunkon, hiszen ez iddszak alatt megduplazta forgalmat A Nielsen piackutato felmérése
alapjan 2017-ben a Horeca csatornaban minden tekintetben, retail csatornaban jilius-augusztus
idészakban Magyarorszag piacvezeté whisky markaja a Jim Beam Whiskey a fogyasztas vasarlasi
értékében mérve.

A Heinemann Testvérek kiilon biiszke lehet arra, hogy az eurdpai piacot tekintve Magyarorszagon az egyik
legnagyobb az egy fére juto Jim Beam-fogyasztas! Az utobbi évek legjelentdsebb innovacioja a portfolioban
a Jim Beam-izek, a Jim Beam Apple, Jim Beam Honey és a Red Stag termékek piaci bevezetése volt.
A magyarorszagi forgalmazo EMEA szinten is jegyzett eredményt ért el az izesitett whiskey-k piacan.

A legismertebb termék, a Jim Beam mellett olyan kitind whisky markak forgalmazasat is folytatja a cég,
mint a Maker’s Mark, Laphroaig, Teacher’s, Ardmore, Connemara, Knob Creek, és a japan Hibiki, Hakushu.
A Beam Suntory portfoliojaba tartozik még a Courvoisier konyak és Sauza tequila termékcsalad is. A Beam
Suntory fontosnak tartja termékei prémium mindségének hangstlyozasat. Ennek koszonhetéen 2017
szeptembertdl megujult kiilsovel jelenik meg az extra hosszan érlelt Jim Beam Black és a kétszer,

a normal érlelést kovetben (j tolgyfahordoban tovabbérlelt Jim Beam Double Oak Bourbon Whiskey.
A kovetkezo években is fontos szerepet szannak a prémium kategoria erdsitésének, ennek keretében
az egyedi, kézi készitésli, viaszba martott Giveghen forgalomba keriilo Maker's Mark whiskey
megismertetésére is nagy hangsllyt fog fektetni a cég.

Maker's
I Mark

TROHTH O WO TREY

A Heinemann Testvérek Kft. a Beram Suntory termékek mellett tobb mas meghatarozo szeszes ital
forgalmazéja is, 2017-ben 5 mrd Ft-os arbevétel megkozelitését célozta meg.

e
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Megindult a tej-ar

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

Alegutdbbi piaci jelentésbdl kiderl, hogy
Magyarorszagon a nyerstej orszagos ter-
mel6i dtlagéra 96,03 forint/kilogramm volt
2017 szeptemberében. Az alapar kétszaza-
lékos novekedése miatt a nyerstej tlagara
négy szazalékkal emelkedett szeptember-
ben az augusztusihoz képest, és 33 sza-
zalékkal haladta meg az eléz6 év azonos
hénapjanak atlagarat. A nyerstej kiviteli ara
114,37 forint/kilogramm volt 2017 szeptem-
berében, az el6z& havit hét szézalékkal, az
egy évvel kordbbit 26 szazalékkal haladta
meg. A kiviteli ar 19 szazalékkal volt maga-
sabb a termeldi dtlagarnal.

Az Eurdpai Bizottsag oktéberi el6revetitése
szerint tobb tejre lehet szdmitani a globalis
piacon a kdvetkezd honapokban. Az EU tej-
termelése elreldthatdan helyredll, az USA
tejkinélata béviilhet, és Uj-Zéland Gj terme-
lési szezonjanak kezdetén minden jel arra
utal, hogy tobb tejet termelhet. Az Eurdpai
Unio tejfelvasarlasa 2017-ben 0,7 szézalékkal,
2018-ban tovéabbi 1,4 szézalékkal emelked-
het. Az EU13-tagorszagokban idén és jovére
is egyarant 2,5 szazalékos felvasarlasbéviilés
valdszinlsithetd, mig a régi tagorszagokban
2017-ben 0,4 szazalékos, 2018-ban 1,2 széza-
lékos ndvekedésre lehet szamitani.

Az Eurdpai Bizottsadg varakozasa szerint az
EU sertéshustermelése 23,5 millié tonna
lehet 2017-ben, egy szézalékkal csdkken-
het az el¢z6 évi mennyiséghez képest. Az
Europai Unidban az ,E” kereskedelmi osz-
talyba tartozé sertés vagohidi belépési dra
1,65 eurd/kilogramm hasitott hideg suly

96 WELHE 5017/11
magazin

volt 2017 szeptemberében, nem véltozott
szamottevden egy év alatt.
*X¥%

Magyarorszagon a hazai termelést vago-
sertés termeldi dra 4fa és széllitasi koltség
nélkdl 514 forint/kilogramm hasftott meleg
suly volt 2017 szeptemberében, ami csak-
nem egyszazalékos csdkkenést jelentett
az egy évvel kordbbi atlagarhoz képest.

hullam

Magyarorszdgon a vagocsirke élésulyos
termel&i dra (246,30 forint/kilogramm) 3,9
szazalékkal volt alacsonyabb 2017 1-40.
hetében az egy évvel korabbindl. Mig az
egész csirke feldolgozdi értékesitési ara 1,8
szazalékkal csokkent, addig a csirkecombé
3,5 szazalékkal, a csirkemellé 1,4 szézalékkal
emelkedett ugyanebben az sszehason-
litdsban. 7/

& Milk’s price going up
Data from the Agricultural Economics
Research Institute (AKI) and KSH's mar-
ket price information system (PAIR)
revealed that the price of raw milk in
Hungary was HUF 96.03/kg in Septem-
ber 2017. Due to the 2-percent rise in
the base price, raw milk’s price was up
4 percent on average from the August
level and it got 33 percent higher than

it had been in September 2016. Raw
milk’s export price was HUF 114.37/kg,
7 percent higher than in the previous
month and 26 percent above the level
of September 2016.

The export price was 19 percent higher
than the average price for which milk
was purchased from farmers. In 2017
0.7 percent more milk is expected

to be purchased from farmers in the
EU and 2018 may bring a 1.4-percent
growth in this respect. In Hungary the
producer price of pork was HUF 514/
kg without the transportation cost in
September 2017 (1 percent less than a
year ago). Broiler chicken’s live weight
price was HUF 246.30/kg — 3.9 percent
less than a year earlier. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2017. 40. hét/

2017. 40. hét/

2016. 40. hét 2017. 39. hét 2017. 70. hét 2016.40. hét [%)] 2017. 39. hét [%]
Magyarorszag 530 514 498 94,02 96,98
Belgium 450 427 410 90,99 95,88
Bulgdria 561 647 648 115,52 100,14
Csehorszag 511 501 494 96,68 98,60
Dania 478 458 446 93,17 97,35
Németorszag 512 512 484 94,43 94,52
Esztorszag 484 482 471 97,31 97,80
Gorogorszag 560 625 - - -
Spanyolorszag 491 499 478 97,44 95,82
Franciaorszag 496 445 433 87,21 97,31
Horvatorszag 511 506 489 95,72 96,71
irorszag 490 490 478 97,58 97,62
Olaszorszag 591 523 = = -
Ciprus 588 656 609 103,51 92,83
Lettorszag 542 502 494 91,07 98,35
Litvania 502 494 479 95,43 96,93
Luxemburg 509 508 479 94,11 94,29
Malta 668 678 679 101,64 100,11
Hollandia 455 436 430 94,67 98,73
Ausztria 518 512 498 96,23 97,29
Lengyelorszag 497 487 470 94,58 96,47
Portugilia 539 557 536 99,33 96,19
Romania 525 = 535 101,87 =
Szlovénia 527 518 509 96,69 98,35
Szlovakia 530 528 516 97,46 97,77
Finnorszag 450 487 486 107,96 99,72
Svédorszag 554 562 566 102,14 100,74
Egyesiilt Kiralysag 491 569 554 112,76 97,40
EU 502 496 478 95,23 96,50

Atszamitva az MNB hivatalos kdzéparfolyamén.
Forrés: Eurdpai Bizottsag, AKI PAIR

Forrds: AKI PAIR



piaci analizisek /77774

A vartnal jobb evekre szamit a GKI

A beruhazasok masodik ne-
gyedévben is folytatodo latva-
nyos boviilése nyoman a GKI
3,5 szazalékrol 3,8 szazalék-
ra emelte idei GDP-prognozi-
sat, s 2018-ra is hasonlo ute-
mii novekedést var. Ez lényeges
gyorsulas a 2016. évi két sza-
zalékhoz képest, aminek oka
az EU-tamogatasok ujraindu-
16 bearamlasa és a valasztasok
elotti keresletélénkités.

gyanakkor a magyar ndvekedés,

bar Iényegesen meghaladja az EU

dtlagat, a régioban csak igen sze-
rény eredmény. A 2017-18-ban négy sza-
zalék kozeli GDP-ndvekedés, 3,5 szazalék
kordli fogyasztas és 20, majd 9 szdzalékos
beruhazasi dinamika 6Snmagaban kedvezé,
azonban EU-transzferek nélkul a magyar
modell kordlményei kozott fenntarthatat-
lan. A kormanyzatnak révidesen dontenie
kell Eurdpa-politikdjanak feltlvizsgalatardl,
tobbek kdz6tt az eurddvezethez vald csat-
lakozasrol, ha nem akar végképp az EU pe-
riféridjara, leszakado palyéra kerdini.

A GKI prognoézisa 2017-2018-ra

vére is folytatddik, de tovébbra is elmarad
2017-ben
ban vartnal lassubb

; oot
\ a noveke-
lesz az USA-ban, va-

A vilaggazdasagi konjunktdra idén és jo6-
eléttitdl.

dési Utem a korab-

lamelyest gyorsabb

Udvardi Attila _ Japanban ésazeurs-
kutatésvezets Ovezetben, valamint
GKI

Kindban. A geopoliti-
kai feszultséggdcokkal, a terrorizmussal és
az amerikai elnok kiszémithatatlan kilpo-
litikdjaval kapcsolatos kockézatok negativ
hatésuak, de a jelek szerint nem gyakorol-
nak érdemi hatast a redlfolyamatokra. Az
EU jovéjét féleg sajat maga modernizalasa,
a Brexit idézitése és mddja, a gorog és az
olasz pénzligyi-gazdasagi helyzet befo-
lydsolja.

A magyar versenyképesség nemzetkdzi rang-
sorokban valé lecsuszasa idén is folytatodott.
Ezt illusztralja, hogy az Uzleti beruhdzaso-
kon belll a GKI szdmftdsai szerint az elmult
években jelentésen emelkedett az egyedi
korménydontést beruhazési tdmogatasok
nagysagrendje, s a tdmogatasok dsszegé-
nek az igért beruhdzdsokhoz és a véllalt U
foglalkoztatottakhoz viszonyitott aranya.

2014 | 2015 | 20106 | 2017 | 208 |

GDP termelés 104,0 1031 102,0 103,8 103,8
+ Mezdgazdasag 117,0 949 116,8 90,0 105,0
« Ipar 105,9 108,2 100,8 105,0 105,0
« Epitéipar 1105 1015 82,1 1230 1120
« Kereskedel 104,1 104,6 106 ,0 106 ,0 105,0
« Szallitas és raktarozas 101,8 101,4 102,5 103,0 103,0
« Informacio, k ikacio 104,0 101,6 103,7 104 ,0 104,0
« Pénziigyi szolgaltatas 97,0 1002 98,9 101,0 102,0
« Ingatlaniigyletek 100,0 102,0 101,2 102,0 102,0
« Szakmai, tudoma (iszaki tevékenység 105,4 102,9 106,3 106 ,0 104,0
« Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy 1006 999 1013 1005 101,0
+ Miivészet, szérakoztatas 107,0 989 1014 102,0 102,0
GDP belfoldi felh ala 104,6 10,4 101,5 105,0 104,5
« Egyéni fogyasztas 102,1 1031 104,2 1035 103,0
+ Alleszkoz-felhal 109,9 101,9 84,5 120,0 109,0
Kiilkereskedelmi aruforgalom
« Export 1069 107,8 104,4 106,5 106,0
« Import 108,8 106,3 1049 108 ,0 107,0
Fogyasztdi arindex (el6z6 év = 100) 99,8 99,9 1004 102,5 103,0
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege
« milliard euré 55 89 70 75 83
« a GDP szdzalékab 52 81 62 62 6,4
Aunkanélkiiliségi rata (éves atlag) 77 68 51 42 4,0
Allamhaztartasi egyenleg a GDP szazalékaban (ESA) -2, -16 -19 -25 -29

Forrds: KSH, GKla

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

A gazdasagi varakozasok az EU-ban és
Magyarorszagon is nagyon kedvezéek.
A 2017 juliusdban évtizedes csucsara
kerdlt EU-konjunkturaindex augusztus-
ban |ényegében véltozatlan maradt. A
juliusban torténelmi tetépontjara jutott
GKI-konjunkturaindex és ezen belll az tiz-
leti bizalmi index pedig szeptemberben
tovébb emelkedett. A fogyasztéi varako-
zasok ugyan kissé romlottak, de igy is erés
optimizmust sugaroznak.

2017-ben a bruttd keresetek 13 szaza-
|ékos, a redlkeresetek 10-11 szdzalékos
ndvekedését elsésorban az erdltetett
minimalbér- és bérminimum-emelés, a
koltségvetési szektorban dolgozdk va-
lasztas elétti fizetésemelése, valamint
a munkaeréhidny okozza. A tényleges
vasarlderd azonban a fehéredés és mas
jovedelmek Iényegesen lassubb bévilé-
se (vagy éppen stagnaldsa) miatt ennél
lényegesen kevésbé emelkedik. Egyelére
a vasarolt fogyasztas bévilése is elmarad
a tavalyi kozel &t szazaléktdl, a lakossag
végsd fogyasztasa pedig még inkabb. A
fogyasztas 3,5 szézalékos béviilése ala-
csonyabb lesz a tavalyi 4,2 szazaléknal.
2018-ban a brutté keresetek dinamikaja
hét szazalékra lassul, s az inflacio gyorsu-
|asa kdvetkeztében a redlkeresetek csak
négy szazalékkal bévilnek. A fogyasztas
Uteme azonban a kisimitasi hatds” miatt
kevésbé, kb. harom szazalékra fékezédik.
Ha sor kerlUlne a bérmegéllapodasban
szereplénél nagyobb jarulékcsokken-
tésre és minimalbér-emelésre, az kissé
tovabb emelné a lakossdg fogyaszta-
sat./

% GKI calculates with better-than-
expected years to come

Due to the great rise in the level of investments in the 2™
quarter of the year, GKl raised its growth forecast from
35 percent to 3.8 percent for this year and they expect a
similar rate for 2018. This speed is much faster than the 2
percent growth in 2016, and it results from the new influx
of EU funding and the revitalisation of demand before the
parliamentary elections. However, it must be noted that
despite the fact that the Hungarian economy’s growth
rate is higher than the EU average, at a regional level this
performance is rather modest.

Hungary's competitiveness kept decreasing in 2017. Eco-
nomic expectations are very positive in both the EU and
Hungary. In 2017 gross wages will grow by 13 percent and real
wages will increase by 10-11 percent in Hungary. Hungarians'
real purchasing power will increase at a lower rate though,
because the whitening of the economy and other income
types are expanding slower or they are in stagnation. Con-
sumption will grow by 3.5 percent (last year the expansion
was 4.2 percent in this respect)./

2017/11 WELE
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Szeptemberben megkitartott a tejtermeékek aremelkedese

A KSH adatai szerint 2017. szeptember-
ben a fogyasztéi arak atlagosan 2,5%-
kal magasabbak voltak, mint tavaly
ilyenkor. Az elmult egy évben a legna-
gyobb mértékben a szeszes italok, do-
hanyaruk, valamint a jarm(iiizemanya-
gok és az élelmiszerek dragultak.

12 honap alatt, 2016. szeptemberhez viszo-
nyitva az élelmiszerek dra 3,1%-kal emelke-
dett, ezen belll a vaj, vajkrémé 16,5, a sajté
9,5,a sertéshuisé 8,5, a kavéé 71, a kenyéré
5,9, a parizsi, kolbaszé 5,8%-kal. A baromfi-
hus éra 12,9%-kal csokkent. A legnagyobb
mértékben a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak, atlagosan 6,0%-kal. Az egyéb
cikkek (gyogyszerek, jarmiizemanyagok,
illetve lakdssal, haztartassal és testapolassal
kapcsolatos, valamint kulturalis cikkek) dra

atlagosan 2,7%-kal nétt, ezen belil a jar-
mUlzemanyagok dra 5,3%-kal emelkedett,
a tankonyveké — az ingyenes tankdnyvet
kapo didkok korének bévitése miatt —
58,7%-kal csokkent. A szolgaltatasok ara
1,8, a haztartasi energiaé 1,0%-kal lett ma-
gasabb, ez utdbbin belil a tlzifa 8,8%-kal
dragult, mig az elektromos energia, veze-
tékes gaz és tavfltés ara nem valtozott.
A ruhézkodasi cikkekért 1,1%-kal kellett
tobbet fizetni. A tartds fogyasztasi cikkek
0,1%-kal kevesebbe kerdltek.

2017. augusztushoz viszonyitva, 1 honap
alatt, a fogyasztdi arak atlagosan 0,1%-
kal n&ttek. Az élelmiszerek ara 0,1%-kal
csokkent, meghatarozdan az idényaras
élelmiszerek (burgonya, friss zoldség,
gyumoalcs) 4,0%-0s arcsokkenésének ko-

vetkezményeként. (E csoport nélkul sza-
mitva az élelmiszerek ara 4tlagosan 0,4%-
kal emelkedett.) A vaj, vajkrém 3,8, a tej
2,3, a sajt 09%-kal dragult. A fogyasztasi
fécsoportok kozul a legnagyobb mér-
tékben, 1,8%-kal a ruhazkodasi cikkek
ara ndtt, a szezonvaltds miatt. Az egyéb
cikkek ara atlagosan 0,6, ezen belll a jar-
mUUzemanyagoké 2,5%-kal magasabb
lett. A haztartdsi energia 0,4, ezen beldl
a tlizifa 3,9%-kal dragult. A szeszes italok,
dohdnyaruk ara 0,3, a tartds fogyasztasi
cikkeké 0,1%-kal nétt. A szolgaltatasok ara
0,4%-kal mérséklédott, ezen belll az Gdu-
lési szolgaltatasoké 6,4%-kal.

2017. janudr-szeptemberben az el6z4 év
azonos id6szakahoz képest a fogyasztoi
arak atlagosan 2,4%-kal néttek. /

:i:Dairy product prices kept rising in September

In September 2017 consumer prices were
2.5 percent higher on average than in Sep-
tember 2016. Food prices rose 3.1 percent,
with butter and spread prices jumping
16.5 percent. Pork's price grew by 8.5 per-

cent, cheese cost 9.5 percent more and
bread became 5.9 percent more expen-
sive. We had to pay 6 percent more for
alcoholic drinks and tobacco products.
Motor fuel prices were also up 5.3 per-

cent and services cost 1.8 percent more.
Compared with August 2017, consumer
prices edged up 0.1 percent. Food prices
dropped 0.1 percent, butter and spread
prices increased by 3.8 percent, milk's

price jumped 2.3 percent and cheese
became 0.9 percent more expensive.
Between January and September 2017
like-for-like consumer prices grew by 2.4
percent on average. //

Augusztusi pluszok a kiskereskedelemben

2017.augusztusban a kiskereskedel-
mi Uzletek forgalmanak volumene
a nyers és a naptarhatastol meg-
tisztitott adatok szerint egyarant
4,6%-kal haladta meg az el6z6 év
azonos idészakit. Az élelmiszer- és

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

élelmiszerjellegli vegyes kiskereske-

delmi Gzletekben 2,9, a nem élelmi-
szer-kiskereskedelmi Uzletekben 7.7,

az lizemanyag-kiskereskedelemben

2,6%-kal emelkedett az értékesités

naptarhatastol megtisztitott volu-
mene. 2017. janudr-augusztusban a

forgalom volumene — szintén nap-

tarhatéstol megtisztitott adatok sze-
rint — 4,0%-kal nagyobb volt az el6z6

év azonos idészakinal.

sl:Sales were up in August

In August 2017 like-for-like retail volume sales

augmented by 4.6 percent; adjusted for calendar
effects, the sales growth was the same — report-

ed the Central Statistical Office (KSH). Food and

food-type retail sales increased by 2.9 percent and
non-food sales grew by 7.7 percent, while motor

fuel volume sales rose 2.6 percent. In January-Au-
gust 2017 like-for-like volume sales — adjusted for

calendar effects — surpassed last year’s level by

kis-
L e . . ker.‘.eskedelem
Idészak ele_lmlszer- Slelmiszer- lizemanyag- kiskeres- Osszesen,

kiskeres- ¢ Kiskeres- kiskeres- Ifedelem kiigazitatlan

kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
2016. augusztus 102,7 106,7 106,5 104,4 106,1
szeptember 103,6 103,5 107,7 104,2 104,2
oktober 101,6 104,4 101,2 102,6 102,6
november 1023 107,4 103,9 104,5 104,5
december 103,2 103,1 104,7 103,4 102,8
2016. januar-december 103,0 106,8 104,9 104,7 104,7
2017. januar 103,4 103,6 106,6 103,7 104,8
februar 100,0 103,3 100,7 1009 100,8
marcius 103,6 107,6 1022 1053 103,3
aprilis 100,6 104,6 101,1 101,8 103,2
majus 1023 1103 104,3 1055 106,0
junius 103,7 1083 105,1 1057 1052
julius 101,9 107,5 103,4 104,2 104,2
augusztus 1029 107,7 102,6 104,6 104,6
2017. januar-augusztus 1023 106,8 103,2 104,0 104,1

4 percent.//

g
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A mindennapi bevasarlas uj korszaka

Optimizmus minden téren

A Nielsen altal mért adatok alapjan elmondhatjuk, eddig a ,legek

évét” éljitkk hazankban - 2009 6ta nem latott magassagokban a

fogyasztoi bizalmi index, alacsony a munkanélkiiliség, és a GDP is
emelkedett. Az FCMG-szektor is folyamatos novekedést mutat az

elmult tizennégy honapban.

vasarlasi kedy, a fokozott koltések
Aha’tterében az dllhat, hogy a hon-

fitarsaink joval bizakodébban ité-
lik meg a sajat anyagi helyzetUket, és na-
gyobb bizalommal is vannak a kdrnyezetiik
felé. Hetven ponttal ugyanis Ujabb magas-
sagra jutott a magyar fogyaszték bizalmi
indexe 2017 méasodik negyedévében. Eu-

réopaban
€z az ét_
lagos ér-

ték 85 pont, derllt
ki a Nielsen hatvan-
harom orszagaban
végzett online ku-
tatdsdbdl. A magyar
eredmény 6, mig az
eurdpai 5 ponttal
emelkedett.
Hasonldan a multbeli eredményekhez, a
bizalmi index hdrom kérdése kozul a ma-
gyarok legoptimistabban személyes pénz-
Ugyi kilatasaikat ftélik meg: a valaszadok
kozel egyharmada (31%) véli jonak vagy
kittinének. Ez hét szazalékpontos emel-
kedés 2016 utolsd negyedévéhez képest.
Az eurdpai atlag 44 szazalék.

Bizakoddan allunk a munkahelyi kilaté-
sokhoz is: a kdvetkezd tizenkét hénapot
illetéen honfitérsaink 27 szazaléka pozitiv
a téméban, ami kilenc szazalékpontos n6-
vekedés a tavalyi év végével szemben. Ez
10 szazalékponttal alatta marad az eurépai
atlagnak, ami 37 szazalék, de igy is szignifi-
kéns a derUlatébb hozzaallas ndvekedése,
hiszen 2012-ben a magyaroknak még csak
a 3%-a volt pozitiv a munkahelyi kildtasaival
kapcsolatban.

Der(latébbak lettlink a vasarlas terén is. A
magyar fogyaszték vasarlasi kedve 5 sza-
zalékponttal 24 szazalékra emelkedett,
vagyis a felmérés idészakdban a vélasz-
adok mintegy negyede nyilatkozott gy,
hogy az id6szak jo vagy kivalo a sziksé-
ges dolgok megvasarlasara a kovetkezd
12 hénapban, amivel dsszefliggésben az

] 9
Kateryna Edelhstein
ligyvezetd igazgato
Nielsen

is elmondhaté, hogy a 31 szazalékuk érzi
biztosnak az anyagi helyzetét. Félretenni
is egyre tobb honfitdrsunk tud a kerese-
tébdl — mig 2012-ben a megkérdezettek
felének nem volt sporolt pénze, addig idén
mar csak a megkérdezettek harmada nyi-
latkozott igy.

A der(ilato tendenciat aldtdmasztva azt 1at-
juk, hogy értékben 6,4 szazalékkal nétt a
magyarorszagi kiskereskedelem forgalma
2017 masodik negyedéve soran az elézé év
azonos idészakahoz képest a Nielsen altal
mért élelmiszer- és vegyidru-piacon.

Az év masodik negyedévéhez képest
erdteljesebben ndvekedett a mennyiségi
eladas is az el6z8 negyedévvel dsszevet-
ve, 3,6 szazalékos bévilést produkéltak
a mért kategoridk ebben a tekintetben.
Az eurdpai tendencia hasonlo ivet rajzol
fel:a kontinensen 1,7 szazalékos emelke-
dés kdvetkezett be. A hazai élelmiszerek,
haztartasi vegyi aruk és kozmetikumok
piacan atlagosan 2,8 szazalékos volt az
arszinvonal-ndvekedés hatdsa negyed-
éves 6sszehasonlitasban. Eurépaban az
dtlagos egységarak 2 szazalékkal emel-
kedtek.

A hazai élelmiszerpiac 6sszességében ér-
tékben 6,9%-kal ndvekedett, a vegyi druk
piaca pedig 4,3%-kal

A NOVEKEDES NAGY RESZE

piaci analizisek /77774

Az édességek, feldolgozott huséruk vagy
az alkoholos italok erételjes névekedése
nem meglepd a husvét masodik negyed-
évre tolddasaval, ugyanakkor mindegyik
kategoridban szignifikdns novekedést 13-
tunk, még a legkevésbé bévils forrd italok
piaca is kdzel 3 szazalékkal nétt az el6zé év
masodik negyedévéhez képest. Az sszes
Nielsen altal mért csatorna hozzéjéarult a
novekedéshez, de a trend tovabbra is az,
hogy elsésorban a diszkontok és a drogé-
ridk huzzék a piacot, a masodik negyed-
évben két szamjegy értékbeli nbvekedést
érve el. A diszkontok a ndvekedést els6-
sorban az Uj termékeknek és az arszinvo-
nal-véltozasnak kdszonhetik.
Afogyasztok itthon ekdzben egyre jobban
huznak a sajat markas termékek felé, 10-bdl
4 fogyasztd jelenleg inkdbb kereskedelmi
markat valaszt, ha dontenie kell.

A bolttipusok megvaltozott
szerepei

Bar egyre tobb a jarmd az utakon, és egy-
re magasabb az Uzemanyag-fogyasztas
is, a kozosségi autdzas térnyerése és az
elektromos autdkkal kapcsolatos elérejel-
zések arra 6sztdnodzték a benzinkutakat,
hogy Uj bevételi forrdsok utan nézzenek.
Ebben szerepet kapott a vasarnapi zarva
tartds bevezetése, hiszen emiatt sokan a
mindennapi élelmiszerek vasarlasa kap-
csan a benzinkutakat valasztottak ezeken
a napokon.

Bar ez a szabdlyozas megszUnt, tovabbra
is pozitiv a trend az élelmiszer-vasarlas te-
rén, erre pedig a kutak is reagalnak — 2015
oOta 39 Uj élelmiszer-kategdria jelent meg

AZ ELELMISZER KATEGORIAKNAK KOSZONHETO

VEGYI ARU

Forrds: niclsen
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a polcaikon. Megjelentek emellett a friss
péksitemények, a kavézosarkok, egy-
re tdbb helyen van igényesen kialakitott
mosdd is. Tehat nemcsak a kindlat, de a
vasarldi élmény javitasara is torekednek
a benzinkutak az utébbi években. Mind-
ezekkel egylitt egyébként még mindig a
kulonbozé Uditdk fogynak a legjobban -
az energiaital, palackos Udit6, dsvanyviz,
sor és gylimolcslé az 6t vezetd kategdria a
benzinkutak tekintetében, ha a 2016. julius
és 2017. junius kozotti periddust nézziik.
Mellettiik azonban egyre tobbféle drucikk
tud teret nyerni ezekben az Gizletekben. A
feldolgozott husaruk eladasa példaul tobb
mint a felével ndvekedett az elmult két év
alatt, de sajtot, gabonapelyhet és joghurtot
is joval tdbbszor vesziink akkor, amikor a
benzinkuton jarunk.

A pozitiv tendencidkon kivil a benzinku-
takrol alkotott képhez hozzajarul, hogy
az 6sszes tobbi bolttipushoz képest itt a
legmagasabb a tradiciondlis benzinkuti
termékek drszinvonala, Ugymint dsvany-
viz, dit6, energiaital. Viszont érdekes ki-
emelni, hogy a legjobban teljesité harom
élelmiszer-kategodridban a versenytarsak-
hoz hasonld arszinvonallal dolgoznak,
igy példaul a feldolgozott husokat vagy
a sajtokat hasonld dron lehet beszerezni
egy-egy benzinkdton, mint barmely mas
csatornaban.

Osszességében elmondhatd tehat, hogy
a benzinkutak az Gzemanyag-fogyasz-
tas valtozo trendjei miatt egyre inkdbb
torekednek a klasszikus boltvélasztasi
szempontoknak eleget tenni. A kellemes
vasarlasi élmény biztositasa, a keresett ter-
mékek konnyl megtaldldsa, az egyszerd
megkozelithetdség és a lathatdan kihelye-
zett termékek mind a versenyképességik
megtartasat segitik el8, és abban is tudnak
még fejlédni, hogy minden sziikséges ter-
mék kaphato legyen egy helyen.

A szupermarketek téretlen népszer(iség-
nek drvendenek, a vasarlok 72%-a ebben
az Uzlettipusban szerezte be a haztarta-
saba szikséges fogyasztasi cikkeket, és a
35%-uk itt is kolti el a legtdbb pénzt az
atlagosan havi 8 alkalom soran, amikor a
szupermarketekbe latogatnak. A Nielsen
kutatasa alapjan ennek a bolttipusnak a
& vasarloi 50-60 év kozotti nék, akiknek
alacsonyabb az iskolai végzettsége és a
jovedelme, emellett féleg vidéken élnek,
és kisebb létszamu a csalddjuk.

A szupermarketek jelentésége felfelé ivel,
ami tobbek koézott annak is kdszonhetd,
hogy évrél évre t6bb Uj egységet nyitnak a
szupermarketlancok. A fejlédési tendencia
részben az élelmiszerkategdridk dinamikus
Trade PYSPPR
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gyarapodasanak az eredménye, hiszen a
vegyi aru kategoridkkal dsszevetve az
élelmiszerek hozzak az értékbeli eladdsok
91%-4t, mig a vegyi aruk a 9 szdzalékaért
felelnek. A névekedésuk értékben a leg-
meghatdrozobb, 2016. julius és 2017 juniusa
kozotti idészakban 6 szazalékkal noveke-
dett a szektor.

A szupermarketek értékbeli szarnyaldsat a
Nielsen kutatasai alapjan két tényez6 ge-
nerdlja leginkdbb: az Uj termékek beveze-
tése és az arszinvonalak valtozésa. De az
is elmondhaté, hogy a mar régebb éta a
piacon jelenlévé élelmiszerek is jobban tel-
jesitettek az utdbbi évben, 7 szézalékkal
novekedett értékbeli forgalmuk.

Ha a vezetd élelmiszer-kategoridkat nézzik
a szupermarket csatorndban, elmondhato,
hogy szinte mindegyik értékbeli gyara-
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podast produkalt. A top hdrom ,szuper-
kategoria” tovabbra is a tejtermék 22, a
feldolgozott huséaru 18 és az uditdital 12
szézalékos részesedéssel. A hagyomanyos
kategdriakndl a vezeté hdrmas a hus, a sajt
és a sor, de az elsé tiz helyen megjelenik
még a szénsavas Uditéital, az dsvanyviz,
a gylimolcslé, a kavé, a gyimolcsjoghurt,
a hiitott szeletelt édességek és a tejfdl is,
ilyen sorrendben. Ezek kozil egyediil a
gyumolcsjoghurt mutatott némi csokke-
nést az eléz6 év azonos idészakédhoz ké-
pest, a tobbi kilenc kategdria erésodott.
Ezzel kapcsolatban érdekes megemliteni
még azt, hogy a promocios részesedése
viszont csokkent majdnem az dsszes top
kategoridnak, egyedil a gydmolcslevek és
a szénsavas Uditék tartottak a tavaly hason-
|6 id6szakban elért szintet. /

& A new era in everyday shopping

Data measured by Nielsen reveals that
the Hungarian consumer confidence
index has never been this high since
2009, there is a record-low unemploy-
ment level and the GDP has increased.
Sales in the FMCG sector have kept
growing in the last 14 months. In Q2
2017 the consumer confidence index
was at 70 points (the European average
was 85), having grown by 6 points. 31
percent of Hungarians said their per-
sonal financial situation was good or
excellent - 7 percentage points more
than in Q4 2016. 27 percent of Hun-
garians were optimistic about their job
prospects — 9 percentage points more
than in the base period. Willingness to
buy increased by 5 percentage points
to 24 percent. While back in 2012 50
percent of Hungarians said they didn’t
have any savings, in 2017 only one third
reported this.

FMCG value sales grew by 6.4 percent
in Q2 2017 if compared with Q2 2016.
Volume sales increased by 3.6 percent
from one quarter to another (at Euro-
pean level this growth was 1.7 percent).

Hungarian FMCG prices elevated by 2.8
percent — in Europe the price increase
was 2 percent. In Hungary the market
of groceries expanded by 6.9 percent
in value and the drugs market got 4.3
percent bigger. All the retail channels
audited by Nielsen have contributed to
the sales growth, but the biggest driving
forces were discount supermarkets and
drugstores — in Q2 2017 they realised a
two-digit sales growth.

When Sunday trading was banned
in Hungary, many shoppers went to
do the shopping at petrol stations on
the seventh day of the week, because
those shops were allowed to be open
on Sundays. Although grocery stores
are now open again on Sundays, petrol
station shops have remained popular.
Since 2015 no less than 39 new food cat-
egories have turned up in these stores.
Besides this they also started offering
customers a better shopping experi-
ence, with fresh baked goods, coffee
corners, clean and stylish toilet rooms.
It must be mentioned that products
are more expensive in petrol station

shops than in other store types. This is
still true in spite of the fact that in the
last few years the prices of products
sold in this retail channel decreased.
Allinall, we can say that petrol stations
make great efforts to meet classic store
choice criteria.

Supermarkets have remained very
popular, 72 percent of Hungarians buy
FMCG products in this channel and 35
percent of them spend the most money
here on the 8 monthly occasions when
they visit supermarkets. The importance
of supermarkets is growing, in part be-
cause chains keep opening new ones.
In this channel groceries are responsible
for 91 percent of sales and drugs’ share
is 9 percent. Between July 2016 and June
2017 the sales growth was 6 percent (in
value) in this channel. Two factors con-
tributed the most to this growth: the
introduction of new products and the
change in price levels. As for category
sales, in the top 3 we find dairy products
with a 22-percent share, followed by
processed meat products at 18 percent
and soft drinks at 12 percent./



Onszabalyozas: csucsra jaratva

Reklamok elézetes véleményezése,
atfogo vizsgalatok, panaszkezelés és
uj teriiletek tanulmanyozasa - a rek-
lam-6nszabalyozas sikere érdekében
sokat tesz az Onszabalyozé Reklam
Testiilet. Mindez hozzasegiti a reklam-
ipar tagjait a Reklametikai K6dexnek
valé jobb megfeleléshez, ezzel pedig
a reklamba vetett bizalom megtarta-
sahoz.

Kozel hatszéz alkalommal fordultak az elsé
harom negyedévben az ORT-hoz elézetes
véleménykérés céljabdl. Vagyis a rekldm
megjelenése el6tt, még a tervezés fazi-
séban sokan kérik ki az ORT allaspontjat
a lehetséges probléma kisz(rése érdeké-
ben. Vannak cégek, amelyeknél a rekldm
vallalati jovahagyasi folyamatanak részévé
valt, van, ahol pedig kérdéses esetekben
fordulnak az ORT-héz. Bizalom és gyorsa-
sag nélkul nem lenne ilyen sikere ennek a
szolgdltatasnak, amelyet a GVH a kozzétett
kozlemény tervezete szerint tovadbbra is
birsagcsokkentd tényezéként figyelembe
vesz.

Atfogo vizsgélatok szempontjabdl is aktiv
a 2017-es év. Mar eddig hdrom monitoring
volt, kdztik egy nemzetkdzi program kere-

tében az alkoholtermékek digitdlis oldalait
vizsgaltak, hogy a cégek ltal tett vallalasok
megvaldsitasat ellendrizzék. A nagy alko-
holgyartok ugyanis vallaltdk, hogy social
media oldalaikon is feltlintetik példéaul a
felelds fogyasztasra torténd felhivast, biz-
tosftjdk, hogy csak nagykoru férhessen a
tartalomhoz, és a transzparencia jegyében
jelzik, hogy a cég/marka hivatalos oldalat
latja a latogatd. Nemcsak a vizsgalat tar-
gya, de az is Ujdonsag volt, hogy Eurépan
kivli orszagok (példaul Mexikd, Kanada)
Onszabalyozo szervezetei is részt vettek az
ellenérzé programban.

— A rekldmok elbiralasahoz pedig komoly
tanulmanyok, az egyes terlletek jobb meg-
ismerése sziikséges. Példaul a gyerekek és
a nemi szerepek rekldmban vald megfeleld
megjelenitése mar nemcsak a gyerekek
veszélyes magatartasa és a nemi szerepek
sem csupan a pucérsag, hanem mindin-
kdbb az emberi méltdsag szempontjabdl is
vizsgalandd — hangsulyozza Fazekas Ildiko
ORT fétitkara.

Ausztridban a panaszokat elbirald zsUri
mellé egy fiatalokbol all¢ zsdrit is 1étrehoz-
tak. Mi még itt nem tartunk, de érdekes és
hasznos Ujdonsag volt ezekré| a kérdések-
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rél itthon is egy fiatal ,szakértéi csapattal”
beszélgetni. A szakmai konzultaciok és a
nemzetkdzi gyakorlat tanulmanyozdsa mel-
lett a ,digital native” fiatalok szempontjai-
nak megismerése fontos 1épés volt a témak
kezeléséhez sziikséges informacio szem-
pontjdbdl — tette hozza Fazekas Ildikd. 7/

& Self-regulation: going at full speed

The Self-regulatory Advertising Board (ORT) does a lot for
successful self-regulation in advertising. In the first three
quarters of 2017 nearly 60o cases ended up at ORT to ask
for a preliminary opinion. This means that many ask for
ORT’s position already in the planning phase, before an
advertisement comes out, in order to filter out possibly
problematic elements.

2017 was also a busy year from the perspective of compre-
hensive overviews: there were 3 monitoring procedures so
far, including an international programme that examined
the digital media content of alcohol product manufacturers.
lldiké Fazekas, general secretary of ORT told that judging
advertisements isn't possible without in-depth knowledge of
various fields (e.g. studies, etc.). It is interesting that in Austria
they have established a jury that consists of young people,
which assist the jury that examines complaints concerning
advertisements that feature or target young people. //

#tuleljuk

Az online térben vald piac- és bevételszer-
zés formai, a kiilonb6z6 digitalis platfor-
mokban rejl6 iizleti lehetéségek, valamint
az Ujsagiras 21. szazadi kihivasai voltak a
fobb témak a News Impact Summit cimd
workshopsorozat budapesti allomasan,
melyet szeptember 11-én tartottak az Ak-
varium Klubban.

Az Eurdpai Ujsagiras Kézpont (European
Journalism Centre) altal szervezett egész
napos konferencian a meghivott Ujsag-
irok olyan eléadésokat és podiumbeszél-
getéseket hallgathattak, melyek a digitalis
felUleteken valod érvényesilés kilonbozd
lehet&ségeit, Uzleti modelljeit mutatték be
konkrét példakon keresztul.

Avirtudlis vilag térnyerése szamos szakma
piacara mért sulyos csapast. A kulturélis
szegmensben a zeneipar mellett a nyomta-
tott sajtd is hatalmas kihivasok elé kerilt az
elmult 15-20 évben. Addig a sajtétermékek
kontrolldlt forréssal és szerkesztéssel, nyom-
tatott, megvasarolhato formaban jutottak
el az olvasokhoz, az internet szabadsaga és
,ingyenessége” azonban az Ujsagiras mind-
hdrom egységére elemi csapast mért. A

hirek forrasa ellendrizhetetlen, a blogokat,
hir- és egyéb tematikus oldalakat barki ir-
hatja és szerkesztheti, mindezért pedig az

olvasokdzonségnek fizetnie sem kell.

A News Impact Summit budapesti konferen-
cidjan tobb piacvezetd, fejlédé és tjonnan
indult médiafelllet mutatta be azokat a stra-
tégidkat és példakat, melyekkel piaci pozi-
ciojukat, fennmaradasukat és bevételeiket
biztositani tudjak. Az eléadok olyan kilfoldi
organumoktol érkeztek tobbek kdzott, mint
a Spiegel, a The Washington Post és a BBC,
magyar sajtotermékek kézil pedig a 444.
hu, az Atlatszo.hu és a Direkt36 képvisel6i
tartottak eléadast, vagy vettek részt podium-
beszélgetésen. A gazdasagi kérdések mel-

lett politikai, etikai, ideoldgiai és dlhirekkel
kapcsolatos témak is napirenden voltak.
A workshop tanulsédga szerint a fennma-
radéshoz az alkalmazkodas mar nem elég.
A megszokottak helyett Uj utakon indulva,
folyamatos innovaciokkal kell eldl jarni, és a
Facebook-YouTube-Twitter harmasa nélkdl
esélytelen az életben maradas.
Az Eurdpai Ujsagiras Kozpont (EJC) nem-
zetkdzi konferenciasorozatat, melyben a
budapesti a 21. 4llomés volt, partnerként a
Google News Lab szervezi és tdmogatja.
LA

#wewillsurvive

On 11 September the European Journalism Centre (EJC) organ-
ised a workshop - as part of a series — in Budapest, called New
Impact Summit. Invited journalists listened to presentations
and discussions about how to operate successfully on various
digital platforms. Many market leading, rapidly developing and
newly established online magazines presented strategies and
examples of how to set their feet in the market and make profit.
Speakers came from Spiegel, The Washington Post, BBC, 444.
hu, Atlatszo.hu and Direkt36. The workshop's conclusion was
that today it isn't enough for survival if a website adapts to
changes: new ways and continuous innovation are necessary
for staying in the business, and survival is impossible without

the Facebook-YouTube-Twitter trinity./
2017/11 WELE
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A magyar

élelmiszer-gazdasag linnepe

dasagi és Elelmiszeripari

a latogatok szama elérte a

standon mutatkoztak be.

agyarorszag legnagyobb, legré-
gebbi és nagy tradicidkkal bird
agrargazdasagi rendezvénye, az

OMEK nulladik napjan kerilt sor az I. OMEK
Szakmai Napra a Foldmdveléstgyi Minisz-
térium, az Agrarmarketing Centrum és az
Agroinform.hu mezégazdasagi portal szer-
vezésében. Az eseményen a legnagyobb
hazai agrarszakmai és élelmiszeripari don-
téshozokat, termeléket és beszerzéket lat-

tak vendégil.

A Szakmai Napon neves szakemberek ele-
mezték az agrarium és az élelmiszer-gaz-
dasdg Uzleti kockdzatait és lehetéségeit.
Arendezvény Ujdon-
séga és egyedisége
abban rejlik, hogy
az eléadasok meg-
hallgatdsa mellett a
résztvevék kdzdsen
vitathattdk meg a
legfontosabb agrar-
Dr. Fazekas Sandor 932dasdgi kérdése-
ket az|. Magyar ,Nyi-
tott tér” agrar workshop keretében. Az ese-
ményt dr. Fazekas Sandor féldmUveléstgyi
miniszter nyitotta meg, aki elmondta:

— A mez&gazdasag komoly kihivasok elétt
all, amelyek megolddsahoz a szaktudas, a
szakértelem mellett elszdntsagra és a ha-
gyomanyok tiszteletén alapuld, a legujabb
kutatasokat felhasznald Ujitasokra is szikség
van. Azért szerveztiik meg az OMEK torté-
netében eldszor a szakmai napot, hogy te-
ret adjunk az egyittgondolkodasnak, hogy
segitsik a kozos munkat. Az elmult hét év
a mezdgazdasag stabilizélasarél szolt.

Daroczi LaszIo, az Agrarmarketing Cent-
rum Ugyvezetdje kdszonté beszédében

foldmiiveléstigyi miniszter

elmondta:

O
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Az idén 78. alkalommal meg-
rendezett Orszagos Mezogaz-

Kiallitas és Vasar (OMEK) 988
kiallitojaval rekordot dontott,

100 ezret. A vasaron a Karpat-
medence élelmiszerei 6nall6

- Az OMEK Szakmai
Napot mar megszu-
letése pillanatdban
hagyomanyteremt4
céllal hivtuk élet-
re. Terveink szerint
mostantdl minden
hwd évben, az OMEK-ot
kovetd, paros évek-

Daroczi Laszlo A
iigyvezetd ben is megszervez-

Agrarmarketing Centrum

zik a konferenciat a
hazai szakmai élet erésddésének tdmoga-

e s

tdsdra, a szakmaisag, szakmai kapcsolati
rendszerek élénkitésére, fejlesztésére.

A délelétti workshop-eléadéasok olyan
témdkat jartak kortl, mint az agrarium
kockdazatai és a kockazatkezelés lehetd-
ségei, amelyrél Kemény Gabor, az Agrar-
gazdasagi Kutatd Intézet igazgatdja tartott
eléadast. Dr. Filippo Codato, az Asnacodi
igazgatoja pedig az olasz mezdgazdasagi
kozosség példajan keresztll mutatta be
a kockazatkezelés elésegitésének lehe-
téségeit.

s

Nagy sikere volt az Agrarmarketing Cent-
rum (AMC) jétékony céli felhivasanak az
Orszadgos Mez6gazda-
s&gi és Elelmiszeripari
Kidllitdson és Vasaron
(OMEK). A rendezvény
kiallitoi a rendezvény
végén az el nem
adott, még bontat-
lan csomagolasu, ki-
valé mindségd, illetve
tartods élelmiszereket
karitativ célra ajanlhattak fel, amelyeket
a Magyar Elelmiszerbank Egyestilet se-
gitségével raszoruld csalddok kapnak a
napokban. Az akcié sordn 6sszesen 1230
kg élelmiszert, tdbbek kozott flistolt his-
arut, paradicsomot, lisztet, gytmaolcs-

Tobb mint egy tonna élelmiszer gyiilt
ossze jotekony célra az OMEK-on

szorpoket, dsvanyvizet, és szdraztésztat
kaphatnak az AMC joszolgalati célzattal
meghirdetett felhiva-
sanak eredményeként
a raszoruldk a cégek
kidllitdson megma-
radt, kivalé minéségu
termékeibdl.

Az OMEK kiallitoi &ltal
felajanlott élelmiszere-
ket jelképesen Daréczi
L&szI6, az Agrarmarke-
ting Centrum Ugyvezetéje adta at Sza-
bo Szilvidnak, a Magyar Elelmiszerbank
Egyestlet Ugyvezetd igazgatdjanak Az
adomanyokat az Egyesulet civil szerve-
zeteken keresztUl juttatja el a hatrdnyos
helyzet( csalddokhoz /

& More than a ton of food collected for charity at OMEK

The initiative of the Agricultural Market-  intact leftover food products to charity.  Association. The groceries were ceremo-
ing Centre (AMC) was very successful  These products — altogether 1,230kg of  nially handed over to the association’s
at the National Agriculture and Food  food - were distributed among families  managing director, Szilvia Szabo, by AMC
Exhibition (OMEK): exhibitors donated  in need by the Hungarian Food Bank  managing director L4szl6 Daréczi. /




Emellett az eléaddsokon szé volt a mez6-
gazdasagban lejatszédo technolodgiai for-
radalomrol, a szakértéi kockazatértékelés-
rél az agrariumban és a globalizacio hazai
agrargazdasagra gyakorolt hatasairdl is.
A Szakmai Nap déluténi programja az |.
Magyar ,Nyitott tér” agrar workshop volt,
amely Uj, innovativ modszernek szamit ha-
zankban, mezégazdasagi vonatkozdsban
pedig most alkalmaztak elészor.

A Szakmai Nap szerepl6i nemcsak fon-
tos informaciokkal és ismeretekkel, de Uj
Uzleti és szakmai kapcsolatokkal is gaz-
dagodtak.

Versenyképes biomassza

Az OMEK keretében a Nemzeti Agrargaz-
dasdgi Kamara és a Foldmdveléstgyi Mi-
nisztérium (FM) kozos konferencidjan kide-
rilt, a biomassza-alapu gazdasag irdnyaba
torténd tudatos elmozdulds elésegitése,
illetve az alapanyag-feldolgozo szektorok
fokozatos attérése a fosszilis eréforrasokrol
a biomassza hasznalatara lehetévé teheti
az eréforras-hatékony, hulladékmentes és
fenntarthat¢ gazdalkodas kialakitasat.

A rendezvényen Gy&rffy Baldzs, a NAK
elnoke kifejtette:

— Az Eurdpai Bizott-
sag a Biomassza Ala-
pu Gazdasdg Straté-
gidjat 2012-ben indi-
totta el, ezért a ko-
Zép- és kelet-eurdpai
régio, igy Magyaror-

. ] . .
Gyérffy Balazs sz4g szamara is egy-
elnok re nyilvanvalobb az
NAK

ilyen irdnyu stratégiai
elmozdulas szikségessége. A NAK mdar a
kezdetektdl tdmogatja a BIOEAST kdzép- és
kelet-eurépai kezdeményezést, és elkote-
lezett egy nemzeti stratégiaalkotdsi folya-
mat sikerességéért, amiért hajlandé akar
komolyabb eréforrasokat is mozgdsitani a
gazdasagi szerepl6k bevonasaért, illetve ta-
mogatasukért a késébbi megvalodsitasban.

A kiallitok szemével

Bokros Gébor, a Gyermelyi Zrt. marke-
ting-igazgatéhelyettese a kidllitason el-
mondta:

— Az els6é nap alapjan sokkal tobb Iato-
gatd érkezett, mint amire szamitottunk.
Ugy gondoljuk, hogy Magyarorszagon
meghatdrozoé élelmiszeripari vallalatként
kotelességlink, felel¢sségink megjelenni.
Az elmult 10 évben a vallaltcsoport tdbb
mint 20 millidrd forintot forditott beruha-
zasokra. Az export dinamikusan bévil, az
Uj tésztagyar mar a kilpiaci terjeszkedés
érdekét szolgalja. Az OMEK remek lehe-

téséget ad kereskedelmi
kapcsolatok épitéséhez,
féleg a meglévé partner-
kortnkkel tudunk egy ki-
csit kdnnyedebb, kotetle-
nebb formaban talalkozni.
llletve a fogyasztdkat sze-
retnék mélyebben meg-
ismertetni a Gyermelyi
termékekkel.

Kardos Renata, Sdga Foods
Zrt. trade marketingspe-
cialistdja a reklamértéket
is kiemelte:

— A Séga szédmara azért fon-
tos az OMEK-on valé megjelenés, mert a
szakmanak és a fogyasztoknak egyarant be
tudunk mutatkozni. Az elsé napon a szak-
mai konferencian résztvevokkel kdstoltattuk
meg a termékeinket. llyenkor tobb olyan
Uzleti kapcsolatot is ki tudunk kialakitani,
melyekbdl aztan hosszu tavu egydttma-
kodések sziletnek. A kdvetkezd napokon a
fogyasztok latogatjak a kidllitast, igy lehets-
séglink van a teljes portfélio bemutatasara.
Sok olyan izvaridnssal készlltink, melyek-
kel nem minden Uzlet polcain taldlkoznak
a vasarlok - igy ez egy remek alkalom az év
Ujdonsagainak promotalasara.

Jakab Ingrid, a Csiki S6r Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatodja remek lehetéséget
lat a kisebb cégek szamara:

— Mésodjéra vagyunk jelen OMEK-on, és
mar sokkal tapasztaltabban érkeztlnk,
mint 2 éve. F6 célunk, hogy még jobban
megismertessik a termékiinket az idel3-
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A vasar zaroiinnepségén atadtak
az OMEK Kozonségdijat, valamint a Miniszteri Nagydijat is

togatokkal. Elsésorban a fogyasztdkat sze-
retnénk elérni, de természetesen viszont-
eladdkat is varunk a standunkhoz egy j6
pohar sorre. Ez a kidllitas remek lehetéség
szamunkra, elvégre mintegy 100 ezer em-
ber fordul meg itt hat nap alatt. Nektink
nincs sok lehetdségiink, eréforrdsunk
marketingre, igy ez a kdzvetlen kapcsolat
a vasarlokkal a legjobb ut, hogy megismer-
tessuik 6ket a termékeinkkel.

A vasar zarolnnepségén atadtdk az OMEK
Kézonségdijat, valamint a Miniszteri Nagy-
dijatis. A Kdzonségdijat minden évbenaza
kidllitd nyerheti el, aki a ldtogatoktol a leg-
tobb szavazatot kapja. Idén a Tej Termék-
tandcs standjan talalhato tejtermékeket
népszerUsitd kamion nyerte el leginkabb
a latogatdk tetszését. Az OMEK Miniszte-
ri Nagydijat a Kéros-Maros Biofarm alakor
buzabdl eldallitott biosore kapta.

Mizsei Karoly

& Celebrating the Hungarian food industry

The National Agriculture and Food
Exhibition (OMEK) was organised
for the 78th time this year. A record
number of 988 exhibitors showcased
their products and services to 100,000
visitors at Hungary's biggest and most
prestigious agri-food trade exhibition.
On 'Day Zero of OMEK the Ministry of
Agriculture, the Agricultural Marketing
Centre (AMC) and Agroinform.hu or-
ganised the 1st OMEK Trade Day, where
the best experts analysed the state of
play in the agri-food sector. The event
was a great success: 800 participants,
6 speakers and 24 moderators were
present. Minister of Agriculture Dr San-
dor Fazekas opened the conference
who told: agriculture is facing major
challenges and its problems can't be
solved without knowledge, expertise,
willpower, respect for traditions and
the latest technology.

AMC managing director Laszl6 Dardczi
revealed that they plan to organise the
OMEK Trade Day every year — not only
when there is an OMEK - in order to
support professional life in the agri-food

sector. In the morning there were work-
shops about risk management and the
technological revolution in agriculture,
and about the effects of globalisation
on Hungary's agriculture. In the after-
noon came the so-called ‘Open Space’
agri-workshop.

As part of OMEK’s programme, the
Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK) and the Ministry of Agriculture
also organised a conference, where it
trned out that a shiftin the direction
of a biomass-based economy — and
at the same time raw material pro-
cessing sectors gradually substituting
fossil resources with biomass — can
make a resource-efficient, waste-free
and sustainable production possible.
NAK president Baldzs Gyorffy told:
NAK supports the Central and East-
ern European initiative BIOEAST and
is dedicated to work out a national
biomass strategy.

Gabor Bokros, marketing director
of Gyermelyi Zrt. told our magazine
that in the last 10 years the group in-
vested more than HUF 20 billion in

development. The company’s export
sales are growing dynamically. Renata
Kardos, trade marketing specialist of
Saga Foods Zrt. told Trade magazin
that being there at OMEK is impor-
tant for the company because they
can introduce themselves to both the
trade and consumers at the same time.
She added that they put lots of work
into serving the needs of consumers
who suffer from some kind of food
intolerance.

Ingrid Jakab, managing director of Csfki
S6r Magyarorszag Kft. informed us that
OMEK is a great occasion to meet part-
ners and directly communicate with
consumers. As the company doesn’t
have a great marketing budget, with
its 100,000 daily visitors OMEK offers a
great chance for promoting their prod-
ucts. At the closing ceremony of the
trade fair presented OMEK's Visitors
Choice Award for the Dairy Board's
truck promoting dairy products, and
handed over the OMEK Minister's
Award for the organic einkorn wheat
beer of K8ros-Maros Biofarm. //
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Az oktatas es a fejlesztes a tejipar alapja

A Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara (NAK) oszi konferen-
ciasorozatanak ,Tejfeldolgozas”
cimi rendezvényén szakértok,
eloadok és kamarai tagok vitat-
tak meg a hazai tejipar helyze-
tét, fejlodési lehetoségeit

magyar tejfeldolgozas is, hason-

|6an a tobbi élelmiszeripari szeg-

menshez, technoldgiai és tudasbe-
li lemaraddssal kiizd a hazai és nemzetkozi
piacon egyarant. A versenyképesség nove-
lésének tovabba gatat szab a szakképzett
munkaeré hidnya is. A NAK konferencia-
janak ezért épp az volt a fé vonala, hogy
a szokvanyos csatorndk mellett a Kamara
még milyen segitséget tud nyujtani tagjai
szamara.
Eder Tamas, a NAK élelmiszeriparért felel®s
orszagos alelndke dltaldnos bevezetsjében
elmondta, hogy az agrérgazdasag vallal-
kozdsainak 91 szdzaléka tud hozzdjutni
valamilyen fejlesztési tdmogatéshoz, ami
tobbek kdzott a NAK tevékenységének is
kdszonhetd. Hozzéatette, hogy a forrdsok
elérhetévé tétele mellett az elmult négy
év munkajanak eredményeként kdnyvel-
het6 el a kamara éltal is kezdeményezett
afacsokkentési folyamat, melynek folytaté-
saért a koztestilet a jovében is mindent
megtesz.
A NAK tevékenysége az élelmiszer-eléal-
litds jo hirnevének kialakitasaban is meg-
mutatkozott. Példaként emlitette Eder
Tamas az UHT-tejek esetét, amelyrél még
mindig sokan hiszik, hogy tele van tartdsi-
tészerekkel, am kell§ oktatdssal, a vasarloi
tudatossag szintjének emelésével ezen is
lehet javitani.

Tudasatadas

Keleti Marcell, a NAK élelmiszeripari igaz-
gatdja kihangsulyozta, hogy Kamara kie-
melten foglalkozik a tudasalapu tevékeny-
ségének kibdvitésével:

- Ezegy sok ldbon 4llé program. Egyrészt a
tagjainknak kilféldi utakat szerveziink an-
nak érdekében, hogy megismerkedjenek
az aktudlis nyugati trendekkel, Uj techno-
l6gidkkal, illetve termékfejlesztési oktata-
sokat szervezlink egész évben. Miért van
erre szUkség? A magyar élelmiszereknek
a hazai piacon is kilfoldi termékekkel kell
versenyeznilk.

Irade PYEvRS
magazin

Keleti Marcell elmondta, hogy az idei év
Utjai, képzései nagy érdeklédés mellett zaj-
lottak, és mar az 6szi eseményekre is betelt
minden hely. S6t, a kétszeres tuljelentkezés
azt mutatja, hogy érdemes folytatni és ki-
terjeszteni programok soréat:

y %%

&~

— Rendezvényeinken az éstermel&tdl a
nagyvallalatokig minden Gzemméret(
eléallitd képviselte magat. A kollégak a ta-
gok felkészUltségi szintje, gyakorlati tuda-
sa, UzemUk mérete alapjan allitottak Ossze
a programokat, hogy a legkisebbnek és
a legnagyobbnak is hatékonyan tudjunk
tudast atadni.

A nyomon kovethetoség alap
Z&sz16s Tibor, a GMO-mentes Magyaror-
szagért Egyesulet elndke, a NAK mezé-
gazdasagért felelds alelndke kifejtette,
hogy nem jelent komoly pluszkdltséget a
GMO-mentes termelés, ugyanakkor olyan
hozzaadott értéket képvisel, melyet rom-
mel fogadnak a vasarlok és kereskedelmi
lancok is. Eléaddsa végén a nyomon ko-
vethetéségre fokuszalt:

- A GMO-mentes termelés olyan nyomon
kovetést biztosit a szantoéfoldtél az aszta-
lig, mely a vasarlok szaméra is transzpa-
rens. Magyarorszag évek éta elkotelezett a
GMO-mentes élelmiszer elééllitdsdban.
Harcz Zoltan, a Tej Terméktanacs Ugyvezetd
igazgatdja a tejfeldolgozas aktualis gazda-
sagi helyzetétismertette. ElImondta, hogy

egy éve kilabalt a szektor a valsagbol, dm a
tejvalsag kdvetkezményeként nagyon sok
tejtermeld visszafogta termelését, igy az
europai tejfelvasarlas még mindig alacso-
nyabb szinten van, mint egy éve. A trendek
kozul kiemelte, hogy UHT-tejek forgalma
idén esett.

Fejlesztés és munkaero
Dr. Kocsis Robert, a Magyar Tejgazdasagi
Kisérleti Intézet Kft. gyvezetdje a kutatds
és fejlesztés mindenki szamadra is elérheté
és kdvethetd metddusarol tartott eléadast,
tobb példan bemutatva:
— Célunk olyan Uj termékek és gyartas-
technoldgidik kidolgozésa, amelyek a tej
alkotdrészeit nagyobb hatédsfokkal hasz-
nositjak.
A jov6 trendjei kdzdl kiemelte, hogy a cél
olyan uj, innovativ tejalapu funkcionélis
élelmiszerek recepturainak kidolgozasa,
amelyek részben 6sszetételtk, funkciona-
litdsuk, egészségvédd hatasuk révén, rész-
ben a tisztén fizikai eljarasokra alapozott
gyartastechnoldgidk okan kilonboznek a
jelenleg piacon lévéktdl.
Dr. Szildgyi Janos, a NAK szakképzési igaz-
gatdja a kamara szerepvallalasarol a dudlis
szakképzésben tartott eléadast, melyben
kiemelte, hogy mennyi elénnyel jar tanu-
|6k szakmai oktatasa a cégek szamara:
— A dudlis képzés soran a tanulok gyakorlati
tudést szerezhetnek a gazdalkodoknal. A
formaja tanulészerzédés, mely biztos lehe-
téséget jelent a fiatalnak és jelentds anyagi
tdmogatast a gazdalkoddnak. Idén tovabb
nott a dudlis gyakorlati képzés tdmogatdsa,
szakmatol és képzettségi szinttdl is figg,
de jellemzden tanulonkét 8-900 ezer forint
tdmogatas is kaphato.

M.K.

& Training and development are the foundation on which the dairy sector rests

The Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK) organised a series of conferences
this autumn, titled ‘Milk Processing'.
Hungary’s milk processing sector is
struggling with problems because it
is lagging behind competitors in both
the technology used and expertise.
The sector’s competitiveness is also
hindered by the lack of skilled workers.
NAK vice president Tamés Eder told
that thanks to the chamber’s lobbying
work, 91 percent of agri-businesses now
have access to some kind of develop-
ment subsidy.

Marcell Keleti, food industry director
of NAK stressed that the chamber pays
special attention to familiarise dairy

businesses with the latest trends and
technologies, e.g. by organising study
trips abroad and training programmes.
He revealed that twice as many people
registered for this year’s trips and cours-
es as the places available.

Tibor Zaszlos, president of the Associa-
tion for a GMO-free Hungary and NAK
vice president explained that GMO-free
production generates no extra costs
and it represents great added value that
shoppers and retailers appreciate. What
is more, GMO-free production ensures
that products are traceable from the
land to the dinner table. Zoltan Harcz,
managing director of the Dairy Board
spoke about the general situation in

the milk processing sector. He told that
sales of UHT milk dropped this year.
Dr Rébert Kocsis, managing director
of the Hungarian Dairy Economy Ex-
perimental Institute Kft. spoke about
research and development methods.
He made it clear that their goal is to
develop new products and technol-
ogies that utilise milk elements more
efficiently. Dr Janos Szilagyi, education
and training director of NAK gave a
presentation about the chamber’s role
in dual trade education. He told that
dairy businesses which receive students
to give them practical training are enti-
tled to subsidies up to HUF 800,000-
900,000 per student. //
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Kontroll a kaosz felett ¢. rész)

A Trade magazin olvasoi koziil sokan tartoznak a kis- és
kozépvallalkozoi korbe — ok legtobbszor maganyosan kiizdenek
az elemekkel. Havonta megjeleno sorozatunkkal szeretnénk
segitséget nyujtani szamukra az 6njaro, nyereséges vallalkozas
kiépitésében, a tobb mint két évtizedes FMCG-tapasztalattal
rendelkezo iizleti coach, Szilagyi Laszlo kozremiikodésével.

szegedi Vitamin Szalon halozat

Uzleteiben kivételes kép fogad

benntnket: az eladotér tiszta és
rendezett, az aru gyonyorlien van kipakol-
va, elektronikus artablak tajékoztatnak az
arakrol, tabldk jelzik, hogy az adott termék
melyik termel6tdl szarmazik, a képet pe-
dig a tudatosan kozépre kihelyezett akcids
termékek teszik teljessé.
De Uzleti coach szemmel taldn nem a
szemet gydnyorkodtetd kialakitas a leg-
nagyobb érték itt, hanem a minden részlet-
re kiterjed6 tudatossdag, hiszen egy hagyo-
manyos Uzlethez képest itt (szinte) minden
az objektiv szdmokrol szol. Az egész miko-
dést egy jol felépitett szamitdgépes kassza-
rendszer tdmogatja, amely valds idében ad
informacidt az egyes Uzletek mutatoirdl, az
alapvetének szamité arbevétel, vevészém,
készlet mellett naprakész adatokat bizto-

Vitamin Szalon

A ,jové zdldség-gyimolcs szaklzle-
te’, ahol a vasarldi igények kielégitését
szamos egyedi megoldas tdmogatja.

A ,high-tech” eszk6zdk és a termeldig
visszakdvethetd mindségi termékek, kor-
nyezettudatos gondolkodassal vegyitve
egyedi vasarlasi élményt biztositanak. A
négy szegedi és egy gydri franchise Uiz-
letbe a haldzat az arukészletet mindaddig
hazai forrasbdl szerzi be, amig az rendel-
kezésre all. /7

& Vitamin Salon

The ‘fruit and vegetable shop of the future” where high-
tech tools, top-quality products and an environmentally
conscious approach are combined to offer customers a
special shopping experience. All the products in the four
shopsin Szeged and the one in Gy6r come from Hungarian
farmers as long as they are available. //

sit a kosarérték, a selejt, a termékenkénti
forgasi sebesség alakuldsardl A kategdria
jellegébdl addddan a hetente véltozo arak

-~ (melyeket
2 kdzponti-
lag allita-

nak be és automa-
tikusan frisstilnek az
artablakon) és az
akcidk sem zavarjak
meg a rendszert, igy
a készlet és persze a
jovedelmezdség is
valds ideju.

Az igy kapott adatok egy dedikéltan ezzel
foglalkozo kolléga elemzései révén valnak
informéaciova, a havi riportokban, a havon-
taismétl6dé boltvezetdi értekezleteken a
tendencidkat értékelve hatarozzak meg a
tovabbi fejlédési iranyokat és szamszerU
elvéarasokat, ekkor mar a mikodés koltsé-
geivel kiegészitve. A rendszer a mikodés
kozel 100%-o0s lefedésén tul a dolgozok
motivaldsat is nagyban segiti.

Kalon ki kell térni a szolgéltatds minéségét
lefrd informaciokra, hiszen egy negativ ar-
verseny leginkabb értékndvelt szolgdltata-
sokkal kerlheté el a piacon. Esetiinkben a
visszatérd vasarldk szamanak fejlédése, a
kosarak Osszetételének valtozasa fejezi ki
tobbek kdzott a munka mindségét, vagyis
ad képet a személyzet,személyes vardzsa-
rol” és persze szakmai hozzaértésérél.

Mit Gzen mindez nekink? Az Action-
COACH maddszertananak kezdépontja a

SIS
Szilagyi Laszlo
lizleti coach
Forward Progress Consulting

vallalkozdsokban gyakran jelenlévé kdosz
dllapotanak a megszintetése. Minden mU-
kodés jol lefrhatd szamokkal, erre szdmos
példa talalhaté a fentiekben. A szamok bi-
rodalmanak kiépitési kényszere magaval
vonja a folyamatok, feladatok rendszerbe
foglalasat is — ez az elsd 1épés egy 6njard
véllalkozas kiépitésének dtjan.
Arendelkezésre 4ll6 adatbézis alapjan egy-
szerlibb meghatérozni a kdvetkezé idészak
elvérdsait A vezetés nem a,levegébe be-
szél”, hanem a korabbi adatok alapjan jeloli
ki a tovabbi fejlédési utat.

Az 6rddg a részletekben lakozik, rendszer-
szinten kell egyre mélyebbre merilni az
adatokban, erre a legjobb megoldast az
ismétlédé riportok jelentik Egy vallalkozés
esetében a hatékonység, vagyis a rafordita-
sok és eredmények aranya hatarozza meg a
profitot, ennek vizsgélata pedig egy, a cé-
get,lefed®”mutatérendszerrel lehetséges
csak, igy nem szabad sz6 nélkil hagyni a
dedikalt elemzé munkatérs jelentéségét Az
6 munkaja révén valnak ldthatéva a tenden-
cidk, megalapozva a helyes vezeti don-
téseket Az ¢ végtermeéke az atlathatdsag,
melynek eredményeképpen a tulajdonos
Ugy érezheti, hogy egy biztos ldbakon &ll6,
piacképes vallalkozast vezet Hogy erre az
alapra hogyan lehet épitkezni, arra a ko-
vetkezé szamban térink majd vissza. /

Forward Progress Consulting

fp az ActionCOACH nemzetkozi

Uzleti coaching szervezet fran-
chise partnere, a kkv-tulajdonosok részé-
re nyUjt Uzletépitd és fejleszté szolgalta-
tast, amelyre egyedulallé dijvisszafizetési
garanciat nydjt./

& Forward Progress Consulting

The franchise partner of international business coaching
specialist ActionCOACH, providing SMEs with business
building and development services. /

Controlling the chaos (Part 1)

Trade magazin's new monthly feature
tries to help SMEs in building a profita-
ble enterprise, with the help of business
coach Laszl6 Szilagyi, who has more
than two decades of experience in the
FMCG sector.

Vitamin Salon shops in Szeged are ex-
traordinarily neat and tidy, they use
modern technology and have a styl-
ish interior design. Looking at them
through the eyes of a business coach,
whatis an even bigger value there is the
consciousness with which every detail is

planned. Compared with a traditional
shop, everything is about numbers: the
whole operation is supported with a
well-built, computer-based cash register
system that gives real-time information
on basically everything that is impor-
tant. All the data is analysed by a spe-
cialist, and based on the results trends
are defined and targets are set at the
monthly meetings of shop managers.

The starting point of ActionCOACH's
methodology is putting an end to the
chaos that is so often characteristic of

businesses. Each operation can be de-
scribed very well with numbers, and the
use of numbers entails organising pro-
cesses and tasks into a system — this is
the first step in establishing a well-work-
ing, profitable enterprise. However,
let's not forget that all that data is only
worth as much as the quantity that is
used from them. Thanks to the analys-
ers’ work a transparent operation is
achieved, which results in stability. In
next month’s article we will discuss how
to build on this foundation. /

2017/11 WELES
magazin
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A nyomtatott szo hitele

Egy franciaorszagi kutatasbal kideriil, hogy a print magazinok,
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ha egy multimédias kampany részeként hasznaljak oket, akar 7
szazalékkal is megemelhetik az adott markaba vetett bizalmat,
valamint a markapreferenciat. Ez annak tudhato be, hogy a
nyomtatott magazinok a mindséget, a relevancia és a azonosulas
érzetét kommunikaljak a fogyasztok felé.

z egyik legnagyobb kihivas, amely-
Alyel a markaknak manapsag szem-

be kell néznidk, a megfeleld hir-
detési kornyezet felkutatasa. A fogyasztd
szemében ndvelniltk kell a hitelességiiket,
emellett pedig a mérka biztonsagara is to-
rekednitk kell.
Ez kulondsen fontos feladat az élelmiszer-
markak esetében, ugyanis a szektort nem-
régiben szamos botrany dvezte, és emiatt
negativ sajtét kapott. Részben ennek is ko-
szonhetden a fogyasztok egyre inkdbb a
termékek dsszetételét és gyartasi kordlmé-
nyeit figyelik, és nagyobb &tlathatdsagot
varnak; a markanév a kutatdsok szerint
egyre kevésbé része az élelmiszer-kinala-
tot érinté dontéseknek

Felértékelodott forrasok

Héarom francia piacvezet6 kiado, a Lagar-
dére Publicité, a Mondadori Publicité és a
Prisma Media Solutions Food Brand Trust
néven egy olyan k&zds projektet inditott,
amely elemzi a helyzetet, és konkrét meg-
oldédsokat ajanl az élelmiszerméarkdknak.
A franciaorszagi Ipsos altal végzett Food
Brand Trust cimU kutatés szerint print ma-
gazinok jelenthetik az egyetlen olyan csa-
tornat, amelyen keresztil Ujbdl felépithetd
a markdba vetett bizalom. Az Ipsos egy
Uj megkozelitést dolgozott ki szamukra,
amelynek eredményét 2017. junius 20-an
tették kdzzé. Kiderdl beléle, hogy a nyom-

Irade PYEvRS

magazin

tatott lapok valédi hatéssal birnak ennek a
bizalomnak a visszaallitdsdban: megerdsitik
a markapreferenciat, a kdzeliség érzetét
keltik, erésitik a termékek image-ét és a
vasarlasi szandékot.

A nagy hirdeték komoly kampanyba kezd-
tek a markabiztonsag és a ROl védelmé-
ben. Mindekdzben a fogyaszték igyekez-
nek megbizhato forrasokat taldlni, ahol
megtaldlhatjdk a relevans informaciokat,
egyszersmind pozitiv tapasztalatokra is
szert tehetnek Az Uj kutatdsok szerint a
nyomtatott média pontosan ezt az igényt
képes kiszolgalni.

Kosarak a kamerak elott

Az Ipsos ihletet kapott a,grocery haul”je-
lenségbdl (vagyis a fogyasztok altal készi-
tett videdkbol, amelyekben vasarldsaikat
filmezik, valamint ehhez kapcsoldéddan
véleményt, illetve tandcsokat adnak), és
,in vivo” él6 médszertant dolgozott ki A
megkérdezett vasarloknak meg kellett
mutatniuk bevésarlokosarukat, és kiemelni
abbdl a 3 legfontosabb terméket. Az Ipsos
igy 280 vasarloi videdt és fotdt gyjtott be
és analizalt.

A fogyasztok inkdbb a termékek zét, arat
és a mindségét tartjak szem el6tt, jobban,
mint egy meghatérozott markat, dertlt ki.
Vasarlasaik bemutatasakor kitlinik, hogy
kozulik minden harmadik (32%) figyelmen
kival hagyja a markat.

Az egészségesebb és etikusabb alternati-
vakat keresik, ugyanakkor figyelik az ara-
kat, és nem haboznak tobbé a sajat markas
termékekhez fordulni, ha azok minésége
ugyanolyan jonak tlinik szamukra.

A biotermék dllandé alternativava valt: a
megkérdezett fogyasztok altal készitett
fotokon a kosarak 29%-a kilonféle bioter-
mékekbdl all, melyek 41%-a réadasul sajat
markas termék. A sajat markas termékekre
egyébként a vasarldk ugy tekintenek, mint
amelyek ugyanazt a minéséget kinaljak,
mint a gyartdi markak, csak alacsonyabb
aron. A megkérdezett fogyasztok altal ké-
szftett fotékon a kosarak 60%-a tartalmaz
sajat markas terméket (17%-uk csak ebbdl
all, 83%-uk pedig vegyesen gyartoi és sajat
markas termékekbdl).

A nagy kihivas az élelmiszermarkak sza-
mara tehat a markaik iranti bizalom felté-
teleinek visszaallitasa és a hozzajuk valod
kotddés megerdsitése — értékeik hang-
sulyozasaval.

A bizalom pillérei

Anagy élelmiszermarkak vildgat megvizs-
galva az Ipsos Franciaorszagban végzett
kutatdsa alapjan arra jutott, hogy a fran-
Cia vasarlok kevesebb, mint egynegyede
lat ©sszefliggést a marka ismertsége és a
mindség garancidja kdzott. Szamukra a ter-
mékek ara bir a legnagyobb jelentéséggel,
am annak eredete (helyi, biotermék stb) is
egyre fontosabb. Az élelmiszer min&ségé-
be vetett bizalom az elmult tiz év sordn jol
lathatdan lecsokkent — a fogyasztok 53%-a
gondolja ugy, hogy az élelmiszerek mind-
sége sokat romlott.

A média szerepének megértetésére és je-
lentéségének mérésére az Ipsos Uj,in vitro”
megkdzelitést dolgozott ki, el¢szér hasz-
nalva egy médiatanulményban a,trade-off"
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UJ TERMEKEKROL kézvetitése

Sajté 42% 41%

Internet 37% 28%

v 26% 21%

Radio 8% 20%

kutatasi eszkdzt 4000 hirdetdi anyag feldol-
gozasaval és értékelésével lattatta, milyen
mértékben befolydsolhatjék kedvezéen
vagy kedvezétlentl a multimédias kom-
munikéciés kampéanyok (TV, nyomtatott
sajtd, online média) a termékek irdnti bi-
zalom kialakuldsat.

Az Ipsos France arra jutott, hogy a fogyasz-
téi bizalomnak az élelmiszeripar tertletén
négy fé aspektusa van: az azonosulas, a
relevancia, a min&ség és az ismerésok éltal
tett javaslatok Ezen elemek kombindcidja
az, amely megnéveli a fogyasztéi bizalmat
és a markapreferenciat. A kutatas szerint a
nyomtatott magazinok kiléndsen jol ké-
pesek aktivalni mind a négy aspektust.
Ezek az eredmények vildgosan kimutatha-
tok, ha a sajtdtermékek hatasat illetéen a
print és a digitélis eszkdzoket egyditt nézziik:
Mindezek tehat egyUttesen befolydsoljdk a
maérka irdnti bizalmat, és el6segitik, hogy a
fogyaszto a vasarlas pillanatdban a markat
preferdlja. A sajtotermékeknek a vésarlsi
szandékra gyakorolt hatékonysagi muta-
téja ugyanolyan erételjes, mint a televizioé
(64% a TV és 65% a sajtotermék).

Még erésebb hatéssal birnak a print lapok,
ha televiziés vagy digitélis kampdannyal
egyUtt hasznaljdk éket: ekkor a lapok 5-7
ponttal is novelhetik a vasarlasi szandé-
kot.

A sajtétermékek tehdt kedvezd hirdeté-
si kdrnyezetet kinalva, lehetévé teszik az
élelmiszermarkak irdnti bizalom erdsitését,
amelyre azoknak sziikséguk van fogyasz-
téik visszahdditdsahoz Lényegében a bi-
zalmi elemek, a minéség, a relevancia és

Forrds: Ipsos France

a kozeliségérzet aktivaldsa révén pozitivan
befolyasoljgk a markapreferenciat, és segi-
tenek Ujraépiteni a brandet.

Atelevizio kilondsen a javaslatokra hat ki,
illetve a min&ség terén is versenytdrsa a
printnek Ha a hirdeték egy multimédids
kampany részeként haszndljak a print ma-
gazinokat - digitdlis vagy televizids hirde-
tésekkel egyszerre —, akkor akdr 7 pontnyi
novekedés is elérhetd a markapreferencia
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terén. A minéségi szerkeszt6i tartalom ren-
geteget tesz hozza a hirdetett markak hite-
lességéhez, ez pedig megndveli a azono-
sulds, a relevancia és a bizalom érzetét.

A hdrom legnagyobb francia kiad¢ éltal ve-
zetett Food Brand Trust projekt keretében
a markdak személyre szabott tartalmat, va-
lamint szerkesztéi munkat vésarolhatnak a
kiadok 33 magazinmarkajaban, igy kivehetik
a résziket a megcsappant fogyasztdi biza-
lom visszaallitdsaban (forréds: Printpower).

A nyomtatott sajto

a legmegbizhatobb

A németorszagi Institut fir Demoskopie
Allensbach nemrégiben készilt tanulma-
nya arrol tett jelentést, hogy a népesség
legnagyobb része (69%) hajlamosabb hinni
a print médidban — a magazinokban és
a napilapokban — irtaknak, mint a kozos-
ségi haldzatoknak, amennyiben egymas-
nak ellentmondd informéaciot olvasnak Az
EBU Médiabizalom cimd 2017-es jelentés
szerint a nyomtatott sajtdba vetett biza-
lom az elmult négy év soran 12%-kal nétt.
Az olvasok nagyra értékelik a nyomtatott
sajtoban hasznalt professzionalis, embe-
ri hangnemet is, kiléndsen az internetes
bejegyzésekkel dsszehasonlitva, amelyek
gyakran agresszivek és vulgarisak. Ez le-
hetévé teszi a hirdeték szdmara, hogy a
print médidban torténd hirdetés révén a
legmegbizhatébb hirdetési csatornat va-
lasszak (forras: Rakuten Marketing)./

&% The credibility of the printed word

A French study has revealed that print
magazines, if used as part of a multi-
media campaign, can increase trustin a
given brand and brand preference by up
to 7 percent. Why? Because print mag-
azines communicate quality, relevance
and a feeling of closeness to consumers.
This can be especially important in the
case of grocery brands, because the
food sector has been shaken by several
scandals recently.

Three market leader French publish-
ers, Lagardere Publicité, Mondadori
Publicité and Prisma Media Solutions
launched a project called Food Brand
Trust, which analyses the situation and
offers solutions to the problems of food
brands. A Food Brand Trust research
conducted by Ipsos in France has found
that print magazines can constitute
the only channel where the trust in
food brands can be rebuilt. Meanwhile
the biggest advertisers have started a
major campaign for brand safety and
ROI protection.

Ipsos was inspired by the so-called ‘gro-
cery haul’ phenomenon and developed
an ‘in vivo' methodology: shoppers
needed to show their baskets and take

out the 3 three most important prod-
ucts. Ipsos collected and analysed 280
shopper videos and photos this way
and concluded that the taste, price
and quality of a product is more im-
portant for shoppers than the brand
name. 32 percent of shoppers don't
care about the brand when shopping
and 29 percent of baskets in photos
made by customers consisted of var-
jous organic products; what is more,
41 percent of the latter were private
label groceries. 6o percent of baskets
in shopper photos had private label
products in them.

Ipsos’ research in France has also point-
ed it out that less than a quarter of
French consumers make a connection
between how well-known a brand
is and guaranteed quality. For them
the product’s price matters the most,
although where it comes from (e.g.
local, organic, etc.) is also becoming
more and more important. 53 percent
of consumers are of the opinion that
the quality of food products decreased
alot in the last ten years. Ipsos France
hasalso analysed 4,000 advertising ma-
terials and concluded that consumer

trust in food products lies on 4 pillars:
closeness, relevance, quality and the
recommendation of friends and family.
The study has revealed that print
magazines are strong in activating all
four of these aspects. The influence of
newspapers and magazines on buying
intention is just as strong as that of tele-
vision — 65 and 64 percent, respectively.
If used in combination with a television
or digital campaign, newspapers and
magazines can increase buying inten-
tion by 5-7 points. All in all, print media
can increase trust in grocery brands,
which they need badly to win back
consumers. Within the framework of
the Food Brand Trust project, brands
can buy customised content and edi-
torial work in the 33 magazines of the
three publishers.

Astudy published recently by German
organisation Institut fir Demoskopie
Allensbach reported that 69 percent
of the population are more willing to
believe what they read in print media
than what they read in social media if
they find contradicting information on
the two platforms (Source: Rakuten
Marketing). //
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Zardjelentés: Anuga 2017
A novekedés motorja: export és innovacio

Az Anuga a legfontosabb globalis iizleti és kommunikacios plat-
form az élelmiszeriparban. Nem kevesebb, mint 165 000 szakmai
latogato 198 orszagbal jott el Kolnbe 2017-ben. A legfontosabb
dontéshozok és beszerzok a vilag minden részérol 6t napon at
gyujtotték az informaciokat a legujabb innovaciokrol, tapasztal-
tak meg éloben a legujabb trendeket.

34. Anuga sok kidllité szaméra hosz-
Aszu ideje a legsikeresebb szakkial-

litds volt. Oktéber 5-9. kozott 107
orszagbdl tébb mint 7400 véllalat mutatta
be termékeit az 5 napos eseményen.
- Az Anuga a vilég legnagyobb és legfon-
tosabb Uzleti platformja az élelmiszeripar-
ban — mondta el az esemény végén Gerald
Bose, a Koelnmesse elndk-vezérigazgatodja.
— A szakvasar nagy pontossaggal hozza
Ossze a globalis keresletet a kinalattal. Vi-
lagos koncepcidja és a relevans témakra
valo fékuszalds révén az esemény megbiz-
hato piacot jelent a nemzetkdzi partnerek
esetében.
Az eseményt Eszak-Rajna-Vesztfalia agrar-
minisztere, Christina Schule Focking nyitot-
ta meg. A diszvendég I. E. Smt. Harsimrat
Kaur Badal, India élelmiszer-feldolgozasért
felelés minisztere volt, hiszen 2017-ben az
Anuga partnerorszaganak Indiat valasz-
totték.

Rekord minden szinten

—Ismét rekordokat dontott az Anuga - je-
gyezte meg Friedhelm Dornseifer, a Német
Elelmiszerkereskedelmi Szovetség (BVLH)
elndke. — A nemzetkozi élelmiszeripar 6ri-
asi érdeklédése is bebizonyitotta, hogy az
Anuga olyan esemény, ahol muszaj ott len-
nie minden élelmiszergyarténak és beszer-
z6nek Mindenki, aki tudni szeretné, hogy
mit és hogyan esznek és isznak az emberek
ma és majd a jovoben, a legjobb helyre jon,
ha az Anugat valasztja. Azon kivil, hogy
innovatfv termékek kerlltek bemutatasra,
a szakvasar fokuszaban az élelmiszer-keres-
kedelem legUjabb trendjei alltak Es ezek a
trendek digitélisak A vasarlok egyre inkabb
,omnishopperek” lesznek. Halézatos va-
sarlasi élményt varnak el a kereskeddktdl,
amelyben a fizikai boltok, az online média
és a mobileszkdzok hasznalata kombind-
l6dik. De a digitalizacid természetesen
nem jelenti majd a szupermarketek végét.

UELE 5017/17
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Afogyaszték tovébbra is elmennek majd a
fizikai Uzletekbe élelmiszert vasarolni, ahol
minden érzékiket hasznélhatjdk Minden
technolégiai fejlesztés, amely a kereske-
delmet tdmogatja azzal, hogy a vevoknek
relevans ajanlatokat kindl, jo és hasznos
az élelmiszer-kereskedelem egésze sza-
mara.

Inspiracios élelmiszer-

és italtrendek

Az Anugara regisztralok listdja kivaldan mu-
tatja, hogy a teljes szakma jelen volt KoIn-
ben, Ugy Németorszagbdl, mint kilfoldrél.
Ott volt az Aeon, Ahold, Albert Heijn, Aldi,
Auchan, Carrefour, Coop, Costco, dm, Ede-
ka, Globus, Hofer, Jumbo, Kroger, Metro,
Migros, Muller, Norma, Rewe, Rossmann,
Sainsbury, Sams Club, Schwarz Group, So-
beys, SPAR, Target, Tesco és a Walmart. Az

Nagy érdeklédés mutatkozott a kivald
min&ségl magyar élelmiszerek irant az
idei Anugan. Tobb mint 70 cég képvisel-
te Magyarorszagot a kidllitdson, melyek
kozll 34-en az Agrarmarketing Centrum
(AMC) tdmogatdsaval, kdzosségi meg-
jelenéssel mutathattdk be portékaikat
a latogatoknak.

A kétévente megrendezett seregszemlén
ezUttal tobb mint 340 négyzetmétert tol-
tottek meg a magyar k6zdsségi kiallitok
olyan termékekkel, mint huskészitmé-
nyek, gabondbol készult élelmiszerek és
pékaruk, vegyes és bioélelmiszerek, zold-
ség-, gylimolcstermékek, illetve alkoholos
és egyéb italok. Az AMC elsésorban az

online kereskedelem vildgat az Amazon és
a JD.com képviselte. Ezenkivil képviseltet-
ték magukat szdmos szakosodott online
platform beszerzéi. Fontos importérok és
nemzetkdzi nagykereskeddk szintén el-
utaztak KéInbe, hogy részt vegyenek az
Anugan. De az out-of-home piac fontos
beszerzé csoportjai, a food service, ko-
76sségi catering, rendszergasztronomiai
véllalatok is ott voltak.

- KéInben valédi Gzletkotés zajlik, rdadasul
minden létezd csatorndban, a klasszikus
kereskedelmen keresztll az out-of-home
piac kiilénbozé kategoriaiig. Es mindez a
legmagasabb nemzetkdzi szinten torté-
nik — mutatott ra Katharina C. Hamma, a
Koelnmesse operativ mikodésért felelés
vezetdje. — A kulfoldi résztvevdk ardnya
magas volt mind a kiéllitdk (90%), mind a
latogatdk kozott A latogatdk kozott a kil-
foldiek aranya 759%-ra emelkedett 2015-ben
ez az arany még 68%-os volt). A kulfoldi
beszerzék szdmanak novekedése egyér-
telmden nyomon kévethetd a résztvevok
szamanak novekedésében.

Az innovaciok, amelyek csakugy, mint ko-
rabban mindig kdzponti szerepet kaptak
az Anugan. Ezek kozott a trend témak kozt
megtaldlhatdéak voltak az olyan élelmisze-
rek és italok, amelyek gazdagok fehérjében,

olyan kis- és kdzepes véllalkozdkat, csa-
ladi vallalkozasokat, gazdakat tamogatta
a mostani megjelenéssel is, akik Gnere-
jukbdl nem tudtak volna részt venni egy
ilyen jelentéségu kidllitdson — mondta
Daroczi Laszlo, az AMC Ugyvezetbje. /

él:/:g
There was great interest in top
quality Hungarian food products

at this year's Anuga. More than 70
Hungarian companies showcased

their products and services, and
34 of these did so at the 340m?
collective stand of the Agricultur-
al Marketing Centre (AMC). AMC

managing director Laszl6 Dardczi
told: they primarily help SMEs and
family businesses with this type of
trade fair presence. /



Idén nemcsak az Anuga dontétt rekordokat,
a Kométa standja is minden id6k legnagyobb

megjelenésében pompdzott

Nagy sikert ara rrak a /egkedve/tebb

koktélok fagyasztott formdban
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Topdrtydtorta —
van ahol igy szeretik

A Bell Food Group
Ujdonsdgai kozott
aZimbo és Eisberg
finomsdgai

Magyar innovdcid is bekertilt a nyertesek kbzé
—a Pédér meggymagolaja vildghird lett

A /egét/eresebb megje/eneseket
a husipari cégeknél leltiik meg

& TASTE THE FUTURE

Partnerorszdghoz !

méltd nagysdgu
megjelenéssel India

Aul Wiedersehen - See youl dgan

05.-09.10.2019

idén sem
hidnyozhatott

Hollandia &tletes és
feltliné megjelenéssel

Idén a termékek tdlaldsdhoz
is sokan adtak Gtletet

Mindenkit vdr oktdber 5-9.
kozétt az Anuga 2019

amagyar standok
kézdl

Uj termékek a,superfood”témakaérben és
szamos, Uj, menet kozben fogyaszthatd
vagy otthon eheté készételmegoldas. Nagy
igény mutatkozott fenntarthatd koncep-
cidkra és organikus/bio termékekre is,

valamint reflektorfénybe kerlltek a vege-
taridnus és vegan témdak is. Az alternativ
fehérjeforrasok, mint példéaul a rovarok,
érdekes vitdkat eredményeztek a médi-
aban.

Ne feledkezzen meg réla, hogy 2019. ok-
téber 5.és 9. kozott a vildg élelmiszeripara
Ujra 6sszegydlik KdInben, de 2018 tavasza-
tél mar regisztralhatnak az érdekl6d ¢k 2019
elsé szamu szakkidllitasaral /

N2y

Anuga is and remains the most important
global business and communication platform
of the food industry! Around 165,000 trade
visitors from 198 countries were on location
in Cologne in 2017. The most important
decision-makers and buyers from all over
the world informed themselves five days
long about the latest innovations, experi-
enced current trends live and ensured full
stands. More than 7,400 companies from
107 countries presented products from all
over the world. According to Gerald Bose,
president-CEO of Koelnmesse, the Anuga

trade fair brings the global supply and de-

mand together very precisely.

Friedhelm Dornseifer, president of the Federal
Association of the German Retail Grocery
Trade (BVLH) told: anyone, who wants to
get a picture of how the world will eat and
drink today and in the future, comes to the
right place at Anuga every time. Besides the
presentation of innovative products, the latest
trends in trading with food were also the key
focus of the trade fair. And these are digital.
But the digitisation isn't going to lead to the
end of the supermarket.

&+ Final report, Anuga 2017: export and innovation are the drivers of growth

The entire trade was present in Cologne, both
from Germany and abroad. They included
Aeon, Ahold, Albert Heijn, Aldi, Auchan, Car-
refour, Coop, Costco, dm, Edeka, Globus,
Hofer, Jumbo, Kroger, Metro, Migros, Miller,
Norma, Rewe, Rossmann, Sainsbury, Sams
Club, Schwarz Group, Sobeys, Spar, Target,
Tesco and Walmart. Amazon and JD.com
were present from the online trade. The
growing number of buyers from abroad was
clearly noticeable from the increased number
of visitors, explained Katharina C. Hamma
chief operating officer of Koelnmesse.

The innovations, which as always were a key
focus of Anuga, contributed towards provid-
ing the industry with new impulses and ideas.
These trend themes included food and bever-
ages that are rich in protein, new products on
the theme ‘superfoods’ and numerous new
ready-to-go/ready-to-eat ideas. Sustainable
concepts as well as organic products were
still high in demand, vegetarian and vegan
themes were also a major focus. The next
Anuga will take place from 5 to 9 October
in 2019, but from spring 2018 you can already
register for the No.1 trade event of 2019! //
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Szemeélyes adatot
mindenki kezel

A tavaly elfogadott, ennek megfeleloen jelenleg mar hatalyos
Altalanos Adatvédelmi Rendelet (General Data Protection
Regulation — GDPR) 2018. majus 25-ig biztosit arra ,haladékot”
a cégeknek, hogy az adatkezelési folyamataikat az Gj
szabalyozasnak megfeleloen atalakitsak. Mas kérdés, hogy a
teljes atallashoz még szamos magyar jogszabalyt modositani
kell, ugyanis a hatalyos magyar jogszabalyok nem mindenben
felelnek meg az unios rendeletnek, esetenként azzal ellentétes
rendelkezéseket tartalmaznak. Mivel azonban a GDPR magyar
forditasban mindenki szamara elérheto, ezért mar most
beazonosithatoak azok az alapelvek, célok, és ennek megfeleloen
ellatando feladatok, amelyek segitésével a cégek a megfeleloséget
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biztosithatjak.

mennyiben a GDPR rendelkezéseit
Aﬁgyelmesen atolvassuk ugy meg-

allapithato, hogy minden mun-
kaltatd egyben adatkezeld, és a munka-
véllalok az adatkezelés szempontjabdl
érintettnek mindsilnek. A munkaviszony
ugyanis természetszer(leg egy magan-
személy munkavallaloval jon létre, igy a
vele kapcsolatosan végzett adatkezelés
egyben személyes adatok kezelésének is
mindsul, és igy kiterjed rd a GDPR szabaly-
rendszere.
Ugyan a munkaviszonyhoz kapcsolodo
adatkezelést szamos esetben jogszabaly
irja el6, azonban még a jogszabalyon ala-
puld adatkezelés sordn is meg kell felelni
a GDPR specialis feltételrendszerének. gy
az adatvédelmi feltételeknek megfele-
|6en kell 4talakitani a belsé folyamatokat,
szabalyokat (irasbeli tajékoztatast) kell ki-
adni az adatkezeléshez kapcsoldddan és
gondoskodni kell arrél, hogy a lefektetett
szabdlyokat a munkavallalok mint érintett
személyek megismerjék.

Alapjog az informacios
onrendelkezés

A GDPR k&zponti gondolata, hogy a ma-
ganszemély adataihoz kapcsolodd joga,
azaz az informacios dnrendelkezési jog, egy
olyan alapjog, amely csak meghatarozott
esetekben és a szikséges mértékben kor-
latozhatd. Tovabbi kdzponti alapelv, hogy
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amennyi-
ben a kor-
ldtozasra
sor kerul, Ugy az érin-
tett személyt a korla-
tozés kortilményeird
tajékoztatni kell, illet-
ve megfelel jogor-
voslatot kell szamara
biztosftani, amennyi-
ben az adatkezelésre
nem a jogszabalyi fel-
tételek figyelembevételével keril sor.

A személyes adat fogalma rendkivil tag,
idetartozik lényegében minden olyan adat,
amely alapjan a természetes személy mun-
kavallalé — kozvetlen, vagy kdzvetett mo-
don - beazonosithatd. A munkaviszony
korében a munkaltatd hozzévetdlegesen
mintegy szaz kilénbdzd személyes ada-
tot kezel, kezdve a munkavallald nevével,
lakcimével, vagy személyi okmanyainak
azonosito adataival, egészen az egészség-
re vonatkozd kilonleges adatokig, vagy
példaul a céges, GPS-rendszerrel felszerelt
gépkocsi hasznalata kovetkeztében birto-
kdba jutd geolokacids adatig.

Az Uj szabdlyozas szerint a munkaltatok-
nak a jovoében valamennyi hivatkozott
adat vonatkozdsaban el kell tudni sza-
molni. A munkéltaténak vélaszolnia kell
olyan kérdésekre, hogy az adatkezelésre
milyen célbdl és milyen jogalapon kerUl
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sor, vagy példaul miért van szikség arra,
hogy az adatokat éveken at megd&rizzék.
Afenti kérdésfelvetésekbdl azis kdvetkezik,
hogy csak olyan személyes adatok keze-
lésére kerUlhet sor, amelynek gyUjtésére,
kezelésére a munkaéltatonak megfeleld
jogalapja van. A,megfeleld jogalap” nem
csupan az adatkezelésre vonatkozd konk-
rét jogszabalyi kotelezést jelenti, hanem
jogalap lehet példdul a munkaviszonybol
ered6 egyes kotelezettségek teljesitése, il-
letve idesorolhato az az esetkor is, amikor a
munkaltatd méltanyolhatd érdeke biztosit
megfeleld jogalapot az adatkezeléshez.
A multban szédmos cég alkalmazta azt a
megoldast, hogy mér a munkaszerzé-
désben megallapodott a munkavallalo-
val személyes adatainak kezelésérél Ez a
,megoldas”a jovében bizonyéra nem lesz
elégséges. A magyar feltigyeleti hatdsag
2016 végén kiadott, munkahelyi adatke-
zelésekre vonatkozd irdnymutatdsabdl
is egyértelmUen megallapithato, hogy a
munkaviszony esetén a munkaltato és a
munkavallalé egymassal ald- folérendelt
helyzetben vannak, ennek megfelelén a
hozzéjaruldson alapuld adatkezelés esetén
szUkséges,onkéntesség”csak igen kivéte-
les esetben allapithaté meg. A munkaszer-
z6désben szerepeltetett, dltalanos jellegl
felhatalmazas tehat nem tekinthetd olyan
onkéntes hozzajaruldsnak, amely alapjan
a munkaltato valamennyi, a munkaszer-
z6désben egyébként részletesen fel nem
sorolt személyes adatot kezelheti.

Mi legyen a régi és az (j
adatokkal?

A GDPR megfeleléség érdekében a mun-
kaltatoknak elsé 1épésben fel kell mér-
nidk, hogy egyéltaldn milyen személyes
adatokat kezelnek, és az adatkezelésekre
milyen okbdl van szikség. Ezt kévetden ki
kell szirni azokat az adatkezeléseket, ame-
lyekre a munkaltaténak nincsen jogalapja,
vagy amelyek tekintetében az adatkezelés
célja mar megszUint Ez a feladat szamos
cég szamara gyakorlatilag kivitelezhetet-
len, hiszen sem apparatusa, sem pedig a
szkséges szakismerete nincsen meg ah-
hoz, hogy az évtizedek alatt felgytlemlett,



jO esetben rendszerezett, archivalt iratokat
és adatbazisokat az Uj szabalyozas feltéte-
lei szerint megszUrje. A béradatok esetén
lehet magyarazat a régi adatok kezelésére,
hogy a munkaltato azért kezel munkabér-
hez kapcsolédd adatokat kordbbi mun-
kavéllaldk esetén is akér tobb évtizeden
keresztll, mert a béradatokat dtven évig
meg kell 8rizni a tdrsadalombiztositasi sza-
balyok szerint. Ez a magyarazat ugyanakkor
nem alkalmazhaté példaul a teljesitmény-
értékelések, tappénzes okiratok, vagy ki-
kuldetéshez kapcsolddd okiratok esetén,
hiszen itt a normal haroméves elévilési
id6t kdvetéen nehéz jogalapot talalni arra,
hogy a munkéltatd miért 6rzi a dokumen-
tumokat, és az azokban fellelhetd szemé-
lyes adatokat.

A ,mult lezérasa” fontos kotelezettség,
azonban taldn még fontosabb, hogy a
L,jove" 2018 méjuséig kiépuljon, és ehhez
az alapkdvet most kell letenni. A jové ki-
épitése a gyakorlatban két feladatot jelent:
egyrészrél egy elég terjedelmes ,papir-
munka” elvégzését és annak leoktatasat,
masrészrél pedig egy folyamatelemzést és
kapcsolddod adatbiztonsagi fejlesztést.

A, papirmunka”kdérében
el® kell késziteni azokat
a belsé szabdlyzatokat,
amelyek valamennyi ke-
zelt adat vonatkozasaban
vildgosan osszefoglaljdk
alegfontosabb adatkeze-
lési folyamatokat. A sza-
balyzatoknak arrol kell
sz6lniuk, hogy a mun-
kaltaté milyen szemé-
lyes adatot, milyen cél-
bol, milyen jogalapon és
meddig kezel. Részletesen le kell tovabba
szabdlyozni, hogy milyen jogorvoslati jo-
gokkal rendelkezik a munkavallalo, milyen
eljarasi szabalyok szerint viheti magaval
adatait (adathordozhatdséag), illetve, hogy
mit kell tenni adatkezelési incidens esetén.
A nagyobb munkaltatok emellett kotelesek
lesznek az adatkezeléssel kapcsolatosan
nyilvantartdsokat vezetni, tovabba adatvé-
delmi tisztvisel&t foglalkoztatni. Minderrdl
a munkavallalokat is tajékoztatni kell.

Még szigorubb lesz az
adathozzaférés

Legaldbb ennyire dsszetett feladat lesz az
adatkezelési folyamatok oly médon torté-
né atalakitasa, hogy az egyes személyes
adatokhoz csak azon munkavallalok fér-
jenek hozza, akiknek az adott személyes
adat kezeléséhez valamilyen jogos érdekiik
(jogszer( indokuk) van. A HR-rendszerek
eddig is viszonylag zart rendszerként mU-
kodtek, a jovében azonban a hozzaférés
még korlatozottabb lesz Az egyes szabaly-
zatokban fel kell sorolni azokat a munkaval-
lalékat (pozicidkat), akik jogosultak lesznek
az adatkezelésre Enhez természetesen felll
kell vizsgalni a jelenlegi jogosultsdgokat és
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az T rendszereket oly médon kell tovébb-
fejleszteni, hogy az egyes adathordozokat
(file-okat, okiratokat) valéban csak azok
lassak, akiknek az adott személyes adattal
valamilyen adatmUveletet kell ellatniuk
Nagyon sok cég szervezi ki manapsag a
bérszamfejtést professziondlis szolgéltatd
részére, amely ennek kdvetkeztében sza-
mos munkavallaléi személyes adatot kezel.
A GDPR szabélyrendszere nem fogja aka-
dalyozni az ilyen jellegU kiszervezéseket,
azonban arra fel kell készilni, hogy a mun-
kavallalok szamara sokkal dtlathatobb és
részletesebb tajékoztatast kell adni a kiszer-
vezés keretében torténé adatkezelésrdl.
A szolgaltatonak mint adatfeldolgozénak
pedig meg kell tennie azokat a megfelel
biztonsagi és szervezeti jellegl intézkedé-
seket, amelyek szlikségesek ahhoz, hogy az
adatkezelések dtlathatd médon, tovabba
az adattakarékossag alapelvének betarta-
saval torténjenek.

A GDPR alkalmazasa még szamos olyan
kérdést vet fel, amelyekre a megnyugtatod
valaszokat csak évek elteltével fogjuk meg-
tudni. Az viszont mar most egyértelmden
latszik, hogy az adatkezelések szigorodd
szabdlyrendszere egyértelmUen nagyobb
szervezeti atlathatoségot fog eredményez-
ni. A munkaltatéknak pedig arra is fel kell
késziilnitk, hogy a jovében a munkavélla-
|6k mdr nemcsak a munkakorilményeikkel
kapcsolatosan fognak kérdéseket felten-
ni, hanem az adatkezelési folyamatokkal,
hozzaférési jogosultsagokkal, esetenként a
jogalap nélkuli adatrogzitésekkel kapcso-
latosan is kialakulhatnak jogvitdk. Ezeket
megelézendd célszerl majusig egy olyan
belsd szabalyrendszert kialakitani, amely
transzparens és egyszer(i médon mutatja
be az egyes adatkezeléseket. /

# Everyone manages personal data

The General Data Protection Regulation
(GDPR) of the European Union was adopt-
ed last year, but companies have time until
25 May 2018 to change their data man-
agement procedures in accordance with
the new rules. If we read the GDPR rules
in detail, we can see that the document
states: each employer is a data manager
and all employees are affected from a data
management perspective, so the GDPR
rules apply to employment. Although there
are various laws that regulate data manage-
ment related to employment, the GDPR
contains special criteria. This means that the
internal processes and rules of companies
must be modified in accordance with the
GDPR, to make sure that employees are
familiar with the new rules.

The GDPR's central element is that each
individual has the right for informational
self-determination. This right can only be

limited in special cases, and even then only
to the extent that it is necessary. What is
more, if such limitation occurs, the person
affected must know about the circum-
stances. The definition of personal data is
rather wide, but in an employment situa-
tion the employer manages about 100 dif-
ferent pieces of personal data. According to
the new rules, in the future employers will
have to be able to answer questions about
how they manage the data, e.g. What was
the purpose of data management? Why did
they have to preserve the data for years?
Already these questions show that the only
type of personal data that can be managed
is the kind that the employer has the right
to collect and manage. In the past many
companies used employment contracts
that included a section on how the com-
pany would manage data on the employee.
This solution won't work in the future: this

type of general data management permis-
sion from the employee doesn't qualify as
avoluntary agreement — states the GDPR.
As the first step of examining compliance
with the GDPR, the employer has to check
what kind of personal data they manage
and for what reasons. The next step is fil-
tering out data management for which the
employer has no right; this task is practi-
cally impossible for many companies, as
they don't have the necessary knowledge
or number of people to do it in the case of
data that has been collected in the course
of decades. Until May 2018 companies
must lay the foundations of the future by
doing the necessary ‘paper work’ and by
performing process analysis and the related
data security development. As part of the
so-called paper work, internal rules must
be prepared for the management of all
types of data. It must also be specified in

detail what kind of legal remedy employees
can seek.

Another complex task will be modifying
data management processes in a fashion
that only those employees have access to
personal data who have a good reason
for that. HR systems have been operated
in a rather closed fashion so far, but ac-
cess to employee data will be even more
restricted in the future. This also means
that changes will have to be made in the
IT systems of companies. These days many
companies outsource wage-related tasks.
The GDPR allows this practice to continue,
but according to the new rules, employees
must be informed about this type of data
management in a much more detailed
way. One thing is for sure: the GDPR
will make data management rules strict-
er and will create a great organisational
transparency. /
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Kilencezer cegtorlés 2017 harmadik negyedévében

Az 530 ezer céget szamlald
hazai cégbdazishoz viszonyit-
va mindig nagyon magas a
negyedéves cégtorlési volu-
men, ugyanakkor az elmult
évek adataihoz képest egészen
elfogadhatoé szdmokat hozott
2017 harmadik negyedéve, de-
rdl ki az Opten Cégfluktuacios
Indexébdl.

Az utolso elétti negyedévben
9409 cégtorlés kerilt kozzété-
telre, ami 20 szazalékos csok-
kenés az el¢z6 negyedévhez
képest, és 22 szazalékos csok-
kenés el6z& év azonos idésza-
kdhoz viszonyitva.

- Az alacsony szamok jelentd-
ségét talan még jobban kieme-
li, hogy a megsz(inéshez veze-
t6 eljdrasok kozott kétszeresére
emelkedett a kényszertorlési
eljarasok ardnya. Azaz tobbnyi-
re az alvo, inaktiv cégek hato-
sagi kezdeményezésli mester-
séges megsziintetése dominal
a torlések kozott — mondja
Pertics Richard, az Opten cég-
informacios igazgatdja.

AZért tulzottan bizakoddnak
sem érdemes lenni, mivel az
induld felszdmolasi eljarasok
névekeddben vannak 2017 har-
madik negyedévében 1779 fel-

szamolasi eljards indult, ami
7 szézalékos novekedés az el6z8
negyedévhez képest, és 18 sza-
zalékkal magasabb 2017 elsé
negyedévéhez viszonyitva.

A cégalapitasok tekintetében
nem hozott a negyedév meg-
lepetést, tovabbra is messze el-

marad az induld cégek szdma
a torolt cégekétdl.

- 2017 harmadik negyedévé-
ben 6334 cégalapitds kerllt
kozzétételre, ami tokélete-
sen illeszkedik az elmult 3 év
adatsordba — mondja az Opten
szakértéje /

& Nine thousand companies were deleted in the third

quarter of 2017

Considering the fact that
there are about 530,000
companies in Hungary,
the number of deletions
in the 2" quarter was still
very high. In the 3 quarter
of 2017 9,409 companies

were deleted, 20 percent
less than in the 2™ quarter
and 22 percent less than
in the 3 quarter of 2016.
According to Richard Per-
tics, business unit manager
of Opten, the number of

forced deletion procedures
doubled in this period. In
the 3 quarter of 2017 6,334
companies were established
— this number perfectly fits
into the trend of the last
3 years.”/

Partnerség a nyugdijas munkavallalokért

Minden harmadik kkv.

Unnepélyes keretek kozott irt ald partner-
ségi megallapodast a Bizalom Kozérdek(
Nyugdijas Szovetkezet és a COOP Szolnok
Zrt. oktober 17-én Szolnokon. Az egyittmU-
kodés révén a Szovetkezet és a kereskedelmi
lanc kdzosen dolgozhat azon, hogy minél
tobb nyugdijas munkavallalé keriljon vissza
a munka vildagaba.

- Ha gyorsan akarsz menni, menj egyeddl, ha
messzire akarsz jutni, menjetek egyltt — vézol-
ta fel a partnerségi megéallapodas szellemisé-
gét az eseményen Fekete Tibor. A COOP Szol-
nok Zrt. elndk-vezérigazgatdja hozzatette:

— A COOP maga is a szdvetkezeti rendszer-
bol nétt ki, mi Szolnokon 71 éve tudjuk, ho-
gyan kell szdvetkezni, éppen ezért tisztaban
vagyunk azzal, hogy ebben a formaban ho-
gyan lehet eredményeket elémi.

Mint kifejtette, kordbban a nyugdijasok ked-
vezbtlen feltételekkel vehettek csak részt a
munkdaban, hiszen amennyiben évente 18
havi minimalbért elérte a jovedelmik, felfig-
gesztették esetlikben a nyugdij folydsitasat.
Ez szovetkezeti tagként mar nem fenyegeti
6ket, fogalmazott az elndk-vezérigazgatd, aki
szerint a nyugdijas munkavdllalok egyébként
is tobb értéket teremtettek, mint amennyit
eddig legjobb esetben is masfél havi mini-
malbérrel lehetett megfizetni. Fekete Tibor ki-
emelte azt is: a nyugdijas kereskedelmi dolgo-
20k foglalkoztatdsa azért is kulcsfontossagu,

Bodnar Janos a Nyugdij Szovetkezet
és Fekete Tibor a COOP Szolnok
képviseletében alairjak a partnerségi
megallapodast

mert a flatalok leginkdbb téluk tudjak meg-
tanulni a szakmai szabélyait és fortélyait.

A kormany dontése, amellyel lehetéséget
adott a nyugdijas szovetkezetek létrehoza-
sara, minden idék legkedvezébb térsulasi
formajat teremtette meg: mondta el az ese-
ményen Bodndr Janos, a Bizalom Koézérdekd
Nyugdijas Szévetkezet igazgatdsaganak tag-
ja, aki kifejtette: a szdvetkezetben valé rész-
vétel legfébb elénye a nyugdijasok szamara
az, hogy munkajuk, illetve keresetik utan
nem kell jarulékokat — nyugdij, egészség-
biztositasi, szakképzési, szocidlis hozzajaru-
lasi — fizetnilk, hiszen ez a fajta tevékenység
nem szamft munkaviszonynak.

A 2017 julius 1-jén hatdlyba lépett torvény-
modositas 6ta hdrom hoénap alatt 36 Ko-
zérdek( Nyugdijas Szévetkezet alakult ha-
zankban, és szamuk valészintileg tovabb
emelkedik majd../
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Bizalom Public Interest Pensioner Coop-
erative and COOP ceremonially signed a
partnership agreement in Szolnok on 17
October. The retail chain and the coop-
erative will work together on bringing as
many pensioners back to the labour market
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%+ Bizalom Public Interest Pensioner Cooperative and COOP start cooperation
as possible. Tibor Fekete, president-CEO of
COOP Szolnok Zrt. told that employing
pensioners is very important, because it
is them who can teach young people the
most about the trade. Janos Bodnér, mem-
ber of the pensioner cooperative’s board

added: for pensioners the biggest advantage
of being the cooperative’s member is that
social security contributions don't have
to be paid after the work they do and the
salary they get. This means that working
pensioners earn about 20 percent more. //

létszambovitésre késziil

A cégek vérakozésait mutatd K&H kkv. bi-
zalmi index kisebb ndvekedést kdvetden
Ujra a pozitiv tartomanyba kerilt, jelenleg
2 ponton all. A bizalom minden arbevé-
tel-kategdridban és minden dgazatban
erésodott, és — a mikrovallalkozasok kivé-
telével — mérettdl és iparagtol fliggetlendl
a pozitiv tartomanyban van. A kdzépval-
lalkozésok varakozasai javultak leginkabb
— 4,5 pontrol 25 pontra —, ezzel 6k a leg-
optimistdbbak jelenleg. A kisvallalkozasok
bizalma ennél jéval szerényebb mérték-
ben, 2 pontrél 4 pontra javult, mikdzben
a mikrovallalkozasok hangulata a negativ
savban tartézkodik, bar az ¢ esetiikben is
javulas tapasztalhato, hiszen az -6 pontrol
-3 pontra emelkedett.

Ajavulés hatterében az all, hogy er6sodott a
kkv-k létszambdvitési szandéka. Megdupla-
zodott a tobb mint 4 f&s létszambdvitésben
gondolkodok ardnya (9%), 6sszességében
pedig a cégek tobb mint harmada (36%)
tervez Uj munkaerét felvenni. A kozterhek-
kel kapcsolatban is derdilatébbak lettek, mig
a pénziigyeket tekintve enyhén novekvé
arbevétellel, de alacsonyabb profittal ter-
veznek a kovetkezd egy évben.

N I

& Every third SME plans to recruit

new workers

K&H's SME confidence index is in the positive zone again: it is
at 2 points at the moment. The expectations of medium-sized
enterprises increased the most, from 4.5 points to 25 points. Small
businesses climbed from 2 to 4 paints. Micro-businesses are still in
the negative zone, but even they have become more optimistic as
their confidence level moved from minus 6 to minus 3 points. 36
percent of companies plan to recruit new workers. Twice as many,
9 percent of firms intend to hire more than 4 new employees. //
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OMA AWARDS 2017

Az OMA (Outstanding Merchandising
Achievement) Awards szobrocskaja az
Uzletekben taldlhaté display-k kivalosa-
ganak elismert szimbdluma tébb mint

jelenti

POPAI
a Heinekennél

A 2017. oktdber 12-i POPAIl-talalkozdn az
idei Channels & Challenges tematikéat
tovabb folytatva az izgalmas lehet&sé-
geket mutaté HORECA csatorna volt a
kdzéppontban. A kereskedelmi csator-
nak bemutatéasaval célunk, hogy tébb
szempontbdl, lehetdleg kereskedelmi,
gyartoi, kutatoi és instore szemmel is
attekintstk: melyek is az adott csatorna
f6 mozgatdi, trendjei, kihivasai, siker-

50 éve. Szamunkban
a food kategodria idei
legsikeresebb megol-
désaibol valogattunk

k és sor

s display kategoria: ARANY
Subite Summer

Sorfézde — International Display
€él: Gutenberg Networks

370: Bish Creative Display

Féltartds display kategoria: ARANY
Frito-Lay Summer Fun

Piknik asztal display

Ugyfél: Frito-Lay Inc.

Palydzo: Bish Creative Display

rmarket

kos display kategdria: ARANY
Artois karacsonyi display

l: Anheuser-Busch In-Bev

6: Rapid Display

tényezodi.

Ez alkalommal a Heineken volt a vendég-
latonk, ahol Palko Andrds, a Heineken tra-
de marketing és marketing igazgatoja és
Berki Timea, a Heineken orszagos trade
marketing managere voltak el6addink,
illetve meghivott vendéglink a HORECA
csatorna képviseletében: Kovacs Laszlo,
a Magyar Vendéglatok Ipartestiiletének
elndke és a La Fiesta Party Service tu-
lajdonosa.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zdrt férumd-
hoz, az eladdshelyi kommunikdcids szakma hivatalos
Egyesiiletéhez, kérjiik Idtogasson el a ww.popai.hu
oldalra, vagy kérjen informdciét az info@popaihu
vagy az info@trademagazin.hu cimen. //

& POPAI meeting at Heineken
At the POPAI meet-
ing held on 12 Octo-
ber 2017 the Chan-
nels&Challenges topic
focused on the Horeca
channel. This time the
host was Heineken:
two speakers came
from Heineken -  teurs(MVI)and owner
trade marketing and ~ of La Fiesta Party Ser-
marketing director  vice.//

Andras Palké and na-
tional trade marketing
manager Timea Berki
— and the third speak-
er was Laszlé Kovacs,
president of the Guild
of Hungarian Restaura-

¢ OMA AWARDS 2017

Outstanding Merchandising Achievement Awards (OMA)  Snack

has been rewarding the best in-store displays for more than ~ Semi-durable display category: GOLD
50 years. You can see some of this year’s best solutionsin  Frito-Lay Summer Fun

the food category. Picnic table display

Customer: Frito-Lay Inc.

Competition entry: Bish Creative Display
Supermarket

Temporary display category: GOLD
Stella Artois Christmas display
Customer: Anheuser-Busch In-Bev
Competition entry: Rapid Display

Drinks and beer

Durable display category: GOLD

Mort Subite Summer

Mini Brewery - International Display
Customer: Gutenberg Networks
Competition entry: Bish Creative Display

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13
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Idén masodik alkalommal rendezték meg
Az Ev Kereskedoje versenyt

A KAJAHU kozosségi étterem és piac lett idén
Az Ev Kereskeddje verseny abszolut gyoztese.
A masodik helyezettnek jaro elismerést
ezuttal a tavalyi gyoztes Decathlon kapta, a
képzeletbeli dobogo harmadik fokara pedig
harom kereskedo, az INTERSPAR, a Laptop.hu
és a Rossmann allhatott fel.

Mastercard masodik
alkalommal hirdette
meg Az Ev Keresked6-

je versenyt azzal a céllal, hogy
felhivja a figyelmet az eredeti
és kulonleges megoldasokra,
valamint inspirdlja a fejlesz-
téseket, bévitéseket, és elis-
merésben részesitse azokat

a kereskeddket, akik minden
téren szeretnének toébbet
nyujtani vasarldiknak. A meg-
hirdetetett 3+1 kategoridban
Osszesen 30 palyazat érkezett,
melyekbdl hatfés figgetlen
szakmai zsUri valasztotta ki a
legkiemelked&bbeket.

Az egyik legnépszer(ibb kate-
goria A legjobb tgyféléimény
volt, 21 érvényes paélyazattal.
Olyan keresked6k szalltak ver-
senybe a cimért, akik a termék-
értékesités soran extra élményt
nyUjtanak vasarldiknak. A kate-
goria gydztese a Cybergastro
Zrt, azaz KAJAHU koz6sségi ét-
terem és piac lett, akik Ujszer(
digitdlis megoldasukkal, vala-
mint sokoldalu szérakoztatd
lehet&ségeikkel nyerték el a
zsUri elismerését. A masodik
helyezettnek jard oklevelet a
SPAR Magyarorszag vehette &t
az érdi INTERSPAR &ruhazban
megvaldsftott kilonleges ve-
véélményeket bemutatd pa-
lydzatdval. A harmadik helyet
a City Taxi szerezte meg meg-
hybrid autékampanyaval és
Jlyen is volt Budapest” szol-
géltatasaval.

A legjobb multichannel értéke-
sités kategdridban a szervezék

Irade PYSvRS
magazin

Yo

Az Ev Kereskedéje
2016

Cle

olyan keresked®k nevezését
vartdk, akik fizikai bolt mellett
online is értékesitenek Ebben
a kategdriaban a Decathlon pa-
lydzata bizonyult a legjobbnak,
kiemelkedéen innovativ meg-
olddsaival. Masodik a BOOK 24
lett tobbcsatornas eladoi
rendszerével, melynek része a
konyvkucko, a kdnyvautoma-
ta és még a mobilapplikacid is.
A harmadik helyért jaré elisme-
rést az Online Prima Hungary
kapta a webes és mobil beva-
sarlasokra fejlesztett komplex
kiskereskedelmi rendszerérél
készitett palydzataval.

A legjobb mobil app digitélis
fizetéssel kategoridban az IMO
Hungary Kft. vitte el a fédfjat
IMO Smart alkalmazésaval,
amely segitségével az Uigyfelek
kdonnyedén megtaladlhatjak a
hozzajuk kozel esé IMO auto-
mosot, az alkalmazasbdl kiva-
laszthatjdk a mosdprogramot,
és bankkartyaval ki is tudjak
fizetni a szolgaltatast Ebben a
kategoridban olyan kereskedék

nevezhettek, akik termékeiket
mobil applikaciés csatornan is
értékesitik, és ezen keresztil a
vasarléknak valamely digitélis
fizetési megoldas hasznalatat
is nyujtjak.
Azok a kereskeddk, akik a
meghirdetett hdrom kategé-
ria egyikében neveztek, auto-
matikusan versenybe szélltak
Az Ev Kereskeddje elismerésért
is. A zsUri abszolut elsé helye-
zését A legjobb Ugyfélélmény
kategoridban gydztes Cyber-
gastro Zrt, azaz a KAJAHU ko-
78sségi étterem és piac ér-
demelte ki. A masodik he-
lyezettnek jard elismerést a
tavalyi gydztes Decathlon
kapta. A harmadik helyért
jard oklevelet pedig hdrom
keresked®, az INTERSPAR, a
Laptop.hu és a Rossmann ve-
hette at.
Eolyls Endre, a Mastercard Ma-
gyarorszagért és Szlovénidért
felelés igazgatoja a versennyel
kapcsolatban elmondta:
—Nagy 6réom szamunkra, hogy
idén is szamos palyazo szallt
versenybe Az Ev Kereskeddje el-
ismerésért. A benyujtott palya-

mastercard.

munkak magas szama és kima-
gasld mindsége is azt bizonyitja,
hogy a megmeérettetésnek van
létjogosultsdga a magyar pia-
con. Bizom benne, hogy a most
bemutatott innovativ megolda-
sok példaként szolgélnak majd a
szektorban, és a fogyaszték még
tobb Ugyfélbarat szolgéltatassal
taldlkozhatnak majd vasarldsaik
soran.

Az idei év legjobbjait a Busi-
ness Days 2017 konferencian
hirdették ki Tapolcan 2017. szep-
tember 27-én este, innepélyes
dijatadd keretében. A kategori-
ak gyéztesei egy éven &t (2017.
oktdber 1. és 2018. szeptember
30. kozott) hasznalhatjak a Az
Ev Kereskeddje 2017" emblé-
mat és megnevezést.
Averseny szervezéje a\Wonder-
duck Agency, szakmai partnere
a Trade magazin./

& Retailer of the Year competition organised for the

second time

Mastercard organised the
Retailer of the Year compe-
tition for the second time.
There were 30 entries in 3+1
categories, which were eval-
uated by a jury of six inde-
pendent experts. One of the
most popular categories was
the Best customer experi-
ence category, with 21 com-
petitors. The winner turned
out to be Cybergastro Zrt,
with social restaurant and
marketplace KAJAHU. SPAR
Hungary was the runner-up
with their INTERSPAR store
project in Erd, while the
bronze medal went to City
Taxi for their ‘Budapest used
to be like this’ service.

In the Best multichannel
selling category Decathlon

proved to be the best, with
their highly innovative solu-
tions. Second-placed BOOK
24 operates a multi-channel
selling system that includes
a physical shop, a vending
machine and a mobile app.
Grocery retailer Online Pri-
ma Hungary finished in the
third place.

In the Best mobile app
with digital payment cat-
egory IMO Hungary Kft.
won with their IMO Smart
application: by using this
drivers can easily find the
nearest IMO car wash, se-
lect the wash programme
and pay for the service
with their bank card. The
jury decided that the com-
petition’s overall winner

was Cybergastro Zrt. for
KAJAHU. Endre Edlyds,
Mastercard’s country
manager for Hungary and
Slovakia told that the large
number and the quality of
competition entries indi-
cate that the contest has
its place in the Hungarian
market.

The winners were ceremoni-
ally announced at Business
Days 2017 conference in
Tapolca, on 27 September
2017. Category winners are
entitled to use the ‘Retailer
of the Year 2017’ logo and
marking for a year. The
competition was organised
by Wonderduck Agency
and its media partner was
Trade magazine.//



Az Ev kereskeddje 2017

¥

KAJAHU

FoodTogether

Gratulalunk

AZ EV KERESKEDOJE 2017

verseny gyozteseinek!

Legjobb Ugyfélélmeény
2017

Legjobb multichannel
fejlesztés 2017

¥ 'DECATHION o

A legjobb mobil app digitalis
fizetési megoldassal 2017

TALALKOZUNK ,AZ EV KERESKEDOJE 2018” VERSENYEN!

WWW.AZEVKERESKEDOJE.HU

SZERVEZO SZAKMAI PARTNER A VERSENYT TAMOGATTA
Sl
w0NDERDuc5‘ Irade ‘ mastercard.
agewc‘

IWETEFAL


www.azevkereskedoje.hu

g///77 in-store és out-door

5

L

' .

i
i

A kategdria fédijat az IMO Smart alkal-
mazasa nyerte, amely segitségével az
Ugyfelek kdnnyedén megtalédlhatjak a
hozzéjuk kdzel esd IMO autémosot, az al-
kalmazasbdl kivélaszthatjdk a mosdprog-
ramot, és bankkartyaval ki is tudjak fizetni
a szolgaltatast. Az IMO Europe és az IMO
Australia az ICWG (International Car Wash
Group) teljes tulajdonu lednyvallalatai.
Az IMO 12 eurdpai orszagra, Ausztralia-
ra és Amerikara kiterjed®, mintegy 900
autdémosobal allo haldzata évente ko-
zel 40 millié személygépkocsi tisztitasat
l4tja el. Magyarorszagon a vallalat 1991
6ta van jelen, s jelenleg 31 autdmosot
Uzemeltet.

Ha az alapitas 6ta az IMO autémosdiban
megtisztitott, tdbb mint 900 millié au-
tot egymas mogé allitanank, a kocsisor
hossza a Fold és a Hold kozotti tavol-
s&g mintegy tizszeresének felelne meg.
A legkorszerlibb, egyidejlileg akar 4
személygépkocsi megtisztitasara is al-
kalmas szallitészalag-technoldgidnknak
kdszonhetden kevesebb mint 2 perc

alatt mosnak le
egy-egy autot.

A versenyen be-
mutatott appli-
kécio kifejezetten
anmagyar piacra, s
Magyarorszagon
kerUlt fejlesztés-
re, melynek célja
a szolgaéltatas minél kényelmesebbé tétele
volt. Az alkalmazassal mobilapplikadciéba
integralt fizetési megoldassal kombinalt
mosojegyvasarlasi lehetdséget kindlnak
vasarldik szamara. Az app segitségével
listazhatok és beazonosithatok a legkd-
zelebbi IMO autdmosok. A felhasznalod

Legjobb mobilapplikacio digitdlis fizetéssel kategoria, I. helyezett

IMO Hungary

kivalaszthatja a kivant moso-
programot, és bankkartyaval
fizethet Ut vagy vérakozas
kozben. Az applikacio hattér-
rendszere valos idej( tranzak-
ciéfigyelést biztosit a kezeld-
személyzet részére. Az app-
likdcioban a fogyasztd meg-
adhatja és tarolhatja autdja és
bankkartydja adatait, ennek kdszonhetden
a visszatérd vasarlok egy kattintassal ki-
vélaszthatjak s fizethetik a szolgaltatast.
Az applikaciot a vallalat 2017-ben vezet-
te be Magyarorszagon, jelenlegi sikerei
alapjan annak eurdpai szint(i felhasznalasi
lehetéségén dolgoznak

& Best mobile app with digital payment category, 1st place: IMO Hungary

The IMO Smart application won
the main prize in the category: by
using this app drivers can easily
find the nearest IMO car wash,
select the wash programme and
pay for the service with their bank
card. IMO is present in 12 European
countries, Australia and America

with 900 car washes where 40 mil-
lion vehicles are washed in a year.
IMO has been present in Hungary
since 1991 and the company op-
erates 31 car washes. The app was
developed in Hungary especially
for the domestic market. Regular
customers can select the service

and pay for it with a single tap,
because users can give the car
and bank card data in the app,
which stores them. The app was
launched in Hungary in 2017 and
itis so successful that the company
is considering its introduction at a
European level./

A legjobb multichannel értékesités kategoria, I. helyezett és

€ €

Az Ev Kereskeddje kategoria, Il. helyezett
Decathlon
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A kategodridban a Decathlon
palyazata bizonyult a legjobb-
nak, kiemelked&en innovativ
megoldasaival. Nem titkolt
céljuk a valodi omnichannel
értékesités megvalodsitasa, melynek so-
ran mindig, mindenhol akar online, akar
offline tertleten is egységesen magas
szinvonalon szolgaljak ki fogyasztéikat.
A vasarloi élmény fokozasanak érdeké-
ben tett |épéseikben kézzelfoghato a
XX|. szdzad megjelenitése a kereskede-
lemben.

Magyarorszagi piacvezetd pozicidjuk
megtartasanak és tovabbi erdsitésé-
nek érdekében 2016 és 2017 sordn olyan
egyedi eszkdzok kertltek bevezetésre aru-
hazaikban, melyek kitliné példai torek-
véseiknek Példdul az aktudlis trendeket
kovetve kioszkokat helyeztek el aruha-
zaikban, melyek segitségével lehetéség
nyflik a termékek dranak leolvasasara (a
ruhdkba beépitett RFID-chip segitségé-
vel), bongészésre és/vagy megrendelé-

sek leaddsara a webshopon keresztll.
Emellett elérhetd az druhazak készlet-
informacidja, felhasznaldi vélemények is
olvashatok a termékekrdl, és itt torténik
a Hlségkartya-regisztracio is. A frissen
nyitott druhdzaikban mar kizardlag tab-
leteket hasznalnak, melyek mindig és
mindenhol elérhetd informatikai tamo-
gatést nyudjtanak a kollégak szamara. 2017
tavaszatol elérhetd mobilapplikacidjuk
is, mellyel nyomon kovetheték a hiiség-

kartyds vasarldsok. Idén januartol pedig
azoknak a vasarléknak nydjt megoldast a
Try-it-on —tool alkalmazas, akiknek nincs
lehet&ségik bemenni egyik Uzletbe sem
szemUveget prébalni és ezaltal mindosz-
sze egy webkamerara van szUkség. Je-
lenleg két druhdzban érhetdk el a foot-
scannerek, melyek azt a célt szolgaljak,
hogy segitségukkel a vasarléiknak a lab-
tipusuknak megfeleld futdcipdt tudjanak
ajanlani. Az okosprobafilke és okospad
megoldasok is az eladdi jelenlét nélkdli
tajékoztatast segitik A tokéletesen meg-
valdsuld omnichannel éimény érdekében
pedig egységesitették az online és offline
hazhozszallitas koltségeit is. //

& Best multichannel selling category, 1st place: Decathlon

In 2016 and 2017 Decathlon intro-
duced the usage of devices in stores
that can contribute to realising their
goals of omnichannel selling and of-
fering customers a 21st-century shop-
ping experience. They installed kiosks
in stores where product codes can be

scanned for the price, shoppers can
search for products and order them
online. Tablet computers are used
by store staff. In the spring of 2017
a Decathlon smartphone app was
launched, by using which shoppers
can monitor their purchases made

with a loyalty card. From this January
the Try-it-on-tool can help consum-
ers choose glasses without having
to visit the store — all they need is a
webcam. Foot scanners, smart fitting
rooms and smart benches also add to
the comfort of customers. //
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A legjobb iigyfélélmény kategoria, I. helyezett és

Az Ev Kereskedéje kategoria, 1. helyezett

KAJAHU

© O

A KAJAHU lettidén az Ev Ke-
reskeddje verseny abszolUut
gydztese, miutdn megnyer-
te a Legjobb ugyfélélmény

A digitdlis étlapon a kézmU-
ves szrkemarha hamburger
ugyanugy megtaldlhato, mint
a soba tésztaval készitett, csi-

be, a jovében sajat fogyasztasuk alapjan
egyedi ajanlatokat és kedvezményeket is
kaphatnak majd az ideldtogatok. Elsé lé-
pésként a kozelmultban magyarorszagi

kategoriat. Az étteremlanc pés  azsiai - fejlesztéi megallapo-
még idén tékebevonast ter- jellegl padli- dést kotottek, igy a
vez, hogy a kdvetkezd évek- zsan. A f6z6- kovetkezd években
ben Eurépaban, USA-ban és sziget barati egyre tobb helyen
Tavol-Keleten terjeszkedjen. R A J A H U tarsasdgoknak taldlkozhatunk majd
A hazai fejlesztésti innovativ FoodToagether nyujt kozos fé- a szUrkemarha logds
étteremlanc 4-bdl 2 kate- 9 zési élményt, éttermekkel. A cég
goridban is gy6zott az idén az elére meg- mar ma is sok kalfoldi

masodik alkalommal megrendezett ver-
senyen. A zsUri a koncepcio eredetiségét,
hatékonysagat, a kreativitast és az Ugyfél-
élményt dijazta. A friss magyar lanc nyert
a Legjobb Ugyféléimény kategoriaban be-
adott 21 pélyédzat kozul, és a zsUri abszolut
elsé helyezését is kiérdemelte.

AKAJAHU egy digitélis kozdsségi étterem,
ahol a vendégek az asztalokba épitett inter-
aktiv feltleten rendelhetnek és fizethetnek
Az ételek mellett digitalis tartalmak fo-
gyasztasara is lehetéség van, a nagyméretd
képernydk meséket, kvizt és chatszolgadlta-
tast is kindlnak. Etkezés kdzben az online
piactéren a napi bevasarlas is elintézhets,
alapanyagok, borok, lekvarok, mindennapi
élelmiszerek is vasarolhatok néhany kattin-
tassal. A cég szlogenje, a,Food Together”
az egyUtt eltoltdtt jo hangulatd étkezés-
re, valamint az ételek sokféleségére utal.

rendelt alapanyagokat
természetesen az étterem
személyzete konyhakészen
biztositja. A vendégek re-
gisztracié utan prepaid
egyenleget tolthetnek fel,
igy a rendelés és fizetés
még egyszerlibbé valik az
interaktiv feltleten.

Az étterem a profilokra
épitve egyre tdbb adata-
lapu szolgadltatast vezet

A dijat Abran Attila
vezérigazgato helyettes
és Kiss Gabor BSD igazgato vette at

franchise megkeresést
kap, azonban az elsé
nemzetkdzi flagship
éttermek megnyita-
sat dnerébdl szeret-
né megvaldsitani. Az
ehhez szikséges t6-
kebevonasi folyamat
varhatdan rovidesen
lezarul, igy a magyar
KAJAHU elindulhat a
vilaghirnév felé. 7/

& Retailer of the year category, 1% place: KAJAHU

KAJAHU became the overall winner of
Retailer of the Year, having won in the
‘Best customer experience’ category.
The innovative Hungarian restaurant
chain won in 2 from the 4 categories.
KAJAHU s a restaurant where guests
can order and pay for the meals by using

the interactive displays built into the
table. They can also enjoy digital content
while sitting there or do the daily shop-
ping online. KAJAHU's slogan is ‘Food
Together’ and it refers to both having
a nice meal with others and the diver-
sity of meals. Building on guest profiles,

the restaurant is introducing more and
more data-based services, and in the
future personalised offers will be made to
guests. KAJAHU receives lots of franchise
offers from abroad, but the company
wants to open the first international flag-
ship restaurants using its own money. //

LA
- A legjobb multichannel értékesités kategoria, Il. helyezett

movtercoed

ABOOK24 Zrt. olyan rend-
szert tervezett és valési-
tott meg, amely egységes
platformon atjarast biz-
tosit a vasarlok szamara
a kulonbozd eszkdzok kdzott, azonban
a vasarloi kedvezmények a vasarlas hely-
szinétdl figgetlendl egy kdzponti rend-
szerben vannak kezelve, torekedve arra,
hogy eszkdztdl és platformtol figgetlendl
tudjék a vasarloikat elérni és a felhasznaldi
élményt fokozni.

A BOOK24 hu — Magyarorszagon elsé-
ként — tavaly helyezte Uzembe 4 darab
kdnyvautomatdjat, amely sajat egyedi
fejlesztése. Az automatdk konyvek hely-
szini értékesitésére és a megrendelt ko-

BOOK24

BOOK24.hu

tetek dtvételére is alkalmasak Az idei
évben is jelentkeztek Ujdonsagokkal, és
nyar elején megnyitottak a Mammut |.
bevasarlokdzpontban elsé offline bolt-
jukat, a BOOK24 Konyvkuckot, valamint
elinditottak a BOOK24 SHOP applikaci-

6jat is. Utdbbi lehetéséget biztosit arra,
hogy akar konyvesboltokban, akdr mas
helyszineken a kiszemelt kdnyv vonal-
kodjanak beolvasasaval a felhasznalo
kedvezményes dron megrendelje a ki-
vant kotetet.

Mindezen innovativ Ujitasaik mellett nem
elhanyagolhaté a BOOK24 hu webdruhaza
sem, ahol folyamatosan, a piacon kiemel-
keddnek szamitd kedvezményekkel szol-
galjdk ki a vasarldikat. /

& Best multichannel selling category, 2nd place: BOOK?24

BOOK24 Zrt. designed and im-
plemented a system that provides
customers with a single platform,
irrespective of the kind of infor-
mation technology device they

are using. Shopper discounts are
managed in a central system, no
matter where the purchase is made.
Last year BOOK24 installed 4 book
vending machines — it was the

company who developed these.
This year they opened their first
offline bookshop in the Mammut
I shopping centre and launched the
BOOK24SHOP app. /
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A legjobb iigyféléelmény kategoria, Il. helyezett és

Az Ev Kereskedéje kategoria, lll. helyezett

SPAR Magyarorszag Kft.

118

A SPAR Magyarorszag
immar 26 éve van jelen
Magyarorszagon. Az al-
tala folytatott minéségi kereskedelmi te-
vékenységhez hozzatartozik a modern,
vevébarat, élményt ado aruhazi kép is. Uz-
letpolitikdjanak fontos része, hogy a vasarldk
részére igényes, szerethetd kornyezetet ala-
kitson ki, ahol integralt éiményt kaphatnak
Ennek szellemében készilt el 2016-ban az
érdi INTERSPAR is.

Az Uizletben olyan modern vasarloi kornyeze-
tet alakftottak ki, amely a Iétesitménybe vald
belépéstél egészen a tavozasig szamtalan le-
hetdséget, segitséget nyUjt, kdnny(vé teszi a
bevasarlast, és valodi éiménnyé, akér csaladi
programma valtoztatja az ott-tartdzkodast.
A belsé mozgojardak és a lift az alsé szintrdl
érkezé ldtogatokat az eladdtér bejaratéhoz
juttatjak el, valamint a SPAR to Go étterem-
hez, ahol friss, minéségi alapanyagokbdl ké-
szUlt grilltermékek, szendvicsek, salatafélék
és egyéb, helyben készilt ételek fogyaszt-
hatok el, vagy vihetdk haza. Az druhdzban

W

S PA R

20 ezer féle magas mi-
néségu termék érhetd
el, a gyorsabb fizetést
pedig a hagyomanyos kasszak mellett Uj
kasszainformacids rendszer és dnkiszolga-
16 pénztarak is segitik A kdnnyebb parkolds
érdekében a mélygarazsban és szabadtéren
Osszesen 377 helyet alakitottak ki, és lehe-
téség nyilik elektromos autok feltoltésére,
valamint az druhéz eléterében kialakitott tol-
téponton mobiltelefonok toltésére is. Az dru-
haz teriletén ingyenes wi-fi is elérhetd.

A hipermarket a SPAR Magyarorszag leg-
Ujabb, hazai és nemzetkozi szakemberek
altal gondosan megtervezett, mindségi
anyagokra és energiatakarékos megolda-
sokra épulé koncepciodjat koveti, minden

megtaldlhatd, és kényelmesen elérhetd,
amire a kis- és nagybevasarlasok sordn
szlkség van. /

A dijat Maczelka Mark, a SPAR kommunikacios
vezetGje vette at (kozépen), Mondovics
Pétert6l, a Mastercard marketing managerétdl
és Hermann Zsuzsannatol, a Trade magazin
ligyvezetojétol

¢k Retailer of the year, 3 place: SPAR Magyarorszag Kft.

A modern shopping environment was
created in the INTERSPAR store in Erd
in 2016, where buying products is a
real experience from the first moment
to the last. There are moving walkways
and a lift. 20,000 high-quality prod-

ucts are available in the hypermarket
and fast payment is made possible
by a new cash register information
system and self-service checkouts.
There are 377 parking spaces and
electric vehicles can be charged. A

free wi-fi service and a mobile phone
charging station are also available to
customers in the store. The hyper-
market’s concept included the use
of quality materials and energy-saving
solutions. //

|l A legjobb iigyfélélmény kategéria, Ill. helyezett

CityTaxi

A City Taxindl a sof6érok és
megrendel&k jelentds részé-
nek fontos, hogy koérnyezet-
tudatos szolgdltatast nyujtsa-
nak, illetve vegyenek igénybe.
A cég folyamatosan 6sztonzi
taxis alvallalkozoit, hogy az al-
taluk Gzemben tartott gép-
kocsik kornyezetbarat jarmu-
vek legyenek 2017 juliusdban
meghirdették a,Legyen a Te autdd a 200.
hibrid City Taxi”kampanyt, ennek ered-
meényeként szeptembertél mar tobb
mint 210 hibrid City Taxi réja Budapest
utcait. A kérnyezetbarat jarmuUvekkel az
utazas —féként a belvarosi araszolds id6-
tartamaban — tényleg élményként zajlik.
A jarmUveknek kb. 30 km/h sebesség
alatt nincs motorhangjuk. Alacsony se-
besséq, illetve a gyorsitas id6tartama-
ban a jarmbe épitett elektromos motor
hajtja a kerekeket, ami az élmény mellett
kdrnyezetbardt Uzemet biztosit.

Popovics Andrés (City 424) Gzemelteti, fej-
leszti az,llyen is volt Budapest”weboldalt,
mely Budapest nevezetességeirdl készilt

korabeli fényképeket rend-
szerez, s a fényképekhez az
adott épuletrdl, varosrészrol
torténeti attekintést is ad a
latogatdk szamara. A kolléga
segitségével tesztelés alatt
all egy olyan specidlis prog-
ram, mely a taxival utazok
szamara bemutatja a gép-
kocsi GPS-koordinatainak
figyelembevételével a gépkocsi kdrnye-
zetében lévé éplletek korabeli fényké-
peit. A fényképes illusztraciok alapjan
érzékelhetd, hogy az elmult 20-50 vagy
akdr 100 évben mennyit véltozott az adott
kornyék utcaképe.

Ez az élmény is nagymértékben segit-
heti a City Taxik megftélésének tovabbi
javitdsat. /

A dijat Kovacs R. Robert
feliigyelobizottsagi tag vette at (balra)

& Best customer experience category, 3rd place: City Taxi

InJuly 2017 City Taxi started the ‘Make
the 200" hybrid City Taxi your car’
campaign.

Going from one place to another in
Budapest in these cars — there are
210 of them already — isn't only en-

vironmentally friendly, but also a real
experience.

Andrés Popovics (City 424) operates
the ‘Budapest used to be like this’
website, where old photos of famous
Budapest sights are collected. With a

help of special software, soon City Taxi
passengers will be able to see in the taxi
how certain building used to look like
20,50 O 100 years ago, combining GPS
coordinates of the car with the photos
available on the website. //
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BUSZKEK VAGYUNK ARRA, HOGY HA A MINOSEG ES AZ AR EGYARANT SZAMIT,
A HAZAI VASARLOK INKABB A SPAR MARKAI KOZUL VALASZTANAK.*

S PA R[D]

PREMIUM Lekvér
barack, birsalma, csipkebogyd, szilva

Manufakturalis keretek kozott gyartott, sajat
tltetvényrdl, illetve Gstermeldktol szarmazo,
; : ellendrzétt mindségli, gondosan valogatott
T - - gylimolcsokbol késziilt mesterséges

' : tartdsitdszerek hozzaadasa nélkill,
pasztorizalassal csiratlanitott és tartositott
lekvar. A felhasznalt penyigei szilva Szatmar-
Bereghdl, az izletes kajszi Zemplénbdl, a Hernad
volgyébdl, a birs Tarpardl, a csipkebogyd pedig
a Tisza arterérol szarmazik. A SPAR PREMIUM
Lekvarok a megszokott desszert szerepkoron tul
husok, sajtok kisérojeként is kulinaris élvezetet
nydjtanak.

Fedezze fel a tobb mint 2300 sajatmarkas termékiinket a www.sparsajatmarka.hu weboldalon!

*A fenti llitas alapjaul a Nielsen Shopper Trends online kutatas eredményei szolgélnak, amelyet a nemzetkézi piackutatd 2016 oktdberében orszagos
reprezentativ mintan, a 18-65 éves vasarlok korében végzett.


www.sparsajatmarka.hu
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A magyar Uzletldnc a vésar-
|6i minél magasabb szinvo-
nalu kiszolgaldsa érdekében
jelentés mértékben &talaki-
totta és szolgaltatdsai bévité-
sével teljesen megujitotta a
webaruhdzat. Ez az dtalakitas
magaban foglalta azt, hogy a
webadruhazukba is integraltdk
a halozat Prima prémium mar-
kdjanak jellemzait, valasztékat
és magas szolgaltatési szinvo-
nalat.

— A webdaruhdzunkban nyuj-
tott prémium szolgaltatasok

beinditasat
alapos piac-
kutatas el6z-
te meg annak
érdekében,
hogy egye-
di, a magyar
piacon egye-
dilallo, az online bevasar-
|6k igényeit messzemenden
figyelembevevd prémium
szolgaltatast tudjunk nyuj-
tani. A Primahu webéruhaz
hasznélata nagyon egyszer(
és gyors, illetve az év elején
elinditott Android és iOs app-
likacidink révén barki, barhol,

helytél fligget-
lentl mar a tele-
fonjan keresztl
is intézheti a be-
vasarlasait Ezen
fejlesztéstinket
ismerte el a
zsUiri az dtadott
dijjal. Vasarloink
nagyon pozi-
tivan értékelik
az Ugyfélbarat
dgyfélszolgala-
tunkat is, és azt,
hogy nalunk
nemcsak bank-
kartyaval, de k-

A legjobb multichannel értékesités kategoria, lll. helyezett
Prima.hu webaruhaz

= )

online.prima.hu

A dijat Noszlopy Zoltan,
a CBA beszerzési

igazgatoja vette at

|6nb6z6 utalvanyok-
kal és készpénzzel is
fizethetnek. Szallitasi
dijunk standard, id¢-
ponttdl fuggetlen,
és igy az egyik leg-
kedvez&bb a piacon.
A kiszallitési tertle-
tinket is folyama-
tosan bdvitjuk, gy
immar tdbb mint
hatvan telepilésen
érhetd el a szolgal-
tatdsunk — tajékoz-
tatott Fodor Attila, a
CBA kommunikéacios
igazgatdja.

& Best multichannel selling category, 3rd place: Prima.hu online shop

Prima.hu can be used simply
and rapidly, and the online
shop offers premium servic-
es. Early this year Android
and iOs applications were

developed, so that cus-
tomers can also shop using
their mobiles. Feedback
from customers has been
positive and they really like

it that they can’t only pay
with a bank card, but also
with various vouchers and
in cash. There is a standard
delivery fee and the delivery

service is available in more
than 6o towns and villages
— informed Attila Fodor,
communications director
of CBA.//

'

LAPTOP;.,

Az Ev Kereskedéje kategoria, Ill. helyezett
Laptop.hu Kft.

triciklit Uzemeltetd
hoszteszeknél bevalt-
hatéak voltak kilon-
b6z6 nyereményekre.

A promocié masik fé6 marketingeleme
a brandingelt elektromos jarmuavekkel
(Renault Twizy) tortént figyelemfelkel-

120

A100%-ban magyar tulajdonu, idén 15 éves
Laptop.hu Kft. a magyar mobil szémitas-
technikai piac egyik legmeghatarozdbb
szerepléje. Uzleteikben a kivant termékek
a kivant mennyiségben szakérté kollégak
segitségével a helyszinen kivélaszthatok és
megvasarolhatok Az egyedlallé aruvélasz-
tékot felsorakoztatd bemutatotermeik mar
az orszag szamos pontjan megtaldlhatok
és weboldaluk is minden igényt kielégité
termékvalasztékot kinal. Ezzel parhuzamo-
san elérhetd a helyszini kiszallitas, melyet
alapvetéen dijmentesen biztositanak vasar-
|6inknak.

A bronzérmes balatoni promécié soran
minden juliusi és augusztusi promocios na-
pon brandingelt transzparenst hizé repl-
lést szerveztek, amely naponta 2-szer labda-
dobdst is végzett, alkalmanként 3-4 helyszi-
nen, a strandon a Laptop.hu és Mastercard
Priceless Specials zaszlok altal kijelolt
tertleten. A labdédk a parton elektromos

Egész nya-
ron, valtozd balatoni helyszi-
neken ingyenes vizi jatszéteret
Uzemeltettek, amelyre szUl&i
hozzajérulas mellett a gyere-
keknek ingyenes volt a belé-
pés. A Balaton vizén 400 m’
alaptertleten felallitasra kerdlt
viddmpark 2 csUszdat, 6 trambu-
lint, vizi libikokakat és dsszekotd
elemeket tartalmazott, olyan el-
rendezésben, hogy a belépést
kovetéen egy menetben végig
lehet menni a palydjan.

Az idén 15 éves
Laptop.hu
igyvezetdjének,
Fehér Zsoltnak
gratulaltunk

a helyszinen

tés, promotélas volt hoszteszekkel, akik

termékkatalogust osztottak
Mastercard-kedvezmény ajan-
latokkal és részvételi szabalyzat-
tal. Az elektromos jarma mellett
vagy bedlve fotézasra is lehetd-
ség volt. Az elkészilt képek fel-
kertltek a promocié hivatalos
Facebook-oldaldra, és a fotdfel-
tolték lehetéséget kaptak a jar-
mU tesztvezetésére. A résztveviék,
akik meghallgattak a promocids
tajékoztatast a helyszinen, fejen-
ként egy zacské Haribo gumicuk-
rot is kaptak ajandékba.//

& Retailer of the year category, 3rd place: Laptop.hu Kft.

100-percent Hungarian-owned Laptop.
hu Kft. is one of the most influential
companies in the Hungarian mobile
information technology market. Their
showrooms can be found all over Hun-
gary and they offer a large selection
of products, plus they have an online
shop that delivers free of charge. On

promotional days in July and August,
aeroplanes were advertising the com-
pany with banners attached to their
tails around Lake Balaton, from which
balls were also thrown twice a day
above 3-4 beaches. Those who caught
a ball could redeem them for presents
at hostesses on the spot. They also op-

erated a 400m’ free water amusement
park on the lake at various locations
throughout the summer. Another
element of the campaign was using
branded electric vehicles (Renault
Twizy): hostesses distributed product
catalogues with Mastercard discount
offers from these. /
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A Mammut Uzletkdzpont-
ban |évé Rossmann-lzletek
dtalakitasa soran alkalma-
zott koncepcid - a tradici-
Okra épitve — egy Uj irdnyt
hatdroz meg Magyarorszagon a drogéridk
életében.

A Mammut Il féldszintjén, a Lovéhaz utcai
ki-bejarat mellett taldlhaté az tzlet, mely
elsé rdnézésre egységes, minimal jelleg,
kissé futurisztikus belvilagot rejt. A beja-
rat hivogatd, a Lacobel Gvegbdl készilt
portdlon megvildgitott Rossmann-felirat
fogadja a vasarldkat. Az zletbe belépve
magas fény laminalt lapokkal burkolt,
funkcionalis butorokkal taldlkozunk. Ez
utdbbin nem a megszokott piros szind
kentaur logo taldlhato, hanem fehér —
erbsitve a letisztult formavildagot. Az Uj-
szer(i fémelemekkel sdvosan kialakitott
vonalszer( vilagitasi rendszer egyenletes
megvilagftast ad.

A tobbi Gzlettdl eltérden, itt a dizéjnhoz jol
alkalmazkodd, egységes foltszer(i image-

Rossmann Magyarorszag

R&@SSMANN
DrgpiiaFif e

képek jelenitik
meg a kdlonbo-
76 kategoridkat,
segitve a vevék
tdjékozddasat.
Az egyedi dizdjnmegoldasok mellett
exkluziv szortimentet alakitottak ki a na-
tur kozmetikumok, az arc- és a fogapolas,
valamint az alapvetd higiéniai eszkdzok
terén. A dekorkozmetikai allvanyok itt na-
gyobbak, és olyan markak is megtalalha-
tok, melyek a legtdbb drogéridban még
nem fellelheték. Az élelmiszerkinélatot
glutén-, laktéz-, illetve cukormentes ter-
mékek erésitik. A BIO paletta 500 arucikkre

bévilt, és megtaldlhatdk koztlk a sajat
markds enerBio élelmiszerek is.

A Mammut I-ben talalhato tzletben min-
den éltaldnos és alapvetd, drogéridra jel-
lemzé cikkcsoport elérhetd, igy ezek mé-
retét a Mammut Il-ben lecsokkentették,
helyét pedig olyan cikkcsoportok vették
at, amelyek az Uzlet exkluzivitasat erdsitik
Ez azt jelenti, hogy 161,6 négyzetméteren
kozel 12 000 féle arucikk kozul valogathat-
nak a vasarlok A Rossmann célja egy olyan
drogéria létrehozdsa volt, amely nem a jol
bevalt sémakat, trendeket kdveti, hanem
maga a trend, és megfelel a folyamatosan
novekvo igényeknek

Retailer of the year category, 3rd place: Rossmann Magyarorszag

The concept used for the makeover
of the Rossmann stores in Mam-
mut shopping centre set a new
direction in the life of Hungarian
drugstores.

As for the drugstore located on
the ground floor of Mammut I,
its interior design is minimalistic

and a bit futuristic. Unlike in other
Rossmann stores, various categories
are indicated using uniform image
photos. Thanks to the new type of
lighting system all parts of the store
are well-lit.

The Rossmann store in Mammut |
offers all general and fundamental

drugstore product categories, there-
fore fewer of these are displayed in
the store in Mammut Il, and their
place has been taken by products
which strengthen the drugstore’s
exclusive character. Shoppers can
choose from nearly 12,000 products
on 161.6 metres of shelves. /

.

Growth from Knowledge

A GfK legfrissebb, Kereskedelmi analizisek cim( tanulmanya részletesen beszamol a hazai
- élelmiszer-kiskereskedelem fébb trendjeirdl, a magyar haztartasok napi fogyasztasi cikk vasar
szokasairol, valamint a kereskedelmi csatorndk és lancok versenyérdl.

Tovabbi informacioé: Virdg Sandor | +36%L 452 3089 | sandor.virag@gfk.com
¥
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Ahol az ugyfel fontosabb,
mint a profit — és ez nem vicc

Az idén 10 éves Person
kommunikacios iigynokséget
Hampuk Richard alig 21 évesen
alapitotta, mostanra pedig
mar olyan tigyfelekkel
dolgoznak egyiitt, mint a
Coca-Cola HBC, a Tchibo
vagy a Generali. Miért éppen
Person? Mert a cég az emberei
értékében hisz a leginkabb,

és az uigyféltol kezdve a
fogyaszton at az Gjsagiroig
mindenkiben az egyént

latja - arra kivancsi, mivel
konnyitheti meg az életét.

De mi teszi egyedivé oket a
piacon?

alunk elsé az tigyfél, és csak azutan
N jon a profit — vallja az alapité-tgy-

vezeté Hampuk Richard, aki szerint
csak igy lehet fenntarthato, évtizedek és
nemzedékek utan is mikodé céget épite-
ni. Mar a Person alapitdsakor is az lebegett
a szeme el6tt, hogy bebizonyitsa: az Ggy-
félnek nem kell a mésodik helyre szorulnia
a cég nyereségéhez képest. Tul idealista
lenne? A CEO szerint inkdbb kapitalis-
ta, és ugy tlnik, az idé 6t igazolja. Egyre
tobb Ugyfél szavaz bizalmat nekik, koztik
a Coca-Cola HBC, a Tchibo, a Penny Market
vagy éppen a Generali, emellett egyditt
dolgoznak a Philip Morrisszal, a 3M-mel
és az ingatlanfejleszté HB Reavisszal is.
S6t, pro bono segitik a Bator Tabor mun-
kajat.

A H2H korat éljiik

APerson jol tudja, hogy a fogyasztét meg-
sz0lité B2C-n és a véllalatokat célzd B2B-n
mar rég tulvagyunk, eljott a H2H, azaz a
Human to Human kommunikacio ideje:
ezért az 6tlettdl a végeredményig komplex,
integralt megoldasokban gondolkodnak,
amelyek nem kategoriadkat latnak, hanem
a mogottik rejlé embert. Full service Ugy-
nokségként nem félnek hasznélni a ren-
delkezéstikre all¢ eszkdzdket, de sokakkal

Irade PYEvRS

magazin

PERSON(})

ellentétben nem az eszkdzeikbél indulnak
ki, hanem el6szor a célt definidljak, stratégi-
at terveznek, és csak aztan rendelik hozza
a megfelel&t Kulondsen megkdnnyiti az
Ugyfelek dolgét, hogy a PR-tél kezdve a
digitalis kommunikdacion és filmgyartason
at a felhasznaloi éiményig (UX) dedikalt
szakemberekkel, hdzon belll oldanak meg
mindent, aminek a hatékonysagat kampa-
nyaik sikere tdmasztja ala.

Szinergia és adatvezéreltség
Azigények teljes koru kiszolgalasa volt az,
ami miatt 2016-ban életre hivtak a Person
Groupot, hogy a kilénbdzé véllalkoza-
sokban rejlé lehetdségeket szinergikusan,
egymast erésitve hasznosithassak Digitalis
Ugynokséglk, a The Cave kommunikacios
szolgdltatasuk online eszkoztarat digitalis
kompetencidkkal egésziti ki: PPC (klikkala-
pU) hirdetések menedzselésével, kdzdssé-
gimédia-marketinggel, webanalitikdval és
felhasznaloi élmény tervezésével is foglal-
koznak Céljuk a leheté legjobb konverzidk
elérése, mert — bar tiszteletben tartjdk a
véleményeket is — mikodésik alapja az
adatvezéreltség.

Ez a szemlélet a kollégaik értékelésében,
illetve az 4ltaluk kezelt kampanyok folya-
matos elemzésében és optimalizalasdban
egyarant megjelenik.

— Nem értékesitlink olyan szolgaltatast,
amelynek nem vagyunk meggyézédve a
hatékonysagardl. Ez az attit(d azt is lehe-
tévé teszi, hogy dGnmagunk monitorozasa
révén folyamatosan tanuljunk és fejlédjink
—hangsulyozza Boros Norbert, aThe Cave
stratégiai vezetdje és tarsalapitoja.

Nem csak beszélnek

az innovaciorol

Bevalldsuk szerint nem azért épitenek cé-
geket, hogy profitot termeljenek, hanem
azért termelnek profitot, hogy jobb szol-
galtatasokat nyujthassanak Ehhez azon-

ban elenged-
hetetlen, hogy
|épést tartsanak
a trendekkel,
éppen ezért kd-
vetik a legUjabb
megoldasokat,
eszkdzoket, és
Ugyfeleik szolgélataba allitjdk azokat. A ko-
z0ss5égi csatornak mellett a legmodernebb
technolégidkkal is nodvelik hatékonysa-
gukat, példaul projektmenedzsment-
szoftverrel kdnnyitik meg maguk és Ugy-
feleik szamara a projektek kezelését, illetve
teszik 4tlathatobbd és gordilékenyebbé a
munkafolyamatokat. A tesztelést kiemel-
ten fontosnak tartjak, igy itthon a Person
volt az elsé Uigynokség, amely sajat chat-
botot fejlesztett, hogy az Uj és leendd kol-
légak jobban megismerhessék a céget.
(http://bitly/persongroup-chatbot)

Hampuk Richard alapité-iigyvezet6

A munkatarsak fejlédését is kiemelten
kezelik: enélkll nem lett volna lehetsé-
ges az a dinamikus névekedés sem, ami
az Ugyfél-elégedettség nyoman alig 2 év
alatt megduplézta a kollégak, azaz a ,Per-
sonautak”szamat. Az élethosszig tarté ta-
nulds naluk természetes, a Person Acade-
my keretében rendszeresen hivnak meg
a szakmaban jelentés eredményeket elért
szakembereket, de céljaikhoz persze a jo
kozOsség és a nyitott szemléletd csapat



is hozzajarul. A sajat tuddsukat is szivesen
megosztjak masokkal, amikor a félévente
megrendezett Person Open Nighton ki-
nyitjak az igynokség kapuit.

Fitneszterem a buszmegalloban
Tobb dij is tanuskodik munkajuk sikerérdl:
a Coca-ColaTestébreszté program példaul
2013-ban elnyerte az Gditdipari Oscarként
emlegetett Beverage Innovation Awards
legjobb egészségkommunikacids kez-
deményezéséért jard dijat, tavaly pedig
a CSR Hungary Dijat. Buszkék ra, hogy
2014-ben a Coca-Cola Testébreszté kam-
pannyal egyeduli magyarként kerlltek be
a Digital Communication Awards short-
listjére CSR-kommunikdacié kategdridban,
igazi elismerésnek mégis azt tartjak, amikor
az Ugyfél elégedett, és elérték a kitlizott
célt

llyen volt példaul 2015 &szén a Coca-Cola
Testébreszté 10. szlletésnapjara megalmo-
dott, aktiv életmddra motivald integralt
kampany, amelynek keretében a ,Képes
vagy ral" izenet arra sarkallta a fogyaszté-
kat, hogy dlljanak fel a szamitogéptdl, és
kezdjék el a rendszeres mozgast. Emellett
egy kivil-belll Coca-Cola Testébresztébe
Oltoztetett szerelvénnyel motivaltdk moz-
gasra a budapesti utasokat a 2-es villamos
vonaldn. S6t, 2 hénapra egy budapesti

buszmegdllot is
fitneszteremmé
valtoztattak: a 15-
0s és 115-0s busz
Széchenyi utcai
megalldjdban két
szobabicikli  és
négy pedalos szék
0sztdnzdtt moz-
gasra, amelyeket
barki barmikor
hasznalhatott.

Legyél egyedi

és személyes!

A kulonleges
helyszin szintén
fontos szerepet jatszott a Budapest Air-
port felkérésére megvaldsitott idei PR-
kampdanyukban, amely a Heinemann
Duty Free Gzletben kaphaté hungarikum-
kindlatra hivta fel a figyelmet. Egyediléllo
maodon a duty free Uzlet kell8s kdzepén
felallitott vacsoraasztalnal vendégeltek
meg hét kiemelt gasztroUjsagirot, akiket
hazigazdaként Mautner Zsofia szakdcs,
gasztroblogger és Jdhner Attila sommelier
fogadott. A célcsoportra targetalt sajto-
anyagokban kidomboritottdk, hogy mely
hungarikumok fogynak leginkdbb az tzlet-
ben, illetve melyik nemzetek vasaroljdk a

= =

Coca-Cola Testébreszt6 - Fitneszterem a buszmegalloban

lgynokségek 77777+

A tudasmegosztas kivalo platformja - PERSON Open Night

legtobb magyar élelmiszert felszallas elétt.
A kikuldott anyagokat egy mood video-
val, fotokkal és Mautner Zsofia receptjeivel
egészitették ki.

2015 kardcsonyara is igazi inyencséggel ké-
szlltek: a Tchibo Uinnepi katalégusat kulon-
leges csomagban kuldték el a bloggerek-
nek és Ujsagiroknak, amelyben személyre
57016 jeloldkkel és Uzenetekkel ajanlottak
egy-eqgy kivalasztott terméket a cimzett-
nek A dobozban emellett helyet kapott
egy keksznyomda és egy csomag keksz
is az adott blog vagy magazin nevével
kisttve. Persze a recept sem hidnyozha-
tott, hiszen a Iényeg az apré részletekben
rejlik. A bloggerek értékelték a személyre
szabott meglepetést, a kampany nyoman
rengeteg poszt szlletett. A Kicsihaz blog
szerz8je, Szentgyorgyi Kata meg is jegyezte
a Facebookon:,Nagyon jé példa arra, hogy
a tok érdektelen sajtbanyagok helyett igy
is lehet kommunikalni egy bloggerrel. Ez
mendé, tetszik! ;)"

A Personnak nem szokasa hatradéini: di-
namikusan fejlédnek, és nem kisebb célt
tlztek ki maguk elé, mint hogy a legjobbak
legyenek a hazai és eurdpai piacon. /

N

Communication agency Person
is 10 years old this year. Person
was founded by Richard Hampuk
when he was only 21 years old.
The agency is already working
with customers such as Coca-
Cola HBC, Tchibo, Penny Market
or Generali. Managing director
Mr Hampuk believes that Person
is unique because for them the
customer comes first and profic
is only second. The agency knows
very well that we are living in the
age of HaH — Human-to-Human
communication. This is the reason
why Person is offering complex,
integrated solutions: they don’t

see categories but the people be-
hind them. As a full service agen-
cy, they aren' afraid to use the
tools at their disposal, but unlike
many others, their starting point
isn't the tools. Instead they define
the goal first, plan a strategy and
name the tools only then.

In order to be able to satisfy every
need, in 2016 the company estab-
lished Person Group, so that the
strengths of the various enterprises
are utilised in synergy. Their dig-
ital agency, The Cave, adds digital
competences to the online dimen-
sion of the company’s commu-
nication services. Norbert Boros,

co-founder and strategy director
of The Cave stressed: they don't sell
services that they aren't 100-per-
cent sure that they work. Person
uses social media and the latest
technology to guarantee efficien-
cy, for instance they have project
management software. In Hungary
Person was the first agency to de-
velop an own chatbot in order to
give the opportunity to new and
future colleagues to get to know
the company better (htep://bitly/
persongroup-chatbot). With the
help of the Person Academy they
improve the skills and knowledge
of employees.

%! Where the customer is more important than the profit — and this isn’t a joke

Several prizes testify that Person’s
efforts bear fruit, for example
Coca-Cola's Wake Your Body pro-
gramme won at the 2013 Beverage
Innovation Awards and earned the
2016 CSR Hungary Award. Still, the
agency considers it to be the big-
gest honour if the customer is sat-
isfied with the campaign and the
goal is reached. A good example of
this was when they turned a bus
stop in Budapest's Széchenyi Street
into a fitness gym for 2 months

This year Person did a PR cam-
paign for Budapest Airport, pro-
moting the Hungaricum prod-
ucts sold in Heinemann Duty

Free shops: chef Zséfia Mautner
and sommelier Attila Jahner were
the hosts of a dinner held in the
middle of the shop for seven top
culinary writers. At Christmas
2015 they mailed Tchibo's Christ-
mas catalogue to bloggers and
journalists in a special package,
recommending them products
with personalised markings and
messages; the package also con-
tained recipes, customised cook-
ie stamps and packs of biscuits.
Person is developing dynamical-
ly and their goal is to become
the best in both Hungary and
Europe.”/
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¥ Pamella Kenheto

Kakaos Mogyorokrém &
Ropogos Palcikak 57 g

Kakads mogyordkrém és ropogds
palcikak egy csomagban. Praktikus
csomagolas. Optimalis mennyiség
az élvezeteknek.

Arucsoport: snack

Nett6 tomeg: 57 g (Kenhetd
Kakads Mogyorokrém 33 g,
Ropogds Palcikak 24 g)

Kiszerelés: 12 db/karton -

256 karton/raklap

Eltarthatésag: 12 honap

Bevezetés honapja: 2017.
november

Kapcsolatfelvétel:

Forgalmazo: Hellas-Invest Kft.;
2045 Torokbaélint, Raktarvarosi at
062/6/B

T.:06-23-232-163; F.: 06-23-232-163;

e-mail: info.greekshop@gmail.com;

warelnul Spread
EWaler i;m.

web: www.hellasinvest.hu

& Cocoa hazelnut spread and crispy sticks
in one pack. Practical packaging. Optimal

quantity for enjoyment.

I EL SABOR Nacho & Dip egy csomagolasban

Nacho chips és martogatds sz6sz egy csomagban. Praktikus csomagolas. Optimalis
mennyiség az élvezeteknek.

EL SABOR Nacho Chips és Dip 175 g termék 3 izben keril forgalomba.

+ EL SABOR Nacho 'N Dip Sajtos (chilis nacho chips + cheddar sajtsz6sz)

+ ELSABOR Nacho 'N Dip Salsa (s6s nacho chips + salsaszdsz)

+ EL SABOR Nacho 'N Dip Avokados (sos nacho chips + avokadészosz)
Arucsoport: chips (snack)

Netto témeg: 175 g (Dip: 90 g, Nacho chips: 85 g)

Kiszerelés: 12 db/karton - 108 karton/raklap

Eltarthatésag: 9 honap

Bevezetés honapja: 2017. november

Kapcsolatfelvétel: Forgalmazo: Hellas-Invest Kft. 2045 Torokbalint, Raktarvarosi Gt
062/6/B

T.:06-23-232-163; F.: 06-23-232-163;

e-mail: info.greekshop@gmail.com; web: www.hellasinvest.hu

& Nacho chips and dip in one pack.
Practical packaging. Optimal quantity
for enjoyment. EL SABOR Nacho
Chips and Dip in one pack, available
in 3 flavours.
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Megujult Bravos 3in1 instant kavék

A Bravos 3in1 termékcsalad csomagolasi dizajnban és izharmoéniaban is megujult,

valamint allandé promocids kiszerelés (20+4) is helyet kapott a valasztékban.
Bevezetés honapja: 2017. szeptember

Bevezetési kedvezmények
és tamogatasok: TV, koztéri,
online és print kampany,
kereskedelmi akciok
Kapcsolatfelvétel:

Mocca Negra Zrt.
Kapcsolattartd: Merza
Anna kereskedelmi
asszisztens;
T.:06-26-886-231;

F.: 06-26-886-210;

e-mail: bravos@bravos.hu;
web: www.bravos.hu

5 The Bravos 3in1 product range
has a new packaging design and
offers a new harmony of flavours.
A permanent promotional format
(20+4) has also become part of the
selection.

Bravos Classic instant kavéutantolto

A Bravos instant termékcsalad 50 g-os, visszazarhaté tasakos termékkel béviilt
kifejezetten a kisebb kereskedelmi
egységeket megcélozva.

Bevezetés honapja: 2017.
szeptember

Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: TV, koztéri, online és
print kampany, kereskedelmi akciok
Kapcsolatfelvétel: Mocca Negra Zrt.

Kapcsolattartd: Merza Anna
CLASSIC

MNETANT COFFEE

kereskedelmi asszisztens; |
T.:06-26-886-231; F.: 06-26-886-210;
e-mail: bravos@bravos.hu;

web: www.bravos.hu

& A 50g resealable-bag product
has been added to

the Bravos instant

coffee selection.

The new product

targets small shops.

Bravos Premium szemes porkolt kaveé

A Bravos Premium vélogatott szem(i,
100% arabica tartalmu szemes porkolt
kavé Dél-Amerika legnemesebb
kavéultetvényeirdl. Az j kavé 1000 g-os
csomagolasban keril forgalomba, és

a Bravos termékcsalad legmagasabb
mindségét képviseli. 100% brazil és
kolumbiai arabica kavé blend.
Bevezetés honapja: 2017. augusztus
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: TV, koztéri, online és
print kampany, kereskedelmi akciok
Kapcsolatfelvétel: Mocca Negra Zrt.
Kapcsolattartd: Merza Anna
kereskedelmi asszisztens;
T.:06-26-886-231; F.: 06-26-886-210;
e-mail: bravos@bravos.hu;

web: www.bravos.hu

<l Bravos Premium is a carefully selected,
100-percent arabica, whole bean roasted coffee product that comes from the best coffee plantations of
South America. The new coffee is marketed in a 1,000g format and it represents the highest quality in
the Bravos range. It is a blend of 100-percent Brazilian and Colombian arabica coffees.
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.Pedigree Jumbone kutya jutalomfalat

i @_ '

A Pedigree Jumbone egy izletes jutalomfalat,

amely elég hosszan tart ahhoz, hogy a

kutya minden figyelmét lekdsse, egészen

az utolso6 harapasig. Csont alaku, kemény

és izletes kiilsével, inycsiklandozo

belsvel. Magas omega-3, vitamin- és
asvanyianyag-tartalommal. Mesterséges
szinezékektd| és izesits anyagoktdl mentes.
3-féle méretben késziil, JUMBONE MINI 180
g (0-10 kg), JUMBONE MEDIUM 200 g (10~
25 kg), JUMBONE MAXI 210 g (>25 kg)
Bevezetés honapja: junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV,
arakciok, POS

Kapcsolatfelvétel: Gyartd/Forgalmazé:
Mars Mo. Ert. Bt,; web: www.pedigree.hu

% Pedigree Jumbone is a tasty treat which lasts long enough
to keep the dog busy until the last bite. It is bone-shaped,
hard and tasty on the outside and contains delicious
beef inside. The product is rich in omega 3, vitamins and
minerals. Free from artificial colouring and flavouring.

y_, . ,
Nadudvari laktoz-

és gluténmentes borjumajas

A Nadudvari Elelmiszer Kft. majas termékcsaladjanak uj
tagja a Nadudvari borjimajas, mely csakdgy, mint az 6sszes
tobbi Nadudvari majas termék laktoz- és gluténmentes.
A Nadudvari borjumajas praktikus, 90 g-os kiszerelésben
keruil forgalomba, figyelembe véve a fogyasztoi igényeket,
melyek a kisebb, nkiszolgald kiszereléseket preferaljak.
A benne lév borjimaj kellemes, harmonikus izvilagot
biztosit a terméknek.

Bevezetés honapja: 2017. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Tv, print
Kapcsolatfelvétel: Nadudvari Elelmiszer Kft.;

T.: 06-54 480 633; e-mail: nadudvari@nagisz.hu;

web: www.nadudvari.com

% Nadudvari Food Kft. launches a new liver patée product: Nadudvari calf
liver paté - just like all other Nadudvari liver paté products - is lactose-
and gluten-free. Nadudvari liver paté comes in practical 90g size, taking
into consideration the fact that consumers prefer small, pre-packaged
products. Calf liver gives the product a pleasant, harmonic taste.

Thomas Henry Prémium iiditok

« Tonic Water: Kiilonlegesen friss izét magas kinintartalmanak és viragos-citrusos
aromajanak koszonheti. « Elderflower Tonic: A bodzavirag és a lagy kesernyés iz
hatarozottan nyari hangulatot araszt. « Cherry Blossom Tonic: Lagy kesernyés iz
talalkozasa a cseresznye gyliimolcsosségével. « Ginger Beer: Erés és meglepGen flszeres.
« Bitter Lemon: Nincs ennél keseriibb citrom. A savas és az édes iz megfelel egyensulya
extra mennyiség(i kininnel.  Ginger Ale: Még tobb gyombér, még intenzivebb iz.

Természetes gyombériz, visszafogott
L]
3 —Gm

ol fliszeres aromaval. « Slim Tonic:
Minden benne van, amit az inyencek
egy kaldriaszegény és szaraz tonictol
varnanak. « Mystic Mango: A mango
egyedi édessége a fanyar és titokzatos
pitanga gyumolcs izével. « Ultimate
Grapefruit: Edes. Savanyu. Kivalé.
Hissziik, hogy nagy jové all el6tte.

Bevezetés honapja: oktober

Kapcsolatfelvétel: Heinemann Testvérek Kft.
Kapcsolattarté: Piri Attila marketingigazgatd; e-mail: piri.attila@heinemann.hu;
web: www.heinemann.hu

& Thomas Henry Premium tonic variations and other soft drinks. Tonic Water, Elderflower Tonic, Cherry
Blossom Tonic, Ginger Beer, Bitter Lemon, Ginger Ale, Slim Tonic, Mystic Mango, Ultimate Grapefruit.
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Vénusz Omega DHA Kenomargarin 400 g

Ellenérzott termesztésbdl szarmazé tengeri algabdl nyert
olajjal késziil, amely a DHA és EPA kozvetlen és

természetes forrasa. A DHA hozzajarul
a normal agymi(ikodés és latas
fenntartasahoz. Tovabba a
DHA és az EPA hozzajarul

a sziv megfelelé
miikodéséhez.

A Vénusz Omega DHA 1 i -"",:;f‘
kenémargarin fogyasztasa a
kiegyensulyozott és valtozatos T Ffi <
étrend részeként hozzajarul az . f"é
egészséges taplalkozas kialakitasahoz.

Kiszerelés: 24x400 g

Bevezetés honapja: 2017. oktdber

Kapcsolatfelvétel: Bunge Zrt.; T.: 06-1-237-6400;

e-mail: info@bunge.hu; web: www.venusz.hu

¢ The product is made using algae oil that comes from controlled sea algacultures - algae oil is a
direct and natural source of DHA and EPA. DHA contributes to the brain’s normal functioning and
supports vision. Besides, DHA and EPA are also important in preserving cardiovascular health. Eating
Vénusz Omega DHA margarine, as part of a balanced and varied diet, can contribute to eating healthily.

Vénusz Valadi Vajjal Falatnyi Soval 400 g

A Vénusz Valodi Vajjal (7%) Falatnyi Séval (1%) termékben a

margarin krémessége és a vaj tradicionalis zamata egyesiil.

Mar kézvetleniil a hiit6bél kivéve is nagyszertien
kenhet, és kivalé kelléke egy
fenséges reggelinek. Elsésorban
szendvicskészitéshez ajanljuk
azoknak, akik a karakteres izvilagot
kedvelik. A Vénusz Valodi Vajjal

- Falatnyi Soval fogyasztasa a
kiegyensulyozott és valtozatos étrend
részeként hozzajarul az egészséges
taplalkozas kialakitasahoz.

Kiszerelés: 24x400 g

Bevezetés honapja: 2017. oktdber
Kapcsolatfelvétel: Bunge Zrt.; T.: 06-1-237-6400; e-mail: info@bunge.hu
web: www.venusz.hu

£ Vénusz With Real Butter (7 percent) And A Pinch Of Salt (1 percent) combines the creaminess of
margarine and the traditional flavour of butter. It is easy to spread instantly when taken out of the fridge,
and it is the perfect choice for a majestic breakfast. We especially recommend it to sandwich makers, to
those who like characteristic flavours. Regularly eating Vénusz With Real Butter And A Pinch Of Salt, as
part of a balanced and varied diet, can contribute to eating healthily.

WATT Frozen Cherry

Izgalmas Gjdonsaggal lepjiik meg
fogyasztoéinkat! Mennyei, fliszeres
meggyiz(i energiaitalunkat a tél varazsa
ihlette, hangulatat a fahéj és szegfliszeg
idézi el6. Az élményt fokozza, hogy a
termék harom leny(igdz6 csomagolasban
késziil (egy EAN kod alatt), igy mindenki
megtalalja a személyiségéhez ill6 dobozt.
A killonb6z6 dobozokat véletlenszeriien
kuldjuk a keresked6knek, igy a fogyasztok

meglepetésszerien talalkozhatnak
tjdonsagunkkal a boltokban. Kiszerelés: 0,25 I. Eltarthatdsag: 1 év

Bevezetés honapja: 2017. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: koz6sségi média, eladashelyi eszkozok,
kiskeresked8i motivacios program

Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.;

e-mail: rendeles@aquarius.hu; T.: +36 53 571 123 / 105 mellék;

web: https://www.facebook.com/wattenergy/

£ An exciting new product for our customers! Our fine, spicy sour cherry energy drink is inspired by
the magic of winter, and cinnamon and cloves create its mood. The experience is enhanced by the fact
that the product is made in three stunning packaging versions (with a single EAN code), so everybody
can find a can that suits their personality.



A Trade magazin ismét versenyt hirdet az FMCG-szektor gyartoi kozott
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@ KERESKEDELMI legkdltséghatékonyabbnak tartott promaécio a legkreativabbal,
® NON-FMCG vagy a legnagyobb bevételndvekedést hozéval!
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Hajdu iiveges krémsajt

A népszer(i Hajdu krémsajtcsalad (j tagja
kulonleges izvilaggal és rendkiviil krémes
allaggal. A Hajdu iveges krémsajt (j kategoriat
allit fel a magyar krémsajtpiacon. Kénnyen
lehetséges, hogy az utdbbi években nem
talalkoztak a sajtkedvel6k idehaza ennyire
tokéletes izvilaga, paratlanul krémes sajttal.
Kiszerelése praktikus, visszazarhato, djra

e e e

felhasznalhato!

Bevezetés honapja: 2017. oktdber
Bevezetési kedvezmények és taimogatasok:
outdoor, print, online, social media, POS,
kostoltatas

Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft.;

T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.hajdusajt.hu

£ New Hajdu cream cheese in a jar establishes a new
category in the Hungarian cream cheese market. It is quite
possible that in the last few years Hungarian cheese lovers
haven't had the chance to taste a cream cheese product
that is this tasty and creamy. The jar comes with a lid: this
packaging is practical and can be reused once it is empty!

NESCAFE 3in1 Cinnamon Passion

A népszer(i izesitett varidnsokat egy Gjabb kilonleges iz koveti. Oktdber végétdl
elérhetd a NESCAFE 3in1 Cinnamon Passion: a fahéjas iz, limitalt téli termékiink.

Engedd, hogy atmelegitsen a hidegebb napokon.

160 g, 10 db stick/tasak
Bevezetés honapja: 2017. oktdber
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: aruhazi akciok és
iu CA FE kihelyezések, koztertileti reklam,
kostoltatas, digitalis kampany
ain']' Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.,
1095 Lechner Odén fasor 7.
Nestlé Fogyasztdi Szolgalata
T.: 06-80-442-881;
e-mail: inffo@hu.nestle.com

& The popular flavoured variants are now
followed by another special taste. NESCAFE 3in1
Cinnamon Passion is available from the end of
October: it is a cinnamon-flavoured, limited
edition winter product. Enjoy the warmth it can
give you on cold days.

1 Lay’s Oven Baked \

A Lay’s leguijabb, izgalmas termékcsaladja a Lay’s
Oven Baked, amely az egészségtudatos fogyasztokat
célozza meg. A joghurtos-z6ldf(iszeres, illetve sos
izben érkezd burgonyachipsek, igazi kemencében
stilt izélménnyel szolgalnak, és az eddig piacra kerilt
Lay’s burgonychipsekhez képest 50%-kal kevesebb
zsirtartalommal rendelkeznek.

A Lay’s Oven Baked burgonyachipsek 0j 65 g-os
kiszerelésben keriilnek forgalomba.

Bevezetés honapja: 2017. oktdber

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
POS-tamogatas; online média hirdetés
Kapcsolatfelvétel: Gyart6/Forgalmazé: Févarosi
Asvéanyviz- és Uditdipari Zrt.

Kapcsolattarté: Kovacs Barnabas; T.: 06-1-467-
1503/1-es mellék vagy 06-30-344-1503/1-es; e-mail:
hu.telesales@pepsico.com; web: https://lays.hu/

<% Lay's latest, very exciting product range is called Lay’s Oven
Baked and it targets health-conscious consumers. The yogurt
and herb and the salted potato crisps offer a real oven baked
flavour, and in comparison with other Lay's potato crisps in
the market they contain 50 percent less fat.
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Szobi 0,2 literes

téli kiadas

A Szobi kétféle 100% gyiimdlcstartalmu 0,2 literes
termékével kedveskedik fogyasztdinak az innepek
kozeledtével. Téli kiadasban jelenik meg az almalé
és az alma-tropusi mix, az elébbi télapos, utdbbi
héemberes 6ltézetet kapott. A szivoszalas Szobi
vasarloinal jol érezhetd az egészségtudatossag
er8sodése, torekszenek a 100% gyiimolcstartalmd,
hozzaadott cukrot nem tartalmazoé termékek
vasarlasara.

Bevezetés honapja: 2017. november
Bevezetési kedvezmények és

tamogatasok: akcios megjelenések,
eladashelyi aktivitasok.

Kapcsolatfelvétel: Szobi Italgyarté Kft.;
Vevészolgalat: T.: 06-76-343-123; F.: 06-76-
343-003; e-mail: rendeles@szobi.hu; web:

www.szobi.hu

< Szobi will put two new, 0.2-litre, 100-percent fruit
content products on the market before the end-of-
year holiday season. Apple juice and apple-tropical
mix come out in a winter edition - the former
got a Santa-themed design and the latter sports a
snowman packaging. Buyers of Szobi products with
adrinking straw tend to become more and more
health-conscious, they are buying 100-percent fruit
content products that are free from added sugar.

SANYTOL Antiallergén Fertotlenito
Tisztitoszerek

A Sanytol termékcsalad uj, antiallergén fertStlenitd tisztitoszerekkel béviil, melyek
kiemelten ajanlottak az allergiaval kiizd6k kornyezetének tisztitasahoz és fertétlenitéséhez,
életminGségiik javitasdhoz. A Sanytol Antiallergén termékek semlegesitik a haztartasi
allergének 98%-at: a poratkat, a macskaszért és a polleneket. A Sanytol Univerzalis
Fertétlenitd Spray Antiallergén, a Sanytol Fertétlenitd Feliilettisztitd Antiallergén és a
Sanytol Fertétlenitd Torl6kendd Antiallergén termékek szinezékmentesek, enyhe illattiak.
Bérgyogyaszatilag teszteltek, klor nélkiil tisztitanak és fertStlenitenek, elpusztitjak a
baktériumok, virusok és gombak 99,9%-at.

Bevezetés honapja: 2017. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: online kommunikacio, arakcio
Kapcsolatfelvétel: AC Marca Hungary Kft. 2040 Budaors, Gyar utca 2.
T.:06-23-511-430; F.: 06-23-511-431; e-mail: marcaceys@marcaceys.hu; web: www.sanytol.hu

< New hypoallergenic, antiseptic cleaning products have
appeared in the Sanytol product line. They are the perfect
solution for cleaning the
environment where allergic
people live. They disinfect
surfaces and make the quality
of life better for allergic
consumers.

SANYTOL
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