H[]B A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS

A Sirha Budapest kiallitas (2018. februdr 7-9.) hivatalos lapja
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NESQUIK EXTRA CHOCO

MAGASABB KAKAOTARTALOMMAL

Az eredeti recepturahoz képest a NESQUIK Extra Choco-bol
elkészitett egy adag kakaoital tébb mint 20%-kal megnévelt
kakaodtartalommal rendelkezik, ami még intenzivebb izélményt nyujt
minden kakaorajongonak.

NESQUIK CSOKKENTETT CUKORTARTALOMMAL

30%-KAL KEVESEBB CUKORTARTALOM*

X ™ NESQUIK OPTI-START

KIEGESZITI A TEJ TERMESZETES OSSZETEVOIT

Opti-Start ésszetétele révén a kakao italporhoz adott vitaminok
(B1-,C-, D-vitamin) és asvanyi anyagok (vas és cink) kiegészitik a tej
természetes 6sszetevdit. A vas elbsegiti a gyermekek kognitiv
képességének fejlédeését, D-vitamin tartalma pedig hozzajarul a
gyermekek csontjainak megfelelé névekedéséhez és fejlédéséhez.

EGYADAGOS KISZERELESBEN

‘ Uton vagytok, nyaraltok, és jol esne egy bégre NESQUIK kakadital?
Most mar a hatizsakodban is egyszertien elfér az egyadagos
kiszerelés! A stick pontosan egy bogre kakaditalhoz sziikséges
instant kakao italport tartalmaz, ami 200 ml tejben elkeverve
azonnal fogyaszthato.



www.nestle.hu
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I_Benne lesziink a tévében!
De nemcsak mi, hanem mindenki, aki eljén
idén szeptember 26-29. kdzott Tapolca-
ra, a Hotel Pelionba, a Business Days 2017
konferencidra. Erre a 4 napra ugyanis meg-
szUletik a Trade TV, és mindennap mas-mas
csatornékat fogunk nézni.
Természetesen a kordbbi évek kedvenc
blokkjairdl idén sem kell lemondani, de
10 év utén Ugy éreztlk, itt az ideje val-
toztatni. [gy kedden mér reggel kezdjik
a mUsorokat sugarozni, vagyis reggel 10
o6rakor kezdtink a kordbbi délutani indulas-
hoz képest, és egészen péntek déluténig
nézzlk a helyszinen az izgalmas musoro-
kat, a reggeli hiradoktdl, a napkdzbeni vitaférumokon at egészen az
esti talkshow-kig és szérakoztatd programokig. Természetesen lesznek
ismét szép szammal dijatadok, mint példaul Az év kereskedéje 2017,
vagy a SuperStore 2017, sé6t a POPAI (Part of the SHOP!) POP Awards
magyarorszagi forduldjat is a helyszinen tartjuk ez évben is.

Igy most e lapszamunk tartalmas cikkein tul szeretném felhivni a fi-
gyelmet a programok hirdetéseire is.

A Business Days 2017 konferencia elsé, de legnagyobb kedvezményt
tartalmazé hirdetését a 103. oldalon talalja. A POPAI POP Awards fel-
hivasat a 73. oldalon. A SuperStore 2017 versenyfelhivast pedig a
113. oldalon, amely kapcsan Ujdonsdg, hogy sajat kategoriat kaptak
a benzinkuti shopok.

Természetesen minden felhivast a www.trademagazin.hu oldalon is
megtalalhatnak, de ha nem szeretnének sokat keresgélni, akkor javas-
lom, hogy iratkozzanak fel ingyenes hirleveliinkre, melyet minden
munkanap a megadott e-mail cimére kildiink, s benne megtaldlja a
felhivasokat is, sét print lapszamunk digitalis verzidjat is.

De nem maradhat el, hogy felhiviam a figyelmuket a kdvetkezd taldl-
kozdnkra, méjus 25-ére, amikor Business Dinner esti programunkon
taldlkozhatunk. (Tovabbi részleteket az 5. oldalon olvashat.)

Oriilnék, ha talalkozhatnank az eseményeinken, és egyuttal sok sikert
kivanok a versenyzéshez is!

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

% We will be on television!

Not only we, but everyone will be on television who will come to the Business Days
2017 conference between 26 and 29 September in Tapolca. During these 4 days Trade
TV will be broadcasting, and we will be watching a different channel every day.
The favourite sections of recent years will be featured in this year's programme as well,
but after 10 years we felt that it was time to make changes. On Tuesday we will go
on the air already at 10 oclock in the morning — in recent years work only started
on Tuesday afternoon - and we will be watching exciting television programmes
until Friday afternoon. There will be news programmes, daytime studio chats, even-
ing talk shows and entertainment programmes. It is needless to say that there will
also be award ceremonies, such as Retailer of the Year 2017, SuperStore 2017, and the
Hungarian round of POPAI (Part of the SHOP!) POP Awards will also be included in
the programme.
Besides the interesting articles you can read in the present issue of our magazine, |
would also like to call your attention to the advertisements of our programmes.
On page 103 you can find the first advertisement for the Business Days 2017 conference,
the one that offers the biggest discount from the participation fee. On page 73 you
can read the details of the POPAI POP Awards contest, while on page 113 there is the
SuperStore 2017 competition’s announcement. In connection with the latter, it must
be mentioned that a new category has been created for petrol station shops.
You can also find everything about these events at www.trademagazin.hu, but if you
don't want to waste time with browsing the website, you can also subscribe to our free
newsletter, which will be sent to your e-mail address every workday; in this you can
read the competition announcements and the digital version of our magazine as well.
Last but not least, let me call your attention to our next meeting: on 25 May we can
meet at our evening programme, Business Dinner (you find more information about
this on page 5).
I would be glad if you came to our programmes and | wish you success in the com-
petitions!
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Bovil a kereskedelmi forga-
lomban kaphaté palinkak cél-
csoportja, a fogyasztdkban no-
vekszik a mindség iranti igény.
Ugyanakkor a tobb mint szaz
marka jelenléte a piacon tlkina-
latot general, ami fokozza a féz-
dék kozotti versenyt. A fogyasz-
t6i szokasok viszonylag gyorsan
valtoznak, a termékfejlesztés
allandé kényszernek bizonyul.

Benne leszlink

a tévében!

—
LANCHID \glemény:

Sarkosan fogalmazva
Vakvaganyon

Hireink

Kiemelt témank

majusban:
MagyarBrands 2016

MagyarBrands:
innovacié a markaknal
és az értékelésben
Erték és mértek
MagyarBrands 2016
Dijat elnyert markak
listaja

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna
felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazinhu
Telefon: (30) 527-2852
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Szalai LaszI6
fészerkeszto-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Németh LaszIo

kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Czako Laszlo

forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

A lapban megjelend irasok és fotok a kiado ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Gjrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

Az alacsony sajtarak élénkitet-
ték, és egyben valtozatosab-
ba is tették a keresletet, hiszen
megfizethetébbé valtak az is-
meretlenebb, kilénlegesebb
sajtok a fogyasztok széamdra.
A gyarték a termékvonal fej-
lesztésével, Uj dsszetétellel,
sajttipusokkal, laktézmentes
varidnsokkal vagy éppen a ret-
ro életérzésre alapozva ragad-
jak meg ezt a lehetdséget.

Reflektorban: palinka |

Palinka, szerelmem...

Destillata eddig ...és most

Poletiikir

Nyit a sajtpiac
Partira fel!
Mindenki szajize szerint

Olajok egyre sokoldalibb
szerepben

Uditék a karcsusitas
jegyében

A mindségi sorok uraljak
a hazai sorpiacot
Szinesedd szdjapolas

Egyre nagyobbak az
elvarasok a dezodorokkal
szemben

Ertékesités
Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter
w P szerkesztGségi és értékesitési referens
. mizsei.peter@trademagazin.hu

= " Telefon: (30) 826-4158
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World Tour by SIAL ATMK
nemzetkéi zs tagh - médiatimogatéja

Stgibrands - Superbrands 3 esses
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AProductof  2016-ban elnyerte ASuperbrands AMaggarbrands
the Year verseny aBusiness program kizirdlagos  program kizirélagos
Kizérolagos szakmai  Superbrands szakmai média szakamai médla
médapamere diat partnere partnere



A praktikus nedves torl6-
kenddk egyre népszeribbek
a fogyasztok korében, és felhasz-
nalasi terlletlk is egyre széle-
sebb. A piac dinamikusan fejl6-
dik, és minden eladasi csatorna
novekedést mutat. Az Uzletek
polcain egyre szélesebb ter-
mékkinalattal talalkozhatunk,
és a gyartoi oldalon is folyama-
tos a termékfejlesztés.

Nincs megallas a tokélyre

fejlesztésig

Bovil a nedves torlok

felhasznalasi terilete

[Horeca

MV

A dolgok allasa Il.
Itthon
Koncepcid
Italvilag

Z06ld téma lett az ehetd

kanal
Uljunk be kint!

Magyar tton a food truck

Tovabbi munkatarsaink

Németh Eva
marketingmenedzser
nemeth.eva@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 205-1338

Németh Nikolett

junior marketingmenedzser
nemeth.nikolett@trademagazin.hu
Telefon: +36 30 495 6127

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazsoemese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702
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Utcai terjesztésre nem kertl //Eléfizethetd koz-
vetlendil a kiadonal // info@trademagazinhu
// Eléfizetési dij: bruttd 13500 Fr/év //
ISSN:  1788-4179 // Nyomdai elékészités:
Hollés Janos // Nyomdai eléallitas: HTSART
Nyomda és Kiad6 // Felel8s vezetd: Halasz Ivan
// A Trade magazin nyomott példany-
szama  lapszamonként 23000,  terjesz-
tett  példanyszama 22749  auditaltan
(2016, 1. fv. MATESZ audit). Smmbmdn

ni hosszu tavon nem kifizetd-
dé. Bar mar hazai vendéglatos
sem feltétlentil az ar alapjan dont,
valasztasat sokszor még mindig
a tékehiany hatarozza meg. Di-
zajn, trendek, termékeldnyok —
korképtinkben ezekrdl kérdeztk
a piac harom nagy szerepléjének
képviselGit.

Piaci analizisek

AKI: Emelkedd tejarak

GKI: Az inflacié gyorsul,
a kiilsé és belso egyensuly
kissé romlik

KSH

Export

A vildg pénze: A Tesla mér
értékesebb, mint a Ford

Oltjuk a vilag szomjat
Nielsen Orszagrol
Orszagra: Németorszag

Ertékesités és

iizletfejlesztés

Orszagok és markak:
Németorszag

Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

Ujsagird, Horeca-rovat
ipacs.ramas@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Vass Eniké

Ujsagird
vass.eniko@trademagazinhu
Telefon: +36 (70) 202-6425

Mizsei Karoly

Ujsagird
mizseikaroly@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 826-4159
Budai Klara

Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 962-5044
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egységek cimlistajara, zartkorii terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!
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Magyarorszag szempontjabol
Németorszag az élelmiszeripar
terlletén az egyik legfontosabb
gazdasagi partner. A két orszag
kozotti gazdasagi egytitem(iko-
désben kiemelten fontos szere-
pet jatszik a Német—Magyar Ipar-
és Kereskedelmi Kamara, amely
tobbféle szolgaltatassal segiti a
német cégek magyar piacra juta-
sat, illetve a magyar cégek német
piacra torténd bejutasat.

EuroShop 2017: A siker 7 dimen-
zidja.

Ezzel a cimmel hivta, varta kial-
Iitoit és latogatoit az idei dissel-
dorfi szakkiallitas, amely tovabb-
rais a vilag legnagyobb eladas-
helyi eszkodzoket és értékesitést
tamogatd berendezéseket be-
mutatd talalkozoja.

PwC vezérigazgatoi Nokkel né a webes

felmérés — magyar adatok kereskedelem

Total Retail 2017 — Négy jo
tanacs kereskeddknek

Adozas és szabalyozas P

Olesobb unids online
éreékesités

Réviden Ugynokségek P
HR és coaching P

In-store és out-door

I

A POPAI jelenti

Euroshop 2017: A siker
7 dimenzioja

Specialitasuk a lifestyle
kommunikacié

Réviden L .
Mindség kompromisszumok
Digitalis vilag P nélkill
. Emberektdl embereknek
Hirek

Big Data: tények és

tévhitek Innovacidk és kampanyok

Hirdet8ink majusban

Aldi 112. //Alfoldi Tej 33. //Atmedia B4 //BENU 75. //Borsodi 69. //Cerbona
16. //DS Smith 17. //ERU Food 45. //Florin 77. //Ga Food 59. //GfK 79. //Glatz
110, 111, //Grabowski 5., 73,103, 113. //Heineken 9., 67. //Hungexpo 7. //
Kotanyi 53. //K6rostej 43. //Magyar Termék Nonprofit 15. //Magyarbrands
26.,27,31. //Wrigley B2 //MKB 13. //MKIK 13. //Nestlé B1, 1., 54, 55. //NT Kft.
61. //OPEL 97. //OSG 131. //Ovartej 45. //Papai Hus 49. //Pécsi Sorfézde 71.
//PICK Szeged 35. //PwC 118-119. //Red Bull 65. //Rondo 11. //Saga 19, 51. //
SCJohnson 79. //SCA Hygiene Products 85. //Stamegna 120-121. //Tchibo
116-117. //Unilever 57. B3. //Varda-Drink 87. //Wanzl 135. //Wilkinson 80.

BESZELJUNK A LENYEGROL!  El Grabowski = .:

-
Grabowski Kiad6 Kft. //1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet (Bécsi (iti Irodahaz) E E
Telefon: +36-30/826-4158 // Fax: +36-1/480-1036 L]

E-mail: info@trademagazin.hu // Internet: www.trademagazin.hu

ﬂ Trade Magazin E !'T

m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszeribb médiafigyel6jétd @ wwwimedia.hu
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A Fold napja

éleménysarkot irni aprilis 22-én azt jelen-
ti, hogy az embernek két napi datum jut az
eszébe. 1870-ben ezen a napon szlletett egy
bizonyos Vlagyimir lljics Uljanov. Sztilévarosat akkor
Szimbirszknek hivtak. Remélem, 6 nem lesz egyha-
mar ismet kotelezé irodalom (bar vannak jelek...).
lgy inkdbb a masodik datumhoz csatlakoznék: ma
van a Fold napja.
Az emberiség pedig az energiatermelés és a mobili-
tas mellett egyre inkabb azzal terheli a foldet, hogy
mindenkinél jobbat, és egy bizonyos fejlettseégi szin-
ten tul, tobbet akar enni. A j6 mindségl ivoviz las-
san annyit fog érni, mint a kéolaj — vannak Foldiinkon helyek, ahol ez mar
nem is fikcio. Cikkek garmadai szuletnek arrdl, hogy 1 kg marhahtshoz mek-
kora 6koldgiai labnyom csatlakozik, hany tonna élelmiszert dobunk ki feles-
legesen, terhelve kdrnyezetiinket.
Az emberiség nagy része még ma is alultaplalt, akkor is, ha a mutatok javul-
nak. Csak az arab vilag destabilizalodasa példaul Gjabb 10 millié ember éhe-
zését okozza. Afrikaban a legsulyosabb a helyzet: itt még 20% felett van az
alultaplalt népesség aranya.
Mi kovetkezik ebbdl? A mi szakmai generacionknak még aktiv életében a Fold
lakossaga meg fogja kozeliteni a 10 milliardot. Szoktam mondani, hogy eny-
nyi embert nem lehet kézmUves kolbasztoltdbdl és vega konyhakertbdl meg-
Ie_tetni okolégiai katasztréfa nélkil...

Dr. Koves Andras
uzletfejlesztési és
marketingigazgato
NT

Intenzitas az agrarszektorban és hatékonysag a feldolgozasban: nincs mas Gt
— ésitt lefrom a szentségtorést: ideje mas szemmel nézni a genetikara is. Szan-
dékosan kertltem ki a manipulacio szot: ha nincs elég viziink dntézni, akkor
szarazsagtirébb hibridekre van sziikség, ha a testiinkbe befogadunk esetle-
ges gyogyulasunk érdekében Gssejtbdl ndvesztett implantatumot, akkor mi-
ért nem épitiink be igy ,ndvesztett” hist?

Ha ezt nem tudjuk ,vilagszerte” megoldani, akkor ne nagyon csodalkozzunk,
hogy milliok kerekednek fel, és indulnak el oda, ahol van ennival6. Az inter-
net pottom vilagfalujaban erre sokkal konnyebb rajonni ma, mint akar csak
egyévtizede.

Ma sci-fi, holnap kényszer...

Addig mindenki tegye, amit tud. Az a cég, ahol megtiszteltetés dolgoznom
most, példaul atlagosan 3 grammal csokkenti a felhasznalt PET fajlagos su-
lyat. 140 000 milli¢ liter olajnal az sem kevés. 7/

#:Earth Day

Today is Earth Day. This is the day when we
talk about issues such as the ecological foot-
print of producing 1kg of beef or how much
food ends up in the bin. A large proportion
of the Earth’s population is still malnourished.
Experts say that in the near future there will be
almost 10 billion people on our planet. Well,
you can't feed this many people with food
made using artisan production methods...

Agri-food production needs to be intensive
and efficient. | dare say: we should also rely
on genetics if our food production targets
can't be reached otherwise — we definitely
need good hybrids in agriculture. Until we
can't give enough food to everyone on
planet Earth, people who are hungry will
keep coming to more developed parts of
the world, where there is enough food. //_I

akvaganyon

eglehetésen hanyatott sors jutott és

jut a kezdetektdl fogva az érintettek

ellenalldsat kivaltd reklamaddnak. Az
eredeti formajaban alig végrehajthatd, tébbszo-
ri értelmezésre szoruld torvény alapjan kisza-
bott, elsésorban a nagy reklambevétellel ren-
delkez6 kereskedelmi televiziokat sujto prog-
ressziv adot sokan inkabb politikai, semmint
gazdasagi indittatastinak tartjak, mindeneset-
re tény, az aggodalmakat — igaz, mas oldalrél —
immaron az Eurdpai Bizottsag is osztja.
A Bizottsag mintegy fél évvel ezelétt mondta
ki, hogy a reklamado tobb szempontbdl is sér-
ti az uniods szabalyokat, amelyek a tdmogata-
sokat szoritjak szigoru keretek kozé és persze
Orzik a versenysemlegességet. A briisszeli szak-
értok tobbek kozotr az el6bb emlitett elvek-
kel 0sszeegyeztethetetlennek tartjak a savosan
progressziv adoztatast és a legkisebbeknek, az
évi 100 milli6 forint reklambevételnél keveseb-
bet forgalmazdknak adott mentességet, ami
sérti a mar emlitett versenysemlegességet. Ep-
pen ezért a brisszeli dontés szerint a kisvallal-
kozasokra visszamendlegesen ki kellett volna
vetni a reklamadot. llletve a brisszeli dontés
ebben a formaban nem tette volna lehetévé a
reklamado kivetését. A magyar kormany meg-
probalta felfliggesztetni a dontés végrehajtasat,
de nem jart sikerrel.

I[g‘}? 2017/5

A brisszeli dontés szerint az NGM atdolgozta
a torvény, amely az eddigi 5,3 szazalékrol 9-re
emelte volna a mértéket, majd némileg varat-
lan fordulattal a modositast levették a parla-
ment napirendjérél.

A javaslat tehat nincs napirenden, de a szak-
érték szerint igaz ugyan, hogy idén 6sszessé-
gében nem nétt volna az adoteher, de jovore
egyes becslések szerint tobb mint masfélszeres
lehetett volna a ndvekedés. A hatasrél azon-
ban megoszlanak a vélemények, az NGM sze-
rint ez valamiképpen segitséget nyujtana kis-
vallalkozasoknak, médiapiaci szakérték a sajtd-
piac tovabbi hanyatlasarél tartanak. Ugyanak-
kor korabban tébbszor is elhangzott, a cél az,
hogy az olyan nagy globalis online szolgélta-
tok, mint példaul a Google, Facebook is meg-

fizessék a reklamadot. Igazsag szerint a média-
piac igazi szerepl6i ma mar az online tartalom-
szolgaltatok, de érdekes mddon valahogy sike-
rilt és sikertil még mindig elker(lnitik a magyar
adozas hatokorét is.

Az allami tamogatas tilalma és a verseny-
semlegesség az Eurdpai Unio alapértékei ko-
zé tartoznak. De ebben az esetben elsésor-
ban a magyar kis- és kozépvallalkozasok és a
nagyobb, zomében kilfoldi tulajdonban 1évd
cégek nem azonos elbirdlasa miatt foglalt al-
last a bizottsag. Vagyis egy régi ellentétet me-
legitettek fel Gjra, holott a régi és az Uj média-
piaci szereplok eltérd lehetdségei, ez utobbi-
ak egyre nyomasztobb tdlstlya okozhat igazi
piaci feszliltséget, és vezethet egy meglehetd-
sen torz piachoz. //

£ At a dead end

About six months ago the European
Commission (EC) said that Hungary's
advertisement tax was in breach of
European Union regulation in many
respect. Experts in Brussels found that
the progressive nature of the adver-
tisement tax rates granted an advan-
tage to small market players — those
with annual sales revenue below HUF
100 million. After the EC's decision

Hungary's Ministry for National Econ-
omy (NGM) intended to raise the tax
rate from 5.3 percent to 9 percent,
but events took an unexpected turn
when the act's amendment was taken
off the parliament’s agenda.

Many said that the real goal of the
advertisement tax was to make
global online service providers such
as Google or Facebook pay. Anyway,

the EU forbids state aid and does
everything in its capacity to keep
competition fair, offering the same
conditions to every market player.
The EC’s decision expressed this pol-
icy, and it did so despite the fact that
by now multinational media compa-
nies have become so dominant that
a certain market tension has already
occurred. //



Figyelmébe ajanljuk
a Trade magazin és a Lanchid Klub
altal szervezett

Business Dinner

rendezvenysorozatot

Geopolitikai és gazdasagi
vizionk 2020 utan

Moderator:

17.00-18.00
18.00-20.00
20.00-22.00

KRrizso Szivia

Erkezés, regisztracio

Kerekasztal-beszélgetés meghivott szakertSkkel
Vacsora

A vacsoran részt vesznek meghivott szakértdk és
a Lanchid Klub tagjai.

Hovanszky LaszLo elnék (Metspa); pr. Anpics JENG (Carneol); BAsa SANDOR
(Randstad); Benepek LAszLo (BrandCare); Boros Peter (Laurel); pr. Csirszka
GiBor (Estraco); Csongoval Tamas (Delega); Fazekas ENpRre (Sio-Eckes); FekeTe
ZowtaN (Mérkaszovetség); FoLpesi Gyoray (Binzagr); HAzi ZoLtan (Nagybani
Piac); HErRmANN ZsuzsanNa (Trade magazin); JusTin IsTvaN (Apis); KEpves FERENC
(Partner in Pet Food); Kozék Akos (GTK); Dr. Koves Anpras (NT); Krizso SziLvia
(Krizshow); Kussus Tisor (Redl); Magyar PETer (Tradeover); bRr. MikLOsvARI GEzA
(MAGYUSZ); Récz Jozser (Prémium Kert); Saitzer KorNEL (Mecsex FUszerT);
Sereal GYoray (NovarTIS/SANDOZ); SoFaLvi AtTiLa (Tchibo); Séskuti Gyoray
(Nestlé); Sovtész Gerad (FHB/Ostoros Novayj); StRasser-KATAl BERNADETT (Real
Nature); Szaokyne TotH Jupit (Nielsen); SzeékAcs Tisor (Aldi); pr. TiMAR IMRE
(Tanner Trade); TotH ZoLtan (MindZ); VuLeTa ZsoLt (Borsodi); ZsiNkd BALINT
(Zwack Unicum); br. FiscHER BELA; GYENES ANDRAS; KuTi FERENC; MATUS ISTVAN;
Murényi LAszL0; Podr ZoLTiN; SoLTEsz GABOR; SziLAGY! LAszLO; TARSOLY JOZSEF

Mir6l kérdezziik meghivott beszélgetépartnereinket?
Példaul, hogy latjak Magyarorszag geopolitikai vizidjat tiz-tizendt
éves tavlaton bellil? Milyen trendek és megfontolasok vezetik
a geopolitikai stratégiankat? Mennyire redlis stratégia vagy
valészinl esemény, hogy Magyarorszag kilép az EU-bél? Es
ha igen, milyen koriilmények vezethetnek erre minket? Milyen
geopolitikai csoportosulasokkal, szovetségekkel kell szamolnunk
egy évtizedes tavlatban Eurépaban és a vilagban, és mi hova
tartunk/kivanunk betagozédni? ... De ez csak az elsé par kérdés.
Ha Ont is foglalkoztatjdk ezek vagy ehhez hasonlé kérdések,
j6jjon el az idei Business Dinner talalkozdnkra, és beszélgessiink
egylitt, kérdezzen On is!

Részvételi dij: 44 900 Ft + afa
(Részletes program és regisztracio a www.trademagazin.hu oldalon a rendezvények meniipont-
ban taldlhatd. Regisztrdlni az alabbi jelentkezési lap kitbltésével és visszakildésével is lehet!)

Id6pont: 2017. majus 25.

Helyszin: Aquincum Hotel Budapest
(1036 Budapest, Arpad fejedelem Utja 94.)

Jelentkezési hataridé: 2017. majus 18.
A beszélgetés nyelve magyar, angol nyelvi szinkrontolmécsolassal.
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A rendezvény szervezdje:

Trade Quul N{ed2115)

~—0)
magazin " kiub

A rendezvény tamogatéi: [=1: [ %S E

Tovabbi informacié: Németh Eva marketingmenedzser - e-mail: nemeth.eva@trademagazin.hu

Jelentkez6 adatai:

D Igen, részt kivanok venni a rendezvényen. Kérem, az alabbi adatokkal regisztraljanak, és a részvételrél sz616 szamlat megkdildeni sziveskedjenek.

{Név: {Beosztés:
{Cégnév:
Szamlacim: Adoszam:

Levelezési cim:

Telefon:

} {Fax:

|
{E-mail:

Datum, alairas:

-« J J Ju Ju  Ju J

D Hozzéjarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kdtelezettséget is jelent. A részvételi dij netté 20000 Ft tovabbszamlazasra keriilé vendéglatast tartalmaz.
A jelentkezés lemondasat csak frasban, 2017. majus 18-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.


www.trademagazin.hu
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Ismét MagyarBrands
dijas a COOP

|dén ismét MagyarBrands dijat kapott
a COOP Uzletlanc, amely Magyarorszag
egyik legnagyobb hazai tulajdonu keres-
kedelmi szerepl&jeként mar nem el&szor
érdemli ki ezt a rangos elismerést.

Adijata COOP részérol Peké Laszlo, a CO-OP
Hungary Zrt. Igazgatosaganak elndke vette at

— A dij nagyon jélesd érzés, a munkank
visszaigazolasa, ugyanakkor komoly fe-
lel6sséget is jelent — mondta el az el-
ismerés kapcsan Pekod Laszlo, a CO-OP
Hungary Zrt. lgazgatdésaganak elndke.
— Azzal, hogy a COOP Uzletlanc Ujra és
Ujra elnyeri a megtisztel6 cimet, tudhat-
juk, hogy munkank szinvonala folyama-
tosan jo, de azt is, hogy nem adhatjuk
aldbb. Az orszag szinte dsszes telepllésén
jelenlévé hazai élelmiszerlancként, napi
masfélmillio vasarlénkért és kozel 32 ezer
munkatarsunkeért vagyunk felelések. En-
nek fényében ragyog igazan szépen ez
az elismerés, amely nem elbizakodotta
tesz, hanem éppen ellenkezéleg: tovabbi
munkdra sarkall minket. /

£k COOP wins the MagyarBrands
prize once again

Retail chain COOP won the MagyarBrands prize in 2017
as well. Laszlo Peko, member of the board of directors
of CO-OP Hungary Zrt. — one of Hungary's biggest
Hungarian-owned retailers — told that the recognition is
excellent feedback on the hard work that they do every
day. COOP employs almost 32,000 people and their
shops serve 1.5 million customers every day. /

Megujult a SPAR kommunikacioja

Marcius 23-t6l, minéség. szeretem” szlogennel Uj imidzskampanyt inditott a SPAR Ma-
gyarorszag. A kampany az tzletlanc alapértékeit hangsulyozza, f6 Gzenetként a mind-
ség jelenik meg benne A cél egy érzelmes, mégis Ienduletes kampany megvalodsitasa,
amelyben mindenki egy kicsit magéra ismer-
het, elétérbe helyezve az emberi kapcsolatok
és a mindségi pillanatok fontossagat. Az Uj
szlogen,,mindség. szeretem”kifejezi ezen él-
mények 6sszességét az élet minden teriletén,
igy az élelmiszer-vasarlasban is.

Két uj reklamfilm is készdilt, valamint kozterileti rekldamok. Az instore-megjelenések
pedig a SPAR csoport Uzleteiben erésitik a kampany Uzenetét.

A kampany egyes elemei print és online fellleteken egyarant lathatok lesznek, helyet
kapnak Ujsaghirdetésekben, épilethalokon, city-light posztereken, televizids rekla-
mokban, padlématrican, de késziltek bejaratikapu-feltletek, polczaszlok, szérdlapok,

és az aruhazakban oriastablakkal is taldlkozhatnak a vasarlok. /

& SPAR’s new communication campaign

On 23 March 2017 SPAR Hungary launched a new image
campaign, with the slogan ‘quality. i love it The cam-
paign message focuses on the fundamental values of the

retail chain, especially the quality of products and servic-
es. Two new commercials have been shot and billboard
ads have been placed. /

Idén teljesen megujul a Fanta marka

Uj csomagoléssal és egészen Ujszer(
marketingkommunikaciés kampannyal

jelentkezik idén a Fanta. A szdmos euro-

pai orszagban kivalo eredményeket hozo,
spiral formaju, csavart PET-palack, valamint
a felfrissitett logd és markaarculat beve-
zetését széles kory, integralt kampéannyal
tdmogatja a Coca-Cola Magyarorszag. Az
,Ettél befacsarodsz” fésorral futd kam-
pannyal tévében, koztéren, valamint ter-
mészetesen online taldlkozhatnak a fo-
gyasztok A kampany része a Fanta chill-out
zéna roadshow is: a tinik hdrom budapesti
és harom vidéki plazéban lazulhatnak, és

kozben telefonjukrél irdnyithatnak egy ori-
as Pac-Man jatékot.

A Coca-Cola
vaéllalat ha-
rom nép-
szer( fiatal
vélemény-
vezért, Sza-
byestet, Banki Bemt és Fodor Evit kérte fel,
hogy a Fanta EInoki Fonokség, vagyis a FEF
alapitéiként a fiatalokkal karéltve megre-
formaljak a markat Mar dolgoznak egy Uj iz
kivalasztasan is, majusban varhaté a varidns
piaci bevezetése. //

& Fanta: complete renewal this year
The Fanta brand comes out with
a new packaging design and imple-
ments a new type of marketing com-
munication campaign this year. Fan-

ta’s new, spiral-shaped PET bottle has
already been a success in several Euro-
pean countries, together with the up-

dated logo and the integrated brand

image campaign. A roadshow called
Fanta Chill Out Zone also forms part
of the campaign. A new Fanta flavour
will debut in May. //

Az ALDI a fotamogatdja a nyari vizes VB-nek

Egyuttmkoddési megallapodast kétott az
ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt és a 17.
FINA Vilagbajnoksag Szervez6 Bizottsdga
jelentette be a diszkontlanc dprilis 11-én.
A megallapodas szerint az ALDI nemzeti
fétdmogatodja lesz a 2017-ben Budapes-
ten és Balatonflreden megrendezendd
17. FINA Vildgbajnoksagnak és a Masters
Vildagbajnoksagnak.

A vizes VB lesz az elsé sportesemény
Magyarorszagon, amelyet az druhazlanc
tamogat Az egytttmkodéssel a vallalat
amagyar sport sikeréhez, illetve a gondta-
lan szurkoldshoz kivan hozzajarulni, egyut-
tal a mozgas, az aktiv életmad kialakitdsa-
nak fontossagara hivja fel a figyelmet.

- Orémmel tamogatjuk a vildg egyik leg-
kiemeltebb sporteseményét, amelynek

idén a magyar févaros ad otthont. Bizunk
abban, hogy ez a nemzetkdzi vonatkoza-
su, budapesti rendezés( sportesemény
szamos magyar és ideldtogaté kulfoldi
vendég szamara nyujt majd emlékezetes
pillanatokat és kdzdsen szurkolhatunk
a versenyzoéknek — nyilatkozta Bernhard
Haider, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer
Bt Ugyvezet6 igazgatdja. ./

&% ALDI sponsors the 2017 FINA World Championships

ALDI Hungary and the organisers of the
17th FINA World Championships have
signed a cooperation agreement. ALDI

rade10 PRI

Hungary will sponsor the event that
will take place in Budapest and Bala-
tonflired. Managing director Bernhard

in the world.

Haider told that they are glad to sup-
port one of the biggest sporting events

ALDI Hungary will build two temporary
stores at the Budapest venues of the
world championship. /



Uj vezérigazgato

a LeasePlan Hungarianal

Hazank egyik vezetd flottakezeld vallalata,
a LeasePlan Hungaria Zrt. irdnyitasat 2017.
aprilis elsejétd| Pesti Timea, eddigi keres-
kedelmi igazgatd veszi at. Pesti Timea az
elmult hat évben a véllalat kereskedelmi
igazgatdjaként jelentds szerepet toltott
be a nemzetkozi vallalatcsoport hazai si-
kereiben.

A szakember autdiparagi tevékenysége
elétt a HL Display Hungaryt egy évtizeden
keresztUl irdnyitotta Ugyvezet$ igazgatod-
ként, illetve a skandinav véllalatcsoport ko-
zép-kelet-eurdpai régidjaért volt felelds. Ezt
megelézéen a Novartis Hungarianal keres-
kedelmi igazgatéként tevékenykedett.

— Az elmult évek sikeres kereskedelmi
stratégigjanak koszonhetden 2016-ban

10%-0s volumen-
novekedést értlink
el. Ugy gondolom,
hogy a LeasePlan
magyarorszagi le-
anyvallalata szol-
géltatasaira és megbizhatd nemzetkozi
hétterére alapozva, a jovében is a piac l-
taldnos trendjén tulmutato Uzleti néve-
kedést hozhat. 2017-ben megmutatkozik
a vallalat Uj stratégiai irdnya, még jobban
kihasznalva a véllalatcsoporton belil rejlé
szinergidkat. Az ,igény szerinti mobilitas”
felé haladunk, illetve a LeasePlan nagy
lehet&séget 1at a magan- és kkv.-szektort
célzé lizingben — mondta el az Uj vezér-
igazgato. /

Pesti Timea
vezérigazgatd
LeasePlan Hungaria

& LeasePlan Hungaria’s new CEO

One of Hungary's leading fleet man-
agement  companies,  LeasePlan
Hungaria Zrt. has had a new CEO
since 1 April 2017: former commercial

to be managing director of HL Dis-
play Hungary for a decade and had
been commercial director of Novartis
Hungaria. She told that in 2016 Lease-
Plan achieved a 10-percent volume

growth. In 2017 they will start focus-
ing on ‘on-demand mobility as a ser-
vice' solutions. LeasePlan also sees
new opportunities in private leasing
and SMEs./
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Tul a felmillion
a FoxPost

Alig 20 hénappal az indulas utan a FoxPost
szolgaltatasa maris tébb mint 400 webdru-
hézban érhet6 el. A hagyomanyos online
kiskereskedelem mellett rdadésul a cég
életében egyre hangsulyosabb a magén-
személyek kozotti csomagkuldési alter-
nativa biztositésa is, melyben a FoxPost
kiemelt partnereként a Vatera is komoly
szerepet vallal. Idén marciusban leszalli-
totta a cég a félmilliomodik csomagjat is.
A 23 budapesti helyszin mellett mar tovab-
bi 32 vidéki varosban is elérheté FoxPost
csomagautomata, és idén tovabbi 80 ter-
minallal bévil a hdldzat, mivel hamarosan
atjarhatd lesz a WEBOX kultéri csomagau-
tomata-halozataval./

& More than half a million parcels
delivered by FoxPost

Just 20 months after its start, the FoxPost service is avail-
able in more than 400 online shops. The company also
does parcel delivery between private individuals as a spe-
cial partner of Vatera. This March FoxPost delivered its
s00,000th parcel. The company’s parcel vending machine
network consists of 62 terminals. /

NEMZETKOZI ELELMISZERIPARI & HORECA

director Timea Pesti. Ms Pesti used
ELELMISZERIPAR | SUTG- ES CUKRASZIPAR

M/
SZALLODA ES VENDEGLATOIPAR | GASZTRONOMIA

BUUA

2018.
FEBRUAR 7-9.
HUNGEXPO
MAGYARORSZAG

CSOMAGOLOIPAR
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FLOJELENTKEZESI HATARIDO: 2017. MAJUS 31.
www.sirha-budapest.com
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Az Asahihoz keriiltek
a SABMiller egykori
kozép- és kelet-
europai vallalatai

Az Asahi befejezte az egykori
SABMiller kbzép- és kelet-eurs-
pai vallalkozasainak és markainak
a felvasarlasat, beleértve a cseh-
orszagi, szlovakiai, lengyelorsza-
gi, magyarorszagi és romaniai
véllalatait és markait, valamint
mas kapcsolddd eszkdzoket.
Az Eurdpai Bizottsag azzal a fel-
tétellel hagyta jova a SABMiller
AB InBev-nek el kell adnia k&-
zép-eurodpai vdllalatait. Marcius-
ban pedig az Eurdpai Bizottsag
jovahagyta ezen vallalatok Asa-
hinak torténd eladasat.
Avéllalat mostantdl Asahi Brewe-
ries Europe Ltd-ként, a tokidi Asa-
hi Group Holdings Ltd kézvetlen
irdnyitasa alatt fog mdkodni. Re-
giondlis székhelye Csehorszag-
ban, Pragaban lesz. /

& Asahi acquires former
SABMiller companies in
Central and Eastern Europe

Asahi completed the acquisition of SAB-
Miller's enterprises and brands in Central
and Eastern Europe. Earlier the European
Commission (EC) had given a green light to
the merger of SABMiller and AB InBev on
condition that AB InBev would sell its Cen-
tral European businesses. Then in March the
EC approved of selling these companies to
Asahi.//

A Kométa tavaly

6 milliard forinttal
novelte arbevételét

A Kométa 99 Zrt. tavaly 6 milliard
forinttal novelte arbevételét, ado-
z4s elStti eredménye meghaladja az
550 milli6 forintot az el6zetes ada-
tok alapjan. Az elmlt négy évben
a kaposvari cég bevétele megdupla-
zédott, 18 milliard forintrol 36 mil-
liard forintra emelkedett. Az arbe-
vételen bellil az export részesedése
39% volt tavaly.

A cég a nyereségbdl folytatja fej-
lesztéseit, hogy Uj termékekkel je-
lenhessen meg a piacon, és elvé-
gezze az arbevétel tovabbi nove-
|éséhez szlikséges mUiszaki bovité-
seket. //

&% Kométa’s sales grew by

6 billion forints last year

Sales of Kométa 99’ Zrt. were up HUF 6 bil-
lion last year, and the pre-tax result exceed-
ed HUF 550 million. In the last four years the
company's sales doubled, increasing from
HUF 18 billion to HUF 36 billion. ///

@ 2017/5

Egy évre elegendo

tisztitoszer-adomany

Tobb mint 1,5 millio forint értékd tisztitdszer-ado-
mannyal tdmogatta a Henkel Magyarorszag Kft.
Laundry & Home Care (zletdga Budapesten
a Bethesda Gyermekkorhazat és a Sziladgyi Er-
zsébet Lakdsotthonos Gyermekotthont. Ezuttal
a vallalat a Széchenyi Lions Klub budapesti szer-
vezetével egylttmUkodve juttatta el felajanlasat
az intézményeknek

—Orémiinkre szolgdl, hogy termékeinkkel ezuttal
segiteni tudtunk egy gyermekkoérhaznak, amely
az igy megtakaritott forrdsait a gyogyitashoz
sziikséges eszkdzok beszerzésére fordithatja —
mondta Guray Yildiz, a Laundry & Home Care
Uzletdg-igazgatdja./

& Cleaning product donations enough
for a year

Henkel Magyarorszag Kft. donated more than HUF 1.5 million
worth of cleaning products to Bethesda Children’s Hospital and
Szilagyi Erzsébet Foster Home in Budapest. Laundry & Home Care
business unit director GirayYildiz told: they were happy to help, in
cooperation with the Budapest branch of Széchenyi Lions Club. //

Uj, biometrikus kartyat mutatott be a Mastercard

Ujgeneracios biometrikus kartydt mutatott be a Mastercard, mely a chiptechnoldgiét 6tvozi az ujjle-
nyomattal. Ezzel az innovécioval a kdrtyabirtokosok a bolti vasarldsok soran biztonsagosan és taldn
minden eddiginél kényelmesebben tudjak igazolni személyazonossagukat.

Bolti vasarlds esetében a biometrikus kdrtya ugyanugy mu-
kadik, mint barmelyik chipes kartya. A kdrtyabirtokos egysze-
rden behelyezi a kdrtyat a terminalba, ujjat pedig a beépitett
érzékelére teszi. Az ujjlenyomatot a kartyan talalhaté sablon
alapjan ellenérzik — amennyiben azok egyeznek, a fizetési
tranzakcié megvaldsul, a kartyabirtokosnak ki sem kell adnia
a kdartyat a kezébdl A kovetkezd honapokban Ujabb tesztek
varhatok a biometrikus kartyakkal, teljes kord bevezetés ez

év késébbi szakaszaban varhaté. /

N 1%

& Mastercard unveils new, biometric card
Mastercard has introduced a new-generation,
biometric bank card, which combines chip
technology with fingerprints. Thanks to this

innovation, card holders can comfortably and
safely verify their identity when making in-store
purchases. The biometric bank card works just

like a chip bank card: the card holder simply
dips the card into a retailer’s terminal while
placing their finger on the embedded sensor. //

Eletre kel a Mizse polipja

Idén aprilistol a Mizse dsvany-
vizmarka ,arcaként” felting kék
polip a magyar fejlesztésy, ingye-
nesen letolthetd, LARA* appli-
kacioval életre is kel Tablettel,
okostelefonnal barki lecsalhatja
a cimkérél, citylight plakatrol
a mozgathaté polipot, és kdzos
fotdt készithet vele, hattérben
a valos kornyezettel.

A megnovekedett kereslet kielé-
gitésére a Magyarviz Kft. Uj gyar-
tésorral béviti gyartdkapacitasat.
2018 év elejétél a vilag egyik leg-

modernebb, 100 millié palack/
év kapacitasu gépsorat helyezik
Uzembe, amely lehetévé teszi azt
is, hogy a Mizse &svéanyviz Uj, for-
matervezett palackba kertljon.
Az egyedi tervezés(, homogén
(kizarélag szénsavmentes) high-
tech gépsorral az Osszkapacitas
meghaladja majd az évi 300 mil-
li6 palackot.

A cég raktérkapacitasat is boviti
egy 4000 m*-es raktarépulettel,
amelyet mar az idei szezon elétt
dtadnak

‘face’ of mineral

& Mizse’s octopus comes to life

From this April the new
water
brand Mizse is a blue oc-
topus, which comes to life

if shoppers download the
LARA app. To satisfy grow-
ing demand for products, in
early 2018 Magyarviz Kft. will

start using a state-of-the-
art, 100-million bottle/year
capacity new production
line./



Itt az alkoholmentes Heineken

A Heineken marka magyar-
orszagi torténetében elészor
vezet be termékinnovaciot.
Az alkoholmentes Heineken
0,0% rovidesen az Uzletek
polcaira és a vendéglato-
egységek kinalataba kerul.

A vildg elsé szamu nemzetkdzi prémium
sormarkdja 2017-ben ugy dontétt, hogy
belép az alkoholmentes sorok piacéra, és

00

Magyarorszagon bevezeti az
alkoholmentes véltozatat.

A magyar fogyasztok 13 masik
eurdpai orszaggal egy id6-
ben elséként tapasztalhat-
jak meg az alkoholmentes
Heineken frissit6, enyhén
gyUmolcsos izét Természetesen a Heineken
védjegyévé valt A-élesztd az alkoholmentes
valtozatbol sem maradhat ki, /
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& Alcohol-free beer from Heineken

For the first time in the history of
Heineken in Hungary, the brand
launches a new innovation: alco-

hol-free Heineken 0.0% will soon
appear on store shelves and in Ho-
reca units. The world's No.1 premi-

um beer brand enters the market of
non-alcoholic beers in 14 European
countries. ”/

Negyedszazadot iinnepelt a SPAR tavaly

Elsé szupermarketjét 1991-ben nyi-

totta meg a SPAR Tatan. A 2016-0s év &

a jubileum jegyében telt el szamos
aktivitassal, Ujdonsaggal és esemény-
nyel. A vallalat forgalma elérte az 516,4
millidrd forintot, amely 5,2%-kal ma-
gasabb érték a 2015-6s évhez képest,
jelentette be a cég marcius 29-i sajto-
tajékoztatojan.

Tavaly a véllalat kézel 20 millird fo-
rintot koltott beruhazasokra, ennek
koszonhetéen 24 Uzletet alakitottak
at, és 4 Uj Uzlettel bévilt a haldzat 2016
végeén 345 SPAR szupermarket és 32 IN-
TERSPAR hipermarket miikodott orszag-
szerte a SPAR logo égisze alatt. A SPAR 13
ezer munkavallaléjaval évek 6ta az orszag
egyik legnagyobb foglalkoztatéja.

A SPAR Magyarorszag Uzlethélézatanak
fejlesztésére az idei évben 23 milliard fo-
rintot fordit, ennek keretében dsszesen
24 aruhaz Ujul meg, és varhatdan 5 Uj
aruhdz nyitja majd meg kapuit. ./
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A foton a SPAR Magyarorszag képviseletében
(balrdl jobbra): Maczelka Mark kommunikacios
vezeto, Heiszler Gabriella ligyvezeto igazgato és

Szalay Zsolt iigyvezetd igazgato

& SPAR celebrated a quarter of
a century last year

In 1991 SPAR opened their first Hungarian supermarket
in Tata. At a press conference held on 29 March 2017,
SPAR Hungary announced that in 2016 — in their 25th
year — the retail chain’s annual sales were HUF 516.4
billion, 5.2 percent more than in 2015. Last year they
invested HUF 20 billion in development. SPAR Hunga-
ry is one of the country’s biggest employers with their
13,000 workers. //

hirek #7777+

JUnius 1-jétél Fulop
Andras tolti be a De-
loitte Magyarorszag
elndk-vezérigazga-
toi posztjat A szak-
ember Gion Gabort
valtja, aki tdbb mint
8 évig iranyitotta
a magyarorszagi iro-
dat. Vezetése alatt
a szervezet folya-
matosan ndvekedett: a kezdeti 300 f&s
dolgozdi 1étszam 2017-re csaknem meg-
duplazédott.

Fllop Andrés idén mar 23 éve dolgozik
a Deloitte-nal, 2014 &ta vezeti a tandcsadoi
Uzletagat, emellett pedig 2015 6ta a ko-
zép-eurdpai pénzintézeti Uzletag vezetdje.
Utébbi poziciojat az elndk-vezérigazgatdi
feladatokkal is &ssze fogja hangolni.

Gion Gabor a j6vében a Deloitte Magyaror-
szag kormanyzati kapcsolatainak fejleszté-
sére fokuszal, és tovabbra is az EMEA-régid
(Eurépa, Kozel-Kelet és Afrika) vezetdjeként
iranyitja a Deloitte kinai véllalatokra féku-
szalo Uzletagat.

A Deloitte Magyarorszag tanacsadasi iz-
letdgat 2017, junius 1-jétél Mérth Baldzs
vezeti.//

I IIIIII 74

elnok-vezérigazgatd
Deloitte Magyarorszag

From 1June Andras Fiilop will be Deloitte Hungary’s new
president-CEQ. He will replace Gabor Gion in the presi-
dential seat, who led the company for 8 years. Mr Fiilop
has been working for Deloitte for 23 years. Alongside his

new position, he will remain the company’s financial in-
dustry leader for Central Europe. //
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MEGERKEZETT A HEINEKEN 0.0

{R CSAK JOL ESIK

NAGYSZER( iZ. TERMESZETES OSSZETEVOK. 0% ALKOHOL.
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Heineken

open your world
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Informatikai fejlesztés a Waberer’s csoportnal

Egyenleghez

kedvezmény
Magyarorszagon egyedulallo akci-
ot vezetett be a Lidl Magyarorszag.
A blue mobile-os Ugyfelek egyen-
leglik feltdltésével a Lidl-aruhazak-
ban egy idében vasarolt megjelolt
termékekre marcius végétdl 22%-
os kedvezményt kapnak. A vasar-
l6knak mindossze annyit kell ten-
nitik, hogy a Lidlben torténd bar-
milyen 6sszegli egyenlegfeltoltésiik
mellé az aruhazban megvasarol-
jak az erre az akciora kijelolt termé-
ket vagy termékeket. A rendszer ezt
automatikusan észleli, igy a nyugta
mar a kedvezményes 6sszegrol ke-
rtl kiallitasra.

A blue mobile percdijai 2017. mar-
cius 1-t8l 22 forintra csokkentek,
emellett az internet afara vonatko-
206 jogszabalyvaltozas eredménye-
képp a mobilnet dija is mérsékls-
dote (1 GB adatforgalom 1190 fo-
rint). //

&% Top up your mobile and
buy products cheaper

Lidl Hungary introduced a very special type
of promotion: from the end of March, when
they top up their mobile, blue mobile users
get a 22-percent discount on the designat-
ed products they buy. As of 1 March 2017
the blue mobile minute charge dropped to
HUF 22, and the cost of 1GB of data use re-
duced to HUF 1,190. //

Idén is lesz Zoldben
jatszani is jobb!
kampany

A Henkel idén is meghirdeti
a ,Zoldben jatszani is jobb” jatékat,
ahol, a tavalyi évhez hasonldan, or-
szagszerte 200 Rossmann Uzletbe
varjak a kitrtle henkeles flakono-
kat, hogy egy kivalasztott oktatasi
intézmény értékes nyereményben
részestljon. Az intézmények most
is — a tavalyihoz hasonléan — a va-
sarlék szavazatai alapjan részesul-
hetnek a nyereményekben. Mind-
ezt gy, hogy a Rossmann-tizletek-
be visszavitt flakonok utan minden
vasarl6 egy regisztracios kuponnal
szavazhat a kedvenc intézményé-
re a www.megujulasereje.hu/ross-
mann oldalon. //

# Better to play in a green
space!’ campaign this year
as well

Once again Henkel organises its ‘Better to play
in a green space!’ game: just like last year, 200
Rossmann stores all over Hungary are wait-
ing for empty Henkel plastic bottles to be
returned. Shoppers who bring back bottles
receive a coupon, with which they can register
at www.megujulasereje.hu/rossmann and vote
on their favourite education institution. //
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A Waberer's csoport és az SAP Hungary Kft. be-
jelentette, hogy a Waberer's 3 milliard forintot
invesztal informatikai rendszerének korszerdsi-
tésébe, melynek elsé fazisa a vallalatiranyitasi
rendszer lecserélésével indult. Az 6sszesen két
és fél éves folyamattal a cégcsoport mikodését
biztositd szakmai rendszerek mindegyike frissi-
tesre kerul

Az Uj, 2017 januarjaban indult SAP-rendszer se-
gitségével nemcsak hatékonyabb lesz 45 hazai
és 11 kulfoldi tagvallalat irdnyitasa, de a big da-
ta technolégidnak (SAP HANA) kdszonhetéen
lehetévé vélik a valos idejli adatokon alapuld
dinamikus dontéshozatal is. A kovetkezd fazis
szamos olyan feladat sztenderdizalasabol és Uj-
donsagok bevezetésébdl all, amelyek a Waberer's
folyamatos ndvekedését biztositjak.
Avallalatcsoport még hatékonyabb marketing-
kampdnyok inditasat is tervezi egy Uj Ugyfélkap-
csolat-menedzsment megoldas segitségével. Az
SAP integralt technoldgidja levaltja a Waberer's
eddigi rendszerét, és a tervek szerint 2018 koze-
pére ér véget a bevezetés./

% Waberer’s group modernises its IT system

Waberer's group and SAP Hungary Kft.
announced that Waberer’s invests HUF
3 billion in modernising its IT system.
The full project will take two and a half

years to complete. In the first stage a new
SAP system was installed in January 2017,
thanks to which it is easier to manage the
affairs of the 45 Hungarian and 11 interna-

tional group members. Big data technol-
ogy (SAP HANA) will also make real time
data based dynamic decision-making
possible. /

Raktart bovit a Coca-Cola HBC Magyarorszag

A folyamatosan novekvé kivitel sziikségessé tette a tarolo-
kapacitasok bévitését, igy a Coca-Cola HBC Magyarorszag
kétmillidrd forintos beruhézassal 6500 négyzetméteres raktar
épitésébe kezdett dunaharaszti kdzpontjaban. A tajékozta-
tas szerint az Uj, 12 méter magas épuletben 12 ezer raklapon
dsszesen 8,4 millid liter termék fér majd el. Emellett a mostani
bévitéssel a véllalat dunaharaszti bazisa lesz a legnagyobb

élelmiszeripari raktar Magyarorszagon. //

% More warehouse capacity for Coca-Cola HBC

Magyarorszag

Constant export growth has made it neces-
sary for Coca-Cola Hungary to build more
warehouse space. From a budget of HUF
2 billion the company has started building

a new 65oom’ warehouse in Dunahar-
aszti. In the new storage unit there will be
enough space for 8.4 million litres of drinks
on 12,000 pallets./

Uj Unicumot fejlesztett ki a Zwack csalad

Alegismertebb vendéglatéhelyeken mar év eleje
Ota kaphaté az Unicum Riserva, a kiskereskedel-
mi Uzletek polcain azonban csak nyar elejetol lesz
megtalalhaté a Zwack Unicum
Uj szuperprémium terméke.
Zwack Izabella és Zwack San-
dor koz06s fejlesztése éveket
vett igénybe.

A szuperprémium kategoria-
ba belépé gydgynovénylikér
kulonlegessége az egyedulalld
gyartasi eljarasaban, a,dupla

-iﬁﬁ_ﬁh‘;.t_______.

hordos” érlelésben rejlik A termék alapjat képe-
76 Unicumot el&szor a budapesti Soroksari Uti
pincerendszer legnagyobb és legidésebb hor-

.. dojaban érlelik, majd tokaji
s aszus hordodba kerdl. Az Uni-

cum Riservat Zwack |zabel-
la pincészetének, a Dobogd
Pincészetnek a 2007-es évja-
raty Tokaji aszUja teszi teljes-
sé, amely a meglévé karakter-
jegyeket még inkabb kiemeli
és lekerekiti.//

& Zwack family develops a new Unicum liqueur

Unicum Riserva has been available in the
best bars and restaurants since early 2017.
The new, super-premium herbal liqueur —

developed by Izabella and Sandor Zwack
with years of hard work — will appear on
store shelves from this summer. Double

barrel aging (in Unicum and Tokaji aszu
barrels) makes Unicum Riserva really spe-
cial./



Nagyberuhazas a Gyermelyinél

Az orszég teljes fogyasztasanal is nagyobb
kapacitasu tésztagyarat épit a Gyermelyi
Zrt, amelyhez egy csaknem 12 ezer rak-
lap befogadasara alkalmas raktar is tarsul
majd. A 7,1 millidrd forintbdl megvaldsuld
beruhédzéshoz 2,4 millidrdnyi allami tdmo-
gatast kapott a ma is magyar g
tulajdonban lévé, nagymultd
céaq.

— llyennek kell lennie egy ma-
gyar vallalatnak, amely az utol-
56 sz6gig a mindségre torek-
szik — jelentette ki a Gyerme-
lyi Zrt. eredményeit méltatva
Varga Mihaly nemzetgazdasagi
miniszter az Uj tésztagyar alap-
kéletételén, marcius 31-én.

— Aki nem fejleszt, az lemarad — jelentette
ki Toth Béla, a Gyermelyi Zrt. igazgatétana-
csanak elndke Hozzatette: rdadasul ma mar
nem csupan a belsé, hanem a nemzetkozi
piacokon is versenyeznie kell a Gyerme-
lyinek /7

Toth Béla, a Gyermelyi Zrt. igazgatotanacsanak elndke és
Varga Mihaly nemzetgazdasagi miniszter a gyartosornal

& Gyermelyi’s big investment

Gyermelyi Zrt. is building a pasta facto-  a year. From the HUF 7.1-billion pro-  built. Béla Toth, chairman of Gyermelyi's
ry that will have a bigger output than  ject HUF 2.4 billion is a state subsidy.  board of directors told: those who don’t
the national pasta consumption in A 12,000-pallet warehouse will also be  invest in development will fall back.//

Lendiiletben a Nestle exportja

Sikeres évet zart 2016-ban a Nestlé
Hungdria Kft, miutan netto arbevétele
meghaladta a 125 millidrd forintot. K-
|6n figyelemre méltd, hogy a tarsasag
kalfoldi eladdsokbol szarmazd nettd
arbevétele csaknem 76 milliard forint
lett, ez 78 szézalékos novekedést jelent
2010-hez képest. A tarsasag 2016-ban Ma-
gyarorszagon tobb mint 230 000 tonna
terméket allitott el6, ennek kozel 90 sza-
zaléka exportra készult. A multinacionalis

vallalkozas kilkereskedelmi mérlege”is
pozitiv, hiszen tonnaban szdmolva tizen-
Otszor tobb arut visz a kiilpiacokra, mint
amennyit behoz az orszagba.

A Nestlé lendUlete magdval hizza a ha-
zai beszallitokat is, hiszen a tarsasag éves
szinten 90 ezer tonna hazai mezégazda-
sagi alapanyagot dolgoz fel harom ma-
gyarorszagi gyaraban. A biki Gzemben
a kulonféle 4llateledelek gyartasahoz
felhasznalt évi tdbb mint 130 ezer ton-
na alapanyag 60 szézaléka
hazai eredetl. Csak gabo-
nabol 2006 ota tdbb mint
600 ezer tonnat dolgoztak
fel itt,

A Nestlé exportsikereinek
kulcsa a folyamatos kapa-
citasfejlesztés. Az elmult
25 évben tébb mint 100
millidrd forint értékben
|étesitett beruhazdsokat
hazénkban, ezzel a Nestlé
a legnagyobb svajci befek-
teté Magyarorszagon. /

& Dynamic Nestlé export

2016 was a successful year for Nestlé
Hungaria Kft: net sales exceeded
HUF 125 billion. It is noteworthy
that a net HUF 76 billion came in
from international sales — 78 per-

cent more than in 2010. In 2016
Nestlé Hungary produced 230,000
tons of good and 9o percent of
this was made for export. Nestlé
Hungary exports 15 times more

(in volume) than it brings into the
country. Atannual level the compa-
ny's three factories process 90,000
tons of raw material produced by
farmers.//
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Uj HALAL akkreditaci6

Uj magyar
agrarinformatikai
eszkoz a gazdak
szolgalataban

A magyar Digitélis Agrar Stratégia
megallapitasa szerint a hazai agrar-
agazatban pusztan a modern infor-
matikai eszkdzok alkalmazasa 10—
30 szazalékos hatékonysagnoveke-
dést eredményezhet.

Az agraragazatban a termelés és az
er6forrasok felhasznaldsanak haté-
konysaga kiemelt jelentéségli té-
nyez6, amely mind erésebb 6ssze-
fuggést mutat a fenntarthatésaggal.
Mindez el6térbe helyezi az eréforra-
sok jobb kihasznalasat segitd (okos)
eszkozoket és applikaciokat is, me-
lyeket a gazdak nemcsak a feladat-
kiosztd kdzpontban, hanem kint,
a terepen” is konnyedén tudnak
hasznalni.

Egy ilyen megoldas a flottakdvetés-
sel foglalkoz6, magyar tulajdonu i-
Cell legUjabb fejlesztése, a Bianca
nevl, mezégazdasagi feladatkiosztd
és adatbazis-kezeld rendszer, amely
a magyarorszagi 6kologiai élelmi-
szer-gazdasagi szektor szerepléi-
nek munkajat ellenérz6 és tanusi-
t6 Biokontroll Hungaria Nonprofit
Kft. szakmai egylittm(ikodésével va-
[6sult meg. //

# New agricultural
informatics tool developed
for Hungarian farmers
According to the Digital Agriculture Strate-
gy, by using modern IT tools, the efficiency
of Hungarian agriculture could improve by
10-30 percent.

Smart tools and applications can help
farmers utilise their resources better. Hun-
garian fleet tracking specialist i-Cell devel-
oped a system with input from Biokontroll

2017 aprilisatol kizérolag az Egyesult Arab Emirsé-
gek szervezetei éltal legmagasabb szinten akkre-
ditdlt cégek Halal tanusftvanyaival lehet expor-
talni élelmiszert, kozmetikumot, gydgyszeripari
termékeket vagy akar szolgéltatast az
Emirségek és az Obdl-menti orszagok
irdnyaba. Az IIDC Austria/Germany/
Hungary 2017 marciusdban megsze-
rezte az Egyesult Arab Emirségek akk-
reditaciot kibocsatd legfébb

szervezetének (DAC-nak) .
Halal tanusftvanyok ki-
allitésara szolgalod jogo-
sultségat. Ezzel az akk-
reditacidval 1IDC Ugy-
feleinek zokkendmentes

exporttevékenységet biztosit az Egyesilt Arab
Emirségek és az Obdl-menti orszagok irdnyéba.
IIDC Halal tanusitvanyai vildgszerte elismertek
és elfogadottak //

1IDC az 4j akkreditacioval

N 2%

& New HALAL accreditation

From April 2017 only those companies are
allowed to export food, cosmetics, pharma-
ceutical products or services to the Emirates
and to the Arab world which have the Halal

Certification issued by the companies with the
highest-level accreditation from the authorities
of the United Arab Emirates. In March 2017 the
main accreditation organisation of the United

Arab Emirates, DAC granted IIDC Austria/Ger-
many/Hungary the right to issue Halal certifica-
tions, so [IDC partners can now export to these
countries without any trouble. //

Nem vész karba a megmarado, friss pékaru

az Auchanokban

Az Auchan mar 13 magyarorszagi druhazaban
hasznositja és adomanyozza el a megmarado,
friss pékarujat a Magyar Elelmiszerbank Egye-
sllet segitségével. Elsésorban idések, gyer-
mekek és nagycsalddosok étkeztetését segitd
alapitvanyokhoz kertilnek a pékéruk.

Az Auchan 2014-ben Magyarorszagon kezdte
meg élelmiszermentési programjat.

— A program keretében 2017 marciusaig kozel
225 tonna pékaru hasznositasarol és adoma-

nyozasarél gondoskodtunk. Terveink szerint
idén 60 civil szervezeten keresztil kdzel 30 000
raszoruld rendszeres étkeztetéséhez jarulha-
tunk hozzg, igy a hasznositott pékaruk meny-
nyisége 2017-ben eléri a 400 tonnat Magyaror-
szagon. Fontosnak tartjuk, hogy azadomanyok
biztosan jo helyre keriiljenek, ezt garantalja
szamunkra a Magyar Elelmiszerbank Egyes-
let — ismertette az élelmiszermentés céljait Gal
Judit, kommunikacids igazgatd. /

##‘Unsold fresh baked good aren’t wasted in Auchan stores

All 13 Auchan Hungary stores collect lefto-
ver baked goods and give it to the Hungar-
ian Food Bank Association. The association

distributes these products among founda-
tions that help the elderly, children and large
families. Auchan Hungary started the pro-

gramme in 2014 and until March 2017 they
donated 225 tons of baked goods to charity
— told communications director Judit Gal. /

Hungaria Nonprofit Kft. It is called Bianca
and it is a task distributing and database
management system for farmers. //

Uj sajat kozmetikai termékcsalad a Tescokban

Marcius elején mutatkoztak be az druhdzak polcain a Tesco kérésére, tudoma-
nyos alapon kifejlesztett Pro Formula termékek, amelyek a legujabb egészség- és
szépségipari technoldgiai fejlesztéseket olyan természetes eredetl aktiv dssze-
tevokkel 6tvozik, mint a rizsnéveénybdl természetes Uton kinyert Kerarice™ vagy
a bio-keramidil. A termékek a vasarlok igényeit szem el6tt tartva készultek, akik
haj- és bdrtipusuknak, ugyanakkor stilusuknak és életmaédjuknak is megfelel®
termékek kozul vélogathatnak.

ATesco megrendelésére fejlesztett, kdzel 200 termékbdl &lld kozmetikai termék-
csaladban tdbb mint tizféle tusfirdé és sampon szerepel, mindegyik kétféle ki-
szerelésben. Emellett szaj- és bérapolasi termékek, dezodorok, flirdésok, néiintim
higiéniai termékek, borotvélkozashoz sziikséges eszkdzok, sét, még étrendkiegé-
szitd pezsgdtablettdk is gazdagitjak a kinalatot. //

4 New cosmetic
products from Tesco

Early March brought the debut
of Tesco's own cosmetics product
range, Pro Formula. These prod-
ucts combine the latest health
and technology innovations with
natural-source ingredients such as
rice-based Kerarice™ or bio-kera-
midil. Almost 200 products make
up the Pro Formula cosmetics
range, all of which were developed
for Tesco./
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FINANSZIROZASI MEGOLDASOK MIKRO- ES KISVALLALATOKNAK
A NAPI LIKVIDITASI IGENYEKTOL A NAGYOBB BERUHAZASOKIG
24 ORAN BELULI ELOZETES HITELMINOSITESSEL"

MKB.HU/UZLET!I | MKB TELEBANKAR: 06 40 333 777

Kor hitelkérelmi dokumentécié tgyfél altal tortént benyujtasat kovetden. A hitelszerz6dés megkotéséhez a Bank elvégzi a hitelmindsitést. Jelen hirdetés kizarélag figyelemfelhivasra szol-
emmilyen értelemben nem minéstil ajanlattételnek a Bank részérél. Amennyiben a részletekkel kapcsolatban kérdése mertil fel, kérjiik forduljon személyes pénziigyi tanacsadéjahoz vagy
el barmely bankfiokunkat, illetve latogassa meg a www.mkb.hu honlapot, ahol megismerheti a részletes feltételeket tartalmazo Kondicios Listakat, valamint A bankszamlak vezetéserol;

itjtésrol és a kapcsolddoé szolgéltatasokrol szol6 lizletszabélyzatot és a Hitelm(iveletek végzéseérdl sz616 lizletszabalyzatot!

MODERN VALLALKOZASOK PROGRAMJA

Vallalkozz digitalisan!

VALJ DIGITALIS VALLALKOZOVA!

Tartson lépést On is versenytarsaival és szerezze meg a Digitalisan Felkésziilt Vallalkozas minésitést! A minésités
birtokaban most +5% vissza nem téritendé tébblettamogatas jar egyes unios informatikai palyazatokban, tdbbek kézoétt
a GINOP-3.2.2 palyazatban. A Modern Vallalkozasok Programja keretében dijmentes informatikai tanacsadast, mindenki
szamara elérhet6 digitalis tudastarat és egyedi kedvezményeket kinalunk informatikai megoldasokra.

A projekt a Széchenyi 2020 program keretében valéosul meg a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara koordinalasaval.

Tovabbi informacidért latogasson el honlapunkra: SZECHENYI @
www.vallalkozzdigitalisan.hu 5 cwouuns

Fejlesztési Alap

&l BEFEKTETES A JOVOBE
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Nemzeti logisztikai
osszefogast javasol

az agazat

Szazmilliard forintot meghaladd
nemzetgazdasagi tobbletbevételt
generalhatnanak azok az intézke-
dések, amelyeket a magyar logiszti-
kai iparag kilenc meghatarozé szer-
vezete kdzdsen javasol egy, a kor-
manynak marcius végén benyuj-
tott agazati helyzetértékelésében.
A Nemzeti Logisztikai Osszefogés
elnevezés(i dokumentumban ne-
vesitették azokat a terlleteket, ahol
a hazai logisztikai 4gazat versenyké-
pessége és piacvédelme érdekében
beavatkozasok sziikségesek.

Az alairék tovabba egy olyan ko-
205 érdekeltségi rendszer kialakita-
sat kezdeményezik, amely segitené
a magyarorszagi logisztikai szolgal-
tatdkat és fuvarozdkat, hogy helyt
tudjanak allni az eurdpai piacon. //

#% Industry recommend
nationwide logistic
cooperation

At the end of March nine key organisations
of the Hungarian logistic industry recom-
mended measures to the government that
would generate an extra HUF 100 billion for
the Hungarian economy. The document,
titled National Logistic Cooperation, names
those fields where steps should be take for
the Hungarian logistic sector’s competitive-
ness and market protection. //

Boldogok a magyar

munkavallalok

Az Epson Uj felmérése szerint a ma-
gyar munkavallalok 82 szazalé-
ka szereti a munkajat és a munka-
helyét, 74 szazalékuk egyetért az-
zal a kijelentéssel, miszerint a mun-
ka és a maganélet kozotti egyensuly
megfelel6. Mindez annak ellenére
van igy, hogy tobbségiiknek (68 sza-
zalék) hetente atlagosan 7 tdlora-
ja van, amelynek 41 szazaléka kifi-
zetetlen.

A kutatasok arra is ravilagitanak,
hogy az alkalmazottak a legjobb tel-
jesitményre a tdlérak ideje alatt ké-
pesek, ekkor olvassak el az olvasat-
lan e-mailjeiket (42 szazalék), nézik
at befejezett vagy majdani felada-
taikat (43 szazalék), és mélyednek
bele a szakcikkekbe készségeik fej-
lesztése érdekében (31 szazalék). //

&% Happy Hungarian workers
A recent survey by Epson has revealed that
82 percent of Hungarian employees like
their work and workplace. 74 percent said
their work-life balance was good — despite
the fact that 68 percent of them do 7 hours
of overtime work a week, 41 percent of
which is unpaid. 46 percent of workers ad-
mitted that their work hours aren't enough
for performing their tasks. //

@ 2017/5

Megujult a zalaegerszegi INTERSPAR

Aprilis 6-an nyitotta meg kapuit a megujult
zalaegerszegi INTERSPAR.

Az druhdz 8773 négyzetméteres alapterilete
— benne a 4230 négyzetméteres eladdtérrel
- nem véltozott, de elrendezésében és meg-
jelenésében teljesen 4dtalakult Elbontottdk az
Uvegvisszavaltot, kifestették és Ujraburkoltak
a raktérat, a hatso részre Uj hldtékamréakat
telepitettek A teljes eladdteret felUjitottak:
a polcokat és kindlopultokat egy skandinav
bels¢épitészeti koncepcidnak megfeleléen &t-
alakitottdk Egy olyan -
innovativ kornyeze-
tet alakitottak ki, ahol
a vasarlas valodi él-
ményt nyujt vala-
mennyi vasarlonak.
A hit6-fltd beren-
dezéseket energiata-
karékosra cserélték,
a gépészeti hulla-
dékhét a meleg viz
eléallitasara forditjak.
A hangositast, a tliz-
jelzé rendszert és az
energiahdlézatot ha-
tékonyabbak véltot-

tak A vilagitast kornyezetbarat LED-izzékkal
valdsftottak meg. Valamennyi hitészekrény
és -butor mar a takarékosabb szériabdl szar-
mazik.

A hagyomdnyos kasszak mellett Uj kasszain-
formacios rendszer segiti majd a tajékozodast,
emellett elérhetd lesz az ingyenes internet is
a wifi-halozat kiépitésének kdszdnhetden
a SPAR to Go étterem teriletén.

A teljes rekonstrukciora 1,049 millidrd forintot
forditott a SPAR Magyarorszag. //

-
A polcokat és kinalopultokat egy skandinav
bels6épitészeti koncepcionak megfelelGen atalakitottak

& Modernised INTERSPAR store reopens in Zalaegerszeg

On 6 April the modernised Zalaegerszeg
INTERSPAR store reopened. The 4,230m’
trading area went through a complete
overhaul from a HUF 1.049-billion

budget. An innovative environment was
created where shopping is a real experi-
ence. Cooling and heating equipment
were replaced with energy saving sys-

tems, and lighting is now provided by
environmentally friendly LED lights. Free
wi-fi is also available in the SPAR to Go
restaurant. /

A Nielsen altal mért 80 haztartasi vegyi aru és kozmetikum koziil a forgalom szerinti top 10 kategoéria
— értékben mért — piaci részesedése a régiokban, 2016. februar-2017. januar soran, szazalékban

Kategéria | Bp.+Pest megye | EK | vy | DK |  owy
Osszes kategria atlaga 36 20 19 14 11
Mososzer 32 20 19 15 11
Toalettpapir 33 22 20 16 12
Oblits 31 19 19 14 12
Pelenka 37 20 21 14 11
Tusflrdd 34 20 20 14 12
Dezodor 34 20 19 15 11
Mosogatoszerek 34 17 19 14 12
Fogkrém 40 19 18 15 10
Papir zsebkendd 36 20 19 14 12
Sampon 36 22 19 15 11
Megjegyzés: Fords Nielsen
Az északkeleti Nielsen-régiot Borsod-Abalj Zemplén, Hajdd-Bihar, Heves, :—:Eg Market share (in value) of the Top 10 best-sell-

Nograd és Szabolcs-Szatmar-Bereg megye alkotja.
Eszaknyugat: Fejér, Gyér-Moson-Sopron, Komarom-Esztergom, Vas és Veszp-

rém megye alkotja.

Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok.

Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

ing household chemicals and cosmetics across the

regions, from the 8o categories audited by Nielsen,

in the February 2016 and January 2017 period (indi-

cated in percentage) //
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Uj, gluténmentes termék és
gyartosor az Omega Bazisnal

Természetes és gluténmen-
tes snack-csaladdal lép piac-
ra az ABY termékeket forgal-
maz6 Omega Bazis Kft. A tér-
sasag Ugyvezetd igazgatdja,
Dedk Csaba elmondta, hogy
egy olasz egyetem élelmi-
szer-kutatoival
egylttmuadkodve
sikerdlt olyan re-
cepturakat kiki- ¢
sérletezni, ame-
lyekkel nemcsak
gluténmentes,
hanem egyben
természetes alap-
anyagokat tartal-
mazd snackeket
és egyéb gluténmentes ter-
mékeket tudnak gyartani.
Dedak Csaba ugy véli, uj ter-
mékeik abban is egyediek
lesznek a piacon, hogy az
izvildaguk kozel lesz a tradi-
ciondlis, sokak 4ltal kedvelt
snackéhez. Az Omega Bazis
aprilis végéig mutatja be
a keresked6knek a sajtos,
szezdmos, pizzas és chilis
snackjeit, amelyek ezt ko-
vetden jelenhetnek meg az
Uzletekben.

Az Uj termék érdekében
a tarsasag egymillio eurd
értékl beruhazast valosi-
tott meg gyaraban, ahol
eqy teljes sitdipari gépsort
helyeztek zembe. A beren-
dezésen nemcsak snacket
tudnak eléallitani, igy terveik
szerint a késébbiekben glu-

Omega Bazis

Deak Csaba

ligyvezetd igazgatod

ténmentes kenyeret, bage-
tet és kis kiflit is stitnek majd.
Ezenkivil kélapon elésitott,
vékonytésztas pizzaalapot is
gyartanak majd.

A cég folyamatosan bdviti
gluténmentes termékei-
nek korét, példaul
a kenyérhez és friss
tésztdhoz vald liszt
mellett mar olyan
pizzalisztkeveréket
is forgalmaz, amely
Dedk Csaba szerint
kompromisszumok
nélkul alkalmas piz-
zatészta készitésére.
A cég tovabbi Uj-
donsdagai a hasznos kende-
ren alapulnak AzOmega B3-
zis lisztet és fehérjeport fog
késziteni az alapanyaghbdl.
A kizarolag gluténmentes
alapanyagokat feldolgozd
Omega Bazis Kft. 2016 ja-
nudrjdban koltozott uj, 13-
batlani gyartételepére. Sza-
badalmaztatott csirdztatasi
technoldgidval bio, olajos és
egyéb magvakbol (kdles, len,
zab, kender) készit olajokat,
Orleményeket és liszteket,
Az Omega Bazis szamara
a kezdetektél magatol ér-
tet6d¢ volt, hogy meg kell
felelnie a Magyar Termék
védjegyrendszer tdmasztot-
ta kdvetelményeknek, hiszen
tulajdonosa, Bodrogai Ferenc
a Magyar Termék embléma
életre hivoja 7/

& New gluten-free product range and production

line from Omega Bazis

Omega Bazis Kft, the man-
ufacturer of ABY products,
is putting a natural and
gluten-free snack product
line on the market. Csaba
Dedk, managing director
of the company told that
they created the recipe in
cooperation with the food
researchers of an ltalian
university. Omega Bazis Kft.

will present the cheese, ses-
ame seed, pizza and chill
flavoured snacks to retailers
until the end of April. The
new products are manufac-
tured on a new production
line - the result of a EUR
1-million investment.

In addition to snack pro-
duction, the company
can also make gluten-free

bread, baguette, small rolls
and pizza base on the new
production line. Omega Ba-
zis Kft. uses organic, oil- and
other seeds (millet, linseed,
hemp seed) to make oils,
granules and flours. The
company’s products meet
the requirements of the
Hungarian Product trade-
mark system. //

A,Magyar Termék”védjegye-
ket hasznalod termékek olyan
tobblépcsss, figgetlen szak-
ért6i tanusitasi folyamaton
mennek keresztll, ami garan-
talja a fogyasztéknak az ere-
detet és a megfeleld mindsé-
get — mondja Krdmer Tamas,
a tanusitasi folyamatot kidol-
gozo és koordinaléd ConsAct
Kft Ggyvezetd igazgatdja.

Atanusitasi folyamat elsé lép-
cs6jeként egy tobbtagu szak-
értéi bizottsdg megvizsgalja,
hogy a termék vagy szol-
galtatas eredete megfelel-e
a szabdlyzatban lefrtaknak, az
igényelt védjegy el6irasainak.
Kramer Tamas hangsulyozza,
hogy a Magyar Termék véd-

hirek #7777+

HAZAl | GENEN]
TERMEK N B el

Nemcsak az eredetet tanusitjak

jegy nem pusztan az erede-
tet tanusitja, a szakértdk azt is
megvizsgaljak, hogy a termék
megbizhato, biztonsdgos-e.
Ezen felll nem merdl-e fel ve-
le kapcsolatban jogosulatlan
versenyelény vagy megté-
veszté fogyasztoi informacio
hasznalata. A bizottsag arrol
is megbizonyosodik, hogy
garantalt-e az dllandd miné-
ség a termék gyartasa soran.
A szakértok kétség esetén kér-
déseket tesznek fel és helyszi-
ni vizsgalatot is folytathatnak.
A szakmai bizottsag javaslata
és a termékkel kapcsolatos in-
formdaciok alapjan a tanusi-
tasi dontébizottsdg hataroz
a védjegyhasznalatrol. /

&k Not only product origin is certified

Products bearing the ‘Hungarian Product’

trademark have passed an independent,
multi-stage certification process that
guarantees the product’s origin and qual-
ity — told Kramer Tamas, managing direc

tor of ConsAct Kft, the company that
coordinates the certification process. He
underlined that the Hungarian Product
trademark doesn't only certify a product’s
origin but also its reliability and safety. //

Sziviigyiink online kampany

A Vérkert Bazarban készult kisfilmmel marcius 22-én Utjara in-
dult a,Sziviigylink a Magyar Termék” marketingakcio. A vided
a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. Youtube kampanyaban Jele—

nik meg.

A kétszer két honapos akci-
onak az a célja, hogy a véd-
jegyes aruk hagyomanyos va-
sarléi mellett a fiataloknak is
megmutassa, miért érdemes
magyar terméket vasarolni,
mit jelentenek a védjegyek
— mondta Benedek Eszter,

a Nonprofit Kft. tigyvezetéje. F‘...

AYoutube két célcsoportnak, a fiataloknak és a csaladosoknak
kozvetiti a videdt, és a felhasznéldk a reklamra kattintva ennek
megfeleléen, a célcsoportok sajatossagaihoz igazitott, eltérd
tartalmu landing page-re jutnak el A Youtube kampanyt ki-
egésziti,A magyar a nyerd’ Facebook-oldal, ahol a kampanyhoz
kacsolédo tartalmakkal, nyereményjatékokkal dsztonzik az ak-
tivitasra és a megosztasra a kovetdiket /

pr\vdird

& ‘We care’ campaign online video

On 22 March 2017 the ‘We care about Hun-
garian Products’ marketing campaign was
launched with the short film made in Varkert
Bazar. The video forms part of HUNGARIAN
PRODUCT Nonprofit Kft's Youtube cam-

paign. With the two 2-month activities the
goal is to tell young people why they should
buy Hungarian products and what the trade-
marks mean - informed Eszter Benedek,
managing director of the company. /
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Termelési rekord a didsgyori
Nestlé-gyarban

Magyarorszag mellett tdbb mint 20 orszag
szamara rekord mennyiségben készlltek
Ureges csokifigurak a Nestlé diésgy6ri Uze-
mében a husvéti szezonra. [dén Spanyol-
orszaggal és Bulgaridval
bévilt a husvéti célorsza-
gok szama.

A husvétot megel6zé
id6északban teljes kapa-
citassal mikodott a gyar,
tébb mint 7 szazalékkal
nott a termelés volume-
ne a tavalyi év hasonld
id6szakdhoz képest, ami
abszolut rekord az lzem
torténetében. A tobb ES \ :
mint 2000 tonna mennyiségl csokoladé- | 3 évig dolgoztak a Nestlé szakemberei
figura elééllitasdban 580 kolléga vett részt. | a koncepcidfejlesztéstél a megvaldsitésig.
A husvéti szezonra tobb mint 60 millio da- | Az ikonikus marka terméke kizarodlag az
rab figura gordult le a gyartosorrédl,amely | olasz piacra készUl, kardcsony és husvét
legaldbb 40 husvéti format és szézféle ter- | mellett még Valentin-napra szallitanak
méket jelent Markak tekintetében a gyar- | bel6le./

tas legnagyobb részét a Smarties uralja,
amely a teljes volumen felét adja.

A gyar legUjabb fejlesztése a Baci Perugi-
na figura, amelynek véglegesitésén kozel

& New production record in the Diosgyor Nestlé factory

A record quantity of Easter chocolate  production was up more than 7 per-  lion figures were made, in 40 shapes
figures were made in Nestlé's Didsgydr  cent from last year’s level. 580 workers  and 100 product versions. Half of
factory, which were sold in the mar-  produced more than 2,000 tons of  the volume produced were Smarties
kets of 20 countries. The volume of  chocolate figures. More than 6o mil-  products./

Uj termékcsalad az Auchanokban

A bérgydgyaszok altal tesztelt
termékeket Franciaorszagban,
Olaszorszagban és Spanyolor-
szagban gyartjak, az illatokat
pedig nemzetkdzi szakértdk
fejlesztették ki. A termékek cso-
magolasat egyszerlség és le-
tisztultsag jellemzi, igy kivaléan
illenek barmely firdészobaba
vagy haldészobaba. Raadasul
a testapold termékek kicsi,
taskaban is konnyen elrejtheté
mérettél a csalddi kiszerelésig,
szamos variacidban elérhetdk,
igy az utazastol az otthoni szépségapo-
lasig mindenki megtaldlhatja a szdmara
leginkdbb megfeleld kivitelt. /

Cosmia markanéven magas
min&ségul, megfizethetd aru
kozmetikai és higiéniai termék-
csalddot vezetett be az Auchan
Magyarorszagon. Az Gjdonsa-
gok kozott 95%-ban organikus
Osszetevoket tartalmazo natur-
kozmetikai termékcsaldd, hy-
poallergén és dermoprotektor
termékek, hajapold termékek,
illetve tusflrddk is megtalalha-
tok, kulonféle praktikus kisze-
relésekben és illatokban. Az év
soran smink-, arcapold és napozd
termékekkel, dezodorokkal, illetve férfi
kozmetikumokkal valamint parfimaokkel
is bévil a kindlat.

]
|

& New product range in Auchan stores

Cosmia is the name of Auchan’s  are organic), hypoallergenic and

new, high-quality cosmetics and
hygiene product range. The
range features natural cosmetics
(95-percent of their ingredients

dermoprotector products, hair
care products and shower gels.

More cosmetics will be added
to the Cosmia portfolio later

this year. The products are man-
ufactured in France, Italy and
Spain and the fragrances have
been created by international
experts. /
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Miért szerepeljen listaja
elsé helyén a csomagolas?

hirek Z7#7.74

A csomagolas befolyasolja
az eladast es a profitot

A megfelel6 kialakitasu csomagolas nove

az eértékesitést, csokkentheti a koltsegek
sot, fenntarthatobba teheti vallalata muk

A DS Smith Packaging Hungary-nél kéz-
zelfoghaté eredményeket biztositunk a
csomagolas optimalizalasaval.

Feladat:

Egy pipereszappanokat gyarté vallalkozas
azzal bizott meg benninket, hogy opti-
malizaljuk és tegy Uk koltséghatékonyabbd
kinald csomagolasukat, igy, hogy ez a bolti
kihelyezésben is igényesebb legyen.
Munkank soran elészér a csomagolasi fo-
lyamatokat tekintettiik t, a termék becso-
magoldsatél a bolti kihelyezésig, és olyan
lehetdségeket tartunk fel a vevé részére,
amelyek egy teljesen Uj csomagolasi meg-
oldashoz vezettek.

Az altalunk kinalt megoldas:

A pipereszappanokat kordbban egy ragsza-
laggal zart (alj +tetd) megoldasba csoma-
golték, mely hely- és idéigényes muvelet
volt. Ehelyett ragasztas nélkdli, kdnnyen
Osszehajthato, polcra kihelyezhetd kinalot
javasoltunk, mely egyben esztétikusabb
megjelenést is biztosit.

A bolti kihelyezés is egyszerlibb és gyor-
sabb lett azaltal, hogy a teté egy mozdu-
lattal, ergondmiai szempontokat is figye-
lembe véve, kdnnyen leemelhetd. Mivel

ragasztészalagot sem hasznélunk, a ki-
helyezés utan a csomagoldanyag vissza-
gyljtését leegyszerUsitettk, és ez altal a
kdrnyezetet is kevésbé terheljik.

A pipereszappan igényesebb kihelyezésé-
vel a termék értékesitését nagymértékben
elésegitjik. A visszahajtott frontvonal alkal-
mazasaval a vasarlé kényelmesen kiemel-
heti a terméket. A hétsé front fehér szine
csokkenti az alaguthatast, lathatobba teszi
a kinalod hatulso részében lévé terméket.

A

[

Eredmény:

- Sokkal gyorsabb és hatékonyabb csoma-
golasi folyamat.

- Az Uj frontvonalnak kdszénhetéen igé-
nyesebb polci megjelenés, mely a mérka
presztizsét is noveli.

- Kénnyebb bolti kinelyezés és drufeltoltés.

- Az Ujrahasznositas egyszer(sitése.

- Az Uj konstrukcidval jelentés koltséget
takarftottunk meg a vevének. (x)

& Packaging has an influence on
product sales and profit

The right packaging can increase sales, cut costs and make
the company’s operation more sustainable. DS Smith Pack-
aging Hungary delivers tangible results with their optimised
packaging designs. An excellent example of this is when a
soap manufacturer commissioned us with optimising the
packaging of their products, in a way that they cost less to
make and look better on store shelves.

We recommended an easily foldable, on-shelf offering solu-
tion. This made in-store displaying faster and easier, and
products got a more sophisticated look on store shelves.
Since no adhesive tape was used, it became easier to collect
the leftover packaging material, by this reducing the burden
on the environment. If you would like to bring the best out
of corrugated board packaging, put it on the top of your list.
Consult with DS Smith’s packaging experts. You can contact
us at dssmithpackaginghu. (x)

Ha a legtobbet szeretné kihozni a hullamkarton csomagolasbal, irja list

Konzultaljon a DS Smith csomagolasi stratégaival, hogy vasarloi és ter
talaljanak. Latogasson el a dssmithpackaging.hu weboldalra és vegye f

We are #PackagingStrateqists, delivering results.
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» Orszagos integracios
rendszer kiépitését
szorgalmazza a NAK
Az Agrarkamara javaslata szerint az integracio
a kullonbozd garanciak mellett olyan kozéptavi
egyuttmUkodés, amely a pénziigyi, technikai, ge-
netikai, finanszirozasi és értékesitési kockazatko-
z6sséget szabalyozza gy, hogy abban mindegyik
fél megtaldlja a szdmara megnyugtaté biztonsa-
gi pontokat. Az agrarium szétszabdaltsaga miatt
szlikséges egy olyan integracios rendszer kiépité-
se, amely helyi, regionalis és orszagos szinten is ren-
delkezésre all, mondta Cydérffy Balazs, a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara elnoke egy televizids mu-
sorban. //

i NAK urges for the creation
of a nationwide integration system

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) recommends
the building of a nationwide integration system that would
make it possible for farmers to share the risks arising in the
domains of financing, technology, genetics and sales — NAK
president Baldzs Gyérffy told in a television programme. //

» Szolgaltatokozpontot

minden megyébe!

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) min-
den megyében kiépitené szolgaltatokdzpontja-
it, amelyek kiillonbozd teriileteken adnanak tana-
csokat a gazdaknak. A kézpontokban szakérték
segitik a gazdak munkajat, illetve egészitik ki a fa-
lugazdaszok tevékenységét. Az érintettek szakira-
nyokra lebontva juthatnak informaciékhoz példa-
ul a tdpanyag-utanpotlas, a ndvényvédelem, az ag-
rotechnikak kérdéseirdl, illetve jogorvoslati témak-
ban. Egyelére két ilyen kdzpont tizemel, de varjak
a gazdak visszajelzéseit, hogy hol és mikor nyissak
meg a kovetkezOket. //

% A services centre in every county

NAK plans to establish a services centre in every county.
These centres would give farmers advice in various fields of
their work. Experts would be helping them with information
on everything, from pest control to agricultural technology
to legal matters. At the moment two NAK services centres
are operational. //

» Boviil a névényvédelmi
portal

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara szandékai sze-
rint Uj névényvédelmi elGrejelzé portalt alakita-
nak ki. Az Uj webes fellletet varhatdéan mar idén
hasznalhatjak az érintettek. Az elképzelés az, hogy
amostanihoz képest egy felhasznalobarat oldal le-
gyen: a f6 ndvényvédelmi informacidkat tovabb-
ra is kozoIné, a karositok konnyebb beazonositasa
érdekében képgalériat is tartalmaz majd, tovabba
a legfrissebb agazati és agrometeoroldgiai hirek is
megjelennének. //

¥ New and improved pest control
website

NAK will develop a new pest control forecast website. If
everything goes according to plan, farmers will be using the
new website already this year. The plan is to make the web
page more user-friendly, with more photos and the latest sec-
toral and weather news. 7/
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» Osztrakok és magyarok
a vidékeért

A vidéki életmindség javitasara az infrastruktura,
koztik az internetelérés fejlesztését és az eddigi
unids agrartamogatasok valtozatlan szinten tar-
tasat szorgalmazza az osztrak és a magyar agrar-
kamara, amelyrél Kismartonban kézos nyilatko-
zatot is alairtak.

Az Osztrak Mezégazdasagi Kamara altal szerve-
zett A vidéki gazdasag: informacios szupersztrada
vagy ledllésav?” elnevezésii rendezvény utan ala-
irt, az Europai Unidhoz intézett felhivasban a Ko-
z6s Agrarpolitikardl (KAP) leszogezték, 2020 utan
is csakis a teljes kord, legalabb az eddigivel meg-
egyezé mértékli finanszirozas biztosithatja az élel-
miszerellatast és a kozosségi célkitlizések, koztik
a fenntarthatosag, klimavaltozas elleni kiizdelem
megvaldsitasat. //

i Austrians and Hungarians for the
quality of country life

The chambers of agriculture of Austria and Hungary signed
a declaration in Eisenstadt about working on improving the
quality of country life, e.g. by expanding internet access and
keeping up the current level of EU funding for agriculture. In
the declaration, which was addressed to the European Union,
the two chambers stated that after 2020 only the present lev-
el of CAP subsidies can help secure food supply in the region
and keep production sustainable. //

» Ko6z0s nyilatkozat
a KAP ellen

Elutasitjak a visegradi négyek (Szlovakia, Magyar-
orszag, Csehorszag és Lengyelorszag) agrarkama-
rai a kozos unids agrarpolitika (KAP) igynevezett
renacionalizalasat, azt, hogy az unids agrartamoga-
tasok rendszerében a nemzeti agrartamogatasok
szerepe er6sodjon — dertilt ki abbdl a kézos allas-
foglalasbdl, amelyet a V4-ek szakmai szervezetei-
nek képviseldi irtak ala Pozsonyban, az ott zajlott
kétnapos egyeztetés zaroaktusaként.

A talalkozd végén a résztvevék a kozos allasfogla-
las mellett egy 11 pontbdl llé nyilatkozatot is el-
fogadtak. Az Ugynevezett pozsonyi deklaraciot
Litvania és Magyarorszag képvisel6i formalis okok-
ra, a benne foglaltak hazai jévahagyasanak sziiksé-
gességére hivatkozva egyelGre nem irtak ala, de je-
lezték: egyetértenek annak alapelveivel. //

i Joint declaration against the CAP

The chambers of agriculture of the Visegrad Four (Slovakia,
Hungary, Czech Republic and Poland) oppose the so-called
rationalisation of the EU’s common agricultural policy (CAP).
They even signed an 11-point joint declaration on this in
Bratislava. This rationalisation would mean that member
state-level funding becomes more important in agriculture. //

» Partolo tagsag hataron tuli
gazdaknak

A NAK megkezdi a partolé tagsag bevezetését
a hataron tlli magyar gazdak korében.

A kamara a Karpat-medencei Magyar Gazdak
Egyeztetd Foruma tavaszi Ulését kovetden koz-
leményben tudatta, hogy a forum magyarorsza-
gi alapitvanyai — a Magyar Gazdakorok és Gaz-
daszovetkezetek Szovetsége, a Nemzeti Agrargaz-
dasagi Kamara, az Oroshaza és Térsége Gazdakor,
a FoldmUveléstigyi Minisztérium — mellett Szlové-
niabdl, Horvatorszagbdl, Szerbiabdl, Romaniabdl,
Ukrajnabol, valamint Szlovakiabol érkeztek ma-
gyar gazdalkodd szovetségek és egyesiiletek kép-
viseldi a talalkozora.

Az Ulésen bejelentették, hogy a NAK majusi kil-
dotegyllésén modositja alapszabalyat, igy mar ju-
niustdl jelentkezhetnek a hataron tdli magyar gaz-
dak. Ezt a forum tagjai igényelték mar korabban. //

% Supporting membership for farmers
living in neighbouring countries

NAK has started the introduction of a supporting member-
ship system for Hungarian farmers living in neighbouring
countries. The chamber announced at the spring meeting of
the Forum of Hungarian Farmers in the Carpathian Basin that
in May NAK will modify its deed of foundation, and Hungar-
ian farmers living outside of Hungary's borders can apply for
membership from June. //

» Szigoru szabalyozast kérnek

a brazil husipari botrany miatt
Szigoru kereskedelmi szabalyozast var el a brazil
hsipari botrany miatt a NAK, ezért az unios fo-
gyasztok biztonsagat garantald szigord feltétel-
rendszer kidolgozasat szorgalmazza. A NAK dllas-
pontja szerint a marcius kozepén kirobbant brazil
husipari botrany rairanyitotta a figyelmet azokra
a koztestilet altal korabban mar jelzett kocka-
zatokra, amelyekkel az EU és a Dél-amerikai Ko-
26s Piac (Mercosur) kozotti szabadkereskedelmi
egyezmeny jarhat. //

¥ Brazil’s meat scandal makes NAK ask
for stricter regulation

NAK opines that the meat scandal which broke out in Brazil
this March highlighted the risks created by the EU-Mercosur
free trade agreement. The chamber wants stricter trade rules
that can guarantee the safety of consumers in the EU. 7/

» Széles kori kertészeti

szakmai ismeretterjesztés a cél
A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara orszagos kerté-
szeti osztalyanak soros tanacskozasan a NAK tech-
nologiai és fajtabemutatd-sorozatardl és novény-
védelmi elérejelz6 portéljanak fejlesztésérdl is szd
volt. Tovabba dontottek a hagymamunkacsoport
megalakitasarol. //

# The goal is promoting horticultural
knowledge

At the meeting of NAK's horticulture department partici-
pants discussed the chamber’s technological and crop variety
presentation series, and the development of the pest control
forecast website. /
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ks Halgazdalkodasra évente
mintegy 514 milli6 forint

fordithato

Az Uj halgazdalkodasi torvény 2014-tdl biztosit-
ja és szabalyozza a horgaszatbol és halgazdalko-
dasbol szarmazd allami bevételek felhasznalasac;
ennek koszonhetéen Magyarorszag koltségvetés-
ében évente mintegy 514 milli6 forint all az aga-
zat rendelkezésére — kozolte Fazekas Sandor fold-
mUveléstigyi miniszter egy szakmai konferencian.

& 514 million forints a year for fisheries
management

The new fisheries management law stipulates that every year
there is a HUF 514-million budget available to businesses in
the sector — Minister of Agriculture Sandor Fazekas told at
a conference. ///

ky Az FM ugyfélkozponta
kornyezetvédelmi igazgatasra

torekszik

A Foldmiiveléstigyi Minisztérium (FM) annak ér-
dekében munkalkodik, hogy a kérnyezetvédelmi
hatosagi rendszer a jogszabalyok és az tigyintézé-
si hataridok betartasa mellett tgyfélkoézpontd le-
gyen — mondta Racz Andras, az FM kornyezet-
ugyért felel6s helyettes allamtitkara ,A hazai kor-
nyezetvédelmi igazgatas aktualis helyzete — az Uj
szervezeti és jogszabalyi valtoztatasok bemutata-
sa” cimU konferencian.

Az Orszagos Kornyezetvédelmi és Természetveé-
delmi Féfeltigyeléség a legutdbbi atalakitast kove-
téen 2017-t6l 6nalld féosztalyként a Pest Megyei
Kormanyhivatalba integralodott. A féfelligyel6-
ség emissziokereskedelemmel kapcsolatos felada-
tai a Nemzeti Fejlesztési Minisztériumhoz, a féfel-
ugyelGség részét képezd Nemzeti Hulladékgaz-
dalkodasi Igazgatdsag pedig az FM-ben létrejové
0j helyettes allamtitkarsaghoz kertilt. Az els6foku
kornyezetvédelmi és természetvédelmi feladat-
és hataskoroket ezzel egyltt a megyei szintll ja-
rasok vették at.

N

%t FM wishes to run a customer-centred
environmental management system

The Ministry of Agriculture (FM) is working on creating an
environmental management system that focuses more on
customers — told FM's deputy state secretary Andras Racz at
a conference. From 2017 the National Inspectorate for Envi-
ronment and Nature (OKTF) operates as a department of the
Pest County government office. ///

ks Ujabb biomassza-eré6mii
Szabadegyhazan

Letették a szabadegyhazai Hungrana Kft. Ujabb
biomassza-erémUvének alapkovét hétfén: a mas-
fél milliard forintos beruhazassal a cég a termelés-
hez hasznalt teljes gbz- és hdigényét szaz szazalék-
ban maga fogja kielégiteni. A Hungrana a meglé-
v6 biomassza-erdmuvében évente 60 ezer tonna
szalmat és 12—15 ezer tonna napraforgohéj pelle-
tet éget el, amivel a gbz- és héigényének kéthar-
madat fedezi. A most kezdéd6 fejlesztéssel ez az
arany szaz szazalékra n6. Az elmdlt 10 évben 225
millié eurds beruhazast hajtottak végre, jelenleg
1,15 millié tonna kukoricat dolgoznak fel. Ebbél
kortlbeltil 310 ezer tonna izocukrot, 180 millié li-
ter alkoholt, 60 ezer tonna keményitée, 105 ezer
tonna glikozt és dextréze, 270 ezer tonna CGF-
takarmanyt, 44 ezer tonna glutént, 63 ezer tonna
csirat allitanak el6.

& Another biomass power plant in
Szabadegyhaza

The foundation stone of Hungrana Kft's new biomass power
plant has been laid. When the new HUF 1.5-billion project is
completed, the company will be able to produce all of the
steam and heat they need for energy production. In its exist-
ing biomass power plant Hungrana burns 60,000 tons of straw
and 12,000-15,000 tons of sunflower husk pellet a year. //

ks Szilard burkolatu at épiil

a szekszardi borvidéken

Osszesen 1,2 milliard forintos beruhazassal 12 ki-
lométer hosszan épiil szilard burkolatt Ut a szek-
szardi borvidéken, ebbdl tébb mint kilenc kilomé-
ter mar elkészilt. A fejlesztést a harommilliard fo-
rint értékl Mérey Mihaly infrastruktira-fejleszté
program keretében végzik el, a Duna Aszfalt Kft.
kivitelezésében, szekszardi alvallalkozokkal. A mos-
tani beruhazasnak kdszonhetden a 930 hektaros
szekszardi borvidék utjainak 30 szazalékat boritja
(j vagy felljitott vapas vizelvezetd, igy kozel ezer
sz6l6birtok kozelithet meg konnyebben.

A beruhazasnak melioracids szerepe is van, mi-
vel szilard burkolattal lattak el azokat a folduta-
kat, amelyeket a nyari es6zések gyakran elmostak.

¢ Asphalt roads to be built in the
Szekszard wine region

From HUF 1.2 billion 12 kilometres of asphalt road is built in
the Szekszard wine region — 9km from this has already been
completed. Construction works are done by Duna Aszfalt Kft.
Thanks to the project, 30 percent of the 930-hectare wine re-
gion's roads will be modern asphalt roads. //

ks Palyazatdomping

Marcius 31-ével a vidékfejlesztési program vala-
mennyi palyazati felhivasat meghirdették, ami
a 2014 és 2020 kozotti iddszakra 1300 milliard fo-
rint sszeg(l europai unios keretet biztosit Magyar-
orszagnak. A Miniszterelnokség tajékoztatasa sze-
rint a 64 palyazat jelentds része az elmult masfél
évben mar elérheté volt. A nagy érdekl6dést bizo-
nyitja, hogy a beruhazasok tdmogatasara biztosi-
tott 600-700 milliard forint dsszegli keretre mint-
egy harom-négyszeres tlligénylés érkezett.

N

% Grants, grants, grants

By 31 March all rural development grant programmes were
announced for the 2014-2020 period. In this cycle the Europe-
an Union will give HUF 1,300 billion to Hungary and accord-
ing to the Prime Minister's Office, in the last year and a half
the majority of the 64 grants have already been available. 7/

kw Istallétragyabol
zoldenergiat

Biogazerémui épuil Balatonszabadi hataraban kozel
1,4 milliard forintbél, mintegy 670 millié forint pa-
lyazati tamogatassal, az erdm(i 8sztél istallotragya-
bol és novényi eredetti melléktermékekbdl 2500
haztartas éves villamosenergia-sziikségletét allitja
eld. A magyar tulajdonban 1évé Energreen Kft. be-
ruhdzasaban megvaldsul6 biogaz erému 1600 ki-
lowatt teljesitményd lesz.

% Green energy from manure

Energreen Kft. is going to build a biogas power plant near
Balatonszabadi. From the HUF 14-billion budget HUF 670
million is grant money. Manure and by-products from veg-
etable origin will be used in the new power plant to produce
electricity that is enough for 2,500 households a year. /

ks A fenntarthat6é magyar

élelmiszergazdasagért

Kidolgozta Magyarorszag 2017-2050 kozotti
nemzeti élelmiszergazdasagi koncepciéjat a Fold-
mUveléstigyi Minisztérium, a dokumentum a ma-
gyar élelmiszergazdasag eldtt allo kihivasokra adja
meg a valaszt.

Kulcsfontossagl az agrar- és élelmiszergazdasag-
ban mUikodé vallalkozasok belsé és unids forra-
sokra tamaszkodo technoldgiai fejlesztése, a kis-
és kdzepes gazdasagok, csaladi gazdasagok élet- és
versenyképességének novelése, jovedelmezdségiik
javitasa. Az FM ezért elkotelezett, hogy a kisbirtok-
nagybirtok aranya a jelenlegi 40-60 szazalékrol 80-
20 szazalékra valtozzon. 2050-ig el kell érni, hogy
az élelmiszeripar bruttd hozzaadott értéke 2,5-sze-
rese legyen a mez6gazdasag bruttd hozzaadott ér-
tékének, az agrarexport nagysaga pedig jelen aron
elérje a 20 milliard eurdt.

% For a sustainable Hungarian food
industry

The Ministry of Agriculture has prepared the national food
industry concept for the 2017-2050 period. One of the most
important tasks will be the technological development of en-
terprises in the agri-food sector, increasing the competitive-
ness of small, medium-sized and family farms. By 2050 Hun-
gary’s agri-food export should reach a EUR 20 billion value. 7/
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Atadtik a mohacsi
vagohidat

Aprilis 25-én Orban Viktor
miniszterelnok és Csanyi
Sandor tulajdonos hivatalosan
is atadta az MCS Vagohid Zrt.
Uj sertés vago-, csontozo-,
darabolo- és csomagoloiizemét
Mohacson. A 21 milliard Ft
értékii beruhazas létrejottét
Magyarorszag Kormanya

2,7 milliard Ft allami
tamogatassal segitette.

korszer( Uzem egy mUszakban
ASOO ezer normal és 100 ezer nagy

sulyd sertés levagasara képes,
mely allatok részben a Bonafarm terme-
161 egyUttmUkddési rendszerének kis- és
kdzepes méret( allattenyésztd tagjaitol,
részben flggetlen hazai sertéstermel&k-
tél szérmaznak. Az Uj vagohid a termelés
felfutdsakor tobb mint 600 embernek ad
munkahelyet.

Az j vagohid a termelés felfutasakor tobb
mint 600 embernek ad munkahelyet

A Bonafarm Csoport altal szakmailag ira-
nyitott sertéstenyésztéi egylttmikodés
és a magyar sertésagazat szamara kiemelt
jelentdséggel bir az MCS Vagohid Zrt. ¢j
mohdcsi sertés vago-, csontozd-, darabo-
|6- és csomagoldlizemének dtadasa.

Mint azt a hivatalos Gnnepségen Pékos
Gergely, az MCS Vagohid Zrt. vezérigaz-
gatdja elmondta:

— A Bonafarm Csoport, illetve az MCS Vago-
hid Zrt felismerte, hogy ahhoz, hogy a Cso-
port altal szakmailag iranyitott termeldi
egyUttmUkodés keretei kozott eldallitott

sertésekbdl szarmazd hus versenyképe-

sen ker(ljon a piacokra, egy korszerd,
nemzetkozi értelemben legaldbb ko-
zepes méretli vagohidra van sziikség.
A tervezés és az épitkezés Osszesen &
négy évet vettigénybe. A beruhdzas
tervezdje az osztrak ATP, generalkivi-
telezéje a Market Zrt, f6 technolo-
giai beszallitdja a holland MPS volt.
A Magyarorszag Korménya altal bizto-
sitott 2,7 millidrd Ft allami tdmogatas
is hozzajarult ahhoz, hogy az Gizem-
ben a legkorszertibb technolégiai
megoldasok keriljenek alkalmazasra.
Az Uj vagohid megkozelitéleg a Ma-
gyarorszagon levagott sertések otodét
fogja feldolgozni. Az alkalmazott modern
technoldgia lehetévé teszi, hogy a legszi-
gorubb allatjoléti, élelmiszer-biztonsagi,
kornyezetvédelmi elvarasoknak is
megfeleljen az Gizem.

Az Gzemben eléallitott tékehus
részben a Pick Szeged Zrt. készit-
ménylzemeinek alapanyag-ellata-
sat biztositja, masrészt frissen vagy
fagyasztottan, vakuumfoliaban
vagy véddgdazas csomagoldsban
kerGl értékesitésre. A cég a meg-
termelt hus tdbb mint harmadat
exportalni fogja a kdrnyezé orsza-
gokba, illetve a Tavol-Keletre.

Az Unnepélyes dtadon Csanyi Attila, a Bo-
nafarm Zrt. vezérigazgatodja elmondta,
hogy a Bonafarm arra torekszik, hogy
tovabb fejlessze a termeldi kdzosséget,
melyet kialakitott. E k6zdsségnek kis- és

MCS Végdhid

kdzepes méretli mezdgazdasagi terme-
|6 tagjai @ Bonafarm szakmai irdnyitasa
mellett nemzetkdzi szinten is versenyké-
pesen és megfeleld jovedelmezdséggel
tevékenykedhetnek A termékpalya min-
den szintjén a legkorszer(ibb megoldasok
alkalmazésara van sziikség ahhoz, hogy az
egyUttmukodés keretei kozott [étrejove

A korszerti iizem egy miiszakban 800 ezer normal és
100 ezer nagy sulyu sertés levagasara képes

termékek versenyképesek legyenek a hazai
és nemzetkdzi piacokon. A Bonafarm Cso-
port ezért a jovoben is folytatja azt a mo-
dernizacios programjat, melynek keretei
kozott 2010 6ta tdbb mint 50 Mrd Ft-ot
forditott fejlesztésre az élelmiszer-gazda-
sag terlletén. A csoport a jovében is vissza
kivanja forgatni a megtermelt jovedelmet
az dgazat modernizacidjaba, és a kovetke-
76 10 évben tovéabbi, megkozelitdleg 100
millidrd Ft-os fejlesztést tervez.

Az Orban Viktor miniszterelnok és Csanyi
Séndor tulajdonos altal dtadott Uj Uzem
vezetdi azon dolgoznak, hogy néhany év
mulva tovabbi kisebb mértéku fejleszté-
sekkel beindulhasson a mésodik mUszak
is a vagoéhidon. Reményeik szerint a Mo-
hédcsrol szarmazd kivald magyar tékehus
irdnti kereslet eré6sédése miatt révid idén
belll novelni kell majd a gyartasi meny-
nyiséget.//

& Mohacs abattoir opens

On 25 April Prime Minister Viktor Orban and
owner Sandor Csanyi ceremonially opened
MCS Vagohid Zrts new abattoir and packing
plant in Mohécs. From the development’s
HUF 21-billion budget HUF 2.7 billion came
from the government. At the new abattoir
800,000 normal-weight and 100,000 heavy-
weight pigs will be slaughtered in one shift.

When working at full capacity, the abattoir
will employ 600 people.

MCS Vagohid Zrt's CEO Gergely Pokos told
at the ribbon cutting ceremony: Bonafarm
Group and MCS Vagohid Zrt. have realised
that the meat from pigs bred by the group
can only be marketed at competitive prices
if the pigs are processed at a modern, medi-

um sized abattoir. Planning and construction
works took 4 years. About one fifth of pigs
slaughtered in Hungary will be processed
at the new abattoir. Some of the meat pro-
duced here will be used by Pick Szeged Zrt,
and more than one third will be exported to
neighbouring countries and the Far East.

Bonafarm Zrt/s CEO Attila Csanyi told at the

opening ceremony that the group’s goal is to
develop the community of small and medi-
um sized farmers that they have established:
in the next 10 years they plan to invest HUF
100 billion in the sector's modernisation.
Since 2010 Bonafarm Group spent more than
HUF 5o billion on food industry develop-
ment.”/
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A Konzum a vezeto lanc
Horvatorszagban

KONZUM

Egy helyi elemzé cég, a FINA tanulmanya alap-
jan 2015-ben Horvatorszagban a Konzum volt
a térség vezetd Uzletldnca. A cég teljes for-
galma elérte 2,01 millidrd eurdt, ezzel a piac
28,9%-at birtokolta. A bevételek tekintetében
amasodik a Plodin 522 millié eurdval, a harma-
dik helyen a Lidl zart 499 milli¢ eurd bevétellel.
A nettd nyereség alapjan is a Konzum vezeti
a piacot 31,67 millié euréval, a masodik a Lidl
25,04 millié eurdval, a harmadik pedig Tommy
Uzletlanc 14,17 millio eurdval. Tovabba a Kon-
zum buszkélkedhet a legtobb, 12 602 alkalma-
zottal is.

#: Konzum is the top retail chain in
Croatia

According to a study by FINA, Konzum was the region’s
leading retailer in 2015. Konzum’s  sales reached EUR 2.01
billion and the chain had a 28.9-percent market share. Plo-
din was second in the ranking with EUR 522-million sales

and Lidl was third with EUR 499 million. «

A Vegeta Ujra ‘é X

. ’ - "fj
az Adria ize @
e

Az adriai térség legerésebb méarkajanak is-
mét a Vegetdt valasztottak a vasarlok. Az Ipsos
Horvatorszagban, Szlovénidban, Bosznia-
Hercegovindban és Szerbidban készitett
felmérést. Az Osszetett elemzés sordn
kilonbozé kategoriak markait is Osszevetették,
hogy kiderdljon melyik a legerésebb brand
a piacon. A Vegeta megdrizte tavalyi vezetd
helyét. Az ételizesité gyartéjanak, a Podravka-
nak egyéb termékei, a Dolcela, a Lino lada és
Podravka leves is remek eredményt értek el, be-
kerlltek Horvatorszag legerésebb 50 brandje
kézé. Az Ipsos felmérésében orszagtél fliggben
1200-1600 terméket vizsgalt 50-80 katego-
ridban.

i Vegeta is the flavour of the Adriatic
region

Once again shoppers said that Vegeta is the strongest
brand in the region of the Adriatic Sea. Ipsos conducted
a survey — with 1,200-1,600 brands - in Croatia, Slovenia,
Bosnia and Herzegovina and Serbia. Other brands of Vege-
ta manufacturer Podravka, such as Dolcela, Linolada and
Podravka soup also made it into the top 50 brands of Cro-
atia. «

Erosodik a Spar Szlovéniaban

__SPARJ(Y

A Spar Slovenia bevételei 2016-ban 2,4%-kal,
743 milli¢ eurdra nottek, annak ellenére, hogy
csokkent a fogyasztas az élelmiszer-kereske-
delemben.

A Spar Slovenia vezérigazgatdja Igor Mervic¢
elmondta, hogy nagyon elégedettek az ered-
meénnyel, melyet egy,ellenséges kdrnyezetben”
sikerult elérnitk. Mervi¢ kiemelte, hogy a szlo-
vén kormany, igérete ellenére nem csokken-
tette a vallalkozdsok birokratikus terheit. Az
igazgaté kuldndsen nehezményezi, hogy szin-
te lehetetlen épitési engedélyeket szerezni az
orszagban, igy a fejlesztések, a beruhézasok na-
gyon lassan haladnak. A Spar tavaly két szuper-
marketet és nyolc franchise Uzletet nyitott Szlo-
vénidban, ezzel 99 (izletet Uizemeltet a cég, és
még idén megnyitja kapuit a 100. szlovén Spar.
Mervi¢ gy véli, hogy a Spar mér,helyi kereske-
delmi ldncnak”minésdil, elvégre a polcain 70%-
ban szlovén termékek taldlhatok, és a cég cél-
ja, hogy a jovében az orszag elsé szamu friss-
aru-forgalmazoja legyen, illetve bévitik organi-
kus és vegén termékpalettajukat is.

s Better performance from Spar
in Slovenia

Sales by Spar Slovenia grew by 2.4 percent to EUR 743 mil-
lion, in spite of the fact that grocery consumption de-
creased in the country. Spar Slovenia CEO Igor Mervi¢
told: they are happy with this result, even more so because
they achieved it in a ‘hostile environment’ - the Slovenian
government had promised to ease the bureaucratic bur-
den on enterprises but failed to do so. Spar Slovenia will
open its 100th store this year. <

Fejlodik az olasz borexport

Tavaly mintegy 5,6 millidrd euro értékben ex-
portaltak borokat az olasz termeldk, ami 4,3%-
0s névekedés 2015-hoz képest. Az olasz borok
legfébb piaca az Egyesdilt Allamok, mely ér-
tékben 5,5%-kal ndvekedett, tullépve az 1,35
millidrd eurdt. Ebben a jelentds sikerben nagy
szerepet jatszott a pezsgébor piaca, mely ér-
tékben 31%-kal, mennyiségben 24%-kal nétt.
Az olaszok masodik legnagyobb piaca Német-
orszag 977 millié eurdval, itt 1,7%-0s ndveke-
dést értek el, mig Nagy-Britannidban 2,3%-kal
bévilt az export 764 millié eurdra.

#:Italy’s growing wine export

Last year Italy exported wines in the value of EUR 5.6 bil-
lion - 4.3 percent more than in 2015. The main market of
Italian wines is the USA, where sales were up 5.5 percent
and reached EUR 1.35 billion. In the USA Italian sparkling
wine value sales surged by 31 percent and volume sales
grew by 24 percent. «

Az orosz orias

PXSRETAILCH

Oroszorszag legnagyobb Uzletldnca az X5 Re-
tail Group tavaly 27%-kal tudta bevételeit no-
velni, EBITDA (kamatok, addzas és értékcsokke-
nési leiras elétti) eredménye pedig 33,8%-volt.
A piaci részesedését pedig 6,3%-rél 8%-ra tudta

novelni. 2015-héz képest a cég eladdsai 7,7%-
kal ndvekedtek. Az X5 tavaly 2167 Uj lzletet
nyitott, ez jelentds elérelépés a kordbbi évhez
képest, bar 2015-ben is 1537 Uj boltot adtak 4t
a vasarloknak. Az X5 vezérigazgatdja,

Igor Shekhterman egy helyi lapnak elmondta:
— Komoly reményekkel tekinttink 2017-re. K&-
zéptavon az orosz gazdasag fellendiilését var-
juk, ezért ugy véljik, hogy a cég fejlédésének
mértéke fenntarthatd. A célunk, hogy 2020-ra
elérjik a 15%-0s piaci részesedést.

& The Russian giant

Russia’s biggest retail chain, X5 Retail Group increased
sales by 27 percent last year. Earnings before interest, taxes,
depreciation and amortisation (EBITDA) rose 33.8 per-
cent. X5's market share grew from 6.3 percent to 8 percent.
Last year the retailer opened 2,167 new stores. 4

A Ferrero remek éve

FERRERO

A Ferrero csoport tavalyi eladdsai 10,3 milli-
ard dolldrra néttek, ami az egy évvel kordbbi
eredményhez képest 8,2%-0s ndvekedést je-
lent. A cég nettd nyeresége is jelentésen, 54%-
kal ugrott meg 514 millié eurdrol 793 millié
eurora.

A 2016-0s adatok alapjan a Ferrero csoport 86
céget foglal magdban 22 gyarizemmel.

A Ferrero-termékeket kozvetlendl vagy
felhatalmazott disztribUtorokon keresztul
a vildg 170 orszédgaban lehet elérni. A cég
tavalyi sikerét jol mutatja, hogy a fenti szamok
még nem tartalmazzak a Ferrero két legutébbi
beruhdazasat, az amerikai Fanny May csokola-
dégyarté és belga Delacre kekszgyarté felva-
sarlasat.

#:Ferrero’s superb year

Last year the Ferrero group’s sales grew by 8.2 percent to
EUR 10.3 billion. In 2016 the Ferrero group consisted of 86
companies, with 22 factories. Ferrero products are market-
ed in 170 countries. Recently the group has acquired US
chocolate company Fanny May and Belgian biscuit manu-
facturer Delacre. «
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Auchan kicsiben

Megnyitotta elsé kisbolt-
jat az Auchan Lisszabon-

ban, Portugdlidban. Az Giz- . !!‘

let 430 négyzetméteres, Auchan

és harom f6 szekciodra osztott: élelmiszer, gyors
ételek, illetve fagyasztott, bio- és tejtermékek.
A kis formatumu tzlet a My Auchan markanév
alatt fut, melybdl tovabbi hatot szeretne meg-
nyitni a cég az orszagban idén. A beruhazast
mintegy 6 millié eurdra tervezik.

Az Auchan célja, hogy ezzel a boltformatum-
mal is minél kozelebb kerdljenek a vasarldk-
hoz. Az Uzletekben hagyoményos és automa-
ta pénztarak is megtaldlhatok, ingyenes wi-
fi-elérést biztositanak, illetve online rende-
|és esetén a termékek egyszerlen felveheték
a boltokban.

% Auchan’s small shop format

Auchan opened its first small shop in Lisbon. The 430m?
shop bears the My Auchan name and the retailer plans to
open six more small shops in Portugal this year, from a EUR
6-million budget. With this format Auchan’s goal is to get
closer to shoppers. «

Prémium sampon a L'Oréalnal

LOREAL

PARIS
Négy véltozatban lesz elérheté a 'Oréal Uj, pré-
miumkategorids samponja, a Botanicals Fresh
marka. A cég nagy hangsulyt fektet arra, hogy
termék-el6allitasa megfeleljen a kdrnyezetvé-
delmi elvarasoknak, illetve teljes atlathatdsa-
got igér az ellatasi lanc tekintetében. A LOréal
a nyersanyagok beszerzésekor és a csomagolds
kivalasztasanal is magasra tette a lécet, hogy el-
érje a vagyott eredményt és ki tudja szolgalni
a tudatos és igényes vasarlok elvarasait.
Anne Machet a cég vezérigazgato-helyette-
se elmondta:
— Minden termékiink szilikon-, parabén- és szi-
nezbéanyag-mentes. A szilikon pétldsara a mér-
nokeink kifejlesztettek egy kdkusz- és széjaala-
pu formuldt, mely tokéletesen védi a hajat. Az
Uj terméket szeretnénk eljuttatni minél tébb
emberhez és Ugy Véljik, hogy az egészséges
életmaod legelkotelezettebb hiveit is meg tud-
juk nyerni.

& Premium shampoo from L'Oréal

L'Oréal’s new premium category shampoo, called Botani-
cals Fresh, will be available in four versions. The new prod-
ucts will meet the strictest environmental requirements
and ingredients will be sourced in fully transparent man-
ner. Deputy CEO Anne Machet told: all of their products
are now silicone-, paraben- and colouring-free. «

Chilei sajt a Parmalat
palettajan "“4.

parmalat

Jelent6s elérelépést ért el a Parmalat Chilében:
az elmult idészakban szamos céget felvasarolt
az olasz élelmiszergyarto. A megvett vallala-
tok tavaly 95 millié eurd bevételt produkaltak,
a legértékesebb szerzemények kozott szerepel
négy termelétizem is. A Parmalat tavaly 6,48
millidrd eurd bevételre tett szert, ez 1,1%-0s
novekedést jelent.

% Chilean cheese from Parmalat

Parmalat has made a big step forward in Chile: they have
acquired several food companies in the country. These
firms made EUR 95 million for the company last year. In
2016 sales by Parmalat augmented by 1.1 percent to EUR
6.48 billion. «

A Beiersdorf szinte
mindenhol nyert

Beiersdorf

A bérépold orids, a Beiersdorf szinte minden
fontos piacan novelni tudta az eladasait, kivé-
ve Kindban. A cég jelentése alapjan 2016-ban
6,75 millidrd eurd bevételt értek el, ami 3,2%-
os organikus ndvekedést jelent.
Eurépdban a Nivea gydrtdja 2%-kal novelte el-
adasait, Nyugat-Eurépéra lebontva ez az érték
1%. Az eléz6 évvel ellentétben idén a cég Né-
metorszagban, Spanyolorszagban és az Egye-
stlt Kirdlysdgban is pozitivan zart. A kelet-eu-
ropai szegmens 6,6%-kal tudta névelni az el-
adésait, elsésorban Oroszorszégban és Len-
gyelorszagban ért el a Beiersdorf latvanyos
fejlédést. Amerikdban
2,9%-kal béviltek, mig
Afrikéban, Azsidban
és Ausztralidban
5,7%-kal. Egyeddl
Kindban nem tudtak
felGImulni tavalyi
teljesitményuket.
A cég 2017-re is bizakodva tekint, tgy vélik,
hogy jové év elején akdr 3-4%-0s ndvekedést
is elkényvelhetnek.

<i: Beiersdorf won almost everywhere

Skin care giant Beiersdorf managed to increase sales in al-
most all important markets, with the exception of China.
In 2016 the company’s organic sales growth was 3.2 per-
cent at EUR 6.75 billion. In Europe sales were up 2 percent,
while in Eastern Europe sales augmented by 6.6 percent.
Sales expanded by 2.9 percent in the USA and they were
up 5.7 percent in Africa, Asia and Australia.

Bosznia-Hercegovina: Bingo!

Bingo

A 2016-0s adatok alapjan a Bingo lett Bosznia-
Hercegovina vezeté Uizletlanca, jelenleg a piac
17%-at birtokolja. Az elsé helyet — az Euromo-
nitor elemzése alapjan — a Konzumtdl vette
at, melynek piaci részesedése tavaly 16% volt.
A Bingo év végi beruhdzasaival el6ézte be ve-
télytarsait, akik elsésorban a bevésarlékdzpon-
tokra fokuszaltak.

Az Euromonitor tanulmanya kiemeli, hogy az
orszagban megélénkilt a kereslet az élelmi-
szerek és a non-food termékek irdnt, igy az Uj
Uzletek nyitdsdhoz jelenleg kifejezetten kedvez
a gazdasagi kornyezet. Az adatok azt mutatjak,
hogy a 2017-ben a vasarléerd tovabb fog nove-
kedni, ahogy az orszag gazdasaga is stabil pa-
lyan halad felfelé.

#:Bosnia and Herzegovina: Bingo!

In 2016 Bingo became the leading retail chain in Bosnia
and Herzegovina. At the moment the retailer has 17-per-
cent share from the market. Bingo surpassed its competi-
tors with major investments realised at the end of last year,
focusing primarily on shopping centres. «

Tisztaznak az irek
szeptembertol

frorszagban szeptembertdl bevezetik a plain
packaging szabdlyai szerint csomagolt cigaret-
takat, azaz minden tipusu branding tilos lesz.
Logdk, védjegyek, képek és eltérd szinek he-
lyett a dobozok csak fehérek lehetnek, a mar-
kanevet megadott betdtipussal és méretben
szabad feltUntetni. Egyedil az egészséguigyi fi-
gyelmeztetés marad a régi. Az ir kormany egy
év tirelmiid6t ad a gyartoknak és kereskeddk-
nek, hogy lecseréljék készleteiket.

Dr. Patrick Dooley, egy ir antidohanyos lobbi-
csoport vezetéje elmondta, hogy a 2018. szep-
temberi hatdridé nagyon szorosnak ttinik, de
Ausztraliban és Nagy-Britannidban mar vannak
tapasztalatok a plane packaging bevezetésével.
Ezek alapjan ugy latjak, hogy a cégeknek ele-
gendd 12 honap az tallasra.

#:No cigarette branding in Ireland
from September

From September plain packaging rules will apply to ciga-
rettes in Ireland, which means that all types of branding will
be forbidden. Instead of logos, trademarks, images and
characteristic colours, the packs will be plain white, with the
brand name indicated in a given font and size. Manufactur-
ers will have one year to comply with the new rules. «
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MagyarBrands: innovacio
a markaknal és az értékelésben

A MagyarBrands dijazasi rendszer hetedik éve dijazza a magyar
vonatkozasu, kivalo markakat. 2016 6ta mar harom kategoriaban:
a kivalo fogyasztoi és iizleti markak mellett az innovativ cégek

munkajat is elismerik.

MagyarBrands dijazas

A MagyarBrands Programba nem csak
palydzati uton kerllhetnek a cégek A ki-
vélasztésban fontos szerepet kapnak az
adatbazisok, aktualis online kutatasi ered-
mények, és a MagyarBrands Szakértdi Bi-
zottsag zs(ritagjainak jelolései.

alapfeltételeknek megfelelnek, a Bizottsag
elé kerllnek pontozasra.

A magyar marka érték

A fent emlitett kritériumok alapjan ki-
emelten jo példa a MagyarBrands ,Kivalo
Fogyasztoi Marka"kategoridjanak egyik idei

A MagyarBrands 2016 program iinnepélyes dijatadojat

Donké David kutatési igazgatd vezetésével
immar 6nallé team végzi a MagyarBrands
kivalasztasi folyamatanak megszervezését
és lebonyolitasat.

— A markak monitorozasanal tovabbra is
fontos kiindulépontunk az orszagos véd-
jegyadatbazis, az Uzleti markak esetében
a Bisnode-adatbazis, de emellett online
kutatas és egyéb adatgydjtés is segiti a
legjobb markak kivalasztasat — vilagit ra
Dévid a hattérben folyd tevékenységre.
A MagyarBrands program kizarélag olyan
magyar markakat értékel, amelyek Magyar-
orszagon szUlettek vagy a létrejottikben
magyarok vettek részt. Ezen tul a markék-
nak teljesitenilk kell az aldbbi feltételek
egyikét: a marka magyar tulajdonban
van; vagy a marka,gyartasanak”helyszine
Magyarorszag; vagy magas magyaridenti-
tds-pontszamot kap a bizottsagi pontozas
soran. A palyazott és a szakértdi javaslatok
alapjan bekertlt markak, amennyiben ezen

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

a Budapesti Operettszinhazban tartottak

gyoztese, a REGIO JATEK A marka mogott
allo vallalat szaz szézalékig magyar tulajdo-
ny, tobb mint 25 éve meghatarozd szere-
pet tolt be a hazai jatékpiacon, és jelenleg
a 33 aruhdzéban és webshopjan keresztil
értékesiti termékeit.

— A REGIO JATEK legfébb értékei kozott
szerepel a hagyomanyos magyar jaték-
markak megdrzése és fejlesztése, ezért
nagy orommel és blszkeséggel tolt el
benntinket, hogy ebben az évben a Ma-
gyarBrands dijat dtvehettik A magyar
jatékkereskedelem folyamatos fejleszté-
se és a hazai gyartok piacképességének
fenntartdsa érdekében végzett munkajaért
Ugyvezetdnket, Gyaraki Jozsefet nemrégi-
ben a Magyar Erdemrend lovagkeresztjével
is kitintették Ezért fontosnak tartjuk, hogy
olyan hagyomanyos, a magyar identitdshoz
tartozé jatékok is megtaldlhatoak legyenek
Uzleteinkben, mint a diavetité, az 50 éves
eredeti Gazdalkodj okosan! tarsasjaték és

Laszl6 Géza, a MagyarBrands
programigazgatoja

a gyerekkorunkbdl jol ismert fém kutya-
hdzpersely — mondta el Gyaraki David, a
REGIO JATEK marketingvezetdje.

A markaértékelés szempontjai
2016-ban a MagyarBrands értékelési rend-
szere Uj kategoriaval bévult, igy a kivald
Uzleti és fogyasztéi markadijak mellett el6-
szor kerdlt sor az innovacio elismerésére,
tovabba az Uj markaértékelési szempontok
bevezetésére.

Abeérkezé pélyazatok és kutatasi eredmé-
nyek kdzUl a legjobb 1200 markat értékelte
a MagyarBrands zs(rije pontozasi rendszer
alapjan. Mindegyik kategoriat el¢szor ha-
rom kritérium alapjan osztalyozzak, majd
ezutan kategoridnként kilonbozé kivélasz-
tasi szempontokat vesznek figyelembe.
A szakmai bizottsag ltal értékelt harom
alapkategdria a kovetkezé: az identitas,
mely a mérka kotédését jelenti az orszag-
hoz; a reputdcio, amely a marka elismertsé-
gét figyeli a fogyasztok korében; a mérka-
épités szempontja pedig a legjobb hazai
markaépitési gyakorlatokat vizsgalja.

A, Kivalé Fogyasztdi Mérka"esetében ez a
harom kivalasztasi szempont bévil még a
tradicio, azismertség és a kedveltség szem-
pontjaival. A tradicié esetében figyelembe
veszik, hogy a marka hany éve van jelen
a piacon. Az ismertséget és kedveltséget
pedig a GfK altal készitett kutatas alapjan
értékelik

A Kival6 Uzleti Marka” kategdria pontoza-
sa soran a harom szemponton kivil még
figyelembe veszik a tradiciét és a megbiz-
hatdsagot is. Az utébbi esetében a markat
tulajdonlé véllalat elmult 3 évi gazdasdgi
teljesitményének az értékelését jelenti, ami
a vallalat mérete, pénzligyi eredményes-
sége és tékeerdssége alapjan torténik.



— A Bonafarm-Bdbolna Takarmany Kft.
szamdra kilonleges elismerés, hogy idén
negyedik alkalommal nyerhettik el ezt a
cimet. A tobb mint 200 éve mdkoddé vallal-
kozasunk szamara kiemelten fontos, hogy
magyar alapanyagokbdl, magyar munka-
erével el6dllitott takarmanyainkkal aktivan
hozzajaruljunk a magyar éllattartok sikerei-
hez - mondta Lengl Tamas, a Bonafarm-Ba-
bolna Takarmany Kft. iigyvezetdje.

Uj kategoria: Innovativ marka

Az, Innovativ Mdrka”kategoriaban — mely
2016-ban elészor kerdlt kiosztasra — olyan
hazai markakat ismertek el, amelyek az
innovéacios lehetdségeket nemcsak a
K+F-ben I&tjdk, hanem a szervezet kialaki-
tdsdban vagy a marketing- és értékesitési
munkaban kifejtett kreativitasban. lgy az
a marka pélyazhatott sikeresen, amelyik
folyamatosan ujit meglévé termékein;
vagy olyan Uj terméket, szolgaltatast fej-
leszt, amely megvaltoztatta a fogyasztdi
szokasokat, vagy Uj fogyasztoi igényeket
elégit ki; vagy Uj technolégiat vezetett
be; vagy egyedi, Uj értékesitési csator-
nakat, szervezeti megoldasokat haszndl,
illetve Uj, kreativ marketingeszkdzdket
alkalmaz.

Az Uj kategoria gyzteseinek a kivalasztasa a
harom alapszempont - az identités, a reputa-
Ci6 és a markaépités — kiegészil az innovati-
vitds és a tarsadalmi hasznossag mérésével.
Az innovativitas esetén a szakmai bizottsag
az adott marka termékeinek, szolgaltatésai-
nak fejlesztésében, a szervezet kialakitasaban,
vagy a marketing és értékesftési munkaban
kifejtett kreativitasat pontozza. A tarsadalmi
hasznossagnal pedig azt vizsgélja, hogy az
adott marka mennyire valaszolt Uj fogyasztoi
igényekre, milyen hozzaadott értékeket tes-
tesft meg, illetve mennyire viszi ezéltal elére
a tarsadalmi fejlédést.

Az innovativ marka kategoria egyik ki-
emelkedd gydztese az 1994 dta mikods,
sz4z szézalékig magyar tulajdonban lévé
Aquaprofit Zrt.

— Célunk, hogy segitstink felmérni, meg-
tervezni és megvalositani az adott térség
szamdara optimalis és fenntarthatod viz-
gazdalkodasi, kornyezetvédelmi, teriilet-
fejlesztési és turisztikai projekteket, vala-
mintinnovativ fejlesztéseinkkel megoldast
kinaljunk napjaink vizgazdalkodasi prob-
|émaira. Eredményeink igazoljak, hogy a
vizligyi dgazat mindig szamithat alkoto
kozdsséglinkre az orszagos szint( felada-
tok végrehajtasaban és irdnyelvek kialaki-
tasdban. Megtiszteld vallalatunk szdmara a
MagyarBrands Innovativ Marka elismerés,
hiszen felel¢sségteljes tevékenységlink

szakmai, tarsadalmi és kornyezetvédelmi
szempontbdl egyarant kiemelkedd je-
lentéségl mindsitést kapott. A jové egyik
legfontosabb kérdése a vizgazdalkodas,
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a tiszta ivovizhez vald hozzéférés. Mi erre
tettlk fel az életlinket, és ez a dij megerdsit
abban, hogy jé Uton jarunk - mondta a Na-
dasi Tamds, az AquaProfit Zrt elndke. /

& MagyarBrands: innovation from brands and in how they are evaluated

The MagyarBrands programme has
been rewarding high-quality, Hun-
gary-related brands for 7 years. Since
2016 in three categories: consumer
brands, business brands and innova-
tive brands. Brands can apply for par-
ticipation but some are selected from
databases, based on online surveys or
nominated by the MagyarBrands jury
of experts. Research director David
Donko told us that they only evaluate
Hungarian brands that were created
in Hungary or Hungarians participat-
ed in creating them. Brands must also
meet one of the following criteria:
to be in Hungarian ownership, to be
‘produced’ in Hungary or to have a
high level of Hungarian identity.

A good example of these criteria
is this year's winner of the Magyar-
Brands ‘Excellent Consumer Brand’
category. REGIO JATEK. Head of
marketing David Gyaraki told that
the company is 100-percent Hungar-
ian-owned, it has been a key market

player for more than 25 years and
sells products in 33 stores and in its
online shop. Mr Gyaraki added that
REGIO JATEK works hard to preserve
traditional Hungarian toy and game
brands, so they are very happy to have
won the MagyarBrands recognition.
This year the jury evaluated altogether
1,200 MagyarBrands entries. Each cat-
egory was given marks based on three
criteria (identity, reputation, brand
building), and then different selection
criteria were used in the categories.
Tamas Lengl, managing director of
Bonafarm-Babolna Takarmany Kft.
spoke to our magazine about how
special the company felt to win the
MagyarBrands prize in the ‘Excel-
lent Business Brand' category for the
fourth time this year. In its more than
200-year history, it has always been
important for them to use Hungarian
raw material and workforce.

In 2016 a new category, innovation
was added to the MagyarBrands

programme. In the ‘Innovative Brand’
category those Hungarian brands
were rewarded which not only inno-
vatein the field of R&D, but also in the
company's organisational structure,
marketing or sales work. Winners in
this category were selected based on
five criteria: identity, reputation, brand
building, innovation and benefits for
the society.

One of this year's winners in the
new category was Aquaprofit Zrt,
a 100-percent Hungarian company.
Tamas Nadasi, president of the firm
informed Trade magazin that their
goal is to help regions prepare for,
design and implement the best water
management, environmental, regional
development and tourism projects.
They also offer innovative solutions
to today's water management prob-
lems. The president underlined that
becoming a MagyarBrands Innovative
Brand was a real honour for the com-
pany.//
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Erték és mérték

A MagyarBrands program azoknak a mar-
kdknak a mindsitését és bemutatdsat tlzte
ki céljaul, amelyek méltoképpen képvisel-
hetik a magyar vallalkozésokat itthon és

kulfoldon egyarant. A kivalasztasban idén
mar hetedszer kdzremUikddd zsUri néhany
tagjat dontéseik motivaciojardl, valamint
személyes véleményUkrél kérdeztik. //

KA

&% Values and their worth

The MagyarBrands programme evaluates and introduces those brands that can successfully represent Hungarian businesses
- both in Hungary and abroad. We asked jury members about the background of their decisions. //

A nemzetkozi tu-
lajdonosok is fel-
ismerték a lokalis
markék jelentdsé-
gét és marketing-
tapasztalataikat,
kutatasaikat ezek-
re fokuszaljak. Pél-
daul a dijazottak

Becker Gyorgy
[eyvezero koézott mindhd-

Becker Bear Consulting
rom magyar main-

stream sOr jelen van, ami nemcsak azt
mutatja, hogy a sorpiaci verseny izgal-
masan erdsodik, de felhivja a figyelmet
a markaépit6 vallalatok igyekezetére,
amelyek a fogyasztoi igényekhez vald
fokozott alkalmazkodassal intenziven
kovetik az izlések és trendek alakulasat.
A valtozasokat a tisztan hazai, apro, kéz-
muves markak inspiraljak a sorpiacon.
A ,,magyar” tulajdon ebben a verseny-
ben inkabb érzelmi jelent6séggel bir.
Nem zarhatunk ki egy szazéves ma-
gyar markat csak azért, mert kilfoldi
tulajdonosa van. Ugyanakkor egy ki-
sebb magyar marka eréfeszitései nevé-
nek, markaértékeinek megtartasara és
kommunikalasara szimpatiat keltenek.
A pontozasnal ezt megprobaltam a he-
lyén kezelni, de ebben az esetben a szub-
jektivitasnak igenis helye van. A markak
nem objektiv értékek, hanem az emberi
képzelet termékei, tehat érzelmeink és
varakozasaink nyilvan befolyasolnak az
itélkezésben

Nagy 6rommel tapasztalom, hogy a val-
lalati marketingesek értékelik, és kom-
munikacidjukban aktivan hasznaljak
a MagyarBrands dijat, ami azt mutat-
ja, hogy a fogyasztok vagy mas iizleti
partnerek szamadra is jelentdsége van.
A marketingkutatasban sajatos kett6s-
ség figyelheté6 meg: egyrészt kognitiv
szinten tudatositjdk a fogyasztok a ter-
mékek szarmazdsat és az ehhez tapa-
dé érzelmeiket, masrészt anyagi lehe-
tdségeik gyakran raszoritjak éket az ak-
cids druk vasarlasara. Az igy keletke-

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

z6 disszonanciat altalaban azzal oldjak
fel, hogy ,,ugyis 6sszekeverednek a dol-
gok’, nincsenek tiszta markak. A hazai
fogyasztok elsGsorban az élelmiszerek,
gytimolesok és zoldségek tekintetében
torekednek hazai termék vasarlasara, de
értelemszertien itt kevesebb marka ta-
lalhat6, mint a magasabb feldolgozott-
sagu termékeknél. //

International brand owners have realised the signifi-
cance of local brands, too. For instance all three Hungar-
ian ‘mainstream’ beers can be found among the winners,
which calls attention to the brand building efforts of com-
panies. Both hard-working small Hungarian brands and
100-year-old Hungarian brands that are in foreign own-
ership now were allowed to compete. | was glad to see
that the marketing managers of companies acknowledge
and use the MagyarBrands recognition in their commu-
nication. This indicates that the prize means something
to consumers and business partners. Hungarian consum-
ers primarily try to buy Hungarian in the food, fruit and
vegetable categories, where there are fewer brands than
in the product categories that represent a higher level of
processing.//

Korabban a mar-
kaépitéshez alapve-
téen jé mindség,
versenyképes aru
termék kellett, és
hozza sok reklam.
Mara a markatu-
lajdonos kommu-
nikécidjanal szinte
nagyobb jelentdsé-
ge van annak, mit
mondanak az adott brandrél a befoga-
débdl fokozatosan véleményformalo-
vavalo fogyasztok, akik az internet és a
kozosségi média segitségével konnyeb-
ben eligazodnak a méarkak rengetegé-
ben, és masoknak is iranyt mutatnak.
Szamomra egy adott marka megitélése-
kor a legfontosabb szempont annak ér-
tékteremtd potencidlja, valamint feltéte-
lezett személyes kapcsolata a fogyaszto-
val. A mérkaépitéshez ma mar nélkiiloz-
hetetlen az etikus vallalati magatartés,
atlathatdsag, kozvetlenség, elérhetdség,
szerethetdség, a fogyasztok partnerként,
tarsként vald kezelése. Minden bizony-
nyal ezért jelent a MagyarBrands cim el-

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség
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nyerése a nyerteseknek komoly moralis
tamogatast és egyben Uj lizleti lehetGsé-
geket is. Evek ota azt lathatjuk, hogy az
élelmiszer-kereskedelem egyes kategori-
aiban igenis létezik gazdasagi patriotiz-
mus, a hazai termék preferaldsa, és ilyen
esetekben a fogyasztok akér az arprémi-
umot is készek megfizetni. //

Today it almost matters more what consumers say about
a brand than the brand owner. With the help of the in-
ternet and social media, consumers find their way in the
world of numerous brands and can also give guidance to
others. Brand building is now impossible without an ethi-
cal business conduct, transparency, being direct, accessible
and likeable, treating consumers as partners. Winning the
MagyarBrands award creates new business opportunities
for brands. /

A vasarlok igé-
nye folyamato-
san né a polcokon
megjelend - egy-
re tobb — mindsé-
gi magyar termék
irant. Szamuk-
ra nyilvanvaléan
fontos eligazodasi
pont a markajelzé-
sek mellett latha-
té MagyarBrands
cim, ami megerdsiti dontésiiket: a va-
sarldssal egyrészt timogatnak egy ma-
gyar markat, masrészt biztos lehetnek
benne, hogy j6 mindségli terméket kap-
nak. Egyértelm tehat, hogy a kitlintetés
nemcsak presztizst, de gazdasagi el6nyt
is ad a brand tulajdonosanak. Es ha a
MagyarBrands cim segiti a feltorekvé
markakat, ha pozitiv visszajelzéssel ta-
mogatja a magyar markak épitkezését,
akkor vitathatatlan a szerepe gazdasa-
gi életiinkben is. Talan ennek a felisme-
résnek hozadéka tobbek kozott a hazai
markak tulajdonosainak mind komp-
lexebbnek tiind hossza tavi gondolko-
dasa, aminek révén el6térbe keriilnek a
termékek fenntarthatésaganak kérdé-
sei is, akar kornyezeti, akar tarsadalmi
vagy szocialis szempontbol vizsgaljuk
az adott szegmenst.

[téleteket hozni a projekt zstirijében fe-
lel6sség és megtiszteltetés. Meggy6z6-
désem, hogy az elismerés odaitélésének
jelentdsége és sokaig érzékelhet6 nyoma
van a jovében is. //

There is growing consumer demand for quality Hungari-
an products. The MagyarBrands logo on the packaging of
these can be an important reference point for shoppers,
reinforcing their buying decision. This means that the rec-
ognition doesn’t only offer prestige to brand owners but
a business advantage as well. MagyarBrands can help up-
and-coming brands and give positive feedback to the brand
building work of established ones. It is a great responsibility
and an honour to be a member of this jury. /

VIIIITITITIIIIIIITITITIIIIII IS
Hermann

Zsuzsanna
ligyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin
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Az elmult években megfigyelhetd, hogy
a fogyasztok részérél er6sodik a magyar
termékek iranti igény és a tudatossag,
hogy lehet6leg helyben gyartott termé-
keket vasaroljanak. Ezt a trendet meg
is lovagolta néhany
vallalat, ma madr
egyre tobb termék-
bdl létezik dekla-
raltan ,magyar”.
A MagyarBrands
is ezt a folyamatot
erdsiti, lehetéséget
adva a helyi mar-

Lakatos Zséfia p e
i kdknak a pozitiv
Magyar PR Szovetség megkiilonboztetés-

re. En ezt jonak tar-
tom, hiszen segitiink a fogyasztonak az-
zal, hogy egy védjeggyel konnyitjilk meg
a valasztast. Ezéltal a MagyarBrands dij-
hoz komoly promécios érték tarsul, az
okos vallalatok hangstlyosan felhasz-
naljak kommunikdciéjukban.
A kommunikaci6 egyébként is elenged-
hetetlen, hiszen csak aktivan kommu-
nikdl6 markak kertilhetnek a biraldbi-
zottsag elé, és csak azokat értékeljiik elég
jonak és bizalmat érdemlének, amelyek
latszanak, amelyekrd] tudunk véleményt
alkotni. Osszefoglalva tehét szerintem
az a marka indul sikerrel MagyarBrands
védjegyért, amely azon tul, hogy kiva-
16 mindséget képvisel, jol is kommuni-
kalja a magyarsagat. A pontozaskor sza-
momra kiemelt jelentdségli a profi PR
és marketing. //

In the last few years buying Hungarian has become more
important to consumers. The MagyarBrands programme
strengthens this process, giving national brands the chance
to differentiate themselves from international competitors.
In my view this is a good thing, because we help consum-
ers with a trademark to choose which product to buy. This
means that there is great promotional value in becoming a
MagyarBrands product, which smart companies can use in
their communication. /

Tapasztalataink szerint a MagyarBrands
dij marketingértéke egyre nyilvanva-
16bb. Vannak, akik talan még nem ér-
zékelték ennek a mindsitésnek az érté-
két, am gy latom, a palyazok is ezt te-
kintik szempontnak, amikor indulnak
a megmérettetésen.

Nyilvan sok olyan marka létezik még
Magyarorszagon, amelyek nem keriil-
tek a zstiri latokorébe.

Dontéskor szamomra a legfontosabb
a marka bedgyazottsaga, értékeltsége
a fogyasztok szemében. Ez nincs koz-
vetlen Osszefiiggésben a reklamkoltés-
sel, béar a tudatosan épitett kommuni-
kacié nyilvan elGsegiti az ismertség no-
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velését. Egy marka
nem attol értékes
szamomra, hogy
a gyartd, fogalma-
z6 annak gondolja,
hanem hogy a piac
ennek tekinti. Ez
pedig végsé soron a
szamokban mérhe-
t6 le: veszik-e a ter-
méket, vagy sem.
Szamomra Ugy tlinik, a fogyasztonak
egyre inkabb szamit e kitiintet6 cim, hi-
szen igazolja az elvarasait, vélekedéseit.
A MagyarBrands olyan értékeket ismer
el, amelyekkel kdnnyen azonosul az itt-
honi fogyasztd, igy egyértelmu a vasar-
last befolyasolé hatasa.

A MagyarBrands vilagaban vannak fix
szerepl6k, vannak ujak, és minden év-
ben vannak eltiindk. Ez igy természe-
tes, hiszen minden markanak megvan a
maga érettségi ive. Az igazi kihivas allo-
csillagként szerepelni egy piacon, vagy-
is divathullamokon, trendeken ativels-
en Orizni a piaci poziciokat. Szerencsé-
re ilyenre is jocskan talalunk példat. A
MagyarBrands kategoria igazi cseme-
gét jelent a markaszakértéknek. Olyan
specialis érzelmi viszonyulas, amelyet
egy kiviilallé sokszor nem is érthet meg
igazan. Ebben éppugy szerepet jatszik a
nosztalgia, mint a specialis hazai izlés-
nek, szokasoknak val6 megfelelés. Ebbol
fakad a kommunikaciés megkozelités is:
a profik hatékonyan hasznaljak ki a ha-
zajbol ad6d6 markaattributumokat. /

Our experience is that the marketing value of the Magyar-
Brands prize is obvious. When deciding which brands to
reward, | pay special attention to what extent consumers
acknowledge the brand. My view is that a brand isn't val-
uable because its owner thinks so, but because that is the
market’s opinion. The MagyarBrands programme recognis-
es values with which consumers can easily identify. There
are constant presences in the MagyarBrands universe, there
are newcomers and from time to time brands disappear.
The biggest challenge for brands is to retain their market
position, no matter what the latest trends are. //

Mezriczky Laszlé
lgyvezetd
Ispiro Consulting

»Meghoztam nektek a harom Magyar-
Brands dijas idit6t és az »osztalyide-
gen« pohdr sort” - tiisténkedett kicsiny
asztaltarsasagunk legfiatalabb tagja egy
tavalyi, a markazéssal foglalkozé konfe-
rencia zaréfogaddsan.

A megkozelités helyes volt, mivel a
megszomjazottak egyike ebben az év-
ben elGszor, mig egy masik tarsunk az
idén mar tobbedszer kapta meg a hazai
markakat megilleté rangos elismerést.
Az utébbinak feltettem egy meglehe-
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nyertek?”), ami-
re szamomra igen
meglepd valasz ér-
kezett:
»Szeretnénk, de ez
minden korabbi-
nal nehezebb lesz.
Az utébbi évek-
ben a siker eléré-
séhez elegendd
volt (ami persze
igy sem volt egy-
szer(l) igényes termeldi, értékesitési,
disztribuciés munkat végezni. A sok
éve nalunk dolgoz6 kollégakkal egytitt
megtalaltuk és kihasznaltuk a piaci le-
hetdségeket, aranylag kevés varatlan
veszéllyel kellett szimolnunk. Ma vi-
szont mas a helyzet. Erzékelhet, hogy
szinte lehetetlen a nyugdijba vonuldk
megfelelé potlasa. A csabitas minden
elképzelhet6 és elképzelhetetlen tritkk-
jét be kell vetni a tehetséges fiatalok be-
vonzasa érdekében. Es akkor még nem
beszéltem arrdl, hogy milyen biivész-
mutatvanyokat igényel majd a meg-
tartasuk. Nem kevesebb megoldan-
do problémat okoznak azok a veszé-
lyek, amelyekkel igazdbol csak most
ismerkediink. Mind tobbet hallom,
hogy a vallalatok szamadra a jov6 egyik
legnagyobb fenyegetettségét a kiber-
kockazatok jelentik. Nélunk is a m-
kodési koltségek jelentds hanyadat az
informatikai eszkozok, a szoftverek, a
kezelt adatbazisok hasznadlata teszi ki.
Rossz belegondolni, hogy példaul bi-
zonyos vallalati informaciok elveszté-
se, idegen kézbe keriilése milyen karo-
kat okozhat”

A cégvezetd feleldsségteljes mondatai
jol jelzik, hogy a legjobbak egyik ismér-
ve a folyamatos mérlegelés, az allando-
sul¢ sikerek kozepette is jelenlévé két-
ségek kezelése, a jovo veszélyeinek id6-
ben torténd felmérése. Mint ahogy ez
a MagyarBrands dijazottai kozott ter-
mészetes. //

When at a conference | asked one of this year’s winners - a
brand that has already won a few times before - ‘Will you
win again next year?, the answer was a bit surprising to me.
‘We would like to but it is going to be more difficult than
ever before. In the last few years success was guaranteed if
you did your production, sales and distribution work well.
These days it is very difficult to find a good replacement for
experts who have retired. Even if you managed to recruit
workers who have the necessary skills and knowledge, you
still have to keep them. Then there is the dangers of cyber
crime, we spend lots of money on managing our IT system,
devices, software and databases. It would be catastrophic
if confidential business information would be stolen from
us. The words of my colleague indicate it really well that
MagyarBrands winners never stop hard work.//

Serényi Janos
tulajdonos, tigyvezetd
igazgato

Ertékerend Consulting
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A MagyarBrands
2016-o0s dijazottjai
a legjobb magyar
maérkakat repre-
zentaljak, azokat,
akik a legtobbet t6-
r6dnek a brandépi-
téssel. Az egyértel-
mten megfigyel-
het6, hogy a mai
markak sokkal in-
novativabbak, még azok is, amelyek
fél évtizeddel ezelStt mar részt vettek a
megmeérettetésen.

Az én dontésemet zstiritagként min-
dig befolyasolja a reputécio, a reputa-
cié pedig nagy részben kommunika-
cid, vagyis a pillanatnyi kommunika-
cids intenzitas is meghatdrozo, és nem-
csak szamomra, de a fogyaszt6 szamara
is. Ahogy fontos neki a vasarlaskor a
MagyarBrands védjegy is. Barmilyen
markaértékelési rendszerrdl is legyen
sz6, véleményem szerint pont azt kell
tudatositani a markatulajdonosokban,
hogy ha nyernek egy dijat és megkap-
jak a logéhasznalat jogat, az ne csak a
csomagolasra keriiljon fel. A legfon-
tosabb, hogy éljenek a lehetdséggel és
a komplex markakommunikaciéba is
épitsék be az elismerést. Ha beépitik,
akkor ennek dontd szerepe lehet ab-
ban, hogy a vasarlé leemeli a termé-
ket a polcrdl.

Melyek a MagyarBrands dij legfonto-
sabb értékei, illetve milyen a markaépi-
tésben valo jelentésége? Nos, a markak
nagy hanyada innovativ markaépité-
si technikak alkalmazésaval éri el a fo-
gyasztokat, de 6nmagdaban ezzel a méd-
szerrel kevéssé ismert brandeket nem
lehet egyik évrél a masikra lathatéva
tenni — aktiv munkadra, és ehhez kép-
zésekre, 1j PR-szemléletre is sziikség
van. Az ilyen markaépitési folyamat-
ban jelentds szerepe lehet a Magyar-
Brands dijnak.

A MagyarBrands dij azért fontos elis-
merés, mert a magyar markakat segi-
ti, és nem kizardlag a hazai markaépi-
tésben. //

I think that MagyarBrands winners represent the best Hun-
garian brands, the ones that care about brand building
the most. My observation is that today’s brands are much
more innovative, even those which already took part in the
programme 5 years ago. When deciding who deserves the
MagyarBrands trademark, | am always influenced by the
given brand's reputation. | believe that winners shouldn’t
only put the MagyarBrands logo on the packaging, they
should also integrate the recognition into their complex
brand communication strategy. //

id }‘ ‘
Vagvolgyi Mihaly
managing partner
Deeplnsight
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Borsodi Concorde alapkezel6 BBS Nanotech
Dreher Egis Béres
Gyermelyi Graphisoft SE Egis
Pick Hungexpo Femtonics
Pottyos MVM paksi atomeromu Logmein
Sio Prezi Maven 7
Soproni Richter Gedeon Mediso
Szentkiralyi Videoton Prezi
Torley Zalakeramia Richter Gedeon
Unicum Zwack Ustream

M3 ’ o ’e ’e ’ , rp

= Tovabbi MagyarBrands 2016 dijazott fogyasztoi markak abécésorrendben:
90.9 Jazzy Brendon Erés Pista
Abonett Budai Egészségkozpont Eva Magazin
Agardi Palinka Budapest Bank Experidance Production
Ajka Kristaly Budapesti Corvinus Egyetem Extreme Digital
Alfold Budapesti Fesztivalzenekar Familia Tészta
Alféldi Cipo Budapesti MUszaki és Gazdasagtudomanyi Farm Tojas
Alfoldi Porcelan Egyetem Femina.hu
Alfoldi Tej Budapesti Operettszinhaz Figyel6
Amodent Budapesti Tavaszi Fesztival Fonyédi
Anna Grand Hotel Budmil Forest
Apenta Cafe Frei Fornetti
Arany Aszok Canderel FOGAZ
Aranyfacan Caola Févarosi Allat - és Névénykert
ARC kiallitas Cardo Fézelékfalo
Arena Cerbona Francia Drazsé
Ars Una ChocoMe Fiistli
Auguszt Cimeres Gal Tibor
Avemar Class FM Gazdalkodj Okosan!
Baba Concorde Gepida
Bobbo Bababdtor CcooP Gerbeaud
Bakony Costes Gere Attila Pincészete
Balaton Sound Culevit Gundel
Balaton Szelet Culinaris Gyereksziget
Bardi Aut6 Csabai Gyori Edes
Batz Csabai Kolbaszfesztival Gyori Pilota
Bedeco Csepel Gyulai
Béres Cserpes Gyulai Palinka
Betadine Csodak Palotaja Gyulai Varfurdo
Biopont Danubius Hotels Group Hajdu
biztositas.hu Daubner Hajdu
Boci Detki Halasi Csipke
Bock Diego hasznaltautd.hu
Bock Bistro Diszperzit Hatoslottd
Bomba Don Pepe Hazi Arany
Bonusz Brigad Duna House Hazipatika.com
Bookline Elektrolux Helia-D
Borkonyha Elet és Tudomany Hell
Bortarsasag ELTE Héra
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Herbaria
Herend

Herz

Holl6hazi Porcelan
Honfoglalo
Hotel Silvanus
Hungaroring
Hunguest Hotels
HVG

IBUSZ

llcsi

Index

InfoRadio
ingatlan.com
Interfood
Iparmivészeti Mizeum
Irix

Jasztej

Jatékbox
Jégbufé
Jofogas.hu
Jokenyér

Jutavit

K&H

Kaali Intézet
Kaiser

Kalifa
Kalmopyrin
Kalocsai
Karavan
Kaschmir-Gold
Katedra

Katona Jozsef Szinhaz
Katti Zodb
Kecskeméti
Kistlicsok
Kométa

Konyari

Korona Tészta
Koronas Cukor
Kotanyi

Ko6BE

Kreativ
Laptop.hu
Lazuran

Légli

Libri

Lipoti Pékség
Lira

Lissé

Lucullus

Ludwig Mzeum
Mackéd

Madach Szinhaz

Magyar Nemzeti Galéria

Magyar Nemzeti Mizeum
MAGYAR POSTA

Magyar Természettudomanyi Mzeum

Marka

Medve
Memolife
Mentavill

Mese

Millenaris Park
Milli

MinDig TV
Mirelite

Mizo

Mogyi

MOL

MOM

MOM Sport
Momert

Mora Konyvkiado
Muzeumok Ejszakaja
Mlivészetek Palotaja
Mlivészetek Volgye
Nadudvari

Nagyi titka
Naszalytej
Naturland
Naturmed Hotel Carbona
Negro

Nemzeti Sport
Nemzeti Szinhaz
Neogranormon
Netpincér
netrisk.hu
Nobilis

noSalty

NGk Lapja
Nyirfacukor
OFOTERT
Opera

OREX

Origo

ORMOS Intézet
Orsi

OTP

OTP Travel
Otthon Centrum
Paco

Pandhy’s
Pannonia
Panyolai

Paradi Asvanyviz
Parizsi kocka
Pet6fi Radio
Piroska
Poli-Farbe

Port.hu
Portfolio.hu
Preventa

Prima Pék
Realszisztéma
Regio Jaték
Riceland
Richtofit

Saga

Salvus

Sods Tészta
Sport szelet

St. Hubertus
Stithmer

Symbol

Szallas.hu
Szamos Marcipan
Szarvasi Mascarpone
Szarvasi Mozzarella
Szegedi Paprika
Szegedi Szabadtéri Jatékok
Szegedi Tudomanyegyetem
Szépmuivészeti Mlizeum
Szerencsi

Sziget

Szobi

Teletal

Tetran

Theodora
Thummerer

Tibi

Tihany

Tippmix

Tisza

Tokaj Oremus
Tolle

Trinat

Trofea Grill
Univer

Unix Auto
Valdor

Vancza

Vass Shoes
Vatera

Vénusz
Vigszinhaz
Vilaggazdasag
Vista

Volt Fesztival
Webbeteg.hu
X-Epil
Zeneakadémia
Ziegler
Zsindelyes

Zsolnay
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A MagyarBrands dijazasi rendszer 2010 6ta értékel magyar vonatkozasu markakat. A részvétel feltétele: a marka

Magyarorszagon szlletett vagy alapitasaban magyarok vettek részt. E mellett harom tovabbi feltétel valamelyi-

kének teljesulnie kell: a marka magyar tulajdonban van, a marka , gyartasanak” helyszine Magyarorszag, vagy
magas identitas-pontszamot kap a bizottsagi pontozas soran.
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VEDJEGY ADATBAZIS
BISNODE ADATBAZIS

PALYAZAT

p ADATBANYASZAT

3000 MAGYAR MARKA

GFK/BISNODE kutatas
ismertség-kedveltség / pénzuigyi kockaza
BRAND EXCELLENCE kutatas I.

B °

a korabbi teljesitések eredményei

BRAND EXCELLENCE kutatas I1. |
online és offline marketingaktivitas,

pozitiv és negativ hirek tukrében

1200 MAGYAR MARKA

4
ii” a bizottsag szavaz ““‘

Kozos értékelési o IDENTITAS Mennyire érezzitk magyarnak?
szempontok: ‘L
p e REPUTACIU Milyen a marka hirneve a fogyasztok és a szakemberek kérében?

e MARKAEPITES Milyen a marka hazai markaépitési gyakorlata?

Tovabbi értékelési szempontok a harom dijazasi kategoriaban:

O TRADICIO O TRADICIO @ INNOVATIVITAS
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300
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[ UZLETI
MARKA
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MARKA
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= Tovabbi MagyarBrands 2016 dijazott iizleti markak abécésorrendben:

3B Hungaria Eleven Hungrana

77 Elektronika ELMU I-Cell Mobilsoft
A Beton-Viacolor EMASZ Infogroup
Agri-Corn Erdért-Tuzsér In-food 2000
Agrikon Kam Eurdpa Konyvkiado Insomnia
Agroinform.hu Eurosped Integral
Agroker Extractumpharma Invigor
Agro-Tipp Faddikorr 1Q Press
Akadémiai Kiado Falco 1QC
Alba-Z6chling Fémalk Iron-Tech
Alféldi Nyomda Fercom Janosik és Tarsai
All You Can Move Ferrobeton Jasz-Plasztik
Alpha-Vet Fitting-Ker Juvapharma
Alukol Flansch-Tech Jullich Glas
Antenna Hungaria Forex KésV
Aquaplus FOTAV Kallo-Fém
Autoelektro F6varosi Csatornazasi M(ivek Kemikal

Axel Févarosi Vizmivek KESZ

Axial Full screen KITE

Babolna Sped Futureal Kod

Babolna Takarmany Fiirge Diak Korda Filmstudio
BactoFil Galldorf KozIonykiadd
Bakonyi Erém Gallicoop Kules-Soft
Balabit Gallus Kunplast-Karsai
Befag Ganz Kithne
Béres-Gumi Ganzair Kirt
Betonsped Garzon La Fiesta Party Service
Bilk Gasztrometal Laki

Biofilter Gemenc Lakort

Bir6 Geowatt Lang
Biropharma Gimex Lapker

Bolax GKI Laurel

B-Rekord Global Export-Import LogMeln
Budapest Airport Goodwill Pharma Mafilm
Budapest Film Grabarics Magyar MezGgazdasag
Budapest Party Service Graboplan Magyar Pénzver6
Budapesti Ertéktdzsde Graboplast MAHART
BUSZESZ Graphisoft Park MAHIR Cityposter
CAD-Terv Gravitas-2000 Man At Work
Cédrus Griffsoft Market

Central Médiacsoport Gumiflex Marshall

Certa Gyomai Kner Marso
COO0L4U Gy®6ri Agroker Masped

Dabasi Nyomda Gybri LikGrgyar Masterplast
Delta Informatika Hage Matrai Erdm
Diagon Hajdu Autotechnika Matusz-Vad
Domino Trans Happ Mevir

DR Derm Equipment Hetech Trend Median

Duna Aszfalt Hidrofilt Medicor

Duna Auto Hinora Mediakémia
Duna Elektronika Horvath Rudolf Medimpex
Duna-Drava Cement Hovany Megatherm
Dunavox Humansoft Melo-Diak
Diirer Nyomda Hungarocontrol Mester
Eco-Mod-System Hungaropharma Metalloglobus
Elcon Electronic Hungerit Metalobox
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Metapay

MET-NA

MiniCRM

Mixvill

Mobilbox

Motim

MPL

Multi Alarm

MVM Paksi Atomerémui
Nador Rendszerhaz
Nexon

Nitrogénm{vek

OFFI

Opten

Oroshazaglas
Onszabdlyoz6 Reklamtestiilet
PMR.

Pacific Ocean

Pagony

Pannongreen
Pannonpharma
Pannon-Safe
Pannon-Work

Papp Laszl6 Budapest Sportaréna

Patria

Pauker

PEMU
Pénzjegynyomda
Pétis6

Pet6fi Nyomda
Petranyi-Auté
Pharma-Press
Pl Dental
Piac&Profit
Polyax
Pro-Form

PTA Diamond
Pureco

Raba

Rabalux
Rhone Vet
Saldo

Salus
Sanetmetal
Sokoré
Szamalk
Széchenyi Kartya Program
Szerencs

Szinapszis

Tarki

Tecton

Terc

Terran

Térvaz

Thermo épgép
Trilak

Tungsram

Tutti

UjHAZ Centrum
Ujlaki Epité
Utiber

Uvaterv
Uveg-Asvany
Vadex

Vajda Papir
Vas-Fémker
Vesz-Mont 2000
Visualpower
Waberer’s-Szemerey
West Hungaria
Wing
Winkler-Tuzép
Zrinyi Nyomda

= Tovabbi MagyarBrands 2016 dijazott innovativ markak abécésorrendben:

5 perc angol

77 Elektronika
Adware research
Agriapipe

Alteo
Aquaprofit
Balabit

Barczy

Batz

Bekuta

Bioextra

BMC

Bookline
Bortarsasag
Brewie
Budapest Bike Maffia
Cellum
ChocoMe
Cominnex
Cyclolab
Cyptest

Cserpes

Delta Smart City
Dijnet

DO3D
Dunapack
Easyling

Evopro
ExperiDance Production
Felfoldi

Flavon
Geodézia
Geowatt
Gepida
Granit Bank
Gravity
Hajdu
Hajdu
Herbaria
Hofeka

IGO

lkron

llcsi
Innomed
Ivanka
Kilgray
Kiihne
Loffice
Logipix
Lystra

Ma este Szinhaz!
MarkmyProfessor
Medicor
Mediso
Metapay
Mikropakk
MOL
Montana
Nanushka
Naturland

Netlock
Oncompass
Optoforce
Oszkar.com
Ot Industries
Pharmacoidea
PocketGuide
Poli-Farbe
Position
Rhinolight
Rizmajer
Samebug
Sanatmetal
Semilab
Shapr3D
Smartvineyard
Soft Flow Hungary
Solvo

Strauss Metal
Synetiq
Szeged Software
Sziget

TCT Group
Tresorit
UseUnused
Varinex

Watt

WebEye
White Report
Zinemath
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Aktivitas majus jinius A PICK marka méjUStél

ismét gondoskodik
a forgalomral.

Online
tamogatas

POS
tamogatas

Biztositson On is kiemelt belyet
a PICK termékeknek (izletében!

www.pick.hu


www.pick.hu

vs77777 reflektorban: palinka

Palinka, szerelmem...

Boviil a kereskedelmi forgalomban kaphato palinkak
célcsoportja, a fogyasztokban novekszik a minoség iranti
igény. Ugyanakkor a tobb mint szaz marka jelenléte a piacon
tulkinalatot general, ami fokozza a fozdék kozotti versenyt.
A fogyasztoi szokasok viszonylag gyorsan valtoznak, a
termékfejlesztés allando6 kényszernek bizonyul. Amiben
beszélgetopartnereink, a palinkapiac legnagyobb szereploi
biztosan megegyeznek: a szakmanak nemcsak az alig
kontrollalhaté hazi fozés jelent problémat, de a hatékony
kozosségi palinkamarketing hianya is, ami nélkiil az export is
aranytalanul nehéz feladatnak bizonyul.

36

a a kereskedelmi forgalomban
H kaphaté palinkdk célcsoportjardl

beszéllink, killonbséget tehetiink,
kiket céloznak meg a kereskedelmi f&z-
dék, illetve kik jelentik a valds(abb) cél-
csoportot — elemez
dr. Totth Gedeon, a
Budapesti Corvinus
Egyetem Kereske-
delem és Marketing
Intézetének veze-
téje. — Vizsgalataink
szerint alapvetéen
az X-generacié ko-
rében novekszik
a valodi palinkdk
népszerlsége a kil-
foldi eredet( szeszes italokkal szemben;
elsésorban ajandékozési céllal vasarolnak,
nagyobb a markaismeretik, és a megbiz-
hatd mindséget hajlanddak megfizetni. A
palinkdval 6k elsésorban a j6 hangulatot
kapcsoljdk dssze, valamint az ital ,eréssé-
gét’ Koriukben nétt a mindség irantiigény,
illetve hangsulyosabb lett a markapreferen-
cia. Ugyanakkor szamukra sem a palinka a
legkedveltebb italfajta a kategorian beldl.
A minéség megitélésével sem art vigyazni,
hiszen kortdl fliggetlenll nagyon sokan a
,hazi" palinkdkhoz térsitanak magas miné-
séget; és ez néhany éve is igy volt —taldn a
kereskedelmi fézdei termékek jobban fel-
zarkoztak, ez olvashato ki a szubjektiv vé-
leményekbdl

ez
Dr. Totth Gedeon
vezetd

BGE Kereskedelem és
Marketing Intézet

Célcsoport

A kereskedelmi forgalomban kaphaté
palinkak célcsoportja Lakatos Gergely, a
Panyolai Szilvérium Zrt. vezérigazgatoja
szerint is széles spektrumu.

—Régebben az idbsebb korosztély itala volt

a palinka, napjaink-
ban viszont a fiatal
feln6ttek is elényben
részesftik a min&sé-
gi pélinkakat —azel-
mult évtized tudatos
marketingstratégia-
janak és edukacio-
janak koszonhets-
en. A klasszikusnak
nevezhetd palinkak
mellett az innovativ eljarasokat és izeket
preferdljak a fogyasztok.

Tollas Csilla, az Agar-
di Pélinkafézde Kft.
marketingvezetdje
konkrétan fogalmaz:
a gazdasagilag aktfv,
23-60 év kozotti kor-
osztélyt tartja elséd-
leges célcsoport-
Tollas Gsilla nak

marketingvezetd - Egyre nagyobb az
Agardi Palinkaf6zde érdeklédés a palmka
és annak készitése irdnt. Az elmult évek
edukdld munkdjanak készonhetéen fo-
gyasztdi mar tudatosan vélasztanak izeket,
illetve markakat. A fiatalok komoly érdekl6-
dést mutatnak a minéségi italok irdnt, és,
ha ma még nem is tudjdk minden alka-
lommal megvasarolni a magasabb ard ter-
meéket, de kordn kialakul a markahdségik
A holgyeknél rendkivili a valtozas: mind
szivesebben fogyasztjdk a minéségi palin-
kat, és nem ,ciki"mdr a pélinkat rendelni,
nem kérik a mézes italokat, érdekléddek,
szfvesen jarnak késtolokra. Az 50-60 éves
korosztély esetén nehezebb volt az elmoz-
dulds, a tébb évtizednyi karcos” id6észak
utdn mar elismerik a,parfimasebb’; kisebb
alkoholszazaléku palinkat. Mara nagyja-

(1017122702227277000 200200007
Lakatos Gergely
vezérigazgatod

Panyolai Szilvorium

bol kialakultak a fogyasztoi izpreferenciak.
Rendezvényeken és kostolok alkalmaval az
emberek nyitottak, szivesen megkostoljak
a kevésbé ismert gyimolcsokbdl készilt,
kuldnleges palinkdkat, de vasarlaskor to-
vabbra is a tradiciondlis izeket valasztjdk
— amiben persze az &r is jelenetds szere-
pet jatszik, hiszen a kis kihozatalu, kézzel
szedett termések lényegesen dragdbbak.
Az utébbi években
ugrasszerl néveke-
dést a feketecseresz-
nye forgalmaban ta-
pasztalunk.

— A célcsoport — véli
Szab6 Adam, az Ital
Magyarorszag Kft.
marketingigazgato-
ja —igen heterogén,
hiszen egyszerre fon-
tosak azok, akik ajandékba veszik a palinkat,
és azok is, akik a mindennapi fogyasztasuk
soran vasaroljak azt. A fogyasztési szokéso-
kat tovabbra is befolydsolja az &r, és talan
csak ezutén jonnek az izpreferencigk. Evek
oOta ugyanazok az izek a legkedveltebbek;
persze van egy-egy Uj,belépd”is a piacon,
de a tradicionalis izeket el&szeretettel va-
lasztjk elsének a fogyasztok.

Pt 2% s e SIS
Szab6 Adam
marketingigazgato

Ital Magyarorszag

Gyorsan reagalo piac

— A pélinkamarkak-
nal is meg kell ku-
ldnboztetni a mar-
kankénti célcsopor-
tot — hangsulyozza
Bardny Péter, a Mar-
ton és Lanyai méarka-
tulajdonosa. — Nem
lehet egyszer(en azt
mondani példaul,
hogy a fiatalok és a
HoReCa-csatorna, mert ott is, akar nagyva-
rosonként elég nagy lehet a szoras. Az &l-
talam kordbban irdnyitott minéségi marka
elsé célcsoportja, nagyjabdl 2010-ig, azok
a févérosban é1618-35 kozotti fiatalok vol-
tak, akik fogékonyak a szérakozasra, fesz-
tivalokra, azaz vendéglatohelyekre jarnak.
Ebben az idészakban szandékosan nem
akartuk a markat retailben épiteni, mert az
volta cél, hogy a fiataloknak lehet&séguk
legyen megkdstolni az italt. 2010-t6l, mikor
is piacvezetd marka lett a HoReCa-szeg-
mensben, a retail kapott hangsulyt, vagyis
a fiatalokon tul maris egy Uj célcsoportot

Barany Péte
markatulajdonos
Marton és Lanyai



szerettlink volna megszolitani. A palinka-
fogyasztasi szokdsok gyorsan valtoznak
Amig 10 éve a,mézes” volt a sldger, ma
a 45-50 szazalékos palinkdk a legkedvel-
tebbek Emiatt is — vagyis a fogyasztasi
szokasok gyors véltozédsainak kdszonhe-
téen — fejlesztenek a kereskedelmi markak
olyan Utemben, ami
a nemzetkdzi mar-
kdknal ismeretlen.
- Magyarorszagon a
palinkdkat igen szé-
les fogyasztoi kor
kedveli — huzza ald
Horvath Erik, a Réz-
angyal markéat ke-
zelé Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft.
prémium alkoholok
portfolid vezetdje. — Az elmult években
egyre nagyobb igény mutatkozik a ma-
gas minéségl markazott palinkak irdnt,
jellemzéen a klasszikus izek, mint a szilva
vagy a kajszibarack ndvekedését tapasz-
taljuk, de az d4gyasok tovabbra is nagyon
népszerlek mind
a hazai fogyasztok,
mind a turistak ko-
rében.

— Az egyre igénye-
sebb kozépréteg a
f& célcsoport, akik
a pénzukért miné-
séget akarnak kapni
- mondja Csobolya
Attila, a Varda-Drink
Zrt palinkafézé mestere —, nagy atlagban
kozép- vagy felséfoku végzettségU varo-
si vendégek, akiknek van elég pénze ét-
terembe jarni, nivos szérakozohelyeken
pénzt kolteni. Az alacsonyabb minéségu
palinka fogyasztdi még mindig inkabb a
kisvarosi kdzegben vélasztjdk ezt azitalt. A
mennyiségi fogyasztas helyett ma inkdbb
a mindség kerllt el&térbe, és a palinka a
magasabb kategoridju vendéglatdipari
egységek kindlatdban is mind kiemeltebb
helyen szerepel. A barack és a szilva mellett
ma mar erds igény mutatkozik az olyan
kuldnlegesebb izek irant, mint példaul a
berkenye, bodza, birs.

Horvath Erik
prémium alkoholok
portfélio vezetd

Coca-Cola HBC Magyarorszag

o, o Z"f‘:‘\
Csobolya Attil

palinkafézé mester
Varda-Drink

Ujra az alapizek az élen

— A kivalé mindségl prémium palinkak
valédi célcsoportja a 40 feletti korosztély
— véli Vaigel Beatrix, a Zsindelyes Kereske-
doéhéz Kft. marketingmunkatarsa. — A nék
korében tovébbra is az alacsonyabb, mig a
férfiak kozott inkabb a magas, 50 szazalék
alkoholtartalmu palinkdk a népszerdbbek.
Az alapizek, mint példaul a meggy, barack

A e

§EW atyy i,_é

és szilva alkotjak a
palinkafogyasztas
meghatdrozé részét.
Vannak inyencek,
akik probalgatjék a
kilonlegességeket,
de azok éarfekvése
szUkiti fogyasztoik
korét,

— Koradbban az volt
a tendencia, hogy
a minél hangzatosabb, kildnlegesebb
i) 17 e, %o gylmolcsokbdl ké-
. szul6 pérlatokat ke-
' resték a fogyasztok,
a madarberkenyétél
a spargaig minden
széba johetett — al-
litja Nagy Sandor,
a Zedon Pélinka-
mester Kft. dltalanos
igazgatdja. — A sajat
tapasztalataink azt
mutatjak, hogy az utébbi években a ha-
gyomanyos izek kerllnek Ujra el&térbe,
példaul a szilva, a kajszibarack és a meggy.
Megnétt a hungarikumként szamon tartott
torkolypalinkak kereslete is, ami nagyon
biztatd, hiszen a torkoly sokaig a megtirt
mostohatestvére volt csak a minéségi gyu-
molcspalinkdknak.

— A kereskedelmi forgalomban kaphato pa-
linkakat gyarték tobbsége egyértelmien a
magas mindségre helyezia hangsulyt —eb-
béla gondolatbdl indul ki Czomba Bianka,
a Zimek Palinka Manufaktura értékesitési
és marketing managere —, ami alapvetéen
magas arat eredményez Célcsoportjuk te-
hat azok, akik képesek és hajlanddak meg-
fizetni a minéséget, amit az egyre tudato-
sabbd valo vasarldk el is varnak a terméktdl.

Vaigel Beatrix
marketingmunkatars
Zsindelyes Keresked6haz

Nagy Sandor
altalanos igazgatd
Zedon Palinkamester

reflektorban: palinka /77774

Az X-generacio korében novekszik a valédi palinkak népszeriisége

a kiilfoldi eredetii szeszes italokkal szemben

A gyarték egyre
tobb platformon
tudjak eljuttatni
termékeiket a fo-
gyasztékhoz, illet-
ve bemutatni 6ket
az érdeklédéknek.
Bar fontos a marka-
hldség, a vasarlok
egyre batrabbak, és
szivesen kiprébalnak
szamukra eddig ismeretlen fézdék altal
eléallitott termékeket is. Kinyilt a piac, né
a versenytdrsak szama, ami alapvetéen a
fogyasztok szamara jO, hiszen a gyartok
rakényszerilnek arra, hogy ne csak az ar-
ral, de a min&séggel is versenyezzenek a
vasarlokért A pélinkafogyasztas kulttraja
az évszazados hagyomanyok ellenére még
gyerekcipében jar ndlunk, emiatt is van (és
lesz is) az, hogy a kozismert izek a legked-
veltebbek: kajszi, szilva, cseresznye, korte,
meggy. Ugyanakkor a fiatalabbak mar egy-
re batrabban kisérleteznek a még kis piaci
részesedéssel bird izekkel, mint példaul a
birs, malna, fekete ribizli, &fonya, kokény.

Czomba Bianka
értékesitési és marketing
manager

Zimek Palinka

Sziikos exportlehetoségek

- Az 4gazat exportlehetéségei régodta
érdeklik a palinkds tarsadalmat — hang-
sulyozza dr. Totth Gedeon. - En 6vatos
vagyok, és masokat is évok attél, hogy az
esze helyett csak a szivére hallgasson. Ah-
hoz, hogy egy terméket megkedveljink,
elészor is ismerntnk kell azt. JI ismernil
A nemzetkdzi ismertség megszerzése
draga dolog, sok pénzt, sok munkat és
nagyon sok marketinget, ezen belil sok,
folyamatos és erés marketingkommuni-
kdcids aktivitast igényel. Imazst kell épi-
teni, ami nem olcso, idében hosszuy, és



vs77777 reflektorban: palinka

sajnos, sértlékeny valami. Kérdés, hogy
ha valami isteni igazsdgszolgaltatas ko-
vetkeztében, hirtelen komoly export-
lehet&ségek szakadndnak rank, lenne-e
megfeleld min&ségl termékmennyiség
a megnovekedett igények kielégitésére?
Ez persze nem jelenti azt, hogy egy-egy
fézdének ne lehessenek exporteredmé-
nyei, -sikerei. Ennek érulni kell, de az elébb
emlitettek hidnydban ezek torékeny és az
dgazat szempontjabdl nem szamottevd
eredmények.

Horvath Erik eleve a mésik oldalrdl kozeliti
meg a kérdést:

— Mi a hazai fogyasztoi szokasok valtoza-
saihoz igazodunk, termékeink elsésorban
a hazai fogyasztok éltal elvart izvildgnak
megfelel6en készilnek Palinkamestereink

mindenekeldtt arra térekszenek, hogy itt-
honi fogyasztéinknak biztositsak a meg-
szokott mindséget.

— Alapvetéen magyar termékrél, hunga-
rikumroél beszélink, s bar a gyartdk igye-
keznek a kilpiacokon is megjelenni pa-
linkaikkal, versenyhatranyban vagyunk a
mas nemzetek vildgmarkaival szemben
- mondja Lakatos Gergely.

- A globdlis italkategoridkéhoz viszonyitva
a palinkadk exportlehetdségei viszonylag
sz(kdsek - teszi mindehhez Szabd Adam. -
Ehhez hozzdjarul az is, hogy elsédleges ex-
portpiacaink olyan égetettszeszesital-kul-
turaval rendelkeznek tobb esetben, amely
mellett a magyar palinkdknak igen nehéz
a helyzete. Ez a fajta regiondlis preferencia
egyébként nem nagyon létezik Magyaror-

Destillata eddig...

A gylimolcsparlatok megméretteté-
sének legnagyobb nemzetkozi po-
rondja az ausztriai Destillata - elvileg
vildgverseny, de féként eurépai nem-
zetek termékeit méri 6ssze a zs(ri, tul-
nyomaoan osztrak, német, magyar és
olasz italokat. Az elismeréseket a leg-
tobb bor- és szakécsversenyhez hason-
I6an nagyvonaluan,osztjak’, igy aztan
az eredményhirdetések utan évrél évre
sikereinkrdl tudésit a hazai sajté. A ta-
valyi Destillatara 15 magyar fé6zde 62
palinkaval nevezett, az eredmény 6
arany, 23 eziist és 33 bronzérem, azaz
van mivel a weboldalon és a palackon
biiszkélkedniink. Am ugynevezett
nagyaranyat egyet sem hoztunk el,
pedig 39-et is osztottak.
Megkérdeztik palinkakorképink meg-
szolaloit, mi lehet az oka annak, hogy
a versenyen rendre az osztrak, német
és olasz gyimolcsparlatok hozzak el a
legfontosabb dijakat a magyar palinkdk
elél?

« Bdrdny Péter, Mdrton és Ldnyai: Ezen a
versenyen leginkdbb az illatos parlato-
kat részesitik elényben. Ennek a fé oka,
hogy itt leginkdbb a tornyos leparlassal
készilt parlatokkal indulnak, hazankban
pedig a kisusti technoldgia az ismertebb.
Ugyanakkor a Mérton és Lanyai Magyar
Kajszibarack lett mar Champion-dijas a
Destillatan.

- Czomba Bianka, Zimek Pdlinka Manu-
faktdra: Latva a hazai palinkagyarték el-
kotelezettségét és szorgalmat, biztosra
veszem, hogy az eléttiink &ll¢ 4-5 év so-
ran tobb kivald nemzetkdzi eredményt
fogunk elérni.

- Csobolya Attila, Vdrda-Drink Zrt.: A f6 ok
az, hogy az 6sszes minta szamahoz ké-
pest a magyar tételek aranya jéval kisebb.
A magyar palinkak a nevezési darabszam
és az elhozott érmek aranyat tekintve jol
szerepelnek Ha alaposan utananézink,
akkor lathatjuk, hogy a magyar termé-
kek szamos aranyérmet elhoznak min-
den évben.

- Szabé Addm, Ital Magyarorszdg Kft: Cé-
glnk rendszeresen indul a Destillatan,
ahonnan mindig dfjakkal térink haza.
Szerintem az ilyen versenyeknél a miné-
sités a lényeg, nem az, hogy més orszagok
termékei elhozzak-e elélink a dijat, hiszen
minden ilyen megmeérettetést befolya-
sol olyan szubjektiv faktor, amellyel nehéz
versenyezni, vagy akar vitatkozni is.

« Tollas Csilla, Agdrdi Pdlinkafézde Kft.
A Destillatan nédlunk sikeresebb orsza-
gokban sokkal régebben kezdédott el
a min&ségi parlatok eléallitasa, és a ver-
senyre nevez6 fézdék 70-80 szdzaléka is
innét kerll ki. Azért a dijak tekintetében
Magyarorszag igy is az el6keld 3. helyen
all: 15-20 nevezével 160-190 dijat is hoz-
tunk mar el

« Dr. Totth Gedeon, BGE Kereskedelem és
Marketing Intézet: A Destillatan elért ered-
mények azt mutatjak, hogy nem kénny
a nemzetkdzi megmeérettetésben helyt-
allni — sem a szakmai zs(rinél, sem pedig
a fogyasztéknal /7

& Destillata before...

Destillata is the biggest competition for
spirits made from fruits. The contest is
held in Austria and most participants
come from Europe, mainly from Aus-
tria, Germany, Hungary and ltaly. Last
year 62 palinkas of 15 Hungarian distill-
eries competed at Destillata, from where
they returned with 6 gold, 23 silver and
33 bronze medals; we didn't win any of
the 39 grand golds, though. We asked
our experts: Why do Austrian, German
and Italian palinkas beat Hungarian ones

in the most important competitions?
« Péter Barany, Marton and Daughters:
This competition tends to reward really
fragrant spirits. However, Hungarian Apri-
cot by Marton and Daughters has already
won a Champion prize at Destillata.

» Bianka Czomba, Zimek Palinka Manu-
faktura: Seeing the dedication of Hungar-
ian palinka makers, | am sure that we will
have excellent international competition
results in the next 4-5 years.

+ Attila Csobolya, Varda-Drink Zrt: The

main reason is that there are much fewer
Hungarian entries at Destillata than the
number of spirits from other countries.
Hungarian palinkas perform well if we
consider their number — medals won
ratio.

. Addm Szabé, Ital Magyarorszag Kft:
Our company regularly returns from Des-
tillata with medals. My view is that being
rewarded is what matters and not who
wins the main prize, as every competition
is subjective.

« Gsilla Tollas, Agardi Palinkaf6zde Kft:
Countries which are more successful at
Destillata started making quality spirits
much earlier than us — and 70-80 per-
cent of competing distilleries come from
these places. Still, Hungary is the 3rd in
the ranking of countries.

+ Gedeon Totth, BGE Institute of Com-
merce and Marketing: Our results at Des-
tillata show that it isn't easy to compete
atinternational level — neither at contests
nor in shops./
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szagon, igy neklink, magyaroknak sokszor
nehézséget okoz ennek megértése.
Nagy Sandor is a konkurens italok erés po-
zicidjara mutat ra:

— Mivel majdnem minden orszagnak meg-
van a sajat nemzeti égetett szeszes itala,
ezért nagyon nehéz egy masik orszag
nemzeti italdval betdrni egy Uj piacra. Ki-
sebb exportlehetéségek mindig vannak,
viszont nagy kitorési lehetéséget nem 13-
tunk a palinkaval.

Nemzeti sajatossagok

Csobolya Attila némileg optimistabb: Az
europai szintéren sokat javult a palinka
megitélése, és jelentésen megnétt irdnta az
érdekl6dés, a whiskey és a konyak fogyasz-
tasanak visszaszoruldsa mellett. Nemzetkozi

marketingre oridsi sziikség van, ha fel akar-
juk venni a versenyt a kalfoldi parlatokkal.

— A cégek dltaldban az exportban latjdk a
kitorési lehetéséget, de a pélinka esetében
kilondsen sok nehezitd korilménnyel kell
szamolni — fejti ki Tollas Csilla. — Az ital még
ismeretlen a kilfoldi piacokon, ezen csak
nagyon erds marketingtdmogatottsaggal
lehetne valtoztatni. Enhez komoly kézpon-
tosftott min&ség-ellendrzésre, millidrdos
bldzsére és kdzosségi dsszefogasra lenne
szUkség. Raadasul a globdlis italfajtakkal
ellentétben az évjaratonkénti gyimolcs-
termés mennyisége és mindsége hataroz-
za meg az eléallithaté mennyiséget. Mi
példaul néhany eurdpai orszag utan tobb
mint 3 éve az USA-ba és tavaly 6ta Kana-
daba is szallitunk Mindenki azt gondolng,
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mekkora piac, és a nagy szamok alapjan
konnyl az értékesités, am az ismeretlen
termékeket itt is nehéz eladni, illetve rend-
kival szigord bevizsgélasi és egyéb pro-
ceduraval kell szamolni. Egy-masfél éves
folyamat a termék polcra kerilése.

— A pélinka a nemzeti italunk, de ettdl
még nem nemzetkdzi — emeli ki Barany
Péter. — Evek Ota végzek kutatdsokat azzal
kapcsolatban, mikor érdemes megcéloz-
ni a kornyezé orszagokat. Azt gondolom,
hogy a fézdék korldtozott sajat gyimalcs-
beszerzéseinek kdszonhetéen nem, vagy
csak minimalis szinten lehet gondolkodni
az exportlehetéségeken.

Czomba Bianka az arbdl kiindulva teszi
fel a redlis kérdést, hogyan is tudna va-
l6di versenyre kelni drban egy magyar

Lapzartankkor zaj-
lott az idei Destillata
verseny, amely a ko-
rabbi évekhez képest
kimagaslé magyar si-
kerrel zarult: a szamos
szépen csillogé érem
mellett 5 nagyaranyat
is sikerilt elhoznunk
parlatainkkal! Az or-
szagok versenyében
az olaszokat meg-
elézve igy harma-
dikak letttink, a ma-
gyar nemzetgyoztes
pedig, mar nem elsé
alkalommal, az Agar-
di Pélinkafézde lett.

— Szakman belll - bizonyos kérben —
emelkedett a szinvonal, ezt mar a janudri
Quintessence palinka- és parlatversenyen
is lattuk — fejtette ki a miérteket firtatd
kérdéstinkre Tollas Csilla, az Agardi Palin-
kafézde Kft. marketingvezetéje. — Nehéz
megmérettetés volt az idei Destillata,
rendkivil er6s nemzetkdzi mezénnyel
kellett felvenni a versenyt. A szakmai ver-
senyekinspirdlnak benntinket. Azért fon-
tosak, hogy lassuk, hol tartunk. A Destilla-
tara nagyon készllnek a fézdék, komoly

...€S most

fegyvertény itt elsének lenni; rendre az
osztrékok vagy a németek érik el a leg-
jobb eredményt. Aki az Ev F6zémestere
és az Ev F6zdéje dijat akarja elnyerni, an-
nak a kilénbozé gydmaolcsok kategori-
djdban 0sszességében a legmagasabb
pontszamatlagot kell elérnie. Mint a bor-
ndl, itt is jelentds eltérések lehetnek az
évjaratok kdzott. A verseny el6tt az Agardi
két fézémestere végigkdstolja a készletet,
és kivalasztja a megfeleld parlatokat. Min-
den évben nevezlnk olyan tételeket is,

amelyeket a fogyaszto
még nem ismer, ilyen
volt példaul a két év-
vel ezel6tt bemuta-
tott, limitalt palack-
szamu 12 éves Single
Malt Whisky, amely
nagyaranyat kapott,
ebben az évben pe-
dig 3 éves Rumot is
vittink a megmeéret-
tetésre.

- A siker hosszu
évek munkdjanak
eredménye — Vvéli
Csobolya Attila, a
Vérda-Drink Zrt. pa-
linkaf6z& mestere is.

— Magyarorszagon folyamatos szakmai
szinvonal-emelkedés tapasztalhatd. Ha
az idojarasi folyamatok nem befolyasol-
jak a gylimolcstermesztést, akkor ez a
szinvonal szerintem tovébb ndéveked-
het K&szonhetjlk ezt részben a palinkds
szakemberek szakmai Gsszetartasanak
és a régiés gylimolcstermesztési hagyo-
manyoknak. J6 példa az 6sszefogasra,
hogy a Szatmar-Beregi Palinka Lovag-
rend Egyesulet tagjai egytttesen a 18-bol
12 aranyérmet hoztak haza./

#...and now

This year's Destillata competition was
taking place when the present issue of
our magazine went to press. By this time
Hungary has already won 5 grand gold
medals! We finished 3rd in the ranking

of countries and Agardi Palinkafézde
performed the best from Hungarian
participants. Marketing director Csilla
Tollas told that the level of the contest
was high. Destillata is the kind of com-

very well.

petition to which distilleries prepare

Attila Csobolya, master distiller of Var-
da-Drink Zrt. made it clear that success
at Destillata is the result of many years

of hard work. In his view the level of
Hungarian palinka distilling keeps get-
ting better. This improvement is the
result of distillers’ cooperation and the
fruit growing traditions of the region. /
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pélinka, amely fele akkora kiszerelésben,
minimalis nemzetkdzi ismertséggel és
markanévvel kerdl
ugyanannyiba, mint
egy jol ismert, a vi-
lagon barhol kapha-
té whisky! Hatalmas
lemaradasban va-
gyunk — mondja -,
ami a marketinget,
a disztribuciét és a
gyartast illeti. Sok-
szor hangoztatta
mar a Palinka Nem-
zeti Tanacs, hogy a
tartés, nemzetko-
Zi piacra lépéshez
Osszefogdsra van
szikség. Gondol-
junk csak bele: ma
egyetlen magyar
gyarté sem lenne
képes ellatni egy
Németorszag mé-
retU allam palinka-
igényét, ha az valoban felmertine. Allami
szerepvallalads nélkul a tartés export meg-
teremtése is csak dlom.

Jelen és kozeljovo

Jelenleg aligha beszélhetlink 4tiité, érez-
hetd, koncepcidt sugarzd kdzosségi palin-
kamarketingrél — értékel dr. Totth Gedeon
—, bér a kidllitasi megjelenések tdmoga-
tasa mint kdzosségi marketing mukodik,
és feltehetéen a kiadvanyok frissitésére is
lehet&ség nyilik Gondolom, kell6 meny-
nyiségl pénz sem all rendelkezésre. Kar,
mert a marketing egy bizonyos réforditas
alatt finoman szdélva nem hatékony! Ha
komolyan vesszik az elmult évtized vé-
gén kialakftott kdzosségi palinkamarketing
fébb célkitiizéseit, akkor nagyobb rafor-
ditast, a kornyezet véltozasaihoz igazodd
koncepcidt, és tobb és érezhetd kdzosségi
marketingtdmogatast igényelne az dgazat.
Mar csak azért is mert, mint a kutatdsaink is
bizonyitjdk, azoknak a fézdéknek az ismert-
sége és termékeiknek a kedveltsége no-
vekedett szamottevéen, amelyek dtlagon
felUli marketingtevékenységet folytattak az
elmult években. Tovabbra is hidnyolom az
dgazati imazsépitést. Vizsgélataink is azt bi-
zonyitjak, hogy a vasarlasok kozott jelentds
az ajandék céljara vagy tinnepi alkalmakra
torténdk aranya. Ezt a megfelel$ pozicio-
naldssal és a potencidlis vasarldk fejében
megfeleld helyre helyezéssel névelni, eré-
siteni lehetne. Ahhoz, hogy az exportban
komolyabban gondolkodhassunk, el¢szor
itthon kellene ,rendet rakni”.

— Nincs ma szamottevd kdzdsségi palin-
kamarketing — véli Barany Péter. — Abban
az orszagban, ahol
még mindig lega-
lisan és kontroll
nélkdl lehet ott-
hon pélinkat fézni,
nem lehet k&z6s-
ségi palinkamar-
ketingrél beszélni.
A kereskedelmi
forgalomban kap-
hato - és itt pon-
tositanom is kell:
markanévvel bird
palinkdkra gon-
dolok — markak
onerébdl probal-
jak kommunikal-
ni a termékeiket.
Azt hiszem, a piac
. | megtelt. Tobb
SR Mint 100 fajta pa-

Hianyzik a hatékony agazati imazsépités [IILEIMEINCREIS

Magyarorszagon,
tehdt egy frekventdlt helyen lévé ven-
déglatdhely akér ennyi ajanlatot is kap-
hat pélinkés cégektdl, tobb, mint tulzés. A
kovetkezd évektdl inkdbb a rendezédést
varnam, nem a fejlédést, tekintettel arra,
hogy a csaladok tobbségénél még mindig
nagy mennyiségl palinka all otthon.

— A pélinkanak nagy sziksége lenne
kozosségi marketingre — hangsulyozza
Tollas Csilla -, ldtunk ugyan kezdeménye-
zéseket, de még kdzel sem hatékonyakat.
Szakmai korokben gyakran esik sz arrdl,
melyek lennének a szlikséges lépések, de
aztan a nagy elmozduldsok elmaradnak.
A cégek egyedileg probalnak megbir-
kézni a marketingfeladatokkal, amelyek
egyre komplexebbé és koltségesebbé
valnak. De hogy mit vérok a kozeljovots|?
Ajelenlegi piaci informéacidink alapjan, fi-
gyelembe véve a,trendi”italféléknek a fo-
gyasztokat elvono erés marketingerejét,
nagyjabol 5 szazalék novekedést prog-
nosztizalunk a kdvetkezé 3-5 évre.
Nagy Sandor a kdzdsségi palinkamarke-
tinget célirdanyosabban kommunikalna a
fogyasztok felé, és hatdrozottabban a pa-
linkdra mint mdrkara irdnyftana:

— Léteznek mar kezdeményezések ennek
tdmogatdasara, mint példaul a Palinkakiva-
l6sdgok Konyve, amelyet minden évben
kiad az FM.

Lakatos Gergely pozitivan értékeli a fo-
lyamatban lévd, egymas mellett futd ko-
z6sségi marketingkezdemeényezéseket,
amelyek éreztetik szinergikus hatdsukat a
palinkapiacon:

— Az utdbbi évek tendencidi azt mutat-
jak, hogy a pélinkapiac eladasi volumenei
megkozelitik a 2010-es értékesitési meny-
nyiséget.

Lépéskényszerben

Vaigel Beatrix nélkilozhetetlennek itéli a
kategdria népszerdsitését.

— Fontos lenne a felndvekvé nemzedék
szamara ismét vonzova tenni a palinkat!
Ezt 6sszefogdssal és sikeres marketinggel
lehetne elérni, amire korabban volt mar
példa. A torvényi szabalyozas is nagymér-
tékben meghatérozhatja majd a néveke-
dés mértékét, elképzelhetd az is, hogy a
teljes palinkaforgalom ndvekedése mellett
a prémium szegmens stagnalni fog.

A pélinka nemzeti kincstink, kozdsen kell
dolgoznunk népszerUsitése érdekében —
huzza ala Csobolya Attila is.

— A kdz6sségi marketingnek koszonhe-
téen nétt a palinka hazai ismertsége és
ennek kdszonhetden a fogyasztésa is az
egyéb szeszes italokkal szemben. Viszont
j6 lenne el6re, idében megismernink a
programok menetrendjét éves szinten,
a szUkséges felkészulés érdekében. A
piac jelentés ndvekedésére nem latok
esélyt addig, amig az illegalis magan-
bérf6zdék ilyen nagy sullyal vannak a
jelen piacon.

A marketingaktivitasok koziil Szabo Adam két
dolgot hidnyol: a gyarték, fézdék mélyebb
bevondsat a munkaba, segitséguk igénybe-
vételét a célok elérésében, valaminta TV-és
oridsplakat-kampanyok profi follow-up-jat.

- Ha a fogyaszto rakeres a palinkamar-
keting vagy kozdsségi palinkamarketing
kifejezésre, akkor nem jo, hogy nem taldl
réla informativ, naprakész informaciot, en-
nek hidnydban nem edukalhaté egyetlen
fogyasztd sem. E |épések megtétele segi-
tenének megforditani a piac egyébként
valdszinl visszaesését.

Czomba Bianka optimistabb. A hazai palin-
ka piaca a vasarloerd novekedése miatt, bar
kis mértékben, de folyamatosan né - éllitja




—, bar ajelenlegi torvényi szabdlyozis nem
minden tekintetben kedvez a kereskedelmi
fézdéknek: szUkiti piacukat.

— A pélinkapiac hazai ndvekedése az elko-
vetkezd 3-5 évben sok mindentd! fligghet
— értékel dr. Totth Gedeon. — Nem utolso-
sorban attél, hogy mit is értiink a palinka
piacan, a kereskedelmi fézdék éltal el6al-
litott pélinkakat és a palinkajelleg italo-
kat vagy a kdznyelv altal hazi palinkaknak
nevezett termékeket is. Ugy latom, a hazai
alkoholfogyasztas érdemben nem névek-
szik, csak folyamatos atrendezédés alatt
van. A palinka az ezredforduld utén eré-
s6dott meg, de kilonbdzé okok, koztik a
nem elegendd marketingtdmogatas miatt
megtort a lendilet, mikdzben a soripar
innovativ megolddsaival érezhetéen tu-
dott helyzetén javitani. Az eredményt sok

tényez6 befolyadsolhatja, de ha az dgazat
marketingtevékenysége nem tud meg-
Ujulni, megerésodni, akkor szamottevd
novekedésre nem szamitok A pélinka
a kategérian belili ersodésével novel-
heti helyzetét, vagyis az égetett szeszes
italok piacardl szerezhet fogyasztdkat,
ahol a legnagyobb versenytarsai — mint
kutatdsainkbdl is kiderult — a whisky és
a vodka. Vagy a marketingtdmogatasuk
erésebb ezeknek a termékeknek, vagy az
aruk kedvezdbb (vagy mindkettd). Attord
piacndvekedésre nem szamitok, bar ne
lenne igazam, hiszen ez az értékes alap-
anyagbdl gyartott, az orszagimazs hordo-
zasdra alkalmas termék igazan megérde-
melné, hogy a kategorian bellli pozicidja
a konkurensei rovésara er6sodjon!

Ipacs Tamas

reflektorban: palinka #7777+
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& Palinka, my love...
According to Dr Gedeon Totth, head of
the Institute of Commerce and Market-
ing at Corvinus University of Budapest,
the popularity of real palinkas is growing
among members of Generation X. These
consumers often buy palinka as a present,
they know the brands and are willing to
pay higher prices for top quality. They as-
sociate palinka with a cheerful atmosphere
and the strength of the drink. It must be
noted though, that palinka isn't their fa-
vourite type of spirit.

Gergely Lakatos, CEO of Panyolai Szilvori-
um Zrt. opines that palinka used to be
the favourite spirit of the older generation,
but today young adults also like quality
palinkas. This is the result of the marketing
strategy and the educational efforts of the
last decade. Gsilla Tollas, marketing direc-
tor of Agardi Palinkaf6zde Kft. reckons that
palinka’s main target group is consumers
who belong to the 23-60 age group. Now-
adays consumers choose flavours and
brands consciously. Young people are very
much interested in quality drinks and be-
come loyal to brands very early on.

More and more women drink quality
palinka — and not only those versions
that are sweetened with honey. At tasting
events consumers are open to trying new
flavours, but when it comes to buying,
they still prefer traditional flavours. Adam
Szabo, marketing director of Ital Magya-
rorszag Kft. explained to us that palinka’s
target group is very heterogeneous. Con-
sumption habits are still influenced by
product price. The same flavours have
been popular for many years, but there is
always a new entry in the market.

Péter Barany, owner of Marton and Daugh-
ters pointed out that different palinka
brands have different target groups. Palin-
ka consumption habits are changing rap-
idly: 10 years ago pélinka flavoured with
honey was the big hit, but today 40-50
percent abv palinkas are the most popu-
lar. Erik Horvath, premium spirits portfolio

manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. (the distributor of Rézangyal prod-
ucts) added that a large and diverse group
of consumers like palinka in Hungary.

In the last few years demand increased for
high-quality branded products, with plum
and apricot being very popular flavours.
Palinkas aged on a fruit bed have also re-
tained their popularity. Attila Csobolya,
master distiller of Varda-Drink Zrt. reckons
that the main target group is the sophisti-
cated consumers of the middle class, who
want quality products for their money.
Beatrix Vaigel, marketing manager of Zsin-
delyes Keresked6haz Kft. told our maga-
zine that the real target group of premium
quality pélinkas is consumers above the
age of 40. Women prefer palinkas with
lower alcohol content, while men tend to
like varieties stronger than 5o percent abv.
Sour cherry, apricot and plum are the top
flavour choices. Sandor Nagy, general man-
ager of Zedon Pélinkamester Kft. shared
the company’s experiences with our maga-
zine: after the more exotic flavour trends of
former years, in the last few years tradition-
al flavours became popular again. Demand
also increased for grape marc palinkas.
Bianka Czomba, sales and marketing
manager of Zimek Palinka Manufakttra
reckons that manufacturers can now take
their products to consumers in many
channels. Although brand loyalty exists,
shoppers are braver than before and try
the products of distilleries that they don't
know. There are more and more compet-
itors in the market and this is good news
to consumers, as manufacturers are forced
to compete not only with prices but also
with product quality.

Dr Totth opines that it would take lots of
money and hard work to make palinka
popular abroad. Building the product’s
image is a long and costly process. In addi-
tion to this, it is also questionable wheth-
er Hungarian distilleries would be able to
produce enough if demand for pélinka

increased sharply in the international mar-
ket. Mr Horvath called attention to the
fact that most products are made with the
taste of domestic consumers in mind.

Mr Lakatos believes that palinka is a very
Hungarian product, a real Hungaricum
that can't really compete with the world's
top spirit brands. Mr Szabd added that
in comparison with global drink catego-
ries, the export opportunities of palinka
are rather limited, e.g. because consumer
taste in spirits is so much different in our
main export markets. Mr Nagy added that
almost every country has its own national
drink, therefore it is very difficult to enter
their market with another country’s spirit.
Mr Csobolya is a bit more optimistic, say-
ing that palinka’s reputation improved a
lot in Europe and consumers are more in-
terested in it than before. In his view lots of
marketing work is needed on the interna-
tional stage. Ms Tollas’ view is that palinka
is rather unknown to international con-
sumers. What is more, unlike in the case
of other global spirit types, the quality of
palinka very much depends on the quality
and quantity of fruit grown in a given year.
Mr Barany underlined that the fact that
palinka is our national drink doesn’t make
it an international spirit. He sees little
chance for palinka’s export success. Ms
Czomba talked about the small chances
for palinka to compete with whisky in the
international stage: it is usually half the
size, it is hardly known abroad and it costs
the same as a popular, well-known whisky
product that is available all over the world.
Mr Totth thinks there is no efficient col-
lective marketing for Hungarian palinka at
the moment, but the trade fair presence of
palinka makers is subsidised by the state.
His view is that marketing activities aren't
efficient if the budget is smaller than a
certain level. He told that research results
showed: distilleries that spent more than
the average on marketing became better
known and sold more products. Mr Barany

stressed that we can't talk about collec
tive palinka marketing in a country where
home distilling is still legal and uncon-
trolled. In his view the market is saturated
as there are more than 100 palinka brands.
Ms Tollas claims that palinka would need
collective marketing very much. At the
moment distilleries are trying to cope with
marketing tasks on their own, but these
are becoming increasingly complex and
expensive. Mr Nagy mentioned the Book
of Palinka Excellence as a good example
of efforts that can popularise palinka as a
brand. Mr Lakatos has a positive opinion
about the various collective marketing ac-
tivities that run in parallel — he said that
their results add up.

Ms Vaigel is convinced that palinka mar-
keting is absolutely necessary, she thinks
that pélinka should be made popular
among the consumers of next generations.
Mr Csobolya underlined that pélinka is
our national treasure and collective work
is needed to popularise it. He told that it
was collective marketing that made palin-
ka more popular in Hungary. However, he
sees no chance for further sales growth un-
til illegal private distilleries have this much
weight in the market.

Mr Szabo opines that there are two things
missing from marketing activities: involv-
ing manufacturers more and doing a fol-
low-up after television and billboard cam-
paigns. Ms Czomba is rather optimistic: in
her view the growing purchasing power of
Hungarian consumers results in a constant
but modest increase of the palinka market.
Dr Totth concluded that sales growth in
the palinka market will depend on many
things in the next 3-5 years. His view is that
in terms of quantity alcohol consump-
tion isn't growing in Hungary, a constant
restructuring is taking place instead. If the
sector won't be able to give a boost to
its marketing work, there will be no sales
growth. He believes that palinka’s biggest
competitors are whisky and vodka. 7/
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Az alacsony sajtarak élénkitették, és egyben valtozatosabba

is tették a keresletet, hiszen megfizethetobbé valtak

az ismeretlenebb, kiilonlegesebb sajtok a fogyasztok szamara.

A gyartok a termékvonal fejlesztésével, Gj osszetétellel,
sajttipusokkal, laktézmentes variansokkal vagy éppen

a retro életérzésre alapozva ragadjak meg ezt a lehetoséget.
Marketingoldalrol pedig tobbek kozott a felhasznalasi lehetoségek
bemutatasaval keltenek kivancsisagot az ujdonsagok irant.

Z unids termékekre 2014-ben ki-

vetett orosz importstop, majd az

unios tejpiac 2015-6s liberalizala-
sa mélybe huzta a tej felvasarlasi arait. A
tejpiac csak a tavalyi év kozepére 4llt tob-
bé-kevésbé helyre.
— A tejarak hektikus
valtozésa erésen hat
a sajtpiacra — mond-
jaNagy Béla, a Kéros-
tej Kft. marketing és
PR vezetdje. — Tavaly
mélységeket és hir-
telen megugrasokat
is megéltink, ami
nemcsak a gyarto-
kat, de az értékesitési
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marketing és PR vezetd
Kérostej

lancot is kihivas elé dllitotta. Az év kdzepéig
a tej beszerzési dra csokkent, utdna draszti-
kus emelkedés kezd6dott. 2017-ben a tejar
eddig szinten maradt, de az importsajtok
araban csokkenés érzékelhetd.

— HosszU idén at, egészen tavaly nyar vé-
géig a félkemény sajtok piacan Eurépédban
jelentés tulkinalat mutatkozott, részben
még mindig az orosz embargdnak kdszon-
hetéen — folytatja az ERU Food Trading Kft.
illetékese. — Ez a késztermékek fogyasztdi
araitis lecsokkentette, idénként azamugy
olcsébb szegmensnek szamitd dmlesztett
sajtok ald, ami azok forgalmara negativan
hatott. Az alapanyagdrak az utébbi fél év-
ben emelkedtek, de ezaltal az eldallitas
koltsége is nétt, ami a gyartok arrésére

kedvez6tlen hatdssal van, amennyiben
nem tudnak dremelést érvényesiteni.

Evek 6ta megallapitjuk minden elemzé-
stinkben, és idén sincs masképp: a hazai
sajtpiacot a félkemény, trappista jellegu
sajtok uraljak, de dominancidjuk gyengul.
Taldn ez a gyengulés most egy kicsit fel-
gyorsult, mivel az dresés kdvetkeztében
a tobbi sajtféleséq is elérhetébbé valt a
fogyasztok szamara, és kiprobalhattak
azokat.

A kereslet sokrét(b-
bé vélasa a szezona-
litast is felerésitheti.
Hiszen nyaron féleg
a friss sajtok nép-
szer(iek, mig a hideg
hénapokban inkabb
az érlelt sajtok utan
né meg az érdeklé-
dés, jelzi Carlo Vol-
pe, az Ovértej Zrt.
Ugyvezeté igazgatdja, aki hozzéteszi:

— A kisebb kiszerelések felé tolodik el a ke-
reslet, illetve az olyan konyhakész (kocka-
zott, szeletelt, reszelt) varidnsok irdnyéba,

-
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ligyvezetd igazgatod
Ovartej

Haromszor annyi tévéreklam

A sajt a harmadik legnagyobb forgalmu
élelmiszer a Nielsen altal mért kilencven
kategoria pedig 2016. februar és 2017. ja-
nuar kozott 88 milliard forintot megha-
ladé forgalmanal csak a feldolgozott his
és a sor ért el tobbet.

Ami a trendeket illeti, 7 szdzalékkal
nétt a sajt értékben mért eladdsa a vizs-
galt idészakban, mig mennyiség szem-

Sajt — értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2015. februar- 2016. februar-

Bolttipus 2016. janudr ~ 2017. janudr
2500 nm felett 31 30
401-2500 nm 49 50
201-400 nm 7 /
51-200 nm 1 0
50 nm és kisebb 2 2

Forrds: Niclsen

pontjabdl plusz 5 szazalékot regisztralt a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

= Tovabb-
ra is eré-
sen kon-

centralt a sajt bolti
eladasa: a 400 négy-
zetméternél na-
gyobb tizletekben

bl
2

$

realizalédik a forga-
Mérocz Milan lom 80 szazaléka, ez
piackutatési elemzd megegyezik azeldzé

Nielsen c 1
azonos idészakkal.

A szupermarketet és diszkontot magéban
foglalé 401-2500 négyzetméteres csatorna
részaranya 50 szazalékra nétt, mig a 2500
négyzetméteresnél nagyobb boltok rész-
aranya egy szazalékponttal csokkent.

A gyart6i markak pozicidja csokkent, ér-
téket tekintve a forgalombdl 63 szazalék
jutott rajuk 2016. februar és 2017. januar

kozott, szemben az el6z8, azonos id6szak-
ban mért 64 szazalékkal.

Erds tévéreklamozas tdmogatja a sajt kis-
kereskedelmi eladasat. 2016-ban listadron
5,5 milliard forintot koltottek a cégek sajt
reklamozdsara a képerny6n, kozel harom-
szor annyit (280%), mint 2015-ben. Meg
kell azonban jegyezni, hogy a valos kol-
tés ennél joval alacsonyabb, mivel a té-
vétarsasagok kiilonboz6 kedvezménye-
ket adnak. /

& Three times more television ads

In February 2016 and January 2017 shops sold cheese for
more than HUF 88 billion. The cheese category is the
third biggest from the 90 audited by Nielsen, after pro-
cessed meat and beer. Value sales rose 7 percent and vol-
ume sales got 5 percent better in this period. We bought
80 percent of cheese (in value) in stores bigger than
400m’. Value sales of manufacturer brands worsened by
1 percentage point to 63 percent. Calculated at rate card
price, cheese was advertised on television for HUF 5.5
billion in 2016 - nearly three times more than in 2015.//
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amelyeket a haziasszonyok rogton fel tud-
nak haszndlni. Masik divatirany a tipicitas,
kuriézum, Uj izek: mar nemcsak a taplalko-
zas a lényeg, hanem az az élmény, amit a
fogyaszto atél az izlel6bimbdin keresztil
a szajba vételtdl egészen a falat lenyelé-
séig. Ezen kivil nd a zsirszegény, light sajtok
fogyasztétabora is.
A csomagolasi vari-
aciok kozul pedig
novekszik a kereslet
a kénnyen nyitha-
té-zarhatd csomago-
lasu sajtok irdnt.

Az el6ttiink &llé me-
legebb honapok
féként a kulonbdzd
grillsajtok és moz-
zarelldk eladdsait
lenditik meg, mondja Molndr Krisztina, a
Lactalis Hungaria Kft. junior trade marke-
ting managere. Kedvezé trendnek I3tja,
hogy a fogyasztok egyre nyitottabbak a
kulonlegesebb sajtok irdnt, amelyek olyan
sajtnagyhatalmakbdl érkeznek, mint pél-
daul Franciaorszag vagy Olaszorszag.

- Aversenyképességhez elengedhetetlen a
folyamatos innovacid, a termékfejlesztések
soran a fé szempont szamunkra tovabbra

junior trade marketing
manager
Lactalis Hungaria

is a kivald minéség — hangsulyozza Molnar
Krisztina. — A Président markank kommuni-
kacidjanak fékuszaba is a mindséget, szak-
értelmet helyezzik A hiteles kommunikacio,
amely mogott valdban egy mindségi termék
all, er6siti a fogyaszték markahdségét.

A Président mérka tdmogatésa elsésorban
BTL-vonalon zajlik: aruhazi promaocidkkal,
késtoltatasokkal, nyereményjatékokkal,
POS-reklamanyagok kihelyezésével sz-
tonzik az eladast.

A grillsajtok legnagyobb hazai szakértéje
a Kérostej. A Hajdu grillsajt a nemzetkdzi
sikerek utdn a hazai piacon is sikeres lett,
ami szintén a fogyasztok Uj irdnti nyitott-
sagat bizonyitja. Az alapvetéen nyari ter-
mékbdl immar télen is jelentds volument
értékesftenek, tudjuk meg Nagy Bélatol.
— Itt emliteném meg a tavaly bevezetett
joghurtsajtunkat, mely idékdzben arany-
érmet hozott haza az ausztriai Késiade
sajtolimpidrél — teszi hozza a marketing
és PR-vezetd. — Ez utdbbinak is mér jelentds
vevékore alakult ki idehaza, ugyhogy nyu-
godtan mondhatjuk: ismét Uj kategoriat
teremtettlnk a magyar piacon.

polctikor Zz77./4

A cég az utdbbi idészakban elsésorban
a Hajdu marka erésitésére koncentralt a
magyar piacon.

— Ugyeliink arra, hogy valdban csak a leg-
jobb minéségi kategdridba tartozo sajtokat
kindljunk a virdgos Hajdu-logéval. Ezek a so-
rozatgyartas mellett is nem ritkdn kézm-
ves szinvonalat képviselnek — hangsulyozza
Nagy Béla. - Szintén fontos szamunkra, hogy
gyakorlatilag minden évben jelentkezziink
olyan termékkel, mely abszolut Ujdonsag a
magyar piacon, és az innovacio kdzvetlen
élmezényében tart minket Ebbdl a szem-
pontbdl nagyon jé helyzetben vagyunk,
hiszen sajtjaink tobbségét exportaljuk Ez
nemcsak allando fejlesztéssel jar, de folya-
matosan olyan informacidkhoz is jutunk,
melyek segitségével hatékonyan tudjuk ko-
vetni a nemzetkozi trendeket. S6t, bliszkék
lehetlink arra, hogy egyes szegmensekben
nemzetkdzi téren is mi vagyunk az etalon.

Ahdrom éve megkezdett hazai markaeré-
sitési folyamatban évrél évre egyre tobb
eszkdzt vetnek be, tudjuk meg téle.

— Uzenetiink sem lehet mas, mint az, hogy
— féleg nagylzemi korilmények kozott -
kevesen értenek ugy a mindségi sajtok
gyartasdhoz Magyarorszagon, ahogyan
mi — summazza a Kérostej szakembere.

e Ty
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A sajt talalkozasa
az arerzekeny fogyasztoval

A 2014. augusztusi orosz embargo hatasara a hazai tej- és sajtpiacon is tulkinalat
jelentkezett 2015-ben és 2016-ban, ami az er6s6do promocios aktivitasokon, a fogyasztoi
arak csokkenésén keresztiil a mennyiségi forgalom novekedéséhez vezetett. 2016 utolso
e ibert negyedévében azonban a nyerstej vilagpiaci ara ujbol durvan - az év elejéhez képest
E 30-40 szazalékkal - megugrott, és ez rogton a sajtok aranak emelkedéséhez vezetett.

A magyar fogyasztok szadmara kedvezé
volt, hogy a sajtok kategéridjanak az at-
lagéra 2014 harmadik negyedévétél el-
kezdett csokkeni, és egy év alatt a kordb-
bi 1700 Ft/kg kordli szintrél 1400 Ft/kg-ra
mérséklédott Jelentds atstrukturalodas az
egyes sajtszegmensek kozott nem tortént,
ez a tobb mint 15 szdzalékos arcsdkkenés
gyakorlatilag a kategdria minden termé-
kénél megjelent.

Ezzel parhuzamosan az akcids értékesités
aranya is jelentésen nétt: a megvasarolt
sajt mennyiségének kozel fele masfél
éven kereszt(l akcidsan kerdlt a kosarak-
ba szemben a kedvezményes vasarlasok
2014 évi j6 egyharmados aranyaval.
Mivel sajtot gyakorlatilag minden magyar
haztartas vasarol — a kategdria negyed-
éves penetracidja konstans 95-96 szazalék
-, ezért ezt az arcsOkkenést az Gsszes haz-
tartds megérezte, és roppant fogékonyan
reagalt A sajtbdl megvasdarolt mennyiség
2014-r61 2015-re majd 15 szazalékkal nétt,
ellenben az értékbeli forgalom teljesen

A sajt volumene (tonna)

2014, 1. negyedév = 2016 4. negyedéy

Q1 0z Q3 Q4
2015

Q1 Q2 Q3 Q4
014

valtozatlan maradt Azaz a véasarlok ugyan-
annyi pénz adtak ki sajtra, mint kordbban,
csak éppen tobb kilot vehettek beléle a
pénzinkért.

2016 harmadik negyedévétél azonban a
nyerstej dranak novekedése ellehetetleni-
tette ezt az alacsony arat, és az év végére
Ujra a két évvel kordbbi arszint és akcios
volumen arany mutatkozik.

A fogyasztok reakcidja erre az dreme-
|ésre ugyan egyelére nem dramai, de
azért mar mutatkozik némi volumen-
csokkenés. Annak ellenére, hogy a sajt
nem kimondottan szezondlis termék, a
negyedik negyedév volumene rendre
j6 10 szazalékkal meghaladja az elsé ha-
rom negyedévben mért mennyiséget.
Es ez a 10 szazalék teljesen altalanos el-
térés az éves atlagtél, mivel a decemberi
Unnepek miatt a napi fogyasztasi cikkek
teljes piacén 10-12 szézalékkal magasabb
mennyiségi forgalom jelentkezik az év
végén az azt megeléz6 harom negyed-
évéhez képest.

1729 1589 1573 {5

1537 1ag)

Mig 2014 és 2015 utolsé negyedévében
ez a szokésos volumentobblet a sajt ka-
tegdridban szépen latszik, addig 2016.
oktober-decemberben mar nem. Sét,
a 2016 utolsé negyedében realizalodott
volumen maér 5 szézalékkal alacsonyabb
az eqgy évvel kordbbindl, azaz a 2015. ok-
tober—decemberben mért volumenér-
téknél Figyelembe véve a 2014-2015-ben
jellemzé fogyasztasi szokasokat, a kozel-
jovében is arra lehet szamitani, hogy a
vasarlok igyekeznek a kiadasaikat stabilan
tartani, és a sajt aranak emelkedésére a
megvasarolni kivant mennyiség csokken-
tésével reagélnak. /

A sajt atlagdra €5 az akcids ertékesitési volumen ardma
2014, 1. negyedéy - 2016, 4. negyedév

1641

1368 L2

l4l8 1426 1430

m— Atlagar | Ftikg
Akcids volumen ardnya | (%)

3B 36 34

Q1 Q2 Q3 04 Q2 Q3

2016

Forrds: GfK Haztartdspanel
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#:When cheese meets the price-sensitive consumer

Because of the Russian embargo that start-
ed in August 2014, an oversupply occurred
in the Hungarian milk and cheese market in
2015 and 2016. Cheese prices started to de-
crease at the end of 2014, falling from HUF
1700/kg at the end of 2013 to HUF 1400/kg.
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At the same time the proportion of sales
realised in promotion started to grow: for
a year and a half almost of half of cheese
volume sales were realised at promotion-
al prices. The cheese category’s quarterly
penetration is constantly around 95-96 per-

cent. Households reacted to lower prices
by buying more — volume sales increased
by 15 percent from 2014 to 20715; value sales
didn't change. At the end of 2016 the price
of raw milk augmented by 30-40 percent in
the world market, which led to an increase in

cheese prices; because of this, by the end of
last year the price of cheese was about the
same as two years earlier, and the proportion
of sales in promotion also returned to that
level. Consumers started to buy less cheese,
but the sales drop wasn't dramatic. /




A szezonalitést
Szarvason is érzik:
a Szarvasi Mascar-
pone husvétkor és
kardcsonykor mutat
kiugré eredménye-
ket, a,vizes" Szarvasi
Mozzarella termékek
pedig tavasztol nyar
végéig produkélnak
kiemelkedd eladési
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kereskedelmi igazgato
Szarvasi Mozzarella
szamokat.

- Megfeleld gyartastervezéssel eddig si-
kerult kielégiteni azigényeket — jelzi Nagy
Sandor, a Szarvasi Mozzarella Kft kereske-
delmiigazgatdja. — Mivel azonban tovéabb-
ra is komoly kereslet mutatkozik termé-
keink irant, szkségessé valik Gzemunk
Ujabb nagyszabasu boévitése. Az Uj egység
elkésziltével tobb termék esetében meg-
duplazzuk majd kapacitasunkat.

A cég olasz tipusu friss sajtokat gyart és
forgalmaz. A termékvonalat folyamatosan
bévitik: immar négyféle szeletelt mozza-
relldt kindlnak, valasztékukban megjelent
a laktézmentes mozzarella is.

— Az elmult id6északban tébb termékink
csomagolasat is megujitottuk Néhany hete
példaul a szeletelt termékeknél jelentiink
meg Uj, prémium folidval — informalja la-
punkat Nagy Sandor. — A laktézmentes
termékeink vonaldt pedig hamarosan a
laktézmentes Szarvasi Mascarponéval b6-
vitjuk A pizza mozzarelldk kdrét a Szarvasi
Mozzarella Fiordilatte termékink szélesiti, s
mar kaphatd a laktdozmentes Szarvasi Pizza
Mozzarella is.

A piaci trendek kozdl a kereskedelmiigaz-
gatd megemliti, hogy mig kordbban a
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darabolt sajtjaik irdnt csokkent a kereslet,
addig a tavalyi évtél megfordulni latszik
a tendencia: a vagopultok altal generdlt
forgalom komoly ndvekedést mutat. Az
értékesitési csatornak kozll a hiper- és szu-
permarketeké a legnagyobb részesedés, de
észszer(i valaszték kialakitasaval diszkont-
vonalon is jelentés sikereket érnek el.

— Folyamatosan promotéljuk termékein-
ket ATL- és BTL-vonalon is — hangsulyozza
Nagy Séndor. — Sok az aruhazi aktivita-
sunk, médiamegjelenésink, és az elmult
id6szakban nagy figyelmet forditottunk a
kdzosségi médidra. A tévében évente tobb-
szor is megjelenlink, emellett tdmogatunk
sport- és egyéb eseményeket.

Folyamato-
san koveti a
piaci trende-
ket, fogyasz-
téiigényeket
az ERU Food Trading
Kft is. Ennek jegyé-
ben a CAMPING
Omlesztett sajtok je-
lentds valtozésokon
mentek keresztll az
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termékmenedzser

ERU Food Trading
elmult idészakban.
— Kérdobozos termékeinket teljesen Uj
recepturaval kindljuk, krémesebb 6ssze-
tétellel. Taldlhaté kozottik igazi inyencség
is: CAMPING kordobozos dmlesztett sajt Ca-
membert sajttal — mondja Rudolf Renata, az
ERU termékmenedzsere. — Hamarosan je-
lentkeztink egy Gourmet mixszel, amelyben
Szinesborsos, Csiperkegombdas, Camem-
bert sajtos és Lazacos hdromszdgsajtokat
taldlhatnak a kilénleges izek kedveldi.
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At6mlés CAMPING csaladot is megujitotta
a cég, szem el6tt tartva, hogy a CAMPING
tejszines krémes, lagy ize ne valtozzon,
hiszen a fogyasztok évtizedek 6ta hliek
hozza.

— A tdmlés portfolionkat két Uj sos izzel
bévitettik — nyUjt informaciot a termék-
menedzser.— A CAMPING paradicsomos és
a CAMPING fokhagymas 6mlesztett sajtok
Uj szinfoltot jelentenek Kivald szendvicse-
ket lehet késziteni beldlik a reggelihez, de
kedveltek piritdshoz is. A reggeli mellett
batran ajanljuk dket féételek hozzavalsi-
ként is: kivalo tésztaszoszok, krémlevesek,
pizzak készithetdk vellk.

S Szponzoraltillusztracio

Emellett az ERU igazi meglepetéssel is
szolgalt: Ujra életre keltette a korabban
népszer( Mese sajtot, Ujragondolt forma-
ban, két izben: CAMPING Mese sajttortas
és csokoladéiz tomlés sajtkrém. Mindkét
termék kenhetd kenyérre, kaldcsra, ezen
kivil tortdkhoz krémnek, gofrihoz vagy
palacsintatolteléknek

— Arra torekszlink, hogy termékeink minél
tobb kereskedelmi partnernél elérhetéek
legyenek, ezért a termékeket elsdsor-
ban eladashelyi tAmogatéssal erésitjik.
POS-eszkdzokkel, masodkihelyezésekkel,
arakciokkal, kostoltatdssal tessziik vonzob-
ba a partnereink és a fogyasztok szama-
ra — sorolja Rudolf Renata. — Fontos sza-
munkra, hogy a fogyasztoktdl kdzvetlendl


www.campingsajt.hu
www.mammamiacheese.hu

is visszajelzéseket kapjunk, amire a social
media rendkivil jo lehetdséget biztosit.
A fogyasztok aktivitasat jatékokkal, nyere-
ményekkel, receptekkel, érdekességekkel
halaljuk meg.

Nagy hagyomanyokkal modern termé-
keket gyartanak Mosonmagyarévaron.
Az Ovéri sajt térténete mar tébb mint 100
évre nyulik vissza, mellette azonban folya-
matosan jelennek meg az Ujdonsagok a
palettan.

— Egyre t6bb a HoReCa -szektornak kifej-
lesztett konyhakész sajtunk, mint példaul
a kockazott vagy gyufaszélvékonyra vagott

mozzarella, amely idedlis melegkonyhai
ételekhez (pizzék, rakott tésztak) és cap-
rese-tipusu hidegtélakhoz, saldtdkhoz. A
stracchino sajt megerésodése is szembetU-
n6, 6nallé fogéasként, saldtkkal vagy tészta-
szoszként fogyasztva egyardnt nagyszer(
gasztrondmiai élménnyel szolgal - mondja
Carlo Volpe.

Az innovacios elképzeléseik kdzott szere-
pel olasz tipusu sajtok, gyurt sajtok, friss
sajtok, valamint laktozmentes termékcsa-
|ad kifejlesztése, tudjuk meg téle. A mar-
ketingmunkajukkal kapcsolatban pedig
elmondja:

- A hagyomanyos ,Ovartej 1903" albran-
det népszerlsité kampany széréanyagai
mellett sajat vallalati magazint terveziink
megjelentetni. A belsé PR- és kommunika-
cios cél mellett az Ovartej véllalati imazsat
is erésiteni szeretnénk ezzel. ATL-vonalon
tovébbra is a, MammaMia” és az,Ovartej
1903"termékcsaldd megjelenitése az elséd-
leges célkitlizés. Azonban nem csupan a
hagyomanyos FMCG-szektorra fokuszalunk.
Az egészséges étkezés, a kdrnyezettudatos
életmod propagalasanak jegyében az évek
oOta vellink dolgozé kreativ igynokségnek
koszonhetden olyan rendezvényeken is
megjelentink, mint az els¢ alkalommal
megrendezett Futd Expo. BTL-vonalon
az Ugynokségi megoldésaink a kdzdsségi
médidkban épp a vasarloi lojalitds kiépi-
tését szolgaljdk Ahogy példaul a Duna TV

Csaladbarat mUsordban mar tébbszor is
lathatd, nem a maérkat, hanem a Magyar-
orszagon még kevéssé ismert stracchino
sajtot, mint terméket népszerUsitjik f&-
zéseken keresztll. Az Gzenet az olasz(os)
életérzés, az italiai gasztrondmia.

Folyamatos médiatdmogatasban részesil a
Leerdammer is, amely ma mar ismert sajt-
marka Magyarorszagon. A marka most
hazankban tovébb bdviti kindlatat: az uj,
prémium kategorids Leerdammer Finesse
Original és Finesse Caractere extra vékony
szeletekre vagva kaphatdk, a még inten-
zivebb {z&lmény érdekében, tajékoztat a
forgalmazd White Lake Kft.

Az Uj Leerdammer Finesse Original és Fi-
nesse Caractére 8 extra vékony szeletet
tartalmaz

- Fontos, hogy vasarldink igényeit teljes
korten kielégitsik, ezért mindig napra-
késznek kell lenntink. Szerettlink volna
eqgy teljesen Ujszerl izélményt nyUjtani
a fogyasztoknak, amely mind éllagéban,
mind izében eltér az eddigiektdl. Az extra-
vékony szeletek kdzkedveltek més eurdpai
orszagokban, ezért Ugy gondoltuk, itt az
ideje, hogy a magyar fogyasztok is meg-
késtolhassak ezeket a prémium sajtokat —
mondja el a bevezetés hatterérdl Temesvari

Kornél, a White Lake Kft. Uigyvezetdje.
Sz.L.
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Béla Nagy, marketing and PR director of
Kérostej Kft. told our magazine that the
hectic changes of milk's price has a strong
influence on the cheese market. Last year
manufacturers experienced both highs
and lows, which was a great challenge for
not only cheese makers but also for those
in the supply chain. ERU Food Trading
Kfts representative informed that for a
long time, until the end of last summer
there was an oversupply in the European
semi-hard cheese market, in part due to
the Russian embargo; this drove prices
down. Ingredient prices elevated in the last
six months and this had a negative effect
on the profit margin of cheese producers,
as they couldn’t increase the consumer
price of products.

Hungary's cheese market is dominated
by semi-hard, Trappist-type cheese vari-
eties, but their dominance is decreasing,
as consumers had the chance to try new
varieties because of the drop in product
prices. According to Carlo Volpe, manag-
ing director of Ovértej Zrt, in the summer
demand increases for fresh cheeses, while
in the winter more mature cheese types
attract consumers. He added that interest
is growing in small-sized products and in
sliced, grated, etc. cheese. More and more
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consumers like light cheese too. Krisztina
Molnar, junior trade marketing manager of
Lactalis Hungaria Kft. revealed that the hot
summer months drive sales of grill cheese
and mozzarella products. Her view is that
consumer interest in special products
coming from France (e.g. Président) and
Italy is a good thing.

Kérostej is Hungary's biggest grill cheese
specialist. The company’s Hajdd grill
cheese products are now selling well in the
winter months too. Last year the company
put a yogurt cheese on the market, which
won a gold medal at the Késiade cheese
Olympics in Austria. The product created
a new category in the Hungarian cheese
market. Mr Nagy stressed that only the
best quality products are sold under the
Hajdu brand name — these often represent
artisan quality. Kérostej comes out with a
new product basically every year and these
always represent something completely
new in the domestic market. The compa-
ny exports the majority of the cheese they
make.

Seasonality applies to the products of
Szarvasi Mozzarella Kft. too. For instance
Szarvasi Mascarpone performs the best
in the Easter and Christmas periods, while
Szarvasi Mozzarella products bring out-

standing sales results from spring to the
end of summer. Sandor Nagy, commercial
director of Szarvasi Mozzarella Kft. told
Trade magazin that demand is so great
for their products that they need to ex-
tend their production facility: when the
new unit is ready, they will double their
output in the case of many products. Pres-
ently Szarvasi — a specialist of Italian-style
cheese varieties — is present in shops with
four types of sliced mozzarella and they
also have a lactose-free mozzarella in
their portfolio. Soon lactose-free Szarvasi
Mascarpone will appear on store shelves,
lactose-free Szarvasi Pizza Mozzarella is
already available and Szarvasi Mozzarella
Fiordilatte is also a new product.

ERU Food Trading Kft. constantly keeps
an eye on market trends and consumer
needs. In accordance with this, CAMPING
processed cheese products went through
great changes: CAMPING  processed
cheese products in a round box are now
made from a new recipe, and they are
even creamier than before — informed
product manager Rendta Rudolf. One
of them, CAMPING cheese with Cam-
embert is a real specialty. ERU will soon
launch a Gourmet Mix product, with tri-
angle-shaped processed cheeses flavoured

with  pepper, mushroom, camembert
and salmon. Two new flavours, tomato
and garlic, were added to the CAMPING
roll-format range. This year's big surprise
from ERU was reviving the Mese brand, in
two flavours: CAMPING Mese cheesecake
and chocolate, both of them are marketed
in roll format.

Modern products with great traditions are
made by Ovartej in Mosonmagyardvar.
The history of Ovari cheese goes back
more than 100 years, but the brand keeps
putting new products on the market. They
offer more and more ready-to-use cheese
products for the Horeca sector, e.g. cubed
mozzarella or thinly sliced mozzarella for
pasta and pizza dishes. The company’s
stracchino cheese is also increasingly pop-
ular. Plans include developing Italian-type,
fresh and lactose-free cheeses.

Kornél Temesvari, managing director of
White Lake Kft. - the distributor of the
Leerdammer brand - told our magazine
that new, premium category Leerdam-
mer Finesse Original and Finesse Caratére
can now be found in shops in extra thin
slices, for a more intense taste experience;
each pack contains 8 slices. This format is
already very popular in other European
countries. /



Partira fel!

Ahogy megyiink a nyar felé, egyre tobbszor népesiilnek be a kertek,
teraszok, és a grillracson sercegnek a fiiszerezett, pacolt husszeletek,
kolbaszok. Az aprilis végén-majus elején kezdodo grillszezon
hosszusagat és értékesitési kiugrasait az idojaras eroteljesen
befolyasolja, ugyanakkor a grillezés népszeriisodését jol mutatja,
hogy a tavalyi hiivosebb nyar ellenére az eladasok emelkedni tudtak.

—az alapanyagéarak emelkedése elle-

nére — négy éve nem volt dremelés a
kategdridban, ami jot tett a forgalom no-
vekedésének.

Ebben azis szerepet jatszhatott, hogy

- Az azdta meg-
szUntetett vasar-
napi boltzar és a
sertéshus afatartal-
manak csokkenése
a varakozasokkal el-
lentétben nem volt
negativ hatassal a
forgalomra — hang-
sulyozza Kazai Zsol,
a Wiesbauer-Du-
nahus Kft. értékesitési vezetdje. — Sokan
szamitottak ugyanis arra, hogy, miutan a
friss sertéshus &faja 5%-ra csokken, a hus-
készitményeké viszont marad a vildgbajnok

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahs

A grillkolbasz iranti kereslet mindin-
kabb emelkedik: értékben 19, mennyi-
ségben pedig 18 szazalékkal tobbet ad-
tak el a boltokban 2016. januar-2016. de-
cember kozott az el6z6 hasonlé idészak-
kal dsszevetve.

A keresletbéviilés eredményeképp a piac
forgalma meghaladja 2,3 milliard forintot,

Grillkolbasz - értékben mért —
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése, szazalékban

2015. janudr-  2016. janudr-

Bolttipus 2015. december 2016. december
2500 nm felett 42 41
401-2500 nm 50 51
201-400 nm 4 4
51-200 nm 4 4

Forras: niclsen

27%, a fogyasztod inkabb a friss sertéshisbol
otthon pécolja, izesiti a grillezni valét Ez
nem kovetkezett be.

Ettdl eltérd tapasz-
talatokra tett szert a
SPAR Maczelka Mark
kommunikacios ve-
zet6 a sajat markas
grillvalasztékukon
' beldl a grillkolba-
— b szok kdrében enyhe
Maczelka Mark  Visszaesést érzékelt
kommunikaciés vezetd tavaly, mikdzben a
SPAR Magyarorszag kdzel harminc péacolt
talcas és pultos frisshus-termékik forgalma
jol alakult. Ennek hatterében véleménye
szerint egyértelmuUen a friss husok &fajanak
csokkentése All.

— Grillvdlasztékunkon belll a minéségi,
prémium kategoriads termékek forgalma

Nagyot megy a grillkolbasz

és tobb mint 1000 tonnat értékesitenek a

szegmensbdl.
Tovabb-
2 rais ero-
== sen kon-

centralt a kiskeres-
kedelmi forgalom,
és stabilizalédni
latszik a bolttipusok
sulya. Erték szem-
pontjabdl a forga-
lom t6bb mint fe-
1ét, 51 szdzalékat a
szupermarketet és
diszkontot magaban foglalé 401-2 500
négyzetméretes egységek vitték el, a leg-
utébbi kumulalt év alatt - ez egy szaza-
lékponttal tobb, mint az el6z6 azonos id6-
szakban. Ezzel egy id6ben némileg, egy
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Hajnal Dora
szenior piackutatasi
tanacsado
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A sertéshus afajanak csokkentése sem
vetette vissza a forgalmat: a fogyasztok nem
tértek at az otthoni elGkészitésre

bévilt, ezek kdzott is az érlelt és a friss mar-
ha steak eladasa er6sodott — flizi hozza. — A
magyaros izek pedig még mindig vezetd
szerepet toltenek be.

A csomagolasi megoldésok kdzil Maczelka
Mark az elmult id6szakra nézve az ugy-

szazalékponttal csokkent a 2500 négyzet-
méteresnél nagyobb boltok részesedése: a
vizsgalt idészakban 41 szazalékon allt. A
maradék 8 szazalékon osztoznak a 400
négyzetméteres és kisebb boltok.

Az atlagarak a kumulalt év soran hulla-
moztak. Az eladas jellemzéen a kés ta-
vaszi-nyari hénapokra, majustdl augusz-
tusra koncentralddik, a teljes formalom
négyotode, 78%-a szazaléka esik a fésze-
zont jelent6 honapokra. /

& Strong performance from grill

sausages

Between January and December 2016 grill sausage value sales
rose 19 percent and volume sales surged by 18 percent. The
size of the market exceeded HUF 2.3 billion in value and 1,000
tons in volume. Sales concentration was high: we bought
51 percent of grill sausage (in value) in shops belonging to
the 401-2500m” channel. The May-August period was the
strongest, when 78 percent of annual sales were realised. //
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nevezett skin talcas prémium csomagolds
eléretorését emeli ki, mivel a prémium ter-
mékek mellé a vasarlok igénylik a hasonlo
szinvonall csomagolast.

- A grillvalasztékon beldl a jol bevalt ter-
mékekkel és izekkel az idei évben is terve-
zlnk Ezek mellett természetesen készu-
Itnk Uj, prémium kategorias grilltermékek-
kel is — arulja el. — A grill témakdr Uj mar-
ketingstratégiankban is fontos szerepet
kap.

Kiprobaljak, visszatérnek

Az izek kdzott tovabbra is a magyaros iz-
vildag domindl: a csipds, borsos, paprikés,
fokhagymas grillkolbaszok mellett kevés
a merész izkisérlet,

— A magyar fogyasztd szivesen kiprobal
Uj izeket, de azutan visszatér a hagyo-
manyos hazai izekhez és a hozza sokban
hasonlité osztrak {zvildghoz — osztja meg
tapasztalatait lapunkkal Kazai Zsolt. - Az
eladésok kiegyenlitettek a kiilonbozé izek

Lassult a grilltermekek
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Virag Sandor

product consultant, shopper

GfiK Haztartaspanel adataibol.

A grilltermékek piaca erésen szezonilis,
hiszen a legnagyobb mennyiség a junius
és augusztus kozott eltelé hadrom honap-
ban fogy, amikor is a legtdbb hdztartas
dont a kategdria termékeinek vasarlasa
mellett. A szezon alapvet&en aprilistél
szeptemberig tart, azonban ennek a su-
lya a teljes évi forgalomban csokkent az
elmult években egyre névekvd, szezonon
kivili vasarlasoknak kszonhetéen. A 2016-
ban vizsgalt harom hdonapban havonta
dtlagosan a hdztartdsok 8 szazaléka va-
sarolt grillterméket, havonta kdzel 700
grammot.

A tavalyi évben tovabb nétt a teljes ka-
tegoria forgalma, bar lassabb Gtemben,
mint egy évvel korabban. Ezt a ndveke-
dést tovabbra is a vasarloszam béviilése
hajtja. Tavaly éves szinten a hdztartasok
21 szazaléka vésarolt legalabb egyszer va-
lamilyen grillterméket — a 12 honap alatt
dtlagosan 2,6 alkalommal, alkalmanként
kicsivel tobb, mint fél kilogrammot. Osz-
szegezve elmondhato, hogy 2016-ban
egy héztartas dtlagosan 1,4 kilogramm
grillterméket vitt haza.

Ezen a piacon mind mennyiség, mind for-
galom tekintetében a diszkontok sulya a

legnagyobb. A piacrésziik a grilltermékek
kategoridjaban erésen felllreprezentalt a
teljes FMCG-piaci sulyukhoz képest. Szin-
tén magas a hipermarketek részesedése a
grillerek fogyasztoi piacan. A szupermar-
ketekkel egylitt e hdrom csatorna fedte
le a teljes mennyiségi piac 96 szazalékat
2016-ban. Az el6z6 évvel Gsszehasonlitva

Grilleztnk?

kozott, igazan nagy kilonbséget nem ta-
pasztaltunk.

A Wiesbauer-Dunahus tavaly, hasonléan
a megel6z6 évekhez, két szamjegyl no-
vekedést ért el grilltermékeivel, drulja el
Kazai Zsolt, aki hozzaf(izi:

—Tovébbra is az tlagot meghaladdan no-
vekszik a sajat markas grilltermékek ara-
nya forgalmunkban. A fogyasztok megta-
pasztaltak, hogy a neves gyartoktol sajat
markaban is egyenletes, kivalé mindséget

forgalmanak novekedese

Lassulo iitemben novekedett 2016-ban a grilltermék kategoria, a korabbi években tapasztalt

dinamikus penetracioboviilés lelassult. A kategoriaban meghatarozo szerepet tovabbra
is a diszkontok toltenek be, és a hiper-, valamint szupermarketekkel egyiitt a forgalom
szinte egészét lefedik - deriil ki a GFK magyar haztartasok privat vasarlasait monitorozo

a diszkontok piacrésze csokkent, mig a hi-
per- és szupermarketek piacrésze nétt.

Demogréfiai szempontok szerint a kate-
goria vasarloi kozott felllreprezentaltak
a nagy csaladok (5+ f6), a fiatal, 40 évet
még nem betdltdtt haziasszony vezette
héztartésok, a nagyvarosban vagy Buda-
pesten él6k és a magas jovedelmuek. /

Az egyes kereskedelmi csatorndk mennyiségi
piacrésze a grilltermék kategariabol

[T]]. 380

Hipermarket ) 31,6 \

LI 164
Szupermarket 14,4 ~—e

_l....._ 78

A hdztartdsok szamanak megoszlasa
a haziasszony életkora szerint

&

Grilltermékeket
vasarlok

Magyar atlag

30 év alatt

11,2
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#: Sales growth slowing down in the grill product category

GfK's Household Panel survey revealed that
the dynamic expansion of the grill product
category slowed down a bit in 2016. Basically
the high season lasts from April to Septem-
ber. In the 3 months examined in 2016 8 per-
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cent of households purchased grill products
on average, nearly 700g a month. At annual
level 21 percent of households bought some
kind of grill product at least once a year, on
average 2.6 times and bit more than o.skg.

Discount supermarkets constitute the most
important sales channel in the grill product
market, in terms of both value and volume;
hypermarkets are also important. Together
with supermarkets, these three channels

were responsible for 96 percent of grill
product volume sales last year. Compared
with 2015, discount stores lost some of their
market share, while hyper- and supermarkets
increased theirs. /




kapnak. Es ez nem csak a grilltermékekre
igaz.

A Wiesbauer-szortimentben csupa bizo-
nyftott termék van, igy ezen idén sem val-
toztatnak

— A tavaly bevezetett prémium grillkol-
baszaink kapnak idén Uj arculatot — emliti
meg az értékesitési vezetd. — Lemon-chili
grillkolbaszunk és az olivabogyds, sajtos,
jalapenos paprikéval készilt Mediterran
grillkolbdszunk esetében is kiemeljik a ter-
mékek magas mindségét és egyediségét
a magyar piacon.

Eladdsosztonzés tekintetében az eddig
leginkabb bevalt akciés megjelenésekre
helyezik idén is a hangsulyt kereskedelmi
partnereik szérdlapjaiban.

Fontos impulzusok

A hasonldé méretek és izek kozott gyakran
az aktudlis ar alapjan dontenek a fogyasz-
tok. A kereskedelmi mérkak sulya is meg-
lehet&sen magas.

— A promdécids értékesités jelentds, 50%
feletti aranya mutatja, hogy a grill igazi im-
pulzustermék — jelzi Gnam Péter, a Landhof
Hungdria Kft. key account managere.

A cég tavalyi grillszezonja jol sikertlt, ami-
ben a legnagyobb szerepet a nagy kisze-
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Az izek kozott tovabbra is a magyaros izvilag dominal: a csip6s, borsos, paprikas,
fokhagymas grillkolbaszok mellett kevés a merész innovacio

relés Grill Party és a Fehér Grillkolbész
(Bratwurst) jatszotta.

— Grillvalasztékunkban tovébbra is meg-
hatérozdak a 200 g-os Landhof Griller
termékcsaldd tagjai, melyek kilonbozé
izesitésd, 5-5 darab bél nélkdli, formézott,
elésutott rudacskabdl allnak — mondja

Gndm Péter. — Az idei szezonra az eddigi
legnagyobb mennyiségben eladott Fehér
Grillkolbészunk magyaros-paprikas valto-
zatat vezetjuk be a piacra. Az Uj termék
otvozi a bajor sttdkolbész kedvezd sitési
tulajdonsagait, konny( kezelhetdségét és a
magyaros debreceni szinét és izvildgat.

Veliink a grill SZEZONRA!

ﬁ."f‘
Marinadozott
magyaros/gyrosos

csn. karaj szel.vg. S00g

Grill snack
magyaros/mix/
chilis/sajtos vf. 400g

csn. tarja szel. vg. 550g

magyaros/gyrosos

csontos karaj/ tarja szel. vodros

Papai Hus Kft. www.papaihus.hu
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A vasarlok a kedvezd ar-érték aranyu ter-
mékeket keresik, hangsulyozza ki Bédi
) Krisztina, a Kométa
99 Zrt. marketing-
igazgatdja.

—Idén nyéron a Ko-
méta Gyorsvacsora
termékcsalddon be-
[Gla mar piacon lévé
Raguk és Kolbészkak
mellé tobb U] ter-
mékkel is megjele-
nink: Hamburger,
Huspogéacsa és Husgolyd. Természetesen
az Uj termékek is a megszokott, kivald Ko-
méta-mindségben készllnek, igy barme-
lyikik remek valasztas a nyari grillpartinoz.
A termékeket ATL-eszkodzokkel timogat-
juk Emellett Ujdonsédgaink természetesen
késtoltatasokon is be fognak mutatkozni
a fogyasztéknak

Bodi Krisztin
marketingigazgato
Kométa 99

Eloretornek a marinadozott
hasok

A sttés-fézést befolydsold trendek kozott
mar évek 6ta megfigyelhetd, hogy a kony-
hai kultura fejl6désével a kisérletezékedv
isné.lgaz ez a grillezésre is: mig a fogyasz-
tok egy része kitart a hagyomanyos grill-
kolbaszok és megszokott izek mellett,
addig egyre nagyobb tabort alkotnak a
kilonféle husrészekbdl készul marina-
dozott husok kedveldi. A marinddozott
szortiment bdvitése a gyartdknak s jo le-
het&séget teremt a kilonféle igények ki-
szolgalasdra izben és ar-érték aranyban.
Széles szortimentet kindl marinddozott
husokbdl a Papai Hus Kft. Ezeket a termé-
keket el6szor exportra gyartottak, majd
megcéloztak vellk a hazai piacot is.

— Ez olyannyira sikerult, hogy, bér a grill-
kolbaszok értékesitése még mindig meg-
haladja a marinddozott husokét, ez utéb-

bi aranya jelentésen
megndtt az Osszes
grillterméken belUl
— arulja el Takécsné
Racz Zsuzsa, a Pa-
pai Hus Kft. keres-
kedelmi igazgatdja.
— A kezdeti, izvari-
ansokkal, intenziv
flszerezéssel vald
folyamatos probal-
kozésainkat, Ujitasi
kisérleteinket mara mar egy letisztult iz-
vildaggal rendelkezé termékkor valtotta
fel. A marinddozott husokat csontosan
és csont nélkul, vékuumban, védégaz-
ban kozvetlen fogyasztdi kiszerelésben,
valamint vodros, gasztrokiszerelésben,
magyaros és gyrosos fzesitésekben allft-
juk elé.

Ezzel egyUtt az értékesitési mennyiség
nagy részét még a magyaros, a chilis és a
sajtos grillkolbédszok teszik ki. A véltozatos-
sagot kedvel6 vésarlok pedig a mix cso-
magokat vélasztjak A Papai Hus tovabbra
is a 400 g-os kiszerelés grilltermékekkel
van jelen a piacon.

— Idén nemcsak Uj izekkel, de megujult
arculattal is készullnk a szezonra. Terveink
kozott szerepel a Papai HUs arculatanak
teljes megujitdsa, amelynek piaci de-
butédlasa a nyar elején varhatd — tekint
elére a kereskedelmi igazgatd. — Termé-
keink értékesitését kifejezetten a grillszor-
timentlnket bemutato televizios reklam-
kampénnyal fogjuk tdmogatni, valamint
POS-eszkdzokkel bolti jelenlétlinket is
erésiteni kivanjuk. A kereskedelmi ha-
l6zatok promocios kiadvanyaiban vald
részvételen tulmenden pedig masod-
lagos kihelyezésekkel is jelen lesziink az
Uzletekben.

Takacsné

Racz Zsuzsa
kereskedelmi igazgatd
Papai Hus

Sz.L.

& Let’s have a party!

The barbecue season starts at the end of
April or in early May, and grill product sales
are greatly influenced by the weather. Still,
in spite of the cooler weather last summer,
grill product sales grew. Probably this also
had to do with the fact that product prices
haven'tincreased for four years. According
to Zsolt Kazai, sales manager of Wiesbau-
er-Dunahds Kft, not even the ban on Sun-
day trading and cutting pork’s VAT had a
negative influence on grill product sales.
SPAR's experience was — informed head
of communications Mark Maczelka — that
sales of their private label grill sausages
dropped a little, but sales of the nearly 30
fresh meat products developed very well.
Mr Maczelka opined that the reason be-
hind the latter was the VAT cut mentioned

50 @ 2017/5

above. From SPAR's grill products demand
increased for high-quality, premium cate-
gory products, e.g. beef steak.

Hungarian-style flavours remained popu-
lar, people still prefer hot, pepper, paprika
and garlic flavoured grill sausages. Hun-
garian consumers like to try new flavours,
but they always return to the good old
taste they know so well. Last year Wies-
bauer-Dunahts realised a two-digit sales
growth in the grill product category. Sales
of the private label products that they
manufacture expanded above the aver-
age. This year their premium grill sausage
products —which they put on the market
in 2016 — will get a new packaging design.
The share of private label products in sales
is rather high. Péter Gnam, key account

manager of Landhof Hungaria Kft. told our
magazine that more than so percent of grill
products is sold in promotion. Last year was
a good one for the company, the star prod-
ucts being large-sized Grill Party and White
Grill Sausage (Bratwurst). 200g Landhof
Griller products are still dominant in the
company’s product selection. This season
the company puts the Hungarian-paprika
version of White Grill Sausage on the mar-
ket. Krisztina Bodi, marketing director of
Kométa 99 Zrt. informed us that this sum-
mer they are going to add several new prod-
ucts to the Kométa Quick Dinner range:
Hamburger, Meat Patty and Meat Balls.

A growing proportion of consumers are
experimenting with marinated meats in
the barbecue season. This trend offers

manufacturers the chance to develop and
market new products. Zsuzsa Takacsné
Récz, director of commerce at Papai His
Kft. revealed that they manufacture a large
selection of marinated meat products, and
recently the share of these has increased
significantly within grill product sales. Their
marinated meat products are available in
Hungarian-style and gyros flavours, with
bone or deboned, in vacuum packaging,
with protective atmosphere, in consumer
and gastro sizes. The majority of volume
sales is still realised by sausage products, in
Hungarian, chilli and cheese versions. Papai
Hus also sells mix packs; all of the compa-
ny's grill products are marketed in 400g
packs. This year products will appear on
store shelves in new packaging. /



MEJ Tobb fiNoMsag
SZUPERHOSOKNEK

e\ 758

W o2 2
(o e Ly

ZUPERHOSOK
| SZEREZD MEG AS

-

I AJANDEKALT!

PARIZSISZEleTElE ~ MEMORIAJATEK



www.saga.hu

g/7777 polctiikor

Mindenki

N 4

A jo ido bekoszontével a konyha is kitarul, valtozatosabb lesz
a fliszerhasznalat, fellendiil a pacok forgalma. Tobb trend

és divat is érvényesiil egyidejlileg a piacon, igy a gyartoknak
igazan valtozatos és sokrétii termékvonal kialakitasara nyilik

lehetoségiik.

melegebb és a hidegebb héna-
Apoknak is megvannak a szezondlis

csUcsai a fszerpiacon. Am termé-
szetesen a karacsonyi,stiteményddmping”
és a tavasz végétdl beindulo grill- és bog-
racsszezon mas-mas flszerféleségek érté-
kesitését loditja meg.
— A majus—augusz-
tusi idészakban a
hagyomanyos grill-
fUszerkeverékek
mellett a pacoknak
a forgalméban is
fellendtlés tapasz-
talhaté - mondja
Galacz Marta, a KO-
TANYI Hungaria Kft.
dgyvezetd igazga-
téja. — Grill termékeink kordl a klasszikus,
szarnyas és zoldség grill fiszersoink irant a
legnagyobb a kereslet, mig a pacok kozul
a szarnyas pac a legnépszeribb.
Nincs egyetlen domindns trend a piacon,
hiszen a célcsoportok igényei eltérdk.
— Példaul az atalakulo fézési szokasok és a
szabadidd sz(kulése miatt felértékelédnek

Galacz Marta
ligyvezet6 igazgatd
KOTANYI Hungaria

agyorsan, egyszer(en elkészithetd és szinte
azonnal fogyaszthatd kényelmi termékek,
ugyanakkor a varosi kdzosségekben egy-
re nagyobb teret nyer a slow életmdd és
taplalkozas — mond egy ellentétpart Csi-
der Borbala, a Nestlé Hungaria brandme-
nedzsere (MAGGI). - Tomogatott és sokat
hangsulyozott téma a fenntarthatdsag, egy-
re tdbben tudatosan vélasztjdk példaul a

SZajlZe szerl

t

helyben megtermelt
z6ldséget, gyimol-
¢sot, ugyanakkor sza-
mos olyan termékkel
bévil évrél évre a pa-
letta és a fogyasztok
mendje is, amelyek
mas piacokrol kertl-
nek Magyarorszagra
importcikként. Jelen-
t&s és erésodé trend
atermészetesség keresése, a kiegyensulyo-
zott taplalkozas irdnti ndvekvd érdeklédés és
az e téren hozott egyre tudatosabb fogyasz-
téi dontések Ugyanakkor a tobbség egyels-
re nem kot kompromisszumot az izben.

T
Csider Borbala
brandmenedzser
Nestlé Hungaria

Ertékben 7 szazalékkal, mennyiség
szempontjabol pedig 3 szazalékkal n6tt
a fiiszerek kiskereskedelmi forgalma
2016. februar és 2017. januar kozott az
el6z6 hasonlo idészakhoz viszonyitva.

Fliszerek — értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

Bovil a piac

Z Az éves
—J piac mé-
rete ér-
téket tekintve meg-
haladja a 18 milli-
ard forintot, meny-
| nyiségben pedig a
3400 tonnat.

£ L
b L]

2015. februar-  2016. februdr-

Bolttipus 2016. janudr 2017. janudr
2500 nm felett 28 28
401-2500 nm 31 32
201-400 nm 9 9
51-200 nm 22 21
50 nm és kisebb 10 10

Forras: Niclsen

Hajnal Dora
szenior piackutatasi
tanacsado

Nielsen

Enyhén emelkedtek
az atlagarak. A fi-
szerek mennyiségi
eladassal sulyozott atlagos kilogrammon-
kénti fogyasztdi ara a vizsgalt idészakban
5221 forint, ez harom szazalékkal t6bb,
mint egy évvel kordbban.

A bolttipusok sulyat illetéen a fliszernél

kevésbé koncentralt kiskereskedelmi el-
adas. A 400 négyzetméternél nagyobb
csatorndk a teljes, értékben mért forga-
lombdl 60 szazalékkal részesedtek 2016.
februdr és 2017. janudr kozott, ez egy sza-
zalékponttal magasabb, mint az el6z6 id6-
szakban. A kisebb tizletek kozott enyhe
csokkenés figyelhetd meg: 22-rdl 21 sza-
zalékra csokkent részardnyuk. /

& Market expansion

Value sales of spices and herbs augmented by 7 percent,
while volume sales grew by 3 percent between Febru-
ary 2016 and January 2017. Products were sold for more
than HUF 18 billion in the examined period, in a quantity
that exceeded 3,400 tons. The volume weighted average
price was HUF 5,221/kg. Stores bigger than 400m’ real-
ised 6o percent of value sales.
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Jelentos és er6s6d6 trend a fiiszerek kozott is a természetesség keresése,
a kiegyensulyozott taplalkozas iranti novekvo érdeklodeés

Street food otthon is

Galdcz Mérta a konkrét trendek kozul ki-
emeli a minéségi street food eléretdrését.
Jelenleg nagy érdeklédés van a kézmuves
hamburgerek irdnt Ezt a trendet kiaknazva
kertlnek a kiskereskedelmi és a HoReCa-
csatorndkba a klasszikus, az amerikai BBQ
és az azsiai hamburgerekhez hasznélhaté
KOTANYI-fUszerkeverékek tavasszal.

— A KOTANYI mérkat tekintve szortimen-
tlnk tavaly dobozos grillfiszer-keverékek-
kel boévilt, amelyek kiszerelése konny
adagolhatdsagot és visszazarhatdsagot
tesz lehetévé —idézi vissza az Ugyvezetd
igazgatd. — Az év elején kindlatunk hat
Uj flszermalommal szinesedett, a tava-
szi id6szakban pedig a mar emlitett 3-3 Uj
KOTANYI hamburger flszerkeveréket ve-
zetjik be mind a kiskereskedelmi, mind a
HoReCa-piacra. Nyar elején a nemzetkozi
konyha irdnt érdeklédék szamara fogunk
ujdonsagokkal szolgalni.

A KOTANYI mérka esetében &prilisban a
malom termékcsalad all a kommunikacio
fokuszdban, amelyeket receptmagazi-
nokban taldlhato tartalmakkal, Youtube-,
Facebook-kampénnyal, valamint display-ki-
helyezésekkel tamogatnak.

— A nydri id6szakban természetesen a grill
szezonra fokuszalunk — jelenti ki Galacz
Marta. — Horvath Rozi markank pedig mind
kommunikacidjaban (itt is kiemelt fontos-
sagu a kozosségi médidban vald aktivitas),
mind csomagolasaban egy megujulasi idé-
szakon megy keresztil. Az elsé megujult
Horvath Rozi fliszerek tavasszal kerilnek a
boltok polcaira. Ezeknek a csomagoldsan,
igazodva a tavaly bevezetett Tradiciond-
lis izeink Ujragondolva” markalzenethez,
Uj receptjeink lesznek olvashatoak Face-

book-kdzdsséginkkel is mar honapok 6ta
egyutt,gondolunk Ujra” egy-eqy kivélasz-
tott hagyomanyos magyar receptet.

Természetesen!

Afogyaszték dontéseit egyre inkdbb moz-
gatja a természetesség, emeli ki a trendek
kozll a Nestlé brandmenedzsere.

— Az iparias megnevezés(, sokszor isme-
retlendl hangzd 6sszetevékkel szemben
jellemzé a bizalmatlansag, annak ellené-
re is, hogy minden gyartd tdrvényileg
koteles a hatdlyos szabalyozdsok alapjan
engedélyezett, az élelmiszer-biztonsa-
gi szempontoknak megfeleld, mingségi
alapanyagokat hasznalni. A fogyasztok
nagy tobbsége elényben részesiti azokat
az alapanyagokat, amelyek természetko-
zeliek, neviik ismerésen cseng, és amelye-
ket sokszor hasznalnak a f6zéshez — fejti ki
Csider Borbala.

Erre azigényre valé vélaszként az egyik leg-
fontosabb Iépés, ami egyben nagy kihivas
is a gyartok szamara, hogy a fogyasztok
altal kedvelt izek megtartasa mellett ter-
mékeik dsszetevdit dtvizsgaljak, s gyartoi
kapacitasukhoz és technologidjukhoz mér-
ten fejlesszék azokat.

lgazodva ehhez a trendhez, egy nagy &t-
alakulds uttoréjeként, a MAGGI az idei év-
ben egy megujulasi folyamatba vag bele.
Az év elsé felében a flszeralap/ételalap
kategdridban négy olyan termékkel all el
,MAGGI Ismerés izek Ujratoltve” szlogen-
nel, amelyekben a fogyasztok szamara is-
merds és kedvelt alapanyagok vannak. A
flszerek, zoldségek (példaul a paradicsom,
a fokhagyma, a voréshagyma) és egyéb
alapanyagok egytél-egyig széritva keriilnek
ezekbe a termékekbe — ahogy egyébként

(KOTANYVI)

1881

Izek, szinek,

ELMENYEK

Kibéviilt Kotdnyi fliszermalom
kindlatunkrdl részletek
az Innovdcidk rovatban taldlhaték.

www.kotanyi.com/hu
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Ismerds izek Ujratoltve!

Egyiink valamit, ami

gyorsan elkésziil, illik a
kiegyensulyozott étrendbe

és finom. Kivansagnak
egyszeri, a megvalositas
viszont mar annal tobb
akadalyba iitkozhet. o hiriink
van, a MAGGlI , Ismeros izek
Ujratoltve” termékeit pont
neked talaltuk ki!

gy ennék valami meleget, de Ures

a hté - heti parszor biztosan at-

fut az agyunkon ez a mondat. A
nyolc (kileng, tiz..) 6rds munkaidé mellett
nehéz arra is id6t forditani, hogy minden
nap gondoskodjunk magunknak meleg
ételrél. Munka utan sokkal jobban esik
egy taldlkozo a baratokkal, egy fagylalt a
kedvenc helyed napsitotte teraszan vagy
egy kikapcsold mozildtogatas, mint bedlini
a tdzhely mogé és nekilatni fézni. Rdada-
sul a fézéshez alapanyag kell, ehhez bol-
tok és piacok szlikebb-bévebb kindlatat
kell 4tbdngészni amugy is kevés szabad-
idénkben. Az étel pedig persze jé lenne,
ha minél taplalobb és izletesebb lenne,
nem a harmadik ¢sszecsapott rantotta a
héten, amit mar nagyon unsz, és a szileid
sem néznék j6 szemmel, hogy ebédnek
hivod.

Ezeket a gondolatokat hallottuk meg a
MAGGI-nél, amikor megalkottuk legtjabb
termékeinket, az Ujratoltve alapokat és
krémleveseket, amelyben részben isme-
rés izek koszonnek vissza, részben Uj varia-

ciokat ismerhetlnk
meg. Uj csomago-
lasban és Ujragon-
dolt recepttel alli-
tottuk a polcokra a
Bolognai alapunkat,
melynek a sok szarf-
tott paradicsom és
flszer ad mediter-
ran izharmoniat, és
Mexikdi chilis bab
alapunkat, mellyel
a mexikoi kony-
ha izeit varazsolhatod pillanatok alatt az
asztalodra. Alapjaink sordhoz csatlakozik
még az egyszerlien és sokoldaluan elké-
szithetd Sajtszdsz és a helyét akar gom-
ba hozzaaddsa nélkul is remekdl megalld
Sonkas-gombés penne alapunk Népszer(
leveseink kdzul pedig Ujragondoltuk a Fok-
hagyma-, Sajt-, Rbkagombas- és Varganyas
gombrakrémlevestinket Az Ujratéltve ter-
mékek gyors és megbizhatd segitséget
jelenthetnek neked a konyhaban, legyen
sz6 akar egy gyors munkahelyi ebédrél,
akar egy kiados, csalddi ebédrdl vagy va-
csorardl. A gondosan és szeretettel valo-
gatott alapanyagoknak koszonhetéen az
ételek mindsége mindig kifogastalan lesz,
nem kell félned tobbé az izetlen paradi-
csomoktol, be nem stirlisodé levelesektd!
és félresikertlt szészoktol.

A négy leves és a négy alap olyan 6ssze-
tevéket tartalmaz, amelyek a konyhaban
is megtaldlhatdak Ahogy az 6sszes MAGG
termék, ezek is szaritasos eljarassal készul-
nek, amely sordn a friss alapanyagokbdl
elvonjuk a nedvességet, igy azok hosszan
megdrzik iziket anélkll, hogy tartdsito-
szert adnank hozzdjuk. A szaritas az egyik
legrégebbi maod-
szer az ételek tar-
tositasara — gon-
dolj csak a széritott,
6rolt zoldflszerek-
re, az almachipsre
vagy akar a szari-
tott husszeletekre.
Az otthoni elkészi-
tés kdzben te csak
visszapotlod az
alapanyagok ned-
vességtartalmat,
és teljes izében él-

vezheted kedvenc fogésaidat lényegesen
kevesebb utdnajaras és fézéssel toltott idé
nélkdl. A szaritas sordn torténd vizelvonas
hatdsara nem valtozik meg az élelmisze-
rek dsszetétele, ezért viz hozzdadasaval
a szarftott alapanyagok az eredetit meg-
kozelits allapotura alakithatok vissza. Ra-
addasul a csomagolas hatoldalan taldlhaté
alapreceptjeink akar mar dnmagukban is
teljes értékd fogasok, de ha idéd és kedved
engedi, batran megbolondithatod ételei-
det a sajat izlésed szerint Igy a mentinek
csak a te kreativitdsod szabhat hatdrokat,
mi csak a kezddlépésekben adunk segit-
séget! Inspirdciéért meglatogathatod re-
ceptgyUjteményiinket is az okoskonyhahu
oldalon, ahol akar kozzé is teheted legjob-
ban sikerdlt kredcididat. (x)

A_\“K

Do you wish to eat something that can be prepared
quickly, fits into a balanced diet and is tasty? We have
good news for you: MAGGI Familiar Flavours Reload-
ed products are the perfect solution! In today’s rapid
pace of life, cooking can be hard work at the end of the
day. What is more, cooking ingredients also have to be
bought and that takes time too.

MAGG is very much aware of these problems, this is the
reason why we created Reloaded meal bases and cream
soups. Spaghetti Bolognese, Mexican dish Chilli Con
Carne, Garlic Cream Soup and Cheese Cream Soup are
just some of the products that we decided to update, in
packaging design and content as well.

MAGGI Reloaded products give you a quick and relia-
ble option when you need to cook a rapid lunch at the
workplace or prepare a nice family dinner. Thanks to the
carefully selected ingredients, the food you make will al-
ways be delicious. The 4 soups and 4 meal bases contain
ingredients that can be found in every kitchen.

Just like all MAGGI products, they are made with drying
— one of the oldest food preservation methods — so no
preservatives have to be added. What is more, the recipes
on the back of the packaging can help you in preparation.
For more cooking inspiration visit okoskonyha.hu, where
you can share your own ideas too. (x)
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Megujult alapjainkba és f6z8s |
krémleveseinkbe olyan alapanyagokat, ! |
z6ldségeket és fliszereket tettink, |
amelyek a konyhaban is megtalalhatéak. |

A szaritasnak készénhetéen hosszan eltarthatéak, |
igy nincs sziikség tartositoszer hozzaadasara sem. |
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ez a szaritott konyhai termékekre éltaldban
igaz. Ezzel biztositja a gyartd a hosszu el-
tarthatdsagot, igy nincs szikség tartédsitéd-
szer hozzaadasara.

Magasabb zoldség- és flszertartalommal
Ujul meg a MAGGI Bolognai spagetti és a
Mexikdi chilis bab alap, illetve két Uj ter-
mék is kerll a polcokra, a Sajtszdsz és a
Sonkés-gombds penne alap.

— A MAGGI Ismerds izek Ujratoltve termé-
kek 2017 februérjaban debutéltak a pol-
cokon, az elsé nagy — tévés megjelenést,
kostoltatasokat és médiapartnerségeket is
magaban foglalé — marketingtdmogatasi
hulldm dprilisban indul a megismerteté-
stikre — mondja Csider Borbdla.

Az ido fiiggvényében

A fogyasztoi drakat sok szegmensben
komoly mértékben befolyasolja az id6-
jaras.

- Sajnos, a 2016-0s esztendd nem kedve-
zett a fszerpaprika-termeléknek — mondja

TIRLTYR
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A majus—augusztusi idészakban a hagyomanyos grillfliszerkeverékek mellett
a pacok forgalmaban is fellendiilés tapasztalhato

Szantd Gyorgy, a Kalocsai Fliszerpaprika
Zrt kereskedelmi igazgatdja. — Kevesebb
flszerpaprika termett, mint az elézé év-
ben, illetve a terméteriletek is jelentésen
csokkentek Ezért aztan a felvasarlasi drak
is emelkedtek.

Az elmult évek tapasztalatai alapjan,
bogracsozas ide-vagy oda, a flszerpapri-
ka-eladdsok nem novekednek kiugréan a
grillszezon id6szakaban, tudjuk meg téle.
Természetesen a kereskeddi promaciok
eredményezhetnek egy-egy jelentésebb
volument.

—Termékpalettankrol kiemelném a 80 gram-
mos Halaszlé termékiinket, amely Uj csoma-
goldsban kerll a polcokra idén. Reméljiik, a
nyari szezonban elnyeri a fogyasztok tetszé-
sét —jelzi Szantd Gyodrgy. — A grillszezonban
forgalomndvekedést elsésorban a nedves
ételizesitéink (grillkrém, flekken mustar,
magyaros pac, mustaros pac) eladasaitél
varunk, melyek irant a kereslet egyre na-
gyobb a fogyasztok részérd.

A tavalyi év id&jardsa a fokhagymaterme-
|6knek sem kedvezett, arulja el Domonkos
Istvan, a DOMI Fokhagyma Kft. (igyvezet6je.
A kindlat szUik volt, a kereslet nagy, igy el-
szabadultak a vildgpiaci drak De remény-
kednek benne, hogy idén normalizalédik
a piac.

— A grillszezon be-
kodszontével elbtér-
be kerililnek a ké-
nyelmi értékkel bird
flszerezett zUzott
fokhagyma termé-
keink. Hiszen ezek
hasznélata egysze-
rt, kényelmes és
izletesek — mondja
Domonkos Istvan. —
Foként a szarnyas- és a sertéshushoz ké-
szitett flszerezett valtozatokbol szamitunk
jelentds tobbletértékesitésre.

Tubusos és tasakos natur és fliszerezett zU-
zott fokhagyma termékeiket Uj izekkel bé-
vitették, igy a fokhagymaimadok az 6sszes
husétel fliszerezéséhez megtaldlhatjak az
igénylUknek megfelel terméket.

— Jelenleg az élelmiszeripari felhaszna-
l6k szamara is egy Uj, natdr zdzott fok-
hagymatermék fejlesztésén dolgozunk,
amely, reméljuk, rovid idén belll termék-
palettank részét képezi majd — tekint bi-
zakodva elére az Uigyvezetd. — Emellett Uj,
nemzetkozi piacaink vannak kialakuléban.
Amennyiben ezek realizdlédnak, igy az
ottani igények szerint fogjuk a marke-
tingmixtnket kialakitani és hasznalni.
Mindenképp szerepet fog benne kapni
a termékkdstoltatas és a promocios ter-
mékek bevezetése. Szlogeninkre épitlink:
,Legyen egyszer(ien a legjobb, MERT AZ
[Z DOMINAL

Domonkos Istvan
ligyvezetd
DOMI Fokhagyma

Sz.L.

& Suiting every taste
Both hot and cold months have their

seasonal peaks in the spice market. Ac
cording to Marta Galacz, managing
director of KOTANYI Hungaria Kft, in
the May-August period sales of tradi-
tional grill spice mixes and marinades
increase. There is no single dominant
trend in the market as the needs of tar-
get groups differ. Borbala Csider, brand
manager (MAGGI) of Nestlé Hungaria,
told us that changing cooking habits and
people having less free time increase the
importance of convenience products. At
the same time, in cities more and more
people turn to the so-called slow lifestyle
and eat quality food. Sustainability is
important in the category of spices and
herbs too. The natural product trend is
strengthening, but consumers make no
compromises in how their food tastes.

Trade"10 JYNDIE

Ms Galacz revealed that having noticed
the popularity of artisan burgers, a new
KOTANY! spice mix for classic, American
BBQ and Asian burgers will be available
in shops and in the HoReCa channel. In
early 2017 KOTANYI put six new ‘spice
mill" products on the market. In April
the company’s communication strategy
will concentrate on these. In the summer
period they give priority to grill prod-
ucts. Their Horvath Rozi brand is going
through an overhaul in both packaging
and communication. The new-look Hor-
vath Rozi spices can first be found on
store shelves in the spring.

Ms Csider explained to Trade magazin
that consumer demand is increasing for
natural products. People want products
on the labels of which they see famil-
iar ingredient names, and not indus-

trial-sounding  components. This year
MAGCI starts a major renewal process:
in the first half of the year the brand
comes out with 4 new products in the
spice base/meal base category that con-
tain ingredients consumers know and
like. The slogan is ‘"MAGGI Familiar Fla-
vours Reloaded’. The MAGGI Spaghetti
Bolognese and Mexican Chilli Con Carne
bases will be available with higher vege-
table and spice content. Two new prod-
ucts are also entering the market: MAG-
Gl Cheese Sauce and Ham-Mushroom
Penne base.

Product prices are greatly influenced by
weather conditions in many segments.
Gyorgy Szanto, sales director of Kalocsai
Flszerpaprika Zrt. told our magazine that
2016 was a bad year for seasoning papri-
ka growers, therefore prices increased.

He added that product sales arent much
higher in the barbecue season. From
the company’s portfolio, he called our
attention to the 8og Fish Soup product,
which is available in new packaging from
this year. Istvan Domonkos, managing
director of DOMI Fokhagyma Kft. re-
vealed to us that 2016 was a bad year
for garlic growers as well. This led to an
increase in the price of garlic in the world
market.When the grill season starts, de-
mand increases for the company’s spiced
crushed garlic products — they are easy
to use and make food taste delicious.
Recently new flavours have been added
to the plain and spiced crushed garlic
product line, which is available in both
tube and sachet version. Currently the
company is developing a new crushed
garlic product. //



“u. - TERMESZETES

*. OSSZETEVOK

: S, 73
" N - ii‘t:'li hog
' U R | g
LT L g" . »
PO (VTS 1 Bl e
fe ¥ n - TR AR
i e T T

-

'I‘.
5 M
:" . e
K= Jf% 4
o R
& ‘_.i!'.
4 !

' [ 2 P 3 tH _.__' nF
3 i

W



www.knorr.hu

v//777 polctikor

58

Fontos szerephez jutnak az étolajok az egészség
megorzésében. Igy, bar az alaptermékek kozott
erosek a kereskedelmi markak, a markatermékek
elott szélesek az innovacios lehetoségek. A
dominans napraforgoolajok mellett erosodik a
kereslet az olajspecialitasok irant, mikozben az
olivaolaj-hasznalok tabora is egyre szélesebb -
az elmult idoszak emelkedo arai dacara.

7 étolaj az egyik olyan
magnesterméke a
ldncoknak, amelyre
folyamatos a kereslet, és nagy
volumeneket jelentenek az

értékesitésben. A szervezett
kiskereskedelem tdbbnyire —
a multilancok esetében sok-
millié literes — versenytargya-
lasokon biztositja sajat ruhédba

Oltoztetett szikségleteit, a ke-
reskedelmi markak pozicidja
nagyon erés.

A gyartoi markaknak nem egy-
szer(l emocionalis kotddést
kialakitaniuk a fogyasztokban.
Am tobb mérka is — példaul a
Vénusz vagy a Kunsagi Eden —
veszi ezt az akadalyt, és valods
értéktobbletet kommunikal
sikerrel.

A Bunge Zrt. dltal forgalmazott
Vénusz példaul legujabb rek-
ldamkampanyanak fokuszaba a
kornyezettudatossagot helyezi.
Az ellendrzott alapanyagokat, a

kornyezetkimélébb fizikai fino-
mitast, valamint az ISCC PLUS
logdt, amely tanusitja, hogy a
cég a termékei eldallitdsdhoz
sziikséges alapanyag-mennyi-
séget fenntarthaté gazdalko-
dasbdl szerzi be.

Bar étolajat tobb ndévénybdl is
lehet sajtolni, Magyarorszagon
a napraforgé-étolaj dominan-
Cidja valtozatlan.

- Nagy termelési hagyoma-
nya és kulturaja mellett nagy

ETOLAJ ES OLIVAOLA|

Az ét- és olivaolaj kategoriak egyiittesen
kozel 35 milliard forintos forgalmat bo-
nyolitottak le az elmult tizenkét honap-
ban. Mindkét esetben értékbeli noveke-
dést regisztralunk, mig mennyiség szem-
pontjabol az olivaolaj mérlege pozitiv.
AZ ETOLAJ kiskereskedelmi forgalma
meghaladta a 30 milliard forintot 2016. feb-
rudr- 2017. janudr kozott. Ez hatszazalékos
novekedés az el6z6 év azonos iddszakahoz
képest, allapitja meg a Nielsen kiskereske-
delmi indexe. Mennyiség szempontjabol 2
szazalékos csokkenést regisztraltunk.
Stabilizalédni latszik az étolaj bolti elada-
sanak koncentrécidja: a 400 négyzetméte-
resnél nagyobb iizletekben a piaci részese-
dés 72 szazaléka valosul meg, ez egyezik
az el6z6 tizenkét hénapos adatokkal.

Stabilizalodott a koncentracio

A gyart6i markak pozicidja tovabb gyen-
gilt: a 2015-6s 52%-r6l 47%-ra csokkent
a részesedésitk 2016-ra.

A Nielsen altal szpotszinten vizsgalt té-
vécsatornakat alapul véve, olajra és zsirra
a piaci szereplok reklamkoltése - hivata-
los listadron — a mult évben meghaladta
a 800 milli6 forintot, ez két és félszerese
a 2015-6s koltéseknek. A valos koltés jel-
lemzéen alacsonyabb szokott lenni a kii-
16nféle kedvezmények miatt.

AZ OLIVAOLA]J éves piacmérete megha-
ladja a 4 milliard forintot a Nielsen kis-
kereskedelmi indexe szerint. A bolti for-
galom értéket és mennyiséget tekintve 6
szazalékkal nétt a 2016. februar-2017. ja-
nudri idészak sordn, az el8z6 hasonl6 id6-
szakhoz képest.

Az étolaj - értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban.

Olivaolaj - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2015. februdr- 2016. februar-

2015. februdr- 2016. februdr-

Bolttipus 2016. janudr 2017. janudr Bolttipus 2016. januar ~ 2017. janudr
2500 nm felett 31 30 2500 nm felett 34 34
401-2500 nm 41 42 401-2500 nm 52 53
201-400 nm 7 8 201-400 nm 5 5
51-200 nm 15 15 51-200 nm 8 7
50 nm és kisebb 6 5 50 nm és kisebb 1 1

Forrds: nielsen

Forrds: nielsen

. Az oli-

.
) vaolajok
esetében

nétt a koncentra-
cié: a 400 négyzet-
méternél nagyobb
tizletek — értékben
. mért - piaci része-
sedése 87 szazalé-
kon 4ll. A 200 négy-
zetméteres és en-
nél kisebbeké pe-
dig 9-r6l 8 szazalékra valtozott.
A gyart6i markak piaci helyzete értéket te-
kintve csokkent: piaci részesedésiik tavaly
36 szazalék volt, ami 6 szazalékponttal ki-
sebb a tavalyel6tti értéknél. /

[ B
Hajnal Do6ra
szenior piackutatasi
tanacsado

Nielsen

#2No change in sales concentration
COOKING OIL sales exceeded HUF 30 billion in the
February 2016-January 2017 period. Value sales grew by 6
percent but volume sales dropped 2 percent. There was
no change in the level of sales concentration: shops bigger
than 400m?’ realised 72 percent of sales - just like in the
previous 12-month period. The market share of manufac
turer brands dropped from 52 to 47 percent.

OLIVE OIL sales were worth more than HUF 4 billion in
the examined period. Both value and volume sales aug-
mented by 6 percent. Sales concentration increased a little:
stores with a floor space above 400m” had a value share
above 87 percent. Manufacturer brands saw their market
share decrease by 6 percentage points to 36 percent.//

I[gﬂ? 2017/5



fogyasztéi bizalom és
megszokas jellemzi a
kategoriat — mondja
dr. Kbves Andrés, az
NT Kft. Uzletfejleszté-
si és marketingigaz-
gatdja. — Aki magyar
napraforgobdl ké-
szUlt étolajat vasarol,
az biztos lehet benne,
hogy a legjobb hely-
rél veszi. Van keres-
let a funkcionalis olajokra is,
melyek vitaminnal dusitottak,
specialis a zsirsavosszetétel Uk,
sUtési tulajdonsagaik stb.

Az NT zaszl6shajdja a Kunsagi
Eden marka. A termékcsalad
jelenleg haromtagu. A 100%-
os napraforgdolaj az 1 literes
kiszerelés mellett imméar 2 li-
teres variansban is kaphato.

- Itt a f& Uzenet a
kunsagi eredet hang-
sulyozésa. Ez lassan
olyan lesz mar, mint
valami jé borvidék,
de ebben a gondo-
latkdrben még me-
részebb ambicidink
is vannak — jelzi dr.
Kéves Andras.

A csaldd magasabb-
ra pozicionalt tagja az 1 literes
kivitelben kaphaté Kunsagi
Eden Szuper finomitott nap-
raforgo-étolaj, amely igyek-
szik a fogyasztokban meg-
fogalmazddd minden igényt
egy termékben kielégiteni:
vitaminokban, omega-3 zsir-
savakban gazdag, sitési tulaj-
donsagai kedvezéek, amelyhez
részben a hagyomanyoshoz

NT

Koves Andras
lzletfejlesztési és
marketingigazgato

117702079751 71 7770080000055 757
Bankuti Fatime
marketing manager

Omega Bazis

képest javitott, spe-
cialis naproforgdola-
jat is palackoznak a
flakonba.

- A termékcsaladot
BTL-eszkozokkel mar
tobb mint két éve
tdmogatjuk a kulcs-
vevéinkkel folytatott
kozos aktivitdsokon
keresztll — mondja
az Uzletfejlesztési és
marketingigazgatd. — ATL-vo-
nalon is aktivizaljuk magun-
kat, de nem I6vom le a poént:
mindenesetre frissek, agresz-
szfvak, meglep&ek és kedvesek
leszink.

Ujdonsagok

a bioszegmensben

Az Omega Bazis Kft. csirdz-
tatott magvakbol
készulo, hidegen
sajtolt bioolajokat

gyart.
- Valamennyi ABY
hidegen sajtolt

bioolaj volumen-
noévekedést muta-
tott tavaly. A top
lenmagolajon kivul
egyre szebben telje-
sitenek kevert olajaink, melyek
ebben a kategdridban is egye-
dinek szamitanak — Ujsagolja
Bankuti Fatime, az Omega
Béazis Kft. marketing mana-
gere. — Azt tapasztaljuk, hogy
egyre tudatosabbak a fogyasz-
tok, kevésbé kell elmagyaraz-
ni szamukra, hogy a hidegen
sajtolt technoldgidval készilé
termékek elsésorban nem su-

T, M .
" Pk
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Nagy fogyasztoi bizalom és megszokas jellemzi az étolaj-kategoriat

SPECIALIS OLA]:

Kenderolaj
Didolaj
Lenmagolaj
Tokmagolaj
Szezamolaj

www.gafood.hu
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tésre-fézésre alkalmasak Azt is
egyre tobben tudjik, hogy a
hé hatdsara veszithetnek érté-
kes tulajdonsagaikbdl.

Hozzéteszi: a bioalapanyagok
hozzaférhetésége jelentdsen
befolyésolja a termékfejlesz-
tési lehetéségeiket. Ezzel
egydtt is fontos torekvésik
a kevertolaj-kategoria bévi-

tése: tavasszal jelenik meg uj,
ABY Bio Mariatovis-Lenmag
olajkeverékik A lenmagolaj
mint névényi omega-3 for-
ras széles kord felhasznaldsa
és beépitése a termékekbe
jelenti az egyik fé innovacios
irdnyt a cégnél.

— Az ABY marka a bio-, glutén-
mentes, természetes élelmisze-
rek fontossagat hangsulyozza.
Hiszlnk a tiszta élelmiszerek-
ben, és abban, hogy a legmo-
dernebb technolégidval, termé-
szetes alapanyagokbdl készul-
nek az igazan jo élelmiszerek
—fogalmazza meg hitvalldsukat
Bankuti Fatime. — Munkatérsaink
szaktudasaval, gluténmentes
és bioalapanyagokat is feldol-
gozdé Uzemiink szigoru eldira-
saival garantaljuk termékeink
min&ségét. Kommunikacionk
fontos eleme, hogy a lenmag
csirdztatasara vonatkozo eljé-
rasunkat szabadalom védi, igy
biztositva a termékek egyedi-
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ségét és j6 mindségét. Mar-
ketingmunkankkal jelenleg az
Uj, gluténmentes liszt és snack
termékkor bevezetését tdmo-
gatjuk, elsésorban online plat-
formon (Google-hirdetésekkel
és Facebook-aktivitassal). Az on-
line lehetéségek kihasznalasat
elsédlegesnek tekintjik, mert
kivaldan alkalmas a széles ko-
rd és részletes ABY-tartalmak
megjelenitésére, van hely a so-
kat hangsulyozott edukaciéra,
emellett kulon elénye
a kétiranyu kommu-
nikacio.

Az olivaolajok kate-
goridja egyeldre joval
kisebb Magyarorsza-
gon az étolajéndl, de
fejlédése folyamatos. Még akkor
is, ha az atlagar emelkedett az
elmult két évben.

— Ennek hatterében az oliva-
bogydk vildgpiaci dranak emel-
kedése 4ll, amit az olivafdkat
megtdmadd betegségek miatti
termeléskiesés okozott — jegyzi

GA FOOD

TIII7777777F 77777777 7777777777

kereskedelmi igazgatd

meg Adam Attila, a Franz Josef
Kaiser markat jegyzé GA FOOD
Kft kereskedelmiigazgatdja. -
Sajnos, az arak tovabbi emel-
kedésére szamithatunk, amig
az Uj terméteriletekkel el nem
érik a régi hozamokat.

Az egészségtudatossag trend-
jének eréssége nemcsak abban
érhet6 tetten, hogy az dremel-
kedés nem vetette vissza az
eladasokat, hanem példaul a
szezonalitds gyengiilésében
is. Hiszen mig korab-
ban jorészt saldtak-
hoz vagy szabadtéri
partikon hasznaltak
a fogyasztok a ter-
méket, addig immar
télen-nyaron polgar-
jogot nyert a kony-
hékban.

- Legnagyobb val-
tozas a tavalyi évtdl
a specidlis olajok (mak-, dio-,
len-, szezadm-, kenderolaj stb.)
szegmensében érhetd tetten,
melyek fogyasztasa latvanyo-
san megugrott — konstatélja
Adém Attila. — Ez utdbbiak
forgalmazasadba mi is bele-
kezdtink. Alkalmazkodunk a

vilag valtozésaihoz, és folya-
matosan bovitjik az egészség
megdvasat segité specialis va-
lasztékunkat.

Gyenglilt, de nem tlnt el telje-
sen a szezonalitds az olivaolajok
eladésaiban. Ezért a Glatz Hun-
gary fontosnak tartja a szezon-
nyitd drakciok szervezését, hogy
minél tébb fogyaszté szamara
legyen elérhetd termékk, a Fi-
lippo Berio extra szliz
olivaolaj.

- A saldtékhoz hasz-
nalt olajoknak termé-
szetes szezonalitdsa
van, annak ellenére,
hogy friss salata fo-
lyamatosan kaphaté
egész évben — mond-
ja Habuda-Salyamosy
Rita, a Glatz Hungary
Kft. marketing mana-
gere. — A Filippo Berio olivaola-
jok masodik értékesftési csuicsa
karacsony el6tt jelentkezik, ott a
helye az Ginnepi asztalon.

Az olivaolaj fejlédése toret-
len, de 4ltaldban elmondhatd,
hogy az ,egészséges” olajoké
a jové. Idetartozik a cég masik
terméke, a KRONEN finomitott
kukoricacsira-olaj. Arany szine,
édeskés ize, természetes és jo-
tékony dsszetevdi, a kiméletes
gyartasi eljaras teszi tokéletes
sttési alapanyagga.

A finomitott kukoricacsira-olaj
elsésorban sutéshez-fézéshez
lehet kivalo. Mivel fustpontja
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marketing manager
Glatz Hungary

magas, jol birja a hevitést, igy
akar altaldnos olajja is véalhat a
konyhaban. Magas h6tird ké-
pessége garantalja, hogy a sU-
tés soran nem fUstol, nem ke-
letkeznek kellemetlen szagok
és karos anyagok Magas teli-
tetlenzsirsav- és E-vitamin-tar-
talma segit az egészséges tap-
lalkozas megvaldsitasadban.
Forradalmi Ujdonsagot kép-
viselnek a sttéolajok piacén a
kokusz- és palmaolaj alapt su-
tékrémek Magas flstpontjuk,
semleges iziik — ami
kiemeli az ételek sa-
jat izét és nem okoz
kellemetlen szagot
a konyhdban - egy-
szer(siti az ételek
sUtését, mert nem
spriccel, valamint
jol adagolhato kré-
mes allaga miatt. A
Glatz Hungary port-
és Ceres stdkrémek, illetve a
Ceres kokuszzsir a jové konyhai
alapanyagai.
— SUteményekhez inyencek-
nek ajanljuk még alternati-
vaként a KRONEN citromizU
finomitott repceolajat, a fok-
hagymaizUl véltozatot pedig
grillezéshez és husok sitésé-
hez — teszi teljessé a képet Ha-
buda Salyamosy Rita.
A cég olajait és sttékrémieit re-
ceptujsagokban és internetes
receptoldalakon hirdeti, ahol
felhasznalhatésaguk sokolda-
lisdga jol prezentalhato.

Sz.L.

Y
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Cooking oil is one of the ‘magnet’ products of retail chains:
there is constant demand for them and they are sold in
large quantities. It isn't easy for manufacturer brands to
build an emotional connection between branded cook-
ing oils and consumers, although brands such as Vénusz or
Kunsagi Eden have managed to do so. For instance in the
latest advertising campaign of Bunge Zrt.s Vénusz brand,
the emphasis is on environmental consciousness, con-
trolled ingredients and the ISCC PLUS logo, which certifies
that product ingredients come from sustainable sources.

In Hungary sunflower oil is the most widely used cook-
ing oil. Dr Andras Kéves, business development and mar-
keting director of NT Kft. told our magazine that there is
demand for functional oils as well, e.g. products fortified
with vitamins, having a special fatty acid composition, etc.
NT Kfts flagship product is the Kunsgi Eden brand. This
range consists of three products at the moment. In addi-
tion to the 1-litre format, 100-percent sunflower oil is now
also available in 2-litre version; 1-litre refined sunflower oil

Trade"10 JYNDIE

Kunsagi Eden Szuper is rich in vitamins and omega-3 acids.
Omega Bazis Kft. produces cold pressed organic oils from
germinated seeds. Marketing manager Fatime Bankuti
told us that volume sales of all ABY cold pressed organ-
ic oils increased last year. Their top product was linseed
oil, but blended cooking oils also performed better than
before. This spring the company will put a new product
on the market: ABY Bio Milk Thistle-Linseed Oil. The ABY
brand stresses the importance of organic, gluten-free and
natural foods. Omega Bazis Kft. believes in clean food
products and is of the opinion that really good food is
made from natural ingredients, using the latest produc
tion technology. The company’s linseed germination
method is patented.

Olive oils make up a much smaller category than sunflow-
er and other cooking oils, but it is developing well. In the
last two years product prices increased because olives cost
more for manufacturers. Attila Adam, sales director of GA
FOOD Kft. — the distributor of Franz Josef Kaiser products

- told Trade magazin that olive oils are likely to become
even more expensive. Olive oil sales aren’t as seasonal any
more as they used to be. Last year GA FOOD started
selling special oils (poppy seed, walnut, linseed, sesame
seed, hemp, etc.) because demand for these is increasing
sharply.

Clatz Hungary Kft. is the distributor of Filippo Berio extra
virgin olive oils. Marketing manager Rita Habuda-Salyamo-
sy informed us that the peak season for their products is
the salad season and the period before Christmas. Refined
corn germ oil KRONEN is also distributed by the compa-
ny. Itis perfect for cooking and baking because its smoke
pointis high, and it is also characterised by high unsaturat-
ed fatty acid and vitamin E content. Baking creams, made
from coconut and palm oil, are a revolutionary new cate-
gory in the market. Glatz Hungary distributes Frivissa and
Ceres baking creams, and the Ceres coconut fat. Refined
rapeseed oil KRONEN is also available in lemon and garlic
versions. //
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Uditok a karcsisitas jegyében

A szénsavas iiditoitalok eladasa 2016-ban a korabbi trendekkel
ellentétben csokkent, ami foként a szokatlanul hlivos nyarnak

volt koszonheto. A szénsavas iiditoitalok piacara is hatassal van

az egészségtudatossag, s ezt a szabalyozasok tovabb erositik.

A fogyasztok korében tovabbra is a nagyobb kiszerelések népszertiek,
eladasi csatorna tekintetében tavaly a diszkontok ugrottak jelentos
szintet, az izek koziil pedig megdonthetetlen a kola sikere.

szénsavas Uditéitalok értékesitett
Amermyisége 2016-ban alacso-

nyabb volt az eléz6 évinél.
—Céglink a csdkkend piacon is néni tudott

Banyi Kata
trade marketing igazgato
Coca-Cola HBC Magyarorszag

2016-ban. Januéarban
a szénsavas piac
csokkenése meny-
nyiségben folytatd-
dott, ami a rendkivili
hidegnek is kdszon-
het6. Remélhetdleg
hosszu tavon Ujra
novekedésnek in-
dul a piac, amit egy
meleg tavasz és egy

hosszu forrd nyar meg tudna erdsiteni
- hangsulyozza Banyi Kata, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag Kft. trade marketing
igazgatdja.

A Févarosi Asvanyviz- és Uditipari Zrt. a
piacon a kola szegmensében a Pepsi mar-
kdval van jelen, mely a tavalyi évben ki-
magaslo eredményt ért el azéltal, hogy a
csokkend piacon tudta ndvelni értékbeni
piacrészét 2015-hoz képest.

— Markéink, a Mirinda és a 7Up, az izesi-
tett 4dité szegmensben is ndvelni tudtak
piacrésziket, féleg a B-Brandek rovasara,
amelyek 2,6 szézalékpont csdkkenést mu-
tatnak — tdjékoztat Buzder-Lantos Nikolet-
ta, a Févarosi Asvanyviz- és Uditéipari Zrt.
marketing vezetdje.

A Markénal dgy 1atjak, a 2016-os év vegyes
képet mutat. Bér a foci EB és az olimpia évét
irtuk, mely sportesemények mindig erésitik
tobbek kozétt a szénsavas Uditsitalok fo-
gyasztasat is, az id6jaras nem volt kegyes.
— Mérka uditénkkel tavaly elértik a kitlzott
eladasi célokat. 2017 janudrja nem indult jdl,
a januari extrém hideg miatt szinte mini-
mumbkészletekkel dolgoztak a kereskeddk,
magas volt az OOS. A februar esetiinkben
mar jobbnak szamitott, terv felett teljesi-
tettink — avat be Czifra Andras, a Méarka
Uditégyartd Kft. key account managere.

A természetesség iranyaba

A szénsavas Uditdk piacan a cukor- és kalo-
riamentes kategoria ndvekedése évrél évre
egyre jelentésebb. A tendencia nemcsak

a kolanal, hanem a tobbi izesitett termék-
nél is megfigyelhetd, Ujabb és Ujabb zé-
ré, illetve light termékek kerilnek a boltok
polcaira.

Az Asix Distribution Kft. tobbek kozott a
San Benedetto markat forgalmazza Ma-
gyarorszagon. Szénsavas Uditéibdl a 0,75
l-es ZERO termékeket értékesitik kimagaslo
sikerrel.

— A termék maximalisan sikeres, hiszen re-
mekdl illeszkedik az elmult évek trendjeibe.
A kis kiszereléseket
elényben részesitd
fogyasztd kevésbé
arérzékeny, amennyi-
ben a termék rendel-
kezik olyan tulajdon-
sdgokkal, amelyek
kritikus fontossaggal
birnak a dontéshoza-
si folyamatban, azaz
hozzdadott cukrot
nem tartalmaz, gluténmentes, alacsony
kaloriatartalmd, laktézmentes, bio, eset-
leg vegan — jegyzi meg Cul Baldzs, az Asix
Distribution Kft. ligyvezetd igazgatdja.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. XIXO
Uditéitalai gyartasa soran kiemelt fontos-
saggal kezeli, hogy természetes szinezé-
ket, természetes teakivonatot hasznaljon,
csokkentett cukortartalommal allitsa el®
a termékeit.

- Egyik termékunk esetében sem haszna-
lunk olyan mesterséges édesftészert, mint
az aszpartam. A 2017-es Ujdonsagainkndl

Cul Balazs
ligyvezetd igazgatod
Asix Distribution

A szénsavas iiditéital kiskereskedelmi
indexiink kilencven kategoriaja kozott a
legnagyobb forgalmu élelmiszerek kozé
tartozik: éves forgalma 6 milliard forint
felett mozgott 2016. februar és 2017. ja-
nuar kozott. Ezzel a feldolgozott hus, sor
és sajt utan a negyedik legnagyobb bevé-
telt érték el vele a boltok.

A legutdbbi februar—januari idészakokat
nézve értékben és mennyiségben is 1 sza-
zalékos csokkenés kovetkezett a szénsavas
uditéital kiskereskedelmi eladasa terén.
Valtoztak a vasarlasi szokasok, ami leképe-
z8dik az egyes csatorndk piaci pozicidjan:
a 400 négyzetméternél nagyobb csatorna

Véltoz() vésérlési szokasok

- piaci ré-

,
szesedé-
se 49-r4l

52 szazalékra nétt.
Csokkent viszont a
kisebb, 200 négy-
zetméter alatti tiz-
letek részaranya;
értékben 43 szdza-
1ékrol 39-re.

Itt az élelmiszerek
atlaganal joval erésebbek a gyart6i mar-
kak. Tavaly is 86 szazalékot vittek el az
értékben mért forgalombol, ahogyan egy
évvel korabban is.

Séra Katalin
piackutatasi tanacsado
Nielsen

Igen aktivak a vallalatok a tévéreklamok
terén: listadron (aminél a valds koltés ala-
csonyabb lehetett) 13 milliard forintndl
tobbet koltottek képernyds hirdetések-
re tavaly: ez 53 szazalékkal tobb, mint
2015-ben. /

% Changing buying habits

Carbonated soft drink sales were worth more than HUF
6 billion in February 2016 and January 2017. Both value
and volume sales decreased by 1 percent. Buying hab-
its changed and this manifested in the market positions
of different retail channels: shops bigger than 400om’
saw their share rise from 49 to 52 percent; stores with
a floor space below 200m? lost 4 percentage points of
their market share and were at 39 percent. Manufacturer
brands had an 86-percent market share. //
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szteviakivonattal és
fruktozzal édesitjik
Uj Gditsitalainkat, és
ezek a termékeink
sem tartalmaznak
tartositdszert — fejti
ki Jenei Tamés.

A BUSZESZ Zrt
mindig is komoly
hangsulyt fektetett
a fejlesztéi munkara
annak érdekében, hogy kindlataval meg-
feleljen az aktudlis fogyasztoi igényeknek,
ugyanakkor olyan termékeket mutasson
be, amelyek Uj élményt nydjtanak a mar
megszokotta valt kindlathoz képest.

- 2016-ban a Queen
dditsital-marka az
egészségtudatossag,
valamint az izujitas
jegyében mutatott
be két Uj terméket,
a cukormentes Co-
la Zerot, valamint
a gyogynovény izl
Spring Mixet — egé-
sziti ki Koronics Zol-
tan marketing manager.

Jenei Tamas
igazgato
HELL ENERGY Magyarorszag

Koronics Zoltan
marketing manager
BUSZESZ

Lendiiletben a diszkontok

A karcsusitasi torekvések nem csupan az
Osszetevok szintjén jelennek meg, a kiilalak
is igyekszik ezt sugarozni.

— Azt Iatjuk, hogy a trendi slim palackok és
a kornyezetvédelmi szempontbdl tisztdbb
csomagoldas felé nyitott a piac, ezért val-
tott a slim aludobozra a legnagyobb gyar-
to is — allapitja meg Jenei Tamds, a HELL
ENERGY Magyarorszag Kft. kereskedelmi
igazgatdja.

— Erzékelhetd az is,
hogy a kisebb kisze-
relések helyett sokan
a nagyobb kiszerelé-
sU Udftéket keresik
- fizi hozzd megal-
lapitasat Teimel Bar-
bara, az Almdudler
és az Orangina Udi-
téket forgalmazo
Fruitful-Company
Kft. marketing managere.

A F6vérosi Asvanyviz- és Uditéipari Zrt-nél
szintén Ugy latjak, hogy a nagy kiszerelés(
termékek tovabbra is az eladasok jelentds
részét képezik A legnagyobb, 2 liter feletti
kiszerelések eladdsanak motorjai leginkdbb
az alacsonyabb érkategoridju, B markak,
illetve a sajat markas termékek Az eladdsi
csatorndk kozott tovabbra is kiemelten
fontos a hipermarketek és szupermarke-

I o OVIINE
Teimel Barbara
marketing manager
Fruitful-Company

tek sulya, az elmult évben a diszkontlan-
cok esetében beszélhetlink megugrasrol:
2015-r61 2016-ra 14 szazalékkal ndvekedett
a mennyiségbeli eladdsuk.

— Az izesitett szénsavas Udité kategoria
esetében a diszkont az egyeduli csator-
na, mely névekedést mutat. A ndvekedés
hatterében a sajat markas termékek all-
nak, melyek ardnya 67,4 szazalékra emel-
kedett.

Klasszikus és egzotikus izekben

— A szénsavas Udit6ital kategdridban az
el6z6 évek trendjét kdvetve tovabbra is
a kolaiz teszi ki az értékesitett mennyiség
donté tobbségét, ugyanakkor a cukor-
mentes termékek ardnyanak novekedése
figyelheté meg, ami addicionalis forgal-
mat generalt a portfélionkon belul - tud-
juk meg Koronics Zoltantol, a BUSZESZ Zrt.
marketingmenedzserétd!.

Bényi Kata hozzateszi: a kulonleges, Uj
izekre is nagy a fogyasztéi igény, ezt a
Coca-Colanal elsésorban a Fanta portfo-
lio folyamatos innovécidival igyekeznek
kielégiteni.

— A tavalyi év biztositott minket arrd|,
hogy a fogyasztok nyitottak az Uj, k-
I6nleges fzekre, igy
idén is két egzotikus
izkombinacioval lé-
pUnk piacra. Mar
kaphatdak a bol-
tokban az Apenta
japan izei: yuzu-al-
ma-zoldtea és kum-
quat-cseresznyevi-
rag izekben. A Light
termékek fogyasztdi
sem maradnak Uj iz nélkal 2017-ben, hi-
szen az alapizek kozott mér bizonyitott
narancsiz( termékinket Apenta Narancs
Light kiadasban is elkészitettik, illetve az
Apenta Vitamixx izesitett dsvanyviz ter-
mékcsaladunk is bévil egy Uj karakteres
izzel, mar afonya-levendula izben is kap-
hato a vitaminokkal dusitott Vitamixx —
avat be Haldsz Gabor, a Maspex Olympos
Kft brand managere.

Czifra Andrés elarulja, hogy a Mérka udi-
t6 szempontjabdl a kdlapiac még szinte
szUznek mondhatd, de a kozeljovében
nagyobb hangsulyt fektetnek erre a teri-
letre. Tovébbra is elsésorban a klasszikus
izekre koncentréalnak, dgy, mint a sz6l6 és
a meggy, de mindezek mellett kiemelt fi-
gyelmet forditanak a citrusizekre is, hiszen
a szénsavas, nem kolaizek piacanak felét
ezek adjak

- Elmondhatd, hogy a kéla mellett megha-
tdrozd a narancsiz aranya (15,4%-0s meny-

Halasz Gabor
marketing manager
Maspex Olympos
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nyiségi részesedéssel), melynek szerepe az
elmult években folyamatosan né. A tavalyi
év legdinamikusabban fejlédé ize a gydm-
bér, amely a piac 3,9 szézalékat teszi ki — flizi
hozz4 Buzder-Lantos Nikoletta.

Atalakultak a proméciok

ABUSZESZ Zrt szakemberei szerint a forga-
lom jelent&s részét még mindig az drakcios
id6szakban értékesitett mennyiségek ad-
jak, nem csupan az ar miatt, hanem azért
is, mert az ilyen idészakokra jellemzé plusz
kihelyezések jelentésen ndvelik a termékek
elérhetdségeit. A PL termékek esetében is
egyre hangsulyosabb a folyamatos fejlesz-
tés az izek tekintetében, akér in-outban,
akar egyes kifutd izek cseréjével.

— A promoécios periddusok teljesen &t-
alakultak, érdemes méar marcius—aprilisi
id6¢szakban promotélni a terméket, és a
f&szezonban, juliusban és augusztusban
megismételni a kampanyt. A hozzaadott
értékkel bird termékek esetében a szezona-
litds terén nem tapasztalunk olyan markans
kiugrasokat, mint a termékkategdridban
egyéb termékek tekintetében — fejti ki Cul
Balazs.

A Coca-Colanal ugy latjdk, hogy a hiper- és
szupermarketeket vizsgalva az értékesitett
volumen kozel 50 szézaléka promdcidban
kerUlt eladasra 2016-ban is. A szénsavas Udi-
téital kategdridban a PL-termékek jelen-
léte csekélyebb, a fogyasztdk tovabbra is
a markas termékeket keresik a polcon.

A Mérkanal azt tapasztaltak, 2016-ban még
az,A"markas gyartok termékeinek is joval
nagyobb része lett akcids dron értékesitve,
mint 2015-ben.

— A mi esetlinkben pér szazalékot javult
az arany a normal polci eladas irdnyaban,
de még igy is nagyon magas a promoci-
Os részaranyunk A jé hir, hogy felismertik
ezt (magas akcids frekvencia, nagyon nagy
arkulonbség a polci és akcids ar kozott) és
a még jobb hir, hogy a gydgyirt is meg-
taldltuk rd. Ami bedrnyékolja egy kicsit a
jokedviinket, hogy a gydgymad alkalma-
zasara még nagyjabol fél évet varnunk kell
- avat be Czifra Andras.

Megujul a Coca-Cola zero ize

A Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. elkd-
telezett amellett, hogy hozzéjaruljon fo-
gyasztdi jollétéhez, ezért idén még jobban
hangsulyozzék a valasztas lehetéségét Ezt
tdmogatja a Coca-Cola Egy Marka stratégia,
amellyel idén januartél minden Coca-Co-
la terméket (Coca-Coca, Coca-Cola zero,
Coca-Cola light) egy méarkaként kinalnak,
ezaltal jobban bemutatjak a fogyasztoknak
a Coca-Cola kulonféle termékvaltozatait,
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és batoritjdk ket arra, hogy valasszak az
izléstiknek és életmddjuknak leginkdbb
megfeleld varianst.

- Alegnagyobb valtozas a tavalyi Taste the
Feeling kampany folytatasaként idén janu-
artél startold Coca-Cola Egy Mérka straté-
gia, amely sordn mar a termékek cimkéje is
megvaltozott: az ikonikus piros Coca-Cola
kér minden termékvéltozat csomagolasan
megjelenik — jelzi Banyi Kata.

A termékvéltozatokat kulonbdzé kiegé-
szit6 szinek segftenek megkuilonboztetni
egymastol.

Aprilistol a Coca-Cola zero megujul: az Uj
iz még kdzelebb all majd a klasszikus Co-
ca-Cola izéhez, de tovabbra sem tartalmaz
cukrot, ezért az igazi Coca-Cola izélményt
kaldria- és cukormentesen is élvezhetik a
fogyasztok.

— Az idei év masik nagy durrandsa a Fanta
megujuldsa: Uj, innovativ palackkal lepjuk
meg a fogyasztdkat, amelyhez teljes ko-
rd kampany tarsul, kiemelt kdzosségimeé-
dia-fokusszal. EzenfelUl nydrra is készullnk
a fogyaszték szamdara vonzd promociok-
kal, valamint kifejezetten a HoReCa-csa-
torndban is hozunk Ujdonsagot, limitalt
termékeket — mondja a trade marketing
igazgato.

A Pepsi-pillanatoké a foszerep

e — A 2016-0s év zérasa-
képp a Pepsi vissza-
hozta ikonikus cim-
kéjét: ,Az élmény
egy pillanat Eld jra!”
szlogennel inditott
kampdany a 70-es,
80-as és 90-es évek
divattal, zenével
kapcsolatos retro pil-
lanatait elevenitette
fel. A kampany soran
reklamfilm, fogyasztéi promdécio, ambient
megoldas, valamint PR- és blogger egyitt-
mUkodések segitették felidézni a régmult
szeretett pillanatait a fiatalabb és idésebb
korosztaly szamara egyarant.
— 2017 elején a Pepsi megrendezte a 8
héten at tartd Pepsi Vioggerdpréba digi-
talis kampanyat, ahol négy ismert viog-
gert kovethettek a YouTube szerelmesei.
LA tél egy pillanat. Hozd ki a legtdbbet
beldle” — szolt a kampéany Uzenete, en-
nek a célcsoporthoz vald eljuttatdsa volt
a Vloggeréproba célja. Ehhez egy olyan
platformra volt sziikség, amely éltal kony-
ny( befogadni az Uzenetet, és ezzel egy
idében mégis mindenki szamara érdekes.
A PepsiVloggerépréba az influencer mar-
keting eszkdzeivel prébalta minél tobb
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Buzder-Lantos
Nikoletta

marketing vezet6é
Févarosi Asvanyviz

emberhez eljuttatni Uzenetét — avat be
Buzder-Lantos Nikoletta.

Atavalyi évben bevezetett marketinglze-
netet kdzvetiti idén is a marka, melyben a
pillanatokat helyezi kdzéppontba. Az, Elj
most!” szlogen arra 6sztonzi fogyasztoit,
hogy ragadjanak meg minden pillanatot,
és a Pepsire jellemzé kalandvaggyal, ba-
torsdggal éljek meg azt, és vagjanak bele
a pillanat nyujtotta lehetéségekbe.

— Az idei évtél életbe 1épd Cinema City
egyuttmukodésnek kdszonhetden orsza-
gosan mozikban is egész évben taldlkoz-
hatnak a ldtogatok Pepsi-reklamfilmekkel
— egésziti ki a marketingvezetd.

Uj izekkel jelentkezik a XIXO

A HELL ENERGY, ahogy az energiaital terén,
Ugy az uditsital-portfolioban is a legjobb
min&ségben és a legjobb ar-érték arany-
ban dob szénsavas tditéket idén aprilistél
a piacra kola, citrom és narancs izekben.
— A megszokott kivald XIXO mindség uj-
donséagainkat fruktozzal és sztevidval éde-
sitjuk, kivéve a XIXO Cola Zero terméket,
amelyet sztevidval, de fruktdz és aszpar-
tam felhasznaldsa nélkil - mondja Jenei
Tamas.

Avdllalat célja, hogy meglévé és potencia-
lis fogyasztoi egyarant tisztdban legyenek
azzal, hogy a XIXO marka/uditék vélasz-
tasaval, fogyasztasaval nemcsak izélmény
terén, de az Udité Osszetétele alapjan is jo
dontést hoztak.

— Intenziv ATL- és BTL-kampdanyra készu-
link az idei szezonban is. Egyarant kiemelt
szerepet kap TV- és online kampany, de
erés, bolt szint( aktivitassal, promaociokkal,
rendezvények tAmogatasaval is készulunk,
hogy tovabb er6sitsiik a XIXO mérkat a ha-
zai piacon - tudjuk meg a kereskedelmi
igazgatotol.

Retro életérzés

- A Queen marka kommunikacioja az,Eld
at Ujral"kozponti Uizenetre épdl, ami a 80-as
évekre visszavezetheté markaismertséget
és retro hangulatot er6siti. Ennek az irdny-
nak a hangsulyossagéat tovébbra is meg
kivanjuk tartani, hiszen a markank hitelesen
képviseli ezt az életérzést — jelzi a BUSZESZ
marketing managere.

Aktivitdsukban tovabbra is a QUEEN szénsa-
vas Uditéital-csaladjukra fokuszalnak, mely-
nek keretén beldl Ujitast terveznek mind a
csomagolds, mind az izek terén. Tovabbra
is nagy hangsulyt fektetnek az eladéshelyi
és vasarlasosztonzd promaociokra, akcidk-
ra, amit idén koztéri megjelenéssel, nye-
reményjatékokkal, valamint intenzivebb
online aktivitassal kisérnek majd.

Indul a sajat gyartas a Markanal

A Marka tervez termékfejlesztéseket a
kozeljovében és az év tovabbi részeiben
is, de a figyelem ko-
zéppontjaban jelen-
leg az épul6 GzemUk
all.

— Szeretnénk minél
hamarabb elkezdeni
a sajat gyartast. Janu-
ar elejére allt 6ssze
a termelési csapat
managementrésze,
g6zerével dolgo-
zunk azon, hogy juliusban mar magunk ter-
meljink — hangsulyozza Czifra Andras.

— A nyari hénapokban tébbnyire BTL- és
trade-kdzpontU aktivitasaink lesznek, szep-
tember—december idészakban indul az
ATL-henger, és reményeink szerint az Un-
nepek idejére minden Markaban fog Usz-
nil - mondja a key account manager.

Czifra Andras

key account manager
Mérka Uditdgyarto

Magas minoség, egyedi stilus és
hagyomany

A Fruitful-Company Kft-nél azt tapasztal-
tak, hogy egyre nagyobb az igény a tébb-
féle kiszerelés és izvilag irant, ezért Ugy
dontottek, hogy idén tavasszal elinditjak
az Alimdudler 0,33 literes aludobozos val-
tozatdnak értékesitését is.

— Aprilistél frisstil az Aimdudler dizajnja,
ennek kdszonhetéen a palackok cimkéje
is megvaltozik A beltartalom természete-
sen azonos marad, tovabbra is az eredeti
osztrak receptura szerint késziil az Uditéital.
Az Orangina haza tajan is érkezttink Ujdon-
sagokkal: idén februarban a nagyaruhdzak
polcaira kertlt az Orangina Red Orange
félliteres és 14 literes kiszerelésben, mely
természetes vérnarancsrostokat tartalmaz,
és mesterséges adalékanyagoktél mentes
— avat be Teimel Barbara.

A vallalat idén is koveti a tavaly sikeresen
folytatott markakommunikacios irdnyt. Az
Almdudler és az Orangina is sajatos piaci
potencidllal rendelkezik prémium arkategé-
riaban, hatdrozott megjelenésiiknek és ha-
gyomanyos értékeiknek kdszonhetéen.

- F6 Uzeneteink mindkét marka esetében
tovabbra is a magas mindség, az egyedi
stilus, a hagyomany és a természetes 6sz-
szetevék Az Almdudler igazi love brand
Ausztridban, célunk a kommunikécié soran,
hogy a magyar fogyasztok is megtapasz-
taljdk ezt az Almdudler-életérzést. Az Oran-
gina marka sikere szintén Eurdpa-szerte
tapasztalhat, célunk, hogy a magyar pia-
con is sikeres és kozkedvelt markava valjon

— hangsulyozza a marketing manager.
Budai Klara



& Slimming trend in the soft drink market

Volume sales of carbonated soft drinks
were lower in 2016 than in the previous
year. Kata Banyi, trade marketing director
of Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. told
our magazine that despite this trend the
company’s sales increased last year. Car-
bonated soft drinks sales continued to de-
crease in January 2017. Févérosi Asvanyviz-
és Uditéipari Zrt. is the distributor of Pepsi
products in Hungary. Pepsi's value share
of the market increased last year, in spite
of the market’s contraction. Marketing
manager Nikoletta Buzder-Lantos revealed
that the Mirinda and 7Up brands also saw
their market share rise. Andras Czifra, key
account manager of Marka Uditégyartd
Kft. told us that they met their sales target
last year.

Sales of sugar-free and no-calorie prod-
ucts are growing year after year. Asix
Distribution Kft. is the Hungarian distrib-
utor of San Benedetto products. From
their carbonated soft drinks, o.75-litre
ZERO products sell very well - revealed
managing director Balazs Cul. He add-
ed that the products fit very much into
the consumption trends of recent years.
HELL ENERGY Magyarorszag Kft. is the
manufacturer of XIXO soft drinks, which
are made with natural colouring agents
and natural tea extract, and have reduced
sugar content — told director of com-
merce Tamas Jenei. BUSZESZ Zrts mar-

SZAAARNYAKAT
AD A NYARRA.

keting manager Zoltan Koronics spoke to
us about the two new products that they
had launched last year under the Queen
brand, in the spirit of health-conscious-
ness: sugar-free Cola Zero and herbal
Spring Mix.

The slimming trend isn't only present in
product ingredients but also in bottle de-
sign. We also learned from Barbara Teimel,
marketing manager of Fruitful-Company
Kft. - the distributor of Almdudler and
Orangina products — that there is grow-
ing demand for products larger in size.
Ms Buzder-Lantos told that among retail
channels hyper- and supermarkets are still
very important, and discount supermar-
kets improved their position: their share
in volume sales grew by 14 percent from
2015 10 2016.

Cola is the most popular flavour among
carbonated soft drinks, but demand is also
increasing for new, special flavours. Gabor
Halasz, brand manager of Maspex Olym-
pos Kft. told Trade magazin that this year
they are putting two exotic flavour com-
binations on the market: Apenta yuzu-ap-
ple-green tea and Apenta kumquat-cherry
blossom. Apenta Orange Light also ap-
peared on store shelves.

BUSZESZ Zrts experience is that the ma-
jority of sales is still realised in promotion
- not only because of the lower prices
offered, but also because in these periods

secondary product placement makes soft
drinks more accessible to shoppers. Private
label products are also busy innovating,
offering new flavours from time to time.
Experts say it is worth starting promotion
campaigns in March-April already, repeat-
ing it in July-August. Coca-Cola opines that
in 2016 about 50 percent of soft drink vol-
ume sales in super- and hypermarkets was
realised in promotion.

From January all Coca-Cola products (Co-
ca-Coca, Coca-Cola zero, Coca-Cola light)
are offered under the same brand name,
encouraging shoppers to pick the product
version that suits their taste and lifestyle
the best. All products bear the iconic red
circle logo and background colours differ-
entiate them from one another From April
the taste of Coca-Cola zero will be more
similar to the taste of classic Coca-Cola.
Fanta products will return to shops with
a new, innovative bottle design. The Taste
the Feeling campaign continues in the
spring.

Pepsi ended 2016 with bringing back its
iconic label and communicated this with a
campaign that recalled the best moments
in fashion and music from the 1970s, 19805
and 1990s. This year Pepsi cooperates
with movie theatre chain Cinema City: all
around the year they will show Pepsi com-
mercials before films.

In April HELL ENERGY puts cola, lemon
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and orange soft drinks on the market.
XIXO products are sweetened with fruc
tose and stevia, with the exception of
XIXO Cola Zero that uses stevia but no
fructose or aspartame. BUSZESZ Zrt's
communication for the Queen brand
relies on a retro feeling, as the brand was
already well-known back in the 1980s. The
focus is on the QUEEN carbonated soft
drink product range - they plan to give
products a new look and new flavours will
also be put on the market.

Marka is building its own production
facility at the moment. They would like
to start production as soon as possible,
perhaps already in July. Products will re-
ceive a new packaging design and Marka'’s
marketing message will also change. Fruit-
ful-Company Kft. sees growing demand
for new flavours and more product sizes.
This is the reason why decided this spring
to introduce the 0.33-litre, aluminium can
version of Almdudler. The Almudler de-
sign is revamped in April, so products will
be marketed with a new label. As for the
Orangina brand, Orangina Red Orange
- containing natural blood orange bits
and made without artificial additives -
appeared in shops in o0.5-litre and 1.4-litre
versions in February. In communication,
the main messages of both brands are
high quality, unique style, tradition and
natural product ingredients. /
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A minoségi sorok uraljak
a hazai sorpiacot

Bar 2016-ban a vasarnapi boltzar eltorlése és a labdarugo EB is
pozitivan hatott a sorfogyasztasra, a gyartok szerint az olimpia
nem valtotta be a hozza flizott reményeket. A kimagasloan
csapadékos julius és augusztus nem kedvezett a hiisit6 ned iranti
keresletnek. A tavalyi évben folytatodott a prémium és

a kézmiives sorok eloretorése, csatornak tekintetében pedig
érzékelheto a diszkontlancok fontossaganak novekedése.

Magyar Sorgyartok Szovetsége al-
Atal kozolt sorpiaci mutatok szerint

2016-ban 6sszesen 6,7 millié hekto-
liter sort értékesitett a négy vezeté hazai
sorgyartod: a Borsodi Sorgyar Kft, a Dreher
Soérgyarak Zrt., a HEINEKEN Hungaria Zrt.,
a Pécsi Sorfézde Zrt, valamint a hazai piac-
hoz import soreivel hozzajaruld Carlsberg
Hungary Kft. £z 2,5%-0s névekedés 2015-
hoz képest. A javulas kizarolag az export-
nak tudhato be, amely 409%-kal nétt egy év
alatt. Osszességében a teljes éves hazai fo-
gyasztas 2016-ban nem valtozott, 6,1 millid
hektoliter volt, csakugy, mint 2015-ben.

AHEINEKEN-nél ugy latjék, a tavalyi évben
dltaldnossagban megfigyelheté volt a va-
sarléi hangulat javuldsa, a makrogazdasagi
adatok kedvezé alakulasanak kdszonhe-
téen azembereknek tébb elkdlthetd jove-
delmik maradt, melyet el¢szeretettel for-
ditottak szérakozésra, kikapcsolddésra.

- Egyértelmden latszik, hogy a fogyasztok
korében egyre fontosabbé valik az egész-
ségtudatos életmdd, igy a csokkentett
kaldriatartalmu vagy sztevidval izesitett
alkoholmentes radlerek és Uditék jo telje-
sitménnyel zartdk a tavalyi évet — mondja
Bors Kata, a HEINEKEN Hungaria Sérgyérak

Zrt véllalati kommu-
nikacios vezetéje.

A véllalatndl azt ta-
pasztaljdk, hogy a
cider kategdria 2015
utdn 2016-ban is re-
mekdl teljesitett,
egyre elterjedtebb
a fogyasztasa, amit
az is igazol, hogy a
Strongbow marka
két szamjegyl no-
vekedést kdnyvelhetett el, a csapolt cider
pedig egyenesen a tavalyi nyar slagerének
szamitott, hiszen a szezonban a teljes Strong-
bow cider forgalom kozel a duplajara nétt.
— A kereskedelmi csatornak szerkezeté-
ben is atrendezédés figyelheté meg. A
kiskereskedelmi szektorban a diszkont-
lancok fontossdganak novekedése a sor
kategoridban is észrevehetd, a hipermar-
ketek pedig a vasarnapi nyitvatartasnak
koszonhetden visszanyertek valamennyit a
fontossagukbol. A vendéglatasban a klasz-

Bors Kata

vallalati kommunikacios
vezetd

HEINEKEN Hungaria

Megtorpant

A sor a masodik legnagyobb forgalmat
lebonyolité kategdria a hazai élelmiszer-
piacon, egyediil a feldolgozott hus elézi
meg, deriil ki a Nielsen kiskereskedelmi
indexébol. Vezet6 pozicidjat még 2 ér-
tékbeli és 3 szazalékos mennyiség csok-
kenés mellett is tartja a 2016. februar és
2017. januar kozotti idészakban az el6-
26 év azonos idészakaval 6sszevetve.

A 200 négyzetméteres és kisebb boltok va-
lasztékanak egyik slagere a sor. A kategoria

A sor — értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2015. februar- 2016. februar-

Bolttipus 2016. januar  2017. januar
2500 nm felett 23 23
401-2500 nm 31 34
201-400 nm 6 7
51-200 nm 22 19
50 nm és kisebb 18 17

Forrgs: niclsen

a kisboltok lendiilete

értékben mért teljes forgalmabol egyiittesen
36 szazalékott vitt el ez a csatorna a vizs-

galt id6-

2 szakban.

Ennél na-

gyobb piaci rész az

; udit6k kozott csak
%" energiaitalbol és
szénsavas uditdital-

-

. bol jutott rajuk 39 és
Nador David 41 szazalékkal.
piackutatési elemzd Sornél az 51-200
Nielsen , ,
négyzetmeteres

csatornara 19 (3 szdzalékpontos csok-
kenés), mig az annal kisebb boltokra 17
szazalék (1 szazalékpontos csokkenés)
jutott a legutobbi kumulalt év soran. A
400 négyzetméteresnél nagyobb boltok
piacrésze Osszesitve 57%, amelyen beliil a
diszkontokat és a hipermarketeket is ma-
gaba foglal6 401-2500 négyzetméteres
csatorna 2 szazalékpontot er6s6dott.

A boltok 6sszes sorbél befolyd bevétele
meghaladta a 11 millidrd forintot. Ebbdl
gyartoi markakra 89 szazalék jutott 2016.
februdr és 2017. januar kozott, ez meg-
egyezik az egy évvel korabbi adatokkal.
A sor tévéreklammal valé tdmogatasa is
erGteljes volt a 2016-o0s év soran: listadron
23 milliard forintnal is tobbet forditottak rd
a gyartok, ez 180%-kal tobb a 2015-6s rek-
lamkoltésnél. Ez az osszeg a hivatalos lista-
ar, amelyben nem jelennek meg a tévécsa-
torndk altal nyujtott kedvezmények. /

% Small shops lost some speed

Beer sales dropped 2 percent in value and reduced by
3 percent in volume between February 2016 and Jan-
uary 2017. Beer is one of the most popular categories
in 200m? and smaller shops — this channel realised 36
percent of value sales in the examined period: 51-200m’
shops had a 19-percent share (down 3 percent) and som?
and smaller shops were at 17 percent (down 1 percent-
age point). Beer was sold in retail for more than HUF 11
billion and 89 percent of this was manufacturer brands
(just like a year earlier). //
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szikus egységek, kiskocsmak nagy nyomas
alatt vannak, és kiizdenek a vendégszam
megtartasaért, emellett megjelentek és jol
teljesitenek a food és gourmet barok - f(izi
hozza Bors Kata.

- A hazai fogyasztasi szokdsok tovabbra
is alakuloban vannak Ennek hatdséra val-
tozasokat tapasztaltunk a keresletben az
arfekvés és a kisze-
relés tekintetében
is. Novelni tudtuk
eladésainkat a fej-
|6d6 prémium és a
gazdasagos szeg-
mensben, nétt a ke-
reslet a dobozos és
a PET-palackozott
soreink irant, mfg
csokkentést tapasz-
taltunk a KEG-hordds
kiszerelések értékesitésében — jelzi Unya-
tinszki Péter, a Borsodi Sorgyar Kft. trade
development & category managere.

TITITITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII T
Unyatinszki Péter
trade development &
category manager

Borsodi Sorgyar

Eros versengés a prémium
szektorban

A Dreher Soérgyarnél annak ellenére, hogy
tovabbra is ldtnak lehetdséget az izesitett

sorokben, Ugy vélik, a piac ndvekedése
lelassult.

- Stratégiank kozéppontjaban évek 6ta az
alaptermék, a lager
sor all, ezért vezettlk
be példaul a Tank-
sort, a Hidegkomlos
vagy az Amerikai
Komlés verzidkat.
Idén pedig az Arany
Aszok markank ruk-
kolt elé a pasztéro-
zetlen, kulonleges
mikrosz(iréses tech-
nolégidval készUlt Frissenszlrt sdrrel — avat
be Szederkényi Zita, a Dreher Sérgyarak Zrt.
véllalati kapcsolatok vezetdje.

A Pécsi Sorfézdénél az elmult idészakban
orommel tapasztaltdk a hazai sorpiac at-
alakulasat.

— A tavaly nydr kdzepén piacra dobott
Uj, prémium mindségi termékink, a Pé-
csi Prémium Sor jo alternativat adott a
fogyaszténak a mindségi sorok kozott, és
fogyasztdiigényt generdlt Vélhetéen erre
valaszt fognak adni a konkurens sorgyarak
is, ami tovabb fogja erésiteni a mindsé-
gi Prémium sor irdnti fogyasztoi igényt

Szederkeényi Zita
vallalati kapcsolatok vezetd
Dreher Sorgyarak

Marciusban a nagy sérgyartok kozul elsé-
ként felsé erjesztést ale tipusy, szlretlen
termékkel |ép piacra Magyarorszag leg-
népszerdbb sore, a Soproni.

A Soproni Ovatos Duhaj IPA sokban kiilén-
bozik a megszokott lager tipust soroktdl.
Nem tul vad, kdnnyen ihato, kellemesen
keser( iz(. lllata az aroma komlénak ko-
szonhetéen egyedi és kilonleges. Az IPA

Piacon a Soproni Ovatos Duhaj

fels6 erjesztésd élesztével készil, amely
életerés, gyorsabban osztédik és virdgo-
sabb, gyimolcsdsebb izvildgot eredmé-
nyez. Masik fontos dsszetevéje az arpa,
amelyet 100 szdzalékban magyar terme-
|6kt6| vasarol a nagy multd gydr. A 4,8 sz&-
zalékos alkoholtartalmu Soproni Ovatos
Duhaj IPA a Soproni éllanddan kaphatd
terméke lesz. /

& Soproni Ovatos Duhaj is now available

In March Hungary's most popular beer brand Soproni launched a new, unfiltered ale that is brewed with top-fer-
menting yeast. The new beer is called Soproni Ovatos Duhaj IPA, it is pleasantly bitter and has a floral aroma. This
4.8-percent abv beer is made using Hungarian barley only and is now a permanent member of the Soproni portfolio. //

:PP ANNYIRA KULONLEGES,
AMENNYIRE NEKUNK JOLI IULESIK
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— dllapitja meg Vasa
Tinde, a Pécsi Sor-
fézde értékesitési és
marketingigazgatdja.
Hozzateszi: minden
olyan térekvést td-
vozolnek a sorgyar-
tok részérél, amely a
mindségi sorgyartast
erdsit, és hiszik, egy-
re tobb olyan termék
lesz a piacon, mint a
Pécsi Prémium Sor, amely a fogyasztonak
sz0l, hiszen szlogenjuk is tikrozi ,A Sti-
lusod egyedi kivdl,
belll”.

A Parador Sérmester
Kft. szakembereinek
meglatasa szerint az
eredeti prémium és
kézmUives sorok irdn-
ti érdeklédés nem
lankad, a fogyasztok
keresik az ar-érték
aranyban korrekt, mi-
néségi Ujdonsagokat.
— Ennek megfeleléen erésddik a nagy sor-
gyartod orszagok, a cseh, német, osztrak
gyartoék eredeti termékei és az egyre szé-
lesebb valasztékunkban elérhetd osztrak,
cseh, skot kis szérias kézmUves termékek
irdnti kereslet — tudjuk meg Téth Baldzstdl,
a vallalat kereskedelmi vezet&jétdl.

Vasa Tiinde
értékesitési és marketing-
igazgato

Pécsi Sorfézde

Toth Balazs
kereskedelmi vezetd
Parador Sérmester

Vegyes a kép

a kézmiives sorok piacan

A j6 és konstans minéségu kézmdives sorok
erésl'tik a sérkultUrét ésa sérkategéria re-
fej Iodesehez ésa kulonbozo fogyasztoiigé-
nyek kielégftéséhez Szederkényi Zita meg-
jegyzi: a Drehernél 6rommel latjak, hogy
a nemzetkdzi kézmdlves sdrversenyeken
kébanyai szomszédjaik és mas magyar
kistizemi sorféz6k is hoznak el dijakat.

Ami kdzds benniink.
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Mig peldaul a C|der kategorla eléretorése folytatodott, az izesitett sorok fejlodése lelassult

— Az elmult id6szakban gombamdd sza-
porodtak a kézmUvesnek tituldlt sorgyarak,
azonban jelenleg elég szlk az a fogyasz-
toi réteg, amely — egy kétségkivil finom
- s0rt 700-900 Ft-ért folyamatosan meg
tud vésarolni. Ezért van komoly piaci alapja
azon kezdeményezésiinknek, hogy magas
min&ségl termékeket gyartsunk egyedi,
nyiltkddas technolégidval, amelyet az at-
lagfogyaszté is meg tud vasarolni, akar na-
pi, heti szinten is — mondja Vasa Tiinde.

- Leginkabb a HoReCa-csatornaban érzé-
kelhetd, hogy a fogyaszték egyre nyitot-
tabbak az Ujdonsagokra, illetve szivesen
fogadjék a kézmUves sorok és sorkulonle-
gességek nyujtotta széles izpalettat — egé-
sziti ki Bors Kata.

Toth Baldzs szerint, bar egyre komolyabb
fejlédés tapasztalhaté a hazai kézmives sor-
Uzemek haza tajan, ekdzben szamos lelkes
amatér prébal ugyanezen a piacon talpon
maradni ugy, hogy a szakértelem hidnya
vagy éppen a limitalt anyagi lehetéségek
miatt nem képesek az ebben a mifajban
elvért minéséget produkélni. Ez a vegyes
kép az egyik legnagyobb dilemma a kéz-
mves sorpiac tovabbi fejlédése szempont-
jabdl Kiemeli, hogy tdmogatjak azokat a
hazai kézmdUves gyartokat, akik a hangsulyt
akuldnleges mindségre, a kis szérids, egyedi
recepturaju, emellett valogatott alapanya-
gokbol készilé sorokre helyezik

Uveges helyett dobozos
Magyarorszagon a legnépszerUbb kisze-
relés még mindig a klasszikus 0,5 literes
dobozos sér, ugyanakkor nagy népszerU-
ségnek drvendenek az egybecsomagolt
termékek, a multipackok is, melyek ké-
nyelmes alternativat kindlnak a sérék ha-
zaszéllitasara, barati 6sszejovetelekre vagy
vendégségbe.

- Az izesitések tekintetében a fogyasztok
alapvet6en a hazai izeket és a hazai 6ssze-

tevéket keresik Népszerlek a citrusos izvi-
lagu vagy meggyes termékek. Emellett po-
zitiv trend, hogy a fogyaszték nyitottak az
Ujdonsagokra, keresik a kilonleges izeket,
és erre a HEINEKEN béviilé vélasztékkal, Uj
{zekkel és sérvaridnsokkal vélaszol - jegyzi
meg Bors Kata.

Unyatinszki Péter szintén ugy latja, hogy
a magyar sorfogyasztok tovabbra is a ha-
gyomanyos izeket részesitik elényben. Ez az
izesitett sorokre is elmondhatd, ahol az elsé
vélasztas legtobbszor a citromosra esik A
szegmensen belll néni tudott az alkohol-
mentes termékek ardnya, amit a Borsodindl
is tapasztalnak.

— A fogyasztok egyre szivesebben valaszt-
jak a dobozos kiszereléseket, elsésorban az
Uvegpalackos termékek rovasara, persze a
nyari jo idében nincs jobb a baratokkal ko-
z0sen elfogyasztott csapolt sornél. A 250 és
500 literes tankok nagyon sikeresek, vannak
helyek, ahol 20 szdzalékkal is ndvekedett a
soreladas a horddrol tankra véltas utan, arrél
nem is beszélve, hogy milyen mutatésak a
tankok. A kisebb kiszerelések esetén alap-
vetdéen a hagyomanyos méretekhez tartjuk
magunkat — hangsulyozza Szederkényi Zita.
Toth Baldzs azzal egésziti ki, hogy ha a kul-
foldi trendekbdl indulunk ki, hamarosan
meg fognak jelenni a jobb kézmUves soérok
dobozban is.

Két uj marka a HEINEKEN
kinalataban

A HEINEKEN Hungdria idei innovacioit a
fogyasztoiigények ihlették A Soproni ese-
tében egy Uj, felséerjesztésti varianssal je-
lentkezik a cég, az APA utdn most egy IPA
sorkulonlegességet vezetnek be a piacra,
amely a szakma és a fogyasztok elsé vissza-
jelzései alapjan remekul teljesit.

— A Soproni Ovatos Duhaj IPA ize a szoké-
sos vildgos sorokhoz képest virdgosabb,
a kuldénleges gyartasi technoldgianak és

a készitéskor felhasznalt Citra és Cascade
komldknak készénhetéen gylimolcsdsebb
és gazdagabb - tajékoztat Bors Kata.

Az import sorkulonlegességek kedveldi
sem maradnak Ujdonsagok nélkul, mert
2017-t8l a HEINEKEN csokorba gydijti a leg-
kivalobb prémium import séroket, ,Beers of
Europe”néven. A csokor a mar megszokott
és méltan népszerl Edelweiss és Krusovice
sorok mellett két vadonatuj méarkat is tartal-
maz, 2017-tél ugyanis elérhetd a HEINEKEN
Hungaria kindlatdban a belga apétsagi sor
az Affligem és a kilonleges, meggyes lam-
bic s6r a Mort Subite.

A Gosser NaturZitrone radlerek Uj izekkel
egészilnek ki, a meglévé citromos mellé, el-
érhet6 lesz a grapefruit és a bitter lemon ize-
sités is. Valamint Uj, meggy-citrom varidnssal
egészUl ki a Soproni Radler csalad is.

2017 méltéan nevezheté a HEINEKEN Hun-
gdria esetében az innovacio évének, hiszen
most elészor a Heineken marka is egy pél-
da nélkili jdonsaggal érkezik, a Heineken
0,0%-kal.

— Uzeneteink tamogatjak a markajellem-
z6ket, igy a Soproninél tovabbra is a hazai
izek és alapanyagok dllnak a kommunikacio
kdzpontjdban bemutatva azt, hogy mennyi
minden kdzos bennlink, magyarokban. A
Heineken marka esetében tovabbra is a
,Nyiss a vildgral” szemlélet jelenik meg a
kommunikécidban, mellyel a marka glo-
balis jelenlétét, fiatalos, nyitott és Ujitd
mentalitast emeljik ki — fejti ki a véllalati
kommunikaciés vezetd,

Uj, kiilonleges izvilagok

a Borsoditol

A Borsodi Sorgyar Kft-nél azt valljak, az in-
novacié célja a fogyasztoi élmény fokozasa,
javitasa. Ez vezette a cég szakembereit leg-
Ujabb két termékik fejlesztése sordn is.

— Aprilistél mar elérhetd a lassu tdzon
fézott vords sorink, a Borsodi Tlzes és
kétszeres hidegszUréssel készilé Borsodi
Jeges. Az Uj termékeink a hagyomanyos
Borsodi sortél eltéré gyartasi folyamat so-
ran nyerik el kilonleges izvildagukat. A Bor-
sodi célja ezzel a két termékkel, hogy olyan
Ujdonsagot hozzon a marka kedveldinek
életébe, amely a jelenlegi fogyasztdk izlés-
vildganak is megfelel és Uj fogyasztokat is
megnyerhet — avat be Unyatinszki Péter.
A trade development & category mene-
dzser hozzéteszi: mi is tapasztaljuk, hogy
a fogyaszték figyelméért egyre nagyobb a
harc, hiszen rengeteg termék kdzul valaszt-
hatnak Ebben a versenyben csak az lehet
sikeres, aki hatékonyan hasznélja a marke-
tingmixet, és tobb csatornan is egyértel-
muen meg tudja kilonbdztetni magat. Mar
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emlitett innovacioink, a Borsodi Tuzes és a
Borsodi Jeges marketingkommunikacioja
soran is erre koncentralunk.

Afogyasztok szamos csatornan taldlkozhat-
nak majd az Uj sorokkel, egészen a klasszi-
kus plakatkampénytol az egyedi, digitélis
megoldasokig.

Innovacio a természetesség
jegyében

A Dreher Sorgyarak Zrt. idei elsé innovacio-
ja az Arany Aszok Frissensz(rt, amely az ere-
detivildgos sorhoz hasonldan kristlytiszta
vizbdl, kizarélag természetes alapanyagok
felhasznalasaval készdl.

— A gyartési technolégidnak koszonhe-
téen nincs szikség a sor hdkezelésére,
igy az ital megtartja mindazokat az iz- és
illatanyagokat, amelyek a fézés, az erjedés
és a kondicionalds soran keletkeztek, mi-
kozben hités nélkul hosszu ideig eltart-
haté marad. Vannak mas terveink is, de ez
egyel6re maradjon meglepetés — mondja
Szederkényi Zita.

A DreherFeszt tapasztalatai azt mutatjak,
hogy egy marka sajat fesztivalja az egyik
leghatékonyabb eszkdz a markaépités so-
ran, hiszen a fogyasztdk valéban megta-
pasztalhatjdk a marka vildgat, legyen sz6 az
Uj komlos izvaridnsok felfedezésérdl, remek
muzsikarél vagy a torténelmi helyszinrdl,
ahol a sor készul.

- Még mindig a TV-reklam generdlja a leg-
nagyobb elérést, minden marka szamdra el-
engedhetetlen a televizids jelenlét. Ugyan-
akkor tovabb erésodnek a digitélis csator-
nak, ahol a képek mellett a videodk is egyre
nagyobb szerepet kapnak, és ndvekszik a
fogyasztdiinterakciok szama is. Az eladas-
helyi megjelenések, legyenek azok példaul
a Friss Barok edukacios falai és videdi vagy
a nagyobb aruhédzlancok masodlagos ki-
helyezései, gusztusosabba teszik a termé-
keket és felhivjdk rajuk a figyelmet — jelzia
véllalati kapcsolatok vezetd.

Boviilo prémiumsor-kinalat

Az idei év kiemelten fontos a Pécsi Sorféz-
de életében, tovabb bévitik a Pécsi Pré-
mium sorcsaladjukat.

— Mivel minéségi sorrél van szo, elsésorban
marketingkommunikaciét fogunk folytat-
ni, nem kiemelten arakcioval szeretnénk
tovabb népszerUsiteni a termékinket —
mondja Vasa Tunde.

A vallalatnal Ugy latjak, a helyzetik nem
Bsszemérhetd a tébbi Magyarorszagon je-
len 1év6 sdrgyarral, hiszen hozzéjuk képest
kicsi sorfézdeként tevékenykednek Ennek
megfeleléen toredék marketingkerettel
dolgoznak, amely kilondsen magas szintd
kreativitdst igényel. Olyan online felUlete-
ket hasznalnak hatékonyan, amelyeken
keresztll nagyon jo ar-érték ardnyban

tudjdk megszdlitani a fogyasztdikat, és jo
kiegészitéi a hagyomanyos kommunika-
Cios eszkdzoknek.

— A Pécsi Prémium termék uttorének
tekintheté azon az Uton, amelyet re-
ményeink szerint a nagyobb sorgyarak
is kdvetni fognak majd, de az egyedisé-
glnk, a tobbi terméktél valo eltérd cso-
magoldsunk — bizunk benne — magasra
teszi a mércét. Ezt hivatott alatdmasztani,
hogy a 2017. Ev Terméke dij nyertese lett
a Pécsi Prémium sor, megeldzve tobb,
régebb &ta a piacon lévé, populdrisabb
sormarkat — flizi hozzda az értékesitési és
marketingigazgato.

Eredeti cseh sorok

A Parador Sérmester Kft. altal forgalmazott
osztrak Zipfer Original marka tobb fajta-
ja, a Pils mellett a Mdrzen és Lime Radler
nagyaranyu akciokkal valik elérhetévé a
szélesebb fogyasztoi réteg szamdra is.

— Harom regionalis cseh sorgyar markajat
vezetjik be majustol. Komoly érdeklédés
Ovezi Oket, azt tapasztaljuk, hogy egyre
népszerlibbek Magyarorszagon az ere-
deti cseh sorok Abban hisziink, hogy egy
neves sormarkat az eredeti gyartdhelyérél
érdemes a fogyasztoknak prezentalni, és
a kommunikdcionkban is erre fektetjik a

hangsulyt — avat be Téth Balazs.
Budai Klara

& Quality beers dominate in the Hungarian market

According to data from the Hungarian As-
sociation of Brewers, the four major brew-
ing companies, Borsodi Brewery Kft, Dreher
Breweries Zrt, Heineken Hungaria Zrt, Pécsi
Brewery Zrt. and importer Carlsberg Hun-
gary Kft. sold 6.7 million hectolitres of beer
in 2016. Sales were 2.5 percent higher than in
2015, exclusively due to the fact that export
surged by 40 percent. HEINEKEN's view is
that health concerns are increasingly impor-
tant for consumers, so sales of low-calorie
or stevia-sweetened alcohol-free radlers
and soft drinks developed well last year.
Corporate communications manager Kata
Bors told our magazine that just like in 2015,
the cider category did very well in 2016, for
instance sales of the Strongbow brand in-
creased by two-digit numbers.

Ms Bors revealed that there is a restruc-
turing taking place in the channels of re-
tail: discount supermarkets are becoming
more important in beer sales, and thanks
to ending the ban on Sunday trading, hy-
permarkets got some of their sales impor-
tance back. Péter Unyatinszki, trade devel-
opment & category manager of Borsodi
Brewery, talked to our magazine about the
growing demand for their beers in can and
in PET bottle; on the contrary, sales in the
KEG-barrel segment decreased.

Dreher Breweries still sees potential in fla-
voured beer sales, in spite of the fact that

Trade"10 JYNDIE

the market’s growth slowed down. Head
of corporate affairs Zita Szederkényi told
us that lager is in the centre of the brew-
ery's strategy, this is the reason why they
launched Tank Beer, and the Cold Hop and
American Hop versions. This year the Ara-
ny Aszok brand came out with an unpas-
teurised beer, called Freshly Filtered. Pécsi
Brewery launched the Pécsi Prémium Beer
product in the middle of last summer, and
this step created consumer demand. The
brewery hopes that other breweries will
react to this by launching similar products,
which would increase demand for premium
beers in general — explained sales and mar-
keting director Tiinde Vasa.

Parador Sormester Kft's experts reckon
that interest in original premium and arti-
san beers keeps growing, and shoppers are
looking for products with a good price-val-
ue ratio. Sales manager Balazs Toth spoke to
us about the growing demand for Czech,
German and Austrian beers, and for the
artisan products they import from Austria,
the Czech Republic and Scotland. Ms Szed-
erkényi added that artisan beers of constant
good quality strengthen the country’s beer
culture and the reputation of the beer cat-
egory in general. Ms Vasa opines that only
a small group of consumers can keep on
buying HUF 700-900 artisan beers. Ms Bors
senses a growing openness to new-type

products in the Horeca channel. Mr Téth's
view is that craft breweries are developing
nicely in Hungary, but the below-par prod-
ucts of enthusiastic amateurs paint a mixed
picture in the artisan beer market.

In Hungary the most popular format is still
the o.s-litre can, but consumers also like
multipacks very much. HEINEKEN's repre-
sentative told that among flavoured beers
citrus and sour cherry products sell well.
Borsodi's expert agreed that when it comes
to buying flavoured beer, consumers tend
to put the lemon version in their basket.
Dreher's head of corporate affairs talked to
our magazine about the popularity of 250-
and soo-litre tanks — in certain bars sales
grew by 20 percent after the switch from
barrels to tanks. Parador’s sales manager
forecasts the appearance of artisan beers in
can format.

HEINEKEN Hungaria enters the market with
a new, top-fermented IPA this year. Soproni
Ovatos Duhaj has a more floral aroma than
the typical lager, and thanks to the special
brewing technology and the Citra and
Cascade hops used, its taste is fruitier and
richer. From 2017 the company markets Bel-
gian abbey beer Affligem and sour cherry
infused lambic beer, Mort Subite in Hun-
gary. Gosser NaturZitrone radlers appear
in shops in new flavours, grapefruit and
bitter lemon. Soproni Radler will add sour

cheer-lemon to its portfolio. Alcohol-free
product Heineken 0.0% is also launched
in 2017.

Borsodi  Brewery developed two new
products: Borsodi Fire and Borsodi Ice are
available in shops from April. These new
products are made using a brewing tech-
nology that is different from that of tradi-
tional Borsodi beer. The brewery’s goal with
these two new products is to give Borsodi
drinkers something new that suits their
taste, and possibly to win new buyers.

This year’s first innovation by Dreher Brew-
eries is Arany Aszok Freshly Filtered, made
from crystal clear water, using only natural
ingredients. Because of the special produc
tion technology there is no need for heat
treatment, so the beer can retain its real
taste and aroma, and at the same time it
stays fresh without cooling for a long time.
2017 is a very important year in the life of
Pécsi Brewery, because new products will
debut in the Pécsi Prémium product line.
Pécsi Prémium beers are pioneering prod-
ucts and this is very well indicated by the
fact that they earned the Product of the
Year 2017 recognition. Parador Sormester
Kft. is heavily promoting Zipfer Original’s
Marzen and Lime Radler versions this year.
In May they will introduce the brands of
three regional Czech breweries to the Hun-
garian market. /
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A szajapolas teriiletén a vasarlok egyre inkabb azokat a termékeket
részesitik elonyben, melyek nemcsak tisztitanak, hanem emellett
erositik a fogzomancot, csokkentik a fogszuvasodas kialakulasat, és
hosszu tavon fehéritik a fogakat. Egyre tobb marka hangsulyozza
a természetes, bioosszetevok alkalmazasanak elonyeit is, mikozben

a jarulékos kategoriak is erosodnek.

szajapolas kategodria ndvekedése
Aaz utdbbi par honapban lelassult

ugyan, de az elmult 12 honapot
tekintve még mindig stabil, egy szémje-
gyl novekedést lathatunk. llyen id6ta-
von a fogkrém szerényebb névekedését
ellensulyozza a fogkefék és a mifogsor-
rogzitd és -tisztitd szegmensek dinami-
kusabb teljesitménye. Az értékesitési
csatornakat tekintve a Iegfontosabb to-

vabbra is a drogéria, hiszen ma mar itt
torténik a legtébb fogkrémeladas mind
mennyiségben, mind pedig értékben.

A fogyaszték egyre nagyobb része keresi
az egészség megdrzését segitd szajapo-
lasi termékeket, és hajlanddk tobb pénzt
kiadni egy professzionélisabb termékért.
Ezért a kategdria egyre szélesebb és sok-
szinlbb kindlatdban az egyénre szabott,
specialis, esetenként terapias jellegU

ajapolas

készitmények is szerepelnek A gyartok
jelentds része koncentrél a ndvekedés-
ben évé fehéritd szegmensre, azon-
ban ennek Uteme eltdrpll az érzékeny
fogak és a foginyvéddk szegmenséhez
képest.

Tovabbra is hodit az otthoni
fogfehérités

Tovdbbra is a fehérité a vezetd szegmens
a kategdridban. Az Unilever Magyarorszag
Kft. kindlataban is kiemelt szerepet jatszik
a fogfehérités, hiszen a rohamosan fejlé-
dé piacon a gyartéi markak igyekeznek
minél innovativabb és hatékonyabb fog-
fehéritési megoldasokat kindlni a fogyasz-
toknak.

— A Signal White Now termékcsaladunk ki-
l6nleges médon, azonnal* fehériti a fogakat,

Fogkrémbdl, fogkefébdl, szajvizbol és
elektromos fogkefébdl tobb mint 23 mil-

5 szazalékos novekedés 2015-hoz képest.

Kiskereskedelmi Indexe.
FOGKREMRE a fogyasztok 14 millidrd fo-
rintot meghaladé 6sszeget kéltottek a 2016-

ban, 2 szazalékkal tobbet, mint az el6z6
évben. Mennyiséget tekintve 3 szazalék-

csatorndban.
Ha a bolttipusok sulyat is figyelembe vesz-
sziik, a drogériak értékben mért piaci ré-

évrél a masikra. Ezzel egy id6ben emelke-

részaranya is fél szazalékponttal, 17%-ra.
Erés a gyartoi markak piaci pozicidja. A
fogkrém - értékben mért - kiskereske-
delmi forgalmanak 97 szazalékéért fe-
lelnek.

FOGKEFEBOL értékben 8, mennyiségben
6 szazalékkal tobbet adtak el a kiskereske-
delemben 2016-ban az el6z6 évhez viszo-
nyitva. Ertékben a forgalom 4 milliard fo-
rint felett mozog.

A boltok bevételének 77%-a jut drogé-
ridra és 2500 négyzetméternél nagyobb

liard forintos forgalmat bonyolitott le a
kiskereskedelem a tavalyi év soran, ami

Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen

kal kevesebbet adtak el a kiskereskedelmi

szesedése 41 szazalékrol 42-re nétt egyik

dett a szupermarketet és diszkontot magaba
foglal6 401-2500 négyzetméteres csatorna

Lendﬁletben a szajapolas

tizletekre. A drogéria részaranya 48 sza-
zalékrdl 50%-ra n6tt, mig a 2500 négyzet-
méter feletti csatornaé 29%-rél 28 szaza-
lékra csokkent.

SZAJVIZNEL 2016 forgalma meghaladja
a 3,5 millidrd forintot, miutdn 11 szazalék-

m kal bo-
2 viilt a ta-
valyi ha-

sonl6 iddszakhoz
képest. A mennyi-
ségi eladds tekinte-
tében 9 szazalékos
novekedést figyel-
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Abranyi Nikoletta tlink meg egyik év-

piackutatasi elemz6 r6l a masikra.

Nielsen , .
Itt a bolttipusok ko-

z06tt ismételten a drogéria dominal, 44 szé-
zalékos piaci részesedéssel.

Stabilan 36 szazalék a 2500 négyzetméter-
nél nagyobb tizletek mutatdja. A féleg szu-
permarketet és diszkontot magaban fogla-
16 401-2500 négyzetméteres csatorna rész-
ardnya 15% maradt.

A gyart6i markak itt is erések: piaci része-
sedésiik értékben 90 szdzalékot ért el 2016-
ban, hasonldan 2015-hoz.
ELEKTROMOS FOGKEEFE értékesitésé-
nél a boltok bevétele meghaladta az 1 mil-
lidrd forintot a legutbbi két évben. Erték-
ben 14, mennyiségben 13 szazalékkal adtak

kedést jelent az el6z6 évhez képest, mig a

el tobbet egyik évhez képest a masikban.
Olyannyira koncentralt az elektromos
fogkefe forgalmazdsa, hogy két csator-
nara korlatozédik: a drogéria részaranya
68 szazalék, ami 6 szazalékpontos ndve-

2500 négyzetméternél nagyobb tizletek
aranya 31% értéket tekintve. /

& Oral care category gains momentum

TOOTHPASTE: last year toothpaste was sold in a value

TOOTHBRUSH: the size of the annual market went

Combined sales of toothpaste, toothbrush, mouth wash
and electric toothbrush exceeded HUF 23 billion last
year — they were worth 5 percent more than in 2015.

of more than HUF 14 billion. Like-for-like value sales were
up 2 percent but volume sales dropped 3 percent. Drug-
stores’ share in sales augmented by 1 percentage point to
42 percent. Manufacturer brands were responsible for 97
percent of sales.

above HUF 4 billion last year. Like-for-like value sales rose
by 8 percent and volume sales increased by 6 percent.
Drugstores’ share in sales grew from 48 percent to 50
percent.

MOUTH WASH: last year mouth wash was sold in the
value of more than HUF 3.5 billion. Like-for-like value
sales were up 11 percent; volume sales rose 9 percent. 44
percent of value sales was realised by drugstores. 9o per-
cent of products sold were manufacturer brands.
ELECTRIC TOOTHBRUSH: value sales were bigger than
HUF 1 billion last year. Like-for-like value sales improved
by 14 percent and volume sales got 13 percent better.
Drugstores strengthened their position in this segment
too: their share in value sales rose from 62 percent to 68
percent.//




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN TAPOLCAN
A HAZAI FMCGSZAKMA VEZETOI?

KIK LESZNEK A NYOLCADIK MAGYAR
POPAI AWARDS POP-VERSENY

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a véasarlashelyi eszkdzok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén kertilnek kiallitasra és zsGrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gyéztes meghivast kaphat, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online
galéridjaba, igy duplan kaphatnak nemzetkdzi publicitést.

Tovabbi informacié: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiké fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KATEGORIAGYOZTESEI?

MOST ALKALMA NYILIK
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A MEGMERETTETESRE!

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI AWARDS
POP.VERSENYRE, ES MARIS
LATHATOSAGOT, ISMERTSEGET,
KAPCSOLATOKAT SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL VARJUK
A LEGJOBB OTLETEK, MEGOLDASOK
BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK IDEN

IS KULON KATEGORIABAN
VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
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A MOBIL, AZ ONLINE ES A DIGITALIS
KAMPANYOK JELENTKEZESET IS!
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mikdzben gyengéd a fogzomanchoz. (* Az
azonnali fehérité hatds optikai és ideiglenes)
A kulonboz6 varian-
sok tovabbi elényo-
ket nyudjtanak, mint
példaul a csillogd
hatas. A Signal White
Now Glossy Chic
fogkrém, az azon-
nal fehéritd Gssze-
tevék mellett még
Ultra-Shine Crystalst
is tartalmaz, ezaltal
extra csillogast adva
afogaknak - arulja el Dénes-Tomanova Pet-
ra, a vallalat brand managere.

ATarget Sales Groupnal ezt Ugy latjak, hogy
egyre tobb tudatos fogyaszté valaszt az
otthoni fogfehéritési lehetéségek kdzdl, és
ebben a fehérité fogkrémek jarnak az élen.
A cég lassan 10 éve forgalmazza Magyar-
orszagon a nagy népszer(ségnek 6rvendd
Perlweiss markaju fehérité fogkrémeket,
melyek forgalma évrél évre dinamikusan
novekszik A specidlis igényekre kifejlesztett
Perlweiss Fogfehérité gél dohanyosoknak
és a Perlweiss Fogfehérité krém kavé- és
teafoltok ellen kiméletesen tavolitjdk el a
dohdnyzas, valamint a kavé- és teafogyasz-
tds miatt keletkezett elszinezédéseket a
fogakrol, emellett hosszan tarto friss lehe-
letet biztositanak.

— A vésarlokrol elmondhatd, hogy nyitot-
tak, és érdeklédéssel fogadjak az innova-
ciokat A Perlweiss marka idei Ujdonsaga a
kétfazisu fogfehéritd szajviz, amely kilon-
leges dsszetevdinek kdszonhetéen alkohol
nélkul hatékonyan tisztitja a fogakat, vala-
mint egy lathatatlan véddéréteget képez
a fogakon, melyek feltlete simédbba valik,
megakadalyozva ezzel a lepedék megta-
padasat, a fogak elszinez6dését — ismer-

1 | .
Dénes-Tomanova
Petra

brand manager
Unilever Magyarorszag

teti Krdmer Méria, a Target Sales Group Kft.
brand managere.

— A vasarlék egyre arérzékenyebbek, de
hosszu tavon az tud sikeres lenni, akit nem
rant magaval teljesen a promacios arspiral,
mert megbizhatd és erés markakkal van-
nak jelen a piacon. Az idei évben is var-
hatok tovabbiinnovaciok céglnk részérdl,
és itt nem kizarolag
Uj termékekre gon-
dolok - folyamato-
san vizsgaljuk, hogy
a vasarldi igények
magas szintU kielégi-

(
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tése mellett hogyan
tudunk egyre tob-

Hidvégi Aron bet és tobbet adni
’G”;le‘i“gveze“" a partnereinknek is,

legyen sz6 akar Uj ti-
pusu promociokrdl, szorosabb egylttgon-
dolkozésrél vagy kdzos tervezésrdl — ismer-
teti terveiket Hidvégi Aron, a GSK consumer
healthcare shopper marketing vezetdje.
A GSK portfolié hdrom vezeté marka-
janak (Sensodyne, Parodontax, Corega)
esetében a f6 célt a penetracid nove-
lése jelenti, ezért a TV-s jelenlétet szig-
nifikdnsan erésitik az idei év soran.
Az orvosi, medical szegmens kulcsfontos-
sagat és novekedését felismerve, 2015-ben
az Unilever Magyarorszagon is bevezette a
skandinav orszagokban mar régota ismert
és kedvelt Zendium markat. A fogkrém a
szajban természetesen is jelenlévé enzi-
meket és fehérjéket tartalmaz, melyeket
a szaj maga is hasznal a fogproblémakat
okozd baktériumok ellen, igy fokozva a
sz3j természetes védekezbképességét.
Az Unilever az idei évben nemcsak a fe-
hérit¢ szegmensbe vezetett be izgalmas
és egyedi Ujdonsagokat, hanem a csaladi
fogkrémek piacara is.

— Ebben a kategdridban a Signal LONG AC-
TIVE kerl a polcokra, amely egész nap védi
a fogakat a reggeli és esti fogmosas kozott.
Pro-Time cinket tartalmazo formuldja a cink
természetes antibakteridlis hatasat hasznal-
ja — tudjuk meg Dénes-Tomanova Petratol.

Fluoridmentes Huncut Nyuszik

A vasarlok elényben részesitik a vegy-
szer- és tartositoszer-mentes fogéapolasi
termékeket. Megfigyelhetd, hogy a piacon
folyamatosan novekszik a fluoridmentes
termékek iranti kereslet. A felnétt- mellett
a gyermekfogapolédsban is fokozodik az
igény arra, hogy a fogkrém fluoridmentes
legyen. Ezt a trendet kdvetve a Caola 2015
végén vezette be az Ovenall fluoridmentes
gyermekfogkrémet, mely mar az elsé tejfog
kibUjasa utan hasznalhato. [zesités tekinte-
tében tovabbra is a rdgdgumi izd valtozat
hédit a gyermekek kérében.

- A gyermekfogkrémek esetében a hagyo-
manyos trade marketing mellett kiildndsen
fontosnak tartjuk a direktmarketing-esz-
kozok hasznélatat — tajékoztat terveikrdl
Szeles Orsolya, a Caola Zrt. marketing- és
termékmenedzsere.

Szajapolas mesterfokon

A Caola Uj fejlesztései els¢sorban a kelle-
metlen szajszag semlegesitésére irdnyul-
nak. A véllalat az innovaciok sordn szem
el6tt tartja a felmerdlt fogyasztéi igényeket.
Példdul milyen izesitésl legyen az adott
termék, illetve tartalmazzon-e alkoholt
vagy sem. A tavaly nydron megujult 500
ml-es Ovenall Plusz szdjvizeik a jelenlegi
piaci trendeket kdvetve, gyogyndvényes
és alkoholmentes variaciokban is meg-
vasarolhatok, a klasszikusnak mondhato

professzionalis termékvariacid mellett.
Sz. A

& More colourful oral care product palette

Although sales in the oral care category
slowed down in the last few months, look-
ing back on the last 12 months we can still
see a stable, one-digit sales growth. Among
sales channels drugstores remained the
most important — they sell the most
toothpaste in both value and volume.
Hypermarkets lost some of their share
in sales, while discount supermarkets in-
creased theirs. The toothpaste market was
stable: volume sales dropped a little but
value sales improved. This indicates a shift
towards premium products. A growing
proportion of consumers are looking for
oral care products that can help them stay
healthy, and they are willing to pay higher
prices for more professional products.

Toothpastes with a whitening effect re-
mained to be the leading segment in the
category. Petra Dénes-Tomanova, brand
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manager of Unilever Hungary told out
magazine that products in the Signal
White Now range whiten teeth instant-
ly. Toothpaste Signal White Now Glossy
Chic not only whitens but also contains
Ultra-Shine Crystals for shinier teeth. Tar-
get Sales Group Kfts experience is that a
growing number of conscious consumers
choose home teeth whitening. The com-
pany has been distributing popular whit-
ening toothpaste Perlweiss for almost 10
years. Perlweiss Teeth Whitening Cel is per-
fect for smokers and Perlweiss Teeth Whit-
ening Cream removes stains caused by
coffee and tea drinking, plus it gives users
a fresh breath. - informed brand manag-
er Maria Kramer. This year's new Perlweiss
product is a two-phase mouthwash with a
whitening effect.

Aron Hidvégi, GSK’s consumer healthcare

shopper marketing manager told Trade
magazin that customers are more and
more price-sensitive, but in the long run
those manufacturers can be successful
which don't get sucked into the promo-
tional spiral. Thanks to its pharmaceutical
background, GSK - whose main brands
are Sensodyne, Parodontax and Corega —
has a top R&D department. This year new
products will be launched and GSK also
wishes to give more to partners, e.g. new-
type promotions, collective planning, etc.
In 2015, Unilever introduced the Zendium
brand to the Hungarian market. These
products contain enzymes and proteins
which are also produced by the mouth
to protect teeth from bacteria. This year
the company launches new products in
the family toothpaste segment too: Signal
LONG ACTIVE toothpaste protects teeth

all day with its Pro-Time Zinc formula.
The use of natural ingredients is more fre-
quent in oral care as well. Demand keeps
growing for fluoride-free products. This
is the reason why Caola put fluoride-free
children’s toothpaste Ovenall on the mar-
ket at the end of 2015. Marketing and prod-
uct manager Orsolya Szeles revealed that
children still like bubblegum-flavoured
toothpaste the most. Mouthwash prod-
ucts have become more popular recently.
Last year Caola renewed its sooml Ovenall
Plusz mouthwash range: in accordance
with the current market trends, they are
now available in herbal and alcohol-free
versions too — besides the classic version.
The eucalyptus oil content of these prod-
ucts reduce the symptoms of gum bleed-
ing, while their chamomile content eases
inflammation. 7/
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Ot éves lett a BENU Gyodgyszertarak Halozat

A magyarorszagi kiskereskedelmi leanyvallalat tobb mint 18 éve van jelen a hazai piacon, de a BENU markat éppen 6t éve, 2012
majusaban vezették be a vallalat hazai gyégyszertaraiban. Ez id6 alatt a legnagyobb spontan ismeretségii halozatta nétte ki

magat az orszagban. Jelenleg 250 patika tartozik a halézatba, ebbél 80-at fiiggetlen franchise partnerek iizemeltetnek. Evente
mar tobb mint 15 millié vasarlas torténik a BENU gyégyszertarakban.
A BENU a németorszagi kozponti PHOENIX-csoport gyogyszer-kiskereskedelmi markaja, a csoporthoz Eurépa-szerte tobb mint

2 000 kozforgalmi gyégyszertar tartozik.

A siker egyik titka, hogy a patikak teljesen
mas, friss vasarldi élményt adnak. Nagyon
jellegzetessé teszi a BENU gyogyszertarakat
a lehet8ségekhez mérten kialakitott, nagy,
nyitott eladotér és a gydgyszerkiadok tveg-
falanak lebontasa, hogy a gydgyszerészek,
gyogyszertari asszisztensek és a vasarlok
kozti kommunikacio gordilékenyebbé és
személyesebbé valhasson. A gydgyszertar
hagyomanyos és egyben talédn legfontosabb
feladata az, hogy a recepitre felirt gyogyszere-
ket hidnytalanul kiadhassa a betegeknek, igy
aBENU is els6sorban ennek kivan megfelelni.
Fontosnak tartjék, hogy ne kelljen a gyégy-
szerekért visszamenni, illetve a varakozasi id6
lerdviditéséért igyekeznek a leheté legtdbb
gyogyszerkiado helyet kialakftani. A termék-
kategoridk szerint berendezett szabadpolcok
pedig azt szolgaljak, hogy azok is kdnnyen
eligazodjanak, akik nem gydgyszerért, hanem
egészségvédd termékekért vagy dermokoz-
metikai készitményekért térnek be hozzdjuk,
hisz ezeknek is széles valasztéka taldlhatd
meg a BENU gyodgyszerérakban, beleértve a
népszerd, belga vagy német gyartasu sajat-
markas termékeket is. Az egységes jegyeket
hordozo gydgyszertari arculatért sokat tesz a
cég, nagyszabasu rekonstrukcios folyamatuk
eredményeképp tavaly 6sszel a 100. felujitott

gyogyszertarat adték at, mara pedig mar 114
patika varja megujult kilsével a betegeket és
avasarlokat. Arra is nagy figyelmet forditanak,
hogy a belsé térben kihelyezett rekldameszko-
76k se keltsenek sokféleséguikkel zsufolt hatast
és illeszkedjenek az arculathoz.

Az dtlathatd, bardtsagos gyodgyszertari belsdk
és szakszemélyzet segitsége mellett a gondo-
san kialakftott termékvalasztéknak és a ked-
vezményeknek kdszénheté az, hogy a piaci
atlaghoz képest nagyobb forgalmat bonyolit
le a BENU a vénykoteles és az egészségvédd
készitmények esetében is.

A markaismertséget kutaté felmérésbél az is
kiderdlt, hogy a fogyaszték megkézelitéleg
20%-a mdr nem azért vasarol BENU gyogy-
szertarban, mert az van legkdzelebb, hanem a
kinalat, az akciok és a jobb kiszolgalds miatt.

Amagas szinvonalu szolgaltatdsok és a szemé-
lyes hangvétel(, szolgalatkész kiszolgélas elis-
meréseként 2016-ban mar masodik alkalommal
nyerték el a,Kivalosag az Ugyfélkiszolgalasban”
I. dijat a nagyvallalati személyes kiszolgalds ka-
tegoridban, kiegészllve a Legjobb élményszol-
galtatd és a Legjobb csaladbarat kiszolgdlas
kategoridkkal is. Ezen feltl magukénak tudhat-
jak a fogyasztéi Superbrands dfjat, valamint a
Franchise Szovetség ,A legdinamikusabban
fejlédé franchise haldzat 2016" dijat is.

A véllalat nagy figyelmet fordit arra, hogy
elére mutatd megoldasokat kinéljon a fo-
gyasztoknak, akdr a valaszték kialakitasanal,
akar az ujitasok terlletén. Tobb ezer termé-
kik és akciojuk mar elérhetd a BENU Online
Gyogyszertaron keresztl is: www.benu.hu
oldalon, ahol a hdzhozszallitas lehetésége
mellett a patikdkban ingyenes személyes &t-
vételt is valaszthatnak a vasarlok. Az atvételi
pontként is mikodé gydgyszertaraik szamét
folyamatosan bévitik.

M3justdl Ujabb, jelentds szegmenssel bévil a
kindlat, a jévoben a BENU gydgyszertarak llat-
gydqgydszati termékeket is forgalmaznak

Az 6téves szlletésnap alkalmabol Ujabb fel-
Ujitott BENU gydgyszertdrat adnak at a nagy-
kozonségnek. (x)
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Egyre nagyobbak az elvarasok
a dezodorokkal szemben

A fogyasztok nagyon nyitottak a dezodor kategoriaban, és
folyamatosan keresik az innovaciokat a polcokon. Az utobbi par
évben megfigyelheto a férfi szegmens dinamikus novekedése,
amely egyre nagyobb szeletet hasit ki a dezodorpiacbol,
megtorve ezzel a noi hegemoniat. A gyartok a felmeriilt igények
figyelembevételével folyamatosan dobjak piacra legujabb

termékfejlesztéseiket.

teljes dezodor kategodria eladé-
Asai mind érték, mind mennyiség

tekintetében novekedni tudtak
2015-h6z képest. Az eladési csatorndknal
némi valtozas kdvetkezett be az utdb-
bi években. A hipereknél csokkenés
figyelhetd meg, és ez a tendencia azt
mutatja, hogy a fogyasztdk egyre na-
gyobb aranyban keresik fel a drogéria-
kat, ha dezodor termékeket szeretnének
vasarolni.

Télen is, nyaron is

A szezonalitast tekintve a tavaszi-nyari
id6szak a legkiemelkedébb a kategoria
életében, hiszen ezekben a hénapokban
a fokozott termékhasznalat miatt az érté-
kesités jelentdsen megugrik

— Emellett azonban a november-decem-
beri periédusban is jol érzékelhetd volt a
szezonalitds hatasa. A dezodor értékesité-
sink 34,5%-3, a kardcsonyi csomagjainkban
kerUlt eladdsra — osztja meg tapasztalatai-
kat Homor Judit, az Unilever Magyarorszag
Kft. dezodor kategdria menedzsere.

: ATarget Sales Group
Kft-nél szintén meg-
erésitik, hogy a sze-
zonalitds minden
szegmensben meg-
figyelhetd.
— Aprilistél jelentés
forgalomnoveke-
dést tapasztalunk
minden markat és
minden kiszerelés-

Kramer Maria
brand manager
Target Sales Group

tipust tekintve, majd oktobertdl a kereslet
csokken. 2016-ban a Perspirex marka havi
eladasaiban aprilistél 150-200%-0s volu-
mennovekedést kdnyvelhettlink el a téli
hénapokhoz képest — jegyzi meg Krdmer
Maria, a cég brand managere.

. - A szezonalités
Soft&Gentle termé-
keinknél is nagyon
feltdnd, a nyari id6-
szakban nagyjabdl
dupla mennyiséget
értékesitettiink fajtan-
ként — avat be Tabar
Zsuzsa, a Target Sales
Group Kft. junior ter-
mékmenedzsere.

A Florin Vegyipari és Kereskedelmi Zrt. mar-
ketingvezetdjének meglatasa szerint sokak
fejében a dezodor kategoria tipikus nyari
szezontermékként él, ennél azonban mar
régen joval arnyaltabb a helyzet.

—Tény, hogy a hémérséklet emelkedésével
né a dezodorok irdnti kereslet is, és valoban
van valamennyi tobbletfogyasztas a nyari
hénapokban, de ez nem jelenti azt, hogy
mas idészakban nincs létjogosultsdga a
kategorianak. Ev végéhez kozeledve a ka-

Tabar Zsuzsa
junior termékmenedzser
Target Sales Group

Dezodor - értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2015. februar- 2016. februar-

Bolttipus 2016. januar ~ 2017. janudr
2500 nm felett 33 32
401-2500 nm 8 9
201-400 nm 2 2
51-200 nm 6 6
50 nm és kisebb 2 2
Drogéria 48 49

Forras: niclsen

Ertékben és mennyiségben is nott az eladas

A dezodor a hatodik legnagyobb forgal-
mu kategoria a Nielsen altal mért nyolc-
van haztartasi vegyi aru és kozmetikum
koziil, kiskereskedelmi forgalma kozelit
a 18 milliardhoz. A Nielsen altal mért

vegyi kategoriak rangsoraban a moso-
szer, toalettpapir, 0blit6, pelenka és tus-
goria ér-

fiird6 el6zi meg.
L téket és

mennyiséget te-
kintve 3-3 szaza-
lékos novekedést
produkalt 2016.
februar és 2017. ja-
nudr kozott. Viszo-
nyitasul: a haztar-
tasi vegyi aruk és
kozmetikumok kiskereskedelmi for-
galma az adott id6szakban érték szem-
pontjabdl atlag 4 szazalékkal nétt, mig
mennyiséget tekintve egy szazalékkal

A Kkate-

Veres Nora
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

csokkent az el6z6 hasonlé idészakhoz
képest.

A dezodor kiskereskedelmi eladdsa er6sen
koncentralt. A drogéria és a 2500 négyzet-
méternél nagyobb csatorna egyiitt elvitte
az értékben mért éves forgalom 81 szdza-
1ékat a legutdbbi két kumulalt év soran.
Tovabbra is erések a gyartoi markak; az
értékben mért forgalombol 97 szazalék
jutott rdjuk a vizsgalt idészakokban. /

% Sales increase in both value and

volume

Annual deodorant sales are just below HUF 18 billion.
Both value and volume sales increased by 3 percent in
the February 2016 and January 2017 period. Sales are very
much concentrated: drugstores and shops with a floor
space above 2,500m’ were responsible for 81 percent of
value sales. Manufacturer brands stayed strong as they re-
alised 97 percent of value sales in the examined period. //




racsonyi ajandékozas erdsiti a forgalmat,
az eldre elkészitett ajandékcsomagokban
kivaloan értékesitheték dezodor termékek,
marciustol pedig mar szezonnyitd akcidkat
hirdetlnk, amelyek szintén felfuttatjdk az
értékesitést. Tehat megfeleld értékesitési
és marketingaktivitdssal csokkentheté a
termékek szezondlis jellege. Igy talan csak
az év legeleje mutat némi visszaesést, de
ez nem csak a dezodor kategodria sajatja a
kereskedelemben — teszi teljessé a képet
Linczmayer Attila.

Dominans aeroszolok

A domindns aeroszolok mellett egyre in-
kdbb teret nyernek az Ujabb és innovati-
vabb formdtumok is. A spray-ket a stiftek,
illetve a golyds dezodorok kovetik, és je-
lenleg a legkisebb szegmens a pumpas
dezodorok csoportja, ahol 2016-ban kisebb
mértékd ndvekedés volt megfigyelheté. A
gyartok folyamatosan Uj termékekkel je-
lennek meg a piacon.

Az Unilevernél a dezodor kategoria innova-
cidi terlletén alapvetéen két f6 iranyt k-
l6nboztetnek meg. Az egyiket az 8sszetétel
és hatdanyag tekintetében megjelend Uj-
donsagok jelentik. A masik irdnyt pedig az

applikdtorok formatumara iranyuld fejlesz-
tések képviselik A fejlesztéseiket leginkabb
a megujulé fogyasztéi igények, trendek, Uj
technoldgidk és a kdrnyezetiink védelme
irdnti elkotelezettségik hajtja.

- Szdmunkra nagyon fontos, hogy az in-
novaciok terén milegylink az elsék a kate-
goridban, hiszen tobb piacvezetd markaval
is rendelkezink Emiatt fontosnak tartjuk,
hogy a fogyasztdink szdmdéra mi mutas-
suk be legel6szor az Uj technolodgidk éltal
elérhet$ Ujdonsagokat. Ebbdl fakaddan
természetesen mi is tervezink innovaci-
Okat az idei évben. Az Osszes markank te-
kintetében, a marka fontossdganak és piaci
szerepének megfeleléen hatdrozzuk meg
atdmogatasukat. A kampanyainkat tdmo-
gatjuk a hagyomanyos média eszkdzeivel
is, ezen elsGsorban a tévé-, illetve print
megjelenéseket értem. E mellett nagyon
fontosnak tartjuk, hogy a digitalis platfor-
mokon is kommunikaljunk a fogyasztdink-
kal, hiszen a markaink célcsoportja meg-
koveteli ezt a fajta jelenlétet is. Fogyasztoi
promaociokkal is minden évben terveziink
a partnereinkkel egytttmukodve, hiszen
nem elég csak a marketingeszkozok hasz-
nélata, a fogyasztdkat az eladds helyén is
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meg kell tudnunk szolitani — teszi hozza
Homor Judit.

A NIVEA szakért6i arra torekszenek, hogy
minden fogyasztoi igényt ki tudjanak elé-
giteni, igy termékkindlatukban minden
applikacios forma megtaldlhato és limi-
talt disztribucidval pumpas dezodorokat
is értékesitenek. A kilonféle fogyasztoi
igényeket tekintve a legfébb kulcsszavak
a kellemes illat, frissesség, bérapolas, folt-
mentesség, hatékony védelem, melyekre
termékeikkel megoldast szeretnének ki-
nalni. A NIVEA laboratériumaban elséként
kifejlesztett foltmentes dezodorjaikat, a
NIVEA Invisible for Black & White termék-
csaladot 2011-ben vezették be, mely azéta
is toretlen sikernek dérvend.

— Ezt a termékcsaladot bovitjuk ki az idei
évben egy Uj illattal, a kellemes, friss illa-
td NIVEA Invisible for Black & White Fresh
termékekkel, melyekbdl a néi és férfi fo-
gyasztoknak is kindlunk termékeket. A
klasszikus TV-tdmogatas mellett, online
tdmogatéssal, mintaszorassal és termé-
szetesen eladdshelyi megjelenésekkel is
tdmogatjuk a termékeinket 2017-ben -
emeli ki Jager Melinda, a Beiersdorf Kft.
marketingvezetdje.
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@ Aluminium- és parabénmentes, nem tomiti el a pérusokat, engedi a bort lélegezni.

@ Szenzitiv hatéanyagainak kiszonhetGen nem okoz bér irritaciét.
@ Nem ragad, nem hagy foltot a ruhan és a bor feliiletén sem.
@ Nem tartalmaz kéros vegyszereket.
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A Florin mérkait il-
letéen is egyértel-
mUen az aeroszolos
kiszerelés vezeti az
értékesitést. Ezt ko-
vetik a stiftek, majd
a roll-onok és a gél
stiftek, melyek meg-
oszlasa nagy vona-
lakban igazodik a pi-
aci ardnyokhoz is.

A Target Sales Group altal kezelt markdk
eltérd vasarldi igényeket szolgalnak ki, és
Osszességében elmondhaté, hogy dezo-
dorjaik és izzaddsgatléik irdnt megndétt a
kereslet az elmult id6szakban. Eladasaik is
azt tdmasztjak ald, hogy a dezodor katego-
ria piacan az aeroszolos kiszerelés a legnép-
szer(ibb a vasarlék korében. Kiemelkedéen
teljesitettek a természetes Osszetevdkkel
rendelkezé aluminiummentes véltozatok,
ezek ndvekedési mértéke nagyobb, mintaz
aluminiumsot tartalmazé termékek értéke-
sitésének ndvekedése. A tavaly bevezetett
angol aluminiumsé-mentes Soft&Gentle
dezodorok generdlték a legnagyobb for-
galmat a kategorian beldl.

VIIIIII00 s rs S rs 11 17 2000005000
Jager Melinda
marketingvezetd

Beiersdorf

Erosodnek a golyos valtozatok is

A kiszereléstipusok alapjan eredményeik
tUkrozik azt a piaci tendenciat is, mely
szerint a roll-on forma is novekedésnek
indult. A pumpas és stift variansok értéke-
sitései inkdbb stagnéltak az elmult évben.
A spray-kiszerelést Soft&Gentle hatalmas
sikerére alapozva 6sszel tervezik bevezetni
a termékek roll-on varidnsait. Céljuk, hogy

azok a vasarlok is megismerkedjenek a
markaval és a termékekkel, akik valami-
lyen oknal fogva az aeroszolos kiszerelést
nem részesitik elényben, viszont szeret-
nének kiprébalni egy valdban hatékony,
kedvezé arfekvésl terméket, amelynek
az illata is kellemes. Marciusban vezették
be a Savoderm med Friss golydsdezodort,
mely kifejezetten érzékeny bérre ajanlott.
A termék kulonlegessége, hogy teljesen
atlatszd. ATSG-nél az idén is folyamatosan
készUlnek kilonbozé drakcidkkal, illetve
kuponos ajanlatokkal vasarloik szamara.
- Fontos megemliteni, hogy a prémium
kategoridju Perspirex markét (mely alumi-
niumsat tartalmaz) a specidlis verejtéksza-
balyozast igénylé emberek szamara fej-
lesztették ki, igy egy szlk réteget céloz,
mégis folyamatos igény mutatkozik az
ilyen tipusu termékekre is — teszi hozza
Krdamer Maria.

Versenyben a természetes
hatoanyagok

— A'hatéanyagok tekintetében tovabbra is
az illat és az izzaddsgatld hatés a legfon-
tosabb a fogyasztok szamara, de emellett
a niche termékek is egyre fontosabb sze-
repet kapnak, példaul az extra hatékony
izzadasgatlok, és természetes Osszetevéket
tartalmazo termékek — hangsulyozza Ho-
mor Judit.

A Target Sales Groupndl azt tapasztaljak,
hogy egyre nagyobb az érdekl6dés a ter-
mészetesebb dsszetétel( dezodorok irdnt,
amelyek nem tartalmaznak aluminiumsot,
parabéneket, alkoholt és egyéb allergiza-

|6 anyagokat. Vélasztaskor nagyon fontos
tényezd az ar, a hatékonysag, és persze
azillat E hdrom f& tulajdonsag egylttese
hatarozza meg, hogy egy dezodor vagy
izzaddsgatlo sikeres lesz-e a vasarlok ko-
rében.

- Blszkén mondhatom el, hogy a harom
illatvaridansban elérheté Soft&Gentle de-
zodoraink minden kivédnalom tekinteté-
ben igen jol vizsgaznak, vagyis piacképes
aron garantaljak a hatékony védelmet a
kellemetlen izzadéas ellen — mondja Tabar
Zsuzsa.

Az egészségtudatos életmad térhoditdsa-
val parhuzamosan egyre népszerlibbek az
aluminiummentes termékek, mivel az fel-
halmozddhat a szervezetben, és nagy meny-
nyiségben veszélyes lehet az egészségre.
- A szépséghibdja a dolognak az, hogy ezek
a termékek sok esetben csak egy aggalyos
Osszetevot nélkildznek. Ezért, mi olyan de-
zodorald termékesaladot fejlesztettink ki,
amely nemcsak egy kiragadott anyagot,
hanem minden, egészségre kockazatot je-
lentd Osszetevét és allergén anyagot nélku-
16z, igy biztonsdggal hasznalhato az egész-
séges életmad irant elkotelezett vasarlok
mellett az érzékeny bérliek vagy allergidsok
szamara is. A legujabb, kdrosanyag-mentes
Dermaflora 0% termékcsalddunkra kiemelt
figyelmet fektetlink az idei évben, és szé-
les kort marketingeszkdzok hasznalataval
fogjuk tdmogatni bevezetését. Az online és
offline megjelenések mellett intenziv trade
marketing aktivitdsokkal is készUlink - t&-

jékoztat Linczmayer Attila.
Sz.A.

N 2%

& Higher expectations from deodorants

Both value and volume sales grew in
the deodorant category in 2016. There
was a little change in the shares of retail
channels: hypermarkets lost some of
their share, and this trend indicates that
a growing number of consumers go to
drugstores when they want to buy deo-
dorants.

Spring and summer are the peak periods
in the category, when sales surge. Accord-
ing to

Judit Homor, deodorant category manag-
er of Unilever Magyarorszag Kft, Novem-
ber and December are also important in
sales, as 34.5 percent of the company’s
deodorants are sold in Christmas gift
packs. Maria Kramer brand manager of
Target Sales Group Kft. told that in 2016
monthly sales of their Perspirex products
increased by 150-200 percent from April,
in comparison with winter months. Jun-
ior product manager Zsuzsa Tabar added
that they sell twice as much from their
Soft&Gentle products in the summer
period.

Attila Linczmayer, marketing manager of

Trade"10 JYNDIE

Florin Chemical and Trade Zrt. opines
that demand for deodorants does in-
crease in the summer months, but this
doesn’t mean that the category is irrel-
evant in other periods. Deodorants are
very important in Christmas gift packs,
and season-starting promotions in March
can also improve sales. Aerosol products
still dominate in the market, but new and
innovative formats are slowly but steadily
gaining ground. Sprays are followed by
stick deodorants and roll-on deos, at the
moment the smallest segment is pump
deodorants.

Unilever differentiates between 2 innova-
tion directions in the deodorant catego-
ry: one is product composition, the other
is applicator format. It is of utmost im-
portance for the company to be the No.1
innovator in the category, as they have
many market leader brands. Unilever will
put new deodorants in the market this
year as well. NIVEA was the first compa-
ny to develop a deodorant that leaves no
stain on clothes: the NIVEA Invisible for
Black & White product line was launched

in 2011 and has been very successful ever
since. Melinda Jager, marketing manager
of Beiersdorf Kft. revealed that a new fra-
grance, NIVEA Invisible for Black & White
Fresh comes out in this range in 2017 — for
both women and men.

From Florin's brands it is aerosol prod-
ucts that sell the best, followed by sticks,
roll-ons and gel sticks. The brands man-
aged by Target Sales Group serve various
shopper needs. Demand has increased
for their deodorant and anti-perspirant
products recently: sales of the brands that
they distribute surged by more than 100
percent in 2016. Aerosol products were
the most popular, with sales of alumin-
ium-free deodorants (e.g. Soft&Gentle)
rising faster than sales of those that con-
tain aluminium chloride.

Sales of roll-on deos have started to
improve recently. Target Sales Group
plans to launch the roll-on version of
Soft&Gentle products this autumn. In
March roll-on deodorant Savoderm Med
Fresh hit the shops, which was devel-
oped for consumers with sensitive skin.

This product is special because it is fully
transparent. Premium category brand
Perspirex (these products are made with
aluminium chloride) targets those con-
sumers who need special perspiration
control.

Unilever opines that fragrance and the
anti-perspirant effect are the most im-
portant to consumers when buying
deodorants. Target Sales Group’s experi-
ence is that there is increasing interest in
deodorants with a natural composition,
products that are free from aluminium
chloride, parabens, alcohol and other al-
lergens. Demand is growing for alumini-
um-free products. Florin's expert reckons
that the only problem with this trend is
that aluminium-free deodorants still con-
tain other possibly harmful ingredients.
Florin developed a deodorant product
range that is made without all types un-
healthy components and alleregens, so
they can be used by health-conscious
and allergic consumers too. The Derma-
flora 0% product range gets special atten-
tion from the company this year. //
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Nincs megallas
a tokelyre fejleszte5|g

A szortelenités teriiletén, legyen az tartos vagy idoleges,

az otthoni megoldasok népszertisége tovabbra is toretlen.
Az iizletek polcain az otthoni modszerek és eszkozok széles
skalajaval talalkozhatunk. A fogyasztok tetszeés szerint
valaszthatnak a vegyi alaptt megoldasok koziil a kiilonb6zo
szortelenito krémektol egészen a habokig. Masok azonban
inkabb a mechanikai modszereket — borotvalas, gyantazas,

80

epilalas - részesitik elonyben.

kedvezé gazdasagi folyamatok-
Anak kdszonhetden a borotvélko-

zas kategoria piacanak értékbeli
novekedése jol érzékelhetd. A fogyasztok
elmozdultak a magasabb szinvonalu ter-
mékek irdnyaba. A kategdria erds szezo-
nalitasat igazolja, hogy 2015-ben és 2016-
ban a tavaszi-nyéri id6szak eladasi értékei
kozel a hdromszorosara néttek az észi-téli
id6szakokkal 6sszehasonlitva. Manapsag
mar elég széles azon értékesitési csa-
tornak kore, ahol szértelenité terméket
lehet vésarolni, hiszen az alaptermékek
(pl. szértelenité krém, eldobhatd borot-
va) a legkisebb élelmiszerboltokban is
elérhetok.

Kortol, nemtol fiiggetleniil

Az eldobhaté borotva kategdridban a va-
sarlok egyre inkdbb elényben részesitik a
3 és 5 pengés eldobhatd rendszereket. A
Gillette marka rendszeresen megujitja port-
foli¢jat a kategdria kilonbozd szegmensei-
ben bevezetett (eldobhaté borotvak, bo-
rotvarendszerek) termékfejlesztéseivel.

— Folyamatosan kindlunk specidlis termék-
Osszecsomagoldsokat a vasarlok szamara.
Célunk, hogy segitstink a borotvak po-
ziciondlasadban, amely tovabbra is kiva-
|6 ajandéklehetdséget biztosit a férfiak
szamadra. A legutébbiilyen tipusu kezde-
ményezésink tavaly kardcsonykor a Star
Wars Edition ajandékcsomagjaink piac-
ra dobdsaval nagy sikert aratott. Az idei
évben szintén dolgozunk egy specialis
ajandékdoboz fejlesztésén globdlis part-
nerlkkel a Football Club Barcelonaval. A
markaismertség novelésére tovabbra is a
TV jelenti a legfébb drivert, bar emellett
ma mar egyre nagyobb részt képviselnek
a digitdlis platformok (vided és kozdsségi
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média) is. A BTL tertletén tovabbra is a
display-k vannak a fokuszban. Hasznéla-
tukkal tdmogatjuk az értékesitést és fo-
lyamatosan megszolitjuk a fogyasztokat,
hiszen a borotvélkozas, tipikusan impulzus
kategodria — hangsulyozza Christine Cabon,
a Gillette Communication Europe vezetdje
(Procter & Gamble).

A ndi szegmensben tovabbra is az eldob-
haté borotvak a legkedveltebbek, melyet
varhatdan az Uj szereplék belépése tovabb
erésit. Szamos Ujdonsdag jelenik meg a pia-
con a még simabb bér szolgalatédban. A
fogyasztdi magatartast vizsgalva, barki
barmilyen szértelenitési eljarast is ked-
vel, borotvat szinte mindig hasznal, a leg-
fiatalabbaktol az id6sebb korosztalyig. A
Procter and Gamble szakért6i Ugy latjak,
hogy kovetve a kulturdlis trendeket a néi
nedves borotvalkozas gyors névekedésnek
indult és egyre tobben vélasztjdk a ned-
ves borotvalkozas lehet6ségét, az egyéb
mas szértelenitési modszerek helyett. Az
akadalymentes borotvalas érdekében a Gil-
lette Venus Swirl 5 pengés borotva, kialaki-
tdsdban igazodik a nehezen borotvalhaté
terletek konturjaihoz. Mésik Ujdonsaguk
a Venus Sensitive 3 pengéjének és extra
krémezésének kdszonhetben az érzékeny
béron is jol hasznélhato.

A szépségipar a fekete szint a prémium
min&séggel és luxussal parositja. A Wilkin-
son ezért ugy dontott, hogy elegéans feke-
tébe oltdzteti a ndi borotvakésziilékeket.
A figyelemfelkelté csomagolas stilusa uj,
de a tokéletes simasag eléréséhez a meg-
szokott mindséget és precizitast nyUjtja a
fogyasztok szédmara.

— A megujult Intuition borotvédk érdekes-
sége, hogy szappangyrU 6leli a borotva-
fejeket, igy sem borotvahabra, sem zselére

&P Szponzoraltillusztracio

nincsen sziikség hasznalatuk sordn. A ké-
nyelmes,all-in-one"termékeket két valto-
zatban kinaljuk, szaraz és érzékeny bérre. A
Quattro 4 pengés ergonomikus fejl klasszi-
kus borotvacsaldd innovéciéja, hogy Bikini
tagja 4 fokozatu trimmert is kinal a bikini-
vonal alakitdsahoz. A Lady Protector két-
pengés rendszerborotvank kialakitasanak
elénye, hogy széles gumifogantyu segiti
a preciz mozdulatokat, ezért leginkabb a
kezd®k szamadra ajanljuk. A megujult ndi
rendszerborotva termékcsaladot jelenleg
kiemelt sajtékampény és online tdmogatas
kiséri — mondja Sebdk Zita, az Edgewell
trade és kategdria managere.

Az Alveola Kft. Ujdonsdgai hamar kedvelt
termékek lettek a
fogyasztok korében,
a vallalat sem sza-
mitott ilyen gyors
sikerre.

— A borotvalkozas
kategoria toretlendl
fejlédik, nem volt vé-
letlen, hogy néhéany
éve nyitottunk ebbe
az irdnyba is. Az el-
mult éveket vizsgalva, évente 30-40%-0s
novekedés volt tapasztalhatd, amely cé-
glnknek is két szamjegyl ndvekedést ho-
zott értékben és mennyiségben egyarant.
A nagy volumenU eladast az eldobhato
néi borotvék adjak. Emellett népszertiek a
cserélhetd fejes néi borotvak is, mely ka-
tegodridban mar az X-EPIL is jelen van. A
tavalyi évben sikerrel debtalt az Uj X-EPIL
4 pengés Cserélhetd fejes néi borotvank és
annak kiegészitéjeként, az utantoltd fejek is
- tudjuk meg Varga Marianntdl, az Alveola
Kft. termékmenedzserétdl.
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Varga Mariann
termékmenedzser
Alveola
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A Beijersdorf borotvalkozé kategodridban
kiemelked®en fontos termékcsaladja 2017
elején latvanyos csomagolas fejlesztésen
ment keresztdl. A kordbban Originals né-
ven ismert termékeik Uj elnevezése NIVEA
MEN Protect & Care lett és egy Uj, letisztult,
férfias cscomagolédsban keriltek az Gzletek
polcaira.

— Ezt a termékcsalddot tovabb fogjuk bé-
viteni a nydr folyaman egy Uj borotvélko-
zas utani termékkel, amely termékkinala-
tunkban igazi innovéciét jelent majd. Az Uj
termék a balzsamok dpold hatasat otvozi
a lotion formula altal nyujtott frissité ér-
zéssel. A férfi after shave-ek forgalma 2015-
hoz viszonyitva kis mértékben visszaesett,
ellenben a férfi arcapoldknal ndvekedés
volt megfigyelhetd.
Ennek oka a NIVEA
MEN Creme 2015-
ben tortént beveze-
tése, amely jelent6-
sen hozzatett a kate-
goria forgalméhoz és
2016-ban is tovabb
tudott noévekedni
- tdjékoztat Jager
Melinda, a Beiersdorf
Kft. marketingvezetdje.

A Beiersdorf az idei évben a klasszikus TV
mellett, online tAmogatast, mintaszérast
és ezek mellett természetesen eladashelyi
megjelenéseket is tervez termékei tdmo-
gatdsdra és az Uj after shave megismer-
tetésére.

- Még azidén terveziink egy keresztkate-
gdrids fogyasztéi promadcio megvalodsitasat,
melybe a borotvélkozd és borotvalkozas
utani termékek mellett a férfi dezodoro-
kat és tusflrdéket is bevonjuk majd —teszi
hozza a marketingvezeté.

Jager Melinda
marketingvezetd
Beiersdorf

Borbélyok reneszansza

A szakall Ujra divatba jott, azonban fontos
elvérés, hogy az apolt legyen.

A Caola a borotvélkozas tertletén hosz-
szU évekre visszanyulé tapasztalattal és
szakértelemmel rendelkezik A teljes bo-
rotvalkozasi termékpalettaval és gazdag
multtal rendelkezd Barbon marka tovabbra
is domindns termékcsalddja a vallalatnak A
belfoldi piacon egyedulallé az elektromos
borotvélkozés elétt hasznalandé Barbon
pre-shave, illetve a klasszikus megjelené-
s(, borbélyszalonokban is hasznalt Barbon
borotvakrém. A tradicionalis Figaro termék-
csalddhoz tartozd borotvakrémek is Ujra
elétérbe kertltek.

— A piaci lehetéségeket felismerve terveink
kozott szerepel a termékfejlesztés, illetve
fiatalitds ebben a portfélionkban. Célunk,
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eladasi értékei kozel haromszorosara néttek az 6szi-téli idoszakokkal 6sszehasonlitva

hogy a jelenlegi fo-
gyasztéi bazisunkat
bévitstk, és a fiata-
lokkal is megismer-
tesstik a Barbon mar-
ka kivald mindségu
termékeit. Ugy gon-
doljuk, hogy ebben
sokat segithet az
id6sebb generaciok

Szeles Orsolya
marketing- és
termékmenedzser

Caola markadhoz kapcso-
l6d6 pozitiv tapasztalata is — tudjuk meg
Szeles Orsolydtol, a Caola Zrt. marketing- és
termékmenedzserétdl.

Hidegen-melegen

A sz6rtelenitd kategodria termékvaridnsai-
nak értékesitési adatait, valamint a fogyasz-
toi szokdsokat elemezve, megéllapithato,
hogy a szértelenitd szalagok (hideg gyan-
tacsik) hasznalata a legnépszertibb ottho-
ni szértelenitési modszer a ndk korében.
Ezt kdveti a szértelenitd krémek, valamint
a borotvagélek haszndlata. A kategoria-
arany eltolédasait tekintve minimalis val-
tozas figyelheté meg a borotvagélek és a
szértelenitd szalagok darabszdmeladasait
tekintve. A szértelenité szalagok csopor-
ton beldli részardnya 2016-ban 1,5%-kal n6-
vekedett, mig a borotvagélek részaranya
csokkent.

Az Alveola Kft. sajat markas szértelenit
termékcsaladjaval van jelen a szegmens-
ben. Az X-EPIL az egyetlen marka a piacon,
amely minden szértelenitési eljarasra tud
terméket ajanlani, legyen szé borotvélko-
zasrol, gyantazasrdl, szértelenitésrél vagy
epilatorral torténd szér eltavolitasrol.

— Az elmult években tdbb 10 ezer gyan-
tazégépet adtunk el, melyekhez folyama-
tosan vasarolnak vevéink patronokat és
egyéb kiegészitdket Ennek oka, hogy so-
kan a hosszan tartd megolddsokat, a tébb

hétig tartd simasagot szeretik Osszetéte-
lUket tekintve az érzékeny bérre is hasz-
nalhato termékek a kedveltebbek — teszi
hozzéa Varga Mariann.

AReckitt Benckiser éltal forgalmazott nép-
szer(i Veet méarka hideg és meleg gyantai is
megujulnak az idei évben: az Uj formulaval
hatékonyabbd valt a termék, hasznalatuk
pedig egyszerlibb, mint valaha.

— Az egész éves intenziv televiziés meg-
jelenés mellett digitélis kampannyal is ta-
mogatjuk a markat. Ezen feldl egylttma-
kodink bloggerekkel is annak érdekében,
hogy tapasztalataikon keresztil figgetlen
felhasznaldi élményt mutassunk be a fo-
gyasztéinknak Az druhazakban POS-anya-
gokon keresztll kommunikalunk vasar-
l6inkkal, illetve az Gnnepekre kilénleges
meglepetésekkel is késziltnk — arulja el
terveiket Simonics Agnes, a Reckitt Benc-
kiser Kft. category management profes-
sionalje.

A Bedrock Kft. altal forgalmazott Sensual
termékcsalad kimagaslé népszerliségét
nem csupan a kivalé ar-érték aranyanak és
vonzd csomagoldsanak kdszénheti, hanem
j6 min&ségének és praktikus kiszerelései-
nek is. A specidlis, rugalmas formanak ko-
szonhetden a Sensual szértelenitd szalagok
(hideggyanta csik), kénnyen felveszik a test
és az arc vonalat és hatékonyan tavolitjak
el a nem kivant szérszalakat.

Krémes simasag

A kémiai szérteleniték piacanak egyik meg-
hatdrozd szegmensét jelentik a krémek,
melyek a borotvandl hosszabban tartd
sz8rtelenitést biztositanak fajdalommen-
tesen. A Veet portfélidjaval sokszini fo-
gyasztéi igényt elégit ki. A marka 2016-ban
tovabbfejlesztett szértelenitd krémeket ki-
nal a teljes krémportfélidjdban, melynek
eredményeképpen a fogyasztdik még

81



82

—

- i
A szértelenitd

kellemesebb illatu termékekkel taldlkoz-
hatnak hasznélatuk sordn. Az X-EPIL tjdon-
sdgai az Uj X-EPIL Szértelenitd krém arcra
és bikinivonalra 40
ml-es kiszerelésben
és az X-EPIL Sz6rbe-
novést megel6zé
spray (75 ml) is a ko-
zelmultban kerdlt a
polcokra.

- A Sensual szértele-
nité krém, egyedul-
allé 3 perces express
formulanak koszon-
hetéen a gyorsan, fajdalommentesen és
hatékonyan tavolitja el a szérszalakat. Az
oliva, gyapotvirdg és arganolaj-kivonatok

Gilanyi Noémi
junior brand manager
Bedrock

szalagok hasznélata a legnépszeriibb
otthoni szértelenitési modszer, ezt koveti
a szortelenit6 krém, valamint a borotvagél

puhitjak és taplaljdk a
bért, mely alkalmazés
utan selymesen sima-
Vva és kellemes tapin-
tasuva valik, és védik
a legfelsé bérréteget
a kiszaradastol. A ter-
mékcsalad kiegészitd
termékei a szintén ar-
ganolajjal gazdagitott
balzsam, valamint
nyugtatd olaj megfele-
|6en dpoljdk a szértele-
nités alkalmaval igény-
bevett bért — ismerteti
Gildnyi Noémi, a Bedrock Kft. junior brand
managere.

A termékfejlesztések toretlenek és a gyar-
tok a tokéletes megoldas megtalalasara
torekszenek A piaci trendekre tdmaszkod-
va a Veet marka is folyamatosan kutatja
a fogyasztoi igényeket, és a folyamatos
termékfejlesztések sordn Ujabb és Ujabb
megoldésokra koncentrdl teljes portfo-
livjaban.

— Annak érdekében, hogy fogyasztéinknak
meég szélesebb kdrben kindljunk megoldast
a marka 2016 év végén bevezette a Veet
Sensitive Precision elektromos trimmeld és
sz6rvago készuléket a szemdldok és intim
terletek tokéletes formazasahoz — mutatja
be Ujdonsagukat Simonics Agnes.

Az Alveoldndl az X-EPIL Cukorpaszta beve-
zetésével probaljdk a vevokoriket tovébb
szélesiteni. A nagyon divatos terméket
nemcsak hagyomanyos modon, hanem
kézzel, a cukorpaszta-technikédnak meg-
felelen is lehet hasznalni. A terméken
taldlhato QR-kdd a vasarlot a weboldalon
taldlhaté videdhoz irdnyitja, mely a helyes
felhasznalashoz nyujt segitséget. A korabbi
évekhez hasonldan idén is komplett mar-
ketingmixet hasznalnak a markaismertség
novelése érdekében, eltérbe helyezve az
online kommunikaciot, a nyereményjaté-
kokat és az Uzleti megjelenéseket.
— A gyartoval, a Joanna Kozmetikai Labo-
ratoriummal szorosan egyUttmukodiink,
és figyelemmel kisérjik a piac valtozasait.
Jelenleg is zajlanak fejlesztések, és az ak-
tudlis trendeket kdvetve hamarosan ter-
mékvonal-boévités és termékujitas varhato,
melyek a gyantaszalagok praktikusabb ki-
szerelését és kényelmesebb haszndlatat
érintik. Aktiv marketingtevékenységet
folytatunk a markaismertség novelése
érdekében, emellett partnereink részére
folyamatos kedvezményeket és egyedi
ajanlatokat biztositunk. A Sensual szérte-
lenitd termékekre vonatkozo drpromdciot
a tavaszi, valamint a nyari idészakokban
készllink megvaldsitani — hangsulyozza
Gilanyi Noémi.

Szeredi A.

& There is no stopping until perfection is reached

Value sales have increased recently in the
shaving product market. Consumers have
started buying more expensive products
in the category. The category is very much
seasonal: value sales in the spring-sum-
mer period were three times bigger than
in autumn-winter in both 2015 and 2016.
Hair removal products (e.g. hair removal
cream, disposable razor) are now available
basically everywhere, even in the smallest
grocery stores.

In the disposable razor category a growing
number of shoppers prefer 3- and 5-blade
products. The Gillette brand regularly up-
dates its portfolio, innovating in various
segments of the category. Christine Ca-
bon, communications leader of Gillette
in Europe (Procter & Gamble) told our
magazine that they keep compiling packs
of different products as special offers to
consumers. For instance last Christmas the
Star Wars Edition pack was a great success.
This year they are working on developing a
special gift box in partnership with football
club FC Barcelona.

In the women's razors segment disposable
razors are the most popular. Procter &
Gamble's experts opine that in line with
cultural trends, wet shaving has started
to become more popular among wom-
en. The beauty industry associates the
colour black with premium quality and
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luxury, so Wilkinson decided to dress their
women'’s razors in stylish black. Zita Sebok,
trade and category manager of Edgewell
revealed that new Intuition razors come
with lather and moisturising bar, so there
is no need for shaving foam or gel when
using them. These comfortable ‘all-in-one’
razors are available in two versions, for dry
and sensitive skin. In the 4-blade, ergo-
nomic Quattro range the Bikini razor now
has a 4-setting trimmer.

Mariann Varga, product manager of Alve-
ola Kft. informed that the shaving category
is developing steadily. In the last few years
sales were growing by 30-40 percent and
sales of the company’s products also im-
proved by two-digit numbers in both val-
ue and volume. Disposable women's razors
realised the majority of volume sales, but
epilators with interchangeable heads, e.g.
X-EPIL were also popular.

Beiersdorf Kft. renamed its Originals
product line to NIVEA MEN Protect &
Care. Marketing manager Melinda Jager
told us that they are going to add a new
after-shave product to this range this sum-
mer. It will combine the caring effect of
balms with the refreshing sense offered by
lotions. In comparison with 20715, sales of
men’s after-shave products dropped a lit-
tle, but sales of men's facial care products
increased a bit. The reason behind this is

that NIVEA MEN Creme was put on the
market in 2015.

Beard is trendy again but it has to be kept
neat and tidy. Caola Zrt. has many years of
experience in the field of shaving. Market-
ing and product manager Orsolya Szeles
spoke to us about the importance of the
Barbon product line in the company’s
portfolio. Barbon pre-shave needs to be
used before shaving with an electric ra-
zor and it stands alone in the Hungarian
market. Shaving creams in the Figaro range
have also become important again.

Cold wax strips are the most popular
home-use hair removal tools among
Hungarian women, followed by hair re-
moval creams and shaving gels. Alveola
Kft. is present in this segment with its own
brand. X-EPIL is the only brand in the mar-
ket that offers a solution for all hair remov-
al methods (shaving, waxing, hair removal
and epilating). In the last few years they
sold tens of thousands waxing machines,
for which customers keep buying cartridg-
es and other accessories.

Reckitt Benckiser is the distributor of pop-
ular brand Veet. Veet cold and hot waxes
are now made using a new formula and
they are simpler to use than ever before.
Category management professional Agnes
Simonics told that they support the brand
with a year-long, strong television presence

and a digital campaign. Bedrock Kft. dis-
tributes the Sensual product line, which
is very popular among consumers. Thanks
to the special, flexible design, Sensual cold
wax strips are easy to use on the body and
the face, and they remove hairs with great
efficiency — we learned from junior brand
manager Noémi Gilanyi

Creams constitute one of the most impor-
tant segments in the category of chemical
hair removal products. They offer longer
lasting hair removal than razors and aren't
painful to use. In 2016 the Veet brand came
out with improved hair removal creams.
New products from X-EPIL include the
X-EPIL Hair Removal Cream for the face and
the bikiniline in 4oml format. Because of its
unique, 3-minute formula, Sensual hair re-
moval cream quickly removes hairs without
causing any pain. The cream’s olive, cotton
flower and argan il content guarantee that
women’s skin stay soft and nourished.
Relying on market trends, Veet is always
busy developing new products. At the end
of 2016 they launched electric trimmer
and beauty styler Veet Sensitive Precision.
Alveola introduced X-EPIL Sugar Paste-
this trendy product can be used the tradi-
tional way and also manually. The QR code
on the product’s packaging takes users to
a video on the company website, which
shows how to use it./



Boviul a nedves to
felhasznalasi terulete

A praktikus nedves torlokendok egyre népszeriibbek

a fogyasztok korében, és felhasznalasi teriiletiik is egyre
szélesebb. A piac dinamikusan fejlodik, és minden eladasi
csatorna novekedést mutat. Az iizletek polcain egyre szélesebb
termékkinalattal talalkozhatunk, és a gyartoi oldalon is

folyamatos a termékfejlesztés.

nedves kozmetikai torlékenddkkel
Aszemben kiemelten fontos elvaras,

hogy bérbarat 6sszetevoket tartal-
mazzanak, bérgydgyaszatilag teszteltek
legyenek, és ne irritaljdk a bort. Praktikus-
saguk és egyszer( hasznalatuk miatt egyre
tébben vélasztanak kendéket az arc béré-
nek tisztitdsahoz.

Kompakt megoldasok

Az arctisztitd kendd mindig jol jon, ha nincs
id6 a teljes arctisztitdsi rutin elvégzésére,
vagy utazaskor, hiszen az arctisztité kenddk
tobbsége nemcsak eltavolitja a szennye-
z6déseket és a sminket, de egy Iépésben
apol is.

— Jelenleg a hazai arctisztité piac kordlbe-
Gl 12%-3at teszik ki az arctisztitd kenddk A
nedves kenddk eladasai értékben 16,7%-ot
néttek a tavalyi év sordn. Az idei szamok
alapjan a NIVEA piac-
része ndtt az arctisz-
tité kenddk piacan.
Koszonhetd ez an-
nak, hogy az elézé
évi bevezetéseink-
kel megduplaztuk
termékeink szamat
ebben a szegmens-
ismerteti Jager
Melinda, a Beiersdorf
Kft. marketingvezetdje.

A mdr meglévé normdl és érzékeny bér-
tipusra ajanlott kendéik mellé tavaly be-
vezették a NIVEA Creme jellegzetes illaté-
val és 4pold tulajdonsagaival rendelkezd,
minden bdrtipusra alkalmas Creme Care
arctisztitd kendét, melynek kildnlegesen
puha szévete egyszerd, gyors és alapos
arctisztitast tesz lehetévé. A NIVEA Creme
Care arctisztitokban a NIVEA Creme dpold
Osszetevdin felll gyengéd tisztitd olajak is
megtalalhaték, melyek alaposan tisztitjak
a szennyezett bér porusait.

o
Jager Melinda
marketingvezetd ben -
Beiersdorf

Az SCA altal képviselt Zewa mérka ter-
mékeiben mar évek 6ta megbiznak a fo-
gyasztok, hiszen a kivald és megbizhatd
min&séget képviselik.

— A nedves torl6kendé kategoéridban két
Uj kategoriat épitd terméket vezetlink be
idén tavasszal A Zewa Classic és Protect
nedves kéz- és arctorld kenddk idedlis
megoldést nyujtanak utkdzben, amikor
nincs lehetéség példaul kézmosasra — is-
merteti HegedUs Eszter, az SCA Hygiene
Products Kft. brand managere.

A Zewa kéz- és arctorld termékei két val-
tozatban kaphatok: a Classic véltozat kel-
lemesen friss illaty, a Zewa Protect pedig
a tavaly bevezetett Softis Protect papir-
zsebkenddhoz hasonldan antibakterilis
hatdéanyaggal van &titatva, igy amellett,
hogy frissit, elpusztitja a rakerdld virusok
és baktériumok nagy részét is. Minden Ze-
wa nedves torlékendd, a kéz- és arctorlok,

il
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valamint a nedves toalettpapirok is bér-
gydgyaszatilag teszteltek.

— Az Uj Zewa nedves kéz- és arctorlé ken-
dok bevezetését széles kord bolti kommu-
nikacidval, online és offline mintaszorassal,
valamint sajto- és kozosségimédia-megje-
lenésekkel timogat-
juk Nagy hangsulyt
fektetlink a kereszt-
kategorids kihelyezé-
sekre, és kihasznaljuk
a kereskeddk online
felletein rendelke-
Al zésre 4ll6 lehetdsé-
geket is. Emellett ki-
16nbdz6 promdcids
mechanizmusokat
alkalmazunk az yj
termékek megismertetése és kiprobalta-
tasa céljabol — hangsulyozza Forgach Réka,
az SCA Hygiene Products Kft. junior trade
marketing managere.

Forgach Réka
junior trade marketing
manager

SCA Hygiene Products

Micellas trendek

A Beiersdorf tavaly nyaron, a micellas trend
jegyében, a szintén minden bértipusra al-
kalmas NIVEA micellds arctisztitd kenddt
dobta piacra. Az anyag finom szerkezetét
micellds vizzel itattdk at, amely ezdltal ké-

A nedves toalettpaplr kategoriaja évrdl évre két szamjegyi novekedést mutat,
ami nagyrészt a penetracié novekedésének koszonhetd
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pes hatékonyan eltavolitani még a vizallé
sminket is, és emellett megfeleld bérapo-
last nyujt.

A Bedrock Kft. tapasztalatai is megerdsitik,
hogy a micellds folyadék a kategoriat te-
kintve alapvetd dsszetevének szamit. Az al-
taluk forgalmazott Cleanic sminkeltavolité
torlékenddk 2015. évi és 2016. évi eladasi
adatait vizsgalva, 6sszesen 12%-0s ndve-
kedés figyelheté meg. A Cleanic kendék

a fogyaszték igényeihez igazodva teljes
mértékben megujultak A Cleanic Cleanse
& Moisturise sminkeltavolitd térlékendd
hydranovot és panthenolt tartalmaz, igy
képes mélyen hidratdlni és puhava vara-
zsolni a bért. A Caresoft formula és allan-
tointartalmu Cleanic Cleanse & Soothe
kendd&k, nem tartalmaznak allergéneket
és illatanyagokat, csokkentik a bér érzé-
kenységét és irritacidjat, ezaltal hasznala-

tuk az érzékeny, allergiara hajlamos bérliek
szamara is ajanlott.

Specialis igényekre kifejlesztve

A Cleanic 2016-ban vezette be Uj profesz-
szionalis termékvonalat. A Cleanic Anti-age
Oregedésgatlo torlékenddk kifejezetten az
érett arcbér dpolaséra késziltek A micellas
folyadékkal el&dllitott formula hialuronsa-
vat is tartalmaz, amely hosszabb idén ke-

Konyhai torlokendd, papir zsebkendd, to-
alettpapir és papirszalvéta alkotja a haz-
tartasi papiraruk Nielsen altal mért kate-
goriajat. Egyiittes piacuk a Nielsen kiske-
reskedelmi indexe szerint kozelitett a 60
milliard forinthoz 2016. februar és 2017.
januar kozott: ez 5 szazalékos értékbeli
novekedést jelent az el6z6 hasonld peri-
odushoz viszonyitva.

2 - Kiemel-
teljesi-

tett a konyhai tor-
l6kend§ kategoria:
bolti eladasa érték-
ben is, mennyiség-
ben is nott. A tob-
bi kategéria koziil
egyediil a papir-
szalvéta mutat ne-
gativ trendeket mindkét szempontbol.
A KONYHAI TORLOKENDO tizmilli-
ardot meghaladé forgalma 11 szdzalékos
értékbeli és 9 szazalékos mennyiségi no-
vekedés eredménye. A kategdria erdsen
koncentralt, jollehet, a 400 négyzetmé-
ternél nagyobb csatorndk egyiittes pia-
ci részesedése - értékben - 72 szazalék-
rdl 71-re csokkent. A 2500 négyzetméter-
nél nagyobb tizletek jelentsége 2 szaza-
lékponttal csokkent. Egy szazalékponttal
javult a kisebb (51-200 négyzetméteres)
tizlettipusok és a drogériak pozicidja.

A gyart6i markdk pozicidja némileg, egy
szazalékponttal gyengiilt, igy értékben
mért piaci részesedésiik 36 szazalék.

A TOALETTPAPIR kategéria értékbeli
eladas szempontjabodl a legnagyobb kate-
gbria a termékcsoporton beliil, amelybél
a boltok bevétele meghaladta a 31 milli-
ard forintot 2016. februar és 2017. janudr
kozott. Ertékben 4 szézalékos, mig meny-
nyiségben 1 szazalékos emelkedést regiszt-
ralt a Nielsen.

Abranyi Nikoletta
piackutatasi elemzé
Nielsen

Egyre népszertibb a konyhai torlokendo

A Nielsen dltal mért nyolcvan haztartasi
vegyi aru és kozmetikum forgalom sze-
rinti rangsoraban a listavezeté mosdszer
utan masodik helyen kovetkezik a toa-
lettpapir.

Tovabbra is viszonylag magas az eladds
koncentracidja. A 400 négyzetméter fe-
letti tizletek elvitték az értékben mért for-
galom 69 szazalékat.

Stabil a kereskedelmi markak érték-
ben mért piaci részesedése a legutdb-
bi években: 57 szazalékos részaranyt
regisztraltunk az elmult két kumulalt
év sordn.

Toalettpapir tévérekldmjara a vallala-
tok listadron 2,5 millidrd forintot kol-
tottek 2016-ban, ez mintegy haromszo-
rosa az egy évvel korabbi koltéseknek, a
Nielsen 4ltal szpotszinten vizsgalt csator-
nakat alapul véve. A valos koltés osszege
ennél a kedvezmények miatt jellemzéen
alacsonyabb.

A PAPIR ZSEBKENDO a 2016. febru-
ar és 2017. januar kozott regisztralt kozel
14 millidrd forintos forgalmaval a top tiz
kategoriaba tartozik a Nielsen altal mért
nyolcvan haztartasi vegyi aru és kozme-
tikum kategdria forgalom szerint rangso-
raban. Ertékben 6, mennyiség szempont-
jabol 2 szazalékkal tobbet adtak el a bol-
tok 2016. februdr és 2017. januar kozott,
mint egy évvel korabban.

Itt az eladas kevéssé koncentralt: a 400
négyzetméteresnél nagyobb iizletek ér-
tékben mért piaci részaranya tovabbra is
60 szazalékos.

Némileg csokkent a gyartoi markdék po-
zicidja. Piaci részesedésiik - érték szem-
pontjabdl - 58 szdzalék a vizsgalt id6-
szakban, ez két szdzalékpontos csokke-
nés az egy évvel kordbbi azonos id6szak-
hoz képest.

A cégek papir zsebkend6 tévéreklamja-
ra 2016-ban mintegy hatmilli6 forintot

forditottak listadron, ez gyakorlatilag a
fele a 2015-6s koltéseknek.

A PAPIRSZALVETA forgalma hdrom-
millidrd forint felett mozgott 2016. feb-
rudr és 2017. januar kozott, ez gyakorla-
tilag egyezik az el6z6 évi azonos idgszak
forgalmaval. Mennyiség szempontjabdl
viszont 5 szdzalékos csokkenést regiszt-
ralt a Nielsen kiskereskedelmi indexe.
Nétt a koncentracié: 400 négyzetméter-
nél nagyobb boltoké a forgalom 62 sza-
zaléka (ez két szazalékpontos emelkedés).
Ezért a novekedésért a 2500 négyzetmé-
teresnél nagyobb boltok piaci részesedé-
sének novekedése felel.

A gyéartéi markak részaranya 62 szdza-
lékos értéket tekintve, ez egy szazalék-
pontos csokkenés az el6z6 évi adatokhoz
képest. /

# Kitchen towels are more popular
Combined sales of the products that make up the
household paper category represented a value of nearly
HUF 60 billion in February 2016 and January 2017 - this
means a 5-percent sales increase in value (volume sales
also improved).

KITCHEN TOWEL: sales were worth more than HUF
10 billion; value sales grew by 11 percent and volume
sales were up 9 percent. Stores bigger than 400m?” were
responsible for 71 percent of value sales. Manufacturer
brands' share from sales decreased by 1 percentage point
10 36 percent (in value).

TOILET PAPER: sales exceeded HUF 31 billion in the
examined period. Value sales were up 4 percent and vol-
ume sales grew by 1 percent. Stores bigger than 40om’
realised 69 percent of value sales. Private label toilet pa-
pers’ share from sales was 57 percent. Companies spent
HUF 2.5 billion on television commercials in 2016, three
times more than in 201s.

FACIAL TISSUE: sales amounted to HUF 14 billion, with
value sales growing by 6 percent and volume sales im-
proving by 2 percent. 400m’ and bigger stores had a
60-percent market share. Manufacturer brands’ share
from sales was 58 percent.

PAPER NAPKIN: sales were above HUF 3 billion, with
value sales staying put and volume sales falling by 5
percent. Stores with a floor space above 400m’ were
responsible for 62 percent of sales. Manufacturer brands’
value share was 62 percent.//
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A nedves kozmetikai torl6kendGkkel szemben kiemelten fontos elvaras, hogy borbarat
osszetevoket tartalmazzanak, bérgyogyaszatilag teszteltek legyenek, és ne irritaljak a bért

resztll segft megdrizni a fiatalos tekintetet,
emellett hatékonyan tisztitja az arcbért,
és fenntartja annak optimalis hidratdltsa-
gi szintjét. A problémas arcbér dpoldséra
a Cleanic Anti-Sebum faggyusodasgatld
torlékendd kerilt forgalomba, amely a mi-
cellds folyadék mellett cinket és aloe vera
kivonatot tartalmaz.
- Szeretnénk tovabb
béviteni a Cleanic
sminkeltavolité tor-
|6kenddket, hogy a
bértipusokat figye-
— lembe véve minden
&0 korosztaly szamara
I - megfelel6 megol-
dést kindlhassunk.
Két Uj bevezetésre
készUlink 2017 ma-
sodik felében: a kaviarkivonatot tartalma-
76 Cleanic Cleanise & Nourish termékiink

Gilanyi Noémi
junior brand manager
Bedrock

a25-39 év kozotti korosztély szamara nyujt
megfelel® megoldast A Cleanise & Rege-
nerate, a 35-49 év kozotti ndk szamara lett
kifejlesztve, amely dregedésgatld hatasu
multi-complex kollagén- és elasztintartal-
maval néveli a bér rugalmassagat — mu-
tatja be fejlesztéseiket Gilanyi Noémi, a
Bedrock Kft. junior brand managere.

Még alaposabb gondoskodas

A nedves tisztitdsnak azonban nem csak
az arcon és a kézen van létjogosultsaga.
A Zewa a nedves toalettpapir piacadn mar
tobb éve jelen van termékeivel. Ez a kate-
goria évrél évre két szamjegyd ndvekedést
mutat, ami nagyrészt a penetracié ndve-
kedésének kdszonhetd, hiszen egyre tébb
héztartasban hasznalnak a szaraz toalett-
papir mellett nedves toalettpapirt is. Ned-
ves toalettpapirjaik kdzil a Pure, a Natural
Camomile és az Aloe Vera illatmentes. Az

utébbi kettd extra hatdanyagot, kamillat,
illetve aloe verét is tartalmaz. Az Almond
Milk nedves toalettpapir mandulaolajat
tartalmaz, és kellemes mandulaillattal ké-
nyeztet, mig a Kids valtozat tengeri dsva-
nyokkal és friss Gide illattal van atitatva.

— Az online kereskedelemben a nedves
toalettpapir felllreprezentéltabb, mint a
hagyomanyos offline kereskedelemben. Ez
azzal magyardzhato, hogy egyrészt online
vasarlas esetén magasabb a markahség,
masrészt az online vasarlok talan nyitot-
tabbak az Ujdonsagokra. Emellett [ényeges
tényezd a kényelem is, éppen ezért a teljes
Zewa nedves toalettpapir termékcsalad
toaletten lehtzhatd, bioldgiailag lebomlo
lapokbdl &ll, amelyek optimalisan nedve-
sitettek, igy alaposan tisztitanak, de nem
hagynak maguk utdn nedvességérzetet.
Nedves toalettpapir kategoéridban idén ta-
vasszal egy Uj aloe veras véltozattal bévil
kinalatunk, igy mar 5-féle valtozatban lesz-
nek elérhetéek a Zewa nedves toalettpa-
pirok A Zewa nedves toalettpapirokat 360
fokos kommunikacidval tdmogatjuk idén, a
TV mellett online, sajté- és PR-megjelené-
seink lesznek, a kiprébalast mintaszorassal
tdmogatjuk, valamint a bolti jelenlétre is
nagy hangsulyt fektetlink — teszi hozza
HegedUs Eszter.

& Wet wipes used more widely

Consumers want wet wipes (sometimes
also called cosmetic wipes) that contain
skin-friendly ingredients, are dermatolog-
ically tested and don't irritate the skin. As
they are practical and easy to use, more
and more people opt for cosmetic wipes
when they clean their face. These wet
wipes also come in handy when there
isn't enough time for the usual face clean-
ing routine or if someone is travelling.

Melinda Jager, marketing manager of
Beiersdorf Kft. told Trade magazin that
cosmetic wipes make up for about 12
percent of the domestic face cleansing
market. Last year wet wipe sales were up
16.7 percent and NIVEAs market share
increased, thanks to having doubled the
number of products they offer in this
category. For instance they introduced
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NIVEA Creme Care facial cleansing
wipes, which are perfect for every skin
type.

Eszter HegedUs, brand manager of SCA
Hygiene Products Kft. informed us that
in the wet wipe category they intro-
duced two new, category building prod-
ucts this spring: Zewa Classic and Protect
hands and face cleansing wipes are the
ideal solution when one is on the go, and
thereis no place to wash their hands. The
Classic version has a really fresh scent,
while the Protect version contains an
antibacterial formulation. All Zewa wet
wipes are dermatologically tested.

In line with the micella trend, last sum-
mer Beiersdorf put the NIVEA Micellar
Wipes face cleansing product on the
market, which can be used on all skin

types. Bedrock Kft's junior brand man-
ager Noémi Gilanyi revealed that sales
of their Cleanic makeup remover wipes
grew by 12 percent from 2015 to 2016.
Cleanic Cleanse & Moisturise contains
Hydranov and panthenol for a soft and
moisturised skin. Cleanic Cleanse &
Soothe wipes contain the Caresoft for-
mula and allantoin, which make skin less
sensitive and less irritated.

In 2016 Cleanic launched a new profes-
sional product line. Cleanic Anti-age
wipes were developed especially for old-
er skin. For women with facial skin prob-
lems the company recommends Cleanic
Anti-Sebum wipes. In the second half of
2017 two new products will appear in
shops: Cleanic Cleanise & Nourish will
target women in the 25-39 age group and

Cleanise & Regenerate will be made for
35-49 year old women. Zewa has been
present in the wet toilet wipe market for
many years. This category is growing by
two-digit numbers year after year, mainly
because of its increasing penetration lev-
el. Zewa wet toilet wipes are available in
Pure, Natural Camomile and Aloe Vera
versions — all three are fragrance-free.
Almond Milk wet toilet wipes contain
almond oil and have an almond fra-
grance. Ms Hegedus told that wet toilet
wipes are overrepresented in online sales,
because online shoppers are more loyal
to brands and more open to trying new
products. She added that Zewa wet toi-
let wipes cause no wet sensation on the
skin and all of them can be flushed down
the toilet. //
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A Varda Distillery Exclusive palinkacsaladja egy éve keriilt bemutatasra
és azota széles korben ismertté valt a top kategorias éttermek korében,

ahol kivalé sommelier kollégak valasztottak ki oket
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Megbeszélések a BKIK-ban

A Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara februdrban kerekasztal-megbeszélést
kezdeményezett a vendéglatast érintd aktualis problémak megvitatasara, amely-
re szakmai érdekvédelmi szévetségek kaptak meghivést: a Magyar Vendéglatok
Ipartestilete mellett az MNGSZ, a VIMOSZ és a VOSZ képviseldi.

A megbeszéléssorozat masodik forduldjdra
dprilis elején kerdlt sor. A résztvevok az el6-
zetes napirendi pontoknak megfeleléen az
afaszabélyozasrol és a reprezentaciot terheld
adokrol egyeztettek A jelenlévok egyetértet-
tekabban, hogy a kedvezményes afakulcsnak
valamennyi vendéglaté-szolgaltatasra és az
dsszes alkoholmentes italra alkalmazhatonak
kellene lennie. Emellett a kozos javaslatcso-
magba bekerdl a helyben fogyasztasra és
az elvitelre torténd értékesitésre vonatkozo
kulonbségtétel megsziintetése is.

Az érdekvédelmi szervezetek a reprezentacios
addk tekintetében az drbevétel 2 szazalékdig
terjed6 adémentességet tdmogattak, de az tizleti rendezvények mellett a dol-
gozdi, csaladi rendezvényekre érvényes szabalyok modositasat is indokolt-
nak tartottdk Mind az afa, mind pedig a reprezentacios adok tekintetében
addtanacsadd segitségével készil majd javaslattervezet, amelyet majd a BKIK
korbekild véleményezésre, illetve jovahagydsra. Bornemisza Miklos a BKIK-tol
jelezte, hogy a szerz6i jogdijakrol, az energiahasznélatrol a vendéglatasban,
valamint az ingatlant és a tevékenységet érinté kett6s addzasrél egy késbbi
alkalommal szeretnének egyeztetni. Az elkészlilt kdzos javaslatcsomaggal kap-
csolatban sajtdanyag készil //

# Roundtable discussion organised by BKIK

The Budapest Chamber of Commerce and
Industry organised a roundtable discussion in
February, inviting the representatives of the as-
sociations MV, MNGSZ, VIMOSZ and VOSZ.

A second round of talks was organised in early
April. Participants talked about the new VAT

regulation and the representation expenses
tax. They agreed that the preferential VAT rate
should apply to all hospitality services and al-
cohol-free drinks. As regards the representation
expenses tax, experts want the tax-free limit to
be 2 percent of total sales value. /

Kozosségi felelosségvallalas

Egyluttmkodd szakmai partnerként az ipartestilet képviseldi is részt
vettek a HAT Alapitvany altal Mentés Masként cimmel szervezett elsé
Kozosségi Feleldsségvallalasi Konferencian. Erdekes, elgondolkodtatd

Ll
Mentés Masként
Konferencia

vitak zajlottak arrél, hogy a fenntarthaté fejl6-
dés érdekében és a CSR jegyében mit tesznek
a civil szervezetek, a multik és a hazai véllalko-
zasok a tarsadalomért, a szlikebb és tdgabb
kornyezetlkért, egymasért. Sz esett a ven-
déglatasban keletkezé élelmiszer-veszteségek
kezelésérdl is.

A kozel harminc meghivott vendégnek a té-
mara rendkivil nyitott kdzonség elétti be-
szélgetéseit neves, sajat terlletiikon elismert
szakemberek vezették — a vendéglatd szakmat
ebben a szerepben Bernath Jézsef konyha-
féonok képviselte. /

# Social responsibility
Representatives of the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) were the trade partner at HAT
Foundation’s social responsibility conference, titled
‘Save As'.
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Those present discussed sustainable growth and
CSR activities, what NGOs, multinationals and
Hungarian-owned enterprises do for the society
and for communities. //
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A mi gasztroturank

Két éve indult az MVI gasztrotura-sorozata, amelynek
nemcsak kapcsolatépité funkcidi vannak, de szakmai ta-
pasztalatszerzésre is tokéletesen alkalmas, szérakoztatd
projekt. A tura dllomasain a tagok jol prosperald, vagy ép-
pen a kozelmultban nyilt, sokat igéré vendéglatohelyeket
keresnek fel. A 2-4 hetente rendezett programok célpontjai
kezdetben csak budapesti helyszinek voltak, mostandban
viszont gyakran ldtogatunk meg vidéki kollégakat is.

Nagyszerd élménynek bizonyult a marcius kdzepi egri
kirandulas: a St. Andrea pincészetben dr. Lérincz Gyorgy
mindségi borait és vendégszeretetét élvezte a csoport,
majd az egri Macok Bisztréban fogyasztotta el Macsinka
Janos kiting 6tfogasos degusztacios menuUjét, s végul a na-
pot a 2015-6s és 2016-0s ,Ev tortdja’ dijanak nyertese, Szo
Gellért cukraszdajanak desszertjeivel koronazta meg.

B -
Az ,egri” csapat a Macok Bisztro

Ezt megel6zéen a hénap elején a Bib Gourmand mindsfté-
s( Petrus volt a célpont, ahol Feke Zoltan kivaléd minéségu
alapanyagokbdl készilt ételsorat kostoltak a jelenlévék,
aprilis elsé programja pedig a budapesti Tabla izeinek ki-
prébalédsa volt — Fehér Gabor séf konyhajabadl.

A latogatasokrol rendszeresen jelennek meg fotdk és in-
formacidk az MVI Facebook-oldaldn; a titkdrsag a jovoben
is szivesen fogadja az érdekl6dok jelentkezését. /

& Our culinary tour

The MVI started its culinary tour series
two years ago. Members visit well-pros-
pering or promising new restaurants
every 2-4 weeks, to exchange experi-
ences, establish new connections and
have fun. In March the destination was

Eger: in the St. Andrea winery we tasted
the superb wines of Gyorgy Lérincz, in
Macok Bistro we tested the s5-course
degustation meal of Janos Macsinka and
enjoyed the dessert made by Gellért
Sz6's confectionery. //




A dolgok allasa Il.

Folytatjuk beszélgetésiinket
a szakma jelenlegi
problémairdl és sikereirol
Kovacs Laszloval, az MVI
elnokével, akitol ujra azt
keértiik, aktualis hivoszavakra
reagalva fejtse ki véleményét.
Mi jut eszébe arrol, hogy...

Afatorvény

Hogy a kedvezményes adomértéket érinté
szabalyozas egyszerlen értelmezhetévé és
konnyen alkalmazhatova véalhasson, mar
megtettik modositasi javaslatainkat az il-
letékesek felé.

A jelenleg érvényben Iévé jogszabalyt jo
szandékunak tartom, de dtgondolt médo-
sitasokkal a szakma életét joval konnyeb-
bé tehetné, élhetdbb, véllalkozdbaratabb
kornyezetet teremtene a vendéglatdsok-
nak Nem is az add mértékérdl van szo
elsésorban, hanem arrdl, hogy a szakmai
kompetencia nélkil hozott rendelkezések
nehezen kdvetheték és bajosan betartha-
téak. A korszer(tlen jogszabalyokat ki kell
gyomlalni, mar csak azért is, mert amelyik
kozulUk tobbféleképpen értelmezhetd, az
biztosan vitat is generdlni fog. Az értelmez-
het&ség feltételezi a blntethetdséget!

S hibat véteni még jé szandékkal is lehet!
A szakma szamara szerencsésebb lenne,
és még ha a terhek enyhe névekedésével
jarna is, konnyebben tudnank elfogadni,
ha a jogszabalyok egyértelmuek, kdnnyen
kovethetéek lennének

BKIK-egyeztetések

Ha van rd lehetéségiink, most is tobb fron-
ton,tamadunk”! Ortliink a kamarai aktivi-
tas novekedésének — ami a két targyalasi
forduld kdzott ott tortént, vezetéségvaltas
utan is megmaradni latszik -, és igyekszink

kihasznalni a Buda-
pesti Kereskedelmi
és lparkamara altal
nyujtott lehetéséget.
Bizom benne, hogy
ezen a csatornan ke-
resztUl véleménylnk
eljut a szdmunkra
fontos helyekre, és

Kovacs Laszlé
elnok féleg, hogy érté fu-

i lekre taldl. (Az egyez-

tetések részleteirdl 1asd kilon anyagunkat!
- aszerk)

Személyi valtozasok
az érdekvédelmi szervezetekben

Az MSZESZ-ben torténé véltozasokrol az
el6zé alkalommal méar beszéltiink. Ami
a Pannon Gasztronémiai Akadémiat illeti,
biztosra veszem, hogy az Uj elndk, a remek
realitasérzékkel bird Csapody Balazs stilusa,
tettrekészsége Uj szint hoz a szakma érdek-
védelmi tevékenységének erre a teriiletére.
A PGA MSZESZ-be tervezett betagozddasa
utdn az akadémianak szélesedhet a lefe-
dettsége, ami altal értelemszerien haté-
konyabba valik a munkaja is.
Meggyézédésem, hogy a vendéglatast az
alulrél szervezédd szovetségek és jogutdd-
jaik tartjak valodi mozgéasban. A szakma az
6t megilleté méltd figyelmet — és bizonyos
terlleteken az anyagi tdmogatast — Széll
Tamas Bocuse d'Or-sikere utan kapta meg.
Azt hiszem, a média figyelme a pénznél is
tobbet ért.

Kozétkeztetés

Nehéznek ldtom a talpon maradast eb-
ben a szegmensben, féként mert itt nem
csokkent az &fa, és igy a személyzeti jo-
vedelmeket sincs mibdl ndvelni. Marpe-
dig enélkil a mar most is a legsulyosabb
szakemberhidnnyal kiizdd kozétkeztetés
akar valsagos helyzetbe is kerdlhet, hiszen
a kereskedelmi vendéglatas a kalfoldre ta-

vozd kollégakat innen fogja potolni, az ér-
tékesebb munkaerdt elszivni.

Muszaj megoldast keresni ezekre a prob-
lémadkra, mert a kozétkeztetés szocialis és
népegészségligyi szempontbdl is rend-
kival fontos, nélkile sok helyen még napi
egyszeri meleg étkezést sem lehetne biz-
tositani sok gyerek szédmdra.

Szakmai statisztikak

Az Opten altal nemrég bemutatott adatok
a 2015-0s forgalomnovekedésrél és az alkal-
mazottak szamanak ndvekedésérd| jorészt
inkdbb csak az online pénztargépek kote-
lez6 hasznélatdnak és a munkadgyi ellen-
Orzések szaporodasanak folyomanyai.

Ettermi toplistak

Nagyon szubjektivnak tartom 6ket, sokszor
részrehajlonak tlinnek, ami a publiklt ité-
leteiket gyakran teszi érthetetlenné, sét,
hiteltelenné Nem magaval a,mfajjal”van
bajom: ismerek egy-két hiteles éttermi top-
listat is a vilagban.

Ifjusagi versenyek

Sok szép eredmény sziletett a kdzelmult-
ban, és én szdmos tehetséges magyar
kozép- és féiskolds fiatallal taldlkoztam
a versenyek zs(irizése soran. Jovére nalunk
rendezik az EuroSkillst, most tehat kilons-
sen fontos a legjobbak kivéalasztasa és az
6 jo szerepléstk. A szakmai szvetségek
részérél az MVI 6rommel véllalta magéra
atdmogatdi munka oroszlanrészét, de en-
nélis tobbet jelent, hogy remek felkészité
csapatok foglalkoznak a versenyzdkkel.
Harom nevet mindenképp kiemelnék, akik
ezeknek a teameknek a munkajat irdnyitjak:
Sandor Dénes, Kozma Kalman, Lusztigh
Maria. A kivélasztés és a felkészités folya-
matat, valamint — munkajuk és féleg kolt-
ségeik méltanyoldsaképpen - a felkészité
tandrokat az MKIK is a korabbiakndl jobban
dotdlja anyagilag./

& The state of things — Part 2

Our magazine continued to ask LaszIo
Kovacs, president of the (MVI) about top-
ical issues.

VAT law: In order to make the regulation
on the preferential VAT rate easily under-
standable and applicable, we have already
submitted our modification ideas to the
authorities. The current law wants to do
good, but the rules were created without
any professional input, therefore they are
difficult to understand and comply with.

BKIK talks: We are happy that the BKIK has
become more active and we try to profic
from the opportunities offered by BKIK.
I 'do hope that through this channel our
opinion will reach the places that are im-
portant to us.

Personnel changes in interest representing
organisations: The planned integration of
the Pannon Gastronomy Academy (PGA)
into the Hungarian Hotel and Restaurant
Association (MSZESZ) will make the work

of MSZESZ more efficient. PGAS new pres-
ident Balazs Csapody will breathe new life
into the trade’s interest representation.
Public sector catering: | think it is very dif-
ficult for businesses to survive in this seg-
ment, even more so because the VAT didn't
decrease in this segment. Due to this sala-
ries can't be raised and this will make it even
harder to keep or recruit workers.

Trade statistics: Data made public by Opten
recently indicate a sales growth in 2015 and

more employees working in the sector, but
most of this is just the result of the intro-
duction of online cash registers and fre-
quent inspections.

Restaurant rankings: These are always very
subjective, often they seem biased and be-
cause of this the rankings aren’t credible.
Youth competitions: EuroSkills will be or-
ganised in Hungary next year, so it is very
important to select the best young talents
who have the chance to perform well. /
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Személyi valtozasok

Niklai Akos elndk 2016. év végi lemondasat kdvetéen marcius
végén a Magyar Szallodak és Ettermek Szdvetségének (MSZESZ)
rendkivili kdzgyUlése meggydzd folény-
nyel Kénnyid Laszlot vélasztotta elndk-
nek, Flesch Tamast altalanos alelndknek,
Hamvas Zoltant pedig gasztrondmiai tars-
elnodknek

A vendéglatasért felelés Hamvas Zoltan
a magyar Bocuse d'Or Akadémia elndke,
aki tavaly Pro Tourismo kitlintetésben is
részesilt, és 2016-0s megalapitasa ota al-
elndke a Pannon Gasztrondmiai Akadémia-
nak. A szakember szerint a MSZESZ-nek erés
erny6szervezetként eredményesen kell képviselnie a széllodai és
vendéglatd szakma lobbiérdekeit, és a turizmus dgazat allami
iranyitasat képviseld Magyar Turisztikai Ugyndkség megfeleld
stratégiai partnerévé kell véalnia. Az MSZESZ éttermi szekcidja
a jovében a gasztrondmiai tarselnodk tandcsado testlleteként ma-
kodik. A szekciod élérél tavozik az eddigi vezetd, Pintér Katalin.
Az MSZESZ alé a hirek szerint betagozddd Pannon Gasztrondmiai
Akadémia elnoki posztjan Zsidai Zoltan Royt a szdmos szakmai
szervezetben aktiv munkat végzé Csapody Baldzs, a balaton-
szemesi Kistlcsok étterem tulajdonosa valtja./

Hamvas Zoltan
gasztrondmiai tarselnok
MSZESZ

# New presidents

Az orszag legjobb tortai 2017

4ciok jutottak a Magyarorszag Tortdja és a Magyarorszag Cukor-
mentes Tortdja versenyek dontéjébe a Budapesten tartott elsé
zs(rizésen, amelyeket parhuzamosan rendezett meg a Magyar
Cukrasz Iparosok Orszagos Ipartestllete és az Egy Csepp Figye-
lem Alapftvany a budapesti Zila Kdvéhazban.
A dontébe 5-5 torta ke- -
rilt be; a cukraszok jol
bantak a hagyoméanyos
izekkel — malna, mak,
meggy, cseresznye és
a turd jelentették a f6
alkotéelemeket. ,Szabad
stilusban” egyetlen vi-
dékiként a dunafoldvari S *

Toth Cukraszda keriilt Augusztusban valasztjak ki a legjobbat
négy budapesti — a Frer, a Horvéth, a Hisztéria és a Nadori — kozé
(képlnkon a kivalasztottak), cukormentes kategdridban viszont
kizarolag févarosi cukraszdédk kizdenek majd a legjobbnak jaréd
cimért: az Edes-Gyombér, a Horvath, a Frer, a Zazzi és az Edesség-
labor. A gydzteseket augusztus elején hirdetik ki. 7/

& Hungary'’s best cakes in 2017

One Drop of Attention Foundation organised
the contest in Zila Kavéhaz. There are s final-

After the first round of jurying held in Buda-
pest, hazelnut, chestnut and fruit cakes qual-

After the resignation of president Akos
Niklai at the end of 2016, the Hungar-
ian Hotel and Restaurant Association
(MSZESZ) elected Laszlé Kénnyid pres-
ident. Tamas Flesch was elected general
vice president and Zoltan Hamvas be-

came gastronomy co-president. It has
been reported that Pannon Gastrono-
my Academy (PGA) will integrate into
MSZESZ. There has been a change in
PGAS presidential seat as well: Balazs Csa-
pody replaced Roy Zsidai./

ified to the final of the Cake of Hungary and
the Sugar-free Cake of Hungary competitions.
The Guild of Hungarian Confectioners and

ists in both categories and the only non-Bu-
dapest confectionery to make it to finals was
Toth Confectionery from Dunaféldvar. //

Elodeink tisztelete

Nagy érdeklédés mellett zajlott a Gundel Ferenc sziletésének
100. évforduldja alkalmabol szervezett konferencia, izelité a gaszt-
rondmia oktatasunk multjabdl és jelenébdl”cimmel a Budapesti
Gazdasagi Egyetemen. A KVIFK Vendéglatés Intézeti Tanszéke
ezzel a rendezvénnyel tisztelgett Gundel Ferenc munkéssaga
elétt, aki az iskola docenseként eléviilhetetlen érdemeket szer-
- — zett az induld vendéglatoipari
féiskola és tdbb tantzem aktiv
szervezbjeként. Koranak egyik
legismertebb vendéglatdipari
szakembere, kivald oktatd, ter-
mékeny szakird volt.
A konferencian a kar tanarai el6-
addasokat tartottak a taplalkozés- és élelmiszer-tudomany okta-
tasarodl, a vendéglatas-oktatas kihivasairdl és a hallgatok hazai
és nemzetkdzi versenyeken vald szereplésérél, majd a kollégak
és bardtok visszaemlékezései utdn a Gundel csalad részérél dr.
Gundel Janos egyetemi tanar kdszonte meg a részvételt /

Mit adtak nekiink a Gundelek?

& Respecting our predecessors

There was great interest in the conference  who was also a great teacher and a prolific

Bor, ami osszekot

|dén mésodik alkalommal mutattak be a Balaton régios borbrand
Uj évjaratdt —a régio vezetd ter-
meldinek egységes arculattal,
egészen azonos cimkével ren-
delkezé termékeit, amelyeken
csupan a boraszok neve ku-
l6nbozik. A borok kivétel nél-
kil megfelelnek egy egységes
szakmai kritériumrendszernek. . ——

A BalatonBor joval tobb egy A BalatonBor kozosségi brand
(pontosabban idén 24) bornal: egy régié szimbdluma, kdzosségi
brandje, a balatoniak szamara fontos értékeket kozvetité zaszlds-
hajoja. A projekt izelitét ad egy itthon még szokatlanul Uj régid-
marketingbdl, illetve az ezt megalapozé régiods identitasbol és
kultarabol is.

Bizonyos értelemben régi¢s borbrand az Egri Bikavér is. Fazekas
Sandor foldmuvelésigyi miniszter a kdzelmultban jelentette be
egy az egri varban, egri boraszok részvételével tartott sajtotajé-
koztaton, hogy a vildgszerte ismert vordsbor hungarikumma valt
Nyitrai Zsolt, Eger és térsége orszaggyUlési képviseldje kezdemé-
nyezi, hogy késziljon egy nivés, az Egri Bikavér torténetét, multjat,
jelenét bemutatd, magyar, angol és lengyel nyelv( kiadvany. //

# Wine that connects people

celebrating the 100th anniversary of Ferenc
Gundel's birth. The event took place in one
of Budapest Business School's (BGE) build-
ings. Ferenc Gundel was a very influential
figure in the restaurant business in his age,

radel'10 PUIDE

author of trade books. Participants had the
chance to listen to interesting presenta-
tions about various topics, from teaching
nutrition science to how young talents
perform at culinary contests. //

This is the second year that the new vintage of
the Balaton region wine brand is launched. The
best growers in the region market their prod-
ucts with a uniform look and similar labels - on
which only the winemaker’s names differ. Bala-

tonBor (BalatonWine) is more than just a selec
tion of 24 wines: it is the symbol of a region and
the brand of a community. It is a flagship prod-
uct that symbolises the values which are impor-
tant for people living around Lake Balaton. //



Konyharuha helyett

A vendéglatohelyek tiszta mosdoi és a higiénikusan tartott kony-
ha erésen befolyasoljak a helyrél kialakitott képet — mindehhez
megfeleld tisztitdeszkdzokre is szlikség van. A Tork termékki-
nélatdban a mosdohigiéniai rendszerek mellett torlépapirok
és tisztitokenddk széles valasztéka is megtaldlhatd. Kozottik
taldlhatd a marka egyik innovativ termékfejlesztése, az eldobhatd
professzionalis konyhai tisztitokendd. Pamutszélainak kdszon-
hetéen puhdbb és erésebb mas tisztitokenddknél, nedvszivod
képessége és nedvességszilard-
séga kivald. Pamuthatdsa révén
a konyharuha kivéltésara is alkal-
mas, és minthogy vastag, hétél
és forrazastdl is védi a kezet.
Minden konyhai kérnyezetben
optimalisan alkalmazhato, sét,
élelmiszer-érintkezési tanusit-
vannyal is rendelkezik. Higié-
nikus, hiszen eldobhatd, dm
gazdasagos: tobbszori felhasz-
naldsra — akar suroldsra is — ter-
vezték, és tokéletesen mikadik
tisztitoszerekkel egyditt.
Akevert szélas viszkdz és pamut anyagbol készilt kendét lapra
hajtogatva csomagoljak, és egy kildnleges technoldgiai el-
jarassal ,zsugoritjak’, ami azt jelenti, hogy a felesleges levegét
kiszoritjdk a csomagoldsbol. Ezéltal kisebb helyen elfér, igy szal-
litdsa és tarolasa egyarant koltséghatékonyabb. //

Higiénikus és gazdasagos

& Instead of a dishcloth

One of Tork's most innovative products is
the disposable professional kitchen tow-
el. Thanks to their cotton-based material,
these towels are softer and stronger than

other cleaning cloths. They are also charac-
terised by an excellent liquid absorption ca-
pacity. Itis optimal in every kitchen environ-
ment and it is certified for food contact. //

Bisztro a Reményhez

Az Ohio allambeli Kettering kérhéazlanc legujabb onkoldgiai
koézpontja stilusanak, enteriériének, kiegészitd szolgéltatasainak
kialakitdsaba bevontdk nemcsak a helyi betegtandcsaddi szerve-
zeteket, de magu-
kat a betegeket is.
Az éplletben spe-
cidlis Uzletek kozott
olyan buféétterem
is nyilt, amelynek
valasztékat a rék-
kutatds terlletére
specializalédo die-
tetikusok allitottak
Ossze antioxiddnsokban gazdag, magas fehérjetartalmu, és
legféképpen joizl éttelekbdl; az Amerikai Rakkutatdsi Intézet
a 25 tételbdl 1l étlap minden tdpanyagokban gazdag fogésat
,hitelesitette”. A Boulevard Bistro of Hope-ban felhasznalt alap-
anyagok nagy hadnyada — magéatdl értetédéen — bio és friss.//

»

A betegeket is bevontak a tervezésbe
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Hely a teton

Ha egy étterembe gyakran jarnak vendégla-
tésok, akkor az az étterem tud valamit! Mér-
pedig a sokak szerint,,nem étteremnek vald
vidéken” miikodé Kirdly 100 Gastro Cornert
mind a szakma, mind a vendégek elismerik
— 23 év ¢&ta sikeres a folyamatosan fejlesztett
véllalkozas. A Radvanszki hazaspar, Attila és Eva
sikere taldn abban rejlik, hogy — kozhelyekben
kifejezve — megtaldljdk a helyes aranyt a diva-
tos fine dining és a j¢,hézias"konyha, a merev
elegancia és a csaladias légkor kozott.

A j6 Uzleti érzékd tulajdonosok ugy vélték, hogy a Hold utcai Vasar-
csarnokban mikodds, ma igencsak trendinek szamitd, mindségi
gasztronémiara és kiadds adagokra épité Belvérosi Piac lesz Magyar-
orszagon az a,gasztropiac’, amilyen ma a vildg szamos nagyvaro-
saban megtalalhaté. Kozeg, amelyben helye van a Kirdly 100 Gastro
koncepcidjanak, kdzosség, amelybdl nem szabad kimaradniuk.

A food courtként funkciondld csarnok a maga ,piacos gourmet
vonaldval egyben budapesti luxuséttermek masodik vonalaként
is szolgal, ahol
a csucsszakacsok
Legyszer(ibb” éte-
leket készitenek,
alapanyagokat
és elképzeléseket
tesztelnek A kony-
hamUvészetet
olyan nevek fém-
jelzik, mint Bird
Lajos, Szdsa vagy
Széll Tamas.
Radvanszkiék Ha-
xen Piac néven
nyitottak itt meg
Uj egységlket.
Hogy éttermik
régi nevét hasznaljak, arra is utal, hogy az 6 masodik vonaluk a va-
lamikori legendas Haxenben népszer( cstlkokre épll. — A cstlok és
altaldban a csulkos ételek, illetve a klasszikus melegkonyhai desszer-
tek jol &linak egy gasztropiacnak — véli Radvanszki Attila. — A Haxen
nevet, amelyrél éttermiink tavalyi Ujrapoziciondldsa utdn mondtunk
le, tovabb akartuk vinni ebben a nivos kérnyezetben. A Belvérosi
Piac jo helyen mUkodik, gydnyorlen feldjitott és makulatlanul tisz-
ta. Olcsobb, mint a hagyomanyos éttermek, széles a valaszték, le
lehet Glni, és nem érzed azt az igénytelenséget, ami egy bevasarlo-
koézpontban olyan zavard, réadasul a kdzonség is elsé osztalyu. Azt
hiszem, ha vasarnap délben is nyitva lenne, sok csaladnak nyujtana
megfizetheté programot. Mar csak a jo marketing hidnyzik, illetve
az érintettek akarata az esti nyitvatartas felvéllalasara.//

Radvanszki Attila
tulajdonos
Kiraly 100 Gastro Cornet

"

»A cslilkos ételeknek helye van a Belvarosi Piacon”

& Room at the top

& A Café of Hope

Hospital chain Kettering in Ohio has re-
cently modernised its oncology centre. As
part of this project they also opened a café
where they serve food created especially for

cancer patients. The 25 foods they sell in the
Boulevard Bistro — A Café of Hope are rich
in antioxidants and protein. They are made
mainly from fresh organic ingredients. //

Kiraly 100 Gastro Corner, the restaurant run
by the Radvanszkis — Attila and Fva - has
been a successful business for 23 years, com-
bining fine dining with home-style cooking.
The owners have decided to open a new
place in the Hold Street Market Hall.

With its ‘marketplace gourmet’ strategy, the
hall serves as the second line of Budapest’s
luxury restaurants. This is the place where
top chefs cook simpler dishes, testing in-

gredients and new ideas. Just some of the
big names who work here: Lajos Bir6, Szasa,
Tamas Széll.

The new place of the Radvanszkis is called
Haxen Piac. Attila told that the name indi-
cates that pork knuckle will be in the centre
of attention. He added that the Market Hall
is at a very good location, it is cheaper than
traditional restaurants, there is a large selec-
tion of dishes and guests can sit down. /
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Az alatét a tet

Tervezd meg a Sor mi tébbel a sajat soraldtétedet! - -;33_‘1:.'-':':"
buzdit Uj jatékdban a Magyar Sorgyartdk Szévetsége.

Az idén 25 éves szdvetség hataskore az elmult években
kib&vilt, igy az érdekérvényesités mellett tarsadalmi programjaik
ésa sérkultt]rét népszerﬁsité akcioik is fontos szerepet kapnak az

{'{ : 1{{% ital hazai népszerdsitésében. Legujabb
kreativ projektjik a soraldtét-tervezd ver-

seny, amelyre olyanok is benevezhetnek,

s "*,1- akik nem kezelik profin a grafikai progra-
mokat. A jatékban részt vevék feladata
5 avicces, odamondods vagy éppen csajo-
J it —-,di z6s-pasizés korongok — grafika, esetleg
kimunkalt rajz — megtervezése és feltoltése kép formatumban a Sor
mi tobb Facebook-oldalan elérhetd applikicioba. A kdzonségsza-
vazassal kivalasztott legjobbak kdzUl hdrman 10-10 ezer példanyban
viszont is Iathatjak alkotasaikat févarosi kocsmékban és szérakozé-
helyeken, valamint a Sér mi tobb rendezvényein. A, palyamunka”
lehet szines vagy fekete-fehér, egy- vagy kétoldalas, de nem tartal-

mazhat markanevet — a palyazat pontos részletei a https://anapp.
me/f/Ene/ oldalon olvashatok. /

& Design your own beer mat

Design your own beer mat with ‘Beer that
gives more! — says the new game of the As-
sociation of Hungarian Brewers. Participants
can upload their designs to the application

on the initiative’s Facebook page. The page’s
visitors can cast their votes on the designs
and the three best mats will be printed in
10,000 copies each. //

Sorszegmensek konvergenciaja

A sorok vildgaban kétségtelenil az IPA-k sikerkorszakat éljuk!
Ez még a markans komloizeket kevésbé kedveld sdrinyencek
szamara is elfogadhatd, az viszont nehezen, hogy vildgszerte
meredeken emelkedik az alkoholmentes soérok fogyasztasanak
mértéke — Sket semmilyen egészségtrend nem tudnd meg-
gy6zni, hogy ilyesmit igyanak Szerepe lehet ebben annak is,
hogy a legjobb alkoholmentes
sorok fze is alig emelkedik ki
a hasonlék atlagabol. Kutatok
jarnak az ,eltlint izek nyoma-
ban”- a forditott ozmdzis elvé-
re épité spanyol kisérletekrol
mi is hirt adtunk —, weboldalak
szakosodnak a legjobb alkohol-
mentes termékek keresésére és
bemutatasara.

A legjobbnak értékelt termékek
receptjeit elemezte és kereste
meg a leggyakrabban ismételt tartalmi és technoldgiai elemeket
egy a betegsége miatt az alkoholfogyasztastol eltiltott amerikai
pénzember, Ted Fleming, aki idén piacra vitte a torténelem elsé
alkoholmentes IPA sorét. A Partake névre keresztelt termék a na-
lunk is ismert cascade, amarillo és citra komldfajtakkal készul,
grapefruitos és mézes izjegyeket mutat, kesernyés utdizében is
a grapefruit domindl. /

IPA és alkoholmentes!

# Converging beer segments

In the world of beers we can see the ing the best of both worlds, US busi-

Edesség, tgy kellesz nékem!

A folyamatos verseny a sorok vildgaban is Uj és Ujabb alapanyagok
és izpdarositasok kiprébaldsara 6sztdénzi a gyartdkat, ami az évtized
masodik felében egyre t6bb bizarrnak tiné eredményhez vezet.
De mennyire lehet szokatlannak nevezni egy termékfejlesztési
irdnyt, amely mas terlleteken mar bevalt? B évtizede mar, hogy
megjelentek a kuldnféle stitemények, tortdk izét utanzé kavé- és
koktélszirupok, taldn 5 éve sincs, hogy desszert iz(i égetett szeszes
italok kerultek piacra, tavaly pedig megsokasodtak az ugyanilyen
sorok A stoutokbol vagy a porterekbdl amugy is gyakran kiérzédnek
csokolddés izjegyek, de ha a brownie, a creme brulée, a tiramisu
vagy éppen a mentolos keksz izvildagat produkaljdk — és nemcsak
ezek, de akar ale-ek is —, az mar az Ujdonsagra fogékony sorisszak
fantazidjat megmozgaté trend. Minthogy a legtobb probalkozésrol
amerikai weboldalakon olvastunk, valészind, hogy a hazai inyencek
egyelére csak szerencsével juthatnak ilyen Ujdonsagokhoz //

# Sweets, | need you so much

Constant competition in the beer market
makes brewers experiment with new combi-
nations. Stouts and porters often have choc

@ 2017/5

olate notes, so beers offering the tastes of
brownie, creme brulée, tiramisu are definitely
a new, treat for beer lovers. //

conquest of IPAs. Another important
trend is the growing popularity of alco-
hol-free beer all over the world. Want-

nessman Ted Fleming put the world's
first alcohol-free IPA called Partake on
the market./

Cider-fricska

Ausztrdliaban is a tarsadalmi parbeszéd fontosabb témai kozé
tartozik a menekultek kérdése, ugyanigy megosztja az embe-
reket, mint barhol méshol a vildgon. A kraft cidereket gyarté Fog
City tulajdonosai palackjaikon is szivesen deklaraljak |deolog|a|
hovatartozasukat; lelkik -

rajta — mi nem vagyunk
e koncepcidé hivei —, dm
egyik cimkéjuk tartalma
alaposan megbolygatta
az internetet. Legtob-
ben politikai hovatar-
tozasuktol fuggetlendl
is nagyon szellemesnek
taldltak a cimke feliratat,
amely a Fehér Ausztralia
elvet hirdet6 parlamenti képvisel6t, Pauline Hansont figurazta
ki:,Elcserélném Pauline-t egy menekultre”. Neklnk mar csak hi-
vatalbdl is a projekt marketinghatékonysagaval kellene inkdbb
foglalkoznunk, de megallt a tudomanyunk: fogalmunk sincs, kik
Ausztralidban az almabol és kortébdl készuls, édes-kesernyés iz,
6 szazalék alkoholtartalmu prémium ciderek célcsoportjal //

I'D SWAP
P.AUL!N

FOE GITY

Bimmdd pimF A

Politikus italcimke

& Activist cider

The refugee crisis is a topical issue in the
Australian society as well. Australian craft
cider brewery Fog City decided to protest
against the policy of right-wing populist

politician Pauline Hanson (she wants
a 'White Australia’) by putting a cider on
the market, the label of which reads: ‘I'd
Swap Pauline For A Refugee’. //
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Zold tema lett az eheto kanal

w o

A vilagban idorol idore feltalaljak az eheto kanalat -

az informacioéhes kozonségnek tetszik a hir, aztan elfelejtik

az egészet. ,Elfelejtette” a catering szakma is, hogy 2011-ben
példaul egy amerikai cég innovacios dijat nyert az USA Nemzeti
Gasztronomiai Szovetségének éves seregszemléjén Asian Spoon
néven futo, falatkak talalasahoz készitett eheto ,,snack kanalaval”
- de nem jott 6ssze nekik a nagy attoreés.

isebb-nagyobb véllalkozésok most is
Kajénlanak ehetd kanalakat kulonféle

izekben, sét, még a gofrisitdkbe is
gyartanak olyan betétet, amellyel kanal-
alaku tésztat lehet sutni. De amig ,csak”
a kreativ talaldsrél van szo, a tovabblé-
pésnek nincs esélye; divatrél van szo, ami
elmulik.

Id6nként divatba jonnek

Am nemrégiben megint mintha felfigyelt
volna a vilag: szdmos hirportalon lehetett
olvasni az indiai Bakeys nevU véllalkozas-
rol, amely — ,kezdetlegesnek” mondhaté
modszerekkel (azaz kézi munkaval), de mar
nagy mennyiségben — ehetd kanalakat
gyart rizs-, buza- és kdleslisztbdl, tartdsitod-
szerek nélkul. A cégtulajdonos éllitja, ha na-
gyobb mennyiségben készitené kanalait,
olcsobb lenne, mint ugyanaz mdanyagbdl
(100 db dra most 4 dollar, azaz kdzel 1200
forint). Termékeinek erénye az is, hogy ha
valaki nem akarja elfogyasztani 6ket, azok
hulladékként 4-5 nap alatt elbomlanak.

Statisztikdk szerint csak Indidban 12 millidrd
darab mUanyag evéeszkozt hasznalnak el
évente! Ha a vildag mlanyag evéeszkdz-al-
lomanyanak csak egy szézalékat ehetékkel
lehetne kivéltani, komoly mértékben csok-

kenne a gasztrondmia Okoldgiai ldbnyoma.
Ma, amikor éttermek egészen extrém dol-
gokkal probaljak bizonyitani a fenntartha-
tésaggal kapcsolatos elkotelezettségiket,
ez is egy — akar innovativ irdnyokat is te-
remté — modja lehetne a harcuknak.

A témardl a Budapest Party Service, ha-
zank egyik vezetd catering cégének kreativ
séfiét, az Eurdpa tobb csucséttermében is
tapasztalatokat szerzett Kiss O'Shea Dénielt
kérdeztlk.

— Az ehet6 kanalak virdgkorat én b6 10 év-
vel ezel6ttre teszem — ma ezek mar az old
fashion kategdridba tartoznak Némi fanta-
zia taldn azokban az ehetd villdkban, szuré-
eszkozokben van, amelyekre falatokat lehet
feltlzni. Am ezek sem illeszkednek a ma di-
vatos egészségtrendekhez, hiszen szénhid-
rattartalmu alapanyagok nélkil nem lehet
Oket elkésziteni. Persze ha a megrendelé
ugy kivanja, minden megvalosithatd, de
elképzelni sem tudom, itthon hol tudnank
ilyesmit beszerezni. Ha mindenaron ehetd

,hordozokban”kellene gondolkodnom, va-
|6szinlleg a rizspapirban keresném a meg-
oldast Ha pedig az evéeszkdzok terliletén
kéne a kdrnyezetvédelmi elkdtelezettségre
utald megoldast keresnem, inkdbb az Ujra-
hasznositott papirbdl készilé kanalakat,
villakat ajanlandm.
Tiszteletre méltonak tartom azokat a szak-
mai médidban olvashato éttermi eréfeszi-
téseket, amelyek célja a konyhai munka
Okoldgiai ldbnyoménak csdkkentése, ez-
] zel egydtt Ugy latom,
igencsak kevés ma-
gyar vendéglato-val-
lalkozas viselné el azt
a koltségnovekedést,
amit ezek a probal-
kozadsok magukkal
hoznanak Ré&ada-
Kiss O’Shea sul  Magyarorsza-
Daniel gon sokszor még
kreativ séf , ”
Budapest Party Service a ,,hagyomanyos
kornyezetkiméls
megoldasok alkalmazasa is akadalyokba
Utkozik, példaul hidnyos a megfeleld hul-
ladékkezeléshez nélkildzhetetlen infra-
struktura. A szakacs jé esetben praktikusan
elkdloniti a kilonféle hulladékokat, de arrdl
legfeljebb csak félinforméacidkat kap, hogy
mi torténik azokkal ezutan. Az USA-ban
oridsi Uzlet a biohulladék 6sszegyjtése:
Kalifornidban példdul komposztalas utan
a nagy borészatoknak adjak el azt dollar-
szazezrekért /

Oko-evdpalcikak

Meglehet, az eheté evépalcikdk igénybevétele nagyobb, mint kanal rokonaiké, ezért
a vellk vald kisérletezésrél egyelére kevés jé hirt hallani. A japanok viszont — mar
csak a fenntarthatdsag iranti nyitottsdgukndl fogva is — Ujra és Ujra probalkoznak.
Tiszteletre méltdan zold megkdzelitéssel készilt a tokidi Marushige cukrdszat mar-
ciusban bemutatott evéeszkdze is, csak éppen egy
igusa nevi gyékényfajtabol! Ennek megfelel6ek voltak
a kritikdk is, amelyek, bizonyéra a felhasznélt alapanyag
miatt, vitriolosan tatamiiziinek csufoltak a pélcikat. /

N 1Y

Az izével még dolgozni kell!

%t Green chopsticks

Marushige confectionery in To-
kyo introduced edible chopsticks
in March, which are environ-

mentally friendly because they
are made from igusa (soft rush)
reeds.//

N 2%

Indian company Bakeys manufactures
edible cutlery with manual work, in large
quantities. The company’s owner says that
if they could produce in even larger quan-
tity, spoons would cost less than plastic

spoons (at the moment 100 spoons cost
USD 4). If just 1 percent of the world’s
plastic cutlery would be replaced with
edible cutlery, the culinary sector’s ecolog-
ical footprint would reduce considerably.

% Edible spoons and the ecological footprint

We asked Daniel Kiss O’Shea, creative chef
of Budapest Party Service about this issue.
He told that if the customer wants it, they
can probably source edible tableware and
cutlery, but it wouldn't be easy. He sees

the biggest potential in rice paper cups and
plates. As for cutlery, he reckons that if the
customer wishes to do something for the
environment, he would recommend recy-
cled paper spoons and forks. 7/
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Uljiink be kint!

A teraszbutorral
takarékoskodni hosszu
tavon nem kifizetodo. Bar
mar hazai vendéglatos sem
feltétleniil az ar alapjan
dont, valasztasat sokszor
még mindig a tokehiany
hatarozza meg. Dizajn,
trendek, termékelonyok
- korkeépiinkben ezekrol
kérdeztiik a piac harom
nagy szereplojének

képviseloi.

divatot a teraszbutorok terlletén
Aegyértelm(jen az olaszok diktal-

jak — allitja Bakos-Toth Gabriella,
a Coninvest Kft. bu-
torlzletdg-vezetdje
-, szinte biztosra ve-
hetd, hogy amilyen
Ujdonsagokat a mi-
landi iSaloni kiallita-
son bemutatnak, az
lesz a kdvetkezd év
trendje. A vildg ku-
|6nb6z6 részein dol-
gozo dizdjnerek egy
csoportja dont; azt
példaul, hogy mik az aktudlis divatszinek,
mar janudrban kiadjak” Az elmult néhany
év pasztelltulsulyat az erds, feltling pirosak,
sargak, zoldek kovetik.
A gazdagabb orszagokban a kicsit is elé-
kel6bb teraszokon csak fémszékeket lehet
latni: szépek, tartdsak, praktikusan parnazha-
tok — ezek véltjdk a nagyon elterjedt polirat-
tan butorokat Itthon a vendéglatdsok nagy
hanyada alacsonyabb biidzsébdl gazdalko-
dik, igy még mindig sokkal tdbbet adunk el
froccsontott design butorokbol, dam ezekkel
is lehet hangulatos, modern teraszt kialakita-
ni. A gyarték igyekszenek a mianyag buto-
rokat Ugy terveztetni, hogy azok illeszkedni
tudjanak a természetbe vagy a térténelmi
kérnyezetbe: a beszédes nevi Dome szék
tamlaja példaul kupolara emlékeztet.
Mez6f Melinda, az Alex Fémbutor Kft. ho-
tel-gasztro Uzletdgvezetdje is az olasz piacot
tartja irdanymutaténak

Igggf 2017/5

Bakos-Toth
Gabriella

butoriizletag-vezeté
Coninvest

- A legnevesebb
olasz gyartok buto-
rait mi is forgalmaz-
zuk Idén a pasztell
arnyalatok divatosak
- véli a szakember -,
masik trend a mo-
dern, designszékek
és -asztalok térhodi-
tasa a klasszikus vo-
naltakkal szemben;
a kereslet is ezekre mutatkozik nagyobb-
nak. Ugyancsak hatdrozott valtozas, hogy
a terasztulajdonosok a fogyasztdknak szant
butorokat is szivesen hasznaljak Altaldban
a gyartok széles alapanyagkészlet felhasz-
nalasaval dolgoznak, igy nagyon sokféle
stilus, alapanyag van hasznélatban.
Tapasztalataink szerint a vendéglatdsok
kiemelten fontosnak tartjak a terasz meg-
felelé berendezését, ami a hely stilusat is
alapvetéen meghatarozza. A butoroknak
a kornyezeti hatasoknak s ellen kell &liniuk,
ez szintén lényeges szempont a vasarlas-
kor, akdrcsak a rakédsolhatdsag. A legtobb
vasarlo tudatos és hatdrozott elképzeléssel
érkezik hozzank, azonban az egyeztetése-
ket, anyagminta-bemutatdsokat kovetden
— a szakmai tanacsok figyelembevételével
— j6 néhdnyan véltoztatnak dontésikon.
— Néhany éve mar az élénk és valtozatos
(piros, zold, kiwizold, sérga és a kék) szinek
uraljak a teraszokat — huizza ald Pap Géza, az
Impala Butorkereskedd Kft. Ugyvezetdje —,
de az lzemeltetdk szerencsére a divat mel-
lett a praktikussag és a hasznossag szem-
pontjait is figyelembe veszik 2017-ben a kék
és zold arnyalatai jelentik az igazi trendet,
amelyek a vendégek nyugalmat és a ter-
mészetkdzelséget szolgéljak. Jellemzd az
aluminium kerti butorok és az olyan kdltéri
butorok elétérbe kertlése is, amelyek kevés
odafigyelést, karbantartast és kdnnyd moz-
gathatésagot tesznek lehetévé. A szem-
re is tetszetds ,lyukacsos” mdrattan vagy
mUanyag székek a futd nyari zaporok vizét
atengedve hamar felszaradnak Emellett ki-
valéan szelléznek alulrdlis, ami egy kaniku-
lai napon nagy elény. Kiemelt trend, hogy
a nagyobb butordarabok kil- és beltéren is
egyarant megalljdk a helylket, mert egyre
jobban elmosddnak a kinti és a benti te-
rek hatdrai. Ugyfeleink tapasztalt, rutinos
vendéglatok, sokan ugy jonnek hozzank,
hogy van elképzelésiik és korilbelul tud-

Mezéfi Melinda

hotel-gasztro tizletagvezeté
Alex Fémbutor

jak, mit szeretnének. Azt varjak télink, ami
a mi dolgunk: segitstink az elképzelések
megvaldsitasaban.
- Dizdjn tekintetében évekkel le vagyunk
maradva Nyugat-Eurépatél — értékel
Bakos-Toth Gabriella —, ndlunk a vendég-
latohely kialakitasanak tdbbnyire utolséd
eleme a butorozas, ott hiznak a végén
a koltségekbdl Az sem konnyiti meg
a helyzetet, hogy az idésebb vendégla-
tosok szamdra nehéz az atallas, gyakran
a rendszervaltas el6tti emlékek, reakciok
jonnek eld beldlik valasztaskor. Pedig tizle-
ti szempontbdl is fontos a jo terasz: vonzza
avendéget Nagyon fontos a dekoracié és
a megvilagitas; hangulatot kell teremtenil
Jelentésége van emellett az drnyékolds-
nak, a butorok szinének (mert a sotétek
felforrosodhatnak), a konny( szaradasnak
esé utan, de érdemes odafigyelni a parnak
rogzitésének maodjéra is. A kinalatunkban
mindenféle kdzlleti butor megtaldlhatd,
strapabirasban, drban, kivitelben kilénbo-
z6ek, de csak mindségi és eurdpai gyart-
manyu butorokkal foglalkozunk.
— A neves butorgyartok termékei mellett
a kuldnleges feladatokhoz az Alex Butor
— széles spektrumuU alapanyagkészletére
épftve — acél, horganyzott, kromozott és
aluminium fémvazakkal, karpitos és asz-
talos termékekkel, elektrosztatikus por-
festéssel, butorlap, tdmorfa és CNC meg-
munkaldssal gyart egyedi igényeknek
megfelelé termékeket is — mondja Mez6f
Melinda. - Azzal, hogy dizajnereink és mér-
nokeink kdzremiikodésével minden igényt
s iy rH JI .'. W . ;

.. -
Egyedi kovacsoltvas székek
a budapesti Mazel Tovban



ki tudunk szolgalni, a vevéket is inspirdljuk
egyéni terveik, Otleteik megvaldsitasara To-
reksziink arra, hogy a nemzetkdzi trendek-
nek megfelel$ termékek megjelenjenek
kindlatunkban. Ugy vélem, j6 és megtériilé
dontés, ha a teraszok mUkodtetdi a vendé-
gek igényeinek sokféleségét alapul véve
tobbféle széket vélasztanak, hiszen példaul
a karfas és karfa nélkuli székek sem egy-
formén komfortosak mindenki szamara.
Kinalatunkat napernydkkel is bévitjik.

— Tapasztalatunk szerint — hangsulyozza
Csaszar Margit, az Impala Butorkeresked®

Kft druhazvezetdje —
az elégedett vasarlo
szamara a min&ség,
a trendi jelleg és az
egyediség is érez-
hetéen fontos kri-
térium vasarlaskor.
Két karakteres vo-
nalat kévetink Az
egyik a természetes
anyagok és a termé-
szetesség, ezért a fa, teak-fa visszatérése
szamunkra 6réom, hiszen a természet ko-

Pap Géza
ligyvezetd
Impala Batorkereskedd
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zelségét akar ugyis érezni, hogy még a szék
karfaja is valoban valodi faval burkolt és
nem fémmel érintkeziink. A mésik karakte-
res tendencia a mdanyag butorok felvéllalt
,mlanyagsaga”. A kiltéri mlanyag butor
nem akar valami mas koppintasa lenni, ha-
nem kihasznélja a technoldgia adottsagait.
Ateraszbutorok garanciaideje 1év, cseréjik
nagyban flgg a forgalomtdl, a hasznalat
tipusatdl és a hely stilusatol is. Megfeleld
kezelés, dpolas mellett hosszabb idére ki-

tolhaté a termékek hasznalata.
I.T.

& Let’s sit in the terrace!

According to Gabriella Bakos-Toth, senior
designer of Coninvest Kft's furniture busi-
ness unit, terrace furniture trends come
from ltaly. All the new products present-
ed at the | Saloni trade show in Milan will
be in fashion the next year. In the last few
years pastel colours were popular, but they
are now replaced with strong reds, yellows
and greens. In Hungary a large proportion
of bar and restaurant owners still buy plastic
terrace furniture from Coninvest — plastic
items with a great design can create an ex-
cellent, modern atmosphere in a terrace. Ms
Bakos-Toth opines that Western Europe is

way ahead of us in outdoor furniture design.
Melinda Mez6fi, the head of Alex Fémburtor
Kft.s hotel-gastro division told our magazine
that they also distribute the furniture of the
best Italian manufacturers. She thinks pas-
tel colours are still in fashion, together with
modern, designer chairs and tables. Many
types of materials are used for making terrace
furniture. The company’s experience is that
the itis very important for bar and restaurant
owners how their terrace looks. Another im-
portant factor when purchasing terrace fur-
niture is that items need to be weatherproof.
Ms Mezéfi added that they offer pieces of

terrace furniture representing the latest inter-
national design trends.

Géza Pap, managing director of Impala
Blrtorkereskedd Kft. told Trade magazin that
for a couple of years vivid red, green, kiwi, yel-
low and blue colours have been dominant in
terraces. In 2017 various shades of blue and
green are the top trend. Aluminium furniture
is used more and more widely, and the popu-
larity of furniture that requires little care and
can be moved easily is growing. Fake rattan
and plastic outdoor furniture is popular be-
cause they dry quickly after a summer show-
er. What is more, they also ‘breathe’ on hot

summer days, which is also a great advantage.
Margit Csaszar, store manager of Impala
Bltorkereskedd Kift. is of the opinion that
three things are important for furniture buy-
ing customers: quality, a trendy design and
being unique. The company follows two
characteristic business lines, the use of natu-
ral materials and the stressed ‘plastic charac
ter’ of plastic furniture. In the store manager's
view plastic outdoor furniture shouldn't try
to be anything else, instead it should focus
on and profit from its good characteristics.
There is a 1-year warranty period for the ter-
race furniture that Impala Kft. sells. //

Kockazat

Anéhdny éve tdbb nyugat-eurdpai orszagban, majd a kdzelmult-
ban New Yorkban lefolyt jarvanyok tapasztalatait is szamba véve
az illetékes magyar hatésdgok egy bé éve jogszabalyban (49/2015.
/X1.6/ EMMI rendelet) irtak el& kdzforgalmu
létesitmények szdmdra a Legionella baktéri-
um kockazatbecslési kotelezettséget. A nép-
egészséglgyi hatésagok mindeddig nem
bintettek, de az egy év tirelmi idd lejarta
utan idén februartol birsdgot szabnak ki a ko-
telességlket elmulasztéd Uzemeltetékre.

A kiugréan magas haldlozasi arannyal fe-

szét a Legionella-kockézat
figyelembevétele nélkil
Uzemeltették, ami igy akar
komoly egészséglgyi koc-
kazatot jelenthetett. A jelen
rendelet a kereskedelmi
szallashelyeket fokozott
kockazatunak mindsiti, igy
az UzemeltetSiknek a koc-
kdzatbecslési kotelezettsé- . i

giik mellett rendszeresen '

nyegetd betegség megelézésére hozott
jogszabdly szakmai el6készitéjét, dr. Barna
Zsofa kornyezet-egészséglgyi szakembert
az Uzemeltetk jogszabdlyi kotelezettségérd| kérdeztiik.

- Mig a sulyos tidégyulladassal jard légios betegség a koztudatban
mint a klimak betegsége terjedt el, addig a valdsagban a halozati
viz, a nedves hiitétornyok és a pezsgémedencék [ényegesen na-
gyobb kockazatot jelentenek a betegség terjedése szempontjabdl,
ugyanis minden olyan vizes kdzegben eléfordulhatnak a legio-
nellak, ahol megvannak a szaporoddsukhoz sziikséges feltételek,
mint példaul az optimalis hémérséklet, a pangd vizterek Magyar-
orszagon eddig az volt jellemzé, hogy a vizes rendszerek nagy ré-

Dr. Barna Zséfia
kornyezet-egészségligyi
szakember

kell a hasznalati meleg vizet legionelldra nézve mintaztatniuk,
és ha mUkodtetnek pezsgémedencéket, azokat is. Ugyancsak
fokozott kockdzatiinak szamitanak a nedves hitétornyok, amelye-
ket példaul kereskedelmi egységek és gyakran az élelmiszeripari
tizemek hitéséhez hasznalnak Utébbiakat az ANTSZ honlapjan
regisztralni is kell.

Szakmai vita folyik arrol, mi szamit pontosan kdzforgalmdu létesit-
ménynek. Az azonban tapasztalhatd, hogy az ipari létesitmények
is jellemzden eleget tesznek kockdzatbecslési kotelezettséguknek,
mivel a tarsadalmi felel6sségvillalas szellemében fontos szamukra
a munkavallaléik és a létesitmények kodrnyezetében élék egész-
ségeis./

&4 Risks posed by a disease

More than a year ago the Hungarian authorities passed
regulation (49/2071s. /XI. 6./ EMMI regulation) on the oblig-
atory Legionella bacteria-related risk assessment by the op-
erators of public buildings. From February 2017 the public
health authorities have the right to fine building operators

that fail to comply with this rule. Legionella infection can
cause death.

Health and environment expert Dr Zs6fia Barna told that
most people think the bacteria can spread through air con-
ditioning systems only, but tap water, wet cooling towers

and Jacuzzis are a much bigger risk in this respect. The regu-
lation names hotels and other places of accommodation as
high-risk buildings, so those who operate these must assess
Legionella risks and have hot tap water and Jacuzzis regular-

ly tested for the bacteria. //
2017/5 Q
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Magyar uton a food truck

Szigoru szabalyozas, hatosagi
értetlenség, hianyzo
érdekkeépviselet: a komoly
ellenszél ellenére a food
truckok a vendéglatas
legujabb és feltehetoen
legeredetibb szegmenseként
stabilan megvetették
labukat a hazai piacon.

Ha nem is pont ugy, ahogyan

azt korabban vartuk!

éget ért a food truckok magyaror-
Vsza’gi héskora: a kdoszbdl forma-

|6dni latszik a fiatal vendéglatos
és gasztrondémiai szakemberek egy cso-
portja, akik tudatosan, a tertletben rejlé
lehet&ségeket kihasznalva épitik Uzletlket,
és akik mar képesek definidIni a szegmens
probléméit.
Ha abbol indulunk ki, hogy a food truckok
lényege elvben a mozgés, és hogy a véarha-
té kereslettdl fliggéen egyszer itt, egyszer
ott drulnak bel&lik, és mennek a vendég
utan, akkor azt mondhatjuk, a magyar,bu-
fékocsik”a klasszikus food truck-funkciok-
bol keveset latnak el. Mig az USA-ban ezek-
nek a jarmdveknek kdzel 60 szazaléka az
utcan él, Magyarorszagon — az engedélyek
megszerzésének nehézségei miatt — moz-
go arusitassal nem foglalkoznak. Nalunk
a food truckok, miel&tt lenduletbe johet-
tek volna, leparkoltak: a mozgdsbdl sokak
szamara, legaldbbis kezdetben, letelepedés
lett. A lekapcsolt utanfutd vagy az arrol le-
pakolt bédé viszont nem food truck

Hivoszova valt

Afood truck elnevezésbdl mégis igazi hivo-
sz0 lett Ezt tekinthetjik egyfajta elismerés-
nek is; hiszen mi masért viselik telepitett”
vendéglatdhelyek Budapesten a food truck
nevet, miért nevezik a street foodra épitd
bddésort karavannak, a tervezett,gaszt-
roplézat”garazsnak A pozitiv asszociaciok
persze nemcsak e jarmUveknek hangula-
taval vannak 6sszefliggésben — de errél
majd késébb!

A food truck koncepcié j6 fél évtizede
a vildg vendéglatasanak leggyorsabban
fejl6d¢ dgai kozé tartozik, am ez a fejlédés
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eltéré formaban folyik nemhogy a kilon-
b6z6 orszagokban, de még a trend bol-
cséjének szamitd USA egyes dllamaiban s,
mert a higiéniai eléirasok és a helyhatdsagi
engedélyek rendszere orszagonként, illetve
allamonként véltozo.

A szegmens jelentds névekedése egy-
értelmU 6sszefliggésben van a fogyasz-
toi preferencidk valtozasaval, kilondsen
a gasztronémia szinvonalat, kilonlegessé-
gét, valamint ezek megfizethetéségét ille-
téen. Az IBISWorld legujabb, 2015-6s adatai
szerint az Allamokban mUkédé mintegy
4200 food truck éves bevétele meghalad-
ja az 1,2 millidrd dollart. Az Uzletbe ilyen
vagy olyan okbdl beszéllt a gyorsétterem-
lanc-oridsok tobbsége is, akarcsak jo né-
hany csucsétterem, s6t, Nyugat-Eurépaban
Michelin-csillagos séfek is. Multicégek és
helyi hatdsagok reklam- és PR-célokbdl
mind gyakrabban kérnek fel food truckokat
egyuttmukodésre.
A food truckok
specidlis adottsa-
gaik révén igen
komoly befolyassal
birnak a varoslakok
gasztronémia-
rol és fogyasztoi
kommunikaciorol
alkotott elképze-
léseire, igy nem-
csak versenyképes
elemei, de fontos
médiumaiis a ven-
déglatasnak Meg-
felelnek szdmos,
jelenleg meghaté-
rozo olyan trendnek, mint azigény a fenn-
tarthatosdagra, vilag izeire, atldthatdsagra,
lokdlis alapanyagok hasznalatéra. Kreativ
maodon alkalmazzék az alapanyagokat, és
szivesen haszndlnak kézmdves termékeket
—ami logikus is, hiszen mozgékonysaguk
révén egyszerbb kapcsolatot tartaniuk
a beszallitd kisgazdasadgokkal, termeldi
piacokkal.

Afood truckokat a fogyaszték az egész vi-
lagon egyre inkdbb a magas minéséggel
azonositjak A felfelé pozicionalédas,bizo-
nyito erej(” eredménye a jarmuvek és az
italokat készité véllalkozasok — bordszatok,
sorfézdék, szeszfézdék — 2016-ban mind
gyakoribba vélé egylttmikodése: fligh-
tok, kostolasok, étel-ital parositasok Azaz

az igényes vendég egyszerre jut magas
szinvonalu enni- és innivaldhoz.
Akorhozillé vendéglatasi forma korhoz ill6
kommunikéciés médszereket kivan: a food
truckok ott vannak minden k&zosségi mé-
didban, nem is kis sikerrel. Utvonalrdl, ki-
nalatrél és mas fontos informaciokrél az
USA-ban kilonféle telefonalkalmazasok
segitségével is informalddhatnak a poten-
cidlis vendégek, s6t, erre specializalédd
honlapok kozvetitik tébb nagyvarosbdl is
az utcakon éppen munkéban lévé jarmU-
vek helyzetét.

Nagykoru lett

Az egyre drnyaltabbd valé hazai kép, kilo-
nosen, amit a fogyasztd latott, eddig sem
volt negativ. A street food mint gasztro-
némiai kategodria egyre népszerlibbé va-
lasaval a food truckok szdma, ismertsége
folyamatosan né. A szakma hazai képvise-

A food truckos vallalkozas az étteremnyitasnal joval kisebb befektetéssel

indithato

|6i nemcsak kreativ, de sokszor intelligens
megolddsokkal, &tletekkel jelentkeztek.
Az itthon mikédé food truckok legtobb-
je, akdrcsak nyugati tarsaik, a mindségu
gasztronomiat képviselik. Szerencsés ko-
ralményként értékelhetd, hogy a food
truckok vendégei kimondottan lojalisak,
és kdnnyebben elnézik azok esetleges hi-
anyossagait, mint dltaldban a vendéglatas
fogyatékossagait.

A food truckok Gzemeltetésének specialis
marketingértékét illetéen dromteli hir, hogy
ami télink nyugatra természetes jelenség,
kicsiben mar itthon is visszakdszon. Az ét-
teremnyitasnal joval kisebb befektetéssel
indithatd jarmdveken - kisebb-nagyobb
tudatossaggal — koncepcidkat tesztel(het)
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nek: az elsé fecske, a Zing Burger példaul
két furgon muikodtetése utan dontott ét-
teremnyitasrél, mara ezeken kivil 5 ,tele-
pitett”egységet nyitottak, és idén a tervek
szerint megnyflik az elsé franchise Zing is.
A Snwich kamionnal szallitott mobil gyors-
étteremmel tesztelte koncepcidjat a terve-
zett étteremlanc épitésének megkezdése
elétt — jol tette; a jarmi segitett felmérni,
hogy a sokat igéré elképzelés nem megva-
|6sithatd a megalmodott keretek kdzott.
Utcai drusftas nélkdl viszont a food truckok
nalunk nemigen valhatnak az Uzleti terve-
76s, a promocios probalkozasok szinterévé,
a telepitett éttermek nem hasznalhatjak
Oket Uj célcsoportok elérésére, ,Uj piaco-
kon"vald bemutatkozasra, catering-lehe-
t6ségeik bovitésére.

A szegmens csekély sulya miatt az aktudlis
jogszabalyok 6sszegyUjtését, az dnkor-
manyzatokkal és a potencialis fogadohe-
lyekkel vald kdzos egyeztetések
szervezését sem a hatdsagoktol,

kis befektetést igénylé vaéllalkozasfajtaba
érzékelhetéen mind tobben prébalnak
beszallni. A piacon pedig egyelére van
még hely!
Ezt erésiti meg Téth Imre, az

sem a,komolyabb” problémak- Elesztd sorézé és az ahhoz kot-
kal terhelt szakmai érdekvédelmi = = het6 vallalkozasok tarstulajdo-
szervezetektél nem vérhatjak az 3 nosa is. Az ugynevezett sorfor-

érintettek, maguknak kellene ezt
megtennitik, dm a food truckok-
nak ilyesfajta érdekképviselete
még legfeljebb csirdjaban Ié-
tezik.

Minoséget ad

A szakma tipikusan 21. szédzadi dgaban
azonban minden probléma ellenére so-
kan ldtnak potencialt, ezért a viszonylag

Toth Imre
tarstulajdonos
Food Truck Udvar

radalomban is jelentés szerepet
véllalé csapat Food Truck Udvar
néven nyitott vendéglatohelyet
a kdézelmultban, ahol tobbségik-
ben viszonylag Uj food truckok
parkolnak és nyujtanak trendi és
valtozatos kindlatot vendégeiknek.

A food truckok a vendéglatas uj, szines és
nagy mozgasteret add szegmensét ké-
pezik, de mikodtetsik még tanuljdk a te-

A szabaly az szabaly!

A food truckok mikodésének hazai szabalyozasa, néhany mas
eurépai orszagéhoz hasonléan, meglehetésen szigord! Amig
nincsenek a terdletet atfogdan iranyitd torvényi eldirdsok — és
j6 ideig feltehetéen nem is lesznek —, addig a food truckokbdl
arusfitéknak értelemszerdien a vendéglatassal foglalkozé vallal-
kozasokra vonatkozd, néha talan életsze-
rdtlennek, tulbiztositonak tind altaldnos
eléirasokat kell betartaniuk.

A higiéniai szabdlyozas egyértelm, csak
elolvasni és értelmezni kell, az illetékes
hatosagok pedig segitékészek (még ha
a témat idérél idére el6huzo sajtd ennek
ellenkezdjét sugalmazza is). Zoltai Anna,
a NEBIH Vendéglatas és Etkeztetés Fel-
Ugyeleti Osztalydnak vezetdje kérdésink-
re vélaszolva elmondta: sem food truckot
Uzemeltetd vallalkozok, sem az 6ket képviseld szervezetek nem
keresték meg a hivatalt szakmai tandcsért, Utmutatasért.
Bizonytalan kimenetel( kiizdelem viszont az dnkormanyzatok
jovéhagydsanak megszerzése, a megkérdezett food truck tulaj-
donosok szerint a dontéshozok nemigen tesznek kilonbséget
a fagyott husbol készitett hamburgert &rulé tricikli és a mindségi
ételeket kinald jarmuvek kozott, burokrataként itélkeznek, és
egylttmukodési készségik kiszamithatatlan. Igaz, ellenallasuk
nem feltétlenlil az Ujdonsagok konzervativ elutasitasat jelen-
ti, sokkal inkdbb a lokalis szempontok érvényesilését: védik
a varosképet, a tisztasagot és a helyi vendéglatdsok érdekeit.
Mindehhez mi tessziik hozza: maganteruletre elvben persze le
lehet allni, de az dltaldnos eléirdsoknak ott is meg kell felelni.

Zoltai Anna
felligyeleti osztalyvezetd
NEBIH

De vissza a higiéniai szabalyokhoz! Zoltai Anna szerint a leg-
nagyobb problémat az jelenti, hogy a vallalkozdk kevéssé is-
merik a megfeleld jogszabalyokat, holott az dllanddan véltozo
helyzetek, értékesitéhelyek és az épulettd! eltérd, gyengébb
infrastruktUra miatt ez elengedhetetlen lenne. A higiéniai jog-
szabdlyok az elmult években nem valtoztak A jogszabalyok
nem tesznek kilonbséget az értékesitési formak alapjan, az
élelmiszer-biztonsagot mindenltt meg kell teremteni és fenn
kell tartani. — Tudni kell — emelte ki a szakember —, hogy az
élelmiszer-biztonsagot éppen Ugy be kell tartani egy-egy ilyen
bifékocsiban, mint az épuletekben miikodé vendéglatohelye-
ken. Kuldnbség a kivitelezésben van: a kocsiban kdzmdpotld
berendezések és kisebb feltletek vannak, amelyeknek az tize-
meltetése komoly tervezést és szervezést igényel. A mozgd
vendéglatoknak tevékenységiik folytatasahoz rendelkeznitik
kell egy bazishellyel, ahol — felkészithetik jarmUveiket a moz-
gasra. Itt takaritjak példaul ki a kocsit, megtisztitjdk a korlatozott
vizfelhasznalds miatt a kocsiban nem elmoshaté eszkdzoket,
Urftik a szennyviztartalyt, fertétlenitik a viztartalyt és feltdltik friss
ivovizzel, el6készitik az ételeket. A tevékenységtdl és a forga-
lomtol fiigg, hogy milyen gyakran kell visszatérni a bazishelyre.
Komoly probléma, hogy a kocsiban dolgozé személyzet hol és
milyen illemhelyet hasznal. Eiméletileg fel lehet Ugy szerelni
egy mozgo food truckot, hogy annak napkozben ne kelljen
visszatérni bazishelyére, ez a miszaki megoldas kérdése - fligg
a bazishely és a jarmU adottsagaitdl, a kindlattdl, az alkalmazott
technologiatdl.

A NEBIH nem ellendrzi a vendéglatasnak ezt a szegmensét:
kontrolljuk jellemzd&en jarasi szinten torténik /

&k Regulation

Hungarian rules that food truck operators must com-
ply with are very strict, because until there is no food
truck-specific regulations, general catering rules apply to
these businesses. Anna Zoltai, the head of NEBIH's Hore-
ca Supervision Department, told our magazine that so far
no food truck operator contacted them for guidance or
advice. Food truck operators informed our magazine that

it isn't easy to get the approval of municipalities either:
they don't differentiate between a tricycle selling burgers
and trucks serving quality dishes.

Ms Zoltai opines that the biggest problem is that food
truck operators aren't familiar with the relevant legisla-
tion. Hygiene regulations haven't changed in recent years.
She underlined that food safety rules must be kept in

food trucks the same way as in a workplace cafeteria. It is
very important that food trucks must have a base, a place
where the vehicle is prepared for service. One of the big-
gest problems is what kind of toilet those who work in
the truck can use. NEBIH doesn't target the food truck
segment specifically with inspections, they typically con-
trol their operation at district authority level. /

radel'10 PUIDE



rdletet — hangsulyozza a szakember —, és
prébaljak megfogalmazni az egyébként
igencsak kulénbozd igényeiket. Most kez-
dik felismerni, milyen problémakkal kell
megkuzdenitk akar induldskor, akar mdko-
dés kdzben. Mindezek ellenére dridsi el6ny
szamukra a hagyomanyos éttermekkel
szemben, hogy sikertelenség esetén ki-
csiny a beruhdzési veszteség. Amig egy te-
lepitett vendéglatohelyen cséd esetén az
ingatlanba fektetett pénz j¢ része elveszik,
addig, ha ma food truckos véllalkozasat
szamolja fel valaki, jarmudvét napok alatt
eladhatja a rengeteg érdekl6dé valame-

lyikének.
T'LY
-

- g

A food truckokat a fogyasztok az egész vilagon a magas
minoséggel azonositjak

Ajarmdvek klasszikus feladatukat, a mozgé
arusftast nem tudjak ellatni — véli Toth Imre,
aki maga sem ismer az utcakon dolgozo
food truckot —, a jogszabalyi kbrnyezet in-
kdbb akadalyozza, mint segiti mikodési-
ket, és mar az engedélyezés folyamatat is
csak kevesek tudjak végigvinni. Rdadasul
egy-egy helyi dSnkorményzat esetleges po-
zitiv dontésének semmi precedensértéke
nincs — mas dnkormanyzatok azt nem ve-
szik figyelembe.

e X

"

Célszerli megoldasnak a gydjtépontok
tdnnek, ahol kézosen végzik tevékenysé-
glket llyen a Food Truck Udvar is, egyfajta
food court, olyan hely, ahol a jarmUveknek
nincs sziikséguk koztertleti engedélyre, és
megkapjak a kell§ éttermi hattérszolgal-
tatdsokat, tehat a megkdvetelt feltételek
kozott dolgozhatnak
A food truckok az Ujhulldmos vendégla-
tast képviselik ételek és italok terletén
egyarant — folytatja a fiatal vendéglatos —,
a konyhamtvészetben a magasabb miné-
séget nyujtjiak Ennek oka az, hogy akik ebbe
az Uzletbe belekezdenek, azok tudatosan
végzik munkajukat, erés identitastudattal
T rendelkeznek, és figyelnek a fel-
hasznalt alapanyagokra. Persze
nyilvanvaléan nem a piaci, vasari
bodékéhoz, hanem a kdzepes
éttermekéhez hasonld dron ki-
naljak ételeiket.
/ A gyUjtépont dtlete annyira Uj,
-\ hogy eleinte keresnlnk kellett
a bérléket: ma mar 6k jelentkez-
e . nek a helyért Természetesen
~ nincsenek szigordan hozzank
- kotve, ha mas helyekre kirdn-
dulnak’, azt két héttel kordbban
kell bejelentenitk A Food Truck
Udvarban egyelére tobbségé-
ben to go-tipusu értékesités folyik — a kor-
nyéken dolgozok kozll is sokan jarnak ide
ebédelni—, de mar telepitjiik az asztalokat,
és a tervek szerint felszolgalas is lesz.

Uj utakat keres

Afood truckokat dltaldban sok helyre hiv-
jak, féként rendezvényekre, ahol a szer-
vezdk tébbnyire nem klasszikus, hanem
kulonleges fogasokat kivannak adni ven-
dégeiknek. Szamos meghivast kapnak

HokeCa
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esklvdkre, sport-
versenyekre, céges
rendezvényekre,
kulturalis rendez-
vényekre, olyan
helyekre, ahovd bo-
dékkal nem érdemes
kitelepdini.

A hazai food truck
boomra a nagy auté-
gyarakis felfigyeltek.
Jancso Gyula, az Opel Magyarorszag B2B
értékesitési igazgatdja kilfoldi utazasai
alatt dontott Ugy, hogy az ételek készité-
sére és értékesitésére alkalmas jarmdvet
felveszi a cég kinalatdba.

— Kulfoldoén sokszor taladlkoztam fantasz-
tikusnal fantasztikusabb food truckokkal,
mikozben itthon azt ldtom, hogy legtdbb
helyen, kis tulzassal, még preparalt Barka-
sokbdl arusitjdk a hamburgert — mondta
el a szakember. — Ebbdl j6tt az dtlet: Opel
Movano kisteherautok acélvazara egyedi
igények alapjan gyartott elarusitofelépit-
ményt helyezink; a kivitelezés egy hazai
vallalkozé munkaja.

Felméréseink szerint van igény a modern
megoldasokra, de a jarmu ara felépitmény-
nyel hozzavetélegesen nettd 12 millio
forint, amire meglehet, nehéz forrast te-
remteni, és ilyen célokra EU-s tdmogatds-
ra sem lehet palyazni. Ennek megfeleléen
vevdinknek kidolgoztunk egy megoldast:
operativ lizingkonstrukcionk lehetévé teszi
azt, hogy egyhavi bérleti dij ellenében akar
induld befizetés nélkul beruhazhasson az
érdeklédd. A jarmivet kidllitasokon, dea-
lerbemutatokon is népszerUsiteni fogjuk;
célunk az elsé 3 évben félszaz auto érté-
kesftése.

Jancso6 Gyula
B2B értékesitési igazgatd
Opel Magyarorszag

Ipacs Tamas

& Food trucks on Hungarian roads

It very much seems that a group of young
Hungarian restaurant owners and culinary
specialists have started to do the food
truck business professionally. While in the
USA 60 percent of food trucks move about
on the streets, in Hungary — due to the fact
that it is difficult to obtain various licences
and permissions — they are usually parked.
Still, the term food truck has become
a buzzword. This is definitely a kind of rec-
ognition: why else would eateries that stand
still would bear this name in Budapest? The
food truck concept has been a rapidly de-
veloping segment of the world’s hospitality
business in the last five years. This trend
also has to do with changing consumption
preferences. According to 2015 data from
IBIS World, combined sales of the 4,200
food truck operating in the USA exceeded
USD 1.2 billion. Just like in Europe, some of
these food trucks are operated by Miche-
lin-starred chefs.

Food trucks are perfectly in line with several
key trends of today, such as sustainability,
flavours of the world, transparency and us-
ing local ingredients. They use ingredients
in a creative fashion and they like to work
with artisan products. All over the world,
consumers tend to associate food trucks
with high quality. Food trucks are present
in social media and in the USA various apps
inform potential guests about their routes.
As street food became popular in Hunga-
ry, more and more people learned about
the existence of food trucks. The majority
of food trucks operated in Hungary serve
quality food. Their guests are rather loyal,
they aren't deterred from visiting them by
minor problems — unlike in the case of res-
taurants.

There are real success stories in the seg-
ment: having operated two food trucks
with great success, Zing Burger decided to
open a restaurant, and today they already

have 5 ‘settled’ units and the first franchise
Zing will open this year. Another compa-
ny, Snwich used a mobile fast food unit -
transported on a truck — to test its concept
before building the restaurant chain. Many
see great potential in this typically 21st-cen-
tury segment of the restaurant business, so
a growing number of entrepreneurs decide
to operate food trucks. Even more so, be-
cause this move requires little investment
in comparison with opening a restaurant.

Imre Téth, co-owner of beer bar Eleszté and
other related businesses told us that there
is still place for newcomers in the market.
His team has opened the Food Truck Court
recently, where new food trucks are parked
and serve a wide range of trendy dishes. Mr
Toth added that a big advantage of food
trucks, in comparison with restaurants, is
that operators lose relatively lictle money if
their concept doesnt work out. Ha made
it clear that regulations practically make it

impossible for food trucks to drive around
town and sell their food at many different
locations. At the moment the best idea for
them seems to be gathering in one place
and serving guests together — just like in
the Food Truck Court. Food trucks repre-
sent the new wave of the restaurant busi-
ness, in both food and drinks offered.

Food trucks are invited to many places,
typically to programmes where organisers
don't want to serve the usual, classic dishes
to guests. Gyula Jancsé, B2B sales director
of Opel Hungary told our magazine that
he decided to start selling vehicles that
can function as food trucks after a trip
to abroad. On demand, they can mount
a special structure on Opel Movano trucks
that is customised to the buyer’s needs. The
special truck costs HUF 12 million and Opel
Hungary offers a lease scheme to buyers. In
the first 3 years they plan to sell about 50

trucks. 7/
2017/5 @
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Emelkedo tejarak

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

Alegutdbbi piaci jelentésbdl kiderl, hogy
Magyarorszagon a nyerstej orszagos ter-
mel&i dtlagdra 91,92 forint/kilogramm volt
2017 februdrjaban. Az alapér egyszazalékos
novekedése miatt a nyerstej atlagara egy
szazalékkal emelkedett februdrban a ja-
nuarihoz képest, és 21 szdzalékkal halad-
ta meg az el6zd év azonos honapjanak
atlagarat.
*X¥%
A Kereskedelmi Vildgszervezet (WTO) Fel-
lebbviteli Bizottsaga februdr 23-an eluta-
sitotta Oroszorszag fellebbezését, és vég-
legesen szabalyellenesnek mindsitette az
Eurdpai Unidbol szarmazd sertéshusra és
816 sertésekre kiszabott beviteli tilalmat. Ez
az intézkedés 810 milli¢ eurdrdl egy év alatt
gyakorlatilag a nulldra szallitotta le az adott
cikkcsoportban a kdzdsség Oroszorszagba
irdnyuld exportjanak értékét. Emellett az
is megallapitast nyert, miszerint az Euré-
pai Unio a vildg egyik legszigorubb allat-
egészséglgyi rendelkezéseit alkalmazza,
igy exportra szant hustermékei teljesen
kockdzatmentesek. Ennek alapjan a WTO
az intézkedést politikailag motivaltnak, in-
dokolatlannak és szabdlytalannak miné-
sitette, ezért felszolitotta Oroszorszagot
annak visszavonasara.
*X¥%

Magyarorszag négy szazalékkal 189 ezer
hektoliterre novelte borbehozatalat 2016-
ban 2015-h6z viszonyftva. Azimport 78 sz3-
zaléka lédig, a tébbi palackos kiszerelés
volt. A palackozott borok behozatala két

100 @ 2017/5

szazalékkal 41 ezer hektoliterre csokkent,
a lédig boroké hat szazalékkal 148 ezer
hektoliterre nétt a vizsgalt idészakban. A
palackos és a lédig kiszerelés(i borok be-
hozatalanak ¢sszértéke 4,3 millidrd forint
volt 2016-ban, nem valtozott a 2015. évihez
képest. A palackos borok behozataldnak

értéke tiz szazalékkal csokkent, mig a 1édig
boroké 15 szdzalékkal emelkedett. A 1édig
borok 95 szazaléka Olaszorszagbdl, 4 szaza-
léka Spanyolorszagbdl érkezett. A palackos
borok 43 szazalékat Németorszagbal, 21
szazalékat Olaszorszagbol, 12 szazalékat
Spanyolorszagbdl vaséroltuk. 7/

& Rising milk prices

Data from the Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI)
and KSH's market price information
system (PAIR) revealed that in Feb-
ruary 2017 the price of raw milk was
HUF 91.92/kg in Hungary. Due to
the 1-percent increase in the base
price, the price of raw milk was up 1

percent in comparison with January
2017 and was 21 percent higher than
in February 2016.

Hungary’s wine import augmented
by 4 percent to 189,000 hectolitres
in 2016. 78 percent of import was
wine in bulk and 22 percent was
bottled. Bottled wine import was

down 2 percent at 41,000 hecto-
litres, while bulk wine import was
up 6 percent at 148,000 hectolitres.
The total value of wine import was
HUF 4.3 billion in 2016. 95 percent
of bulk wine came from Italy. 43 per-
cent of bottled wine was imported
from Germany. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2016. 8. hét 2017.7. hét 2017. 8. hét 23?61,7{;,8523‘{4, ] 25107‘_77'_8}"25& ]
Magyarorszag 414,61 491,60 491,18 118,47 99,92
Belgium 339,21 411,18 409,86 120,83 99,68
Bulgaria 490,83 577,71 577,15 117,59 99,90
Csehorszag 402,49 468,49 468,15 116,31 99,93
Dania 376,71 436,16 435,79 115,68 99,91
Németorszag 401,49 481,15 482,32 120,13 100,24
Esztorszég 427,19 450,39 458,39 107,30 101,78
Gorogorszag 508,79 547,82 547,29 107,57 99,90
Spanyolorszag 367,08 444,75 450,72 122,79 101,34
Franciaorszag 374,16 456,19 461,90 123,45 101,25
Horvatorszag 410,46 479,94 481,39 117,28 100,30
irorszég 415,13 489,54 492,05 118,53 100,51
Olaszorszag 405,08 539,41 545,04 134,55 101,04
Ciprus 484,70 509,11 51831 106,93 101,81
Lettorszag 427,03 439,51 445,33 104,29 101,32
Litvania 412,13 462,07 462,58 112,24 100,11
Luxemburg 398,28 477,45 47576 119,45 99,64
Malta 705,02 671,95 671,30 9522 99,90
Hollandia 341,22 444,29 428,92 125,70 96,54
Ausztria 401,89 476,62 476,25 118,50 99,92
Lengyelorszag 391,88 455,75 453,96 115,84 99,61
Portugalia 383,43 502,42 511,17 133,31 101,74
Romania 347,28 463,90 466,13 134,22 100,48
Szlovénia 412,13 483,80 487,89 118,38 100,84
Szlovakia 413,64 489,60 491,06 118,72 100,30
Finnorszag 446,85 463,28 459,13 102,75 99,11
Svédorszag 557,82 547,78 544,08 97,54 99,32
Egyesiilt Kiralysag 438,16 535,41 535,14 122,13 99,95
EU 391,11 470,20 469,81 120,12 99,92

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathiany miatt nem kozolheté adat.

Forrds: AKI PAIR
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Az inflacio gyorsul, a kiilso
és belso egyensuly kissé romlik

Tavaly a magyar gazdasagi
novekedés eroteljesen lassult
az elozo két évhez képest, foleg
az EU-forrasok visszaesése,
emiatt a beruhazasok
zuhanasa nyoman. A GDP
pontosan a GKI altal
prognosztizalt 2 szazalékkal,

a kormany altal jelzett 2,5 és
az MNB szerinti 2,8 szazaléknal
lassabban fejlodott.

nemzetkdzi Gsszehasonlitasra alkal-

mas adatok szerint az év egészében

a bévilés Gteme (1,8 szézalék) azo-
nos volt az EU tlagdval, a régioban azonban
csak Eszt- és Lettorszagét multa felll. Kilo-
nosen Romania és Bulgéria novekedett é-
nyegesen gyorsabban. A beruhazasok az EU
2 szdzalék kozeli dtlagos béviilésével szem-
ben 15 szazalékkal zuhantak, a lakossag fo-
gyasztasa viszont az EU 2,7 szézalék korili
atlaganal sokkal gyorsabban, 4,2 szazalék-

A GKI prognozisa a 2017-es évre

kal bévilt.
E _| Egyedil a
_ fogyasz-
Y tas huzta a gazdasa-
got.
A magyar ipari GDP
0,8 szazalék noveke-
dési Gteme elmaradt
az EU 1,5 szazalék
kozeli atlagatol. A
magyar gazdasagi
novekedés idei — mindenekel6tt az EU-t4-
mogatasok novekedésének kdszonhetd —
gyorsulasaban teljes az egyetértés; az elére-
jelzett mérték 3 és 4 szézalék kozott szorodik.
A GKI - elsésorban a korabban gondoltnal
is joval gyengébb tavalyi beruhdzasi telje-
sitmény bazishatadsa miatt — 3 szazalékrol
3,2 szdzalékra emelte 2017. évi GDP-prog-
nozisat. Ez féliton van az IMF 3 szdzalékos
és az EU 3,5 szazalékos elérejelzése kozott,
s alacsonyabb a kormany 4,1 szazalékos va-
rakozésanal.
Termelési oldalrél a gazdasag dinamizéldja
a tavalyi visszaesés nagy részét ledolgozd
épitéipar és a mar tavaly is gyorsan b6-
VUl kereskedelem lesz. A mez6gazdasag

Udvardi Attila

kutatasvezetd
GKI

mm
ey ] m

GDP termelés 104,0 1031 102,0 102,7 103,0 1032
Mezégazdasag 117,0 94,9 1168 1000 100,0 95,0
Ipar 105,9 108,2 100,8 103,0 103,0 103,0
Epitéipar 1105 1015 82,1 1080 1080 1120
Kereskedelem 1041 104,6 106,0 105,0 107,0 107,0
Szallitas és raktarozas 101,8 1014 102,5 103,0 103,0 103,0
Informacio, kommunikacio 104,0 101,6 103,7 103,0 103,0 104,0
Pénziigyi szolgaltatas 97,0 100,2 989 102,0 102,0 102,0
Ingatlaniigyletek 100,0 102,0 101,2 102,0 102,0 103,0
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység 1054 1029 106,3 103,0 103,0 104,0
Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy 100,6 99,9 101,3 101,0 101,0 101,0
Miivészet, szérakoztatas 107,0 989 1014 102,0 102,0 102,0
GDP belfoldi felhasznalas 104,6 1014 101,5 1032 104,2 104,2
Egyéni fogyasztas 1021 1031 104,2 104,0 105,0 105,0
Alloeszkoz-felhalmozas 1099 1019 84,5 105,0 105,0 108,0
Kiilkereskedelmi aruforgalom

Export 106,9 107,8 1058 107,0 107,0 106,0

Import 108,8 106,3 105,7 109,0 109,0 107,5
Fogyasztoi arindex (el6z6 év = 100) 99,8 99,9 100,4 101,5 102,0 102,5
Folyd fizetési és t6kemérleg egyiittes egyenlege

milliard euré 6,1 87 75* 82 85 8,0

a GDP szazalékaban 58 79 6,7* 72 73 6,7
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 77 63 51 51 51 42

* GKI becslése
Forrds: KSH, GKI

kivételével — ahol a tavalyi kiugras utan
Jtermészetes fogyas” varhatd — azonban
varhatdéan minden dgazat bévilni fog. Az
inflacié gyorsul, a kiilsé és belsé egyensuly
kissé romlik, de kedvezé marad. A hosszabb
tavu fejlédést meghatarozo 6 tényezékben
(@z intézmények mikodésében, a szabalyo-
z4s egyediségében és a piaci megoldasok
hattérbe szoritdsaban, valds szerkezeti re-
formok elkezdésében) nem vérhat6 érdemi

javulds. A kommunikacidban a versenyké-

pesség egyre gyakrabban jelenik meg, de
ehhez két dolog kellene: tobb verseny és
tobb képesség.

A lakossag fogyasztasa a 2016. évi 4,5 sza-
zalékos novekedéssel elérte a tiz évvel ko-
rabbit. 2017-ben immar 6todik éve tart a fo-
gyasztas bévilésének gyorsuldsa. A redlbér
és jovedelem novekedése ugyan 2017-ben
kissé lassul, a fogyasztas dinamikaja azonban
az 4thuzddo hatésok, a netto hitelfelvétel las-
su meginduldsa, valamint a vasarlasi hajlan-
dosag erésodése kovetkeztében 5 szazalék
kordlire gyorsulhat. A koltségvetési szféra-
ban élénkulé béremelés, a miniméalbér meg-
ugrasa, s ennek kovetkeztében a bértorlodas
elkerUlése miatt mas fizetési kategdridkban
vald bérfejlesztés kikényszeritése nyilvanva-
|6an része a valasztasi gazdasagpolitikdnak.
Ugyanakkor ez allamhaztartasi szempontbol
,takarékos” megoldas, mivel a béremelések
adoterhe ellentételezni tudja az addcsokken-
tések hatasat. Mivel azonban ingyen ebéd
nincs, ennek ara a véllalkozasok (féleg a ki-
csik) versenyképességének romlasa. /

% Inflation is speeding up,
external and internal balance to
worsen a little

Last year the Hungarian GDP growth was 2 percent, just
as GKI predicted it would be - less than the 2.5 percent
targeted by the government and the 2.8 percent envis-
aged by MNB, the Central Bank of Hungary. While the
investment rate was growing by 2 percent in the European
Union, in Hungary there was a 15-percent plunge in this
respect. However, consumption increased by 4.2 percent,
faster the EU's 2.7-percent average. Industrial production’s
growth rate was 0.8 percent — less than the EU's 1.5-per-
cent average.

CKI forecasts that the Hungarian GDP growth will be 3.2
percent in 2017. With the exception of agriculture (where
last year was exceptionally good), all sectors are expected
to grow. Inflation is speeding up and the external and in-
ternal balance is worsening a little, but it will remain posi-
tive. Real wage and income growth will slow down a little
in 2017, but consumption may speed up to 5 percent.//
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Marciusban 2,7%-kal nottek az arak

A KSH adatai szerint 2017 marciu-
saban a fogyasztdi arak atlagosan
2,7%-kal magasabbak voltak az egy
évvel korabbinal. Ezen id6szak alatt
a legnagyobb mértékben a jarmu-
lizemanyagokat is tartalmazé egyéb
cikkek és a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak.

Egy év alatt, 2016. marciushoz viszonyit-
va a fogyasztéi arak dtlagosan 2,7%-kal
néttek. Az élelmiszerek ara 2,2%-kal
emelkedett, ezen belll a cukoré 14,0, a
sertéshusé 10,8, a sajté 7,1, a péksitemé-
nyeké 5,2, a parizsi, kolbaszé 5,0, a kenyéré
3,6%-kal. A baromfihus ara 16,5, a toja-
sé 5,6%-kal csokkent. Az egyéb cikkek
(gyogyszerek, jarmdtzemanyagok, illet-

ve lakassal, haztartassal és testapolassal
kapcsolatos, valamint kulturalis cikkek)
atlag felett, 7,6, ezen belll a jarmUuzem-
anyagok 17,1%-kal dragultak. A szeszes
italokért, dohanyarukért atlagosan 2,6, a
szolgaltatasokeért 1,6, a ruhazkodasi cik-
kekért 0,5, a haztartasi energiaért pedig
ugyancsak 0,5%-kal kellett tobbet fizetni.
A tartos fogyasztasi cikkek 0,6%-kal ke-
vesebbe kerUltek.

Egy hénap alatt, 2017. februarhoz viszo-
nyitva a fogyasztéi drak dtlagukat tekintve
nem valtoztak. Az élelmiszerek dra val-
tozatlan maradt, ezen belll azonban a
margarin 3,0, a cukor 1,8, a kavé 1,7, a pék-
sitemények 1,5, a kenyér 1,0, a tojas 0,9,
a baromfihds 0,4%-kal dragult, mikézben

a csokolddé, kakao ara 1,8, a sertéshusé
1,1, azidényaras élelmiszereké (burgonya,
friss zoldség, gyimodlcs) 0,7, az étolajé
pedig 0,5%-kal csokkent. A szezonvaltas
nyoman a ruhazkodasi cikkek ara nétt a
legnagyobb mértékben (1,0%). A haz-
tartasi energia és a szolgaltatasok atla-
gosan 0,2%-kal kerultek tdbbe. A tartds
fogyasztasi cikkek dra nem valtozott. Az
egyéb cikkek ara 0,5, ezen belll a jarmd-
Uzemanyagoké 1,1%-kal csokkent, mig a
gyogyszereké, gyogyaruké 0,3%-kal emel-
kedett. A szeszes italok, dohanyaruk ara
0,3%-kal mérséklodott.

2017. januar—marciusban az el6zé év azo-
nos idészakahoz képest a fogyasztoi drak
dtlagosan 2,6%-kal néttek. /

=% Prices up 2.7 percent in March

According to data from the Central
Statistical Office (KSH), in March 2017
consumer prices were 2.7 percent higher
on average than a year before. In com-
parison with March 2016, food prices

increased by 22 percent. Sugar prices
soared by 14 percent and pork’s price
rose 10.8 percent. Cheese prices aug-
mented by 7.1 percent and baked goods
cost 5.2 percent more. Poultry became

16.5 percent cheaper and eggs cost 5.6
percent less.

Motor fuels turned 17.1 percent more
expensive. Alcoholic drink and tobacco
product prices grew by 2.6 percent. Ser-

vices were provided for 1.6 percent more.
The price of household energy got 05
percent higher. Compared with February
2017, consumer prices didn’t change and
food prices also stayed put.//

Behuzta a feket az elelmiszer-kiskereskedelem

2017. februarban a kiskereske-
delmi uzletek forgalmanak vo-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

q Naptdrhatdstol megtisztitott q
lumene a nyers adat szerint 1,0, P £ kis-

2 o 2 q “ ) . nen . . kereskedelem
naptarhatastol megtisztitva Id6szak ele_lmlszer- élelmiszer- iizemanyag- kiskeres- oOsszesen,
1,2%-kal nétt az el6z6 év azonos RO kiskeres- B kedelem  kiigazitatlan
o . L kedelem Kedel kedelem osszesen (nyers) adat
id6szakahoz képest a KSH becs- edeem
Iése szerint. 2016. februar 105,2 1106 1066 107,6 107,8
Az elelmiszer- es élelmiszerjellegd g 1023 1068 1054 1040 1054
vegyes kiskereskedelmi Uizletekben

) ; : aprilis 1039 1113 1035 1069 1050
0,2, a nem élelmiszer-kiskereske-
delmi Uzletekben 3,1, az Gzem-  majus 1044 10638 1083 1057 10638
anyag-kiskereskedelemben 2,1%-kal jinius 1034 109,7 103,7 105,7 105,7
e/mellkedett.az grtekesnes naptarha- Jilius 1017 o o 1039 1029
tastol megtisztitott volumene. 2017. p i
o ) 10238 1061 106, 104, 1058
januar—februarban aforgalom voly- ~ 2u8usztus 3 5
mene - szintén naptarhatastol meg- szeptember 104,0 1052 107,7 105,1 105,1
tisztitott adatok szerint — 2,5%-kal oktober 1016 1044 1012 1026 1026
.haJadta. meg az elézd év azonos T e — - T T
id6szakit. /

december 1032 1030 1046 1033 1028

NIZ] . o
=< Grocery retail hit the 2016. januar-december 1029 107,2 1049 1048 104,7
brakes 2017. januéar 1034 1037 106,7 1038 104,38
In February 2017 retail volume sales augmented }
by 1 percent from the base period; adjusted for L 1002 1031 ozt 12 1
calendar effects, the sales growth was 1.2 per- 2017. januar-februar 101,8 1034 1044 102,5 1029

cent. Food and food-type retail sales increased
by 0.2 percent and non-food sales grew by 3.1
percent, while motor fuel volume sales rose 2.1
percent./
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Forrds:KSH

Modszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi
zarva tartas marcius 15-té Iépett életbe, hatasa csak hosszabb idészakra vonatkozoé adatok rendelkezésre alldsa esetén mutathato ki
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Organiser:

Miisorkezdés: 2017. szeptember 26. 10 6ra ™2

Mdisorzaras: 2017. szeptember 29.14 6ra

AZ FMCG-PIAC LEGNAGYOBB HAZAI KONFERENCIAJA ELOBEN,

kozel 100 eléadoval, 500 szakmai dontéshozoval — magyar-angol nyelven

The biggest conference of the Hungarian FMCG market, with nearly 100 speakers
and 500 decision-makers present — in Hungarian and English language.

Helyszin: Tapolca, Hotel Pelion, Agora stadid

i i Részvételi dij:
kedvezmennyel vehet reszt 2 9 9 O O O J

majus 31-ig torténo Fe+afa/f6
szémlarandazés eseléﬂ' Participation fee: HUF 299 000+ VAT/person

Mar most foglalja le az id6pontot a hapta raban! A részvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza.
L. . Rovidebb tartézkodas esetén egyedi arat biztositunk.
Pay for your participation before 31 May and you get a 20-percent discount! R e T R Deainilde the common

Save the date in your calendar now! public charges imposed on meals.
We can offer you special rates if you wish to stay for less than 4 days.

TAMOGATOK / SPONSORS:
‘brandbank (Gezgly; _ 19 @ ZLAkReL @ LG

Life's Good

) |MAGYAR Eﬂ ,_____
J\b | BRANDS rﬂ LE’J M

@ !gen, részt kivanok venni a konferencian az aldbbi adatok alapjan: ~ Jelentkezési hataridé: 2017. szeptember 5.
Yes, | want to attend the conference with data as below: Registration deadline: 5 September

Név /Name: Beosztas / Position: Cég/Company: Ad6szadm / Tax no.:

Levelezési cim / Address: Szamlazasi cim / Invoicing address:

Telefon / Telephone: Fax: E-mail:

Nem kérek egyagyas POPAI-tag vagyok/TMK-tag . MagyarBrands 2016 és/vagy Superbrands 2016 és/vagy . Trade magazin-eldfizetd

elhelyezést, igy jogosult vagyok vagyok és ezzel jogosult Product of the Year 2017 dijazott vagyok, igy jogosult vagyok, igy jogosult vagyok Datum/ Date:

10000 Ft + afa kedvezményre 5000 Ft + afa kedvezményre vagyok 5000 Ft + afa kedvezményre 5000 Ft +afa kedvezményre

Idonot need a single bedroom, Iam member of POPAl and/or TMK, lam 2016 2016 and/or Iam a Trade magazine subscriber, which makes . ] N

my discount is HUF 10,000+VAT my discount is HUF 5,000+VAT Product of the Year 2017 member my discont is 5000+VAT. me entitled to a HUF 5000-+VAT discount. Aldirds, pecsét / Signature, stamp:
. Hozzéjarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatdihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekb gadott e-mail cimemet hasznéljak.

| agree to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében tortend fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés
lemondasat csak irasban, legkés6bb 2017. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni. A yibena das ezutan
érkezik meg, tigy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk. / Returning the registration form shall bei as
acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until 5 September 2017 at the latest.
Inthe event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.

Erkezés: [Joo.26. [o9.27. ([ oo.2s. ([o9.29.

Arrival: 26/09. 27/09 28/09 29/09

Tavozss: ([ oo.26. [ oo.27. ([ oo.28. [ 09.29.

Departure: 26/09. 27/09 28/09 29/09
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A Tesla mar ertekesebb,

mint a Ford

Mérciusban dtme-
netileg megtort
a Donald Trump
megvalasztasat ko-
vetd ész nélkdlirali,
mivel a republika-
nus egészséglgyi
reformcsomagot
visszadobta a
kongresszus, az
adocsomag és az
infrastrukturdlis beruhazasok
pedig egyeldre parkoldpadlydra
kertltek. Ahogy kordbban is
irtuk, a varhato amerikai ka-
matemelés megtortént, de
gy tlnik, hogy ennek titeme
egyelére nem lesz hatdssal a
tékepiacokra.

Eurdpéban véarhatéan a szél-
séséges erdk (Wilders, Le
Pen) hattérbe szorulasanak
koszonhetden szolid emel-
kedés kovetkezhet, a valasz-
tasok viszont még kozel sem
tekintheték. A Brexittel kap-
csolatos kockazatokat jelenleg
bedraztdk a befektetdk. Ennek
ellenére persze a fent leirt va-
lasztésok jelentik tovabbra is
az egyik legnagyobb kocka-
zatot az Oreg kontinensen.
Lapzartakor jott a hir, hogy 59
tomahawk rakétat 16tt ki csu-
tortok este az amerikai hadse-
reg egy sziriai légibazist céloz-
va. A katonai tdmadas hatéaséra
a - hetek ¢ta — emelkedésben
lévé olaj- és aranyarfolyamok
tovabb ugrottak felfele.
Kordbbi cikkekben mar frtam
az elektromobilitds elterjedé-
sérdl, ennek Ujabb jele, hogy a
napokban Uj rekordot jelentett

Godrosy Balazs
ligyvezetd
GFS Consulting

be a Tes-
la: ezut-
tal nem
az uton, hanem a
piacon sikerilt figye-
lemre mélté teljesit-
ményt nydjtani. Az
elsé negyedévben
rekordszamu, 25 ezer
autoét szdllitottak le
a megrendeléknek,
ami 69%-0s ndvekedés egy év
alatt. A csupdn 14 éve létezd
Tesla letaszitotta a tronrél a 113
éves Fordot — mar ami a cég
értékét jelenti. Mig Elon Musk
vallalatat jelenleg 47 millidrd
dollérra becsulik, addig a For-
dért ,csak” 45 millidrd dollart
lehetne elkérni.
A hazai allami kotvénypiacon
megtort az elmult idészakban
tapasztalt hozamemelkedés, a
hozamcsokkenés nemzetkozi
piaci mozgasokkal és a nem
konvencionalis eszkdzokkel
végrehajtott kamatcsokkentés
kovetkezménye. A megugréd
inflacié azonban erodalja az
allamkaoténykamatokat, igy a
befektetéknek mas iranyba
kell keresgélnitk, az MNB pe-
dig az év masodik felére lépés-
kényszerbe kerllhet.
Osszességében az lathato,
hogy a kockézatok ellenére a
legvalészinlibb forgatdkonyv
az,hogy a globalis ndvekedés
és az inflacio felivel 2017-ben,
és a részvények — kilondsen
a jové technologidi —, vala-
mint a nyersanyagok feldl-
muljak allamkotvények ho-
zamait. /

& Tesla is already worth more than Ford

When the present issue of the magazine went to press, the news broke that the US
army fired 59 Tomahawk missiles into a Syrian airbase. As a result of this, oil and gold
stocks — which have been rising for weeks — climbed even higher. In an earlier article
I have already mentioned the spreading of electromobility. Another indicator of this
trend is that Tesla has just announced: in the first quarter of 2017 they delivered 25,000
cars to buyers — 69 percent more than in the first quarter of 2016. Tesla, a 14-year old
company is now worth more, USD 47 billion than 113-year-old Ford at USD 4s billion.
The yield increase of recent months has come to a halt in the Hungarian state bond
market. Rising inflation erodes the interest on state bonds, so investors need to look for
new opportunities. From the middle of the year the exchange rate of the forint may be
weakened by the continued interest rate increase in the USA. //
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Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

Asvanyvizeink, forrasvi-
zeink és a mélyrétegekbol
= szarmazo ivovizkeészletiink iz- és as-
vanyianyag-gazdagsaguk, tisztasa-
guk miatt vonzo a kiilpiac szamara
is. A mindség-ellendrzés rendszeres-
sége, a partatlan tesztek sorozata és

a nemzetkozi versenyben tapasztalt helytallas garan-
ciat jelent a kiilhoni vevokor szamara is — nemcsak as-
vanyvizeink, hanem mas szomjoltok tekintetében is.

okszin( asvanyvizvalasz-

tékunk a hazai és nem-

zetkdzi  versenyeken
rendre jol vizsgazva, ar-érték
aranyban felveszik a versenyt a
nagyhird vetélytarsakkal. Nem-
zetkdzi tesztek sorozata bizo-
nyitja, hogy asvanyvizeink a
nemzetkdzi megmérettetése-
ken kivald mindsitést kapnak,
rendszeresen dobogos helye-
ken végeznek.
Az Asvanyviz Szovetség &l-
tal kozzétett adatok szerint
Magyarorszag Eurdpa egyik
leggazdagabb 4svanyvizlels-
hellyel rendelkezé orszaga.
Természetes dsvanyvizeink al-
lapotjellemzdinek megdvasa
kdz6s Ugyunk, az dsszetételbeli
stabilitds, a zart szelvények tisz-
tasaganak megdrzése alapvetd
fontossaggal bir. A potencia-
lis lel6helyek kiterjedtségére
utal, hogy tobb mint 500 nagy
mélységu kuttal, dsvanyvizle-
I6hellyel rendelkeziink, de 120

kut és forras szolgaltat elismert,
bemért természetes dsvanyvi-
zet. Palackozésra egyelére csak
a feltdrt asvanyvizleldhelyek
alig tizedét, 45-50 kut vizét
hasznaljuk.

Szinesedo kinalat

A hazai kereslet dinamikusan
bévil. A fajlagos fogyasztas az
utdbbi bé masfél évtizedben
megtizszerez6dott.

Az Ujonnan feltart és palac-
kozott vizek Osszetétele, dsva-
nyianyag-tartalma, ize ugyan
tdg hatarok kozott valtozik,
azonban rangsort nem érde-
mes allitani kozottik. A fo-
gyasztasi szokasok valtozasat
jelzi ugyanakkor, hogy egyre
jobban terjednek az alacso-
nyabb, 500 mg/liter korili 6sz-
szes asvanyianyag-tartalmu
asvanyvizek.

A hazai palackozott vizek don-
t6 tobbsége ma asvanyviz, de
a termékszerkezet elmozdula-

iy - B . .
Megbontani az eredeti csomagolast az asvanyvizre vonatkozo
mindségi kovetelmények elGirasai szerint nem lehet, ami egyben
korlatozza exportunk mennyiségeét és teritési radiuszat is




szomjat

sara utal, hogy az utdbbi idé-
ben egyre bévil a palackozott
forrdsviz, ivoviz és a kilonféle
dusitott, illetve izesitett vizek
szegmense. SOt ez utobbi ter-
mékféleség egyre nagyobb
keresettségnek drvend. A kiil-
kereskedelmi adatok szintjén
tisztabb képet kaphatunk e
tekintetben is.

Szabalyok kozé szoritva
A kiszerelés, palackozas is 1é-
nyeges eleme az asvanyviz
forgalmazasnak. Az élelmiszer-
bolt-halézatban a 0,5-1,5 literes,
elvétve 2 literes kiszerelés divik,
a vendéglatéhelyeken pedig
értelemszertien a kisebb ada-
gok, a 0,25-0,33 - 0,5 literes ki-
szerelés a kedveltebb. Terjedé-
félben van nélunk is a ballonos
asvanyviz forgalmazas, a na-
gyobb kiszerelés( palackozott
ballonok rendszere.

Hozza kell azonban tenni, hogy
ennél nagyobb kiszerelést a
szabalyozas nem tesz lehe-
tévé. Megbontani az eredeti
csomagolast az dsvanyvizre
vonatkozd mindségi kdvetel-
mények eldirdsai szerint nem
lehet, ami egyben korldtozza
az exportra kerUlé adsvanyvi-
zeink mennyiségét és teritési
radiuszat is, jéllehet vannak ki-
vételek. Az eredeti palack meg-
bontasakor ugyanis a termék
elveszti dsvanyviz-mindsité-
sét. Az dsvanyvizallagat pedig

mesterséges beavatkozéssal
megdrizni nem engedélye-
zett. A termékek ardt a termék
ismertsége, a markanév, a ra-
rakodd marketing, valamint a
széllitasi koltségek hatarozzak
meg elsésorban.

Az dsvanyvizforrdsok nagysag-
rendjérdl, a kitermelés mére-
teirdl a statisztika sz(ikszavian
nyilatkozik. A KSH pusztén a
kozlzemi viztermelésrdl ko-
76| adatokat, idésorokat. Ezek
szerint a felszini vizbazisokbol
2015-ben 272, a parti szrés(
kutjainkbdl 2259 és a felszin
alatti vizbazisokbol pedig 3519
millié kbbmeéter viz szarmazott.
Ez utébbi, felszin alatti vizkész-
let adja az dsvanyviz baziséat is
azzal, hogy a kitermelt viz tul-
nyomo hanyada nem minésul
asvanyviznek. Az utébbi évti-
zedben 350-360 milli¢ kdbmé-
ter kdzott véltozott a kitermel,
felszin alatti vizmennyiség, ami
arra utal, hogy a készletek nem
csokkennek.

Szomszédolunk a
vizeinkkel

A szakdgazati besorolds sze-
rinti termékcsoport kilpiaci
vetlletének az dasvanyviz-
export csak egy viszonylag
szUk szegmense. Az asvany-
viz mellett ugyanis az Udit6-
ital-gyartas éppen ugy eleme
a termékszerkezetnek, mint az
izesitett vizek csoportja és a

Az asvanyviz-termékcsoport f6bb exportpiacai

Export, 2015 Export, 2016 Valtozads
(ezer eurd) (ezer eurs) (%)

Romania 2992,9 33294 11,2
Szlovakia 14159 22495 589
Csehorszag 1257 2009,4 16-szoros
Szlovénia 8314 768,1 -7,6
Horvatorszag 766,8 683,1 -109
Ausztria 206,8 226,6 9,6
USA 141,3 155,7 10,2
SzingapUr 38,6 1191 3-szoros
Osszesen 6986 9952 42,5

Forrds: KSH
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Asvanyvizexportunk tilnyomo része, kozel 60%-a két kozvetlen
szomszédunk, Romania és Szlovakia felé realizalédott 2016-ban

gyumolcslevek sokszint vildga.
A statisztikai besorolds diktalta
megfontolas tikrozédik a szak-
dgazati Szovetség mar idézett
megnevezésében is. E széles
repertoarbol az dsszevont kate-
goridk miatt két termékcsoport
kUlpiaci szereplését érdemes
réviden bemutatni.

Az els6 kategodria a ,Viz, dsvany-
viz és szénsavas viz, édesitészer
hozzaadasa nélkul” (HS: 2201
termékcsoport). Exportunk
ebben a termékkorben latva-
nyosan ndvekszik. A 6986 ezer
eurds (61155 tonnas) 2015. évi
exportunk 2016-ban 9952 ezer
eurdra ( és 89 629 tonnara)
nétt, ami értékben 42,5%-0s,
mennyiségben pedig 46,6%-
os exportbéviilést takar.
Asvényvizexportunk tulnyo-
moé hdnyadat, kdzel 60%-4t
két kozvetlen szomszédunk,
Romaénia és Szlovakia vasarol-
ta fel 2016-ban. Mig a roman
asvanyvizpiacunk 11%-kal, ad-
dig a szlovak piac kozel 60%-
kal bévult. Kiugré novekedést
produkdlt ugyanakkor a har-
madikként jegyzett, alacsony
bézisrol induld Csehorszag. To-
vabb nézve az exportlistat, a
szlovénok és a horvéatok ugyan
csokkentették vasarlasaikat,
de az osztrakok és az USA-beli
vasarléink mintegy 10%-kal
bévitették magyar asvanyviz-
importjukat.

Az dsvanyvizkulpiac tehat a
nagy piaci szerepléket nézve
igencsak koncentralt. A roma-
nokkal, szlovakokkal, csehek-
kel kiegészUld szlovén, horvét
és osztrak piac uralta ugyanis

2016-ban a kiviteli érték 93%-at
és az exportmennyiség (89 629
tonna) 78%-4t. Ar-érték aranyt
nézve talan nincs is min megle-
p&dni, hiszen —ha mas motiva-
Cios tényezd nem akad —, akkor
ez a természetes reakcid. Egy
relative olcsé, de nagy szallitasi
igény( termékre ugyanis ko-
moly szallitasi koltség rakédik.
Elsésorban ez a magyarézata
a beszUkilt teritési radiusz-
nak. Vannak természetesen ki-
vételek, hiszen dsvanyvizet az
Arab-6boltsl kezdve Azsian ke-
resztll az amerikai foldrészre is
széllitunk, legaldbb is ez tlinik
ki a statisztikabol.

Tavolabbra tekintve

A kivételeken tehat érdemes
kissé elid&ézni, hiszen 6sszes-
ségében 46 orszagba szallitot-
tunk 2016-ban asvanyvizet. A
jelzett, tablazatbeli orszagokon
kivil a teljesség igénye nélkul
e vevikorhoz tartozik Kina,
Németorszag, Szaud-Arabia,
Szerbia, Ukrajna, Olaszorszag,
Belgium, Hollandia, Bosznia,
Norvégia, Japan, Svdjc, Francia-
orszag, de még a Kis-Antillak-
hoz tartozd Aruba is.
Mérkasabb termékekkel piac-
ra lép6 asvanyviz-forgalmazoé
cégeink tartds kulpiaci kap-
csolatok kiépitésére toreked-
nek. llyen megallapodas kerdilt
tetd ald, néhany évvel ezel6tt
eqgy szaudi befektetécsoport
és a Szentkiralyi Asvanyviz Kft.
kdzott, melynek elsé megren-
delése 10 konténer szénsav-
mentes asvanyvizrél szolt. A
prémium kategorids magyar
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Edesitett, izesitett vizek és alkoholmentes italok exportja az elmiilt két évben

Export, 2015 Export, 2016 Viltozas

(ezer euro) (ezer euro) (%)
Romania 16 909,3 24166,7 429
Csehorszag 127760 19 926,1 56,0
Szlovakia 13 246,8 17 950,3 35,5
Ausztria 14 873,0 15 606,1 49
Azerbajdzsan 114158 11 684,1 24
Olaszorszag 10 833,8 9526,7 879
Horvatorszag 69918 7 224,7 33
Lengyelorszag 8414,7 61157 -17,3
Szerbia 41198 5 806,7 409
Bulgaria 6 504,2 55818 -14,2
Osszesen 1314475 1518153 1155

terméket az importér az arab
orszag 5 csillagos szallodai-
ban, a helyi szupermarketek-
ben és a szaudi légitérsasag
repllégépein értékesiti. A cég
a Kozel-Keletre mar 2013-ban 1
millio liter dsvanyviz szallitasa-
ra kotott szerzédést. Hozzé kell
tenni, hogy az Arab-6bol gaz-
dag orszégéanak lakoi tébbnyire
tengervizbdl kinyert, tisztitott,
sotlanftott vizet fogyasztanak,
de egyre nagyobb teret hédi-
tanak az Eurépabdl szarmazo,
prémium kategorids dsvanyvi-
zek. A megéllapodas a magyar
kormany altal 2011-ben inditott
Arab-Magyar Gazdasagi Fo-
rum elsé gyimolcse.

Nyitott gazdasagu orszag lé-
vén az exporttal parhuzamo-
sanimport dsvanyviz is érkezik

Forrds: KSH

az orszagba. A nagysagrend
értékben eléri az exportér-
ték 34%-at (3366,8 ezer euro),
mennyiségben pedig (15 122
tonna) az exportmennyiség
17%-at. Legjelentésebb kiilpiaci
asvanyvizforrasunk, az import
egyharmadat szallito (1140 ton-
nat behozo) Olaszorszag.

Izesitve még szebb a kép

A masik ide tartozé kategoria a
Viz, dasvanyviz és szénsavas viz,
édesitészer hozzaadasaval, vagy
izesitve, és egyéb alkoholmentes
ital” (HS: 2202 termékcsoport).

A sok elembdl &ll6 gazdag
termékszerkezetet felmutatd
termékcsoport adja a vizalapy,
alkoholmentes termékek nagy
gyUjtékategoridjanak gerincét.
Az exportnagysagrend mesz-

Egyéb szomjoltoink (édesitett, izesitett vizek, gyiimolcslevek stb.) a

vilag 113 orszagaban talaltak fizetoképes keresletre tavaly

sze tulmutat az dsvanyvizek-
nél tapasztalt, viszonylag sz(k
terftési koron. Az itt taldlhatod
termékek, Ugymint az Udits-
italok, az édesftett, {zesftett vi-
zek, gyimolcslevek és egyéb
alkoholmentes italok a vilag 113
orszagaban talaltak fizetéképes
keresletre 2016-ban.

A piaci korkép biztato. A termé-
keink irdnti kereslet jelent&sen
(15,59%-kal) bévilt, amikor a tel-
jes élelmiszer-gazdasagi export
csak alig 2%-kal névekedett.
Az elsé 10 legjelentésebb tdi-
téital-exportpiacunk, egy-két
kivételtdl eltekintve ldtvanyo-
san javitott 2016-0s pozicio-
jan. Kivaltképp az els¢ harom,
a 2016-os, termékcsoporti
export mintegy 40%-at kép-
visel$ vasarlonk novelte leg-
inkdbb, messze atlagon fellli
mértékben a magyar Gditéital
importjat.

Nemcsak az exportarbevétel,
de a kivitt mennyiség is sza-

mottevéen bévilt, igy az ex-
portmennyiség 213 ezer ton-
narél 12,5%-o0s bévilés mellett
2696 ezer tonnara ndvekedett,
ami az értékbeli gyorsabb no-
vekedéssel vald dsszehasonli-
tasban arra utal, hogy 2016-ban
javult a kivitel szerkezete, eré-
sodott a kiviteli dtlagar.

Az Uditéitalok, gyimolcslevek
(legaldbbis az Union beldl)
nem ismernek orszaghatarokat,
hiszen a gyartok is régivkban
gondolkodnak. Ebbél adodik,
hogy a 2015-ben a 131,5 millié
eurds exportunkkal szemben
94,1 millié eurds import kép-
z6dott, 2016-ban pedig a 151,8
milliés export 1079 millié eu-
ros import allt. Az osztrakok-
tél érkezik értékben és meny-
nyiségben a legnagyobb tétel
uditéital és gyumolcslé, majd
a lengyelek, a csehek és a né-
metek kovetkeznek. Ez a négy
orszag teszi ki az uditéital- és
gyumolcsléimport 56%-at. /

& The world is drinking Hungarian water

Hungary's mineral waters perform well at na-
tional and international competitions. Many
international tests prove that their price-value
ratio is just as good as that of famous inter-
national brands. According to the Hungarian
Mineral Water Association, Hungary is one
of the richest sources of mineral water in Eu-
rope. We have more than 500 deep wells and
mineral water also springs from 120 wells and
springs too. At the moment water is bottled
from only one tenth of sources - 45-50 wells.
Demand for mineral water is increasing dy-
namically in Hungary. In the last decade and
a half consumption got more than 10 times
bigger. Consumption habits are changing: the
popularity of waters with a lower, soomg/litre
mineral content is growing. The majority of
waters bottled in Hungary are mineral water,
but the segment of spring water, drinking
water, fortified and flavoured water products
has been expanding recently.

Product size is a very important factor in
selling mineral water. In grocery stores 0.5-,
1.5-and 2-litre products are the most popular.
In bars and restaurants 0.25-, 0.33- and 0.5-li-
tre mineral waters sell well. According to the
Central Statistical Office (KSH), 27.2 million
cubic metres of water was extracted from
surface waters, 225.9 million cubic metres
came from wells filtering on lakesides and
river shores, and 351.9 million cubic metres
were extracted from the ground in 201s. It
is the latter, the water in the ground that
constitutes the mineral water base.

Now let’s examine Hungary’s mineral water
export a bit more closely. In the category that
is officially called "Water, mineral water and car-
bonated water without added sweetener’ we
exported 61,155 tons in the value of EUR 6,986
thousand in 2015. In 2016 this increased by
46.6 percent to 89,629 tons in volume and by
42.5 percent to EUR 9.952 thousand in value.

Nearly 6o percent of the Hungarian mineral
water export was sold in Romania and Slova-
kia last year. We sold 11 percent more mineral
water in Romania and the Slovakian market
expanded by almost 60 percent.

Our performance in the Czech Republic
— although the base value was low — was
the third best. Slovenia and Croatia bought
less mineral water from us than before, but
Austria and the USA purchased 10 percent
more. In 2016 Hungary sold mineral water
10 46 countries. A few years ago Szentkiralyi
Mineral Water Kft. signed a contract with a
group of investors from Saudi Arabia. First
they ordered 10 containers of still mineral
water. By 2013 the company was selling 1 mil-
lion litres of mineral water in the Middle East.
Hungary is also an importer of mineral water;
invalue import represents 34 percent of our
mineral water export (EUR 3,366.8 thousand),
in volume it is 17 percent of our export (15,122

tons). Our biggest import source is Italy, we
buy 1,140 tons of mineral water from them.
The other category is officially called ‘Water,
mineral water and carbonated water with
added sweetener, and other non-alcoholic
drinks.’ Products that belong here include
soft drinks, sweetened and flavoured waters,
fruit juices and other alcohol-free drinks, and
they were sold to 13 countries all over the
world in 2016. Demand for our products
increased by 15.5 percent.

Our top 10 soft drink export markets — with
a couple of exceptions — improved their posi-
tions considerably. Not only our sales revenue
increased but also the quantity exported: it
was up 12.5 percent at 269.6 thousand tons.
In 2016 Hungary exported soft drinks and
fruit juices in the value of EUR 151.8 million
and imported them for EUR 107.9 million;
56 percent of our import came from Austria,
Poland, the Czech Republic and Germany.//
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Magyar-vietnami lizleti forum Budapesten

Mintegy 100 hazai és vietnami cég foly-
tatott kétoldalu lizleti targyalasokat a
Magyar Nemzeti Keresked6haz altal
marcius 23-an, Budapesten megrende-
zett Magyar-Vietnami Uzleti Férum ke-
retében. A rendezvényen mas agazatok
mellett a mezégazdasag és az élelmi-
szeripar teriiletén megval6sul6 egyiitt-
mukodések keriiltek fokuszba.

A Magyar Nemzeti Kereskedéhaz éltal szer-
vezett Uizleti forumon a potencialis export-
lehetéségek feltérképezésére és konkrét
Uzleti targyaldsok lebonyolitasara is lehetd-
sége nyilt a résztvevé mintegy 100 magyar
és vietnami véllalkozasnak. A szakmai ese-
ményen a gazdasag szamos szegmensét
érint6 Uzleti lehetéségek kdrvonalazddtak,
ami jol jelzi a magyar-vietnami gazdasagi
kapcsolatok multiszektorlis jellegét.

— A Magyarorszag és Vietnam kozti két-
oldalu kilkereskedelmi termékforgalom
2015-2016 kdzott mintegy 10 millié dollarral
bévilt. Gazdasagi kapcsolataink tovabbi

fontos jellemzdéje, hogy az egytttmukodési
lehetéségek kore széles skalan mozog. A
mez&gazdasag, az élelmiszeripar, az ener-
getika, az infokommunikacio, a jarmuipar,
a kornyezetipar, az egészségipar vagy épp
az infrastruktura-fejlesztés mind potenci-
alis Uzleti lehetéségeket hordoznak a két
orszag vallalkozésai szdmdra. Az Uzleti f6-
rum megszervezésével egy olyan platfor-
mot kivantunk biztositani, melynek révén
a magyar cégek a jovében konkrét export-
sikereket realizalhatnak Vietnamban - fo-
galmazott Oldh Zsanett, a Magyar Nemzeti
Keresked®&hdz vezérigazgatoja.

Vietnam a magyar cégek szdmdra az egyik
legigéretesebb exportpiac a délkelet-azsiai
régiovban. Az orszag gazdasaga dinamiku-
san fejlédik, az elmult években éves szinten
5-6%-0s GDP-novekedést ért el.

A Magyar Nemzeti Kereskedéhdz helyi iro-
ddja 2014 6ta mukodik Vietnamban, dm a
kdzeljovében a megndvekedett igények
kiszolgalasara megnyilik egy tovabbi kép-
viselet. /

& Hungarian-Vietnamese business
forum in Budapest

About 100 Hungarian and Vietnamese businesses entered
into negotiations on 23 March 2017 at the Hungary-Viet-
nam Business Forum that was organised by the Hungarian
National Trading House (MNKH). Zsanett Olah, the CEO
of MNKH told that in 2015-2016 there had been a USD
10-million increase in bilateral trade in goods.

There are business opportunities for enterprises in both
countries in agriculture, the food industry, the energy sector,
infocommunication, the automotive industry, the environ-
ment sector, healthcare and infrastructural development.
MNKH has had an office in Vietnam since 2014 and another
representation will open soon.//

Eurodpa-szerte lassu, eltéré mértéki
iitemben torténd novekedés jellemzd,
ugyanakkor Németorszagban kimagas-
16 a fogyasztoi bizalom, optimistak a fo-
gyasztok, deriil ki a Nielsen 2016 negye-
dik negyedévére vonatkozé adataibol.
A német adatokbol az deriil ki, hogy az
orszag gazdasiga egyenletesen fejlédik,
1,9%-0s novekedéssel 2016-ban. A lakas-
épitési beruhdzasok mellett a ngvekedés
80 szazalékdanak mozgatérugéja az allami
és privat koltések emelkedése.

Az élelmiszerek kiskereskedelmi forgal-
maban értéket tekintve nem ennyire pozi-
tivazonban a névekedés: 2016 utolso ne-
gyedéve minddssze 0,3 szdzalékponttal
haladta meg a harmadik negyedévi tel-
jesitményt nominalisan. A 1,5 szazalé-
kos aremelkedés mellett 1,2 szazalékos
mennyiségi csokkenés kovetkezett be az
el6z6 negyedévhez képest, tobbek kozott
ezt allapitja meg a Nielsen negyedéven-
kénti Growth Reporter jelentése.
Kiilonosen a 2500 négyzetméternél na-
gyobb hipermarketek és az 1000 négyzet-
méteresnél kisebb szupermarketek gyen-
ge értékesitési teljesitménye fékezte meg
a piacot, annak dacara, hogy a hiperek-
ben er6s6dott a promocios aktivitasok

Optimistak a német fogyasztok

mennyi-
E sége. A

tejter-
mékeké — 28 sza-
zalékos atlagos ar-
emelkedés mellett
- a legerdsebben
novekvo kategoria.
Emellett népszerii
még az asvany-
viz, sor, fiistolt hal,
energiaital és a kiilonféle magvak is.
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Rausch Tamas
zletfejlesztési vezetd
Nielsen

Bizalom jocskan az eurdpai
atlag felett

A német fogyasztok bizalmi indexe az eu-
ropai 4tlag 81-nél 20 ponttal hiz el 2016
utolsé negyedévében, igy a harmadik ne-
gyedévhez képest egypontos emelkedéssel

101 ponton all. Ezzel a németek 6todikek
a kontinensen Dania (107), Csehorszag
(103), Svajc (102) és az Egyesiilt Kiralysag
(102) utan, mutat ra a Nielsen legutobbi
fogyaszto6i bizalmi indexe.

A fogyasztok az index hdrom 6sszete-
véje koziil személyes pénziigyi helyze-
tliket is joval kedvezébbnek itélik meg,
mint az eurdpai atlag. Jonak vagy kiva-
lénak latja pénziigyi kilatdsait a németek
57 szazaléka, szemben az eurdpai atlag-
gal, ami 42 szdzalék volt 2016 utolsé ne-
gyedévében.

Ebbdl fakaddan vésarlasi kedviik is na-
gyobb: a megkérdezettek fele (50%) gon-
dolja gy, hogy jovedelmét és az arakat te-
kintve a jelenlegi id6szakot alkalmasnak
talalja arra, hogy megvasarolja mindazt,
amire sziiksége van. /

RN

% Optimistic German consumers

In 2016 the German economy’s
growth rate was 1.9 percent. As for
grocery retail, in the last quarter of
2016 values sales were only 0.3 per-
centage points higher than in the
third quarter. Prices elevated by 1.5
percent and volume sales dropped
1.2 percent. The confidence index
of German consumers was at 101

points — this is 20 points higher
than the European average. With
this score Germany is ranked sth
on the continent, behind Denmark
(107), the Czech Republic (103),
Switzerland (102) and the United
Kingdom (102).

From the three components of the
index, German consumers were

more optimistic about their own fi-
nancial situation than other Europe-
ans: 57 percent of Germans said their
financial perspectives were good or
excellent — this proportion was only
42 percent at a European level in
Q4 2016. 50 percent of German
consumers think the time is right
to buy what they need or want./
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Olajozottan miikodik a német-
magyar gazdasagi kapcsolat

Magyarorszag szempontjabol Németorszag az élelmiszeripar
teriiletén az egyik legfontosabb gazdasagi partner. A két orszag
kozotti gazdasagi egyiittmiikodésben kiemelten fontos szerepet
jatszik a Német—Magyar Ipar- és Kereskedelmi Kamara, amely
tobbféle szolgaltatassal segiti a német cégek magyar piacra
jutasat, illetve a magyar cégek német piacra torténo bejutasat.

német élelmiszeripari piac mint-
Aegy 80 milli¢ fogyasztéval Eurdpa

legnagyobb piaca, egyben a né-
met ipar negyedik legnagyobb szektora,
amelyben kozel 6000 cég 580 000 munka-
vallalét foglalkoztat. Németorszagban az
élelmiszerexport az utébbi években no-
vekvé iranyba fordult, az utdbbi tiz évben
megdupldzddott az exportlgyletekbdl
szarmazo forgalom.
Németorszag szempontjabol az Eurdpai
Unié mint felvevépiac meghatarozo jelen-
téséggel bir. Ezt tdmasztja ald az a tény is,
hogy a német élelmiszerexport csaknem
79 szézaléka az EU orszagaiba irdnyul. Kulo-
nosen a német gyartasu édességek, stite-
mények, hus- és tejtermékek keresettek a
kozdsségi vasartéren. A magyar piac része-
sedése a teljes német élelmiszerexportbol
alig tdbb mint egy szazalék, de ezzel mint
felvevépiac, megel6zzik példaul Torokor-
szagot és Oroszorszagot is.
A német statisztikai hivatal (Destatis) adatai
alapjan 2016-ban a Németorszagbdl Magyar-
orszagra iranyul6 élelmiszerexportban a tej
és tejtermékek, a husipari termékek és a ki-
l6nbdz8 gabonakészitmények, pékaruk be-
hozatala volt meghatérozd. A korabbi éveket
vizsgalva szintén ugyanezen termékek dlltak
a lista élén. Emellett a kakao és a kakaobol
készult termékek importja is jelentés rész-
aranyt képvisel évek 6ta a Németorszagbol
érkez6 élelmiszer-behozatalban.

Szolgaltatasok mindkét iranyba

A Német-Magyar Ipar- és Kereskedelmi
Kamara (tovabbiakban a német rovidités-
nek megfeleléen DUIHK) 1993 6ta latja el
Magyarorszagon a német gazdasag képvi-
seletét Mintegy 900 vdllalati és intézményi
tag Onkéntes kdzossége, és ezzel Magyar-
orszag legnagyobb kétoldalt gazdasagi
szervezete.

— Kamarank legfontosabb célja a né-
met-magyar gazdasagi kapcsolatok
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erésitése. A mindkét nyelvet kivaléan
beszél és komoly piaci ismeretekkel és
kapcsolatrendszerrel rendelkezé munka-
tarsaink tandcsadoi feladatokat is ellat-
nak a hozzénk forduld magyar és német
véllalatok szémara, legyen szo U] Uzleti
partnerek felkutatdsardl, vasarokon valé
részvételrdl, a jogi
dtvesztében tor-
ténd kiigazodasrd|,
vagy éppen a nap-
bad jainkban egyre na-
_;:l gyobb problémat
' jelenté munkaeré-
‘ ‘ piaci és szakképzési
Balogh llona kérdésekrdl — tajé-
ligyvezetdigazgato-helyettes koztat Balogh ||ona,
DUIHK a DUIHK tigyvezeté-
igazgato-helyettese, Uzletfejlesztési osz-
talyvezetdje.
A DUIHK mind a német cégek magyar
piacra jutdsat, mind pedig magyar cégek
esetében a német piacra torténd bejutast
szamos szolgaltatassal tAmogatja.
- Véleményunk szerint egy kulféldi piac,
igy a német piac meghdditasaban is fon-
tos szerepet kapnak a szakmai kiallitasok,
vasarok Németorszag vildgszerte hires ma-
gas szakmai szinvonaly, a gazdasagi élet
minden terlletét 4tfogd szakvasarairdl. Az
évente kdzel 180 német szakvésaron csak-
nem 180 ezer kidllitd és majdnem 10 millié
latogatd vesz részt a vilag kialonbdzd téj-
arol — egésziti ki Balogh llona.

Vasarok orszaga

Az élelmiszeriparban is tobb vildgszinvo-
nalu vasarnak ad helyszint Németorszag.
Ki lehet emelni a nUrnbergi bioélelmi-
szer-vasart, a BIOFACH-ot, a berlini FRUIT
LOGISTICA-t, amely a z6ldség-gyimolcs
dgazat seregszemléje, és természetesen
a koIni ANUGA kiallitast, amely az FMCG
szektorhoz kapcsolddva 10 szakvésart fog
Ossze egy fedél alatt.

Ugyancsak emlitésre mélté a szintén Ber-
linben megrendezésre kerlld Internatio-
nale Griine Woche (Nemzetkozi Z6ld Hét),
az élelmiszeripar, mezdgazdasag és kert-
épitészet vezetd vasara.

- Mivel kamarank latja el a nirnbergi és
a berlini vésérok magyarorszagi képvise-
letét, igy hathatds segitséget nyUjtunk
a vasari részvétel el6készitésében és le-
bonyolitdsdban is, akar kiallitoként, akar
latogatoként kivannak azon részt venni a
véllalatok szakemberei — mondja az Ugy-

vezetdigazgatod-helyettes.
Budai Klara

#: Economic relations between

Germany and Hungary run smoothly
Germany is one of Hungary’s most important economic
partners when it comes to food trade. With its 8o mil-
lion consumers, the German food market is the biggest in
Europe. The sector is the fourth biggest in Germany with
6,000 companies employing 580,000 people. Almost 79
percent of Germany's food export targets EU member
states. Hungary's share from Germany's total food export
is a bit more than 1 percent. According to the German
statistical office (Destatis), in 2016 we mostly bought
milk and dairy products, meat industry products, cereal
products and baked goods from Germany. Cocoa and
cocoa-based products are also important in our German
import.

The German-Hungarian Chamber of Commerce and In-
dustry (DUIHK) has been representing the interests of
the German economy in Hungary since 1993. DUIHK has
approximately 9oo companies and institutions as mem-
bers. Deputy managing director and head of the business
development department llona Balogh told our magazine
that their experts give advice to German and Hungarian
companies on everything, from finding new business part-
ners to trade fair participation and legal matters.
Germany is the country of trade fairs: every year about
180 trade shows welcome 180,000 exhibitors and almost
10 million visitors from all over the world. Some of the
most important ones are Anuga (Cologne), BIOFACH
(Nuremberg), FRUIT LOGISTICA (Berlin) and Internation-
ale Griine Woche (Berlin). DUIHK is the representative of
Nuremberg and Berlin trade fairs in Hungary. 7/
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A német termékek népszeriisége toretlen a magyar fogyasztok
korében, mivel a németekrol altalaban alkotott sztereotipia
szerint a német termékek megbizhatoak, magas minoségtiek,
kival6 alapanyagokbol, gondos eloallitasi modon késziilnek. A
gyartasi folyamatok szigorit minoségbiztositasi sztenderdeket
kovetnek, igy biztositott az allandé magas minoség.

émet termékekkel - ritkén elérhetd

,mindennapi luxuscikként” — el6-

szor valdszinlleg a nyugati orsza-
gokba torténdé utazasaink soran talalkoz-
tunk. Féleg az édességekre mint,jutalma-
76" termékekre emlékszink j¢ szivvel.
A 20-25 éve még kuriozumnak szamito
termékek és markak mara a mindennapi
fogyasztasunk részei- g
vé valtak Szinte nincs
olyan haztartés, ahol
nap mint nap ne buk-
kanna fel néhany német
élelmiszer vagy haztar-
tasi vegyidru-marka.
Jollehet, azdta a recept-
Urdk és a csomagolasok
sokat fejlédtek, de a negyedszazados édes
élmények maradandd nyomot hagytak az
emlékezetinkben,
Német gasztrondmia néven a kilonbozé,
Németorszagban uralkodé f6zési irdnyza-
tokat foglalhatjuk 6ssze. Nincs egybefliggd
,német konyha'’, hiszen minden régio sajat,
egyedi ételekkel rendelkezik
A német husszallitok még mindig elsé-
sorban a sertést ajanljak, de a marha és a
szarnyastermékek is egyre kedveltebbek.
Németorszag a kolbdszfélék hihetetlen
gazdagsagat produkdlja. A legszélesebb
korben elterjedt tengeri hal tovabbra is a
hering, amelyet rendkivil sokféle mddon
készitenek el. A lazac fogyasztasa is gya-
kori az egész orszagban, az édesvizi halak
kozUl pedig a pisztrang all az elsé helyen
az étlapokon, de pontyot és keszeget is
elészeretettel szolgélnak fel.
A déli orszagrészben a tésztafélék tulnyo-
mo tobbsége a,Spatzle’, amely dridsi meny-
nyiségU tojassargat tartalmaz. De kedvelik
még az Ugynevezett Bandnudelt, vagyis
a metélttésztat is. A tésztakoretek kodzott
emlitésre méltd még a Fingernudel, amely
nalunk a rovid csétésztanak felel meg. A
tésztan kivdl a burgonya és a kilonbozé
gombdcfajtédk a legismertebb koretek.
Burgonyabodl készitik példaul a nalunk is
ismert hercegndé- vagy piritott burgonyat.
De gyakran fogyasztanak burgonyaptrét

-

és sdsburgonyat is. A blizadarabdl készitett
koretiiket polentanak hividk A polenta (na-
lunk puliszka) elkészitéséhez a buzadarat
sdrlre megfézik, félhold alakd formakba
ontik, és talalds elétt mindkét oldalat gril-
len megpirftjak.
Németorszag egyike azon orszagoknak,
ahol a tejtermékeket a legsokoldalubban
- hasznéljak fel. A sajtfé-
leségek sokasdga mel-
lett — amelyek kozott
olyan kilonlegességek
is taldlhaték, mint a sa-
vanyu tejbdl készitett
Harzer — kulonbdzé
turdfajtak, joghurt, ird,
kefir és aludttejkészit-
mények szinesitik a palettat.
Németorszagban sokféle kulonbozé ke-
nyérfajtat talalhatunk, mint példaul a
,Pumpernickel’, a ,Mischbrot’, Vollkorn-
brot’, amelyek hagyomanyosan barna
avagy feketekenyér-fajtak, a 20. szdzad-
ban pedig széles vélasztékban terjedtek
a fehérkenyér fajtai is.
A német tortdk és sitemények sokasdga
mind friss almabdl, szilvabol, szamoca-
bol, kortébdl vagy rebarbardbol készil.
A sajttorta is kedvelt tortaféleség. Amio-
ta az 1920-as években olasz fagylaltosok
megnyitottak az orszagban az elsé kulfoldi
fagyizot, a fagylalt is népszer( édesség-
gé valt.

A kavé fogyasztdsa nemcsak a regge-
li részeként, hanem a délutani kavé és
sitemény” id6szakéban is szokdssa valt.
Eszakon, mindenekel6tt a keleti tartoméa-
nyokban szivesen isznak teét is. Ezenkivdl
az orszag egészében nemzeti italként isz-
szak a sort, mindenekeldtt a pilzeni tipusut,
de szinte minden varosnak megvan a sajat
sorfajtdja. A mai idékben gyakran keverik
a sort limonadéval (Fanta, Sprite), amit dé-
len,Radler"-nek, vagy,froccs’-nek, északon
LAlster”-nek hivnak A bor szintén nagyon
kedvelt Németorszagban 16 bortermé vi-
déket kulbnboztetnek meg. A német bor
mindenekelétt a Rajna, a Majna, a Mosel,
valamint keleten a Saale és az Elba volgyé-
bl szarmazik, a legismertebb sz6l6fajtak a
rizling és a szilvani. Gyakori a froccs (Wein-
schorle) fogyasztdsa is. Bar a roviditalokat
mostandban kevesebben vélasztjak, de a
felhasznalasuk az Ugynevezett alcopops’
italokhoz és koktélokhoz névekedést mutat.
Vilaghird német gydgyndvénylikér az 1930-
as évek dta gyartott és tébb mint nyolcvan
orszagba exportalt Jagermeister. Az alko-
holmentes italok kozll a dus dsvanyviz, az
almalé, valamint ezek keverékébd! késziilt
,almafroces” fogyasztasa jellemzd. A szén-
savas Uditékon kivdl a gyimolcslevek és
az Uj Uditéfajtdk is nagyon kedveltek Az
utobbiidében a szénsavmentes dsvanyviz
fogyasztasa is megndvekedett. //
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German food products have always
been very popular in Hungary, be-
cause they are reliable, high-quality
groceries made from the best ingre-
dients, using the best technology.
German groceries are consumed by
Hungarian families basically every day.
As for dishes, there is no such thing as
German cuisine, because each region
has its own specialties. German meat
traders still mostly recommend pork,
but beef and poultry are increasingly
popular as well. The country offers
an unbelievable variety of sausage
products. In the south of the country
various types of dumplings — ‘Spatzle’

— are very popular. Potato and differ-
ent noodles, for instance Bandnudel
or Fingernudel, are also frequently
served as sides.

Germany is one of those countries
where dairy products are used in
innumerable ways. In addition to
cheese, curd, yogurt and kefir, the
Germans also make special products
such as Harzer. There are many types
of breads, it is enough to mention
Pumpernickel, Mischbrot or Vollko-
rnbrot. Cakes and pastries often have
fresh apple, plum, strawberry, pear
and rhubarb as an ingredient. Ice
cream became popular in the 1920s

when ltalians opened the first ice
cream parlours.

Beer is the country’s national drink
and every region has its own varie-
ty. Often they mix it with lemonade
(Fanta, Sprite), and call it Radler (in
the south) or Alster (in the north).
Wine is also very popular, there are
16 wine regions in Germany. Most of
the wine is produced in the Rhone,
Main, Mosel, Saale and Elba valleys.
Spirits and herbal liqueurs such as
Jagermeister — produced since the
19305 — are also popular. Germans like
carbonated soft drinks and fruit juic
es, e.g. apple juice too. /
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Uj német markak a kétszersiilt és ropogos kenyér piacan

A német Brandt céget 1912-ben alapitottdk
kétszersult és keksz termékek gyartasara.
A marka Uzenete: Egészséges és nagyon
finom. Ez vonatkozik a 2001-ben meg-
vasarolt Burger markéra is, ezek a ropo-
gos kenyerek magas rosttartalmuknak és
egészséges dsszetevéiknek koszonhetden
a korszer( taplalkozas fontos elemei.

A Brandt kétszersiltek tobb mint 100 éve
vannak jelen a német piacon. A magyar
piacra a marka vezérhajojat, a hagyoma-
nyos Brandt kétszerstiltet vezetik be, ugyan-

akkor bemutatjdk a
cukormentes, lak-
tézmentes és teljes
kiérlést valtozatot
3 is. A Burger kenye-
. rek bio valtozatban
is kaphatoak, és a
\ napraforgdmaggal,
Habuda- tokmaggal izesitett
Salyamosy Rita valtozatai nagy si-
marketingmenedzser kerre szamithatnak
Glatz Hungary L
itt is.
— A Brandt és Burger markdkat most ve-
zetjik be a magyar piacra. A Brandt két-
szerslltek nagyon ropogdsak, kellemesen
karamellizalt izUk a 15 6rds piritasnak ko-
szénhetd, tdbb mint 20-féle valtozatban
készlnek, csokoladéval, kokusszal, miz-
livel vagy akar anizzsal izesftve. A Burger
kenyerek mar tdbb mint egy éve jelen
vannak a magyar piacon, az egészséges
kenyérfélék kategoridjaban fontos helyet
foglalnak el, forgalmuk évrél évre emelke-
dik Két er6s német marka egy kézben: ez

a siker titka — mondja Habuda-Salydmosy

e e

& Szponzoraltillusztracio

Rita, a termékeket forgalmazdé Glatz Hun-
gary Kft. marketingmenedzsere. //

% New German rusk and

crispbread brands in the market

German rusk (twice-baked bread) and biscuit company
Brandt was established in 1912. Since 2001 the compa-
ny has also been making Burger crispbreads, which are
healthy and rich in fibres. Glatz Hungary Kft. is the Hun-
garian distributor of Brandt and Burger products that are

just being launched. We learned from marketing man-

ager Rita Salyamosy that Brandt rusks are baked for 15
hours and they are available in 20 versions. Burger crisp-
breads have been in the market for more than a year and
sales are increasing. /

125 éve a minoség szolgalataban

Folyamatos fejlesztesek

A Dr. Oetker marka a megbiz-
hatdsagot, a kiszamithatdsa-
got és a minéséget képviseli
az 1891-es alapitas ota.
Alegelsé terméket, a Dr. Oet-
ker Backin SUtéport szamos
mas Ujdonsag kovette, mint
példaul a Vanillincukor, a Pu-
dingpor vagy a lekvarok készi-
tését megkodnnyité zselésitd
szerek.

A Dr. Oetker az elmult 125 év-
ben folyamatosan bévitette
termékkindlatdt, szamos Uj
termékkategoriaban jelent
meg (Ristorante gyorsfa-
gyasztott pizzak, Paula hitott
tejdesszertek, Vitalis muzlik),
de a marka elkotelezettsége
a magas mindség irant val-
tozatlan maradt. A mai napig
csaladi tulajdonban lévé val-

lalkozds mar 40 orszagban
van jelen.

Szamos olyan termék van,
amely kifejezetten a magyar
izlésvilag figyelembevételével
kerult a piacra. A kbzkedvelt
Dr. Oetker Puding puncs ize-
sitése példaul csak Magyar-
orszagon kaphato.

— Az el6ttlnk all6 id6szak leg-
fontosabb termékujdonsaga a
Vitalis Zabkdsa termékcsalad,
amely a klasszikus valtozaton
tul csokoladés és malnas izek-
ben kerll tavasszal az Uzletekbe.
Ezenkivil a Gala krémpudin-
gok a fehércsokoladés izzel
bévilnek, és béval a sttési
dekoraciok kindlata is — tajé-
koztat Kiss Dénes, a Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft.
marketingvezetdje. /

& Producing quality for 125 years

The Dr. Oetker brand has stood for reliability and quality since the start in 1891. Dr.
Oetker Backin Baking Powder, Vanilla Sugar and Pudding Mix have been the first prod-
ucts, but in the last 125 years the brand appeared in many new categories (Ristorante
frozen pizzas, Paula milk desserts, Vitalis mueslis). Dénes Kiss, marketing manager of
Dr. Oetker Hungary revealed to us that soon they will put the Vitalis Porridge range
on the market, in classic, chocolate and raspberry versions. //

AHARIBO mar hosz-
szU évek 6ta a ma-
gyar gyerekek és
felnéttek kedvenc
gumicukorkdja.

Az els¢ itthon gyar-
tott gumicukorka
2002-ben latta meg
a napvildgot. Azéta
a termékpaletta
jelentésen kiszéle-
sedett, és az egyréteg(i gumi-
cukorkak mellett, habositott,
kétrétegU, cukrozott és drazsé
termékekis gyart Nemesvamo-
son a HARIBO Hungaria Kft.

— A termelés volumene és a
dolgozdink széma évrdl évre
ndvekszik Mindez kdszonhet
a folyamatos termék- és korsze-
rli technoldgiai fejlesztéseknek,
melyekkel a kimagaslo élelmi-
szer-biztonsagot és termékmi-
néséget tudunk garantalni. A
HARIBO nagyon magas kove-
telményeket tdmaszt az alap-
anyagok min&ségével szem-

Perjés Akos
lgyvezetd igazgatd
HARIBO Hungaria

a HARIBO-nal

ben is, mivel csak
a kivalo osszetevdk
és a preciz techno-
l6gia egyUlttes al-
kalmazasaval lehet
értékes termékeket
elédllftani — hangsu-
lyozza Perjés Akos, a
HARIBO Hungaria
Kft. Ugyvezetd igaz-
gatoja.

A Nemesvamosi gyarban ké-
szUlt termékeket csaknem 30
kilonbdzé orszagba expor-
taljak A hazai szortimentben
tébb mint 50 fajta termék ta-
lalhatd. /

ZInnovation never stops

at HARIBO

For many year HARIBO has been the
favourite gummy candy brand of both
children and adults in Hungary. Hun-
garian production started in 2002 and
in the Nemesvamos factory HARIBO
Hungaria Kft. many types of products
(more than 5o are available in Hunga-
ry) — revealed managing director Akos
Perjés. //
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Kiilonleges, innovativ

A Glatz Hungary Kift
termékkindlatanak
kivalasztasanal elsé-
sorban kulonleges
Osszetétell termé-
keket helyez el&tér-
be vagy olyanokat,
amelyek innovativak

— kaptuk meg, igy
minden erénkkel a
listdzasokon dolgo-
zunk — avat be He-
lyes Hilda, a Glatz
Hungary Kft. marke-
tingmenedzsere.

Német partnereik

a magyar piacon.

Az egyik kiemelt part-
nerlk a Katjes Fassin
GmbH. A német cég gyartja a
hazankban mar kordbbrolismert
Katjes gumicukorkékat, valamit
2016-ban étvette a Wick torok-
cukorkak forgalmazasi jogat
Eurépédban. A Katjes mar nem
csupan egyszer( gumicukor-
két kindl, hanem vegetarianus
gumicukorkat is.

- A Wick méarka mar régéta jol
ismert a gyogyszertarak king-
latdban, a termék bevezetését
sok-sok évvel ezel6tt TV-kam-
pany is kisérte — az elhfresilt,az
orromat is tiszticcsa”szZlogennel.
A termékek forgalmazasi jogat
az élelmiszeriizletekben tavaly
év végén — a szezon kdzepén

marketingmenedzser
Glatz Hungary

kozott halkonzerv
gyarto cég is megta-
l4lhato. A Schwaaner
Fischwaren GmbH kinalatabdl
a Sywan markanev{ heringfilé-
konzervek magyarorszagi kép-
viseletével foglalkoznak /

& Special, innovative

One of Glatz Hungary Kft.s top partners is
Katjes Fassin GmbH. This company is the
manufacturers of Katjes gummy candies
and has been the European distributor of
Wick cough drops since 2016. In the Katjes
range vegetarian gummy candies can also
be found. Marketing manager Hilda Helyes
told that shoppers tend to look for cough
drops primarily in pharmacies, so the
company is now busy having Wick prod-
ucts listed by grocery stores. Schwaaner
Fischwaren GmbH. is another German
partner of the company - from their prod-
ucts Glatz Hungary Kft. is the distributor of
Sywan canned herring fillets. //

»Mi vagyunk a borapolas”

A Beiersdorf Kft. egyi-
ke a Beiersdorf AG
kozmetikai cég tobb
mint 150 nemzetko-
zi lednyvallalatanak,
melynek székhelye a
németorszagi Ham-
burgban van.
NIVEA, NIVEA MEN,
Eucerin, Labello, Han-
saplast és Atrix mar-
kdikkal a fogyasztéik igényeire
dsszpontositanak A NIVEA a vi-
lag egyik legismertebb bérapo-
[asi markaja, amely tébb mint
200 orszagban van jelen.

- Tébb mint 130 éve fogyasz-
téink egyedi igényeinek elko-
telezett kiszolgaldi vagyunk, és
minket tartanak a modern bér-
apolas felfedezdinek Nemzetko-
zi sikereink alapjat kutatési és fej-
lesztési szakértelmiink, innova-
tiv termékeink és erés markaink
képezik —avat be Jager Melinda,

Jager Melinda
marketingvezeté
Beiersdorf

a Beiersdorf Kft. mar-
ketingvezetdje.
Fogyasztoik igényei-
nek és elvardsainak
megérzése, a ko-
vetkezetes mdrka-
menedzsment és
B 2z innovacidalapu
kutatds és fejlesztés
emelte a Beiersdor-
fot a mai poziciojaba.
A stratégiai program a markaik
erésitésére, az innovacio foko-
z4sara, valamint a feltorekvd
piacokon jelenlétik novelésé-
re 6sszpontosit. /

& ‘We are skin care’

Beiersdorf Kft. is one of Hamburg-seated
cosmetics company Beiersdorf AG's more
than 150 international affiliates. NIVEA,
NIVEA MEN, Eucerin, Labello, Hansaplast
and Atrix are the main brands distribut-
ed by Beiersdorf Kft. Marketing manager
Melinda Jager informed our magazine
that the company is considered to be the
inventors of modern skin care. /
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'oyabbi informacié és megrendelés esetén szivesen
allunk rendelkezésére!
Clatz Hungary Kft.
Tel: +36 1 211 2042
fo@glatz.co.hu | www.glatz.co.hu

111


www.glatz.co.hu

Zoldaram és energiatakarékos megoldasok az ALDI-nal E

A klimavaltozas, a globalis felmelegedés egyre nagyobb problémat jelent, negativ hatasait
nap mint nap tapasztalhatjuk. A hatdsok mérséklése csak kozos Osszefogassal, ~
felel6sségteljes egyéni és szervezeti magatartassal lehetséges. Az ALDI felel6s valla-
latként mindig is fontosnak tartotta, hogy tegyen a fenntarthaté tarsadalomért és
lehetéségeihez mérten 6vja, védje a kornyezetet. Ennek érdekében a vallalat ~ /
ambiciézus nemzetkozi klimastratégiat fogalmazott meg: eszerint a cégcsoport /
valamennyi leanyvallalata a 2012-es bazisévhez képest a 2020-as évre
30 szazalékkal csokkenti az eladétéri négyzetméter aranyaban az
tiveghazhatdsu gazok kibocsatasat.

V.

B

Az ALDIMagyarorszag Elelmiszer Bt. szdmos Iépésben valésitjiamega kdrnyezet
védelmét célzo tervet. Legfontosabb elemként 2017-t61 az ALDI teljes magyar-
orszagi Uzlethdlézata, biatorbagyi 52 000 négyzetméteres logisztikai koz-
pontja és kdzponti igazgatasi éplilete egyarant a MOL altal biztositott zold-

aramra allt at. Az egytttmd{kodés révén az ALDI lesz az els6 olyan kiskeres-
kedelmi aruhazlanc, amely itthon teljes halézatanak villamosenergia sziik-
ségletét zoldarambol fedezi. A két tarsasag egylttmuikodésével igy az aruhaz-
lanc - a tavalyi éves villamosenergia-fogyasztasa alapjan - nagysagrendileg
12 000 tonnaval mérsékli CO2 kibocsatasat. A zoldaram mellett tovabbi lépések
segitenek csokkenteni a mikodésbdl szarmazo kornyezeti terhelést. A hltépultok ma
mar valamennyi ALDI Uzletben LED megvildgitastak, julius kozepéig pedig a kassza-
felépitmények vilagitasat is LED-alapu technoldgiara cseréli az aruhazlanc. A parkoldiba
pedig az ALDI olyan elektronikus szabalyoz6 berendezést épit be, amely nem eldre rogzitett
idépontbankapcsoljaki, illetve be alampakat, hanem egy alkonyfok méré segitségével afény-
viszonyok fliggvényében szabalyozza a parkold vilagitasat.

Az ALDIvasarléinakis segit takarékoskodni, hiszen akornyezetvédelem kozos ligylink: az akcids
kindlatdban LED-alapu, illetve energiatakarékos termékek is megtalalhaték, az lzletekben
és online is elérheté mar egy olyan 50 hasznos tippbdl allé kiadvany, amely segit takarékos-
kodni a pénzzel és az energiaval is. A jatékos szellem(iek pedig egy szabadul6 szoba izgalmas
feladvanyai révén tesztelhetik ligyességiiket és jartassagukat az energia és a kornyezet-
védelem terén.

)
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Legyen az On boltja

Super 261
is SuperStore 2017!

e Sbore

A DESIGN

A Trade magazin
es a Trade Marketing Klub
ujra meghirdeti
a SuperStore versenyt
Magyarorszagon!

A versenybe benevezhet minden Magyarorszagon
bejegyzett székhellyel rendelkezd értékesitési pont,
ahol a koncepcionak leginkabb megfelel a dizajn, a
célcsoport igényeivel harmonizal a kulsd és belsd
bolti megjelenés, az arubemutatas, a személyzet, a
kiszolgalés, €s mindez visszakdszon a kommunika-
cioban is. Fontos kritérium, hogy fizikai megjelenése
is legyen az adott palyazatban szerepld értékesi- @ Dijak —

tési pontnak, vagyis csak webshoppal rendelkezd * A kategoriagyOztesek viselhetik és kommunikalhatjak

2017. junius 30.

() Nevezés wm
A versenyben részt vehetnek lanchoz tartozo és fuggetlen
boltegysegek, értekesitési pontok is, akar Ujonnan épult,
akar &tépftett boltok. Nevezhetnek bolttulajdonosok
vagy bérdk, akar gyartdi markatulajdonosok, épitészek,
dizajnerek, kivitelezok, kdzdsen vagy onalloan.
Nevezesi dij: 49 000 Ft + afa / palyazat
Minden tovabbi nevezés 39 000 Ft + &fa / palyazat

, e . s a SuperStore 2017 cimet
egysegek n?m palyazhatnak. A;,UZHGK pr/oﬂljalban * a Trade magazin altal biztositott PR megjelenesek.
nincs megkotés, egyes kategoriakban az élelmiszer-
bolt egytitt versenyezhet egy runézati bolttal, nemzeti @ Elbirdlas

A nemzetkdzi szakmai zsUri 13 boltkategoriaban ftéli oda

dohanybolttal, vagy akér patikaval. Minden palyamun- / , !
a SuperStore dijakat, valamint a Store of the Year-dijat,

kaval kapcsolatosan benydjtott nevezés, fotd vagy
latvanykep kiallitasra kertl a Business Days 2017
konferencia ideje alatt,

a helyszinen, valamint
a Trade magazin
honlapjan.

Nevezési
kategoériak:
®
®
®

4'.:

amellyel a gybztesek korlatlan ideig, de kizardlag évszam
megjelolésével viselhetik az elnyert cimet.

A szakmai zsUri elofrélasi szempontjai:

* Osszhatas * Koncepcid és megvalositas 6sszhangja

* Eredetiség, kreativitas

A facebook oldalon megjelend palyazatok kozul a legtobb
szavazatot kapott nevezés kozonség dijpan részesul.

A szakmai zsUrizésre augusztus végén kerdl sor, a

SuperStore-okra pedig a Business Days kon-

ferencia géleestjen, Unnepélyes eredmeény-
hirdetés keretében derdl fény.

A verseny szervezli:
Trade Magazin és Trade Marketing Klub

magazm

TRADE
MARKETING

Klub



www.trademagazin.hu
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PwC vezérigazgatoi felmérés — magyar adatok

Bizalom és aggodalom

A PwC Magyarorszag munkatarsai hatodik alkalommal kérdezték
meg és osszegezték a magyar vallalatvezetok véleményét hazai

és nemzetkozi trendekrol, gazdasagi tényezok hatasairol, sajat
cégiik helyzetérol, kilatasairol partnerségben a Munkaadok és
Gyariparosok Orszagos Szovetségével.

magyarorszagi felmérés készité-
Ase sordn a személyes adatfelvétel

modszerét alkalmaztak, amely-
nek keretében a PwC szakemberei 2016
oktébere és decembere kozott 186 hazai
véllalat vezérigazgatojaval készitettek in-
terjut. Nick Kés, a PwC Magyarorszag ve-
zérigazgatoja a felméréssel kapcsolatban
elmondta:
— Avezetbket novekedési terveikrél, az azo-
kat fenyeget6 tényezdkrdl, a tehetségek
megtalalasardl és megtartasarol kérdez-
tUk. Arra is kivancsiak voltunk, a vallalat-
vezeték hogyan vélekednek az ember és
a gép viszonyard|, illetve a globalizacio
pozitiv és negativ hatésairol. Osszessé-
gében azt lattuk, hogy az idei kutatasban
a vezérigazgatdok Magyarorszagon és vi-
lagszerte nagyon hasonldan vélekednek
ezekrél a kérdésekrél. Béviteni tervezik
cégik létszamat, mikdzben megoldast
kellene talalniuk a szakemberhianyra és a
tulszabdlyozottsdg okozta nehézségekre.
A hazai véllalatvezetdk pozitivan értékelik a
globalizacios folyamatokat, annak szamos
kedvezé hatasat latjak

Novekedései lehetoségek

A magyarorszagi vezérigazgatok biznak
abban, hogy sajat cégik ndvekedni fog
a kovetkezd egy évben, a magyar és a vi-
ldggazdasag prosperitasaval kapcsolatban
viszont kevésbé optimistak A célpiacokat
tekintve az Egyesult Allamok és Kina sze-
repe felértékel¢dott, elsé helyen azonban
tovabbra is Németorszag all. Az Egyesdlt
Allamok nemcsak a hazai,rangsorban” sze-
repel elékeld helyen, vildgszerte elsé helyre
soroltak a dontéshozok.

A megkérdezett dontéshozdk az inno-
vaciéban és a humanerdforras fejlesz-
tésében latjdk a legnagyobb potencilt.
Kilatdsaikat és fejlesztési terveiket azon-
ban bedrnyékolja az évek 6ta egyre jelen-
tésebb szakemberhidny. Az idei felmérés
sordn a vallalatvezet&k 92%-a mondta,
hogy ezt tartja ndvekedése legnagyobb
korlatjanak. A megkérdezett vezérigaz-
gatok 89%-a ugy véli, képesek lesznek
novekedni a kdvetkezd 12 hdnapban.
A globdlis és a magyar gazdasag no-
vekedésével kapcsolatban viszont mar
kevésbé bizakoddak a vezetdk, 39%, il-

Szervezeti ndvekedés

Koltségcsokkentés

Uj stratégiai sz6vetség vagy

vegyesvallalat

Uj fuzié vagy felvasarlas

Vallalkozékkal vagy start-up-
okkal valé egyuttmiikodés

Kiszervezés

Vallalkozas értékesitése vagy
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kilépés adott piacrol

letve 56%-0s ardnyban prognosztizalnak
bévilést.

Lehetoségek és gatak
Magyarorszagon és vildgszerte is a folya-
matos innovacio és a humanerdéforras fej-
lesztése tlnik a joveé kulcsanak, a digitdlis és
technoldgiai képességek szintén fokuszba
kertltek A hazai véalaszadok kozil azinno-
vacié fontossagat leginkdbb a pénzigyi és
az autdipari véllalatok vezet6i emelték ki,
mig a humanerdéforras fejlesztésének je-
lentéségét a kiskereskedelemben, illetve a
technoldgiai és tavkozlési terlleten hang-
sulyoztdk az tlagosnal nagyobb ardnyban.
A cégvezetdket leginkabb a szakemberhi-
any aggasztja, amely mar gyakorlatilag az
Osszes céget elérte. A tulszabélyozottsag
itthon és vildgszerte tovébbra is nehéz-
séget okoz az Uzletmenetben. Emellett a
vildgosan érthetd, stabil és hatékony ado-
rendszer irantiigény is hangsulyosan jelent
meg a felmérés soran.

Mekler Anita, a PwC Magyarorszadg ado-
és jogi tandcsadasi Gzletdganak cégtérsa
kiemelte:

— A szakemberhidny égeté probléma,
kivaltképp annak tukrében, hogy a ko-
vetkezd egy évben a munkavallaloi ét-
szam novekedése varhatd mind a hazai,
mind a globalis szinten vizsgalt vallalatok
tobbségénél. Magyarorszagon a techno-
l6giai és tavkozlési terlleteken miikddd
cégek, illetve a magéantulajdonban lévé
véllalkozasok munkaeré-felvételi tervei a
legambicidzusabbak Csekély azon szer-
vezetek szama, ahol létszamcsokkentést
terveznek - vildgszerte 16%, mig Magyar-
orszagon 13% tervez csokkentést a meg-
kérdezettek kozl.

Erdekes eredmény, hogy globdlisan és
itthon is elészor kertlt fel a listéra a pro-
tekcionizmus mint a fejlédést nehezité
kordlmény.

Emberi megoldasok

A kutatés soran arrdl is beszélgettek a ve-
zérigazgatdkkal, hogy ma, amikor minden
kordbbindl jobban tartanak a szakember-
hidnytdl, milyen készségekkel rendelkezé
munkatarsakat keresnek A vezeték szerint
a problémamegoldas, az egytttmikodés
és az alkalmazkodoképesség a legfon-
tosabb készségek Mekler Anita szerint



a szakmai hozzaértésen felll kiemelten
fontos tulajdonsagok a gépek 4ltal nem
helyettesithet® készségek, amelyek ma
még nehezen mérhetdek:

— Azok viszont, amelyeket a technolégia
kivalthat a kozeljovében, némileg hattérbe
szorulnak, igy példaul a digitalis kompe-
tencidk és a matematikai készségek is. A
magyarorszagi dontéshozdk arrél is besza-
moltak, hogy a legnagyobb nehézséget
a vezetdi készségekkel rendelkezd, illetve
a kreativitasban és az innovaciéban erds
munkatdrsak megtalédldsa okozza.

A tehetségek felkutatdsaban és megtar-
tasdban az elmult két évtizedben komoly
valtozas kdvetkezett be. A cégek tehetség-
menedzselése, részben a fiatalabb genera-
Ci6 igényeihez igazodva jéval sokszintbb
és atfogobb lett.

A matrix szoritasaban

Az elmult évek gyors technolégiai fejls-
dését latva a hazai vallalatvezetdk sokkal
jelentdsebb hatasra szamitanak a jévében
a technoldgiavaltozas terén, mint példaul
harom évvel ezelétt, amikor a megkérdezet-
tek 62%-a kalkuldlt azzal, hogy a technolégia
a jovében hatéssal lesz a versenyre. Ma mér
gyakorlatilag nincs olyan vezetd, aki szerint
az iparagi és az Uzletmenetet érintd atala-
kuldsok jelent&s részénél ne lenne szerepe
a technoldgidnak a kovetkezd években. Je-
lenlegi progndzisuk alapjan a digitalizacid a
kdzlekedést, a kommunikaciot és az autd-
ipart fogja leginkabb atalakftani. Személyes
attitldjukis valtozoban van: sajat magukra
Ugy tekintenek, mint akik jo digitdlis kész-
ségekkel rendelkeznek, ami tetten érhetd a
médiafogyasztasi szokasaikban is. A, digitalis
bennszilottektdl” eltéréen azonban csak
kisebb részik aktiv felhasznéldja példaul a
kozdsségi médidnak vagy vasarol online.
Az elmult évek technoldgiai és biztonsagi
problémait tapasztalva a vezérigazgatok
ugy gondoljak, hogy a kdvetkezd 6t évben
elsésorban az informatikai szolgaltatasok
zavaraban vagy kiesésében rejlik a legna-
gyobb veszélyt, tobb mint hdromnegye-
duk szerint a kibertdmadésok, a személyes
adatok kezelésével kapcsolatos kockazatok
(73%), illetve a kdzosségi média hasznalata-
bol fakado veszélyek (72%) csdkkentik majd
az érintettek bizalmat sajat ipardgukban.
llletve felsorakoztak a bizalomvesztési ele-
mek kdzé a kozdsségi média hasznélatabol
eredd kockazatok is.

Dr. Futd Péter, a Munkaadok és Gyaripa-
rosok Orszagos Szdvetségének elndke
elmondta, hogy a vildg nagy agytrosztjei
egyetértenek abban, hogy a technolégiai
fejlédés megallithatatlan:

- A vildggazdasag egyik legnagyobb,
jelenleg is zajlo valtozésa is ehhez kot-
hetd: par évvel ezel6tt még mindent
az olajar hatdrozott meg, sokan nem
tartottdk elképzelhetetlennek a 200
dolldros hordénkénti szintet sem. Ek-
kor még ugy tlnt, a kitermelhetd olaj
mennyisége csak par évtizedre elegen-
dé. A palaolaj kitermelési technolégia-
ja fejlédésének kdszonhetben viszont a
szénhidrogén-tartalékok még legalabb
kétszaz évre elegendéek. Osszességében
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tehat elmondhatd, hogy a technoldgiai
fejl6édés még a Fold energiatartalékai-
nak kérdését is teljesen Uj dimenziéba
helyezte.

A hazai cégek 6sszességében bizakod-
va tekintenek 2017-re is. A felmérés taldn
legpozitivabb eredménye tarsadalmi
szempontbdl, hogy a rohamosan fejlédd
technika ellenére a cégek emberkdzpontu
mUkodési stratégia nemhogy gyengulne,
de tovabb erésodik a vasarlok és a munka-
véllalok tekintetében egyarant. //

Mennyien monditak, hogy a
technolbgia hatassal lesz rajuk
az elkévetkezs 10 évben?

Milyen mértékben véltoztatia meg a
versenyt a technolégia az On
iparagaban
a kovetkezd 5 évben?

W Vidgszerte  [Jl] Magyarorszagon

A technoldgiai fejlédés kapcsdn a hazai vdllalatvezetk vélemé-
nye is vdltozott: sokkal jelentésebb hatdst vdrnak a jovében.
Jelenlegi prognézisuk alapjdn a digitalizdcio a kozlekedést, a
kommunikdcidt és az autdipart fogja leginkdbb dtalakitani.

A magyarorszdgi vezérigazgaték személyes haszndlatdban

is tetten érhet6 a technoldgia hatdsa: jellemz6 koériikben a
digitdlis médiafogyasztds, illetve jo digitdlis készségekkel
rendelkeznek. Ugyanakkor a fiatalabb generdcioktdl, a
,digitdlis bennsziilottektil” eltéréen csak kisebb résziik aktiv
felhaszndldja a kozosségi médidnak és vdsdrol online.

Kérdés:

69% 55%
CGA/D C

Meédiafogyasztasomra
elsésorban a digitlis és
nem a nyomtatott
tartalmak jellemzéek

46%
Czs%

Hasznalok
lakasautomatizalasi az otthonomt
rendszereket

J6 digitalis
készségekkel
rendelkezem

Személyes
vésarlasaimat
tébbnyire online

32%
rm%

Hasznélok robottechnolégiat
ban (pl. robot
porszivo, robot fiinyird)

Mennyire ért egyet a kdvetkezé allitasokkal az On személyes technolégiahasznalatara
vonatkozoéan? (teliesen-, és nagyon egyetérték aranya)

40% 43%
m % (30@

Aktivan hasznalom
a kozbsségi mediat

intézem

10%
9%

Rendszeresen jatszom
szamitogépes
jatékokkal

& PwC’s CEO Survey: the Hungarian results

PwC Hungary — in partnership with
the Hungarian Association of Em-
ployers and Industrialists (MGYOSZ)
— asked the opinion of Hungarian
CEOs for the sixth time about do-
mestic and international trends, the
situation of their company and other
issues. PwC's experts interviewed the
chief executives of 186 Hungarian
companies between October and
December 2016. PwC Hungary CEO
Nick Kés told: what Hungarian CEOs
said was very much in line with the
answers of their international coun-
terparts.

Hungarian CEOs hope that their
company will produce growth in
the next 12 months, but they are less
optimistic about the prosperity of
the Hungarian (56 percent predict-
ed growth) and the international (39
percent envisaged growth) economy.
As for target markets, the USA and
China are becoming more important,
but the No.1 is still Germany. Deci-
sion-makers see the biggest potential
in innovation and human resource
development. However, 92 percent of
chief executives said the biggest ob-
stacle to growth is the lack of quality
workforce. Still, 89 percent of CEOs

reckon that their sales will grow in the
next 1-year period.

The heads of financial institutions and
of companies from the automotive
industry were stressing the impor-
tance of innovation the most, while
human resource development was
mentioned most often by CEOs from
the retail trade, technology and tele-
communications sectors. Overregula-
tion is still a problem in the daily work
of businesses. Anita Mekler, a partner
of PwC’s tax and legal advisory di-
vision called attention to how big a
problem the lack of quality workforce
is — even more so because in the next
12 months companies plan to employ
more people. Only 13 percent of busi-
ness plan to operate with fewer em-
ployees than they do now.

CEOs told that when recruiting work-
ers, the most important skills they are
looking for is problem solving, coopera-
tion and the ability to adapt. Ms Mekler
explained that in addition to expertise,
those skills are very important which
can't be 'replaced’ with machines. Hun-
garian decision-makers also revealed
that it is most difficult to find workers
with leadership skills, and workers who
are creative and innovative.

Seeing the rapid technological devel-
opment of the last few years, CEOs
expect a much bigger influence of
technological development on mar-
ket competition than they did 3 years
ago when 62 percent of respondents
claimed this. Chief executives see
themselves as managers with good
digital skills and this manifests in their
media consumption habits too. CEOs
opine that in the next 5 years the big-
gest danger will be IT services going
wrong or stopping. When asked what
will reduce trust in their industry, 73
percent said risks related to cyber
attacks and managing personal data,
and 72 percent mentioned dangers
emerging form social media use.

Dr Péter Futd, the president of
MGYOSZ told: a few years ago
everything in the world economy de-
pended on the price of oil. Back then
it seemed that the world's oil reserves
were only enough for a few more dec
ades. Thanks to the development in
tight oil extraction technology, now
hydrocarbon reserves are enough for
at least 200 years. All in all, we can
say that technological development
has an influence even on the future of

humanity. 7/
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A rovat tamogatdja a PricewaterhouseCoopers Kft.
[
Total Retail 2017 -

Négy jo tanacs kereskedoknek

Evek 6ta egyre nagyobb iitemben né a verseny a fogyasztokért a
kiskereskedelemben. Ahogy erosodik az online fogyasztas és lassul a
gazdasagi novekedés, eddig nem latott technologiai finomhangolasok
sziikségesek a fennmaradashoz. A PwC 2017-es Total Retail kutatasahoz
vilagszerte kozel 25 000, Magyarorszagon 260 vasarlot kérdezett meg
vasarlasi szokasaikrol és elvarasaikrol. Valaszaikbol kirajzolodik, hogy
mire érdemes odafigyelni a tulélés és a fenntarthaté miikodés érdekében.
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mai kiskereskedelemben kiemelt
Ahelyzetben vannak a fogyasztok;
a vélasztés, a kényelem és az ar-
! verseny aranykorat
.| éljuk, és ez a globa-
lis bazar minddssze
egy klikk tadvolsagra
van attél, aki kolteni
akar. A boltok tébb-
ségének még nincs
vilagszintl elérése,
se elégséges techno-
l6giai felkésziltsége
azonline piacon vald
érvényesiléshez és
az allandé meguju-
lashoz. Ezért most
azokra a befekteté-
sekre fokuszalunk,
amelyek elenged-
hetetlenek a piacon
valod helytélldshoz.
— Osztovits Adam, a
PwC Uzleti Tanécs-
adas Uzletdgvezetd-
je igy foglalja 6ssze
vizsgalatuk sziksé-
gességét az érintet-
tek szédmara.
Az enethu adatai
szerint 2015-ben Ma-
gyarorszagon az on-
line kereskedelem
nett6 forgalma elérte
a 319 milliard forintot,
és anovekedés azdta
is toretlen. A PwC Total Retail kutatdsa évek
ota arra vallalkozik, hogy feltérképezi az on-
line térben zajld vasarldsok mozgatorugoit
Idén el6szor Magyarorszag is a kutatas része,
egy 250 fés online fogyasztdi almintaval.
A kapott eredményekbdl az latszik, hogy
a magyar fogyasztok a globalis atlagnal
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Perger Julia
tanacsadd

PwC Magyarorszag

Séra Eszter
szenior tanacsado
PwC Magyarorszag

Osztovits Adam
cégtars, lizletagvezetd,
Uzleti Tanacsadas,

PwC Magyarorszag

ritkdbban vésarolnak online, és tapaszta-
latlanabbak is; kozel egyharmaduk csupan
az utébbi egy évben kezdett el a virtualis
aruhdzakban vasérolni. Az online vasarlas
mellett sz6l6 legfontosabb érvek hazank-
ban a kényelem (40%) és az olcsdsag (30%).
Magyarorszagon a vasarloi jellegzetességek
alapjan négy f6 tertlet rajzolédik ki, amelye-
ket a kereskeddk nem hagyhatnak figyel-
men kivil a jovdre valé felkészilésik soran.

1. Appok helyett invesztalj

a mobilra optimalizalt oldalakba!
Az elmult évek globdlis folyamatai azt
mutatjak, hogy a mobil applikaciok kora
ledldozdban van, sokkal népszerlibbek a
felhasznalok kdrében a mobilra optimalizalt
weboldalak Atrend hatterében az ll, hogy
—béregy applikacié sokszor gyorsabb, mint
azinternetes bongészés —, ha a fogyasztdk
mindenre appokat hasznalnanak, tul sok
id& és kényelmetlenség lenne letélteni azo-
kat és eligazodni koztlk Ez persze nem azt
jelenti, hogy a jévében mar nem lesz sziik-
ség alkalmazasokra, a sztenderd, ismétlédé
folyamatokra vagy vasarlasokra a beépitett
fizetési modullal rendelkezé applikéaciok
(példaul Uber, Amazon) a jovében is sok
letoltésre szamithatnak

Hazadnkban az online vasarlok 37%-a leg-
aldbb havi szinten véséarol PC-n, telefo-
non 17%-uk, tablagépen pedig 10%-uk.
Vildgszerte ezek az ardnyok magasabbak,
PC-n 52% vasarol online legaldbb havon-
ta, okostelefonon 33% és tableten 27%. A
PC mint vasarlasi csatorna forgalma évek
Ota csokken, a tableteké csak mérsékel-
ten né, a telefonoké viszont dinamikusan.
A szamitdgép versenytarsa tehdt nem a
tablet lesz, hanem a telefon. Amennyiben
a magyarorszagi trendek kovetni fogjak a
globdlisakat, érdemes tehat mobilra opti-
malizalni az oldalakat.

Atelefonos vasarlast akadalyozo tényezék
kozott elsé helyen a wifi-elérés hidnya all
(27%), meghatdrozd még az adatkapcsolat
sebessége és a kijelzd mérete is. Ot felhasz-
nalébal kettd szerint a kis kijelz6 megne-
heziti a vasarldsokat — kérdés, hogy nem
arrél van-e sz6, hogy az egyes weboldalak
nincsenek tokéletesen mobilra optimalizal-
va. A magyarorszagi telefonos vasarlasok
akadalya az is, hogy a felhasznélok tobb
mint tizede nem rendelkezik okostelefon-
nal. Mivel fokozatosan névekszik a wifi-le-
fedettség és az adatkapcsolat sebessége,
tovabbd a fejlesztdk is egyre tapasztaltab-
bak a telefonra optimalizalas tertletén, fel-
tételezhetd, hogy egyre tobben fognak a
jovében telefonon véasérolni.

A fogyasztoi dontési és vasarlasi folya-
mat egyre tobb |épése kerll &t az online
térbe, a fogyasztok 40%-a hasznalta mar
telefonjat ar-6sszehasonlitasra vagy ter-
meékinformaciok keresésére. Mig globdlisan
ugyanennyien hasznaltdk mar vasarlasra
is telefonjukat, Magyarorszagon ez csak a
minta negyedére igaz. A proximity marke-
tingmegoldasok — amelyek a fogyasztokrol
online elérhet¢ informaciokat felhasznalva,
geolokaciot alkalmazva kildenek személy-
re szabott ajanlatokat valds idében — sem
tul népszerlek egyelére hazankban. A va-
sarlok csupan 4%-a kapott vasarlast dsz-
t6nz6 ajanlatot telefonjara egy-egy Uzlet
mellett elhaladva. A chatbotokon keresztili
vasarlas is egyre népszer(ibbé valik, hiszen
hasznalatukkal

2. Alakitsd at az tizletedet
bemutatéteremmé, alkalmazz
szakérto eladdkat!

Az online vésarlas egyre nagyobb térnyeré-
se ellenére a fizikai boltok nincsenek abban
a veszélyben, hogy végleg eltlinjenek So-
kak szamara a bolt még mindig szikséges
a vasarlasi élményhez — az elmult 6t évben
dtlagosan vildgszerte az emberek 40%-a
vasarolt hetente a boltokban. Kényvet,
zenét, filmet és videojatékokat a vasarlok
egyértelmien inkdbb online szeretnek
beszerezni, azonban a legtébb termék-
nél még mindig a személyes beszerzés
az elsédleges.

Az Uzleteket elsédlegesen az ott dolgozok
szakértelme teszi vonzéva. Magyarorsza-
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gon a vélaszadodk 86%-a tartja fontosnak,
hogy az eladdk mély ismeretekkel rendel-
kezzenek a termékekrdl, érdemes tehat a
bolti értékesitdk képzésébe invesztalni. A
masik fontos oka a fizikai bolt népszerdsé-
gének az a lehetéség, hogy a fogyasztok
kiprébalhatjék és megfoghatjdk a termé-
keket. Meghatdrozé a termék kategoria-
ja is. Az ugynevezett megkilonboztetett
termékeket (ruhdzati termékek, elektroni-
kus eszkdzok, ékszerek sth) nehéz eladni
online, mert a fogyasztoknak fontos, hogy
élében megvizsgalhassak, vagy konkrét
tanacsot kapjanak a termékkel kapcsolat-
ban. Ez akadalyozza az online vasarlast a
luxustermékek esetén is, illetve, hogy a ter-
mék eredetiségét a fizikai kdzelség jobban
tudja szavatolni.

Egy lehetséges megoldas a bemutatoter-
mek hasznalata lehet. Ezek els¢dleges célja
a termék bemutatasa, nem pedig eladésa.
Hivogato kornyezetet biztositanak, ahol a
vasarlo kiprébalhatja a terméket, tanacsot
kérhet és rendelést adhat fel. A rendelések
kiszallitasat jellemz&en hazhoz szallitassal
oldjék meg egy kulsé raktarbdl, igy sem a
tarolds, sem a kdzvetlen bolti eladds kolt-
sége nem jelentkezik a bolton bell.

3. Adatok és virtualis terek -
hogyan kapcsoljam ossze?
Kell egy sztori!

Az online-kereskeddk rengeteg adatot
lathatnak arrdl, hogy kik, honnan érkez-
ve, mennyit nézelédve, milyen Utvonalat
jarnak be az druhézaikban, és milyen pon-
tokon at jutnak el a végsé dontéshez, a
vasarldshoz A kihivas tovabbra is az, hogy
ezeket az adatokat képesek-e a sajat szol-
galatukba allitani, illetve 6sszehangolni az
online és az offline élményeket.
Avasarlok elvarasai a boltokban csak rész-
ben teljesilnek, helyet hagyva az online
boltoknak, ahol ugyan nincs eladd, de a
vasarloiigényeket adatelemzéssel és a tel-
jes készlet atldthatosagaval szolgaljak ki. Az
online boltok a személyre szabott ajanlatok
felvonultatasaval, a teljes arukészlet valds
ideju felkindldséval, valamint a szakérték
digitalis megfelelbivel, a chatablakban
vélaszt ado kollégakkal vagy a chatbottal
tudnak legkdnnyebben versenyezni a valds
térben létez6 tarsaikkal.

A magyar vasarldk dontéseit elsésorban
az ar-6sszehasonlitd oldalak segitik, illet-
ve magasan a vildagban mért érték felett
befolyasolja 6ket a kozdsségi média. Az
online bolt és a fizikai bolt akkor erdsitik
egymast és a markahoz vald kétédést, ha
kozos élményt nydjtanak. Kell egy torté-
net, amelyeket Ujabbak tdmaszthatnak

ald egy joval inkdbb személyre szabott
térben, mint példaul a kdzosségi média.
Itt a vasarlok elsésorban sztorikat keresnek:
review-kat ismer6seiktdl, vagy celebektél.
Ahhoz, hogy a sztorival fliszerezett brand-
élmény koherens legyen, a weboldalnak
teljes Osszekottetésben kell lennie a véllalat
Facebook-oldaléval.

4. Fektess az online
adatbiztonsagba!

A technoldgia rengeteg izgalmas, Uj le-
hetéséget teremt a vasarloknak, azonban
noveli az online tdmadasok kockazatat.
Felmérésinkbdl kiderul, hogy a magyar
és a globalis dtlagban is a vasarlok 65%-a
aggaédik, hogy feltorik és megszerzik sze-
mélyes informacidit, amikor az okostele-
fonjan vasarol. A kiskereskedelem kulcsfon-
tossagu feladata a hackertdmadasok elleni
védekezés, hogy megdrizze a fogyasztok
bizalmat.

A vélaszaddk azzal prébaljak csokkenteni
az online csaldsok kockazatat, hogy igye-
keznek csak olyan weboldalrél vasarolni,
amelyet megbizhatonak és hitelesnek tar-
tanak, tovabba csak olyan fizetési szolgélta-
tét hasznalnak, akiben megbiznak. Magyar
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sajatossag, hogy a vélaszadok tobbsége
minimalizélja a kiadott adatokat, de csak
kis része hasznal vasarlasi védelmet nyujtd
bankkartyat, szemben a globalis valasz-
addkkal. Ennek egyik oka lehet az, hogy a
magyar vasarlék bizalmatlanabbak mind a
technoldgiai megoldasok, mind a fizetési
felUletek irdnyaba.

Az egyik legfontosabb tanulsag, hogy biz-
tonsagos platform nélkdl nincs fogyasztoi
bizalom. Egyszerd modszerekkel azonban
meggy&zhetdk a fogyasztdk a weboldal
vagy az applikacido megbizhatdsagarol és
hitelességérdl. llyen példaul az ISO-mi-
nésités felmutatasa, a székhely és az el-
érhetéségek pontos megadasa, a vasarlasi
folyamat és a panaszkezelés atldthato le-
irasa. A kbzosség ereje is fontos: a vasarldk
szemében egyértelmlen noveli a bizalmat,
ha a webshopban elérheté mas fogyasztok
értékelése a termékrél. A masik bizalom-
noveld tényezd a biztonsdgos és hitelesi-
tett fizetési felllet, amely esetleg tobbféle
fizetési modszert biztosit a vasarldk sza-
mara. A jogszabalyi kdrnyezet folyamato-
san alkalmazkodik a kiberbinézés miatt
megjelend kihivdsokhoz, ezt is érdemes
kovetnie a kiskereskedelemnek. //

RN

PwC’s Total Retail 2017 study asked
25,000 shoppers about their shopping
habits and expectations all over the
world - 260 of them answered the
questions in Hungary. Today consum-
ers are in a special position: everything
they want to buy is just a click away.
According to data from enethu, the
value of online retail sales was HUF
319 billion in 2015 and sales have been
growing ever since. PwC's Total Retail
survey revealed that Hungarian con-
sumers buy less frequently online than
the global average, and one third of
them only made their first online pur-
chase in the last 12 months. Hungarian
retailers need to focus on four things
if they wish to prepare for the future.
1.Invest in pages optimised for mo-
bile instead of investing in apps!
Global trends from the last two years
indicate that the era of apps is com-
ing to an end and websites optimised
for mobile are much more popular.
Although an app is faster than web
browsing, consumers can't download
an app for everything — they wouldn’t
be comfortable to use. In Hungary 37
percent of online shoppers make pur-
chases using their computer at least
once a month, 17 percent buy online
with their smartphone and 10 per-
cent do the same with their tablet. At
world level the same proportions are
52 percent, 33 percent and 27 percent,
respectively. The personal comput-
er channel has been contracting for

years, while the mobile channel has
been expanding dynamically. About
40 percent of consumers have already
used their smartphone for comparing
prices or for looking for product infor-
mation. Proximity marketing solutions
aren't used widely yet in Hungary.
Only 4 percent of shoppers received
a shopping offer on their mobile
when passing a store. The popularity
of shopping via chatbots is growing,
because customers can save time this
way.

2.Turn your store into a showroom,
employ expert shop assistants!
Despite the conquest of online shop-
ping, brick and mortar stores aren't on
the verge of disappearance. In the last
five years 40 percent of people bought
something in a physical store every
week. The main attraction of these
shops is the expertise of staff. For 86
percent of Hungarians it is important
to be served by shop assistants who
have in-depth knowledge about the
products. Another advantage of phys-
ical stores is that customers can touch
and try products there. This is the
reason why it is more difficult to sell
clothes online. What retailers can do
is create showrooms, where the main
goal is presenting products and not
selling them.

3.Data and virtual spaces - how to
link them? We need a story!

Online retailers have lots of data on
who buy from them, where buyers

& Total Retail 2017: four pieces of good advice to retailers

come from, how much time they
spend on the site, what their routes
are in-store and which is the point
where they make the decision to
buy. The big challenge for retailers is
to make all of these data serve their
needs, and to harmonise the online
and offline experiences. Hungarian
customers get help in making their
decisions from price-comparison web-
sites. They are also very much influ-
enced by social media. Online shops
and physical stores strengthen one
another and brand loyalty if they offer
a joint experience. There has to be a
story that is reinforced by new stories
in a space that is much more person-
alised than social media.

4.Invest in online data security!
Technology creates lots of exciting
new opportunities for shoppers, but
it also increases the risk of online at-
tacks. 65 percent of customers — at
both global level and in Hungary
- worry that personal information
will be stolen from them if they buy
something using their smartphone.
Without a safe platform there is no
consumer trust. However, consumers
can be convinced that the platform is
safe for making purchases with simple
steps, eg. displaying an 1SO certifi-
cation, indicating the address of the
company seat and contact data, in-
forming shoppers in detail about the
buying process and how complaints
are managed. //
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Célzott piaci lehetoségek

A Stamegna Network Budapesten tartott eseményén az
FMCG-szektor szereploinek lehetosége nyilt tevékenységiiktol,
méretiiktol és terveiktol fiiggoen olyan iizleti partnerekkel
targyalni, akikkel a vilag barmely pontjan hatékonyan

egyiitt tudnak miikodni. Az ,,All Food and Confectionary”
rendezvénysorozat magyar allomasa a cégek és szervezok

szamara is nagy sikerrel zarult.

z,All Food and Con-
fectionary”konferen-
cian a Hilton Buda-

pest City Hotelben hdrom
napon keresztll 16 orszag 65
cége vett részt. 31 gyartd, be-
szallito és 34 kereskedd, illet-
ve disztributor taldlkozhatott
egymassal, hogy megbeszél-
jék, miként lehetne Ujabb
és jobb FMCG-termékekkel
még tobb piacra belépni,
miként alakithatnak ki olyan
egyuttmkodéseket, melyek
a felek szaméra komoly fej-
|6dési lehetéséget biztosit.
Az esemény ideje alatt tobb
mint 800 targyaldsra kerllt sor — ehhez
hasonld lehetéséget egyetlen mas ren-
dezvénysorozat sem képes tdmogatni.
Az esemény sajatossaga, hogy mindenki
céljaihoz és lehetdségeihez mérten Glhet
le a targyaldasztal mellé, ra-
adasul minden taldlkozo sze-
mélyes, igy a leendd partne-
rek alaposan megismerhetik
egymast.

Szemtol szembe

A Stamegna Network egye-
duléllé rendszert fejlesztett
ki, hogy mindenki megta-
ldlhassa a szamara legop-
timalisabb Uzleti partnert.
A konferencia soran a ke-
reskeddk és disztributorok
féloras targyaldsokon vehet-
nek részt a termeldkkel és
beszallitokkal, hogy meg-
targyaljak Uzleti lehetéségeiket egy ta-
mogato, a hatékonysagra nagy hangsulyt
fektetd kornyezetben. Annak érdekében,
hogy csak potencidlis partnerekkel talal-
kozzanak a cégek képviseldi, Stamegna
Network szakértéi elemzik és dsszevetik
az eseményre regisztralt véllalatok port-
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ENSE Limitada (Bolivia) -

folioit. Ezek utan ajanljdk egymasnak a
feleket a kereslet és a kinalat tikrében.

A példa kedvéért, tekinthetlink Ugy a Sta-
megna Networkre, mint egy parti hazigaz-
dajéra, aki minden meghivottat alaposan

: Az FMCG-piac vezetd szaklapjé
g & . ||1u

Trade

ismer, am a vendégek alig tudnak egymas-
rol valamit, igy nem is tudjak pontosan,
kinek is kellene bemutatkozniuk Ebben
tud segiteni a Stamegna Network, elvégre
nem mindegy, hogy egy kis cég szeretné
megmutatni magat a piacon, egy gyartd
akarja bevezetni Uj termékét, vagy eddig

Hendsel Ortuste

Superbrands, a MagyarBrands,
- ‘roduct of the Year program
. -olagos FMCG médiapartnere

Pegasus Imports (India) — Girish Bajaj

ismeretlen piacra szeretne belépni. Az
elldtasi lanc szerepldi mds szempontok
alapjan keresnek Uzleti partnereket, mint a
nagy kereskedelmilancok vagy egy viladg-
marka. A Stamegna Retail Management
szaktudasanak, piacismeretének héla az
Uj és tapasztalt cégeknek éppugy tud se-
giteni, mint azoknak a nagyvallalatoknak,
melyek vildgszerte keresnek Uzleti lehe-
téségeket.

A Stamegna képvisel&i a ren-
dezvény utan elmondték:
— A budapesti esemény
igazi sikerrel zarult. A részt-
vevok visszajelzései nagyon
pozitivak voltak Buszkén
mondhatjuk, hogy kiemel-
ték, mennyire hatékony
volt szervezés, igy kdnnyen
és gyorsan tudtak Uj part-
nereket taldlni. A kontakt-
listdjuk szamos Uj, értékes
bejegyzéssel bévilt a sze-
mélyes taldlkozdk soran.
Annak is nagyon oralunk,
hogy kilon megemlitették,
mennyi remek, magas mi-
néségd, Uj markat és innovativ céget
ismerhettek meg. A Stamegna Retail Ma-
nagement kuldnleges, egyedi szervezé-
sének kdszonhetéen minden résztvevd
ugy érezte, hogy megérte az esemény
az arat. Fontos kiemelni,
hogy a hatékonysag, illetve
a targyaldsokat tdmogatd
kornyezet kialakitdsa mel-
lett nagy hangsulyt fekte-
tlnk arra is, hogy cégeket
felkészilt, bardtsdgos sze-
mélyzet segitse.

Négy kontinensen

A Stamegna Retail Manage-
ment célja, hogy elsérangu,
célzott targyaldsi lehetdsé-
geket biztositson a partnerei
szadmara Eurdpaban, Azsia-
ban, Eszak- és Dél-Amerika-
ban. A budapesti esemény
az egyik fontos dllomasa volt a Stamegna
eseménysorozatanak, mely egész évben
a vildg szamos pontjan folytatodik. A ko-
vetkezé rendezvényeket Miamiban és
Hongkongban tartjak, a résztvevék pedig
ezeken a helyszineken is szamfthatnak ar-
ra, hogy szamos célzott, szervezett targya-
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7 Négyemberes Vkézfogas: Fontana Ermes (Olaszorszag) - Eva Ghillani és
Enrico Zironi, Coop Magyarorszag Zrt. — Gyenes Beatrix és Moritz Linda

Az érdekl6d6k szamara vildgszerte szamos
lehetéség all még rendelkezésre, hogy élel-
miszer, szépségapolas vagy egészségiigyi
teriileteken megmutassdk magukat. Re-
gisztralni lehet kovetkez6 eseményekre:
- Miami (Beauty Care, Majus 7-8),
-Hongkong (Food and Confectionery Asia,
auqusztus 6-7),
-Hongkong
auqusztus 6-7),
- Amszterdam (Health Care, szeptember 24-25),
- Miami (Food and Confectionary, november 19-20)).

(Health and Beauty Care,

Tovabbi informacic:
Contact: Ray Petra
Email: retail@stamegna.eu
www .stamegnaretail.com

You can register for participating in the following Sta-

megna Network events:
- Miami (Beauty Care, 7-8 May),

- Hong Kong (Food and Confectionery Asia, 6-7 August),

- Hong Kong (Health and Beauty Care, 6-7 August),
- Amsterdam (Health Care, 24-25 September),
- Miami (Food and Confectionary, 19-20 November).

Email us for more information: Contact: Ray Petra;

Email: retail@stamegna.eu; www.stamegnaretail.com

Nordic Foods (Dania) - Thomas Frey és Pernigotti SPA
(Olaszorszag) - Ezio Molino
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Pegasus (Girish Bajaj)
és Tradition Mexico (Hans-Peter Eder)

lasra nyilik lehet&ségik szemtél szembe
akar nagy vilagmarkak képvisel&ivel is.

A tradiciondlis expdkon — a nagyobb kolt-
ségek miatt — gyakran eléfordul, hogy
ugyanazok a nagy brandek jelennek
meg ugyanazokkal a termékekkel minden
egyes helyszinen, igy kevesebb lehetéség
nyilik az Uj utak keresésére. Ezzel szemben
a Stamegna-események lehetéséget ad-
nak az uj, innovativ markaknak is, hogy
megtaldljdk a maguk szamara tokéletes
piacot, és akdr robbandsszer( ndvekedést
érhessenek el. (x)

és Daymon Worldwide (Kristin Miller)

& Targeted market opportunities
Stamegna Network organised the 3-day

conducted  during

the conference.

as members of the supply chain aren't

ment is active on four continents and

‘All Food and Confectionary’ confer-
ence in Hilton Budapest City Hotel.
There were 31 manufacturers/suppliers
and 34 retailers/distributors present
from 16 countries, to discuss how new
and better FMCG products could be
launched in even more markets. More
than 800 business negotiations were

Before events like this, Stamegna Net-
work’s experts analyse and compare the
portfolios of companies that registered
for participation. Based on the results,
they recommend prospective business
partners to each of them, with whom
they are likely to enter into negotiations
with success. This is great help indeed,

looking for the same type of business
partners as major retail chains or multi-
national brands.

Stamegna Network’s representatives told
after the Budapest event that feedback
from participants was really positive:
they established relationships with many
new partners. Stamegna Retail Manage-

similar events will soon take place in Mi-
ami and Hong Kong. At traditional trade
fairs, very often the same brands are pres-
ent with the same products, so there is
little chance for opening new horizons.
These events offer a perfect opportunity
to new, innovative brands as well, to find
the perfect markets for themselves. (x)
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Olcsobb unios online ertekesites

2021-ig egyszer(isodik az afafizetés a
kozosségen beliili online értékesité-
sek utan. A MAZARS legfrissebb 6ssze-
foglaléjaban elemzi az EU tervét, mely
tobb lépcsében csokkentené a k6zos-
ségen beliili elektronikus kereskedel-
met, illetve a tavértékesitéssel foglal-
kozé cégek adminisztracids terheit és
koltségeit. A jelentés szerint 2018-t6l
az elektronikus szolgaltatast nyujté
vallalkozdsoknak csak

akkor kell majd a vevé l
illetékessége szerinti or-
szagban afat fizetni, ha
az adott orszagba nyuj-
tott szolgaltatasok 6ssz-
értéke meghaladja az évi
10 ezer eurét. 2021-t6l
pedig a tavértékesités-
re - webshopokra, on-
line csomagkiildékre - a
mar kordbban beveze-
tett, hasonlo értékhatar
egységesitését, illetve a
kilfoldi adoregisztraci-
6t teljesen kivalté egy-
ablakos MOSS-rendszer
kiterjesztését is javasolja
az Unié.

Az 4ltalanos forgalmi adé megfizetése kap-
€san az uniods szabalyozas a célorszag elvét
koveti, a kiindulépont az, hogy minden a
tényleges fogyasztas helyén addzzon. Az
elvbél az kovetkezne, hogy amennyiben
kulfoldre értékesitik az arut, akkor a célor-
szag szabalyozasa szerint kell felszamolni
az &fat. A kivitelezés azonban kordntsem
egyszer(, mert olyan adminisztraciéval jar,
ami a koltségeket az egekbe repiti. Ezt fel-
ismerve az unios szabalyozas az igyneve-
zett tavértékesitésre, azaz a mas tagallami
maganszemélynek torténd értékesitésre
specidlis szabdlyokat hatdroz meg.
Klasszikus, addalanyok kozotti értékesités
esetén a célorszagban torténd addztatast
Ugy oldja meg az afatoérvény, hogy a fuva-
rozassal jard termékértékesitésnél, tehat

azokban az esetekben, amikor a termék az
értékesités pillanatdban mas tagorszagban
van, mint ahova a fuvar eredményeként
érkezik, a tranzakciohoz gyakorlatilag két
addztatando Ugyletet is rendel. Egyrészt
adozik maga a termékértékesités, masrészt
pedig a kdzosségi beszerzés — azaz a be-
szerzé a célorszédgban lesz kdteles az addt
az Ggylet utdn megfizetni. Ha példaul egy
magyar cég egy német tarsasagnak értéke-

szamitania, szlovak addbevallast készitenie,
és az addt a szlovak koltségvetésnek megfi-
zetnie. BrUsszelben kiszamitottak: egy ilyen
addregisztracidt fenntartani atlagosan évi
8000 eurd koltséggel jar a véllalkozas sza-
mara. Ezt a bonyodalmas eljarast azonban
csak akkor kell alkalmazni, ha egy naptari
évben az adott orszagba folytatott értékesi-
tések netto értéke meghalad egy bizonyos
értékhatart, mely orszagtoél fliggden 35 és
100 ezer eurd kozdtt mo-

l zoghat. Mindez nem azt

jelenti, hogy az értékhatar

eléréséig nem kell &fat fi-

' zetni. Amig egy kulféldre is
értékesité magyar vallalko-

z3s el nem éri az adott ér-
tékhatért, addig a magyar
afat kell fel felszamolnia.
Miutan viszont tullépi a 35
ezer eurdt, vagy az adott
allamban megallapitott
értékhatart, regisztralnia
kell az adott orszagban és
fizetnie az ottani forgalmi
adot 2018 januér 1-jétél az
elektronikus szolgdltata-

st valamit, a magyar vallalkozds nem fizet
magyar afat (@ddmentes kozdsségi értéke-
sftést hajt végre), mig a német cég a kdzods-
ségi beszerzés utan a német afa fizetésére
lesz kotelezett Igy teljesil a célorszag elve
szerinti adodztatas.

Mas a helyzet akkor, ha a vasarlé magan-
személy: mivel 6 nem addalany, nem ter-
helhetd rd az adofizetési kotelezettség. Erre
hoz egy specidlis szabalyt az unids irdnyelv:
amennyiben a vasarld nem addalany, a tel-
jesités helye az érkezési orszag, az az orszag,
ahol a vasarld ténylegesen taldlhatd — az
afat pedig a teljesités helyén kell megfizet-
ni. A gond mindezzel az, hogy egy kisebb
cég gyakorlatilag belerokkanna az admi-
nisztracios koltségekbe, ha példaul szlovak
addszamot kellene kérnie, szlovak afat fel-

sokra vonatkozdan is ér-

tékhatart akar bevezetni
az Unid. Ambiciozus célként a tavértékesi-
tésre vonatkozo értékhatdr egységesitését,
egyben 10 000 eurdra vald csokkentését
javasolja, igaz, majd csak 2021-t6l. Az Unid
szeretné elérni a MOSS-rendszer kiterjeszté-
sét mas szolgaltatdsokra, valamint a tavérté-
kesitésre is. Ezzel jelent&sen egyszerlisddne
az érintett vallalkozdsok mUkodése, hiszen
nem kellene kulfoldi adéregisztracioval
bajlédniuk. A javaslatok sorsa a tagallami
kormanyok kezében van. Kérdés, vajon a
magyar jogalkotd hajlandé lesz-e engedni a
szamlazéprogramokkal kapcsolatos szigoru
elvarasaibdl. Lemondanak-e a, kis"allamok
az elektronikus szolgaltatasokbdl szarmazd
addbevételeikrdl a meghatarozott érték-
hatér alatt? Néhany éven belll megtudjuk
avalaszt

& Cheaper to sell online in the EU

VAT payment for selling goods online within
the European Union will simplify by 2021. The
latest report by MAZARS analyses the EU's
plan that would reduce the administrative
burden and costs of e-commerce business-
es in several stages. According to the report,
as of 2018 online service provider businesses
will only have to pay the VAT in the coun-
try where the buyer lives if the total value of
services provided to the resident of the given
country exceeds EUR 10,000 a year.
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What is more, from 2021 the EU recom-
mends a scheme in which a so-called mini
one-stop shop (MOSS) system will simplify
rules for online shops and distance selling
businesses. As regards the VAT payment
obligation, the EU's position is that the VAT
needs to be paid in the member state of
the final consumer. For instance if a Hunga-
ry-based online shop sells a product to a per-
son who lives in Slovakia, the Slovakian VAT
has to be used in calculating the price and

the sum will go into the budget of Slovakia.
However, this isn't easy to implement in
practice: the administrative burden is big
and costly; therefore the EU has laid down
special rules for selling online to private
individuals who are residents in another
member state. It is one of the biggest barri-
ers to cross-border e-commerce that these
VAT obligations cost businesses around
EUR 8000 for every EU country into
which they sell - if they sell for a net EUR

35000- 100,000 (depending on which
member state we are talking about) to a
given country in a 1-year period.

The EU's ambitious goal is to standardise
and reduce this value threshold of online
selling to EUR 10,000 from 2021. What the
EU is now proposing is that below this val-
ue businesses will only have to make one
simple quarterly return for the VAT due
across the whole of the EU, using the online
VAT mini one-stop shop system (MOSS). /



Uj eszkozok, Gj szemlélet, régi célok

A Nemzeti Adé6- és Vamhivatal ellenér-
zéseinek célja 2017-ben a gazdasag fe-
héritése, az adocsalasok visszaszoritasa,
az 6nkéntes jogkovetés Hsztonzése és a
tisztességes gazdalkodok esélyeinek n6-
velése. Az adéhatosag kiemelten figyel
tobbek k6zott a legnagyobb adéfizetékre,
a szamlazasi lancokra és azingatlan bér-
beadasra. Tamasné Czinege Csilla, a Nem-
zetgazdasagi Minisztérium addszakmai
tigyekért felelds helyettes allamtitkara
sajtotajékoztatéjan elmondta:

- 2016-ban megujultak az ellenérzés esz-
kozei, metodikai, és megujult a szemlélet
is. Utdbbi megnyilvanult abban is, hogy
megengedte az addzdknak az dnellendr-
zést. A hatékony fellépés és Uj szemlélet
nyomdan javult az adézasi fegyelem, nétt
az ellendrzések hatékonysaga, redlértéken
is emelkedtek az adobevételek

Hangsulyozta, az dllamhdaztartds ado- és
addjellegl bevételeit elsésorban az on-
kéntes jogkdvetés tdmogatasaval, és nem
az ellenérzések szaporitasaval kell elérni.
Tamogato eljaras akkor indul, ha a revizo-
rok jo esélyt latnak arra, hogy az ad6zé on-

ként pétolja vagy kijavitja a hibdkat, miutan
felhivtak a figyelmét az adatszolgaltatdsra,
onellendérzésre. Ha nem orvosolhatd a hiba,
vagy az addzd nem hajlandd a kijavitasara,
kivalasztjak ellenérzésre.

A NAV kiemelten ellenérzi idén a legna-
gyobb addteljesitményl addzok kdrében
a transzferdrazast, az agressziv adoterve-
zést, a k+f elszdmoldsokat és a jogdijakat.
A kiemelt adozok ellendrzését azért tartja
fontosnak a NAV, mert az 6sszes adételje-
sitmény 64%-a ehhez a hdromezres kdrhoz
kotédik. A multinacionalis vallalatoknal a
tarsasdgiado-ellendrzések a transzferarakra
fokuszélnak. A feketegazdasag elleni fel-
lépés jegyében kiemelt figyelmet fordita-
nak a szamlazasi lancolatokra, amelyeknél
tavaly 84,3%-ban megallapitas szlletett,
és a nettd adokulonbozet 19,1%-kal nétt,
valamint az addminimalizdldkra, akiknél
88,8%-ban megdllapitds tortént, és az egy
ellenérzésre jutd nettd afa adodkilonbozete
64 millio forint volt. A székhelyszolgalta-
tohoz bejelentett addzok esetében tavaly
8,25 millidrd forint nettd addokulonbozetet
tartak fel. A célkeresztben vannak a bevallas
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alapjan alvd, de kontroll adatok alapjan te-
vékenységet folytatd cégek, a cégtemetdk,
az offshore gyanuval érintett addzok, az
online pénztargép hasznalatdra Ujonnan
kotelezettek, az illegdlis fémkereskedelmet
folytatok, a nagybani piacok és az elektroni-
kus kereskedelem is. A tevékenységek kozdl
tobbek kozott kiemelten ellendrzi a NAV a
gépjarmU, motorkerékpar-kereskedelmet
és -javitast, kilonodsen a hasznaltgépjar-
mU-kereskedelmet, az ingatlan-bérbe-
adast és egyéb széllashely-szolgéltatast, a
személyszallitast, figyelemmel kisérik a cso-
magkuldd internetes kiskereskedelmet, a fi-
zikai kozérzetet javito szolgéltatdsokat, és az
internetes oktatast is. Ellendrizni fogjék azt
is, hogy a minimalbér, illetve szakmunkas
bérminimum emeléséhez kapcsoldédnak-e
visszaélések, példaul emelkedett-e a kisebb
6raszamban, részmunkaidében foglalkoz-
tatottak szama, és ha igen, indokolt volt-e.
A kockazatelemzési eredmények alapjan
az ellenérzések elsésorban a févarosra és
Pest megyére koncentralddnak, tovabba a
keleti és délkeleti hatar melletti terlleteken
is erételjes lesz az ellenérzés. /

New methods, new approach, old goals

In 2017 the inspections of the National Tax
and Customs Administration (NAV) aim at
whitening the economy, fighting tax fraud,
motivating for behaviour that complies
with tax regulations and creating better
conditions for those do their business in a

fair manner. NAV will pay special attention
to the biggest taxpayers, invoice chains and
real estate rental — informed Csilla Tamésné
Czinege, deputy state secretary responsible
for tax matters in the Ministry for National
Economy at a press conference.

She added that in 2016 new inspection
methods were introduced and a new ap-
proach was adopted by NAV, eg. self-in-
spections were allowed for taxpayers.
Thanks to these changes, tax payment
discipline improved, checks became more

efficient and the state’s revenue from taxes
increased even at real value. NAV opines
that it is especially important to perform
tax investigations at the biggest taxpayers,
because the 3,000 largest companies pay
64 percent of taxes in total. //

Aranytalan biintetés az utakon

Az Eurépai Unié Birésaganak dontése
alapjan az uthasznalati dij megfizeté-
sének elmulasztasat a jogsértés sulya fi-
gyelembevételének mell6zésével szank-
cionalé magyar szabalyozas ellentétes
az unios joggal.

Az Eurdpai Unid Birdsaga elé két magyar
fuvarozdé cég tgye kerdlt. Mindkét tGgyben
a tehergépjarmivek Uzembentartdi elére
megfizették a jarmUveik Utvonala tekinte-
tében az utak hasznalatéért kivetett dijat,
azonban soférjeik a navigacids rendszer
hibdja, illetve figyelmetlenség miatt tul-
hajtottak azon a lehajtéon, ahol az Utvonal
részét képezd autopalya-szakaszt el kellett
volna hagyniuk Az Euro-Team Ugyben a so-

fér igy az M5-8s autopélydn maradt, noha
Uthasznalati jogosultsdga az elmulasztott
lehajtétdl csak az autdpalyaval parhuzamo-
san futd 5-6s Utra volt. Fontos megjegyezni,
hogy a szabdlytalanul megtett Utszakasz
vonatkozasaban az M5-6s6n fizetendé Ut-
hasznalati dij alacsonyabb (324 forint), mint
az eredeti Utvonaltervben szerepld 5-6s Ut
tekintetében a cég altal elére ténylegesen
megfizetett dij (520 forint).

A Spirdl-Gép tUgyben pedig a tulhajtas ész-
lelését kovetden a sofdr szinte azonnal,
telefonon megvéltotta az dtvonalhasz-
nalati jegyet 1597 forintért. Mindezen ko-
rilmények ellenére a rendérség mindkét
esetben kb.150 000 forint 6sszegU birsag-

gal sujtotta a jadrmUvek lzembentartoit
az utdijfizetési kotelezettség megsértése
miatt.

Az EU Birésdga megallapitotta, hogy az Eu-
ro-Team Ugyében a cégre kiszabott birsag
dsszege tobb mint 500-szor, a Spirdl-Gép
Ugyében pedig tobb mint 87-szer ma-
gasabb a ki nem fizetett Uthasznalati dij
Osszegénél. Kifogdsolta, hogy a szankcid
ataldnydsszegu, és az 6sszege semmilyen
kortlmeénytél nem fuigg, példaul, hogy hany
kilométert tett meg egy jarmU engedély
nélkdl. Ez alapjan kimondtak, hogy a ma-
gyar szankciorendszer ellentétes az unids
Eurovignette irdnyelvben el&irt ardnyossag
kovetelményével.//

& Unproportionate fines on the motorway

The Court of Justice of the European
Union (CJEV) ruled that the Hungari-
an regulation for punishing those who
miss road toll payment is against EU law
(Eurovignette directive). Two Hungarian

freight forwarders, Euro-Team and Spiral-
Gép, went to court because both of them
had paid the road toll in advance for their
lorries, but the drivers failed to exit the
motorway in time, because of a navigation

system error and because the driver made
a mistake.

Both companies were fined about HUF
150,000. CJEU said that in cases like this
the requirement of proportionality must

be interpreted as precluding the level of the
penalty provided for by a system of penal-
ties. The court said neither company had
obtained any advantage nor caused the

state any loss. //
201775 EEED)
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2009-es szintre csokkent
a cégek szama Magyarorszagon

2017 elsé negyedévében 10 358 cégtor-
|és mellett csak 6600 cégalapitas tortént,
ezzel 540 ezer ala csokkent a cégek sza-
ma Magyarorszagon. A regisztralt cégek
szama utoljara 2009-ben volt ilyen ala-
csony.

— Nyolc éve nem &llt ilyen alacsonyan
a cégszamlald Magyarorszagon. Persze ez
nem jelent dGnmagdban problémat, volt
honnan lejénni, tovabba a cégszamcsok-
kenés részben a fertézottség csokkené-
sét is jelenti — mondja Pertics Richérd, az
Opten Kft. céginformécids igazgatdja.
A2017 elsé negyedéves cégstatisztika hozta
a papirformat, a cégalapitasok szdma 2014
masodik fele ¢ta bedllt a negyedévenként
6500 koruli szintre, de a cégtorlések szama
is beallni latszik a negyedévenkénti 10 500
korali szintre.

Természetesen azért a helyzet nem ilyen
egyszer(, egyrészt az elaprézottsag, azaz
az1lakosra jutd cégek szama még mindig

Cégek szamanak alakulasa
(2000-2017)
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nagyon magas, masrészt az egyéni vallal-
kozdk szama dinamikusan novekszik Az
adatsorhoz hozzatartozik, hogy jelenleg
is tdbb mint 85 ezer cég van valamilyen
megszUntetésre irdnyulo eljaras alatt, azaz
arendben mikodd cégek szama 455 ezer
koral van.

Idészak

— Az viszont egyértelmUen pozitiv jelenség,
hogy a megszintetésre irdnyuld eljdrasok
kozott a felszamolasoknak egyre kisebb
szerepe van. Immar 3 éve folyamatosan
csokken a felszamoldsok szama, 2017 els
negyedévében csak 1486 eljaras indult —
mondja az Opten igazgatdja. /

& Number of companies dropped to the 2009 level in Hungary

In the first quarter of 2017 10,358 compa-
nies were deleted and only 6,600 new ones

businesses went below 540,000 in Hun-
gary.

Opten Kft. told that this decrease in the
number of companies also means there are

The number of companies per capita is still
very high in Hungary, and there is dynamic

were started. Due to this, the number of

Richard Pertics, business unit manager of

fewer ‘infected’ enterprises in the market.

growth in the number of sole traders. /

A fonok kezében a jovo

A kisvallalatok vezetSinek informatikai
el6képzettsége és nyitottsaga jelentésen
meghatdrozhatja a cég jovojét — derdilt ki
azInvitel és a BellResearch 2016-o0s kz6s
Oszi felmérésébél.

Akutatasban részt vevé kisvallalati cégve-
zet6k tobbsége fejleszthetének értékelte
telekommunikacioval és informatikaval
kapcsolatos tudasat, mikdzben tobbségiik
egyetértett azzal az éllitéssal, hogy a kor-
szer( tavkozlési megoldasok alkalmazésa
hozzéjarul a véllalkozas gazdasagos és si-
keres mikodéséhez is.

A kutatdsbdl tobbek kozott az is kiderdlt,
hogy bér egyre fontosabb a nagysebes-
ségl internet a kisvéllalkozok szamadra,

a szolgaltatasok vélasztasakor leginkabb
a stabilitassal parosuld koltségracionali-
zalasi igény érvényesl.

A vizsgalt hazai kisvallalatok 82%-a hasz-
nal vezetékes"internetet a napi Uzletvitel,
Ugymenet tdmogatasara. Ennek kapcsan
kiemelt fontossdgunak tartjdk a megbiz-
hato szolgaltatd kivalasztasat, amely biz-
tos alapokra épulé céges hatteret nyujt
szamukra és lehetévé teszi, hogy az inter-
netszolgaltatassal kapcsolatos problémak
megoldasa helyett az Gzlet mUkodtetésé-
vel foglalkozhassanak.

Az Invitel és a BellResearch felmérése alap-
jan pozitiv valtozas figyelheté meg a kisval-
lalatok technoldgidra vald nyitottsagaban,

ugyanakkor 60 szazalékuknal - hidba ter-
vezik — sok esetben mar nem jut elegendd
er6forrds fejlesztésre, sem szakmai, sem
pénzlgyi értelemben. A kisvallalkozésok
kozil éppen ezért minden masodik célul
tdzi ki a koltséghatékonyabb mikodést —
elsésorban a technikai és rezsikdltségek
racionalizalasa segitségével.

— A kisvéllalatok informatikai nyitottsaga
meghatarozhatja a cég jovojét, ezért elen-
gedhetetlen szamukra a korszer( tavkoz-
lési megoldasok alkalmazasa — 8sszegezte
Iski Istvan, az Invitel lakosséagi és kisvallalati
marketingigazgatdja. — Azt latjuk, hogy a
stabil céges internet ma mar alap, e koré
épll szinte minden mas szolgaltatds. /

& The future is in the boss’ hands

home and small business services, told our

The IT knowledge of the heads of small busi-
nesses and the boss' openness have great
influence on the company’s future - reveals
a study conducted by Invitel and Belle Re-
search last autumn, about how small busi-
nesses, operating in the area where Invitel

rade'10 PRI

offers its services, do their daily work.

According to the research results, 82 per-
cent of Hungarian SMEs use ‘landline’
internet in their everyday work. Small
businesses are now more open to new
technological solutions, but 60 percent of

them — although they plan so — don't have
the professional knowledge and budget for
development. Consequently, every other
enterprise would like to work more cost-ef-
ficiently.

Istvan Iski, marketing director of Invitel's

magazine that the IT attitude of small busi-
nesses is likely to influence the company’s
future, so they simply must use the latest
technological solutions in telecommunica-
tion.”/
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Mosolygasban a vilag elott a magyar eladok

Lekorozte a hazai Ugyfélkiszolgalas szin-
vonala mosolygas és lidvozlés tekinteté-
ben a vildgatlagot. Az élen jar6 orszagok-
t6l ugyan még lemarad Magyarorszag,
azonban a fejl6dés évrél évre jol 1athato.
Kapcsolt értékesités — azaz kiegészité vagy
egyéb termék, szolgaltatds ajanldsa — terén
azonban még van hova fejlédni, a tavalyi
eredményén sajnos rontott hazank — de-

CLIENT I*

Fos Your Espelence

100 100 o 98
% 81

30 78 79 79
70

60

50

40

30

20

10

0

Udvozlés

B Vildg dtlag M Eurdpa atlag I Legjobb eredmény

Mosolyfelmérés 2017
n =2 143 328,67 orszag

ril ki abbdl a vevékiszolgalasi felmérésbd|,
melyben 67 orszag prébavasarlast végzd
szolgaltatoi vettek részt vildgszerte, tobb
mint 2,1 milli¢ esetet vizsgalva.

Az Uzletekben Magyarorszagon a vizs-
galt esetek 94 szazalékaban kdszontotték
a vevoket, a tavalyi 91 szézalékkal szem-
ben. A mosoly tekintetében az elsé helyen
végzett ir vevékiszolgdlok 97 szazalékot,
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Kapcsolt értékesités

Magyarorszdg B Kivalosag az Ugyfélkiszolgalasban Program

www.clientfirst.hu

mig a magyarok 84 szazalékot értek el. 45
szézalékban tortént kapcsolt értékesitésre
vonatkozd ajanlds, ami sajnos 7 szazalék-
kal rosszabb eredmény a korabbi évhez
képest. Ezzel hazank dsszesitésben a ko-
zépmezdny élén végzett — tdjékoztatott
a ClientFirst Consulting Kft.

A vilagatlag mosolygas tekintetében 79
szazalék, az Udvozléseket vizsgélva 81 sz3-
zalék Vilagszinten a vasarlok 58 szazaléka
kapott ajanlatot egyéb termék megvasar-
l&sara, szolgdltatas igénybevételére a ti-
zenharmadik alkalommal elvégzett kutatas
szerint.//
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& Hungarian shop assistants smile
more than the world average

A survey has been conducted in 67 countries on how
shop assistants welcome customers, examining more than
2.1 million cases worldwide by using the mystery shopping
method. ClientFirst Consulting Kft. informed our maga-
zine that in Hungarian shops customers were received
with a hello in 94 percent of cases and 84 percent of them
also got a smile. Hungarian shop assistants performed very
well, as the world average was 81 percent in hellos and 79
percent in smiles. However, only 45 percent of Hungarian
shop staff recommended another product to buy or ser-
vice to use.//

Az ipar lehet idén a foglalkoztatottsag
boviilesenek motorja

Idén 10-bdl 4 vallalkozas készul fizetés-
emelésre, az ipari szektorban azonban
ez minden masodik cégre igaz — derul ki
a K&H kkv. bizalmi index kutatds legutéb-
bi adataibdl. Létszambdvitésre a kkv.-k
otode késziil, leginkdbb az ipari szektor
és a kozépvallalkozasok llashirdetéseivel
taldlkozhatnak idén a munkavallalék.

A hazai véllalkozéasok tulnyomo tobbsége
a jelenlegi dolgozdi létszammal tervez to-
vabb mUkodni a kdvetkezd egy év sordn.

— A kkv-vezetok korében végzett legutdbbi
felmérésiink szerint jelenleg mindossze ko-
zel minden 6todik (19%) kkv. gondolkodik
munkaeré-felvételen az eléttiink allo egy
évben, és kozilik is legtobben csupan né-
hény Uj munkatérsat vennének fel. J6 hir

azonban, hogy elbocsétéasra csak a cégek
19%-a készUl, amire az index 12 éves torténe-
tében eddig nem volt példa — mondta el
Kovacs Viktor Zoltan, a K&H kkv. marketing
féosztaly vezetdje.

Nem mindegy azonban, ki mekkora cégnél
keres munkat, ugyanis a vallalkozds méreté-
vel pdrhuzamosan az elhelyezkedés esélye
is né. Mig a mikrovallalkozasok csupdn 13%-
a tervez létszambdvitést, a kdzépvallalko-
zasokndl ez az ardny tobb mint a duplja
(27%). A kilonbozé szektorok kozil egye-
dil aziparban lathato az 4tlagnal nagyobb
mértékd létszambdvitési szandék.

— A kormanyzat minimalbér-emelési szan-
dékat kdvetden készult kutatdsunk szerint
a vallalkozasok még nem reagaltak érdem-

ben a bejelentésre, ugyanis gyakorlatilag
nem valtozott a fizetésemelésben gon-
dolkodé cégek aranya az elé6z6 negyed-
évhez képest. Idén a cégek 42%-a készUl
béremelésre, és terveik szerint dtlagosan
ez 4,6%-0s ndvekedés lesz — mondta el
a szakember.

A fizetésemelési szandékot a cég mérete
ugyan nem, a tevékenységi kor azonban
nagymértékben befolyasolja: az iparban
dolgozdknak van a legnagyobb (53%), az
agrariumban dolgozoknak pedig a legke-
vesebb (29%) esélye a jelenleginél maga-
sabb fizetésre. Az atlagos béremelés mér-
téke az ipari cégeknél 5,5%, a kereskede-
lemben 5,2%, a szolgaltatészektorban 4,3%,
az agrariumban pedig 3,4%./

& This year the industry can be the engine of job creation

According to K&H's latest SME confidence
index, the majority of Hungarian busi-
nesses plan to continue working with the
same number of employees in the next 12
months. Viktor Zoltan Kovacs, the head of
K&H Bank's SME marketing division told

our magazine only 19 percent of SMEs wish
to recruit new workers. The good news is
that only 1 percent of companies plan to lay
off employees.

13 percent of micro-enterprises want to
recruit new workers, but this proportion

is 27 percent in the case of medium-sized
businesses.

42 percent of SMEs are preparing to in-
crease salaries, on average by 4.6 percent.
Those working in the industrial sector have
the biggest chance for earning more this

year (53 percent), while the salary raise is
least likely in agriculture (29 percent). The
average salary increase will be 5.5 percent
in the industry, 5.2 percent in retail trade,
4.3 percent in services and 3.4 percent in

agriculture. 7/
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Attorés
a mobilfizetésben?

A Mastercard szerint az egyérintéses mobil-
fizetés a kdvetkezd olyan innovativ fizetési
megoldas, amely széles kdrben elterjed
Magyarorszagon, vagyis egyre tébben fi-
zetnek majd a boltokban gy, hogy okos-
telefonjukat érintik a terminalhoz A fizetés-
technoldgiai vallalat felmérésében meg-
kérdezett magyar felhasznalok kétharmada
szivesen fizetne ilyen médon, a legtébben
azért, mert a mobil egyébként is mindig
naluk van. Az egyérintéses mobilfizetés ha-
zai terjedését segiti, hogy a technolégiai
feltételek orszagszerte adottak, a Magyar
Nemzeti Bank adatai szerint ugyanis a va-
sarléok mar tébb mint 83 500 terminalnal
fizethetnek egyetlen érintéssel.

A Mastercard Impact of Innovation repre-
zentativ kutatdsa is aldtdmasztotta, hogy
a magyarok 57 szézaléka a bankkartyajan
kivil mobillal is szivesen teljesitene fizetése-
ket A fizetési alkalmazasokban a kényelem
(80 szazalék), gyorsasag és idével vald sporo-
|as (74 szazalék) valamint az egyszer( hasz-
nalat (60 szazalék) a legkedveltebbek 7/

& A breakthrough in mobile
payment?

Mastercard believes that one-touch mobile payment is
the next innovative payment solution to become widely
used in Hungary. In a survey conducted by the payment
technology company, it turned out that two thirds of
Hungarians would like to pay this way, mostly because
their smartphone is always with them. //

Szabadon nyomtatnak
a magyar cégeknél

lgazi ndbobként kezelik a magyar vallal-
kozasok a nyomtatas kérdését, hiszen egy
tipikus magyar iroddban nem kévetik nyo-
mon, hogy a munkatarsak mit és mennyit
nyomtatnak — derll ki a Canon megbizasa-
bdl a Trend International dltal készitett ku-
tatdsbol. A kutatasban 300 magyar nagy-
vallalat, kozepes méretli cég és kisvallalat
nyomtatasért felels személyét kérdezték
meg. A cégek tébbségénél havonta 2-10 do-
boz papirt hasznalnak el nyomtatasra, ami
1000-5000 lapot jelent. Jellemz&en szines
vagy fekete-fehér lézernyomtatét hasznal-
nak (a tintasugaras nyomtatok relativ ala-
csony el6forduldsét azzal magyaréaztak, hogy

a kutatdsba mikro-
vallalkozédsokat
nem vontak be).
Minél nagyobb egy vallalat, annal valo-
szinlbb, hogy szinesen is nyomtatnak, és
hogy munkatérsaik kartyas azonositéval
tudjak hasznalni a nyomtatot. A kutatasbol
kiderilt, hogy a megkérdezett cégek kdzel
felénél nem valtozott a nyomtatas meny-
nyisége (49 szazalék). A tdbbet nyomatd
cégek a megnovekedett munkamennyi-
séggel és a torvényi szabalyozassal magya-
razték a valtozast A véllalatok 18 szazaléka
kevesebbet nyomtat, amit az elektronikus
adattarolassal magyaraznak. /

& Free printing at Hungarian companies
In the typical Hungarian office it isn't
monitored how much and what
workers print — reveals a survey con-
ducted by Trend International for

Typically they use colour and black
and white laser printers. The bigger
the company, the more likely they
printin colour too. //

Canon. 300 Hungarian companies
participated in the survey. Most of
them use 2-10 boxes of paper - print-
ing 1,000-5000 pages — a month.

Digitalis attérés vezérei az IT-vezetok

A digitdlis technoldgidra valé dttéréshez gyokeres valtoztatédsokra van sziikség nemcsak
az Ugyféllel kdzvetlendl érintkezé rendszerek, hanem a tdmogatd technoldgidk, vala-
mint az informatikai kultura, szaktudas és képességek terén egyarant — ez a tanulsaga
a Deloitte informatikai vezetdk kdrében végzett felmérésének. Miel&tt azonban erre sor
kerllhetne, az informatikai vezetéknek tovabb kell fejlesztenitik a digitélis rendszereiket,
egyben pétldlagos beruhazasokat kell végrehajtaniuk.

Ahhoz, hogy az informatikai vezetdk értéket tudjanak teremteni, olyan IT-képességeket
kell kialakitaniuk, amelyek 6sszhangban vannak a legfontosabb Uzleti prioritasokkal. Sa-
jat bevallasuk szerint az 6t legfontosabb prioritast a vevok, a ndvekedés, a teljesitmeény,
a koltséggazdalkodas és az innovacié jelenti. Ezen kivil azonban olyan elvardsoknak is
meg kell felelnitk, mint példaul a kiberbiztonsag, az Uizleti folyamatok fejlesztése, a kolt-

ségcsokkentés, vagy az informatikai rendszerek karbantartasa.//

& IT company directors lead the way in going digital

Switching to digital technology requires drastic changes
not only in the systems customers get in touch with di-
rectly, but also in the domains of support technologies,
the culture of informatics, expertise and skills — reveals

a survey conducted by Deloitte with the participation of
the directors of IT companies. However, before this takes
place, IT company directors need to improve their digital
systems. //

Biztonsag: regi tamadasok reneszansza

Visszatérnek az idejétmult tdmadasok — al-
lapitja meg a Cisco éves kiberbiztonsagi
jelentése, melyet Acs Gydrgy, a vallalat biz-
tonsagi tanacsadodja mutatott be. A régéta
nem latott Ddos, vagyis szolgéltatasmeg-
tagadassal jard tdmadasok tavaly ésszel
a fél internetet megbénitottak A szak-
ember szerint a kiberb(in6zék elétt nincs
lehetetlen, ha egyszer megcéloztak egy
véllalatot, id6 kérdése, mikor sikerUl be-
kerIni rendszereikbe. A blindzék ugyanis
kifigyelik és hajszal pontosan lemasoljak
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a célkeresztben lévé vallalat mUkodését,
hogy tdmadéasuk sikeres legyen.

A jelentés a tdmadasok kovetkeztében be-
kovetkezé adatveszteség pénzlgyi vonza-
taira is kitért. Az adatvesztést elszenvedd
véllalatok 22 szézaléka vesztett Ugyfeleket
— 40 szézalékuk kordbbi Ugyfeleinek tobb

mint Otodét vesztette el, 29 szézaléknal
volt bevételcsdkkenés, amelynek mérté-
ke a véllalatok 38 szazalékdnal meghaladta
a 20 szazalékot Adatvesztés miatt a vallala-
tok 23 szézaléka mondhatott bucsut Uzleti
lehet&ségeinek, 42 szézalékukndl ennek
mértéke meghaladta a 20 szézalékot. //

& Security: old attack types return

According to Cisco’s annual cyber
security report, old types of online
attacks return — told Gydrgy Acs,
the company’s consulting engi-

neer. For instance Ddos attacks
paralysed half the internet in the
autumn. 22 percent of companies
that suffered a data loss lost cus-

tomers — 40 percent lost more
than one fifth of partners.

29 percent saw their revenue de-
crease. /.
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Big Data: tenyek es tévhitek

Sokat hallunk a Big Data
fogalomrol, és mint minden
felkapott témaban, ezzel
kapcsolatban is terjednek
mar tévhitek, anélkiil,

hogy megfelelo ismerettel
rendelkeznénk arrol, hogy
pontosan mit jelent, mit
szabad és mit lehet vele
kezdeni, olvashaté a KURT Zrt.
hattéranyagaban.

em segit a helyzeten az sem, hogy

nemrég jelentették be az USA-ban,

hogy mar csak Donald Trump el-
nok aldirdsara var az a javaslat, amelynek
értelmében a tengerentuli internetszol-
galtatok a jovében az Ggyfelek engedélye
nélkdl is felhasznalhatjak és akar tovabb
is adhatjdk eléfizetdik személyes adatait,
amelybdl kideriilnek a szokasaik, példaul
a bongészési el6zményeik. Amennyiben
ezt engedélyezik, ,a tudas hatalom”elve
alapjan, egyes véllalkozasok erés piaci
elényre tehetnek szert.

Nem feltétlen fontos a személyes
ElsS 1épésként célszer( tisztdzni a Big
Data fogalmat, mivel egyre tobb olyan
nyilatkozatot hallani, amely arra enged
kovetkeztetni, hogy nem jol hasznaljuk
ezt a fogalmat. Big Data-ként akkor tu-
dunk egy adathalmazra tekinteni, ameny-
nyiben harom kritériumnak egyUttesen
megfelel:
1.nagyon nagy adatmennyiségrél

van szo,
2 szerkezetében is nagyon véltozatos

adatokat tartalmaz,
3. nagyon gyorsan szikséges

feldolgozni.

Amennyiben a fenti kritériumok kozul bar-
melyiknek nem felel meg az adathalmaz,
(pl. homogén szerkezet( adathalmazrol
van sz6), akkor Small Data-tel van dolgunk
(még ha a mennyiség alapjan furcsan is hat
az elnevezés). Ha ilyen aspektusbdl koze-
litlink a Big Data-hez, és tekintetbe vesz-
szUk, hogy a gyors feldolgozas soran csak
arra keressuk a valaszt, hogy mi torténik
és nem arra, hogy miért, akkor kdnnyen
beldthato, hogy a Big Data szempontja-
boél az egyén és személyes jellemzi nem
feltétlentl fontosak. Példaul a kozlekedés
szervezési céll feldolgozas esetén a lényeg
az, hogy most hol van dugé kialakuldban
(hogy elterelheték legyenek a jarmUvek
alternativ Utvonalra), nem pedig az, hogy
miért alakul ki.

Dontés kérdése

Kénnyen beldthatd, hogya Big Data szem-
pontjabol az adatvédelmi szabalyok sok
esetben kevésbé fontosak, ebbdl adddo-
an — a KURT Zrt. szakértSinek véleménye
szerint — az adatvédelem tulszabalyozott
terUlet. Napjainkban is egyre-mdsra jelen-

nek meg a,német mérndki alapossaggal”

a minden terUletet szabalyozni (az,embe-
reket"megvédeni) kivano jogszabalyok Az
europai szabalyozas alapjan semmilyen
adat nem tarolhato, dolgozhato fel, amely
az adattulajdonos (adatgazda) személyé-
hez kothetd, az 6 kulon engedélye nélkil;
Amerikdban pont a forditott elv érvénye-
stl, ha nem tiltom meg, akkor szabadon
hasznalhato.

lgy minden adatunkat jogilag elzarjuk a le-
hetséges feldolgozastdl (hiszen a smart
eszkdzok vildgaban legfeljebb harom-négy
kapcsolatot kell végigkévetni, hogy beazo-
nosithato legyen a személy), azaz elveszit-
juk annak lehetéségét, hogy kapjunk egy
Uzenetet a jarmUvink fedélzeti eszkdzére,
miszerint el6ttink dugd van/lesz, amely al-

ternatfv Utvonalon igy kertlheté ki. Mi fog
torténni? Természetesen hozza fogunk ja-
rulni a személyes adataink kezeléséhez, igy
pusztan egy Ujabb adminisztrativ feladat-
halmazzal fogunk szembestlni, mi, akik
szeretnénk élni a smart eszkdzeink nyujtot-
ta kényelemmel (hiszen ezért vasaroltuk).
Az \jj szabalyozas szerint mindenkinek sze-
mélyesen kell meghoznia azt a dontését,
hogy akar-e a tovébbiakban is részestilni

a mar megszokott kényelmi szolgaltata-
sokbdl. Természetesen az adatkezel6knek
is dontenilk kell, hogy az eddigi szolgalta-
tasokat a megndvekedett adminisztracios,
kommunikacids, biztonsagi és jelentési ter-
hek mellett fenn tudja-e tartani a jelenle-
gi szinvonalon, illetve elképzelhets, hogy
eddig ingyenesen rendelkezésiinkre allé
szolgdltatésokért a fenntarthatdsag érde-
kében dijat kell szednie.

Minden szereplének Ujra kell gondolnia az
érdekeit, a lehetéségeit és ennek megfele-
|6en kell rendeznie a kapcsolatait adatkeze-
lés, adatvédelem tekintetében. Ugyanakkor
a vilag fejlédik, a Big Data-feldolgozést vég-
76 algoritmusok egyre okosabbak, egyre
tébb mindenben segitik a mindennapi
életlinket. Ha pedig nem tudjak megta-
nulni a mi szokésainkat, azzal nemcsak az
algoritmus lesz kevesebb — azon mi is ve-
szithetink /7

& Big Data: facts and misconceptions

We hear a lot about the concept of Big Data
and just like in the case of other topical issues,
misconceptions are also spreading. It didn't
make the situation any better that recently
it was announced in the USA that soon US
internet service providers will have the right
- without the consent of their customers - to
use or pass on the personal data of internet
service subscribers, which reveal their internet
using habits.

First let’s clarify what Big Data is. We talk about
Big Data if 1. there is a large volume of data, 2.

the data structure is really diverse and 3. the
data must be processed very quickly. If a set
of data doesn't meet all three of these criteria,
then it should be called Small Data. From a Big
Data perspective the individual and their per-
sonal characteristics aren't important.

It is easy to understand that from a Big Data
perspective data protection rules are in many
cases less important, therefore, according to
the experts of KURT Zrt, the field of data
protection is overregulated. At the moment
the European regulation is that no data that is

related to its owner in any way can be stored
or processed without the data owner’s per-
mission. In the USA it is the other way round
—if a person doesn't forbid data use, it can be
used freely.

Those Europeans who wish to benefit from
services which are base on the processing
of Big Data — e.g. when one is driving and
a message is sent to the car’s ‘computer’ that
there is a traffic jam a few hundred meters
ahead, recommending an alternative route
to take — will need to give their consent

to having their personal data processed.
It must also be mentioned that due to these
rules, the companies that process such data
will face increased administrative, commu-
nication, security and reporting burden. The
question is: Will they be able to offer services
of the same quality as now, free of charge? Or
will they start asking money for them? One
thing is for sure: the world is going forward,
Big Data processing algorithms are becoming
smarter and they can help us in many fields of

our everyday life./
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eCommerce Expo 2017

Nokkel no a webes
kereskedelem

A nok egyre gyakrabban és
nagyobb szamban vasarolnak
az interneten, igy nem
meglepo, hogy tovabbra

is két szamjegyt az online
kereskedelem boviilése.

A sikeres webaruhaz

a mobiltelefonos vasarlokra
is odafigyel. Ha sikeres webes
értékesitést szeretnénk,
bizzuk szakemberre a vallalat
webaruhazprojektjét.

A marcius 30-i, budapesti
eCommerce Expon jartunk.

o0
tven el6adas, tobbezer ldtogatd —

ez a két szam sok mindent elmond

a masodik alkalommal megszer-
vezett eCommerce Expordl. Az érdekls-
dést a online kereskedelmet kutaté cégek
adataiis aldtdmasztjak: A GKI Digital adatai
szerint tavaly 310 millidrd forintos forgalom
mellett az online piac 18 szazalékkal bévilt,
2,8 millivan vésaroltak interneten.

Figyeljiink a mobilra!

A kidllitdson els¢ként Hack-Handa Tunde,
az eNet elemzéjének el¢adésat hallgattuk
meg. Az elemzé szerint a webaruhdz-keres-
ked6éknek 2017-ben a mobilos platformra
kell fokuszalniuk, hiszen egyre tobb vésarld
érkezik errél a platformrél. Az online ke-
reskedelem két szamjegy( ndvekedése
részben annak is tulajdonithatd, hogy to-
megesen megjelentek a weben a néi vasar-
[0k is, igy most mar mindkét nem egyenlé
aradnyban jelen van az online vilagban.
Miutan 2016-ban megtanultuk, hogy ru-
hét is lehet kdnnyedén véasérolni a neten,
idén Ujabb termékkategdridkkal kisérle-
teznek a keresked&k. Marketingeszkdzok
tekintetében a webaruhdzak tovabbra is
az ar-6sszehasonlité oldalak és a Google
eszkozeit részesitik elényben, a kdzodsségi
megjelenés egyeldre egy kihasznalatlan
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lehet&ség marad. Ugyancsak a tavalyi év
fontos tanulsdga, hogy féleg a kiemelkedd
id6szakban nehezen elére jelezhetd forga-
lom miatt a logisztika skalazhato, fejleszt-
hetd kell legyen.

Kormanyzati e-kereskedelmi
stratégia

Egy rendhagyo e-kereskedelmi piramist
allitott 6ssze a webaruhézat inditani szan-
dékozok részére Vecsei Laszlo, eCommer-
ce-tanacsadd. Az e-kereskedelmi me-
nedzsmentpiramis (Iasd illusztracionkat)
tartalmazza azokat a teendéket, melyekre
egy kezdé webes kereskeddnek fokuszal-
nia kell, amely kérdések mentén elgondol-
kodva sikeres Uzletet épithet fel.

A szakértd pozitivumként emlitette, hogy
idén februdrban a kormany elkészitette a di-
vagyis a hatésagok is kiemelt, fejlesztend6
terUletként kezelik az e-commerce-t (a kor-
many.hu oldalrdl a stratégia letolthetd).
Atanacsado egy listat is dsszedllitott azok-
rél a termékekrdl, szolgaltatasokrol, melye-

kézmves termékek, sportfelszerelések, bu-
torok és lakberendezési szolgaltatasok.
Webdruhdzat manapsag bérelni, fejlesz-
teni vagy nyilt forraskddos megoldasként
lehet igénybe venni — mindhdrom meg-
oldasnak megvan a maga elénye-hatranya.
Abérelheté megoldas olcso, gyorsan had-
rendbe &llithatd, azonban korlatozott funk-
ciok dlinak az tizemeltetd rendelkezésére,
korlatozott a bevételtermel$ képessége
is. A nyflt forrdskddu megoldasok Gizembe
helyezése valamivel tobb szakértelmet és
id6t igényelnek, de cserébe kdzepes be-
vételtermeld képességet, kdzepes mindsé-
gl dontéshozatali eszkdzoket kapunk Az
egyedi fejlesztés draga, viszont a meglévé
marketingrendszerekhez gond nélkdl il-
leszthetd, zseblnk szabja meg a fejlesz-
tendé funkciokat.

A Trade magazin kérdésére valaszolva
a szakérté elmondta, hogy a magyar val-
lalatok nem szeretnek kulon eréforrést,
szakembert dldozni az internetes arusitasra.
Amikor eldontik, hogy webdaruhézat nyit-
nak, a meglévé belsé eréforrasokra tdmasz-

RENDHAGYO ELLENORZO LISTA

VECSEI LASZLO: E-KERESKEDELMI MENEDZSMENT PIRAMIS

Modernizélis

Backend

Piacelemas

[@lolEE
ket érdemes online értékesiteni, kozottik
szerepelnek példaul a specialis élelmisze-
rek, egészségligyi termékek, szolgaltatasok,

Straleg il lervedcs

Vasdrlal élmény

Takbikai ter

Neverd meg! - Ne add ell - lgy add towvabb!

kodnak, a kivalasztott kollégaknak nagy
ritkdn van tapasztalatuk és tudasuk ezen
a téren. A sikeres webes értékesités szak-
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kiallitoi mustra
A tavaly kardcsony elétt indult ajan-
dekvarazslohu weboldal (ahol sze-
mélyre szabott ajandék javaslatot
adnak a bizonytalan vasarloknak) mar
tobb mint 100 ezer terméket kotott be
oldaldra, idén szeretnék elérni az egy-
milliés darabszamot Az egyedi terve-
zés(, 6ntanuld algoritmus Uzemeltette
oldaljutalékot kap a mas webdruhdzak

altal forgalmazott, de az dltaluk eladott
termékek utan.

Ma mar személyre szabott
termékeket is lehet ajanlani a vasarloknak
a webboltokon keresztiil

Minden méretd és fajtaju mutanyag |-
ddkat gyart a Schoeller Allibert, amely
mar az automata logisztikai kézpon-
tokra is felkészult termékeivel. A fize-
tési megoldasairdl ismert b-payment
terlleti képvisel6je, Petrekanics Taméas
szerint megoldasuk kiemelten tdmo-
gatja a magyar webaruhazak nemzet-
kozi értékesitését.

A kidllitdson magyar gyartasu csoma-
golasi megoldasokkal is talalkoztunk,
a kiskunhalasi Poly-Pack Kft. példaul
egyedi futartasakokat gyart. Jelen
volt a Reményi Csomagoléstechnika
is, amely a mlanyag tasakok mellett
tobbféle biztonsdagos csomagolasi
megoldast kinalt /

a

4 Some of the exhibitors

The website ajandekvarazslo.hu (offering personal-
ised gift ideas to customers) was launched before
last Christmas and so far more than 100,000 prod-
ucts have been uploaded to the website. Schoeller
Allibert manufactures plastic containers and boxes
in many types and sizes. Tamas Petrekanics, sales
representative of b-payment told that their system
supports the international selling of Hungarian web-
sites. Poly-Pack Kft. manufactures special bags for
delivery men and Reményi offers plastic bags and
many types of safe packaging solutions. //

értét kivan, ebben a kilfoldi webaruhazak
a magyar cégek el6tt jarnak.

Adatokra alapozva

Az adatvezérelt Uzleti dontéshozatal fon-
tossagarol beszélt eléadasdban Vajda
Szilard, a Conversific szakembere. Megol-
désuk a shoprentertél bérelt webéaruha-
zakkal egyutt hasznalhaté, objektiv ada-
tokon alapulé Uzleti dontéshozatalt tesz
lehetévé. A mérni érdemes adatok kozdl
a szakember az e-kereskedelmi konverzids
aranyt emlitette elsének, mely a rendelé-
sek és latogatasok fliggvényében valtozik
Erdemes az egyedi termékek konverzios
aranyat mérni, hiszen a jol konvertalé ter-
mékeket vevécsalogatoként hasznélhatjuk
fel marketinghirdetéseinkben. A rosszul tel-
jesitd termékeket végsd soron ki is vehetjlik
az allandd kinalatbol.

A vasarldk szamét is érdemes nyilvantar-
tani, a szakember szerint a visszatéré és Uj
vasarldkat kilon érdemes figyelni. Mérjik
tovabbé az adott vasarlok rendelési sza-
manak alakuldsat is. A rendelések szamandl
érdemes azt is vizsgalni, hogy mely ter-
mékeket rendelnek egyltt — ezek alapjan
rendelési csomagokat tudunk kialakitani.
Az atlagos rendelési értéket vevénként is
szamon lehet tartani, a magasabb dtlagok-
kal rendelkez6knek dragdbb termékeket
tartalmazo ajanlatokat kildhettink
Automata szamlazasi megolddsukat
mutatta be eléadasdban Stygér Laszlo,
a szamldzzhu alapité-tulajdonosa. A 2005
szeptemberében indult szolgaltatdshoz
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jelenleg 1828 webdruhaz csatlakozik,
amelyeknek rengeteg automatizmussal
teszik kdnnyebbé mindennapi életliket —
és biztosftjak a szikséges versenyelényt.
Szolgaltatasuk internetes kapcsolattal, bar-
mely mobileszkozrél igénybe vehetd, a jol
felépitett folyamatban a rendelés leadasa
és a fizetés beérkezése utdn az Ugyféllel
elsének a terméket megmozgatd raktari
dolgozé érintkezik, minden tdbbit az au-
tomata szamldzoé megoldds végez el.
Tavaly 17,6 millié csomagot szallitott ki
a MPL — derdlt ki Majtényi Kalman vezér-
igazgato-helyettes eléaddsabol. Ennek
a csomagmennyiségnek az egyharmadat
mobilrél rendelték meg a vasarlok Min-
denki azt gondolja, a csomagot kiszallitd
szolgdltatasnal az a fontos, hogy gyors le-
gyen, de a Magyar Posta képvisel6je szerint
sokkal fontosabb, hogy az Ggyfél tudja, mi-
kor, merre van a csomagja. Vagyis a kom-
munikdacié a gyorsasagnal is fontosabb.
A GLS futérszolgalat standjan megtudtuk,
hogy a tavaly bevezetett bankkéartyas fize-
tési lehetéséggel Ugyfeleik 3 szazaléka élt
eddig. Az éltaluk kiszallitott utanvétes cso-
magoknal lehet készpénz helyett immar
bankkartydval is fizetni, az utanvétes dij
felett ennek tovdbbi 3 szazalékos koltsége
van. Erdekes, hogy t6bb nyugati orszagban
az utanvétes rendelés lehetdségét mar ki-
vezette a futdrcég, ott erre mar nem volt
igény. A DPD futéraindl is van POS-terminal,
naluk nem is kell elére jelezni, hogy bank-

kdrtydval szeretne fizetni az Ugyfél.
Vass E.

& eCommerce Expo 2017: women drive the sales growth in e-commerce

On 30 March the eCommerce Expo was
organised in Budapest. There were 5o
speakers and several thousand partici-
pants at the event. No wonder that inter-
est was great: according to data from GKI
Digital, last year online sales augmented
by 18 percent and represented a HUF
310-million value. 2.8 million people made
an online purchase in 2016.

The first speaker was eNet analyst Tinde
Hack-Handa, who told that in 2017 online
shop owners need to focus on the mobile
platform. In part the two-digit growth in
online sales is the result of the appearance
of women shoppers in large numbers.
E-commerce businesses continue to pre-
fer price comparison websites and Google
tools in marketing. Another important
lesson learned last year is that logistic ca-
pacity needs to be improvable as turnover
is difficult to predict in peak periods.
eCommerce consultant Laszlo Vecsei
drew and e-commerce management
pyramid that contains all the tasks on-
line shop owners should focus on when
they start a web shop. Mr Vecsei men-
tioned that the government prepared

an e-commerce development strategy in
February, which can be downloaded from
the website kormany.hu. He told that
e-commerce businesses can rent or de-
velop their website, or they also have the
chance to use an open source code web
page. Rental is cheap but the website has
limited functions, developing is expensive
but the result can be easily combined
with existing marketing systems, while the
open source code solution takes more ex-
pertise and time to start. The consultant
told Trade magazin that Hungarian retail-
ers like to rely on already existing resourc-
es when they start selling online.

Szilard Vajda from Conversific talked
about the importance of data driven de-
cision-making. The company’s solution
can be used with online stores rented
from shoprenter, and it makes objective,
data driven business decision-making
possible. From the data types that are
worth measuring the expert mentioned
e-commerce conversion rate first, which
changes depending on the number of
orders and visits. Mr Vajda opines that
online retailers can benefit from keeping

track of the number of buyers, moni-
toring regular customers and newcom-
ers separately. The number of orders
placed by a given customer should also
be measured: those who haven't made
a purchase for quite a while can be lured
back with well-targeted offers.

Laszlo Stygar, founder and owner of
szamlazzhu introduced their automat-
ic invoicing system. The service was
launched in 2005 and 1,828 online shops
use it at the moment. It can be used on
any type of mobile device with an online
connection. Deputy CEO of Hungarian
Post Kalman Majtényi told that MPL de-
livered 17.6 million parcels last year, and
one third of this quantity was ordered
from a smartphone. At the GLS stand
our magazine learned that so far 3 per-
cent of their customers used the bank
card payment service that the company
had introduced last year; this form of
payment entails a 3-percent extra cost.
DPD delivery men also have POS termi-
nals and bank card payment entails no
extra cost; 4-5 percent of payments are
settled this way. /
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POPAI-talalkozo az SCA-nal

Marcius 23-an kerllt sor az év elsé POPAI-talalkozdjara az SCA
Hygiene Products Kft. kbzpontjaban. Az idei mottd: Channels &
Challenges, melynek tematikdja a kereskedelmi csatorndk ko-
ré szervezddik Célunk, hogy kereskedelmi, gyartdi, kutatdi és
in-store szempontbdl is dttekintstik, melyek az adott csatorna
f6 mozgatdi, trendjei, kihivasai és sikertényezoi.

Hazigazdank Nagy Réka, az SCA customer marketing mana-
gere és csapata a drogéria csatorna jelenét és jovéjét mutatta
be az SCA szemszdgébdl. Kutatasi oldalrél Csillag-Vella Rita,
a GfK tgyfélkapcsolati igazgatdja arrdl beszélt, hogyan latjdk
a hazai vasarlok a drogéridkat. A kereskedelmi oldalt Kanyd Ro-
land, a dm marketing és PR menedzsere és Czigler Kata, a dm
dialog és regiondlis marketing csoportvezetdje képviselte,
akik el6éaddsukban attekintést adtak arrdl, hogy milyen egyedi
megolddsokat alkalmaznak Uzleteikben a vasarloi élmények
fokozasara és milyen |épéseket tesznek a magas szinvonalu
Ugyfélkiszolgalas érdekében.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart férumahoz, az eladas-
helyi kommunikaciés szakma hivatalos Egyesiletéhez, kérjik,
latogasson el a www popaihu oldalra, vagy kérjen informéaciot
az info@popaihu vagy az info@trademagazin hu cimen. //

Egyes pletykdk szerint lehetséges, hogy az Amazon felvésarolja
a markat, de figgetlenil a tulajdonostél, hatalmas munka var

rajuk, mielétt a Macy's teljes valdjdban visszatér. /

& Macy’s plans to improve the shopper experience

Macy’s sales have continued to decline
rapidly recently, especially in the fash-
ion segment. However, the retailer has
made progress in reforming its organ-
isational structure. By selling 66 stores
Macy’s made USD 675,000,000 and
they intend to sell another 34 outlets

until the end of the year. What they
need to do now is invest this sum well,
for instance in revamping the shopper
experience offered and in strengthen-
ing the Macy’s brand. This is the last
chance: if they dont succeed, Macy's
will be sucked into a negative spiral. //

This year’s first POPAI meeting took
place on 23 March at the headquar-
ters of SCA Hygiene Products Kft. This
year's motto is ‘Channels & Challeng-
es. Our host was customer marketing
manager Réka Nagy, who talked about
the present and the future of the drug-
store channel, from, SCA's perspective.
Rita Csillag-Vella, client service director

& POPAI meeting at SCA

of GfK, Roland Kanyd, marketing and
PR manager of dm and Kata Czigler,
the head of dm's dialogue and region-
al marketing team also gave drug-
store-themed presentations.

Ifyouwouldlike tojoin POPAI's members-
only forum, please visit www.popai.hu
or ask for information at info@popai.hu
or info@trademagazin.hu. 7/
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A vasarloi élmény javitasara késziil

a Macy’s

A Macy's értékesitése tovabb-
ra is meglehetésen gyors
Utemben csokken az utdbbi
id6szakban, és ez a folyamat ]
kiemelten megmutatkozik a ruhdzat terdiletén. Ennek oka tob—
bek kozott a nem igazan lelkesitd és gyengén kivitelezett mer-
chandisingban keresendé, és Ugy tlnik, hogy a Macy’s nagyon
kevés erdfeszitést tett ezen a terlleten.

Most, Ugy tlnik, felismerték, hogy a vallalatnak gyorsabban
kell reagalnia a valtozésokra, ha fenn akar maradni a piacon. Az
aruhazlanc 66 Uzlet bezardsaval 675 000 000 USD bevételt ért
el, és még tovabbi 34 Uizletet fog megsziintetni a tervek szerint
az év folyaman. Azonban létfontossagu, hogy ezt a pénzt jol
fektesse be, beruhdazasaik kdzéppontjaban a meglévé tzletek
feltjitdsanak kell dllnia. Emellett at kell dolgozniuk a vasarloik
szamara kindlt teljes fogyasztéi élményt, és erésitenitik kell a Ma-
cy's markat is. Ez jelenti az utolsé esélyt a véllalat szamara: ha
ezt rosszul kezelik, akkor lefelé tartd spirdlba kerdlhetnek.

Uj izélményekre vagynak
a német csaladok

Mig a gyerekek hiresek nyligds étkezési szokasaikrol, a Mintel Uj
kutatdsabol az dertl ki, hogy Németorszagban ennek ellenére
a gyermekes csalddok sokkal kalandvagyobbak mint a gyer—

PR

mek nélkdli haztartdsokban
élok, és szeretnek kisérletez-
ni a fézés tertletén.

A gyermekes haztartasok
kozel fele (45%) szivesen
probal ki izgalmasabb re-
cepteket, és 33% keres Uj
izeket. Ehhez képest a gyermek nelkull hédztartasokban csak
minden negyedik fogyasztd (26%) mondja, hogy szeretne kipré-
balni Uj izeket, amikor otthon féz és 39% prébal ki izgalmasabb
recepteket. Ugy tlnik, hogy nem csak a szakacskonyvekhez for-
dulnak a recept dtletekért. A német gyermekkel é16 fogyasztdk
169%-a mondja, hogy éttermi ihletésU ételeket esznek otthon. Mig
a gyermekek nélkili fogyasztok csupan 10%-a mondja ugyanezt.
A fézési stilust vizsgalo tovabbi Mintel-kutatdsok megerdsitik,
hogy a német gyermekes haztartdsok kalandvagyodbbak, és
41% mondja, hogy élvezi az dsszetevékkel vald kisérletezést,
mig a gyermek nélkulieknek csak 35%-a.

Az eredmények megtorték a sztereotipidkat, miszerint a gyer-
mekek valogatods evék és hogy a német konyha konzervativ.
Ennek oka az a tendencia, hogy ndvekszik a szakmai egyetértés
abban, hogy ha egyutt eszik a csaldd, az elény6s a gyermekek
érzelmi és fizikai fejl6désére, beleértve az elhizas megel6zését is.
A gyermekes csalddok Uj lehetéségeket jelentenek a martas- és
fliszermarkdk szamara, és pozitivabb, csalddbarat marketinggel
és proméciékkal célozhatok meg a piacon./

&% German families want new flavour experiences

Research by Mintel revealed that in Ger-
many families with children are more will-
ing to experiment in cooking than those
without children. 45 percent of families
with children try exciting recipes and 33
percent are searching for new flavours.
Only 26 percent of families without off-
spring like to try new flavours and 39 give
exciting recipes a go.

In Mintel's survey 41 percent of German
families with children said they enjoy
experimenting with cooking ingredients
— this proportion was only 35 percent in
no-kid families. The study concluded that
families with children create new oppor-
tunities for sauce and spice brands, which
can target them with a family-friendly
marketing strategy and promotions. //
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EuroShop 2017:

A siker 7 dimenz

Ezzel a cimmel hivta, varta
kiallitoit és latogatoit az idei
diisseldorfi szakkiallitas, amely
tovabbra is a vilag legnagyobb
eladashelyi eszkozoket

és értékesitést tamogato
berendezéseket bemutato
talalkozoja.

tott tdbb mint 113 000 latogatojaval és 61

orszagbol érkezé 2368 kidllitéjaval az Eu-
roShop 2017. Az 50 éves kiallitas fokuszaba
idén a vasarlas éiményének digitalizalasa,
a tobbcsatornds megszolitas és az érzel-
mek fokozésa kerdlt.

I dén minden korabbi rekordot megdon-

Az 5 napos rendezvényre idén megkdze-
litéen 4 szazalékkal tobben érkeztek, mint
a megeldzd, 3 évvel kordbbi talalkozora.
A 18 vasarcsarnokban tdbb mint 127 000
négyzetméteren tajékozddhattak az érdek-
|6d6k a kereskedelemhez és az értékesi-
téshez kapcsolddo termékek, trendek és
koncepcidk széles skalajarol.

— A jubileumi rendezés alkalmaval a szak-
vasar ismét be tudta bizonyitani, hogy
mennyire fiatal, kreativ és Ujitd szellem(
mind a szakma, mind pedig az d4gazat
szakvdsara — mondta Hans Werner Rein-
hard, a Messe Disseldorf vasartarsasag
Ugyvezetdje. — A latogatodk dsszesen 138
orszagot képviseltek Ma mar vildgszerte
ismert, hogy az EuroShop, az dgazat elsé
szamu seregszemléjeként testkdzelbdl mu-
tatja be a kereskedelem jovojét.

e /o
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Avasar idén hét, meghatarozott dimenzio-
ba rendezve varta a ldtogatodkat, ugymint:
a POP-marketing, a vasari és rendezvény-
marketing, a kereskedelmi technolégia,
a vildgitéstechnika, a vizudlis értékesi-
tés-0sztdnzés, a boltberendezés és boltki-
alakités, valamint az élelmiszer-technoldgia
és az energiamenedzsment. Mindegyiket
a kereskedelemben is egyre inkdbb terjed
digitalizacio, a testre szabott tébbcsatornas
értékesitési megoldasok és a bolti vasar-
|asi élmény érzelmi toltetének ndvelése
jellemezte.

Jelenleg az online kereskedelem ad szér-
nyakat az dgazati beruhdzasoknak a hely-
hez kotott kereskedelemben. Az interne-
tes szolgdltatdkkal folytatott versenyben
ugyanis a kereskedelemnek egyre vonzob-
ba kell tennie a kindlatat.

[LEFFHEIT |
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EuroShop 2017 kepekben

! '|" . 5
Az ITAB selfscanning kasszarendszerének
kiengedé6kapuja a vasarlot is felismeri

A hiitdk is alkalmasak reklamokra
és kommuniaciora

A halak és tengeriherkeﬁtyﬁk kinaloi is
modernebbek lettek az elmult években

Komplex megoldasok - kassza, reklamokkal,
hiitott és melegen tartando termékekkel,
cigarettaautomataval

ATOMRA is bemutatta legujabb fejlesztéseit,
amelyek tamogatjak a promaciokat és még
hatékonyabba teszik a hulladék-visszagyijtést
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Fények + figurak =
fényes figurak

Kikivel vasarlas kozben
mar az id6jarasrol is
beszélgethetiink

[

Figyelemfelkelt6 hiitok, modern termékmegjelenitési

A virtualis valosag

nemcsak promocios jatékok
esetében hasznos,

de a bolttervezeés soran is

lehet6ségek

Mozgassériilt és varandos
vasarlok bevasarlasat is
segiti a Wanzl altal
bemutatott robot

Iskolakezdés feltiing, jatékos
és hatékony arukihelyezéssel

Az Y- és Z-generacios probababak mar megjelenésiikben

is hordozzak a stilusjegyeket
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Az ITAB standjan a teljesen onkiszolgalo

automata kasszak is jelen voltak, amelyek
360 fokban szkennelik a termékeket

h-‘:—

Azonnali bordiagnosztika
a biztos termékajanlashoz

A Bizerba legujabb fejlesztése olyan cimke,
amely barmely sériilés, mint példaul szakadas
utan is beolvashato

Ma mar a csomagmegorzok

is lehetnek hiitok, igy

az élelmiszerboltban

megvasarolt termékek

biztonsagban tarolhatok,
amig tovabbi vasarlasainkat Promocids illatminta-
intézziik nyomtato automata

Plexilap kioszkok minden
formaban és szinben

B i N
] b : Nemcsak attraktiv, de biztonsagos is
- p x " IR e a Nerf bemutato display-je
2]

PAFTOF THE Shony

Gl 1

Specialis vetitokkel
A kiallitason a POPAI mar j mutathatok be a L G
logdval, a SHOP! tagjaként termékvariaciok barmilyen A kiallitason keriiltek bemutatasra a legkisebb
jelent meg 3D formara és legnagyobb promacios LED-kijelzok

Gondolavég-kihelyezés hatékonyabban Tobb magyar kiallito koziil az egyik legnagyobb standon a Shopguard jelent meg

2017/5 @ 133
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Ezzel parhuzamosan az Uzleteknek az in-
ternetes kereskedelemmel torténd dssze-
fonddasa merében Uj kereskedelmi és bolt-
berendezési koncepcidkat szil — mondta
el Michael Gerling, az EHI Retail Institute
Ugyvezetdje. — Ebben egyre fontosabb lesz
a modern informacids technoldgia. A ve-
vé mindkettét elvarja: a vasarlas helyben
megélt élményét, masrészrél pedig a sa-
jat cimére torténd kiszéllitast. A klasszikus
helyhez kotott kereskedelem egyre inkdbb
béviti internetes webshopjait, a nagy onli-
ne kereskeddk pedig egyre nagyobb hang-
sulyt fektetnek arra, hogy sajat Uzleteket
nyissanak. Az EuroShop elérte azt, hogy
a két vildg dsszetalalkozzon egymassal.
Az EuroShop 2017 azt is aldtdmasztotta,
hogy a boltok szimara az a legfontosabb,
hogy a leheté legnagyobb érzelmi koté-
dést valtsak ki. A kidllitas keretében szdmos
koncepcio, megoldas és termék esetében
a torténetmesélés kerllt az elétérbe. Az
épitészettdl kezdve a formatervezésen,
a vilagitason vagy a legujabb digitalis mé-
dia boltberendezési bedgyazasan keresztil
mindennek egy kdz6s dramaturgiat kell
kévetnie, hogy megadja a vevéknek a kellé
impulzust. Ennek tikrében nem is csoda,
hogy toretlen és egyre fontosabb a visual
merchandisinig jelentésége az eladotér
egyedi kialakftdsaban.

Akovetkezd EuroShop szakvasart 2020. feb-
ruar 16-20. kozott rendezik Disseldorfban.
A soron kovetkezé EuroCIS-t, amely min-
den évben kifejezetten a kiskereskedelmi
technoldgidval foglalkozik, 2018 februar 27.
és marcius 1. kozott rendezik /

&% EuroShop 2017: The 7 dimension
of success

There were more than 113,000 visitors at POP tool and
merchandising trade fair EuroShop 2017 in Diisseldorf.
Visitors had the chance to familiarise themselves with the
products and services of 2,368 exhibitors from 61 coun-
tries. At EuroShop 2017 the focus was on digitising the
shopping experience, multichannel communication and
emotionalisation. At the 5-day event products and servic
es were showcased in 18 halls — on 127,000m>

Messe Disseldorf director Hans Werner Reinhard told
that visitors came from 138 countries. This time the trade
show was divided into 7 themes or in other words experi-
ence dimensions: POP marketing, expo and event market-
ing, retail technology, lighting technology, visual merchan-
dising, shop fitting and store design, food technology and
energy management.

Michael Gerling, managing director of EHI Retail Institute
explained that physical stores need to incorporate modern
IT technology into their work. Shoppers want both the in-
store shopping experience and products delivered to their
door. Brick and mortar stores are expanding their online
shop, while big online retailers are starting to open physical
stores. These two worlds met at EuroShop.

The next EuroShop will be held on 16-20 February 2020
in Dusseldorf; the next EuroCIS will take place from 27
February to 1 March 2018.//
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Mekka Dusseldorfban

Egyik reggel vartam a taxira a hotel bejarata
elétt. Mellettem joképU, magas, fiatal Uriem-
ber topogott. Mikor megkérdeztem, hogy
a vasdrra megy-e, és igen volt a vélasz, fel-
ajanlottam, hogy osztozzunk
a kozben megérkezett kocsin.
Utkdzben elmesélte, hogy
porceldnboltjai vannak Peru-
ban, Limaban és kiulonleges
polcokat, bolti berendezése-
ket keres a vésaron. gy tagul-
nak ki az Euroshop hatarai...
Milyen volt a 2017-es? Hasznos,

kreativ, dinamikus, gondolat-
és Otletébreszté.

A POS-anyagfejleszték fel-
vették a keszty(t az online
kereskedelemmel szemben. Azt sugalljdk
a fogyasztonak, hogy ,kelj fel és jarj’, gyere
be a boltba, mert ott érdemes vésarolni. Ne
csak a kényelmet nézd, a boltban élmény var!
Errél széltak a bemutatott eszkdzok, kiszol-
galdsi formak, polcok, feliratok, jelmondatok,
szlogenek.

Idén a harom éve elinditott koncepciot erési-
tették, miszerint,a vilagitas a kiskereskedelem
negyedik dimenzidja” Két pavilon is mutat-
ta, mi mindent lehet megfeleld vildgitassal
elérni a boltban, a polcon. [gy kell ezt, rajtal
A shopper-, customer, trade marketing meg-
mutathatja, mire képes! Nincs megallas egy
pillanatra sem, a vasarlék megnyerheték,
a megfelel® POS vildgitasi eszkoz alkalma-
zasa segit ebben.

E témahoz kapcsoldédott a vizudlis merchan-
dising terilete, ahol a klasszikus boltbelsék
mellett innovativ bemutatoeszkozoket is
lathattam, pl. a hagyomanyos kirakatbabak
helyett igazi arcokat 4brazold, hétkéznapi
embereket stilizald babakat.

A bolti berendezések és bolti design terén
is szamos Ujdonsagot mutattak be, melyek
a kordbbi polcok, gondoldk tovébbfejlesztett
valtozatai. Gombolyodtek a formék, a szog-
letes polcok mellett sok szines, alacsony
vagy éppen nagyon magas polcrendszert
mutattak be.

Orok kérdés, mit tegylink a gondola végére,
amire tobb hasznos megoldast is javasoltak
a kidllitok. Az anyagok is fejlédtek, melyekbdl

ligyvezetd
Karrier és Stilus

Dr. Csik Klara

az eszkdzok készilnek. A kornyezetvédelmi
szempontok tovabbra is kdzéppontban van-
nak, ezzel szolgélva az energiaforrésok meg-
feleld felhasznaldsat.
Kereskedelemi technolo-
gidval négy kiallitoterem
2_ foglalkozott. A fejl6dés
Utja ez az 4gazat, mely
a hagyomanyos bolti kereskedelem
mellett utat nyit a bévilés felé a gyar-
tok és a kereskedd szdmara is. POP — az
eladas, a vasarlas helye még mindig az
a terilet, ahol ndvekedni lehet. Minél
tébb helyen taldlkozhat a fogyaszto,
a vasarld a termékekkel, anndl na-
gyobb az esély, hogy megvasarolja
a gyartok és kereskeddk termékeit.
A megoldésok, otletek tarhdza végtelen.
Taldlékonysdg, kreativitds, innovacié szik-
séges. Ugyanakkor a bonyolultnak latszé
dolgok mogott, egyszerd, vildgos, érthetd,
kénnyen alkalmazhaté megoldasokra kell
torekedni, hogy a vasarld ne rémuljon meg,
hanem merje hasznalni az Uj eszkdzoket,
modszereket.
Utolsé klasszikus kiskereskedelmi tertlet-
ként emlitem, de persze nem utolsésorban,
az Elelmiszer-technoldgia kiallitast, mely két
csarnokban mutatta be az Ujdonsagokat. HU-
térendszerek, automatizalt rendszerek, fézési
és sttési technoldgidk hosszu sordt lattam.
A vésarlasi élmény e téren is fontos, mivel
a frissesség latvanya a vasarlé szaméra vonzo
fuggetlenul attél, hogy éppen gylimolcsrél
vagy husrél van szo.
A hetedik fokusz az Expo és Esemény Marke-
ting terllete volt, mely a standok, komplex
bemutatok kialakitdsaval foglalkozott. Ho-
gyan mutassuk be a markakat akar gyar-
téi, akar keresked6i markarol vagy egy cég
image-névemlitésérél van szo, a tervezés és
kivitelezés 6sszhangja fontos szempont a si-
ker elérésében.
Osszegezve a latottakat, a vasar 7 dimenzidja
hien tUkrozi, hogy melyek azok a tertletek,
amelyek a leginkdbb hozzajarulnak a kiske-
reskedelem fejl6déséhez.
2020-ban ismét lesz Euroshop Dusseldorfban.
Bizom benne, hogy a szakma képvisel&ivel
ott is taldlkozunk.,/

N 2%

i Dusseldorf was the Mecca of retail

hat was Euroshop 2017 like? Useful,
creative, dynamic and thought-pro-
voking. POS manufacturers are bat-
tling online retailers with their inno-
vations. Their message to consumers
is: visit physical stores because expe-
riences are waiting for you there. At
Euroshop 2017 lighting technology
was in the spotlight in two pavilions,
showing visitors what special light-
ing can do to make products more
attractive to shoppers. In the pavil-
ion of visual merchandising not only
classic store interiors were present-

ed, but also innovative new designs.
It is noteworthy that not only POS
tools have developed but also the
material from which they are made.
Environmental considerations have
also become more important in
manufacturing  POS  tools.  Four
pavilions were focusing on retail
technology. There is great growth
potential in this segment because
the more places customers come
across the product at the point of
purchase, the likelier that they are
going to buy it.

Even in the food technology sec-
tion — which was showcased in two
pavilions — visitors had the chance
to realise the importance of the
shopping experience: it is fresh and
good-looking products that attract
consumers be it fruits or meat. As a
conclusion, we can say that the 7 di-
mensions of the trade fair reflected
very well which are those domains
that can contribute to the develop-
ment of retail the most. The next
Euroshop will be held in Dsseldorf
in 2020.//
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#uptrade with wanzl

A Wanzl cég mint az egyik legrégebbi Euroshop
kiallitd 1400 nm-es standjara invitalta idén
marciusban a nemzetkozi kereskedelem szereploit.

egvaltozott vasarlasi szokasok,

Uj versenytdrsak és technologi-

ak: manapsédg senki sem tudja
100%-o0s biztonsaggal megmondani, mi-
lyen is lesz a kiskereskedelem a jovében.
Ennek a kérdésnek a helyes megoldésat
minden bizonnyal a szoros egyUttm(ko-
dés fogja meghozni a kiskereskedelem és
az azt kiszolgdld ipardgak kozott A joveé-
ben ugyanis a bolti kiskereskedelemnek
nagyobb hangsulyt kell fektetnie az olyan
erésségeire, mint a vasarlasi éimény és a ki-
szolgdlas minésége, ha tovabbra s sikeres
akar maradni. Ugyanakkor az is nagyon fon-
tos, hogyan tudja ellensulyozni az online
kereskedelem el&retdrését, amely a vasarlo
tajékozottsagabol és a szallitas egyszeru-
ségébdl fakad, valamint optimalizalni az
Uzletdgak irdnyitasat és mikodését.
A bolti kereskedelem a mai e-kereskede-
lem és digitélis vildgaban Uj utakat keres,
és a Wanzl cég meggy6zédése, hogy eh-
hez a cég termékei megfelel irdnyokat
mutatnak.
A szoftveralapi Wanzl connect applika-
cioval az Uzlet folyamatai egy platformon
vélnak dttekinthetévé, irdnyithatéva, vala-
mint optimalizalhatova.

ot
Egyszeriien mas: Salsa bevasarlokocsi,
Uj ritmus a Retail-parkettan

Az RFID-tagekkel azonositott Smart be-
vasarlokocsik, mikozben széllitjdk az arut,
fontos informacidkat gydjtenek a vevdk
vasarlasi Utvonalairdl, az Uizletben tartézko-
dasi idérol és a kedvelt termékekrdl, mar-
kakrol. A rendszer Customer moduljaval
bevasarlolistak, személyre szabott ajanla-
tok, markainformaciok generélhatok, vala-
mint az druk szkennelése is a mobilapp-pel
torténik. A fizetési mod a vevéigények sze-
rint lehet akar mobilfizetés, vagy torténhet
Onkiszolgald kasszanal.

A Store Management modul egy k6zos
platformot biztosit a kasszapultok, bejérati
rendszerek, sitégépek, Gvegvisszavaltd au-
tomatak és hitérendszerek felligyeletéhez.
Az informaciok atlathatdsagot biztositanak
az Uzlettérrdl, optimalizaljdk a személyzet
munkafolyamatait és egyben novelik a ve-
v6i kiszolgalds szinvonaldt.

Ennek a vildagnak tovabbi elénye a sze-
mélyes kapcsolat, a friss aru és maga az
Uzlettér, mely inspiraciot, szérakozast és
élményvilagot teremt!

A cég tovabbi Ujdonséga az Uj mlianyag,
Salsa bevasarlokocsi, valamint a web-
oldalon is elérhetd bevasarlokocsi-kon-
figurator, mellyel néhany perc alatt barki
Osszedllithatja az igényelt bevasarloko-
csi-kivitelt.

Az uzletbelsé kialakitasaban a Wanzl
tovabbra is az élményalapu, vasarlasra 6sz-
tonzé belsé terek lehetséges megoldasait
mutatta be tematikus belsé tereket kiala-
kitva, tdbbek kozott zoldség-gyimalcs,
friss pékaru, ital és édesség drucsoport-
ra, melyben a legnagyobb érdeklédést
a YourTable Cool asztalcsaldd és Bake-
Off pékaru butorrendszer generalt mint
a convenience és friss termékek higiénikus
és élményalapu vasarlasanak kihelyezési
eszkozei.

www.uptrade wanzl.com (x)

Customer Connect mobilapplikacidval
a vasarlas egyszeriivé valik

Wanzl connect:
ami a bolti kereskedelmet digitalizalja

e
Vitable, YourTable:
z0ldség-gyiimolcs-superfood termékekhez

N

& #uptrade with wanz|

Wanzl, one of those companies which have
been exhibiting at EuroShop for the long-
est time, was waiting for representatives of
international retailers at stand No.1400 this
March. In the future retailers will have to

focus more on offering consumers a special
in-store experience and high-quality services

if they want to compete with online shops.
Wanzl can help them to do so: the Wanz
connect application gives users a single plat-
form to control and optimise their business
processes. Wanzl's Smart Trolleys are fitted
with an RFID tag, so that they can gather
important shopping information.

The system’s Customer module can compile
shopping lists, make personalised offers and
provide information on favourite brands,
and products can be scanned using a smart-
phone app. The Store Management module
serves as a collective platform for supervis-
ing cash registers, entrances, baking ovens,

bottle return machines and refrigeration sys-
tems. Wanzl has also launched a new plastic
shopping trolley called Salsa. In store interior
design Wanzl's new solutions include the
YourTable Cool table range and the Bakeoff
baked goods presentation unit.
www.uptrade.wanzl.com (x)
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Merlin Communications
Specialitasuk
a lifestyle kommunikacio

A Merlin Communications
kozel két évtizede a magyar
kommunikacios piac
meghatarozo szereploje

- szamos dijnyertes és
innovativ projekt, illetve
hosszu tava, kolcsonos
partnerségi viszonyon alapulo
uigyfél-egyiittmiikodések
bizonyitjak, hogy a vallalat

a lifestyle kommunikacio
hazai uttoroje. Wendler
Tamas ligyvezeto igazgatoval
beszélgettiink.

&2 — Mit érdemes tudni az ligynckségrél?

— Az 1999-ben alapitott és 100%-ban ma-
gyar tulajdonu Merlin Communications,
Magyarorszag elsé lifestyle kommunikacios
Ugynoksége, szaktertleteink pedig a PR, az
event management, az ATL/BTL kommuni-
kacio, a kdozosségi média és a filmgyartas.
Kozel 20 éves torténetlink sordn szamos
ipardgban (példaul IT, energiaszektor,
FMCG, HoReCa, gydgyszeripar vagy telco)
tettlink szert komplex tapasztalatokra és
szaktuddsra, melyet szamos szakmai dfjjal
is elismertek.

&= - Emlitette a lifestyle kommunikdciot. Mit
jelent ez pontosan?

— A Merlint a lifestyle kommunikacié elé-
térbe helyezése kilonbozteti meg a ver-
senytdrsaktél. Alapvetésiink, hogy a cél-
csoportokat az életstilusuk szerint meg-
kozelitve és szamukra éiményeket kindlva
lehet valéban hatékony a feléjuk iranyuld
kommunikacioé - legyen az termék-, mar-
ka- vagy épp kriziskommunikacié. Mindig
olyan Ugyfélélmények megteremtésére
torekszlink, amelyek alkalmasak a mar-
kak kozti, sokszor nehézkes eligazodast
megkonnyiteni, sét, a folyamatot élve-
zetesebbé, érdekessé tenni a fogyasztd
szamara.

Igggf 2017/5

merlin

Wendler Tamas ligyvezet6 igazgato
Merlin Communications

— Hogy néz ez ki a gyakorlatban?

— Az elmult koézel 20 év sordn egy-egy
projekt kapcsan sosem csak egy bizonyos
kommunikaciés eszkdzben, csatorndban
gondolkodtunk, hanem mindig elényben
részesitettUk az integralt, komplex kampa-
nyokat. Mindig olyan Ujszeri megoldasok-
ra toreksziink, amelyek a célcsoport tagjai
altal kovetett életstilusoknak a leginkdbb
megfelelnek, és igy a marka, a termék,
a vallalat Gzeneteinek leghatékonyabb cél-
ba juttatdsat tudjék biztositani. Az életstilus
alapu kommunikécios modszerek az évek
sordn egyre hatékonyabba véltak, ahogy
a szakembereink is egyre tobb tapasztala-
tot szereztek a témaban. Ertjik és érezzik,
hogyan kozelitsink egy-egy tarsadalmi
szegmenshez, legyen a megkulonboztetd
kritérium akar a kor, a nem, a szakmai ira-
nyultsdg, vagy a tarsadalomban betoltott
pozicio. Természetesen jelentds tudasbazis
alakult ki az Uzleti partnerekkel valé kdlcso-
nds megértésen alapuld egytttmikodések
soran is.

- Tud erre példdt mondani?

- Az Uigynokség kozel 10 éve felel a hazai
Disney Csatorna PR-kommunikaciojaért.
A nemzetkdzi trendeket felismerve, és
a hazai viszonyokhoz igazodva (a tinik-
nek szold nyomtatott médiumok szédma
példaul jelentdsen lecsdkkent az utébbi
években) egyre inkdbb a sajat, egyedi vi-
deds tartalmakat készitd vioggerekkel valo

egylttmukodésre helyezziik a hangsulyt
a klasszikus PR-eszkozok mellett, akik hi-
teles véleményvezérekként hatékonyan
tudjdk megszélitani és mozgositani a csa-
torna szamara relevans fiatal célcsopor-
tokat. Ok jellemzéen a Z-generacié tagjai,
az ugynevezett digitalis bennszUlottek”,
akik a hagyomanyos médiumok helyett
az ujmédia digitalis platformijait részesitik
elényben.

— Mely Disney-projektet emelné ki?

— Szdmos sikeres Disney-kampanyt taldl-
tunk ki és bonyolitottunk le, 2016-ban pél-
daul a legnézettebb néi vioggerrel, Viszkok
Fruzsival, illetve a szintén kozismert Mol-
nar Szabolccsal (Royalszabi) népszerUsi-
tettUk a Soy Luna cim( gérkoris sorozatot.
A kampany 6sszesen 75 médiamegjelenést
generalt, tébb mint 8,6 millids eléréssel.
A 3 gorkorcsolyas promdcids filmet 6sz-
szesen kozel 86 ezren lattak, mig a véle-
ményvezérek sajat csatornaikon terjesztett
behind the scene videdit 212 ezren.

Viszkok Fruzsi és Royalszabi is részt vett
a Soy Luna cimii sorozat népszeriisitésében
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Képkocka a Nem tii

— Civil szervezetekkel is dolgozik egyditt
a Merlin?

—Igen, biszkék vagyunk példaul arra, hogy
az idei évtél hozzdjarulhatunk a Magyar Di-
aksport Szévetség (MDSZ) sikereihez, mely
a legnagyobb magyarorszagi civil szerve-
zet az ifjusagi és didksport tertiletén. Olyan
nagyszabasu események kommunikaciojat
tdmogathatjuk, mint példaul az idén 30
éves jubileumat Unnepld Didkolimpia®
vagy a legrangosabb kozépiskolai Uszd
vilagverseny, az ISF Uszo-vildgbajnoksag.
A Didkolimpia® a legfontosabb hazai te-
hetséggondozo sportversenysorozat, idei
csucseseménye a debreceni kiemelt orsza-
gos donté lesz juniusban, ahol 6 sportag
legjobbjai csapnak Ossze, és a sportverse-
nyek mellett igazi fesztivalélményt is kap-
nak a résztvevék Nem csupdn szakmai
szempontok alapjan, hanem emberileg
is kozel alinak hozzédnk az MDSZ kezde-
ményezései és rendezvényei, hiszen a di-
akok egész életen 4t tartd aktiv életmodra
nevelése kulcsfontossagu, nemes Ugy, és
mindnyajunk kdzos feleléssége.

- Van az tgyndk-
ségen belil valami-
lyen specidlis szolgdl-
tatds?

—lgen, a Merlin Com-
munications integralt
szolgaltatésportfolio-
jat igazolja az a tény
is, hogy jelen van né-
luk a filmgyartas is.

A cég olyan ki -
] cég olyan kieme

= kedé referencidkkal
rendelkezik, mint

példaul a 2014-ben

v bemutatott, Richter

Gedeon fordulatok-
ban gazdag életérd|
52616 Nem tlintem el
cim( dokumentum-jatékfilm, Rudolf Pé-
terrel a f&szerepben. A Merlin az elkészilt
produktumot egy dsszetett kommunika-
Ci6s kampdénnyal is tdmogatta, hiszen az
elsédleges cél az volt, hogy a filmet mi-
nél szélesebb rétegekkel ismertessik meg.
Ennek kiemelt eleme volt egy kertmozis
vetités a Nemzeti Mdzeummal torténd

ntem el cimii filmbal

lgynokségek 77777+

egyuttmikodés keretében a Muzeumok
Ejszakajan, ahol elsésorban a magyar kultd-
ra és torténelmi emlékeink irant fogékony
kozdnséget értik el. Az aktivitast kiegészi-
tette az Egy gyogyszerész dlma cimd Rich-
ter plakatkidllitas is, ahol a gydgyszergyar
elsé évtizedeinek rekldmijaibdl kaphattak
izelitét a ldtogatok. A kozonség érdekls-
dését jol mutatja, hogy a filmet a 3 vetitési
alkalommal kordlbelll ezren nézték meg,
illetve egy Prizma kreativ dij a bizonyiték
rd, hogy a népszerUsité kampany a szakma
tetszését is elnyerte.

— Mik a jovibeli tervek?

— A kozeljové szamos izgalmas Ujdonsa-
got tartogat: hamarosan debutalnak pél-
daul a Richter Gedeon Nyrt. Uj, magyar és
nemzetkozi image rekldmfilmjei. A Richter
egyébként mar a kezdetektd| az igynodk-
ség Ugyfele, kivald kapcsolatunk eredmé-
nyeképpen szamos, a tarsadalom szama-
ra is hasznos kezdeményezés, példaul az
egészséglgyi szlirévizsgalatok fontossagat
eldtérbe helyezd Richter Egészségvaros
johetett létre.

Fi
A Nem tiintem el cimi film kertmozis vetitése a Miizeumok Ejszakajan
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% They specialise in lifestyle communication

Merlin Communications has been an influ-
ential presence in the Hungarian communi-
cation marker for almost two decades. Our
magazine interviewed managing director
Tamas Wendler.

T.M.: = What do we need to know about
the agency?

- Merlin Communications was estab-
lished in 1999 and it is 100-percent Hun-
garian-owned. We were Hungary’s first
lifestyle communication agency and we
specialise in PR, event management, ATL/
BTL communication, social media and film
production.

T.M.: = You mentioned lifestyle communi-
cation. What is it exactly?

— Itis the focus on lifestyle communication
that differentiates Merlin from other agen-
cies. We think that target groups need to

be approached through their lifestyle, and
by offering them experiences we can effi-
ciently communicate messages to them.
T.M.: = How does this work in practice?

- Merlin Communications has always given
priority to integrated, complex campaigns.
We always try to come up with new-type
solutions that suit the lifestyles of the giv-
en target group’s members the best, so the
message of brands, products or companies
gets through. We understand and feel how
to approach various segments of society.
T.M.: — What do we know about Merlin’s
customers?

- Merlin has been doing Disney Channel's
PR communication in Hungary for almost
10 years. In accordance with international
trends, and adapting to Hungarian condi-
tions, we not only use classic PR tools but

also unique video content created by vlog-
gers. The channel’s target group is typically
the members of Generation Z.

T.M.: = Which Disney project would you
like to mention?

- We implemented many successful cam-
paigns for Disney, for instance in 2016 the
woman vlogger with the most viewers,
Fruzsi Viszkok and another popular viogger,
Szabolcs Molnar (Royalszabi) promoted
the series Soy Luna. The campaign generat-
ed 75 media appearances with a reach rate
above 8.6 million.

T.M.: - Does Merlin also work with NGOs?
— Yes, we are proud of the fact that from
this year we can contribute to the successes
of the Hungarian School Sport Federation
(MDSZ). We can support the communi-
cation of major events such as the Student

Olympics® - 30 years old this year — or the
ISF swimming world championship.

T.M.: - Does the agency offer any kind of
special service?

- Yes, Merlin Communications has an in-
tegrated portfolio of services: for instance
we also do film production. The docu-fic
tion about the life of Gedeon Richter, titled
Nem tintem el (I didn't disappear) and
starring Péter Rudolf, was made by Merlin.
T.M.: = What are your plans for the future?
- The new Hungarian and international
image videos of Richter Gedeon Nyrt. will
debut soon. Richter has been a partner of
ours since the beginning. We have already
implemented several programmes with
them for the benefit of the society, e.g. the
Richter Health City initiative focusing on
medical screenings. //
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Az ACG (Advanced
Communication Group)

a kezdetektol, 2004-tol
professzionalis, markaépitésre
szakosodott, fiiggetlen,
integralt kommunikacios
tigynokségként miikodik.
Magyar iigynokségkeént
2016-ban masodszor keriilt

a vilagranglista élére.

A szamos hazai és nemzetkozi
reklamszakmai elismeréssel
rendelkezo ACG egyediilallo
sikereirol Blasko Nikolettet,
az iigynokség CEO-jat
kérdeztiik.

&2 - Miben mds az ACG, mint a tébbi rekldm-
Ugynckség?

— A min&ségben sosem kotlink komp-
romisszumot. Nem hiszink az 6ncéld
kreativitasban, csak és kizérdlag a célok-
nak megfeleld, valoban mikddé kreativ
megoldasokban gondolkodunk Azon
munkainkat tartjuk kiemelkedének, ame-
lyek egyszerre képesek kreativ versenyeken
és a hatékonysagot méré EFFIE-n (Efficien-
cy Award) is dijakat nyerni. Mindennek és
a 13 évnyi konzisztens szakmai munkank-
nak kdszénhetéen, az ACG mara kdzel 100
szakemberrel, tobb szdz rangos hazai és
nemzetkdzi rekldmszakmai elismeréssel
Magyarorszag vezeté figgetlen Ugynok-
ségévé valt.

&= - Melyik szakmai elismerésiikre a leg-
bliszkébbek?

- Az ACG legnagyobb nemzetkézi elisme-
rése, a minden évben a cannes-i rekldm-
filmfesztivalon nyilvanossagra hozott nem-
zetkdzi hatékonysagi vildgranglistan (Effie
Effectiveness Index) el¢szor 2014-ben, majd
2016-ban Ujra megszerzett elsé helyezé-
stink a vilag fuggetlen Ugyndkségei kozott.
Azaz 2014-ben és 2016-ban is az ACG volt
a vildg Leghatékonyabb Fuggetlen Ugy-

Minoseg
kompromisszumok nelkul

noksége, amivel vildgszinten is
elismerték reklamszakmai ered-
ményeinket.

Emellett itthon 5. éve folyamato-
san vezetjUk kreativ alapon a fug-
getlen Ggyndkségi ranglistat, 6.
éve vagyunk elsék a hazai haté-
konysagi ranglistan, és 3-szoros

tendermegkeresést kapunk, csak
nagyon kevés, dltalunk kivalasz-
tott marka kommunikécidjaért
szallunk versenybe, igy nem for-
gacsoljuk el kreativ energidinkat
és kapacitasainkat.

&= - Mindent Ssszevetve, minek

Osszetett listavezeték vagyunk
az M+listan, a hazai rekldamszak- ceo

ma hivatalos ranglistajan, ezzel <

a megtisztel$ ,Legkreativabb Ggyndkség
Magyarorszagon” cim haromszoros birto-
kosai vagyunk.

&2 - Mit tudnak Onék jobban, mdsképpen?

— Az ACG sikerének zédloga a versenytar-
sainktél eltérd piaci megkdzelitésiink. Rend-
kivil rugalmas szervezettink barmilyen ti-
pusu kihivéashoz gyorsan alkalmazkodik, az
Ugynokségen belll megvaldsitott egye-
duldllé integritds pedig a legmagasabb
szinvonalU, konzisztens markakommuni-
kdcios megoldasok létrehozésat biztosit-
ja. Ugyfeleinkkel partneri alapon, hosszu
tavu integralt egytttmUikddésekben dol-
gozunk egyditt, igy, bar évente rengeteg

Blaské Nikolett

tulajdonitja a legnagyobb szerepet
az ACG sikerében?

— Erre egyszer( a vélasz Az ACG
szakmai csapatanak, akik méra kdzel 100-an
vannak, koztik az orszag legjobb kreativ
és kommunikéacios szakembereivel. Tobb
férumon is elmondtam, hiszem, hogy
egy vezetd mit sem ér 6nmagaban, egy
j6 csapat nélkul kiszolgéltatott és véd-
telen. A végzettség, a tokéletes szakmai
felkészUltség, a ratermettség alapkovetel-
mény, de nalunk mindezen tul az emberi
vonatkozasok is rendkivil fontosak. Talan
pont ennek kdszonhetd az a piacon pa-
ratlan pozitiv és inspirativ 1égkor, amely az
ACG-ben napi szinten jelen van. A kéke-
meény tempd és a magas elvarasok ellenére,
az Ugynokségben mindig jo a hangulat,
barmit meg tudunk beszélni, nincsenek

Advanced Communication Group



tabutémak, odafigyeliink egymésra, segi-
tink egymasnak, folyamatosan lehetésé-
get biztositunk a szakmai fejlédésre, cégen
bellli érvényestlésre, az elérelépésre, de
mindig szem eltt tartva a csapat egészé-
nek érdekeit Fontos, hogy mindenki tudja
nem az egyéni érvényesilésen van a hang-
suly, hanem a csapatmunkan, amelynek

&= - Vdllalnak nonprofit megbizdsokat is?

— Mindig rendkivil fontosnak tartottuk,
hogy az ACG a kiélezett versenyben is
aktivan kivegye részét a tarsadalmi fele-
|6sségvallalasbél Ennek szellemében ke-
reskedelmi megbizésaink mellett folyama-
tosan allunk ingyenesen, teljesen karitativ
alapon tarsadalmat érintd, értékteremtd
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Alapitvanyt, a Veszprémi Allatkertet, két éve
pedig a Tizolté utcai gyermekkorhaz Orzék
Alapitvanyat és az Okumenikus segélyszer-
vezetet De a mi neviinkhoz flizédik a teljes
magyar médidt megmozgatd,Nekem is
fajl"ndk elleni erészak kampany is. A tarsa-
dalmi szintd feleldsségvallalds mellett az
ACG aktivan részt vesz a kommunikacios

alapja az elkotele-
zettség és a bizalom,
hiszen mindannyian
ugyanazt a markat, az
ACG-t épitjuk minden
egyes szakmai meg-
nyilvanuldsunkkal. Ez
a mentalitds vezetett
oda, hogy kiemelked-
tdnk és meghatarozd
tényezok lettink a pia-
con.

&= — Milyen referenci-
dkkal rendelkeznek, kik
alegnagyobb lgyfeleik?
- Az ACG portfélidja
rendkivil szines benne
alegnagyobb nemzet-
kozi és hazai markak-
kal. Az ACG CEE régits
vezeté Ugynoksége
a Nissan Europe-nak
és a Cinema City mo-
zihdlézatnak, vezetd
Ugynoksége itthon
a teljes HEINEKEN cso-
portnak (Soproni, Gos-

SECGITS Th-Khl, HODY LEGYOZIEN A FELELMET

Immaron 12 éve tamogatjuk a Bator Taborosok munkajat,

ser, Heineken, Strong-
bow Gold, Arany Facan, Krusovice markak),
tovabba a Pfizer Centrum és Multivitamin,
valamint az Unilever és a Ferrero Magyar-
orszag legtobb markajanak Emellett ACG
irdnyitja tobbek kdzt a Decathlon, a Raiffei-
sen, az Ofotért, a Milli, a Landliebe, a HeyHo
markak hazai kommunikaciojat is.

akik stlyosan beteg gyerekeknek adnak erét és éiményeket a gyogyulashoz

projektek mellé, mint a Médiaunio, sajat
kerdletiinkkel, a Hegyvidékkel kapcsola-
tos kdzlekedésbiztonsagi, higiénids prob-
lémak, vagy a digitdlis vildg veszélyeire
felhivd Media Smart program. Emellett az
Ugyndkségunk folyamatos kommunikaci-
Oval tdmogatja immar 9. éve a Bator Tabor

szakma hatékony ipardgi érdekképviseleté-
ben is. En magam 2010 Gta vagyok a MAKSZ
(Magyar Kommunikacios Ugynokségek
Szovetsége) alelndke, az integrélt Ugy-
nokségeket tomorité ATL-szekcid elndke,
valamint felligyel6bizottsagi tagja vagyok
az Onszabadlyozd Reklamtestlletnek is. //

& ACG Advertising Agency — Quality, without compromises

ACG (Advanced Communication Group)
is an independent, integrated commu-
nication agency that specialises in brand
building. Our magazine asked CEO Niko-
lett Blaské about the company’s work and
successes.

T.M.: = What is the difference between
ACG and other agencies?

— We never make compromises when it
comes to quality. ACG believes that those
projects are successful which can win at
both creative competitions and bring
home efficiency awards (e.g. an EFFIE).
ACG is Hungary’s leading independent
advertising agency with almost 100 em-
ployees.

T.M.: = Which professional recognition are
you most proud of?

— In 2014 and 2016 ACG finished first —
among independent agencies — in the Effie
Effectiveness Index ranking that is issued at
the Festival of Creativity in Cannes every
year. This means that in 2014 and 2016
ACG was the world’s most efficient inde-
pendent advertising agency.

T.M.: = What is it that you do better?

— The key to ACC’s success is our mar-
ket approach that is different than our
competitors’. We operate in a very flex-
ible structure and enter into long-term,
integrated partnerships with customers.
Thanks to this, we can focus on the com-
munication strategy of very few brands,
putting all of our creative energy and ca-
pacity into these carefully selected pro-

jects.

T.M.: = What do you think was the most
important factor that led to ACG's success?
— The answer to this question is simple: in
the ACG team you can find some of the
best creative specialists and communica-
tion experts in the country. | firmly believe
that a good leader is worth nothing on their
own, they need a good team. Besides, the
workplace atmosphere at ACG is more
positive and inspirational than at any other
agency. The focus is always on team work
because we are all building the ACG brand
with our work.

TM. : = What kind of references do you
have and who are your key customers?

- ACG has a really diverse portfolio that
contains the biggest domestic and interna-
tional brands. ACG is the CEE region agency

of Nissan Europe and of movie theatre net-
work Cinema City. We are the Hungarian
agency of the HEINEKEN group, Pfizer Cen-
trum and Multivitamin and most brands of
Unilever and Ferrero Hungary.

T.M. : - Do you take on non-profit jobs as
well?

— It has always been a priority for ACG to
do something for the society. We back
projects that create value free of charge,
e.g. Médiaunié, Media Smart programme.
ACG has been doing the communication
tasks of the Bator Tabor Foundation (they
return cancer-afflicted and chronically ill
children to their carefree childhoods) for 9
years. It was also us who implemented the
campaign that raised awareness of violence
against women, called ‘It hurts me too!' //
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Emberektol embereknek

A kommunikacios és
rendezvényszervezoi
szakmara kiilonosen igaz,
hogy folyamatosan valtozik.
Naprol napra jelennek meg
az Uj technikai megoldasok,
kommunikacios platformok,
melyek természetesen

a célcsoportunk elvarasaira
is nagy hatassal vannak.

Igy nekiink is arra kell
torekedniink, hogy
folyamatosan meg tudjunk
Gjulni, tudtuk meg Halasz
Domokostol, az XTRM Group
ligyvezeto igazgatojatol.

B2 - Miben kiilénbézik az Onék cége a pia-
con jelen Iévé tigyndkségektdl?

— Az elmult 22 év alatt szamtalanszor kellett
véltoztatnunk az addig jol bevalt recep-
turan, hogy tovabbra is a legkeresettebb
Ugynokségek kozott tudhassuk magunkat.
De nézzlk réviden, honnan is indultunk!
1993-at irtunk, amikor bardtommal, Uzlet-
tarsammal, Bajndgel Péterrel behoztuk
Magyarorszagra az elsé karaoke gépet, és
elsékéntindultunk el a rendezvényszerve-
zés addig itthon még ismeretlen vildgaba
az Extreme Rendezvényligyndkséglinkkel.
A kisebb rendezvények utdn hamarosan
érkeztek a nagy létszamu megbizésok
vallalati, csaladi napokra, protokoll ese-
ményekre, céges kardcsonyi bulikra. Fo-
lyamatosan bévitettiik csapatunkat, akikkel
egyUtt dolgoztunk a kozos siker érdekében.
Nagy valtast és hirnevet az 1996-ban meg-
nyitott, vildgviszonylatban is egyedi mérka-
megjelenésnek szamité Coca-Cola Beach
House hozott szamunkra. Itt mar nemcsak
egy-egy rendezvényrél beszéltink, hanem
egy hely megnyitdsardl, Gzemeltetésérd|,
koncertszervezésrél és az ahhoz tartozod
teljes kord kommunikacios feladatok ella-
tasarol. Szerénység nélkul dllithatjuk, hogy
jol végeztiik a munkankat, hiszen kevesen

voltak hazank-
ban, akik nem
hallottak errdl
a helyrél.

E - Hogyan
lett a Traffic
BTL-b6I XTRM
Group?

— A Coca-Cola
Beach House-
nal mar jol lat-
tuk, hogy ah-
hoz, hogy tgy-
feleinknek tel-
jes kord meg-
oldast tudjunk
nyujtania kom-
munikacios és
rendezvényes feladatokban, bévitentink
kell a portfolionkat. Igy 2003-ban megnyi-
tott a Traffic BTL Kommunikacios Ugynok-
séglinkis, mely innentdl a BTL-kampanyok
megalmoddasdért és megvaldsitdsaért
volt felel¢s. Szdmos izgalmas termékbe-
vezetésen, hostessaktivitdson dolgoztunk
a csapatunkkal az elmult 14 év folyaman.

Halasz Domokos,
az XTRM Group
iigyvezetd igazgatoja

A Coca-Cola Beach House hozta el a hirnevet

De a valtozas nem allt meg, és kdzel 2 évvel
ezeldtt Ujra finomitottunk a recepturankon,
hogy az Ugyfeleink és a piac igényei sze-
rint tudjuk kiszolgalIni partnereinket. Ennek
érdekében egy Uj,mixet” llitottunk sz-
sze: 2015 nyaran Uj uton kezdtlnk el jarni
két sikeres és elismert tgynokséglnkkel.
A Traffic BTL Kommunikacios Ugyndkség
és az Extreme Rendezvényligyndkség még
szorosabbra flzte a kapcsolatat, és immar

kozel két éve az XTRM Group ernydje alatt
folytatjuk a tevékenységtinket.

&= - Miért volt erre sziikség?

— Mert ma mar nem beszélhetlnk klasz-
szikus értelemben csak egy rendezvény-
rél, illetve csak egy hostesspromociorodl.
Komplex és integralt megoldasok kelle-
nek ahhoz, hogy az emberekhez elérjen
az Uzenetlnk Elengedhetetlen, hogy
a kilonbozé elemek mixével egyedi,
tobb alapanyagbdl 6sszeallitott turmixot
készitstink, hogy mindig Uj és Uj élményt
tudjunk nyujtani a célcsoportunk szama-
ra. Hiszen csak az élmények maradnak
meg hosszu tédvon, igy tudjuk tdmogatni
a véllalat image-ét, és csak ezéltal tudjuk
hatékonyan atadni a legfébb Uzenetin-
ket. Annak érdekében, hogy a receptura
minden esetben eltaldlja a fogyasztok iz-
|ését, gyakran kiilsé szakérték, stratégak
bevonasaval gondoljuk Ujra a mixtinket. Az
6 jelenlétiik inspiralja a csapatot, és gyak-
ran olyan megoldésok sziletnek, melyek
igazan egyediek, és felejthetetlen élményt
biztositanak.

E= — Melyek az erésségeik?

—Minden kampanyunk, eseményiink kidol-
gozasakor szem el6tt tartjuk, hogy embe-
rekhez szolunk. Nem hisziink a,sima, klasz-
szikus”B2B, B2C kommunikaciéban. Filozo-
fidnk a Humant to Human megkozelités,
vagyis az, hogy minden kampany, rendez-
vény esetében emberek szélnak emberek-
hez, aminek célja, hogy élményt nyujtsunk
a célcsoportunk szamara. Ez a hozzéallas
és szemléletmod, amely megkilonboztet
benniinket a versenytdrsaktol.

&2 - Honnan szerzik az inspirdciot a mun-
kdjukhoz?

— Az emberi kapcsolatokra természetesen
az Uigyndkséglnk mindennapjaiban is nagy
hangsulyt fektetlink. Rendkivil fontos, hogy
munkatarsaink érezzék, fontosak az Ugy-
nokség életében, szamit a véleményik, és
elengedhetetlen, hogy a munkajuk soran
jol érezzék magukat. Eppen ezért rendsze-
resen tartunk csapatépité programokat,
illetve most készilt el irodank Uj kozdsségi
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tere, a XTRM Café, ahol trendi kdrnyezetben
egydtt tudunk ebédelni. De az 6tletelés is
konnyebben zajlik ebben az uj, inspirdld
kornyezetben. A kdzelmultban kialakitot-
tunk egy telefonszobdt, hogy a hosszabb
egyeztetések soran mindenki nyugodtan
tudjon telefondlni, és a kollégékat se zavar-
ja a hivas. Nemcsak a kozosségi tereinket
Ujitottuk meg az idealis munkakdrnye-
zet megteremtése érdekében. Allatbarat
munkahelyként a kollégak szabadon be-
hozhatjak kis kedvenceiket, akik garantéltan
feldobjak mindannyiunk hangulatat Jelen-
leg 7 dllandd négylabu,hangulatfeleldstink
van”: Sutike, Pepe, Mazsola, Tobi, Mélna,

Az XTRM Group hangulatfelel6sei

kavézéban mindig nagy az élet

Lara és Cody, akik szinte minden-
nap gondoskodnak a vidam pillana-
tokrél. Szemléletmddunk tébbszor
bizonyitott az elmult évtizedekben.
Olyan csapat dolgozik az XTRM
Group égisze alatt, melynek tagjai
| barmikor szamithatnak egymaésra.
Tenderleadés pillanatdban egytt
izgulunk, és mindenki hozzatesz ah-
hoz, hogy eredeti, izgalmas ajanla-
taink idében elkésziljenek Ugyan-
ez a csapatszellem koszon vissza
a megvaldsuld rendezvényeinken,
kampdanyainkon. Amennyiben
a feladat ugy kivanja, minden kollégank
segit a tokéletes megvalositasban, hogy
az Ugyfeleink maximalisan elégedettek
legyenek.

— Tudna emliteni néhdny kiemelkedé pro-
jektet céglik életébdl?

— A teljesség igénye nélkil mondhatom,
hogy igazén blszkék vagyunk a Polus
Center éves kommunikacids és rendez-
vényszervezési munkalataira. Részt vet-
tink a 2016-2017-es éves marketingkom-
munikacios stratégia kialakitdsaban, a havi
ATL&BTL kampanyok lebonyolitasaban,
emellett a mi feladatunk a CSR-ak-
tivitdsok koordindldsa mellett azima-
ge-kommunikacio is. A legfébb célt
a kivant célcsoport elérése, bevonasa
és az adatbazis ndvelése jelentette.
Kiemelked® munkénk volt a Disco-
very Cake Boss kdzonségtaldlkozo
teljes kort lebonyolitasa, Buddy Va-
lastro, a Tortakiraly szerepeltetésével.
Alegnagyobb kihivast a 4000 f&s ko-
zOnségtalalkozd és az eseményt kisé-
ré kiemelt partnertalalkozo és egyéb
VIP-események szervezése jelentette
24 ¢6ra leforgasa alatt. A nagysikerd
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rendezvényt tobb ezer rajongé kisérte vé-
gig, és eredményeképpen szamos sajto-
és vallalati megjelenés tortént. A Jéfogas
szamara rendezett Karma Camp - Lollipop
dijas brandaktivitasunk soran a cél az egye-
di markamegjelenés kialakitdsa volt fesz-
tivalkdrnyezetben, a fiatalok bevondsaval.
A ,Reuse yourself” szlogen mentén egy
feltoltédésre, pihenésre, nappali kikap-
csolddésra alkalmas kornyezet alakitottunk
ki. Csapatunk, egy 250 fé befogaddasara al-
kalmas Karma Camp-et hozott Iétre, 100
db sator biztositasaval. Emellett négy na-
pon keresztUl aktiv programokat, tobbek
kozott jogaoktatast, minikoncerteket és
kozdnségtalalkozot kindltunk az érdekld-
doék szamara. A Budapest Airport szamara
készitett, Frontier Awards 2. helyezést el-
ért, az utazokdzonség megszolitasara és
a bérléi bolthélézat forgalmanak novelé-
sére irdnyuld promaocionk is emlékezetes
szamunkra. A k6z6s munka soran egyedi,
mindig megujuld tematikus promdcids
mechanizmusokat alkalmaztunk Emellett
a promociot tdmogatd kommunikacios
kreativok, az exkluziv standok, a hostessru-
hézat és az ajandékok tervezése, gyartasa
is a neviinkhoz flizédik. /

XTRM - szlogen

N 29

%+ XTRM Group, From people to people

Our magazine interviewed Domokos Halasz,
the managing director of XTRM Group.
TM. : — What is the difference between
XTRM Group and other agencies?

- How did our story start? We established
a company, Extreme Events Agency with my
partner Péter Bajndgel in 1993 — we import-
ed the first karaoke machine to Hungary.
Having organised small events, we moved
on to bigger jobs such as company days,
protocol events and office Christmas parties.
Our big breakthrough was the Coca-Cola
Beach House project in 1996: we operated
the place and did the communication tasks
as well.

TM. : = How did Traffic BTL end up as
XTRM Group?

- When we were doing the Coca-Cola Beach
House we realised: if we wanted to offer part-
ners a comprehensive service, we needed to

expand our portfolio. In 2003 we founded
the Traffic BTL Communication Agency that
realised many exciting product launch cam-
paigns and hostess promotions in the last 14
years. Then in the summer of 2015 we decid-
ed to unite the two companies under the
umbrella brand of the XTRM Group.

T.M.: = Why was it necessary to take this
step?

- Today complex and integrated solutions
are needed to get the message through to
people. Our task is to give experiences to the
target group, because it is only experiences
that consumers remember in the long term.
In order to be able to come up with the best
ideas and to implement the best campaigns,
we often recruit independent experts for
advice.

T.M. : = What are your strengths?

- XTRM Group develops campaigns and

organises events keeping in mind that we
are talking to people, to individuals. We
don't believe in classic B2B and B2C commu-
nication. We follow the Human to Human
philosophy, and this approach is what differ-
entiates us from competitors.

T.M.: = What inspires you in your work?

— We pay special attention to personal re-
lationships at the workplace as well. It is
very important for us to create a workplace
atmosphere where employees can feel that
they matter to the agency, and that they fell
well when they do their work. XTRM Café,
our new community space in the office
has just been built. We regularly organise
team building programmes. XTRM Group
is a pet-friendly workplace: anyone can bring
their pet to work — at the moment there
are 6 dogs who guarantee almost every day
that funny things happen at the workplace.

Members of the XTRM Group team can
count on each other all the time.

TM. : - Would you mention some of the
biggest projects XTRM Group has done?

— We are very proud of the communica-
tion and event organising work that we do
for Polus Center every year. One of our top
jobs was the Discovery Cake Boss meeting
with fans, with the participation of Bud-
dy Valastro, the king of cakes. The biggest
challenge was organising a meeting with
4,000 fans, a special meeting for partners
and VIP events in just 24 hours. For J6fogas
we planned and implemented a Lollipop
Award winning brand activity, called Karma
Camp. We built a 250-people capacity Kar-
ma Camp where there were 100 tents. Here
we offered a 4-day programme to visitors,
from yoga lessons to live music to public

meetings./
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Uj KOTANYI
faszermalmok

A népszer(i KOTANYI fliszermalomcsalad hat Gj taggal
bévilt, hogy az étkezés igazi élmény legyen!

Uj malmaink: Curry malom 45 g, Provence malom 33 g,
Siilt krumpli malom 52 g, G6rog fliszerso tengeri soval
malom 40 g, Himalaja-s6 provance-i fliszerekkel malom 72 g,
valamint Tengeri s6 chilivel és fokhagymaval malom 72 g.
A kétfazist 6rléfejnek koszonheten lehetdség van
finomabb vagy nagyobb szemcséjli érlésre.

Bevezetés honapja: 2017. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

print - receptmagazinok, YouTube-kampany,
Facebook, Instagram, display kihelyezés
Kapcsolatfelvétel: Gyart6/Forgalmazé: KOTANYI
Hungaria Kft.

Kontaktszemély: Bacskai Ildiko vevészolgalati manager;
T.: 06-30-984-7124 F.: 06-1-471-9901, 06-1-471-9902;
e-mail: i.bacskai@kotanyi.com;

web: www.kotanyi.com/hu

 Six new products have been added to the popular KOTANYI spice mill range, so that meals can become
areal experience! Thanks to the two-phase grinder, both finely and roughly ground spices can be made.

| o .
Heineken 0,0 alkoholmentes vilagos sor

Lehet igazan finom lager sort f6zni 0,0%-os alkoholtartalommal? S6rfézémestereink
anullardl indulva évekig kutattak, kisérleteztek és kostoltak, mig végiil megalkottak
ezt az egyedilallo receptirat: a frissitd, gyiimolcsos izjegyek és a lagy

malata aromajanak tokéletes egyensulyat. Ez a sor kiérdemli a Heineken
markanevet, hiszen minden izében egy megalkuvast nem t(iré,
Heineken-karakter, amelyet a természetes dsszetevdk és a kiilonleges
A-élesztd garantal immar 1873 ota.

Kiszerelés: 24 x 0,5 | dobozos, 24 x 0,33 | egy utas
palackos

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

ATL kommunikaciés kampany, eladashelyi
kommunikacié

Kapcsolatfelvétel: Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt.
Vevészolgalat T.: 06-99-516-200;

email: inffo@heineken.hu;

web: http://www.heinekenhungaria.hu/

% Brewing a great tasting alcohol free beer, is it even possible? Our master brewers started from zero and
spent years exploring, brewing, and tasting before they finally created a recipe defined by its refreshing
fruity notes and soft malty body - perfectly balanced. One that deserves the Heineken mark. Of course
with the uncompromising Heineken characteristics since 1873: natural ingredients and Heineken's unique
A-Yeast. It wasn't easy, but not impossible.

MAGGI Ismeros izek ujratoltve
alapok és fozos krémlevesek

Marciusban 8 MAGGI termék Ujratoltott verzidja jelent meg a polcokon: 4 alap és
4 krémleves. A megujult termékek olyan alapanyagokat, zoldségeket és fliszereket
tartalmaznak, amelyek a konyhaban is megtalalhatoak. Az Gsszetevéket szaritassal
tartositjak, igy nincs sziikség tartositoszer hozzaadasara sem.

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Az j termékek bevezetését erbteljes
TV, és online kampannyal, valamint in-store aktivitasokkal tamogatjak.
Kapcsolatfelvétel: Gyart6/Forgalmazo: Nestlé Hungaria Kft. Fogyasztdi Szolgalat
T.: 06-80-442-881;
WEB: www.nestle.hu

£ In March the reloaded
version of 8 MAGGI products

turned up on store shelves: 4 i : | Fﬁ?ﬂgﬁg“"
meal bases and 4 cream soups.
These new-version products
contain ingredients, vegetables
and spices that can also be
found in our kitchen. Product
components are preserved
with drying, so there is no need
to add preservatives.

Igggf 2017/5

Tchibo Black&White Crema
instant kavé 180 g

Megjelent a Black&White Crema valodi
instant kavé, mely még selymesebb izzel és
fenséges aromajaval kényezteti a kavészeretd
fogyasztokat.

Uj, azonnal oldédé kavénk megalkotésakor
olyan valodi porkolt kavék koziil valogattunk,
amelyeknek izvilaga, aroméja a magyar
fogyasztok ltal leginkabb kedvelt.

Bevezetés honapja: 2017. méajus

R d

P
esl

ények és tamogatasok:
eladohelyi kommunikacios eszk6zok
Kapcsolatfelvétel: Gyartd/Forgalmazé:
Tchibo Budapest Kft; T.: 06-23-502-027;
e-mail: levelek@tchibo.hu;

web: www.tchibo.hu

& Black&White Crema real instant coffee is now available
with an even creamier taste and a more sensational aroma
than before, to the delight of coffee lovers. When creating
our new instant coffee, we selected roasted coffee beans
with a flavour and an aroma that Hungarian consumers
like the most.

Soproni Ovatos Duhaj - IPA

FelsGerjesztésli ale sorrel szélesiti szortimentjét Magyarorszag legnépszer(ibb sore,

a Soproni.

A Soproni Ovatos Duhaj IPA sokban kiilénbozik a megszokott lager tipust soroktdl.
Nem tul vad, kdnnyen ihatd, kellemesen keser(i iz(i. lllata a Citra és Cascade komlonak
koszonhetben egyedi és kiilonleges. Az IPA felsGerjesztésii élesztével késziil, amely
életerds, gyorsan aszalodik és viragosabb, gytimdlcsosebb izvilagot eredményez.
Mésik fontos dsszetevdje az arpa, amelyet 100 szazalékban magyar

termel8ktdl vasarol a nagy multt gyar. A 4,8 szazalékos alkoholtartalmu
Soproni Ovatos Duhaj IPA a Soproni allandéan kaphaté
terméke lesz.

Elérhetd kiszerelések: 0,5 | doboz, 0,5 | palack,

illetve 20 | hordé.

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Kapcsolatfelvétel: Heineken Hungaria Sérgyarak Zrt.
Vevészolgalat T.: 06-99-516-200; email: info@heineken.hu;
web: http://www.heinekenhungaria.hu/

& Hungary's most popular beer brand Soproni has added a top-fermented
Ale toits portfolio. Soproni Ovatos Duhaj IPA s different from lagers in many
ways. It isn’t ‘wild’, it is very drinkable and has
a pleasantly bitter taste. Its aroma is special
because it is brewed with Citra and Cascade hops.

NESQUIK Stick instant kakao italpor
vitaminokkal és asvanyi anyagokkal

NESQUIK kakao italpor mar egyadagos kiszerelésben is! A stick pontosan egy bogre
kakaoitalhoz sziikséges instant kakao italport tartalmaz, ami 200 ml tejben elkeverve
azonnal fogyaszthaté. Opti-Start
Osszetétele révén a kakad italporhoz
adott vitaminok (B1-, C-, D-vitamin) és

Nesquik ===

asvanyi anyagok (vas és cink) kiegészitik
a tej természetes Osszetevdit.

13,85 g kiszerelés; 28 db/gy(ijts;

18 hénap szavatossagi id6é

Bevezetés honapja: 2017. marcius
Kapcsolatfelvétel: Gyarté/Forgalmazo:
Nestlé Hungaria Kft., T.: 06-80-442-881
web: www.nestle.hu

€ NESQUIK chocolate milk drink mix is now
available in single serving format! The stick
contains enough instant mix for one mug of
chocolate drink, which can be made with 200ml
of milk. Thanks to its Opti-Start composition,
the vitamins (B1, C, D) and minerals (iron and
zinc) complement the natural ingredients of
milk very well.




Katjes Gumicukorka
24x80 g

A Katjes gumicukorkak kizarélag természetes

aromak és szinezékek felhasznalasaval késziilnek.
Kulonlegességiik, mely a kategériaban egyedulallova
teszi a terméket, hogy nem tartalmaznak allati
zselatint, azaz vegetarianus termékek. A legnépszertibb
joghurtos gumicukorka mellett Magyarorszagon is
bevezetésre keriil a vidam z6ld és rézsaszin fiilli nyuszi
és macko alakd gumi- és habcukorka is.

Bevezetés honapja: 2017. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

trade akciok, szordlapos megjelenés, bevezetési ¥
arkedvezmény

Kapcsolatfelvétel: Glatz Hungary Kft.,

Kapcsolattartd: Dévényi Balazs ligyvezetd igazgato,

T.: 06-1-211-2042; F.: 06-1-211-2043;

e-mail: balazs.devenyi@glatz.co.hu; web: www.glatz.co.hu

< Katjes gummy candies are made using exclusively natural
flavouring and colouring. They are special because they don't
contain gelatine of animal origin, so they are vegetarian products.
In addition to the most popular yogurt gummy candies, gummy
and foam candies in the shape of the rabbit with funny green and
pink ears and the bear are also available in Hungary.

Mamma Mia Lo Stracchino

A stracchino 6shazaja
Lombardia, Toscana és Veneto
tartomany. A tehéntejbdl
készlilt, egészen lagy, enyhén
kesernyés izvilagu stracchino
eredete ma is parazs
gasztrondmai vitdk targya, de
tobb mint valészind, hogy ez
a sajt volt az elsé gorgonzola
alapanyaga. A mai értelemben

vett gorgonzolaval szemben a stracchino a friss tej harmonikus illataval rendelkezik, ize
tejszinesen krémes, barsonyosan sima. Az 6vari verzié koveti a tradiciot: héfehér szine,
rugalmas, am kenheté allomanya miatt élmény vele f6zni, ugyanakkor hidegen, csupan
az izélményért kostolva is killonleges. lllatos, friss fehér borokkal fogyasztva pedig
egyeduilallé élmény.

Oviértej Zrt. 4ltal készitett Mamma Mia® sajtok kaphatéak az Auchan és a METRO
aruhazakban, valamint néhany CBA Prima Uzletben

Bevezetés honapja: 2016 vége

Kapcsolatfelvétel: Ovartej Zrt.; e-mail: arurendeles@ovartej.hu;

web: http://mammamiacheese.hu

& Stracchino is soft, mildly bitter cheese made from cow’s milk. It bears the harmonic aroma of fresh
milk, it has a cream-like taste and its texture is silky smooth.

[
A legjobb Saga parizsikat mostantol
Fiistlizernek hivjak!

A 16 éves Fustli markanév sikerét alapul véve a Saga Ggy dontott, hogy elséként
kozkedvelt pulykaparizsi termékeit latja el egy markanévvel, melyet késébb tobb
»szendvicsbe valo” termékére is kiterjeszt majd. A Fustlizer pulykaparizsik igy

a fogyasztok szamara konnyen megkiilonboztetheték lesznek a tobbi termékkel

szemben. Emellett a portf6li6 — a hazai piacon
elséként — egy laktozmentes sajttal késziilt 4 %
taggal is boviil, mely 90 g-os szeletelt és 400 g-os . (o
midi véaltozatban lesz elérhetd a boltok polcain. ]
Bevezetés honapja: aprilis—-majus

Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt. ’
T.:06-95-336-108; F.: 06-95-336-444; -

E9
r

e-mail: info@saga-foods.hu;

web: www.saga.hu

< Saga first puts the new brand name on its popular
turkey Bologna products, and later the company will
extend the new name to more ‘sandwich ingredient’
products. Consumers can now easily distinguish Fustlizer
turkey Bolognas from other products. For the first time in E‘E =3
the Hungarian market, the portfolio is also expanded with :

a lactose-free cheese product.
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Uj, lagy és konnyii
Hajdu Serpenyos & Grill sajt

Ahogy mar megszoktuk, a nyari idészakra ismét ijdonsaggal — és vadonatdj kiilsével —
jelentkezik Magyarorszag vezet6 grillsajtcsaladja. Kinek szanjak az tj Hajdu serpenyds
& grill sajtot? Azoknak, akik az eddigi ciprusi halloumi tipust Hajd grill sajtok

mellett szivesen kiprobalnanak egy joval konnyebb, lagyabb sajtot is a grillracson vagy
a serpeny8ben. Az (jj sajt kedvelt friss sajttipus
a Foldkozi-tenger keleti medencéjében, ezért
is kapta a dallamos Levante stilusnevet. J6

hir a diétazok szamara, hogy a konnyedség
nemcsak az 0j termék izében és allagaban,

de kaldriatartalmaban is jelentkezik.
Bevezetés honapja: 2017. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV, outdoor, print, online, social media, POS,
kostoltatas

Kapcsolatfelvétel: Krostej Kft.;

T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.hajdusajt.hu

& Hungary's market leader grill cheese range welcomes
the summer season with a new product and a brand new look. The new product is a fresh cheese variety
that is really popular in the Eastern Mediterranean, this is the reason why it was named Levante.

Falni Jo! Fasirtgolyo XXL

A Saga-termékek vasarloi kore nagyon széles, amit a cég az almarkaival tudatosan
szegmental is. A széles korUi fogyasztdi igények kiszolgalasa érdekében a véllalat

a fétt és fagyasztott kategoriakban is jelen van Falni J6! almarkajaval. A ,Falni Jo!”
termékcsalad gazdasagos, de mindségi megoldast kinal a vasarlok szamara.

A készre stitott, panirozott Saga Falni 6! Fasirtgolyd termékcsalad harom izben mar
régota kaphatd, most fogyasztdi kérésre a klasszikus varians XXL-es, 800 g-os csaladi
csomagban is elérhetévé valt. A termék akar 6nall6 fogasként, akar fézelékfeltétként
sttében par perc alatt elkészithetd,
igy gyorsan izletes étel keriilhet
azasztalra.

Bevezetés honapja: 2017. aprilis
Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt.
Vevészolgalat; T.: 06-95-336-108;

F.: 06-95-336-444;

e-mail: info@saga-foods.hu;

web: www.saga.hu

& Ready-to-eat breaded Saga Falni
J6! Meatballs have been available in
three flavours for many years. Now on
consumer demand the classic version
also comes out in an XXL, 800g family
pack.

Fini Mini termékcsalad
Még tobb finomsag Szuperhosoknek!

A Saga évek 6ta jelen van a piacon Fini Mini gyermekek részére késziilt termékeivel.

A cég most megjitja csomagolasait, és harom Gjdonsaggal is késziil a gyerkécoknek.
Az Uj Fini Mini&GO! poharas minivirsli egyedi megjelenése mellett ajandék
memoriajaték-kartyat rejt, és a letdlthet LARA alkalmazasnak koszénhet&en életre
kelti Kokot, az tj Fini Mini figurat. Emellett a fagyasztott kategoériaban egy panirozott
parizsival boviti kinalatat, melyhez piritds tasakot ad ajandékba, raadasul két Fini Mini
midi parizsihoz egy mlianyag szeletel6kupak jar.
Bevezetés honapja: aprilis—-majus
Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt. @
T.:06-95-336-108; F.: 06-95-336-444; o
e-mail: info@saga-foods.hu;
web: www.saga.hu

MET Thbb Finbmeg
SZU!’ERI;E‘SUK!E':E

& Saga gives its Fini Mini products a new
packaging and launches three new products
for children. New Fini Mini&GO! mini wieners
in plastic cup look special and contain
amemory card game too. By downloading
the LARA app shoppers can also brings to
life the new Fini Mini figure, called Koko. In
the frozen food category the company puts
abreaded Bologna on the market.

201775 EERED)

143



g/7777 innovaciok és kampanyok

. ’
Knorr 100% természetes alapok

Az 4j Knorr 100% természetes alapok kizarolag természetes 6sszetevokbdl késziiltek,
melyeket a fogyasztok is jol ismerhetnek, sét sok esetben rendszeresen hasznaljak is

az otthoni f6zéseik soran. Semmi mast nem tartalmaznak, természetesen finom, izletes
termékek, amelyekben az izek megfelel6 egyensdlyban vannak.

2017 majusatol a Knorr 100% természetes alapok 4 kiilonb6zé izben keriilnek
bevezetésre: Bolognai spagetti, Chilis bab, Currys csirke és Tejfols-gombas csirke.
Probalja ki mindegyiket! Természetesen finom!

Bevezetés honapja: 2017. majus

Gyarto6/Forgalmazo: Unilever Magyarorszag Kft,; T.: 06-40-400-400

& New Knorr 100% natural mealmakers are made from 100% natural ingredients only, which consumers
may know well, and in many cases also regularly use in home cooking. They don't include anything else,
they are naturally tasty products in which the flavours are appropriately balanced. From May 2017
Knorr 100% natural mealmakers will be launched in 4 different flavours: Spaghetti Bolognese, Chilli bean,
Chicken curry, Sour cream-mushroom chicken. Try them all! They are naturally tasty!

] R , .
Borsodi Tiizes és Borsodi Jeges

Borsodi Tiizes - NEKUNK, akik a t(izben edz8dtiink.

A tobbféle malata- és komlokivonatbol késziilt

Borsodi Tiizest a gyartashoz hasznalt kiilonleges
komlénak koszénhetéen viragos komldillat és kellemes
komlés utéiz jellemzi.

Borsodi Jeges - NEKUNK, akiket a jég sem hagy hidegen.
A gyartas folyaman kuilonleges hitési eljarassal készul -
ez adja meg jellegzetes izét és karakterét.
Kiszerelések: 0,5 | doboz és 0,5 | visszavalthaté tiveg
Bevezetés honapja: 2017. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
POS, hostess kostoltatas és online tamogatas.
Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sorgyar Kft.
T.:06-80-911-034;

e-mail: vevoszolgalat@molsoncoors.com

& Borsodi Tiizes - FOR US who are used to fire. Borsodi
Tuizes is a beer that is brewed using many types of malt
and hop extracts. Thanks to the special hop, the beer
is characterised by a floral hop aroma and a pleasant
aftertaste. Borsodi Jeges - FOR US who can stand ice too.
This beer is brewed with a special cooling technology that
gives its characteristic taste.

Domestos Power5
WC Block

A megszokott népszer(i variansok mellett

a Domestos Power5 termékcsalad most két
izgalmas illattal béviil. Az (j Levendula és Pink
Magnolia variansok mar duopack kiszerelésben
is elérhetbek.

Bevezetés honapja: marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-tamogatas, bolti promociok
és POS-ek
Gyartd/Forgalmazé:

Unilever Magyarorszag Kft.

T.: 06-40-400-400;

e-mail: info@unileverinfo.hu

< In addition to the very popular
existing versions, the Domestos
Power5 product line is now available
in two exciting new fragrances as well.
Lavender and Pink Magnolia can also
be found on store shelves in duopack
s L et format.
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Uj Knorr Aranybarna
siilt csirke fliszerkeverék

9 fliszer keverékével a fenségesen gazdag izekért és

az aranybarna szinért. Ellenéllhatatlan és étvagygerjesztd
aranybarnasag a Knorrtél! 2017 majusatél az tj Aranybarna
stilt csirke fliszerkeverék mellett tovabbi 2 Gj termékkel,

a Csip0s csirkeszarny és a Fokhagymas-zoldfiiszeres

stlt krumpli flszerkeverékkel béviil a Knorr portfolidja.
Probalja ki mindegyiket!
Bevezetés honapja:

2017. majus
Gyartd/Forgalmazé:
Unilever Magyarorszag Kft.;
T.: 06-40-400-400;

e-mail: info@unileverinfo.hu

& New Knorr Golden brown
chicken seasoning. With a mix of 9
spices for majestically rich flavours
and a golden colour. Irresistible
and appetizing goldenness from
Knorr. From May 2017 besides the
new Golden brown chicken seasoning, the Knorr portfolio is expanding with two new products, Spicy
chicken wings and Garlic-herbed French fries seasoning. Try them all!

Uj Zewa Classic és Protect nedves
kéz- és arctorlo kendok

A Zewa Uj nedves kéz- és arctorl6 termékei Uj szegmenst hoznak létre a papir
zsebkenddk piacan. Idealis termékek ttkdzben, amikor kézmosasra nincs lehetéség.
Extra erds, tartos, de puha lapjaikkal természetesen és gyengéden tisztitanak.
Konnyd, friss illatukkal kellemes érzést hagynak a béron a hasznalatot kévetden.
Alkoholmentes, bGrgyogyaszatilag tesztelt termékek, praktikus, visszazarhatd
csomagolassal.

A Classic varians mindennapi
frissességet és gondoskodast nydjt,

mig a Protect kéztorlé kend6 gyengéd,
antibakterialis védelmet biztosit.
Bevezetés honapja: 2017. aprilis
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: online, nyomtatott sajto,
mintaszoras, in-store kommunikacio,
promociok

Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene
Products Kft.; Vevészolgalat:
06-1-392-2100, web: www.zewa.hu

& New Zewa hand and face wet wipes have established a new segment in the facial tissue market. With
their extra strong, durable but soft sheets they clean naturally and tenderly. These products contain no
alcohol, are dermatologically tested and come in practical resealable packaging.

Glade® Limited Edition
- Uj szezonalis illatok

A Glade® idén tavasszal otthonunkba
hozza az eldugott bazarok és kertek
illatait. Az Exotic Bazaar fantazianevii
illat a vadrozsa és safrany illatjegyeit
hordozza magéaban, mig a Bamboo
Garden a zold tea és aloé illatparossal
repit el minket altalunk még fel nem
fedezett helyekre.

Bevezetés honapja: 2017. marcius
Kapcsolatfelvétel: S. C.Johnson

T.: 06-1-224-8400; Fax.: 06-1-224-8405;
e-mail: vevoszolgalat@scj.com

& This spring Glade’ brings
the scent of hidden bazaars
and gardens to our homes. The
fragrance that is called Exotic
Bazaar combines the scents of wild
rose and saffron, while Bamboo
Garden’s green tea and aloe
combination takes us to places
where we have never been before.
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