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I_Csak alaposan! 7,

[ Azt gondolom, hogy ha azember csindl
valamit, azt csindlja jol, legaldbbis a téle
telhetd legjobban. Altalaban rosszul csi-
nalni pont ugyanannyi idé, mint jol, de
ha mar azember nekifog, legyen maga-
val szemben is pont olyan nagy elvarasa,
mint masokkal szemben szokott.

Es a kdzvélemény téjékoztatasa egy saja-
tosan felelésségteljes feladat. lgy ebben
a mUfajban végképp nem szerencsés,
ha nem azt frjuk meg, mondjuk el, ami
valoés. Mivel a Trade magazinnak Uzleti
informacidkat objektiven és pontosan kell tolmdacsolnia az olvasé
Ugyfelek szamara, igy talan egy kicsit nagyobb az érzékenységem
ezen a téren. Valészind, hogy ezért is érzem Ugy, amikor vellnk
kapcsolatban nem koriltekintéen, a korilményeket alaposan meg-
vizsgalva és értelmezve kerillnk széba, beszélnek vagy frnak rélunk,
hogy miért nem gondolkodik az ember el6tte. A minap kertlttink
bele épp a méhkas kozepébe a kereskedelmi lancokat érinté intéz-
kedéstervezet kapcsan, hivatkozassal rank. Persze annak nagyon
oralunk, ha a piacon mérvadd magazin vagyunk, és Ugy altaldban
szakmai szempontbdl kiemelkeddnek tekintenek minket. De annak
egyaltalan nem, amikor olyan szévegkdrnyezetben hivatkoznak
rank, amelyben az ok-okozati viszony nem valds.

EzUton szeretném hatdrozottan allitani, hogy sem a Trade maga-
zin tartalma, sem a rendezvényeinken hallhatd informéciék nem
képezik alapjat semmilyen kormdnyzati tervnek, intézkedésnek.
Ugyanakkor a szakmai felek mindegyikének biztositjuk, hogy el-
mondjdk meglatasaikat, és megosszak a piaccal kapcsolatos és
véllalkozasukat érinté valds informacioikat. A Trade magazin politika-
mentesen kozvetiti az Uzleti informaciokat a gyartéi és kereskeddi
oldal kozott, kizérdlag az Uzletmenet tdmogatasa és gazdasagi
szempontbdl a hatékonysaganak javitasa céljigbol. Ezt a hitvallast
képviseltik az elmult 10 évben, és tesszik ezt a jovében is.
Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

X Based on facts only!

| think if one does something, they should do it well or at least give their best. Most
of the time it takes just as much time to do something well than doing it badly, so if
one makes an effort they should expect the same quality from themselves than from
others.
Informing the public about various affairs is a task that comes with great responsibil-
ity. This is the reason why those, who do it, must only tell the facts, what is true. Since
Trade magazin publishes business information objectively and correctly, therefore | am
a bit more sensitive to seeing it done otherwise. Probably this is the reason why | feel
that a given person should have thought twice before our magazine is talked or writ-
ten about without checking the facts and examining the conditions thoroughly. Just
a few days ago a magazine article referred to Trade magazine in relation to the new
set of measures the government has planned to implement in the retail trade sector,
and this put us in the middle of a beehive. It is needless to say that we are glad to be a
magazine that matters in the market, one that is professional and good at what it does.
What we don't like is when we are referred to in a context where the cause and effect
relationship is faulty.
Let me make it very clear that neither the contents of Trade magazine, nor the informa-
tion participants can hear at the events that we organise form the basis of any govern-
ment plan or measure. We give each party the opportunity to tell their opinion and
share market-related information about their business. Trade magazin publishes busi-
ness information free from politics, connecting manufacturers with retailers in order
to support their business procedures and increase their work efficiency. This has been
our credo in the last 10 years and it is going to be our philosophy in the future as well.
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief

Lis g‘}? 2017/4

Az informéacio hatalom. A ter-
mékekrél dsszegyijrott adatok
biztonsagot ny(jtanak az egy-
re szigorodo torvényi kornye-
zetben, erésitik a gyartok pia-
ci helyzetét, (ij lehetéségeket
nyitnak meg a vasarlokkal és
a partnerekkel valé6 kommu-
nikalasban.
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Németh LaszIo
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nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Czako Laszlo
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czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

A lapban megjelend irasok és fotok a kiado ki-
zarolagos tulajdonat képezik. Azok tjrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

A tlré alaptejtermékeink egyike.
Egy olyan magnestermék, amely-
nél egy-egy arakcié kiemelkedd
értékesitésnovekedést hozhat.
Az arverseny egy masik terepe
a meéretek varialasa. Masfe-
18] viszont az egészségtudatos
taplalkozas és a kényelmi szem-
pontok eléretorése helyzetbe
hozza a hozzaadott értéket
felmutatni tudo turokat is.
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A tusftrddpiacon 2016-ban to-
vabbra is stabil novekedést fi-
gyelhetiink meg. Erzékelheté egy
mérsékelt aremelkedés, de ez a
promocids arakra nem volt ha-
tassal. Az elmultidészak trendjei
tovabb folytatddnak, és a kate-
gbridban egyre népszerlibbek a
természetes Osszetevok és a bor-
kiméld formulak.

MVI

A dolgok dlldsa
tchon
Otlet és innovacio

Italvilag

Elénkilni latszik az éccermi rend-
szerek piaca — tudtuk meg a te-
rllet néhany meghatarozé be-
szallitojanak vezetdjétdl —, (j
vendéglatohelyek ma mar nem
nyitnak éttermi szoftverek nélkl.
Ezek kivalasztasakor tovabbra is
fontos szerepe van az arnak, am
a vendéglatdsok egyre inkabb
az igényeiknek leginkabb meg-
feleld termék és a hozza tartozo
szolgaltatasok mellett dontenek.

Nielsen
GfK

NG az igény a
magasabb mindségli
étrend-kiegészitokre és
vitaminokra

TNS: Ki szereti
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Gombéc Artlr, Csukas Istvan
egyik mesefigurdja, arrél hires,
hogy mindenféle formaju, iz(
csokoladét szeret, legyen az ke-
rek vagy szogletes, édes vagy ke-
ser(i; alényeg, hogy csokoladé le-
gyen. Vajon mit mondhatunk e
tekintetben a magyarokrél? Mi-
lyen fajta csokoladékat fogyasz-
tanak? Mennyit koltenek édes-
ségre altalaban?

#

Ausztria a vilag 14 leggazdagabb
orszaga kozé tartozik az egy fore
es6 GDP tekintetében, az orszag
szocialis piacgazdasaga fejlett és
az életszinvonal magas. Ausztria
a 29-ik legnagyobb exportgaz-
dasag a vilagon, és a 10-ik leg-
komplexebb gazdasag is egy-
ben - a gazdasagi komplexitas
index (ECI) szerint.

In-store és out-door P

A POPA| jelenti:

Ertékesités és
iizletfejlesztés

Orszagok és markak:
Ausztria

Szakmai sszefogas nélkul
nem megy — a kertészeti
agazat fejlodési esélye

Kihirdették a legjobb
globdlis in-store marketing
megoldasok versenyének
gyGzteseit

Rancfelvarras vagy valodi

Hosszu tavl beruhazas a csokoladét?
Z U berdhaz innovacio?
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LANCHID

Vissza az iskolapadba

1"-'- yermekkorunk egyik legmeghataro-
_ z6bb iddszakat jelentik az iskolapad-
- ban toltott éveink, melyek sokszor

dontéen befolyasoljak életlink folyaman a ta-
nulashoz vald viszonyunkat. Bar gyermekként
folyamatosan reménykedtiink benne, hogy az
iskola elvégzése utan mar nem kell tanulnunk,
felnéte fejjel belathatjuk, hogy ez a kivansa-
gunk nem valt valora, s6t, tanulas nélkdil, fejlo-
deés nelkiil el sem tudjuk képzelni az életiinket.
A tanulas, fejlédeés iranti vagy felndttkorunk
egyik legnagyobb hajtéereje, nagyon fontos,
hogy tarsadalmi, azon beliil vallalati mikro-
kornyezetben megteremtstik ennek a fejlé-
désnek a kereteit.
A fiatal generacié szamara tanulast, fejlédést biztositd keretek egyide-
jleg hatnak motivaléan mindenki szamara, és alapjaiban tamogatjak
az egylttmUkodeésre, prosperitasra épllé vallalati kultdra kiépitését. A
Nestlénél mi is azon dolgozunk, hogy a Fiatalok Foglalkoztatasaért kez-
deményezéstink a lehetd legtobb fiatal szamara megkonnyitse a mun-
ka vilagaba torténd belépést.
Iimi elkotelezettségiink azonban csak egy a sok kozll, az igazi siker-

]
Soskuti Gyorgy
kereskedelmi igazgato
Nestlé Hungaria

hez a lehet6 legszélesebb Gsszefogasra van sziikség az iparagi résztve-
vok, illetve a kormanyzat részérél. Elmondhatjuk, hogy az elmult évek-
ben ez az 6sszefogas folyamatosan erésodik, szamtalan j6 gyakorlat va-
l6sult meg, melyek koziil kiemelném a Szent Istvan Egyetemmel torté-
nd egytrtmikodést.

A vallalat kilonboz6 teriileteirél folyamatosan szerveziink eléadasokar,

amelyeken a legfrissebb, a vallalati m{ikodést érintd valds kihivasokkal
kapcsolatos ismereteinket adjuk at, segitve ezzel is a felndvekvé genera-
ciot a versenyképes tudas szerzésében. A lehetdség, hogy megoszthat-

juk szakmai tapasztalatainkat és visszajelzéseket kaphatunk téliik, sza-

munkra ugyanugy inspiraléan hat, és nekiink is tanulsi lehetéséget te-

remt minden alkalommal. /

£ Back to school

Learning new things is one of the big-
gest driving forces for adults. Nestlé’s
goal with the Youth Employment Ini-
tiative is to make entering the world
of work easier for young people. For
real success in this field, the whole
industry and the government should
join forces. Luckily, in the last few
years cooperation was strengthening,
among the many best practices it is

enough to mention the cooperation
with Szent Istvan University. The rep-
resentatives of our company regularly
give lectures about the challenges we
need to face in our daily work and
about how we cope with them. Shar-
ing our knowledge with students and
getting feedback from them inspires
us, and we also learn new things at
these occasions.”/ _I

Tejfeheriteés
éhany héttel ezel6tt Iépett életbe egy
Ujabb adatszolgaltatast el6ird rende-
let, amelynek egyértelmUen célja az
élelmiszer-kereskedelem, ezen belll is a tej-
eléallitas, -forgalmazas kifehéritése.
Evek 6ta fennalld problémat jelent az élelmi-
szerek afamentes, nem legalis, a hivatalos csa-
tornakat elkerllé beszerzése és forgalomba
hozasa. A jelenség nem magyar, hiszen az Ugy-
nevezett korhintacsalas egész Eurdpat atszo-
vi, a kdrbe-korbe utaztatott, vagy legalabb pa-
piron helyet valtoztatd aru esetében egy va-
lami, pontosabban valaki hianyzik, az elsé ke-
reskedd, aki elinditja Utjara az arut, és persze
levonja az adot, amelyet soha senki sem fize-
tett meg. Az eltlint kereskedd esete jol ismert
jelenség, éppen ezért szigorodtak és szigorod-
nak az afabejelentési kotelezettség szabalyai
évrdl évre itthon és Europaban egyarant.
Természetesen az arut két olyan pont ko-
zott érdemes utaztatni, ahol jelentds az
afakulcseltérés; a maga 27 szazalekaval Ma-
gyarorszag kivalo terepnek szamitott. Tegylk
hozza, azért nemcsak a kulcsok csokkentése,
hanem a forditott addzas bevezetése gabo-
nafélék esetében is hozzajarult a feketekeres-
kedelem visszaszoritasahoz. Ugyanis az eddigi
tapasztalatok azt mutatjak, akkor igazan ha-
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tékony az ellendrzés, ha a minél pontosabb
adatok alapjan kiderithetd, a szallitasi, beszer-
2ési és értékesitési adatok kozott hol mutat-
kozik killonbség, hol térnek el az egyes sta-
tisztikai adatszolgaltatasi kotelezettség alap-
jan nyert adatok.

A mostani valtozas célja a korabbi adatszol-
galtatasi kotelezettség kiterjesztése. A Tej
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs koz-
|ése szerint minden hazai tejfeldolgozo, nyers-
tej-kivitellel foglalkozd tejtermeld, tejtermék-
nagykereskedd, valamint tejkiskereskedé ko-
teles lesz havi rendszerességgel adatot szol-
galtatni a tevékenységérdl, ezzel jarulva hozza
egy, a hatdsagi ellendrzésekhez is felhasznal-
hat6 adatbazis létrehozasdhoz.

Egyeldre csak becslések vannak arra nézve,
hogy mekkora lehet a feketén behozott tej-

és tejtermékek értéke, de korulbelil 80 milli-
ardra teszik azt az Osszeget, amely utan nem
fizetnek &fat. Az eddigi hatésagi ellendrzések
azt mutatjak, azimport UHT tejen gazdagod-
nak meg azok, akik elkertlik a hivatalos csa-
tornakat. Vagyis a csalas elleni harc nem lehet
egyfrontos, egyrészt a behozatal visszaszorita-
sa, a hazai felvasarlasi arak emelésén keresztll,
az EKAER, vagyis a szallitmanyozasi informéci-
ok pontositasa és az agazati termelési, keres-
kedelmi informaciok dsszegylijtése és elem-
zése kecsegtet egyre jobb eredménnyel. Ami
elsésorban a legalisan a jogszabalyokat betar-
t6 hazai termeléknek és kereskeddknek ked-
vez majd, mert végre feléjik lejt majd a pa-
lya, és nem az addcsalasra szakosodott, sok-
szor elég furcsa hatter(i cégek profitdlnak az
lzletagbol. /7

Whitening the milk market

A couple of weeks ago a new data

Hungary, with its 27-percent VAT rate

According to the Milk Interbranch

providing regulation entered into
force, the goal of which is to whiten
the milk production and distribution
sector. It has been a problem for years
that various foods are sourced illegal-
ly — without paying a VAT - and sold
cheaper than the normal price. This
type of fraud is especially popular in
countries where the VAT is high and

is a perfect example of this.

With the new regulation, the goal is
to extend the circle of those in the
milk sector who are obliged to pro-
vide data to the authorities, because
experience is that control measures
are more efficient if the latest data
is available on sourcing, transporting
and selling milk.

Organisation and Dairy Board, from
now on those working in the sec-
tor must report to the authorities
monthly, contributing to the creation
of a milk sector database that can be
used for inspections by the authori-
ties. Estimation is that the value of
milk and dairy products imported il-
legally is around HUF 8o billion. //



Figyelmébe ajanljuk
a Trade magazin és a Lanchid Klub
altal szervezett

Business Dinner

rendezvenysorozatot

Geopolitikai és gazdasagi
vizionk 2020 utan

Moderator:

17.00-18.00
18.00-20.00
20.00-22.00

KRrizso Szivia

Erkezés, regisztracio

Kerekasztal-beszélgetés meghivott szakertSkkel
Vacsora

A vacsoran részt vesznek meghivott szakértdk és
a Lanchid Klub tagjai.

Hovanszky LaszLo elnék (Metspa); pr. Anpics JENG (Carneol); BAsa SANDOR
(Randstad); Benepek LAszLo (BrandCare); Boros Peter (Laurel); pr. Csirszka
GiBor (Estraco); Csongoval Tamas (Delega); Fazekas ENpRre (Sio-Eckes); FekeTe
ZowtaN (Mérkaszovetség); FoLpesi Gyoray (Binzagr); HAzi ZoLtan (Nagybani
Piac); HErRmANN ZsuzsanNa (Trade magazin); JusTin IsTvaN (Apis); KEpves FERENC
(Partner in Pet Food); Kozék Akos (GTK); Dr. Koves Anpras (NT); Krizso SziLvia
(Krizshow); Kussus Tisor (Redl); Magyar PETer (Tradeover); bRr. MikLOsvARI GEzA
(MAGYUSZ); Récz Jozser (Prémium Kert); Saitzer KorNEL (Mecsex FUszerT);
Sereal GYoray (NovarTIS/SANDOZ); SoFaLvi AtTiLa (Tchibo); Séskuti Gyoray
(Nestlé); Sovtész Gerad (FHB/Ostoros Novayj); StRasser-KATAl BERNADETT (Real
Nature); Szaokyne TotH Jupit (Nielsen); SzeékAcs Tisor (Aldi); pr. TiMAR IMRE
(Tanner Trade); TotH ZoLtan (MindZ); VuLeTa ZsoLt (Borsodi); ZsiNkd BALINT
(Zwack Unicum); br. FiscHER BELA; GYENES ANDRAS; KuTi FERENC; MATUS ISTVAN;
Murényi LAszL0; Podr ZoLTiN; SoLTEsz GABOR; SziLAGY! LAszLO; TARSOLY JOZSEF

Mir6l kérdezziik meghivott beszélgetépartnereinket?
Példaul, hogy latjak Magyarorszag geopolitikai vizidjat tiz-tizendt
éves tavlaton bellil? Milyen trendek és megfontolasok vezetik
a geopolitikai stratégiankat? Mennyire redlis stratégia vagy
valészinl esemény, hogy Magyarorszag kilép az EU-bél? Es
ha igen, milyen koriilmények vezethetnek erre minket? Milyen
geopolitikai csoportosulasokkal, szovetségekkel kell szamolnunk
egy évtizedes tavlatban Eurépaban és a vilagban, és mi hova
tartunk/kivanunk betagozédni? ... De ez csak az elsé par kérdés.
Ha Ont is foglalkoztatjdk ezek vagy ehhez hasonlé kérdések,
j6jjon el az idei Business Dinner talalkozdnkra, és beszélgessiink
egylitt, kérdezzen On is!

Részvételi dij: 44 900 Ft + afa
(Részletes program és regisztracio a www.trademagazin.hu oldalon a rendezvények meniipont-
ban taldlhatd. Regisztrdlni az alabbi jelentkezési lap kitbltésével és visszakildésével is lehet!)

Id6pont: 2017. majus 25.

Helyszin: Aquincum Hotel Budapest
(1036 Budapest, Arpad fejedelem Utja 94.)

Jelentkezési hataridé: 2017. majus 18.
A beszélgetés nyelve magyar, angol nyelvi szinkrontolmécsolassal.
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A rendezvény szervezdje:

Trade Quul N{ed2115)

~—0)
magazin " kiub

A rendezvény tamogatéi: [=1: [ %S E

Tovabbi informacié: Németh Eva marketingmenedzser - e-mail: nemeth.eva@trademagazin.hu

Jelentkez6 adatai:

D Igen, részt kivanok venni a rendezvényen. Kérem, az alabbi adatokkal regisztraljanak, és a részvételrél sz616 szamlat megkdildeni sziveskedjenek.

{Név: {Beosztés:
{Cégnév:
Szamlacim: Adoszam:

Levelezési cim:

Telefon:

} {Fax:

|
{E-mail:

Datum, alairas:

-« J J Ju Ju  Ju J

D Hozzéjarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

A jelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kdtelezettséget is jelent. A részvételi dij netté 20000 Ft tovabbszamlazasra keriilé vendéglatast tartalmaz.
A jelentkezés lemondasat csak frasban, 2017. majus 18-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ez utan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.


www.trademagazin.hu
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Tovabb javult
a Henkelnél

a fenntarthatosag

Az elmult Gzleti évben a Henkel
Ujra kézzelfoghato fejlédést ért el
a 2020-as id6kozi céljainak elérése-
ben. A 2010-es bazisévhez képest
az energiafelhasznalas és a szén-dio-

Uj igazgato a Wanzl élén

Nagy Edit a Wanzl Magyar-
orszag Uj Ugyvezetd igazga-
téja 2017. mércius 1-jétdl, aki
korabban a cég értékesitési
vezetbi pozicidjat toltotte
be. A vezetdi székben Gu-
lyds Imrét valtotta, aki kdzel

gyart és forgalmaz termékeket, rendszereket és
egyedi vevéspecifikus megoldasokat a bevasarlas,
értékesités, druprezentdlds, szallitas és a biztonsag-
védelem teriletein. 4500-ndl is tdbb munkatarsé-
val, 11 nemzetkdzi gyartébazisaval, 21 forgalma-
zési telephelyével és 50 képviseletével, harmadik
generacios csaladi vezetés alatt 4llo véllalatként

xid-kibocsatas 22 szazalékkal, a ter-
melt hulladék mennyisége 26 sza-
zalékkal, a vizfelhasznalas 23 szaza-
lékkal csokkent terméktonnanként.
A munkahelyi biztonsag (milli6 le-
dolgozott éranként) 17 szazalék-
kal javult, a nett6 arbevétel (ter-
méktonnanként) 8 szazalékkal no-
vekedett.

Mindezek felett 2010-hez képest
a Henkel mostanra mar 42 szazalék-
kal javitani tudta hatékonysagat, az
eléallicott érték és a kdrnyezeti ter-
helés kozotti aranyt. 2020-ig a valla-
lat azt tervezi, hogy eréforras-haté-
konysagat 75 szazalékkal noveli. //

¥ Henkel takes another step
forward in sustainability

In the last fiscal year Henkel reduced their
energy use and CO, emissions by 22 per-
cent in comparison with 2010. The com-
pany produced 26 percent less waste and
used 23 percent less water in production.
Workplace safety (per million work hours)
improved by 17 percent and net sales (per
product ton) grew by 8 percent. //

A METRO-val dolgozik

egyiitt a Well PR

A METRO Kereskedelmi Kft. meghi-
vasos tenderét a Well PR nyerte. Az
év elejétdl a 13 hazai aruhazzal ren-
delkez8 nagykereskedelmi lanc teljes
kuils6, corporate és CSR-kommunika-
ciojat, valamint stakeholder-egyitt-
mUkodéseit segiti az ligynokség.

A féként a horeca szektornak és
a helyi beszallitéi kornek sz6l6 B2B
kommunikacié kézéppontjaban
a gasztrondmia, a gasztrotrendek
és a helyes taplalkozasi elvek mel-
lett az egyedi CSR és fenntarthatd-
sagi megoldasok allnak. A kiemelt
termékkategdriak épitésén, a sajat
markas termékek ésa METRO szol-
galtatasainak népszerlsitésén ki-
vil az issue management és a kri-
ziskommunikacio is az tigynokség
feladataihoz tartozik. //

5 Well PR gets METRO job

Well PR won METRO Hungary's invita-
tional tender, and from the beginning
of the year they have been responsible
for the 13-store wholesale chain’s full
communication strategy. METRO’s B2B

24 évig vezette a céget.

Az 1947-ben Németor-
szagban alapitott Wanzl
az Onkiszolgdlas uttoréje és
a nemzetkozi kereskedelem , ritmusszabalyozoja”
Ma a Retail Systems, Shop Solutions, Logistics +
Industry, Airport, Access Solutions és Hotel Service
Uzleti terUletekkel rendelkezik Vezeté innovacids
cégként a Wanzl prémium minéségben fejleszt,

Nagy Edit
ligyvezetd igazgatd
Wanzl Magyarorszag

vildgszerte a kereskedelem oldalan all. //

& WanzI's new managing director

As of 1 March 2017 Edit Nagy
is the managing director of
Wanzl Hungary. Ms Nagy used
to be the company’s sales di-
rector. Wanzl was established
in Germany in 1947 and offers
Retail Systems, Shop Solutions,

Logistics + Industry, Airport,
Access Solutions and Hotel
Service solutions. The compa-
ny has more than 4,500 em-
ployees, 11 production facilities,
21 distribution centres and 50
representations. /

Dubajba repitik a nyertest a dm markak

A dm markak egyenesen Dubajba repitik azt
a szerencsés jatékost, aki az idei évet a drogé-
ria Facebook-nyereményjatékaval inditotta.

Ahhoz, hogy valaki megkéstolhassa a vildg al-
litdlag legfinomabb datolyait Dubajban, most
nem kellett mast tenni, mint a jaték id6szaka-

ban minimum egy daralb dm mérkas terméket
vasarolni valamely dm Uzletben, és regisztralni
a jaték feltletén. Osszesen kozel dtezren pro-
béltak szerencsét a nyereményjatékon, Fortu-
na végul Urban Csilla, egerszaloki vasarlonak

kedvezett (képtinkdn).

A dm polcain tébb mint 3000 sajat markas
terméket taldlnak a vasarlok, folyamatos in-
novacio, Uj hatdanyagok jellemzik az Gj dm
markas termékeket, amelyek az elérhetd ar
mellett magas minéséget képviselnek /

#:dm brands take winner to Dubai

dm brands will take the
lucky winner of the drug-
store chain’s Facebook game
to Dubai. All dm customers
had to do was buy any of
dm's private label products

and register online. There
were almost 5000 dm
customers who tried their
luck and Gsilla Urban from
Egerszalok turned out to be
the winner. //

A kora tavaszi partiszezont készUl bearanyozni a Zwack Unicum
Nyrt. és Magyarorszag legfiatalabb kreativ igyndksége, a squ.Ad.
Az,En vagyok én - ez pedig a vodkdm” kampany buszkén tn-
nepli az individualizmust, azaz mindenkit, aki igenis mer kilégni
a sorbol, mint az uj prémium Kalinka Gold vodka, amelyet igazi

bulibaréknak céloz a Zwack.

AKalinka Gold, nagy tisztasdgu alapanyagaival és pikans jellegével
olyan italkilonlegesség, amely tlizbe hozza az éjszakat. A vallalat
az Uj marka prémium szinvonaldval, letisztultsdgaval, am ujitd
attitdjével harmonizald kampényt szeretett volna, amelynek el-

sédleges célcsoportja az Y-generacio. /

N2y
s

G

EZ PEQIG A YODKAM. 1'-;

Zwack Unicum Nyrt. and creative agency
squ.Ad. are getting ready to turn the spring
party season into gold. The ‘This is me -
and this is my vodka’ campaign celebrates

individuality, everyone who dares to be dif-
ferent — just like the new premium Kalinka
Gold vodka, which is made with golden
root extract.//

EALINEA BOLO

communication focuses on the Horeca
sector and on local suppliers, informing
them about culinary trends, healthy di-
ets, CSR work and sustainability. /
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Uj magyar startup allhatott

a rajtvonalhoz

Mar kaphatdak a Magyar Fejlesztési
Bank Hiventures Kockazati Tékealap-ke-
zel6 tarsasag Startup Tékeprogramja-
nak tdmogatdsaval elindult vallalkozas
altal gyartott tisztitdszerek A Souldrops
elnevezésli moso- és tisztitdszercsalad
mogott allg, 100%-ban hazai tulajdond
vallalkozas fiatal kutatoinak és tulajdo-
nosainak célja, hogy megfizethetd aron
magas hatékonysagu és kornyezet-
kimélé tisztitoszereket biztositsanak
a magyar csalddok szamara.

A startup mogott allé, MFB Csoport-
hoz tartozo, allami tulajdonu, Hiven-
tures kockazati téketdrsasag célja,
hogy eurdpai unios és sajat forrasbol
inkubacioés, magvet6 és korai (startup)
befektetési fazisokat tdmogasson, va-

lamint a mikro-, kis- és kdzépvallalko-
zasokba torténd tékebefektetéseivel
és a jové innovativ vallalkozdinak
tdmogatasaval hozzéjaruljon a hazai
startup innovacios 6koszisztéma lét-
rejottéhez, folyamatos és fenntarthato
fejlédéséhez.

Az Uj termékek egyelére csak Magyar-
orszagon, de a tervek szerint &sztél
a visegradi négyek orszagaiban, azaz
Magyarorszag mellett, a Lengyelor-
szagban, Csehorszagban és Szlovaki-
aban megtaldlhato Uzlethaldzatokban
is kaphatdak lesznek A lakossagi piacra
torténd belépéskor a termékpaletta fo-
kuszéba az univerzalis moségél és az
ahhozjavasolt harom kilonbdzé illatu
oblité kertlt 7/

Souldrops: az Gij moso- és tisztitdszercsalad mar a boltokban

% New Hungarian startup

It was the Startup Capital Pro-
gramme of Hiventures, the venture
capital management fund of the
Hungarian  Development ~ Bank
(MFB) that financed the startup
which developed the detergent

Souldrops.

Hungarian families.

and cleaning product lines called

The company's goal is to offer af-
fordable, efficient and environmen-
tally friendly cleaning products to

tumn the products will also be avail-
able in stores in Poland, the Czech
Republic and Slovakia. A universal
detergent gel and three different
fabric softener fragrances are in the

From the au-  centre of the product portfolio. //
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Borkereskedes
’
vette meg a Marton
’ ’ [
es Lanyait
A Veritas borkereskedés és Barany Péter, a Réz-
angyal Kft. volt kereskedelmi igazgatdja vésarolta
meg a palinkamarka jogait tulajdonld cég 50%-
at. A két fél sokaig verseny-
tarsként szerepelt a piacon,
most azonban 6sszedlltak,
hogy egyutt képviseljék
Magyarorszag egyik leg-
ismertebb top-prémium
palinkdjat.
A termékeket tovabbra
is Marton Janos fézi, de
a forgalmazd mostantdl
a Veritas lesz, a marketing-
stratégidért és a kiemelt szerzédésekért pedig
Barany Péter felel
A cég tervei szerint Uj lendlletet kaphat a ter-
mékfejlesztés és a kisérletezés. A fogyasztdk
megismerkedhetnek a piacon eddig ismeretlen
szuperprémium kategoérids GOLD50 sorozattal.
Az Uj irdnyba azért vagtak bele, mert a palinka-
fogyasztasi szokasok az elmult évek alatt sokat
valtoztak. A magasabb alkoholfoku parlatok tér-
héditasanak kdszonhetéen a GOLDS0 palackjai-
ba csak aranyérmet vagy az ennél is értékesebb
champion dijat nyert palinkak kertlhetnek /

Barany Péter
résztulajdonos
Marton és Lanyai

& Wine trader buys Marton and
Daughters

Wine trader Veritas and Péter Barany, former sales director at
Rézangyal Kft. purchased so percent of premium palinka brand
Maérton and Daughters. Janos Marton continues to distil the
palinkas, but the products’ distributor is now Veritas. Mr Barany
is responsible for the marketing strategy and the most important
contracts. New, super premium category product series GOLDs0
is also launched. 7/

Még kevesebb cukor a Nestlé termékeiben

2020-ig 18 ezer tonnaval kevesebb cukrot
hasznal fel Eurépaban a Nestlé. A dontés
eredményeként termékeik cukortartalma
harom év alatt dtlagosan 5 szazalékkal fog
csokkenni.

A vdllalat az dllando kutatéds-fejlesztései
révén folyamatosan csokkenti termékei
cukor-, s6- és zsirtartalmat, ezzel egyttt
noveli olyan hasznos dsszetevék, mint
példaul a teljes értékl gabona aranyat. Az
innovacios tevékenység legfrissebb ered-
ménye, hogy akar 40 szazalékkal is tudjak
csokkenteni az dltaluk gyértott édességek
cukortartalmat, mikdzben azok megszo-
kott ize megmarad. A Nestlé csak az elmult
harom évben mar tdbb mint 11 ezer tonna-
val csdkkentette termékei cukortartalmat

Eurépdban. A Nestlé Magyarorszagon is
évek ota elkotelezett a kiegyensulyozott
étrend tdmogatasa érdekében. Ennek ha-
tasara jelentésen csokkent szamos, féként
gyermekeknek szant termékuk cukortar-
talma. A gyermekeknek szént reggelizé-
pelyhekben 2014 év végére adagonként 9
grammra mérséklédott a cukor. Nemrégi-
ben kerilt példaul piacra az az Uj Nesquik
kakaditalpor, amely a kordbbi recepturahoz
képest 50%-kal kevesebb cukrot tartalmaz.

Magyarorszag az elsé orszagok kozott volt,
ahol ezt az Uj terméket bevezették, sét
a fejlesztésben is részt vettek hazai szak-
emberek /

& Less sugar in Nestlé products

Until 2020 Nestlé will reduce its sug-
ar use in Europe by 18,000 tons. As
a result of this decision, the sugar
content of the company's prod-
ucts will drop 5 percent on average

in the next 3 years. In the last three
years Nestlé cut the sugar content
of products in Europe by more than
11,000 tons. From the end of 2014
Nestlé breakfast cereals for chil-

dren only contain 9 grams of sugar
per portion in Hungary. The new
Nesquik chocolate powder drink
mix has 5o percent less sugar than

before./
0174 N 7
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Novekvo élelmiszerarak a vilagpiacon

Marad a Tesco
partnere a Budapest
Bank

Ujabb harom évre sz616 egyiittm(i-
kodést irt ala a Tesco Magyarorszag
a Budapest Bankkal. A legnagyobb
hazai hipermarket kereskedelmi
lanc 2011-ben valasztotta pénz-
Ugyi partneréil a bankot, amellyel
legutébb 2013-ban hosszabbitotta
meg az egylttmukodést. Az elmult
6 évben a Budapest Bank altal biz-
tositott fogyasztasi kolcsonoket és
folybszamla-szolgaltatasokat tobb
szazezer Ugyfél vette igénybe az or-
szag 89 Tesco aruhazaban.

Az druhdzakban kinalt termékeket
Ugy alakitottak ki, hogy azok kéz-
zelfoghaté elénnyel jarjanak a Tes-
co vésarloi szdmara. Igy példa-
ul a Tesco Vasarlokartya és az Ins-
tant Kartya szervesen kapcsolo-
dik az aruhézlanc ,Tesco Clubcard”
torzsvasarloi programjahoz, dssze-
kapcsolva a pontgyjtést és a pénz-
visszatéritést kinalé hitelkartyak el6-
nyeit. A hitelkartyakbol 2011. maju-
si bevezetése dta tobb szazezret ér-
tékesitettek. //

& Budapest Bank remains
a Tesco partner

Tesco Hungary signed another 3-year part-
nership agreement with Budapest Bank. In
the last 6 years Budapest Bank provided
consumption loans and bank account ser-
vices to several hundred thousand Tesco
customers in 89 stores. The bank’s products
were tailored to the needs of Tesco custom-
ers, eg. Tesco Shopper Card and Instant
Card were both to tied to the Tesco Club-
card loyalty scheme. //

Ismét nétt a FAO élelmiszerar-index februdr-
ban — mar a hetedik egymast kdveté hénapja
—, amiben most leginkdbb a buza és kukorica
dragulésa jatszott kdzre. Az ENSZ Elelmezésiigyi
és Mez6gazdasagi Szervezete (FAO) altal nyomon
kovetett 6t alapvetd élelmiszer drindexe 175,5
pontos atlagon zart, ami az elmult két év kozel
legmagasabb értéke.

Ezen belll is a gabonak 2,5%-ot emelkedtek janu-
arhoz képest, ahogy a buza jelentésen, a kukorica

és rizs pedig kdzepes mértékben dragultak A nd-
vényi olajok arai viszont csdkkentek (4,1%-kal),
ahogy a palmaolaj iranti kereslet mérséklédott,
illetve a két nagy exportdr, Brazilia és Argentina
szojatermése a korabban vartnal jobb lesz

Nott a szarvasmarhahus dra, amint Ausztralidban
Ujra felfutdban van a haszondllat-tenyésztés, igy
a FAO-husérindex is emelkedett 1,1%-kal febru-
arban. A tejtermékekért is valamelyest tobbet
kellett fizetni, féleg a vajért és tejporért. /

N 2%

%4 Rising food prices in the world market
Once again the FAO food price index grew
in February - for the seventh month in a row
- and the increase was mainly driven by ris-

ing wheat and corn prices. The index closed
at 175.5 points, which is the highest value in
the last 2 years. Cereal crops cost 2.5 percent

more, but vegetable oil prices dropped 4.1
percent. As for the FAO meat price index, it
was up 1.1 percent in February. /

Rekordév a Henkeltol

A2016-0s pénzugyi év 18,714 millidrd eurd 6sszegl
arbevétele Uj rekord a Henkelnél, 3,5 szazalékkal
meghaladja az el6zé évi szintet, jelentette be
a cég. Az arfolyamhatésok kiszlrése utan az ar-
bevétel ndvekedése 7,1 szazalék A felvasarlasok/
befektetésmegszintetések pozitiv hatdsa 4 szaza-
lékot tett ki, elsésorban a The Sun Products Cor-
poration felvasarldsanak eredményeképpen.

Az arfolyamhatdsok és a felvasarlasok/befekte-
tésmegszlintetések hatasainak kisz(rése utani
szerves arbevétel-ndvekedés 3,1 szazalékos volt.
Az Uzemi eredmény erételjesen, 8,5 szazalék-
kal 3,172 millidrd eurdra nétt. Nagymértékben,

Henkel
PPt

70 bazisponttal 16,9 szazalékra javult az arbe-
vétel-aranyos megtérulés (EBIT-marzs).
Mindegyik Uzletdg stabil szerves drbevétel-ndve-
kedést realizalt Az Adhesive Technologies Uizletag
2,8 szazalékos szerves arbevétel-ndvekedést ért
el A szerves arbevétel-ndvekedés a Beauty Care
Uzletdg esetében 2,1 sz4zalékos, a Laundry & Home
Care Uzletagnal pedig 4,7 szézalékos volt. /

& Henkel’s record year

In the 2016 fiscal year Henkel realised
record sales revenue of EUR 18.714 bil-
lion. Sales exceeded the level of 2015

by 3.5 percent. Adjusted for currency
fluctuations, sales revenue increased
by 7.1 percent. Organic sales grew by

3.1 percent, while operating profit im-
proved by a robust 8.5 percent to EUR
3.172 billion. 7/

Idén rejtelyeket hoz Garfield a SPAR uzleteibe

@ 2017/4

A SPAR legujabb, 8 Garfield matricagyjté al-
buma ezuttal a vildag megoldatlan rejtélyeit,
a vilaglrt és a természet misztikus oldalat
mutatja be olvasoinak

Az ismeretterjeszté kiadvanysorozattd valt
Garfield matricagyjté albumsorozat hid-
ségpromaociok keretében jutott el az olva-
sokhoz a SPAR Magyarorszag jovoltabal.
A Dzsungelmania, a Szafarimania, az Oce-
anmania, a Magyarorszag, a Hegymania,
a Szigetmania és az Allati Rekordok albu-
mokbol mar tobb mint 2,1 millié darab fo-
gyott orszdgszerte, és csaknem 156 millio

matricacsomagot adtak el 2011 6ta. Az idei
kiadvany 65 oldaldn 6sszesen 200 matrican
keresztll mutat be titokzatos éplleteket,
eseményeket, természeti furcsasagokat,
misztikus lényeket. Ezen kival a vilagUr tit-
kai is megjelennek benne.

A marcius 16-an induld, 8 héten &t tartd pro-
mocidban a vasarlok minden elkoltott 3 ezer
forintjuk utan 1ingyenes, zold matricacso-
magot kapnak, amelyek 5 darab kilénbo-
z6 matricat rejftenek Az druhdzakban hétrél
hétre pedig szamos kiemelt termék mellé
ajandék zold matricacsomag is jar. ./

&+ This year Garfield brings mysteries to SPAR stores

The theme of SPARs 8th Garfield
sticker collecting album will be the
world's unsolved mysteries, outer
space and the mystical side of nature.

On 65 pages 200 stickers will have to
be collected in the promotion that
starts on 16 March and lasts for 8
weeks. Shoppers get a free pack of

5 stickers for each HUF 3,000 spent.
Each week designated products will
come with free sticker packs in SPAR
stores./



Korszerubb és innovativabb
logora valt az ALDI

Megujul az ALDI logdja. A dizajnvaltds nemcsak
a magyar ikonikus emblémat, hanem az ALDI
SUD vallalatcsoporthoz tartozé mind a kilenc
orszag logojét érinti. Az ismerds piros, sotétkék,
ciankék és sarga szinekbdl allé ALDI logé a teljes Hofer-cso-
porton beldl frissebb, lendiletesebb kilsét kap, amelyben
visszatlkrozédik az a dinamikus fejlédés és azok a fejlesztések,
amelyek az elmult években jellemezték a vallalatcsoportot. Az
Uj dizajn, amelyre az ALDI orszagok 2017 juniusatdl valtanak,
korszerlibb megjelenést kdlcsénoz a vallalatnak.

— Modern véllalatként az ALDI |épést tart a korral, ami nemcsak
innovativ szolgaltatasainkban, egyre szélesedd termékkinéla-
tunkban és vallalati felelésségvallalasi tevékenységeinkben
nyilvanul meg, hanem dinamikusan névekvé halézatunkban is,
ahol a kérnyezettudatossag mellett a modern kialakitasra, di-
zajnra is nagy hangsulyt fektetlnk — nyilatkozta Gunther Helm,
a Hofer-csoport elndk-vezérigazgatdja és Bernhard Haider, az
ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt. ligyvezetd igazgatdja./

# ALDI switches to more modern and innovative logo

hirek #7777+

’ (44 ’
Védooltasok a Pampers-
’ ’ 1 4 (I 4 [ 4 ’

vasarlok jovoltabol

A Pampers és az
UNICEF tavaly tizen-
egyedik alkalommal
inditotta Utjara kdzos
Tcsomag = 1védéol-
tas kampanyat, mely-
nek soran tdbb mint
404 000 tetanusz el-
leni véddoltés gyult
Bssze a magyar szUlok és kisbabdik segitségével. Ez a meny-
nyiség tobb mint 130 000 anya és UjszUlott életét mentheti
meg a harmadik vildg orszadgaiban. A mostani kampanynak
itthoni vonatkozasa is volt: a Pampers az Ujsagirdk segitségé-
vel egy hazai gyermekotthonnak, a Févarosi Sztehlo Gabor
Gyermekotthon és Fogyatékosokat Befogadd Otthonok ré-
szére adomanyozott Pampers-pelenkakat.

Az egész régidban zajlo kampany soran Eurépa kilenc or-
szagabol tobb mint 3,6 millid véddoltéds gydlt 6ssze, ami igy
1,2 millié édesanya és kisbabaja teljes védettségét jelenti. /

A\‘I'/A
s

Y’

ALDI had a new logo designed — the new
emblem, which reflects the group’s dy-
namic development will appear in all nine
ALDI SUD countries in June 2017. Hofer
group president-CEO Giinther Helm and

ALDI Hungary managing director Bern-
hard Haider told: for ALDI not only inno-
vative services and their growing product
selection are important, but also CSR ac-
tivities, environmental protection. /

For the 11th time Pampers and UNICEF
launched their 1 pack = 1 vaccine cam-
paign last year. More than 404,000 tet-
anus vaccines were collected with the

help of Hungarian parents and their ba-
bies. This quantity is enough to save the
lives of more than 130,000 mothers and
newborn babies in the third world. /

SAN

www.sanafootcare.com

A szép nyari labak tavasszal
szuletnek

f

» Természetes alapanyagok, minden igényt kielégité megoldasok
« Széles termékvalaszték, lefedi a teljes labapolas kategoriat

+ Tobb évtizedes tapasztalat — kiprobalt, hatékony termékek

« Folyamatos vasarloi akcidk és marketing tamogatas

RENDELJE
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Megduplazta borexportjat a Lidl

A hazai borok kilfoldi népszerdsitését és
exportjat el6segitd Lidl Wine Expo Hun-
gary idén negyedik alkalommal vérta 11
orszag borszakértdit. A hazai borok kil
foldi népszerdsitését tdmogatd rendezvé-
nyen kozel 800-féle magyar bort mutat-
tak be, melyet 7 borrégié 21 borvidékének
tobb mint 100 bordszata készitett.

A Lidl Magyarorszag 2016-ban tobb mint
11 milli¢ palack magyar bort értékesitett,
ebbdl 6,1 millidt kilpiacon, mindezzel
megduplazta exportjat a megel6zd év-
hez képest A Lidl Magyarorszag altal életre
hivott eseményen keresztl Europa 10 or-
szaganak tébb mint 5000 Lidl tzletében
kaphaték ma mar magyar borok Orszagos

kormany export torekvéseivel, valamint
a,Lidl a magyar beszallitokért” program-
mal 6sszhangban a hazai borok export-
janak novelését tlzte ki céljaul. A Lidl
a magyar beszallitokért” program kere-
tében a vallalat 2013 éta folyamatosan
béviti magyar beszallitoktol szarmazod
termékeinek szortimentjét. Ma mar 320

hazai vallalkozas 2500 terméke kaphato
a Lidl polcain./

szinten a ma-
gyar borexport-
bol szarmazd
bevétel 11%-at
a Lidl Magyar-
orszag altal ér-
tékesitett bor
teszi ki.

A Lidl a rendez-
vényen keresz-
tal a magyar

#: Lidl doubled its wine export

Lidl Wine Expo Hungary was organised for the 4th time this
year. The representatives of Lidl stores came from 11 countries
to try nearly 800 Hungarian wines, made by more than 100
winemakers in 21 wine regions. In 2016 Lidl Hungary sold more
than 11 million Hungarian wines, from which 6.1 million were
sold abroad - the discount store chain’s wine export doubled.
Hungarian wines are available in more than 5,000 Lidl stores
in 10 countries./

Népszerti volt a Korostej standja a Gulfoodon

Ot nap alatt 80-féle arubdl mintegy 250 kilogramm sajtot fogyasztot-
tak el a Idtogaték Dubajban a vildg egyik legnagyobb élelmiszeripari
rendezvényén, a Gulfood kidllitdson a Kérostej csoport standjanal.
Februdr 26. és marcius 2. kdzott tobb ezren lathattak a vildgujdon-
sagnak szamitd Hajdu gyros sajtot, amelyet a gyroshoz hasonldan,
nyarson sttnek, 7 kilogrammos tdmbdkben.

Magyarorszagot 6nalld standdal egyeduliként a Kérostej csoport kép-
viselte Dubajban a Gulfood Show-n, amely a vildg vezetd, évenként
megrendezett gasztrondmiai szakkiallitasa, 120 orszag résztvevdivel.
A Kérostej, amely Magyarorszag legnagyobb sajtgyartodja és egyik
legjelentésebb élelmiszer-exportdre, vildgujdonsdgot mutatott be
a dubaji World Trade Centerben februdr 26. és marcius 2. kozott. 7/

& Korostej's stand was popular at Gulfood

In just five days visitors tried 250kg of cheese from
80 different types at K6rostej's stand at Gulfood.
Between 26 February and 2 March several thou-
sand people had the chance to witness the world

premiere of Hajdu gyros cheese, which is roasted
in 7kg blocks on a vertical spit. K6rostej was Hun-
gary's only representative at the Gulfood trade
show, where 120 countries were present./

Napvédelem naporaval

készitsenek sajat naporat. gy iranyitja a fi-
gyelmet egy egyszer( szabalyra: amikor
nagyon kicsi a gyerekek arnyé-
ka, akkor tilos a napon tartéz-
kodni, ha az arnyék viszont na-
gyobb, mint a gyermek maga,
akkor mar biztonsdgosabb.

A dm Nap gyermekei programja a napvé-
delem fontossagara hivja fel a figyelmet
hetedik éve. |dén a 'OREAL Magyaror-
szag Kft. jovoltdbol 400 6voda garantéltan
naptejet kap ajandékba, a fédijas dvoda
pedig olyan kultéri jatékokat, amelyek
arnyékold funkcioval vannak ellatva. //

A dm 2017-ben palyazatot ir ki vodak- ‘
nak, amelyben arra kérik a gyerekeket,

£ Sun protection with a sundial
In 2017 dm organises a com-
petition for kindergarten chil-
dren to build their own sun-
dial, with the help of which

give sunscreen to 400 kinder-
gartens within the framework of
dm's ‘Children of the Sun’ pro-
gramme. //

they can learn a simple rule:
when their shadow is very small,
it is forbidden to stay in the sun.
This year LORAL Hungary will

10 Igggs 2017/4



[T (I 4ATh I iinnepliink — 20 éves az 0SG Hungary!

MODERN VALLALKOZASOK PROGRAMJA

Vallalkozz digitalisan!

VALJ DIGITALIS VALLALKOZOVA!

Tartson lépést On is versenytarsaival és szerezze meg a Digitalisan Felkésziilt Vallalkozas minésitést! A minésités
birtokaban most +5% vissza nem téritendé tébblettamogatas jar egyes unios informatikai palyazatokban, tébbek kézott
a GINOP-3.2.2 palyazatban. A Modern Vallalkozasok Programja keretében dijmentes informatikai tanacsadast, mindenki
szamara elérhet6 digitalis tudastarat és egyedi kedvezményeket kinalunk informatikai megoldasokra.

A projekt a Széchenyi 2020 program keretében valésul meg a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara koordinalasaval.

Tovabbi informaciéért latogasson el honlapunkra: SZECHENYI @

www.vallalkozzdigitalisan.hu

MAGYARORSZAG - Bud
KORMANYA

2017/4 WELE

magazin

S Eurépai Unié
il Eurépai Regionalis
N L Fejlesztési Alap

BEFEKTETES A JOVOBE

o)
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Megérkezett az Arany
Aszok Frissenszurt

Arany Aszok Frissensz(rt néven Uj, pasztérozetlen,
vildgos sorrel bévitette termékkinalatat a Dreher Sor-
gyarak. A palackos és dobozos Arany Aszok Frissenszdrt
ize friss, tiszta és harmonikus, de mas pasztérozetlen
sorokkel ellentétben hosszu ideig eltarthatoé: hat ho-
napig hatés nélkdl, barmilyen kiszerelésben ugyanazt
az iz- és illatélményt nyujtja.

A sor bevezetésével parhuzamosan az Arany Aszok
Friss Barra alakit 4t 50 vendéglatohelyet. Ezeken a helyeken min-
den errél a pasztérozetlen sorrél fog szolni.

Az Uj sor bevezetését reklamkampany, eladashelyi promaociok és
fesztivdlmegjelenések kisérik /7

& Arany Aszok Freshly Filtered is here

Arany Aszok Freshly Filtered is the name
of the new, unpasteurised beer of Dreher
Breweries. It is available in both bottled
and canned version. Arany Aszok Freshly
Filtered doesn’t only have a fresh, clean

and harmonic taste, but also has a long,
6-month shelf life without cooling. The
brewery will turn so pubs into Arany
Aszok Fresh Bars to support the launch of
the new product. //

Uj vezérigazgato
a Kulcs-Soft éléen

Februdr elsejétél Szabd Ervin tolti be a Kulcs-

ber 20 éve dolgozik gazdasagi és [T-terileten,
belépésével Kulcsar Tibort véltja a vezérigaz-
gatdi székben, aki elndki pozicidjat tovabbra
is megtartja. Az Uj vezeté egyik kiemelt célja
a véllalat nemzetkdzi szerepének erésitése.
A tobb mint huszezer aktiv Ggyféllel rendelkezd vallalat 2017-es
tervei kozott szerepel olyan Uj igények kiszolgélasa, mint az elekt-
romos autok nyilvantartasa, valamint a kulfoldi munkavallalokat
foglalkoztatd vagy kilfoldi telephellyel rendelkezé hazai vallalko-
zasok bérszamfejtésének tdmogatasa, a 2017. év elején megjelent
Kulcs-Soft termékek segitségével. /

& Kulcs-Soft’s new CEO

As of 1 February 2017 Ervin Szabd is the
new CEO of Kulcs-Soft Nyrt. Mr Szab6 has
been working in the fields of economics
and IT for 20 years. The company has more

Szabé Ervin
vezérigazgatd
Kules-Soft

than 20,000 active customers and in 2017
Kules-Soft plans to satisfy new needs with
their products, such as the registration of
electric vehicles.//

Megyei érték lett

a Szentkiralyi

A Bacs-Kiskun Megyei Ertékear Bi-
zottsag 2017. januar 16-an a Szent-
kirdlyi asvanyvizet megyei értékké
nyilvanitotta, és felvette a Bacs-Kis-
kun Megyei Ertéktarba.

A Nemzeti Ertéktarba olyan, a ma-
gyarok és a magyarorszagi nem-
zetiségek kulttrdjahoz, hagyoma-
nyaihoz, a magyar tajhoz és annak
élévilaghoz kapcsolodo szellemi,
anyagi és természeti értékek kertl-

Hogyan probaljuk visszafogni koltéseinket?

A Nielsen rendszeresen vizsgdlja a fogyaszt6i magatartds valtozasit, és | i: How do we try

tobbek kozott arra is rakérdez, mily modon probalnak meg kiadasai-
kon spoérolni az emberek Magyarorszagon az el6z6 évvel dsszevetve.
A magyar fogyasztok jellemz8en olcsobb élelmiszermarkara valtanak
(55%), ha szeretnék visszafogni koltéseiket. 2013-ban ez az arany még
70% volt, azéta fokozatosan csokken. Uj ruhdra is inkabb keveseb-
bet koltiink - szazbol 52-en emlitették ezt mint spdrolasi modszert.
A gaz- és villanyszamlat is igyeksziink leszoritani (50%). A valasz-
adok tobb mint harmada fogja vissza az otthonon kiviili szérakozds-
ra szant pénzt is (37%). Kedvez8bb hitellehetéségek, biztositasi ajan-
latok vagy hitelkartydk utin minddssze honfitarsaink 14%-a néz. /

Y

to spend less?

Nielsen asked Hungarian
consumers how they try to
spend less: 55 percent said
they switch to cheaper gro-
ceries (back in 2013 this ratio
was 70 percent). 52 percent
said they buy fewer new
clothes. so percent make ef-
forts to reduce utility costs
and 37 percent go out less. /

oo

hetnek be, amelyek tantiskodnak
egy emberi kozosség és az adott te-
rlet torténelmi kapcsolatardl.

A haztartasi koltések visszafogasaért tett eréfeszitések, a valaszaddk szazalékban

i i T Mit tesz azért, hogy sporoljon? 2015 2016

A 206 méter mélyen talalhato, vé- + 108Y sporoY
dett, jégkorszaki vizadd rétegbél Olcsébb élelmiszermarkara valt 57 55
szarmazd Szentkirdlyi dsvanyviz Kevesebb ruhazati terméket vasarol 48 52
a Bac:c,—Klskun '/\/\eglyel ErFekFar ,BI— Sporol a gaz- és villanyhasznalaton 53 50
zottsag 2017. januar 16-i dontése - - — -
alapjan az éreékear ,agrar- és élel- Visszafogja az otthonon kiviili szérakozast 46 37
miszer-gazdasag” kategdridjat gya- Elhalasztja az elektronikai eszkzok frissitését (szamitdgép, mobiltelefon stb.) 35 33
rgeltjg.,AzlereQend(?en F'SZ? S%enlt— Elhalasztja a nagyobb haztartasi targyak lecserélését 28 33
kiralyi asvanyvizet lagy ize, nitrit- és ; - ;
nitratmentessége, mersékelt svi- Nyaralasra kevesebb pénzt fordit 30 28
nyianyag- és ezen belll is alacsony Kevesebbet telefonal 32 27
|natlnum—klorld—tartalma teszi kii- Kihagyja az éves nyaralast 28 23
onlegesse. // ., p

8 Ritkabban rendel ételt 24 23
& Szentkiralyi becomes Kevesebbet hasznalja az autojat 22 21
county-level value Visszafogja az otthoni szorakozas koltségeit 21 18
On 16 January 2017 the Bacs-Kiskun Coun- -
ty Value Depository Committee decided Kevesebb szeszes italt fogyaszt vagy olcsébb markara valt 22 18
that Szentkiralyi mineral water is a coun- , .
ty-level value, and had it registered in the Kevesebbet dOhanyZ]k 22 7
Bacs-Kiskun County Value Depository. Sz- Kedvezdbb hitellehetdségek, biztositasi ajanlatok vagy hitelkartyak utan néz 13 14
entkiralyi mineral water is made special by
its clean, soft taste, nitrite- and nitrate-free A fentiek kozll egyik sem 4 4

composition and its limited mineral — espe-
cially sodium chloride - content. //

Forrds: Nielsen
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A MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. hirei

Magyar tradiciobol merit

az Univer

2600 000 — ennyi Uveg Erds
Pistdt ad el egy évben az Uni-
ver Product Zrt, amelynek
a Pistaja mar olyan erés, hogy
2016-ban hungari-
kumma mindsftet-
ték masik megha-
tarozd markajaval,
a Piros Arannyal
egyutt. A magyar
tulajdonban lé-
v6, kecskeméti
székhelyl cég a
MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. ala-
pitdinak egyike,
a kezdetektd! hitt
abban, hogy érdemes létre-
hozni és fejleszteni egy olyan
szervezetet, amely megbiz-
hatdan tanusitja a termékek
magyar eredetét.

Azt tapasztaljuk, hogy fel-
értékelédott a termékek
magyarsaga a hazai vasar-
6k szemében - mondja
Fleischmann Krisztina, az
Univer értékesitési és marke-
ting vezérigazgato-helyette-
se, aki két évtizede dolgozik
a cégnél, és néhany hénap-
ja nevezték ki a szakterUlete
vezetdjévé. Szerinte a va-
sarléeré ndvekedésével ez
a szempont az eddigieknél
markansabban megjelen-
het a fogyasztoi dontések-
ben. Egyre tobb vésarlénak
van modja arra, hogy ne
csak az ar alapjan vegyen
le egy terméket a polcrdl,
hanem annak min&sége,

Fleischmann
Krisztina
értékesitési és marketing
vezérigazgatod-helyettes
Univer Product Zrt.

megbizhatdsdga és ma-
gyar eredete is befolydsolja
a vélasztasat Ehhez irdnyt(
szémdra a védjegy. Az Uni-
ver nemcsak egyik
alapitdja, hanem az
egyik legaktivabb
tagja is a MAGYAR
TERMEK Nonprofit
Kft-nek, rendszere-
sen részt vesz a kft.
marketingakcioi-
ban, mivel Fleisch-
mann Krisztina
szerint a visszajel-
zések azt mutatjak,
hogy ezek a kam-
panyok segitik a termékeik
eladasat.

Az Univer most maga is egy
igazén magyar marketingak-
ciot inditott. A régi himzett
konyhai falvédék szovegei
jelennek meg a majonézein
a kozismert kék szinben és
betltipussal. A szépen him-
zett falvédék ma Ujra divat-
ba jottek, gyUjtdk vagyott
darabjai és népszer( lakbe-
rendezési targyak is egyben.
A falvédodk reneszanszahoz
az Univer nemcsak azzal ja-
rul hozza, hogy megijelentti
a szovegeiket a termékein,
hanem azzal is, hogy lehe-
téséget kindl Uj rigmusok ki-
taldlasara. Az otleteket a hon-
lapjara varja, és a legjobbakat
kozUluk ugyancsak rateszi
majd a majonézekre, igy Ujra
a konyhdkba viszi a XXI. sza-
zad falvédészoévegeit. /

& Univer relying on a Hungarian tradition

Reprezentativ piackutatdst
végzett a Budapesti Gazda-
sagi Egyetem (BGE) Kereske-
delem és Marketing Intézete
a Magyar Termék fogyasztoi
megftélésérdl. A felmérés
a BGE és a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft egytttmkodé-
sének elsd 1épéseként valdsult
meg.

Ez az eddigi legatfogdbb
kutatds ebben a témaban
- mondita Siffel Agnes, a kft.
marketingbizottsaganak kuta-
tasért felel®s tagja, aki szerint
az egyetemmel valé egyUtt-
mUkddés és a mostani felmé-
rés szakmai felépitése is azt
mutatja, hogy a Magyar Ter-
mék marketingjében az eddi-

hirek #7777+

TERMEK Jf Errms
grlrdird
Kutatassorozat a Magyar Termékrol

ginél hangsulyosabb szerepet
kap a fiatalokkal valé kommu-
nikacié. A felmérésben arra
voltak kivancsiak, milyen az
ismertsége a markanak, mit
gondolnak a fogyasztok a Ma-
gyar Termékrél.

Siffel Agnes fontosnak tartja,
hogy ezentul folyamatos ku-
tatasokkal akarjak tdmogatni
a Magyar Termék kommuni-
kéciojat.

A mostani dllapotrajzot kove-
téen a kampany utan meg-
vizsgdljdk annak hatasait,
majd az év végén még egy
felmérés készil. gy a tovabbi
kommunikaciét az egyetem
kutatési eredményeire alapoz-
va tervezhetik meg.//

2,600,000 — this is how
many bottles of Erds Pis-
ta Univer Product Zrt.
sells in one year. The
Kecskemét-based compa-
ny is in Hungarian owner-
ship, and it was one of the
founders of HUNGARI-
AN PRODUCT Nonprofit
Kft. Krisztina Fleischmann,

Univer's deputy CEO for
sales and marketing told
that the Hungarian origin
of products has become
more important for con-
sumers. Trademarks can
be a great help for them
in finding these products.
Univer  has  recently
launched a real Hungar-

ian marketing campaign:
they put ‘textile kitchen
signs’ on the labels of
mayonnaise  products.
What is more, consumers
can send their text ideas
for new signs to the Uni-
ver website, and the best
ones will make it to the
products! //

ik Research on the Hungarian Product programme

500, 18-65 year old consumers. Agnes
Siffel of the HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. told: in the future their
marketing strategy will focus more on
young consumers. /

The Commerce and Marketing Institute
of Budapest Business School (BGE) did
a representative survey on consumer
opinion about the Hungarian Product
scheme. The survey was conducted with

Megformaztak Magyarorszagot

AVérkert Bazarban forgatta kampényfilmjét a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. A révidfilmben a résztvevék Budapest egyik leg-
szebb helyszinén formdztdk meg Magyarorszagot. A marcius
kozepén indult kampéany masfél perces imézsvidedja a kozosségi
élmény, a kozos értékek fontossagat éllitja a kdzéppontba.

Maga a forgatas is ezt nyUjtotta a szerepléknek, hiszen a fil-
men nem statisztak, hanem a cég partnerei, védjegyhasznaloi,
Facebook-kovetéi profi stab segitségével mutathattdk meg,
hogy a,Szivigyink a Magyar Termék!”szamukra nem csupan

egy kampanyszlogen. A csaknem 300 résztvevd vidam na-
T g 5

pot toltott egyltt,
ami nagyszerd volt
csapatépitd prog-
ramnak is.

A kampany kétszer
két hdnapos, a mar-
cius kézepén indult
elsd szakaszt szep-
temberben koveti
a masodik. 7/

&k People forming the shape of Hungary
HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft.
shot a campaign ad in the Varkert Bazar
building. Everyone who acted in the new,
90-second image video is a partner of
the company or a trademark user’s rep-
resentative. In the short film almost 300

people form the shape of Hungary. The
commercial focuses on the importance
of experiencing things together and on
shared values. The new campaign starts
in mid-March and another 2-month
phase will follow in September. //
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» Novényvédelmi roadshowt

indit a kamara

A sz616- és gyimolcstermesztés novényvédelmi
kihivasai és aktualitsai 2017-ben cimmel a NE-
BIH ésa HNT kozos szervezésében novényvédelmi
szakmai roadshow-t indit Utjara az agrarkamara.
2017. marcius 21-t6l az orszag hat helyszinén no-
vényvédelmi szakmai rendezvénysorozatot szer-
vez sz616- és gylimolcstermesztéssel foglalkozd
szakemberek részére. A tanacskozasokon olyan
szignifikans jelentéségli karositokrdl kivanunk ta-
jékoztatast nyujtani a résztvevoknek, melyek hosz-
szU tavon képesek megbénitani a hazai sz616- és
gylimolcstermesztést.

A karositok terjedésének megakadalyozasahoz
gazdalkodoi osszefogasra, ismeretatadasra, sze-
mélyes tapasztalatcserére van sziikség, amihez az
eseménysorozat kitling platformként szolgal. //

¥ Chamber organises a pest control
roadshow

The National Food Chain Safety Office (NEBIH) and the
National Council of Wine Communities (HNT) started their
pest control roadshow on 21 March 2017. This series of pro-
grammes focuses on the pest control in grape and fruit grow-
ing. The roadshow will visit six cities. /

® Precizios gazdalkodas mar

40 ezer hektaron

Negyvenezer hektaron mar teljes egészében, 150—
200 ezer hektaron pedig részben precizids gaz-
dalkodas folyik. A mezégazdasagi precizids gaz-
délkodas azt jelenti, hogy a gazdak mUszaki, in-
formatikai, informaciétechnologiai és termesz-
téstechnolégiai modszerekkel novelik a termelés
hatékonysagat. //

&% Precision farming on 40,000 hectares

Precision agriculture is practiced on 40,000 hectares of land
and 150,000-200,000 hectares are partly cultivated this way.
Precision farming means that farmers use technological and
IT solutions to increase production efficiency. //

» A magyar mezogazdasag

a gazdasagi novekedés
hajtomotorja

A NAK Jasz-Nagykun-Szolnok megyei szervezete
és a Jasz-Nagykun-Szolnok Megyei Gazdakorok
Szovetsége kozosen Gazdaférum cimi rendez-
vényt tartott marcius elején.

A magyar mezégazdasag a gazdasagi novekedés
hajtomotorja, tavaly az dgazatot sUijtd problémak
ellenére is helytallt a szektor, a 2,1 szazalékos GDP-
novekedéshez mintegy 0,6 szazalékkal jarult hoz-
74, a gépiparndl is gyorsabban béviilt — mondta
Fazekas Sandor foldmiveléstigyi miniszter Szol-
nokon, a NAK Jasz-Nagykun-Szolnok megyei szer-
vezete és a Jasz-Nagykun-Szolnok Megyei Gazda-
korok Szovetsége altal rendezett Gazdaférumon.
Fazekas Sandor gy fogalmazott: a 8 milliard eu-
rés magyar agrarexport ,megélhetésiink egyik leg-
fontosabb forrasa’, a tarca arra torekszik, hogy ez
20 milliard euréra néjon 2050-ig. Ehhez a megfe-
leld termésmennyiségen tul nagyobb reklamra is
szlikség van. //
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£ Hungarian agriculture is an engine of
economic growth

The Jasz-Nagykun-Szolnok County branch of the Hungar-
ian Chamber of Agriculture (NAK) and the Association of
Jasz-Nagykun-Szolnok County Farmers’ Societies organised
a Farmers’ Forum in early March. Minister of Agriculture San-
dor Fazekas told at the event: agriculture is a powerhouse of
the Hungarian economy, and last year the sector’s contribu-
tion to the 2.1-percent GDP growth was 0.6 percent. //

®» Az agrarkamara csokkentené

a gabonafélék afakulcsat

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) azt ja-
vasolja, ha 2018 utan az Eurépai Unid nem enge-
délyezi tovabb a forditott afafizetést, akkor csok-
kentsék 5 szazalékra a gabonafélék afakulcsar,
hogy igy akadalyozzak meg a feketegazdasag jbo-
li megerésodését — mondta Gyérffy Balazs, a NAK
elndke egy szakmai férumon. A kamara elndke ra-
mutatott, ennek a [épésnek 150 milliard forint len-
ne a koltségvetési vonzata.

Gyorfty Balazs kozolte: a forditott adozés elétti
struktlra visszaallitasa nagy visszalépést jelentene
a gabonaagazatnak. A gabonaféléknél a forditott
addzasi rendszernek kdszonhetéen szinte nullara
csokkent a feketegazdasag, az EU jelenlegi szaba-
lyozasa alapjan azonban 2018. december 31-ével
megsz(inik ez a fajta adozas. //

ik Agri-chamber intends to lower the
VAT on cereal crops

If the European Union says no to the reverse VAT payment
in the period after 2018, NAK will propose cutting the VAT
on cereal crops to 5 percent, so that the black economy
won't strengthen again ~NAK president Balazs Gydrffy told
at a professional forum. He pointed out that this step would
have a HUF 150-billion effect on the nation’s budget. //

» FruitVeB: kevésbé érintette
a zoldség-gyiimolcs agazatot
a fagykar

Kevésbé érintette a z6ldség-gylimolcs agazatot
a fagykar — mondta Led6 Ferenc elndk, a FruitVeB
Magyar Z6ldség-Cyuimolcs Szakmakozi Szervezet
és Terméktanacs elnoke. Az eddigi hirek szerint
a fagykar leginkabb azoknal a csonthéjas nové-
nyeknél jelentkezett, amelyek tartésan minusz 18
foknal is alacsonyabb hémérsékletnek voltak kité-
ve. Ugyanakkor, ha ezeknél a viragzas optimalisan
alakul, akkor jelentds terméscsokkenés sem lesz.
JelentGsebb kar a szamdcanal lehet. A téli hideg
negativan érinthette a meleghazas zoldségter-
mesztést is, hiszen a palantak novekedését befo-
lyasolhatta. Ez azt jelenti, hogy néhany hetet cstisz-
hat a hazai zoldségek (paprika, paradicsom) be-
takarftasa. //

% FruitVeB: frost did little damage to
the fruit and vegetable sector

According to Ferenc Ledo, president of the Interprofession-
al Organisation for Fruit and Vegetable (FruitVeB), the frost
damage was little in the fruit and vegetable sector. The only
fruit type that is likely to have suffered the cold winter is
strawberry. Greenhouse vegetable growing started a bit later
than usual. 7/

» Megjelent az egységes-
kérelem-jogszabaly

Lapzartankkor, marciusban teszik kozzé az egysé-
ges kérelem valtozasait rogzitd jogszabalyt, amely
a termeldk és az érdekképviseleti szervek javaslatai
alapjan alakult ki. Tobbek kézote véltoznak a zoldi-
tési el8irasok és a tamogathaté névénykultlrak is.
A zolditési el6irasokban 2017-tél kibovil példaul
az okoldgiai jelentéségli masodvetésben vethetd
fajok listaja. Tovabba az elmult két év tapasztala-
tai alapjan annak érdekében, hogy atlathatdbb le-
gyen az 6kologiai jelentéségli masodvetések keze-
|ése, fenntartasi idészakot irnak eld. //

¥ Single application legislation officially
published

The legislation amending the rules of single application for fund-
ing was published in March. Farmers and interest representing
organisations were consulted in the drafting phase. Greening
rules and crop types eligible for subsidy have both changed. 7/

®» Az Europai Gyiimolcsnap

mellé all a NAK

A NAK keéri a magyar EP-képviseldket, hogy tamo-
gassak az Eurdpai Gylimalcsnap bevezetését cél-
26 spanyol kezdeményezést. A tervek szerint julius
12-e lenne az Europai Gylimolcsnap, amely a gyU-
molcsfogyasztas fontossagara hivna fel a figyelmet.
A NAK szerint minden lehet6séget meg kell ra-
gadni a gyimolcsfogyasztas népszerlsitésére, egy
Eurépai Gyumolcsnap kijelolése kivalo eszkoze le-
hetne a rendszeres gylimolcsfogyasztas promota-
lasanak, azzal a céllal, hogy a friss gytimdlcs az eu-
répai polgarok mindennapos étkezéseinek termé-
szetes részévé valjon. //

¥ NAK supports the plan of the
European Fruit Day

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) asks Hun-
garian members of the European Parliament to back the in-
troduction of the European Fruit Day, proposed by Spanish
MEPs. Each year 12 July would raise awareness of the impor-
tance of fruit consumption. //

» Idén is elnyerheto

a KMS-védjegy

Idén is lehet palyazni a Kivald Mindségli Sertés-
his védjegy hasznalatara, amelyet eddig 86 vallal-
kozas kapott meg.

A tanusitasi folyamatban a FoldmUveléstigyi Mi-
nisztérium, a Fogyasztovédelmi Egyestiletek Or-
s74gos Szovetsége, a Nemzeti Elelmiszerlancbiz-
tonsagi Hivatal, valamint a Vagoallat és Hus Szak-
makozi Szervezet és Terméktanacs mellett a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamara szakemberei is részt
vesznek. Az auditalas és a mindsités flggetlen és
transzparens, annak folyamataban piaci szereplék
képvisel6i nem vehetnek részt.

Az atfogd és részletes auditlistakat, valamint a pa-
lyazati feltételeket és eljarasrendet tartalmazé do-
kumentumokat a VHT honlapjardl tolthetik le az
érdeklddd vallalkozasok. //

¢ KMS trademark can be earned this
year as well

Businesses can apply for the use of the Quality Hungarian
Pork (KMS) trademark this year too. So far 86 have enterprises
have earned the right to use the KMS marking, //



ks Ujabb 80 milliard

a Vidékfejlesztési Programban
Tizenharom palyazat révén még mintegy 80 mil-
liard forint forras valik elérhetévé marcius végé-
ig a Vidékfejlesztési programban — jelentette be
a Miniszterelnokség egy kecskeméti szakmai ren-
dezvényen.

Kis Miklos Zsolt allamtitkar elmondta: a hénap
végéig valamennyi eddig meg nem hirdetett pa-
lyazati felhivast elérhetévé teszik. A lehetdségek
kozil kiemelte a termel6i csoportok és termeléi
szervezetek létrehozasat, amelyet 11 milliard fo-
rinttal tdamogatnak. Az agrar innovacios csopor-
tok létrehozasahoz és az innovativ projektek fi-
nanszirozasahoz mintegy 25 milliard forintos ke-
ret all majd rendelkezésre. Juliustdl palyazhatdva
valik a szaktanacsadasi rendszer is, amelynek ta-
mogatasa 14 milliard forint. //

& Another 80 billion forints in the Rural
Development Programme

Within the framework of 13 grant programmes, about HUF
80 billion becomes available until the end of March in the
Rural Development Programme - announced the Prime
Minister’s Office at a Kecskemét trade event. State secretary
Miklés Zsolt Kis told: innovative projects will be financed

from a budget of HUF 25 billion. 2/

by Kétszazmillids fejlesztés

Debrecenben

Kétszazmillio forintos, banki hitelbél megvalé-
sitott beruhazassal négyezer négyzetméteres Uj
gyartocsarnokot épitett a debreceni Zolend Kft.
A Zolend Kft. a megalakulasa ota eltelt nyolc év-
ben jelentés exporttal rendelkezd vallalkozassa
fejlédott. Ma mar nagyvallalatok beszallitojaként
mUkodnek a vegyipar, élelmiszeripar, olajipar, au-
toipar és energetika terlletén. Tevékenységiik ki-
terjed komplex technolégiai, gépészeti rendszerek
general kivitelezésére, egyedi berendezések terve-
zésére, gyartasara, telepitésére, helyszini szerelésé-
re és karbantartasara. //

& Two hundred million forint
development in Debrecen

Debrecen-seated Zolend Kft. built a 4,000m’ new produc
tion hall from a HUF 200-million bank loan. The company
is a supplier of major companies in the chemical, food, oil,
automotive and energy industries, offering complex techno-
logical solutions. ///

ks Tizenkétmilliardos tejipari
fejlesztés Debrecenben
Tizenkétmilliard forintos beruhazassal 181 ¢j mun-
kahelyet hoz létre Debrecenben az Alfoldi Tej Kft,
a munkahelyteremtést 120 millié forinttal tamo-
gatja az 6nkormanyzat.

Mélykuti Tibor, az Alfoldi Tej Kft. ligyvezetd igaz-
gatoja elmondta: a kormany egyedi dontés alapjan
4,8 milliard forint vissza nem téritendé tamogatast
adott a beruhazashoz. A 2018 végeére elkészUl6 fej-
lesztéssel évi 8500 tonna sajtot és 7000 tonna tej-
port allitanak majd el6 Debrecenben, a jelenlegi
évi nettd 43 milliard forint arbevétellik pedig 10-
12 milliarddal fog novekedni. //

% Twelve billion forint dairy sector
development project in Debrecen

Alfoldi Tej Kft. invests HUF 12 billion to create 181 new jobs in
Debrecen; the municipality finances the project with HUF 120
million. Managing director Tibor Mélykuti told that the gov-
ernment’s contribution was a HUF 4.8-billion non-refundable
subsidy. The project will be completed by the end of 2018. //

ks Legyen bio a magyar sziirke

szarvasmarha

Stratégia egyuttmikodésben allapodott meg
a Magyar Sziirke Szarvasmarha Tenyésztok Egye-
stlete (MSZTE), a Magyar Biokulttra Szovetség és
a Biokontroll Hungaria Nonprofit Kft. A harom
szakmai szervezet kdzos tevékenységével azt ki-
vanja elérni, hogy a magyar sziirkeszarvasmarha-
tartok minél atlathatobb — transzparens — kortl-
mények kozote lehessenek dkologiai gazdalko-
dok, sziikségtelen anyagi és adminisztracios ter-
hek nélkal. //

% Hungarian grey cattle to be bred
organically

The Association of Hungarian Grey Cattle Breeders (MSzTE),
the Hungarian Organic Culture Association and Biokontroll
Hungaria Nonprofit Kft. signed a strategic agreement. The
three parties’ goal is to breed grey cattle organically in a trans-
parent manner, without unnecessary material and adminis-
trative burden. //

ks Kozel 700 millié forint
ontozoviz-minoségi kutatasra
A Magyar Tudoményos Akadémia Okoldgiai Ku-
tatokozpontja az Orszagos Kozegészségligyi Koz-
ponttal, a Magyar Tudomanyos Akadémia (MTA)
Agrartudomanyi Kutatokozpontjaval és a Sma-
ragd GSH Kft.-vel kdzosen 693,13 millié forint visz-
sza nem téritendd tamogatast nyert el az 6ntdzo-
viz mindségének kutatdsara, a névénytermesztés
optimalizalasara.

A Nemzeti Kutatasi, Fejlesztési és Innovacios Hi-
vatal tamogatasaval az NKFI Alapbol megvalosu-
|6 projekt eredményeként Uj munkahelyek jonnek
|étre, tovabba kialakitanak egy innovativ dontésta-
mogato térinformatikai rendszert. //

% Nearly 700 million forints for research
on the quality of irrigation water

The Centre for Research of the Hungarian Academy of Scienc-
es (HAS), the National Public Health Centre (OKK), HAS's
Centre for Agricultural Research and Smaragd GSH Kft. were
granted HUF 693.13-million non-repayable funding for doing
research on the quality of irrigation water, in order to optimise
the conditions for crop farming. //

ks Bivalytartasra toboroz

gazdakat az Italiagro

A mez6tri ltaliagro Kft. tejhasznu bivalyok tarta-
sara toboroz gazdakar, akikkel hossz(i tavil partne-
ri viszonyt alakitana ki. Takacs Zoltan, cég tanacs-
addja elmondta, hogy a hamarosan indulé Fiatal
Gazda Palyazat (VP2-6.1.1-16) forrdsainak igény-
bevételére 6sztonzik a fiatal mezégazdasagi ter-
melSket. Ehhez szakmai tamogatast nyUjtananak,
segitenének a leendd bivalytartoknak a palyazat
elkészitésében, és a tartashoz is szakmai tanacs-
adast nyUjtananak.
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A mintegy 12 millié forint vissza nem téritendé
tamogatast elnyer palyazok szamara a tejterme-
|6 bivalyokat a cég szerezné be. Az altaluk tamo-
gatott allattartasra Mezétlr 50 kilométeres kor-
zetében latnak egyel6re lehetdséget. //

& Italiagro recruits farmers for buffalo
breeding

Mezétlr company Italiagro Kft. is recruiting farmers for buf-
falo breeding, in order to get milk for mozzarella production.
Italiagro’s consultant Zoltan Takacs told that in the soon-to-
be-launched Young Farmer Grant Programme (VP2-6.1.1-16)
HUF 12 million will be available for buying water buffalos.
The company would take care of the details of purchasing
them. //

ks Unids tdmogatassal javul az
élohelyek allapota

Tobb mint szazezer hektaron javul majd a termé-
szeti és természetkozeli élohelyek allapota 2020-
ra, az eddig soha nem latott mérték( eurdpai uni-
6s tamogatasoknak koszonhetéen. Mig az eld-
26 EU-s tamogatasi ciklusban 2300 milliard foring,
addig a jelenlegi ciklusban a foldalapti tamogata-
sok zolditd részével egyiitt 3400 milliard forint all
rendelkezésre kornyezet- és természetvédelem-
re. Ebbdl természetvédelemre 61 milliard forint
fordithato, amelybdl a legnagyobb aranyt a Kor-
nyezeti és energiahatékonysagi operativ program
(Kehop) 38 milliard forintos kerete adja, de ide
tartozik a Gazdasagfejlesztési és innovacios ope-
rativ program (Ginop) tébb mint négymilliard fo-
rintos kerete is. //

N

% EU funding for improving the
conditions of habitats

By 2020 the quality of natural habitats will improve on more

than 100,000 hectares of land, thanks to HUF 3,400-billion
EU-funding in the current budgetary cycle — calculated to-
gether with the sum available for greening. From this HUF 61
billion can be spent on nature protection projects. //’

ky Javitanak a kertészet

szervezettségén

A kormany 6t évre 150 millié forintot szan a szer-
vezddések tdmogatasara, hogy létrehozzak az ad-
minisztracio, kialakitsak a megfelelé muikodési for-
mat. Az FM kézleménye szerint a zoldség- és gyil-
molcstermesztés szervezettségét erdsiteni kell, és
legalabb 40 szazalékosra kell emelni a termel6i szer-
vezddések aranyat a kertészeti agazatban. A szak-
tarcanak a Magyar zoldség-gylimolcs agazati stra-
tégiajaban megfogalmazott célja alapjan a mosta-
ni 2,5 millié tonnas zoldség- és gytimolcstermelés
1 millié tonnaval emelkedhet. A zoldségtermesz-
tés termésatlaga 35 szazalékkal, mig a gylimaolcs-
termesztésé 70 szazalékkal néhet az FM tervei sze-
rint, a termesztésben tovabba 80 ezer, a feldolgozo-
iparban pedig 20 ezer Uj munkahely is létrejohet. //

N

% Horticulture sector to be better-
organised

For a 5-year period the government has earmarked HUF 150
million for making the horticulture sector better-organised.
According to the Ministry of Agriculture, the proportion of
production cooperatives needs to be increased to minimum
40 percent. The ministry’s objective is to raise the presently
2.5-million-ton fruit and vegetable output to 3.5 million tons./
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» Nyaron nyit a LidI
az Egyesiilt Allamokban
A Lidl a tervezett idépont szerint
idén nydron megnyitja elsé z-
letét az Egyestlt Allamokban. Az
elézetes tervek szerint akdr 100
Uzletnyitasra is sor kertlhet egy éven beldl.
Ez a |épés felrdzhatja a kiskereskeddket, akik
a Lidl kozelg6 érkezésére felkésziilve mar meg-
tették a szikséges intézkedéseket. A Kroger,
a masodik legnagyobb egyesdlt dllamokbeli
ldnc bovitette sajét diszkont méret( druhdzainak
szamat. Az organikus élelmiszereket forgalmazo
Whole Foods tavaly inditott el egy, 365" elneve-
zés(, alacsony édrakkal dolgozé Uizletkoncepciot.
A kézelmultban az Aldi is bejelentette, hogy 1,6
millidrd dollart tervez befektetni az USA-beli Giz-
letekbe, és tobb mint 1300 Uzlet talakitasat és
bovitését tervezi 2020-ig. Kérdés, hogyan lehet
vonzéva vélniuk az Egyesiilt Allamokban, ahol
a vasarlék inkdbb a markas drukat keresik, és
nem a sajat markas termékeket.

#First Lidl store to open in the
USA this summer

Lidl is going to open its first US store this summer. If
everything goes according to plan, up to 100 discount super-
markets will follow in a year. As a reaction to this step, sec-
ond biggest US retailer Kroger has already opened new dis-
count supermarkets. Just recently Aldi has also announced
its plan to invest USD 1.6 billion in US stores, modernising
and extending more than 1,300 stores until 2020. <«

» Uj Spar Express Forecourt
uizletek Hollandiaban
A Spar Hollan-

S P A RIS

molt be, hogy megnyitotta elsé harom Spar
Express Forecourt tizletét Geertruidenberg-
ben (Eszak-Brabant), Hagaban (Dél-Hollandia)
és Amstelveenben (Amszterdam kozelében).
Emellett tovabbi két hasonlo Gzlet nyitdsat is
tervezik (Arnhem és Wateringen) a jovében.
A fejlesztés a Spar és az EFR (European Fore-
court Retail Group) kézotti megallapodas ered-
ménye, amelynek feladata, hogy Texaco tolté-
dllomést Gzemeltessenek ott, ahol a Spar Exp-
ress Uzletek mUkodnek.

— Az Uj Spar Express Uzletek élelmiszerboltok
lesznek, ahol tankolni is lehet, és nem fordit-
va — nyilatkozta Susanne Kroon, a Spar Nether-
lands kereskedelmi igazgatdja.

A City Spar Uzletekhez hasonldan, ezek az Uj
Uzletek is a kényelmi,food to go”termékekre,
a kornyezetbe és a kozosségbe illeszkedd va-
logatott élelmiszerekre fognak 6sszpontositani.

#:New Spar Express Forecourt

stores in the Netherlands

Spar Netherlands opened its first three Spar Express Fore-
court stores in Geertruidenberg, The Hague and Am-
stelveen. Two more similar stores are likely to follow in
Arnhem and Wateringen. Spar and the European Forecourt
Retail Group (EFR) have joined forces to operate Texaco
filling stations next to Spar Express stores — informed Spar
Netherlands commercial director Susanne Kroon. <

» Ausztriaban tovabb
erosodott a Spar
Az elmult év-

BE2NS®

jes eladdsai 5,3%-kal, 6,42 millidrd euréra néve-
kedtek. A latvanyos fejlédés két oka, hogy a cég
2016-ban széamos kulcsfontossagu modernizaci-
Ot hajtott végre Uzleteiben, illetve Kelet-Auszt-
ridban 28 bolttal béviltek. A Spar Austria egy Uj
Uzleti modellel is kisérletezik, mely elsésorban
friss drukra és a,food to go”termékekre fékuszal.
A kdrnyezé orszégban a cég ¢sszesen 1128
Spar és Eurospar Uzletet, 98 Interspar hiper-
marketet Uizemeltet. Az olasz, a magyar, a szlo-
vén és a horvat piac egyUttesen 3,4%-0s ndve-
kedésre volt képes 2016-ban, a teljes eladas el-
érte a 4,86 millidrd eurdt. A Spar a térségben ta-
valy mintegy 2500 Uj munkahelyet teremtett.

£ Spar continues to strengthen in
Austria

Spar’s total sales grew by 5.3 percent to EUR 6.42 billion
last year. In 2016 the retailer modernised stores and
opened 28 new shops in Eastern Austria. Spar Austria is
also testing a new business model that mainly focuses on
fresh food and ‘food to go’ products. In neighbouring
countries Spar operates 1,128 Spar and Eurospar stores
and 98 Interspar hypermarkets. <

» Novekedett a Danone

Mintegy 21,9 millidrd
euréra novekedett
a Danone tavalyi érté-
kesitése, ami az el6z6
évhez képest 2,9%-0s erésodést jelent. A friss
tejtermékek 2%-kal, a viz szegmens 2,9%-kal
novekedett. Az eurdpai piacon a cég 1,4%-0s
csokkenést tapasztalt az eladdsokban, mennyi-
ségben pedig 1,8%-kal estek vissza. A Danone
Ugy latja, hogy a nyersanyagok dra 2017-ben to-
vabb dragul, de az drnévekedés mértéke nem
fog kilépni az egy szamjegyU kategériabol. Fé-
leg a tej, a mlanyag és a gyimolcsok beszer-
zése fog gondot okozni a cég szakértdi szerint.

#Sales growth for Danone

Last year Danone’s sales rose to EUR 21.9 billion, 2.9 per-
cent more than in the previous year. Sales of fresh dairy
products augmented by 2 percent, while in the water seg-
ment they were up 2.9 percent. However, in the European
market the company’s value sales dropped 1.4 percent and
volume sales fell by 1.8 percent. «

Stabil helyzetben az Auchan

'.r A gazdasagi kihivasok ellenére
j6 évet zart az Auchan Holding
& VW 2016-ban, addzés eltti bevéte-
Auchan lei 0,7%-kal 52,8 millidrd eurdra
néttek, nem szémitva az arfolyam-ingadozast.
A cég kozleményében kihangsulyozta, hogy a
valtozo valutadrfolyamok, elsésorban az orosz
rubel és a kinai jian esetében, negativan befo-
lydsoltak az eredményeiket, ez a bevételek te-
kintetében 2,5%-o0s, mintegy 1,3 millidrd eurd
veszteséget jelent.
Az Auchan tavaly eladdsait 0,9%-kal tudta no-
velni, ennek legfébb oka, hogy vilagszerte 126
Uj értékesitési pontot nyitottak. Csak Franciaor-
szagban 560 millio, globalisan pedig 1,79 mil-
lidrd eurdt fektettek be. Ami az Auchan kiske-
reskedelmi lancat illeti, bevételei tavaly 0,7%-
kal néttek, és 12 orszagban elnyerték a legol-
csobb Uzletldnc cimét.

#% Auchan’s stable position

Despite economic challenges, 2016 was a good year for the
Auchan Holding. Pre-tax profit rose 0.7 percent to EUR 52.8
billion - calculated without exchange rate fluctuation. Sales
increased by 0.9 percent as the group opened 126 new out-
lets all over the world. They invested EUR 560 million in
France only and EUR 1.79 billion at world level. Auchan was
named the cheapest retail chain in 12 countries. «

Organikus allateledelek
a brit Tescokban

ATesco Uj terméket
T ESCO mutat be, egyel6-
a0 csak Nagy-Britan-
nidban, aminek elsésorban a hdzi kedvencek
fognak ordlni. A Freshpet marka friss, magas
min&ségU allateledelbrand, melynek elindita-
sa mellett azért dontott a cég, mert jelentd-
sen megndtt a gourmet macska- és kutyata-
pok irdnti kereslet.
ATesco szévivéje elmondta, hogy a természe-
tes, organikus allateledelek eladasa az elmult
évben 20%-kal nétt, sszesen mintegy 2 millio
ilyen tipusu terméket értékesitettek. A cég sze-
rint a véasarlék ahhoz hasonld minéséget keres-
nek kedvenceik szamara, amilyet maguk is el-
varnak az élelmiszerektdl. A Freshpet terméke-
ket elsé lépésben 300 boltban tesztelik.

#0rganic pet foods in British
Tesco stores

Tesco launches a new product in 300 stores in the United
Kingdom: Freshpet is a range that offers fresh, high-quality
pet food. With the launch the retailer reacted to the in-
creased demand for gourmet cat and dog food. Natural and
organic pet food sales were up 20 percent last year - report-
ed Tesco. «

16 @ 2017/4



hirek Z7#7.74

@ FMCG‘hika a Vllégbél | 3 FMCG news from all over the world

» Olaszorszagban terjeszkedik
az Aldi

Roveretdban, Eszak-Olaszorszag-
ban tervezi megnyitni elsé olasz
Uzletét az Aldi — egy helyi lap ér-
tesUlése szerint. A cég nem eré-
sitette meg a hirt. Kdzlemény k-

ben az olvashatd, hogy olyan terileten keres-

nek 1500 négyzetméteres Uzlethelyiségnek
ingatlant, ahol a kérnyékbeli lakosok szama
meghaladja a 30 ezer fét.

Az Aldi Olaszorszagban szamos erds verseny-
tarsra szamithat, elvégre a piac meglehetésen
telitett. A legfébb versenytérsai varhatdan az
Eurospin, a Penny Market és Lidl lesznek. Idén
szinte biztos, hogy megnyitjék elsé Uzletlket,
de varhatdan délebbi régiok felé is szeretné-
nek majd terjeszkedni.

 Aldi enters the Italian market

Aldi will open its first Italian store in Rovereto, Northern
Italy - reported a local newspaper. The retailer hasn't con-
firmed the information yet. Strong competition is waiting
for Aldi in Italy, where Eurospin, Penny Market and Lidl are
already present. Aldi is expected to open more stores in
the south too. «

» Romaniaban fejleszt

a Carrefour

Legsikeresebb
Carreﬁ}ur ( » be?/a'sérlékéz—
pontjat feldjitja és kibdviti a Carrefour Roma-
nia. Februdr elején jelentette be a cég, hogy
Carrefour Brasov hatalmas kindlatéval a helyi
lakossédg és a turistak legkedveltebb bevésar-
[6kdzpontja kivan valni. A hipermarket mo-
dern felszerelésével, elegans beltéri megolda-
saival fogja novelni a vasarloi éiményt. Az koz-
pont galériarésze haromszorosara, 6000 négy-
zetméterrel bévilt, helyet adva 40 Uzletnek,
a hipermarket terilete ezen feltil 8000 négy-
zetméter.
A cég kdézleményében elmondta, hogy a fej-
lesztés egy 4tfogdbb stratégia fontos lépése
annak érdekében, hogy portfélidjuk még szi-
nesebb legyen.

< Carrefour invests in Romania

Carrefour Romania modernises and extends it most suc-
cessful shopping centre. The retailer announced in early
February that in Carrefour Brasov the floor space of the
hypermarket will be 8,000m? and the size of the gallery will
be 6,000m’, where 40 shops will open.

» Fejlodik az italpiac Europaban
Bar szamos helyi nehézséggel kell megkuzde-
nitik Eurépaban az italgyarté cégeknek, az alko-
holos és az tditéitalok piaca is tovabb fog fej-
|6dni a kdvetkezd egy évben.

A Moody felmérése szdmos nagy gyartd, mint
a Pernod Ricard, a Remy Cointreau, a Carlsberg
Breweries, a Diageo és a Coca-Cola HBC elére-
jelzéseit vette alapul. A térség piaca varhatéan
avildg egészére jellemz6 Gtemben, azaz 4-5%-
kal fog bévdilni. A legnagyobb veszélyt az eu-
répai gyartokra tovabbra is a fejl6dé piacokra
jellemz6 bizonytalan arképzés, a deviza inga-
dozésa jelenti.

# Developing European drink
market

According to a survey by Moody, the alcoholic and soft
drink market will continue to develop in Europe in the
next 12 months. The survey used the forecasts of major
manufacturers such as Pernod Ricard, Remy Cointreau,
Carlsberg Breweries, Diageo and Coca-Cola HBC. Sales are
expected to improve by 4-5 percent. «

» Kivonul a macedon piacrol
aTus

A Tus szlovén szupermarketlanc
eddig hdrom Uzlettel volt je-
len Maceddnidban, de az elmult

t b
US id6szakban nem tudtak teljesite-

ni a minimumelvdarasokat. Egy helyi Ujsag sze-
rint a vevék panaszkodtak a sz(ik vélasztékra, az
akadozo elldtdsi ldncra. A cég Uzleteit a mace-
don Kit-go vésdrolja fel, bar a targyaldsok még
javéban zajlanak.

ATus folyamatosan vesztett teret a térségben,
elébb a horvét, majd a szerb piacrél vonult ki.
Ezek utan csak Szlovénidban fog tevékenyked-
nia cég.

#Tus quits the Macedonian market
Slovenian supermarket chain Tus has three stores in Mace-
donia, but they haven't performed well recently. Macedo-
nian retailer Kit-go will take over the three stores, but the
negotiations are still underway. Tus has gradually lost
ground in the region, first they left the Croatian, then the
Serbian market. «

» A legtiszteletreméltobb marka

REPUTATION (1= A vilagban a legjobb
INSTITUTE | LI hirnévnek a Ferrero
orvend az élelmiszer-

gyartok kozul, legaldbbis a Reputation Institu-
te, a vildg egyik vezetd kutato és tanacsado cé-
gének listaja alapjan.

A ,2017 Global RepTrak 10" cimU tanulmany
alapjan a legkedveltebb cég a vildgon a Ro-
lex, 6t kdveti a Lego és a Disney. A Ferrero mint
legjobb élelmiszergyartd a 17. helyen zart. To-
vabbi jé hirévvel bird helyezettek a szektor-
bol: 23. Barilla, 38. Danone, 52. Kraft-Heinz, 54.
Nestlé, 57. Kellogg's, 59. Heineken, 74. Unilever,
82. Coca-Cola, 84. Bacardi, 93. PepsiCo, 95. Star-
bucks Coffee.

% The most reputable brand

Ferrero is the most reputable food company in the world - ac-
cording to the Reputation Institute. The ‘2017 Global RepTrak
100" study reveals that Rolex is the most reputable company in
the world, followed by Lego and Disney. The highest-ranked food
company, Ferrero took the 17th spot in the ranking.

» Biomasszabol PET-palack

A Nestlé Waters és a Danone egytttmUkodik
egy amerikai start up céggel az Origin Mate-
rialsszal, hogy egy olyan mUanyag Uveget fej-
lesszenek ki, melynek eléallitdsahoz 1009%-ban
megujuld és fenntarthatd biomassza alapanya-
gokat hasznalnak.

A poliészter kategéridban jelenleg a PET, azaz
polietilén-tereftalat a legnépszerlibb muanyag
vildgszerte. Az Uj Uvegek alapanyaga azonban
Ujrahasznositott kartondobozokbdl vagy fu-
részporbdl készilt biomassza lenne. A projekt
partnerei megegyeztek abban, hogy 2020-ra
75%-0s ardnyban fognak PET-palackjaikban
bioalapu anyagokat hasznalni, 2022-re pedig
95%-ban csak biomasszabdl gyartanak csoma-
golast italaik szamra. A jelenleg is rendelkezés-
re 4llé technoldgia minddssze azt teszi lehe-
tévé, hogy hagyoményos alapanyagok 30%-
at cseréljék le bioanyagokra. Igy a fejlesztés te-
riletén is még hosszu Ut all a cégek elétt, de
céljuk, hogy az élelmiszeripar minden ter(le-
tén mielébb elérhetd legyen az Uj technolodgia.

£ PET bottles made from biomass

Nestlé Waters and Danone are cooperating with a US
startup, called Origin Materials, in developing a plastic
bottle that is made exclusively from renewable and sus-
tainable biomass components. Project partners agreed
that by 2020 no less than 75 percent of the material they
use in manufacturing PET bottles will be biological materi-
als. By 2022 no less than 95 percent of the drink packaging
that they produce will be made from biomass. «
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A fogyasztok dontése alapjan

KOSZONTJUK
AZ EV TERMEKE DiJ
2017 NYERTESEIT!

A Product of the Year a vilag legjelentésebb innovacios termékdijazasi rendszere, amely a fogyasztok dontésén ala-
pul. A dijat 30 évvel ezel6étt Franciaorszagban adtak at el6szér, mara pedig — hazankkal egyutt — a vilag tébb mint
40 orszagaban van jelen és kozel 3 milliard fogyasztot ér el. A legnépszeriibb termékeket maguk a hazai fogyasz-

tok valasztjak ki a GfK Hungaria altal végzett 2000 f6s kozvélemény-kutatas keretében. A dijra minden évben Uj
és innovativ termékekkel valamint szolgaltatasokkal lehet nevezni, amelyeket el6szér egy szakmai zs(ri pontoz.
A szakmai grémium altal kivalasztott termékek kategoriakba sorolva indulnak a kézvélemény-kutatason, és a fogyasztok kate-
goriankeént valasztjak meg az év termékeit.

ETEL-ITAL

AZON MELEGEBEN AZON MELEGEBEN
Chia magos rombusz (ALDI) Mini olivas baguette (ALDI)

Y

A trendi superfood és a tradicionalis pékaruk 6tvézete, amely zsenialisan si- Prémium min6ség Paillaisse kenyértészta és az olivabogyodk varazslatos kom-

kerilt. A chia magokkal megbolonditott rombusz-zsemle idealis valasztas a binacidja. Idedlis minden étkezéshez passzold kiszerelésben. Rusztikus kiilsd,

hétkdznapi étkezéseinkhez vagy egészségtudatos étrend dsszeallitasahoz is. finom, légies tészta és mindségi olivabogyok. igy teljes és tokéletes.
Riceland Quinoa termékcsalad Hajdu Parenyica

Dél-Amerikaban termesztett libatopfélékhez tartozé Quinoa névény a rizshez ha-
sonléan gluténmentes. Hivhatnank, ,minden mag Anyjanak” is, mert egyeddilallé
taplalkozasi tulajdonsagokkal bir, szénhidratokban, rostban és fehérjékben gazdag,
szamos vitamint tartalmaz. J6tékony hatassal van a koleszterin- és vércukorszintre.

A Hajdu parenyica évek ota fogalom a magyar vasarlok kdrében. A piaci igé-
nyek és a fogyasztéi izlés valtozasa miatt 2015 elejétél azonban megujult
a termékcsalad. Mikdzben a 190g-os parenyica Uj kiilsével XL valtozatra médo-
sult, bevezettiik a 105g-o0s mini valtozatot. A termék receptjén is modositottunk:
enyhébb iz, cséppet puhabb, kénnyedebb allag jellemzi a terméket.

0.
magazin®y
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SAJAT MARKAS

Gyoztes termékeink pékaru, reform pékaru,
szendvicskrem és tejtermek kategoriakban:

JOBBAN.

OKOSABBAN.

sogy

,Az Ev Terméke Dij” elnevezés( innovécios termékdijazasi rendszert
a PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY Kft. mUkodteti. A dij nyerteseit a szak-
mai zsUri el6szlrése utdn a megkérdezett fogyasztdk valasztjgk meg egy
orszagos, 2 000 f6s, Magyarorszag varosi lakossagara reprezentativ online
kbzvélemény-kutatason. A valasztasi folyamatrdl tovabbi informaciokat
a http://productoftheyear.nu/lepesrol-lepesre honlapon talal.

A fogyasztok dontése alapjan

Keresse dijnyertes termeékeinket az aldi.hu-n!
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A fogyaszték dontése alapjdn

Uj, magyar design, amellyel a termékek hazai, magyar forrasara szerettiik
volna felhivni a vasarlok figyelmét. Rendkivil egyszeri, de nagyszerd Gtlettel,
megnevezéssel ez szépen sikerilt. A magyar kokarda a fehér alapon diszkré-
ten, de karizmatikusan viszi at az lizenetet. A termékek egyébként a tejtermé-
kek kdzott az elsé arkategorias vonalat jelenitik meg.

Castello - Bio termékcsalad (LIDL)
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Castello
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A Castello Bio termékcsalad kivalé minéségl tagjaival alapvetd élelmiszerek
bio valtozatat tessziik elérhetévé olyan vasarléink szamara, akiknek kiemel-
ten fontos a tudatos éleimiszervalasztas, illetve a kiildnb&zd bio éleimiszerek.
A Castello Bio buzafinomliszt kivaléan hasznalhaté fézéshez és siitéshez.
A teljes ki6rlést Castello Bio tonkdlybuzaliszt pedig a szervezet szamara érté-
kes fehérjéket tartalmaz, valamint magas vitamin- és asvanyi anyagtartalom-
mal rendelkezik.

Riska - Laktéozmentes termékcsalad

A RISKA laktézmentes termékcsalad Uj generaciés gyartastechnolégiaval.
Laktozmentes étrenddel elérheté és fenntarthaté a teljes tlinetmentesség,
amennyiben a laktdz enzim hianyabdl vagy csokkent termelédése hatasa-
ra emésztérendszeri tlineteket produkal. Mivel a tej az egyik legfontosabb
taplalékunk, nem ajanlott a tejtermékek teljes kizarasa étrendiinkbdl, és
- hala ennek az j termékcsaladnak - tdbbé mar nem is szilkséges. Eljiink
egyltt tejes életet kdnnyedén!

Tobbfajta izvilagot, fajtakért magaba foglalé termék - egészséges névényi ala-
pu vegan szendvicskrém a kovetkez6 izekben: humusz, fliszeres z6ldséges,
tokmagos-tonkdlyds-széjababos, paradicsomos-bazsalikomos, mango-curry.
Egészségtudatos vasarloknak ajanljuk.

dmBio termékcsalad

SR s
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A dmBio termékek alapanyaga ellen&rzétt 6koldgiai gazdalkodasbol szarmazik.
Minden felhasznalt alapanyag gondosan valogatott, nagy figyelmet forditanak a
termékek termé égére, fri égére és vitalitdsara. A termékek elkészi-
tési modjanal elsédleges szempont, hogy megmaradjon az alapanyagok teljes
értékiisége. A feldolgozas kiméletesen térténik (pl. hidegen sajtol olajak), igy
a termékek tovabb megérzik az értékes Osszetevoket és a vitalitast. A dmBio
termékek sem kénezéssel sem ionizal6 sugarakkal nincsenek tartdsitva. A ter-
mékek szilkség esetén mézet, teljes kidrlésl cukrot vagy szirupot tartalmaznak.
A termékcsalad génmanipulalt alapanyagokat nem tartalmaz. A termékeket mi-
néségellendrzését fuggetlen szakértd intézetek végzik.

Castello - Fit&Well termékcsalad (LIDL)

&
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Fitt & Well termékcsaladunkba a kalériaszegény és reformtaplalkozas tamoga-
tando6an ujabb termékeket integraltunk, melyek tokéletes helyettesitéi az olyan
jol ismert 6sszetevéknek, mint példaul a kristalycukor vagy fehérliszt. A termék-
csalad uj tagjai kozé tartozik tobbek kdz6tt korunk egyik legujabb, legnépsze-
ribb édesitészere a Xilit, praktikus, visszazarhatd, kérnyezetbarat csomagolas-
ban, valamint a Castello Fit&Well teljes kidrlésl buzaliszt és a Castello Fit&Well
fehér tonkolybuzaliszt.

Hivatalos kommunikaciés partner: DEEPINSIGHT E Geomédia Kiadsi rt.

2 Geohalding tagja

Trade

Kizarélagos FMCG szakmai partner: > 8
magazin
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www.magyarriska.hu

A laktézmentes tejtermék kategoria gy6ztese.
A GfK Hungaria 2000 f6s kozvélemény-kutatasa alapjan.


www.magyarriska.hu
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Pikok - Pannénia termékcsalad (LIDL)

A Pikok Pannénia termékcsalad tagjai kétségtelenil remek valasztas reggelire,
uzsonnara vagy akar egy tavaszi piknik részeként. A termékcsalad tartalmaz
Csabai és Gyulai paprikas szarazkolbaszt, szeletelt téliszalamit, szeletelt pap-
rikas téliszalamit. Azoknak, akik jobb szeretik maguk szeletelni a téliszalamit,
a nemes penészes csaladtagok okoznak majd kulinaris élményt.

Agi szérp termékcsalad
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Bl]csﬂt inthetﬁnk a ragacsos palackoknak! Az uj Agi cseppmentes kupak tech-

ezaltal higiénikus adagolast biztosit.

Pécsi Sor Prémium Lager

Prémium lageriinket kdzel 170 éves nyiltka-
das f6zési tapasztalatunk alapjan készitjik
el, minéségi alapanyagokbol. Letisztultsa-
gaval, preciz, karakteres kiillemével és mi-
ndéségi beltartalmaval nem akar, tébb lenni,
mint a sajat multja, a jelennek és jelen fo-
gyasztonak szol.

Castello - Gluténmentes
termékcsalad (LIDL)

Az alapvet6en siitési kellékeket tartalmazé Castello termékcsaladot a megvalto-
zott, specialis étkezési szokasokra reagalva funkcionalis termékekkel bévitettiik
ki. A Castello gluténmentes termékcsalad tagjai, a gluténmentes lisztkeverék,
a kukorica liszt, és a kukorica dara a gluténérzékenyek szamara is biztonsago-
san fogyaszthatoak, hiszen el6allitasuk olyan lizemben torténik, ahol semmilyen
gluténtartalmu dsszetevét nem hasznalnak. igy a gluténmentes Castello termék-
csaladhoz tartoz6 termékek barmely ételnek kivalé dsszetevéi lehetnek.

Bluedino - Laktézmentes
trappista sajt (LIDL)

e

A sajt egy teljes értékii, j6 minéségl fehérjeforras. Koncentralt formaban
tartalmazza a tej értékes Osszetevéit, féleg zsirban oldédé vitaminokat
(A, D, E) és kalciumot. A prémium kategdrias laktézmentes ,Bluedino”
trappista sajt mogott hat hetes érlelési fazis all, ezért tejcukor-érzékenyek
szamara is fogyaszthaté.

Hey-Ho termékcsalad

A Hey-ho gyumdlcsital csalad széles iz valasztékkal, kivalé minéségben, meg-
Ujult csomagolasban, megujult recepturaval, megujult logéval és kommunikaci-
éval Ujra elérheté a piacon. A 25% gylumdlcstartalmd italok alma, korte, 6szi-
barack, szilva és piros multivitamin izekben, 1 literes kiszerelésben kaphatéak.
Mitél tobb az uj Hey-ho, mint egy altagos gyimdlcslé? Sokkal tobb van benne,
mint az izletes, napérlelte gyimolcsdk. Az 6rém, a gondoskodas, a nevetés,
a boldogséag az, ami életre kelti és kilonlegessé teszi.

WATT energy drink
watermelon&goosberry

UJ szokatlan duplaélmény a WATT-tdl.
TERMESZETESEN idén is bevallaltuk
a fogyaszték kedvencét, az egyedi sti-
lust megjelenést: természetes alappal,
gorogdinnye-egres izben - egyedi do-
bozban.

Kizarélagos FMCG szakmai partner

St
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Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT
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A fogyasztok dontése alapjan

i mics A Béres Vita-D, termékcsalad magas ha-

o téanyag tartalmu készitménye, a Béres e
EEIERES Vlta-lg)3 Forjte, mely SOOQNE'(nemzetkon » E
.y ! egység) olajban oldott D,-vitamint tartalmaz. g
V | (a- [_}-___ A fogyasztok szamara vény nélkiil elérhe- g
F 4 t6, és egészségpénztari szamlara is kap- H
Drte haté. Napi 1 tabletta szedését javasoljuk E
m E az immunrendszerért, a csontozatért, a E
28235 O-witamin fogazatért és az izmokért. E

tartalomma)

*Béres Vita-D, FORTE 3000 NE tabletta
D-vitamin-hianyos allapot fennallasa ese-
tén, a fokozott D,-vitamin bevitelt indokol6
kilénleges taplalkozasi igény kielégitésé-
hez igazitott 6sszetétell, specialis-gyogya-
szati célra szant-tapszer.

XL-S Medical tabletta

VAGY KERDEZZE MEG KEZELOORVOSAT!

A Héra Prémium Clean egyedulallo, valdban moshato, ellenallé falfesték. Legyen sz ketchuprdl,

falfelliletrél a szennyezédés egyetlen mozdulattal eltavolithatd. A termék egyedisége a valdéban
moshatd, vizalld, hipoallergén bevonatban rejlik. A fellletrél eltavolitott szennyez6dés nem hagy
nyomot, a falfellilet szamtalan tisztitas utan is hibatlan marad. Fuiggetlen, hitelesitett mérések alap-
jan kijelenthetd, hogy még 2000 dorzsciklus (a szabvanyos 200 dorzsciklus tizszerese) esetén is, a
rétegvastagsag vesztesége olyan minimalis, hogy els6 osztalyba sorolja a festéket. A termék tébb
ezer szinben elérhetd, igy mindenki megtalalhatja a lakasahoz legjobban ill6 szint.

HOGYAN VALASZTANAK A FOGYASZTOK

Jelentkezési lap kitoltése, elkildése:
www.azevtermekedij.hu/lepesrol-lepesre

Zs(ri szavazas — Kategoriak véglegesitése
GfK Hungaria Piackutato Intézet — Kézvélemény-kutatas
Eredményhirdetés — dijatadé gala

Kapcsolatfelvétel: Product of the Year Hungary Kift.:
T.: (1) 887-4868;

E-mail: info@productoftheyear.hu;

Web: www.azevtermekedij.hu

Béres Vita-D, Forte 3000 NE tabletta CalciTrio pezsgotabletta

A CalciTrio 3 az 1-ben termékcsalad
egy sajat fejlesztésii komplex vitamin,
melynek hatéanyagai részt vesznek
az er@s, egészséges csontozat fenn-
tartdsaban. A termék a csontok sza-
mara 3 kulcsfontossagu Osszetevét
tartalmaz. 1. kalciumot, amely a cson-
tok f6 épitéeleme,

2. természetes K,-vitamint, mely ak-
tivalja az oszteokalcin nevi fehérjét,
amely aktivalt allapotban képes a kal-
cium csontszerkezetbe val6 beéplilé-
sét elésegiteni,

3. D-vitamint, mely segiti a kalcium
felszivédasat. Ezek a vitaminok egytt
szlikségesekahhoz, hogyakalciumha-
tékonyabban beépliiljon a csontokba.
A CalciTrio filmtabletta és finom, na-
rancsizli pezsgo6tabletta valtozatban
kaphato.

e
‘N r';l."i[-D'CJ'?H " ) . i eoa B i . .

= b z XL-S Medical tabletta Eurépa els6 szamu testsulycsokkentd terméke, amelynek hatékony-
e sagat klinikai vizsgalatok bizonyitjak. Bizonyitott zsirmegkotd és étvagycsokkentd hatasat egy
\:‘\L szabadalmaztatott, természetes eredetii rostkomplexnek (LitramineTM) kész6nheti, mely mas
N Ty Magyarorszagon forgalmazott testsulycsokkent6 készitményben nem talalhat6. Folyamatos al-

il é kalmazas mellett is biztonsaggal szedhetd, a kivant testsuly eléréséig.

Orvostechnikai eszkdz, ami egyben gyégyaszati segédeszkdznek is minésul.

Forgalmazza: Omega Pharma Hungary Kft. — 1138 Budapest, Madarasz Viktor utca 47-49.

A KOCKAZATOKROL OLVASSA EL A HASZNALATI UTMUTATOT,

OTTHON

mustarrol, étolajrél, narancslérdl, tejrél, vagy éppen céklardl, a Héra Prémium Cleannel festett Hera Premlum Clean

2 Geohalding tagja

40,
magaziny

il
Hivatalos kommunikaciés partner: DEEPINSIGHT [E] ceomcio iz new Kizarslagos FMCG szakmai partner: AL
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Nincs két egyforma Hajdu parenyica

Az Ev Terméke Dij 2017 gyoztese

a Korostej egyik bliszkesége

A Hajdu parenyica évek ota eta-
lon a magyar vasarlok korében.
A fogyasztoi igények és izlés valto-

or

zasa miatt 2015 elejétol azonban
kiviil-beliil megujult a termékcsa-
lad. A 190 g-os parenyica uj kiil-
sovel XL valtozatra modosult, mi-
kozben bevezették a 105 g-os mini
verziot. Receptje is valtozott:
enyhébb iz, puhabb, konnyedebb
allag jellemzi a terméket. Az Ev
Terméke Dij 2017 zstirije mellett
a fokuszcsoportos kutatas soran
a fogyasztok is nagyra értékelték
a sajtkiilonlegességet.

parenyicanak komoly rajongota-
Abora van Magyarorszagon. Gyerek-

korunkban megszerettik, boldo-
gan tekergettik, de felnéve sem tudunk
ellenalini kuldnleges izének, illatanak. ..
Egyes forrasok szerint még évszazadok-
kal ezel6tt a Balkanrol érkezett, mégis a
Felvidék kilonleges, népszer sajtjava valt.
Arégiidékben tobbnyire juhtejbdl készilt,
mara szinte kizarélag tehéntejbdl készitett
parenyicat fogyasztunk. A jellegzetesen ru-
galmas-szélas sajttészta a gyartasi eljaras
soran torténd hevités-gyuras eredménye,
krémszinét pedig a sos vizben dztatas-
nak-gézolésnek koszdnheti.

Nincs belole két egyforma

A K6rostejnél kilondsen biiszkék arra, hogy
tomegtermelésben, sok szézezres darab-
szamok mellett is meg tudtak érizni a Hajdu
parenyica kézmduves jellegét, mindségét.
Nem készul belSle két egyformal Ennek az
a titka, hogy minden egyes sajt ma is kézi-
munka eredményeként nyeri el a formdjat.
Szorgos asszonykezek daraboljak fel, teke-
rik, majd kotdzik Ossze az értékes szalakat.
Végl a parenyicdk hagyomanyos médon,
bikkfaval fistolve kapjak meg gyonyord
aranybarna szinlket és a legfinomabb fis-
tolt sonkakra emlékeztetd illatukat.

Korostetétlentol a messzi

Hongkongig

A Kérostetétlenen készitett
parenyicak nemcsak

idehaza népszerdek. 4
Jelentés rendelések
érkeznek Német-
orszagbol és Svéd-

orszagbdl, de elju-

tottak mar a tajvani
Uzletekig is. A 2016-ban
megrendezett Hong Kong
Food Expon is a parenyica

volt az egyik legsikeresebb
Hajdu sajt a helyiek kérében.

’ Fali ™, = 4
Mar a fiistolés elott is gyonyoriiek

Az Ev Terméke 2017-ben

Magyarorszagon

A gyartd az utdbbi évek
». megujulasat kdvetden
" nevezte be a termé-
. ket AzEvTerméke
B 2017 dijra. A sajt
g izében, allaga-
ban is kiemelke-
¥ ddének bizonyult,
~igy a fogyasztok
~ véleménye alapjan

2017-ben megérde-
melten lett a parenyica

kategdria Uj gydztese. (x)

.=E-h

Biikkfaval fiistolt Hajdu parenyicak

Kérostetétlenen

& Hajdu parenica cheese wins Product of the Year 2017

In early 2015 KGrostej's Hajdu parenica
product range renewed in both packag-
ing and content. The 190g parenica got
a new look and an XL size, and a 105g
mini version was also launched. A milder
taste and a softer texture characterise
the product. As for its history, parenica is

said to have come from the Balkans and
was formerly made from sheep milk.

Korostej is very proud of the fact that
they have managed to preserve the arti-
san character and quality of the product
- the beechwood-smoked, cow’s milk
cheese gets its final shape with man-

A Product of the Year kizarélagos FMCG szakmai partnere a Trade magazin!

ual work, so no two parenicas are the
same! Germany and Sweden are major
importers of the product and Hajdu
parenica was also very successful at the
2016 Hong Kong Food Expo. In Hungary
the product became Product of the Year
2017 in the parenica category. (x)
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Hogyanok
és miertek

A piacra ker0l6 termékek évrél évre ndvekvd tomegébdl a legin-
novativabbakat kiemeld zstriben mérkafiiggetlen, dltaldnos piaci
tapasztalatokkal bird, a termékfejlesztés és markaépités terlletét

jol ismerd szakemberek vesznek részt — kozilik kérdeztink né-
hanyat koérképlnkben. //

KA

& Hows and whys

From the masses of products that enter the market every year, the jury selects the most
innovative ones. The jurors are all experts who are independent from brands, have general
market experience and an in-depth knowledge on innovation and brand building. We
asked some of them about their impression in our overview. //

A zsUiri elndkeként 6rommel mondhatom
el, az idei, immar hatodik alkalommal meg-
rendezésre keriilt Ev Terméke megmérette-
tés idén ismét szép sikereket hozott. A ko-
rabban megszokottak mellett Gjabb inno-
vativ kategoriakban torténtek nevezések,
de killonosen drvendetes, hogy vannak év-
rol évre visszatérd vallalkozasok, amelyek
Ujabb és Ujabb markakat inditanak sikere-
sen. Szamukra kilondsen fontos a részvé-
tel a legnevesebb hazai innovacios termék-

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

dijazasi rendszerben.

A fogyasztdk szamara fontos a kiszamithatdsag, a megbizhato-
sag, a folyamatos innovacio és termékfejlesztés koltséghatékony
kommunikalasa. A benevezett termékek zs(rizése, el6valogata-
sa konszenzusosan tortént, de az Ev Terméke dijat végséd soron
a fogyasztok itélték oda a gydzteseknek, az & egyre erételjesebb
és tudatosabb vélemeényk dontott — mindannyiunk: a gyartok,
a kereskeddk és a fogyasztok javara.t. //

As the chairman of the jury, | am happy to report that the 6th Product of the
Year competition was a great success. There were entries in new, innovative
categories as well. Consumers want reliability, innovation and cost-efficient
communication of product development work. The pre-selection of entries
was done by a jury of experts, but in the end it was consumers who decided
which products were worthy to become ‘Product of the Year’ /

Az idei versenyen szinte minden kategori-
aban kimondottan innovativ termékek in-
dultak, olyanok, amelyek valodi igényekre
adnak valaszt, és ugyanakkor kivald megol-
dast is. Biztos vagyok benne, hogy egy ko-
rlltekintd vasarlo szamara, akinek fontos az
ar-érték arany, a Product of the Year elisme-
rés sokat segit a tajéekozodasban, a polco-
kon valé jobb eligazodasban, a megfontolt
vasarlasban.

A fogyasztdknak egyre nagyobb a valaszta-
si lehetdsége a boltokban, mindenutt meg-
mutatkozik az FMCG-szektor sokszinlsége. Kilon érom, hogy
olyan termékekkel is taldlkozhattunk, amelyek nemcsak itthon,
de a vilag mas orszagaiban is Ujdonsagként jelenhetnek meg, biz-
tos sikerre itéltetve.

A kiskereskedelemben hatalmas a verseny, egyre tobb marka kozl

@ 2017/4

Hermann
Zsuzsanna
lgyvezets-fészerkesztd
Trade magazin

A Product of the Year kizaréla

kell kitlinni minden szegmensben. Eppen ezért kiiléndsen fontos a
POY mint dij: a kisebb hazai gyartok és az ismert markak egyenld
esélyekkel versengenek a zs(ri és a fogyasztok szavazataiért, a dija-
zottak pedig hatékonyan megkilonboztethetik magukat.

Amikor a fogyasztdi bizalom erésddése érzékelhetd sok fontos szeg-
mensben, nem mindegy, milyen termékek viselik a dij logojat, me-
lyek szerepelnek a nyerteseket bemutat6 hirekben. A Trade maga-
zin mint a Product of the Year kizarélagos FMCG-médiapartnere
minden évben els6ként mutatja be a nyertes termékeket — idén is
nagy orommel tessz(ik ezt, gratulalva egyuttal a nyerteseknek! /

I saw really innovative products in almost all categories. My view is that the
Product of the Year label can help consumers in making better buying deci-
sions. It was great to see products that have a chance to be successful in the
international market as well. POY gives small manufacturers the chance to
compete with large brands on a level playing field. Being the official media
partner of the programme, every year Trade magazin is the first to present
the winners. Congratulations to them!//

A gydgyszeripar a magyar vegyipar legin-
novativabb agazata, a hazai gyogyszergyar-
tok hagyomanyosan a nemzetgazdasagi at-
lag nyolcszorosat forditjak kutatas-fejlesztés-
re, 2015-ben ez 67 milliard forintot jelentett.
Ezért is fontos a szamunkra, hogy ott lehe-
tiink az Ev Terméke Dij zs(irijében, hiszen az
innovacio a fejlédéstink alapja, és tudjuk, ez
jelenti a jovdt. Orémeeli, hogy minden évben
vannak gyégyszerek és gyogyszergyarto alal
fejlesztett étrend-kiegészitdk is a versenyben.
Az innovacié dnmagaban szerintem nem ér-
telmezhetd, fontos, hogy annak eredménye megjelenjen a fogyasz-
tonal is, megkonnyitse az életét, megoldast jelentsen egy problé-
majara, praktikumot adjon.

Az idei megmérettetés minden terméke megmutatta, hogy mi-
lyen pozitivumot, értéket hordoz a jelenléte a piacon, azt gondo-
lom, hogy egy nagyon szinvonalas verseny volt a 2017-es. Ennél-
fogva a zslri dolga sem volt egyszer(i. Nekem gydgyszerészkent,
klinikai gyogyszerfejlesztési kutatoi diplomaval sem volt kénny(,
ugyanakkor probaltam a fogyasztok igényeibe, élethelyzetébe be-
lehelyezkedni a pontozasok soran. A gyogyszeripari trendet nézve
sok olyan termék volt, amely kombinacidban tartalmazta azokat a
hatoanyagokat, amelyeket egyébként a fogyasztok killonbozé ké-
szitmények egy(ittes alkalmazasaval, beszedésével tudnak csak el-
érni. A kombinacios készitmények segitik a helyes gydgyszeralkal-
mazast, a betegcomliance-t, és kényelmesek a fogyasztonak. Ebben
az évben szamomra ezek a termékek jelentették az innovaciot. //

Dr. llku Livia

igazgato

Magyar Gyogyszergyartok
Orszagos Szovetsége

In Hungary the pharmaceutical industry invested HUF 67 billion in research
and development in 2015. | am happy to see that there are pharmaceutical
products in the Product of the Year competition every year. For me an inno-
vation doesn't make sense in itself, it is very important to have its effect felt
in the life of consumers. In this year's competition there were many products
which combined components that consumers could only benefit from by
taking several different products at the same time. Combinational products
like this are comfortable to use and contribute to proper medicine use. //

Ami szamomra meglepd volt az idei palyazokkal kapcsolatban,
az az volt, hogy nagyon sok sajat markas készitményt neveztek az
elézd évekhez képest. Az innovaciok mértéke érzésem szerint az
elézd években megszokott volt. Ez azt jelenti, hogy igazi attord in-
novacioval sajnos nem talalkoztam. Az egészségtudatos étrenddel
kapcsolatos fejlesztések voltak leginkabb azok, amelyek valamifé-
le trendet mutathatnak.

0s FMCG szakmai partnere a Trade magazin!
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A palyazott termékeket minden esetben
megprébalom fogyasztdi szemmel értékel-
ni, és kevesebb pontot adni az Ugynevezett
marketinginnovaciokra, amelyekbdl azért
minden évben akad szép szammal. A rekla-
mok hatasat megprébalja kiszlrni az ember
és arra koncentralni, hogy valoban olyan ter-
mékkel &ll-e szemben, amely valami Gjat hoz
a fogyaszték szamara. //

Palotai Zoltan
lgyvezetd
trnd Central Eastern Europe

What surprised me was that many of the entries
were private label products. Unfortunately | ha-
ven't come across any breakthrough innovations. The trendiest products
were those which had to do with the current health trend. When evaluating
works, | try to give fewer points to so-called marketing innovations and more
to those that give consumers something extra./

Azzal a céllal vagtam bele az idén a zslirizésbe, hogy els6 szamu
szempontként a termék innovativ mivoltat fogom értékelni. Azt is
fontosnak éreztem szem eldtt tartani, hogy illeszkedik-e az adott
termék a globalis piacon megfigyelhetd, eléremutatd innovacios
trendek valamelyikébe. Az idei termékek kozUl volt néhany olyan,
amely az innovacio mellett vagy ahelyett az izével vagy az dsszete-
vOk mindségével kiemelkedett a versenyzOk kozil. A kényelmi ter-
mékek kozott nagyon jonak tartom azt az iranyt, amikor a termék
egyes Osszetevoi is kiemelésre kerllnek: egy fogyasztasra kész sa-
latakeverékben csticsmindségli sajtot kindlni szerintem szuper 6t
let. Ortiltem, hogy a csomagolasok tekintetében nem egy esetben
eurdpai szinvonal(, a mai fiatal generacié korében is sikergyans,

[ hera®
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A Product of the Year kizaréla

AZ UJ HERA CLEAN FA

JORS

KETCHUP/MUSTAR TEJ

SZINKEVERESSEL TOBB EZER SZINBEN ELERHETO.
JDONSAG: 2017. APRILISATOL 30 KESZRE KEVERT
SZINBEN IS KAPHATO.

a konzervativ izléstdl elrugaszkodd példat is
lathattunk. Szamomra drvendetes emellett,
hogy a vegetarianus fogyasztoknak és a tu-
dartos taplalkozas elkotelezettjeinek szant, de
mégis ,tomegtermékek” is képviseltették ma-
gukat a mezényben. A mezdny reprezentalta
a kisebb és nagyobb cégek valos piaci jelen-
letét. A kisebb cégek sikerének titka szerin-
tem az, hogy ne a nagy cégekkel versenyez-
ve, a tomegtermékek piacan kivanjanak érvé-
nyesUlni, hanem talaljak meg azokat a niche-
piacokat, amelyeken a fogyasztok specialis, adott esetben magasabb
igényeit tudjak kielégiteni kilonleges termékeikkel. Mind munka-
kori kotelességbdl, mind anyukaként nagyon tudatos, az Ujdonsa-
gokra nyitott fogyasztd vagyok. Igy tehat nemcsak a zs(irizés so-
ran, de a mindennapokban is folyamatosan bongészem a termékek
jelolését, és objektiv értékitéletet igyekszem alkotni. Az idén leg-
nagyobb kedvenceim a zoldségkrémek és az emlitett, fogyasztas-
ra kész salata voltak. Szerintem a legtobb termék jelenleg is meg-
talalhato a boltok polcain. 7/

Sz6ll6si Réka

ligyvezetd igazgato
EFOSZ

Some of this year's entries weren't only innovative, but also exceptional in
their taste or in the quality of ingredients. | was happy to see packaging solu-
tions which represented European quality. My view is that the secret behind
the success of small companies can be finding so-called niche markets with
their products. When evaluating the products, | did the same as in my daily
life: carefully reading the information on the packaging, making an objective
judgement. This year my favourite products were the vegetable spreads and
the convenience salad with quality cheese.

®®

CEKLA NARANCS

¢
3

A FALFESTEK KATEGORIA GYOZTESE.
A GFK HUNGARIA 2000 F3S KGZVELEMENY-KUTATASA ALAPJAN.

Afogyasztok dantése alapjan

azin!


www.trilak.hu

Meg szélesebb izvdlaszték, kivald minéség és egy eredeti
gyumolcsital recept, amely mindenki arcdra mosolyt csal.

Mi az, amitél a Hey-Ho tobb, mint egy atlagos gyimolcslé?
Sokkal tébb van benne, mint a gondosan vdlogatott gyimolcsok. Az 6rom, a gondoskodds,
a nevetés, a boldogsdag az, ami életre kelti és kilonlegessé teszi receptinket.

SONNY Kft., Tel: 06-1-253-1200 e-mail: info@heyhogyumolcsital.hu


www.rauch.hu

vs77777 reflektorban: minGségbiztositas, élelmiszerbiztonsag

Termékekrol csak tényszertien

Minoségi biztositasok

Az informacio hatalom.

A termékekrol 0sszegylijtott
adatok biztonsagot nyajtanak
az egyre szigorodo torvényi
kornyezetben, erositik a
gyartok piaci helyzetét, uj
lehetoségeket nyitnak meg a
vasarlokkal és a partnerekkel
valéo kommunikalasban.

hamisitas elleni globélis kizde-
Alem, a markék védelme és az ér-

tékes termékek nyomon kovetése
egyre égetébb témak a nemzetkodzi ke-
reskedelem kapcsan. A hagyomanyosan
a csomagoldson feltlintetett termékada-
tok mellett a hozzaadott értékd informa-
ciok jelentésége hihetetlen mértékben
nétt. Az Eurdpai Unid felismerte, hogy a
GS1 szabvanyrendszer, melyet vildgszerte
egységesen alkalmazhatnak gyartok, ke-
reskeddk, szolgéltatok, fogyasztok és az
dllamigazgatési szervezetek is, hatékony
segitséget nyUjthat ezeken a tertleteken.
Vatai Krisztina a GS1 Magyarorszag Uzlet-
fejlesztési igazgatdja kiemeli:
— Anyomon kdvetés
az ellatési lanc teljes
atldthatésagat jelen-
ti. Ennek biztositasa-
hoz az alapanyagok-
tol a késztermékig
zajlo folyamatokban
és a késztermék fo-
gyasztoig torténd
eljuttatasa soran is
meg kell vélaszolni
a ki, hol, mit, miért és mikor kérdéseket,
melyek a gyakorlatban az aldbbi feladatok
teljesitését jelentik: termékek és szereplék
azonositasa; cimkézés és adatgydjtés; nyo-
mon kovetési adatok rogzitése; termék-
hez kothetd és nyomon kdvetési adatok
megosztasa. Emellett a tudatos fogyasztd
szamara ma mar alapelvaras, hogy a ter-
mékrél gyorsan, pontos és megbizhatd in-
formacidt kapjon. Az innovativ fogyasztéd
elészeretettel hasznalja okostelefonjat va-
sarlas kozben is, féleg, ha igy promaciokrdl
értestlhet, vagy akcios kupont ér el, melyet

Vatai Krisztina
tizletfejlesztési igazgatd
GS1 Magyarorszag

a kasszanal akar azonnal be is valthat, és
az élményt egy érintéssel meg is oszthatja
barataival a kozosségi forumokon. A GS14l-
tal, de a felhaszndlok bevonasaval készitett
szektorspecifikus Utmutatok bemutatjak,
hogy a kilonbozé technoldgidk — vonal-
kodos jeldlés, elektronikus kommunikacio,
adatkommunikaciés halézatok — alkalma-
zasaval és a vonatkozd jogszabalyoknak
megfeleléen, hogyan kell ezeket az adat-
csoportokat nyilvantartani, megjeleniteni
a terméken és/vagy megosztani a keres-
kedelmi partnerekkel, hatdsagi szereplék-
kel. A GS1 szakért6i pedig személyes szak-
tandcsadassal segitik a vallalkozasokat a
hatékony és gyors bevezetésben. Nemrég
6 hazai véllalkozasnal végeztink nyomon
kovetési auditot A tapasztalatok azt mutat-
tak, hogy a legtdébb esetben informatikai
rendszerek tdmogatasaval és magas szint(
relevans tudassal birnak a minéségbizto-
sftas tertletén.

Csokkeno kockazat

A Bureau Veritas Certification képviseleté-
ben Laczkd Gyorgy Uzletfejlesztd, élelmi-
szerbiztonsagi auditor elmondta, hogy az
irdnyftasi rendszer a szervezet kockdzatait
kezeli és csokkenti, képessé teszi a céget a
gyors reagalasra olyan helyzetekben, ame-
lyek kdrosan befolyasolhatjak mUikodését
és teljesitéseit az Ugyfelek felé:

— Az irdnyftasi rendszer valos idejl be-
avatkozast tesz lehetévé, ezzel mérsékeli
az olyan események hatésat, esetleg ki is
kuszoboli 6ket, mint nem megfeleld ter-
mék gyartasa, késedelmes szallitas, ne-
gativ kornyezeti hatdsok A véllalkozasok
tobbsége manapsag arra torekszik, hogy
Uzleti partnerei, beszallitéi is hasonldan
korszer( irdnyitasi rendszert mikodtes-
senek. gy nagyban javul a teljes ellatasi
lanc teljesitmeénye, kiszamithatobba teszi
az Uzleti folyamatokat és hatékonyabba a
mukodést. Az Uj 1SO-szabvanyok egyér-
telmden azt tdmogatjak, hogy csak olyan
szabalyozast és adminisztracids terheket
vallaljanak a szervezetek, amelyekre valo-
ban szlikség van a hatékony gyartashoz
vagy a szolgaltatds kivitelezéséhez Az ella-
tasilanc valamennyi szerepléjének tudunk
nyujtani beszallitdi auditot, tanusitunk ird-
nyitasi rendszereket, és a kereskeddélancok

I b ; o
A tudatos vasarlo szamara ma mar
alapelvaras, hogy a termékrél gyorsan,
pontos és megbizhat6 informacidt kapjon

igényeinek megfeleléen szamos IFS, BRC
élelmiszer-biztonsagi tanusftast végzink.
Szolgéltatasaink igénybevételével jelen-
tésen csokken annak a veszélye, hogy a
terméket ki kell vonni a piacrdl jogi vagy
biztonsagi probléma miatt, és értékesitési
veszteséget szenvedjen a gyarto és a keres-
kedd is. A kilonféle auditok, ellenérzések
elsésorban az Uzleti partnerek felé jarnak
egyértelmd elényokkel és atlathatosaggal,
a fogyasztd ebbdl annyit érzékel, hogy a
megfeleld min&ségl és biztonsagos élel-
miszer vagy egyéb FMCG-termék a részére
elérhetd. Természetesen azonban ez a leg-
lényegesebb mindenki szdmara.

Biztonsag molekularis szinten

A WESSLING Hungary Kérnyezetvédelmi,
Elelmiszerbiztonsagi, Egészségvédelmi és
Min&ségugyi Szolgaltatd Kft 25 éve van
jelen a magyar piacon. Akkreditélt tevé-
kenységi terlletei kozott szerepelnek a
kornyezetvédelmi vizsgalatok, az élelmi-
szer- és takarmanyvizsgalatok, a gyogy-
szervizsgalatok, szaktandcsadas és oktatas,
illetve kutatas-fejlesztés. Dr. Szigeti Tamas
Janos, a cég Uzletfejlesztési igazgatdja a
termékekben talalhato, nem kivant anya-
gokkal kapcsolatos félreértésekre hivja fel
a figyelmet:

— A kozvélemény altaldban zérd toleran-
cidval tekint erre a kérdésre — gyakran
halljuk ezt a kifejezést a médidban —, te-
hat elvardsaik szerint a termék egyaltalan
nem tartalmazhat nem kivant anyagokat.
Tudomanyos megfontoldsok alapjan a mi
laboratériumainkbol nem adunk nullat



A GS1 hisz abban, hogy a szabvanyok ereje
jobba teszi azt, ahogyan dolgozunk és éliink.

@1 Az Uzleti élet kdozds nyelve www.gslhu.org
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GUnther Ahmed
Rusznak, az Isla-
mic Information,
Documentation
and Certification
GmbH (IIDZ) ve-
zérigazgatdja Ugy
l4tja, hogy a cé-
geknél egyre in-
kabb trend, hogy
termékeikkel a
specidlis igénye-
ket is kiszolgaljak,
ugyanis ez komoly bevételi forrast is je-
lent szamukra. A vildgon kb. 1,5 millidrd
muszlim él, ebben éridsi potencialt Idtnak
a cégekiis:

— A Halal tanusitvanyok az Uj célcsopor-
tok, esetlinkben a muszlimok elérését és
magasabb szinvonalon térténd kiszol-
galdsadnak elésegitését biztositja mind
az FMCG, mind a HORECA terUletén. A
vagohidak szamara is oridsi lehetéséget
kindl a Halal Tanusitvény: a Halal el6ira-

Giinther Ahmed

Rusznak
vezérigazgato
Islamic Information,
Documentation and
Certification

Speaﬁkus piacok

soknak megfelel® husnak egyre nagyobb
kereslete van, mivel a Halal minégsités
egyet jelent a kivald min&séggel. Cé-
glnk a vildg 6sszes orszagara kiterjedd
tanusitvanyok kidllitasara jogosult, az
egyre szigorodo akkreditaciés elvara-
sokat folyamatosan teljesitjik. Sokrét(
szolgaltatast nyujt cégiink: a meglévé,
mar bejdratott termékek tanusitdsan
kivdl Uj termékek tervezésében, piaci
informaciok atadasaval, kiallitdsokon
vald részvétel esetén elkisérjuk partne-
reinket. A Halal Tanusftvany partnereink
részére a mindségbiztositasi rendszer
kiegészitését jelenti, illetve a tanusitani
kivant termékeket megvizsgaljuk mind
az 6sszetevék tekintetében, mind pedig
a gyartas egyes elemeinek vizsgalataval.
Egy mUkodé mindségbiztositassal ren-
delkezé cég szédmdra ez nem jelent kiilo-
nosebb kihivast, konnyedén integraljak
az elvarasokat, illetve ebben maximalisan
kozremkodink és segitliink ezek kiala-
kitasdban, alkalmazasaban. 7/

& Specific markets

Gunther Ahmed Rusznak, CEO of the
Islamic Information, Documentation
and Certification GmbH (lIDZ) told
our magazine that there are about
15 billion Muslim people all over the
world and food companies see great
potential in them. Halal certification

ensures that products in both the
FMCG and HORECA sectors reach
Muslim consumers, and at the same
time it guarantees that the certified
products are of excellent quality. [IDZ
regularly meets the strict accredita-
tion requirements and is authorised

to issue Halal certifications all over
the world. The Halal certification
supplements partners’ existing quali-
ty assurance systems. lIDZ examines
not only the end product in question,
but also the ingredients and the pro-
duction technology used. //

semmiféle vizsgalat eredményére. Analiti-
kai kémidban ugyanis a nulla mint mérési
eredmény nem létezik, legfeljebb azt tudjuk
kijelenteni, hogy az illeté vegyulet értéke
kisebb, mint amit a vizsgalat ki tud mutatni.
Az élelmiszer-biztonsag tekintetében a
cég tevékenységei kdzé vizsgald labora-
tériumi szolgaltatasok (élelmiszer-analitika,

érzékszervi, molekuldris és mikrobioldgiai
vizsgalat, illetve szakmai tandcsadasi tevé-
kenység) tartoznak.

- Ugyfeleink egyrészt azért fordulnak
hozzank, hogy kideruljon, a termékuk a
laboratériumba szallitott minta vizsgala-
ta alapjan megfelel-e a jogszabalyi el&iré-
soknak — mondja dr. Szigeti Tamas Janos.

- Ugyanakkor a legtébb cég, tulmutatva
a jogszabalyi megfelelésen, adott esetben
mar a termékfejlesztés elsd szakaszaban
kéri a segitséglinket. Gyakran el&fordul,
hogy a gyartd meg szeretné tudni, milyen
hasznos anyagokat tartalmaz a terméke,
esetleg az élelmiszerldnc teljes hosszan,
az alapanyag-beszerzés, gyartas, tarolas,
szallftds sordn végig megdrzi-e a mindsé-
gét. Epp ezért a termék életének barme-
lyik szakaszaban képesek vagyunk hasznos
informéaciokkal ellatni az Ggyfeleinket.

Az elmult évek egyik slagertémédja lett a
csomagoldanyag. Ez az oka annak, hogy a
Wessling Hungary csomagoldanyagokkal
foglalkozd csoportja immar 5. éve kiterjed-
ten vizsgdlja a csomagoldanyagokbdl az
élelmiszerekbe atkerlld nemkivanatos
anyagokat. Arnold J. Lehman amerikai to-
xikologustél szarmazik az éllitas: egyaltalan
nem oldédoé anyagok nem léteznek, leg-
feljebb az oldhatdsdg nagyon csekély.

- Meghokkenté olykor, hogy milyen anya-
gokra bukkanunk, de nem szeretném meg-
ijeszteni a fogyasztdkat, gyartokat, elvégre
az élelmiszert el kell vélasztani a kornye-
zettdl, meg kell védeni, adagolni, szallitani
kell - jelzi az Uzletfejlesztési igazgatd. — Es
az egyre modernebb gyéartasi folyamatok
lehetévé teszik, hogy az elébb emlitett
szempontok mindegyikének megfeleljen
a csomagolds. Akit bévebben érdekel a
téma, annak figyelmébe ajanlom a HUN-
GALIMENTARIA 2017 Konferenciat aprilis
26-27-én, amelyet a NEBIH-hel kdzdsen
szervezUnk Immar 11. alkalommal tartjuk
meg az élelmiszer-ellenérzés, az élelmi-
szerek vizsgalataval, ellenérzésével foglal-
kozo szervezetek, gyartok és forgalmazok
kétévente esedékes tudomanyos sereg-
szemléjét, és varjuk az érdekléddket. Az
idei konferencia fokuszéban pedig éppen
a csomagoldanyagok lesznek.

Mizsei Karoly

N 2%
YanY

The global battle against counterfeit
products, the protection of brands and
the tracking of valuable products are
increasingly important in international
trade. Besides traditional product infor-
mation indicated on the packaging, the
significance of information with an added
value increased a lot. The European Un-
ion has realised that the GS1 system of
standards — used by manufacturers, retail-
ers, service providers, consumers and the
authorities all over the world - can be of
great help in the fields mentioned above.
Krisztina  Vatai, business development
director of GS1 Magyarorszag explained
to us: product tracking means that the
whole supply chain becomes transparent.
These days conscious consumers want
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fast, accurate and reliable product infor-
mation — innovative shoppers use their
smartphone while shopping. GS1 pre-
pared sector-specific guidelines, which
show that by using different techniques
and in accordance with relevant law, how
various sets of data need to be registered,
displayed on products and shared with
partners.

Gyorgy Laczkd, business developer and
food safety auditor of Bureau Veritas
Certification told our magazine that the
control system makes a company manage
risks efficiently and capable of reacting
rapidly in emergency situations such as
late delivery, etc. His company provides
supplier audit services to everyone in
the supply chain, they do certification for

control systems and perform IFS and BRC
food safety certifications for retail chains.
Those who use the services of Bureau
Veritas Certification reduce the risk of
having to pull a product from the market,
due to which both manufacturer and re-
tailer would suffer a sales loss.

WESSLING Hungary Environmental Pro-
tection, Food Safety, Health Protection
and Quality Assurance Services Kft. has
been active in the Hungarian market for
25 years. They offer a wide range of ser-
vices, from laboratory tests of food, ani-
mal feed and medicines to counselling,
training and R&D work. Business devel-
opment director Dr Tamas Janos Szigeti
informed us that customers come to
them for finding out — with laboratory

tests — whether their products meet legal
requirements. Many companies already
ask for help in the first stage of product
development, for instance to get to know
what kind of beneficial ingredients their
product has, or to make sure that the
ingredients sourced retain their good
quality during the process of purchase,
production, storage and transport. Five
years ago Wessling Hungary established a
packaging material division, which exam-
ines how materials can end up in the food
from the packaging of the product. On
26-27 April 2017 they will even organise a
conference in cooperation with the Na-
tional Food Chain Safety Office (NEBIH):
HUNGALIMENTARIA 2017 will focus on
the theme of food packaging. //
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Biztonsagba csomagolva

A késztermék és a vevo kozott két fontos Iépés van: a csomagolas

és a logisztika. A legmodernebb megoldasok, az alapveto jogi
szabalyozast meghalad6 mindség elso hallasra nem tiinnek
koltséghatékonynak ebben a két szegmensben. Azonban, ha
szamitasba vessziik az egyéb jarulékokat — mint a kevesebb karba
veszett termék, a hatékonyabb tarolas, a kornyezetvédelmi és olykor
adoelonyok -, akkor a mérleg maris biztatobb szamokat mutat.
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csomagolasok eredeti feladata az
Aéru biztonsdgos széllitasanak le-
hetévé tétele, azonban ma mar a
csomagoldanyagok két tovabbi elvaras-
sal szembesulnek: az esztétika és a kor-
nyezettudatossag. Miklos Zsolt, a Rondo
Hulldmkartongyartd Kft. Ugyvezetdje el-
mondja:
— A Rondénél min-
5 dig a legjobb és
leghatékonyabb
- & ' megoldas kidolgo-
' zasara torekszink,
=4, legyen szé akér egy
\‘, biztonsagos, szalli-
tasi csomagolasrdl,
egy szépen nyo-
mott értékesitési
csomagolasrél vagy
egy kreativ display-rél. A hulldmkartonok
esetében szerencsére nincs sziikség komp-
romisszumra sem a marketing, sem a kor-
nyezettudatossag tekintetében, mert az al-
talunk fejlesztett termékek sziikség esetén
mindharom igényt kiszolgaljdk Egyre tébb
vevénk helyez nagy hangsulyt a fenntart-
hatosagi irdnyelvekre, és ezeket beszéllitdin
szamon is kéri. Megrendel8ink olyan be-
ruhdzasok 8sztonzését célozzak meg, mint
a megujuld energiadk vagy az energiahaté-
kony berendezések hasznalata. Ennek alap-
jan ugy véljik, hogy az FSC-tanusitvannyal
rendelkezé alapanyagokbdl gyértott ter-
mékek irdnti igény tovabb fog névekedni.
Jelenleg az 1SO 22000 élelmiszer-biztonsagi
menedzsmentszabvany felllvizsgélata van
folyamatban, annak érdekében, hogy meg-
feleljen a mai kor elvarasainak. A valtozast
figyelemmel kdvetjik, és ha szikséges, mi
is igazodni fogunk. A folyamatos beruhé-
zasaink célja, hogy mielébb alkalmazzuk
az Uj fejlesztéseket, és olyan koérnyezet-
tudatos és koltséghatékony megoldéso-
kat nyujtsunk vevéinknek, mint példaul a
,D hulldm”bevezetése, amely jelentésen
csokkentheti a logisztikai, raktarozasi és
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Miklos Zsolt

ligyvezet6
Rondo Hullamkartongyarto

anyagmozgatasi koltségeket. A kdrnyezé
orszagokba irdnyuld zoldség-gyimaolcs
cikkek csomagoldsa esetén nagyban nétt
a marketing szerepe. Mar most, a 2017-es
szezonra mézolt alappapirra, 5 szin + lak-
kos flexo nyomtatéssal készUlt kartonokat
terveziink, amelyek sokkal esztétikusabban
prezentaljdk az drukat. Ez azt jelenti, hogy
hamarosan itthon is alapvetéen megvalto-
zik a z6ldség- és gyimolcspolcok latvanya.
Uj fejlesztési kihivas tovabba, hogy a nagy
élelmiszerlancok kdzponti raktaraiban a
beszallitott zoldségeket és gylimolcsoket
aruhdzra lebontva komissidzzak. Ennek
kdszonhetben kilonbdzd alaptertletd és
magassagu termékek esetén a termékfej-
lesztésnek olyan rendszert kell kidolgoznia,
amely lehet6évé teszi, hogy biztonsdgosan
tovabbszallithato legyen az aru.

Télen-nyaron raktaron

Arvai Csaba, a Raben Trans European Hun-
gary Kft. igyvezetéje arrél beszél, hogy a
logisztikanak a teljes értéklancon beldl
kiemelked& szerepe van abban, hogy a
vasarlok magas mindségl termékekkel
taldlkozhassanak az Uzletekben:

- Sokan nem is gondolnék, hogy egy rak-
tari, logisztikai kdrnyezetben milyen tiszta-
sagi, hdmérsékleti, sét akar a paratartalom
szabalyozasdra vonatkozé standardokat
kell kdvetni. Arrél nem is beszélve, hogy a
kollégakkal szemben tdmasztott kdvetel-
mények is magasak. Az ellendrzott, kdvet-
hetd, visszakereshetd termékut pedig alap-
vetd elvards. Természetesen az informatika
fejlédése hozzasegit minket, hogy egyre
kisebb egységeket is tudunk kdvetni, egy-
re kdnnyebben tudunk relevans adatokat
kinyerni a rendszerekbdl, és egy esetleges
termékvisszahivas soran konnyebben tu-
dunk intézkedni errél. A széllitmanyozas
soran hasznalt tehergépjarmdvek gond
nélkdl tudjdk akdr a —20 °C-ot s tartani.
A professzionalis szolgdltatas hosszu ta-
von minden esetben kifizetédébb, mintha

teljes készletet kellene megsemmisiteni.
Szintén a professzionalis szolgaltatd mel-
lett sz6l egy mkodd HACCP-rendszer, jol
bevezetett rdgcsaloirtas, takarftasi szolgal-
tatas, az ellendrzott
be- és kiléptetés,
valamint az is, hogy
kontrollaltan hasz-
nalunk gépeket és
berendezéseket,
ezdltal is megvédve
az drukat barmilyen
keresztszennyezo-

Arvai Csaba

iigyvezetd déstél. A jelenlegi
Raben Trans European . . .
Hungary szabalyozasok min-

denképp tdbblet-
koltséget jelentenek, a teljesen transzpa-
rens, szabdlyos és torvénytiszteld miko-
dés, ahogyan a Raben is mkadik, nem a
legolcsdbb koltségszint. Azonban azt is
latni kell, hogy a tobb tgyfeles, multiuser
kornyezetnek az a nagy elénye, hogy tébb
vevd kozott oszlanak meg a fix terhek Ez
minden esetben olcsdbb, mint egy sajat
élelmiszerraktar és teljes logisztikai lanc
kiépitése és mUkodtetése.

Kényelmes megoldasok

Ahogy egyre szélesebb korben terjed el
az e-kereskedelem, gy valik szikséges-
sé Uj, innovativ csomagolasi megoldasok
kifejlesztése. Enyedi Marta, a Sealed Air
food care business development mana-
gere elmondja, a strapabird, helytakarékos
technoldgidk fogjak elsésorban segiteni a
gyartok, kereskeddk és szallitok életét. A
vakuumcsomagolasok minden bizonnyal
kulcsszerepet jatszanak majd. Masik jelen-
t6és trendként emlitette a megndvekedett
keresletet a kényelmi termékek irant, mely
szegmens szintén erésen tdmaszkodik az
Uj csomagolasi megoldésokra:

— A csomagolds kulcsszerepet jatszik az
élelmiszerbiztonsdgban. Megvédi a ter-
méket a kdrnyezeti hatdsoktdl, a hatékony
gdzzard félia kontrolldlt alacsony oxigén-
szintet biztosit, gatolva igy a baktériumok
elszaporodasat. A hermetikus csomagolas
védelmet nyujt a szivargasok és kereszt-
fertézések ellen, csokkentve a selejtes ter-
mékek aranyat, illetve tisztdbban, biztonsa-
gosabban tarolhatok a termékek a boltok
polcain és otthon egyarant.

A csomagoldanyag magas atszurasi ké-
pessége a szallitds soran jelent hatalmas
elényt a gyartok széamara. A sithetd cso-
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magoldsok, mint
a Cryovac® Oven
Ease® a biztonsag
mellett kdnnyebben
kezelhet6vé teszik a
vasarlok szamara a
nyers husok el6készi-
i tését. Végll az olyan
Enyedi Marta vakuumcsomagolasi
goe(:/(:lggri:rl:?;?;ager teChnO|égiék’ minta
Sealed Air Cryovac® Darfresh®,
mely két vékony filmréteg kozé zarja a ter-
meékeket, akar kétszeresére is megndvelheti
a termék eltarthatosagi idejét, ez pedig a
kiskereskeddk és a vevék oldalan is csok-
kenti az élelmiszer-kidobast.
A magas minéségl csomagolds a gyar-
tok, a kereskeddk és a vevdk szamara is
szamos elényt biztosit Az olyan megolda-
sok, mint Cryovac® Darfresh® on Tray mas
technoldgidkhoz képest akar 30-40%-kal
is csokkentheti a nyersanyagvesztesé-
get. A vékuumcsomagolasi technologidk
nagy mértékben csokkentik a felhasznalt
csomagoldanyagok mennyiségét és a
csomagméretet, ezzel a szallitas sordn
akar 60%-kal tobb termék fér el egy szal-
litmanyban. Kisebb méretli csomagolas
kénnyebb tarolast és jobb polckihasznaldst
jelent. Emellett a felhasznélt csomagolo-
anyagok termékdija is csokkenthetd egy
vékonyabb, korszer(ibb csomagoldanyag
vélasztasaval.
— Az élelmiszer-biztonsdg maximalis ga-
rantalasa, mely céglnk egyik legfontosabb
alapértéke, azonban nem megy a marka-
épités rovasdra — teszi hozzé Enyedi Mar-
ta. — S6t, a brandek értékének névelése a

Sealed Air masik kiemelt célja. A vasarldk
egyre kevesebb iddt, alig egy percet tolte-
nek a polcok elétt, egy-egy véasarlasi dontés
soran. A differencidlddéas és pozicionalas
a gyartok és a csomagoldipari cégek sza-
mara is az egyik legfontosabb szempont.
Erre a kihivasra olyan megoldasainkat ki-
naljuk, mint a Cryovac® Sealappeal® PSF
fedéfolia-csaldad. Az Gjgeneracios, kdnnyen
nyithato tulajdonsaggal is bird fedéfdlia
nemcsak kdnnyen felhasznalhatéva teszi a
termékeket a vasarlok szamdra, de tokéle-
tes biztonsagos zarast is nyujt salatak, elé-
ételek, darabolt zoldségek és gyimolcsok
taroldséhoz, szallitasahoz.

A vasarlok elvarasai szerint

Az INCPEN kutatdintézet legfrissebb nem-
zetkdzi kutatdsi adatokra tdmaszkodva ki-
mutatta, hogy amennyiben nem megfelel
az élelmiszerek csomagolésa, az ellatasi cik-
lusban az élelmiszer eléallitdsdhoz felhasz-
nalt 6sszes energia mennyiségének akar a
fele is veszend®be mehet. Sinka Gabriella,
a DS Smith Packaging Hungary FMCG seg-
ment sales managere kiemeli:

— A csomagolas fejlesztésénél a szallitasi
és tarolasi kordlmények tobb aspektusat
vesszUk figyelembe, és prediktiv szoftve-
rink segitségével szamitjuk ki az optimalis
megoldast vevsink részére. Folyamatosan
arra térekszink, hogy optimalizaljuk a cso-
magoldanyagokat anélkil, hogy kompro-
misszumot kotnénk a termék mindségére
vonatkozdan. Mindezt azért tesszik, hogy
koltséget és energiat takaritsunk meg a
gyartas és szallitds soran. Az élelmiszer-
ipar szdmdra specialis, szigoru higiéniai

eléirasok alapjan
gyarthaté a csoma-
golas, melyet kilsé
auditalé szervezetek
tanusitanak Termé-
szetesen a DS Smith
rendelkezik ezekkel a
tanusitvanyokkal.

A biztonsdg mellett
kulcsfontossagu,
hogy a tervezék és
marketingszakemberek egytt azon dol-
gozzanak, hogy a csomagolds betoltse va-
sarlast 6sztonzé funkcidjat is. A kozeljovo
egyik legizgalmasabb terllete az e-kiske-
reskedelem kapcsan felmerild kihivasok
Osszessége: a csomagoldeszkdz-gyartok-
nak nemcsak a termék széllitas kdzbeni vé-
delme érdekében kell egytttmkodnie a
gyartokkal és a kereskedkkel, hanem azon
is dolgozniuk kell, hogy a mérka altal kép-
viselt értékek eljussanak a vasarld nappa-
lijdba, és a vasarlast élménnyé tegyék
2050-re a vildg népességének 67%-a fog
varosokban élni, ezzel parhuzamosan
egyre tobben kdzlekednek gyalog vagy
kerékparral Ennek kdvetkeztében a sdrdin
lakott kdrnyezetben éléknek jol kinézé és
helytakarékos termékekre lesz sziikségiik. A
taldléan,transumer”-eknek nevezett réteg
évrél évre dinamikusan bévul, igényeik ki-
szolgalasara Uj csomagolasi megoldasokat
kell kinalni. Példaul egy rohand életet él6,
dllanddan uton levé fogyasztd megcél-
zasanak alternativ modja az egydarabos
tasakokkal és kis kiszerelésd termékekkel
vald ellatés.

Sinka Gabriella
FMCG segment sales manager
DS Smith Packaging
Hungary

Mizsei K.

NN

& Packed in safety

The original task of packaging was to make
the safe transport of goods possible, but to-
day packaging materials must also be stylish
and environmental. Zsolt Miklds, managing
director of Rondo Corrugated Board Kft.
told our magazine that they always devel-
op the best and most efficient transport
and retail packaging, and in-store display
solutions. In the case of corrugated board
there is no need to make compromises in
marketing or environmental protection,
because they serve all needs. Mr Miklos
opines that in the future demand will in-
crease for packaging manufactured from
FSC-certified materials.

He added that at the moment the 1SO
22000 food safety management standard
is under revision to make the requirements
of today. Cost-efficient and environmental
solutions such as Rondo’s D-flute products
can reduce logistic and storage costs con-
siderably. Marketing considerations have
become much more important in the case
of packaging solutions for fruits and vege-
tables exported to neighbouring countries.

@ 2017/4

This means that soon it will change how
the fruit and vegetable shelves of shops
look in Hungary as well.

Csaba Arvai, managing director of Raben
Trans European Hungary Kft. talked to our
magazine about the key role of logistics
in the whole value chain in ensuring that
shoppers find high-quality products in
stores. He revealed that in warehouses or
trucks the highest cleanliness, temperature
and humidity standards must be observed.
It is needless to say that product tracking is
also a must these days. Thanks to techno-
logical development, the company can find
relevant data more easily than before.

Mr Arvai also underlined the importance
of a well-working HACCP system, rodent
control, professional cleaning services, con-
trolled entrance and exit, and controlled
machinery use. The Raben’s warehouse
team has experienced members who have
been working together for a long time. Ac
cording to the managing director, the big
advantage of the multiuser environment is
that fixed costs are shared by more custom-

ers — this is always cheaper than one build-
ing their own warehouse and logistic chain.
Marta Enyedi, food care business de-
velopment manager of Sealed Air told
Trade magazine: with the spreading of
e-commerce new, innovative packaging
solutions are needed. She thinks that
durable solutions that don't require
much space, e.g. vacuum packaging, will
make the life of manufacturer, retailer
and transportation companies easier. In
her view demand will also increase for
convenience products, which also rely
heavily on new packaging solutions. Ms
Enyedi explained that packaging protects
the food, keeping it clean and making
transportation easier. Thanks to ovena-
ble packaging solutions such as Cryovac®
Oven Ease®, meat is easier to prepare for
consumers. Vacuum packaging Cryo-
vac® Darfresh® can double the shelf life
of products, which means that less food
is wasted. Cryovac® Darfresh® on Tray
is also a perfect packaging solution, be-
cause 30-40 percent less material is wast-

ed in manufacturing. Another important
objective of Sealed Air is to increase the
value of brands. These days shoppers
have little time to decide which product
to buy. Cryovac® Sealappeal® PSF films
not only make products easy to use, but
also give them a perfect look.

Gabriella  Sinka, FMCG segment sales
manager of DS Smith Packaging Hungary
underlined that they develop packaging
solutions with several aspects of transport
and storage in mind, using predictive soft-
ware to find the optimal solution for part-
ners. In addition to product safety, it is also
packaging's task to motivate shoppers for
buying the product. Ms Sinka talked also
to us about ‘transumers”: 67 percent of the
world’s population will live in cities by 2050.
More and more people will move about
on foot or by bicycle, so they will need
good-looking and relatively small products.
The number of these so-called transumers
keeps growing year after year, and their
needs can only be served by developing
new packaging solutions. //
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Miert legyen a csomagolas (Packaging)
az otodik P a marketingmixben?

A csomagolas tobb, mint reklam

A vasarldi dontések 82%-a* a vas

azaz ott zajlik, ahol bemutatjak at

A vasarlok kony-
nyen és gyorsan
.~ szeretnék meg-
taldlni a kere-

Y = sett termékeket,

;‘.""'ﬁh még a hiper- és

; szupermarketek

zsufolt polcain

l is. Kétharmaduk
h nyitott az Ujdon-
sagokra, impulz

hatdsokra, vasarlasi élményekre, szivesen
kosarukba teszik az Ujdonsagokat is. Felté-
ve, ha meglatjak, észreveszik és felkelti az
érdeklédésiket A megfelelé csomagolas
mindebben aktiv szerepet tolt be, hiszen
megkUlonbodztet, megragadja a tekin-
tetet, erdsiti a markaélményt, vasarlasra
Oszton6dz Ugyanakkor a jol megtervezett
polckész csomagolas dvja és lattatja az
arucikkeket, hatékonyabbd teszi a mer-
chandising folyamatat, segiti a polckép
és facing fenntartasat, sét megkonnyiti a
vasarlasi dontéseket is. Emellett az opti-

*POPA|, Massh Merchant Shopper Engagement Study, 2014

malis csomagolés lényegesen hozzajarul
az Ujdonsagok sikeres piaci bevezetéséhez
(Forras: Nielsen, ,Atlité erejd innovaciok”
cimd tanulmany).

Az 6todik P (Packaging, csomagolas) tehat
a klasszikus négy P (Product, Place, Price,
Promotion) célkitizéseit erdsiti, hangsu-
lyozza, és hozzajarul a sikeres megvaldsi-
tashoz, a vasarlas létrejottéhez. A DS Smith
a csomagolds tudomanyaban élen jar, fo-
lyamatosan megujulva a kutatas, fejlesztés,
tervezés, konstrukcio, alapanyagok, funkci-
ok, kreatfv megoldasok, szerkezeti és dizajn
tervek, nyomtatasi technikak széles skalajat

-

vonultatja fel Eurdpa 30 orszagaban. A DS
Smith PackRight Centerek innovacios halo-
zata pedig a stratégiai egyUttgondolkodas
kereteit biztositja a gyartoi termékfejlesztés
és cikkelem-megujités korai szakaszatol.
A marketing, értékesités és ellatasi lanc
elvarasainak egyidej, maximalis biztosi-
tasa érdekében dedikélt szakértdi csapat
tdmogatja a vevdi célkitlizések messze-
mend, korszer( és koltséghatékony meg-
valosuldsat.

& Packaging is more than just an
advertisement

The right packaging can make a product stand out from
the crowd on the shelves of hyper-and supermarkets. DS
Smith is a leader in the science of packaging, constantly
looking for new packaging solutions, materials and de-
signs. DS Smith offers packaging solutions in 30 European
countries. The innovation network of DS Smith PackRight
Centres creates the framework for collective strategic
thinking, from the earliest stage of the product innovation
process. Marketing, sales and supply chain expectations
are met at the same time, thanks to the hard work of the
DS Smith team of experts — and all of this is done in a
cost-efficient way.

Erdekli, hogy PackRight ® megkézelitésiink révén hogyan tudunk s
csomagolasi megoldasok kidolgozasaban és hogyan tudunk értéke

Latogasson el a dssmithpackaging.hu weboldalra és vegye fel velii

We are #PackagingStrateqists, delivering results.
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INTELligens megoldas
a NEBIH-nél

A NEBIH egy (ij adatelemz6 rendszert mutatott be egy
sajtotajékoztato keretében. igy az élelmiszerlanc teljes hosszarol
osszegylijtott minden adat kutathatova, 6sszevethetové valik,

a rendszer keresztellenorzésekre is lehetoséget fog adni.

tavaly indult Intelligens Elelmiszer-
Ala'nc—biztonsa'gi Elemzd Rendszer

(Intel) feldllitdsdhoz a hivatal 3,8
millidrd forint unids tdmogatast nyert,
a konzorciumi partnere a Kormanyzati
Informatikai Fejlesztési Ugynokség. A
komplex rendszer fejlesztése és tesz-
telése folyamatosan zajlik, varhatdan
2018. novemberben fejezédik be, egyes
részeit mar hamarabb hasznalni fogjak.

Fehérités minden eszkozzel

Oravecz Marton, a Nemzeti Elelmiszer-
lanc-biztonsagi Hivatal elndke kiemel-
te, a hivatal feladata, hogy segitse az
élelmiszerlanc szerepldit a mindennapi
mUkodésben:

- Ajogkovetd vallalkozasok esetében nem
a buintetés, hanem a hibak kijavitasa, a koc-
kazatok csdkkentése a cél. Kilonbséget kell
tenni azonban a hiba és a szandékos jog-
szabdlysértés, hamisitas, csalas kozott. Ha-
tarozott és kdvetkezetes fellépéssel tesziink
a szlrke- és a feketegazdasag felszamolasa
ellen. Ennek érdekében minden rendelke-
zéstinkre 4ll6 eszkdzt bevetink Azonban a
gyorsan fejlédé vildag megkdveteli, hogy a
felderitési médszereket az Uj kihivasoknak
megfeleléen alakitsuk ki. Az illegdlis tevé-
kenységet végzék kiszlréséhez kulcsfon-
tossagu szerepe lesz Intel kifejlesztésének
és felhasznaldsédnak Az adattérhédzba va-
lamennyi relevans, a NEBIH munkatarsai
altal felvett és rogzitett adat, illetve az
Ugyfelek altal az Ugyintézése sordn meg-

adott és ellenérzott adatok is bekertlnek.
Az intelligens adatelemzés hatékonyabb
élelmiszerlanc-fellgyeletet tesz lehetévé,

élelmiszerlanc-feliigyeletet tesz lehet6vé,
hangzott el a sajtotajékoztaton

az Intellel a hivatalhoz beérkezd szamos
adatbdl, sokrétl informaciobdl adatbanya-
szattal sz(irjuk ki a jogsértéseket.

Az Uj fejlesztéssel egy-egy jarvany ese-
tén is hatékonyabban, gyorsabban tud
fellépni a hivatal, ahol t6bb elektronikus
eljaras kezdeményezhetd. A kockazatok
megelézése, kezelése érdekében atfogo,
koltséghatékony kockazatelemzési rend-
szert alakitanak ki. A meglévé rendszereket
is korszerUsitik, tovabbfejlesztik. Oravecz
Marton tovabbd kiemelte:

— A drog utan az élelmiszer-hamisitas a
masodik legjévedelmezébb illegalis Gzlet
a vildgon. Kifejezetten a csaldsokra speciali-
zalddott részleget hoztunk létre, a Kiemelt
Ugyek Igazgatosagat. Az Uj felderftési mod-
szerek, a kdvetkezetes nyomonkdvetés
92%-0s felderitési eredményt hoz. Az In-

tel segitségével adatbanydszat révén még
hatékonyabban tudjuk kisz(rni az illegalis
tevékenységeket.

Rendszeres ellenorzés

Egyebek kozott bévitik az eszkdzparkot,
annak érdekében, hogy az informéacidkat
hatékonyabban tudjik feldolgozni, koc-
kazati elemzési rendszert alakitanak ki,
javitjdk a lancszintl elemezhetdséget.
Az Ujdonsagok kdzott szerepel a ke-
resztellenérzés, mellyel kapcsolatban
Zarka Péter, a NEBIH féosztalyvezet6je
példanak hozta fel az EKAER-ben ren-
delkezésre 3ll6 adatokat, melyekbdl
a termeléshez hasznalt alapanyagok
mennyiségérdl, az ebbdl eldallitott
késztermék mennyisége alapjan lehet
kovetkeztetni. [gy fény derilhet arra is,
ha illegdlis alapanyagot hasznalnak Az
Intellel a hatésadg képes lesz nyomon
kovetni az éllatokat az egyes allattartd
telepeken, vagy az allati eredetld mellékter-
mékeket és a jarvanylgyi intézkedéseket
is. Az Intelhez kapcsolédik még egy meg-
Ujult laboratoriumi rész, egy jarvanydgyi
intézkedéseket tdmogatd rész, a NEBIH
ellenérzési tevékenységét segitd kockézat-
kezel és -elemzd rész feldllitdsa is. Oravecz
Marton hozzatette:

— Az élelmiszerlanc mkodésének bizton-
sdga hozzdjarul hazank védelmi rendszeré-
nek erésitéséhez. Az Intel-rendszer kialaki-
tasa soran kilonos figyelmet forditunk arra,
hogy abban érzékeny adatok is talalhatdk,
ezért biztositani kell az informéacios rend-
szer mas rendszerektdl valé fliggetlenségét
is. Az Intel-projekt a folyamatok optimaliza-
lasa, elektronizalasa, egyszerUsitése révén
gyorsitja a NEBIH reakcididejét minden
esetben. /

% NEBIH starts using an INTELIligent solution

The National Food Chain Safety Office

data from the Electronic Public Road

(NEBIH) has started using a new data an-
alytics system, which helps the authority to
monitor the whole supply chain: the Intel-
ligent Food Chain Safety Analytics System
(Intel) was developed with HUF 3.8-billion
funding from the European Union and
launched last year. At the moment the
complex system is being tested and im-
proved, work is expected to be completed

by November 2018.

NEBIH president Marton Oravecz em-
phasised that their goal isn't to impose
fines but to correct mistakes and reduce
risks. However, there is big difference be-
tween mistakes and breaking the law on
purpose. The authority will do its best to
‘whiten’ the grey and black economies. In
order to be able to do this with greater
efficiency, NEBIH needed a tool like Intel

very much. Intelligent data analytics make
it easier for them to prevent risk situations.
Mr Oravecz added: after drug trafficking,
counterfeit food is the second most lu-
crative illegal business in the world. This
is the reason why NEBIH also established
a Directorate of Special Cases that works
with 92-percent efficiency.

NEBIH head of department Péter Zarka
told our magazine that they also use

Trade Control System (EKAER) to find
out whether a food producer uses illegal
ingredients. With the help of Intel, the au-
thority will also be able to monitor how
livestock is bred. When developing Intel,
NEBIH made sure that the system contains
sensitive data too. Intel will definitely make
it possible for the authority to react faster
to events.”/
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Karcsubb turok kozott
hizik a sovany

A taro alaptejtermékeink egyike.
Egy olyan magnestermék, amely-
nél egy-egy arakcio kiemelkedo
értékesitésnovekedést hozhat.
Az arverseny egy masik terepe
a méretek varialasa. Masfe-
lol viszont az egészségtudatos
taplalkozas és a kényelmi szem-
pontok eloretorése helyzet-
be hozza a hozzaadott értéket
felmutatni tudo turokat is.
turé nem kimondott szezonter-
Amék, bér a decemberi stités-f6zés
érzékelhetéen megemeli forgal-
mat. A piacon erések a kereskedelmi mar-

kdk, és az eladasokban egyre nagyobb a
diszkont csatorna szerepe.

- Piackutatasi adatok
szerint a turo elada-
sai stagnaltak az el-
mult idészakban. A
forgalom csak olyan
id&északokban mutat
novekedést, amikor
a nyerstej ara na-
gyon alacsony, és
egyes gyartok ezt
kihasznélva nagyon
olcsd turddrakkal tudnak a piacon meg-
jelenni — mondja Szentesi Sandor, a Sole-
Mizo Zrt kereskedelmi igazgatdja.

—Ilyen volt a tavalyi év, amikor a tej felvasar-
|asi dra szinte soha nem latott mélypontot
ért el - folytatja a gondolatot Volosinovszki
Janos, a Nadudvari Elelmiszer Kft. igyveze-
téje. — Ez a turod aran is meglatszott, a 250
g-0s turd akcids éra joval 200 Ft ala stllyedt,
igy mintegy 10%-kal volt alacsonyabban

Szentesi Sandor
kereskedelmi igazgatod
Sole-Mizo

az atlagar az el6z6
évinél.

Tégelyekbe
koltozve

A piac szerkezete
a turd esetében is
igazodik a fogyasz-
tasi trendekhez.

— A kordbban na-
gyon népszer( 250
g-os, Ugynevezett kasirozott folids téglalap
alaku turé forgalma csokken, és helyét egy-
re inkabb a 250 g-os, tégelybe csomagolt
turd veszi 4t — mond egy konkrét példat
erre Szentesi Sandor.

Masik ilyen lassu véltozas a méretvarian-
sok kdzott zajlik Megvetették a ldbukat a
piacon a kisebb kiszerelés( termékek, igy
taldlhatunk a polcokon 450, 200, s6t, 180
g-0s turdt is. E mogott azonban kevésbé

Volosinovszki Janos
ligyvezet6
Nadudvari Elelmiszer

Az inyencség, a szakdcsmesterség mivészete a gaszirond-
mia. Korunk meghatdrozé kultirdja, mely egyre nagyobb
teret nyer életlnkben. Szerte a vildgban taldlkozunk gaszt-
rondmiai rendezvényekkel. Versenyek, vasdarok, fesztivdlok,
vonzzdk szakmabelieket és érdekléddket, hogy kdzdsen élvez-
hessék e kultdra nyUjtotta dromoket.

Minden évben a ,Kédés Albionban” rendezik meg a legku-
lindrisabb eseményeket, a legjobb sajtok versenyeit. Ezeken az
alkalmakon a legkivalébb sajtmesterek mérik 6ssze tuddsukat.
Tobb ezer sajt versenyez szdmtalan kategoériaban; friss sajtoktdl
kezdve a kemény sajtokon &t a penészes sajtokig rettentd széles
a kindlat. Ekkor gyUlik 8ssze, a globdlis sajt tdrsadalom és kz6-
sen élik meg az élményt, melyet a sajt irdint érzett szerelmUk ad.

A legrégebbi, a tébb mint

150 éves mulira visszate-

kint6 ,Global Cheese

Awards”. A szintén ne-

ves ,World Cheese

Awards”-on 34 or-

szdg koézel 3000

sajtja  szdll ringbe

és az egyik leg-

nagyobb  kidllitds

az ,International

Cheese Awards”,

amelyen az évente

3700 féle indulé sajt

ko6z0l valasztjdk ki a
legjobbakat.

A k6z6s benniUk azok a szuper sajtok, melyek olyan ma-
gas mindségben késziltek, hogy szdmos dijat bezsebelnek
1-1 ilyen rangos eseményen.

Es mégis mit nevezlnk szuper sajtnak? Csak hogy egy FEe

példdval érzékeltessik:

A Prima Donna markanév alatt olyan sajtok készil-
nek melyek legnevesebb dijaik alapjan méltan
kiérdemelték a szuper sajt megnevezést.

2008 World Cheese Awards — Arany érem

2009 International Cheese Awards - ,Legjobb Holland Saijt”
2013 Global Cheese Awards - ,Eurdpa Legjobb Sajtja”
2013-14-15 Global Cheese Awards -, Legjobb Holland Sajt”

Es minek kdszénhetd, hogy évrél évre a legjobbak kézétt tud-
hatjuk a holland Vandersterre cég kuridzumait?

A titok, mellyel kitdnik versenytdrsai kozUl az egyedi izben
és receptiUrdban rejlik. Unikdlis kombindcidja a parmezdan és
gruyere sajtoknak. Ha Ont is magdaval ragadja az olasz életsti-
lus nem fog csaldédni e kivdld minéségUl termékekben, melyek-
bdtran allithatdé- nem véletlenUl kerUlnek ki a vildg legjobb
sajtjainak a polcdra.

Immdron pedig mdar Magyarorszagon is elérhetd. (x)
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Az elterjedt, kasirozott folias, téglalap alaku turo mellett
egyre keresettebbek a tégelybe csomagolt turok

afogyasztoi igények allnak, sokkal inkdbb
a piaci arharc.

Ami viszont egyértelmden a tapldlkozasi
szokasok lassu véltozasat jelzi, az a zsirsze-
gény vagy sovany turd forgalmi részara-
nyanak ndvekedése.

— Azok a fogyasztok, akik nagy hangsulyt
fektetnek az étkezésikre és rendszeresen
sportolnak, elészeretettel valasztjak ezeket
a turokat az étrendjiikbe — jelzi a Sole-Mi-
70 Zrt. kereskedelmi igazgatdja. — A nem
tehéntejbdl készdlt turdkra is van igény a
piacon, de forgalmuk még mindig nem
tekinthetd jelentésnek a tehénturd mel-
lett

Az egészségtudatossag ndvekedését a
Nadudvari Elelmiszer Kft-nél is tapasztaljak,
mivel a zsirszegény turdjuk ardnya névek-
szik az 6sszforgalmon beldl.

— [zesitett turékészitményiink, a piacve-
zet6é Nadudvari korozott forgalma is ndtt
a tavalyi évben, ami aldtdmasztja az évek
Ota tartd trendet: a fogyasztok elényben
részesitik a magas hozzdadott értéket
képviselé kényelmi termékeket - teszi
hozza Volosinovszki Janos. — A Nadudvari
korozott 150 g-os kiszerelésben kaphatd,
visszazarhato kupakkal, ami praktikus az
1-2 fés haztartasoknak is, raaddsul a mai kor

egészségtudatos elvarasainak is megfelels,
mivel E-mentes, azaz kizarélag természetes
OsszetevOkbdl készdil.

Talpasok Szegedrol

A Sole-Mizo legfontosabb innovécidja a
turépiacon egy beruhazas: Uj, zért tech-
noldgids turodgyartd Uzemet alakitottak ki
szegedi gyarukban.

— A beruhazas eredményeként jelentdsen
javult az altalunk gyartott turé mindsége,
és novelni tudtuk a termék fogyasztha-
tosagi idejét — ismerteti a legfontosabb
pozitivumokat Szentesi Sandor. — A beru-
hazas részeként lizembe helyeztiink egy Uj
csomagoldégépet is, amely ,talpas”tasakba
csomagolja a turét. Igy a boltokban allé po-
zicioban lehet kihelyezni a terméket a hii-
tépultokra, ezaltal sokkal ldtvanyosabban
lehet kinaIni a fogyasztdknak Termékeink
j6 mindségének és az egyedi csomagolds-
nak kdszénhetéen ebben az évben tovabbi
beruhézast tervezlink turévonalunkon, mi-
vel sziikséglink van kapacitasaink bovitésé-
re. Uj, tirdalapui termék piaci bevezetését
csak az év masodik felére tervezzik.

A cég jelentésebb marketingaktivitast
kimondottan a turé kategdridban nem
tervez, azonban természetesen ez a ter-

mékkor is élvezi a Mizo ernyémarka tamo-
gatasabol fakadé elényodket, tudjuk meg a
kereskedelmi igazgatotol.

Nadudvari ,,arany” rogok

A Nadudvari turé forgalma nétt a tavalyi
évben. Eznem meglepd, hiszen a cég zasz-
|6shajoja a Nadudvari régos turod, amely
régota jol ismert és kdzkedvelt a fogyasz-
tok korében orszagszerte, és amelynek
min&ségét a kivald mindségl alapanyag
és a naddudvari turémesterek szaktudasa
garantalja évek ota.

— A Nadudvari turé egyedi gyartastech-
nolégidval készil, igy meg tudja &rizni a
turd a rogos dllomanyat, az egyedi cso-
magolasnak kdszénhetéen pedig a piacon
ma is egyedilallé, 30 napos eltarthatdsagi
id6vel rendelkezik — avatja be lapunkat a
siker néhdny 6sszetevéjébe Volosinovszki
Janos. — Marketingkampanyainkban évek
ota nagy hangsulyt kap a Nadudvari tu-
ro, image-hirdetésekkel, receptszponzo-
raciokkal, receptversennyel tdmogattuk
eddig is, mind print, TV-, kiltéri és online
megjelenésekkel. Az idei évben pedig
egy nyereményjatékba is bevonjuk. Azt
gondoljuk, hogy a Nadudvari rogds turd
olyan prémium termék, melyet érdemes
onalléan is a fékuszba helyezni.

A zsirszegény vagy sovany tur6 forgalmi
részaranyanak novekedése egyértelmtien a
taplalkozasi szokasok lassu valtozasat jelzi

& Growing market share for low fat cottage cheese

Although cottage cheese isn't a real sea-
sonal product, sales rise in December when
people cook and bake more. Private label
products are strong and the importance of
discount supermarkets is growing in sales.
Sandor Szentesi, sales director of Sole-Mizo
Zrt. informed us that cottage cheese sales
haven't increased recently. Janos Volosi-
novszki, managing director of Nadudvari
Food Kft. added that last year, when raw
milk's purchasing price hit a nadir, 2508
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cottage cheese products were available at
prices as low as HUF 200 or less.

Not only 250g, but also 450g, 200g and
180g cottage cheese products are now also
available in the market. Due to changing
dietary habits, the market share of low fat
products is growing. There is also demand
for cottage cheese products made from
other (non-cow) milk types, but their share
in sales is still negligible. Sales of Nadudvari's
market leader korézott (paprika-flavoured

cottage cheese spread) product increased
last year, which shows that consumers pre-
fer products with high added value. E-free
korozote is available in 150g size in resealable
lid packaging.

Sole-Mizo's most important innovation in
the cottage cheese market has been build-
ing a closed-technology production plantin
their Szeged factory. This step improved the
quality of the cottage cheese they make and
products now have a longer shelf life. A new

packaging line has also been installed, which
puts the cottage cheese in upright bags. In
the second half of the year the company will
launch new cottage cheese products. Sales
of Nadudvari cottage cheese augmented
last year. The company’s flagship product,
Nadudvari large-curd cottage cheese has
been popular all over Hungary for quite
a long time. Nadudvari cottage cheese is
made using special production technology
and has a very long, 30-day shelf life./
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Egyre zabosabban

A novekvo cerealiapiac ,sztaralapanyaga” tovabbra is a zab.
Szinte minden gyarto felvett a kinalataba ebbal késziilt terméket,
és az idei innovaciok kozott is szép szammal talalunk ilyen
variansokat. Emellett mas, az egészségtudatos taplalkozasban
divatos alapanyagokkal is boviilnek az 6sszetevok, és hoditanak

a gluténmentes termékek is.

z élelmiszerpiac 4tlagat meghala-
dodan novekedett tavaly a cerea-
liapiac. A fejlédésbdl mindharom

szegmense (mizli, gabonapehely, szelet)
kivette a részét.

— Az izeket tekintve
toretlen a csokola-
dés és kakads gabo-
napelyhek dominan-
cidja, de a harmadik
helyezett fahéjas iz
is tudta novelni a
jelent6ségét, ha a
2015-6s és 2016-0s
teljes éves adatokat
vetjik Ossze — beszél

Takacs Klaudia

associate marketing
manager
Nestlé Hungaria

Py

'L-'.]'f.r

a gabonapelyhek szegmensérél Takacs
Klaudia, a Nestlé gabonapehely-izlet-
aganak associate marketing managere.
A gabonapelyhek hosszu stagnalds utan
indultak Ujbdl novekedésnek.

- Ebbdl a Nestlé Gabonapelyhek is jécskan
kivették a részlket — jelzi Takacs Klaudia. -
A kimagaslo teljesitményiinket nagyrészt
az innovacioknak koszonhetjik: 2016 ele-
jén robbantak be a teljes ki6rlést zabbol
készult, Cheerios karikakkal kevert Nestlé
Cheerios Oats gabonapelyhek, és toret-
len népszerliségnek drvend az immar
hdrom tagbdl allé gluténmentes Nestlé
Corn Flakes termékcsalddunk is. Emel-
lett meg tudtuk erdsiteni a pozicidnkat a

gyerek-gabonapelyhek terén, és jelentés
sikereket értlink el a gabonaszeleteinkkel
is — koszonhetben a kivalo terdleti képvi-
sel6i csapatunknak, az alternativ csatorndk
kiaknazasanak és a megfeleld bolti jelen-
létlinknek a polcokon és a masodlagos
kihelyezéseken.

Belép a miizliszegmensbe a Nestlé
A Nestlé figyelme most a mizli, azon belil
is a granola szegmense felé fordult. A gra-
noldkat mas néven ropogds muzlinek is
szoktak nevezni, mert a termék texturajat,
allagét tekintve gabonardgokbdl, gabona-
falatokbol all.

- Ez a kis szegmens dinamikus novekedést
mutat, s most mar eldrulhatom, hogy a Nest-
& is belép erre a teriletre — informalja lapun-
kat Takédcs Klaudia. — Harom termékinkbdl
készitettlink granolavéltozatot, ezek a Nes-
quik, a Cini Minis, valamint a Lion. A gra-
nola termékeink alapjat a gabonapelyhek
adjék, s zab hozzdadasaval valnak ropogds
gabonafalatokka. A granoldkat februdrban
kezdtik szallitani a partnereinkhez, igy a
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NEM HIANYOZHAT
KINALATABOL
A VILAG LEGJOBB SAJTJA!

Kiskereskedelmi lancok és egységek részére
forgalmazza a Chef Market Zrt.

BSvebb informdcioért kérjik keresse kollégankat!

Boros Gdabor

kiemelt Ugyfélkapcsolati menedzser

Mobil: +36 20 399 9121

E-mail: boros.gabor@chefmarket.hu
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szerencsésebb vasarlok mar taldlkozhattak
vellik a boltok polcain. A TV- és digitdlis ta-
mogatds aprilisban fog indulni, melyet &ru-
hazi kostoltatassal egészitiink ki. Ezt minden
termékbevezetésnél nagyon fontos lépésnek
tartjuk.

A Nestlé Gabonapelyhek esetében a cég
mindig is kuldetésének tekintette a fo-
gyasztok edukalasat Tobb olyan PR-kam-
panyt is szerveztek mar — akar markaem-
lités nélkul —, amelyekben a reggelizés
fontossagara hivtak fel a figyelmet, vagy
éppen a kiegyensulyozott reggeli dssze-
tételérdl beszéltek.

Emellett folyamatosan fejlesztik termé-
keiket, hogy minél inkdbb megfeleljenek

a fogyasztéi elvarasoknak — példaul a natur
Nestlé Fitness cukortartalmat 30%-kal csok-
kentették, széles gluténmentes termék-
vélasztékot alakitottak ki stb.

— Mindezek ellenére is rengeteg negativ
percepcioval taldlkozunk — arulja el Takécs
Klaudia. - Sokan azt gondoljak, a terméke-
ink tele vannak mesterséges aromakkal, szi-
nezékekkel vagy épp tartositdszerrel Tobb
ilyen jelleg( tévhit kering, melyek kozUl
parat megprobalunk ledénteni a marciusi
TV- és PR-kommunikécidonk soran.

Cukrot csokkent a Cerbona

A ceredliapiac legdinamikusabban névek-
vé kategdridja a tavalyi évben a gabona-

szelet kategoridja
volt, ezen beldl is
- az egészségtuda-
tos tendencidknak
kdszonhetéen - a
zabszeletek Ebben
a szegmensben a
Cerbona zabszele-
tek forgalma nétt
legtdbbet, tudjuk
meg Gyorkosné
Gyodngyitdl, a Naponta Kft. értékesitési
vezetjétol.

- Tovébb tart a PL részarany novekedése
minden ceredlia szegmensben — mind ér-
tékben, mind mennyiségben. Ez termé-

4
Gyorkosné Gyongyi
értékesitési vezetd

Naponta

T6bb mint 20 milliard forint bevételt ér-
tek el az élelmiszeriizletek 2016. janu-
ar-december kozott gabonapelyhekbol
és -szeletekbdl, miizlibol, tovabba a sze-
zam- és miizliszelet kategoriabol. Tobbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen Kiske-
reskedelmi Indexe. A novekedés mérté-
ke 14 szazalék az el6z6 kumulalt évhez
viszonyitva.

Ami aldncok sajat markas termékeit illeti:
a gabonapelyhek és -szeletek tavalyi for-
galmabdl 37 szazalék jutott rajuk (+2 sza-
zalékpont az el6z6 évhez képest), a miiz-
liknél, valamint a szezam- és miizliszele-
teknél pedig 50-50 szazalék (+1, illetve +7
szazalékpont novekedést felmutatva).
GABONAPELYHEK ES -SZELETEK.
Kiskereskedelmi forgalmuk 2016 januar-
decembere kozott kozel 12 millidrd forint
volt, ez 15 szazalékkal tobb, mint az el6z6
hasonlé idészak alatt. A modern boltti-
pusokban, vagyis a 400 négyzetméternél
nagyobb iizletekre jut a kategoria bevéte-
lének 76 szazaléka. Egy évvel korabban ez
77 széazalék volt.

A csatorndk stlya javarészt valtozatlan:
egyediil a 2500 nm+ tizletek jelentésége
csokkent 2 szdzalékponttal.

MUZLI. Eves piaca nétt, 3,7 milliard fo-
rint volt a vizsgalt idészakban. Erték-
ben ez 4 szazalékos emelkedés. Mennyi-
ség szempontjabol megtorpant a lendii-
let, az el6z6 évi16%-os emelkedéshez ké-
pest 3 szazalékos novekedést regisztralt a
Nielsen kiskereskedelmi indexe.

Itt 78 szazalékkal emelkedik ki a 400
négyzetméternél nagyobb iizletek ér-
tékben mért piaci részesedése. Ami 2

Gyorsan boviilo piac

szazalékponttal tobb, mint tavalyeldtt.
Szembetlinik a szupermarketet és diszkon-

tot ma-
Bz i
__J gaban
fogla-
16 401-2500 négy-
zetméteres iizletek
magas, 51 szazalé-
kos piacrésze, ami
| | szintén magasabb
az el6z6 hasonld
idészakban meért
49 szazaléknal.
SZEZAM- ES MUZLISZELETEK. Bolti
eladasuk 2016. januar-december kozott
6tmilliard forint forgalmat ért el. Itt a n6-
vekedés mértéke értékben 19, mig meny-
nyiség szempontjabdl 15 szazalék.
A bolttipusok jelentésége ugy valtozott,
hogy a 2500 négyzetméternél nagyobb
tizletek értékben mért piaci részesedése
1 szazalékponttal csokkent. Nagyobb lett
viszont a szupermarketet és diszkontot
magaba foglalé 401-2500 négyzetméte-
res boltok mutatéja 7 szdzalékponttal. A
201-400 négyzetméteresek részaranya
7 szazalékrol 6-ra csokkent. A 201-400
négyzetméteres boltoknal 4 szazalékos
csokkenést mértiink. Ezzel egy idében
pedig az 50 négyzetméteresnél kisebb
csatorna aranya tovabbra is 5 szazalé-
kon allt.
Cerealiak tévéreklamjaira a vallalatok lis-
tadron 2,3 milliard forintot kéltéttek 2016-
ban, a Nielsen K6zonségmérés Kft. adatai
szerint. Ez kétszerese a tavalyel6tti koltés-
nek. Osszehasonlitdsképpen: élelmisze-
rek tévérekldmjaira az osszes koltés 240

Hajnal Déra
piackutatasi tanacsado
Nielsen

millidrd forintot tett ki tavaly. Itt a nove-
kedés mértéke 46 szazalék a megel6z6 év-
hez viszonyitva. /

Cerealiak - értékben mért —
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése 2016. januar-december
kozott, szazalékban

Gabona- Szezam-

Bolttipus pelyhek Miizli  és miizli-

és -szeletek szeletek
2500 nm felett 32 27 18
401-2500 nm 44 51 51
201-400 nm 6 7 6
51-200 nm 14 13 20
50 nm és kisebb 4 2 5

Forrds: niclsen

& A rapidly expanding market

Grocery stores sold breakfast cereals, cereal bars, muesli,
sesame seed and muesli bars for more than HUF 20 bil-
lion in January-December 2016. Like-for-like value sales
were up 14 percent. Last year 37 percent of breakfast
cereal and cereal bar sales were realised by the private
label products of retailers (up 2 percentage points from
20715); this ratio was 50 percent in both the muesli (up 1
percentage point) and the sesame seed/muesli bar (up 7
percentage points) categories.

BREAKFAST CEREALS AND CEREAL BARS: in the exam-
ined period sales neared HUF 12 billion, having grown by
15 percent. Stores bigger than 400m” realised 76 percent
of sales — 1 percentage point less than in the base period
MUESLI: the annual market was approaching HUF 3.7
billion. Value sales improved by 4 percent and volume
sales rose 3 percent. The market share of 40om* and big-
ger stores was 78 percent (up 2 percentage points).
SESAME SEED AND MUESLI BARS: sales were worth
HUF s billion, with value sales increasing by 19 percent
and volume sales augmenting by 15 percent. The value
share of stores bigger than 2,500m* dropped 1 percent-
age point, while that of the 401-2,500m’ channel grew by
7 percentage points./
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szetesen Osszefligg azzal, hogy a diszkont
mint csatorna is erésodik A muzli és a reg-
geli szeletek kategdridban a legjelentésebb
csatorndk a hazai lancok és a diszkontok,
a gabonapelyheket azonban tovébbra is
leginkabb a hipermarketekben vasaroljak
—emel ki néhany fontos trendet Gyorkos-
né Gydngyi. - [zesitések tekintetében nem
torténtek nagy elmozdulasok: a Cerbona
szeleteknél a top 3 legkedveltebb iz nem
véltozott, érdekes azonban, hogy a kavés
szeletlink egyre népszer(ibb a fogyasztdk
korében.

Termékfejlesztéseik f6 mozgatorugdja,
hogy egyre egészségesebb termékeket
allitsanak elé ugy, hogy az izélmény a le-
hetd legkevésbé valtozzon. Ennek jegyé-
ben a tavalyi évben vagtak bele a cukor-
csOkkentést célzd projektjikbe, amely
egy innovacioét is tartalmaz. Oly médon
csokkentették a muzliknél és szeleteknél
a cukortartalmat, hogy kivaltasara nem
hasznaltak édesitészert. Ezeket a moder-
nizalt termékeket tavasszal mutatjak be
a fogyasztoknak Emellett négy j taggal
bévitik zab termékcsaladjukat méarciustol,
illetve tovabbra is szem elétt tartjak, hogy
egyre tobb termékiiket tudjak fogyasztani
a glutén- és laktézérzékenyek.

— A Cerbona termékek az idei évben ki-
emelt markakommunikaciés kampéanyban
vesznek részt, melynek fékuszdban cukor-
csokkentett termékeink és a tavaly elindi-
tott, teljes portfolivinkat érinté csomago-
lasvaltas all - arulja el az értékesitési vezetd.
—Tavasszal indul egy orszagos promacios
nyereményjatékunk, amelyet in-store, vala-
mint kozterdleti és online kampany egészit
ki Erés edukacios PR-kampény keretében
szeretnénk népszerUsiteni fogyasztdinknak
a cukorcsokkentést, valamint bemutatni Uj
zabtermékeink elényeit.

Megujul és boviil a Dr.Oetker Vitalis
Azok a termékek, amelyek az egészséges-
séget a magas foku izélménnyel tudjék pa-
rosftani, tartos sikerre szamithatnak Ennek
koszonhetéen a miizli termékcsoport nép-
szer(isége toretlen, mutat ré a siker zaloga-
raVarga Eszter, a Dr. Oetker Magyarorszag
Elelmiszer Kft. trade marketing és katego-
riamenedzsere:

— A Dr. Oetker Vitalis mizlik 20 éve a leg-
népszerlibbek kdzé tartoznak ebben a
kategdridban, idén pedig teljesen meg-
Ujulnak. Az Uj Vitalis Ropogds muzlik iz-
galmas, valtozatos izkombinacidkban és
kellemesen ropogds gabonagdémbokkel
kerllnek a boltok polcaira tavasszal.

Az egészséges és finom reggelik egyik Uj
kedvence a zabkésa, amely gyors és egy-
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szer( elkészithet6sége miatt is egyre tob-
bek kedvence. Ezt a vésarldiigényt szeret-
né kiszolgélni a cég
a Dr. Oetker Vitalis
Zabkasakkal, melyek
tokéletes reggeli al-
ternativat nydjtanak
otthon, az iskoldban
vagy akar a munka-
helyen.

- A hagyomanyos
Klasszikus Vitalis Zab-
kdsa mellett két ma-
sik kdzkedvelt véltozat is a boltok polcaira
kerll: a Csokolddés és Malnas — mutatja
be Ujdonsagukat Varga Eszter. — Az egy-
adagos, csupan forrd viz hozzaadasaval
elkészithetd finomséagokat széles kor
rekldmtamogatassal kivanjuk bemutatni.
A termékcsalad chiamagot is tartalmaz,
amely napjaink egyik divatos szuperélel-
miszere.

Atermékeket az eladdterekben display- és
masodlagos kihelyezésekkel, termékkosto-
l6kkal, figyelemfelkelté POS-anyagokkal és
a ma mar elmaradhatatlan online meg-
jelenésekkel is tAmogatjak.

Varga Eszter
trade marketing és
kategoriamenedzser
Dr. Oetker

Uj termékcsaladokkal jon a Cornexi
Nagy verseny varhato zabkasa fronton a
fogyasztokért, hiszen a Cornexi is most
rukkol el az egyadagos instant Cornexi
Zabkasa termékcsaldddal.

— Tobbféle izesitésl zabkasa fejlesztésén
dolgozunk, amelyekbdl kettd is hozzaadott
cukor nélkdl készdl. Reméljik, hogy ezek
kozott minden fogyasztd megtaldlhatja a
kedvére vald izvildgot, dsszetételt — mond-
ja Sz6ke Imola, a Cornexi Kft. key account
managere - Uj izzel bévitettiik zabszelet
kategoriankat, tovabbd, gyermekpelyheink
sikerén felbuzdulva, az év mésodik felében
felnétt funkcionalis pelyhek bevezetését
is tervezzik

A Cornexi forgalma tavaly 16%-ot ndveke-
dett az el6z6 évhez képest. A szeletelada-
saik is szépen fejlédtek, mintegy 109%-kal,
de a pehely kategoria ndvekedése kiugrd
volt: 21%-os. Ebben a key account mana-
ger szerint fontos szerepet jatszott a NEBIH
Szupermenta teszten elért elsé helyezés a
Cornexi markatermékkel, valamint a maso-
dik és harmadik hely a szintén altaluk gyar-
tott PL-termékekkel. Mint mondja, minden
csatorndban egyértelmuen érzékelhetd a
funkcionalis termékek irdnti igény mind a
gyartoi, mind a kereskedelmi markék ko-
z0tt Bzt aldncok megkdlonbdztetett helyre
is pozicionaljak az druhdzon beldl.

— Mérkakommunikécidra idén sokkal na-
gyobb hangsulyt fektettink, mint az el6z6

években — emeli ki Sz6ke Imola. — Ennek
érdekében a Cornexi az év elejétdl Uj mar-
keting- és kommuni-
kacioés szakmai part-
nerrel, a Labowsky
rekldamigyndkség-
gel dolgozik egyitt.
Az eladasodszton-
zésen kivul célunk,
hogy a fogyasztdk
fejében olyan kép
alakuljon ki rélunk,
hogy igényes, ma-
gas mindségu, legujabb fogyasztdi irany-
zatoknak megfelel termékeket gyartunk
elérhetd dron, melyek nemzetkédzi szinten
is megalljdk a helylket. Az online terlletet
mindenképpen elényben fogjuk részesite-
ni, azon belll is a social media felUleteket,
ahol egyre névekvé rajongoétaborunknak
szeretnénk a hasznos informaciok mellett,
kalonbozo jatékokkal, promociokkal ked-
veskedni. Emellett termékeinkhez kapcso-
l6dva az egészséges életmdd irdnyaba is
nyitunk majd a kommunikéacionkban.

Szoke Imola
account manager
Cornexi

Még tobb gluténmentes
Emco miizli

& Szponzordltillusztracio

Mindenképpen valamilyen pluszt kell adni
a termékekhez, hogy a vasarlék levegyék a
polcrél, hangsulyozza Habuda-Salydmosy
Rita, a Glatz Hungary Kft. marketingmene-
dzsere. Ezt arra alapozza, hogy az altaluk
forgalmazott Emco miizli esetében a glu-
ténmentes, a nagy kiszerelés( és az akcids
termékek esetében néttek eladdsaik.

— Ez azt mutatja, hogy ki kell tlnni az t-
lagos kinalatbdl ahhoz, hogy vonzéva te-
gyUk a termékeket, hiszen mizlit mindenki
tud keverni akdr maganak is — mar vannak
ilyen szolgaltatasok az interneten — jelzi
a marketingmenedzser. — Sziikség van a
szakemberek segitségére, akik sok éves ta-
pasztalatukkal, szaktudasukkal hozzaadjak
ezt a pluszt a termékekhez a siker elérése
érdekében. Esetlinkben emelkedett a bio
és egészséges, nagykereskedelmi és szak-
bolti eladdsok mennyisége.

Az Emco muzlik gluténmentes termék-
vonalat, piaci sikertkre vald tekintettel,


www.glatz.co.hu

gluténmentes muzliszeletekkel, mogyo-
részeletekkel és tiszta gyimolcsszeletekkel
bévitették, amelyek
rdadasul hozzdadott
cukrot sem tartal-
maznak.

- Amizli az egész-
séges reggeli fontos
eleme, ezért ,regge-
liz6s"internetoldala-
kon kommunikaljuk
az Emco muzliket,
példaul a,Mindme-
gette” vagy a ,No
Salty” receptoldalakon — beszél a marke-
ting eszkdzeirél Habuda-Salyamosy Rita.
— NépszerlGek a nyereményjatékaink is,
amelyekkel termékeket és praktikus Em-
co fém tarolddobozt lehet nyerni.

Habuda-Salyamosy
Rita

marketingmenedzser

Glatz Hungary

Sok rost és sok gyiimolcs
a Fit miizlitermékekben

Jelentésen nétt a gluténmentes és csok-
kentett cukortartalmud termékek iranti
igény, érzékeliVida Robert Gigyvezetd igaz-
gato az Usovsko Hungary Kft. részérél. Meg-
nétt a bioboltok szerepe a piacon, és az
aruhazlancoknal is megjelentek az egész-
séges, bio- és gluténmentes polcok.

— Mizliszeleteink eltérnek a hagyoma-
nyos muzliszeletektdl — tér &t termékeik
bemutatdsara Vida Robert. — Jelentds
szerepet szanunk a rosttartalom magas
szinten tartasanak és a magas gyumolcs-
tartalomnak Alapelviink az, Egészséges,

RS

Azok a termékek, amelyek az egészségességet a magas foku
izélménnyel tudjak parositani, tartos sikerre szamithatnak

de finom”szlogen. Egyedlaliéan magas
gyUmolcstartalmu Fit Fruit szeleteink
specidlis szeletek,
eltérnek a hagyo-
manyos muzliktél a
magas, 40% folotti
gyUmbolcstartal-
muk miatt. Meg kell
még emlitenink az
azonnal fogyaszt-
hato egyadagos Fit
zabkdsa termékcsa-
lddunkat, amely je-
lent&s forgalmi sikereket ért el az elmult
id6szakban. Ez a zabfogyasztas elétérbe
kertlésének, az innovativ, praktikus cso-
magoldsnak és a kedvezd izvildgdnak
koszonhetd.

Vida Rébert
ligyvezetd igazgatd
Usovsko Hungary

A hagyomanyos ATL-rekldmozast fontos-
nak tartjak, ezért nagyszabasu TV-, city
light és oridsplakat-kampdnyt szerveznek
a kozeljovében. BTL-eszkdzoket is hasz-
nalnak: nagyobb sportrendezvényeken,
eseményeken gyakran szerveznek kostol-
tatasokat.

— Mostandban egyre nagyobb szerepet
szanunk a trade marketingnek is, ez folya-
matos display-akcidkban, pénztarzénas
kihelyezésekben, termékajanlasokban
nyilvanul meg — teszi hozza Vida Rébert.
- Az internetes eszkdzok is egyre nagyobb
jelentéséget kapnak marketingmunkank-
ban.,Fitmuzli"Facebook-oldalunk, a kozel-
jovében megjelend online reklamfilmank
és Uj weboldalunk is ezt tiikrozi.

Szalai L.

% Oat is the new star

Oat is the star ingredient of the growing
cereal product market. All three segments
— muesli, breakfast cereal, cereal bar — con-
tributed to the sales growth of last year.
According to Klaudia Takacs, associate mar-
keting manager of Nestlé's cereal product
division chocolate- and cocoa-flavoured
breakfast cereals dominate, but cinnamon
also improved its position from 2015 to
2016. Sales of breakfast cereals started to
grow after a long period of stagnation, in
a large part thanks to the performance of
Nestlé products.

In early 2016 Nestlé Cheerios Oats breakfast
cereals entered the market with a bang.
The gluten-free Nestlé Corn Flakes prod-
uct line — which already consists of three
products — is also very popular. At the mo-
ment Nestlé is concentrating on the muesli
segment, more precisely on granola prod-
ucts. This small, crunchy muesli segment
is expanding dynamically and Nestlé has
created the granola version of three prod-
ucts: Nesquik, Cini Minis and Lion. Granola
products are made from cereal flakes with
the addition of oat. The company started
the distribution of these new products in
February. The sugar content of Nestlé Fit-

ness breakfast cereals was reduced by 30
percent.

In the cereal product category the most
dynamically developing segment was cere-
al bars last year, with oat bars being the
engine of growth. In this segment sales
of Cerbona oat bars grew the most — we
learned from Gyongyi Gyorkosné, head of
sales at Naponta Kft. She also listed a cou-
ple of important trends: the market share
of private label products is growing in both
value and volume, discount supermarkets
are strengthening their position in sales. As
for Cerbona bars, the top 3 most popular
flavours remained the same, but it is note-
worthy that the coffee flavoured version is
more and more popular. Last year the com-
pany started a sugar reduction programme
with muesli and cereal bar products, which
is special because the sugar in products
wasn't replaced with any sweetener! These
new products debut in March, just like the
four new products of the oat range.

The popularity of muesli products doesn’t
fade because they combine health with
good taste -

opines Eszter Varga, trade marketing and
category manager of Dr. Oetker Hunga-

ry. Dr. Oetker Vitalis muesli products are
among the most popular ones in the cat-
egory and this year they went through a
complete overhaul. New Vitalis Crunchy
mueslis are available in many exciting fla-
vour combinations. Porridge is a healthy
and tasty choice for breakfast that is also
simple to prepare. Dr. Oetker Vitalis Por-
ridge products offer a healthy breakfast
alternative both at home and at the work-
place; it is available in three versions: Classic
Vitalis Porridge, Chocolate, Raspberry.

Porridge is a trendy product these days:
Cornexi Kft. is also launching a single-por-
tion instant Cornexi Porridge product line.
Key account manager Imola Szdke told
Trade magazin that two of these products
are made without added sugar. The com-
pany also added a new flavour to their oat
bar portfolio. In 2016 Cornexi product sales
increased by 16 percent; cereal bar sales
were up 10 percent and breakfast cereal
sales soared by 21 percent. According to the
key account manager, this sales growth had
to do with a Cornexi product finishing first
in the Szupermenta test of the National
Food Chain Safety Office (NEBIH), and two
private label products manufactured by

them getting the silver and bronze medals.
Rita Habuda-Salyamosy, marketing manag-
er of Glatz Hungary Kft. is of the opinion
that products need to offer something
extra if manufacturers want consumers
to pick them from the many which are
available. For instance from the compa-
ny's Emco muesli product line it was the
sales of the gluten-free, large-sized and
promotional products that increased. The
marketing manager added that they sold
more products than before in organic and
healthy food shops, at wholesalers and in
specialist shops. New products in the glu-
ten free muesli range: gluten-free muesli
bars, nut and pure fruit bars made without
added sugar.

Rébert Vida, managing director of Usovsko
Hungary Kft. senses growing demand for
gluten-free and low-sugar products. He
told that their muesli products differ from
traditional ones: their fibre and fruit content
is very high. Fit Fruit products are special
muesli bars with fruit content above 40 per-
cent. Sales of the company’s instant porridge
product Fit were developing very well in the
last few months, thanks to being trendy, in-
novative, easy to handle and tasty. /
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Kornyezettudatos fogyasztoi
dontések — érdemes odafigyelni!

Ebédre jonnek a gyerekek? Persze hogy az
anyukak és a nagymamak nem sajnaljak ra az idot
és energiat, hogy a kedvenc piacukon a zoldségek
legjavabol valogassanak. Hiszen szeretteiknek
mindenbol a legjobbat szeretnék adni.

csaldd irdnti szeretet
sokféleképpen kifejez-
hetd. A gondoskodas-

hoz talcan kindljdk magukat
a finom ételek, mert a kozos
étkezések Osszehozzdk a csala-
dot. Nem véletlen, hogy a hazi-
asszonyok mar az alapanyagok
kivalasztdsaba, beszerzésébe
és az ételek eldkészitésbe is
beleteszik a szivik-lelkik.
Ugyelnek r, hogy a csaladi asz-
talra valogatott finomsagok ke-
riljenek. A szlletésnapi didtor-
ta toltelékéhez a diot kétszer
is dtnézik, hogy nem maradt-e
benne héj; a gyimolcsleves-
hez alaposan megmossak és
korultekintéen kimagozzak a
cseresznyét, s a vasarnapi ran-
tott hus sttéséhez is igyekez-
nek a legmegfelel6bb étolajat
kivalasztani. Ez a tudatossag
pedig egyre markdnsabban
megjelenik fogyasztdi maga-
tartdsukban és vasarlasi don-
téseikben is.

A Vénusz termékek fejlesz-
tése sordn szem eldtt tartjuk
ezt afogyasztoi attitddot és Uj
vasarloi értékrendszert. Annal
is inkdbb, mert mi is hason-

|6an gondolkozunk Fogyasz-
téink —a mi nagy csalddunk
- tudjak, hogy a finom izek
mellett kiemelt figyelmet
forditunk a felhasznalt alap-
anyagokra is.

Egyes 100% napraforgd-ét-
olajaink csomagoldsdn mar
megtalalhaté az ISCC PLUS
logd. Mit is jelent ez? Az ISCC

S6t, a tanusitas kiterjed a tel-
jes beszallitéi lancra: a term&-
foldtél kezdve, a feldolgozason

PLUS egy nemzetkdzi szab-
vany, mely garantalja, hogy
ISCC PLUS logdval ellatott ter-
mékeink eldallitdsahoz sziiksé-
ges alapanyag-mennyiséget
fenntarthatd gazdalkodésbol
szerezz(k be.

at egészen a végtermék eld-
allitdsédig. Vagyis 0sztondzzik
a fenntarthat¢ forrdsbol szar-
mazo magok termesztését és
a fenntarthaté gazdasdgok
mUkodését.

hogy a kornyezettudatossag
vasarléink szdmara ma mar
nemcsak opcio, hanem egy-
re inkdbb elvéras és egyuttal
termékvalasztasi kritérium is.
Ezért a Vénusz-termékek gyar-
tasa soran figyelmet forditunk
a kérnyezetvédelmi szempon-
tokrais. Példaul aprénak ting,
am fontos tény, hogy étola-
jaink gyartasakor koérnyezet-
kimélébb fizikai finomitast
hasznalunk.

Némi odafigyeléssel sokat te-
Ehhez hasznos tippeket kinal
weboldalunk, ahol részletesen
bemutatjuk fenntarthatdsagi
torekvéseinket is.

Figyeljunk egyutt
a kornyezetre!

http://www.venuszhu/

Tisztdban vagyunk vele,

fenntarthatosag )

& Environmentally conscious decisions by consumers —
it is worth paying attention!

A nice meal can bring the
family together, so it isn't
surprising at all that moth-
ers and grandmothers pick
the best ingredients and
they put their heart and
soul into the dishes they
prepare. This process also
involves conscious con-
sumer behaviour and buy-
ing decisions. We are per-
fectly aware of this attitude
and set of values when de-

veloping Vénusz products.
On the packaging of some
of our 100-percent sun-
flower seed oils consumers
can find the ISCC PLUS
logo:  this international
standard guarantees that
the product’s ingredient
come from sustainable
farming. What is more,
the certification covers the
whole supply chain. We
know that being environ-

mentally conscious isn't
just an option for our cus-
tomers any more, but more
of an expectation and a
product choice factor. This
is why we manufacture
Vénusz products in an en-
vironmentally  conscious
fashion.

Let’s take care of our envi-
ronment together!
htep://www.venusz.hu/
fenntarthatosag (x)


www.venusz.hu/fenntarthatosag

ELLENORZOTT
MAGOKBOL

-

 FIZIKAI
FINOMITASSAL

A Vénusz napraforgd-étolajak gyartasahoz
szukséges mag mennyiseget ellendrzott
termesztésbél szerezzuk be, ezért

ISCC PLUS Fenntarthatésagi tanusitvannyal
rendelkeznek.

Tovabbi informaciok: www.venusz.hu/fenntarthatosag Az étel lelke


www.venusz.hu/fenntarthatosag
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Még finomabb, teltebb izekkel, még taplalobb és modernebb
osszetétellel javitanak a margarin megitélésén a piac szereploi.
Helyzetiiket a novényi olajok aranak jelentos emelkedése is
neheziti. Bar a kihivas nagy, az er6s markak joggal biznak
innovacios erejitkben és az egyre sokrétiibb marketingeszkozokben.

ég mindig kiizdenek a margarin-

gyartok a kategodria negativ meg-

itélésével. Bar az 6sszetevdket az
elmult években mar korszerUsitették, és a
novényi olajoknak
szamtalan elényds
tulajdonséagéra is
fény derdlt, a mar-
garineladasok még
nem éalltak novekvé
palydra.
Ebben szerepet jat-
szik a fogyasztdi
szokdsok valtoza-
sa is: a szendvicsek
megkenésére sok a konkurens kategdria,
a sutemények elkészitéséhez pedig immar
szamtalan félkész, kényelmi termék all ren-
delkezésre.
— Emellett a margarin f6 alapanyagat jelen-
té ndvényi olajok dra a vildgpiacon jelentds
mértékben emelkedett, ami tovabb neheziti
a gyartok helyzetét — mondja Zsargd Zso-
fia, a piacvezetd Unilever Magyarorszag
Kft. spreads brand managere. — Kilénosen
arepceolaj aremelkedése érint benntinket,
mivel ez kiemelt szerepet kap 2017-ben a
csészés Rama megujuldsaban.
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spreads brand manager
Unilever Magyarorszag

A piacra a markézott termékek preferenci-
dja jellemz6: az utdbbi idében csokkent a
kereskedelmi markdak forgalma. Az értéke-
sités csatornaeloszlasa valtozatlan. A leg-
fontosabb szerepet a magyar tzletldncok
és a hipermarketek toltik be.

- A fogyasztok nyitottak az Ujdonsagra és
keresik a finom izeket — pontosan ennek ki-
szolgélaséra toreksziink 2017-ben, a Rama
csészés portfélid megujitdséval — hatéroz-
za meg legfrissebb innovacidjuk mozgato-
rugojat az Unilever munkatdrsa. — Tobbek
kozott megujul a Rama Classic termékink
receptje, hogy még finomabb élményt ki-
nalhassunk

A cég margarintjdonsagaival egyfeldl to-
rekszik az izhatds fokozaséra (ennek kere-
tében a Rama Classic mellett a Rama Vajjal
termékek dsszetételén is valtoztat); vala-
mint olyan innovacidkkal jelentkezik, ame-
lyek valaszt adnak az Uj taplalkozasi tren-
dekre, fogyasztdi igényekre. llyen a 100%
novényi alapt Rama bevezetése, amellyel
laktézérzékenyek és/vagy vegan étrendet
kovetdknek teszi elérhetévé a jol ismert Ra-
ma mindséget — mindezt tartdsitdszerek
hozzaadasa nélkul.

— ATL tekintetében a csészés Rama Ujrabe-
vezetését tdmogatod TV-kampany mellett a
receptmuhely.hu oldalunkon keresztil szer-
vezlink online kampanyokat: Facebook- és
Search-kampanyunk célja, hogy a recept-
mUhely hu oldalra vonzzuk az érdekléddket,
relevans tartalmat kinadlva — mondja Zsargé
Zsofia. — Mint fogyasztoi irdnt elkdtelezett
gyarto, fontos szamunkra, hogy az érdeklé-
doék rendelkezésére élljunk az online térben is,
legyen szé barmilyen ételrél vagy alkalomrol.
Az idei BTL-terveik fokuszéban is a Rama
csészés termékvonal Ujrabevezetésének
tdmogatasa all, elsésorban a kostoltatas
eszkodzét bevetve, zérja gondolatait az Uni-

lever spreads brand managere.
Sz.L.

A_\“V

Margarine manufacturers are still struggling to change the nega-
tive general opinion about the category. Although product ingre-
dients have been modernised in the last few years and many pos-
itive characteristics of vegetable ils have come to light, margarine
sales still aren't on a growth path. Zsofia Zsargo, spreads brand
manager of market leader company Unilever Magyarorszag Kft.
told our magazine: in addition to changing consumption habits,
higher vegetable oil prices in the world market also had a negative
influence on sales as product prices increased.

Branded products are popular in the category: sales of private la-
bel products have decreased recently. The most important plac-
es for buying margarine are the shops of Hungarian-owned retail
chains and hypermarkets. Consumers are open to trying new
margarines and are searching for tasty products. Unilever tries to
satisfy this demand by renewing the Rama tub margarine portfo-
lio in 2017. For instance Rama Classic will be made using a new
recipe; the composition of Rama with Butter will also change, in
order to offer a more intense taste experience. A 100-percent veg-
etable based, additive-free Rama product will also be launched
for lactose-sensitive and vegan consumers. //

Margarinbdl a boltok bevétele megha-
ladta a 24 milliard forintot 2016. janu-
ar-december k6zott. Ez 8 szazalékkal ke-
vesebb, mint az el6z6 hasonlo idészak

Margarin bolti forgalmabol értékben a
bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

2015. janudar-  2016. januar-

Tovabb erosodtek a gyartoi markak

) soran.

Szerz6n

seeztnk] ey
nyisé-

get tekintve mi-
) nusz 8 szazalékot
~ regisztralt a Niel-
1 sen Kiskereskedel-
\ ﬂ_ mi Indexe.

Forrds: nielsen

Bolttipus december december
2500 nm felett 25 26 Kapronczai Ba!gxzs
tigyfélkapcsolati vezeté
401-2500 nm 39 39 Nielsen
201-400 nm 9 9
51-200 nm 19 19
50 nm és kisebb 8 7

Tartjak erdés po-
zicidjukat a gyar-
toi markak: tavaly
1 szazalékponttal nétt az értékben mért
piacrésziik, és 85 szazalékot ért el.

Az eladashelyek fontossagat tekintve kis
mértékben er8s6dott a koncentracio. A

400 négyzetméternél nagyobb iizletek
részaranya — értéket tekintve — 64 sza-
zalékrol 65-re nétt, egyik kumulalt évrél
a masikra. Ezzel egy id6ben az 51-200 és
a 201-400 négyzetméteres csatorna rész-
aranya nem valtozott, 2015-hoz hasonlo-
an 28 szazalékon all. /

# Manufacturer brands getting

stronger

Margarine sales were worth more than HUF 24 billion
in January-December 2016. Like-for-like value sales de-
creased by 8 percent and volume sales were also down 8
percent. Manufacturer brands retained their strong mar-
ket position: their share from sales grew by 1 percentage
point to 85 percent. Stores bigger than 400m?’ realised 65
percent of value sales./
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Tovabbra is a margarin vonzza GFK/
a legtobb vasarlot

A GfK Etkezési szokasok felmérésének adatai egyértelmiien azt mutatjak, hogy 2006 6ta

évrol évre novekszik azok aranya, akik a foétkezésen tul - a ,,tobbszor egyél kevesebbet”

elv mentén - koztes étkezéseket, tizorait vagy uzsonnat is rendszeresen beiktatnak a napi

rutinjukba. Ennek megfeleloen baviilt a kenheto szendvicsfeltétek - vaj, vajkrém, sajtkrém

kategoriak - vasarloinak kore is. A vajat bar egyre tobben fedezik fel Gjra, am tovabbra is

VIIIIIIIII7 77777777771 7777777

Bakonyi-Kovacs Krisztina
szenior tanacsado

GfK Hungaria

Etkezési szokasaink életmadunkkal egyitt
allandodan valtoznak. lgy meghgyelheté
volt az elmult néhdny év soran, hogy a
magyar lakossag a féétkezések kizardla-
gossagat elhagyva egyre nagyobb arany-
ban és egyre nagyobb jelentéséget tulaj-
donit a kdztes étkezési alkalmaknak.

A GfK Etkezési szokasokat vizsgald tanul-
manya szerint 2016-ban a valaszadok 57
szazaléka fogyasztott rendszeresen vagy
alkalomszerden tizérait, illetve ugyanez
az arany 61 szézalékra tehet az uzsonna
esetében. Ugy tlnik tehat, hogy a dieteti-
kusok altal is sokszor emlegetett,tobbszor
kevesebbet"elv az elmult 25 évben lassan,
de biztosan dtment a kdztudatba.
Ennek megfelel6en évrél évre nétt azok
aranya, akik négy vagy tébb alkalommal
étkeznek egy nap soran. Mig 2006-ban a
vélaszadok csupédn 29 szazaléka mondta,
hogy haromnal tobbszor étkezik, addig

@Tobben tizoraizunk...
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10 évvel késébb mar 49 szazalékra nott
a tizérait vagy uzsonnat is rendszeresen
fogyasztok aranya.

A tizérai, illetve uzsonna kedvelt formaja
a szendvics, azaz ilyenkor jellemzéen vaj,
vajkrém, sajtkrém, illetve margarin is fogy. E
kenhet¢ feltétek kozil legnagyobb vésarloi
hatékore a margarin kategorianak van, a
hdztartdsok 94 szazaléka vasarolta e ter-
méket 2016-ban.

A magas vasarloi hatokor magas vasarlasi
gyakorisdggal is parosul. A négy vizsgalt
kategoria kozUl a margarin esetében a
legmagasabb a gyakorisag: kozel évi 15
alkalom, ami azt jelenti, hogy a magyar
haztartasok havonta 1-2 alkalommal vasa-
rolnak margarint. A masodik legmagasabb
vasarlasi gyakorisag a vaj esetében latszik,
évi mintegy kilenc alkalommal.

A margarinvasarlok korcsoportos ¢ssze-
tételét megvizsgalva latszik, hogy a leg-

@ .. s uzsonnazunk
i il
T

o "
i@lomszerden

57%

54%

majdnem soha

Forrds: GfK Etkezési szokdsok 2016

a margarin az, amely a legtobb haztartas hiitojében megtalalhato - deriil ki a haztartasok

napi fogyasztasi cikk vasarlasait monitorozo GfK Haztartaspanel adataibol.

flatalabb korosztaly esetében kdzel 40
szazalékkal alacsonyabb a vasarlasi gya-
korisdg, mint a 40 évesnél idésebb hazi-
asszony vezette haztartasokban. Am ez a
jelenség nem egyedi, hasonldan alakul a
vaj esetében is.

A haztartdsok aranyaiban legtdbbet a
hipermarketekben koltenek margarin-
ra: a teljes margarinkoltés 28 szézaléka
ebben a csatornaban realizélodik. Eh-
hez kdzel hasonld ardnyban dramlanak
a margarinkoltések a diszkontlzletekbe
(23 szazalék) és a szupermarketekbe is
(22 szazalék).

Némileg eltéré a masik harom kategdria
forgalmanak megoszlasa az egyes csa-
torndkban: a vaj és sajtkrém kategoridk
értékesitésében a diszkontok szerepe
kiemelked®, mig a vajkrémek esetében
a szupermarketekben koltenek a hdztar-
tdsok ardnyaiban a legtébbet /

Az egyes termékkategéridkat az adott évben
legaldbb egyszer vasarlé haztartasok (%)
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Vaj Vajkrém Margarin
Forrds: GfK Haztartdspanel

¢ Margarine continues to draw the most shoppers

GfK's Eating Habits survey reveals that in
2016 57 percent of respondents regularly
or occasionally ate something between
breakfast and lunch, and 61 percent had
something for tea in the afternoon. The
proportion of those who had four or
more meals a day grew to 49 percent.
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On these new eating occasions typically
sandwich is consumed, which is good for
butter, margarine and cream cheese sales.
In 2016 no less than 94 percent of house-
holds purchased margarine.

These households bought margarine al-
most 15 times in a year; butter was pur-

chased 9 times. If we take a look at the
age of margarine buyers, we can see that
the youngest age group’s buying frequen-
cy was almost 40 percent lower than
that of household led by women above
the age of 40. The trend is similar in the
case of butter. Hypermarkets realised 28

percent of all margarine sales, the share
of discount supermarkets was 23 percent
and supermarkets were at 22 percent. In
the butter and cream cheese categories
discount stores were dominant, while
households spend the most on butter
spreads in supermarkets. /
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Tartalomhoz a forma, avagy mar
az asvanyvizes palack is oltoztet

Az elégséges folyadékbevitel fontossaga mar nem csupan
elméleti szinten jelenik meg a koztudatban, egyre jelent6sebb
mértékben valik a fogyasztok hétkoznapi szokasainak a részéve.
Az asvanyvizek koziil a szénsavmentes a legkedveltebb. A frissito,
konnyed szomjoltokat keresik a fogyasztok, de fontos szempont

lett az alacsony kaloriatartalom is.

z asvanyvizek eladasanak tekinte-
Atében az idéjaras a legfontosabb

befolyasold tényezd, és 2016 nyara
elmaradt a 2015-6s héségtdl, ami a forgal-
mon is nyomot hagyott.
Emellett a piacon jelentés tulajdonosi at-
rendezédés is tortént, ami szintén befo-
lyasolta a kereslet alakuldsat. Egyes mar-
kék tovabb erésodtek, mig masok komoly
csokkenést kdnyveltek el maguknak.
- Az dsvanyviz kate-
gdria kétéves csok-
kenés utan 2015-ben
Ujra novekedni tu-
dott. 2016-ban csu-
pan néhany hénap-
ban mutatott tébb-
letet az el6z6 évhez
képest, az év nagy
részében elmaradt a
noévekedés — hang-
sulyozza a Nielsen adataira tdmaszkodva
Banyi Kata, a NaturAqua dsvanyvizeket for-
galmazo Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
trade marketing igazgatdja.

Banyi Kata

trade marketing igazgato
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Eléggé koncentralt az asvanyviz bolti el-
adasa. Ertékesitésébol a 400 négyzetmé-
ternél nagyobb iizletek 72 szazalékkal
részesednek, ami 6 szazalékponttal ha-
ladja meg a Nielsen altal mért kilencven
kategoria atlagat. Ertékben 2, mennyiség-
ben 4 szazalékkal cs6kkent a bolti forga-
lom 2016-ban, az el6z6 évhez viszonyit-
va. Igy az éves piac mérete mintegy 62
milliard forint.

Némileg valtozott a csatornak pozicioja
a legutdbbi kumulalt évben. Ugyanis to-
vabb novekedett a szupermarketeket és
diszkontokat magaba foglalé 400-2500

Balogh Levente, a
Szentkiralyi-Kékkuti
Asvanyviz Kft. elno-
ke mas nézépontbal
elemzi a szdmokat,
azt vallja, ha elte-
kintink a 2015-6s év
extrém kiugrasatd|,
és kétéves viszony-

Balogh Levente

elnok
Szentkiralyi-Kékkati Ia,tban (2014_,}??2
Asvanyviz képest) szemléljik

a piaci folyamatokat, ldthato, hogy érték-
ben 13 szézalékot, volumenben 7 szazalékot
noétt az dsvanyviz szegmense. Tehat az &s-
vanyviz tovébbra is az FMCG-szektor meg-
hatdrozé - értékben az 5. legnagyobb -,
dinamikusan fejl6édé kategdridja.

— Annak ellenére, hogy a 2016-0s nyar
nem volt annyira meleg, mint a 2015-6s,
az eladasaink mégis néni tudtak az elézé
évhez képest, ami azzal is magyarazha-
t6, hogy a prémium szegmensbe tarto-
76 vizek esetében a szezonalitasra valo
érzékenység kisebb - jegyzi meg Balogh
Zsoka, a Voslauer markat forgalmazd

Koncentralt asvanywzplac

] P
—vq méteres

csator-
na, 39 szdzalékrol
40-re. Mig a 2500
négyzetméternél
nagyobb egységek
piaci részesedése 26
szdzalék maradt.
Stabil a gyartoi
markdk mutatoja.
Piacrésziik értékben tovabbra is 67 szdza-
1ék a kereskedelmi mérkakkal szemben.
Tévéreklamra a véllalatok 2016-ban 9,3

Séra Katalin
piackutatasi tanacsado
Nielsen

In-Food 2000 Kft.
marketingvezetdje.

Csokkent a

sajat markas
termékek
részaranya
2015-h6z képest a
hipermarketek és a
diszkontok részara-
nya emelkedett, el-
sésorban a szupermarketektdl, illetve az
egyéb, figgetlen Uzletektd| csébitottak at
vasarldkat.

— A sajat markas termékek forgalma ugyan-
akkor visszaesett a természetes dsvanyvi-
zek piacan, az eladdsok volumenben mint-
egy 8,5 szazalékot, értékben 6,3 szazalékot
csokkentek — mondja Balogh Levente.

A Magyarviz Kft-nél ugy latjdk, hogy a
termékkategoridban jelentds trendvaltés
nem tortént Folytatddott a szénsavmentes
termékek eléretorése.

— A Nielsen adatai
szerint 2016-van volt
j6 néhany olyan ho-
nap, ahol a szénsav-
mentes szegmens
atvette a vezetést a
szénsavastol Az ize-
sftett vizek 10%-0s
piacrésziket tartjak,
néha folé is mennek.
Meglepetten tapasz-

. Nes

Balogh Zsoka
marketingvezetd
In-Food 2000

trrsrsrsrI I I s s 20202027
Kozak Krisztina
marketingvezetd

Magyarviz

millidrd forintot koltottek listadron (szem-
ben a 2015-6s 2,6 millidrd forinttal). Ez az
Osszeg azonban nem a tényleges, mert a
listadrhoz képest a valosagban kevesebbet
szoktak fizetni a reklamokért. /

% Sales concentration in the mineral

water market

In 2016 like-for-like mineral water sales decreased by 2
percent in value and by 4 percent in volume. The market
was worth HUF 62 billion and stores bigger than 400m*
realised 72 percent of sales — 6 percentage points more
than the average of the 9o grocery categories audited
by Nielsen. Manufacturer brands were responsible for 67
percent of sales — there was no change in this respect. //




taltuk a gyartdi markék eléretorését a sa-
jat markakkal szemben — avat be a Kozak
Krisztina, a Primavera, a Mizse és a Zafir
markakat forgalmazo vallalat marketing-
vezetdje.

—Mondhatni, mar csak Iélektani hatar van a
belfoldi prémium és
az 4ltalunk is nagy
szamban gyartott
sajat markdas termé-
kek drai kozott A
megbizhatdsagon
kival emogott az is
all, hogy a kereske-
delmi lancok egyre
nagyobb hangsulyt
fektetnek ezen ter-
mékekre, legyen sz6 marketingrél vagy
innovaciorol — tudjuk meg Horvath Ad-
rienntdl, a Veritas Gold dsvanyvizeket for-
galmazoé Aquarius-Aqua Kft. marketing-
menedzserétdl.

Dr. Csakabonyi Narcisz, a Fonte Verde 4s-
vanyvizeket forgalmazo Fonte Viva Kft. tigy-
vezetdje a kereskedelmi markak ardnyanak
kis csokkenését érzékeli a piacon, amelyek
ennek ellenére jelentds hatdst gyakorolnak
a gyartdi stratégiakra.

CIIIIIIIIIIIIIII IS IS IS IIIIIIS/
Horvath Adrienn
marketingmenedzser
Aquarius-Aqua

— Komoly kihivast
jelent a sajat markas
termékek gyartasa,
hiszen kivalé mi-
L. néséget és ar-érték
" aranyt kell biztosf-
tani, mivel a gyartoi
markakkal 6sszeha-
sonlitva, kizarélag a
polci arban van el-
térés, a termék mi-
néségében semmi
— idézi fel dr. Csakabonyi Nércisz.

B
Dr. Csakabonyi
Narcisz
ligyvezet6
Fonte Viva

Az iz mellett fontos szempont
a kaloriatartalom

- A fogyasztok inkabb a kdnnyed és frissité
izeket szeretik, és egyre inkabb szem el6tt
tartjdk a termékek kaldriatartalmat is. A hdrom
legkedveltebb iz a citrus, az erdei gylimolcs
és a bodza — beszél az izesftett szegmens-
rél a Coca-Cola HBC marketingigazgatdja.
A Voslauer izesitett Balance termékeinek
korében a fogyaszték leginkdbb a tradicio-
nalisan magyar izeket valasztjak, vasarloik
kedvence az eper-bors, a voros sz6l6, de a
nyari id6szakban a citrusos fzvildgu Balance
termékek is rendkivil kedveltek

polctiikor 77777+

— A klasszikus pérositasok mellett forma-
bonté kombinaciokat is kindlunk, a tavalyi
évben példaul nagy sikere volt az ubor-
ka-bodzavirdg parositasunknak, és idén
is egy hagyomanyos izt kombindlunk
egy egzotikussal: Uj termékink az &szi-
barack-mangé iz Balance - flzi hozza
Balogh Zsdka.

Kozak Krisztina meglatasa szerint izesftések,
formak és méretek tekintetében hatalmas a
kinalat, nehéz Ujat mutatni. Fontosabbnak
tartja a markak szerepét, mintsem az izeket.
— Az izesitett termékek piacédra nagy ha-
tassal van a fogyasztéi igény a cukorfel-
hasznalas csokkentésére — allapitja meg
dr. Csdkabonyi Nércisz.

Horvath Adrienn a citrom, a bodza és a
malna izeket tartja dobogdsaknak, de
felzarkozni latszanak a partnereikkel ko-
z6sen kifejlesztett egzotikusabb, dud és
trid izek is, ahol a gyimolcsok mellé mar
flszerek és mas novényi eredetl aromak
is bekerultek

Egyre népszeribbek

a kis kiszerelések

Banyi Kata Nielsen-forrasra hivatkozva ra-
mutat, hogy a kiszerelések kdzott tovébbra
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A forgalomnak to|
de évrol évre novekszik a kis (1 literes és kisebb) kiszerelések aranya

is a forgalom tébb mint 2/3-at a 15 literes
termékek adjak, ezt koveti a 2 literes kisze-
relés 17%-os részesedéssel. A kis kiszerelé-
sek (1 liter és az alatti) ardnya névekedést
mutat évrél évre, értékben méar az dsvany-
vizek 14%-4at adjak.

Az In-Food 2000 Kft. marketingvezetéje
hozzéteszi, hogy az asvanyvizek kozil az 1
literes kiszerelés kilondsen a holgyek ko-
rében népszerd, mivel kdnnyen befér akar
egy ndi taskéba is, valamint kulonleges,
trendi formaja ,6ltoztet”, igy akar stilusos
kiegészitoként is megjelenik Az izesitett vi-
zeket tekintve a Voslauer Balance termékek
tavalyi csomagolasvaltasanak nagy sikere
volt a fogyasztoik kozott.

— Atavalyi évhez hasonldan, ugyan kisebb,
de pozitiv elmozdulést tértént a 0,5 literes
és1literes vizek felé, mig az {zesitett verzidik
tovabbra is 1,5 literes kiszerelésben dibo-
rognek — egésziti ki Horvath Adrienn.

110 éves a Theodora

Globdlisan és itthon is jellemzé tendencia
a szénsavmentes dsvanyvizek egyre novek-
v6 népszerlisége, ezért 2016-ban a Szent-
kiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. 4j terméket
vezetett be a Theodora termékcsaladon
belll: a szénsavmentes, rézsaszin csoma-
golasy, lagy izli Theodora Kerekit. Mellette
természetesen megmarad a népszerd, pi-
ros csomagolasu Theodora Kékkuti is.

A vallalat 2017-ben a Theodora izesitett
termeékek korét tovabbi izekkel boviti, és
megujulnak a Szentkirdlyi limonadék is: az
egészségtudatosabb trendeknek is meg-
feleléen alacsonyabb cukortartalommal,
valtozatlanul finom izekben lesznek elérhe-
téek 2017-ben bevezetnek egy Uj markétis a
hazai piacra: a Magnesia dsvanyvizet, amely-
nek kiildnlegessége magas magnézium- és
alacsony natriumtartalmaban rejlik

—1dén 110 éves évfordulojat innepli a Theo-
dora, Magyarorszag legtradicionalisabb

]

bb mint kétharmadat a 1,5 literes termékek adjak,

asvanyviz markaja, fgy a 2017-es marka-
kommunikaciéban ezt az évforduldt hang-
sulyozzuk. A nydri szezonban pedig szamos
balatoni fesztivalon ott leszlink a Theodo-
raval — tajékoztat Balogh Levente.

A Szentkirdlyi kommunikaciéjaban mindig
is kiemelt szerepet kapott a sport. Tavaly in-
ditottak a Szentkiralyi Tehetségprogramot,
amelyetidén is folytatnak, és amelynek ke-
retében Osszesen otmillié forint értékben
egy-egy, 14-18 év kozotti tehetséges ma-
gyar sportolot segitenek hozza dlmai és a
siker eléréséhez.

— Emellett globélisan és Magyarorszagon is
jollathatdé trend, hogy folyamatosan né az
egészséges életmdd népszerlisége, divat
lett tudatosan étkezni és né az egészsé-
ges italok irdnti kereslet is. 2017-ben ezért
a divat lesz a mésik meghatarozo eleme a
Szentkiralyi Asvanyviz méarkakommunika-
ciojanak — teszi hozza a vallalat elndke.

Fontos a tarsadalmi
felelosségvallalas

A Coca-Coldndl ugy latjak, napjainkban
egyre fontosabb a fogyasztok szamara a
tarsadalmifelel¢sségvallalas, fontos, hogy
egy marka killjon egy jo gy mellett.

- Nagy hangsulyt kap majd azidei évben a
tavaly szeptemberben elindult haroméves
kampanyunk, melynek keretében a magyar
koraszulott-ellatast tAmogatjuk. A tervek
szerint 2018 végéig mind a 29 magyarorsza-
gi koraszUlott-intenzivosztaly csalddbarat
fejlesztéseit segiteni fogjuk — tudjuk meg
Banyi Katatdl.

A NaturAqua szénsavmentes palackjai
koénnyitett palackok, tehat kevesebb mU-
anyagot tartalmaznak, és 100%-ban ujra-
hasznosithatdak 2017-ben a véllalat tervei
kozott szerepel a szénsavas palackjainak
tovabbi sulycsokkentése, ezéltal tovabb
erésithetik a kdrnyezetbarat innovacioik
sordt. [zesitett dsvanyvizeik esetében tavaly

nagy lépéseket tettek, megvaltoztattdk a
palack szinét, valtoztattak a cimkén, a re-
cept reformuldcion esett at, az dsszes izik
kaloriaszegény lett, és bevezették Uj iziiket,
a lime-mentat, igazodva a fogyasztdi tren-
dekhez 2017-ben egy Ujabb kénnyed, tide
és alacsony kaldriatartalmu izesitett vizet
tartogatnak a fogyasztoik szamara, mely
majustol lesz elérhetd a piacon.

- 2017-benis szeretnénk minél tébb egyedi
élményt és az ehhez kétédd kampanyo-
kat nyujtani fogyasztoinknak. Egyrészt
folytatjuk a kornyezetbarat innovaciok
sorat a csomagolas tertletén, masrészt Uj
Emotion izt hozunk a jelenlegi trendeket
figyelembe véve — mondja a trade marke-
ting igazgato.

Haromcsillagos a Veritas GoldAz Aquari-
us-Aqua Kft. idén is készul uj izekkel mind
gyartoi markaik, mind sajat markds part-
nereik palettdjanak terén.

— Az {zek mellett tavaly mar funkciokkal is
,megflszereztik”a vizeinket. Ennek célja
az volt, hogy még kdzelebb hozzunk egy
asvanyvizbrandet a fogyasztékhoz — jelzi
Horvéth Adrienn.

2016-ban a harmoniat, vitalitast és/vagy
energiaszint-novelést segité vitaminok-
kal és novényi dsszetevdkkel tarkitottak
az egyedi izeket és a jo mindségu dsvany-
vizalapjukat. 2017-ben tovabbi innovaci-
Okkal igyekeznek élvezetesebbé tenni a
fogyasztok hétkdznapjait mind izekben,
mind funkciokban.

— Méra nemcsak hogy megfeleliink a nem-
zetkdzi lancok rendszeres auditjainak, de
termékeinket mar tobb orszagba is expor-
taljuk Nemzetkozi elismerés szintén, hogy
Veritas Gold asvanyviziink 2016-ban Ujra,
immaron a legnagyobb elismerést, azaz
3 aranycsillagot nyert a Nemzetkozi 1z- és
Minéség Intézet fliggetlen, szakmai zsUri-
jétél — idézi fel a marketingmenedzser.
Avallalatnal a legnagyobb elkotelezettsé-
get a fogyasztok edukécidjaban latjak, sajat
markas Ugyfeleikkel is 6sszefogva hivjak
fel a figyelmet a kell6 mennyiségul és mi-
néségu, Udité valtozatossagra, valamint
kalon hangsulyt fektetnek a PET-palackok
szelektiv hulladékgydjtésére is.

Meglepo fordulat a Mizse
polipjatol

A Magyarviz Kft. 2017-ben folytatja az ed-
dig jol bevalt utat, amely soran elsésorban
a rugalmas kiszolgélds, partnerkdzpontu
gondolkodas, megbizhatdsag és az allan-
do mindség biztositasa a cél Ezek mellett
a megkezdett Mizse-imazsalakitas zajlik
tovabb, amellyel a csalddokat céloztak
meg.



— Az elmult években meguijult, letisztult
cimkét, szinesebb és figyelemfelkeltébb
logdt kapott a marka. Tavaly pedig kaba-
ladllatot vélasztottak a vasarldink harom
vidam, szerethetd polip személyében. Ezen
az uton haladunk tovabb 2017-ben, hama-
rosan kiderdl, milyen meglepé fordulattal
rukkol elé a Mizse polipja — tudjuk meg
Kozak Krisztinatdl.

2016-ban Mizse markanév alatt bevezették
a narancsos, bodzas-sz616s, zoldalmas 1,5
literes szénsavas izesitett vizeket, 2017-ben
pedig Uj, formabonto palackkal jelentkez-
nek majd.

— A legfontosabb, hogy az allanddan jo
min&ségl termék elérhetd legyen a pol-
cokon, megfelelé dron. Természetesen
egyuttmkadink partnereinkkel specifikus
marketing akciokkal, kihelyezésekkel BTL
formajaban, és idén sem hidnyozhat az ATL,
amellyel a vésarloinkat szolitjuk meg. Ma-
radunk a jol bevalt csomagolason elhelye-
zett kommunikacional, és ezUttal nagyobb
hangsuly kertl a print megjelenésekre a
specidlis nyereményjatékunk soran. A Pri-
mavera markankkal évek ota tdmogatjuk
a Balatonman, Maratonman, Ultrabalaton
futd- és kerékparosversenyeket. Ezek az
események embert prébalé tavok, telje-
sitésik oriasi élmény a résztvevéknek és
a nézéknek egyarant, és bel6lik a tovab-
biakban rengeteg dnbizalmat, erét lehet
meriteni — fejti ki a marketing vezeté.

Trendi Fonte Verde

A Fonte Verde dsvanyviz marka poziciona-
lasa az elsd szamu Uzenethordozdn, magdan
a terméken is megjelenik, a mandalamo-
tivum, a kor alaku logo, a transzparens
cimke, a karcsu, néies palack vizudlis ala-
tdmasztasa az Uzenetnek, miszerint: Fonte
Verde Trendben van. Mené dolog mutat-
kozni Fonte Verde palackkal, mené dolog
egészségtudatosnak, trendinek lenni.

— A mérka pozicionaldsdban nem terve-
zUnk véltozast, azonban racionalis ala-
tdmasztassal is erésitjik a brandet, azzal,
hogy a Verde viz kivételesen kivalé erede-
tétis kiemeljik a kommmunikécidban - avat
be dr. Csdkabonyi Narcisz

A mérkalzenetet sajat Fonte Verde Trend
kollekcidval is erésitik, amely egyedi ék-
szereket is magaban foglal. A kollekcié da-
rabjai a TRENDBEN VAGYUNK! nevet viselé
nyereményjatékukban megnyerhetéek, és
aTrendkozelben TV-mUsorban is bemuta-
tasra kerllnek majd.

— Az év folyaman 3 alkalommal Facebook-
applikéciora épilé nyereményjatékot indi-
tunk, napi sorsolassal (Fonte Verde Trend
Kollekcié) markarelevans, értékes fédijjal.
Kereskedelmi Ujsagokban pedig image-hir-
detésekkel erésitjik az elkotelezddést a
Fonte Verde dsvanyviz irdnt — fejti ki az
dgyvezetd.

A vallalat tovabbra is megjelenik kiilonbo-
76 neves sportesemények tdmogatdjaként,
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és nem feledkeznek meg a jové nemzedé-
kének folyamatos tdmogatasarol sem.

Uj izesitett, kalériamentes
asvanyvizek a Voslauertol

Az In-Food 2000 Kft az eddigi hagyoményo-
kat kdvetve idén is egy Uj Voslauer Balance
{zzel jelentkezik, az 8szibarack-mangé izzel
bévitették szortimentjiket, és a 2017-es év
nyarara Ujabb meglepetéssel is készilnek.
- Mivel egyre nyilvanvaldbb trend a csok-
kentett vagy nullkaldrids termékek kina-
lata, bevezetlink a piacra két Uj izesitett,
kaldriamentes 4svanyvizet is — mondja
Balogh Zsdka.

AVéslauer mérka elkdtelezte magat a magas
mindség és a szinvonal, megjelenési terl-
letet tekintve pedig a divat irdnydban, amit
kommunikaciojaban, illetve nyereményja-
tékaik soran is hangsulyoznak. Fontosnak
tartjak, hogy fogyasztdikkal a leheté legtébb
platformon kapcsolatba Iépjenek, és a klasz-
szikus fellleteken valo megjelenéseken kivdl
személyesen is egyre tobb divatrendezvé-
nyen vagy mintaosztason taldlkozzanak.

- Fogyasztoink online is jol elérhetéek, igy
ez a felllet a kommunikaciénkban is eré-
teljes szerepet kap. Emellett természetesen
aktivak vagyunk az eladashelyi 6szténzés,
trade marketing tertletén is. Idén a tava-
lyindl is tobb nyereményjatékot tervezink

- hangsulyozza a marketingvezetd.
Budai Klara

RN

& Content and shape: mineral water bottles do dress up the products

According to Kata Banyi, trade marketing
director of Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft, the distributor of NaturAqua mineral
waters, after two years of sales decline the
mineral water category expanded again in
2015. However, in 2016 sales only improved
in a few months and didnt grow in the
rest of the year. Levente Balogh, president
of Szentkiralyi-Kékkuti Mineral Water Kft.
told us that mineral water is the sth big-
gest FMCG category in terms of value and
it is developing dynamically. Zsoka Balogh,
marketing manager of In-Food 2000 Kft,
the distributor of Voslauer waters, informed
that sales of the company’s products grew
in 2016, because there is always a lower level
of seasonality in the premium segment.

In the natural mineral water market volume
sales of private label products fell 8.5 per-
cent and value sales dropped 6.3 percent.
Krisztina Kozak, marketing manager of
Magyarviz Kft. (they distribute the Primav-
era, Mizse and Zafir brands) revealed that
there were a few months in 2016 when
more carbonated mineral waters were sold
than still ones. Flavoured waters kept their
10-percent market share. We learned from
Adrienn Horvath, marketing manager of
Veritas Gold distributor Aquarius-Aqua
Kft. that private label mineral waters are

more and more important in the business
strategy of retail chains. Dr Narcisz Csaka-
bonyi, managing director of Fonte Viva Kft.
(Fonte Verde’s distributor) talked about the
challenge of manufacturing private label
products — excellent quality and a good
price-value ratio must go hand in hand.
Coca-Cola’s experience is that the three
most popular flavours are citrus, forest
fruits and elder. From Voslauer’s Balance
products shoppers prefer the strawber-
ry-pepper, red grape and citrus flavours;
this year's new product is peach-mango.
Consumer demand for lower sugar content
has great influence on flavoured products.
Aquarius-Aqua Kft.s view is that the most
popular flavours are lemon, elder and rasp-
berry, but duo and trio products are also
more and more popular. As for product
size, Nielsen found that more than 2/3 of
sales is realised by 1.5-litre mineral waters;
they are followed by 2-litre waters with a
17-percent share. The market share of 1-litre
and smaller products keeps growing, they
are already at 14 percent.

Still mineral waters are increasingly popular
in both Hungary and at international level.
This is the reason why Szentkiralyi-Kékkuti
Mineral Water Kft. put a new product on
the market under the Theodora brand last

year: still, soft tasting mineral water The-
odora Kereki. This year the company will
add new products to their flavoured port-
folio. Szentkiralyi lemonades will be made
with less sugar. A new brand will also be
launched in 2017: Magnesia mineral water
is rich in magnesium and has low sodium
content. The bottles of NaturAqua still
mineral waters contain less plastic and are
100-percent recyclable. In 2017 Coca-Cola
plans to reduce the weight of carbonated
water bottles. Flavoured waters are now
marketed in new colour bottles with a new
label design, and they are also made using a
new recipe. All versions are now low-calorie
and a new product, lime-mint will be intro-
duced in May. The company will continue
innovating in 2017 and will also come out
with a new flavour in the Emotion range.

Aquarius-Aqua Kft. started adding not only
new flavours, but also functions to their
waters: harmony, vitality and/or vitamins
and vegetable components that help to
increase consumers’ energy level were com-
bined with high quality mineral water in
2016. In 2017 they try to follow this up with
further innovations. The company’s prod-
ucts are already exported to several coun-
tries. Last year Veritas Gold was rewarded
with 3 gold stars by the independent jury of

experts of the International Taste and Qual-
ity Institute. In the last few years Magyarviz
Kft. gave a new label with a more colourful
logo to the Mizse brand, which targets fam-
ilies. In 2016 flavoured products came out
with the Mizse name: orange, elder-grape
and green apple carbonated waters in 1.5-li-
tre size. This year will bring the debut of a
new bottle with an unusual shape.

Fonte Verde mineral water’s positioning
also manifest on the product itself: the
mandala motif, the round-shaped logo, the
transparent label and the thin, feminine
bottle are all visual supporters of the mes-
sage: 'Fonte Verde. This is the trend.’ — it is
trendy to be health-conscious. The compa-
ny also communicates the excellent quality
of the water’s source. In-Food 2000 Kft. is
going to put a new Voslauer Balance flavour
on the market this year — peach-mango —
and the summer will bring a new product,
t0o. As the trend of reduced- and zero-cal-
orie mineral waters is strengthening, they
decided to launch two new, flavoured,
zero-calories waters as well. The Voslauer
brand is dedicated to offering high quality
and its communication strategy is focusing
on the world of fashion - the brand's rep-
resentatives are present at more and more

fashion events.//
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Atalakuldban a fogyasztoi
szokasok a gyumolcslépiacon

Bar tavaly csokkent a gyiimolcslépiac fejlodésének el6zo évi
dinamizmusa, ez inkabb a kiilso hatasoknak kdszonheto, igy

a piaci szereplok optimistan tekintenek az idei évre.

Az FMCG-szektor egyik uralkodo trendje az egészségtudatossag,
amely a gyiimolcslégyartokat is a cukortartalom csokkentésére
és uj, funkcionalis 0sszetevok beépitésére osztonzi.

z utdbbi évek rekorderedmé-
Anyeit produkald 2015-8s év utdn

2016-ban nemcsak a teljes élel-
miszer-kiskereskedelem forgalomban,
hanem a gyUmodlcslé-eladdsok tekinte-
tében is csokkent a forgalomnovekedés
dinamikaja. Ez a teljesitmény nemcsak a
teljes gyUmolcslépiacon tapasztalhato
5%-o0s atlagar-ndvekedésnek, hanem a
hazai gazdasagban, az idei els¢ félévben
tapasztalt makrogazdasagi hatasoknak is
koszonheté.

Dragabb lett az alapanyag

Annak ellenére, hogy a kordbbi évek no-
vekedési motorjanak tartott dzsusz szeg-
mensben stagnalds volt tapasztalhatd, a
nem sUritménybdl készilt 100%-o0s gyi-
molcslé kategdria mind mennyiségben,
mind értékben 8-8%-at jelenti a teljes
dzsusz szegmensnek.

~ Bliszkék vagyunk ra, hogy a SIO Frissen
Préselt almarka a kategdria zészléshajoja,

és az utébbi évek-
ben piacra 1épd Uj
szerepldk ellenére is
2016-ban - az eléz6
év azonos idészaka-
hoz képest — mind
mennyiségben,
mind értékben 12%-
kal tudtuk novelni a
forgalmunkat, ezzel
is tovabb épitve a
nem sGritménybdl készilt gyimolcslevek
piacat — mondja Bogdr Baldzs, a Sio-Eckes
Kft. trade marketing managere.

A Coca-Coldnal ugy latjak, a gyimolcslé-
piac ndvekedése folytatodott 2016-ban is,
azonban a névekedés Uteme jelentésen
lassult az el6zd évihez képes. A vallalat
szakemberei szerint a piac bévilése leg-
inkdbb a nektdr és gyimolcslé szegmen-
seknek kdszonhetd.

— A gylimolcslevekhez felhasznalt alap-
anyagok ara jelentésen megnétt a vi-

Bogar Balazs
trade marketing manager
Si6-Eckes

lagpiacon, ezért a
gyartok tobbsége
aremelésre kénysze-
rdlt 2016-ban. A nek-
tar és gyimolcslé
szegmensek ndveke-
désével parhuzamo-
san a gyimolcsitalok
részaranya csokkent
a gyUmolcstartalmu
italok piacan beldl -

Banyi Kata

trade marketing igazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

fejti ki Banyi Kata, a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Kft. trade marketing igazgatdja.

Uj szegmens né a dzstiszokon beliil
A Rauch Hungéria erés markainak kdszon-
het&éen tavaly értékben 9,1%-kal, mennyiség-
ben 11,9%-kal nétt, joval a piaci atlag felett.

r' . - A gyimolcslé-

piacon tovabbra is
K' >
4

megfigyelhetd a téli
id&szakban a dzsusz
Polyak Anett
trade marketing manager

szegmens erésodé-
Rauch Hungaria

)

se, és azon beldl
is dinamikusan né
egy Uj kategoria, a
hitott, kozvetlendl
préselt, nem kon-
centratumbol ké-
szUlt gydmolcslevek piaca — avat be Polydk
Anett, a Rauch Hungaria Kft. trade marke-
ting managere.

A gyiimolcslé kiskereskedelmi forgalma
értéket tekintve kozel 8 szazalékkal bo-
viilt 2016. februar és 2017 januarja ko-
z0tt az el6z6 hasonlo idészakhoz viszo-
nyitva, ezzel éves piaca meghaladja az 52
milliard forintot. Igy 6todik a Nielsen
altal mért 90 élelmiszer-kategoria érték
szerinti rangsoraban. Ezzel egy idében
mennyiség szempontjabol 3 szazalékkal
tobbet adtak el a boltok gyiimdlcslébol.
A vasarlasi szokasok befolydsoljak a bolt-
tipusok trendjeit: két szazalékponttal lett
kisebb az 51-200 négyzetméteres csator-
na értékben mért piaci részesedése, egyik

Tovabb no a plac

kumu-
1alt évrol
a masik-

ra. Ugyanennyivel
noétt viszont a 401-
2500 négyzetmé-
teres lizlettipusok
mutatéja.

Nétt a kereskedel-
mi markak érték-
ben mért piaci ré-
szesedése, igy a piac 27 szdzalékaval ren-
delkeznek.

A vasarlasi kedvet 6sztonzi az aktiv

Garancsi Tiinde
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

reklamozas. A Nielsen altal szpotszin-
ten vizsgalt tévécsatornakat alapul véve
gytimolcslére a piaci szereplok koltése lis-
taaron tullépte a nyolcmillidrd forintot
2016-ban. Ez 74%-kal haladja meg a 2015-
6s reklamkoltések 6sszegét. /

< The market continues to grow

value sales. ”/

Fruit juice retail sales were up 8 percent in value and
the size of the market exceeded HUF 52 billion be-
tween February 2016 and January 2017. In the same
period volume sales augmented by 3 percent. The
value share of s51-200m’ shops dropped 2 percentage
points, but that of the 401-2,500m? channel grew just
as much. Private label products realised 27 percent of




Atavalyi év a Szobi gylimolcslevek eladasat
tekintve is kedvezéen alakult.

— Elsésorban a Tetra Pak dobozos termékek
piacan vagyunk jelen, ez a kategdria, Ugy
tdnik, ismét névekvé tendencidt mutat.
A legnagyobb valtozast a kozétkezteté-
si torvény hozta, amely eredményeként
hattérbe szorulnak az alacsonyabb gyu-
molcstartalmu ter-
mékek az iskolak,
egészségugyi intéz-
mények stb. elldtdsa-
ban. Helylket a 100%
gyumolcstartalmu
termékek veszik &t —
jelzi Olaszi Andrea, a
Szobi ltalgyarté Kft.
kereskedelmi igaz-
gatdja.

Egy nagyobb fagykar az &sszes bio és nem
bio termelét is komolyan befolyasolhatja,
valamint a gydmolcsok arét is meghaté-
rozza. A Fidel Kft. esetében is jelentds be-
folydsold tényezé az id6jaras.

- Gyumolcsleveink gydmolcsei 96%-ban
sajat Okoldgiai gazdalkodasbol szarmaznak,
melynek komoly, a Biokontroll Zrt. altal el6-
frt szabalyzatoknak kell megfelelnie — avat
be Farkas Judit, a Fidel Kft. értékesitési és
marketing igazgatdja.

Olaszi Andrea
kereskedelmi igazgatd
Szobi Italgyartd

»Szuper” gyiimolcsok

a hagyomanyos izek mellett

A Tetra Paknal arra hivjak fel a figyelmet,
hogy a fogyasztok elmozdulnak ugyan az
egészségesebbnek itélt dzsuszok felé, de
azon belil szivesen valasztjdk a kedvezdbb
ary, de j6 min6ségu termékeket.

— Az egészségtudatossag erdsddésének
eredménye, hogy a hozzaadott értéket

képviseld (pl. vitaminokkal, dsvanyi anya-
gokkal dusitott) italok vagy a napjainkban
népszerl ,szuper
gylimolcsodket” tar-
talmazo izek egyre
kedveltebbek llletve
megjelentek a pia-
con a zoldségeket
is tartalmazd gyu-
molcslevek, valamint
novekszik a frissen
préselt gydmolcsle-
vek és smoothie-k
részaranya is — allapitja meg Posztds Zsu-
zsanna, a Tetra Pak marketingvezetdje.

A kis Uveges Topjoy termékek esetében
inkdbb a kilonleges izeket preferdljdk a
fogyaszték: a hagyomanyosnak szamitd
Oszibarack mellett a legnépszerlibbek
a kaktusz, a mangé, a gérégdinnye és a
meggy-alma.

Posztos Zsuzsanna
marketingvezeté
Tetra Pak

- Az idei szezonra is
készultink ujdon-
saggal: kis Uveges
kiszerelésben az ana-
nasz-koékusz iz kerdl
a polcokra, illetve a
népszer( szélbita-
lunkat aloe veraval
tesszUk kilonlege-
sebbé. Emellett 2017
év elején bevezetés-
re kerlt egy nagy kiszerelés( termékvonal,
Topjoy gytimolcsitalok 1,75 I-es PET-palack-
ban, hdromféle izben: multifruit, grapefruit,
eper-egres — mondja Cholnoky Anna, a
Maspex Olympos Kft. brand managere.

— A kategoridjaban piacvezeté Kubu gye-
rekital idei Ujdonsaga pedig az Uj Play al-
ma-sz816 iz — egésziti ki Varkonyi Vilmos, a

e e
Cholnoky Anna
brand manager

Maspex Olympos

03 hohesC pPLuS+ Vas

A GONDOSKODAS JOT TESZ.
NEKI IS, NEKED IS.

polctiikor 77777+

vallalat group brand
managere.
Az In-Food 2000
Kft-nél gy tapasz-
taljdk, hogy a cu-
kortartalom tuda-
tos visszaszoritasa
i.— jellemzi a jelenlegi
Varkonyi Vilmos  trendet a hazai gyu-
fj\‘;:'geirg'}jm’zz:age’ molcslépiacon.

- Ezzel mi is sze-
retnénk fogyasztéink kedvében jarni. A
kdzeljovében  Uj
termékekkel, a zé-
ré cukortartalmu,
édesitdszer-men-
tes, valédi prémium
tealevelekbdl f6zott
Pure tedkkal is ked-
veskedUnk fogyasz-
toinknak — emeli ki
Balogh Zséka, mar-
ketingvezetd.
- A hagyomanyos izek (pl. narancs, barack,
alma) tovébbra is meghatéarozdak a piacon,
ezzel parhuzamosan a kevert izek aranya
novekedett — f(izi hozza Banyi Kata.
A Rauch Fresh termékcsaldd jelenleg 3
izben elérhetd: 100% narancs, 100% al-
ma-sz6lé-mélna és 100% narancs-man-
go-répa izekben; és atlatszo, 0,8 literes
egyedi, vonzo, elegéns PET-palackforma-
ban keril a boltok hiitétt polcaira.
— Ebben az évben tovébb bévitjik a port-
foliot, tavasszal egy Uj, egyedi iz kerdl be-
vezetésre, a Rauch Fresh Green, amely gy -
molcslé és zoldséglé keveréke, spirulinval
kiegészitve — mondja Polydk Anett.
A Fidel Kft. izeket tekintve igyekszik min-
denki szamara kedvezét nydjtani.

Balogh Zsoka
marketingvezetd
In-Food 2000
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A cukortartalom tudatos visszaszoritasa
az egyik meghatarozo trend jelenleg a hazai

gyiimolcslépiacon

alma-meggylé a
gyerekek nagy ked-
vence, az alma-pi-
ros ribizlilé pedig
az uraké. Egészség-
tudatos vasarldink
és a holgyek valasz-
tasa az esetek nagy
részében jotékony

Farkas Judit
értékesitési és marketing
igazgato

Fidel hatdsaik miatt az al-

ma-bodzéra és az alma-fekete ribizlire esik.
Magyar vasarlék esetében az alma utan to-
vabbra is a barack és a cseresznye, valamint
az egzotikumok pl. homoktdvis, mangd is
rajta vannak a kedveltek listdjan — avat be
Farkas Judit.

A diszkont lett a legfontosabb
csatorna

Csomagolas tekintetében a kordbbi évek
trendjeihez képest nem tapasztalhato val-
tozas, tovabbra is a karton, illetve PET-ki-
szerelések uraljdk a hazai gyimolcslépia-
cot, ugyanis ez a két csomagolasi forma
jelenti mennyiségi eladas tekintetében
piac 98%-at.

ATetra Pak adatai alapjan az 1 literes kisze-
relés a legnépszerdlbb (a piac fele), majd
az 15 literesek, aztdn a 2 literes kiszerelések
kovetkeznek Nagyjabol fele-fele ardnyban
talalhaté karton- (melynek részaranya 2016-
ban enyhén nétt) és PET-csomagolas, va-
lamint minimdlis mennyiségben Gveg.

A Pfanner hagyomanyosan erés a nagy, 2
literes kiszerelés(i termékekben, a fogyasz-
tok tovabbra is szivesen vélasztjdk a nagy
kiszerelés( prémium italokat.

— A HoReCa tertleten pedig egyre tobb
partnertnk dont a prémium mindségu, 2
dl-es, Gveges kiszerelésti Pfanner termékek
mellett - tudjuk meg Balogh Zsokétoél.

- ATopjoy ndvekedéshez hozzajarult mind
a 0,25 literes Giveges termékcsalad ndveke-
dése, mind a 0,4 literes PET-palackos és az
1 literes kartonos kiszerelés( Fruits of the
World termékcsaladok bevezetése, illetve
a stabil fogyasztéréteggel rendelkezd 1 li-
teres kartonos kiszerelésUi paradicsomlevek
is — fejti ki Cholnoky Anna.

A teljes piacot tekintve a kereskedelmi
markak mind részaranyukban, mind az
értékbeni eladasokban névekedtek, tob-
bek kdzott a diszkont csatorna dinamikus
fejlédésének kdszonhetden.

— A diszkontok szerepe tovabb nétt az
Osszes tobbi csatorna karara, részesedésik
megkdzeliti a 30%-ot, igy ez a legfontosabb
csatorna. Ezt kovetik a hipermarketek, me-
lyek piacrészesedése stabil volt 2016-ban,
majd a kisebb alaptertlet( lancok, ldnchoz
tartozé boltok — jellemzi a piacot Posztds
Zsuzsanna.

Megujulo csomagolasban a hohes C
A SIO-Eckesnél a 2017-es év els6 felének
fokuszaban a hohes C all. Céljuk, hogy a
termék Ujra a 100%-0s dzsUsz szegmens
piacvezetd markajava valjon.

Ennek érdekében a teljes 1 literes portfdlio
megujult, és februdrtol mar az Uj, praktikusabb
Tetra Pak csomagolasban, felfrissilt, letisztult
designnal taldlhaté meg a boltok polcain.
— A mar meglévé portfélid megujuldsa
mellett, bevezetjik az Uj 0,25 literes kis ki-
szerelést PET-palackos hohes C termék-
csaladot. A mar ismert és népszer( Mild
Narancs és Mild Multivitamin izek mellett,
ebben a portfolidban is elérhet lesz az Uj
hohes C PLUS+Vas. Célunk, hogy az Uj ter-
meékcsaladdal a piaci trendek alapjan folya-
matosan ndvekvd kis kiszerelésli 100%-0s
dzsusz szegmensnek is meghatdrozo sze-
repléje legyen a hohes C marka — hang-
sulyozza Bogéar Baldzs.

— A hohes C marciusi, aprilisi kampanya-
ban az Ujdonsdgok kommunikécidjan tul
a gondoskodas és egészség kapcsolatan
alapuld Uzenettel erésiti a marka emo-
ciondlis toltetét Ebben a marka felhivja a
figyelmet és motivélja az embereket arra,
hogy fontos id6t és energidt szanni az igazi
gondoskodasra — emeli ki a trade marke-
ting manager.

Mindemellett a véllalat 2017 elsé felében,
tovabb épiti a SIO markét a Gondos Gazda
kampdnyon keresztdl.

Fontos a pozitiv markaélmény

A gylimolcslevek vonatkozésaban is folya-
matos a fejlesztés a Coca-Colanal, minden
szegmensben jelen vannak, széles portfé-
lioval és versenyképes arakkal.

— 2016-ban is tobb Ujdonsaggal jelent-
keztink. Kutatasaink alapjan a minden-
napi étkezésekhez, ragcsélnivaldk mellé
afogyaszték a kdzepes gylimolcstartalmu
italokat keresik, erre az igényre reagalva
vezettik be 2016 majusatdl Uj, 20-51%-0s
gyUmolcstartalommal rendelkezé, kedvezé
arkategoriaju Cappy termékeinket 5 ked-
velt izben: narancs, barack, alma, meggy
és feketeribizli — tajékoztat Banyi Kata.

A véllalat ATL- és BTL-eszkozokkel tdmo-
gatja és épiti a Cappy markat.

— Folyamatosan keressik azokat az Uj
eszkozoket és helyeket, ahol a fogyaszté/
vasarld a megfelel kontextusban, igy pél-
daul a digitdlis és kdzosségi médidban is
taldlkozhat a termékunkkel/markankkal.
A kommunikéciés csatornakat is ennek
megfelelden valasztjuk meg. Igyekszink
egyensulyt tartani az ATL és BTL kozott,
mert fontosnak tartjuk, hogy minél tdbb
vasarlonak legyen pozitiv markaélménye
— jelzi a trade marketing igazgato.

Kornyezetbarat csomagolasok
ATetra Pak a fogyasztoi igények minél szé-
lesebb korét igyekszik lefedni, igy a karton-
csomagolas terén a legszélesebb portfélidt
kinalja Ugyfeleinek.

— Az egyre diverzifikalédo igényeknek meg-
felelen igyeksziink a gydmalcslégyartdk-
nak olyan megolddsokat kindlni, melyek le-
het6vé teszik markaik differencidlasat, gyar-
tasuk hatékonysaganak és flexibilitasanak
novelését — mondja Posztds Zsuzsanna. —
Fogyasztoi oldalrdl egyre nagyobb az igény
az utkdzben is kényelmesen elfogyaszthatd
termékek irdnt, igy egyre nagyobb vélasz-
tékban kindlunk olyan csomagolasokat is,
melyek megfelelnek erre a célra. Tovabbra
is altaldnos elvaras a praktikussag és a kony-
nyen kezelhetdség, mely igények innova-
cioink alapjat képezik

Marka életfilozofiaval

A Rauch Hungéria Kft. a Happy Day pré-
mium gyUimolcslémarka esetében — mely
maximalis gyimalcstartalmu gydimaolcsle-
veket kindl — a tavalyi évben nagy hang-
sulyt fektetett az eladashelyi kommunikaci-
o6ra, mely a,Legyen minden napod Happy
Day!" méarkalzenetre épil.

— Ezt az egyedi trade marketing aktivita-
sunkat kreativ médon 2017-ben is folytatni
kivanjuk — mondja Polydk Anett.

Eroteljes online aktivitas

A kis kiszerelésU italok kozott a Maspex
Olympos Kft. Topjoy markaja meghatdrozo
szerepet tolt be a kiskereskedelmi eladdsok
tekintetében is.



- A termék killdnlegessége, hogy minden
kupakban Uzenet taldlhatd. A kommunika-
Ciot is erre épitjuk: TV- és online kampany
mellett folyamatos Facebook-aktivitassal és
nyereményjatékkal készlllnk az els¢sorban
fiatal (13-25 éves) rajongdinknak Emellett
- alternativ csatornak felé nyitva — a legeré-
sebb magyar Instagram markaoldal a Top-
joy-hoz tartozik — mondja Cholnoky Anna.

— |dén tovabb népszerdsitjik a tavaly be-
vezetett Kubu keksz termékportfoliot tele-
vizios és online tdmogatassal, illetve bolti
eszkdzokkel — jelzi Varkonyi Vilmos.

Uj, 100%-os gyiimolcstartalmu
Szobi italok

A Szobi maérka az ujboli piacra lépéskor —
immar 5. éve — az alacsonyabb gylmolcs-
tartalmu termékeket kezdte el gyartani.
—2017.év elején viszont beléptlink a 100%-
os gyUmolcstartalmu kategéridba is az
alapizekkel, az almalével és a narancslével.
Afogyaszték fogékonyak az Uj iz kombina-
ciokra. A mi portfélionk két ilyen termékkel
bévilt 2016-ban: banan-&szibarack és kor-
te-alma - tudjuk meg Olaszi Andreatdl.
A véllalat fogyasztoi nyereményjatékot és
partnereikkel kozdsen tailor made promo-
ciokat is tervez.

Ujszerii csomagolas a Pfannertdl

Az In-Food 2000 Kft. a 2017-es évet egy je-
lentds Ujitassal inditja: szakit a hagyoma-
nyos csomagolasi tipusokkal, és meguijitja
az eddig forgalomban lévé, nyeregtetds
dobozait.

A modern, 1 literes, ergonomikus kialakita-
st kartondoboz-csomagolds cseppmentes
Ontést tesz lehetévé Atermék ugyanakkor a
kartoncsomagoldssal jarod elényoket is ma-
gdban hordozza, hiszen védi és frissen tartja
a benne taldlhatd prémium gylimolcslevet.
— Ezzel a |épéssel egyedulallé médon
tnunk ki a versenytarsaink és a pia-
con talalhato termékfajtak kozdl, hiszen
a gyUmolcslépiacon egy cégnek sincs
combidome csomagolasu terméke — tud-
juk meg Balogh Zsokatol.

Mar webshopban is kaphatoak
a Biofidel termékek

A Fidel Kft-nek 2016 volt az elsé éve a pia-
con sajat feldolgozasu gylimolcslevekkel.

2017-es tervezetikben tesznek egy |épést a
kisebb kiszerelés iranyaba, valamint folya-
matosan kisérleteznek Uj technoldgidkkal,
izekkel.

A sajat okoldgiai gazdalkodasbol szarmazéd
alma, piros ribizli, bodza és fekete ribizli
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egy ma még ritkan fellelhet izkombindcid,
mely szintén kiemel minket a tdmegbdl -
hangsulyozza Farkas Judit.

A vallalat 2017-es marketingstratégiadjaban
nagyobb szerepet fog kapni a sajat hon-

lapjuk, és a social media hasznalata.
Budai Klara

A vitaminokkal, asvanyi anyagokkal dusitott
gylimolcslevek, valamint a napjainkban
népszerti ,szuper gyiimolcsoket” tartalmazé
izek egyre kedveltebbek

s

After record sales in 2075, last year brought a
slowdown in the expansion of the fruit juice
market. This more moderate performance had
to do with the 5-percent average price increase
in the fruit juice market, and with the Hungar-
ian macroeconomic trends of the first half of
the year. The 100-percent fruit juice category
represents 8 percent of the juice segment in
total - in terms of both value and volume.
Baldzs Bogar, trade marketing manager of
Sio-Eckes Kft. told our magazine that sales
of the company’s flagship brand, SIO Freshly
Pressed augmented by 12 percent in both
value and volume last year. Kata Banyi, trade
marketing director of Coca-Cola HBC Mag-
yarorszag Kft. informed us that 2016 brought
a significant increase in fruit juice ingredient
prices in the world market, therefore most
manufacturers were forced to sell their prod-
ucts at higher prices.

Thanks to their strong brands, Rauch
Hungaria realised 9.1 percent higher value
sales and 1.9 percent higher volume sales
last year. Anett Polydk, trade marketing
manager of Rauch Hungaria Kft. spoke to us
about how the juice segment strengthens in
the winter period, especially a new segment
performs well: cooled, directly pressed (not
made from concentrate) fruit juices.

Andrea Olaszi, sales director of Szobi Ital-
gyartd Kft. informed us that most of their
products are marketed in Tetra Pak pack-
aging and sales in this category are growing
again. Judit Farkas, sales and marketing di-
rector of Fidel Kft. informed that 96 percent
of the fruit they use for making fruit juices

& Changing consumption habits in the fruit juice market

come from ecological farming, complying
with the strict rules of Biokontroll Zrt.
According to Zsuzsanna Posztos, Tetra Pak's
marketing manager, because of the current
health trends drinks enriched with vitamins
or minerals, and products containing so-
called ‘superfruits’ are increasingly popular.
Anna Cholnoky, brand manager of Maspex
Olympos Kft. told Trade magazin that they
are preparing for the new season with a new
product: pineapple-coconut Topjoy in small
bottle format. Their popular grape drink will
be made more special with the addition of
aloe vera. In early 2017 Topjoy fruit drinks
became available in 1.75-litre PET bottle ver-
sion, in three flavours: multifruit, grapefruit,
strawberry-gooseberry.

In-Food 2000 Kfts experience is that one
of the main trends in the Hungarian fruit
juice market is lowering the sugar content
of products. Marketing manager Zsdka
Balogh told that soon they will come out
with premium, sugar- and sweetener-free
tea products under the Pure brand. Rauch
Fresh products are currently available in
three versions: 100-percent orange, 100-per-
cent apple-grape-raspberry and 100-percent
orange-mango-carrot, but this spring a fruit
and vegetable juice mix with spirulina, called
Rauch Fresh Green will appear in shops. Ju-
dit Farkas from Fidel Kft. talked to us about
children loving their 100-percent organic ap-
ple and apple-sour cherry juices, while men
prefer apple-red currant juice. Health con-
scious consumers and women tend to buy
apple-elder and apple-black currant juices.

What about packaging trends? Carton and
PET solutions still dominate in the Hungari-
an fruit juice market: their combined share is
98 percent. Data by Tetra Pak reveal that 1-li-
tre is the most popular product size with a
50-percent market share, followed by 1.5-litre
and 2-litre fruit juices. Pfanner is traditionally
strong in the large-sized, 2-litre segment. In
the HoReCa channel Pfanner products in
200ml bottles are increasingly popular.
Modern channels of retail continued to
dominate in fruit juice sales last year. Private
label products increased their market share
in both value and volume. Discount super-
markets became more important in fruit
juice sales, their share neared 30 percent. In
the first half of 2017 SIO-Eckes concentrates
on the hohes C brand: the goal is to turn the
brand into the market leader in the 100-per-
cent juice segment. This is the reason why
the 1-litre portfolio was revamped. What is
more, the company introduced a 0.25-litre
PET bottle hohes C product line, with prod-
ucts such as Mild Orange, Mild Multivita-
min and hohes C PLUS+ Iron.

Coca-Cola keeps innovating in the fruit
juice category too. In 2016 they put many
new products on the market. Reacting to
the trend of consumers drinking fruit drinks
with medium fruit content with snacks and
meals, last May they launched a 20-51 per-
cent fruit Cappy product line in 5 flavours:
orange, peach, apple, sour cherry and black
currant. Tetra Pak is trying to satisfy increas-
ingly diverse consumer needs with a wide
range of drink carton packaging solutions.

Consumers want products which can be
consumed comfortably. Rauch Hungaria
Kft's premium fruit juice brand Happy Day
was busy communicating in-store last year.
The brand's slogan is ‘Have a Happy Day
every day!, calling consumers’ attention to
noticing all the lictle things in life that can
make us happy.

Maspex Olympos Kft.s Topjoy brand is an
important player in the category of small-
sized fruit drinks. These products are special
because there is a message in every cap,
which is tied to a prize game. This year the
company will continue promoting the Kubu
biscuit portfolio that was launched last year
- informed group brand manager Vilmos
Varkonyi. When the Szobi brand returned
to the market 5 years ago, they did it with
products with lower fruit content. However,
in early 2017 they entered the 100-percent
fruit content category with apple and or-
ange flavours. As consumers are open to
new flavour combinations, in 2016 they put
a banana-peach and a pear-apple product
on the market.

In-Food 2000 Kft. started 2017 with a major
innovation: they now sell their products in
modern, 1-litre, ergonomic carton boxes that
make drip-free pouring possible. Theirs is the
only fruit juice in the market that is available
in combidome packaging. For Fidel Kft. 2016
was the first year in the market with fruic
juices made by processing fruit themselves.
The apple, red currant, elder and black cur-
rant they process come from their own eco-

logical farming. //
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Boviilo termeékvalasztek
a tusfurdok piacan

A tusfiirdopiacon 2016-ban tovabbra is stabil novekedést
figyelhetiink meg. Erzékelhetd egy mérsékelt aremelkedés, de ez
a promocios arakra nem volt hatassal. Az elmult idoszak trendjei
tovabb folytatodnak, és a kategoriaban egyre népszeriibbek a
természetes osszetevok és a borkimélo formulak. Optimizmusra
adhat okot, hogy a specialisan férfiaknak fejlesztett termékek
kore egyre szélesebb és eladasaikban is novekedés tapasztalhato.

kategorian belll a véasarlok elsé-
Asorban olyan termékeket keresnek,
melyek a bér hatékony dpoldsa mel-
lett kellemes illatot is nyujtanak. Az el6keld
piaci szerepét stabilan megtart6 Fa marka

ezekre a fogyasztdi igényekre alapozva in-
ditotta el idei termékbevezetését.

A méz Gjradefinialt valtozata

Az egyik legnépszerlbb termékossze-
tevé a méz, melynek hatalmas elénye,
hogy bérfiatalitd hatassal rendelkezik A
bért hidratalja, taplalja és tisztitja, és emel-
lett jotékony bérhamlasztd hatdsais van a
benne rejl6 antioxidansoknak, enzimeknek
és egyéb tdpanyagoknak koszonhetden.
A krémesen gazdag habzasu, tokéletesi-
tett fellletaktiv anyaggal elldtott megujult
formula kétféle mézes valtozatban érheté

el: A Fa Honey Elixir Fehér Gardénia illa-
tu gyengéd, aranyld tusfirdd, illetve a Fa
Honey Creme: dpolo, kényeztetd krém-
tusfurdé Arany Irisz illattal. A termékek
elérhetdk tobb kiszerelésben: tusflrdd
250 ml/400 ml, habfird® 500 ml, valamint
szildrd szappan 90 g és folyékony szappan
250 ml valtozatokban is.

Azidén a Fa mérka helyi mérkanagykovetet
is valasztott Jakabos Zsuzsanna Uszond sze-
mélyében. A népszer( sportolénével a nyari
szezonalis kampényuk sordn a trade-aktivi-
tasok és digitalis, online megjelenések te-
rén is szoros egyUttmukodést terveznek.
— Természetesen fogyasztoéi nyeremény-
jatékkal is készulink, amely minden kor-
osztaly szamara hoz majd meglepetéseket.
Emellett partnerspecifikus ajanlatok és sze-
zonalis termékbevezetések is varhatok A

promociot pedig
egy 360 fokos mar-
ketingkampannyal
tdmogatjuk meg. Az
in-store megjelené-
seink soran pedig
véltozatos, innova-
tiv POS-anyagokkal
keltjik majd fel a va-
sarlok érdeklédését
—teszi hozza Baranyi
Szilvia, a Henkel Magyarorszag Kft. trade
marketing és brand managere.

e
Baranyi Szilvia
trade marketing és brand
manager

Henkel Magyarorszag

Hodit a natur és a vegan vonal

Tabdr Zsuzsa, a Target Sales Group Kft. ju-
nior termékmenedzserének véleménye
szerint is kdzponti szerepet jatszanak a
kilonféle illatok a tusflrddk esetében. Ezért
aTarget Sales Group a tavalyi év folyamén
jelentésen szélesitette tusflirdé-portfolidjat
ilyen jellegUi termékekkel. Emellett elkdte-
lezetten hisznek abban, hogy a fogyasztdk
egyre tudatosabban vasarolnak A vélasz-
tasaiknal mar nemcsak az &r, a marka és az
illat az elsédleges szempont, hanem figye-
lembe vesznek egyéb tényezéket is, mint
példaul az adott termék dsszetevdlistdja,
vagy hogy végeztek-e allatkisérleteket az

A tusfiirdo beletartozik a Nielsen altal
mért hetven haztartasi vegyi aru és koz-
metikum kozott a tiz legnagyobb forgal-
mu kategdriaba. Bolti eladasa kozel 18
milliard forintot ért el 2016-ban. Ez plusz
7 szazalékot jelent tavalyel6tthoz viszo-
nyitva. Mennyiség szempontjabol plusz
6 szazalékot regisztraltunk.

Mindkét mutatd jéval meghaladja a
Nielsen altal mért hetven vegyi kate-
goria atlagat; vagyis értékben a plusz
5, mennyiségben pedig a -1 szazalékos
valtozast.

A bolttipusok piaci részesedésének muta-
toi azt tiikrozik, hogy tusfiirdénél némileg
valtoznak a vasarlasi szokasok. Ugyanis

Nott a forgalom

a 2500
E __J négyzet-
méter-
nél nagyobb iizle-
tek piaci részese-
dése 35 szazalék-
rdl 34-re csokkent
egyik évrél a ma-
sikra. Ugyanakkor
a szupermarketet
és diszkontot maga-
ban foglalé 401-2500 négyzetméteres csa-
tornaé 14-rél 15-re nétt. A drogéria rész-
aranya 38 szazalék, mellyel igy tovabbra
is a legfontosabb {izlettipus a kategdria
forgalméaban.

Séra Katalin
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

Stabil tovabbd a gyartéi markak magas
aranya is, 89 szazalékkal részesiiltek az
értékben mért teljes forgalombol.
Tusfiird6k tévérekldmjara a piaci szerep-
16k a Nielsen altal szpotszinten vizsgalt
csatornakat alapul véve tavaly 3,5 milli-
ard forintot koltottek listadron szdmolva,
ami 45%-kal tobb, mint 2015-ben. /

#Sales increase

In 2016 shower gel value sales were worth almost HUF
18 billion. Like-for-like value sales were up 7 percent and
volume sales improved by 6 percent. Both growth rates
were higher than the averages of the 70 drug categories
audited by Nielsen (plus 5 percent in value sales and mi-
nus 1 percent in volume sales). Drugstores’ share in sales
was 38 percent. Manufacturer brands were responsible
for 89 percent of value sales.”/




eléallitds soran. Céguik kiemelten fontosnak
tartja, hogy a naponta hasznalatos termé-
kek —mint példdul a tusfirdé — csakis kiva-
|6 minéség, ellendrzott dsszetevékbo! ké-
szUljenek, melyeket vegan véasarlok is hasz-
nalhatnak, és allatkisérlet-mentesek.

— Nélkulozhetetlennek tartjuk kornyeze-
tlnk és az allatok védelmét, igy a tavalyi
évhez hasonldan idén is készuIni fogunk
egy olyan promécié-
val, mely sordn ezek-
nek az értékeknek a
megodvasara szeret-
nénk felhivni a fi-
gyelmet — teszi hoz-
za Tabér Zsuzsa.

- Az Inecto Naturals
100% argan- és ko-
kuszolajjal dusitott,
90%-ban természe-
tes dsszetevdket tartalmazd tusfirddink
krémes allaguknak, kellemes illatuknak és
hidratalé hatasuknak kdszénhetéen hamar
beloptak magukat a hazai vasarlokdzonség
szivébe. Az Inecto Naturals marka kapcsan
folyamatos arakcidkkal, fogyasztoi promo-
ciokkal, partnerspecifikus nyereményja-
tékkal kivanjuk a jovében tovébb népsze-
rdsiteni termékportfolionkat — mondja a
termékmenedzser.

Szintén tavalyi Ujdonsdgnak szamitanak
a legnagyobb hazai drogérialanc polcain
megjelend treaclemoon tusfurdék. A koz-
metikai marka arra helyezi a hangsulyt,
hogy finom, édeskés illatu termékeket
gyartson, melyeket nem tesztelnek allato-
kon. Bar kiszerelés tekintetében elmond-
hato, hogy a 250 ml-es még mindig a leg-
nagyobb szegmens a tusflrdépiacon, a
dupla ekkora, vagyis 500 ml-es treaclemoon
tusfirddk népszerliséglket tobbek kdzott
ennek az drtartalomnak is kdszonhetik.

A szintén a TSG altal forgalmazott népszerd
osztrak tetesept Ujdonsagnak szamité al-
markaja, az Uj t: by tetesept marka Uj szint
hoz az otthoni wellnesstermékek kozé. A
marka magdban hordozza a hagyomanyos
tetesept értékeket, melybdl kifejlédott, de
viddmabb, fiatalosabb életérzést és mo-
dern designt képvisel.

Tabar Zsuzsa
junior termékmenedzser
Target Sales Group

Bioaktiv hatoanyagokkal erosit
a Caola

A Caola Zrt szdmdra az idei évben az el-
sédleges feladatot a Caola mérkanév meg-
erésitése jelenti.

— Célunk, hogy visszahozzuk a markat
a kdztudatba, és a fiatal generacidval is
megismertessik mindségi magyar koz-
metikumainkat. Mindezt a kreativ marke-
tingkommunikécios eszkozok segitségével
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A kategorian beliil a vasarlok elsGsorban olyan termékeket keresnek,
melyek a bér hatékony apolasa mellett kellemes illatot is nydjtanak

és az online platformok adta lehetéségek
kihasznaldsaval szeretnénk elérni —ismer-
teti terveiket Szeles Orsolya, a Caola Zrt.
marketing- és termékmenedzsere.

— A tusfirdék piacan el&térbe kertiinek a
bdérapold dsszetevdk, illetve a hidratélod
komponensek gyakori alkalmazasa. A gyar-
tok torekednek a szulfatmentes dsszetevok
hasznélatéra, és egyre tobben mellézik a
bér kiszaradasat eredményezé alkotoré-
szek beépitését a termékekbe. Emellett
megfigyelhetd, hogy egyre tobb anti-
szeptikus tusfurdd jelenik meg a piacon.
A flakonos, illetve a tubusos kiszerelések
mellett Ujabban megjelentek az aeroszolos
kiszerelések is — mondja Szeles Orsolya.
A modern kozmetoldgidban reneszanszat
éli a természetes novényi kivonatok felhasz-
nalasa. A felhaszndlt hatdanyagok bioaktivi-
tassal rendelkeznek, azaz kdzvetlenul a szer-

vezet sejtjei szintjén
fejtik ki hatasukat A
Caola két kivald mi-
néségl, és termé-
szetes Osszetevokon
alapuld terméket ki-
nal a fogyasztoknak,
melyek szilikonolaj-,
parabén- és szinezék-
mentesek. A hibisz-
kusz és a buzavirdg
kivonatanak emberi
bérre gyakorolt jotékony hatdsa mara mar
bizonyftott. Ezért is épitették be éket a Cao-
Natur termékcsalddba. A hibiszkuszkivona-
tot tartalmazo CaoNatur frissité tusfirdd és
a CaoNatur krémes, dpold tusfiirdé mandu-
lamag- és buzavirdg-kivonattal intenziven
taplalja a bért.

I ;]
ez IR
Szeles Orsolya,
marketing- és
termékmenedzser
Caola

Sz. A,

& A growing selection of shower gel products

In 2016 the shower gel market kept
expanding. Prices increased a little
but this isnt true for promotional
prices. Recent trends have continued:
products made from natural compo-
nents and skin-friendly shower gels
are increasingly popular. In general
we can say that consumers are look-
ing for products that nourish the skin
and have a pleasant scent. Fa has re-
tained its strong market position and
launched new products this year with
these consumer needs in mind.

According to Szilvia Baranyi, trade
marketing & brand manager of Hen-
kel Magyarorszag Kft, honey is one of
the most popular product ingredients.
One of its biggest advantages is that
it rejuvenates the skin. It also mois-
wrises, nourishes and cleans the skin,
thanks to the antioxidants, enzymes
and other components it contains.
This year Fa's brand ambassador is
popular swimmer Zsuzsanna Jakabos.
Zsuzsa Tabar, junior product manager
of Target Sales Group Kft. shares the

opinion that various fragrances play a
central role in which shower gels con-
sumers decide to purchase. This is the
reason why the company launched
many new fragrances in 2016. Target
Sales Group is aware of the fact that
product ingredients are more and
more important product choice fac-
tors, therefore they make sure that
only top quality, controlled ingredi-
ents are used for making shower gels,
which haven't been tested on animals.
Inecto Naturals shower gels are
100-percent argan and coconut oil
enriched, and in 9o percent they con-
tain natural ingredients. Thanks to
their creamy texture, pleasant scent
and moisturising effect, they soon be-
came popular among consumers. In
2016 the company put treaclemoon
shower gel products on the market
— they are available on the shelves of
shops belonging to Hungary's biggest
drugstore chain. Although the 250ml
size is still the most popular in the
market, sooml treaclemoon shower

gels sell very well. TSG is also the dis-
tributor of t: by tetesept shower gels,
which combine traditional tetesept
values with a happy and youthful
modern design.

We learned from Orsolya Szeles, mar-
keting and product manager of Cao-
la Zrt, that this year the company is
focusing on strengthening the Caola
brand. In the shower gel market the
spotlight is on skin nourishing in-
gredients and moisturising product
components. A growing number of
antiseptic products are turning up on
store shelves. In addition to the plas-
tic bortle and tube formats, aerosol
products are now also available. Caola
offers two high-quality shower gels to
consumers, which contain a large pro-
portion of natural ingredients. What
is more, they are free from silicone oil,
paraben and colouring agents. CaoNa-
wr refreshing shower gel is made with
hibiscus extract; CaoNatur creamy,
nourishing shower gel contains al-
mond seed and cornflower extract. /
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Praktikus kiszerelések es j
technologiak a rovarirtok piacan

A rovarirto kategoria eladasi
adatai 2016-ban kedvezoen ala-
kultak, a teljes kategoria no-
vekedése 4,5%-ot ért el. Mig a
rovarirto kategoriaban csak mér-
sékeltebb, 2,2%-os novekedés
volt tapasztalhato, addig a rovar-
riaszto kategoria 15%-kal nove-
kedett. A biocid rendelet életbe
lépése miatt az arak novekedtek.

z elmult években a vasarlasi szoka-

sok nem véltoztak jelentésen, és a

gyartok is elsésorban a kilonbdzé
variaciok (pl. eltérd illatu termék vagy uj ki-
szerelési méret) bevezetésével probalnak
meg frissiteni a vélasztékon, és viszonylag
kevés valédi tjdonsdg jelent meg.
A rovarirtd és -riasztd termékek engedélye-
zés szempontjabol az gynevezett biocid
termékek kozé tartoznak. Jelenleg eurdpai
szinten folyik mind a hatéanyagok, mind
pedig a késztermékek Ujraengedélyez-
tetése. Az engedélyezési dokumentaciod
eléallitdsanak és a forgalmazasi engedély
megszerzésének koltségei oly mddon
megndvekedtek, hogy a gyartéknak nem
sok forrasuk marad a tényleges fejleszté-
sekre, ha a teljes régi szortimentet fenn ki-
vanjak tartani a jovében. Ezért azipardg és
a vallalatok varakozésai szerint is kevés igazi
Ujdonsdg megjelenésére szamithatunk az
elkovetkezd években.

Uj hatbéanyag, 4j
hatasmechanizmus

A Babolna Bio Kft. kilonosen blszke arra,
hogy a 2016-ban a teljes rovarirtd és -riasz-
t6 kategdria TOP 1 terméke a PROTECT®
darazsirtd aeroszol volt, mig a riaszté ka-
tegdridban a PROTECT® szdnyog- és kul-
lancsriasztd aeroszol (150 ml) végzett az
elsé helyen. A vdllalat sikeresen vezetett be
a riasztd kategdridban egy Uj kiszerelést, és
termékvalasztékukban megjelent néhany
teljesen Uj elven mkodd termék is.

- Kiemelném a PROTECT® Barrier aeroszolt,
melynek kilénlegessége, hogy a fellletek
kezelését kdvetéen nemcsak a kezelt fell-
leteken athaladd, maszo rovarokat pusz-
titja el, hanem hatdanyagai a légtérbe
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Jtranszlokaldodnak”,
igy a repllé rovaro-
katis képes a termék
elpusztitani — mutat-
ja be innovaciodjukat
Daru Janos, a Babol-
na Bio Kft Ggyvezeté
igazgatdja.

A viéllalat szintén
tavaly kezdte meg a
szunyoglarvairté ter-
mékeinek forgalmazasat. A termék kilon-
legessége, hogy megakadélyozza a teljes
dtalakulassal fejlédd rovarok kulonbdzé
fejlédési alakjaibol a felndtt egyedek ki-
fejlodését.

- Folytatjuk a mér sikeresen alkalmazott
partnerspecifikus nyereményjatékunkat, és
az igy kialakult adatbazisunkat felhasznalva
kozvetlen kommunikaciot folytatunk ter-
mékeink vasarldival, bemutatva szamukra
az Uj lehetdségeket is — ismerteti az Ugy-
vezetd.

Daru Janos
ligyvezet6 igazgatd
Babolna Bio

Konnyii alkalmazhatésag

— A rovarirték piacan erés szezonalitas fi-
gyelheté meg, amit értékesitési adataink
is aldtdmasztanak A fogyasztok marcius-
tol 65z elejéig elészeretettel vasaroljak a
rovarirtd termékeket. A rovarirtok piacéan
a fogyasztdk elvérasai kozott emlitendd az
egyszerd, konny( alkalmazhatdsag, illetve
a gyors hatas elérése. A gyartok a praktikus
kiszerelések alkalmazasara torekszenek Ezt

a trendet tdmasztja
ald a pumpas, ae-
roszolos termékek
irdnti folyamatosan
novekvd kereslet is
- mutatja be piaci
tapasztalatait Szeles
Orsolya, a Caola Zrt.
marketing- és ter-

Szeles Orsolya

marketing- és termék- mékmenedzsere.
menedzser B
Caola Megfigyelhetd, hogy

a kulfoldi piacokon
egyre népszerlibbek az Ugynevezett,fog-
ger aerosolok’, melyek az egész tartalmat
egy kioldassal permetezik ki. Ezek a termé-
kek kivaldan alkalmazhatok teljes lakdsok
rovarirtdsara, és néhanyuk akar kiltéri hasz-
nalat esetén is sikeresen bevetheté Emel-
lett megjelentek mar olyan fejlesztések is,
amelyek a vizben oldddd rovarirtd szerek
kialakitasdra irdnyulnak.

A Caola Zrt altal gyartott és forgalmazott
Rovatoxx, amely a jol ismert Chemotox
termékcsalad utddja, jelenleg harom ae-
roszolos rovarirté szerbdl, illetve egy rovar-
irtd porbol all. A Rovatoxx termékcsalad
eladésai egyértelmd ndvekedést mutattak,
és piaci részesedésiik is ndvekedett 2016-
ban. A Caola Zrt. a kategdéridban tovabb-
ra is kiemelked® hangsulyt fektet a trade
marketing aktivitasokra, és a szezonban
bolti akcidkkal igyekeznek 6szténdzni a

vasarloikat.
Sz. A.

& Insecticides and insect repellents: practical product sizes and new technologies

Sales in the insecticide and insect
repellent category grew by 45
percent in 2016. Sales were up 2.2
percent in the insecticide segment
and they soared by 15 percent in
the insect repellent segment. Man-
ufacturers are trying to update their
product selection by introducing
new versions of their old products,
e.g. coming out with a new scent or
product size.

From an authorisation point of view,
insecticides and insect repellents
belong to the category of biocidal
products. At the moment the regula-
tion on both product ingredients and
end products is reviewed at European
level. Authorisation costs will increase
for manufacturers, so it is rather
likely that few new products will be
launched in the years to come.
Babolna Bio Kft. is very proud of the

fact that in 2016 the TOP 1 product
in the insecticide and insect repellent
category was wasp and hornet killer
aerosol product PROTECT®. What
is more, in the insect repellent seg-
ment PROTECT® mosquito and tick
repellent was the No.1. Managing di-
rector Janos Daru told that they put
a new, 1ooml version of mosquito.
He also talked to us about another
aerosol product, PROTECT® Barrier: it
is special because it not only kills the
insects that crawl through the surface
treated with the product, but its spe-
cial component is also ‘translocated’
into the air to kill the insects flying
above the surface.

Last year Babolna Bio started selling
mosquito larvae killer products that
contain the S-methoprene agent
that was developed by the company.
These PROTECT® products kill larvae

before they develop into mosquitoes
- ending the problem already before
it occurs; the product is available in
tablet and spray forms.

According to Orsolya Szeles, market-
ing and product manager of Caola
Zrt, consumers buy more insecticide
and insect repellent products from
March until September. Manufactur-
ers are focusing on developing prod-
ucts which are easy to use. Demand
is increasing for pump and aerosol
spray products. In the international
market ‘fogger aerosol' products are
more and more popular. Caola Zrts
Rovatoxx is the successor of the well-
known Chemotox product line. At
the moment this range consists of
three aerosol and one powder format
insecticides. Sales of Rovatoxx prod-
ucts increased in 2016, together with
their market share. /
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Elnokségi liles

Februdr 23-an kibdvitett elndkségi Gilést tartott az MVI. Kovécs Laszlé elndk
értékelte a 2016-ban szervezett, illetve az idei évre tervezett szakmai aktivi-
tdsokat, és ismertette az ipartestilet pénziigyeinek jelenlegi alldsat Meg-
adllapitast nyert, hogy a szervezet jél gazdalkodik, mikodését nem veszé-
lyezteti semmi.

Az elndkség ta-
nacskozott a tag-
|étszam emelésé-
nek problémajat
illetd megoldasok-
rol. A vendéglatas-
ban dolgozé szak-
emberek, éttermet
Uzemeltetd tulaj-
donosok tigyndkség altali megkeresesenek ceIJa kettds: egyrészt az elére
felep|tett kommumkaoos strategla menten vegzett akvmao masrészt az

A testiilet megvitatta az &fakérdéskorben zajlo szakmai eréfeszitések hely—
zetétis./

& Presidency meeting

Members of MVI's presidency met on 23 February
2017. President LaszI6 Kovacs evaluated 2016 and
talked about the activities planned for 2017. He

also reported on the financial situation of the guild.
Presidency members discussed the problems of
admitting more members and the VAT problem. //

Emlektabla-koszoruzas

Marcius 8-an, Gundel Janos (1844-1915) szlletésnapjan, koszorlzasi innep-
séget tartott az MVI, a Budapesti Kereskedelmi és Vendéglatoipari Mizeum,
valamint a Gundel csaldd a hires vendéglés dinasztia alapitdjanak tavaly
juniusban felavatott, Akadémia utcai emléktablanal.

A szlk korl megemlékezésen beszédet mondott Kovacs Laszlo elndk,
aki kiemelte, hogy a hagyoményok apoldsat mindig is fontos feladatanak
tartd Ipartestl- :

let az elédjeként
tartja szadmon
a Szallodasok és
Vendéglésok Ipar-
tarsulatat, amely-
nek Gundel Janos
35 éven keresztdl
volt az elndke,
majd késébb oro-
kos diszelndke.
A csalad részérél
dr. Gundel Janos,
a BGE professzo-
ra méltatta rovid
visszatekintésben
a csalddalapito
szerepét a magyar gasztronémiaban. Kovacs Laszlon és Gundel Janoson
kivil az emléktablan Kiss Imre, az MKVM igazgatdja, valamint a BVHSZC
részérél Dala Nagy Katalin f6igazgatd-helyettes helyezett el koszorut. 7/

1844 marcius 8-an sziiletett Gundel Janos

A\/A

# Commemoration

On 8 March - the birthday of Janos Gundel
(1844-1915) — MVI members, the representatives
of the Hungarian Museum of Trade and Tour-
ism and the Gundel family placed a wreath on

@ 2017/04

the commemorative plaque of Janos Gundel on
Akadémia Street. MVI president Laszlé Kovacs
and BGE professor Dr Janos Gundel both gave
aspeech.//

Modositasi javaslat

Az &farol sz616 2007. évi CXXVIIL térvény modositdsanak
eredményeképpen a vendéglatasra vonatkozo afakulcs
két épcsében csokken, 2017 janudr 1-jétél 18%-ra, majd
egy évvel késébb 5%-ra. Miutan az 4fakulcs csokkenté-
se nem terjed ki valamennyi vendéglaté szolgaltatas-
ra, ezért a szabalyozas a jelenlegi formdjaban komoly
bérfesziltséget fog teremteni a vendéglatas terdiletén,
ahol a keresetek legalacsonyabbak kdzé tartoznak (a
nemzetgazdasagi atlag cca. 60 szézaléka). Mindemel-
lett a vendéglatdipari szolgéltatasok sokszinlisége és
Osszetettsége miatt szamos esetben nehézséget jelent
tobbek kdzott az étkezéhelyi vendéglatas, a melegkony-
hés vendéglatas, a rendezvényi étkeztetés és a munka-
helyi étkeztetés egyértelmd lehatdrolasa, amely miatt
a kedvezményes adomérték alkalmazasa nehézségekbe
Utkozik a vendéglatéhelyek szamara.

Annak érdekében, hogy a vendéglatasban a kedvez-
ményes adomértéket érintd szabdlyozas egyszerlen
értelmezhetévé

és kdnnyen alkal-

mazhatdva véljon,

illetve az Osszes

vendéglaté vallal-

kozasra egyforman

érvényes legyen,

az MVI a toérvény

aldbbi modosité-

sara tesz javaslatot.
® A vendéglatds-

hoz tartozo vala-

mennyi szolgdltatasra vonatkozzon a kedvezményes
adémeérték, ideértve az SZJ szerinti étkezéhelyi vendég-
1atast, a barokat, hasonlé vendéglatast, a munkahelyi
étkeztetést és a kdzétkeztetést.

® A vendéglatdsban az ételforgalom mellett az 6sszes
alkoholmentes ital kerlljon a kedvezményes adomér-
tékald.

& Amendment proposed

Act 127 of 2007 on Value Added
Tax has been modified: the VAT
on hospitality services decreased to
18 percent as of 1 January 2017 and
will reduce to 5 percent from 1 Jan-
uary 2018. However, this VAT cut
doesn't apply to all hospitality ser-
vices and this can cause problems in

implementation and result in wage
tensions in the sector. The Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI)
has proposed amending the law in
a way that the VAT cut would apply
to all hospitality services, and cover
not only food but non-alcoholic
drink sales as well. //




A dolgok allasa

A szakma jelenlegi
problémairol és sikereirol
beszélgettiink Kovacs
Laszloval, az MVI elnokével,
akitol ezuttal azt keértiik,
aktualis hivoszavakra reagalva
fejtse ki véeleményét. Mi jut
eszébe arrol, hogy...

Szakmai érdekképviselet

Jokor kérdezi: most jovok a Magyar Széllo-
dak és Ettermek Szovetsége egy egészen
Uj érdekvédelmi koncepcidt elérevetitd
budapesti régids kozgyilésérél. Marics Jo-
zsefet vélasztottak régios gasztrondmiai al-
elndknek, a teljes szovetség gasztrondmiai
tarselndkeként pedig Hamvas Zoltan sze-
mélyét tdmogatjak. Zoli elmondta beszé-
dében, hogy a vendéglatas nem éléskodni
akar ezen a szervezeten, hanem egytt-
mUkodni. A Bocuse Akadémia és a Pannon
Gasztronémiai Akadémia betagozddik
a MSZESZ-be, és a tervek szerint egy egy-
séges elképzelést képvisel nagy szervezet
jon létre. Enhez majd az MV is keresni fogja
a kapcsolatot, de azért mi terveink szerint
tovabbra is véllaljuk a tulajdonosi réteget
képvisel® szereplinket, hiszen az érdekkép-
viseleti munka differencidlt tevékenység.

2017

Remélhetéleg egyszersodik a kedvezmé-
nyes afa rendszere, és 2018-ra egységes lesz
ez az addfajta, ami még nem szabdlyozza
sem a helyben készult italfajtak kérdését,
sem a kdzétkeztetés és a rendezvények
terlletét.

Ugy gondolom, a Bocuse siker okan né az
érdeklédés a magas szintl gasztronémia
irant, igy néhet az ezt a szinvonalat nyujtd
éttermek forgalma is.

A helyi termékek kultusza tovabb
er6sodik, bar enhez hattéripar is /
kell. A term6foldrél (vagy a hen-

Magyarorszagon a beszallitd
a gyenge lancszem, allandé ma-
gas min&séget nalunk egyeldre
csak a bordszok és mostanaban
a palinkdsok nyujtanak.

testdl) az asztalra koncepcidban = =

elnok

Szakmai oktatas MvI

Erre a problémara még mindig nincs meg-
nyugtatd megoldds, még nem latszik, mi-
bél és hogyan alakulhatna ki és stabiliza-
l6dhatna megfelel struktura. Persze bizom
benne, hogy ,tisztul” a terllet. Az oktatok
alulfizetettek, taldn ezért is varhatd, hogy
j6 oktatdsi rendszer a specilis iskolakban
formalodhat, tovabbképzés jelleggel.
Ezzel egyUtt még mindig vannak nem kis
szamban lelkes fiatalok, akik mar nemcsak
kulfoldon tanulhatjak meg a szakmat, ha-
nem a kulfoldrél hazatért vagy itthon
a szakmat magas szinten elsajatitd szak-
emberek dltal mUhelyként vezetett, egyre
nagyobb szamu éttermi konyhdén is.

Munkaero-elvandorlas

Nem jo a helyzet, és eza gond nem egyha-
mar fog megszdnni, de azért ugy latom, né
a visszatérék szama. A vidéki kollégak tobb
helyen tudtdk megtartani a munkatarsa-
kat — ez legtdbbszor nem is pénz kérdése.
A kilfoldi munka legnagyobb nyeresége
szerintem elsésorban a nyelv elsajatitasa,
hiszen sokan kerilnek olyan helyekre, ahol
szakmailag nemigen tudnak fejlédni.

Michelin-csillag

A vendéglatas Forma 1-e, de hogy a ven-
dégek valoban szeretnek-e egy helyet, azt
nem a csillag hatdrozza meg - ahogy az
Uzlet profitabilitdsat sem. Nincs mit szé-
gyenkeznink a vartnal kissé szerényebb

a:l

Kovacs Laszlo

idei eredmények miatt: a régi-
oban igy is mi vagyunk a leg-
jobbak A csillag megszerzése
és megtartdsa nagyon sokba
kerdl, azt hiszem, ndlunk a szak-
ma egésze tobbet profitdl az
elismerésekbdl, mint maguk az
adott éttermek.

Széll Tamas

Oridsi eredmény volt a Bocuse
siker, Tamas jol viselte a szereplés terheit
és felel6sségét, tiszteletet és nemzetkdzi
elismerést vivott ki a magyar gasztrono-
mia szamara. Megértem mostani ,vissza-
vonulasat’, sok év megfeszitett munka utan
most az dromfézés iddszaka kovetkezik
Meglehet, a szakma akkor jér a legjobban,
ha a jovében nem fine dining étterem
mukodtetésére forditja majd energidjat,
hanem tanacsadoéként segiti a magyar
vendéglatast.

Torkos csuitortok

Azt hiszem, ez a projekt mar kordbban
kifdjt, nem most, amikor kivonult bel6le
a Magyar Turisztikai Ugyndkség — nem érte
el az igazi céljat, csak annyit bizonyitott,
hogy a magyar vendég szeret olcsén enni.
Hogy egyes Uzletek mégis ragaszkodnanak
hozza, az nehéz helyzetikre utal; sokszor
még a fél bevétel is tdbb, mint a semmi!

Szakmai versenyek

Egyre tobbet, egyre nagyobb sikerrel verse-
nyeznek fiatal szakdcsaink is. Azt mondom,
a szakmai fejlédés egyik zéloga a verseny-
zés, aki megteheti, annak azt ajanlom, szer-
vezzen akar sajat hazi versenyeket is, és ne-
vezze kollégait, ahol csak lehet, a kilonféle
szakmai megmérettetésekre. A felkészilés-
kor szerzett tudas, a rutin torvényszerien
beépil a mindennapi munkébal

Ipacs Tamas

& Which way to go?

it the most if he continued work as some

Our magazine asked Laszlo Kovacs, presi-
dent of the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MV1) about topical issues.

Interest representation: Zoltan Hamvas is
supported as co-president of gastronomy of
the Hungarian Hotel and Restaurant Asso-
ciation. The Bocuse d'Or Academy and the
Pannon Gastronomy Academy will integrate
into MSZESZ.

2017: Hopefully the system of reduced VAT
will simplify and by 2018 there will be a single
tax of this type. The Hungarian success at the

Bocuse d'Or will increase interest in top level
gastronomy.

Trade education: There is still no good
solution to this problem. Teachers are un-
derpaid but luckily there are many young
people who want to learn, who can go to the
kitchens of restaurants that work in a work-
shop-like fashion to learn the trade from the
best experts.

Workers going abroad: The situation is bad
but there are also many workers who are
coming back. Restaurants outside of Buda-

pest were better at keeping their workers.
Michelin star: It isn't Michelin stars that de-
cide whether guests like a place or not — and
the same is true for profitability. Hungary is
still the best in the region as regards Miche-
lin-starred restaurants. It costs a lot to earn
and keep the star.

Tamas Széll: His success at the Bocuse d'Or
was a fantastic achievement. He earned re-
spect and recognition for Hungary’s culinary
sector abroad. Instead of running a fine din-
ing restaurant, perhaps the trade would prof-

kind of advisor.

Greedy Thursday: | think that this initiative
ran its course a long time ago, and didn’t only
lose speed now that the Hungarian Tourism
Agency quit. Greedy Thursday didn't reach
its goal, it only showed that Hungarian like to
eat in restaurants if it is cheap.

Trade competitions: Young cooks compete
more often and they are more successful than
before. My view is that competitions are a must
if one wants to make professional progress. //

2017/04 @
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SkillsHungary szakacsverseny

Marciusban zajlott a WorldSkills 2017 szak-
mak olimpidjanak magyarorszagi szakacs
elédonté versenye, amelynek a Metro Gaszt-
roakadémia adott otthont, és ahol 10 kivalo
tanuld, hallgatd, illetve végzett szakember
mérte Ossze tuddsat.

Egyiitt a gy6ztesek és a zsliri

A zsUri elndke dr. Séndor Dénes szakacs
szakérté volt, munkajat Ramocsai Barba-
ra segitette, aki Magyarorszagot a 2016-0s
EuroSkills szakdcsversenyen képviselte
Goteborgban. A verseny lebonyolitadsaban

a Godollsi Szakképzé Maganiskola és a BGE
KVIK tanuldi, hallgatoi segédkeztek A neves
szakemberekbdl 4ll6 nyolctagu zstri - Var-
ju Vilmos (Vendéglé a KisBiréhoz), Adam
Csaba (Olimpia étterem), Volenter Istvan (67
Etterem), Pohner Adam (Kisticsok étterem),
Korponai Péter (DesszertNeked), Kis
Zoltan (ETREND), Pavlicsek Csaba
(Szamos Matyas Szakgimndzium és
Szakkodzépiskola) és Liptdk Gyorgy
(BGE) — értékelésének eredménye-
képpen a kdvetkezd négy versenyzé
jutott az aprilisi dontébe:

1. Egeté Hunor Zoltéan, Kollazs ét-
terem, 2. Téth Keve Erné, Larus Et-
terem, 3. Szakter Karoly, Sofitel Buda-
pest Chain Bridge, 4. Pasztor Norbert, Arany
Kaviar Etterem

A négy tovabbjutd kozdl aprilis 24-25-én
a Szakmasztar verseny keretein belll megren-
dezésre ker(il6 dontén kerdl ki a gydztes. /

& SkillsHungary cook competition
The Hungarian selection for the
WorldSkills 2017 competition took
place in March. At the Metro Gastro

Academy 10 excellent students and
graduated cooks showed their skills to
decide who the best was. The winners

will compete again in a final on 24-25
April at the Profession Star competi-
tion.”/

Orkos Csutortok

Bar a szakma nem kis hanyada szerint a Tor-
kos Csutortok nem toltdtte be az eredetileg
neki szant feladatot, és a kordbbi években
sokszor lehetett panaszos véleményeket ol-
vasni a témaval foglalkozé internetes be-
jegyzésekben, tavalyig sokan
mégis éltek a lehetéséggel:
600-1000 étterem rendsze-
resen részt vett az MT Zrt.
altal 2006-ban inditott akci-
Okban. Nos, arrél, hogy miért
érhette meg a vendéglatas
szamos képviseldjének éte-
leit és italait fél aron kinal-
ni, szerintink vonja le ki-ki
maga a kdvetkeztetéseket! Ezt tette a zrt.
utédszervezete is: a Nemzeti Turisztikai Ugy-
nokség kihatrélt a projektbdl Tama Istvan,
a Magyar Turizmus Zrt. korabbi regiondlis
marketingigazgatoja a Kisalféldnek nyilat-
kozva Ugy magyarazta a torténteket, hogy
az MT Zrt. regionalis haldzatanak tavalyi
felszamolésa utdn gyakorlatilag elfogytak”
a munkatarsak, akik korabban felugyelték

a rendezést, kezelték a kdzponti honlapot.
Gombds Andrds, a Magyar Vendéglatok Ré-
gios Szovetségének alapitdja tobb forumon
elmondta, szerinte korményzati tdmogatas
nélkul nincs értelme belevagni a projektbe,
legaldbb hirdetésekkel, rek-
lammal kellett volna segiteni
az eseményt, és hozzatette:
a szigorodd szabalyok és az
emiatt megndvekvo koltsé-
gek is visszavettek az étter-
mek lelkesedésébdl, réadasul
az utolso években a vendé-
gek egyre elégedetlenebbé,
tdrelmetlenebbé véltak
Végul vendéglatésok csoportjai az orszag-
ban t6bb helyen, példaul a Balatonnal is
megprobaltak a koncepcidnak megfelel
kozos akciokat szervezni, sét, a fél magyar
sajtbban megjelent, hogy egy tanacsadd
Cég jo (6n)reklamérzékkel egy internetes
platformon gydijti dssze a prébalkozdkat,
am az amugy is egyre szerényebb durrands
idén teljesen elmaradt /

& Greedy Thursday

Although a large proportion of those
who work in the restaurant business
kept saying that Greedy Thursday

@ 2017/04

couldn't achieve its original goal, until
last year 600-1,000 restaurants regu-
larly took partin MT Zrt.s programme,

which had started in 2006. MT Zrts
successor, the National Tourism Agen-
cy decided to quit the programme. //

A Bocuse d'Or
mint tananyag

A Bocuse d'Or verseny egyik fontos
kuldetése, hogy utat mutasson a jo-
vé generacidinak is. Errél a Magyar
Bocuse d'Or Akadémia sem feledkezik
meg, és drommel adja &t tudasat a ta-
nuldknak.

A magyar csapat Eurdpai Valogatora
valo felkészllésérdl készult egy film,
valamint kdnyv is. A blue ray-n a tanu-
lok végigkovethetik annak a bizonyos 5
6ra 35 percnek minden egyes pillanatat,
amely alatt a bajnoki cimet elnyerd szar-
vasborjutél és kecsegetanyér elkészult.
A film kimon-
dottan azzal
a céllal jott 1ét-
re, hogy pon-
tosan, 1épésrdl
|épésre kovet-
hetévé tegye
a versenyéte-
lek f6zését, va-
lamint bemu-

Tl o
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tassa, mekkora felkészilltség, szakmai
tudas, tapasztalat, technolodgiai ismere-
tek és versenybirds sziikséges egy ilyen
feladat elvégzéséhez. A blue ray-nek
egy kiadvany is keretet ad, amelyben
az elsésorban a technoldgidkra fokusza-
|6 fotok még inkdbb kdvethetévé teszik
a felkészilés folyamatat. Az Akadémia
a felvételt és a hozza tartozd konyvet
a kulonbozo, vele egytttmikodé isko-
lak és tanintézmények rendelkezésére
bocsatotta./

& The Bocuse d’'Or as course
material

One of the missions of  competition’s  Europe-

the Bocuse dOr chef
competition is to inspire
future generations. The
Hungarian Bocuse d'Or
Academy  published
a film and a book about
the Hungarian team's
preparation  for the

an Selection. In 5 hours
and 35 minutes the film
shows every step of pre-
paring the dishes. Both
the film (on Blu-ray) and
the book are made avail-
able to the academy's
partner schools. //
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Orszagjaro inyencsegek

Februarban és marciusban a METRO aruhazak egy-egy napon
kiilonleges ajanlatokkal, tréningekkel és ismeretatadassal
vartak a HORECA-szektor képviseloit, hogy a kereskedelmi
lancnal 6sszpontosulo specialis szakértelem megosztasaval is
hozzajaruljanak a vallalkozasok sikeréhez.

tizenharom éllomasbal &llé prog-
Aramsorozaton a METRO egyedi

szolgdltatasai mellett bemutattak
a szezonalis és Uj alapanyagokat, a tren-
deknek megfeleld legkorszertibb kony-
hatechnolégiai eljardsokat, amelyekkel
a METRO Gasztroakadémia neves séfjei,
Bereznay Tamas és Galicz Istvan ismertet-
ték meg az érdekléddket.
Az egyes dllomésokon lehetéség volt sze-
mélyes konzultaciéra is, az alapanyag- vagy
konyhai trendektdl kezdve a termékeken
at a minéségbiztositasi kérdésekig beza-
réan lehetett kérdezni a METRO szakem-
bereit.
Az ismeretdtadason tul kedvezménnyel is
varték az druhdzak a HORECA-partnereket:
a METRO-ra jellemzé ultrafriss élelmisze-
rek, a kilonleges friss husok, halak, kagylo,
osztriga, zoldségek, gyimolcsok, csirdk és
mikrohajtdsok mellett a prémium fagyasz-
tott kenyerek és mini péksitemények, va-
lamint a ktllonféle szolgaltatasok 10-15 sza-
zalékos engedménnyel voltak kaphatdak
ezen a napon.
Természetesen a kostoltatas is része volt
a programnak, a tradicionalis magyar kony-
ha fogésait klasszikus és szezonalis MET-
RO-alapanyagokbdl Ujragondolva lehetett

kiprébalni. A kostolds mellé pedig az elké-
szitési mod leirdsa is jart, de a konyhaféno-
kok az étlaptervezéshez is adtak praktikus
tanacsokat. A sajat markés Rioba termékek
széles vélasztékabol profi barista készitet-
te el a feketét a kavé szerelmeseinek, és
persze bemutattdk a nemzetkdzi METRO
Csoport altal a 2017-es év boranak vélasz-
tott Le Bordeaux de By-t is.

— £z a partneri taldlkozénak is tekinthetd
szakmai program nekink is nagy kihivas,
mert a személyes konzultacidk sordn azon-
nali visszajelzést varnak télink az egyéni
igényekre, valamint konstruktiv javaslatot
a lehetséges megoldasokra — mondja el
a tapasztaltakrol Horvéth Imre, a METRO
vezérigazgatoja. — Ugyanakkor elengedhe-
tetlendl fontosnak tartom, hogy mindazt
a ndlunk akkumuldlédo szakértelmet és
egyedi megoldést, nem beszélve a miné-
ségi termékvalasztékunkrol, id6rél idére
megosszuk vellk, hiszen stratégiai part-
nerként tekintlink a HORECA-szektorra,
a vallalkozasok sikere a mi sikertink is.

A visszajelzések igazoltak a roadshow Iét-
jogosultsagat. A vendéglatdipari iskoldk
kilonodsen nagyra értékelték a METRO
nyitottsagat, és drommel fogadnak, ha ta-
nuldiknak is lenne lehetéségiik taldlkozni
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A program része volt az engedmény
és a kostoltatas is

a METRO szakembereivel, akiknek ismere-
teit nemcsak a tanulmanyaik, hanem akar
a versenyekre valo felkészilésnél is hasz-
nosithatnak A HORECA-szektor képvisel&i
a Gasztroakadémia séfjeinek trendekre vo-
natkozd tuddsabol és meglatasaibél szeret-
nének gyakrabban kapni vidéken is, de az
Ujdonsagokat bemutatd szervizeszkdzok
professzionalitasat is sokan kiemelték.

A tapasztalatszerzés és -csere célja egyér-
telmU, a METRO igazi HORECA-kdzdsséget
szeretne létrehozni vasarloibol, azokbdl,
akik jél ismerik és elismerik mindazt a plusz
és egyedi szolgaltatast, termékvalasztékot
és szakértelmet, amelyet Gizleti sikereik el-
éréséhez az druhdzlanc nyujt. (x)
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A visszajelzések igazoltak a roadshow létjogosultsagat

N I

In February and March METRO stores were
waiting for representatives of the HORECA
sector with special offers, training courses
and lectures for a day each. There were
13 stops in the nationwide tour, where
METRO's unique services, seasonal and
new cooking ingredients, and the latest
cooking technologies and methods were

% Tasty foods on a tour around Hungary

presented by Tamas Bereznay and Istvan
Galicz, the chefs of METRO's Gastro Acad-
emy. Stores were also waiting for HORECA
partners with 10-15 percent price discounts
on this day. There were tasting sessions
as well: new and special versions of tra-
ditional Hungarian dishes could be tried.
From the wide range of METRO’s own

Rioba products a professional barista was
making coffee, and those present also
had the chance to taste METRO Group’s
wine of the year in 2017, Le Bordeaux de
By. METRO CEO Imre Horvath told: per-
sonal consultation with customers gave
the company the chance to get in-depth
knowledge on partner needs. Feedback

from those present was absolutely positive
on the METRO roadshow. METRO would
like to establish a real HORECA community
from its customers — those who know and
appreciate the special services, products
and expertise offered by the company,
from which businesses can profit in their

daily work. (x)
2017/04 @
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Kihunyt egy csillag
Nem folytatddott az az drvendetes tenden-
cia, hogy Budapest évrél évre egy-egy Mi-
chelin-csillaggal gazdagodik — sajnos nem
sikerdlt megfelelni az optimista elvarasok-
nak Idén uj févarosi étterem nem kapott
csillagot, sét, a Tantinak Pesti Istvan, majd
utédja, Heiszler Olivér tavaly nyari tdvozasa
utdn nem sikerlt megtartania a rangos
elismerést. A Costestél kimondva-kimon-
datlanula masodik csillagot vérta a szakmai
kdzvélemény; ugy tlnik, erre még legaldbb
egy évet varnunk kell.

Elszomorodnunk nem szabad, ahogy
Kovéacs Laszlo, a Magyar Vendéglatok
Ipartestlletének elndke fogalmazott: dridsi fegyvertény, hogy
Michelin-6sszehasonlitdsban még igy is Magyarorszag a leg-
sikeresebb a régidban, az idei értékelés csak tovabbi kemény
munkara serkent.//

MICHELIN

GUIDE

MAIMN CITIES OF EUROPE

e

A Tantitol elvették
a csillagot

#: One star less

This year no new restaurant earned
a Michelin star in Budapest. On the contra-
ry, the capital city lost a star as Tanti didn't
manage to keep it after the departure of

Istvan Pesti and his successor, Olivér Heisz-
ler. Many experts hoped for a second star
for Costes, but the restaurants had to
make do with one star this year again. /

[ ] [ ]
Ki a jobb?
Lezajlott a Dining Guide f6szerkesztévaltas utani elsé TOP 10 ét-
teremhirdetése. Az interneten egyes éttermek képvisel&i — példaul
a tavaly a legjobbak kozé sorolt Alabardos tulajdonosa — nehez-
ményezték, hogy Uzletliket annak meglatogatdsa nélkdl értékel-
ték, de a listdn szerepld éttermek kitlintetésével természetesen
senki sem vitatkozott.
Idén a legjobbak itéltek pontszém szerinti sorrendben (zérojelben
a konyhafénok neve): Costes (Palagyi Eszter), Babel (Langer Gabor,
Veres Istvan), Onyx (Mészaros Adam), Borkonyha (Sarkézi Akos),
Costes Downtown (Tiago Sabarigo), Olimpia (Addm Csaba, Ga-
rai Adam), Salon (Wolf Andrds), St. Andrea Borbér (Barna Adam),
Arany Kaviar (Nyiri Sza-
sa, Kanész Laszlo), Mak
(Mizsei Janos). Felte-
hetéen a Bocuse-siker
kells értékeléséhez Uj
dij is szerepelt az el-
ismerések kozott: A Ev
Szakécsteljesitménye
Dij a Bocuse d'Or 2017-
es magyar csapatanak
jutott: Szé&ll Tamds, Szullé Szabina, Hamvas Zoltan, Szabod Kevin
ésVomberg Frigyes. Az Ev Innovativ Konyhéja Dijat a Mék, az Ev
Legigéretesebb Konyhéja Dijat a Babel kapta, az Ev Séfje Sarkozi
Akos, az Ev Ifji Séftehetsége Garai Adam lett. Az Ev Street Foodja
Dij a Kemencés Pizzéridnak jutott. /

& Another TOP 10

Dining Guide has published its list of TOP  town (Tiago Sabarigo), Olimpia (Csaba

Kave fliszerszerepben

Hogy hogyan lehet egy kavé csicsmindségét profin kommunikalni,
és hogy az a kdvé hogyan illeszthetd a magas gasztronémia kere-
tei kozé, arrdl remek képet adott a Nespresso Atelier négynapos
februéri rendezvénysorozata. Jo nev( — koztik Michelin-csillagos
séfek — hazai szakacsaink fogésaiban a legvéltozatosabb formékban
jelentek meg a Grand Cru kdvéérlemények: Sarkozi Akos a mar-
hastefania mellé
a kacsamaj bon-
bonhoz kavézse-
|ét készitett Vani-
lio kavébal; Pala-
gyi Eszter Vivalto
Lungobol krealt
latte gélt, és ka-
vézselét kindlt az
6zgerinc mellég;
Segal Viktor va-
lasztdsa a Dulséo
do Brasilra esett,
amelybdl kdvémorzsat készitett a pacolt szardinia mélto kiséréje-
ként Adam Csaba kévéhabba komponalta az Indriya from India
kavét és kacsaméj paté mellé szervirozta; Barna Adam Dharkannal
készitett céklapuirét a szarvasgerinchez; Mészaros Adam Cosi kavés
soval dobta fel feketegydkérrel kombindlt tanyérjat. A hirek szerint
a séfcsapat minden tagja nagyon élvezte a kozos miihelymunkat,
és a kavé ihlette fogasok tokéletesitését pedig érdekes és bator
kisérletezésnek tartottak A jeles gasztroeseményen az érdeklédék
kévéval kapcsolatos tudasukat is elmélyithették a Nespresso Gastro
Experience Centerben. A kériilbelll 40 perc alatt korbejarhatd pop
up kidllitdson a termé&terlletek felfedezésére, kavé- és kakadbabok
megismerésére, borkdstolora is sor kerdlt. 7/

Palagyi Eszter ételének talalasanal Sarkozi Akos és
Mészaros Adam is segédkezett

i Coffee used as spice

The 4-day Nespresso Atelier event, which was
held in February, showed perfectly well how
the premium quality of a coffee can be com-
municated and how it can be made part of
top gastronomy. Some of the best Hungarian
chefs - a few of them have already earned
a Michelin star - cooked dishes that featured

Grand Cru coffees in one form or another, for
instance Akos Sarkézi used Vanilio coffee to
make coffee gel for the duck liver bonbons
served with a beef dish. Nespresso also set
up a Gastro Experience Centre: a pop-up ex-
hibition where visitors could learn everything
about coffee production in 40 minutes. //

Franciaul tinnepliink

GoUt de France (Good France) 2000 séf, 2000 men(, 5 kontinens —
ez volt a szlogenje az eseménynek, amely egy vacsora formajaban
tisztelgett a francia konyha kivaléséga, innovacios képessége és
az ltala képviselt értékek elétt. A gallok a,jol evés”és a,jot evés”
Oromét osztottak meg marcius 21-én az egész vildggal.

1912-ben Auguste Escoffier kezdeményezte az,Epikurosz vacsorait’,
amikor ugyanazt a menit, ugyanazon a napon egyszerre tobb
varosban szolgaltak fel. 2017-ben a GoUt de/Good France ezt a gon-
dolatot viszi tovabb, mégpedig azzal a szandékkal, hogy a vilag
minden részérél tobbféle kategoriaju éttermet vonjon be a projekt-
be Magyarorszagrol 15 éttermet vélogatott be a parizsi zsUri./

RN

% We were celebrating the French way

10 restaurants. This year’s best are: Costes
(chef: Eszter Palagyi), Babel (Gabor Langer,
Istvan Veres), Onyx (Adam Mészaros),
Borkonyha (Akos Sarkézi), Costes Down-

@ 2017/04

Adam, Adam Garai), Salon (Andras Wolf),
St. Andrea Borbar (Addm Barna), Arany
Kavidr (Szasa Nyiri, Laszlo Kanasz), Mak
(Janos Mizsei). /

Golt de France (Good France) 2,000 chefs,
2,000 menus, 5 continents — this was the slo-
gan of the event where the French shared the
joys of eating well with the world on 21 March.

From Hungary the Paris jury selected 15 restau-
rants to take part in the worldwide programme
that continues Auguste Escoffier’s ‘Epicurean
Dinners'initiative, which started in 1912,/



Erosit a Chef Market

Uj kereskedelmi
vezérigazgatd-helyettes
erdsiti a Chef Market Zrt.
csapatat Deak Tamas
személyében

Tamas az elmult t6bb mint 20 évben
olyan FMCG vdllalatoknadl szerzett
vezetdi, szakmai tudast, tapasztala-
tot, mint az Unilever, Borsodi S6rgyar
és a Heineken Hungdria. Pedagégus
csalddbdl érkezett, kdzgazddsz vég-
zettséggel, angol nyelvtudassal bir.

Kezdetben értékesitési képvisels-
ként, majd terileti vezetéként dolgo-
zott, az Unilever Algida-Iglé divizi-
janal.

2 éven belil mar tébb jégkrémet
adtak el, mint a Schéller. Ezt kovetéen
a Borsodi S6rgydr Zrt.-hez kerilt, ahol
Ujra kellett szerveznie a tarsasag ér-

oY

tékesitését. Tiz évvel késSbb az akkori

piacvezetét hagyta ott, a Heineken
kedvéért. A projekt adott volt: keres-
kedelem reorganizacié, amely pdr
év milva a Heinekent repitette a piac
élére. Tizenegy év utan Gjabb komoly
kihivas élé néz.

Nemzetkozi vdllalatok utdn most magyar
kkv. Mi motivdlt a valtasban?

Ugy gondolom, hogy egy cég —figget-
len a méretétdl és tulajdonosi hatteré-
t8l- vildgos, minden dolgozdja szédmdra

elfogadott stratégia mentén kell, hogy
haladjon. A jo hir, hogy ennek létezését,
mdr az érkezésemkor megtapasztaltam.
Azzal, hogy, most ,felszdlitam” egy
mdsik hajora kicsit sem szeretnék hdtat
forditani eddigi szakmai pdlyafutdsom-
nak, sét! Egy j6 alapokkal rendelkezd,
emelkedd pdlydn évé cégnél, alkal-
mam lesz &tvézni a kordbban megélt
sikerek sordn szerzett tapasztalatot,
strukturdlt gondolkoddst, az itteni kihi-
vasokkal. Megismerhetek egy Uj szek-
tort, tanulhatok, egyUtt fejlédhetink.

A Chef Marketnél is azonosak a célok
a kordbban emlitettekkel?

Igen, egyértelmlen a piacelséség a
cél. A hangsuly azon van, hogyan fog-
juk elérni.

Tovdbb szeretnénk erdsiteni a
vevékdzponty gondolkoddst, ru-
galmassdgot, a szdllitdk felé torté-
né franszparens viselkedést. Ha-
ladni akarunk a korral, fejlesztjok
webdruhdzunkat, vevdink lojali-
tasat tdmogatja a Chef Club hd-
ségprogram, Uj tartalommal je-
lennek meg Ujsdgaink, kibdvUl
az értékesiték szerepe. A cél,
hogy minél tobb elégedett
vevénk legyen és ezzel pdrhu-
zamosan elérjik pénzigyi ter-
veinket, ami nélkllézhetetlen
ahhoz, hogy fejleszteni tud-
juk szolgdltatdsainkat.

Nem szokatlan az italszak-
ma utdn az élelmiszer ke-
reskedelem?

Alapvetbleg itt is értéket

kell termelni a vdasar-
I6knak, a vdllalatban
dolgozé munkavdllaldk
és nem utolsé sorban
a piac szdmdra. Raa-
ddsul a Chef Market
mdr most is dobogds

helyen van a szektor-

ban.

Hogyan fogalmazndad
meg abeszdllité part-
nerek felé, miért ér-
demes Veletek dol-
gozni?

www.chefmarket.hu

Arra fogok térekedni, hogy szdllitd part-
nereink rajtunk keresztUl, kdzvetlenUl és
hatékonyan el tudjdk érni a célpiacukat.

Mire szamithatnak a kollégaid Veled
kapcsolatban, mi jellemzi a munka-
moédszereidet?

Oszinte, nyiltan kommunikalé, ered-
mény kdzpontl vezetd vagyok, aki kel-
16 dndlldsdgot biztosit a kollégdinak,
mindazondltal nem hagyom &ket ma-
gukra. Ehhez viszont szUkséges, hogy
tiszta szabdlyok, felelésségek alapjdn
dolgozzunk. Hiszek a siker csapatfor-
mdald szerepében, de azt is pontosan
tudom, hogy az magdtél nem jon.
A kitartds, egyUtt gondolkodds és az
aprd valtoztatdsok mind elengedhetet-
len részei a siker eléréséhez. (x)



www.chefmarket.hu
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Szinek, szalvetak, érzelmek

A szinek hatdssal vannak az emberek kedvére és viselkedésére.
Bar egy étteremben szdmos olyan szempont van, amely befolya-
solja a vendégek élményeit, a szin rendkivil fontos tényezé.

A szinekkel kapcsolatos inspiracié és gondolatébresztés szan-
dékaval az SCA és nemzetkdzi higiéniai mérkaja, a Tork az agy-
hulldm-technoldgia alkalmazasaval mérte fel, hogyan reagélinak
] w2 vendégek a kilonbozd
szinekre. A cég kisérletek
keretében vizsgalta, ho-
gyan befolyasoljak a szi-
nek a vendégek éttermi
élményét — agyi aktivita-
sukat és pulzusukat. A cél
a vendéglatdipar szama-
ra nyUjthatd inspiracié és
gondolatébresztés volt Az
eredmények azt mutattak, hogy az egyes szinek egyértelmi és
ismétlédd hangulati és érzelmi mintékat valtanak ki.

A szineket emellett killonbdzé étkezési tipusokkal és a romantikus
vacsoratdl a hivatalos Uzleti ebédig terjedd, kilonleges éttermi
élményekkel is tarsitottdk — a voros példaul serkenti az erés érzelmi
kapcsolatokat és a kreativitast, mig a kék a nyugodt élményt moz-
ditja elé. A kisérletben hasznalt szindrnyalatok a Tork asztalkultdra
termékvalasztékdnak szinpalettdjardl szarmaztak, és az egyszin(
berendezések részeként a Tork szalvétdit is felhasznaltak. /

& Colours, napkins, emotions

Jo csucsszakacs is
holtig tanul

Magyarorszag sok ezer éttermi konyhajanak oridsi tobbsége soha
nem lat Michelin-kataldgusban helyét kivivo szakacsot! Az, hogy
a budapesti Le Perle Noire-ban 3 honapig két ilyen csucsszakember
is egy(tt f6zott, az nem a sors fura jatékanak, hanem a tulajdono-
sok, Gendur Andrds és felesége maximalizmusanak volt kdszénhe-
t6, akik 2013 6ta kovetkezetesen épitették, tokéletesitették az idei
Gault&Millau kalauzban mar 14 pontot szerz$ éttermet. A helynek
Michelin-ajanlast szer-
76 Koncz Laszlé mellé
decemberben execu-
tive séfként az a Heisz-
ler Olivér csatlakozott,
aki a Tantiban &rizte
meg a tavozd Pes-
ti Istvan altal szerzett
Michelin-csillagot.

A két erés egyéniségl
flatal tehetség kozos
munkajat dicsérd uj ét-
laprél és a La Perle Noire sokat igéré kdzelmultbeli megujulasérol
b&ségesen hirt adott a sajtd. Azdta LaszIo konyhat valtott, de Olivér
és a tulajdonosok tovéabb keresik a kitorési pontokat és a fejlédés
lehet&ségét: tavaszra cukrasztrénert hivtak konyhajukbal

Az 6nképzés témdja a tanyérdesszert. A mifaj Magyarorszagon

Colours can influence people’s mood and
behaviour. SCA and its international hygiene
brand, Tork used brain waves technology to
find out how guests react to various colours.
The results revealed that certain colours evoke

the same moods and emotions repeatedly. In
the experiment colours were also paired with
various meal types, from romantic dinner to
business lunch. All the colours used in the study
came from Tork’s product portfolio. //

egyel6re alulfejlett, pedig
a tanyérdesszert sokkal
attraktivabban talalha-
t6, mint a hagyomanyos,

Hogyha eljonnek az Angyalok...

Koradt megeldzve, amikor még az egészségtrendek vezérelte
gasztrondmiai divatokat reformétkezésnek hivtak, b6 15 éve in-
dult a mai napig egyetlen étkezésterapiaval foglalkozé magyar
véllalkozas, az Angyalok konyhaja. Mdfajuk az egyénre szabott
ételkombindcidk készitése és kiszallitdsa — nemcsak az egészsé-
ges ebédek, vacsordk hiveinek, de a fogydkurazdknak és étkezési
problémakkal kiizdéknek is.

- Koncepcidjukbol, moédsze-
reikbdl, 6tletekbdl, legaldbb
alapszinten, tanulhatna
a gyakran forgalomcsok-
kenéssel, kapacitaskihasz-
nalatlansaggal kiizdé ven-
déglatésok tobbsége is.
Egészséges hozzavaldkbol
allo fogasok, perszonalizélt és igény esetén betegségekre (valamint
a prevenciora) szabott kinalat, nemzetek konyhdainak véltozatossa-
got biztositd hatdsa, és ami pszicholdgiai szempontbdl rendkivl
fontos: nem egy rendszert probélnak eréltetni a vendégre, hanem
igazodnak hozza./

akér biféasztalra is kite-
het éttermi édességek.
A célatdbbletértékesités
mellett az, hogy a vendé-
gek ,utolsd” élménye az
étteremrdl kifogastalan
legyen. Trénernek Olivér
Lovész Evat, a Monofu
desszertezd tulajdonosat
javasolta, aki készitmé-
nyeinek izével minden érintettet meggy6zott. Az egylttmuko-
dés keretei tadgak, idétartama nincs elére behatarolva — a projekt
elsésorban a szakdcsok jelenlegi tudasénak fejlesztésérél szol, de
nem kizart az Uj desszertreceptek kidolgozasa sem.

A képzés nem kis anyagi eréfeszitést kdvetel a tulajdonosoktol,
akik persze biznak befektetéstik megtérilésében. Ahogy biztosak
abban is, hogy a marcius végén vendégll latott Michelin-csillagos
séf vendégszereplése és a tobbi hasonld progressziv kezdemé-
nyezésiik is a La Perle Noire valodi hasznéra valik 7/

Heiszler Olivér

N 2%

% Self-training in the top restaurant

For 3 months Budapest restaurant La Perle
Noir employed two top chefs: Laszlé Koncz,
who earned a Michelin recommendation

have invited a pastry chef trainer to the
restaurant for the spring! She is called Eva
Lovasz, the owner of dessert shop Monofu.

& When the Angels come

Hungary's only dietary therapy enterprise,
Angels' Kitchen started 15 years ago. The
company specialises in personalised food
combinations, which they create and deliv-

@ 2017/04

er to those who wish to lose weight, suffer
from dietary problems or simply wish to
stay healthy. Many restaurant owners could
learn from their ideas and methods! //

for the place, and Olivér Heiszler (executive
chef since December), who kept the Miche-
lin star for Tanti after Istvan Pesti had left.

By now Mr Koncz has left, but the owners
and Mr Heiszler keep going forward: they

The training project will focus on the top-
ic of plate dessert, an area of cuisine that
is still rather underdeveloped in Hungary.
One thing is for sure: La Perle Noir profits
from progressive initiatives like this.//



Komlozott cold brew kave

Ha az dllandd megujulas kényszerét vessziik alapul, azt is mond-
hatnank, ez is csak egy kavézoi érdekesség, féleg azutan, hogy
a barista vajat, tonikot vagy éppen citromszeleteket is tett mar
akavénkbal Am az elmult év so-
ran a divat szintjén tuljutott és
sok kavézo allando kindlatanak
részévé vélt a cold brew (hiteles
magyar forditas hidnyaban: hi-
degen készitett) kavé izesitése
komldzassal. Baristak, sords és
kdvés,izmesterek”kisérleteznek
kalonféle komlo- és kavéfajtak-
kal: tdbbnyire citrushangsulyos,
kesernyés komlodkkal és csoko-
ladés izjegyeket felvonultato ka-
vékkal, kihasznélva, hogy a cold
brew joval kevésbé savas, mint a forron készitett kédvé. Hogy a vég-
eredményrél valakinek kavés izjegyeket mutatd stout sorok jut-
nak eszébe, aligha lehet véletlen, de a komldval egyditt hidegen
dztatott kavé nem soripari fejlesztés, hanem a kavék vildganak
Ujdonsaga. Es ha valaki kiprobalna a mar nalunk is kaphaté cold
brew-,f6z6jében’, ime egy alaprecept: 2 liter vizhez (és a kavé-
6rleményhez) 3 gramm szaritott komldlevelet kell tennil //

_J - 4 #
Ujdonsag a kavék vilagaban
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Sommelier-bajnokot avattak

Tau Péter, az Arany Kavidr étterem pohdarnoka nyerte el a Magyar-
orszag Sommelier Bajnoka 2017 cimet a vasarnap Budapesten meg-
rendezett bajnoksagon. A Magyar Sommelier Szovetség évente
rendezi meg a nemzetkdzi szabalyoknak is megfelel$ orszagos
versenyt, melynek déntdjében a versenyzék szamot adnak fel-
készUltségukrél a pezsgé felszolgalasat, hibas borlap javitasat,
italajanlast és dekantélast illetéen, és borokat, valamint kulonféle
parlatokat jellemeznek A versenyt ezUttal kozos meglepetésfeladat
zarta, amely megoldasdhoz magnum palackos pezsgét kellett
15 pohérba egyenld részben kitdlteni. Péter mogott a masodik
helyet Angerman
Laszlo  (Tanti),
a harmadikat Su-
tus Attila (Bara-

ka) szerezte meg. -

A donts elétt at- : =

adtdk a 2014-ben - R

alapitott Par Ex- 'j

cellence amagyar | 1 _

borkultlrdért idei Angerman Lasz|6 (Tanti), Tiiii Péter
dijaitis./ (Arany Kaviar) és Sutus Attila (Baraka)

R

% Sommelier champion

N I

% Hopped cold brew coffee

Baristas, brewing and coffee making mas-
ters are experimenting with various hop
and coffee types, using the opportunity
that cold brew coffee has less acid. Some

say the result reminds them of stout, but
hopped cold brew coffee wasn't invented
by brewing companies, it is an innovation
coming from the world of coffee. /

Péter Tud, the sommelier of Arany Kaviar
restaurant became Sommelier Champion
of Hungary in 2017. The Hungarian Som-
melier Association organises the national

championship — that meets international
standards as well — every year. The silver
medal went to Laszl6 Angerman (Tanti)
and Actila Sutus (Baraka) finished third. //

Sorsiker Dublinban

Huszonharom magyar sort dijaztak
a Dublin Craft Beer Cup elnevezésU ir-
orszagi kézmUvessor-versenyen. A meg-
mérettetés koncepcidja a borversenyeké-
hez hasonlo, tehdt a nevezdk nagyobbik
hanyada valamilyen érmes elismerésben
részesl, am ettdl figgetlenll nagy siker-
nek kényvelhetjik el az irorszagi magyar
szereplést. Magyarorszagrol 10 sorfézdé-
t6l 44 nevezés érkezett, a 23 érem kdzul
a nemzetkdzi zsUri itélete alapjan 2 lett
arany, 7 ezUst és 14 bronz, sét, a Dublin
Cup nagydijat is mi hoztuk el: ezt a Hori-
zont Sérmves Kft kapta Saison Witbier
soréért. A masik aranyéremmel a Fit6-
haz Sorfézde 327-139 elnevezés( sorét
dijaztak A tovdbbi magyar dijazottak
legjobb eredményei: eziistérem — Hop-
fanatic, Hop Top Brewery, Mad Scientists,
Mecénds S6rmUhely, Synthesis Brewing
Co, bronzérem - Etyeki Sérmanufaktura,
Monyo Brewing Co, RothBeer.//

Magassagi sorozés

Specidlis sort kindl a Hong Kong Brewing Company, a fézde a Ca-
thay Pacific égitérsasdggal egylttmUikodésben késziti Betsy elne-
vezés( termékét, amely dllitdlag nagy magassagban mutatja meg
legjobb izeit, illatdt Mar frtunk arrél, hogy 9-10 ezer méter magasan
masképp mikodik az izlelés mechanizmusa, az édes és a sos izek
érzete 30 szézalékkal tompul — nem utolsésorban az allandé han-
gos motorzaj miatt. Ugyancsak gond, hogy a nyomaskiilonbség
és a levegd szdrazsdga miatt a szagokat joval kevésbé érzékeljuk,
marpedig a szaglds az izérzékelés része. Azaz a foldon tokéle-
tesnek talalt étel =
és ital a repulési
magassagban ki-
fejezetten erdtlen
izesitéslinek hat.
A hongkongi sor-
gyar tehat karakte-
res izeket alkotott
brit komldk, vala-
mint helyi pitaja
és méz felhasznalasdval. A termék a Cathay Pacific jaratain kivUl
a brit és hongkongi reptereken lesz késtolhatd. Talan nem tdnink
igénytelennek (vagy gyanakvonak?), ha azt mondjuk: az effajta
Otleteket inkdbb a kreativ termékfejlesztés és a szellemes marka-
kommunikaci¢ ihleti, mint a valos igények! /

—

- )
Repiil6 sor eros izekkel

& Beer success in Dublin

& Drinking beer up in the sky

The Dublin Craft Beer Cup is a competi-
tion, which allows craft brewers to show-
case their brews to have them rated, tasted
and analysed by an expert, international

panel of judges. Saison Witbier from Hori-
zont of Hungary took home the top prize
at the Alltech Craft Brews & Food Fair
2017.//

In cooperation with Cathay Pacific Airways,
Hong Kong Brewing Company is creating
a special beer called Betsy. It shows its best
characteristics when consumed at a high alti-

tude, where our sense of taste works different-
ly. British hops, local honey give Betsy special
characteristics. The beer will also be available
atairports in the UK and Hong Kong. //

2017/04 @
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Borbol a legjobbat

Maércius elején zajlott a CBA XI. Orszagos Borver-
senye. Az évenkénti megmérettetés célja a kivalod
min&ségl borokbdl all6 kindlat megteremtése,
valamint az ezt eléallitani képes hazai bordszatok
piacra jutdsanak tdmogatasa.

A magyar boraszat szine-java van jelen a legszebb
boraivall — értékelt kdszontdjében Mddos Péter,
a biralébizottsag elndke.

Kereskedelmi tételek versenyeznek

Fodor Attila, az Uzletlanc kommunikécids igaz-
gatdja hangsulyozta, hogy a legjobb borok kiva-
lasztdsa nem a kinalat teljes lecserélését jelenti,
inkdbb annak frissitését. Evrdl évre feliilvizsgaljak
borkinalatukat, bérelt helyek nincsenek: a legki-
valobb tételeknek kell bekerllnitik. A szamok azt
mutatjak, hogy azokban a CBA-lzletekben, ame-
lyek valasztékukba beillesztették a Vinotéka szor-
timentet, ott nétt a borok értékesftése.

A program motorjanak is tekintheté Vincze Arpad
fébordsz és csapata idén 121 magyar boraszat borai
kozUl valasztotta ki azokat, amelyeket vakkdsto-
lassal értékelt a 8 bizottsagot alkotd félszaz ne-
ves szakemberbdl 4lld zsUri — kdztik a Magyar Bor
Akadémia és a Hegykdzségek Nemzeti Tandcsanak
elnoke, Zilai Zoltan, illetve Légli Ottd. A féborasz
elmondta: a jelek szerint idén a kindlat az elmult
évekével 6sszehasonlitva kimagaslé lesz, a bira-
l6k 8-10 igazi kildnlegességet is kiemelhetnek az
egyébként is nivos mezénybdl.

A CBA minden évben tavasszal és — az innepek
elétt — télen ad ki borkataldgust, a tavasziban
mutatjék be a borverseny borait, kiilon figyelmet
szentelve az aranyéremmel jutalmazottaknak. Ezzel
egyitt Vincze Arpad aldhuzta: a rendszeres éves
megmeérettetés célja nem az éremosztas: kereske-
delmi tételek versenyeznek, a verseny f6 funkcioja
avalogatas, az Uzletlanc borvélasztékdnak optimalis
kialakitasa./

N 29

Retailer CBA organised its ith
National Wine Competition in
early March. Communications
director Attila Fodor told that
selecting the best wines year af-
ter year doesnt mean replacing
their product selection, it is just
updated.

Chief winemaker Arpad Vincze
and his team picked 450 from the

@ 2017/04

@+ Only the best wines

881 wines of 121 Hungarian winer-
ies. Wines were evaluated by blind
tasting in 8 groups. CBA publishes
a wine catalogue every spring and
winter, and the winners of the
competition are introduced in the
spring one. However, the compe-
tition's main goal is not awarding
medals, but selecting wines for
the retail chain to sell. /

Syngenta borverseny

Az idén marciusban mar 16.
alkalommal megrendezett
Orszagos Syngenta Borver-
seny Quadris elnevezésu
fédijat a Bock Pince 2011-es
Capella-cuvée-je nyerte el,
mig a legeredményesebb
versenyzd, hét aranyérem-
mel és egy nagyarannyal
(2012-es Cabernet Sauvigon-
jaért) a hajos-bajai Koch Bo-
raszat lett. Koch Csaba sze-
rint ez is azt bizonyitja, hogy
egy igazén felkészilt bordsz barmely termdéhely adottsdgaihoz alkalmazkodva
képes az ottani fajtakbol kimagaslot alkotni. /7

Koch Csaba lett a legeredményesebb hét
aranyéremmel és egy nagyarannyal

# Syngenta wine competition

The National Syngenta Wine Competition was organ-
ised for the 16th time in March. Bock Winery’s 2011
Capella Cuvée won the Quadris main prize, while

Koch Winery from the Hajos-Baja region walked away
with the most medals, 7 golds and 1 grand gold (the
latter for their 2012 Cabernet Sauvignon).

Mit hozott a januari fagy?

Megkongatta a vészharangot a Hegykodzségek Nemzeti Tanacsa, amikor beje-
lentette, hogy a tartds januari fagy miatt az idei sz6l6termés elmarad a tavalyitol.
Az orszag kilonb6zd bordszataibdl szarmazo Vince-napi visszajelzések viszont
szerencsére arnyaltak a képet. ;

Korai még temetni az idei ter-
mést és féleg a bort — hiszen
szamos régidban szépen ki-
hajtottak a Vince-napi vesszok,
a mennyiséget és a minéséget
pedig még szamos tényezd be-
folydsolhatja — allitja Kathona
Krisztidn, a Borhald Borkeres-
kedés beszerzési igazgatdja az _ 1
orszagos visszajelzések alapjan. B ' - o

—Tavaly egyes vidékeken a tavaszi fagyok, a komoly jégverések, majd a kifejezetten
csapadékos augusztus jelentds terméskiesést okozott, a déli és az észak-magyar-
orszagi borvidékeken ugyanakkor a mennyiség nem maradt el a megszokottdl.
A fogyasztok szempontjabol 2016 végil nagyon is jo évjarat lett. A frissen jo fe-
hérek és rozék, valamint a kdnnyebb vordsek kifejezetten élvezetesek lettek.
Eléfordulhat persze, hogy par rigy elfagyott, egy-két téke fagykart szenvedett,
de az dlmatlan éjszakakat nem ez fogja okozni a gazddknak. A szél6 ugyanis
téli dlmot alszik, tél derekdn nyugalmi allapotban van, és a minusz 20 fok kordli
hémérsékleteket is elviseli a vesszdkben és rigyekben elraktdrozott nedveknek
koszonhetéen. A valédi gondot a tavaszi fagyok szokték jelenteni, ha olyankor
kovetkezik be hirtelen lehdlés, amikor a névény nedvkeringése mar megindult.
A gazdék rémadlma a fagyosszentek jeges lehelete, amely hajtdsndvekedés idején
éri a sz616t, és elviheti a termés nagyjat vagy egészét, ahogy ez szamos dilében
megesett 2016 dprilisdnak legvégén a Balaton-felvidéken és Sopronban. //

& What did the January frost bring?
The National Council of Wine Communities (HNT)
announced that due to the January frost, this year's
grape harvest will be smaller than last year’s. Nev-
ertheless, based on Vince day feedback from grape
growers Krisztian Kathona, purchasing director of
Wine Network, is of the opinion that the yield can

be alright in several wine regions. What is more, even
if less wine is made, its quality can compensate win-
emakers for the smaller quantity, so from a consum-
er's point of view 2016 can be a good vintage. Crispy
whites and rosés, and light red wines from last year
are really nice.//



Hosszu tavu b

Elénkiilni latszik az éttermi
rendszerek piaca - tudtuk meg
a teriilet néhany meghatarozo

e s nI

beszallitojanak vezetojéto

-, uj vendéglatohelyek ma
mar nem nyitnak éttermi
szoftverek nélkiil. Ezek
kivalasztasakor tovabbra

is fontos szerepe van az

arnak, am a vendéglatosok
egyre inkabb az igényeiknek
leginkabb megfelelo termék és
a hozza tartozo szolgaltatasok
mellett dontenek.

016-ig lassu ndvekedést tapasztal-
2tunk az éttermi szoftverek piacén —

elemez Szabd David, a Szintézis Zrt.
vezérigazgatodja —, am a tavalyi év meghoz-
ta a valtozast. Megpezsdilt a piac, egyre
tobb vendéglatdegységnél jelentkezett
a fejlesztési igény. A Szintézis sajat étter-
mi szoftverével (Ettermi Segéd) igyeksziink
ezeket az igényeket kiszolgalni. Figyeljik
a trendeket, fejlesztési irdnyainkat a piac
visszajelzései alapjan hatarozzuk meg.
Az elmult években a vendéglétas jol tel-
jesitett, amit az éttermi rendszerek piaca
is kovetett — allitja Bagdi Sandor, a UCS
RKeepeR Kft. ligyvezetdje. — Uj egység mar
nem nyit éttermi szoftver nélkul, de igazan
figyelemre méltd, hogy szinte minden régi
motoros is elkezdte hasznélni ezeket Ren-
geteg Uj belépd szoftver jelent meg a pia-
con, ugyanakkor az is drvendetes, hogy aki
felismeri, hogy az éltala valasztott rendszer
mégsem tudja a megalmodott funkcio-
kat, vagy nincs szerviz mogotte, az kész
arra, hogy véltson egy komolyabb, valédi
szervizhattérrel rendelkezé széllitora.
Ujabb és Ujabb cégek jelennek meg
a piacon kulénbozé éttermi rendszere-
ket ajanlva — véli Soltész Nagy Anetta,
a Stand-Méagus Kft Ggyvezetdje is —, ezzel
szélesitve a vendéglatoszoftverek kindlatat,
és természetesen minden ,régi” céget is
arra 6sztondz, hogy folyamatosan fejlessze
sajat szoftverét.
A tulajdonosokat és dontéshozdkat mar
nem arrol kell meggydzni, hogy sziiksé-

Szabo David
vezérigazgatd
Szintézis

i
Bagdi Sandor
ugyvezetd
UCS RKeepeR
ges-e valamilyen vendéglatdipari rendszer,
hanem arrél, hogy a szoftverekben rejlé
lehetéségeket minél jobban kihasznéljak -
teszi mindehhez Koma Krisztian, a Byte Rid-
er gyvezet6je. — Remélem, e rendszerek
kovetkezd,evollcios lépése”az lesz, hogy
felhaszndldi szinten egyre inkabb meg-
jelennek az Uj és Ujabb igények, és piaci
elényre tud szert tenni mind a vendég-
l4tds, mind a szoftverfejlesztd, aki lépést
tart, vagy akdr meg is elézi a kor aktudlis
kihivasait, lehetéségeit.

A fejlodés atja

Egyre tdbb vendéglatds hasznal ven-
déglato szoftvert — folytatja Soltész Nagy
Anetta —, hogy pontosabban atlathassa
Uzletmenetét, ellendrizhesse alkalmazot-
tait és végezze a sziikséges adminisztraciot
— ezzel pénzt és féként idét sporol meg.
Rdadasul megérkezett a vendéglatdsok
ifju generacidja is, akik mar a technika vi-
ldgaba szllettek bele, és nekik természetes
e rendszerek hasznalata, szamukra szinte
elképzelhetetlen a papirozas. Mindez nem
a vendéglatohely tipusaval figg ssze, in-
kadbb a tulajdonos hozzaéllasaval, hiszen
a legkisebb hely tulajdonosénak is fontos,
hogy el tudja szdmoltatni az alkalmazottait,
atldssa Uzletmenetét.

Tapasztalatunk szerint az Ujonnan nyilé egy-
ségek marigénylik a pontos nyilvantartaso-
kat — er&siti meg az el6bbieket Szabd David
is -, figgetlendl a vendéglatohely tipusatol.
Egy pontosan vezetett nyilvantartas elen-
gedhetetlen a jol mikodo, tervezett Uizleti
modell megvalositasahoz, illetve a profit
tudatos maximalizalasdhoz A, beltdgetds”
kiskasszakat egyre tébb helyen valtjak ki az
érintéképernyds all-in-one megoldéasokkal.
A komplett rendszerekkel gyorsabb, egy-
szer(ibb és atldthatobb a munka, de egyre
nagyobb az érdeklédés az online blokk-
nyomtatds rendszerek irdnt is.
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Koma Krisztian
ligyvezetd
Byte Rider

Soltész N. Anetta
ugyvezetd

Stand-Magus

Az Ettermi Segéd rendszertink univerzalis
megoldast nyudjt a vendéglatdegységek
szamara, rugalmas és paraméterezhetd.
Elénye, hogy az egyszert forgalmat kdve-
té nyilvantartasokon tul akar a mélyebb,
recepturaszintl alapanyag-kezelésre is
képes — e funkcidja az éttermekben, cuk-
raszdakban kilonosen kedvelt. Meglévd
Ugyfeleink korében nagy az érdeklédés
a konyha-pincér kozotti kommunikacio
digitalizalasara; a szakdcsok a konyhdban
elhelyezett érintékijelz6s monitorokon

Vared

=
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Belefullad

az adminisztracioba?

Hasznalja a Stand-Magus
jol atlathaté komplett éttermi
rendszerét napi 1 kavé araért!

™ gyors

M megbizhato

M egyszeriien kezelhetd
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M j6 ar-érték arany

Kérje ingyenes szoftverbemutatonkat
a +36 70 650 1339 telefonszdmon!
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keresztUl jelezhetik, ha elkészilt egy étel.
A PDA-kat felvalto tabletes rendelésfelvétel
is egyre népszerdbb.

Még tobb plusz

Bagdi Sandor szerint a gyorséttermi szeg-
mensben a leglatvanyosabb a technikai
fejlédés.

Nagy az érdekl6dés a konyha-pincér kozotti
kommunikacio digitalizalasara

— Az R-Keeper kassza vendég felé forditott
masodkijelz6je minden vendégnek ajanl az
addigi rendeléséhez még valamit, azilyen
eszkdzokkel tehdt nem a pultos hangula-
tan vagy motivaltsdgan mulik a pult forgal-
ma. Terjed a hagyomanyos artablat valtd
digitalis MenuBoard, amely a tételeket és
arakat kdzvetlentl az éttermi rendszerbdl
frissiti, és képekkel illusztralva jelenfiti meg.
Ha egy étel elfogy, a kasszas egy gomb-
nyomassal leveszi azt. A kdvetkezé 1épés
a gyorséttermekben itthon is a kioszkok
megjelenése. Az 6nkiszolgalo, érintéképer-
nyés kioszkokon a vendég maga rendel és
akar fizet. A vendéget vendéghivon hivjuk
az ételkiadohoz vagy a kasszéhoz

Az ala carte Uzletekben is megvan a lehe-
tésége az automatikus keresztajanlasoknak
A vendég étlap helyett egy tabletet kap,
amelyen rendel. A képekkel szinesitett me-
nitételekhez az RKeepeR Order szoftver
mindig ajanl még valamit. A vendég tob-
bet rendel, nincs elvesztett utdnrendelés,
egyenletesebben terhelédik a konyha,
kevesebb pincéris elég a rendelések rog-
zitéséhez.

A mai vendéglatoipari rendszereknél a leg-
fontosabb igény a forgalom szerinti elsza-
moltatds megvalositdsa — mondja Koma
Krisztian. — Erre kivétel nélkil minden egy-
ségnek szliksége van. Masik fontos terdlet,
amit sajnos mar nem minden véllalkozas
kovetel meg, a készletelszamoltatas. A ven-
déglatasban ez nagyon komplex, nehezen
kivitelezhet6 feladat. Szoftverlink rengeteg
egyedi és nagyon hasznos funkciot tartal-
maz ezen a terlleten is. A felmer0ld, plusz”
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szolgaltatasok kozott taldn a legkereset-
tebb termékink a pincér mobiltermindl.
A vendéglatés is emberi eréforrashidnnyal
kizd, nagyon nehéz megfelel szamu és
tudasu munkaerdt taldlni, nem is beszélve
mindennek a kdltségvonzatarol. Mobilpin-
cér-szoftverlink éridsi segitséget nydjthat
ezen a terlleten. Kevesebb munkaerére
van szlkség, a szoftver fenntartésa pedig
nagysagrendekkel kdltséghatékonyabb.
A rendelés munkafolyamatanak idejét
nagymértékben leroviditi a mobilpin-
cér-terminalunk haszndlata, igy az aszta-
lok forgdsi sebessége pozitivan véltozik.

Kapcsolat a vendéggel
Avallalkozdsok ma a vendéglatoipari rend-
szerekben rejlé lehetéségek kozil nagy-
részt még csak az elszamoltatast végzé
L,alapfunkcidkat” hasznaljak ki — folytatja
az Ugyvezetd. — Ennek lehet oka egyrészt
azis, hogy a szoftverek még nincsenek fel-
készitve egyéb szolgaltatdsokra, masrészt
valoszinl, hogy még az igény sem jelent
meg a vendéglatdk oldalardl. Remélhetd-
leg a kozeljovében ez a terllet is ki fog
teljesedni — vannak is mar Uttordi.
Komoly jelentéséget tulajdonftunk a térzs-
vendégkezelésnek — fejti ki Soltész Nagy
Anetta —, amely lehetéséget biztosit a ven-
déglatdsoknak, hogy ,kérbeudvaroljak”
torzsvendégeiket: egyéni kedvezménye-
ket adhatnak nekik, rogzithetik sziletési
adataikat, kordbbi rendeléseiket, kilfoldi
vendégeiket sajat nyelvi vendégblokkal
tisztelhetik meg, és ezeket, valamint sok ha-
sonld mas adatot a vendégstatisztikai rész-
ben nyomon is kdvethetik Szoftver nélkdl
egy ilyen nyilvantartds elképzelhetetlen.
Az asztalszervizes éttermekben a vendég
kezébe adott tablet a vendégelégedettség
rogzitésére is alkalmas — hangsulyozza Bag-
di Séndor. - Elére bedllitott paraméterek
alapjan értékelhetd az Uizlet, a felszolgalas
vagy az ételek Gyorséttermi kdrnyezetben
ugyanez a vendég felé forditott méasodki-
jelzén valdsithatd meg érintéképernyds
megoldassal. Szoftverlink a térzsvendégek
kezelésén és a vellk folyamatos kapcso-
lattartas mellett vendégszerzésre is kész
megoldasokat nyujt. A szoftver &ltal ge-
nerdalt QR-kéd kuponokat Facebookon ki-
kuldve toborozhatunk olyan vendégeket,
akik eddig még személyesen nem jartak
Uzletlinkben.

Egy éttermirendszer bevezetése, amellett
hogy felgyorsitja az értékesitést, atldthato-
va teszi a folyamatokat, igy segitve a mar-
keting tervezhet8ségét és mérését — emeli
ki Szabd David. — A Szintézis rendszere ke-
zeli a hliségkartyas értékesitést, de 6ssze-

kothetd weben torténd rendelésfelvétellel
is. A szoftverben szamos fejlesztési poten-
cidl van, igyeksziink ezeket az Ujitasokat
minél jobban kiakndzni.

Uj a nap alatt

A magyar vendéglatds még mindig erésen
,pincéralapy” - 4llitja a szakember —, ez-
zel pdrhuzamosan viszont egyre nagyobb
a hidny a képzett és udvarias kiszolgalébol.
A digitdlis 4tallas hazankban egyelére a sze-
mélyzet dedikalt munkafolyamatok felé
iranyitasaban jelentkezik, tehermentesitve
Oket, hogy minél jobb vevékommunikaci-
Ora és kiszolgalasra 6sszpontosithassanak
A vendégek ,6nallésodasara’, példaul az
€16 személyzet nélkili rendelésfelvétel és
fizetés elterjedésére még varnunk kell, de
mindenképpen az interaktiv megoldasoké
a jovo. A Szintézis az idei évre tervezett
nagy lendiletd, innovativ fejlesztések ér-
dekében bevezette az automatikus jogsza-
bélykovetésen felll, a program rendszeres,
nagyobb léptékd verzidfrissitését. Enhez
tarsul az dllando kapcsolat az tigyfeleinkkel,
ami biztositja a szamukra hasznos fejlesz-
tési Ujdonsagokat.

A két fontos irdny Bagdi Sandor szerint
az integracio és a sales forecast. Egyel6re
mindkettét csak kdstolgatja a piac — mond-
ja —, de néhany éven belll akar itthon is
bevett rutin lehet. Az integracion mas
komplex informatikai rendszerekkel nem
elsésorban a kdnyvelés feladasat értem,
hanem az integraciot olyan komplex, akar
virtudlis térzsvendég- vagy inkabb mar
térzsvasarlé-rendszerekkel, amelyeken
keresztul, példaul, ha online megveszem
a mozijegyemet, akkor a mozi melletti ka-
vézdba a jegyhez kapok egy kupont, azt
hasznélva meg tovabbi pluszokat. A masik
a sales forecast: az egyséqg vagy egy régié
Osszes egysége altal gydjtott adatokbal,
elére meghatdrozott algoritmusok alap-
jan az éttermi rendszerek képesek lesznek
forgalom-elérejelzéseket késziteni, ezzel
segitve a rendelési mennyiségeket és kal-
kuldlva a behivandd személyzet szamat.
Egetveré kulonbségek nincsenek éttermi
szoftver és éttermi szoftver kozott — ez Sol-
tész Nagy Anetta markans véleménye —,
nyilvan vannak eltérések, nagyobb tudasu,
komplexebb rendszerek, mint példaul a mi
szoftverlink, de mindenki igyekszik a leg-
Ujabb technikai megoldasokat beleépiteni
a rendszerébe, ezzel versenyben maradni
a tobbiekkel szemben, és emellett meg-
tartani a felhasznélobarat megkozelitést
is —ami vagy sikerUl, vagy nem. Az Uigyfelek
visszajelzése alapjan ugy tlinik, a Stand-Ma-
gusnak sikerllt. Az elmult évek fejlesztései



példaul: digitdlis mérleges standolds és ér-
tékesités, rendelésfelvétel kézi eszkdzzel
(akar az alkalmazott okostelefonjaval), ve-
véhivo rendszer gyorséttermeknek, me-
nU-6sszedllitds, elérendelések kezelése és
rengeteg aprésag, amely a mindennapi
munkat konnyiti, és amellyel a nemzetko-
zi piacon is meg tudtunk jelenni.

A Byte Rider nagy hangsulyt fektet a fo-
lyamatos szakmai képzésre és a vildgban
megjelend Uj informatikai lehetéségek
haszndlatdra — huzza ald Koma Krisztidn
-, igy termékeink min&sége és tudasa
versenyben van barmilyen nemzetkzi
termékkel. Ezzel egyiitt megfigyelhetd,
hogy ma a vendéglatéds-tarsadalom las-
sabban reagal az Ujdonsagokra, egy-egy
Ujitds bevezetéséhez, elterjesztéséhez nagy
eréforrasokat kell mozgositani.

Mitol jo a jo

A rendszervélasztasnal tdbbnyire csak az
arajanlatok versenyeznek egymassal; az
informatikai kultdra fejlédésével ez meg-
véltozhat — folytatja Koma Krisztidn. Bar
egyaltaldn nem biztos, hogy a rendszerek
kereskedelmi értéke pontosan tiikrozi azok
tuddsat, minéségét, de csak ar alapjan hi-
ba dontést hozni. Egy rendszer csak akkor
térll meg, akkor lesz hasznos része a napi
munkdanak, ha az adott egység 6sszes helyi
adottsagara, kihivasara megfelelé megol-
dast tud nyujtani. Az egyszer(bb és valo-
szinlleg olcsobb rendszereknél hidnyozhat
a folyamatos fejlesztés, a megfeleld ter-
méktdmogatas. A Byte Rider egy innovativ
fejlesztécég, szdmunkra a legmodernebb

technoldgiai Ujdonsa-
gok, lehetéségek hasz-
nélata a legfontosabb.
Nem biztos, hogy a ki-
sebb tuddsu rendszer
rosszabb, lehet, hogy az
adott vendéglatdsnak
a kevesebb is elég — vé-
li Soltész Nagy Anetta.
Inkdbb az Ggyfélszolga-
latot, supportot kell ala-
posan megvizsgalnia
a szoftvervalasztaskor,
nem az ar alapjan va-
lasztani, ahogy sokan
teszik. Akadnak cégek,
ahol a tdmogatésra nem helyeznek hang-
sulyt, vagy nincs kapacitasuk erre, igy adott
esetben egy telepités utdn Ugy érezhetik az
Ugyfelek, hogy magukra vannak hagyva.
A Stand-Magus erre helyez nagy hangsulyt;
nem tartozunk az olcsébbak kozé, de az
Ugyfélszolgalatunk — ezt is Ugyfeleink visz-
szajelzései alapjan mondom - kiemelkedé,
ami hosszu tavon kifizet6dé az Ugyfélnek.
Minket még nem cserélt le senkil

A szoftvereknél hatalmas tudasbéli kilonb-
ségek vannak, mikodéstk kdzben rosz-
szabb esetben sebességproblémak vagy
akar szamszaki hibak is eléfordulhatnak
— emeli ki Bagdi Sandor. — Az RKeepeR
egy olyan keretrendszer, amelyet mindig
az adott egység mukodéséhez igazitunk
A komplett éttermi rendszer (hardver és
szoftver) szintjén oriasi kildnbségek van-
nak a szerviz és rendszertdmogatas terile-
tén is. Rengeteq Uj szoftver jelent meg az

pincérterminalok hasznalata

elmult évben a piacon — kezdetben olcsok,
de ha elérik a néhdny szaz tUgyfelet, vagy
a partnernek kicsit komplexebb kivansagai
vannak, altaldban visszaesnek vagy elkez-
denek dragulni.

A Szintézis Zrt. tobb mint 10 éve képvisel-
teti magat az éttermi rendszerek piacén
— hangsulyozza Szab6 David -, az Ettermi
Segéd szamos verziét megélt, de a ben-
ne lévé évtizednyi fejlesztési tapasztalat
ellenére dra a mai napig piacképes. Egy
komplex szoftver értékelésénél a,mivel
jobb/rosszabb” 8sszehasonlitds nagyon
nehéz, fleg ha ar/érték aranyrél beszé-
link Ha én lennék vendéglatds, hosszabb
tdvon gondolkodnék, és nem az egyszeri
beruhdazas koltségét vizsgalnam. Az egyik
legfontosabb kérdésem az lenne, hogy ki
all a szoftver mdg6tt, mennyire megbizha-
té, stabil az adott cég, meddig szamithatok
ra. Ipacs Tamas
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&4 A long-term investment

Until 2016 there was only a slow growth in
the market of restaurant management soft-
ware, but last year brought a breakthrough
- we learned from David Szab6, CEO of
Szintézis Zrt. Sandor Bagdi, managing direc-
tor of UCS RKeepeR Kft. told our magazine
that basically all new restaurants open using
some kind of IT system and there are many
software products available. Anetta Soltész
Nagy, managing director of Stand-Magus
Kft. also called our attention to the growing
number of companies offering restaurant
management software solutions. Krisztian
Koma, managing director of Byte Rider hopes
that the next ‘evolutionary step’ of these IT
systems will be the emergence of new needs
on the user side.

Ms Soltész Nagy spoke to us about the new
generation of restaurateurs: they were born
into the world of technology and for them
using restaurant IT systems comes naturally.
Even the smallest bars or cafés are interest-
ed in being up to date about how business
is going all the time. Mr Szabo told us that
the Ectermi Segéd system of Szintézis Zrt.
offers a universal solution to bar, restaurant
and café owners. The system is flexible and

parameterisable, and one of its biggest ad-
vantages is that it in addition to monitoring
sales, it is also capable of managing ingredient
use at recipe level — this function is especially
popular in restaurants and confectioneries.

Mr Bagdi reckons that technological develop-
ment is the fastest in the fast food restaurant
segment. R-Keeper cash registers recommend
something to customers on a second display
while their order is taken. Digital MenuBoards
are used more and more widely — these are
continuously updated from the restaurant’s IT
system and show items with a photo; if a dish
runs out, it can be deleted from the menu
with the push of a button. Mr Koma believes
that the most important feature of today's
restaurant management software is to provide
accurate sales data. Another very important
requirement from these systems is to show
the quantity of ingredients used and who
used them. Byte Rider's software is capable of
doing these tasks and also offers many other
useful functions, e.g. waiter's mobile terminal.
Ms Soltész Nagy told Trade magazin that
they give great significance to managing regu-
lar guests: their T system makes it possible for
restaurant owners to offer special discounts

to regulars, to remember their birthdays or
favourite dishes. Mr Bagdi talked to us about
how tablet computers can be used not only
as menu cards, but also as a tool to get feed-
back from guests about how satisfied they
were with the service. What is more, the com-
pany's software generates QR code coupons
that guests can send to their friends on Face-
book, to recommend the place. Mr Szabd
stressed that using a restaurant [T system not
only speeds up sales but also makes processes
more transparent, by this making it easier to
plan and measure marketing activities.

Hungary's hospitality profession is still very
much ‘waiter-based’ - told Mr Szabd. With
the help of technology, the burden on waiters
can become smaller and they can focus more
on communicating with and serving guests.
Mr Bagdi is of the opinion that there are two
important directions at the moment: inte-
gration and sales forecast. By integration he
means combing the restaurant management
system with virtual loyalty schemes, e.g. one
buys a movie ticket online, with which they
get a coupon to use in the café near the cine-
ma. Sales forecast: this would help restaurants
in calculating how much to order from ingre-

dients and how many waiters, cooks, etc. to
use in a given period.

Ms Soltész Nagy told us that feedback from
their partners revealed that the company’s
Stand-Magus system is both efficient and us-
er-friendly. In the last few years such functions
were added to it as order taking using hand-
held devices (e.g. the waiter's own smart-
phone), menu compiling, managing pre-or-
ders. Stand-Magus isn't cheap, but combined
with the customer service that they offer,
buying the system pays off in the long run.
Mr Koma informed that his company is al-
ways aware of the latest trends in the world
of restaurant IT systems. His view is that bar,
restaurant and café owners are reacting rather
slowly to new solutions.

Byte Rider’s expert added that it is mistake
to decide which restaurant management
software to buy based on its price only. An
IT system like this will only make returns if it
becomes a useful part of everyday life and
offers a solution to all the specific problems
of the place. Stand-Magus isn't cheap, but
combined with the customer service that
they offer, buying the system pays off in the

long run./
2017/04 @
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az aruautomatak

Az NGM tavaly
szeptemberben kotelezte
az élelmiszer- és
aruautomatak iizemeltetoit
az adatszolgaltatasra,
mostanra pedig megsziiletett
a megoldas: miiszakilag
elkeésziilt és engedélyeztetés
elott all az elektronikus
egység, amely lehetové teszi
az automatak bekotését

a NAV-hoz.

z NGM 2016-ban kotelezdvé tette
Aaz aruautomatak online adatszol-

galtatdsat, ami azt jelenti, hogy
minden élelmiszert arusitd automataba
be kell épiteni egy elektronikus egységet,
amelynek segitségével az adohivatal ko-
vetni tudja a készulékek forgalmat. Ennek
hatarideje 2017. julius 1. Az Automata Fel-
Ugyeleti Egység (AFE) azonban nem koz-
vetlenll a NAV-hoz tovabbitja az adatokat,
hanem egy erre kiilén engedéllyel rendel-
kezg, fellgyeleti szolgdltatonak nevezett
cégen keresztdl.
Sokdig nyitott volt a kérdés, milyen eszkdz
kell ahhoz, hogy az automatdkat tizemel-
tetd véllalkozasok teljesitsék kotelezettsé-
guket, illetve lesz-e olyan piaci szerepld, aki
fellgyeleti szolgéltatoként véllalja az ezzel
jaré munkat és szazmillids nagysagrendu
fejlesztést A kérdést megnehezitette, hogy
a kormany 5000 forintban korlatozta a havi-
dijat, amit gépenként legfeljebb kérnilehet
a szolgaltatasért cserébe.
Bessenyei Istvéan, a Laurel Szamitastechnikai
Kft. tulajdonosa elmondta, hogy az druau-

tomatdk szamara hasznélhatd AFE-egység
mUszaki értelemben elkészilt, és kozvet-
lendl engedélyeztetés eldtt all. A cég tob-
bedmagéval dolgozott az Uj rendszeren,
amely technikailag az druautomatak pia-
can vezet6, eurdpai telemetria megoldasra
épll, ezt tették alkalmassa a NAV szdmara
megfelel$ adatok tovabbitdsara.

Sikerlt olyan megoldést Iétrehozni, amely
amellett, hogy teljesiti a hatdsagi el6irdso-
kat, tovabbi dij nélkul egy webes fellileten
az Uzemeltetdt is folyamatosan téjékoz-
tatja automatai allapotardl; a pénzmoz-
gasrol, arufogyasrol és mas eseményekrél.
Az informacio segftségével az lizemeltetd
munkaja tervezhetébbé vilik, a forgalom
pedig né, igy az dltalunk kindlt AFE-eszkoz
hozadéka véarakozasaink szerint megha-
ladja majd a koltségeit — hangsulyozta
a vezetd. A szakember kihangsulyozta,
hogy a Laurel Szamitastechnikai Kft. fel-
Ugyeleti szolgéaltatoként is megjelenik
majd a piacon, véllalva az adattovabbi-
tas felel¢sségét és egyuttal lehetévé téve
a fenti szolgdltatasokat leendé partnerei
szamara.

Fontos, hogy a létrejott megoldas hete-
rogén eszkdzéllomany esetén is mikodik,
a Laurel AFE-egysége kompatibilis a ma
itthon m(kodd aruautomatdk nagy ré-
szével

Igy miikodik a rendszer

A telemetria nagy tavolsagu adattovabbi-
tast, tavoli méréseket és vezérlést lehetd-
vé tévo, jellemzéen vezeték nélkili kom-
munikacioés rendszer. A Laurel altal kindlt
MAFESZ-megoldas gyartotol fliggetlendl,
barmilyen vezérlésli automataba besze-
relheté (MDB, BDV, Executive, Paralell). E
telemetrias (tavfellgyeleti) megoldas 16
éve sikeresen mukodik Eurdpaban, tobb

k a NAV-hoz

mint 20 000 dara-
bot szereltek mar fel
beléle. El6nye, hogy
nemcsak a hatdsag
felé biztositja onli-
ne az informaciokat,
hanem az automata
Uzemeltet6je szama-
ra is. Egy egyszer(
webes fellleten, akar
mobiltelefonrél nyo-
mon kdvethetd az automaték dllapota, akér
azis, hogy mekkora az arukészlet egy-egy
gépben, vagy éppen azt, hogy tortént-e
illetéktelen pénzfelvétel a tubusokbdl.

A telemetridért nem kell kilén mobil-
kommunikdciés dijat fizetni, a FelUgyeleti
Szolgaltatonak fizetett havidij tartalmazza
az AFE és a telemetria, valamint a mobil-
kommunikacié dijat is.

Ha az Uzemeltetd elégedetlen fellgyeleti
szolgaltatdjaval, akar valthat masik part-
nerre is, bar valdszinU, hogy a masik fel-
Ugyeleti szolgéltatd mas AFE-egységekkel
dolgozik, és ennek cseréjét az allam mar
nem fogja tdmogatni. Ezért is fontos, hogy
az Uzemeltetd tajékozddjon a megoldast
kindld vallalkozas multjardl, stabilitasardl,
tapasztalatarél. Erdemes elére pontosita-
ni, milyen tovabbi szolgdltatasok vannak
beépitve a havi dijba, hogy az automatak
kompatibilisek lesznek-e az Uj szolgéltatd
AFE-egységével, van-e kozos ellenérzé-
felUlet és hasonlok.

Az esetleges szlineteltetést a NAV felé
elektronikus Uton, egy erre a célra ké-
szUlt nyomtatvanyon kell bejelenteni. Be-
jelentéskoteles az AFE hasznalatbdl vald
végleges kivondsa, valamint az automata
Uzemeltetési helyének megvaltoztatdsa
is — ilyenkor a Fellgyeleti Szolgaltatot is
tajékoztatni kell

Bessenyei Istvan
tulajdonos
Laurel

¥ Vending machines can be connected online to NAV’s IT system

A so-called vending machine supervision unit
(AFE) is ready and waiting for authorisation to
be used. AFE will make it possible to establish
online connection between food and drink
vending machines and the central IT system of
the National Tax and Customs Administration
(NAV). It was in last September that the Ministry
for National Economy obliged (with the decree
31/2016 (IX2.)) vending machine operators to
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provide data to the tax authority. The deadline
for equipping vending machines with the unit is
1)uly 2017.

It must be noted that data from the vending
machines won't directly go to NAV's system, but
to a special supervisory service provider. The
government set a HUF 5,000 monthly fee that
can be charged to vending machine operators
per machine by the service provider. Istvan Bes-

senyei, owner and managing director of Laurel
Group has announced that they developed the
AFE unit, which is based on the market leader
European telemetric solution.

Laurel's AFE unit not only sends the necessary
dara to the authorities, but also uses an online
platform to inform vending machine operators
about everything they need to know about their
machines. Thanks to this, it will be easier for

machine operators to plan their work and this
can increase sales. Expectation is that vending
machine operators will profit more from the AFE
units than their monthly cost — emphasised Mr
Bessenyei. He added that Laurel Group will also
appear in the market as a supervisory service
provider. Laurel's AFE unit is compatible with the
majority of vending machine types (MDB, BDV,
Executive, Paralell). /
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— Magyar Automata —
Felugyeleti Szolgaltato

100%-0s biztonsag az iizemelte-
tok részére (ajtonyitas,
kasszaiirités, tubuskontroll)

MEGOLDOTTUK!

Ital- és aruautomata tizemeltetok figyelem!

A 24 éves kereskedelmi szakmai tapasztalattal rendelkezé Laurel Kft. automata fellgyeleti rendszere
és AFE egysége mUszakilag elkésziilt, megfelel a jogszabalyi eléirasoknak, és engedélyeztetés elétt all,
igy gyartotdl fliggetlendl, minden automatakat tizemeltetd céget képes hozzasegiteni az eldiras szerinti
mukodéshez.

DE ENNEL TOBBET KiNALUNK, NYERESEGGE VALTOZTATJUK A KOTELEZO KIADAST!

Megbizhatd, eurdpai referenciaval, teljes pénzligyi és alapanyag kontrollal rendelkezé rendszeriinkkel
online fellileten, akar egy mobiltlelefonon kdvetheti automatai allapotat, igy folyamatosan latja:

A gép forgalmat, beleértve a bankkartyas, érmés és bankjegyes fizetést is;
Az aru fogyasat (mikor, mibdél, mennyit vettek);

Ha megtelik a gép pénztaroldja;

Ha illetéktelenek kinyitnak a gépet;

Ha barmilyen miszaki probléma miatt a gép leall.

Tovabbi informaciokért regisztraljon a www.mafesz.com honlapon, I


www.mafesz.com
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Europaban keves arepceolaj

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentésbdl kiderdl,

hogy a Hegykozségek Nemzeti Ta-

nacsa (HNT) altal végzett el6zetes
felmérés szerint a szokatlanul kemény ja-
nuari fagy miatt az idei sz6l6termés is je-
lentésen csokkenhet. Az AKI PAIR adatai
szerint a foldrajzi jelzés nélkdli és az ol-
talom alatt &llo foldrajzi jelzéssel ellatott
borok belf6ldon értékesitett mennyisége
nyolc szazalékkal csdkkent, feldolgozdi ér-
tékesitési ara két szazalékkal emelkedett
hektoliterenként 2017. janudrban 2016 el-
s6 hénapjahoz viszonyitva.
A sz(ikds eurdpai repcemagkészletek ar-
emeld hatdsat a ndvényi olajok, a széjabab
és a kanadai canola (repceolaj) jegyzésé-
nek csdkkenése sem tudta kompenzalni
februdr elsé felében. A hénap kdzepétdl
azonban jelentés mértékben gyenguilt a
repcemag legkozelebbi lejaratra sz616 jegy-
zése a parizsi arutézsdén (Euronext/MATIF),
ahol tovédbbra is az inverz piac a jellemzé.
Magyarorszagon, a Budapesti Ertéktézsde
arupiaci szekciéjaban 107-108 ezer forint/
tonnaig gyengult a napraforgémag leg-
kozelebbi lejaratra szold jegyzése februar
elsé dekadjaban. A fizikai piacon az AKI PAIR
adatai szerint dtlagosan 103-104 ezer forint/
tonnaért cserélt gazdat az olajmag februér
elsé hetében, az egy évvel kordbbinal 12
szazalékkal olcsobban.
Az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan 2017
elsé 6 hetében 1759 eurd/100 kilogramm
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volt az egész csirke unios atlagéra, ami 1,6
szazalékkal maradt el az el6z6 év azonos
id6szakénak dtlagaratol. Magyarorszagon
a vagocsirke élésulyos termeldi dra (245
forint/kilogramm) 3,6 szézalékkal volt ala-
csonyabb 2017 6. hetében az egy évvel
korabbinal.

Az Eurdpai Tejtermékkereskedelmi Szer-
vezet (Eucolait) februdr eleji tajékoztata-
sa szerint az eurdépai tejpiac 2017-ben az
elmult kétévinél varhatdan kiegyensulyo-

zottabba valik. A globdlis tejkindlat 2017
elsé félévében eléreldthatodan elmarad az
eqgy évvel kordbbitdl a meghatarozé ex-
portdr régidkban, azonban a mésodik fél-
évben mar lehetséges némi ndvekedés.
A magasabb drak valoszinlleg eldsegitik
a tejtermelés ndvekedését, azonban ezt
Hollandia foszfatszabalyozas miatti tehén-
allomany-csokkentése és az Eurdpai Bizott-
s&g tejmennyiség-csokkentd programja
korlatozhatja. 7/

NN

& There isn’t enough rapeseed oil in Europe

Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH's
market price information system
(PAIR) revealed that domestic sales of
wines without geographical indication
and wines with protected designation
of origin decreased by 8 percent in
volume, while their processing sales
price increased by 2 percent in Janu-

ary 2017 (compared with January 2016.
Since there isn't much rapeseed in Eu-
ropean warehouses, the price of veg-
etable oils, soybean and rapeseed oil
(canola) increased. In the Hungarian
market rapeseed cost HUF 103,000-
104,000/ton on the first week of Feb-
ruary — this price was 12 percent lower
than in the same period of 2016.

According to data from the Europe-
an Commission, on the first 6 weeks
of 2017 whole chicken cost EUR
175.9/100kg in the European Union,
1.6 percent less than in the same peri-
od of 2016. In Hungary the live weight
production price of broiler chicken
was HUF 245/kg, 3.6 percent less than
on the 6th week of 2016.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2016.8. hét 2017.7. hét 017.8.hét 5106" 75.8,"é"té[t;, ] 23:’71_77'.8525&7 ]
Magyarorszag 414,61 491,60 491,18 118,47 99,92
Belgium 339,21 411,18 409,86 120,83 99,68
Bulgaria 490,83 577,71 577,15 117,59 99,90
Csehorszag 402,49 468,49 468,15 116,31 99,93
Dania 376,71 436,16 435,79 115,68 99,91
Németorszag 401,49 481,15 482,32 120,13 100,24
észtorszég 427,19 450,39 458,39 107,30 101,78
Gorogorszag 508,79 547,82 547,29 107,57 99,90
Spanyolorszag 367,08 444,75 450,72 122,79 101,34
Franciaorszag 374,16 456,19 461,90 123,45 101,25
Horvatorszag 410,46 479,94 481,39 117,28 100,30
irorszég 415,13 489,54 492,05 118,53 100,51
Olaszorszag 405,08 539,41 545,04 134,55 101,04
Ciprus 484,70 509,11 51831 10693 101,81
Lettorszag 427,03 439,51 445,33 104,29 101,32
Litvania 412,13 462,07 462,58 112,24 100,11
Luxemburg 398,28 477,45 475,76 119,45 99,64
Malta 705,02 671,95 671,30 9522 99,90
Hollandia 341,22 444,29 428,92 125,70 96,54
Ausztria 401,89 476,62 476,25 118,50 99,92
Lengyelorszag 391,88 455,75 453,96 115,84 99,61
Portugilia 383,43 502,42 511,17 133,31 101,74
Romania 347,28 463,90 466,13 134,22 100,48
Szlovénia 412,13 483,80 487,89 118,38 100,84
Szlovakia 413,64 489,60 491,06 118,72 100,30
Finnorszag 446,85 463,28 459,13 102,75 99,11
Svédorszag 557,82 547,78 544,08 97,54 99,32
Egyesiilt Kiralysag 438,16 53541 535,14 122,13 99,95
EU 391,11 470,20 469,81 120,12 99,92

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallicasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR
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Februarban megallt a GKI
konjunkturaindexenek emelkedese

Februarban - harom honapos
emelkedés utan — megallt a
GKI konjunktaraindexének ja-
vulasa. A GKI altal, az EU ta-
mogatasaval végzett felmérés
szerint az lizleti varakozasok
nem valtoztak, a fogyasztoiak
kismértékben romlottak.

A GKI konjunkturaindexe mintegy harom
éve viszonylag szdk savban ingadozik, en-
nek januarhoz hasonléan most is a felsé
részén talalhatd. Az Uzleti bizalmi inde-
xen beldl februarban az ipari érezhetéen
romlott, a tdbbi dgazaté kisebb-nagyobb
mértékben emelkedett. Az iparban rosz-
szabb lett az elmult és a kdvetkezé idGszaki
termelés, valamint a rendeléséllomany —
beleértve ebbe az exportrendeléseket is
- megitélése.

— Avdlaszo-
2 l6k a szo-
kdsosnal

kissé magasabbnak
érezték a készletdl-
lomanyt is. Az eléz8
haromhavi termelés
megftélése valame-
lyest, a rendelésal-
lomany értékelése
szamottevéen javult
januarhoz képest. A kereskedelmi bizalmi
index februarban harmadik hénapja emel-
kedett, de ezzel is bennmaradt az elmult
harom évet jellemz6 viszonylag keskeny
savban. Az eladasi pozicid és a készletek
megftélése javult, a rendeléseké viszont
kissé romlott. A szolgéltatdi bizalmi index
februdrban visszaemelkedett a tavaly nyari
szintre. Az altaldnos Uzletmenetrél és az el6-
76 id6szaki forgalomrdl alkotott vélemény
kedvezdbb lett, de a forgalmi kilatasok kissé
romlottak. A foglalkoztatési szandék az ipar-

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

A GKI-ERSTE KONJUNKTURAINDEX ES 0SSZETEV()I, 2015-2017

ban haromhavi javulds utan visszaesett az
oktdberi szintre, romlott a kereskedelmi és
a szolgéltatd cégek kérében is, mikdzben az
épitdiparban erésddés volt tapasztalhato.
Ugyanakkor kissé tovabb mérséklédott a
lakosséag munkanélkiliségtél vald, amugy
is alacsony szint( félelme.

A cégek nagyobbik fele — az iparban csak-
nem haromnegyede — valtozatlan drakra
szamit. Er6s6dott viszont a fogyasztok inf-
lacids varakozasa. A magyar gazdasag ki-
latasainak megitélése minden dgazatban és
afogyasztok korében is érezhetéen romlott,
legkevéshé az épitbiparban és a lakossag
korében. A GKI fogyasztdi bizalmi indexe
februdrban harom honapos emelkedés utan
kis mértékben csokkent. A lakossag sajat
pénzlgyi helyzetének kovetkezd egy évét
a januarinal valamivel rosszabbnak, varhatd
megtakarftasi képességeit viszont kissé jobb-
nak itélte. Az emberek a nagy értékd tartds
fogyasztasi cikkek vasarlasi lehetéségét a
kordbbihoz hasonlonak mindsitették. 7/
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Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutato Zrt. — az EU médszertananak lelden — konjunktdra- indexének kiszamitasakor az Forrds: GKI Zrt. felmérései

izletiszféran beliil azipar, ak azépitdiparésa 6szektor, illetve a lakossag vérakozésait veszifigyelembe.
A GKI-Erste konjunkturaindex a lakossdgi bizalmi index és az iizleti bizalmi index silyozott dtlaga.

‘ . Fogyasztdi bizalmi index | |GKI—Erste konjunkturaindex . Uzleti bizalmi index

% GKI’s economic sentiment index stopped rising in February

After a 3-month increase, GKl's economic
sentiment index stopped rising in Febru-
ary. The mood worsened in the industri-
al sector, but it more or less improved in
other sectors. In February the confidence

index was rising for three months in a row
in retail trade, but it stayed in the relative-
ly narrow zone that characterised the last
three years.

In services the confidence index went

back up to the level of last summer. Will-
ingness to employ in the industrial sector
fell to the October level after a 3-month
improvement, and it also reduced among
retailers and service providers. The ma-

jority of companies expect no change in
prices, but consumers calculate with grow-
ing inflation. Having increased for three
months, GKI's consumer confidence index

dropped a little. //
2017/4 @
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Februarban 2,9%-kal nottek az arak

A KSH adatai szerint februarban a fo-
gyasztdi arak atlagosan 2,9%-kal ma-
gasabbak voltak az egy évvel korabbi-
nal. Ezen id6szak alatt a legnagyobb
mértékben a jarmilizemanyagokat is
tartalmazé egyéb cikkek és a szeszes
italok, dohanyaruk dragultak.

Egy év alatt, 2016. februdrhoz viszonyitva a
fogyasztoi rak atlagosan 2,9%-kal néttek.
Az élelmiszerek ara 1,9%-kal emelkedett,
ezen belll a cukoré 14,0, a sertéshusé
10,0, a sajté 5,7, az idényaras élelmisze-
reké (burgonya, friss zoldség, gyimaolcs)
4,9%-kal. A baromfihuds dra 174, a tojasé
7,2%-kal csokkent. Atlag felett, 8,7%-kal

dragultak az egyéb cikkek (gyogyszerek,
jarmUtzemanyagok, illetve lakéssal, haz-
tartassal és testapoldssal kapcsolatos,
valamint kulturalis cikkek), ezen belul a
jarmUizemanyagokért 199%-kal kellett
tébbet fizetni. A szeszes italok, dohany-
aruk atlagosan 2,8, a szolgaltatasok 1,5,
a ruhdzkodasi cikkek 0,6%-kal dragultak,
a hédztartasi energia dra 0,3%-kal nétt. A
tartés fogyasztasi cikkek 0,4%-kal keve-
sebbe kerultek.

Egy honap alatt, 2017. janudrhoz viszonyit-
va a fogyasztdéi drak atlagosan 0,4%-kal
emelkedtek. Az élelmiszerek 1,0%-kal dra-
gultak, ezen belll az idényaras élelmisze-

rek 6,2, a parizsi, kolbasz 3,2, a csokoladé,
kakad 2,1,a cukor 14, a kenyér 1,2%-kal. A
baromfihus ara 2,5, a tojasé 2,1%-kal csok-
kent. A szeszes italok, dohanyaruk atla-
gosan 0/4, a tartds fogyasztasi cikkek 0,3,
a szolgaltatasok 0,2%-kal keriltek tobbe.
A héztartasi energia és az egyéb cikkek ara
kismértékben, 0,1%-kal nétt, ez utdbbin
bellil a gyogyszerek, gydgyaruké 0,7, a jar-
mUtzemanyagoké 0,2%-kal emelkedett. A
ruhazkodasi cikkekért 1,2%-kal kevesebbet
kellett fizetni.

2017. januar—februarban az elézé év azo-
nos idészakahoz képest a fogyasztoi drak
atlagosan 2,6%-kal néttek. 7/

:l:Prices augmented by 2.9 percent in February

According to data from the Cen-
tral Statistical Office (KSH), in
February 2017 consumer prices
were 2.9 percent higher on average
than a year before. In comparison
with February 2016, food prices in-

creased by 1.9 percent. Sugar prices
soared by 14 percent and pork’s
price rose 10 percent. Seasonal
product prices (potatoes, fresh
fruits and vegetables) augmented
by 4.9 percent. Poultry became

17.4 percent cheaper and eggs cost
7.2 percent less.

Motor fuels turned 19.9 percent
more expensive. Alcoholic drink
and tobacco product prices grew
by 2.8 percent. Services were pro-

Januarban 4,7%-kal nott
a kiskereskedelmi forgalom

vided for 15 percent more. The
price of household energy got 03
percent higher. Compared with
January 2017, consumer prices
were up 0.4 percent and food pric-
es elevated by 1 percent //

2017. januarban a kiskereske-
delmi uzletek forgalmanak vo-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

. Naptdrhatdstél megtisztitott i
lumene a nyers adat szerint 4,7, B 2 keres’li‘: elem
J . nem P .
naptarhatastél megtisztitva Idészak élelmiszer- élelmiszer- ~ lizemanyag- kiskeres- dsszesen,
o o kiskeres- Kiskeres- kiskeres- Ifedelem kiigazitatlan
3,7%-kal nétt az el6z6 év azo- kedelem Kedelem kedelem dsszesen (nyers) adat
nos id6szakahoz képest a KSH 34 janusr 995 108,1 1048 1034 1028
becslése szerint. februar 1052 1106 1066 1076 1078
Az élelmiszer- és élelmiszerjellegl mircius 1023 1068 1054 040 —
vegyes kiskereskedelmi Uzletekben sprils 1039 M3 1035 1069 1050
3,2, a nem élelmiszer-kiskereske- méjus 104,4 106,8 1083 105,7 106,8
delmi gzletekben 3,7, az Uzem= janius 1034 109,7 1037 105,7 1057
anyag-kiskereskedelemben 6,4%-kal .
N : julius 1017 106,7 103,1 1039 1029
emelkedett az értékesités naptarha-
., L augusztus 102,8 106,1 106,6 104,3 105,8
tastél megtisztitott volumene. /
szeptember 104,0 105,22 107,7 105,1 105,1
4.7 percent in January november 102,3 107,4 1039 104,5 104,5
In January 2017 retail volume sales augmented december 10532 L0 L85 051 oz
by 4.7 percent from the base period; adjusted for 2016. januar-december 1029 107,2 1049 104,8 104,7
calendar effects, the sales growth was 3.7 percent. 2017. januér 1032 103,7 106,4 1037 104,7

Food and food-type retail sales increased by 3.2
percent and non-food sales grew by 3.7 percent,
while motor fuel volume sales rose 6.4 percent. //
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Forrds:KSH

Médszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi
zarva tartas marcius 15-tél lépett életbe, hatdsa csak hosszabb idszakra vonatkozd adatok rendelkezésre allasa esetén mutathato ki



Ujra no a nyerstejar

2017 januarjadban a mez6égazdasagi ter-
mel6i drak 2,6%-kal csokkentek az elé-
76 év azonos idészakdhoz viszonyitva,
ami a novényi termékek aranak 8,9%-os
csokkenésébdl, illetve az élé allatok és
allati termékek aranak 9,6%-o0s noveke-
désébdl tevédik ssze, olvashatd a KSH
gyorsjelentésében. A tej felvasarlasi ara a

2015. januartdl 2016. juliusig tartd idészak
csokkenése utan novekszik, és elérte a
2015. januari szintet: 2017 janudrjaban
94 forint/liter volt.

2017 janudrjdban 2016 januarjahoz képest
a gabonafélék dra 13%-kal, a gyimolcsok
ara 3,9, a zoldségféléké 3,6, a burgonyaé
8,8%-kal csokkent. Ugyanakkor az é16 al-
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latok termeldiar-szintje 8,4, az allati ter-
mékeké 12%-kal emelkedett.

Mig a vagobaromfi dra 2,1%-kal csok-
kent egy év alatt, addig a vagosertésé
27%-kal nétt. Utdbbi felvasarlasi ara
2016. szeptemberig emelkedett, azéta
377 és 415 forint/kilogramm kozott in-
gadozik. /

i Raw milk’s price rising again
In January 2017 agricultural production prices were down

2.6 percent in comparison with January 2016. This drop
was the result of the price of vegetable products decreas-

ing by 8.9 percent and livestock/products of animal or-
igin prices growing by 9.6 percent from the base period
level. After the price reduction between January 2015 and

July 2016, since last August raw milk has been purchased
from farmers at increasing prices; in January 2017 it was
HUF o4/litre. //

Ev végén is lehagyta Europat a magyar kiskereskedelem

Ertékben 4,5 szazalékkal nétt a magyar-
orszagi kiskereskedelem forgalma 2016
utolso negyedéve soran az el6z6 év azonos
idészakahoz képest a Nielsen altal mért
élelmiszer- és vegyiaru-piacon. Ezzel jocs-
kan elhuzunk az eurodpai 1,8%-o0s utolso
negyedévi atlag mellett. A kontinens len-
diilete tovabbra is ,takaréklangon ég”, és
alacsony novekedésii piacnak szamit, eny-
he emelkedéssel. Tobbek kozott ezt alla-
pitja meg a Nielsen ,,Growth Reporter” ci-
mi, negyedévenkénti eurdpai elemzése.

A kiskereskedelem értékbeli ndvekedési
liteme néhany eurdpai orszagban 2016
utolso negyedévében (az el6z6 évi harmadik
negyedévhez viszonyitva, szazalékban)

Ertékbeli Arszinvonal- Mennyiségi

Az els6 harom negyedéves id6szakban
negativ tartomanyban mozg6 mennyi-
ségi eladds csokkenése az utolsd negyed-
évben megallt, és enyhe, 0,4%-0s emelke-
dést produkalt Magyarorszagon. Az eurd-
pai dtlag 0,8 szdzalékos novekedést mutat.
Nalunk az élelmiszerek, haztartasi vegyi
aruk és kozmetikumok piacan atlagosan
4,1 szdzalékos volt az drszinvonal-nove-
kedés hatdsa negyedéves 6sszehasonlitas-
ban. Eurdpaban atlagosan 0,9 szédzalék-
kal emelkedtek az atlagos egységarak.

A hazai élelmiszerpiac 9sszességében ér-
tékben 4,3%-kal novekedett, mig a vegyi
aruk piaca 5,2%-kal.

- Az arszinvonal-novekedés mogott
olyan, most mar tartésnak mondhaté
trendek allnak, mint az eladasok dragabb
csatornak felé toloddsa és a markas és sa-
jat markas termékek piacdra egyarant jel-
lemz6 prémiumizécié - mondta Homon-
nai Baldzs, a Nielsen kereskedelmi kap-
csolatokért felelds vezetGje.

Pozitiv régio

Kontinensiink huszonegy vizsgalt orszaga
koziil a kiskereskedelem forgalmanak leg-
nagyobb aranyu novekedését 2016 utol-
s6 negyedévében Torokorszagban mérték

(+8,8%). Majd kovetkezik Lengyelorszag
(+4,7%), Magyarorszag (+4,5%), Csehor-
szag (+4,2%) és Portugdlia (+4,0%). Sereg-
hajté Finnorszag (-3,5%), el6tte all Go-
rogorszag (-2,9%), Dania (+0,2%), Né-
metorszag (+0,3%) és Belgium (+0,6%).
Az 6t nagy nyugat-eurdpai piac koziil a
legnagyobb novekedést Spanyolorszag-
ban mérték (+3,6%), ezt koveti Olaszor-
szag (+1,6%) és Franciaorszag (+0,8%).
Eurépaban a gazdasagi novekedés mér-
téke stabilan 1,3%-on 4ll, ugyanakkor a
néhany nagyobb orszdgban tapasztalha-
t6 bizonytalan politikai kornyezet nega-
tivan befolyasolta a fogyaszt6i bizalmat
2016-ban. Emellett az ipari névekedés
meértéke kisebb volt a tavalyi év soran,
és a +0,4%-o0s értékbeli novekedés utol-
jara 2013-ban volt ennyire alacsony. Vi-
szont 2016 méasodik felében erésebb no-
minalis névekedést figyelhettiink meg, és
javult a mennyiségi forgalom is - tobbek
kozott a kozép-eurdpai orszagoknak ko-
szonhetden.

Régionkban a felmért orszagok muta-
téja mind pozitiv tartomanyban mo-
zog: Lengyelorszag (+4,7%), Csehorszag
(+4,2%), Ausztria (+3,4%) és Szlovikia
(+3,3%). /

i Better end-of-year performance from Hungary’s retail sector than

the European average

vdltozds  vdltozds  valtozds
Europai atlag 18 09 038
Finnorszag -35 -05 -3,0
Gorogorszag -29 -0,3 -2,6
Dania 02 06 -04
Németorszag 03 15 -12
Belgium 06 17 -1
Egyesiilt Kiralysag 07 07 0,0
Franciaorszag 038 04 04
Svédorszag 15 02 13
Hollandia 15 19 -03
Olaszorszag 16 -0,5 21
Svajc 17 03 14
Norvégia 2,0 21 -0,1
irorszag 2,1 06 15
Szlovakia 33 04 29
Ausztria 34 19 22
Spanyolorszag 36 -03 39
Portugilia 40 06 34
Csehorszag 4,2 06 3,6
Magyarorszag 45 41 0/4
Lengyelorszag 4,7 24 23
Torokorszag 838 47 41

Forrds: niclsen

Retail value sales augmented by 4.5
percent in the last quarter of 2016 in
Hungary if compared with Q4 2016
- revealed the quarterly Nielsen
Growth Reporter. This performance
was much better than the 1.8-per-
cent European average in the same
period. Volume sales improved by
0.4 percent. Grocery sales were up
4.3 percent, while sales in the drug

category rose 5.2 percent. Consum-
er insight leader Balazs Homonnai
told: sales are shifting towards more
expensive channels and the market
is undergoing a premiumisation
process.

In Europe 21 countries were surveyed
and in Q4 2016 the sales growth was
the biggest in Turkey (8.8 percent),
followed by Poland (4.7 percent)

and Hungary. In Europe the growth
rate of the economy is stable at 1.3
percent. However, the 0.4-percent
increase (in value) in industrial pro-
duction in 2016 was the lowest since
2013. In the second half of 2016 there
was stronger nominal growth and
volume turnover improved as well
— in part thanks to the countries of
Central Europe. //
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Stabilan otéves csucson a fogyasztoi bizalom
2016 utolso negyedévében

Hasonl6an a harmadik negyedévi ered-
ményhez, 64 ponton all a magyar fo-
gyasztok bizalmi indexe 2016 utolso6 ne-
gyedévében. Ezzel stabilizalodott a 2015
masodik felére elért hatvan pont feletti
eredmény. Ekozben Eurépaban szerény
novekedést regisztralt a Nielsen hatvan-
harom orszagaban végzett kutatasa, ami
a kontinensen atlagban 81 pontot mért
év végén.

A régidban az orszagok zomében (34 or-
szagbol 25 esetében) jellemzbéen emelke-
dett a fogyasztoi bizalom 2016 elsé negyed-
évét Osszevetve az utolsé negyedévvel. A
legnagyobb ugrast 15 ponttal Hollandié-
ban mérték (ami igy most 100-on 4ll), ezt
koveti a 11 pontos spanyolorszagi ered-
mény (86 ponttal), és szintén két szamje-
gyl novekedés jellemezte Svajcot (11 pon-
tos novekedéssel 102 ponton 4ll).

A kornyezd orszagokat nézve is érdemes
vizsgalni az utolsé negyedéves 81 pontos

europai atlagot: a régiéban Csehorszag
listavezetd 103 ponttal (+4), Lengyelor-
szag enyhe csokkenéssel (-3) 88 ponttal
koveti. Romania is csokkent (-2), igy je-
lenleg 85 ponton all, mig Szlovakia egy
ponttal emelkedett, ezzel 82 ponton 4ll.
A bizalmi index harom kérdése koziil
a magyarok legoptimistabban szemé-
lyes pénziigyi kilatasaikat itélik meg:
a valaszadék pontosan egynegyede
(25%) véli jonak vagy kit@inének. Ez egy
szazalékpontos emelkedés az el6z6 ne-
gyedévhez képest.

A kovetkez6 tizenkét honapra vonatkozo
munkahelyi kilatdsokat honfitarsaink 18
szdzaléka tartja pozitivnak, ez egy szdza-
lékpontos csokkenés a harmadik negyed-
évvel 6sszevetve.

A magyar fogyasztok vasarlasi kedve is
némileg mérséklédott: a felmérés idgsza-
kaban a valaszadok 19 szazaléka nyilat-
kozott ugy, hogy az idészak jé vagy ki-
valé a sziikséges dolgok megvésarlasara
a kovetkez6 12 hénapban. Ez 4 szazalék-
kal marad el a harmadik negyedévi ered-
ményektdl. /

&: Consumer confidence at a five-year-high in the last quarter of 2016

Just like in Q3, the Hungarian con-
sumer confidence index was at 64
points in Q4 2016. The European
average was 81 points. From the
three components of the index
Hungarians were the most opti-
mistic about their personal finan-
cial situation: 25 percent said it was

good or excellent — 1 percentage
point more than in the previous
quarter.

As for the job prospects in the
next 12 months, 18 percent of
Hungarians said they were positive
— in this respect there was a 1-per-
centage point decrease from the

previous quarter. Willingness to
buy also dropped a bit: 19 percent
of the survey’s participants were
of the opinion that the time will
be right or excellent in the next 12
months for buying the things they
need — 4 percentage points fewer
than in Q3.//

GfK: Novekszik a bankjukhoz
hu tiigyfelek aranya

A GfK negyedéves rendszerességgel
felvett adatainak elemzése soran azt
allitja, hogy a tavalyi évben folyama-
tosan novekedett azok aranya, akik
fébankjukat nem kivanjak lecserélni.
A bankvaltasra nyitottak aranya sta-
bil, 7 szazalék koril alakul a 2016. év
soran.

A GfK Financial Intelligence felmérésének
adatai szerint a tavalyi évben negyedévrél
negyedévre nétt azoknak a szama, akik
egyértelmUen Ugy nyilatkoztak, hogy nem
kivannak jelenlegi fébankjuk helyett masi-
kat valasztani. Ertl Andras, senior product
lead, GfK szerint ez a tendencia rdmutat
arra, hogy a bankinformatikai fejleszté-
sek és az ajanlatok, valamint megoldasok
személyre szabdsa lassan, am anndl biz-
tosabban eredményt hoz.

- Az Ugyfelek érzik,
hogy javulnak a szolgal-

A fébankvaltast egyaltalan nem tervezdék aranyanak
alakulasa 2016-ban

tatasok, egyre tobb sze-

mélyre szabott megol-

dés kozil vélaszthatnak,

amely élmény a fébank-

hoz fliz6d6 viszonyukat

stabilizalja, pozitivan

befolydsolja — 4llitja a

szakember. — A bank-

hiség javulé tendenci-

dja aldtdmasztja azt az

alapvetést, miszerint a

bankok szdmdra fontos a fogyasztdkat
alaposan megismerni és ezen ismeretek
mentén cselekedni.

A bankvaltasra nyitottak aranya stabilan
7 szazalék korul alakul, ami nagyjabol 6t-
szézezer bankkapcsolattal rendelkezd f6t

3.né. 4.né.
Forrds: GfK Financial Intelligence, 2016

2.né.

jelent a felmért 15-69 éves lakossag koré-
ben. Ez a kor jellemzéen a fiatalabb - 30
évet még nem betoltott — dgyfélkdrbe
tartozik, akik a rendelkezésre 4llo lehetd-
ségekrdl az internet mellett elsésorban
ismerdsi, barati korben téjékozddnak. 7/

% GfK: a growing proportion of customers are loyal to their bank
According to the GfK Financial Intelligence
survey, which is conducted in every three
months, last years the number of those

customers who said they don't want to
switch banks was growing from quarter to
quarter. Senior product lead Andras Ertl

told: this trend indicates that investing in
IT and personalising offers pay off. In 2016
the proportion of those who are open to

switching banks was stable at around 7 per-
cent, which means approximately 500,000
customers in the 15-69 year age group.//
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No az igény a magasabb minosegiu
étrend-kiegészitokre és vitaminokra

Az étrend-kiegészitok és vita-
minok piacan jelentos valtoza-
sok, atalakulasok zajlanak. A
fogyasztok egyre tajékozottab-
bak, tobbseégiik tisztaban van
azzal, hogy melyik vitamin,
mire valo, a hatékonysag érde-
kében pedig hajlanak ra, hogy
a termék aranal fontosabb
szempont legyen szamukra a
minoség és a megbizhatosag.

mai rohan¢ vildagban az idé az
Aegyik legnagyobb kincs, sokaknak

jelent problémét az egészséges ét-
kezés és a természetesvitamin-bevitel. Ep-
pen ez az oka annak, hogy az emberek z6-
me nyitott az alternativakra.
— Ma mar nem kell deduktivnak lenntink
ahhoz, hogy megértessiik a piaccal, hogy
miért van szlkség a megfelel& vitamin-
bevitelre. M&r mindenki tudja, hogy mire
j6 a Gvitamin, a magnézium és a kalcium.
Meglepd, de a vasarloink zdme nem is
igényel szakmai segitséget, céltudatosan
emelik le a polcrél azt, amire szikséguk
van. A jelenlegi piac merében mas, mint
a tiz évvel ezel6tti: sokkal tajékozottabb,
sokkal tudatosabb — mondja Téth Csanadi
Zita, a HerbaHazat Uzemeltetd Bennovum
Kft. értékesitési igazgatdja.
A piacon az utébbi években egyre tobb
taplalékkiegészitét forgalmazd cég jelent
meg. Elég jelentds konkurenciaharc folyik a
fogyasztok megnyerésének érdekében.
- Afogyasztok igénye is egyre nagyobb: le-
gyen a termék jo iz(, homogén, adalékanya-
goktol mentes, gyorsan hozzon eredményt,
és magas hatdanyag-tartalommal rendel-
kezzen —hangsulyozza Szasz Maté, a Scitec
Magyarorszag kereskedelmi igazgatoja.
Bedd Mdnika, a Natur House szakmai igaz-
gatdja a kordbbiaktdl eltérd véleményen
van, szerinte a hazai piac, az étrend-kiegé-
sziték és vitaminok tekintetében a fogyasz-
ték szempontjabdl zavaros és atlathatatlan.
Nem torténik meg a megfelel tajékozta-
tas, ezért a legtdbb fogyaszté allapotanak
ondiagnosztizalasat kdvetden keresi, majd
valaszt terméket a tobb szaz cég altal kinalt
termékek kozul, legtobbszor helytelendl.

A tetesept marka Uj-
donsagként jelent
meg év elején az ét-
rend-kiegészité pol-
cokon.

— Hisszik, hogy a
termékeink magas
mindségének, egye-
di Osszetételének
koszonhetd haté-
konysaga, és kivald
ar-érték ardnya meggydézi a fogyasztokat.
Természetesen egy-két havi piaci jelen-
létbél még nem
vonhatunk le mesz-
szemend kovetkez-
tetéseket, de eddigi
eladasi adatainkbol
arra kévetkeztetlink,
hogy a tetesept mar-
kdnak helye van az
étrendkiegészitdk
piacan — tajékoztat
Kramer Maria, a Tar-
get Sales Group brand managere.

Bed6 Ménika
szakmai igazgato
Natur House

Kramer Maria
brand manager
Target Sales Group

Jo étrend-kiegészitonek is kell cégér
A Bennovum Kft.-nél ugy latjak, hogy a
markahUség ezen termékkategoridkon be-
Ul nagyon szembet(ind. A fogyasztoknak
az étrend-kiegészitdk vildagaban is vannak
love brandjeik. Fontos szamukra az emo-
ciondlis kotédés és a megbizhatdsag.

— A legjobban fogyd étrend-kiegésziték
listajan kizérolag olyan brandek taldlhatok,
amelyek erés rajongdi bazissal rendelkez-
nek: népszerl a Facebook-oldaluk, aktiv
az online és offline jelenlétik, j¢ az arcu-
latuk, a kommunikaciojuk. Az 6si mondas,
miszerint a j6 bornak nem kell cégér, ma
mar nem igaz. Cégér és rekldm nélkdl nem
lehet markéns piaci jelenlétet elérni — idézi
fel Toth Csanddi Zita.

Szasz Maté megallapitja, hogy az egyes ter-
mékek népszerliségének legfébb faktorai
a hatdsossag, a konny( és gyors elkészit-
hetéség és nem utolsdsorban a kivalo iz.
A sportolok kodrében a legnépszertibbek a
fehérjék és a vitaminok.

A Natur House esetében a természetes
alapanyaguy, sajat gyartasu termékeik irdnt
mutatkozik nagy érdeklédés, amiaztis jelzi,
hogy ha valaki elkezdi ndluk a tandcsadast,
tobbnyire végig is csindlja.

Az arnal fontosabb szempont

a hatékonysag

Napjainkban a kosarérték szignifikdnsan
magasabb, mint néhany éve, a valsdg ide-
jén. A magyar fogyasztok arérzékenysége
az ar-érték ardnyban keresendd. Fontos
szamukra a minéség, de tudjik, hogy a
feltlin6en olcséd termékeket kerdlni kell.
Az étrend-kiegészitéket illetden kifejezet-
ten kerdlik a vasarldk azokat a markakat,
amelyeknek sildny a csomagoldsa, rossz a
hirneve. A termékcsoporton belll szinte
minden gyartd versenyképes arakkal dol-
gozik. Nagyon erés a konkurenciafigyelés,
hiszen nem elég minéséget eléallitani, ha-
nem el is kell tudni adni azt.

— Mi, a HerbaHazban kis- és nagykereske-
déként pontosan tudjuk, hogy melyek azok
a termékek, amelyek esélyesek arra, hogy
felhivjdk magukra a figyelmet. Nagyon fon-
tos a mindség, a versenyképes ar, a jo cso-
magolas és a megfelel® marketingtdmo-
gatas — emlékeztet Téth Csanddi Zita.

A Scitec szakemberei azon a véleményen
vannak, hogy minél nagyobb a konkuren-
cia, annal nagyobb a szdrés a termékek
Osszetétele (Mindsége) és az ara kozott.

- Sajnos a fogyasztdk sokszor nem tudjak,
hogy az alacsony arak rosszabb min&séget
takarnak, és a vart eredmény sajnos nem,
vagy gyengébben fog jelentkezni - mond-
ja Szasz Maté.

A Natur House nemzetkdzi piaca mar évek-
kel ezel6tt reagalt a fogyaszték megvéltozott
igényeire, szokasaira, miszerint egyre inkdbb
vagynak a magasabb mindségu termékekre,
valamint egyre nyitottabbak a gondoskodds-
ra, ezért ért el nagy sikereket a szolgaltatassal
kib&vitett Natur House modszer.

- Afogyasztok inkabb a gyors cél elérését
helyezik elétérbe, ezért az el6z6 években
szerzett tapasztalatok azt mutattak, hogy
zommel az olcsébb és kevésbé egészsé-
ges termékeket valasztottak a fogyasztok,
a frissebb visszajelzések alapjan pedig el-
mondhato, hogy egyre inkdbb van keres-
let a dragabb és egészségesebb termékek
irdnt — jelzi Bedé Monika.

NO a kisebb kiszerelések népszeriisége
A Natur House egyedi modszert alakitott
ki a fogyasztok igényének figyelembevé-
telével, amely heti rendszerességgel teszi
lehetévé a kliens szamara a szakemberrel

2017/4 @

83



7///77 piaci analizisek

valé taldlkozast, ezért ennek tikrében alaki-
totta ki a heti adagokat tartalmazo termék-
csomagolasat.

— Az étrend-kiegésziték és a vitaminok el-
sédleges arusitdhelyei a naturboltok, illetve

a webshopok, amelyek gyors és nagymér-
tékuU elterjedését a felgyorsuld vilag tette
lehet6vé, ennek minden hatranydaval és elé-
nyével egyitt. Mi, a piac Uj résztvevéjeként
bizakoddak vagyunk, tesszik a dolgunkat,

és azon leszlink, hogy ezen véltoztassunk
— mondja Bedé Monika.

— A nagy kiszerelésekrél attevédik a fo-
kusz a kisebb kiszerelésekre, a fogyasztok
ittis, mint minden mas terdleten, ar-érték

Egyre tobben vasarolnak vitamint és
asvanyi anyagokat tartalmazo keszitmenyeket

Taplalkozasi szokasainkat és életmodunkat nagyban befolyasolja, hogy szamunkra mi je-

lent prioritast az életben. A GfK étkezési és élelmiszervalasztasi szokasokat bemutato ta-
nulmanyabal kideriil, hogy a valaszadok 73 szazaléka az egészséget jelolte meg mint érté-
ket. Az egészség mellett érvelok koziil 46 szazalék elso helyen emliti az egészséges életet.

Ahhoz, hogy ezeket az informaciokat értelmezni tudjuk, fontos tisztazni, hogy a valasz-

Bédi Akos
senior product consultant
GfK

adok mit ertenek konkrétan az egészség mint fogalom alatt. A valaszadok 58 szazaléka sze-
rint az egészség egyet jelent a betegség hianyaval, illetve 44 szazalék szerint az egészség

egyenlo az egészséges életmoddal. Az egészséges életmod egyik pillére pedig a kiegyensulyozott taplalkozas.

Tekintettel arra, hogy az intenziv mezé-
gazdasagi termesztés soran eldallitott
élelmiszerek, élelmiszer-alapanyagok
mar nem tartalmaznak megfelelé meny-
nyiségl vitamint, tovdbbd a modern élet-
modunk részét képezd konyhatechnikai
megoldasok ,karositjdk” a még meglevé
vitamin- és dsvanyianyag-mennyiséget,
mesterséges modon torténd potlasuk
elengedhetetlen.

A GfK Haztartdspanel adatait vizsgalva
jol latszik, hogy 2016-ban a haztartasok
43,5 szazaléka vésarolt vitamint és/vagy
asvanyi anyagot tartalmazo készitményt
patikdban. Ez jelentds — tobb mint 15 sza-
zalékos — novekedést jelez a 2015-ben re-
gisztralt haztartdsok szamdhoz képest. Az
sem mindegy, hogy milyen gyakran vasa-
rol a fogyasztd vitamint és/vagy dsvanyi
anyagot tartalmazo készitmény. Ebben
a tekintetben kismértékd csokkenést ta-
pasztalhattunk, hiszen tavaly dtlagosan
5,8 alkalommal (a 2015-6s 6-hoz képest)
fizettek a patikai kasszanal a kategoridba
tartozo termékért.

Az interneten hozzéférhetd tartalmak so-
kasdga ad tajékoztatast a vitamint és/vagy
asvanyi anyagot tartalmazo készitmények

elényeirdl, ugyanakkor csak egyes

PENETRACIO

esetekben allnak rendelkezéstink-
re egy adott vitamin, illetve asva-
nyianyag-osszetevd alkalmassagat
aldtdmasztd tudomanyos erej bi-
zonyftékok.

Egy-egy példat idézve arra vonat-
kozdan, hogy a kézhiedelemben
szerepld (vitaminnal — dsvanyi
anyaggal kapcsolatos) vélekedést
a tudomanyos eredmények alata-
masztottdk, vagy sem, esziinkbe

A magyar haztartasok
aranya, amelyek az
adott évben legalabb
eqgy alkalommal vasa-
roltak vitaminokat és
dsvdnyi anyagokat

2015

2016

VASARLASI GYAKORISAG

juthat a kalcium, amelynek az al-
lergids reakciot mérsékld hatasaval
kapcsolatosan tudoményos meg-
er6sitéssel nem rendelkezink,
mégis a koztudatnak megfelelen
jelenleg is alkalmazzak azt. A D-vi-
tamin ugyanakkor bizonyitottan
immunrendszert erésité hatassal
bir, igy ennek napi szintl alkalmazasara
- kulondsen az 6szi-téli idészakban — ér-
demes odafigyelnlnk.

Vitamint nagyobb ardnyban vasarolnak az
egyszemélyes haztartasok (47,5 szazalék),
mint az egynél tobb fébdl alldk — igy az
Osszes haztartashoz képest mért un. re-
latfv penetracié a legalacsonyabb (32,5

A magyar haztartasok
vitamin- &s dsvanyianyag-
vasdrlasanak szama

az adott évben

2015 ENEEEN G

2016 EEEEEE 55
Forrds: GfK

szazalék) az ot fénél nagyobb csalddok
esetében. Vitaminra nagyobb ardnyban
koltenek a jo anyagi kdrilmények kozott
élék. A vitaminvasarlok terdleti megosz-
lasat tekintve pedig elmondhatd, hogy
2016-ban a délkeleti orszagrészben volt
legmagasabb a vitamint vasarlé haztar-
tasok ardnya (49,5 szazalék). /

¢ More people buy products containing vitamins and minerals

A GfK study on dietary habits and food
choice factors revealed that 73 percent of
respondents think health is our biggest
value, and 46 percent of these people
answered that living a healthy life is the
most important thing. How do we define
health? 58 percent of respondents said

health means the lack of illnesses and 44
percent opined health equals following
a healthy lifestyle — a pillar of which is a
balanced diet.

According to GfK's Household Panel
survey, 43.5 percent of households pur-
chased products containing vitamins

and/or minerals in pharmacies in 2016,
on average 5.8 times. This proportion
was 15 percent higher than 2015. A
higher proportion of single households
(47.5 percent) buys vitamins than those
consisting of more people — this means
that the relative penetration is the lowest

(325 percent) in the case families with
more than 5 members. Those who are
well-off spend more on vitamins. As for
the share of different regions, in 2016 it
was in the southeast of Hungary that
the proportion of vitamin buying house-
holds was the highest, 49.5 percent.//




arany figyelembevételével valasztanak. A
fogyasztok szokasainak valtozasaval ezen
a piacon is egyre inkdbb az online felU-
letekre terelédik a hangsuly — egésziti ki
Szész Maté.

A HerbaHaz csomagolas tekintetében
nagyon kritikus, hiszen ugy gondoljak,
nemcsak a biztonsag és a praktikum, de
az arculat is sokat szamit.

— A kiszerelés is kiemelked® szempont,
hiszen nem mindegy, hogy egy kura-
szerlen fogyasztandé vitamin doboza-
ban mennyi kapszula van. Nem elég az,
hogy keresked&ként jé és forgalmas he-
lyen nyissunk Uzletet, fontos, hogy a bolt
eleget tegyen a lakossagi igényeknek. A
kereskedelmi egység rendelkezzen kel-
|6 szakmai tuddssal, kinalataval tartson
lépést a kereslettel, kommunikacidjaval
nyerje el a vasarld bizalmat — 8sszegzi Téth
Csanadi Zita.

Magas minoség,
fogyasztokozpontu szemlélet

A Scitec szamara mindig is nagyon fontos
szempont volt a megkérddjelezhetetlen
mindség, illetve a valtozatos és nagyon
finom izek.

— Ezek a jovében is nagyon nagy hang-
sulyt kapnak a termékeink fejlesztésekor,
amellett, hogy az Ujonnan megjelend fo-
gyasztoi igényeket is maximalisan kielégit-
jik — mondja Szdsz Maté.

Avallalatnal kiemelt figyelmet forditanak a
fogyasztok edukaciojara, mivel a taplalék-
kiegészitok piacan tapasztalhatd ndvekvé
kereslet itemét nem koveti a fogyasztok
termék- és felhasznaldsi ismerete.

Az egészség aruhaza

— Szinte mindennap taldlkozunk olyan Uj
termékkel, amely egészen elképeszté tulaj-
donséagokkal rendelkezik. A kdzelmdultban
listaztunk be z6ldkolat, 9 kaldriat tartalma-
76 tésztat és chiamagkapszulat is. Hogy
pontosan milyen Uj termékeket vezetiink
be, egyelére maradjon szakmai titok, de
eldljigroban annyit elmondhatok, hogy
szamos meglepetés van a tarsolyunkban
- tudjuk meg Téth Csanadi Zitatol.

Az egészség druhazaként kiemelt hang-
sulyt fektetnek a vasarldik tdmogatasara,
tematikus cikkekkel, ismeretterjeszté posz-
tokkal teszik konnyebbé a mindennapjai-
kat. Aruhazukban mindent megtalél az, aki
tudatosan, egészségesen szeretne élni, és
az is, aki valamilyen betegséggel kiizd.

Tetesept az egészség szolgalataban
ATarget Sales Group &ltal forgalmazott tete-
sept markanévvel 2008 6ta a furddkozmeti-
kumok polcain talélkozhat a vasarlokdzon-
ség, hiszen a mérka furdésokat, furdékon-
centratumokat, habflrdéket és tusfirddket
kinal/kinalt eddig Magyarorszagon.

— A tetesept termékek a kezdetektdl az
egészség szolgalataban alltak, 2017-ben
pedig kiterjesztjik a markat az egészség-
Ugyi termékek irdnydba, megjelennek a
polcokon a tetesept étrend-kiegészito ter-
mékek és vitaminok. A tudomanyos hat-
teret és a mindséget, mint minden tetesept
termék esetében, a német Merz gyodgyszer-
gyar garantélja — avat be Krdmer Méria.

A véllalat termékkindlata igazodik a piaci
igényekhez, taldlhatdk kozottik immun-
rendszer er&sité, fizikai és szellemi aktivitast,
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emésztést, idegrendszert, mozgasszerv-
rendszert tdmogatd készitmények, de ki-
nalnak a gyermekvaras és szoptatds idejére
is taplalékkiegészitd terméket.

Elsésorban eladéshelyi marketingeszko-
z6kkel és online megjelenéssel szeretnék
felhivni a vasarlok figyelmét arra, hogy a
tetesept marka a taplalékkiegészitdk tekin-
tetében is magas min&séget, egyediséget
és kivalo ar-érték aranyt kinal.

Komplex szolgaltatas
a Natur House-tol
A Natur House fontos zenetként kivanja a
fogyasztok, illetve a lehetséges partnereik
felé kozvetiteni az egyénre szabott diétaju-
kat, valamint a sajat gyartasu, természetes
alapanyagu termékeikkel egytt komplex
szolgdltatasukat, amely nagy erénye a Na-
tur House modszernek.
— Jelent6s igény mutatkozott az édesség
potlasara szolgald termék bevezetése, ezért
a Natur House sajat gyartasu pudinggal
prébal a klienseknek megoldast nyujtani
az édesség iranti vagy csokkentésére - jelzi
Bedd Mdnika. — Egy-egy hiteles, sulyprob-
lémaval kiizd6 celebbel egylttmkoddve ki-
vanjuk markankat bevezetni a kéztudatba,
igy a kozos cél elérése mindkét fél esetében
hitelt érdemlé.
A vallalatndl ezenkivil fontosnak tartjak a
napjainkban nagy hatést eléré social mé-
didt, az online médiat, tovabba a nivos,
magas presztizsl print magazinokban
valé megjelenést, valamint tematikus
tévécsatorna magazinmdsoraiban valé
részvételt.

B.K.

RN

In today’s rat race world time is one of the
biggest treasures and healthy eating and
natural vitamin intake is a problem for many
people. This is the reason why consumers
are open to alternative solutions. According
to Zita Csanadi, sales director of Bennovum
Kft. (they are the operators of HerbaHaz),
the majority of shoppers don't need profes-
sional assistance, they know which product
to take off the shelf. In the last few years
many new companies appeared in the die-
tary supplement market. Maté Szasz, sales
director of Scitec Magyarorszag told us that
consumers want products that taste good,
are free from additives and make their effect
felt rapidly. Monika Bedd, professional affairs
director of Natur House, is of the opinion
that from a consumer’s perspective the
Hungarian dietary supplement and vitamin
market is confusing and difficult to under-
stand. A new dietary supplement brand,
tetesept appeared on store shelves early this
year. Maria Krimer, brand manager of Tar-
get Sales Group told our magazine that the
special composition, the efficiency and the

good price-value ratio of the new products
will convince consumers.

Bennovum Kft's view is that consumers are
loyal to their favourite brands in the cate-
gory. All the best selling dietary supplement
brands have a strong fan base: they have a
popular Facebook page, a strong image and
a good communication strategy. Scitec Mag-
yarorszag informed that the most popular
products among athletes are proteins and
vitamins. Natur House's experience is that
demand is the biggest for their own prod-
ucts made from natural ingredients. Today
the basket value is higher in the category
than it was a couple of years ago. Quality is
important for consumers and they know that
products with a shockingly low price, cheap
packaging or a bad reputation should be
avoided. In the product category basically all
manufacturers are offering good prices. Man-
ufacturers are paying close attention to what
the others are doing, because it isn't enough
to produce quality, they must also be able to
sell the products.

Natur House developed a special meth-

&% Growing demand for high-quality dietary supplements and vitamins

od that makes it possible for customers to
meet experts weekly — in accordance with
this, products are also packaged in weekly
portions. Scitec Magyarorszag reckons that
demand is shifting towards smaller product
size. Consumers decide which vitamin or
dietary supplement to purchase based on
their price-value ratio. The importance of
online shops is growing in sales. HerbaHaz
reckons that product packaging needs to be
not only safe and practical, but also stylish.
They also think that product size matters a
lot: if one needs to undergo a treatment, it
is best if they find exactly the right quantity
of pills in the box. For Scitec Magyarorszag
one of the key aspects in product innovation
is offering products that are really tasty - in
a wide range of flavours. They pay special
attention to educating consumers, because
in the dietary supplement market the prod-
uct selection is growing faster than people’s
knowledge about products.

HerbaHaz monitors not only the Hungarian
but the international market as well, so that
they are aware of the latest trends all the time.

Just recently they have started selling a green
coke, 9-calorie pasta and chia seed capsules.
More new products will follow this year.
Educating consumers is important for the
company, but their view is that consumers
are increasingly knowledgeable about prod-
ucts. Target Sales Group has been distributing
tetesept bathing cosmetics in Hungary since
2008, but in 2017 they started offering health
products too — dietary supplements and vita-
mins. The scientific background and the qual-
ity of these is guaranteed by German phar-
maceutical company Merz. The group offers
a diverse selection of products, from immune
system boosters to mental activity improvers
and products that support the musculo-
skeletal system. One of Natur House's most
important messages to consumers is their
personalised diet service. Together with the
company’s own products made from natural
ingredients, they offer a complex service to
customers. Since there was great consum-
er demand for a product that substitutes
sweets, they developed a Natur House cream

pudding.”/
g Tradel 10 JFE
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Ki szereti a csokoladet?

Gombac Artur,

IS Csukas Istvan egyik
mesefiguraja, arrol hires,
hogy mindenféle formaju,
izli csokoladét szeret, legyen
az kerek vagy szogletes, édes
vagy kesert; a lényeg, hogy
csokoladé legyen. Vajon mit
mondhatunk e tekintetben
a magyarokrol? Milyen fajta
csokoladékat fogyasztanak?
Mennyit koltenek édességre
altalaban? Tobbek kozott ez
is kideriil a TNS Hoffmann
fogyasztoi kutatasanak
(TGI) legfrissebb eredmé-
nyeibol.

15-75 éves magyar lakossag 79%-a,
Aazaz kdzel 6 millié ember fogyasz-

tott vagy vasarolt valamilyen faj-
ta csokoladét 2016-ban, de a csokoladé-
fogyasztéknak csak kozel 40%-a mondja
azt magarol, hogy édesszaju. Megvizsgal-
va azokat a haztartasokat, ahol gyermek
is van, a csokoladéfogyasztok ardnya ma-
gasabb (84%). Erdekes jellemzd, hogy az

ilyen haztartasok kdzel 10%-a Ugy nyilat-
kozott, hogy a gyerekek naluk egyaltalan
nem ehetnek csokit és cukorkat, széval va-
|6szinlleg a szUl6k vagy sajat, vagy mas ré-
szére vasarolnak édességet.

Fej fej mellett a szeletek és tablak
Ha részleteiben is megnézzik az egyes
csokolddéfajtakhoz

kossag (1575 évesek) kdzel 20%-a, mig
a gyerekes haztartasok 22%-a fogyaszt/
vasarol legalabb hetente tablas csokola-
dét. A tobbség ezen belil a tejcsokoladét
preferdlja, majd az étcsokolddét és utdna a
fehér csokoladét. Abszolut vezeté markak
ebben a kategdridban a Milka és a Boci,
melyeket a Tibi és a Kinder kovet.

kapcsolédo fogyasz-
tasi szamokat, akkor
egyértelmden a cso-
kolddészeletek és a
téblas csokolddék
vezetik a rangsort.
Ezek a termékek lan-
dolnak leggyakrab-
ban a vasarlok kosa-
raban; féképp kisebb
élelmiszerboltokban,
szuper-, illetve hiper-
marketekben.

A 15-75 évesek kozel
30%-a, mig a gye-
rekes haztartasok
36%-a legalabb heti
rendszerességgel fo-
gyaszt/vasarol valamilyen csokoladdésze-
letet. Mindkét vizsgalt csoport korében a
Balaton, Sport és Milka markak vezetik a
markalistat.

A tablas csokolddék tekintetében kisebb
fogyasztasi intenzitast figyelhetlink meg,
mennyiségikbdl adoddan is. A teljes la-

A kiilonboz6 csokoladéfajtak fogyasztoinak/vasarldinak aranya a célcsoportokon beliil
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- Gyerekes haztartasok
- Teljes lakossag (15-75 évesek)

Desszertcsokolddék  Eqyéb édessségek

Forrds: TNS Hoffmann Kft, TGl 2016/1-4 adatbdzis

Fogyasztoi tipologia a csokoladéfogyasztok/vasarlok korében

- Nem besorolhatd
- Lemaradd

Megkapaszkodd
- Beilleszkedett mértékletes
- Hedonista beilleszkedett
- Elménygy(jto

Sikeres

Fogyasztdi elit
Forrds: TNS Hoffmann Kft, TGl 2016/1-4 adatbdzis

A desszertcsokolddék és egyéb édességek
(pl. szines cukordrazsék, csokitojasok meg-
lepetéssel stb.) vasarlasa inkabb csak alkal-
manként (pl. kardcsony, husvét, szlletésnap
stb.) jellemzé a lakossagra. A desszertcso-
koladék kozul a Raffaello, Merci és Toffifee
fogyasztoi/vasarloi vannak a legtdbben. Az
egyéb édességek terén pedig az M&M'’s,
Smarties és Kinder Surprise (tojas) vezetik
a markalistat.

Az édességekre szant 6sszegeket megvizs-
gélva lathatd, hogy a gyerekes csalddok
hetente akdr tobb sz4z forinttal tobbet kol-
tenek édességre (pl. csokoladé, gumicukor
sth.), mint masok. Korcsoportokat vizsgalva
latszik, hogy mig a 30 év alattiak inkdbb
kisebb 0sszegeket szannak édességekre,
addig a 30 év felettiek hajlanddak tobbet
kolteni e téren.

Kiilonféle attittidok

A csokolddéfogyasztdkat mdas-mas attitl-
dok és vasarlasi szokasok jellemzik, aminek
alapjan kulénbdzé csoportokba oszthatok
(2. dbra). Kozel 109%-ukrél elmondhaté (fo-
gyasztoi elit), hogy mérka- és minéségori-
entalt, nyitott az Ujdonsagok irant, vasar-
lasai soran inkdbb a nemzetkdzi markékat



preferdlja, s hajlamos egy termékcsoporton
belil a legdragédbbat vélasztani. 15%-uk (si-
keres) lehetéség szerint inkabb a magyar
termékeket helyezi elétérbe és megfontolt
egy-egy dontés alkalmaval. 11%-a (élmény-
gyUjté) hajlamos a gyors dontéshozatalra,
a gondolkodas nélkili pénzkoltésre, s a
vasarlds mindenféle formdjat élvezi. 12%
(hedonista beilleszkedett) kbzepes téke-
volumennel rendelkezik, maximalista, és

gyakran cselekszik a pillanat hatasa alatt.
5%-uk (beilleszkedett mértékletes) koze-
pes tékevolumennel rendelkezik, csaldd-
orientalt, szeret vasarolni, s beosztassal él.
20% (megkapaszkodo) alacsony tékevolu-
mennel rendelkezik, fogyasztoi igényei és
lehetéségei nincsenek 6sszhangban, néha
olyasmit is megvesz, amire nincs sziiksége;
vasarlaskor a legalacsonyabb érakat keresi
és beosztassal él. 25% (lemaradd) alacsony
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tékevolumennel rendelkezik, jol tud ban-
ni pénzzel, és lehetéség szerint kerdli az
addssagot. /

#:Who likes chocolate?

Trade magazin asked TNS Hoffmann to survey the choco-
late eating habits of Hungarians. The study revealed that 79
percent of the 15-75 age group — almost 6 million people -
bought or had some kind of chocolate in 2016. Interestingly
enough, only 40 percent of chocolate eaters said they have
a sweet tooth. The proportion of chocolate consumption
was even higher, 84 percent in families with children.
Chocolate in tablet form and chocolate bars are the most
popular products. 30 percent of 15-75 year old consumers
and 36 percent of families with children purchase some
kind of chocolate bar at least once a week. Balaton, Sport
and Milka were the most popular brands in both groups.
20 percent of the total population buys chocolate in tablet
form weekly, the top brands are Milka and Bodi, followed by
Tibi and Kinder. Hungarians tend to buy dessert chocolate
and other sweets only occasionally. In these categories the
most popular brands are Raffaello, Merci and Toffifee, and
M&M?’s, Smarties and Kinder Surprise, respectively.

At weekly level families with children spend a few hun-
dred forints more on sweets than others. Based on their
attitudes and buying habits, chocolate eaters can be put
into different categories. For instance 10 percent of them
(the elite) are brand- and quality-focused, open to trying
new products, prefer international brands and are willing
to pick the most expensive product in a category. Other
categories: successful — 15 percent, experience hunter — 11
percent, hedonistic and settled - 12 percent, moderate and
settled — 5 percent, holding on — 20 percent, falling back
- 25 percent.//

A 2017. évi lapdraink: brutté 2000 Ft/példany, éves eldfizetéssel bruttd 13 500 Ft/9 lapszam
Tovabbi informdécio:

A FMEG:RIAC
VEZEOISZAKI"ARAY

A napi fogyasztasi cikkek piacarol iizleti dontéshozok részére, aktualis
hirekkel, a piac véltozasainak elemzésével, a hatékony értékesités érdekében. -
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Kényelem, valasztek, ar
és vasarlasi éelmeny...

avagy a kiskereskedelmi tevékenység sikerének fokmeéroi a digitalis vilagban

Gsillag-Vella Rita Dornyei Otilia

product head, shopper product head, brand and
industry lead, consumer customer experience
goods & retail GfK

GfK

technologiai fejlédés és a megszo-
An’tésok egyUttesen hoztak létre és

formaljék a digitalis fogyasztét. E fo-
gyasztoi csoportra jellemzo, hogy ragaszko-
dik az okostelefonhoz, az drakat illetéen tu-
datos, és szémadra a vasarlasi élmény ugyan-
annyira fontos, mint maga a termék. A kis-
keresked6k feladata pedig nem mas, mint
hogy ezeket az igényeket kielégitsék.
A GfK FutureBuy globdlis tanulméany szerint a
kényelem, a vélaszték, az ar és a vasarlas
élménye a négy legfontosabb tényezé a
kiskereskedelem sikerességében, de Uj fak-
torok is kialakuléban vannak.

1. KENYELEM - Légy ott,
ahol a vasarloid vannak!

Az okostelefon forradalmasitotta a vasar-
|6k kényelmi elvérasait, ami a kiskereske-
doéket egyfajta lépéskényszerbe hozza,
hiszen biztositaniuk kell a digitélis vasar-
las lehet6ségét. Egyre gyakrabban kerdl-
nek el¢ a mobiltelefonok mér a vasarlas
elsé 1épéseként — a vasarldk egyharmada
ma mar a mobiltelefonjdt tekinti a leg-
fontosabb bevdsdrloeszkéznek. Emiatt
a kiskeresked®knek is meg kell jelenni-
Uk mobiltelefonra optimalizalt feltleten.
A fogyasztok 6sztondsen fordulnak a
mobiljukhoz: vasarolnak, és mar a kovet-
kezé vésérlasukhoz keresgélnek — lét-
fontossagu tehat, hogy mar a vésarlasi
folyamat elején jelen legyen a kereskedd
digitdlisan, ehhez pedig elengedhetet-
len egy jol felépitett keresési stratégia.
Ehhez képest mar csak egy kis [épés a te-
lefonos alkalmazésokon keresztili vasarlas
igénye. Erre reagdlva az applikaciok teszik

A digitalis vilag térnyerése a kiskereskedelmet sem hagyja érin-
tetleniil, ezért fontos megeérteniink, hogyan igazodhatunk el a
digitalis fogyaszto vasarlasi szokasaiban. A virtualis vasarlast a
vasarlok ugyan még elonyben részesitik a tartos fogyasztasi cik-
kek esetében, am évrol évre egyre tobben probaljak ki az online
rendelést a napi fogyasztasi cikkek piacan is. E trend hivta élet-
re a GfK FutureBuy tanulmanyat, amely — ahogy azt cime is su-
gallja - globalis keretek kozott vizsgalja az Gj tipusu vasarlot.

Mire hasznaljuk a mobilt és mire a PC-t?

Gyakrabban, inkabb Kevésbé gyakran, Gyakran, inkabb Kevésbé gyakran,
mobilon inkabb mobilon PC-n inkabb fix eszk6zon

Selfie

Online telefonalas

Koz6sségi oldalak

E-mailezés
Hiroldalak
Chatelés

Sajat vided megosztasa
Térkép, utvonaltervezés

Online radio, zenemegoszté
oldalak

Videémegosztd oldalak Bankolas

Webaruhazak
latogatasa
Férumok, blogok

Ugyintézés

Online vasarlas
Egészségligyi oldalak

Jaték
Ar-6sszehasonlitd
oldalak

Filecsere

lehetévé, hogy az online keresések vésar-
lasokka konvertélodjanak.

A jovoben tehat a kényelem a kiskereske-
delemben azt jelenti, hogy a szerepléknek
elére kell latniuk a vasarloi igényeket és az
igények felmertlésének pillanatdban mar
jelen kell lennitk. A jové vasarloi ugyanis
nem utaznak, nem &llnak sorban.

2. VALASZTEK - Igényekre
reagalj, ne a terméket add el!

Vildgszerte a vasarlok egyotdde azért va-
sarol Uzletben, mert egyszerre t6bb arut is
meg tud fgy vasarolni. Az Uzletekben a va-
lasztas a termékek fizikai élményérél szol: a
vasarlék szeretik 14tni, megfogni, egyaltalan
Lerezni” a terméket vasarlas el6tt. A digitalis
térben — a termékkel valé fizikai kontaktus
hidnyaban - a keresked6k feladata egyre
inkdbb a tébb termék egy idében torténd
kivalasztasanak segitése. A digitalis vasarlo

Forrds: GfK Digital Connected Consumer 2016
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nem szeret a kategoriak kozott bongészni,
azt szeretné, ha ezt a kereskedd végezné
el helyette.

Igény van tehat a korszer( keresztértéke-
sitésre és a személyre szabott valasztékral
A kiskereskeddknek, ha sikeresek szeretné-
nek maradni, el kell kételezédnitk a vasar-
l6k igényei mellett, és széles valasztékot kell
kindlniuk. Megfontolandé a csalddi autokat
babafelszereléssel egyttt kindlni, illetve a
szakacskonyvek kodzott valogatd vasarldk
figyelmét felhivni példaul az edényfogd
keszty(kre. Igy — az igényekre reagélva —
megkonnyftheti a modern kereskedelem a
vasarlok életét, és idot is sporol nekik azzal,
hogy megkonnyitik a valasztast kilonbézé
termékek 6sszeparosftasaval. Megvan ugyan
a veszélye annak is, hogy ez elégedetlensé-
get szil: érdemes idét szanni a megfeleld
egyensuly megtaldlasara az éppen kielégité
és a tul széles kindlat kdzott.



3. AR - Legyen atlathaté

az arazasod!
Nagy kérdés, hogy a dinamikus arképzésnek
van-e létjogosultsaga. Bizonyos esetekben
a vasarlok ma még talan hajlanddk a kénye-
lem miatt tobbet fizetni egy termékért vagy
szolgéltatasért, és elfogadjak az arkilonb-
ségeket. A jovében viszont sejthetd, hogy
nem ez lesz a helyzet. A kiskereskedék és
gyartdék drazasi politikdjanak djragondolasa
ezért elengedhetetlen.
A digitélis fogyaszté egy gombnyomassal
ellendrzi az drakat, és azzal is tisztaban van,
hogy ugyanannak a gyartonak ugyanaz a
terméke eltéré dron vésérolhaté meg online
és offline. Azonban egyre érthetetlenebb
szamara az a gondolat, hogy ugyanazért
a termékért eltérd arat fizessen kilonbo-
76 vasarlasi helyszineken. A vasarlék tobb
mint fele szdmara ,fontos, hogy egy termék
ugyanannyiba kertljon online, mint az aru-
hazakban’, és ez az arany a véleményvezér
fogyasztok kozott még magasabb.

4. AVASARLAS ELMENYE - Gy6zd meg
a vasarlét arrél, hogy jol dontott!
A jové kereskedelme mar nem arrdl szd|,
hogy a vasarlasi aktust, amilyen gyorsan
csak lehet, lezérjuk. A vasarlok szivesen 14-
togatjak az Uzleteket, hogy felfedezzék az
Ujdonsagokat vagy egyszeren csak azért,
hogy tdjékozodjanak. Ha a cél az, hogy a
boldog és elégedett vasarlok mindig vissza-
térjenek, tobbet kell adni a puszta eladdtér-
nél. Olyan kornyezetet kell biztositani akdr
online, akér offline, amely vésarlasra 6szt6-
noz, és személyes szolgaltatasokat nyujt.
Gondoljunk csak a pénzligyi és a telekom-
munikacios szektorban az utébbi években
l4tott azon torekvésekre, hogy — csdkkentve
a helyiség formalis, sokszor komor jellegét

- olyan kellemes
kérnyezetet alakit-
sanak ki az Uzletek-
ben vagy éppen
bankfidkokban,
ahol az Ugyfelek
szivesen tartoz-
kodnak.

A vasarlok elége-
dettsége érdeké-
ben fontos tehdt,
hogy ne az érté-
kesités legyen az
elsédleges, mert, ha a kérnyezet inspiraldan
hat a vasarlokra, a vasarlas természeteseb-
ben megtorténik. A nyiltan az értékesitésre
fokuszald megkozelités, bar révid tadvon no-
velheti az drbevételt, hosszabb tavon rontja
a bizalmat és a hiiséget.

Azt ugyanakkor, hogy mennyibe keril egy
Ugyfél/vasarld megszerzése, illetve megtar-
tasa, a mai napig nem latjuk egyértelmdien
- a Customer Lifetime Value (CLV) modell
szamos szolgaltato altal torténd alkalma-
zasa ellenére sem. A vallalkozasok széles
kore ugyanis inkdbb megérzések mentén
menedzseli lgyfeleit. Pedig érdemes a fo-
lyamatos mérésbe invesztalni, hiszen az a
,nap végén” olcsdbb lesz, mint a kisérle-
tezésbdl szarmazo kockazat kéltségei.
Felmerilhet a kérdés, hogy hogyan érde-
mes atalakitani az Ugyfélmenedzsment és
lojalitasstratégidjat egy vallalkozasnak — akar
a kereskedelemben. A vélaszadashoz érde-
mes atgondolni (@ marketing és valamennyi
mas osztaly bevonasaval), hogy mely tgyfél
képvisel valéban nagy értéket a vallalat sza-
mara és mi jellemzé az & viselkedésére. Egy
véllalat szaméra sokféle vevé lehet fontos —
a legértékesebb vasarlok meghatarozhatdk
a vasarlasok ideje, gyakorisdga, nagysaga

Termék

Szolgaltatas p A Elégedettség [P
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Az ligyféléletciklus klasszikus menete (Customer Lifetime Value)

Direkt Megtartas/kéltésbeli

részesedés

Uzleti

teljesitmény

Szajreklam

>
Indirekt Keresztértékesités
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alapjan is. A meghatarozésok alapjan klasz-
terekbe sorolhatok, ami lehetévé teszi, hogy
egyéni Osztonzoéket alkalmazzunk feléjik. A
gyakori vasarldk esetében érdemes lehet
példaul emelni az elvart koltési szintet, a
nagy értékben vasarlok felé névelni lehet
az elvart vasarlasi gyakorisédgot, a legfris-
sebb vasarlét pedig — a régiigazsag szerint
—minél elébb ismételt vasarlasra szikséges
0szténozni.

Es hogy hogyan érdemes ehhez hozza-
alakitani a marketing- és kommunikacids
stratégidt? A hagyomanyos megkdzelitést
alkalmazva meg kell vizsgélni, honnan szar-
mazik a nyereség jelentésebb része, és hol
varhato a legnagyobb ndvekedés. Folya-
matosan figyelni kell a fogyasztéi trende-
ket, a technoldgiai lehetéségeket, és — ahol
lehetséges — javitani kell a jelenlegi Uzleti
mUkodést. Ez lehet akdr egy Uj struktura
kialakitasa is, amely kedvez a mi termékeink-
nek és szolgaltatasainknak.

A véltozassal mindenképpen fontos egytt
haladni, épp ezért az Ugyfélklaszterezést
sosem szabad statikusnak venni, hanem ér-
demes évente atgondolni a feldllitott egyes
szegmensek relevanciajat. /

N 2%

When it comes to buying online, shop-
pers still prefer consumer durables but
year after year more people try purchas-
ing FMCG products online. The GfK
FutureBuy study examines the shopping
habits of the so-called digital consumer.
This global study came to the conclusion
that the four most important factors in
making retailers successful are conveni-
ence, product selection, price and shop-
ping experience.

1. CONVENIENCE - Be where your cus-
tomers are! Smartphones revolutionised
the convenience expectations of shoppers
all over the world, and this forced retailers
to act and make digital shopping available
to them. Today one third of shoppers say
their smartphone is the most important
shopping tool. Applications make it pos-

sible to turn online searches into buying.
Soon the time will come when retailers
need to be aware of customer demand
in advance and be present already when
it emerges.

2. PRODUCT SELECTION - React to
needs, instead of trying to sell the prod-
uct! All over the world, one fifth of shop-
pers buy in brick and mortar stores be-
cause they can purchase more products
at the same time this way. In physical
stores shopping is all about physical con-
tact: touching and ‘feeling’ the product
before making a purchase. In the digital
space retailers’ task is to help consumers
select more products at the same time. If
retailers wish to stay successful, they will
have to offer a large selection of products
and engage in cross-selling.

& Convenience, product selection, prices and shopping experience...

3. PRICE - Make your pricing transparent!
In certain cases shoppers are still willing
to pay more for a product or service due
to convenience reasons, but in the future
this is rather unlikely to happen. The dig-
ital consumer compares prices with the
push of a button and for more than half of
them ‘it is important that a product costs
the same online as in the shops.

4. SHOPPING EXPERIENCE - Reassure
your customer that they have made the
right decision! The retail of the future
won't be about closing the act of buying
as quickly as possible. Shoppers like to vis-
it stores to discover new products or to
gather information. Retailers’ goal should
be to have happy and satisfied customers
who will return - and this goal can only
be achieved if they get something extra:

an environment — both online and offline
— that motivates them to buy and offers
them personalised services.

This means that selling shouldn't be the
primary objective, because if the environ-
ment is inspiring, customers will make the
purchase anyway; but if all retailers want
to dois sell, that can ruin trust and loyalty
in the long term. How can the marketing
and communication strategy be adapted
to this knowledge? Using the traditional
approach, one needs to examine where
the majority of the profit comes from
and where they can expect the biggest
growth. Consumption trends and techno-
logical solutions have to be monitored all
the time and - if possible — the operating
model needs to be improved based on
this information. //
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Mikdzben rovid ta-
von tovabbra s so-
kan ,spekuldinak”a
trendek alakulasa-
ra, ekdzben a stra-
tégiai befektetdk Uj %
terUleteket taldltak
maguknak.

llyen tertlet példaul
az elektromobilitas.
A fejlesztések Uize-
nete az, hogy az elektromos
autd S gorbéje” valdszinlileg
hasonléan meredek lesz, mint
az okostelefonoké. Az S gor-
be (S curve) azt mutatja, hogy
egy adott technoldgiai eszkoz
mennyi idé alatt jut el a ,pa-
ran hasznaljak” korszakabol a
,mindenkinek van” korszakba.
Azidé és a felhasznaldk szaza-
léka alapjan kirajzolédd gorbe
,S" betlit formdz, innen adddik
aneve.

Akar 10-15 éves tavlatban le-
cserélédhet elektromosra az
autok zome. Ez pedig azt je-
lenti, hogy azon innovativ fej-
leszté-, gyartdcégek lesznek
az ¢riadsvallalatok, amelyek
idében léptek. Sok esetben
ezek a vallalatok ma még -
befektetdi szempontbdl —
,garazsvallalkozasok”.
Visszatérve a napi pénz-
Ugyekhez, ahogy el6z6 elem-
zésemben is frtam, beigazo-
l6dott az inflacio emelkedé-
se, igy Amerikdban hirtelen
megugrott a kamatemelés
esélye. A komoly fordulat oka,
hogy az amerikai személyes
fogyasztasok arindexe (PCE)
januérban 1,9%-ra emelkedett

ligyvezetd

Godrosy Balazs

GFS Consulting

Robbanas elott
a villanyautok piaca

az elé6-
2 z6 havi
1,6%-r6l.

lgy 2012 6ta elészor
* kerlltennyire kozel
a Fed 2 szadzalékos
inflacios céljahoz.
Janudrban  mar
2,5%-ra (joval a Fed
2%-0s célja folé)
gyorsult az inflacid
éves Uteme, de a maginfla-
Cios mutato is Otéves csucs
kozelébe emelkedett.
Ugyanez a helyzet Német-
orszagban, ahol februarban
a januari 1,9%-rél 2,2%-ra
gyorsult az inflacio éves lte-
me. Az inflacié megugrasa
nem jé hir annak, aki ,parna-
cihdban’, bankbetétben vagy
révid tavu dllamkotvényben
tartja a pénzét.

A hagyomanyos piacokon
a politikai bizonytalansag
folytatédni fog 2017-ben, ami
leginkdbb a Brexit-targyala-
soknak, a francia, a német és
holland vélasztasoknak és az
esetleges elérehozott olasz
valasztasoknak koszonhetd. A
befekteték azt is varjadk - még
mindig -, hogy milyen gaz-
daségi és kilpolitikai véltoza-
sokat hoz Trump elndksége
Amerikdban. A kockézatok
ellenére a legvaldszintibb
forgatokonyv az, hogy a glo-
bélis ndvekedés és az inflacié
felivel 2017-ben, és a részvé-
nyek, valamint nyersanyagok
- mint példaul a nemesfémek
—felllmuljdk allamkstvények
hozamait. /

Irany Iran!

Fokozott nemzetkozi ér-
== deklodés kozéppontja-

ba keriilt Iran az utobbi egy-két év-
ben. Korabban épiil6 atomreaktora
miatt gazdasagi blokad ala vontak,
azonban a Nemzetkozi Atomener-
gia Ugynokség ellenorzéssel kap-
csolatos kovetelményeinek teljesitését kovetoen az
embargot feloldottak. Most egyre masra sziiletnek
gazdasagi egyiittmiikodésekrol sz6l6 egyezmények,
hosszu tavi megallapodasok. A vonzo irani piacért

Dr. Szabé Jené
agrarkozgazdasz

& Electric vehicle market about to undergo a boom

Strategic investors are finding new areas for their investments, and one of these is
electromobility. The message conveyed by development projects is that the S Curve of
electric vehicles will be as steep as that of smartphones. It is possible that the majority
of cars will be replaced with electric vehicles in 10-15 years. As for daily financial matters,
the chance for increasing the base rate in the USA got bigger, as the level of inflation
was 2.5 percent (more than the Fed’s 2-percent target) in January.

The situation was the same in Germany, where inflation speeded up from the 1.9
percent rate in January to 2.2 percent in February. This isn't good news to those who
keep their money in a bank account or in short-term state bonds. 2017 is likely to bring
global growth and rising inflation, and stocks and raw materials (e.g. noble metals) will

probably bring better yields than state bonds. //
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folytatott versenybe Magyarorszag is beszallt.

Kozel-Kelet legjelen-
tésebb kiterjedési
(16482 ezer négyzet-

kilométernyi) orszagaban 82,8
millié lakos él. Az ontozott me-
z6gazdasagi tertilet magyar-
orszagi méreteket olt, 95 ezer
négyzetkilométer. Az irani 6n-
tozési kultura kiterjedt voltabol
adodik, hogy az orszag zold-
ség- és gyUmolcstermeszté-
se fejlett. A szantofoldi kultu-
rék kozul a buza, a rizs, a ku-
korica, a napraforgo, a cukor-
répa és a cukornad, valamint
a gyapot és a foldimogyord
emelhetd ki, de igen jelent&s
a legelére alapozott éllattartas
és az ehhez kotddé termékek
(gyapju- és tejtermékek) szé-
les kore is.

Az egy fére jutd 18 ezer 100
USD/f6/2016 GDP ellenére a
mezégazdasag GDP-hez va-
|6 hozzéjarulasa igen magas
(91%), mikdzben a szektor az
aktiv munkaeré 16,3%-4t fog-
lalkoztatja, azaz kozel 5 millio
gazdalkodot. Jéllehet az inflaci-
s rata 2016-ban 8%-ra mérsék-
|6d6tt ugyan, de 2015-ben még
elérte a 13,/%-ot. A politikai
stabilitds, az alacsony eladdso-
dottsagi szint és azigen jelen-
t6s, fizet6képes belsd fogyasz-
téi réteg (29 millio foglalkozta-
tott) vonzo befektetési tereppé
teszi az dsvanykincsekben és

energiahordozdkban gazdag
orszagot.

Francia kezdeményezés
Szabadulva az emlitett nem-
zetkdzi elszigeteltségbdl az
irdni gazdasagdiploméacia is
magasabb sebességi fokozat-
ba kapcsolt. Példaként emlitve
a fejlett Nyugat kilkapcsolatok
normalizalodasat célul tizé
igyekezetét, megemlithetd,
hogy a francia mez6gazdasagi
miniszter véllalkozokkal meg-
erésitett delegacidja mar 2015
szeptemberében, az embargd
feloldasa elétti idészakban pu-
hatoldzo targyaldsokat kezde-
ményezett Teherdnban.

A kezdeményezés eredménye-
ként a két fél magas rangu tiszt-
ségvisel&i 2016. janudr 28-4n el
is fogadtak és ald is irtak a két
orszag kdzotti agrarmegallapo-
dast, mely elsésorban a kdlcso-
nos piacnyitast célozta.

A megallapodas tartalmi ele-
meit nézve egyértelm, hogy
a francidk nem aproztak el a
piacépitést szolgald lépései-
ket, hosszabb tavra tervezve
komoly dldozatok vallaldsaval
is biztosftani akarjak a 83 millios
irdni piacon valo tartds jelen-
léttiket. Nem véletlen, hogy a
francidknal csakugy, mint Eu-
ropa fejlettebb orszégaiban a
kilpolitika a gazdasagi érde-



keknek van aldrendelve és nem
forditva. Ez utdbbi szempont-
bdl, ha kordbban nem is, de
2010 éta mar miis jol allunk.

Irani relacio magyar
szemmel

Visszatekintve az irdni agrarex-
portunk viszonylag révid mult-
jara, elére kell bocsatani, hogy
az utobbi évtizedek politikai vi-
harai mély nyomokat hagytak a
két orszdg egymassal folytatott
kilkereskedelmében. A kép
meglehetésen zavaros, a szisz-
tematikus piacépités nyomait
nem igazan vehetjik észre.

Ki kell hangsulyoznunk, hogy
az EU-nak nincs jelenleg ke-
reskedelmi egyezménye Irdn-
nal, igy az unids tagorszadgok
ugymond a sajat szakéllukra
kotelezik el magukat, anélkdl,
hogy ismernék a brisszeli szél-
jarast.

Kivitellnk dllando elemei ko-
z6tt taldljuk a gabonaféléket
(ezen belll is tulnyomo rész-

ben kukorica-vetémagot), a fa-
gyasztott és szaritott zoldség-
féléket, a cukortermékeket és
édességeket, valamint az olajos
magvakat, kivaltképp a repce-
magot. Kivételt ez aldl a 2002-
es, rendkivil jelentés, 56 ezer
tonnds takarmanykukorica-ex-
portunk képez, melyet késébb
Ujabb szallitmanyok, ilyen
nagysagrendben nem kovet-
tek. A 2003-as, relative magas
élelmiszerexportunk mogott
ugyanis nem a gabonaszallita-
sok folytatdddsa, hanem egy
igen jelent6s nagysagrendet
(150 tonnat) képezd, 804 ezer
eurds szivar- és cigarettaexport
bujik meg.

A magyar agrarkivitel irdni piaci
fellendulésének valddi kezde-
te tehat épp Ugy, mintaz Obdl
menti térség mas orszagai ese-
tében is egybeesik a 2010-es
kormanyvaltassal, az ezt kdvetd
koncepcidvaltassal, valamint az
alternativ piacok bekapcsola-
sat segité intézkedésekkel. A

Irani élelmiszer-kivitellink alakulasa 2000 és 2015 kozott (ezer eurd)

Export Gabona Zoldség Cukor,  Olajos mag+
osszesen Em— (fagyasztott) édesség  zoldségmag
(ezer euro) (ezer eurd) (ezer euro) (ezer eurod)

2000 51 = = = =

2001 23 = = = =

2002 5497 5149 = = =

2003 1178 = = = =

2004 142 = 50 19 =

2005 317 = = 45 128
2006 148 = = 28 124
2007 175 70 59 27 0
2008 408 228 75 = 102
2009 442 78 224 = 140
2010 1533 210 248 482 95
2011 3202 617 181 47 88
2012 541 129 348 37 0
2013 998 546 279 = 0
2014 2672 1668 102 0 161
2015 3119 1141 225 201 210
2015.1-11. 2668 1141 0 456 210
2016.1-11. 3479 897 1015 561 415

Forrds: KSH
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A fagyasztva és vetomagként is kelend6 kukorica

egyik alappillére ir

térségben tapasztalhato, a
magyar agrartermékek irdnt
megnyilvanuld 1atvanyos ke-
resletélénkilés a Keleti Nyitas
cimen futd kilgazdasagi poli-
tika, piacnyitast eredményezd
egyenes kdvetkezménye.
Elelmiszer-gazdasagi expor-
tunk 2016-ban, a januar-no-
vemberi adatok tikrében
mintegy 30%-0s bdvilést
mutatott. Irdni piaci kivitelink
legjelentésebb tételét az 1,3
millié eurdt elérd 1516 tonna-
nyi arutomeget meghaladd
fagyasztott zoldségfélék (el-
sésorban fagyasztott cseme-
gekukorica) képezték. Fontos
exportcikknek bizonyult a 400
tonnat kozelitd, értékben 897
ezer eurds arbevételt hozd
kukorica-vetémagunk, a 741
ezer eurds arbevételt elérg,
10% folotti bovilést mutatd
élelmiszer-készitmények kore,
azon belll is elsésorban az ét-
rend-kiegésziték és az élelmi-
szeripari adalékanyagok korébe
tartozo termékek. A repcemag
is keresett cikknek szamitott, hi-
szen a 65 tonnas kivitel 415 ezer
eurdt hozott.

A csemegekukorica-kivitelink
értékben egyik évrél a masik-
ra kozel tizszeresére nétt, mi-
kozben az exportmennyiség
84-szeresére duzzadt. A repce-
magkivitelink értékben meg-
dupldzddott, mennyiségben
pedig 62%-0s bévilést mu-
tatott. Az étrend-kiegésziték
és élelmiszeripari adalékanya-
gok exportérbevétele 10,5%-
kal nétt, mikozben az export-

i agrarexportunknak

mennyiség 29%-kal bévilt. Ez
utébbi esetében csokkent az
értékesitési dtlagar, de mind a
fagyasztott csemegekukori-
ca, mind a kukorica-vetémag,
mind pedig a repce esetében
noétt az értékesitési atlagar.

Még minuszban

Exportunk reményteljes alaku-
lasa mellett a masik oldal felvil-
lantdsa sem lehet érdektelen.
Annal is inkdbb indokolt em-
litést tenni az irdni élelmiszer-
import alakuldsarol, mivel az
agrar-kulkereskedelmi mérle-
glnk tartdsan deficites. Az irdni
piacrol szarmazoé élelmiszerek
tulnyomd hdnyada ugyanak-
kor nem feldolgozott termék,
hanem elsésorban zdldség,
gyUmoilcs, de leginkdbb csak
gyumédlcs, azon beldl is z&mé-
ben sz8l6, dinnye és datolya.
Az elmult bé masfél évtized-
ben az irdni piac esetében
minddssze harom évben, 2011-
ben, 2014-ben és 2016-ban val-
tott pozitivra a kilkereskedelmi
mérleglnk. Van még tehat mit
dolgoznunk ezen a piacon.
Importunk 90%-ot megha-
ladé mértékben gylimdlcs-
termékekbdl 4ll, a maradékot
pedig z6ldség teszi ki, ami az
irdni mez&gazdasag erejét és
a zoldség-, gyuimaolcskultirak
tekintetében érzékelhetd ver-
senyképességi helyzetét mu-
tatja, jollehet az importszél
leginkabb a hazai csemege-
sz616-szezonon kival jelenik
meg, valasztékbdvits funkciot
elldtva.
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Jelentds, a gazdasag valameny-
nyi szegmensére kiterjedé uzleti
egyiittmikodéseket alakithatnak ki
a magyar vallalkozasok Iranban. A
Magyar Nemzeti Keresked6haz 2017.
februar 7-én, Budapesten Magyar-
Irani Uzleti Forumot szervezett, me-
lyen a résztvevé hazai vallalkozasok
azirani piac sajatossagait és konkrét
tizleti, befektetési lehetdségeket is-
merhettek meg.

A Magyarorszag és Iran kozti kereskede-
lem stabil ndvekedést mutat. A kétoldalu
ktlkereskedelmi volumen 2015-ben ko-
zel 30 millio eurdt tett ki, amely az elmult
hat év legmagasabb értéke. A jovében a
kétoldalu gazdasagi kapcsolatok tovabb
dinamizalédhatnak, ezt célozza a Magyar
Nemzeti Keresked®haz is, mely kozel 60
magyar és irani cég részvételével szerve-
zett Uzleti férumot Budapesten.

Az irdni gazdaség jelentds fellendulés elétt
all, a Vilagbank 2017-re és 2018-ra mintegy
5%-0s GDP-ndvekedést prognosztizal a
kozel-keleti orszag szamara.

Jelentos irani exportlehetoségek

— A nemzetkdzi kereskedelmi korlatoza-
sok enyhitésével Iran a kovetkezé évek-
ben ismét bekapcsolddik a nemzetkdzi
gazdasagi vérkeringésbe, ami lehetdséget
teremt a magyar cégeknek is a piacra lé-
pésre. Rdadasul két-
oldalu kereskedelmi
kapcsolatainkat te-
kintve a gazdasag
valamennyi szeg-
mensében kialakit-
hatok Uzleti egyUtt-
mUkodések, legyen
sz6 mezdgazda-
sagrol, gyogyszer-,
jarma-, épits- és
élelmiszeriparrdl, a
megujulé energidk tertletérdl, vizgazdal-
kodasrol, infokommunikaciérol vagy épp
az oktatas terlletérdl — fogalmazott Olah
Zsanett, a Magyar Nemzeti Kereskedéhaz
vezérigazgatdja.

Az Uzleti forumon a magyar véllalkozésok
szakmai el6adasok keretében hasznos in-
formaciokat sajatithattak el az irdni piac

Olah Zsanett
vezérigazgatd
Magyar Nemzeti
Keresked6haz

sajatossagairol, valamint konkrét befekte-
tési lehetéségeket is megismerhettek.

A Magyar Nemzeti Keresked6hdz 2017
elején nyitotta meg irodéjat az iréni f6-
varosban, Teheranban, amely a piaci igé-
nyek felmérése és a helyi Gizleti lehet&sé-
gek feltérképezése mellett kaput nyithat
a magyar cégek szamara a kozel-keleti,
kdzép-azsiai piacok elérésére is. ./

Good export opportunities in Iran

On 7 February 2017 the Hungarian National Trading House
(MNKH) organised a Hungary-Iran Business Forum in
Budapest. There were almost 6o Hungarian and Iranian
companies present. In 2015 the value of bilateral trading
with Iran was nearly EUR 30 million. According to the World
Bank, Iran's GDP will grow by 5 percent in 2017 and 2018.
MNKH CEO Zsanett Olah told: now that international
trade restrictions have been eased, in the next few years
Iran will return to the world’s economic life and this creates
an excellent opportunity for Hungarian businesses to enter
the Iranian market. MNKH opened a trading house in
Teheran in January 2017. The new trading house not only
surveys local market demand and gathers information
on business opportunities, but can also open the door
for Hungarian companies to the markets of the Middle
East and Central Asia. /

Agrarexportunk és -importunk alakulasa az irani-magyar relaciéban (ezer eurd) Az agrar- és élelmiszeripari ex-
" ... Kiilkereskedelmi portunk vazolt bsszerggései
Export osszesen  Irdni importunk rle . 4|4 h il P
(ezer euro) (ezer euréban) ( mer'eg Is peldazza, hogy jelentos ex-
ezer euréban) y , ~
portlehetéségek nyilnak mos
2000 51 4991 —4940 tandban a magyar cégek el6tt
2001 23 5246 -5223 ranban. o
Az irdni gazdasag jelentds fel-
2002 5497 7255 -1758 lendilés elétt ll. A Vildgbank
2003 1178 4903 ~3725 2017-re es"2018—ra ,mintegy 5%-
0s GDP-ndvekedést prognosz-
2004 142 4776 —4634 tizal, ami a kereskedelem dina-
2005 317 2634 2317 mikus bévulését is maga utan
vonja. A magyar gazdasag-
2006 14 ol U diplomécia szerint a nemzet-
2007 175 2078 -1903 kozi kereskedelmi korlatozasok
enyhitésével Irdn a kdvetkez6
2008 408 1908 1500 években ismét bekapcsolodik
2009 442 786 —344 TR, i ok
2010 1533 2067 —534 " WY
2011 3202 2430 772 4
2012 541 2488 —1947
2013 998 2527 -1529
2014 2672 2297 375
2015 3119 3148 =29
2015.1-11. 2668 2827 =159
2016.1-11. 3479 2133 1346
Forrds: KSH

a nemzetkozi gazdasagi vér-
keringésbe, a modernizalddd
gazdasdg valamennyi szeg-
mense hasznositani tudna a
magyar technoldgiat és szak-
értelmet. A Magyar Nemzeti
Keresked®hdz vezérigazgatdja
szerint a gazdasag valameny-
nyi szegmensében kialakitha-
tok Uzleti egyuttmukodések,
legyen sz6 akdr mezégazda-
sagrol, gyogyszer-, jarmd-,
épitd- és élelmiszeriparrdl, a
megujuld energidk tertletérdl,
vizgazdalkodasrdl, infokommu-
nikaciordl vagy épp az oktatés
terletérdl. /
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A magyar élelmiszerek is helyet talalhatnak
az irani élelmiszeriizletek polcain
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& Destination: Iran!

Iran is the biggest country in the Middle East
(its territory is 1,648,195km?) with a popu-
lation of 82.2 million. The size of irrigated
land is bigger than Hungary: 95,000km”.
Iran’s per capita GDP is USD 18,100 and ag-
riculture’s contribution to thisis 9.1 percent.
The agri-food sector employs 16.3 percent
of the active population. Although the level
of inflation decreased to 8 percent in 2016,
back in 2015 it was 13.7 percent. Political
stability, the low level of indebtedness and
the large number of consumers (there are
29 million people working in Iran) make
the country — which is rich in minerals and
energy resources — a popular destination
for investors.

With the easing of trade restrictions, Iran’s
economic diplomacy has started establish-

ing ties with foreign partners. For instance
France’s Minister of Agriculture and the
representatives of many French businesses
already paid a visit to Teheran in September
2015, before the embargo was lifted. On 28
January 2016 Iran and France signed a bilateral
agri-trade agreement. Taking a closer look at
his agreement we can see that the French
plan for the long term in Iran, because they
know: foreign politics should be influenced
by economic interests and not the other way
round. At the moment the European Union
has no trade agreement with Iran.

What does Hungary export to Iran? Various
cereal crops (mainly corn seed), frozen and
dried vegetables, sugar and confectionery
products, and oilseeds (mostly rapeseed).
Hungary's agri-food export to Iran started

to increase in 2010, when the government
started implementing the policy of ‘Eastern
Opening'. Data from January-November
2016 show that our agri-food export to Iran
increased by 30 percent. The biggest item
was the EUR 1.3 million (1,516 tons) frozen
vegetable export. Our corn seed export was
also of considerable size at EUR 897,000 and
400 tons.

We sold food products in the value of EUR
741,000 (a 10-percent increase). In value
Hungary's corn export to Iran got almost
10 times bigger from one year to another,
while in volume it became 8.4 times bigger.
Our rapeseed export doubled in value and
increased by 62 percent in volume. Hunga-
ry's dietary supplement and food additive
rose 10 percent in value and augmented by
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29 percent in volume. From Iran we mainly
import grapes, melon and dates.

In the last 15 years our trade balance with
Iran was only positive in 201, 2014 and 2016.
More than 9o percent of our importis fruits
and the rest is vegetables. All in all, we can
say that Hungarian companies have excellent
chances in the Iranian market. The country’s
economy is ahead of a boom and Iran could
use Hungarian expertise and technology in
many sectors. According to the CEO of the
Hungarian National Trading House (MNKH),
Hungarian business could star cooperating
with Iranian partners in agriculture, the phar-
maceutical industry, the automotive industry,
building and construction, the food industry,
renewable energy, water management, in-
fo-communication and education. //

Optimista szigetlakok

Az europai trendek koziil mindig nagy
érdeklodés kiséri a ,,big five”, azaz az 6t
nagy piac aktualis helyzetét: Németor-
szag, Franciaorszag, Spanyolorszag és
Olaszorszag mellett a 65 millié lakosu
Egyesiilt Kiralysagot.

A Brexit koriili gazdasagi és politikai
bizonytalansag nem befolyasolta a 2016
utols6 negyedévi vasarloi kedvet, hiszen
a realbérek egész évben emelkedtek, és
a munkanélkiiliség szintje egy évtizede
nem volt ilyen alacsony (4,8%). Ertéket te-
kintve minusz 0,3, mennyiség szempont-
jabdl pedig nulla szazalékot regisztralt
a tavalyi hasonlé periddushoz képest a
Nielsen Growth Reporter cim, negyed-
évenkénti elemzése.

A szupermarketek kozotti arhaboru ki-
tartott egész évben, az ebbdl fakadé meg-
takaritasok fenntartottak a fogyasztok
FMCG-piac iranti magas keresletét. A
prémium kategérids kereskedelmi mar-
kak, elviteles készételek, nassolnivalok és
édességek forgalmanak fokozatos nove-
kedésével a 2016-os tinnepi id6szak volt
a legjobb 2012 kardcsonya ota. A vasar-
16k a ,,kevesebbet és tobbszor” vasarlas
iranyaba tolddasaval csokken az alta-
lanos latogatasokkor elkoltott osszegek
mennyisége.

Az utols6 negyedévben az értékbeli no-
vekedés 0,7%-kal javult, ami harom éve
az elsé pozitiv el6jelii negyedév. Mennyi-
ségben -0,3 szazalékpontos csokkenést
regisztralt a Nielsen 2016 soran, amely az
utolsé negyedévben 0%-ra emelkedett.
A fogyasztdi bizalmi index 102 ponton
allt az Egyesiilt Kirdlysagban 2016 utols6

negyedévében, ez 2 ponttal magasabb az
optimizmus hatdrat jelent6 100 pontnal,
harminc vizsgalt eurépai orszag koziil, és

- 21 pont-
2 tal huz
el a 81

pontos eurépai at-
lag mellett. Ezzel az
eredménnyel Ang-
lia a negyedik leg-
dertilatobb orszag
Dénia (107 pont)
és Csehorszag (103
pont) utan.

Az index 6sszetev6inél a britek mutatoi
lényegesen magasabbak, mint a harminc-
egy eurdpai orszag atlaga. Munkatigyi ki-
latasait kisebb-nagyobb mértékben jonak
a britek 43 szazaléka tartja, mig az eurd-
pai atlag 31 szazalék. Személyes pénziigyi
helyzetét a britek 53 szazaléka latja ked-
vezbnek a kovetkez6 tizenkét honapban,
szemben a tobbiek 42 szazalékos atlaga-
val. A jelenlegi iddszak kedvez6 a vasar-
lasra a britek 53, az eurépai atlag 34 szé-
zaléka szerint.

-
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Rausch Tamas
zletfejlesztési vezeté
Nielsen

Viszont minimalis a kiilonbség a koltési
lehet6ségeknél. Miutan fedezte létfenn-
tartdsa kiadasait, a britek 16 szazalékanak
nem marad szabadon elkélthet6 pénze.
Az eurdpai atlag 19 szazalék. /

Mi okozza 6nnek a legnagyobb gondot

a kovetkez6 hat hénap soran? A leg-
tobb valaszado altal emlitett elsédleges
és masodlagos aggodalom az Egyesiilt
Kiralysagban, 2016 utols6 negyedévében,

szazalékban

Legnagyobb aggodalom %
A gazdasag 28
Terrorizmus 20
Bevandorlas 20
Novekvo élelmiszerarak 15
Rezsikoltségek emelkedése 13
Egészség 13
Politikai stabilitas 10

9

Adossag

Forrds: niclsen
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% Optimistic islanders

In the United Kingdom, the political
and economic uncertainty after the
Brexit vote didn't have an influence
on consumers’ mood in Q4 2016,
because real wages were rising all
year and the level of unemployment
hasn't been this low (4.8 percent) for
a decade. Compared with Q4 20715,
value sales dropped 0.3 percent and
volume sales stayed put in the ex-
amined period.

The price war between supermarkets
lasted all year, and thanks to the sav-
ings that resulted from this, consumer
demand for FMCG products stayed
high. Shoppers went in the direction
of buying less on more occasions. In
Q4 2016 the consumer confidence
index was 102 points in the UK - 2
points above the optimism threshold
and 21 points higher than the Euro-
pean average.

As for the three components of the
index, 43 percent of Brits thought
their job prospects were more or less
good (European average: 31 percent),
53 percent of them said their personal
finances would be OK in the follow-
ing 12 months (European average:
42 percent) and 53 percent thought
the time was right to buy what they
wanted or needed (European average:
34 percent).//
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Negy kontinensen is magyar
technologiaval kesziilhetnek
a premium kategorias élelmiszerek

lt-r
—)
—,
Magyar

Nemzeti
Kereskedohaz

Egy miskolci kisiizembol indulva a Hagyo Kft. le-
parlasi technologiaja mara a tengerentuli piaco-
kat is meghoditotta. A magyar sikertorténet itt
azonban még korantsem ér véget. A cég tovab-
bi kiilpiacok, igy Délkelet-Azsia, Afrika és Latin-

Amerika elérését tizte ki célul, amiben a Magyar Nemzeti Ke-
reskedohaz (MNKH) nyujt aktiv szakmai tamogatast. Az lizleti
sikerekrol és a cég tevékenységérol Olah Zsanettel, az MNKH

vezérigazgatojaval és Kovacs Andrassal, a Hagyo Kft. ligyvezeto

igazgatojaval beszélgettiink.

&8 - Kérem, mutassa be a céget. Pontosan mit
kindInak tgyfeleiknek, mitél ennyire keresett
ez a lepdrldsi technoldgia?

Kovacs Andras
ligyvezetd igazgatd
Hagyo Kft.

Kovéacs Andrés: - Véllalkozésunkat 1999-ben
alapitottuk Miskolcon, és kozel 20 év alatt
Magyarorszag, valamint Eurdpa egyik piac-
vezetd cégévé valtunk az élelmiszeripari
berendezések és technoldgiadk bizonyos
szegmenseiben. Ma mar mintegy 200 bo-
raszat, palinkafézde és egyéb italokat el6-
allito Uzem létrejéttéhez jarultunk hozza a
berendezések és a technoldgia biztosita-
saval. A hazai cégek mellett mar az Egye-
sdlt Kirdlysagbol, Kanadabdl, az Egyesult
Allamokbdl és Indiabdl is kaptunk meg-
rendeléseket.

A technoldgia lényege, hogy komplex
megoldast kindlunk az el&allitas teljes fo-
lyamatdban az alapanyag-feldolgozéstdl
kezdve a lepérlasig. Egy teljes mértékben
automatizalt szamftégépes tavfellgyeleti
rendszert kell elképzelni, mely képes pré-
mium kategorids termékek reprodukalha-

té modon torténd eldallitasara. Emellett
a szakértelmet is biztositjuk Miskolcrol a
vilag kulonbozé pontjain mikoédd rend-
szereinkhez, melyeket
igy akar tobb ezer kilo-
méter tavolsagbdl fel-
dgyelni és tavvezérelni
is tudunk. Ugyfeleink
szamara egyedi, cégre
szabott, vildagszinvonalu
technoldgidkat szallitunk,
valamint teljes szakmai
felligyeletet és tAmoga-
tast is biztosftunk a terve-
zést6l a gyartason at egé-
szen az Uzemeltetésig.

Azt gondolom, hogy
azért kilonosen keresett
ez a megoldas, mert az
automatizaciénak és a
tavvezérlésnek kdszon-
hetéen novelhetd a ter-
melékenység és az Uze-
meltetési biztonsag, mikdzben az anyagi
raforditdsok minimdlisra csdkkentheték.

Olah Zsanett
vezérigazgatd
Magyar Nemzeti Keresked6haz

&8 - Miaz oka annak, hogy a vildg egyik
legfejlettebb piacdn is ekkora sikereket tudott
elérni a Hagyd Kft.?

Oldh Zsanett: — A siker két okra vezethet$
vissza, egyfeldl a globalis piaci folyama-
tokra, masfelél a magas szinvonall ma-
gyar technoldgiai szakértelemre. A XXI.
szazadban meghatérozo az a tendencia,
hogy szerte a vildgon, de elsésorban Nyu-

gat-Eurépéban és kivéltképp az Egyesdlt
Allamokban egyre jelentésebb igény mu-
tatkozik a minéségi alkoholfogyasztés, igy a
prémium kategorids szeszes italok irant.
Nyilvanvalo, hogy a termeléknek, vallal-
kozoknak ezt a piaci trendet figyelembe
kell vennilk, ha sikeresek kivannak lenni a
bel- és killpiacokon. A Hagyo Kft. pedig egy
olyan leparlasi technoldgiai megoldast dol-
gozott ki, amely minden tekintetben meg-
felel a modern kor kdvetelményeinek.

- Hogyan segitette elé a Hagyo Kft. sikereit
a Keresked6hdz?

O. Zs.: —A versenyképes, innovativ meg-
oldés mar eleve kikovezi az utat a sikerek
felé, dm a magyar vallalkozasok hatékony
exportpromoécios szakmai tdmogatas
nélkdl nem feltétlentl tudnak sikeres
exporttevékenységet meg-
valositani. A Kereskedéhaz-
nak éppen ez a feladata.
Felkutatjuk a versenyképes
termékekkel, szolgaltatasok-
kal és technoldgidkkal ren-
delkezé magyar cégeket, és
elésegitjik a globdlis piacra
lépésiik folyamatat tobbek
kozott piaci informaciok
biztositasaval, Uzleti lehetd-
ségek és kulfoldi partnerek
felkutatdsaval.

A Hagyo Kft-nek tobb alka-
lommal biztosftottunk meg-
jelenési lehetéséget tenge-
rentdli szakkidllitasokon. A
piaci bevezetéshez ugyanis
elengedhetetlen, hogy szé-
les kdrben pozicionadljuk a
terméket, és a megfelel® helyi Gzleti part-
nereket is fel kell kutatni. A magyar tech-
noldgiai megoldas bemutatédsa utdn nem
kellett sokat varni az elsé kilpiaci sikerekre.
A Hagyd Kft. 6t amerikai gyartétodl is meg-
rendelést kapott leparld rendszerek komp-
lett gyartasara, illetve a lepérlas szakmai
felugyeletére, egyenként tobb szazezer
dollar értékben. Rdadasul az egyik ame-
rikai partner 4ltal a cég technolégidjaval
készitett vodka rangos nemzetkozi dijakat
is besdport mar.


www.kereskedohaz.hu

&8 - Vdrhatok tovdbbi exportsikerek? Melyek
ajovébeli kézos tervek?

K. A = Alapvetd torekvésiink a tovabbi
nemzetkdzi terjeszkedés, melyhez, azt
gondolom, hogy széles kord szolgalta-
tasi portfélionk kivald lehetéséget nyujt.
Ugyanis nem csupdn a lepérlas teriiletén
rendelkeziink magas hozzadadott értéket
képviseld technoldgidval, hanem komp-
lex megoldast kindlunk a boraszat, a gyu-
molcsfeldolgozas, az erjesztés, az illdolaj-le-
parlés, a sorfézés, aszalas és a lekvarkészités
terlletein is. gy még szamos lehetdség
all eléttlink a sikeres Gzletkotésre a kil-
piacokon.

O. Zs: — Ez a széles kord fokusz lehetévé
teszi, hogy a Hagyo Kft. orszag- és régio-
specifikus megoldasokat kindljon a vilag
barmely pontjan. Az elmult idészakban
ezért a leparlasi technologian tul a cég
teljes szolgaltatési portfolidja szamara fel-
térképeztik a kilpiaci Uzleti lehetdsége-
ket. Latin-Amerikdban, Délkelet-Azsidban,
a FAK-orszagokban és Afrika egyes részein
is kiemelt érdeklédést tapasztaltunk.
Akovetkezd id6szak kdzos torekvése, hogy
helyi Gzleti partnereket kutassunk fel a val-
lalkozas szédmara. Ez a folyamat mar elin-
dult, kdzremkodésinkkel potencidlis azeri

és vietnami exportpartnerekkel is targya-
lasokat folytat a cég.

&8 - Miért kiiléndsen jelentds a Kereskedéhdz
szakmai tdmogatdsa?

K. A: — Ugyan Magyarorszagon és Eurépa
szdmos orszagaban mar évek ota jelen
vagyunk, az igényes és prémium ming-
séget keres6 fogyasztok altal karakterizalt,
fejlett amerikai piacra lépés egy kis mis-
kolci Gizem szédmdra nem bizonyul kdnny
feladatnak. Ki kell utazni, be kell mutatni a
vallalkozast, tajékozddni kell az alapvetd
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kereskedelmi szabdlyozasokrol, partnere-
ket kell taldlni a helyi értékesitéshez. Ezek
mind-mind rengeteg idét, energiat és eré-
forrast igényelnek. Mig Nyugat-Europat
és az EgyesUlt Allamokat hasonlé tzleti
kultura jellemzi, addig a délkelet-azsiai, a
kozép-azsiai régidkban, vagy épp az afrikai
kontinensen a megszokottdl jelentésen
eltérd kulturkorben kell érvényesulni. A
Keresked&haz nem csupén kapcsolatrend-
szerét, helyi piaci tapasztalatat adta 4t sza-
munkra, hanem személyes képviseletet is
biztosit. (x)

N 2%

four continents

The story of Hagyo Kft. started as a small business in Miskolc,
but today their distilling machinery is already used overseas,
with help from the Hungarian National Trading House
(MNKH). Our magazine interviewed MNKH's CEQ Zsanett
Olah and Hagy? Kft.s managing director Andras Kovacs.

T. M.: = Please introduce the company. Why is demand so
big for your distilling technology?

Andras Kovacs: — Hagyo Kft. was established in Miskolc in
1999. In less than 20 years we have become one of Europe’s
biggest companies in our segment, having manufactured
distilling machinery and equipment for about 200 wineries
and distilleries so far, from the UK to the USA to India.
Our technology offers a complex solution to the whole
process, from fruit processing to distilling. The system is
fully automated and is capable of manufacturing premium
category products.

T. M.: = Why could Hagyé Kft. be successful in one of the
most developed markets in the world?

Zsanett Olah: — There are two reasons: global market trends
and high-level Hungarian technology/expertise. In Western
Europe and in the USA there is great demand for premium
category alcoholic drinks, and Hagyé Kft. developed a
distilling technology that meets all of today's requirements.

T. M.. — How did MNKH contribute to Hagyo Kft.'s success?
Zs. O.: — We helped the company to participate in trade

& Premium category food products made using Hungarian technology on

fairs overseas several times. In order to be able to enter
a foreign market, the product needs to be positioned
and the right business partners have to be found. After
these trade shows five US distilleries ordered Hagyo Kft.s
distilling system, together with the company’s professional
monitoring service.

T. M.: = Is there a chance for more export success? What are
the plans of MNKH and Hagyo Kft. for the future?

A. K= Our main goal is international expansion, for which
we have a rather good chance as we offer complex technol-
ogy solutions for winemakers, fruit processing companies,
fermentation specialists, breweries and jam makers.
Zs.0.— This wide spectrum of services makes it possible for
Hagyo Kft. to provide country- and region-specific solutions
inany part of the world. MNKH mapped the world market
and we are happy to report that there is demand for the
company’s products in Latin America, Southeast Asia, the
CIS and Africa.

T.M..=Why is the support of the trading house so important?
A.K:— Although we have been present in the Hungarian and
European markets for many years, entering the US market
wasn't an easy task for a small Miskolc enterprise. It took
lots of time, energy and money to be able to do it. MNKH
could help not only with their connections and knowledge
of markets, but also by offering the personal representation

of our company. (x)
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95


www.kereskedohaz.hu

r77777 ériékesités és lizletfejlesztés — orszagok és markak: #F Ausztria

Felkeszuilten szallnak be az osztrakok
a nemzetkozi exportversenybe

Ausztria a vilag 14 leggazdagabb orszaga kozé
tartozik az egy fore eso GDP tekintetében,

az orszag szocialis piacgazdasaga fejlett és

az életszinvonal magas. Ausztria a 29-ik
legnagyobb exportgazdasag a vilagon, és

a 10-ik legkomplexebb gazdasag is egyben -

a gazdasagi komplexitas index (ECI) szerint.

usztria legfontosabb

exporttermékei a

gyogyszerek, a gép-
jarmu-alkatrészek, a gépjar-
muvek, az emberi és allatvér
és a bels¢ égésld motorok. A
legfontosabb import kate-
goridk pedig a gépjarmdivek,
a nyersolaj, a finomitott olaj,
a gépjarmu-alkatrészek és a
gyogyszerek.
Ausztria legfontosabb export-
piacai Németorszag, Olaszor-
szag, az USA, Svajc és Magyar-
orszag. Az import legfébb
forrdsai Németorszag, Olasz-
orszag, Kina, Svajc és a Cseh
Koztarsasag.
Az osztrak élelmiszer- és ital-
gyartok termékeik sajatos ka-
rakterérél és jo minGségérdl is-
mertek Eurépaban és az egész
vildgon. Az osztrak élelmiszer-
ipar sikerének kulcsfontossagu
tényezdi a folyamatos innova-
cié mind a termékek, mind a
gyartasi modszerek tertletén,
valamint a jol képzett munka-
eré és a professzionalisan me-
nedzselt méarkak.

Az osztrak tejiizemek nem sajnaljak a pénzt a legjobb
alapanyagokra és a legmodernebb gyartasi technoldgiara

Természetes, minoségi

Ausztria nevét hallva minden-
kinek az jut eszébe, hogy az
ott készUlt ételek és az italok
a lehetd legjobb, természetes
forrasbol szarmaznak, és hogy
megfelelnek a legszigoribb
mindségi elvarasoknak. A si-
keres exporttermékek listajan
megtaldljuk a kdrnyezetbarat
feldolgozatlan termékeket,
valamint a sajatos karakterrel
bird késztermékeket Az osztrak
élelmiszer- és italgyartok erés
versenyre kényszerilnek a kis
belfoldi piacon, éppen ezért
felkészilten szallnak be a nem-
zetkdzi exportversenybe is.

Kordlbeldl 90 osztrék tej- és
tejterméklizem, sokéves ta-
pasztalattal a hata mogott
gyart olyan termékeket, ame-
lyek a legmagasabb mindségi
szabvényoknak is megfelel-
nek Nem sajndljdk a pénzt a
legjobb alapanyagokra és a
legmodernebb gyartasi tech-
noldgiara, és ez a stratégia meg
is hozta a gylimolcsét: ebben a
kategdridban nagyobb érték-

ben exportél az orszag, mint
amennyit importal.

Remek exportlehetéségek
vannak a friss hus tertletén
is, példaul olyan orszagokba,
mint Japan vagy Svdjc, illetve
a szomszédos kelet-kozép-eu-
ropai orszagok piacaira. A fo-
gyaszték nagyon biznak a hazai
marha- és disznéhus mindsé-
gében, és ez az exportadatok-
ban is megmutatkozik.

A fUstolt hustermékek kilo-
nosen népszerlek az export-
piacokon, féleg az osztrak
szalonna. Az elmult néhany
évben Ausztria igazi gourmet
orszagga valt. A jé minéségnek
és a kivalo iznek kdszonhetden
az osztrak élelmiszerek és ita-
lok nemcsak a belféldi piacon
birnak erés pozicidkkal, hanem
tébb mint 180 exportpiacon

L.

Mindségi szabvanyok tekintetében az osztrak élelmiszer- és
italgyartok vezet6 szerepet jatszanak Eurdpaban és a vilagon

is. Jol mutatja a termékek si-
kerét, hogy mig 1995-ben
16,6%-0s volt az export ardnya
a GDP-bdl, 2015-re mér elérte
a 60%-ot.

Min&ségi szabvanyok tekinte-
tében az osztrak élelmiszer- és
italgyartok vezetd szerepet jat-
szanak Eurépaban és a vildgon.
Egyre tobb draga, luxuster-
méket exportal Ausztria, mert
a fogyasztok szerte a vildgon
készek magas arat fizetni a mi-
n&ségért és a kivételes izért,
A mez6gazdasagi export leg-
nagyobb részét az élelmiszer
és az ital kategoriak realizaljdk.
A vezetd exportkategoridk az
energiaital, a szénsavas Udi-
ték és ice-tedk, a sitemények,
tortdk és egyéb, édes osztrak

finomsagok.
Budai Klara

& Austrians are prepared for the international export

competition

Austria is the 14™ richest
country in the world as
regards per capita GDP. It
is the 29th biggest export
economy and the 1oth
most complex economy in
the world - according to
the economic complexity
index (ECI). Austria’s most
important export markets
are Germany, Italy, the USA,
Switzerland and  Hungary.
The products of Austrian
food and drink manufactur-
ers are famous for their high
quality and special charac

ter. Consumers all over the
world think of Austria as
the place where foods and
drinks are made using in-
gredients coming from the
best natural sources. These
products meet the strictest
quality requirements.

Austrian food companies
are used to fierce competi-
tion in the small domestic
market, therefore they enter
the international market
well-prepared. About 90
dairy companies, with many
years of experience, use the

best ingredients and the lat-
est production technology
to make products of the
highest quality. Fresh meat
- mainly beef and pork - is
exported to Japan, Swit-
zerland and the countries
of Central Europe. Austri-
an cured meat products,
especially bacon, are also
very popular abroad. Aus-
trian groceries are present
in more than 180 countries
and agri-food export’s share
from the GDP reached 60
percent by 2015./



Etelek és italok, amelyeket

Ausztrianak koszonhetunk

Az osztrak emberek
igazi inyencek, szere-
tik a sajat konyhaju-
kat. Az ételek egyben
identitast is adnak, az
étkezési szokasok a
csaladhoz, egy adott
kultarahoz és a nemze-
ti egységhez valo tar-
tozast is megtestesitik.

jO hirG osztrék konyha
sok hasonlésagot mu-
tat a magyar konyha-

val, készitményei kozott meg-
taldlhatdk az olasz kredciok —
az olajban sult halak, rizottok,
spagettik — de a cseh, lengyel,
bajor szarmazasu fogasok is.
Az osztrakok kivald mindségu
hentesarukkal rendelkeznek
(pacolt sonkak, virslifélék és
egyéb toltelékes aruk), melye-
ket reggelire vagy napkozbeni
étkezésekre fogyasztanak. A hi-
deg eléételeknek nincs nagy
kultusza néluk, azonban hoz-
zank hasonldan szeretik a joiz(,
tartalmas leveseket.

Ami az amerikaiaknak a ham-
burger, a japanoknak a sushi,
a briteknek pedig a fish and
chips, az az osztrékoknak a bé-
csi szelet. A tradiciondlis bécsi
szelet a bécsi konyha kdzismert,
3-4 milliméter vastagsagura
klopfolt, borjuhusbdl (borjudic,
frikando, felsél vagy alaposan
megtisztitott lapocka) készitett,
panirozott husétele.
Mindemellett, husok kozal a
vezetd szerep kétségtelendl

a marhahusé, aminek az a
magyarazata, hogy az alpesi
legel®kdn nagyszamban ne-
velt marhdk husa rendkivil
{zletes.

Az Alpokbdl aldzuduld tiszta
viz( hegyi patakok pisztrang-
ban rendkiviil gazdagok. igy
sok halételtk pisztrangbdl
készUl, de ismerik a fogast is,
és importbdl kertinek be az
orszagba tengeri halak, rdkok,
kagylok is.

Széles vélasztékat készitik a to-
jasételeknek és a tésztaételek-
nek Ausztridban egy jo ebéd
vagy vacsora elképzelhetetlen
tészta nélkul.

Edességek és desszertek te-
kintetében szintén sok izletes
finomsagot kodszonhetlink
Ausztridnak llyen a csészarmor-
zsa is, amely egy zsirban sult
tésztadesszert. A bécsi konyha
legismertebb édessége, amely
a volt Osztrak-Magyar Monar-
chia orszdgaiban a mai napig
népszery étel.

Kihagyhatatlan a felsoroldsbél
a vildghirl Mozartkugel is, me-
lyet az osztrék zeneszerzérél,
Wolfgang Amadeus Mozartrél
neveztek el. A golyd formaju
édesség nugatkrém, marcipan
és csokoladé egyedilalloan fi-
nom kombinacidja. Csakugy,
mint Magyarorszagon, Ausztri-
aban is nagy hagyomanya van
a rétes fogyasztasanak, mai for-
maja a 18-19. szazad forduldjan
alakult ki az Osztrak-Magyar
Monarchia teriiletén. Es ki ne
ismerné a Sacher-tortat, amely
az osztrak gasztrondmia egyik

legnépszerlibb siteménye.
Egyfajta csokoladétorta, amely
két réteg sUr(, nem tul édes
csokolddés piskotatésztabol és
a kozottik lévé vékony réteg
sargabaracklekvarbdl all.

Ha Ausztria nemzeti italait vesz-

szénsavas Udftdital vagy akér az
Inlanderrum, amely egy 38-80%
alkoholtartalmu, osztrak izesitett
rum.

Ausztria sz6l6kulturaja évszéza-
dokra nyulik vissza, mar a keltdk
és rémaiak idején is termeltek
bort a keleti tartomanyokban.
Manapsag Ausztria borterme-
lésének tobb mint egynegyede
Burgenlandbol, a Ferté-t6 kor-
nyékérdl szarmazik.

Ausztria sorfogyasztasban is
élen jar, a habos szomjoltot

szik gorcsd ald, akkor

olyan hazank-
ban is népszerli
szomjoltoval ta-
lalkozhatunk a o
sorban, mint az
Almdudler, amely f

egy gyogyno- .

vénytartalmu ; g
-

étkezések elétt,
" kdzben is, utan
is szivesen
kortyol-
jak, de f6-
zéshez is
" elBszere-

: = = tettel alkal-
Qa""—"r A &- * mazzék

#Foods and drinks originating from Austria

Austrians are real gourmets
and food is part of the na-
tional identity. Austria is
famous for the excellent
quality of its meat products
(hams, wieners, etc.) that
are consumed for breakfast
or during the day. Wiener
Schnitzel can be called the
country’s national dish: it
is prepared from veal slic
es, which are butterfly cut,
about 3-4mm thin and
lightly pounded fla, slightly
salted, and rolled in flour,
whipped eggs and bread
crumbs. However, the most

popular meat type is beef.
Austrians also have a large
selection of egg and noodle
dishes.

As for sweets and desserts,
among many other delica-
cies Austria gave Emperor’s
crumbs to the world - it is
still very popular in all the
countries that used to be-
long to the Austro-Hungar-
ian Monarchy. Mozartkugel,
a small, round sugar confec-
tion made of pistachio mar-
zipan and nougat, covered
with dark chocolate is a hit
all over the world. Strudel

and the famous Sacher cake
need no introduction either.
What about drinks? Alm-
dudler, a carbonated soft
drink made of herbal ex-
tracts is basically the coun-
try's national drink. Wine
has been made in Austria
since Celtic and Roman
times. Today the Burgen-
land region is responsible for
more than a quarter of the
country’s wine production.
It is needless to say that
Austria is also one of the
biggest beer producers and
drinkers./
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Lagy kavétej egyenesen
az osztrak Alpokbol

A Maresi Austria - a
———

GmbH tulajdona- :

toszertdl mentes.
Erezhetd, hogy a

Egészséges es praktikus
termekek a VFI kinalatabol

@ A VFl Ausztridban igazi
nagyhatalom, sok haz-

ban allé6 Maresi
Foodbroker Kft.
a magyar piacon
25 éve sikeresen
mikodoé élelmi-
szer-disztributor
cég.

Az osztrak anyaval-
lalat, a Maresi Food-
broker Kft. és tovabbi
3 lednyvallalat (Cseh-
orszagban, Szlovakia-
ban és Romaniaban)
az egyik legnagyobb
osztrak élelmiszeripari hol-
dinghoz, a Vivatis Holdinghoz
tartozik. Névadd markdjuk, a
Maresi kavétej-marketing-
kommunikaciéjaban kiemelt
szerepet kap a marka oszt-
rak eredete, a bécsi kavéhazi
kultura és az Alpok zold le-
geldi.

— A Maresi tiszta, természetes
termék, amely mindenféle
adalékanyagtol és tartdsi-

S Szponzordltillusztracio

legszebb kdrnye-
zetben legel6 al-
pesi tehenek tejé-
bél készul, melyet
naponta frissen
fejnek és azonnal
feldogoznak.

Ezen feltl nem hi-
anyozhat a termék
csomagolasarol az
emblematikus, sz6-
ke copfos alpesi kis-
lany sem, ez szintén
az osztrak jellegze-
tességeket képviseli — emlé-
keztet Prencsokné Dékany
Edina, a Maresi Foodbroker
Kft. marketing managere.
Hazajdban a Maresi jelen-
tésebb spontdn markais-
mertséggel és 50%-0s piaci
részesedéssel rendelkezik.
A marka eredeti arculata,
pozicionaldsa nem sokban
kulonbozik a magyarorszagi
megjelenéstdl. /

Maresi Austria GmbH is the owner of
Maresi Foodbroker Kft, which has been
successful in the Hungarian market for
25 years. In the marketing communica-
tion of Maresi coffee milk, the product’s
Austrian origin and Vienna’s coffee-
house culture are just as important as

& Creamy coffee milk from the Austrian Alps

the green Alpine meadows. Marketing
manager Edina Prencsokné Dékany
spoke to us about Maresi being a clean
natural product that is free from addi-
tives and preservatives. In Austria Ma-
resi is a very well-known brand with a
50-percent market share. //

Habuda-Salyamosy
Rita

marketingmenedzser

Glatz Hungary

A Glatz Hungary Kft.
osztrak tulajdonban -
levé cég, gabona-
tzletekkel és élelmi-
szer-forgalmazassal foglal-
kozik. A vallalat képviseli a
magyar piacon a VFl osztrak
étolajat gyarté cég KRONEN
termékeit, a finomitott ku-
koricacsira-olajat és a cit-
rommal vagy fokhagymaval
izesitett repceolajokat.

A Welsben székel& VFI cég
immar 200 év 6ta a Rauch
csalad tulajdonaban van, ét-
olajokat 1945 &ta gyartanak.

===
raltillusztracio

tartasi és gasztronomiai
markaval képviselteti
magat a kereskedelem-

-~ — ben. Elég csak a Frivis-

. sa, Bona, Ceres vagy

~ a KRONEN markakat
emliteni.
— Igyekszink a tren-
deknek megfeleld
termékekkel kiegé-
~ sziteni valasztékun-
-~ kat, a VFI valasztéka-
ban még sok olyan
arucikk van, amely
bevezetésre var. Ezek a
termékek egészségesek,
élvezeti értékik magas és
olyan specialis tulajdon-
sagokkal rendelkeznek,
amelyek megkdnnyitik a
sUtést-fézést, és hozzajarul-
nak a tokéletes ételek elké-
szftéséhez — hangsulyozza
Habuda-Salydmosy Rita, a
Glatz Hungary Kft. marke-
tingmenedzsere. /

e .
&P Szponzo

& Healthy and practical products from VFI

Glatz Hungary Kft. is an Austrian-owned
company that specialises in cereal and
food trade. It is them who represent KRO-
NEN products - a corn germ cooking oil,
and lemon- and garlic-flavoured rapeseed
ails - of Austrian cooking oil manufactur-

er VFl in Hungary. The company's other
brands include Frivissa, Bona and Ceres.
Marketing manager Rita Habuda-Sa-
lydmosy told: VFI products are healthy,
tasty and have special characteristics that
make cooking and baking easier. /

A vasarlok igényei mindenekelott

A SPAR-t 1932-ben, a hollandiai Zoeter-
meerben alapitotta egy Adriaan van Well
nevii kereskedd. A cég 6nallé nagy- és
kiskereskeddk kereskedelmi lancba szer-
vez6dott szabad tarsulasa volt, annak fel-
ismeréseképpen, hogy erdik egyesitésével
eredményesebben tevékenykedhetnek az
er6s6d6 konkurencia kozatt.

Vezérgondolatuk is ennek jegyében fo-
gant, azaz ,Egyetértd egylttmukodés altal
mindenki folyamatosan profitaljon”. Kozos
jelképnek a fenyét valasztottak A sikeres hol-

landiai mUkadés példaja nyoman az 6tvenes

években gyorsan elterjedt e modell el6bb
Eurépaban, majd a tdbbi kontinensen is.
A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
1991-ben alakult, és ezzel Magyarorszag is
részévé valt a vildg negyvenkét orszagara
kiterjedd nemzetkdzi tdmaorulésnek.
—Vallalatunk legfontosabb alapelve sze-
rint a vasarlé all a kdzéppontban. E filozo-
fia része a kilonféle vasarloi igényekhez
igazodd széles druvalaszték és kedvezd
arszint biztositdsa — mondja Maczelka
Mark, a SPAR Magyarorszag Kereskedel-
mi Kft. kommunikacios vezetdje.

Az elmult évek az in-
tenziv terjeszkedés
jegyében teltek el.
2016 végén a SPAR
Magyarorszag 6sz-
szesen 377 sajat lze-
meltetés( druhazzal
rendelkezett, illetve

Mzelka Mark franchise program-
kommunikaciés vezetd Ja’nak ég]sze alatt 116
SPAR Magyarorszag . . =

aruhdz mukodott,
ami igy mindosszesen 493 SPAR-logds
Uzletet jelentett az év végén. /

& Shopper needs are the top priority
SPAR was established by Adriaan van Well in Zoetermeer,
in the Netherlands, in 1932. SPAR Hungary started in 1991
and became part of a 42-country SPAR community.

Head of communications Mark Maczelka told that in the
retailer’s philosophy the customer is in the centre of at-
tention. In the last few years the retail chain was expand-

ing rapidly in the Hungarian market. By the end of 2016
there were 377 stores operated by SPAR Hungary and 116
shops were part of the retailer’s franchise network. /

98 @ 2017/4



www.glatz.co.hu
www.maresi.hu

Eredeti minoségben

A Landhof Hungaria az auszt-
riai Landhof Husipari vallalat
100%-o0s tulajdont leany-
vallalata, mely a Linzben és
a steiermarki St. Stefanban
gyartott termékek magyar-
orszagi forgalmazoja.

A Landhof é&ltal gyértott
termékek minden esetben
ellenérzétt mindségi alap-
anyagokbol, legmagasabb
technikai kovetelményekkel
és Ausztria legjobb szakem-
berei dltal iranyitva késziinek
A vdllalat termékei a hagyo-
manyos osztrdk és német
izeket tukrozik, mint a virslik,
fott-flstolt sonkak és kolba-
szok, mdjasok, grillkolbaszok.

Szortimentjében egyre na-
gyobb részt tesznek ki olyan
reformélelmiszerek, mint a
vegetaridnusoknak készult
,Ohne” hus-, széja- és glu-
ténmentes termékcsalad.

— Osztrak gyartoként igy nem
konkuralunk a magyaros ter-
mékekkel, hanem szinesebbé
és valtozatosabba tesszik a
piacot — jelzi Gndm Péter, a
Landhof Hungdria Kft. key
account managere.

A Landhof Ausztridban tébb
mint 400 terméket forgalmaz.
Ebbdl a magyar piacon a grill-
szezont is figyelembe véve
50 termékkel taldlkozhatnak
a vasarlok 7/

&¢In original quality

Landhof Hungaria Kft. is in 100-percent
Austrian ownership. Landhof products
are made from strictly controlled in-
gredients, using the best technology
available. The company’s products are
traditional Austrian- and German-type

wieners, cooked and smoked hams and
sausages, liver patés and grill sausages.
Key account manager Péter Gnam told
our magazine: the 5o Landhof products
sold in Hungary make the market more
colourful./

Almdudler, az izig-veérig
osztrak ud|t0|tal

Az Almdudler udi-
téitalt forgalmazo
Fruitful-Company
Kft. kommunikaci-
6ja soran kiemelt
hangsulyt fektet
arra, hogy Ausztriat
és az orszagerede-
tet hangsulyozza.

genjik is erre utal:
JAusztridbdl szeretettel. Es
gyoégynovényekkel”

Az Almdudler 1957 6ta palac-
kozza az alpesi életéromaot.
Ez Ausztria legismertebb
és legkedveltebb gydgyno-
vénytartalmu itala, valamint
tradiciéval és valédi érté-

Teimel Barbara
Tobbek kdzott szlo-  marketingmenedzser

Fruitful-Company

kekkel rendelke-
76, 100%-ig csaladi
tulajdonban Iévé
vallalkozdsa.

- Sok kiilfeldon élé
magyar, illetve siel&
turistaismerimeg a
terméket Ausztrid-
ban. A marka hire
igy szdjhagyomany
utjan is elérkezik
Magyarorszagra. Ezt a pozitiv
fogyasztéi benyomast tdmo-
gatjuk meg célzott marka-
kommunikaciéval — tudjuk
meg Teimel Barbaratol, a ma-
gyarorszagi forgalmazé Fruit-
ful-Company Kft. marketing-
menedzserétdl. /

Almdudler, the real Austrian soft drink

Fruitful-Company Kft. is the Hungarian
distributor of Almdudler soft drinks.
Marketing manager Barbara Teimel
told us that many Hungarians know
the brand from their trips to and hol-
idays in Austria. However, Aimdudler’s
target groups are different in the two

countries. The product’s Austrian origin
is emphasised in the communication
strategy, as the slogan goes: ‘From Aus-
tria, with love. And herbs.” At the mo-
ment two product versions are availa-
ble in Hungary: Aimdudler Original and
the sugar-free version. //

350-féle fliszernovény

’ (] [ 4

a Kotanyitol
A Kotanyi marka
torténelme mar
135 éves multra
tekint vissza.

Kotanyi Janos 1881-
ben alapitotta elsé
paprikamalmat
Szegeden, amely-

ben sajat maga al- Galacz Marta

tal termesztett pap- ~ Ugyvezetd igazgat
KOTANY! Hungaria

rika 6rlését folytat-

ta. 1884-ben megnyitotta elsd
Uzletét Bécsben. Az alapitd
késébb fliszerfeldolgozassal
bévitette tevékenységét.

- A Kotédnyi top markava nét-
te ki magat, amelyet jelen
pillanatban tébb mint 20 or-

szagban forgalmaz-
nak, és vallalatunk
tobb orszagban,
igy Magyarorsza-
gon és Ausztridban
is piacvezetd pozi-
ciéval rendelkezik
- mondja Galacz
Mérta, a KOTANYI
Hungaria Kft. Ugy-
vezetd igazgatdja.
A Kotanyi cégcsoport, amely-
nek kdzpontja és gyartélze-
me a Bécs melletti Wolkers-
dorfban taldlhato, 350-féle
flszerndvényt és tovabbi
250-féle keveréket forgalmaz
vilagszerte /

&k Kotanyi's 350 herbs and spices are sold all

The Kotanyi brand goes back 135 years:
it was founded in Szeged and the owner
opened the first shop in Vienna in 1884.
We learned from Marta Galacz, manag-
ing director of KOTANYI Hungaria Kft.

that products - 350 spices and herbs and
250 mixes — are marketed in more than
20 countries, and the company is market
leader in both Hungary and Austria. The
group’s headquarters is in Wolkersdorf. /

értékesités és lizletfejlesztés — orszagok és markak: 8¢ Ausztriazzzz74
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www.fruitful.hu/almdudler
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Erden nyilt meg
a 33. INTERSPAR hipermarket

szdgon: az érdi beruhdzasra mintegy

4.1 millidrd forintot forditott, és 100
Uj munkahelyet is teremtett. Az Uj hiper-
market a legkorszer(ibb kdrnyezetbarat
berendezésekkel lett felszerelve, belsé el-
rendezése praktikus és kdnnyen atlathato,
a vasarlasi élményt fokozza.
A csaknem 7 ezer négyzetméter alapte-
rdlet’ hipermarket kevesebb mint két év
alatt készilt el a helyiek és a févaros irdnya-
bol érkezék szamara is tokéletesen meg-
kozelithetd helyen, az Iparos Uti autdpa-
lya-csomoépont kdzelében. A beruhazasnak
koszonhetéen a kornyék infrastruktirdja
jelentésen javult, sét a bevésarldkdzpont
kozvetlen kdzelében egy jatszoteret is ki-
alakitottak Az druhazhoz tartozd csaknem
400, részben fedett parkolohely megkony-
nyiti az autoval érkezdk dolgat. A fébeja-
rathoz pedig buszmegalldt telepitettek a
konnyd megkozelithetéség érdekében.
Az Uj bevasarlokdzpontban taldlhatd IN-
TERSPAR a vdllalat legujabb, hazai és nem-
zetkozi szakemberek éltal gondosan meg-
tervezett, mindségi anyagokra és energia-
takarékos megoldésokra épulé koncepciét
kovet: a letisztult, innovativ kdrnyezetben
egymastol jol elkilonithetden taldlkozhat-
nak a vésarlok az egyes termékcsoportokkal.
Abejarat utan piactér jellegl zoldség-gyu-
molcs részleg fogadja a vevdket, majd innét
a latvanypékségen és friss pékaru zonan at
juthatnak el a csemegepultig. A hipermar-
ketben 6sszesen tobb mint 20 ezer magas
min&ségu termék kaphato.

Folytatja expanzidjat a SPAR Magyaror-

100 EERED 20174

Az druhédzhoz tartozik egy SPAR to Go étte-
rem is, ahol friss grilltermékek, szendvicsek,
salatafélék és egyéb, helyben készllt ételek
fogyaszthatok, mikézben az ingyen wi-fi
szolgdltatassal barki bongészhet az inter-
neten. A SPAR tovabbi Uj szolgéltatasokat is
bevezetett, hogy megkdnnyitse a véasarlast.
Az egyik ilyen a gyorsabb fizetés érdeké-
ben kialakitott kasszainformacios rendszer.

“—-—1 E* = i

A masik Ujdonsdag az elektromosautd-toltd
allomas, amelynek kodszonhetéen — akar
a vasarlas ideje alatt — barmilyen tipusu
villanyauto feltélthetd.

A SPAR szamara fontos szempont volt,
hogy a bevasarlokdzpont a fenntarthatd
fejl6dés szellemében kornyezetkiméld
megoldasokat alkalmazzon az épitkezés
soran. A vildgitast modern LED-lampak
biztositjak, amelyek jelentésen csdkkentik
az energiafelhaszndlast. A hité- és fUits-
rendszer szintén energiatakarékos meg-
oldésokra épul, akarcsak a hipermarketben
taldlhato hitébutorok zart kialakitasa.

Az INTERSPAR mellett tébb olyan bérlé is
talalhato a bevasarlékdzpontban, akik a
hétkodznapi Ugyek elintézéséhez kindlnak
lehet&ségeket a vasarloknak, ilyen példaul
a posta, a drogéria, az optika és ékszerlzlet
vagy kavézo. (x)

£33 INTERSPAR hypermarket
opens in Erd

SPAR Hungary invested HUF 4.1 billion in Erd to open
its 33rd hypermarket. The retailer created 100 new jobs
with the almost 7,000m? modern INTERSPAR store that
uses environmentally friendly technology. Thanks to the
investment, the infrastructure of the area has improved
considerably, for instance a playground has also been built
next to the shopping centre that is waiting for customers
with 400 parking spaces and a bus stop in front of the
main entrance.

More than 20,000 different, high-quality products are
available in the new hypermarket. There is a SPAR to Go
restaurant as well and other services include a cash reg-
ister information system and an electric vehicle charging
station. In the building of the INTERPSAR store shoppers
also find a post office, a drugstore, an optician’s shop, a
jewellery shop and a café. (x)


www.spar.hu

Ujabb gépberuhazas az STI Pet6fi Nyomdaban

A kecskeméti Pet6fi Nyomda a németorszagi, nyolc gyaregységgel rendelkez6 STl Group
legnagyobb nyomdaja. Beérkez6 rendelésallomanya folyamatos és toretlen, a tavalyi
év végén a vartnal nagyobb mennyiségii volumennel szembesiilt a cég vezetése. A haj-
togatott kartondobozokat, hullamkarton-dobozokat és tekercses ontapadé cimkéket
eléallité cég 2017-es egyik nagy beruhazasa egy tij, hatszines, UV lakkos ofszet nyomé-
gép beépitett, automata logisztikaval. Kolozsvari Gyorgy értékesitési igazgatot kértiik,

mutassa be a beruhazas kériilményei.

A beruhazast a folyama-
tosan novekedd értékesi-
tésiink indokolja. A piac
kedvezd hatdsait érezziik,
valéban novekedik a kis-
kereskedelmifogyasztas és
ennek nyoman partnere-
ink termékei is kelendéek,
a csomagoldanyagra is
nagyobb az igény. A
beruhdzas el6késziletei
mar folynak néhany hete, a gép hamarosan
megérkezik. Varhatéan a masodik negyedév
végén mar teljes erével termelni fog. A gép
egy vadonatuj Heidelberg tipusu beren-
dezés, amely minden ,foldi jéval” fel lesz sze-
relve. Mondom ezt Ugy, hogy alapvetéen egy
standard géprél beszéliink. Kérdés, kinek mi
a standard. Az STI Pet6éfi Nyomdanak van mar
ilyen technoldgidja, a beruhdzas elsédleges
célja a kapacitasok novelése, a hatékonysag
szintjének emelése. A gép inkabb a magasabb
hozzdadott értékkel rendelkezé termékek
nyomtatdsara lesz alkalmas, természetesen
hagyomanyos termékek el8allitasara is képes.

Kolozsvari Gyorgy
STl Petéfi Nyomda
értékesitési igazgatd

Az FMCG szektor minden résztvevdjének tu-
dunk a géppel termelni, st a gydgyszeripar
szamara is van benne lehet8ség, hiszen az
OTC teruletén mar szamos termék rendelkezik

U Jffid4d. e

valamilyen kllonleges fellletnemesitési meg-
oldassal. A gépek fejlédése toretlen, ez egy Uj
technolégias gép. Hidba van az STl-csoport-
nal néhdny éve hasonlé berendezés, biztos
vagyok benne, hogy az elmult években val-
tozott annyit a technika, hogy ebben is lesz a
piac szamara némi Ujdonsag.

A beruhdazéasok tekintetében nem allunk meg.
A kikészitési részre is terveziink nagyobb
beruhazasokat. A cél itt is a hatékonysag és
a kapacitas lehet6ségeinek bévitése, nem
is annyira a szliken vett volumenkapacitas a
kérdés, hanem inkabb a flexibilis lehet&ségek
megléte vagy szélesitése. Tavaly szintén a
nagyobb hozzdadott értékd, prémium ter-
mékek miatt ruhdztunk be két uj ablakozé
gépbe. Ezen igények kiegyenlitett belsé folya-
matdanak biztositasa is szempont volt az idei
beruhdzasok tervezésénél.

—-
STI GROUP

Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kiils6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com

PACKAGING POS SOLUTIONS

SERVICES | WWW.STI-GROUP.COM


www.sti-group.com
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Szakmai 6sszefogas nélkiil nem megy
— a kertészeti agazat fejlodési esélye

“~cendiilés »)0, hogy lassan haladunk, mert rossz iranyba

11, Retészeti Konferencia

megyiink...” Valoban ennyire mélyponton van

a magyar kertészeti agazat? Erre, és az agazat tobbi fontos
teriiletét: adozast, palyazati témakat, human hatteret, piaci
helyzetet, kiilfoldi jo gyakorlatot, iranyvonalakat érinto kérdésre
kapott valaszt az, aki részt vett a Szegeden 2017. marcius 9-10-e
kozott megrendezett Zsendiilés lll. Kertészeti Konferencian.

kertészeti dgazat szerepléi egyre
Atudatosabban tervezik gazdalko-
dasi éviket, termelésiiket. KiderUl
ez abbdlis, hogy az idei év elején szamos

konferencia foglalkozott a kertészeket g
érinté valtozasokrol.

Elso kézbol

A Fazekas Sandor féldmdvelésigyi mi-
niszter févédnokségével megrendezett
ZsendUlés lll. Kertészeti Konferencia ma
az orszag egyetlen olyan szakmai kon-
ferencidja, ahol a résztvevék elsé kézbdl
értestilhetnek a kertészeti d4gazatot érin-
t6 aktualis kérdésekrdél Ezen a konferen-
cian egy asztalhoz tlnek a dontéshozok,

matikus blokk, 5 moderator, 10 el6add és
19 kerekasztalbeszélgetés-résztveve varta
a latogatdkat. A konferencia felépitése és
technikai hattere lehetéséget adott arra

Racz Jozsef (Kert-Esz Klub Magyarorszag Egyesiilet),

marcius 31-ig megtorténik, és a palyazatok
atkerllnek a miniszterelndkséghez. A be-
ruhdzasokat sajat kockazatra elkezdhetik
a gazddk, 6k a tavaszi eredményhirdetés
utan kozvetlen kifizetési kérelmet nyujt-
hatnak be. Az a palyazo, aki csak a vég-
s6 dontés utan fog bele a fejlesztésbe, a
megvalodsitdshoz 50% eléleget vehet fel,
de csak bankgarancidval. A piacindl joval
kedvezébb diju bankgarancia elérése a
célja a miniszterelndkségnek ahhoz, hogy
a tébb mint 70 millidrd forintos kerethez
minél kdnnyebben hozzdjuthassanak a
palydzok.

Dr.Raskd Gyodrgy agrarkdzgazddsz szerint
a beruhdzésok nem hidbavaldk, hiszen
a zo6ldség-gyimolcs kereslet egész Eu-
ropaban, igy Magyarorszagon is né. Az
agrarkdzgazdasz szintén hangsulyozta
a termeldi szdvetkezetek fontossagat az
aruhazlancokkal valo targyaldsok soran,
és meglatasa szerint a zoldség-gylimolcs
27%-0s &fatartalmdanak 5%-ra vald csok-
kentése nemcsak a feketegazdasdgot
fehéritené, de versenyelényt nyujtana
az integralt moédon miikodé szovetke-

Farkas Sandor (Orszaggyiilés Mez6gazdasagi Bizottsaga),
Kis Miklés Zsolt (FM), dr. Feldman Zsolt (FM)

a szakmai szervezetek, kereskedécégek, zetek szédmara.

s6t, a termeldk képviseldiis. Az dgazat

helyzetének megértéséhez, javitasdhoz,

a kitorési lehetéségek megtaladldsahoz
rendkivil fontos a naprakészség. Ebben
segit a Zsendulés — mondta Racz Jozsef,
a szervezé Kert-Esz Klub Magyarorszég
Egyesulet elndke. Az elndk szerint a szak-
mai egyUttmukddésre jo6 példa a ZsendU-
lés, amelynek pénzigyi tdmogatasabdl a
Kert-Esz Klub Egyestilet tagjainak termékeit
értékesité franchise haldzat, a Vitamin Sza-
lon® is részt véllal. Az elndk hangsulyozta,
ez a konferencia nem a technolégiai és
termesztési tudnivalokrol szol.

— A neves el6addk a gazdasagi, munka-
erépiaci helyzetrél, dgazati lehetéségekrél
beszélnek Megismerhetlnk sikeres hazai
és kulfoldi kertészeteket, a konferencia
résztvevéi az orszag vezetd kis- és nagy-
kereskedelmi halézatainak képviselSivel
egyutt gondolkodva, kdzdsen tehetnek a
kertészeti dgazat fellenditéséért. Az eléada-
sok nemcsak az anyagi forrasokat, hanem a
megoldasi lehetdségeket is megmutatjak
a résztvevéknek Hidnypotld rendezvény ez
a konferencia - fogalmazott Racz Jézsef
A kétnapos konferencidnak otthont ado
Hunguest Hotel Forrasban 21 kidllito, 6 te-

is, hogy a konferencia résztvevéi azonnali
visszajelzésekkel befolyédsoljak a beszélge-
tés menetét Mindkét napon jol vizsgazott
az sms-Uzendfal, amelynek kérdéseire kész-
séggel valaszoltak az eléaddk.

Aprilisra megérkezhetnek a
palyazati pénzek

Az elsé nap az afaval, az addzési rendszer-
rel, a palydzati elbiralas lassusagaval kap-
csolatos kérdések korul forgott.
Dr.Feldman Zsolt agrargazdasagért felelés
helyettes dllamtitkér kiemelte a termeléi
szervezédések fontossagat, az dgazat mar-
ketingtevékenységének fokozott szerepét
és a piaci viszonyok rendezését a termeldk
kiszolgaltatottsdgdnak csokkentésére.

Kis Miklos Zsolt agrar-vidékfejlesztésért fe-
lel6s allamtitkdr egyetértett a kertészekkel
abban, hogy a pélydzatok beaddsa nehéz-
kes, elbirdlasuk lassu. A birdld szervezetek
dtalakitdsaval és a kormanyhivatalokon
belll készitett intézkedési tervvel viszont
a kertészetben az elsé és masodik sza-
kaszban beadott palydzatok jogosultsagi
ellenérzése a hidnypdtldsokkal egyditt 2017.

Verseny a munkaeroért
Megfeleld munkaeréhattér hidnydban
azonban az dgazat nem mUkédhet hatéko-
nyan. Eléadésaban Fodor Zoltan, a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara mez6gazdasagi
igazgatdja elmondta, amig a kdzfoglal-
koztatds célszamai, forrdsai és a rendszer
mogottes motivacioi nem valtoznak, az
elsédleges munkaerépiacra visszavezetd
eszkdzok sem lesznek képesek célt érni.
Hasonld gondolatokat osztott meg a hall-
gatésaggal a Debreceni Egyetem docense,
dr. Apéti Ferenc is, aki szerint nem a ver-
senytarsak az erések, hanem mi vagyunk
gyengék Ennek okaként tobbek kdzott a
tdmogatasok nem hatékony elosztasat, a
munkaeréhidnyt, a termelési hatékonysag
hidnyat és az orszag kutatdbazisainak meg-
sz(inését jeldlte meg.

Baja Sandor, a Randstad Hungary Kft. tigy-
vezetéje nemcsak a mai munkaerépiacot
ismertette el6éadasaban, hanem megol-
dasi javaslatokat is vazolt a j& munkaeré
megszerzésére és megtartasara vonat-
kozdan. Valdszinlileg ezeket a megoldasi

javaslatokat alkalmaztak a csttortoki nap

3. blokkjaban szerepl6 sikeres, feltorekvé


www.zsendules.hu

kertészeti vallalkozasok is, amelyek ko-
zUl a konferencian a lengyel Pomidorki
Mez8gazdasagi és Kertészeti Farm és
az eisberg Hungary Kft. mutatkozott be
részletesebben.

A csUtortoki konferencianapot a kialli-
téi el6adasok, majd a galavacsora zarta,
aholidén is dtaddsra kertltek a Zsendu-
lés-dijak.

Tudatos fogyasztok, élénkiilo
kereskedelem

A Zsendulés |ll. Kertészeti Konferencia
masodik napjan a piacé volt a fészerep.
Az el6addk és a kerekasztal-beszélgeté-
sek résztvevdi atfogd képet adtak a nagy-,
a kul- és a kiskereskedelemrél, valamint az
ezekben rejl6 lehetéségekrdl.

Az Agrarmarketing Centrum képvisele-
tében dr. Végvariné Henter Lilla szakmai
titkdr beszélt a vezetévaltason atesett Ag-
rarmarketing Centrum szerepérdl, straté-
giai céljairdl és a megvalositasi eszkdzokrél
belfoldon és kulfoldon egyarant. A konfe-
rencia szakmai tdmogatoja az idén szep-
temberben megrendezésre keriil6 OMEK
kiallitast és a kilkereskedelmi tevékeny-
séglinkben fontos szerepet jatszd berlini
Fruit Logistica kidllitast tekinti prioritasnak.
A kerekasztal-beszélgetés résztvevsi hang-
sulyoztdk a kilfoldon vald egységes fellé-
pés fontossagat, a termékpalyakampanyok
fokozott szerepét a belfoldi zoldség-gyu-
molcs fogyasztas szempontjabdl, és a piaci

Minden évben atadasra keriil-

nek a Zsendulés-dijak, elismerve

a magyar kertészeti dgazat szerep-

I16inek munkajat.

Idén a kovetkezé kertészeknek tapsol-

hattak a Zsendulés IlI. Kertészeti Kon-

ferencia galavacsorajanak résztvevoi.

GyUmolcskertész: Kiss Gabor, Boldog-
kévaralja

Hajtato kertész: Feczak Taméas, Hod-
mezévasarhely

Szabadfoldi kertész: Becsey Zoltan, Ba-
lastya

Sz6lész-borasz: Koch Bordszat, Borota

Virdgkertész: Kocsis S. Andras, Szeged

Fiatal kertész: Toth Csaba, Balastya

Eletm-dij: Majsai Zoltan, Oroshaza

N 2%

& Zsendulés Award winners in 2017
Fruit grower: Gabor Kiss, Boldogkévaralja.
Germination ~ specialist:  Tamas  Feczak,
mezévasarhely.

Outdoor horticulturist: Zoltan Becsey, Balastya.
Viticulture and oenology: Koch Winery, Borota.
Flower grower: Andras Kocsis S, Szeged.

Young horticulturist: Csaba Toth, Balastya.
Lifetime achievement: Zoltan Majsai, Oroshaza.

Hod-

Az érdeklédéket 21 kiallito,
6 tematikus blokk, 5 moderator, 10 el6ad6 és
19 kerekasztalbeszélgetés-résztvevo varta

szereplék dsszefogdsanak eléremozditd
hatdsat.

Akonferencia zar¢, kiskereskedelmi blokk-
jaban Kocsis Eszternek, a Nielsen tgyfél-
kapcsolati vezetdjének eléadésa segit-
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ségével a kereskedelemben érdekelt
felek bepillantast nyerhettek a magyar
fogyasztok fejébe. A jelenleg igencsak
tulsulyos magyar lakossag 84%-a ter-
vezi, hogy étrendjén véltoztatva éri el
egészséges testsulyat Ez az adat ala-
tdmasztja a zoldség-gyumolcs irdnti
kereslet ndvekedését, és mivel ezek a
fogyasztok mar sokkal tudatosabban
vasarolnak, a mindségi kovetelmények
emelkedését is. A fogyasztok egyre in-
kabb keresik a z6ldség-gylimolcs szak-
Uzleteket, igy a REL (révid elldtasi 1an-
cok) elébb-utdbb teret hodithatnak a
hiper- és szupermarketektd|, piacoktdl.
A valtozo étkezési kultura, a tudatos va-
sarlds, a hazai termékek elényben része-
sitése mind elésegiti a kertészeti dgazat
fejlédését, elérelépését.

Ponyai Réka

srmdiibis 1] Kerrdammi Kosfenar Hlizd
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On 9-10 March 2017 Hunguest Hotel
Forras in Szeged was the host of the
3rd Zsendiilés Horticulture Confer-
ence. Topics included taxation, sub-
sidies, human resources, market situ-
ation, best practices from abroad and
the latest trends. Minister of Agricul-
ture Sandor Fazekas was the patron
of the event, which was organised by
Kert-Esz Club Hungary Association.
President of the association Jozsef
Réacz told that Zsendiilés is a good
example of cooperation in the sector,
because one of the event's sponsor is
successful franchise Vitamin Salon®
that sells the products of Kert-£sz
Club members. The president stressed
that the conference was focusing on
the situation and opportunities of the
horticulture sector. At the two-day
event there were 21 exhibitors, and 19
roundtable discussions were held in 6
thematic blocks, with the participa-
tion of 5 moderators and 10 speakers.
On the first day deputy state secre-
tary Dr Zsolt Feldman highlighted the
importance of establishing growers’
cooperatives, the role of marketing
and the need to make fruit and veg-
etable farmers less exposed to external

factors. Miklos Zsolt Kis, secretary of
state responsible for agricultural and
rural development agreed with those
who said that the process of submit-
ting funding applications and being
granted the financial support is slow.
He told that all applications submitted
in phases 1 and 2 will be passed on to
the Prime Minister's Office by 31 March
2017. Growers will get funding for their
development projects from a budget
of HUF 70 billion. Agricultural econo-
mist Dr Gyorgy Rasko spoke about the
growing demand for fruits and vege-
tables in Europe. He also stressed the
importance of forming cooperatives
and cutting the VAT on fruits and veg-
etables from 27 percent to 5 percent.

Zoltan Fodor, director of agriculture
at the Hungarian Chamber of Agri-
culture (NAK) explained that without
a proper workforce background, the
sector will never be able to produce
efficiently. Dr Ferenc Apati, associate
professor at the University of Debre-
cen opined that the reasons behind
the horticulture sector's weak per-
formance are the inefficient distribu-
tion of financial resources, workforce
shortage, low production efficiency

& Cooperating is fundamentally important: horticulture’s chances for development

and having no proper research back-
ground. Sandor Baja, managing direc-
tor of Randstad Hungary Kft. recom-
mended solutions for recruiting and
keeping quality workforce. The first
day ended with a gala dinner where
this year's Zsendiilés Award winners
were announced.

On the second day Dr Lilla Végvariné
Henter, secretary of trade matters at
the Agricultural Marketing Centre
(AMC) spoke about the organisa-
tion's role, strategic objectives and
tools of implementation now that it
has a new leadership. This year AMC's
strategy focuses on two trade shows,
the National Agriculture and Food Ex-
hibition (OMEK) in Budapest — held
in September —and the Fruit Logjstica
in Berlin. Eszter Kocsis, client service
director of Nielsen gave a presenta-
tion on what consumers think about
fruit and vegetable consumption. 84
percent of consumers plan to change
their diet to become healthier and
to lose weight. This is good news as
regards the demand for fruits and
vegetables. A growing number of
consumers is buying in specialist fruit
and vegetable shops. /
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Kockazatos EKAER

Hatalyba lépett az EKAER médositasa, mely-
ben valtozott a kockazati biztositék fizetésé-
re kotelezettek kore. Eszerint biztositékot kell
fizetnie az uj EKAER-kételezetteknek még
nem kockazatos termékek esetén is. A szaba-
lyozas a K6zosségen beliili termékértékesité-
seket tovabbra sem érinti, csak a beszerzést,
valamint az elsé belfoldi értékesitést.

A MAZARS elemzésébdl kiderll, hogy az Uj
EKAFR-kotelezettek, vagyis azok a cégek, ame-
lyek a targyévben és azt megeléz6 kettében
egyszer sem kértek még EKAER-szamot, illetve
azok, amelyeknek az EKAER-szam igénylésiik
sordn fel volt fliggesztve az addszamuk, a

tovéabbiakban meghatéarozott ideig kockézati
biztositék fizetésére kotelezettek A leginkabb
érintettek az Ujonnan alakult hazai vallalko-
z&sok, illetve a Magyarorszagon afaalanyként
Ujonnan nyilvantartasba vett kilfoldi tarsasa-
gok. A kockézati biztositékot az elsé bejelen-
téskor és az elsé bejelentéstdl szamitott 180.
napig tett bejelentéskor kell nyujtani. Ha az
elsé EKAER-jelentést kdvetd 180 napon belll
nem térténik tiz EKAER-jelentés, akkor a tize-
dik EKAER-szam igényléséig kell a kockazati
biztositékot nyujtani. A kockdzati biztositék
esetében fontos, hogy a biztositékot elére
fel kell tolteni a bejelentést kovetd 45 napban

tervezett értékesitések dsszegének 159%-ara.
Ezutan pedig folyamatosan vizsgalni kell,
hogy 45 nap étlagaban a befizetett kockaza-
ti biztosfték eléri-e a mar tényleges adatokon
alapuld értékesitési volumen 15%-4at.
Ugyanakkor, ha az adéhatésag barmely ado-
nemen tartozast észlel, annak rendezését a
kockazati biztositék Osszegébdl dtvezetés Utjan
intézheti. llyenkor pedig eléfordulhat, hogy az
ado- vagy jaruléktartozas kiegyenlitése miatt
az elktlonftett biztositék nem éri el a torvényi-
leg el&irt mértéket. Ha pedig nincs megfeleld
biztositék az elkiilonitett EKAFR-szamlan, akkor
nem lehet EKAER-szadmot kérni./

% Risky EKAER

The modification of the Electronic Public
Road Trade Control System (EKAER) has
entered into force: in the new system even
those must pay a risk warrant who transport
non-risky goods. The new regulation doesn't

affect product selling in the Community,
only purchasing and the first domestic sell-
ing. An analysis by MAZARS reveals that
newcomers to the EKAER system must pay
a risk warrant for a specified period of time.

The risk warrant needs to be submitted at
the time of the first reporting and at the time
of the reporting that takes place 180 days lat-
er. It is very important that the sum of the
risk warrant needs to be 15 percent of the val-

ue of total sales planned for the 45 days after
the reporting. After this it has to be moni-
tored constantly whether the risk warrant
paid covers the 15-percent of the sales value
on average in the 45-day periods. //

Amig az Egyesiilt Kiralysag az EU tagja, tisz-
teletben kell tartania az Unié jogrendszerét
- err6l targyaltak az Eurépai Bizottsagban
marcius elején.

Sokan azt is hangoztattak, hogy az uniés pol-
géarok nem lehetnek alku targyai. A vitaban
tbben elmondtak, hogy az Egyesilt Kirdlysag-
ban élé mintegy 3,1 millio unids allampolgar
a tavaly juniusi népszavazas utan bizonytalan

helyzetbe ker(ilt Ezeknek az embereknek a sza-
bad mozgashoz vald unios alapjogat a kilépés
befejezéséig biztositani kell, a szerzett jogaikat
pedig ezutdn is garantélni kell. A vita soran
a mas tagallamokban élé brit dllampolgarok
kalvaridja is szoba kerult. Vera Jourova unids
biztos szerint az uniés polgérok tisztességes
bandsmaodot és biztonsagot érdemelnek Javor
Benedek (Zoldek, PM) képviseld kiemelte:

— A Brexit-targyaldsok sordn az Unidnak ki kell
allnia azért a 2,3 millié ott él6 unids allampol-
garért, kdztlk tobb szézezer magyarért, akik-
nek a szabad mozgashoz és munkavallaldshoz
valo joga a brit intézkedések soran sériilhet.
Az Uniénak egyértelmdivé kell tennie, hogy
Nagy-Britannia a targyalasok lezarultdig az EU
teljes jogu tagja, tiszteletben kell hogy tartsa
ezeket a jogokat. /

Ax‘l'/‘
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While the United Kingdom is a member
of the European Union, the EU’s legal sys-
tem needs to be respected — concluded a

discussion in the European Commission
in early March. In the debate many people
talked about the uncertain situation — af-

ter the Brexit vote — of the 3.1 million EU
citizens who live in the UK. It was made
clear that these people should be guar-

anteed their right to free movement until
the process of the UK's exit from the EU is
completed. //

Kanadai lehetoségek

Tamogatta az EU-Kanada atfog6 gazdasa-
gi és kereskedelmi megéllapodast (CETA)
a plendris lilésen az Eurépai Parlament
februar kozepén. Az egyezményt tobb
mint 5 évig targyaltak, miutan zold utat
kapott az EP-t6l, mar csak a nemzeti parla-
menteknek kell jovahagyniuk. A CETA-nak
k6szonhetéen varhatéan néni fog a két
fél kozotti kereskedelem, a hatalyba lé-
pésekor a legtobb vamot eltérlik. Fontos
azonban, hogy a CETA nem valtoztat az
unids szabvanyokon.

Az egyezmény megkdnnyiti az unids allampol-
garok szamara, hogy példaul jogi, konyveldi,

mérndki vagy akar épitészeti szolgaltatasokat
kindljanak Kanadaban. A megéllapodas ugyan-
is keretet ad a szakmai képesitések kolcsonos
elismerésének megkonnyitéséhez Emellett a
CETA-val kdnnyebb lesz a véllalkozasok szamé-
raa munkatarsaik EU és Kanada kozotti ideigle-
nes mozgatasa. A CETA javitja majd az eurdpai
vallalatok Uzleti lehetéségeit Kanadaban, és
megkdnnyiti, hogy oda exportaljak termékei-
ket Emellett Kanada kormanyzati beszerzéseit
nagymeértékben megnyitja az unios vallalatok
elétt, jobban, mint barmely mas kereskedelmi
partnere vonatkozasaban. Az orszag egyetlen
honlapon fogja vezetni a kézbeszerzési eljara-

sait, ami jelentésen megkonnyiti a kisebb val-
lalkozasok szamara a palyazast, hiszen ennek
akadalya sokszor az, hogy nem férnek hozza
a sziikséges informéaciéhoz.

A piacok megnyitasanak célja, hogy az arak
alacsonyan maradjanak, de a termékek széle-
sebb korébdl vélaszthassanak a fogyasztok A
tervek szerint az eurépai vallalkozasok a mezé-
gazdasagi és élelmiszeripari termékeik 929%-4t
vammentesen tudjék exportalni Kanadaba.
Az orszag emellett vallalta 143 magas miné-
ségUi eurdpai termék foldrajzi drujelzéjének
oltalmét, mint példaul a szegedi téliszaldmi, a
Roquefort sajt vagy a holland Gouda sajt. ./

# Opportunities in Canada

In mid-February the plenary session of the
European Parliament voted in favour of the
Comprehensive Economic and Trade Agree-
ment (CETA) between the EU and Canada.
It is now the parliaments of member states
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that need to give their approval. Thanks to
the CETA, the EU's trading with Canada will
be given a boost and most customs duties
will be abolished. Itis very important to note
that the CETA won't modify EU standards.

The trade agreement will make it easier for
EU citizens to offer certain services (eg. le-
gal, accounting, engineering, etc.) in Canada.
CETA will also facilitate temporary staying
for the employees of enterprises in both the

EU and Canada. Exporting to Canada will
also become easier, for instance European
businesses are now allowed to export 92
percent of their agri-food products to Can-
ada duty-free. //
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Markaépités a munkaeropiacon

Hogyan tamogathatja

a munkavallalok megtalalasat
és megtartasat a hatékony
munkaltatoi markaépités -
erre a kérdésre igyekezett
valaszt adni a Brandbook.

hu és a Brand Content altal
szervezett Markaépités

a munkaeropiacon elnevezésii
konferencia. A eseményen
részt vevo 130 kommunikacios
és HR-szakember, valamint
cégvezeto és civil szervezetek
képviseloi az eloadasok
mellett workshopokon is
ismerkedhettek a legjobb
gyakorlatokkal a héten.

munkaeréhiény, illetve a tobor-
Azés—megtartés kérdéskore napja-

inkra a magyar vallalatok els¢sza-
mu kihivésava valt. A problémat fokozza,
hogy komplex megoldést igényel, melyet
atfogdan a munkaltatéi markaépités fogal-
maval szoktak tarsitani a szakemberek.
A témaval egyre tobb HR- és gazdasagi
konferencia, cikk foglalkozik, tegnap vi-
szont egyedi mddon a markakommuni-
kécios oldalarol kozelitette meg a terliletet
az a kdzel 130 kommunikacids, HR-szakem-
ber, cégvezetd és civil szervezeti munka-
tars, akik a Brandbook.hu és a Brand Con-
tent ltal kdzosen szervezett Markaépités
a munkaerépiacon konferencian ismer-
kedtek a munkaltatdi marka fogalmaval.

Alap a cégonismeret

A Superbrands, MagyarBrands és a Pro-
duct of the Year dijazési rendszerek ta-
mogatasaval megvaldsult eseményen
toborzas, megtartds és a munkaltatoi
marka kialakitasa és Uzemeltetése tema-
tikakban tartottak el¢adasokat, worksho-
pokat és szekcidUléseket. A résztvevék-
nek lehetéséguk nyilt arra, hogy 6sszedl-
litsak egyedi problématérképiket, amire
az interaktiv foglalkozasokon keresték
a megoldasokat.

A konferencia eléaddsainak visszatéré
eleme volt, hogy a munkaltatéi markaval

valo foglalkozasnak azzal kell kezdédnie,
hogy a cégek megismerjék dGnmagukat.
Ez szervezetfejlesztési, stratégiai kihivas,
és nagyban fliigg a cégvezetd, adott eset-
ben a kkv-tulajdonos nyitottsagatal, fejlé-
dési képességétdl. Ezt a paradigmavaltast
a munkaeréhidny kényszerfti ki, mivel a val-
lalkozésoknak egyre inkdbb ki kell szolgal-
niuk a munkakeresék igényeit.

— A régi rendszerekhez szokott menedzse-
rek szdmdra a szemléletvaltas jelenti a leg-
nagyobb kihivast. Sokan csak a toborzasi
problémat érzékelik, pedig a belsé fej-
lesztés hatdsara kialakitott munkavallaléi
élménystratégia kidolgozasa az alap, mely-
nek Uzemeltetése és folya-
matos fejlesztése is komoly
feladat. Csak ezutan érdemes
a toborzassal foglalkozni.
Ellenkezd esetben olyan
csapdahelyzetek alakulhat-
nak ki, amikor a latvéanyos
toborzékampéany hatéséra
érkezé Uj munkatérs csalodik
a cégben mar a jelentkezési,
betanulasi szakaszban. A ko-
z0sségi média vildgaban az
ilyen tapasztalatok nagyon
gyorsan elterjedhetnek, rom-
ba dontve az épp kialakitan-
do, nem tul erés labakon
allé céges markét és az ed-
digi eréfeszitéseket — mondta Kéli Gyorgy,
a Brandbook magazin és a Brandbook hu
f6szerkesztéje.

Cégen beliili egyiittmiikodés kell

A konferencia el6adoi egyetértettek ab-
ban, hogy a munkavallaléi maérka kiala-
kitdsa a vezetdi szemléletvaltas, a céges
kulturdlis akadalyok mellett kihivast jelent
a szakemberek egytttmuikodésében is,

A munkaltatoi markaval val6 foglalkozasnak azzal kell
kezd6dnie, hogy a cégek megismerjék 6nmagukat

mivel ezt a terlletet a HR-es munkatars
mellett a kommunikacios, marketinges és
PR-es szakemberek k6zos munkaja tudja
teljesen lefedni. Tehat kilén munkacso-
port, szervezeti egylttmikodés kialakitasa
szlkséges hozza, a megfeleld koltségvetési
keret mellett.

- Az a cég, amelynek nem mindegy, hogy
ki lesz az Uj kollégdja, nem Uszhatja meg,
hogy ne foglalkozzon a munkaltatdi mar-
kéjaval Ehhez képest a magyar cégek nagy
részének fogalma sincs arrél, hogyan fog-
jon hozza a kiépitéséhez - mondja el Ba-
logh Péter, a DreamJo.bs Uj generacios
allasportél alapfitdja.
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A Markaépités a munkaerépiacon konfe-
rencia résztvevéinek visszajelzései alapjan
lathatd, hogy hatalmas igény van a vallal-
kozasok részérél a teriilet jobb megismeré-
sére, a hazai jo gyakorlatok jobb feldolgo-
zasara. A szervezOk ezért tovabbi szakmai
workshopok, kurzusok megrendezését
tervezik a munkaltatoi marka kialakitasa
és a munkavallaléi élmény fejlesztése té-
makorokben. /7

¢ Brand building in the labour market

Brandbookhu and Brand Content
organised a conference, titled Brand
Building in the Labour Market. 130
communication and HR experts,
company directors and NGOs were
present. By now workforce shortage
and the problems of recruiting and
keeping workers has become one of
the biggest challenges for employers.
This problem can only be solved by
using a complex approach: employer
branding.

Many speakers talked about the
importance of companies learning

about themselves. This should be
the first step in the process of em-
ployer branding in an age, when
businesses need to serve the needs
of job seekers more and more. Gyor-
gy Kali, editor-in-chief of Brandbook
magazine and brandbookhu told:
managers who got very much used
to the old way of doing things must
change their attitude — many of them
only see the problems occurring
in the field of recruitment The edi-
tor-in-chief underlined that the basis
to build on should be developing an

employee experience strategy, after
which the recruitment process can
follow.

Speakers agreed that building an em-
ployer brand requires cooperation
by experts working in different areas
such as HR, communication, mar-
keting and PR. According to Péter
Balogh, founder of job search website
Dreamjo.bs, companies that would
like to recruit quality workforce can't
avoid doing employer branding work.
Still, the majority of Hungarian firms
have no clue where to start.//
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Noi vallalkozok:
Magyarorszag a kozépmezonyben

Magyarorszagon szinte
minden harmadik vallalkozas
tulajdonosa vagy vezetoje

no, ami a férfi-noi
esélyegyenloség szempontjabol
vilagviszonylatban is jo
aranynak szamit - derilt ki

r"”e

a Mastercard Noi Vallalkozoi
Index kutatasabol. A kutatas
azt is vizsgalta, hogy az egyes
orszagokban a noi vallalkozok
mennyire tudjak kiaknazni

a rendelkezésre allo
lehetoségeket, tamogatasokat,
mennyire indulnak kedvezo
helyzetbol - ilyen tekintetben
hazank a kozépmezonyben
végzett.

Mastercard N6i Vallalkozoi Index
Aésszea’llita’sa sordn 12 mutatot

és 25 almutatot hasznadltak arra,
hogy a néi vallalkozdk helyzetét vizsgal-
jak vilagszerte, kiemelten Azsiaban, Ko-
76p- és Kelet-Afrikaban, Eszak-Amerikaban,
Dél-Amerikaban és Eurépaban. Az 54 or-
szagban elvégzett kutatés érintette a vi-
lag néi dolgozdinak 78,6 szézalékat, ugy,
hogy a mintaban valds eltérések adddtak
a kovetkezé, a kutatas f6 sulypontjait add
témakban: a néknek milyen lehetdségei
adddnak az eldléptetésre, milyen tudasbéli
és pénzugyi eszkdzok dlinak a ndk rendel-
kezésére, hogyan alakulnak a vallalkozast
tdmogatd tényezdk.
A Mastercard N6i Véllalkozéi Indexében
a fejlett orszagok kertiltek az élre — Uj-Zé-
land (74,41) vezet, megelézve Kanadat (72,4)

és az Egyesdilt Allamokat (69,9). Ezekben
az orszagokban taldljuk a legjobb felté-
teleket a néi véllalkozdk szamara: erds és
Osszetarto kis- és kozépvallalkozdi réteg, az
elérehaladast segité kormanyzati hattér és
tadmogato kornyezet.

Mastercard NG6i Vallalkozoi Indexe:

A legjobb 10 orszag, ahol a nék kedvezé

helyzetbél indithatnak vallalkozast

Uj-zéland 74,4
Kanada 724
Egyesiilt Allamok 69,9
Svédorszag 69,6
SzingapUr 69,5
Belgium 69,0
Ausztrlia 68,5
Fulop-szigetek 684
Egyesult Kiralysag 67,9
Thaifold 67,5

Magyarorszag az ¢sszesitett index 34. he-
lyén végzett. A ndi vallalkozasok aranya
hazankban 27,8 szazalék, vagyis szinte min-
den harmadik véllalkozas tulajdonosa vagy
vezetdje nd. Ebben a tekintetben a 15. he-
lyen szereplink. Am nem olyan j¢ a helyzet,
ha azt vizsgéjuk, hogy a nék a férfiakhoz
képest mennyire konnyen jutnak vezetd
pozicidba, kapnak kedvezd elbirdlast hitel-
igénylésnél, vagy segitik-e Sket vallalkozéi
programok Ebben a tekintetben Magyar-
orszag a 35. helyen all a listdban. Ha pedig

-
Elszantsag és sikerorientaltsag
a néi vallalkozok két fontos motivacioja

azt a faktort vizsgaljuk, hogy a nék milyen
hatrdnnyal szembesiinek pénzigyi part-
nerként, vagy akér az akadémiai palyan
a felsoktatasban, a 42. helyre kerltink

Motivaciok és akadalyok

Az index alapjan elmondhato, hogy azok-
ban az orszagokban, ahol kedvezébbek
a kordlmények, a vallalkozok lehetdség-
vezéreltek, vagyis a tovabbhaladéas mo-
tivalja 6ket, igy nagyobb sikert érnek el.
Ezzel szemben azokra az orszagokra, ahol
kedvezdtlenebbek a kortilmények, a tul-
élésért kiizdd, szikségvezérelt véllalkozok
ajellemzoék.

A kutatds tovabbi segité és akadalyozo té-
nyezot is feltart.

Mi sarkallja a néi vallalkozdkat a fejlédé or-
szagokban? Az elszantsag. A listan, ame-
lyen a ndi véllalkozdk ardnyat viszonyitjak
az 6sszes vallalkozashoz képest, Uganda
(34,8%), Banglades (31,6%), Vietnam (31,4%)
és Kina (30,9%) bekerlt a legjobb tiz kdzé.
Ezekben az orszagokban a nék kihasznaljak
azokat a lehet&ségeket, amelyek nem fel-
tétlendl a tuddstél és azinnovacios eszkd-
zoktél figgenek.

Vannak olyan orszagok, mint példaul
a Fulop-szigetek (68,4), Peru (64,3), Malaj-
zia (63,9), Kina (61,3) és Mexikd (59,1), ahol
a tdmogatd kornyezet kevéssé adott, de
ennek ellenére a helyi véllalkozasok mégis
virdgzanak, tele vannak energidval, varjak
az Ujabb Uzleti lehetéségeket, és a sikeres
vallalkozdkat komoly megbecsilés dvezi.
Az itteni néi véllalkozdkat nagyon gyak-
ran elsésorban a siker elérése motivalja.
Az alacsony pontszamot elért orszagok-
ban, mint Indidban (41,7), Szaud-Ardbidban
(37.2) és Egyiptomban (34) a n6ékkel szem-
beni kulturdlis negativ eléitéletek alddssak
annak lehetéségét, hogy magasabb veze-
t6i beosztasba kerdljenek, és élvezhessék
a vallalkozoi Iét el6nyeit. //

& Women entrepreneurs: Hungary is in the middle of the ranking

In Hungary almost every third business is
owned or led by women — revealed the
Mastercard Index of Women Entrepre-
neurs. Mastercard analysed 12 indicators
and 25 secondary indicators to evaluate the
situation of female entrepreneurs all over
the world. The survey was conducted in
54 countries and covered 78.6 percent of
the world's women workers. At the top of
the ranking we find New Zealand (74.41),

@ 2017/4

followed by Canada (72.4) and the USA
(69.9). These are the countries where the
conditions are best for women entrepre-
neurs: SMEs are strong and cooperative,
and the government supports their pro-
gress. Hungary finished 34th in the ranking.
The proportion of businesses owned or
led by women is 27.8 percent in Hunga-
ry — in this respect we are 15th on the list.
Based on the index, we can say that in those

countries where conditions are better, entre-
preneurs are opportunity-driven, therefore
they are more successful than those who
are fighting for survival in countries where
conditions are worse. What motivates
women in developing countries? They are
really determined: on the list that ranks the
proportion of female entrepreneurs from
the total number of enterprises, Uganda
(34.8 percent), Bangladesh (31.6 percent),

Vietnam (31.4 percent) and China (30.9 per-
cent) are in the Top 10. In these countries
women make use of the opportunities that
don't necessarily depend on knowledge and
tools of innovation. In the countries with
alow score such as India (41.7), Saudi Arabia
(37.2) and Egypt (34), it is negative cultural
stereotypes against women that prevent
them from filling executive positions and
starting their own business. /
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Kihirdették a legjobb globalis in-store
marketing megoldasok versenyének gyozteseit

legjobb globdlis in-store marke-
ting megoldasok versenyének
gyd&zteseit 2017. marcius 5-én Diis-
seldorfban, az EuroShop kiallitdson mu-
tattak be. A megmérettetésen a point-

a fogyasztoi élmények élénkitése all, 8 orszagbol
20 nyertest hirdetett a hetedik alkalommal
megrendezett Global Awards versenyen.

A SHOP! (korébbi nevén POPA') nemzetkozi A nyertesek a kovetkezok/The list of winners:
szervezet, amely tevékenységének fokusziaban 1 | Alkoholos italok, Tartés kategoria: Creative Instore Solutions

— Treasury Wine Estates

a kiskereskedelmi kornyezet fejlesztése és 2

Alkoholos italok, Félig tartés kategdria: DAGO s.ro.
— Budéjovicky Budvar N.P.

Alkoholos italok, Ideiglenes kategéria: A Display Company
— Brown-Forman GmbH Németorszag

Szépség és kozmetika, Tartds kategoria: Array — Sephora

Szépség és kozmetika, Tartds kategoria: quem disse, berenice?
— A Raia Drogasil SA.

Szépség és kozmetika, Ideiglenes kategdria: POP this POP that Pty
Ltd — REVLON Ausztralia

Haztartasi elektronika, Tartés kategoria: WORTEN

Haztartasi elektronika, Tartds kategdria: Alrec — Sky UK

Haztartasi elektronika, Ideiglenes kategoria: Tupinig'in — Warner Games

of-purchase megoldasok mellett a kis- 10 | Elelmiszer és kényelmi termeékek, Tartds kateg6ria: COMMUNISIS
kereskedelmi marketingaktivitasok ki- — Procter & Gamble
va’léségait is dUazté k. 11 | Elelmiszer és kényelmi termékek, Tartds kategoria: Menasha
z . z — The Kellogg Company
- Engem ért az a megtiszteltetés, hogy PR — , —
b B K q 12 | Elelmiszer és kényelmi termékek, Ideiglenes kategoria: Megara
emutassam a gyézteseket — mondta _ Mondelez
Steven Weiss, a SHOP! igazgatdja. - Ez 13 | Egészséguigy, Tartds kategéria: Guang Dong Pretty V Opto-
a verseny a nemzetkdzi in-store marke- elekronikus Co Ltd — A & H Design Group Ltd
ting Unnepe, melynek résztvevéi a tag- 14 | Nagykereskedelem, Non-Food, Ideiglenes kategoria:
szervezetek nemzeti versenyeinek gyéz- I e sl — i b Coed)
tesei a Vi|ég minden téjérél A helyi or- 15 | Lakossagi szolgaltatok, Tartds kategoria: Rotor Studios
; ’ RS — Toyota Motor Corporation Ausztralia
szagos szervezetek POP versenyei végén - o . NP —
T, 16 | Lakossagi szolgaltatok, Tartds kategdria: Artisan Complete Limited
a Global Awards ad lehetéséget a nem- — Brands Newel
zetkdzi bemutatkozasra, a palyamunkak 17 | Kereskedelmi promdci, Ideiglenes kategéria: Grupo Droid — Banco Itad

tervez6i, kivitelezéi, megrendeldi és szer-
vezetlink szamara egyarant, hogy igy is
elismerjuk rendkivli munkajukat.

Proc-ter & Gamble - OraI-B—Po;ver-Fixture, UK

Osszesen 63 nevezés érkezett a SHOP!
Global Awards verseny dontéjére. A nem-
zetkdzi szakmai zsUiri 20 nyertest vélasztott
ki 19 kategoridban. A Global Awards dija-
zottjai 6sszesen nyolc orszagbol érkeztek:
Ausztralia/Uj-Zéland (3), Brazilia (4), Cseh
Koztarsasag (2), Németorszag/Ausztria/
Sviéjc (2), Kina (1), Portugalia (1), Nagy-Bri-
tannia és rorszag (3), USA (4).

18 | Shopper Marketing kampany, Tartos kategoria: PEGO SRS GmbH
— Nestlé (Maggi GmbH)

19 | Shopper Marketing kampany, Ideiglenes kategoria: Cheil Germany
GmbH — Samsung Electronics GmbH

Jack Daniels karacsonyfa,
Németorszag 20

Jaték, sport és divat, Tartds kategoria: DisplayPlan — Hasbro UK

— Gratulalunk a SHOP! Global Awards 2017 verseny nyerteseinek, akik nem csupan
a sajat kategoridjukban lettek aranyérmesek, hanem a vilag legjobbjai kozott nyerték
el a legnagyobb elismerést — mondta Richard Nathan, a SHOP! Egyesulet igazgato-
saganak elndke és az RTC vezérigazgatdja.

A SHOP! és POPAI hélézat vilagszerte 17 irodaval rendelkezik, amelyek 24 orszédgot
fognak ¢ssze Tobbséglk rendszeresen rendez POP versenyt, ahol az ipardg legjobbjait
keresik A Global Awards nyertesei bemutatésra kertilnek a GlobalShop dijatadon is

2017. marcius 29-én Las Vegasban.

L&togasson el a www.shopawards.org oldalra, ahol megtaldlhaté a nyertesek teljes listdja
és a fotok mellett még tobb informaciét tudhat meg a Global Awards versenyrél. //

% SHOP! Global Awards 2017

The winners in the SHOP! (formerly POPAI) global in-store
solutions competition were announced on 5 March 2017
at the EuroShop trade fair in Diisseldorf. In addition to
point of purchase solutions, the best retail marketing ac
tivities were also rewarded. SHOP! CEO Steven Weiss told
that there were 63 entries from 10 global partners in the

competition, and 20 winners were selected in 19 categories.
Clobal Awards winners will be presented at the Clo-
balShop award ceremony, which will be held on 29 March
2017 in Las Vegas. Visit www.shopawards.org for more
information on Global Awards winners, illustrated with
photos.

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. A dészam: 18702886-1-13
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vagy beujitas?

A Trade Marketing Klub és a POPAI Magyarorszag

Egyesiilet hagyomanyos ,,Szerelmem, a trade marketing”
konferenciasorozatanak 2017. februar 16-an a BKIK-ban
megtartott idei iilésén a résztvevok arra keresték a valaszokat,
hogy a jelenlegi piaci kornyezetben egy termék esetében
elégséges-e csak a rancfelvarras, vagy inkabb teljesen uj
terméket vezessiink be a nagyobb siker érdekében.

ateryna Edelshtein, a Nielsen ma-
Kgyarorszégi Ugyvezetdje bevezetd

el6adasaban bemutatta, hogy mit
nyerhettnk, ha in-
kdbb az innovéciok
mellett voksolunk.
Kutatasi adataikbol
kiderdl, hogy a hazai
fogyasztok egyre po-
zitivabbak, nyitottak
és keresik az ujdon-
sagokat a polcokon.
Az eurdpai orszagok
kozUl a hatodik he-
lyen allunk az Uj termékek kiprébalasi haj-
landdsagat tekintve. Az FMCG-piac mind
révid tavon (4,5%), mind pedig hosszu ta-
von (10%) novekedést mutat. A kényelmi
termékek eléretorése jol lathato, a legdina-
mikusabban (értékben 7,8%-kal) az egész-
séges termékszegmens (ceredlidk, muzli,
natur joghurt stb.) ndvekedett.
— A prémium termékek irdnyaba tortént
elmozdulds miatt is érdemes inkabb az in-
novacidkba fektetni, hiszen a vonzébb (j
termékért az Uigyfelek nagyobb valoszinG-
séggel fognak tébbet fizetni, mint altala-
ban - hangsulyozta Kateryna Edelshtein.
Ahhoz, hogy egy innovacié 4ttoré legyen,
mindenképpen megkuldnboztetdnek kell
lennie, Uj értéket kell szallitania a piacra,
megfeleld értékl eladast kell generdlinia
és tartésnak is kell lennie. A masodik év-
ben el kell érnie az eléz6 év értékesitésének
legaldbb 90%-4t. A zonban a remek &tlet
csupan egy jo kezdés, de nem elégséges.
Sziikséges egy jol kidolgozott akcidterv és
egy korultekintéen kivitelezett piacra 1épés.
A bevezetett termékek 1/3-a bukik el, mert
nem rendelkezik megfelelé marketingta-
mogatdssal. Mas széval, ha a fogyasztok
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Kateryna Edelhstein
ligyvezetd
Nielsen

nem tudjak, hogy a termék Iétezik, és nem
talaljak a polcokon, akkor még egy nagy
innovacio is sikertelen lesz.

Az Uzletekben az Uj termékek felfedezésé-
nek egyik legfontosabb hajtdereje a csoma-
golds. A ldthatosdgban nagy kalonbségek
tapasztalhatok a polcokon. Az attéré design
kiemelked6 fontossagu, de emellett a ke-
reskedelmi proméciok, displayek, aruhazi
hirdetések a leghatékonyabb eladasnoveld
tényezok

A magikus tartalom

Kurucz Attila, a Brandbank supplier servi-
ces directora az on-
line platformok fon-
tossagara is felhivta
a figyelmet, hiszen
egyre tébben vésa-
rolnak élelmiszert
interneten keresz-
tdl. A magyar vasar-
|6k 52%-a latogatta
meg a keresked6k
weboldaldt, legin-
kabb itt tajékozddnak mielétt az Gzletek
polcain megveszik a terméket. A termé-

Kurucz Attila
supplier services director
Brandbank

A konferencia moderatorai (Katai lldiko,
Csiby Agnes, Hermann Zsuzsanna) a portugal vendégel6adéval,
Ana Teresa Penimel (kdzépen) és férjével, Joao Alberto Catalao

kek online megjelenése nem csupdan az
értékesitésben fontos. A vasarlok 44%-a
taldlkozik a termékkel online is, és 67% el-
utasftja az adott terméket, ha nem talal ré-
la fotot és elegendd termékinformaciot.
Ez a minimum, ami nem feltétlentl elég.
A vasarlok 6sztonzése nagyon fontos fel-
adat, és a statikus oldalakrél mihamarabb
el kell mozdulni a szinesebb, gazdagabb,
felhasznalobarat oldalak iranyaba.

Az idei szakmai esemény eléaddja volt Ana
Teresa Penim (szervezetpszichologus, retail
lover & specialist, CEO of INV — Negotiation
& Sales Institute) is, aki a meglepetés ha-
tasait vizsgalta el6adédsaban a trade mar-
ketingen belll. Bemutatta, hogyan lehet
a vasarldinkat meghokkenteni, és ehhez
milyen eszkdzok dlinak rendelkezésre.

A portugdl szervezetpszicholdgus ki-
emelte, hogy a profit nem elég. Cél, hogy
a negativ érzelmeinket (félelem, duh,
szomorusag, undor) a meglepetés,ma-
gikus erejével” 6rommé transzformaljuk.
A meglepetés segitségével a figyelemre
fokuszalva a pszicholdgiai dllapotok meg-
véltoztatasaval egytt valtozik a vasarldi
a magatartas is. Tob-
bek kdzott a Nestlé
Dolce Gusto esetta-
nulmanyan keresztul
mutatta be tapaszta-
latait a meghokken-
tés trendekhez iga-
zodd, kontextusba
helyezett gyakorlati
felhasznalasarol.
Hampuk Richérd,
a Person Communi-
cation Ugyvezetdje
vilagszerte futd po-
litikai kampanyok
elemzbjeként és
megfigyeldjeként
az amerikai elnok-
valasztds kampany-
stratégidit mutatta
be. A kommunikéci-
Os szakember 2012-
ben onkéntesként
dolgozott Barack
Obama ohidi, majd

Hampuk Richard
ligyvezeto
Person Communication



2016-ban Hillary Clinton valasztasi kampa-
nyaban. Beszamoldjaban kiemelte, hogy
Trump meghdkkenté médiaszereplései
hogyan gyengitették folyamatosan a libe-
ralis médiat, és mi okozta végul a Hillary
Clintont tdmogatd jol felépitett kampany-
gépezet kudarcat.

Jokor, jo idoben, jo termékkel

Gyorkdsné Gyongyi, a Cerbona termékeket
gyarté Naponta Kft. értékesitési vezetdje
és Hajduvari Szilvia marketing manager
kozos eléadédsban szamolt be az egyik leg-

Gyorkosné Gyongyi  Hajduvari Szilvia
értékesitési vezetd marketingmenedzser
Naponta Naponta

Osszetettebb élelmiszerforrdsnak szamitd,
zabalapu termékeik piaci bevezetésérdl.
A székesfehérvari kdzpontl cég mizlisze-
let kategoridban szerzett kozel 30 éves ta-
pasztalata, a magyar fogyasztok ismerete
és az élelmiszertrendeket is figyelembe
vevo termékfejlesztés meghozta a sikert.
A 2015 augusztusaban piacra dobott zab-
szeleteikkel Uj kategoridt teremtettek a pia-
con. A nemcsak itthon hoditd szuperélel-
miszer-fejlesztései természetesen tovabb
folytatddnak Hamarosan a polcokra ke-
rilnek a Cerbona Zabkasak, és emellett
a puffasztott termékcsalad is bévil egy
zab alapanyagu taggal.

Veress Tibor, az Unilever Magyarorszag Kft.
customer marketing vezet6je szakmai kar-
rierje sordn tobb mint 100 termékbeveze-
tésben vett részt trade marketingesként.
Beszamoldjanak fokuszéban a termékvari-
ans-innovaciok sziikségessége és szerepe
allt. Az Unilever széles portfolidjan keresztUl
abrazolta, milyen tényezékdn mulik, hogy
mennyi varidnsbol all 6ssze egy adott mar-
ka portfolidja. Megmutatta, hogy cége
minden évben szamos Ujdonsagot dob
a hazai piacra. A bevezetéseik célja pedig
a valtozo fogyasztédi igények kiszolgélasa
mellett persze a forgalom ndvelése Tobb
példan keresztiil szemléltette miként no-
velik a kategoria forgalmét az Uj variansok,
csatornanként kilonbdzé ardnyban.
—Hiszen mindenki a sikert keresi és a gy6z-
tes csapatot. Nem elég egyetlen jo6 jatékos,
tébbre van szikség, és folyamatosan kell
kisérletezni, kildnben a tébbi csapat meg-
eléz — emelte ki Veress Tibor.

Bizalom magunkban
és a termékiinkben

Dr. Hevesi Kriszta szexudlpszichologus,
Amor mamorat - vagyis a szerelmet mu-
tatta be tudoményos megkdozelitésben. Pre-
zentacidjaban tobbféle megkozelitésmaod-
bl probalta meg definidlni a szerelmet, és
hogy mi szikséglnk
van a beujitdsokra:
a szerelem élmé-
nye tesz minket az-
74, amik vagyunk, és
azza, amikké valni
tudunk

Kanyé  Roland,
a dm-drogerie markt
Kft. marketing- és
PR-menedzsere
a dmBio magyaror-
szagi markabeveze-
tésének tapasztala-
tairdl beszélt.

— 2015, aprilis 16-t6l
egy Uj dm marka-
nak ortlhetnek va-
sarldink: dmBio-nak.
A mérka bevezetése
szamunkra tudatos
dontés volt, igy min-
denki biztos lehet abban, hogy biotermé-
keink a legjobb alapanyagokbdl, nagy gon-
dossaggal késziilnek a fogyasztok szdmara
— ismertette Kanyd Roland.

Az el6adas sordn betekintést nyertlnk
a min&ség-ellendrzés folyamaténak |ép-
csbibe és a bevezetéssel kapcsolatos
gyakorlati feladatok megoldasanak végre-
hajtasaba, a polcképen keresztll egészen
a munkatarsak szakmai képzéséig.

Krisztina

szexualpszichologus

Kanyo Roland
PR-menedszer
dm-drogerie markt

Elményt kell nyGjtani

Csengery Zsolt, Dolényi Henrietta és Vichor
Kinga betekintést nyUjtott a Mondelez
Hungéria Kft, Magyarorszag 4. legnagyobb
FMCG-véllalatdnak hazai trade marketing
tevékenységébe. A Mondelez szédméra el-
engedhetetlendl fontos az innovécié: a cég
évente dtlagosan 30 Uj terméket vezet be
a piacra.

Csengery Zsolt prezentaciojaban lathattuk
a cég belsé kutatasi eredményeire alapozott,
un. 55 egyedi médszertan elemeit, amelyek
a bolti kdrnyezeten bellli fogyasztéi érzéke-
lés kilonbozé szintjeit kilonboztetik meg, és
kulcselemei. Az el6ado felhivta a figyelmet
az Uzletekben tapasztalhato vizudlis kornye-
zetszennyezésre, amely éridsi kihivast jelent,
hiszen egy 2016-0s Nielsen-kimutatds alap-
jan egy atlagos bevasarlas alatt egy dtlagos
fogyaszté mindossze 3 db POS-eszkdzt vesz
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észre a bolti kornye-
zetben, és mindezt
nagyon rovid ideig,
1,6 méasodpercig ész-
leli.

A Mondelez cél-
ja, hogy a fogyasz-
toknak a véllalat
termékein, illetve
a marketing- és bol-
ti kommunikécion
keresztll élményt nyujtson. Ez utdbbira
neuromechandising eszkdzoket is felhasz-
nalnak azért, hogy a vasarlok mind az ot
érzékszervére probéljanak hatni. Magasabb
szintd interakcidra torekszenek a termék
és a fogyaszto kozott, példaul LED-meg-
oldasokkal, illatmarketinggel vagy éppen
a POS-eszkdzok megérinthetdségével.
Az Uj eszkdzoket sikeresen alkalmaztak tob-
bek kozott egy Uj termékbevezetésnél az
aruhézi polc bevildgitasaval (BelVita Softy
keksz) vagy éppen egy egyedi partner-
aktivitasnal, ahol lehet&ség nyilt a Milka
lila tehén bolton bellli megsimogatasara,
élévirdg-kihelyezésekkel tarkitva.

Csengery Zsolt
kategoriatervezési vezetd
Mondelez Hungaria

A csomagolas kiemel

Avildg és vele egytt
a fogyasztoiigények,
valamint a vasarloi
szokasok is rohamo-
san véltoznak. A va-
sarléi dontések jelen-
tés tobbsége a vasar-
las helyén torténik, s
ennek a termékcso-
magolas az egyik f&
hajtéereje.

— Minddssze néhdny masodpercink van
arra, hogy felkeltstk a vasarlok érdeklédé-
sét Ehhez elengedhetetlen a lathatdsag, az
azonnali azonosithatdsag és felismerhetdség.
A DS Smith célja, hogy értéket teremtsen
vevdi szamara, és megkdnnyitse az eredmé-
nyes mikodést — hangsulyozta Takacs Attila,
a DS Smith regiondlis design menedzsere.
A DS Smith olyan vezetd eurdpai vallalat,
amely a vevd igényeihez igazitott egye-
di csomagolasi megoldasokat kinal, nagy
hangsulyt fektetve a legfrissebb trendek-
nek megfeleld csomagolastervezésre és
vevéinek helyi kiszolgalasara. A cég terve-
z6i egyUtt dolgoznak vevéikkel, hogy meg-
ismerhessék igényeiket, legyen sz6 akar az
eladasok novelésérdl, koltségesokkentésrol
vagy a kockazatok kezelésérdl.

A PackRight® tandcsaddi szolgaltatas ugy jel-
lemezhetd, mint egyedilallé és kimagaslo
minéségu szolgaltatasok kombinacioja,
amely tobbletértéket biztosit vevéi részére.

Takacs Attila
regionalis design menedzser
DS Smith
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A PackRight® bevezetésével a DS Smith szisz-
tematikus modon dolgozik a vevéivel, annak
érdekében, hogy elérjék eredményeiket.

Mikor igen, mikor nem?

Barna Tamas, Re-
public Group Ugy-
vezetd-tulajdonosa
az eddigiek mellett
markaoldalrdl koze-
litette meg a kon-
ferencia felvetését.
El6adaséban kifej-
tette, hogy minden
dontést az Uzleti ér-
dekeknek megfele-
|6en kell meghozni. A markaépités egy-
uttal értékteremtést is jelent, mely sordn
az élményfaktort ndveljik Ez a folyamat
akar egy képlettel is definidlhato.

- Ha a befektetés megéri, akkor csinalni
kell, ha nem, akkor pedig nem. A mikor ar-
ra gondolunk, hogy érdemes-e bedijitani,

Barna Tamas
tigyvezet6-tulajdonos
Republic Group

Az Ev Trade Marketinges Csapata kiilondij 2017
- Csengery Csolt (kozépen), Dolanyi

Henrietta (balra), Vichor Kinga (jobbra),
Mondelez Hungaria csapata

Ms Trade Marketing 2017 —
Sandor Judit, SCA Hygiene Products

akkor valdjaban arrél van szé, hogy képe-
sek vagyunk-e arra, hogy az élményfaktort
feltoltstk és revitalizaljuk. A markaélmény
olyan kuzdelem, amely soran az adott
markat pozitiv asszociaciokkal ruhdzzuk
fel — szemléltette a szakember a Tisza Cip6,
a Turd Rudi, a Shell és a Coca-Cola példait
felsorakoztatva.

A konferencia zarasaként keriilt sor,Az Ev
Trade Marketingese” dij dtadasara, me-

Az Ev Trade Marketinges Csapata 2017 -

Hornyak-Sebestyén Krisztina (kdzépen), Beck-Szilvasi
Déra (jobbra), Krasznai Gréta (balra), Nestlé Hungaria

lyet 2017-ben Sandor Judit (SCA Hygiene
Products Kft) nyert el, mig,Az Ev Trade
Marketinges Csapata” cimet 2017-ben
a Nestlé Hungdria Kft. édesség kategdria
trade marketingesei kaptak.,Az Ev Trade
Marketinges Csapata” kulondijakat a HD
Group és a Mondelez Hungéria Kft. trade
marketinggel foglalkozé munkatérsainak

itélte a szakmai zsUri.
Szeredi A.

. h S
Az Ev Trade Marketinges Csapata kiilondij 2017 - HD Group Csapata

4 Facelift or real innovation?

Trade Marketing Club and POPAI Hungary As-
sociation organised their annual ‘| Love Trade
Marketing' conference on 16 February 2017 in the
BKIK building. This year participants discussed
whether in the current market conditions, it is
enough to give existing products a facelift or it is
worth innovating for successful product launch-
es. The first speaker was Nielsen's managing
director Kateryna Edelshtein, who spoke about
what product manufacturers can win if they
opt for innovation. Nielsen research has revealed
that Hungarian consumers are more and more
positive and are looking for new products in
stores. Hungary is 6th in the European ranking of
consumer willingness to try new products. The
FMCG market is going in both the short term
(4.5 percent) and the long term (10 percent),
with value sales of convenience product expand-
ing the fastest, by 7.8 percent. Ms Edelshtein
added that 1/3 of new products fail due to insuf-
ficient marketing support.

Atila Kurucz, supplier services director of
Brandbank called attention to the importance
of online platforms as a growing number of
consumers are buying groceries online. 52 per-
cent of Hungarians have already visited retailers’
websites, 44 percent of consumers come across
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products online too and 67 percent reject a giv-
en product if there is no photo and product info
about it on the internet.

Ana Teresa Penim, organisational psychologist,
Retail Lover & Specialist, and the CEO of INV -
Negotiation & Sales Institute, analysed the effects
of surprise in trade marketing. She talked about
how to surprise shoppers and what are the tools
available for this. She told that making profit isn't
enough, the goal is to transform negative emo-
tions into positive ones with the ‘magical power’
of surprises. Richard Hampuk, managing direc-
tor of Person Communication introduced the
campaign strategies used in the US presidential
election. In 2012 he worked as a volunteer in the
Obama team and in 2016 he was helping Hillary
Clinton with his work.

Gyodngyi Gydrkdsné, head of sales at Naponta
Kft. (the manufacturer of Cerbona products)
and marketing manager Szlvia HajdUvari gave
a presentation about how they had launched
their oat products. The oat bars Naponta Kft. put
on the market in August 2015 established a new
category. Soon Cerbona porridge products will
appear on store shelves. Tibor Veress, customer
marketing leader of Unilever Magyarorszag Kft.
focused on the role and necessity of innovations.

He showed how his company launches many
new products every year. Unilever's goal with
this strategy s to serve constantly changing con-
sumer needs and to increase sales.

Sexual psychologist Dr Kriszta Hevesi analysed
love from a scientific perspective. She tried to de-
fine this feeling and told that it is the experience
of love that makes us what we are and what we
can become. Roland Kanyo, marketing and PR
manager of dm-drogeriemarkt Kft. shared his ex-
periences in introducing the dmBio brand to the
Hungarian market. The brand was launched on 16
April 2015 and one of the goals was to offer cus-
tomers a wider selection of organic products. A t
the moment dm sells 442 different organic prod-
ucts, but by the end of the year they plan to offer
460 organic SKUs. Category planning manager of
Mondelez Hungaria Kft. Zsolt Csengery, Henrietta
Dolanyi and Kinga Vichor gave an insight into the
trade marketing work of Hungary’s 4th biggest
FMCG company. Mondelez is a major innovator:
they come out with 30 new products a year on
average. Mr Csengery told that the company’s
goal is to give consumers an experience with their
products, marketing and and in-store communi-
cation. They even use neuromerchandising tools
to affect the 5 senses of consumers.

Attila Takdcs, regional design manager of DS
Smith told that products only have a few sec-
onds to call the attention of consumers to
themsleves in-store. DS Smith offers packagig
solutions customised to partners’ needs. The
company places great emphasis on the latest
trends and on the special needs of partners lo-
cated in various regions. Designers work in coop-
eration with partners, so that they get to under-
stand their needs better - be it increasing sales,
cutting costs or managing risks. The company’s
PackRight® counselling services definitley give
partners an added value.

Tamas Barna, owner and managing director
of Republic Group talked about brand buildig
and how it creates values, which contibute to
increasing the shopper epxerience. In his view,
when a company is tyring to decide whether to
innovate or not, the real questions is whether it
is capable of reloading and revitalising the experi-
ence factor. The conference ended with an award
ceremony: Judit Sandor (SCA Hygiene Products
Kft) was named ‘Trade Marketing Manager of
the Year' and Nestlé Hungaria Kft.'s team walked
away with the ‘Trade Marketing Team of the
Year' award. HD Group and Mondelez Hungria
Kft. won special awards.//



TRADE
MARKETING

o |
Jelentkezes

Konferencia

Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap
visszakiildésével faxon vagy e-mailen lehet.

ld6pont:
2017. februar 186.,
_ csutortok 920-17%°
(Az Bv Trade Marketingese

Cimzett: In-store Team Kft.

Cim: 2000 Szentendre, Petofi S. u. 1. és az Ev Trade Marketinges
Telefon: +36 (26) 310-684 Csapata duate}adoval egybekotve)
Fax: +3B (26) 300-898 Js:;;;:ifel::::
E-mail: office@instoreteam.hu

Rancfelvarras vagy beujitas?
Sikersztorik és nagy bukasok

Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Dlgen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klub-
ban. A 39 000 Ft+afareél, a 2017. évi tagsagi dijrol
sz6l6 szamlat, kérem, kuldjék el cimemre.

Klubiilések

Idépont: 2017. aprilis 27., csutortok 15%-18%
Téma: Piackutatéktol elsé kézhol

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Igen, részt kivanok venni az aprilis 27-i tlésen, az egy
alkalomra sz6l6, 15 000 Fe+afaral kiallitott szamlat,
kérem, kuldjék el részemre.

Igen, részt kivanok venni az aprilis 27-i tlésen. Klubtag
vagyok, diffizetési kotelezettsegem nincs. ldépont: 2017. janius 1., csiitértok 15%-18%
Téma: Bloggerek és véleményvezérek
(grillpartival egybekatve)

Helyszin: Budavari Palota Fortuna Etterem
(1014 Bp., Hess Andras tér 4.)

Aki a 2017. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezmény-
kartyat kap! A tagsagi kartyat postan kuldjuk el.
A kedvezménykartyardl bévebben a klub honlapjan,

a www.trade-marketing.hu oldalon olvashat. Idspont: 2017. szeptember 28., csiitortsk 170018

Téma: Célkeresztbhen a fiatalok (kihelyezett tlés)
Helyszin: Business Days 2017 konferencia,

kezd adatai:
Hotel Pelion (8300 Tapolca, Koztarsasag tér 10.)

Idépont: 2017. november 9.,
csutortok 15%0-18%°

Téma: Nyugtalan nyuggerek
Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 899. VI. em.)

Cég/Intézmény:

Levelezési cim:

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:

* Eves tagsagi (naptari év): 39 000 Ft+afa/fo.
Az éves bérlet 2017 januéar 1. és december 31. kazétt érvényes

* Ha valaki csak egy-egy ulésre latogat el: 15 000 Ft+éafa/f6/alka-
lom (kivétel a szeptemberi klubtilés).

¢ Konferencia 49 000 Ft+afa/f6, TMK vagy POPAI klubtagsagival
csak 43 000 Ft+afa;

Keérjuk, hogy a bérlettel rendelkezd vendégeink is minden klubtilés el6tt

kuldjék el regisztraciojukat a létszam pontos meghatarozasahoz.

Szamlazasi cim:

A klubtagsag elonyei:

e EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

¢ Két darab, éves tagsagi rendelése esetén
a harmadikat ingyen adjuk!

* 20% kedvezmény a Trade magazin altal megrendezett
LAz év legsikeresebb promacitja” szakmai esemény részvételi
dijabol

e 5000 Ft + afa kedvezmény a Trade magazin altal megrende-

zett Business Days konferencia részvételi dijabol

Alairas, pecsét:

Tovabbi informacio:
office@instoreteam.hu
+36 30 335 3871
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Mire mennyi idot szanunk a boltok polcai elott?
Egy eye tracking vizsgalat
tapasztalatai

A fogyasztoi preferenciak gyakran a vasarlasi szituacioban
alakulnak ki vagy rendezodnek at az elozetes elképzelésekhez
képest. A preferenciak stabilitasat a vasarlasi dontés

soran szamos tényezo befolyasolja, hiszen - foleg az
FMCG-termékeknél, de koztiik is termékkategoriaktol fiiggoen
- a dontések jelentos része kozvetleniil bolton beliil, a polcok
elott dol el. Elotte csak az igény felmeriilése, illetve egy tervezési
folyamat megy végbe a vasarlo fejében és mindez bolton kiviil.
A tényleges, valos ideji vasarloi dontésekre jo eséllyel van
lehetdségiink hatast gyakorolni, ezért nagy potencial rejlik

a vasarlo megnyerésére az eladotéren beliil.

vasarlasi dontésre hatast gyakor-
A|<'> tényezok kozott kiemelhetdek

a fizikai valtozoék, mint a bolti at-
moszféra és berendezés, illetve a brand
equity (markaérték), mint egy Osszetett
markaattribdtum.
De mivel a folyamat nem a boltban kezd6-
dik, a vasarlashoz vezetd Ut (path to pur-
chase) is lényeges elem itt, ami az igény
felmerUlésétél egészen a termék elfogyasz-
tdsa utdn torténd értékelésig tart A vasar-
|6k manapsag mar nem csupan terméket
vélasztanak, rendkivil fontossa valt sza-
mukra az éimény, amit a termék beszerzése
soran kaphatnak, ezért is elengedhetetlen
a logikus, atlathatd, jol kategorizalt bolti
berendezésre és a latvanyos, de letisztult
termékkihelyezésekre torekedni.

Stimulusok és kutatasuk

Es végll vizsgéljuk meg, hogy
mi is kerdl a bevésarldkosarba.
Ez a kérdés nemcsak fejben, de
helyben is d&l el, mivel a koz-
vetlen valasztasra gyakorolt sti-
mulusokkal a vevé az Uzletben
szembesiil. Igy abban, hogy az-
tan mi a végsé befutd, szamos
inger kozrejatszik, a markak és
termékek széles valasztékatdl
kezdve, a termék vasarlasara for-
ditott id6tartamon at a vasarlot
ért szocidlis hatasokig. Tovabba
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fontos itt megemliteni, hogy nem mindig
a tudatos dontéshozatal a fé mozgato-
ereje a beszerzési magatartasnak, egyes
esetekben a vélasztas sordn az egyént ért
stimulusok a tervezettnél még kielégitdbb
dontésekhez is vezethetnek.

A vésarlasi szokdsok és dontési mechaniz-
musok eltérhetnek az egyes termékkate-
goridk kozott. Minden kategdridnak meg-
vannak a kulonféle vizualis merchandising
eszkdzei, melyeknek a célja a vasarlasi szan-
dék modositasa vagy motivalasa. Vannak
kategoridk, amelyekre kiiléndsen a tudatos
dontés, és vannak, amelyekre féként az im-
pulzusvasarlas jellemzoé. A zonos kategorian
belul is lehetnek ellentétes vélasztasok és
viselkedések, amelyeket az egyén preferen-
cidi hatdroznak meg. A hany vasarlo, annyi
vasarlasi szokds... A dontés lehet par ma-

sodperc hosszusagu
és rutinszer(, és le-
het bizonytalanabb,
illetve hosszadalma-
sabb.

A marketingkuta-
tasok egyik f6 célja
megérteni a napja-
inkban még gyorsab-
ban valtozd vasarléi
viselkedést, motiva-
ciokat és a dontések
f& miértjeit. Manap-
sag példaul az innovativ neuromarketing
megoldésokkal pontos, megbizhato és
a piac szdmara is hasznos eredmények
érhet6k el Tobbek kozott az eye tracking
vizsgélatok alkalmasak arra, hogy a vasarlas
teljes ideje alatt valésan nyomon kdvethet
legyen a vasarlasi folyamat.

Pethé Beata
marketingmenedzser
Haribo,

PhD hallgato
Pannon Egyetem

A férfiak és a tej

Egy, mobil szemkameraval végzett (OTKA K
116040 tanszéki alapkutatashoz kapcsolodo)
kutatas soran kulénbozé termékkategoriak
megfigyelési magatartasat vizsgaltuk. Fel-
mérésre kerUlt a vasarlasra forditott atlagos
id6, az adott termékkategdria vasarlasanak
abszolut ideje és a kategoriankénti meg-
figyelések relativ ideje, azaz a teljes vasarlasi
id6re vetitett kategdridnkénti megfigyelé-
sek (szazalékos megoszlasban).

A mérést az FMCG-termékek kdrében, négy
kategdridban, a tej, a sor, az Gditd és az
édesség termékek kozott végeztik el.

= § . __ T b i
A gazeplot (tekintetpalyak) és a hotérkép mutatja hogy az alanyok mit, meddig, milyen sorrendben néztek,
és hogy mely polcrészek, termékek voltak a vevok figyelmének fokuszdban az édesség kategoriaban



Az eredmények az egyes kategoriak ko-
zO6tt nemcsak a vasarlasi idétartamban,
de a nemek viselkedésében is mutatnak
eltéréseket. A zonban ha a teljes mintat,
illetve vasarlasi idétartamot 6sszességében
vizsgaljuk, mar homogénebb magatartas
irhato le.

A teljes vasarldsra forditott atlagos id6 az
Osszes kutatasi alany esetében egyenletes
eloszlast mutat, azaz kozel hasonlo idé-
tartam alatt végezték el a bevasarlast.

Az abszolut idéatlagokat tekintve — amikor
a kategdridkon belll vélasztottak konkrét
terméket — vannak markansabb eltérések,
ami azt mutatja, hogy a vélasztas sokkal
inkabb fugg az egyéntdl, mint a terméktdl.
Tehat a vasarloi attit(id jobban meghata-
rozza, hogy mennyiidé alatt kerdl a kosara-
ba az adott termék, mint a termékkategoria
bonyolultsaga.

A lenti diagram a kategdridkra forditott
abszolut idétartamok eltérésének jellegét
mutatja a teljes mintdban, valamint nemek
szerint lebontva.

Az eredmények mind relativ, mind — ahogy
a diagram is szemlélteti — abszolut idéat-
lagban azt mutatjak, hogy a,tej" és a,sor”
viszonylatdban nagyobb eltérés van, és ez
a férfiak esetében még jelentésebb a ndi

vasarlokhoz képest Taldn kevésbé meglepd
tény, hogy a férfi vasarldk a sér termékek ko-
z0tt valasztanak a leghatérozottabban, ezzel
szemben nagyobb foku bizonytalansagot
mutatnak a tejtermékek vélasztasakor.
Arelativ idéeredmények szerint egyes ter-
mékkategoridk jobban érdeklik a fogyasz-
tét, melyeknél tobb idét szan a vélasztasra,
amit az egyéni magatartasmegfigyelések
magyaraznak. Ezeket a magatartasokat
vizsgalva, az abszolut és relativ id6 eseté-
ben is megfigyelhetd, hogy vannak, akik
sok idét szannak a dontésre, mert nagyon
alapos, tudatos vagy éppen bizonytalan, és
vannak, akik felUletes vasarlok, vagy épp
sokkal révidebb idé alatt biztosan dénteni
képesek Az a vasarlo, aki az egyik termék-
kategoridra tébb id6ét szan, dtlagban a téb-
binél is tovabb valogat.

Nem kategoriafiiggo a valasztas

A megfigyelési magatartds alapjan a vasar-
|6k 5 klaszterbe, azaz vasarldi csoportba
kulonithetdk el.

Az egyes csoportok megfigyelési idétarta-
ma termékkategorianként eltér egymastol.
A legkiegyenlitettebb a 3-as — ez egyéb-
ként a legnagyobb szdamossagu klaszter,
ami az 6sszes megfigyelt vasarld 67%-at

Vasarlasra forditott abszolut id6 (sec)
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foglalja magéban. A legtdbb vasarlo vi-
szonylag homogén magatartast kovet
a kategoridk vélasztdsdban. A vasarlasi
dontési folyamat az FMCG-termékeknél
nem nagymértékben dsszetett, sok eset-
ben rutinszer( Ujravasarlas torténik.

A felvételek utan elvégzett utdinterjuk is
igazoltak az eléz6 allitast, miszerint a mar
jol bevélt és kedvelt markak kozul vélasz-
tottak, amit szeretnek A zokban a katego-
ridkban, amelyeket nem vagy nem sajat
fogyasztésra vasarolnak, kevésbé hata-
rozottak. Itt még inkabb van lehetésége
a merchandisingnak a figyelemfelkelté
eszkdzok alkalmazasara.

Vasarlasi idotartam megoszlasa
kategorianként a kiilonb6z6 klaszterekben
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A 3-as klaszter annyira markéns, hogy
joggal nevezzik ezt a csoportot tipikus
vasarlonak. A kutatds eredményei alapjan
elmondhatd, hogy a megfigyelési maga-
tartds kategodriasemleges, és a vizsgalt 4
kategoridban inkdbb az egyén preferencidi
hatdrozzédk meg a valasztast, mint maga
a kategoria. Ezért a vasarloi magatartas és
preferencidk vizsgalata, illetve megértése
inkdbb a kulcsa a bolton bellli magatartas

befolyasoldséanak.
Pethé Bedta PhD hallgaté és

Dr. Veres Zoltdn kutatdsvezet, Pannon Egyetem

N %

@ How much time do we spend standing in front of the shelves?

Consumption preferences often develop
or change in the shopping situation. Many
factors influence the stability of preferenc-
es during the decision-making process, as
a large part of buying decisions are made
in-store, standing in front of the shelves. In-
fluencing factors include store atmosphere
and furnishing, and brand equity. However,
since the process doesn't start in-store but
earlier, product manufacturers also need
to focus on what is called ‘the path to
purchase’ — basically everything from the
emergence of a need to the evaluation of
the product after it has been consumed.

What is it that ends up in the shopping
basket? Consumption habits and deci-
sion-making mechanisms may differ across
categories. Each category has its own visual
merchandising tools, the goal of which is

to change or motivate a buying decision.
One of the main objectives in marketing
research is to understand the rapidly chang-
ing consumer behaviour — people’s motiva-
tions and the whys behind decisions. These
days innovative neuromarketing solutions
can help to get an accurate, reliable and
useful picture. One of these solutions is
eye tracking, with the help of which we can
follow the whole shopping process in real
time.

In a research project, conducted using mo-
bile eye tracking technology, we examined
shopper behaviour in four FMCG product
categories: dairy products, beer, soft drink
and confectionery. We got different results
not only in terms of shopping length, but
also as regards the behaviour of men and
women shoppers. The research found that

when shoppers were choosing an actual
product in a given category, the differences
were bigger in the length of the purchas-
ing process than if the whole shopping trip
is examined in general. This indicates that
shopper attitude is more influential on the
length of the buying process than the com-
plexity of the product category.

For instance when buying beer, men shop-
pers made their decision faster than in the
other categories; when men were buying
dairy products, they hesitated much more
before making a decision. What about
time? Interestingly enough, it also hap-
pened when some customers were more
interested in certain product categories
than in others that they spent more time
choosing the right product. It was also re-
vealed that those shoppers who were will-

ing to spend more time with a product cat-
egory, did longer shopping trips in general.
Based on the results of the eye tracking ex-
amination, shoppers can be grouped into
5 clusters. What we call ‘the typical shop-
per’ belongs to cluster 3 — 67 percent of
shoppers can be put here. Most shoppers
show a relatively homogenous behaviour in
choosing categories. In the case of FMCG
products, the process of making a purchas-
ing decision isn't very complex, in many
cases the purchase is made routinely. It is
noteworthy that when people buy prod-
ucts which aren't for their own use or when
they buy categories they usually don't do,
their behaviour is less confident. In these
cases merchandising can be very important
in convincing shoppers which product to

take home. ”/
2017/4 @ 113



/7777 Ugyndkségek

Morpho

Mi kell ahhoz, hogy egy
néhany fos projektcég 15 évvel
késobb a piac meghatarozo
szereplojeként képes legyen
akar a legnagyobb iigyfelekkel
is stratégiai partnerkeént
egyiitt dolgozni? A Morpho
szerint szenvedély, stratégia
és minoségi tartalom.

Ezek jellemzik a munkat

a tobbtucat account, valamint
az elmult években felépitett
design és digitalis csapat
életében. Dobrogi Andrea,

a Morpho boost strategy
directora szerint ma mar csak
egy jol megalapozott stratégia
mentén kialakitott megfelelo
tartalommal

és a piacismereten alapulo
targetalassal lehet valodi
hatast elérni.

&= - Mivdltozott az elmdlt 15 évben, és mi
maradt dllanddé a Morpho életében?

Dobrégi Andrea: Alaposan megvaltozott
a piac, igy az Ugynokségek is. Mi példaul
egy egykor szigortan PR-rel foglalkozd kis
Ugynokségbdl lettiink egy olyan, ma mar
40 f6s csapat, akik a stratégiai tervezésben,
a markaépitésben, a sajtékommunikécio-
ban, a kreativ 6tletekben, a legktlonfélébb
vizudlis tartalmak tervezésében és kivite-
lezésében, illetve a digitélis szolgaltatasok
tertletén is tAmogatjak az Ggyfeleket. 15
éve szinte kizarélag hardcore IT cégekkel
dolgoztunk, ma a Tescétdl, a Richteren és
a Magyar Suzuki Zrt-n at a thyssenkrupp
Ferroglobusig egészen valtozatos a part-
nerkoérink. Ami nem valtozott és a ko-
vetkezd években sem fog szerintlink, az
a min&ségi tartalom és az elédllitdsdhoz
szUkséges Ugyfélismeret szerepe. Bar a k-
lonféle Ggyndkségek sok terlleten ver-
senyeznek egymassal, sét a nativ hirde-

Szenvedely,
stratégia, tartalom

tések megjelenése
Ota akar a médiaval
is, meggy&zédé-
stnk, hogy a tarta-
lom eléallitdsdban
még mindig mi,
kommunikacios
Ggynokségek tudjuk
a legtdbbet nyujta-
ni az Ugyfeleinknek.
Nalunk van meg az
az Ugyfélismeret, ami mara minden korab-
bindl fontosabba valt, hiszen erre alapoz-
va tudunk min&ségi, célzott tartalmakat
kozvetiteni.
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Dobrogi Andrea
boost strategy director
Morpho

IGY KESZUL A TESCO AZ UNMEPEKRE .
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&= - Miben mds a Morpho, mint mds Uigy-
nékségek?

Dobrégi Andrea: A Morphdban nagyon
sokfélék vagyunk: bolcsészek, kdzgazda-
szok, kreativok, grafikusok, politolégusok
és marketingesek Egy dolog egyértelmUen
koz6s benniink, a szenvedélytink: a kom-
munikacié. Minden munkank alapja az
allando lelkesedés: mi nem feladatokat
hajtunk végre, hanem hatést akarunk el-
érni. Ezt segiti, hogy dtlagosan tobb mint
4,5 évig tartanak egyttmukodéseink, igy
a legtobb esetben nem alvallalkozdk va-
gyunk: kozésen gondolkodunk és partner-
ként dolgozunk mar a stratégia szintjén.
Hevesi Nora, a Tesco-Global Aruhazak
kommunikécios vezetéje: Két olyan do-

log is van, amiben
mas a Morphdval
dolgozni: az egyik
a kdzds munka han-
gulata, hogy mind-
annyian nyitottak
vagyunk, béatran
nyulunk Uj, korab-
ban nem hasznalt
eszkozokhoz, me-
rink humort csem-
pészni a folyamatokba, sét gyakran a kom-
munikécidba is. Aprésagnak hangozhat,
de ez a mindennapi munkaban is fontos.
Gyakran kapunk olyan javaslatokat, ame-
lyek végul nem kerilhetnek bele az anya-
gokba, de megnevettetik a csapatot. Volt
mar példa olyanra is, hogy egy ilyen futot-
tak még” otletbdl készilt alternativ AO-as
plakat, amely most is kint van a budadrsi
irodédnkban. A masik pedig, amit Andi is
emlitett, hogy partnerként tudunk egy-
masra tekinteni, igy mar a legelsé 1épéstél
egylitt dolgozunk: mar akkor bevonjuk
a Morpho csapatat a munkéba, amikor
az otlet felmerll egy projekt kapcsan, és
innentél nem a labdét dobalgatjuk egy-
masnak, hanem kdzdsen gondolkodunk.
Ennek kdszonhetd az is, hogy a kdzos sike-
reinket 6k is a sajatjuknak érzik, igy egyttt
tudunk orlini ezeknek.

Hevesi Néra
kommunikacios vezetd
Tesco-Global
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&= — Mire alegbliszkébbek az egydittmiko-
dés kapcsdn?

Hevesi Néra: Altalanossagban a Tesco ko-
7655égi kommunikdacidjéra, valamint arra,
hogy tobb olyan projektink is volt, ami-
nek a kdzép-eurdpai szintl kommunika-
ciojat kozosen vittlk, vagyis a teljes régids
kommunikécio alapjat egydtt raktuk le. Az
egyUttmUkodésink elején egyfajta Ujra-
pozicionalas volt a cél, hogy tudjunk mas-
ként megjelenni - kicsit elcsépelt, de love
branddé vélni. Ennek érdekében kezdtik
az életmod-kommunikaciot tobbek kozott
infografika-sorozattal, amellyel olyan he-
lyeken is sikertlt megjelenniink, ahol ko-
rabban ritkdbban, vagy egyaltalan nem.
Dobrogi Andrea: Mindenképp érdemes
kiemelni a 2015-6s OMEK standot. Mivel itt
a Tesco, mint a legnagyobb magyar bor-
kereskedd kivant megjelenni, kézenfek-
vé volt, hogy a stand arculata a kordbban
ebben a témdban készilt infografikdinkra
épuljon. A visszajelzések szerint ez be is

valt, a célkdzonség nagyon szerette, és mi
magunk is buszkék vagyunk ra.

Hevesi Nora: Az én személyes kedvencem
az egyik legfrissebb kdzds projektiink,
a Perfectly Imperfect kampany. Nagyon
hélas téma a nem szép, de fogyaszthato
z6ldségek és gylimolcsok megjelenése az
aruhdzakban, amibdl azt hiszem, egyutt ki-
hoztuk a maximumot. Nem is a szép meg-
jelenéseket emelném ki, hanem azt a hat-
térbeszélgetést, ahol a szamunkra a téma-
ban fontos Ujsagirokkal fogyasztottunk el
egy rendkivll finom ebédet a kampdanyban
kommunikalt alapanyagokbol készilt éte-
lekbdl. Itt ugyanis mindkét oldalrél meg
volt az igény arra, hogy a projekt minden
részletét bemutassuk, a megszokottnal
sokkal mélyebben és hosszabban. Ezen
részt vett stratégiai partneriink az Elel-
miszerbank is, és olyan Ujsagirok jelentek
meg, akik egyébként ritkdn vesznek részt
sajtbeseményeken.

— Merre tart most
a kommunikdcids piac,
mik a kévetkezé trendek
a Morpho szerint?

Dobrogi Andrea: Ha
nagy trendekrél beszé-
ltink, a tudatossag egyre
fontosabb a kampany-
alkotds és az eszkoz-
hasznélat tekintetében:
a klasszikus kommuni-
kécios stratégia mellett
tobbszor keresnek meg minket branding,
corporate branding, sét, az utdbbi idében
employer branding kapcsan is. A hazai pia-
ci szerepl6k kozil is egyre tobben ismerik
fel, hogy mekkora érték rejlik abban, ha
a munkatarsak markanagykovetté valnak
Ez nemcsak a HR-piacon érezteti hatasét,
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hanem az értékesitésben is. A vélemény-
vezér-vonal a PR és a kommunikacio szerves
részévé valt, ma mar ¢k is 6nalld médiaként
mUkodnek, viszont megvan az az elényiik,
hogy hiteles és sokkal célzottabb formaban
gyakorolnak hatést a kdvetéikre. Ez is egy
olyan terilet, amellyel idén még hangsulyo-
sabban foglalkozunk, az elmult években ki-
épitett kapcsolati halonkra és a megszerzett
tapasztalatokra épitve. Ez a csatorna csak
egy, ami azt mutatja, hogy ma mar a ha-
gyomanyosnak vett PR-ben sem mukodik
a célzas nélkdli kommunikdacio: ha valakit el
akarunk érni, akkor direkt neki készilt Gze-
nettel kell megtaldlnunk, ott és akkor, ahol
és amikor nyitott annak befogadasara. Ami
az izgalmas eszkodzoket illeti, azzal buszkél-
kedhetlink, hogy a napokban egy Ugyfeltink
bemutatta az altalunk készitett 360 fokos,
munkaltatoi markaépité videdjat, ami itthon
még ritkasag.

Hevesi Noéra: Pontosan ezért szeretlink
a Morphdval dolgozni: mindig napraké-
szek, folyamatosan képben vannak a leg-
Ujabb eszkdzdkkel, amit nekiink is rend-
szeresen bemutatnak, de mindig csak arra
tesznek javaslatot, amirdl elhiszik, hogy
tdmogatni tudjak a k6zos céljainkat. 7/

& Passion. Strategy. Content.

What does it take to turn a small project
company into a key market player in 15
years? Morpho thinks all you need is passion,
a strategy and quality content — says Andrea
Dobrogi, Morpho's boost strategy director.
— What changed in the last years and what
stayed the same in the life of Morpho?
Andrea Dobrogi: — Both the market and
the agencies changed a great deal. We al-
ready have a 40-strong team. 15 years ago
we only worked for IT companies, now our
customers include Tesco, Richter, Magyar
Suzuki Zrt. and ThyssenKrupp Ferroglobus.
What didn't change and we think won't
change in the next few years is quality con-
tent and the knowledge we have about our
partners, which is so important in produc
ing such content. Based on what we know
about our customers, we can customise
our messages for the different target groups

and communicate them in the channels we
prefer.

- What differentiates Morpho from other
agencies?

A.D.: - All kinds if people work at Morpho:
economists, creative specialists, graphic
designers, political scientists and market-
ing manager. What we have in common is
the passion for communication. We don't
perform tasks, we want to make an impact.
This is made easier by the fact that our av-
erage partnership lasts 4.5 years.

Nora Hevesi, communications director of
Tesco Hungary: — There are two things that
are different when cooperating with Mor-
pho: one is the overall work atmosphere -
we are all open, willing to try new things we
haven't used before; the other one is that we
can look on each other as partners, so we are
working together already from the first step.

— What are you the most proud of from
your cooperation?

N. H. = Tesco’s communication in social
media in general, and of the fact that some
of our projects ended up as the basis of
the company’s communication at regional
level.

A.D. - Itis definitely worth mentioning the
Tesco stand at the OMEK trade fair in 207s.
Tesco was present as Hungary's biggest
wine retailer and the stand's design relied
on Morpho's wine-themed infographics.

N. H.: = My personal favourite is one of our
latest projects, the Perfectly Imperfect cam-
paign for fruits and vegetables that don't
look so good but are absolutely edible.
We organised a discussion event for repre-
sentatives of the press, where they had the
chance to have a nice meal cooked from
these products.

— Which direction is the communication
market taking and what are the next trends
according to Morpho?

A. D: - If major trends are considered,
a conscious attitude is more and more
important when planning a campaign and
selecting the tools to be used. A growing
number of companies in the Hungarian
market realise that there is great value in
turning employees into brand ambassa-
dors. This has its effect felt not only in the
HR market but also in sales. Opinion lead-
ers have become an integral part of PR and
communication. This is an area that we fo-
cus more on now than before.

N. H.: = This is exactly why we love to work
with Morpho: they are always familiar with
the latest trends and tools. They present
them to us regularly and make recommen-
dations tailored to our needs. /

2017/4 UELEEDS

magazin

115



/7777 Ugyndkségek

A trad

Az In-store Team az
eladashelyi reklam teriilet
egyik vezeto szakértoje

a hazai iigynokségi piacon.
Vevoorientalt szemléletii
iizleti modelljiikben
kulcsfontossagu, hogy nem
szolgalnak ki egyszerre nagyon
sok ligyfelet, de a toliik
telheto legjobb teljesitményt
nyujtjak megbizoik szamara.
Csiby Agnessel, a cég
uigyfélkapcsolati vezetojével,
aki mindemellett a hazai
POPAI Egyesiilet elnoke és

a Trade Marketing Klub egyik
alapito tagja is, az elmult
évtized sikereirol és a szakma
fejlesztési teriileteirol
beszélgettiink.

— Miben kilénbdzik az In-store Team
a tébbi hasonle, jelenleg piacon 1évé tgy-
nékségtdl?

— Elséként mindenképpen kiemelném,
hogy szamos olyan tgyfellink van, akik-
kel tdbb mint tiz éve dolgozunk egyutt. Azt
mondjak rolunk, hogy az idékodzben eset-
legesen mindkét oldalon bekovetkezett
személyi valtozadsok ellenére is szeretnek
vellink egyUtt dolgozni. Tobb szaz f&s sta-
bil csapat &ll a hatunk mogott, és emellett
oriasi hangsulyt fektetlink arra, ahogyan
mi egyUttmUkodink a megbizdinkkal,
ahogyan viszonyulunk hozzajuk a k6z8s
munkank sordn. Nalunk a partnereink fe-
jével gondolkozas nem csupan egy hang-
zatos szélam. Mi valdban az 6 érdekeiket
tartjuk szem eldtt Ugy, hogy kdzben mi
is szeretjik a munkankat. Orémot jelent
szamunkra, ha elérjik vagy tulszarnyaljuk
a megbizdnk éltal kit(zott célokat. Mivel én
és szamos kollégam is tobb mint 15 évvel
ezel6tt kezdtik a trade marketing szakmat,
megbizdi oldalrdl is szereztlink tapaszta-
latokat. Innen is szarmazik a megbizok fe-

jével valo gondolko-
das, amit magunkkal
hoztunk az Ggynok-
ségi oldalra.

- Mit tesz az
In-store Team mds-
képpen az ligyfeleik
sikeréért?

— Szédmunkra valo-
ban fontos a veve.
Kozepes méret(i cégként szamos elénnyel
rendelkezlnk Tobbek kozott, tulajdonosi
és vezetdi szinten is atlathatdk a folyama-
tok Ebbél adoddan taldn a kontroll is eré-
sebb, és nagyon sok partnerink értékeli,
ahogyan egyedien kezeljik ¢ket. Nem
dolgozunk tébb szaz tigyféllel, a meglévé
megbizdink igényeit igyekszink teljes ko-
rden kiszolgdlni. Ha megengedik nekiink,
akkor szivesen gondolkozunk helyettik is
akar, de vellUk egyltt mindenképpen. Amit
mi a piacrol tudunk, azt megq is osztjuk ve-
Ik Egy indulé projekt alkalméval példaul

tigyfélkapcsolati vezet
In-store Team

felhivjuk a figyelmiket olyan dolgokra,
amivel koltséget tudnak megtakaritani
ahelyett, hogy a projekt 6sszegét feltur-
bdéznénk A céltinkabb a mlkdddéképesség
és hatékonysag elérése jelenti.

— Honnan szerzik az inspirdciot munkd-
juk sordn?

— Minemcsak végezzik a trade marketin-
get, hanem emellett fejlesztjik, tanitjuk,
terjesztjuk is. Folyamatosan monitorozzuk,

IN-ST@RE TEAM

polcszerviz, Uzletkotdk, hostessek szervezése

hogy melyek az Uj trendek a nagyvildgban
és hozzuk be a friss, naprakész informaci-
okat kalfoldrél. Példaul a Disseldorfban
haromévente megrendezésre kerls,
a vildg legnagyobb in-store kidllitasanak
szamito EuroShopon vagy a szintén vilag-
méretl Chicago-i Global Shopon keresstik
az Ujdonsadgokat. 8 éve vagyok a hazai PO-
PAl elndke, az egyesulet tagjaival szakmai
talalkozdinkon best practice-eket, kuta-
tasi anyagokat cserélink Emellett a 2003
ota sikeresen mkodd Trade Marketing
Klub egyik alapitéjaként a szervezet 1ét-
rehozéaséval az volt a célunk, hogy napra-
kész informdciokkal segitsik a terileten
dolgozdkat, és lehetéséget biztositsunk
szamukra a tanulasra, a kapcsolatépitésre.
Evente rendezziik meg szakmai konferen-
cidnkat, ahol egy-egy aktudlis fokusztéma
koré szervezett eléadédsok hallhatok Eh-
hez kapcsolédoan itt ker(l sor az,Ev Trade
Marketingese”és az,Az Ev Trade Marketin-
ges Csapata”dijjak dtadasara is, melyekkel
a szakma legkivalébbakat dijazzuk.

2l
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— Mit tesznek még a trade marketing
szakma fejlesztésének érdekében?

— 2004-t6l a Budapesti Corvinus Egyete-
men folyik trade marketing oktatas, mely-
nek célja a Marketing Intézeten belll olyan
képzést nyujtani, mely sordn a hallgatok
nemcsak elméleti, hanem rengeteg gya-
korlati ismeretet kapnak a szakszemina-
rium soran. Ma mar biszkén mondhatjuk,
hogy hallgatéink az allamvizsga utan olyan
cégeknél helyezkedtek el, mint példaul



az Unilever, a Procter&Gamble, a Henkel,
a L'Oréal vagy a Gfk Ehhez szorosan kap-
csolodik, hogy mivel alig lelheté fel trade
marketing szakirodalom Magyarorszagon,
és a kulfoldi szakirodalom is elég sz(kos,
két szerzétarsammal, Havasiné Katai lldiko-
val és Hermann Zsuzsannaval elhatéroztuk,
hogy kdnyv formajadban megjelentetjik
mindazt, amit a trade marketingrél tudni
kell. A kdnyv cime: Trade marketing a min-
dennapokban.

— Milyen cégek alkotjdk az In-store Team
Ugyfélkoret?

— Az egyik kiemelt tgyfellink a Spar Ma-
gyarorszag, amely szamara 13 éve végezzik
a sajat markas termékek kostoltatasat Kozel
tiz éve dolgozunk egytt polcfeltoltésben
tobbek kozdtt a Cerbondval, az ICO irdszer-
gyartoval, a Vajda Papirral, a Storck-kal. Ez
utdbbi céggel szertedgazo Uizletkdtdi pro-
jektjeink is voltak az elmult évek alatt. De-
dikalt, kiszervezett Gzletkdtdi csapatot mU-
kodtetlink a Jadgermeistert és a Royal Vod-
kat forgalmazd Roust szdmara. Régi kedves
megbizénk az OTP Bank is, amely szdmara
American Express kartyaelfogadasi szer-
z6déseket kotlink orszagosan mindenféle
kiskereskedelmi tipusban. A partnereink
tébbsége az FMCG-szektorbol szarmazik,
de emellett a gydgyszer és szolgéltato-
iparbodl is vannak tgyfeleink, de autoipari
megbizéval is rendelkezink.

— Melyek a cég fejlédésének lehetdségei,
irdnyai?

— Elsé pillanatol kezdve célunk volt tGgy-
feleink szamdra full service megoldésokat
kinalni. Azonban a f& profilunkat a mer-
chandising, a hostess-promociok, a ki-
szervezett Uzletkdtdi csapatok, az adat-

felmérés, a mystery shopping és emellett
a trade marketing tréning és coaching adja.
Mi a megvaldsitasban és a kivitelezésben
vagyunk a legerésebbek. Szivesen adjuk
at tapasztalatainkat megbizodinknak, azzal
kapcsolatban, hogy mire érdemes kolteni,
milyen kontaktusszammal kell szamolni egy
kostoltatas esetén, milyen mennyiségekre
van szikség. Segitlink partnereink szamara
megbecsilni a varhato koltségeket. A tren-
dekhezigazodva miis igyekszink mindent
digitalizani. Bevonjuk az online megolda-
sokat a jelentési rendszerbe, az adattovab-
bitasba és dsszesitési folyamatokba is. Az
Uzletkdtdk ma mar tabletek segitségével
dolgoznak és a merchandisereink esetén
is erre-felé haladunk.

— Melyek a legsikeresebb projektjei
azelmult években? Mire a legbtiszkéb-
bek?

— A SPAR sajat markas termékeinek
megismertetése dsszefonddik a ne-
viinkkel. Ezeket a termékeket kizaro-
lag cégiink kostoltatja az Interspar
és Spar aruhédzakban 2005 ota. Min-
den hétvégén nagysagrendileg 100
helyszinen folynak kostoltatasaink.
Az egyuttmUkddésiink ideje alatt sok
szazezer fogyasztdval ismertettik
mar meg a temékeket. Részesei le-
hettlink a SPAR fejl6désének, és sze-
retdnk vellk egytt dolgozni. A mer-
chandising tertletén pedig mindig
izgalmas kihivast jelent a szezonalis
megbizasok teljesitése. Szamos Ugy-
felinknek ugyanabban az idében
sokkal intenzivebben kell dolgoz-
nunk, tébb szdz embert kell koor-
dindlnunk, mozgatnunk egyszerre.
llyenkor oridsi display-épitésekkel
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kell szamolni, az ehhez két6dé logisztikai
feladatok mellett a folyamatos feltoltés is
izgalmas feladatot jelent. S mindezt termé-
szetesen rovid hatarid6 alatt kell teljesiteni.
Blszkék vagyunk az AlImdudler markaval
tortént egytttmukaddésinkre, ahol az éves
trade marketing feladatok tervezésétd,
az eszkozok kivélasztasan at a fogyasztdi
marketing-feladatok leszervezésében és le-
bonyolitasaban is részt vettiink Kostoltatd-
sokat bonyolftottunk szdmukra druhazi és
irodahazi szinten. A logisztikai feladatokban
is segédtkeztlnk, és a végén az eredmé-
nyek elemzésénél is jelen voltunk Ebben
a megbizasban minden benne volt a ter-
vezéstél kezdve a kivitelezésen &t, a végsé
elemzésekig, aminek sikerét a jol szamsze-
rdsithetd eredmények bizonyitjak
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In-store Team is one of the biggest experts
of point of sale (POS) advertising in Hun-
gary. Our magazine asked client service
director Agnes Csiby, who is also president
of POPAI Hungary and a founder of Trade
Marketing Club, about the last 10 years and
the development of the trade.

T. M. - What is the difference between
In-store Team and other agencies in the
market?

— First of all we have been working with
many partners for more than a decade.
A stable team with several hundred mem-
bers helps our work from the background.
We love what we do and are happy to
reach the goals set by our customers. |
started working in trade marketing more
than 15 years ago and also had experiences
on the customer side — just like some of my
colleagues.

T. M. — What is it that In-store Team does
differently for the success of clients?

— Being a medium-sized company, the cus-
tomer is really important. Partners like the
customised treatment they get from us. We
don’ have hundreds of partners, we try to
serve the needs of those that we have to
the maximum. What we know about the
market we always share with our customers.
T. M. = What inspires you in your work?

— In-store Team not only does trade mar-
keting, but also develops and teaches the
trade marketing profession. We keep mon-
itoring the latest international trends and
import them to the Hungarian market. My
colleagues | and are looking for the best
new solutions at EuroShop in Diisseldorf
and Clobal Shop in Chicago year after year.
| have been the president of POPAI Hun-
gary for 8 years, and with the members of
the association we share best practices and
useful trade information.

T. M — What else do you do for the pro-
gress of the trade marketing profession?

- In 2004 a trade marketing course was
started at the Marketing Insitiute of Corv-
inus University of Budapest. At this course
students can acquire lots of theoretical and
practical knowledge. This is well indicated
by the fact that after graduation they are
recruited by companies such as Unilever,
Procter&Gamble, Henkel, LOréal or GfK.

T. M. = What do we need to know about
the customers of In-store Team?

— One of our biggest partners is Spar Hun-
gary — we have been doing the tasting ses-
sions for their private label food products
for 13 years. We have been working with
Cerbona, ICO, Vajda Paper and Storck for
almost 10 years. OTP Bank is also one of our
partners. Most of our customers are from
the FMCG sector.

T. M. = What are the possible diretions of
the company’s development?

— From the first moment our objectove
was to offer a full service to our customers.

Our main profile is merchandising, host-
ess promotions, outsourced sales teams,
data collectionm, mystery shopping, trade
marketing training and coaching. In-store
Team's biggest strength is implementation.
In accordance with the latest trends, we are
now digitsing processes.

T. M = What were your most successful
projects in recent years? What are you the
most proud of?

— Since 2015 In-store Team has been the
only company to do the tasting sessions for
SPAR’s private label products in Spar and In-
terspar stores. Every weekend there are tast-
ing sessions at about 100 locations. In the
field of merchandising the biggest challenge
is always the jobs we do in the high seasons.
We are proud of our cooperation with
Almdudler: this work included everything,
from planning through implementation to
the final analysis, and the numbers proved
that we performed well with this task./
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A Mizse alacsony asvanyianyag-tartalmu

természetes asvanyviz. Természetes

asvanyianyag-kombinacidja laggya, R & =
simava, kival6 szomjoltéva teszi. 2 5 i
Hétkoznapi fogyasztasra ajanljuk f ‘\
az egész csalad részére.

2017. aprilis hénap .

citylight, print, nyereményjaték,
on-pack kommunikacio

Magyarviz Kft.
Kapcsolattarté: Végh Nora,
T.:06-76-556-024 F.: 06-76-356-262;
e-mail: vevoszolgalat@magyarvizkft.hu;
web: www.primaveraviz.hu

% Mizse is a low mineral content natural
mineral water. The combination of natural
minerals makes this water soft, smooth and an
excellent thirst quencher. We recommend it for
daily consumption to the whole family.

Fa Honey Creme
krémtusfiirdo 250 mli

Fa Honey Créme krémtusfiirdé az Arany Irisz

illataval. A kényeztetd lagy tusfirdd értékes
mézkivonattal megdvja a bért
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Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: H{ ]n \‘__13‘
trade megjelenések ,C‘_! e
Kapcsolatfelvétel: Golden Ins Soent
Henkel Magyarorszag Kft. T
Kapcsolattarté: Baranyi Szilvia brand manager; -
e-mail: szilvia.baranyi@henkel.com; w5
web: www.hu.fa.com Ve :
b ) e
% Fa Honey Créme shower gel with a Golden Iris i
fragrance. This creamy shower gel contains valuable ity ramy

honey extract, which protects the skin from becoming Bl CObET!

dry and makes it silky smooth. The product is pH-
neutral, skin-friendly and dermatologically tested.
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6 uj instant Cornexi zabkasa -
Fabk ﬂﬁ-.ﬂ
a boltokban o
I-.‘ l--'.-
Szeretnél gyorsan, finomat és egészségeset enni? H# L] i
Az (j Cornexi zabkasak 2-3 perc alatt elkészithetSk. Legyen x Y \
s26 reggelirdl, tizorairél vagy barmilyen mas étkezésrd|, T
az egészséges gabonak és finom gylimolcsok — alma,
barack, kdkusz, banan, erdei gytimolcsok - felhasznalasaval
Osszedllitott 6-féle izvariansbdl (amelyek koziil im
2 hozzaadott cukor nélkil késziil) mindenki kivélaszthatja
a maga kedvencét. &

B&vebben: cornexi.com vagy facebook.com/cornexi.

Bevezetés honapja: 2017. marcius—aprilis

Bevezetési tamogatasok: banner, Facebook, website,
eladashely

Kapcsolatfelvétel: Cornexi Food Kft.

Kapcsolattartd: Sz6ke Imola, key account manager

T.: 06-20-568-1863; e-mail: imola.szoke@cornexifood.eu

- =%
& New Cornexi porridge products can be prepared in 2-3 minutes. They ’h:f i\. !
e
are perfect for breakfast, elevenses or any other meal. Healthy cereals and u
tasty fruits - apple, apricot, coconut, banana, forest fruits - are combined 3
in these products. Six versions are available in shops (from which two are =i

made without added sugar), so that everyone can find their favourite.

VADEMECUM 2in1 ADVANCED CLEAN
fluoridos fogkrém
és antibakterialis szajviz 75 ml

VADEMECUM 2in1 ADVANCED CLEAN
fluoridos fogkrém és antibakterialis szajviz.
Alapos tisztit6 hatassal a fogak és foginy 3
HEW
MICELLAR
leheletért. TECHb Y

egészségének megdrzéséért és a friss

Bevezetés honapja: 2017. januar
Bevezetési kedvezmények Wiksabninn
és tamogatasok: trade megjelenések vademecu m
Kapcsolatfelvétel:

Henkel Magyarorszag Kft.

Kapcsolattartd: Lambert Petra brand
manager; e-mail: petra.lambert@henkel.com;

web: www.vademecum.hu

s VADEMECUM 2in1 ADVANCED CLEAN fluoride
toothpaste and antibacterial mouth wash. The
product’s cleaning efficiency helps to preserve the
health of teeth and gums, and gives users a fresh breath.



www.premiumkert.hu
www.cornexi.com

SZAKMAI NAP ES DIJATADO

2077 dorits 6, Budavar Fortuna Etterem (1014 Budapest, Hess Andias ter 4,)

AZ EV LEGSIKERESEBB Mar nem kell sokdlg vdrmi, hogy kiderdljon, melyek vollak
PROMOCIOIA favaly az FMCG-szektor legsikeresebb promaocios!
PROGRAM
Erkezés és koszonts
Promaécios trendek Amire Ms Trade Marketing 2016 biiszke lehet

Csillag-Vella Rita, a GfK {igyfélkapcsolati igazgatoja sandor Judit, az SCA Hygiene Product

9.20-9.40 A legsikeresebb TV-rekIémkampényok trade marketing és e-commerce menedzsere

Halmos Julia Csenge, a Synetiq (igyfélkapcsolati vezet6je . . .

rrURW Amire a Trade Marketing Team 2016 biiszke lehet

9.40-10.50 Promdcids palyazatok értékelése Hornyak-Sebestyén Krisztina, a Nestlé Hungaria

Vagyi Erik, a TNS-Hoffmann kutatési igazgatdja édességkategdria trade marketing menedzsere

Ital és HoReCa kategodria eredményhirdetés,

dijatadas és a nyertes palyamunkak bemutatasa [TEE=EFSN Promdcids palyazatok értékelése 3. rész
10.50-11.30 Elelmiszer kategéria eredményhirdetés,

dijatadas és a nyertes palyamunka bemutatasa

avagy mit lattunk az idei Euroshopon

Csiby Agnes, a POPAI Magyarorszag elndke, és

az Instore Team Trade Marketing Ugyndkség igazgatéja Promocios palyazatok értékelése 4. rész
Kereskedelmi kategdria eredményhirdetés,
dijatadas és a nyertes palyamunka bemutatasa

IEVSREN A siker 7 dimenzidja”,

ENSPAUN Tanuljunk a jo és rossz online kampanyokbdl
Siidi Anna, a Neticle marketing menedzsere

[PA=FXCN Promdcios palyazatok értékelése 2. rész VA POPAI és Trade Marketing Klub kiilondijak atadasa
Non-food és Online/digitalis kategdria eredményhirdetés,
dijatadas és a nyertes palyamunkak bemutatdsa WAIEXY Koktélbiifé és koccintas a nyertesekkel

Amennyiben részt kivan venni az eseményen, kérjik, toltse ki e T AT A [T
az alabbi jelentkezési lapot, és kildje el a nemeth.eva@trademagazin.hu e-mail cimre. Reszvete{l (_’"' 3? 900 Ft+afa/ f? .
Online jelentkezés, valamint bévebb informacié a www.trademagazin.hu weboldalon. Jelentkezesi hatarido: 2017. marcius 30.

A palyazat kiiréja Szakmai partner Kiilondijak felajanldi A rendezvény tamogatoi

S - )
Trade TS Hoffmann PaPAI t i assorur)  EMEP  \pmgyss mekkora

—10,
magazin

Jelentkez6 adatai: Jelentkezem a dfjatadd Unnepségre TMK / POPAI tagként jogosult Trade magazin eldfizetéként Palyaztam, ezért
D vagyok 20% kedvezményre jogosult vagyok 10% kedvezményre VIP vendég vagyok

Név J [Beosztés

Cég/Intézmény

Levelezési cim

Adoszam

Telefon ] [I ax

E-mail ] Al&iras, pecsét

[ )
[ )
[ )
| |
| |
[ |
[

Datum J

A részvétell dif nem tartaimazza az étkezés kozterheit. A pdlydzatot benyjtott cégek egy képviseldje szamara a részvétel a pdlydzati dijban foglaltak szerint
ingyenes, de regisztracichoz kotott, A konferencia vendégeinek kedvezményes parkoldst biztositunk.
A jelentkezés visszaklldése egyben szamla ellenében torténd fi zetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemonddsat kizardlag irdsban, 2017. mércius 30-ig tudjuk elfogadni.



www.trademagazin.hu

g/7777 innovaciok és kampanyok

NIVEA Cellular Anti-Age Feltolto Szérum
Gyongyok 30 mli

A hatékony gyongyformula kollagénserkentét,

kreatint és a NIVEA Cellular arcapolé termékcsaladon

tartalmazza, melyek kivételes elegye aktivan segiti I ._

a bér regeneralodasat, serkenti a kollagéntermelést, és P
tamogatja a harcot az arcbér 6regedésének jelei ellen. e

A receptura egy specialis technologiat hasznal, amely

védi a magas koncentratumu osszetevéket, amelyek
valésagos gyongyokként vannak jelen az apolo,
hidratalé gélben. A Cellular Anti-Age Feltolté Szérum = L
Gyongyoket mindennapi hasznalatra tervezték. Idealis L l 1
kiegészitése a nappali és éjszakai arcapolasnak.

Bevezetés honapja: 2017. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: ATL, BTL, Digital, PR
Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.

Kapcsolattartd: Szabé Viktéria brand manager; e-mail: viktoria.szabo@beiersdorf.com;
web: www.nivea.hu

% The efficient pearl formula contains collagen booster, creatine and the highest concentration of
hyaluronic acid in the NIVEA Cellular face care product line. This special combination stimulates skin
cell renewal, boosts collagen production and helps the skin to battle the signs of aging.

Coccolino viragillatok
Jazmin, Narcisz és Levendula

Az j Coccolino 6bliték a viragok elblivolben friss és jellegzetes illatait rejtik. A hofehér
Jazmin szofisztikalt illata édes jegyekkel gazdagitott; az élénk Narcisz elhozza nekiink

a tavasz friss illatat; mig az aromas Levendula egyszerre frissité és megnyugtato.

A Haloscent technolégianak koszonhet8en ezek a fantasztikus viragillatok fokozatosan
szabadulnak fel, igy hosszan megmaradnak a ruhakon.

Az j Coccolino 6blit6k 950 ml-es és 1,9 I-es kiszerelésben elérhetGek.

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Kapcsolatfelvétel:

Unilever Magyarorszag Kft.

T.: 06-40-400-400;

e-mail: info@unileverinfo.hu ntl

° ino abri vy ¥
& New Coccolino fabric softeners have o h !

the enchantingly fresh and characteristic g 'J 4
scent of flowers. The sophisticated i -

fragrance of pure white Jasmine is rich in v e " }i v
sweet notes; vivid Daffodil brings us the :,_1:1_ \ ':_u-. :‘-‘-L i
fresh smell of spring; aromatic Lavender | |

is both refreshing and calming. Thanks to cmﬂn Cmnﬂ‘ C{I_@.m
the Haloscent technology, these fantastic
flower scents are emitted gradually, so they
last long on the clothes.

Uj hohes C 0,25 |
on the go kiszerelés

2017 februarjaban bevezetésre keriilt

az Uj, felnbttek szamara ajanlott,
praktikus, kis kiszerelésti 0,25 literes
hohes C termékcsalad.

A hazai fogyasztok korében mar ismert
és kedvelt két hohes C iz mellett

(Mild Narancs, Mild Multivitamin)

kis kiszerelésben is elérhetd lesz

az 0j hohes C PLUS+Vas.

Mér egy palack hohes C fedezi a felnéttek
szamara ajanlott napi C-vitamin mennyiségét.

Bevezetés honapja: 2017. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV szponzoracids kampany, online,
in-store és kiemelt kozteriileti jelenlét

Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft., Vevészolgalat: T.: 06-84-501-550;

e-mail: info@hohesc.hu; web: hohesc.hu

& In February 2017 a new, practical, small size, 0.25-litre hohes C product line was introduced, which
is recommended to adults. In addition to the two hohes C flavours that Hungarian consumers know so
well (Mild Orange, Mild Multivitamin), the new hohes C PLUS+ Iron is also available in small version.

120 EERED 201714

NIVEA Care intenziv taplalo krém
50 ml, 100 mi, 200 ml

A NIVEA Care rendkiviil kellemes texttiraja mélyen taplal, konnyen felvihetd és gyorsan
beszivodik. A NIVEA Uj, viaszos formulajaval a konny, krémes texturaba burkolt,
természetes és taplalé 6sszetevék kombinaciojat alkotta meg. A bérrel valé talalkozast
kovetden a finom viaszkristalyok
azonnal elolvadnak, és vékony
filmréteget képeznek a béron, amely
gyorsan felszivodik anélkiil, hogy
zsiros érzetet hagyna maga utan.
Bevezetés honapja: 2017. januar
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: ATL, BTL,

digitalis, PR

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.;

Kapcsolattartd: Torok Anna
brand manager;

e-mail: anna.torok@nivea.hu;
web: www.nivea.hu

5 NIVEA created a combination of natural and nourishing ingredients wrapped in a light, creamy texture
with its new, wax-containing formula. Having applied it to the skin, the fine wax crystals melt instantly
and form a thin film layer on the skin, which is absorbed quickly without leaving a sense of greasiness.

Uj Dove Nourishing Secrets termékcsalad

Az (j Dove Nourishing Secrets

tusfiirdket és testapolokat azok

az apolé szépségritualék ihlették,

melyeket a n6k a vilag minden tajan Dine
nap mint nap gyakorolnak.

A termékekben a Dove apol¢ ereje
és a természet inspiralta Osszetevék '
egyesiilnek. Kiilonleges alkalom, hogy
most ugyanolyan illat testapolot

és tusfiirddt valaszthatnak a

marka kedvel6i, igy kiprobalhatjak
példaul a l6tuszvirag-kivonatot i

és rizstejet tartalmazo Glowing L W F
Ritual, vagy az avokadoolajat és a
koréomvirag-kivonatot tartalmazé
Invigorating Ritual termékeket.
Bevezetés honapja: 2017. februar
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.; T.: 06-40-400-400; web: www.dove.hu

<% The new skin cleansing and care products of the new DoveNourishingSecrets family were inspired by
the nourishing, daily beauty rituals of women all over the world. Body lotion and shower gel are available
with the same fragrance, so consumers get the chance to try GlowingRitual products - made with lotus
flower extract and rice milk - or InvigoratingRitual products containing avocado oil and calendula extract.

Uj hohes C PLUS+Vas

Felfrissitve az 1 literes hohes C portféliot, a termékek
februartdl mar az Gj, praktikusabb Tetra csomagolasban,

felfrissult, letisztult designnal taldlhaték meg a boltok polcain.
Mindemellett j taggal béviilt a termékcsalad,
februarban bevezetésre keriilt az (j hohes C PLUS+Vas
mind 1 literes, mind 0,25 literes kiszerelésben.

A granatalma ,magic” 6sszetevéként egyre népszerlibb
az egészségtudatosabb fogyasztok korében, mivel
szamtalan jotékony hatasa ismert. A terméket
kiemelten ajanljuk varandds néknek és kismamaknak,
hiszen szamukra fontos a megfelelé vaspoétlas.

Egy pohar (0,3 1) hohes C PLUS+Vas fedezi

a napi ajanlott vasbevitel kozel felét.

Bevezetés honapja: 2017. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV szponzoracios kampany, online, in-store és kiemelt kozterdileti jelenlét
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft. Vevészolgalat: T.: 06-84-501-550;
e-mail: info@hohesc.hu; web: hohesc.hu

& Giving an overhaul to the 1-litre hohes C portfolio, from February products are available in shops in
the new, more practical Tetra packaging, with a revamped, simple and stylish design. In addition to this,
anew product has been added to the PLUS+ range, in February the new hohes C PLUS+ Iron product
was launched in 1-litre and 0.25-litre versions.
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UJ SIGNAL LONG ACTIVE

VEDJE FOGAIT
A CINK EREJEVEL,
EGESZ NAPON AT/’

el . | ==
3’gn3’~ Egy mosoly mindent megvaltoztat.
N

*Védelem a lepedékképzddeés ellen, rendszeres napi kétszeri (reggel+este) fogmosas mellett.


www.unilever.hu

