A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

A KIALLITAS HIVATALOS LAPJA
A EETWY SZAKKIALLITAS
STRATEGIAI PARTNERE

Kiemelt témdank novemberben
Business Days| (1. rész)

Reﬂeﬁtorban
Pénziigyek

HoReCa
Elegancia és jolvetkdzottség -
»breastaurant” korjcepciok
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http://www.rama.hu/
http://www.trademagazin.hu

Uj Tchibo promécio,
aminek hire megy!

Most minden jatékos nyer a Tchibo kavékkal!
www.nyeremenytura.hu

%
Tehibe

Az online tamogatas
és a figyelemfelkelto
akcids bolti megjelenés
egyilittesen segqiti,
hogy a promacioral

a vasarlok tudomast
szerezzenek.

A kép illusztracio.

Espresso

Mi

{cﬁf:w
100% Tchibo Arabica i

Harmorikars iz,

From anama

100% Tchibo Arabica

Retnt a0

w | # | #

Facebook

Akcio idotartama: 2012. oktober 1-jétol november 30-iq.
Tovabbi informacié a promdcidval kapcsolatban a www.nyeremenytura.hu oldalon.

Tchibo. Paratlan vilag
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FORNETTI MAR 5 EVE NEM
TERHELI SZERVEZETUNKET ISIKAY

TRANSZZSiRSAVAKKAL!
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s777777 tartalom és impresszum

|T)pt|m|stak kisebbségben B

Most elészor fordult eld, hogy a szeptemberi
Business Days konferencidn részt vevé hallgato-
sdg korében makrogazdasagi témaban helyszini
minikutatast tartottunk. A szavazégépet minden
résztvevé hasznalhatta, aki a teremben helyet fog-
lalt, a kérdéseket pedig az eldadok tették fel.

A vilaszok nem voltak meglepdek, de igen egysé-
gesen mutattdk, mit gondolnak vendégeink a jele-
niinkrdl és a jovonkrél. Hozzateszem, a konferen-
cia tobb mint 450 regisztralt résztvevéjének volt lehetésége szavazni, akik
mind meghatdrozé véleménnyel lehetnek a piacrél, hiszen az FMCG-
szektor gyartoi, kereskeddi vagy szolgaltatéi kozé tartoznak tobbségiikben.

Az élelmiszer-gazdasagot
finanszirozd pénzintézetek
hitelezést technikajukat

a gazdasagl valsag miatt
megvaltoztattdk. A bankok
tobbsége gyorsan alkalmaz-
kodott az Uj helyzethez, és
ennek megfelelve finomitotta
kapcsolatait az tgyfélkarrel,
vezet be (] termékeket.

Harom nap alatt a Féld korul = 1den ezt
a fantéziacimet adtuk hagyomanyos

Ebbdl szeretnék most néhany eredményt megosztani. 8szi konferencianknak a tapolcai Hotel
A kiskereskedelmi forgalom novekedését erre az évre csak a jelenlévék Pelionban. A rekordszamd, tobb mint
10 szézaléka prognosztizalta, legnagyobb résziik, mintegy 61 szazalék, ki- 450 regisztralt résztvevt az FMCG-
sebb forgalmat vetitett elére. Ami ennél is rosszabb hir, hogy a szavazok szektor hazai és kiilfoldi aktualitasai-
53 szdzaléka az idei évvel megegyezd szintre teszi a jov6 évi eredményeket, ba, trendjeibe és innovacidiba nyerhe-

el s T A G g c 1 ATl tett betekintést. A harom nap legfon-
és minden negyedik résztvevé még ennél is pesszimistabb. Az idei élelmi fosabb lzenete az volt, hogy ezeket

szer-inflaciorol a jelenlévék kétharmada éllitotta, hogy legaldbb 2-3 széza- fy AR et 5 .

lékkal az dltalanos inflacids réta felett lesz. S mindebbdl kovetkezik, hogy %gﬁgﬁé;gggg%%ﬁ%i@gﬁf sal lehet a
a novekedést csak késdbb tartjak redlisnak a vendégeink, pontosan min-
den masodik résztvevonk 2014-re, és tovabbi majdnem 39 szazalék 2015-
re. Ugyanakkor legalabb ennyien biznak benne, hogy az idei karacsony is-

mét javit az eddigi eredményeken, és némi javuldst hozhat majd. Optimistak kisebbségben Akereskedelmet is
A valaszolok kétharmada nem talalja megfelelonek a vildg kormanyainak Ajov6 kereskedelme érintd tervezett

a valsagkezelésre tett eddigi 1épéseit, és hogy sajnos a magyar kormany be- ; o Valtoztatasokrol
avatkozdsai is inkabb mélyitették a helyzetet, mondja 70 szazaléka az FMCG- Forditott hatéridd o
piac jelen 1év8 dontéshozdinak. Ezekre alapozva azt, hogy jovére se fog néni Hireink Felndben iranyftott
a GDP-nk, s6t negativ novekedést fog mutatni, dsszesen 84 szézalék gondolja. vallalatok

De hogy mégis pozitivummal zarjam a soraimat, megismétlem azt, amib6l

Jaksity Gyorgy, a Concorde elndke is er6t meritett a jovére nézve: a vilag- Kiemelt témank .
gazdasdgban novekedés van, és minden gazdasag tovabbra is egyensulyra novemberben: Business Days / Polctiikér

torekszik. Ha békén hagyjuk, gyorsabban, ha beleavatkozunk, lassabban... £ 57 FMCG Kbl Y

Egy kicsit kevésbé vagyunk optimistak most az dsz elején, de mar Uta_zas az orut=  drakciokkal

a kardcsonyra késziilink, és hissziik, hogy megindulnak a dolgok a j6 Business Days 2012 In_t_enzw\/.ara CloKKa

irdnyba — maguktol is... ) (1.rés2) kozeledik a virsliszezon

Udvozlettel: i L

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztt Energikus ceredlidk

& Optimists are the minority Tl i Ceomagparade minden

S ) ) pénziigyek Y korra

For the first time in the history of the Business Days conference we asked par- ” .

ticipants to answer questions about macroeconomic issues. They could use a A pénzintézetek Oszi nagytakarftas

practical handheld device to cast their votes, choosing from the options given . " (2.1652)

by the presenters who asked the questions. The answers were not surpris- folyamatosan finomitjak

ing and they showed very well what participants think about our present and termékeiket

future. | must add that more than 450 registered conference guests had the ,
opportunity to cast their votes, all of whom have an influential opinion about Flottakezelés
the market as the majority of them are manufacturers, retailers or service pro- és operativ lizing
viders in the FMCG sector. In the following let me share a few of the survey’s

results with you. Retail sales: only 10 percent of those present forecasted a

growth, the majority, about 61 percent expected lower sales. Even worse news

is that 53 percent of those who cast their votes said that next year’s perfor-

mance would not be any better than this year’s, and every 4th participant was Szerkeszt6ség Ertékesités
even more pessimistic. Two thirds of conference guests in the room said this L o, .
) . . . . . Felelos kiado: Bétai Déra (Bétai Team Bt.)
year’s food inflation will be at least 2-3 percent higher than the general in- Dr. Szakécs Laszlé médiamenedzser
flation level. Consequently, they were not hopeful about growth either: every igyvezett igazgato batai dora@trademagazin.hu
second participant said growth would not occur before 2014 and 39 percent szakacs.laszlo@grabowskihu Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156
named 2015. However, just as many of them wanted to believe that the Christ- Altala dzser- foszerkeszto: Batai Tibor (B4tai Team Bt.)
mas period would improve this year’s results a bit. Two thirds of those who an- 2§ Hermann Zsuzsanna , médiamenedzser )
swered the questions are not satisfied with the steps the world’s governments ?gggg?éi}“)z;gﬁzg’;;ademagazm hu ?g@g]@g%g%eg%fzmhu
have taken to manage the crisis; 70 percent of the FMCG decision-makers in a ) )
the room were of the opinion that Hungary’s government only deepened the Fészerkesztd-helyettes: Gratt Marianna
T . . Szalai Laszl6 médiamenedzser
crisis with its measures. Based on these views 84 percent opined that our szalai laszlo@trademagazinhu : gratt marianna@trademagazinfu
GDP would not grow in 2013, what is more, it would produce negative growth. Telefon: (70) 212-5072 = Telefon: (30) 826-4157
To close my lines on a positive note, | repeat what makes Gyorgy Jaksity, the )
president of Concorde hopeful about the future: world economy is growing and -
every economy’s goal is to achieve a balance. If we leave our economy alone Bl )
and do not intervene, it will reach this balance faster but if we intervene, the = F:ﬁ;! [@ _[:im 3| HAZNAE
process will be slower... We are a bit less optimistic now as the autumn begins hﬁgﬁsﬁi"@;’a ;QZ;ZT‘;??W‘; G SALQOitn AT (e ;,5;,2;’%32?; é,ﬁ;gy;’:;:g?
but we are already preparing for Christmas, when things will hopefully start to Tt médnegh \ahtiesk st g sl
go in the right direction - without intervention...
Best regards, A %apban megje}ten’d frésok és’ fotok a kiado kizarolagos tulajdonat képevz,ikA Azq_k @r@/kb;tése,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief idézése, vagy b{amjwyen for/mabanlglektron\kusz |lte,t\/e”nyomt/at/ott med|ab,an,torteno, re{szle—
teiben vagy egészében vald publikéldsa csak a kiadd el6zetes, frasos engedélyével lehetséges!

2012. Trade|
november magazin
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Tavaly decemberben a virshi atlag-

&ra még éppen 1000 Ft/kg alatt volt
-1dén valoszinlleg, tekintettel az év

} kozbent &remelkedésekre, tullépi ezt.
Ugyanakkor az atlagérték mogott
nagyon széles arsav hizddik, néhany
szaz forinttol a tobb ezerig. A plac

y meghatérozd gyartéi egyrészrol inten-
v zivebb akcios politikdra kényszeril-
nek, masrészrol viszont - ezt ellensu- 58
lyozandd - folyamatosan fejlesztenek
a prémiumkategéridban.

A recesszid ellenére a finger
foodok forgalmazot tobbnyire
nemcsak hogy elégedettek

a placcal, de optimistan latjak a
jovOt is. A kozép- és hosszU tavu
gasztronémiat trendeket sejtve
mtis osztjuk véleményiiket.

2012. oktéber 4-5-én Buda-
pesten taldlkoztak a POPAI
(a Marketing at Retail iparag

Csak némi pridériaval
nevezhetnénk rétegigé-
nyek kielégitésének a
nemrégiben nalunk is
nyilt Hootersben és a
hasonl6 koncepciéju ét-
termekben folyé ,mun-
kat”. Mennyire 1gény-
Il ezeket a helyeket a
piac?

KSH
GfK

Nielsen

MVI - Miis az a tradicié?

Biztaté elst féléves
agrar-kilkereskedelmi
helyzetkép

Itthon
Mindennapi kenyertket Ill.

Otlet - Innovécio

Ertékesités

Etteremkoncepciok és lizletfejlesztés Y
|
Kebelcsoda! Nyugat-Magyarorszag
ltalvildg felé kanyarodott idén
Nagyvildg a Coop Rally
Kézre allnak
In-store és out-door
A
Piaci analizisek ) )
Y. A POPAljelenti

AKI: Harmadaval
csokkent a magyar borok
irdnti kereslet

GKI: A GKI borulaté

Boltok, POP, romkocsmaék,
avagy POPAI vezet6i
taldlkozd magyar médra

Nem szemfényvesztés

Tovabbi munkatdarsaink
Kereskedelmi igazgat6: Czauner Péter
Németh Laszl6 (jsagir6 )
nemeth laszlo@grabowskihu czauner peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152 Telefon: (30) 515-7044
L4
1

SzerkesztGségi referens:
Kuthy Csilla
kuthy.csilla@grabowskihu

Tel: (1) 436 4499, (30) 826-4158

Marketingmenedzser:
Szab6 Timea
szabo.timea@grabowskihu
Tel: (30) 826-4159

) Ipacs Tamés

& (jsagir6, Horeca-rovat
~ ipacst00@t-online.hu

B Telefon: (30) 500-9061

Havasiné Kétai Ildiko
(jségir6
ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Utcai terjesztésre nem ker(il m Elfizethett kdzvetlenil a kiadondl m info@trademagazinhu m
El6fizetési dij: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

Nyomdai el6készités: Café Design

Nyomdai el6allitas: HTSART Nyomda és Kiadd m Felel6s vezetd: Haldsz Ivan

ATrade magazin auditdlt 4tlagos nyomott példanyszéma 23 0oo, ebbél auditéltan terjesztett
22757. (2011. 1. fv. MATESZaudit) % print-audic

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és HORECA-egységek cimlistéjéra, zartkorii terjesz-
tésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

chicagot kdzpontud vilagszerve-
zete) eurépai képviseldi.

A két nap folyaman a magyar
szervezet tobb tagjaval és
munkdassagaval ismerkedtek
meg. Programjuk boltlatoga-
tast, a Zwack latogatdi koz-
pontjanak bejarasat,

s6t, romkocsmaturat is
tartalmazott.

Instore Ujdonsdg a Tesco
druhazakban

Trendek, miértek,
vélaszok (6. rész)

Innovaciok és kampanyok

Uzlet és Etikett

Egy cseh ikan, a sor -
képeslap Pragabdl

Szalad az id6, méar egy éve
,s0rben utazom”, azaz a Ma-
gyar Sorgyarték Szovetségé-
nek elnokeként is tevékeny-
kedek. Uj vilag, Uj szakma,

Uj termékkar, és persze Uj
emberek. Ezt jelenti a meg-
bizatds, amely valtozas

a kordbbi projekteket tekintve.

Nielsen - Els6 kézbdl:
Nagyobb forgalomért
a diszkontban

Hirdetdink novemberben

Betersdorf: B4. m Del Pierre: 39. m Eisberg: 5. mFornetti: 1. m hdOpen!: 21. =
HiperCom: 19. m Hungerit: 59. m Lease Plan: 29. m Liegl&Dachser: 27. m
Magyar Mobiltarca: 25. @ Magyar Posta: 23. mMagyar Telekom: 31.mMarest: 38.m
Marks&Spencer: 15. m Maspex: 77. m Mona: 23. m Naponta: 77. m Nielsen: 5. m
Plusfood: 47.mPoly-Pack: 48., 49. mPglosket: 11. mPricewaterhouseCoopers: 30.m
Real Nature: 9. m SCA: B3. m SGS: 6. m SSI Schafer: 33. m Szilasfood: 41. m

Tchibo: B2. m Tesco: 74.m Unilever: B1., 42. m Wiesbauer: 34., 35. m Win-Store: 75.

Ol ® Grabowski

Grabowski Kiad6 Kft. m 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.

Telefon: (1) 436-4499 ® Fax: (1) 436-4484

E-mail: info@trademagazin.hu = Internet: www.trademagazin.hu
Elektronikus elfizetés: www.dimag.hu/magazin/Trade_magazin

nTrade Magazin | ! @trademagazin_hu
IT== N ¢ diafigyelés Magyarorszég legkorszer(ibb médiafigyelfjétdl m wwwimediahu

BESZELJUNK ALENYEGR
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A Jjovo

) jat. Nalunk, akkor még aM hid Ujvidé-
Dr. Kéves Andras jat. Nalunk, akkor még a Monarchidban, egy Ujvidé
cégtulajdonos

Casa Azucar totta meg ezt a forméat a mult (XX.) szézad elején.

pult utédat, a hipermarketeket fogja a legtobb véltozas émi.
Még a 2000-es évek elején a hatvani cukorgyarbol hazafelé az M3-as mel-
letti Cordban élltam meg tobbnyire vasarolni. A bejarattél a kdnyv, DVD,

az élelmiszerekig.

Iia’rléerb'”, gy tlnik, még hosszl évtizeden &t nyelendd keser(i piruldjarol.

kereskedelme

jov6 megértéséhez egy kicsit a miltba kell
ArévednUnk. Az egyedi szat6esbolton til a

department store-t, azaz az osztalyokra :
bontott, egy fedél alatt mikodd druhazat tekint-
jik @ modern kereskedelem 6sének, amely (bér
Anglidban voltak mar 150 évvel kordbban is kisér-
letek) az 18go-es években, az USA-ban a ma is is-

mert Macy’s markanév alatt nyerte el mostani alak-
. fejlesztésekkel, gyors pénztarakkal és ,célra tartott” (targeted) valaszték-

ki mégnés, bizonyos Nagykovécsi Milenké honosf- : Kal 8y0zni fog. Ez lesz joslatom szerint a térzs. A méretspektrum ket széle

¢ funkciét modosit: a hiper, mint fentebb frtam, a sarki kisbot pedig kényelmi

Ez a visszatekintés azért szilkséges, mert legin- © és,last minute majd elfelejtettem” tipust bolt lesz - persze olyan rakkalis.

kabb a department store-ok mai egyszintes, kiilvarosi parkolé mellé tele- Ez persze csak egy vizio, vélemeny, de hat ez végtilis a véleménysarok...

: shops will be used as convenient,  almost forgot to buy’ type of units. =

A hipermarket atalakul: future store features, kdstolds, élményvésarlasi
szigetek, shop-in-shop épitékockék. Ezekbdl fog allni a jové hipere, mint
régen a j6 oreg department store, csak modern kdntdsben. Az 6nkiszol-
galas helyett/mellett felértékelddik a képzett eladd és annak a tanacsa -
mindossze lehet, hogy nem lesz ,pult”, mint régen.

A napi élelmiszer és higiénia - a térsadalmi csoportok és foldrajzi elosz-
|&s szerint feltérképezett vasarléert ardnydban - a szupermarket/Hard
Discount paros zsakmanya lesz. Ez az a két formatum, amely technologiai

SE Retail of the future

The department store is considered to be the first modern form of retail, the first

barnadru, fehéraru Gtvonalon tudtam csak eljutni a drogéria érintésével : :
. Hypermarkets are today’s successors of department stores and this type of

. store is about to undergo major changes because the old concept of ‘let’s lead
Ez itt a [ényeg: hol veszek ma (alig 10 év elteltével) kulttrcikket? Hat az

e-bayen. Hol veszek haztartsikisgépet? Tobbnyire nagy szakboltban (mert . spend more’ only works to a limited extent. In the near future hypermarkets will
’ ' . transform: future store features, tasting sessions, experience shopping - these

hillye azért nem vagyok..). Vagyis az a taktika, hogy ,vezesstk at a vasar- :  will be the building blocks of future hypermarkets. Instead of self service well-
(6t a hit6gépek kozott a kenyérig, hatha kozben tébbet kélt”, ma korlato- :

. giene products will be sold by supermarkets and hard discounters, due to their

San ervenyes - €s akkor meg nem beszéltem a ,hitelek és a csokkend va- : technological developments, targeted assortment and rapid checkout. Corner

such unit opened in 1890 in the USA, under the still going Macy’s brand name.

the shopper through refrigerators before they reach bread, so that they might

trained shop assistants and their advices will be valued. Daily groceries and hy-

J

Forditott hatarido

z idei évben az adgvaltozasok szem- :
Apontjéb(’)l - még az agraragazatban
is — két jelentss dfavaltozas viszi :
a primet. Az egyik befejezett tény, a masik :

javaslat formadjaban borzolja a kedélyeket.

Az agazat adobefizetéseit nézve mar rég-
oOta feltling az afa elmaradasa.A forga-
lomhoz képest kevésnek tiint az elmult
évek befizetése. Rdadasul egyre tobben
ugy vélték, a mez6gazdasagi arutermelés
az afafizetés szempontjabol egyre inkabb
hasonlit a néhany évvel ezel6tti épitdipar-
hoz, amikor a kivitelez6k, hatrahagyva a
kielégitetlen szavatossagi igényeket, je-
lentds koztartozasokat felhalmozva eltiin-
tek, és elfelejtették még az afat is befizet-
ni. Ennek ellenszereként talaltak ki a ha-
taron atnyuld szolgaltatasok esetén a for-

vevd szamitja fel és vonja le ugyanabban

"oz

es6 afat. Ett6l a [épéstdl a gazdasag fehé-

redését vartdk mind EU-, mind nemzeti : : € W _ - Us
int hi forditott 4f: t ielenti VAT for one month as it used to: first it has to finance the tax on a purchase and reclaim it 75 days later. In
szinten, hiszen a lorditott ala azt jelentt, . this period the seller has to use its own capital or take out a loan to get by, which probably makes life even

: more difficult for the enterprise.

egy oldalra keriil a forgalmi ad¢ befize-

Trade 4

magazin

tésének és a beszerzés utan jaré éfa levo-
. nasanak kotelezettsége, csak a talpig ,,be-

a beszerzés adojat, majd azt az altaldanos

© szabalyok szerint 75 nap mulva vissza-
csiiletes” és persze jelentés adminisztra-
cids kotelezettséget teljesitd keriil ki nul- :
: laval ebbél az iizletbél.
- Egyeldre nincs adat, hogy az elmult ha- :
: rom hénap mennyire véltotta be a hozza :
. flizott reményeket, mindenesetre tény, a
- megrendeldknek és eladéknak a fordi-
. tott 4fa miatt tobb adminisztracios ter- :
. hiik tdmadt, hiszen elsésorban egymadst
. kell a szdmla kidllitdsa el6tt ellendrizni-
. tik. Mdsrészt az eladé nem hasznélhat-
. ja akdr tobb mint egy honapig az afat,
© vagyis az allamot illet osszegeket: az
© 1j rend szerint el6bb megfinanszirozza

igényelheti. E két naptari idépont koz-
ti rést kell sajat t6kébdl, vagy éppen hi-

. telbél potolniuk, és ez valdsziniileg nem

kevés gondot okoz. Hitelsztlike idején a
forrashiany jelentGsen visszafoghatja

. a termelést. Most ugyanez var a sertés-

agazatra is, a beszerzés afdjanak visz-
szaigénylése és az értékesités kozotti

- idé6t kell tékével athidalniuk. Egyels-

re azonban még nincs jovdhagyott tor-

. vény, a termelSk pedig megprobaljak ér-
. dekeiket védeni. Amit valdsziniileg az

afa-visszatérités hatdridejének jelentds
mérséklése oldhatna meg. =

. 8& Reverse deadline

, [ x . : Examining tax contributions in the agricultural sector, the non-payment of VAT catches one’s eye. More and
ditott dfdt, ahol nem az eladd, hanem a : more experts are of the opinion that agricultural production has become ‘the new building and construc-
. tion sector’, where a couple of years ago companies simply disappeared after having completed a project,
az idépontban a szolgdltatis nvuijtasara - Withoutpaying subcontractors for their work or paying the VAT. This why in the case of cross-border service

P 8 s : providing the system of reverse VAT was introduced. So far there is no data to illustrate how this reverse

. VAT system worked out in agriculture in the last three months. One thing is for sure: both buyers and sell-

ers had to do more administrative work than before. What is more, the seller cannot use the sum of the



Upertmais cifjas
,T6bb mint saléta..”

- vallja magarél az
h 1992 6ta haziankban
i B is sikerrel m{iksds,
friss, ropogos, izletes, konyhakész saldtakat
forgalmazo eisberg. Kozel 3000 négyzet-
) méteren 115 mun-
katars kozremtiko-
désével késziti ter-
mékeit Gyalon, a
hét hat napjan, ha-
rom miszakban.
- Az egészség egy-
re inkabb divatba
jon: a konyhakész
saldta mar gyak-
ran bekeriil a vasar-
16k kosardba a tej, a kenyér és a hiis mellé.
Az eisberg modern, egészséges, biztonsa-
gos kényelmi termékeivel a valsag idején is
képes a novekedésre, ami pozitiv alapot ad
a hatékony épitkezéshez — véli Gazsi Zoltdn
tigyvezetd igazgato.

Gazsi Zoltan
Ugyvezett igazgatd
eisberg

az eisberg!

Superbrands elismerés

20 éves sziiletésnapjara a 90 szazalékot is
meghaladé piacrésszel rendelkez6 eisberg
Hungary Kft. Superbrands 2012 dijat kapott.
Ez az elismerés a fogyasztok bizalmat, ér-
zelmi kot6dését, a markdhoz valé ragaszko-
dasat bizonyitja, hiszen kizarélag szakmai
szempontok alapjan itélik oda, sem pélyaz-
ni, sem jelentkezni nem lehet ra.

A magyar csaladok altal mér jol ismert és
kozkedvelt, szigorti mindségi ellenérzéssel
késziilt salatak és a friss, tartositoszer nél-
kiili 6ntetek mellett szamos szezonalis és uj,
innovativ termékkel jelennek meg a magyar
piacon. A kozeljovében terveznek piacra
1épni készétel saldtatalakkal, melyekben
a salata mellett szdmos egyéb Osszetevo
(ontetek, sajtok, olivabogyo, kruton, koktél-
paradicsom stb.) is megtalalhatd lesz. Indul a
siitében és grillen elkészithett talcds zoldsé-
gek gyartdsa is. Megujul a csomagolasuk is,
igy a fogyasztok konnyebben el tudnak
majd igazodni az {zvilag szerint csopor-

tositott, szinesebb csomagolasba 61t6z6
termékeik kozott.

Az eisberg Hungary Kft. tarsadalmi szerep-
vallalasat szamos kulturdlis, sport és joté-
konysdgi tevékenység jellemzi, igy sok isko-
lai egészségnapon vesznek részt, tobb kér-
hazi alapitvanyt timogatnak. Patronaltjaik
kozott van a Xanthus Janos Szakkozépis-
kola 2 fiatal szakdcsa és 3 gyali karatés fia-
tal sportolo is. m

Superbrands prize for eisberg!

‘More than just a salad...’ is the credo of eisberg,
one of Europe’s leading enterprises in produc-
ing and delivering ready-to-eat salads. The
eisberg Hungary Kft. operates on 3,000m? with
115 employees in Gyal. According to managing
director Zoltan Gazsi, sales of eisberg’s modern,
healthy and safe con-venient products are able
to grow despite the recession. In 2012 the com-
pany was awarded the Superbrands recogni-
tion. Several new eisberg products are about to
appear on the Hungarian market: ready-to-eat
salads which also contain the dressing, cheese,
olives, cherry tomato, etc. The company also
starts the production of tray-packaged vegeta-
bles, which can be prepared in the oven or on
the grill. Products will receive a new packaging
too, in order to make it easier for consumers to
find the flavours they are hungry for. =

Vendéglétéhelyek INEIE

Uj u

uzleti lehetéségek

kiaknazasahoz

Mintegy 21 ezer vendéglaté helyet személyesen mértek fel a Nielsen
munkatarsai hazank 10 ezer lakostunal nagyobb varosaiban idén.
Elkészilt a kutatas eredményeit tartalmazoé adatbazis.

Osszesen kdzel 34 400 egységbél all a hazai vendéglatoipar halézata.

A LISTA ELONYEI: INFORMACIOKAT NYUJT

» disztribucié noveléséhez,

« potencialis lehetSségek feltarasahoz mindegyik iizlettipusban,

« hatékonyabb aruszallitas tervezéséhez,

» vevGokor bovitéséhez,

« Uj Uzlet nyitasa el6tt a piaci vonzaskdrzet pontos

meghatarozasahoz.

Tovabbi személyes tajékoztatasért kérjiik, forduljon Dobai Zsuzsa projekt-
vezet6hoz E-mail: zsuzsa.dobai@nielsen.com Telefon: 327 9796 (Budapest)
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» Elindult a legajabb pontgyiijto

akeio a Tescondl

A Tesco legljabb promociojat
a Zwillinggel kdzosen inditotta,
amelynek sorén a vasarlok az 6sz-
szegyUjtott pontokért prémium
min8ségl Zwilling Motion kése-
ket, bambusz vagddeszkakat és
késtartokat vasarolhatnak. Az ok-
téberben indult akcié négy héna-
pon at varja a vasarlokat.

A hliségakciok népszer(isitése-
re a Tesco kordbban Utnak indf-
tott egy honlapot is, ami a www.
tescohuseg.hu linken érhetd el.

=& Tesco's latest point collecting

campaign launched

Tesco’s latest promotion starts in Oc-
tober and is a cooperation with Zwilling:
shoppers have four months to collect
points, in exchange for which they can get
premium quality Zwilling Motion knives,
bamboo cutting boards and knife blocks.
Tesco even set up a website, www.tesco-
huseg.hu to popularise the promotion. «

» Sikeres iizleti év dll a dm mogott
Adm a 2011-12-es Uzleti évet is si-
keresen zdrta, jelentették be ok-
tober 18-an, sajtotajékoztato ke-
retében. A régio leanyvallalata-
it 0sszefogd dm Ausztria-cso-
port 1,76 millidrd eur6 forgalmat
ért el. Ez az el6z8 Uzleti évhez ké-
pest 4,29 szdzalékos novekedést
jelent. Ebb6l a magyarorszagi dm
forgalma 233,6 millié euro, vagyis
66,3 millidard HUF volt, ami ndveke-
dést jelent az el6zd évhez képest.
A dm tovabbra is meg tudta Griz-
ni vezet® poziciéjat a hazai drogé-
riapiacaon, amelybdl 50,4 szazalék
aranyt hasit ki. A lezarult tzleti év-
ben hét (j tzlettel bévilt a halézat.

=& A successful business year for dm
2011/2012 was another successful
business year for dm: the dm Austria
group, where all dm affiliates in the re-
gion belong, realised sales in the value
of EUR 1.76 billon, which means 4.29
percent higher sales than in the previ-
ous business year. In Hungary, where
the company’s market share is 50.4
percent, dm’'s sales amounted to EUR
233.6 million - also a growth from the
base period. «

Megnyilt Méron a SPAR els®

franchise-uzlete

A SPAR és Wittner M&rton maéri magén-kiskereskedt ko-
z0tti megéllapodés értelmében 2012. szeptember 20-4tdl
a vallalkozd egyik Uzlete SPAR Partner-egységként miko-
dik tovabb. A megéllapodas eredményeként az tzlet kilsd
fellletén és az eladdtérben is megjelenik tobb SPAR mo-
tivum (példaul SPAR log6, eladashelyi rekldameszkdzok).
Amellett, hogy az Uzlet megtartja korabbi megszokott ki-
ndlatat, sok SPAR markatermék és csak a SPAR-nal forgal-
mazott exkluziv méarka bekertl a bolt vélasztékdba, mely elérecsomagolt hiisarukkal is ki-
egészUl. A jovBben ebben az Uzletben is elérhetdvé valnak a SPAR akcidi és szolgéltatasai.
A SPAR - egyéb tevékenységei mellett - ezzel a megoldassal is tdmogatni tudja a hazai kisval-
lalkozasokat. A mostani SPAR-partneri megdllapodast a jovben tovabbiak fogjak kovetni. m

B& SPAR’s first franchise store opened in Mér

SPAR and retail entrepreneur Marton Wittner from Mér signed an agreement, according to which from
20 September Mr Wittner’s store continues working as a SPAR partner unit. The SPAR logo and other
design elements will appear in the store’s exterior and interior. SPAR products and exclusive brands only
distributed by SPAR are added to the store’s assortment, together with pre-packaged meat products. =

Gazdara talalt a Mercedes-Benz
a METRO jatékaban

A METRO Kereskedelmi Kft. a tavalyihoz hasonléan idén
is autds nyereményjatékra invitalta aranykartyas vasar-
l6it: ebben az évben Hidegh Gyulané Kovér Méria vallal-
koz6 nyerte meg a fédijat, a Mercedes-Benz Vito tipusu
kishaszongépjarmivet.

A véllalat azon aranykartyas partnerei kozott sorsolta ki a
nyereményt, akik a jaték idétartama alatt, 2012. augusz-
tus 1. és 31. kdzott valamely magyarorszagi METRO aruhaz-
ban legalabb nettd 250 ooo forint értékben vasaroltak. m

& METRO prize game: the Mercedes-Benz Vito found
its new owner

METRO Hungary'’s prize game took place between 1 and 31 August in 2012: those gold card owning cus-
tomers could enter the game who in the examined period spent at least net HUF 250,000 in METRO stores.
Entrepreneur Méria Kévér Hidegh Gyuléné was the lucky winner of the main prize, a Mercedes-Benz Vito. =

Hipermarketet nyitott a hiper.hu

Az online utén offline druhdzat nyitott a Ringier és a

Full Market Zrt. k6z6s eCommerce site-ja, a hiper.hu.

A budapesti Réno Udvar tertletén, a Vaci Uton okto-

ber 12-én nyilt meg az &ruhaz, 16 ooo cikkelemmel.

Az eCommerce vallalkozas ezzel tovabb boviti szolgal-

tatdsi portfoliojat, és forgalmazott termékeit offline is

elérhettvé teszi, igy a fogyasztd akar megrendelheti a

: termékeket és érte is mehet, vagy a helyszinen meg-

vasarolhatja. Az aruhaz a klasszikus hipermarket-termékskalan kivil nagyszamu, kozel
3000-féle bio- és reformterméket vonultat fel. m

2& hiper.hu opens hypermarket

On 12 October hiper.hu, the eCommerce website of Ringier and Full Market Zrt. opened an offline store
as well. The store is located on V&ci Road and sells 16,000 different items, in addition to the classic
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hypermarket goods nearly 3,000 organic products. =


http://www.sgs.hu/

Uj seprii jol seper

Piaci atlag feletti ndvekedést ért el a Rossmann 2012 els6 nyolc hé-
napjaban, all a cég oktdéber 18-an kiadott kbzleményében. Mig a
magyar drogériapiac alig tobb mint 3 szdzalékos bovilést ért el, a
Rossmann Magyarorszag Kereskedelmi Kft. kdzel 10 szazalékos brut-
t6 arbevétel-novekedést konyvelhetett el.

A cégnélidén nyartoél Ujra magyar Ugyvezetd, Floridn Laszl6 latja el
a szervezet operativ irdnyitasi feladatait. Florian Laszl6 tobb mint 15
éve dolgozik a kiskereskedelemben, elsBsorban értékesftési terile-
ten. Legutébb Romanidban egy barkdcsaruhazlanc értékesitésiigaz-
gatdjaként tevékenykedett. m

Florian Laszlé
ligyvezetd

Rossmann Magyarorsz3¢ @ A new broom sweeps clean

In the first eight months of 2012 Rossmann’s sales grew by nearly 10 percent, way above the 3-percent
market average. Since this summer a new Hungarian managing director, Laszl6 Fléridn has been the
head of the company. Mr Fléridn has been working in retail for 15 years, specialising in the field of sales. =

Tesco-kampany a magyar almaért

Oktober 5-én a Vaci Uti Extra &ruhdzaban inditotta
Utjdra a Tesco a hazai almat népszerUsitd kostoltatd
akciojat a Vidékfejlesztési Minisztérium kozremUiko-
désével. Az druhazlanc évente csaknem 6,5 millié kild
hazai almat értékesit, és mostani kampanyaval arra
hivta fel a figyelmet, hogy az almafogyasztast partol-
ni kell, nagy hagyomanyokkal rendelkezd almaterme-
|ésiink fejl6déséhez pedig 6sszefogdsra van szUkség.
A ldncba négy nagy beszallitotol és kozvetve csak-
nem 120 kistermel6tol érkeznek minéségi almafajtak Szabolcs-Szatméar-Bereg és Zala me-
gyébdl. A magyar almak alkotjak az druhazlanc kindlatanak legnagyobb részét, hiszen amig
rendelkezésre all megfeleld mindségli és mennyiségli magyar alma, kizérélag azok kerdl-
nek a polcokra az orszag valamennyi Tesco druhazaban. m

v

=& Tesco campaign for Hungarian apple

On 5 October Tesco launched its apple tasting campaign in the Tesco Extra store on VAci Road, with the
goal of promoting Hungarian apple - in cooperation with the Ministry of Rural Development. Tesco sells
nearly 6.5 million kilograms of Hungarian apple a year, sourced from four big suppliers and indirectly
from 120 family growers in the counties of Szabolcs-Szatmar-Bereg and Zala. =

Allatkerti séta a Monticével

Arany Oroszlan Dijat vehetett &t 2012-ben a
Montice tejtermékeket forgalmazé Mona Hunga-
ry Kft. a Budapesti Allat- és Novénykert alapitva-
nyatol. Az dtadott dij aprop6jan partnerei szamara
2012. oktéber 12-én a Montice izgalmas éallatker-
ti sétét szervezett.

A résztvevoknek lehetdségik volt megcsodalni a
nemrégiben atadott Vardzshegyet, a gyerekeket
pedig kvizjatékkal és 3D kisfilmmelis szérakoztat-
tak. A vendégek megkostolhattak a finom Montice
és GoodMilk termekeket, majd szakvezetSk kiséretében megnézhették, hogyan alszik az

Allatkert, mi torténik zérds utan, a kulisszék mogott. =

=& A walk around Budapest Zoo with Montice

Mona Hungary Kft. received Budapest Zoo’s 2012 Golden Lion Award and to celebrate the occasion,
the distributor of Montice products organised an exciting walk around the zoo for partners. Partici-
pants could see what happens in the zoo after it closes for visitors and also had the opportunity to
taste the delicious Montice and GoodMilk products. =
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» Kozéppontban a magyar

baromfi

Szeptember elsején kezdddott a
Magyar Turizmus Zrt. Agrarmarke-
ting Centrum Vezérigazgat6saga-
nak (AMC) 2012-es baromfikam-
panya. A kampany célja a magyar
baromfitermékekkel szembeni bi-
zalom er0sftése, a ,Magyar Barom-
fi” és a ,Koronas Tojas” védjegyek
népszerlisitése, a baromfitartas-
sal kapcsolatos tévhitek eloszla-
tasa. Az uzsonnds dobozokat ab-
razolé citylightokkal azt szeretnék
elérni, hogy a szultk egészséges
tizéraival kildjék iskoldba a gye-
rekeket, és jusson eszikbe, hogy
a magyar baromfiboél kitln6 1z4,
egészséges uzsonna készithetd.

=& The focus is on Hungarian

poultry

On 1 September the Agricultural Mar-
keting Centre Directorate of Magyar
Turizmus Zrt. started its 2012 poultry
campaign. The goal is to increase trust
in domestic poultry products and to
popularise the ‘Hungarian Poultry’ and
‘Koronds Egg’ trade marks, while also
doing away with certain misconcep-
tions about poultry breeding. «

» Iit a Béres Csepp Extra
MegUjult a Béres Csepp: a Béres
Csepp Extra meger@sitett antioxi-
déns hatassal rendelkezik. A Bé-
res Csepp Extraba ) hatéanyag-
ként tobbek kdzott krom és szelén
is kerdlt. A kutato-fejlesztok mun-
kdjanak eredményeként Ugy sike-
rUlt béviteni az eredeti, immar 40
éves Béres Csepp hatdanyagainak
korét, hogy nem borult fel a komp-
lex, folyadék formatumu medicina
keényes egyensulya.

=& Béres Drops Extra have arrived
Béres Drops have been updated: Béres
Drops Extra now offer a stronger anti-
oxidant effect and contain new agents
such as chromium and selenium. De-
spite the new ingredients, the 4o0-year-

old complex medicine Béres Drops pre-
served its delicate balance. «
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» Kozépiskoldasokat hiv focizni

a Coca-Cola

Az idei tanévtdl hazankban is elin-
dult a Coca-Cola nemzetkozi sza-
badid6s focibajnoksag. A Svajc-
ban, Ausztridban, Lengyelorszag-
ban, Romaniaban mar tobb éve si-
kerrel futé program hazai szakmai
partnere a Magyar Labdarlgd Szo-
vetség. A magyar program hidny-
potlo jelleggel a kozépiskolas kor-
osztdlyra koncentrél azzal a céllal,
hogy tovabb népszerlsftse arend-
szeres testedzést és a kiegyensU-
lyozott, aktiv életmdodot.

=& Coca-Cola invites secondary

school students to play foothall

The new school year also brings the
start of Coca-Cola’s international lei-
sure football championship. Switzer-
land, Austria, Poland and Romania have
already experienced the benefits of
the programme. In Hungary the pro-
gramme’s partner is the Hungarian
Football Federation and it focuses on
secondary school students. «

» Friccsozeéssel iinnepelt

a NaturAqua

Egyebek mellett froccsozés-
sel Unnepelte 10 éves évfordulo-
jat a 21. Budavari Borfesztivalon a
NaturAqua természetes asvany-
viz. A NaturAqua-froccsokhoz a
fesztivalon jelenlévd fiatal bora-
szok, Miklds Csaba és Dlzsi Tamas
kinaltak az illatos, friss fehérbo-
rokat és a gyimolcsos, flszeres
rosékat. Az els6 NaturAqua palack
2002. augusztus végén gordult le
a Coca-Cola Magyarorszag palac-
kozolzemének gyartésorairél, és
az elmult évtizedben 1 milliard li-
ter frissit®, természetes asvany-
vizet hoztak felszinre a zalaszent-
groti vizbazisbol.

=& NaturAqua celebrates with

spritzers

NaturAqua mineral water celebrated
its 10th birthday with spritzers at the
21st Buda Castle Wine Festival. Young
winemakers Csaba Miklés and Tamas
Duzsi brought the wines - fresh whites
and fruity rosés. In the last 10 years
NaturAqua extracted 1 billion litres of
fresh natural mineral water from their
Zalaszentrgrét well. «

Harom céggel boviilt a Coop

A CBA-lanctdl kivalt és a Coop-lanc-
hoz csatlakozott Paléc Nagykeres-
kedelmi Kft., P6lus Coop Kereske-
delmi és Ipari Zrt., valamint a Pilis-
csoport Kereskedelmi Kft. 0sszesen
tobb mint kétszaz boltjaval éves
szinten 8o0-go milliard forinttal n6-
velheti a Coop-csoport arbevételét,
jelentették be oktober 8-an, egy saj-
tobeszélgetés keretében.

& Csepeli Lajos, a CO-OP Hungary Zrt.
igazgatdsagénak elndke kiemelte: harom, tisztdn magyar tulajdond szervezet kerlilt a
Coophoz.

LFolyamatosan keresslk a piacb8vités lehet8ségeit. A vevékdzponti szinten megvaldsu-
16 fejlesztések mellett most orszagos szinten sikerllt megéllapodast kotni harom, tisz-
tan magyar térsasaggal. Reményeim szerint ez nem valtoztatja meg a versenytarsakkal
megléve j6 kapcsolatot” - tette hozza.

Murdnyi Laszl6, a CO-0OP Hungary Zrt. vezérigazgatdja hangsulyozta: a Coop abban érde-
kelt, hogy franchise-tagjai sikeresek legyenek. Ehhez a l&nc megfeleld beszerzési hatte-
ret és megfeleld Uzletpolitikat biztosit - ennek lesznek haszonélvezi a most csatlako-
76 tarsasagok is, amelyekrdl Murdnyi Laszlé elmondta: a hazai piac komoly szerepléiként
mar ez idaig is sikeresen fejlodtek. m

S& Three new companies joined Coop

Paléc Wholesale Kft., Polus Coop Trade and Industry Zrt. and Piliscsoport Trade Kft. have quit the CBA
chain and joined the ranks of the Coop Group with more than 200 stores, which can increase Coop’s
sales performance by HUF 80-go million on an annual level. Lajos Csepeli, member of the board of CO-
OP Hungary Zrt. told at the press conference on 8 October that all three companies are in 100-percent
Hungarian ownership. =

Masodik helyezést ért el a METRO Kereske-
delmi Kft. Express kiszallitas az aruhazbol a
részorulékig” kampénya a Magyar Adoméanyo-
z6 Férum Tarsadalmi Befektetések Dfj 2012-
es palydzaténak Legnagyobb Hatést Elér6
Tamogatdi Program kategorigjaban.

A METRO 2012. janudr 1-jén indult kampanya-
nak keretében raszoruldknak adoméanyozza
az aruhazak lejarat kozeli és esztétikai hibas
termékeit, melyek igy nem kerllnek megsem-
misitésre. A tdmogatottak kivalasztdsaban a
Magyar Elelmiszerbank segitette a véllalatot.
A MAF Tarsadalmi Befektetések Dij a hazai
vallalatok tarsadalmi felel8sségvallalasat
elismer8 szakmai dijak kdzott az egyetlen,
amely a hasonlo jellegl tevékenységek ko-
zUl a térsadalmi befektetési programokra fo-
kuszal. m

g& METRO campaign wins
award

METRO Hungary’s ‘Express delivery from the store to
those in need’ campaign was the runner up of the
Social Investment Award of the Hungarian Donor Fo-

A dijat Krubl Yvette, a METRO Kereskedelmi Kft. fum. METRO's campaign started on 1 January 2012

kommunikacios vezetje vette at (a kép jobb and instead of destroying products which are about
oldalén) ! ) to expire or are slightly damaged, they are given to

people in need. =
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Ujra WMF pontgydijt6 akcié

a SPAR uzleteiben

Postqyiibia: 12, olsiber 11, H013. b 17, kb, Portbevitis: 2912, ciaser 11 - 2013, i 3. kot
wiwspercheiy | IR ® | T E R S o =]

Oktdbertdl 2013 marciusénak elejéig tart a
SPAR-csoport U hliségakcidja a kordbban mar
tobbszor is nagy sikert aratott, csticsmingsé-
gl WMF mérkdju konyhai termékekkel. A ,Mes-
terszakacs mindenkor!” szlogent pontgyjté
akcid soran a SPAR és INTERSPAR aruhazakban
vasarlok 1000 forintonként kapnak egy hliség-
matricat, és 30 matrica dsszegy(jtése utan-a
hliségpont nélkili arnal akdr 8o szazalékkal is
olcsdbban - juthatnak hozza a kilonleges mi-
nBségli WMF konyhai eszktzokhoz, kiegészi-
t6khoz és elektronikai termékekhez.

A SPAR a hliségakcidval lehetBséget biztosit
valamennyi vasarld szamdra a kulonleges mi-
nBségl termékek rendkivil kedvez dron tor-
ténd megvasarlasara, s az akcio segitséget je-
lenthet a karacsonyi ajandékozashoz is. m

£& New WMF point collecting
activity in SPAR stores

From October 2012 until March 2013 the SPAR
group will have a point a collecting campaign for

WMF cookware products. The promotion is called ‘Master chef at any time!’ After each HUF 1,000 pent
in SPAR and INTESPAR stores, shoppers get a loyalty sticker and with 30 stickers they can buy top-
quality WMF cookware products with discounts up to 8o percent. =

hireink 777774

» Bankkartyds fizetés « NEBIH

tobb telephelyén

Szeptember 24-t6l a Nemzeti
Elelmiszerldnc-biztonsagi Hivatal
(NEBIH) négy telephelyén is elér-
hetd a bankkartyas fizetési lehe-
t6ség. A fejlesztésnek kdszonhett-
en az Ugyfelek a jovBben konnyeb-
ben intézhetik az egyes hatdsagi
eljdrédsokhoz, vizsgdlatokhoz kap-
csolodo olyan dijak megfizetését,
mint példaul a bordszati termé-
kek forgalomba hozatali eljarasa-
ban fizetendd dijak, az llategész-
séglgyi diagnosztikai vizsgalatok,
a loutlevél, vagy épp a kozbeszer-
zési dokumentéciok dijai.

=& Dehit card payment available

at several NEBIH premises

From 24 September payments can be
made with debit cards at four prem-
ises of the National Food Chain Safety
Authority (NEBIH). Thanks to this tech-
nological development, customers can
now pay different fees - related to
veterinary diagnostics examinations,
public procurement documentation,
etc. - in a more convenient way. «

tartson On is Real Nature tirékat és sajtokat a kinalatban!

A Real Nature ttrok és sajtok kivald mindségt alpesi legel6kon, természetes
koriilmények kozott tartott tehenek tejébdl késziilnek. A tirok tobbféle zsirtarta-
lommal és kétféle valtozatban ill kiszerelésben kaphatéak: mind a rogos, mind
pedig a krémes allagt verzi6 kivaléan alkalmazhat6 a konyhakban, haztartasok-
ban: fliszerekkel izesitve a krémes valtozatbol konnyen készithetiink konnyd,
lagy, kenhet6 krémet, édesitve kiilonféle siiteményekhez és palacsintdkhoz hasz-
nalhatjuk, mig a rogos allagu tir6 a hagyomanyos magyaros receptek kedvelt
alapanyaga lehet.
Fiistolt sajtunk minéségi darabolt kemény sajtokbodl, hagyoményos fiistoléssel
. késziil, szintén kivaléan haszndlhat6é az tinnepi f6zéshez-siitéshez, hiisételekbe
“toltelékként, korethez vagy hideg szendvicsekhez, vagy akar péksiiteményekbe.

1)

JInature

loizi egészség

Lehet finom is,
ami egészséges!

www.realnature.hu
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Uj vezetd a

Kraft Foods élén

Iryna Shandarivska
vette &t 2012 ok-
téberében a Kraft
Foods magyar le-
anyvallalatainak
iranyitasat. O az
els6 holgy a hazai
Kraft élén.

Iyna Shandarivska
2005-ben csat-
lakozott a Kraft

Iryna F .
. oodshoz Ukraj-
Shandarivska ” o g_
ligyvezet nf’:‘ a,n, azu 0
Kraft Foods Hungéria bi masfél évben

azonban mar a
balti régiot iranyftotta. Célul tlizte ki, hogy
dinamikus novekedési palyara allitsa vala-
mennyi balti orszagot. Irdnyftésa alatt ez
meg is valdsult: az északi orszagok mind-
egyike kétszamjegylindvekedést ért el m

& New company head
for Kraft Foods in
Hungary

In October 2012 Iryna Shandarivska took
over the directorial seat of Kraft Foods’
Hungarian affiliate. Iryna Shandarivska
joined the ranks of Kraft Foods in the
Ukraine in 2005 but in the last year and
a half she was leading the Baltic region,
where she achieved a two-digit growth in
all countries of the region. =

Uj ligyvezetd igazgat6 a Nestlé élén

Idén oktdbertdl Mike Nixon tolti be a Nestlé Hungéria tigyvezet6
igazgatdi poziciojat. A brit szakember 27 éve dolgozik a Nestlé-
nél, ez id6 alatt killonbdz8 orszagokban, tobb dgazatban szdmos
kulcsfontosségu poziciot toltétt be. Osszességében tobb mint 12
éves felsGvezetti tapasztalata van az eurdpai zéndban, ezen ki-
vil dolgozott mar minden Nestlé &ltal eldallitott termékcsoporton.
Mike Nixon szdmara nem ismeretlen a magyar piac sem, hiszen
a Nestlé Purindndl eltoltott idd alatt és az eurdpai zona gyartasi
stratégidjanak kialakitésa és sikeres megvalositasa soran bele-
|atott a cég magyarorszagi eredményeibe is. m

Mike Nixon
ligyvezetd igazgatd
Nestlé Hungéria

B& Nestlé’s new managing director

From October Mike Nixon sits in the managing director’s seat at Nestlé
Hungéria. Mr Nixon comes from the United Kingdom and has been work-
ing for Nestlé for 27 years. The Hungarian market is not unfamiliar to him either, as the time he
spent at Nestlé Purina gave him an insight into the work of Nestlé’s Hungarian affiliate. =

Roviden

» Kettévalt a Kraft Foods

Két onallo részvenytarsasagga ala-
kult &t a Kraft Foods Inc., a vilag egyik
vezet® élelmiszer-ipari véllalata. Mig
Eszak-Amerikdban az ikonikus sajt-,
makaroni- és hlskészitménymarka-
kat tovabbra is Kraft Foods név alatt
forgalmazzak, a korabbi snack-Uzlet-
ag vadonatyj véllalatként, Mondeléz
International néven folytatja mtkodé-
set. A néwvaltozas érinti a Kraft Foods
hazai lednyvallalatat is; a folyamat 6sz-
szetett, igy hénapok szlkségesek a
teljes atallasra.

=& Kraft Foods separated

into two companies

Kraft Foods Inc. separated into two compa-
nies: a North American grocery company
with the name Kraft Foods and a global
snacks company called Mondeléz Interna-
tional. The change affects the company’s
Hungarian affiliate too. It will take months
before the complex process is completed. «

Az Unilever idén is meg0rizte elsd helyét a Dow Jones Fenntartha-
tosagi Indexén (DJSI) az élelmiszergyartok kategdrigjaban. A val-
lalat 14 éve folyamatosan az elst helyen all, rdadasul idén visz-
szaszerezte vezet® helyét az élelmiszer- és ital-alkategdridbanis.
A Henkel szektorvezettként idén hatodik alkalommal foglalta
el helyét a Dow Jones globdlis fenntarthatdsagi indexben (DJSI World), valamint a Dow
Jones eurdpai fenntarthatdsagi indexben (DJSI Europe). A véllalat Ujbél vezetd helyen
végzett az FMCG-termékek kategoéridjaban.

A Dow Jones és a Sustainable Asset Management (SAM) svdjci ligynokség altal ssze-
allitott lista egy atfogd fenntarthatdsagi felmérésen alapszik, amely a vallalatok gaz-
dasagi, kdrnyezeti és tarsadalmi tevékenységét értékeli. m

«

Dow Jones
Sustainability Indexes

N
L~

Unilever held on to the number one spot in the food category of the Dow Jones Sustainability
Index (DJSI). Unilever has been ranked the highest for 14 years. Henkel was listed in the DJS World
and the DJS Europe Sustainability Indexes for the sixth time. The list is compiled by Dow Jones
and Swiss agency Sustainable Asset Management and evaluates the economic, environmental
and social activity of firms. =

Kapacitast kétszerez a Dr. Oetker

Augusztusban elindult a Dr. Oetker Ma-
gyarorszag Elelmiszer Kft. janossomorjai
gydranak bdvitése. Az izem a magyar
mellett tovabbi 12 eurdpai orszag pia-
caira szallit por alapl termékeket (stté-
si adalékokat, suteményporokat, desz-
szerteket, bef6z8szereket).

A tobb mint egymillidrdos beruhézas so-
ran egy teljesen Uj, hdromszintes Uzemcsarnok épul, technoldgiai korszer(isités torté-
nik, valamint kornyezetbarat, karszer(i energetikai rendszer all miikodésbe. A beruha-
zassal a cég nemcsak megkétszerezi gyartdkapacitasat, hanem a hazai élelmiszeripar
tovabbi fejl6déséhez és fennmaradédsahoz kivan hozzajérulni. =

£& Dr. Oetker doubles production capacity

Dr. Oetker Hungary commenced expanding its Jdnossomorja production facility in August. The
factory makes baking powder and cake mix products for the domestic and 12 other countries’
markets. With the HUF 1-billion investment Dr. Oetker doubles its production capacity and con-
tributes to the sustainable development of Hungary’s food industry. =
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» Uj szolgdltatasok az Adverticum AdServerben

Ujabb szolgéltatésokkal bdviilt a hazai fejlesztési
hirdetéskiszolgald rendszer, az Adverticum AdServer. A
showroom és a tesztel6i adminisztracios felllet kiegészitd szol-
galtataskent jott létre, a kreativ szakemberek és a bannerfej-
leszt6k munkajanak tdmogatésara. El6bbi a tervezés fazisadban,
a tesztel6i adminisztracios felilet pedig a hirdetések kivitelezé-
sekor nyUjt segitséget az Adverticum Ugyfeleinek.

=& New services from Adverticum AdServer

New services have been added to the Hungarian advertisement sup-
porting system, Adverticum AdServer. The showroom and tester admin-
istration interfaces are auxiliary services to help the work of creative
experts and banner developers. «

® Szdjrol szdajra a Maggi Piritott tésztds alapokrol

A trnd és a Nestlé Uj Word of Mouth (WOM) kampanyaban
700 fovel népszer(sitik a Maggi Pirftott tésztas alapok ha-
romféle fzvaridnsat. A szajreklam-kampany résztvevdi, a trnd-
markasz6szolok a kampany ideje alatt minimum 70 ooo be-
szélgetést fognak kezdeményezni a valos életben a termék-
rol. Ezenfeldl a trnd-kampény weboldala minden interneten
érdekl6dd szamara konnyen megtaldlhatd informéacidkat kinal
a termékrdl és a fogyasztok termékrol alkotott véleményérdl.

=& Word of mouth marketing for sauce mixes of

Maggi Fried Noodles

trnd and Nestlé started a new Word of Mouth (WOM) campaign, in which
700 people popularise the three different sauce mixes for Maggi Fried
Noodles. These people will initiate at least 70,000 conversations about
the products in real-life situations. In addition to this, a website will fea-
ture all the necessary information about the products, plus consumer
opinion. «

Irdny Hollywood - Kamaras

lvannal és az Apentaval

Véget ért az Apenta
LJrany Hollywood!” elne-
vezés(i fogyasztoi nye-
reményjatéka, amely
sorén kozel 1500 mo-
zijlegy, 8 Samsung LED -
tv-s hdzimozirendszer, ;

végll pedig a f&dij, egy e L ﬁ
10 napos kétszemélyes : 1=
amerikai kbrutazas ta- Kamards Ivan nemcsak a fodijat adta at:
4lt gazdara. késobb a korutazas Los Angeles-i hely-
A fédijat a szerencsés szinén személyesen kalauzolta a nyertes
nyertesnek - az Apenta part a Universal Stidi6 kulisszai kozott
csapatét kiegészitve -

Kamaras Ivan szinész

adta &t, aki Budapest és Hollywood kozott ingazik, Amerika-
ban és Magyarorszagon is él és dolgozik.

=& Going to Hollywood -
with Ivan Kamaras and Apenta

Apenta’s ‘Going to Hollywood' prize game has come to an end and
the lucky winner of the main prize can spend 10 days in glamorous
Hollywood. Actor Ivdn Kamaras, who lives and works in both Budapest
and Hollywood, presented the main prize with the Apenta team to
the winner. =
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A Poloskei Szorp sikere

Napjainkban egyre gyakrabban halljuk, hogy az élelmiszeripar
jovedelmezBsége és az élelmiszeripart sUjté terhek hataséara
kis- és kdzépvallalatok kerllnek nehéz helyzetbe. Tobbségik
ugy menekil meg a bezéras el6l, hogy kilfoldi tékét és kilfol-
di tulajdont vonnak be a vallalkozasokba.

Harom évvel ezel6tt a szOrppiac megha-
tarozé szerepl8iis nehéz helyzetbe ke-
rultek a kezd6d6 gazdasagi krizis hata-
sara. A Poloskei Szorp, mint a szorppiac
egyik stabil, meghatarozé gyartéjais eb-
ben az id6szakban cserélt gazdat. Egy
rugalmas és gyors reorganizaciot kove-
t6en 2009-ben magyar tulajdonban tar-
tottdk a Poloskei Szorpot a kulfoldi ,.be-
fektetkkel” szemben.

- A Poloskei Szorp mar tobb éve a ma-
gyar sz0rp- és Udit6ital-piac meghatéa-
rozé szerepl6je - mondja Janicsek Béla, a Péloskei Szorp Kft.
Ugyvezet® igazgatoja. - Ezt a meghatdrozé szerepet annak ko-
szonheti a véllalat, hogy rugalmas, innovativ és piacorientélt
gondolkodas jellemzi a tulajdonosokat, és a kdzvetlen irdnyi-
tdsban dolgoz6 vezettket. Kildetésiinknek tekintjik a meg-
felel6 ar-érték arany megteremtését, a folyamatos kontrollt a
termékeinken, a méarkahl vasarloink igényeinek minél maga-
sabb szintl kiszolgalasat.

Az élelmiszeripar terhei 8sszességében az
elmult idészakban nem csokkentek, sot,
egyes kisebb addknak - igy a kdrnyezetve-
delmi dijnak, az élelmiszerlanc-feligyele-
tidijnak, a chipsadénak stb. - kdszonhets-
en még nottek is. llyen gazdasagi kornye-
zetben drvendetes tényként emliti meg

az Ugyvezet igazgato, hogy 2010-

ben - az el6z6 évhez képest -

sikerult 22 szazalékos noveke-

dést elérniuk, amit 2011-ben

egy még jelent8sebb, 35 sza-

zalékos novekedés kovetett.

- A gazdasagi nehézségek elle-

nére az erre az esztenddre terve-

zett 40 szdzalékos ndvekedést mar az
els6 félévet kovetden tudtuk teljesfteni,
vagyis (mind értékben, mind volumen-
ben) fejlddésink toretlen - mondja biisz-
kén Janicsek Béla, aki a sikertk titkat fir-
tatd kérdésre a kovetkez§ vélaszt adja:

- A fogyasztok igényeit felmérve olyan termékeket hozunk for-
galomba, amelyek fiatalos, dinamikus csomagolassal parosul-
nak, és mindezek mellett dllandé magas mindségi szintet is
biztosftanak. =

Janicsek Béla
ligyvezett igazgaté
Poloskei Szorp

1.8

}
%

£& The rebirth of Poloskei syrup

Three years ago Pdloskei Syrup Kft., a stable player on the market
changed ownership, but unlike many other manufacturers, after a
swift and flexible restructuring it remained a Hungarian enterprise.
Managing director Béla Janicsek told us that the firm was able to re-
main a key player on the syrup market because their mission is to
manufacture products with a good price/value ratio, to control the
manufacturing process constantly and to serve consumer demand at
the highest level possible. In 2010 P&ldskei Syrup expanded sales by
22 percent and in 2011 they topped that with a 35-percent growth. In
the first half of 2012 sales soared by 40 percent - they keep growing
in terms both value and volume. P6loskei Syrup puts top quality prod-
ucts on the market in youthful, dynamic packaging. =
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» Uj gydrigazgato az
Unilevernél

2012 szeptemberétdl Kocsis Zol-
tan tolti be az Unilever Knorr és
Delikat termékeket el6allito rosz-
kei gyaranak igazgatoi pozicigjat.
Az angolul és németal folyéko-
nyan beszél6 szakember kordbban
a PepsiCo magyarorszagi Frito Lay
gyaraban toltott be gyarigazga-
toi poziciét. Az Unilever Magyaror-
szaghoz az Intersnack (Chio) valla-
lattol érkezik, ahol a hazai supply
chain részleg vezetéséért volt fe-
lelGs.

=& New production plant

director for Unilever

From September 2012 Zoltdn Kocsis is
the director of Unilever’s production fa-
cility in Roszke, the plant where Knorr
and Delikdt products are manufac-
tured. Mr Kocsis was formerly the head
of the supply chain at Intersnack (Chio)

and had also worked as director of Pep-
siCo’s Frito Lay factory. «

» Jo dolgozni a Marsndl

Idén a Mars budapesti egysé-
ge mér hetedik alkalommal, mfg
csongrad-bokrosi gyara harma-
dik éve kerilt a legjobbak kozé
az Aon Hewitt Human Tanacsadd
Kft. Legjobb Munkahely felméré-
sén. Mindkét magyar Mars-egység
sajat kategorigjaban megkapta a
legjobbaknak jar¢ elismerést.

Az idei felmérésben az elkotele-
zettség méréséhez az emberkoz-
pontu vezetés, a teljesitménykoz-
pontdsag, a vonzé munkaltatoi
arculat és a fenntarthat6 fejlédés
szempontjai tarsultak.

=& It is good to work for Mars

Aon Hewitt Humén Tanacsadd Kft.
named Mars in Budapest for the sev-
enth time to be one of the best plac-
es to work at, while the company’s
unit in Csongrdd-Bokros finds itself
among the best for the third time.
Aeon Hewitt's Best Workplace survey
focuses on aspects such as employee-
oriented management, attractive em-
ployer image and sustainable growth. «

Mészéros Gyorgy, a NIH elndke és Mr.
Zhang Qin, a Kinai Tudoményos és
Technolégiai Szévetség miniszter-he-
lyettesi rangu vezetdje elégedetten
fogott kezet a targyaldsok végeztével

Minden, ami modern technolégia

Kedvez6 eredményekrél szamolt be kéthetes kinai tar-
gyalassorozatat illetden a sajtd képviseldi elétt Mésza-
ros Gyorgy, a Nemzeti Innovacids Hivatal (NIH) elnoke,
aki szdmos magas beosztasu politikai és ipari vezett-
vel targyalt az orszag tébb tartomanyaban. A megbe-
szélések témaja a lehetséges kormanyzati megallapo-
désok irdnyanak kutatasa és a megallapodésok szobe-
li el6keészitése volt.

A tévol-keleti orszag illetékesei az elntk tajékoztatasa
szerint a K+F teljes vertikumdaban nyitottak az egyttt-
mikodésre. llyen tertiletek példaul az informaciés tech-
nolégia, a biotechnoldgia, a nanotechnolégia, valamint a
mez6gazdasagi technolégidk, élelmiszer-biztonsag, kor-
nyezetvédelem, vizgazdalkodas és az U, illetve megUjuld
technolégidk. Ugyancsak a megéllapodas eltkészitésé-
nek szintjén van egy technolégiai transzferrel foglalkozd
intézet étesitése Pekingben, de a térgyalasok soran sz
esett a kdzos kutatoképzés lehetbségeirlis. Kina szfve-
sen kuld diakokat is tanulni magyar egyetemekre - tar-
gyalopartnerei errfl is biztosftottak Mészaros Gyorgyot.
Az elndk Ugy fogalmazott, gyorsan realizalédo tervek-

rél van szé, és mar decemberben megismétlik a ldtoga-
tast, részben a megallapodasok aldirdsa céljiabdl, részben pedig, hogy segitséget probalja-
nak nyUjtani magyar vallalkozasok megtelepedéséhez. =

£& Cooperation in different fields of modern technology

After two weeks spent with negotiations in China, Gydrgy Mészaros, the president of the National In-
novation Office (NIH) spoke to the press about positive results. He told journalists that Chinese officials
are open to cooperation in all fields of R&D where Hungarian knowledge and expertise can be paired
with Chinese capital, e.g. IT, biotechnology, nanotechnology, agricultural technology, food safety, etc. An
agreement for establishing a technology transfer institute in Beijing is also in the preparation phase. =

Minden otodik olasz fizetne mobillal

Az olaszok szeretik az elektronikus pénzt, egyre
rendszeresebben haszndljgk a mindennapi élet-
ben, és 19 szazalékuk kész arra, hogy mobilte-
lefonjdt hasznélja fizetéskor. Tobbek kozott ezt
deritette ki a SIA kbzvélemény-kutatasa, ame-
lyet az ISPO (Istituto per gli Studi sulla Pubblica
Opinione) piackutatd cég készitett és publikalt
az oktéber g-11 kozott rendezett mildndi SIA Expo 2012 rendezvényen, amelyet a kdzeljovo
elektronikus fizetési eszkdzeinek szenteltek. A megkérdezettek 74 szazaléka szerint a bank-és
hitelkartyak hasznalata segit az adoelkerulés elleni harcban, mig 36 szazalékuk szerint a mabil
fizetési eszkdzok azért hasznosak, mert csokkentik a készpénzforgalmat.

Akik a kartyas fizetést részesftik eldnyben, azok a véllalkozok és cégvezetBk (89%), a diplomasok
(84%), a 25 és 34 év kbzottiek (75%), a 45 és 54 év kozottiek (73%) és a férfiak (69%). Akik amobillal
torténd fizetést részesttik elényben, azok féleg 18 és 24 év kdzotti fiatalok (39%), a didkok (38%), a
munkanélkiliek vagy llaskerestk (30%), a diplomasok (37%), Olaszorszag északnyugati részén élsk
(21%), valamint a délen és a szigeteken él6k (19%). ,Amikor fizetésrél beszélink, mi egy ,hdromse-
bességes’ Olaszorszagot értlink alatta - készpénzes, kartyas és mobilfizetést, mely egy sor kiilonle-
ges tevékenységet von maga utan. A fiatalok, innovaciora vald vagyukkal képezik a jovét, ahol a do-
minéns szerepl6 egyre inkabb a mobiltelefon™ mondta Massimo Arrighetti, a SIA vezérigazgatdja.

&2 Every fifth Italian would pay with their mobile phones

According to a survey by SIA (conducted by ISPO) at the SIA Expo 2012 in Milan between g and 11 Octo-
ber, Italians like electronic money, they use it increasingly often and 19 percent of them are ready to pay
with their mobiles. 74 percent of the survey’s participants said using debit and credit cards helps to fight
tax evasion and 36 percent were of the opinion that mobile payment is useful because it reduces cash
circulation. 39 percent of the supporters of mobile payment belong to the 18-24 age group, 38 percent
are students, 30 percent are out of job or job seekers and 37 percent have some kind of college degree. =
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Coop Szuperben debutalt az Gjraéledt MIRELITE

hireink 777774

Egy Ujpesti Coop Szuper Uzletben mutatkozott be az Ujjdélesztett MIRELITE. Az élelmiszer-
iparban mér tobb évtizede szerepld marka ez év 6sz&t6l 6t kuldnféle termékkategoridban ki-
valé min6ségll, ar-érték ardnyban rendkivil kedvez®, nagy élvezeti értéket biztositd termék-
korrel jelenik meg a piacon. A megUjult arculatd csomagoldson a vaséarlék kibdvitett, hasz-
nos informacidkat is taldlhatnak, melyekkel extra gasztrondmiai élményt vardzsolhatnak a
mindennapokba.

Dr. Los6 Adrienn, a MIRELITE MIRSA Zrt. igazgatdja a szeptember 27-ei sajtétdjékoztaton el-
mondta: a marka megvasarlasakor eldontotték, hogy nem hagyjak elveszni ezt a tradiciona-
lis, a vasarlok tudatédba mélyen beivédott ,mirelitiz-kultuszt”. =

& Reborn MIRELITE debuted in Coop Super store

A Coop Super store in Ujpest was the place where the reborn MIRELITE brand returned to the shelves.
MIRELITE returned to the market in five different product categories with top-quality frozen products
with a great price-value ratio. MIRELITE MIRSA Zrt.'s director Dr Adrienn Losé told at a press conference
on 27 September that they would not let this traditional brand disappear. =

Dr. Rédei Istvan, a Co-op Star Zrt. elnok-ve-
zérigazgatéja és Dr. Losé Adrienn, a MIRELITE

MIRSA Zrt. igazgatdja

A régié piacvezet FMCG-disztribltora, az Orbico Group vasarolta meg a
Rafinanz Service Kft. tobbségi tulajdonrészét. A tranzakcié eredménye-
ként a Magyarorszagon, Szlovakiaban és Csehorszagban miikddd Rafinanz
Service Kft. cégneve RafinanzOrbico Kft.-re valtozik. A megvaltozott tulaj-
donosi kor a jelenlegi 110 millié forintrél 2012. december 31-ig 1,2 millidrd fo-
rintra emeli a RafinanzOrbico Kft. sajat tokéjét.

A RafinanzOrbico 2012-es csoportszint(i forgalma meghaladja a 20 milliérd
forintot, mig 2013-ban 30 millidrd forintot meghaladé forgalommal szamol. =

=& Hungary’s biggest FMCG distributor was
created

Regional market leader FMCG distributor Orbico Group acquired the majority shares
of Rafinanz Service Kft., which is now called RafinanzOrbico Kft. in Hungary, the
Czech Republic and Slovakia. The new owner will increase the company’s equity
capital from the present HUF 110 million to HUF 1.2 billion by 31 December 2012. =

A gyali nagypiaci Langos BUfé nyerte el ,A Vénusz kedvenc l&ngosozdja
2012” cimet, valamint az 1000 liter minGségi, hazai gyartasu napraforgé-
étolajat. A masodik helyet egy zsdmbéki ldngosos, a harmadik helyet pe-
dig a széplaki Langos bufé szerezte meg.

A Vénusz idén nydron a Facebookon inditotta Utjara a Langos voks alkal-
mazasat, amelynek az volt a cél-
ja, hogy a felhasznalok segltségé-
vel felkutassa Magyarorszag leg-
kedveltebb langosozdit. A kdzon-
ségszavazasra orszagszerte 192
langosost neveztek a lelkes rajon-
gok, és a jaték id6tartama alatt ko-
zel 7900 szavazat érkezett az egyes
helyekre. m

The Léngos Buffet at the marketplace in Gyal won the ‘Vénusz’s favourite langos
joint 2012’ title and the 1,000 litres of quality Hungarian sunflower oil that comes
with it. A langos joint in Zsambék was the runner-up and the third place went to
the l&ngos buffet in Széplak. Facebook users cast nearly 7,900 votes on 192 langos
buffets during the campaign. =

Novekvo forgalom
és arbevétel a
Dreher Sorgyaraknal

A tavalyi 37 mil-
SORROL /1115 ligrd forintos for-
galom utén az idei
évet varhatdéan 40
millidrd forint arbe-
vétellel zarja a Dre-
her Sorgyarak Zrt.
Az évi kozel 2 millio
hektoliter sort el6al-
it sorgyar forgalma
sok éves, a soripari
trendeknek megfe-
lel6 csokkenés utén
tavaly fordult Ujra
novekedésbe, mely
az idén is toretlentl
folytatédott.

Az elért 7 sz&zalé-
kos volumenndve-
ELEE  kedés korllbeldl fe-
lerészt kdszonhet6
a piaci trendeknek,
masik felében viszont a Dreher Sorgyarak sike-
res, vendéglatdszektorban zajlé programjainak.
A Kkivald szezon eredményeként a csapoltsor-
fogyasztds 8 szazalékkal ndvekedett idén 4prilis
és augusztus kozott a tavalyi év hasonld idBsza-
kéhoz képest, és a szegmensben az Arany Aszok
egyértelmlen a legnagyobb méarkava valt. m

22 Dreher Breweries: growing
sales and higher revenue

After a HUF 37-billion sales performance last year, Dre-
her Breweries is expected to close this year with HUF
4o-billion sales revenue. The group produces nearly 2
million hectolitres of beer a year. Dreher's 7-percent
volume growth is the result of favourable market
trends and their successful programmes in the Horeca
sector, e.g. draught beer consumption grew by 8 per-
cent in April-August. =
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lgy spoérolnanak a fogyasztok

Hf] Cspkken d haztartas budzséje, a fogyasz- Ha az 6n jovedelme 10 szézalékkal csdkkenne, akkor mire kdltene kevesebbet, mekkora aranyban?
tok kénytelenek bizonyos dolgokra keveseb-  Régink néhany orszagaban a legnagyobb kiadasi tételek, a valaszadok szazalékaban

bet kolteni, mint eddig. A Nielsen azt mérte  iadas cétja HU AT C€Z DE HR PL RO Eurépaiatlag
fel a vilag Otvenhat orszagaban, hogyha a Rruhazati cikk 09 15 13 12 13 15 11 14
megkérdezettek rendelkezésére 8ll6 pénz10 Kommunikaciésszolgdltatdas 15 05 09 07 18 1 11 09
szazalékkal csokkenne, akkor mire kdltené- Otthonon kiviili étkezés 05 13 1 12 05 07 06 1,1

nek kevesebbet, és mekkara aranyban. Elelmiszer otthoni fogyasztdsa 23 17 18 18 19 2 2,1 1,4
Régionkban legtobbet az otthon elfogyaszt- Lakhatas keltsege 09 03 03 02 05 03 05 04

hat6 élelmiszereken és italokon sporolna- Utazés kedvtelésbdl, nyaralds 0,4 1 0,7 11 0,7 0,7 0,7 0,9

nak a megkérdezettek. Magyarorszagon a Rutinkozekedes L1 07 1 07 L2 1 08 0.7

23 sz4zalék kiugréan magas. Eurépéban Rekreamolels szorakoza? 0,4 0,8 0,7 1 0,6 0,6 0,6 0,9

’ ) ; . ) Megtakarités, befektetés 0,8 0,9 13 0,8 0,7 0,8 0,8 1

csak Esztorszagban mert aNielsen nagyObb Megjegyzés: A kommunikdcids szolgdltatdsokhoz tartozik példdul a mobiltelefon, vezetékes telefon, internet, kdbeltévé
arényt; 2,4 szazalékot. stb. hasznélata. HU=Magyarorszag, AT=Ausztria, CZ=Csehorszdg, DE=Németorszdg, HR=Horvatorszég, PL=Lengyelorszag,
Ha azonban megnézzik foldrészink huszon- RO=Roménia Forrés: niclsen Shopper Trends

nyolc vizsgdlt orszagaban az atlagokat, azt

l&tjuk, hogy ruhdzati cikkeken ugyanannyit takarftananak meg a vélaszadok, mint élelmiszeren.

Szintén az dtlagosnal tobb magyar fogna vissza a lakhatas koltségeit, amelyekbe beletartozik a villany, gaz és flités is.

A téblézatban nem szerepld kiadasi célok kozil a magyarok a 10 szazalékbdl egyarant 0,3-at spérolndnak elektromos haztartasi készuléken,
egészséggel kapcsolatos koltségeken és egyéb dolgokon, mig 0,2 szazalékot tanuldson, képzésen. m

£ This is how consumers try to economise

Nielsen asked the citizens of 56 countries how they would try to economise if their family budget was cut by 10 percent. In our region people would econo-
mise the most on food and drinks consumed at home; Hungary’s 2.3 percent ratio in this respect is very high, Nielsen only measured a higher ratio (2.4
percent) in Estonia. In Hungary more people would cut back on living and overhead costs than the average. If your income was reduced by 10 percent, how
would you try to spend less and to what extent? (The biggest expenditure categories in countries of our region, in percentage.) =

Roviden

» Kartondohoz volt a belépd

Atadték a 45. Delikatjatszoteret Ténydn

A szeptember 8-g-ei hétvégén kdzel 5000
gyermek vett részt az Italoskarton Kornye-
zetvédelmi Egyesiilés (IKSZ) és a Févarosi Al-
lat- és Novénykert altal immar negyedik al-

kalommal megrendezett Vidam Doboz Na-

pok elnevezés(i akcion. A kdrnyezetvédd

gyerekek rekordmennyiségtl, kozel 2 tonna-
nyi, vagyis mintegy 60 000 darab italos kar-
tondobozt gydjtottek 6ssze. Minden gyer-

mek, aki 10 darab hulladékka valt és szelek-

tiven gydjtott tejes és gyimolcsleves kar-

P N

tondobozt hozott az Allatkert bejératéhoz, ’ ' -

Atadték Ténydn azt a jatszdteret, amelyet az Unilever Delikdt markdjaval fémjelzett
,F8zz0n jatszoteret!” program keretében nyert a telepllés augusztusban, jelentette
be Farkashazi Réka, a program hosszU ideje elkdtelezett tamogatdja oktdber 11-én
ROszkén, az Unilever Delikatot is eléallito roszkei élelmiszergyardban. A masik ,nye-
remény”, a debreceni jatszotér dtadaséra pedig varhatoan oktdber végén kerdl sor.
Az els6 magyar ételizesitd, a Delikat, a Szegedi Paprika Feldolgoz6 Vallalat gyarta-

egy ingyenes beléptt kapott.

Zi& Entrance fee: ten drink cartons
On 8 and g September nearly 5,000 children
took part in the 4th Happy Carton Days pro-

gramme organised by IKSZ (Drink Carton En- - | saban 1970 6szén kerilt a hazai csemegebolt-hél6zatok polcaira, 2010-ben pedig
vironmental Association) and the Budapest : mar 40 éves fennalldsat tnnepelte. m

Zoo. Children collected a record quantity 2 :

tons - 60,000 pieces - of drink cartons. Eve- % The 45th Delikét playground was inaugurated in Tény6
ry child who brought 10 fruit juice or milk ‘Let’s cook a playground! is a Unilever programme associated with the 42-year-old Delikat

brand. Children in Tény& can now have fun in a new playground - it was announced on 11 Oc-
cartons to the entrance of the Zoo could en- tober in Unilever's Részke factory, where the Delikat condiment is also produced. The other

ter free of charge. « winner, Debrecen is likely to see its new playground opened by the end of October. =
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kiemelt téma: Business Days

Utazas az FMCG korul -
Business Days 2012 .«

Harom nap alatt a Fold kordl - idén ezt a fantaziacimet
adtuk hagyomanyos 0szi konferencianknak a tapolcai
Hotel Pelionban. A rekordszamd, tobb mint 450 regisztralt

nap legfontosabb Uzenete az volt, hogy ezeket a nehéz
idOket 0sszefogdassal lehet a legkonnyebben atvészelni.

ermann Zsuzsanna, a Trade ma- :
H gazin fészerkesztéje koszonts- :
je utdn a délelstt a makrogaz- :
dasagé volt. A blokkhoz valasztott cim :
(Ezeregyéjszaka :
meséi) nem arra :
utalt, hogy a vilag- :
gazdasag, benne
a magyarral, me- : gq1tac; Gabor
. Gergd
dik, sokkal inkabb :
: FHB
arra, hogy a torté- :
nések sokszor az :

seszerlien muiko-

Hermann . .. :
Zsuzsanna irracionalis fordu- :
fészerkesztd latokat sem nélkii- :

Trade magazin

is tartalmaznak.

Ovatosabb bankok,
ovatosabb vallalatok

Elsé el6adoként Soltész Gdbor Ger- :
g6, az FHB vezérigazgato-helyettese :
megallapitotta: az elmult négy évben :

16zik, a kormdny- :
zatok és pénziigyi szervezetek megnyi- :
latkozasai pedig sok meseszerii elemet

Konferenciank a tobb mint 450 résztvevot virtudlis utazésra hivta meg az FMCG vildgaban

vezérigazgaté-helyettes

drasztikusan csokkenti.

2012.
november ma

© ami 6hatatlanul a gyorsasag és rugal-
. massag rovasara megy. Masik oldalrél
. avéllalatok diverzifikaltabb banki kap-
- csolatok kialakitasdra torekszenek, joval
résztvevl az FMCG-szektor hazai és kulfoldi aktualitésaiba, :
. let8en, és sokan a bankok tekintetében

trendjeibe és innovéacidiba nyerhetett betekintést. A harom " a tobb Iibon allds mellett dontottek.

Ovatosabbak a banki forrdsbevondst il-

. Tal kevesen dolgoznak

. Karvalits Ferenc, a Magyar Nemze-
Magyarorszdgon : ti Bank (MNB) alelnoke felidézte, hogy
a beruhazasi akti- :
vitas komoly mér- :
tékben visszaesett,
a GDP arényéban :
23-24 széazalékos :
szintrél immar ko-
zel 15 szdzalékra. :
A kérnyezd orsza- :
gok mutati egyéb- o alits Ferenc
ként 20 szdzalék :

koriil alakulnak, : MogyerNemzetigank
Ez az orszdg novekedési potencidljat :
. dottsag, visszaestek a beruhdzdsok. Er-
A beruhdzasi kedv szorosan Osszefiigg :
a pénziigyi rendszer 4llapotaval, a bank-
szektor finanszirozéasi képességével és
hajlandéségéval, ami az elmult két-ha- :
© rom évben tigyszintén sériilt. Ez a hitel-
. kinalat csékkenéséhez vezetett, de a vél- :
- lalatok oldalardl is kisebb lett az igény.
. A bankok viselkedése kevésbé homo- :
gén, jéval kockédzatérzékenyebbek. :
A dontési kompetenciak egy része ki- :
keriilt az orszdgbdl az anyabankokhoz, :
. Ehhez hozzdjarul az is, hogy a hazai
. munkaerd-aktivitdsi rdta régids ossze-
: hasonlitdsban nagyon alacsony: 55 szd-
- zalék. Ekozben a kornyez6 orszagokban
Y | a munkaképes lakossag 60-70 szézalék
- kozotti ardnya aktiv a munkaerépiacon.
© Ha ez az ardny nalunk javulna (az el-
. mult id8szak koltségvetési intézkedései
. egyébként éppen erre irdnyultak), akkor
. ez hozzdjdrulhatna a névekedés beindu-
. lasdhoz. Sajnos ebben a kiils6 recesszi-
. 0s kornyezetben hidba n6 a munkaerd
. kindlata, nem nagyon vannak 4j mun-
. kalehetéségek.

. Ebben a helyzetben a monetaris élénki-
¢ tésnek sincs jelentdsebb hatasa, inkabb

mar a kétezres évek
elejének viszonylag
robusztus, 4 szaza-
1ék koriili noveke-
dése is csak jelen-
tés eladosodas aran
valosulhatott meg,
az évtized maso-
dik felében pedig
mar ez sem segi-
tett. Romlott a bé-
rek versenyképessége, nétt az eladoso-

alelnok

re jott a pénziigyi valsag 2008-as sokk-
ja, amely a belfoldi kereslet visszaesését
okozta. Nemcsak a héztartdsok, hanem
az allam és a vallalatok is addssagalloma-
nyuk csokkentésére kezdtek torekedni.
A beruhazasok mértéke ma mar alig ele-

. gendé arra, hogy az amortiz4ciot, az 4l-

l6eszkozok potlasat finanszirozza. Ennek
pedig az a kovetkezménye, hogy a ma-
gyar gazdasag novekedési kilatasai rend-
kiviil sokat romlottak az elmult években.



a fiskalis oldal intézkedései teremthetik :
meg hosszabb tavon a novekedés felté- :

teleit, hangsulyozta az alelnok.

Haztartasok tulélo iizemmodban :
Dr. Kozak Akos, a GfK Hungdria iigyve- :
zetd igazgatdja el6addsdt azzal kezdte, :
hogy a fogyasztasi :

index dinamikaja

Dr. Kozak Akos
ligyvezetd igazgat6
GfK Hungéria

a z0ldség-gyiimolcs.

A piackutatdsi szakember szerint (aki- :
nek az elmult években ugyanitt tett jos- -
latai rendre bejottek) idén az FMCG- :
termékek tekintetében 95-100 szdza- :
1ék kozotti fogyasztas varhaté az el6z6 :
évhez képest (tehat nettd csokkenés), :
jovore pedig a legjobb esetben is csak :
stagnalas. A fogyasztds két-harom sza- :
zalékos emelkedésére leghamarabb :
2014-ben latszik esély — de ez az esély :

is meglehetésen halvany.

Altatodalok a jegybankoktol

Hitelvalsagbol bankvalsig, ami pedig °
dllamadéssag-vélsagba torkollott — te- :
kintette 4t a 2007-2008 Ota tarté re- :
cesszi6 f6 dllomdsait Jaksity Gyorgy, :
a Concorde Zrt. elndke. La Fontaine :
dllatmeséivel flszerezett eldaddsdnak :
egyik f6 kérdése, ami egyben a jelen :
egyik mordlis dilemmdja, igy szélt: :
A hangyaorszagok fedezzék-e a fele- :
l6tlen tiicsokorszagok éltal felhalmo- :
zott addssdgokat? Mennyire képesek :
a vilag kormanyai, jegybankjai pénz- :
tigyi stimulusokkal stabiliz4lni a hely- :

zetet és beinditani a novekedést?

Jaksity Gyorgy szerint a jegybankok :
széban, szdndékban nagyon aktivak, de :
a tényleges cselekvés elmarad. Viszont a :
piacok a cselekvést belefantazidljék, és : Sokan valtottak
megnyugodnak. Vagyis — egyel6re — a :
: Szal6kyné T6th Judit vitaindito prezenta- :
ciéjaban ramutatott: A magyar fogyasz- :
tok europai viszonylatban kiugroéan :

hit élteti a pénzpiacokat.

A Concorde elnoke mégis lat okot az op-
timizmusra. Ez a valsag tarsadalmi és :

2001 6ta nagyobb, :
mint a realjovede- :
lem indexe - vagyis :
a magyarok tovébb :
nyujtézkodnak, :
mint ameddig a ta- :
karéjuk ér. Ez ugy :
lehetséges, hogy a :
haztartdsok olyan :
forrasokat keresnek, és olyan technika- :
kat alkalmaznak, amelyek a hivatalos :
statisztikakon kiviil esnek. Ilyen példa- :
ul maga a sziirke- és feketegazdasdg je- :
lenléte, a ,kalédka’, vagy éppen az onella- :
tds szerepének novekedése olyan termé- :
kek esetében, mint az égetett szesz vagy

zajlik az olcs6bb és

. Jaksity Gyorgy Mindez akér azt is :
: elndk jelezheti: egy tjabb
. Concorde

forradalom zajlik, és hamarosan egy 4j
kor koszont rank.

Small is beauty

Ebéd utdn - stilszertien biifékocsi-disz-

eurdpai kitekintéssel.

tegracié megvaldsitasaban is.

ve szeretné megvaldsitani.

nikakkal késziilt egyedi termékeit is.

olcsébb élelmiszerre

gazdasagi szemlé- :
letvéltozast kény- :
szerit ki. Az ipar- :
ban példaul komoly :
technologiai véltas :
. vésarlasi szokdsok, amelyek lényegesen
hatékonyabb mi- :
kodés érdekében. :

ipari (informatikai)
. jabol 5 szazalékkal emelkedett, mennyi-
. séget tekintve pedig 2 szazalékkal csok-
. kent, idén a méasodik negyedév soran,
. a tavalyi hasonlé idészakhoz viszonyit-
- va. Ezzel egy id6ben az 4tlagarak 7 szé-
letek kozott — arra vallalkoztak a keres- : zalékkal emelkedtek.
kedelmi lancok képviseldi, hogy a kele-
tet és nyugatot 9sszek6td Orient-exp- :
resszen utazva a lehetséges hazai ke- :
reskedelmi stratégidkrol beszéljenek :
: ajégkrém bolti eladdsa.
Els6ként a hazai ,,dllomdsfénokség” ré- :
szér6l Csizmadia Norbert, a Nemzetgaz- :
dasagi Minisztérium tervezéskoording-
. ci6ért felel8s 4llamtitkéra kapott szét. :
A geografus végzettségli szakember ere-
deti szakmajat segitségiil hivva mutatta
be Eurépa kialakuléfélben 1évé 1j geopo-
litikai gécpontjait. A kormany torekvése, :
hogy ezen az 4talakuld térképen Magyar-
orszag is rajta legyen, mégpedig egy regi- :
ondlis ,hub”-ként (az informatika nyel- :
vébol kolcsonzott sz6 halozati 6sszefogd
elemet jelent). Vannak kit6rési pontja- :
A ink, ehhez sziikséges szamba venni a ren-
. delkezésre 4116 természeti, térsadalmi és
. gazdasagi er6forrasainkat. Ez folyik most.
- Uj novekedési forrast lat a kormany pél-
déul a tavol-keleti orszagok felé nyitasban,
vagy egy Karpat-medencei gazdasagi in- :
. nak novekedése.
Az élelmiszeripar is egy ilyen kitorési :
pont lehet, az élelmiszer-ipari stratégia :
kidolgozésa jelenleg is zajlik. Ezt a kor-
many a piac szerepléivel egyiittmiikod- :
. ban a fenntarthat6 iparagi novekedés
Ezek a nagy ivii elképzelések nem je- :
lentik azt, hogy a kormdny ne tarta- :
né tovabbra is fontosnak a helyi piaco- :
kat, a 30 kilométeres termel6i zénakat. :
A ,,Small is beauty” (a kicsi szép) jelsza- °
. vaval felkutatjak, népszertisitik a magyar :
termel®k, kisebb gyartok kézmiives tech-
© mint a kormédnyzati és nem kormény-
. zati szervekkel.

. Csepeli Lajos, a CO-OP Hungary Zrt.
. elnoke az eddig elhangzottakhoz hoz-

kiemelt téma: Business Days /777777

magas része, 91 szazaléka valtoztatott
koltési szokdasain az egy évvel ezel6tti-
hez képest, hogy takarékoskodjon. Ko-
ziilik 74 szazalék olcsobb élelmiszere-
ket keres. Megvaltoztak a fogyasztdsi és

befolyasoljak az élelmiszer-kiskereske-
delem forgalmat.

Felhivta a figyelmet a legfontosabb
trendekre. A Nielsen altal mért FMCG-
kategoriak bolti eladasa érték szempont-

Az atlag mogott azonban egyes katego-
ridk trendjei kiillonboznek. Figyelem-
re méltd iitemben nétt példaul a sajt,
a szénsavas uditdital, az dsvanyviz és

A bolthaldzattal kapcsolatban hang-
sulyozta, hogy lényegében megallt
az FMCG-1iizletek szaméanak masfél
évtizede tartd csokkenése. A Nielsen
cenzus alapjan a fiiggetlen kisboltok
szama 2009 o6ta folyamatosan gyarapo-
dott. Piacrészesedés tekintetében a la-
kohely kozeli iizletek jelentsége nétt.
- Egyel6re torékeny a fogyasztdi biza-
lom nalunk - dllapitotta meg Szalokyné
Téth Judit. - Amig ugyanis a legutobbi
négy negyedév soran a Nielsen altal fel-
tart globalis fogyasztoi bizalmi index 90
pont koriil mozgott, Eurépdban pedig
atlagosan 70 pont felett, addig Magyar-
orszagon 40 pont alatt alakult.

A Nielsen tigyvezetdje hangsulyozta,
hogy kedvez6 fordulatot hozhat a ke-
reskedelemben a fogyasztok bizalma-

Mindent lehet jobban csinalni
A kerekasztal-beszélgetés harom kér-
désre fokuszalt. A résztvevok elsdsor-

lehetdségeit tekintették at. Szamba vet-
ték, hogy a piaci szereplék kézosen mi-
lyen mdédon optimalizalhatndk az ér-
tékteremtési folyamatot. Kitértek arra
is, hogy a szektor teljesitményének no-
velése érdekében célszerii szélesiteni az
egyiuttmiikodést ipardgon beliil, vala-

zaszolva leszogezte: 6k nem szoktak a
kiils6 korilményekkel takardzni. Ehe-
lyett igyekeznek tudatositani minden




222244

2012.
november

kiemelt téma: Business Days

A kereskedelmi kerekasztal résztvevdi voltak (balrdl jobbra

): Csizmadia Norbert allamtitkar (NGM), Kujbus Tibor cégvezetd (Redl), Csepeli Lajos elndk (CO-OP
Hungary), Szalékyné Téth Judit ligyvezetd igazgatd (Nielsen), Csiirds Aliz expanzids projektigazgatd (Auchan), Voros Miklos régiévezetd (Tesco) és Hovanszky
Laszl6 ligyvezetd igazgatd (METSPA)

munkatdrsukban: nincs olyan ember, :
aki azt 4llithatja magarél, hogy semmit :
sem tud jobban csindlni. Az dllamtitkdr-
. Uj tipusu éves targyalasok
Hovanszky Laszlé, a METSPA iigyveze- :
t6 igazgatdja ugy latja, hogy a vélsdg at- :
alakitja a kereskedd-beszallité kapcso- :
latokat. Az éves targyalasoknak most :
. mér egyre inkabb részévé kell, hogy vél-
jon a kozos gondolkodas: hogyan tud-
néanak dsszefogva koltséget megtakari- :
tani, és ezen a megtakaritdson hogyan :
. tatdséra is nagyobb lenne az esély.
Mivel egyre fontosabb, mit szeretne :
a fogyasztd, ezért a kereskedelem olyan :
adatokat oszt meg a beszallitokkal, ami- :
. az 6 feladatuk. A kereskedéknek nem a
— Emellett elkezdtiink - mind a MET-
© RO, mind a SPAR esetében — kozos ter-
. mékfejlesztésekben is gondolkodni.
. Es itt most nemcsak sajat markakrol be- :
szélek, hanem akér B brandrél is — arul- :
ta el Hovanszky Laszlo. — Az 8sszetevo-
ket, a csomagolast kozosen fejlesztjiik
ki, s6t esetenként az alapanyag-vasarlast :
is kozosen intézziik, ezzel is konnyitvea :
. pluszterheket jelent, hogy kisebb volu-
A kereskedelem szdmdra sokszor nehéz- :
séget okoz a mezOgazdasdgi oldal szerve- :
zetlensége, a szerzGdéses fegyelem ala-
csony szintje, az eléreldtas hidnya, ami :
kiilonésen egy-egy rossz évnél tiinik :
szembe. Ennek lekiizdésérdl is beszélget- :
nek a beszallitéikkal, de Hovanszky Léasz-
. 16 szerint a probléma megoldédséban a :
terméktandcsok még tobbet tehetnének. :
. vertikumnak elenyészé része ismert a vildg
© nagyobbik felén. Es sajnos ilyen alacsony
Cstirds Aliz, az Auchan expanzids pro- :
jektigazgatoja a beszallitoikkal val6 kap-
csolatot szabalyozo torvényrél elmondta:

nak cimezve elmondta: a Coop tudoma-

sul veszi a kormdnyzat reformtérekvé- :
seit, de azt szeretnék, ha a térvényalko- :
tasi munka alaposabban, atgondoltab- :
ban folyna, és ebbe az 6 véleményiiket :

is beépitenék a torvényalkotok.

A Coop mindenesetre rendiiletleniil foly- :
tatja sajat reformjat, modernizaldsat: 1200 :
boltjat mér bekapcsolta kézponti infor- :
matikai rendszerébe. Jelenleg pénziigyi :
folyamatainak atalakitdsdra koncentral. :
Ugyszintén fokuszt kap a hazai kisterme-
18k tdmogatésara kitalalt Magyar [zek Ha-
za, amely immdr négy boltjukban miiko- :
dik. Par éven beliil legalabb 50 boltjukban :

szeretnének kialakitani egy ilyen sarkot.

A pontos ido

A véasarlok kevésbé lojdlisak egy-egy :
ldnchoz, mint kordbban, tapasztaljak :
a Tescondl is. Voros Miklos régiovezetd :
szerint mivel az eddiginél is olcsébban :
beszerezni szinte mdr lehetetlen, mds :
utakat kell keresni az eredményesség :
(no és persze a vasdrlok) megtartdsdra. :
Az ellatasi lancban még rengeteg lehe- :
téség van. A cél, hogy minél kevesebb :
arukészlet legyen a raktirban, azonban :
az aruk elérhet8ségét javitani kell (min- :
dig pontosan érkezzék az utdnpoétlas a :
polcokra — szaknyelven szdlva ez a ,,just :

in time”).

A masik teriilet, ahol tartalékok rejle- :
nek, olyan innovativ beruhdzasok végre- :
hajtdsa, amelyek hosszu tdvon csokken-
tik a munkaerd koltségeit. Ilyenek pél- :
daul az egyre elfogadottabb és népsze- :
riibb 6nkiszolgal6 kasszdk. A non food :
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teriileten pedig Voros Miklos a virtud- :
. kozt is megtiltott, a helyzet ezért most
. nem mondhatd éppen idedlisnak.

- O is ugy érzi, hogy a kormdny olykor

lis kereskedelem térnyerésére szamit.

osztozhatndnak.

ket korabban nem.

beszallitoé financialis nehézségein.

Szandékok és szerepek

ajelenlegi szabdlyozas sok 6szt6nz6 esz-

igazsagtalanul vadolja a lancokat a hazai
agrarium hattérbe szoritasaval. Szerin-
te a minisztérium tudna segiteni a hazai
ellatds kiszamithatésaganak megterem-
tésében, hogy a lancok ne szoruljanak
importra az egyes alapélelmiszerekbdl.
A szervezettség novelésével a magyar
termékek kiilfoldi tizletegységekbe jut-

Kujbus Tibor, a Redl cégvezetbje ugy
gondolja, hogy a kormdanyzat olyan
funkciokat tulajdonit nekik, ami nem

népnevelés a feladata, hanem a vasarlé-
ik igényes kiszolgalasa.

Az cégvezet$ felhivta a figyelmet arra,
hogy a dohdnytoérvény nagyon sok kis-
boltot fog tonkretenni. Kujbus Tibor
szerint a kormanyzatnak elsdsorban az
afacsalasok visszaszoritasaval kellene
foglalkoznia. A forditott afa bevezetése
j6 dolog, de néha olyan adminisztracids

ment hoz6 kategoériakkal (példaul tok-
mag) innentdl nem éri meg a boltnak
foglalkoznia.

Elindultam szép hazambol...

A délutani masodik blokk a hazai termé-
kek exportpiaci lehetéségeit jarta korbe.
Dr. Kéves Andras moderator bevezetd el6-
adasaban leszogezte: a magyar élelmiszer-

beruhdzasi rataval lehetetlen nemzetkozi
szinten is piacképes termékeket eldallitani.
Ezek utdn megvizsgalta a ,,piacrajutasi



Nemcsak az eldadasok széltak az 6sszefogds sziikségességérol, vendégeink nagy szdma is mutatta: Ukran érias a magyar

~

a szektor cégei, szakemberei egyiitt keresik a kiutat a jelenlegi nehéz helyzetbél

mixet”, vagyis a killonboz6 feldol- :
gozottsagu és ismertségi termékek :
»export-stici6it”, képviseleti szintjeit a :
handlétél a keres- :
keddhdzig. A szak-
ember felhivta a fi- :
gyelmet tobbek ko-
z6tt arra is, hogy a
nemzetkozi piacok :
szamos buktatot :
rejtenek, nem 4rt :
jol ismerni Oket. :
Példaul olyan szol- :
galtatdsokat is meg °
kell fizetni, amik itt :

Dr. Kéves Andras
cégtulajdonos
Casa Azucar

nincsenek.

Biczo Péter
cégtérs
PricewaterhouseCoopers

aszthatja a kiilfoldi beruhdzokat.

Hipercom Monitoring szolgaltatasunk segitségével olyan adatokhoz juttatjuk a kereskeddket és az FMCG
szektor szerepldit, amelyek kénnyebbé teszik szamukra a megalapozott sales és marketing dontések
meghozatalat. A Hipercom Monitor 2006-ban indult - Magyarorszagon 2012 januarjaban Iéptiink piacra.
Vilagszerte t6bb mint 500 kereskedd talalhato adatbazisunkban, mely havonta legalabb 1.000.000
promacioval bévil. Felmérések szerint atlagosan az eladasok 17%-a a szérdlapok hatasara torténik.

A Hipercom adatbazisa lehetdséget nyujt a konkurencia ilyen irany( aktivitasanak megfigyelésére,

A régio orszagai kozil exportdinami-
kaban Lengyelorszag jar az élen. Ha-
talmas piac, stabil tizleti kornyezettel,

rekszenek.

A prémium varazsa

Amann Gabor, a Pick Szeged Zrt. értéke-
. sitési igazgatéja arrdl beszélt, mekkora
Merre tekintges-
siink a régiéban, :
ha exportdlni aka- :
runk? Ezt a témat :
jarta koril Bic- :
26 Péter, a Price- :
waterhouseCoopers :
(PwC) cégtdrs. Véle- :
ménye szerint a ha- :
zai élelmiszer-gazdasdg modern és ex- @ 4 oo
portorientalt, ugyanakkor ez utdbbi se- :
bezhetébbé is teszi az élelmiszeriparun- @ PickSzeged
kat. Uniés viszonylatban olcsé a magyar
fold, ami versenyelény a hazai mezégaz- :
dasdgi termékeknek. A gyenge forint is j6
az exportnak, igaz, hatuliitéje, hogy elri- :
. szerte. Azigazgato ezek utén felvillantotta

kihivast jelent cégének Amerikatdl Japa-
nig jelen lenni egy-
mastdl gyokeresen
eltér6 piacokon, és
ennek hogyan felel
meg. A cég 2011-es
57 millidrd forintos
arbevételén belill a
hasok kozott 53 sza-
zalék az export rész-
aranya, a hdskészit-
mények kozott 29
szazalék. Ezt az utobbi értéket néhany
éven beliil 50 szazalékra szeretnék novel-
ni. Jelenleg 35 orszagba szallitanak, t6bb
mint 200 halézatban vannak jelen vilag-

értékesitésiigazgatd

. Seregi Gyorgy
. kereskedelmiigazgaté
. Bonbonetti

kiemelt téma: Business Days /777777

- legjelentésebb piacaiknak a jellegzetes-
© ségeit. Szerinte sikereiknek &t dsszetevé-
© je van: a termék, eredeti receptiraval és
. csak természetes alapanyagokkal; a tra-
. dicionalis brand; a szaktudds; a helyi pi-
. acok ismerete, valamint — amire kiil6no-
. sen ligyelnek — a prémium 4r: kategori-
: 4jaban minden polcon a PICK a legdra-
: gdbb marka.

: marka mellett

© Kovetkez6 eléadéként Seregi Gyorgy,
© a Bonbonetti kereskedelmi igazgatéja 1é-
© pett mikrofonhoz. Mint elmondta, a tébb
viszonylag alacsony munkaerdkoltségek-
kel. J6 célpontja lehet a hazai cégeknek
exportvonalon Szlovékia: alacsony kolt-
ségli gyartobazis, a mezdgazdasig és a
feldolgozoipar is alulfejlett. Szlovénia vi- :
szont kemény di6: eléggé zart orszag, ne- :
héz bejutni. Erések a helyi markak, és :
a kiskereskeddk regionalis szerepre to- :

mint 50 orszagba ex-
portélo vallalat pia-
ci helyzetét tobb té-
nyezé is neheziti.
A mindenkit sdjto
recesszion kiviil a
beruhdzasaikra nem
kapnak tamogatast,
az alapanyagok dra-
guldsa, az afa emelé-
se és a NETA pedig
15-20 széazalékos aremelést jelentett plusz-

© ban, amitdl a fogyasztas visszaesett. Ezért
© aztdn stratégiat médositottak. Kulcspiaca-
- ikra, illetleg stratégiai markaikra foku-
: szalnak, és megéllapodast irtak ald az uk-
. ran Roshen édesipari 6ridssal. Az egyiitt-
. miikdés hdrom f6 teriiletet olel fel: a be-
. szerzést (kozosen olcsdbban juthatnak
. alapanyagokhoz), a termelést (a gyarto-
. kapacitdsaikat optimalisabban tudjak ki-
. haszndlni) és az értékesitést (jobb alkupo-
© zici6t harcolhatnak ki egyiitt).

A Bonbonetti raciondlja a szortimentjét,
© a Roshennel exportpiacaikon kélcsono-
© sen segitik egymast, magat a Bonbonetti
. markat pedig ernyémarkavi fejlesztik, és
© tobb Roshen-terméket is piacra dobnak
. e marka alatt az eurépai piacokon 2013
. elsé negyedévében.

Hipercom monitoring for market intelligence

elemzésére és az arra valo reagaldsra, ezaltal piaci elény szerezhetd.

HIPERC (HAA

GRAPHIC STUDIO () MONITORING () RETAIL STORE EVENTS

A kiélezett piaci helyzetben a tudas hatalom!

Kisérje figyelemmel arriasztasainkat, promocios naptarunkat, kész flash
analiziseinket és vegye igénybe szakérté elemzdink segitségét!

Nalunk mindent megtalal, amit a katalogusokrdl tudni akar!
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http://hungary.hiper-com.com/

Az els6 napot a kellemes idében egy hangulatos kerti parti zérta

art felkésziilni.

Kincs a jég alatt

Hatarokon
ativelo szolgaltatasok

Hogyan segithet az exportban a Google? :
- err6l beszélt Arany Janos Industry :
Manager. A Google legnagyobb eldnye, :

- mint mondta, hogy :
a marketinget teljes :
mértékben a piacra, :
illetve a célcsoport- :
ra lehet szabni. A :
Google ma mar sok-
kal tobb, mint kere-
séprogram: egy hir- :
detési halézat része. :

Arany Janos L .
Industry Manager Lehetdséget ad te- :
Google matikus oldalakon :

Kiss Agota

lizletagvezetd

az exportban. Labor-

Steinbinder afrikai és keleti orsza-
Romulus K lokélis elvara :
ligyvezet® igazgat6 gok lokalis elvarasa- :
Synergon ival — példaul a cim- :

kével, amellyel szemben tdmasztott elvara-

sok orszagonként eltérdek lehetnek.

Steinbinder Romulus, a Synergon iigy- °
vezet$ igazgatdja kiemelte: a mai nap :
osszes ismertetett sikersztorija mo- :
gott ott lapul a fejlett informatika. :

2012. Trade|
Trade el

valé megjelenésre,a g ol e
Google Mapson pe- :
dig foldrajzilag sztir- :
hetd a célcsoport. :
A YouTube-on a vi- :
de¢ tartalmdhoz tar- :
sithatdk a hirdetések. :
Kiss Agota, az SGS
iizletagvezetdje ro-
SGS viden Osszefoglal-
ta, milyen segitséget
tud nydjtani az SGS © g b T
. marketingigazgat6
vizsgélataik eredmé- @ Unitever
nyét a hatdrokon tul :
is elfogadjak. A kime- :
né drukat dokumen- :
taljak, kilon oszta- :
lyuk foglalkozik az :

lehetdséget rejt.

Fazekas Endre, a Si6-Eckes vezérigaz- :
gatoja, a délelétt moderdtora beveze- :
t6 eléadasdban ra- :
mutatott, hogy bar :
elsé halldsra riasz- :
t6 a mai magyar va- :
lo6sagban az egyiitt- :
miikdésrél beszél-
ni, mégis be kell :
latni, hogy az 6sz- :
szefogas komoly pi- :

vezérigazgat6 aci tényez6, és egy-

: Sib-Eckes ben gazdasagi kény-
szer is, hiszen amit :

egyediil a vallalatok :

hatjak.

se tulszarnyalt.

Mivel méas-més infor- :
matikai rendszereket :
és eszkdzoket haszndl- :
nak az egyes orszdgok- :
ban, a piacukra val6 :
belépés elétt erre sem :

A csiitortok reggeli :
szekcié a fogyasztds :
novelésének lehets-
ségeit kutatta gyartoi, :
kereskedéi és szolgal-
tatéi szempontbdl. :
Ahogy a modul cime :
is utalt r4 — Az Eziist- :
© to kincse —, ez a kincs az dsszefogds le- :
. het, aminek szdmos dimenzidja - ipar- :
agi horizontalis, értéklanc szerinti ver- :
tikdlis, tdrsadalmi, nemzeti, regiondlis :
stb. — még nagyon sok kihaszndlatlan :

hidba prébaltak el-
érni, azt az egyiitt- :
miikédésen keresz- :
till mégis megkap- :
. lakozott. Kozos beszerzésiik tavaly elér-
Szabé Péter, az Uni- :
lever marketing- :
igazgatoja szintén :
az Osszefogdsra egy :
jeges példat hozott. Az Unilever hosz- :
szu tavu piacépitésre kotelezte el magat :
a jégkrémek kozott is, amiben a keres- :
kedelmi és vendéglatoegységeket is ma- :
ga mellé allitotta. K6zos erével novel-
ték az izvalasztékot, a jégkrém-katego-
ria elérhetdségét és lathatosagat, a for- :
métumok — palcikés, tolcséres, poharas,
dobozos stb. — valasztékat, és izgalmas, :
© vev@csalogaté termékbemutatdst vals-
sitottak meg. Az eredmény nem maradt :
el, a jégkrém-kategoria kétszdmjegytien :
novekedett, amit az Unilever névekedé- :
. haloézatban is bemutatkozhattak.

Osszefogas minden téren

Marosfiné Lidia, az Univer Product Zrt.
vallalati kapcsolatok igazgatdja tobb
példan keresztiil is
szemléltette az 6sz-
szefogds jelent6-
ségét. Az els6: az
alapanyagul szolga-
16 erés paprika faj-
taromldsa utdn je-
lentbs sszefogas-
sal, 8 Gstermeld és
tobb kutatdintéze-
ti kutaté bevonasa-
val, valamint palya-
zati tdmogatassal inditottak fajtakisérle-
teket. Az eredmény tulszdrnyalt minden
reményt, hiszen 4-5 ezerszer nagyobb
erdsségl fajtat sikerilt kitenyészteniiik.
2003-ban indult egy masik kezdemé-

Marosfiné Lidia
véllalati kapcsolatok
igazgato

Univer Product

Marosfiné Lidiat utolsé nyilvanos fellépése alkal-
méabol nagy csokor virdggal és feldllva, tapssal
Unnepelte a kdzonség

nyezésiik: 4 magyar vallalat 6sszefo-
gasaval létrehoztak a Magyar Termék
programot, amelyhez méara mar kozel
40 termékgyarto és szolgaltatocég csat-

te a 400 milliard forintot. Egy harmadik
példa az 6sszefogasra a siitGipari tizlet-
aguk. A sokaig veszteséges agazatukat
a Lipoti pékséggel és a Gyermelyi Ma-
lommal 6sszefogva, prémium terméke-
ket gyartva tették ismét sikeressé.

Trambulin a vilagba

A Tesco képviseletében Lendvai Adam
beszerzési igazgatd kifejtette, hogy min-
den tevékenységiik kozéppontjaban a
vevok allnak: folyamatosan monitoroz-
zak a vasarldi igényeket. Hat beszalli-
téi férumon keresték egyes térségek jo
mindségli termékeit el6allitd beszallito-
it, akik el@szor csak az adott régioban,
majd egy-egy akcid erejéig az orszagos

22. oldal!



Egy érintés a

Ha On ezt a cikket tabletjén, vagy mobiltelefonjén olvassa
a Trade magazin alkalmazasan, akkor maris kapcsolatba
kerUlt a hd Openl-nel, hiszen ezen applikacio fejlesztése is

az 0 nevikhoz flzodik.

hd Open! egyike azon kevés hazai :
Amobilmarketing-ﬁgynékse’gnek,

amelynek termékei lefedik a szak-
ma szinte teljes, jelenleg rendelkezésre :
4116 eszkoztdrat. Az iOS és Android al- :
amely jelenleg :
egyik legsikeresebb termékiik — az sms- :

kalmazasfejlesztésen tul —

promociok és -kampanyok, a mobilkdd,

az Augmented Reality, az M-flyer-kiildés,
valamint ezen eszkozok szerves kombi- :
nécioja is részét képezi termékpaletta- :

juknak.

Felvetddik a kérdés, hogy miként tud egy-
méshoz kapcsolddni a promécié és egy
mobilalkalmazas? A mobilmarketing- :
eszkozok és a hoszteszpromocié egyetlen
kampényon beliil torténd felhasznéldsat :
jol illusztralja az a projekt is, amelyet a hd :
Open! a Magyar Sérgyartok Szovetsége szd-
madra valdsitott meg. A Magyar Sorgyartok :

Szovetsége 2005-ben inditotta el a JOFE],

azaz Jézan FelelSs Jarmiivezeté Program :

nevi tarsadalmi szerepvallalas programjat,

amely az alkoholfogyasztédshoz és jarmiive- :
zetéshez nélkiilozhetetlen felelés magatar- -
tast 6sztonzi. A program elindulasanak he- :
tedik évforduléjara a hd Open! elkészitette
i0S-re és Androidra az Alkoholkalkuldtor :
mobilapplikaciét, amely néhany egyszeri :
adat megadésat kovetéen kiszamolja a fel- :
hasznalé véralkoholszintjét, és tajékoztatja, :
hogy az elfogyasztott mennyiséget varha- :
toan mikor bontja le a szervezete. Az alkal-
mazdst a Budavari Sorfesztival alkalmaval

hoszteszek segitségével népszerisitették,

igy azt 6t nap alatt kozel 500-an toltotték

le a GooglePlayb6l

A hd Op,en.!,tern.lrészetesen a}@gyomé- == Touch from the future
nyos, mar jol bejaratott eszkozok krea- :
tiv Gjraértelmezésével is nagy hatékony- :
sagu, sms alapi promécidkat valdsitott
mér meg az FMCG-szektor szamos ran- :

gos szerepl6je szdmara. Ezen promociok © ting tools and hostess promotion in combination was hd Openl’s work in the JOFEJ (Sober and Responsible

keretében nem csupdn a személyes, hosz- :

teszekkel megval(’)sitott fogyasztéi kapcso—  Android calculates one’s blood alcohol level and informs them about the expected time by which their

latfelvételre keriil sor, hanem a mobilmar- from GooglePlay nearly 500 times in just five days. The solutions offered by hd Open! are very efficient,
keting talan legfontosabb eldnyét jelentd :
adatbdzis-épitésre és a kampanyok egé- :

. P . P .Y .. 8 , - wonthe Best Mobile Solution award at the Golden Dove. hd Open! combines a wide range of services with
szen részletes paraméterek szerint torté- :

no, statisztikai eredmény kimutatasarais. :

A mérhetdségen és rendkiviil magas ha- :
tasfokon tul a hd Open! altal kinalt ter- :
mékek masik rendkiviil fontos jellemvo- :
nasa a komplexitds és a kreativitas. J6 pél- :
da erre a turisztikai desztindcié marke- :
tingteriileten nemrégiben megvaldsitott :
projektjiik: az Irany Szentendre alkalma- :
zast egy komplex varosfejlesztési projekt
keretében fejlesztette a hdOpen! A szent- :
endrei 6nkormanyzat altal kiirt infokom- :
munikéciés palyazatban foglalt feladat :
egy, a turistadknak készitett web és mo- :
bil alapt, integralt rendszer kialakitdsa :
volt. Az unids irdnyelvek alapjan megfo- :
galmazott projekt az okostelefonon elér- :
heté felhasznaloi élményt egyesiti a varos :
kommunikacids céljaival. A projektben el- :

késziilt az Iranyszentendre.hu weboldal,

amely bemutatja a torténelmi vérost, il- :
letve folyamatosan hirt ad az események- :
rél. Elkésziilt az Iranyszentendre applik-
ci6 Android és i0S rendszerekre, illetve :
egy korlatozottan, de ingyenesen elérhe- :
t6 Wi-fi és Bluetooth rendszer is, amely- :
nek segitségével elérhetévé vélnak az on- :
line tartalmak. A hdrom rendszer szer- :
veren keresztiil alland6 dsszekottetésben :
4ll egymassal. A weboldalra feltoltott in-
formaciok azonnal frissiilnek az applika- :
ci6ban, illetve a Bluetooth rendszer fo- :
lyamatosan kiildi ki a vdrosnak fontos :
kommunikacids lizeneteket. A komplex :
projektet a Direkt és Interaktiv Marketing- :
szovetség neves szakemberekbdl 4116 zsi-
rije — Liptay Gabriella, Vimos-Hegyi At-
tila, Simon Krisztidn, Geszti Péter, Havasi :

jovobol

kiemelt téma: Business Days /777777

Raymond és Raczné Hegedtis Klara a Gol-
den Dove Best Mobile Solution kiilondija-
: val jutalmazta.

. Ahd Open! dltal kinalt szolgaltatasok sok-

rétlisége és a leguijabb technolégiak inno-
vativ alkalmazasa, valamint azok kombi-
naciodja a hagyomanyos eszkozokkel olyan
lehetéségek tarhazaba enged betekintést,
amelynek ma még csak az el6szobdjaban
jarunk - igaz, ide is kevesen léptek még be
a hazai szerepl6k koziil. Talan éppen ezért
figyelhet6 meg az, hogy a hirdet6k koziil
egyre tobben dontenek azon kommunika-
ci6s csatorna mellett, amelyet célcsoport-
juk nap mint nap a zsebében hord, és szin-
te nincs olyan élethelyzet, amelyben ra
ne pillantana. Ez a magatartas pedig ta-
lan minden érvnél eré6sebben tdmasztja
ald azt, hogy miért érdemes a mobilmar-
ketinggel és a hd Open! termékeivel kal-
kulélni. (X)

www.hdopen.hu

If you read this article on your tablet PC or on your mobile phone using the Trade magazin app, you
already are in touch with hd Open! as it was them who developed the application. hd Open! is one of the
few Hungarian mobile marketing agencies who offer solutions for all fields of the trade. In addition to
developing iOS and Android apps, they also do SMS promotions and campaigns, mobile codes, Augmented
Reality, M-flyer sending and the combination of these solutions. A great example of using mobile marke-

Driver) campaign of the Association of Hungarian Brewers: hd Open!’s Alcohol Calculator app for i0S and

body processes it. Hostesses promoted the app at the Buda Castle Beer Festival and it was downloaded

measurable, complex and creative. For instance their Destination: Szentendre app (for i0S, Android, wi-fi
and Bluetooth) for the municipality of Szentendre formed part of a complex town development project and

cutting edge technology, with the help of which tablet and mobile owners can be reached any time of the
day. Mobile marketing and hd Open! are the perfect solution for the future. =
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Lendvai Adam noldgiai vjitdsokat,
beszerzésiigazgatd
Tesco

Igy tobb partner

hazaiban is forgalmazzak.

Ifj. Barany Laszlo
tulajdonos
Master Good

ba, Szlovakiadba, s6t, még Dél-Koredba
is eljutnak termékeik.

Halakban utaznak

Gergely Krisztian, a METRO fa- :
gyasztottcikk- és halbeszerzdje elészor :
a halszegmens nehézségeirdl, a fogyasz- :
tds novelésének sziikségességérodl és a :
METRO ebben vallalt szerepérdl besz€lt. :
A METRO-ban 2004 6ta kaphat6 friss :
hal. 2005-ben a legnépszer(ibb fajta a :
ponty volt, 2011-ben pedig a lazac, ez :
is mutatja a valtozasok iranyat. Tenge- :
ri halakbél 40-félét tartanak készleten, :
de 200-félére van meg a stabil beszerzé- :
si forrasuk. Heti 3-4 alkalommal érkezik :

1

friss szallitmdny, a zdrt htt6lancot szi- :
gortan betartva. A METRO receptekkel, :
professzionalis tandcsaddssal, rendez- :
vényekkel és konyhakész megoldasok :
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Kedvezé fogadta- :
tas esetén a Tesco :
testreszabott fej- :
lesztési program- :
mal tdmogatja be- :
szallitoit, novelve a :
gyartasi kapacitdst, :
tdmogatva a tech- :
. Gergely Krisztian
termékinnovaciot. : o
- halbeszerz6
© METRO

mar stabilan orszagos beszallitéva nétt,
tobbek termékeit a Tesco kiilfoldi 4ru- :

. Borbély Gyula
manyutra, aminek :

hatisdra a haté- f Jaszkisér Halas

"o

fogyasztast.

fagyasztottcikk- és

fantaziat latnak a
barramundiban, ami egy kivalé min6-

mos mas étel is készithetd beléle. A te-

" oy .

ligyvezett igazgatd

nagy segitséget nyujt.

Vadnyugati élmények

kapcsolddva.

Antal Tamas, a Mood Media regionalis

belistdzdsaval is :
népszertsiti a hal- :

Borbély Gyula, a :
Jaszkisér Halas :
tigyvezetd igazga- :
téja beszallitoi ol- :
dalrél csatlako- :
zott a METRO el8- : Antal Tamas
adasdhoz. Ok nagy : i
- igazgaté
© Mood Media
. 16l beszélt, amihez nagyban hozz4ja-
ségli, omega3-ban gazdag, szdlkamentes °
© halfajta. Leves, siilt, grill, sushi és sz4- :
Ifj. Bardny Laszl6, a Master Good Kft. :
egyik tulajdonosa :
az érem masik ol- :
daldrol mutatta be :
az egytittmitikodés :
alakuldsat. 2008- :
ban a gabonadr- :
robbands késztet- :
te 6ket egy nyu- :
gat-eurdpai tanul- :

vildgszerte, ezzel
is hozzdjarulnak,
hogy az instore sze-
repe egyre elismer-
tebbé valjon.

Dave Hodges, a
Brandbank keres-
kedelmi igazgatoja
az értékesitési ha-
tékonysag novelé-
sének lehet§ségei-

regionélis Ugyvezetd

rulnak a megfelelé termékadatok és az
online elérés is. A hamarosan Magyar-

. orszégon is elérhetd szolgaltatas a ke-
nyésztést 800 m*-en :
pilot projekt kere- :
tében kezdték meg. :
A hazai beszallitds :
nagy elénye, hogy :
5 dra alatt a pulton :
lehet a friss dru. Az :
eladok meggy6zése :
és a fogyasztok ér- : paye Hodges
deklédésének fel- :
keltése kommu- : Brendbank
konysag novelését hatarozték el. A he- © nikéciés kihivas is, amiben a METRO
ti 250 ezer csirke helyett ma mar 600 :
ezret vagnak le. Ez a javulds egyediil :
nem ment, kellett hozz4 a konstruktiv :
felvevé piac is, tobbek kozott a Tesco :
tamogatdsa. A Tesc6val 2010-t6] kezd- :
tek kozos célokrodl beszélni. A Tesco ga- :
rantalt forgalmat vallalt, segitett a mi- :
néségbiztositdsi rendszer kialakitasa- :
ban, mig a Master Good a profitot ge- :
nerdlta, ilyen alapokon duplaztdk meg :
kozos forgalmukat, ami mara eléri az :
évi 7 millidrd forintot. Azéta tovabbi :
Tesco-orszagokba, igy az Egyesiilt Ki- :
ralysagba és Irorszdagba, Csehorszag- " Lemak Gabor
| fotitkar

: Mobiltarca Szovetség

resked6k szama-
ra biztositja on-
line feliuleteiken,
webdruhdzaikban
a termékek digitalis
megjelenitését, igy
nagyban hozzajarul
az internetes vasar-
lasok magas szin-
tl kiszolgalaséhoz,
kiszdallitdsdhoz.

kereskedelmi igazgaté

. A Brandbank 2000 6ta egyiittmiikodik
© aTescéval, az anyaorszag utén Irorszag-
. ban, Csehorszagban és Lengyelorszag-
. ban is. Partnerei kozott taldlhaté tob-
Lemak Gébor, a Mobiltérca Szovetség :
fétitkdra eldaddsdaban kiemelte: a mobil :
nyujtotta rendkiviili, :
személyes fogyasz- :
toi elérés érdekében :
a ,sdpadtarcuak” :
vagyis az egyébként :
konkurens mobil- :
szolgaltatok is sz-
szefogtak egymdas- @
sal, st a ,,rézbé- :
riiekkel” is, vagyis :
akapcsolédo szekto- :
. rok, bankok, kértydk képviselSivel. A v4- :
. sarldsi élmény kellékeinek jelentés hanya- :
da, a hiiségkdrtyak, kuponok, katalogu- :
sok, matricagyujtok, sét, a fizetés is atte- :
heté a mobiltelefonra. Okosposzterekrél :
azonnal letdlthetdk informdciok, vasar- : |
lasi 0sztonzok. Az elsé teszttranzakei6 is :
megvaldsult mdr, a SuperShop kdrtydhoz :

bek kozott a Sainsbury’s, Asda, Makro.
Szorosan egyiittmtikodik a GS1-el is.
(Folytatjuk)

iigyvezetd igazgatéja eldadasdban azt @ S

hangstlyozta, hogy a vasarlémeggy6- :
zés és a fogyasztasnovelés rogos Gtjan :
az érzékszervi marketing egy jé meg- :
oldas lehet. Forgalom-visszaeséskor :
segithet a vasdrlds élménnyé valtoz- :

napi 12 milli6é zeneszamot jatszanak le :

Arendezvény egyik meglepetése volt a sok kozdil,
tatasa. A Mood Media gondozéasaban : hogy maga Herz Armin tidvézélte videéiizenetben
:akonferencia résztvevgit
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Csucsminoségii levélgyar a Magyar Postanal!

levelek feladdsaval, a beérkezd kiil- :
Ademények szortirozasaval, doku- :
mentdcidjéval jaré id6 és ener- :
gia a Magyar Posta idén madrciusban :
atadott Elektronikus Posta Kézpont- :

ja (EPK) szolgaltatasainak igénybevéte- :
lével megsporolhatd. Naszlady Jdnossal, :

a kozpont projektvezet6jével beszélgettiink.

Naszlady Janos: A kiildeményt az EPK rend-
szere automatikusan allitja el6, amit aztdn :
e-mailben vagy papiron, igény esetén mindkét
médon juttatunk el a cimzettekhez. Veliink az
is megoldhaté, hogy a beérkezd levelekhez még
a papir alapt levél kipostazésa el6tt digitalisan :

is hozzdjusson a megrendeld. S6t kérheti ugy is,
hogy a sajat iktatérendszerébe rakja be a Posta. :
Igy amellett, hogy a bels postdzasi koltsége-
ket szinte a minimalisra redukaélja, a cégen be- :
lili rendszerben is jobban nyomon kovethe- :

g ooy tOk a levelek, hiszen
S\ , digitalis és hiteles
B kép mar elére ott van.
A kozpont NATO-be-
szallitéi mindsitéssel :
5 . 2@ Top-quality letter factory

. tonsdgi mindsitése :
— alapjan valamennyi :
jogszabdlynak megfe-
~ lel, és mindemellett a :
megbizo sajat rendel- :
kezéseit is figyelembe
* The new service reduces internal posting costs and
. the path of letters can also be monitored better in
: the company’s system. EPK has a NATO supplier

rendelkezik, ISO biz-

nor

veszi, igy garantaltan nem sérill a levéltitok.

Marketingkampanyok
komplex lebonyolitasa

a A

A gyermekek mar megsze‘re\\é\‘{\ _
Ebbeng tanulashoz sok energia ¥ 00"

) . enomS
tanévben is a Montice fin®

segitiink a célcsoport levalogatasaban is. Eh-
hez rendelkezésiinkre all a sajat adatbazisunk,
amelybdl a kor és nem meghatérozasa mellett
szamos egyéb szlirészempont alapjan valogatjuk
le mindazokat, akik szamdra az tizenet relevans.
A kozhiedelemmel ellentétben a komplex lebo-
nyolitas nem drégdbb, hiszen munkabért, tech-
nikai koltségeket és rezsit sporol meg az, aki az
egész feladattal benniinket biz meg. (X)

at the Hungarian Post!

Hungarian Post launched its Electronic Post Centre
(EPK) service this March. The EPK system produces
mails automatically, which are later e-mailed or
sent as a letter to recipients. On demand, Hungar-
ian Post even makes letters available to partners in
a digital format before delivering it in paper format.

certificate and an ISO safety certification. Using

the Electronic Post System also means printing in
, , (. . top quality and the system is perfect for the pro-
NaSZlady Janos: A kepessegemkre alapozva . fessional implementation of the different elements

egyre gyakrabban biznak meg benniinket kii- :
16nb6z6 marketing- és dm-kampényok komp-
lett lebonyolitésdval. Kiildemény-el6allitds terén - ¢4 artners' needs and using its own database to
nincs olyan, amit ne tudnank megoldani. Hakell, :

of marketing campaigns. Hungarian Post more and
more frequently does complex marketing and direct
marketing campaigns, producing mails customised

identify the target group. =

Egyiitt voltunk a mUlt tanévben az egészséges taplalkozas oktatasara éplild jatékos -

; Montice Margaréta Edukaciés Programban — egydtt ériiltlink a nyarnak is!
/ AMontice termékcsalad nemcsak a Program nyerteseirél gondosko-
dott — okosodtak a nyertes iskolak ndvendékei és mas jelentke- 4
26 gyermekek is a Zoo-taborban, hanem évek 6ta tamogatj
a Buddapesti Allat- és Novénykertet, tarsadalmi szerep- |
vallalasunk elismeréseként elséként vehettiik at az
Arany Oroszlan Dijat.

H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34.
elefon: +36-1-430-1368, Fax: +36-1-430-1369,
info@monahungary.hu, www.monahungary.hu
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&% Travels around FMCG - Business Days 2012 -

Around the World in Three Days was the title of this year's Business Days
conference, held in Hotel Pelion, Tapolca. A record number of more than 450
participants attended the event. On Wednesday morning Trade magazine’s Editor
in Chief Zsuzsanna Hermann welcomed the guests and work commenced in the
first section, dedicated to macroeconomic issues. The first presenter was FHB
Bank’s deputy-CEO Gébor Gerg6 Soltész, who stated that in the last four years
investment activity slumped in Hungary, from 23-24 percent to about 15 percent.
As a comparison: in neighbouring countries the same ratio is around 20 percent.
This phenomenon drastically cut the country’s growth potential and banks
became much morerisk sensitive. Ferenc Karvalits, vice president of the Hungarian
National Bank (MNB) reminded participants that the 4-percent growth in the early
2000s was only possible with serious indebting and after the financial shock of
economic recession from 2008 domestic demand fell sharply. Another problem is
that the activity rate of Hungary’s labour force is a mere 55 percent, while in
neighbouring countries it is 60-70 percent. Dr Akos Kozak, managing director of
GfK started his presentation with the interesting fact that Hungarians spend
more than they earn. How is this possible? Households find resources and use
techniques which cannot be measured by official statistics, e.g. black economy,
free work to help out each other, increased level of self-sustainment. He
forecasted a g95-100 percent FMCG product consumption for 2012 (if compared
with 2011) and stagnation for 2013. Gydrgy Jaksity, president of Concorde Zrt.
spoke about how the governments and central banks of different countries are
able to stabilise their economies and induce growth. His view is that banks speak
more than they act, but Mr Jaksity remains optimistic as in his opinion the current
crisis forces badly needed changes in the attitudes of both society and economy.
After lunch the representatives of retail chains discussed retail strategies. Nor-
bert Csizmadia, secretary of state responsible for economic planning coordination
in the Ministry for National Economy was the first presenter and he shed light on
the efforts of the government to turn Hungary into a regional hub in Europe’s
economy. He sees potential for growth in markets of the Far East and in
implementing an economic integration in the Carpathian Basin. Judit Szalékyné
Téth pointed out that g1 percent of Hungarian consumers changed their spending
habits in the last 12 months and 74 percent of them are buying cheaper groceries.
Sales of food categories audited by Nielsen rose 5 percent in terms of value but
declined by 2 percent in volume; average prices were up 7 percent. After a decade
and a half, the number of FMCG stores stopped decreasing. A roundtable
discussion followed, which was dominated by three issues: sustainable growth in
food industry, market players cooperating to optimise the value creation process
and working together with governmental and non-governmental organisations.
CO-OP Hungary Zrt.'s president Lajos Csepeli told the secretary of state that Coop
acknowledges the government’s measures but would like to see more thorough
preparation work when it comes to legislation and more consultation with
stakeholders in the retail sector. Mr Csepeli also told that Coop integrated 1,200
stores into a central IT system and launched the House of Hungarian Flavours
concept to support small farmers. Mikl6s Voros, regional director at Tesco Hunga-
ry spoke about the unused opportunities in the supply chain. The goal is to keep
inventory levels low but to improve the availability of goods (just in time inventory).
METSPA's managing director Laszlé Hovanszky revealed that they started joint
product development with both METRO and SPAR, and not only with PL products
but also with ‘B’ brands. He also spoke about the significance of thinking together
when it comes to annual negotiations with suppliers. Aliz Cstirs, expansion pro-
ject director of Auchan feels that very often the government’s claims about retail
chains suppressing Hungary’s agriculture are unjust. Her view is that the ministry
could help to make domestic suppliers more reliable, which would also give a

part 1

bigger chance for Hungarian products to appear on the shelves of foreign stores.
Tibor Kujbus, managing director of Real called attention to the threat that the new
tobacco law will force many small shops to go out of business. He opined that the
government should give priority to fighting VAT fraud. The second afternoon
section analysed the chances of Hungarian food products on foreign markets.
Moderator Dr Andras Kéves stated in his presentation: the majority of Hungarian
grocery products are unknown abroad and with the current low level of investment
it is impossible to change this situation. Péter Biczé, PricewaterhouseCoopers
(PwC) partner thinks that Hungary’s food industry is modern and export-oriented
but the latter characteristic also makes the sector vulnerable. His view is that
Slovakia could be a good target country for our export products but Slovenia is
hard to conquer as local brands are strong and retailers’ goal is regional dominance.
Gabor Amann, sales director at Pick Szeged Zrt. introduced how big a challenge it
is to be present from Japan to the USA. From their HUF 57-billion sales revenue
(2011) meats’ share from export was 53 percent and 29 percent of meat products
was sold on foreign markets. The next presenter, Gyorgy Seregi, sales director of
Bonbonetti outlined how the company, which exports to more than 5o countries,
decided to change its strategy because of growing ingredient prices, the increase
in VAT and the NETA (public health product tax): they signed and agreement of
cooperation with Ukrainian confectionery giant Roshen, which includes turning
Bonbonetti into an umbrella brand. Janos Arany, industry manager of Google
spoke about how Google can tailor marketing to different markets and target
groups. The company is more than a search engine now: it is part of an advertising
network. Agota Kiss, line manager with SGS briefly summarised how SGS can help
in exporting. Synergon’s managing director Romulus Steinbinder highlighted the
fact that behind every success story we find advanced information technology.
On Thursday the morning section’s topic was ways of increasing consumption and
it was suggested that the solution could be cooperation. Endre Fazekas, the CEO
of Sié-Eckes was the moderator and he told that cooperation is an economic
necessity and a strong market weapon. Unilever's marketing director Péter Szabd
introduced the way Unilever worked together with retail and Horeca units for
increasing sales in the category - the result was two-digit growth. Gydrgyné
Marosfi, the corporate relations director of Univer Product Zrt. illustrated the
significance of cooperation using more examples. From Tesco Hungary sourcing
director Addm Lendvai elaborated on the issue of constantly monitoring consumer
demand. They organised six regional forums for suppliers who were given the
chance to appear with their products in regional and national Tesco stores. Master
Good Kft. co-owner L&szl6 Bérény spoke in detail about Tesco’s support in the
form of guaranteed sales and a quality assurance system, with the help of which
the two companies doubled chicken sales, currently selling in the value of HUF 7
billion a year. Krisztidn Gergely, sourcing manager with METRO shared the
difficulties of the fish segment with the audience and spoke about the need to
increase fish consumption in Hungary, including the role METRO intends to play in
this. Gyula Borbély, managing director of Jaszkisér Halas sees great potential in
the barramundi species, which they started to breed within the framework of a
pilot project on 8oom?. They can deliver fresh fish to METRO stores in just 5 hours.
Gabor Lemak, the president of the Mobile Wallet Association gave a presentation
about mobile telecom companies and other sectors such as banks and card
companies cooperating to convince consumers of the advantages of the mobile
wallet. Tamas Antal, regional managing director of Mood Media reckons that
sensory marketing is a good way of convincing shoppers to buy more when they
are in-store. Dave Hodges, commercial director of Brandbank shed light on
increasing sales efficiency with correct product data and online access. Their
services will soon be available to retailers in Hungary. (To be continued). =
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A Magyar Mobiltarca Szovetség 2011 juniusaban alakult meg hat szolgaltato,

a Magyar Telekom, a Telenor, a Vodafone, az OTP, a MasterCard és a SuperShop
0sszefogasanak eredményeként. A szervezet célja, hogy hazankban méar

a 2013-as évben elérhetdvé valjon a mobil NFC technologian alapuld mobiltar-
ca-szolgaltatds, amely nemcsak a fizetési szokasokat, hanem a kereskedelem
egyéb tranzakcidit is alapjaiban valtoztatja meg. A mobiltarcardl, az NFC
technoldgidban rejl6 forradalmi lehettségekrol Pukler Gabort, a szovetség
elnokét és Hovanyecz Norbertet, az egyik alapité tagot kérdeztuk.

Milyen lehetdségeket kindl a kiske- :
reskedelmi szektornak a mobiltdrca? :
Pukler Gabor: Ugy gondolom, hogy a :
lehetéségek hatartalanok. A mobil NFC :
technoldgia ugyanis nem csupén egy :
ujabb elektronikus :
fizetési lehetség, :
hanem olyan plat- :
form, amely az 6sz- :
szes fizetéshez kap- :

is egyszertien, egy

Pukler Gabor ) ; ) :
elnsk ja. Nincs még egy
Magyar Mobiltérca olyan fizetési mod :
Szbvetség >

pontbdl is hatalmas attorést hoz.

elonyoket jelent?

Hovanyecz Norbert: A mobiltdrcéval © Hungarian Mobile Wallet Association was established in June 2011 by Magyar Telekom, Telenor, Voda-

felgyorsulnak és leegyszertisodnek a fize- : \ _ ' C ! _
tési tranzakciok. Néhany masodperc alatt @ Wallet service available from 2013. Gabor Pukler, the president of the association and founding member
g , Y 1e P ., - Norbert Hovanyecz told our magazine that NFC technology is not simply a new form of electronic
megtorténik a fizetés, feltoltédnek a hi- : payment, but also a new platform for all payment-related transactions: the mobile wallet holds debit
ségpontok és kuponok, igy drasztikusan :
csokkenhet apénztéraknél toltott idé. Egy : a_nd during this time lo_yalty points are also received - this means t_hat shopper}s have to spenq less
, , {idé al . : time queuing and cashiers can serve more customers, at the same time also paying more attention to
pénztaros ugyanannyi idé alatt tobb ve- : their needs. Customers will be more satisfied and thereby more loyal. With the mobile wallet retailers
vt képes kiszolgalni, és jobban oda tud :
ﬁgyelni réjuk, hiszen nem kell készpénz— programmes become more efﬁ_cient because the mobile application works automatical!y, S0 formerly
L , . reluctant shoppers may also join the loyalty programmes. People always have their mobiles with them
zel, matricakkal vagy kuponokkal bibe- :

:and with the mobile wallet every card/coupon/voucher an all the necessary information are there to
l6dnie. A sorban allas ideje is csokken, :

csol6dé tranzakciot :

kézben, egyetlen
érintéssel megold- :

amely ilyen 4tfogé :
médon képes kezelni a pénztéri folya- :
matokat. A pénztarca tartalma, a kész- :
pénz, a bank- és a hliségkartyak, a kupo- :
nok vagy az ajandékutalvanyok bekoltoz-
nek a mindig kéznél 1év6 mobiltelefonba. :
A mobiltdrca gyakorlati haszna mellett :
az tgyfélkezelés terén és marketingszem- :

nak nem Kkell hosz-

kiilonb6z6 tranzak-

: Hovanyecz L :
. Norbert kereskedd szamara. :
. alapitotag A mobiltirca az

 Magyar Mobiltarca R . :
. Szdvetség egyik legkritikusabb :

ponton, a pénztarnal

tdmogatja ebben a kereskedéket.

fizetések esetében a vasarlok még mindig

szorithatja a készpénzforgalmat, amely a

pontjabdl is hasznos.

hiszen a véasarlok- :

P.G.: Nem tlnnek el, csak mobilal-

. kalmazdsként bekoltoznek a vasarlé
szu perceket eltol- :
teniiik a megannyi :

okostelefonjéba, és ujabb kommunika-
cids csatornat nyitnak. Az dsszes pénz-

. tari tranzakci6 elektronikus lesz, ezaltal
ci6val. Az elégedett :
vasarlo lesz a hiisé- :
ges fogyaszto, aki a :
legnagyobb érték a :

a keresked6 részletes, kozel valds ideji
informaciokat gytjthet a fogyasztdi szo-
kasokrol. A mobiltarca a versenyképes-
séget is noveli.

H.N.: A keresked6k egyénre szabhat-

jak az akciokat, a boltokban elhelyezett

»NFEC tag-ek” az eladést osztonozhetik,
és a hliségprogramok hatékonysaga is

néhet, mert a mobilalkalmazas egysze-
P.G.: A hazai kiskereskedelmi szek- :
tor erésen készpénzorientalt, a mikro- :

rlien hozzaférhetd és automatikusan dol-
gozik. Igy olyan vésérlok is csatlakozhat-

© nak a htiségprogramokhoz, kupongytij-
automatikusan a pénztarcdjukhoz nyul- :
nak. A mobiltarca drasztikusan vissza- :

t6 akciokhoz, akik ezeket eddig koriil-
ményesnek tartottak. A mobil vilagban a

. telefon mindig kéznél van, ha pedig van
fogyasztd, a kereskedd és az éllam szem- :

mobiltarca, akkor minden egyiitt rendel-

. kezésre 4ll: a bankkartyak, a hiiségkér-
: tydk, a kuponok és az dsszes sziikséges
. Ezek szerint eltiinnek a plasztikkdr-
. tydk és a papir alapi kuponok, szel- :
. vények is?
Milyen kézzelfoghaté hétkoznapi

informaci6 ahhoz, hogy a tudatos vasar-
16 egy tudatos kereskedd elégedett iigy-

. fele legyen. (X)

2
L N

fone, OTP, MasterCard and SuperShop. The association’s goal is to make NFC technology-based mobile

and loyalty cards, coupons and gift vouchers. Payments can be made simply in just a few seconds

can tailor promotions to customers’ needs, NFC tags placed in-store can stimulate sales and loyalty

make conscious buyers the satisfied customers of conscious retailers. =
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A pénzintézetek folyamatosan
finomitjak termékeiket

Az élelmiszer-gazdasagot finanszirozo pénzintézetek hitele-

zési technikdjukat a gazdasagi valsag miatt megvaltoztattak.
A bankok tobbsége gyorsan alkalmazkodott az Uj helyzethez,
és ennek megfelelve finomitotta kapcsolatait az ugyfélkorrel,

vezet be () termékeket.

mikro- és kisvallalati tigyfélkor- :
Aben jelenleg kisebb az érdeklédés

a termelési eszkozok lizingjére,
mivel a beruhdzasi aktivitds visszaesett.
A mikro- és kisvallalati tigyfélkorben je-
lenleg a folydszamla- és forgoeszkozhite-
lek a népszertiek.

A magyarorszagi élelmiszerszektorra jel-
lemz6 a forras- és forgéeszkozhiany, va-
lamint a szallitéi hitelek terjedése. A me-
z6gazdasag legnagyobb problémdjat a
késedelmes fizetések jelentik, rdaddsul
ilyenkor a faktoring nem jarhat6 konst-
rukcid. Ugyanakkor tipikusan likvidi-

tashidnyosak a cégek, ami finanszirozési
problémat okoz. Az aratési szezon érté-
kesitési szakaszaban a gabonakeresked6
cégeknél nagyobb hitelkeret-kihasznélt- :
sg varhato, vagyis addicionalis forras- :
igény van. A kkv-szektorban a jelenlegi :
drak mellett - a kiélezett likviditasi hely- :
zetb6l addddan - az aratdsi szezonban az :
azonnali értékesités a jellemzd, a készle- : Balogh Ferenc

. fGosztalyvezets-
: helyettes

A Nyugat-Eurdpéban és a tengerentilon : , =%
tapasztalhaté hozamkiesés kovetkezté- :

- sonl6an a tobbi pénzintézethez, dtalakitot-
© ta kockézati folyamatait: ezekben a kon-
© junktura-specifikus paraméterek fokozot-
© tabb vizsgalata el6térbe keriilt. Figyelembe
© véve, hogy a valsig egyes dgazatokat eltér§
* mértékben érintett, kiemelt jelentéséggel
birt az dgazati adottsagok :
© 1émék lekiizdésére szolgdlo, szabadon
A legfontosabb elem
ugyanakkor a minél in- :
tenzivebb kapcsolat- :
tartas, és ezzel egyiitt a :
partneri viszony erésité-
se. Egyre jellemz6bb az :
anyavdllalati finanszi- :
rozds, az eurépai szintd :
cégcsoportoknal pedig :
a nemzetkdzi cash-pool :
rendszeren beliili finan- :
szirozas. A fogyasztéi :

teket rogton felvasaroljak a nagy cégek.

ben a gabonakészleteket hihetetlen ma-
gas aron szivja fel a piac.

Az tigyfélkor alapesetben nagyvalla-
lati, illetve fels6-kozépvallalati cégek-
bdl all, ahol elsédlegesen meghatdrozé
tényez6 az ar. Potencialis iigyfelek esetén

2012.
november ma

: Kiemelt jelentoségii
: azintenziv kapcsolattartas
. — A hitelvélsag tobb iranybdl is befolya- :
- solja az d4gazatot - mondta Balogh Fe- :
- renc, az MKB Bank féosztalyvezets-he- :
. lyettese. — Ennek legfontosabb eleme- :
© ként megallapithato, hogy a begytir(izé
R hatdsnak készonhe- :
toen a cégek drbevé- :
telei, ezdltal tipiku- :
san jovedelmezdsé- :
© 1ékos kamat mellett vehetéek igénybe.
A hitelvalsag hat4- :
sainak kiszlirésé- :
re szamos eszkdz :
allt, 4ll a pénzintéze- :
tek rendelkezésére. :
A valsdg bekoszonté- :
© véve az élelmiszer-ipari dgazat speciali-

gitk csokken.

vel az MKB Bank, ha-

felmérése, elemzése.

: piac vasarléereje szintén sziikiil, f6ként
. ez generalja a vallalatok problémiit.
© Az alapvetd élelmiszer-ipari termékeket
- elballité, illetve gyarto, kereskedcégeknél,
. igy a gabonakeresked6knél is tapasztalha-
© 16, hogy a megemelkedett gabonaaraknak
. kdszonhetéen magasabb drbevételt rea-
. lizélnak alacsonyabb mennyiségi teljesi-
kiélezett arverseny tapasztalhato, emel- :
. lett konstrukcids problémak miatt vélel- :
. mezhet6 tigyfélvesztés. Ugyfélkoron be-
© liil els6dleges a finanszirozasi kapcsolat.
. Alizing, biztositds, illetve egyéb szolgal- :
© tatds inkdbb eseti, kiegészitd jelleget 6lt. : Az OTP Bank a mikro- és kisvéllalati
: . tigyfélkorben a 2008-as valsag kitorése
. ota folyamatosan fenntartotta a hitele-
. zési tevékenységét. Sajnalatos modon az

tés mellett, ugyanakkor romlik jovedel-
mezGségiik és gyengiil tékeellatottsaguk.

Agazatspecifikus termékek
az élelmiszeriparnak

igyfélkor egy bizonyos részének a pénz-
iigyi mutatdi jelentésen romlottak, igy
6k jelenleg nem hitelképesek. A negativ
folyamat ellenére is sikeriilt a piaci része-
sedést novelni — informal minket a bank.
A pénzintézet az elmult hénapban vezet-
te be az dllamilag tdmogatott Uj Széche-
nyi Forgéeszkoz és Beruhazasi Hiteleket,
amelyek rendkiviil kedvezd, fix 9 szaza-

Az OTP Bank stratégidjaban kiemelt fi-
gyelmet kapnak mind a kis- és kozepes,
mind a nagyvallalati szegmensbe tartozé
mezbgazdasagi és élelmiszer-ipari tigyfe-
lek. Termékpalettajukat ugy allitjak 6sz-
sze, hogy hiteltermékeik - figyelembe

tasait — megoldast jelentsenek mind a ro-

: vid tava likviditdsi problémak kezelésé-

re, mind a k6zép- és hosszu tava finan-
szirozasi igények kielégitésére.

Az élelmiszer-agazatban miikodé igy-
felek az OTP Bank 4ltal kinalt termékek
koziil igényelhetik a likviditasi prob-

felhasznalhato és targyi fedezet nélkiil
igénybe vehetd OTP Agrar és Vallalko-
z0i Folyészamlahitelt, a forgéeszkoz fi-
nanszirozasat lehetévé tevd forgdeszkoz-
hitelt, valamint a beruhdazdsi palyazatok
megvaldsitasahoz tamogatdst nyujto kii-
16nb6z8 beruhazasi hitelkonstrukcidkat
egyarant. Emellett a kedvezményes fel-
tételekkel rendelkezé6 MFB hitelprogra-
mok széles vertikuma is elérheté pénz-
intézetiikben: Agar Széchenyi Kartya
Foly6szdmlahitel, MFB Elelmiszeripari



és Bankgarancia Program, Uj Magyaror-
szag Véllalkozasfejlesztési Hitelprogram,
. jellemezheté hazai és
: nemzetkdzi piacokon.

MFB Vallalkozasfinanszirozdasi Program,
MFB Kisvallalkozdi Hitel.

Az 4j konstrukciok kozott az OTP Agrar
és Villalkozoi folyoszamlahitele 2012. :
szeptember 12-t6l érhet6 el. A specidli- :
san az érintett iigyfélkor igényeire sza- :
bott hitelhez az Agrar-Véllalkozdsi Hitel- :
garancia Alapitvdny készfizetd kezessé- :
ge kapcsolddik, kamatozdsa pedig allami
tdmogatés nélkiil is rendkiviil kedvezd °
© vidit4s finansziroza-
nésitéstél fiiggéen még 0,8-2 szazalék
. ci6, amely alapvetéen
A termékfejlesztés sordn az OTP Bank :
nagy gondot fordit arra, hogy innovativ, :
a valtoz6 piaci koriilményeknek megfele-
18, az uniés agrdrtdmogatasi rendszerbe :

Bubor + 3 szazalék, amelyhez tigyfélmi-

"o

kezelési koltség adddik.

illeszkedé konstrukciokat dolgozzon Kki.

Fokuszban az ligyféligények
rugalmas kiszolgalasa

- A Food & Beverages-szektor Euré- :

pa egyik legfontosabb és legdinamiku-

don. A sokszint szektor jelentds export6r-
nek szamit Magyarorszagon, és szamta-

lan végterméket kinal
a kiélezett versennyel

Az MKB termék- és
konstrukciofejlesz-
tései fokuszaban az
ugyféligények rugal-
mas kiszolgalasa all.
Ennek keretében ha-
marosan érkezik egy
kétdevizas, a napi lik-

sat szolgald konstruk-
az exportarbevétel-

lel rendelkez6 valla-
latok szdmara jelent-

het megvaltast. A rugalmassag a {8 ele- :
: me annak a terméknek is, ami biztositja, :
- hogy az tigyfelek egy meghatdrozott ke- :
. retdsszegig szabadon alakithassék hitel-, :
. illetve okmdnyostermék-portfélidjukat. :
. Ez akonstrukcid alapvetSen dsszetett ter-
- mékigénnyel rendelkezé véllalatoknak :
sabb ipari szektora - mondta Balogh Fe- : :
renc, az MKB féosztélyvezets-helyette-
se. — Jelentds a kiilkereskedelemben jat-
szott szerepe, szinte nincs olyan teriilete :
a gazdasdgnak, amelyhez ezek a vallalko- :
z4sok akar felhasznaloként, akar szallits- :
ként ne kapcsolédndnak valamilyen mo- :

nyujt idealis megoldast.

— A konkrét termékfejlesztéseken tilme- :
néen az MKB Bank nagy hangsulyt fektet :

1o

a meglévd, széles termékpalettajaban sze- :
repld konstrukcidk tigyféligényekhez iga- :
zitott optimdlis kombindacidjara - hang- :
stilyozza Balogh Ferenc. — Ennek Iénye- :
© ge, hogy az iigyfél egyedi jellemz6i alap-
. jan a kapcsolattartok kialakitanak egy :

reflektorban: pénziigyek zzz/774

olyan szolgdltatasi csomagot, amely az
adott tigyfél élethelyzetéhez a leginkabb
illeszkedik. Erre az egyik legjobb példa
az arfolyamkockazatokat kezelni hivatott
szolgdltatdsi paletta, amelyben arra to-
reksziink, hogy egyszerd, az tigyfelek szda-
mara érthetd, a piacon kénnyen elérhetd
treasury termékekkel érjiik el az tigyfél
arfolyamkitettségének csokkenését. Alap-
esetben két alaptermékiink (hataridés de-
vizadrfolyam-megallapodas és devizaar-
folyam-opciok) és ezek tigynevezett zero
cost collar kombinaciojat kivanjuk alkal-
mazni az drfolyamkockazat csokkentésére
- tajékoztatott az MKB Bank szakembere.

Cz.P.

2& Financial institutions keep fine-tuning their products

At the moment micro and small businesses show reduced demand for
production machinery lease because investment activity dropped. These
firms tend to apply for current account and working capital loans. Hun-
gary’s food sector is characterised by a lack of financial resources and
working capital, and by a growing number of supplier loans. In agricul-
ture the biggest problem is late payments, but the low level of liquidity
also causes financing problems. As a result of this, in the harvest season
small and medium-sized farms sell the crops promptly to large compa-
nies. Ferenc Balogh, deputy head of department at MKB Bank told Trade
magazine that the credit crisis influences the sector from many direc-
tions. Financial institutions have several means to filter out these effects,
for instance MKB Bank updated its risk identification processes, focusing
more on business cycle-specific parameters. However, the most impor-
tant element is strengthening partnership relations by means of frequent
communication with partners. Parent company financing is increasingly
frequent and in the case of European level groups financing is done via an
international cash-pool system. OTP Bank has maintained its lending ac-
tivity in the micro and small businesses sector ever since the crisis broke
outin 2008. Unfortunately some of their partners are not creditworthy any
more, but despite the negative process the bank managed to increase its

LEPESELONYBEN MINDEN NAP.

market share. Last month OTP Bank introduced the state-subsidised New
Széchenyi Current Asset and Investment Loans, which can be taken out
with a very favourable fixed g percent interest rate. Agricultural and food
industry partners are very important in the bank’s strategy; companies
in the food sector can apply for the OTP Agricultural and Entrepreneurial
Current Account Loan, which can be used freely and without tangible as-
set coverage. Working capital loan and investment loan packages are also
available (the latter can support tendering for investments). The bank
also makes available a wide range of MFB loan programmes such as Ag-
ricultural Széchenyi Card Current Account Loan, MFB Food Industry and
Bank Guarantee Programme, New Hungary Enterprise Development Loan
Programme, MFB Enterprise Financing Programme and MFB Smell Entre-
preneur Loan. Ferenc Balogh told our magazine that the Food & Beverages
is one of Europe’s most important and most dynamic sectors. MKB Bank
will soon launch its two-foreign-currency, daily liquidity financing package,
which can be very helpful for companies with export sales revenue. For
MKB Bank it is of utmost importance to tailor already existing products to
customers’ needs. Their contact persons establish service packages that
suit the partners’ needs the best. A good example of this is a package
tailored to manage exchange rate risks. =

LIEGL & DACHSER

A DACHSER egységesitett, magas szinvonall szolgaltatast kinal, legyen sz6 kozuti,

tengeri vagy légi szallitasrél. A DACHSER intelligens logisztikai megoldasaival

|épéselényhoz juttatjuk versenytarsaival szemben. Egyedi igényekre szabott

logisztikai megoldasok megbizhatéan, hatékonyan, minden nap.
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Flottakezelés és operativ lizing

Az év elejével hatalyos torvénymaodositasok egyre tobb vallalat
figyelmeét irdnyitottdk a gépjdrmiflotta-kezelés kiszervezésében
rejlé adminisztracios és koltségesokkentési elonyokre. Egy szak-

szervezés kovetkeztében felszabaduld pénzigyi és emberi erofor-
rasokat a vallalatok alaptevékenységuk hatékonyabba tételére

fordithatjak.

urépaban kis vissza- :
E esés tapasztalhat6 az :

4j autok értékesité-
sében, de Magyarorszagon
2012 els6 kilenc honapja-
ban 15 szdzalékkal tobb au-
tot helyeztek forgalomba,
mint egy évvel korabban.
Hazdnkban tiz 4j autobdl
hetet cégautdként adtak el,
és az addvaltozasok miatt
idén, tavalyhoz képest, akar
22 szazalékkal olcsobb le-
het a vallalati aut6 bérlése.

Elony6k mar néhany
autotolis

A véllalkozasok szamadara
nemcsak kényelmes megol-
dast, hanem jelentds kiadds-
csOkkentést is jelent a flotta-
kezelés tartos bérleti konst-
rukcioban torténé kiszer-
vezése, hiszen igy nemcsak
a bérleti dij szamolhato el
koltségként, de az afa is visz-
szaigényelhetd, ha a jogsza-
balyi feltételeknek megfele-
l6en vezetett utnyilvantar-
tas igazolja az tizleti- és ma-
ganhaszndlat aranyat. Ezzel
szemben sajat vasarlas ese-
tén, az amugy is forrashiany-
nyal kiizdé vallalatok pénze
a gépkocsiban van lekotve,
nem kamatozik és nem for-
gathato be az alaptevékeny-
ség fejlesztésébe. A vallal-
kozéasnak 6nélléan kell in-
téznie a biztositdst, baleset
esetén a karrendezést, ide-
iglenes bérautét, periodi-
kus szervizeket, szezond-
lis gumicseréket, mig tartds
bérletnél minderr6l és még
sok mdsrol — legyen sz6 op-
timalis modellvalasztasrol,

2012. Trade|
Trade et

adatgyijtésrol, az autdpark :
. koltségeinek elemzéseirdl :
© vagy cégautd-szabalyzat el- :
. készitésérol — a szolgalta- : do kiaddsokat.
. t6 gondoskodik. Bérletnél :
. nincs sziikség kiilon alkal- :
. mazottra, aki a flotta tigyeit :
© szervezi, hiszen a napi ope-
" rativ iigyeket a flottakezeld
© kapcsolattartoja intézi. :
. A kereskedelmi igazgaté :
. biztaténak tartja a hazai or- :
© sz4dgos adatokban és a flot- :
. taautd-értékesitésiikkben az :
© idei év elsd iddszakaban el- :
. ért emelkedést. A koltségha- :
: tékony operativlizing-konst- :
: rukcid és az adovaltozdsok :
. egyiittesen kivalo lehet§sé-
. get kindlnak most a valla-
. latoknak. Akar méar néhany
. aut6 esetében is j6 megol- :
. dast jelenthet az operativ- :
: lizing-konstrukcié - 4llitja :
. —, amelynél a gépjarmiivek :
. eszkozértéke kikeriil a mér- :
. legbdl, és a havi bérleti dij :
. mint raforditas jelenik meg :
. az eredménykimutatdsban.
© Ennél a bérleti konstrukcio-
© nal tovéabbi elény, hogy a li-
zingbe add a szerz6dés kez-
. detén garantdl egy marad- :
. vanyértéket és egy iizemel- :
. tetési koltséget, igy az, hogy :
© az autd a bérlet lezardsakor :
: végiil milyen dron keriil ér- :
. tékesitésre és a futamidé :
. alatt milyen szervizkoltsé- :
. gek meriilnek fel, csak a li- :
. zingbe addénak jelent kocka-
- zatot. :
. E finanszirozasi forméval :
. egyszer(ibbé valik a koltség- :
. tervezés és a konyvelés, hi- :
© szen a jarmtvek hasznala- :
. tdért a cég havi bérleti dijat :

fizet, amely jol tervezhet6vé,
egyuttal elemezhet6vé teszi
a gépjarmivekhez kapcsolo-

Cégauto-szabalyzat
par hét alatt

A LeasePlan szamos olyan
alternativat is mutat tigyfe-

. leinek, melyekkel fenntart-

hatjak alkalmazottaik elé-
gedettségét, mégis csok-
kenthetik a cé-
ges gépkocsikhoz
kapcsolddo kiada-
saikat. Mérsékel-
heték a havi kolt-
ségek példaul a
futamid6 meghosz-
szabbitdsaval vagy
kisebb fogyaszta-
su és alacsonyabb
izemeltetési kolt-
ségl modellek va-
lasztasaval. Az emelke-
d6 tizemanyagarak miatt a
flottak esetében is fokusz-
ba keriilhetnek az alterna-

. tiv hajtdsu gépkocsik. Ezen
. jarmiivekkel és a kornyezet-
tudatos gépjarmiihaszna-
lat 6sztonzésével — példaul

Pesti Timea
kereskedelmi igazgaté
LeasePlan

. 0kovezetési tanfolyammal -
. nemcsak koltséget sporolhat
. avillalat, de a flotta iizemel-
. tetését bevonhatja térsadal-
ért6 flottakezel megbizésanak tovabbi pozitiv hatédsa, hogy a ki- : mi felelésségvillalsi prog-
‘ ramjaba, és csokkenthe-
" ti jormiiparkja kdrosanyag-
© kibocsatdsat.

. A koltségek optimalizalasa-
. ban a flottakezeld egy bel-
: 56 ,,cégaut6-szabdlyzat” (car
. policy) 6sszedllitdsaval —
: vagy a mar meglévd doku-
: mentum feliilvizsgalataval —
: is segiti tigyfeleit. A szabdly-
. zatban rogzitésre keriilnek a
. gépjarmiivalasztas keretei,
. a hasznalat feltételei, vala-
" mint a gépjarmiithasznalat
© soran felmeriilé koltségek
. pénziigyi rendezésének fo-
. lyamatai. Egyértelmt, hogy

a vallalat stratégiajat
tdmogato car policy
elejét veszi a félre-
értéseknek és prob-
lémas helyzeteknek.
— A LeasePlan se-
gitségével tapaszta-
at hijan is van méd
megfeleld flottapo-
litika elkészitésére
anélkiil, hogy hoéna-
pokat kellene eltol-

© teni a dokumentum megal-
© kotasaval. A flottt haszndlé
- vallalat kozremiikodésével
. akar 1-2 hét alatt elkészit-
. hetd a testreszabott, atfogé
© cégautd-szabalyzat, amely
© minden kritériumnak meg-
. felel - javasolja Pesti Timea.




Sporolas szemlélet-
valtoztatassal

A LeasePlan tapasztalatai
alapjan egyértelmd kommu-
nikacidval és néhany moti-
vacios elem bevezetésével

a gépjarmiivezet6k hatéko-
nyan 6sztonodzhetdk arra,
hogy valtoztassanak vezetési
magatartasukon, ami szin-
tén nagy szerepet jatszhat
a koltségek csokkentésében.
Még kedvez6bb hatdst érhe-
tiink el a vezetdi magatar-

tas javitasaban, ha a koltsé-
gek mellett tarsadalmi fele-
16sségvallalasi szempontok-
ra is felhivjuk a figyelmet.
A gépjarmiivezetdket akti-
vabb egyiittmiikodésre lehet

- példaul a szén-dioxid-kibo-
csatas segitségével —, hogy
mennyivel jarulnak hozza a
biztonsdgosabb, kornyezet-
kimélébb kozlekedéshez.

A valtozast elésegithetik a
vallalat tevékenységére és
ajarmuvezetdk képességeire
szabott vezetéstechnikai és
okovezetési képzések, melyek
torténhetnek online elméleti

. tanpalyakon és kozuti for- :
: galomban. A tanultak a gép- :
. jérmiivezet6k kozott inditott :
© lizemanyag-fogyasztdsi ver- :
. senyekkel egyszertien iiltet- :
. het6k 4t a napi gyakorlatba. :
sarkallni, ha szdmszerisitik :

: Kényelmesen,

: weben keresztiil :
- A LeasePlan az el6ny6s konst-
- rukcickon til a gépjarmiveze-
© t6k kényelmére is nagy hang- :
- stlyt fektet. A Webszerviz se- :
- gitségével ugyanis néhany kat-
. tint4ssal online intézhetik a
. gépjarmiivek karbantartasaval
. és javitasaval kapcsolatos te- :
© end6ket. A LeasePlan biztosit-

oktatdas keretében, szélsésé-
ges utviszonyokat személtetd

B Fleet management and operating lease

In Europe new car sales somewhat decreased but in Hungary 15 percent
more new cars were sold in the first nine months of 2012 than in the
same period of 2011. Seven out of ten new cars sold are company cars
and thanks to the changes in taxation, company car rental can now be as
much as 22 percent cheaper. LeasePlan Hungéria Zrt. is Hungary’s lead-
ing fleet and vehicle management company. Timea Pesti, the company’s
commercial director told our magazine that outsourcing fleet manage-
ment in the form of operating lease is not only a comfortable solution
for firms but is cost-effective as well. Why? Because firms can write off
rental fees as expenditure and reclaim the VAT as well if a mileage record
is kept to prove the proportions of business and private vehicle usage.
As opposed to this, if a company simply purchases vehicles, its money
is tied up in the cars and it has to deal with all the matters related to
owning cars - in the case of operating lease it is the service provider who
takes care of everything. The commercial director is of the opinion that
this solution already works well with a small number of cars, because the
cars’ value is not included in the balance sheet and the monthly rental
fee is simply included as expenditure. With this type of financing costs
can be planned easily and accounting is simple as well. LeasePlan offers
many solutions with the help of which partners can maintain employee
satisfaction and at the same time reduce company car-related costs. For
instance monthly costs can be cut by longer lease period durations or by
selecting more economical models. A company Car Policy compiled by the
fleet manager can also contribute to optimising costs. With the help of
LeasePlan, companies can set up a customised company car policy in just
1-2 weeks, which meets all necessary criteria. LeasePlan’s experience is
that straightforward communication and a few motivational elements are
enough to motivate drivers for a more economical driving style. Lease-
Plan’s own WebService application makes everyday work easier for driv-
ers with a user-friendly online service, where service and maintenance
issues can be managed online. Lease Plan makes sure that service and
maintenance work is done in the nearest garage, as rapidly as possible.
LeasePlan has a Dutch parent company; in Hungary they have an almost
one-third market share, providing lease and fleet management services to
400 partners with nearly 9,000 cars. =

© ja, hogy a vezetd tartézkodasi :
© helyéhez a lehet6 legkozelebb :

esO szervizben, a lehetd leg- :
révidebb id9 alatt végezzék el :
gépjarmiivén a kért karbantar- :
tast, illetve javitast, mikozben :
az interneten nyomon kovet- :
hetik auté6ik szervizfolyama- :
tdnak statusat, tovibbé bar- :
mikor informaci6t kérhetnek :
korabbi szervizbejelentéseik- :
18l is. Az sms alapi emlékez- :

tet6-szolgaltatas pedig garan-

talja, hogy mindig idében ér- :
tesiiljenek az éppen soron ko-
vetkez6 kotelezd szervizrél és :

miiszaki vizsgarol.

A holland anyavallalattal
rendelkezé LeasePlan pi-
acvezetd a hazai és a nem-
zetkozi flotta- és gépjarmi-
kezelési piacon. Hazank-
ban kozel 9000 autédval tobb
mint 400 tgyfelet szolgal ki.
Az elmult tobb mint 15 év
soran a LeasePlan Magyar-
orszagon is fenntartotta pi-
acvezet$ szerepét, hiszen
a hazai gépjarmitpark li-
zing- és kezeléspiacanak ko-
zel egyharmadat birtokolja.

Cz.P.

Tanacsadas, kéltségkontroll, személyre szabott
megoldasok és innovativ koncepcidk.

A flottakezelés kiszervezésével

az lizleti hasznalat aranyaban.

Csatlakozzon On is ahhoz a tébb mint 500 céghez,
akik mar élvezik szaktudasunk el6nyeit!

Kérje ajanlatunkat:

LeasePlan
T g
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reflektorban: pénziigyek

A rovat tdmogatéja a

A kereskedelmet is érinto
tervezett valtoztatasokrol

A Parlament a jovO évi adotorvények tervezett bevezetésétd,
a Matolcsy-csomag varhato kovetkezményeitol hangos. Biczd
Péterrel, a PricewaterhouseCoopers Konyvvizsgald Kft. cégtar
saval és Mekler Anitaval, a PricewaterhouseCoopers Magyar-
orszag Kft. adotanacsadas Uzletaganak egyik igazgatdjaval az
élelmiszeripart és a kiskereskedelmet is érinto legfontosabb
adovaltozasokat szedtik egy csokorba.

— A kiskereskedelmi szektor életében az egyik
legfontosabb valtoztatds a pénztargépek on-
line 6sszekapcsoldsa a Nemzeti Ad6- és Vam-
hivatal (NAV) rendszerével. A tervek szerint

a hianycél tobb mint harmadat, 95 millidrd :

forintot terveznek 2013-ban ebbdl a bevételi
forrasbol biztositani - mondja Mekler Anita.

Pénztargépek online ellendrzése
Noha a pénztargépek rendelkeznek tigyne-
vezett fekete dobozzal, ami biztositja a rend-
szeres ellen6rzést, am jelenleg ez évi egyszeri
informacidleadasi kotelezettséget ir el6 a cé-
geknek. A pénztargépek memdriajaban ta-
rolt adatok utdlagos egyszeri ellendrzése nem
bizonyul hatékonynak,
és nagyfoku visszaélé-
sekre adhat lehetdsé-
get. Azokban az eurd-
pai orszdgokban, ahol
az adohatosag rend-
szerével valé Ossze-
kapcsolast bevezették,
kétségkiviil megnétt
az afabevétel. A cél ter-
meészetesen az lenne,
hogy ne csak évente
egyszer, hanem akar naponta is tudjon az ado-

Mekler Anita
adétanécsadasi
lzletag-igazgatd
PricewaterhouseCoopers

eddigi gyakorlat egyébként az volt - tette hoz-
24 —, hogy ha az éves utdlagos ellendrzés so-
ran az adohatdsag ugy vélte, hogy a befizetett
afa — az ésszer(i gazdalkodast figyelembe véve
— joval alatta maradt az elvart afabefizetésnél,
akkor az adohatdsag becsléssel élt a befizeten-

a jelen keretek kozott is. Bar a gyakorlat azt
mutatja, hogy a pénztargépek online 9ssze-
kapcsolasaval né az adébeszedési hatékony-

ki viseli majd a beruhazasi koltségeit. A kor-
many egyébként nemcsak a hatékonysagbdl

Trade 30

magazin

: Tb-plafon eltorlése
© Nem kifejezetten a kereskedelmet érinti, de
© adézas szempontjdbol meg kell emliteni az
. ugynevezett tb-plafon eltorlését, ami a 10 sza-
- zalékos egészségiigyi hozzdjarulas eltorlését
© jelenti. 2012-ben a havi jarulékplafon 662 ezer
© forint volt, vagyis az efolotti jovedelemre nem
- kellett a tb-jarulékot megfizetni, a jovo évtél : |
. kezd6dben viszont mar igen. Ez a megszoritds
© pér szdzezer maganszemély adozot érint, és et-
. t6l mintegy 51 millidrd bevételt vér az dllam. :

- Boviil a forditott afa kore
© A forditott 4fa bevezetése viszont mér az dga-
. zat egészét érinti; ezt idén juliusban vezet-
- ték be a gabondra, olajos magvakra, most pe-
- dig a sertésagazatban is bevezetésre keriil. :
- Ez is az ad6hatékonyséagot noveld eszkoz len-
© ne, mintegy tizmillidrd pluszbevételt var et- :
- t6l a kormany. A forditott dfa bevezetését az :
. indokolta, hogy a visszaigénylésekhez képest :
hatdséag ellendrizni - fejti ki Mekler Anita. Az :

. Biczé Péter

. abefizetések jelentdsen elmaradtak. Ha az dfa-
. torvény médositésa elfogaddsra kertiil, akkor
: ezmar elvben 2013. januartél megvalésithato.

. Allami kézben a dohanytermékek
. kiskereskedelme

. Az adévaltozasokkal kapcsolatban Biczo
© Péter emlitést tett a valsagadok kivezetésérol,
. ami a kereskedelmet, a telekommunikacidt és
. az energiaszektort érinti. A kereskedéknek a
. forgalom utan szdmitott savos ad¢ is varhato-
: szarmazé plusz 95 millidrd dfabevételre sza-
© mit, hanem arra is, hogy a rendszer bevezeté-
- sével jobban kiszlirhetok a kevesebb afét befi-
© zetd cégek, és célvizsgalatokkal ezeket a cége-
ket is figyelemmel tudjak kisérni, vagyis az at-
. fogd addellendrzések hatékonysaga is megné.
© tekereskedelem visszaszoritésat segithetné
. el6, hiszen az afa nélkiil értékesitett termé-

an kivezetésre keriil.

Tobb helyen lehetett olvasni az afacsokkentés
lehetdségérdl is, de a jelen helyzetben ennek
megvalosulasa valdszinttlen. A varhato élel-
miszer-arrobbanas nehéz helyzetbe hozza
a kereskedelmet, és az afacsokkentés a feke-

kek kereskedelmével a tisztességes élelmi-
szer-feldolgozok és keresked6k nem tudnak
versenyezni — mondja
Bicz6 Péter.

Tovébbi véltozas, hogy
jovére allamositjak
a dohanytermékek kis-
kereskedelmét, ami
a dohanyipar mutko-
dését alaposan atirja.
Ezutdn az allam adja

. cégtars ki a kiskeresked6knek
. PricewaterhouseCoopers ‘ [

P a dohanytermékek for-

galmazdsanak engedé-

lyét, illetve elveszik azoktol, akik jelenleg ilyen
termékeket forgalmaznak. Az allam altal bizo-
nyos szabalyok szerint meghatarozott egysé-
gek fogjak forgalmazni a dohanytermékeket.
A jovedéki add jelentGs emelése is bejelentés-
re keriilt a kovetkez6 évtol. m

- 88 Planned changes affecting retail

Our magazine discussed the most important changes in taxation affecting the food industry and
. the retail sector with Péter Bicz6, a partner in PricewaterhouseCoopers Auditing Kft. and Anita
. Mekler, a director at the tax advisory division of PricewaterhouseCoopers Hungary Kft. For the
. retail sector the biggest change is connecting cash registers with the Hungarian Tax and Customs
. Administration (NAV) system online. The budget plans to gain HUF g5 billion with this step in 2013.
¢ In the countries where such a system was introduced the state revenue from VAT increased. The

PTI . .o - . question is who will bear the cost of implementing the necessary technological changes. From
dé afdt illetden. Erre a torveny lehetoseget ad : 2013 the so-called social security contribEtion ceilir%g will be abolis}(\ed: forme%ly the moﬁthly ceil-
: ing was HUF 662,000 - no contribution had to be paid after income above this level. In the future
. there will be no such ceiling and the government expects HUF 51 billion for the budget from this.
. This July the government introduced the reverse VAT system for cereals and oily seeds and now it
- also plans to use it in the pig sector; the budget hopes to acquire an extra HUF 10 billion. Another
sag, a nagy kérdés, hogy ennek az atéllasnak : ! _ ) _
. government who issues the licence to sell tobacco products to retailers; products will be sold
: in units set up according to specified criteria. It was also announced that excise duties would
. increase significantly from next year. s

change is that from 2013 the selling of tobacco products will be a state monopoly. It will be the
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Felkészitette mar vallalkozasat

a karacsonyra?

> | - -

Compleo Connect - (innepi Uzleti ajanlat PSRN 1 teljes

= Vezetékes telefon - ¢ havi di)

= Vezetékes internet " \ebeSZé\h
= Virtualoso VoiceCenter - hivaskezeld rendszer sty Y :
= Virtualoso SMS - tdmeges Uizenetkiildd szolgaltatas :
= WiFi-képes router

netto 11 300 Ft havi dijtol

(brutté 14 351 Ft)

eto!

Az ajanlat része 0 Ft-ért!
. e Huawei MediaPad 7 Lite (3G + WiFi)
Uj vagy lejart hiiségidét kdvetden, Uj 2 éves Uzleti el6fizetésre kotott ) 3

hiiségidével. A teljes havi dij lebeszélhetd belfoldi vezetékes irdnyba. tablagép!

akC'\(’)'\ré\_

partnere\t
Hozza ki a maximumot szolgaltatasainkkal sms-ben:
az tinnepi forgalombol! —

Bovitse cége infrastrukturajat beruhazas nélkil, hogy az innepi forgalom alatt és utana is minden tgyfelét és vendégét
alegmagasabb szinvonalon tudja kiszolgalni! Fogadja hivasaikat 0-tdl 24 6raig korszer( hivaskezel6 rendszerrel, hogy
egyetlen Uigyfelet se veszitsen el, és kiildjon egyszerre akar tobb szaz sms-értesitést ajanlatairdl kényelmesen webes fell-
letrdl, hogy még tobb vasarldt érhessen ell Ajanlatunk szamos innovativ extrat kinal O Ft-ért: tablagépet és WiFi-képes
routert, Virtualoso VoiceCenter hivaskezel6 szolgaltatast, raadasul a Virtualoso SMS Mini tomeges lizenetkiildés szol-
galtatas havi dija 0 Ft egy éven keresztiil.

Virtualoso SMS Mini szolgaltatas 1 éves havidij-mentes id6szakaban a szolgaltatas hasznalata soran keletkez6 forgalmi dijak kiszamlazasra kertlnek.

Ajanlatunk 2012. november 1-jét6l visszavonasig vagy a készlet erejéig érvényes, a Magyar Telekom szolgaltatassal lefedett tertiletén, Uzleti el6fizetdk részére, Uj eléfizetés vagy lejart hliségidét kovetden,
kisvallalkozoi megallapodassal, és 2 éves hliségidd vallalasaval. A Virtualoso SMS Mini szolgaltatas 1 éves havidij-mentes id6szakat kovetéen, a szolgaltatas havi dija kiszamlazasra kerdl. A tajékoztatas nem
teljes kord. A teljes kord feltételekért, megrendelésért, kérjik, latogasson el a T-Pontokba, illetve a www.uzletitelekom.hu oldalra, vagy hivja a 1435-6s telefonszamot!


http://www.uzletitelekom.hu
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Felhdben iranyitott vallalatok

A vallalatiranyitasi megoldasok kozott a mobil megoldasok
terjedtek el az elmult években, de népszeriiek a felh® alapu
lehetOségek is. Az FMCG-szektorban még mindig alacsony
az () technologiak efogadottsaga. A piacrol az SAP és az
XAPT Hungary Kft. képviseldi nyilatkoztak.

— Két {0 teriileten latvanyosak az Gjdon-
sagok a vallalatiranyitasi megoldéasok te-
kintetében — ismerteti Balazs Csaba, az
SAP Hungary Kft. termékszakért6je. - Az
egyik a mobil meg-
olddsok nagyobb
szamu megjelenése

Balazs Csaba
termékszakértd
SAP Hungary

ket aknazzdak ki.

- A masik teriilet a felh§ alapu lehetd- :
ségek béviilése, ami a kordbbi Saa$S pa- :
lydzat megvalésuldsdnak eredménye. :
Az SAP Business One mindkét terii- :
leten uj lehetdségeket kindl tigyfelei- :
nek: a felh6 alapu igénybevétel mellett :
okostelefonrél is elérheté a kisvallalatok
specialis igényeire valaszt ad6 SAP Busi- :

ness One — mondja a termékszakérto.

Kevesebb felhasznald

- Az is érdekesség, hogy a kisebb cégek :
néha ugyanolyan dsszetettségti rend- :
szert igényelnek, csak kevesebb felhasz- :
naléi szammal - mondja a termékszak- :
ért6. — Az SAP Business One Starter Pack :
lehetdséget nyujt az igazan kicsi cégek- :
nek is, hogy 5 felhasznaléig hasznaljak a :

rendszert, igazdn kedvez6 aron. Tovab-

bd az SAP partneri halézata szakosodott
az FCMG-teriiletre is, igy minden egyes :

igényt, egyedi fejlesztést le tudnak fed-

ni - a felhasznélék szamétol fiiggetleniil. :
Balazs Csaba tigy gondolja, dltalaban ak- :
kor érdemes bevezetni egy vallalatirdnyi-
tasi megoldast, amikor a kézi irdnyitds mér :
nem lehetséges, illetve a folyamatok dssze-
tettsége és annak kovetése tdblazatkezel6k- :
ben, tovabbd a szigetszerd rendszerekben :

mellé. Mivel egy- :
re szélesebb kor- :
ben terjednek el az :
okostelefonok, téb-
lagépek, parhuza- :
mosan né az igény
az egyszerl, ol- :
cs6 vagy ingyenes mobil kiegészitések-
re. Ezek a kiegészitések olyan teriilete- :
it 6lelik fel az ERP rendszereknek, ame- :
lyek a tavoli elérhetéségben rejlo eldnys-

© t6 szerint cég- és cégvezetésfiiggs, de a
: vallalat lehet8ségeitdl, a menedzsment
: szemléletmodjatol is fiigg. Ezenkiviil be-
. folyasolja az adott iparagra jellemzé fo-
. lyamatok bonyolultsiga, bar ez utébbi
. alapjdn Baldzs Csaba szerint az FMCG-
. szektorban a most tapasztaltnal nagyobb
. elfogadottsagnak kellene lennie.

- mar inkdbb gatja, mint segit6je a miikodés-
. nek. Ennek a pontnak a felismerése persze
. nem egyszer(i feladat, de az SAP és partne- :
. rei mindent elkovetnek azért, hogy ebben
. segitségére legyenek iigyfeleiknek.

© Az, hogy mennyire fogadjdk el és vezetik :
. be az 4j technolégidkat, a termékszakér-
az ERP rendszerek :

Az SAP Hungary Kft. arbevétele 2011-ben
meghaladta a 15,2 milliard forintot. Ma-
gyarorszagon kozel 100 4j kis- és kozép-

© véllalati bevezetés tortént tavaly, a terii-
. let az egyik hizoagazat volt. A kozép-eu-

répai régioban tavaly 30 szdzalék feletti

. boviilést regisztraltak a kkv-szektorbdl.

Az 1997-ben csaladi véllalkozasként in-
dult Kedvenc JM mara 130 6t foglalkoz-
tato céggé notte ki magat. A vallalkozas
mélyhtitott termékek, hentesaru, friss és
fagyasztott hisok termelésével és értéke-
sitésével foglalkozik.

A cégnél 2008-ban dobbentek rd, hogy
a régi DOS-os vallalatiranyitasi rendszer
nem tudja mar a vallalat igényeit kiszol-
galni, nehézkes volt a kiilonboz6 sziget-
rendszerek kozott a sziikséges informacio-
kat kinyerni, igy a valtds mellett dontottek.
Az Ifsz Kft. segitségével az SAP Busines
One megoldasat vezették be, a magyar
informatikai cég a Kedvenc JM igényei-
nek megfelelen tobb tovabbi modult fej-
lesztett a rendszerhez. A Kedvenc JM-nek
osszesen 2500 aktiv partnere van, napon-
ta 6-700 szallitolevelet allitanak ki, 3000-
téle cikkel foglalkoznak, egy nap t6bb mint
1000 cikket adnak ki.

Szauter Julianna rendszerfejlesztési és in-
formatikai igazgaté ismertetése szerint a
kiilonbozé fejlesztésekkel megoldottak,

Csaladi vallalkozas
Informatikai alapokon

hogy a rendszer a teriileti képvisel6k hor-
dozhato eszkozein (netbookjain) is mii-
kodik. 2010-ben kezdddatt el a kiskeres-
kedelmi egységek SAP Business One-ba
val6 integralodasa, amely 2011. janudr-
tol valt teljessé. Mind az 6t sajat tulajdon-
ban 1év6 bolt egy IFSZ altal kifejlesztett
kiskereskedelmi és vonalkddos pénztar-
rendszert hasznal, amely szorosan integ-
ralodik az SAP Business One-hoz. Mind a
cikktorzs, mind az arkezelés kozponti, il-
letve a pénztari nyugtakbol automatikus
feladast és feldolgozast végez a megoldas.
A vonalkédos leltar rogzitése szintén in-
tegralt az SAP Business One-nal.

Szauter Julianna az 4j rendszer bevezeté-
sét, a vallalat informatizalasat altalaban
csak annak javasolnd, aki nem fél a fej-
16dést6l, aki képes arra, hogy egy kicsit
masképp gondolkozzon. Aki elhivatott,
hogy valtoztatni akar. Aki nem azt vérja
el a rendszert6l, hogy megoldja helyette
a problémait, hanem lehetdséget lat ben-
ne, ami altal jobba teheti a folyamatait.

=& Family enterprise with an IT background

Kedvenc JM started as a family enterprise back in 1997 and now the company em-
ploys 130 people. The company’s profile is producing and selling frozen goods, fresh
and frozen meat products. In 2008 they realised that their IT system needs to be up-
dated, so they contacted Ifsz Kft. who recommended the SAP Business One solution
and also developed several other modules to meet the company’s special demands.
Kedvenc JM has 2,500 active partners, writes 600-700 bills of delivery every day,
deals with 3,000 articles and gives out 1,000 articles a day. System development and
IT director Julianna Szauter informed Trade magazin that now all of their sales repre-
sentatives have access to the system via their netbooks. Their five shops use a cash
register system developed by IFSZ that is integrated with SAP Business One and their
barcode-based stock keeping system is also integrated with SAP Business One. =




Tervezés, rendszerben

Az egyik meghatdroz6 tjdonsaga a 2012-
es évnek, hogy az FMCG- szektorban egy-
re terjed6 kiskereskedelmi értékesités mo-
gé felsorakozott a Microsoft Dynamics AX :
2012 a fiskalizélt kiskereskedelmi meg- :
oldaséval — véli Ambrus Zsolt, az XAPT :
Hungary Kft. tigyvezeté igazgatdja. Ezzela :
megolddssal elmonddsa szerint a kdzpon- :
tositott beszerzést6l a cégszintl készletgaz-
délkodason at a bolti ellatasig és kiszallita-
sig a teljes ellatasi lanc egységes rendszer-
ben kezelhetd, tervezhetd, mérhet6.
Az XAPT szakért6i a célok, igények felmé-
rése alapjan mindig megfelel6 és egyéni :

. folyamataiban rejlé hatékonysagnak
. mér pénziigyi hatdsa van, illetve a veze-

t6i kontroll mar nem kezelhet6 manu-
alis eszkozokkel. Ekkor célszerd az el-
s6 integralt rendszer bevezetése mellett
donteni. A cég novekedésének ebben a
fazisaban altalaban még nincs sziikség
egy olyan nagy, komplex vallalatiranyi-
tasi rendszer bevezetésére, mint a Micro-
soft Dynamics AX, de a belépésre nagyon

© j6 megoldas a vallalattal sokaig egyiitt

néni képes Microsoft Dynamics NAV.

reflektorban: pénziigyek zzz/774

© — Alegtobb cég életében aztan elérkezik
- az a fejlédési szint, amikor egy nagysdg-
- renddel nagyobb4d vélik, tbb telephe-
- lyen, akar tobb orszdgban is megkezdi
. miikodését, és szoros pénziigyi, logiszti-
© kai és termelési kapcsolatban 4116 leény-
. cégeken keresztiil tevékenykedik. Ekkor
. jon a mésodik 1épcsé, amikor sziikséges-
. sé valik az erre a mikodési modellre al-
. kalmas rendszer, mint példdul a Micro-

soft Dynamics AX bevezetése - fejezte

" be Ambrus Zsolt.

Vass Eniké

: . & Firms managed in the cloud
valaszt tudnak adni egy-egy cégnek, hogy :

* According to Csaba Balédzs, SAP Hungary Kft.'s product specialist, there are spectacular novelties
mit és hogyan érdemes bevezetnie, ismer- :

P ” s LA ‘ ‘ . of mobile solutions for ERP systems, while the other is the growing number of cloud-based solu-
tetraz ugyv/ezeto lge}‘zgat(?. {\ltalapo§sagban . tions -the latter is the result of the earlier SaaS tender. SAP Business One offers new solutions
elmondhaté, hogy tobb fazisban is érdemes :

in two domains of business management. One of them is the appearance of a greater number

to partners in both domains: alongside cloud-based usage, SAP Business One is now also available

elgondolkodni egy véllalatiranyitasi rend- ¢ via smartphone. SAP Business One Starter Pack gives the opportunity to small firms to use the

. . . © system with only 5 users at a really favourable price. SAP’s partnership network specialises in
szer bevezetésén, valamint egy cégnek ar- : gycg too, so they can meet all kinds of special demand, irrespective of the number of users. Mr
ra is lehetésége van, hogy tébbféle komp- : Balazs is of the opinion that accepting and introducing new technologies depends on the financial
- means and the management of a firm, plus it is influenced by the complexity of processes in the
. given industry. Zsolt Ambrus, managing director of XAPT Hungary Kft. told our magazine that
. one of the most influential events in the FMCG sector this year was Microsoft Dynamics AX 2012
. entering retail with its fiscal solution. With this system centralised sourcing, company-level asset
: management, store supply and delivery can be planned, managed and measured in a standardised
© way. XAPT’s experts can always give the answer to companies’ questions and tell them what and
 how to introduce. Microsoft Dynamics NAV is a perfect way of starting the process, even more so
. because this system can ‘grow together’ with the company for a long time. When the firm already

Lo

lexitasu és arfekvésii rendszer koziil valasz-
sza ki a megfelel6t.

Amikor a manualis
mar nem elég

Az elsd lepest legkesobb akkor célszert . has several premises or even goes international, it is time to enter the next level and introduce

Microsoft Dynamics AX. =

S5I1 SCHAFER

megtenni, amikor a vallalat mtkodési :

olyan extra kényelmi megoldasokat, amelyek a
sziikségesnél hosszabb id6 eltdltésére dsztdndzné
a dohanyos dolgozokat.

Az SSI SCHAFER Cégcsoport atfogo,
integralt megoldasai kozlil a dohany-
zOpavilon is olyan, jovébe mutato ter-
mék, amely egy mar meglévo vallala-
ti stratégiaba konnyen integralhato,
és koveti azt az elképzeléslinket,
hogy el6segitsiik a dohanyzok mun-
kahelyi szokasainak és munkaidejé-
nek pozitiv befolyasolasat.

Y/ J geny
kulterl dohéanyz6 pavilonokra. Az SSI SCHAFER eh-
hez biztosit nagyon kulturalt, egyszertien szerelhe-
16, igényes és kivalo
minéségi pavilono-
kat, elérhetd aron.

A vallalkozasok, mun-
kahelyek, amelyek
nem vélnak ,nemdo-
hanyz6 munkahellyé”,
szintén keresik a kil
téri dohanyz6 pavilo-

feIeIo Iegcsere feltetelelt ny’Iaszaro szerkezetekkel
vagy egyéb miszaki berendezés felszerelésével kell
gy biztositani, hogy a dohanyfiist a nemdohanyz6-
helyiségekbe ne juthasson be. A Iégcsere abban
az esetben megfeleld, ha a helyiségben legalabb
a friss levegt beflvasat, illetve az elhasznalt le-
vegd elszivasat biztositd mechanikus szell6ztetd
berendezés miikodik, és a dohanyzéhelyek kijeld-
Iése, valamint a helyiség Iégdblitése olyan méodon
kerlilt kialakitasra, hogy a dohanyflist a keletkezése
helyétél kdzvetleniil az elszivé csatornaba aramlik

SSI SCHAFER SYSTEMS INTERNATIONAL Kft.
RAKTAR- ES UZEMBERENDEZESEK GYARTASA ES FORGALMAZASA

H-2330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 20/B.

Tel.: 06-24/501 105 * Fax: 06-24/501 103
www.ssi-schaefer.hu

SCHAFER SHOP INDUSTRIE (PROFITCENTER)

TELJES KORU IRODAI BERENDEZESEK, UZEM- ES RAKTARBERENDEZESEK, DOHANYZASRA KIJELOLT HELY KIALAKITASA
H-2330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 20/B. * Tel.: 06-24/501-111 * Fax: 06-24/501-122
Kataloégusrendelés: 06-24/501-111, rendeles@schafershop.hu

www.schafershop.hu
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Intenziv arakciokkal
kozeledik a virsliszezon

Tavaly decemberben a virsli atlagara meég éppen

1000 Ft/kg alatt volt - idén valdszinlileg, tekintettel

az év kozbeni dremelkedésekre, tullépi ezt. Ugyanak-
kor az atlagérték mogott nagyon széles arsav hlzodik,
néhany szaz forinttdl a tobb ezerig. A piac meghatarozé
gyartoi egyrészrol intenzivebb akcids politikéra kénysze-
rulnek, masrészrol viszont - ezt ellenstlyozandé

- folyamatosan fejlesztenek a prémiumkategoriaban.

VIRSLI

Osztoics

sen Kiskereskedelmi Indexe.

mult év janudr-augusztusban.

Tovabb dragult a virsli: 1130 forintos atlagarat regisztraltunk egy

gosan egy kilogramm virsli.

A virsli mennyiségi eladdssal sulyozott atlagos fogyasztoi ara

a legutébbi évek néhany periéduséban (forint/kilogramm)

2010. julius-augusztus 1025
2010. november-december 963

2011. julius-augusztus 1080
2011. november-december 1026
2012. julius-augusztus 1130

NOtt az onkiszolgalé csomagolas aranya

Legutdbb tavaly november-decemberben 23 szazalékkal tobb virslit adtak el, mint eldtte
szeptember-oktdber sordn. Tavalyel6tt még ersebb szezonja volt a kiskereskedelemnek,
akkor ugyanis 29 szazalékkal n6tt a forgalom mennyiségben, az év utolsd két hénapjaban,
a megel6z0 kéthdnapos periédushoz viszonyitva.

Idén eddig kedvez§ a virsli irdnti kereslet
trendje. A kiskereskedelemben 19 ezer ton- :

nét meghaladé mennyiséget értékesitettek : BOttipus

augusztus augusztus
Bernadett az elsé nyolc hénapban; 6 szazalékkal téb- : 2500 nm felett 28 25
Ugyfélkapcsolati bet, mint tavaly janudr-augusztusi idészak- : #01=25001m 42 47
(i ban. Egyebek kozott ezt allapitja meg a Nigl- 2214001 9 8
Nielsen - Lgyebeickozott ezt allapiia mega Niel- - 500 15 15
© 50 nm és kisebb 6 5

Ertékben idén janudr-augusztusban az élelmiszeriizletek — a hentes
szakboltok nélkiil - tobb mint 21 millidrd forint bevételt értek el; ez :
11 szézalékkal haladja meg az egy évvel korabbi, hasonld periédusét.
Az olcsobb, kimért virsli részardnya mennyiségben 20 szazalékot ért
el alegutébbi nyolc honap sorén; 2 szdzalékponttal kevesebbet, mint
© meghaladja a tavalyi hasonl6 idészakét.
Ugyanakkor az 6nkiszolgalé mutatéja 78-r6l 80 szdzalékra véltozott. :
: szupermarketet és diszkontot magdban foglalé 401-2500 négyzetmé-
kilogramm mennyiségi eladdssal sulyozott dtlagarandl, idén julius- :
augusztusban. Ezzel szemben a tavalyi hasonlé periédusban 1080, :
mig 2010 hetedik-nyolcadik hénapjaban 1025 forintba keriilt 4tla- :
. &8 Growing proportion of self-service packaging

: Last year November-December brought 23 percent higher wiener sales than
. September-October. In the first eight months of 2012 more than 19,000 tons
: of wiener was sold as sales grew 6 percent from the same period of 2011
. —according to the Nielsen Retail Index. Value sales by food stores (without
* butcher shops) amounted to HUF 21 billion, surpassing the base period per-
. formance by 11 percent. Wiener sold in bulk represented 20 percent of sales
(it was down 2 percentage points), while self-service wiener’s share from
. sales rose from 78 to 8o percent. Volume weighted average price was HUF
- 1,130/kg in July-August. Retail channels: in January-August 2012 sales con-
. centrated further, stores bigger than goom? realised 72 percent of sales,
Forrds:niclsen

virsli tovabbra sem vesztett népsze-
: Arl’iségébél, tavaly mind értékben,
' mind mennyiségben névekedni tu-
. dott. A 2011-es év végi szezon november-
© 16l decemberre mennyiségben 52, mig ér-
- tékben 40 szazalék pluszt hozott a Nielsen
. adatai szerint az eladdsokban, tajékoztatta
lapunkat Grabant Boglarka, a Saga Foods
: Zrt. marketing- és trade marketing vezet§-
© je, aki igy folytatta:

. — A virsliszegmens atlagara 2011 decem-
. berében 989 Ft/kg volt, mely az el6z6 év
. ugyanezen idészakahoz képest 5,2 szdza-

A virsli - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél
a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)
2011. januar-

2012. januar-

Forrds: niclsen

Ha az eladashelyeket nézziik, a koncentracié folytatédott. A 400
négyzetméteresnél nagyobb csatornak vitték el idén janudr-augusz-
tusban a mennyiségi eladasok 72 szazalékat, ami 2 szazalékponttal

A bolttipusok stilya a nagy eladéterti csatornaknal valtozott. A f6leg

teres csatorndra jutott az eladott mennyiség csaknem fele, 47 szézaléka.
Ez 5 szazalékponttal haladja meg a tavaly janudr-augusztusi piacrészt. m

2 percentage points more than in the base period. =

2012. Trade|
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szintet jelentett. Az
év végén mind a pro-
mocids, mind a stan-

Grabant Boglarka
marketing- és trade
marketing vezetd

Séga Foods

Megallithatatlan arak
A huskészitmények fogyasztéi drainak
emelkedése az év eddig eltelt szakaszaban

a fogyasztok.

2011-hez képest mintegy 7,83 szazalék volt, : '
¢ Alapanyagot tekintve a virsliknek mintegy 60 szdzaléka késziil baromfibél, a piac 70 szézalékéat

2008-hoz képest pedig mintegy 14,1 sza- A o o
zalék, tudjuk meg Szénté Zoltantol, a Pick a markazott virslik teszik ki
Szeged Zrt. termékmenedzserétél, aki sze-
. az akciés politika
- A takarmdny dranak megugrésa, illetve az
ennek kovetkezményeként varhatd drasz-
. A virslikategoridra ugyanaz jellemz, mint
a teljes piacra; a sajat markds termékek kozel :
: ja majd kompenzélni a gyartokat sujté erd-
mensbdl. Jelenleg tehdt még mindig a piac ko-
zel 70 szézalékét a markézott virslik teszik ki,
— Nem a nehéz piaci helyzet dacara, hanem
pont emiatt a gyrtéknak sokkal inkabb ismer-
niiik kell a piacot és a fogyasztokat, a verseny-
© A cégazidei év végén is foként a 12 éve toret-
: len siker( Fiistli termékcsalad tagjaira 6ssz-
teniiik, alakitaniuk - mondja Grabant Bog-
- larka a Séga részérdl. - A virslikategéridbana
vélhetden egyre inkdbb az olcsé termékek
. lasara val6 hajlanddsdg egyre inkabb jellem- :
- Az értékesitési ol- :
dalon ezek az 4r- :
emelkedések csak :
- A 2011-es és 2012. els6 félévi Nielsen-adatok
. osszehasonlitdsdban, az értékesitési csatorndk
fontossagaban atrendez8dés latszik: a disz-
© konthalézatok novelik fontossagukat.

rint ez a trend folytatddik:

tikus sertésar-emel-

Szanto Zoltan
termékmenedzser
Pick Szeged

és a redlbérek csokkenése eredményeként

iranyéaba tolddik el a kereslet.

részben, és jelen-

=3
LA
ISN

gyarto belekénysze-

- és gyartastechnold-
Jens Hillebrand
délkelet-eurépai régio-
menedzser

Zimbo Perbal ségének rontdsdba.

Cégiink viszont elutasitja ezt a gyakorla- :
tot, mert kizdrolag olyan terméket dllitunk :
eld, amely megfelel sajit, nagyon szigo- :
ri mindségi standardjainknak, és tudjuk,
hogy az egészségtudatos fogyasztoink ezért
tartanak ki termékeink mellett — szoge-
© Az drpromoécidk ,mindenek folotti” hata- :
sét a fogyasztokra a Sdganal is érzékelik. :
De Grabant Boglarka kiemeli: emellett ma mér :
a termékmindség is kiemelked jelentSség-
gel bir a vésarl6i dontések soran. A fogyasz-
: tok nem csupdn olcsé drakrol, sokkal inkabb :
. a megfelel6 ar-érték aranyrol beszélnek.

zi le Jens Hillebrand, a Zimbo Perbal Kft.

délkelet-eurdpai régiéjanak menedzsere. :
- A mindség mér az alapanyagoknal kezd§- :
dik. A teljes gyartdsi folyamat sordn a leg- :
szigorubb min$ségiranyitasi rendszereket :
alkalmazzuk, hogy a végtermék kiemelked- :

jen az atlagos termékek sorabdl.

lékkal magasabb dr- :

kedés, valamint az :
dgazatban kialakult :
stilyos helyzet miatt :
bejelentett dreme- :
lések kovetkeztében
a fogyasztdi drak je- :
lent8s novekedésére :
lehet szamitani az év :
hatralévé részében. :
Az 4rak emelkedése :

t6s késéssel érvénye- :
sithet8k, ezért sok :

riilt az alapanyag- :

dard virslitermékek : |
ara nagyon széles :
sdvban mozgott, par
szaz forinttél a kilén- :
kénti tobb ezer fo- :
rintig vélogathattak :

Agresszivebb lett

egy 60 szazaléka baromfi alapu készitmény.

egyharmados részesedést hasitanak ki a szeg-

be maradas érdekében termékeiket folyama-
tosan az igényeknek megfelel6en kell fejlesz-

mindség felé fordulds, az tjdonsagok kiproba-
zi a fogyasztokat, igy az alaptermékek mellett

csak egy uj izvaridns kifejlesztésére.

oo

détt, sokan vasarlasaikat kifejezetten az aki-

idészakot — teszi hozza Szantd Zoltan.

Meglepetést tartogat
az év végére a Saga

i — Az drakciok és az osszecsomagolasok nép-
. szerlisége az év végén tovdbbra is meghatéro-
Alapanyagokat tekintve a termékkor mint-
. vezet6. — Ugyanakkor idén a tavalyihoz ké-

26 lesz — beszél varakozasairél a marketing-

pest magasabb akcids arakra szamitunk, ez
az emelés azonban semmiképpen sem tud-

teljes alapanyagar-emelkedéseket. A Saga pi-
acvezet( virsligyartoként folyamatosan arra
torekszik, hogy mind termékeit, mind pedig
azok drait gy alakitsa, hogy a fogyasztok igé-
nyeinek széles skaldjara valaszt tudjon adni.

pontosit, mindemellett az év végére megle-
petést is tartogat.

: A szezon marketingtdmogatdsa hasonl¢ lesz

a tavalyi évhez. Erételjesen koncentrélnak a

bolti jelenlétre, a megjelenés mingségére és
mindig ott a kihivds egy uj termék, vagy akdr
© sokkal is késziilnek.

a szokdasos drakciokon feliil egyedi aktivita-

Lancspecifikus arakciok a Pick
Szegedtol

: A Pick Szeged Zrt. a virslitermékek piacan
~ Mér a megel6z6 években is tapasztalhatd :
© volt, hogy az akcidk fontossaga felértékeld-
giai vdltoztatasok- :
ba, a termék mind- :

tovabbra is a mindségi virsli kategoridjaban

© versenyez. Ertékesitésében a prémium juh-
. beles-kategéridban a Pick Békebeli roppa-
oOkra dsszpontositva szervezik meg és bonyo-
- litjék le. A forgalmi elmaraddsok miatt mind :
akereskeddk, mind a gydrtok részérdl agresz-
szivebb akcids politika jellemezte az elmult
© g-os termékeket kinalja partnereinek.

© Az olcsobb, elsésorban baromfi alapu virslik
. irénti keresletnovekedés miatt a 2010-es évben
© Familia mérka alatt egy olcsobb, baromfi ala-

nos virslire fokuszal, a miibeles szegmensben
a Pick tartos beles és Pick vakuumcsomagolt
miibeles virsliket, mig a hamozott virslik ko-
ziil a Pick Virsli 180 g-os és Frankfurter 180

pu terméket vezettek be Familia baromfivirsli
néven, amellyel kifejezetten az arérzékeny vé-
sarlokat céloztak meg. A termék értékesitése
elsdsorban a teriileti értékesitési vonalon tor-
ténik, marketingtdmogatdst nem kap. A 280

1o

g-os kiszerelésti termék kedvezd ar-minGség

aranya miatt pozitiv fogadtatasra talalt mind
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A virsli a nagycsaladok kedvence

A virsli egy igen népszer( termékkategoria:
tizbol kilenc magyar haztartas vasarolt ilyen
hlsféleséget a 2012 jUniusaval végzodo

12 hénapos periddusban. Az 50 évesnél
fiatalabbak, a kisgyermekesek és a nagy-
csaladok korében magasabb a virslivasarlas

Csillag Zolta
Key Account Manager
GfK Hungéria

Az elmult évhez képest a lakossag szinte min-
den csoportja visszafogta a virslivasarlast, ki-
vételt - mennyiségben mérve - egyediil a
harminc évesnél fiatalabb korosztaly képez.

Ha a kiadott 6sszeg nagysagat vizsgaljuk, az

a délnyugati régiéban és — Budapest kivéte-
lével - a nagyvarosokban él6 haztartasok ko-
rében is emelkedett.

A 2012 jiniusdban z4rulé évben mar a :

diszkontlancok voltak a kategoéria legna-
gyobb értékesitéi mennyiséget tekintve,
mig értékben a hipermarketek vezettek.
A diszkontok névelni is tudtak piacré-

szesedésiiket a megel6z6 idgszakhoz ké-
pest, mikozben elsdsorban a fiiggetlen kis-

boltok, mésrészt a szupermarketek stlya

a kereskeddk, mind a fogyasztok korében. :
- A Pick Szeged Zrt.-nél inkabb intenzi- :
vebb akcids aktivitdssal prébaljuk meg a fo- :
gyasztokat elérni, illetve vésarldsra csdbitani. :
A virsliértékesités tdmogatasaként, hason- :

oo

16an a megel6z8 évekhez, lancspecifikus
arakciokat szerveziink, a hdldzati djsagban :
torténdé megjelenéssel egybekotve — beszél :

a varhat¢ aktivitasokrol Szanté Zoltan.

Kiilonlegességet dob piacra
a ZIMBO

A ZIMBO prémium mindségi virslijei a ma- :

gasabb arkategériaban helyezkednek el.

aranya, vagyis a virsli elsdsorban a nagy-
csalddok valasztasa.

csokkent. Ehhez a sikerhez hozzdjarult,
hogy a virsli éves atlagara a diszkontok-

: ban a legalacsonyabb: az orszdgos atlag- :
© nal tobb mint 15 szézalékkal kisebb, mig
. ge, elfogadottsaga. Mennyiségben vizs-
. galva pedig az életkorral fedezhetiink fel

alegdragabban épp a fiiggetlen kisboltok-

. ban és a szupermarketekben lehet besze-

rezni ezt az aruféleséget.

A kategoria egyik jellegzetessége, hogy
. markék ardnya.

a jovedelem emelkedésével egyre maga-

Az egyes korosztélyok részesedése az 6sszes
élelmiszer, valamint a virsli forgalmabél (érték-
ben, a 2011. julius-2012. junius idészakban)

Részesedés Részesedés
az élelmiszer- avirsli
forgalombal (%) forgalmabél (%)
7.6 95

189

-29 évig
30-39év 155

40-49 év 20,4 2872

50-59 év 20,7

358 29,7

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungdria

1838
60 év felett

sabb a kereskedelmi markak elterjedtsé-

osszefiiggést: minél fiatalabb egy haziasz-
szony, annal magasabb kosardban a sajat

Wiener is a favourite with large families

Wiener is a very popular product category: nine out of ten households purchased this type of

meat product in the 12-month period leading up to June 2012. It is large families where wiener is

the most popular if we compare the money spent on wiener with the average sum spent on food

products in total. Discount stores sold the most wieners in terms of volume and hypermarkets
were the leaders of value sales. Discounters managed to increase their market share as they sell
wiener 15 percent cheaper than the national average. It is noteworthy that the higher a house-
hold’'s income is, the more it accepts private label wiener products.

- Az idei év &ltaldnos piaccsokkenést hozott :
az élelmiszerszegmens egészében, igy tul- :
z4s lenne a mindségi termékek forgalmanak :
robbandsszerd novekedést prognosztizdlni. :
Ugyanakkor az is elmondhaté, hogy a pré- :
miumtermékek piaca viszonylag kiegyenli- :
tett, és az Uj fejlesztésii termékeinktél jelen-
t6s forgalmi novekedést varunk — mondja

Jens Hillebrand.

© A cég fejlesztécsapata tobb innovaciés le- :
. het6séget is vizsgal. Példdul: még magasabb :
. hustartalom, allergénmentes dsszetevok, ter-
: mészetes, tiszta {zek és kiilonleges, egyedi fi- :

szerezés. Nagy hangsulyt fektetnek a termék- :

hez kapcsol6do szolgaltatasok — igy a minél
kényelmesebb, visszazarhat6 és aromameg-
6rz6 csomagolasok - fejlesztésére is, hogy
a fogyasztoik a lehet6 legfrissebb és legjobb
mindségli terméket kapjak.
— Az idei évben inditjuk el partnereink és tigy-
feleink részére sz616 hirleveliinket, amelyben
kézvetlen informaciokkal és aktualitdsok-
kal szolgdlunk termékeinkrél és cégiinkrél -
mond egy masik példat a régidvezets. — Az
idei virsliszezonra pedig ismét kiilonleges, uj
izesitésti termékekkel igyeksziink kedvesked-
ni hitiséges fogyasztéinknak.

Sz. L.

&8 Wiener season approaches with fervent price promotions

Wiener is as popular as it used to be: according to Nielsen, from November to De-
cember in 2011 volume sales augmented by 52 percent and value sales rose by 40
percent. Boglérka Grabant, head of marketing and trade marketing at S&ga Foods
Zrt. told our magazine the average wiener price was HUF 98g/kg in December
2011, 5.2 percent higher than in December 2010. Zoltan Szanté, product manager
with Pick Szeged Zrt. informed Trade magazin that soaring fodder prices would
entail a considerable increase in pork prices, as a result of which (and because of
the bad conditions in the domestic meat industry) consumer prices are expected
to grow significantly in the remaining part of the year. According to Jens Hillebrand,
Zimbo Perbdl Kft’s regional manager in South East Europe because of elevated
prices many manufacturers will decide to offer poorer quality to remain competi-
tive. Zimbo Perbél rejects this option as they know that health-conscious custom-
ers choose the company’s products because of the high quality requirements they
meet. As for base materials, 6o percent of wiener products are made from poultry
meat. Private label products represent one third of the market, so branded wie-
ners still have a 7o-percent share. It is characteristic of the wiener category that
consumers tend to focus on quality and they are more willing to try new products
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than before. Discount stores managed to increase their importance among retail
channels. Another market trend is the promotion-oriented behaviour of consum-
ers. However, it is noteworthy that low price in itself is not enough: consumers also
want quality, so what really matters to them s a good price/value ratio. By the end
of the year promotional prices will be higher than they were last season. S&ga, the
market leading wiener manufacturer will put the Fistli range in the limelight this
season, which has been successful for 12 years. They are also preparing for the
end of the year with a surprise. Pick Szeged Zrt. cannot be deterred from compet-
ing in the quality wiener category. Premium Békebeli cracking wiener in sheep cas-
ing is one of the company’s flagship products, together with Pick artificial casing
and Pick vacuum-packed wieners or the 18og Frankfurter. Under the company’s
Familia brand, introduced in 2010, poultry-meat wieners are sold. These products
target the most price-sensitive buyers. ZIMBO's premium wieners compete in the
higher price categories. In terms of innovation they are going in the direction of
higher meat content, allergen-free ingredients, natural flavours and unique spic-
ing. They also pay great attention to resealable and aroma-preserving packaging
solutions. For the wiener season they are preparing with special new flavours. =
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ceredliapiac két nagy kategoridja a ga-
bonapelyhek és -szeletek, valamint
a miizlik és miizliszeletek. A két ter-

Gyorkos

: mékféleség célcsoportja és fogyasztasi moti-
: vacidja némiképp eltér egymastol.

: - A miizli és miizliszelet az egészségtuda-
© tos tdplélkozds egyre nagyobb hangstlya

miatt stabil és magas
imazsu termékkor.
A gabonapelyhek
esetén a fogyasztok
egyre inkabb érté-
kelik a gyermekek
és felnottek szama-
ra gyorsan elkészit-
hetd, energiat adé

© Andrasné reggeli-megoldaso-
: Gyongyi kat - mondja Gyor-
. értékesitési vezetd kés Andrasné Gyén-
© Naponta

gyi, a Cerbona ter-

- mékeket gyarté és forgalmazé Naponta

- Kft. értékesitési vezetdje.

Jelentdsen bovult
a piac értékben is,
mennyiségben is

Mintegy 14 milliard forint bevételt
értek el az élelmiszertizletek

a legutdbbi kumulalt év soran
gabonapelyhekbdl és -szeletek-
bdl, muzlibdl, tovabba regge-

li muzliszeletbdl. Tobbek kozott
ezt llapitja meg a Nielsen Kiske-
reskedelmi Indexe a 2011. augusz-

Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
csoportvezet6

Nielsen tus-2012. jUliusi adatok alapjan.

Ha az idei trendeket nézziik, 2011. december-2012. julius sordn,
megallapithatjuk, hogy mindharom kategoria bolti forgalma jelen-

gyasztasuk beleillik a modern étkezési szokasokba, amelyek része-
ként sok ember torekszik egészségesen téplalkozni.

. mennyiségben 8 szézalékkal emelkedett, egyik nyolchonapos pe-
© riédusrél a mésikra. Eves piacuk meghaladja a 8 milliard forintot.

. Az eladdshelyek stlya a nagy eladéterek felé tolédik el. A 400
. négyzetméteresnél nagyobb iizletek értékben mért piaci részese-
© dése az egy évvel korabbi december—juliusi 80 szdzalékrdl idén
© 81 szdzalékra nétt. Igy a 400 négyzetméteres és kisebb iizletek
. aforgalom 19 szdzalékdn osztoznak.

;A miizli éves piaca mintegy 3 millidrd forint. A legutobbi nyolc hé-
: nap sordn érték szempontjabol 26, mennyiségben 25 szdzalék piac-
- béviilést regisztraltunk, a tavalyi hasonld periédushoz viszonyitva.
© Ertékben 45 szazalék jutott a féleg szupermarketet és diszkontot ma-
. gaban foglalé 401-2500 négyzetméteres csatornara, 2011. decem-
© ber-2012. juliusban. Ez 3 szazalékponttal haladja meg az egy évvel
© korabbi mutatét.

© A reggeli miizliszelet éves piaca kozeledik a 3 milliard forinthoz.
. Ertékben is, mennyiségben is 35 szazalékkal emelkedett a bolti el-
: adas, egyik nyolchénapos id6szakrol a mésikra.

. Itt a kiskereskedelmi értékesités kevésbé koncentrdlt, mint a mé-
. sik két ceredliakategoridban. S6t, csokkent a koncentracié mérté-
. ke. Ugyanis a 400 négyzetméteresnél nagyobb iizletek 61 szazalé-
tésen emelkedett mind érték, mind mennyiség szempontjabél. Fo-

kos, 2011. december-2012. juliusi piacrésze értéket tekintve 3 sza-

zalékponttal alacsonyabb, mint egy évvel korabban. Kiilonosen ma-
© gasaz 51-200 négyzetméteres csatorna 26 szazalékos, értékben mért
A gabonapelyhek és -szeletek kiskereskedelmi forgalma értékben 13, :

részaranya. m

A ceredlidk - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabol
a bolttipusok piaci részesedése 2011. december-2012. jilius sorén
(szazalékban)

Teljes Gabona- Reggeli
Bolttipus élelmiszer- pelyhek és Miizli o2
forgalom  -szeletek miizliszelet

2500 nm felett 30 43 31 27
401-2500 nm 35 38 45 34
201-400 nm 8 6 S 7
51-200 nm 18 10 17 26

50 nm és kisebb 9 3 1 6
Drogéria 40 38 39 36

Forrds: nielsen

=& Considerable market expansion in both

value and volume

Food stores’ revenue from breakfast cereals, cereal bars, muesli and muesli
bars was HUF 14 billion in the last cumulative year - we learn from the Nielsen
Retail Index (based on data from the August 2011-July 2012 period). In eight
months breakfast cereal and cereal bar sales rose by 13 percent in value
and by 8 percent in volume on the HUF 8 billion market. Cereal products are
typically purchased in stores bigger than 40om? - they realised 81 percent of
total value sales. The muesli market was worth HUF 3 million. In the last eight
months value sales were up 26 percent and volume sales augmented by 25
percent. Breakfast muesli bars: the size of the market approached HUF 3
billion, with both value and volume sales growing by 35 percent; sales in this
category were less concentrated than in the previous two. =
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Ez utébbin beliil is a gabonapehely minde-
nekeldtt a gyerekek reggelije, amit jol mutat,
hogy az izpalettjan beliil tovabbra is a kaka-
s termékek a legnépszertbbek.

- Ennél a szegmensnél a promocids haté-
konysag is rendkiviil magas. Vannak fogyasz-
tok, akik szinte csak akcioban hajlanddak

ezt a kategoriat vasarolni - jegyzi meg Papp
© gyar piacon, ami Uj im-
. pulzust adhat jovore a

Kreszcencia, a Del Pierre CE Kft. Junior Im-
port Managere.

Ugy latja, hogy a reggeliz6pelyhek piacdn
© A cég fontosnak tartja,
- hogy a fogyasztok kipro-
. bélhassék a termékeiket
© a vasarlasi dontés elétt,
. ezért minél tobb kostol-
: tatot szerveznek a legna-
: gyobb lancokban.

atrendez6dés zajlik. A csokkend vasarloerd
hatdsara a forgalom egyre jobban eltolédik
a nagy kiszerelésti sajat markas termékek ira-
nyaba.

A Del Pierre CE Kft. az utobbi egy évben
a Bona Vita mdrka bevezetésével a gyerek-
termékekre fokuszdl, és azt a kiszerelési mé-
retet keresi, amelyet a piac megfeleld ar-ér-
ték ardnyban elfogad.

- Ebben a kategoriaban a legkedvez8bb ar-
érték aranyt céloztuk meg a 375 g-os csoma-
goldssal, a vitaminokban és dsvanyi anyagok-
ban gazdag recepturakkal - mondja Papp
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© Kreszcencia. — Az idei év mdsik fokusza a
© Bona Vita egyadagos termékeinek beveze-
© tése, amellyel az irodai
. dolgozok, az titon 1év8k
. és a termékkort kipro-
. balok igényeit szeret-
. nénk kielégiteni. Ter-
: veink kozott szerepel
. egy uj Bona Vita szorti-

ment kialakitdsa a ma-

ceredliapiacnak.

g Szponzordlt illusztracié

o A ceredliapiac egyik patinas mérkdja
: a Cerbona; a marka forgalméaban a val-
© sag hatdsa nem érzékelhetd, tudjuk meg
. Gyorkds Andrdsnétél. Az utébbi 20 évben
. a Cerbona termékek folyamatosan uj izek-
: kel boviiltek, és a termékfejlesztési munka
: nem 4dll le. Viszont arra is figyelnek, hogy
: ajol bevalt izeket, dsszetételeket ne boly-
. gassdk, hiszen ezeknek hiséges fogyasz-
: t6i kore van.

© — Az adott termékcsoportokkal kapcsola-
© tos fogyasztoi elvardsok csak lassan valtoz-
© nak, hiszen kialakult termékkorskrsl van
© sz6. A Cerbona elsésorban a minéségre to-
© rekszik, mert ez a markaérték alapja is, az
: 4r-érték ardnyos termékeket nem az alap-
. anyagok vagy Osszetétel rovdsara kivdnja
. elérni - szogezi le a Naponta Kft. értékesi-
: tési vezetGje.

. A Cerbona idén 2 uj termékkel, étcsokold-
. dés-malnds miizliszelettel és étcsokoladés

¢ miizlivel 1ép piacra. Ezek a termékek a je-
. lenlegi portféliéba beleillenek, de egyben

72

. kovetik az ,egészséges étcsokoladé” vona-
. lat is, amely 4j fogyasztéi trendként jelen
: van a piacon.

. A Cerbona 2012 tavaszdn folytatott ATL-
. kampanyt, azéta az elektronikus médiaban,
" illetve BTL-vonalon mutat marketingakti-
© vitast. Nagyobb fogyasztoi nyereményjaté-
© kot idén nem tervez, a Magyar Termék Kht.
© nyereményjatékaban viszont részt vesznek
© a Cerbona termékek.

. A gabonapehely-szegmens egyik prémium-
. madrkdja a Maresi Foodbroker Kft. altal for-
. galmazott Kellogg's, amely mind a gyerme-
. keknek, mind a felnétteknek kindl termé-

keket. Magasabb kvalitasu vevo-
korének koszonhetéen
a Kelloggs’s az utobbi
2 évben tartja a piaci
helyzetét. S6t a 2011-
es évben enyhe néveke-
dést is produkalt.
- Idén a tavalyi év for-
galmat kivanjuk fenn-
tartani, ami elérelatha-
téan sikeriilni is fog —
tudjuk meg Takdcs Ri-
ta brand menedzsertél.
A Kellogg’s esetében is
a csokis a legnépsze-
riibb iz, magasan veze-
ti az eladasi statisztikat.
Am hasonléan magas
értéket mutat a nem ize-
sitett natdr kukorica-
pehely eladdsa is, amely a

- Kellogg’s szortimentjében mindig megha-
' tarozd volt, rdadédsul erre az utobbi két év-
. ben a forgalmazo cég az 500 g-os csaladi ki-

"o

. szereléssel is réerdsitett.

: A Kellogg’s marketingmixének a fokuszai az
. eladdshelyi promdcidk és az online kozos-
. ségi médidban valé kommunikacio, nyere-
. ményjatékkal egybekotve. Az idei év utol-
: 86 felében is ilyen jellegii aktivitdsokat ter-
. veznek, arulja el a Maresi Foodbroker brand
menedzsere.

© A miizlik kozott a legnépszeribb {zvaridnsok
: még mindig a gyiimolcsds és csokis izek, de
. mellettiik a nattr és a magvas varidciok is
. egyre kelend6bbek, tudjuk meg Kozak Fru-
© zsinétdl, a Dr. Oetker Magyarorszag Elelmi-
. szer Kft. termékmenedzserétol.

. — Az elmult évben a Dr. Oetker Vitalis
: miizli forgalma jelentésen novekedett.


http://www.maresi.hu/

A Vitalis tovabbra is az egyik legnépszertibb
markas termék a piacon, mely a mindségi,
valogatott dsszetevoknek kdszonheti nép-
szertiségét — mondja Kozak Fruzsina.
Legnépszer(ibb iziik évek 6ta a Csokola-
dés, amely a benne 1év§ csokoladélapocs-
kaknak és izletes kakads gabonagémbok-
nek koszonhetden a gyerekek korében is
kedvelt, valamint a Dids-Mandulds, amely
az izélményen tul az egy adagra juté ala-
csony (4,8 g) cukortartalom miatt is jo va-
lasztds a tudatos taplalkozds kovetdi sza-
mara. A természetesebb izvildgot keresék
a Gyimolcsos miizlit részesitik elényben,
amely a kiillondsen magas gyiimolcstarta-
lom (40%) mellett hozzdadott cukrot nem
tartalmaz. Emellett fokoz6dé érdeklddést
tapasztalnak a karakteresebb izt képvisel6
Epres-Joghurtos és Mézes-Gyiimolcsos val-
tozatok irant is.

— A Dr. Oetker Vitalis miizlikkel nem csu-
pan a reggeli vitalitasrél gondoskodhatunk,
de szamos, konnyen elkészithet6 siitemény-
receptnek is izletes hozzavaldi, amelyeket
a Dr. Oetker honlapon tesziink elérhet6-
vé minden érdekl6dd szamara — emlit meg
zarasul egy alternativ felhasznalasi moédot
Kozék Fruzsina.

- A miizliszeletek kozott versenyez a Corny
. mérka, amelyet az Asix Distribution Kft. :
© forgalmaz.
- - A szegmensben a promcios értékesité-
© sek ardnya az elmult néhdny évben nagy-
- sagrendekkel nétt. Ez a trend azonban ren-
© geteg mas termékre is igaz, mivel a valsdg
- egyik folyomanya - dllapitja meg Cul Ba- :
© ldzs, a cég tigyvezetd igazgatéja. - A szeg-
© mens sajdtossdga, hogy az izpreferencia :
- régiospecifikus, igy a méarkat gyart6 cég :
- is engedékenyebb az uj {zvaridnsok kifej- :
© lesztésének-bevezetésének tekintetében. :
" A gyart6i markék erésodésének dinami-
© kija taldn valamelyest lassult ugyan, azon- :
© ban elvitathatatlanul domindns szerepldi :
© a piacnak. :
© Az Asix idei Gjdonsaga a piacon a Corny
© Nuts csaldd. Ezek olyan szuperprémium :
© termékek, amelyek kiszerelése fele akkora,
* mint a Corny BIG miizliszeleté, fogyasztoi
: 4ra azonban megegyezik vele.
- — Osszetételében ugyanis tébb mint 50% :
© amogyoré/mandula, igazi csokolddéval ké-
- sziil, valamint nem tartalmaz mesterséges :
© szinezéket és tartositoszert. Abszolut réteg- :
- termék (elsésorban az ar miatt), azonban :
© hisziink abban, hogy a valsdg utdn a magyar :
- piac is elmozdul a mindségi termékek felé :

o

- - ad hangot meggydz8désének Cul Baldzs. :
© A gyarto cég évi 1-2 1j izvarians bevezetésé-
. re késziil az elkovetkezd 3-4 évben, mikdz-
© ben az esetlegesen kevésbé népszerti ter-
- mékek kivezetésre keriilnek. A termékcsa- :
- lad tdmogatdsdra a forgalmazé Asix késtol-
© tatdst és nyereményjdtékot is tervez. :

Sz.L.

2]
N

There are two big categories on the cereal market: cereal flakes and bars, and mueslis and muesli bars. :
The two groups have slightly different target groups and consumption motivations. Andrasné Gyongyi :
Gyorkos, head of sales at Naponta Kft. (the manufacturer and distributor of Cerbona products) reckons :
that muesli and muesli bar are a stable category with a high prestige. When it comes to buying cereal :
flakes, consumers increasingly appreciate breakfast solutions that are easy to prepare and energise :
both adults and children. Cereal flakes are still primarily the breakfast of children, no wonder that cocoa- :
flavoured products sell best in the category. Kreszcencia Papp, junior import manager of Del Pierre CEKft. :
shared with us other characteristics of this category: buying in promotion dominates in sales and large- :
size private label products have started to conquer the market. In the least 12 months the company has
been focusing on children’s products by introducing the Bona Vita brand. Their 375g packaging size gives :
the best price/value ratio and their products are rich in vitamins and minerals. This year they also launch :
the one-portion Bona Vita products for office workers and those on the go. Cerbona product sales were :
not affected by the economic recession. In the last 20 years new products have been added regularly to :
the product range, but Naponta Kft. also tries to preserve well-working and popular flavours and combi- :
nations. This year they appear with two new products in shops: dark chocolate-raspberry muesli bar and
dark chocolate muesli. Kellogg’s is one of the premium cereal flakes on the market and Rita Takécs from :
Maresi Foodbroker Kft., the brand’s distributor, told our magazine that sales grew moderately in 2011. :
Chocolate is the most popular Kellogg’s flavour but plain corn flakes sell well too, which product has :
also been available in 500g family version in the last two years. Fruzsina Kozak, product manager with :
Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft. spoke to us about the muesli segment and we got to know that :
fruit and chocolate are still the favourite flavours, but the popularity of the plain and kernel versions keep :
growing. Sales of Dr. Oetker Vitalis muesli have increased considerably last year, with Chocolate being :
the most popular flavour. Walnut-Almond offers a low, 4.8g sugar content and Fruit has a high, 40-per- :
cent fruit content and no added sugar. Asix Distribution Kft. distributes Corny muesli bar and Balézs Cul, :
the company’s managing director informed us that their latest product range is Corny Nuts. It consists of
super-premium products, which are half the size of Corny BIG muesli bars but they cost the same. These :
bars contain 50 percent peanut/almond, they are made from real chocolate and have no artificial colour- :

ings and preservatives. Their plan is to launch one or two new products in the next 3-4 years. =

A helyes tdpldlkozds
egy egészségesebb,

JO ELETERT!

A BOIyA VITA 5 / q -
terr:lekek forgalmazéja: ( est. 29 ,, %
!lzm-osso D el Plerre
www.delpierre.hu \ CENTRAL/
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Csomagparadé minden korra

Az eddig bevélt gyakorlatot kovetik a gyartok a kara-
csonyi csomagok kindlatanak osszedllitdsanal. Széles
arsavban, ezer forinttol otezer forintig allitottak ossze
kartonos vagy neszesszerben elhelyezett kollekcidikat.
A vasérlok osszességeében olcsdbban jutnak igy

a termékekhez, mintha kulon-kulon valogatnak 0ssze
azokat, rdadasul a diszcsomagolas is biztositott.

Mint a - Niel-
sen-adatok sze-
rint — kozmetikai
ajandékcsoma-
gok piacdnak ve-
zetd gyartdja, az
Unilever idén is
igyekszik a lehe-
t6 legtobb igényt
és célcsoportot
kielégiteni.

: Kertész Bence
. Junior Category

* Operations Manager
. Unilever

A karacsonyi ajandékcsomagok - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmébdl az &rszegmensek piaci részesedése (szazalékban)

Kevesebb olcs6, tobb

kozéparas szett fogyott *==- EE
p gy © 2500 23 22
D P .. © 2000-2499 7 10
Bovult az olyan fogyasztok kore, 15001999 e T
akik szeretteiknek karacsonyra 1000-1499 30 29
1000-nél kevesebb 17 13

szépen Gsszecsomagolt testapo-
|6 szereket és kozmetikumokat

Forrds niclsen

vésaroltak. Ugyanis 13 szazalék- Példaul az 1000 forintnal alacsonyabb aron kinalt csomagok si-
. e /- . lya 4 szazalékponttal csokkent a tavalyeldtti szezonhoz képest.

kal tObb?t k,OltOtFek raJUk/taval_y - Ezzel egy id6ben a kdzepes (1500 és 2500 forint kdzotti) arfek-

az utols6 négy honap soran, mint - vésti szettek részaranya érzékelhet6en emelkedett.

egy évvel kordbban. A kardcsonyi : Erésen koncentralt a szezondlis termékcsoport kiskereskedel-

csomagok novekedése messze : mi forgalma. A 2500 négyzetméter feletti iizletek és a drogéri-

2 , . © &k az elmult négy év szeptember-decemberi periédusa sordn
meghaladta a vegyidru-kategori- wit negy ev szep i periddu

Melisek Eszter
tgyfélkapcsolati
igazgaté

Nielsen

o . o - elvitték az értékben mért eladdsok 95, 91, 92, majd legutébb
ak &tlagos novekedését a szezonban.

darab ajandékcsomagra, amely dezodort, tusfiirdét, szappant és

egyik iinnepi szezonrol a masikra.
A beszerzés hagyomanyosan decemberre koncentralodik, ami-

Csticsiddszak a karacsonyt megel6z6 két hét.
A kardcsonyi csomagokba altalaban dezodorbdl, valamint tus-

szappan, tovabbd sampon is.
Ami az arakat illeti: a legalacsonyabb, 1500 forintnal olcsébb cso-

Testapolod szereket és kozmetikumokat tartalmazé karacsonyi
ajandékcsomagok - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmaboél
az lizlettipusok piaci részesedése (mindegyik évben szeptember-
december soran, szazalékban)

Uzlettipus 2008 2009 2010 2011
2500 nm felett 55 53 53 57
401-2500 nm 2 4 5 4
201-400 nm 1 2 1 1
51-200 nm 1 2 1 1
50 nm és kisebb 1 1 1 1
Drogéria 40 38 39 36

Forrds: nielsen

© 93 szazalékat.
Osszesen kozel 3,5 millidrd forintot adtak ki mintegy 2,3 milli¢ :

Az eladashelyek koziil a 2500 négyzetméteresnél nagyobb csa-

. torna ajandékcsomagoknal a legutébbi négy év legmagasabb pi-
mds terméket tartalmazott. A mennyiségi novekedés 7 szazalék, :

aci részaranyat érte el a tavalyi szezonban: érték szempontjabdl

: 57, mig mennyiséget tekintve 60 szdzalékot. Abban az iizletti-
. pusban az egy csomagra jut6 drak az dtlagosnal alacsonyabbak.
kor a boltokban az ajdndékcsomagok 75-80 szdzalékdt adjdk el. :
: 6sztonzd eszkoz hatékonysdgdval kapcsolatban.

- Az atlagosnal magasabb ar jutott egy-egy ajandékcsomagra a dro-
fiird8bél keriil a legtobb, de népszerti a kéz- és testapold krém, °

Ervényesiilt a tag eladotér eldnye a promociok és a tobbi elad4s-

géridban, amely a legutobbi négy év legalacsonyabb piaci részara-

© nyét érte el mult év szeptember—december soran: értékben 36,
: mennyiség szempontjabol pedig 32 szazalékot. m
magok piacirészesedése csokkent tavaly, azel6z6 évhezviszonyitva. :

- 28 Fewer cheap but more medium-price
. sets were sold

. In the last four months of 2011 consumers spent 13 percent more on body
. care and cosmetics gift sets than 12 months earlier. Consumers bought 2.3
. million such gift sets in the value of HUF 3.5 billion and the level of volume
- sales improved by 7 percent. People typically buy these gift sets in Decem-
: ber, this is the period when 75-80 percent of sales are realised. Sets general-
. ly contain deodorants and shower gels but hand cream, body lotion, soap and
: shampoo are also popular. The cheapest cosmetics gift sets cost less than
: HUF 1,500 and their share decreased in the examined period, for instance
- the share of those that cost less than HUF 1,000 lost 4 percentage points.
. Medium-price (HUF 1,500-2,500) sets increased their share from sales. In the
. last four years stores and drugstores with a floor space above 2,500m? real-
: ised g5, 91, 92 and g3 percent of gift set sales. =

nnnnnnn




- A csomagokat tobbnyire a ,,bestseller” :
variansokbél és az tjdonsagokbdl allit-
juk ossze. A korabbi években jol bevalt
csomagok mellett természetesen idén is
késziiltiink tjdonsagokkal a terméke- :
ket és az ajandéktargyakat illetéen is — :
kezdi a téma felvezetését Kertész Ben- :
ce, az Unilever Magyarorszag Kft. Junior :
Category Operations Managere, Xmas :

Project Manager.

Maguknak is veszik

kat els6 korben, novemberben inkabb
© A Sarantis 2010-r61 2011-re jelentds no-
- vekedést ért el az eladott kardcsonyi cso-
© magok tekintetében, és idénre is tovébbi
. emelkedést prognosztizélnak az aruha- :
zak dltal visszajel-
zett mennyiségek
- li ki Albert Szilvia, a Sarantis Hungary
- 2012-ben fo- :
kozott figyelmet :
forditunk arra, :
hogy a fogyaszték :
vasarloerejének :
csokkenésével mi :
is lépést tartsunk, :
azaz kedvez6 ar- :

onmaguk szdmdra veszik meg a vasar-
16k, hiszen tudjak, hogy a csomagban
kedvezményes aron jutnak a termékek-
hez, igy megéri ezt az ajanlatot valasz-

tani. December hdnapban aztéan feler6-

sodik az ajandék célu vasarlas.

- 16 orszdgos és 14 lanc-, illetve :
csatornaspecifikus csomaggal késziil- :
tiink az idei évre. A valtozatos dsszeal-
litasok a tradiciokat kedvel8knek épp-
ugy tartalmaznak ajdnlatokat, mint :
az innovécidkat keres6knek — hang- :
sulyozza Jiger Melinda, a Beiersdorf : p|pert Szilvia

: Brand Manager
: Sarantis Hungary

Kft. Shopper&Customer Marketing
Managere.

A karacsonyi csomagok altal a fogyasztoknak lehetdségiik nyilik kiprébalni olyan termékeket,

A Nivea tapasztalata szerint a csomago- amilyeneket eddig még nem hasznaltak

alapjan.

SZILASFOOD KFT.

érték aranyd csomagokat tudjunk ki-
nalni, hogy minden vasarlénk egyéni
izlésének és pénztarcajanak megfele-
16 ajandékot talalhasson portfélidnk-
ban. Csomagjaink szinte mindegyike
egy gratisz terméket tartalmaz — eme-

Kft. Brand Managere.

Trendi csomagok,
csomagtrendek

A gyéarték az 1000 Ft alatti drkategori-
atol egészen a 4000-5000 forintos ar-
kategdridig minden arsavban kinalnak
Osszeallitasokat.

ilasfood.hu
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Nagykaracsony Nagyker dron - folyta-
todik a nem mindennapi felhivas a Met-
ro szérélapjan. Ot, elére
Osszedllitott pazar ajan-
dékkosar —Arany, Mix,
KéKk, Piros, Sarga — mel-
lett egy egészen egyedi
lehetGséget is nydjtanak.
,On valaszt — mi Ossze-
csomagoljuk!” cimsz6-
val ugyanis a kedves
vevé a Metro polcairdl

et -

Krubl Yvette

kommunikaci6s vezet6
METRO

Metro - Gondolkodjon nagyban!

1ését tiikkrozik, hiszen gyakorlatilag barmit leemelhetnek
polcainkrdl - vilagit rd a Metro koncepcidjara Krubl Yvette,
a Metro vallalati kommunikacids vezetdje.

Az egyénileg kivélasztott ajandékokat, ami lehet akar haz-
tartasi kisgép kozmetikummal 6sszecsoma-
golva, akar delikdtesz finomsdgok vélogatasa
(a varidcidknak csak a képzelet szab hatart),
valtozatos diszcsomagolasban, papirtasak-
ban, celofanban vagy akar specidlis igények-
nek megfelelé dekoraciéval készitik el az aru-
hazban erre dedikalt kollégak.

Az idei évben el6bb kezdték meg a kara-

szinte barmit valaszthat, és azt a Metro mun-

katarsai 6sszecsomagoljak, s6t, bizonyos 6sszeghatar £6- E
lott, igény szerint hazhoz is széllitjak.

— A kavé, tea, édesség, ital az 6rok, megunhatatlan slé-
ger. Persze az egyes termékek a kategdriakon belil a di-
vat szerint valtozhatnak, ezeket a trendeket is messzeme-
nden figyelembe vettiik az ajandékkosarak osszeallitasa-
kor. Az abszolut egyedi csomagok pedig a vasarloink iz-

| csonyi csomagok népszertisitését, igy széle-
| sebb idésavban, oktédber 19-december 17.

kozott valogathatnak a Metro-véasarlok az

ajanlatok koziil.

Az ajandékcsomagokra a vasarlas helyszinén a Metro radié

hivja fel a figyelmet, de a honlap, sz6rdlap, elektronikus DM,

a képviseldk és az aruhdzi kapcsolattartok is folyamatosan

"o

ajanljak, népszertsitik a nem mindennapi aktivitast. =

& Metro - Think big!

‘Christmas time with wholesale prices’ - Metro announces in its leaflets. Metro
offers five splendid gift baskets (Gold, Mix, Blue, Red, Yellow) and a unique op-
portunity: customers can pick anything they find on store shelves and shop
assistants will make a parcel from them with Christmas decoration; on demand

pricier parcels are even delivered to the buyer's home. Yvette Krubl, commu-
nications manager with Metro told our magazine that this year Metro started
calling customers’ attention to this service earlier, who can select the perfect
Metro offer between 19 October and 17 December. =

Az Unilever portf6lidjabol a Dove-
csomagok a karacsonyi szezon slager-
termékei, igy ennek a markanak a legszé-
lesebb a karacsonyicsomag-valasztéka.

— Az egyszer(, két komponenst, pa-
pirdobozos csomagoktdl az 6t termé-
kes, taskds, prémium ajandékcsoma-
gokig terjed6 termékpalettdaval min-
den f6bb drszegmenst és célcsoportot
lefediink a Dove markaval. Axe ajan-

7

—— -—

2012.
november

= Dove

& Szponzorlt illusztracié

dékcsomagot vasarolni a 2012-es kara-
csonyi szezonban is telitaldlat lesz, hi-
szen a legnépszeriibb illatokon tdl tobb
hasznos és trendi ajandék is talalhat6 a
csomagokban. A Rexona valasztékaban
Trade| 42

magazin

. pedigidén is mindenki taldlhat a pénz-
© tdrcdjanak megfeleld, praktikus ajdn-
. dékokat - sorolja a mdrkaérveket Ker-
: tész Bence.

. Az igényes, Ginnepi csomagolds mar
: onmagdaban egy hozzaadott érték,
. tekintve, hogy ajandékozasra szant
. termékekrodl van sz6. A valaszték ki-
. alakitdsa minden évben nagy feladat,
: de egyben remek lehet6ség is, hogy

a gyartok erfsitsék az
N egyes markakon beliil a
termékkategoriak kozti
kereszthasznalatot, hiszen
sokan hasznaljak a termé-
keket, de nem feltétleniil
vélasztjak ugyanazt a mar-
kat minden termékkategd-
ridban. A karacsonyi cso-
magok altal a fogyasztok-
nak lehetéségiik nyilik ki-
probdlni olyan termékeket,
amilyeneket eddig még
nem hasznaltak.
- Meggy6z6dhetnek a va-
sarlok arrol, hogy az Uni-

¢ lever termékei minden kategérid-
: ban hozzdk az adott markdatél el-
- vart mindséget. Igy valhat példdul
. egy lojalis Dove dezodor-hasznalé-
. bél lojalis Dove tusfiird6-haszndlo is

¢ — teszi hozz4 az Unilever kardcsonyi
. projektekért felelds managere.

. Az ajandéktargyak kivélasztasanal a £6
szempont a praktikum. Ezenkiviil na-
© gyon fontos, hogy képviselje az adott
. mérka imidzsét. Csak akkor lehet von-
© 26 az ajandékcsomag, ha a termékeken
. tul az ajandék is relevans a célcsoport
. szémdra. Igy az ajandéktdrgyak megva-
. lasztdsandl mindig az adott marka cél-
. kozonségének fejével kell gondolkozni.
: Az Axe esetében példdul nagyon kelen-
. d6ek a killonb6z6 trendi, szdmitdstech-
. nikai ,,kiitytik”. A Dove esetében a ne-
. szesszerek minden évben bevélnak. Egy
. Rexona felhaszndlénak pedig minden-
. képpen az aktiv életvitelben segitséget
© nyujto, hasznos ajandékot kell kitalalni.
- Eddigi tapasztalatait és hagyoma-
© nyait koveti a Nivea az idei évben is.
. Az 6rok slagerek, régota népszert termé-
© kek, mint péld4ul a Nivea Creme és Nivea
© Milk testapold tej 6sszecsomagoldsa nem
. maradhat ki a kinalatbol. A fiataloknak a
© Nivea Vitamin csomag, a férfiaknak a Ni-
: vea for Men sszeallitdsok, a holgyeknek
: a kiilonb6z8 kényeztetd variaciok lehet-
: nek iinnepi meglepetések.

: — Hagyomanyosan kartonban kaphat6
. alegtobb csomagunk, 4m a prémium
. 4dru csomagokat idén is neszesszerben


http://www.dove.hu

dobjuk piacra. 2012 augusztusaban
pedig mar elkezdtiik a 2013-as sze-
zon el6készitését is — jegyzi meg Ja-
ger Melinda.

A Sarantis tigyelt arra, hogy alacso-
nyabb arkategoérids termékeik csoma-
golasa is igényes, vonzo legyen. Néi,
BU markaju ajanlataik kozott idén is
fészerepet kapnak az egyedi termék-
ként is bizonyitott, fogyasztdok altal
kedvelt tusfiird6k, mindezt fiatalos,
iide csomagoldsban, kedvez aron ki-
naljak elsésorban a tini fogyasztoknak.
Az idei 4j illatok, jdonsagok kiilonos
hangsulyt kapnak a portféliéban. Férfi
markajuk, a STR8 idén 5-féle csomag-
gal késziilt az iinnepekre.

— Igyekeztiink minél jobb ajanlatot
nyujtani mind partnereinknek, mind
a fogyasztoknak. Egy varians két- vagy
tobbféle applikacios formdjabol a {6
termék mellé jellemzden egy alacso-
nyabb arkategorias kiegészité termé-
ket tettiink, hogy a fogyasztonak sehol
se kelljen kedvenc illatat nélkiiloznie —
vilagit rd a koncepciéra Albert Szilvia.

Eladashelyre szabva

Az eladédshelyi tamogatas sarkalatos
pont a kardcsonyi csomagok sikerét il-
let6en, hiszen tipikus emocionalis ka-
tegoriarol van szo.

— A karacsonyi reklamforgatagbdl ne-
héz kitlinni, igy a siker titkat elsésorban
nem a mennyiségi, hanem a mindségi
megjelenésben latom. Idén finomitot-
tunk a dizajnon, igy még egységesebbek
a csomagok az egyes markakon beliil.
A polcokon ugyanis a jdl elkiiloniild
markablokkok konnyitik meg a vasarld-
navigalast — magyarazza Kertész Bence.
Az Unilever idén is valtozatos marke-
ting- és instore eszkozoket — masod-
kihelyezés, imazsmegjelenések, trade

. lembe véve a partner
: és a vasarlokozonség igényeit.
© A Nivea vélasztékéban is egyre inkabb :
© megjelennek a kereskedelmi partne-
© rek tapasztalatait tiikroz6 egyedi val-
© tozatok, amit a tailor made csomagok :
. szdmanak jelentds béviilése fémjelez. :
. Ezeket a varidcikat csak az adott ldnc :
© vagy csatorna polcain taldlhatjak meg
© avasarlok. _
. A Sarantis azt az év kozben tapasztalt :
. tendencidt vdrja a kardcsonyi csoma-
: goknal is, hogy a hipermarket és field
: partnerek forgalma jelentésen névek-
- szik a tavalyi évhez képest. Mind a :
. férfi, mind a néi méarka novekedésére
. szamitanak, de utébbi esetében sokkal
© markansabbra, ami maga a BU mar-
. ka dinamikus fejlédésének tudhaté be.
. Idén kétféle lancspecifikus csoma-
. got kindlnak, mindkettét a magasabb :
. arkategoéridban. A STRS tailor-made :
. csomagja 3-féle terméket — after shave, :
: deo spray és tusfiird6 - tartalmaz, :

haszndl, valamint re- =
. levans tizenettel és fi- -
. gyelemfelkeltébb di-
. zajnnal kiilonbozteti
© meg csomagjait.

. Csomagszdm-noveke-
. désre elsésorban a hi-
. permarketekben és a
. drogéridkban szdmi-
. tanak minden drka-
: tegoériaban. Partnere-
- ikkel minden évben
. egyeztetnek a kard-
© csonyi csomagokrol,
Caz egyiittmikodés
- eredményeképpen ké-
. szitenek az adott part-
© ner szadmdra specifi-
. kus csomagot, figye-

polctikor 777774
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Az igényes, linnepi csomagolds mar 6nmagdaban egy hozzaadott érték,
tekintve, hogy ajandékozésra szant termékekrol van sz6

a BU-csomag pedig egy edt és egy de-
zodor §sszecsomagolasa.

. A hazai ldncokba és kisebb szupermar-
. ketekbe jellemzden az alacsonyabb &r-

kategorids, példaul deo spray és tus-
fiird6 6sszecsomagolasokat kinaljak,
mindkét marka esetében.

— Az ut6bbi években hangsulyosabb

. lett az eladashelyi tdmogatas, gondo-

lavégek, displayes vagy szigetes kihe-

lyezések, egyéb POP-anyagok forma-
© jdban. Lehetdségeinkhez mérten mi is
: mindenhol képviseltetjitk magunkat —

zarja a beszélgetést Albert Szilvia.

. A gyartok egyetértenek abban, hogy

a kardcsonyi csomagok gondos el§-

. készitést, piacfelmérést, kutatéast igé-
. nyelnek. Ahogy a szezon lezdrul, azon-
. nal nekifognak az adatok elemzésének,

partnerkonzultaciéknak, ami alapjan
meghatarozzak a kovetkezé iinnepi
idészak kinalatat.

KoL

N
N

Unilever, the market leading cosmetics gift set producer, compiles most
of its sets from ‘bestsellers’ and novelty products this year. In addition
to well-established gift sets, the company also prepares for the season
with new packages - Bence Kertész, Unilever Magyarorszag Kft.’s jun-
ior category operations manager, Xmas project manager informed Trade
magazin. Nivea’s experience is that in November people tend to buy cos-
metics sets for themselves, because they know that they get products at
lower prices this way; they start buying sets as a gift in December. Melinda
Jéger, Beiersdorf Kft’s shopper and customer marketing manager told us
that they prepare for the end of the year with 16 nationwide and 14 chain-
or channel-specific gift sets. Sarantis achieved considerable growth from
2011 to 2012 in Christmas gift set sales. This year they pay increased at-
tention to offering products with a good price-value ratio, as consumers’
purchasing power is decreasing. Almost every set contains a free product
- told Szilvia Albert, Sarantis Hungary Kft.'s brand manager. Some gift sets
are available cheaper than HUF 1,000 but the more expensive ones come at
HUF 4,000-5,000. Unilever’'s most popular products are the Dove gift sets,
but it will also be a good deal to buy Axe sets in the Christmas season
because they will contain many useful and trendy gifts too. Rexona sets
include practical presents at affordable prices. With gift sets nice packag-
ing is of utmost importance, while in choosing the extra presents they con-

tain, it must be kept in mind that they have to represent the image of the
given brand. Gift sets are only attractive to consumers if they find a rele-
vant present among the different products in the set. This year Beiersdorf
Kft. offers constant favourites Nivea Creme and Nivea Milk in one pack-
age and they target young consumers with the Nivea Vitamin package and
men with Nivea for Men; premium-price sets are sold in cosmetic bags.
For Sarantis it is very important to sell even their lower-price products in
attractive packaging. Their women'’s brand BU will be featured in trendy,
youthful sets, while for men the STR8 brand will be available in 5 different
sets. Point-of-sale support is crucial when it comes to selling Christmas
gift sets. Unilever uses secondary placement, image appearances and
trade magazines. They see sales growth potential in hypermarkets and
drugstores - in each price category. Just like Unilever, Nivea also offers
tailor-made solutions to retail partners, these can only be found on the
shelves of the given retail chain or channel. Sarantis expects significant
sales growth in the Christmas season from hypermarkets and field part-
ners. This year the company offers two chain-specific sets in the higher
price category. STR8's tailor-made set contains an after shave, a deodor-
ant spray and a shower gel, while the BU package will feature an Edt and
a deodorant. All manufacturers’ representatives agreed that Christmas gif
sets require careful preparation, market survey and research. =
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Oszi nagytakaritas c. s

A nyar végével a haziasszonyok az 0szi nagytakaritasra

készilnek. Miben més az 6szi, mint a tavaszi nagytakaritas, :

és mire kell 0sszel kiemelten figyelni? A termékgyartok mi-
vel készllnek erre a szezonra? Ezekre a kérdésekre keres-
sUk a valaszt kétrészes cikkiinkben a téma szakértoivel.

z Unilever kutatdsai alapjdn ki- :
Aderﬁl, hogy manapsdg a tiszta- :

sag ugyan fontos szerepet jatszik :
a fogyasztok életében, de nem akkorat, :
mint 20-30 évvel ezel6tt, és a takaritds- :
ra szant id6 folyamatosan csokken. Ma
a kényelem, a gyorsasag és a hatékony-
sag a kulcsszavak, amelyekhez a gyar-
téknak is alkalmazkodniuk kell, ezért :
igyekeznek olyan innovécidkkal eléruk-
kolni, amelynél a hatékonység és a ké- :

nyelem még jobban el6térbe keriil.

tal is béviil a termékskdla.

asszony munkajat.

Olah Edit

Shopper Marketing 16kendék es ke?Z-
Manager tytik kategoridja- :
Freudenberg

- Szivacsok, tor- : |

ban is ,sziilettek” : [
idén 1j termékek,
de amiket igazdn szeretnék kiemel- :
ni, az két padlédpolé termék, az Easy ©
Wring felmososzett és az idei év nagy :
Ujdonsdga: a Virobi takaritérobot - mu- :
tatja be a Vileda innovécidit Oldh Edit, :
a Freudenberg Héztartasi Cikkek Bt. :
(Vileda) Shopper Marketing Managere. :

2012. Trade|
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Az Easy Wring felmosoészett egy spe- :

és laposfelmoso valtozatban is kaphato.

Univerzalis megoldasok

Egy 4tlagos hdztartdsban az tigynevezett :
»alap” tisztitészerek, mint példdul a mo- :
sogatdszer és a fert6tlenitd, szinte min- :
dig megtaldlhatéak. Az Unilever port- :
folidjaval ezt a fogyasztoi igényt is le- :
fedi, a Domestos példdul mar a kategé-
ridja ikonjava valt a fertStlenitépiacon. :
: Kiirti Viktéria
mosogatdszer-csalddja folyamatos meg- :
ujitdsanak. Az idei szi nagytakarita- : punapro
si szezonra a Pur 3xAction Lemon ter- :
mékkel késziilnek, amelyben megemel- :
: ria, a DunaPro brand managere.

A Henkel is kiemelt figyelmet szentel

. Sarkozi Marcell
cidlis, labbal hajthat6 csavardkosérral : ar .
felszerelt vodor és hozzd valé felmoso, : rienkel Magyarorszeg
amely a hdziasszonyok nagy segitsége :
a gyors és konnyed takaritdsban. Mop
: va. Az Gj Pur 3x Action str(ibb és erésebb
A Virobi takaritérobot pedig egy gombnyo-
mas segitségével felszedi a padlérél a port,
allatszért, piszkot. 30 és 120 perces takari-
toprogrammal rendelkezik. Es mindez el- :
érhetd 4ron, annak érdekében, hogy mi- :
: nél tobb haziasszony segitségére lehessen.
Igy az Unilever is folyamatosan arra to-
rekszik, hogy a hdziasszonyok szdma- :
ra olyan termékeket kinaljon, amelyek- :
kel minél gyorsabban és egyszertibben :
elvégezhet6 a takaritds. Példdul a meg-
Gjult Domestos fertétlenitd az uj Hygiene
Molecules 6sszetevéivel még hosszabban
tapad meg a WC falan az oblités utin, ez-
4ltal tovabb pusztitjaa WC-ben a kéroko- :
zOkat, mint kordbban. Idén nydr elején
pedig megujult a Cif surol6 is, amelynek :
koszoénhetden 1j, modernebb, ergonomi-
kus flakonba keriilt 4t a termék. Rdada- :
sul augusztusban uj, izgalmas virdgillat- :
. ték az aktiv hatoanyag szintjét.
Hasonl¢ indittatasbdl a Vileda folya- :
matosan Uj, innovativ termékekkel je-
lenik meg a piacon.
Ezek a termékek @ = °
altaldban arra hi- © 3
vatottak, hogy a ta- : =

karitasi folyamatot :
leegyszertsitsék, :
konnyitsék a hazi- :

— A termék még ha-
tékonyabb lett a ma-
kacs, raégett szeny-
nyezédések ellen.
Emellett olyan for-
muldt tartalmaz,
mely 50 szazalék-
kal stirtibb, mint ko-
rabban, ezdltal hosz-
szabb ideig marad a
szivacson — sorolja
a termékelényoket Sarkozi Marcell brand
manager, a fogyasztdi tesztekre hivatkoz-

brand manager

formuldja nagyon népszert. Az vij formu-
lat j6'-nak értékelték minden teriileten, de
kivételesen magasra értékelték a raégett fol-
tok eltavolitasanak hatékonysaga miatt.

Nem csak a mosogatdszereket hasznaljak

. ahéziasszonyok multifunkciondlis célzat-
. tal: a nagyfeliilet-tisztitokat és fert6tleni-

tGszereket is sokré-
ten alkalmazzak.

— Egyszertibb egy-
fajta készitményt
hazavinni, amivel
aztan kint is, bent
is mindent tisztara
sikalhatunk. Mo-
sashoz, tisztitas-
hoz és fert6tleni-
téshez is tokéletes
a Clorox termék, s a legtobb feliileten
alkalmazhat6 - jelenti ki Kiirti Vikto-

brand manager

Ma a kényelem, a gyorsasdg és a hatékonysag az, amit a fogyaszték elsdsorban elvarnak
a tisztitoszerektdl - a gyartoknak is ehhez kell alkalmazkodniuk




A Clorox Fertétlenité torlékendd hasz- :
nalataval pedig egyszertien, gyorsan és :
kényelmesen varazsolhatnak a haziasz- :

szonyok tisztasagot otthonukban.

AzEVM szakemberei ugy latjak, hogy a fo- :
gyasztok az drérzékenység mellett tudato- :
sabbak is lettek, igy fokozddott a keresleta :
tradiciondlis, kedvezd 4ru, ugyanakkor ha- :
. Rudolf Renata
lembe véve az Ultra mosogatoport 1 kg-os, : o
gazdasdgos kiszerelésben vezetik be &sszel. :
A mellékhelyiségek tisztitdsdra ugyanak- :
kor sokan specialis megoldast keresnek. :
— Ezért tovabbi két uj termékkel ké- :
sziiliink az 6szi-téli szezonra; a Szavo :
WC-tisztité termékek korét bévitjik. :

tékony 4altalanos termékek irdnt. Ezt figye-

A Szavo WC Leven-
dula mellett az in-
novativ, klérmen-
tes WC-tisztitdszer,

is piacra keriil -
mondja Rudolf Re-
néta, az EVM Zrt.
brand managere.

A takaritdesz-
kozok esetében a Viledanal elsésor-
ban a beltéri nagytakaritdsra sza-
kosodott termékeket taldljadk meg
a fogyasztok. Kiiltéri partvist és nagy-
méretli szemeteszsakot is kindlnak,

brand manager

v polctikor zzzz77.

. amelynek nagy hasznat vehetik a hézi-
© asszonyok az 6szi rendrakasndl, a nyé-
© ri holmik elcsomagolasanél és a szemét
¢ bsszegylijtésénél is.

a Szavo WC Ocean :
fertétlenitészer :
: Az Unilever tapasztalata szerint a vdsar-
. 16k egyre nagyobb hangsulyt fektetnek
. az 4r-érték alapu gondolkodédsmddra,
. tisztitészer-vasarlds sordn, a polcok eldtt
. éllva dsszevetik a termékek egységre ve-
: titett drait. Emiatt ebben a katego6rid-
. ban nagyon fontosak a proméciok, tjsa-
: gos megjelenések, illetve a masodlagos
. kihelyezések is nagymértékben be-
. folyasoljak a promédcié sikerességét.

Kommunikacid és edukacié

A termékvalasztast nagyban
befolyasolja a haztartasfo életkora

A tisztitészerek piaca mennyiség és érték
tekintetében is fejlédik, a racionalizaldst :
kevesebb féle termék vasarldsaval és az
akcidk jobb kihasznaldsaval valdsitjak meg
a hdztartdsok, ugyanakkor a kereskedel- :
mi markdkban tovabbra is az dtlagosnal :

kevésbé biznak ebben a kategéridban.

mértékben novelték kiaddsaikat az 6sszes

kéltés egyharmadat adé, 60 évesnél idésebb
haztart4sf6 vezette hdztartasok, és a 30 év :
alattiak — 6sszességében joval szerényebb :
mértéki — kiaddsai is b6ven kétszdmjegyti :
emelkedést mutattak. A harmincas korosz-
tély inkabb visszafogta koltését ezen a te- :
riileten. Az altalanos boviilés ellenére a fo-

o

gyasztas ésszertisitése itt is megfigyelhetd,
elsdsorban a ténylegesen fizetett drakban és :

a termékvalaszték szélességében.

A mennyiségben kifejezett novekedésnél j6-
val szerényebb az értékben kifejezett vélto-

z4s: ennek oka els@sorban a méarkatermé-

kekért fizetett dtlagdr jelentds csokkenése. - .. cleaning products: the age of the head of household
Egyrészt a gyartdi aremelések gyakran az :

inflaci6 alatt maradtak, masrészt nagy egy- greatly influences prOdUCt choice

szeri drakciok is befolydsoljik a forgalmat, :

kiilondsen az altaldnos tisztitoszerek piacan. :

el 4k 1 Agdt 141 - younger than 30 years also produced two-digit growth in spending. Value sales growth was much more mod-
A forgalom befOIYaSOIasanak lehetosegetml . est than the increase in volume sales: mainly because the average price paid for branded products reduced

jellemzi, hogy ebben a szegmensben a ko- :

rabban jellemz8 egyharmad koriili érték két-

szeresére emelkedett a promécids vasarla- and showed a negative trend. It was a general tendency that households purchased fewer types of products
P . thanin previous years. Older consumers are more likely to buy scrubbing products and general cleaners, while

sok aranya az idei elsd félévben. Részben az :

akciok és a gyart6i onmérséklet hatdsara :
. saros évszakokban fogynak nagyobb ardny-
kaneveknek és a bizalom kiemelt szerepének :
- csony kozeledtével keriilnek a kosarakba.
© Az 6szi nagytakarits id6szakdban més pe-
az atlagnal alacsonyabb (16 szdzalék koriili), :
. és csokkend tendencidt mutat.
Nem spérolnak a magyar csalddok a hdztar- :
tési tisztitészereken: mind mennyiségben, :
mind értékben novekedett a kategdria fo- :
gyasztésa 2012 elsé félévében a megel6z6
év azonos idészakahoz viszonyitva. Jelentds

csokkené arszintnek, részben az er6s mar-

is tulajdonithato, hogy a kereskedelmi mar-
kak piaci sulya ebben a termékkategdriaban

Ami a valaszték szélességét illeti, a tisztitosze-
rek piacan altalanosan megfigyelhet6 jelen-
ség, hogy a haztartasok a korabbi évekhez ké-
pest kevesebb fajta terméket vasarolnak. Szin-

fiirdszobai tisztitoszerek tudtak elérni.
Az egész évben keresett tisztitoszerek mel-

igy példaul a padlotisztitok a havas, esés,

ban, a butortisztitok pedig leginkabb kara-

riodusokhoz képest tobb haztartas vasarol

. konyhai tisztitoszereket, vizkdoldot, sz§-
. nyegtisztitot és — kevésbé magatdl értetd-
. d6 médon — WC-tisztitét is. A haztartdsfo
. életkora is befolydsolhatja a termékvalasz-
. tast: mig az életkor el6rehaladtdval jellem-
te minden szegmens elterjedtsége csokkent, :
- jelentdsebb vasarlészdm-novekedést csupana
. konyha- és butortisztitok a fiatalabbak ko-
© rében népszeriibbek.

lett szezonalis hatésok is megfigyelhetok, :

z6en nagyobb aranyban vasarolnak sturol¢-
és altalanos tisztitdszereket, a fiirdészoba-,

Csillag Zoltan, Key Account Manager, GfK Hungéria

Az egyes tisztitészerszegmensek elterjedtsége a kiilonb6zo életkort haziasszonyok korében,
az adott csoportba tartozé haztartasok szazalékaban (2011. julius-2012. junius)

Haziasszony

életkora Suroloszer

Butortisztité

Fiird6szobai
tisztitészer

Altalanos
tisztitészer

-29 évig 98

195

55,3 16,3

30-39 év 25,6

10,3

554 18,7

40-49 év 375

109

639 238

50-59 év 289

54

60,1 15,8

60 év felett 315

555 15,6

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungdria

Hungarian households do not economise on household cleaning products: both volume and value sales im-
proved in the first half of 2012. Households where the head is older than 6o years - they represent one third
of total spending in the category - increased their spending greatly and those where the head of household is

remarkably. Formerly in this segment one third of sales were realised in promotion but in January-June 2012
this ratio doubled. As for private label products, their share (around 16 percent) was lower than the average

bathroom, kitchen and furniture cleaners are more popular among younger consumers.
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Az 8szi nagytakaritdsra ezért az Unile- :
ver — az elmult évekhez hasonléan - lat-
vanyos kihelyezésekkel, arakciokkal és :

tailor-made promocidkkal késziil.

- Véleményiink szerint a tisztitészerek :
vélasztdsdndl nagyon fontos az ajénlés. :
A haziasszonyok batrabban probaljak ki :
azokat a tisztitészereket, ami mér egy °
ismerésiiknek bevalt. Ezért elmondha- :
t6, hogy a szdjmarketing szerepe kima- :
gaslé ebben a termékkoérben — hangsu- :

lyozza Rabdczki Renata.

A tévé, nyomtatott sajtd és az online fe- :
liletek egyiittes hasznalatat igen haté- :
konynak taldlja az EVM. Az &szi-téli :
idészakban tv-kampdnnyal is tdimogat- :
jak példdul a Szavo penész elleni szer :

terméket.

- Az online hirdetési lehetéségeket is
egyre szivesebben alkalmazzuk, legyen
526 bannerrdl vagy kozosségi médiardl. :
Mind vallalatunk, mind markdink hon- :
lapjait folyamatosan fejlesztjiik, hogy :
a fogyasztéi igényeknek megfeleljiink; :
weboldalaink informativak és kénnyen :
attekintheték — hangsulyozza Rudolf :

Renita.

Az éarakcidik ideje alatt jelents forga-
lomnévekedés a jellemzd az Ultra és :

a Szavo cikkeknél egyarant.

A fogyaszt6i igények kielégitéséért :
igyekszenek minél tobb meghirdetett :
drakciot tartani. Kiemelten fontos fi- :
gyelmet kap, hogy a hipermarketeken, :
szupermarketeken, drogéridkon kiviil :
a tradicionalis tizletldncok boltjaiban is :
folyamatos arakciokkal legyenek jelen :
legnépszertibb termékeikkel, igy a vi- :
déken €16 vasarloikat is kedvezd ajan- :

latokkal érjék el.

Ugyanakkor érzékelik azt is, hogyha
a termék vdsdrldsa valamilyen nagyobb :

2012.
november

Ma mér a felmosast is szdmos innovativ termék

kénnyiti meg
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A forgalom befolyasolasénak lehetGségét jol jellemzi, hogy ebben a szegmensben a korabban
jellemz6 egyharmad kordiili érték kétszeresére emelkedett a promécids vasarlasok aranya az idei
elst félévben

nyereménnyel jarhat, akkor szivesebben

veszik le a polcrol a vasarldk.

Az edukdciora is szdmos példa van a pi- :
acon. A Domestos mdrka baba-mama :
programja — ingyenes termékmintdval :
és edukdcids anyagokkal — példdul meg- :
mutatja, hogy mit kell tenni a helyes hi- :
giénia megteremtéséhez, ha ujsziildtt

érkezik a csalddba.

A Clorox forgalmazéja, a DunaPro is na- :
gyon fontosnak tartja annak bemutata- :
sat, hogy miért és hogyan kell fert6t- :

bemutatokat, pr-cikkeket alkalmazunk
- fizi tovabb a gondolatot Olah Edit.

Az év folyaman a jol ismert, hagyoma-
nyos kategéridkban els6sorban azokat
az eladashelyi, vasarlasosztonz6 akti-
vitdsokat részesitik elényben, amelyek
azonnali forgalomnovekedést tudnak
generdlni, igy az eladashelyi kommu-
nikdciora foékuszalnak. Tapasztalataik
szerint legsikeresebb a masodkihelye-
zéssel kombinalt drakcié. Nagyon nép-
szertek az 6sszecsomagolasok is, ami-

leniteni a haztartasokban. Edukéciés :
programjukat ezért toretleniil folytat- :
jék a magyar piacon.
- A Vileda tjdonsagai tekintetében is :
fontos az edukécid, hiszen a hasznalatu- :
kat meg kell ,tanitani” a fogyaszténak. :
Ehhez internetes megjelenéseket, bolti :

kor egy terméket ajandékba kap a vésar-
16 (pl. 2+1 akcid). A Vileda idén 6sszel
is aktivan részt vesz az §szi nagytaka-
ritasi promé6cidkban, amelyekre arak-
ciokkal, gondolavéges kihelyezésekkel
és latvanyos raklapszigetekkel késziil.
Katail.

B® Great autumn cleaning - part 2

Research conducted by Unilever revealed that cleanliness is less important for people than it was 20-30
years ago and the amount of time people spend with cleaning is diminishing. Today the key words are
comfort, speed and efficiency, therefore innovation activity focuses on these aspects. Unilever's Domes-
tos disinfecting cleaning product with its new Hygiene Molecules, which stay in the bowl for a longer
period after the toilet is flushed, kills germs and bacteria very efficiently. Vileda also came out with new
innovative products this year: a mop set called Easy Wring and the Virobi robotic mop were the biggest
sensations. The former consists of a mop and a bucket with a mechanical wringing system, while the
latter collects and retains dust and hair from the floor totally by itself, with just the push of a button.
30- and 120-minute cleaning programmes make the life of housewives easier. For Henkel it is a priority to
constantly update its washing-up portfolio. This autumn saw the arrival of Pur 3xAction Lemon, which is
now even more efficient than ever before. It is 50 percent thicker and has a stronger formula, staying on
the sponge longer. DunaPro’s Clorox products are perfect for washing, cleaning and disinfecting as well.
Clorox Disinfecting wipes can be used to clean and disinfect a variety of surfaces around the house. EVM’s
experience is that consumers have become more conscious, increasing the demand for traditional and ef-
fective products at a good price. The company’s answer to this trend is putting Ultra washing-up powder
on the market this autumn in economical 1kg version. They will also come out with Szavo WC Lavender
and innovative chlorine-free Szavo WC Ocean disinfectant. Unilever reckons that consumers’ number one
priority is the price-value ratio when it comes to buying cleaning products. Consequently, promotions,
promotional leaflet presence and secondary placement are crucial in this category. EVM is embracing the
online world by advertising with banners or using social media for communicating messages. Domestos’
baby-and-mother programme uses free samples and brochures to educate consumers about what to do
with one’s home in terms of hygiene if a baby is born in the family. DunaPro also educates consumers, just
like Vileda, who uses in-store demonstrations and PR articles for this purpose. =



A HOVENTA fl- 2012
'SZAKKIALLITAS
STRATEGIAI PARTNERE

A MAGYAR 2
VENDEGLATOK K
IPARTESTULETENEK
_ HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

2012. november A Grabowski

VII. évfolyam 11. szam [SELEEERE]

>

QQ 18#3

UJ, szinhUs csirkemellbdl és csirkeszarnybdl
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Mi is az a tradicio?

Oktober 4-7. kozott a vendéglatasban érintett szakemberek egy csoportja
utazdst tett az olaszorszdagi Garda-téhoz és kornyékére az MVI és a
Coninvest Kft. szervezésében. A kiranduldst bizonyos szempontbdl akar
korszakalkoténak is nevezhetnénk.

A tobb mint fél évig tervezett tira ugyan-
is els6 volt abban az értelemben, hogy eny-
nyi (és sajat tertiletén ilyen sulyd) szak-
ember most el6szor vallalkozott ugy egy
hosszabb kozds tutra, hogy nem valami-

lyen konkrét alkalomhoz kétve, hanem az
egylittlét 6rome, a j6 tarsasagban eltolthe-
t6 programok, a gasztronémiai szempont-
bol sokat igérd allomasok ,hivasara” hall-
gatva vagott bele a kalandba. Vendéglés és
cukraszikonok, séfek, beszallitok - olyan
egyéniségek jottek 6ssze, akiket itthon bar-
hol megsiivegelnek a kollégak.

A szakmaisagot persze a nem hivatalos jel-
leg, a felszabadult 1égkor ellenére sem le-
hetett mell6zni, hiszen a profi csak profi
madjara tud gondolkodni, a beszélgetések
rendre a konyhahoz, az alapanyagokhoz,
a vendéglatashoz tértek vissza. Nem is
mindig véletlenszeriien, minthogy Kovacs

: Laszl6 MVI-elnok hazigazdaként tudatosan :
. ,moderélta” a buszon t6ltott idot. Elss kor- :
- ben bemutatkoztak a részvevdk; az é16 le- :
- gendak mellett az ,4j generaci6” képviseldi :
: kezdetben talan kissé megilletédéttebben :
beszéltek magukrol, dam a :
kozvetlen hangulatban gyor- :
san oldédtak az utazdk. Las- :
san el@keriiltek azok a sztorik :
is, amiket aligha hallhattunk :
volna mas helyzetekben, és :
| amikkel az id6sebb és fiata- :
| labb kollégak lathatéan meg- :
lepték egymast - nagy el6dok :
apro titkairél, vagy éppen a :
kiilféldi sztazsolasok embert :
probald, mégis felemeld rész- :

leteirdl.
Na de ennyit a patoszrdl -

gyljtést...

mezanizemben

tira f6 attrakciéja mégiscsak
a program volt, amelynek spe- :
cialis allomasait a Coninvest :
- tulajdonosanak koszonhetjiik. Mindjart a
* desszerttel kezdtiik: Kertész Mirjam vé- :
- gigkalauzolta a tarsasagot a szallashelyiil
 szolgal6 fest6i kisvaros, Salo kozpontjan,
- ahol a latvany mellett egy arisztokratikus '
: cukraszda csodai, majd a hely legjobb fagy-
: laltozéja nytjtott élményt. Mas esetben a :
: csokoladé-minimanufaktira meglatogata- :
- sa akar a f6 attrakciot is jelenthette volna, :
: pedig a kirandulas csak most kezd6dott!
: Az alaphangulatot egy tipikus helyi bora-
. szat adta: a hazigazddk a helyi sz616fajtak-
- bél késziilt borok és habzéborok mellett :
 olivaolajat, grappat, limoncellét, és nem
: utolsésorban csodas panordmat is kinal- :
tak a Garda-téra. Se éhe- :
sek, se szomjasak nem :
maradtunk, és a csoport :
g az ott miikods kis iizlet- :
ben megkezdte a kincs-
© évrél évre értékesebb hordéba a sohasem
Nem is csoda, hogy az
ezutan meglatogatott, a :
sajtbaratok lelkivilaga- :
ban bizonyéra mély nyo- :
mot hagy6é carpii par- :
kevés :
kénny( sajt (ez a fajta :
mindéssze 32 szazalék :

zsirt tartalmaz) és némi joghurt volt csak
a menil. Ha eddig nem volt vilagos, ezen a
pontok mar mindenki megérthette, meny-
nyivel jarnak el6ttiink az olaszok a gaszt-
rondmia, no meg tradicionalis termékeik

marketingjének teriiletén. Az 500 liter tej-
bél késziils 30 kilds sajtgurigak ezreinek
Ltovében” dllva hazigazdank megismerte-
tett minket a konzorciumrendszer lénye-

. gével és a szigoru el6irasokkal. A gyar 8

csalad termeldszovetkezete, amelyben fél
évszazada szigoruan ellendrzik a sajtkészi-
tés minden 1épését, és amelyhez bizonyos
foldrajzi koron kiviil azért nem csatlakoz-
hatott senki, mert a tej nem ért volna fejés
utan két éraval az tizembe.

Kell6 ahitattal hallgattuk a 6-12-25 éves
balzsamecetek elkészitését bemutato in-
formaciokat is a modenai Maipighi iizem-
ben, ahol jol kévethet6 rendszerben kertil

évjaratos, hanem mindig ,blended” ter-
mék, és az oreg, fekete hordok, meg a kos-
tolaskor érzett rafinalt izek megértették
veliink, mi keriil 100 ml balzsameceten 80
eurdba.

Ugyanigy megcsodaltuk San Daniele de
Friuliban, a Prolongo tizemben a sonka-
lizemet, ahol a helyi sertések hats6comb-



jaibdl emelt egyforma katedralisokon ve-
zettek minket végig, kozottiik a kiillonbség
- fiiggben attdl, hogy a his a minimum 18
hénapos érlelés melyik stadiumaban van -
minddssze h6fokukban és paratartalmuk-
ban van.

Mig ezekre a helyekre viszonylag konnyen
bejut a fizet6képes turista, az Angelopo
nagykonyhagépgyar megtekintése az at-
lagember szamara soha nem elérhet§ él-
mény. A vilag nagyobbik felén jol ismert
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: & A place where traditions reign
MVI and Coninvest Kft. organised a field trip to

.+ the Lake Garda region between 4 and 7 October.

* Restaurant owners, confectioners, chefs and
: suppliers were all among the participants of the
- coach tour. MVI president L&szlé Kovacs used the
. time they spent on the coach with travelling to
- moderate a ‘mini conference’, where participants
. introduced themselves. The group visited a typi-
. cal local winery where wines and sparkling wines
: are made from grapes characteristic of the region.
. The next stop on our trip was a dairy company in
. Carpi, where special parmesan (with 32-percent

marka, amelyet itthon a Coninvest forgal-
maz, 85 éves multra tekint vissza; szeren-
csésnek érezhettiik magunkat végigsétal-
va a gyar lizemcsarnokain és mizeuman.
A bemutatokonyhdn a cég séfje, Ugo
Pradella készitett ebédet a csoportnak.

Es hogy a nem szakmai programrol se fe-
ledkezzlink meg: a sportkocsik Mekka-
jaban, a maranell6i Ferrari mizeumban

. fat content) and yoghurt was the menu. In the Mai-
: pighi production facility in Modena, group members
were told how the 6-, 12- and 25-year old balsamic
. vinegars are made. In San Daniele de Friuli marvel-
: . lous hams were waiting for the group in the Pro-
: csodaltuk meg tobbek kozott azokat a : longo factory. Visiting the Angelo Po kitchen equip-

versenyautokat is, amikben Lauda, Prost, : ment factory was an exceptional experience for
: Mansell és a tobbiek nyertek Forma1 baj- . everyone: the brand’s history goes back 85 years
: . : andits products are distributed in Hungary by Con-
: noksagokat. * invest. In the showroom kitchen company chef Ugo
. Jovére irany Elzasz! =

. Pradella cooked lunch for the group. =

Ezt feltétleniil meg kell késtolnia, signorinal
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Hogy hogyan lehetséges, hogy ilyen volumen mellett mindig
friss ételt lehet felszolgalni? A valasz pont a mennyiségben
van; a folyamatos f6zésben. A Hofbrauhausba csak csiilokbél
napi négyszer érkezik friss szallitmany! Ezek huszasaval ke-
riilnek tepsibe, amik megfelel6 el6készités (és adott h6fokon
val6 tarolas) utan - forgalomtél fiiggen -15-30 percenként
mennek a stitébe.
Es ez csak egy ele-
me az étlapnak!

Hogy a konyha-

Egy dtlagembernek mdr egy olyan konyhdt sem lehet kénnyt
elképzelni, ahol ezer emberre féznek nap mint nap, de a s6ro-
z6-monstrum, ahol sok ezer a’la carte adagot készitenek, az a
Kovdcs Ldszlé MVI-elndk dltal szervezett németorszdgi utazds
(elézmények: Trade magazin 2012/8-9. és 10.) profi részvevo-
it is dmulatba ejtette.

A cateringes cégmustrak utan a csoportnak ritka élmény-
ben volt része: a szakemberek bepillantast nyertek az egy-
szerre 3000 vendéget kiszolgalni tudo, 400 éves miincheni ba is bejutottunk,

Hofbrauhaus életébe. A harom szinten m{ikodo, ériasi kerthe- azt az ott sorako-

lyiséggel is rendelkez6 soro6z6ben ott jartunkkor jo, ha masfél  z6 Convotherm

ezren lltek, am az Oktoberfest napjaiban atlag 6-7 ezer em- kombiparolék ha-

ber fordul meg asztalainal. zai markaképvise-

Remek bajor sorok ide vagy oda, a viszonylag igen komoly ét-  16je, a Conivest Kft. =
lapon szamos leves, friss salatak és vegetarianus ételek is sze-  tulajdonos-iigyvezet6jének, Kertész Mirjamnak készonhet-

repelnek. Persze dominalnak rajta a cstilkok - tucatnyi for-
maban -, a kposzta és a krumpli, na meg az elmaradhatatlan
Knodel kiilonb6z6 valtozatai. Sramli-zene, nyiizsgés, de 10-15
percen beliil minden rendelés eljut az asztalhoz.

jiik. A latvany leny(ligoz6: a szakacsok allasaikban sokszor
sz0 szerint a futdszalagon pakoljak, ,diszitik” a fogasokat, és
kozben a teret betolti a rendelést egy mikrofonba olvasé af-
rikai fiatalember szinte folyamatosan hallhaté mély hangja:

Schweinshaxe - zweimal, Semmelknddel - einmal, bayerisher
Kalb einmal... Olyan litemben Keriilnek a tanyérok a talalo-
polcra, hogy a felszolgalok le-lemaradnak kihordasukkal. Ba-
mulatos az 6sszhang!

AKi részt vett az MVI-Coninvest szakmai kirandulason, annak
jo darabig minden soérézéskor eszébe fog jutni, hogyan is mi-
kodik a naponta ,sajat sorfesztivalt” produkalé Hofbrauhaus! =

"
L]

d!' \ -t

< Beer festival every day!

A special experience on the study trip organised by MVI president Laszl6
Kovécs was the chance to see how things work in the 400-year-old Hofbrau-
haus brewery and pub in Munich, a place that is capable of serving 3,000
guests at the same time - there is practically a beer festival taking place
every day! Many soups, salads and vegetarian dishes are on the menu card
but it is dominated by pork knuckle, braised cabbage, potato and differ-
ent versions of Knddel. Every dish is delivered in 10-15 minutes as the staff
never stops cooking in the kitchen. =
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J6 szereplés a szakdcsolimpidn

A média ezuttal is éremes6nek titulalta a magyarok szereplé- :
sét az erfurti szakacsolimpian, amibdl két kovetkeztetést is le-
vonhatunk: egyrészt a kozvélemény, fiiggetleniil a szakman be- :
liil zajlé harcoktdl, oriil szakembereink gasztronémiai sikereinek, : |
madsrészt, hogy fogalma sincs a verseny lebonyolitasardl. Mint is- :
meretes, a szakacsolimpian hideg- és melegkonyha-kategéridban :
vetélked§ csapatok kategorianként és szintenként kapnak érme- :
ket — a borversenyekére hasonlit6 értékelési rendszerben. Ma- :
gyarorszag idén is nemzeti és katonai valogatottal is képviseltette :

Mivel 16ztek az olimpidn?

A hivatasos séfek a Kulinaris Olimpia lazaban égtek oktdber 5-10. kozott. Az
50 orszagbol érkezett versenyzok kozott a kiizdelem nyitott volt, egy dolog
volt a kezdetektdl biztos: az idei gy6ztes MKN késziilékeken f6z. Ugyanis az
olimpia kizardlagos tdmogato6jaként az MKN szerelte fel a versenykonyhakat

sz

tiv gépek, a trendteremtd MKN indukciés technolégia és az Gj multifunkcios

Forrés: Facebook/MNGSZ

A nemzeti valogatott: Volenter Istvan, Szabé Laszl6, Ambrus Gyorgy,
Varga Kéroly, Doktor Zoltan, Timar Attila, Szabé Janos, Szildgyi Gabor

késziilék, a FlexiChef segitette. A Kiichenmeister a német MKN valédi biiszke-

sége, a Coninvest szdmara is nagy megtiszteltetést jelent, hogy a markat itthon képviselheti. A nem csupan funkciondlisan, de meg-
jelenésiikben is a csucsmingséget és szakértelmet sugarzé fézéberendezések az els6 osztalytl vendéglatas elengedhetetlen esz-
kozei. Innovativ f6zéstechnolégia, funkcionalitas és a higiéniai standardok maximalis betartasa - ez az MKN Kiichenmeister! (x) =

&% What equipment did they use at the Culinary Olympics?

This year’s winner of the Culinary Olympics uses MKN cooking technology: it does not come as a surprise since it was MKN that equipped the kitchens of
the Olympics with top quality professional technology, including the new multifunctional device FlexiChef. (x) =

magat az 50 nemzet 2500 szakacsat versenybe allitd megméret- :

tetésen (a versenyzdk tilnyomo tobbsége egyéni ,,szamokban”

tették magukat.

Nem a belvdrosbdl jottek
a legbaratsdgosabb pincérek

voltabdl.

Trade 50

magazin

legkonyhaban eziist-, hidegkonyhaban pedig bronzérmet szer-

. zett, 6sszesitésben a 21. helyen végzett. Ugyancsak egy eziist-
indult). A versenyen a gasztronémidjuk szinvonalat illet6en jé- :
val elénk sorolt nemzetek ugyancsak erds csapatokkal képvisel- :

tel, egy bronzzal érkezett haza a katonai valogatott, és bronzot
kapott a kdzétkeztetési csapat. Szdmos éremmel biiszkélkedhet

. tobb tovabbi, csapatban és egyéniben indulé kolléga is, aranyat
Versenyezni jo, kialakitja az igényt a fejlédésre, és kivalo alka- :
lom arra, hogy a részvevik el tudjak helyezni magukat a vilag :
,nagy konyhajan”. Csak tidv6zolni tudjuk, hogy szamos honfitar- :

g ; TR , . . 28 Good performance at the Culinary Olympics
sunk probalt szerencsét - legtobbjiik sajat maga finanszirozva : : o )
. . . .. P , : Hungary went to the Culinary Olympics in Erfurt with two teams, as usual:
aversenyzést. Szakacsaink becsiiletesen késziltek, fontos érme- . the national team and the armed forces team. 50 nations sent 2,500 cooks to

ket szereztek, szereplésiikh6z Gszintén gratulalunk! Minthogy a :

jelentkezést és a részvételt sokan maguk szervezték, dsszesiteni : . .
K& dménvekrdl a leerészl bb . tion; the armed forces team also came home with a silver and a bronze medal.
sem konnyt; az eredményekrol a legrészletesebben az MNGSZ : In the confectioners’ competition Hanna Erd6s won two gold medals and Anna

Facebook-oldaldn jelentek meg anyagok. Nemzeti csapatunk me- :

cukraszaink hoztak: Erdés Hanna kett6t, Toth Anna egyet. m

participate, most of who competed in individual categories. Our national team
won a silver medal in the hot meal category and a bronze in the cold meal sec-

Té6th won one. =

: A tdbb mint 4700 szavazat dsszesitése utan a gy6ztes Forintos
© Gébor, a pestszentlérinci Zila Kavéhaz és Etterem munkatarsa lett

© (képiinkén a dijat Horvath Tibor, a Pincér Akadémia iigyvezetéje

Kicsit suta, kicsit naiv, de a miénk (és mindenképpen pozitiv): : adja 4t), de ,messzir8l” j6tt a masik két dijazott is: az tjpesti Csii-
atadtak az els6 Budapest legbaratsagosabb pincére szavazas : |3k Vendéglébél a 2. helyezett Baranyi Andrds, valamint a Café

- ~_ alapjan odaitélt di- :
]a’kat. A legbarat- szeretnék ezentil minden évben megrendezni a Legbaratsago-
5280 sabb ,fe’l .SZO,I_ : sabb pincér versenyt. =
galok, kollégaik és :
munkaltatdik érté- : . . . . "
kes nyereményeket | = Who is the Friendliest Waiter in Budapest?
kaptak a szervezd :

li’lncer,' Akad,en?l,a © and Restaurant in Pestszentlérinc got the most. The runner-up was Andras
és a tamogatok jo- Baranyi from Csiilsk restaurant in Ujpest, while the third place went to Gabor

. Deék from Café Ponyvaregény on the Kopaszi Dam. =

Ponyvaregénybdl, a Kopaszi gatrél a 3. Dedk Gabor. A szervezdk

Waiter Academy organised a voting to decide who the friendliest waiter in town
is. More than 4,700 votes were cast, from which Gabor Forintos from Zila Café



Eg veled, vérésboros
marhaporkolt!

...de még az is lehet, hogy csak viszont-
latasra - ha hihetiink az MVI, a Hungex-
po és a Trade magazin a vendéglatas
aktualis kérdéseirdl szervezett szakmai
konferencian elhangzottaknak. Megtud-
hattuk ugyanis, hogy a NEBIH Utmutat6
a Vendéglatas és Etkeztetés J6 Higiéniai Gyakorlatahoz
cim{ anyagaban bemutat6 etalonként kezelt omin6zus
porkolt eléallitisa egy masik ellenérzé hatésag, a NAV
szerint a hagyomanyos f6zési technol6giakat alkalmaz-
va eleve bilintetendd cselekmény. Am csak kérni kell, és
az illetékesek megvizsgaljak, életszertitlenek-e az altaluk
alkalmazott jogszabdalyok - allitja a hivatal.

Ilyen és hasonldan izgalmas kérdésekkel foglalkozott a
Hoventan lapzartank idején rendezett konferencia éles
vitdkat hozd els6 blokkjaban a vendéglatast ellen6rzé
hatdésagok és a gyakorl6 vendéglatésok kozotti beszél-
getés. A Nemzeti Adé- és Vamhivatal, a Nemzeti Elelmi-
szerlanc-biztonsagi Hivatal, az ANTSZ, Budapest Févaros
Kormanyhivatala Munkavédelmi és Munkaiigyi Szakigaz-
gatasi Szerve, az Orszagos Katasztrofavédelmi Féigaz-
gat6sag és a Nemzeti Fogyasztévédelmi Hivatal mun-
katarsainak kozremiikodésével folytatott eszmecsere,
valamint a szakmai szervezetek tevékenységét és jovo-
képét bemutatd délutani szekcid legfontosabb megalla-
pitasairol kévetkezd szamunkban szamolunk be. =

& Bye-bye beef stew with red wine!

..but it may just be a temporary farewell - if we can believe what we
heard at the catering conference organised by MVI, Hungexpo and
Trade magazin: the traditional way of preparing beef stew with red
wine constitutes breaching the regulations of the Hungarian Tax and
Customs Administration (NAV). This and other very interesting top-
ics were all discussed at the conference held as part of the Hoventa
trade fair.=

Megvan az étrend!

Oktéberben dsszeallt a biikfiird6i Greenfield Hotelben de-

cember 1-jén megrendezésre keriild MVI-vacsora étrendje.

- Amus Bouché falatok: Vanilids kacsa édes-mustaros al-
mapiirével, Kecskesajt bonbon, Folyamirak-tatar arany
kaviarral, Fliszeres siit6tok shot.

- Hideg el6étel: Hizlalt kacsamadj terrine.

- Leves: Thai citromfiives halleves pacolt lazaccal és kavi-
arral.

- Melegfogas-kozi étel: Kakukkfiives fiirj 1agy karfiollal és
zbldalmaval.

- F6fogas: La Petit Chateaubriand, ropogés héjba toltott
marhalabszar szarvasgombaval, lilaburgonyaval és cék-
lavariaciokkal

- Desszert: Csipkebogyo6 textirak, Ludlab torta.

- Kézmiives sajtok

A vacsora részvételi dija 15 000 forint. =

=& The menu of the gala dinner!

MVI's gala dinner will take place on 1 December at the Greenfield Ho-
tel in Bukfiurdd. We are glad to announce that the menu will include
delicacies such as goat cheese bonbon, spicy squash shot, fat foie
gras terrine, Thai lemongrass fish soup with marinated salmon and
caviar, La Petit Chateaubriand - stuffed beef shank with truffle, pur-
ple potato and beetroot variations, and rose hip textures and Ludlab
cake as dessert. Tickets cost HUF 15,000. =
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Sikeres megmeérettetés
az EuroSkillsen

fng latszik, a szakma mostanaban mar nem bizza a véletlenre a
magyar szakacsok részvételét a nemzetkozi versenyeken: ezuttal
az évtizedek 6ta hagyomanyosan kétévente megrendezett szak-
mak ifjisagi versenyére, az EuroSkills 2012-re nem irtak ki valo-
gatot szakacs kategoridban: az utébbi évek ,sikeremberét”, Ber-
ki Zsoltot delegaltak a

megmeérettetésre. Zsolt

mar 2009-ben jol helyt-

allt a hasonlo jellegti, de

vilagszintli versenyen,

a WordSKkillsen, amit a

szakmak olimpidjanak

is hivnak: magas pont-

szamaval elnyerte az

,Award of Excellence” ==

mindsitést. A kévetkezd évben korabbi felkészitd tanaraval,
Téth Tamassal negyedik lett a Global Chefs Challenge melegkony-
has verseny k6zép-eurdpai kontinentalis el6d6ntdjén, 2011-ben
pedig Kostyal Gabor comis-jaként részt vett a Bocuse d’Or eur6-
pai el6dontdjében is. A jelenleg a Chateau Visz séfhelyetteseként
dolgozé fiatal szakember ezuttal is szallitotta a j6 eredményt, a le-
hetséges 600-bol 525-6t szerzett, egyetlen ponttal lemaradva igy
a dobogorol.

Ugyanezen a versenyen a pincérek kozott bronzérmet nyert
Kasko Jessica, aki a BGF Kereskedelmi, Vendéglatépari és Idegen-
forgalmi Karanak hallgatdja, a két fiatal pedig a pincér-szakacs
Osszetettben ugyancsak a bronznak ortilhetett (képiinkén). Mint
ismeretes, a WorldSkillsszel ellentétben az EuroSkillsen a cukra-
szok nem mérik 6ssze tudasukat.

Forras: Facebook/MNGSZ

- Success at EuroSkills

Hungary delegated Zsolt Berki did not disappoint this time either: the young cook
who currently works as the deputy-chef of Chateau Visz scored 525 points from
the maximum of 600 and finished fourth on the margin of one single point. Jes-
sica Kasko, who studies at BGF, finished third in the waiter category. =

Novekszik a McCain Foods

A McCain Foods és a PinguinLutosa illeté-
kesei pénteken alairtdk a megallapodast,
amely szerint a McCain Foods felvasarolja a
Lutosat. A 225 milli6 eurés forgalmu divizid
vallalati értékén alapuld egyezmény magaban foglalja a markat és a
Lutosa teljes burgonyadivizidjat.

Jean Bernou, a McCain Continental Europe elndk-vezérigazgatoja
szerint a megallapodas dsszhangban van a cég stratégiajaval, az alap-
vetd burgonya-iizletdganak megerdsitésével Eurépaban, és lehetdvé
teszi, hogy a McCain tovabb szélesitse termékvalasztékat, szélesebb
vevokort szolgaljon ki, emellett folyamatossagot biztosit a fejleszté-
sek és az optimalis kiszolgalasi min&ség tekintetében. A megallapo-
das részletei nem ismertek. =

McCain Foods is expanding

Representatives of McCain Foods and PinguinLutosa signed an agreement, accord-
ing to which McCain Foods will acquire Lutosa, including the latter's brand name
and potato unit. The agreement is based on an enterprise value of the unit of EUR
225 million. Jean Bernou, McCain Continental Europe’s president-CEO told the press
that the deal will strengthen the company’s core potato business in Europe. =
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Annyi el6nye mar a kezdetektdl volt :
a nemsokara taldn végre jogszabdly- :
ként hatalyba 1épé ANTSZ taplalkozas-
egészségligyi ajanlasanak, hogy meg-
konnyitette a kozbeszerzési palyazatok
iréinak munkajat. Lehet6vé valt példaul
a gyerekek jovébeli egészséges étkezte- :
tésének megalapozasa. A ,minél olcséb-
ban” tendencia nem vihet6 tovabb, &m
a valtoztatashoz még ma is szandékra :
és erGs akaratra van sziikség. Alapve- :
. sais, a kikotés mindéssze annyi, hogy
ehhez egy j finanszirozasi modellt kell :
talalni, amihez alkalmazkodnia kell a :
sziilének, az iskoldnak, az 6nkorméany-

t6 feladat a forrdsoldal megteremtése;

zatnak és a beszalliténak egyarant.

Szuléi kontrollal

Ma a sziil és az dSnkormanyzat egyiitt :
fizeti a gyermek ellatasat, jellemzé- :
en anyag-rezsi aranyban, azonban az :
elébbinek nagyon ritkan van lehet8sé- :
ge kontrollalni a mingséget, utébbinak :
viszont a takarékossag jelenti az elséd- :
leges prioritast. A rendszerhez feltehe- :
téen tobb ponton is hozza kell nyudlni. :
Az étkeztetd a beszallitéi korok megfe-
lelé kivalasztasaval feleldsséget vallala
gyermekek megfelel6 ellatasaban, sét, a

koltségek alakitasaban is - itt akar djra

vissza is térhetnénk a korabban emli- :
tett elvhez, amely szerint a lehetséges :
koltségcsokkentésben ,tartalékot” je-
lenthet a helyi termeldk, friss termé-

kek felkutatasa.

kontroll is biztosithatéva valt.

lanos Iskola és Gimnazium tavaly 6ta Uj
étkeztetési rendszerrel varja tanuloéit:
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a fels6sok koziil kivalasztott kis cso- :
port tagjai rendszeresen fotdzzak az :
ebédre kapott fogasokat, és a képeket
felteszik a menza szeptember kozepe

ota miikodd Facebook-oldalara. A szii-
16k akar otthonrdl is nyomon kovethe-
tik, mit eszik gyermekiik, mire kolti az
étkezésre kapott pénzt - mondta el la-

terneten torténik az étel kivalasztasa,
kifizetése és, ha tigy adédik, lemonda-

a megrendelésnek, illetve az esetleges

lemondéasnak legaldbb 24 6raval korab- :
ban meg kell térténnie.

A menza napi kinalata megjelenik az iskola
. honlapjan és Facebook oldalan

lattunk, ahol egészségnevelési szinten
egyetértenek az ANTSZ ajanlasaval, és
nem fogadjak el, hogy az egészséges ét-
keztetés csak a koltségek emelésével

© valésithat6 meg. Komoly problémaként
- élik meg, hogy az altalanos iskolas kor-
osztaly nem étkezik valtozatosan, ne-
© héz ket G ételfajtakra raszoktatni.

punknak Steiner Laszl6 igazgaté. Az in- :

Turcsik Viktor igazgatd, aki karosnak

" tartja a ,fontos, hogy a gyerek jéllak-
© jon” attitiidot, igy fogalmaz:

. - Ha az ebéd mellé zoldsalatakat kap-
© nak, rossz nézni, hogy sokan a nagy-
: jat visszaviszik. A tanulsag nem az,
© hogy nem Kkell salatat adni, hanem hogy
. nem igy kell azt nekik kinalni. A kolt-
© ségek csokkentését el lehet érni a mos-
: 16k mennyiségének csékkentésével is.

igy kezdtiik mi el pont a salatak, vala-

. mint akenyér kinalasaban a svédaszta-
. los rendszert. Kétségtelen, ez tobbnyi-
. re pedagdgusi feliigyeletet igényel, dm
© a tandr jelenléte mas miatt is fontos.
. Az étkezési kultira kialakitasat mar
. ebben a korban el kell kezdeni, ennek
. pedig a pedagégus példamutatasa az
. egyik legfontosabb eleme. Ezért is van,
. hogy nalunk a tanarok egyiitt étkeznek
. adidkokkal.=

gozatosoknal a szll6k intézik ezt, a fel-

olyan, hogy valakinek olyasmiért is fi-

nal (egyik koziiliikk vegetarianus), a fo-
gasok varialhatok, azaz a gyerekek ma-

Svédasztalos rendszerben

orsi Herman Otté Altalanos Iskoldban

2% Their daily bread - part 3

. Sy, P . , © The National Public Health and Medical Of-
Fizetni készpénzzel is lehet: az alsé ta- : © aoona Luylc ealn and redica

. ficer Service’s dietary health recommendations
: made it possible to lay the foundations of giving
. s6 tagozatosok maguk fizetnek be egy :
A gyerek nem azért nem eszik sokszor, :
mert nem jo, amit kap. Meg kellene adni :
neki a valasztas lehet6ségét két-, eset-
leg haromféle ételbdl. Hogy ez meg is
valosithatdé, azt alabbi példank is iga-
zolja - ebben a valasztas lehet§ségét in-
terneten is biztositottak, ezzel a sziil6i

healthy food to children in the future. Semmel-

. 21 o1z . <. © weis University’s primary school is a good exam-
virtualis bankszamlara. Nincs tehat © ple in this respect: last year they introduced a

new catering system with a wide range of avail-

zetnie kéne, amit nem rendelt meg. A : oo o et A

. ; _f4 .1« with photos) and a flexible online food order-
szolgaltat Eurest Kft. 3-féle meniit ki . ing system. Parents select the dishes for their
. children online and also pay this way - they can
. even cancel them on the internet 24 hours be-
C11ai 4T, . ¢ : fore ameal is due. They can also pay in cash if
: gl__lk al.ht]ak-ossz.(_e étrendjiiket, Rendkl . they wish. Eurest Kft., the service provider of-
¢ viil szimpatikus o6tlet, hogy a - kiilonbo- :

A Semmelweis Egyetem Gyakorlé Alta- :

able dishes (displayed on the school website

. fers 3 menus every day (one of them is vegetar-
z6 okok miatt - el nem fogyott ételeket :
© 14 6ra utan Kiosztjak az éhesen marad- by the children. After 14:00 the remaining food
. tak kozott.
valtozatos meniikinalat és online ala- :
pu, rugalmas ételrendelési rendszer fo- :
gadja a didkokat. A menza napi kinala- :
ta megjelenik az iskola honlapjan - egy, :

ian), and the different dishes can be combined

: is distributed among those who still feel hungry.
© Another great idea: at the Herman Ott6 primary
¢ school in Budadrs bread and salads are availa-
¢ blein a buffet system, so children only takes as
. . .. e s : much as they eat, so less food is wasted - chil-
Egy masik kovetendé mintat a buda- . dren have to learn the culture of eating already

. atanearly age. =



Vissza a debrecenit!

Minden nép biiszke ,nemzeti” ételeire, mi magyarok is igy va-
gyunk vele; akadnak azonban mostohagyerekek is konyhank-
ban - méltatlanul felejtette el gasztronémiank példaul a klasz- :
521kus (ertsd hiisbél késziilt) debrecenit. A szakmat Angliaban :
tanulé Pataky Péternek kellett hazajonnie :
(és Debrecenbe ,igazolnia”) ahhoz, hogy :
~~ jra felfedezhessiik azt. A fiatal szakember :
figyelt fel ugyanis arra, hogy még a névado¢ :
varos éttermei sem kinaljak a komoly mul- :
t kolbaszféleség sajat készitésii valtozatat; :

- feltette hat étlapjara 6.

' g A 21. szazad gasztron6midjat képviseld, :
a fama szerint kizarolag kivalo alapanya- :
Pataky Péter gokkal dolgozé Ikon étterem séfje az iiz- :

let legtobb fogasatdl eltéréen a debrece- :
ni készitésekor nem alkalmaz semmilyen Pataky-féle csavart: a :
»sztenderd” recept szerint a fiistolt kolbaszkakat részben pépe- :

: . B iy . 58 We want debreceni sausage back!
kis borssal, koménnyel izesiti a nagyjabdél 3 cm vastag, 8-9 cm - e ) i
. Every nation is proud of their national food and we Hungarians are no different.

hosszili rudacskakat. A konyhan elgallitott debreceni alapanya- However, our culinary tradition seems to have forget about a couple of Hungar-

ga a mangalica. A délutani ,sziinetben” az étterem, amikor a ven- :

dég nem valaszthat az 4 la carte-bodl, a debrecenit hagyomanyos Pataky, the chef of lkon restaurant decided to revive this special sausage, using
f sban kinali t di fogisok kreatf felh At . top-quality Mangalica meat for preparing the 3cm thick and 8-gcm long smoked
ormaban Kinalja, este pedig €gyes 10gasok kreativan felnasznalt sausages. In the afternoon Ikon sells debreceni in its traditional form and in the

: evening it is used creatively as an ingredient of certain dishes. =

sitett, részben daralt husbol késziti, és fokhagymaval, paprikaval,

alapanyagava valik. =

HokeCa

otlet és innovaci6 zz~.

do\r'm “va

|w"&

ian specialties, including the classic (meaning: made from meat) debreceni. Péter

Egyszeri és hatékony

Akadnak miiveletek mind-
egyikiink munkajaban, ami-
ket mindig ugyanugy csina-
lunk, elfogadva, hogy ezek
esetleg mindig ugyanazzal
a kényelmetlenséggel jar-
nak. Aztan egyszer csak jon
egy otlet, egy kreativ meg-
oldas, és ettdl fogva egysze-
riibben, ésszeritibben vé-
gezhetd a miivelet.

Ilyen Kolumbusz tojasanak
latjuk mi az innovaciés ro-
vatunkban mar maskor is
j6 példaként emlitett Tork
Uj csomagoldrendszerét, az
Easy Handlinget. Némi per-
foracio a gytijtédobozon, az
ujjak méretéhez illeszked6
Jfogantyi” - és a csomagolas maris ergonomikus lett! A do-
bozok szallitasa, felnyitasa konnyebbé valt, akarcsak a sze-
mélyzet munkdja - igy a takaritas is hatékonyabb -, a hulla-
dék mennyiségének csokkenése és kezelésének praktikussaga
folytan pedig kdrnyezetbarat is az Easy Handling rendszert
csomagolas. =

Elmény prolongdlva

Szivet melengetd hir recesszi6 idején, hogy egy kiils6ségeiben
egyszer( biifé (ahol rdaddsul a vendéglatas a vallalkozasnak
csak kiegészitd funkcidja) kevesebb, mint fél év alatt kultusz-
hellyé valt. Nem mintha nem boritékoltuk volna mar indulas-
kor a Budadrsi halpiachoz tartoz6 Dokk biifé sikerét, ezért is
tartjuk fejlédését fo-
lyamatosan szemmel.
Persze ,konnyd” hé-
seinknek, hiszen amit
és ahogyan kindlnak,
azt utanozni is nehéz
lenne, nemhogy feliil-
mulni - igaz, ehhez ki
kellett a jol miikodo
koncepcidt talalni.
Nos, a Dokk biifé oktd-
berben tjabb nagy 1é-
pést tett elére: a Facebook-on mintegy 6000 lajkoldval biisz-
kélkedd helyet bovitették és téliesitették. Lényegesen tobb az
iil6hely, és a konyha gazdagodott is egy stit6lappal. A deko-
raciéban a ,tengeri” jelleget folyamatosan erdsitik, a meleget
pedig egy 1954-bdl szarmaz6 fatiizelésti kalyha biztositja. A
tulajdonos a kindlaton nem kivan valtoztatni - minek is, ha a
friss halak, kagylé- és rakfélék meggy6z6en nagy valasztéka
igy is bevalt -, de a nyitva tartds ezutan hosszabb lesz. =

&= Simple and efficient

Tork’s new packaging system makes life easier for cleaners and facilities man-
agers: Easy Handling introduces a number of functions that improve efficiency
and ergonomics. New handles allow the cleaner to carry more cardboard boxes
at a time. The containers are also easier to open without the use of sharp tools
such as scissors or knives, and include features for different finger sizes. =

& An experience prolonged

Dock buffet, operated by the owners of the Budadrs Fish Market, made another
big step forward in October: the place, which boasts 6,000 likes on Facebook, was
expanded and made suitable to receive guests in winter too. There are much more
seats and a wood heat stove from 1954 was also installed. The owner does not
intend to make changes on the menu card but the opening hours will be longer. =
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Szakdcs-avantgard

Gyakran el6fordul, hogy egy étterem egy szakacsrol szodl, de
a 19. szazadban épiilt Casino de Madrid épiiletében kialaki-
tott, nemes egyszertiséggel csak The Workshop of Paco Ron-
cero (magyarul: Paco Roncero miihelye) névvel illetett étkezd-
szentély minden elemét a Michelin-csillagos spanyol séf
avantgard eszméinek rendelte al4 a tervezo.

Egyetlen, nem is egyszer(-
en megkdzelithetd kis te-
remben folyik az étkezés.
A Kkeramiaasztalba be-
épitett flithetd elemek a
teljes étkezés ideje alatt
pontosan meghatarozott
hémérsékleten tartjak az
ételt. A koriilotte elhelye-
zett 9 sz€k - ennél tdbben
nem iilhetnek az asztalhoz
- helyét preciz szamitasok
alapjan hataroztdk meg. A
falban elhelyezett fivokak
a kivant paratartalomnak
megfelel6en bocsatanak ki
vizparat, amibe, ha az ép-
pen fogyasztott fogas élve-
zetéhez Roncero szerint
arra sziikség van, a megfe-
lel§ illatanyagokat is bele-
keverik.

A fal diszitéseként 216-
féle olivaolaj szolgal (a
szakacs az olajok megszallottja), amiket természetesen folya-
matosan a kell6 h6mérsékleten tartanak, és ha valaki jellem-
z6ikre kivancsi, egy érint6képerny6n kérdezheti le a részle-
tes informéaciét réluk.

Ami, ha nem is egyediilall6, de mindenképpen az egyik leg-
érdekesebb eleme a show-nak: hang és fenyhatasok is kiegé-
szitik a vacsoraélményt. Na igen, -

sokak szerint egy étkezésnek
minden érzékszerviinkre hat-
nia kell!

Mindezekben az élmények-
ben nem akarkinek lehet része,
ugyanis a ,kisérleti teriiletnek”
tekintett helyiség Roncero sze-
mélyes jatszotere, ide csak az 6
meghivottjai léphetnek be, akik-
nek el kell fogadniuk a tényt,
hogy 6k sokkal inkabb kisérleti
alanyok, mint vendégek. =

&% Chef’s avant-garde

The building of Casino de Madrid was built in the 1gth century and hous-
es a place called The Workshop of Paco Roncero, each element of which
was designed to reflect the avant-garde ideas of the Michelin star winner
Spanish chef. Only nine guests can sit down at a time to the table with
special heating to keep the food warm, an ideal humidity level, 216 types
of olive oils decorating the walls, and spectacular sound and light effects
all contribute to the perfect dining experience. The room is considered
an ‘experimental area’, it is Mr Roncero’s own playground that only invited
guest are allowed to enter, who have to accept the fact that they are not
simple guests but the participants of a project. =
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Az alap mar szﬂard'

Ha elfogadjuk a tényt, hogy
az olasz tiramisut majdnem
mindenki szereti - hazai ét-
termek nem kis hanyadaban
is a kindlat része -, egy pil-
lanatra sem lep6diink meg
azon, hogy iizletkoncepciét
épitenek a desszertre. (Bar
az 0sszefiiggés nem torvény-
szer(i, szerintiink ebben a
dontésben szerepe lehetett a
kizarélag a tejberizsekre épi-
t6 New York-i Rice to Riches
elgondolas 6riasi sikerének is - ahogy arrdl mi is irtuk lapjainkon:
ennek az tizletnek filmsztarok is latogatoi.)

A velencei eredetli édesség alapja, mint koztudott, a mascarpone
sajt, a piskotatészta, az eszpresszd kavé és a kakad - tobbnyire az
ut6bbi kett6t mas alapanyagokkal cserélve varialjak a desszertet
a,modern” vilag cukraszai.

A Columbia egyetem lizleti szakin végzett Alessandro Radici a
tiramisu-varialas Olaszorszagban terjed6 divatjara épitve nyitotta
nyar elején Dolce Vizio Tiramisu néven iizletét. A valaszték egyel6-
re hat kiilonb6z6 izvariaciéra épiil, am a pontos dsszedllitast a va-
sarlok sajat izléstik szerint is befolyasolhatjak. Ami egyébként kar,
hiszen az ,eredeti receptek” utolsé finomitasainal a bergamoéi Mi-
chelin-csillagos séf, Fabrizio Farrari segédkezett.

Az édesség helyben is fogyaszthatd, mondjuk egy j6 kavéval, de
miianyag edényekben el is vihetd =

&% The basis is already firm!

Since almost everyone likes tiramisu, it does not come as a surprise that a
whole confectionery concept was built around this dessert. Alessandro Rad-
ici opened his Dolce Vizio Tiramisu shop early summer and sells six versions
of the Italian dessert. Customers also have the chance to decide about the
combination of flavours themselves - which might not be the best idea as
the original recipes come from Michelin star decorated Bergamo chef Fab-
rizio Ferrari. Tiramisus can also be consumed on the spot, with a nice cup of
coffee. =

Kizdardlag egészségeset

A tokidi Tanita Shokudo étteremben minden az egészséges étke-
zésnek van alarendelve. Az étlap minden sziikséges informéaciét
megad a fogasokrol, minden asztalnal mérleg all a vendég rendel-
kezésére, és egy hang jelzi, ha az ebéd elfogyasztasdhoz optimalis
20 percido eltelt. Az érdekl6dSknek profi dietetikusok szolgalnak
tandaccsal, de abban nél-
kiiliik is biztos lehet bar-
ki: itt nincs olyan fogas,
amely 500 Kkaldrianal
Jtartalmasabb” lenne. A
koncepciét a tulajdonos
el6zetesen sajat csapa-
tan beliil prébalta ki.

22 Healthy food only

In Tanita Shokudo, a Tokyo restaurant everything is about healthy eating. On
the menu card guests can find all the information about the dishes, there
are scales on each table, professional dietetic experts are available to con-
sult and a sound signals when the optimal consumption time of meals, 20
minutes is over. There are no courses served that contain more than 5oo
calories. =



Kebelcsoda!

Afeltett kérdésre - legalabbis az USA-ban :
- egyértelm(i a vélasz: egyre jobban! A :
szakemberek idén mar komoly konjunk-
turanak értékelték a ,breastaurant” (for-
ditsuk mellekre épiilének) tipusu étter- :

mek fejlédését.

A 29 éve alapitott, a piacot sokaig urald, :
mara viszont a pozicibit egyre nehezeb- :
ben megvédeni képes Hooters mogott fel-
sorakozd Gj lancok kozil a hdrom legna- :
gyobb 2011-ben 6sszesen 30 szazalék- :
kal novelte forgalmat. Az dtletet maso- :

16k ellen a Hooters

amerikai Chanticleer
Holding: augusztus
ota Hooters étterem-
nek orilhetiink Bu-

dapesten is. A 65 pincérndi helyre ezrek
. jelentkeztek (bar ez a gazdasagi recesszi-
onak is betudhatd), és a tobbfordulos fel-
vételi lanc végén maga a tarstulajdonos
Alex Hemingway allt. Nem kaptunk felvi- :
. jelentik a f6 latvanyossagat ezeknek a he-
kellett a lanyoknak megfelelniiik, de a ki- :
valasztottak helyesek, formasak, és ame- :

lagositast arrol, milyen kritériumoknak is

trend zz~.

k

A Tilted Kiltekben a kelta szoknyacska
a legtobbet igér6 ruhadarab

Miben ,mésak” az amerikai Hootersek és
tarsaik? Vallalkozo szellem{i lanyok min-
denhol akadnak, marpedig a breastaurant
koncepcié az elegans jolvetkdzottségre
épil. A lanyoknak tudniuk kell, hogy 6k

lyeknek. A Hooters vendégeinek harom-
negyede férfi, atlag 45 évesek.

A Hooters mogott so-
rakozé feltorekvék

tehetetlen, hiszen
egy 2006-ban ho-
(lasd keretes anya-
gunk) precedenst
teremtve nyitotta
meg az utat az ame-
rikai pincérndk keb-
leihez.

Nalunk a lovagi ét-
termek és a Dzsun-
gel café otletét ma-
gyarra hangol6 Sza-
lai Balazs foglalko-
zott a 90-es évek

Mellbedobdssal

Kezdetben csak az érintett cégeknek le-
hetett fontos, ki nyeri két amerikai ét-
teremlanc 2006-ban lezajlott perét —
a Ker’s WingHouse ugyanugy oltdzteti
(vagy inkabb vetkdzteti) pincérndit, mint
a nagy multd Hooters. Az akkor frissen
alapitott WingHouse tulajdonosai nem
voltak gatlasosak - nemcsak a ,duda-
koncepciot’utanoztak le (a hooters ma-
gyarul dudékat jelent), de mast is lazan
lenytiltak az 6tletgazdatél. Es milyen az
amerikai gondolkodas: sokan ugy vélték,
csak a gigasz akarja elnyomni a feltorek-
v6 Kicsit, pedig Amerika a versenytdl lett

nagy! Ez a joginak nem nevezhet6 érve-
1és persze feltehet6en hidegen hagyta a
birésagot, am végiil igy is a WingHouse
jott ki gy6ztesen az ligybdl. A dontés pre-
cedensértéke miatt is érdekes volt, mert
azt jelentette, hogy a négyszaznal tobb
éttermet franchise-rendszerben miikod-
tet6 Hooters feltehet6en a vildgon sehol
sem lesz biztonsagban utanzditél. m

S& More breasts!

In 2006 a US court ruled that Ker's WingHouse did
not infringe Hooters trademarks by dressing their
waitresses similarly and using other decor ele-
ments of Hooters units. This decision set a prec-
edent and it means that Hooters had to prepare
for imitators of the concept all over the world. =

,bovitették” a célcso-
portot — a sportbar-
megkozelités szinte
mindenhol megma-
radt (ezért a tévé a
tévé hatan), és hata-
rozottabban fordul-
nak a fiatalok felé. Es
bar csaladinak nem
szeretnék lattatni ét-
termeiket, elGszere-
tettel  hangsulyoz-
zak, hogy csaladok
szamara is megfele-

végén hazai didibar
nyitasanak gondo-

lataval, de végiil sem 6, sem mas magyar :
vallalkoz6 nem valdsitotta meg az egyéb- :
ként egyszerli koncepciét. Amit nem :
DA tulajdonosok a miikddéssel kapcsolatos
sem :

tettek meg honfitarsaink, megtette az

A Twin Peaksekben villantjék a legtdbb ,,hist”
a lanyok, de tilos a tetovélas és a piercing

rikai kollégandik tanitottak be ket - lat-
hatéan a férfiakkal szembeni megfelel§ :
. cinget és a hajfestést. Valogatott beszal-

viselkedésre is.

kérdéseinkre
valaszoltak. Kiils6 :
forrasokbol

kék ra, hogy joval

koérnyékbeli konku-

valasztottak.

szar- :
maz6 informacidink :
| szerint az éttermet :
. TGl Fridays szintién - gg preastaurant
| pozicionaljak; biisz- : )
. In the USA the demand for such places is on the
. rise! According to experts, the breastaurant con-
tobb televiziot m- :
kodtetnek, mint a . launched 29 years ago and dominated the market
. for quite a while but competitors are now getting
- stronger. Three of the big new chains with a simi-
rensek; és nem aleg-
dragabb termékeket ©in 2011. In Budapest Chanticleer Holding opened
. P . the first Hooters unit in August. In the USA restau-
kinal6 beszallitokat . rants with a concept similar to Hooters’ are basically
. sports bars but they target young people too. =

16 szolgaltatast nyj-
tanak. A texasi Twin
Peaksben (ez is beszél6 név) ezért sem
engedik a lanyoknak a tetovalast, pier-

litok j6 minGségli alapanyagait hasznal-
jak, és a jellemz6 finger food valasztékot
(csirkeszarnyak, panirozott sajt és hagy-
makarika, burgerek) ,éttermibb” foga-
sokkal is bévitik.m

cept is spreading among restaurants. Hooters was

lar concept improved their turnover by 30 percent
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/7 italvilag

ugyanezt a nevet. Sok helyen el-
készitésekor csupan a latvanyra
Osszpontositanak, és csak a meg-
feleld szinii italok megadott sor-
rendben torténé poharba toltése
a fontos, izhatasa rendszerint hat-
térbe szorul.

Az italok titka alkotdrészeik elté-
ré fajsilydban keresendd. Minél
tobb alkohol és minél kevesebb
cukor van az italban, rendszerint

A pousse café

E rovatunkban rendszerint a legiijabb trendekrél frunk, most vi- :
szont egy 6rokzold témat, a barmikor sikerrel kinalhaté rétegelt :
koktélokat ajanljuk.
Sok vendég felszisszen, ha a szinek jatékara is épiil rétegelt :
koktélt, az tigynevezett pousse cafét atveszi a mixertsl. Allito-
lag 1869-ben(!), egy New Orleansban rendezett koktélversenyen :
Harry Johnson mutatott be elészor ilyen italt, a Golden Slippert, :
amivel a kevert italok kiilén osztalyat alkotta meg, ezeket sokdig :
knickebein néven ismerték a vendégek.
A pousse café az 1980-as években kelt Gjra életre, mint a - de nem mindig - annal stlyo-
»shooter” egyik valtozata. Napjainkban sem mindenhol szerepel : sabb. Természetesen a pohérba
a kindlatban a tipikusan 1j generaci6s italnak tekinthet6 koktél- :

. el6szor a legnehezebb italt kell tolteni, ezutan mindig az egyre

fajta, mivel elkészitése gyakorlatot és nyugodt kezet igényel: a : konnyebbek jonnek. =

régi szabaly szerint el6szor a pohar szarat lik6rrel kell megtolte- :

ni, ezutan a kehelybe egy tojassargaja jon, melynek természete- : = Pousse café
sen.egyben l,(e}l m,arad_n,la' Veglﬂ p?dlg tetejere u]abb ital kovet- : Layered drink ‘pousse café’ is said to have its origins in Golden Slipper, a drink
kezik. Ezt szivoszallal illik felszolgalni. . invented in 1869 by a man called Harry Johnson. In the 1980s pousse café
A pousse cafékat, mint neviik is mutatja, kordbban tobbnyire ki- : was reborn as one version of ‘shooter. It takes lots of experience to make
. this drink: the liqueur has to be poured in the glass first, followed by egg yolk

vék kisérojeként szolgaltak fel. Amerikaban rendszerint Stars & and another layer of some kind of liqueur. Pousse café used to be served to

Stripes 6sszefoglalé néven kinaljak oket, (tojassargajat mar rit- : accompany coffee and in the USA the different versions are usually called
kan hasznalva), s ezért meglehetdsen kiilonb6z6 receptek viselik : Stars & Stripes. =

Bloody Mary-falatok Igyunk spanyolul!

: e i Spanyolorszag sokak szerint a modern gasztrondémia hazaja. Tulzas vagy
nem, az Ibériai-félsziget séfjei a vilag leg] obb szakacsai k6zé tartoznak - tob-
bek kozott, mert nagyon otthon =
vannak az izek vildgaban, és |
mert vallalkozé kedviiek.
Lassan azt is megszokhatjuk,
hogy nemcsak a spanyol kony-
ha és a spanyol borok nyujta-
nak sokszor tokéletes élményt; K&
egyre nagyobb stlyt helyeznek
a soripar fejlesztésére, és inno- |
vativak az égetett szeszes italok
termékfejlesztésének teriiletén
is. Csak néhany példat kiragad-
va: a ma rendkiviil trendinek

Bloody Mary még 2012-ben is az USA 6t legkedvel- szamito ginek kozott igazan rendhagyé izharmaniakat kindlnak - az ennél az
tebb koktélja kozé tartozik — nincs olyan kevert ital italfajtanal szokatlan kakukkfii, rozmaring, bazsalikom, s6t, olajbogyd felhasz-
a vildgon, amit tobbféle valtozatban készitettek el ndalasaval. Szajosszeragaszté eurdpai tarsaikat ismerve ugyancsak szokatlan-
a profik. A mai trendek alapjan gyakran mar-mar nak tlinhetnek a mar-madr szaraz {zekbe hajlé narancslikérok is.

,ehetévé” teszik a sok haraphaté hozzavalé alkal- Nyilvan nem meglepd: a spanyolok értenek az italkeveréshez is, és kisérlete-
mazasaval (Trade magazin, 2010. december), am ik ezen a tertileten sem mindennapiak. Nem miivészkedésre gondolunk, egy-
a Bloody Mary-falatokat aligha mixer talalta ki, in- szer(en csak a flexibilis megkozelitésre. A Fizzz cim{i német szaklap példaul
kabb egy kreativ cateringes. A finger foodként ki- két nyari ,slagerrdl” is beszamolt szeptemberi szimaban: Dél-Spanyolorszag-

ban lett pillangdva a néhany év 6ta baballapotban mar jelen 1év Rebujito -
szaraz Sherry tonikkal (fele-fele aranyban, néhany mentalevéllel), az étel- és
italinnovacidk kifejlesztésével foglalkozé Sandro Desii pedig két olyan, egyéb-
ként hagyomanyos koktéllal (persze fagyasztashoz kidolgozott receptiraval)
aratott sikert, amiket hiitési h6mérséklettdl fiiggben enni és inni is lehet. »

nalt - most mar sz6 szerint - koktélfalatban a vod-
kat vagy tequilat 6vatosan a koktélparadicsomba
fecskendezik, a ,természetes kiegészitéket”, a zel-
lerszarat és -levelet (valamint a savanyitott zold
chilipaprikat) fogpiszkaléval tlizik hozza. =

22 Let’s drink in Spanish!

=8 BlOOdy M_a ry_ bites o ) Many share the view that Spain is the home of modern gastronomy and it seems that now
In 2012 Bloody Mary is still in the Top 5 of cocktails in the United the Spanish also pay increasing attention to making better beers and spirits. For instance
States. Bloody Mary bites were most probably not invented by they started making gin with thyme, rosemary, basil and olives. They are good at mixing
bartenders but by creative catering experts. It is practically fin- drinks as well: Rebujito - dry Sherry with tonic — was perfected in the south of Spain, while
ger food: vodka or tequila injected into cherry tomatoes, deco- Sandro Desii became successful with two traditional cocktails that can be either drunk or
rated with celery ribs and leaves, and pickled chilli peppers. = eaten, depending on their temperature. =
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Vége lehet a bio-csalasoknak?

Egy Japanban Kifejlesztett elegans kis eszkdz (régen az ilyesmit agy hivtak: talalmany)
lehet6vé teszi, hogy alkalmazoéja ellendrizze az altala vasarolt, illetve vasarolni kivant
termékek kdrnyezeti szennyezettségét. Az egyébként nagyon dizajnos szerkezet segit-
ségével tobbek kozott azt is tesztelheti a vasarlo, valoban biotermék-e az aru, amit ilyen
1 néven prébalnak neki eladni.
: fﬁt | A ,vizsgalathoz” egy iPhone-ra és egy ahhoz kapcsolhaté szenzorokra, no meg az ezek
i % haszndlatahoz sziikséges okostelefon-alkalmazasra van sziikség. Mérni lehet példaul a
termék nitrattartalmat, elektromagneses szennyezettségét és radioaktivitasat, az ada-
tokkal egyiitt pedig a telefonon megjelennek azok az informacioék is, hogy mindezek az
adott mennyiségben hogyan hatnak az emberi szervezetre.
A tervezOk szerint a készletet a kozeljovében egy glucométerrel és egy allergén-szen-

m ﬂﬁ M — zorral is bvitik.

&& Game over for organic food frauds?

A smart little tool developed in Japan makes it possible to check whether the food you want to buy is clean or not. Shoppers can even test whether it really is an
organic product that retailers try to sell them as such. The invention uses an iPhone, connected sensors and an app to measure the nitrate content, electromagnetic
contamination or radioactivity of food products. =

Az igazi dizdjnjégkrém
Mi Kkeriil ezen a jégkrémen 6 dollarba? A
legjobb mindségli alapanyagokbdl, rafinalt
izek nagy valasztékaban késziil (karamellas
mascarponés, malna-zoldteas, epres-krém-

| J6 az anyag, mi, oreg? - a régi

viccben elhangzo kérdést itthon

. aligha valészinti, hogy kedvenc

cukraszdankban is hallani fog-

juk. Azokkal a Santa Cruz-i (Kali-

fornia, USA) betegekkel viszont,

akik orvosi igazolassal rendel-

keznek arrdl, hogy kezelésiik-

hoz valamilyen cannabis-szar-

mazékra van sziikségik, akar

y el is fordulhat, ugyanis fagylalt

* formajaban is megkaphatjak azt.

Es mindjart harom valtozatban:

banan, csokis brownie és epres-tiroés lepény izben. Az 6tletgazda cukrasz,

aki egyébként a marihuana legalizalasat josolja a kozeljov6ben, elsésorban

fagylaltjanak keresett egyedi értékesitési format. Es most mindehhez nyert
némi ingyen reklamot is! =

sajtos, egzotikus gylimoélcsokkel, kiilonfé-
le di6fajtakkal készitett, koziiliikk tobb belga
csokoladéval boritva), és mindez rendkiviil
latvanyosan dekoralva. Ami ugyancsak emeli
az értékét: a kaliforniai San Dieg6ban ezeket
kinal6 harom tzlet leny(ig6z6 dizajnjaval is el-
Sic I varazsolja a vasarlot. A cukraszdak a Bardot
Everythmg for fill people Bars nevet viselik, és a fima szerint Brigitte
Il people in Santa Cruz, California who have a medical permission for using cannabis as part of Bardot szél ‘kaval fémielzett arculati ele-
their treatment can buy cannabis-infused ice cream, in banana, chocolate brownie and straw- a 0” S, eues ajkaval lemjelzett arculati ele
berry cheesecake flavours. The idea came from a confectioner who wanted to find a new mar- mekb6l épiilnek fel. »
ket for his ice creams. m

£& Real designer ice cream
Why do they cost 6 dollars? They are made from the best

s ingredients, they come in many flavours - from caramel-
PerIOdusos mascarpone to strawberry-cheesecake - and they are
decorated in a spectacular fashion. Plus Bardot Bars, the

rendszer (0] three upscale ice cream bars in San Diego where these
ice creams can be bought have really fancy interiors too.=

fagylaltozéban

Mikoézben a molekularis gaszt-
rondémia ,ellenfelei” az irany- .
zat gyors sorvadasardl be-
szélnek, Miamiben folyékony
nitrogénnel késziil6 fagylaltokra épiil6 cukraszda nyilt. Az elké- . B ;
szités modja egyszerti - tele van vele az internet -, nem is errdl =& Periodic table in the ice cream parlour
szeretnénk beszélni, hanem egy kreativ otletrdl: a hely jellegé- A small dessert shop in Miami is making ice cream with liquid nitrogen. What is
re utalva a fagylaltvaillasztékot 2 falon a peri() dusos rendszerre more, they also mounted a periodic table of flavours on the wall: the names of

different ice creams are indicated and abbreviated as chemical elements. They
hasonlité formaban mutatjak be, a fagylaltfajtakra az elemek  must be selling lots of flavours to be able realise this really creative idea... s

jelzésére emlékeztetd roviditéseket haszndlva.
Persze, hogy a poén iiljon, a széles valasztékra is
sziikség volt... =
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Kézbdl evett ételek? Esziinkben sincs tjra

Adamnal és Evanal kezdeni, de a termék-
fajta gyokereitdl akkor sem lehet elsza-

ételek koziil az élelmiszer-kereskedelem-
ben értékesitettek nem sokban hasonlita-
nak az,6sokre”.

Az utcai étkeztetésben kinalt ételek - az
amerikai hamburger, a gorog gyros, a to-

rok kebab, vagy éppen a mexikdi toltott

tortillak - nemcsak attorték a hatarokat,
hanem oriasi divatot teremtettek, nem-
zeti konyhdkat termékenyitettek meg, és
szamtalan valtozatban hoznak hatalmas
forgalmat a vendéglatésoknak. Azonban
a legfantaziadiisabb utcai ételek és to-

vabbfejlesztett valtozataik sem lennének :
onmagukban elégségesek ahhoz, hogy a :
. gadott kategoria, mégis kevés gyarté ki-
. nal komplett megoldasokat a vendégla-
© tasszamara. Ugy véli, a vendégek nyitot-
. takazujdonsagra, sot, hianyoljak azokat.

vendéglatas teljes vertikumaban kiala-
kuljon egy olyan ételkategéria, ami - tet-
szik, nem tetszik - a legjobban illik a jov6
ételfogyasztasi szokasaihoz. Marpedig a
finger food valahol a j6v§ jellemzd ételti-
pusanak a csirdja.

Mi a modern finger food?

A maér nalunk is elterjedt fogalom, a

finger food, nem egy 1j ételfajtat jelent,
hanem a meglévdk egy részének atcso-
portositasat a mai kor fogyasztasi trend-
jeinek megfeleléen. Sziikebb értelemben
a forgalmazok egy termékfajtat, a szaka-

csok Ujszer(i snacket értenek finger food :
¢ Ardo Hungary

alatt. Jelent kézbd&l/kézzel ehetd étele-
ket, de falatokat is, 4am mindig kis ada-
gokrol van sz6 - legaldbbis személyek-
re szamolva. Globalizalt kategériardl be-

széliink, amelynek gyokerei mindeniitt

Finger food tipust termékek

ott vannak, és a vendéglatasban marke-
tingszempontbdl is érdekesek. Elnyeit,
mint krédo6t ismételjiik trendelemzése-
inkben: valtozatossag, kis adagok, latva-
nyos megjelenités, gyors elkészités és fo-
gyaszthatdsag.

Mindemellett a szakma, allitja Mosséczy
Csaba, a McCain Food magyarorszagi :

sales menedzsere, még mindig nem isme-

ri jol a termék elényeit. Minthogy itthon
viszonylag sziik szegmenst képez, amita :
Nielsen sem mér, a forgalmazok csak sajat

forgalmuk alapjan értékelhetik a piacot.
Ugyancsak el6fordul, hogy a megrendeld
csak az olcsobb termékeket keresi - pél-
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Balka Erika

daképpen emlitett egy j6 hirli nemzetko-

: zilancot, amelynek a McCain az egész vi-
. lagon beszallitdja, az itteni tulajdonos vi-
kadni, ha a finger foodként értelmezett :
. helyett mas gyarto pépesitett hagymabdl
. késziilt karikait vasarolja.

szont a panirozott valédi hagymakarika

Mashol 14t hidnyos-
sagokat Balka Erika,

termékmenedzse-
re. Szerinte a val-
sag ellenére is étte-
rembe jard vasar-

ar a legfontosabb,

hanem a mindség.
. termékmenedzser A fi : :
inger food ilyen :
: Plusfood Hungary g y

értelemben is elfo-

Az alapvet6en zold-
ségalapu készitmé-
nyekre specializa-
l6dott Ardo Hunga-
ry Kft. ligyvezet6

Mirtill, termékeik :
kényelmi jellegét és
: i egészségtrendek-
. Németh Mirtill hez valé igazoda-
 Ugyvezetd igazgatd sat hangsulyozza.

a Plusfood Hungary

I6k szamaranem az :

© Téthné

. Kecskés Maria
. belkereskedelmi és

. marketingigazgato
* Hungerit

. ahoreca-szektorban a gyors el6relépés le-
. het8ségét latja, mert a termék praktikus
. ésjolilleszthetd a meniisorokhoz, amita
. kis konyhaval rendelkezd, kész vagy fél-
. kész ételekkel dolgozo tizletek tudnak a
. legjobban kihasznalni.

- Afinger foodok fo-
gyasztdsa a legkii-
16nb6z6bb  esemé-
nyekhez  kothetd
- igy értékel Téth-
né Kecskés Mdria, a
Hungerit Zrt. belke-
reskedelmi és mar-
ketingigazgatodja
-, és a kategoriara
mindig lesz keres-
let. Az életszinvonal
és a fogyasztas fo-
lyamatos novekedé-

. sével a fogyasztéi piac nyitotta valterrea
. szegmensre; ezt a rést igyekszik kihasz-
. nalni az ipar és a kereskedelem is. A ter-
: mék egyre szélesebb valasztékban és
egyre szélesebb korben elérhetd.

A termék alkalmazkodik

igazgatéja, Németh :

Hasonléan vélekedik Volosinovszki Janos,
a Nadudvari Elelmiszer Kft. iigyvezetd

. igazgatéja is. A finger foodok elfogadott-
. sagat egyre nagyobb mértékiinek latja,
. forgalmuk volumenét béviilének, amit
: szerinte mara igencsak megvaltozott
: Megitélése szerinta :
. finger foodok forgalma a jéov6ben varha-
: téan novekedni fog - az Ardénal az elmult
. évben a novekedés 10 szazalékos volt -, :
mint ahogyan a valaszték is. A szakember :

életviteliink indokol. Felgyorsult napi ru-

. tinunk soran a napi haromszori nyugodt

étkezés teritett asztalnal sokunk szama-

. ra utopia - azaz kornyezetiink és kortil-

ményeink teszik lehetévé, sét, sziikség-

Ardo
Panirozott
hagymakarikak;
Z6ldséges, illetve
z0ldséges-sajtos
tallérok, rudacskak;
Panirozott zdldségek

Hungerit/Valdor
Rantott sajtfalatkdk;
Fasirtfalatkak;
Ropogds
csirkemellfalatkék,
CsipGs
csirkemellfalatkéak;
Csip6s grillparti
csirkeszarny

McCain
Specidlisan darabolt,
Wetve reszelt és puré
alapt forméazott bur-
gonyaspecialitasok;

Panirozott sajtos,
z0ldséges és csirkés
falatok;
Z6ldséges muffinok

Nadudvari Plusfood
Panirozott Panirozott csipds
mozzarellasnack; texast és mexikol
Panfrozott eidamt | pacolt csirkeszarny,
partygolyo; Edes-chilis,
Panirozott tortillachipses
camembertnuggets; |  és mustdros-fi-
Rantott szeres panirozott
hagymakarika; csirkemellcsikok
Csevapcsicsa;
Koktélvirsli




a fogyasztasat. Te-

termékek egyiitt fej-
16dnek a vilagunk-
kal, varialasuknak

\ csak az emberi fan-

\ . ,

! N tazia szab hatart.
Volosinovszki - Persze a Kkreativ :

Janos
lgyvezetd igazgat6
Nadudvari Elelmiszer

kért. Orszagonként is valtozik az izlés;

tatlanok a hazai piacon.

A hagyomanyos konyha lassan teret ve- :

. && They come in handy

szit, mert a tarsadalmi és az étkezési szo- :

. : flAcyilA _ Finger food can definitely be considered the seed
kasok, valamint az izlésvilag a gyorsa . of the typical food of the future. Finger food does

sag és a kényelem mellé teszi a voksat - © not designate a new type of food but a regrouping

vallja Tthné Kecskés Maria, aki a finger :
foodok tiilnyomé hanyadat egyértelmiien . rent eating habits. To narrow the definition down, for
. distributors finger food is a product type, while for

a fast food kategoriaba sorolja. Hozzate- cooks it is a new type of snack or small portion of

szi viszont, hogy ezeknek a termékeknek :

a szinvonala, minGsége mar nem sokban : e, S e e
. F11a - . the trade is still unaware of the product’s advantag-
tér el a korabbiakban megszokott hazias . es. Erika Balka, product manager of Plusfood Hun-

ételektdl. A kategoéria gyokerei az USA- © gary s of the opinion that those who still go to res-

beli megjelenésre és kialakulasra vezet- : t _
het6k vissza, rend hat4sai az EU-bél ﬁnger food manufacturers offer comprghenswe so-

etbkvissza, de a trend hatésai az EU-bo * lutions to bar and restaurant owners. Mirtill Németh,
 Ardo Hungary Kft’s managing director stresses the
: convenience and health trend characteristics of
¢ their products. Her view is that in the future finger

: food sales and the number of available products

Célzottan hatarozza mega Plusfood finger will grow. Méria Téthné Kecskés, Hungerit Zrt’s do-

foodjainak els6dleges célcsoportjat Balka :

Erika: Azokat az egyre népszeriibb bor- :

. . . PSRy, _: consumption level the market has become more
barokban, bisztrokban, sorfozdékben fo - open to the finger food segment. Janos Volosinovs-

. zki, managing director of Nadudvari Food Kft. opines

felel6 fogyasztasat eldsegitd termékként :

5 ATia TTov Ao PR P ; _ . sales are expanding thanks to the speeding up of
definialja. Ugy érzi, az elorelépés egyik le . people’s daily routine. Csaba MossGczy’s experience
. is that ‘more complicated’ products cannot be sold
ben van a felhasznalokkal, mert a nagyke-
reskedelmi egységek kozvetitésével zaj- Méria_ Téthné Kecskés puts the majority of finger
T o ez . yor . . food into the fast food category but adds that the
16 disztribuci6 korlatozza lehetdségeiket. . quality of these products hardly differ from homely

Kihangsulyozza: el6siitott, gyorsfagyasz- :

tott készitményeik olaj nélkiil, siitében is :

. - PR . . . bepreparedinjust afew minutes in an oven, without
par perc alatt elkészithetdek — ami a mai : using oil. Mirtill Németh adds that Ardo’s vegetable-

egészségtudatos, trendkovetd vendéglatos © based finger food products are trendy, healthy and
szamara Ujabb megkiilénboztetd elénytje- :
: food is in line with 21st-century trends in catering
L, ., , : and reckons it is a grocery category that will serve
A gyors elkeszithet6ség mellett Németh : o5 3 model for other categories, for instance in

Mirtill is kiemeli termékeik megfelelését :

intenzivebben érik a hazai piacot - véli.

Trendiség és trendteremtés

gyasztott, f6leg az alkoholos italok meg-

het8sége a kozvetlen kapcsolat kiépitésé-

lenthet a versenytarsakkal szemben.

szer(ivé ennek az :
élelmiszertipusnak :

az egészséges és a hlismentes taplalkozas
kritériumainak. A vendéglatésok mellett

. koziizemi konyhdk is keresik ezeket a
hat ezek a kényelmi

z6ldség alapu finger foodokat, nem utol-

: s6sorban azért, mert arat a hiséval 6sz-
. szevetve jelentds kiilonbség mutatkozik.
© Az Ardo tehat termékfejlesztései soran
. egyszerre prébal megfelelni a trendiség,
| az egészségesség és a megfizethet(ség ki-
: vanalmainak.

termékfejlesztés- : yolosinovszki Janos olyan élelmiszernek

nek is vannak ha- : jellemzi a finger foodokat, amelyek ka-

tarai - hivja fel a fi- :
gyelmet Mosséczy Csaba -, léteznek rossz kategdriak is, azaz mas tipusu termékek
iranyok is. A csirkés, sajtos, zoldséges fa- © fejlesztései is olyan iranyba fognak moz-
latok kilonféle valtozatait elfogadja a © dulni, ahol az adagméret és a csomagolas
piac, de szlik fogyasztoi kor lelkesedett : jopotgyé teszi az adott élelmiszer finger

példaul a toltott-panirozott olajbogyo- foodként torténd fogyasztasat. A termék-

i Joe T . ) © fajta a vendéglatasban is megfelel a 21.
nalunk példaul értelemszer(en sikeres : szézadi trendeknek: kisadagok térnye-
a:,l[()ianer.ZIS tlt;tn_lli(,)i?r (plrosi(,l,feher bes © rése, valtozatossag, konnyii elkészithe-
zoiC papri "a art ,a ), ug},lar}a, ora,: 0 téség, gyors fogyaszthatdsag; egyet kell
nyolultabb” termékek (palcikds, facsipe- hat érteniink a szakember véleményével
SZ?S' \{agy ma}skepp ] ,1nd1v1dujlllzalt keé- - aki a finger foodok egyértelmii térnyeré-
szitmények) aruk miatt egyel6re eladha- : sétjésolja. =

s sz

of a few already existing ones, in line with the cur-

food one eats with their hands. According to Csaba
Mossoéczy, sales manager of McCain Food Hungary

taurants focus on quality instead of price. Still, few

mestic trade and marketing director says that with
the constant improvement of living standards and

that finger food is more and more accepted, volume

on the Hungarian market because of their price.

food. Erika Balka says that Plusfood's finger food
products are pre-fried and quick-frozen, so they can

affordable. J&nos Volosinovszki believes that finger

terms of portion size packaging. =
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TERMEKEIT!

HUNGERIT Zrt.
6600 Szentes, Attila u. 3.
www.hungerit.hu
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Harmadaval csokkent a magyar borok iranti kereslet

talmu és alacsony zsirtartalmu barom-

Kapronczai :
Ist?lén leg bels6 termelésbdl fedezik. A vallal- :
fAﬁEaZgaté kozdsok 78 szdzaléka 10 ezernél keve- :

baromfit tart.
A fogyasztok Oroszorszagban is elényben részesitik a ba-

romfihdst a dragdbb sertés- és marhahussal szemben. :
A csirkehtsimport hdromszézalékos emelkedése varhaté :
2013-ban, elsésorban a vam- és kvétamentes Ukrajnabdl :
© Az Eurépai UniGban az elsd félévi erételjes novekedés utdn

és Fehéroroszorszagbol.

Magyarorszédgon a vigépulyka felvasarolt mennyisége 3 szd- °
zalékkal csokkent, éldsulyos termeldi ara kilénként 369,5 fo- :
rint, azaz harom szazalékkal volt magasabb 2012 elsd kilenc :

A KSH ¢és az Agrargazdasagi Kutaté
Intézet (AKI) Piaci és Arinformécios :
Rendszer (PAIR) legutébbi adataibdl :
kideriil, hogy Németorszagban tovdbb- :
ra is a sertéshus a legkedveltebb husféle :
a fogyasztok korében, ugyanakkor egyre °
jobban preferéljak a magas fehérjetar-
. lesz az egy évvel korabbinal. Az AKI PAIR adatai alapjan a
fihust is. A novekvé husfogyasztast £6- :

sebb, mig 8 szdzaléka 50 ezernél tobb :
. A nyerstej orszagos termeldi atlagara kilonként 81,51 forint
. volt 2012 szeptemberében, az idén el6szor nétt az el6z6 ha-

hoénapjaban az egy évvel korabbinal. A 10 darabos étkezési
tojas (M+L) értékesitett mennyisége 6 szazalékkal volt keve-
sebb az idei esztend§ elsé kilenc hénapjaban, ugyanakkor a
csomagolohelyi ara 46 szazalékkal emelkedett (24,9 forint/
db) a tavalyi év ugyanezen idészakahoz képest.

Olaszorszag bortermelése becslések szerint nem éri el a 40
milli6é hektolitert 2012-ben, azaz 8 szazalékkal kevesebb

belfoldon termelt borok értékesitése 31 szdzalékkal vissza-
esett, értékesitési dra csaknem 18 szdzalékkal emelkedett
2012. januar és szeptember kozott a tavalyi év hasonlé id6-
szakahoz képest.

vihoz viszonyitva (+3 szazalék). Magyarorszagon a nyerstej
kiviteli ara kilonként 93,86 forint volt szeptemberben, tobb
hoénapos késéssel kovette az olaszorszagi arakat.

2012-ben eldszor juliusban maradt el a tejfelvasarlas az el6-
z6 év azonos honapjaban beszallitott mennyiségt6l. m

&2 Demand for Hungarian wines dropped by one third

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH's market price information system (PAIR) reveal that 3 percent less slaughter turkey
was sold in Hungary in the first nine months of 2012, its live weight production price was HUF 369.5/kg - 3 percent higher than a year before. Volume sales of
10 (M and L size) eggs in a box were 6 percent lower in the first nine months of 2012, but at the same time its HUF 24.90 price/piece at the place of packaging
was 46 percent higher than in the base period. Sales of wine produced in Hungary dropped by 31 percent, but their sales price was 18 percent higher than in
the first nine months of 2011. The average production price of raw milk was HUF 81.51 per kilogram in September 2012, up 3 percent from August. =

A GKI borulatoé

Biro Péter
kutatésvezetd B , , :
GKI gyaldsok megkezdése nyomdn a magyar :

pénzpiaci mutatdk javultak. Az inflaci6 :

viszont erdteljesen gyorsul. A tulzottdeficit-eljaras folyta-
todasanak veszélye miatt elkeriilhetetlen a 2013. évi kolt-
ségvetés szamottevé kiigazitdsa.

Az IMF-fel és EU-val val6 targyalasok sikeres lezdrasa to-
vabbra is kérdéses. A kormdnyzat nem torekszik megalla-

podasra, kifelé nyugtatéként, befelé mumusként hasznalja :
a nemzetkozi szervezeteket. A finanszirozasi helyzet eset- :
leges éles romlasa kényszerithet ki gyors megegyezést. Igy :
2013-ban még megallapodds esetén sem varhat6 a gazdasa- :

gi folyamatok érdemi javuldsa az ideihez képest.

Magyarorszag gazdasagilag leszakadd-
ban, gazdasagpolitikailag pedig elszige- :
tel6éd6ben van az EU-t6l - allapitja meg :
2012-2013-ra sz616 eldrejelzésében a :
GKI Gazdasagkutaté Zrt. A fogyasztas, :
a beruhézds, a hitelezés egyarant visz- :
szaesik. A véllalkozasok tobbségének :
pénziigyi helyzete romlik. Az eurdpai :
ad6ssagvalsag enyhiilése és az IMF-tar- :

Az 1. félévi magyar recesszi6 a régioban a legnagyobb, ra-
adasul a legtobb kornyezé orszag novekedésre volt képes.
Ez arra utal, hogy a magyar visszaesésnek csak egy részét
magyarazza a gyengiild kiils6 kereslet, abban a hazai piac
sziikiilésének, az ezt kivalt6 téves gazdasagpolitikanak van
fontos szerepe. A II. félévben a hazai recesszi6 elmélyiilése
varhat6. A belfoldi kereslet inkdbb tovabb lassul, a bizony-
talan jové miatt még a forrdsokkal rendelkezd gazdasagi
szerepldk is kivarnak.

A munkavallalok jovedelme — ezen beliil a minimalbér —
2013-ban legfeljebb az inflaciéo mértékével emelkedik. Tel-

. jesen megsziinik a szuperbrutté ado6alap, az adékulcs min-

den jovedelemkategoéria esetében 16 szdzalék lesz. A redl-

jovedelmek legjobb esetben stagnalnak. Tovabb béviilnek a

sziirkejovedelmek. Az arfolyamgat igénybevétele kissé no-

- veli a lakossag elkoltheté jovedelmét, de a fogyasztéas ezzel

egyltt is csak valtozatlan szinten marad. A lakossag 2013-
ban is nettd hitel-visszafizeté6 marad. Bizonytalan gazdasagi
helyzet esetén ismét er6sebbé valhat a megtakaritasok kiil-
foldon valo elhelyezése — olvashaté egyebek mellett a GKI
elemzésében. =

2 GKl is pessimistic

GKI Economic Research Zrt’s forecast for 2012-2013: Hungary’ economy will lag behind the economies of the European Union and our economic policy will lead
to isolation. The level of consumption, investment and lending activity will all become lower and the majority of businesses will see their economic situation
turn to the worse. Inflation is already speeding up as the success of Hungary’s negotiations with the EU and the IMF remains questionable. In the first half of
2012 recession in Hungary was the biggest in the region, what is more, in the majority of the neighbouring countries economic growth was measured. In the
second half of 2012 Hungary’s recession is expected to deepen further and real wages will be stagnating at best. =
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Az atlagosnal
jobban emelkedik
az élelmiszerek ara

Szeptemberben a fogyasztoi rak 6,6 sza-
zalékkal voltak magasabbak, mint egy év-
vel korabban. Egy honap alatt jelentdsen
emelkedett az izemanyagok és a dohany-
aruk dra, mikozben drcsokkenés kovet-
kezett be a tartds fogyasztasi cikkek és a
szolgaltatasok korében. A nyugdijas ha-
vi fogyasztéidr-index 0,3, az évi pedig 6,6
szazalékkal emelkedett.

1 hénap alatt - 2012. augusztushoz viszo-
nyitva — a fogyasztoi arak 0,4 szdzalékkal
emelkedtek, ezen beliil az élelmiszerek ara
0,6 szézalékkal nétt. Aremelkedés kovet-
kezett be a liszt (9,4%), a sertéshus (3,5%),
abaromfihus (2,5%), a tojas (2,3%), a sajt
(1,9%), a szaldmi, szarazkolbdsz, sonka
(1,7%) és az étolaj (1,2%) esetében. Ar-
csokkenés volt megfigyelheté a csokold-
dé, kakao (2,6%) és az idénydras élelmi-
szerek, azaz a burgonya, friss zoldség, gyii-
molcs (0,6%) esetében. A fdcsoportok ko-
ziil a ruhazkodasi cikkek arai emelkedtek
alegnagyobb mértékben, 1,4 szazalékkal,
a szezonvaltas kovetkeztében. Az atlagot
meghaladé mértékben emelkedett a sze-
szes italok, dohanyaruk (1,3%), illetve az
egyéb cikkek (1,1%) ara is. Ez utébbin be-
lill a jarmuiizemanyagok ara 2,8 szazalék-
kal nétt. Arcsokkenés volt megfigyelhetd a
haztartasi energia (0,5%), a tartds fogyasz-
tasi cikkek (0,2%) és a szolgaltatasok ko-
rében (0,1%).

12 hénap alatt, 2011. szeptemberhez vi-
szonyitva, az élelmiszerek arai az atlagos-
nal nagyobb mértékben, 7,5 szdzalékkal
emelkedtek. Ezen beliil jelentdsen nétt a
tojas (33,8%), a sertészsiradék (24,3%), az
idényaras élelmiszerek (22,2%), a csokola-
dé, kakad (17,1%), és a sertéshus (13,0%)
ara. Az atlagosnal nagyobb mértékben,
15,6 szdzalékkal emelkedett a szeszes ita-
lok, dohanyaruk dra. Szintén atlag felett,
8,6 szazalékkal nétt az egyéb cikkek dra,
ezen beliil a jarmuiizemanyagok 15,7 sza-
zalékkal dragultak. =

2 Food prices are rising
above the average

In September consumer prices were 6.6 percent
higher than a year earlier. The monthly pensioner
consumer price index augmented 0.3 percent
and the annual index upped 6.6 percent. Com-
pared with August 2012, consumer prices were
up 0.4 percent and food prices became 0.6 per-
cent higher. Egg cost 2.3 percent more, fuel
prices augmented by 2.8 percent but we had
to pay o.5 percent less for household energy.
Compared with September 2011, food prices in-
creased by 7.5 percent (above the average). Egg
prices elevated by 33.8 percent, we had to pay
17.1 percent more for chocolate and cocoa, fuel
prices augmented by 15.7 percent and clothes
cost 2.5 percent more. However, we could get
consumer durables 1 percent cheaper than in
September 2011. =

Augusztusban
4 LLd

tovabb csokkentek

[l [l (-4
az ipari termeldi rak
2012 augusztusaban a belfoldi- és az export-
arvaltozas eredGjeként az ipari termel6i arak
0,3 szazalékkal alacsonyabbak voltak az el6-
z6 havinal. Ezt elsésorban a fafeldolgozés, pa-
pirtermék gyartasa, nyomdai tevékenység,
a kohaszat, fémfeldolgozas gyartasa, a sza-
mitogép, elektronikai, optikai termék gyar-
tasa és az energiaszektor drainak csokkené-
se magyardzza.
2012 augusztusaban — a KSH el6zetes adatai
alapjan — 0,8 szazalékkal visszaesett az ipa-
ri termelés volumene az el6z6 év azonos ho-
napjahoz viszonyitva.
A munkanaphatastol megtisztitott index 1,4
szazalékkal nétt. A termelés az év elsd nyolc
hénapjaban 0,4 szazalékkal alacsonyabb volt,
mint az el6z6 év azonos iddszakaban. Az el6-
z6 honaphoz képest a szezondlisan és munka-
naptényez6vel is kiigazitott ipari termelési in-
dex augusztusban 2,6 szdzalékkal emelkedett.
Augusztusban az ipar belfoldi értékesitési arai
az el6z6 honaphoz képest valtozatlanok ma-
radtak. A feldolgozoipari dgazatok értékesi-
tési drai Osszességében 1,2 szazalékkal emel-
kedtek. A feldolgozéipari dgazatok augusztu-
si belfoldi értékesitését 4,7 szazalékos dremel-
kedés jellemezte 2011. év azonos idGszakaval
osszehasonlitva. Legnagyobb mértéki no-
vekedés tovabbra is a kokszgyartas, kdolaj-
feldolgozasban (13,5%), a vegyi anyag, ter-
mék gyartasaban (8,5%), valamint a szamit6-
gép, elektronikai, optikai termék gyartasaban
(5,7%) volt. 2011 augusztusahoz viszonyitva
csokkentek az arak a gyogyszergyartasban
(1,8%), a gép, gépi berendezés gyartasaban
(1,3%), a kohdszat, fémfeldolgozas (1,0%) és
az egyéb feldolgozoipar, ipari gép, berendezés
tizembe helyezése, javitasa teriiletén (0,1%).
A t6bbi feldolgozoipari dgazatban 0,2 és 4,3
szazalék kozott emelkedtek az arak.
Az ipar forintban mért exportértékesitési arai
2012 augusztusaban az el6z6 havihoz képest
0,6 szazalékkal mérséklodtek, a 2011 augusz-
tusdhoz képest 4,6 szazalékkal novekedtek. m

£z Production prices in the
industry reduced further in
August

In August 2012 production prices in the industry
were 0.3 percent below the level of July. The vol-
ume of industrial production fell by 0.8 percent
if compared with the level of August 2011. Pro-
duction level in the first eight months of 2012
was 0.4 percent lower than in the same period
of the previous year. In August 2012 domestic
sales prices in the industry were at the level of
the previous month. Sales prices in the process-
ing industries became 1.2 percent higher on av-
erage. Domestic sales in the processing sectors
were characterised by a 4.7-percent increase in
prices if compared with the same period of 2011.
Measured in forint, export sales prices decreased
by 0.6 percent from the previous month but were
4.6 percent higher than in August 2011. =
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Nyar vegi aremelkedés
a mezogazdasagban

Augusztusban mind a n6vényi termékek
(22,1%), mind az éllat és allati termékek
(10,4%) ara két szamjeggyel novekedett.
Osszességében a mez8gazdasagi termel6i
arak 18,1 szazalékkal emelkedtek az el6-
z0 év azonos id6szakahoz képest.

A gabonafélék ara 2012 augusztusaban
24,2 szazalékkal magasabb volt, mint egy
évvel kordbban, ezen beliil a buza ara 30,
a kukorica és az arpa dra pedig tobb mint
21 szazalékkal emelkedett. A zoldségfé-
1ék termel6iar-indexe augusztusban 21,4
szazalékkal nétt az el6z6 év azonos 1d6-
szakahoz viszonyitva. A gyiimolcsok ara
17,5 szazalékkal emelkedett.

A vagoallatok termeldi ara 13,3 szaza-
1ékkal haladta meg az egy évvel kordb-
bit. A vagosertés felvasarlasi ara kiugro,
20 szazalékos, mig a vigémarha és a va-
gocsirke 7, illetve 9,6 szdzalékos arnove-
kedést mutat az el6z6 év augusztusahoz
viszonyitva.

2012 augusztusaban az dllati termékek
ara az €16 allatok ardndl sokkal kisebb
mértékben, 3,7 szazalékkal emelkedett az
el6z8 év azonos idészakahoz viszonyitva.
Mig a tej ara 5 szazalékkal csokkent, ad-
dig a tojasé 34,1 szazalékkal novekedett.
A mezdgazdasagi termeldi drak 2012. ja-
nuar-augusztusi idészakban 6sszességé-
ben 8,1 szazalékkal emelkedtek a 2011.
évi els6 nyolc hénap termel6iar-szintjé-
hez viszonyitva. A gabonafélék drindexe
4,4 szazalékkal novekedett. A friss zold-
ségfélék és a gylimolesok dra 14,8, illet-
ve 8,2 szazalékkal haladta meg az el6z6
év azonos id6szakit. A burgonya dra at-
lagosan 30,8 szdzalékkal maradt az el6z6
évi ar alatt. Az é16 allatok és allati termé-
kek dra - a tavalyi 14,4 szazalékos nove-
kedés utan - idén tovabbi 12,3 szazalékos
emelkedést mutatott az el6z6 év azonos
idészakahoz mérten, amely foképpen a
tojas aranak mozgasaval indokolhatd. =

=% End-of-summer price
increase in agriculture

In August the production price level of agricul-
tural products augmented by 18.1 percent if
compared with the level of the same period
one year earlier: vegetable product prices
rose by 22.1 percent and the production price
of livestock and products of animal origin
grew by 10.4 percent. In the 8th month of
2012 cereal prices were 24.2 percent higher
than a year before; wheat prices were up 30
percent, while corn and barley prices both
elevated by 21 percent in the examined pe-
riod. The production price index of vegeta-
bles soared by 21.4 percent in June 2012 - if
compared with the same month in 2011; fruit
prices became 17.5 percent higher than they
were in August 2011. Slaughter livestock pro-
duction prices surpassed the level of August
2011 by 13.3 percent. Egg prices became 34.1
percent higher than they were in the base pe-
riod; milk prices dropped 5 percent. =
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221 300 forint volt a brutté
atlagkereset az elso felévben

A nemzetgazdasagban - a legalabb 5 {6

nélkiil szamitott nettd

"o

az el6z0 év azonos idészakit.

A teljes munkaidében alkalmazdsban 4llok 4tlagos bruttd keresete :
221 300 forint volt. A keresetek eltéréen alakultak a gazdasdg kiilon-
. vesebb, mint az el6z6 év azonos iddszakaban. A koltségvetési szfé-

b06z6 szektoraiban. A vallalkozasoknal dolgozdk atlagosan 231 600,

mig a kdzszférdban — a nem kozfoglalkoztatés keretében — foglalkoz-
tatottak 212 800 forintot kerestek. A kozfoglalkoztatottak tlagkere-  :
sete 73 400 forint volt. Nemzetgazdasagi szinten a brutté keresetek
4,8 szazalékkal haladtik meg az el6z6 év azonos idészakit. Az atlag-
© sokban, a koltségvetési szféraban (a kozfoglalkoztatottakkal egyiitt)

keresetek a versenyszféraban 7,3 szazalékkal n6ttek.

Nemzetgazdasagi szinten az atlagos — csalddi kedvezmény nélkiil sz4- :
mitott — nett6 kereset 143 000 (ezen beliil a fizikai foglalkozdstaké :

6s vallalkozasoknal, a kolt- :
ségvetési intézményeknél és a megfigyelt nonprofit szervezeteknél -
a bruttd 4tlagkeresetek 4,8, a csalddi kedvezmény figyelembevétele :
6 atlagkeresetek 2,0 szézalékkal haladtdk meg :
: men beliil az egyéb munkajévedelem aranya atlagosan 5,1 szazalék volt.

99 400, a szellemi foglalkozastaké 189 000) forint volt, 2,0 szazalék-
kal magasabb az el6z6 évinél.
A 233 300 forintos nemzetgazdasagi szintt, atlagos havi munkajévede-

lem 3,7 szazalékkal haladta meg a 2011. januar—judliusit. A munkajovedel-

A versenyszféra legalabb 5 fot foglalkoztato vallalkozasainal 1 mil-
1i6 813 ezer £6 volt az alkalmazasban allok szama, 33,0 ezer f6vel ke-
raban 745 ezren dolgoztak (12,0 ezer f6vel tobben az egy évvel ko-
rabbindl), koziiliik atlagosan 83 ezren kozfoglalkoztatds keretében.
A megfigyelt nonprofit szervezeteknél 105 ezer f6 allt alkalmazas-
ban. Osszességében a nemzetgazdasagban az 5 6 feletti vallalkozd-

és a megfigyelt nonprofit szervezeteknél 2 millié 663 ezer f6 allt al-
kalmazasban, 20,4 ezer fével kevesebb, mint egy évvel korabban. =

=tz Gross average wage was 221,300 forints in the first half of the year

Compared with the same period a year earlier, gross wages elevated by 4.8 percent at enterprises employing at least 5 people, budgetary institutions and
observed non-profit organisations; calculated without family benefits, net average wages grew 2.0 percent. People working full time earned a gross average
of HUF 221,300: HUF 231,600 at enterprises and HUF 212,800 at budgetary institutions. Average wages augmented by 7.3 percent in the competitive sector.
In January-July 2012 1,813,000 people were employed by enterprises, 33,000 less than in the same period of 2011. There were 745,000 people working in the
budgetary sector, 12,000 more than a year earlier. On the level of the national economy 2,663,000 people were employed (including community workers), 20,400
less than in January-July 2011. ®

Dinamikusan no az internetes
kiskereskedelem forgalma

Juliusban a kiskereskedelmi forgalom volumene 2,6 szazalékkal, az :
év els6 hét hénapjaban 1,3 szézalékkal mérséklédott az el6z6 év azo-
nos id8szakahoz képest. Az orszagos kiskereskedelmi iizlethélézat-

csokkent, a nem élelmiszer-kiskereskedelem lényegi elmozdulast nem
mutatott, viszont az tizemanyag-kiskereskedelem - a turisztikai sze-
zon és a nemzetkozi koziti tranzitforgalom kovetkeztében - 2,2 sza-

ban, valamint a csomagkiildé és internetes kiskereskedelemben 2012. : zalékkal novekedett. =
juliusban 731 millidrd forint, az els6 hét honapban 4524 millidrd fo- :

rint értéki forgalom realizalédott.

A kiskereskedelmi forgalom volumenének csokkenésében meghata- : %

A kiskereskedelmi forgalom volumenének véltozésa néhany
lizlettipusban, 2012. jllius az el6z6 év azonos idészakahoz képest
(naptérhatastél kiigazitva)

roz6 szerepet jtszott az élelmiszer- és élelmiszer jellegii vegyes iiz- :

letek, az tizemanyagtolté dllomasok, valamint a butor- és muszaki- : j: o
cikk-iizletek eladdsainak visszaesése. Ugyanakkor a csomagkiildd és : ..

internetes kiskereskedelem forgalma dinamikusan nétt. 15

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegli vegyes kiskereskedelmi iizletek @

forgalmanak volumene jiliusban 2,4 szdzalékkal csokkent, az ével- : ° = 53

s6 hét honapjaban lényegében stagnalt az el6z6 év azonos iddszaka- ;

hoz képest. o | 24 20 9

A nem élelmiszer-kiskereskedelem forgalménak volumene jiliusban : -5 o ,
2,5 szézalékkal, az elsd hét hénapban 2,1 szdzalékkal maradt el az &£ @Q@% & @i@ @@Q\\ @%L e
el6z6 év azonos id6szakatol. Az egy hénappal korabbihoz mérten — : & ,.&e@ & A?)ﬁ;@% o 2 @%@“® Q@@%@@@
a szezonélis és naptdrhatdst6l megtisztitott adatok szerint — a kiske- ,@«‘Q @\2&*\\ \@”% gg)@ s
reskedelmi forgalom volumene 0,4 szdzalékkal mérséklodott. Az élel- @\) b @&& §°

miszer- és élelmiszer jelleg(i vegyes kiskereskedelem 0,9 szdzalékkal :

=z Online retail sales are expanding dynamically

In July the volume of retail was 2.6 percent below the level of July 2011. In January-July 2012 the drop was 1.3 percent. Domestic retail network, online retail
and mail order companies generated sales in the value of HUF 731 billion and in the first seven months of 2012 a HUF 4,524 billion turnover was realised.
Sales by food and food-type stores and petrol stations declined, but mail order and online retail sales grew dynamically. =
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Egyediil a diszkontok tudtak a forgalombél

valé részesedésiiket némiképp novelni

. piaci analizisek zzzz77.

Az elso félévben stagnalt a fogyasztas

Az idei elsé félévet a gazdasag és a fogyasztas tovabbi stagnalasa
jellemezte. A vasarléi viselkedés tovabbi racionalizalasa szdmos
teriileten érzékelhetd. A sajat markds termékek vasarlasai ismét
emelked6 aranyt mutatnak szinte minden csatornaban - deriil ki
a GfK Hungaria idén 20 éves Consumer Panel Services iizletiga
altal publikalt legfrissebb Kereskedelmi Analizisek tanulmanybdl.
A magyar haztartdsok élelmiszerre és hdztartasi vegyi drura for-
ditott kiadasai kozel 1330 millidrd forintot tettek ki 2012 elsd fél-
évében, ami fél szazalékos novekedést, gyakorlatilag stagnalast

jelent az el6z6 év azonos id6szakdhoz képest. Az élelmiszerdrak
ugyanebben az id6szakban kozel 6 szdzalékkal emelkedtek, igy :

a piac értékben mért stabilitdsa a megvasarolt mennyiség csok-
kenését jelenti.

A kereskedelmi csatornak kozott 2012 els6 felében jelentGsebb
atrendezddés nem tortént. A hipermarketek sszesitett forgalma
stagnalt. A diszkontok, szupermarketek és a hazai lancok tudtak
enyhén novelni forgalmukat az el6z6 év azonos id6szakahoz ké-
pest, azonban e novekedés mértéke is alig éri el a fogyasztéi drak

A héztartasok napi fogyasztasi cikk vasarlasainak alakulasa
(2011. 1. félév és 2012. 1. félév)

q 2011.
FMCG-piac I. félév

2012.

L félév Valtozas (%)

Vasarlast gyakorisag (egy haztar-

> ” ) > > 146 140 -4,2
tdsra es0 boltldtogatdsok szama)

Atlagos vasarldsonkénti koltés (Ft) 2284 2383 4.3%

Forrds: Kereskedelmi Analizisek, 2o12. |. félév, GfK Hungaria

Az egyes kereskedelmi csatornék piaci részesedése, 2011. elsd félév
és 2012. els0 félév (az adatok szazalékban kifejezve)

2011.1.félév 2012.1.félév

Hipermarket 25 25
© Diszkont 16 17

Szupermarket 17 17
: Kisboltlancok 16 16
Flggetlen kisboltok 12 12

Egyéb 14 13

Forrds: Kereskedelmi Analizisek, 2o012. |. félév, GfK Hungaria

- emelkedésének szintjét. Vasarléi bazisat egyik csatorna sem tud-
© ta béviteni, s6t a legtobb csatorna kénytelen volt azzal szembesiil-
© ni, hogy csokkent azon hdztartdsok szima, amelyek az elmult fél-
. évben vaséroltak napi fogyasztasi cikket az adott csatorndban.

=« The level of consumption was at a
- standstill in the first six months

- Hungary’s economy and consumption were characterised by stagnation in the
- first half of 2012 - reported GfK Hungéria in the Retail Analysis study conducted
. by its Consumer Panel Services. Hungarian households’ expenditure on food
:and household chemicals amounted to HUF 1,330 billion in the examined period,
- growing only by 0.5 percent from the base period. In the same period food prices
. augmented by 6 percent, so this market stability actually means lower volume
. sales. Hypermarket sales did not change, while discounters, supermarkets
. and domestic chains were able to increase sales a bit, but this increase hardly
- reached the level of the price increase.

Ujra borisabb hangulatban

a fogyasztok

A harmadik negyedévben tjra csokkent a GfK Hungaria Komplex :
Fogyaszt6i Bizalom Indexének, s vele egyiitt a Vasarldsi Hajlandésag

és a Fogyasztoi Varakozasok Indexének értéke is.

A Komplex Fogyaszt6i Bizalom Index (FBI) értéke — az idei mdso-
dik negyedévhez képest - 6 pontnyit csokkent, és 2012 szeptembe- :
rében 126,8 ponton 4ll. Az index értéke nagyjabol a 2012. mérciu-

si szintnek felel meg.

A Fogyasztéi Varakozasok Index (FVI) alakuldsaban is visszaesést :
figyeltek meg a kutatok az év harmadik negyedében: értéke mint- :
egy 10 pontos csokkenéssel jelenleg 142,1 ponton ll. A csokkenés :
oka, hogy a kordbbiakban jellemzden pozitivabb eredményeket hozd :
nyari hénapok ellenére romlott mind a héztartasok vart sajét pénz- :
tigyi helyzetének, mind az orszag gazdasagi helyzetének megitélé-
se — utobbi esetében borulatébbak mind a 12 hénapos, rovid tavi,

mind pedig az 5 évre 52616, hosszu tavu varakozasok.

A Vasarlasi Hajlandosag Index (VHI) értéke is — bar enyhén, de -
2012 szeptemberében csokkent, minddssze 1 ponttal, és jelenleg
109,8 ponton all.

Minden masodik honfitirsunk a munkanélkiiliek szamanak néve-
kedésére, valamint a fogyasztdi arak emelkedésére szamit az elko-
vetkezG egy évben.

=< Consumer sentiment has become
gloomier once again

In the 39 quarter of 2012 GfK's Complex Consumer Confidence Index (FBI)
dropped once again, this time by 6 points if compared with the 2nd quarter
and was at 126.8 points. The consumer Expectations Index (FVI) fell 10 points
and was at 142.1 points. In the same period the Willingness to Buy Index (VHI)
only lost 1 point and was at 109.8 points. Every second Hungarian expects an
increase in the number of the unemployed and in consumer prices in the next
12 months.

7,
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Harom szazalékos mennyiségi
minusz non-foodbol az elso 8 hénapban

Mintegy 200 milliard forint bevételt ért el
a kiskereskedelem haztartasi vegyi arukbol
és kozmetikumokbdl idén januar-augusz-
tusban, a tavalyi hasonlé id0szakhoz viszo-
nyftva. Ez plusz 2 szdzalékot jelent, nyolc-
honapos 0sszehasonlitasban. Mennyiseget

tekintve 3 szazalékkal csokkent a forgalom
a Nielsen altal mért 7o kategoridban.

Az atlagosndl jobban emelkedett a bolti eladas a legnagyobb
forgalmu termékek koziil, 6-6 szazalékkal mosogatoszerbdl és
papir zsebkend6bdl, 5-tel pelenkabdl, 4-4-gyel tusfiird6bél és
szappanbdl, értéket tekintve. Tovabbra is koncentralt a bol-
ti eladas; a 400 négyzetméternél nagyobb élelmiszeriizletekre

Nott a kereskedelmi markak silya

az elso féelévben

NOtt az élelmiszer-kiskereskedelem bevé-

az elso félévben, a tavalyi hasonld iddszak-
hoz viszonyitva, derul ki a Nielsen legfris-
sebb elemzésébdl. Kereskedelmi markas
élelmiszerekkel a boltok mintegy 165 milli-
ard forint forgalmat értek el januar-junius-
ban, mig haztartasi vegyi aruval és kozme-
tikummal tobb mint 26 milliard forintot.

Elelmiszerre a kiskereskedelem vasérloi 4ltal idén az elsé hat hénap-

1-gyel tobb, mint tavalyel6tt. Az eladott &ru mennyiségét tekintve a lan-
cok sajat markainak piacrésze stabilan 34 szazalék, mind az idei, mind
a tavalyi elsé hat honap soran.

Haztartdsi vegyi arunal és kozmetikumnal csaknem minden 6todik fo-
rint (18 szazalék) keriilt a boltok pénztaraiba kereskedelmi markas ter-

ban. Mennyiség szempontjabol 32 szdzalékrol 36-ra emelkedett a keres-
kedelmi markak piaci részesedése, féléves dsszehasonlitdsban.
- Az 4tlagok mogott jelentdsen killonboznek az aranyok. Példa-

Egyes nagy forgalmu élelmiszerkategéridk - értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabdl a kereskedelmi markas termékek
részarénya (szdzalékban)

Termékcsoport 2011. elso6 félév 2012. elso6 félév
Elelmiszerek atlaga 24 25
Huskészitmény 26 27
Sor 13 13
Sajt 28 31
Szénsavas Uditéital 15 15
Kavé 16 19
Asvanyviz 30 29

Forrds: nielsen

© sabol a sajat markak 46 szazalékot vittek el, az idei elsd félév sordn.
; s L)z 21 ~szp s 12 ¢ Viszont csak 21-et a forrd ital kategdridjabol, amely kavét, teat és kaka-
tele a lancok 54| at markas termekeibdl iden ot foglal magaban - tdjékoztat Kofsis EJszter, a Niei,sen tigyfélkapcsola-
© ti menedzsere. — Az élelmiszerek kozott legalacsonyabb a sajét markak
. ardnya, alkoholos italoknal 15, valamint édességeknél 19 szdzalékkal,
© szintén értéket tekintve. Ennek megfelelden ezekben a termékcsopor-
- tokban alegmagasabb a gyart6i markdk mutatdja; 85, illetve 81 szdzalék.
© Figyelemre mélténak tartja, hogy néhany kategéridban csokkent a ke-
© reskedelmi markak részardnya mind értékben, mind mennyiségben.
. Ezagyartéi markak er6sodését jelzi, példéul asvnyviznél, tejfoInél, os-
© tyaszeletnél és cukorkanal.
. A vegyi aruk kozott a sajat markak csokkend részaranyat regisztraltak
. apiackutaték példaul toalettpapirnal, babatérlékenddnél, hajformézo-
© ndl és ablaktisztitondl.
ban kiadott minden 100 forintb6l 25 jutott kereskedelmi mdrkékra, ami :

Igen alacsony a kereskedelmi mérkak piacrésze példaul szdj-, illetve haj-

. apolasi cikkeknél, 7 és 6 szazalékkal, érték szempontjabol.

- Akereskedelmi méarkak terjedésének motorja a diszkont. Elelmiszer el-
. addsdbol a bolttipus bevételének 61 szézaléka jutott a ldncok sajat mdr-
. kds termékeire tavaly az elsd félévben, idén pedig 62 szdzaléka.

* Flelmiszereknél hipermarket csatorndban a sajat markak piacrésze 13
mékekért az elsd félévben; eggyel tobb, mint a tavalyi hasonl6 idészak-

szazalékrdl 14-re emelkedett, értéket tekintve, féléves osszehasonlités-

© ban. Csokkent viszont a kereskedelmi markés termékek részarénya 1-1
. szézalékponttal szupermarketben és a hazai tulajdonban 1évé lancok-
© ban 23, illetve 16 szdzalékra. =

ul a mélyhiitott termékek teljes hazai, értékben mért bolti eladd- :

. 22 Private label sales grew in the first six months

. Food retailers’ revenue from private label products increased in the first half of
. the year if compared with the first six months of the previous year - reveals
. Nielsen’s latest analysis. Stores’ turnover from private label food products was
© HUF 165 billion in January-June 2012, while PL household chemicals and cos-
. metics were sold in the value of HUF 26 billion. From every 100 forint 25 was
. spent on private label food products, 1 forint more than last year. From volume
: sales PL products’ share was a stable 34 percent. As for household chemicals
 and cosmetics, every 18th forint was spent on private label products, 1 forint
 more thanin the base period; these products’ volume share climbed from 32 to
. 36 percent. Discount stores are the key drivers of the conquest of PL products:
. from their food sales 62 percent were PL products. In hypermarkets private
. label food products’ share from sales grew from 13 to 14 percent. PL products
. share from sales fell 1 percentage point in both supermarkets and Hungarian-
. owned chains, to 23 and 16 percent, respectively. =
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és a drogéridkra egyiitt 82 szdzalék jutott az értékben mért el-
addsokbdl, janudr—augusztus soran. Ugyanannyi, mint a tava-
lyi els6 nyolc hénap alatt.

A Nielsen altal mért 70 haztartasi vegyi aru és kozmetikum
kategoridjanak - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébél
a bolttipusok piaci részesedése (szdzalékban)
2011. januar-

2012. januar-

Bolttipus
augusztus augusztus

2500 nm felett 38 36
401-2500 nm 17 19
201-400 nm 3 3
51-200 nm 8 8
50 nm és kisebb 3 3
Vegyidru-szakiizlet 27 27
Patika 4 4

Forrds: nielsen

A bolttipusok koziil er6s6dott a féleg diszkontot és szupermar-
. ketet magéban foglal, 401-2500 négyzetméteres csatorna po-
. zici6ja. Piaci részesedése 17 szdzalékrdl 19-re emelkedett, az
© év elsé nyolc hénapjaban, értéket tekintve. Ezzel parhuzamo-
: san a hipermarket részardnya 2 szdzalékponttal, 36 szdzalék-
. ra csokkent. m

=& Non-food volume sales: minus three
- percent in the first eight months

. Retail's revenue from household chemicals and cosmetics was approxi-
. mately HUF 200 billion in January-August 2012, growing 2 percent from the
: base period. On the contrary, volume sales dropped 3 percent in the 70
. categories audited by Nielsen. Sales are still concentrated: food and drug-
. stores with a floor space above 400m? realised 82 percent of value sales,
: while the 401-2,500m? channel’s share climbed from 17 to 19 percent; hy-
permarkets’ share fell by 2 percentage points to 36 percent. s

Végre nott az élelmiszer-

kiskereskedelem

Az élelmiszerek kiskereskedelmi eladasa
értékben 6 szazalékkal, mennyiséget
tekintve pedig 1 szazalékkal n6tt 2o011.
december-2012. jllius kozott, az elozo
évi hasonlo id6szakhoz viszonyitva, derul
ki a Nielsen kutatasabol.

A Nielsen altal folyamatosan mért 90 élelmiszer-termék-
csoport nyolc honapi forgalma mintegy 905 milliard forint.

Ezen beliil az atlagot joval meghaladd, két szamjegyti no-
© tot a 2500 négyzetméteresnél nagyobb iizlettipustl vette el,
- amelynek részardnya 30 szdzalékra véltozott.

© Regionalisan szembettinik, hogy a Budapestet és Pest me-
. gyét magaban foglalé Centrum — értékben mért — piaci ré-
© szesedése 35 szdzalékrdl 34-re csokkent, egyik nyolchéna-
. pos periédusrdl a masikra. Viszont Eszakkelet részaranya

vekedést regisztraltak a piackutatok a legnagyobb forgalmu
htisz élelmiszer koziil a jégkrém mellett kavé, tejfol, marga-
rin és ostyaszelet kiskereskedelmi bevételénél.

A Nielsen altal mért 90 élelmiszer-kategoéria - értékben mért -
kiskereskedelmi forgalméaban néhany kiemelkedd névekedést elért,
nagy forgalmu élelmiszer mutatéja, 2011. december-2012. jdlius
kozott (szazalékban, az el6z6 évi hasonlé idészakhoz viszonyitva)

Kategoria %
Elelmiszerek 4tlaga 6
Jégkrém 24
Margarin 17
Kavé 10
Tejf6l 10
Szénsavas Uditdital 9
Sor 8
Asvanyviz 8

Forrés: nielsen

Mennyiség szempontjabdl a 10 millidrd forint forgalom fe-
letti kategoriak koziil legnagyobb a novekedés vodkanal (22

és tejfol (4-4), sajt, asvanyviz és tard (3-3), étolaj (2).
Az eladéashelyek silyanal figyelmet érdemel, hogy a hagyo-

27 szazalékos piaci részesedésiiket, értékben. A féleg szu-

Bolttipus

A Nielsen altal mért 90 élelmiszer-kategéria - értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése
(szazalékban)

2010. december- 2011. december-

: 2011. julius 2012. julius
© 2500 nm felett 32 30
©401-2500 nm 33 35

' 201-400 nm 8 8

© 51-200 nm 18 18

© 50 nm és kisebb 9 9

Forrds: pielsen

permarketet és diszkontot magaban foglalé 401-2500 négy-
: zetméteres csatorna mutatoja 33 szdzalékrdl 35-re emelke-

dett, nyolchénapos 6sszehasonlitasban. Ezt a 2 szazalékpon-

19-r681 20 szdzalékra emelkedett.

. A tiz legnagyobb forgalmu élelmiszer koziil atlag felett bs-
: villt mennyiségben is, értékben is a sor, sajt, asvanyviz és
. tejfol bolti forgalma. Kiemelked6en tobb jégkrémet adtak el
. a szervezett kiskereskedelemben, érték szempontjabdl 24,
. mennyiség tekintetében pedig 17 szdzalékkal. Az italok és
. ajégkrém kedvezd trendjei tiikrozik a meleg tavaszi és for-
© 16 nyéri napokon megugrott keresletet. =

== Finally: food retail sales on the rise

According to Nielsen, food retail sales augmented by 6 percent in value and
: by 1 percentin volume in December 2011-July 2012. Total sales in the go food
. product groups audited by Nielsen amounted to HUF gos billion. Two-digit

p . AR Y ‘ . ... growth was measured in the ice cream, coffee, sour cream, margarine and
szazalek). Tovdbbi sorrend: ]egkrem (17)’ margarin (6)’ sor - wafer categories. Traditional, 200m? and smaller stores managed to hold
© on to their 27-percent market share in value. The 401-2,500m? channel in-
. creased its share from 33 to 35 percent, while stores larger than 2,500m?
[ [ [ L1s . . ... - lost 2 percentage points and were at 30 percent. Taking a look at different
manyos, 200 negyzetmeteres €s kisebb iizletek stabilan 6rzik . regions, we can see that the Central Region’s value share dropped from 35 to

: 34 percent, while the North East’s share grew from 1g to 20 percent. =

[Say] rade 2012.
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Biztaté elso féléves agrar-
kulkereskedelmi helyzetkép

Mikozben a vildg nagy gabonarégioit sujto, hdnapok 6ta tombold aszaly élelmiszerarak-
ra gyakorolt drédmai hatasait latolgatja a vildg, a kulkereskedelmi statisztika, a szokasos
munkarendije szerint mikodve, a harom hénappal ezel6tti korképet tarja elénk. Tudjuk,
hogy az aszaly azdta még nagyobb karokat okozott. Az elmult 6t évben immar harmad-
szor fordul eld ilyen sulyos élelmezési helyzetromlassal jaré kornyezeti anomalia.

uzabol, ha a globdlis termésmeny- :
B nyiség nem is csokkent drdmaian, de
© liard eurds import tarsult, igy az egyenleg

tullépte az idéaranyosan eddig soha el nem :
ért 1,7 millidrd eurds szintet. A félévi agrar-
kiilkereskedelmi szald6 az orszég kiilkeres-
kedelmi tobbletének a 47 szdzalékat adta,
igy az élelmiszer-gazdasig makrogazdasi- :
. exporttobblet szdrmazott 2012 elsé félévé-
Mikézben tehdt a nemzetgazdasagi kivi-
. tel az el6z6 évi szinten maradt (minddsz- :
sze fél szazalékkal boviilt), addig az élel- :
miszer-gazdasdgi export 13,2 szdzalékkal :
novekedve huzderét gyakorolt a nemzet-
gazdasagi kivitel egészének alakulasara. Ag- :
rarkivitel nélkiil szamolva a nemzetgazda-
ségi export ugyanis kozel egy szazalékkal :
. csokkent volna. '
Dinamizal6dé export és 4 szazalékkal csok-
kend import mellett az agrar-kiilkereskedel-
mi mérleg erdteljesen javult. Mig az elsd ne- :
gyedévi agrérgazdasdgi mérlegtobblet 21, az :
1-4 havi mérlegtobblet 27, addig az 1-6 ha- :
vi szald6 46,9 szazalékkal haladta meg a ba- :
: mogott is ellentétes folyamatok hiizédnak
Az agrarexport sulya ezdltal a nemzetgazda-
sagi kivitelen beliil az el6z8 év azonos id6- :
szaki szintjére jellemz 8,5 szdzalékrol, tobb
mint egy szazalékpontot er6sodve, 9,6 szd-
. zalékra emelkedett.

az ez évi termésmennyiséget meg-

haladé felhasznélds izgalomra ad okot, hi- :
szen a készletszint csokken. A jelenség 6n-
magéban is 4rfelhajté hatdst. A kozeliink- :
ben is van j6 néhdny gabonatermeld orszdg :
(példdul Oroszorszag, Ukrajna, Kazahsz- :
tdn), ahol a buiza vérhaté termésmennyisé- :
ge drasztikusan visszaesett. Ndlunk is csok- :

kent a betakaritott biza mennyisége.

A kukorict még drasztikusabban érintet- :
te a csapadékhiany. A vilag legjelent8sebb
kukoricatermeld orszagaban, példaul az :
USA-ban kozel egyharmaddal csokkentet-
ték a prognosztizalhaté termésmennyisé-
get. Nem éppen mellesleg mi is ebbe a kor-

be tartozunk.

A terméskildtdsok gyengiilése a magasabb :
értékesitési drakban 6lt testet, ami megdré- :
gitja a takarmanyon keresztiil az dllattartds :
koltségeit. Novekvé tartdsi koltségek no-
vekvé husdrakat jelent, amit vagy meg tud :
a magyar fogyaszto fizetni, vagy nem. Haaz :
dllattarték nem képesek a végohidak és his-
feldolgozok kozbeiktatasaval a novekvd tar-
tasi koltségeik nagyobbik részét a fogyasz-
téra haritani, akkor megindul az 4llatallo- :
mény kivagasa. Szomort, de realis jovokép. :

Az agrarkivitel volt a huzéero

A szeptember elején kozzétett, nem tdl sziv- :
derit nemzetgazdasdgi szintd kiilkereske- :
delmi adatokbdl, a tisztan latast segitendd, :
érdemes kiemelni az agrar- és élelmiszer- :
ipari termékkort. Annal is inkdbb figyelem- :
re mélto ez a részaranydban egyre erdsodé :

tevékenységi teriilet, mert tenden-

kozelitette a 3,9 millidrd eurds export arbe- :
. magasan feldolgozott termékek kivitelének

vételt, melyhez - kis kerekitéssel — 2,2 mil-

gi jelent6sége felértékel6dott.

zisid@szaki szintet.

Export- és importszerkezeti
valtozasok

te a novényi olajtermékek exportja, majd a

béviilése. Stagnald kivitel egyediil az €16 al-
latok és allati termékek kivitelét jellemezte.
Novényi termékek kiviteléb6l mintegy 290,
az élelmiszer-készitmény, ital, dohanyter-
mékek kivitelébdl 125, a zsir- és novényi-
olaj-exportbodl pedig kozel 30 millié eurds

ben.

A szerkezeti elemek mélyrétegeit vizsgal-
va megallapithato, hogy az ez évi agrarex-
port dinamizalédasat a novényi terméke-
ken beliil a gabonakivitel erésodése idézte
el6. A gabona és gabonakészitmények ex-
portjabdl 981 millié eurd szarmazott, és a
jobb értékesitési araknak koszonhetden itt

: 15,2 szazalékos drbevétel-novekedést mu-

tat a statisztika.

A legdinamikusabb, kozel kétszeres
(178,2%-0s) exportbéviilés most is az olajos
mag exportjat jellemezte, de tobb mint 22
szazalékos a novényiolaj-export boviilése is.
A stagnal¢ éldallat- és allatitermék-export

meg, hiszen az élémarha-kivitel ugyan 70
szdzalékos szinttel a torok piac visszafogot-
tabb keresletét mutatja, de az élosertés-kivi-
tel 22, az él6juh-export pedig 20-kal béviilt.

. A htisexport is érdekesen alakult, hiszen a
- marhahts kivitele 15, a juhhus exportja pe-
. dig 45 szazalékkal béviilt. Egyediil a sertés-
- huskivitel csokkent mintegy 10 szdzalékkal.
Az agrarexport szerkezetén beliil jelentds
novekedési iitemkiilonbségek alakultak ki. :
Legdinamikusabban, kozel egynegyedével a :
novényi termékek kivitele bovilt. Ezt kovet- :

Az élelmiszer-, ital-, dohanytermékkor
rendkiviil szines kindlatdbdl az exportdina-
mikat leginkabb alakitékat érdemes emlite-
ni, ugymint a fagyasztott, valamint a szdri-

cidjaban eliité, a nemzetgazdaségi Exportszerkezet-valtozas 2012 els6 félévében

folyamatokat pozitivan befolyaso-

16 hatast fejtett ki a mogottiink ha-

gyott hat hénapban.

Stagnalé nemzetgazdasagi kivitel

arnyékaban az agrar- és élelmiszer-

ipari export 2012 elsd félévében 13,2

szdzalékos novekedés mellett meg-

Aruosztalyok 2011. 2012. Valtozas
1-6 hénap 1-6 hénap (2012/2011,%)
E allatok, allati termékek 803,0 810,3 1009
Novényi termékek 12619 15514 1229
Zsfrok, olajok 1609 190,6 1184
Elelmiszer, ital, dohény 1184,9 1310,1 110,6
Osszesen 3410,7 3862,4 1132
Forrds: KSH



tott zoldségek termékkorét. EI6bbi 32, utéb-
bi pedig 43 szazalékos béviilést mutatott.
Import esetében a 4 szdzalékos visszaesés
mogott elsdsorban az élgéllat-behozatal és :
a gabonakészitmények 10 szazalékos, a tej-
termékimport 6 szazalékos, a zoldség-, gyii-
molcskészitmények behozatalanak 18 sza-
zalékos, az italtermékek 8, valamint a do-
hanytermékek behozatalanak 5 szazalékos
visszaesése huzédik meg. Harmadéra esett
a novényi olaj importja is.
Novekvé behozatal jellemezte ugyanakkor a
hus- és htskészitmény-importot (+11,2%),
a cukorbehozatalt (+20%) és az 4llatitakar-
many-importot (+12%).

Fobb exportpiacaink _
A magyar gazdasdgot is integralé Eurdpai :
Uni6 a magyar agrarexportbdl 2012 elsd fél-
évében 83,2, az importbdl pedig 91,5 szdza-
1ékkal részesedett. :
EU-n beliili poziciénk mind ardnyéban,
mind a kiviteli érték tekintetében erés-
dott az elmalt félévben. Az EU belsé pia-
can ugyanis kozel 14 szazalékos exportno-
vekedést értiink el, ami kozel 400 milli6 eu- :
réval nagyobb exportot takar, mint az el6z6
év azonos idgszakaban volt.

Exportunk f6 iranyai 2012 els6 félévében (milli6 eurd)

piaci analizisek zzzz/./4

F6bb agrarpiacaink 2012 els6 félévében (millié euréban)

EXPORT IMPORT EGYENLEG
Németorszag 481,7 4555 26
Roménia 463,1 67,2 396
Szlovéakia 3945 2175 177
Olaszorszag 357,0 1226 234
Ausztria 3335 185,7 148
Hollandia 2777 185,8 92
Lengyelorszag 189,5 252,4 -63
Csehorszag 1337 101,0 33
Oroszorszag 105,0 0,3 105
Ukrajna 97,5 15,3 82
Nagy-Britannia 92,6 48,7 44
Franciaorszag 86,5 101,8 -15
Szlovénia 82,2 549 27
Bulgéria 59,6 54 54
Horvétorszag 59,0 33,3 26
Belgium 576 48,1 9
Bosznia-Hercegovina 471 0,1 47
Spanyolorszag 53,4 46,7 7
Torokorszag 51,2 89 42
Gorogorszag 358 11,2 25

Forrds: KSH

keting- és promocids eszkoztar nem elégsé-
ges ahhoz, hogy hidf6allasokat épitsiink a
kozeli és tavoli kontinenseken.

Piacbévités tekintetében Eurdpdra kelle-
ne osszpontositani minden piacfejlesztés-

re szolgal¢ er6t, hiszen par szdzalékos pi-

: acboviilés kontinensiinkon a valdsagban
© tobbet ér a szdmunkra, mint Eurépén ki-
- viil barhol a kivitel megduplazédasa. Fél-
: szdzaléknyi magyar agrdrexporton osztozik
- ugyanis Afrika, Azsia, Amerika és Ausztrd-
. lia egyiittvéve!

. Az EU agrérexportunkon beliili piaci része-
: sedése 2011 és 2012 els6 féléve kozott ,,csak”

1_2‘,’3"@ o0z o Index: 01&1)1 fe’llszézailg’liot jav,ult, viszont eza fé.ls.zerizalélf-
Bsszes orszag 34107 38624 1132 : nyi pozicidjavulds mintegy 392 milli6 eurds
EU-27 28226 32149 1139 . drbevétel-ndvekedést takar.
EU-15 1458.7 1844.4 1264 A német, roman, olasz, osztrak és holland
EU-12 13639 13705 1005 : piaci exportnévekmény (467 millié eurd) ki-
EU-n kiviili eurépai orszag 4429 4678 1056 . teszi, s6t tal is szdrnyalja a teljes félévi ex-
Amerika 231 26,9 1165 . portnévekményt. A legjelentésebb export-
Azsia 1135 1400 1233 : piacok koziil egyediil a szlovék piaci kivite-
Afrika 56 105 187,0 © liink esett vissza mintegy 80 millié euréval.

Forrds: KSH

A régi tagallamok piacaira az idei expor-
tunknak 57 szdzaléka, az Gj belépokhoz pe- :
dig 43 sz4zaléka keriilt. Ha a bels§ aranyok :
a régi és uj tagdllamok tekintetében az el6- :
26 évhez képest nem is valtoztak, a kiviteli :
érték novekedése tekintetében a régi tagdl-
lamok piacain 386 millié euréval nagyobb :
exportarbevételre tettiink szert. :
EU-n kiviili orszagokba 647,6 milli6 euré
értékben szallitottunk agrér- és élelmiszer- :
ipari termékeket, jollehet ennek a kiviteli :
értéknek a 72 szazaléka EU-n kiviili eurd-
pai orszagokba keriilt.

Agrarkiviteliink tehat egyértelmten Euré-
para koncentral! A jelenség 6nmagaért be-
szél. Eurdpara valo beszikiilésiink a kozel-
és tavol-keleti piacnyitasi elképzelések re- :
alitasat is megkérddjelezi, hiszen sem lo- :
gisztikai felkésziiltségiink, sem a magyar :
vallalkozasok tékeereje, sem az &llami mar- :

Osszedllitotta: Szabo Jend, agrarkozgazdasz

28 Promising first six months in agricultural foreign trade

The effects of the drought have been disastrous, far less wheat was harvested in Russia, the Ukraine and Hungary
- consequently, prices have started increasing. Corn yield suffered even more from the lack of rainfall, for instance
in the USA, the world's greatest corn producer, one third less corn is expected to be harvested (and the same trend
is true for Hungary as well). It is needless to say that lower crop yield means more expensive animal breeding, as the
price of fodder is also rising, which in the end leads to increased meat prices. Hungary’s export is stagnating, but in
the first six months of 2012 our agricultural and food export improved by 13.2 percent and represented a value of EUR
3.9 billion; in the same period import amounted to EUR 2.2 billion. It is also important that our agri-food foreign trade
balance constituted 47 percent of our total trade balance surplus in the first six months, making the food industry
a key factor of Hungary’s economy. Our agri-food trade balance surplus in the examined period was 46.9 percent
higher than in the base period. We produced the most dynamic growth in the export of products of vegetable origin,
followed by vegetable oils and highly processed products. The export of livestock and products of animal origin was
stagnating. Cereal and cereal product export generated EUR 981 million and a 15.2-percent increase in revenue. Our
oily seed export grew by 178.2 percent and vegetable oil export augmented by 22 percent. Despite the stagnation in
our livestock export, live pig and sheep export was up 22 and 20 percent, respectively. Food, beverage and tobacco
products: our frozen vegetable export rose by 32 percent and we exported 43 percent more dried vegetables. We
imported 11.2 percent more meat and meat products, our sugar import was up 20 percent and Hungary's animal
feed import elevated by 12 percent. In the examined period the European Union’s share from Hungary’s agricultural
export was 83.2 percent and the EU was the source of g1.5 percent of our import. We realised a 14-percent export
growth (EUR 400 million) on this market. 57 percent of our export went to the so-called old member states and 43
percent ended up in the new ones. Hungary'’s agri-food export to non-EU countries amounted to EUR 647.6 million (72
percent of this went to European countries). When it comes to agri-food market expansion, Hungary should definitely
concentrate on Europe because a few-percent export growth on the continent is worth much more than doubling our
export anywhere outside Europe: Africa, Asia, North and South America and Australia represent a mere 0.5 percent of
our agricultural export! For instance, our export growth on the German, Romanian, Italian, Austrian and Dutch markets
was EUR 467 million. From our important export markets only Slovakia showed a negative trend with a minus EUR 8o
million performance. =
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értékesités és uzletfejlesztés

Nyugat-Magyarorszag felé

kanyarodott idén a Coop Rally

Varos/Location. ‘% E_‘
SzilaS

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
2,5-2,7 millidrd Ft (2011)

Ismertebb méarkanevek/Well-known brands:
Vancza, Lucullus

LA Szilasfood Kft. 1991-ben kezd-
te meg mikddését, és maig 100
szazalékban magyar tulajdonban
van. Legfontosabb termékkortink
a flszerek és fliszerkeverékeké,
amely Lucullus mérkanév alatt
= komoly népszerliségnek drvend.
Imre V'!ftor Akiegyensulyozott, magas minG-
lgyvezetd ség, a nagyon kedvez ar-érték
igazgato arany, az attraktv termékmeg-
jelenés és az innovativ fejleszté-
sek jelentik a Lucullus fliszerek sikereinek hatterét.
A Szilasfood Kft. jovovel kapcsolatos elvérasa a ki-
egyenslyozott miikodés fenntartésa, a fontos pia-
cipoziciok megtartasa”’

EE= ‘Szilasfood Kft. started in 1991 and is 100-per-
cent Hungarian-owned. Our main profile is spices and
spice mixes, which are really popular under the Lucul-
lus brand name. Top quality, a great price-value ratio,
an attractive look and innovation characterise Lucul-
lus spices. (Viktor Imre managing director)

rendezett Coop Rallyn. A magyar
t(iz6 versenyen induld tobb mint

— A valsag és az er6s0d0 piaci verseny ellenére
a Coop Gazdaségi Csoport sikerrel 6rzi silyéta
magyar piacon — mondta el Murényi LszIo,
a CO-OP Hungary Zrt. vezérigazgat6ja a he- :
tedik Coop Rallyt megel6z6 sajtétajékozta- :
tén. Mint kiemelte: a kedvezétlen gazdasigi :

Csepeli Lajos, a CO-OP Hungary Zrt. igazgat6-
saganak elnoke, Dr. Fazekas Sandor vidékfej-
lesztési miniszter, Dr. Kardevan Endre &llam-

Varos/Location:

Budapest . %
Eves forgalom/Annual turnover HUF: DREHER
37 milliard Ft (2011) SORGYARAK

Ismertebb méarkanevek/Well-known brands:
Dreher, Arany Aszok, Kébanyai

LA kezdetek 6ta a mindségi ma-
gyar termékek gydrtasa volt cé-
glink egyik legfontosabb fel-
adata, igy a Coop Rally Uzenete
kozel 4ll véllalatunk értékeihez:
mind a csapatmunka, a tisztes-
séges versenyszellem, mind a
hazai értékek megbecsilése
sziviigytink. Ugy gondoljuk, ha-
zai terméket kivalo alapanyagbdl
érdemes késziteni, igy beszerzé-
stink dont6 tobbsége Magyaror-
szagon torténik. A kivalé ming-
ségli hazai alapanyagot miiemlék jellegli F6z6ha-
zunkban dolgozzuk fel Kébanydn, védett forrdsviz
és élesztd hozzédaddsaval, mesterséges adalék-
anyagok hasznélata nélkil”

Glattfelder
Tamas
pénziigyi és
adminisztraciés
igazgatd

EE= rrom the beginning one of our main goals has
been making quality Hungarian products, so we could
easily identify with the values represented by the
Coop Rally: team work, fair competition and respect-
ing Hungarian values. The majority of the base materi-
als we use is from Hungarian suppliers and we process
these adding protected spring water and the best
yeast, without using any additives.” (Tamds Glattfelder
finance and administration director)

titkar (VM) és Muranyi Laszl6, a CO-OP Hungary
Zrt. vezérigazgatdéja a rendezvény nyit6-
sajtotajékoztatojan

Torley Pezsgtpincészet Kft.

P

Véros/Location: W

Budapest TORLEY
130) éve

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
15,9 millidrd Ft (2011)

Ismertebb mdarkanevek/Well-known brands:
Torley, Frangois, Hungaria,
Gyorgy-Villa, Szent Istvan Korona

,Minden a kivalé mingségl ma-
gyar sz6l6alapanyagnal kezdd-
dik, tapasztalt magyar szak-
emberek, sz8lészek, bordszok,
pezsgbmesterek munkajaval
‘ folytatddik, kihagyhatatlan a
modern, magas mindséget biz-
tosftd technolégia példdul az er-

Kovacs
Gyorgy jesztés, érlelés, toltés tekinteté-

iuggayzvgeazt%to ben, es ne felejt_suk el, _hggy az
fgy eldallitott, kivalé mindségl
magyar termékek, pezsgok ér-
tékesftéséhez sziikség van a kereskedtkre, akik
belftldon és hatdrainkon tulis, a megfeleld ,hirve-

rés” mellett, eljuttatjék a ,portékat” a vasarlékhoz.”

El= Everything starts with excellent Hungarian
grapes and in the next phase experienced Hungarian
viticulturists, winemakers and sparkling wine masters
add their expertise, using modern technology. It is
needless to say that we also need the traders and re-
tailers to sell our sparkling wines in Hungary and
abroad.’ (Gydrgy Kovdcs managing director)
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Rekordszamu versenyzd indult az idén hetedik alkalommal meg-

termékek népszerlsitését célul
80 cég kozel go versenyautoja

Kistarcsarol indulva szeptember 13-15. kdzOtt az orszag nyugati
felét jarta korbe. A gydztes a FrieslandCampina csapata lett.

kornyezet ellenére idén az elsd félévben
4 szézalékos forgalomnovekedést regisztraltak
a tobb mint 3000 bolttal rendelkez6 tizletlanc-
ban, igy reményei szerint az év végére a Coop
Gazdasagi Csoport arbevétele meghaladja az
510 millidrd forintot.

Az idei rally résztvevéi osszesen 463,5 kilomé-
tert tettek meg a nyugat-magyarorszagi régi-
oban. A korabbi évekhez hasonldan a Coop
Rally févédnokségét idén is a Vidékfejlesztési
Minisztérium véllalta. Dr. Fazekas Sandor vi-
dékfejlesztési miniszter, az esemény fovédno-
ke a sajtétdjékoztaton elmondta: rengeteg kre-
ativitds, sok-sok munka 6lt testet abban, hogy
a mai nehéz koriilmények kozott is beszélhe-
tiink magyar élelmiszerr6l, amelynek a bemu-
tatasat szolgalja a Coop Rally is. =

Kraft Foods Hungaria Kft.

Varos/Location: \' y
Székesfehérvar -Kraft foods
(Gy®6r, Budapest)

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Gy6ri Edes, Piléta Keksz, Vanilias karika,
JOReggelt!, Negro és Halls cukorkak,

Milka, Sport szelet, Cote d’Or, Jacobs kavék

|dén harmadszor csatlakoztunk
a Coop Rally kezdeményezésé-
hez, és kilon 6rom szdmunkra,
hogy immér allomasként is ott-
hont adhattunk a versenynek.
A Kraft Foods elkdtelezett a mi-
néségi, hazai élelmiszer-el6alli-

Kertész

Péter tés Ugye irant, s orommel tdmo-
Ae eld gatunk minden olyan kezdemé-

rno . nyezést, amely segfti a termékek
korményzati

mogott rejlé gyartoi elkotele-
zettséget, minGségligyi szigort
és termékfejlesztdi innovaciot
megismertetni a fogyasztokkal.
Csak a Gybri Edes - a Coop Rally szimbolikus ha-
zigazddjanak - példajat emlitve: kevesen tudjék,
hogy a termékcsaldd minden tagja itthon, a szé-
kesfehérvari tizeminkben készul”

kapcsolatok
és pr-igazgat6

EE 7his s the third year that we participate in Coop
Rally and it is a real pleasure for us that Gy6ri Sweet
hosts one of the stopovers this year. Kraft Foods has
always been devoted to making quality food in Hungary
and we are happy to support any initiative that raises
consumer awareness of manufacturers’ efforts in the
fields of quality and innovation.’ (Péter Arnold Kertész
government relations and PR director)
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Pannontej Zrt.

Varos/Location:
Veszprém (tovabbi lizemek:
Répcelak, Zalaegerszeg)

Ty
=D
e —

* GrOUPE
& SOPARIND
BONGRAIN

Eves forgalom/ Annual turnover HUF:
15,649 milliard Ft (2011)

Papai Hus 1913 Kft.

Varos/Location:
Papa

Eves forgalom/
Annual turnover HUF:
17,8 millidrd Ft (2011)

Ismertebb markanevek/ Well-known brands:
Medve, Pannénia, Tihany, Karavan, Sajtmester

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Papai, Esterhazy, Farmer

LA Pannontej Zrt. kivalo kezde-
ményezésnek tartja a Coop Rally
rendezvénysorozatot, ezért
orommel vettink részt az idei
} = rendezvényen. Mint piacveze-
|| t8sajtgyarto és a piacon évtize-

Szautner dek 6ta vezetd szerepet betdlts
Péter markék gyartéja fontosnak tart-
vezérigazgato juk és szfvesen tdmogatjuk ezt

a rendezvényt, amely az Uzleti
kapcsolatokon tulmutatva réirdnyftja a figyelmet
a nagy hagyomanyokkal rendelkez8 hazai élelmi-
szeriparra és a j6 min6ségl hazai élelmiszerekre.
A Coop kiemelt kereskedelmi partnere céglinknek,
értékrendje és a hazai termékeket tdmogatd stra-
tégidja egybevag a Pannontej hosszu tavu straté-
gidjaval, ezért is csatlakoztunk az idei futamhoz.”

E= ‘Pannontej Zrt's view is that the Coop Rally is a
great idea and as the market leading cheese manufac-
turer we find it important to support the event, which
raises awareness of the great traditions and excellent
products of Hungary's food industry. Coop is a key part-
ner of ours, we share the same values and their strate-
gy is perfectly in line with Pannontej’s long-term objec-
tives. (Péter Szautner chief executive officer)

LA Papai His 1913 Kft., mint
100%-ig magyar tulajdonu
cég, elkotelezett a hazai el-
allitadsu termékek hazai pia-
con torténd értékesitésé-
ben. Ebben fontos szerepe
van a Cooppal egyre szoro-

?9"“?’ sabba val6 egyittmikodés-
-ozser nek. A Coopot kiemelt part-
Ugyvezett nertinkként tartjuk szdmon
igazgaté J ’

gy 6rommel tettlnk eleget

a rallyra val6 felkérésnek.
A rally adta nyilvdnossag remek lehetGség al-
taldnossagban is a magyar termékek népsze-
risitésének és azok gyartéinak, igy konkrétan
cégiinknek, a Papai HUs 1913 Kft.-nek is”

=< ‘Pdpai HUs 1913 Kft., is a 100-percent
Hungarian-owned meat processing company
that is dedicated to the cause of selling Hun-
garian products to Hungarian consumers. In
this endeavour Coop is a key partner, so we
were glad to join the Coop Rally, where we can
promote domestic products and manufactur-
ers.” (J6zsef Politzer managing director)

értékesités és uzletfejlesztés zzr7rz774

Coop Szolnok Zrt.

V&ros/Location:
Tét

(kdzpont: Szolnok, a cég mikddési teriilete
9 megye 81 teleptilésére terjed ki)

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
31,5 millidrd Ft (2012, tervezett)

Ismertebb markanevek/ Well-known brands:
Coop J6t j6 aron!, Coop Jé nekem,
Coop Prémium

LA VIL. Coop Rally is eredménye-
sen zarult. Nagyon 6riilok, hogy
évrél évre ng a hazai szallitok,
termeltk részérélis az igény a
rallyn valé részvételre. A ma-
gyar gyartok, szalliték, Coop
vevBkdzpontok egyiittgondol-

Es.epel' kodésénak, osszefogasanak

lal.‘;s Gira kivalg szintere és lehets-
enoke . sége volt. A téti Coop szuper
vezérigazgato

Uzletiinkben pedig célkitlizé-
stink gyakorlati megvalésula-
sat mutathattuk be, mind a rally résztvevéinek,
mind a fogyasztdknak, akikért végsd soron
mindez torténik”

ElE 1he 7th Coop Rally was really successful and |
am very happy that more and more Hungarian suppli-
ers and farmers wish to participate in the rally every
year. This rally was a great opportunity for Hungarian
manufacturers, suppliers and Coop sourcing centres
to share thoughts and ideas and to join forces for
promoting Hungarian products.” (Lajos Csepeli presi-
dent-CEO)

Intersnack Magyarorszag Kft.

Varos/Location: %
Gy6r (Budapest) 3¢

y Intersnac
Eves forgalom/Annual turnover HUF: g e "

11,8 millidrd Ft (2011)

Nestlé Hungdria Kft. (Purina Petcare)

Varos/Location:
Biik

Séga Foods Zrt.

Ismertebb mdarkanevek/ Well-known brands:
Purina, Darling, ONE, Felix, Friskies

Ismertebb méarkanevek/ Well-known brands:
Chio, Pom Bar

LAz Intersnack Magyarorszag Kft. -
kordbban Chio Magyarorszag Kft. -
1991-ben megnyitott gyori lizemé-

L cad ben a ropogtatnivalék nagyobb ré-
= szét aKisalfoldon aratott bliza liszt-
w‘ jébbl stitjuk. A termelt mennyiség
haromnegyede exportra kertl, fgy
M?;kler akiékereink, palcikéink USA-bel, ja-
,Ro ertt:,, pan, uruguayi, dél-afrikai snack-ba-
ugyvezeto ratok asztaldra is eljutnak. A gyori
igazgato

gyarban fejleszt6részleg is miiko-
dik, amely az Intersnack Vallalatcsoport tobbi fejlesz-
t6laboratériumaval egyditt azon dolgozik, hogy a ro-
pogtatnivaldink egyre természetesebbekkeé véljanak.”

E= ntersnack Magyarorszdg Kft. - formerly Chio Mag-
yarorszag Kft. - opened its Gy®r factory in 1991, where we
make the majority of snacks from flour originating in the
Kisalfold region. Three quarters of our products are ex-
ported, e.g. to the USA, Japan, Uruguay and South Africa.
(Rébert Merkler managing director)

LA Nestlé tevékenységét a ko-
20s értékteremtés Uzleti alap-
elve szerint folytatja, mely azon
a meggy6z6désen alapul, hogy
hosszU tava Uzleti siker csak ak-
kor lehetséges, ha a véllalat és a

i
térsadalom érdekei 6sszhangban
IE\:#(;‘EW vannak. A Nestlé Hungéria Kft.
gyarigazgato teljes mértékben elkotelezett a

kozOs értékteremtés irdnt, ezért

a Coop Rallyhoz - amely a hazai

élelmiszeripart és a Magyarorsza-
gon eldallitott termékeket éllitja kozéppontba - ha-
sonlé rendezvények, kezdeményezések mellé ter-
mészetesen odaall”

EEE Nestles credo is that long-term business suc-
cess is only possible if company and society are in
harmony with each other. Nestlé Hungdria Kft. is com-
pletely committed to creating values together, this is
the reason why we take part in programmes such as
the Coop Rally, which focuses on Hungary’s food in-
dustry and domestically produced groceries. (Andrew
Ethell factory manager)

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
25,3 millidrd Ft (2011)

Varos/Location: @

Sarvar
Ismertebb mdarkanevek/Well-known brands:
Fistli, Selyemsonka

,Céglnk, a Sdga Foods Zrt., im-
madron masodszor volt helyszin
a Coop Rallyn, idén mint célallo-
mas. A S&ga tobb évtizede azon
dolgozik, hogy Magyarorszagon
eldéllitott, szinte kizarélag ha-
zai alapanyagokbdl késziilt mi-
n6ségi pulykatermékeket nydjt-
son fogyasztdinak. Vallalatunk
2012-ben harmadik alkalommal
nyerte el a Superbrands dijat,
amely nemcsak biztonsagot, de
garanciat is jelent vasarloinknak, partnereinknek
mindennapi vélasztdsukhoz.”

Keleti Zsolt

vezérigazgat6

EE our firm, Sdga Foods Zrt. was one of the stopo-
vers in Coop Rally for the second time. We have been
working for decades to give consumers quality turkey
products made almost exclusively from Hungarian
base materials. In 2012 we won the Superbrands prize
‘for the third time.” (Zsolt Keleti chief executive officer)

@

\S o~

~_’

E= Coop Rally rolled around the western part of Hungary this year

A record number of competitors, nearly go cars from more than 8o companies  Hungary CEO Laszlé Muranyi told that the more than 3,000 Coop stores saw their
drove around the western part of Hungary in the 7th Coop Rally between 13 and  sales increase by 4 percent in the first six months and he forecasted a sales rev-
15 September, in order to promote Hungarian products. This year the Friesland  enue above HUF 510 billion for the Coop Group by the end of the year. Just like in
Campina team won the rally. At the press conference preceding the rally, CO-OP  previous years, the patron of Coop Rally was the Ministry of Rural Development. =
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Displayek ot aranyszabalya

Gord Collins, a Ravenshoe

Packaging (Canada) stratégdja,

a modern POP-innovaciok speci-

alistdja 5 f6 szempontot hatéro- s, a

zott meg a sikeres displayekre vo- =

natkozdan Between the Shelves —

(Polcok kdzott) blogjaban. A pub-

likacio érdekessége, hogy egyik il-

lusztracidja egy magyar kép (ld. foto).

1. Lattasd magad! Légy mas, kilonleges, oda nem illé! ELUtS szinek,
formak, betlk és latvanyos polcjelzok, displayek emelhetik ki a termé-
ket a tomegbdl.

2. Egyszer(sitsd le az Uzeneted! A vasarlék azonnal értsék meg, mi a ter-
mék és mi a promacio.

3. Légy egyedi! A megkulonboztethettség, a kitlinés ragadja meg a sze-
met, kelti fel az érdeklédést és emeli ki azt a tobbletérték-ajanlatot,
amire a vasarlénak sziksége van.

4. Légy koltséghatékony! Bar a fém, fa, Uveg konstrukciok tartésak ésim-
pozansak, a modern technikdkkal, a kartonnalis hasonlé hatés érhetd el.

5. Légy kornyezetbarat! Az Ujrahasznosithaté anyagok hasznéalataval,
a termékek tulcsomagolasanak egyszerlsitésével kevesebb szemét
termelddik, amit bizonyos vasarlécsoportok nagyra értékelnek. m

E& Displays: five golden rules

Gord Collins, a strategist with Ravenshoe Packaging (Canada) defined 5 impor-
tant rules, which if kept can make displays successful. On his blog, called Be-
tween the Shelves, he published the following golden rules for displays: 1. be
visible - be special and unusual; 2. simplify your message; 3. be original - if you
stand out from the crowd shoppers’ attention will be raised; 4. be cost efficient
- thanks to modern technology cardboard can look as good as metal, wood or
glass; 5. be environmentally friendly - use recycled materials. =

Pheed - Uj kozosségi média
Az U szolgaltatas nem titkoltan merit
a Facebook, Twitter, Tumblr, Instagram, YouTube
és SoundCloud elemeibdl, hogy egyetlen platfor-
mon kindlja a tartalomkészités legtagabb lehetd-
ségét. A Pheeden mindenki megalkothatja a sajat csatorndjat, ahol szoveg,
foto, vided, hanglizenet, audidklippek vagy él6 adas is megjelenithetd. Ma-
sok csatorndjanak valtozasa is nyomon kdvethetd. O.D. Kobo, a szolgélta-
tas tarsalapitoja elismeréssel nyilatkozik a [étez6 kdzosségi médiumokrdl,
kulondsen az Instagram nyUjtotta lehetségekrél. Az Uj csatorna népsze-
risitésére szamos hiresség vallalkozott, igy Chris Brown és David Guetta is
feltlinik a korai hasznalok kozott. Kobo szerint egy-egy zeneszam eladésa
amulté. Nem egy dalt, hanem személyes hozzaférést arusftanak, és a ké-
sobbiekben a rekldmoktol sem zarkdznak el. m

2 Pheed - new social media
The new service combines different elements of Facebook, Twitter, Tumblr, Ins-

tagram, YouTube and SoundCloud on a single platform, in order to make content
creation easy. On Pheed, you can create your own channel from which you can
share texts, photos, videos, voice-notes and audio clips, and live broadcasts. You
can also get updates from the channels you follow. Celebrities such as Chris Brown
or David Guetta were brought in to help attract users. s

Bennfentes

Sikeresen lezajlott a magyar POPAI Awards POP-verseny
kidllitasa és zslrizése a Business Days keretében, szept-
ember 26-28. kozott Tapolcan. Kozel 100 résztveve tol-
totte ki a pontozélapokat, ezzelis kifejezve, hogy a teljes
iparag értékitélete alapjan kerlljenek ki a gy6ztesek, akik
2013 marciusadban Chicagéban a Global POPAI Awards
versenyen képviselhetik hazankat. Az eredményhirde-
tésre és Unnepélyes dijkiosztéra november 8-an a BKIK-
ban kerll sor. =

B Insider

At the Business Days conference in Tapolca on 26-28 Sep-
tember the jurying of the POPAI Awards POP competition was
carried out - nearly 100 evaluation sheets were filled out. Re-
sults will be announced at the award ceremony that will take
place on 8 November in the BKIK building. The winners will

represent Hungary at the Global POPAI Awards in March 2013
in Chicago. =

Gigaszok harca

A Walmart és az Amazon kizdelme folytatédik. Szept-
emberben a keresked6drids 4000 egységébdl kivonta az
Amazon Kindle t&blagép forgalmazasat, oktéberben pe-
dig az Amazon f6 erésségére, az aznapi kiszallitasra mért
csapast, sajat szolgéltatdsa tesztelésének megkezdésé-
vel. Az Amazon, jelenleg még a vilag els6szamu online ke-
reskeddje, csupan 4o disztriblciés kdzponttal rendelkezik,
szemben a Walmart 4000 egységével.

I 7
: ~ — "ﬁ

I EH

Kordbban a két 6rias jol megfért a piacon, de miéta az on-
és offline vaséarlasok hatérai elmosddtak, a vasarloi Ut-
vonal sokcsatornassa valt, a fizikai boltok egyre jobban
rettegnek az Amazon eldretorésétol. A vélaszlépésre a
Walmart véllalkozott. A média Batman és Superman dsz-
szeakaszkodasahoz hasonlitja ezt a vetélkedést. =

£ Clash of the titans

Walmart and Amazon continue their battle. In September
Walmart pulled Amazon'’s Kindle readers from 4,000 stores and
in October they started same-day delivery - a service that used
to be one of Amazon’s biggest strengths. Amazon, currently
still the world’s biggest online retailer only has 4o distribution
centres to compete with 4,000 Walmart units. US media already
likens this battle to that between Batman and Superman. =

Trade 70

magazin




in-store és out-door #z7z/z7774

Boltok, POP, romkocsmak,
Oi talalkozo

avagy POPAIl vezetol

magyar modra

2012. oktober 4-5-én Budapesten taldlkoztak a POPAI
(@ Marketing at Retail iparag chicagdi kozpontd viladg-

szervezete) eurdpai képviseldi. A két nap folyaman

a magyar szervezet tobb tagjaval és munkassagaval
ismerkedtek meg. Programjuk boltlatogatast, a Zwack
latogatdi kozpontjanak bejarasat, sot, romkocsmaturat

Is tartalmazott.

POPAI (Point
Aof Purchase
Association

International) min-
den kontinensen
képviselteti ma-
gat, iparagi platfor-
mot nyujtva a Mar-
keting at Retail,
Shopper Marke-
ting, instore, POP-
szektor résztvevs-
inek. A szervezet
az oktatds, kutatds,
innovacio, kom-
munikdcio teriile-
tén nyujt nemzet-
kozi hatteret a he-
lyi szervezeteknek. o céljabél

A POPAI (Point of Purchase Association International) elndkségi
tagjai oktéber 4-5-én Budapesten gyliltek 0ssze szakmai eszmecse-

Az eurdpai szerve-
zetek szorosabb egyiittmiikodése ér- :
dekében évente kétszer szerveznek ta- :
lalkozot az érintett képviseldk, a vi-
lagtaldlkozé pedig dltaldban maércius- :
ban keriil megrendezésre.

Oktober 4-5-én Budapesten gytilt 6sz-
sze a 17 orszagot képvisel6 10 szakem- :
ber. A talalkozét megtisztelte jelenlé- :
tével a POPAI észak-amerikai elnoke, :
Michael Heneghan is.

Az els6 4llomds a Va-
ci ati Tesco Extra

. volt, ahol a delega-

ciot Hédi Joézsef aru-

. hdz-igazgato vezette
: végig a nemrégiben

megdjult hipermar-
ket fo6bb osztdlyain,
kiemelve a Tesco Ext-

| ra sajatossagait, a be-

. 1épd impulz z6ndt, az

Boltlatogatas extrakkal :
Csiitortok kora délutan gyiilekeztek :
a taldlkozé résztvevdi a buszos tdrara, :
ahol nyomban keziikbe kaptak egy ro- :
vid, Nielsen-adatokat is tartalmazd 6sz- :
szefoglalot Magyarorszagrol, a keres-
kedelem szerkezetérdl és a lancok sor-
rendjérdl.

. elektronikai osztaly

és a szolgaltatd ré-
szek sajatossdagait, a
friss utca latvanyossa-
gait, a ruhdzati rész-
leg megujult dizajn-

| jat és az 6nkiszolgé-
: 16 kasszaszigetet is.

A delegaci6 tagjai minden kérdésiikre
© valaszt kaptak. Tobben kiemelték
© a Tesco sajit instore kommunikéacids
. anyagainak és sajat markas termékei
. promotdldsanak magas szinvonalat, de
© hidnyoltak a mérkés termékek hasonlé
. ardnyu tdmogatdsat.

. A Déli ABC-ben Széchy Zoltan aru-
. hazvezet6 a nagy vasarlészamot keze-
: 18, sajatos elhelyezkedésti szupermar-
. ket koncepcioéjdba nyujtott betekin-
© tést. A latogatoknak nagyon tetszett
- a pékaruvalaszték, és az uton levé va-
© sarlok igényeit messzemenden fi-
. gyelembe vevé alkoholmentes ita-
- lok impulz kihelyezéseinek véltozatos
© megolddsai is. A borok igényes, fa all-
© vanyokon valé megjelenitése tobbeket
© vasarldsra osztonzott.

: Az Allée bevésarlokézpont akdr Né-
. metorszagban is lehetne - vélték
© a tura résztvevéi, akiket a Spar ré-
: szér6l Fehér Istvan kommunikaci-
: 0s igazgato6 fogadott és vezetett kor-
: be az Interspar regdljai kozott.
. A résztveviket lenyligdzte az druva-
. laszték, a kereszt-merchandising meg-
© oldasok btletessége, a sajat és marka-
© zott termékek POP-tamogatdsa, a mo-
. biltelefonnal valé fizetés lehetSsége.

A VAci uti Tescoban nagy tetszést aratott a Tesco sajat instore kommu-
nikaciés anyagainak és sajat markéas termékeinek magas promotéalasi

szinvonala
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Az Intersparban a résztveviket lenyligozte az ruvélaszték, a kereszt-merchandising
megoldasok otletessége, a sajat és markazott termékek POP-tdmogatésa és
a mobiltelefonnal valé fizetés lehetdsége. A delegéciét Fehér Istvéan, a Spar Magyar-
orszag kommunikéciés igazgatoja fogadta (a kép jobb szélén)

Kéatai Ildik6, a POPAI Magyarorszag Egyesilet f6titkara,
a rendezvény haziasszonya

Muazeum és romkocsma

A Zwack Unicum eddig nem sokat je- :
lentett a delegédci6 tagjainak, de a csa- :
14d torténetét bemutaté film megné- :
zése, a VIP muzeum és pinceldtogatds, :
a frissen csapolt Unicum és Unicum :
Szilva kdstoldsa utan orokre sziviikbe :
zartdk ezt a markat. Gulyds Csaba veze- :
tésével pedig exkluziv betekintést nyer- :
hettek az Unicum dsszetevéinek, készi- :
tésének titkaiba az exkluziv Bitter Kur- :

zus keretében.

Benedek Laszlé
kereskedelmi igazgatd
Heineken

jos forgatagéaba.

Nemzetkoziség és innovacio

POPAI-vezetdi érdekl6dést generalva.

A tevékenységek és aktudlis teendok at-
tekintése sordn kideriilt, hogy minden :
szervezet az egyiittmiikodés, a nemzet- :
kozi tapasztalat és tuddsmegosztds, va-
lamint az innovécio teriiletére fokuszal

leginkdbb.

Trade 72
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Ebéd el6tt Csikné dr. Kovacs Klara,
a magyar POPALI tiszteletbeli tagja, a
Global POPAI Awards nemzetkozi zsii-
rijének tagja, a Sorszovetség elnoke ko-
szontotte a megjelenteket.

Ebéd utan pedig a vasarlashelyi szem-
kamerds és érzelemmérések szakértdje,

: az ET Research mutatkozott be a nem-
. zetkozi csapat eldtt.

© Bar a tervezett z4rds 15 éra volt, a cso-
© port még 18 érakor is folytatta a megbe-
. szélést. Tobben a hétvégére is Budapes-
© ten maradtak, kihaszndlva a szép id6 és
. avaros nyujtotta lehetSségeket.

A Spoon hajén ta-
lalt, kortérs magyar :
ételeket és a hozza-
juk ill6 magyar bor-
kiilonlegességeket
felvonultat6 vacsora :
utén Benedek Lasz- :
16, a Heineken keres- :
kedelmi igazgatdja :
vezette be a csopor- :
tot a magyar horeca-élet sajatos vildgaba, :
aromkocsmék és top szérakozohelyek za- :

A Zwack Unicum eddig nem sokat jelentett a delegéci6 tagjainak, de a VIP miizeum, a pincelétoga-
tés és a frissen csapolt Unicum és Unicum Szilva kdstolésa utén 6rokre sziviikbe zarték ezt a markat

sz Shops, POP and ruin pubs: POPAI executives’ meeting

Pénteken a hivatalos menetrend el6tt :
a POPAI Magyarorszag Egyesiilet leg- °
tijabb tagja, a Flyvision Kft. mutatta be :
roviden a POP-teriileten rendkiviil 4j, :
vildgszabadalommal védett taldlma- :
nyat, a levitdcios berendezést, amely- :
ben szinte barmilyen valés terméket :
- a mobiltelefontdl a borosiivegig — :
be tudnak mutatni, nagy vasarléi és :

- the Hungarian way

On 4-5 October 2012 Budapest was the meeting place of POPAI's (Point of Purchase Association Inter-
national) 16 representatives from g European countries, and POPAI North America president Michael
Heneghan also raised the prestige of the event with his presence. Participants gathered for a bus tour
on Thursday afternoon, with a leaflet in their hands about retail in Hungary, complete with Nielsen
data. The first stop was the TescoExtra on Véci Road, where store manager J6zsef Hodi guided the
group around the recently refurbished hypermarket. Many of the visitors liked the high level Tesco
promoted their private label products but missed the same level of support for branded products. In
the Déli ABC store manager Zoltan Széchy welcomed the group and showed how the special-location
supermarket adapted to the situation of having to serve a large number of shoppers who are on the
go. In the Allée shopping centre Spar communications director Istvan Fehér showed guests around the
Interspar store. The visitors were impressed by cross-merchandising ideas and the POP tools used. Af-
ter visiting the stores POPAI's representatives went to Zwack’s VIP museum, where Csaba Gulyés gave
the group an exclusive insight into how Zwack products are made. The next programme was dinner
on the Spoon boat, after which Laszlé Benedek, Heineken’s sales director took the POPAI team to the
ruin pubs and hip clubs of Budapest. On Friday the programme started with Flyvision Kft., the latest
member of POPAI Hungary, introducing their world-patented levitation-technology product presenta-
tion device. After lunch ET Research introduced their point-of-sale eye tracking and emotion measur-
ing their technologies. Discussions continued until 18:00 and many POPAI representatives stayed in
Budapest for the weekend. =
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Nem szemfényvesztés

Rabcsanszki
Laura
lgyfélkapcsolati
igazgat6, NRC

szemkamerds mddszer alkal- :
Amazésénak létjogosultsdgat :

biztositja az a neurobiolégiai :
adottsagunk, hogy a szemmozgéasok :
csak rendkiviil korlatozottan tudato- :
sak és iranyithatéak. Kutatdsok bizo- :
nyitjak, hogy csak rendkiviil kis mér- :
tékben tudjuk akaratunkkal befolya- :
solni, hogy merre nézziink, hogyan vé- :
gezziik a vizualis informaciészerzést, :
igy a szemkamerds tesztek sordn hite- :

les eredményeket kapunk.

A szemkamera szamos adatot és sta- :
tisztikat szolgaltat a tesztelt vizudlis °
anyagrol, legyen az 4l16-, mozgé- vagy
interaktiv feliilet. Egy reklamfilm, ban-
rller,, honrlap,,magazm vagy egy flakon | 3 mésodperc utdn
asvanyviz képe a legkisebb pixelkoor- :
dinétdig elemezhetd. Szdzadmdsod-
percnyi pontossdggal mondhaté meg :

a képanyag minden egyes pontjardl,

ték, hanyszor tértek vissza oda, mi-

értelmezéséhez elengedhetetlen az in-

terjuialanyoktél szdrmazé tovébbi in- :

formdcié: mélyinterju, hangos gondol-

kodas, kérdéiv kitoltése, spontan fel- :
idézés. A szemmozgasokkal osszevet- : |
ve ezek a kvalitativ informdciok teszik @

teljessé a képet.

3 masodperc!

A Maspex Olympos és az NRC kozds pro-
jektjében arra kerestiik a vélaszt, hogy :
a kivalasztott Apenta-csomagoldsok :
. tovabbi feliratokat tartalmazé mezéket
tét a fogyasztéhoz. A meggy izesité- :
sli Apentan proméciés iizenetek vol-

mennyire juttatjak el a gyarto iizene-

tak elhelyezve, az Apenta Duo f6 tize-

Mégis mire hasznalhatd a szemkamera?
Az NRC és a Maspex Olympos kdzos pro-
jektje megmutatja, hogy milyen informa-
ciokat nyerhetink a segitségével, ha a
csomagolasunk hatékonysagat, lathato-
sagat szeretnénk tesztelni.

gyimolcs
volt. A ter-

interjualany
random
sorrendben
latta egyen-
ként 15 ma-

a Tobi60-
as szem-
kameria-
val végzett
teszt soran.
Mindossze
3 masod-

nek bizo-
nyult arra, hogy az alanyok az egész
cimkét, annak minden 1ényeges részét

. 4tnézzék, minden fontos elemet atfus-
hogy az interjualanyok milyen gyor- :
san vették észre, mennyi ideig néz- :

sanak. (A képeken a piros szinek jelzik,

Bejarasi utvonalak

A f6dij azon-
ban nem keltet-
te fel az érdek-
16dést annyira, hogy értelmezéséhez a

rogton elolvassdk, ehelyett a markéra
és a gyimolcs fotdjara estek a tovab-

© bi pillantasok. A termék azonositasa
nete a cukormentesség, illetve a kétféle :

utan atlagosan mintegy 2,5 masodperc

elteltével tekintet-
| tek csak rd a tobbi
szoveges mezdre.

A cimke megte-
kintését a DUO
termék esetén is
kozéprél kezdték,
a ,,0% hozzdadott

L St ;
& T .
. Jra_ﬁlit :

YRR szénsavas AEvARyNIE

cukor” feliratnal. Erre a feliratra vi-
. szonylag hosszu id6t szdntak, dtlagosan
. csaknem 4 masodpercig is nézték ezt
© a cimkét, mig az egyes elemeknek szen-
© telt id6 mindenhol 1-2 masodperc ko-
© riil mozgott. Ezutan jellemzéen a gyii-
mékeket 32 | molcs képét nézték meg, majd a DUO
- felirat élénkzold szine vonta magara
. a tekinteteket. A hétérképek alapjan
. azonban az l4tszik, hogy ezt nem olvas-
: tak el, nem nézték meg a ,,D” és ,,0” be-
. tiiket (még 15 mésodperc utan sem!),
sodpercig :
. iratként. Az izesités feliratanak észle-
. léséig dtlagosan 2,5 mésodperec telt el,
- mig a legalsé feliratot, mely szerint
- a termék enyhén szénsavas dsvanyviz-
© zel késziilt, csak majdnem 4 masod-
. perc utan vették észre, ha egyéaltalin
. észrevették.
perc elég- :
. izészlelések
© A meggyes izesités cimkéjénél az izesi-
. tésre vonatkoz¢ feliratot szinte rogtén
. észrevették, mig a DUO-nal jéval ké-
: s6bb, csak a tobbi elem 4ttekintése utan
. hogy hol toltétte el az alanyok tekintete :
: alegtobb idét.) :
lyen gyorsan és hdnyszor kattintottak :
rd. A szemkamera éltal nyujtott adatok : :
- Az Apenta meggy promécids cimke vé-
gignézését az izesités feliratanak ol-
© vasasdval kezdték a véalaszadok, ahon- :
: . nan a figyel- :
L2 met a jobb alsé
s sarokban 1é- :
v6 bankkértya :
vonta magéra. Az elst fixacioig eltelt idd
. ségében a megtekintés 15 masodperce
. alatt a két feliratnak dtlagosan egyforma
: id6t szenteltek (1,5 és 1,85 mdsodpercet)
. annak ellenére, hogy az ,ananész-gra-
. pefruit” hosszabb és osszetettebb, elol-
© vasasdhoz hosszabb idére lenne sziikség.
: Mindezek hozzajarulhatnak a DUO
. {zesitésének rosszabb felidézéséhez
: a meggyhez képest.

tehat valdszintileg nem értelmezték fel-

nézték meg.
A meggynél
az elsé pil-
lantasig at-
lagosan 0,8
masodperc
telt el, mig a
DUO cimke
esetén eh-
hez 2,5 ma-
sodperc kel-
lett. Osszes-
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Instore Ujdonsag
a Tesco aruhazakban

A Tesco-Global Aruhdzak Zrt. média- :
értékesitdje, a POS Services Kft. fo-
lyamatosan figyeli a hazai és nemzet-
kozi trendeket a rekldmeszkdzok pi-

acan. Idordl idore igyekszik Gjabb, in-

novativ reklameszkozoket bevezetni a

magyarorszagi Tesco aruhdzakban is.

A POS Services Kft. legljabb rekldm- :
eszkdze az Ugynevezett POP-UP, me- :
lyet idén a cég sikerrel vezetett be :
Ukrajnaban és Torokorszagban, s :
amely eszkdz 2012. oktéber 1-jétol :

Magyarorszagon is elérhetd.

A rekldmeszkoz a vésérlas teljes id6-
tartama alatt hat a potencilis vevs- :
re, hiszen a bevasérlékocsik fogan- :
tyGjan keriil elhelyezésre. A kordbban :
Clipon néven ismert eszkizzel szem-
ben a POP-UP a fogantyun fliggblege- :
sen helyezkedik el, f|gy még kozelebb :
kerUl a vésarld szeméhez, illetve a be- :
vasarlokocsik hasznalata kdzben ke- :
. te érdekl8dését, kérjik, keresse a POS
lyamatosan magara vonzza a tekinte- :
tet. Az eszkoz eldnye, hogy kilonboz6

letkez8 minimalis mozgéas hatdsara fo-

formékra is stancolhatd, ami partne-

TR

=

a hirdetett termék formajat vagy akar
a brand azonositéséara szolgalé kilon-
boz6 figurdkat is megjelenithesse.

A két vallalat nagy sikerre szamit Uj
eszkozével a magyar piacon is, hiszen
mar most nagy az érdeklédés ezen in-
novativ megoldas irdnt. Amennyiben a
POP-UP, mint Uj rekldmeszkoz felkeltet-

Services Kft. munkatérsait (instore@
pos-services.hu), vagy a Tesco Bevétel

Fejlesztési Osztélyat (apjok_szabina@
reinknek lehet8séget ad arra, hogy

hu.tesco-europe.com). =

B New in-store tool in Tesco stores

POS Services Kft., the media sales partner of Tesco Hungary makes its latest advertising tool, called
POP-UP available in Hungary from 1 October 2012. This tool is placed on shopping trolleys’ handles, but
unlike former tool Clipon it is mounted vertically and therefore keeps attracting shoppers’ gaze the whole
time they spend in-store. POP-UP is also capable of taking the shape of the advertised product or of dis-
playing brand identifying shapes. If you would like to learn more about POP-UP, please contact POS Ser-
vices Kft. (instore@pos-services.hu) or write to Tesco Hungary (apjok_szabina@hu.tesco-europe.com). =
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A teriileten

. Osszes idd

apenta "'*’ °ap_g|1ta nta
:gf’ sy . 4]
1.

A terlileten eltoltott 6sszes id6

: Mindkét esetben elmondhatd, hogy
: a gylimdlcs szines fotdja magdra vonz-
: za a tekintetet, mindkét cimke esetén
. a gyorsan megtekintett elemek kozott
© szerepelt a foto. A DUO cimke esetén
© azonban sokkal tovabb nézték a képet,
: t6bb id6t szenteltek neki. Ennek oka
: az volt, hogy tébbféle gyiimélcs latha-
. 16 rajta, az izesités felirata a DUO ter-
. méknél kevésbé sikeres, ezért az {zvildg
. beazonositasdhoz jobban tdmaszkod-
. nak a képre, valamint az is, hogy a cim-
. kén kevesebb tartalom taldlhato, ke-
vesebb elemet kell 4ttekinteni, felira-
© tot elolvasni.

: Promécios iizenet

© A proméciés Apentdn az iizenetek ér-
. tékelésekor elmondhatjuk, hogy a szo-
© veges mezdk esetén a kontrasztos szi-
. nek és a cimke kozepe felé valé elhelye-
. zés volt a sikeres. A meggyes izesités-
: nél az akcids cimkék koziil legtobben
. a kék mez6ben elhelyezett feliratokat
. nézték meg (,heti 5 wellness hétvége”,
. »FODIJ: 1 millié Ft”), ugyanakkor min-
: den szdveges résznek csupdn nagyjabol
2 masodpercet szenteltek, ami alapjan
© val6szintsithetd
Ca szoveges részeket, kiilonosen a hosz-
. szabb, tobb sz6bol 4116 mezéket.

: ADUO cimke esetén a ,,0% hozzaadott
. cukor”
. élénk szinével és kozponti elhelyezé-

, hogy nem olvastak el

felirat volt a legsikeresebb

sével. A feliratnak atla-
gosan 3,8 masodpercet
szenteltek az interjuala-
nyok, tehat feltehetéen
elolvastak azt. A ,DUO”
felirat esetén azonban
a szin hidba vonta ma-
gara a figyelmet haté-
konyan, azt nem olvas-
tak el - csak az U betil
kapott szdmottevé fi-

O,@ufe,_nfa_'_
1 5

s gyelmet, és még 15 ma-
e sodperc elteltével sem

olvastdk el a feliratot.


http://www.tesco.hu

32 f6 15 mp megtekintés
utdni figyelmi preferenciéi

Osszességében elmond-
hato, hogy az Apenta
Duo sikeresen kommu-
nikalta a cukormentes-
séget, az elhelyezés és
az élénk szinek nagyon
hamar és elegendd id6-
re magukra vontak a fi-
gyelmet, ezzel is tdmo-
gatva azt az altalanos
vélekedést, mely szerint

az izesitett dsvanyvizek :

az udit6kkel szemben

egy egészségesebb al-
ternativat jelenthetnek. A promécids
cimke esetében az iizenet kevésbé volt
sikeres, mert bar az alanyok gyorsan
észlelték a nyereményjaték lehet6ségét,
a jatékra vonatkozé részletek kevésbé
bizonyultak vonzénak, mint a termékre
vonatkozé egyéb informdciok.

2% You can believe your eyes

What is eye tracking good for? The answer is
simple: it can be used when we would like to
grab the attention of the target group visually
and the product can be seen with the naked eye.
A joint project from NRC and Maspex Olympos
shows us what kind of information we can get
if would like to test the packaging of our prod-
uct. Eye tracking is an excellent method because
one’s eye movements are only partially con-
scious and controlled, therefore with the help
of eye tracking we can gather lots of credible
information and data about how shoppers react
to visual materials, be it still, moving or interac-
tive. To analyse the data collected this way we
need further information from test participants:
we have to collect these with interviews, discus-
sion, questionnaires and spontaneous remem-
bering. By comparing this qualitative information
with eye tracking data, we can make the picture
complete. The project of Maspex Olympos and
NRC tried to find out to what extent the selected
Apenta packagings are able to convey the manu-
facturer's message to consumers. On the sour
cherry-flavoured Apenta promotional messages
were placed, while the main messages of Apenta
Duo were being sugar-free and containing two
types of fruit. Tobi6o eye trackers were distrib-
uted to 32 participants who saw the products in

in-store és out-door #z7z/z7774

Amint arrél a Trade Magazin hasabjain mar
kordbbiakban is adtunk - tdjékoztatdst,
szeptembertél  elindult egyiUttmikoédé-
sink a SPAR Magyarorszdg Kft.-vel. Ehavi
osszefoglalonkban - a SPAR-csoportban
lezajlott elsé kampdnyainkbél adunk

izelitot.

Saga - szorolaptartos polczdaszlo

A SPAR-csoportban legelsé kampdanyunk
szeptember elején a Sagdaho 6tt, akinek
a TOP15 Intersparba helyeztink ki ket oldalon
szorolaptartds - polczdsziot,  ami - aktudlis
nyereményjatékara hivta <fel a vdasarlok
figyelmét. Az "0j aszaltszilvas selyemsonka
termékekhez kihelyezett eszkdzokdn hirdette
a Saga orszdgos promocidjat, ezzel hdaldlva
meg a fogyasztdi hUségét, melyben egy: autd
volt a fényeremény.

Rama - polczdszlé receptkényvvel

Szeptember végétdl a TOP 25 Intersparba
egy igazi kUlénlegesség kerUlt ki:

Az Unilever polczdszléjara egyedileg
kialakitott maodon  erésitettik rd a Rama
40. évforduldja alkalmdbdl kiadott recept-
kényvet,  amihez a Rama  termékek
vonalkédjainak  bekUldésével juthatnak a
vasarlok. A receptkonyvet telies valdjaban
dtlapozhattdk az érdekléddk, ezzel is még
jobban &szténdzve bket, hogy részt vegyenek a
promaocidban.

Persil Duo-Caps - Orids Deco Gate és
beengedd kapu dekordacio

Oktober elején kerUlt ki az Interspar aruhdzakba
a Persil -Duo-Caps Uj terméket hirdetd orids
Deco Gate kapu, melynek érdekessége volt,
hogy a terméket modellezé orics felfUjhatd
kapszula is kihelyezésre kerOlt a kapu két
végére. A beengedd kapukra is a Persil U]
termékének dekoracidja kerUlt fel, igy a
bejdratndl minden vdasarld megismerkedhetett
az Uj termekkel.

%—é This month we are reporting about our first campaigns in SPAR Group stores.

a random order for 15 seconds. Only 3 seconds :
were enough for participants to read all the im- : Saga - flyer holder shelf flag: Early September we installed two shelf flags with flyer holders for Saga in the TOP 15
portant sections of the products’ labels. In both : Interspar stores. The tool, placed next to the new ham products with prune bits, called shoppers' attention to a prize
cases the colour photo of the fruit attracted par- game, the main prize of which is a car.

t!upants‘ _gaze, bUt with DUO people spent mf?fe Rama - shelf flag with recipe book: At the end of September Unilever's shelf flag was installed in the TOP 25 Interspar
time looking at it because they saw more fruits : stores, with a recipe book mounted on the flag. The recipe book was published to celebrate Rama's 40th birthday and
and less other content. With the sour cherry Ap- shoppers could get it by sending in the barcodes of Rama products.

n ntrasting text colours an ntral place-
N tatCO trasting te ft lCOAOu s and lce. tral place Persil Duo-Caps — giant Deco Gate and entrance gate decoration: Early October giant Deco Gates were built in
ment were successtul. As a conclusion We can : Interspar stores to promote the new Persil Duo-Caps product. Entrance gates were also decorated with the theme of
say that Apenta Duo successfully communicated : the new Persil product, so all shoppers noticed Duo-Caps already when entering the store.

its sugar-free characteristic, the placement and
the vivid colours attracted consumer attention
rapidly and for an adequate amount of time. As

Ha in-store, akkor Win-Store!

for the Apenta sour cherry promotional label, the : : e ;

message was less successful: although test par- in_S|- re ¥V:n+§éo1r29'\8/|§gé§ IKlf:t - +36 1 789 7302
ticipants swiftly sensed the opportunity of the : — o . ax. +o

prize game, the details of the game proved to be : aifes@rm-sErei | wernmit-aere.iu

less appealing than other product information. =
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Trendek, miértek, valaszok -e.rss:

Boczan Eszter
kvalitativ kutatasvezetd
Nielsen

bolti eladast akkor osztonozhetik :
Aleghate’konyabban avallalatok don- :

téshozoi, ha alaposan ismerik fo-

tok mentén csoportokba rendezik éket.
A kvalitativ piackutatdk pszichografia alap-

jén is jellemezhetik a célcsoportok tagjait
hobbijuk, szabadidds tevékenységiik, élet- :

stilusuk és mas hasonl6 tényezdk alapjan.

Melyik csatorna vagy
lanc szimpatikus?

tériumok szerint statisztikai mddszerekkel :

kapnak képet a kereslet megoszlasardl a ki-
nélati oldal szerepldi.

"oz

ségleteket kielégitd élelmiszereknél a fo-

vagy lanc szimpatikus nekik, amikor boltot

valasztanak? Mit vesznek meg szivesen, és :
mit nem? Egyszerre mennyit? Milyen célra :

vasarolnak egy élelmiszeriizletben?

Optimalisan érhetik el
célcsoportjaikat

Minél inkabb megtalalja a bolti valaszték
az 0sszhangot a vevok kivansagaival,
annal valoszinlibb a vésarlas. A siker érde-
kében a fogyasztok objektiv kritériumok
szerinti szegmentalasa mellett egyre na-
gyobb szerepet jatszanak a szubjektivebb,
pszichogréafial szempontok.

X lancot preferaljak, milyen tévésoroza-
tokat és mds miisorokat szeretnek néz-

: ni. Vagy szabadidejiikben leginkdbb mit
gyasztoikat. Vagyis kiillonb6z6 szempon-

csindlnak.

- Az igy megismert informéaciok haszno-
© sak egy-egy iizletlinc marketinges és :
: sek egyes tagjait vasarolni is.

: Ezzel a kutatdsi médszerrel pontosan fel-
: tarjuk, hogy mit, miért tesz a fogyaszté.
. Hiszen fontos minden tényezd, amelyet
¢ egy megkérdezés vagy beszélgetés sordn
¢ nehéz részletesen felidézni. Mikozben
¢ megfigyeliink valakit, oldott, kézvetlen
: kapcsolatba keriiliink vele. Ezalatt fo-
i gyasztdsi szokdsainak rejtett, dm lénye-
i ges részei is feltdrulnak. =

kommunikdciés szakemberei szamad-
ra. Hiszen igy ki tudjak valasztani azokat

. a tévémiisorokat, amelyek el6tt vagy koz-
© ben reklamjaikat sugdrozzék, és optimalis
: hatékonysaggal érhetik el célcsoportjaikat.
: Masik példa a felhasznaldsra: egy lanc
Alapvetéen a fogyasztokat igynevezett :
szociodemogréfiai ismérvek szerint cso- :
portositjuk. Példdul nemiik, életkoruk, is- :
kolai végzettségiik, jovedelmiik és mas kri- :
- 16d8knek stb. :
. Tapasztalataim szerint drérzékenység :
- alapjan, a bolti eladasosztonzés szem-
Akad, akit meglep, hogy az alapvet sziik- :

a fogyasztok hobbijainak ismeretében ala-
kithatja szezonalis kindlatat a legfonto-
sabb szegmens szdmadra. Tavasszal a ker-
tészkedSknek, nydron az iidiilésre készii-

tok. Fele résziik az ugynevezett ,,medi-
level”, azaz ,atlag” kategoriaba tartozik.

Kiilonbozik az arérzékenység

Mintegy 15 szazalék nevezhet6 kimon-

két alszegmensre oszthato: nagyobbik ré-

re adjak ki a pénziiket.

A fogyasztdk arérzékenységének eltérései Magyarorszagon és néhany kdrnyez6 orszagban

(a valaszaddk szazalékaban)

Valasz

HU AT RO PL Cz sK

Ismerem a rendszeresen vasarolt minden termék arat

22 16 16 14 13 9

Ismerem a rendszeresen vasarolt legtobb termék arat,
és észreveszem az arvaltozasokat

43 38 44 30 35 42

Nem feltétlendl ismerek minden &rat, de altalaban észreveszem 34 40 33 50 49 45

az arvéltozdsokat

Nem ismerem az élelmiszerek arait, és nem is figyelek r&juk 1 6 8 6 3 4
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: Igényeikrdl, koltési szokdsaikrdl képet
¢ kaphatunk, ha megismerjiik, hogyan ¢éI-
: nek, mivel toltik napjaikat, estéiket, hét-

"

végéiket. Mikor f6znek otthon, és mit.
i Szoktak-e nyaralni, és hol. Ha nem nya-
. ralnak, itthon mivel toltik idejiiket.

: Meglatogatjuk otthon,

: elkisérjiik vasarolni

. Eletviteliiket tgy figyelhetjiikk meg, mint
¢ piackutaték, hogy elldtogatunk egyes fo-
i gyaszték otthonédba. Kériilnéziink a lakas-
¢ ban, konyhdtél a fiird6szobdig, és akdr be-
: pillantunk a ruhdsszekrénybe is. Végig-
¢ nézziik, ki, hogyan késziti el a vacsorat, és
: milyen koriilmények kozott fogyasztjék el.
: Vasarlasi szokdsaik mélyebb megértése

érdekében pedig elkisérjiik a szegmen-

: B8 Trends, whys and answers
pontjébol harom nagy, jol hasznalhaté : ~ part 6
. csoportra oszthaték a magyar fogyasz-
gyasztok célcsoportjai milyen sokféle te- :
kintetben kiilonboznek. Példaul fogyasz- :
tasi és vasarlasi dontéseiket arérzékenysé- :
giik mellett befolysolja az is, hogy milyen :
médiumokat hasznalnak. Melyik csatorna :

. Basically consumers are grouped according
. to socio-demographic features, e.g. sex, age,
. studies, income, etc., but qualitative market
. researchers can also characterise members of
: the target group according to psychographic
i characteristics - based on their hobbies, leisure
. activities, lifestyles and other similar factors. For
: instance shopping and purchasing decisions are
© dottan ,igényesnek”. A nagyjabol 35 sz4- : also influenced by the media channels consum-

. .. , » 1. . ersuse. By finding out what kind of television
Zaleknyl »kimondottan drtudatos” tovabbi . programmes the customers of X retail chain like,
: we can give useful information to that chain’s
© sziik inkabb kényszerbél arérzékeny, mert : marketing and communication experts. My ex-
: . . . perience is that when it comes to in-store sales
. alacsony a jovedelme. A valamivel kisebb

. alszegmens tagjainak vasarldereje dtlagos
© vagy annal magasabb. De igyekeznek tu-
A vélaszokhoz kvalitativ kutatés révén :
jutunk el. Példdul feltarjuk, hogy akik :

¢ stimulation, based on price sensitivity Hungar-
: ian consumers can be divided into three large
. groups: 50 percent belong to the ‘medi-level
. . ., . . . group, 15 percent are ‘fastidious’ and 35 percent
datosan vésdrolni, és megneZﬂ(, hogy mi- . are ‘price conscious’ - the latter category can be
: divided into two subgroups. In the first we find
: those who are price sensitive because of their
. low income, while in the second there are con-
: sumers with an average purchasing power, who
¢ at the same time are very cautious about what
: they spend their money on. We can observe and
: examine how they live, what they do - we can
¢ even accompany them on their shopping trips.
. Using this research method we can precisely un-
. derstand why consumers do certain things and
: even those questions can be answered which
i would be impossible to answer with the help of
¢ questionnaires or interviews. s



Cerbona
Etcsokoladés Miizli
és Etcsokoladés-
malnas mizliszelet

A Cerbona (j étcsokoladés
termékei intenziv csokold-
dés izzel kényeztetnek -
kovetve a fogyasztoi trende-
ket. A muzli holland kakadval
és étcsokoladédarabokkal,
a muzliszelet pedig malnaval
nydjt még ellendllhatatlanul
finomabb csemegét. Az (j
étcsokoladés-malnas
muzliszelet csokkentett,
e y 60%-kal kevesebb cukor-
o _ L0l o= tartalmu, igy a vonala-
s ¢ o ikra vigydzok kozott is
i népszer(lesz!

” Bevezetés hénapja: 2012. oktéber.
Kapcsolatfelvétel: veviszolgdlat;
vevoszolgalat@cerbona.hu; F: (22) 999-544;
www.cerbona.hu
%‘w -New Cerbona products with dark chocolate indulge
consumers with an intense chocolate flavour - following the

latest trends.

'ALDOR mini - Mesés Falatkak

HUNGERIT Gjdonsag gyerekeknek! Uj, VALDOR mini Mesés
Falatkdk termékcsaldd a legkedveltebb mesefigurakkal,
kilonboz6 megjelenéssel a
kisfitk és kislanyok kedvé-
re egyarant. A termékek ki-

valo minGségl csirkehls 'atkf
K y

alapanyagbodl késziilnek, kénnyen és gyorsan elkészithe-
téek, izletes szendvics, meleg vacsora akér percek alatt!
A panirozott termékek a tobbi termékiinkhoz hasonlé-
an készre sutottek, gy akar stitében vagy mikrohulldma
sutében olaj hozzdadasa nélkil &tmelegithetbek. A ter-
meékek innovatfv csomagoldsa felbontés utan akdr taro-
l6eszkozként is tovabb hasznalhatd, csupan a gyerekek
fantézidjan mulik. Praktikus, mert egyetlen mozdulat-
tal nyithatd és zarhat6. Bevezetési kedvezmények, ta-
mogatasok: sajtomegjelenés, eladashelyi aktivitas, arak-
cio, kostoltatas. Bevezetés hénapja: 2012. szeptember.
Kapcsolatfelvétel: vevGszolgdlat; T.: (40) 510-444;

F.: (63) 510-640; (63) 510-641; E-mail: belker@hungerit.hu

% New, VALDOR mini Mesés Bites is a product line with the
- most popular figures from tales, with a different look for little
boys and girls. )

innovaciok és kampanyok zzz/z74

La Festa 3in1

MegUjul a La Festa 3in1 termékcsalad csomagolasal
Egyedi csomagolas, amely kozvetlenll a polcrél szélitja
meg a fiatal generédcio tagjait. Provokativ, vicces, méssal
0ssze nem téveszthetd design, mely igazén képes
megfogni a fogyasztokat.

A tasakokon megjelend 30
kilonboz6 arc sokszintivé teszi

a csomagolast.

Véltozatlan izekben kaphaté:
classic, choco, latte.

Bevezetés hénapja: 2012. oktéber.
Bevezetési tdmogatasok:

e\

€,
(.

i
4§
i

B

internetkampany, eladashelyi Iy
aktivités. o
Kapcsolatfelvétel: .ﬁ*
Maspex Olympos Kft.,

6032 Nyarlérinc, F u. 1.

== Unique new packaging that grabs the attention of the young generation straight from the shelf.

Kapcsolattarto: vevBszolgalat; T.: (76) 589-580; F.: (76) 589-505; www.openheadz.com

GoodMilk Lactisens
probiotikus joghurtok

Itt a megUjult Good Milk Lactisens
poharas joghurtcsalad! Kezdje a
napot az epres, vanilids, natdr vagy
ceredlids formaban forgalmazott
Good Milk Lactisens joghurtokkal.
A finomsag szamos termékfejlesz-
tésen ment keresztil, multipack
/ csomagoldsaval a csalddokra is
% gondoltunk, nem kell mindennap be-
vasdrolni. A Mona Hungary Kft., mint
az egészséges taplalkozas elkotele-
zettje, megUjult Good Milk Lactisens
finomséagait még élvezetesebb for-
maban kindlja azok szaméra, akik
szeretik a taplalo, tartalmas, de kony-
nyen fogyaszthatd, selymesen lagy joghurtokat. Hlitve térolandé, csecsemdk szémara
nem javasolt. Bevezetés hdnapja: 2012. augusztus.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarté: vevBszolgélat; T.: (1) 430-1368;
F.: (1) 430-1369; E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu

?. - isens
o LaCTM _

'@ L.actisens
-y

The updated Good Milk Lactisens plastic-cup yoghurt family has arrived! Start the day with
strawberry, vanilla, plain or cereal Good Milk Lactisens yoghurts.

A népszer(i Verdas, Tlindérkés grafika megujul, és a Phineas és Ferb népszer(i
mesefigurdira cserélédik a Fahéjas gabonapehely csomagolésa.

Bevezetés hénapja: 2012. szeptember.

Kapcsolatfelvétel: veviszolgélat; vevoszolgalat@cerbona.hy; F: (22) 999-544;
www.cerbona.hu

The popular Cars and Faireez graphic designs are updated and the Cinnamon breakfast cereal
sports a new, Phineas and Ferb design.
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innovacibk és kampanyok

Lurko kekszcsalad
ElsGsorban gyerekeknek
szant, vitaminozott és/
vagy kiilonféle dsvanyi

anyagok hozzaadasaval
készult kekszek. Tetsze-
t6s megjelenésti termé-
kek, Gjdonségot jelent a ha-
zai gyartasu kekszeknél az dj
kombindciéju vitamin- és as-
vanyianyag-tartalom. Be-
vezetés honapja: 2012.
oktdber. Bevezetési ked-
vezmények és tamogata-
sok: Ujsaghirdetések, social
media, drakciok stb.
Kapcsolatfelvétel: DetkiKeksz
Edesipari Kft.
Kapcsolattarté: Belaz Krisztian kereskedelmi
igazgato; T.: (37) 375-503; F: (37) 375-507;
E-mail: kereskedelem@detkikeksz.hu; www.detkikeksz.hu

% Biscuits that primarily target children: these biscuits are made with addi-
ional vitamins and/or minerals.

NIVEA
Hydro Care
sampon és
balzsam

Az () NIVEA HYDRO
CARE hajapolé ter-
mékek aloe verdval
és vizililiommal pétol-
jék a haj természe-
tes nedvességvesz-
teségét nap mint nap,
rdadasul formuldjuk
olyan kiméletes, hogy
Shampoo a feln(it_tek mellett
hvdro akar az iskolas gyere-
y kekis hasznélhatjak
cae oy . Bket. ANIVEAHYDRO
oy e . CARE sampon kdny-
ny, attetsz6 formula-
ja gyengéden tisztitja
a hajat, mikdzben in-
tenziven hidratélja is.
ANIVEAHYDRO CARE
balzsam &polttd és
selymessé vardzsolja
a hajat anélkil, hogy
elnehezitené. Haszna-
latdval a haj konnyen
kiféstlhetd, lagyan
puha és gyonyor(i lesz. Bevezetés hdnapja: 2012. szeptember. Bevezetési
kedvezmények és tdmogatasok: eladashelyi tdmogatas.
Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft. T 457-3900;
F.:457-3901; www.nivea.hu

Moisturizing

% New NIVEA HYDRO CARE hair care products contain aloe vera and water lily
. extract, giving back your hair its natural moisture every day.

glamour [,
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Tchibo Cafissimo kdvékapszula

100% Tchibo Arabica aro-
makapszula a Cafissimo
Classic és Cafissimo Duo
kavégépekhez. 8 kilon-
b6z6 kapszula az eszp-
ressz6tol kezdve a caffé
creman &t a filteres kavé-
ig. Koffeinmentes valto-
zatbanis. Kiszerelés: do-
bozonként 10 kapszula.
Elénk szinek és fenntart-
haté kavé. A kavé szerel-
mesei most még konnyeb-
ben beazonosithatjak
kedvenc kévéjukat, és el-
igazodhatnak a kapszu-
&k széles kindlataban. A
termékcesaladhoz felhasz-
nélt valamennyi nyerskavé
100%-ban olyan kévéter-
m6-teriletr6l szarmazik,
ahol a Rainforest Alliance
Certified™ szabvanyai dltal tdmasztott kdvetelményeknek vagy az UTZ
Certified fenntarthatésagi programjaban foglaltaknak eleget tesznek. Be-
vezetés honapja: 2012. szeptember. Bevezetési kedvezmények és tamo-
gatdsok: online és pr-tamogatas, kostoltatas tzletkzpontokban, akciok.
Kapcsolatfelvétel: Tchibo Budapest Kft. Kapcsolattarté: veviszolgélat;
T.: (23) 502-000; F.: (23) 502-001; E-mail: levelek@tchibo.hu; www.tchibo.hu

%g Coffee lovers can now identify their favourite blends easier and the whole
capsule assortment contains 100% sustainable coffee.

Joya BIO PUR széjaital:
100%-ban természetes!

A termékcsalad tobbi tagjahoz hasonléan
(jj csomagolasban és még lagyabb,
selymesebb és tejszer(ibb allagban
kaphat6 a JOYA PUR széjaital. Ez az
fzvariéns a biotermékeket fogyasztd
vasarlok egyik nagy kedvence, mert
kiemelt mennyiségti finom széjababbél
készil, izvildga és éllaga miatt pedig

ideélis f6zéshez-stitéshez, rdaddsul nem
tartalmaz sét vagy cukrot. Joya markaként
hagyomanyosan osztrak széjababbél
készll, garantéltan génmanipuldciotol
mentes, 100%-ban ndvényi, laktéz-, glutén-
és koleszterinmentes termék. Felhasznalasi
terllete: hasznélhaté mindenhol, ahol
egyébként tejet fogyasztanank!
Bevezetés hdnapja: oktéber-november.
Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok:
arpromociok.

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.;
E-mail: iroda@realnature.hu

st like other members of the product
family, JOYA PUR soy drink is now available in a
new packaging, offering a softer and creamier,
more milk-like experience than before.

the product stylish and easy to use in everyday life.




Egy cseh ikon,
a sor - képeslap Pragabdél

Dr. Csik Klara
tulajdonos-lgyvezetd
Karrier és Stilus

emrégiben a cseh sorgyartok :
N szerveztek régiés megbeszélést :
Pragéban. A latogatds alatt sok :
Uj tapasztalatot szereztem, persze nem- :

csak sorszempontbol.

Allandésag és ujito6 szellem

A sor az élet egyik motorja Pragaban. :
Ettermi turizmus, sorturdk rendezése,
sorkozmetikumok — ezek mindegyike :
szerepel az étlapon. Hogyan tehetnek hi-
telessé egy sOros meetinget — hat a meg-
beszélés utan egy kellemes, sorkdstolo-

val egybekotott ebéddel.

A cseh sorszovetség székhelye kozel 60
éve ugyanazon a helyen van, bar teriilete :
kisebb, mint az alapitaskor volt. Az épii- :
let érdekessége, hogy a foldszinten egy :
kivélo, jellegzetesen cseh s6roz6 van, igy
. szikus sorital + habos varidciot kl’nélja
A teljesen habosat tejnek hivjak és na- :
gyot deriiltek, amikor valéban azt hit-
. tem, tej van benne.
Ebéd utdn indulés a reptérre. A repté- :
ri varakozas is kiilonlegességet tartoga- :
tott. Bamészkodds kozben tértem be egy
kézmiives kozmetikumokat drusitd iizlet- :
© be, melynek egyik kinalo :
alapu kozmetikumok széles valasztékat
© hirdette — a szappantdl a samponon 4t :
A vacsorit egy kiils6 keriilet autentikus :

sorozéjében koltottk el. A tulajdonos g g0 is 3 Czech icon - a postcard from Prague

sorspecialista, aki személyesen csapol- : _ L _ > ) .

. As president of the Association of Hungarian Brewers, | recently had to participate in a regional meeting
. in Prague. Beer is an icon in the Czech Republic, it is everywhere no matter where you are going. Along-
. side local beers we also find famous international brands. Beer is one of the engines of life in Prague:
: restaurant tourism, beer tours, beer cosmetics can all be found on the ‘menu card'. In the building where
. the Czech Beer and Malt Association resides there is a typical Czech pub, where we tasted 6-8 types of
Masnap a megbeszélés utdn, amelyen :
megismerhettﬁk mit is tesz a szovetség | fognd an artisan beauty shop at the airport where a wide range of bger—ba_sed cosmetics was also
. available, e.g. there were soaps, shampoos and shower gels. Beer really is an integral part of everyday
a sorkultura fejlesztéséért (tobbek kozdtt : jife in the Czech Republic and their culture of beer consumption shows us clearly that the focus has to
: be on quality instead of quantity. These are the goals that the Association of Hungarian Brewers tries
. to achieve and we can learn a lot in this field from our neighbours. The Czech know really well that beer
. makes them richer - not just financially but in a cultural sense as well. Hopefully we will be able to catch

up with them in the future. =

az ebédhez nem kellett sokat sétdlnunk,

csak lementiink a foldszintre, ahol mar :
talaltak is az elmaradhatatlan knédlit és :

savanyu kaposztat.

A sérkostolds minden vendégnek jdr. :
Apro, egydecis poharakban 6-8-félét kos-
tolhatunk. Kiilonlegességekkel is szolgdl- :
nak, példaul bananizi sorrel, ami az iz-

hez ill6en z6ld szin@i. A palmat a klasz-
szikus kesert
sorok viszik el.

ja a sort, és ajanlja a hozzavald ételeket.

Borre is, hajrais

YL

orvosi tudomanyos kutatasokat, elemzé-

seket jelentetnek meg a sor kedvez6 élet-
tani hatdsairol), kovetkezhetett az ebéd.

, gazdagon keményhabos :

Szalad az 1d6, mar egy éve ,sorben
utazom”, azaz a Magyar Sorgyartok
Szovetségeének elnokeként 1s tevékeny-
kedek. Uj vilag, Uj szakma, (] termékker,
és persze Uj emberek. Ezt jelentt a meg-
bizatas, amely valtozas a korabbi
projekteket tekintve.

bandnostdl a keserii keményhabosig

lap 3-féle s6roskorsot ajanl a kiilfoldi-

hab a korséban, mig a harmadik a klasz-

allvanya a sor

Uzlet és etikett zzz/7774

: a tusfiirddig. A sor alapi sampon sokak
© szdmdra ismert termék, mar gyerekko-
: romban is ajanlottdk a s6ros hajoblitést,
. deilyen sokféle sor alapt kozmetikumot
. csak Pragaban ldttam.

. A csehek valoban a sort helyezték ko-
. zéppontba nemcsak a turistak, hanem
© a hazai polgarok szdméra is. Jol csindl-
© jak, a sor hozzatartozik mindennapjaik-
© hoz, ami a magyar soripar célkittizése is.
- Sokszor halljuk ezt a sz6t: kultdra. De mit
. is takar val6jaban? Minden olyan szem-
. pontot, ismérvet, mely nem elsésorban
. a mennyiséget, hanem a mindséget he-
. lyezi el6térbe.

. A sorkultira fejlédése azt jelenti, hogy
. a mennyiségi fogyasztds, az olcs6 sérok
. helyett az igényes, kivalé min6ségil so-
" | rok ismerete és fogyasztasa keriil el6-
. térbe. Ezen dolgozunk, és bizony ezen
, © a téren sok fejlesztenivalénk van. A Ma-
A sorkéstolds minden vendégnek kijar - a zold

gyar Sorgyartok Szovetsége sokat tanul

. akornyezd orszagok tapasztalatdbdl, igy
A vérban egy éttermi ldnchoz tarto- :
© z6 egységben ebédeltiink, ahol a sér- :
. nyebbek lennének. Ezt bizonyitja, hogy a
ek szdmara is értheté médon — az egyik :
képen egy olyan kors¢ ldthat6, amely- :
ben csak hab van, a mdsodikon félig van :

a cseh sor példajabol is.
A csehek tudjak, hogy a sor nélkiil szegé-

magyar egy fOre juto sorfogyasztds nagy-
jabol fele a csehekének. Remélhetéleg ez
a lemaradas csokkem fog a ]ovoben "

Areptéren egy lzletben sor alapi kozmetikumok
széles valasztékat kinaljdk

beer, including green banana-flavoured beer and classic bitter brews with thick head. On my way home
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diszkontok, idén az elsd félévben.

sarldit.

Optimalizalas
kosarelemzéssel

Legtobben fézéshez szereznek be élelmi-

alkalmilag fontos terméket tettek.

o1

zalasat is.

alkalmanként tobbet koltsenek.

Egyre nagyobb :
szerepet jatszik a :
diszkont az érté- :
kesitésben. Pia- :
ci részesedése az
élelmiszerek tel-
jes hazai kiskeres- :
kedelmi bevételé- :

Mile Gabriel-la bél 2 szazalékpont-

tigyfélkapcsolati tal, 20 szazalékra :
vezet® Y :
Nielsen n6tt 2011. decem- :

ber-2012. julius :
sordn, a tavalyi hasonl¢ idészakhoz vi- :
szonyitva. Szintén plusz 2 szdzalékpon- :
tot regisztraltunk hdztartdsi vegyi druk-
nal és kozmetikumoknal, amelyek bolti
eladasabdl 12 szazalékkal részesedtek a :
. Figyelemre mélt6 az emlitett kategéri-
© hogy azon beliil a kiilonb6z6 kosarérté-
© kek mekkora aranyt képviselnek.
len iizletek 4tlag 9 szézaléka alatt marad. :
Az érem masik oldala: harom olyan, :
. vizsgalt édes drucikket a dragabb kosa-

A kategoériak és markak jobb teljesitmé-
nye érdekében a Nielsen elemzi a disz-
kontkosarak tartalmat, hogy a piac sze- :
repléi jobban értsék a csatornat és va-
© nagy forgalmu kategdrianal, amelynél
. alulreprezentdlt a diszkont piaci része- :
. sedése, a figgetlenek mutatdja viszont :
. magas, 17 vagy 19 szdzalék. A hdrom :
Ha elemezziik a kosarakat, akkor az : kategdria: szeletes csokoladé, szénsavas
egyes kategoridk vasarldsdnak gyakori-
saga és értékben mért forgalmuk alap-
jén csoportosithatjuk 8ket. Az egyes cso-
portokba tartozé kosarak tartalmabél :
kovetkeztetni lehet a vasarlasok céljara.

szereket. Utdna kovetkeznek a kosarak,
amelyekben f6leg reggelire val6 vagy a :
féétkezések kozti fogyasztasra szant élel- :
miszerek dominalnak. Kialakul egy cso- :
port, amelyben kiemelkedik a mosésze- : |

rek és mas vegyi druk sulya. Kiilon cso- :
portot alkotnak a sokféle drucikket tar- :
talmazo kosarak, és azok is, amelyekbe :
avevok csak néhdany specialis, szamukra

Az elemzés lehet6vé teszi a diszkont vi- :
szonylag sztik valasztékanak optimali- :

Célszerti igazodni az igy nyert ismere-
tekhez. Tudunk ré példat, hogy egyes :
lancokban a kosarelemzés alapjan az el- :
adétérben dtrendezik a kategoridk helyét :
és kihelyezését; ezzel is alkalmazkodnak
avevok igényeihez. Erésitik szokdsaikat,
hogy t6bb kateg6ridbol vdsdroljanak, és

Feliil- és alulreprezentalt
kategoériak

6ja, tovabba értéke.
A Nielsen altal mért, legnagyobb forgal-

mu élelmiszerek koziil értékben felil- :
reprezentalt a diszkont piaci részesedé- :
se példdul a kovetkezékbdl: jégkrém (33 :
szdzalék, a legutobbi december—jdliusi :
periddusban), téblas csokolddé (27), ét- :
. ségkategoria termékeit az osszes kosar

olaj (26), asvanyviz (25), sajt (23).

akkal kapcsolatban, hogy piaci részese-
désiik a szintén lakohely kozeli fiigget-

iditdital és energiaital.

A kosar mélyére nézve

hérom év soran.

Nagyobb forgalomért a diszkontban

. ben. Az els6 évhez képest a masodik év
. soran 1 szdzalékkal csokkent beléle a
Terjeszkednek a diszkontldncok, és lap- :
z4rtdig a csatorna idén hét uj egység- :
gel béviilt. Igy hazdnkban a diszkontok :
hélézata 495 egységet szamlal. Ebben :
az iizlettipusban a forgalom novelésé- :
nek négy legfontosabb tényezéje a ve-
. vbszam, a kosar osszetétele, penetraci- :
. eladotérben stb. lehetésége. A diszkont-
. kosarak elemzésével a Nielsen képes fel-

lanc bevétele, majd a harmadik évben
Ujra visszatért a két évvel korabbihoz.
Kozben viszont ,,A” marka piaci részese-
dése 5 szazalékot ért el, rd egy évre 4-et,
a harmadik évben pedig 3,5 szdzalékot.
Melyek a valtozas lehetséges okai? Fel-
merill az dr, disztribucid, lathatdsag az

tarni a negativ tendencia okai mellett azt
is, hogy mivel javithat6 ,,A” marka pia-
ci pozicidja.

Masik példa: megvizsgaltuk, hogy a
diszkontok vasarléi egy bizonyos édes-

hény sz4zalékéba tették bele. Es azt is,
Amig az 9sszes kosar 40 szazalékanak ér-
téke haladta meg a 2000 forintot, addig a
rak 63 szdzalékdban regisztraltuk. A sokat

kolt6 vevok feliilreprezentéltak az elem-
zett édességkategoria vasarloi kozott. m

& For a better sales perfor-

- mance of discount stores

Nen.lreg elemezta’ik, hogy ng egetettsze- Discount stores play an increasingly signifi-
szesital-kategoria ,,A” markdjanak érték- : |
© ben mért piaci részesedése hogyan ala- : f00d sales grew 2 percentage points to 20
: . percent in the December 2011-July 2012 pe-

kult ,,X” diszkontlancban, a legutébbi : riod, while discounters’ share in household
- chemical and cosmetics sales also upped 2
: percentage points and was at 12 percent. If

A kategoria forgalma évi 650 millid fo- = |0 analyse the basket content in discount

rint koriil alakult a legut6bbi hdrom év- :

cant role in sales: their market share from

stores (based on category buying frequency

RO . and basket value), we can see that most shop-
. baskets come next which mostly contain food
. for breakfast and to be consumed between
: meals. Another group of baskets is dominated
: by detergents and other household chemi-
. cals. In aseparate group of baskets we find all
. types of goods and there is one with a couple
. of special products that are only occasionally
. important for customers. This type of analy-
: sis by Nielsen makes it possible to optimise
. the product assortment of discount stores.
: There is a growing number of discount stores
:in Hungary, this year seven new units opened
- and currently there are 495. In terms of val-

pers buy groceries for shopping and those

- © ue sales, discounters are overrepresented

:in the ice cream (33 percent), chocolate bar
. (27), cooking oil (26), mineral water (25) and
. cheese (23) categories. The flipside of the
© coin: they are underrepresented in the value
. sales of countline chocolate, carbonated soft
. drinks and energy drinks - in these categories
. independent small shops’ share is between 17
: and 19 percent. =
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