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A Grabowski kiaddsaban

NEKEM BEVALT,
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http://www.facebook.com/vademecummagyarorszag
http://www.trademagazin.hu

| MEGUJULT! J

fizwaves

A 6l ismert Airwaves rdgégumi csaldd négyféle mentolos ize
megUjult csomagolésban, tovébbfejlesztett formuldval biztosit még
hosszantartébb, még intenzivebb izt az On vdsérléja széméra is.

Er8sitse On is kasszazéndjat a meguijult termékekkel!

WRIGLEY

Kasszazona szaliérti.



http://www.wrigley.com/uk/brands/airwaves.aspx
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http://www.coca-cola.hu/
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Ez is az élet része 1

P"‘r " ) Igen, sokan ugy mondjik: ez is az élet része.
- | Minden kezdetben benne van a vég. Ahogyan
sziiletiink, igy meg is halunk... Emlékszem,
amikor kislany voltam, mindig azt hittem, hogy
ez velem nem fog megtorténni — csak masokkal.
Es sosem értettem, hogy egy bizonyos kor utdn
miért kezdenek az emberek arrdl beszélni, majd
ha 6k lesznek soron...

Sok-sok évvel ezel6tt reggel 8 drara kaptam idépontot, hogy inter-
jut készitsek Zwack Péterrel, aki akkoriban még javaban vezette
a céget. Emlékszem, beléptem az irodéba, hellyel kinalt, aztan meg-
kérdezte: ,,Iszik egy Unicumot?”. Kit zavart volna egy ilyen pillanat-
ban, hogy reggel hany éra van, vagy, hogy egyaltalan ki mit szeret
— erre csak egy valasz volt: ,,Igen, hat persze!”, és ragyog6 szemmel
elfogadtam a kindlast. Nem sokkal kés6bb egy konferencian taldl-
koztunk, és az esti beszélgetések vége felé Péter bacsi, ahogy sokan
hivtdk, azt mondta: ,, Lefekvés el6tt inni kell egy Unicumot!” — nem
mondom, hogy az6ta minden este, de sokszor...

Tegnap dobbenten halottam a hirt, hogy olaszorszagi otthonaban
elhunyt Zwack Péter. A kozleményben az 4llt, két felesége és hét
gyermeke volt. Biolégiai értelemben biztos. De aki ismerte Ot, dol-
gozott Vele, biztosan tudom, hogy nagyon sokan még a gyermeké-
nek érezték magukat. Sokat tanultak Téle, sokan tartottak és tart-
jak ma is példaképnek.

Ezzel a lapszammal tobbek kozott a Borfesztivalra is késziiliink.
A Zwack standndl biztosan kdstolhatunk a legujabb Unicum Szil-
vabdl, vagy a Zwack Izabella Borvalogatasokbol, de biztos vagyok
abban is, hogy idén nagyon sokan ugy fogjak meglatogatni a stan-
dot, hogy Zwack Péter el6tt is tiszteletiiket tegyék.

Ma mér nem vagyok sajnos gyerek, és lassan nem telik el ugy hé-
nap, hogy valakit6l ne koszonnék el végleg. De most el6szor gon-
dolom, hogy fogunk mi még egyiitt Unicumot inni, csak még nem
most, most még nem...!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£& This is also a part of life

Yes, many people say this is also a part of life. For every beginning there is an end.
The way we are born is the way we die... | remember when | was a little girl | thought
this would not happen to me - only to others. | never understood why after a cer-
tain age people start talking about their turn ...

Many years ago | had an appointment for an interview with Péter Zwack at 8 o'clock
in the morning. Back then he was still managing his own company and when | en-
tered his office he asked me to sit down and offered me a glass of Unicum. It was
the kind of moment when it did not matter what time of the day it was or what
kind of drinks | like - there was only one answer to this offer: ‘yes, | would be glad
to have one!’ Later we met at a conference and after a long chat at the end of the
evening uncle Péter, as many called him, said: ‘one has to drink a Unicum before
going to bed! - well, | cannot say that | have had one every evening since then, but
rather often...

Yesterday | was shocked to hear the news that Péter Zwack died in his Italian home.
The statement said that he married twice and had seven children. In a biological
sense, yes. But many people who knew him and worked with him looked upon him
as a father figure. They learned a lot form him and considered him their role model.
With the current issue of Trade magazin we are preparing for the Wine Festival too.
At the Zwack stand we will surely taste the latest Unicum Plum or the Zwack Iza-
bella Wine Selections and | am also sure that this year many will visit the stand to
pay homage to Péter Zwack.

Unfortunately | am not a child any more and no month passes without saying good-
bye forever to someone. But for the first time | think: we are going to drink Unicum
together again one day, but not now, not yet!...

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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Az elhlizédé valsag, az alap-
anyagar-novekedés és a ter-
mékd{j-szabalyozas bizonyta-
lanségai ellenére eldre tekint
a hazai csomagoldipar. Tobben
a fejlesztések, beruhazasok,
innovativ megoldasok beve-
zetésében, valamint a kilpia-
cilehetBségek felkutatdsaban
latjék a kildbalas lehetGségét.

A hazai borptacon megélni probald
vallalkozasokat a valsag alkalmazko-
ddasra kényszeriti. Megtanultuk a mo-
dern technolégidkat, alkalmazzuk az
U] értékesitést moédszereket, most mar
csak az egyre ,kim{veltebb” fogyasz-
ténak kellene nagyobb vésarléer6vel
rendelkeznie.

Ezis az élet része Papirdominancia
Bor és gazdasag amagyar csomagolasban
Jgjjon a Zoldért! Példabeszédazel6itéletek
Hireink védelmében
A lényegre tapintva...
Kiemelt témank .
szeptemberben: a bor Y Trade Magazin Global:

Sial 2012 Y

Ritmusvaltas )
Tesco and two Hungarian-

owned chains are the
top-ranked retail chains

Van még hova fejlédni -
hazai borkorkép a szamok

tlkrében
The change in product
Reflektorban: structure continues in
csomagolas Y 2012

Our agricultural foreign
trade brisked up in the
first four months of 2012

Megtorpan a hazai
csomagoldanyag-gyartas?
Kevesebb
készcsomagolds,

tobb csomagolészer

az idei Hungaropackon

Szerkeszt6ség Ertékesités

Felel§s kiadé: Bétai Dora (Batai Team Bt.)
Dr. Szakdcs Lészl6 médiamenedzser
Ugyvezett igazgatd batai.dora@trademagazin.hu
szakacs laszlo@grabowskihu Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156
Altala dzser- foszerkeszts: Bétai Tibor (B4tai Team Bt.)

=Y HermannZsuzsanna médiamenedzser
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu batai tibor@trademagazin.hu

F Telefon: (30) 527-2852 Telefon: (30) 393 8780

Foszerkeszt6-helyettes: Gratt Marianna (BoomPlus Kft.)
Szalai Laszl6 médiamenedzser
szalai.laszlo@trademagazinhu . grattmarianna@trademagazin.hu

Telefon: (70) 212-5072 Telefon: (30) 826-4157
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AFoodapest AHoventa 2012 APOPAI AProductof  ASuperbrands A Magyarbrands
hivatalos lapja ~ stratégiai partnere alapitétagia  SIALdOr nemzetkdizi ATMK the Year verseny  program kizér6-  prgoram kizar6-
slritaga  médatémogatod kizirdlagos szak-  lagosszakmai  lagos szakmai

mai médiapatnere  médapartnere  médiapartere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



Képzelien el egy masfél hoven-
tanyi terllet(i épliletet - benne ¥
edényeket, asztalokat, székeket
haromemeletnyt magassagban,
part mosogatogépek sordt, ame-
lyeket kdbméternyt miianyag tar-
talyokbdl toltenek tisztitoszerek-
kel, a készletet szinte folyama-
tosan mozgatd targoncékat és
kamionokat - ez a német

ProfiMiet cég minchent logisz- B

tikal kdzpontjanak raktarbazisa.

Polctiikor

Megszokott fzek, Uj

kiszerelések a vajpiacon

lgazan ,magyaros”
kategodria a szOrpokeé
A macskatarték
batrabban kdltenek
Tovébb er6sodik

a specialis szegmens

Az intim higiénia tertletén
hiségesek a magyar nok

MVI - Catering-Mekka

MVI - Mint a kirdlyn6
komornyikja

Mindennapi kenyertket
Itthon

Egy telitett ptacon éles harc folyik
a fogyasztokért, mikdzben sikere-
sen tartjak pozicidikat a tradicio-
nalis magyar markak - {gy lehetne
tomaren jellemezni a szOrpok kate-
goridjat. A PET-palackok eléretoré-
se ebben a szomjoltd kategbridban
is tetten érhetd, és a sikeres inno-
vaciokbol tgy tlnik, taldn a kate-
gonalassan atlép a sajat amyékan.

Franchise

Otlet - Innovécio
Toplista al dente
Nagyvildag

Mit6l modern
egy tisztitdszer?

Piaci analizisek

Z

Gyumolcs aranydron

A nyéri konjunktiraindex
2009 Gszét idézte

Nielsen, GfK, KSH

Ertékesités
és lizletfejlesztés

4

JMiitt vagyunk, itthon
vagyunk...”

-z

Pénzligyekben s j6
szomszéd lesz a Coop

Tovabbi munkatérsaink

Kereskedelmi igazgat6:
Németh Laszl6
nemeth.laszlo@grabowskihu
Telefon: (30) 611-2152

SzerkesztGségi referens:
Kuthy Csilla
kuthy.csilla@grabowskihu

Tel: (1) 436 4499, (30) 826-4158

Marketingmenedzser:
Szab6 Timea
szabo.timea@grabowskihu
Tel: (30) 826-4159

DD

Czauner Péter

(jségir6
czauner.peter@trademagazinhu
Telefon: (30) 515-7044

Ipacs Tamas

& (jsagir6, Horeca-rovat
~ ipacst00@t-online.hu

B Telefon: (30) 500-9061

Havasiné Kétai Ildiko
(jségir6
ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Utcai terjesztésre nem ker(il m Elfizethett kdzvetlenil a kiadondl m info@trademagazinhu m
El6fizetési dij: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

Nyomdai el6készités: Café Design

Nyomdai el6allitas: HTSART Nyomda és Kiadd m Felel6s vezetd: Haldsz Ivan
ATrade magazin auditdlt 4tlagos nyomott példanyszéma 23 0oo, ebbél auditéltan terjesztett

22757. (2011. 1. fv. MATESZaudit) % print-audic

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és HORECA-egységek cimlistéjéra, zartkorii terjesz-

tésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!

A kozétkeztetésben az elmult
évtizedben semmt nem valtozott
- mondhatjuk egy sor iskolat, 6vo-
dal vagy éppen bortonkonyhan
kortlnézve. A kdzétkeztetés éria-
sit valtozott az elmdilt évtizedben
- mondhatjuk szamos munkahely,
modern intézmény konyhdjat
figyelve.

Hazénkban is indulhat
a mobiltarca
Arbevétel-ndvels
megoldasok

Uj formatumot
tesztel a Praktiker
Nemzetkozi sajtout
Szlovakidban

In-store és out-door

4
A POPAI jelent

Asiker ilata

Betekintés a Tesco vasarlok
vasarldsi szokésaiba a
dunnhumby segftségével

2012 Shopper
Engagement Study
(1.rész)

tartalom és impresszum zzzzz77.

A Trade Marketing Klub nyan,
grillpartival egybekotdtt rendez-
vényén azt taglaltdk, hogy a par-
fum, az illat, mint fegyver vagy
jatékszer az Uzleti- és magan-
életben hogyan alkalmazhaté.

Az év legsikeresebb
promaécidja 2011: Négy
aranyérem és két kiilond

)
Mosogat6szer: funkcionali-
tés és kézpolas
Trendek, miértek,
valaszok - 4. rész

Innovaciok és kampanyok

Es a hajo megy

XII. Univer Business
Golf Championship

BNI Julidlis - masodszor!

Nielsen - Els6 kézbdl:
360 fokos attekintés
a piacrol

Nielsen - Fékuszban
a csatorndk:
400 m? és kisebb

HirdetGink augusztus-szeptemberben

Alveola: 67. m Bella: 67. m Bio Hungaricum: 42. m Café: 32., 33. m Citroen: 21.
m Coca-Cola: 1. m Colgate Palmolive: 64. m Detki Keksz: 46. m Diversey: 79. m
Dunapack: 27. m Eisberg: 33. m eu.promotions: 99. m Frittmann: 16. m GfK: 55. m
Gramex: 56. mHaribo: 103. mHell: 108. mHenkel : B1, 5., 105. m Herbavita: 65. m
Hoventa: 73. m Hungerit: 25. m Magyar SzOl6 és Borkultdra: 16. m Marillen: 42. m
Mar-Ne-Vall: 43. mMatusz-Vad: 73.mMcCainn: 69. m Mirelitte Mirsa: 43.mMona: 53.
mnielsen: 63.m0SG: 51. mPa-Comp: 37.mPartner in Pet Food: 59. mPLP Seafood:
40.,41.mPoloskel Szorp: B4 mPrima Maroni: 49. mRondo: 35. mSaga: B3 m Sealed
Alr: 29.,47.mSGS: 36.m Sial: 39. m Silver Fish : 45.mSpar: 17.m SSI Schafer: 11.m
Szilasfood: 99. m Szintézis: 88., 89. m Tesco: 96. m Win-Store: 97. m Wrigley: B2

BESZELIINC ALENYEGROL @ Grabowski
Grabowski Kiad6 Kft. m 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.

Telefon: (1) 436-4499 ® Fax: (1) 436-4484

E-mail: info@trademagazin.hu = Internet: www.trademagazin.hu
Elektronikus elfizetés: www.dimag.hu/magazin/Trade_magazin

|| @trademagazin_hu

BTrade Magazin

IT== N ¢ diafigyelés Magyarorszég legkorszer(ibb médiafigyelfjétdl m wwwimediahu

3 Trade| 2012.
magazin aug.-szept.


http://www.cafedesign.hu
mailto:info%40trademagazin.hu?subject=
http://www.trademagazin.hu
http://www.dimag.hu/magazin/Trade_magazin
http://www.facebook.com/pages/Trade-Magazin/128382900544655
http://www.facebook.com/pages/Trade-Magazin/
http://www.imedia.hu
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Bor és gazdasag

dik, mint a bor.

Soltész Gabor
elndk-igazgatd
Ostoros-Novaj

mék szinonimaja.

elfogulatlan fogyaszté a példak tucatjait tudné felsorakoztatni.

Megftélésem szerint a valasztévonal mérettdl fliggetlenll a piackom- .
8 o8 P . 5% Wine and economy

. There are few food products that generate so much emotion and so many

. professional debates as wine. One of the biggest misconceptions is that

szerves fejlddés eredményeként jottek étre, hanem mdashol megszer-

zett jovedelmet hasznalnak fel soha meg nem tériil beruhdzasokra, : Produce mediocre-quality mass products. My view is that the line has to be
. . e sy T ,’ . drawn between market-oriented winemakers and ‘hobby-wineries'’. | am con-
megorokitve a tulajdonos borhoz fiz6d0 hitvallasat, illetve a borkultd- : yinced that in the long run only those wine enterprises can be operated,
© which work along the lines of size- and cost-efficiency and profitability. It
z q o+ i Tl & ~_ - may sound profane but wine is just another product, so our related emotions
NezeEm SRt nessaielio el 8| e loglhelel eesiengoen il : should be controlled by rationalistic thinking. Wine production data from 2009

k6do vallalkozasoknak van jovGje, ahol nem 6rdogtél vald a méret-€s - telis it all: Germany - g1.4 hl/ha, Hungary - 45.7 hi/ha, Greece - 2g hl/ha... s I

fort arutermel és hobbiboraszatok kdzott hiizhato.
Hobbibordszatnak tartom mindazokat a ,vallalkozasokat”, amelyek nem

ra irdnti elkotelezettségét.

evés olyan élelmiszer-ipari termék van,
Kamelyhez annyi emocio, vélt vagy valés

szakmai kompetencia, idénként a raci- :
onalitas hatérait feszegetd ,hitvita” kapcsolo-
* munkaanyaga, ahonnét az aldbbi, 2009. évi, szamomra megdobbentd
Az egyik leggyakoribb, hatésat tekintve leg- :
karosabb tévhit az, amely a bordszati tizeme-
ket méretiik, és nem munkéjuk alapjan ming- :
sfti. fgy lett a kistizem (csaladi véllalkozas) a
mindség, a nagyiizem a feledhetd témegter-
: egy thidald javaslatom: német szinvonalon élve nyaraljunk Gorogor-
Fenti allitas cafolatara minden borhoz ért6 és  :

koltséghatékonysag, a profitabilitds, megtériilés stb. kzgazdasagi ka-
tegoridi. Barmilyen profanul hangzik: a bor is ,,csak” egy termék, és nem
art, ha a hozza kotddd érzelmeinket kontrolldlni képes a racié.

E cikk irasa kdzben kezembe akadt a Magyar Nemzeti Borstratégia

szamsor valo, az egy hektérra jutéd borhozamot illetéen:
Németorszag: 91,4 hl/ha

Magyarorszag: 45,7 hl/ha

GoOrogorszag: 29 hl/ha.

Magyarorszag merre tart, fejlett centrum versus periféria? Nekem van

szagban!m

small wineries (family enterprises) represent quality, while big wineries only

Jojjon a Zoldért!

- valasztasat diktatérikusan csonkoljak.
. A liberalizalt kereskedelem azonban nem
© egyenl a csalassal, ezért a tiszta piac
. védelmében is irtani kell az ilyet.

séggel akar leszamolni a Fidesz kormany-
zat a zoldségmaffiaval. Ami tidvozlen-
dé dolog, a cél vilagos: magyar ember ma-

I nkvizicios mddszereket idézd kiméletlen-

gyar terményt egyen, ha mar magyar f6ldon

is megterem. A dinnyére fokuszalunk - je-

lentette ki Budai Gyula, a Vidékfejlesztési

Minisztérium politikai dllamtitkara dacos el-
szantsaggal egy razzia utdn. Azon mar sen-

ki nem lepédott meg, amikor a részletekrdl

a hat6sag emberei elmondték, hogy hany ka-
mionnyi makeddn, spanyol és még ki tudja,
honnan érkez6 dinnyét magyarosité maffig-
26t értek tetten.

Egészen pontosan az elmilt 20 év legnagyobb
atfogo ellendrzése volt a Budapesti Nagy-
bani Piacon, a Nagykérosi uton augusztus
1-jén éjjel. Az akci6 célja a rossz mingség,

a mindenféle eredetmegjelolés nélkiili go-

kisztirése volt. A kozlemény szerint tiz ton-

azért kivancsi lennék, mert jobb, ha a disznék : can _ :
16 vetették volna. de mind . t det . which would purchase lots of produce from farmers using the same price system. Farmers and traders
ele veletlek volna, de mindegy 1S, MErtrendet -\ g 14 hoth know what to expect and what to calculate with. This type of cooperative system works well

: all over the world. We should consider adopting it and founding a state-owned Zéldért Zrt. m

kellene teremteni a hazai zoldség-gyiimolcs

Trade 4
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A LEGNAGYOEB

FOVAROSI ¥
st srimis <>
UZLETHALOZAT

Minden idoszakban

)

piacon. Valahogy
furcsa, hogy ami¢- :
. jik. Bizonydra valami olyasmir6l szél, hogy
szlintek, nem lehet :

ta a Zoldértek meg-

g uvalasziek.

eladni.

atermény tobbségét :
: nem jO. A végsé megoldds azonban csak
A Fidesz évek ota :
buzdit a magyar ter-
mékek fogyasztésa-
val egyiitt jaré mun-
: kahelyek megtartd- :
. sdra, a jovedelem itthon tartdsdra. Mindez
. noveli a hazai termék presztizsét, a stando-
© kon fel is tiintek a nemzetiszin zaszlocskak, :
. matricék. Ezen kaptak az importot magya-
© 1it6 csalok. A liberalizalt kereskedelem mel-
© lett érvel6k szerint korlatozzak a polgart, :
© ha a dréga hazai és az olcs6 kiilfoldi kozotti
a magyarként feltiintetett kiilfoldi, valamint :

A kormadny és a kereskedék kozotti megal-
lapodas részleteit nem ismerjiik, csak sejt-

ha nem a magyart forgalmazzdk, akkor jon
a kommandé és ellendriz, ami senkinek

arégi Zoldért feltamasztasa lehet. Nevezhetik
Orias Tész-nek is (Tész = termel6k értékékesi-
t6 szovetkezete), alényeg, hogy minél tobb ter-
ményt vasdroljanak fel azonos drrendszerben.
Ekkor a termeld is, a kereskedd is tudja, mi-
re szamithat. A viligon mindeniitt j6l miko-

. d6 szovetkezeti forma Magyarorszagon, bizo-

nyéra az elmult évtizedek kellemetlen em-
1ékei miatt, nem akar miikodni, ezért ma-
rad a profit, vagy non profit érdekelt tarsulas.
E16bb-utdbb csak esziikbe jut: meg lehet ala-
pitani az allami Z6ldért Zrt.-t! m

o b shrondinmdket forealmand - S& We want Zoldért back!
rog- ¢s sargadinnycket forgalmazo neppere © The Fidesz government promises to crush the vegetable mob. Excellent idea: Hungarian citizens should
. eat Hungarian produce. On the night of 1 August the biggest raid of the last 20 years by the authorities
na goroedinnyét a hatdsagok munkatarsai : Was carried out at the Budapest Wholesale Market. The objective was to filter out those vendors who were

goro8 Y & . selling cantaloupe and watermelon which were of foreign origin but marked as Hungarian. The authorities

a helyszinen megsemmisitettek. A technikdra : destroyed 10 tons of watermelon on the spot. Ever since Z6ldért was wound up the majority of produce

cannot be sold. It would be best to restart Zéldért, we could call it Producers’ Great Sales Organisation,
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» Uj instore média-iigynokséget valasztott a SPAR

Ez év szeptemberétdl a Win-Store Media Consulting Kft. lesz
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. kizarélagos instore mé-
dia-partnere. A két cég szerz6désében tobb évre rogzitette
egyUttmUkodési szandékat. Az Interspar és Spar Uzletekben
a kordbban mar megismert és kozkedvelt médiafeltleteken ki-
vl Uj, innovativ eszkdzok bevezetésérdlis dontottek. Szeptem-
bertdl elérhetd lesz példaul a promociok soran mar jol teljesi-
tett Receptnyomtato Kioszk, illetve a TEEG interaktiv proméci-
6s megoldas is.

=& SPAR's new in-store media agency

From September Win-Store Media Consulting Kft. is SPAR Hungary’s
exclusive in-store media partner. The two parties have also decided
about introducing new, innovative tools - alongside the media sur-
faces already used in Interspar and Spar stores — such as the Recipe
Printing Kiosk or the TEEG interactive promotional solution.«

® Hazhoz szdllit a Tesco Lengyelorszaghan
Lengyelorszagban a Tesco online értékesftési rendszert inditott
el, amelyen keresztil akdr 67 forintnak megfelel hazhozszalli-
tésidijért is rendelhetnek a vevok. A szolgltatés egyel6re csak
a févarosban, Varséban és kdrnyékén elérhett, de év végéig 6-8
nagyvarosra kiterjesztik majd a szallitasi terlletet.

& Tesco starts home delivery in Poland

Tesco started its home shopping service in Poland, but at the moment
only with a handful of Warsaw stores. Until the end of the year the
service will be rolled out to 6-8 more Polish cities.«

» Atszervezik a Praktikert

Atszervezik a németorszégi kizpontu Praktiker barkdcséruhaz-
l&ncot. A terv szerint a részvényesek 60 millié eurds tékeemelést
hajtanak végre, az Anchorage amerikai befektetési tarsasag pe-
dig 85 millié eurdt biztosft az atalakitashoz. A 234 németorsza-
gi Praktiker druhdz kozul 120 a Max Bahr halézat részeként mii-
kodik tovabb, a veszteséget termel® aruhazakat pedig bezérjak.

=& Praktiker to be restructured

German DIY chain Praktiker is going to be restructured. Shareholders’
planis to do a EUR 60 million capital increase and US investment com-
pany Anchorage will give EUR 85 million for the restructuring. From
the 234 German Praktiker stores 120 will operate as part of the Max
Bohr network.«

» Felszamoljdk a Schleckert

Felszamoljdk a Schlecker német drogérialancot. A fénykora-
ban tébb mint 10 ezer boltot Uzemeltetd cégcsoportbdl csak
az IhrPlatz és a Schlecker XL nev hal6zat miikddik tovabb, az
0sszesen 8oo drogériat mintegy 5 ezer alkalmazottal egydtt a
Dubag nev( német befektetési tarsasag veszi at.

=& Schlecker will be liquidated
German drugstore chain Schlecker will be liquidated and only its Ihr-
Platz and Schlecker XL store networks will continue to operate. Al-
together 8oo drugstores and 5,000 employees will be taken over by
German investment firm Dubag. «

s

» Veszteség, de novekvd drbevétel a Metronal
Veszteséget konyvelt el a Metro a masodik negyedévben arend-
kivili kiadasok miatt. Németorszag vezett kereskedelmi véllala-
ténak ad6zas utén 28 millié eurd volt a vesztesége, mig egy év-
vel korabban még 40 milli eurds nyereségre tett szert a cégeso-
port. A Metro értékesftési arbevétele 1,8 szazalékkal 15,8 milli-
ard eurdra emelkedett, a mikodési eredmény 2,5 szazalékkal
314 millié eurdra nott.

=& Metro reported loss but sales grew

Metro made loss in the second quarter of the year, due to unexpected
expenditures. After-tax loss was EUR 28 million, but sales increased
by 1.8 percent to EUR 15.8 billion and operating profit augmented by
2.5 percent to EUR 314 million. «

Atadtak az orszag legnagyobb

csirkehus-feldolgozéjat

JUnius 28-an dr. Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter hivata-
losan is dtadta az OSI Food Solutions Hungary Kft. U, csirkehts-fel-

: dolgozd Uzemét.
Ezzel a babolnai
feldolgoz6 egy
5,5 millidrd fo-
rint értékd, sa-
jat finanszfroza-
sU beruhazassal
hadromszorosa-
ra bovitette ka-
pacitdsat. A be-
ruhdzassal az (j
Uzemrészben egy
nagy teljesitmé-
nyU gyartévona-
lat &llitottak be, a készaru taroldsara pedig ) hiitéhaz létesdlt.
Aberuhdzas részeként egy korszer(i szennyviz-el6kezeld is megéplt.
Az évi 22 000 tonna minBségi csirkehlsos termék eldallitédsara ké-
pes Uzembdl go sz&zalékban a McDonald’s eurdpai haldzata sza-
mara torténik az értékesités. A feldolgozdiizem hazank mellett to-
vabbi 15 orszag McDonald’s éttermeibe szallit Babolnan gyartott,
csirkehlsos termékeket.

Balrdl jobbra: Phil Mardsen, az OSI Europe ligyvezetd
igazgat6ja, Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter
és Erdélyi Gyorgy, az 0S| Food Solutions Hungary Kft.
ligyvezett igazgatdja

=& Hungary’s biggest chicken meat
processing facility opened

On 28 June Minister of Regional Development Dr Sandor Fazekas officially
opened the new chicken meat processing facility of OSI Food Solutions
Hungary Kft. The Babolna-based company invested HUF 5.5 billion to tri-
ple its production capacity. The new plant produces 22,000 tons of qual-
ity chicken meat a year, go percent of which goes to McDonald’s units
all over Europe. =

Eur6pa legjobbja lett a magyar

SPAR-promacio

Nemzetkozi elismerésben részestlt a SPAR
Magyarorszag mult évben kezd6dott és feb-
ruar 2g-én véget ért ,0n is lehet mester-
szakacs!” néven, a BrandLoyalty szakcég-
gel egytttmikddésben lebonyolitott WMF
hlségpontakcidja: 2012. junius 12-én London-
ban elnyerte az Eurépa legjobb hiiség-promé-
ci6s marketingkampanya dijat.

Az Egyesilt Kirdlysadgban kiadasra kerild
Loyalty Magazine elst alkalommal szervezett nagyszabasu dfjatadd
galaestjén tobb, a vasarldi hliséghez kbtodo dijat osztottak ki. A SPAR
harom kategoéridban is bejutott a legjobbak kozé. m

& Hungarian SPAR promotion became

Europe’s number one

SPAR Hungary’s ‘You can be a master chef too!" WMF loyalty point pro-
motion earned international recognition at Loyalty Magazine’s first award
ceremony on 12 June 2012 in London. The campaign started last year and
ended on 29 February, was implemented by BrandLoyalty and was voted
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Europe’s best loyalty promotion marketing campaign. =
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Adj, hogy ehessenek

A Gydri ETO FC labdartigéi részvételével zajlott le GySrben julius 17-én a Gyer-
mekétkeztetési Alapftvany Adj, hogy ehessenek elnevezés(i akcidja, a METRO
tdmogatasaval. Az alapftvany munkatdrsai helyi sportolé-tnkéntesekkel gylij-
tottek pénzt, mikdzben 200 raszoruld csalddnak élelmiszert osztottak. A hely-
szinenként 0sszegy(jtott pénzen vasarolt élelmiszer elosztasat az alapftvany
munkatarsai az 6nkormanyzatra biztak, ezzel parhuzamosan 200 csalad egy-
havi tartds élelmiszeradagjat adtak at a helyszinen.

, Az ,Adj, hogy ehessenek” akcid szervezésében, az élelmiszercsomagok dsz-
szedllitdsaban, eljuttatatédsaban a kilonbdzo helyszinekre mar harmadik éve
a METRO Kereskedelmi Kft. nydjtott segftséget. m

) METRO to
) ag .
Vs & Give, so that they can eat

{  On 17 July football players from Gydri ETO FC participated in the ‘Give, so that they

can eat’ programme of the Child Feeding Foundation, implemented with support from

METRO. Volunteers and athletes were collecting money and distributing food to 200

families in need. METRO Hungary has been supporting the initiative for three years. =

Uj igazgat6 és osztalyvezetd a Tesconal

Augusztus elsejétol Iglodi-Csatd Judit
tolti be a Tesco marketingigazgatdi po-
Zici6jat. A szakember 2010-t6l dolgo-
zik az druhazlancnél vallalati kapcsola-
tok igazgatoéjaként, kordbban a Magyar
Nemzeti Bank kommunikaciés igazga-
téja volt. A cég eddigi marketingigaz-
gatdja, Jegesi Viktor Eurépa mas orsza-
gaban folytatja palyafutésat, miutan
15 évet toltott a Tesco magyarorsza-
gi vallalatanal.

lglodi-Csato Judit helyét a vallalati
kapcsolatok osztaly élén Palfalvi Mér-
ta veszi at, aki 2011 6ta a Tesco kommunikaciés menedzse-
re, és eddig els6sorban a sajtékapcsolatokért felelt. m

Magyar izek Haza
mdar Szarvason is

Palfalvi Marta
Véllalati kapcsolatok
osztalyvezetd
Tesco-Global Aruhazak

Iglédi-Csato Judit
marketingigazgato
Tesco-Global Aruhazak

Az orszagban harmadikként augusztus 3-an
egy szarvasi Coop boltban nyflt Magyar izek
Haza sziget. A Magyar [zek Haza termékei
eredmeényesen szolitjak meg azokat a va-
sarlokat, akiknek fontos a kivald minéség, az
egészséges élelmiszerek fogyasztasa, és a
vasarldson keresztll a magyar termeldk, gaz-
ddlkodok tdmogatasa.

A kizarélag magyar termeldktdl szarmazo,
féleg csaladi vallalkozasok, kistermeldk ada-
lékanyag-mentes termékei mellett a szarva-
si kistermel6k portékai kulon polchelyet kap-
tak. A tervek szerint a jovBben tovabbi 60 Uz-
letben taldlkozhatnak majd a vasérlok a Ma-
gyar izek Haza specidlis termékkorével. m

& New director and head of division at Tesco

From 1 August Judit Iglédi-Csat6 fills the position of marketing director at Tesco. She has
been a member of the Tesco team since 2010 as corporate affairs director. The new head
of the retail chain’s corporate affaires division is now Mérta Palfalvi, formerly Tesco’s com-
munication manager. =

Magyarbaromfi-védjegy
a SPAR-halézatban

Megallapodast kotott julius végén a SPAR Magyarorszag Kft. és a Ba-
romfi Termék Tanacs, amelynek értelmében az aruhazlanc mintegy
400 Uzletében kizarélag a magyar baromfi védjegyének hasznalata-
rajogosult termel6ktél szarmazd friss és eldkészitett, csomagolt ba-
romfihUsokat értékesit.

&% House of Hungarian

A magyarbaromfi-védjegy a SPAR-csoport kommunikacidjaban is megjelenik. igy a vésér-
|6k a véllalat szérdlapjaiban, dridsplakatokon és a termékek csomagoldsan s taldlkozhat-
nak majd a garanciat biztosité jeloléssel.

=& Hungarian poultry trade mark in SPAR stores

At the end of July SPAR Hungary and the Poultry Product Council signed an agreement, accord-
ing to which approximately 400 SPAR stores will only sell fresh, prepared and packaged poultry
meat products made by Hungarian farmers who had earned the right to use the Hungarian
poultry trade mark. =

Flavours in Szarvas too

The third House of Hungarian Flavours opened
in the Szarvas Coop store on 3 August. Products
sold here are additive-free and come exclusively
from Hungarian manufacturers, preferably from
family enterprises. Groceries made by farm-
ers in the Szarvas region have their own shelf
space. Coop’s plan is to establish 60 more such
units in the future. =
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» A nagyok bevezették a GDSN-t
Tobb hazai vezet6 gyarté és keres-
ked6cég is megkezdte az FMCG-
szektorban a GDSN (Globéalis
Torzsadat-szinkronizaciés Halézat)
hasznalatat, illetve hazankra is kiter-
jesztették a nemzetkdzi GDSN alkal-
mazasat, jelentette be az ECR Egye-
sulet. A METRO, a Coop, a Nestlé, az
Unilever, a Bunge, az SCA, a Coca-Co-
la, a P&G, valamint varhatéan a hoz-
zajuk csatlakozé tovabbi elkotelezet-
ten innovativ magyarorszagi vallalko-
zasok a terileten vezet® GDSN adat-
bank-szolgaltatok (GS1 Perfect, SA2,
1SYNC) segitségével alkalmazzak ezt
a kiemelten fontos el6nydket és hasz-
not biztosfté Uzleti megoldast.

A tdrzsadatok GDSN-rendszerben tor-
ténd megosztasaval sok jarulékos kolt-
ség nagymértékben csokken. Ugyan-
akkor jelent@s hatékonysagnovekedést
jelenthet, hogy a partnerek pontos és
azonos (az adatgazda altal feltoltott)
adatokkal dolgozhatnak.

=& The big ones introduced GDSN

Many Hungarian manufacturers and retail-
ers in the FMCG sectors have started using
GDSN - announced the ECR Association.
METRO, Coop, Nestlé, Unilever, Bunge, SCA,
Coca-Cola and P&G use the services of GS1
Perfect, SA2 and 1SYNC to implement this
progressive business solution. By sharing
data using the GDSN system, costs can be
cut drastically. «

» Egyre kisebb a Coca-Cola
gyartojanak vizlabnyoma

A 28 orszagban, koztlk Magyarorsza-
gon is jelenlévd Coca-Cola Hellenic-
csoport a mikodése kozben keletkezd
szennyviz telies mennyiségét megtisz-
titja, igy az kozvetlentl visszajuttatha-
t6 az élvizekbe. A cég 2004 Ota ezzel
kevesebb, mint a felére csokkentette
vizlabnyomat és 40 szazalékkal teljes
vizfelhasznalasat. A Coca-Cola Hellenic
folytatja kornyezetvédelmi beruhaza-
sait. A tervek szerint 2020-ra a teljes
vizfelhaszndlast a nyolc évvel ezeltti
mennyiség 40 szazalékara csokkentik,
ezzel a cégcsoport vizlabnyoma a har-
madara zsugorodik majd.

=& An ever-smaller water footprint

from Coca-Cola’s manufacturer

Coca-Cola Hellenic is present in 28 countries,
including Hungary. Since 2004 the company
reduced its water footprint by half and cut
its water consumption by 40 percent. Coca-
Cola Hellenic’s plan is to lower its water us-
age to 40 percent of the level of eight years
ago, thereby shrinking the group’s water
footprint to one third. «

A HONAP TABLAZATA

nielsen

Bolttipusok havi atlagos latogatottsaga

Modern bolttipust leggyakrabban a lengyelek keresnek fel, régiénk néhany orszaganak fo-
gyasztoi kozul. A legkevesebb atlagos latogatéast viszont Romanidban regisztralta a Nielsen
legtjabb Shopper Trends kutatésa a vasarlasi szokasokrol.

Hipermarketbe a szlovakok és a magyarok [dtogatnak el leggyakrabban, havonta atlag 8 al-
kalommal. Ebb8l a szempontbdl kdvetkeznek a csehek, osztrakok, lengyelek és romanok,
a vizsgalt orszagokban. A szupermarket leginkdbb az osztrakokat és szlovakokat vonzza.
Diszkontba kimagasloan a lengyelek mennek legtébbszor; havonta atlag 11-szer.

Régidnk néhédny orszdgaban a fogyasztok havonta &tlagosan hanyszor keresnek fel

hiper- és szupermarketet, valamint diszkontot. A valaszadék szazalékaban

How often do consumers in our region visit hyper- and supermarkets and discount stores
in a month (in percentage)

Uzlettipus H AT SLO cz PL RO
Szupermarket 9 10 10 10 8 5
Hipermarket 8 5 8 6 4 4
Diszkont 5 7 3 4 11 4

H=Magyarorszag, AT=Ausztria, SK=Szlovakia, RO=Roménia, CZ=Csehorszag, PL=Lengyelorszag. Forrds: niclsen Shopper Trends

&2 Average consumer visits per month in different store
types

In our region modern store types are most often visited by Polish consumers. Nielsen’s latest
Shopper Trends registered the lowest number of visits in Romania. Slovakians and Hungarian go
to hypermarkets the most often: 8 times a month on average. =

A Raben megnyitotta Uj cross-dock

raktarat Magyarorszagon

- i

Ty i Z T — =

2012 majusaban elkésziilt a magyarorszagi Raben Uj cross-dock raktara Dunaharasztiban.
A beruhazas koltsége tobb mint 2 millié eurd volt.

A cross-dock platform alaptertlete 4104 m?, 42 dokkold kapuval, amelyek a gyors fel- és
lerakodéasokat teszik lehetdvé. A raktar 8683 m? kilsd parkoldval és kozlekedési Utfell-
lettel rendelkezik, valamint modern biztonsagirendszer és telies lefedettségli kameraha-
l6zat biztositja a kildemények épségét.

,Az Uj cross-dock raktédrban lehet6ség van a disztriblcié kdvetelményeinek még jobb
teljesitésére, mely az aruk hatékony, gyors lerakodasat jelenti az atlathat6 és gondosan
megtervezett térhelyrendszernek koszonheten. A nagy szdmban rendelkezésre 4ll¢ dok-
kol6 kapuk lehetdvé teszik, hogy jelentds mennyiségli teherautd rakodasat végezzik el
egy idében” - nyilatkozta Czifrik Szabolcs, a Raben Trans European Hungary Kft. tgyve-
zet6 igazgattja. m

=& Raben opens new cross-dock warehouse in Hungary

In May 2012 Raben Hungary completed the building of a new cross-dock warehouse - the result
of a EUR 2 million investment - in Dunaharaszti. The cross-dock platform covers a 4,104m? area
and has 42 docking gates installed, which facilitate loading and unloading operations. Parking
spaces and internal roads cover 8,683m?, there is a modern security system and a full-coverage
surveillance network. =
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In memoriam Kollar Lajos

Erés hangt, hatarozott fellépésii ember volt, ahova be-
lépett, ra kellett figyelni. Eletrajza a rendszervaltas nagy
magyar ipari menedzsereinek tipikus torténete, megta-
lalta 6t a torténelem, meg a valtozas, és 6 nem lépett ol-
dalra a feladatok elél. Az allami novényolajipari kong-
lomeratumban megjarta a kozmondasos szamarlétrat:
gépésztechnikusként kezdett, majd a kutatd vezetdje
lett, 1973-ban pedig mar a kereskedelmet iranyitotta.
Az eladasi oldalon a beszerzék tartottak téle, csontke-
mény volt és kovetkezetes. 1990-ben lett vezérigazgato,
és 6 vezényelte le a vallalatcsoport privatizaci6jat. Ez akkor timadasok és 0j-
sagcikkek kereszttiizében allt, m 6 ezt a probat is kiallta: 6t felaprozott és fej-
16désképtelen, tkeszegény gyar helyén ma az egy martfiii kolosszus all, ami
hosszu évtizedekre biztositja a magyar névényolajipar versenyképességét
egy olyan agazatban, ahol a méretgazdasagossag dont6.

Kinevelt egy olyan nemzetkozi vezetdi generaciot, amely ma is meghataro-
z6 szerepet jatszik a Bunge életében. 2003-ban 6 csabitott at az (akkor még)
Cereolhoz, ahonnan 6 akkor pont nyugdijba ment, de az ott elt6ltétt tobb
mint 4 évért orokké halas leszek Neki. Az irodajaba ugyanis bejart, és amo-
lyan apa-fia kapcsolat volt kézottiink.

Remélem, a szakma sem, de én biztosan sohasem felejtem. Elt 71 évet...
Nyugodjék békében. m

Dr. Kéves Andras, egykori kolléga

£ In memoriam Lajos Kollar

He was a determined man with a strong voice, the kind you had to pay attention to. His career
was typical of industrial top managers’ before the political transformation. He became the CEO
of Cereol Hungary in 1990 and he was the one who implemented the privatisation process of the
group: instead of five fragmented production facilities that were lacking in financial resources
he created a giant in Martf{, which later ensured the competitiveness of Hungary’s vegetable
oil sector on the international market for decades. He also had time to educate an international
generation of managers that still plays a decisive role in the life of Bunge. Lajos Kollar will live in
our hearts forever. He passed away at the age of 71. May he rest in peace. =

Dr Andrés Kéves, a former colleague

Kilenc hét alatt 12 millié forintnyi

adomany az allatmenhelyeknek

Minddssze kilenc hét alatt érte el kitlizGtt céljat az idei Pedigree® Orokbefogadési
Program. Az &prilis 19-i induldstol eltelt két hét alatt t6bb mint egymillié, alig tobb mint
két hénap utan pedig mind a 12 millié forint 6sszegy(ilt a megujult Pedigree® Orok-
befogadasi Program Facebook-klubjan.

A Pedigree® gyartdja, a Mars Magyarorszag idén minden, hazankban hivatalosan re-
gisztrélt dllatmenhelynek lehettséget nyUjtott arra, hogy duplézott adoméanyokat
gyljthessen. A programban részt vevg allatmenhelyek tobbsége erdteljes online és
offline kampanyba fogott a duplézott adoményokért, kozvetlen kapcsolatot teremt-
ve ezzel az allatbaratokkal, tdmogatokkal. Az llatbaratok altal elutalt tdmogatdsok
egy kozos szamldra érkeztek, ahol a Pedigree® 0sszesen hatmillié forintig megdup-
lazta az 0sszegeket - igy lett a végdsszeg 12 millio forint.

Az adomany menhelyekre juté pontos részosszegeit a program weboldalan kovethe-
tik nyomon az adakozok. =

=& 12 million forints donated to animal shelters in just
nine weeks

It only took g weeks for the Pedigree® Adoption Programme to achieve its goal: since 19 April
HUF 12 million was collected on the programme’s Facebook page. Pedigree® manufacturer Mars
Hungary offered the chance to every registered animal shelter to collect doubled donations,
so participating organisations were campaigning hard both online and offline. =
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» U116r] terit a Beiersdorf

A kinai Huawei-jel kotott megéallapodas
utdn a DHL Supply Chain Gjabb globalis
cég szaméra nyUjt logisztikai szolgéltata-
sokat. A német Beiersdorf (BDF) Magyar-
orszagra helyezi jelenleg Bécsben miiko-
dd regiondlis disztriblciés raktérat. 2013
marciusatol a DHL Supply Chain Magyar-
orszag Kft. (DSC) Ull6i kdzponti raktérabol
Osszesen 12 orszagot ldtnak majd el a BDF
termékeivel, tobbek kozott Ausztriat, Ro-
maniat, Albaniat és a teljes balkani régiot.
=& Beiersdorf's distribution

warehouse in Ull

After signing an agreement with Chinese com-
pany Huawei, DHL Supply Chain now also pro-
vides logistics services to yet another global
firm, Beiersdorf (BDF): from March 2013 the Ger-
man company moves its currently Vienna-seat-
ed regional distribution warehouse to Ul&. DHL

Supply Chain Magyarorszag Kft. (DSC)’s facility
will serve 12 countries in the region. «

» A Grey/G2 a Kraft Foods ij

shoppermarketing-iigynoksége

A Kraft Foods a Grey/Ga-t bizta meg
shoppermarketing feladatainak ellatasaval
LA shoppermarketing tobb egy egysze-
r(i POS-kommunikaciondl’- mondta Kai
Loehde, a Grey/G2 Ugyvezett igazgatoja.
LA fogyasztokrol és vasarlokrol szerzett tu-
dast kombindlja, emellett bevonja a kate-
goériamenedzsmentet, a kereskeddi mar-
ketinget és az értékesitést is”

A Kraft és az Ugynokség a zaszléshajo
Milka mellett két masik branden, a TUC-
on és a Sport szeleten is egytttmUkodik
a jovében.

=& Grey/G2 is Kraft Foods' new

shopper marketing agency

Kraft Foods entrusted Grey/Gz with the task of
performing their shopper marketing activities.
Grey/Gz managing director Kai Loehde told that
shopper marketing is more than simple POS com-
munication: it combines the knowledge about
consumers and shoppers but also involves cate-
gory management, trade marketing and sales. «

® J0 lett a Henkel masodik negyedéve is
A Henkel j6 telesitménye 2012 masodik
negyedévében is folytatddott. Arbevéte-
le 4,206 milliard eurd volt. Ez 6,4 szazalé-
kos novekedést jelent az el6z6 év azonos
negyedévéhez képest. A szerves - az ar-
folyamhatasok és felvasarlasok/befekte-
tés-megszintetések hatasainak kiszlirése
uténi - drbevétel 4,0 szazalékkal nGtt, ami
tartés novekedést jelent az eléz6 év azo-
nos negyedévéhez képest. A pozitiv ered-
ményekhez mindharom Uzletag hozzajarult.

Si& Henkel: good performance

in the second quarter too

Henkel's performance in the second quarter of
2012 remained good, with sales amounting to
EUR 4.206 billion, growing by 6.4 percent from
the second quarter of 2011. Organic sales rose
by 4 percent, indicating a lasting growth from
the base period. «
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» Mentés és oktatds a kartondohozokkal

Kozel 95 tonna italos kartondoboz szelektiv gylijtésével eddigi leg-
sikeresebb szelektiv gylijtéprogramjat zarta az Italos Karton Kor-
nyezetvédelmi Egyestilés (IKSZ). A tavaly oktdberben, 13 varos 278
oktatasi intézményében indult, és idén jdniusban zarult nagyszaba-
s kornyezetvédelmi programban tobb mint 53 ooo gyermek vett
részt, akik a szelektiven gy(jtott italos kartondobozok segitségével
1 hektérnyi erddt, azaz 627 felndtt fat mentettek meg a kivagastol.
A program célja az volt, hogy felhivja a gyerekek, szileik és a peda-
gogusok figyelmét arra, hogy az italos kartondobozok szelektiven
gylijthetBk és Ujrahasznosithatok.

Zi& Saving trees and educating children with drink cartons
Nearly 95 tons of drink cartons were collected by IKSZ (Drink Carton
Environmental Association)’s selective collection programme. More than
53,000 children took part in the large-scale initiative that commenced
last October in 278 schools of 13 towns. The children saved 1 hectare of
forest — 627 trees - from being cut down. «

» Online kapocs a mezogazdasaghoz

Amez6gazdasag és az e-kereskedelem lehetségeit 6tvozi a napokban
elindult online piactér, a Magro.hu. Szinte minden mezgazdasagi ter-
mény és haszondllat értékesftését tamogatja, és 6sszekoti a termel6-
ket, a viszonteladokat, a feldolgozdkat, a gyartokat, és nagyobb arbevé-
telhez juttatja Oket. Kilonlegessége, hogy automatizdlja az adasvétel
folyamatokat, azaz az eladék és a vevok csak feltoltik ajanlatakat, és a
piactér mindent intéz szamukra. Jelenleg nincs a magyar piacon ehhez
hasonld, a kereskedést automatizalt folyamatokkal tamogaté piactér.

=& Online gateway to agriculture

Magro.hu combines the advantages of agriculture and e-commerce: this
online marketplace supports the selling of practically all kinds of produce
and livestock, connecting farmers, traders, processing companies and
manufacturers. Magro.hu automatises sales processes, so prospective
sellers and buyers only have to upload their offers. «

» Sikeresen indult a Vidéki Mustra

Sikeresen debutalt a Vidéki Mustra programsorozat, all a Vidékfej-
lesztési Minisztérium augusztus hatodikan kiadott sajtokozlemé-
nyében. A nydr kdzepén indult termeldi piacon az elsd par hétben
10 000 liter tejterméket és kdzel 1000 kg haztdji huskészitményt va-
saroltak a latogatok. A Vidékfejlesztési Minisztérium arkadjai alatt
minden pénteken tobb mint 50 termeld kindlja portékait. A minisz-
térium a tervek szerint tematikusabb, tajegységeket bemutatd
kindlattal is jelentkezik a jovében.

=& A successful start for Country Market

The Country Market programme debuted successfully - informed the Minis-
try of Rural Development on 6 August. At the farmers’ market located under
the arcades of the ministry’s building 10,000 litres of dairy products and al-
most 1,000 kilograms of meat products were sold by more than 5o farmers
in the first few weeks. «

®» Magyar beszdllitokra tamaszkodik a Nestlé Hungaria
Evente kozel 2000 hazai kis- és kdzépvallalkozas (kkv) szallit arut
vagy nyUijt szolgaltatast a Nestlé Hungérianak, adta hirtil a cég juli-
us hatodikai sajtékozleményében. A cég kilst beszallitéinak kozel
85 szdzaléka magyar. A Nestlé magyar lednyvéllalata évente tébb
mint 200 milliérd forint értékben szerez be arut a (telephely szerint)
hazai cégektol Az élelmiszer-ipari véllalat globdlis haldzata is jelen-
t6s megrendelSje a magyar kkv-szektornak. 2011-ben az elmdlt 6t
év atlagandl - 51,2 millidrd forintndl - kdzel 554 milli¢ forinttal ma-
gasabb értékben vasarolt Magyarorszagrol arut vagy szolgaltatast
a nemzetkozi cégcsoport.

=& Nestlé Hungdria relies on Hungarian suppliers

Every year nearly 2,000 domestic SMEs supply Nestlé Hungéria with
goods or services - the company announced in a press statement pub-
lished on 6 July. 85 percent of Nestlé’s external suppliers are Hungar-
ian and the company purchases goods from Hungary-seated firms in the
value of HUF 200 billion a year. «

StarBevbol Molson Coors

Central Europe

JUnius 18-an a Molson Coors sorgyart6 val-
lalat lezarta a StarBev-csoport felvasarla-
sat 2,65 millidrd euro értékben. Az Gjonnan
felvasarolt vallalatcsoport Molson Coors
Central Europe néven mikodik a tovabbi-
akban. A Molson Coors Central Europe ké-
zel 4100 6t foglalkoztat, kilenc strgyéa-
rat mikodtet és piacvezet® markait Cseh-
orszagban, Szerbidban, Horvatorszagban,
Tk 1 Romaniaban, Bulgaridban, Magyarorsza-
;’f;igﬁaczf:rt;’Centml gon, Montenegréban, Bosznia-Hercegovi-
Europe naban és Szlovakiaban forgalmazza.
- Nagy 6romomre szolgdl, hogy &tvehetem az irdnyftast a
Molson Coors Central Europe felett. Egy er8s és jol mikods
vallaltcsoportot 6rokoltem, kivald markakkal és egy nagyon jol
teliesitd csapattal. A kivald és ers markakra alapozva, a von-
76 és novekvd sorpiacot kinasznalva terveziink épitkezni - nyi-
latkozta Mark Hunter, a Molson Coors Central Europe Uj vezér-
igazgatdja. m

A\

Mark Hunter

& StarBev continues as Molson Coors
Central Europe

On 18 June brewing company Molson Coors completed the EUR 2.65 bil-
lion acquisition of the StarBev group. The newly acquired business unit
will continue operating as Molson Coors Central Europe, employing 4,100
people and running g breweries in the region, from the Czech Republic
through Hungary to Bosnia and Herzegovina. Mark Hunter will serve as
CEO of Molson Coors Central Europe. =

Meg tobb oxigén a Szentkiralyitdl

A Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. megnyi-
totta elst oxigénbérjat Siéfokon, a 100
éves, felljitott Viztoronyban. A kaveé-
z06ként miikod6 Szentkirdlyi Oxigénbar
egyedisége abban rejlik, hogy - a Bala-
tonnél el8szor - go-g5 szazalékos oxi-
gént szippanthat az ide betér6 vendég.
Az Unnepélyes ataddn bemutatkozott
az 1 literes, nemzeti szinli sleeve folidval
diszitett Szentkirdlyi ,Limited” oxigénnel
dusftott &svanyviz is. A népszerli eredeti
oxigénes Szentkirdlyi dsvanyviz-véltoza-
tok forgalma tavaly (2010-hez képest) megduplézddott. ,Szamunk-
ra is fontos a belfoldi turizmus fejlesztése, ehhez csatlakozunk az
oxigénbarunkkal. Ezzel a kuribzummal is szeretnénk hozzajarulni a
hazai értékek ndveléséhez. Keressiik a hasonld, kiemelkedd mindsé-
gl helyeket Magyarorszagon, ahol [étjogosultsaga lenne Ujabb oxi-
génbdrok megnyitasanak, amelyek a tervek szerint franchise-rend-
szerben m{ikddnek majd” - mondta Balogh Levente, a Szentkirdlyi
Asvéanyviz Kft. tulajdonos-UigyvezetSje a rendezvényen. s

&% More oxygen from Szentkiralyi

Szentkiralyi Mineral Water Kft. opened its first oxygen bar in Siéfok’s
100-year-old, recently renovated Water Tower. The Szentkirdlyi Oxygen
Bar is unique because guests can inhale go-g5 percent oxygen there.
At the ceremonial opening of the bar the new 1-litre Szentkiralyi ‘Lim-
ited’, which is enriched with oxygen and is decorated with a shrink film
with Hungary’s national colours. =

Trade 10

magazin




Rekordfélév a Laurelnél

Kdzel huiszéves fenndllasanak legjobb fél-
évét zarta a hazai kereskedelmi szektor pi-
acvezeto informatikai vallalkozasa, a szé-
kesfehérvari Laurel. A tarsasag arbevéte-
le mintegy 1,5 millidrd forint volt 2012 els6
félévében.

Az idei rekord arbevétel mogott olyan meg-
biz&sok &llnak, mint a Cora &ruhazlanc in-
formatikai atdllitasa és integréldsa az Auc-
han-h&lézatba, vagy az Auchan tzem-
anyag- és ajandékkartya-rendszerének fej-
lesztése, valamint a SuperShop rendszer
telies megUjitasa, amely kiemelt napokon
napi akdr 1,3 milli¢ tranzakciét bonyolit. Emellett tavaly kezd6dott
meg az Uj, Laura nev(i kasszaszoftver értékesitése.

- A tarsasag megalapitasa 6ta mindig nyereségesen miikodott,
eredményének jelentds részét folyamatosan termékfejlesztésbe
és piacépftésbe forgatja vissza — hangoztatta az alapft6 cégtulaj-
donos, Bessenyei Istvan.

Bessenyei Istvan
cégtulajdonos
Laurel

£& Record performance from Laurel
in the first six months

Sales of Székesfehérvar-based IT company Laurel amounted to a re-
cord HUF 1.5 billion in the first half of 2012. Laurel is the market lead-
ing IT company of the domestic retail sector, and behind this excellent
performance we can find jobs such as the complete updating of the
SuperShop system that realises 1.3 million transactions on busy days. =

Dugipénzt osztott a Camping

Gazdéra talalt tobb
mint 3 millié forint,
vagyis 40 db 50 ooo Ft
értékl bankkartya, illet-
ve a fodfj: egy 100 000
Ft-os havi fizetés, ame-
lyet a szerencsés nyer-
tes egy éven keresz-
tll megkap. Ezek a ju-
talmak azokat illették,
akik 2012. aprilis 15. és jUnius 15-e kdzott részt vettek a gyar-
t6, ERU Hungdria Sajtgyartd Kft. nagyszabasu, orszagos nyere-
ményjatékkal egybekotott Camping sajt kampanyaban. A ,Saj-
toljon ki egy kis dugipénzt magénak!” elnevezés( jaték résztve-
vBinek nem volt méas dolguk, mint az akciéban szerepld Uzletek
valamelyikében 2, a jatékban szereplé Camping sajt terméket
megvasarolni, majd a nyugtan taldlhatd tgynevezett AP kdddal
regisztralni a www.campingsajt.nu weboldalon.

Az ERU Hungéria Sajtgyértd Kft. ezzel a kampannyal innepelte
meg a tobb évtizedes multtal rendelkezé Camping sajtmarka
megUjulasat, hiszen nemcsak U csomagoldssal rukkoltak eld,
de Uj, friss, Ude izekkel is bévitették a palettat.

g& Camping gives away some extra cash

Camping cheese manufacturer ERU Hungaria Sajtgyarté Kft. organ-
ised a prize game, called ‘Get some extra cash with Camping’, in the
15 April-15 June 2012 period. 40 bank cards with HUF 50,000 and a
monthly HUF 100,000 ‘wage’ for a year were waiting for lucky winners.
The manufacturer celebrated Camping’s new flavours and new look
with the campaign. =

SCHAFERS - [©?

www.schafershop-industrie.hu

Irodai kialakitasok, konferenciatermek
komplett tervezése és kivitelezése,
raktari megoldasok
és innovativ hulladékkezelési otletek

20 éve

Magyarorszagon

* teljes kord irodai berendezések

* konferenciatermek kialakitasa

e irodabutorok, irodaeszkozok, irészerek
* (izem- és miihelyberendezések

¢ hulladéktarolé rendszerek

¢ dohanyzasra kijelolt hely kialakitasa

« allvanyrendszer kialakitasok

SSI SCHAFER SYSTEMS INTERNATIONAL Kit.

- SCHAFER SHOP UZLETAG
IRODABUTOR, UZEMBERENDEZES

ES HULLADEKKEZELES

H-2330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 20/B.

Telefon: 00 36 24/50-11-11 «Fax: 00 36 24/50-11-22
e-mail: rendeles@schafershop.hu

EMLTUY



http://www.schafershop-industrie.hu/
http://www.campingsajt.hu

222244

2012.
aug.-szept.

hireink

» Tavaly végre nottek a soreladasok
Tavaly - 2006 6ta el6szor - végre nétt a sor-
értékesftés, mégpedig 3,8 szazalékkal, all
a Magyar Sorszovetség juniusban kiadott
sajtokozleményében. A jelentés szerint a
pozitlv eredményben a j6 id&jaras, a gyartok
altal piacra dabott Gjdonsagok és az érté-
kesftést tamogaté (j csomagolasi, valamint
promacios innovaciok jatszottak a legfon-
tosabb szerepet. A jelentés ramutat, hogy
a sikeres &y, illetve az emelkedt &fa, jove-
déki ado és termékdij eredményeképpen a
Magyar Sorgyartok Szovetségének tagval-
lalatai tavaly 6sszesen mintegy 61 milliard
forint adot fizettek be a magyar allamnak.

=& Beer sales finally improved last year
For the first time since 2006 beer sales were
up 3.8 percent last year - announced the
Hungarian Association of Brewers in a June
press release. The report points out that
favourable weather, novelty products and
new packaging and promotional innovations
all had their share in this success. Last year
member breweries contributed HUF 61 billion
in taxes to Hungary’s budget. «

» Uj kollektiv szerzodés a Drehernél

A Munka Torvénykonyvében meghataro-
zottnal hosszabb felmondési idd, kedve-
z6bb miiszakpétlékok, teliesitményaranyos
kompenzacios rendszer, munkaidd-keretes
foglalkoztatas - masok mellett ezeket az
elemeket is szabdlyozza a Dreher Strgyarak
Zrt. augusztusban aldirt, megujftott kollek-
tiv szerz6dése. Az 1999 6ta érvényben &6
szerz6dés Ujratargyaldsat a sorgyér vezets-
sége kezdeményezte, hogy a megallapo-
dast kozos erével a megvaltozott piaci és
gyartdsi feltételekhez és a munkavallaloi
igényekhez igazitsak. A targyalasok utdn a
szakszervezet, az Uzemi tanacs és a mun-
kaltatot képviseld vezettk is elégedetten
frtdk ald az Uj kollektiv szerz6dést.

=& Dreher's new Collective Agreement

Dreher Breweries Zrt’s new Collective Agree-
ment was signed in August and guarantees a
longer grace period than stipulated by the La-
bour Law, a performance proportionate com-
pensation system and working time frame-
work employment. The previous collective
agreement was signed in 1999 and it was Dre-
her Breweries who initiated renegotiating it. «

» Oszi promocio a Sagandl

A Séga Foods Zrt. szeptember 14-t6l okt6-
ber 14-ig za|l6 orszagos nyeremeényjatékkal
haldlja meg fogyasztéi hliségét, amelynek
keretében minden héten sorsolésra kertl
4 db 100 000 Ft-0s Hunguest Hotels ajan-
dékkartya, valamint a jaték végén egy To-
yota Aygo személygépkocsi. A nyeremény-
jatékban valo részvétel feltétele egy pro-
mociés matricaval ellatott Sdga szeletelt
sonka megvasarlasa és a benne évo kod
sms-n torténd bekuldése.

=& Autumn promotion from Saga

Séga Foods Zrt. says thank you to consumers
for their loyalty with a prize game that lasts
from 14 September until 14 October. Every
week 4 Hunguest Hotels gift cards will be
drawn and the main prize is going to be a Toy-
ota Aygo. Consumers only have to buy a Séga
ham with a promotional sticker and send in the
code via SMS to participate. «

B ir-magyar vezérigazgaté a PwC élén

Julius 1-t8l Nick K&s (44) vette &t a PwC Magyarorszag vezetését.
Az fr-magyar szarmazasU konyvvizsgald szakember korabban mar
dolgozott a magyar lednyvallalatndl, késtbb a cég lengyel, illetve
moszkvai irodaiban toltott be fontos poziciokat. Tavaly tért vissza
Magyarorszagra, ahol a kdnywvizsgélati Uzletég vezetését vette &t.
George Johnstone (60), a PwC Magyarorszag kordbbi vezérigazgatdja
2012. jUnius 30-an, a pénziigyi év végén vonult nyugdiba. m

=& Irish-Hungarian CEO appointed at PwC

As of 1 July Nick Kés (44) sits in the CEO’s seat at PwC Hungary. The

Nick Kés Irish-Hungarian audit expert has already worked for PwC’s Hungarian
vezérigazgato affiliate earlier. He returned to Hungary last year, after working in im-
PwC Magyarorszag portant positions at the company’s Polish and Moscow offices. =

Robbanas elott a QR-kodos fizetés
: N

Ajovo év végéig a QR-kdddal fizetniképes vasarlok sza-
ma elérheti azt a kritikus hatart, azaz a mintegy 200
ezer okostelefon-felhasznalét, amit meghaladva a ha-
zai kereskedtk jelentts részének Uzletileg is megtér-
|6 befektetést jelenthet a QR-kddok kihelyezése, a QR-
kodos fizetés megvalésitasa - hangzott el a MasterCard
Mobile fizetési alkalmazast jegyz6 vallalatok kdzos saj-
totdjékoztatojan, jdlius 18-an.

A QR-kbdos megoldas szinte minden fizetési kdrnye-
zetben elképzelhett a hipermarkettél a benzink(ton at
a fogorvosig, de elterjedése leggyorsabban olyan keres-
kedelmi kornyezetben vérhaté, ahol nagy szerepe van
amobilitdsnak, a gyorsasagnak és az egyszerliségnek.
A magyarorszagi FMCG-kiskereskedelemben a GRoby
hazhoz széllitasra specializalddott webes szupermar-
ketldnc vezette be elstként a QR-kédos fizetést. m

&% QR code payment ahead of
a boom

By the end of next year the number of shoppers capable
of QR code payment can reach the critical mass. Above 200,000 smartphone users it could be
a profitable move for a significant part of Hungarian retailers to display QR codes and introduce
QR code payment in their stores - it was announced at a press conference on 18 July, organised
by companies using MasterCard Mobile payment. In the Hungarian FMCG retail sector GRoby was
the first chain to introduce this type of payment. =

A Fonyédi Asvanyviz Kft.-nél 2o12. jUlius 1-jét6l Molnar Beata tolti
be a véllalat Ugyvezetd igazgatdi pozicidjat. Baksa Kalman koréb-
bi cégvezett elhagyta a vallalatot személyes tervei megvalosita-
sa érdekében.

Molnar Beata 2005-ben csatlakozott a Fonyddinoz, amelynél 2006
6ta a gazdasagiigazgatdi poziciot atta el. A cég U vezetje kinivas-
ként tekint az el6tte 4ll6 feladatokra, amiinspirdlja 6t arra, hogy el-
hivatott csapatéval megtaldlja a tovabbi fejl6dési lehettségeket. m

& Fonyodi Mineral Water’'s new managing
Molnar Beata director

ggz;,’szfz\'gi;%?zto Frpm 1 July 2012 Beéta} Molnér [s t'hQ new managit]g'directqr of Fonyddi
Mineral Water Kft. Bedta Molnér joined the Fony6di team in 2005 and
from 2006 she filled the position of economic director. =
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Harom nap alatt a Fold koril
- a ,mesés” Kelettdl a ,,vad” Nyugatig

Szeptember

szerda

09.30-10.00 @
endégek érkezése

~10.00 - 13.00 ®

Ezeregyéjszaka meséi — Elelmiszer-gazdasagunk versenyképessége és az
eurdpai gazdasagpolitika aktualitasai
El6adas és kerekasztal-beszélgetés szakértdinkkel, gazdasdgi elemzék és a szakma bevonasaval a
gazdasagi kornyezetrdl itthon és a vilag meghatérozo orszagaiban, a varhato valtozasokrol és torvényi
modositasokrol
MODERATOR ES ELOADO
Soltész Gabor Gergely vezérigazgato-helyettes, FHB Bank:
Hiteltelenll — Mélyponton a beruhdzasi és hitelaktivitds
ELOADOK
Karvalits Ferenc alelnok, MNB:
Honnan indultunk, hova jutottunk? —
Az elmult 20 év makrogazdasdganak attekintése itthon és a régiéban, nemzetkdzi kitekintéssel
Kozék Akos iigyvezetd igazgato, GfK Hungéria:
Fogyasztokrol jot vagy semmit — Hogy élink mi, és a vildg tébbi fogyasztoja?
Jaksity Gyorgy elnok, Concorde:
Gondolatok szarnyan — Mi lesz veliink 5-10 év mulva?
A BESZELGETESBEN RESZT VESZNEK TOVABBA A LANCHID KLUB TAGJAI
Hovanszky Laszlo elnok (Metspa), Dr. Andics Jend (Carneol), Baja Sandor (Randstad),
Benedek Laszld (Heineken), Boros Péter (Iglue), Dr. Csirszka Gabor (Estraco), Fazekas Endre (Sio-
Eckes), Fekete Zoltan (Markaszovetség), Dr. Fischer Béla (Cukoripari Egyestilés), Gyenes Andras
(Unilever), Hazi Zoltan (Nagybani Piac), Hermann Zsuzsanna (Trade magazin), Justin Istvan
(Feibra), Kedves Ferenc (Partner in Pet Food), Kovacs Laszlé (Pick Szeged), Dr. Koves Andras
(NT), Krizsd Szilvia (MTV), Kujbus Tibor (Redl), Magyar Péter (Tradeover) Matus Istvén (Antra D),
Dr. Miklosvari Géza (Pepsi Cola), Molitérisz Karoly (Univer Product), Muréanyi Laszlé (CO-
OP Hungary), Plutzer Tamas (Aquarius Aqua/Buszesz), Poér Zoltan(PannonMil), Racz Jozsef
(Prémium Kert), Saltzer Kornél (Spar), Seregi Gyorgy (Bonbonetti), Séfalvi Attila (Tchibo),
SoltészGabor (Ostoros-NovajBor), Soltész Gabor Gergd (FHB), Strasser-KataiBernadett(MONA),
Szalokyné Toth Judit (Nielsen), Székacs Tibor (Aldi), Szilagyi Laszlé (Sole-Mizo/Bonafarm),
Tarsoly Jozsef (Coca-Cola), Dr. Timar Imre (Tanner Trade) Téth Zoltan (Continental Tobacco),
Foldesi Gyorgy, Kuti Ferenc, Vuleta Zsolt

13.00 - 14.00 @
béd
14.00 - 15.30 @
Utazas az Orient-expresszen — biifékocsiban a kereskedelemmel
El6adas és kerekasztal-beszélgetés a hazai kereskedelmi stratégiakrol eurdpai kitekintéssel
MODERATOR ES ELGADO
Hazi Zoltan vezérigazgatd, Budapesti Nagybani Piac
A KEREK ASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVO!:
Csepeli Lajos elnok, CO-OP Hungary
Kujbus Tibor cégvezetd, Redl
Hovanszky Laszl6 (igyvezetd igazgatd, METSPA
Kereskedelmi lancok tovabbi neves képviseldi

15.30 - 15.45 @

Kavésziinet

15.45-17.30 @
Orosz rulett kezdoknek és haladéknak —
Kiilpiaci csabitasok
ElGadas és kerekasztal-beszélgetés a hazai termékek exportpiaci lehetdségeirdl

és a fogyasztdi elvarasokrol

MODERATOR ES ELOADO

Dr. Koves Andras tulajdonos, Casa Azucar:

Mi lehet vonz6 egy kozeli, tévoli orszdgban?

ELOADOK

Biczo Péter partner, PricewaterhouseCoopers:

Eurdpai Unids piacvédelmi intézkedések

Amann Gabor értékesitési igazgatd, PICK Szeged:

Mekkora kihivas Japantdl Amerikaig mindenhol ott lenni?

Heal Edina (igyvezet( igazgatd, Google:

Ha exporttermékiink van, de marketingtink nincs — Mit tud a Google?
Tovébbi neves eléadok

KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVOI AZ ELOADOKON KivOL

Kiss Agota mez6gazdasagi szolgaltatasok és fogyasztési cikkek ellendrzése (izletagvezetd,

SGS Hungdria

Steinbinder Romulus (gyvezet6 igazgato, Synergon

20.00 - ()
lllatos kert — Kerti parti és meglepetésmiisorok

TAPOLCA HOTEL PELION - 2012. SZEPTEMBER 26-28.

3usiness Days 2012

und the World in Three Days

- from the ‘Fabulous’ East to the ‘Wild’ West

September

Wednesday
[09.30 -10.00 ®

Arrival

~10.00 - 13.00 @

One Thousand and One Nights — How competitive our food industry is and

current trends in Europe’s economic policy
Presentation and roundtable discussion with our experts, economic analysts and representatives of the
trade about the economic environment in Hungary and in influential countries, about likely changes and
changes in legislation.

MODERATOR AND PRESENTER

Gabor Gergely Soltész, deputy-CEO, FHB Bank:

Credibility lost — Investment and loaning activity hit a nadir
PRESENTERS

Ferenc Karvalits, vice president, MNB:

Where did we start from and where did we get? — Macroeconomic survey of the last

20 years in Hungary and in the region, with an international outlook

Akos Kozak, managing director, GfK Hungaria: Consumers: say good things about them

or say nothing — What is the standard of living in Hungary and abroad?

Gyorgy Jaksity, president, Concorde: On the wings of thoughts —

Where will we be in 5-10 years time?

MEMBERS OF THE CHAIN BRIDGE CLUB WILL ALSO TAKE PART IN THE DISCUSSION:

LaszloHovanszky president (Metspa), DrJené Andics (Carneol), Sandor Baja (Randstad), Laszlo
Benedek (Heineken), Péter Boros (Iglue), Dr Gabor Csirszka (Estraco), Endre Fazekas (Sio-
Eckes), Zoltan Fekete (Brand Association), DrBélaFischer (Sugar Industry Union), Andras Gyenes
(Unilever), ZoltanHazi (Budapest Wholesale Market), ZsuzsannaHermann (Trade magazin), Istvan
Justin (Feibra), Ferenc Kedves (Partner in Pet Food), Laszlé Kovacs (PICK Szeged), Dr Andras
Koves (NT), Szilvia Krizsé (MTV), Tibor Kujbus (Reél), Péter Magyar (Tradeover), Istvan Matus
(Antra ID), Dr Géza Miklosvari (Pepsi Cola), Karoly Molitorisz (Univer Product), Laszl6 Muranyi
(CO-0OP Hungary), Tamas Plutzer (Aquarius Aqua/Buszesz), Zoltan Poér (PannonMill), Jézsef
Racz (Prémium Kert), Kornél Saltzer (Spar), Gydrgy Seregi (Bonbonetti), Attila Sofalvi (Tchibo),
Gabor Soltész (Ostoros-Novaj Wine), Gabor Gergely Soltész (FHB), Bernadett Strasser-Katai
(MONA), Judit Szalokyné Toth (Nielsen), Tibor Székacs (Aldi), Laszlo Szilagyi (Sole-Mizo/
Bonafarm), Jézsef Tarsoly (Coca-Cola), Dr Imre Timar (Tanner Trade), Zoltan Téth (Continental
Tobacco), Gyorgy Fdldesi, Ferenc Kuti, Zsolt Vuleta

[13.00 - 14.00 @
unch

14.00-15.30 @
Travels on the Orient Express — Sharing the buffet car with retail
Presentation and roundtable discussion about domestic retail strategies, with an outlook on Europe
MODERATOR AND PRESENTER
Zoltan Hazi, CEO, Budapest Wholesale Market
PARTICIPANTS OF THE ROUNDTABLE DISCUSSION
Lajos Csepeli, president, CO-OP Hungary
Tibor Kujbus, head of company, Redl
Laszl6 Hovanszky, managing director, METSPA
Other top-level representatives of retail chains

[15.30 -15.45 @
Coffee break

15.45-17.30 @

Russian roulette for beginners and advanced players —
The lure of foreign markets
Presentation and roundtable discussion about export opportunities for Hungarian
products and consumer expectations
MODERATOR AND PRESENTER
Dr Andras Kéves, owner, Casa Azucar:
What can be attractive in a nearby country and in a country far away?
PRESENTERS
Péter Biczo, partner, PricewaterhouseCoopers:
Market protecting measures in the European Union
Gabor Amann, sales director, PICK Szeged:
How big a challenge it is to be present everywhere, from Japan to the USA?
Edina Heal, managing director, Google:
What can Google do if we have an export product but no marketing?
Other top-level presenters
PARTICIPANTS OF THE ROUNDTABLE DISCUSSION WHO DO NOT GIVE PRESENTATIONS
Agota Kiss, line manager of agricultural services and consumer goods control,
SGS Hungdria
Romulus Steinbinder, managing director, Synergon

[20.00 - ()
The Perfumed Garden - Garden party with surprise programmes
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Szeptember

ok
09.00 - 11.00 @
Az Eziist-t6 kincse — Osszefogassal az FMCG-piac noveléséért
Eldadas és kerekasztal-beszélgetés a fogyasztas novelésének lehetdségeirdl a gyartoi,
keri 0i és szc 0i oldal o fogasan keresztiil
MODERATOR ES ELOADO
Fazekas Endre (igyvezet6 igazgato, Sio-Eckes
ELGADOK
Szaho Péter marketing igazgatd, Unilever
Marosfi Gydrgyné vdllalati kapcsolatok igazgatdja, Univer Product: Egyedl nem megy...
Ashley Hicks kereskedelmi igazgato, Tesco €s egy beszallito stratégiai partnere
Gergely Krisztian beszerzd, Metro és egy beszdllitd stratégiai partnere
Lemak Gabor f6titkdr, Mobiltdrca Szovetség: Winnettou és Old Shatterhand 6sszefognak?
Antal Tamas (gyvezet6 igazgato, Mood Media:
Az érzékszervi marketing is egy megoldds lehet — Vasarlémeggy6zés és fogyasztasnovelés
Rob Tarrant vezérigazgatd, Brand Bank:
Ndvelje online értékesitési hatékonysagét minGségi termékadatokkal

11.00-11.15 @
Kavésziinet

11.15-12.30 @

A Jo, a Rossz és a Csuif — Fejek és Vadaszok
ElGadds és kerekasztal-beszélgetés a kihivasokrol és i iv

MODERATOR ES ELOADO

Baja Sandor (igyvezet6 igazgato, Randstad: Hol tartunk nemzetkozi viszonylatban?

ELOADOK

Frido Diepeveen értékesitési igazgatd, Randstad:

Elérhetd innovativ szolgdltatasok, amikrél lehet nem is tudunk?

Csatlos Eva HR-igazgato, Borsodi: Menedzserek coaching programja

Safranko Edit HR-igazgato, Sara Lee: Kihivdsok és reformok most és mindorokkeé

12.30-13.30 @
Ebédsziinet

<13.30- 16.00 ®
Ridi karneval — Markak forgatagaban

Eldadas és kerekasztal-beszélgetés a markak helyzetérdl

és értékallosagarol a valsag éveib

MODERATOR ES ELOADO

Fekete Zoltan fotitkar, Markaszovetség:

Mit hoztak a valsag évei a markdk és tulajdonosaik szamara?

ELOADOK

Acs Tamas elnok, Markaszovetség és vezérigazgatd, Mars:

A markak sdlya — Mekkora értéket jelentiink a magyar gazdasdg szdmara?

Szalokyné Toth Judit (igyvezetd igazgato, Nielsen: A markdk harca, a sajatmdrkak kiizdelme

Andrea Zambelli vezérigazgato, Nestlé: Markaportfoliok itthon és kiilfoldon

Dr. Fabian Agnes (igyvezet6 igazgatd, Henkel: Mérkdink a novekedés motorja

Guttengéber Csaba kereskedelmi igazgato, Metropol:

,Markézott tajékozottsdg” —Tanulsagok egy ingyenes kommunikdacios eszkoz markaevoliciojdban
Tovébbi neves eléaddok

KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVGI AZ ELOADOKON KIVOL:

Csongovai Tamas kereskedelmi és beszerzési igazgato, Co-op Hungary

Dr. Laszlé Géza elnok, Product of the Year

16.00 - 16.15 @
Kavésziinet

16.15-17.45 @
DOLCEvita - VIP-agazatunk az édesipar
ElGadds és kerekasztal-beszélgetés az édesipar helyzetérdl,
nehézségeirdl és piaci lehetdségeirdl
MODERATOR ES ELOADO
Justin Istvan (gyvezet6 igazgato, Feibra
ELGADO
Bélai Krisztina (igyvezetd-fétitkdr, Edességgydrtok Szovetsége
KEREKASZTAL-BESZELGETES RESZTVEVO! AZ ELOADON KIVUL
Fabian Janos regiondlis (igyvezetd igazgatd, Storck
Szilva Monika business executive manager és Tribula Laszl6é business executive manager, Nestlé
Pavlova Olga (igyvezetd igazgato, Detki Keksz
lllés Attila (igyvezetd igazgato, Bizerba
Tovébbi neves résztvevik

17.45 - 18.00 @
Kévésziinet
"18.00 - 19.00 ®

Alice Csodaorszagban — TMKIlubiilés: Virtualis promaéciok

Eladas és kerekasztal-beszélgetés a virtudlis promdciokrdl kereskedelmi és online oldalrdl
MODERATOROK:
Csiby Agnes igazgato, In-Store Team és Havasiné Katai lldiké f6titkar, POPAI Magyarorszag
ELOADOK
Huber Kornél stratégiai kapcsolatok, Origo és elnok, DIMSZ Mobil Tagozat
-Melisek Eszter (igyfélkapcsolati igazgato, Nielsen

30,00 = ®
Galavacsora, Eletmiidij-atadé és meglepetésprogram

krél a munk

September

Thursday

09.00 - 11.00 ®

Treasure of Silver Lake — Cooperating to expand the FMCG market
Presentation and roundtable discussion about opportunities to increase consumption
by the cooperation between manufacturers, retailers and service providers

MODERATOR AND PRESENTER

Endre Fazekas, managing director, Sio-Eckes

PRESENTERS

Péter Szaho, marketing director, Unilever

Gydrgyné Marosfi, corporate relations director, Univer Product: It cannot be done alone. ..
Ashley Hicks, commercial director, Tesco and the representative of a strategic supplier partner
Krisztian Gergely, sourcing manager, Metro and the representative of a strategic supplier partner
Gabor Lemak, general secretary, Mobile Wallet Association: Winnetou and Old Shatterhand join forces?
Tamas Antal, managing director, Mood Media: Sensory marketing is a possible solution —
Convincing shoppers and increasing consumption

Rob Tarrant, managing director, Brand Bank

Maximize your online sales, minimize your effort

11.00-11.15 @
Coffee break

11.15-12.30 @

The Good, the Bad and the Ugly — Heads and hunters
F ion and i

MODERATOR AND PRESENTER

Sandor Baja, managing director, Randstad: Where are we now on an international level?

PRESENTERS

Frido Diepeveen, sales director, Randstad:

Accessible innovative services we might not know about?

Eva Csatlés, HR directors, Borsodi: Coaching programme for managers

Edit Safranke, HR directors, Sara Lee: Challenges and reforms now and forever

[12.30-13.30 ®
nch

<43.30- 16.00 @
Rio Carnival - In the whirlwind of brands

Presentation and roundtable discussion about the situation and the value preserving capacity
of brands in the years of recession
MODERATOR AND PRESENTER

Zoltan Fekete, general secretary, Brand Association:

What did the years of economic recession bring for brands and brand owners?
PRESENTERS
Tamas Acs, president, Brand Association and CEO, Mars:
The significance of brands — How big is the value of brands in Hungary's economy?
Judit Szalékyné Toth, managing director, Nielsen: The battle of brands, the combat of private labels
Andrea Zambelli, CEO, Nestlé: Brand portfolios in Hungary and abroad
Dr Agnes Fabian, managing director, Henkel: Our brands are the drivers of growth
Csaba Guttengéber, commercial director, Metropol: ‘Being informed the branded way’ —
Lessons learned in the brand evolution of a free communication tool

Other top-level presenters
PARTICIPANTS OF THE ROUNDTABLE DISCUSSION WHO DO NOT GIVE PRESENTATIONS
Tamas Csongovai, commercial and sourcing director, Co-op Hungary
Dr Géza Laszlo, president, Product of the Year

16.00 - 16.15 @
Coffee break

16.15-17.45 @
DOLCEvita - our VIP sector, the confectionery industry

Presentation and roundtable discussion about the state of play in the confectionery industry, about
hardships and market opportunities
MODERATOR AND PRESENTER
Istvan Justin, managing director, Feibra
PRESENTER
Krisztina Bélai, general secretary, Association of the Hungarian Confectionery Manufacturers
PARTICIPANTS OF THE ROUNDTABLE DISCUSSION WHO DO NOT GIVE PRESENTATIONS
Janos Fabian, regional managing director, Storck
Monika Szilva, business executive manager and Laszl6 Tribula, business executive manager, Nestlé
Olga Pavlova, managing director, Detki Keksz
Attila lllés, managing director, Bizerba
Other top-level participants

17.45-18.00 @
COffee break

"18.00 - 19.00 @
Alice in Wonderland - Trade Marketing Club meeting: Virtual promotions

Presentation and roundtable discussion about virtual promotions, from retail and online perspective
MODERATORS

Agnes Csiby, director, In-Store Team and 1ldiké Havasiné Katai, general secretary, POPAI Magyarorszag
PRESENTERS

Kornél Huber, strategic relations, Origo and the president of the Mobil Branch, DIMSZ
Eszter Melisek, client service director, Nielsen

e 20.00 — ()
Gala dinner, Lifetime Achievement Award presentation ceremony and surprise programmes

about and i on the labour market
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Szeptember

9.30 - 12.00 @
Utazas a koponyak koriil - Kommunikacié mindenkinek
Eldadasok a fogyasztok véleményét és igény
MODERATOR ES ELOADO
Boros Péter elnok-vezérigazgato, Iglue:
Kommunikacios fejlesztések és online innovdcicdk itthon és a nagyvildgban
ELOADOK:
Nielsen neves képvisel6je: Kimutathaté markaérték a kampanyokban
Kozari Istvan kereskedelmi igazgato, Origo: ... nekem a Gellérthegy a Himaldja. ..
Suhajda Krisztina vallalati kommunikacids vezetd, Nestlé
Récz Brigitta lapigazgato és Szabé Mariann online értékesitési vezetd, Femina.hu:
Charlie Angyalai — Az internet hatalma
Miczinké Katalin értékesitési igazgato, Ringier és Urban Zsolt vezérigazgatd, Full Market Hungary:
Miért pont hiper.hu? — Uj fejlesztés és kooperacid két cég kozott
Tancsics Andras termékmenedzsment igazgatd, Magyar Posta
Tovabbi neves eléadgk

[12.00 - 12.15 @

it kozvetitd Uj eszkozokrol

‘ 12 15-14.00 @
Gulliver utazasai - Cégvezetdk interaktiv foruma
Beszélgetés a nemzetgazdasag aktudlis folyamatairdl
(a majusi Business Dinner rendezvényiink folytatasa)
MODERATOR
Krizso Szilvia kommunikacids szakérté
ELOADOK:
Rona Péter makrokozgazddsz
Zdeborszky Gyorgy makrokozgazddsz

[14.00-15.30 ®
Ebéd u
A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!

Altalanos informacick:

A részvételi dij a konferencia teljes idGtartamara: 219 000 Ft + afa, amely az egyagyas
elhelyezés és az ellatas koltségeit is tartalmazza. Révidebb tartzkodas esetén egyedi arat
biztositunk. Napijegy 139 000 Ft + afa. » A konferencia ideje alatt folyamatos angol nyelvii
szinkrontolmacsolassal tdmogatjuk kiilfoldi vendégeink részvételét. ® Jelentkezni a jelentke-
zési lap kitoltésével és visszakiildésével lehet. Egy jelentkezési lapon csak egy személy regiszt-
ralhat. Jelentkezési hatéridd: 2012. augusztus 31. e Tovabbi informdcid: Szabo Timea, telefon:
(30) 826-4159, (1) 436-4494-es mellék; fax: (1) 436-4484; e-mail: szabo.timea@grabowski.hu.
Programfelhivasunkat és a jelentkezési lapot megtalalja honlapunkon is: www.trademagazin.hu

Kisérérendezvény/Accompanying event:

September

.30-12.00 @
Journey Round my Skull - Communication for everyone
and d d

Presentations about new tools icating the of ]
MODERATOR AND PRESENTER
Péter Boros, president-CEO, Iglue:
Communication developments and online innovations in Hungary and abroad
PRESENTERS
Top-level representative of Nielsen: Measurable brand equity in campaigns
Istvan Kozari, commercial director, Origo: ... for me Gellert Hill is the Himalayas. ..
Krisztina Suhajda, head of corporate communication, Nestlé
Brigitta Racz, director and Mariann Szabé, online sales executive, Femina.hu:
Charlie’s Angels — The power of the internet
Katalin Miczinko, sales director, Ringier és Zsolt Urban, CEO, Full Market Hungary:
Why hiper.hu? — New development and cooperation between two companies
Andras Tancsics, product management director, Magyar Posta

Other presenters

12.00 - 12.15 @

12.15-14.00 @
Gulliver’s Travels — Interactive forum for corporate executives

Discussion about current trends in national economy
(our Business Dinner event — held in May — continued)
MODERATOR
Szilvia Krizs6 communication expert
PRESENTERS
Péter Rona, macroeconomist
Gydrgy Zdeborszky, macroeconomist

14.00 - 15.30 @
Lunch
We reserve the right to change the programme!

General information:

Participation fee for the 3-day conference is HUF 219,000 + VAT, which includes accommoda-
tion in single rooms and meals. We offer an individual price to those who wish to stay shorter.
Daily ticket HUF 139,000 + VAT. e During the conference simultaneous interpreting (ENG-HUN,
HUN-ENG) will be available to non-Hungarian speaking participants. e Registration deadline:
31 August 2012 e Further information and registering: Timea Szabd, Tel.:+36 (30) 826
4159 or +36 (1) 436-4494; fax: +36(1) 436-4484; ¢ e-mail: szabo.timea@grabowski.hu.
You can find the programme and the registration form on our website too: www.trademagazin.hu

Szervez6k/Organizers:

o LANCHID

¥ magazin

POPAI Awards — POP-verseny 2012 zsiirizése a konferencia ideje alatt a résztvevdk bevonasaval
The jurying of the Hungarian POPAI Awards — POP competition 2012 will take place during the conference, with the involvement of participants

Tamogatok/Sponsors:
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Jelentkezési hatarid6: 2012. augusztus 31.
Registration deadline: 31 August 2012

Jelentkezési lap O Igen, részt kivanok venni a konferencian az aldbbi adatok alapjan:

Registration from Yes, | want to attend the conference with data as below:

fax: +36 1 436 4484

Név Beosztés:
Name: Position:

Cég: Adészam:
Company: Tax no.:

{Levelezésl cim: }

{Szémlézds! cim:

Invoicing adress:

Telephone:

Address:
Telefon: Fax:
Fax:

D Nem kérek egydgyas elhelyezést, igy jogosult
vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre

I do not need a single bedroom,
my discount is 10,000 HUF+VAT

jogosult 10 000 Ft + afa
kedvezményre

| am member of POPA,
my discount is 10,000 HUF+VAT

is 5,000 HUF+VAT

Erkezés: 09.26. 09.27. 09. 28.
Arrival 26/09 27/09 28/09
Tavozas: D 09. 26. 09.27. 09. 28.
Daparture: 26/09 27/09 28/09

D POPAI-tag vagyok, és ezzel D TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult | Kartyaszamom:
5000 Ft + &fa kedvezményre

1 am TMK member, my discount

D&tum
Membercard number: Date:

2012/ {

Aldirds, pecsét:
Signature, stamp:

)
)
|
|

Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondésat csak {rasban, legkésébb
2012. augusztus 31-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ezutan érkezik meg, Uigy a részvételi dijat teljes egészében leszamlézzuk.

Returning the registration form shall be interpreted as acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until 31

August 2012 at the latest. In the event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.


http://www.trademagazin.hu/rendezvenyek/business-days-2012
http://www.popai.hu
http://www.trademagazin.hu/rendezvenyek/business-days-2012

sr77777 kiemelt téma: bor

Ritmusvaltas

A hazai borpiacon megélni probalo vallalko-
zasokat a valsag alkalmazkodasra kénysze-
riti. Megtanultuk a modern technologiakat,
alkalmazzuk az Uj értékesitési modszereket,
most mar csak az egyre ,kimlveltebb” fo-
gyasztonak kellene nagyobb vasarléertvel

rendelkeznie.

recesszié mar évek
‘ \ o0ta meghatdrozza a
magyar gazdasag, :

élelmiszer-kereskedelem és
igy a borok forgalmét is. Esz-
lelhet6 a piac zsugorodasa,
de nagyobb ardnyu csokke-
nés inkabb az utdbbi egy év-
ben volt megfigyelhet6 — al-

r

Krubl Yvette

orszég Kereskedelmi Kft. :
kommunikéciés vezetdje. :
© A cégnél mara stabilizélodott :
© az eladott borok mennyisé-
© ge, a2009/2010-es évek nagy
- zuhandsa utdn konszolidéls-
- dott a forgalom, ezzel egyiitt
- az akci6s eladdsok joval meg-
. haladjak a néhany évvel ez- :
- hogy a gasztronémidban és
. a kiskereskedelemben

. kialakitott kapcsolataik

. megteremtik az eladdsok

. novelésének lehet6ségét

. és javithatjak az altaluk

. képviselt bordszok pi-
. aci helyzetét.

: Nem tapasztalt vi-

. szont az elmult év-

Szlavik Ferenc

Fehér Istvan
kommunikéciés vezetd kommunikéciés vezetd boriizletag-vezets
METRO SPAR Magyarorszag Zwack Izabella

litja Krubl Yvette, a METRO
Kereskedelmi Kft. kommu-
nikacios vezetdje, aki szerint
a borok értékesitése meny-
nyiségben nem csokkent, in-

felé tolodott el a kereslet.

Hasonléan latja a helyzetet
Fehér Istvan, a SPAR Magyar-

A
TR,
BORFESZTIVAL
Budder *

A IERE]® TAMOGATASAVAL

2012.
aug.-szept. ma

: ben markdns valto-
. el6tti szintet, s inkdbb a ma- :
© gasabb kategéridju prémi- g
umszegmensben érzékelhetd :
. visszaesés. [gy mennyiségben
. nagyjabol a valsag elétti szin-
kdbb az olcsébb termékek : tet tartjik, csupdn a noveke-
© dés dinamikaja tort meg.

: Szlavik Ferenc, a Zwack :
. Izabella Borkereskedés bor- :

© vissza az a borvasar-
¢ lasi kedv, ami 3-4 év- |

2012, SZeptemb

izletag-vezetdje agy véli,
a hazai borpiac helyzete, :
ahogy minden évben, most :
is valtozott — sajnos a ko-
rabbi évek trendjével azo-
nos iranyban, azaz a belfol-
di piac min@ségi bor irdn-
ti kereslete mérséklédott.
A szakember abban bizik,

zasokat a borpiacon
Frittmann Janos, a
Frittmann pincészet
tarstulajdonosa.

Még mindig nem tért

vel ezel6tt megvolt.
A prémiumkategérias

er 12'76.

borokkal tovébbra is évato-

san bannak a fogyasztok —
emeli ki Sipos Lészlo, a Pol-

. gar Pincészet marketing &
© sales managere. A borfo-
© gyasztok nem mondanak le
© az &ltaluk megszokott meny-
© nyiségrél, inkabb az olcsébb
. borok irdnyaba fordulnak.

Sok pincészet alacsonyabb
arkategdriaju termékekkel
jelenik meg a piacon, ami
nem kedvez a minéségi
borkészitésre koncentra-
16 boraszoknak.

= A Heinemann Testvérek

Kft. borimporttal fog-
lalkozik. Pulai Imre
iigyvezetdnek meg-
gy6z6dése, hogy az
importborok tekinte-
tében szamottevé val-
tozds nem volt érzé-
kelhet6 az elmult id6-
szakban:

- Cégiink elsésorban
prémiumkategéria-
ju borokat forgalmaz,
ezért is volt kellemes

Fékuszban:
a fiatal boraszok

5000 féle bo

Dalmat izek


http://www.aborfesztival.hu
http://www.frittmann.hu/home
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sr77777 kiemelt téma: bor

meglepetés, hogy a valsag ha- :

tdsa nem érz6dott az elada-

sokon, s6t a kiilonlegessé- :
gek irdnti érdeklédés némi- :
leg emelkedett. Ezzel egyiitt :
az olcsébb kategdria arérzé- :

kenysége is nétt.

Gyaraki Gergely, a Marzek
Kner Packaging Kft. export- :
értékesitési vezetje szerint a
borpiacon ugyan érezteti még

hat4sit a valsag, de az iparag-
. ban tortént valtozdsokat in- :
kabb a sz8l6termés mennyisé- :
ge és mindsége hatdrozza meg. :
A megkérdezett szakérték :

hasonldan értékelik a kiilfol-

. di borok helyzetét a magyar :
piacon. A minéségi termékek :
részardnya az értékesités- :
ben igen alacsony, szerepiik :
inkabb csak kinalatbdvits, :

(1927-2012)

In memoriam Zwack Péter

rdaddsul jobban dragultak,
mint a hasonlé szinvonalu :
magyar borok. Sokan kedve- :
lik 8ket, bar a minéségi ma- :
gyar borfogyaszté valdjéban :
. patridta.
Az importtermékek inkabb :
az olcso kategoridban jelente- :
nek konkurenciét, azaz vala- :
miféle veszélyt, és ezek piaci :
részaranya is joval magasabb. :

ezeknek az igényeknek a ki-
szolgalasara.

A borfogyasztas fajta- és ti-
pusmegoszlasa szezonalis, de
a trend a gyiimolcsos, kony-

. nyen fogyaszthato, jé ivdsu

borok felé mutat. A szakma
szamos szerepl6jének aktiv
munkdja révén megfigyelhe-
t6 egy keresletb6viilés a Kar-
pat-medencei fajtak irant is,

Mondhatnank, hogy élete nyitott kdnyv volt. Celeb is volt
0, persze nem a szd mali, lejaratott, agyonhasznalt értelmé-
ben. A rendszervaltas hiressége: aki joggal allitotta magardl,
hogy utolsénak ment el, és elsének jott vissza. Ezzel csak azt
akarom mondani, hogy Zwack Péter hazafi volt, a sz6 leg-
nemesebb jelentése szerint: utolsénak
adta fel annak a lehet6ségét, hogy egy

. Frittmann Janos
: térstulajdonos
¢ Frittmann pincészet

Pulai Imre
ligyvezet® igazgat6
Heinemann Testvérek

Sipos Laszlé
marketing & sales manager
Polgér Pincészet

letett pionirsagot.

koté szellemet.

nagy magyar nemzeti markat életben
tartson, és elsének kapaszkodott bele
abba az 1987-ben még vékonynak tet-
sz6 reménysugarba, hogy ezt a hallha-
tatlan értéket Gjrateremtse.

Nekem majd négy éven keresztiil a f6-
nokom, mentorom, batoritom volt.
1995-ben a kereskedelem Magyaror-
szagon még egyaltaldn nem olyan volt, mint most, az Uni-
cummal kapcsolatban rengeteg téves értékitélet keringett
a fogyasztdk fejében, és a kiskereskedelem és a gasztré 6sz-
szefliggései is csak kodosek voltak a ma kialakult professzi-
ondlis gyakorlatokhoz képest. Zwack tr (soha nem mertem
tegezni, pedig tobbszor felajanlotta...) élvezte ezt az Gjraszii-

0 az Unicum. Sziiletése el6tt, 1790 és 1927 kozott élt mar
137 évet, és mostantol, 2012-t6l, amikor ezen a bolygdn és
ebben a dimenziéban befejezte palyafutasanak egy szaka-
szat, élni fog még... remélem addig, amig magyar (olasz, né-
met stb.) ember a poharat felemeli, és iszik.

Réla nem from a nekrolégok standard utolsé mondatat:
a ,nyugodjék békében” helyett inkabb azt, hogy alkoté szel-
leme éljen tovabb, mi pedig, akiknek kijutott a tisztesség,
hogy valaha Vele dolgozhattunk, vissziik tovabb ezt az al-

. Afogyaszto
. — A vésarléi szokasokban is :
© jol lathat6ak a valsag jelei. :
© Adott fogyaszté vagy keve- :
. sebbet véasarol az 4ltala ked- :
© velt borbol, vagy ,deklasz- :
. sz416dik”, és egy olcsébb ar- :
. fekvésti bort vdlaszt, azonos :
. mennyiségben — értékeli ak- :
: tudlis trendként a folyamatot :
. Szlavik Ferenc. — Ebben akor-
. nyezetben a bordszok marka-
. erejének nagy szerepe van, hi- :
: szen valoszintleg az egy ka- :
© tegoriat lejjebb 1ép6 fogyasz- :
© 6 tovabbra is az adott bordsz
. termékét valasztja. A markdk :
. szerepe er6sodik, az allando,
© j6 mindséget biztositani tud6
. pincészetek imdzsa javul. A :
. reduktiv boraink irdnti ke- :
. reslet az idei nydron hatalma- :
© sat nétt. Szerencsére a 2011- :
. es évjarat lehetdséget adott :

© mint a furmint, kékfrankos,

kadarka, olaszrizling. Ez le-
hetne egy hosszu tavu hazai
borstratégia alapja, az Gt abba
az iranyba, hogy Magyaror-
szag megmutassa magat.

- A magyar vasarlék nagy
szama tudatosan vasarol és
adott pincészet, adott fajta-
ju, adott évjaratd borait ke-
resi, ami egyben garantal-

. jaszdmukra a legjobb 4r-ér-

ték ardanyt és az allando jo
minéséget — hangsulyozza
ki Krubl Yvette. A magyar
borfogyasztas kulturaja mar
rengeteget fejlédott az utob-
bi években, ehhez nagyban
hozza tud jarulni a gasztro-
ndémia ismeretterjesztd sze-
repe is, ahhoz, hogy a borfo-
gyasztas a mindennapok ré-
sze legyen — olyan formaban,
hogy az ne rombolja, hanem

A Spirit of Hungary egyenld Zwack Péterrel, a spirit mindkét
magyar jelentésében. m
Dr. Kdves Andras

£& In memoriam Péter Zwack (1927-2012)

He was a celebrity of the political transformation and a real patriot, who
was the last to leave the country when he saw that it was impossible to
keep a great Hungarian brand alive and he was also the first to return.
He is the Unicum, even though the herbal liqueur had already been alive
for 137 years when he was born in 1927 and will hopefully also live after
2012, as long as a Hungarian (Italian, German, etc.) person raise their
glass and drink this digestif. May his creative spirit live on and us, who
were lucky enough to have worked with him, will try to carry the torch.
Péter Zwack was the Spirit of Hungary, in both senses of the word. =

A boraszok mérkaerejének nagy szerepe van, hiszen az anyagi okokbdél egy
. kategoriat lejjebb lépd fogyaszté valdsziniileg tovébbra is az adott bordsz
. termékét keresi
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épitse a tarsadalmi kapcsola- :
tokat. A METRO druhézak- :
ban szakavatott sommelier :
segiti a vendéglatos partnere-
ket a célcsoportnak, étlapnak, :

3 ‘.\."‘. ‘}___
.

) RS

foldrajzi adottsagoknak leg-
megfelel6bb kinalat kialaki-
tasban.

A (mindségi) magyar fogyasz-

t6 a jo ar-érték aranyt keresi.

© Az ismert pincészetek termé- :
. kei ismert mindséget és elfo-
. gadhat6 4rakat biztositanak :
. szémukra, igy sok vasérlé nem :
| : ,kockaztat”. Egy-egy pincészet :
. szakmai elismerései (Ev bord-
. szaverseny, boros magazinok :
. értékelései, borversenyek di- :
. jai) a fogyasztonak egyféle ga-
. rancidt adnak a megvdsarolt :
. termék mindségére. :
. — Egy pincészet imdzsa még :
© mindig nagy szerepet jatszik °
. a vasarléi dontésben — vallja :
© Sipos Laszl6. — Ebbél a szem-
. pontbdl a kis pincészeteknek
: nehezebb dolguk van, nem :
© tudnak sokat marketingre :
. kolteni. Igaz viszont, hogy :
. mind toébben vannak azok, :
. akik meglep6en j6 mindségli :
. borokat készitenek, ezeknél :
: nagyon j6 az ar-érték arany. :
. Jellemzd, hogy itthon egyre :
: tobb illatos, szdraz rosét fo- :
. gyasztunk. _
— A fogyaszto6 szokdsai alap- :
© vet8en nem valtoztak — véli :

kiemelt téma: bor #zzz7774

Fehér Istvan -, legfeljebb az
egyes borfogyaszt6 kategori-
ak mérete valtozott. A keve-
sebb jovedelemmel rendel-
kez6k olcsébb bort vesznek,
de borfogyasztok maradnak.
A markak, nevek a vasarlok
egy viszonylag szlikebb rétegé-
nek szamitanak. A bor valhat
mindennapi fogyasztasu cik-

- ké, 4m ez egy hosszabb folya-

mat. Tapasztalataink szerint a
hazai fogyasztok kozott a leg-
népszertibb kategéria a félédes

: vordsbor. Uj vasarloi réteget a

rosébor vont be a kategdria-
ba, nevezetesen a néi fogyasz-
tokat. A rosék egyben a siker-
trend hordozéinak is tekinthe-
tok, mellettiik a habzébor-ka-
tegoriak is feljovoben vannak.
Frittmann Janos ugy érzéke-
li, a vasarléi érdeklédés folya-
matosan a gyiimolcsos, kony-
nyedebb, jol ihato borok felé

. tolédik — ezeknek nagyon jol

megfelel a Karpat-medencei
klima egyedisége. A fogyasztd

Kivalo ar-érték aranyu borokkal a fiatalokhoz
sz6l az Ostorosbor Pincészet

Kiss Péter, az Ostorosbor fébordsza hasonléan gondolkodik, :
. jelentek Egri csillaggal, Egri chardonnay-val és egy kiilonleges,

mint Kamocsay Akos, aki idén augusztusig masfél éven keresz-
tiil az Ostoros-Novaj Bor Zrt. szakmai tanacsaddja volt.
— Kivalo ér-érték aranyu borok termelése

cimet.

Kiss Péter
féborasz
Ostoros-Novaj bor

szakmai munkat, az 6 segitségével mutat-
juk be olvasdinknak a boraszatot.

lelnek dszokhordékban. Az egyik torténelmi multra tekint visz-

reduktiv technoldgiaval késziilnek. Rozéboraik hazai és nem-

s

az elsédleges célunk - vallja. — Nagyon jo
minbségli borokat akarunk késziteni, el- :
érhetd dron. Azt gondolom, nagyon kozel
vagyunk a célunkhoz, mér t5bb borunk :
is elnyerte a legjobb ar-érték ardnyu bor
. bort értékesit, mintegy 400 hektér sz616 termését feldolgozva.
A fiatal szakember 2006 6ta dolgozik az :
Ostoros-Novaj Bor Zrt.-nél, a 2009. évi
sziirett6l mar fébordszként irdnyitja a :
. 2@ Ostorosbor Winery addresses young

. people with wines that give value for money

Nagyiizem, amely nem probal tdbbnek ltszani, mint ami. Ha- Péter Kiss, chief winemaker of Ostorosbor told us that the company’s

rom hagyoményos pincében mintegy 11 ezer hektoliter bort ér- :
- quality wines at affordable prices. The young winemaker has been with

., . . L. . .. ., - Ostoros-Novaj Wine Zrt. since 2006. The winery owns three traditional
sza, az egri érsekség érlelte benne a borait, a masik az egri torté- :

nelmi belvaros hzai alatt htizédik, a harmadik Ostoroson épiilt
P A i 4 5 B " sk : With rosés they have already won awards at domestic and international
bt e, Ropt s b Lo b dipigisd, : contests. White wines they sell include Egri Kirdlyleanyka, Egri Csillag,

. Egri Chardonnay and Egri Italian Riesling. They use the Kutyahegyi Pin-

zetkozi versenyeken szdmos elismerésben részesiiltek. Az ed- goszet brand ns R Kot et
. ’ a . . . ’ ’ P apernet cauvignon, Kutyanegyl Zweigelt. Ustoros-Novaj Wine Zrt. sells
dig meltatlanul mell8zott fehérboraikkal is szeretnek felhivni = "= i B 0¥ o6 of wine a vear, making wine from grapes grown on

magukra a figyelmet, ezért bovitették a prémiumkategérias bo- :

raikndl a fehér valasztékat. Az Egri kiralyleanyka mellett meg-

Lo

. kés6i sziiretelésti Egri olaszrizlinggel, amelyek tételenként ma-
: ximum kétszaz hektolitert jelentenek.

— Prémiumbkategorias borainkat Kutyahegyi Pincészet marka-
név alatt hozzuk forgalomba, ezek koziil a Szélhegyi cabernet
sauvignon és a Kutyahegyi zweigelt a legkedveltebbek fogyasz-
téink korében — zdrja az attekintést Kiss Péter.

Az Ostoros-Novaj Bor Zrt. éves szinten 4,5-5 millié palack

Az Egri borvidék legnagyobb integratoraként kozel 500 sz616s-
gazdanak nyujt termelési biztonsagot. (x)

main goal is to make wines with an excellent price-value ratio - top

cellars where about 11,000 hectolitres of wine is aged in ‘dszok’ bar-
rels. Their rosé and white wines are made using reductive technology.

cészet brand name to sell their premium category wines, e.g. Szélhegyi

400 hectares of land. (x)
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kiemelt téma: bor

természetesen az ismert mi-
ndséget vasarolja szivesen,

mert nem szeret csalédni. Ezt :

amindséget el6bb-utdbb ugyis
névhez koti. A szakember sze-
rint minden bordszattél mas
bort valaszt ma a fogyaszto.

Gyaraki Gergely a fogyasztoi

szokasokat elemezve, agy lat-
ja, szivesebben nyul a vasarlo
arra a polcra, amelyiken tud-
ja, mit talal. Csokken az a va-
sarldi réteg, amelynek képvi-
seldi a kiilsé6 megjelenés alap-
jan dontenek. Terjed a kozos
borozason alapul6 barati 6sz-
mindig jelenlévé kedvenc bo-
rok mellett rendszeresen ki-

viszont tobbnyire csak egy-
szeri vendégei lesznek a ba-

rati tarsasdgnak. A fehérbort :

napi fogyasztasra tobben va-
lasztjak, a vorosbor pedig in-

fogyaszto szamara ma min-
olyan kifejezések, mint a gyii-
molcsos fehér, a konnyed rosé,

a testes voros.

importborokkal szembeni at-
tittidjét elemezve hangsulyoz-

za, hogy a vésarlok nagy része :
elsésorban orszagspecifikusan :
valaszt. Elényt élveznek :

az ismertebb, sokszor magasra :

értékelt olasz, francia termé-

kek, és a szdarmazds sokszor :
. feliilirja még a mindségi pre-
. ferencidkat is. A jol ismert pré- :
: miummarkak mdr a neviikbdl :
adédoan is nagyobb figyelmet :

kapnak a déntésben. Ugyan-
akkor tetten érhetd — kiilo-

nosen borfesztivdlokon - egy
. Gjonnan kialakuld fogyasztdi :
© kér, akik nem a névre, hanem :
Ca minéségre koncentralnak.
© Ez fogyasztokra és a horeca-

szegmens dontéshozoira is ér-

vényes, igy egyre nagyobb te-
szejovetelek divatja, ilyenkora :

ret nyernek a viszonylag isme-

. retlen, 4m kivdlé min8séget :
. képvisel§ nemzetkozi pincé-
prébalnak djakat is, amelyek
. A nemzetkozi valasztékot ille-
: téen ,,0kolszabaly” a vasarléi :

szetek.

dontésekben: ha kilfoldi bor,
akkor voros! Nyomaszto6 a vo-

rosborok tulsulya az import-
kabb tarsasagi ital. A magyar :
- kak szerint t5bb mint 80 szd-
denképpen ,hivészavak” az :
© miumszegmensben a szdraz :
. borok domindlnak, az édes
© borok vagy pezsgdk részese-
Pulai Imre a magyar fogyaszt6 :

termékeknél, egyes statiszti-

zalék. Az is lathato, hogy pré-

dése nem tul nagy.

Marketing és
kommunikacié

A modern kereskedelemben
mar megdoélta ,,jo bornak nem

Zwack Izabella

Szakmai rendezvények és sikertrendek 2012-ben

Mik a kozeljovo
sikertrendjei?

Milyen szakmai
rendezvényeken
jelennek meg idén?

Frittmann pincészet,
Frittmann Janos

konnyed, friss,
gylmolcsos borok,
gyongybzBborok

Budavari Borfesztivdl,
Nemzeti vagta - borszekcid,
kisebb borfesztivalok

buborékos” termékek,
,szingll” tipust fogyasz-

Heinemann Testvérek,

Budavari Borfesztival,
VinCe, Gourmet fesztival,

Pulai Imre t6kat kiszolgdlé friss,  PeZogOresztwalok,
imalcsos borok Balatonsound,
gy Sziget fesztival
Marzek Kner Packaging . oy
© Kft, Gyaraki Gergely habzébor, gydngydz6bor  AgroMash expo
gylmolcsborok, Gourmet fesztivdl,
METRO, Krubl Yvette habz6- és Hoventa,
gyongybzBborok debrecent Borkarneval
o oy Budavari Borfesztival,
Polgdr Pincészet, gyongydzoborok, . . .
) fois . VinCe, kisebb bor- és
Sipos Laszlo borkoktélok . -
gasztronémiat fesztivalok
. . roséborok, Budavari Borfesztival,
SPAR, Fehér Istvn habzdéborok Rosalia Borfesztival

Borkereskedés,
Szlavik Ferenc

csavarzdras borok,
habzdborok és pezsgtk

VinCe,
Gourmet fesztival,
Budavari Borfesztival

kell cégér” elve — allitja Fehér

Istvan. — A boreladdsok nove-

: 1ésének is fontos eszkoze a ki-
: valé marketingmunka. En-

nek természetesen tekintettel

. kell lennie a mindenkori pia-

ci/fogyasztasi viszonyokra is.

© Napjainkban meghatdrozé
. tényezd az ar, ezért az arak-

ciék szerepe megnovekedett.
Ugyanakkor nagy jelent&sé-
gl a jo ar-érték arany felmu-
tatdsa is a magasabb min6sé-

Bor és Piac: a bortarsadalom szaklapja |

Tarslapunk, a Bor és Piac magazin 2012-ben is szeretettel varja
olvasoit, partnereit, eléfizetit és minden kedves érdekl6dét az
Arkédok alatt. Hagyomanyainkhoz hiven idén is a lap 7-8-as szd-
manak Borelemz6 rovataban legjobban szerepl6 tételeket kostol-
hatja meg az érdekl6d6 kozonség.

A Bor és Piac nemrégiben palyazatot hirdetett ,,Magyarorszag
legszebb sz6l6birtoka, 2012” cimmel olyan magyarorszagi sz6-
16birtokok szamara, amelyek a természet értékeinek megdrzésé-
re, a sz016 és a pincészet esztétikai megjelenésére, a birtok és a
kornyezd taj harmonidjanak kialakitasara, a szakma és a borfo-
gyasztok szinvonalas tdjékoztatasdra, a kulturdlt borfogyasztds

"o,

népszertsitésére is gondot forditanak.
Az olvasok dltal a legszebbnek valasztott tiz birtokot a zstri tagjai augusztus folyaman felke-
resik — az eredmény a Borfesztivél idején lesz ismert (tovabbi részletek: www.borespiac.hu). =

&% Bor és Piac - the magazine of the wine trade

Our sister magazine Bor és Piac (Wine and Market) invites all readers, partners and subscribers to meet under
the Arcades, to taste the wines featured in the Wine Review section of issue 7-8 of the magazine. Recently Bor
és Piac announced a competition entitled ‘Hungary’s most beautiful wine estate 2012’. Readers can select the
ten best estates, which are visited by jury members in August. Learn more at www.borespiac.hu =
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: gtli és drszintli borok eladds- és
. fogyasztasosztonzése érdeké-
- ben. A SPAR-nédl a kommu-
© nikaci6 alapvetd eszkozének
© tartjak a borfesztivélokon valé
. aktiv megjelenést is.

. A piaci fejlédés legfontosabb
. elemei kozott Szlavik Ferenc
. a korrekt iizleti kapcsolato-
. kat, az aktivabb piaci jelenlé-
© tet, a piaci igényeket jol tiik-
: 1626, egyedi valasztékot, il-
. letve a megemelt aktivitdsi
. rdtat emliti, kihangsulyozva:
. nincs egy kizarélagos meg-
- oldas, ezek mixe lehet a fej-
© 16dés utja. Az tizletagvezetd
. mindemellett kiemeli célcso-
. port-orientdltan megalkotott
: borcsaladjaikat és az azokkal
. kapcsolatban szervezett spe-
© cidlis promocioik sikerét.

. Mig Frittmann Jdnos az el-
. adds leghatékonyabb eszko-
. zének a pontosan meghatd-
. rozott célcsoportnak sz6l6
. reklamot nevezi, Sipos Lasz-
© 16 szerint a borasznak a part-
. nerekkel valé személyes kon-
© taktusa eredményezi a leg-
© nagyobb bevételnovekedést.
. A borvalasztds bizalmi vé-
. lasztds, és a bordsznak meg
. kell gy6znie a fogyasztot
: valasztdsa helyességéroél.
: Komoly forgalomnéveld
. befolyassal bir a kozosségi


www.borespiac.hu
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Citroén, stilus és ésszerliség

A Citroén az egyik legszélesebb és legnépszeribb kishaszon-
gépjarmi-kinalattal rendelkezik. Az gjanlat a személygépko-
csi-valtozaton alapuld, de aruszallitésra atalakitott Profi val-

tozatoktolindul, és a 17 m3-es rakter( Jumper furgonig terjed.

© orszagos lefedettségli szervizhdlézata
© komoly garanciét jelent az ligyfeleknek,
- flottavasarlé partnereknek, akiknek le-
. hetéségiik van orszagos szervizmegalla-
: poddsra, kiterjesztett garanciavésarlasra,
: és a kiszdmithato, tervezhetd karban-
. tartasi koltségek miatt szolgaltatasi
: szerz8dés aldirasara is, igy a flottapark
- kiilonb6z6 foldrajzi teriileteken is azo-
. nos feltételekkel szervizeltethetd. Ezen-
 feliil kilenc markakereskedésben speci-
© 4lis termékek és szolgaltatasok, kiilonle-
- gesen kiképzett értékesiték, céges part-
* nerek szdmdra kialakitott koriilmények
. — tigynevezett CITROEN BUSINESS
. CENTER-ek - varjék a vallalati tigyfe-
: leket. (X)

Citroén Nemo 1,52 méter hosz-

szu rakodotérrel és 2,5 m’-es,

rendkiviil nagy raktértérfogattal
(ami 610 kg hasznos teher szallitasat te-
szi lehet6vé), az opcidként kindlt oldalsé
toldajtokkal, az alacsony kiiszobbel és a
180 fokban nyilé hatsé ajtéval minden ra-
komanyt képes elnyelni. Az allithaté ilé-
sek, az tigyes tarolérekeszek és az olyan
opcidk, mint az A5 méret(i iratok rogzi-
tésére szolgalo talca, igazi mobil irodava
teszik a Nemot.
A strapabirasarol jol ismert, praktikus
és kényelmes Citroén Berlingo furgon-

Citroén Berlingo

ban az Extenso® kabinelvalaszt6 modul
segitségével a raktér térfogata elérheti
a4,1 m*-t (L2 valtozat esetén), és akar 890
kg hasznos terhet is be tud fogadni. Ez azt
jelenti, hogy egymas mogé elhelyezve két
EUR raklap fér el benne. A 180 fokban
nyilé hatsé ajtoknak koszonhetéen még
konnyebb a rakodas. A District-kivitelek
utasterében akar 3 személy is utazhat.
A padlé-kabin kivitel szdmos felépit-
ménytipus szamara biztosit tokéletes
alapot.

A kétféle tengelytavval és magassdggal
rendelhet$ Citroén Jumpy az 5 és 7 m?
kozotti rakoddtér-tartomanyban 1155,
ill. 1850 kg hasznos sulyt képes szallita-

Citroén Jumpy

. ni. Emellett hat vagy kilenc varialhato,
- ésaz oldalsé toléajtokon keresztiil kony-
: nyen megkdozelithetd iiléssel rendelhe-
. 6. A kozépkonzolon taldlhaté 12 voltos
: csatlakozén kiviil opciéként rendelhetd
. hozzd példaul a tempomat, az allithatd
. magassagu pneumatikus felfiiggesztés
. és alégkondicionalo.

. A Citroén Jumper a Citroén kindlatdnak
. legnagyobb haszongépjdrmtive. A hétsé
- rakodotér térfogata 8 m’ és 17 m’ kozott,
- hasznos terhelhetésége pedig 1115 kg
© és 1995 kg kozott valtozik. A haromféle
: rendelhet$ magasség és az alacsony, 530
© mm-es rakoddsi magassag megkonnyiti
© anehéz vagy terjedelmes aru rakodasat.
© A raktér mind a hétsé ajtén, mind pe-
. dig az oldalsé toldajtén keresztiil meg-
. kozelithetd. A Citroén JUMPER 9 iiléssel
: vagy akdr 17 személy szallitasara is al-
. kalmas Minibus-valtozatban is megren-
. delhetd. Minden véltozatnal alapfelsze-
. reltség az elektronikus fékerdelosztéval
. szerelt ABS és a vezet6oldali légzsak.

: A modellek természetesen kiilonleges
- atalakitdsokkal is rendelhetdk: billend-
- platos véltozatok, extra méretii rakterek
© (akér 24 m*-ig), mozgbarusitasra beren-
© dezett rakterek, hészigetelt és htit6rak-
© terek, egészségiigyi szolgdltatasokra al-
© kalmas megoldésok, 4llatsz4llitds, moz-
. gaskorldtozott utasok széllitdsa stb.

. A C3 Profiban és C4 Profiban nem kell
. lemondani a személyauto elegancidja-
: 16], kényelmér6l és biztonsagarol: a szé-
. riafelszereltség részét képezik az elekt-
: romos szervokormany, a front- és oldal-
: légzsakok, valamint az elektromos ablak-
. emel6k és a kozponti zdr is. A csaknem
© 1 m? rakodétérrel rendelkezd Citroén
C3 Profi csendes és takarékos 1.4 HDi

motorral rendelhetd. A tobb mint 1,2
m?-es rakterd, 545 kg-os teherbi-
rasu C4 Profi nyomatékos 90
LE-s HDi motorja varosi és
orszaguti haszndlatra is to-
kéletesen alkalmas.

A Citroén markakereske-
déi minden tgyféllel egye-

- dileg foglalkoznak, és akdr mar egy auté
. vésdrlasakor is flottakedvezményt biz-
. tositanak a véllalati iigyfeleknek. A val-
- lalati értékesités koordindldsa, a nagy
. flottapartnerek kiemelt kezelése pedig a
. Citroén magyarorszagi leidnyvallalatdn
. beliil, a Citroén Business Hungary villa-

lati értékesitési igazgatosagon zajlik.
A B2B eladasokat segiti, hogy a Citroén

www.citroen.hu

- 8& Citroén

. Citroén offers a wide range of popular small
. utility vehicles. C3 Profi and C4 Profi have the
. elegance and safety of passenger cars e.g.
: they are equipped with front and side airbags.
: C3 Profi can be ordered with a silent and eco-
: nomical 1.4 HDi engine and its boot space is
: 1 m?3. C4 Profi boasts a boot space of 1.2 m?, it
. cancarry 545 kg and is powered by a 9o HP HDi
. engine - the perfect choice for both city and
. highway use. Citroén Nemo can carry 610 kg,
. it has a152cm long storage space and an im-
. pressive 2.5 m? boot volume. Optional side slid-
. ing doors and 180-degree opening rear doors
. are great help when loading cargo, together
. with adjustable seats, handy storage compart-
: ments and trays that make Nemo a real mobile
. office. Citroén Berlingo is not only practical and
- comfortable, but with the help of its innovative
. Extenso® cabin the storage space can be as big
. as 4.1 m? (in the case of the L2 version), carry-
: ing 890 kg - two EUR-pallets. Citroén Jumpy is
- available with two different wheelbase lengths
 and heights. Its storage space is between sm?
* and 7m3, carrying 1,155 or 1,850 kg. Side sliding
. doors and six or nine variable seats make Jumpy
- a comfortable vehicle. Citroén Jumper is the
. biggest utility vehicle in the company’s portfo-
. lio: storage space is between 8 m?® and 17 m?
. and it can be loaded with weight from 1,115 kg
. to 1,995 kg. Storage space can be approached
. through the rear door and the side sliding door.
. The Jumper comes with g seats but it can also
. seat 17 passengers in the Minibus version.
. Citroén dealers already give corporate partners
: a fleet discount if they buy only one vehicle.
: CITROEN's nationwide repair and service net-
. work is a real guarantee for partners, while the
. nine CITROEN BUSINESS CENTERs are waiting
* for them with special products and services. =
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kiemelt téma: bor

oldalakon folytatott promo-
cié is — mondja a szakember,
aki értékesitési szempontbol
lehetdséget lat a bag in box-
kiszerelésben is.

Krubl Yvette kiilon is felhiv-
ja a figyelmet arra, hogy a
modern marketingcsatorndk
minden boraszat kommuni-
kécidés munkajat megkonnyi-
tik — legtobbjiik fel is ismer-
te mar a benniik rejld lehetd-
ségeket —, am ezek csak a jél
bevalt csatornak mellett tud-
nak igazan hatékonyan ma-
kodni; kivaltképpen a szemé-
lyes kapcsolattartas, a kostol-
tatas nem vélthato ki elektro-

: torténetében a legjobban be- :
. valt eladasosztonzé eszkozok :
© az akcids Gjsagban valé meg- :
. jelenés, a masodlagos kihelye- :
. zések és maga a kdstoltatds j,
. bevezetési fazisban 1évé ter- :
. mékek esetében.
. Gyaraki Gergely a marketing- :
. fejlesztésekben évatossagot :
. ajanl, kiilondsen a kisze- :
: relésvéltds teriiletén, és felké- :
: sziiléstarra, hogy az esetleges :
- siker rovid tavi is lehet. A fo-
© gyaszt6 nagyon érzékenyen
© reagél a kedvenceit érint6 val-
. tozédsokra, és a felépitett mar-
© kaimazsra vigyazni kell.
© PulaiImre gy véli,azimport-

nikus eszkozokkel. A METRO : borok esetében elsésorban :

az ismeretek adtadasa a fontos.
Alapvet§ cél, hogy a fogyasz-
tok ne ugy tekintsenek a kiil-
foldi borokra, mint a magyar

. borokat kiszorito termékek-

re, hanem azokat a kiilonbsé-

. geket, egyedi sajdtossagokat

lassak benniik, amelyek szi-
nesebbé tehetik borfogyasz-
tasukat, gasztronomiai élmé-
nyeiket.

Az tgyvezetd fontos szem-
pontnak tartja a fogyasztdi
dontésben a termékkiszere-
lést, a megjelenést — ezek el-
sGsorban a kereskedelmi lan-

¢ cok értékesitésében jatszanak

szerepet. Nemzetkozi példa-

© golasokra a borok bolti mar-
© ketingjét illetéen, amik trade
© marketinggel — POS-eszko-
. zokkel, vésdrléi promécidk-
. kal — megtdmogatva jelentds
. forgalmat érhetnek el.

. A cikkiinkben megszdlal6
. szakért6k tehdt egyetértenek
. abban, hogy a bor irdnti ér-
. deklédés a hazai piacon nem
. lanyhul, csak a szabadon el-
. kolthet6 pénz 6sszege csok-
- ken a fogyasztok zoménél.
. A recesszi6 egyetlen pozitiv
© hozadéka az, hogy a szakma
© ,megtanulja” a modern mar-
. ketingeszkozok és -médsze-
. rek alkalmazésat.
kat emlit az extrém csoma- :

Ipacs Tamas

Fesztivalok, borkdstolok sora
hozza kozelebb a fogyasztok-
hoz a borkulturat. A kereske-
dok is torekszenek a szorti-

ment bdvitésére, illetve egyre
tobb vinotéka nyilik. Ugy tlin-

Rabcsanszki

Ly het, hogy a bormarketingre
tgyfélkapcsolati S . , ,
lgazgato koltott forintok lassan erzé-

kelhet valtozast hoznak, és
kialakul egy igényes fogyasztoi réteg. De mit
mutatnak a szamok? Ezt az NRC &ltal online
panelen, 1000 fbs, 18-59 éves, a hazai lakos-
sagra nézve reprezentativ mintan végzett
kutatas adataibol tudhatjuk meg.

Annak ellenére, hogy sokat hallani a kis mennyiségii napi bor-

ritkdbban, mint havonta, vagy soha nem iszik bort.
Magyar borok elonyben

gyasztok 60 szdzaléka leginkabb édes vagy félédes borokat

A nok édesszajubbak, 6k inkabb az édes voroset
. preferaljak

Még van hova fejlodni - hazai
borkorkép a szamok tukrében

. sebben. A borfogyasztok 19 szdzaléka legszivesebben félédes
. voroset, mig tovabbi 20 szdzaléka édes vordset kortyolgat,

ha teheti. A n6k
édesszajubbak,
mert 6k inkdbb
az édes voros-
bort preferaljak,
! szemben a férfi-
ak 4ltal kedvelt
félédes vorossel.
Az édes vOorosbo-
rokat kedvelSk
jellemzden 4lta-

N , t_\_ A 2 j |

. lanos iskolai vagy szakmunkas végzettséggel rendelkeznek.
. A harmadik legkedveltebb tipus a szdraz vorosbor lett 17 sza-
. zalékos ardnnyal. Ezt a tipust inkébb az 50-59 éves févarosi ko-
. z€p- vagy fels6foku végzettségliek kedvelik. A szaraz fehérbort
© 10 szézalék emlitette, mint kedvencet, és ez a csoport is jellem-
© z8en inkébb fels6foku végzettségli férfi.

. A borfogyasztok 84 szézaléka egyértelmiien a hazai borokat ré-
fogyasztas jotékony hatasardl, a megkérdezettek csupan 2 széza-
léka fogyaszt bort naponta, mig 35 szézalékuk legalabb havonta.
Igy azok, akik legaldbb havonta fogyasztanak bort, népességre ve- :
titve nagysagrendileg 2 milliéan vannak. A vélaszadok negyede :
egyaltalan nem fogyaszt bort és a n6k 73 szazaléka allitja, hogy :
. Hipermarket vs. termeld

. A borvésdrlds helyét tekintve a borra specializalt webshopokat
. csupan a borfogyasztok 1 szazaléka nevezett meg, mint for-
A szamok alapjan édesszajuak vagyunk, hiszen a borfo- :
- ketekben bort vésarolni. A méasodik leggyakrabban emlitett be-
iszik. Annak ellenére, hogy a KSH adatai szerint a magyar- :
orszagi sz6léiiltetvények kétharmadat fehér fajtak teszik ki, :
a borfogyasztok 60 szdzaléka vordsbort fogyaszt legszive-

szesiti elényben. Tovabbi 15 szdzaléknak mindegy, hogy kiilfol-
di-e a bor, és mindossze a fennmaradoé 1 szazalék keresi inkabb
a kiilfoldi borokat. Ha tovabb sztikitjiik a kort a hazai borvidék-
re, a kedveltségi lista élén Eger, Tokaj és Villany all.

rast. Ellenben 67 szazalékuk emlitette, hogy szokott hipermar-

szerzési forrasként magat a termel6t jel6lték meg 32 szdzalékos
aranyban. A magasabb szint(i igények kielégitésére a vasarlok
11 szazaléka részesiti eldnyben a vinotékakat.
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Economic recession has cast its shadow on wine sales for years: the market

has contracted and this trend has been especially palpable in the last year - 5 wWin sat ! ! ]
* wineries is becoming a key factor as those wine drinkers who choose cheap-

says METRO Hungary communications director Yvette Krubl. According to her,
volume sales did not drop but demand turned to cheaper wines. Istvan Fehér,
SPAR Hungary’s communications directors shares this view. After the big de-

of sales in promotion is way higher than a few years back. Ferenc Szlavik, head
of wine division at Zwack |zabella Borkereskedés is of the opinion that demand

for quality wine on the domestic market kept falling. However, he hopes that

his company’s good relationship with Horeca and retail units will be able to cre- winery still plays a significant role in consumer decisions. There are no funda-

ate opportunities for growth. Janos Frittman, the owner of Frittman Winery did
not experience drastic changes on the wine market in the last couple of years.

vérek Kft. imports wines and managing director Imre Pulai is convinced that no
significant change occurred in the domain of imported wines in the last period.
The company’s main profile is distributing premium category wines and the re-
cession did not influence sales, there was even a small increase in the demand
for special products. He added though that the cheaper category became even

more price sensitive. According to Gergely Gyaraki, export-sales executive of
Marzek Kner Packaging Kft. the effects of recession can still be felt on the mar-

kiemelt téma: bor zzzz77+

ket, but changes in the sector are more the result of the quantity and quality of

grape harvested. The experts had a similar opinion about the situation of for-

eign wines on the Hungarian market: the proportion of quality products is very
low in sales and they became pricier than Hungarian wines. Brand strength of

er wines - instead of consuming less - surely pick something from the same

winery. In this environment the role brands play becomes more significant and

cline of 2009-2010 SPAR’s wine sales have consolidated by now, still the level the image of wineries that are capable of providing constant good quality im-

proves. These days fruity, light wines are trendy and demand is also increasing

for special Carpathian Basin-varieties such as Furmint, Blaufrankisch, Kadarka

and Italian Riesling. In METRO stores sommeliers help Horeca partners in choos-
ing the best wines to match the dishes on their menu cards. The image of a

mental changes in consumption habits. Semi-sweet red wines are still people’s

DA . L . favourite in Hungary and rosé wines were able to win a new group of consum-
Laszl6 Sipos, marketing and sales manager of Polgér Winery believes that the

wine buying willingness of 3-4 years ago did not return yet. Wine drinkers do :
not consume less, they switch to cheaper varieties instead. Heinemann Test- :

ers for the category: women. More people choose white wine for daily con-
sumption, while red wine is frequently drunk in the company of others. When it
comes to buying imported wines, most people choose according to country. No

wine can be sold without marketing and these days it is the price that matters,
: therefore price promotions are the most frequent. In the case of higher quality
* wines a good price-value ratio has to be offered and communicated. SPAR very

much believes in the power of being present at wine festivals. Social network-
ing sites are another important forum where wines can be promoted. Modern
marketing channels do make the communication task of wineries easier, but
the efficiency of personal contacts and tasting sessions cannot be rivalled. =
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A magasabb szint(i igények kielégitésére a vasarlok 11 szazaléka részesiti : ey L. . .
8 se & : Abor leginkabb barati (73%), csaladi (61%) osszejovetelekkor,

elényben a vinotékakat

Erdemes a keresked6ldncoknak elgondolkodniuk azon, hogy

milyen vélasztékkal lépnek a vasarlok elé, hiszen a megkérde-

zett borfogyaszték harmada szerint vonzobb lesz egy bolt, ha
. A megkérdezettek jelentds ardnya szokott bort fogyasztani étte-

széles borvélasztékkal rendelkezik.

Hol szokott On az alabbiak kdziil bort vasérolni? (tébb valasz is lehetséges)

Borvasarlas helyszinei %
Vinotékaban, borszakiizletben 11
Kozvetlenll a termel6tol 32
Webshopban 1

Hipermarketben 68
Szupermarketben 20
Diszkontban 22
Hazai lancokban 25
Kisboltban 16

Atlagosan a bort vésarlok 1565 forintot hajlandéak fizetni egy
. . palack borért, ha sajat fogyasztési céllal vésdrolnak, mig ha va-
. lakinek ajandékba szeretnék adni, akkor 4tlagosan akar 2403 fo-

- 16dik két csoport: az idésebbek és az alacsonyabb végzettségtiek
. bort, mig a felséfoku végzettségiiek és a budapestiek valdszintibb,

. hogy 1000-2000 Ft koz6tti bort fognak maguknak vésérolni.
. A gyartoknak érdemes nagy gondot forditani a csomagolas-

A borfogyasztok 44 szazaléka emlitette, hogy évente legalabb

valt, a Balatonfiiredi Borheteket és a Szegedi Borfesztivélt em-
¢ litették, amin az elmult évben részt vettek. m

N

rintot is kéltenek ra. Am az adatok mogé pillantva itt is elhatéro-

sajat fogyasztasra nagyobb valdszintséggel valasztanak 500 Ft-ig

ra, mert a vasarlok 88 szdzaléka megnézi a hatsé cimkéjét is
a bornak.

Haverok, buli, bor

tinnepekkor (65%) keriil az asztalra, és ebbdl kifolydlag legin-
kabb otthon, vagy baratoknadl fogyasztjak el. Ha benéznénk egy
atlagos borfogyaszté kamrajaba, ott 6-7 iiveg bort taldlnank.

Nem elhanyagolhat6 a horecdban torténé borfogyasztds sem.

remben (40%), vagy szorakozohelyen (30%), esetleg mas ven-
déglatd-ipari egységben (30%). Az éttermeknek kiilondsen
érdemes nagy gondot forditani borlapjukra, mert a borfogyasz-
tok fele szamara vonzobba teszi a széles borvalaszték az étter-
met, szérakozdhelyet.

egy borfesztivalra ellatogat. Legtobben a Budavari Borfeszti-

£& There is still room for improvement - the domestic wine sector in numbers

NRC'’s online panel study with 1,000 participants from the 18-59 age group examined whether numbers justify the money spent on wine marketing
in Hungary. The study revealed that only 2 percent drink wine daily and 35 percent monthly; 25 percent does not drink wine at all and 73 percent
of women said they have wine less often than once a month or never. 60 percent of those who drink wine prefer sweet or semi-sweet varieties. The
proportion of those who like red wine is also 60 percent. 19 percent of wine drinkers like semi-sweet red wine the best, 20 percent’s favourite is
sweet red wine and 17 percent enjoy dry red wine; only 10 percent said that their choice is dry white wine. 84 percent cast their vote on Hungarian
wines — with Eger, Tokaj and Villany being the most popular wine regions -, 15 percent do not care whether their wine is domestic or foreign and only
1 percent prefers foreign wine. When it comes to buying wine, 67 percent’s answer was that they go to hypermarkets and 32 percent buy directly
from winemakers; 11 percent like specialist wine shops. Wine buyers are willing to pay HUF 1,565 for a bottle on average if they buy it for themselves
and HUF 2,403 if they buy it as a present. Wine is most often consumed with friends (73 percent), family (61 percent) and when it is holiday time (65
percent). 40 percent said they drink wine in restaurants and 44 percent of wine drinkers go to a wine festival at least once a year: last year the major-
ity went to the Buda Castle Wine Festival, the Balatonfiired Wine Weeks and the Szeged Wine Festival. =
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reflektorban: csomagolés

Megtorpan a hazai
csomagoldéanyag-gyartas?

Az elmdlt évek stabil novekedesi mutatoi utan 2012 elso negy

honapjaban 5 szdzalékos visszaesés tapasztalhato a ha-
zal csomagoloszer-felhasznaladsban. A hazai trendek negativ
Iranyba mozduldsat akar a torvényi szabalyozas is okozhatja.

vativ jellegli Ujdonsagok a hazai csomagolasi versenyen ered-
ményesen szerepelnek, de eldszor foként a kilhoni piacokon

kerllnek felhasznalasra.

lag fogyasztoéi csomagoldsi piaca :

395 millidrd dollart tett ki, ame- :
lyet évi 3 szazalékos novekedési dina- :
mikaval szdmolva 2015-re 456 millidrd :
dollarra becsiilnek. Ez egy évatos sza- :
mitds, hiszen 2009-r61 2010-re a noveke- :
dés 6 szazalék volt — kezdi a csomagold- :
ipar trendjeinek elemzését Nagy Miklos, Nagy Miklés
© fotitkar
© CSAOSZ

E gy felmérés szerint 2010-ben a vi- :

a CSAOSZ fotitkara.

Anyagok és kulturak
szamokba csomagolva

Amerikédban 1,2 szazalék.

A héttérben a kulttrdnként eltérd szoka-
sok htizédnak meg. A sort példaul Nyu- :
gat-Eurépaban 30 szazalék csapolt forma- :
ban, 50 szazalék iivegpalackbol, 20 szdza- :
1ék fémcsomagoléasbél fogyasztja, a PET
alig mérhet§ elterjedtségli. Az USA-ban :
viszont 60 szazalék fém, 40 szdzalék tiveg :

a sor csomagolasa, a csapolt elhanyagol-
haté. Kelet-Eur6pdban sajnos a nagy egy-

ségl, 1 literes véltozatok, fém- és PET- :
palackok a legmeghatarozébb csomago-
16eszkoz-fajtak. Ezek az évtizedek alatt :
kialakult és népszertivé valt csomagolds-
formak nehezen valtoztathatok meg, és
nagyban befoly4soljék egy-egy régiobana :
felhasznalt csomagoloszerek megoszldsét. :
Az anyagféleségek nemzetkodzi, érték- :
ben mért felhaszndldsaban val6jéban :
a mianyagé a vezetd szerep, 0sszessé- :
gében 37 szazalékkal, de a kategoriat :

kettébontva, hajlékony és merev falu
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a statisztikdk. E

Merre van az eldre?

kos, kozel negyedére visszaesett boviilést

kozo kovetkeztetést levonni.

A kihivasokkal teli nemzetkozi és hazai :
gazdasagi kornyezet nem igazan kedveza
. vaslatokat remélhetéleg targyalni fogjak,
zel egyiitt vagy mindezek ellenére szinte :
minden anyagéramban jelentkeznek wji- :
t6, el6revive fejlesztésekkel a csomagol6-
: csomagoldszerek szabélyozasa is napiren-
- Erdemes megemliteni az STI Petéfi :
. Nyomda nemrég {izembe éllitott, nagytel- :
: jesitményti, csucskategdrids nyomdagépe-

latvanyos csomagolasfejlesztéseknek. Ez-

szer-gyartok.

it, amik jelentds 6sszegli beruhdzast képvi-
seltek a hazai piacon. A miianyagok teriile-

© tén az idei évtdl 6 rétegli milanyag flakon
. gyértaséara nyilt lehetség a Paccor Hunga-
. ry Almand Kft. jévoltabol. Az oroshdzi O-1
N . o . . {iveggyar folyamatos technikai fejlesztések-
A Koltségkimeld, kornyezetvédelmet elotérbe helyez0 €S inNO- kel jelentkezik. Fiizesabonyban a Pikopack
: Zrt. a fém csomagoldszerek gyartdsanak
. korszertsitésére millidrdos nagysdgren-
. di technologiai fejlesztést hajtott végre —
© emel ki néhanyat a CSAOSZ tagvéllalatai-
© nak eredményeib8l Nagy Miklos.

csomagolészerek- :
ként jelenitik meg :
. jelennek meg a magyar piacon, ezeket az
bontds szerint mar :
a papir és karton 34 :
szazalékos részese- :
dése szamit a legna- :
gyobbnak. Az italos :
és egyéb fémdobo-
zok 15, az iiveg 11,
: az egyebek, amibe
. a textil és fa csomagolészerek jelennek
© meg, 3 szdzalékot tesznek ki.
A globélis névekedési iitem az 4tlagok ol- :
vasztotégelye, hiszen regiondlisan 6ridsiak :
a kiilonbségek. A leggyorsabb névekedési :
titemet, 5 szdzalék felettit, K6zép- és Dél- :
Amerikaban mértek, Azsia, Ocednia és
Afrika bizonyos részein ez a mérték 5 sza-
zalék, ugyanakkor Eurépéban 1,7, Eszak-

Az 4j technika és technoldgia képvisel-
te megolddsok azonban csak vonakodva

eredményeket ugyanis el3szor elsésorban
a kiilfoldre gyartott csomagoldszerekhez
alkalmazzak.

Termékdijas szabalyozas

A 2011 janiusaban elfogadott, t6bbszor
modositott kornyezetvédelmitermékdij-
torvény, majd a hozzd kapcsolodo végre-
hajtasi rendelet december 29-i megjele-

© nése nem hagyott kell§ felkésziilési id6t a
. szitkséges részletek megismerésére, meg-
. értésére. Nem véletlen tehdt, hogy az el-
Az elhtiz6d6 vélsag valamilyen forméban :
a vilag minden tdjan érezteti hatasat, ezért :
is szdmolnak vilagszinten csdkkend nove-
kedési potenciallal a csomagoldiparban is. :
Hazénkban is érzékelhetd jelenség a nove-
. kedés megtorpandsa, hiszen amig 2009—
2010 kozott a CSAOSZ — KSH adatokon
alapul6 — felmérése szerint 16,3 szdzalé- :
kos volt a csomagoldipar novekedése, ad-
dig 2010-11 kozott mar csak 4,4 szdzalé-
. t8ség, ha import alapanyagot vagy csoma-
regisztraltak. 2012 els6 4 honapjaban pe- :
dig a tdmegben mért adatok szerint koriil- :
. beliil 5 szdzalékos visszaesést tapasztaltak, :
. bdr ebbél az adatbol a CSAOSZ fétitkara
szerint még nem lehet egész évre vonat-
. Varhaté valtozasok: az év folyaman

s6 4 hénap megrengette a hazai csoma-
golodipart, és a tovabbi hatdsait még nem
tudjak megbecsiilni. Nehezitette a helyze-
tet, hogy atvallalasi és visszaigénylési fo-
lyamatokat kellett beépiteni, de a csoma-
goloipar sajatossagait, az egymasra épiild,
lancfolyamatokat tartalmazo, tobb gyar-
té egymast kovetd tevékenységére alapu-
16 procedirakat a térvény nem képes igy
sem figyelembe venni. Megkeriilési lehe-

golészert hasznalnak. Egyre tobben nyil-
tan azt hirdetik, hogy importbeszerzéssel
optimalizdlhatjak a termékdij-kotelezett-
séget, ami egyértelmtien art a hazai cso-
magoléiparnak.

a CSAOSZ altal tobb alkalommal is be-
terjesztett modositd, ésszertibbé tevé ja-

igy varhat6éan a csomagoldszer-kereske-
doék diszkriminacidja is feloldasra keriil.
A tobbszor hasznalhato (gjrahasznalhato)

den van, beleértve a gytijt6-, szallitasi cso-
magoldsokat és rakodolapokat is. Betétdij-
és ujrahasznalati rendszer miikodtetése



esetén ugyanis termékdijmentesség érhe- :
t6 el. Az egyszer hasznalatos csomagold- :
sokra vonatkozo betétdijas rendszer ha- :

tastanulmdnya napjainkban késziil.

Vissza! Visszal!

A szakma nagy kivancsisaggal tekint a :
2012. januar 1-t61 miikodé OHU (Orsza-
gos Hulladékgazdalkodasi Ugynokség) :
tevékenységére, amely a kozel 1 évtizede :
miikédé koordinald szervezetek feladata- :
it hivatott atvenni. Eddig a fejlett eurépai :
mintdkon és a kiterjesztett gyartoi felelds- :
ség alapjan szervezett non-profit cégek a :
hulladékhasznositék visszajelzései alap- :
jan sok értékes informacidt kozvetitettek :
a gydrtok felé, igy teljes életciklust feloleld :
rahatassal birtak a kornyezettudatos cso- :
magolasfejlesztésre. A jelenlegi feléllasban :
az OHU csak a begytijtékkel all aktiv kap-
csolatban, mig a befizetékkel, vagyis sem :
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a csomagoloszer-gyartokkal, sem a cso- :

magolasi tevékenységet végzokkel nem.

A csomagoldszer-gyérto vallalatok szamé-
ra a kornyezetvédelem t5bb szempontbdl
is fontos; a természeti eréforrasokkal va- :
16 takarékossdg és versenyképességiik no- :
velése miatt is figyelembe veszik fejleszté- :
seikben. Dunatjvarosban példaul a Ham- :
burger Hungaria Kft. 100 szézalék hulla- :
dékbol 4llit el hullimalappapirt, amihez
a hazankban képzédott hulladék nem is :
elegendd. A miianyag teriiletén hazdnk- :
ban is rendelkezésre all mar az a 9 mikron :
vékonysagu nyujthaté félia, ami kevesebb
anyagmennyiség felhasznalasdval ugyan- :

olyan mindségii aruvédelmet biztosit.

45 éve HUNGAROPACK!

1967-ben indult utjara az Anyagmozgata-
si és Csomagolasi Intézet altal meghirde- :
tett verseny, amit 1968-t6l 2 évente, 2000- :
t61 éves gyakorisdggal — immar a CSAOSZ

szervezésében — rendeznek.

— J6 szinvonalt az idei verseny is. A di- :
jazott nevezések magas nemzetkozi ni-
vot képviselnek. Huzamosabb ideje a :
Worldstar csomagolasi vilagversenyre is :
jelentkeznek a nyertesek. Tavaly tizb6l hét
kapott Worldstar-dijat, ami viligméret- :
ben is figyelemre mélt6 eredmény. Csak :
az éllovas Kina, valamint Japan, USA és :
Torokorszag el6zott meg minket — hang- :
stulyozza Nagy Miklds, aki két palyamun-

két emel ki.

Az idei Magyar Csomagolasi Verseny :
egyik Hungaropack-dijat egy display nyer- :
te el, ami rendkiviil gondosan kivitelezett :
hulldmpapirlemezbdl &ll, és az druhdzi :
kérnyezetben kihelyezve animalt grafi- :
kat, fény és mozgas segitségével dinami- :

kat képes megjeleniteni, igy a statikus kor-
nyezetben a vasarlok figyelmét megragad-
ja, vasarlasra 6sztonzi. A zstri azt is dijaz-
ta, hogy ezt a technoldgiat a nemzetkozi
cégcsoport magyar tagvallalata, az STI Pe-
t6fi Nyomda els6k kozott Magyarorsza-
gon vezette be.
Szintén Hungaropack-dijat kapott egy uj
szabadalom: a Harsona Félia-Print Kft.
rendkiviil anyagtakarékos, mtianyag po-
harak lezarasara szolgal6 fedéfolia-meg-
oldasa lehetdvé teszi az eddig hasznala-
tos, 30 mikron vastag, szurd-do6f6 hatésra
konnyen sériil6 aluminium félia helyette-
sitését. Az Gjitas 1ényege, hogy a 9 mikron
vékony aluminium félidra mtanyag fo6li-
at kasiroznak, igy az a mechanikai, szd-
r6-bokd hatdsoknak ellendll, s6t a feliilet
domboritasa is elhagyhatova valik.

K.l

material production about to
be drawn to a halt?

According to a survey, in 2010 the world’s consum-
er packaging market was worth USD 395 billion.
Calculating with a 3-percent annual growth rate
(although from 2009 to 2010 the market expand-
ed by 6 percent), by 2015 it will grow to USD 456
billion - informed Miklés Nagy, general secretary of
the Hungarian Association of Packaging and Ma-
terials Handling (CSAOSZ). Growth was the fast-
est in Central and South America (above 5 per-
cent), Asia and parts of Africa were at 5 percent,
Europe’s growth rate was 1.7 percent and North
America’s performance was 1.2 percent. Plastic
is the most frequently (37 percent) used pack-
aging material, paper and carton have a 34-per-
cent share, beverage and other cans represent 15
percent, glass packaging has an 11-percent share
and others (textile, wood, etc.) make up for 3 per-
cent. In Hungary the packaging industry expand-
ed by 16.3 percent in 2009-2010, but in the 2010-
2011 period this expansion slowed down to 4.4
percent. General economic conditions do not fa-
vour large-scale packaging developments. Still, STI
Pet6fi Printing House recently installed high-per-
formance printing machines. Paccor Hungary Al-
mand Kft.became capable of manufacturing 6-lay-
er plastic bottles, container glass giant O- keeps
developing in Oroshaza and metal packaging com-
pany Pikopack Zrt. of Flizesabony invested billions
in technological development. In June 2011 Parlia-
ment gave green light to the environmental pro-
tection product fee - unfortunately the industry
did not have enough time to prepare for putting it
into practice, so the first four months shook the
domestic packaging sector. This year CSAOSZ ta-
bled a few suggestions that are expected to ame-
liorate the situation of the industry if accepted.
The trade is really curious about how the Nation-
al Waste Management Agency (OHU), which start-
ed operating on 1 January 2012, will work. At the
moment OHU is in connection with waste collect-
ing organisations only, it has no ties with packag-
ing material manufacturers and packaging compa-
nies. In 1967 the Packaging and Materials Handling
Institute organised a competition, which has been
held every other year from 1968 and every year
since 2000 — now organised by CSAOSZ. Winners
often perform well at WPQO'’s international compe-
tition, Worldstar. =
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Ismét elnyerte a

»,Ccsomagolas Oscar-dijat”
a HUNGERIT Zrt.

o ;

SZENTES

A HUNGERIT Zrt. 2011-ben ismét
elnyerte a legnagyobb nemzet-
kozi csomagolasi elismerést, a
Worldstar for Packaging dijat,
melyet ezuttal a Valdor Mini ter-
mékek fogyasztoi csomagolasa ér-
demelt ki.

A dijata2011. évi Worldstar Csoma-
golasi Vilagverseny iinnepélyes dij-
kiosztdjan a horvatorszagi Split-ben
Téthné Kecskés Maria, a HUNGE-
RIT Zrt. belkereskedelmi és mar-
keting igazgatdja vette at 2012. ju-
nius 07.-én.

A Valdor Mini termékek dijnyer-
tes fogyasztdi csomagoldsa inno-
vativ zarasi megoldaséval, elegans
formajaval, exkluziv tervezést és
kivitelezésti grafikdjaval nem csak
a fogyasztok, de a 23 orszag képvi-
sel6jébdl allé nemzetkozi szakmai
zslri elismerését is elnyerte. A bi-
rald bizottsag tagjai kozott Magyar-
orszag képviseletében Kertész Bé-
la, a Csomagolasi és Anyagmozga-
tasi Orszagos Szovetség korabbi f6-
titkara volt jelen.

& HUNGERIT collected

another packaging ‘Oscar’l
HUNGERIT Zrt. won the Worldstar for Pack-
aging prize again in 2011, this time for the
consumer packaging of Valdor Mini prod-
ucts. Domestic trade and marketing direc-
tor Méria Tothné Kecskeés received the prize
at the award ceremony of the Worldstar
Packaging Competition in Split, on 7 July
2012. Valdor Mini’s innovative sealing so-
lution, elegant shape and exclusive graph-
ic design won the heart of both consumers
and international jury members.

o5 Trade| 2012.
magazin aug.-szept.
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Kevesebb készcsomagolas, tobb

csomagoldszer az idei Hungaropackon

Az éppen 45 éve, 1967-ben életre hivott,

és 2012-ben 2g. alkalommal megrendezett
Hungaropack Magyar Csomagolasi Verseny-
re 31 vallalattol 53 nevezés érkezett. A pa-
lyamunkak kozul 47 nevezés a fogyasztoi
és gyljtécsomagolas, hat pedig a szallitasi
csomagolas kategorigjaba tartozott.

élelmiszeripar a meghatarozé 38 palyazattal,

kozmetikai, illetve vegyipari kapcsolodasu neve-
zés hat érkezett, mig egyéb iparok termékeinek csoma-
golasaibdl, csomagoloszereibél kilenc nevezést adtak be.
A csomagoloszerek f6 anyagat illeten a papir alapu
megolddsokbol érkezett a legtobb (39), a hajlékony és
merev fald miianyag megolddsbol pedig kozel harmad-
annyi (14). Uveg csomagoldszer nevezést onalléan nem,
de ajandékcsomagolas részeként négyet is regisztralhat-
tak, fém csomagoloszerrel a résztvevok ezuttal nem pa-
lyaztak.
Az el6z6 évek tendencidja ebben az évben is megfi-
gyelhetd, eszerint terméket tartalmazé kész csoma-
golasbdl kevesebb (15), mig terméket nem tartalma-
z6 csomagoldszer-nevezésbdl tobb (38) érkezett, igy a
versenyen ezuttal is elsdsorban a csomagolészer-gyar-
ték mutattak be tjdonsagaikat, technikai, technologi-
ai fejlodéstiket.
Orvendetes, hogy a rendszeres palyazok mellett visz-
szatérOkkel és debiitalokkal egyarant talalkozhatott
a zslri.
A verseny biralébizottsaga 2012. janius 27-én pon-
tozasos szavazassal hozta meg dontését. A neve-
zések koziil az 6t legtobb pontot elért palyamunka
HUNGAROPACK djjat, tovabbi 31 magas pontszamot
elérd nevezés kiilondijat, illetve kilenc nevezés okleve-
les elismerést kapott. =

g szakteriileti megoszlast tekintve ezuttal is az

=2 Fewer ready packaging but more
packaging material entries at this
year’s Hungaropack

In 2012 the Hungarian Association of Packaging and Materials
Handling (CSAOSZ) organised the 2gth Hungaropack Hungarian
Packaging Competition. There were 53 entries from 31 companies,
from which 47 were consumer and collective packagings and 6 were
transportation packagings. From the food sector 38 works were
sent in, the cosmetics and chemical product segment competed
with 6 packaging solutions and from other sectors there were g
entries. The highest number of packaging solutions used paper
(39) and there were 14 plastic packagings. No independent glass
packagings were sent in but there were 4 gift packaging solutions
that used glass too; no metal packaging competed this time. The
jury evaluated works on 27 June 2012; the five entries which scored
the highest won the HUNGAROPACK prize and another 31 with high
scores were awarded special prizes, while g works were awarded
diplomas. =

HUNGAROPACK 2011 dijat nyert nevezések /
Winners of the HUNGAROPACK 2012 prize

Belotti

Produkcios Iroda:
Hungarikum desszert
ajadndékcsomagoldsa

Harsona
Folia-Print Kft.:
Bogoz6tt”
aluminium feddfélia

Metria-VTO Biztonsa-
gos Csomagolas Kft.:
Vidadmparki vasiti
kocsik tengerentdli
csomagoldsa

Greiner
Packaging Kft.:
Leveses pohércsalad
specialis fedéllel

STI Petofi
Nyomda Kft.:
StrongBow Gold
displayallvany és
proméciés eszkdzok




Miert a DUNAPACK?

Mert KORNYEZETBARAT hullamtermékeinkkel
a csomagolasi szolgaltatasok teljes korét nyujtjuk,
NEMZETKOZI SZINVONALU teljesitménnyel

Magyarorszag piacvezet6 vallalataként.

Mert, a hulldmtermék ipardgban egyediilalld
ELEKTRONIKUS KERESKEDELMI RENDSZER(nk

gyors, megbizhatd informaciéaramlast biztosit.

Mert arukinald dobozaink TﬁBBSZiNNYOMOTT,
VALTOZATOS ALAKU CSOMAGOLOANYAGOK, mindig
az adott termékhez kifejlesztve. Tovabbi jellemzdjiik
a GAZDASAGOS HELYKIHASZNALAS, ugyanis sikban

kiteritve tarolhatok és szallithatok.

Mert FOLYAMATOS TECHNOLOGIAI FEJLESZTESeink
az FMCG szektor legmagasabb szintl kiszolgalasat

segitik eld.

Kezzelfoghato
valaszok!

www.dunapack.hu
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Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség
kiilondijanak nyertesei

Hungarian Association of Packaging and Materials Handling special
prize winners

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Domestos polckész csomagoléeszkdze

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Vanilids krémtaré akcids multipack csomagoléeszkdze

Duropack-Starpack Kft.
Porszivé fvkasfrozott hulldmpapirlemez-doboza

Nyomda- és Papiripari Szovetség kiilondijanak nyertese
Federation of Hungarian Printers and Paper Makers special prize winner

STI Petofi Nyomda Kft.
Chateau Megyer tokaji aszU tapadécimkéje

STI Pet6fi Nyomda Kft.
Algoflex gyégyszerdobozcsalad

2m2

ﬁlelmiszer Szaklap kiilondijanak nyertesei
Elelmiszer Szaklap special prize winners

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Nesquick bemutaté polcléddacsalad

0KO-Pannon Nonprofit Kft. kiilondijanak nyertese
0KO-Pannon Nonprofit Kft. special prize winner

Duropack-Starpack Kft.
Dinnyés konténer

STI Petofi Nyomda Kft.
Foodbox készételes dobozcsalad

Tokaj Kereskeddhaz Zrt.
Edes-kettesben” ajandékcsomagolds

Packaging Szaklap kiilondijanak nyertese
Packaging Szaklap special prize winner

Harsona Félia-Print Kft.

Clear Apple bioalmalé zsugorcimkéje

Univer Product Zrt.
Ketchup és majonéz fogyasztdi csomagoldsa

Expositor Kft. kiilondijanak nyertesei
Expositor Kft. special prize winner

Dunapack Kft. - Intergraf Digiflex Kft.

Fabiola étolaj gylijté-kindlé doboza

PackMarket Portal kiilondijanak nyertesei
PackMarket Portal special prize winner

ChemiPack Bt. - Digitart Kft. - Gyogyfii Kft.

Boszy teacsalad fogyasztdi, ajdndék és kinlé csomagolésa

sm 2

Magyar Grafika Szaklap kiilondijanak nyertese
Magyar Grafika Szaklap special prize winner
Plasztik-Tranzit Kft.

Snackfélék hajlékony fald, nyomott csomagoléanyaga

Trade Magazin kiilondijanak nyertesei
Trade Magazin special prize winners

Debreceni Csoport Husipari Kft.
Csabahus szeletelt kolbaszok kindld csomagoldsa

Dunapack Kft.
Saga gyumolcstea kinalé doboza

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Mozzarella Snack gylijt6-kindlé csomagoléeszkize

Magyar Miianyagipari Szovetség kiilondijanak nyertese
Hungarian Plastics Industry Association special award winner
PACCOR Hungary Almand Kft.

Koextrudalt poliolefin flakon

Munkaadok és Gyariparosok Orszagos Szovetsége
kiilondijanak nyertese

Confederation of Hungarian Employers and Industrialists
special prize winner

Tokaj Kereskeddhaz zrt.

JHungaricum Extra” ajindékcsomagolas

Nemzeti Fejlesztési Minisztérium
kiilondijanak nyertesei

Ministry for National Development special prize winners
GP Holding Kft.

Antenna egyanyagl csomagolasa

Stora Enso Packaging Kft.
Lenor textilobliték displaydoboza

2= 2

Transpack Szaklap kiilondijanak nyertesei
Transpack Szaklap special prize winners

Dunapack Kft. Nyiregyhaza
Napos pulyka széllitédoboza

FSD Packaging Kft.
Reisser csavarok displayallvanya

Mosonpack Kft. - Racz és Racz Palinkamanufaktira Kft.
Egyterfték, modul rendszer(i rekesztékesalad pélinkafélékhez

2= 2

Vidékfejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Ministry of Regional Development special prize winners

Dunapack Kft. Nyiregyhaza

Z6ld di6 displaydoboza

PACCOR Hungary Almand Kft.
250 ml-es Cserpes joghurtos flakon

Metria-VTO Biztonsagos Csomagolas Kft. - Linamar Hungary Zrt.
Corrosion Intercept tébbutas korréziégatléd csomagolés

Szentkiralyi Asvanyviz Kft. - Poliol PET Packaging Kft.
Szentkirdlyi Baba &svanyviz 1 literes PET-flakonban

Nemzeti Innovacios Hivatal kiilondijanak nyertesei
National Innovation Office special prize winners

Melliculum Kft.

Szélas tea fogyasztdi csomagoldsa

PACCOR Hungary Almand Kft.
Koextrudalt poliolefin flakon

Tokaj Keresked6haz zrt.
,Bacchus Kincse” ajdndékcsomagolés

Zold Ipar Magazin kiilondijanak nyertese
Zold Ipar Magazin special prize winner
Duropack-Starpack Kft.

Szilva hulldmpapirlemez kosara és rekesze

Oklevéllel elismert nevezések / Diplomas awarded

Dunapack Kft.
Spagetti kinélé doboza

Dunapack Kft. Nyiregyhaza
CURVER ,Corfu” bltorcsalédd csomagoléeszkoze

Solum Zrt.
Slimmm fitt vekni mlanyag zacskéja

Duropack-Starpack Kft.
Onrekeszes borosdoboz

STI Petdfi Nyomda Kft.
Magne B6 vitaminkészitmények kartondobozai

Displaydoboz frissentart6 félidhoz

Duropack-Starpack Kft. STI Petdfi Nyomda Kft.
Visszacsomagoldsra alkalmas pizzas doboz Milli Mia promdciés multipack krémtdréhoz
Rollbox Trade Kft. STI Pet6fi Nyomda Kft.

Volina gydgyszerkészitmények kartondobozai
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Papirdominancia
a magyar csomagolasban

Az elhlz6do valsag, az alapanyagar-novekedés és a termék-
dij-szabdlyozas bizonytalansagai ellenére eldre tekint a hazal
csomagoldipar. Tobben a fejlesztések, beruhazasok, innovativ
megoldasok bevezetésében, valamint a kilpiaci lehetdségek
felkutatasaban latjak a kilabalas lehetOségét.

A vildg hullimkarton-termelése az elmdlt :

10 évben koriilbeliil 50 szdzalékkal nétt.
A novekedés mértéke egyenl6tlen, mig

Azsidban 134, Eurépaban 28 szdzalékos :

a novekedés, addig
Eszak-Amerikdban
8 szazalékos csokke-
nés figyelhet6 meg
— kezdi a papir ala-

nemzetkozi trendjei-

_ nek bemutatasat Sig-
[}

ligyvezet6

Rondo

Kft. tigyvezetdje.

pu csomagolasi piac :

ray Maria, a Rondo

reflektorban: csomagolés zzz//7+

. dolgozoik fel¢, hogy a Rondo hosszu tav-
© ratervez, és hosszu tavon biztositja a mi-
© néségi gyartast, a gyors szallitési hatarid6t
. ésajob ar-érték aranyt.

. Elé menni a megrendelésnek

: — Van igény az djdonsagokra, otletes
. konstrukcidkra, hiszen a piacon hatalmas
2011-ben az el6z6 évhez képest a noveke-
. dés mértéke dtlagosan 5 szdzalék. Ez az ér-
. ték azonban ismét nagy szérast takar, hi- :
© szen Eurdpéban 2, Kinaban 14 szézalék. A
. fejlett nyugat-eur6pai orszagokban — els6-
© sorban az ipar kitelepiilése miatt — a ter-
- melés csokkent. Vallalatcsoportok fuzio-
© néltak, és sor keriilt néhany termeldiizem
. bezéraséra is.
Ezzel a viligtrenddel szemben a Rondo
- legutolsé fejlesztését — lizem- és raktdrbé-
- vités mintegy 2 millidrd forint értékben — :
. éppen a valsag idején hajtotta végre. Hata- :
© rozottan jelezve és bizonyitva iigyfeleik és :

a verseny, és minden gyarto értékesiteni
akarja a termékét. Vannak, akik belatjak,
hogy érdemes tobbet dldozni a kiilcsinre,
a folyamatos megujuldsra, a masik olda-
lon viszont mindig ott dllnak a konzerva-
tivabb megoldasok is — vallja Kolozsva-
ri Gyorgy, az STI Pet6fi Nyomda Kft. ér-
tékesitési igazgatoja, aki kiemelte, hogy

. nemzetkozi cégesoport tagjaként sok ta-

pasztalatuk van a kialakuld trendekrél és
a piaci viszonyokrol vilagviszonylatban is.
Nem érzékeltek visszaesést a megrendelé-
sek terén, de ezért sokat is tesznek, felmé-
réseket végeznek, folyamatosan feltérké-

Csomagolt kényelem

A Cryovac® Oven Ease™ HC244o0 sUtotasak
hatékonyan kombinalja a vakumcsomagolast
a suttkész kényelemmel.

geteg elénnyel szolgdl a Horeca szektor és a kersekedelem

szdmdra is. A vdkumcsomagolds és a siitokész kényelem - :
ami hagyoményos és mikrohulldmu siit6ben vald elkészitést is je-
lent - egyesiilnek ebben a termékben, amelynek er8s, tobbrétegli
tasakja teszi lehetévé, hogy az elkészitett étel megérizze természe-
tes nedvességtartalmat és izeit. Tovébbi elény a fogyasztok szdmé-
ra, hogy lecsokken az elkészitési id6, kisebb az eresztés veszélye, a
termék konnyen elkészithet és hasznalat utdn a csomagolds kony-
© siitott termékek hosszan eltarthatok legyenek hiitéssel. A vonzo kiil-

g z egyediilallo Cryovac® Oven Ease® HC2440 siit6tasak ren-

nyen eltavolithatd. Pacolt és fliszeres termékek esetében a garan-

talt izmeg6rzés szintén vonzd tulajdonsaga a Cryovac® Oven Ease®
. mig a gyéartd szdmdra az j tasak adaptdlhatéséga a mar meglévé
ceptek elkészitése is lehetévé valik, amelyek
a képességek vagy az id6 hidnya mi-

. & Convenience all wrapped up

hetségesek. A siittasak az euro-
pai élelmiszer jogszabélyoknak . fits to foodservicg and ret_ail. Integrating goqd barrier properties and re_ady—fo'r-
feleléen 200°C-on két 6riig. mi . the-oven convenience suitable for conventional or microwave reheating, this
meg & mig . high-abuse, multi-layer bag enables the cooked product to retain its natural
. moisture and flavour. Additional advantages for the consumer include reduced
. cooking times, less risk of leakage, along with easy preparation and packaging
: disposal. Products prepared in the new ovenable bag boast higher juiciness and
i . v ., . tenderness, plus a more homogeneous texture than those using standard/tra-
A Cryovac Oven Ease siit6ben siithetd Vakumcsomag()las ugy lett . ditional cooking. It also facilitates excellent refrigerated shelf-life for fresh or

cooked product. Attractive presentation adds to the extensive benefit spec-
v6 terméket. Kivaldan hiithet, csontozott és csontozatlan husok :

HC2440-nek, csakugy mint az a tény, hogy olyan re-

att egyébként nem lettek volna le-

190°C-on négy 6raig siitheto.
Hatékonysag a gyakorlatban

kialakitva, hogy kényelmesen meg lehessen siitni a tasakban 1é-

. fagyasztott aruk. Ha a marha- ‘
© siilt példajat vessziik, a his in- CRYOVAC
. jektélhatd, pacolhat6, megforgathat6 és csomagolhaté mieldtt le-
. hiitenék/lefagyasztandk és az éttermekbe kiszallitandk.

is siitheték benne, csakigy mint
hermetikus és nem hermetikus

Sealed Air

Diversey

-~ Szamtalan elony

Az 1j siittasakban elkészitett termékek lédusabbak és
puhabbak, valamint homogénebb a szerkezetiik is azok-
kal dsszehasonlitva, amelyeket standard/hagyoményos
{ modszerrel siitnek meg. A HC2440-nek koszonhetd-
en a tasak hermetikusan zar, kikiiszobolve az esetleges
=" megbizhatésagi gondokat, amelyek a fémkapcsos leza-
{ rastjellemzik a Horeca és az otthoni szegmensben egy-
arant. A tasak azt is lehetdvé teszi, hogy friss vagy f6zott/

s6 tovabbi el6nye a terméknek a Horeca és kereskedelem teriiltén,

Cryovac® berendezéshez garantdlja a koltséghatékonysagot is. (X)

The unique Cryovac® Oven Ease® HC2440 ovenable bag brings multiple bene-

trum for foodservice and retail applications. =
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ss77777 reflektorban: csomagolas

pezik az igényeket és a lehetéségeket. Azt
tapasztaltak, hogy ahol az életszinvonal :
magasabb, a markagyarték nyugodt sziv- :
vel bevethetnek POS-promociokat az év :
barmely szakaszdban, mig itthon ezek az :
értékesités-0sztonzési megoldasok iga- :
zan csak a klemelt szezonokban érik el a :

kivant hatést.

Kolozsvari Gyorgy den paraméter ap-

értékesitési igazgatd
STI Pet6fi Nyomda

eredményezi — teszi hozza Katona Ivan, az

Sz.Varians Csomagolastechnika Kft. érté-

kesitési vezetdje.

sére alljanak.

szallithatunk meg-

Katona Ivan
értékesitési vezetd
Sz.Varidns

"wo_s

ragaszt6 gépiink bdvitését, valamint a
stancszerszam-készitéshez egy tij gép be-
szerzését. Kiilfoldi megrendeldink koré-
nek bévitése érdekében szeptember 25—
27. kozott Niirnbergben a Fachpack cso-
magoldsi szakkiallitdson mutatkozunk be

- sorolja terveiket Katona Ivan.

Ugyfeleik elsésorban Magyarorszagon

. koltségeinek lefaragasa a f6 fejlesztési szempont

termeld, magyar tulajdona vallalatok,

igy az 6 igényeik megismerése a legfon-
tosabb. Jelentds eltérést a kiilfoldi és ha- :
zai megrendelések kozott a mennyiségek
teriiletén tapasztalnak, ezért t6bbnyire

olyan nemzetkozi djitast alkalmaznak,

amelyek megtfelelnek az itthoni iizem-

nagysag esetén is.

Prémium terméknek
prémium a ruhdjais

Kett6s piaci vonulatot figyelnek meg a ha-

zai piacon. Egyrészt azon termékeknél,

- Az elhiz6dé val-
sag hatdsara a pi- :
ac a legtobb csoma-
golasnal az ar csok-
kentését igényli, ami
egy bizonyos szintig
megoldhaté min- :

rolékos optimaliza- :
laséval. Egy szinten :
tul viszont ez a csomagolds — és ezaltal a :
komplett termék — mindségének romlasat :

vezzilk a doboz- :

2012. Trade 30
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ahol erds az arverseny, ott a csomagold-
eszkoz éra a legfontosabb. Itt csak olyan :
fejlesztést érdemes végrehajtani, ami a :
gyartds gazdasagossdgdt javitja. Masfeldl :
a magas hozzdadott érték{i prémium ter- :
mékeknél fontosabb a kreativ fejlesztés, 4j
formakra, nemes alapanyagokra, j nyom- :
. dai technoldgidkra van igény. '
~Tervezéskor mindig pontosan ismerni :
kell a csomagol6eszkdz majdani felhasz-
naldsi koriilményeit, hiszen a lehetséges
megoldésok arai jelentés eltéréseket mu-
tathatnak. Ha az a cél, hogy csak addig
tartson ki a doboz, amig az arut a polc-
ra kihelyezik, akkor olcsébb megoldés is
. vélaszthaté, mintha ugyanezt a terméket :
utdn, esetleg egy
messzi elosztohelyrél feltsltve szallitjak :
ki az eladds helyére. Mds-mdas megolddsok
vélaszthatok, ha egymadsra rakva kivdnjaa :
: gyart6 a termékeket a polcra vagy a padlo- :
. rakihelyezni - jegyzi meg Bdrdi Robert, a
. Dunapack Kft. budapesti és dunatjvérosi :
A gyartasnadl az ofszetnyomtatastol kezd-
ve a feliiletnemesitésen at egészen a do-
bozragaszté gépsorig minden technolégia
az Sz.Varians rendelkezésére 4ll. Ezen ki- :
viil formatervez6 szakemberek és modell- :
készité plotter teszi lehetdvé, hogy mara :
csomagolds fejlesz- :
tésével is megren- :
del6ik rendelkezé- :
: © BérdiRébert
- Ujdonsag, hogy :
FSC, PEFC tanusit- :
vdnnyal rendelke- :
z8 csomagoléasokat :
. ben 4j és szinttart6, modernizdlasi pro- :
rendel8inknek. Ter- : jekteket hajtanak végre, tovabb szélesitve
ezzel a ragasztési és nyomtatasi kapacitd-
sukat, elsésorban az arukinalé dobozok :
. zi hélézatdval tobb mint 15 éve toretlen
. akapcsolat — hangstilyozza Sigray Maria.
© A Rondo kozel 20 éve a magyar piac meg-

hosszabb taroldsi idd

gyaranak értékesitési igazgatoja.

bol késziilt gyjts-,

értékesitési igazgatd
Dunapack

ségek legszélesebb tarhazat kinalja. 2012-

gyartasahoz.

Papir a jelen és a jovo
A szakemberek egyetértenek abban, hogy

a papir alapu csomagoléanyagoknak van :

A papir alapi csomagoléanyagnak van jovédje, hiszen
olcsébb megoldés, mint ,tartés” térsai, rdadasul
Ujrahasznosithat6

jovoje, hiszen olcsobb megoldast képvisel-
nek ,tartés” tarsaiknal, a masik oldalon
pedig visszaforgathaté anyagként jelen-
nek meg a piacon, amely a kornyezetvéde-

. lem szempontjabdl kiemelkedGen fontos.
Hullampapirlemez-
. szen természetes alapanyagokat hasznél-
sz4llit6- és drukinald :
csomagoldsi megol-
désaikkal maxima- :
lisan igazodnak ve-
v6ik — akiknek ko-
zel 80 szédzaléka az :
FMCG-szektorbol :
kertl ki - elvardsa- :
ihoz. A Dunapack :
Kft. piacvezetéként a technoldgiai lehets- :
. jol kezelhet6 és legyen szép is, hogy a ter-

A gyartas nem terheli a kornyezetet, hi-

nak és 100 szazalékban djrahasznosithato
a végtermék. A gyartas gyors, rugalmasan
tud alkalmazkodni az egyedi igényekhez.
Alebomlasiid6 — szemben a miianyag cso-
magolassal — rovid id6t vesz igénybe, igy a
recycling teljes folyamata attekinthetd. Hi-
giéniai és marketingszempontok alapjan
is a hulldmkartonnak vezet szerepe van.

— Minden csomagolds mas és mas, de az
elvarasok azonosak: legyen erds, stabil,

mék eladdsat osztonozze. Ezeknek az el-

. varasoknak a Rondo sikeresen eleget tesz,

ugyfelei az FMCG-szektor meghatarozé
szerepl6i, valamint az IKEA nemzetko-

hatarozé szerepl6je. Az 1994-ben késziilt
z6ldmezG3s beruhazasnak és a folyamatos

Azokban a termékszegmensekben, ahol er8s arverseny van, a csomagoldeszkdz esetében is a gyartas




fejlesztésnek koszonhetden a cég a csoma-
goloiparban a legmagasabb muszaki szin-
vonalat képviseli. Eredményes {izletpoliti-

recesszidban tortént beruhdzds jo dontés
volt és meghozza eredményét.

Az élelmiszerszektorban kiilonosen 1ét-
fontossagu, hogy engedélyezetlen anya-
gokbol szarmazo nem kivant anyagma-
radvanyok ne keriilhessenek a csomago-
las és a displayek anyagaba.

— Az STI Group altal alkalmazott intéz-
kedésekkel, a folyamatok kezdetétél a vé-
géig migracio-artalmatlan anyagok hasz-
nalataval a jovoben mindez megel6zhet6.
Legujabb fejlesztésiink nemcsak az élel-
miszer-ipari megrendel6k szamara ked-
vez6. A fenntarthaté megoldds lehetdsé-

get kindl mind a vonz¢ kivitelezésre, mind :
: talyos fiirészarubdl késziilnek, a teherbi-
. rasuk sem akkora, mint a tobb utas rak-
. lapoké, de az aruk is kedvezdbb. Ha a ke-
. reslet elmarad ezen termékek irdnt, az a
- tobbutas, elsé osztalyu raklapok arét is

a konvencionalis festék- és bevonatrend-
szerek alkalmazasdra — mondja Kolozs-
vari Gyorgy.

A Dunapack kozel 100 szazalékban ujra-
hasznositott papirbdl késziilt hullamter-
mékeinek fejlesztésekor elsédleges szem-
pont a kornyezet kimélése és a mindség ja-
vitdsa érdekében a gazdasagilag elérhet6
lehetd legmagasabb technoldgiai szinvo-

nal alkalmazdsa. Vevéik logisztikai mun-
kéjat segitend6 a Dunapack rakatoptima-
lizal6 szamitégépes programot haszndl.
Ez egy csomagolastervezést segité szoft-
ver, amelynek segitségével eleve olyan
méretli dobozokat tudnak tervezni, ame-

a kért raklapméretre. Ez maximalis hely-
kihasznaltsagot biztosit a szallitdeszkozo-
kon és a raktarakban egyarant, ezdltal is
novelve a koltséghatékonysagot.

— Korszer( tervezdszoftverekkel a meg-

csomagolast, amely a legkevésbé terhe-

li a kérnyezetet, de biztositja az drunak :
. us that these changes have a negative effect on the pallet manufacturing sector. His view is that soon

a sziikséges védelmet, hozzajarul a sike-
res piacra lépéshez, illetve segiti az érté-
kesitést és forgalomnovekedését — emeli
ki Bardi Robert.

Bizonytalan raklaphelyzet

: A raklappiac az ez évi szabdlyozds kovet-
. keztében radikdlisan 4talakult. A szab4-
kaval sikeriilt ebben az évben a termelést :
és eladdst jelentdsen megnovelniiik, igy a :

lyozas célja egyértelmii: minél kevesebb
facsomagoldsi hulladék keletkezzen, de
a piacot érzékenyen érintette a valtozas.

. Az egyutas raklapok piaca besz{ikiilt, mi-
. vel minden raklapra termékdijat kell fel- :
. szémolni a gyarténak, aminek mértéke :
: 20 Ft/kg, vagyis egy 20 kg-os raklap ese- :
© tében 400 forint raklaponként, amire még
© r4jon az 4fa. Azok maradtak csak meg az
: © ténak meg kell fizetni a termékdijat, igy az
- z6dést kotnek a gyéartoval, vagyis ha az
- arujukat és ezzel egyiitt a raklapjaik nagy °
. részét kiilfoldre szallitjak, és igy nem lesz
. termékdij-fizetési kotelezettségiik.
. — Ez az atrendez8dés hatranyosan érinti :

egyutas raklapoknal, akik atvallalasi szer-

az egész gyarto szektort, mivel az egyutas
raklapok gyengébb mindség, esetleg osz-

emelni fogja — magyardzza a kialakult

a P&P Budafok Kft. tigyvezetdje.

reflektorban: csomagolés zzz//7+

Az egyutas raklapok
ara a termékdijjal
egyitt magasabb,
mint a tobbutas rak-
lapok ara termékdij
nélkiil, vagyis csak
haszndlt tobbutas
(tipikusan a sziirke

Polgér Ferenc EUR) raklapon ér-
ligyvezett igazgato demes szallitani,
P&P Budafok Kft.

ami viszont hiany-
cikk. Az 4j, vilagos EUR raklapra a gyar-

ara magasabb. A piac valasza minderre a
hamis, hasznalt EUR raklapok szamanak
megemelkedése, amelyek vagy hazai gyar-

. tastak, vagy a kérnyezé orszagok, Szlo-

vékia, Ukrajna jeleivel ellatott raklapok.
Osszességében tehat nagy 4talakulds zajlik

. a hazai rakodélappiacon, amelynek hata-
. saként jelenleg tobb probléma is érzékel-
. hetd. A piac szerepl8i azonban biznak ab-
. ban, hogy az atrendez6dés utan kialakul-

nak azok a struktuirak, és megtorténnek

azon torvényi szabalymodositasok, ame-
: - lyek kiszdmithatova és kovethetévé teszik
- helyzet &sszefiiggéseit Polgar Ferenc, :

a piacot a szerepl6k szdmara.
Katail.

53 Paper solutions dominate in the Hungarian packaging industry

. Inthe last 10 years the world’s corrugated cardboard production increased by about 50 percent: in Asia

by 134 percent and in Europe by 28 percent; in North America production decreased by 8 percent — we
learned from Méria Sigray, the managing director of Rondo Kft. In 2011 there was a 5-percent growth

from 2010, but the level of production in developed countries dropped. Rondo recently invested HUF 2 bil-

lion in production and storage facility expansion, showing partners and employees that it has long-term
plans. Gyorgy Kolozsvari, sales director of STI Pet&fi Printing House Kft. told our magazine that strong
market competition urges manufacturers to innovate. He added that being part of an international group
means his company has great experience as regards emerging trends and market conditions all over the

- world. Pet&fi Printing House does not have less work than before but they do a lot to keep things this
. way - conducting surveys, constantly analysing demand and opportunities. Ivdn Katona, sales director of
: Sz.Varidns Packaging Technology Kft. is of the opinion that economic recession forces the market to low-
: er packaging prices, but this can only be done to a certain level without making compromises in quality.
: Sz.Varians uses all kinds of modern technology and its designers and modelling plotter facilitate to pro-
vide packaging development services to partners. The company is now capable of manufacturing pack-
. aging with FSC and PEFC certification. Sz.Varians will participate at the Fachpack trade fair in Nirnberg
. from 25 until 27 September, with the goal of finding new international partners. Rébert Bardi, sales di-

rector of Dunapack Kft’s Budapest and Dunaujvéros production plants told Trade magazin that design-

ing a packaging requires knowing exactly its future use, because there are big differences between the

prices of possible solutions. The company’s corrugated cardboard collective, transportation and offering
packaging solutions are tailored to partners’ needs. Nearly 8o percent of their customers are from the

: FMCG sector. It is needless to say that market leading Dunapack uses the widest spectrum of packag-
. ing technology. The experts agreed that paper packaging has great potential because it is cheaper than
lyek a legoptimadlisabban rakatolhatdk fel :
an environmental perspective. Corrugated cardboard is also the number one choice based on hygienic
. and marketing considerations. Among Rondo’s partners we find leading FMCG companies and their part-

‘lasting’ solutions, and at the same time the material is recyclable — which is a key characteristic from

nership with IKEA goes back 15 years. This year the company managed to increase both production and

: sales. In the food sector it is of utmost importance that packaging and display materials do not contain
. unauthorised substances. STI Group’s measures guarantee that no ‘contamination’ occurs. Dunapack’s
. state-of-the-art software make it possible to create packaging solutions in cooperation with customers
. inaway that the most environmental packaging is selected, which at the same time protects the goods

rendeldvel kozosen alaklt]uk ki azt a and increases sales. New regulations entailed great changes on the pallet market this year. The mar-

ket of single-use pallets contracted because manufacturers have to impose an environmental protec-
tion product fee (HUF 20/kg) on every pallet. Ferenc Polgér, managing director of P&P Budafok Kft. told

multi-use pallet prices willincrease too. At the moment the best decision is applying used multi-use (typ-

ically grey EUR) pallets - from which there is not enough on the market. New EUR pallets cost more be-
. cause of then environmental protection product fee. What is the market’s answer in this situation? Us-
. ing a growing number of fake used EUR pallets. =
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A dontés milivészete

Példabeszéd az

L84

elgitéletek védelmében

. motivaciébél keletkeztek 6si mitoszaink

Mindaz a valtozas, ami ma az Uzletek polcain szemmel kovet-

hetd, levezethetd az embert korilvevd természeti kornyezet,

valamint az ehhez vald - evollcio és tarsadalmi jellegl - alkal-
mazkodas torvényszerliségeibol.

Simon Attila
tervezd, Café Design a kornyezeti kihiva- :
ligyvezetd,

kreativ igazgato

hinni, hogy a bevasarlokocsit tolo, kozben

bevasarlolistat olvaso, fejben a haztartasi
koltségvetést szimolgaté embert milyen :
kevés kiilonbozteti meg az erdét, mezét :
jaré gytjtoget6tl. Pedig érzékelésiinket, :
érzéseinket, ezdltal dontéseinket is még :
. lackok karakteres formdja nélkiil, hogy a
. Pottys sikerének kulcsardl ne is beszél-
. jink. Nem véletlen, hogy a legtobb marka :
nemcsak csomagolésain alkalmazza eze- :
ket az elemeket, hanem akar kampanya-
inak kulcselemévé, az ahhoz kapcsol6do
torténések részévé is teszi Sket. A Coca-
Cola hany filmjében és hany printkampa-
nyaban utal az {iveg formajara! De itt em-
lithetjiik az Absolut Vodka legendds kam-

mindig 6si mechanizmusok iranyitjak.

A marka teste

Elédeink tehat kell6en figyelmesek vol- :
tak, megfeleld id6ben és mdédon érzékel- :
ték a kornyezetitk eseményeit, és benyo-
masaik alapjan gyorsan, j6 dontéseket :
hoztak, azaz jol ,el8itéltek”. A természet :
tomény vizualis kommunikéciés mezé, a
novények és allatok hivogaté vagy riasz-
t6 kiilleme iizenetet hordoz fajtrsaik és : :
. Allithatjuk tehét: ha van egy j6 terméked,
és ehhez tudsz megfeleld kiilsé attributu- :
mokat rendelni: egy karakteres szint — le- :
hetéleg olyat, amit a versenytarsak még :
nem birtokolnak —, egy format, esetleg :
mintdzatot, az mar fél siker. Mindezek :

ellenségeik szdmara.

Az, ahogy a szupermarketek polcai kozott
jarva a termékcsomagoldsok hogyan hat- :
nak érzékelésiinkre — tehat hogy mi kerii- :
li el a figyelmiinket és mi ragadja meg —, :
évmilliés evolucios folyamat eredménye. :

2012. Trade
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Tisztaban kell len- :
niink azzal, hogy
emberként — azazaz :
evolucié ,,csucster- :
mékeként” — olyan :
lények leszarmazot- :
tai vagyunk, akik az :
évmillidk sorén he- :
lyes vélaszokat adtak :

sokra. Helyes donté-
seket hoztak és he- :
lyesen cselekedtek — a lehetd legrovidebb
idé alatt. Ennek megfeleléen csiszoléd- :
tak érzékeink, alakultak dszténeink. Ez :
a folyamat emberré véldsunk sordn sem :
allt meg, s6t, finomodott. Az emberi agy :
sokkal tobb miiveletet végez el masod- :
percenként, mint a leggyorsabb szamito- :
gép. Ezeknek a folyamatoknak egy része :
az 6sztondk, mdsik része a tudatos gon-
dolkodas szintjén zajlik. Nehéz lehet el- :

nia édes finomsdagot készit.

panyait is...

. a kiilsSleges jellegzetességek azonban
. mélyebb kifejez8erdvel is birhatnak.

: A marka lelke
. Az embernek szintén 6si torekvése, hogy

humanizalja a kérnyezetét. Nemcsak ne-
vet, de személyiséget kolcsonoz az alla-
toknak, a névényeknek, a koveknek, a
kornyezeti er6knek. Ebbél a mélyrél jové

© ¢és vallasaink. Minderre pedig azért volt
. ésvan sziikségiink, hogy valamelyest ott-
. honosabbnak érezziik a benniinket koriil-
© vevd vilagot. A markatulajdonosok, mar-
. kamenedzserek koran felismerték ezt is.
. Ahogy az iires, tartalom nélkiili formaliz-
Ha tavoli 6siink meglatott egy termést, an-
nak szinébdl, formajabdl, illatabol megfe- :
lel6 kovetkeztetéseket tudott levonni. Egy
tavaszi virdg azt ,igérte’, hogy a kornyé- :
ken néhany hénap mulva valamilyen fi- :
nom gyiimélcs fog teremni. A virdg mé-
rete, szine, formaja azt is elarulta, szamo-
ca, meggy vagy cseresznye lesz. Egy méh
csikos potroha egyszerre jelezte a veszélyt
és azt, hogy valahol a kozelben egy kol6-
. makban éliink, az ember cselekedeteinek,
Mai bevésarlasaink sordn hozott donté- :
seinket valéjédban ugyanezek a mecha- :
nizmusok irdnyitjak. Ugyanolyan vizu- :
alis ingerek hatdsdra vasarolunk, mint :
egykor. Ugyanugy hatnak rank a szinek, :
a formdk, a mintdzatok és a képi elemek, :
az illusztraciék — minden széveges infor- :
maciondl jobban. Régota tudjuk, hogy :
egy marka beazonositdsaban, sikerében
— folyamatosan megfelel minéség ese-
tén —— a fenti tényezéknek kulcsszerepiik
© van. A Milka nem lehetne ugyanaz a sike-
res mérka a jellegzetes lila szin és a log6
tejfroccsenésszerti formdja nélkiil, az Uni- :
cum a gdmb alakd iiveg és a piros kereszt :

nélkl'il, a Coca-Cola ajellegzetes kalligra- : l6zott, sz?les V.alll:l, de karcsu és magas eml?er?lakot,
fikus logd . S . Kk . egy betyart mintaz. Egyszerre karakteres és lizene-
us 1080, a pIros szin €s az uvegex, pa- ¢ tet hordozé forma, amit a csomagolésok kiterjesztése,

. adiszdoboz form4ja is témogat

mus a legtobb esetben 6nmagaban kevés,
gy pusztan a formai megoldasok, a szi-
nek, formdk, mintdzatok is tiresek, igy hi-
teltelenek maradnak, ha nem valamilyen
értékrendszer szolgalataban édllnak, nem
tapinthatok ki személyiségjegyek a mar-
ka felszine alatt. Emberek lévén szemé-
lyes viszonyt csak személyiségjegyekkel
rendelkez6 dolgokkal és személyekkel tu-
dunk kialakitani. Bar mar tomegtarsadal-

mélyrdl jové dontéseinek mozgatérugdi
ugy miikddnek ma is, mintha még mindig
egy kisebb torzs vagy horda tagja lenne.
A sajat magunk altal teremtett — a korabbi-
nal biztonsagosabb, jobb életkoriilménye-
ket és életfeltételeket biztosito — idegen vi-
lagban nem taldljuk a helyiinket. Aminek
— de még inkabb akinek — van személyi-
sége, ahhoz tudunk kot6dni. A csaladunk-
hoz, a baratainkhoz. Oket nem szivesen
»cserélgetjiik’, ahogyan a hitiinket sem.

Felismerték ezt a markatulajdonosok is,
és szamos maddszert alakitottak ki annak

A Schiszler pélinkék tvegforméja egy sztirbe burko-



http://www.cafedesign.hu

A Baba esetében a pottyoknek - mint a marka alap-
vetd jellegzetességeinek - a ,,megsziintetve megor-
zése” jelentette a kihivast 2006-ban

érdekében, hogy egy-egy marka hiteles, a
vasarlokozonség szamara elfogadhat6 ér-
tékrendjét megteremtsék. A kezdeti id6-
szakban a marka mogott allé konkrét sze-
mély — példdul az alapité — karakterje-
gyei szinte spontan modon hatottak az
altala iranyitott szervezetre és markara.
A nagy szervezetekben azonban a méd-
szeres, professzionalis munka keriilt el6-
térbe, hiszen itt mar alkalmazasban all6
emberek vannak — karrierjiik soran hosz-
szabb-rovidebb ideig — olyan helyzetben,

jovojérol. Persze a mai professzionalizalt,
nagyvallalati vilagban sem tekinthetiink
el a marka mogott allé személyiségek sze-
repétSl. Az Apple sosem lett volna a vi-
lag egyik vezet( vallalata és markaja Ste-
ve Jobs nélkiil. BArmennyire is keményen
dolgoznak az egyes szervezetek a profesz-
sziondlis — értsd: garantalt sikert hozo,

Ha salata, akkor eisberg! Siperbris

» Az elmult években
oWy I, by, egyre inkabb el6tér-
e be keriil6 wellness-,
fitness-trend kedve-

z6en hat a konyhakész salatak fogyaszta-
sdra, hiszen az egészséges életmad elen-
gedhetetlen része a megfelel6 taplalko-
zas, igy a salta fogyasztasa is. Az eisberg
Hungary Kft. marketing vezetdje szerint,
ha nem is gyorsan, de a magyar izlés is
valtozik, és a konyhakész salata is egy-
re inkabb bekertiil a bevasarldkosarakba.
A zsenge madadrsaldta, a pikans rukkola,
a fodros frizé, a szines radicchio mar
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¢ avilag minden pontjin kelléen rugalma-
. san reprodukalhatd, ,,futészalagon el64l-
. lithat6” — megolddsokon, a személyiség
. szerepe nem iktathato ki a sikeres és a sze-
- retheté markak kialakitasa soran.

C Az ilyen markak szintén szineken, for-

reflektorban: csomagolés zzz//7+

. hatast, ezaltal pedig végs6 soron forgal-
© mat ,terveziink”. Hiszen a legaprobb rész-
© letnek is a forgalomban megmutatkozé
. konkrét hatdsa van.

. Ha egy marka alapjait jol sikeriil le-
. rakni, az kell6en rugalmas kereteket

© mékon és mintdzatokon keresztiil kozve-
. titik legfontosabb iizeneteiket. A csoma-
: goldstervezés soran a marka feliiletével
. foglalkozunk, de annak lelkét teremtjiik
. meg. Amikor csomagoldst terveziink, az
. emberek érzékeire és érzéseire gyakorolt

: teremt a kommunikd-
: cids mix tobbi eszko-
: ze szamadra is. Mindez
. pedig fogyasztéi don-
. tésekben, vasarldsok-
. ban tériill meg. »

[=]
[=]

[=]

- &2 The art of decision making: in defence of prejudices

. Humankind has been giving the right answer to the questions and challenges posed by its environment.
. It made the right decisions and did the right things - as fast as it could. Our senses and instincts devel-
. oped accordingly and today the human brain is able to process more data in a second than the fastest
: computer. Some of these processes are instinctive, while others are conscious. When consumers enter
. asupermarket the packaging of products stimulate their senses, just like flowers or fruits in nature did
. millions of years ago. When we make decisions while shopping we are guided by these ancient mecha-
. nisms, shapes, colours, patterns and images have the same effect on us as thousands of years ago.
- We know that a brand is recognised based on the factors mentioned above, e.g. think of Milka's famous
- purple colour or Unicum’s unique bottle shape. This is the reason why most brands use these elements
hogy dontéseket hozzanak egy-egy marka @ @sthe main feature of their campaigns, making them part of the story, e.g. see the legendary campaign
s of Absolut Vodka. | think we can say: if you have a good product and you can make it stand out from
. the crowd with special external characteristics, you are halfway to success. It is an important ambition
- of humankind to humanise its environment, giving names to animals, plants and stones and attributing
. personalities to them, too. This is how ancient myths and religions were born - all of this was done to
. feel more at home in the world surrounding us. Brand owners and managers also realised this need and
. developed several methods to bring their brands closer to people by dressing them in a set of values.
: Personalities behind a brand are also of key importance: Apple could have never become what it is now
: without Steve Jobs. When designing the packaging of a product, we deal with the surface of that prod-
. uct but we actually create its soul. We could say we are ‘designing’ sales because even the smallest de-
. tails influence sales. If the foundation of a brand is firm, it can provide a flexible framework for the other
¢ tools in the communication mix and all of this makes returns in shopper decisions and with purchasing. =

nem annyira idegenek a fogyaszto-
nak, mint 20 évvel ezel6tt. Kiilonleges
izvilagukkal dj, szines és egészséges él-
ményt biztositanak az étkezésekhez. Még
tobb otlet és Gjdonsdg talalhato partne-
reik szdmadra a szakmai, fogyasztoik sza-
mara a receptekkel és érdekességekkel
szolgalé honlapokon és a Facebook ra-
jongdi oldalon.

Fontos szerepet kap az eisberg kommu-
nikacidéjaban az edukacié is. Idén tobb
gyermek- és csaladi rendezvényen vettek
részt, ahol csillag- és viragformara vagott
répaszeletekkel csabitottak el a kozon-
séget az egyéb ragcsalnivaloktol. Iskolai
egészségnap alkalmaval 50 helyszinen
tobb mint 20 000 gyermeknek mutattak
be a saldtakat és az egészséges étrendet.

Superbrands dijas minoség

Az eisberg-csoport a konyhakész sala-
tak szakért6jeként egész Eurdpaban foly-
tatja tevékenységét, éves forgalma pedig
meghaladja a 60 milli6 eurét. Székhelye
Svéjcban talalhatd, és még tovabbi négy

eurdpai orszagban
rendelkezik terme-
l6tizemekkel.

A magyar piacon 20 éve tevékenykedd
eisberg sikereit megkoronazand¢6 2012-
ben megkapta a Superbrands elismerést,
ami azt jel6li, hogy a markahoz kapcsolt
értékek olyan érzelmi és/vagy kézzelfog-
hatd el6nyoket nytjtanak, melyeket a fo-
gyasztok elvarnak és elismernek.
Szezonalis termékeik minden idény-
ben, igy idén nyaron is sikert arattak a
fogyasztoknal. Az 6szi és a téli idgszakra
is tobb meglepetéssel késziilnek. =

& If itis salad, it has
to be eisberg!

Slowly but steadily Hungarians’ taste is chang-
ing and kitchen ready salads can be found in
shoppers’ baskets more often. Frisée, rucola or
radicchio taste special and at the same time are
really healthy. In eisberg Hungary Kft’s commu-
nication activity education is key. This year the
company took part in many family and children’s
programmes. On school health days eisberg
introduced salads and healthy eating to more
than 20,000 children at 50 venues. In 2012 eis-
berg was awarded the Superbrands recognition.
The company is preparing for the autumn and
winter periods with many surprises. =
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A lényegre tapintva...

Dr. Agardi Irma
egyetemi docens
BCE Marketing Tanszék

latas utan a tapintds a masodik
Alegfontosabb érzékszervi tapasz-

talat, amely befolyasolja a vasar-
l6kat. Ha egy termék vizudlis megjelené-
se tetszetds is, de nem kellemes az érinté-
se, nagy valdszinliséggel nem keriil a fo-
gyaszto kosaraba. Kiilonosen érvényes ez
azokra a termékekre (pl. ruhazati cikkek-

re), amelyek haszndlat sordn kozvetleniil _
: »eljarasok” alkalmasak, mint példaul a :
. keménységet a termék megnyomdsaval, a :
: stilyt a termék megemelésével, a simasagot
© pedig dorzsoléssel allapitjuk meg. Eppen
© ezért nagyon fontos, hogy a vasarlokat ne :
© csupén a termék kézbe vételére 5sztonoz-
© zék, hanem arra is, hogy a termékjellem- :
. z6knek megfelel6en tapintsék meg. Péld4- :
© ul, ha egy anyag puhasagat szeretnénk ki-
: emelni, akkor a vasdrlokat 6sztonozni kell, :
: v6k tapintds révén pontosabban, és poziti-
. vabban itélték meg a termék tulajdonsaga-
. it. Egyes fogyasztoknal a vésdrldsi célhoz
. kot6do haptikus érzékelés annyira fon-

érintkeznek a borrel.

Elelmiszereknél, napi cikkeknél szintén
fontos szerepet jatszhat a tapintas, amely a
legtobb esetben a csomagolason keresztiil
érvényesiil. Csomagolas tekintetében az
egyik leginnovativabb kategdriat az iidi-
tditalok jelentik. A Coca-Cola konturpa-
lackja mar szamos kisérletben bizonyitot-
ta, hogy a fogyasztdk a latas kizdrasa mel-
lett is képesek beazonositani a terméket a
palack alakjarol.

A nemzetkozi trendek a tobb érzékszerv-
re haté csomagolasok fejlesztése felé ha-
ladnak, ahol a tapintdsnak is egyre fonto-
sabb szerepe van.

A tobb érzékszervre haté csomagolasok
kozil a Naoto Fukusawa altal tervezett
megoldas széles korben ismert. A neves
japan formatervezé olyan gyiimolcslédo-
bozokat tervezett, amelyek az adott gyii-
molcs felszinét (pl. eper, banan vagy ki-
vi) imitaltak vizualisan és tapintasra is.

Tapintas, mint érzékszervi
tapasztalat

A tapintas — az izleléshez hasonléan —
kozvetlen érzékszervi tapasztalatot jelent,

szemben a latdssal, halldssal, szaglassal, :

amelyek inkabb kozvetitik a kornyezeti in-
gereket a kozponti idegrendszer felé. A ta-
pintas, mint érzékelés tobb szerv kolcson-

hatasa révén jon létre. A neurofiziolégia :

béron keresztiili és mozgasszervi érzéke-
1ést kiilonit el. A borfelillet és a mozgas-
szervek egyiittes, tapintasban jatszott sze-
repét haptikus érzékelésnek nevezik.

Minden targy feliilete rezgést bocsat ki.

A csomagolds tervezésénél a funkcionalitas és
vizualitas elstdleges szempontok, de mi tor-
ténik akkor, amikor a vasarld a boltban leveszi

a polcrol a terméket, és kézbe fogja? Van-e je-
lentOsége egydltalan annak, hogy a vasarld mit
észlel, amikor megtapintja a terméket, illetve
annak csomagolasat?

)

Egy japan formatervezd olyan gylimolcslédobozokat
. tervezett, amelyek az adott gyimélcs felszinét imi-

- tdljék vizudlisan és tapintésra is

. hogy végigsimitsanak a terméken.

. Mikor jatszik fontos
. szerepet a tapintas?

: A tapintds fontossdga termékkategdridn-
- ként, egyénenként, illetve véasarlasi hely- :
- komoly vasarlasi kockdzatot hordozé ter-

- zettd] figgden valtozik.

CA termékkategoria sajatossagai megha- :
© térozzék, milyen mértékben van sziikség
| tapintasra a termékjellemz8k megitélé- :
. séhez. Bolti kornyezetben természetesen :
© egyszerre tobb érzékszervi tapasztalat hat :
© avésarléra. Az egyik legkézenfekvibb kol-
. csonhatds a vizudlis és haptikus ingerek :

Tapintés fontossagat meghatarozé tényezok

Termékhez Személyhez
kot6do tapintas kot6do tapintas
Termékkategoria Termékkategoria
heterogenitasa: fontossaga:

« fellilet, dllag « instrumentalis

« keménység « autotelikus

Y

« htmérséklet

© kozott jon létre. Ha a terméket geometri-

ai tulajdonsdgai (alak, méret) alapjan jol

. meg lehet itélni, akkor alapvetéen a l4tas

dominal a termék értékelésében, illetve
a vasarlasi dontésben. Ezzel ellentétben,

ha a termék anyaganak, feliiletének ér-

zékelése fontos a vasarlasi dontés szem-

pontjabol, akkor a tapintdsnak van na-
. gyobb szerepe.

Személyiségbeli kiilonbség is oka lehet an-

nak, hogy egy vasarl6 milyen mértékben
. igényli az adott termék megtapintdsat.

Fontos szerepet jatszhat a termékkel vald

. fizikai kontaktus a funkciondlis jellemz8k
 megallapitasandl. A fogyasztéi magatar-
© tasra akkor is hatdssal van a tapintds, ha

csupan azért vessziik a keziinkbe a termé-

. ket, hogy a csomagoldson a termékleirést
. tanulményozzuk. A termék alakja, sulya,

feliilete, illetve allaga, ha nem is tudato-
san, de befolydsolja, hogy a kosédrba ke-

. riil-e a termék, vagy sem. A termék funk-

cionalis jellemzdinek értékeléséhez, ezdl-
tal a vasarlasi dontéshez kot6d6 tapintast
a szakirodalom instrumentalis motivu-
moknak nevezi. Ebben az esetben a tapin-
tas a vasarlokat a termékek kozotti valasz-
tasban, illetve a vasarlasi dontésben segiti.
A kutatdsok soran kideriilt, hogy a termé-
kek megtapintdsa befolydsolja a termék
mindségérdl alkotott elképzeléseket, kii-
16n6sen akkor, ha a tapintds funkcionalis
szerepet toltott be. A kisérletben részt ve-

tos, hogy ennek hidnydban eldllnak a ter-
mék vasarlasatol. Mas fogyasztdok viszont

mékek (pl. miiszaki cikkek) esetén is le-
mondanak a termék fizikai megtapaszta-
lasérol, és online rendelik meg a terméket.

Tapintas, mint élményszerzés

Nem ritka azonban, hogy a tapintas cél-
ja sokkal inkabb az élményszerzés, mint

Forrds: Peck, J. [2010]: Does Touch

Vasarlasi Matter? Insights from Haptic Research
szituaciéhoz in Marketing. in:Sensory Marketing.
kot6do tapintas Research on the Sensuality of Products.
. ed. Krishna, A., Routlegde Taylor and
° t.emje@k Francis Group, New Yogrk, p. 2y8
tapintésanak
lehettsége

« eladéhelyi lefrésok

Tapintas

Tapintds hidnyat kompenzald
mechanizmusok

« szdveges lefrds

fontosséga

A feliiletrezgések felvételére kiilonboz6
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» mérkanév
« j6 minGségli vizualis anyag
o Visszavasarlési lehetdség
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reflektorban: csomagolés

a vasarlas. Az ugynevezett autotelikus ta-
pintas az érzékszervi tapasztalat irdn-
ti bels6 vagyat, élménykeresést (6romot,
izgalmat, valtozatossdg iranti igényt) fejezi
ki. Az autotelikus tapintds kevésbé kont-
rollalt és nem kotédik kozvetleniil vasar-
lasi célhoz, viszont remek kiindulépontja
lehet egy impulzus-vasarlasnak. Tobb ku-
tatds megerdsitette, hogy a férfiakhoz ké-
pest a n6k sokkal inkabb igénylik, hogy
megtapinthassdk a termékeket akar va-
sarlas céljabol, akar vasarlashoz nem ko-
t8do6, érzékszervi stimuldcidként.

A bolti kiskereskedelem sokat tehet annak
érdekében, hogy a vasarlok kézzelfogha-
t6 kozelségbe keriiljenek a termékekkel.
Egyre tobb kiskereskedelmi vallalat alkal-
mazza a ,piactér” koncepciot az eladdtér-
ben, ahol mar nincsenek magas polcok,
minden termék jol lathato és kézbe vehe-
td a vasarlok szamara.

A Spar csoport City Spar {izletei szintén ezt
abolti elrendezést kovetik, hogy a belvaro-
si fogyasztok igényeit még magasabb szin-
vonalon szolgalhassak ki.

Egy élelmiszer-iizlet zoldség-gyiimolcs osz-
talyan végzett kisérlet soran olyan felirato-
kat helyeztek el, amely a termékek megta-
pintasara, kézbevételére batoritotta a va-

jelenléte tobb nem tervezett vasarlast ered-
ményezett, mint amikor nem volt tapintds-
ra 6szt6nz6 felirat az tizletben.

Erzékeléspotlasok

A nem bolti kereskedelmi formaknal (e-ke-
reskedelem, katalogus) nincs lehetdség a
termék megtapintasara, ezért a tapintast

: mas mddon kell helyettesiteni annak ér-
. dekében, hogy a vasarlds észlelt kockaza-
© ta kisebb legyen. Ilyen kompenzaciés me-
. chanizmus a terméktulajdonsagok szove- :
: ges leirasa, ahol nem csupan funkcionalis
. jellemzok, hanem érzékszervi tapasztalat- :
: rautald jelzések is szerepelhetnek.
. Az erés markak szintén képesek mérsékel-
: ni a fizikai megtapasztalds hidnyat, mivel :
: amdrkanév garancidt jelent a vésarl6 sza- :
: maraa termék mindségére. A jo minéségi :
© vizudlis bemutatés (kép, kinagyitott rész-
© let, esetleg animélt megoldas) tampontot
- ad a haptikus jellemz8krél is. Végiil pedig

csokkenti az, ha a termék visszavaltasara
van lehet§ség.

A termék kézbevétele a fogyaszt6 aktivi-
tasat feltételezi, és az egyik legbiztosabb
modja a termék értékelésének. Ennek ér-
dekében a csomagolastervezésnél a gyar-
téknak érdemes nem csupdn a vizualitast
szem el6tt tartani, hanem a csomagolds fe-
liletét ugy megtervezni, hogy a haptikus
érzékelésre is hasson. A tapintas ugyanis
a termékjellemzék megitélésén tdl érzelmi
hatasokat is képes kivaltani, ezért sokkal
maradanddbba teszi a vasarlasi élményt,
amely Gjravasarlasokat és lojalitast ered-
ményezhet.

© a vasarlas kockazatat jelentds mértékben :

28 Touching the essence of things...

. After seeing, touching is the second most important sensory experience that influences shoppers.
. Ifaproductis attractive visually but it does not feel good to touchiit, it will not end up in the shopping basket.
. This is especially true for those goods (e.g. clothes) which get in direct contact with the skin. Touching can
. also be important in the case of food products and other FMCG items, most of the time implementing an
. effect via the product’s packaging. International trends are going in the direction of developing multi-sensory
: packaging solutions, in which touching plays an increasingly important role. A good example of these comes
. from Japanese designer Naoto Fukusawa: he created fruit juice boxes that visually and tactilely imitated
: the surface of fruits. Just like tasting, touching is a direct sensory experience unlike seeing, hearing and
¢ smelling which only transmit environmental stimuli to the central nervous system. It is very important
© to urge consumers to grab products and feel them. However, the importance of tactile sensation varies
: according to the given product category, individual or shopping situation. Research revealed that touching
: products affects what we think about their quality, especially when touching plays a functional role. Those
: consumers who touched a certain product had a more precise and positive opinion of its characteristics.
: It often happens that consumers touch goods just for the experience and not because they wan to buy
them. Autotelic touching expresses an inner desire for sensory experiences, it is less controlled and does

(s A . . . . not aim at purchasing - but can be the staring point for impulse shopping. Women more often feel the urge
sdrlokat (Erezze a frlssesseget!). A felirat : to touch a product, no matter whether they intend to buy it or not. Retail can do a lot to bring shoppers
. closer to products. More and more retailers use the ‘marketplace’ concept in-store, where there are no high
. shelves, every product is visible and can be held in the hand. The Spar group’s City Spar stores were also
. created according to this concept. Signs and pictures placed at certain product groups urge shoppers to
. touch the goods. In the case of online retail there is no opportunity to touch the goods: written descriptions
. are used, which do not only contain functional characteristics but sensory information as well. Strong brands
. are also capable of mitigating the lack of sensory experiencing, because the brand name acts as a guarantee
. for quality. As a conclusion, we can say that sensory experiencing plays a vital role in making purchasing
. decisions. Consequently, when designing the packaging of products, manufacturers do not only have to
. keep visual factors in mind but tactile aspects as well - touching can evoke emotions, thereby making the
. shopping experience more memorable. s

A csomagoldanyagok gyartasaval foglalkozo véllalatoknak a csoma-
goldanyagok elBallitasa és forgalmazésa sorén szigoru jogszabalyok-
nak kell megfelelnilik. Egyrészt a 2009. janudr 1-e ¢ta hatalyos kor-
nyezetvédelmi kdvetelményeknek, valamint a felhasznalasi tertileten
érvényben [évo specifikus eldfrasoknak.

- A fogyasztasi cikkek piacan a legszigorlibb elvarasok az élelmi-
szer-vallalkozésokat, illetve a kozmetikumgydrtokat érintik. Ezeken
a terlleteken a legfobb veszélyt a mikrobioldgiai és vegyi szennye-
z6dések jelentik - hangsUlyozza Gréger Nora, az SGS Hungéria Kft.
CTS-Uzletdganak fejlesztési vezetdije.

A csomagoldanyagok megfelel6ségének igazoldsa sordn a véllalkoza-
soknak kilonféle vizsgalatokkal kell bizonyftani a termékek felhaszna-
l&si céljukra valo alkalmassagat. A kioldodasi vizsgalatok elvégzésével

példaul a gyartok bizonyftani tudjék, hogy a csomagoléanyag alkal-
mas a becsomagolt élelmiszer téroldséra, a karos anyagok (példaul
nehézfémek, karos szinezékek) kioldédasa és a fogyaszto egészsé-
gének veszélyeztetése nélkil.

Kozmetikai és élelmiszer-ipari terlleten elengedhetetlen a csoma-
goléanyagok higiéniai tisztasaga, éppen ezért a mikroorganizmusok
jelenlétét, illetve azok hianyat rendszeresen ellendrizni kell. Az SGS
Hungdria Kft. az 6nellendrzésben, a kockazatértékelésben és a jog-
szabalyoknak valé megfelelésben is segftséget tud nydjtani a vélla-
latoknak. Az SGS akkreditdlt laboratériumaival és szakértdivel a mik-
robiologiai és a vegyi vizsgalatok elvégzésében is nagy gyakorlattal
rendelkezik, igy e téren is a csomagoléanyag-gyartok és -felhaszna-
6k rendelkezésére all. m

==

Packaging material manufacturers have to meet the strictest requirements, including
the Act on Environmental Protection that entered into force on 1 January 2009. Néra
Gréger, head of SGS Hungéria Kft's CTS division told our magazine that standards
are the highest for food and cosmetics manufacturers. In these domains the main
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threats are microbiological and chemical contaminations. Consequently, clean and
hygienic packaging materials are an absolute necessity in these sectors. SGS Hunga-
ria Kft's accredited laboratories and experts perform the necessary microbiological
check-ups and examinations for packaging material manufacturers and users. =


http://www.sgs.hu/hu-HU/
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Tesco and two Hungarian-owned
chains are the top-ranked retail chains

The change in product structure continues in 2012

Our agricultural foreign trade brisked up
in the first four months of 2012
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Contacts: PA-COMP Ltd. * Headguarters: H-4244 Ujfehérta, Szent Istvan str. 144,
Site: H-4244 Ujfehértd, Lujza str. 2-6. * Phone: +36-42/290-177 * Fax: +36-42,/280-681
E-mail: kpapp@pa-comp.hu * Web: www.pa-comp.hu
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Food retail trends in Hungary

Tesco and two Hungarian-owned chains are the

top-ranked retail chains

In the December 2011-May
2012 period food retail sales
In Hungary grew by 6 per-
cent in value and dropped
by 1 percent in volume,
compared with the same

Juditszaldky  period twelve months earlier.
ector-Hungary This was one of the findings

of Nielsen, a leading global
provider of information and insights into
what consumers watch and buy.

amounted to EUR 2.4 billion in the examined six- :

month period. If we look behind the average, we can
see that the retail trends of many product groups differ :
from the average. For instance, in terms of value sales we
© The expansion of retail chains slowed down. Compared with
. the end of 2010, in the last eighteen months Lidl, Tesco, Aldi
From the most sought-after food products both value and :
. fastest. Lidl opened sixteen new units in nineteen months, Tes-
: co opened nine, Aldi had eight new stores and Penny Market
: had four new units. =

Sales of the 90 food categories audited by Nielsen :

measured a two-digit growth in the case of coffee, sour cream,
margarine, wafer and vodka in a six-month comparison.

volume sales increased in the beer, cheese, margarine and ice
cream categories, from one six-month the period to the other.

No changes in the top three

Many things changed in Hungary’s FMCG retail in the last
few years, but the top of the retail ranking remained stable. In :

. owned retail chain, Redl with a turnover of EUR 1.3 billion.
. Nielsen compiles its retail ranking every year based on
. information provided by retail chains and its own estimation.
. Last time we registered three changes in position: Lidl
. overtook Auchan and was ranked sixth. Aldi outperformed
. drogerie markt and finished eleventh. Lidl’s turnover was EUR
© 840 million and Aldi’s performance was EUR 247 million.
© Rossmann took the thirteenth position because its turnover
© was higher than Matchss last year.

Market share of different store types from the retail value sales of the
90 food categories audited by Nielsen (in percentage)

Store type December 2010- December 2011-
: May 2011 May 2012
above 2 500m? 31 32
© 401-2500m? 35 33
© 201-400m? 3 5
: 51-200m? 17 18

50m? and smaller 9 9

Source: nielsen , a leading global provider of information

and insights into what consumers watch and buy.

Retail chains are expanding

and Penny Market were increasing their store networks the

=

Nielsen’s 2011 ranking of retail chains the number one is still :

Tesco, followed by two Hungarian-owned food retailers, CBA
and Coop - just like a year earlier. Tesco’s turnover was EUR :
2.53 billion in the 2011-2012 fiscal year, while one year ago the : |

same data was EUR 2.42 billion.

In 2011 CBA’ turnover was EUR 2.02 billion and Coop was at
EUR 1.83 billion. They are followed — in the same order as last :
year — by Spar with EUR 1.4 billion and another Hungarian- : §

Indicators of a few high-turnover food products, value sales of which
grew above the average in the 90 categories audited by Nielsen, in the
December 2011-May 2012 period (in percentage, compared with the
same period of the previous year)

Category %

Food average

Meat product

Beer

Cheese

Carbonated soft drink

Coffee

Sour cream

[
N o999 o

Fruit yoghurt

and insights into what consumers watch and buy. :

Source: niclsen , a leading global provider of information
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Importer

ood products, just like good ideas, :
G are often born out of necessity —

the same is true for PLP Seafood’s
Selfish product line, which became
category winner at the SIAL d’Or in Mont-

fish, but it is very difficult fort them to buy
it fresh and they do not really know how
to prepare it, so it has to be brought closer
to them using a ‘convenience’ form. Péter
Palotas, a pioneer of popularising seafood
in Hungary and one of the owners and
managing director of PLP Seafood found

a solution: developing a packaging that

keeps the fish fresh and does not have to

be removed before putting the product
into the oven. We asked him about the
product, about retail and Horeca.

EE -By becoming a category winner,

Selfish made your idea that originally

targeted the domestic market known

rested about kitchen ready sea fish?

Péter Palotas: In landlocked countries
sea fish is considered a rare delicacy, even
more so because quality sea fish can only
be bought fresh from specialist shops.

to prepare it.

We thought we have to try and bring top
quality fish closer to consumers. In the :
age of convenience products people do not
have to know how to prepare or season it, :
the only thing that matters to them is to :
have something fresh and delicious. Allin
all, Thope it does not sound overconfident : §
if I say that Selfish has a chance outside :

Hungary’s borders too.

vs/7777 Trade magazin Global Supplement © SIAL 2012

A taste-shaping

So far we have been selling 8 types of :
- product in special packaging - fresh fish :
© with herb butter - in 3 categories: kitchen
© ready products and their microwave and
: oven versions with herb butter.
real. Hungarian consumers like eating sea

. B8- How does the chef of a downtown
. restaurant start importing seafood :
. products and coming up with creative
. marketing ideas?
. P.P.: Fifteen years ago when I was the :
. head chef of Scampi, one of Budapest’s :
. first real seafood restaurants, it was :
. simply impossible to get fresh ingredients. :
© Sometimes I had to go to Vienna for fresh :
' oysters — which were actually illegal to
& import that way, so I had to hide them
© in the trunk of my car. Back then I met :
- © a Norwegian seafood merchant and that :
. changed my life. I realised there was a
. challenge and a chance for success in that :
! : field, what is more, I could continue doing :
. what I liked.
. Our first import consignment was 180kg :
(1), today we import 5-6 tons of seafood :
- a week. Back in the days we had to make :
- ourselves accepted by international :
. exporters, but today it is them who try :
. to establish relations with us. Norway,
© Denmark, France, Spain, Greece, Italy, Bel- :
gium...wherever there is sea, our partners
. are there at every seafood auction.
in nearly 30 countries. Are they inte-

. B - Do your products influence the :
. market and popularity of fresh :
. seafood products?
. P.P.: In the last few years consumption :
. has been increasing, although this :
This means that due to physical and :
often financial reasons few people have :
access to them, and many of the potential :
buyers finally decide against purchasing :
sea fish because they do not know how

PL_~

SEAFOOD HUNGARY KFT.

24
SELFISH

growth slowed down due to the eco-
nomic recession. In addition to PLP
Seafood it is Metro who imports seafood
products, but they serve another mar-

© ket segment.
© We offer highly positioned products and

two thirds of the seafood we sell end up
in Horeca. The product range offered in
our shop called Budaérs Fish Market is

. unique. We opened this shop right next

to our fish processing workshop and our
goal with it is to get closer to consumers,
no matter whether they are chefs who
come to us for fresh ingredients or simple
seafood lovers. We only sell products
which arrived on that very day. On
our Facebook page people can read in
advance what goes on sale that day.

Tasting sessions were extremely suc-
cessful already in the first few days and
the next step came naturally: we opened
our Dock buffet in front of the shop in

: May, which we have to expand after

the first three months. Although our
products are of premium quality, I would
not say our prices are high as we sell fried
salmon for the price of a Big Mac menu.
We are glad to see that chefs from part-
ner restaurants often sit down for a chat
in the Dock buffet. As for ‘the average
guest’, there are many offices around,

. from where people come out to have
. lunch. It seems that those who like

seafood have already started to come
from other places to eat in the Dock.

. These people spread the word, not only

about delicious food but also about the

large variety of products we sell. (X)



http://www.plpseafood.hu

WORLDWIDE
SUCCESS

SELFISH PRODUCT LINE SELFISH®

FRESH FISH PRODUCTS

SIAL D’OR MONTREAL:
CATEGORY WINNER PRODUCT

CONSTANTLY EXPANDABLE PRODUCT RANGE

HOUSEWIFE-FRIENDLY, ODOUR-FREE PACKAGINE |

HEALTHY INGREDI

SELFISH

HETKOZNAPI INYENCEKNEK

Pisztrang

SELFISH | ey - 4 — SELFISH

Lo S 5 Norveég lazacfilt
Afrikai harcsc et ._ 4 B s g il §

Pangazius: B ! Norvég lazacfilé

We offer: Norwegian salmon fillet, Pangasius fillet, Red meat catfish fillet,
Trout with herb butter, Norwegian salmon cubes, Norwegian salmon fillet
with herb butter, Barramundi, Barramundi with herb butter

O
www.plpseafood.hu n www.facebook.com/Halpiac PL_P

SEAFOOD HUNGARY KFT.
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Our core business is the production of IQF
organic vegetables and fruits. Majority of
our vegetable raw materials are produced on
our own organic farm.

We focus on supplying the baby food
industry with raw materials, but also deliver
to co-packers and pack private label product
lines for the catering and retail sectors.

Our product groups:

IQF Organic Vegetables

IQF Organic Fruits and Berries
Organic Aseptic Fruit &
Vegetable Purées & Concentrates
Organic Fruit Compotes

Organic canned vegetables
Organic Grains, Oilseeds, Pulses
Organic Paprika powder

We are at your disposal with
information and offers.
For further details please contact:

Mr. Attila SZANTOSI commercial director
E-mail: szantosi.attila@biohungaricum.hu
Mobile: +36 30 925 23 09

Address: BioHungaricum Ltd.

H-5540 Szarvas, Kiilteriilet 030/2, Hungary
Tel: +36 66 312 681 Fax: +36 66 514 151

BIOHUNGARICUM

From Genuine Source

Marillen Fruit Processing Ltd started working in 1993.

Main activity is aseptic puree processing: its
nature, semi-finished products are exported in 2/3
part by juice, baby food and jam manufacturers.
Usual products: sour cherry, apricot, peach, plum,
pear, apple, quince, berries, pumpkin, carrot puree
and purees from controlled and organic fruits -
2-3.000 t/year.

The firm maintains ISO goo1:2000 and HACCP, is
certified by Biokontroll Ltd to process organic
products.

Raw material basis is stable and balanced. It builds
close relationship with bigger gardens cover to the
whole land.

It has cold store (g9oo t capacity) with g chambers
to normal and ULO cold storing, fluid and periodic
quick freezing, besides store in -25°C. Producing
and exporting of IQF fruits and self grew fruit pack-
aging, selling inland and abroad determinates work.
It process cca. 700 t/year conventional and organic
IQF sour cherry, apricot, plum, pumpkin and sell in
85 % to export.

Its products made with lot of human work accord-
ing to extra demand in excellent quality.

Contacts:

Phone: +36-76/463-343
Fax: +36-76/463-342

E-mail: marillen@marillen.hu,
repa.anita@marillen.hu

web: www.marillen.hu



http://www.marillen.hu
http://www.biohungaricum.hu

THE MAR-NE-VALL LTD. OWNED UNIT
IN TOROKSZENTMIKLOS WAS
ESTABLISHED AS THE FIRST BATTERING
PLANT IN HUNGARY IN 1987.

Hungary’s best known and most popular breaded products have
been produced here ever since under the brand name of RIPP-ROPP.

HUNGARIAN OWNED, BRANDING, DEVELOPMENT

OF INFRASTRUCTURE AND RESOURCES

In 2005 the plant was transferred into the ownership of Mar-Ne-Vall.
Ltd. and due to the new owner’s approach, it became one of the
most determinant market player

2011, ANOTHER MILESTONE, A NEW PLANT,
NEW TECHNOLOGY

In the first months of 2011 we completely reconstructed and
modernised our plant. The innovative machine system (MAREL)
installed in our Torokszentmiklds plant was the first to put into
service in Hungary. We increased our capacity and optimised the
quality of our products through the modernisation.

QUALITY MANAGEMENT, FOOD SAFETY

We maintain and supervise our integrated management system
developed on the basis of ISO standards. Food safety is our first
priority. Since 2007 the production plant is IFS and BRC certified.
Through the constant maintenance of our site we are capable of
manufacturing our products in worthy production circumstances,
which are characterised by the balance of the natural and man-made Convenience

environment. FLLRENELIY  FAX: +36 56 590 562
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The change in product structure
continues in 2012

In the first five months of 2012 Hungarian households spent approximately HUF 1,100 billion on food

and household chemicals. Compared with the same period of the previous year we can see stagnation.
Food product prices in the same period elevated by 4-6 percent, so the nominal stability of the market
actually means decrease in the volume purchased.

Factors influencing the FMCG spending of households (2011)

Change in sales value(%)

5

-3,1%

Change in volume (%)

Source: GfK Hungaria

In the first years after the economic crisis had
started households reacted by purchasing
less from certain product categories, without
moving towards cheaper, in some cases
lower-quality products. Today we can see
that the situation has changed: in the last
1-1.5 years we witnessed a change in product
structure, a ‘downtiering’ process started.
This means that households are unable to
reduce the volume they purchase and they
are forced to switch to cheaper products now.
The trend of 2010-2011 continued in the first
months of 2012 too.

However, the level of change cannot be
significant because in Hungary the share
of private label products from total sales is
already high. If we examine the neighbouring
countries, we can see that in the countries
where the structure of retail is similar to
Hungary’s — Austria, Slovakia, the Czech
Republic and Poland - the market share of
private label products is also above 20 per-
cent. In the countries where traditional retail
channels are stronger, the same ratio is often
well below 10 percent.

The proportion of buying in promotion
is also relatively high in Hungary as from
every 100 forint we spend 25 on products in
promotion. Among promotional offers still
directly available ones are the most popular,
with price discounts leading the way. We also
like to pick ‘two for the price of one’ and
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Change in price (%)

Change in product structure (%)
(switching to cheaper goods)

‘three for the price of two’ type promotions,
and we tend to like it when we get a larger
packaging unit for the usual price. It is still
hypermarkets and discount stores where the
share of buying in promotion is the highest,
but the trends are different in the two store
types: there has been a slight decrease
in hypermarkets and a modest increase
in discount stores, compared to the same
period of the previous year.

Discount stores and Hungarian-owned retail
chains were able to increase sales moderately
in comparison with the same period of last

year, but this growth hardly reaches the level
of the increase that occurred in consumer
prices. Accordingly, growth was driven by
bigger basket value and none of the channels
managed to expand the scope of their
customers. The role individual channels play
in shopping did not change much either.
Big shopping trips (maxi basket), which
make up for nearly half of the turnover, are
concentrated to hypermarkets. In addition
to big shopping trips, supermarkets and
discount stores are now typically the places
for daily shopping trips, while we go to small
independent shops when need just a few
things or we have run out of something that
we need at once.

More rationalistic shopper behaviour is also
manifested in the trend that the penetration
of product categories kept lowering. Food
products of basic importance, which have the
highest proportion from sales, are able to keep
their buyers or in some cases they can even
grow, but in the case of most convenience
products the level of penetration dropped.
Let’s not forget though that this does not
mean losing core buyers: basically occasional
buyers leave the different categories, primarily
those who can stop buying certain products
more easily.

Distribution of turnover by basket types and channels (%)
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Visit our stand! Stand number; HALL 1
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OUR STURGEON STOCKS, WHICH ARE KEPT IN CRYSTAL CLEAR,
WARM WATER FROM THE DEPTH OF 600M, SERVE AS THE BEST
QUALITY CAVIAR MATERIAL THAT SUCCEEDED IN THE FINALS

OF TH INTERNATIONAL COOKING COMPETITION BOCUSE D'OR IN 2011.

The recirculation of water: the ideal conditions of the sturgeon’s
rearing are guaranteed by the rotation in a closed system, the
removal of solids, biclogical filtering and the enrichment of oxygen.
The pollution of open waters is entirely eliminated in this closed
system. The UV filtering, an integral part of the recirculation
system, virtually kills all the bacteria. Practically the fish lives in
bio conditions.

The enterprise started ten years ago in a Hungarian
village in Békés county called Vészté where they just
started to extract the eggs and make caviar from it. The
Siberian sturgeon {Acipenser Baerii) needed that much
time to attain full sexual maturity and prove what it is
capable in Hungary.

I

JUNGABIAN
TRADITIO
RUSSIAN REC]
WITH TH

The maximum capacity of the factory is 3,5-4 tons, but the expansion is planned
which after the capacity will be 12-12 tons. Beside keeping and improving these
objectives the Silver Fish Kft introduce a production technology in which it uses the
most up-to-date, specifically environmentally friendly and water-saving production
technologies. It based on a fish breeding and rearing system using geothermal energy \\_q_
that allows the production and breeding of unique fish species which methods were

planned but not yet involved in the production.

—_——

The whole year we produce caviar materials with the capacity of

thousand m3s according to European standards - in the conve-

Silver Fishiltd. nient size - as well as quality breeding material in the right kind,
5530 Vészti, Petéfimajor,0337/2, Hungary size and colour beside the sales of fish meat.

wehbsite: www.silver-fish.hu
website: www.silverfishcaviarcom

E:mail: info@sllverfishcaviar.com
Phone: +36-30-968 -2597

Those who chose us directly or through our partners
[a ciaan Towen | Aeey METRO O N Y X

Doyt i amymeny

Visit our stand! Stand number: HALL 1


http://www.silver-fish.hu/
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Our agricultural foreign trade brisked
up in the first four months of 2012

There are fewer and fewer opportunities ahead |

- having a negative effect on Hungary’s export in general.
© Economic problems induce political changes as well. After the
. bailout packages granted to Greece, Spain and Portugal, now
. current EU president Cyprus also needs external help. Italy was
: . forced to implement austerity measures, which will also have an
port on the level of the national :
. Weakening economic prospects of industrially advanced
© countries in early 2012 primarily slowed down industrial goods
. export — Hungary’s food product export was less affected by
. worsening conditions on foreign markets. Despite the situation
. turning for the worse abroad, our food industry export was able
: to preserve its relatively favourable market position, thanks to
- the quality of our products and our market relations.

of our foreign trade, which concentrates on
Furope and especially on the major industrial
powers of the European Union. Stagnating ex-

o

economy already indicated the
signs of this trend in the first
months of 2012. Decreasing
export levels characterised
many sectors, but the food

Dr Jend Szabé
agricultural economist,
chief adviser

Its 10-percent expansion.

Industry was an exception with

Hungary’s industrial products and services on foreign markets,

impact on the country’s import.

Before going into a more detailed analysis, we would like to
highlight the fact that in the first four months of the year we sold

© 34 percent more — in terms of value — to Germany, our biggest
© food export market, than in the same period of the previous year.
© Our agricultural export to Greece, the United Kingdom, Belgium,
Economic growth is slowing down in Western Europe, so the :
West’s demand for import products is shrinking as well. Current :
economic hardships in the euro zone influence the demand for :

Austria, Slovakia and Turkey dropped. The biggest decline — our
export halved — was measured on the Turkish market, because
of the drastic decrease in our live cattle export.

We are a Hungarian biscuit company (the
second largest one in the country). The plant of
Detki Keksz Ltd. is located in the middle part of
Hungary, approx. 90 kms from Budapest.

All of our products have top quality, we work
according to the quality standards of HACCP,
ISO 9001, IFS, etc.

We reckon with the healthy nutrition, some of
our products can be eaten also by people with
diabetes. We are ready to fulfil individual
requests in taste, size, packaging, etc. We have
good connection with the international hyper-
markets and domestic chains, we deliver also a
lot of private label items for them. We have
single packed items for HoReCa sector. Our
latest developments are organic biscuits (also
for babies), cereal biscuits in different tastes
with Mesefit brand and oat biscuits in ,normal”
and apple taste.

We work on extending our export activity and
we would like to find new markets and new
partners. Our aim is to build long-term business
connections with mutual successes.

Trade
mogazis JRALS


http://www.detkikeksz.hu/

The 10-percent monthly increase in Hungary’s agricultural ex-
port in January-April 2012 was mainly the result of good perfor-
mance from typically volume sales increasing products. Cereal,
oily seed, sugar animal feed, ready-made food and fruit-vegetable
export rose. Both the volume of our export and average sales
prices developed favourably.

We have to mention the severe drought, which characterises
the weather conditions these days, that has a negative effect
on this year’s harvest and does not only have an impact on the
agriculture of Hungary and other regions in Europe, but also
affects the corn belt of the USA. Yield is forecasted to be lower
than previously and this entails a shrinking in the export product
base. The lack of goods opens way for speculation and elevates
the prices of agricultural and food products on the world mar-
ket. Consequently, we can expect extreme price fluctuation in
the remaining part of the year as well.

Increasing importance of agriculture

According to foreign trade statistical data published by the
Central Statistical Office (KSH) early July, despite the weakening
of the forint Hungary’s export did not strengthen in the first
four months of 2012, the country’s export was characterised by
stagnation. On the contrary, our agricultural export was able to
grow by 10 percent from the very strong base level of last year;
by the end of April Hungary’s agricultural export surpassed the
EUR 2.4 billion value in sales revenue, which was accompanied
with a small import expansion in the value of EUR 1.4 billion.
Agricultural trade surplus in the first quarter of the year exceeded
the base level by 21 percent and in the first four months of 2012
the growth was 27 percent. Time proportionate agricultural trade
surplus, going beyond EUR 1 billion, provided for nearly half
(48.6 percent) of the country’s time proportionate foreign trade
balance. Agriculture’s role is becoming more important in this
domain as well, as in the last two years the foreign trade surplus
of Hungary’s agriculture represented 40 percent of the national
economy’s foreign trade balance.

After the 8.4-percent export ratio of last year, Hungary’s food
sector realised 9.4 percent of the country’s export. Calculating
without agricultural export, Hungary’s export data would have
shown a contraction of 2.6 percent.

WE
OFFER
YO U 000
LESS

LESS MATERIAL, LESS WASTE,
LESS ENERGY

MORE

MORE PERFORMANCE, MORE SAVINGS,

MORE SUSTAINABILITY
.

POULTRY CHEESE

Cryovac®, a division of Sealed Air, is a world leader in food
packaging, systems and services. Our revolutionary solutions
reduce costs, save time, increase efficiency, and preserve the
environment. Whether your product is fresh, frozen,

cooked, processed, cured or smoked, we have an innovative
packaging solution tailored to your needs.

Sealed Air

CRYOVAC

e
Diversey

www.sealedair-emea.com



http://www.sealedair-emea.com

ys/7777 Trade magazin Global Supplement © SIAL 2012

The structure of Hungary's &

gricultural export in the first four months of 2011 and 2012 (million EUR)

Product groups 2011 1-4 months 2012 1-4 months Change (%)
Livestock, livestock products 514.6 514.0 99.9
Vegetable products 841.8 990.6 117.7
Fat, oil 106.9 123.8 115.8
Food, beverages, tobacco 760.9 818.0 1075

Taking a look at the monthly development of our export, it seems

that most of Hungary’s volume sales increasing products were
data of 2011 their monthly export growth kept surpassing EUR

the positive zone with EUR 222 million, while import only grew
by EUR 2.5 million. Time proportionate agricultural export was
1.73 times bigger than import.

This positive picture is the result of the export growth of many
important Hungarian agricultural and food products. At the

Source: KSH (Central Statistical Office)

export products of 2011 such as live cattle performed shockingly

. worse this year.

able to continue growing, because in comparison with the base

. Vegetable products were the key drivers
50 million. Total agricultural export in January-April 2012 was in

Different growth paces developed within the structure of

© Hungary’s agricultural export. While livestock and livestock
- product export was realised in the value of EUR 500,000 and was
. characterised by stagnation, vegetable product export amounted
© to nearly EUR 1 billion and expanded by 17.7 percent.

. There was strong, 15.8-percent growth in our fat and oil export.
same time, it must also be mentioned that a few highly successful :
. by 7.5 percent.

. Surplus in sales revenue from Hungary’s export: in vegetable
. products — EUR 150 million, in food, beverage and tobacco
- products — nearly EUR 60 million, in fat and vegetable oil —
- EUR 17 million.

Food product, beverage and tobacco product export augmented

© Sales revenue surplus from vegetable product export has more
© to do with export volume growth than with increase in average
- sales prices. This means that the market of Hungary’s cereal and
. oily seed export, which almost exclusively focuses on Europe, did
. not shrink in the time of general economic recession.

. Hungarian meat and meat products did similarly well, although
. growth was rather moderate — less than 1 percent. If we consider
. that the total volume of meat and meat product export did not
: increase, we can see that the small export sales revenue growth
- is the result of higher sales prices. Within the product group,
© beef’s export price soared by more than 12 percent and porK’s
© export price also improved a little.

© Poultry meat’s export growth, due to a 5-percent decrease in the
. average sales price, was caused by the increase in export volume.

the perspective of Hungary’s agricultural export, in the first four months of 2011 and 2012 (million EUR)

EXPORT IMPORT BALANCE Change (in %)
1-4. months 1-4. months 1-4. months (2012/2011)
2011. 2012. 2011. 2012. 2011. 2012. Export Import
Germany 225.6 302.7 285.6 300.6 -60 2.1 134% 105%
Romania 266.4 275.6 79.1 475 187.3 2281 103% 60%
Slovakia 292.4 2495 126.8 1379 165.6 1116 85% 109%
Italy 200 242.3 64.7 80,3 1353 162 121% 124%
Netherlands 107.2 146.3 148.2 1181 -41 31.2 136% 79,7%
Austria 1276 122.3 172.6 212.6 -45 -90.3 96% 123%
Poland 106.2 1138 172.6 1589 -66.4 -45.1 107% 92%
Czech Republic 80.2 84.1 58.2 59.3 22 24.8 105% 102%
Ukraine 74.8 80.7 11 11.7 63.8 69 108% 106%
Russia 67.5 73.1 01 0.2 67.4 72.9 108% 200%
France 57.7 58.3 71.6 72.2 -139 -139 101% 101%
United Kingdom 56.4 54.8 28.2 313 28.2 235 97% 111%
Slovenia 448 52.8 346 38.8 10.2 14 118% 112%
Bulgaria 383 38.6 4.7 39 33.6 34.7 101% 83%
Belgium 40.8 38.2 32.9 30.2 79 8 94% 92%
Spain 19.3 36.6 29.2 33 -9.9 36 190% 113%
Bosnia and Herzegovina 24.5 305 0.3 0.1 24.2 304 124% 33%
Switzerland 22.7 25.8 8.2 36 145 22.2 114% 44%
Greece 27 22.3 13 7.8 14 145 83% 60%
Source: KSH
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The structure of Hungary’s food export and import in the first four months of 2012 (million EUR)

Product group Export Import Balance
million EUR 12/11 (%) million EUR 12/11 (%) million EUR Position

Livestock 89.1 82.2 60.5 108.6 28.6 +

Meat and meat products 329.1 100.7 169.9 109.5 159.2 +

Datry products and egg 1151 99.5 1225 93.8 -7.4 Net importer
Fish, crayfish, molluscs 48 1595 20.5 113.0 -15.7 Net importer
Cerealand cereal products 654.3 111.1 127.0 97.7 527.3 +
Vegetable-fruit 239.7 1024 172.2 90.3 67.5 +
Sugar and sugar products 1304 1184 86.9 149.2 435 +
Coffee, tea, cocoa, spices 89.8 97.8 1231 101.8 -33.3 Net importer
Animal feed 1825 1158 1419 1134 40.6 +
Other food products 99.4 122.6 1185 100.6 -19.1 Net importer
Beverages 59.2 99.3 55.9 101.3 -3.3 Net importer
Tobacco 314 101.1 49.6 109.1 -18.2 Net importer
Oily seed 205.3 1545 35.6 99.2 169.7 +
Vegetable oils 1175 119.3 185 284 99.0 +

Source: KSH

Five countries stand out as regards
Hungary’s export

In January-April 2012 the European Union’s share from Hungary’s
agricultural export was 82.1 percent. 57.9 percent of our export :
went to old member states of the EU and 42.1 percent ended up
© spot. This EUR 302.7-million-strong relationship, moving on a

in new member states.

Within the 10-percent expansion of Hungary’s food export
growth, our export to the European Union grew above the
average, thanks to the 22-percent market expansion achieved :
in old member states. A significant restructuring has been taking :
place in the ranking of our 20 most important target markets. :

: On top of the ranking we find Germany, followed by Romania,
. Slovakia, Italy and the Netherlands.

These five markets cover half of Hungary’s time proportionate
agricultural export.
After a transitional period Germany took back the number one

dynamically growing path, improved by one third and finished
before runner-up Romania with its mere 3-percent market
growth and before Slovakia, which export market contracted by
15 percent from Hungary’s perspective. In the Netherlands our
export market expanded dynamically by 36 percent. =

Everything made of chestnut:
frozen puree, chilled or canned chestnut products.

original chestnut flavour
maroni.hu
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Hungarian Exhibitors at Sial 2012

Company name Profile

Brands

Addres

phone, fax, e-mail, web

Agricultural AMC aims to expand the market for Hungarian food H-1042 Budapest, +36 1450 8801; Fax: +36 1 450 8809;
Marketing Centre and wine, using a range of collective marketing tools Arpad (t 51-53. www.amc.hu; info@amc.hu
Agrosprint LTD We produce IQF fruits and vegetables, conventional, H-5300 Karcag, +36 59 314 241; Fax: +36 59 400 389;

babyfood, organic. Main products: corn, green peas

Arany Janos str 22.

www.agrosprint.hu; trade@agrosprint.hu

BioHungaricum Kft. Organic frozen fruits and vegetables, preserves

H-5540 Szarvas,
Kiitertlet 030/2

+36 30 925 3209; +36 66 312 681;
Fax: +36 66 514 151; szantosi.attila@biohungaricum.hu;
www.biohungaricum.com

Tokaj Wine Vinegar company produces high quality

Borecet Kft. vinegar from the most excellent wines of Tokaj

H-3916 Bodrogkeresztar,
Ovasér tér 12.

+36 30 938 1492; +36 47 656 002;
formanek.csenge@borecet.hu; www.borecet.hu

Caravanes LTD Production and export of cheese

H-1137 Budapest,
Katona J6zsef u. 3.1/9

+36 1 349 3521; Fax: +36 1340 5439;
www.caravanes.hu; braun.zsuzsa@caravanes.hu

+36 70 439 8228; +36 56 520 300;

zz:{::fi“;ft“”’t Meat products Cé’,‘zgg%sffé%“ Fax: +36 56 520 271; ‘ ‘
8 : davletova.gulzada@debrecenicsoport.hu; www.kaiser.hu
- Detki, Mese, Tere-Fere, H-3273 Halmajugra, +36 37 375 503; Fax: +36 37 375 507; juhaszne.
DetkiKeksz LTD. Biscuit manufacturer Mesefitt Kossuth Str. 178. marianna@detkikeksz.hu; www.detkikeksz.hu
- . Camping, Margaréta, Macké, H-1222 Budapest, +36 1226 6733;+36 1 226 8541;
ERU Hungaria Ltd. Processed cheese production (branded, Private Label) Vikend, many Private Labels ~ Nagytétényi Gt 13-17. info@eru.hu; www.eru.hu
N Our philosophy is to provide safe, fresh, quality L.Q.F. H-8000 Székesfehérvar, +36 22 512 800; Fax: +36 22 315 397;
Fevita Hungary cPLC vegetables with excellent taste. Raktéru. 1. www.fevita.hu; fevita@fevita.hu
Gallicoop Zrt Raw turkey cuts. turkey meat products H-5540 Szarvas, +36 30 983 3440; +36 66 621 506; Fax: +36 66 621 509;
p Zrt. Y ! Y p Ipartelep 531/1. fazekas.gabor@gallicoop.hu; www.gallicoop.hu
Golden Nectar Kt Golden Nectar is the biggest honey packaging H-2336 Dunavarsany, +36 30 931 4586;+36 24 483 122; Fax: +36 24 483 121;
8 and exporting company in Central Europe Vordsmarty u. 2439 hrsz goldennectar@t-online.hu;www.goldennectar.hu
H-2100 G6dolls, +36 28 423 013; Fax: +36 28 423 012;
Honey World Ltd. Honey export Isaszegi (it 93. honeyworld@vnet.hu; www.honeyworld.hu
H-6200 Kiskoros, +36 30 952 8075; attila.szovan@riders-resort.com;
Interwest 2000 Kft. Energy drink, vodka, beer IzsAki Gt 12, www.maxenergy.hu
ITAKft. Fresh and canned fruits and vegetables g;?y%?g Lljelczskemet. ;gfci?tgghszg; +3676 814 306; Fax: +36 76 814 306;
Kiircsi KFft. Chimney cake H-2141 Cstmodr, +36 30 821 3433; +36 28 543 990; Fax: +36 28543 991;
" i Rét (it 18. info@kurcsi.hu; www.kurcsi.hu
: H-7623 Pécs, +36 20957 0891; 036 73 480 123; Fax: +36 73 580 009;
Ligo Trade Bt. Walnut, walnut sweets, croquant Heim Pélu. 2. info@ligotrade.hu;www.ligotrade.hu
H-5500 Gyomaendrdd, +36 30 863 6747; +36 12 706 061; Fax: +36 12 706 061,
Lourdes Honey Kft. Honey Ipari park info@lourdeshoney.hu; www.lourdeshoney.hu
Magyar Izek Kereskedelmi Sausage, jam H-1095 Budapest, +36 70 940 9921; olle.egon@mikszcsoport.hu;

Sz6vetség Zrt.

Mester u. 87.

www.mikszcsoport.hu

Malk-Brands Kft. Chocogem commited itself to producing unique sweets

H-2800 Tatabanya,

+36 34 304 414; +36 70 943 6583; Fax: +36 34 304 414;

(5.aHall/A111) made of nuts, fruits and the finest Belgian chocolate Chocogem Blzavirag Ut 8. zsuzsanna.basternak@malkbrands.com; chocogem.com
Marillen Fruit Aseptic purees, frozen and fresh fruits H-6100 Kiskunfélegyhdza, +36 76 463 343; +36 76 463 342;
Processing LTD. pucp ! VIIL kerulet 99/A. marillen@marillen.hu www.marillen.hu

Producer of breaded, fully cooked, IQF meat, vegetable Ripp-Ropp, H-5200 Tortkszentmiklos, — +36 30 432 8715; Fax: +36 56 590 562;

Mar-Ne-Vall LTD. and snack products

Steak House, Frigo

Sz6l6hatulja dile

export@ripp-ropp.hu; www.ripp-ropp.hu

. - H-1211 Budapest, +36 20 344 0045
Prima Maron Kft. Chestnut products Déli-bekotd u. 8. info@maroni.hu; www.maronihu
+36 53570 110; Fax: +36 53570 113;
MIRELITE MIRSA Zrt. Frozen fruits, vegetables and pastry H-2730 Albertirsa, loso@mirsa.hu;
Baross u. 78 . g
www.mirelitemirsa.hu
. . H-4700 Matészalka, +36 30 978 7578; Fax: +36 44 500 578;
Nobilis Zrt. Dried apple and cherry snacks Alméskert u. 14. mariann@nobilis.hu; www.nobilis.hu
. H-4244 Ujfehérto, +36 30 239 8686; +36 42 290 681; Fax: +36 42 290 681;
Pa-Comp Kft. Walnut substitute mix, corn extrudes, beans and seeds Szent Istvan Ut 144, kpapp@pa-comp hu; www.pa-comp.hu
Production of igf vegetables: sweetcorn, kernel&amp;cob, H-4030 Debrecen, +36 52 503 170; Fax: +36 52 449 031;
Pentafrost X
green peas, green beans, yellow beans, peeled tomato Alma u. 3. www.pentafrost.hu; iInfo@pentafrost.hu
N ~ Pez, Haas, Sana+, H-9241 Janossomoria, +36 96 565 233;
PEZ Production Europe Food-supplement production Privatel Labels Pez-Haasu 1 www.pezproduction.eu
< H-2310 Szigetszentmiklés, +36 30 393 9798; +36 76 556 670; Fax: +36 76 556 680;
Planta Medicia Kft. Puffed wheat bar, herbal teas Csepeli Gt 14. info@planta.hu; www.gardonyiteahaz.eu
PM World Trade Ltd.'s main profile is fatty goose liver, -~ . .
PM World Trade Ltd fatty duck liver, goose breast, duck breast, goose thigh, g 67t2h2,Szege,d, +36 62 542 %62 ng' +36, 62 542(1663' h
duck thigh zentharomsag u. 22. www.pmworld-trade.com; pmtrade@invitel.hu
: - H-1035 Budapest, +36 1 474 6060; +36 131 2884;
Politur Szovetkezet Sweeteners Polisett, Polisweet Palbc U 14, www politurhu
Prima Maroni KFft. Chestrut products Maroni, Geszti Eszti, H-1211 Budapest, +36 20 346 3166; Fax: +36 1 277 7150;

Marolli

Déli-bekdts ut 8.

primamaroni@maront.hu; www.maront.hu

Silver Fish Ltd. Caviar producer

Casrec Caviar

H-5530 Vésztd,
Pet6fi Major 0337/2

+36 30 968 2597; Fax.: +36 66 527 970;
csabaseres@silverfishcaviar.com; www.silverfishcaviar.com

Handmade, premium organic food production:

SotexKft. frutt brandy, plum jam, frutt syrups with honey

H-4400 Nyiregyhaza,
Szent Istvan u. 60.

+36 42 410 607; Fax: +36 42 410 606;
info@sotexkft.hu; www.sotexdrink.hu

Ujvilag Agricultural

and Food Cooperative Produces and distributes extruded cereal products

Abonett

H-2740 Abony,
Flzesér dil6 16.

+36 53 560 024; +36 53 560 023;
eva.ivan@abonett.hu, www.abonett.hu

Winter Trade Zrt. Canned fruits and vegetables

H-6720 Szeged,
Szent Istvan Gt 2.

+36 30 992 4128; +36 62 430 109; Fax: +36 62 430 209;
gizus@dewinter.hu; www.baron.hu

We offer different types of wafers:

Ziegler Kft. cheese snacks, diabetic and organic wafers

H-2071 Zsdmbék,
Ady Endre u. 2/a

+36 20 956 6399; +36 23 565 400;
Zi@ziegler.hu; www.ziegler.hu

2012. Trade
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Tovabb
koncentralédott
a bolti eladas

Er6sodott a vaj gyartoi mar-
kainak piaci pozicidja. Piaci ré-
szesedésuk ugyanis értékben
58-r6l 59 szdzalékra emelke-
dett a kiskereskedelmi forga-
lombél tavaly, az el6z6 évhez
viszonyitva.

Mile Gabriella
tigyfélkapcsolati
vezetd

Nielsen

a 13 milliard forintot. Bolti eladasuk 2011. dec-

ember-2012. majus kozott érték szempontjabol
8 szazalékkal n6tt, mennyiségben pedig véaltozatlan ma-
radt, az el6z6 hasonlé id6szakhoz viszonyitva.
Eléggé koncentralt a vaj és vajkrém bolti eladasa. A 400
négyzetméteresnél nagyobb iizletek értékben mért piac-
része 72 szazalékrol 73-ra emelkedett, a legutdbbi hat-
hoénapos periddus soran. =

g vaj és vajkrém éves piacanak mérete meghaladja

Vaj - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)
2010. december-

2011. december-

Bolttipus 2011. méjus 2012. majus
2500 nm felett 32 31
401-2500 nm 40 42
201-400 nm 9 9
51-200 nm 15 15
50 nm-nél kisebb 4 3

Forrds: nielsen

i . .
=& Retail sales kept concentrating
Manufacturer butter brands bettered their market position: their market
share climbed 1 percent and was at 59 percent last year. Butter and but-
ter spread annual sales exceeded HUF 13 billion. Retail value sales were up
8 percent and volume sales remained stable in December 2011-May 2012.
Stores with a floor space above 400m? increased their share from sales by
1 percent to 73 percent. =
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ar a valsag sok kategéria
fejlsdését megakasztot-
ta, a vaj toretlen népsze-
rliségét biztositja egészséges :
imdzsa és helyettesithetetlen :
izvildga. A vaj tradiciondli- :
san kiemelkedd szerepét a ha- :
zai fogyasztdsban jol tiikkrozi a :
MONA Hungary tavaly nyari :

felmérése is.

A Montice marka forgalmazéja :
orszagos reprezentativ mintdn :
végzett abbdl a célbol felmé- :
rést, hogy megismerje a hazai :

iskolaskoru gyerme-
kek és sziileik tejter-
meékekkel kapcsola-
tos attitiidjeit, tap-
lalkozasi és fogyasz-
tasi szokasait. Ebben .
a valaszadok 59 sza-

zaléka jelolte meg a

irant elkotelezett vallalko-
zasként a Montice Margaréta
Gyujtés Edukacios Program-
jaban mar tavaly is dietetikus
szakember segitségével hivta
fel a figyelmet a vaj élettani és
egészségre gyakorolt pozitiv
hatésaira.

A vajak és vajkrémek piaca
egyre szinesedik, a nyugat-eu-
répai gasztronémiai szokasok-
hoz ill6, kivalé min6ségii ter-
mékek egyre széle-
sebb korben talalha-
téak meg a magyar
boltok polcain is.
— Tovabbra is azt ta-
pasztaljuk, hogy a
... magasabb arszinvo-
nald, kival6 min6sé-

vajat, mint a mar-

Strasser-Katai

gl vajak vasarloi ke-

garinnal egészsége- Bernadett vésbé arérzékenyek,
sebbet, ugyanakkor tulajdonos-igyvezeté  ergsebb a mdrkahii-
MONA Hungary

csupan 15 szazalé-
kuk nem tudott kii-
lonbséget tenni ko-
zottik. A tejtermé-
kek fogyasztasi gya-
korisagat vizsgalva a
vaj igen el6kel6 hely-
re kertilt. A megkér-
dezettek 39 szazalé-
ka naponta legalabb
egyszer fogyaszt va-
jat, 19 szazalékuk he-
tente tobbszor.

— A fogyasztok, felismerve :
az egészséges taplalkozés is-
mérveit, tovabbra is elény-
ben részesitik a vajkategoriat :
— 4llapitja meg Strasser-Katai :
Bernadett, a MONA Hunga- :
ry tulajdonos-iigyvezetdje. :
—-A MONA Hungary Kft. fele- :
16s, az egészséges taplalkozds :

Volosinovszki
Janos
ligyvezet6 igazgato

Nadudvari Elelmiszer

ség, igy a fogyasztoi
bazis viszonylag sta-
bilnak mondhat¢ -
szogezi le Antalfty
Pap Viktoria, az im-
portdér Foodnet Kft.
brand menedzse-
re. — Sok fogyasz-
toi visszajelzést ka-
punk, amelyben a
LURPAK-fogyaszték
elmondjak, hogy a
termék ize és mind-
sége miatt ragaszkodnak ehhez
a markahoz.

A vajak esetében a hazai koz-
izlés egyelére a megszokott izt
részesiti elényben.

- Hatérozottan agy latjuk,
hogy a jol bevalt, megszokott,
tradicionalis izesitések tud-
nak igazan érvényesiilni és



: Bernadett.

bi, kenyérre kenhet6 kategdria
hatdsa: a hagyomanyos féliacso-

jak a csomagolas terén is.

— A LURPAK folids és tégelyes
termékeit killonb6z6 célra hasz-

volument elérni az eladdsban — mond-

ja Volosinovszki Janos, a Nddudvari :

Elelmiszer Kft. iigyvezetd igazgatoja. —

Az egyéb probalkozdsok, legyenek bér- :
mennyire is taldldak, innovativak, nem
igazan érnek el hasonlé mennyiséget.
Feladatuk inkébb a vélasztékbévités, : ;
A MONA Hungary idei vajijdonsdga
. — mint azt mar a cégtdl megszokhat- :
. tuk, hitvalldsukhoz hiven - az egész- :
ségtudatos tdplalkozds jegyében jele- :
. nik meg. :

szortimentnovelés.
A vajkrém, mint fiatalabb kategdria, mar
tagabb teret nyujt az izesitéseknek.

- Ugy latjuk, hogy a vajkrémtrendek hat- :

nak a margarinkategdridra, szélesedik

ry Kft. az egeszseges taplalkozas elk

naljak a fogyasztok. Mig a folias
. vajat els6sorban siitésre és fézésre, addiga
tégelyes, kenhetd véltozatot szendvicsekre,
- kalacsokra kenik. Emiatt a kétfajta csoma-
golasi LURPAK nem kannibalizélja egy-
mdst — llapitja meg Antalffy Pap Viktoria. :

A gyermekek mar megszefe“é\‘;\ _
{,‘ tanulashoz sok energid by 'agd\\la\\
9dj6n a suli a Montice fino™

Egyiitt voltunk a mult tanévben az egészséges taplalkozas oktatasara éplild jatékos

Kezdje On is az iskolat

» Montice-vel reggelire, tizéraira,
: uzsonnara, vacsorara!

Montice Margaréta Edukéciés Programban — egyditt oriilttink a nyarnak is!

&'/

/A Montice termékcsalad nemcsak a Program nyerteseirdl gondosko- -
dott — okosodtak a nyertes iskolak névendekei és mas jelentke-

a Buddapesti Allat- és Novénykertet, tarsadalmi szerep-
vallalasunk elismeréseként elséként vehettik at az
Arany Oroszlan Dijat.

| a margarinpaletta ezen a téren
is — jegyzi meg Strasser-Katai :

polctikor 777774

— Mivel egyre tobbszor beszélnek a napi
sémennyiség-bevitel szabalyozasanak

- sziikségességérol, 2012-ben bevezetjiik
Ami viszont kétségteleniil a tob- :

a magyar gasztronomiai szokasoknak is

. jobban megfeleld, de egyttal kiilonle-
. gességet is jelentd tengeri s6zott vajat,
magolds mellett egyre t6bb mér-
A\ ka jelenik meg tégelyes kiszere-
1ésben is, amely kénnyebben ta- :
rolhat6, kezelhetd. Ebben a MO- :
NA Hungary Kft.-nek is szamos :
ujdonsaga van, s régebbi ilyen :
termékeiket folyamatosan Gjit-

konnyen kezelhetd, innovativ, szép té-
gelyes kiszerelésben — arulja el Strasser-
Katai Bernadett.

Oteleze

H-1037 Budapest, Csillaghegyi Gt 32-34.
elefon: +36-1-430-1368, Fax: +36-1-430-1369,
info@monahungary.hu, www.monahungary.hu
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Emellett, figyelembe véve, hogy a diétazok, :
fogyokirazni széndékozok a siker érdeké- :
ben legtobbszor a margarinhoz fordulnak, :
az & szamukra kindlnak alternativat a mér :
t6bb éve nagy sikerrel forgalmazott Fasten
csokkentett zsirtartalmu vajkészitménnyel,
amely a vaj természetességét adva biztosit :
kellemes gasztronomiai élményt a fogyasz-
tok szdméra. Mdris a termékpaletta alappil-
lére a 82%-0s Montice vaj. Ezekkel a termé-
kekkel egyuttal megadjék a fogyasztoknak :
azt a szabadsagot is, hogy f6zéshez, siités- :
hez, vagy a csalad 6romére kedvet kapjanak :
konnyen elkészithet6 szendvicskrémek el- :

készitéséhez.

— Terméktamogatasban a hangsulyt a fo-
gyasztoi, tarsadalmi edukdciora helyezziik, :
ehhez igazodik minden kommunikaciénk
- mondja a tulajdonos-iigyvezeté. - Ennek
szépen megval6sult eredményét lathattuk
az idézett fogyaszt6i felmérésben is, vala- :
mint az idén eredményhirdetésre keriilt :
iskolai edukaci6s akciénkban, a Montice :

/"

Margaréta Gytjtés Edukdciés Programban. :

A Nddudvari Elelmiszer Kft. a vajak és vaj- :
krémek vonatkozdsaban ugyanazt a kate- :
goridt és magas minéséget képviseli, amit

az étkezési tehéntiré ebben elért.

— = 3
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— A termékek fejlesztése kapcsan ez jog-

gal allithatd, mivel tovabbra is csak friss
hazai és sajat integracioban megter-
melt alapanyagb6l dolgozunk az alap-
termékeink esetén (tdro, vaj, tejfol),

a tovabbfeldolgozott termékeink pedig

adalékanyag-mentesek. Mindkét ter-
mékcsalad magaénak mondhatja a Ma-

gyar Termék Nagydij-mindséget elismer6
cimet, az ,,E-szdm mentes” vajkrémcsaldd :
¢ mol be a kozelmult tjdonsagairol Antalfty

pedig a Kival6 Magyar Elelmiszer védje-
gyet. A kovetkez6 1épés a piac meggy6zé-
se, az innovécids eredményeink fogyasz-

Volosinovszki Janos.

Nadudvaron 2012-ben sem all meg az in-
novacios munka. Folytatva az eddigi utat,
egy ujabb tovabbfeldolgozott tdrokészit-

ménnyel jelenik meg a cég a napokban
. ben, szoros egyiittmiikodésben Stahl Ju-

a piacon, az E-adalékanyag-mentes
krémturdcsaladdal. Jelenleg ennek a ter-
mékcsaladnak dolgozzak ki az eladasosz-
tonzo akciodit az év masodik felére.

A LURPAK vajak a piac fels6 szegmensé-
. be tartoznak mind mindség, mind 4r te-
. kintetében. A marka stabil, minéségori-

entdlt, nyitott vevokort tudva maga mo-
gott, rendszeresen jelentkezik innovaci-
okkal a hazai piacon is.

— A Kklasszikus vaj mellett megjelentek a ké-
nyelmi, kenhetd termékek és a light, csok-
kentett zsirtartalmu LURPAK termék — sza-

Pap Viktéria. — Kiilon kiemelném legutébb

. bevezetett kenhetd Lurpak Lighter termé-
tokkal val6o megismertetése — mondja :

kiinket, amelynek piaci szerepe megjelené-
se Ota — csakugy, mint az egész kenhet6vaj-
szegmensé — folyamatosan né.

. A LURPAK ismertségének novelésére

sajtohirdetést és fogyasztoi nyeremény-
jatékot szerveznek még ebben az év-

dittal. Emellett tobb druhdzi drakcidval

s igyekeznek minél elérhet6bbé tenni

Sz.L.

a LURPAK vajakat. m

%
S

Yes, it is true that economic recession drew the development of many categories to a halt, but butter's popularity
does not seem to fade. Why? Because of its healthy image and irreplaceable flavour. Butter remains a cornerstone
of Hungarian diet, as it is also indicated by MONA Hungary’s survey, which was conducted last summer: 59 percent
of participants said that it is healthier than margarine and 39 percent eat butter at least once a day. Bernadett
Strasser-Kétai, owner-managing director of MONA Hungary Kft. told our magazine that they are dedicated to
healthy eating and already last year, as part of their Montice Daisy Education Programme, dietetic experts called
attention to the beneficial effects of butter. According to Viktéria Antalffy Pap, brand manager with importing
firm Foodnet Kft. the buyers of premium quality butter are less price-sensitive and more loyal to brands. Con-
sumer feedback revealed that LURPAK buyers are attached to the brand because of its taste and quality. J&nos
Volosinovszki, managing director of Nadudvari Elelmiszer Kft. is of the opinion that good old traditional flavours
perform well in the category. New flavours, no matter how innovative they are, cannot generate volume sales.
On the contrary, butter cream - a younger category - gives room to flavour varieties and this trend also has an
influence on the margarine category. If we examine packaging solutions, we find that more brands are available
in plastic cups than before, because this version is easier to store and use. This year MONA Hungary’s novelty is
sea-salted butter in innovative plastic cup. For those who try to lose weight, Fasten butter with reduced fat con-
tent is a real treat with all the natural characteristics of butter. A third pillar of the product category is 82-percent
Montice butter. In the focal point of the company’s communication activity we find the education of consumers.
N&dudvari Elelmiszer Kft. only uses its own fresh domestic ingredients in making base products such as curd, but-
ter and sour cream; what is more, even their further processed products are additive-free. Both product ranges
sport the Hungarian Product Grand Prize, while the ‘E-number-free’ butter cream family earned the Quality Food
from Hungary marking. Nadudvari's latest product in stores is an E-free curd cream line. In addition to classic LUR-
PAK butter, convenience spreadable products and butters with reduced fat content are also available in shops.
Recently Lurpak Lighter hit the shops, which managed to keep increasing its market share ever since it appeared
in stores. The brand cooperates with television cooking programme host Judit Stahl, in order to familiarise more
people with LURPAK products. =
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A vaj a tehetdsebbek kivaltsaga lett

Szémos FMCG- :
termékkategori- :
dhoz hasonléan a :
»kenyérre kenhe-

17>

t6” vaj, vajkrém,

sajtkrém, csészés :
margarin katego-
ridja is atstruk- :
turalédéban van. :
Mig margarint az :
alacsonyabb jove- :
delmt héaztartdsok vasarolnak, addig :
a vaj a vdsdrolt mennyiséget tekint- :
ve egyértelmiien a legjobb anyagi :
kortilmények kozott élok kivaltsaga lett :
— ezt sugallja a GfK Hungéria idén 20 :

Szoke Albert
senior tanacsadé
GfK Hungéria

éves Haztartaspanel adatainak elemzése. :
Idén januar-majusban a tavalyi év hason- :
16 iddszakahoz képest Osszességében to- :

7

vabb csokkent a ,,kenyérre kenhetd” ter- :
. mékek mennyisége. A volumen csokke- :
nése érdekes modon elsésorban a legol- :
csObb szegmenst, a csészés margarinokat :
érinti, mig a vaj — amely e kenhetd ter- :
mékek koziil a legdragabb — névelni tud-
ta mennyiségét. Ennek eredményekénta
vaj mennyiségi részesedése a ,.kenhetd” :
termékek piacin kozel 2 szazalékpont-
nyit emelkedett, mig a csészés margari-
. garin jelenléte a kiilonféle jovedelmi
Jelent6sen kiilonbozik a két termék- :
szegmens vasarldi profilja. Az idei :
. delmi haztartasoknal koncentralédik.

né 1,6 szazalékponttal csokkent.

=« Butter consumption has become a privilege of the wealthy

Accordlng to GfK Hungéria’s Household Panel survey, the butter, butter cream, cheese cream and plas- :
tic-cup margarine category is going through a restructuring process. In January-May 2012 volume sales : szemben a 1egmagasabbj6vedelm1’ieknél
of these spreadable products kept shrinking. It is interesting that plastic-cup margarine - the cheapest :
segment - sales suffered the most, while butter - the most expensive from these products - sales im- :
proved. As a result, butter’s volume share augmented 2 percentage points and plastic-cup margarine’s :
share fell 1.6 percentage points. Another important factor is that typically margarine’s penetration is : . ”1 g
even across households with different income levels, while butters sales are concentrated to more well- * fugg 2z alacsonyabb )ovedelmu héztar-

. tasoktdl, képes jo teljesitmény elérésére.

off households.

N

r‘,,

I<EPESI<EDELMI ANALIZIEEK 2012.1

Az egyes kenhetd termékkategoridk részese-
dése a vasarolt mennyiségbdl 2011. januar-
majus és 2012. januar-majus idészakokban
(az adatok szazalékban kifejezve)
2011. 2012.
januar-majus januar-majus

margarin 722 705
Sajtkrém 10,6 116
Vajkrém 91 8

Vaj 8,1 99

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungéria

Csészés

els6 6t honapban vajat tiz haztartas ko-
ziil harom vasarolt, mig csészés mar-
garint négybél hdrom. Am mig a mar-

csoportu haztartdsokban egyenletes,
addig a vaj er6sen a magasabb jove-

A legalacsonyabb jovedelmt haztarta-

soknak csak 21 szazaléka vett vajat, ezzel

ez az arany kétszer akkora (41 szazalék).
Ez a termékszegmens, amely kevésbé

vasarlasi szokasok | a kereskedelem strukturaja | vasarloi profilok kereskedelmi lancok versenye

A GfK Hungdria legfrissebb Kereskedelmi Analizisek CIH;]U tanulmanya reszletesen beszamol
a hazai élelmiszer-kiskereskedelem fébb trendjeirél, afmadyar haztartésokinapifogyasztasi cikk
vasarlasi szokasairol, valamint a kereskedelmi csatornak és lancok versenyerol.

Tovabbi informacié: Csillag Zoltan | zoltan.csillag@gfk.com Piniv.gfk-hu

55 Hem



http://www.gfk.hu

vs/7777 polctikor

lgazan ,,magyaros” kategoria
a szorpokée

Egy telitett piacon éles harc folyik a fogyasztokért, mikozben sikeresen tartjak pozicidikat
a tradicionalis magyar markak - igy lehetne tomaoren jellemezni a szOrpok kategorigjat.

A PET-palackok el6retorése ebben a szomjoltd kategoriaban is tetten érhetd, és a sikeres
Innovaciokbol dgy tlnik, talan a kategdria lassan atlép a sajat arnyékan.

kategéria két nagy szegmense :
Aa gyimolcsot nem tartalmazd

»1z11”, valamint a valodi gyi-

molcsszorpoké.

ak itala, a gytimolcs-

azok veszik inkabb,
akik a gytimolcsle-
vek kozott is a ma-
gasabb gyiimolcs-
tartalmat részesitik elényben
— kiiloniti el a két célcsoportot

Gréczi Janos, a Gramex 2000

Kft. tulajdonos-iigyvezetdje.
— Ez ut6bbi szegmens épp

ezért valsagalld, legalabbis
nalunk nem mutatnak visz-
szaesést az eladdsai. Ugyan-
akkor természetesen a val-
sag és a fogyasztok meg-
gyengiilt vasarlereje miatt
az ,izllek” sokkal nagyobb
volument produkalnak. Vol-
tak probalkozasok a két vég-
let kozott egy kozépkatego-
ria megteremtésére is, de

Gréczi Janos
tulajdonos-ligyvezet6
Gramex 2000

ezek egyelére nem vezet- S Szponzordit lusziracio B

tek eredményre.

Piroska a prémiumban

Izek tekintetében a narancs, a mélna
és mogottiik harmadikként a szamoé-
ca dominancidja kikezdhetetlen. Raj-
tuk kiviil nem nagy, de stabil vevé-
kore van a meggy- és bodzaiziieknek
is, valamint idénként szép sikereket
arat egy-egy szezonalis kiilonlegesség.
De a gyiimolcslépiac utobbi években
népszertivé valt olyan izkombinacioi,
mint a multivitamin és az erdei gyii-
molcs, a szorpok kozott nem futottak be
hasonl¢ karriert.

2012. Trade
Tradelle

— A Kkétliteres ,,izti”
sz6rpokbél 14 liter
idit6 készithetd, te-
hét inkabb a véko- :
nyabb pénztarcaji- | Rétvay Tamas
. kereskedelmi igazgat6
szorpoket viszont :

Szikrai Boraszat

- Ujraitt a Szobi
. Egy mésik tradicionalis hazai markanév :
© a Szobi, amelynek ismertsége a fogyasz- :
| | tok korében még mindig igen magas, an- :
| © nak ellenére, hogy évekig nem volt kapha- :
t0 a kereskedelemben. Erre a felismerésre
. alapozva vezették be ujra a markdt, még- :
. pedig nemcsak a sz6rpok kozott, hanem :
. adobozos gyiimélcslé piacdn is.
: — A vdsarldi kereslet — az ismert gazdasagi
- koriilmények miatt — a kedvez6bb dru ter- :
© mékek irdny4ba toldott el. Elsésorban ezt
© tartottuk szem el6tt a termékfejlesztési mun-
© ka sordn — mondja Olaszi Andrea, a Szobi :
© Ttalgyért6 Kft. kereskedelmi igazgatoja. — Ez
© azonban nem egyenl az alacsony min8ség-
. gel! Az alacsony gyiimélcstartalmu szérpok :
. kozott is miikodik az drpoziciondlds, amia :
. minGség fiiggvénye. A vasarlé nem olcso és :
: rossz izl terméket vér el a gyart6tdl, hanem :
. apénzéhez mérten a lehetd legfinomabbat. :

- Valljuk be 6szintén, :
a piacon nagy dolgok
nem torténnek — 4l- :
lapitja meg Ratvay
Tamds, a Szikrai Bo-
részati Kft. keres-
kedelmi igazgaté-
ja. — Minden gyér- :
t6 ugyanazokat a ko- :
roket futja. Azonos :
izek, azonos szinek, :
. szinte mar minden fajta és mértéki csoma- :
. golasban. Talan egyediil a zacskés szorp hi- :
. dnyzik a piacrdl - teszi hozza mosolyogva. :
© A Szikrai Borészati Kft. gyartja a 30 év si- :
© kereit felmutat6 Piroska szdrpcsaladot.
© A Piroska gyiimolcsszorpok a prémium ka-
tegoridban versenyeznek. :
. A cégidén is megszervezte a mar megszo-
. kottnak tekinthetd, éves kiemelt vasarléi
: promdciojat a Piroska csalad eladésainak :
. osztonzésére. Osszel termékiijdonsigot ké-
. sziilnek piacra dobni, és tovabbi vasarldi, :
. illetve eladdsosztonzé akciokat is szervez- :
. nek még az év masodik felében.

. Olaszi Andrea
. kereskedelmi igazgatd
: Szobi ltalgyarté

A sz6rpok kiils6-bels6 megujuldsa érintet-
te a 0,5 literes iiveges és a 0,75 literes PET-
es termékeket is. A termékesalad uj izzel is
béviilt: bodzavirag és szamoca. A cimke-
tervezés soran megtartottak a régi Szobi
log6t, de 1idébb, frissebb megjelenést ad-
tak a termékeknek.
7 L b % A dobozos gyiimolcs-
~ levek esetében a leg-
nagyobb szegmens-
be, az italok piaca-
ra léptek be 2012 ta-
vaszan. Els6 1épés-
ben a legkedveltebb
izekkel jelentek meg:
alma, 6szi, kéksz616,
narancs, fehérsz6lé
1 literes és 0,2 literes
kiszerelésben. Idén tovabb bévitik a palet-
tat ebben a piaci szegmensben.
A megujult termékek eladdsat kereske-
delmi akcidkkal tdmogatjak. Az év ma-
sodik felében fogyasztdi nyereményjaték
keretében iranyitjdk a vasarlok figyelmét

s

 amarkdra.

. sikeres kiilonlegességek

a Poloskei Szorptol

A régota a piacon 1év6 hazai markék sorat a
20 éves Poloskei Szorppel folytatjuk, amely
ugyanakkor innovativsaganak is bizonyi-
tékat adja. Tobb éves tapasztalattal rendel-
kezik a PET-technoldgiak alkalmazaséban,
ennek kovetkeztében szamos egyedi és kii-

. lonleges formaju és tirmértékii Poloskei pa-

lack keriil az tizletek polcaira.

— Ugy gondoljuk, hogy a PET-kiszerelés
egyik legfontosabb elénye a konnyed és él-
vezetes fogyasztas és az egyszer(i kezelhet6-
ség. Ezzel méltan nevezhetjiik fogyasztobarat
csomagolasnak — hangsulyozza Janicsek Bé-
la, a Poloskei Szorp Kft. iigyvezetd igazgatoja.
A Poloskei Szorp a széles fogyasztoi igé-
nyeknek megfelelden a prémium kategé-
rids gyiimolcsszorpszegmensben, az atme-
neti szirupkategoriaban és az ,,{z{i szorp”
kategoriaban is széles izvalasztékot kinal


http://www.gramex2000.hu/index.php

a fogyasztok szdmdra. Egyik legsikeresebb

termékiik a Poloskei mélnaszorp. A tradici-
ondlis izek mellett a valasztékban megtalal-
hatdak kiilonlegességek is (példaul flavon,
vérnarancs, muskotélyos sz616, gyombér).

— Termékfejlesztéseinknek koszonhetéen a

szezon kezdetén jelent meg a granatalma-,
acerola- és multivitaminszorpiink, kedve-

26 fogadtatasra lelve. A sikerekhez minden :

bizonnyal hozzdjarul, hogy a fiatalok ko-

rében egyre elterjedtebb a kiilonlegesebb

szOrpok fogyasztasa, és a szorpok alterna-
tiv felhasznalasa (példaul koktélokba, jég-
kasakkal, alkohol tartalmu italokkal ke-
verve) — jegyzi meg az ligyvezetd igazgato.
Dinamikusan fejlédik diabetikus szorp-

csaladjuk is, amelyet egyre szélesebb

izvalasztékban igényelnek a fogyasztok.

— Termékeink el6dllitdsa soran 2012-t61

el6térbe helyezziik a természetes édesit6-

szerek (stevia) hasznalatat, ezzel is kovetve
fogyasztdink egészséges taplalkozas iranti
igényét — beszél a fejlesztémunka legdjabb

iranyarol Janicsek Béla. — Szamos termék-
csoport ,,0ltozik” at ebben az évben a tech-
noldgiai fejlesztéseink kovetkeztében.

Oszre tj iz johet a Scontotél

A Gramex 2000 Kft. a kategéridban tobb

fronton is jelen van: a Sconto markacsa-

Az eladasok dontd részét régoéta a piacon lévé :

vagy Ujjasziiletett magyar markék adjak

polctikor szzz774

Ujraéledt a poloskel szorpgyartas

Napjainkban egyre gyakrabban halljuk, hogy az élelmiszeripar jovedelmezdsége és az élelmiszer-
ipart sUjto terhek hatasara kis- és kozépvallalatok kerlilnek nehéz helyzetbe. Tobbségiik gy me-
nekUl meg a bezaras eldl, hogy kilfoldi tékét és kiilfoldi tulajdont vonnak be a véllalkozasokba.

Harom évvel ezel6tt a szirppiac meghatérozd szerepldiis nehéz helyzetbe kerlltek a kezd6dd
gazdasagi krizis hatasara. A Poldskei Szorp, mint a szdrppiac egyik stabil, meghatarozé gyar-
téja is ebben az id6szakban cserélt gazdat. Egy rugalmas és gyors reorganizaciot kdvetten
2009-ben magyar tulajdonban tartotték a P6ldskei Szorpot a kilfoldi ,befektetkkel” szemben.
- APol6skei Szorp mar tobb éve a magyar szorp- és Uditéital-piac meg-
hatdroz6 szerepl6je - mondja Janicsek Béla, a Pldskei Szorp Kft. Uigy-
vezet§ igazgatéja. - Ezt a meghatérozd szerepet annak kdszonheti
a vallalat, hogy rugalmas, innovativ és piacorientalt gondolkodas jel-
lemzi a tulajdonosokat, és a kdzvetlen irényitédsban dolgozo vezettket.
Kiildetéstinknek tekintjik a megfeleld ar-érték arany megteremtéseét,
a folyamatos kontrollt a termékeinken, a markah{ vasarloink igényei-
nek minél magasabb szint{ kiszolgalasat.

Az élelmiszeripar terhei 6sszességében az elmult id6szakban nem
csokkentek, s6t, egyes kisebb adoknak - fgy a kdrnyezetvédelmi dinak,
az élelmiszerlanc-feliigyeleti dijnak, a chipsadénak stb. - kszoénhetéen
még ndttek is. llyen gazdasagi kornyezetben rvendetes tényként em-
litimeg az Ugyvezet®igazgatd, hogy 2010-ben - az el6z6 évhez képest - sikerilt 22 szazalékos
ndvekedést elérnitik, amit 2011-ben egy még jelentBsebb, 35 szézalékos ndvekedés kovetett.
- A gazdasagi nehézségek ellenére az erre az esztenddre tervezett 40 szazalékos ndvekedést
mar az elst félévet kovetden tudtuk teljesfteni, vagyis (mind értékben, mind volumenben) fej-
(6désiink toretlen - mondja biiszkén Janicsek Béla, aki a sikeriik titkat firtatd kérdésre a ko-
vetkez0 valaszt adja: - A fogyasztok igényeit felmérve olyan termékeket hozunk forgalomba,
amelyek fiatalos, dinamikus csomagolassal parosulnak, és mindezek mellett allandé magas
mindségi szintet is biztosftanak. » x)

Janicsek Béla
ligyvezett igazgatd
P6loskei Szorp

£& The rebirth of Pdloskei syrup

Three years ago Poloskei Syrup Kft., a stable player on the market changed ownership, but unlike many
other manufacturers, after a swift and flexible restructuring it remained a Hungarian enterprise. Man-
aging director Béla Janicsek told us that the firm was able to remain a key player on the syrup market
because their mission is to manufacture products with a good price/value ratio, to control the manu-
facturing process constantly and to serve consumer demand at the highest level possible. In 2010
Poloskei Syrup expanded sales by 22 percent and in 2011 they topped that with a 35-percent growth.
In the first half of 2012 sales soared by 40 percent - they keep growing in terms both value and volume.
Poloskei Syrup puts top quality products on the market in youthful, dynamic packaging. = X)

lddba illesztett szorpok mellett tobb part-
. nerének is gyart kereskedelmi markas :
- termékeket, valamint bértoltést is végez. :

Gréczi Janos kiemeli:

. — A termékfejlesztéseket, piaci beveze- :
. téseket is leginkdbb a még jobb 4r-ér- :
. ték ardnyra val6 torekvés mozgatja. Ilyen :
: volt az a csomagolési valtas is, amikor az :
ottagu Sconto gyiimolcsszoérpcesaladnal :
az egy literes kiszerelést a 0,7-es valtot- :
. ta fel. A kedvezébb polci drnak nagy a :
. pszicholdgiai hatdsa. Noha 6t iziink lefedi :

az igényeket, 4j izvariacidkon is gondol-
kodunk. Bar meg kell mondjam, a mai
gazdasagi kornyezetben at kell gondolni
minden ilyen innovaciot. Mégis ugy érez-
ziik, legalabb egy prébat megér a valasz-
ték szinesitése. Ez a termékfejlesztésiink
Gszre lehet piacérett.
A Sconto mérkat a cég folyamatosan
épiti. Most tavasszal is oriasplakat-
kampannyal és televiziés megjelenéssel
tdmogatta. m

Sz.L.

22 Syrups: a real Hungarian category

The two big segments of the category are ‘flavoured’ syrups (these contain no fruit)
and real fruit syrups. Janos Gréczi, owner-managing director of Gramex 2000 Kft.
says: - From a 2-litre flavoured syrup 14 litres of soft drink can be made, so these
syrups are preferred by less well-off consumers. Real fruit syrups are bought by the
same group of consumers who purchase fruit juices with higher fruit content. The
‘flavoured’ segment produces volume sales and the real fruit segment is crisis-re-
sistant. Orange, raspberry and strawberry are the three most popular flavours and
a small but stable group keeps buying sour cherry and elder syrups. According to
Tamds Rétvay, commercial director of Szikrai Wine Kft. every syrup manufacturer
runs the same circles: consumers find the similar flavours and similar colours in all
possible packaging versions one can imagine. Szikrai Wine Kt. manufactures the Pi-
roska syrup family, which has been successful for 30 years with its premium fruit
syrups. In the autumn the company will come out with a new product. Szobi is an-
other traditional syrup brand in Hungary and it is still well-known among consum-
ers, despite the fact that it was not available in retail for a few years. When it was
reintroduced to the market, Szobi returned not only with syrups but with fruit juices
as well. Andrea Olaszi, commercial director of Szobi Beverage Manufacturing Kft. told

Trade magazin that consumer demand is shifting towards lower-priced products, but
this does not necessarily mean lower quality too. New Szobi syrups are also available
in 0.5-litre and 0.75-litre PET bottles, elder and strawberry are the new flavours and
although they kept the old Szobi logo, the label was updated too. Their fruit drinks
are sold in 1-litre and 2-litre versions in apple, peach, blue grape, orange and green
grape flavours. Béla Janicsek, managing director of 20-year-old Poloskei Syrup Kft.
told our magazine that they distribute the majority of their products in PET packag-
ing. One of their most successful products is P6loskei raspberry syrup but they also
sell exotic varieties such as flavone, blood orange, muscat grape and ginger. At the
beginning of the season they entered the market with grenadine, acerola and mul-
tivitamin syrups, which soon became popular among consumers. Poldskei’s diabetic
syrup line also develops dynamically and in production the company gives priority
to using stevia instead of sugar from 2012. Gramex 2000 Kft’s syrups are marketed
under the Sconto brand, but they also manufacture private label products for many
retail partners. Recently they switched from 1-litre to o.7-litre packaging in the case
of the 5-member Sconto product family, in order to offer syrups with a better price/
value ratio. In the autumn the company is expected to launch new flavours. =
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A macskatartok
batrabban koltenek

2012.

aug.-szept.

A macskaeledelek, ezen belul is a nedves szegmens jarult
hozza a leginkabb ahhoz, hogy az allateledel-eladasok
az idei év elso félévében novekvd tendenciat mutatnak.

Erdekes madon fejlédik az egyadagos, alutasakos szegmens,
ami pedig nem a leggazdasagosabb kiszerelés. A valsag :
hatésa ugyanakkor megmutatkozik abban, hogy az eladasok
egyre nagyobb hanyadat adja a promocios értéekesites. :

pozitiv trendek

Kutyaeledelbdl
az altaldnos élel-

tot, a legutébbi

Monostori Zséfia
szenior piackutatési
tanacsado, Nielsen

hasonlé periédushoz viszonyitva.

Hipermarketre és a féleg szuper-

miszerboltok :
forgalma meg- :
haladta a 25 :
millidrd forin- :
. ben 11, mennyiségben 6 szazalék-
kumulélt évben.
Ami az aktud- :
lis trendeket il- :
leti: érték szem- :
pontjdbdl plusz :
8, mennyiséget tekintve plusz 2 sz4- :
zalékot regisztraltunk 2011. decem- :
ber-2012. mdjusban, az el6z0 évi :

Er6sen koncentralt az altaldnos
élelmiszeriizletekben az eladas. :

marketet, valamint diszkontot ma- :
gaban foglalé 401-2500 négyzet- :

Ertékben is, mennyiségben is

Meghaladja az évi 40 millidrd forintot az altalanos élelmiszeruzletek
bevétele allateledelbdl. Nott mind a kutya-, mind a macskaeledel
kiskereskedelmi eladasa a legutdbbi hat hénap soran. Tobbek ko-
z0tt ezt allapitja meg a Nielsen Kereskedelmi Indexe.

méteres csatorndra 77 szdzalék

. jutott, a legutébbi december-médju-

si id6szak sordn, értéket tekintve.
Macskaeledelnél ez a mutaté csak
65 szdzalék.

A macskaeledel forgalma érték-

kal emelkedett, egyik hathdénapos
id6szakrol a masikra. Itt az éves
piac mérete 16 milliard forint folé
keriilt. m

Altalanos élelmiszeriizletekben a kutya- és
macskaeledel - értékben mért - eladasabol

a bolttipusok piaci részesedése 2011. dec-
ember-2012. méjus sorén (szdzalékban)

. Bolttipus Kutyaeledel Macskaeledel
© 2500 nm felett 41 33
©401-2500 nm 36 32
© 201-400 nm 4 6
© 51-200nm 14 24

50 nm és kisebb 5 5

Forrds: niclsen

== Positive trends in terms of both value and volume

General food stores’ revenue from pet food is more than HUF 4o billion a year. According to the Nielsen
Retail Index, dog food (annual market: HUF 25 billion) value sales in general food stores augmented
by 8 percent and volume sales grew by 2 percent in December 2011-May 2012. The 401-2,500m? retail
channel realised 77 percent of sales - in the case of cat food this ratio was 65 percent. Cat food
(annual market: HUF 16 billion) value sales were up 11 percent and volume sales gained 6 percent. =

: alamit mar tudhatnak a kutya-
V és macskatartok: az allateledelek
: piaca a gyartok informacidi sze-
© rint, valsag ide vagy oda, az idei év els6
- felében ujbol névekedni kezdett.

- A ,cicapiac” ki-
csivel nagyobb mér-
tékben novekszik,
mint a kutya, ez
a macskatarték na-
gyobb koltési haj-
land6sdganak és
a macskak kifino-
mult izlésének, tap-
lalkozasi igényének
tudhat¢ leginkabb
: be — mondja Mayer
© Zsolt, a Mars Magyarorszag Ertékesité
© Bt. véllalati kapcsolatok igazgatéja.

. Macskaoldalon a nedves eledelek tovébb
. er8sodtek 2012 elsé felében, az el6zé év
. hasonlé idészakdhoz képest.

. — Ezen beliil is az egyadagos piac néve-
. kedése kiilonosen emlitésre érdemes, ez
. atrend ugyanis mar 2011-ben is tapasz-
. talhat6 volt, és reményeink szerint folyta-
: todik az év mésodik felében - jegyzi meg
: Mayer Zsolt. — Sikeriikben kozrejatszik,
- hogy az alutasakos eledelek mind a cica-
- tulajdonosok (kényelem, térolas, adago-
© 14s), mind pedig a cicak (szaftossag, va-
© laszték) igényeinek jobban megfelelnek.

: Mayer Zsolt
. véllalati kapcsolatok
. igazgato

: Mars Magyarorszag

A diszkontok novekednek leginkabb, de mellet-
tiik jol teljesitenek az allateledel-eladdsokban
. aszupermarketek is

Trade
moca:: SIS



A kutyaszegmensben a nedves elede- :

leknél is ugyanaz a trend figyelhet6

meg, mint a macskapiacon: az egyada- :
gos piac jobban né, mint a konzerv. Itt :
azt a szempontot is figyelembe kell ven- :

ni, hogy hazdnkban egyre tobb kistestti

tas, kevesebb szabadidd) kovetkezmé-

nye. Ezért a nedves alutasakos termé-

kek kutyaszegmensének tovabbi nove-
kedése prognosztizalhatd.

— Vallalatunk az elmult 15 évben ered- :
ményesen épitette fel a kutya-jutalom- :
falat szegmensét, amely tovabbra is n6-
vekvd trended mutat, igazolva a hazai :
tudatos és felelds allattartdsi igények :

terjedését — fiizi hozza Mayer Zsolt.

Erosodo diszkontok

Forczek Zsolt, a Nestlé Purina marke-
tingvezet6je més szempontbol szeg-

mentalja a fejlédést:

— Ha az értékesitési csatornak telje-

sitményét vizsgaljuk, akkor azt latjuk,

hogy a legkiugrébban a diszkontok
novekednek. Emellett jol teljesitenek
a szupermarketek is, viszont a hiper- :
marketek és a tradicionalis csatorna ke- :
vésbe fejlédik. Csokkenés pedig egyediil :

a drogériakban figyelhet6 meg.

- A diszkontok jol atgondolt és tiszta
koncepciéval operalva egyre tobb dllat-
eledel-véasarlot csdbitanak a csatornd- :

ba — elemzi a trendet Molnar Zoltan,

a Partner in Pet Food Hungéria Kft. ér-
tékesitési igazgatja, hozzétéve: — A ke-
reskedelmi méarkat vésarlok csoportja
hazankban tovabbra is erés — legerésebb
arégioban —, koszonhetSen a termékek

altal nyujtott kivalo ar-érték aranynak.

A vésarlok arérzékenysége miatt az al-
lateledel-termékek akcids forgalmi ré- :
szesedése folyamatosan né. Ez lendii- :
letben tartja a piacot, ami igy viszont :
értékben kevésbé tud fejlédni, dllapit- :
ja meg Molnér Zoltan. Ugy latja, hogy :
a gazdasagos szdraz termékkategdria el- :
adésai hullamvasutszeriien hol emel-
kednek, hol siillyednek, de dsszességé-
ben ez a szegmens csokkenni latszik.
A prémium szaraz termék szegmense
ugyanakkor szépen fejlédik, koszonhe-
téen a kivdl6 minéségli 4j sajat markds :

termékeknek.

Foznivalé alutasakban

Bar a sajat markas termékek aranya ki-
ugrd, mégis azt mondhatni, hogy az :
allateledel-piac egyik mozgatérugdja :

a sok innovécio.

A Mars innovaciéit az angliai Waltham :
© Kutaté Kozpont irdnyitja, amely vildg-
szerte elismert szaktekintély a kiséllat- :
taplalkozdstudomény teriiletén elért ki- :
emelked6 kutatdsi eredményeivel. Igy a :
: cég a hazai piacon is rendszeresen djit :
kutyat tartanak, ez a megvaltozott élet- :
koriilmények (sok egyszemélyes haztar-

a termékvalasztékan.

ccf food

‘Pre\mcﬂ

www.prevital.eu

polctikor 777774

kon keresztiil nydjt valtozatos termék-
vélasztékot a cicatulajdonosoknak.

— A kutyaszegmensben a Pedigree
szaraz eledel Gjrabevezetését szeret-
nénk kiemelni - mondja Mayer Zsolt.
— A termék megujult recepturaval és

. csomagoldssal keriilt a boltokba ma-
A macskaeledelek szegmensében tjdon- :
. saguk az alutasakos Whiskas Delice csa- :
lad. A termékkor 2011 végén keriilt be-
- vezetésre, 2012-t6] timogatjak jelentds :
© ATL- és BTL-aktivitdsokkal. Kiilénle- :
gessége, hogy kiilonb6z6 f6zési modo- :

jusban. Az Gj recepturat az angliai
Waltham Kutaté Kézpont tudomanyos
eredményei alapjan fejlesztették ki, ki-
fejezetten a kutyak négy alapvetd igé-
nyére szabva: j6 emésztés, erés immun-
rendszer, egészséges szOrzet és fogak.

PPF

Partner in Pet Food

Katural Balanced Farmula

Rendelés és tovabbi informacié: brand@ppfeurope.com
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A gazdasagos széraz allateledelek eladasai hulldmvasutszeriien hol emel-
kednek, hol siillyednek, de 6sszességében ez a szegmens csokkenni latszik

A megujuldst intenziv tv-, sajt6- és pr-
kampany tamogatja.

eledel teriiletén is egyedi kommunikacios

megoldasokra torekszik a Mars Magyaror-
szag a jol bevalt formak mellett. Ilyen pél-

Whiskas- kiallitasok, ahol a szines prog-

: ramok mellett tbb mint 200 cica mutat-
: kozik be a ldtogatok eldtt, és versenyez
Mint minden kategéridban, igy az allat- :

a kidllitds legszebbje cimért.

© ATL-szempontbdl a nagy markaikat
- elsdsorban a televizion keresztiil nép-
: szersitik.

ddul az éllatorvosokon keresztiil torténd :
mintaszords, amit a Pedigree Fogdpoldsi :
Hoénap soran valositottak meg, valaminta :
. erdsiteni tudta piaci pozicidjat, a hiper-

Egyadagos és junior ujdonsagok
— A Nestlé Purina minden csatorndban

A kényelmesen felhasznélhaté, praktikus, egyadagos
a kutya-, mind a macskaszegmensben névekedést mutatnak

- marketeket kivéve, igy az el6bbi csator-
: nara még nagyobb fokuszt helyezve tud-
© juk névekedésiinket fokozni az év hatra-
© 1év6 részében — beszél idei célkittizéseik-

. 16l Forczek Zsolt.
. A f6 hangsulyt a stratégiai fontossagt
. markdikra helyezik, amelyek erés6dé
. marketing- és sales timogatdst kapnak.
. Az idei évben a Nestlé Purina tjdonsa-
. gok egész soraval jelenik meg.

A nedves szegmens iranyaba tolédik
el az allateledel-piac

A GfK Hungaria Consumer Panel adatainak tanlsaga szerint 2011-ben egyarant csokkent az allatelede-
lekbtl eladott mennyiség, s az igy forgalmazott érték is. Ez a visszaesés foként a szdraz eledelek

piacat jellemzi, mig a nedves kutya-, illetve macskaeledelek esetében csak elenyészd volt a valtozas.
A nagyobb csalddok azok, amelyek jellemzoen ,elhagytak” a kategoriat, feltehetten sporolasi célbol.

Az éllateledel-ka- :
tegéria — az el6- :
recsomagolt és a :
specialis boltok- :
ban kaphat¢ ki- :
mért termékeket :
egyiittesen vizs- :

galva — 2011-ben
Karai Anita mért értékbeli és
Key Account Manager
GfK Consumer Panel
Services

esetében inkabb stagnalasrol, egyes

esetekben pedig novekedésrol is beszél-
hetiink. Ez a tipus tehat valsagallobb — :

mennyiségi csok- :
kenése 2012 elsé :
hénapjaiban to- :
vébb folytatédott. A tavalyi csokkenés :
sokkal inkabb érinti a szaraz kutya- és :
macskaeledeleket, a nedves szegmens

mind a kutydk, mind pedig a cicdk ese- :
tében —, koszonhetden talan a valami-
vel alacsonyabb atlagarnak. A piac igy

egyértelmtien a nedves szegmens ira-
nyéaba tolddik el.

sarlok szama: a nagyobb, minimum 3

z

7

inkabb érintettek a gazdasagi valsag-
ban, a rendelkezésre all6 jovedelmiik
mar nem mindig elég arra, hogy a sa-

. jat sziikségletiik mellett a cica étkezésé-
. re is koltsenek (valészintileg maradék-
A macskaeledel-kategoria visszaesése :
mogott leginkabb az all, hogy keveseb- :
. ben teszik a kosarukba ezeket a termé-
. keket, mig a kutyaeledel esetében sokkal :
inkabb a kevésbé gyakori vasarlas a f6 ok.
Erdekes megnézni, hogy mely csopor- :
tok azok, akik korében csokkent a ko- :
rabbi évhez képest a macskaeledel-va- :

kal etetik a cicdkat).
A kutyaeledel esetében a vasarlasi alkal-

10

. mak ritkuldsa — mint f6 tényezd a visz-

szaesés hatterében — a haztartasok al-
tal egy év alatt megvdasarolt mennyiség
csokkenését okozza. Kiilonosen a vi-
déki haztartasok és a kozepes vagy an-
nal alacsonyabb jovedelmiiek korében

figyelhet6 meg ez a tipusu visszaesés:
f6s, gyerekes haztartasok azok, akik :
. koziil sokan ,elhagytdk” a kategériat.
Ez annak fiiggvényében nem meglepé, :
hogy ezek a héztartisok azok, akik leg- :

elébbiek esetében 2011-ben a megel§-
26 évhez képest 13 szazalékos a csok-
kenés, mig utobbi csoportban ennél is
nagyobb (19 szazalék).

>« The wet segment is gaining ground on the pet food market

After the contraction of both value and volume sales in 2011, the pet food category (including both pre-packaged and those bought in bulk) kept shrinking in 2012.
Last year's decline affected dry cat and dog foods much more - the wet segment was stagnating or in certain cases expanding a bit. This type of pet food starts to
dominate the market, probably because average prices in this segment are lower. Fewer people buy cat food and dog food is purchased less frequently — many families

with more than 3 members ‘left’ the category.

2012.
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- A Darling széraz kutyaeledelek ko-
zott bevezetjiik a kolydkkutydk igé- :
nyeire specializalt Junior termékiin- :
ket, amellyel mar a sztenderd mindségi :
termékeket vasarlok korében is megol-
dast kindlunk a fiatal kedvencek sziik- :
ségleteit mindinkabb kielégiteni igyek- :
v gazdik szdmdra. Tovébb bévitjiik :

eledeleink korét. Tovabba bevezetjiik :
a Friskies egyadagos nedves macska- :
eledeleket, amelyektdl jelentés eladdsokat
és piacrész-novekedést varunk — infor- :
malja lapunkat a marketingmenedzser.

Farmokon tesztelnek :
A Partner in Pet Food kézéptavu straté-
gidja egyértelmiien a jo ar-érték parosa :
koré szervez6dik.
- A piacvezetd privat cimkés kategé- :
ria volumenének biztositdsa érdekében :
nagy energidkat fektetiink a sajat mar- :
kas termékek mindségének javitasdra — :
mondja Molnar Zoltdn. — Hazai, illet- :
ve kiilf6ldi tesztfarmokon rendszeresen :

Partner In Pet Food: Uj beruhazas, Uj termékek
Idén tavasszal fejez8dott be a Partner In Pet Food
magyarorszagi, szaraz kutyaeledelt készitt gyara-
nak egyik kiemelt beruhdzasa, amelynek eredmeé-
nyeként képessé véltak puha szemek eldallitasa-
rais. Uj tdpszemeik gyértaséhoz az iparag legkor-
szer(ibb technolégidjat hasznaljak, amely biztositja
| aversenyképes gydrtasi kornyezetet és terméke-
a FELIX egyadagos nedves macska- : | ket MinGsitett partnereik altal beszallitott, valoga-
tott alapanyagaik kompromisszumok nélkli ellen-
Brzés utan kerllnek feldolgozésra. A stabil, homo-
gén mindség mellett elkotelezett gyartasfejlesztd
csapat gondoskodott a gyartasi folyamatok Uj ter-
mékhez torténd adaptalasarol

- A folyamatos ellatést megfeleld kapacitassal biz-
tosité Uj csomagolastechnika bevezetésére is lehe-
tBség nyilt a beruhazas keretein belll. Ennek ko-
szonhetden SoftMix termékiink az aktualis trendet
kovetd, igényes, egyben praktikus és gazdasagos,
visszazarhat6, 3 kg-os kiszerelésben is elérhetd.
Természetesen a kedvelt 10 kg-os formatum is
rendelhetd, amely azonos mértékben hordozza
a termék stilusos jegyeit - nyilatkozta Molnér Zoltan, a Partner in Pet Food Hungaria Kft.
kereskedelmi igazgatoja.

A SoftMix, PreVital és Dax termékek egy innovativan megujulé, az aktudlis piaci igények
messzemend figyelembevételével kialakitott Uj portfélié elsd alkotéelemei. m

Molnar Zoltan
értékesitési igazgatd
Partner in Pet Food
Hungéria

vizsgéljuk kereskedelmi, illetve mérka- :
termékeink etetési eredményeit, :
a versenytdrsaink termékeivel 6ssze- :
hasonlitva.
2012 az ujitdsok éve a PPF életében: két :
uj termékcsalddot is bevezetnek a nyar :

£& Partner In Pet Food: new investment, new products

Partner In Pet Food's dry dog food production facility completed a major investment this spring, as
a result of which the plant has become capable of manufacturing soft bits too. For this they use
state-of-the-art technology, guaranteeing stable product quality and a competitive production
environment. New packaging technology was also introduced and now the firm’'s SoftMix product
is sold in resealable 3kg version too, which is practical and economical at the same time. SoftMix,
PreVital and Dax products are the elements of the innovative new portfolio. =

folyaman:

- A macskatartoknak az Gj PreVital
termékcsalddot dobjuk piacra, amely
vitaminokban gazdag és valogatott 4s- :
vanyi anyagokat tartalmaz. A célcso- :
portot elsésorban azok alkotjak, akik
a magas minéségl, markas termékre :
vagynak, de kevésbé draga alternati- :
vakat keresnek — hatdrozza meg az ér- :
tékesitési igazgatd. — A kutydsoknak :
a PPF 4j eurépai markat indit utjara :
a harmadik negyedévt6l, SoftMix né- :
ven. Az 4j kutyaeledel iide szinvilagu, :

széraz és puha szemeket is tartalmazo, :

kivalé minéségu allateledel.

A szakkeresked6knek egy régéta vart :
innovaciéval rukkolnak el8. A specialis :
csatorndban kivaléan teljesitd Dax ter- :
mékesaladjukat kiviil-beliil megujitot- :
tak, és a disztribucié kiszélesitése utan :
immdr orszdgszerte tobb mint 1000 :

allateledelboltban kaphatd.

A cég a termékbevezetéseket elsdsor-
ban BTL-kommunikaciéval kivanja :
tdmogatni — ezen belil is direkt mar- :

ketinggel és az eladds helyén felallitott
POS-feliiletekkel. Ezenkiviil par ATL-
eszkoz is megtalalhatd lesz a mixben,
hiszen a miikod6képes kommunikacio
minden eleme a markat épiti.
Szeptember 1-t6] mindkét termék-
csaldd webes feliileten is elérhet6 lesz
- www.softmix.eu és www.prevital.eu—,
ahol a leendé vasarlok a termékekhez
tartoz6 nyereményakciokrol bévebb ta-
jékoztatast kaphatnak. =

Sz.L

& Cat owners are spending more daringly

Cat and dog owners might be better informed than the rest of consumers: de-
spite the economic downturn, in the first half of the year the pet food market
started expanding again. Cat food sales were growing a bit more dynamically
than dog food sales, because cat owners are more willing to spend and cats’
taste is more refined - informs Zsolt Mayer, corporate relations director of
Mars Hungary. In the first half of 2012 wet pet food sales kept growing, with
the expansion of the single-portion segment being the most noteworthy. This
trend already started back in 2011: pet owners find pet food in aluminium foil
bags to be comfortable, while cats like the juiciness and the many different
flavours. Single-portion wet dog food sales also grow better than canned va-
rieties. Further growth is forecasted in this segment as the number of small-
bodied dogs is increasing in Hungary. Zsolt Forczek, marketing executive of
Nestlé Purina told our magazine that among retail channels discount stores
produced the most significant growth, and supermarkets also did well. Hy-
permarkets and traditional retail units were developing more slowly, while
drugstores’ performance was in the negative. Zoltadn Molnér, sales director of
Partner in Pet Food Hungéria Kft. informed Trade magazin that the group of
private label pet food buyers remains strong in Hungary - as a matter of fact
it is the strongest in the region - because of the excellent price-value ratio of
these products. Since consumers are price-sensitive, the proportion of sales

in promotion keeps growing, giving dynamism to the market but at the same
time obstructing value growth. One of the key drivers on the pet food market
is innovation. Mars’ innovation activity is controlled by the famous Waltham
Centre for Pet Nutrition, a research facility in the United Kingdom. In the cat
food segment Mars’ novelty is the aluminium foil-bag Whiskas Delice range,
which was launched at the end of 2011. In the dog segment Pedigree dry food
was reintroduced to the market in May, now made using a new recipe and
sporting a new packaging as well. Nestlé Purina was able to grow in every
retail channel, with the exception of hypermarkets. This year they are intro-
ducing the Junior version of their Darling dry dog food, made especially for
puppies. A Junior version will appear in the single-portion FELIX wet cat food
range too. A new introduction to the market will be Friskies single-portion wet
cat food. The medium-term strategy of Partner in Pet Food is built around a
good price-value ratio. 2012 is the year of changes for PPF: in the summer
they are launching two new product families, PreVital with vitamins and min-
erals for cats and a new European brand, SoftMix for dogs - a colourful, dry
and soft top-quality dog food. PPF surprises specialist retailers with a long-
awaited innovation: the Dax product line has been reformed inside and out,
and is now distributed more widely, making it available in more than 1,000 pet
food stores all over the country. =
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Tovabb erdsodik
a specialis szegmens

A szajapolas-piaci torta legnagyobb szelete a fogkrém, abbdl s a fehéritd ter-
mékek adjak az értékesités legnagyobb hanyadat. A ndvekedés motorja az (j
termékek bevezetése, ahol leginkdbb a terapias szegmensre koncentralnak
anagy markak gyartoi. A szajapolasi hdonap slagere az instore aktivacio.

hazankban dtlagosan 100 em- :
H berbdl csupdn 9-10 biiszkélked- :
het azzal, hogy nincs fogproblé- :
maja. Kiilonosen a 35 év felettiek kozott :

jellemz0 a foginyvérzés, fogkd, tasakok
jelenléte — kezdi az Oral-B blend-a-
med Research tdmogatasaval Magyar-

orszagon késziilt felmérés ismertetését :

dr. Gyurkovics Milan fogorvos.

A probléma népegészségiigyi dimenzi-

das az, ami a legtobb esetben a fogvesz-

© tést okozza. S6t, tobb tanulmany alatd-
© masztja, hogy a fogak allapotan tul az :
© iny 4llapota is fontos szerepet jatszik
az egész szervezet egészségében, mert
© a sz4jban felgyiileml8 baktériumok a °

. gyulladt, vérz6 inyen keresztiil a vér-
6ban is értelmezendd, hiszen valdjaban :
a fogagybetegség, és nem a fogszuvaso- :

aramba keriilhetnek, igy keringési za-
varokat, sziv-érrendszeri megbetege-

- dést okozhatnak, vagy akdr a mar meg-
1év6 cukorbetegséget is silyosbithatjak.
Nem véletlen tehat, hogy egyre tobb
miisor, médium foglalkozik a szajapo-
las kérdésével. Tobben az érdekessé-
gek oldalardl probaljdk megragadni

a 12 millidrd forinthoz.

a fogkrém a kilen-

Melisek Eszter | A :
ligyfélkapcsolati z0tt. Ertéket tekint- ;

igazgaté
Nielsen

mi eladdsa, hathonapos 6sszehasonlitas-
ban. Mennyiség szempontjabdl viszont
3 szazalékkal csokkent a forgalom.

tavalyel6tt.

Ertékben minusz 1, mennyiségben plusz

Az ideiels6 hat ho-
nap adatai alapjan :

ve 2 szazalékkal :
nétt kiskereskedel-
" A széjviz novekvé, egyre fontosabb
© kategéria. Erték szempontjabol 7,

Figyelemre méltéan erések a fogkrém : .
gyartoi markai. A kategdria értékben : == DrugStores and hypermarkets dominate :

) o, , , . In the first six months of the year 34 percent of toothpaste value sales were realised by hypermarkets
mért forgalmdbdl egyardnt 97 szdza- : ang drugstores were responsible for 32 percent. On the HUF 12 billion annual market hypermarkets lost
1 percentage point of their share, while drugstores held on to theirs. Toothpaste value sales were up
. 2 percent but volume sales in retail were down 3 percent. Manufacturer brands are incredibly strong
. among toothpastes: they had a g7-percent value share from the category’s sales. Toothbrush: the annual
market was above HUF 3 billion, with value sales dropping 1 percent and volume sales growing 1 percent.
aca 3 milliard forint felett mozog. Hypermarkets’ share from value sales was 34 pe_rcent (down 3 percentage points) and drugstores were
© g2-percent strong (up 2 percentage points). The importance of the mouthwash category keeps growing.

. Value sales were up 7 percent and volume sales augmented by 8 percent on the HUF 3 billion market. =

lékkal részesedtek mind tavaly, mind :

A fogkefe éves kiskereskedelmi pi- :

A drogéria és a hipermarket dominal

A fogkrém bevételébdl idén, az elsd hat hénap sorén, értékben a hipermarketre 34, drogériara
32 sz&zalék jutott. Amig a hipermarket mutatoéja 1 szazalékponttal kisebb lett, addig a drogéria
részaranya valtozatlan maradt, tavaly janudr-juniushoz viszonyitva. A fogkrém éves piaca kozeledik

1 szazalékot regisztraltunk idén az els6 :
félévben, a tavalyi hasonlé periédushoz :
. viszonyitva.
cedik legnagyobb
forgalmat bonyo- :
litja le, a Nielsen :
Kiskereskedelmi :
Indexében szerep- :
16 60 kategoria ko- :

Bolti eladdsa kiemelked6en koncent-

3 szazalékponttal kisebb, utobbié 2-vel

saval Gsszevetve.

. szehasonlitdsban. Eves piaca mintegy
. 3 milliard forint.

rdlt. Ertéket tekintve a forgalom ha- :
romnegyedét két iizlettipus vitte el :
az év elsd hat honapjdban. A hiper- :
marketre ugyanis 34, mig a drogérida- :
ra 42 szézalék jutott. E16bbi mutatédja :
. 1ékpont pluszt, patikandl 5 szazalék-
nagyobb, az el6z6 év hasonl6 periédu- :
: évrél a masikra. Drogériandl a piacrész
: valtozatlan maradt. =

mennyiséget tekintve 8 szazalékkal
emelkedett a bolti eladasa, féléves 6sz-

A bevétel 89 szdzalékan harom tizletti-
pus osztozott legutdbb janudr-junius-
ban. Drogériara 34, hipermarketre 33
szazalék jutott, mig patikara 22 szaza-
1ék. Koziiliik hipermarketnél 2 széza-

pont minuszt regisztraltunk, egyik fél-
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Nincs elmozduléds hazénkban az évi atlag 1 fogke-
fe/f6 és 2,5 tubus fogkrém/f6 adatokrol

a kozonséget, igy arrol tajékoztatnak, :
. vabbra is ajanlott.

termékek — szénsavas iidit6, gyiimolcs-

. Garancia, komiszkodas, biztatas
© Nincs elmozdulds hazankban az olyan
- sokszor emlegetett évi atlag 1 fogkefe/fo
© és 2,5 tubus fogkrém/f6 adatokrol. A la-
. kossdg kétharmada csakis fogprobléma
. jelentkezésekor keresi fel a fogorvost,
pedig sokszor akkor mar késé. Epp ezért
¢ cip6disz varja még a gyerekeket és

hogy étkezések utdn, kiillondsen savas

1¢, bor — fogyasztasa utan érdemes fél-
egy orat varni a fogmosassal, mivel
ilyenkor a fogzomanc felpuhul, érzéke-
nyebb dllapotban van.

A savas ételek és italok dltal a fogzo-
manc felilletén okozott kdrosodasokat

tobb gyartd erre specializalt terméke :
. nagyon fontosak az edukacids jellegii és

is segit helyreallitani, ilyen példdul az

© 1j Colgate Sensitive Pro-Relief Enamel
© Repair fogkrém, a Vademecum Expert
. Pro Medic, a blend-a-med Expert
. Clinic Enamel Regenaration csaldd,
. aSensodyne Pronamel és az Elmex Er¢-
. zi6védelem termékcsaldd. Minden étke- :
. zés, gylimolcsevés utan ajanlott szénsav-
| | mentes viz, z0ld tea vagy cukormentes
. ragoégumi fogyasztasa a fogak védelmé- :
| © ben, a szaj pH-értékének helyreallitasa
© érdekében. A csokoladérél megoszlanak
© avélemények. Szamos férumon elhang-
© zott mér, hogy fogvéds, a savas hatdsok-
- t6l meg6vo tulajdonséaggal bir.
. Természetesen az étkezések utani, vagy :
. legalabb napi kétszeri, alapos fogmosas,
. kiegészitve szdjzuhany, fogselyem hasz-
nalatdval, a széjvizzel valé 6blogetés to-
- teihez kértek rajzokat. A bekiild6k ko-
- z6tt pedig az emlitett mesekonyvbél 40
© darabot sorsoltak ki.
© Iskolakezdésre aranyos 6sszecsoma-
© goldsokkal, kedvezd fogyasztdi ajan-

Elelmiszeriizletek listaja
Uj tizleti lehetdségek
kiaknazasahoz

Mintegy 42 ezer élelmiszert és haztartasi vegyidrut forgalmazo uzletet,
valamint vendéglatdipari egységet személyesen mértek fel a Nielsen
munkatarsai hazank 10 ezer lakostinal nagyobb varosaiban idén.
Juniusban késziiltek el a kutatas eredményeit tartalmazoé tablazatok.

A LISTA ELONYE, HOGY INFORMACIOKAT NYUJT

« disztribticio noveléséhez,

« Uj Uzleti lehet&ségek feltarasahoz a kis boltokban,
« hatékonyabb aruszallitas tervezéséhez,

« vevokor bévitéséhez,

« Uj lzlet nyitdsa el6tt a piaci vonzaskorzet pontos

meghatarozasahoz.

Tovabbi informaciokeért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattartéjahozill. a
06 1327 9630 telefonszamon a projektvezet6hoz.

polctiikor

. egyéb szajapolast népszerisité és okta-
. 6, vagy még szélesebb korben elérheté-
. vé tevd gyermek- és felndttprogramok.
© — 2012. jalius 1-t6] elinditottuk
. a Vademecum pénz-visszafizetési ga-

rancia programunkat, amely december

: 31-igtart. A programot Lilu népszertisi-
. ti, mig a termékeket a Magyar Fogorvo-

sok Egyesiilete timogatja. Célunk, hogy

. bszténozzik a fogyasztokat a fogréme-
ink kiprobaldsara, mikézben mi garan-
. ciat vallalunk a termékek mindségére —
- emeli ki Baranyi Szilvia, a Henkel Ma-
. gyarorszéag Kft. brand managere.

A gyerekekre is gondolt a Vademecum

: csapata. Majus 14. és junius 10. kozott
: Facebook-oldalukon a ,,Marton medve

fogkeféje” cimt konyv killonbo6z6 idéze-

latokkal lepik meg a kisiskolasokat.

. Gyermektusfiirdét és -fogkrémet cso-
. magoltak 3D-s poharakba. Gy(jthe-

t6 hlitémaégnes, bogre, illetve Crocs

niclsen

V/ /44 4
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A fogkefevaltéds fontossagara immar edukécios kampany is rairdnyitja

a figyelmet

sziileiket, melyeket barmely gyermek-
termék (Fa tusfiird6k, Schauma sam-
ponok, Vademecum fogkrémek) vasar-
lasa utan azonnal megkapnak a vasar-
16k a vevészolgdlaton vagy a kasszaknal.

A tavalyi év végével megnyitottak :
webéruhdzukat is, a www.schwarzkopf. :

shopline.hu cimen.

— Ereztiik annak sulydt, hogy nagyobb :
az érdekl8dés a weben torténd vasarla- :
sokra, ezért is dontottiink gy, hogy le- :
hetdvé tessziik a fogyasztdinknak a tel- :
jes vélasztékunk elektronikus tton va- :

16 elérését.
A Colgate a fogkefevdltas érdeké-

cserélni fogkefénket; ezt az {izenetet
a Colgate az ugynevezett Lathatatlan
Komisz Kérokozok kampany kerete-
in belil juttatja el a fogyasztokhoz.
A kampdny szlogenjéhez igazodva -
Cserélje le fogkeféjét minden évszak-
ban! - négyféle, az évszaknak megfe-
lel6 kommunikacios anyag hasznalata-
val hivjdk fel a figyelmet a fogkefecse-
re fontossdgara. Idén nyaron példdul
a balatoni strandokon talalkozhattunk

dolé Komisz Kérokozdkkal.

A blend-a-med honlapjan Ne félj
a fogorvostol cimmel kiilon oldal biztat
a szakember rendszeres, id6ben torté-
né felkeresésére.

Szajapolasi honap
bevezetésekkel

A szajapolasi honap hagyomanyosan az
az id6szak, amikor a markagyartdok és
a kereskedelem is 6sszefog a szajapolasi
termékek népszerisitése, a fogyasztok
edukalasa érdekében.

A fogrémek piaca a valsag utdn is :
. természetes fehérségét is.

stabil, értékben inkabb stagndlasrol

Trade 64

magazin

: Végh Mario
. Oral Care Category

ben kampanyol. A fogorvosok ajanla- : Activation Manager

: GSK
sa szerint ugyanis 3 havonta kell le- :

. Repair & Protect termé-
. kitk kiegésziilt egy fehé-
: ritd varidnssal, amely igy
: Novamin tartalmanak ko-
: szonhetden mar nemcsak
. a sériilékeny teriileteket
: javitja ki a fog természe-
. tes épitdelemei dltal, de

z6it Baranyi Szilvia.

u »

(Sensodyne Fluorid +

beszélhetiink, mennyi- :
= ségben viszont egy kisebb :
csokkenés tapasztalhato. :
Ez azt jelenti, hogy a fo- :
. gyasztok biznak a maga- :
sabb drfekvést, mindségi
termékekben, amelyek jel- :
legzetessége, hogy egy bi-
zonyos, specidlis problé-
méra keresnek megoldast.
— Jelenleg Kozép-Eurépa-
| ban és Magyarorszagon is :
a legnagyobb szegmens :
a fogfehérités, ezt kove- :
ti a fogérzékenység, majd :
a Medical, azaz a profesz- :
szionalis és gyogyhatasu :
- fogkrémek szegmense. A Henkel Ma- :
: gyarorszadg Kft. Vademecum mérka- :
" ja is ezekben a szegmensekben mutat-
* ta be tjdonsagait és innovacibit. A fent
- emlitettek mellett legdinamikusabban :
: még a frissesség és :
a gyermekfogkré- :
mek szegmense no- :
vekedett az elmult :
1 évsoran - soroljaa :
szegmensek jellem- :
" A hatékony fogfehéritésre helyezi
— A 2012-es év ma- :
sodik felében to- :
vabbi erésodés- :
re szamitunk min- :
den teradpids szeg- :
: mensben. Természetesen, mint mindig, :
© most is tobb termékbevezetéssel igyek- :
- sziink a fogyasztok szdjapolasat segiteni :
- Sensodyne, Parodontax, [NEG—_—— R
. Aquafresh és Corega ter-
. mékeinkkel - hangsulyoz-
: za Végh Marid, a GSK Oral
. Care Category Activation
: Managere.

i Az év eleji ,belépd
: Sensodyne portfélio
az erre emlékeztetd, jokedviien stran- :
© Menta és Sensodyne To-
* tal Care TC) megujula-
© sa dta két Uj terméket ve- '
" zettek be. A tavaly ut- |
" jara inditott Sensodyne

end-adent & lb‘fﬂdedmr.. blendadent | blenda dent S
EIHIGUNGS. | l!.lHlf.I.lN(.s
BS ()

A Sensodyne Repair + Protect Whitening
bevezetését julius 1-t6l erbteljes tv-ta-
mogatas és eladashelyi aktivitassorozat
kiséri az év hatralevd részében.

A GSK fogkrémpaletta boviilt még
a Sensodyne Extra Fresh varidnssal is,
amely rendszeres hasznalat mellett nem-
csak folyamatos védelmet nyujt a fogér-
zékenység ellen, de mentaize tiszta, friss
érzést ad a szajnak.

Colgate )

MAX _B
WHITE':

ONE

&P Szponzorélt illusztracio

a hangsulyt a Colgate is, hiszen a Colgate
Max White One termékcsalad a szdj-
apolas kiemelt szezonjdra 4j varianssal,
a Colgate Max White One Fresh-sel je-
lentkezik. Portfélidjukat jelent6s arakci-
okkal, instore masodlagos kihelyezések-
kel, testreszabott kommunikacidval nép-
szertsitik a vasarlok korében.

Eridaeetadite eet == 7T

Diend g dentiS :
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segit visszaadni azoknak A kisebb fogépolasi kategoéridk koziil kiilondsen a szdjviz mutat

fejlsdést
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Forradalmian uj 6sszetevo az 6n

1956-ban az elsé fluorid tartalmu fog- :
krém piacra dobdsa a Procter&Gamble :
nevéhez fliz6dik. Hasonléan nagy 4t- :
torést jelent most bevezetésre kerii- :
16 ujdonsaguk, a Stannous Complex :
fluoridot, polifoszfatokat és megno- :
velt mennyiségii 6nt tartalmazé for- :

muldja, amelyet a blend-a-med Pro- : Boros Anita
Expert Clinic termékcsaldd varidn- : ggg‘e”edzser

sai tartalmaznak, igy hatékonyan :

felveszik a kiizdel- :
met a lepedék és a :
baktériumok ellen, :
melyek az inybe- :
tegségek f6 okozdi. :
- A blend-a-med :
Pro-Expert Clinic :

polctikor 777774

kiemelkednek a fehér dobozos blend-
a-med szortimentbdl. Tokéletes kiegé-
szitéként az Oral-B Pro-Expert Clinic
Line fogselyem, szajviz és Pro-Flex
fogkefe hasznalatat ajanljuk — mutatja
be az Gj portfoliot Boros Anita, a P&G
pr-menedzsere.

fogkrémek 3 vari- :
dnsa kék szinik- :
kel és szuperpré- :
mium dizdjnjukkal :

A bevezetést integralt marketingtamo-
gatas, tv-, sajto-, pr- és digitalis kam-
pany kiséri. m

K.l

&% The special segment keeps strengthening

From 100 Hungarians only g-10 can say that they have no teeth problems.
It is especially people above the age of 35 who suffer from bleeding gum or
dental plaque - informs dentist Dr Mildn Gyurkovics about the results of a
survey, conducted with support from Oral-B blend-a-med Research. Actually,
gum diseases more often cause tooth loss than dental caries. What is more,
through the inflamed, bleeding gum bacteria from the mouth can enter the
bloodstream and cause circulatory disorders and cardiovascular diseases
or worsen already existing diabetes. Luckily, a growing number of radio and
television programmes speak about oral care. Acidic food and beverages can
also do harm to the tooth enamel and many manufacturers focus on special
products repairing these damages, e.g. the new Colgate Sensitive Pro-Relief
Enamel Repair toothpaste, Vademecum Expert Pro Medic, the blend-a-med
Expert Clinic Enamel Regeneration product line, Sensodyne Pronamel and the
elmex Erosion protection product range. Hungarians use 1 toothbrush/person
and 2.5 tubes of toothpaste/person a year. Two thirds of the population only
see a dentist if they have a tooth problem. Consequently, education activity
and awareness raising programmes are of utmost importance. Szilvia Baranyi,
brand manager with Henkel Magyarorszag Kft. told our magazine that on 1 July
2012 they launched their Vademecum money-back guarantee programme,
which lasts until 31 December; the goal is to urge people to try Vademeceum
toothpastes. They did not forget about children either: the company prepares

for the new school year by giving away children’s shower gel and toothpaste
with 3D plastic glasses. The company’s complete assortment can now also
be purchased at www.schwarzkopf.shopline.hu Colgate’s campaign tries to
get through dentists’ recommendation - one has to change their toothbrush
every 3 months - via a campaign called ‘Nasty Little Invisible Foes'. They try
to convince people to change their toothbrush every season. The mouth care
month is traditionally the period when brand manufacturers and retailers join
forces to popularise mouth care products and to educate consumers. As for
the toothpaste market, value sales are stable and there has been a small
decline in terms of volume. This means that consumers trust higher-priced,
quality products that typically try to solve special problems. Currently whit-
ening is the biggest segment among toothpastes in Hungary and in Central
Europe, followed by sensitive and Medical products. Marié Végh, category acti-
vation manager with GSK Oral Care informed Trade magazin that in the second
half of 2012 Sensodyne, Parodontax, Aquafresh and Corega product launches
will help consumers to find the best solutions to their problems. Sensodyne
Repair & Protect is now available in a whitening version too. Sensodyne Ex-
tra Fresh is another novelty, which refreshes the mouth with its mint flavour.
Colgate hit the shops with Max White One Fresh. Products in the blend-a-med
Pro-Expert Clinic line contain the Stannous Complex formula, fighting calculus
and bacteria efficiently. =
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Az intim higiénia teruletén
hiiségesek a magyar nok

Stabil és kiegyensulyozott a magyar ndi intim higiénias  dltalunk vizsgdlt kategdridkban —
. . , S , ¢ egészségligyi betétek, tamponok,
piac. A holgyek ragaszkodnak bevalt termékeikhez, mar- : tisztaségi betétek — az elz6 évekhez

kaikhoz. A belépd korosztaly, a nyari szezon, a termék- ~ : képest nem mutathato ki lényeges valtozas,
. sem az egyes piaci szegmensek méretét,

bevezetések és a proméciok mozgatjak meg a kategoria | ., , teljes piac nagységt illetsen. Stabil

. piacrol beszélhetiink tehat — kezdi a kateg-
© riajellemzéinek ismertetését Kardos Ildiké,
. aLibresse markat forgalmazé SCA Hygiene
. Products Kft. marketingmenedzsere.

eladasait. A gyartoi markak és a PL termékek arban
kozeledtek, mivel a gyartok termékeik egy részét
lejjebb pozicionaltak.

NoOtt az eladas

Osszességében meghaladja az évi 14 milliérd forintot a Nielsen &ltal mért ndi higiéniai termékek piaca.
KozUluk legnagyobb kategoria az egészséglgyi betét, 5 milliard forint feletti éves forgalommal.
Utdna a tampon kovetkezik, tobb mint 4 millidrd forinttal. A tisztasagi betét forgalma meghaladja

az évi 3 milliard forintot.

Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

nyiséget tekintve pedig stabil maradt.

Tamponndl a trend: értéket tekintve :
4 szazalékkal nétt, mennyiség szem- :
pontjabdl 1 szazalékkal csokkent az el- :

adas, féléves 6sszehasonlitasban.

Tisztasagi betétb6l értékben 3 szazalék-
kal tobbet adtak el a boltok idén az elsé :
félév sordn, mig mennyiséget tekintve

2 széazalékkal kevesebbet.

Bdviilt a szértelenitd 1 millidrd forint :
koriili éves piaca: értékben 5 szazalékkal :
emelkedett, mennyiségben 1-gyel csok-
kent a forgalom, egyik félévrél a mésikra. :
Intimkendénél a félmillidrd forint koriili
piacon érték szempontjabol 8, mennyi- :
ség tekintetében plusz 4 szdzalékot re- :
gisztraltunk idén janudr—jinius kozott. :
Ebben a termékcsoportban tovabbra :
is er6sek a gyart6i mérkdk. Bdr a na- :
gyobb kategoridkban, értéket tekintve :

Ami az aktudlis :
trendeket illeti: :
a kiskereskedelem :
bevétele egészség-
tigyi betétbdl — ér- :
tékben - 6 szaza- :
lékkal nétt 2012. :
janudr—junius so-
rén, a tavalyi ha- :
sonlé id8szakhoz :
viszonyitva, meny- :

1-1 szazalékponttal kisebb lett a részara- :
: ai termékek teljes bolti forgalmébol

nyuk az el8z6 évhez viszonyitva:

Tamponnal 88 szazalékra csokkent, :
egyik évrdl a mdsikra. Tisztasagi betét-
nél 80 szazalékot mértiink az elmult év-
ben, egészségiigyi betétnél pedig 83-at.
A gyértéi markak aranya az értékben mért
eladdsokbdl szérteleniténél a legnagyobb:
93 szézalék tavaly is, egy évvel el6tte is. In-
. példdul egészségiigyi betétnél 56, tam-
dése a gyartéi markaknak, ami egy szazalék-
ponttal kevesebb az el§z6 évhez viszonyitva. :

timkend6nél 92 szazalékos a piaci részese-

Emlitést érdemel, hogy a néi higiéni-

— értékben — 83 szazalékot vittek el
a gyartoi markak a madlt év soran, aho-
gyan tavalyel6tt is.

A kiskereskedelmi eladds eléggé kon-
centralt. A hipermarket és a drogéria
egyiitt elviszi a forgalom nagyobb ré-
szét. A két csatorna egyiittes mutatoja

ponnal 65, tisztasagi betétnél 72 szdza-
1€k, 2012. els6 hat hénapja soran. =

Egyes ndi higiéniai termékek - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése 2012. januar-jinius soran (szazalékban)

Bolttipus Egészségiigyi betét Tampon Tisztasagi betét
2500 nm felett 31 33 34
401-2500 nm 21 15 16
201-400 nm 5 4 3

51-200 nm 13 11 7

50 nm és kisebb 5 4 2
Drogéria 25 32 38

Patika 0 1 0

Forrds: nielsen

=& Sales expanded

The market of feminine hygiene products audited by Nielsen surpasses an annual HUF 14 billion.
Sanitary napkin is the biggest segment with annual sales in the value of HUF 5 billion, followed by
tampon at HUF 4 billion and pantyliners at HUF 3 billion. Sanitary napkin value sales were up 6 per-
cent in January-June 2012 and volume sales stalled; manufacturer brands’ share was 8o percent.
Tampon values sale rose 4 percent but volume sales dropped 1 percent; manufacturer brands were at
88 percent. Pantyliner value sales climbed 3 percent and volume sales fell 2 percent (manufacturer
brands had an 83-percent market share). Retail sales are rather concentrated, hypermarkets and
drugstores together realise the majority of sales: sanitary napkin - 56 percent, tampon - 65 percent,
pantyliner - 72 percent. =
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Ez arra enged ko-
vetkeztetni, hogy
nagyfokd termék-
és markahtiség jel-
lemzi a fogyasztokat.

Zarul az ollo

— Mi azt tapasztal-
tuk, hogy a gyartoi
markdk és a sajat
markas termékek
arban kozeledtek.
A gyartéi markak zartak az ollét, s kezd-
ték alacsonyabb arpontokra pozicionalni
termékvaltozataikat — teszi hozza Hor-
vath Mdria, a Bella-Hungaria Kft. mar-
keting- és termékmenedzsere.

Ez a kategoria tagabban is értelmezhe-
t6, hiszen az intim mosakodds témaja
is szorosan ide tartozik. Nem véletlen,
hogy a betétgyartok, igy a Libresse és a
Bella szortimentjében is taldlhaté intim
torl6kendé.

Kardos Ildiko
marketingmenedzser
SCA Hygiene Products

- Mi az intim hi-
giénia kategoriaja-
ban tobb szegmens-
ben vagyunk jelen:
X-Epil intimo in-
tim torl6kenddkkel,
X-Epil intimo intim
mosakodogéllel és
X-Epil terhességi
tesztekkel. Termé-
keinkkel a tavalyi
évhez képest cégiink no-

vekedést konyvelhetett |
el - mondja Varga Mari-

Varga Mariann
termékmenedzser
Alveola

ann, az Alveola Kft. ter- X eg.!-!wo

mékmenedzsere. B
Wit tres b

Novekszik

az inkontinencia

szegmense oy

A Libresse szakembere
szerint a magyar intim
higiénids helyzet nem-
zetkozi viszonylatban is
nagyon fejlettnek mondhato, erre utal
a vékony-szarnyas egészségiigyi betétek
dominancidja a fogyasztasban. A vallalat
Tena markaja is egyre ismertebbé valik
a nagykozonség szamara.

— A vilagszinten piacvezetd Tena inkon-
tinenciabetétek egyes véltozatait a kiske-
reskedelmi halézatokban is nagy sikerrel
forgalmazzuk. A specidlisan enyhe vi-
zeletvesztésre kialakitott betétek nagy-
mértékben hozzajarulnak a probléma-
val érintett holgyek kényelméhez, élet-
mindségitk megtartasahoz — egésziti ki
az eddig elhangzottakat Kardos Ildiké.

& Szponzordlt illusztracio

. A Tena Lady betétek tobb célra is alkalmaz-
© hatdak, az akaratlan vizeletszivargas ese-
. tén és a sziilés utani valadék felfogdsdra.
. A Tena Lady betétek specialis szagmegko-
© t6 rendszere semlegesiti a vizeletben talal-
. haté ammdniét, és ez megkéti a szagokat.
. Pelsd rétege a nagyobb mennyiségi folya-
. dékot is gyorsan elvezeti, majd nem enge-

. mindig szdraz marad. Diszkrét és kényel-
. mes viseletet biztosit. Az SCA tapasztala-

© teret hodit a néi higiénian beliil.

. A gazdasagi valsag fogyasztasi szokdsok-
© ra valé hatdsa csak kismértékben érzé-
. kelhetd. A sajat markas termékek forgal-
© ma 2008 6ta nagyon lassu, de stabil no-
. vekedést mutat értékben.

Online elérés a tinikhez

. kivitell egészségligyi betéteit a bizton-
. sagos, kényelmes és természetes menst-
© rudci6s védelmet keresd nék vélasztjak.
- — A szérny nélkiili és a szarnyakkal rog-
. zithetd vastag kivitelli betétek tapadais,

: komfort szempontjabél egyarant kitii-
© né mindsitést kaptak vevéink elégedett-
. ségének felmérése soran. Huzémarka-

. ink tovabbra is a Bella Normal és Nova

. vastag egészségiigyi betétek. Veliik tud-

tunk névekedni
- hangsulyozza :

—

Horvath Mdria.
A belépd kor-

is kulcsfontossa-
gu a Bella csapa-

edukaciés kam-
alap- és kozépfoku ok-

1o

érés életszakaszaba 1ép6 tini lanyok-

. nak megtartott intim higiénias felvilago-
© sit6 6rékkal és mintaszérassal vezették
© be a Bella for Teens termékvonalukat, a :
© 2011/2012-es tanév 8szi félévében. Ebben
© az évben e termékvonal 6nallé honlapot :

(http://www.bella4teens.com/hu/) kapott,
- itt folytatjak a markakommunikaciét.

. A termékcsalddban az intim- és tisz-
" tasagi betétek, tamponok mellett Bel-
© la for Teens pumpas kiszerelésti intim

- mosakod6gél is talalhato. A portféliot

. kétféle Bella for Teens krémtusfiirdd,
. csillimanyaggal dusitott testapolé bal-
: zsam, arctisztitd gél és tonik teszi teljessé.

osztaly elérése :

ta szamara. Ezért
pannyal, kozel 500

tatdsi intézményben, a névé :

polctikor 777774

. Mindezek haszndlatarol a fiatalok nyel-
- vén, kozvetlen és nyilt hangon téjékoz-
© tat a honlap, s6t, még ingyenes termék-
. mintat is igényelhetnek az érdeklddé ti-
© ni lanyok.

. A Libresse sem feledkezett meg a digita-
- lis vilagban gyakorlottan sz6rfz6 hol-
. gyekrdl. Honlapjan online menstrudcids
. diazt visszanedvesedni, igy a betét felszine

naptar, szill6k szamara késziilt oldalak,
forum és szakértdvel vald konzulticids

lehet6ség is talalhato. ,,Els6 menszeszem”
. taszerint az egészségbiztositasi timogatdsi :
- rendszer 2009-es 4talakitésa ota az enyhe
© inkontinencia kategériaja is egyre nagyobb

meniipont alatt pedig strukturalt infor-
maciokkal latjak el az érdekléddket a ne-
mi éréstdl a pizsamapartik problémako-
réig szamos teriiletet lefedve.

— A néi online portélokon torténd id6-
szakos megjelenések, a ndi magazinos
és a radids hirdetések bevalt kommuni-

kéciés eszkoznek bizonyulnak az X-epil

esetében. Egyeldre tehat ezeket a megje-

. lenési formdkat folytatjuk, és folyama-
. tosan figyelemmel kisérjiik a kiilonb6z6
. A Bella-Hungdria Kft. standard, vastag :
: Varga Mariann.

megjelenések hatékonysdgat — jelenti ki

: )6 arakkal mélyitett bizalom

© Az intim t6rl6k esetében a nyar a hordoz-
. hatésagot, a kisebb kiszerelések el6térbe
. illetve a testforma kovetése és viselési

kertilését jelenti.
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— Felméréseink szerint a vasarlok és va-
sarlasi szokasok esetén az ugynevezett
»grab and go” magatartds figyelheté meg,
azaz a megszokott intim higiénids mar-
kat rutinszertien teszik bele a kosdrba a
vev6k — mondja Mayer Adrienne, az SCA
Hygiene Products Kft. trade marketing
koordinatora.

A gazdasagi valsag hatasara egyértelmtien
nétt az arérzékenység, de a gyartdi mar-
kéknak sikeriilt megtartani a pozicidikat.
Mivel ez egy bizalmi kategoria, és egy va-
sarlds alkalmaval sem kell nagyobb 6sz-
szeget kifizetni, a vdsarlék jobban ragasz-
kodnak a mar régi,
jol bevalt betétjik-
hoz, tamponjukhoz,
mosakoddjukhoz.
A kedvezé arak-
kal, akcidkkal sike-
riill még jobban el-
mélyiteni ezt a ra-
gaszkodast, ezért
a Libresse idén a
promoécidkra és
a j6 arakra helyezi
a hangsulyt a kommunikaciéban. A ré-
gi, jol bevalt televizids hirdetések mel-
lett nagy szerepet kapnak az online felii-
letek, a kozosségi média, valamint az el-
adashelyi reklamok, displayek.

A Libresse az eladashelyi kommunikaci-
6t leginkabb a masodkihelyezések deko-
racidjaval emeli ki. A hipermarketekben
ez raklapszoknydval, satorszerti megoldd-
sokkal, és displaykihelyezésekkel valosul
meg. A kényelmi tizletekben is van lehe-
téség displayes megolddsokra, azonban
figyelembe kell venni a fejlesztésnél az
alapteriiletb6l adodé elvarasokat.

— A hipermarketekben a teljes Libresse-
szortimentet érint6 promoéciékhoz a rak-
lapos masodkihelyezések dekoralasat ter-

Mayer Adrienne
trade marketing
koordinétor

SCA Hygiene Products

veztiik, illetve az drakcidkat displayszigetek

- kialakitdsaval szeretnénk tdmogatni - :
© sorolja Mayer Adrienne a csatornaszin- :
© tii aktivitdsokat.
- A helyi lancokban a ,,j6 4&r masodkihelye-
- zéssel” stratégiat preferdljak az év méso- :
- dik felében is, melyhez a méasodkihelye- : g
: zést tizletspecifikusan alakitjak ki. :

: Tudatossag és szezonalitas :
© A Bella-Hungdria Kft. is nagy hangsulyt :
. fektet az eladashelyen valo attraktiv meg- :
- jelenésre. Polci elrendezéssel, instore :
- megoldéasokkal segitik a vasarlok kony- :
' nyebb, gyorsabb tdjékozbédéasat, hogy
- akedvenc, keresett termék miel6bb a ko-
- sérba keriiljon. Az intim higiénids kate- :
- gérian beliil a minél szélesebb fogyasztoi :
© igény lefedésére torekszenek. :
. — Ujdonségok tekintetében az inkonti- :
: nenciabetét-szegmensre koncentralunk :
. Bella Lady termékvonalunk piaci megje-
- lenésének erésitésével, ahol az elemzések :

oo

. a kovetkezd évekre, el6z6 évibdzison 5-7 :
. szdzalékos novekedést prognosztizalnak :
. — vetiti elére innovaciés terveiket Hor-
- vath Maria, a Bella-Hungaria Kft. mar-
- keting- és termékmenedzsere.

. — Esetiinkben a fogyasztéi és vasarloi szo-
- késokat kevésbé lehet elkiiloniteni, hi- :
- szen mindkettében lehet tudatossagot és
- szezonalitast is fellelni. Az biztos, hogy
- egyre nd a tudatos vasarlok kore — elemzi :
. a kategoria sajatossagait Varga Mariann.
. Sokszor tapasztaljak, hogy a sziil6 megve-
: szi az intim termékeket a tinédzser lanya-
. nak vagy magdnak, de a kiilonb6z6 drakci-
: 0k, akcios csomagok tobbletvésarldst is ge-
- nerdlnak, aminek hatdsara érezhetéen n6
- a forgalom. Nagyon sikeres példaul a 2+1
- X-Epil intimo intim térlékendd akciéjuk.
© Ugyanakkor a nyéri utazasi szezon idé- :

s

. szakdban a kisebb kiszerelésti termékek
. a kelendébbek mindazon felhasznaldk
kérében, akik odafigyelnek a mindennapi :

- —
A gazdasagi valsdg hatdsara egyértelmiien

nott az arérzékenység, de a gyartdi markaknak
sikeriilt megtartani a pozici6ikat

. személyes higiénidra is. Megcélozva ezen

felhaszndlokat, fejlesztették ki és dobtak
piacra idén az X-Epil intimo intim t6rl6-
kendd egyenként csomagolt valtozatat.

: Varga Mariann szerint a vevék szeretik az
- ujdonsdgokat, szivesen megvasdroljak és
- kiprobaljdk, ha mar hallottak réla, talal-
- koztak vele valamilyen hirdetés kapcsan.

Ezért terveik szerint az X-Epil intimo so-

7

© rozatot folyamatosan bévitik a jovében is

4j termékekkel.
Kommunikacios sajatossag, hogy az idei

© évben az X-Epil markat kategéridnként
- kiilén-kiilon hirdetik, igy kiilén hang-
. sulyt kap a szértelenités, a terhességi
. tesztek és az intim higiénia is. Online, ra-
. di6-, tv- és néi magazinokban valé meg-
. jelenések segitik a méarka népszertsité-
: sét. Az eladasi hely fontossdgdt mutatja,
- hogy a promécidik folyamatosak, ezért az

X-epil-drakcidkkal, -kihelyezésekkel és
a virtualis akcidkkal egész évben taldl-
kozhatnak a vasarlok. m

K.l

2= Hungarian women are faithful to intimate hygiene products.

Ildiké Kardos, marketing manager of Libresse distributor SCA Hygiene Products
Kft. told Trade magazin that the Hungarian sanitary napkin, tampon and pantyl-
iner market is stable, in terms of both segment size and total market size. This
indicates that high-level product and brand loyalty characterises consumers.
Méria Horvath, marketing and product manager of Bella-Hungéria Kft. told us
that the prices of manufacturer brands and private label products are getting
closer to each other. Mariann Varga, product manager with Alveola Kft. informed
us about her company’s presence in several segments of the intimate hygiene
category: they sell X-Epil intimo intimate wipes and wash gels, plus X-Epil preg-
nancy tests. Different versions of Libresse’s Tena incontinence pad are perform-
ing really well in retail units. Tena Lady pads can be used for many purposes
and in addition to being discreet and comfortable, they have a special odour
neutralising system as well. Bella-Hungéria Kft.'s standard thick sanitary napkins
are safe, comfortable and offer natural protection for women during menstrua-
tion; both wingless and winged versions are available. Sales of the company’s
Bella Normal and Nova brands have been growing recently. Bella does not for-
get about girls who are about to have their first menstrual cycle: they launched
an educative campaign in nearly 500 schools with courses and free samples, in
order to introduce their Bella for Teen product line (sanitary napkin, pantyliner,
tampon, intimate wash gel, shower gel, body lotion and face wash gel). In the
summer months tampon and sanitary napkin sales increase a bit, while in the in-
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timate wipe segment smaller packaging units become more popular. We learned
from Adrienne Mayer, trade marketing coordinator of SCA Hygiene Products
Kft. that shopper behaviour falls into the ‘grab and go’ category, which means
that women automatically put the same intimate hygiene products into their
basket. It is needless to say that favourable prices can deepen this loyalty fur-
ther, therefore this year Libresse concentrates on promotions and good prices
in its communication. As for in-store communication, the focus is on the deco-
ration of secondary placements, e.g. pallet skirt, tent-type solutions, displays.
Bella-Hungéria Kft. also pays great attention to attractive in-store presence.
New products: the company gives priority to the incontinence pad segment by
strengthening the market presence of the Bella Lady product line - for the next
couple of years they forecast a 5-7 percent sales growth from the base period.
Alveola Kft.s experience is that the proportion of conscious shoppers is growing.
They often see parents buying intimate products for their teenage daughters.
Price promotions and promotional packages generate extra sales, for instance
their 2+1 X-Epil intimo intimate wipe promotion was a great success. They devel-
oped a 5-piece/box version of this product, which is very popular in the summer
months when women travel a lot. The company plans to expand the X-Epil intimo
range in the future. This year they are going to advertise the X-Epil brand indi-
vidually, according to categories, so hair removal, pregnancy tests and intimate
hygiene will all get their place in the limelight. =



Sweet Time Waffel

Fagyasztott mini waffel cukordarabokkal.

B Cikkszam: 8117
(=) 4 7acsko x 0,750 kg = 3 kg (0,750 kg = kb. 50 db)

Liege Waffel

Fagyasztott, cukrozott waffel.

B Cikkszam: 8116
E | 247acsko x 0,090 kg = 2,16 kg (0,090 kg = 1 db)

Mini Briisseler Waffel
Fagyasztott waffel.

Cikkszam: 8112
E < 6 zacsko x 0,720 kg = 4,32 kg (0,720 kg = kb. 18 db)
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A Meiko cég meghivasaval élve Kovécs :
LAaszl6 MVI-elnok a Coninvest Kft. koz- :

rem(ikodésével szakmai utazast szer-

vezett cateringes kollégak részére Miin-
chenbe és Stuttgartba. Ennek egyik

impozans allomasa volt Eurépa legna-

gyobb non-food cateringcégének, a tébb :

orszagban dsszesen 8 varosban miikédé :
ProfiMietnek Miinchenben miikodd ba- :
zisa. Mar az eléjik tarul¢ latvany is sz6 :
szerint leny(igézte a sokat tapasztalt :

magyar szakembereket.

Az adatok (és képeink) magukért beszél- :
nek. A cég kizarolag eszkozkolcsonzéssel -
foglalkozik, tehat a rendezvényeken ét- :
kezést biztositd vallalkozasokat latja el
edénnyel, asztallal-székkel, talald-, hiit6-
és melegitdeszkozokkel, pultokkal. A ha- :
zigazda, Gerhard Vogt ligyvezetd igazga- :
t6 elmondta: eziist ev6eszkozt példaul :
egyszerre 3000 ember 6tfogasos ebédjé- :
hez tudnak biztositani. A miincheni rész- :
leg évi 12 000(!), azaz atlagban napi 35 :
rendezvényen villal szerepet (50-t61 30 :
000 személyesig), kiszolgalva olyanokat :
is, mint a 2-2 legutbbi labdaragé vilag-, :
illetve Eurépa-bajnoksag, hoki vb-k vagy

éppen a MotoGP eurdpai allomasai.

A tébbnyire inkabb a hazai léptékeket :
ismer6 vendégek szamara talan a For- :
mal-es istallokrol, stadionok VIP lounge- :
jairél szol6 torténeteknél is érdekeseb- :
bek voltak az olyan beszamoldk, mint :
amiket példaul a piszkos edények szal- :
litasarol mesélt a hazigazda. A sport- :
arénakban a mosogataskapacitds nem :

nnnnnnn

elegendé 2-3 ezer fés rendezvények el-
. lataséra. Ezért a tanyérokat, poharakat
© visszahozzak onnan Miinchenbe moso-
gatni, majd Gjra kiszallitjak 6ket, még ak-
kor is, ha ez - torténetesen a foci Eb ide- :
© jén Ukrajnabdl - 2-2 napot vesz igénybe.
De vissza a raktarépiilethez! Ottlétiink :
. maga fejlesztett ki egy percek alatt sz-
. szerakhat6, rendkiviil praktikus pult-
, . rendszert. Ugyancsak Vogt ur gondolata
. volt egy Uj elszamolasi moédszer teszte-
. lése; arendezvény biiféjének mindségé-
. tdl és nagysagatol fiiggben a cateringcég
. biidzséjének 11-16 szazalékat kérik ata-
© lanyban. Partnereiknek 4-5-féle ajanla-
" totadnak - a cateringcég annak alapjan
. donti el, milyen eszkozoket, szolgaltata-
. sokat kivan igénybe venni. (folytatjuk) =

millié cikk, minden a legpontosabban
regisztralva - mindez egy sajat fejlesz-
tésl logisztikai rendszer alkalmazasa
mellett miikodtethetd.

Minden otletet, Gjitast szivesen fogad-

: nak munkatarsaiktél, beépitik azo-

kat munkajukba. Az ligyvezetd példaul

&% The Mecca of catering

MVl president L&szlé Kovécs accepted the kind in-
. vitation of the company Meiko, and with the par-
. ticipation of Coninvest Kft. organised a business
idején az 6t hatalmas Meiko mosogato6- :

snh& . working in catering. One of the sites they visited
gepbOl 4 fo'lyamat(.)san dolgozott (Vo,fgt : was the Munich base of ProfiMiet, Europe’s big-
ir elmondasa szerint a 16 évvel ezel6t- . gest non-food catering company. Even the ex-
ti rendszerbe allitasuk 6ta hiba nélkiil), :
© volt kézottiik olyan, amiben 9000 poha- what they saw. The Munich department of the
: , . L, . Profimiet helps realise 12,000 a year - that is 35
rat, masikban 7000 tanyeért mosogatnak . events a day on average! At these events from 50

el naponta. A polcokon 3500 raklapon 6 :

trip to Munich and Stuttgart for the colleagues

perienced Hungarian experts were impressed by

to and 30,000 guests are served. =

oktober 4-7. kozott.

coninvest.huy, tel: +36/23501 310).

Szakm__a_i kirdndulds a Garda-téhoz!

Az olasz parmezan, parmai sonka és balzsamecet készitésének
kulisszatitkait is megismerheti az MVI és a Coninvest k6zos szer-
vezésében inditott szakmai kirandulason a Garda-t6hoz, 2012.

A 3 napos olaszorszagi gasztronémiai tira soran meglatoga-
“ tunk tobb kivalé boraszatot és pezsgdgyarat, illetve megismer-
kediink helyi kulinaris kiilonlegességekkel.

A tura koltsége utazassal, félpanzios ellatassal és 1 ebéddel, belépddijakkal, kés-
tolassal és idegenvezetéssel egylitt 90 000 Ft (egyénileg kiutazéknak 80 000 Ft).
A jelentkezések feldolgozasa beérkezési sorrendben torténik, maximum 50 f8ig.
Jelentkezés az MVI titkarsagan Fehér-Kaplar Ménikanal (info@mvi.hu).

Igény esetén egyéni utazasa (repiiléjegy Bergamdba, illetve transzfer a szal-
lodaba) megszervezésében is segitiink: Coninvest Kft., Kucsera Zséfia (info@

22 Field trip to Lake Garda

You can get to know the secrets of making Italian parmesan, Parma ham and balsamic vinegar if you join
in the field trip to Lake Garda, organised by MVI and Coninvest, between 4 and 7 October 2012. =




Elsé félévi eredmények
— kézgytlési beszamolo

Az ipartestilet junius 13-an tartotta soros kdzgyl-
lését. Kovacs Laszlo elnok ismertette az elmdlt év
pénzligyi eredményeit, beszamolt a 2012-es év |. fél-
évének eseményeir6l.

o Az MVI elntke dprilisban eltadast tartott a Parla-
mentben a turizmus nyflt napjan a sziletében [évé
turizmusrol és vendéglatasrél szold torvény kap-
csan a szakma helyzetérol és problémairél.
Folytatodott az orszagjar6 rendezvénysorozat.
Sikeresek voltak az Gdulési csekk elfogaddhelyei-
nek bovitésére tett eréfeszitések.

Prezentdcios anyag készult az Orszaggylilés Sport-
és Turizmusbizottsaganak, MVI-elncki prezentacio
zajlott ,Tdjékoztatd a vendéglatas helyzetérdl és
fejlesztési feladatairol’.

Megkezdddtek a targyaldsok a NAV-ndl a bontott
Uvegek raktdrozasi problémajaval kapcsolatban,
valamint az Artisjusszal a jov6 évi dijszabdsokat
illetGen.

Megteremtddtek a szakkiallitasokat illet6 egyiitt-
miikodés alapjai a Hungexpdval.
Kapcsolatfelvétel tortént a NEBIH-hel az (j élelmi-
szer-feligyeleti dijjal kapcsolatban.

Létrejott az MVI ), koltségtakarékosan miikodd
honlapja.

Vendéglatd-ipari stratégia kidolgozasara 4 munka-
csoport jott [étre az NGM iranyitasaval, amelyek-
ben az MVl 1-1 fével képviselteti magat.

o Az MVIrészt vett a Foodapest szakkidllitason, va-
lamint szakmai versenyek zsUrijeben.

ZsUrizések az MVI nevében a Farsang Kupan, illet-
ve a Food & Design versenyen.

Megkezdddott az (j Etikai kddex megalkotésa.

Az ipartestiilet tdmogatja a jov6 évi lyoni Bocuse d'Or
dontdn vald magyar részvételt 200 ooo forinttal
Bérbe adtak az ipartestiilet telephelyeként szol-
gald lakast a Parkany utcaban - a telephely ideig-
lenesen a Piroska utcaba koltozott.

Az elnok ezutan pénzigyi beszamolét tartott a
2011-es évrol, az MVI anyagi helyzetérdl, illetve a
2012-es Kkoltségvetési tervekr6l. Ismertette az év
masodik felére kialakitott terveket és célokat. A koz-
gyllés hatdrozatot hozott a 3 MVI dltal |étesftett
alapitvany, egy masikat pedig az Alapszabaly és az
SZMSZ 6sszevondsérdl, valamint dontott néhany
szemeélyi kérdésben.

&% Achievements in the first half
of the year - general assembly
report

MVI's general assembly met on 13 June and president Laszl6é
Kovécs reported on the financial results of 2011 and on
MVI's achievements in the first six months of 2012.

o In April MVI's president spoke in Parliament about the
state of play in the sector, in connection with the draft
legislation on tourism and catering.

» Agreement with Hungexpo on cooperating in trade fairs.

o Contacting the National Food Chain Safety Authority
(NEBIH) in connection with the new food chain supervi-
sion fee.

e MVI's new, cost-effective website was launched.

» MV participated in the Foodapest trade fair and was rep-
resented in the juries of the contests too.

» Work on a new Code of Ethics started.

e MVI's headquarters temporarily moved to Piroska Street
and the former base in Parkény Street was rented out. =

Mint a kiralyno
komornyikja

- Minden a célegyenesben?

B.].: Ezt azért még korai lenne kijelenteni, de a stabil alapok mar allnak.
Megvan a mindenki altal elfogadott biikfiirddi szinhely, a szamos méas
szakmai program altal is befolyasolt december 1-jei id6pont, és ami egy
ilyen rendezvénynél feltehetSen a legfontosabb, 6sszedllt a vacsorat ké-
sz{t6 szakacscsapat magja.

Az eredeti koncepcid szerint a tavalyi bali vacsora
sikerét elérd szakemberek ajanlottak volna ,uté-
dot” maguk helyett a megtisztel6 feladatra, de az
akkori k6z6s munka egyik-masik szerepldje djra
orommel vallalja a kotottséget. Persze az MVI
vonzerejének kdszonhetéen vannak uj jelentkezdk
is: példaul jon a Boscolo és a Gundel séfje, emellett
mas, j6 nevli éttermek is delegaljak f6szakacsukat
az eseményre.

Balazs Jozsef

- Milyen viltozdsok vdarhatok 2011-hez képest?

X.Y.: Amia programot illeti, errél csak késébb tudok beszamolni. A ta-
valyi szponzorok ko6ziil mar sokan bejelentkeztek, hogy Gjra szeretnék
tamogatni az MVI baljat. Ahogy elmondtam, a konyha talan még az els-
20 évinél is nyiizsgébb lesz, és azt reméljiik, a vendégek zsufoltan meg-
toltik a baltermet. A helyszin tavolabb van a fdvarostol, minta 2011-es
rendezvényé - igy az akviradlasban szerepe lesz a régiovezetdknek is.
Egy dolgot j6 lenne idén is megismételni: tavaly a séfek zavartalan
egylttmiikodésében és remek eredményében jelentds szerepe volt a
munkat megel6z6 , 0sszetartd tréningnek”.

- On mennyire érzi kihivdsnak a feladatot?

X. Y.: Elvben Jakabffy Laszl6 szerepét veszem at - ez mar dnmagaban
is nagy megtiszteltetés. Val6jaban Laci minden el6zetes terve ellenére
is teljes er6bedobdassal vesz részt a szervezésben. A munkamegosztas
kozottiink nagyjabdl ugyanaz, mint tavaly volt: 6 a konyhdara ,feliigyel”,
nekem most talan tobb jut az egyéb feladatokbol. Ez persze nem klasz-
szikus vezetdi, sokkal inkdbb karmesteri teendd. Ahogy Il. Erzsébet ko-
mornyikja is irdnyitotta az eseményeket Budapesten: tudta a maga he-
lyét, nem avatkozott be a szakteriiletek felel6seinek dolgaba, de amikor
felemelte a kezét, akkor a kiralyno eldl is elvették a tanyért. =

=& Just like the queen’s butler

Our magazine asked J6zsef Baldzs about the preparation for MVI's annual ball. He told
that the event is going to take place on 1 December in Bukfiirdd. This year the chefs of
Boscolo and Gundel will also join the team that is responsible for making the dinner. Many
of last year’s sponsors declared that they would like to support the event this year too.
The programme of the ball will be finalised later. Since the venue is farther from Budapest
than it was in 2011, MVI's regional directors will have to do a good ‘acquiring’ job. As for
the organisation work, Laszl6 Jakabffy is responsible for all things in connection with the
kitchen and Mr Balézs takes care of everything else. In his view his work is similar to that
of the butler of Queen Elizabeth Il. When the queen visited Budapest he was in control of
everything. He did not interfere in the work of the heads of different units but when he
raised his hand, the queen’s plate was taken away instantly. =
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Mindennapi kenyeruket

A kozétkeztetésben az elmault évtizedben semmi nem vdltozott — mondhatjuk
egy sor iskolai, 6vodai vagy éppen bérténkonyhdn koériilnézve. A kozétkezte-
tés oridsit vdaltozott az elmult évtizedben — mondhatjuk szdmos munkahely,
modern intézmény konyhdjat figyelve. Ma még szinte mindenki az anyagi kor-
latokkal van elfoglalva, de a tapldlkozds-egészségiigyi szempontokat mar
nem lehet erre hivatkozva dtlépnil

Eddig nagy biznisz volt a gyermekét- :
keztetés, allitja iskolaigazgat6 interju- :

alanyunk, ezért érint most el6nyteleniil

néhany kozétkeztetd céget az ANTSZ ta-
valy deklaralt tiplalkozas-egészségiigyi :
ajanlasa. Pedig a szakemberek tobbsége :

vitat kavard javaslatot. Ezzel egylitt ér-
zékeltetik: f6leg a gyerekek egészséges

taplalkozasanak megszervezése kivan :
minden érintettsl odafigyelést, igény- :
szint-valtoztatast, s6t, hatékonyabb gaz- :

dalkodast is.

Lehetne eléremutaté is

Ha meg akarjuk érteni a mara kialakult
helyzetet, az elejérsl kell kezdeniink.
A rendszervaltas utan - magat megne- :
vezni nem kivané szakérténk szerint - :
az ,iparag” nagy cégek kezébe keriilt,

s

ami hibanak bizonyult. A f6z6konyhak :
: gylimélcs nyaron is draga.
Akarhonnan nézziik: mind t6bbszor kell . foreigningredients that tastes relatively good but
szembenézni a ténnyel, a kozétkeztetés :

nagy hanyadabdl talalékonyhakat csi-

naltak, ahova ériskonyhakbdl érkezik :
az ebéd. A nagy kozétkeztet6 cégek né- :
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melyike még mindig ugyanazon az aton :
prébal haladni, mint 20 éve, a gyokeres
. valtozas helyett a hibakat javitgatva. A
kozbeszerzési szabalyok minden racio-
nalitasuk ellenére is gyakran gatoljak a
taplalkozas-egészségiigyi szempontbél :
: jarhat6 megoldasok alkalmazasat.
. AKicsik gyorsabban tudnak (tudninak) :
. alkalmazkodni a helyzethez, tobben ra :
. is ,mozdultak” a helyi termékekre, ami :
: nemcsak valami trendekhez valé6 al- :
. kalmazkodasként értékelhetd, de ez- :
. zel egyrészt hazai termékek keriilnek a o
- kozétkeztetésbe, masrészt lehetéséget | Palthazyné
: . B P . Sarmany Csilla
* kap a helyi munkaeré. Hasonl6 okok :

© miatt lenne érdemes a szakmanak jo
. kapcsolatot kialakitani a terméktana- :
. csokkal is.
. Persze a megold4s nem ennyire egy- :
. szer(, hiszen sok helyen nincs is ak- :
. kora helyi termeldi kinalat, amivel el :
. lehetne latni a konyhakat. A helyi mun-
. kaerdnek konkurenciat jelentenek a :
. mostanaban megjelent ,ételgyarak”, :
. amelyek - minden nemzetieskedés nél- :
- kil - ugyan elég j6 mindségti és iz, de :
! © nem magyar alapanyagb6l gyartanak :
konzervmindségii termékeket, amivel
© nem utolsésorban az étkezés sokszind-
minden hibajaval egyiitt is jonak és el6- :
remutaténak tartja a kezdetben nagy
. A szomorubbik oldal

. Aki naponta taldlkozik a forrashiany
miatti problémakkal, nem tudja csak : S _ t
.. . P . ¢ tions, which were published last year, have had a
lizleti szemmel nézni a helyzetet, ami az : detrimental effect on a few public catering com-
. panies. It is also true though that the majority of
. zebb. Az emberek szegénysége csak egy C ‘ )
dolog - az dremeléseket sok helyen sem : good and progressive, at the same time being
©az onkormanyzatok, sem az érintett val-

ségét is akadalyozzak.

orszag egyes szogleteiben egyre nehe-

lalkozok nem tudjak ,kovetni” - allitja

tunk, hogy a szezonalis alapanyag nem

sok terileten allami feladat, és a szocia-
lis ellatas pedig kényszeritd igény. Es ha
valakinek a jollakas a prioritas, az nem
foglalkozik olyas-
mivel, mint az éte-
lek sétartalma.

Hol van valédi

mozgds?

A szakma szem-
pontjabdl az utébbi
néhany év legfonto-
sabb, legtobb szak-
embert megmozga-
t6 djdonsaga két-
ségkiviill az Orszagos Tisztiféorvosi
Hivatal tavaly kiadott taplalkozas-

R4 o ¥
2-Us

. egészségiigyi ajanlasa volt a rendszeres

étkezést biztosito, szervezett élelmezé-
si ellatast nyjto kozétkeztet6k szama-
ra. A kozétkeztetésben érdekelt cégek

: vezet6i gyorsan meg-, illetve felszo6-

laltak, reakciéikban jobbara az intéz-
kedés arndveld hatasaira és az egyez-
tetések elmaradasara hivatkoztak -
taldn emiatt is lehetett, hogy a mé-
dia szenzaci6hajhaszabb része nem az
ajanlas céljait emelte ki hireiben, ha-
nem a koltségek lehetséges emelkedé-

. sét. (folytatjuk) =

£& Their daily bread

The Natiqnal Public Health and Medical Officer

Service (ANTSZ)'s dietary health recommenda-

experts find the much-debated recommendations

: aware of the mistakes they contain too. Despite
: their rationality, public procurement regulations
. often obstruct the usage of practical solutions

1 oy P . - . that are also good from a dietary health perspec-
Palhazyné Sarmany Csilla, az Elelme- . tive. Small public catering service providers have
zésvezet6k Orszagos Szovetségének el- :

& ; ; ; _ - and many of them have already started using lo-
noke. Ami az alapanyagot lleti, ott tar : calingredients. On the other hand, there are many
. regions where farmers do not produce enough to
jelent olcs6 alternativat; a zoldség és a :
: Local labour force has to compete with recently
. established ‘food factories’, which cook food from

the ability to adapt to the new situation quicker

provide public catering kitchens with ingredients.

is of canned food quality. =



Ettermi beszdllitdas felséfokon

Magas mindségii termékekkel, innovaciokkal, értékesitési
csapattal és sajat logisztikai rendszerrel szolgalja ki egyre
boviil6 horeca-iigyfélkorét a Matusz-Vad Zrt. A valtoz6 pi-
L . e aci kdrnyezetben a rugalmassag, a fo-
e \: €  lyamatos béviilés és a megbizhatd, ha-
!% b tékony szallitds a mindség garancidja.

' S35 1994-ben kezdte meg miikodését, majd
MATUSZ-VAD b 2000-ben nyitotta meg elsé telephelyét
a Matusz-Vad Zrt. Azéta folyamatosan béviil a hazai szolgal-
tatasi kor és a kdrnyez6 orszagokba - Szlovakia, Ausztria,
Romania - is Kiterjesztették tevékenységiiket. 2004-ben ad-
tak at Fels6tarkanyban masodik telephelytiket, amit azéta
duplajara bévitettek. Sajat kapacitasaikon tul 2000 raklap-
helynyi stratégiai raktarhelyet bérelnek.

- Cégiink kiildetése, hogy ismert markakkal, allandd, meg-
bizhaté mindségli, praktikus kiszerelésii termékekkel all-
junk a magyar gasztrondmia, a hazai vendéglatéegységek
fejlédésének szolgalataba - vallja Matusz Balazs elnok-ve-
zérigazgato.

6000 vendéglatohelyre szallitanak fagyasztott cikkeket, ame-
lyen beliil minden kategéria megtalalhato, amire egy séfnek
sziiksége lehet a hisoktdl a z6ldség-gylimolcson at a péksiite-
ményekig. 700 cikkelemes portfélidjukat folyamatosan bévi-
tik. IPaddel és iPhone-nal felszerelt 15 lizletkotdjiik jarja az
orszagot, 37 autéval szallitanak ki naponta és a 2 telephely-
hez webaruhaz és telefonos tgyfélszolgalat is csatlakozik.
Honlapjukon a legfrissebb akcidk mellett meniiajanlé és
gasztroprogramlista is szerepel. Partnereik kéthetente nyom-
tatott Panorama cim{ kiadvanyukat ingyenesen kapjak kézhez.
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- A top a la carte szegmensben megszerzett tapasztalatok-
ra és a jol kiépitett kereskedelmi és logisztikai rendszeriink-
re alapozva elérkezettnek latjuk az id6t a termék- és szol-
galtataskor bévitésére, tigyfélkoriink szélesitésére - mondja
Bruszt Laszl6, a cég kereskedelmi igazgatoja.

Nyitottak a horeca csa-
torna felé 1épni kivané
markagyartok képvise-
letére, e csatornaban
forgalmazoi tevékenység
vallaldsara vagy mas,
testreszabott megoldas
kidolgozasara a fagyasz-
tott, hiitott és nem hi-
tott termékkorben egy-
arant, a teljes éttermi
vertikumot illet6en. (X) =

IJ_;‘ .

& Supplying restaurants at the highest level

Matusz-Vad Zrt. serves its growing number of Horeca partners with top
quality products, innovations, a sales team and its own logistics system.
The company was founded in 1994 and opened its first premises in 2000
and the second was established in 2004 in Fels6tarkany. Matusz-Vad Zrt.
exports to Slovakia, Austria and Romania too. President-CEO Balazs Matusz
told our magazine that they supply 6,000 bars and restaurants with frozen
goods, from meats to fruits and vegetables or baked goods. There are 700
items in their portfolio, they have 15 sales managers and use 37 vehicles
to transport deliveries every day. Matusz-Vad Zrt. owns a web store and
operates a call centre, plus their partners receive the company newsletter
Panordma every other week. The company feels that the time has come
to expand their product range and services, for instance by representing
brand manufacturers who wish to enter the Horeca segment. =

A vendégert van.

31. Nemzetkozi Szalloda-, Vendéglatoipari és
Gasztro-technikai Szakkiallitas

Versenyek, bemutatdk, konferenciak és workshopok a
vendéglatd- és a szallodaipar fejlodéséért:

Kreativ Konyha Férum

Giropizza d’Europe régids selejtez6

Borok vildga - borkoéstoldval, eléaddsokkal

e Elelmezésvezeték Napja

e Latvanyos barista és barmixer bemutato

* Vendéglatoipari szakmai szervezetek kerekasztal
beszélgetése

Egyideji kiallitasok:

B6vebb informéacié: www.hungexpo.hu/hoventa

HOVENTA s

2012. okiéber 16-18.
"

hungexpokidallitds
programod van
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Hirek a tenger felél

Még mondja valaki, hogy a magyarok nem
lelkesednek a halért! A Budadrsi Halpi-
ac mind jobban érzékelhetd sikere en-
nek az ellenkezdjét latszik alatamasztani.
Ahogy arr6l mar beszamoltunk, az liz-
let és a mellette nyilt Dokk biifének csak
egyik eréssége a kivalé mindségli, mindig
friss alapanyag: hogy a kiilénleges ha-

lak és a tenger gyiimolcsei el is jussanak
a vendéglatasba, és a séfek a legszaksze-
riibben tudjak feldolgozni azokat, abban
oriasi szerepe van Palotas Péter tulajdo-
nosnak, aki szakdcsként is a tengeri halak
ismert specialistaja.

Kollégai el6szeretettel jonnek hozz3,
nemcsak arut valogatni, de a Dokk asz-
talainal az sem ritka, hogy ismert séfek
csoportjaval talalkozik az ember, akik
legtobbszor ebéd kézben beszélik meg el-
képzeléseiket a pillanatnyi ,felhozatalrdl”.
Nemcsak a helybeliek jarnak ide egy-egy
hétvégi nassolésra; a korabbi tapasztala-
tok, a méltatas vagy éppen a halhoz ha-
sonléan mindig friss honlap és Facebook-
oldal messzirdl is vonzza a vendégeket.
Nem csoda hat, hogy 2 hénappal a Dokk
nyitdsa utan mar novelni kellett a biifé
alapteriiletét, a tervekben pedig szerepel
annak fedetté alakitasa, és ezzel egyiitt
a nyitva tartdsi id6 meghosszabbitasa.
Es ha mar a fejlesztésekrél beszéltiink:
a vallalkozas weblapja elnyerte végleges
formajat - ijdonsag, hogy a szakma kép-
visel8i ezutan a gasztro-kategoriaba re-
gisztralhatnak, igy direktben a honlaprél
is rendelhetnek. =

& News from the sea

Budadrs Fish Market and its Dock buffet only sell
top quality fresh stuff, to the delight of local sea-
food lovers and chefs, who do not only come to buy
but also to sit down for a lunch and discuss their
ideas inspired by the latest catch. The place’s Face-
book page brings guests from hundreds of kilome-
tres, so just two months after opening the buffet
area had to be expanded. Another development is
that on the website chefs can register in the ‘gas-
tro’ category and order directly from the site. =
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Képen és videdén

ann e = Lassan fél éve mar, hogy
' : napi hirleveliink minden
szamaban, és ezzel egy
id6ében lapunk webolda-
lan, a trademagazin.hu-n
Uj rovatok szérakoztatjak
olvaséinkat: A nap képe
és A nap videdja. A téma
a szakma és a humor, a
miivészet, vagy éppen
a valédi profizmus kap-
csolatdt mutatja be, azaz
szorakoztat, elkdpraztat,
megnevettet. Az ,érdem”
persze az interneté, a sok-
millié ,fotdsé”, posztoldé, akik megosztjak a kiilonlegességeket a vilaghalon, a mi
feladatunk ,mind6ssze” az, hogy ezek koziil a legjobbakat prébaljuk megtalalni
partnereinknek. Amit igérhetiink: ha a trademagazin.hu-n feliratkozik hirleve-
liinkre, minden reggel jut Onnek néhany perc szérakozas. s

&% Photo and Video of the Day

For six months now new sections can be found in our daily newsletter and on our website,
trademagazin.hu: Photo of the Day and Video of the Day. We collect the best photos and vid-
eos from the internet that are somehow related to our profession and make us laugh or stare
in awe. Sign up for our newsletter for a few minutes of fun every day! =

Etterem és vendég szempontjabol is kénnyen, egy-
szeriien kezelhet$ az 1j étteremfoglalasi portdl, a
spigee.com. A vendéglatohelyek maguk menedzselik
adataikat - korlatlanul alakithatjak azokat, promé-
ciokat tolthetnek fel, tetszdlegesen valtoztathatjak a
felkinalt helyek szamat. Az oldalrdl tortént foglalaso-
kat az éttermeknek mar nem kell visszaigazolniuk, az
tizemeltetének pedig fix jutalékot fizetnek, méghozza
csak a valos fogyasztas utdn. A vendégek, akik beje-
lentkezés vagy jelszd nélkiil bongészhetnek a webol-
dalon és foglalhatnak, illetve mondhatnak le helyet,
kiilénféle szempontok alapjan sziirhetik a szamukra fontos informaciékat sza-
mit6géprol és telefonrol egyarant. Megadhatjak specidlis igényeiket is, példaul
hogy gyerekszékre van sziikségiik, vagy az lizlet csendesebb sarkaban szeretné-
nek leiilni. A néhany kattintassal m{ikddé helyfoglalé rendszer szolgaltatasai an-
golul és németiil is elérhetdk.

<
A nemzeti gasztronémiai és turisztikai hagyomanyok megérzése érdeké-
ben kifejtett szakmai munkajuk elismeréseként az eurdpai bor- és gaszt-
ronémiai szovetségek egyesiilete (CEUCO) az észtorszagi Tartuban meg-
tartott konferenciajan éttermi kategériaban a tatai Hotel Gottwald tulajdo-
nosat, Gottwald Sandort, borkategoéridban pedig a villanyi Glinzer Tamast
Eurdpa-dijban részesitette.

<

S& News in brief

A new table reservation system, spigee.com is easy to use both for restaurants and guests.
Restaurants can manage their own data, uploading promotions or changing the number of
seats they offer. Guests. They even have the chance to communicate special needs such
as highchairs for children or wishing to sit in a quite corner of the restaurant. © At its Tartu
(Estonia) conference the Federation of European Wine and Gastronomy Associations (CEUCO)
honoured the work of Sandor Gottwald - the owner of Hotel Gottwald in Tata - (restaurant
category) and Tamas Giinzer of Villdny (wine category) with the Europe Prize. =



Trendek,
2012. elsé félév

Az amerikai Restaurant News augusztus
elején tette kozzé a Datassential piacku-
taté cég felmérésének eredményeit 2012
elsé felének jellemz6 éttermi trendjeit il-
let6en. Kiiloén is hangsulyoztak az étte-
remlancokra vonatkozé informaciékat. Az anyag 4 ]ellem-
z6t emel ki:

1. Kiilénleges alapanyagok alkalmazasa. Ennek nem feltét-
leniil gasztron6émiai, inkdbb marketing-okai vannak. A
gyorséttermekben mind hangsilyosabba valnak példaul
a prémium mindségli bordaételek, a specialis marhahus
(példaul az ir Angus marha). A fast-casual étteremtipus-
ban is megjelennek a kiilonleges pékaruk.

2. Hoditanak az ,etnikai” izek - 4zsiai, latin és mediterran
-, nem egyes ,ikonikus” fogasok a jellemzdk, hanem az 4j
izek, fliszerek, modszerek alkalmazasa.

3. Visszafordithatatlanul hdditanak az egészségtrendek, az
alacsony zsirtartalom igéretével pedig szinte egyenérté-
ki a ,helyi termék” hivoszoé. A gyorséttermekben el6tér-
be kertilnek a zoldségek és a gyiimolcsok.

4. Teret nyernek a - legalabbis az amerikaiak szamara -
kevésbé ismert zoldségfélék: kinai kel, zeller, kelbimbo,
arugula, cékla, a mustar és a fokhagyma zoldje. »

£& Trends in the first half of 2012

US magazine Restaurant News published the results of a Datassential
survey on restaurant trends in the first half of 2012. The study empha-
sised the following 4 characteristics: 1. using special; 2. ‘ethnic’ flavours
are increasingly popular; 3. healthy eating keeps conquering; 4. lesser
known vegetables are become popular. =

Kideriilt, hol nyit Budapesten iizletet a nagy
ERS melld pincérndkrol hires lanc. A Hooters els6
magyarorszagi étterme a Liszt Ferenc téren fog
miikddni, méghozza harom szinten, tdbb mint 700 négyzet-
méteren. A kinalat nagyon ,amerikai” lesz: f6ként hamburge-
reket, szendvicseket és steakeket kinal majd az étlap.
<>
Bar Budapesten még nem sikeriilt megta-
KO NC%ZZA' 1alni a Konopizza budapesti, Mamut iizlet-
hazban bezart éttermének févarosi utdd-
jat, a cégnek mar két hazai varosban, Cegléden és Szolnokon
miikodik tizlete. A franchise-tulajdonosok tovabbra is kere-
sik a partnereket.

<>
Ma egy élelmiszer-halézatban, holnap talan
egy étteremben! A Coop-iizletlanc minden iiz-
letében ingyenesen hivhatd élelmiszer-biztonsagi zoldsza-
mot tartalmazé plakatokat, matricakat helyez ki, amin a fo-

gyasztok bejelenthetik, ha nem megfelel6 minéségii termé-
kekkel taldlkoznak.

& News in brief

The first Hungarian unit of Hooters is going to be on Liszt Ferenc Square.
© Konopizza have opened two new units in Cegléd and Szolnok. © Retail
chain Coop is displaying green numbers in each store, which consumers
can call free of charge to report food safety complaints =
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ere koltottek 100 millié dollért?

A pénziigyi szakembe-
rek kimondottan j6 iiz-
leti 1épésnek értékelik
a Starbucks egyik leg-
Ujabb ,beszerzési” ter-
vét: 100 millié dollarért
felvasaroljak az 1999-
ben alapitott San Fran-
ciscé-i Bay Bread siit6-
dét és a hozza tartozo 19 tlizletbdl all6 La Boulange kavézdlancot.
A lehetséges okokat konnyebben megértjiik, ha tudjuk, hogy a
lancot alapité francia tulajdonost, Pascal Rigot alelnokként al-
kalmazzak. Az éridscég az akvizicidval fejleszti tizleteinek élel-
miszer-valasztékat (mint tudott, az USA-ban miikdd6 Starbuck-
sok vendégeinek minddssze harmada fogyasztott korabban
ételt), egységeiben megjelennek a francia édességek és siitdipa-
ri termékek.

- Eves forgalmunknak kézel 20 szazalékat teszi ki az ételforga-
lom, ez koriilbeliil 1,5 millidrd dollar - nyilatkozta a témaban
Howard Schultz elnék-vezérigazgato, a nagy magus, aki 2008-
ban visszatért a mamutcég élére -, most lehet6ségiink nyilik
ennek komoly novelésére.

Egyes szakemberek szerint a Starbucks ezzel a vasarlassal, va-
lamint a cég korabbi fejlesztései miatt kiengedi fokuszabol te-
vékenységének legfontosabb elemét, a kavét, de a piaci elemzdk
nagyobb hanyada Schultz Gjabb remek htizasanak értékeli a va-
sarlast. Erdekes dilemmanak tartjak, hogy vajon iizletei profil-
janak bovitésével a Starbucks a McDonald’st6] hddit-e el piacot,
vagy az ugyancsak gyorsan fejl6dd, és a maga kozel masfélezer
lizletével és 3,3 milliardos forgalmaval a vilag 20 legnagyobb
lanca kozé tartozo, a siitdde-kavézé kategéridban piacvezetd
Panera Breadt6l.

Schultz allitja, ezzel mindenki altal elérhetévé teszik a francia
pékek miivészi termékeit, ahogy kordbban az olasz eszpresszd
romancat vitték el Amerika minden utcasarkara. ,Az alapteve-
kenységiinkhoz ill6 terii-
letbe fektetiink be, és 40
év mulva majd azt is el-
mondhatjuk magunkroél:
pékek is vagyunk.”

A Starbucks tervei sze-
rint a Bay Bread tovabb-
ra is beszallitéja marad
éttermeknek, szallodak-
nak, specialis élelmiszer-
lzleteknek, és fejleszteni
is fogjak e tertiletet. =

&% What did they spend 100 million dollars on?

Financial experts agree that Starbucks’ latest acquisition was a good busi-
ness move: the coffee giant absorbed San Francisco-based artisan bakery
Bay Bread and its 19 La Boulange stores for USD 100 million. With this move
Starbucks upgrades its food selection with French pastries and other bakery
products. Bay Bread's French founder Pascal Rigot will become vice-president
of Starbucks after the deal is completed. About 20 percent of Starbucks’ an-
nual sales is realised by food, generating USD 1.5 billion a year. Experts are
contemplating whether Starbucks’s profile expansion will conquer market
from McDonald’s or from top 20 bakery-café chain Panera Bread, which has
nearly 1,500 units and generates sales of USD 3.3 billion. =
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- L / 7 /
A legjobb megvildgitasban
Budapest egyik legtijabb ,étteremlanca”, a Baldaszti’s elsésor-
ban profi marketingmunkajarél hires. A Baldaszti’s alkalma-
zott 6tleteirdl és modszereirdl mar mi is beszamoltunk né-
hanyszor. Ezuttal egy nyomtatott kiadvanyukra hivnank fel a
figyelmet - nem tartalmanak, jéval inkabb megkozelitésének
Ujszerlisége miatt.
Az étterem testvériizlete egy gasztrondmiai kiilonlegessé-
geket arusito6 bolt és borkereskedés, és a Baldaszti's m-
kodtet6i tudjak, hogyan hasznaljak ki a tobb labon allas szi-
nergiait. Nyaron els6 alkalommal, Periodika néven kiadott
kiadvanyuk, koncepcidja szerint, 6tlettar, nem bonyolult re-
cepteket igér, inkabb rovid tanacsokat, tippeket, parositha-
t6 borokat - az alapanyagok természetesen ,sajat” termé-
kek. Az els6 fiizetke, a nyar iiriigyén, a grillezésroél szol.
Az 6tlet nem utolsésorban azért miikodik, mert a parosita-
sok és az alapanyagok jok, az azokat otthoni hasznalatra is
megvasarlé vendégeket pozitiv asszociaciok kotik majd a
helyhez. Az elgondolast két okbél emeltiik ki. Egyrészt, mert

szerintiink jé érv arra, hogy egy étteremnek tobb okbol is ér-
demes megvasarlasra is kinalt alapanyagokkal rendelkeznie
(ami lehet a szakacs legjobban sikeriilt sz6sza, sajat keveré-
st fliszere, vagy barmilyen hasonld termék), masrészt, mert
ugy van megfogalmazva, hogy célcsoportja mindenekelétt a
vele val6 torédést érzékelje. »

22 In the best light

One of Baldaszti's main strengths is its professional marketing activity.
This time we would like to draw your attention to the restaurant chain’s
print publication, which heavily relies on the groceries and wines you can
buy in their delicatessen store and wine shop. Baldaszti's published Peri-
odika, a magazine full of ideas, recipes, suggestions, tips and wines that
match dishes, focusing on the topic of grilling. In our view it is an excel-
lent idea for a restaurant to also sell the ingredients they use and the
idea of the magazine works because it is well-written - guests can feel
that Baldaszti's cares about them. =

Egy Csepp Filmklub

Egy édességeket is kinald kavézdnak, ha pro-
mocidjat a cukorbetegséggel hozza 6sszefiig-
gésbe, a legkézenfekvébb kommunikacié a
betegséggel val6 harcra hivatkozas, a pénz-
gytjtés valamilyen alapitvanynak. Nem ezt
az utat valasztotta a budapesti Siraly presszo6: bar 6k is az
orszagos kampany részeként definialjak akcidjukat, hivo-
szavuk a szorakozas volt. Egy Csepp Filmklub néven harom
héten keresztiil mozidélutant szerveztek - a vetités mel-
lett a vércukormérést is ingyen kinaltak, a részvétel felté-
tele mindossze személyenként egy kavé és egy, a beszal-
lité partneriik kinalatabdl szarmazé diabetikus siitemény
fogyasztasa volt. Persze a filmek is a koncepciéhoz lettek
kivalasztva: olyan, ismert sztarok nevével fémjelzett ame-
rikai alkotasokat mutattak be, amelyek cselekményének
alakuldsaban szerepe van a cukorbetegségnek.

2% One Drop Film Club

Budapest café Siraly organised movie afternoons for three weeks. The
series was christened One Drop Film Club and spectators were also of-
fered free blood sugar tests if they consumed a cup of coffee and a
diabetic biscuit from one of Sirdly’s suppliers. To some extent, all films’
story touched upon the issue of diabetes. =

Plusz egy ut a vendég szivéhez

A kollektiv éttermi kommunikacié remek példaja a
debreceniettermek.hu honlap, ami nemcsak ésszer( forma-
ban ad lehetdséget tucatnyi étteremnek meglévé és meg-
nyerni kivant vendégeik informalasara, de sok j6, mashol is
hasznalhat6 o6tletet leshet el réla a szakma. Ilyen példaul az
étlapértelmezd rovat, ami segit néhany ,bonyolultabb” étel-
fajta atgondolt, stilusos bemutatasaban. Ezzel a fogasaikat ,,il-
lusztrald” iizletek specidlis reklamlehet6séghez jutnak, kdze-
lebb keriilnek potencialis vendégkoriikhoz és felhivhatjak a
figyelmet specialitisaikra. =

2% One more way to guests’ heart

A great example of collective restaurant communication is the website
debreceniettermek.hu, which not only presents the benefits of restau-
rants to prospective guests, but also gives a detailed and stylish analy-
sis of how some of their more complex dishes are made. This feature
also calls guests’ attention to the specialties of restaurants. =

Volt ennél nyaribb ital?

A nyar j6 néhany kreativ vagy éppen ,csak” jopofa otlettel kényeztetett minket; minthogy e
szamunkat a legnagyobb augusztusi h6ségben szerkesztettiik, ezért valasztottuk kéziiliik ol-
vasoinknak a kovetkezdt. Egyszerti, de mindenekel6tt latvanyos médon kinalhatok a nyari
frissitdk, koktélok - gorogdinnyébdl. Maga a dinnye, mint italtarté edény otlete igencsak régi
mar, esetiinkben az eredetiséget az ital szervirozasa adja, pontosabban a csap, amelyen ke-
resztiil kiengedhetdk az alkoholos és alkoholmentes frissit6k egyarant. s

£& The perfect summer drink comes from a watermelon

Different drinks and cocktails can be served in a simple but spectacular way from watermelons. The great idea
is the tap through which alcoholic and non-alcoholic refreshments end up in glasses. You can find several reci-
pes on the Internet for ‘watermelon-aged’ beverages. Just make sure that the melon is kept cool! =
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Toplista al dente

evés meglepetést és némi dtrende- :
K z6dést hozott idén az angol Resta-

urant Magazine 4ltal éppen tized- °
szer megrendezett ,,The World’s 50 Best
Restaurants”, azaz a vilag legjobb étter- :
meit kivdlaszté voksolds. Az eredmény- :
hirdetés utdni ny4r eleji hullamok eliilté- :
vel — a sajtohirek sztenderd adatait kiegé- :
szitve — némi utélagos elemzést is proba-

lunk adni olvaséinknak.
Ujra bebizonyosodott, hogy a toplistak-

jektivebbnek tlind szavazasi mddsze-

rek befolyasolasara is préobat lehet ten-

.]-
s

Az eredményhirdetésre érkezo csucsséfek laba aldl éppen csak

a voros szényeg hianyzik!

kapta meg a harmadik csillagot.

sodik helyre keriilt a két Adrid mindig is

spanyol Mugarittz lett.

zonyara emiatt lehetséges,

ni. Nem is csoda, hiszen a felhajtas az :
egész vildgban nemcsak hirnevet, presz-
tizst hoz a kivalasztottaknak, de a siker
anyagi jelentGsége legalabb ekkora. Az-
utan példaul, hogy a Fat Duckot a szava-
z6k 2005-ben a vilag legjobb éttermének :

nyilvanitottak, Heston Blumenthal el-

mond4sa szerint az étteremben sokkal :
tobben prébaltak helyet szerezni, mint :
harmadik Michelin-csillaganak meg- :
: rilggys lett.

: A nagyszabasu rendezvényen Thomas © world is divided into 27 regions and the heads of

Keller, a 2012-es 6. helyezett Per Se, €s : these regions select the voters (chefs, food critics,
a legelsé gy6ztes, ma 43. The French :
© who name 7 restaurants - at least 3 outside their
Vi , , , . ownregion. In Central Europe it is Bianca Otero who
midijat kapott. I[dén masodszor valasz- gets to pick 30 voters in her region, from which 10

tottak szakacsot a Legjobb N&i Séf kate- :

szerzése utan.
Alegjobbaknal asztalt foglalni egyre ne-

hezebb, s6t az atlagember szdmara lehe-
tetlenné valik, de a nagy vilaglapok kép- :
viselbit, no meg a Restaurant magazin
altal felkért szavazdkat persze szivesen
fogadjak mindenhol. Kell-e mondani: igy :

legjobb franciat.

a TOP 50-ben: a legjobb, 26., a szingapu-

Laundry legendas tulajdonos-séfje élet-

Az els6 tizbe nem keriilt :
francia étterem, harom :
spanyol és harom amerikai
iizlet k6zé a dan Noman ki- :
viil egy brazil, egy olasz és :
egy angol étterem jutott - :
utébbi Uj a listan. Igaz, ez :
a Blumenthal 4&ltal jegy- :
zett, a londoni Mandarin :
Oriental hotelban miikodg,
koézelmultban nyilt Dinner
by Heston Blumenthal. Bi-
. 8 Ranking, al dente
hogy a fent emlitett, korab- : Restaurant Magazine’s tenth ‘The World's 50 Best

bi sokszoros dobogés Fat Ducknak meg urants A >
. . : 1.. . couple of changes. Once again the British maga-

REHEtE e_l_eged.nle a13. hellyel. A le,g]ob : zine’s latest list showed that it is more difficult
bak k6z6tt mindemellett Boulud étter- © to make it to the list than to stay in the ranking.
me, az amerikai Daniel bukott, helyén, a :
11.-en, egy osztrak étterem el6zi meg a ¢ for the third time in a row, the second place went
. to the Roca brothers’ El Celler de Can Roca and
: ¢ the third best in the world became Andoni Luis
. Avilag gasztronémiajat bizonyos szem- :
pontbo6l meghatirozé, Michelin-csilla- : @ S ) }
ktél hemzseed Azsia 6 helvett szerzett ¢ find th_r.ee Spamsh_, three Amenca_n, one Danish,
80 8 y . a Brazilian, an Italian and an English restaurant.
 Asia’s Michelin star-studded restaurants earned
. six places in the top 50 - Iggys in Singapore was
¢ ranked the highest, 26th. In the voting process the

. goriaban: 2012-ben ezt a cimet az Azrak

Ve

Elena Azrak kapta.

. Azt taldn kevesen tudjk, hogyan tor-
. ténik a szavazas. A szervezdk a vilagot

27 régidra osztjak, ezek élére vezetdt

. jeldlnek, akik kivalasztjak és voksolas-
a siker tovabbi sikert general! Ugyanak- :
kor - pikans adalék - a most mar har-
madszor a csucsra keriilt koppenhagai
Noma a Michelin inspektoraitél idén sem :
Ca gasztronémia irant érdekl6dd, sokat
Mindemellett a 35 éves Rene Redzepi :
séf 4ltal vezetett Noma eredménye nem :
vonhaté kétségbe, 6riasi ,fegyverténye” :
volt mar az is, hogy két éve még a sok- :
: szoros gy6ztes elBulli regnélasanak ide-
: jénhdditotta el az elsé helyet. Idén a ma-
ra nehezebb felkeriilni, mint kibukni :
roluk, és hogy a legtisztabbnak, legob- :

ra kérik fel a ,szakembereket”, j6 eset-
ben szakacsokat, étteremkritikusokat,
szaklapkészitéket. Egyre tobb kozottiik
a ,food lover” kategoéridba tartozoé, azaz

utazd, tehetds gurmand is. A szavazdk 7
éttermet nevezhetnek a legjobbak kozé,
ezek koziil legalabb haromnak a région
kiviil kell mlikédnie. Elvben csak olyan
helynek adhatjak voksukat, ahol jartak
is az elmult masfél évben.

. Atobb szaz szavazé neve 2005-ig szere-
legnagyobb hazai vetélytarsainak sza- :
: mit6 Roca testvérek altal iranyitott El :
Celler de Can Roca. Harmadik az Andoni :
Luis Aduriz séf vezetése :
alatt miik6ds, ugyancsak

pelt a szervezdk honlapjan, majd titkosi-
tottak a listakat, taldn pont azért, hogy
nemzeti szakmai szervezetek, éttermek
meg se probaljak &ket megkisérteni.
Idén Gjra megtekinthetd a névjegyzék,
zése nélkiil.

K6zép-Eurdpaban a vezetd szerep évek
oOta Bianca Oteroé, aki 30 szavazot va-
laszthat korzetében, koziiliik évente mi-
nimum tizet cserélnie kell. Bar a szak-
ember elvben egy magyar szakkiad6
fotdsaként is tevékeny, telefonszamat an-
nak szerkeszt8ségében a kapott informa-
ci6 szerint nem ismerik - amint azt sike-
riill megszerezniink, a ,helyi” részletekroél
is informaljuk olvaséinkat. (folytatjuk) =

Restaurants’ ranking brought few surprises and a

Rene Redzepi's Noma in Copenhagen was crowned

Aduriz’s Mugaritz, which is also in Spain. There
are no French restaurants in the top 10, where we

restaurateurs and highly regarded ‘gastronomers),

has to be replaced every year. =
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Gasztrondmiai
antiutépia

A nalunk is jél ismert szakacs-kalandor, Anthony
Bourdain, akinek két jé stilusi konyve magya-
rul is megjelent, juniusban képregényt adott ki.
Miifaja - értékelésiink szerint- antiutdpia, hsei
koziil egyik-masik igencsak hasonlit a szakma
hirhedt alakjaira. A torténet a kozeljové Los An-
gelesében jatszddik, ahol a magukat inyencnek
tart6 sznobok éveket varnak egy-egy asztalra a
legjobb éttermekben, aztan igazabdl nem is értik,
mit esznek, amikor odajutnak. Az emberek rajon-
ganak az eldugott kis helyek, ,titkos” éttermecs-
kék kultuszaért, de a kozizlés tovabbra is a ha-
gyomanyos, egyszeri ételeket preferalja. Ebben
az - Bourdain szamara is - ijesztd, tragikomi-
kus kozegben mozog Jiro, a sushikészit6 antih6s
(a név nyilvanvaléan utal a vilag legjobb sushi-
szakacsara, a 85 éves Jiro Onora), aki ugyancsak
fura dolgokat produkal, amikor tiirelmét veszti
kornyezete korcs reakci6i miatt.

22 Culinary dystopia

Anthony Bourdain published a comic book in June, a dys-
topia with characters rather similar to some of the profes-
sion’s famous figures. The story takes place in Los Angeles
of the near future and revolves around duelling chef mobs.
Jiro (the name is obviously a nod to 85-year-old Jiro Onora,
the world's best sushi chef), the main hero of the comic
book is a renegade sushi chef who is drawn into a bloody
turf war. =

Gombnyomdsra

A jov6 nincs messze toliink se, csak persze els-
szor a vilag leggazdagabb orszagaiban kopogtat.
Technikailag nem nagy szam, de mégis Dubai-
ban torténik meg el6szor, hogy egy gombnyo-
massal lehet pizzat hozatni.

A kemencében siilt olasz pizza koncepcidja-
ra épiilé Red Tomato Pizza lanc torzsvendégei
hiitémagnest kapnak, amelyen egyetlen gomb van, de azt — akar a me-
sében - ahanyszor megnyomjak, annyit hoznak az tigyfélnek kedvenc
pizzajabdl. A teriilj-teriilj asztalkdmat egy bluetooth-szinkronizalta
okostelefon helymeghatarozasaval lehet megvaldsitani. Ezt persze visz-
szahivjak a ,rendelés” visszaigazolasa kedvéért, hiszen az is lehet, a kun-
csaft csak éhségében nyomta meg tizenhatszor a gombot... =

&2 At the push of a button

In Dubai pizza is available at the push of a button. Loyal customers of the Red To-
mato Pizza chain receive a fridge magnet and every time they push the button on the
magnet they are delivered their favourite pizza. The magical magnet works using a
Bluetooth connection synchronised with customers’ smartphone. On the company’s
website they can change which pizza is their current favourite at any time. =

Flex-casual, az 4j szolgdltatasforma

Magyarorszagon még csak ismerkedik a szakma az USA-ban legdinami-
kusabban fejl6d6 vendéglatasformaval, a fast casual-lel, az amerikaiak
mdr igazitjak is ezt a stilust a vendég igényeihez. A fast casual étterem-
tipusban a vendég a pultnal valasztja ki a rendelt fogasokat, és az asz-
talnal kapja meg azokat. igy magasabb szint(i szolgaltatast nyujt, mint a
fast food éttermek, de az étkezés nem, vagy alig vesz el tobb id6t, mint
a gyorséttermi, és a vendég kevésbé uniformizalt kdrnyezetben kolti el
ebédjét, vacsorajat. Ez szamos helyen eldnyt jelent délben, az emberek
esti étkezését illetd attitlidjei miatt viszont vacsoraid6ben nem. Néhany
étteremlanc ezért atallt a flexibilis szolgaltatasformara (ez az egyébként
6nmagaban nem forradalmian 1j flex casual), azaz délben fast casual,
este full-service rendszerben szolgaljak ki vendégeiket. Ennek megfe-
leléen nemcsak ételforgalmuk hoz magasabb fedezetet, de az alkoholos
italok fogyasztasa is masfél-kétszeresére ng. m

8% Flex-casual, the new service format

While Hungary is only getting acquainted to fast casual (ordering at the counter and
receiving food at one’s table), the most rapidly developing service format in the USA,
the Americans have already started to adapt this style to new consumer demand.
Those who are in a hurry in the middle of the day like to take their time in the evening:
flex-casual is the name of the new, flexible service, which means that a restaurant
serves guests at the counter at noon but provides full service at night. =

Kalapom-pom-pom... a kavémra boritom

Azt mondjak, az iz 80 szazalékat az illat adja. Hogy ki tud ilyen aranyokat mérni, talany, de a mondéasnak
egészen biztosan van némi igazsagtartalma. Marpedig ha ez valds, akkor a to-go kavék tokéletes
élvezetétol évente 100 millidrd plasztik poharfed6 valasztja el a fogyasztdkat. Erre a problémara
talalt megoldast a hongkongi MINT cég bioldgiailag lebomld, kétrétegli miianyag fedeleivel.
A fedelek also rétege érintkezik a forrd itallal, a fels6 pedig a miianyag illiziérombolé szaga helyett
kavéillatot araszt. A cég vezetdje szerint a kdvéban 800 kiilonbozé izt lehet megkiilonboztetni -
ezek koziil a legfinomabbakra prébalnak asszocidlni termékiik illatai. A gyarté természetesen val-
lalja markaspecifikus fedelek gyartasat is. =

£& Biologically degrading coffee cup lids

Hong Kong company MINT started manufacturing biologically degrading two-layer coffee cup lids. The lower layer of the lid is in contact

with the hot beverage, while the upper part emits coffee scent instead of the disappointing smell of plastic - this is great news as it is
said that 8o percent of the flavour experience comes from the scent. =
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Mitol modern
egy tisztitoszer?

kérdeztiik Kocsis Csilldt, a Diversey Hungary Services Kft. marketingmenedzserét.

—Hogyan vdlaszt egy profi?

K. CS.: A profit els6sorban onnan le- :
het megismerni, hogy koncentratumo-
kat valaszt a hasznalatra kész szerek :
helyett, lehet6ség szerint abbél is pro-
Kényelmi
szempontb6l mar nincsenek kozottiik
— Mitdl szakszerii az adagolads?
tekintetben a koncentratumok alkal- :
mazasa el6nydsebb a ,hivatasosok” :
szamara. Csokkennek a raktarozasi és :
. ADiversey SmartDose rendszere példa-
magolasbél eredd hulladék, raadasul :
hasznalatuk kevesebb kérnyezetterhe- :
léssel jar. Es ami a legfontosabb: szak-

fessziondlis 0Osszetételiit.

szamottevo kiilonbségek, minden mas

a szallitasi koltségek, kevesebb a cso-

szer(i adagolas mellett olcsdbbak is.

Azt azért mindenképpen ki kell hangsu-
lyozni: a gazdasagossagnak nem sok koze

koltségeit.

K. CS.: Ahhoz, hogy az adagolas preciz,

ul egyszeriien kizarja a pontatlansagot,

Mindemellett nem igényelnek vizcsat-
lakozast sem.

HokeCa

stratégia zz7.

- Milyen a modern tisztitoszer?
5 K. CS.: Beszéltiink a praktikumrol és a

gazdasagossagrol. A jo tisztito- és fer-
t6tlenit6hatés magatol értet6do alapko-
vetelmény, de a Diversey legujabb fert6t-
lenit6szerei baktérium-, virus-, spéra- és
. gombaél8 hatastiak mar kis koncentracié

Ha Ugy érzi, nem naprakész a tisztitoszerek vildgdban, figyelje a hirdetéseket! Am a von- 5 mellettis. Amodern termeékekben a klort

26 jelzGk kozétt iqy sem fog mindig kénnyen eligazodni. Mit6l modern eqy tisztitészer? - kivaltja a kvaterner ammoénium.

. Aktiv még az a genericid, amelyik a kl6r-
. ban bizik leginkabb, és tisztasagérzetét
van az olcsésaghoz, a koltséghatékony- :
sag a lényeg - ezt er6sitik meg tapasz- :
talataink. Termékeink pozicionalasakor :
mi példaul 6sszehasonlit6 tablazatokban

elemezziik azok feltoltésenkénti oldat-

teljesebbé teszi annak csipds illata. De
azért a j6 minGségl 21. szazadi tisztito-
szerek mar kellemes illattal is tokéletes
eredményt biztositanak.

Es ha mar a modernségrél beszéliink;

s

© meggy6z6désem, hogy a forgalmazénak
is ennek megfelelGen kell gondolkodnia.
© A ma profi forgalmazéja nem terméket
. kinal partnerének, hanem komplett meg-
kényelmes és biztonsagos legyen, érde- :
mes intelligens eszkozoket valasztani. :
. 8& Modern cleaning products

We asked Csilla Kocsis, marketing manager of
funkciéi a koltséghatékonysag jegyében :
lettek kifejlesztve, és a flakonok keze- ¢ als pick cleaning products. Quality 21st-century
" 1ése hasznaléiuk szamara is egvszerii . cleaning products guarantee a perfect result
: ) 8y * . combined with a pleasant scent. The professional
. distributors do not simply sell products but com-

. plete solutions for efficient cleaning. =

oldasokat a hatékony takaritashoz.

Diversey Hungary Services Kft. how profession-

Napi takaritas

Tokéletes adagolas. Egyszerii, biztonsagos, okos.

Nem csak hatékony, hanem gazdasagos is!

A Diversey innovativ SmartDose™ rendszerével az adagolas és higiéniai termékek hasznalata
sokkal egyszeriibbé, biztonsagosabba és kenyelmesebbé valik.

On egy olyan két termékbdl &llé rendszerhez jut, mely segitségével a napi takaritassal kapcsolatos
folyamatok kdnnyen elvégezhet6ek a konyhakban, vendéglato és kiskereskedelmi egysegekben.

A SmartDose adagolofej eltekerésével a megfelel6 adagolas kdnnyen bedllithatd. Huzza fel, majd nyomja
le és adagolja a szert 750 ml-es szdroflakonba vagy védorbe, mosogatdba.

Nem szikséges kimérni a vegyszert, mivel nem lehetséges tuladagolas. A rendszer mindig

rendszerrel

megbizhatd eredményt biztosit.

<=
s > Suma Bac D10 1,4 L
S / Kombinalt hatasu kézi mosogatészer
eyt és altalanos tisztitd-, fertétlenitészer

140 db 750 ml-es flakon feltdltés vagy
20 db 7L-es vodor feltoltés

Suma Multipurpose
Cleaner D2.31,4 L

Altalanos felilettisztitdszer

350 db 750 ml-es flakon feltdltés vagy
56 db 8L-es vodor feltdltés vagy
56 db 40L-es medence feltdltés

Diversey Kft. a Sealed Air csoport tagja
2040 Budadrs, Puskas Tivadar u. 6.
Tel.:+36 23 509 100 Fax: +36 23 501-700
diversey.hungary@diversey.com
www.diversey.hu

Dlversey

for a cleaner, heaithier future
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piaci analizisek

Gyumolcs aranyaron

z Agrargazdasagi Kutat6 Intézet :
A(AKI) legut6bbi piaci jelentései- :

bél kideriil, hogy a nyar kozepén : _
© A francia Mez6gazdasagi Elelmiszer-ipari
és Erdészeti Minisztérium juliusi el6rejel-
- zése szerint Franciaorszag 2012-es borter-
- melése 8 szazalékkal, 46,7 millié hektoli-
mind a csomés (170
forint) kiszerelésben

a vezérterméknek szamité belfoldi pap-

rikét az el6z6 évinél dragabban kinaltdk

a Budapesti Nagybani Piacon. Petrezse-
lyemgyokérbél mind a kilés (500 forint),

kizarélag ideit lehe-
tett kapni.

A belfoldi 4sziba-
rack termel6i ara at-
lagosan kétszer ma-

Kapronczai Sy . i
Istvan hazai ka)s21t,.1?g
féigazgato gyakrabban, kilon-
AKI

ként 465 forintért
értékesitették a nyar kozepén, ami 48 sza-

gasabb, mint egy :
évvel kordbban. A :
¢ kedtek.
© A Nemzetkozi Gabonaszovetség (IGC) a
. vildg buzatermését a legfrissebb el6rejel-
© zésében valtozatlanul 665 millié tonndra

t6k. A Budapesti Nagybani Piacon a kajszi :
termeldi ara 36 szdzalékkal volt magasabb
. ndara korrigaltak (-53 milli6 tonna).

(513 forint/kg), mint tavaly.

terrel csokken a 2011. évihez képest.

A Hegykozségek Nemzeti Tanacsanak
© (HNT) kézleménye szerint Magyarorszdg -
. bortermelése az idén nem tudja fedezniaz :
. évi, egy fére jutd huszonnégy literes bels§ :
. fogyasztast. Az AKI PAIR adatai alapjan :
. a Magyarorszagon termelt borok értéke- :
sitése 34 szazalékkal visszaesett, kozben :
. jes buzateriilet 98 szdzalékan, 1,064 mil-
© 1i6 hektéron végeztek a betakaritassal, és a

az értékesitési arak 17 szdzalékkal emel-

becsiili a 2012/2013. gazdasagi évre, miga
kukorica globalis termését 864 millié ton-

A NEBIH el6zetes termésbecslése alapjan
idén Magyarorszagon 1,24 milli6 hektdar-
rol takarithatnak be kukoricat, 6,15 millid
tonna mennyiségben. Az Oil World 39,2

© milli6 tonndra teszi a napraforgémag glo-

balis kibocsatasat a 2012/2013. évi szezon-
ra, ezzel szemben a vilag repcemag-kibo-
csatasat az el6z0 jelentésiikhoz képest 61,9
millié tonndra (+900 ezer) korrigaltak.

Magyarorszagon a csapadékosabbra for-
dul¢ iddjaras hatraltatta az aratast, a
NEBIH jelentése alapjan jalius 31-ig a tel-

hektaronkénti termésatlag 3,72 tonna volt,
ami dsszességében 3,95 millié tonnds ter-
mést eredményezett. m

zalékos novekedést jelentett az el6z6 év-

hez képest.
Az EU termésbecslési konferencidjanak :
(Europech) adatai szerint az uni6 négy :
vezetd kajszitermeld tagallamanak ter-
mése idén 22 szdzalékkal lehet t6bb (595
ezer tonna), mint tavaly. Magyarorsza-
gon a kedvezétlen id6jaras miatt az atla-
gosnak tekinthet6 30 ezer tonna helyett
10 ezer tonna termést becsiiltek a szakér-

. 8% Fruits at the price of gold

. Data from the latest report of the Agricultural Economics Research Institute (AKI) reveals that at
: the Budapest Wholesale Market domestic pepper was sold at a higher price than last year. The pro-
. duction price of domestic peach was twice as high on average as a year ago. Apricot was sold for
: HUF 465/kg in the middle of summer, which means that it cost 48 percent more than last year. Due
. to unfavourable weather conditions, in Hungary 10,000 tons of apricot is estimated to have been
- harvested instead of the average 30,000 tons. At the Budapest Wholesale Market the production
. price of apricot was HUF 513/kg, 36 percent higher than last year. AKI PAIR data reveals that sales
. of domestically produced wine dropped by 34 percent, while sales prices rose by 17 percent. The
: National Food Chain Safety Authority (NEBIH) reported that until 31 July 3.95 million tons of wheat
: was harvested, the average yield per hectare was 3.72 tons. =

Juniusban 5,6 szazalékos volt az inflaci6

sabbak, mint egy évvel korabban. Egy honap alatt emel-

kedett a dohanyaruk és a szolgaltatasok ara, csokkent az
tizemanyagok, a tartds fogyasztasi cikkek és az élelmiszerek
ara. A nyugdijas havi fogyasztéiar-index 0,1, az évi pedig 5,5
szdzalékkal emelkedett.
1 hénap alatt — 2012. majushoz viszonyitva — a fogyasztoi drak
0,1 szazalékkal emelkedtek. Ezen beliil az élelmiszerek ara
0,1 szazalékkal csokkent. Arcsokkenés kovetkezett be a tojés
(8,4%), a liszt (1,4%), a sajt (1,3%) és a tej (1,1%) esetében.
Novekedett a parizsi, kolbasz (2,1%), a szalami, szarazkol-
bdsz, sonka (2,0%) és az idényaras élelmiszerek (0,9%) ara. A
f6csoportok koziil a szeszes italok, dohdnyaruk dra nétt a leg-
nagyobb mértékben, 0,7 szazalékkal. Az dtlagot meghaladéan
dragultak a szolgaltatasok is (0,5%), ezen beliil az tidiilési szol-
galtatdsokért atlagosan 4,4%-kal kellett tobbet fizetni. A haz-
tartsi energia dra nem valtozott. Arcsokkenés kovetkezett be
az egyéb cikkek korében (0,4%), ezen beliil a jarmiitizemanya-
gok ara 1,5%-kal csokkent. A ruhdzkodasi cikkek és a tartds fo-
gyasztasi cikkek korében szintén drcsokkenés volt megfigyel-
hetd (0,3% és 0,1%).

J uniusban a fogyasztéi arak 5,6 szazalékkal voltak maga-
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Eves dsszevetésben — 2011. juniushoz viszonyitva — az élelmisze-
rek arai az atlagosnal kisebb mértékben, 5 szazalékkal emelked-
tek. Ezen beliil jelentdsen nétt a tojas (39,6%), a sertészsiradék
(29,4%), a csokoladé, kakao (20,5%), a kavé (13,8%), a parizsi,
kolbasz (11,6%) és a sertéshus (10,5%) ara. Arcsokkenés kovet-
kezett be a liszt (14,5%) és a cukor (6,8%) esetében. Az atlagos-
ndl nagyobb mértékben, 13,8 szazalékkal emelkedett a szeszes
italok, dohanydruk édra.

Szintén étlag felett, 7,6 szazalékkal nétt az egyéb cikkek ara,
ezen belill a jarmuiizemanyagok 13,9 szazalékkal, a gy6gysze-
rek, gyogyaruk 3,6 szazalékkal dragultak. =

&% The level of inflation was 5.6 percent
in June

In June consumer prices were 5.6 percent higher than a year before. Com-
pared with May 2012, prices only elevated by 0.1 percent and food prices
were down 0.1 percent. In comparison with June 2011, the price of food
grew below the average, by 5 percent. From May 2012 the price of tobac-
co products and services increased, fuel prices dropped, consumer dura-
bles and food products also became cheaper. Alcoholic beverages and
tobacco products cost 0.7 percent more and for services we had to pay
0.5 percent more. The monthly pensioner consumer price index climbed
0.1 percent and the annual index upped 5.5 percent. =
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A nyari konjunkturaindex 2009 0szét idézte

madjusi zuhands utdn juniusban és :
Ajl’lliusban is minimalisan emelke- :

dett a GKI-Erste konjunkturaindex
(szezonalis hatasoktdl megtisztitott) érté-
ke, de ezzel a felét sem nyerte vissza akkori :
esésének. A GKI 4ltal, az EU tdmogatasaval :
végzett felmé-
rés szerint juli- :
usban az iizleti :
és a fogyasztoi
varakozdsok is :
javultak kissé, :
de tovébbra is :
nagyon pesszi- :
mista hangula- :
tot tiikroznek.
Az tizleti szfé- :
ran beliil a jali-
usi valtozasok :
minden dga- :
zatban hibaha- :
taron beliiliek. Az dsszességében szerény :
noévekedés harom honapos csokkenés utdn :
kovetkezett be.
Az ipari bizalmi index minimadlisan emel- :
kedett, amiben elsésorban a termelési ki- :
latasok kedvezdbb megitélése jatszott sze-
repet, de valamelyest az elmult idgszaki :
termelést és a készletdlloményt is jobbnak :
lattak a valaszadék. Nem javult viszont a
rendeléséllomany megitélése, st az expor-
té romlott. A kapacitéskihasznalds rosszabb

Biré Péter
kutatdsvezet6
GKI

az egy negyedévvel korabbinal, és a kapaci-
tas és a varhato kereslet viszonya, valamint
a versenyképesség értékelése is kedvez6tle-
nebb lett. Az épitdipari bizalmi index juli-
usi, minimalis emelkedése az el6z6 harom
hénap termelési szinvonala és a rendelésal-
lomany javul6 megitélésének koszonhetd.
A kereskedelmi bizalmi index viszont kissé
alacsonyabb lett. Az eladdsi pozicid megité-
lése emelkedd készletszint mellett jelentd-
sen romlott, mig a rendelések varhaté ala-
kuldsa javult. A szolgaltatoi bizalmi index
juliusban nem viéltozott. Az tizletmenet 4l-
talanos megitélése romlott, a varhato for-
galomé javult. Ugyanakkor sok vallalat jel-
zett kihasznalatlan kapacitdsokat. A foglal-
koztatasi szandék az iparban és a kereske-
delemben kissé javult, az épitdiparban és
a szolgaltatdszféraban romlott, a lakossag
munkanélkiiliségtdl val6 félelme valame-
lyest enyhiilt. Az dremelést tervez8k kore az
iparban nétt, a tervezett arvaltozasok mér-

korében csokkent az dremelést tervez6k ara-
nya, mikozben az arnovelés atlagos mértéke
is mérséklodott.

A magyar gazdasag egészére vonatkozo ki-
latasok juliusban minden dgazatban és a la-
kedvezétlenek, mint az el6z6 hénapban. A
GKI fogyasztdi bizalmi index junius utan
juliusban is kissé emelkedett, de tovabbra

. is elmarad aprilisi értékétdl, s csak a 2009
© Bszi szinten mozog.

© A lakossag sajat pénziigyi helyzetének ko-
© vetkezd egy évét kedvez$bbnek, megtaka-
© ritasi képességét viszont rosszabbnak latta,
© mint jiniusban. A fogyasztok sajét anyagi
- helyzetiiket az el6z8 hénapok - a bizalmi
. index mérése 6ta nem tapasztalt — pesszi-
. mizmuséhoz képest mar valamivel kevésbé
: rossznak lattak.

. A GKI-Erste konjunkturaindex a lakossagi
: bizalmi index és az iizleti bizalmi index su-
. lyozott 4tlaga. =

- 2& The summer economic
. sentiment index recalls the

- autumn of 2009

© After the plunge in May GKI-Erste’s economic
. sentiment index showed a small improvement in
- June and July, but it was not enough to regain
. half of the May decline. In July both business and
: consumer expectations ameliorated a bit but
* the mood remains very pessimistic. The indus-
. trial confidence index rose minimally and there
4 4 Sy : was a small improvement in the building and
téke nem véltozott. A kereskedelmi cegek . construction sector too. However, retail became
: more pessimistic than it had been before. In the
. services sector there was no change in the con-
. fidence index in July. The willingness to employ
. increased a little in the industry and in retail and
: decreased in the building/construction and ser-
. vices sectors. GKI's consumer confidence index
. slightly elevated in July but this only means that
Ll . . folh A . it reached the level of autumn 200g. As for its
kossag korében is valamivel kevésbé voltak * own financial situation, Hungary’s population
. believes that the next year is going to be bet-
. ter than they thought in June, but they also think
. there are worse opportunities for saving money
. than a month earlier. =
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Juniusban csokkentek az ipari termeloi arak

2012 juniuséban a belfoldi- és az exportéarvéltozds ereddjeként az
ipari termelGi drak 1,6 szézalékkal alacsonyabbak voltak az el6- :
: Osszességében 1,3 szdzalékkal mérséklédtek. Nem valtoztak az
. arak az élelmiszeriparban.

. A feldolgozéipari dgazatok juniusi belfoldi értékesitését 6,5 szd-

z6 havinal. Az arvaltozast elsésorban a szamitégép, elektronikai,
optikai termék gyartasa, a jarmiigyartas, és a villamosenergia-,
gaz-, gbzellatas, légkondicionalds arainak csokkenése okozta.

2012 juniuséban — elézetes adatok alapjan — 0,6 szzalékkal
emelkedett az ipari termelés az el6z6 év azonos honapjahoz vi- :
. Az ipar forintban mért exportértékesitési arai 2012 juniusaban

szonyitva.

A munkanaphatéstél megtisztitott index megegyezik a kiigazi- :
. képest 7 szdzalékkal novekedtek. Hazai fizet8eszkoziink egy ho-

tatlan indexszel. A termelés az év els6 hat honapjaban 0,4 sza-

wonor

zalékkal alacsonyabb volt, mint az el6z6 év azonos idészaka- :
ban. Az el6z6 hénaphoz képest a szezondlisan és munkanapté- :
nyezodvel is kiigazitott ipari termelési index juniusban 2,2 szdza- :
. szazalékkal gyengiilt. m

1ékkal csokkent.

. Juniusban az ipar belfoldi értékesitési arai az el6z6 hénaphoz ké-
pest 1,1, ezen beliil a feldolgozdipari dgazatok értékesitési arai

zalékos aremelkedés jellemezte a 2011. azonos iddszakival 6sz-
szehasonlitva.

az el6z6 havihoz képest 1,9 szazalékkal estek, a 2011. juniushoz
nap alatt az eur6hoz mérten 0,1, az amerikai dolldrhoz képest

2,2 szazalékkal gyengiilt; a 2011 juniusaban jegyzett drfolyamok-
hoz viszonyitva az eur6hoz mérten 10,1, a dollarhoz mérten 26,5

£% Industrial production prices lowered in June

In June 2012 production prices in the industry were 1.6 percent lower than in May. The level of industrial production rose by 0.6 percent in comparison with
June 2011. Production level was 0.4 percent lower in the first six months of the year than in the same period of the previous year. Compared with May
2012, domestic sales prices in the industry reduced by 1.1 in June 2012. In the processing industries prices fell by 1.3 percent and there was no change in
the food industry. Measured in forint, export sales prices decreased by 1.9 percent from the previous month but were 7 percent higher than in June 2011. =

Ertékben +1, mennyiségben -2 szazalék a non-food

elso féléves teljesitménye

Mintegy 150 millidrd forint bevételt ért el a kiskereskedelem

haztartasi vegyi arukbol és kozmetikumokbdl az els6 félév so-
ran, mult év januar—juniushoz viszonyitva. Ez plusz egy szdza-
1ékot jelent, féléves dsszehasonlitasban. Mennyiséget tekintve 2
szazalékkal csokkent
a forgalom a Nielsen
' piackutaté vallalat 41-
tal mért 90 kategori-

aban.
— Az atlagosndl job-
ban, legalabb 6t sza-

nagy forgalmu termé-
kek koziil a pelenka,

mosogatészer, papir zsebkendd és hajfesték forgalma értékben
. ter. — A hipermarket piaci részesedése példaul mosdszerbél 46
. szézalék, oblit6bél 44, tusfiirdébdl pedig 41, értéket tekintve,
. idén janudr—juniusban. =

teres iizletek pozicidja. Piaci részesedésiik 3-3 szdzalékponttal :
- B8 Non-food performance in the first six

- months: +1 percent in value and -2 percent

- in volume

. Retail's revenue from household chemicals and cosmetics was HUF 150 billion in
. the first half of the year - this means a 1-percent growth in value in a six-month
. comparison, but volume sales dropped 2 percent. Eszter Melisek, Nielsen's cli-
. ent service director told our magazine that diaper, washing-up liquid, tissue and
: hair dye value sales grew above the average, by 5 percent. The 401-2,500m? re-
: tail channel increased its market share in toilet paper, softener and washing-up
: liquid sales by 3 percent. Food stores with a floor space above 400m? and drug-
. stores realised 82 percent of sales in January-June 2012. In general, the market
) > B .. .+ share of different store types was stable, the biggest changes were hypermar-
ban foglal6 401-2500 négyzetméteres csatorna mutatdja pedig : ets shrinking by 2 percentage points to 36 percent and discount stores/super-
: markets gaining 2 percentage points for a 19-percent share. =

kifejezve — tdjékoztat Melisek Eszter, a Nielsen tigyfélkapcsola-
ti igazgatdja. — Figyelemre méltoan er6s6dott a foleg diszkon-
tot és szupermarketet magaban foglalg, 401-2500 négyzetmé-

emelkedett példaul toalettpapirnal, 6bliténél és mosogatdszer-
nél, egyik félévrdl a masikra.

Tovébbra is koncentralt a forgalom; a 400 négyzetméternél
nagyobb élelmiszeriizletekre és a drogéridkra egyiitt 82 szaza-
1ék jutott az értékben mért eladasokbol, janudr-jinius soran.
Ugyanannyi, mint a tavalyi els6 félévben.

A kiilonboz6 tuzlettipusok piaci részesedése altalaban stabil.
A legutébbi félév soran annyi valtozott, hogy értékben a hiper-
market részaranya 2 szdzalékponttal, 36 szazalékra csokkent.
Ezzel egy idGben a f6leg diszkontot és szupermarketet maga-

2 szazalékponttal nagyobb lett, és 19 szazalékot ért el.

. Bolttipus

zalékkal emelkedett a
: — Néhany nagy forgalmu terméket a fogyasztok kiemelkedd
© mértékben szereznek be a legnagyobb eladéterti, 2500 négy-

A Nielsen &ltal mért 60 haztartasi vegyi aru és kozmetikum kategori-
4jénak - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

2011. januar-

2012. januar-

: junius junius
: 2500 nm felett 38 36
© 401-2500 nm 17 19
© 201-400 nm 3 3
© 51-200 nm 8 8
© 50 nm és kisebb 3 3
: Vegyidru-szakiizlet 27 27

. Patika 4 4

Forrds: nielsen

zetmétert meghalad¢ tizletekbdl — allapitja meg Melisek Esz-
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Ertékben ndtt, mennyiségben csokkent

az élelmiszer-kereskedelem

Az élelmiszerek kiskereskedelmi eladdsa értékben 6 szdzalék- :
kal emelkedett, mennyiség szempontjdbol pedig 1 szdzalékkal :
. ben, 35 szdzalékra.
méjus kozott, az el6z6 hasonld idészakhoz viszonyitva. Tob-
© 400 négyzetméteres, valamint az 50 négyzetméteres és kisebb
. {izletek 8, illetve 9 sz4zalékkal.

port hat hénapi forgalma mintegy 665 milliard forint. Az at- :
lag mogott j6 néhany termékcsoport kiskereskedelmi trend-
jei eltérnek az 4tlagtol. Ertéket tekintve példdul két szamjegyt :
novekedést regisztraltak a kavé, tejfol, margarin, ostyaszelet és :
. boviilt. A Budapestet és Pest megyét magaban foglalé centrd-
. lis régioban az eladdsok atlag alatt, 4 szdzalékkal emelkedtek,
. egyik félévrdl a mésikra. =

csokkent a legutébbi hat hénap sordn, 2011. december—2012.

"o

bek kozott ezt tarta fel a Nielsen.
A Nielsen altal folyamatosan mért 90 élelmiszer-termékcso-

vodka forgalmanal, féléves dsszehasonlitdsban. Mind értékben,

A Nielsen ltal mért 90 élelmiszer-kategoria - értékben mért - kiske-
reskedelmi forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)
2010. december- 2011. december-

Bolttipus 2011. méjus 2012. méjus
2500 nm felett 31 32
401-2500 nm 35 33
201-400 nm 8 8
51-200 nm 17 18
50 nm és kisebb 9 9

adasa, egyik félévrol a masikra.
A kiilonboz6 bolttipusok koziil javult a
tet és diszkontot magaban foglalé 401-2500 négyzetméteres

tizletek piaci pozicidja; részaranyuk a hazai kiskereskedelem
élelmiszer-forgalmabdl 2 szdzalékponttal emelkedett érték-

Figyelemre mélt6, hogy stabilan 6rzik részesedésiiket a 201-

Az 6t Nielsen-régié koziil haromban atlag felett béviilt élelmi-
szerbdl az iizletek bevétele: az északnyugati és északkeleti me-
gyékben 8-8, mig délkeleten 7 szdzalékkal. Délnyugaton a for-

galom értéket tekintve az orszagos atlagot jelent6 6 szazalékkal

28 Food retail: growth in value, decrease in
- volume

. Food retail sales grew 6 percent in terms of value and fell 1 percent in volume
. in December 2011-May 2012. In the go product groups audited by Nielsen sales
. were realised in the value of HUF 665 billion. Value sales of coffee, sour cream,
Forrés:niclsen

margarine, wafers and vodka increased by two-digit numbers. As for store

. L, . , . o : types, the 401-2,500m? channel (supermarkets and discount stores) raised its
mind mennyiségben nétt a legkeresettebb élelmiszerek K6zl : share from domestic retail sales by 2 percentage points to 35 percent. It is
tobbek kozott a sor, sajt, tejfol, margarin és jégkrém bolti el- :
. to their positions: they had 8 and g percent, respectively. Sales in the central
" . region (Budapest and Pest county) grew below the average, by 4 percent. In
foleg Szupermar ke- : the North East and the North West stores’ revenue augmented above the aver-

: age, by 8 percent. =

noteworthy that the 201-400m? channel and 50m? and smaller units held on

Egyre tobb zoldseget és
gyumolcsot eszunk

Az egyes gyiimolcsfajtak ardnya a haztartasok
gylimdlcsfogyasztasaban (szazalékban)
2011. teljesév  értékben mennyiségben
alma 19 19
BEREN] 15 10
narancs 10 10
barack 10 20

Az dtlagosnal melegebb, napsiitésben :
rendkiviil gazdag, de szélsdségesen szd- :
raz 2011-es évben 6 szazalékkal tobb :
gyiimolcsot és zoldséget vasaroltak a :

magyar haztartasok, mint egy évvel ko-
rabban. Szinte minden csaldd asztala-

ra keriil rendszeresen zoldség és gyii-
molcs. A legnépszer(ibb gyiimolcs az
alma, legnagyobb mennyiségben pedig :
burgonyat vasarolunk — deriil ki a GfK :

Hungaria idén husz éves Haztartdspa-
neljének adataibol.

Egy atlagos magyar haztartds egy év alatt :

93 kg gyiimolcsot és 156 kg zoldséget va-

szerepet jatszanak a tradiciondlis keres-

molcsok kozé tartozik az alma, a barack,

a dinnye, a bandn, a narancs és a man-
darin. Ez a hat gyiimolcs adja a teljes el- :

adott mennyiség dont6 részét.

- A burgonya meghatérozé eleme napi fo-
- gyasztasunknak. A teljes eladott zoldség-
mennyiség harmadat teszi ki, mig ked- :
vezO arszintjébol adédéan a forgalombdl :

alig 20 szazalékkal részesedik. Zoldsé-

get gyakrabban vesziink, mint gytimol-
© csot, hiszen 4tlagosan hetente 1-2 alka-
© lommal a kosarunkba keriil valamilyen :
zoldségféle, leggyakrabban paradicsom
. vagy paprika. :
sarol. A beszerzésben tovabbra is fontos :

dinnye 8 18
mandari 8 6

egyéb gylimdlcs 30 17

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungéria

Az egyes zoldségfajtak ardnya a haztartasok
z6ldségfogyasztasaban (szazalékban)
2011.teljesév értékben mennyiségben
burgonya 19 34
paprika 14
paradicsom 12
voréshagyma 6
képoszta 6
egyéb zoldség 43

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungdria

- We eat more fruit and vegetable

kedelmi csatornak, ugyanis piacokon és
,»z0ldségeseknél”, zoldség-gyiimolcs tiz-

. According to GfK Hungéria’s Household Panel, we bought 6 percent more fruit and vegetable in 2011 than
- a year earlier. The average Hungarian household purchased g3kg of fruit and 156kg of vegetable in a year.
letekben realizdlédik a teljes zéldségfor- - Traditional retail channels still play an important role in buying fruits and vegetables: marketplaces and green-
. : o - grocers realised nearly half of the total vegetable turnover and one third of the fruit turnover. Apple, peach,
galom kozel fele, illetve a gytimolcsfor-

- banana, orange and tangerine are the most popular fruits; one third of all vegetable sold is potato. We buy

galom harmada. A legkedveltebb gyu- : vegetables - usually tomato or pepper — more often than fruits, 1-2 times a week on average.
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Csak nagyon lassan novekszik a brutto

atlagkereset

a koltségvetési intézményeknél és a megfigyelt nonpro-

a nemzetgazdasagban — a legalabb 5 f6s vallalkozasoknal, :

szakit.

resete 220 700 Ft, ezen beliil a vallalkozasokndl dolgozoké 231

lagos alkalmazds-

zott. Nemzetgazda-

o

ban 7 szézalékkal néttek.

1,7 szazalékkal magasabb az el6z6 évinél.

A 232 200 Ft-os nemzetgazdasagi szint(, atlagos havi munka-

jovedelem 3,6 szazalékkal haladta meg a 2011. janudr-maju-

fit szervezeteknél — a brutté atlagkeresetek 4,4, a csala- :
di kedvezmény figyelembevétele nélkiil szdmitott netté atlag-
keresetek 1,7 szazalékkal haladtak meg az el6z8 év azonos id§-
. fével alacsonyabb, mint 2011. januar-majusban. A kozszféra at-
A teljes munkaidében alkalmazasban 4llok atlagos brutté ke- :
. koztatottak létszdma 2012 elsd 6t hénapjéban tébb mint négy-
800 Ft volt. A koz- :
szféraban 208 400 :
forint volt egy at- :
. vallalkozdsokban, a koltségvetési szféraban és a megfigyelt non-
| ban 4ll6 brutté ke- :
: resete, amennyiben :
nem kozfoglalkozta-
tas keretében dolgo-
- 5% Gross average wage growth is
sdgi szinten a bruttd painsta kingly slow
keresetek 4,4 szdza- Compared with the same period a year earlier, gross wages rose by 4.4
lékkal haladtdk meg : percent at enterprises employing at least 5 people, budgetary institu-
az el6z6 év azonos idészakit. Az atlagkeresetek a versenyszféra- :
. benefits, net average wages were up 1.7 percent. Those working full time
Nemzetgazdaségi e 6 étlagos — asalliah kedvezmény nél- earned a gross average of HUF 220,700: HUF 231,800 at enterprises and

: HUF 208,400 at budgetary institutions. Average wages in the competitive

kil ?Z%mlf()tt — nettd kereset .142 700 (e%er} be’lﬁl a fizikai foglal- sector grew by 7 percent. In the first five months of 2012 1,808,000 peo-
kozasuaké 99 500, a szellemi foglalkozdstiaké 187 700) Ft volt, . ple were employed by enterprises, 29,500 less than in. the same period of

. 2011. Audited non-profit organisations were employing 104,000 people. =

si értéket.
A versenyszféra legalabb 5 ot foglalkoztaté vallalkozasainal 1
milli6 808 ezer {6 volt az alkalmazasban allok szdma, 29,5 ezer

lagkeresetének szintjét is befolyasold teljes munkaidés kozfoglal-

szerese volt (atlagosan 58,0 ezer 6) a 2011. év azonos idGszak-
inak. A megfigyelt nonprofit szervezeteknél 104 ezer £6 allt alkal-
mazésban. Osszességében a nemzetgazdasdgban — az 5 6 feletti

profit szervezeteknél — a kozfoglalkoztatottakkal egytitt 2649 ezer
£6 allt alkalmazasban, ami 18,2 ezer f6vel alacsonyabb, mint az

ooz

el6z6 év azonos idészaki létszam. =

tions and observed non-profit organisations; calculated without family

M@jusban 1,8 szazalékkal nott a mezdgazdasag

termel0iar-szintje

lékkal nétt az egy évvel korabbihoz képest. Ezen beliil

M ajusban az agrartermékek termel6idr-szintje 1,8 szdza- :
a novényi termékek ara 1,7 szazalékkal mérséklodott,

"oz

mig az él6 allatok és allati termékeké 10 szdzalékkal emelkedett.
A gabonafélék ara 2012 6t6dik honapjaban 5,5 szazalékkal alacso-

nyabb volt, mint 2011 azonos iddszakaban. A buza és a kukorica
. Az €16 allatok és allati termékek dra — a tavalyi 15,7 szdzalékos no-
. vekedés utan — idén tovabbi 12,2 szazalékos emelkedést mutatott

v,

ara lényegében stagnalt az el6z6 honapokhoz viszonyitva.
A z6ldségfélék ara majusban 12,5 szazalékkal emelkedett, a gyii-

molcsok ara 5 szazalékkal mérséklédott a tavaly majusihoz ké-
pest. A burgonya éra jelentdsen, 30 szdzalékkal elmaradt az egy :
- &% In May production price level in

A vdgodllatok termeldi dra 11,5 szdzalékkal haladta megazegy év- : 5 griculture augmented by 1.8 percent

., » . i ey ; ; In May the production price level of agricultural products augmented by 1.8
szézalékkal nétt 2011. mdjushoz képest. A vagobaromfi draa va- : percent if compared with the level of the same period one year earlier: veg-
. etable product prices fell 1.7 percent and the production price of livestock

and products of animal origin increased by 10 percent. In the fifth month

évvel korabbitol.
vel korabbit. A vagémarha dra 8,6 szazalékkal, a vagosertésé 19,1

goallatok atlagaranal sokkal kisebb mértékben, mindossze 6,4 sza-
zalékkal emelkedett.

2012 méjuséban az 4llati termékek 4ra, az ¢l6 4llatok aranal sok-

kal lassabb iitemben, 6.6 szdzalékkal emelkedett az el6z6 év azo- and corn prices basically did not change from previous months. Vegetable
g , . , I, , . , - prices were up 12.5 percent but fruit cost 5 percent less than in May 2011.
nos idészakdhoz kepeSt' Az étkezési LG0T tovabbra is sz4 . Slaughter livestock production prices surpassed the level of May 2011 by

11.5 percent. In May 2012 the price of products of animal origin was grow-
2012. janudr-majusban a mezégazdasagi termeldi arak 1 szazalék- :

mottevd mértékli novekedést mutat (53,7%).

kal csokkentek a tavalyi év els6 6t honapjahoz képest.
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A gabonafélék esetében 37 szazalékos volumennovekedés mellett
8,2 szazalékos drcsokkenés kovetkezett be.
A z6ldségtéléknél a janudr—aprilisi iddszakban arcsokkenés, ma-

. jusban viszont aremelkedés volt tapasztalhato az egy évvel korab-
. biakhoz képest, és igy az els6 6t honap atlagat vizsgalva az drak

mindossze 4,6 szazalékkal maradtak el a 2011 azonos iddszakitol.

ooz

az el6z6 év azonos idészakdhoz mérten. =

of 2012 cereal prices were 5.5 percent lower than a year before. Wheat

ing by 6.6 percent - at a lower pace than livestock prices. Egg prices were

- still soaring - the growth was 53.7 percent. =



Madjusban is csokkent a kiskereskedelmi
forgalom volumene

djusban a kiskereskedelmi forga- :
M lom volumene 2,5 szdzalékkal, az :

év els6 6t honapjaban 1,0 szdza- :

"o

lékkal maradt el az el6z6 év azonos id6- :
szakitol. Az orszdgos kiskereskedelmi tiz- :
© vabb béviilt.

lethalézatban, valamint a csomag- kiil-

dé és internetes kiskereskedelemben 2012
majusaban 668 millidrd forint, az év els6 :
6t honapjaban 3103 millidrd forint értékd :

forgalom realizal6dott.
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelmi iizletek forgalma-

nak volumene méjusban kis mértékben, :
0,3 szazalékkal mérséklodott, sszességé-

ben az év els6 6t honapjaban viszont 0,6

"o

szazalékkal meghaladta az el6z6 év azo- :

nos iddszakit.
A nem élelmiszer-kiskereskedelem forgal-

manak volumene majusban 4,9 szazalék- :
kal, az év elsé 6t hénapjaban 1,7 szazalék-
. kedelem 0,3 szazalékkal csokkent. =
tékdi (12,2%-o0s) visszaesés a butor-, miisza- :
kicikk-iizletek forgalmaban jelentkezett. :

kal csokkent. Majusban a legnagyobb mér-

oo

ve kisebb sulyt csoportok koziil — a cso- :
magkiildo és internetes kiskereskedelem :
dinamikus névekedése majusban folyta- :
tédott, valamint az illatszer- és a haszndlt- :

méjusaban az el6z6 év

piaci analizisek zzzz/./4

A kiskereskedelmi forgalom volumenének
véltozasa néhany iizlettipusban, 2012.

azonos id6szakahoz

képest (naptarhatéstél kiigazitva)

o AT re g . : 15
cikk-iizletek értékesitési volumene is to- :

10

10,2

"oz

Az tizemanyagtoltd allomdsok értékesité-
se — amagas iizemanyagarak mellett —to- : ¢

oo

véabbra is elmaradt az el6z6 évazonos idé- :

. szakitdl. Majusban az eladdsok 3,4 szdza- :  © ‘ f—
- lékkal, az elsé 6t honapban 3,1 szdzalék- : o3 o o 31 27
- kal csokkentek. N

Az egy hénappal kordbbihoz mérten —a =

szezonalis és naptarhatastél megtisztitott :
. . . 9 . -12,2
- adatok szerint - a kiskereskedelmi forga- @ .

lom volumene lényegi elmozduldst nem : & & Fo & S &,
: , . A4 . T {\\(’ NS v&\@\@ (4&@ NN/
- mutatott. Az élelmiszer- és élelmiszer jel- : o € L@ YIS
: legti vegyes kiskereskedelem 0,4 szazalék- : i <& (@'{\&Z@&\’ Q:@“ Q@Z-@“

kal noévekedett, a nem élelmiszer-kiske- : PUSINCRANS bof

kedel i iskeres- S
reskedelem 0,6, az tizemanyag-kiskeres- : <&

£% Retail volume sales continued to fall in May

In May the volume of retail was 2.5 percent below the level of May 2011;, if we compare the first five

Az el8z8 évinél kisebb volumenti forgalom :
volt még az iparcikk jellegti vegyes-, a tex- :
til-ruhdzati és 1abbeli-, a gyogyszer-, gyogy- :
dszati termék-, valamint a kdnyv-, szdmi- :
tastechnika, egyéb iparcikk tizletekben. :
Ugyanakkor - a forgalom egészét tekint- ;

months of 2012 with the same period of 2011 we can see that there was a 1-percent decline. Domestic
retail network, online retail and mail order companies generated sales in the value of HUF 668 billion
and in the first five months of 2012 a HUF 3,103 billion turnover was realised. Food and food type prod-
uct stores’ volume sales lowered by 0.3 percent from the previous month, but the first five months of
the year was 0.6 better than in 2011. As for the volume of non-food retail: there was a 4.9-percent drop
in May and a 1.7-percent decrease was measured if the first five months of the year. Sales by petrol
stations kept falling — by 3.4 percent in May and by 3.1 percent in the first five months. =

Megallt az altalanos élelmiszeruzletek

szamanak csokkenése

Megéllt az dltalanos élelmiszeriizletek szamanak mésfél évti- :
: regisztréltak tobbek kozott 2100 kenyeret, péksiiteményt, tejet
: és tejterméket kindlo, 1393 zoldség-gyiimolesot, 1471 llatele-
: delt, 750 palackozott italt értékesitd szakiizletet; 926 benzin-
- kdtshopot; élelmiszert is arusitd 1700 trafikot, ujsdgost, lotto-

zede tart6 csokkenése. Osszesen 19 544 éltalanos élelmiszer-
bolt mitkodik Magyarorszagon a Nielsen piackutatd véllalat 4j
cenzusa szerint, mig egy évvel korabban szamuk 19 569 volt.
A hagyomdnyos, 200 négyzetméteres és kisebb iizletek szam-

aranya az élelmiszer-kiskereskedelmi halézatban 89 szézalék
. gyiaru-szakiizletet; 240 Cash & Carry-egységet, ahol fogyasz-
. tok is vasarolnak. =

Idén januar elsején a legkisebb, 50 négyzetméteres és kisebb :

tizletekb6l 11 111, az 51-200 ne’gyzetméteresekbc’il pedig 6294 Sz The number Of general food Stores

- stopped falling

X * After fifteen years of decrease the number of general food stores stopped
A modern bolttipusok koziil a hipermarketek szima néggyel : lowering. According to Nielsen’ s census, at the moment there 19,544 general
: food stores in Hungary - a year earlier their number was 19,569. Just like last
kontnak koszonhetfen a csatorna orszégszerte 488 egységet year, the proportion of traditional 200m? and smaller shops in the food retail
© network was 8g percent. Modern store types: 4 new hypermarkets opened
. and currently there are 170; 21 new discount stores increased the number of
. discounters to 488. In the same period the number of supermarkets fell by 7
to 574. In towns with a population above 10,000, Nielsen’s market researchers

: personally visited every store where food is sold.

idén is, tavaly is. Ez a stabilitas eltér a legutdbbi id6szaktdl, ami-
kor éppen ebben a csatornaban évrél évre csokkent a boltszam.

egység miikodott a felmérés szerint. Lényegében véltozatlan
maradt a két boltszam, az egy évvel korabbihoz viszonyitva.

béviilt, 170-re, éves dsszehasonlitdsban. Huszonegy j disz-

szamlalt az év elején. Ezzel egy id6ben szupermarketbdl hét-
tel kevesebb, 574 lett.

A piackutatdk személyesen mértek fel a 10 ezer lakosunal na-
gyobb varosokban minden olyan iizletet, ahol élelmiszert aru-

sitanak. Az itt felkeresett 8756 altalanos élelmiszerbolt mellett

z6t és ajandékboltot, 1645 gyogyszertarat, tovabba 2900 ve-

8 5 Trade, 2012.
magazin aug.-szept.




srr77777 értékesités és lzletfejlesztés

»MI Itt vagyunk, itthon vagyunk...”

Atvilagittatta magat a Magyar Mérkaszovetség. A tagvallalatok korében idén
majusban végzett felmérés eredményei |6l tikrozik kiemelkedd gazdasagi stlyu-
kat, a tarsadalomban betoltott sokrétl szereptket. Hogy erre a ,tukorre” miért
is van szUkség - errol beszélgettink a Markaszovetség fogyasztoi és kommuni-
kacios bizottsaganak két vezetdjével, Marosfing Lididval és Kiss Beataval.

Markaszovetség sokféle tipusy, tu- :
Alajdonosi szerkezetd, méret(i vél- :

lalatot fog ssze kiilonféle piaco- :

kon kiilonféle érdekekkel. Ami kozos eb-
becsiilt markatermékeket gyartanak.

Rendet a fejekbe!

— Korébbi kampényaink célja az volt, hogy
felhivjuk a vasarlok figyelmét a markater- :
meékek altal nydjtott elénydkre, a mind- :
ségre és megbizhatésagra. Am azt vettiik :
észre, hogy ez most mdr kevés - dllapitja :
meg Marosfiné Lidia. — A kozbeszédben, :
a fogyasztok és néha a politikusok fejében :
is egyre kuszabbak a ,marka”, a , multi” :
fogalmai, és sajnos er6sddnek az ezekhez :
kapcsol6dé negativ értékitéletek. Ezért -
szovetségiink 2012-t6] nagyobb hangsulyt
fektet a pr-tevékenységre, és erételjeseb-

jott l1étre a fogyasztoi és kommunikacios

bizottsagunk, és ezért sziiletett ez az in- :
tegralt értékfelmérd kutatds is, amelyet a :
Trend International fiiggetlen piackutato :

cég végzett el szamunkra.

azonban megelSlegezhetiink: a kérdés- :

©oaym b ’
ivek feldolgozasa utan maguk az érintet- : =& ‘We are here, we are at home...

i 4 i i3 _ : TheHungarian Brand Association had a screening done and we discussed with Lidia Marosfiné and Beéta
tek is meglepodtek, menylvel ,,felulrepre . Kiss (heads of the association’s consumer and communication committee) why ‘looking into this mirror’
. was necessary. The Brand Association has 56 member companies of different type, size and interests,
lyukat tekintve, vagy példaul a tarsadal- :
- ‘brand’ and ‘multinational company’ are getting mixed up and burdened with negative connotations.
: This is the reason why the association formed the consumer and communication committee and had
. the screening performed - by independent market research company Trend International (you can read
vallalkozés drbevétele 100 millié forint, :
az ,,étlag” mérkaszévetségi tagvéllala— © more important than data and numbers: Brand Association member companies are here, they are at

, , , ., © home, manufacturing in domestic facilities, using Hungarian labour. More and more Hungarian-owned
té ennek haromszézszorosa, 30 millidrd © companies join the association, even SMEs. It does not matter whether a brand is Hungarian or interna-
forint. Csakhogy mig az atlag hazai cég :
évente kétmillié forint adot fizet, a mar- X value for consumers. Current economic conditions force brands to stand united, even more so because
. L. . R ) . the legislation passed recently lacked the opinion of the trade, so there is room for improvement in the
kaszovetségi ennek tobb mint kétezer- : fgiq of cooperation with ministries and authorities. Another important target group of the association

. is retailers, who represent the link connecting brands with consumers. =

zentaltak” a markagyartok gazdasdagi su-

mi felel§sségvéllalasban. Csak egy példa:
mig a statisztikak szerint az atlag hazai

szeresét, évi 4,2 millidrdot.
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SR > . Kiss Beata és Marosfiné Lidia
ben prébdlja mindazon értékeket hang- :
sﬂlyozni, amelyeket tagjaink hoznak lét- : és Kommunik&cids Bizottsaganak vezetdi

re és képviselnek Magyarorszagon. Ezért :

— A szamok valéban imponaldak.

l6kkal, Magyarorszagon adozva, ma-

.-“) y ¢ | i

a Magyar Mérkaszovetség Fogyasztoi

Egyediil nem megy

. jelent, ami érték ennek az orszdgnak, és
Azonban ennél is fontosabb a mogot-
titk rejld tizenet, ami napjaink bizony- :
: talan, kiszamithatatlan kérnyezeté- :
ben az 56 tagvéllalatban: ismert és meg- : ben még inkabb felértékel6dik — hiv- :
: ja fel a figyelmet Kiss Bedta. — Mi itt :
© vagyunk, mi itthon vagyunk, terme- °
. 16iizemekkel, magyar munkavalla-
. vezetekkel folytatott parbeszéd egy olyan
gyar csalddok megélhetését biztositva.
. lalataink szdmdra egyediil elérhetetlen len-
© ne. Egyiitt szeretnénk elérni, hogy egyen-
. rangu felekként vehessiink részt a jogalko-
© tas menetében, mar a tervezetek el6készité-
- sétél kezdve. Ugy érezziik, a kozelmultban
: megsziiletett jogszabalyokbol gyakran bi-
: zony hidnyzik a szakma véleménye.

. A Markaszovetség ugyanakkor j6 néhany
. esetben érvényesiteni tudta a szakma ér-
. veit, szamos szabalyozasi kérdésben si-
. keresen hallattédk hangjukat. J6l mtikodé
. stratégiai egyiittmiikodéseket alakitottak
Ahhoz, hogy ez a jelenlét hosszu tévon :
. biztositva legyen, szeretnénk komoly, :
tartalmas, folyamatos parbeszédet fenn- :
tartani a kormdnyzattal a stabilabb, ki- :
. szamithatobb gazdasdgi kornyezet ér- :
. dekében.
A felmérés a cégek miikodésének olyan
fontos aspektusaira kérdez rd, mint az 4r-
bevétel, az ad6- és jarulékfizetés, foglal- :
koztatottsag, hazai beszallitéi részarany, :
alapanyag-felvasarlas, kutatas-fejlesz-
tés. A részletes eredményekrél kovetke- :
z6 lapszdmunkban olvashatnak, annyit :

érték a fogyasztoiknak is, hangsilyozza
Bedta és Lidia.

— Mar a vélsag el6tt sem nagyon ment
egyediil, de a jelenlegi koriilmények ko-
z6tt killonosen fontos az egységes fellépés
— beszél a Mérkaszovetség kiildetésérol
Marosfiné Lidia. — Az allami és civil szer-

kommunikacids lehet6ség, amely a tagval-

ki tobb minisztériummal és hatésdggal is,
ami mindkét oldal szdmara el6nyoket je-
lent. Terveik kozott szerepel a kommuni-
kaci6 fogyasztok felé valo kiterjesztése is,
természetesen a fogyasztok nyelvén.

© - Szdmunkra még egy fontos célcsoport
© van: a kereskedelem, amely az eleven kap-
- csot jelenti markdaink és fogyasztéink ko-
Egyre tobb hazai, akar kkv-cég is csatla-
kozik a szervezethez. Magyar vagy nem- :
zetkdzi mérka, mindegy: amit ezek a val- :
lalatok létrehoznak, az olyan plusz be- :
fektetett t6két, innovaciét, munkaerét :

z0tt. Az 6 tajékoztatasukat is szolgélja ez
a beszélgetés, igy 6k is hitelesebben tud-
nak bemutatni minket és markainkat -
mondja zarszoként Kiss Beata.

Sz. L.

all of which manufacture well-known and respected branded products. These days the concepts of

about the detailed results in the next issue of our magazine). The two experts highlighted what is even

tional, what these firms create means invested capital, innovation and workforce for this country and



Pénzlugyekben is |6
szomszéd lesz a Coop

A Coop Csoport és a GRANIT Bank junius elején kotott straté-
giai egyuttmikodése egyre konkrétabb format olt - a rész-
letekr6l Dr. Rédei Istvan, a CO-OP HITEL Zrt. igazgat6saganak
elntke és Hegediss Eva, a GRANIT Bank Zrt. alelntk-vezérigaz-

gatoja tajékoztatta lapunkat.

z egytttmiikodé-
Asi megdllapodas ér- oy
telmében a Coop oot

torzsvasarloéi, csakuagy,
mint partnerei és dolgo-
z06i, kiillonboz6 kedvezmé-
nyekben részesiilhetnek a
GRANIT Bank altal kinalt
banki termékek igénybevé-
tele esetén.

Coop szamlacsomag
és hitelkartya

Ma a GRANIT Bank a la-
kossagi pénziigyi szolgdl-
tatdsok piacdn a szamla-

Siklés Jend (vezérigazgat6-helyettes, GRANIT Bank), Csepeli Lajos
(elndk, Co-op Hungary ), Demjan Sandor (alapit6, GRANIT Bank),
Hegediis Eva (alelndk-vezérigazgatd, GRANIT Bank), Muranyi Laszl6
(vezérigazgatd, Co-op Hungary), Dr. Rédei Istvan (elndk, CO-OP HITEL), :
Kuhdr Péter (ligyvezetd, CO-OP HITEL) az egylittmiikodési megélla-
podas aldirdsakor

|

vezetés terén az egyik leg-

kedvez8bb feltételii szolgaltatdst kindlja, :
amelyhez kartyahasznalat és egyéb ban- :
ki szolgéltatdsok is kapcsolédnak — idéz- :
te fel egy nyar eleji felmérés eredményeit :
Hegediis Eva, a GRANIT Bank Zrt. alel- :
nok-vezérigazgatéja. Egy lakossagi szam-
lacsomagunk éves szinten koriilbeliil 13-
25 ezer forint kozotti koltségmegtakari-
tast jelenthet. Ez az egyik iit6kartyank, :
amelyrél ugy gondoljuk, komoly érdek-
16désre tarthat szamot a Coop dolgozdi és
vasarloi korében. Tovabbi célunk, hogy a
Coop Csoport vallalatainak és partnerei- :
nek pénzforgalmi szolgaltatdsokat, finan- :
szirozasi megoldasokat és banki megtaka- :

© nyes szolgéltatasaival, de reményeink sze-
4 & Y . especially for Coop staff and customers and for

rint 2013-ban mdr torzsvasdrloink is meg- - tpe more than 600,000 Coop loyalty card holders

tapasztaljak a Coop Csoport és a GRANIT :

e fix “ 4 _ : serve as loyalty cards too. A roadmap has been
Bank kézos munkéjanak els¢ eredmeénye . developed for the cooperation: first Coop staff
 will have the chance to use GRANIT Bank’ special
. services but by 2013 loyal customers will also
: B 5 fomrr 7« _ ¢ beinvolved in the programme. In just a couple of
: AZ, egyﬂ_{ legkor.abban érzekelhetd ere(% : months the first GRANIT Bank units will appear in
mény minden bizonnyal azlesz, hogy né- :

hany hénapon beliil a bank - egyelére pi- e other hend. e
. . . . [ . and reliability will also improve wi e agree-
lot-Jelleggel - meg;elenlk ma]d szolgalta- : ment. What is more, in the future Coop partners

- will have the chance to sell their claims through
: COOP HITEL Zrt., using the financing services of
© GRANIT Bank - a bank that is highly experienced

— A Coop Csoport pénziigyi folyamatai- © inthe field of factoring. As for Coop’s loyalty sys-

ritasi termékeket kinaljunk.

A bank kifejezetten a Coop dolgozéi és
vasarloi szdmadra kidolgozott egy szdm-
lacsomagot, tudtuk meg az alelnok-vezér-
igazgatétol, amely a GRANIT Bank alap- it — mondta Dr. Rédei Istvan, a CO-OP HI-

csomagjahoz képest tovabbi kedvezmé- :

nyeket biztosit.

A bank a kiskereskedelmi ldnc - 600 :
ezer f6t meghaladd — torzsvasarldi részé- :
re olyan fizetési funkci6val felruhdzott :
bankkértyat/hitelkdrtyat tervez kibo- :
csétani, amely a bankkartya el6nyei mel-
lett egyidejtileg biztositja a torzsvasarloi :
funkciokat, azaz a vasarlas 6sszegének : nak 6sszefogdsa — amit a CO-OP HITEL :

fiiggvényében felhasznalhaté pontokat

kap a kartyabirtokos. Tovabbi egytittm-
. & Coop: also a good

kodési teriiletet kinal a vallalkozasok sza-
mara nyujtott faktoringszolgaltatas.

Operativ és stratégiai
munkacsoport alakult

rativ és stratégiai munkacsoport alakult,
az egyes részteriiletek felelGseit.

egyittmuikodés teljes kort kiépiilése ter-

TEL Zrt. igazgatésaganak elnoke.

tasaival a Coop hal6zataban kialakitott
értékesitési pontokon.

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

: egy stratégiai megdllapoddssal folyta-
© tunk - alapvetden azt célozza, hogy a
. Coop a stabilitasat, pénziigyi megbizha-
. tosdgdt tovabb fokozza, jollehet — véle-
. ményem szerint — szallitdink oldalardl a
: Coop megitélése mar igy is jonak mond-
. hat6 - jegyezte meg Dr. Rédei Istvan. Ez
. ahosszu tavy, jo, bizalmi kapcsolat is to-
. vdbb mélyiilhet azzal, hogy ezek a cégek
. kintlévoségeik értékesitését a CO-OP HI-
© TEL Zrt.-n keresztiil, a GRANIT Bank fi-
. nanszirozasanak igénybevételével vals-
. sithatjék meg. A pénziigyi egyiittm(iko-
. dés fejlédést hoz a torzsvasarléi rendszer
. életében is — els@sorban az elektronikus
. csatornak hasznalatanak kiaknazasaval.
. A loyality rendszer a nyugati orszagok-
. ban a szovetkezeti rendszerbdl
. Coop is ezeket a jol bevalt mintdkat vette
. alapul, konkrétan az észak-eurdépai mo-
. dellt, sajat torzsvasarléi rendszere kiépi-
. tésekor. Egyes elemei mas, hasonl6 hazai
. rendszerekben nem talalhatok meg, pél-
. daulilyen a csaladi pontgyujtés lehetdsé-
. ge — hangsulyozta az igazgat6sag elnoke.
© Az ehhez kapcsol6do elektronikus kom-
© munikécié minésége, gyorsasaga remé-

nott ki, a

nyeink szerint tovabb fog javulni, és szé-

. lesebb korti lesz az ilyen alapon igénybe
. vehet6 kedvezmények kore.

Sz. L.

neighbour when it comes to

- financial services
: Early June the Coop Group and GRANIT Bank
 signed a strategic cooperation agreement. Dr
Augusztus elején elindult a munka: ope- ;
 TEL Zrt. and Eva Heged(s, deputy-president-CEO
) b o TN 2 0 of GRANIT Bank Zrt. told our magazine that this
meghatdroztdk a prioritdsokat, kijelolték : cooperation is mutually beneficial for both com-
: panies: GRANIT Bank acquires a stable group of
. . : : Coop customers and the Coop Group obtains a
N Kldolgoztunk egy utemtervet, hisz az . stable financial background for its development
- and at the same time offers new services to
mészetesen egy tobb éves folyamat. Leg- : loyal customers. The agreement stipulates that
korédbban dol sink taldlkozh Kk © Coop loyalty card holders, Coop partners and
01? an dolgozoink talalkozhatnak a : goff are entitled to receive different discounts
GRANIT Bank nekik nydjtott, kedvezmé- :

: GRANIT Bank developed a bank account package

Istvan Rédei, member of the board at Co-op HI-

when using GRANIT Bank’s financial services.

they plan to issue debit/credit cards that can

designated Coop locations as part of a pilot pro-
ject. On the other hand, Coop’s financial stability

: tem, the quality and speed of the related elec-

Zrt. elinditasaval kezdtiink el, és most tronic communication will also get better. =
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Tisztelt Ugyfeleink és Partnereink!

Eziton is szeretnénk kdszonetet mondani a cég menedzsmentje,
valamint a kollégak nevében azért a tamogatasért, amellyel nagyban
hozzajarultak cégiink sikereihez az elmilt 25 évben.

Bizunk benne, hogy a tovabbiakban is iigyfeleink, partnereink kozt
tudhatjuk Onoket, és a kézos munkaval elért eredmények
az Onok megelégedésére szolgalnak.

Koszonjiik munkajukat, tamogatasukat és természetesen

megrendeléseiket, amivel hozzajarultak cégiink sikereihez.

Egyben kdszonjiik kollégainknak elhivatott, szorgalmas,
kitarto munkajukat és toretlen lelkesedésiiket.

Koszonettel:
Szabo Istvan Szabo David
Eln6k Cégvezetd

Gyor, 2012. augusztus. 15.

Szintézis
Informatikai Zrt. www.szintezis.hu



http://www.szintezis.hu/

25 eves a Szintezis

. ketafelhében is elérhetik a felhasznalok.

25 éve mikodik sikerrel a gyori kozpontl Szintézis Informati-
kai Zrt. A kereskedelmi rendszerektdl az outsourcingon at a
rendszerintegracioig a szdmitastechnika szinte minden jelen-
t0s teruletével foglalkoznak, orszagos és kozép-eurdpai le-
fedettséget biztositva. Novekedésiket a piaci kapcsolatok
bdvitése mellett az innovacio, a sajat fejlesztések és az elko-
telezett munkatarsak mozgatjak eltre.

is tulajdonosok. A

mellett kordn be-
lattak, hogy a kor-

az igazgatdsag elnoke
Szintézis

vald belépés elen-

ci jelenléthez, ezért

A=)
Szabé David

vel ezel6tt a Szinté- :
cégvezetd . o o
Szintézis zis Szlovakia kezd- :

te meg miikodését. :
Romadnidban 21 szervizpontot iizemel- :
tetnek a folyamatos rendelkezésre dllas :

biztositdsa érdekében.

t6 lokdlis — Budapest, Salgdtarjan, Domb-

6vér, Szeged, Szombathely — kézpontok

mellett a kereskedelmi feladatokat ellatod

vagy az észak-amerikai piacra bérprog- :
. szolgaltatdsok bevezetése irant.

: Masik {6 profiljuk a rendszerintegracio.
. A tervezéstél az eszkozbeszerzésen, kd-
. belezésen 4t a szervizekig minden igényt :

ramozé egység is megtalalhat6 kozottiik.

Informatikai megoldasok

a kereskedelemtol

a tomegkozlekedésig

A Szintézisnek tobb mint 16 szallit4-
partnere van, akik hozzajarulnak ahhoz,

hogy a vallalat teljes kort megoldasokat

és tamogatast nydjtson tigyfeleinek.

Ugyfeleik kozott a hazai és kiilfoldi, food
és non-food kereskedelmildncok éppuigy
megtalalhatdk, mint termeldvallalatok,

iskolak vagy éppen 6nkormanyzatok. A

jov6ben még tobb szektor felé kivinnak

nyitni, igy a bankok és a tomegkozleke-

1987. szeptember
1-én kilenc vallal- :
kozé szellemt ma- :
gyar alapité hoz- :
ta 1étre a Szintézist :
Gyérben. Koziilik :
négyen még most : :
. Azt valljdk, hogy komplex rendszer- :
bevezetési szolgaltatds szitkséges ahhoz, :
- hogy partnereik kamatoztatni tud- :
- jék a szoftverek adta lehetdségeket a
- napi munka és az iizleti tervezés sordn.
* A mindennapokban ez a megbizhatd, :
éjjel-nappal rendelkezésre lldsban és az

hazai tevékenység :

nyezd orszagokba :

gedhetetlen a sike-
res nemzetkozi pia- : :
. Aziigyfelek nagyon kedvelik a harmadik
generdcios, felhaszndlobarat, Windows :
alapu grafikus feliiletet, ami sokat segit :
a hatékony munkavégzésben, legyen sz6 :
nagy- és kiskereskedelemrd6l, kassza- és :
raktari rendszerekrdl, éttermi vagy ipa- :
— Polccimkével vildgelsSként jelentiink 28 Szintezis Is 25 years old
. meg ipari teriileten, gydrtosor- és raktar-
. utasitdsok kozvetitésére alkalmazva azt.
A Szintézis-csoport jelenleg kilenc valla- :
latbol 4ll, a szerviztevékenységet biztosi-

20 éve létrehoztak :
a Szintézis Rom4- :
niat, majd 14 év- :

dés teriiletére is készitenek mar szami- © |

tastechnikai megoldasokat.

— A gy6ri Globdl (a Tesco elédje) élelmi- :
szer-kiskereskedelmi véllalat rendelte :
meg téliink az els6 IBM kasszarendszert, :
ami akkor egyediilallé volt az orszdgban :

— idézi fel a kezdeteket Szabo Istvan.

egyiittgondolkodasban is realizalodik.

ri tevékenységrol.

"o

. egy kézbélle tudnak fedni. Mindsitett pa-
. lydzoként részesei a kdzpontositott koz-
- beszerzés rendszerének is. Outsourcing
szolgéltatds keretében teljes tizemelteté-
© si és szervizkiszervezési lehetéséget biz-
tositanak. Ok iizemeltetik péld4ul egyik
partnervallalatuk, az Infor legnagyobb, :
Eurépéban fut6, 950 felhasznalds vélla-
- latirdnyitdsi rendszerét is.
2012 juliusaban adtak at a Széchenyi Terv :
. keretében, 300 milli6 forintot meghaladé

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

beruhdzasbél megval6sult, a legkorsze-
rtibb IT-megolddsok tdmogatasdra szol-
galé SAAS felhdkozpontjukat, igy hama-
rosan a sajat kereskedelmi rendszerei-

. A tarsasag tevékenységét szamos helyi,

orszagos és nemzetkozi dijjal ismerte el a
szakma. Szab¢ Istvan 1989-ben és 2004-

. benis ,,Az év vallalkozéja” lett. A Kisal-

foldi Presztizs Dij és a Megye Gazdasaga-
ért Dij mellett a Fujitsu, a HP, az IBM, az
Infor és a Pricer is rangos kitiintetésben
részesitette a vallalatot.

A Szintézis mindkét vezetdje kiemelt el-
ismeréssel emliti a kollégakat, akik sok-
sok otlettel elérukkolva, lelkesen és ki-
tartéan munkalkodnak a vallalat érde-
kében. Koziiliik tobben birtokoljak az 5,
10, 20 éves torzsgardajelvényt és a 25 éves
iinnepségen is 6-an vehetik at a htiségii-
ket jutalmazé kitiintetést.

Az évfordulé alkalmabdl partnerei sza-
mara is tobb meglepetéssel késziil a Szin-
tézis. (X)

Gybr-based Szintézis Information Technology Zrt.
was founded 25 years ago and its profile includes
retail systems, outsourcing and system integra-

Bizunk benne, hogy egyre t6bb értékesi- tion. 20 years ago they established Szintézis Ro-

tési ponton fogunk talalkozni Pricer ki-
jelz6kkel, onkiszolgald kasszéval, RFID-
és NFC-megoldédsokkal — jelenti ki Sza- :
© b6 David cégvezetd, aki elkotelezett a

fejlesztések, innovacio, Uj termékek és :
. than 16 supplier partners and among its cus-
- tomers we can find Hungarian and international
© firms, food and non-food retail chains, schools

mania - the company operates 21 service points
in the country - and 14 years ago Szintézis Slo-
vakia was also started. Currently the Szintézis
group is made up of nine companies, having local
service units in Budapest, Salgétarjan, Dombévér,
Szeged and Szombathely, plus commercial and
programming units. Szintézis works with more

and municipalities. Their partners like the third-
generation, user-friendly, Windows-based graphic
surface used with complex Szintézis systems.
Head of company David Szabé hopes that soon
their Pricer displays, self-service checkouts, RFID
and NFC solutions will be widely used. In the do-
main of system integration they also provide out-
sourcing services. With funding from the Széche-
nyi Plan, Szintézis invested HUF 300 million in its
SAAS cloud centre, launched in July 2012. The
company’s work has been honoured with many
prizes, both in Hungary (founder Istvdn Szabd
was ‘Entrepreneur of the year’ in 1989 and 2004)
and abroad - Fujitsu, HP , IBM, Infor and Pricer all
rewarded Szintézis for its work. To celebrate the
last 25 years, Szintézis prepares with many sur-
prises for partners. =

89 Trade| 2012.
magazin aug.-szept.


http://www.szintezis.hu/

222244

2012.
aug.-szept.

értékesités és uzletfejlesztés

Mobiltarca Konferencia

Hazankban is indulhat
a mobiltarca

A mobil, mint egy svdjci bicska, sok mindenre hasznalhato és
még telefondlni is lehet vele. Ebreszt, fotdz, szérakoztat és jo-
vore taldn mér a jegyek, bérletek, bankkartyak is belekoltoz-
nek. A Magyar Mobiltéarca Szovetség ezen a vizion dolgozik,
egyre bovild tagsdggal, edukacidval, az NFC technoldgia adta
lehetdségek kihasznalasat 6sztonozve.

Lemak Gabor

a Magyar Mobiltérca
Szovetség fotitkara, az
esemény moderétora

a végfogyasztokat.

Nemzetkozi kontextusban

Vilmos Andrés a Stolpan Kutatasi és Tech- :
nolégiai Egyesiilet képviseletében nem- :
zetkdzi kontextusban mutatta be az NFC- :
kezdeményezéseket. Kiemelte, hogy az ipar- :
ag 10 éves torténetében most érkezett el az id6,

hogy rendelkezésre dllnak NFC-s mobilkészii-

lékek, nemzetkozi szabvanyok és iizleti model-
lek is, amik a technolégia elterjedését lehet6-
vé teszik — errdl tantskodnak az angol, japan,
amerikai, francia, svéjci és torok, sot, lengyel :
. élet- és versenyképes az mWallet, ahogy a jo
Lisal Dévid, az Oberthur Technologies érté- :
: jol hasznalhato eszkoz teszi népszer(ivé.
repléit, a szolgaltatasok lényegét és a techno-
l6giai elemek sajatossdgait mutatta be rend- :
kiviil szemléletes médon. Az NFC Village vir- :
tudlis lakdjaként a kozonség végigkovethette :
amobiltdrcdval val6 széllodafoglalds — aren- :
delést6l a szobaba lépésig — folyamatat, a va-
sérlast, hiiségpontgytjtést, kuponok letslté-
sét és felhasznaldst, st a lakasajto kinyita-
sat és az auto elinditdsét is. Kideriilt, hogy

és cseh pilotok is.

kesitési vezetdje az NFC-6koszisztéma sze-
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Junius 12-én nagysi- :
kerti konferencidn is-
mertette elképzelése-
it a Magyar Mobiltar- :
ca Szovetség. A népes
hallgatésagot, amely- :
nek soraiban szdmos :
bank képviselSje is : |isal pavid (Oberthur)
helyet foglalt, a szo- :
vetség elnoke, Pukler :

Gabor koszontotte, . szemléltette a mobil-

Eldadasaban hangsu- . tarca alkalmazasi
. , o .+ lehetBségeit
lyozta, hogy csak Gsszefogdssal épiilhet ki :
a magyar mobil NFC-s 6koszisztéma, ahol a
- mds teriileten — versenytars mobilszolgal- :
tatok, bankok, mobilkésziilék-gyartok, alkal-
mazasfejlesztok, szolgaltatok kozosen alakit-

jak ki a kereteket, a sztenderdeket és érik el :

Wallet-megoldas a fi-
zetésen kivill még na-
gyon sok mindenre al-
kalmazhato.

Telekom és az ope-
rétorok szerepét mu-
tatta be. Felhivta a fi-

az élet szdmtalan
teriiletérdl példakkal

kutatas alapjan a mo-

ti, hogy a mobiltelefon rendelkezésre alla-
sa minden mas személyes targyat feliilmal.

Kulcsszerepben a kereskedok
Forrai Péter az OTP bank képviseletében a

rejlé lehetségeket mutatta be. Banki szem-

a

pontbdl a szolgaltatasok korének bévitése, a

szoruldsa jelenthet el6nyt. A bankok nem ma-

halad, de csak komplex szolgaltatdsként lehet

Parkanyi Péter a mobil NFC 6koszisztémaval
kapcsolatos certifikacids folyamatokat mutat-

Osszehasonlitotta a bankkartya, a PayPass és
a mobil PayPass mogott hiizodo biztonsagi és
alkalmazasi folyamatokat.

Hovanyecz Norbert, a SuperShop tigyveze-

mutatott rd az iigyfélélmény és az elényok

a mobiltdrca vagy : f

biltelefon hianyat
7 perc alatt érzékeliaz :

AR "~ . B& Mobile wallet is about to
ember, a tarcdja hidnyanak észlelése pedig : be | hed H
40 perctél ordkra is rughat. Ez azt jelen- : e launche ungary

- The Hungarian Mobile Wallet Association organ-
¢ ised a very successful conference on 12 June.
© Gabor Pukler, the president of the association
Kézenfekvé tehat, hogy egy valodi bértarca :

. tulajdonsagaival felruhdzva az elektronikus  phasised that the Hungarian mobile NFC eco-

. térca attor8en sikeres lesz.

- realizalasaban. Elmondta azt is, hogy kétszer
© annyi a htiségkartyak hasznalata a vésarla-
© sokkor, mint a bankkértyaké. Hatraltaté lehet
© az, mi minden tal4lhat6 egy néi tiskaban, és
© hogy a pénztarosok milyen fizetést részesite-
- nek elényben.

: A konferencia zdr6 momentuma a kerek-
© asztal-beszélgetés volt, ahol a biztonsag, az
. engedélyezés gyakorlati aspektusai mellett
. akoltségek és a végfogyasztok elérése is ref-
. lektorfénybe keriilt.

Szamos szektorbol érkeztek érdeklédok
. akonferenciara

Orszagh Ors, a Magyar
. Lapzdrtank utdn érkezett a hir, hogy a kon-
- ferencia 6ta boviilt a Magyar Mobiltarca Sz6-
© vetség, igy mar 27 taggal folytatjak a megkez-
gyelmet, hogy egy :

dett munkat.
_K|_

welcomed participants and in his speech em-

¢ system can only be created in cooperation be-
: tween mobile service providers, banks, mobile
. phone manufacturers and software engineers.
. Andras Vilmos from the Stolpan Research and
. Technology Association spoke about NFC initia-
. tives in an international context, stressing that
mobil NEC-re épﬁl('5 banki szolgéltatésokban * NFC mobile phones, international standards and
. business models are now all available and the
. time has come to roll out NFC services. David
. Lisal, sales executive with Oberthur Technolo-
Do e Todnved Salboitd . gies used the NFC Village as an example to
: JOV(,) ner}uede”k {genyelrllek klelegltese ll’nerllett : introduce the actors of the NFC ecosystem,
a készpénz, f6ként a mikrofizetések hdttérbe : its services and the characteristics of techno-
. logical elements. We got to know that besides
; 4 ; 14 ind : making payments, mobile wallets can be used
radhatnak ki bel6le, hiszen a vildg ez irdanyba " for many other things. Ors Orszagh spoke about
. the role of Magyar Telekom and operators. He
¢ called attention to a research finding: one de-
svéjci bicskat is a sokféle magas mindségi és : LeCts that their mobile phone is missing after 7
© minutes, while the same duration is 40 minutes
. inthe case of their wallet. Péter Forrai from OTP
. Bank shed light on mobile NFC-based banking
. services and the advantages of micro-payment
o . . and cash usage slowly losing ground - mWallet
ta be a MasterCard szempontjabol. Parkdnyi : can start its conquest. Péter Parkéanyi's presen-
. tation was about NFC ecosystem-related cer-
. tification processes from MasterCard’s point
- of view. SuperShop managing director Norbert
* Hovanyecz pointed out the key role of retailers
. in customer experience and in the realisation of
P ‘- " . . advantages, sharing the information that loy-
to 1gazgatoja a keresked6k kulcsszerepere . alty cards are used twice as often in shopping
. transactions than debit cards. =



Arbevétel-noveld

megoldasok

A Laurel cégcsoporthoz tartozo, budapesti kozpontu
ProgAdat Kft. kétnapos szakmai talalkozora hivta partnereit.
A gyakorlati tapasztalatokon alapuld eldadasok és a szakmai

bemutatoterem szamos Ujdonsagot tartogatott a konferencia : anatékony vevékiszolgs-
. lasrél és megszolitasrol
: Racz Zoltan, az NCR Ma-
gyarorszag kereskedelmi

. vezetGje beszélt

résztvevoi szdmaéra.

’’

Szeip Zsolt, IPM Uizletdgvezett a Laurel kasszaszoftverét mutatta be az érdekldéknek

ProgAdat Kft. éves szakmai taldl-
A kozdjanak 2012. junius 11-12-én :

a kecskeméti Granada Konferen-
cia, Wellness és Sport Hotel nyujtott mél-
t6 helyszint. Tekintettel a vilagban kiala-
kult, kihivasokkal teli gazdasagi helyzet-

re, az el6addsok nagy részében azokata :

megoldasokat mutattdk be, amelyek koz-

vetleniil csokkentik a koltségeket, illetve

novelik a cégek drbevételeit. Emellett sok : . . -
526 volt arrél, hogyan hasznalhatjak kia @ A mobil vezetdi informa-
: ci6 megjelenitésérdl tar-
: tott eléadast Herceg
. Jozsef, a Co-op Star Zrt.

: gazdaségi igazgatdja

cégek az értékteremtd, fejleszté beruha-
zasok nyujtotta lehetdségeket.

Rendszerezett, naprakész
informacio
Arendezvény innepélyes megnyitobeszé-

tulajdonos-ligyvezetGje tartotta,
Végh Ferenc, a ProgAdat Kft. tigyvezetdje
koszontotte a megjelenteket.

Az el6adok sajat gyakorlati tapasztalata-
ikat osztottak meg prezentacioikban, ki-
emelve a rendszerek bevezetési és miikod-
tetési folyamatainak komplexitasat, a va-
16 élet adottsagaibol adodo feladatokat,

adast.
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. betekinthettek abba is, hogy mely fontos
. adatok keriilhetnek azonnal a rendszerbe
: és feldolgozésra az EDI-n, a szallitét a ke-

reskedbvel Gssze-
koté elektronikus
hidon keresztiil.
Azt is lathattdk
miikodés kozben,
ahogy a mobilte-
lefonokra érkezd
értékesitési, terii-
leti adatok részt
vesznek az ope-
rativ és stratégi-
ai dontések el6-
készitésében. Ez
utobbi mar a leg-
kozelebbi jovo-
ben is elvérds, a

. dontési mechanizmus szerves része lehet.
. Egy masik el6adds az 1j tipust szdmitd-
. gépes kapcsolatok, a ,,felh6” megolddsok
. elényeire hivta fel a figyelmet. Sz6 esett
. még nyugdijtakarékossagrol, korszerii
. bizonylatkezelésrol, bérgazdalkodasrol,
© a vevék hatékony megszolitdsardl és ki-
. szolgélasardl, valamint a LAURA rend-
. szer legtjabb fejlesztéseirdl is.

. Az el6adésok kozotti sziinetekben Rosta
© Janos, a rendezvény moderdtora az el6-
© re megszervezett csoportokat a gazda-
. gon felszerelt bemutatéterembe irdnyi-
. totta, ahol szakértd tarlatvezetéssel lehe-
. tett megnézni és kiprébalni az eléadaso-
. kon hallottakat.

sajatossagokat, az :
elérheté eredmé- :
nyeket és a fejlesz-
tendé teriileteket. :
A taldlkozén téb-
bek kozott a kiilon-
b626 Coop-vallala-
tok vezet6 munka-
tarsai tartottak el§-
. {igyfelek a ProgAdat Kft. és a Laurel
A résztvevlk a :
szallitéi portdlt :
elemz6 esettanul- :
manyon keresztiil :

A napot szabadid§ zarta, melyben Kecs-
kemét legismertebb kulturalis helyszinei
is szerepet kaptak.

Koltséghatékonysag

A masodik napon a résztvevék a haté-
konyabb és gazdasdgosabb informati-
kai és tigyviteli lehetdségekkel ismer-
kedtek. Az egyiittmikodd partnerek,

cégcsoport szakértbivel kozosen mutat-
tak be legujabb fejlesztéseiket, szolgdl-
tatasaikat.

HKI

- 28 Sales revenue increasing solutions

dét Bessenyei Istvan, a Laurel cégesoport ProgAdat Kft., a member of the Laurel Group, held its annual conference on 11-12 June 2012 in

., - Kecskemét, in the Granada Conference, Wellness and Sport Hotel. Due to the current economic
majd . situation that poses many challenges, most presentations concentrated on solutions that directly
. reduce costs and increase sales revenue. Laurel Group owner-managing director Istvan Bessenyei
. opened the conference and Ferenc Végh, managing director of ProgAdat Kft. welcomed partici-
¢ pants. Later top-level executives of Coop shared their practical experiences with participants, un-
. derlining the complexity of installing and operating systems and describing the tasks, peculiarities
. and results developing from the individual characteristics of companies. Case studies introduced
. the advantages of using EDI systems, cloud storage solutions and the latest developments of the
: LAURA system. During the breaks between presentations moderator Janos Rosta guided partici-
. pants around the showroom, where they had a chance to try the different solutions they had just
. heard about from the presenters. =
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Uj formatumot
tesztel a Praktiker

Tobb U kezdeményezése mellett 1-2 ezer négyzetméteres kis-

druhaz-formatum tesztelését kezdené meg a Praktiker az év vé-
gen. Szinkddolassal 3 arszintet vezet be a gyors és hatékony va-
sarloi tajékoztatas érdekében. Folyik az druhdzak atépitése, mo-
dernizacioja. A kiemelt vevokkel Key Account csapat foglalkozik.

sajtobeszélgetésen.

Optimizmusra ad azonban okot, hogy a né- :
met anyavallalat marciusban 7 milli6 eu- :
r6s tokeinjekcidval fejezte ki elkotelezett- :
ségét a magyar piac és a hazai Praktiker :
hélézat irant. Keth dr hangsulyozta, hogy
itthon mésképp miikodik a szervezet, més
profillal jelennek meg, mint Németorszag-
ban vagy Kelet-Eurépéban. Hazinkban a :
folyamatosan megujulé, letisztult szorti-
ment a f§ jellemzd, amit az idei évben zaj-
16 aruhdz-atépitések is képviselnek. Az el- :
adotér 4tlathato, még inkabb vasarlast se- :
gitd lett. Elséként a Bécsi uti druhdz késziilt :
el, és a vasarlok nagyon kedvezéen fogad- :

tak a valtozasokat.

Szinesen egyértelmii

Az augusztusi katalégusban jelent meg :
el6szor az a haromszintii arrendszer, ami

szintén a vevék konnyebb és gyorsabb va-
sarlasi dontésének meghozatalat segiti eld.

A széles valasztékot felvonultaté kategd-
riakban ugyanis nehezebben t4jékozdd-
hattak eddig a kevésbé gyakorlott vasdr- :
16k. Most egy kénnyen értelmezhet6, ar-
és mindségalapu irdnytiit kapnak, amit :

Trade g2

magazin

. Karl-Heinz Keth
. Ugyvezetd igazgato
. Praktiker

z elhtiz6d¢ valség hatdsait senki :
A nem kertilheti el. A barkacs csa-

torna is forgalom- és vevészdm-
vesztést szenvedett el 2009 Gta. A lakos- :
sag atlagosan mar csak havi 5000 forintot
(forras: GfK) kolt a lakasa, haza csinosita- :
sara, karbantartasara — kezdte Karl-Heinz :
Keth, a Praktiker Kft. igyvezet6 igazgatd- :
ja helyzetfeltar6 bevezetdjét egy zartkor(i :
. ban kiemelked6 kozép-felséaras Prakti- :
ker-vonal egyre inkdbb fokuszba keriil. :
A dontés célja a szortiment optimaliza-

kapott a ,,Bizalom-

dig kék szinnel és ,,Mindséget otthonaba”
szlogennel jelenitik meg.

megfelel6 Budget, mind az ar-érték arany-

o

l4sa és a Praktiker marka tovabbi erdsité-
se. Az 6nallé importtevékenységet a 2012

kapcsol6d6 témaban naprakészek.

. termékvélasztékkal is rendelkezik, amely
. bemutatésdra tobb zold téméju kiallita-
: son standdal jelent meg.

: Vevocsoportok becsatornazva

: A kiilonb6z6 vevéi célcsoportokhoz kii-
. 16nb6z6 megkozelitéseket alkalmaznak.
: A professziondlis és nagy vasarlokkal pél-
. daul régios lebontasban 6 Key Account
- Manager foglalkozik, igy biztositva a ki-
© emelt vevk igényeinek legteljesebb ko-
¢ 11 lefedését.

© Egyre tobben vasarolnak online feliile-
. teken hazankban is. Ezt a tendenciat a
. Praktiker webshop 30 szdzalékos érté-
a szérélapokban és :
az eladdtérben egy- :
arant konnyen nyo- :
mon kovethetnek. :
Sarga szinnel, ,Ta- :
karékos 4ar” felirat- :
tal jelolik a belépé, :
els@ dras terméke-
ket. Zold szinkddot :

kesitési novekedése is bizonyitja, igy ez
a csatorna tovabbra is, b6viilé potenci-
allal, a vevék rendelkezésére all. A tele-
fonos kommunikaciét elényben részesi-
t6 tigyfelek pedig a Call Center munka-
tarsaihoz fordulhatnak.

— Az orszagot jarva azt érzékeltem, hogy
kisebb telepiiléseken, amelyekt6l viszony-
lag messze esik egy Praktiker aruhaz, szi-

- vesen fogadnanak a véasarlok egy kisebb
mal ajanljuk” jé &r- :
érték ardnyt képviseld kozéparas termék-
kor. A prémium kategorids ajanlatokat pe-
. az év végén két helyszinen, Budapest ko-
: zelében és Kelet-Magyarorszigon, a meg-
A sajét markds termékek kore folyamato-
san béviil, mind a kedvez§ 4ru, de a szi- :
gort német mindségi kovetelményeknek
. v0 fejlesztési terveit Karl-Heinz Keth. A pi-

alapteriilett, konnyen megkozelithetd
Praktiker minidruhdzat. Ugy gondoltuk,
ennek a formatumnak lehet jovje, ezért

felel6 engedélyekkel rendelkez6 kereske-
delmi céld ingatlanban tervezziik az egy
éves teszt elinditasat — vazolja a kozeljo-

lotprojektet a teljes, nemzetkozi Praktiker-
csoport figyelemmel kiséri, hiszen pozitiv
eredmény esetén a kiterjesztés tobb orsza-
got is érinthet. =

majuséban megszerzett AEO (Authorised & = Praktiker is testing a new
Economic Operator) tanusitvanyuk is je-

lentésen megkonnyiti.

. store format

* Nobody could escape the effects of the continu-
. ing economic recession. The DIY channel has also
. been suffering: sales have dropped and the num-
| . ber of buyers has decreased since 200g. On aver-

. age, Hungarians now only spend HUF 5,000 per
: month (source: GfK) on making their houses and
. flats prettier - we learned from Karl-Heinz Keth,
: managing director of Praktiker Kft. There is also
: reason for optimism though: this March the Ger-
© man parent company injected EUR 7 million into
. the Hungarian Praktiker network. This year Prak-
. tiker stores are being refurbished, in order to make
: : the sales areas more transparent and shopper-
: T .1 [ P [ . friendly. In Praktiker's August catalogue a 3-tier
- 2012 apnhsaban inditottak el negy aruhdz- . price system debuted: ‘economical prices’ are indi-
ban a Z6ld Pont-kezdeményezést, ahol a :
vasarlok héztartdsuk energiatakarékosab- : @€ in green and indicate products with a good
e, . . price-value ratio, while ‘quality in your home’ prices
: bd tételére kaphatnak javaslatokat, legyen : are marked with blue and are used for premium
© sz6 napelemrdl, LED-vilagitasrél vagy ho- : _ _
szigetelésrol, a szakért6k szinte minden agers, who deal with professional and big buyer,s
. onaregional level. In the last period the company’s
: web store increased sales by 30 percent. At the
A fenntarthat6 fejlédés érdekében a :

. s .. iz 1» 1,4, - the new format will debut near Budapest and in
Praktiker sajat »z01d portf()hoval , kor- . eastern Hungary. If results are positive, the new

nyezetkimélé és energiatakarékos :

cated in yellow, ‘with our recommendation’ prices

products. Praktiker employs six key account man-

end of the year Praktiker will open two mini-stores,

store type might appear in other countries too. =
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Nemzetkozi sajtout Szlovakidban

A Nurnberg Messe a nemzetkozi szaksajto kozel 5o képviseldjének rész-
vetelével sajtokonferenciat és sajtdutat szervezett Szlovakiaba. A rendez-
vény keretében a Brau Beviale és a FachPack kiallitdsokrol tgjékoztattak
a résztvevoket Pozsonyban.

Brau Beviale (2012.11.13-15.) a :
Aberuhézési javak vilagviszonylat- :

ban legfontosabb vasara az ital-

gyartok és -forgalmazok szamara.

November 13-4t6] 15-éig (ijdonség:
keddtél csiitortokig) 1350-nél tobb ki-
4llité mutatja be a Niirnbergi Vésar- :
kozpontban a jé :

Cldd mindségi ital- :

¢ | alapanyagok, :

innovativ tech- :
nologiak, haté- :
kony logiszti- :
kai megolddsok :
és sziporkdzé marketingétletek gazdag
- 1é-palackozéba, amely Szlovékia legna-
gyobb gyiimélcs- és zoldséglé-manufak-
turaja. A cég 15 éve van jelen a piacon
olyan sajat markas termékekkel, mint
. aRIO, RIO Fresh és a Zeus. Az italokat
Kiemelt téma lesz a csomagolds. A ter- : :
méknek és a csomagoldsnak olyan egysé- :
get kell képeznie, amely az értékesités he- :
lyén tokéletes kapcsolatot teremt a megcél-

e
Brau Beviale 201‘

kinalatat.

A kiallitas kozéppontjaban az alapanya-
gok, a technoldgiak, a logisztika és a
marketing teriiletén bekovetkezett 4j és

tovabbfejlesztések allnak.

zott fogyasztéi csoporttal. A szakemberek :
a PET-palackok tovdbbi viligpiaci elérets- :
rését prognosztizaljak. A legtjabb fejlesz- :
tési projektek a bio-PET-palackok iranya-
ba mutatnak, amelyek teljes egészében no-

vényi eredetii alapanyagokbdl késziilnek.

A szervezbk a professziondlis termék-
bemutatokbdl és intenziv parbeszédbdl :
4ll6 kozkedvelt vasarcsomaggal legaldbb
31 500 muszaki és kereskedelmi szak- :
embert vdrnak latogatoként az eurépai :
italagazatbdl (2011-ben a kiilfoldi lato-

gatok részaranya 36 szazalék volt).

A FachPack kiallitas (2012.09.25-27.)

kereken 1400 kiallitéval a Nirnbergi : g International press trip to Slovakia

Vasarkézpontban vonz6bb, mint vala- Nirnberg Messe organised a press conference and trip to Slovakia for 5o journalists, to inform them

ha. Mintegy 35 000 szakembert varnak
- exhibitors from the beverage sector will present their products and services. The focus will be on ingre-
vezet utazasra. A kiallitds innovaciokat . dients, technologies, logistics and marketing novelties, while packaging will be the highlighted topic.
és tovabbfejlesztéseket tar a latogatok elé
a Csomagolés, a technol(’)giai fejlesztés, . be present from Europe’s packaging sector. For more information visit www.ask-FachPack.de Partici-
. pating journalists visited the Matysak winery in Pezinok and the McCarter fruit juice bottling facility in
. Dunajska-Streda, the biggest fruit and vegetable juice production plant in Slovakia. The company has
A legfontosabb informdacidk elérhet8sé- :
: Zara and Teekanne brands are key products on the international market too. RIO Fresh drinks are now
o w L . available in Hungary as well. Their main characteristics are 100-percent fruit content, no added sugar,
A kitin8en megszervezett sajtout so- :  oncentrates or preservatives. Thanks to the Hungarian office of Niirnberg Messe for the invitation and
ran a meghivottak ellatogattak Bazinba :

egész Eurdpabdl a csomagolas vilagaba

a feldolgozas és a logisztika teriiletérol.

ge: www.ask-FachPack.de.

zet§ MatySak bo-

ték meg.

kosu Bazin (Pezinok).

dunaszerdahelyi McCarter gyiimoélcs-

a Tetra Pak korszer(i dobozaiba toltik.

A nemzetkdzi piacon is jelentés mérkd-
ik aJana, Pasta Zara, Teekanne. Biiszkék :
a nemzetkozileg elismert ISO tanusitva- :
. nyukra (ISO 22000 és ISO 9001). :
Az idei év legnagyobb és legsikeresebb :
innovéci6ja a gyermekek szdmara gyar-
tott, B12 és B6 vitaminokat tartalmazé,
Magaic Vitamin Balls néven forgalma- :
© zott funkcionalis ital. A gyimélcslében
isz6, energiat, illetve vitaminokat tar-
talmazé gombok adjak Gjszertiségét, és :
féleg a gyermekek korében teszik von- :

z0va a terméket.

A RIO Fresh italok mar kaphatéak Ma- © A Maty3ak boraszat, amely Szlovékia legfonto-

. sabb borvidékének, a Kis-Karpatoknak a vezetd
100% gytimolcstartalom, nem tartalmaz

gyarorszagon is. F6bb jellemzé6jiik:

(Pezinok), a Kis- :
~ | Karpdtok borré-
"I gidjanak szivébe, :
Y| ahol arégidban ve- :
. velével édesitik a gyiimolcsleveket.
részatot tekintet- :
. kénta Jana, Teekanne és Pasta Zara mar-
A Kis-Kérpétok :
a legfontosabb szlovékiai termévidék, :
csaknem 5600 ha teriilettel, tizenkét :
bortermeld jardssal és 120 borfaluval. :
A régi6 legnagyobb varosa a 22 000 la- :
: togatds alkalmaval a szlovak konyha kii-
A sajtout sordn latogatdst szerveztek a :
. vev6k. Batai Déra

hozzaadott cukrot, koncentratumot és
tartositdszert. Cukor helyett a sztivia
novénynek a cukornal sokkal édesebb,
ugyanakkor kalériat nem tartalmazo le-

A gyartason kiviil a McCarter import6r-

kak szlovakiai disztribitora. A cég dina-
mikusan novekszik, termékeinek jelen-
t6és részét exportalja.

Az utazas soran a hajout, az esti vacso-
ra, illetve a Matysak étteremben tett 1a-

lonlegességeit is megismerhették a rész-

Koszonet a Niirnberg Messe magyaror-
szagi képviseletének a meghivasért és a
sikeres, kittinden megszervezett sajtd-
konferencidért.

Batai Déra

VINO MATYSik

VRATHICA
VAZMIER

0\

borészata, szintén részt vesz a Brau Bevialén

about Brau Beviale and FachPack. At Brau Beviale (13-15 November 2012) in Nuremberg more than 1,350

Organisers expect 31,500 technical and retail/trade experts from the European beverage sector. At
FachPack (25-277 September 2012), also held in Nuremberg, 1,400 exhibitors and 35,000 experts will

been present on the market for 15 years with products such as RIO, RIO Fresh and Zeus. Their Jana, Pasta

for the successful, well-organised press event. =
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Vasarlasi élmény digitalis eszkozok
kereskedelmi alkalmazasaval

A CompTIA piackutatd napokban kdzzétett tanulménya szerint minden har-
madik észak-amerikai kereskedd mar alkalmaz valamilyen digitalis eszkdzt az
. - eladétérben, tovabbi 22 szé-

zalék pedig tervezi, hogy élni
g fog a digitdlis lehettséggel.
§ £ médium stabil novekedé-
sének hatterében az inter-
akcio biztositasa all, amely
Osszekati, és relevans infor-
macidval latja el kdlcstno-
sen a vevot és a kereskedst.
A POPAI 5 tippet ad a digita-
lis eszkdzok alkalmazdsanak
hatékonnyé tételére: 1. Pon-
tos célkitlizés, hatasfok visz-
szamérése. 2. Csapatmunka - az IT, a kommunikacio, a marketing és a vizu-
alis merchandising tertletén m{ikodd kollégak 6sszefogasa. 3. Friss, érdekfe-
szitd tartalom. 4. Halozat - a legtdbb ilyen eszkdz sszekapcsolédva miko-
dik. 5. A vasarlok bevondsa - vevdi és kereskeddi elvarasok harmonizaciéja. m

A New York-i Times Square vibral6 lizenetarada-
ta egy egész életérzést sugall, olyan élményt,
amelyet mér a boltokban is meg lehet idézni

B& Shopping experience and utilising digital tools in
retail

Market research company CompTIA recently published a study, according to
which every third retailer in North America uses some kind of digital tool in-store
and another 22 percent plans to do so. POPAI's five rules for using digital tools
efficiently: 1. Defining the goal precisely, 2. Team work, 3, Fresh and exciting con-
tent, 4. Network and 5. Involving shoppers. =

A proméciok rugalmassagara
vagynak a vevok

A vésérlok megszokték a gyengélkedd gazdasag, emelkedd lizemanyagérak
hanyattatasait. Javarészt otthon esznek, , néhény kedvenc markat és sok sa-
jat markas terméket fogyasztanak. Az Acosta Sales & Marketing (USA) tanul-
mdnya arra keresi a vélaszt, hogyan generélhatnak a kereskeddk és mérka-
gyartok hosszd tavon fenntarthato keresletet az arucikkek irant.

SzerintUk a legszegényebbek és a jémaddlak (ezer f6t meghaladd megkérde-
zés alapjan) ugyanazon vasérloi dontésmechanizmus alapjan mikodnek. A vé-
séarlok 55 szazaléka tobbet vasarolt akcidéban, mint az el6z6 évben. 88 szaza-
ek vett ,egyet fizet, kett6t kap” terméket, még akkor is, ha nem volt a listajan.
Legfontosabb kdvetkeztetésik, hogy a vasarlok a promoéciok rugalmassa-
gara vagynak. Maguk szeretnék 6sszevélogatni, milyen termékféleség mely
kiszerelését kapjak meg kedvezményesen.

Nagyra értékelik, ha egy bizonyos egyszer( étel elkészitéséhez, az sszes
hozzavald beszerzéséhez kapnak inspiraciot a kedvezményeken, bolti kom-
munikacion keresztUl. m

B Customers’ desire: flexible promotions

A study by Acosta Sales & Marketing (USA) tried to find out how retailers and
manufacturers can generate long-term demand for goods. They found that the
poorest and the richest consumers use the same decision making mechanism.
88 percent purchased ‘two for the price of one’ products even if they were not
featured on their shopping list. The most important finding was that consumers
want flexible promotions: they would like to pick which packaging unit of which
product they could get with a discount. =

Bennfentes

2012. jUnius 14-én tartotta soron kovetkezd Mesterkurzu-
sat a POPAI Magyarorszag Egyesulet, az InfimatiX Zrt. ven-
dégszeretetét élvezve. A, Tanulva tanitjuk egymast” szlo-
genhez hilen mindig érdekes, valamilyen terleten speci-
alista kollégdkat,
egyetemi okta-
tokat kérnek fel
a szakterUletU-
kon figyelmet
érdeml® Ujdon-
sagok bemuta-
tésdra. Cél az
inspiracio, a lato-
- kor bodvitése és
a Marketing at Retail szemlélet mélyitése. A sorozat har-
madik részeként a protokoll kdzismert klasszikusa, Gorog
Ibolya el6adésa elsoprd sikert aratott (képlnkon). A szak-
értd kiemelte az eurépaisag, az eurdpai protokoll ismere-
tének és alkalmazasanak jelentdségét, a részletek fontos-
sagat. Aktualitasként, nydri Utravaldul betekintést nydjtott
a Wellness - lllend6en cimdi, Uj konyve kulisszatitkaiba is. m
E& Insider
The latest event in POPAI Hungary Association’s Master
Course series was held on 14 June 2012, enjoying the hospi-
tality of InfimatiX Zrt. Famous protocol expert Ibolya Goérog
enchanted participants with her presentation about Europe-

an protocol and the significance of its usage. She also gave
an insight into her new book, ‘Wellness - In a Polite Way’. s

Iskolakezdés: a diszkont és
a net az elsodleges forras

Az AdvertisingAge (USA) legfrissebb kdzleménye szerint
koran kezdik meg az amerikai vasarlék a tanévhez szik-
séges cikkek beszerzését. A 3-18 éves korosztélyd gyer-
mekekkel rendelkez® haztartdsok idén 14 szazalékkal
tobbet szdndékoznak kolteni tanszerre, kiegészittkre,
technikai eszkdzokre, ruhdzatra, mint tavaly - jelenti az
Orszagos Kereskedelmi Szdvetség (USA) a julius 2-9. kb-
z6tt 8500 fét megkérdezd BIGInsight elemzését idézve.
A megkérdezettek 67 szdzaléka a diszkont tipust tzle-
tekben vagy az interneten vélimegtalalni a legversenyké-
pesebb ajanlatokat. 6o szazalék szeretne okostelefont,
téblagépet és egyéb technikai eszkdzt vasarolni. m

B& Another school year starts: discount
stores and the internet are the primary

source

According to the latest report of AdvertisingAge (USA), a
survey by the National Retail Federation found that Ameri-
can households with children in the 3-18 age group plan to
spend 14 percent more on school supplies, technical devices
and clothing than in the same period last year. 67 percent of
participants said they tried to find the best offers in discount
stores or on the internet. =
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A siker illata

A Trade Marketing Klub nyari, grillpartival egybekotott
rendezvényén azt taglaltdk, hogy a parfim, az illat, mint
fegyver vagy jatékszer az Uzleti- €s maganéletben hogyan
alkalmazhato. Az el6add Zoélyomi Zsolt, a Versaille-ban
végzett okleveles parfumar, vagy ahogy a média emlegeti,
,az egyetlen magyar Orr” a téma hihetetlen dimenzioit
nyitotta meg a hallgatdsag szamara.

nyarnyit6 grillpartijara a Trade Mar- :

keting Klub. Olyan kérdésekre keres- :
ték a vélaszt, hogy ,Befolyasolja-e egy
targyalds eredményét a szoba, a felek il-
. és titokzatos iivegcsék! :
© A Budai Sport Hotel lélegzetelallité pa-
noramaju teraszan, 6sfas kornyezetben
gyliltek 6ssze a Trade Marketing Klub
rendezvényének résztvevéi. A napfény
. sokat sejtetden csillant meg egy-egy kris-
. taly-, iiveg-, vagy fémhengeren, szelen-
© cén, amikkel Zolyomi Zsolt telerakta :
: a pulpitust.
© Ahogy az el6ad6 beszélni kezdett, a le-
. vegd életre kelt, fas, viragos, koves il- :
© latok elevenedtek meg. A vérosi szmog
- alatt szunnyadé, védekezé passzivitds-
. ba kényszeritett érzékszerv, az orr élet-
- re kelt, rég elfeledett emlékeket idézett :
- meg. A tudatalatti, 6sztonosen mindig is
- miikodo szaglds, a sokszor tabutémakeént
. elnyomott testszag, bérillat témakore a
© gyermekkor, a parvélasztds, a szimpétia, :
- adiih és ezernyi érzelem és emlék része- :
. beszélgetésbol egyértelmiien az a kovet-

I smét kiilonleges vendéget hivott meg :

lata?” vagy ,,Hogyan hatnak a vasarlok-
ra az illatok?” A valaszokat, és még an-

nél is sokkal tobbet mondott a témérdl :
Zdblyomi Zsolt, aki nemcsak hazankban,
de a régiéban is egyediildllé médon be- :

Zblyomi Zsolt parfiimor, az egyetlen magyar ,,ORR”
. zioként jelent meg. A parfimdr mester :
. értd szavaival és illatmintaival ez a lat-
hatatlan vilag megismerhet6vé, ténye- :
. z6i tetten érhetévé, titkai sejthetévé, ha-
végezte a Versaille-i Fragrance Academy :
parfiimkészitd mesterkurzusat. A gyogy-
novény-biolégusi és tandri diplomaval is :

illatmintakkal szemléltette el6adasat

jutott — egy évfolyamra csak a vildg 12 :

legjobbja nyer felvételt — és sikerrel el-

rendelkezd szakember hihetetlen finom-

sdggal, humorral, megkap6 észinteség-
gel és rendkiviil érdekfeszitéen mesélte :

el szakmai életutjat, tapasztalatait.

Beszédes

ként-egészeként, egy lathatatlan dimen-

tasa befolyasolhatdva valt.
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A Trade Marketing Klub szezonnyit6 grillpartijara
érkezdket Hermann Zsuzsanna, a Klub egyik
alapitéja koszontotte

avatottak abba, amit Zdélyomi Zsolt 30
éve tapasztal, kutat, tanulmanyoz, almo-
dik és alkot, a szerves és szervetlen 6sz-
szetevok, az eljarasok, technikdk, a kul-

. turdk és korok irott és iratlan tudoma-

nyéba. Uvegcsébe zérva megszagolhattdk

. arésztvevok a legkedvesebb babaillatot,

de az erotikus szenvedély és vagy illatat
ugyanugy, mint a sikerét és magabiztos-
sagét. A legtobb illat valamilyen 6si,

. hormonokat megmozgaté, az allatvi-

lagban is jol nyomon kovethetd céllal -
fajfenntartds, védekezés, tdmadas stb.
— kapcsolhat6 6ssze, és igy mar hatdsa
is jobban érthetd.

Miivész és iizletember
A kozonség soraiban spontan kialakult

keztetés kapott szarnyra, hogy Zsolt mu-

. vész, alkotasai egy sziik, ért6 kozonség

szamadra a szavakon tuli, a zenéhez ha-
sonl6 dimenzidkat jelenitik meg.

© Lapunk kérdésére Zsolt elmondta, hogy
Persze csak az els fatyol lebbent fel
a misztikus vilagrél, csak néhany éras
- betekintésben részesiilhettek a be nem

portréjellegii, 6narcképet, onillatot még
nem, de a honvéagyat enyhitendé , gyer-
mekkorom” illatdat mar megalkotta.

B® The scent of success

Trade Marketing Club invited a special guest to its summer opening party,
held on the beautiful terrace of Buda Sport Hotel: perfumer Zsolt Zélyomi,
who earned his degree at the perfume maker master course of Fragrance
Academy in Versailles. When he started speaking the air around participants
came to life and Mr Zélyomi also used fragrance samples to share some of
the secrets of his trade with TMC members: participants had a chance to
smell the sweetest baby scent, the fragrance of erotic passion and desire
and the scent of success and confidence. The perfumer has been experi-
encing and researching the mystic world of scents for 30 years and he uses
his knowledge to create new fragrances. Most of the time he works abroad
but he is happy to accept Hungarian jobs as well. For instance last time he
created a scent for the event where Zwack launched Unicum Plum - this
scent was pumped into the air by using special equipment throughout the
event. He told that it is also possible to scent individual departments in
a large store space. The next presenter was odour neutralising expert

Mérta Kassay, who spoke about the yet unexploited scent potential in Hun-
garian retail. The two main sponsors of the club meeting were SGS Hungaria
and InfomatiX. Agota Kiss, consumer goods line manager with SGS Hungéria
highlighted that scents can also be interpreted as hygiene factors because
the scent of a product forms part of many sensory examinations, by this
becoming an element of quality audits. InfomatiX’'s head of division Zsolt
Balaské introduced a data analysing system, which is capable of shedding
light on consumer habits that can help making a decision when purchasing
a product, e.g. a perfume. After the presentations it was time to taste the
delicious grilled sausages, salads and to have a few cold drinks - and of
course some of Szamos Marzipan’s Truffle cake. Club members kept chat-
ting, networking and asking questions from the presenters way into the
evening. Trade Marketing Club’s partners who contributed to organising the
grill party were Coca-Cola, Dreher, Pick Szeged, Sole-Mizo, Szamos Marzipan,
Univer Products and Zewa. =
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Betekintés a Tesco
vasarlok vasarlasi szokasaiba
a dunnhumby segitsegevel

TESCO

V & & & & 4

A dunnhumby hosszl évek 6ta segftia @ A Shopper KPI-riport a kdvetkezd vasar-
Tesco legnagyobb beszallitéit abban, : [&si szokdsokba enged betekintést:
hogy a vasarldsi szokdsokrol rendsze- : » A teljes kategoria (termékcsoport)
res elemzéseket kapjanak a SHOP adat- : teljesitményének megértése és
bézis segitségével. Idén kiemelt célunk, : profil vazolasa havi szinten.

hogy a kis- és kozépméret(i beszallitok- © «  Ertékesitési és a vasarlokra vonat-
nak is elérhet6vé tegyik ezt az infor- : kozo teljesitménymutatok a kate-
MA4ciot és segitsiink megérteni, hogy a : goria valamennyi termékére vonat-
Tescéban torténd heti 3 milli6 tranzak- : kozdan, beleértve a markaszintl
ci6 mogott milyen vésérlsi szokasok rej- : teljesitmény-osszegzéseket, hogy
lenek. 1,3 millié Clubcard-tulajdonossal : konnyen atlathato legyen egy mar-
rendelkezlnk, akiknek anonimizalt, nem : ka teljesitménye a kategoria szem-
demografiai alapon elemzett adatai se- sz0gébdl nézve.

gitségével rendszeresen nagyon részle- : o  Kik vasaroljak a termékeket és mar-
tes képet kaphatunk egy-egy kategoria : kakat a kategdridn belul?
telesitményérdl a valds vasarlasi szoka-

sokra épftve.

zunk egy-egy terméket.

Manapsag a kisebb beszallitok sokszor
nem rendelkeznek megfelel6 tudassal :
vasarloikrol, és fgy csak korladtozottan :
tudjak segiteni a Tescot abban, hogy a
vasarld szédmédra jobb vésarlasi élményt :
biztosftson. A dunnhumby Shopper KPI
eszkidze (egy-egy kategoria kulcsfon-
tossagl teljesftménymutatdi) a kis- és :
kozépvallalatoknak segit havi szintd
elemzésekkel betekintést nyljtani sa- :
jat és versenytdrsaik termékeinek tel- :
© jen kapcsolatba Tesco-beszerzjé-
hoz, hogy jobb stratégiai javaslattal ta- :
mogathassék a Tescot a kozos projek-
: mivisszahfvjuk. =

jesftményébe. Ez pedig hozzgjarul ah-

tek sordn.

. Szeretnénk, ha adataink alapjan konk-
A dunnhumby - a Tescoval karoltve - kil-
detésének tekinti, hogy minden Uzleti
dontés kdzéppontjdban a vasarlo élljon, :
azaz a vasarlo igényeit vegytk figyelem- :
be akkor, amikor &trendeziink, bdvitink :
egy adott kategdriat, vagy be- és kilista-

rét akcidtervek sziletnének a SKPI fel-
hasznaldink kozott, aminek kdszonhetd-
en a vasarlok valos igényei kerlilnek ko-
zéppontba valamennyi Tesco-termék-
kategoridban.

Ha érdekli Onoket ez a lehetdség, lép-

vel, vagy frjadk meg elérhetBséglket az
infohungary@dunnhumby.com cimre, és

. Kassay Marta
: cégvezetd
. Sanador

B& An insight into the purchasing habits of Tesco customers -
with the helE of dunnhumby

With its SHOP database dunnhumby has been helping Tesco’s biggest suppliers for years, by regularly
providing them with analyses of customers’ purchasing habits — based on 3 million weekly transactions.
This year our major goal is to make this information available to small and medium-sized suppliers too.
There are 1.3 million Clubcard holders and the mission of dunnhumby and Tesco is to make business
decisions - expanding a category, enlisting or deleting products - based on customer demand, which
we can read from Clubcard data. dunnhumby’s Shopper KPI (key performance indicators) tool helps
the work of SMEs with monthly data about their own and their competitors’ performance. Shopper KPI
gives an insight into the following: understanding the monthly performance of the complete category,
sales and customer performance indicators for each product in the category (including brand level per-
formance summaries), who buy certain products and brands within the category. If you are interested
in using this opportunity, please contact your Tesco purchaser or send your contact data to infohun-
gary@dunnhumby.com and we will call you back. =
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© Kiss Agota

. fogyasztasi cikkek
. lzletdgvezet6

© SGS gok higiéniai ténye-
¢ z6ként is értelmezhetdk, hiszen nagyon
© sok érzékszervi vizsgalatndl szamit, mi-
. lyen egy adott termék illata, ami a mi-
© néségi auditalas egyik eleme is lehet.
© Prezentaciéjdban az illatok fontossagéa-
: val kapcsolatban tobb érdekességre is
© kitért.

. Ugyfelei kozott a hazassagi évforduléra
© igazan kiilonleges meglepetést keresé bel-

e

. gakonyvel6tdl az iparmagnason keresztiil
: amivészvildg prominens szerepldiig sok-
. féle ember megtalalhato. Az azsiai tigyfe-
- lek kiilonésen kedvelik kre4cidit.

. Bér féként kiilfsldon dolgozik, szivesen
. elfogad kihfvast jelenté magyar megbi-
. zdsokat is. Legutébb példaul a Zwack
. szilvadgyon érlelt Unicum vildgbeveze-
© t6 rendezvényére készitett illatot, amit
. specialis berendezései az esemény alatt
. folyamatosan, azonos intenzitdssal biz-
. tositottak.

. A kozonség soraibdl érkezé kérdésekre
. valaszolva elmondta, hogy van megoldds
. anagy légtérben kisebb, definialt terek il-
 latositdsara is, konkrétan elad6térben ké-
. véinstallaci6 vagy kozmetikai részleg ha-
. tékony illatositasara. Arra is rAmutatott
. a szakember, hogy nem elegend§ egy ter-
. mék illatét a levegébe fujni, az érdekls-
© dés és a birtoklasi vagy felkeltése ennél
. bonyolultabb feladat.

. Egy masik kérdésre vdlaszolva Zsolt ki-
. tért az éttermek, hotelek illatdra, a tulaj-

r»

. donosokkal kozds ,,korbeszaglas”, az in-
: tim és kényes helyiségek fontossdgara is.

. Mas szem- (és orr)szogbal
¢ A klubdélutan kovetkez6 el6adodja Kassay
: Marta cégvezetd, szagsemlegesitéssel és

illatositassal is fog-
lalkoz6 szakember a
hazankban rejlé il-
latpotencidlra mu-
tatott ra, hiszen ezt
az eladasbefolyasolo
eszkozt még igen
kevesen hasznaljak
jol és tudatosan Ma-
gyarorszagon.
Mivel a klubiilés ki-
emelt timogatdja az
SGS Hungadria és az
InfomatiX volt, e két
vallalat képvisel6i is
rovid el6adéssal ké-
sziiltek.

Kiss Agota, az SGS
fogyasztasi cikkek
iizletagvezetdje ki-
emelte, hogy a sza-
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Balaskd Zsolt, az
InfomatiX tizletag-
vezetbje egy olyan
adatelemzé rend-
szert mutatott be,
amely képes akar
tobb milli6 adatot
gyorsan feldolgoz-

i !
g A

Balasko Zsolt ni és feltarni olyan
tizletagvezetd fogyasztoi szokdso-
InfomatiX

kat, amelyek akar
egy parfiim vdsarldsa esetén elésegithe-
tik a dontéshozatalt.
Az utolso el6adasok alatt a grillkolba-
szok illata kezdte el betolteni a levegét,
igy nagy sikert arattak az elkésziilt fi-
nomsagok, salatdk, kolbdszok, sz6szok,
hiisitd italok, majd a szokasos, varva-vart
Szamos Marcipdn triiffeltorta is felszele-
telésre kertilt.
Zo6lyomi Zsolt még egy jatékos, illatmin-
takhoz kapcsolodd kérdéivet is kiosztott,
amit szétkapkodtak és buzgén toltottek
ki, majd dobtak be a gytjtédobozba az
érdekl6dok. Zsolt az érdekl6déknek azt
is elmagyarazta, hogy az illatpiaci pi-
ramis hogyan rétegzddik a nagy, ipa-
ri mennyiségekben el6allité parfiimha-
zak, a kis, limitalt szérids manufakturak
és az egyedi, egyéni illatokat alkoto par-
fumorok kozott, és kitért arra is, meny-
nyire fontos, hogy ki milyen mindségi
és mennyiségl alapanyaghoz jut hozzd.
A beszélgetés, kapcsolatépités, ismerke-
dés, az el6adok kiscsoportos kérdezge-
tése kotetlen formaban, az estébe nyu-
l6an folytatodott.

A grillparti egyiittm(ik6dé partnerei a
Coca-Cola, Dreher, Pick Szeged, Sole-
Mizo, Szamos Marcipan, Univer Pro-
ducts, Zewa voltak. K6szonjiik!

KL

A desszertet, a logbzott Szamos triiffel-marcipén
tortat a Klub alapitéi: Csiby Agnes, Hermann
Zsuzsanna és Katai Ildiké szerviroztak

in-store és out-door #z7z/z7774

A nyar eddig szamunkra nem csak a pihenést
jelentette! Ehavi osszefoglalonk elsé felében
egy szamunkra nagy elismerés és tender siker
részleteirol szamolunk be. Az &sszefoglalo
masodik részében pedig egy specidlis promécié
részleteit mutatjuk be, melyet egyik kiemelt
partneriink szamara szerveztiink.

Ez év szeptemberétél a Win-Store Media Consult-
ing Kft. lesz a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi
Kft. kizarélagos in-store média partnere.

A két cég szerz6désében tobb évre rogzitette
egylttmikodési szandékat. Az Interspar és Spar
Uzletekben a kordbban mar megismert @és
kozkedvelt média fellileteken kiviil 4j, innovativ
eszk6zok bevezetésérdl is dontott a két cég.
Szeptembert6l elérheté lesz példaul a promociok
soran mar jol teljesitett Receptnyomtaté Kioszk,
illetve a TEEG interaktiv promocios megoldas is.

Az Uj szerz6dés tovabb erésiti a cég piaci helyzetét,
igy ugyfelei igényeit tovabbra is maximalisan ki
tudja szolgalni.

Kraft Back to School promécié a tradicionalis
lancokban

| Augusztus elejétél egy specialis komplex promoéciot |
szerveztiink a CBA és a COOP halézatokban a Kraft
Foods Hungéria Zrt. részére. Az ,Edesitsd meg az
iskolakezdést” elnevezés(i orszagos kampany CBA
és COOP uzletekben valésult meg. A promécio
= szerint, aki a kijeldlt Milka, Gyéri Edes és Dérmi
# termékekbdl minimum 950 Ft értékben vasarol, az
~ ‘ajandékba kap egy Milka uzsonnasdobozt, amelyet
a pénztarosok adnak at. A promécié tdmogatdsara
plakatok és szérolapok keriiltek kihelyezésre a kozel
100 zletben.

A Win-Store a promécié-ellenérzésére prébavasar-
lasokat is végez, a legjobban teljesité pénztarosok
pedig jutalomban'is részesilnek.

;M‘L% From September Win-Store Media Consulting Kft. is SPAR Hungary's
exclusive in-store media partner. The two parties have also decided about
introducing new, innovative tools — alongside the media surfaces already used
in Interspar and Spar stores — such as the Recipe Printing Kiosk or the TEEG
interactive promotional solution.

From the beginning of August we are doing a special complex promotion in CBA
and Coop units for Kraft Foods Hungaria Zrt. The campaign is called ‘Sweeten
the start of the school year’: those who buy designated Milka, Gyéri Edes and
Dormi products in the value of HUF 950 get a Milka lunch box. Posters and flyers
back the promotion in nearly 100 stores.

f Ha in-store, akkor Win-Store!
. Win-Store Media Consulting Kft.
|I"|'S|' F@ el +36 18983063 | Fax: +36 1 789 7302

PR office@win-store.hu | www.win-store.hu
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Mar a dontések 76 szazaléka szuletik a vasarlas helyén

2012 Shopper Engagement Study a.rész)

A POPAI U kutatasa a vasérlasi dontés mechanizmusat és
a ma vasarlojanak viselkedését kutatja elsdsorban a napi
fogyasztasi cikkekre vonatkozoan. A klasszikus kérddives
felmérés mellett a legmodernebb EEG-készulékkel kombinalt
szemkameras megfigyelések eredményeit is tartalmazza
legfrissebb tanulmanyuk, a 2012 Shopper Engagement Study.

z elhldzddé recesszid, a magas
Amunkanélkﬁliség, a folyama-

tosan valtozo és embert proba-
16 gazdasagi helyzet arra kényszeriti az
amerikai napicikk-vasarlék tobbségét,
hogy pénzt takaritsanak meg. Amikor
a vasarlasi dontéshozatalra keriil sor, a
vasarlok 76 szazaléka az eladasi helyen,
aboltban dont, ami az eddig mért legma-
gasabb arany.

Szemkamera, agyhullam

A chicagéi kozponti POPAI (The Point
of Purchase Advertising International),
a marketing at retail ipardg globa-
lis nemzetkozi szervezete nagy hang-
salyt fektet a valtozo vasarlasi szoka-
sok kutatdsara. 1965-ben késziilt el az
els6 ilyen tipusd POPAI vésarldi ku-
tatds, amelyet szdmos mas, vasarlok-
kal kapcsolatos felmérés, tanulmany,
trendelemzés kovetett az évek folyaman.
A legfrissebb kutatds cime: 2012 Shop-
per Engagement Study. A vasarlashe-
lyi szokasok felmérésében a klasszi-
kus és legmodernebb moédszereket és
technologiakat, igy a személyes meg-
kérdezést, szemkameras vizsgdlato-
kat, és az uttord, forradalmian 4j EEG
alapt neuromarketing-modszereket is
alkalmaztak.

A tanulmany 2 kutatasi modult tartalmaz.
A modszertan magvat a vasarlasok el6t-
ti és utani megkérdezések adjak, amit az
USA 4 cenzus teriiletén 2400 vasarlo meg-
kérdezése jelentett. A masodlagos modul
a hordozhat6, szemkameras szemiivegek-
kel egybeépitett elektroenkefalograffal
(EEG) kombinalt késziilék eredményeire
tamaszkodik, amit 210 vasarlo viselt va-
sarlas kozben. A vasarlok fiziologias reak-
cidit, vagyis a latas és nézés, valamint az
agyhullamok alakuldsat rogzitették ilyen
modon. Ezzel a mddszerrel a megkérde-
zés soran jelentkezd felidézési, megfelelési
Trade gs
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. és tagadasi problémékat kiiszobolték ki.
. Afelmérést végzék minden reggel leleltédroz- :
: ték az egyes boltokban kihelyezett displayek :
: és instore eszkozok teljes arzenaljat, mielStt
- akérdéivek kitoltését megkezdték.

: A 35-44 éves holgyek
. alegimpulzivabbak

© — A tanulmény 5 kulcstényezét hatdroz
© meg, amikkel az instore, shopper marke-
. tinggel foglalkozé szakembereknek érde-
. mes kalkuldlniuk, amikor fejlesztési, va-
: sarl6i programjaikat kidolgozzék — hang- :
. stlyozza Richard Winter, a POPAI elnoke. :
: A vasarlasi utvonal, az egymadsra épiild
. instore, inhome és inmarket (bolti, ott- :
- honi és piaci) médiahatdsok elemzése az
. egyre elterjedtebb ,shopper marketing”
- megkozelités fokuszteriiletei.

© A valtozo sziikségletek, igények, vasar-
: 14si szokédsok és életviteli valtozasok :
© megértése elengedhetetlen a ma és a :
© jov6 vdsarléjanak eléréséhez. Bar a vé-
: sarlasi tevékenység egyre tobb részle-
: te torténik a boltokon kiviil, ugyanak- :
. kor a vasarlas helye soha nem tapasz-
. talt mértékben felértékelddik, emeli ki :
. Richard Winter.

Szemkamerds hotérkép és EEG agyhullam-vizs-
. géalat egybevetése a POPAI vasarlasi szokdsok

kutatdsaban

© Ama vasarldja: minden korabbinal na-
gyobb szazalékban dont a vasarlas he-
lyén, a boltban. Minden eddiginél tuda-
© tosabb, vagyis jobban fel van vértezve tu-

déssal, ismeretekkel és felelsségtudattal,

. ugyanakkor egyre tobb vésarl6 hasznélja

az instore marketing és a markak kihelye-

. zett lizeneteit véasdrlasi dontései megho-

zataldban. Ez az ardny a mindenkori mé-
rések kozott is kiemelkedd, 76 szdzalék.

: Az 1995-6s Consumer Buying Habits

Study mérése még csak 70 szdzalékot mu-

. tatott. Nem szerinti és korcsoportos bon-
: tasban vizsgdlva kit(inik, hogy a holgyek
© ésa 35-44 éves korosztaly hajlamos legin-
© kabb az elads helyén donteni. A vasarlok

kozel 6todét jelentd id6s6d6, 65+-0s kor-
osztaly tervezi meg leginkabb vasarlasait.

- Ez az ardnyszdm az egyik legmegbizha-
© tobb mérészam, hiszen vasarlds el6tti és

utani vasarldi megkérdezésen alapszik,

: vagyis konkrétan osszeveti, amit a vasarlo

eldre elhatdrozott, majd ténylegesen meg-

: vasérolt. K1

. BE 2012 Shopper Engagement Study - part 1

. Recession, unemployment and frequently changing economic conditions force the majority of FMCG
- buyers in the USA to economise. When it comes to making shopping decisions, 76 percent have been
* measured to be making these decisions in-store. Chicago-based POPAI (The Point of Purchase Advertis-
* ing International), the global organisation of the marketing at retail industry, places great emphasis on
. researching changing consumption habits. Their latest study is titled ‘2012 Shopper Engagement Study’
. and was made using both traditional and modern methods and technology: personal interviews, eye
. tracking and EEG-based neuromarketing. The study consisted of two research modules: 2,400 shoppers
: were interviewed and 210 shoppers were wearing eye tracking glasses combined with electroencepha-
. lography (EEG) devices. POPAI president Richard Winter told that the research defined 5 key factors,
¢ which in-store and shopper marketing experts can use when making their development plans. Shopping
. route, in-store, in-home and in-market effects are more and more frequently analysed. Mr Winter added
: that despite the fact that a growing number of events of the shopping activity take place outside of
. shops, the importance of stores is becoming bigger than ever before. Today’s shoppers are knowledge-
: able about products but they also use the in-store marketing and brand messages when making their
. shopping decisions. As a result, the highest-ever ratio, 76 percent of shoppers was measured to be mak-
. ing these decision in-store. Women and the 35-44 age group are most likely to make shopping decisions
. on the spot, while individuals in the 65+ age group stick to their plans the most. This ratio is one of the
- most reliable indicators, as the study compared shopper decisions made in advance with what people
. actually purchased. =
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Ertékesitési novekedés az Eu.promotions-szel

z Eu.promotions Central Europe Kft. mi-
Alénéi anyacége 6 éve kezdte meg vasarloi

hiiségprogramok és specialis promdciok
megvaldsitasat. Mdara Eurdpa 17 orszagaban
vannak jelen és tobb mint 100 program, vala-
mint 25 milli6 pont bevaltasa fiz8dik neviikkhoz.
Kiildetésiik, hogy az egyedi, rovid és ko-
zéptavuy, hatékony, lojalitasépité promocidk

Goodyear - Gyiijtsd utjra
a pontokat
az egész csalad 6romere!
AKAR 75%

kedvezmény

2012. augusztus 20. és 2013. januar 31. k6zo6tt

GOODSYEAR

alkalmazdsaval hozzdjaruljanak partnereik —
kereskedelmi lancok, benzinkut-halézatok, dro-
géridk — forgalmanak emelkedéséhez, a hiisé-
ges és elégedett vasarlok szamanak és koltéseik
koncentrélasdnak névekedéséhez.

—Komplett szolgaltatast kindlunk, a nemzetkdzi
tapasztalatok felhaszndldsaval olyan helyi, part-
nerre és célcsoportra szabott koncepciokat dol-
gozunk ki, amelyek eredménye el6re tervezhetd,
folyamatosan mérhet6. A promdcidés mechaniz-
mus mellett a termékhattér biztositasa, a folya-
matok monitorozasa, a displayek legyértatésa,
kihelyezése, az eredmények elemzése is tevé-
kenységiink része — hangsulyozza Csigé Gyorgy
Tamds, a magyar, roman és bolgar piacért fele-
16s értékesitési vezeto.

Gyiijthetd, bevalthat6, megszerezhetd
A vélsagban tudatossa valt vasarlo elvarja, hogy
megjutalmazzdk, hogy értékeljék, ha valahol
kolt. Egy jol célzott akcidval koltéseinek nagyobb

szazalékat csoportositja az adott eladasi helyre,
sOt, 4j vasarlok is bevonzhatdk az adott egységbe.
Az Eu.promotions portfolidjaban a Madagasz-
kér 3 héseit6l a sport- és szabadidé-, textilkol-
lekcidn at a konyhai cikkekig szamos vilaghira
marka és termékféleség megtaldlhato. Nyitot-
tak a partnereikkel val6 kreativ egyiittgondol-
kodasra, amelynek eredményeként akar telje-
sen Uj, a magyar igényekre szabott szortiment
is kialakithatd.

Tavaly novemberben kezd6dott és aprilisban fe-
jez8dott be hazankban 128 Agip benzinkut rész-
vételével a sikeres Diadora programjuk, amit au-
gusztus 20-t6l egy ujabb, ezuttal Goodyear taskd-
kat és kiegészitdiket felvonultatd pontgytijté akcid
kovet. Ez a 4-6 hdnapos periddus alkalmas az ér-
deklddés folyamatos fenntartdsdra, a torzsvasar-
16k ujdonsagigényének kielégitésére és a vevokor
szélesitésére is. (X)

eu promotions:

FOCUS ON YOUR CUSTOMERS

& Sales growth with Eu.promotions

The Milan-seated parent company of Eu.promotions Central Europe Kft. started implementing loyalty pro-
grammes and special promotions six years ago. Today they are active in 17 European countries and can be
proud of more than 100 programmes and 25 million points used. Their mission is to contribute to increas-
ing sales of food and drug chains, petrol stations and drugstores with loyalty building promotions. Gyérgy
Taméas Csigd, sales director responsible for Hungary, Romania and Bulgaria told our magazine that they
offer full service, using international experiences to develop activity concepts that are tailored to partners’
needs. Results can be measured instantly and Eu.promotions also provides the necessary products, moni-
tors processes, manufactures and installs displays and analyses results. On 20 August they are starting

a point collecting programme at Agip petrol stations for Goodyear bags and accessories. =
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in-store és out-door

Az év legsikeresebb promdcidja 2011
/ V4 V4 Ve Em  unm /n
Négy aranyérem és két kulondi

Az el6zd szamunkban bemutatott bronz- és ezlstérmesek utan eztttal a dobogd

csUcsara kerdlt promaciokat és a kulondfjasokat ismertetjik. Az elso helyezett
prezentaciok a negyedik alkalommal megrendezett , Az év legsikeresebb

o,

promocigja” verseny Unnepélyes dijgtadojan is elhangzottak.

Trade magazin a Nielsen, a Trade
AMarketing Klub és a POPAI Ma-

gyarorszag szakmai tdmogatasaval
idén is értékelte a tavalyi év akcioit ,,Az év
legsikeresebb promocidja 20117 verseny
keretében. Négy kategoriaba sorolhattak
a nevezOk palyamunkdikat, nevezetesen
élelmiszer-, ital-, horeca- és kereskedelmi
promdociéval lehetett nevezni. Idén a ke-
reskedelmi vallalatok marketinges csapa-
tai voltak a legaktivabbak, ez a kategoria
volt a legnépesebb, utdna kovetkezett a ne-
vezGk szamossagat tekintve a vendéglatds-,
az ital-, majd legvégiil az élelmiszer-kate-
goria. Mindebbdl latszik, hogy a véltozdsok
idejét éljiik, hiszen a klasszikus népszert-
ségi sorrend pont forditva alakult.

Az aranyérmesek bemutatéjdban tovabbi
szokatlan tényez0, hogy a horeca kategoé-
riaban egy kozel sem tipikus, azonnali fo-
gyasztasu termék és marka, az Axe aktiva-
cidja lett a gyOztes.

Mindezekbdl kittinik, hogy nem volt kény-
nyt helyzetben a 10 tagu szakmai zs{iri az
értékelés folyaman. Bar a szempontrend-
szer — célcsoportelérés, biiddzséhatékony-
sag, kreativitas, egyediség, komplexitas stb.

— adott, tobb esetben a palyamunkak atso-
roldsat, mas kategoriaba vald athelyezését
tartotta sziikségesnek a bizottsag. A parhu-
zamosan fut6 Nielsen fogyaszt6i megkér-
dezések ugyanazokat a promdcidkat hoztak
ki sikeresnek, mint a szakmai zstri.

Hamarosan meghirdetésre keriil a jubile-
umi, 6todik fordulo, ,,Az év legsikeresebb
promocidja 2012” verseny, amire mar most
érdemes gyujteni a bekiildendd anyagokat. =

£ Four gold medals and two special awards

Trade magazine, Nielsen, Trade Marketing Club and POPAI Hungary organised ‘Most successful promotion
of the year 2011’ to evaluate the best works of the last year. Entries were accepted in four categories:
food, beverage, Horeca and retail. This year the retail category was the most popular, followed by Horeca,
beverage and food. The 10 experts in the jury had a difficult task. In parallel with the evaluation process
Nielsen conducted a consumer focus group study, which justified the decisions of the jury: it found the
same promotions to be successful as the jury. Winners received a diploma, a Herendi memorial medal,
a Trade magazin discount cheque and gift vouchers. Attention, the ‘Most successful promotion of the

year 2012’ competition will be announced soon! =
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POPAI kulondij: Coca-Cola HBC
Jol célzott Cappy program

recesszi6 az elmult években a juice
Aermékkategériéban is erételjes
sokkenést eredményezett, amely

a horecat még inkabb érintette. Ezzel par-
huzamosan a 0,2 literes Cappy gyiimolcsle-
vek volumene és egységre juto értékesitése
is csokkent, annak ellenére, hogy a termék-
csalad elérése, penetracidja nétt. A probléma
mélyebb elemzésekor kideriilt, hogy a széles
izvalasztékkal rendelkez6 Cappybél a ven-

Trade 100

magazin

déglato-ipari egységek a korabbi évekhez ké-
pest szlikebb termékvdlasztékot tartanak, az
alapizek esetében (narancs, alma) az 1 I-es ki-
szerelésbol valo toltés jellemzGbbé valt.

Az elemzés és helyzetfeltaras utan akcio-
tervet dolgoztak ki a Cappy kisiiveges port-
folio dinamizélasara, a vendéglatdsok el-
kotelezettségének novelésére. A tulajdo-
nosok elérésére a Cappy HAROMTUSA,
a felszolgalok elérésére pedig a ,,Keres-
stik a tokéletes Cappy-felszolgalot” prog-
ram szolgélt. A helyszineket és a pincéreket
elegans, logozott eszkozokkel, ruhazattal,
POP-anyagokkal lattédk el. A megvasarolt
rekeszszam, a bazishoz képest produkalt

volumennédvekedés és a titkos vasarlok
megfigyelései alapjan egyiittesen legjobb
eredményt elért 10 iizlet nyert. Akik profi
Cappy-pincéreknek bizonyultak, azonnali
garantalt ajandékokat kaptak.

A résztvevo tzletek 50 szazalékkal tudtak
novelni az értékesitésiiket a verseny 10 he-
tében az el6z6 év azonos iddszakahoz ké-
pest. A felszolgdldsban és az Gjrarendelte-
tésben is elérelépést tapasztaltak. Osszessé-
gében minden célkit(izést sikeriilt elérniiik
a promocion keresztiil, raaddsul a horeca
szakma is nagyon pozitivan fogadta mind
a két kezdeményezést.

A POPALI kiilondijat, egy eredeti magyar
szamszerijat a hozza tartozo arany nyilvesz-
szdvel és emléktablaval a Cappy képvisele-
tében Koczka Veronika, Trade Marketing
Manager vette 4t Csiby Agnestél, a POPAI
Magyarorszag Egyesiilet elnokétol. m

E= POPAI special award: Coca-Cola HBC
Well-targeted Cappy programme

Economic recession entailed a considerable decline in the juice category in the last few years, which
was especially palpable in the Horeca segment. In parallel with this trend, o.2-litre Cappy volume sales
and average sales per unit dropped. After analysing the situation an action plan was made and two
motivating mechanisms were developed: Cappy TRIATHLON for owners and ‘We are looking for the
prefect Cappy waiter’ for waiters. After an evaluation the 10 best units won prizes, while waiters’ work
was judged by mystery guests, and if they did well they were rewarded with prizes straight away. Par-
ticipating bars and restaurants increased sales by 50 percent during the 10-week period if compared
with the same period a year earlier, and the level of waiting also improved. =
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TMK kulon

ndij: Dreher - Human Telex

Arany Aszok, az elismerés sore

POHAR ARAERT

KORSO

A

‘AL ELISHERES NAPJA

MINDEN PENTEKEN

Human Telex Reklamiigynokség
Ajegyezte a Dreher Sorgyarak Zrt.

mainstream markdja szdmara ké-
sziilt ,,Aranypéntek, az Elismerés Nap-
ja” kampanyt 2011-ben. A vallalat addi-
gi legnagyobb programja sordn majustol
egészen oktoberig, azaz 21 egymast ko-
vet$ pénteken, tobb mint 2300 s6roz6-
ben minden korsé Arany Aszok a pohar
sOr araért, vagyis jelentds kedvezménnyel
volt kaphaté. Igy vélt a péntek az Elisme-
rés Napjava, amikor az egész heti teljesit-
mény utan mindenki megérdemli a meg-
becstilést és a lazitast.

Az aktivitast orszagos, erételjes tdmoga-
tas kisérte, amelyben szerepelt tv-rek-
lam, radid-, sajtd-, kozteriileti és spe-
cialis internetmegjelenés is. Nagy fi-
gyelmet forditottak a lokalis megszd-
litasra, a megallohelyeken elhelyezett
citylight plakatokon példaul telepii-
lésenként megjelenitették a helyi tér-
képet, feltiintetve rajta a legkozelebbi
Aranypénteket tarté sorézéket. Emel-
lett telecenter segitségével és online is
lehetséges volt a sorozévalasztas, illetve
a baratok meghivasa. A vendéglatoegy-
ségekben innovativ vizudlis megjelenés,
tobbek kozott vakuumszivott plakdtok

és beszél6 asztali
kartya hivtak fel
a figyelmet a rend-
kiviili ajanlatra.

A Nielsen adatai
szerint a vendég-
latohelyeken az
Arany Aszok lett a
legnépszertibb csa-
polt sor az elmult
szezonban. A Dre-
her Sorgyarak Zrt.
idén tovabb foly-
tatja a nagysikerd aktivitast.

A Trade Marketing Klub kiilondijat, az
elismerés két logozott Szamos Marci-
pan triffeltortajat a Human Telex Rek-
lamiigynokség képviseletében Hajnal
Tamads stratégiai és kreativigazgato vet-
te 4t a Klub alapitoitol. =

Hajnal Tamas
stratégiai és
kreativigazgaté
Human Telex
Rekldmigynokség

E= Trade Marketing Club special award: Dreher - Human Telex
Arany Aszok, the beer of recognition

Human Telex Advertising Agency created and implemented the ‘Golden Friday — The Day of Recog-
nition’ campaign for Dreher Breweries Zrt. in 2011. From May until October every Friday 2,300 pubs
served a pint of Arany Aszok beer for the price of a glass, making Fridays the Day of Recognition
after a week of hard work. Television, radio and newspaper ads supported the activity, combined
with billboards/citylights (with the nearest Golden Friday pubs indicated on a map) and internet
presence. In pubs innovative visual design called attention to this special offer. Results: according to

Nielsen, Arany Aszok was the most popular draught beer in Horeca units last season. =
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Arany: Heineken

Soproni - Hol sorozz?

ikeresen, kreativ 4j elemekkel b6-
viilve folytatodott a Soproni Tokéle-
tes Csapolds programja 2011-ben is.
A fogyasztok 2 milli6 frissen csapolt

Soproni sort, 50 db plazmatévét és 4 sze-
mélyaut6t nyerhettek a Soproni s6rok ku-
pakjaval, nyitdfiilével és a vendéglato egy-
ségekben kapott kuponokkal. Tobb mint
1 millié boldog nyertes mellett a NEM
NYERT koddal regisztralok is jol jartak. Egy
jatékban vettek részt, ahol ,,barati sorozést”
szervezhettek a megjelolt kedvenc kocs-
maban, 5 Facebook-barat meghivasaval
a,,Hol s6r6zz2” Soproni-arculatd Facebook-
oldalon. Ha mind az 5 meghivott visszaiga-
zolta a meghivast, akkor a résztvevok postai
uton sorre bevalthatd kupont kaptak.

Beharangoz6 kampanyként egy vissza-
szamlalé mutatta a promo6cid kezdetét.
A Port.hu oldalon sajat aloldalt kapott

Ei= Gold medal: Heineken
Gold medal: Heineken

a promocio, ahol a
barati sorozéseket
indithattak a részt-
vevOk. A kijelolt
vendéglatdegységek
is sajat oldalt kaptak,
ahol értékelni lehe-
tett a sor mindségét.
Jelentds eredmény,
hogy mind a retail,
mind a horeca csa-
torndban piacvezetd lett a Soproni.
A csapolas mindsége is tovabb emelkedett.
A dijat a Heineken Hungdria Zrt. képvi-
seletében Toth Gergely, a Soproni mar-
kavezetéje vette at. m

Toth Gergely
markavezetd
Heineken Hungéria
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Soproni’s successful Perfect Pouring programme continued in 2011, with more than 1 million happy
winners. Those who registered with ‘DID NOT WIN’ codes did not have to stay out of the fun either:
they could invite 5 Facebook friends on Soproni’s ‘Where to have a pint?’ customised Facebook
page. If all 5 friends said yes to the invitation, participants received beer coupons via post. Result:
Soproni became market leader in both the Horeca and the retail channels; what is more, the level

of pouring improved as well. =
101 Trade| 2012.
magazin aug.-szept.
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Arany: SPAR
Dzsungelmania

PRI
i fuﬂlﬂ’ﬂ

Gydjtéalbum

szenzaciés aron

INTERS PA R[]

| S PARIOJkAISERS[3)]

2011. aprilis 14. és jinius 8. kozott nem
csak a gyerekeket szolitotta meg ez a
rendkiviil sikeres, oktat6 jelleggel is bi-
r6 hiiségakci6. Kétszaz egzotikus allat és

noévény fotdja, valamint Garfield figura-
ja biztositotta a dzsungelldz terjedését
minden vasarldi korosztilyban. A szer-
vezOk hatékony médiakampannyal ér-
ték el a célcsoportot, az interneten pedig
valdsagos hype 6vezte a virusvidedkkal
és csere-bere lehetdségekkel tarkitott
megjelenéseket. A latvanyos eladashelyi
kommunikacié és az elkotelezett pénz-
taros munkatarsak is nagyban hozza-
jarultak a rendkiviili eredményekhez.

A SPAR és INTERSPAR d4ruhdzakban
minden elkoltott 2000 Ft utan zold szi-
nd, 5 db matricat tartalmazé matrica-
csomagot kaptak a vasarlok, 6serdei alla-
tok és novények képével. A matricat egy

E= Gold medal: SPAR
Jungle Mania

igényesen kivitele-
zett, keményfedeles
gytjtéalbumba le-
hetett beragasztani.
A vésarlok, koséarér-
téktol fiiggetleniil,
korlatlan szamban
kék matricacsoma-
got is vasarolhattak

Bene Nikoletta
marketingvezet6-helyettes kedvezményes dron

Spar Magyarorszag a pénztérban hOgY
>

gyorsabban teljen be a gytjtdalbum.

A www.dzsungelmania.hu honlapon,
valamint a Facebookon matrica-cserebe-
re, rajzverseny és szamos mas érdekesség
varta a bongészdket.

2012-ben a kaland Szafarimania elnevezés-
sel folytatodott.

A dijat a SPAR Magyarorszag Kft. képvise-
letében Bene Nikoletta marketingvezet6-
helyettes vette at. m

Between 14 April and 8 June 2011 shoppers in SPAR and INTERSPAR stores got packages of 5 stickers
with the pictures of jungle animals or plants. 200 of these could be collected in an album decorated
with Garfield images. On the www.dzsungelmania.hu website and on Facebook children were trading
their stickers and participated in drawing contests and other fun activities. A media campaign sup-
ported the promotion and there was great hype on the internet, with viral videos and different swap-
ping opportunities. In 2012 the adventure continued with Safari Mania. =

2012.
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Arany: Unilever - We love
Axe Excite: Még az

Horeca-kategoria aranyérmese az
AUnilever »Axe 20117 aktivacio-

ja lett, amelyet a We Love Krea-
tiv Kft. tervezett meg és bonyolitott le.
A f6 célkitiizés az uj illat bemutatasa és
a kiprobalas sztonzése volt. Az év so-
ran a legnagyobb fesztivalok, szponzo-
ralt események, egyetemi rendezvények,
kitelepiilések és szérakozohelyek adtak
helyszint ennek az aktivitdsnak, ossze-
sen tobb mint félmilli6 fiatalt értek el.
A bejaratnal a hostessek befujtak a fiu-
katazj AXE Excite dezodorral, alanyok

Trade 102
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angyalok is blinbe esnek

pedig egy-egy angyal-nyaklancot kap-
tak, valamint Like matricakat. A 14-
nyoknak a matricdkat arra a kiszemelt
fiara kellett ragasztani, aki tetszett
nekik. Az Gsszegy(ijtott matricdkat
ezek utdn a fiuk értékes ajandékokra
valthattak be. A promdci6 soran egy
E-card gépen kérddiv segitségével 6sz-
szedllithattak a fiuk csabitasi tritkkje-
iket, és az ,angyalokkal” kozos fényké-
pet készithettek.

A marka honlapjan és a Facebook rajon-
g6i oldalon is kiemelt helyett kapott az
aktivitds tamogatdsa. Az Axe-angyalok
nagy médianépszertiségnek 6rvendtek,

szamos Ujsag és ma-
gazin oldalain meg-
jelentek. A hely-
szineken plakatok,
szorolapok, fotofal
biztositottak a cél-
csoport elérését.

A dijat az Unile-

Kerékgyarto ver Magyarorszag
Gyorgy Kft. képviseleté-
tgyvezetd

ben Kovacs Krisz-
tina Brand Building
Assistant Manager és a We Love Kreativ
Kft. képviseletében Kerékgyartd Gyorgy
iigyvezetd vette at. m

We Love Kreativ

E= Gold medal: Unilever - We Love
Axe Excite: Even angels sin sometimes

In the Horeca category Unilever’'s ‘Axe 2011’ activity walked away with the gold medal. The cam-
paign was designed and implemented by We Love Kreativ Kft. and focused on introducing the new
fragrance and making young people try it. They reached more than 500,000 young people as fol-
lows: at the entrance of festivals and other events boys were sprayed with the new AXE Excite and
girls were given an ‘angel necklace’ and ‘Like’ stickers. They had to stick the Likes on the boys they
fancied and the boys could exchange the collected stickers for valuable presents. AXE’'s website
and Facebook fan page were also used to support the campaign. =


http://www.dzsungelmania.hu
http://www.dzsungelmania.hu
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Arany: Haribo-Wonderduck
Edes (kozosségi) élet - Haribo

Haribo magyar Facebook rajon-
Ag(’)i oldala 2011. marcius 1-én

indult el a Wonderduck Agency
koordindlasaval. Az oldal elsédleges
célja a célcsoport (14-18 évesek) ha-
tékony elérése, markakommunikacio
az aktiv interakcidk fenntartasaval, ter-
mékinformaciok ataddsa, alkalmazasok
biztositasa és kreativ feliilet kialakitasa
a promocidk tdimogatasara. Illetve nem
utolsosorban fontos szempont a marka-
hiiség és a fogyasztas novelése.

BN AR-PS: BLEE PR PEDION s 0D

Keress minket a

A rajongo6k szama szépen noveke-
dett, december 31-re elérte a 30 000 fot.
A folyamatos kommunikacioé (posztolds)
mellett a siker titka a megfelel6 aktivitasi
mix Osszeallitasa volt. Az iizendfalon el6-
re meghatarozott tematika szerint jelen-
tek meg linkajanlok, nyereményjaték-be-
harangozok, jaték- és termékajanlok. Az al-
kalmazasok koziil a kitliz6k megszerzése, a
HARIBOIt és az ,,Ajandékozz HARIBO ma-
cit” applikdcio volt a legnépszeribb. A legsi-
keresebb nyereményjaték pedig a ,,Nassolj
HARIBO-t, jatssz és nyer;j!” sms-jaték volt

- A rajongoi olda-
lon kialakult egy
valodi kozosség,
egy folyamatosan
bévilé ,HARIBO
csalad”, ami lehe-
tové tette, hogy a
gyarto-fogyaszto

Pethd Beata kapcsolat szemé-
marketingmenedzser lyesebbé, kozvetle-
HARIBO Hungéria

nebbé valjon, ahol
a fogyaszté tobbé mar nemcsak véasar-
16, hanem a marka alakitdja is — érté-
kelt Pethé Bea marketingmenedzser
anyertes HARIBO Hungaria Kft. képvi-
seletében. — 2012-ben is sok meglepetés-
sel, ujdonsaggal, izgalmas jatékokkal és
érdekes applikacidkkal taldlkozhatnak

2011. oktober 1. és december 13. kozott. a HARIBO-rajongok. =

E= Gold medal: Haribo-Wonderduck
Sweet (social) life - Haribo

Haribo’s Hungarian Facebook fan page was launched on 1 March 2011, with the coordination work
of Wonderduck Agency. The page’s main target group was the 14-18 age group and the number of
fans kept growing, reaching 30,000 by 31 December. Finding the right activity mix was one of the key
factors in the success: links were recommended, prize games were organised, there were games fea-
tured and products introduced. A real ‘HARIBO family’ formed on the page, making the manufacturer-
consumer relationship more direct and personal — HARIBO lovers are not only customers any more but
shapers of the brand too. =

HARIBO

-onés a facebook.

-on!

Gyermek felnétt kedve j6, édes élet HARIBO!
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http://www.haribo.com
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Mosogatoszer: funkcionalitas és kézapolas

A mosogatdszer az egyik legnagyobb forgalma kategoria.
A Nielsen altal vizsgalt 60 haztartasi vegyi aru és kozmetikum
kozul csak a mososzer, toalettpapfr, pelenka, dezodor, tusfirdd

és Oblito eldzi meg.

sszességében a mosogatdszerek :
kiskereskedelmi eladdsa mint- :
egy 12 milliard forint, 2011. m4- :
jus—2012. 4prilis soran. Itt 3 szdzalék :
novekedést regisztraltunk, az el6z6 ha- :
sonlé idészakhoz viszonyitva. Mennyi- :
ség szempontjabdl 3 szdzalékkal csok- :

kent az eladas.

Megallt a koncentralodas

A kereskedelmi méarkdk részardnya az ér- :

tékben mért bolti értékesitésbodl 18 sza-

zalék, a legutobbi kumuldlt év sordn; :
1 szdzalékponttal t6bb, mint az el6z6 ha- :

sonld id¢szakban.

A forgalom a korabbi évek soran erésen :
koncentralédott. Most viszont némileg :
valtozott a trend. Az értékben mért el- :
adasbol a hipermarket piaci részesedése :
41 szazalékrol 39-re csokkent, éves dsz- : Valtozo idok
© Mindez magyarézza, hogy a mosogato- :
gépek terjedésével egyiitt valtozik a kézi
és gépi mosogatoszerek iranti kereslet is.
A piacot domindlé kézi szegmens kiske-
reskedelmi forgalma 2 szézalékkal emelke- :
- detta2012. dprilissal zar6do egy évben, az :
- el6z6 hasonl6 idészakhoz képest. Ugyan- :
- akkor a gépi mosogatészereké 4 szazalék-
- kal nétt, a Nielsen Kiskereskedelmi Inde- :
Mosogatoszerekben a hdziasszonyok vagy
funkcionalis elényoket, vagy pedig kéz- :
dpolasi szempontokat vesznek figyelem- :

szehasonlitdsban.

Ezzel egy id6ben 1-1 szdzalékponttal :
emelkedett a f8leg szupermarketet és :
diszkontot magaban foglal6é 401-2500 :
négyzetméteres csatorna mutatéja 25, :
mig a vegyiaru-szakiizleté 16 szdzalékra. :

Tobboldalu hatékonysagot
keresnek

be. Esetleg egyiitt mindkettét.

Mosogatdszer - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmdbdl a bolttipusok piaci részesedése
(sz&zalékban)

a5 . 2010. marcius
2011. februdr

40 2011. méarcius
2012. februar

35

30

25 23 24

20

16
15 15
1212
10
5 5 5 4 4
1 1 I 1 I 1
2500 401-2500 201- 51- 50 nm-nél Vegyidru-

nmfelett  nm 400nm  200nm  kisebb szakizlet

Forrés:nielsen
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az edények tisztak legyenek.

Gyakori, makacs problémdt jelentenek :
a zsirszennyez6dések vagy példdul az, :
hogy poharakon szdradds utén meglat- :
szik a vizcsepp. Ezért tehat olyan termé- :
© keket keresnek, amelyek elénye a tobbol- :
. dald hatékonysag.
© Sok haziasszony nem szeret gumikesz- :
tytiben mosogatni, kezeinek 4poltsagat
© viszont félti. Tudja, hogy a gyakori moso- :
gatds miatt a mosogatdszerek nem tesz- :
nek jot neki. Ezért sokan kifejezetten olyan :
© mosogatdszereket keresnek, amelyek azt :
© {gérik, hogy a kéz apoltsagit megérzik. :
Péld4ul kamilla, aloe vera, barmilyen bal- :
. A gépi mosogatoszerek valasztékat célsze-
. rli a vevOkor ismeretében meghatdrozni.
. Csatornanként, lanconként, de boltonként

zsam vagy mas 6sszetevo révén.

Xe szerint.

Osszességében a mosogatoszerek elada-
sénak majdnem kétharmada jutott a ké- :
© zi, mig kozel egyharmad része a gépi :
© mosogatdszereket, mosogatészer-adalé-
© kot s mosogatogép-illatositét tartalmazo :
. gépi szegmensre.

. Szempontok a blokkositashoz
© Hol helyezkedjen el a mosogat6szer az :
- elad6térben? Célszer(i a vegyidru-kate- :
© gériakon beliil a tisztitészerek kozelébe

. poziciondlni. A vasarlok dontéshozatali hi-
© erarchigjdnak megfelel kihelyezési alap-
© elvek szerint altaldban a kovetkezd blok-
- kositas javasolhato:

© Kézi mosogatészereknél marka és ki-
. szerelés alapjan kiilonitik el a boltokban
A haziasszonyok nem szeretnek mosogat- :
ni. Minél hamarabb el akarjak érni, hogy :

a termékeket.

Mosogatészerek és adalékok kiskereske-
delmi forgalméanak regiondlis megoszlasa,
értékben. Id6szak: 2011. méarcius-2012.
februdr (szazalékban)

Kategoria Centrum EK ENY DK DNY
Lakossag
szamarénya 28 24 18 17 13

Vegyi aru, kozmeti-

kum dsszesen

Mosogatészer 34 20 18 16 12
Forrés: nielsen

35 19 19 15 12

Megjegyzés:

Centrum=Budapest és Pest megye
Az északkeleti régiét Borsod-Abatj-Zemplén, Hajdu-Bihar,
Heves, Nograd, Szabolcs-Szatmar-Bereg alkotja

Eszaknyugat: Fejér, Gy6r-Moson-Sopron,

Komé&rom-Esztergom, Vas és Veszprém megye

Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok
Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala

is kiilonbozhet a vev6kor. Mindeniitt ér-
vényes viszont, hogy érdemes elkiiloni-
teni a markakat és az egyes terméktipu-
sokat, mint a s6, mosogatdpor, 6blit6, gél
és tabletta.

Kiemelkedik Budapest
és Pest megye
A lakossag szamaranydhoz képest észak-

. keleten kevés mosdszert adtak el. Ugyan

ott él a népesség 24 szazaléka, de a régio
piaci részesedése csak 19 szazalék a mo-
sogatdszer kiskereskedelmi forgalmabdl,
értéket tekintve.

Kiemelkedik viszont a Budapest és Pest

© megye dltal alkotott centrélis régi6 34 sza-
. zalékos mutatoja.
: Ebbdl a szempontbél a nyugati or-

szagrészben és délkeleten viszonylag
kiegyenstlyozott a forgalom.

Bakk Jozsef-Ungi Zséfia-Boczan Eszter, Nielsen

: B8 Washing-up liquids: functionality and hand care

. Retail sales of washing-up liquid were realised in the value of HUF 12 billion in May 2011-April 2012.
. Nielsen registered plus 3 percent in value and minus 3 percent in volume. The market share of private
. label products from value sales was 18 percent, 1 percentage point higher than in the previous compa-
. rable period. Hypermarkets’ market share from value sales dropped from 41 to 39 percent. In the same
. period the 401-2,500m? channel and drugstores both gained 1 percentage point and were at 25 and 16
. percent, respectively. Housewives are focusing on functional advantages and/or hand care aspects
- when buying washing-up liquid. With the spreading of dishwashers demand for washing-up liquids and
. dishwasher detergents changes: sales of the former rose 2 percent in the examined period, while the
: Nielsen Retail Index measured plus 4 percent in the case of the latter. Almost two thirds of sales were
. realised by washing-up liquids and dishwasher detergents carved out about one third of the cake.
. Budapest and Pest County was responsible for 34 percent of sales, while in the North East, where 24
. percent of the population lives only 19 percent of sales were realised. =
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Trendek, miértek, valaszok - .. «s:

Boczan Eszter
kvalitativ kutatasvezetd
Nielsen

éhdny tovabbi lényeges kérdés, :
N amely szerepelhet egy-egy ku- :

tatdsi tervben: Egyes kategori- :
¢ jelenti, amit idésebbek ,politikai érdek”-
zelmi indittatdsbol vasarolnak tobbet, :
olykor az esetleges dragulas ellenére? :
Mais termékekbdl viszont mi készteti :
6ket arra, hogy visszafogjik fogyasz- :
tasukat? Vdsdrlasi dontéseiket hogyan :
befolydsoljak a promécidk, kereskedel- :
¢ keriilnek egy lancot vagy markaterméket,
¢ mert dragdnak vélik. Ilyen esetben kom-
: munikdciéval érdemes eloszlatni ezt a per-
A vélaszokbol kirajzolddhat olyan fontos :
trend, amelyre egy vallalat vezetéi esetleg :
nem is gondolnak. Feltirulhat szimukra :
egy piaci rés, amit a fogyasztok jeleznek. :
Abban az iranyban érdemes terméket fej- :
leszteniiik. S ez mar stratégiai kérdés. Aho- :

akbdl milyen meggondolasbol vagy ér-

mi markdak?

Ha ,finom és egészséges”

gyan a kommunikacio is.

Ha a fogyaszt6k egy része joghurthoz 4l- :
talaban a finom és egészséges jelzoket tar- :
sitja, akkor ez utat mutathat példaul a fej- :

lesztés vagy a kommunikaci6 iranyénak.

Gytimdlcslével kapcsolatban felmeriilhet, :
hogy a fogyaszték szdmadra a természetes :
izélményt egy bizonyos gylimolcs garan- :
talja, nem pedig a tartositoszerek hidnya. :
Ilyen esetben arra a bizonyos gyiimolcs- :
¢ az eladasdsztonzéshez.
Erzékeny fogyasztéi csoportot alkotnak :
a 20-35 éves ndk. Adnak alakjukra, de :
kozben szeretnének tomény jutalomfala- :
tot enni. Veliik kapcsolatban érdemes az :
adott termék funkciondlis jellemz6it hang- :
stlyozni, mint példdul csomagolds vagy :
méret. Igy a kivant hatést kelthetjiik a fo- :
gyasztokban, mikozben igaz informdcid- :

re érdemes fokuszalni a kommunikéciot.

kat kozliink.

A fogyasztok beszédstilusa, nyelvezete :
szintén hasznos irdnyt(i. Konnyebb szt :
érteni egy célcsoporttal sajat nyelvezetén. :
Péld4ul a 18-25 évesek szamdra a ,10g4s” :
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Mikor, milyen esetben, miért valasztanak
hiper- vagy szupermarketet, diszkontot,
hazai lancot, esetleg kis Uzletet a vasarlok?
Mit mondanak, és mit tesznek? Sok hasonld
kérdésre taldl a kvalitativ kutatas valaszokat,
amelyek kulcsfontossdguak a bolti eladas
novelése érdekében.

ugyanazt jelentheti, mint az id6sebbek egy
bizonyos csoportjanak a ,,kikapcsolddas”
Vagy bizonyos fiataloknadl a ,lehuzas” azt

nek neveznek.
Mert ,kellemesen felfrissit”
Erdemes megtudni, hogy egy bolttipust,

terméket vagy markat miért utasit el a fo-
gyasztok egy része. El6fordul, hogy sokan

cepcidt, ha az valdban téves.

Szomjoltd italokkal kapcsolatban viszony- = Trends WhyS and answers
N y

lag gyakran kifogdsoljék a fogyasztdk, hogy : art
mesterséges tartositoszert és szinezéket : P , 4 )

: Questions that might form part of a research
. plan: Why do people buy more in certain catego-
: ries even if prices increased? Why do they cut
¢ 74k, italuk vagy mérkéjuk nem tartalmaz : backon the consumption of other products? How
: h A , - do promotions and private labels influence their
sem mesterseges tartositoszert, sem szi- . shopping decisions? Answers to these questions
. sketch up important trends executives might not
Az dsvanyviz beleillik ugyan az egészséges : think of. Women between the ages of 20 and 35
L, , ., , , . form a sensitive consumer group. They pay at-
: étkezés trendjébe, a fogyasztok egy része : tention to their figure but they also like to treat
: themselves to snacks. In their case communica-
a benne talalhaté kalium, natrium, kalci- tion needs to focus on functional characteristics
. of a product such as packaging or size. This way
: we can achieve the desired effect and give true
¢ information at the same time. It is of key impor-
,kellemesen felfrissit”. Ez fontos szempont : tance to keep in mind that a target group has to
. be addressed using its own language. It is also
- worth knowing why certain store types, goods or
¢ brands are disliked by a group of consumers. Pre-
. conceptions, if they are false, can be done away
+ with by good communication. A retail chain or a
. store can become successful by concentrating on
. a high-turnover category. Some retail chains put
hozzéjérulhat, ha sikeresen koncentr4l : theirmeatproductrange, cheese or chocolate va-

: rieties in the focus. These are useful categories:
. from the go food categories (annual turnover:
HUF 1,350 billion) audited by Nielsen HUF 230 bil-
leteit a vevék figyelemre mélto része a : lion is spent on meat products in one year, HUF
Nt e . . . : 8o billion goes to chocolate, pralines and wafers
: htskészitmények vonz¢ vdlasztéka miatt * and general food stores sell cheese in the value
: of HUF 75 billion. In the case of these catego-
a sajtok széles és mély kinalata végett : ries consumers percept a good price-value ratio

- = which is important for g7 percent of Hungarian
: shoppers, according to Nielsen’s latest Shopper

. Trends. =

tartalmaznak. Ezzel a tévhittel egyes gyar-
tok ugy mennek szembe, hogy hangsulyoz-

nezéket.

mégis azt mondja, hogy dsvanyvizet nem

um és a tobbi asvanyi anyag aldasos hata-
sa miatt tesz kosaraba, hanem azért, mert

Kategoriak vonzo
valasztéka, elonyos aron
Egy lanc vagy bolt eredményességéhez

valamely nagy forgalmu kategéria kina-
latara. Példaul akad lanc, amelynek iiz-
keresi fel. Olyan is, ahovd kimondottan

mennek el vevdk, akik egyébként mashol
is sokat vdsarolnak. Némelyik lancot pedig

: afogyasztok egy része azért emlit elisme-
¢ réssel, mert a csokolddé specialistdjaként
i tartja szdmon.

: Halds kategéridk ezek. Hiszen a Nielsen 4l-
¢ tal mért 90 élelmiszer-kategoria éves for-
© galma kozel 1350 millidrd forint, a legutob-
. bi kumulélt évben. Ebbél a htiskészitmé-
© nyekre csak az altalanos élelmiszerboltok-
: ban mintegy 230 milliard forint jut. Tablas
: és szeletes csokoladébdl, pralinébol, ostya-
¢ szelettel egyiitt csaknem 80 millidrd forint
¢ bevételt értek el az iizletek. Sajtbol tobb
¢ mint 75 millidrd forint keriil a pénztarak-
: ba, évente.

¢ Az emlitett kategoridkkal kapcsolatban is
: fontos, hogy vélasztékuknél a fogyasztok
¢ kedvez6 ar-érték aranyt érzékeljenek. Er-
© re ugyanis nagy sulyt fektet a magyar va-
© sarlok 97 szdzaléka, ahogyan azt a Nielsen
: legutobbi Shopper Trends kutatésa feltér-
© ta. A vev6k szaméra valoban elényds pro-
: méciok és egy lanc sajat markdinak kind-
¢ lata erdsitik a fogyasztékban azt az érzetet,
¢ hogy az iizletben vagy lancban a pénziikért
¢ kedvezd értéket kapnak.




Joya Csokis sz6jaital 1 L:
Még tetszetdsebb kiilsd!

Uj csomagolasban és a gyartasi folyama-
tok tovabbfejlesztése eredményeként
6szt6l még lagyabb, selymesebb és
tejszerﬁbb allagban kaphatdak a Joya

Oy 1 literes szdjaitalok. Az italok szam-
7y | talankedvezd élettanihatéssal ren-
delkeznek, hiszen mindegyik termék
hagyomanyosan osztrak széjabab-
bol készul, garantdltan génmanipuld-
ciétél mentes, 100%-ban ndvényi, lak-
téz-, glutén- és koleszterinmentes.
Az ital tobbféle izesftésben kaphato,
a vasarlok korében az egyik legked-
veltebb izvaridns a krémes és vitalis
csokiitall Felhasznalasi teriilete: egész-
ségtudatos vasarloknak és kiemelten
laktézérzékenyeknek.

% From this autumn 1-litre Joya soy
drinks are softer, silkier and creamier,
thanks to advanced production technology;
available in a new packaging.

Joya Vanilias szdjaital 1 L:
Modern és praktikus!

Uj csomagolésban az ellenallha-
tatlan vaniliaital is: gyengéd és

barsonyos, fogyasztasa idedlis 6n-
magaban tej helyett vagy nyaron O
jegeskavéhoz, shake-ekhez,

y SOYA]

tejalapt koktélokhoz, de ugyani-
gy kitlinG slités-fézéshez is, télen .
példaul a mékos guba nagyszer(i \/C] ﬂ I [ |€
kisérgje. A vanilidval anno kird- =3
lyi kincsként kereskedtek, de ma 3
mar nemcsak egy kivaltsagos
kisebbséghez juthat el, hiszen =3
mindennapi hasznéalata napjaink-
ban olyan magétol értet6dd, mint

idddidts 4

régen a so és a bors fogyasztasa! ,
Bevezetés honapja: 2012. augusz- ~
tus. Bevezetési tdmogatasok: ar-
promaociok. : ’
EI& The irresistible vanilla drink also }Sgltfg

Dasoye!

sports a new packaging: it is tender
and smooth, it can be consumed in
itself instead of milk or with iced cof-
fee, shakes and milk-based cocktails
in the summer.

-2

Joya Kalciumos széjaital 1 L:
Még frissebb csomagolés-

ban!
Az er6t add kalciumos szdjaital; a kalci-

Joya um nélkulozhetetlen szervezethnk sz4-

St méra. Ez az elem a f6 felel6s a csonto-
zat szilérdsagaért, de még az idegek és
Frisch ®

=
L |
1

azizmok helyes miikodéséért is. A kal-
ciumhidny tehat zavart okozhat a szer-
vezetiinkben, ami csontritkuldst is ered-
ményezhet. A kalcium hozzéjarul a j6
", kozérzet, er6s csontozat kialakuldsdhoz,
| fenntartdsdhozis. A Joya széjatermékek
- ilyen esetekbenis teljes értékd alternati-
vat ny(jtanak! Bevezetés hénapja:2o12.
augusztus. Bevezetési tdmogatasok:
. arproméciok. Kapcsolatfelvétel: Real
%% Nature Kft; E-mail: iroda@realnature.hu

NI
%'é A soy drink with calcium that gives you
|l# strength: calcium is of essential importance
for the human body.

innovaciok és kampanyok zzz/z74

SoftMix: Harapnivalé Ujdonsag!
A Partner in Pet Food Hungéria Kft. U termékcsaladdal jelentkezik a ha-
zai és nemzetkozi allateledel-piacon, mety a legnagyobb kereskedel-
mi ldncok polcain mar augusz- -
 tustélelérhetd. A termékesaléd aﬁ’a
" SoftMix néven 3 és 10 kg-0s ki-
szerelésben érhetd el 2 izesftésben
(baromfi-z6ldség és marha-zoldség). A kutyaeledel
kulonlegessége a piacon ritkasagnak szamitéd PUHA
tépszem kifejlesztése. A puha és kemény tapsze-
mek keveréke még nagyobb élvezetet nydjt a ku-
tyak szdmadra, hiszen a legjobb falat mindig puha
marad. Bevezetés hénapja: 2012. augusztus.
Bevezetési tdmogatésok:
arakciék, POS-tdmogatésok
~memms (mintatasak szoras, (jsagos
Lour megjelenés, display kihelyezés,
oriasplakat).
Kapcsolatfelvétel: Partnerin
Pet Food Hungéria Kft.
Kapcsolattartd: Zeller Borbéla
marketing coordinator;
T.: (1) 801-0203; F.: (1) B01-0201;
E-mail: brand@ppfeurope.com;
www.softmix.eu

% The new SoftMix product line
is top quality dry dog food that con-
tains 15-percent of soft bits.
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zalt szilvas Selyemsonka

Sq,
Se[}, E’l)) 'Ga.
\etes aszail s, 2ty 04

A népszer(i Selyemsonka-csalad most egy Gjabb
taggal kedveskedik az izgalmas fzélményre vagydknak.
A valédi aszalt szilva darabokkal késziilt Selyemsonka
kilonleges ze Ujabb és (jabb szelet elfogyasztasara
csabft. A termék mesterséges szinezéket és
mesterséges izesit6t nem tartalmaz.

Bevezetés honapja: 2012. szeptember.

Bevezetési tdmogatdsok: online, pr-kampany,
orszagos nyereményjaték, arakciok, trade-
sajtomegjelenések, kdstoltatasok, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Sdga Foods Zrt. Kapcsolattarto:
belkereskedelmi vevdszolgalat;

T.(80) 955 955; F: (95) 336 444;

E-mail: info@saga-foods.hu; www.saga.hu

%The popular Selyemsonka ham family welcomes a new member,
the dried prune version.

Megujult Sdga Pulyka mellsonkak

2012. szeptembert6l megUjult csomagoldsban jelenik meg a
Séga Klasszikus és Fustolt mellsonka termékiink. A fiatalos,
modern designon vonzo ételfotokat és az izek hangsulyozasara
er6teljesebb szinkombinacitkat alkalmaztunk, mely még
elegdnsabba teszi mindkét termék megjelenését. A Sdga sokéves
tapasztalatat, szakértelmét érezheti minden egyes klasszikus
pulyka mellsonka-szeletben. Karamellbevonatanak készénheti
kellemes fliszerezés( fzvildgat. A kellemesen fUstolt fzvildgért
rajongoknak ajanljuk a fustolt iz pulyka mellsonkat.
Magas fehérje- és alacsony kalériatartalmanak koszonhetéen
az egyik legf6bb tédmasza lehet diétas étrendjében.
Mesterséges szinezéket és mesterséges izesit6t egyik
termékiink sem tartalmaz.
Bevezetés honapja: 2012. szeptember.
Bevezetési tdmogatdsok: online, pr-kampany, orszagos
nyereményjaték, drakciok, trade-sajtémegjelenések,
kostoltatasok, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Sga Foods Zrt. Kapcsolattarté:
belkereskedelmivevBszolglat; T.: (80) 955 955; F: (95) 336 444;
E-mail: info@saga-foods.hu; www.saga.hu

N In September 2012 Sdga Classic and Smoked breast ham products return in new packaging. |

Trade| 2012.
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=7 NOm Fasten Stevia joghurtok l

mangos, eper-rebarbaras, ribiszke-
fekete szedres valtozatban -
Természetes sztivia édesitovel,
hozzaadott cukor nélkdil!

N6m Fasten Stevia joghurtok természetes sztivia
édesitével - Az egészség kedvéért. 2012 janudrja 6ta
az EFSA engedélye alapjan bizonyos termékkadrokben
a sztivia természetes édesitd haszndlata engedélye-
zett. A Mona Hungary Kft. (j joghurtjai, a NOm Fasten
Stevia finomsdagai nem tartalmaznak hozzaadott fino-
mitott cukrot, hiszen a sztivia ndvény leveleibdl nyert
természetes édesitével késziilnek. Az eper-rebarba-
ras, ribiszke-fekete szedres és mangds mesterséges
édesitok helyett, élve a természet adta lehetsé-
gekkel, annak minden el6nyével. Még tobb természe-
tesség a fogyasztdknak, cukormentes és mes-
terséges édesitészer nélkiil a fogyokurézéknak
és diétazoknak is! Hitve térolandé, csecsemdk
szamara nem javasolt. Bevezetés honapja: 2012.
szeptember-oktéber.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolat-
tarté: vevbszolgélat; T. (1) 430-1368; F: (1) 430-1369;
E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu

>

N . 5 q .
%'g NOm Fasten Stevia yoghurts with natural Stevia
sweetener - For health’s sake.

Homane!‘
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Hamanek zabpehellyel dusitott
bébidesszertek

Prébdlja ki a Hamé legljabb bébitermékeit, a
zabpehellyel dUsitott desszerteket. Az alma-
6szibarack zabpehellyel bébidesszert hozza-
adott zabpelyhet tartalmaz, amely azon kivil,
hogy nagyon fontos rostforréas, tartalmaz tob-
bek kozott B-vitamint, dsvanyi anyagokat és
lecitint, ez utébbi az idegrendszer miikodésében
jatszik fontos szerepet. A termékben taldlhaté
alma és szibarack pedig kivalé forrdsa a vitami-
noknak és dsvanyi anyagoknak. Kapcsolatfel-
vétel: www.hamanek.hu; www.hame.hu

-

% Try Hamé’s latest baby products: new desserts
with oatmeal.

WELL Relax Drink

A WELL Relax Drink bodza-, granatalma- és almalé
fzesitésl, szénsavas, alkoholmentes ital, citrom-
f-, kamilla- és harsfavirdg kivonattal, magnézi-
ummal. A Well Relax Drink egy teljesen Uj termék
Magyarorszagon, a ,RELAX DRINK” kategéridba
sorolhaté funkciés UditGitalok prémium képvise-
16je. Amellett, hogy finom gytimélesds izl, olyan
ndvényi kivonatokat és dsvanyi anyagokat tartal-
maz, amelyek segftenek a szervezet megnyug-
tatdsaban és ellazitdsaban, a hétkdznapi stressz
okozta fesziltség oldaséban, és segitik az ideg-
rendszer megfeleld mikodését. Tartésitoszer és
mesterséges szinezék nélkiil készll. Bevezetés
hénapja: 2012. augusztus. Bevezetési tamogatas:
tv, radié, print, outdoor és online kapmany, instore
POP-tdmogatads, horeca-promaciék, sampling.
Kapcsolatfelvétel: T: (20) 216 2898;

F: (80) 204 703; info@wellrelaxdrink.hu

’
0
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=2 WELL Relax Drink is a completely new product in
Hungary, a premium representative of functional soft
drinks in the ‘RELAX DRINK’ category.

Pur 3xAction Lemon

A Henkel szakért6i megemelték az aktiv ha-
téanyag szintjét a Pur 3x Action Lemon vari-
ansaban, mely hatékonyabbd tette a makacs,
raégetett szennyez6dések ellen. Emellett a
megujult termék olyan formulat tartalmaz,
mely 50 szazalékkal slirlibb, mint kordbban

- ezltal hosszabb ideig marad rajta a sziva-
cson. A fogyasztéi tesztek mar bizonyitottak,
hogy az (j Pur 3x Action sir(ibb és ersebb
formuldja nagyon népszer(i. Az (j formuldt
,j6““nak értékelték minden terileten, de kivé-
telesen magasra értékelték a réégetett foltok
eltavolitdsanak hatékonysaga miatt. Beveze-
tés hénapja: 2012. augusztus.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.;
www.henkel.hu

N
= +50%

h<

THICKER

% The experts at Henkel raised the active agent
level in the Lemon version of Pur 3x Action, making
it more effective in removing stubborn stains and
burnt on food.

Stronger formula

.6 \ummu
Szilva és f.
izesitéssel

www.happytea.hu

tea
ahéj
|

Gylimélestea
Cseresznye és banin
3 izesitéssel

di» -

Gylimolcstea
Erdei gyiimilcs

izesiléssel

~d@ir 4

HAPPY TEA termékcsalad

% New, fruit flavoured tea range to enjoy.

Gyiimlestea
Eper és |el\\|b‘||1
(zesités:

Zold tea

Gyiimiilestea Lime izesitéssel

Va 1dlneg§y

itéssel

cstea
Fakuerlblzlx
Izesitéssel

div |\ Mf\é

A HAPPY tedk gylimolcsos izében visszakdszonnek a nyari friss gytimolcsok zamatai. A hiisito citrom, a kesernyés zold tedval kombinalt lime mellett az izek valasz-
tékaban megtaldlhato a két legnépszer(ibb, az erdei gyimolcs és az eper is. A vadmeggy és a fekete ribizli egyedi (zei szinesitik a HAPPY tedk termékcsaladjat.

Az izeket kombinalva olyan egyedi és kiilonleges HAPPY tea keverékeket vardzsoltunk a filterekbe, mint a cseresznye és a banan, az eper és a rebarbara, valamint

a szilva és a fahéj variaciéja. Minden HAPPY iz fogyasztasat évszaktol fliggetlendl ajnljuk, nydron hiitve, frissitéként szolgdl, télen forrd italként a hideg napokon
ny(jt felmelegedést. Bevezetés honapja: 2012. szeptember-oktéber. Bevezetési tdmogatasok: folyamatos médiatdmogatés 2012. szeptember 1-t6l, of fline megjele-
nések, kereskedelmi partnereknél hirdetett akcios aktivitasok, késtoltatas.
Kapcsolatfelvétel: HERBAVITA Kft. Kapcsolattartd: Kiss Zsuzsanna key account manager; T.: (1) 288 6700/312; F.: (1) 350-1691; E-mail: kiss.zsuzsanna@herbavita.hu;

2012. Trade
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Es a hajé megy

Nagysikerl rendezvénnyel emlékeztek a kezdetekre,
Mathé Csaba Ugyvezett és Medveczky Bort kereskedelmt
és marketingigazgat¢ alapito, épitd és megtartd
tevékenységére az egykort Sancella, majd Malnlycke,

mat nevén SCA Hyglene Products régi és jelenlegt,

az elsd 12 év alatt a szervezetet ertsito dolgozon.

Lo

egyéni élményeket megidézo, ér- :

zelmeket megmozgat6 esemény- :
re gytlt 6ssze kozel 100 f6. Ma sza- :
mos véllalat, véltozatos iparag és szek- :
tor dolgozéi, egy azonban kozos benniik:
1985-1997 kozott valamilyen beosztds- :
ban az akkori Sancella, majd Mélnlycke,

' unius 22-én igazi nyari, szakmai és :

Mé&thé Csaba, az SCA Hygiene és SCA Packaging
alapité-igazgatéja nyitotta meg a rendezvényt

késébb SCA berkeiben dolgoztak. :
A taldlkozo és a vacsora teljes korQ :
megszervezése, lebonyolitdsa Szokody :
Agnes marketingtanacsadé onfelaldo- :
26 szervezé munkdjanak, és tobbek ko- :
z6tt a jelenlegi SCA divizidk (Consumer, :
Tork) tdmogatdsdnak volt készonhetd. :
A taldlkoz6 egyik vendéglat6 hazigazda- :
ja Kisbenedek Péter, az Allianz Hungéria

elngk-vezérigazgatodja volt.

— Gyorsan véltozo vizeken hajéztunk ak-
kor, amelyekre szép emlékekkel emléke- :
ziink — kezdte megnyité koszontdjét Mat-
hé Csaba, aki mar az els6 kapavagast meg- :

v,

el6zBen, a svéd-magyar vegyesvallalat :
1étrej6ttétsl megalmodoja és sikeres fel- :
épitdje volt annak a szervezetnek, gyar- :
toi, logisztikai, kereskedelmi és marke- :

. : . 28 And the ship keeps sailing
n Skenységnek, ami fordul hoz :
TSGR E S0 ordulatot hozott : On 22 June about 100 people gathered for a dinner to remember the times (1985-1997) when they were

© working for Sancella and later for Mdlnlycke, which is called SCA Hygiene Products today. One of the
t6 pelenka és a Libresse ndi betétek meg- :

a hazai higiénias piacon a Libero eldobha-

ismertetésén és elterjesztésén keresztiil.

Mathé Csaba (1941) vegyész, kozgaz- :
dész 12 évet toltstt a Sancella/Mdlnlycke/ :
SCA Hygiene vallalatoknal alapité igaz- :
gatéként, majd a véllalatcsoporton be- :
lill a magyar SCA Packaging Kft. alapi- :
t6 igazgatdjaként tevékenykedett 10 évig. :

: Mindkét vallalatnal a mai napig az al-
tala felvett és képzett kollégak toltik be :

a vezetd pozicidkat.

»Van nagydolog, van kisdolog...”

Csendiilt fel a felejthetetlen Libero rek- :
lamdal a hdskort felidéz6 video vetité- :
sén. Volt alapkdletétel Nagykdtan, ésiroda :
a Népfiird6 utcaban, csapatépité tréning,
. sziiletésnapi koszontd a 80-as évek végé-
- r6l. Konnyes szemek, amikor az eltivozott
. kollégdk fotdi keriiltek sorra.
. A sziinetben a kiiléntermet megtélté
Libero és Libresse relikvidk, ismertetd fii- :
zetek, marketinganyagok, korabeli jsag-
cikkek, plakatok, foték kiallitdsa — Mathé :
. berbarat és fejleszté szemlélet parosult

L

Kisbenedek Péter, az Allianz Hungéria elnok-
vezérigazgatdja és egy 20 évvel ezelotti
Libero-plakat

Csaba, Medveczky Bori, Tapai Dezs6 és
Koroknai Ilona magdngytjteménye ke- :

riilt a kozéppontba.

»Szamunkra ez fontos dolog...”

...folytatédik a dalocska, htien tiikrozve
a résztvevok lelkiallapotat, hiszen az egyéni :

horizont Zzz7z7774

Az elsd KAM-csapat: Katai Ildiké (kommunika-
ciés szakért®), Szokody Agnes (marketingta-
nacsado), Voros Moénika (csatornavezeto,
Unilever), Plesovszky Livia (trade marketing
specialista, Béres), S6léd Laszl6 (senior
manager, Walt Disney)

beszamoldkat mindenki azoknak az id6k-
nek a méltatdsaval kezdte, meghatottan,
lelkesen, szeretettel atitatott tisztelettel
szolva a vallalati kulturardl, amit Mathé
Csaba megteremtett, és ami a megszo6lalok
szamara olyan sokat, egyszerit és megis-

. mételhetetlent jelentett. Vannak vallalatok,

amelyek szervezeti felépitésiikkel, nemzet-
kozi hattertikkel utanpdtlas-nevel6, palya-
kezddket tdmogatd berendezkedéstiek.
A Sancelldban ez a skandinav tipust, em-

a vezet6k, Csaba és Bori sziiletett vezetdi
személyiségével, plantald beallitottsagaval.

- A keltetsbs]” kikeriiltek kozott van, aki
. nemzetkozi karriert futott be, van, aki

a hazai palyan sikeres — olyan nagy nem-
zetkozi vallalatok vezetdi pozicioit toltik/

. toltotték be, mint az Allianz, Erste Bank,

ING, Present Store, Unilever, Walt Disney
stb. —, tobben pedig 20 év utdn is ugyan-
ennél a vallalatnal dolgoznak. Van, aki a
személyes életével, sajat cégével, vagy épp
az unokai szdmaval biiszkélkedik, a 1ényeg
a folytonossag, az egymasra figyelés, a kol-
csOonos megbecsiilés, a jobbitd szandék,
az 6nos érdeken val¢ taltekintés, azok az
alapértékek, amit abban a 12 évben és en-

 nél a cégnél azdta is mindenki készség-

szinten, onkénteleniil elsajatit.
KL

hosts at the reunion was Allianz Hungaria president-CEO Péter Kisbenedek. Managing director Csaba
Mathé was there at the birth of the company and played a vital role in building the firm that brought
Libero diapers and Libresse feminine hygiene products to Hungary. He spent 12 years at Sancella/Méln-
lycke/SCA Hygiene before moving on to work as director of SCA Packaging Kft. for 10 years. At the
reunion there was a small exhibition with Libero and Libresse relics, brochures, marketing material and
posters. Commercial and marketing director Bori Medveczky was another founder, whose great person-
ality added a lot to the company’s Scandinavian-type, emphatic and progressive management style.
Many former employees now work for successful international firms such as Allianz, Erste Bank, ING,
Present Store, Unilever and Walt Disney, while others have stayed with the company for more than 20
years now. All of them learned fundamental values in those 12 years and these are the values that are

still represented by the company. =
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XIl. Univer Business
Golf Championship

Idén tizenkettedik évébe épett az Univer Business Golf

Championship, amit BUkon jlnius 9-én rendezett meg
a Perla Service. A golfverseny mellett egy népszer(
tarsasagtl eseménnyeé valt az évek soran a rendezveny.

tobb mint 200 résztvevé fele :
‘ \ az FMCG-teriiletrdl érkezett, :
és a szorakozdson kiviil lehe- :

téség kindlkozott az egyéb ipari és :
szolgdltatoszektorbol érkezokkel torténé :

ismerkedésre, véleménycserére is.

Az immar hagyoméanyos programok, :
mint a golfoktatds, palyatuira, ijaszat, . B The 12t Univer Business
céllovészet, josnd mellett népszert volt :
a Shiseido sminkelése, avagy a Merce- :
des autok tesztvezetése a Pappas sza- :
lon &ltal. Idén elsé izben telepiilt ki az :
Admiral Casino, felépitve egy mini ja- :
téktermet, ahol versenyben prébalhat- :

A rendezvény torténetében eldszor keriilt :

sor Léber Barbara divatbemutatdjara.

Lajsz Andras koktélpartija mar kihagy-
hatatlan eleme a vacsordnak, akdrcsak :
a latin tdncbemutatd, avagy az estét :

zar6 tiizijaték. m

Golf Championship

This was the 12th year when the Univer Business :
Golf Championship was held, this time on g July :
in Biikfurd®. Perla Service organised the sporting :
and social event where half of the more than 200 :

: tained guests, who also enjoyed the dance show :
tak ki a vendégek a szerencséjiiket. :

and the spectacular fireworks. =

! p h f : Profik és amat8rok egyarant tudjak, ha janius,
| COMPEiers SEme el ,t e FMCG sector. After : gor Univer Business Golf Chanpionship - immar
: the dinner Andras Lajsz's cocktail party enter- : éve, ahol az FMCG-cégek résztvevdi is nagy

: szdmban képviseltetik magukat

Az igazi golfozdkat nem tudja elriasztani még az esd sem, igy hat a verseny
a varakozésoknak megfeleléen zajlott végig

. Koszonjiik az esemény timogatdinak az egyiittmiikodést:
Admiral Casino, Alberto Guardiani, Atmedia, Badacsonyi
Pincegazdasdg, Bonbonetti, CIB, Coca-Cola, Del Pierre
Cenrtal Europe, DHL Freight, DigiPig, DunaPro, Dr Oetker,
Grand Fashion Outlet, Heineken, Heinemann, Jungheinrich,
* : Kunsig-Szesz, Lego, Léber Barbara, Masculin, Mona Hungary,
Movenpick Ice Cream, Neckermann, Nestlé Hungaria,
Pappas Auto Magyarorszag, Pauker nyomda, Partner
in Pet Food, Pick Szeged, Primavera Asvényviz, Reinas
Consulting, Royal Diamonds, SCA, Sel & Mer Spa, Shiseido,
Sié-Eckes, Sole-Mizo, Sods Tészta, SSI Schifer, Szentinel
. Vagyonvédelem, Szilasfood, Tchibo, Terracotta, Torley,

ALéber Barbara divatbemutatd Trade Magazin, Unilever, Univer, Zwack Unicum
. a gélavacsora egyik legimpo- :
. zénsabb eseménye volt :

=T i)

Lajsz Andrés koktéljainak senki se tudott ellendllni

Képek: Budai Istvan
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BNI Julialis - masodszor!

Idén jalius 7-én a Janos-hegyt kilato alatt, a Budat Sport & BNI Julialis

Hotel parkjaban kerdlt megrendezésre a BNI Julidlis - for the second time!
On 77 July the park of Budai Sport Hotel welcomed

Uzletl és csaladi napja. Tobb mint kétszer annyirésztvevo-  participants of business networking organisa-

tion BNI's second Julidlis - a day of fun for busi-

vel és tamogatoval zartuk az idet, masodik rendezvényt, nesspersons and their families. More than twice
. . . as many participants came as last year and the
mint a tavalyl elsot. number of sponsors also doubled. =

WTJulialison! ﬁL

e

Indul a nap a Julidlison: regisztracio, karszalag, Réka-tornéaval kezdtunk online tobb tizezren A 250 négyzetméteres Haribo- ugralovar és a moz-
ajandékok tartottak veliink - sot még a kabalafigurédk is gésjavité Mocorgd stébja elvarazsolta a gyerekeket

Izgalmas beszelgetessel és telt hézzal |nd|tottuk \
a szakmai programot: Schobert Norbival a Trade A Julidlis f6tdmogatdja a Vodafone volt. stola
magazin foszerkeszt6je, Hermann Zsuzsanna Gabriellat Avidor Andrds, a BNI Magyarorszagi =

beszélgetett igazgatdja kérdezte

Nagyon izlett mlndenkmek ebedre a dunyertes
Egy |ga2| Julidlisrél nem hlanyozhat minden Selfish lazacfilé kdstoldja Eisberg salataval és

A a'mogatc')i standoknél sikeres Uzletelések folytak gyermek kedvenc arcfestése sem hozzéillg ontetekkel

Trade

ELEFAD]
A ks posTasTTAB
MK PACAROL
(aLem pOWTESHOTON
wtsring

Sokan késtoltattak Gj termékeket, és kérdezték a Ebéd utén Rakonczay Gabor elmenybeszamolo;a- Egész napos eszem-iszom, dlnom dénom és izleti
vasarlo sziilok és afogyaszto gyerekek véleményét, ra Ujra megtelt a konferenciaterem, és elindultak program - ez volt idén is a BNI Julidlis, kicsik és
ahogy a Si6 standjan is a délutani uzleti programok nagyok nagy 6romére

Szervezék: FOTO: RAJNA IMAGES ES VODAFONE
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A nyereség novelé- :
sének adjunk prio-
ritast, vagy fokoz-
zuk inkabb a for- :
galmat, és bévitsiik :
a piacot? Sok val-
lalat vezet6i szem- :

besiilnek a kérdés- :
Melisek Eszter sel, amikor el6tér- :
tgyfélkapcsolati be keriil, hogy mi-
igazgatoé . S
Nielsen re Osszpontositsak :

er6forrasaikat.

A helyes valasz- :
hoz sokféle meg-
oldést kinal a Niel- :
sen, amely teljes,
ahogy gyakran fo-
galmazunk, 360
fokos 4ttekintést :
nyujt iigyfeleinek :
az FMCG-piacrdl.
Amikor egy val- :
lalatnal szdmba veszik a fenntartha- :
to novekedés lehetdségeit, érdemes
megvizsgdlni, hogy mekkora mérték- :
ben viszi a kategoridt az innovdcid, ar :
vagy promocio.

A

Abonyi Zsolt
piackutatdsi tanacsadé
Nielsen

Itt érdemes megemliteni, hogy az inno-

zetni sok 4j terméket egy kategoria pia-

tések nem tériilnek meg.
Célszerti szamba venni a portfoliot is.
Ha ugyanis elaprozott, akkor gatolhatja

izesitéssel gyart valamilyen kedvelt rag-
még egy sajtos-sonkas valtozatot. Ilyen-
sem emelkedik. A sajtos-sonkds Gjdon-

sag vasarloinak jé része ugyanis nyilvan
kevesebbet fogyaszt majd a csak sonkas-

: bol vagy a csak sajtosbdl.

Az eldrelépés érdekében hozando iizle-
ti dontéseket nagymértékben tamogat-

: ja a célcsoport ismerete. Kik a kategd-

ria meglévo és lehetséges vasarloi? Mi-

Példaul gyerekeknek valé fogkré-

- hogy a célcsoport féleg melyik
- vaciok 4ltaldban elénydsen befolyasoljak :
© egy kategéria bolti elad4sat. Be lehet ve-

csatornaban, melyik lancban szerzi be

. ezt a szdmara érzelmileg is igen fontos
. drucikket.

cara. De ha a célcsoport nem fogékony :
. az ujdonsagokra, akkor az ilyen befekte-

Komplex feladat a sikeres {izletmenet,

© a novekedés fenntartésa. Ehhez nyujt
. segitséget a Nielsen a vallalatok veze-
. t6inek, hogy 360 fokos perspektiva-
- ban ldssak piacukat; teljes kortien is-
az eladés boviilését. Aki sajtos és sonkds
. giik érdekében. =

- csalnivaldt, esetleg bevezethet melléjik : .
- 58 360-degree overview
kor azonban forgalma valészintileg még- : of the market
. What is more important: increasing profit or
. improving sales and expanding our market?
: Nielsen offers many solutions to find the cor-
. rect answer to this question, giving a 360-de-
. gree overview of the FMCG market to partners.
. Innovations usually have a positive effect on
: category sales. It is also worth analysing the
. portfolio: if it is fragmented, it can hold back
: sales expansion. In order to make progress,
. business decisions should not be made without
- athorough knowledge of the target group. Who
ért Véséroljék a kateg(’)riét vagy az adott are the existing and the prospective buyers of
. markat? Miért éppen abban a csatorna-

ban, illetve abban a lancban?

merjék és megértsék, eredményessé-

. the category? Why do they buy the category or
. acertain brand? Why do they buy it in that chan-
- nel or store? Nielsen helps executives to see
- their markets in a 360-degree perspective - to
: understand these markets and to make better

* met sokan vesznek. Kérdés azonban,

business decisions. =

400 m? es kisebb

a Nielsen altal mért 90 kategoéria tekin-
tetében, 2011. december-2012. ma-

: jus kozott.

: Héarom szegmens tartozik a 400 négy-

Megallt a hagyo-
manyos kisbol-
tok szdamanak
évek ota tarto
csokkenése ta-
valy, allapitja meg
aNielsen cenzusa.
A 400 négyzet-
méteres és kisebb
altalanos élelmi-
szeriizletekre ér-
demes odafigyelni mindazoknak, akik :
keresik a novekedés, terjeszkedés utja- :
it. Szamardnyuk tovébbra is 93 szdza-
1ék az altaldnos élelmiszeriizletek ha- :
zai halézatabol.
Piaci részesedésiik — értékben — 6sz- :
szesen 34 szazalékot ért el az élelmi- :
szerek kiskereskedelmi forgalmédbdl, :

Ungi Zsofia
mb. osztélyvezet6
Nielsen

. zetméteres és kisebb iizletek kozé.

(201-400; 51-200; 50 nm és kisebb).

. A hdrom szegmens koziil a legnagyobb
. piaci részesedést, szintén érték szem-
. pontjabol az 51-200 négyzetméteresek
o érték el. Mutatéjuk 17 szazalék, a leg-
© ut6ébbi hat hénapos idészakban. Ennél
: © az 4tlagnal nagyobb részaranyt értek el
© A hdrom szegmensnél figyelemre mél- :
© 16, hogy a kiilonboz6 kategoridk telje-
. sitménye eltér benniik. Péld4ul a leg-
. nagyobb forgalmu 40 kategdria koziil
: mindossze harom kategoria piaci ré-
. szesedése haladja meg mindhdrom,
: 401 négyzetméter alatti bolttipusban
. az dtlagot: ostyaszelet, szeletes csoko-
. ladé és ragdgumi.

példaul az alabbiak: hiskészitmény,

© sor, szénsavas iiditéital, tejfol, margarin
: és hiitott szeletes édesség.

: Az 50 négyzetméteres és kisebb iizletek
. piacrésze 9 szazalék, december—junius
. kozott. Ezt az dtlagot meghaladta tob-
. bek kozt a kovetkezOk részaranya: sor,
: szénsavas tditdital, gyiimdlcslé, ostya-
. szelet, cukorka és szeletes csokoladé. m

£% 400 m? and smaller

Nielsen’s census revealed that after years of decline the number of small shops stopped
decreasing last year. As regards the number of units, 40o0m? and smaller shops still represent
a g3-percent share from the domestic network of general food stores. Their value share from
food sales (in the go categories measured by Nielsen) was 34 percent in December 2011-
May 2012. Three segments (201-400m?; 51-200m? 50m? and smaller) belong to this channel.
51-200m? stores had the biggest market share in terms of value sales - 17 percent in the last six
months. som? and smaller shops had a g-percent share in December-June. =
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Aszay tsziy Vis

Sa,
S (?{y 90) 99a.
\etes aszalt sz,, ,.Oé 04

mar jol ismert Saga Klasszikus, Sajtos és Pikans Selyemsonkak mellett
eqgy egyedi, uj izgalmas iz jelent meg, az ASzalt szilvas Selyemsonka.
Az aszalt gyiimdlcs és a finom sonka iz nagyszerti kombindcioja, mely szintén
mindéségi pulykahusbol késziilt, mesterséges szinezéket és izesitot nem tartalmaz.
A Saga masik préemium minoségt pulykahtisbol késziilt terméke
a Klasszikus és a Fiistolt izii Pulyka mellsonka pedig
megujult cscomagolasban varja vasarloit!

www.saga.hu « www.facebook.com/sagaminoseg K3



http://www.saga.hu
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A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

A KIALLITAS HIVATALOS LAPJA

A 2012 SZAKKIALLITAS
STRATEGIAI PARTNERE

Kiemelt témank szeptemberben
Bor

Reflektorban
Csomagolas

HoReCa
Kozétkeztetés

o
&
s
8
o
5§
g
b
&
@
=
E
€
N
2
e
=9
g
]
b
I,
oo
E;
3
o
B
g
]

A Grabowski kiaddsaban


http://www.poloskeiszorp.hu/index_en.html
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