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A PICK Békebeli termékek értékesitését hisvéti nyeremeényjatékkal tamogatjuk!

« Toltse fel boltja polcait az tnnepek el6tt PICK Békebeli termékekkel,
« helyezze ki a nyereményjdtékra felhivo POS eszkdzoket az Gzletben,
« és késziuljon fel a megnovekedd keresletre!
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A fogyasztok a vasarlast
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A promocid idétartama: 2012 marcius 5. - aprllls 10.

F6dij: 500 000 Ft konyhapénzzel feltoltott bankkartya

Tovabbi nyeremények: Heti 1 db hiitészekrény
PICK termékcsomaggal és napi ajandékok!

A jatékban részt vevo termékek:
- Békebeli fistolt kotozott sonka - Békebeli fistolt tarja - Békebeli fustolt lapocka

- Békebeli kotozott karaj - Békebeli fustolt frikando sonka - Békebeli fustolt dio sonka
- Békebeli fustolt hatso csulok - Békebeli fustolt parasztsonka
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A képek illusztraciok. A tdjékoztatds nem teljes kord,
részletek és Jatékszabalyzat

a www.pick.hu/nyeremenyjatek weboldalon. - www.pic/e.bu
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s777777 tartalom és impresszum

Par hete olvastam egy mesét alanyomnak, Diderg6 ki-
ralyrdl Nekeresd orszagban. Emlékszem, amikor gye-
rekként nekem olvastak ezt a mesét, akkoriban Neve-
nincs orszagrol, elképzeltem, ahogy a legtébb mesét —
egy mesefilmben. Egy valddi, didergd kiralyt lattam
magam el6tt, akinek a szivét felmelegitette egy ara-
nyos, 6szinte kisldny — akkor a mesébe, ahogy alegtobb
gyerek, magamat képzeltem. Most, amikor a lanyom-
nak olvastam, mér valahogy mdst lattam a mesébe. ..

Mintha benne élnénk mindannyian a torténetben, és a Didergd kirdly mar
tényleg minden erdét és mindenki haztetejét is a tiizre rakta, de még mindig
nem elég, hogy felmelegedjen téle... Na és persze mar nem én voltam az az
aranyos kisldny a mesében. Aztan par napja az els6 pozitiv hireket hallva a
radioban az jutott eszembe, hogy lehet, hogy egy 6szinte kislany megtalalta
és megmosolyogtatta, és majd egyszer tjra Meseorszagban élhet mindenki...?
Amit jelenleg latni lehet, hogy megindultak az FMCG-innovéciok a piacon.
Szinte mindenki, aki alkalmas ra, elkezdett palyazatokban gondolkodni, s6t,
nem csak gondolkodik, de tesz is azért, hogy pénzhez jusson. Megindultak a
hirek, hogy talain még a bankok is kapnak timogatast, hogy segitséget nyujt-
hassanak a véllalkozasoknak, és tjra legyen kedviik hitelezni, és lehet6ségiik
is mindehhez. Az 4rfolyamok javul6 tendenciat mutatnak, de egyel6re az ex-
portkedv még masszivan tartja magat, és az importérok a fejiiket fogjék. Es
mindemellett befektetési céllal a hazai és a kiilfoldi t6ke is érdeklédni kezd
bizonyos szegmensek irant.

Azt gondolom, hogy valami pozitiv a tavaszon kiviil is van a levegében. Mi
sem varunk sokaig, hogy meglovagoljuk a pozitiv hulldimokat. Sok-sok szak-
mai programmal, rendezvénnyel késziiliink a melegebb honapokra, és per-
sze a mi résziinkr6l is lesznek innovaciok béven. A nagysikerti Future Store
standnak, amelyet a Foodapesten immar masodizben épitettiink fel, e sz4-
munkban megkezdjiik bemutatasat. Es egytttal kozreadjuk a SIAL d’Or ha-
zai forduld biiszkeségeit. A kovetkezd szimban pedig az eddigi talédn legjobb
Trade Marketing konferencia 6sszefoglaldjat tessziik majd kozzé, ahol a sok
nagyszer( el6adas kozott voltak olyan kiilfoldi cégek is, mint példaul a Ferra-
ri. Aki most nem tudott ott lenni, szerintem valéban sajnalhatja, de nem kell
csiiggedni, mert mércius 21-22-én Tapolcdn a Médiapiac és kutatds konferen-
cian, majd éprilis 12-én az Ev legsikeresebb promdciéja dijatadén és szakmai
napon is folytatjuk a fantasztikus tartalommal bir el6addsok sorat (részletek
e lapszamunk oldalain). Es ez még csak az év kezdete. ..

[ Didergé kiraly 1

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£2 The Shivering King

A few weeks ago | was reading a tale to my daughter about the Shivering King who
lives in Nowhere Land. | remember when | was a child | always imagined a movie, in
which a real king who was feeling cold, had his hearts warmed by this lovely little
honest blonde girl - me. Later this tale did not come to my mind for many years, but
as | was reading it to my daughter | saw something else in the story. It seems as if all
of us are now living in this story and the Shivering King has already put all the forests
and roofs on fire, but it is still not enough to make him feel warm...And of course the
lovely little girl in the tale is not me any more. When a couple of days ago | heard the
first positive news on the radio, it came to me that perhaps a lovely little honest girl
found the king and made him smile: who knows, one day we are going to live in Won-
der Land again? At the moment we can see that FMCG innovation activity has started
on the market. Practically everyone who is eligible started to organise their tender
participation, in order to acquire some kind of funding. News about banks receiving
support started circulating, meaning that they would be able to help enterprises
by granting loans. Exchange rates were improving but export was still massive and
importers are still having a headache. Domestic and international capital started to
consider investing in certain segments. | think that besides spring there is something
positive in the air and we do not wait long before riding these positive waves. We are
preparing for spring with lots of trade programmes and events, and we are going to
come out with our own innovations too. We start to introduce the highly successful
Future Store concept, which was built for the second time at this year's Foodapest,
already in the present issue of Trade magazin. At the same time we also report about
the innovative products of the Hungarian round of SIAL d'Or. In the next issue we are
going to write about the best Trade Marketing conference so far, where excellent
presentations included one from Ferrari. Those who could not be there do not have
to be sad either, because on 21-22 March at the ‘Media Market and Research’ confer-
ence in Tapolca and on 12 April at the ‘Promotion of the Year’ award ceremony and
trade day we are going to hear excellent presentations, too (you can read more about
these in the current issue). And this is only the beginning of the year...

Best regards,
I Zsuzsanna Hermann Editor in Chief I
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A csokkend szlletésszam és a
nehezedd anyagi korilmények
ellenére stabil a bébitermékek
placa Magyarorszagon, s6t bi-
zonyos szegmensek, példaul a
juntor gyermekitalok ndveked-
ni tudtak. Az orvosok, védondk,
szUl6k folyamatos tajékoztata-
sa, a koral kiprobaltatas, a meg-
bizhaté mindség, a kozosségi és
szajmarketing, valamint az inno-
vacio vezérli ezt a nagyon intim,
nagyon bizalmi kategorat.

Népegészségligyi termékadd
ide vagy oda, egyelére nem
néttek az energiaitalok &rai a
polcokon. A cégek tobbsége
ugyanis arakcidk fokozasa-
val prébalja inkabb poziciéit
Briznt a placon. Ugyanakkor
egyre tobben valtoztatnak az
dsszetételen, hogy a NETA &l-
tal kipécézett alapanyagokat
lecseréljék. Ez sok markénak
egyben alapot jelent a meg-
Gjulésara, imazsfrissitésre is.

Hozd ki magadbél
a maximumot!

Diderg® kiraly

Dollérért a kekszport
300 milliard felett!
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A mi Uvegtigristink gazdag ameri-
kal rokonat rendkivil kdzkedveltek
az USA nagyvarosaiban. Két évvel
ezel6tti elemzéslinkben még nem
mertik Bket a top-trendek kozé
sorolnt, ma viszont a furgonos-kis-
buszos mozgdarusok vildaga mar a
vendéglatas leggyorsabban fejlo-
d6 agat kdzé tartozik.

Polctiikor

Csak a valddi csokoladé-
bol készult hiusvéti figurak
fejl6dtek

A mindség felé mozdult a
hisvétisonka-fogyasztas
Inkabb az arharcot valasz-
totték az energiaital-
forgalmazok

Foghoz vert garasok

a szajdpoldsi piacon is
Tiszta otthon, rendes
haziasszony

MVI
Egy j6akaratd ember

tartalom és impresszum zzzzz77.

Ujra egylitt rendezte meg a Hun-
gexpo a FOODAPEST élelmiszer-
1part és az UKBA cukraszaty, su-
t6ipari és gasztrondmiai szakki-
allitast februar 5-8. kozott. A ren-
dezvényt a hideg id6 ellenére tobb
mint 11 500 érdekl6do kereste fel.
Kozel kétszaz kidllitd részvételével
mintegy 7000 négyzetméteren zaj-
lottak az események.

[tthon
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Otlet - Innovécio
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ltalvilag

Nagyvildg

Jatszaniis engedd, Il

Piaci analizisek

4
AKI: Radikdlisan csokkent
a magyar banénexport

GKI: A békulékeny politi-
z4las gyors sikert hozott
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ipacst00@t-online.hu
Telefon: (30) 500-9061

Havasiné Katai Ildiké
(jségir6
ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Politikai rekord: 64 orszag
mez6gazdasagi minisztere,
koztik Fazekas Sandor vi-
dékfejlesztést miniszter vett
részt a berlini Grline Woche
(vagyts Zold Hét) élelmiszer-
vasar keretében tartott glo-
balis élelmiszerférumon, ja-
nuar kdzepén. Kézds zaro-
nyllatkozatukban ) agrar-
stratégia mellett kotelezték
el magukat. A varhat¢ valto-
z&sok mindenkit érintenek.
Helyszini riport.

900 szakmat latogatonal tébben
l4jkolték a J6v6 Aruhézat februdr 5-8.
kozott a FOODAPEST szakkiallitason.

A Trade magazin és a Trade Marketing
Klub kozos szervezésében 350 négyzet-
méteren kdzel 40 vallalat egylttmko-
désébdl sziletett meg ez az innovacid-
kat, jov6be mutat6 termék- és szolgal-
tatdspalettat felvonultaté kezdeménye-
zés. A kozel 1200 érdekl6dd eldzetesen
regisztralt az 6ranként induld turnusok-
ra. Csatlakozzon most On is virtudlis tar-
latvezetéstinkhdz, amelyet a szamtalan
Ujdonsag miatt harom részben kozlink!

KSH, GfK, Nielsen
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német piaci vetllete

A Tesco megfékezte az
arakat, és eltorolte az afa
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A sz6sz0k a nyertesei a
véltozo étkezési szoka-
soknak

Nielsen kdrkép -
Gorogorszag

Jov6 Aruhaza a
FOODAPEST-en (1. rész)
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Emelkednek az &rak, de Anziksz Indidbol

mennyire? Nielsen - Els6 kezbsl: Mit
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Dollarért a kekszport

alan mar megszokték télem a kedves olvasok,
Thogy altaldban egy fiatalkori emléket idézek fel
megszélaldsaim elején. Most a hires bokversfarago,
rimhanyé Romhanyi sorai kivankoznak ide:
,az lenne az igazi export:
dollrért adni a kekszport”
Ha csak ennyi lenne, akkor elintézhetnénk a jelent az-
zal, hogy a kreativitas hianyzik - de persze ez nem igaz.
Kreativitds van, statisztikailag exporttdbblet van, s6t a
magyar élelmiszer-gazdasag a j6 termés okan hozza is
jérult a vartnal kedvez6bb 2011. negyedik negyedéves
makroadatokhoz. Ortljtink? Az aktivumnak persze igen,
de a szerkezetének kevésbé.

Dr. Kéves Andras
export-import szakértd
Casa Azucar

kozeliti. Itt szdgezzUk le: a feldolgozipari export nehezen lesz versenyképes egy, ara-
nyaban legaldbb 40-45 szézalékra ,visszanovo” allattenyésztés nélkil

Nagyjabol versenyképes his- és tejbazis nélkil nehéz lesz nemzetkdzi méretekben
versenyképes élelmiszer-feldolgozasrél beszélni. Ehhez, tetszik, nem tetszik, valami-

lyen médon a szovetkezés és haztdji egyszer mér (nem csak a KGST-piacon!) bevalt

modelét kellene a kor kdvetelményei szerint alkalmazni.

Jelen helyzetben a kdvetkez8 exportstratégiak kindlkoznak:

1. Volumen- és koltségvezérelt ipardgakban a komparativ elényok maximalis kihasz-
naldsa, nemzetkdzi munkamegosztasba valé bekapcsolddés akar ipari (helyi kivalo-
sagi kdzpont), akar kereskedelmi csatornakon keresztil. Erre j6 példa a névényolaj-
ipar, amely komparativ elényeire tdmaszkodva keresztll tudja vinni ezt a stratégiét.

. for this a dual-tracker strategy is an absolute necessity.

. afeldolgozottsagi fok magasabb, és rogton belelitkdziink a névénytermesztés/hus-
. tej felvezetBben mér vazolt ellentmondésaba. Nem beszélve az igényes csomago-

|8s és logisztika miatt szigorian monoton ndvekvd, és jelleglikben importvezérelt 6n-
koltségelemekrol. Azt is be kell [tni, hogy altalunk fontos mérkanak tekinthetd he-
lyi ikonikus termékek is legfeljebb szubregionalis markava fejleszthetdk (leginkabb

a volt Monarchia tertletén).
: lgy a mérkaépits egységeknek is marad a nemzetkdzi munkamegosztasba torté-

nd, valamilyen tipust bekapcsolédas, és az igy termelt tomegtermék fedezettome-

gét lefolozve, belsd dtcsoportositassal lehet 6néllé exportpiacon is ismert markat
épfiteni. Ez egyrészt ezt megengedd tulajdonviszonyokat feltételez (helyi dontés),

masrészt a legnehezebb, Ugynevezett dual-tracker stratégia végrehajtasat kbvete-
li meg: mindkét fronton - kéltségszemlélet és marketing - j6nak kell lenni, és ez ke-

: veseknek sikerdl.. m
A mezBgazdasagon belil tovabb nBtt a ndvénytermesztés, és immar a 70 szazalékot

. &% Biscuit powder for dollars

: The above line comes from a poem by J6zsef Romhanyi, in which the author writes that
. the real export deal would be selling biscuit powder for US dollars... Well, statistically

Hungary boasts an export surplus and the Hungarian food sector contributed to the
better-than-expected macro-data in the fourth quarter of 2011. Unfortunately, our ex-
port structure is unfavourable: our food processing industry will never be internationally

competitive without a decent meat and dairy product performance, which | think would

not happen until some kind of cooperation started among farmers. Currently the follow-
ing two export strategies can be considered viable: 1. utilising comparative advantages
in volume- and cost-driven sectors, integrating into an international division of labour,

. e.g.inthe vegetable oilindustry; 2. in brand-driven sectors export is much more difficult
: so the only option is integrating into an international division of labour. At the same
. time with an internal re-grouping a brand can be built up on our own export market - but
IiMa’rkavezérelt ipardgakban az export sokkal nehezebb, mert - be kell &tnunk - itt  *

I

Az orokmozgo NETA

2012-ben 25 millidrdos fizetési kotelezett-
ségiik lenne az érintett cégeknek, és en-
nek tobb mint felét az édesipartdl varjak.
ANETA-r6l mesél6 cégvezetk elmondjik,
hogy az aremelés és a fogyasztas vissza-

amburgeradénak indult, de vé-
giil akoznyelv a chipsadé elneve-
zést ragasztotta ra, holott a pon-
tos elnevezése népegészségiigyi termék-
ad6 (NETA). A lényegen azonban, hogy
népegészségiigyi szempontbdl nemkiva-

onkényesen Osszeallitott terméksort,
maga az elnevezés mit sem valtoztat. Azt
sem érdemes kendézni, hogy egy add-
rol van szd, fiiggetleniil attél, hogy a tor-
vényalkotok a fiilnek taldn furdn hangzé
»népegészségligyi” kifejezést biggyesz-
tették a termékado elé.

Az élelmiszer-feldolgozokat az addztatas
e formajan, a sarc beszedésén kiviil leg-
inkabb az arrogancia bantja, amivel az
egészségiigyi kormanyzat az egészségte-
lennek nyilvanitott, s igy kiillonadézta-
tott termékeket illeti. Az Elelmiszer-fel-
dolgozdk Orszagos Szovetsége tiltakozds-
ként kiemelte, hogy a vallalkozasok csak
és kizarolag a legszigorubb hazai és uni-
6s mindségiigyi és élelmiszer-biztonsagi
jogszabalyok betartasaval készitik termé-
keiket. Fogyasztasuk semmilyen egész-
ségiigyi kockazatot nem jelent! A hatas-
vizsgalatokkal ald nem tamasztott 6n-
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. kényes minésités az érintett termékek és
. gydrtoik hirnevét rontja. Torténik mind-
. ez akkor, amikor 2007 6ta folyamatosan
- csokken az élelmiszertermékek eladésa
© és az élelmiszerdrak az infliciét megha-
© ladva emelkedtek. A néhény csokkentett
natos élelmiszerekké nyilvanitottak egy :
. ket immar 27 szazalékos altalanos for-
- galmi ado, az uniés tagallamokban alkal-
© mazhat6 maximalis érték terheli, holott
© szdmos orszagban 0 vagy 5 szdzalékos :
- adokulcsot alkalmaznak az élelmiszerek
. esetében. :
. A népegészségligyi adobdl a kormany
© 2011-ben 6tmilliard, idén pedig huszmil-
* lidrd forint bevételre szamitott, a szakmai
. szovetségek szerint azonban az ad6 miatt

adoterhd terméken kiviil az élelmiszere-

esése prognosztizalhato volt, ahogy az is,
hogy a keresked6k az adé bevezetése el6tt
felhalmoznak a készletekbdl, ezért az elsé
évivarakozds tulzo volt. Az érintett cégek
566,6 millio forintot vallottak be szeptem-
berre. Elmaradt a tervezett bevétel, erre

© mit tesz a kormény? Azonnal 4talakitotta

az adodlajtsromot, és emelte a tétet.

Es mit tehetnek az érintett véllalatok? Arat
emelnek, elbocsdtanak, s a multik elviszik
Magyarorszagrdl az eredetileg ide szant
fejlesztéseiket. Kozben a KSH a fogyasz-
tas atrendez6désével magyardzva atren-
dezte az atlagos magyar vasarld kosarat, s
a megfigyelend termékek kozé bekertil-
tek a NETA-koteles izesitett sorok, a bur-
gonyachipsek, és az alkoholos tiditok is. =

£& The ever-changing public health product fee

. It started out as ‘hamburger tax’ and later people named it ‘crisps tax’: the public health product fee (NETA)
: is imposed on a set of food products that were rather arbitrarily labelled unhealthy by the authorities.
. Food processing companies do not only suffer from the extra tax but are also hurt by the arrogance of
© the ministry. EFOSZ (Federation of Hungarian Food Industries) stressed the fact that domestic enterprises
- manufacture their products according to the strictest Hungarian and European food safety and quality
. requirements and the consumption of these products constitutes no health risk at all!l The decision of the
. ministry does harm to the prestige of both products and manufacturers. For 2012 the government expects
. HUF 25 billion revenue from NETA and more than half of this sum would be paid by the confectionery sector.
 But as aresult of elevated prices, in the last quarter of 2011 consumption dropped, consequently compa-
: nies’ sales revenue from these products was lower than expected. The government did not hesitate to add
: new products to the list and raised the stakes. What can manufacturers do? Increase prices and lay people
. off, and of course multinational companies realise their investments elsewhere. s



~ Konferencia

Idépont:  2012. februar 16. 10-18 ¢raig
(az ,Ev Trade Marketingese 2011" verseny dfjatadéjaval
egybekotve)
Helyszin: BKIK tanacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)
Téma: »Szerelmem a trade marketing”

A hiiséges vasarl6 — van ilyen? Avagy hogyan csabitsuk

el és lancoljuk magunkhoz hosszU tavon a vasarléinkat?

Klubiilések

Téma: Piackutatasi adatok elsé kézbél a Nielsen,
GfK elemzéseivel
Idépont:  2012. aprilis 19. 15 6ratél

Helyszin: METRO Vevakadémia (2041 Budadrs, Budapark, Keleti 3)

Téma: A parfim mint fegyver vagy jatékszer uzleti- es
maganéletiinkben. Rendhagyo beszélgetés az
illatok szakembereivel

Idépont:  2012. junius 7. 15 dratdl (grillpartival egybekaotve)

Helyszin: Szamos Szépkilatas Cukraszda kerthelyiség
(1125 Bp,, Szépkilatas u. 1.)

Téma:  Virtualis promocio

Idépont:  2012. szeptember 27. 16.30 ératol

Helyszin: Business Days 2012 konferencia
(8300 Tapolca, Koztarsasag ter 10.)

Téma: Trendek az ajandékozasban -
z0ld, ujrahasznositott, jotéekony, meghokkento...
Idépont:  2012. november 8. 15 oréatél

Helyszin: BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:
«  Eves bérlet: 36 000 Ft+afa/f.
e Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el: 12 000 Ft+afa

A klubtagsag elényei:

e ATrade Marketing Konferencia araboél 10% kedvezmény

* EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

» Kétdarab, éves tagsagi rendelese esetén a harmadikat ingyen adjuk!

Tovabbi informaciéval Késa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon
all rendelkezésre.

www.trade-marketing.hu

. In-store Team Kft. / Kasa Eva
2000 Szentendre, Petdfi S. u. 1.
: (26) 310-684

(26) 300-898
evi@instoreteam.hu

lgen, részt kivanok venni az aprilis 19.-i Glésen. Klubtag
vagyok, dijfizetési kdtelezettségem nincs.

.Igen, részt kivanok venni az aprilis 19.-i tlésen, az egy alka-
lomra szo6l6, 12 000 Ft + afarol szold szamlat kérem, kildjék el
részemre.

.Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 36 000 Ft+afarél, a2012. évi tagsagi dijrél szolé szamlat,
kerem, kildjek el cimemre.

.Klubtagségom mellé kérem, a , Trade marketing a mindenna-
pokban” cimd cd-t peldanyban, az eredeti 3990 Ft + &fa
helyett 20% kedvezménnyel, 3190 Ft + afaert.

Aki a 2012. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat kap!
A tagsagi kartyat postan kuldjik el A kedvezménykartyarél bévebben
a Klub honlapjan, a wwwi.trade-marketing.hu oldalon olvashat.

Jelentkez6 adatai:
Név:

Beosztas:

Cég/Intézmény:

Levelezési cim::

Szamlazasi cim:

Adoszam:
Telefon:
Fax:
E-mail:
Datum:

NP
Aléiras, pecsét:

A jelentkezés visszaklldése egyben szamla ellenében torténd fizetési
kotelezettséget is jelent.


http://www.trade-marketing.hu
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» Elindult a Blue Mobile

A Lidl &ruh&zlénc elstként az FMCG-
szektorban, sajat markas mobil-
szolgaltatassal ép piacra Blue Mo-
bile néven. A tavkozlési termékek és
szolgdltatasok szamdra a Magyar
Telekom biztositja a hatteret. A szol-
géltatés 2012. februér 1-télérhett el
a diszkontlanc valamennyi &ruhdza-
ban, kdzel 150 értékesftési ponton.

=i Blue Mobile is up and running
Lidl was the first retail chain in the
FMCG sector to enter the market with
a private label mobile phone service,
called Blue Mobile. Magyar Telekom pro-
vides the technological background for
the service, which has been available
since 1 February 2012 in every Lidl store
at about 150 points of sale. «

» A fogyasztoi érdekek
figyelméért dijaztdk a dm-et

A Nemzeti Fogyasztovédelmi Hato-
sag egy atfogd hatdsagi ellendrzés
soran megallapftotta, hogy a dm Kft.
ahat6sag dltal ellendrzott valameny-
nyi jogszabdlyi rendelkezésnek meg-
felel, igy a drogéria felkeriilt az NFH
honlapjén szerepld pozitiv listéra.

Az igazolas kidllitédsa csak olyan el-
len6rzések utan torténhet meg,
amelyek soran a vizsgalat szélesebb
korben, a fogyasztoéi érdekeket érin-
t6 témaban zajlik.

& dm rewarded for paying
attention to consumers’ interests
NFH, the Hungarian Authority for Con-
sumer Protection’s comprehensive in-
spection found that dm Kft. meets all le-
gal requirements and the drugstore chain
was put on the positive list of the author-
ity, which can be read on NFH's website. «

» Kornyezethardt
SPAR-szordlapok

A SPAR cégcsoport 2012. janudr vé-
gét6l18 szazalékkal csokkentette a
szbrolapok kivitelezéséhez sziiksé-
ges papirfelnasznalast, egy Uj nyom-
datechnolégiai eljaras alkalmazasa-
val pedig nagymértékben hozzaja-
rul a kornyezet védelméhez.
Tovabbi kornyezetvédelmi intézke-
désként a SPAR-csoport szorélapja-
it januar végétol kisebb sulyd papir-
ra nyomtatja, igy a kiadvanyok papir-
szUkséglete, ezéltal a kivagasra kerU-

2

|6 famennyiség jelentBsen csokken.

=& Environmentally friendly
flyers from SPAR

From the end of January 2011 SPAR
Group uses 18 percent less paper for
printing flyers. By adopting a new print-
ing technology, the company greatly
contributes to environmental protec-
tion efforts too. What is more, at the
end of January SPAR Group started us-

ing lighter paper for printing leaflets. «

Sajat markas beszallitéi konferencia a METRO-nal

A METRO Kereskedelmi Kft. 2012. januar 25-én és
26-an tartotta Sajatmarka Beszallitdi Konferencigjat,
amelynek keretében kdzos gondolkodasra invitélta a
sajat markas termékeit gyartd beszallitéit a METRO
VevBakadémiara. A tavalyi hasonld konferencidk sike-
rén felbuzdulva immar kétnapos program keretében
egyeztettek a METRO beszerzési és marketingvezetfi
a beszallitokkal a kdzéptavd egylttmikddési lehetBségekrol.

A most megrendezett férumon a véllalat kindlati, mindségbiztosftési, vevémanagement és ellatasi
l&nc osztalyai mutattak be kbzéptava stratégidjukat és fogadtak a beszallitdi vélemeényeket, dtlete-
ket. A kétnapos taldlkozéval a METRO egyik kiemelt célja, hogy el6segitse a hazai termékek eldreto-
rését ahazai piacon. =

£& METRO conference for private label suppliers

METRO Hungary organised a two-day conference on 25-26 January 2012 for private label product suppliers
at the Customer Academy. METRO’s purchasing and marketing managers were discussing medium term
cooperation opportunities with suppliers. The company’s goal with forums like this is to help Hungarian
products to improve sales on the domestic market. =

A Tesco Magyarorszag a Robert Burns Nemzetkdzi Ala-
pitvénynak nydjtott sokéves tdmogataséért elnyerte a
Puskas-Ferguson Ev Szponzora Dijat. A tréfeét az Old
Trafford stadionban 75 ezer néz6 elGtt vette 4t Sir Alex
Fergusontdl David Wood, a Tesco Magyarorszag keres-
kedelmi igazgatdja. A vallalat a kezdetektdl fogva ta-
mogatja a Robert Burns Nemzetkdzi Alapftvanyt annak
érdekében, hogy minél tobb sllyosan beteg gyermek
gyogyuldsahoz hozzgjarulhasson.
Sir Alex Ferguson, az egykori skét labdarligd immér 25 éve menedzsere a vilghir Manchester Uni-
ted csapatnak. Ebbdl az alkalombdl a Tesco 25 magyar pincészet bordval ajandékozta meg az edzCt,
aki nagy baratja a kivald magyar boroknak. =

B& Trophy for Tesco Hungary

To reward many years of support given to Robert Burns International Foundation, Tesco Hungary was
awarded with the Puskas-Ferguson Sponsor of the Year Trophy. Sir Alex Ferguson presented the trophy to
David Wood, commercial director of Tesco Hungary in front of 75,000 spectators at Old Trafford stadium.
Tesco Hungary has been supporting the charity from the beginning, helping to heal many ill children. =

Adm atavalyi rendezvény sikerén felbuzdulva a kismamak szamara ismétel-
ten megszervezett egy olyan forumot, ahol nyfltan megoszthattak észrevé-
teleiket, Otleteiket, esetleges panaszaikat a dm-mel, a baba bonusz, illetve az
active beauty programmal és a kilonbdzd kedvezményekkel kapcsolatban.
A taldlkozdra janudr 27-én Budapesten kerdilt sor - a Brigs Kavézdban -,
és az eseményen azok a kismamak vehettek részt, akik a drogerie markt
Facebook-oldalan eldre jelezték ezen szandékukat. A gyermekeket jatszdsa-
rok varta, igy az anyukak nyugodtan beszélgethettek a dm menedzsereivel
Ajovdbenihasonld események meghivoit, a dm tovabbi hireit, akcibit és aktudlis jatékait barki nyomon
kovetheti a cég Facebook-oldalan: http://www.facebook.com/dm.Magyarorszag =

=& dm organised a new mother jamboree for the second time

TAfter the success of last year's meeting for new mothers, dm decided to organise the event once again
on 27 January in Budapest’ Briés Café. Those mothers could participate who previously registered on dm’s
Facebook page. Children were playing while mothers were discussing dm programmes and other issues
with the drugstore chain’s managers. =
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Milliés nyeremények
a Monticével

Februar 17-én kerUlt sor a Montice Margaréta GyUjtési Edukacios
Program (innepélyes dijdtadéjéra a Budapesti Allat- és Novény-
kert Barlangtermében. A program f6 attrakcija az Allatkertben
816 oroszlanfoka, a Montice nevel6szUlsi tAmogatasaval fejl6dd
fiatal Cloé ,fellépése” volt.

Averseny fédia - sok més értékes ajandék mellett - 3x1 millié fo-
rint volt. Ezt az 6sszeget a nyertes altalanos iskolak barmely, al-
taluk jol meghatarozott célra, akdr az egészséges életmdddal,
sporttal kapcsolatos beruhazasokra, vagy sajat intézményik fel-
Ujitéséra, megszépitésére hasznalhatjak fel

A program szakmai partnere a Nemzetkdzi Taplalkozéskutato In-
tézet.m

2= Millions in prizes from Montice

On 17 February the prizes of Montice Daisy Education Programme
were ceremonially presented in the Budapest Zoo. The main prize
was 3x1 million forints. Winning primary schools can use this sum
for any purpose they like, from sports to school building refurbish-
ment. The International Institute of Nutritional Research was the pro-
gramme’s professional partner. =
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» Vezércsere a PwC Magyarorszag élén

2012. julius 1-t6l Nick Kés személyében U vezérigazgatoja lesz a PwC
Magyarorszagnak. Az fr-magyar szarmazast kdnyvvizsgald szakember
pélyafutasat a PwC-nél kezdte frorszagban 19g90-ben, ahonnan 1994-
ben kolt6zott Magyarorszagra, és dolgozott a PwC budapesti irodaja-
ban. Ezt kovetGen a PwC lengyelorszagi irodajaban toltott be vezet
tisztséget, illetve a PWC moszkvai irodajaban volt a kdnywvizsgalati liz-
letég vezetBje. Tavaly tért vissza Magyarorszagra, ahol szintén a kényv-
vizsgélati Uzletag vezetését vette at.

=& New country managing partner appointed at PwC Hungary

From 1 July 2012 Nick Kés will be the country managing partner of PwC Hun-
gary. Mr Kés started his career in 1990 at PwC in Ireland and moved to Hunga-
ry in 1994, to work in the company’s Budapest office. After working for PwC
in Poland and Moscow, he returned last year to take over the audit division. «

» Kétmilliard felett az adozott nyereség a Zwacknal

A Zwack Unicum Nyrt. brutté arbevételét 1,8 szazalékkal, az adozott
nyereséget 9,5 szazalékkal ndvelte egy év alatt a marcius végeén zaruld
Uzleti évének elsd harom negyedévében. A nemzetkdzi szamviteli sza-
balyok (IFRS) szerint késztilt gyorsjelentésben 17,849 millidrd forint brut-
t6 drbevételr6l és 2,066 millidrd forint adézott nyereségrél szamolt be a
Zwack Unicum. A belftldi értékesités 2,5 szazalékkal 9,738 milliard fo-
rintra n6tt, mig az export 1,3 szazalékkal 998 millié forintra emelkedett.

ZwacKs after-tax profit is above two hillion

Zwack Unicum Nyrt.s gross sales revenue rose 1.8 percent to HUF 17.849
billion and after-tax profit was up 9.5 percent at HUF 2.066 billion from the
previous fiscal year. Domestic sales grew by 2.5 percent to HUF g.738 billion
and export climbed 1.3 percent to HUF gg8 million. «

Sandor Benedek lett
a Szentkiralyi gazdasagi
igazgatdja

A Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. -nél 2012. janudr
1-t6l Sdndor Benedek (30) tolti be a gazda-
s4gi igazgatdi pozicit. Az Altalanos Vallalko-
z&si F6iskolan pénziigyi, a Budapesti Corvinus
Egyetem KozgazdasagtudomanyiKaran gaz-
dasagpolitikai és makroelemz8i, a Pazmany
Péter Katolikus Egyetemen pedig jogi ta-
nulményokat folytatott. Palyafutasat Frank-
furtban kezdte az Eurépai Kozponti Bankndl,
majd itthon a Magyar Nemzeti Bankban, illet-
ve a Magyar Befektetési és Kereskedelem-
fejlesztési Ugynokségnél (ITDH) folytatta. A
Szentkirélyi Asvanyviz Kft.-nél bet6ltott pozicidja elétt a CIG Pannd-
nia Eletbiztosité Nyrt. alapitd tagjaként és a befektetsi kapcsolato-
kért felelds igazgatdjaként valt ismertté a neve pénziigyi és gazda-
sagi terlleten. =

Sandor Benedek
gazdasagi igazgato
Szentkiralyi Asvanyviz

&% Benedek Sandor is Szentkiralyi’'s new
financial director

From 1 January 2012 Benedek Sandor (30) is the new financial director of
mineral water company Szentkiralyi. Mr S&ndor started his career at the
European Central Bank in Frankfurt, later he worked for the central bank
of Hungary (MNB) and state development agency ITDH. He left insurance
company CIG Pannénia to work for Szentkiralyi. =

Mire vagyunk

a legbliszkébbek?

Februdr elsején ért véget a nem-
zetiblszkeséget fokuszba helye-
26 Soproni legutdbbi kampénya,
amely a kdzosségi média valds
erejére, az interakciora épult. A
kampany erésségét két tényez6
adta: az egyik, hogy szervesen il-
leszkedett a Soproni gondosan
felépitett, nemzeti biiszkeséget
hangsUlyozo stratégidjaba, ama-
sik pedig, hogy a Facebook egyik .
alapvetd erejét, a kétirany kommunikéciét hasznalta ki. A kampany-
nak tobb Ujszer(i elemeis volt, példdul menet kdzben a févéros egyik
forgalmas csomdpontjan, a Széll Kalman téren tobb mint 20 ezer
blszkeségkartyat vetitettek ki. A kampany sikerét jelzi, hogy tobb
mint 36 ezer fével n6tt a Soproni egyébként is massziv Facebook-
rajongdtabora és a kiilonboz6 feluleteken 4 milliban lattak, ki milyen
nemzeti értékre emelte poharat.

£& What is it that we are most proud of?

Soproni's latest campaign, focusing on national pride and using social
media, ended at the end of February. There were several novelty el-
ements in the campaign and its success is indicated by the fact that
Soproni collected more than 36,000 new fans on Facebook. In different
media more than 4 million people saw who raised their glasses to which
national values. =
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» A chocoMe sikere

Monte-Carloban

A 2011 végén Monte-Carléban 16.
alkalommal megrendezett ,Salon
Monte Carlo Gastronomie” gasztro-
némiai szakkidllitdson is megméret-
tetett a chocoMe. A kézzel készUlt,
,személyre szabhatd” magyar kéz-
m{ves csokoladék az eseményen a
SIKLOSI kereskedhaz kinalataban
voltak jelen, ahol elnyerték a legjobb
standnak jar¢ dijat is.

=& chocoMe's success

in Monte Carlo

At the end of 2011 chocoMe participated
in the 16th Salon Monte Carlo Gastrono-
mie trade exhibition. Their artisan ‘person-
alised’ chocolates were present at the
stand of SIKLOSI trading house, which ac-
tually won the prize for the best stand. «

® Kassai Viktor a Gillette Fusion

ProGlide magyar nagykovete

A Gillette Fusion ProGlide bemutat6-
jénak alkalmabol Kassai Viktor nem-
zetkozi labdarligd-jatékvezetot va-
lasztottak a marka hazai nagykove-
tének, aki az idei Eurépa Bajnoksa-
gon is képviseli Magyarorszagot. Az
Uj Gillette Fusion ProGlide borotva a
Gillette torténetének legfejlettebb
technolégidjaval készilt, melynek
alapja a mar ismert Gillette Fusion,
tovabbfejlesztve hét Ujitdssal

=& Viktor Kassai became the
Hungarian ambassador

of Gillette Fusion ProGlide

At the launch of Gillette Fusion ProGlide
Viktor Kassai, Hungary’s international
football referee was elected the Hun-
garian ambassador of the brand. Mr
Kassai will represent Hungary at this
year’s European Championship. «

» Rendkiviil sikeres évet zart
a Goodman 2011-ben

Igen sikeres volt a 2011-es naptari év
a Goodman-csoport szamara Euré-
paban: sszesen 1 032 000 négyzet-
méternyi Uj, elébérleti konstrukcio-
ban megvaldsulo fejlesztésre kotott
szerz6dést. A csoport rekordered-
ményeket produkalt Németorszag-
ban és Lengyelorszagban.

AGoodman Eurépa 11 orszagaban 6sz-
szesen 3,8 millid négyzetméternyi lo-
gisztikai ingatlant kezel, amelyek 6sz-
szesitett kihasznaltsaga 97 szazalék.

=& 2011 was very

successful for Goodman

In Europe 2011 was a very successful
year for Goodman: they signed con-
tracts for development on 1,032,000m?.
The group achieved record-breaking re-
sults in Germany and Poland. Goodman
manages 3.8 million square metres of
logistics property in 11 European coun-
tries. «

A HONAP TABLAZATA

nielsen

Hol, mennyit koltenek élelmiszerre?

Magyarorszagon a fogyaszték havi kiadasaik atlag —
24 szazalékat koltik otthon elfogyasztott ennivald-
ra és italra. Eurépaban atlagosan 22 szazalék ez az
arany. Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen Glo-
balis Omnibusz Kutatésa.

Otthonon kivili étkezésre nalunk 3 szazalék jut.
Foldrészlnk atlagos mutatdja 4 szazalék.

Viszont kiemelked&en magasak nalunk a lakhatds
koltségel. Odatartozik a lakbér vagy hiteltorlesztés,
héztartéasi energia és més kiaddsok. Nalunk atlag 32
szazalékot visznek el a havi kdltségvetésbil. Az eu-
répai atlag csak 22 szazalék.

Huszonnyolc vizsgalt eurdpai orszaghdl otthoni ét-
kezésre legtobbet a horvatok kénytelenek kiadni; atlag 27 szézalékot. Utdnuk az ukrdnok és ész-
tek kdvetkeznek, 26-26 sz&zalékkal.

LegkedvezBbb az olaszok és a torokok helyzete. Ott a mutatd 17, illetve 18 szazalék.

Tobb mint 25 ezer fogyasztét kérdezett meg a Nielsen, 56 orszagban. A minta mindegyik orszag-
ban reprezentativ az internethasznaldk kora és neme szempontjabdl. A felmérés csak az inter-
net-hozzéféréssel rendelkezOk fogyasztasi szokdsait veszi szamba. =

]

O )\“-
e St

Néhany orszagban a fogyasztok havi koltségvetésébdl atlagosan hany szdzalékot adnak ki

otthon elfogyasztott élelmiszerre, otthonon kiviili étkezésre, tovabba a lakhatassal kapcsolatos
koltségekre (a valaszaddk szazalékaban)

Eurépai

Koltés célja - H UA RO HR AT cz PL
atlag

Otthoni étkezés 22 24 26 23 27 20 22 19

Otthonon kiviili étkezés 4 3 3 2 2 5 4 4

Lakhatés 22 32 17 25 19 25 27 24

Forras: nielsen

H=Magyarorszag, UA=Ukrajna, RO=Romania, HR=Horvatorszag, AT=Ausztria, CZ=Csehorszag, PL=Lengyelorszag.

B& How much is spent on food products and where?

On average Hungarian consumers spend 24 percent of their monthly expenditure on food and drinks con-
sumed at home (the European average is 22 percent) - reveals the Nielsen Global Omnibus Survey. Con-
sumers in Hungary spend 3 percent on eating outside of their homes (Europe: 4 percent). In Hungary over-
head costs are outstandingly high, taking 32 percent of the monthly budget - the same ratio in Europe is
amere 22 percent. =

Uj ligyvezetd a Beiersdorf Kft.-nél

ABeiersdorf magyarorszagileanyvallalatanal 2012 janudrjatél Jan Habes valt-
\ ja Thomas Lichtblaut a cég Ugyvezetd igazgatdi székében. Thomas Lichtblau
a Beiersdorf svéjci lednyvallalatanél folytatja munkdjat Ugyvezett igazgatd-
ként.
Az 52 éves marketingszakember Csehorszagban és Angliaban végezte tanul-
manyait, ahol kozgazdasagi és Uzleti ismereteket szerzett. Palydjanak kezde-
tén aProcter&Gamble-nél és a Bristol-Myers Squibb cégcsoportnél dolgozott.
Jan Habes 19g96-ban ker(lt a Beiersdorf csoporthoz, ahol a cseh és a szlovak

Jan Habes piac feleldseként megduplazta a NIVEA Body piaci részesedését, a NIVEA
gif;"r‘z;t:c igazgatd Visage és a NIVEA Deo termékesalddot piacvezetévé tette. 2003-t6l 2011-
Magyarorszag ig General Managerként, majd Country Managerként felelt a cseh és a szlo-

vak lednyvallalat sikeres miikodéséért. Vezettként az elmult masfél évtized-
ben jelentBsen elésegitette a vallalat stabil ndvekedését, eredményességét és piacvezetd szerepét. m

=& Beiersdorf Kft’s new managing director

Beiersdorf's Hungarian affiliate is led by Jan Habes instead of Thomas Lichtblaut as of January 2012. The
52-year-old marketing expert studied in the Czech Republic and in the UK. He started working for the
Beiersdorf Group in 1996. In 2003-2011 he was general manger and later country manager of the affiliates
in Slovakia and the Czech Republic. =
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Az OTP a termékfinanszirozasra valt

Az OTP Bank szémdra az élelmiszer-gazdasag stratégiai dgazat -
mondta Benedek FUlGp, a pénzintézet agraragazatiigazgatdsaganak
vezetBje egy hattérbeszélgetésen. Ebben szerephez jut a Z6ldkéartya
hitelis, amelyet 2012-t8l kedvezObb feltételekkel lehet igénybe ven-
ni, és a bank a Darédnyi lgnac-tervben foglaltak szerint alakitja az élel-
miszer-gazdasagnak ajanlhatd hiteltermékeit.

Az idei valtozasok kozott szerepel, hogy egyszer(isitették az uniés
tamogatashoz kotott hitelhez jutds adminisztraciojat, egyre széle-
sebb korben fogadijék el garanciaként a terméfoldet is. Elhangzott az
is, hogy a pénzintézet mar eljuttatta a szaktdrcahoz javaslatat arrdl,
hogy az 5, 10 és 20 éves futamidej(i foldbérleti szerzdéseket, mint
vagyonértékd jogot, miként lehetne fedezetként figyelembe venni.
Gyuris Daniel, a pénzintézet vezérigazgatd-helyettese tobbek kozott
elmondta: az agrérgazdasagi hitelezés fontossagét jelzi, hogy a jovo-
ben mindinkabb kilépnek a sz{ik értelembe vett mezgazdasagi hi-
telnyUjtési korbdl és attérnek az élelmiszer, terméklanc finansziroza-
sara. Ezzel a bank kockdzatat is cstkkenteni kivanjak. A valtozast jel-
zi az is, hogy mér az igazgatdsag Ugyfelei kozé tartoznak a malom-
és sUtGipari cégek is.

Apénzintézet az egyéves SAPS-pénzt euréban és forintban is el6finan-
szirozza, két- és hdromévnyi tdmogatasndl azonban ezt az idént6l méar
csak forintban teszi meg a nagyobb forraskoltségek és arfolyamkoc-
kazat miatt. A gazdalkodok egyéves hitelfelvételnél - addsmindsftés-
tél flggben - hektaronként 50,4 ezer vagy 53,55 ezer forintot kaphat-
nak, mig kétévesnél 100,1-106,2 ezer, hdromévesnél 150,9 ezer forin-
tot vehetnek fel. Ez altalaban a teljes hektaronkénti terlletalapl ta-
mogatas 80-85 szazalékanak felel meg, de - egyéves konstrukcional
- elérheti a szaz szazalékot is. A hiteldsszeg minimuma mikro- és kis-
véllalkozasoknal 3 millio, nagyvéllalatoknal 10 millié forint lehet, maxi-
mum pedig egységesen 300 millio forintot érhet el.

A két- és haroméves konstrukciét atfogd OTP-s Zoldkdartya program
futamideje két év, vagyis a felvett hitelek 2014. junius 30-an jamak le.
Abank akamatfeldrat 3,75-16l 3,5 szazalékra mérsékelte, igy az éves
kamat a haromhavi BUBOR plusz 3,5 szazaléknak felel meg. A terme-
l6knek ugyanakkor - kockazati felarként - évi1,0-1,5 szazalékos keze-
|&si koltséget kell fizetnitik és keret-bedllitasi jutalékként (hitelbfrla-
ti dijként) egyszeri egy szazalékos koltség is terheli 6ket, amely leg-
alabb 30 ezer, legfeliebb 100 ezer forint lehet. m Cz.P

£z OTP switches to product financing

Fulop Benedek, head of OTP Bank’s agricultural sector division informed that the food sector was of strategic importance for the bank. The Green Card
loan scheme is an important element of their strategy, for which customers can apply with better conditions from 2012. From deputy CEO Déaniel Gyuris we
learned that in the future OTP is going to switch from agricultural loans to food and product chain financing, thereby lowering risks for the bank, too. OTP
Bank pre-finances one-year SAPS funding in both EUR and HUF: farmers are entitled to HUF 50.4 thousand or 53.55 thousand per hectare, depending on
their classification. Micro- and small enterprises can apply for a maximum loan of HUF 3 million, while large companies can be granted HUF 10 million. The
duration of the Green Card programme is two years and the interest rate spread is plus 3.5 percent of the three-month BUBOR.

AZ EGYETLEN, IZFOK0Z0

ADALEKANYAG

NELKUL!

* a Knorr Hazias Levesalapok és a Knorr Hazias Porksltalap izesits, a magyar leveskocka piacon
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Kategériamenedzsment workshopot tart a Nielsen

Javitani a kategoria kereskedelmi teljesitményét, stratégiatol az ér-
tékelésig” - ezzel a mottdval tartanak a Nielsen szakért6i workshopot
Budapesten, 2o012. dprilis 3-4n és 4-én, magyar nyelven.

A magyar FMCG-piac is eljutott arra a fejlettségi szintre, hogy a kate-
gbériamenedzsment rendszeresen hasznalt, fontos marketingeszkoz-
zé valt. Ezt tikrozte a nagy érdeklédés a Nielsen eddigi harom hason-
|6 workshopja irant, a legutébbi masfél év soran.

- Ahogyan valtoznak a vasarlasi szokasok, igy mddosul egyes kate-
goridk piaci pozicidja is. Ha csak az elmult évet nézzik: tobb sajtot
és szeletes csokoladét adtak el a boltok mennyiségben, 2010. dec-
ember-2011. november soran, mint egy évvel kordbban. De példa-
ul kévébol és étolajbdl kevesebbet - mondta lapunknak Ungi Zs6fia,
a Nielsen kategbériamenedzsment tandcsaddja. - Viszont kategoria-
menedzsment-projektek révén tovabb ndvelhetd a forgalom, illetve
megallithatd a csokkenés.

A warkshop fontos elényt nydjt a résztvevok szdméra tobbek kozott
azzal, hogy javitani tudjék kategoridik kereskedelmi teljesttményét a

menedzselés mddszertana
és eszkdzrendszere ismere-
tében. Képet alkotnak gyar-
tok és kereskeddk egyutt-
mikddési lehetBségeirdl,
kozos céljaik érdekében.
Magas szintl szakértelmet
szereznek a kategériame- |
nedzsment-projektekben
valo sikeres részvételhez.

A workshopot tartjak: Villa-
nyi Agnes, a Nielsen keres-
kedelmi kapcsolatok osztdlydnak vezet8je, Alt Ildikd modellezési és
elemzési szenior koordinator, valamint Ungi Zs6fia, a merchandising
szolgaltatasok koordinatora.

Az érdekl8dok részletes programért és jelentkezési lapért Ungi Zs6fi-
&hoz fordulhatnak. E-mail cime: zsofia.ungi@nielsen.com =

22 Nielsen’s category management workshop

‘To improve performance in the category - from strategy to sales’ is the motto of Nielsen’s Hungarian-language workshop, to be held on 3-4 April 2012 in
Budapest. The Hungarian FMCG market has reached a level where category management is a frequently used marketing tool. Participants will have the
chance to acquire high-level knowledge in category management. Agnes Villanyi, Nielsen’s commercial relations director, lldiké Alt (modelling and analysis
senior coordinator) and Zs6fia Ungi (category management consultant) will be hosting the workshop. For a detailed programme and a registration form,

please contact Zséfia Ungi at zsofia.ungi@nielsen.com =

Boviléssel szém_ol
erre az évre a Chio

A Chio Magyarorszag Kft.
- a hazai snackpiac veze-
téjeként - 11,6 milliérd fo-
rint arbevételt realizalt
2011-ben, amely mintegy
5 szazalékos csokkenés
az el6z6 évhez hasonlit-
A%, va. A teljes &rbevétel 27
sz&zaléka az exportpiaci

Merkler Robert  oadasokbél szarmazik. A
tigyvezetd igazgato . el 2
Chio Magyarorszag snackpiac sz(kiilése ellen

a vaéllalat Uj termékekkel
|ép majd a piacra, amelyek a snackkategdria bévi-
tését szolgaljak, illetve tovabbi exportpiacok felé
szeretne nyitni.

Kihirdették a ,,Tamogatjuk
a csaladot” Program gyozteseit

Januar végén tették
kOzzé a Dr. Oetker
Magyarorszag tavaly
novemberben meghir-
detett orszagos rajz-
palyazatanak ered-
ményét. A palyazattal
a ,Tamogatjuk a csa-
lddot” Program célja
volt, hogy a karacsony
eldtti idészakban az
SOS Gyermekfalvak
lakdi felé irdnyitsa a

figyelmet, és Osszefogasra 0sztbndzze a tagabb kdzosségeket.

A Chio Magyarorszag Kft. janudr 1-jétol j igy-
vezetd igazgatd, Merkler Rébert irdnyftdsa alatt
mUkodik. A kordbban kereskedelmi és marketing-
igazgatoi pozicidt betdltott vezet a véllalatnal
eddig eltoltott 2,5 év alatt megismerte nemcsak
a kategoriat, a fogyasztasi szokasokat, de a ter-
mékfejlesztést is a gyartastél az eladasig.

NZ
N

Chio Hungary - the leader in the domestic snack
market - realised a HUF 11.6 billion sales revenue in
2011, performing 5 percent worse than in the previ-
ous year. 27 percent of Chio’s total sales revenue
comes from export sales. The company will put new
products on the market to fight the contraction of
the snack market. =

A palyazat 5400 gyermekrajzzal, 50 ezer regisztracioval és g millié online le-
adott szavazattal zarult. A 2012. janudr 30-an kozzétett végeredmény szerint
a szentendrei Barcsay Jen Altalénos Iskola nyerte az 1 milli6 forintos fédijat.
A pélyazatban korcsoportonként g egyéni gydztest is hirdettek. A kozdsségek
lelkesedésének és 6sszefogdsanak lattén a palyazatot kifr6 Dr. Oetker Magyar-
orszag tovabbi dijakat ajénlott fel. igy 4 intézmény 250 ezer forintos eszkdzta-
mogatésban részesiilt, valamint minden, a pélydzatra alkotést bekuldd gyer-
mek ajdndékot kapott. =

£& Winners of the ‘We foster family’ programme were
announced

At the end of January Dr. Oetker Hungary announced the results of the drawing competi-
tion that started last November. 5,400 drawings, 50,000 registrations and g million votes
cast online were the results of the programme that aims at raising awareness of life in
SOS Children’s Villages. Barcsay Jend Primary School in Szentendre won the main prize,
HUF 1 million, but every child who sent in a drawing received a gift. =
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Megteltek az éléskamrak

Az elmUlt évben nyolc hénapon at tartott az a promdcios jaték, melyet a Magyar Termék
Kft. 6t cége - Univer, Forest, Detki Keksz, Hazi Arany és Tatar Pékség - szervezett ,Nyer-
je tele éléskamrdjat hazai kincsekkel” elnevezéssel. A jaték az év végeén lezarult és nem-
rég kdzjegyz0 jelenlétében megtortént a 10 ooo ooo Ft-os fédij sorsoldsa. A dfjat Dr. Gre-
gus Péterné, vaci lakos nyerte, aki még a dij ataddsanak pillanataban sem merte elhinni,
hogy ekkora 6sszeg kerUlt a szamldjdra. A cégek az idén Ujabb nagyszabasi promacidval
készilnek, mely sok-sok meglepetést, és még a 10 milliét is meghaladd dlomnyereményt
fog rejtegetni. m

S& Pantries are full

Hungarian Product Kft's five companies - Univer, Forest, Detki Biscuit, Hazi Arany and Tatéar Bak-
ery — organised an eight-month prize game, called ‘Fill your pantry with domestic treasures’. Dr
Péterné Gregus from Vac won the main prize, HUF 10 million. This year the companies are organis-
ing another promotion with an even bigger prize. =

Roviden

® Elismerés a Mars Magyarorszagnak

A Mars Magyarorszag a legjobbak kazé kerilt az Eurdpai Unid ,Uzleti Dijak a Kornyezetvéde-
lemért” elnevezésti palydzatanak ,Eljarés” kategéridjaban, melyet a vallalat csongrad-bokrosi
kisallateledel-gyaraban bevezetett termalvizes korszer(isitési technikdjaval érdemelt ki. A
dont6be jutott palyazati anyagok mérciusban eurépai megmérettetésen vesznek részt. A
Mars eur6pai szintli eredményét a hazai OrszagzsUri oklevéllel ismerte el

== Recognition for Mars Hungary

Mars Hungary made it to the group of best companies in the ‘Process’ category of the European
Union’s ‘Business Awards for the Environment’ competition. The recognition honoured the pet food
manufacturer's thermal water technology introduced at the Csongrdd-Bokros production facility.
Now a European round follows in March. «

® Knorr Kulindris Akadémia

Az Unilever Food Solution Uizletéga dltal 2011 6szén indftott Knorr Kulinris Akadémia legfon-
tosabb célia, hogy tisztézza a levesporokkal, mértasalapokkal és egyéb kényelmi termékek-
kel kapcsolatos tévhiteket és félreértéseket a szakman beldl. A szarftott termékeket sokszor
megbélyegzik azzal, hogy az egészségre artalmas anyagokat tartalmaznak. Az Akadémia ke-
retein belll megjelent szakmai cikkek ezekre a kérdésekre vélaszolva probélték eloszlatni a

tévhiteket és bemutatni a val6sagot. t e I emar k e t | n g

Zi& Knorr Culinary Academy Z —F z

Unilever’s Food Solution division started the Knorr Culinary Academy in the autumn of 2011. The most im- k u t d t dasl 4 d d t f e | ve t e I

portant objective of the programme is to clarify misconceptions and to defy prejudices about dehydrat- 4 . s iz
SmMS- es e—mall—promocm

ed soup mixes, condiments and other convenience products. Dehydrated products are often thought to
ugyfelszolgalat

contain unhealthy ingredients and now the Academy tries to explain the truth about these products. «

» Idedlis a virdshor, alacsony alkoholtartalommal

Alacsony alkoholtartalm, foleg vorosborokat részesit elényben a fogyaszték nagy része.
Egy idedlis bor 10,5 szazaléknal kevesebb alkoholt tartalmaz, allapitotta meg a brit Wine
Intelligence piackutatd intézet, a diisseldorfi ProWein szakvasar megbizasabol végzett nem-
zetkdzi felmérése soran.

A kutatas eredményeit egy hénappal a 2012. mércius 4-6. kozott Disseldorfban tartandd
ProWein el6tt hoztak nyilvanossagra a vildg vezetd borvasaranak szervezoi.

Zi= Consumers prefer red wine with low alcohol content

Most consumers like red wine with low alcohol content. The ideal wine contains less than 10.5 percent
alcohol - found the British market research institute Wine Intelligence, after conducting a survey com-
missioned by the Diisseldorf trade fair ProWein. This year ProWein takes place on 4-6 March. «

www.paradisesolution.com
® Informdcios technologiai projekt a Szintézisnél +36 1487 3410
Nagy siker( informaciés technolégiafejlesztési projekt valdsult meg a gy6ri székhely(i Szin-
tézis Informatikai Zrt.-nél. Az Uj Széchenyi Terv ,Mikro-, kis- és kdzépvallalkozasok technold-
giai fejlesztése” palyazaton nyert 4,7 millié forint vissza nem térftendd tdmogatds segftsé-
gével U eszkdzok beszerzésére kertlhetett sor 11,8 milli6 forint dsszkdltségben.

info@paradisesolution.hu
l

Z& Information technology project from Szintézis

Gyor-seated Szintézis Information Technology implemented a highly successful technological de-
velopment project. With HUF 4.7 million non-refundable support from the New Széchenyi Plan, the
company acquired new devices in the total value of HUF 11.8 million. « Tandacsadas CRM
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Verzwvatar vagy tisztitotlz?
Teher alatt no a marka

Vegyes érzelmekkel tekint vissza az el6z6 évre a Magyar Markaszovetség. Maga a
szervezet, amely tavaly Unnepelte tizenhatodik sziiletésnapjat, viszonylag sikeres
évet tudhat maga mogott: stabil taglétszammal teljesitették fobb céljaikat. Ugyan-
akkor az lizleti és szabalyozasi kornyezet sokkal ridegebb lett, ezzel jocskan ront-
va a markaiparag helyzetét. Lapunk rovid évértékelore és esélylatolgatasra kér-

te Marosfi Lidia alelnokot és Fekete Zoltan fotitkart, akik kincstari optimizmus vagy
éppen ,,magyaros” pesszimizmus helyett 6vatos j6zansaggal fogalmaztak.

lég gyakori manapsag, hogy a ci-
vil szervezetek képvisel$ibél par :

percnyi beszélgetés utan szinte :

dél a panasz. Sz6 esik ilyenkor a képvi- "

selt ipardagak roml¢ iizleti eredményérol, {
a politika tultengésérél, a tagvallalatok :
kovetel6z6bb vagy
éppen forditva, ér- :
dektelenebb, apati-
kusabb magatarta- :
sarol. Az, hogy évti- :
zedes szakmai egye- :
siiletek szlinnek :
meg vagy alakulnak :
asemmibdl, szintén :

Fekete Zoltan mutatja, hogy az ér- :
fétitkar Kkvédelmi szférais -
Magyar Mérkaszdvetség dekvedelmi szfeéra is :

keresi a maga helyét :

a gazdasagi valsag-
ban, és az arra gyakran ,unortodox” mo- :

don reagalé politikai kérnyezetben.

Pedig elvileg éppen az ilyen kritikus, kri-
zisekkel terhes id8szakban kellene pezseg- :
nie, megujulnia a hivatdsos érdekvédék-
nek is. Ok alapvetéen paradox médon vi-
szonyulnak a vélsiaghoz, hiszen amikor :
rendben vannak a dolgok, kevesebb dol- :
guk van. Amikor baj van, akkor jon el iga- :
zan az idejiik, mert ilyenkor még nagyobb
sziikség van kozvetitésiikre, ,,diploméciai”
tevékenységiikre a kormanyzat, a hatésa-

gok, a sajto felé.

Parbeszéd: hol van, hol nincs

Mirpedig volt baj tavaly rendesen. Mig
2010-ben csak 4ttételesen, a kereskedSk :
killonadojan keresztiil jelentkezett na- :
gyobb koltségnyomas a szallitékon, addig
2011-ben egész sorozat direkt szabdlyo- :
z4si pofont kapott a hazai FMCG-szektor. :
A hazai fogyasztas visszaesése, a vasarloi :

2012. Trade|
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. kozelithetbek, vagy
© csak formalisan ke-
- zelik a szakmai par-
. beszédet. Remélhe-
téleg utobbi véltoz-
© ni fog, a jogalkotdsi
. domping lecsengé-
. sével, a kormany-

- zati ciklus masodik
- félidébe vald 1épésé-

Marosfi Gyorgyné
alelnok
Magyar Méarkaszovetség

. vel. Viszont a szovet-
. ség hagyomanyosan
. jo kapcsolatrendszere a végrehajtdsi szfé-
réaval, els6sorban is a versenyhivatallal, a
| fogyasztdvédelemmel és a mezégazdasa-
. gi szakigazgatassal, gyakran sikerrel ellen-
- sulyozta a politikai, jogalkotdi szinten ta-
markapreferenciak valtozdsa 6nmagaban :
is elég nagy sokk lett volna, de ezt tetézte :
a kiszdmithatatlan gazdasagpolitika, elsé- :
© sorban is a radikalis adévéltozasok. Uj és :
Ujabb terhek jelentkeztek, de a kozvetlen :
hatdsokon tul ezek dtgondolatlan, gyak- :
ran kapkodo bevezetése is sokat artott a :
hazai markaiparagnak. Jellemz6, hogy a :
markaszovetség tavalyi bels6 korlevelei- :
nek 25 szdzaléka foglalkozott a népegész- :
ségiigyi termékadoval, az azzal kapcso-
latos lobbitevékenységgel, vagy szakmai :
irdnymutatasokkal, adétanacsokkal. Ko- :
rabban, ,,békeidében’, ilyen aranyok el- :
. képzelhetetlenek lettek volna.
- Es alapvetéen taldn ez volt tavaly a leg- :
© rosszabb: a kormdanyzat és a szakma kozti :
redlisan elvarhaté dialégus kiegyensulyo- :
zatlansaga, gyakran teljes hidnya. A mar- :
kaszovetségnek ezen a téren vegyesek vol- :
tak a tapasztalatai. Egyes tarcakkal kifeje- :
zetten jo a munkakapcsolat, allamtitka- :
ri, miniszteri szinten folyik eszmecsere,
mas féhat6sagok viszont kevésbé meg-

pasztalt merevséget.

1300 milliard forint nevében

S hogy ezek a turbulenciak hogyan hatot-
tak a szervezetre? A kotelez6 elsé szem-
pont ilyenkor a tagsdgi viszony, magya-
rul a ki- és belép6k alakuldsa. 2011-ben
csak egy ujabb tag jelentkezett (Maresi
Foodbroker), szemben a 2010-es évvel,
amikor egyszerre harom is (Detki Keksz,
Hell Energy, Mary-Ker). Egy, valészin(-
leg anyagi okok motiviélta kilépésre is sor
keriilt, viszont megnyugtato, pozitiv visz-
szajelzés, hogy a korabban megszint ta-

. gok ,jogut6djai” azonnal csatlakoztak a

markaszovetséghez; ez tortént a Bacardi,
a Cerbona és a Kaiser esetében is (az ,,0r6-
kos6k”, rendre: DunaPro, Naponta, Deb-
receni Csoport). Summa summarum, a
szervezet az 1300 milliard forint forgal-
mat és 13 000 alkalmazottat képviseld
kozel 60 tagvallalataval tovabbra is jelen-
tékeny szerepl6je kivan maradni a hazai
lobbiszektornak.
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ég az 1300 millidrd forint forgalmat és 13 ooo alkalmazottat képviseld

kozel 60 tagvéllalatéval tovabbra is jelentékeny szerepldje kivan maradni a hazai lobbiszektornak

Jogszabaly- és piacfigyelés

lalatok a szinte kiszamithatatlan gazdasa-

kozvetlenebb és hatékonyabb érdekvédel-

lenleg tobbé-kevésbé érvényesiils ,,tulélé

lag harom alaptevékenységre koncentral,

hivtak életre nemrégiben.

A jogi és pénziigyi bizottsig késziti el

a markaszovetség szabalyozasi, lobbiza-

gez, figyelemmel kiséri az addjogszaba-
lyok valtozasat, optimalis esetben azo-

beri jogalkotasi dompingben ez a cél-
kittizés kevéssé tudott megvaldsulni,
mokat, workshopokat a tagsdg részére.

sOs szakért6k jogi szakvélemény forma-

tdsa az egyes kormanyzati szereplékkel,

. ezértidén tobb szakpolitikus és végrehaj-
A szdmokon tul, a tavalyi év legnagyobb
szubjektiv tanulsdga az volt, hogy a tagval- :

tasi szakember meghivasa, szakmai kon-

lyos jogszabalyt is szeretnének médo-
sittatni, javitani; ilyen példaul a tisztes-

A frissen megalakult kereskedelmi és ipa-

piackutaté cégek eldadoit varja, hogy tag-

: jai els6 kézbdl értesiilhessenek a friss pi-
és ennek megfeleléen hdrom bizottsagot

cidikra elsdsorban a szallitok specidlis jo-
gainak és érdekeinek védelmével foglalko-
z6 szakembereket varjak, a versenyhiva-

Végiil a harmadik, a fogyasztoi és kom-
munikdcids bizottsag foglalkozik a mar-

célkitiizésiik a teljes iparag és az egyes tag-
manyzatnal. Ez magaba foglalja a multi-

nacionalis tagvallalatok kedvez6tlen meg-
itélésének javitdsat, a kiegyensulyozott,

kiemelt téma szzzz777

. manyzat és a sajté irdnyaban. Mindezt a

L

. ,Helyi értékteremtés” elnevezésti projekt
. keretei kozott szeretnék megvaldsitani,
. egy adatbézisban katalogizalva, és id6-
. 16l idére nyilvanosan tematizalva a tag-
. vallalatok olyan jellemzdit, mint példaul
. a foglalkoztatdsban, adézdsban betoltott
 lasi stratégiak és gyakorlatok.

. Specifikusan FMCG-szemléletii a ,Mar-
- kak az életért” projektjiik, amely a briisz-
. szeli Eurépai Markaszovetség kezdemé-
. nyezésének adaptalasa (www.life.aim.be).
zultacidkba valo bevonasa is napirenden :
© van. A tapasztalatok alapjan tobb hata-
gi kornyezetben elsésorban gyorsan elér-
heté és biztos informdacids bazist, tovabba
. ségtelen forgalmazdi magatartdsrél sz6-
met varnak el, vagyis a sajat koreikben je-

szerep, vagy a tarsadalmi felel6sségvalla-

Gyakorlatilag az FMCG-ipardg fenntart-

: hat6ség iranti elkotelezettségét igyekez-
. nek demonstralni, a legjobb gyakorlato-

o

. kat egy weboldalon népszerfisitve, ennek

L

. megdllapitdsait késobb rendezvényeken,
16, mely egyes pontokon tul szigoru, mas
. pontokon viszont tul megengedd.
tizemmod” letitkrozését. Ezért a marka-
szovetség elnoksége még oktoberi tilésén
ugy dontott, 2012-ben a szovetség kizaro-

sajtdeseményeken hangsulyozva.

Idei harmadik projektjiik keretében bizo-
- nyos kiilfoldi civil fogyasztovédelmi szer-
ri bizottsag megbeszéléseire elsdsorban a

vezetek altal generalt, és az egyes markak

- 4llitélagos orszagonként, régionként elté-
- r6 mindségérdl szol6 hiradasok targysze-
aci trendekrdl, a gazdalkoddsi kérnyezet :
© véltozasairdl. Ez a bizottsdg is igyekszik :
konstruktiv dialégust kialakitani az allami
. végrehajté szervekkel, szakértsi konzulta-
si tevékenységét. A bizottsag kiilsé part-
nere, a Deloitte szakmai tdmogatésaval
folyamatos ad6zédsi monitoringot vé-

riiségét vennék goércsé ald. Ehhez a cso-
porthoz tartozik altalaban is a sajtd- és
pr-kapcsolatok dpoldsa — ebben a munka-

. jukban a markaszovetség kiilsés kommu-
: nikdciés tandcsaddjara, a Young and Part-
: nerre szdmitanak elsésorban.

- Mindhdrom bizottsagban a részvétel tel-
© tal, a mez6gazdasagi szakigazgatas, vagy
. afogyasztévédelem teriiletérdl. '
kat igyekszik befolyasolni is. A decem- :

. Projektek a markak

. jobb megitéléséeért

ezt ellensulyozandé a bizottsdg viszont :
tobbszor szervezett jogértelmezési féru- :
. kaszovetség pr-feladataival. Egyik fontos
A legfontosabb megéllapitdsokat a kiil-
© véllalatok kedvezdbb pozicionaldsa a kor-
jdban is publikaljék, ezt a tagsig egésze °
megkapja. Tovébbra is kiemelt cél ma-
rad a szorosabb egyiittmiikodés kialaki-
. objektiv szempontok propagéldsat a kor-

jesen Onkéntes, egyéni tag lehet a marka-

: szovetség barmelyik tagvallalatanak kép-
. viselSje. A megbeszélések lefolytatasara
. a mérkaszovetség rendkiviil szigord ver-
. senyjogi irdnyelvei az irdnyadok, igy pél-
. d4ul kotelez az irdsos napirend és jegy-
. z6konyv, valamint a kiils§ és belsd jogi
. képvisel6k személyes jelenléte. A marka-
. szovetség negyedéves elndkségi iilésein
. folyamatosan éttekintik az egyes bizottsd-
. gok beszdmoldit, eredményeit, az elnok-
: ség pedig a 2012-es év végén tapasztala-
© tai alapjan fogja értékelni az Gj bizottsagi
. rendszer hatékonysagat. =

&= Brands: no pain, no gain

The Hungarian Brand Association has mixed feelings about 2011: the organisa-
tion itself had a rather successful year but the business and regulatory envi-
ronment turned much more rigid, creating much worse conditions for the brand
industry. Vice-president Lidia Marosfi and secretary general Zoltén Fekete told
our magazine that in this crisis-ridden period it would be especially important to
have professional interest representing organisations buzzing. When things are
going well they have less to do, but when times are bad their ‘diplomatic’ activity
is crucial. Well, in 2011 there was an abundance of problems: declining domestic
consumption and consumers’ changing brand preferences constituted a shock
in itself, but erratic economic policy and drastic changes in tax regulation made
things worse. Probably the worst thing last year was the lack of adequate dia-
logue between the government and the profession. With certain ministries the
association had a good working relationship but other authorities were less ac-
cessible or only treated professional dialogue as a formality. Luckily, the associa-
tion has traditionally had good relationship with the Competition Authority, the
Consumer Protection Authority and the Central Agricultural Office, which often
managed to offset the negative effects of the political and legislative rigidity. In
2011 only one new company applied for membership (Maresi Foodbroker) — back
in 2010 there were three applications (Detki Biscuit, Hell Energy, Mary-Ker). One

member quit the association, probably due to financial reasons. It is definitely
positive feedback that the ‘legal successors’ of firms that went out of business
joined Brand Association straight away: instead of Bacardi, Cerbona and Kaiser
now DunaPro, Naponta and Debreceni Group are members. At the moment the
association has almost 60 members with 13,000 employees and a turnover of
HUF 1,300 billion. If we look behind the numbers, the biggest lesson learned in
2011 was that member companies expect quickly accessible and reliable infor-
mation, plus more direct and efficient interest representation in the unpredict-
able economic environment. This is the reason why the association decided last
October to focus only on its three basic tasks in 2012. Accordingly, they recently
set up three committees: the legal and financial committee prepares the asso-
ciation’s regulatory lobbying activity, with the help of external partner Deloitte;
the commercial and industrial committee aims at establishing a dialogue with
the state’s executive authorities; the consumer and communications committee
deals with the association’s PR tasks and one of its major goals is to achieve a
better position for the industry and for association members in the relations with
the government. One of the association’s specific FMCG projects, ‘Brands for Life’
is adapted from the Brussels-seated European Brands Association (www.life.aim.
be) and its goal is to demonstrate how dedicated the sector is to sustainability. =
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Transzferarazasi valtozasok:
egyszerusités és szigoritas

Sz&mos ponton modosultak a transzferarnyilvantartas el-
készitésére vonatkozd szabalyok janudr elsejével, amelyeket
visszamenolegesen, a 2011. évi adokotelezettséghez kap-
csolodd nyilvantartasi kotelezettség teljesitésére is alkal-
mazni lehet. A PricewaterhouseCoopers Magyarorszag Kft.
Januér végén megrendezett Uzleti reggeliignek keretében

dr. Laki Gabor, a Nemzetgazdasagi Minisztérium Jovedelem
és Forgalmi Adok Foosztdlyanak fosztalyvezetdje és Mekler
Anita, a PwC Kft. igazgatdja adott atfogo taekoztatast

transzferdr-nyilvéntartdst érinté
Avéltozésok a Tarsasagi és osztalék- :

ad6rol sz6l6 torvényben, az ad6-
z4s rendjében, valamint a tavaly decem-
ber végén elfogadott 22/2009. (X. 16.) PM- :
. fiiggetlen féltél igénybe vett
. szolgaltatast vagy termé-
: ket valtozatlan forma-
. ban, felar felszdmité-
alacsony hozzdadott értékd, csoporton be- :
liili szolgaltatasokrdl a korabban az tigyne-

rendelet mdédositasaban jelennek meg.

Valtozasok a PM-rendeletben
Az egyik legjelentdsebb konnyités, hogy az

"o

vezett egyszertsitett nyilvantartdssal meg-
. vallalkozdsa részére.
amennyiben bizonyos feltételek teljesiilnek. :
Tobbek kozott e szolgaltatasok szokdsos
piaci 4ron szamitott &fa nélkiili értéke az
adott ad6évben nem haladhatja mega 150
milli6 forintot és a szolgaltatast nyujté ad6-
évi arbevételének 5, illetve az igénybe vevs
fél raforditdsainak 10 szézalékat. A szoké-
sos piaci arat a koltség- és jovedelemmad- :
szerrel kell megallapitani, és az alkalma- :
zott haszonkulcsnak a 3-7 szdzalék kozotti
tartoményba kell esnie. E kérbe tartoznak :
azok az alacsony kockazattal jaro, rutinjel- :

egyezd tartalmu dokumentdci6 készithetd,

legti szolgéltatasok, amelyeket a szolgalta-

t6 nem fétevékenységként nyujt, és koz- :
vetlentil az igénybe vevé kapcsolt vallalko- : g Changes in transfer pricing: simpler but more rigorous rules

zds lizleti tevekenysegehez sem kapCSOIO' At the end of January PricewaterhouseCoopers Hungary organised a business breakfast where Dr Gabor Laki,

1

dik, ugyanakkor az igénybe vev§ szdmara o I ! ] A .
. participants about changes in the regulation on keeping the transfer price registry as of 1 January. In general we
: can say that the administrative burden became smaller for taxpayers but stricter sanctions will be imposed on
Sziikiilt a dokumentacid készitésére kote- : : C | . i i r
. document can be prepared about intragroup services with a low added value, in case certain conditions are met,

lezett ﬁgyletek kore: 2011 Vegeig egysze- : e.g. in a fiscal year the market value of the services (calculated without VAT) must not exceed HUF 150 million

gazdasagi, tizleti értékkel bir.

"o

riisitett nyilvéntartast lehetett késziteni : _ : _ and 10§ th ‘ _ i
- services belong to this category, for instance IT, administrative and training services. Breaching the regulation

azokrdl a kapcsolt tigyletekrdl, amelyek = 0oy leer price registry keeping more than once could result in a fine of HUF 4 million instead of the former

afa nélkili értéke — a szerz6dés megkoté- : p: gistry ‘
61 d6év utolss s halad . French language and tax law issues cannot be clarified any other way, the taxpayer is obliged to provide the tax
setolaz adoev ulolso napjaig — nem halad- 5 thorities with an authorised Hungarian language translation of the registry and its supporting documents,

ta meg az 50 millié forintot. 2012-t6l ezek- :
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rél az tigyletekrdl mar egyal-
talan nem kell transzferar-do-
kumentéciot késziteni.

Nincs sziikség a dokumentaci-
ora akkor, ha egy vallalkozas a

sa nélkiil, nem f6tevé-
kenységként értéke-
sit tovabb kapcsolt

Kikeriilnek a korbdl az el6zetes
armegallapitasi kérelmekkel érintett iigy-
letek, az adohatdsag altal hozott hatarozat

érvényességének idtartama alatt, tovabba :

az ingyenes pénzeszkoz-atadasos tigyletek.

Valtozasok a tarsasagi adoban
A Magyarorszag teriiletén kiviili fiokte-

lepekre vonatkozdan bizonyos esetekben :

megsziinik a transzferarazassal kapcso-

latos addalap-modositasi és transzferar- :
: nyilvantartas-készitési kotelezettség. A :
. belfoldi illetéségli ad6z6 egyezményes

‘I I 3 3 :!-
T
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. orszagban 1év0 fioktelepének mas orsza-
. gokban talalhatd kapcsolt tarsasagokkal
. kotott tranzakcidira vonatkozéan nem
. kell adéalap-modositast végezni abban
. az esetben, ha a szokdsos piaci artol elté-
. 16 ellenértéket alkalmaznak a felek, felté-
. ve, hogy az egyezmény mentesiti a ma-
. gyarorszagi addzas alol a fidktelep kiilfol-
: don adéztathaté jovedelmét.
. Ehhez kapcsolédéan kell megemliteni
: az un. ,alultékésitési szabdly” valtozasat.
Amennyiben a tarsasag a transz-
B8 ferdr-szabalyok szerint csokken-
tette addzas el6tti eredményét a
szokasos piaci kamat sszegével,
ugy az alultékésitési szabaly alkal-
mazasakor is figyelembe kell ven-
ni a kapcsolt vallalkozas felé fenn-
allo kotelezettség szokasos piaci
kamatat is.

Valtozas az adozas
rendjében
A transzferar-dokumentacio-
ra vonatkozé eldirasok ismételt
megszegése esetén kiszabha-
té mulasztasi birsag mértéke je-
lentésen emelkedik. A visszaes6k
: az eddigi 2 milli6 forint helyett 4 millié
© forintos mulasztési birsdggal stjthatok.
Az 4j torvény értelmében, ha az adézé a
. transzferar nyilvintartdsit nem magyar,
: angol, német vagy francia nyelven késziti
. el, és az addjogi tényallds tisztdzdsa mas-
. ként nem lehetséges, az ad6z6 koteles a
nyilvantartas, illetve az azt alatimasztd
. dokumentdcidk, vagy azok egy részének
magyar nyelvl szakforditasat az adéha-
tosag felhivasara — a megjelolt hataridén
. belill - atadni. =

head of department at the Ministry for National Economy and Anita Mekler, the director of PwC Kft. informed

enterprises if they fail to keep the registry. One of the biggest simplifications is that a simplified registry-type

and 5 percent of the service provider’s sales revenue and 10 percent of the service user’s expenditure. Low-risk

HUF 2 million. According to the new law, if the taxpayer keeps the transfer price registry in English, German or

before a deadline set by the authorities. =
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Tovabbra 1s a minoseg

a kozeppontban

A Pick Szeged Zrt. 2011-ben is megdrizte piacvezetd szerepét a jelenlegi magyar husipar
szamdra nehéz piaci helyzet ellenére is. Ehhez az eredményhez, nagyban hozzajarultak
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a vallalat nagyszabdsu marketing kampanyai is. A tavalyi év ismét nagyon mozgalmas

volt a Pick Szeged Zrt. szamdra. Mindkét piacvezeté markaja, mind a PICK,
mind a HERZ, kommunikacids kampannyal kedveskedett fogyasztdinak.

APICK nagyszabas( integralt kampannyal je-
lentkezett, melynek egyik f6 &llomasa a 2011
majustdl janiusig tartd, nyereményekben bével-
kedd "Tokéletes dsszhang” elnevezés( orsza-
gos promécid volt. A 2 hénapos nyeremény-
jaték alatt 5 kategdriabol 52 fajta PICK termék
vett részt, melyekre 6sszesen 3 000 000 db
cimke kerlilt, a vasarlok a matricakon taldlhatd
kddok bekiildésével regisztralhattak magukat.
A promécid sikereinek ékes bizonyftéka, hogy
tébb mint 70.000-en jatszottak az értékes napi-,
heti ajandékokért, és a fadijért, egy Mercedes
Benz személyautdért.

A 'kampény részeként, a modern elegancia jegy-
ében megujult arculattal kommunikalt a PICK
marka, amely (j megjelenéssel és tartalommal
élesitett weboldalan is visszakdszon. A site-ot,
nem csak az odalatogatok, de a szakma is elis-
meréssel fogadta, amit az is bizonyit, hogy a
www.pick.hu kiilondijban részesiilt az Ev Hon-
lapja verseny Mérkasite kategdriajaban.
AHERZ marka pedig tavasszal, egy rendhagyo,

hat hétig tarté SMS-jatékkal 6rvendeztette meg
a jatékos kedv(l ,hisimadokat”. A ,,Rémold ki
Jamie Oliver raktérat!" cimmel fut6 jaték soran
tobb mint 1000 ajandék talalt gazdara. A napi
nyereményeken felil 10 szerencsés nyertes 1-1
percet télthetett el egy Jamie Oliver-eszkozok-
kel berendezett raktarban, és minden termék,
amit ez idd alatt 8ssze tudtak gydjteni, a nyerte-
sek ajandéka lett.

A 100%-ig magyar tulajdonban lévé Pick Sze-
ged Zrt. termékeinek folyamatos magas ming-
sége és a szinvonalas marketingtevékenysége
eredményekét, tavaly is t6bb rangos dij biiszke
tulajdonosava valt. 2011-ben a Pick Szeged Zrt.
kapta a Gazdasagért Nivodijat, amelyet 2005
6ta adnak azoknak a vallalkozasoknak, amelyek
tobbszor is részestiltek a Magyar Termék Nagy-
dijban, gy bizonyitva, hogy folyamatosan fenn-
tartjak termékeik kivalé mindségét. A vallalat
2011-ben tizedik alkalommal nyert Magyar Ter-
mék Nagydijat — a Herz szeletelt vastagkolbasz
termékesaladjaval, emellett a PICK marka

a SuperBrands Magyarorszag MagyarBrands

fogyaszt6i rangsoraban ért el elsd helyezését.
A tavaly elnyert dijak is megerdsitik a vallalat
torekvését, mely szerint a sz(ikiil§ piacon, a gaz-
dasagi nehézségek ellenére is ragaszkodik a
legjobb mindséghez, és a hagyomanyoknak
megfelelve jar élen a korszer(iségben.

A vallalat tudatosan épit a mindségre a valsag
kozepette is, hiszen tudja: a marka hosszi tavi
befektetés. A kivalé mindségd, valogatott alap-
anyagok, a munkafolyamatok szigor( mindség-
biztositasi kdvetelményrendszerének valg
maximalis megfelelés garantaljak, hogy a gyar-
tasi folyamat végén kifogastalan mindségd ter-
meékek kertilnek a csaladi asztalra, és a
fogyasztok a lehetd legtdbbszdr megtapasztal-
jak a kellemes barati vagy csaladi légkoérben el-
toltott valodi étkezések élményét, azt az
orémot, amit egy j6 étel adhat a testnek és a lé-
leknek. Ez a gondolat hatarozza meg a véllalat
tevékenységét 2012-ben is!

A

o Mizo
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A kiemelkedd termeék- és szolgaltatasmindseg iranti elkdtelezettseg, mely a LOOK YOUR BEST Kift-t
révid idén belll az EMS piac vezetd franchise halozatava tette Magyarorszagon.

Forradalmi megoldast kinal
a LOOK YOUR BEST pré-
mium Speedfitness studi-
Ok halézata azoknak, akik
sosem érnek ra semmire,
mégis €l bennlik a vagy,
hogy egészségesebbek,
fittebbek legyenek. A sze-
mélyi edzés maximalis in-
timitast és odafigyelést, az
igényes infrastruktura biz-
tonsagot és sikert garantal.
— A népesség eloregedése,
a szabad id6, az egészsé-
ges életmod és a szépség
felértékelédése azok a
tényez6ék, melyekre szol-
galtatasunkat alapozzuk.
Hisszik és érezziik, hogy
Speedfitness edzésmadd-
szerlink nem csupan kar-
csl és egészséges testet
biztosit, hanem gydkeresen
megvaltoztatjia az életmi-
néséget is. Az altala meg-
tapasztalhaté erdnlét, tar-
tasjavulas, széplilé testkép
nem csupan esztétikai vo-
natkozasu, testre és lélekre
egyarant felemel6 hatast
gyakorol. Vendégeink sza-
mara igazi reform értéki
életmaodvaltast, partnereink
szamara pedig hosszu tavu
és stabil Uzleti koncepciodt

nyujtunk — vallja Vincze Ba-
lazs, a LOOK YOUR BEST
Kft. Ugyvezet6 igazgatdja.

Az elektrostimulacio maod-
szere az Urkutatasbdl in-
dult, majd az élsport vette
at sajat céljaira. A 90-es
években német mérndkok
fejlesztették ki az EMS ké-
szllékek Uj

mely nem csak a rehabili-
tacio, hanem a szabadidés
sportok teriiletén is széles
korben elterjedt. A modszer
az aktiv mozgast a f6 izom-
csoportokra kertilé elektro-
dakkal meég intenzivebbé
teszi az egyszerlien hasz-
nalhaté mellény és pantok
segitségével. Az impulzu-
sok egyedulalld6 moédon a
nyujtd és feszité izmokra
egyarant hatnak, még a
meélyen fekvé izomzatot
is megerdsitik (pl. gerinc
melletti stabilizalé izom-
zatot és a gatizmokat is).
Mivel a Speedfitness min-
den egyes izmot egyszerre
és lényegesen intenziveb-
ben, valamint gyakrabban
edz, mint a konvencionalis
tréning. A Speedfitnesst
személyi edzés keretében
lehet igénybe venni, ami a
minéséget és a hatékony-
sagot még jobban ndveli.
A sokféle edzési és prog-
ramvalasztasi lehet6ségbdl
az edz6 és a LOOK YOUR
BEST vendégei konzultacio

MUNKATARSAI TELJESITOKEPESSEGE, MUN-

KABIRASA MEGNOVEKSZIK. RENDSZERUNK

BEEPITHETO A MUNKAHELYI EGESZSEGMEG-
O6Rz6 PROGRAMOKBA.

alapjan valasztjak ki a leg-
megfelelébbet, legyen szé

az izomépités-feszesités,
cellulit-kezelés vagy body
relax masszazs terlletérdl.
Hetente 20 perc edzés elég
a fittség, heti 2x20 perc
tréning pedig a latvanyos
eredmények  eléréséhez,
raadasul a hihetetlenull ro-
vid edzésid6 sokak szama-
ra az egyetlen sportolasi
lehet6ség.

A LOOK YOUR BEST Kift.
2011 januarjaban alakult,
és egy év alatt sajat cél-
szamait is meghaladva,
rendkivil dinamikusan fej-
I6d6tt. 24 studios franchise
lancuk folyamatosan béviil.
Mar tébb mint 60 magasan
kvalifikalt személyi edzét
foglalkoztatnak, bérletese-
ik szama meghaladja a 600
fét, koztik szamos hires-
ség is felfedezhetd a muiveé-
szetek és a sport vilagabol
egyarant. Nem véletlen te-
hat, hogy a média is felfi-
gyelt sikerlikre és szamos

TV, sajtd és on-line hir-
adasban szerepelnek. Az
internet kiemelt jelentésé-
gl aktivitasaikban, hiszen
célcsoportjaik jellemzéen
igénylik ezt a fajta kapcso-
lattartast.

— Uzleti sikeriink nagyrészt
a specializalédasban rejlik,
studidinkban a lényegre
koncentralunk. Az elége-
dett, s6t lelkes vendége-
ink a legjobb sz6szdloink,
hiszen maguk ajanljak to-
vabb  szolgaltatasainkat.
Mivel itthon és a régidban
is novekvs érdeklédés és
értékes potencial rejlik,
varjuk franchise partne-
rek jelentkezését is. Nekik
olyan gyorsan megtérild,
atlathato befektetéssel, ke-
vés alkalmazottal, egysze-
rden megvaldsithatd val-
lalkozasi modellt kinalunk,
ami tanacsadast, kiprébalt
és folyamatosan fejl6dé
szolgaltatascsomagot és
kézponti marketinget, egy-
séges arculatot, allando
tovabbképzéseket és tu-
dastarat biztosit — hangsu-
lyozza Vincze Balazs. (X)
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Felfrissult, és Gj
szegmensekben
jelent meg a SIO

A.D.: - Elégedettek vagyunk tavalyi eredményiinkkel. Részesedéstinket 6sz-
szességében sikertilt megbrizniink, markaink egylitt mozogtak a piac trend-
jeivel. A SIO koriilbelil 19, a Hohes C 7 szazalékat hasitja ki jelenleg a piacnak
értékben, igy mind mérka, mind cégszinten piacveze-
t6k maradtunk. Alapanyag-ellatdsunkban tovabbra
is a hazai termeldkre tdmaszkodunk, mintegy 1 milli-
ard forint értékben vaséroltunk télik gylimolcsoket
tavaly is. Szintén a kdlcsonds megelégedés jellemzia
Szentkiralyival kialakitott disztriblciés egyiittmiiko-
déstiinket: az dsvanyvizeik forgalmazésa nagysagren-
dileg akkora forgalmat generalt, mint a gylimolcsléel-
adéasok. Természetesen idén is folytatjuk ezt a gyu-
molcsdz6 kapcsolatot.

|

A beruhazasok koztil a Frissen Préselt termékek gyar-  Aniot David
tésoranak tovabbfejlesztését emelném ki. Ez sza-  marketingigazgaté
munkra stratégiai fontossagl beruhazés volt, amely-  SIO-ECKES

lyel a termékvonalunkat (j kiszereléssel, a 0,75 lite-
res combi dobozossal tudtuk bdviteni 2011 6szén.

Trade

~~~~~ A tavalyi év a SIO marka ujrapozicionalasanak jegyében telt.
Milyen eredményeket hozott ez a marka szamara?
A.D.: - Célunk az volt, hogy még egyértelmiibben megkiilénbdztessiik a SIO-t
a versenytarsaitol, és még nagyobb hangsulyt helyezziink a marka mogott
all6 értékekre. Ezt maximalisan sikerdlt is végrehajtanunk. Fogyasztéi kuta-
tasaink szerint a marka még frissebb, még finomabb lett a fogyasztok érté-
kelése alapjan. A kapcsolddé rekldmfilmiink nagy sikert aratott, a fogyasz-
tok g6 szazaléka Ggy gondolta, hogy atjott a benne megfogalmazott tizenet
- ez kiugréan magas érték. Rdadasul Uj informécidkat is megtudtak a marka-
rél, ami szintén céljaink kdzott szerepelt. Kilon dromet jelentett nekiink, hogy
a szamunkra kiemelten fontos, 30-39 év kozotti kisgyermekes haziasszo-
nyok korében &tlag feletti
47 volt a reklam tetszésiinde-
g~ xe. Az almérkak rendsze-
rét is Gjragondoltuk:

A \ g y € vyl =

SIo rereshed itself and appeare

Marketing director David Aniot told our magazine that SIO was satisfied with
€ its last year's performance as the company managed to preserve its market
share. Currently SIO’s share from the market is 19 percent and hohes C has
about 7 percent in terms of value. This means that the company remained
the market leader on both brand and company level. SIO buys HUF 1 billion
worth of fruits from Hungarian growers and the distribution partnership with
Szentkirdlyi is satisfactory for both parties. 2011 was the year of repositioning
the brand, to make SIO more easily distinguishable from competitors and to
stress the values behind the brand even more. The related television ad was a
great success as g6 percent of consumers were of the opinion that the mes-
sage came through. Instead of a variety of names the company decided to use
o iy

A SI0 mérka Gjrapozicionalasa je-
gyében telt a 2011-es esztendd a
SIO-ECKES-nél, tudtuk meg Aniot
Dévid marketingigazgatotol. Ez-
zel egyUtt () termékcsaladok jelentek meg a marka
égisze alatt. Mivel bevaltottak a hozzajuk flizott re-
ményeket, igy idén is a fékuszban maradnak.

. A.D.: - Alegfontosabb ezek kéziil tavasszal a SIO Fresh&Fruit lecserélése a
. SI0 Limonadé csaladra, amelyet digitélis és kiiltéri kampannyal, mintaszé-
. rassal is tdmogattunk. A 0,5-Gs és 1,5 literes kiszerelésben, bodza, citrus,
. eper és gyombér izekben megjelent csalad debiitéldsa jol sikertilt, részese-
: dése mér az els6 nyari szezonban masfélszerese volt a Fresh&Fruit kordb-
. bi szezonban elért részesedésének. A limonadé jelenleg reneszénszat éli
. hazankban, ezt a trendet sikeriilt meglovagolnunk egy j6 id6ben piacra do-
. bott jo termékkel.

- Trade

*  Trade

MINDENUNK
A GYUMOLCS

. fantazianevek helyett ajovben a SIO lesz az egyetlen mérka, az utdnaillesz-
. tett kategoriajelzével pedig leird mddon megkiilonboztetjik az alszegmenst.

Trade
in

Milyen valtoztatasokat hajtottak végre 2011-ben a termékvonalon?

Megjelentek a SIO-val a szérppiacon is. Beviltotta a hozza fiizott

. reményeket?

. A.D.:- Adta magét, hogy megjelenjiink a szérpok kézott is a SIO-val, mégpedig
a piacnak kordlbeltl mintegy egyharmadét adé minéségi szegmensben, ko-
. zepes arfekvésben. Tulajdonosunk, az Eckes-Granini YO szdrpmarkajaval mar
. j6 ideje jelen vagyunk itt, Ggyhogy nem az ismeretlenbe ugrottunk fejest. A
. most mar 6 tagdra bovilt markacsalad a varakozasok fol6tti eladasi szamo-
. kat produkal. A népegészségligyi termékadd viszont (j helyzetet teremtett
. aszorppiacon (is), kivancsian varjuk az idei trendek alakulasat.

A SIO-ECKES egyik legsikeresebb tarsadalmi szerepvallalisa a

. Kdoszonjiik, SIO! Iskolataska Program. Milyen aktivitiasokat hozott
! azéletébe 2011?

© A.D.:- AKBszonjuk, Sié! Program 2008 6ta 0sztonzi dsszefogasra a kisebb-na-
. gyobb kdzosségeket a részoruld tarsaikért. Az évr6l évre U elemekkel bévi-
. |6 programban az elmult 4 év sorén 540 altaldnos iskola palydzott sikeresen,
* mintegy 4500 gyermek kapott iskolatéskat és tébb mint 10 ezer gyermek raj-
¢ zolt. 2011-ben a programnak kdszonhetden t6bb mint 10 ezer gyermek tinne-
: pelte a Gyermeknapot a SIO-val iskolai rendezvények keretében.

Milyen teriileteket allitanak az idei évben a fokuszba?

: A.D.: - Harom terileten latunk el6relépési lehetGséget. Az egyik a PET-
- palackos, sportkupakos vonalnak a fejlesztése, ez a kiszerelés idaig hidny-
- zott a palettankrél. A mésodik tertlet, ahol komoly fantéziat latunk, a limo-
- nadék szegmense. Harmadsorban pedig a Frissen Préselt csalad penet
: Gjat szeretnénk novelni. (x) T

réc_i:

in new segments

only SIO for the sub-brands as well. They replaced the SIO Fresh&Fruit line with '

SIO Lemonade (o-5- and 1.5-litre versions, elder, citrus, strawberry and ginger

flavours), which debuted well and already in the fist summer season had 1.5 [3 ;s

times bigger market share than Fresh&Fruit. SIO also entered the syrup market
with a 6-product range. The Thank You, Si6! social responsibility programme
has been up and running since 2008 and has given schoolbags to 4,500 chil-
dren. Last year more than 10,000 children celebrated Children’s Day with Sié
at school events. According to Mr Aniot, this year the company intends to de-
velop its PET-bottle and sports cap product line, they also see great potential
in lemonades and would like to improve the penetration of the Freshly Pressed
product family. =
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srrzz7z777 kiemelt téma

300 milliard felett!

A 2011-es évre nehéz gazdasagi helyzetet, csok-
kend értékesitési volumeneket, ndvekvo inflaciot
prognosztizaltak. S a valsag valésagga valt... Ennek
apropojan beszélgettink Hovanyecz Norbert Ugy-

vezetd igazgatoval.

az Onék szempontjdbél 20112
H. N.: — A prognézisok a ne-
hézségeket hangsulyoztak, mi
a lehetdséget lattuk meg benne!
A vésarlok 6sztonoss, illetve mar ta- '
pasztalt reakcidi jottek: tudatosabb vés3
las és az elonyok ke-

és partnerei ezekre a

Hovanyecz vasarlot megtartani :
Norbert X :
ligyvezetd igazgat6 és ujabbakat meg-
SuperShop nyerni magunknak.

Mi is tortént?
— az arakcidk versenye az FMCG-te-
riiletet,

- az iizemanyagarak emelkedése a Pet-

rol-szektort,
— aberuhazasok/feldjitasok halasztasa a
DIY-szektort,

7

- az ,otthonizaci6” a horeca-/gyorsétte-

remhadlozatot

érintik, igy mind-mind kihatéssal van-
nak partneri koriink napi iizletmenetére.
A 2011. évi marketingstratégiank meg- :
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resése. A SuperShop

reakcidkra fokuszal- :
tak, hisz az ezekre :
adott valaszokkal, az :
igényre kinalt megol- :
dassal lehet minden :
korilmények kozt :

g \1?!‘5\\0?

=2 Above the 300-billion threshold

Managing director Norbert Hovanyecz told our magazine that in 2011 Super-
Shop and its Partners focused on consumers’ reactions to economic difficul-
ties, instead of the difficulties themselves! SuperShop was emphasising price
discounts and prize games in its communication. These helped SPAR to keep its
customers and stable sales, OMV also did well and OBl managed to grow consid-
erably. Last year another 200,000 people became card holders and half of SPAR’s
turnover was realised through SuperShop card usage. In 2011 card holders gen-
erated a total turnover of HUF 300 billion through 8o million transactions. In a

re késziiltink! Kommunikéltunk: tovib-

nyos fejlédést ért el!

liomodik SuperShop-kartyabirtokost, és

: egy év alatt tobb mint 200 000 4j vasarld
. tisztelt meg minket bizalmdval! Adataink :
: szerint a vaséarldsok egészén beliil folya- :
© matosan nétt a SuperShop kartyét hasz-
nélok aranya: a SPAR forgalménak tobb
© mint felét adjik ezek a vevék. A torzs-
. vasarlok aranydnak emelkedése egyéb-
. ként nemcsak itt, hanem minden part- :
neriinknél megfigyelheté. A SuperShop- :
. kartyabirtokosok 2011. évi dsszesitett :
tranzakciészama meghaladja a 80 milli- :
ot, az altaluk generalt forgalom pediga :
. désre nyilik lehetdség. (x)

300 milliard forintot!

S\lv“wv

. gitseége
juttatjuk partnereink ajanlatait.
© bi megtakaritast, jutalmat, és jatszottunk! :
Mindez segitett abban, hogy a SPAR ilyen :
nehéz koriilmények kozott is meg tudta
tartani vevéit, és stabil maradt a forgal-
ma, az OMV az iparagi nehézségek elle- :
nére is jol teljesitett, az OBI pedig latva-
© nyeit élvezni.
2010 decemberében tinnepeltitk a kétmil-
. B Milyen teriileteken ldtnak eldrelépé-
. si lehetdséget 2012-ben?

Super

. Egy nehéznek igérkez6 évben kiemelt fi-
- gyelmet kapnak a kéltségek is, szamos
© CRM-kampanyt bonyolitottunk partne-
© reinkkel, melyek koltséghatékonysaga ki-

emelkedé.
A kartyabirtokosok altal igény-
be vehet6 szolgaltatasok kore is
béviilt a Wellness Szallas csat-
lakozéasaval. Immadron hazai,
4 csillagos wellness-szallo-
dakban is gydjthetik pont-
jaikat, illetve fizethetnek a
szolgaltatdsokért a kartyabir-
osok. A kommunikécids csator-

7

el internetes kozosségekhez is el-

Technoldgiai innovacid is jutott az évre,
2011 novemberétdl a SPAR-csoport min-
den iizletében a POS-terminalok PayPass
olvasdval lettek ellatva, igy az Erste-
SuperShop kartyakkal immaron érintés
nélkiil lehet a SuperShop program el6-

H. N.: - Mind partnereink, mind kar-
tyabirtokosaink szamat novelni szeret-
nénk. Tovabba toreksziink arra is, hogy a
kértyahasznalat nyomon kovetésével mi-
nél tobb értékes kovetkeztetést szlirjiink
le a kétmillio-kétszazezer SuperShop-
kartyatulajdonos fogyasztasi szokasaival
kapcsolatban. Ezek segitségével az eddi-
ginél jobban személyre tudjuk szabni ak-
tivitasainkat, izeneteinket, partnereink-
kel pedig még hatékonyabb egyiittmiiko-

5\.‘?&‘8\5‘

difficult year SuperShop implemented many CRM campaigns with their partners,
Wellness Accommodation joined the SuperShop programme and the company
started communicating via Facebook. Mr Hovanyecz told that they took a step
forward technology-wise too: by November 2011 POS terminals were equipped
with PayPass readers in all stores of the SPAR Group, so those with an ERSTE-
SuperShop card can collect points more comfortably. In 2012 SuperShop’s goal is
to increase the number of card holders and to learn more about their consump-
tion habits, in order to come up with customised activities and messages. =


https://www.supershop.hu/Nyitolap.html

Knorr Ropogos Csirkefalatok alap Fokhagymas martogatéssal

A Knorr mesterszakacsok Uj receptjével konnyedén elkészithetjiik otthon is friss hisbol, rdadasul

sokkal egyszertibben mint eddig, hiszen a 3 [épéses panirozas lerovidilt 1 Iépésre. A Knorr Ropogds

Csirkefalatok alap mindent tartalmaz, ami sziikséges a ropogds bundahoz. Gyorsan és praktikusan

elkészithetd és nem kell utana hosszas takaritdsba kezdeni a konyhaban.

A csirkefalatok mellé egy perc alatt inycsiklandé martogatdst készithetlink a duplatasak vékonyabb
Hozzavalok: részében talalhaté Mexikoi vagy Fokhagymas alappal. A csalad kedvenc étele uj, izgalmasabb
'Mﬁ:m;um kontdsben biztosan a gyerekek nagy kedvence lesz.
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Saga tea

A Saga gyumolcs iz( tedi kulonlegesen

finomak, és a nap barmely szakdban

fogyaszthatdak, gyermekeknek

is adhatdak. A kivalé minéségu ; 2,
alapanyagokbdl 6sszedllitott Saga fekete [ & Wﬁ:::ﬁ.;?

- tea gazdag és kifinomult izvilagaval i it “"I""\“"'_‘”"J'""‘:f_
Rexona dezodorok MOTIONSENSE kifejezetten frissité hatasu. Wy ity ‘

technolégiaval 3 _ A visszazarhato tasak segitségével B ci Ryies o
Az Uj Rexona Aloe Vera, Biorythm, Cotton a kerek alaku filterek hosszan megdrzik

és Oxygen aeroszolok a MOTIONSENSE™ _ aromajukat, frissességiiket, igy sokaig

technoldgianak kdszénhetben egy lépéssel \ ; élvezetessé teszik a tedk elfogyasztasat.

azizzadas el6tt jarnak. A bér felszinén 1évé .
illatkapszuldk mozgas hatéséra széthasadnak,
és kellemes illatot bocsatanak ki, igy hosszabb
ideig frissnek érezheted magad.

Coccolino Sensation Purple Orchid &
Blueberries 1L

Probalja ki a Coccolino Sensation uj, érzéki illatait!
A Coccolino Sensation oblitékoncentratumok
egyedi valasztékat vezeté nemzetkozi
parfimszakérték segitségével alkottuk. Jazmin &
Fekete gardénia, Lila Orchidea & Fekete afonya,
Tiara virdg & gylimolcs, és Golgotavirag &

- Bergamot illatban kaphaté.

.y

ove

indulgent

: 2 .
noufiShiment Dove Indulgent Nourishment

) 1 Ve ”
sheabutter ~ Testapolo

‘. Bortaplald krémmel és shea vaj
kivonattal kényezteti érzékeit.
B&érgydgyaszatilag tesztelt.
Az egyedulallé DeepCare COMPLEX
természetes bortaplalo anyagokat és
gazdag esszencialis olajokat tartalmaz.

HNatura
Tusfurdé

Kakaovaj

A Baba Kakaodvaj Tusfiird6 kényeztets apolas @5
bérnek. A termékek kakadbab kivonatot, azaz kakadvajat
tartalmaznak, mely kivaléan hidratal és ismert enyhe, édes
csokoladé illatardl. A nék generacidk 6ta hasznaljak, hogy a bért a gyengédség
puhéva, selymessé és rugalmassa tegye. Bérbarat pH értékd,

bérgydgyészatilag tesztelt.

Megérint


http://www.unilever.hu/
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Attekintés a n6i értékrendrél

A csalad védelme mindenekelott

A GfK Roper Reports Worldwide 2011-es felmérése megvizsgalta egyebek mel-
lett, hogy mely értékek, tulajdonsagok fontosak a vilag 25 legjelentdsebb orsza-
ganak lakosati, valamint a magyarok szamara.

legfontosabb értékek tizes lista-
Aja'n az elsé helyet a csaldd védel-

me foglalja el mind a magyar,

a n6k korében enyhén magasabb az ér-

ték, mint a férfiaknal. Magyarorszagon

a masodik helyet foglalja el a jokedv,

"oz

magat a bérében. Ez nem feltétleniil je-

lenik meg a hétkéznapokban, inkdbb
elérend6 célként, vagyott dllapotként :

fogalmazddik meg.

mondhatjuk, hogy 2011-ben a n6k szama-
ra fontosabbak a mindennapokat kozvetle-
nebb médon befolyasol6 értékek, mint pél-

mély, benséséges érzelmi kapcsolatok, a
tartos szerelem és a hosszu tavu elkotelezd-

a2007-es eredményekhez képest a hangsu-

. lyok eltolédtak: fontosabbd valtak az érzel-
: mek, az emberi kapcsolatok, és a stabilitas.
mind pedig a kozép-kelet-eurdpai régio :
lakossaga szerint. Nem meglepé médon

Az anyagi biztonsdg, az anyagi gondok nél-
kiili élet mind a nék, mind a férfiak sza-

© mara hasonl6 fontosséggal bir. Az értékek
sorrendjébe a blinozék megbiintetése is
. bekeriilt a kilencedik helyre; ezt jéval ma-
mint érték — tizbél kilenc né szamara :
kiemelkedéen fontos, hogy jol érezze :

gasabb ardnyban vallottdk fontosnak a ma-
gyar nék, mint a régids atlag.

Milyen tulajdonsagokat
akarunk erdsiteni utédainkban?

. Arra a kérdésre, hogy mely tulajdonsago-
Az értékek top 10-es listdjat vizsglva azt :

kat érdemes a sziil6knek leginkabb er6-
siteni gyermekeikben, a magyarok els6-
sorban a felel§sségtudatot, a becsiiletessé-

. get ésajo modort, udvariassdgot nevezték
daul a munkaval val6 elégedettség, vagy a :
© jében a nék és férfiak kozt kis kiilonbség
© l4tszik, de mind Magyarorszdgon, mind
dés. A vildgban tortént valtozdsok hatdséra

meg. Az atadando tulajdonsagok sorrend-

a régio tobbi orszagaban a feleldsségtuda-

Magyarorszag, 2011
Nok Férfiak

A csalad védelme: A szeretteimet biztonsagban tudni ) 90

J6kedv: J6l érezni magam

89 81

Tartés szerelem: Mély, benséséges érzelmi és lelki kapcsolatot

élvezni

85 75

Munkavégzés: Személyes elégedettség a munkdmban 83 74

Baratsag: Kozeli, segitd baratok

83 71

Stabil személyes kapcsolatok: Hosszu tavu elkotelezettség

a barataimnak és a szeretteimnek

82 72

Tisztesség: Oszinteség, feddhetetlenség

82 72

Anyagi biztonsag: Anyagi gondok nélkiil élni

81 80

Biintetés: A blin6z6k megblintetése

80 80

Szerelmi kapcsolat: Szerelmi kapcsolat az életemben 79 75

Forrds: GfK Roper Reports Worldwide 2011

GfK Roper Reports Worldwide 2011 examined which are the most important values for Hungarians

values which influence everyday life are more important for women, e.g. being satisfied with one’s
job, having deep emotional relationships, lasting love, etc. Compared with the 2007 survey, emotions,

children; women considered honesty and tolerance more important than men. Hungarian women

have 13 hours for relaxing and g hours for personal hygiene.
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© tot, becsiiletességet és tolerancidt inkabb a

ndk, a jo modort és udvariassagot, illetve a

. tanulds értékét inkdbb a férfiak erésitenék
. leszarmazottaikban.

|

- Az értékek leképzddése, avagy

- mivel toltik idejiiket a magyar nok?
- A régi6 lakossaga és a magyarok id6toltése
* hasonl6 aranyban oszlik meg az egyes te-
- vékenységek szerint. A magyar n6k a leg-
© t6bb id6t — heti 39 6rat — a hazastarsuk-
© kal vagy mds, szdmukra fontos személy-
. lyel toltik, valamivel tobbet, mint a régio-
. ban. Ez egybevdg azzal a megallapitdssal,
. hogy a csaldd védelme az els6dleges érték
. szamukra. A masodik tevékenység, ami-
. re heti 29 drat szdnnak, a fizetett munka.
- Erdekes, hogy 2007-ben munkavégzéssel
. még 10 6raval tobbet toltottek. Fézéssel,
- takaritéssal és egyéb hazimunkéval még
> A survey on feminine values: protecting the family comes first :
. férfiak, hetente 16 orat. Otthoni kikapcso-
and for the cit_izens of another_ 25 count'ries. Pr(_)tecting the family was number one in_the top 10 of 16dasra 13 6ra jut, ami a televizidzast ésia
values - both in Hungary and in the region. Taking a look at the list, we can see that in 2011 those : : .
: radidhallgatast foglalja magaban, és ebben
- nincs kiilsnbség a nemek kozott. Hason-

human relations and stability became more important. Hungarians think that responsibility, honesty, : 16 4] isztalkod4 5k heti
good manners and politeness are the four characteristics that parents have to strengthen in their : 1021, SZEMElyes tisztalkodasra a nok heti
. 9 orat forditanak, csupan 2 oraval tébbet,

spend 39 hours a week with their husband or with somebody who is important to them. They do 29 : . P SRR TT
hours of paid work per week and spend 16 hours with cooking, cleaning and other housework. They : mint az ellenkezd nem képviseli.

mindig tobbet foglalkoznak a nék, mint a

GfK Hungdria
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A kecskeméti STI Pet6fi Nyomdaban nyomtatott és hajtogatott karton- illetve hullamkarton dobozokat,
tekercses 6ntapadé cimkéket, POS-megoldasokat és displayeket gyartanak.

Az animalt POS-kihelyezés élettel tolti fel az italpolcot

Kevés gyorsabb médszer van a vdsdrldsi kedv
felébresztésére, mint ha korldtozott kiaddsd termé-
ket kindlunk. Egy figyelemfelkelt§ polc-animdiciét
megtestesitd reflektornyaldb vildgitja meg a specid-
lis gytijtécsomagoldst, amelyet a Heineken 140. szii-
letésnapjdra gydrtottak az STI Group magyarorsza-
gi szakemberei.

Az animicié az EL Sign technoldgidra épiilt — egy vé-
kony, kénny(i, rugalmas, tobbrétegli félia alakitja az
energidt foszfor segitségével fénnyé. A megvildgitott
animécidk kiilén programozhatdk, a szitkséges energi-
at egy akkumuldtor vagy halézati csatlakozé biztositja.
A rendkiviili megdllité erejii polc-display szimos ma-
gyarorszdgi TESCO druhdzban volt ldthaté. O

Friss tészta frissességet megorzo csomagolashan

+A JTipo Swiss Premium” mérkdc képvisel§ JOWA
tésztdk lehet6vé teszik, hogy a vdsirlé barmikor egy
szempillantds alatt sajdt készitést édes vagy sos siite-
ménnyel rukkolhasson el6. Minden csomag egy siités-
re kész, feltekert tésztaadagot tartalmaz pizzdkhoz, sii-
teményekhez és lepényekhez.

A kiilonb6z6 termékekhez gydrtott vonzd kivitelezés,
polcra kész csomagoldsi megolddsok felébresztik a va-
sarldsi szdindékot a nézel6dSkben. A tlcik az egysze-
riséget képviselik, aljuk automatikusan 6sszedllithatd,
tetejitket hullimkarton fed8 képezi, amely a gyors és
konny kihelyezést biztositja. O

Igényelje a tovabbi, kreativ

POS-megoldasokat kinalo STI Pet6fi Nyomda Kft.

POS16 kiadvanyt a H-6000 Kecskemét
service.hu@sti-group.com KilsG-Szeged it 6.

' : : ‘ Tel.: +36 76 518 303
e-mail cimen. Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com

PACKAGING POS SOLUTIONS SERVICES ‘ WWW.STI-GROUP.COM


http://www.sti-group.com/hu/hu/hu_startpage.html
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Bio: még mindig a gazdalkodas,
és nem a feldolgozas dominal

Csak lassan n0 a feldolgozott termékek ardnya a bioélelmi-

ozzavetdlegesen oGsszesen 140 :
ezer hektdr bioteriletvanmaMa- + o7 ol ki765tt, Pedig fogyasztoi az tlagosndl tehetsebbek,
gyarorszagon, ¢s mintegy 1500 :

- tobbet torodnek az egészséglkkel, tehat kitartobb, hiisége-

termel6 (gazda és szervezet) foglalkozik
. sebb vasarlok, igy a kategoria kifejezetten valsagallo.
Stratégia azt irdnyozza el8, hogy a biogaz-
dalkoddssal mtivelt teriilet ardnya 2020-ig :
koriilbeliil haromszorosdra (az 6sszes me-
z8gazdasagi teriilet 6 szazalékdra) néjon. :

bio-mezdgazdasaggal. A Nemzeti Vidék

Eurépa-szerte no
a fogyasztas most is

— A bio talan az egyetlen élelmiszer-for-
galmazasi teriilet, ahol a gazdasagi val- :

sdg alatt is nétt a fogyasztas Eurdpa-szer- :
te - mondja Dr. Roszik Péter, a Biokontroll :
. Hungaria Nonprofit Kft. tigyvezetdje. — :
. Taldn ndlunk is, de ez csak inkabb a sajat
© érzésem, mivel pontos adataim nincsenek. °
A biogazdalkodassal eldallitott mezégaz- :
daségi termékek legalabb 80 szdzaléka fel- :

. rolni, addig Eurépaban atlag minden

dolgozatlanul megy az EU régi tagalla-
maiba és Svajcba, becsiili meg Dr. Roszik
Péter. Bar némileg javult a késztermékek
aranya, a feldolgozdipar cégei még mindig
alapvetden 6vatosak termékvonaluk bio-
iranyba torténd bévitésével kapcsolatban.
Pedig a bioélelmiszerek a hagyomanyos

Egészségesebbnek tartja
a bioélelmiszert a magyarok zome

Szaz magyar fogyasztobol nyolcvannégyen tartjak a bio-
termékeket az egészségesebbnek. Hetvenen Uigy gondol-
Jak, hogy bioélelmiszerrel elkerdlik a novényveédo szereket és
mas mérgeket. Tobbek kozott ezt tarta fel a Nielsen piacku-
tatd vallalat globalis, Magyarorszagon is vegzett felmérése.

© harmadik.

- Akik nem szoktak ilyet venni, minden-
it azzal magyarazzik viselkedésiiket,
© hogy a biotermékek dra tdlsdgosan ma-
© gas. Szerepet jatszik ebben az is, hogy a
© magyarok egynegyed része nem jut el
© olyan iizletbe, ahol bioterméket 4rusita-
- nak. Eurépaban minden nyolcadik meg-
. kérdezett van ilyen helyzetben.

. El6térbe keriil az utobbi idében, hogy a

szereket”.

Sokan tartjak draganak

bio mellett sz6l a magyar meg-
Akérdezettek szerint sorrendben: :

A biotermékek mentesek a gén- :
modositdstdl; vasarldsukkal is segitik :
a kistermelGket és a vidéki telepiilé- :
seket; helyes magatartasnak latszik; a :
bioélelmiszerek tdplalobbak; jobban iz-
lenek; végezetiil ,,helytelenitem a mo- :
dern mezégazdasdgi termelési mod-

A fenti, hazankban feltart vélemények :
tobbé-kevésbé hasonlitanak az eurdpai :

atlaghoz, legaldbbis ami a sorrendet ille-

{i. Huszonnyolc orsz4g dtlagdban ugyan- . == Most Hungarians are convinced that organic food

is a valaszadok elsésorban szintén azért © products are healthier

vesznek bioterméket, mert egészsége- : 84 out of 100 Hungarian consumers think that organic products are healthier, 7o reckon that by eating

. .. . o, 1. - organic food they do not consume pesticide residue and other poisons - revealed a global Nielsen sur-
sebb. Utdna kovetkezik a ndvényvéds © vey. People said: organic products are not genetically modified, by buying these they help local farmers,
szerek és mérgek elkeriilése, tovabba a :

. . P " . products more or less frequently, the European average is every third. Those who do not buy organic said
biotermelés elonyos volta a kornyezet - these products are too expensive; it is also true that one quarter of Hungarians do not have access to

szempontjabol. Figyelemre mélto, hogy :

. bioélelmiszerek termelése kiméli a kor-
. nyezetet. Egy erre vonatkozo6 kérdésre a
. magyarok 63 szdzaléka vélaszolta, hogy
. szerinte a biogazdalkodds pozitivan hat
. a kornyezetre. Tovabbi 23 szazalék ezt
" nem igy latja. Azok aranya, akik nem
© tudnak allast foglalni a kérdésben, 14
© szdzalék Magyarorszagon. =

a génmadositast masutt kevesebben em-
litették, mint Magyarorszagon.

Vasarlas tekintetében mar nagyobbak
az eltérések. Amig nalunk csak minden
nyolcadik fogyaszté szokott kisebb-na-
gyobb gyakorisaggal bioterméket vasa-

Egyetért-e 6n azzal, hogy a biotermékek pozitivan hatnak a kérnyezetre?

ag valaszaddinak szazalékaban)

: E;::’::‘ HU UA RO HR AT cz PL
© Igen 58 63 65 68 74 58 51 58
© Nem 23 23 17 15 12 26 32 16
© Nem tudom 19 14 18 17 13 16 17 26

Forrés: nielsen

organic food is more nourishing and tastes better. In Hungary only every eighth consumer buys organic

shops where organic products are sold (in Europe only every eighth consumer is in a similar situation). =
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moédon eldallitott élelmiszerekhez ké- : ©
pest mentesek a novényvéddszer- és al- :
latgydgyszer-maradékoktol, ekdzben gaz-
dagabbak a bioldgiailag aktiv alkot6kban :
(4svanyi anyagokban, vitaminokban, mas
antioxidansokban), rdadasul a kérnyeze- :
tet is kimélik a termelés sordn. Ugyanak- :

kor arszintjiik tovabbra is jéval magasabb
nem bio tarsaikéndl.

A bioélelmiszerek kozott a legnagyobb ka-
tegoridk a zoldség-gylimalcs, a tej és a ma-

lomipari termékek (ezen beliil is a ton-
kolybuza).

Fellendiilt a Joya
bio-vonalanak eladasa is

jaitalokat, amelyek kozott biotermékeket

(zab- és rizsital, biojoghurt) is talalunk. :

A cég ugy latja, hogy az egészségtuda-

ges termékek iranti kereslet, a sz6jajog-

© hurt-kategériaban példaul nagyon jelen-
. t6s, 16,7 szazalékos novekedés tapasztal-
© haté az utolsé periédusok dsszevetésében. :
© — AJoya termékcsalad nemcsak a tejfehér-
. je- éslaktézérzékeny embereknek kinal al-
A Real Nature Kft. forgalmazza a Joya sz6-

ternativat, hanem azoknak is, akik egész-

reflektorban: FMCG specialitdsok

© velni, mint példaul a széjaital, vagy a f6-
. zéshez sziikséges sz6jatejszin, illetve sz6-
. jajoghurt, hanem a speciélisabb, {zesitett
. szdjajoghurtok, illetve szdjashake-ek terén
. is novekedést tapasztalunk — osztja meg
. tapasztalatait lapunkkal Mészaros Barba-
tos vasarl6 tovabbra is kitart értékrend-
: je és megszokott termékei mellett — ez jo
. perspektivdkat jelent a biokategéria el6tt :
is. Eurépdban kifejezetten né az egészsé-
- novekedést varunk, amihez a gyarté uj
- termékek bevezetésével kivan hozzjarul-
© i, illetve a legfontosabb cél, hogy az sz-

ra, a Real Nature Kft. kereskedelmi vezetd-

. je. — Az elmult honapokban a biokategoria

is fellendiil6ben van, sokan helyettesitik
a tejet rizs- és zabitallal. A 2012-es évben

szes Osszetevl természetes, mesterséges
adalékanyagoktdl mentes legyen. A tava-

. lyi év sorén is Gjitasokat végzett a gyar-
. 16 e téren, illetve a tekintetben is, hogy a
. ségesen akarnak étkezni. Azt l4tjuk, hogy :
a valsag ellenére nemcsak az olyan alap- :
- kategoridju termékek eladasét tudtuk ng-

termékek ize is maximalisan megfeleljen
a fogyasztok igényeinek. m
Sz.L.

= Organic food: it is still farming and not processing that dominates

Approximately 140,000 hectares of land is used for organic farming in Hungary,
cultivated by 1,500 farmers and organisations. Hungary’s Rural Strategy sets the
target of tripling the proportion of land cultivated organically (to 6 percent) by
2020. Dr Péter Roszik, managing director of Biokontroll Hungéria Nonprofit Kft.
told our magazine that organic products is probably the only segment in food
production in which consumption increased during the recession, all over Europe.
According to his estimation, at least 8o percent of Hungarian products from
organic farming are exported to EU member states and to Switzerland unpro-

ERTEKESITES
VILLAMGYORSAN!

FU]ITSU kasszarendszer a Szintézist6l

cessed. Among organic products fruits and vegetables, dairy and milling industry
products (especially spelt) are the biggest categories. Real Nature Kft. is the dis-
tributor of Joya soy drinks, some of which are organic (oat, rice, organic yoghurt).
The company’s soy drink, soy yoghurt and soy cream sales grew in the last couple
of months. Commercial director Barbara Mészéros informed us that the Joya line
is a perfect alternative not only for people with casein allergy or lactose sensitiv-
ity but also for those who wish to eat healthy. Real Nature Kft. forecasts sales
growth for 2012 and will appear with new products on the market. =

Japan technolégia hazai szaktudassal

. Menjen tutira: 2 év garancia!

Szintézis

Informatikai Zrt.

Kérje ajanlatunkat:
sales@szintezis.hu
www.szintezis.hu
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Babasagok egy csokorban

A csokkend sziiletésszam és a nehezedd anyagi koriilmé-
nyek ellenére stabil a bébitermékek piaca Magyarorszagon,
sot bizonyos szegmensek, példaul a junior gyermekitalok
novekedni tudtak. Az orvosok, védondk, sziilok folyamatos
tajékoztatdsa, a korai kiprébaltatds, a megbizhaté mindség,
a kozosségi és szajmarketing, valamint az innovacié vezérli
ezt a nagyon intim, nagyon bizalmi kategoriat.

Z 7777 7P77777. 7z

o

A bébiételpiac sajéfosséga, hogy egyéb FMCG-termékekhez hasonlitva a vasérlok rovid ideig hésznéljék ezeket a

termékeket, igy nehezen téjékozédnak a béséges kinalaton beliil, ezért minden informéciéra nyitottak

gyermekvdllalds a véal- :
Aségtél fiiggetleniil is ér-

zékeny, kézponti téma
© van sz6 a bébicikkek esetében, :
babat vallal, az tovébbra is :
© megujul a fogyasz-
fiiggvényében, specidlis ter- :
: ra el kell mondani a

egy csalad életében, ezért aki
igyekszik, anyagi lehetdségei

mékeket visarolni.

Kevés anyuka engedheti meg :
magdnak, hogy harom évig :
otthon maradjon a gyerme- :
kével anélkiil, hogy a munka- :
nélkiiliség veszélye fenyeget- :
. jékoztatasaban, hi-
marad ideje arra, hogy napon-
ta f6zzon, vagy esetleg a kicsi-
nek még kiilon ételt is készit-
. kot adja gyermekének. Egyéb

né. Ha azonban dolgozik, nem

sen.

— Marad tehat a kész bébiétel, :
© vaavésarlok rovid ideig hasz-
ban az olcs6bb. Osszességében :
nem latunk csokkenést ebben :
. bdséges kindlaton beliil, ezért :

gyermekkészitmény, de ab-

a kategdriaban, jelentds eltolo-

dast azonban igen, az alacso- :
nyabb drfekvést termékek ird- :
nyaba - vildgit ra Pavlova Ol- :
ga, a Detki Keksz Kft. igyve- :
. nedzsere.

zetd igazgatdja.

2012. Trade
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Novekvo
informacioigény
Nagyon specidlis termékkorrél :

hiszen folyamatosan
tok kore, ujra és 4j-

belép6 felhasznalok-
nak a f6 tizeneteket.
— A gyartoknak sze-
repet kell vallalni a
sziil6k megfelel$ ta-

szen minden szii-
16 szamdra fontos,
hogy a lehetd legjobb taplalé- :

FMCG-termékekhez hasonlit-

naljak ezeket a termékeket, :
igy nehezen tajékozédnak a :

minden informaciéra nyitot-
tak — folytatja a gondolatme- :
netet Antal Krisztina, a Nest- :
1é Hungaria Kft. kategoriame- :

Antal Krisztina
kategériamenedzser
Nestlé Hungéria

mék kivalasztasdra, sokat jar-

kapcsolatban.

: vilaghdlén is, ahol jellemzé és
. aktiv a részvételiik. A Libero
: Facebook-oldalan példaul ko-
. zel 25 000 sziild osztja meg
: nap mint nap sajat tapaszta-
© latét — emeli ki Pessenlehner
© Dora, az SCA Hygiene Product
: Kft. Libero termékmenedzse-
©re.

: Kitolnak az életkort

. abébiétel-gyartok

. A bébitaplalas két alapve-
. 16 csoportja a tdpszerek és az
: iiveges, f6étkezést biztositd bé-
. biételek és gyiimolcspiirék. A
. bébiitalok szerepe a bébivizek
© térhoditasaval egyre csokken.
© Az elmuilt években tapasztala-
© taik és a piackutatok felméré-
© sei szerint a szdraz szegmens

er6s6dott a nedves rovdsara,

. am ez csak részben koszonhe-
: t6 az alap tapszereknek. Sok-
. kal inkabb az okozta az er$so-
. dést, hogy a gyartok igyekez-
. nek a bébitéplalas életkori ha-
: tardtkitolni specidlis, nagyobb
. Az elmult évek folyamdn ész-
- revehetévé valt, hogy egyre :
tobb nd sziili 30 év folott el-
s6 gyermekét. A hdzassagon : Bababarat
kiviili gyermekek és
az egyediilall6 édes- :
anyak szdma pedig :
tovébbra is jelentds :
hazankban. Ezek az :
okok is szerepet jat- :
szanak abban, hogy :
az édesanydk élta- :
laban nagyon nagy :
figyelmet szentel-
nek a baba szdma- :
ra megfelel§ ter- :
© junior italhoz, tapszerhez, de
nak utana, sok helyen érdek- :
16dnek, kérdez8skodnek, és az
is nagyon jellemzd, hogy széles :
kérben beszélik meg tapasz- :
talataikat egy-egy termékkel :
. A Detki portféliéjaban va-
— Egyre tobb féorum elérhetd, :
hiszen nemcsak a szomszé-
dokkal, baratnékkel, jatsz6téri
ismerdsokkel tudnak ezekréla :
. témakrol beszélgetni, hanem a

(1 év feletti) gyerekeknek fej-
lesztett termékeikkel.

kiilonlegességek

A széraz bébiétel szegmen-
sén beliil tovabb néttek a Ju-
nior gyerekitalok eladdsai és
a folyékony enni-innivald tej-
pép fogyasztasa is emelkedett.
Népszertiek a Junior gyerek-
ital-izesitd porok is, amelyek
itthon kizardlag a Nestlé ki-
nalataban szerepelnek kakads
és vanilids izben. Ezek a ter-
mékek kitlinden hasznalhaték

akar tehéntejhez is.

— Mindezek alapjan elmond-
hatjuk, hogy az innovéciok a
novekedés mozgatorugoi —
szogezi le Antal Krisztina.

l6ban a legkisebbek szama-
ra fejlesztették ki a Bio baba-
kekszet, ami 6 hénapos kortdl
adhatdé. Szigortan ellendrzott

. bioalapanyagokbdl (ténkoly-
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nem tud a baba veszélyesen

nagy darabot leharapni beldle,
ugyanakkor egy kis tejbe vagy
D a naponta elhasznalt darab-
san megpuhul. Ezeken tdlme-
néen a formajét is az apré gye-

teaba martva rendkiviil gyor-

e .
liszt, nadcukor stb.) késziil; 4l-
laga kell6képpen kemény, igy :

rekkezekhez igazitottdk.
- Az arais kifejezetten ba-
babarat, mert célunk az,
hogy ezeket a terméke-

megvehesse a gyermeke
szamara, igy joval alacso-

azokat a polcon 1évé ha-
sonl6 termékekhez viszo-
nyitva. Idén e termékka-
tegorian belil is terve-
zlink termékinnovaciot;
bizunk benne, hogy az vj-
donsagainkat is pozitivan

Pavlova Olga.

Ar, mindség, divat
A pelenkazasi kor folyamato-

. san kitolodik, egyre késébb
szoktatjak le az édesanyék a :

gyermekeket a pelenkarol, és

szam is emelkedik, igy a szii-
letésszam csokkenését a fo-

ket minél tobb vasarlénk

nyabb darszinten kindljuk

fogadjak majd — mondja

reflektorban: FMCG specialitdsok szzz/7+

. gyasztds novekedése valame- :
. lyest ellensulyozza.

. Az anyukak promocios érzé-
© kenysége né, intenziven kere- :
- sik az drakciokat, kuponos és
. egyéb kedvezményeket, nye-

reménylehetdségeket. A pelen-
© kapiac tehdt tovébbra is rend- :
. kiviil rérzékeny piac, de a mi-
© ndség elsbdleges szerepe sem
. megkérddjelezhetd — bizonyi- :

ték erre, hogy a kereskedelmi

markak szerepe nem noveke-
. dett annyira, mint példaul a

popsitorlék piacan.

Szezonalitas f6ként a bugyi-
pelenka-szegmensben jelent-
kezik, amely funkcionalis ok-
bdl sokkal praktikusabb a nya-

: riid6szakban a hagyomanyos

nadragpelenkaval szemben.
— A pelenkakategoéria drérzé-

termékek koziil a

Nagyobb a kereslet torlokendd
és babaolaj irant

A Nielsen altal :
mért babadpolé :
© jutott rajuk, babaolajnél pedig 90 szdza-
babatérlé kendé :
éves piaca megha- :

a tavalyel6tti janudr—decemberben mért
94 szazalék utan mult évben 92 szazalék

1ék mér két éve.
Ugyanazt a két idgszakot tekintve, baba-

. Er6sen koncentralt egyes babaapol ter-
. mékek bolti forgalma, amibdl nagy rész
. jut drogériara és hipermarketre. Egyiitt
- elvitték babaolajnél a legutobbi tizenkét
© hénap értékben mért forgalmanak 77,
. babat6rlé kendénél pedig 75 szazalékat.
© Babahint6pornal csak 50 szazalék a két
© csatorna egyiittes mutatéja. Jelentds a
. f8leg szupermarketet és diszkontot ma-
. gdban foglal6 401-2500 négyzetméteres

torl6 kendénél a kereskedelmi markak ér-
tékben mért piacrésze 50 szdzalék maradt.

ladja a 4 milliard
forintot. Kiskeres-
kedelmi eladasa

értékben 5 szdza- * Babadpolési termékek - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok részesedése,

: szegmens 23, valamint a patika 13 szi-
. zalékos részaranya. s

Farkas Monika

tigyfélkapcsolati lékkal nétt tavaly, © 2011, januar-decemberben (szézalékban)

csoportvezetd 1626 évh i1 50

Nielsen az €lozo cvhez vi- . 44 M cabators
szonyitva, mennyi- @ 40| kendG

1 Babahintpor

ségben pedig 9-cel. :
Viszont az évi 300 milli6 koriili forgal- :
mat eléré babahintépornal csokkent az @ 20

30 [ | Babaolsj

eladas, éves 6sszehasonlitasban; érték- : | 13
ben 5, mennyiségben 9 szazalék a mutatd. : 3p 14
. . . N
A babaolaj trendje megint csak pozi- : 2500nm  401-2500  201-400  51-200 50nm  Drogéra  Patika < niclse
felett nm nm nm éskisebb Foras: NICIsEN

tiv: piaca évi 200 milli6 forint felett mo-
zog. Ertéket tekintve plusz 4, mennyi- :

ség szempontjabol plusz 6 szazalékot re- © = INcreased demand for wet wipes and baby oil

gisztréltunk legutébb, 2011. januér—dec-  From the baby care products measured by Nielsen wet wipes sell for more than HUF 4 billion a year. Last
. year value sales climbed 5 percent and volume sales soared by g. Baby powder is sold in the value of HUF
emberben. : 300 million per year but both value and volume sales dropped, by 5 and g percent respectively. Baby oil:
A gyartoi markdk az é,t]agosna',l erdseb- : annual sales amount to more than HUF 200 million and Nielsen registered plus 4 percent in value sales

. . PV T - and plus 6 in volume sales for the January-December 2011 period. Manufacturer brands’ share is go per-
bek a szoban forgo kategor idk koziil ket- . cent or higher in all three categories. Sales are concentrated to drugstores and hypermarkets (baby oil:

tOben: értéket tekintve babahint6porndl : 77 percent, wet wipes: 75 percent, baby powder: 50 percent - in value). s
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Mennyit kellene, hogy fogyasszon a gyereke?

A terméket
napi rendszerességgel

Ami végul az asztalra kerul:
hogyan étkeznek a magyar gyerekek?

[ sokkal tobbet

B Valamivel tobbet B Ugyanannyit, amennyit most

rést végzett a hazai iskolaskor gyermekek

fogyasztasi szokasait.

gyermekik van, és vallaltak az adatkitoltést.

egydltalédn nem szokott reggelizni.

Gyermekek egészségét segitd tevékenységek
rangsora
Leginkabb segiti
1. Egészséges ételek fogyasztasa
2. Leveg®n toltott idd
Rendszeres mozgas

3-4. Megfeleld tapértéki élelmiszerek
fogyasztésa
5. Véltozatos étrend
6. Intenziv sport

Legkevésbé segiti

Bazis: 25-49 éves anyak,
akik 6-15 éves kori

gyermeket nevelnek (n=500)  Forrds: Mona Hungary Kft. - 2011

Mona Hungary Kft., a Montice mérka- :
termékek forgalmazdja 2011 nyardn :
orszagos reprezentativ mintan felmé- :

és szileik tejtermékekkel kapcsolatos atti- :
tdjérdl, vizsgélva a csaladdok taplalkozasi és :

A Mona Hungary Kft. a kutatassal arra a kér- :
désre kereste a valaszt, hogy vajon mennyi- :
re népszer( és elfogadott a tejtermékek fo- :
gyasztasa hazankban, és mi jellemzi az isko- :
[4skor(i gyerekek étkezési kultdréjat. A valasz-
adok azok a 25-49 éves kor kdzotti anyukak, :
héziasszonyok voltak, akiknek 6-15 év kozotti

A felmérésbdlkidertilt, hogy a 6-15 év kozotti
gyermekek 82 szazaléka otthon szokta elkdl- :
tenireggelijét, mig a gyermekek 5 szazaléka :

Bazis: 25-49 éves anyak, akik 6-15 éves kort gyermeket nevelnek (n=500)

A gyermekek tobbsége pékarut vagy szend- :

fogyasztok ardnya Valamivel kevesebbet [l Sokkal kevesebbet [ Nem fogyaszt ilyen terméket
2% (gyari) Puding 4 42 18
1% (gyari) Tejberizs 5 34 12 5
13% Tejszelet 15 63 10
21% Tar6 Rudi 15 68 1
0% Savéital 15 20 2
9% Tejfol 23 67 2
23% Gyumélcsjoghurt 27 59 5
39% vaj 28 53 5
5% Wéjoghurt 30 a1 3
71% Tej 31 57 2
24% Sajt 33 54 1
5% Probiotikus joghurt 35 27 i 28
% Natdrjoghurt 4l 24 weoo s
3% Tard 41 44 1713
% i 44 23 wo e

0 20 40 60 80 100

Forrds: Mona Hungarv Kft. - 2011

Egészségesek a tej és a tejtermékek?

vicset fogyaszt tizéraira, illetve jelentts azok

arénya, akik valamilyen tejterméket (joghurt, :
tej, TUré Rudi, sajt) fogyasztanak - ez is sze-

Nagyon
egészségesek

rencsésebb és egészségesebb véltozast mu-

tat ma mar az egészséges taplalkozas ird- :
: nyédba. :

Tobbnyire
egészségesek

A gyermekek 34 szdzaléka taplalkozik inkabb

egészségtelendl, vélik a némiképp elfogult

Egyéltaldn nem

0
egészségesek 1%

anyukak, mindossze 6 szdzalékuk fogyaszt :

kizérolag egészséges ételeket. A fogakraésa :
szervezetre kevéssé jotékony hatast nassol- :
nivalokat a vizsgalt fiatalok sem vetik meg, a :
szUl6k bevalldsa szerint gyermekeik 78 sza-
: zaléka heti rendszerességgel fogyaszt cso- :
koladét, 65 szazaléka fagylaltot és 61 sza- :
zaléka Udit6t. A vizsgélt fiatalok 18 szazalé- :
ka havi rendszerességgel fogyaszt gyorsét- :
. teremben mirelit termékeket. A fogyasztési :
: sz0kdsok atvéltozasa ebbblis ldthatoan elin- :
: dult, de lassu folyamatrol beszélink.
A B-15 év kdzotti gyermekek leggyakrabban :
: tejterméket fogyasztanak, a célcsoport 79 :
. szdzaléka napi rendszerességgel teszi ezt, :
: majd a fogyasztés gyakorisaga szerint a his-, :
. felvagottfogyasztas (55 szazalék napirend- :
. szerességgel) és friss zoldség-gyimolcs fo- :
: gyasztds (55 szdzalék) koveti. -
© A vizsgalt anyak Ggy vélik, hogy a gyermek :
: egészsége szempontjabdl a legfontosabb, :
. hogy egészséges ételeket fogyasszon, illetve :
. alevegdn toltott szabadidds tevékenységek :

Bdzis: 25-49 éves anyak,
akik 6-15 éves koru

. gyermeket nevelnek (\=500)  Forrds: Mona Hungary Kft. - 2011

is jotékony hatdssal vannak lurkoik egészseé-
gére.

A kutatdsban részt vevd anyak spontan
modon és tdmogatva is a legegészsége-
sebb ételek kozott emlitették a zoldségeket
(76%), gyumolcsoket (72%) és a tejtermeé-
keket (54%).

A vizsgdlt anydk gg szdzaléka gondolja gy,
hogy a tejtermékek egészségesek, 36 szaza-
lékuk szerint nagyon egészséges. Arra a kér-
désre, hogy mit6l egészséges egy tej, a leg-
magasabb ardnyban a kovetkezd vélaszok
érkeztek: kalciumban gazdag, vitaminokban
gazdag, illetve hogy teljes tej.

: A 16 év alatti gyermekek szémdra a legfon-
tosabb a tejfogyasztas, vélekednek a szu-
16k, 50 szézalékuk gondolja tgy, hogy a 6-15
éves korcsoport szaméra a leginkabb nélki-
6zhetetlen. m

=& What finally ends up on the table: what do Hungarian children eat?

Mona Hungary Kft., the distributor of the Montice brand, conducted a representative survey in the summer of 2011 about the dairy product consumption
of primary school pupils. From the answers of mothers in the 25-49 age group, who have children between the ages of 6 and 15, it was revealed that 82
percent of children have breakfast at home and 5 percent does not have breakfast at all. The majority of them eat some bakery product or sandwich but
many of them have some kind of dairy product. 78 percent of children have chocolate every week, 65 percent eat ice cream and 61 percent have soft
drinks weekly. Children in the 6-15 age group consume dairy products the most often, 79 percent do it every day. 55 percent eats meat and cold cuts every
day and 55 percent have fruits or vegetables daily. Parents’ opinion was that milk consumption is the most important for children in the 6-15 age group:
50 percent of them said it is a must for children to eat dairy products. =
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legcélszeriibb, mivel a tapasztalatok alapjan ez a kihelyezés segiti leginkabb

a sziiloket a tajékozddasban

kenysége ellenére elmondha- :
t6, hogy az anyukdk nyitottak :
az Gjdonsagra, igénylik az in-
novaciot, a termékfejlesztést, :
s6t a divat is fontos tényezé. J6
példa erre a tavalyi Libero lets :
dance kollekciénk, vagy elét-
te a focis Up&Go nagy sikere :
a sziilék korében — emelikia :
Libero termékmenedzsere.
2011-ben a Libero széles szor- :
timenttel belépett a babadpo- :
lasi kategdridba is, igy mar :
nemcsak az eldobhat¢ eldke, :
alatét és melltartobetéttel segi-
tik az anyukak életét, hanem a :
prémium minéségii kozmeti-
kumaival is. A Baby Care ter- :
mékek mind kiilonds gonddal
késziilnek, a babdk és a kor- :
nyezet igényeit szem el6tt tart- :
va. A gyengéd époldsrdl a ter- :
meészetes Osszetevok gondos- :
kodnak: a gyorsan felszivodo :
betaintartalmanak koszonhe- :
téen kivalé bértaplalo tulaj- :
donsagokkal rendelkez6 cu- :
korrépa-kivonat, valamint az
emberi szervezetben jol hasz-
nosuld, magas E- és K1-vita-
min-tartalmd repcemagolaj.
Ezek a termékek nem tartal- :
maznak parfiimét, mestersé- :
ges szinez6anyagokat, mivel :
kifejezetten az érzékeny bér :
apoldsara fejlesztették ki 6ket. :

hiszen a valaszték a vevokért
folytatott harc egyik legfonto-
sabb eleme, még ha a valsag
hatdsdra sokan ezt masképp is
gondoljak.

Kis alapteriileten viszont at
kell gondolni, hogy akar-e a
kereskedé komolyan foglal-
kozni a babas csaladokkal. Ha

. igen, kénytelen — ha nem is

hipermarket-szintd, de - egy
egészségesen Osszerakott ki-
nalatot biztositani. Ehhez ter-
mészetesen ismerni kell a la-
kokornyezet tarsadalmi, élet-
kori és szocidlis Osszetételét.
Igy partnerre szabott optima-
lis ajanlat készitheto.

A Nestlé szakért6i szerint a
polcképet a vasarlé dontési
szempontjai alapjan érdemes
kialakitani. A szaraz bébiétel
kategéridjanal példaul jellem-
z6en a marka alapjan keresik
a terméket.

— Az a kereskedd, aki fokuszal
az optimadlis, piacrész alapu
termék megjelenitésére, nagy

valdszintiséggel névelni tud-
. ja bébiétel-forgalmat. Ebben

kollégaink messzemend segit-
séget nyujtanak — hangsulyoz-
za Antal Krisztina.

A Detki Keksz csapata min-
dent megtesz azért, hogy egyes
termékeik a megfelel$ polc-

. helyre, a megfelel6 szegmens-

Polcok, boltok,
csatornak

A korszerl és a nagy alapte-
riileten zajlé kereskedések és :
a ,bébiforgalom” jelentds ré- :
szét adé drogériahdlézatok ma
mér nem engedhetik meg ma-
guknak a gyenge valasztékot, :

. be keriiljenek, igy a véasdrlék
: gyorsan és konnyen megtaldl-
© jak azokat.

— Sajnos a babakeksz esetében
sokszor nem tudja eldonteni
az adott bolt vagy bolthalozat,
hogy hova helyezze a termé-
ket, a kekszek kozé vagy a ba-
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batermékek (bébiételek, tejpé- :
pek stb.) kozé. Mi igyeksziink :
»kiharcolni” azt, hogy a baba- :
termékek kozott legyen meg- :
talalhato ez a termékiink, hi- :
szen kifejezetten a babdknak
kinéljuk — fejti ki érveit a Det-

ki Keksz tigyvezet6 igazgatdja.

A Libero a pelenkamarkak fiig-
gbleges blokkositdsat javasol- :

ja a hiper- és szupermarketek-

ben egyarant, mert tapaszta- :
lataik alapjan ez a kihelyezés :
segiti leginkabb a sziiléket a :
tdjékozdddsban. A tipikus va- :
sarl6 egy adott kategdrian be- :
liil a termékeket balrél jobbra
nézi at, ezért a kihelyezésnél :
ezt az irdnyt célszer(i kovetni :

a kisebbtdl a nagyobb mérete-

kig haladva. A nagy forgési se-
bességli méreteket tobb facing- :
szdmmal érdemes kihelyezni, :
igy elkeriilheté a polci készlet :
hidnya. A kézépméreti Libero :
pelenkék forgalma jelentésebb :
- 4-es (7-14 kg), 5-6s (10-16 :
kg) -, de fontos, hogy a kis mé-

retek is elérhetéek legyenek, hi-
szen ha a sziiletés utan el8szor
a Libero pelenkat probaljak ki,
és tapasztaljdk meg annak ma-
gas mindségét, akkor a vasar- :
16k nagy ardnyban maradnak :

hiségesek a markahoz.

© — A specialis masodkihelye- :
zések segitik a kiegészit ter- :
mékek észlelhetdségét, ami- :
. vel extra forgalmat lehet el-
érni. Példaként emlithetem a :
© juknak a Baba-Mama Expén. :
© 2012-ben a Libero marka éle-
tében, ahogy korébban is, az
online aktivitasok fognak je- °
lentds szerepet betdlteni a
marketingmixben, mivel az
internetes penetrdcié és hasz- :
. van tehdat a Libero edukaci-
. Os programja, amely érinti a

fiiggesztdcesikokat, gravitacios

adagoldkat, kampokat, melyek :
példaul a Libero nedves torl6-
kendék gravitacios adagoléval :
val6 kihelyezésére is jol alkal-
mazhatéak a Libero pelenka :
kozelében — hangsilyozza Ma-
. yer Adrienne, az SCA Hygiene
Product Kft. trade marketing
: — Marketingmixiink egyik :
. fontos eleme azonban tovabb-
. rais a Libero Klub, melyben :
. mdr tobb tizezer anyukdt ko- :
szonthetiink, igy Magyaror- :
: jdban. =
mamakozosségévé noétte ki

koordinatora.

Véleményvezérek
és célzott média

A Nestlé kiemelt figyelmet
fordit a véleményvezérek- :
re. Mivel hat hénapos korig :

" a csecsemdt altaldban a gye- :
. rekorvos tanacsa alapjan tap- :
. 1aljak az anyukak, majd egy- :
: re nagyobb hangstlyt kap a :
: véddnd szerepe a kisgyermek
. étrendjének Osszedllitdsaban, :
. ezért a Nestlé szdmdara a mé- :
. diamix kiemelten fontos ele- :
: me a fenti véleményformd- :
. lokkal val6 szoros egyiittmi- :
: kodés.
© A Detki Keksz a rendelkezésé-
re 4116 lehet6ségek minél ha- :
. ben a fizetéeszkoz a Libero pe-

tékonyabb kihasznalasara to-

rekszik, igy az Gjsagos megje-
lenések és polcakciok mellett :
az utébbi idében kisebb-na-
gyobb nyereményjétékokat :
. is szerveztek. Megjelentek a :
kozosségi médidban, tovabba
részt vesznek kiilonboz6 kial-
litdsokon, vasdrokon is. A ba- :
. bakekszet példdul nagy siker- :

rel mutattak be célcsoport-

nalat igen magas a célcsoport-
nal.

szag egyik legnagyobb kis-

magat — mondja biiszkén
Pessenlehner Dora.

A klub a méretvaltast segit6
termékminta kiildésével, fo-
lyamatos kapcsolattartassal,
kozosségépitd kezdeményezé-
sekkel, interaktiv weboldallal,
akcids tajékoztatokkal és sza-
mos hasznos informdaciéval éri
el és mozgositja az anyukdkat.

Jelenleg a sziil6k tobb mint 50

ajandék kozil valaszthatnak
az online webshopbdl, mely-

lenkak utan jaré pontok.

— Az els6 negyedévben els6-
sorban a Libero pelenkdk ar-
elényét kommunikaljuk instore
eszkozokkel, és online kommu-
nikdcioval. Ezenkiviil megfii-
szerezzik ezt az idgszakot on-
pack promociokkal, valamint
kuponozassal. Az Gjsagos, illet-

. ve on-pack kuponokat rendsze-

rint online is let6lthetévé tesz-
sziik, figyelembe véve a célcso-
port médiahasznalati szoka-
sait — vazolja fel a kovetkezd
hénapok aktivitasait Mayer
Adrienne.

Ebben az évben is fokuszban

Libero kozmetikai terméke-
it, valamint a Libero pelenka-
kat is, hiszen idén is késziilnek
innovdacidval és trendalakitas-
sal a bébitermékek kategdria-

Katail.

=& Heaps of baby products

Those who set off on the wonderful journey of having a baby try to give the best
to the little ones, which includes buying special products. These days many
women return to work after having a baby and they do not really have time to
cook. They have to buy baby food and they tend to buy from the cheaper varie-
ties - informs Olga Pavlova, managing director of Detki Biscuit Kft. Baby prod-
ucts are absolutely special because the group of customers keeps changing,
so the main messages have to be communicated to the newcomers. Krisztina
Antal, Nestlé Hungéria Kft’s category manager is convinced that manufactur-
ers have to take part in informing parents; luckily, consumers are open to all
information because they find it difficult to find their way in the wide selection
of products, as they use them only for a short period of time. An increasing
number of women give birth to their first child in their 30s and this contributes
to the fact that mothers make great efforts to pick the perfect products for
their babies. At the same time they are also happy to share their experiences
with others: Déra Pessenlehner, SCA Hygiene Products Kfts Libero product
manager told Trade magazin that these women are rather active on the Inter-
net, e.g. on Libero’s Facebook page nearly 25,000 parents discuss issues every
day. The two basic groups of baby food are formulas and baby food or purée in
bottle. As baby waters are gaining ground, baby drinks are losing their role. Ex-
perts say that in the last few years dry food strengthened to the detriment of
wet food. Baby food consumption definitely dropped in the o-1 year age group.
Nestlé’s Junior drink sales kept growing and the flavouring powders belonging
to these are also popular. In Detki's portfolio we find Bio baby biscuit, developed
especially for the smallest ones - these are made from strictly controlled or-
ganic ingredients and can be consumed from the age of 6 months. Detki wants
to reach as many families with this product as possible; hence they offer Bio
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biscuit at a much lower price than the prices other manufacturers ask for simi-
lar products. Nowadays babies stop wearing nappies later than a few years
ago. Mothers are intensely looking for promotions, coupon discounts and prize
games. Private label products were unable to develop as rapidly as among wet
wipes. Mothers absolutely embrace new ideas and innovation. In 2011 Libero en-
tered the baby care market with a wide selection of products. All of their Baby
Care products are made with special care, using natural ingredients and no per-
fume or artificial colouring. Nestlé’s opinion is that the shelf image needs to be
shaped according to shoppers’ decision making factors. Detki Biscuit would like
to see baby biscuits among baby products but many stores simply put it among
biscuits. Libero recommends creating vertical blocks from brands, moving from
left to right and starting with smaller sizes. Special secondary placements help
to make products more visible and generate extra sales. Nestlé also pays great
attention to those who shape professional opinion: in their media mix doctors
and health visitors are important targets, as they are the ones who give advice
to mothers about what babies should eat. Detki Biscuit is present in social me-
dia and at trade exhibitions, e.g. they presented their baby biscuit with great
success at the Baby-Mother Expo; recently they also organised prize games.
Libero’s priority is going to be online marketing activities in 2o012. Libero Club
already boasts tens of thousand members. The club sends out products sam-
ples by mail, engages in conversation with mothers and informs them about
promotions. Parents can choose from more than 5o presents in the webshop,
for which they pay with loyalty points earned with buying Libero nappies. Cou-
pons in their on-pack and magazine promotions are usually also made available
as downloads, taking into consideration the media consumption habits of their
target group. =



Bemutatkozik a ,,gyémantpalack” - Megujult a Visegradi

Tobb hénapos tervezd és fejlesztd munka eredményeként 2012
februdrjatél megujult kilsével jelenik meg a piacon Magyaror-
szag egyik legrégebbi, magas dsvanyianyag-tartalmu asvany-
vize, a Visegradi.

Az 1300 méter mélységbdl szarmazd Visegradi egyike hazank
legmagasabb &svanyianyag-tartalmi, mindségi dsvanyvizei-
nek, oldott dsvényianyag-tartalma 1192 mg/l. A magas asvé-

nyianyag-tartalomra utal a Visegradi (j ,gyémantpalackja” is,

amely az &svanyi-kristalyos szerkezetet szimbolizalja. A nem-

zeti szinl zaszléval kie-
gészilt, megujult logo,
a karcsu, kézre all6 pa-
lack, a letisztult for-
ma, az élénk szinek

a hazai asvanyvizpi-

acon egyedi kils6t

kolcsondznek a Vi-

segradi dsvényviznek.
A karakteres megje-
lenést erGsiti, hogy a
szénsavmentes Val-
tozat piros kupakot

kapott. ,A Visegradi

asvanyviz fo jelleg-

zetessége a magas

oldott &svanyianyag-

tartalom, ezért fon-

tosnak tartottuk,

15| il

hogy megkllonboztessiik azon dsvényvizektol,
amelyek dsvanyianyag-tartalma esetleg csak a
- toéredéke a Visegradinak. Ugy véltiik, a piros ku-

:/
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pak kivalé eszkdz lehet a megkiilonboztetés-
re. Bizunk benne, hogy ezzel hozzajarulunk
egy Uj asvanyviz-kategéria megteremtésé-
hez, a fogyasztéi tudatossdg noveléséhez
is” — mondta Hoffmann Kéroly, a Pet-Pack
Kft. kereskedelmi igazgatéja. ,,A fogyasz-
tok tajékoztatdsa volt akkor is a cél, ami-
kor a cimkén kiemeltiik a viz magnéziumtar-
talméat. Fontosnak tartjuk, hogy a fogyasz-
tok tisztaban legyenek vele, pontosan mit is
tartalmaz az a viz, amit isznak, tudjak, miért
és mire j6 a magas &svanyianyag-tartalom.”
A megujult kiilsejd 1,5 literes palackok febru-
ar 15-t6l jelentek meg a piacon, és mostan-
tél folyamatosan felvéaltjék a régi csomago-
egujulassal egyitt a Visegradi a ha-
zai piacon elstként jelent meg kildnleges 4+2
promécidval, azaz a fogyasztdk egy karton és-
vanyviz megvésarlasa esetén abbél 2 palackot
ajandékba kapnak. A promécibval a fogyaszték
az 6sszes hiper- és szupermarketben talalkoz-
hatnak mércius és aprilis folyaman.
A tervek szerint majus végétdl a o,5 literes
kiszerelésti Visegradi viz is a megujult ,gyé-
méntpalackban” jelenik majd meg. (X)

Szemkamera
az eladashelyi kutatasban

ELONYOK:

* Betekintést ad a vasarlok viselkedésébe valos bolti
kornyezetben

« Megmutatja, hogy a POS anyagok koziil mi kelti fel
a vevo figyelmét, vonzza szemeit, hol id6zik el
hosszabban

+ A szemkameras kutatas eredményeit egyiitt
elemezhetjiik a Nielsen bolti forgalmi adataival

+ Hasznalhaté ismereteket nyujt az eladashelyi
marketing koltségek maximalis megtériiléséhez

+ A szemkameras kutatast a Nielsen kiegészitheti
mas, nem tudatos dontéshozatali tényez6k
(agyhullamok) vizsgalataval

Tovabbi informacidért kérjiik, forduljon Abonyi Zsolt projektvezet6hoz
E-mail: zsolt.abonyi@nielsen.com
Telefon: 327 9777 (Budapest)

nielsen

29 Trade 2012.
magazin marcius
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Eletmentd ételek,
italok, életmodjavaslatok

A jOléti tarsadalmak tomegbetegsége az elhizas és an-
nak kovetkezményel. A tudatos fogyasztoi retegek no-
vekedésével egyre tobb élelmiszer-ipari szerepld kinal
portfoliojdban egészséges alternativat, csokkentett
szénhidrats, energia- és zsirtartalmd, megnovelt rost,
vitamin-, és asvanyianyag-osszetétell, lehetoleg mes-
terséges adalékoktdl mentes cikket a magyar piacon.

gész Eurépaban uj, magasabb :
E szintre lépett az egészségtudatos- :

ség, a mindségi élet lehetségéért :
érzett felelGsség és az érte valod tenni aka-
ras. A kornyezé orszdgokban is felébred-
tek az emberek, egyre népszertibbek a :
sportcentrumok, a mozgas és az étkezé- :
sek teriiletén is az egészségmegdrzés, be- :

tegségmegel6zés az egyik fontos tényezd.

Az update egy uj kategoria

— A Norbi Update iizlethal6zat sokkal
tobb, mint egy normadl boltlanc. Hozzénk :

azért jonnek be a vevok, mert érdekli ket,

hogyan miikédnek a termékek, hogyan
valésithaté meg és tarthaté fenn hosszu
tdvon az egészséges életmod — kezdiabe-
szélgetést Németh Csaba, a Norbi Upda- :
te International Kft. ligyvezetd igazgatdja. :
Vasarloik elégedettek és hiiségesek, hiszen :
megtapasztaltéak, hogy a termékek bevalt- :
jak a hozzdjuk flizott igéreteket, vagyis iz- :
letes, élvezetes, véltozatos formdban biz- :
tositjdk a hétkoznapi és tinnepi étkezé- :
sek egészséges hozzavaloit, raadasul még :

sen és mozgason alapul¢ filozéfigjat.

kat, amelyek hordozoja altalaban cukor,

és keriiljenek minden finomitott szénhid-
. szezondlisak, jellegiikb6l adéddan inkébb

rat-osszetevot.

— Mindezek alapjan allitjuk, hogy a Norbi
Update mas, mint a light, free vagy diabe- :
tikus termékek. Ez az életmodmarka egy :
uj, komplex kategéridt teremtett, a szén- :
hidratcsokkentett egészséges termékek :
. rében, de ez az elvards mar megjelenik a
Jelenleg 2-300 cikkelemes vélasztékukat :

kategoéridjat — jelenti ki Németh Csaba.

. folyamatosan fejlesztik, cél a 400 termé-
. kes szortiment elérése. A fejlesztési ira-
. nyok kozott magas prioritdssal és késziilt-
: ségi szinttel szerepel a gyermekeknek sz6-
. 16, kifejezetten a gyermekek igényei alap-
© jan és tudoményos hattérrel megalapozott
© termékek bevezetése. A masik fokusz a
© vendéglatassal valé szorosabb, stratégiai
- kapcsolat kiépitése, amelyben nagy szere-
. pet jatszik a Gundel étteremmel és f6sza-
: kécsdval, Merczi Gaborral folytatott tobb
. hénapos egyiittmikodésiik, valamint a
fogyni is lehet téliik. A lojélis vasarlok :
a legjobb nagykoveteik, hiszen onként :
ajanljék, népszertsitik az update étkezé- :
. aktivan tevékenykednek. A rajongék véle-
Ahogy az egyediilallé klinikai vizsgalatok
is bizonyitottik, az update rendszer nem :
csak egy diéta, bar mind a tulstlyos, mind
a cukorbeteg emberek taplalkozasi rendjé-
. be és fogyokurajaba hatdsosan alkalmaz- :
. hatd. Ezenkiviil sokkal szélesebb termék- :
. kort kindlnak, mint egy-egy diabetikus :
marka. Termékfejlesztéskor arra is mesz- :
szemenden tigyelnek, hogy az egészségre :
. kdros mesterséges adalékanyagok haszna- :
latat kikiiszoboljék, kihagyjak az aroma- :
. A pezsgétablettdk, igy a Maspex Olympos

Metréval valo elérehaladott egyeztetéseik.
A marketing intenzitasa is toretlen, a ha-
gyomdnyos média mellett az interneten is

ményét, javaslatait, visszajelzéseit nagy-
mértékben figyelemmel kisérik, és a ter-
mékfejlesztéseknél iranyadonak tekintik.

Friss, egészséges

és vagany alternativak

Az egészségtudatos fogyasztokra az
Olympos marka is gondol, ugyanis mind-
egyik citromleviik C-vitamint tartalmaz,
amit a februdrban frisstilé cimkéiken im-
mar ki is emelnek.

Kft. altal forgalmazott Plusssz termékek is,

az 6szi-téli idészakban fogynak, amikor a
fogyaszték nagyobb hangsulyt fektetnek a
természetes ételeken kiviili vitaminbevitelre.
— Mindenképpen fontos az alacsony szén-
hidratbevitel, elsdsorban a feln6ttek ko-

gyerekeknél is. Az erre érzékeny fogyasz-
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tokat szélitjuk meg a 2011-ben bevezetett
Apenta Duo, és a napokban polcokra ke- :
riil6 Olympos Light italainkkal — mondja :
Vérkonyi Vilmos, a Maspex Olympos Kft. :

markamenedzsere.

A gylimdlcsital-kategéridban az Gjdon- :
sdguk azoknak szol, akik a gyiimoélcsos :
iz mellett a kevesebb :
kalériabevitelre is fi- :
gyelnek, hiszen az j :
Olympos Light hoz- :
zdadott cukor nélkiil :
késziil. Az Olympos
Light esetén céljuk, :
hogy a termék ne :
csak az iditbitalok :
kozé, hanem a dia- :
betikus polcra is ki- :

Varkonyi Vilmos
méarkamenedzser
Maspex Olympos

keriiljon.

Az Apenta italokat az izesitett dsvanyvizek :

Lo

fogyasztoi és a gytimolcs izesitésli szén- :
savas iiditditalok kedveldi is széles kor-
ben fogyasztjak. E termékvonal egyedi- :
sége abban rejlik, hogy jszerti izeket ki-
nél citrom-gyombér, észibarack-korte és
anandsz-grapefruit kombinaciokban, nem :
tartalmaz hozzaadott cukrot és felesleges
kaléridkat, ezért nem hizlal, és enyhén :
szénsavas, pont annyira, hogy felfrissit-
sen. 2012-ben 1j, alma-afonya izzel béviil :
© A Béres Gydgyszergydr torténete elva- :
laszthatatlan a tudomanyos kutatastol, :
mivel id. Dr. Béres Jozsef tobb évtizedes :
kutatdsai, valamint az ezek alapjan meg- :
alkotott Béres Csepp tette lehet6vé a val- :
lalat 1étrejottét. A Béresnél azéta is folya- :
. ja Karsai Borbala, a

az Apenta DUO termékcsalad.

A Kubu Waterrr tavalyi megjelenésének pe- :
dig nemcsak f6 fogyasztoi, a fiatalok oriil- :
tek, hanem a sziileik is. A Kubu Waterrr :
kristélytiszta hegyi forrasviz és egy csepp- :
nyi gyiimélcslé hozzdaddsaval, kizarolag :
természetes Osszetevokbdl (pl. nadcukor-
ral) késziilt. Harom valtozatban (eper, cit-
rom és alma) kaphat6. A félliteres mtianyag
palackos csomagolds a nagyobb gyerekek
szamara is vonzo, trendi kiilsét kapott. A
termék praktikus, szivirgasmentes sport- :
kupakkal van elldtva, igy konnyen kezel- :

hetd, barhol biztonsagosan fogyaszthato.

A Maspex Olympos Kft. termékvélaszté- :
kaban szerepel egy rendkiviil elény6s élet- :
tani hatdsokkal rendelkez§ ital, az Inka

<
S Szponzoralt illusztracio

nyomasban szenvedok is.

Apro lépésekkel
az életmadvaltas utjan

matosan figyelik a fogyaszto6i igényeket,

valamint kutatjik azokat az j hatéanya- :
gokat, melyekbél aztan vj termékek szii-
lethetnek. Ilyen Gj hatéanyagok példaul a :
novényi szterinek, amelyek meghatédrozott :
mennyiségben (1,5-2,4 g/nap) bizonyitot- :
tan csokkentik a vér koleszterinszintjét. E
. hatéanyagokat tartalmazza a Béres két vj :
terméke is, a Béres Egészségtar Kolesz- :
terin Kontroll filmtabletta, illetve egy vj :
multivitamin, az Actival Szterin, ami n6- :

reflektorban: FMCG specialitdsok szzz/7+

© vényi szterineken kiviil még vitaminokat
: és dsvéanyi anyagokat is tartalmaz.

. — Mi a Béresnél hissziik, hogy az egészség
: nemzeti érték. Erték az egyénnek, hiszen
. egészségiink megobrzése altal nemcsak to-
. vabb élhetiink, hanem aktivabban, mun-
. kaképesebben, boldogabban, teljesebb csa-
© 14di életet élve tehetjiik ezt. Es érték a tar-
© sadalomnak is, hiszen ahhoz, hogy 1épést
© tartsunk Eurépa tobbi nemzetével, kulcs-
© fontossag, hogy a fogyatkozé magyarsag
© egészségesebb és munkaképesebb maradjon.
gabonakévé. A magyarok nagy kavéivok, :
sokan akar napi 4-5 csésze kavét is felhor-
pintenek, tdbbnyire megszokdasbol. Ennek :
karos hatésaival csaknem mindenki tisz- :
taban van, s az egészségtudatos taplalko- :
z4s irdnti fogékonysdag terjedésével szeren- :
. csére egyre tobbekben fogalmazddik meg, :
hogy ,,csokkenteni kellene a koffeinbevi- :
telt”. Nekik kindl kitin6 alternativat az In- :
ka, hiszen 100 szdzalékban természetes :
alapanyagokbdl ll. Nem tartalmaz koffe- :
int, ezért egyarant fogyaszthatjak gyerme-
kek, felnéttek, szoptaté és babét varé kis-
mamak, fogyokurazok, vagy magas vér- :
: kor, és nincs kese-
. rd utéize. Canderel
© tablettaink jol hasz-
. nalhatok meleg vagy

Hissziik, hogy a magyar emberek boldogsa-
ganak, a tarsadalom és az orszag sikerének

kulcsa, hogy megtanuljuk meg6rizni egész-
ségiinket — mondja Dr. Béres Jozsef elnok.

Canderel Green -

stevia novény kivonataval

A Canderel marka az édesség élményét a
jo kozérzettel és egészséggel parositja, le-
gyen sz6 a Canderel szeletes csokirol, os-
tyardl, kakadporrdl, kapucsinérol, édesi-
t6 tablettardl vagy porrol.

— A Canderel egyediilalld receptjének ko-
szonhetéen olyan finom izti, mint a cu-

hideg italok édesité-
sére. Egy Canderel
tabletta édesit6ha-
tasa megegyezik egy

teaskanal (5 g) cukor srscarsseess
hatasaval — sorol- KarsaiBorbala
brand manager
DunaSweet Wellness

DunaSweet Wellness

Kft. brand managere.

Uj termékiik, a Canderel Green steviaval
(sztividval) pontosan azokat a tudatos va-
sarlékat célozza, akik odafigyelnek arra,
hogy mit fogyasztanak, hany kalériat visz-
nek be és a természetes Osszetevéjl termé-
keket preferaljak.

— A stevia az elsé teljesen természetes éde-
sit6, mert a stevia novénybdl nyert szteviol
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glikozidokkal késziilt. Paraguayban mar :
évszazadok 6ta haszndljak, és Japanban :
is tobb mint 30 éve fogyasztjak. Szdmos :
élettanilag kedvezd hatésa ismert, rdadéd-
sul cukorbetegek is batran hasznélhatjék :
. kvalifikélt és/vagy fia-

— hangsulyozza Karsai Borbala.

A hatékony termékbevezetést pr-aktivi-
tasok, sajtotajékoztato, eseményszpon- :
zoracio segiti. Az eladasi helyeken pedig : Detki Keksz Kft. tigy-

: vezetd igazgatoja.

POS-anyagokkal, gondolavéges és display-

kihelyezésekkel hivjdk fel az Gjdonsagra :
. kiik a haztartasi keksz,
: ami kifejezetten egy
 ,magyar talalméany”,

célcsoportjuk figyelmét.

Mesefit és Zab-alom

— Az egészséges taplalkozas a gazdasagi
fejlettséggel szoros Osszefliggésben van,
igy elsGsorban a fejlettebb orszagok fo- :

gyasztdiban van meg ez
az igény, a kelet-eurdpai
orszagok lakéindl most

kezd kialakulni, els6-
sorban a magasabban

talabb korosztalyban

- véli Pavlova Olga, a

Legjelentdsebb termé-

kiilfoldon nem léte-
zik, belf6ldon viszont
alapélelmiszernek

szamit. Hozzaadott cuk-
rot nem tartalmazo keksz-
termékiik a Cukor Stop,
amely az alacsony szén-
hidrattartalmu, de klasz-
szikus izvilagot keresé fo-
gyasztok kedvelt termé-
ke. Diabetikus kekszet
kétféle izben is kinélnak,
ezt cukorbetegek is fo-
gyaszthatjak.
— Tudjuk, hogy a keksz,
mint kategdria nem tipi-
kusan sorolhat6 az egész-
séges termékek kozé. Az
alapanyagok j6 megva-

lasztdsaval, megfelelé

Foként étrendvéltoztatassal kiizdenek
a magyarok a tulsuly ellen

A magyar felndtt lakossag tobb mint fele (52 szazaléka) tart-

. 58 szdzalék. Eltér viszont a fogydkura-
. z0k ardnya: nalunk az 6sszes megkér-
. dezett minddssze 34 szdzaléka fogyoku-
© razott a megkérdezés idépontjaban, vi-
© szont kontinensiink atlaga 46 szazalék.
© A kutatas soran feltették a fogyasztok-
© nak azt a kérdést is, hogy milyen ter-

Ja magat tulsulyosnak, kisebb-nagyobb mértékben. Ugyanakkor
csak minden harmadik honfitarsunk (34 szazalék) torekszik jelen-
leg arra, hogy fogyjon. Tulnyomo részik (89 szazalék) étrendjén
valtoztat célja érdekében. Tobbek kozott ezt tarta fel a Nielsen

2012.
marcius

piackutato vallalat nemzetkozi felmérése.

Az aldbb felsorolt, egészség szempontjabdl eldnyos termékek koziil a fogyasztok hany szézaléka

vasarolt mar? (A valaszadok szazalékaban)
Termék

Eurépai atlag Magyarorszag

© méket tartanak egészségesebbnek: azt,
amelyben csokkentették a kaloriat, de
. vannak benne adalékanyagok is, vagy
. azt, amely teljes cukortartalommal, de
: izt vagy szint befolydsol6 adalékanya-
. gok nélkiil kaphaté. Nos, utébbi mellett
. foglalt allast a magyarok 53 szdzaléka,
. migaz eurdpai atlag 38 szdzalék. A csok-
© kentett kal6ria és adalékanyagok mellett

Jédozott s6 72 88 © voksolt nalunk 5, foldrésziink atlagaban
Teljes ki6rlésii vagy magas rosttartalmu lisztbél késziilt termékek 83 84 . 8 szé4zalék. Egyiket sem tartja egészsé-
Acidophilus baktériumot tartalmazé joghurt 70 69 : gesnek a magyarok kozott 37, mig hu-
Csokkentett koleszterintartalmu étolaj és margarin 64 66 szonnyolc orszag étlagéban 45 sz4zalék.
,»JO baktériumokat” tartalmazé ital 64 61 A tébbiek nem tudtak megitélni. -
Egészséget szolgald adalékanyagot tartalmazé gyiimolcslé 58 58 :

Hozzdadott kalciumot vagy vitamint tartalmazé kenyér 47 45 - H :

Ceredlidk hozzaadott vitaminnal 51 37 %E HL.lnga rans a.re malnly
Vitaminnal vagy egyéb adalékkal disitott tej 40 34 ﬁg htlng O-VG rWEI.g ht

Sz6jate] 31 14 - by changing their diet

elesleges kilditol a fogyni aka- :
F ré magyarok tovabbi 57 szézalé- :
ka tobb mozgassal vagy tornagya- :
korlatokkal igyekszik megszabadulni.
Fogyast el6segit tablettat, esetleg més
© mélt6, hogy egyharmadnél nagyobb azok

aranya, aklkugy an nem esznek mdst, mint : Consumers were also asked which product is

szert a valaszaddk 8 szdzaléka emlit.

Minden tizedik fogyni akaré diétdzik :
oly médon, hogy minimalis mennyisé-
gli szénhidratot, de sok zsirt fogyaszt. A :
kordbbinal kevesebb feldolgozott élel- :
miszert eszik 4 szdzalék, és mds egyéb :
. vettek 52 szazaléka gondolja magat tul- :

. the first one and 8 percent of Europeans chose
: the same to be healthier. =

mddon kiizd pluszkiléi ellen 3 szazalék.

Az étrendjiikon valtoztatdk koziil legtob-

Forrds: nielsen

ben csokkentik a csokoladé és cukor fo-
kezik, majd az, hogy tobb természetes,

zési szokasaikon valtoztatnak. Figyelemre

eddig, de kisebb mennyiségben.

sulyosnak, addig foldrésziink atlagaban

52 percent of Hungary’s adult population consid-
. er themselves overweight to a certain extent. At
. the same time only 34 percent try to lose weight

£ ok . leavet. . and the majority of them, 89 percent change
gyasztasat. Aztdn a kevesebb zsir kdvet . their diet to achieve their goal - revealed an in-
: ternational Nielsen survey. Another 57 percent
friss élelmiszert fogyasztanak, akik étke- : wish to lose their extra kilos by working out and
. 8 percent believe in taking weight loss pills. Most
- of those who decide to change their diet cut
. down on their chocolate and sugar consumption,
. eat less fat and more healthy food products.

* healthier: the one with a reduced calorie content

A magyar adatok 4ltalaban hasonlitanak © that contains additives or the one with normal

; . . : sugar content but contains no artificial flavour-
a felmért huszonnyolc eurépai orszdg at- © ings or colourings. 53 percent of Hungarians
lagahoz. Amig nalunk a kutatdsban részt : an ave
© was 38 percent. 5 percent of Hungarians picked

voted for the latter, while the European average

Trade 32

magazin



http://detkikeksz.hu/

mindség biztositasaval és nem utolsésor- :
ban megfeleld mértéki fogyasztdssal azon- :
ban teljes mértékben beilleszthetd az egész- :
séges taplalkozas kereteibe. Ezt szem el6tt :
tartva fejlesztjiik egészséges portfolionkat — :

mondja Pavlova Olga.

Mesefit néven kiilonbo6z6 izesitésti gabo-
nas szeleteket kindlnak. Legtjabb termé-

kiik a Zab-alom névre hallgaté zabpelyhes

lenjenek meg.

Tervezett vasarlasok,
ellenorzott mindség

kor sajnos még mindig jelent8s tényezd

Kft. marketingmenedzsere.

: de Gereczné

keksz natur és almas izesitéssel. Inukeksz :
Lo 1,0 .. . - marketingmenedzser
elnevezésii termékiik pedig inulint tar-  vona Hungary

talmaz. Céljuk, hogy ezt az irdnyt tovébb :
folytatva ujabb és ujabb termékekkel je- :

mogatasara is novek-
szik a szortiment, eb-
ben a Mona Hungary
is mind nagyobb sze-
repet vallal névekvd
és innovativ portfoli-
Ojaval.

Egyre elismertebb
Rudnai Eva kumok emésztés-
re, s igy az immun-
rendszerre gyako-
rolt pozitiv befolyasa, az ezeket tartalmazé

. funkcionalis élelmiszerek is egyre nép-
. szerlibbek. A Mona Hungary Kft. anya-
. vallalatéval karoltve fejlesztette ki a ProX
. probiotikus joghurtcsaldd markéjat. A ter-
— A valsag bekoszonte 6ta bizonyos fo- :
gyasztok még jobban keresik a megfelel§ :
ar-érték-egészség aranyt, s az egészséges
élelmiszerek fogyasztasaval igyekeznek :
gondoskodni csalddtagjaikrél. Ugyanak- :

mékek eldallitasa sordan a minéségbizto-
sitds a gyartas teljes folyamataban, mar
az allattartas koriilményeinek biztosita-
sa sordn is kiemelt szerepd. A tej, mint
alapanyag génmanipulaci6-mentességét

. folyamatosan és stabilan biztositani tud-
a mennyiségi taplalkozas is — mondja de :
Gereczné Rudnai Eva, a Mona Hungary

jak. Good Milk, az igazan tej markanéven
tovabbi innovacidk keriiltek forgalomba

. az innovativ gondolkoddsnak készonhetd
Hazénkban a lakt6z-érzékenység a lakossag
jelentds részét érinti. Az 6 taplalkozasuk ta- :

Good Milk ceredlias joghurtitalok, a Go-
od Milk 500 g-os joghurtitalok, valamint a

: Good Milk 6x125 g-os joghurtitalok mel-
: lett. 2012-ben is céljuk a lakossdg eduka-
© cidja, az egészséges taplalkozasrol alkotott
. ismeretek tovabb bovitése.

. A garantdlt minéségli Montice termék-
. csalad minden alapvetd tejterméket fel-
- 6lel, kezdve a hosszabban eltarthato, mo-
- dern hékezelési technolégidval gyértott
a pre- és probioti- :
* hurtjain 4t a Montice trappista sajton és
: a Montice 82 szdzalékos mindségi vajon
- keresztiil a kétféle allaga (rogos és kré-
. mes) Montice turéig. A legujabb innova-
: ci6 a Montice 40 szdzalékos zsirtartalmu
. vaj, amely a vaj igazi élményét adja azok-
nak is, akik valamilyen okbo¢l diétazni,
. vagy éppen fogyokurazni szandékoznak,
© vagy kényszeriilnek. A Good Milk folya-
© matosan béviilé termékcsalad pedig a jog-
© hurtok kedveléinek, vagy éppen azoknak
. nyujt izletes, mindségi reggelit, napkoz-
© beni kiegészité taplalékot, akik eddig nem
. szivesen, vagy kevés joghurtot, tejtermé-
. ket fogyasztottak.

: — Akozeledd bojti id6szak kapcsan Fasten
. termékeinket is meg kell emliteni, melyek
. izletes, garantalt mindéségu termékskala-
© val 4llnak rendelkezésre akkor is, amikor

ESL tejektSl a Montice probiotikus jog-

Phirsich Maracuja

Br'eakfas

Garantalt, fokozott minéség-ellendrzés

.Drmk dog urt

l'II"Ik

MC NA Hungary Kft. - Az egészséges taplalkozas elkdtelezettje.
H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
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reflektorban: FMCG specialitasok

valamilyen okndl fogva kevesebb kaldriat,

hozz4 de Gereczné Rudnai Eva.
A Mona csapata a folyamatosan val-

médiamixel felel meg a piaci elvarasok-

nak, véltozatos eszkozokkel tdjékoztatja :

mind a szakmai, mind a fogyaszto6i ko-
zOnséget. Folyamatosan egytittmakod-
nek taplalkozastudomanyi szakemberek-
kel és dietetikusokkal is, akik szaktuda-
sat kozvetlen kommunikaciéval, az in-

elérhet6vé.

Ropogos salatavaltozatok

Az egészséges életmdd az Eisberg els6dle-
ges szempontjai kozott szerepel a minden-
napokban és az innovacidban egyardnt.

Ehhez folyamatos piacfelméréssel kapnak

allando képet arrol, hogy mely szempon-
tok alapjan valasztjak ki a vasarlok az al-
taluk egészségesnek gondolt termékeket.
A salatak szerencsére mindegyik egész-
séges életmddot koveté modszer alapve-
td részei, ezért a feladat inkabb a megfe-
lel6 célkozonség hatékony elérése.

— Termékskalank folyamatosan valtozik,
béviil. A lényeg a potencialis vasarlok el-
érése, az alapvet6 fogyasztasi el6nyok —
egészséges életmod, konny felhasznalds —

: hangsulyozasa mel-
zsiradékot szeretnének fogyasztani — teszi :

. kiszélesitése, termé-

tozé vilagban folyamatosan valtozé :

© torténd eljuttatdsa —
. mondja Gazsi Zoltén,

lett egy-egy kampany
altal a fogyasztdi kor

keink népszertsité-
se, otletek kidolgoza-
sa, és a vasarlokhoz

Gazsi Zoltan
ligyvezetd
Eisberg Hungary

az Eisberg Hungary
Kft. igyvezetdje.

A fogyasztok megitélése szerint az Eisberg
ternet adta lehetségekkel és a kozosségi
média bevondsaval teszik széles korben

salatdi és salatakeverékei frissek és élve-
zetesek, ami a felhasznalt friss alapanya-

© gok, a svajci elvarasoknak megfelel mi-
. nOségbiztositdsi rendszerek, a feldolgo-

zéas soran hasznalt modern gépek, vala-

a jovében is.

. Amozgasroél

se feledkezziink meg!

A szakért6k egyetértenek abban, hogy
: amozgds elengedhetetlen része minden :

egészséges életmaddra iranyul6 koncepci-

. 6nak. Ez a tény viszont sok embert eleve :
© tavol tart az életmédvaltastél. Van, akinek
. ideje nincs, van, akinek a kondici6ja nem
© megfeleld, van, aki gy gondolja, a sport :
. tal kéltséges vagy eszkozigényes. ‘

© Az id6- és kondici6tényezén segit az or-
: vostudomany, a rehabilitacio, az élsport

és a csucstechnoldgia eredményeit 6tvo-
26, 15 perces személyi edzéseket kina-

© 16 LOOK YOUR BEST prémium fitness-

studiok halozata. A mddszer az elektromos

izomstimulaciot (EMS) alkalmazza. Segit-

ségével javulé erdnlét, alloképesség, szal-

. kds, tonusos izomzat érhet6 el rovid idé

alatt, s6t az intenziv edzés rendkiviil gyor-
san beinditja a fogyast és segit a plusz kilok
latvanyos lekiizdésében is. Lényege, hogy
a kevés id6t igényld, heti 1-2 edzés kony-

© nyen és hosszti tavra az életmédba épithe-
© t6, ami komoly el6relépést és j6 alapot je-
. lenthet a javulé életmindség kialakitdsa-
: . ban. A médszerrél bévebben lapunk 16.
. mint az azokat miikodtetd emberek teljes :
. harmonidjdnak koszonhetd. A cég ennek
. a harmonidnak a fenntartdsara torekszik :

oldalan olvashatnak. =
K.l

&P Szponzorélt illusztracié

=& Lifesaving food, drinks and lifestyle recommendations

All over Europe we can see the expansion of health conscious behaviour, sports
centres are more and more popular, exercise and healthy food are trendy, which
is great news from illness prevention’s point of view. Csaba Németh, managing
director of Norbi Update International Kft. told our magazine that Norbi Update
is much more than just a plain store chain. People go to these shops because
they are interested in how products work and how they can live a healthy life.
Their customers are satisfied and loyal because they have experienced that
Norbi Update products are tasty and help them to lose weight. The Update
system is not only a weight loss diet but a new complex category, a lifestyle
brand. Currently they are selling 200-300 products but the goal is to offer an
assortment of 400 goods. Innovation directions include children’s products and
a closer cooperation with the Horeca sector, e.g. cooperation with Gundel res-
taurant has already started and talks are under way with METRO. Olympos also
cares about health conscious consumers - all of their lemon juices contain vita-
min C. Plussz products are also distributed by Maspex Olympos Kft. and these
sell best in the autumn-winter period, when people pay more attention to taking
enough vitamin. Brand manager Vilmos Vérkonyi is convinced that low carbohy-
drate intake is very important: Apenta Duo and Olympos Light drinks both meet
this requirement. The latter is made without added sugar and can be consumed
by people with diabetes, while the former is made from natural mineral water
and offers unique flavour combinations such as lemon-ginger, peach-pear and
pineapple-grapefruit without added sugar. 2012 brings a new Apenta Duo vari-
ety, apple-cranberry. Kubu Waterrr is made from crystal clear mountain spring
water, to which a drop of fruit juice is added and only natural ingredients are
used. It is available in strawberry, lemon and apple version in 0.5-litre sports cap
bottles. Another Maspex Olympos product is Inka cereal coffee, which is made
from 100-percent natural ingredients and contains no caffeine. Béres Pharma-
ceuticals keeps monitoring consumer demand and researching new agents, in
order to create new products such as Béres Healthpack Cholesterol Control
and Actival Stearine: these products contain vegetable stearine, from which
1.5-2.4g a day reduces the level of cholesterol in the blood. Company president
Dr Jozsef Béres told that for Béres health is a national value; if we preserve
our health both society and nation can be happy and successful. Canderel of-
fers the experience of sweets (chocolate bars, wafers, cocoa powder, cappuc-
cino, sweetening tablets and powder) combined with a feeling of wellness and
health. According to Borbéla Karsai, brand manager with DunaSweet Wellness
Kft., because of its special recipe Canderel tastes just as good as sugar and has
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no aftertaste. One Canderel tablet equals the sweetening effect of 5g sugar.
A new product, Canderel Green is made with natural sweetener stevia (used in
Paraguay for centuries and in Japan for more than 30 years) and targets those
conscious buyers who pay attention to their calorie intake and prefer natural
products. It is available in both tablet and powder form and can be consumed
by people with diabetes. Olga Pavlova, managing director of Detki Biscuit Kft.
opines that a healthy diet is in close connection with the level of economic
development. Detki's most important product is Household biscuit, a Hungar-
ian specialty that does not exist abroad but is a basic food product in Hungary.
Sugar Stop is a Detki biscuit without added sugar and low carbohydrate con-
tent; they also produce two types of diabetic biscuit. Detki is aware of the fact
that biscuit is generally not considered a healthy category, but with the right
selection of ingredients it can fit into a healthy diet if consumed moderately.
Detki's latest product is Oat Dream, while their Inubiscuit product contains inulin.
We learned from Eva Gereczné Rudnai, Mona Hungary Kft.s marketing manager
that some consumers are looking for a good price-value ratio even more since
the economic recession started, and try to take care of their families by pur-
chasing healthy products. A significant part of Hungary’s population is affected
by lactose sensitivity and Mona Hungary offers these consumers a growing and
innovative portfolio. Pre- and probiotics have a beneficial effect on digestion
and the immune system - the ProX probiotic yoghurt line serves this demand.
Good Milk products include yoghurt drinks with cereals and plain yoghurt drinks
in 500g and 6x125g versions. The Montice product family includes every fun-
damental dairy product, ESL milk, yoghurt, Trappist cheese, 82-percent butter
and curd; the latest innovation is Montice butter with go-percent fat content.
Fasten products are delicious and perfect for those who intend to take in fewer
calories. Zoltédn Gazsi, managing director of eisberg Hungary Kft. informed us
that their product section keeps growing. Their salads and salad mixes are a cor-
nerstone of a healthy diet and consumers share this view, because they find eis-
berg products fresh and tasty, thanks to fresh base materials, Swiss standards
in quality assurance and modern processing machinery. Experts agree that no
healthy lifestyle can be led without physical exercise. Unfortunately, some peo-
ple do not have the time or are not in the right physical condition to do sports.
For them the network of LOOK YOUR BEST fitness studios is the perfect solu-
tion: they offer 15-minute personal training sessions, using the EMS (electronic
muscle stimulation) method, with the help of which 1-2 training sessions a week
are enough to achieve great results. =


http://lookyourbest.hu/

eisberg - egészség és frissesség minden evszakban

The Salad Company

recepturajuknak kdszénhetéen nagyon izletesek.

Az eisberg-csoport Eurdpa egyik vezet® vallalkozédsa a
konyhakész salatak gyartasa és kiszallitasa tertletén.
Az ersberg—csoportbgy svéjci csaléd
alakult ki, és ma mar Europa szerte v
g0z6- és részben termeszto
Olaszorszagban, Lengyele

szagon és Romaniaba
beszerz6 lgynokségge
- A természet soks
verékeinkben i |s tuk

miveléssel é

Az eisberg salaték vasarlasakor a fog-
yaszték biztosak lehetnek abban,
hogy a legmagasabb mingségi
elvarésoknak is megfeleld, kony-
hakész terméket viszik haza ot-

thonukba - amikinemcsak egész-
ségesek, hanemmen, gybrsan fel-

hasznélhatdak, biztonsagosak és egyedi

g(/allalkozasb y
nnak feldol- /

garantdlja @ maximdlis frissességet - vallja az eisberg Hungary Kft.
Ugyvezettje.
A j6 termés feltétele az egészséges talgj, a friss levegt, a tiszta viz
és a sok napfény mellett a sok tapasztalat, a modern feldolgoza-
si technikak, a minBségorientalt gondolkodas és cselekvés - mind-
ez a fenntarthatdsag melletti hatérozott elkotelezettség keretein
belul. Az eisberg-csoport mindségellendrei egész évben kapcso-
latban éallnak az Gsszes beszallitéval,
fgy csak kivalé minéségli nyersany-
agok kerilnek a feldolgozéliizeme-
kbe. Folyamatos hitési lanc gon-
doskodik valamennyi eisberg-ter-
mék frissességérdl, a nyersanyag
betakarftasatol egészen az Uzletbe
szallitésig. Folyamatos belst és fiig-
getlen kiils6 laborvizsgélatok feltigye-
lik a htmérsékletek, valamint a higiéniai
iranyelvek betartasat.
Termékvalasztékuk a klasszikus és a csaladi ét-
kezések mellett a gasztronémia igényeit is kielégiti. A
kulonbodzo tinnepekre pedig szezonalis salatakkal, kiildnleges salétak-
everékekkel készllnek. A dresszingek tokéletes kiegészitdi az eisberg-
termékekbdl pillanatok alatt eléallithaté egészséges finomsagoknak.

N/ 7777;

products are not only hee

enterprises in producing and '
pany asing a in Spain. Salads are grown in the open air, using sustainable methods and short transport

aminations supervise the observance of hyglenlc guidelines. eisberg’s products
ell. Salad lovers can always find new recipes at www.salatazz.hu =

-l

and Romanla and the com

= salads and d

-
> IN every'season

hey get ready-to-eat products that meet even the highest quality requirements. eisberg
goods that can be us_ed quickly and e_'asily. The eiaberg_Group is one of Europe’s leading

Ajandékozza a Nagy Ramakonyvnek kedvenc csaladi receptjét!

Unnepelje On is veliink a Rama 40. sziiletésnapjat! Vegyen részt jatékunkban, kiildje el nekiink
kedvenc csaladi receptjét és torténetét, osszesen 1 kg Rama sarga hatter(i, zold vonalkodjat,
igy egyike lehet azoknak a szerencséseknek, akiknek receptje bekeriil a Nagy Ramakonyvbe.
Az els6 1000 bekiild6 garantalt ajandéka egy Rama kotényszett, mely egy felnétt és egy gyermek
kotényt tartalmaz!

Tovabbi részletek: www.sutigyar.hu/rama40

A promocié idétartama: 2012. februar 1—2012. majus 31.
A palyazatok beérkezési hatarideje: 2012. janius 15.
A palyazatok bekiildési cime: ,,Rama 40 éve szeretettel” Budapest, 1990.

Tel: 06 40 400 400
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Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
csoportvezet6
Nielsen

pest 7 szazalékkal tobb, 850
tonnat meghalad6 csokoladétojast,
-nyulat, mas édességet és ajandékcso-
magot adtak el az élelmiszerboltokban
tavaly. Ebb6l csokoladéfigurakra 6sz-
szesen 85 szazalék jutott legutdbb hus-
vétkor, ahogyan egy évvel kordbban is.
Legnépszertibbnek évekig a csokoladé-
tojas bizonyult. Az utébbi két év hus-
véti szezonja soran viszont a nyul ke-
riilt az élre, legalabbis értékben. Tavaly
a nyul piacrésze 39, a tojasé 38 szaza-
1ékot ért el.

Tovabb nétt a kereslet a tejcsokoladé
irant. Mennyiségben mar 66 szazalékkal
részesedett az eladasbol, a legutdbbi iin-
nepi iddszak alatt. Az étcsokoladé rész-
aranya 8 szazalékra emelkedett.

Csokoladéfajta szerint a hisvéti figurak
kétharmada 2004-ben még az olcsébb

ennyiséget tekintve, az el6- :
z6 évi husvéti idészakhoz ké-

Most mar a tejcsokolade

nyul és tojds dominal

A hlsvéti édességek és ajandékcsomagok
kiskereskedelmi forgalma csaknem elérte

a 3 miligrd forintot tavaly. Ez 11 szazalékkal
tobb, mint az el6z6 évi innepi szezon bevéte-
le. Amig az el6z6 idoszakban évrol évre csok-
kend trendet regisztraltunk, tavaly kedvezGen

valtozott a forgalom. Tobbek kdzott ezt alla-
pitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

nugatbdl késziilt, részardnya viszont 23

: szdzalékra csokkent mult évre. A fenn-
: marado rész fehér csokolddék véltoza-
. taira jutott.

© A tejcsokoladé eléretorésének f6 oka,
© hogy az elsésorban nugétra koncentrélé
© kisebb gyartok egy része kevesebbet ér-
. tékesitett. Ugyanakkor erésodni tudott
© tobb olyan nagy édesipari vallalat, ame-
. lyek els6sorban mindségi tejcsokoladék-
. kal célozzak meg a vasérlokat.

: Az értékesitésben tovabbra is a nagy el-
. adoétert tizletek dominalnak. A hiper-
. marketre a mennyiségi eladdsbol 45 sza-
: zalék jutott tavaly, a hisvéti szezonban.
. Ebbdl a szempontbol évek 6ta novekszik
. af6leg szupermarketet és diszkontot ma-
. gaban foglalé 401-2500 négyzetméteres
. csatorna jelentsége. Stilya muilt évben 40
. szézalékra emelkedett.

- Igy a 400 négyzetméteres és kisebb iizle-
. tek mindéssze 15 szazalékon osztoztak. =

A husvéti szezondlis édességek - mennyiségi eladasokkal stlyozott - atlagos fogyasztoi

aranak alakulasa az ut6bbi évek honapjaiban, amelyekre hisvét esett (forint/kilogramm)

2006. 2007. 2008. 2009. 2010.

Szegmens o ane e ene o P PR
aprilis aprilis marcius aprilis aprilis

Tej 3324 3400 3719 3895 3924
Nugét 1495 1563 1448 1529 1872
Et 1854 1791 3033 2687 2005
Tej+fehér 3901 3924 4273 4854 3738

Forrds: nielsen

22 Milk chocolate rabbit figures and eggs dominate the market
According to the Nielsen Retail Index, retail sales of Easter sweets and gift packages almost reached
the HUF 3 billion level last year. This was the result of 11 percent higher sales than in the previous
season. In terms of volume 7 percent more chocolate figures and packages were sold (850 tons), from
which figures’ share was 85 percent. For many years chocolate eggs had been the most popular but in
the last two years chocolate rabbits advanced to the number one position, as regards value: last year
rabbits’ market share was 39 percent and eggs were at 38. Demand for milk chocolate kept increasing
and last year it represented 66 percent of sales, while dark chocolate’s share was 8 percent; nougat’s
share fell to 23 percent last year and the rest of sales was realised by white chocolate figures. Last
year hypermarkets realised 45 percent of total volume sales, while the share of the 401-2,500m? chan-
nel grew to 4o percent. =
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gazdasagi kornyezet és a kolté-
Asﬁket altalanossagban visszafo-

g6 fogyaszték dacdra meglepd-

. en jo szezont produkalt tavaly a hasvéti
. édességek piaca. Ehhez az egyes drkate-
. goériak kiillonb6zé mértékben tettek hoz-
. z4, jelzi Szab6 Andrea, a Nestlé Hunga-
. riaKft. Junior Brand Managere (Seasonal
. Confectionery):

: — Az also és a prémium darkategoriaban
© tapasztalhattunk novekedést, mig a piac
© majd 50 szazalékat ad6 mainstream ter-
© mékek forgalma a Nielsen piackutaté ada-
. tai szerint kisebb mértékben csokkent. A
- fogyasztok egy részének kifejezetten fon-
© tos volt a termékek versenyképes 4ra, igy
. esetenként kisebb figurdt vasaroltak, egy
. masik résziik viszont akdr atlagon feliil is
. hajlandé volt kolteni 1-1 termékre. Masz-
. szak tekintetében a piac noévekedéséhez
. csak és kizarélag a val6di csokoladébol
. késziilt termékek jérultak hozza; 2008 6ta
: 47 szézalékkal kevesebbet értékesitettek
© mennyiségben a nugatmasszabol gyartott
© termékekbél, a Nielsen piackutaté valla-
© lat teljes magyarorszagi kiskereskedelmi
. adatai szerint.

© A Nestlé a 2011-es karacsonyi szezon tiik-
© rében — ami mennyiségben kisebb mérté-
. ki csokkenést, értékben viszont 5 szazalé-
. kos novekedést hozott — a 2012-es husvét-
. raenyhe csokkenést prognosztizal, érték-
. beli piacméret-névekedés mellett.

. A Bonbonetti 2011-es huisvéti édesség-
. forgalma a tervezett szinten teljesiilt,
: tudjuk meg Haldszné Boldizsar Ilonétol,
. a Bonbonetti Choco Kft. termékmene-
. dzserétdl, aki szintén pozitiv tapasztala-
© tokrol szamol be:

. — A vasarlok egyre inkabb a valodi csoko-
© 1adébol késziilt, megbizhaté mindségli ter-
- mékeket valasztjak. A mérkazott csokoladés
. termékek drdgabbak, mint a név nélkiili tar-
. saik, viszont a tudatos vaséarlok egyre inkabb
. akinézetiikben és a beltartalmukban is mi-
. néségi termékeket keresik.

. A cég avalsag elhuz6dé hatdsa, valamint
. a NETA megemelt mértéke miatt vissza-
. fogottan tekint az idei szezon elé, és mi-
. nimdlis ndvekedést tervez. Ez az 4j termé-
. kek bevezetésébdl realizalodhat.

. Nestlé-termékek uj kiszerelésben
© A Nestlé Hungdria termékkinélataban 6
. markat vonultat fel. Tradicionélis termé-
. keit a BOCI és NESTLE markanév alatt
. forgalmazza. Elsésorban a kisgyerekeket
. célozzék a SMARTIES figurak, amelyek
. belseje drazsékat rejt. A NESQUIK markd-
: jui termékek a tej és fehércsokoladé izgal-
. mas kombindciéjat adjak. A BALATON a
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Csak a valodi csokoladébél késziilt
hasvéti figurak fejlodtek

Orvendetes mddon a romlé gazdasagi kornyezet sem vetett gatat tavaly a hisvéti
édességek korében évek 6ta tapasztalhato olyan szerkezeti atalakulasoknak, ame-
lyek az értékesebb, mindségibb termékek helyzetét erdsitik. A gyartok idén is széle-
sitik markatermékeik valasztékat, és a bolti tamogatas sem marad el a szezonra.

kacsafiguraval a fiatalok merészségét, len-

diiletét képviseli, mig az AFTER EIGHT :
ét-mentolos masszabol késziilt nyulfigu- :
réja a prémiumdesszertet kedveld feln6t- :
© sziilt Tibi és Disney termékekkel van je- :
len a hdsvéti szezondru piacan. :

tek valasztasa.
— Sajat termékkinalatunkat fogyasztoi

és kereskedelmi igények alapjan allitot- :
tuk 6ssze — mondja Szab6 Andrea, aki :
az tjdonséagokat kiilén kiemeli. - A BO- :
CI 15 g-os tejcsokolddé-tojas, 1ij termé- :
kiink, a BOCI 18 g-os tejcsokoladényul, :
a SMARTIES 17,5 g-os tejcsokoladétojas :
és a NESQUIK 10 g-os tej- és fehércsoko- :

ladé-tojas uj, hengeres kiszerelésben lesz :

kaphat6. A karécsonyi szezonbl mar is- =& Only real-chocolate Easter figure sales grew

merds SMARTIES Duo Packot idén nyu- Desp[tg the economic environment and} consumers ct{t’ging d‘OV\{I’l on their spending, Easter sweets did
. surprisingly well last year. Andrea Szabo, Nestlé Hungéria Kft.'s junior brand manager (seasonal confec-
. tionery) told Trade magazin that the lower and premium categories had expanded, while mainstream
: products (which represent nearly 50 percent of the market) had produced a small decrease. As regards

Y * base material, only real-chocolate figures contributed to market growth and since 2008 the volume
g-0os SMARTIES drazséaradattal. A ta- : y o g

valy bevezetett BOCI ropogds tej- és : 25 8nd 2 wth in value for the Easter period. lona Boldizsar Ha l
. YRy s 14 . ~ :ager with Bonbonetti Choco Kft. informed us that they had realised their planned turnover last Easter.
etCSOkOIadeto]aSOk idén kisebb, 70 8§08 . She shared the view that people are looking for real chocolate products in ever higher numbers. The

: company plans a minimal growth for this year, in part with help from new products they are about to
Mint megtudjuk, a nagyobb iizletek egye- introduce. Ngstlé novelties include 15g BOCI mllk.chocolate_ egg, 18g BOCI ml_lk chocolate r_abblt, 17.58
gud 8Y! gY! : SMARTIES milk chocolate egg and 10g NESQUIK milk and white chocolate egg in new packaging. SMART-

diigényeinek tovdbbra is az el6re feltSltdtt : |ES puo Pack will receive a rabbit theme graphic design. Bonbonettiis only present on the Easter market

displayekkel igyekeznek eleget tenni. Idén : tib ¢ ch L
elsé izben ajénlanak a kisebb iizleteknek . 4og tibi dark chocolate rabbit and tibi dark chocolate Easter eggs in 4X18g bags. Both products boast a

is ilyen, eldre feltoltott vegyes displayeket.

szis grafikdval frissitettiik, igy mar hus-
vétra is meglephetéek a gyerekek 2x170

formdatumban keriilnek piacra.

. Etcsoki-ijdonsagok

¢ 1adé hasvéti tojas 4x18 g-os kiszerelés-
. ben — mondja Haldszné Boldizsar Ilona.
. —Mindkét termék magas, 60 szdzalék ka-
. kaodanyag-tartalmu, kiilonleges étcsokold-
. débol késziil. Ajandékcsomag-kategdria-
. ban is meglepetéssel késziiliink a legki-
. sebbeknek. Katica és méhecske formaju
© fémdobozba 135 g Tibi tejcsokolddé hus-
© véti tojast és kis nyuszit rejtettiink. A fém-
© doboz késébb, a mindennapokban is hasz-
. néalhaté.

o A cég husvétkor csak bolti aktivitasokkal
© tdmogatja termékeit. Els6sorban az ilyen-
. kor megszokott displaykartonokat és 1/1-
. es raklapokat haszndlva igazodik az iizle-
. tek és a vasarlok igényeihez.

Sz.L.

a Bonbonettitol :
A Bonbonetti kizardlag kedvez6 ar-érték :
aranyu, valodi tej- és étcsokoladébol ké-

— A standard csokolddépiachoz hason- :
16an az étcsokolddébol késziilt termékek :
egyre népszerlibbek a husvéti szezonban :
is. Erre reagdlva a 2012-es husvét Gjdon- :
sdgai résziinkrél a Tibi 40 g-os étcsokold- :
dé husvéti nyul és a tasakos Tibi étcsoko- :

share of products made from nougat mass dropped 15 percent. Nestlé expects a slight decline in vol-
ume sales and a moderate growth in value for the Easter period. llona Boldizsér Haldszné, product man-

with tibi and Disney milk and dark chocolate products with excellent price-value ratio. Their novelties:

6o-percent cocoa content. As for gift packages, ladybird- and bee-shaped metal boxes filled with 135g
of tibi milk chocolate eggs and small rabbits will make the little ones happy. =

37 Trade 2012.
magazin marcius
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. A minoség felé m

Tavaly hisvétkor nott a sonka

Osztoics
Bernadett

tigyfélkapcsolati
igazgatd, Nielsen

69 szazalék jutott a gydr-
két év soran, marcius-ap-
rilisban.

A sonka kiskereskedelmi el-

altalaban a huskészitménye-
ké. Kiilonosen érvényes ez

sonkamennyiség 74 szazalé-

2009. marc.-aprilis

a boltok forgalma alapjan :
. bi harom évben. A 100-249
toéi markdkra a legutobbi :

bolti forgalma értékben is,
mennyiségben is

Egyre jobban kedvelik a fo-
gyasztok husvétkor a sonkat. A
tavalyi Unnepi id6szak kornyé-
kén, a marcius-aprilisi id6szak-
ban 5 milliard forintot megha-
lado Osszeget koltottek ra, ami

y_ 22

4 szazalékkal tobb az eldz6 évi-
nél. A megvasarolt mennyiség 5
szazalékkal n6tt, csaknem 3300
tonnéra. Tobbek kozott ezt alla-
pitja meg a Nielsen piackutato vallalat.

gy kilogramm sonka
mennyiségi eladdssal :

stlyozott atlagos fo- :
gyasztoi ara tavaly marci- -
us—4prilisban 1594 forint; :
1 szazalékkal alacsonyabb,

be a vasarlék tavaly marci-
us—aprilisban, mig tavaly-
eldtt ugyanezen idgszakban
72 szazalékat.

Kiszerelésméret szerint az
egy kilds és annal nagyobb el-

zalékkal emelkedett az utdb-

grammos szegmens 33 szdza-

lékos aranyt ért el tavaly mar-
- cius—aprilisban.

CA huskészitmények kiske-
addsa koncentraltabb, mint :

reskedelmi eladdsa — érté-

. ket tekintve — 3 szazalék-
. kal n6tt éves (novembertdl
tinnepek idején. Az eladott :

oktdberig tarté idészak-

. ban) dsszehasonlitdsban,
kat 400 négyzetméteresnél :
nagyobb iizletben szerezték :

és meghaladta a 220 milli-
ard forintot tavaly. =

A sonka - mennyiségi eladassal sllyozott - tlagos fogyasztéi ara a

legutdébbi harom év hisvéti id6szakaban (szazalékban)
2010. marc.-aprilis

2011. marc.-aprilis

1576 1611 1594

© det Szanto Zoltan,

Kijelenthetd, hogy sikerrel riasztottak el
a hiradasok néhany éve a rossz mingségii
sonkdaktol a fogyasztdkat: a piac mennyi-
ségben és értékben is emelkedik. Tehat
az idei husvéti szezon kilatasai is kedve-
z0ek - kérdés azonban, hogy az éfa és az
alapanyagarak emelkedése mennyiben
tikrozodik a fogyasztoi arakban, és ez
hogyan hat az értékesitésre.

ovabbra is két sze- :
zondlis id¢szaka van
: a fiistolt husok és a

. fistolt-fott hisok értékesi-
: tésének. Az egyik
© a marcius-aprilis
© hénapokban (ami-
. kor is husvéti sonka
. gytijténéven em-
© legetik), a masik
. az év végi, novem-

. afogyasuk, ilyenkor
. ardnyuk koriilbeliil 62-38 sza-
: zalék a fiistolt hisok javara.

: Megnézik, mit vesznek
. — A fiistolt daruk forgalma a
© legutobbi husvéti periodu- :
. sok 6sszehasonlitisa sordn a
. kedvezétlen gazda-
. sagi korillmények
. ellenére 2008 dta
© mind mennyiség-
. ben, mind értékben
: noévekvo tendenciat
: mutat — emeli ki a
. legpozitivabb tren-

(1

.l

meg Bddi Krisztina, a Kométa
99 Zrt. marketingigazgatdja is:
— A huisvét minden évben sta-

© bil, megbizhat6 szezonja a

. sonkaértékesités-
nek. Orommel ta-
pasztaljuk, hogy kis
mértékben bar, de a
mindség felé moz-
dul a fogyasztas. Az
alacsony minésé-

mint egy évvel kordbban.  : vitte az értékben mért forga- | : ber-december havi gl sonkaktol, talan
A gyartoi markék pozicié- : lom 63 szézalékat, alegutobbi | : keresletnovekedés. i részben a média el-
ja nem valtozott. Sonkdbdl : év mércius—4prilis idészakd- | : Szezonban harom- :;g;tﬁrg'lgaz:;::g rettentd képei nyo-
- mennyiséget tekintve — : ban, mely évenként egy szd- | : négyszeresére ugrik Komeétagg madn, de visszariad-

tak a vasarlék. Egy

. ilyen tinnepi alkalomkor még
. akevésbé tehetds csaladokban
- is inkabb picit kevesebbet, de
© finomat tesznek az asztalra.

Aremelkedésre

: szamit a piacvezet6

A fejlesztési lehet6-
ségek meglehetdsen
sziikosek. A gyartok
szinte minden hus-
részb6l készitenek
mar fiistolt termé-
ket, és a fliszerezé-
) sek teriiletén sem ér-

demes attorésre sza-

Foréoniclsen | ¢ a Pick Szeged Zrt. f;g;‘ktn?efgjl:i? mitani. Mivel egy
—— . . © termékmenedzsere. pick Szeged hagyomadnyos, iin-
=2 Last Easter ham retail sales improved | = =, © S T neﬁ}'étkezéysrél .

in both value and volume

Last year in the Easter period (March-April) Hungarians spent more than
HUF 5 billion on ham, 4 percent more than in the previous year. Volume
sales climbed 5 percent, to 3,300 tons. Volume weighted average price
was HUF 1,594/kg, 1 percent lower than a year before. Manufacturer
brands’ market share was 69 percent in the last two years. People bought
74 percent of their ham in stores with a floor space above 400m? - a year
earlier this ratio was only 72 percent. One-kilogram and bigger hams real-
ised 63 percent of value sales and the 100-249g segment’s share was 33
percent last March-April. =

nnnnnnn

. cia oka az lehet, hogy az em- :
. berek az iinnepek alkalméval :
. hajlandéak az étkezésre tobbet
. kolteni. Ilyenkor mennyiségi- :
© leg is tobbet vasarolnak, tovab-
. b4 inkdbb a dragébb, de mi- :
. nbségi termékeket valasztjak.
© Hasonl$ véleményt fogalmaz :

sz0, a fogyasztok ragaszkod-
nak az iinnepre jellemz6 s6s,

. fiistolt izekhez. Leginkabb a

kiszerelés méreteinek valtoz-
tatdsdban van némi lehetd-

: ség — példaul az egyszemélyes
. haztartdsok béviilése miatt a

mini kiszerelések bevezetése
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ozdult a husvétisonka-fogyasztas

- a husvéti fistolt aruk eladdsa évrol évre novekszik

lehet a termékvonal egyik le- :

hetséges bovitési iranya.

A Pick Szeged 2012-re a hus- -
készitmények korében, igy a
fiistolt aruk esetében is, &r- :
emelkedést prognosztizal. En-

nek legfébb oka a drasztikus
alapanyagar-emelkedés, vala-

mint az afa 25-rél, 27 széza- :

lékra val6 valtozésa.

- Altalénossagban a megnove-
kedett koltségek érvényesitését :
a gyartok csak nehezen, vagy :
csak részben tudjak elfogadtat- :

ni a kereskedelemmel.

Békebeli sikerek
a Picknél

A Pick Szeged a 2012-es hts-
véti szezonban tovabbra is a :

Békebeli markacsalddra foku-

: nséget keresd vasarloknak, a :
© tradicionalis izek kedvel6inek :
fejlesztettek ki. A PICK husvé- :
ti szortimentjének legfajsulyo- :
sabb részét a hdrom alapter- :
mék, a Békebeli tarja, a Béke- :
. beli kotozott sonka és a Béke-
© beli lapocka adja.
— A Békebeli termékek sikerét :
. a felhasznalt kival¢ alapanyag :
és az egyenletes minéség biz- :
tositja. A kedvezd fogadtatas :
miatt az évek soran tovabbi :

a

- kitiind termékekkel bévitet- :
. tiik a Békebeli termékcsald- :
© dot, mint a speciélis formaza-
© sti, combbol késziil6 Békebeli
© fiistolt parasztsonka, a halos
Békebeli kotozott karaj, vagy :
a 2010-ben bevezetett Béke- :
. beli fiistélt hatsé csiilok — so- :
szal, amelyet els6sorban a mi- : :

rolja Szant6 Zoltan.

. A tavalyi év egyik 4j fejleszté- :
. se a Békebeli frikandé sonka, :
. amely a boros frikand6 sonka :
: soval pacolt valtozata. A mésik :
. aBékebeli di6 sonka, amelynek :
. gyartdsdhoz a comb legneme- :
. sebb husrészét, a diét hasznaljdk
. fel. A kedvezd fogadtatdsnak és
© azelért forgalomnak készonhe-
. t8en idén a termékek még szé-
. lesebb kord listazasat tervezik.
o 5 IR 72> . — Ujdonsag, hogy a 2012-es :
A fogyasztok az linnepek alkalméval hajlandéak az étkezésre tobbet kolteni évben a Békebeli termékeket
: mdr feliilnyomott zsugorta- :
sakba csomagoljuk - infor- :
malja lapunkat a termékme- :
nedzser. — Az Gj PICK Béke- :
beli termékre jellemz6 fekete- :
arany szinti arculattal ellatott :
tasakok az egységesebb, eszté-
tikusabb megjelenést és a mar-
© ka jobb beazonosithatésagat :
teszik lehetévé a korabbi diszi- :
o tolt-f6tt huskészitmények ko-

t6 cimkézéssel szemben.

A kereskedelmi partnereiknek
is vonzdbb lesz az idei husvét-
kor a PICK Békebeli termé-
kekkel foglalkozni, hiszen a
cég fogyaszt6i promocidival is
tamogatja az értékesitésiiket.

— Mivel az iinnepekkor a va-
sarlok kiemelten figyelem-
be veszik az akcidkat, ezért a
szokasosnal intenzivebb akci-

© 6s politikaval prébaljuk meg a

fogyasztokat elérni, igy az ér-
tékesités tamogatasaként f6-
leg lancspecifikus arakcid-
kat szerveziink a halozati 4j-
sagban torténé megjelenéssel
egybekotve — egésziti ki a ké-
pet a termékmenedzser.

Husvétkor is hazait

A Kométa-portfélioban az idei
hdsvétra nem varhaté valto-
zdas. A klasszikus fiist6lt és fiis-

L] L] , , , L]

Milyen a j6 husveéti sonka?
Ao mindségli flstolt hiisvéti sonka tovébbifontosabb jelz6je, hogy
Jpacérett’, azaz a terméket megvagva, a metszéslapja a pacolt ter-
meékek szinére jellemzBen egydntetlien bordd, sotétrézsaszin szf-
n(, ize kellemesen sos, a termék jellegébdl adéddan megfeleléen
fustolt szind, fzt és illatd.

A csomagolds nem lehet szennyezett, zsir-, folyadék-, s6- vagy zse-
lékivalasos. A termék allomanya tapintdsra nem lehet puha, nyo-
mas nélkil levet engedt vagy éppenséggel tul kemény, beszaradt.
Ezen termékek esetében csupan a sétartalom van az élelmiszer-
konyvben meghatérozva, mely szerint a fiistolt hiisok esetében a
natrium-klorid maximum 77 szdzalék, fiistolt-fott hisok esetében
legfeliebb 4,5 szazalékos lehet. m

&% What is a good Easter ham like?

When you cut good quality smoked Easter ham, it is claret-coloured in-
side and it tastes pleasantly salty and smoky. When touching a good
ham, it must be neither soft nor tough. The Codex Alimentarius defines
the sodium chloride content of smoked meat: it must not exceed 7 per-
cent; with smoked-cooked meat the limit is 4.5 percent. =

Komeéta felvagottak szalamik és sonkak
mar szeletelt formaban is.

A Kometa Mindennap finom (,kockas”) termeékcsaladjanak
szeletelt tagjai megujultak és most kedvezd aron kinaljuk,
hogy akcids ajanlott fogyasztoi aron kerulhessenek a bol-
tok polcaira. A termékeken matrica, valamint az Uzletekben
eladashelyi reklamanyagok hivjak fel a fogyasztok figyelmet
az egyedulalld akciora.

A Kkivul-belul tovabbfejlesztett termekcsalad értekesiteset
az alabbi marketing eszkdzokkel tamogatjuk:

Plakat

Wobbler
Ujsaghirdetések
Késtoltatasok

A promoci6 idétartama:
2012. februar 1 - marcius 31.

N ST srewvedeluiink !

A J6 taplalkozds a kizds feleldsségiink.
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tositva a hazai véllalkozasok termékeinek a mar
git6 vélaszték mellett.

konyha f6 kelléke a hlisvéti sonka és valtozatai,

nél termékeket.
- Tapasztalatunk szerint az utébbi évek altala-
nos gazdasagi kornyezete el6térbe helyezte a

A METRO szédmdra a hus- és hlskészitmény-ka- :
tegoria mindig is kiemelt fontossaggal birt, hi- :
szen ezek a termékek a magyar gasztronémia
egyik f6 alapanyagai. A 2012-es év az alapszik- :
ségletek kielégitése mellett a regiondlisan hazi- -
as fzekr6l sz, igy tobb druhdzban akindlat ahe-
lyifzeket képviselé arucikkekkel bévilt, teret biz- :
: Husvétkor népszerliek a kedvez8 ard sajgt mér- -
kas termékek is (pl. fUstolt, fétt sonkak). Ezek :
. mellett megtaldlhatéak a magasabb drat képvi-
: seld spanyol, olasz vagy német izesftett sonkak :
:is,amelyek a hagyomanyos magyar sonka 1,5 ho-
napos érlelési idejével szemben tobb hénapos ér- -
. huskészitmények a magyar gasztronémia olyan

eddig megszokott széles és minden igényt kielé-
A htisvéti tinnepeken a hagyomdanyos magyar :
melyb6l ma mar mindenki izlése és pénztércéja :
szerint vélogathat. Természetesena METRO, part-

nerei minél teljesebb kér(i kiszolgélasa érdekében, :
minden arszegmensben és termékcsoportbanki- :

legjobb &r-érték ardnnyal rendelkez8 terméke- :

Egészségtudatossag és egyediseg
a METRO husvéti valasztékaban

ket. A METRO helyi izeket is tartalmazo regiond- :

lis kinalata tobbek k6zott ennek a kivanalomnak
is megfelel, hiszen hagyoményos eljdrassal ké-
szUlt termékekrél beszélink, melyeknélamagas
min6ség kbzepes aron érhetd el - mondja Krubl -
Yvette, a Metro Kereskedelmi Kft. kommunikaci-
: [6d6k vésarlas el6tt a helyszinen meg is késtol-

6s menedzsere.

lelési folyamaton mennek &t.

A 2012-es év emellett az egyediségrol és az :
egészségtudatossagrolis szol. Hiszen példaul :
: a12 kg-0s egész parasztsonkak édig is kapha- :
: t6ak lesznek, azaz mindenki maga vélaszthat- :
¢ ja ki az dltala megvasérolni kivant darabot a ha- :
gyomanyos 0ridsi sonkabdl, amelyet az érdek- :

hatnak. Ezen kivil baromfihtsbdl készilt sonkak
is kaphatoéak lesznek (példaul pulykasonka,
pulykamellsonka, csirkemellsonka), hiszen a tu-
datos, egészséges taplalkozas is egyre fonto-
sabb a magyar lakossagnak.

Altaldnossagban elmondhatd, hogy a htis- és

alapelemei, melyeknek nem szikséges erbtelies
marketingtdmogatas, hiszen ezek a termékek a
hagyomanyok és a megszokott izek révén, féleg
a huisvétiidészakban minden asztalon megtalal-
hatéak, az esetleges Uj izektl vald idegenkedést
pedig késtoltatdssal konnyen le lehet kiizdeni. m

=% Health consciousness and unique products are in the focus of METRO’s Easter assortment

For METRO the meat and meat product category has always been of key importance as they are the main elements of Hungarian gastronomy. 2012 will be
the year of regional, homely flavours, therefore in many stores the assortment has been expanded with local products. The Easter holiday is traditionally
about ham and METRO makes sure that they offer ham in several versions and in all price segments. Metro Hungary’s communications manager Yvette
Krubl told our magazine that in the Eater period their private label products are very popular, but Spanish, Italian and German hams, which are cured for
several months, also sell well. At METRO 2012 will also be about health consciousness and unique products: they will also sell different types of poultry
ham and 12-kg ‘peasant’ ham by the bulk. In general we can say that meat and meat products do not really need strong marketing support in Hungary as
traditions and well-known flavours drive consumers to purchase them. =

z0tt ebben a szezonban nem
képviseltetik magukat. To-
vabbra is a Kemencés Siilt csa-
ladé a fészerep, amely ald a ta-
valyi évt6l mar darabolt val- :
tozatban is kaphaté Sonkan :
kiviil olyan készitmények tar- :
toznak, mint péld4ul a Tarja, :
. nél - mondja Bédi Krisztina.
A cégkiilon aktivitdst nem ter-
: vez husvétra. Husvétig a Min- :
dennap finom termékcsalad :
szeletelt varidnsait promotalja
az ,Elvezze a mindség izét :
minden nap” szlogen jegyé- :
¢ nat Zrt. marketingmenedzse-

vagy a Csiilok.

A cég mas sonkatermékei is

nagyobb érdeklédésre tarthat-

nak szdmot a hisvét el6tti ido- :
szakban, ilyen példaul a hosz- :
szan érlelt Tiroli sonka, a szin- :
tén prémium mindségli Pragai :
. ben. Ez a csalad egyébként épp

sonka vagy a Combsonka.

- Arra buzditjuk a kereskedd- :
: vago termékkel: a Kapos son-

ket, hogy huisvétkor is részesit-

sék elényben a hazai terméke-
ket, hiszen maguk a fogyasztok
is egyre inkabb tisztiban van- :
. basz is ugyanigy megtaldlha-

nak azzal, hogy a megbizhato

hazai markak minésége joval :
magasabb a noname kiilfoldi- :
: baszt, majd pedig ugyanebben

a kozelmultban béviilt egy ide-
kaval.
— Az Alf6ldon a husvéti étke-

zéskor a sonka mellett a kol-

to az asztalokon. A sonkalében
f6zik meg el8szor a fiistolt kol-

a lében a tojast kortilbeliil 40

percig, igy atveszi egy kicsit ezt
. noloégiaval késziilt, igazan ex-
. kluziv termék: mandolin ala-
. ka, és egyedi metszéslappal
- rendelkezik. =

a fustolt izvilagot — szamol be
a husvéti étkezés egy regiona-
lis valtozatarol Tamaskovitsné
Gila Eva, a Gyulai Hiskombi-

- re. Ez a magyardzata ugyan-
© is annak, hogy kolbaszértéke-
. sitésiik némi lendiiletet vesz
. husvét kornyékén.

© A Gyulai Hiskombindt port-
. folidjdban egy prémium sonka
. talalhat, mégpedig a Magyar
. Termék Nagydijat nyert, cse-
. megepultos kiszerelésben kap-
: hat6é Malyvddi sonka. Ez egy

gépben fott, de kézmtives tech-

Sz.L.

£& Easter ham consumption: a shift towards quality products

There are two mains seasons for selling smoked meat and smoked-cooked
meat: one is in March-April and the other is in November-December. In these
periods consumption is 3-4 times bigger and their proportions are 62 percent
(smoked meat) and 38 percent (smoked-cooked meat). According to Zoltan
Széant6, product manager with Pick-Szeged Zrt. smoked meat product sales
have been growing in terms of both value and volume every Easter season
since 2008. Krisztina B4di, Kométa gg Zrt.s marketing director is of the opinion
that Easter is always a reliable period in ham sales and she is happy about the
fact that consumption is slowly but steadily shifting towards quality products.
There are only minor innovation opportunities as consumers are attached to
the good old salty and smoky flavours when it comes to their holiday ham. Pick
Szeged forecasts a price increase for 2012 - because of elevated base material
prices and the new 27-percent VAT. PICK will focus on selling Békebeli products
in the 2012 Easter season, the basic pillars of this assortment are spare rib, tied
ham and shoulder. Last year they also added Frikandé ham and round ham to
the Békebeli product family. Both products are available in vacuum foil packag-
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ing and have a 45-day shelf life. Around the holiday season Pick Szeged will
try to reach consumers with a more active promotion policy, organising chain-
specific price promotions supported with ads in chains’ leaflets. There will be no
changes in the Kométa portfolio this season, Kemencés Siilt (Oven Baked) prod-
ucts will play the main role: Kemencés Sult ham, spare rib and knuckle. Other
ham products, such as Tirol ham (which is matured for a long time), premium
quality Prague ham or thigh ham also sell better in the Easter period. Kométa
urges retailers to give preference to domestic product in the holiday season
too, since consumers are starting to realise that reliable Hungarian brands are
far better than no name foreign products. Kométa plans no special promotional
activities for the Easter period. Eva Taméaskovitsné Gila, marketing manager
with Gyulai Hiskombinat Zrt. told our magazine that in the Great Plain region
sausage is as important on the Easter table as ham. This explains why their sau-
sage sales also improve a bit in this period; in the company’s portfolio we only
find one ham, the Hungarian Product Grand Prize winner Malyvad ham, which is
mandolin-shaped and cooked in a machine, but made with artisan technology. =
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Inkabb az arharcot valasztottak
az energiaital-forgalmazdk

: Megnott

: a promaciok szerepe
LAz atlagar nem nétt, az ar-
. verseny még kiélezettebbé valt,
" megnétt a promociok szerepe:
- sokkal érzékenyebben reagal-
© nak a fogyasztok az arakciok-
: ra - foglalja 6ssze a legfonto-
. sabb torténéseket Nagy Berna-
. dett, a Red Bull Hungéria Kft.
kommunikdciés menedzsere.

Népegészségligyi termékadd ide vagy oda, egyeldre nem nbttek az
energiaitalok arai a polcokon. A cégek tobbsége ugyanis arakciok fo-
kozasdaval probdlja inkabb pozicioit Grizni a piacon. Ugyanakkor egy-
re tobben véltoztatnak az 0sszetételen, hogy a NETA altal kipécézett
alapanyagokat lecseréljék. Ez sok méarkanak egyben alapot jelent a
megUjuldsara, imazsfrissitésre is.

az atlagar emelkedését jelez-
© tiik el8re — tobbek kozott a
© népegészségiigyi termékadé
: (NETA) miatt. Azonban ez :
. nem kovetkezett be: az éles
. piaci verseny drharcot indi- :
. tott be a meghatdrozo forgal- :
. mazok kozott.

egutobbi, energiaita- :
Llokkal foglalkoz6 ta- :
valy 6szi cikkiinkben :
. amelynek volumenértékesité-

- Van azonban olyan nagyobb
kiszerelésti marka is a piacon,

se megszenvedte a NETA ar-
ba vald beépitését. Nekiink az
arunk valtozatlan maradt, ami-

- vel megriztiik a stabil fogyasz-

toi bazisunkat.
— A piacon megfigyelhetd az

. is, hogy a termékdij-szabalyo-

TRENDEK / ENERGIAITAL
Erosodtek a gyartéi markak ket ogaimabats sk
. részesedése (szézalékban)

Fvek 6ta ott l4tjuk az energia- és sportitalta © *[s I 2010 cecerer
legnagyobb Utemben névekvd élelmiszerka- © “TFIE 4 2 I 2010 decerter
tegoridk kozott. A kiskereskedelemben meny-
nyiséget tekintve 19 szazalékkal tobbet ad- jz NE
tak el 2010. december-2011. november soran,
mint az el6z6 hasonld id6szakban. Ugyanak- "
ytiopan " kor értékben plusz 15 szézalékot regisztral- Rl
eten o tunk. Tobbek kizott ezt 4llapitja meg a Niel-  : =00 e 2o e - som

sen Kiskereskedelmi Indexe. Fords: niclsen

kiskereskedelem éves bevétele :
Aenergia- és sportitalbol megha-
ladja a 15 millidrd forintot. Fi- :

gyelemre mélt6, hogy eladasukban vi-
szonylag nagy a kis tizletek sulya. S6t, :

a tendencia novekvo.

bdl a 400 négyzetméteres és az alatti szeg-

ber-2011. novemberben, addig az ener-

gia- és sportital mutatodja 45 szazalék. A
kereskedelmi markak kordbbi gyors felfu- : kak 80 szdzalékkal részesedtek. Ez 1 szé-
tdsa utdn tavaly csokkent a stlyuk. A kate-

goria értékben mért eladdsdbol 2010. dec- : kordbbi hasonld idszakban. =

ember—2011. julius sordn a gyart6i mar-

zalékponttal magasabb, mint az egy évvel

Amig ugyanis a Nielsen altal mért 90 élel- : _ Manufacturer brands Strengthened :

. L., , , . Volume sales of energy and sports drinks in retail units augmented by 19 percent in December
miszer-kategdria értékben mért forgalma- : 2010-November 2011. In terms of value the Nielsen Retail Index registered plus 15 percent. Retail’s rev-
. enue from sales surpassed HUF 15 billion and small shops had a relatively large share from sales; what
AL . is more, there has been a growing trend. After a boost for private label products, last year they lost
mensre 35 szdzalék jutott 2010. decem- © momentum and manufacturer brands managed to dominate 8o percent of the market in December

: 2010-July 2011, gaining 1 percentage point. =
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Van, aki erosen szereti

Eladott darabszam tekintetében 23,8 szazalékos, rekordpiaci ré-
szesedést ért el a HELL méarka 2011 decemberében, amely ép-
pen a kétszerese a 2010. decemberi piacrészének (11,9%), all a
Hell Energy februar elsején kiadott, az AC Nielsen kiskereskedel-
mi adatait felhasznalé kdzleményében.

Az eredményt egy kilonleges, Uj termék piacra dobdsaval Un-
nepli a hazai gyarté: a magyar vélaszték leger6sebb energia-
italadt — a HELL STRONG termékcsalédot - hozta forgalomba,
amely 20 szazalékkal tobb koffeint tartalmaz, mint a jelenleg
kaphato koffeines energiaitalok nagy része. A magyar piac leg-
Ut6sebb energiaitaldnak 100 ml-je 38,4 mg koffeint tartalmaz,
nem véletlen, hogy ajénlott fogyasztasi mennyisége napi egy
doboz. A hazai piac legersebb energiaitaldnak receptirajaban
két Uj 6sszetevd - az inositol és a gliikuronolakton - egésziti ki
a koffein élénkitd hatdsat. Az inositol az agy és a vese miikddé-
séhez elengedhetetlen - a gliikdzhoz hasonlé - vegyilet, mig
a glukoronolakton olyan szénhidrat, amely az emberi testben a
méregtelenitési folyamatokban vesz részt.

A Hell Strong a kdzkedvelt tutti-frutti izvildgot két gyimdlcsos
izzel dobja fel, az egyik a mér tavaly nyar 6ta ismert és igen nagy
sikert araté piros sz06l6 és tutti-frutti kombinacié, a masik egy
teljesen egyedi, (j izvildg, amelyben a megszokott tutti-fruttit
az alma Udit6 aroméja egésziti ki. m

3k Some like it strong

HELL’'s market share (measured by the number of products sold) was
a record-breaking 23.8 percent in December 2011, exactly twice as big
as a year earlier. The Hungarian manufacturer celebrated this great
victory by putting a new product family on the market: HELL STRONG,
the strongest energy drink on the Hungarian market, which contains 20
percent more caffeine than the majority of products currently available.
This new energy drinks contains 38.4mg caffeine / 100ml, plus inositol
(necessary for the working of the brain and the kidney) and gluconolac-
tone (helps eliminate toxins from the body). =

zas véltozasara és a
NETA bevezetésé-
re reagalva a gyar-
tok markdikon be-
liil 4j termékvonala-
kat inditottak — teszi
hozza Gréczi Janos, a
Gramex 2000 Kft. tu-
lajdonos-tigyvezet6-
je.— Ezek az 4j termé-
kek egyel6re gyokere-
sen nem alakitottak 4t a piacot : kenése nem rendezte at jelen-
— igaz, jelenleg még a belistdzds : tdsen a piaci erviszonyokat,

nek az iizletekben.
Az idei évben elddl,

ket az Gjdonsagokat.

Gréczi Janos
tulajdonos-ligyvezetd
Gramex 2000

nap alatt.

alatt, utdn vannak, a
polchelyekért kiizde- : Gjit a Red Bull .
© A forgalmazdék szdma- :
" ra a NETA alkalmat jelen-
tett innovaciés munkdjuk,
termékbevezetési koncepcio-
. juk tjragondolasara is.
- Mindamellett, hogy jogko- :
vet$ dllampolgarként termé- :
: szetesen eleget tesziink a jog- :
Az atlagérak csok- :
: tavasszal egy uj, limitalt ki-
- adasu, 185 ml-es kiszerelés-

hogy a fogyasztok :
hogy fogadjak eze- :

Részemrél azt gon-
dolom, nincs sok Gja :

© mivel mindig mas mérkater-
. mékek kaphat6k akciés dron :
: az 4druhazakban. Ez idészako- :
: san tobbletforgalmat general
. azadott mdrka szdmadra, de ez

1»

: a,vetésforgd” Gsszességébena
. madrkahiiség ellen hat. ‘
. —Haarégiakcios drhoz képest :
: 10-20 forinttal még olcsébban :
. kindlnak egy terméket, véle-
© ményem szerint nem hoz sta-
. bil novekedést a gyarténak —
- foglal 4llast Horvath Adrienn, :
© a BUSZESZ Zrt. marketingme-
. nedzsere. — Az egyszeri forga-
: lomemelkedés ta-
. gadhatatlan, csak a
: markat épiti le hosz-
. szu tavon.

. A Watt Energy, tud-
¢ juk meg Horvdth
. Adrienntdl, jol sze-
© repelta2011. évben,
© anovemberi Nielsen
. mennyiségi adatai Horvath Adrienn
© alapjan mar stabil
© harmadik szereplé-
. je a piacnak. A termékcsaldd :
. értékét az is novelni fogja a cég
. varakozasai szerint, hogy egy-
© re nagyobb fokuszt kap a kiil-
© foldi piacokon, egyre jelentd-
. sebb az exportja.

BUSZESZ

Kiszerelésben

szabalyi kovetelményeknek,

marketingmenedzser

sel jelentkeziink majd. Ezzel
a fogyasztok korében felme-
riilt igényt szeretnénk kielé-
giteni, és olyanok szamadra is
elérhetévé tenni a terméket,
akik eddig nem engedhették

: meg maguknak - mondja a

Red Bull kommunikdacios me-
nedzsere.

Tavaszi megujulas

a Watt Energy markanal
A BUSZESZ Zrt., mint a ma-
gyarorszagi energiaital-gyar-
tds meghonosit6ja, mindig is
élen jart a termékfej-
lesztésben.

- A NETA-tdl fiig-
getlenill tavaly ta-
vasszal szerettiik
volna megujitani a
Watt Energy termék-
csaladot, amit pont
az add életbe 1épé-
se miatt halasztot-
tunk el. A termék-
palettankon négy
éve szerepel egy olyan Gssze-
tételi energiaital, amely vél-
toztatas nélkiil is megfelel az
4j torvényi eléirasoknak, igy
ezt a terméket fejlesztettiik to-

. vabb, és erre alapozzuk a mar-
: ka jov6jét — arulja el Horvéth
. Adrienn. - Ez a beltartalom
: mar 4 éve bizonyit a fogyasz-

toknak, igy az idén tavasszal

© vérhat6 designmegtjuldst mér

tobbek kozott ezzel az 6sszeté-
tellel tervezziik.

" Fejlesztéseiket, mind a de-

signt, mind az dsszetevéket
illetéen, a fogyasztoi igények-
re alapozzak, amelyekr6l piac-

. kutatassal tdjékozédnak. Visz-
. szafogas helyett optimalizal-
- jak és megujitjak a marketing-

28 Energy drink distributors chose the price war

Despite the government’s decision to impose a public health product fee
(NETA), the price of energy drinks did not increase yet. Instead a fierce market
competition, a price war started between the key distributors. According to
Bernadett Nagy, communications manager with Red Bull Hungary the role of
promotions became even more crucial. She also told that they did not raise
prices and gave an example of what happened to those who did: the volume
sales of a certain brand with a large-size product on the market suffered from
increasing their prices with the sum of NETA. Jdnos Gréczi, owner-managing
director of Gramex 2000 Kft. told our magazine that NETA and changes in
the regulation on environmental product fee made manufacturers launch new
product lines. At the moment these are fighting for shelf space and this year
consumers will decide whether they like them or not. Adrienn Horvath, mar-
keting manager with BUSZESZ Zrt. is of the opinion that by offering a product
at HUF 10-20 lower prices than the former promotional price, manufacturers
cannot achieve stable, lasting growth. She informed us that Watt Energy did
well in 2011 and according to Nielsen data it is now a stable third actor on
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the market. Besides meeting the new legal requirements with their existing
products, Red Bull will also launch a new, limited edition 185ml format in the
spring. For four years BUSZESZ Zrt. has already had an energy drink in their
portfolio, the composition of which is in line with the new regulation. No won-
der they decided to develop this product further and build the future of the
brand on this; this spring it will also be given a new design. Gramex 2000 Kft.'s
goal in 2012 is to increase volume sales among private label products and to
improve the listing level of V-Power. The latter is a ‘price fighter’ product, so
necessarily they modified its composition in order not to have to increase its
price significantly. The price of their other product, Bio Power also augmented
a bit. All three experts agreed that the market expansion may slow down or
even stop this year as consumers will be increasingly focused on price-value
ratio. This trend already started in 2011 and it is obvious that a possible fu-
ture expansion would be impossible without an improvement in the purchas-
ing power of consumers. It may well be that fewer new actors will appear on
the market this year. =
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A gyartéi markak amugy is domlnans helyzetet tovébb er05|thet| hogy -
részben a NETA miatt - (jj varidnsokkal bdviilnek

kommunikacios eszkozeiket
- példaul Gjszert szponzoraci-
okkal szdlnak a kozvetlen cél-
csoporthoz.

A V-Power
listazottsagat

novelné a Gramex 2000
A Gramex 2000 termékujdon-
sdgra energiaital-vonalon nem
késziil az idén. Célja 2012-
ben, hogy tovabb novelje el-
adasi volumenét a sajat mar-
kés termékek kozott, ahol mar
most is dominal. Emellett no-
velni szeretné markaterméke,
a V-Power listazottsagat. Erre
jok alehetéségei, hiszen nem-
csak az energiaitalok kozott,
hanem mas szomjoltd-katego-
ridkban is meghatarozé sajat
markds beszallito, igy j6 pozi-
ciobol targyalhat a lancokkal.
— A mi termékiink, a V-Power

© re, amelyek izben nem jelente-
- nek nagy vdltozdst, de a NETA
. al6l mentességet élvezhetnek.

. Fékezésre felkésziilni!

© Az idei évvel kapcsolatban
. Gréczi ur azt gondolja, az
. energiaital-vdsdrlok még in-
. kdbb az ar-érték aranyt fogjak
. nézni. A piac béviilése lassul-
. hat, s6t, megdllhat, viszont eb-
. bél a tortabdl egyre tobb ter-
: mék kér majd részt — tehdt a
. verseny fokozddhat, mondja

a szakember.

© A piac fejlédésének lassuldsa-
© ra szamit Horvath Adrienn is
: a BUSZESZ részérél.

© — Maér a 2011. év is kisebb
. mértékii névekedést hozott,
. mint a korabban megszokot-
. tak. Ennek ellenére ugy 14-
. tom, a piac tovabb fog fej-
. 16dni, hiszen az energiaital-

egy arharcos termék. Ah- . ra fogékony fogyasztoi réteg
T ——

hoz, hogy arat a termékdjj
és a forintgyengiilés hata-
sain tul legalabb a NETA
miatt ne kelljen tovabb
emelni, médositot-
tunk az osszetételén —
mondja Gréczi Janos.
A cég masik terméké-
nek, a Bio Powernek
is emelkedett az ara,
de a termék prémium
pozicionéldsdnak ko-
szonhet6en forgalmat |
ez nem befolyasolta.

A sajat markas piaccal
kapcsolatban Gréczi Ja-
nos még megemlitette:
a kereskedelmi lancok
a gyartékhoz hasonlo-
an keresik a lehet§sé-
geket olyan Osszetételt
termékek kifejlesztésé-

nagysaga, ha 6sszehasonlit-
juk a koérnyezd orszagoké-
val, eleve atlagon feliili,
és még tovabb bovithe-
t6. A Watt Energy mar-
kalesza 2012. év egyik
olyan termékcsalddja,
amely a piacot huzni
fogja.
— Az energiaital-piacon
az elmult hénapokban
teler6sodott arérzékeny-
ség is alatamasztja, hogy
az energiaitalok jov6be-
ni novekedését alapve-
téen meghatarozza Ma-
|| gyarorszdg gazdasagi
| helyzete és a fogyasz-
| tok vésdrldereje — te-
kint elére Nagy Ber-
nadett a Red Bulltdl. =

S} Szponzoralt illusztracio Sz.L.
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2010 januarjatol a Trade magazin rotacios lista alapjan kerdil ter-
jesztésre. igy csak eldfizetdink részére tudjuk garantalni,
hogy a 2012. évre esedékes Gsszes lapszamot megkapjak.

Az eldfizetési dijat ennek szellemében egy éve mérsékeltiik. A
2012-ben megjelend 9 lapszamot eldfizetdinknek brutto 3000 forin-

tos aron tessziik elérhetéve!

Eldfizetoink részére a kedvez6 ar mellett garantaljuk, hogy ameny-
nyiben 2012-ben barmely Trade magazin rendezvényen
részt vesznek, az elofizetési dijat egy alkalommal jovairjuk

az esedékes részvételi dijbol.

A Trade magazin utcai terjesztésre nem kertil. Postai tton juttatjuk
el olvasodinkhoz zart cimlista és el6fizetés alapjan. Eldfizethet6 a
kiadénal: infof@trademagazin.hu cimre kiildott megrendeléssel vagy
a www.trademagazin.hu weboldalon.
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Erﬁsédbtt a drogéria pozicidja

Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati
igazgat6, Nielsen

Ertékben a fogkrém bevételének tébb
mint kétharmadat két csatorna vitte el
tavaly: a hipermarketre 34, mig a drogéri-
ara 33 szazalék jutott. Amig a hipermar-
ket mutatdja stabil, addig a drogéria rész-
aranya 3 szazalékponttal magasabb, mint
az el6z6 év soran.

A fogkrém - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése (szézalékban)

35 34 34 33
30 30
5 M 2010,
20 2011.
15 15 15

10 8 7

5 4 3 3 3 5 5

0 . T i |

2500 nm 401 2500 201-400 51-200 50 nm Vegyiaru- Patika s nielse
felett nm nm éskisebb  szakiizlet Forrds: NICISCN

fogkrém évi piaca meghalad- :
Aja a 11 millidrd forintot. Ezzel

éves szinten a kilencedik legna- :

gyobb forgalmat bonyolitja le a Niel-
sen Kiskereskedelmi Indexében sze-
repl6 60 kategoria kozott.

Ertéket tekintve 1 szdzalékkal nétt a
fogkrém kiskereskedelmi eladésa, éves

Osszehasonlitasban. Mennyiség szem- :

pontjabdl viszont 4 szdzalékkal csok-
kent a forgalom.

Figyelemre méltéan erdsek a fogkrém :
gyartéi markai. A kategéria értékben :

mért forgalmabdl egyarant 97 szazalék-
kal részesedtek mind tavaly, mind tavaly-

+ Siman "

{eimax / -u--e"" —

el6tt az els6 félév soran. Valamelyest erd-
: s0dott a promdcios eladdsok szerepe.
A fogkrém — értékben mért — forgal-
. mabdl 36 szdzalék jutott 2010. decem-
© ber-2011. november sordn promocidk-
© ra. Ez 3 szdzalékponttal haladja meg az
© el6z6 évi aranyt.

© Ezzel kapcsolatban emlitést érdemel,
hogy a Nielsen tiz haztartdsi vegyi aru
© és kozmetikum promécids eladdsait
: méri folyamatosan. Atlagos részara-
nyuk az emlitett tizenkét hénap alatt
— értékben - 46 szazalék, ahogyan az
. egy évvel korabbi hasonl6 id6szak-
: banis. =

A fogkrémpiacon alié 3 szazalék é kereskedelmi markak arénya értékben -

28 Drugstores strengthened their market position

. Dr.Dima Maria

: Magdolna

. megbizott osztalyvezetd
. fdorvos

: Heim Pal Gyerekkoérhaz

From last year's toothpaste value sales hypermarkets had a 34-percent share (no change from the
previous year) and drugstores were at 33 percent (up 3 percentage points). The annual toothpaste
market is bigger than HUF 11 billion and last year value sales were up 1 percent but volumes sales were
down 4. Manufacturer brands are remarkably strong with a g7-percvent share in value sales. From this
the proportion of sales in promotion was 36 percent in December 2010-November 2011 - 3 percentage
points higher than twelve months earlier. =
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Foghoz ver

anapsag a magyar lakossag
zomének szajhigiéniaja lehan-

gol6 képet mutat.

— Az ép fogazattal (fogaggyal) rendelke-
. 20k szdma a lakossdg korében nem éri el
© az 1 szézalékot. A szdjliregi rakok szdma

megharomszorozd-
dott. Sokkal rosszab-
bak a fogaink, mint
voltak az ezredfor-
dul6 tdjan — kezdi a
téma hatterének be-
mutatdsat Dr. Dima
Maria Magdolna, a
Heim Pal Gyerek-
korhaz Fogaszati
Prevencids Osztaly
megbizott osztalyve-
zetd féorvosa, a Teva

© (Elmex) konzultacios partnere.

© Rendszeres fogorvosi és dentélhigiénikusi
© kontrollal, j6 szajdpoldssal sok kellemet-
- lenség elkeriilhets.

© — Ajanlott tehdt minden étkezés utan
© fogat mosni, j6 technikaval, amelyet a
. dentdlhigiénikusok professziondlisan ok-
. tatnak. Igen jé kiegészitésképpen olyan
. eszkdzoket is haszndlni, amivel a fogko-
. z0k jol tisztithatok (kicsi tivegmoso kefék-
. hez hasonlé eszkozok, fogselyem, szajzu-
. hany, sz4joblitok) — folytatja a gondolatot
. Harsényi Ditta, a Teva Magyarorszdg Zrt.
: tudomanyos menedzsere.

- Egy magyar ember dtlagosan 2,5 tubus
© fogkrémet, valamint atlag egy fogkefét
© hasznal el évente. Ennek tobbszorose len-
© neajanlott. Az 5 éves nebulck alig egyhar-
. maddnak van csupan ép, hibatlan fogaza-
© ta. Jellemzd, hogy csak panasz esetén for-
. dulnak fogorvoshoz (kb. 70 szézalék), dm

L

. sok esetben akkor mar késé a segitség. Az
. emberek 15 szdzaléka sajnos 5 évnél ré-
. gebben keresett fel fogorvost.

. Polarizalodo piac

. Mint sok mds teriileten, a szdjapolas te-
. kintetében is polarizdcio figyelhet6 meg.
© Egyfelél a vélsag, az anyagi nehézségek,
* illetve a csaladok anyagi lehetSségeinek
. kényszert
© giénidra és fogdszati prevenciodra forditott
. Osszegek besziikiilnek, és ennek kovetkez-
: tében széles fogyasztoi rétegek a szajapo-
. last egyszertibben és olcsébban probaljék
. megoldani. Koritkben megné az olcsébb
: és univerzélis termékek iranti kereslet.

. — Megfigyelhet$ azonban, hogy aki-

"o

atcsoportositdsa miatt a szajhi-
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t garasok a szajapolasi piacon is

Stagnél az éves atlag fogkefe- és fogkrémfogyasztas, a szaj-
higiénias helyzet viszont romlik. A szegényedd rétegek az ol-
csObb, univerzalis termékeket keresik, az egészségtudatos és
tehet6sebb tarsadalmi csoportok a specialis, terapias cikkeket

részesitik elényben. Osszességében a szdjapolasi piac értékben :
stabilnak mondhato.

maérkéjukat igyekeznek akciéban megvasarolni

nél mar kialakult a megfelel$ szajhigié- :
nia, azok tovabbra is gondot forditanak a :
széjapoldsra és gyermekeiket ilyen irdny- :
ban motivaljak, valamint lehetdségeik sze- :
rint biztositjak a feltételeket is. Ezekben
a tehet6sebb és iskoldzottabb csoportok- :
ban tehét erésodik a specializalt termékek
(fogérzékenység-csokkentsd, foginysorva-

das-csokkentd stb.) iranti kereslet — hang-
sulyozza a Teva szakembere.

A gyermekek edukacidja els6dleges, hi-
szen sok csaladndl, ahol a sziil6k nem for-

ditanak kell6 figyelmet a szdjapoldsra, ott :
a gyerekek is hanyagoljdk a fogmosast. Az :
Unilever ezért elengedhetetlennek tartja, :
. venc markdjukat is
den gyermekhez eljusson a fogapolds fon-
tossaganak iizenete; ezért is fogott Gsszea
FDI-jal (a mintegy 200 nemzeti fogasza-
ti egyesiiletet képviseld nemzetkozi szer- : ri6, a GSK Oral Care
vezettel), és vesz részt egy programban, :
melynek segitségével évente sok-sok ovo- :
das és iskolas gyerek tanulhatja meg, mi- :
ért kell rendszeresen fogat mosni, ugyan- :
. jes kort védelmet és
: dpolast kinalé termékek mellett elétérbe :
. keriil az egy adott problémdra kifejlesz- :
- tett, specializdlodott termékek hasznala- :
© ta. A fehérités tovabbra is az egyik ilyen :
kulcsteriilet, de egyre fontosabb a fogérzé-
kenység kezelése is. Az Unilever ezt figye- :
lembe véve bévitette a szdjapolasi portfoli-
. 6jatafogak érzékenységébdl fakado, kelle-

hogy a csalddi hattértél fiiggetleniil min-

akkor fogkefét, fogkrémet is biztosit sza-
mukra.

A prémium fogkrémek
dominalnak

A fogrémek piaca a valsag ut4n is stabil, :
értékben inkabb stagnéldsrol beszélhe- :
tiink, mennyiségben viszont kisebb csok- :

kenés tapasztalhatd.

.

16k a szajapolas terii-
letén is, vagyis ked-

igyekeznek akciéban
megvasarolni — alla-
pitja meg Végh Ma-

Category Activation
Managere.

Az Unilever tapasz-
talata az, hogy a tel-

Végh Mario
Oral Care Category
Activation Manager
GSK

. metlen érzés ellen védelmet nyujté Signal
. Sensitive Expert fogkrémmel.

. — A fent emlitettek mellett legdinamiku-
. sabban még a friss leheletet biztosit6 fog-
. krémek és a gyermekfogkrémek szegmen-
. se novekedett az elmult 1 év soran — teszi

hozzé a Henkelt6l Baranyi Szilvia.

© — Az innovacids teriileteken pedig egy-
. re fontosabb a megel6zés, a természetes
© hatéanyagok, gy6gynovények alkalmaza-
. sa, a tobb hatésu készitmények fejleszté-
. se, fogkefék esetén pedig a fog- és inyba-
. rét sorték kialakitdsa — sorolja a Teva tu-
. domanyos menedzsere.

| ;| Szegmenseken ativeld markak
. A szdjépolasi kategoria f6bb szegmensei a
. fogkrém, a fogkefe, a szajviz, a fogselyem
¢ és a miifogsorrogzits és -tisztit termé-
| © kek. A GSK csapata a korabbi évekhez ha-
o | sonléan a 2012-es évtél is novekedést var,
Sokkal r- 65 promécioérzékenyebbek lettek a vésarlok a széjapolds teriiletén is, vagyis kedvenc | Melyhez Sensodyne és Parodontax terme-
. keik szolgalnak hajtémotorként. Emel-
. lett Corega termékeik is névekedési pa-
- A fogyasztok nem a mindség rovasdra :
dontenek, tovabbra is megveszik a maga- :
sabb tuddsu és drfekvésti termékeket. A :
prémium szegmens részesedése mar 50 :
szdzalék a teljes fogkrémpiacon beliil, mig :
az olcsobb fogkrémeké csak 14 szazalék, :
csokkené tendenciaval — jelenti ki Bara-
nyi Szilvia, a Henkel Magyarorszag Kft. :
. brand managere.
: — Az elmult két évben még jellemzdb- :
. bé vélt, hogy megnézik a fogyasztok, mit :
. vesznek le a boltok polcairdl. Sokkal ar- :
és promdcidérzékenyebbek lettek a vasar- :
. a gyégynovénytartalom, az 4r — mondja
. Harsdnyi Ditta, aki szerint nagy jelentd-
. séggel bir, hogy szdjdpolési termékeik ki-
: valé mindségét tudomanyos vizsgalatok
© igazoljdk. A Teva egyes készitményei 6n-
© &ll6an is hasznalhatok adott problémék
© megoldasdra, de egymassal kombindlva
© tobb probléma egyiittes megolddsara is
© jol alkalmazhatok.

lyara léptek.

— A szajapolasi piacon kival6 lehetdség ki-
nalkozik a portféliéban jelenlévé szinergi-
ak kihasznaldsara. Ez f6ként Aquafresh ter-
mékeinknél szembetiing, de a tobbi mar-
kanknadl is megfigyelhet6 — véli Végh Marié.
— Az egyes szegmensek er6sitik egymast,
ha a fogyaszté egy szegmens termékével

© elégedett, hajlamos a tobbit is kiprobalas

nélkiil azonos gyartotol beszerezni. Ezt
tartjuk szem el6tt az Elmex és Meridol
markacsaladok esetén is. A f6 szempont
a vasarlasnal a j6 mindség, a tartdssag,

. Proaktiv szemlélet
: azinnovacioknal

Jelenleg Kozép-Eurdpéaban és Magyaror-
szagon is a legnagyobb szegmens a fogfe-
hérités, ezt koveti a fogérzékenység, majd
a Medical, azaz a professzionalis és gyogy-
hatasu fogkrémek szegmense. A Henkel
Magyarorszag Kft. Vademecum markaja
is ezekben a szegmensekben mutatta be
ujdonsagait és innovacioit.
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A haztartasok jelentds hanyada

a személyi higié-
nia egyik alapve-

hasznélja minden-

ki. Eves szinten tiz :

haztartasbol nyolc
vasdrol fogkrémet

Szoke Albert

szenior tanacsadd
GfK Hungdria Hungdria hdz-
tartasok napi fo-
gyasztasi cikkeinek vasarlasat monito-

roz6 ConsumerScan felmérés adataibdl.

2011-ben a fogkrémpiac mennyiségben
- még mindig csak egyféle terméket hasz-
- ndl, mdsrészt a legtobben még mindiga -

valtozatlan maradt az el3z6 évhez viszo-

A fogkrémvasarld haztartasok hany szazaléka
vesz egy, illetve tobb terméktipust?

Csak 1 terméktipust 36
2 terméktipust 37
3 terméktipust 21

Mind a 4 terméktipust §
Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

— Mi a Henkelnél mindig figyelembe vesz- :
sziik a fogyasztoi igényeket és az aktualis
© lelnek a vasarléi igényeknek, és az aruk is
ben az idei bevezetésiink a folyékony kal-
ciumos formét tartalmazé Vademecum :

trendeket. Termékujdonsagok tekinteté-

Pro Medic - jelenti ki Baranyi Szilvia.

lesztése a népszerli Vademecum expert

fogkrémvélasztéknak. Szakértdik egyesi- :
tették a tudoményt a természettel, és meg- :

nyitva, a stabilitas mogott valtozatlan va-

si szintli penetraci6 tovabbra is 78 sza-
zalék maradt. Egy atlagos vasarlé haz-

fogkrémvasarlé haztartas egy év alatt 8

csupén egyfajta fogkrémet vasarol

Ugyan a fogkrém : :
- sarl6i attitlid mutatkozik. A kategéria
© vésarléinak szdma nem nétt, a haztarta-
t6 eszkoze, ezt a
terméket mégsem
. tartas éves szinten 5,9 alkalommal va-
sarol fogkrémet (kozel kéthavonta), egy :
: vasarldskor jellemzéen 1-2 tubust tesz a
. kosaraba (4tlagosan 1,4-et). Ezéltal egy :
— deriil ki a GfK :
. tubus fogkrémet fogyaszt.

. Mennyire tudatos, szofisztikalt a fog-
. krémhasznélatunk? Nos, a vdsdrldsi ada- :
. tok szerint a vélasz ,,nem eléggé’, mivel :
elsésorban a vésarlok jelentds hanyada
© (mint péld4ul , reggel multifunkciondlis

Normal/anticavity
Fehéritd
Multifunkciondlis (Total,
Global, Complete)
Herba
Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

. legegyszertibb ,normal/anticavity” ter-
. mékeket veszik.
. A kategoéria vdsarléinak kozel kéthar-

mada vesz normadl terméket, és hason-

. 16 a fehérit6 fogkrém vasarloinak ara-

nya. Ezzel szemben csak 10-b6l 4 vasar-

- 16 vesz multifunkcionalis, és még ennél
- is kevesebb herba varianst.

© Mivel a fogkrémvésarl haztartasok tobb
© mint egyharmada csak egy szegmenst v4-

sérol, ezért esetiikben biztosan nem be-
szélhetiink tudatos fogkrémhasznalatrdl

fogmosds, délben herba, este fehérits”).

A significant proportion of households only buy one type

- of toothpaste
. GfK Hungéria's ConsumerScan survey reveals that not everyone uses toothpaste: every year eight out of ten
. households (78 percent) buy the product. In 2011 the toothpaste market remained stable and the average
: buying household bought toothpaste 5.9 times, exactly 1.4 tubes every occasion. This means that each buy-
. ing household uses 8 tubes of toothpaste every year. A significant proportion of buying households still only
. purchase the most simple ‘normal/anticavity’ products.

alkottak azokat a magas minGségi elvara-

elfogadhatd. A tudomanyosan tesztelt Pro

fogkrém és antibakteridlis szajviz egyben.

szi fel a harcot. A termék aminfluorid/én-

. fluorid kombindciojdt, cink-laktétot, vala-
su prémium termékeket, melyek megfe- :
© kat tartalmaz.

© Masik gjdonsaguk az Elmex Eréziovéde-
Medic két kiszerelésben és forméban kap-
. haté: 75 ml fogkrém és 75 ml 2in1, azaz :
A Vademecum Pro Medic a legtjabb fej- :

mint a kellemetlen leheletet gatlé anyago-

lem termékcsaldd, amely hatékonyan ga-
tolja a fogzomanc kioldédasat. Emellett az

- aminfluorid véd a fogszuvasodas ellen is.
© A Teva ijdonséga a Meridol Halitosis ter- :
meékcsaldd, amely a szdjszag okozdival ve- :

Hamarosan bevezetésre keriil az Elmex
Intensive Cleaning fogkrém, ami nagyon

. alaposan tisztitja a fogakat, klinikailag bi-

Mouth care: consumers look twice at every penny

According to Dr Méria Magdolna Dima, a Teva (Elmex) consultation partner and
head of the preventive dentistry department at the Heim P4l Children’s Hospi-
tal, only less than 1 percent of Hungary’s population has intact teeth and peo-
ple’s teeth in general are in much worse condition than they were at the turn
of the millennium. Ditta Harsényi, Teva Hungary’s scientific manager advises to
brush our teeth after every meal and to use tools such as dental floss or mouth
wash, in order to thoroughly clean the parts between teeth. The average Hun-
garian only uses 2.5 tubes of toothpaste and one toothbrush a year. Only one
third of children have intact teeth at the age of 5 and 7o percent of people only
go to the dentist when they have a problem. Just like in many other fields, a po-
larisation process is taking place in mouth care. Financial difficulties make lots
of people spend less on oral care - these people tend to buy cheaper, universal
products. However, Teva's exert opines that those who have already under-
stood the importance of oral hygiene are looking for special products. Teaching
children about oral hygiene is crucial, therefore Unilever started cooperating
with FDI (World Dental Federation) in a programme, which teaches 6,000-7,000
children why it is important to brush their teeth regularly and provides them
with toothbrush and toothpaste. Currently the toothpaste market is in stagna-
tion in terms of value, while volume sales dropped moderately. Szilvia Baranyi,
brand manager with Henkel Hungary told our magazine that the premium seg-
ment’s market share reached 50 percent and cheaper toothpastes represent
only 14 percent of the market, with a negative trend. According to Méri6 Végh,
oral care category activation manager with GSK, shoppers became much more
price sensitive in the last two years and try to buy their favourite mouth care

2012. Trade,
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brands when there is a promotion. Unilever’'s experience is that children’s tooth-
paste, teeth whitening, sensitive teeth and bleeding gum are key areas where
demand for special products has been increasing. The main segments of the
mouth care category are toothpaste, toothbrush, mouth wash, dental floss and
denture adhesives and cleaning products. For 2012 GSK expects growth, with
the driving force being their Sensodyne and Parodontax products; in addition,
Corega and Aquafresh can also contribute to the good performance. Henkel's
Vademacum product family welcomed a new member: scientifically tested
Vademacum Pro Medic is available as 75ml toothpaste and 75ml 2in1 tooth-
paste and antibacterial mouthwash; the latter works exactly as a mouthwash
if mixed with water. With its fluoride content, Pro Medic strengthens and pro-
tects teeth structure. Another novelty by Teva is the meridol Halistos product
range that fights bad breath. Elmex Erosion Protection is also new; this prod-
uct line protects tooth enamel from erosion and dental caries. Another Elmex
toothpaste, Intensive Cleaning is going to be launched soon. GSK develops new
products with a proactive attitude as these days the key to success is prevent-
ing problems. Unilever’'s new Signal Sensitive Expert toothpaste contains HAP
Mineral, the same mineral that teeth are composed of. This material integrates
into open dentine canals to prevent the uncomfortable feeling resulting from
having sensitive teeth. As for communication strategies, GSK has the first in
Hungary to use ‘word of mouth’ marketing in the oral care category. Henkel's
Vademacum brand participates in every Henkel & Schwarzkopf multi-brand con-
sumer promotion. Last year their own webshop opened at www. schwarzkopf.
shopline.hu and they communicate with buyers on Facebook. =



zonyitottan meghosszabbitja a profesz- :

szionalis fogtisztitas hatasat, és megaka-
délyozza, hogy az elszinez6dések vissza-
térjenek.

A GSK szakembere szerint a teljes védel-
met nyujtd, fehéritd és gyermekek dltal :

is hasznalhat6 termékek elengedhetet-

len alapkévei egy jol miikodé szdjapola- :
si portfolidnak. Szemléletvéltas tortént :
azonban a fejlesztésekben, hiszen mig a :

multban a probléma idében val¢ felisme-
rése és orvosldsa volt a siker kulcsa, ad-

dig ma mar inkdbb a proaktivitds, azaz a © Eldtérbe keriilnek az egy adott problémara :

megfelel védelem kialakitdsa a cél, mie- : \ifejlesztett, specializalodott termékek
16tt a baj bekovetkezne. Ezzel a szemlélet- :

. erbteljes tv-, sajt6-, POS- és kereskedelmi :
. webaruhdzukat is a www. schwarzkopf.
. shopline.hu cimen. Erezték a megnéveke-
. dett érdeklédést a weben torténd vasarla-
Az elmult évek tendencidit figyelemmel :
kisérte a GSK, ezért dontétt ugy, hogy a :
hagyomanyos ATL-eszkdz6k mellett mar- :
kaik szdmdra uj lehetéségeket is megra- :
gadnak, hogy egy kicsit mésok legye- :
nek, mint a versenytarsak. Igy példaul :
Magyarorszdgon a szajapolasi kategori- :
aban eldszor éltek a szajmarketing (word :
of mouth) nyujtotta elénydkkel, ami mér

tel fejleszti a GSK uj termékeit.

Az Unilever mar kordbban is emlitett 4 :
Signal Sensitive Expert fogkrémje HAP :
Mineralt tartalmaz; ugyanazt az dsvanyt, :
amelybdl a fogak allnak, és amely beépiila :
nyitott dentincsatornékba, ezdltal tartds vé- :
delmet biztosit a fogak érzékenységébél fa- :
kad¢ kellemetlen érzés ellen. A Signal fog- :
kefe portfolidja is boviilt nemrég egy uj- :
donsaggal: a Signal Inside Precision fogkefe :
innovativ dupla hajlasu fejének koszonhe- :

w1

téen lehet6vé teszi a bels6 fogsoriv alapos
és egyszerti tisztitasat. A termékbevezetést :

el

COREGA COREGA

e e

promdcios tevékenység tdmogatja.

Kommunikacio Gj moédokon is

polctikor zzzzz774

- ¢ rovid tavon érezhetd eredményt produkalt
. elad4saikban. Természetesen emellett a
. hagyomdnyos média éltal nyujtott eszko-
. zoket sem hanyagoltak el, st igyekeznek
. ott lenni mindenhol, ahol fogyasztoik is.
. A Vademecum mdrka részt vesz minden
. Henkel & Schwarzkopf tobbmarkas fo-
: gyaszt6i promdcioban. Emellett hozza-
. adott értékes dsszecsomagoldsok, tultol-
. téses termékek, drakcidk, duopackek jel-
. lemzik a marka promoécids tevékenységét.
© Jelenlegi aktivitasuk, hogy 2 gyermekfog-
© krémhez egy 3D-s fogmos6 poharat cso-
: magolnak.

© A Henkel csapata is nyitott az online ira-

nyaba, tavaly év végén megnyitottak sajat

sok irant, ezért dontottek ugy, hogy lehe-
tové teszik a teljes valasztékuk elektroni-
kus uton val6 elérését.
Emellett Facebook-oldalt is 1étrehoztak,
ahol nyilt parbeszédet folytatnak a rajon-
goikkal, nyereményjatékokkal, promdci-
okkal és érdekességekkel szolgalnak sz4j-
apolasi témakban. =

KL

Marketing tdmogatas

GYORS ENYHULES
€S TARTOS VEDELEM

@TV @Sajté @Kereskedelmiproméciék [z POS

Bemutatjuk az Uj Signal Sensitive Expert fogkrémet. A Signal legfejlettebb formuldja, mely
HAP Mineral*-t tartalmaz, ami beépiil a nyitott dentincsatornakba, igy segit megakadalyozni

a fogak érzékenységébdl fakado kellemetlen érzést.

* A HAP Mineral hidroxi-apatit, ugyanaz az asvany, amelybél a fogaink allnak

gnal
sensitive expert
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csalddokban kiilonb6z6 szokdsok :
Auralkodnak, van, aki a heti egy- :
két felmosas, céliranyos takaritds :
mellett teszi le a garast, van, aki keve- :

sebbszer, de hosszabb ideig, és van, aki
épp ellenkezdleg, naponta, a rendrakds :

részeként takarit.

A tisztasag nem elég

— Bér a takarités éltaldban nem egy ked- :
velt feladat, a haziasszonyok tulnyomoé :
tobbségének fontos a tisztasag. Egy tisz- :
ta, vagy éppen koszos hdztartds mindent :

nagere.

Rudolf Renata

junior brand manager

ta, az EVM Zrt. junior brand managere.

— Ezen a piacon az egyik legnagyobb val- :
tozds 2011-ben a klérmentes szegmens :

2012. Trade
Trade gt

Tiszta otthon,
rendes haziasszony

A tisztitoszerek Oridsi valasztéka nem ejti zavarba a ma-
gyar haziasszonyokat, akik elsdsorban a j6 ar-érték ara-
nyU, altaluk mar kiprobalt vagy kozismert markakat
keresik. A nagy feluletekre az univerzalis, lehettleg fertot-
lenitd hatasu szereket kedvelik, mig a kisebb, kényesebb
felUletekre a specidlis megoldasokat valasztjak. A tavaszi
és 0szi nagytakarftas tovabbra is a kategoria két értékesi-

tési csucspontja.

megjelenése volt. Bar a hipoklorit (klor) :
hatdsos dsszetevd, de szarés szaga is ar-
ra figyelmeztet, hogy egy agressziv, ma- :
16 anyagrél van sz6,
ami a fogyasztok egy
részénél ellenérzést :
vélt ki, ezért helyet- :
tesitd termék kifej- :
lesztésére 6sszpon- :
tositottak a labora- :
tériumok — mond- :
ja Sarkozi Marcell, :
a Henkel Magyar- :
orszdg Kft. brand
© azaz konyhai, fiirdészobai vagy egyéb tisz-
— A fogyasztok ma sokkal tudatosabbak :
a takaritoszerek vdsarlasanak tekinteté- :
. ben is. Szivesebben vasarolnak egyfajta, :
— A tisztitészerekkel szemben tdmasz- :
tott alapelvéards, a megfelelé tisztité ha- :
tds napjainkban ki- :
egésziilt az egyre na- :
gyobb fontossaggal :
biré fert6tlenits ha- :
tassal. Ennek egyik :
magyarazata, hogy :

Sarkozi Marcell
- . .. : . brand manager
elmond a hdziasszonyrdl — dsszegzi fo- |\ o Magyarorszag

gyasztoi kutatdsaik egyik tanisagat Kon- :
koly Mikl6s, az Unilever Magyarorszdg :
Kft. Category Operations Assistant Ma-

managere.

univerzalis takari-
toszert, amivel a le-
het6 legtobb feliile-
tet meg tudjak tisz-
titani, s6t szeretnék
egyidejtileg a fer-
t6tlenitést is elvé-
gezni. A haziasszo-

a virusos és bakteri- :
alis eredetti fert6z6
betegségek és meg-

nyok ideje is egyre

e . Kiirti Viktéria
dragabb’ }gY a hat? brand manager
kony, valéban hata- punapro

el6zésiik fontossaga
EVM nagy figyelmet ka- :

pott az elmult évek- :
ben. A fogyaszték szeretnék otthonukat :
és csaladjukat a kérokozoktdl megvédeni. :
Ezért a gyartok is folyamatosan fejlesztik :
ezt a vonalat — teszi hozzd Rudolf Rena- :

sos szereket része-
sitik elényben — fiizi tovabb a gondola-

managere.

tapasztalata. A padlodpolas kategoridban
fontos szempont még, hogy legyen elérhe-
t6 az adott termékhez utantolto is, amit a
fogyasztd konnyen be tud szerezni — emeli
ki Sandor Anna, a Freudenberg Haztartdsi
Cikkek Bt. marketingmenedzsere.

Univerzalis megoldasok

Ha a héziasszony a polcokon valogat,
tobbféle csoportositassal talalkozhat,
ami esetenként megnehezitheti a vasar-
lasi dontést.

— A tisztitészerpiac egyik csoportositdsi
lehetésége a felhaszndlas helye szerinti,

titészerek. Masik lehetéség a szerint osz-
talyozni, hogy milyen feliiletekre hasznal-
hatdk, példaul csempetisztito, iivegtisztitd

© vagy WC-tisztit. Szegmentalhat6 a sze-
. rint is, hogy milyen tipust szennyezédé-
- sekre lehet hatékonyan hasznalni a tiszti-
: toszert, példaul vizkd-eltavolito, zsiroldo
: vagy penészol6 — sorolja a lehetdségeket
. Séarkozi Marcell.

. Rdaddsul az univerzalis szerek el6retoré-
. sével a felhaszndlhat6sag hatarai egybe-
. mosoédtak. A termékek cimkéin is gyakran
© asokoldaltsagot hangsulyozzak a gyartok.
© J6 példa erre a Szavo Plus Gel univerzélis
. fertétlenitészer, ami szinte az egész lakas-
© ban jol hasznalhaté.

tot Kiirti Viktéria, a DunaPro Kft. brand :
© nos tisztitoszerek sikere két pilléren nyug-
- A magyar fogyasztoknak elsddleges, és :
egyre fontosabb szempont az 4r, de na- :
gyon jelentds tényez$ a markanév is. Egy- :
. egy termék vasdrlasa esetén e két ténye- :
26 utdn befolyasold tényez6 az ismerdsok :
ajanlasa, illetve a fogyasztd sajat korabbi :

Az Unilever tapasztalata szerint az altala-

szik, egyrészt a megtakaritas, hiszen ele-
gendd kevesebb féle terméket megvasarol-
ni, masrészt az egyszerutiség, a praktikum,
hiszen két munkafazis egyszerre végez-
het6 el. Erre kivald példa a fert6tlenitd
szegmens ikonikus markdja, a Domestos,



mely nemcsak a fiirdészobéban, hanem :
a nappaliban, a konyhéban, és a hélészo- :
béaban is kivdléan haszndlhat6. Kiemel- :
kedé sikereket ért el a tavaly bevezetett :
hipokloritmentes Domestos Altalanos

Tisztitdszer is, amely a kellemes illat, a

fertdtlenités és a hatékony tisztitds toké-

letes kombinécidja.
A klérmentes szegmens életre hivasaban

a Henkel fontos szerepet jétszott, hiszen
a MaxSan nevi termékcsaladjanak beve- :

zetésével az els6k kozott 1épett a magyar

tisztitoszerpiac e teriiletére. A MaxSan
csalad nem tartalmaz klért, mégis haté-

konyan tisztit és fert6tlenit. Laboratori-

umi tesztek szerint a MaxSan azonnal el-
pusztitja a baktériumok és gombék 99,9 :

széazalékat, ezen feliil hosszu tava védel-

met is biztosit, mivel 48 éran at megaka- :
délyozza a baktériumok tjraszaporoddsat. :
A Clorox mér hdrom fogyasztdi igényre ad
vélaszt, a tisztitas és fert6tlenités mellett :
még a fehéritésre is hatékony megoldast :
. vagy a vizk8oldds. A Szavo termékcsalad-

o

. kindl. A napi feladatok egyszertisitéséhez
pedig az univerzalis és gyors Clorox Fer- :
: totlenitd torlokendot ajanljk, ami a ta- :
© karitds és fert6tlenités kényelmi terméke. :
- Az edukéciénak nagy szerepe van a fer- :
tétlenités kapcsén is. Ugy érezziik, hogy
. segiteniink kell a fogyasztokat takaritd- :
si tippekkel, informaciokkal, ezért kis :
tippfiizetet juttatunk el a fogyasztokhoz :
. az eladashelyeken, amelyben tandcsokat :
adunk, milyen feliileteket hogyan s melyik
Clorox termékkel tisztithatnak — hangsu- :
: lyozza Kiirti Viktéria.

A tisztitdszerpiac egyik csoportositasi lehetGsége a felhasznéalas helye szerinti, a masik rendez6 elv

lehet, hogy milyen feliiletekre hasznalhatdok

= . ’ z ¥ -"‘ 1.149 ©
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A specialis szerek is

egyre sokoldalubbak

Vannak olyan teriiletek, szennyez6dé-
sek, amik specidlis tisztitoszert kivannak.
Ilyen az ablaktisztitds, a konyhai zsiroldas,

ban megtalalhatdak a specialis tisztitosze-
rek a WC-tisztitashoz, a vizkGoldashoz, a
konyhai zsiroldashoz, az ablaktisztitashoz,
az érzékeny fafeliiletek, illetve eldugult le-
folyok tisztitasdhoz egyarant.

Er6s szezonalitas figyelhetd meg a penész
elleni szerek kategdridjaban, hiszen az sz,
a tél kedvez6 iddszak a penész szamadra,
ezért ebben az idészakban megné a ke-
reslet. Ahol meleg van és magas a para-
tartalom, vagy a szell6zés nem megfele-

. 16, feliitheti fejét a nem kivént, veszélyes
. penész. A Szavo penész elleni szer segit-
. ségével azonban gyorsan és egyszerilien
. megszabadulhat téle a vasarlé.

. — Az eddig Ultra Szavo markanéven beve-
: zetett tisztitdszerek Szavo markanév alatt
. lesznek elérhetéek a boltok polcain az idei
: évtdl, és tovabbi specidlis tisztitoszerekkel
© bévitjitkk portfolionkat — hivja fel a figyel-
© met Rudolf Renata.

© A MaxSan csal4d tagjai is felsorakoznak a
© specidlis tisztitas frontjan. A MaxSan Fer-
. tétlenitd hatast konyhai tisztitészer ha-
. tékony a zsiros szennyezddésekkel szem-
. ben, a MaxSan Fertétlenité hatdsu fiird6-
. szobai tisztitdszer pedig kivaléan eltdvo-
. litja a vizkovet a fiirdszobai feliiletekrél
. és csempérdl. A MaxSan Fert6tlenitd ha-
. tasu spray leginkabb a kisebb, gyakran
. érintett feliiletek fertStlenitésére idedlis,

Uj higiéniai szolgaltatas a METRO-t6l

AMETRO szamara a gasztrondémiai partnereknek kinalt termékcsopor-
tok, igy a tisztitdszerek és papiraruk is kiemelt fontossaggal birnak, hi-
szen ezek a termékek a magyar gasztrondmia miikodésének alapvetd
tédmogatdi. A METRO mindig is élen jart a higiéniai és a HACCP-megol-
dasok betartasa terén, illetve ezt partnereinek is biztositja eszkdzok-
kel, tandcsaddssal. 2011-t6l egy Uj és komplex higiéniai szolgaltatés in-
dult Utjara, mely ingyenesen biztosit szamos szolgaltatast és termeéket
(vegyszeradagolok, dokumentacio, konzultaciok, oktatasok, személyes
kapcsolat), a professzionalis gépek és eszkozok mellett.

A METRO kindlata igen széles az ipari tisztitas terén, hiszen egyarant
tartalmaz mérkazott és sajat markas termékeket; ez utdbbiak sajat fej-
lesztés(i szerek, gazdasdgosak, mindig elérhetd biztonségi lapokkal.
Az &ruhazak 7 napos nyitvatartasi rendje mellett nem sziikséges rak-
tarkészletet képezni, illetve nincs minimum rendelési darabszam sem.
A valéban széles és mély kindlatban minden megtalélhato a vizkbol-

doktol az altalanos tisztitdszereken at a zsiroldokig, mind széllodai,
mind konyhai hasznalatra. A higiéniai megoldasok nem korlatozédnak
a szerekre, hiszen a gasztrondmia szamara fontos a talalas is. A tava-
szi szezonban igazan el6térbe kerllnek a szabadtéri vendéglatas kel-
|ékel, amelyekhez a METRO szintén 6ridsi valasztékkal segiti partnereit
eldobhat6 papir és miianyag csomagolo- és tarolotermékekkel. A MET-
RO csapata folyamatosan Ujabb kancepcidkon dolgozik a higiénia még
teljesebb és hatékonyabb megvaldsulasa érdekében, legyen sz6 akar
eldobhat6 szemeteszsakokrél vagy tisztitdszivacsokrol.

Ezek a termékek nem szezonalisak, hiszen a higiéniét egész évben biz-
tosftanikell, de ennek ellenére egy akcio, kiemelt figyelem az akciés Uj-
sagban vagy az aruhazak tertletén noveli a forgalmat.

A METRO bizik benne, hogy telies kor( szolgaltatasaival, termékeivel
hozza tud jarulni partnerei sikerességéhez, iletve ahhoz, hogy az 6 ven-
dégeik is a legmagasabb higiéniaval taldlkozzanak. =

=2 New hygiene service from METRO

For METRO products with a target group from the culinary world, including cleaning products and stationery, are of major importance because these goods
are fundamental elements in operating the Hungarian culinary sector. In 2011 METRO launched its new, complex hygiene service that guarantees many
free products and services, alongside professional machinery and equipment. METRO offers a wide range of industrial cleaning products, from branded to
private label products. Since METRO stores are open seven days a week, partners do not have to stock in from cleaning products. The company prepares
for spring with accessories for open-air catering such as disposable paper and plastic packaging and storing products. =
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mint a kilincsek, csapok, telefonkagylo,
WC-iil6ke. A WC-kagylok tisztan tartd-

sdra két szegmens is jelen van. Az egyik :

a WC-tisztitok, a masik pedig a WC-fris-
sit6k piaca. A WC-frissit6k esetében Ma-

van a piacon, ugyanakkor folyamatos fej-

lesztésekkel és 4j illatvaridnsokkal fent

tudja tartani vezet szerepét.

— A Bref 2010-es tjdonsaga a Power Aktiv
volt. Hamar nagy népszertiségre tett szert :
: A cég felmérései szerint a kordbban gya-
. kori egyszer(i felmosdkendd lassan elavult
. modszernek szamit. A legtobb magyar hd-

mindharom illatvaridnsa (Citrom, Ocean,
Feny0), éppen ezért 2011-ben ugy dontot-
tiink, hogy bevezetjiik a duo-pack-os ki-
szerelését is. Természetesen ezen csoma-
golasi formaban is mindhdrom illatvari-
ans elérhetd — jegyzi meg Sarkozi Marcell.
Az Unilever ismert markainak koszonhe-
tden — Domestos, Cif, Floraszept — min-
den arszinten és szegmensben (fertétle-
nitd, sirold, mosogatdszer, spray, WC-
blokk) relevans ajanlatokat kinal a fo-

keriilt a Fldraszept penészfolt elleni szer,
amely elérhet6 aron kindl megoldast a pe-
nészproblémara.

— A takaritoszer-piacot a rendkiviil szé-
les valaszték jellemzi, ezért nagyon fon-
tos a fogyaszto navigalasa. A polcot cél-
szert funkcionalitds alapjan rendezni —
vélekedik Konkoly Miklés.

2011-ben nagy véltozas volt az ablaktisztito-
piac kétszamjegyti novekedése. Ebben jelen-

(Henkel) eléretorése. A novekedés egyik leg-
fontosabb hajtoereje a Clin Multishine meg-

jelenése a piacon, mely az iivegfeliiletek csik-

tisztan tartaséra is alkalmas.

. A felmosokendok kora lejart

— A Vileda marka altal képviselt takarito-
és tisztitoszerek legfontosabb szegmen-
sei a padlédpolds, amin beliil beszélhe-

tiink nedves vagy szaraz padléapolasrdl,
gyarorszagon a legnépszer(ibb termék a :
Bref Duo-Aktiv. Bar mar t6bb éve jelen :

a torlékendok, a szivacsok, a haztartasi
kesztytik, illetve ndlunk még a vasalassal/
szaritassal kapcsolatos termékek is fon-
tos szerepet kapnak — kezdi a takaritas

Freudenberg Héztartasi Cikkek Bt. mar-
ketingmenedzsere.

ziasszony a klasszikus, kicsavarhat6 fel-

: mosdt haszndlja, ha takaritasrol van szo,

de egyre népszeriibb a modern, laposfel-

 mosoé-kategdria hasznalata is.
: Minden kategoériara jellemz6, de elsGsor-
: ban a torl6kenddk és a szivacsok esetében

elmondhatd, hogy a fogyasztoi igény egy-

. re erdsebben mozdult el a j6 4rd, de ming-
gyasztoknak. Janudrtél pedig bevezetésre
. ményezte, ebben a két szegmensben kii-
. 16nosen, hogy megnétt a jé ar-érték ara-
: nyt termékek forgalma.

. Egy bolt alapvélasztékdban a Vileda ter-
. mékek koziil elengedhetetlen a kicsavar-
- hat6 felmosok (3 Action mop, Soft mop),

ségi, markds termékek felé, ami azt ered-

a laposfelmosdk (Ultramax felmoso, 1-2

(Soft Power, Glitzi és Style szivacsok), torl6-

. kendSk (Haztartési és Univerzalis torléken-
t6s szerepet jatszott a piacvezet6 Clin mérka

do) és kesztylik (Komfort) megjelenitése.
— Innovacié szempontjabol nagy hang-
sulyt fektetiink a padlédpolas-kategoriara,

mint a legnagyobb szegmensre, de a torl6-
mentes ragyogdasan kiviil tovabbi 20 feliilet :
. lesznek Gjdonsagok — igéri Sandor Anna.

kendok, a szivacsok és a kesztytik terén is

Oszi-tavaszi felbolydulas

. A tisztitészerszegmensben a legfontosabb

a szezonalitds. Két kiemelt idészak van

. minden évben, a tavaszi és az 6szi nagy-
- takaritas. Ilyenkor nemcsak az altalanos,
: minden nap hasznalt tisztitészerekbdl va-

sarolnak be a fogyasztok, hanem a specia-

© lis szerek iranti kereslet is megnovekszik.
: Az Unilever szakembere szerint csak
eszkozoldali bemutatasat Sandor Anna, a

olyan innovéciéval érdemes piacra 1épni,
ami 4j, vagy latens, de relevans fogyasztdi

. igényt céloz meg. Az Unilever alapvets-

en a kereskedelmi aktivitasokhoz kapcso-
lodva szervezi akcidit, markaaktivacioit,
amelyeket latvanyos masodkihelyezések-

. kel is timogat. Az tjtermék-bevezetések,
. példaul a Fléraszept penészfolt elleni szer
© is erételjes tv-tamogatassal keriil a piacra.
© Az EVM Zrt. is mindent megtesz azért,
© hogy a fogyasztok még szivesebben va-
- lasszak a Szavo cikkelemeket. Jelentds tv-
- kampénnyal, §sszecsomagoldsokkal, arak-

ciokkal, masodkihelyezésekkel, POS-anya-

gokkal tdmogatjdk termékeiket. Tovabba

szaklapokban torténd megjelenést és on-

. line aktivitast is terveznek az idei szezonra.
. A DunaPro a Clorox marka tekintetében
. idén az instore megjelenésekre, aktivitdsok-

ra koncentral, POS-anyagokkal, arakciokkal

késziilnek a tavaszi nagytakaritas heteire.
. A Vileda portfolidjaban tobbek kozott a ta-
Spray), a sepriik (DuActiva), szivacsok

valy bevezetett EasyWring Spinmop felmosé-
szett mellé bevezetésre keriil az EasyWring
csalad Ultramax (laposfelmoso) verzioja is.

. Tavaly 8sszel az tjonnan bevezetett 1-2

Spray felmosot tamogattak médiakam-

pannyal, ami elsdsorban tv-megjelenést
. jelentett. A sikerre valo tekintettel idén is
. terveznek tv-fokuszi médiakampdnyt. =

Kol

=& Good housewives keep their home clean

- Although most housewives are not particularly keen on cleaning, a clean home
is important for the majority of them because a clean or dirty home reveals a
lot about them - says Miklés Konkoly, junior category operations manager with
Unilever Hungary. Renata Rudolf, EVM Zrt’s junior brand manager added that
consumers also expect cleaning products to be disinfectant as they would like
to protect their homes and families from bacteria. Marcell S&rkézi, Henkel Hun-
gary’s brand manager spoke about one of the biggest changes on the market
in 2011: the appearance of the chlorine-free segment; chlorine is an efficient
ingredient but its distinctive strong odour scares certain customers away. Vik-
téria Kurti, DunaPro Kft’s brand manager told our magazine that these days
consumers like to buy one type of universal cleaner (preferably one that disin-
fects too), which they can use for most surfaces. Anna Sandor, marketing man-
ager with Freudenberg Household Goods Bt. stressed that Hungarian consum-
ers’ number one priority is price, but brands are important as well. These two
decision-making factors are followed by the recommendation of people they
know and their own experiences. Cleaning products are grouped differently in
different stores and this may be confusing for buyers. One possible grouping
method is place of usage, another is usage surfaces and a third is according to
the types of dirt a product removes. What is more, due to the growing popular-
ity of universal products the borders of usage have become somewhat blurred.
A good example of this is EVM’s Szavo Plus Gel universal disinfectant that can
be used all over the house or flat. Unilever reckons that universal cleaners are
successful because of two reasons: consumers save money by purchasing just
one product and they can do two work phases in one go. In this light it is not
surprising that a Domestos general cleaner is also available in shops. Henkel's
MaxSan product line does not contain chlorine and laboratory tests proved
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that they clean and disinfect effectively, killing 99.9 percent of all germs and
bacteria and preventing their reproduction for 48 hours. Clorox not only cleans
and disinfects but whitens as well; Clorox disinfecting wipes are very conveni-
ent for everyday cleaning tasks. Szavo has special cleaning products for every
type of dirt, removing everything from mould to kitchen grease. Former Ultra
Szavo products are now present in shops under the Szavo brand name. Three
of the trump cards in the MaxSan product line are the MaxSan Disinfectant
kitchen cleaner, MaxSan Disinfectant bathroom cleaner and MaxSan Disinfect-
ant spray for small surfaces that need frequent cleaning. Two segments take
care of toilets: toilet cleaners and toilet fresheners. Among the latter Bref Duo-
Active is the most popular in Hungary; 2010 brought Power Active which came
out in duo-pack version last year. Unilever’s well-known brands - Domestos, Cif,
Fléraszept - are present in all price segments and in January a new Fléraszept
anti-mould product appeared in shops. In 2011 the window cleaner market ex-
panded by two-digit numbers and Henkel's market leading Clin brand was one
of the key drivers; Clin Multishine not only cleans glass but 20 other surfaces
as well. According to a survey by Vileda, modern flat mops are increasingly
popular. It is characteristic of every category that consumer demand shifted
towards quality products at affordable prices. Last year Vileda introduced the
EasyWring Spinmop set and its Ultramax version: in these premium sets the
bucket has a special mechanical foot pedal to activate the wringer cage. In the
cleaning product segment seasonality is of utmost importance and there are
two key periods every year: spring and autumn, when the big cleanings take
place. These are the periods when consumers not only buy general products
but special ones too. Consequently, manufacturers launch and promote their
innovations in these months. =



A HOVENTA " 2012
SZAKKIALLITAS
STRATEGIAI PARTNERE

A MAGYAR [N
VENDEGLATOK KZ
IPARTESTULETENEK
_ HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

2012. marcius A Grabowski
VII. évfolyam 3. szdm kiadaséban

Az On vendébeinek is 4l
a_legjobbat kinaljuk!

-~

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK

C)EGRNETTI
Tovabbi informaciot a

www.tornetti.hu/horeca oldalon, vagy a
76/50-20-70/1223-as telefonszamon kaphat.


http://www.fornetti.com/

marcius

- 7 L L V4

MVI - janudri tilés

Az ipartestilet képvisel6-testilete janudr 25-én

tartotta soros Ulését. A grémium a napirend

szerint a kdvetkez® napirendi pontokat illetéen
dontott:

o Parkany utcai iroda kiadasa. Az elmdlt 1 év
tapasztalatai alapjan a tagok és az elnokség,
illetve a titkdrsag kozotti kapcsolattartas el-
sBsorban elektronikus forméban torténik, gy
a mikodéshez nem szikségszeri az iroda
fenntartasa.

o Orszagjaré road-show/piknik 2012 helyszi-
neinek és idopontjainak kijelolése. A visz-
szajelzések szerint a malt évben megtartott
rendezvények egyértelmien sikeresek voltak.
Csapody Baldzst a Kistlicstkben marciusban
vagy dprilisban keresik fel az érdekl8dok, Sop-
ronban pedig Major Vilmos éttermében talal-
kozik majd a stab a helyi vendéglatosokkal. El-
képzelhet®, hogy a nyar folyaman Budapesten
tobb helyszinen is taldlkozokat fognak tartani
- a Biarritz, az Arany Kaviar és a Gerloczy neve
kerUlt széba.

o 2012. évi gllaest. Jakabffy L&szl6 tandcs-
adoként fog részt venni a munkaban, a szer-
vezBbizottsag elnoki posztjdra Baldzs Jozse-
fet javasolta. T. Nagy Tamas kreativ Gtlete: a
tavalyi szakacsok ,adjék at a stafétat’, azaz
mindegyik maga helyett ajanljon valakit az idei
szakacscsapatba.

o Szakmai utak szervezése. A tervek kozott
szerepel utazds szervezése a Bocuse dOr-ra
Lyonba, valamint mas 3-4 napos buszos szak-
mai utak megszervezése. A részvételi dij a
felmerUl6 koltségek fedezésén tul egy 25-30
szazalékos biztonsagi tartalékot tartalmaz. A
bevételbdl fennmaradd 6sszeg az MVl egy el6-
re meghatarozott céljat tdmogatja.

Vendégként Zoltai Anna, a Mez6gazdasagi Szak-

igazgatasi Hivatal Elelmiszer- és Takarmdny-

biztonsagi Ilgazgatésdg Vendéglatés és Etkez-
tetésfelugyeleti Osztalydnak osztdlyvezettje
bemutatta a GHP Munkacsoport munkajat, illetve

a 2011 decemberében elkésziilt, Utmutatd a ven-

déglatas és étkeztetés jo higiéniai gyakorlatahoz

cim{, a magyar vendéglatas szamara nagy jelen-

t6ségl dokumentum munkaanyagéat. m

=& MVI - January session

MVr's Body of Representatives convened on 25 Janu-
ary and decided about the following: 1. letting the of-
fice in Parkany street because last year showed that
members, the presidency and the secretariat mainly
keep in touch via electronic means. 2. roadshow/pic-
nic dates in 2012: March or April - Baldzs Csapody’s
Kistiicsdk; Vilmos Major’s restaurant in Sopron; in the
summer meetings might be held at several Budapest
venues. 3. gala event 2012: Jozsef Baldzs was recom-
mended to chair the organising committee; 4. organ-
ising professional trips: a trip to Lyon for the Bocuse
d’Or is planned, together with other 3-4-day trips by
coach. As a guest Anna Zoltai, head of the HoReCa
supervision department at the Central Agricultural
Office (MgSzH) introduced the working material for
the ‘Guidance document on the best practice in the
hygiene of catering and HoReCa units’. =
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Az MVI két vezetGje, Rapolthy Istvan és Kovacs Laszld elndk - 6k lettek a tulajdonosai

az év két rangos szakmai elismerésének

/ 7

Rdapolthy Istvan
lett Az év
vendégldtoja
A Magyar Vendéglatdk Ipartestiile-
te javaslata alapjan idén Rapolthy
Istvan, a Hajduszoboszlé melletti
Tuba Tanya tulajdonosa lett Az év
vendéglatdja. A szakember harom
és fél évtizedes szakmai tapaszta-
lattal a hata mogott, szamos mas
szakmai dij és elismerés utan kapta
a kitlintetést.
A dontéshozdk valasztasat Rapolt-
hy Istvan szakmai k6z6sségi mun-
kaja mellett indokolta a magyar
gasztrondmia regionalis hagyoma-
nyainak életben tartasaért, gondo-
zasaért és Kiteljesitéséért folytatott
folyamatos kiizdelme is. Tartos si-
keriik, ahogy 6 fogalmaz, ,semmi
masnak nem koszonhetd, csakis a
feltétel nélkiili vendégszeretetnek,
a vendéggel val6 torédésnek, a fi-
nom ételeknek és a csaladias han-
gulatnak” Ez a vendégek elége-
dettségének, ennek megfeleléen a
hajdiszoboszl6i Tuba Tanya és tu-
lajdonosa sikerének is a titka. =

Nem vart
elismerés

Kovacs Laszlo, az MVI elnoke
nyerte el 2012-ben a Magyar
Nemzeti Gasztron6émiai Szdvet-
ség javaslata alapjan odaitélt Ev
Gasztron6musa dijat.

- Kellemesen meglepett ez az el-
ismerés - kommentalta az elnok
-, és nem is elsGsorban azért,
mert egy igazan rangos dij-
nak oOrtulhettem. Az is sokat je-
lent szdmomra, hogy egyszer(i
MNGSZ-tagként kaptam, 3 évvel
azutan, hogy nem tul jé szajiz-
zel mondtam le a szervezetben
betoltott vezetdségi funkcidom-
rol. Ugy latszik, az id6k valtoz-
nak, ma ottani baritaim azt
mondjak, nagyon sajnaljak, hogy
olyan kénnyen hagytak elenged-
ni a kezemet. Kiilonosen jolesik,
hogy egy olyan grémium itélt igy,
amelynek tagjait semmiféle kii-
l6n érdek nem kothette ehhez
a dontéshez. Allitélag majdnem
egyhangu volt a szavazas, ami
szamomra azt jelenti, emlékez-
nek még a munkamra. =

&% Istvan Rapolthy was
voted ‘Restaurateur of
the Year’

MVI named this year’s Restaurateur of the
Year: Istvan Répolthy is the owner of Tuba
Tanya nearby Hajdlszoboszl6. He has more
than three decades of experience and has
already won several prizes. The winner has
been working hard for the professional
community and has been doing his best to
preserve the regional traditions of Hungar-
ian cuisine. =

=2 Unexpected
recognition

MVI president L&szlé Kovécs won the
‘Gastronomer of the Year’ prize of MNGSZ
(Hungarian Gastronomic National As-
sociation). The president of the Guild of
Hungarian Restaurateurs told that he
was pleasantly surprised by the decision.
He added that winning as a simple mem-
ber of the association means a lot to
him, even more so because 3 years ago
he resigned from his position in MNGSZ’s
presidency with bitter feelings. =



Egy joakaratu ember

Rapolthy Istvan, a Hajdtszoboszlo kozelehen miikddo Tuba Tanya
tulajdonosa lett Az év vendéglatoja cim idei birtokosa. A Magyar
Vendeglatok Ipartestiiletének javaslata alapjan odaitélt kitiintetést a
Turizmus Kit. dijatado galdjan vehette at a Mivészetek Palotdjdban
— ennek kapcsan beszélgettiink a szakemberrel.

T. M.: On szamos szakmai szervezet ak-
tiv tagja! Ez az els6 komoly elismerése :

vendéglatésként?

R. I.: Nem, szamos Kkitiintetés jelezte
mar, hogy elismerik a kozosségi munka-
mat, 2008-ban példaul Pro Turismo di-
jat kaptam. Kézel 20 éve dolgozom a Haj- :
duszoboszldi Vendéglato Egyesiiletben, :
tagja vagyok a Mesterek Klubjanak, va-
lamint az MNGSZ helyi szervezetének,
azaz részt veszek a kornyék szinte min- :
den jelent8s gasztronémiai eseményé- :
nek szervezésében, népszeriisitésében.

Aktiv szakmai élet jellemzi a régionkat!

T. M.: Egy sikeres étterem tulajdonosa- °
ként, ennyi tdrsadalmi munka utdn miért

vdllalt szerepet az MVI vezetiségében?

R. L: Kovacs Laszl6 elnok keresett meg :
az otlettel, és mivel az altala vazolt el- :
képzelések nagyon megtetszettek ne- :
kem, hamar igent mondtam. Erzem az
er6t ebben a szervezetben, de az ipar- :
testiilet az én kornyezetemben korab- :
ban nem voltigazan jelen. Most talan or- :
szagos szinten is bekapcsolédhatunk a :
vendéglatas jelenét és jovojét meghata-
anyagi kedvezményt kell szereznie nekik.
Nagyon j6 a kozosségi szellem is, ezért :
szivesen veszek részt az elnokségi iilé-
seken és a rendezvényeinken. Kissé ne-
hezebb a feladatom, mint amit eredetileg
elképzeltem, az 0ij vezetéségnek gyakor- :
latilag Gjra kell épitenie az MVI tagi ba- :
zisat, és ma nagyon nehéz az embereket
meggydzni. Persze azért nem kevés si- :
kerélményem is van! Hosszl tavon ak- :
kor lennék elégedett, ha az éttermi kon- :
cesszios jogokat valamelyik szakmai :
szervezet birna - az érdekvédelmi ,vi-
szonyoknak” megfelel6en erre az MVI
moknek aldoztak.
© A Tuba Tanyat ne klasszikus étteremnek :
T. M.: Elvi vita: a szervezetnek a tagsd- :
gotvagy az eqész szakmdt kell-e képvi-
: r4, mint a tanyasi turizmus valamiféle
R. L.: Nekem egyértelm(i: a szakmat kell :
. Van hdrom kemencénk, és tudjuk is 6ket :

roz6 folyamatokba.

lehetne a legalkalmasabb.

selnie. On melyik ,,oldalon” alI?

képviselniink a tagsag érdekein keresz-

Rapolthy Istvan

til. A vita tényleg csak elvi, hiszen az el-
élvezheti. Mas kérdés, hogy az ipartes-

nyujtania: egyrészt konkrét érdekképvi-
seleti munkat kell végeznie, masrészt le-
het&ségeit kihasznalva minél tobb elényt,

ys

az igazi ,titka” a sikereinek?

R. L.: Els6sorban ez! De a munkam ha-
rom és fél évtized vendéglatds tapaszta-
latra, j6 pedagégiai érzékre, nyelvtudas-

arra a megkozelitésre, hogy a j6 miné-
ségii, megfelel6 mennyiségi étel alapko-
vetelmény az étteremben. Mindig igye-
keztem tobbet mondani, tobbet mesélni,
hatékonyabban segiteni a turistakat ak-
kor is, amikor éppen nem az asztali 6ro-

képzelje el, és igazabol a csarda megne-

gasztronOmiai szorakoztat6 egységére.

. haszndlni, nalunk a latvanysiités nem
szinhaz, nem a konyhaban elkésziilt ételt
. tessziik egy idére a tiiz elé; a kemence
. dsszetéveszthetetlen izt ad mindennek.

Komplex szolgaltatast probalunk nyujta-

. ni, aminek csak egy része az étkezés. Na-
: lunk program a disznévagas, a néptanc,
. és olyan népi hangszerekkel ismerked-
. het meg a vendég, amelyekrél korabban
: jo esetben is inkdbb csak hallhatott: pél-
. daul akécségduda, doromb, pasztorkiirt.

T. M.: Kik a vendégei?

" R.L:A’95-6s nyitas utan bo tiz évig a
" németeknek koszonhettiik a konjunk-
| turat - egymasnak ajanlottak minket,
© nem sok olyan volt kozéttiik, aki Hajdu-
. szoboszlérél ne latogatott volna el hoz-
. zank. A valsag megviltoztatta a hely-
. zetet, de nincs miért panaszkodnom.
. Jonnek a magyar vendégek, és a fiata-
. labb generacidk is kimondottan élvezik
. aprogramokat. Csoportok érkeznek, cé-
. ges rendezvényeket tartanak nalunk,
. bejelentkeznek még Nyugat-Magyaror-
. szagrdl is. Egyszer megkérdeztem egy
* onnan érkezett marketingest, hogy-
hogy nem talaltak egy j6 helyet Sopron
és Hajduszoboszl6 kozott, ahol megszer-
- vezhették volna a tréningjiiket. Hely len-
ért eredményeink hasznat mindenki
© naRéapolthy Istvan... =

tiiletnek a tagok szamara kell a legtobbet
. & A good-willed man

Istvén Rapolthy, the owner of Tuba Tanya restau-
. rant nearby Hajdlszoboszlé was named ‘Restau-
© rateur of the Year by MVI. He told our magazine
© that this is not his first recognition as he was for-
B : merly awarded with several prizes, for instance
T. M.: On hires a vendégszeretetérél. Ez
: member of MNGSZ and of the Masters Club. He
- undertook working in MVI's presidency because
- he likes the ideas of new president Laszl6 Kovéacs
- and feels the great potential in the organisation.
: His task is a bit more difficult than he expected
P . . s  because it is very difficult to convince people to
ra, hagyomanytiszteletre is épiil, na meg  become members. Mr Rapolthy reckons that MVI's
- main job is to represent the profession through
. the interests of its members. When asked about
. the secrets behind his success, he told that his
. hospitality is the key, together with more than
. three decades of experience, people skills, lan-
: guage skills, respect for traditions and serving
. quality food in the right portions to guests. He ex-
. plained that Tuba Tanya is not a classic restaurant
: but an amalgam of rural tourism and a culinary
. entertainment centre, offering complex services,

ne, valaszolta, csakhogy onnan hidnyoz-

with the Pro Turismo prize in 2008. He is also a

. of which good food is only one. After the place
° - opened in 1995, German guests kept coming in
vezést sem szeretem. En Ugy tekintek
- but Hungarians are loyal to Tuba Tanya and young
- people really like the programmes, too. They of-
* ten host company events - groups are coming

high numbers. Economic recession changed this

even from the western part of Hungary. =
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Kolumbusz tojasa

Uj és kreativ otlettel alltak el a
hejszakacsok.hu szakmai weboldal készit6i:
internetes bemutatkozasi lehetdséget nytij-
tanak a debreceniettermek.hu szajton - li-
mitalt szamu helyi étteremnek.

Online kommunikaciéra a vendéglatas korab-
ban csak sajat honlapokat, majd Facebook-
oldalakat hasznilt, illetve gytijtéportalokat,
amelyek koziil a kevés talpon maradt is csak
toredékét nyujtja a vilaghaléban rejlo tizle-
ti lehet6ségeknek. A debreceniettermek.hu
Ujdonsaga (és eréssége) a kezelhet6 méret,
no meg a vendéglatdi és a fogyasztdi igények
megfelel6 ismerete. Az lizemeltetdk a varos
legjobb éttermeiben gondolkodtak, és hisz-
ban huiztak meg a lehetséges partnerek sza-
mat. Lathatéan nem a profitszerzés a szajt
f6 célja, hiszen a szerepldk ,tagdija” napon-
ta egy menii ara.

A honlap nemcsak a sztenderd informaciokat
tartalmazza a vendéglatdhelyekrdl; a lehetsé-
ges szinergiak kihasznalasaval sokkal tobbet
nyujt az éttermeknek. Meghatarozott rend-
szerben, egyenléen ,0sztva” keriilnek fel cik-
kek, interjuik, videok, kiilonleges kontextusba
helyezve ezzel a partneriizletek ,hagyoma-
nyos” ajanlatait, és pozitiv képzettarsitaso-
kat ébresztve a gasztronémiai itmutatasért
érkez6, konnyen az oldalon ragadé latoga-
tékban. Miikodtetdi a portalt két facebookos-
oldallal is megerdsitették. Az ilyen, elvben
barhol megvalésithaté internetes feliilet az
éttermek kozotti regionalis egyiittm{ikodést
is segiti, s6t k6zos marketing- és pr-akciok
szervezésének is teret ad. m

£& Egg of Columbus

Anew and creative idea from the website hejszakacsok.
hu is to give an opportunity to a limited number of local
restaurants to introduce themselves at debreceniet-
termek.hu. The strength of this site is its manageable
size and its insight into the demands of both restau-
rant owners and guests. This site does not only contain
standard information, it gives much more by publishing
articles, interviews and videos. Two Facebook pages
support the website, which would also make a perfect
tool for joint marketing or PR campaigns. =
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Food styling verseny a Coninvest szervezéséhen
Ha egy, a cégfilozofia- P 3

jaban a design mellett
hitet tev6 vallalkozas
gasztronémiai versenyt
szervez, annak téma-
ja magatdl értet6dGen
a szin és a forma - ezek harmoniaja a vendég asztalara kertilé tanyéron pont
olyan fontos, mint az izeké. A tavalyi év soran megrendezett Restaurant design
palyazat sikerén felbuzdulva a Coninvest Kft. idén tavasszal a food art jegyében
hivja tudasuk 6sszemérésére a vallalkozé kedvti ifji szakembereket. A Food and
Design palyazatra 18-25 év kozotti vendéglatd-ipari hallgatdk vagy végzettség-
gel rendelkezok jelentkezését varjak, koziiliik a legjobb Olaszorszagban, a Gar-
da-t6 partjan toltheti majd el egy honapos nyari szakmai gyakorlatat.

A pélyazoknak szezonalis alapanyagok felhasznalasaval kell b6ros csirkemel-
let készitenitik és talalniuk, maximum kétféle korettel, valamint egy martas-
sal. A bekiildott fotdkat, recepturat és az elkészitési médot Ugo Pradella, az
AngeloPo séfje (6 az esemény févédnoke), Biré Lajos (Bock Bisztro), Kapalka
Agnes (Food Artist), Kovacs Laszl6 (MVI-elnok) és Segal Viktor (gasztroné-
miai tanacsadd) értékeli. A négy legkiemelked6bb munkat bemutaté fiatal
egy nagyszabasu rendezvény keretein beliil él6ben is bemutathatja szakértel-
mét az 6ttagu zstiri el6tt, ahol kivalasztasra Kertiil a végso gy6ztes személye is.
(Részletes informacidk a Coninvest megujult honlapjan!) =

22 Food styling contest by Coninvest

This spring Coninvest Kft. organises its Food and Design competition for Horeca students and
graduates between the ages of 18 and 25. The task will be to use seasonal ingredients to cook
chicken breast and two types of side dish, plus a sauce. Photos and recipes will have to be sent
in and the jury - Ugo Pradella (chef in AngeloPo), Lajos Biré (Bock Bistro), Agnes Kapolka (Food
Artist), Laszl6 Kovacs (MVI president) and Viktor Segal (culinary consultant) — will evaluate the
works. The best will win a one-month apprenticeship by Lake Garda in the summer. =
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Mas izvilag
Februarban szervezte elsé izben Fiiszeraka-
démia fantazianevii rendezvényét a Wiberg
cég termékeit forgalmaz6 T. Nagy Tamas Kft.
Az eseményen az ismert vallalkoz6é meghivott - °
partnerei vehettek részt, akiknek a cég osztrak
képvisel6i (tobbek kozott a termékfejlesztés
gasztronémiai oldalaért felel6s séf-stab tagja)
mutattak be az elmondottak szerint a vilag legjobb terméteriileteirdl szar-
mazo fliszereket és a bel6liik késziilt fliszerkeverékeket.
A Marriottban rendezett zartkori forum nélkiil6zte a promocids felhango-
kat; az importdr az ételizesités egy masik dimenziéjat probalta érzékeltetni
a neves éttermekbdl érkezett szakacsoknak.
- Nem az eladasokat akartuk el6késziteni a jol képzett szakembereknek tar-
tott konzultaciéval - hangsulyozta a kizardlag prémiumtermékek kereske-
delmével foglalkozé T. Nagy Tamas -, inkabb valamiféle szemléletvaltast ki-
vantunk meginditani benntik.
A szakacsok megszagolhattak, megizlelhették, mas hasonl6 fliszerekkel 6sz-
szehasonlithattak a Wiberg készitményeit, és hogy mindez szemléletesebb
legyen, egy ezekkel késziilt fogdsokbdl all6 ételsort kdstoltak végig. Lesz foly-
tatas, igérte T. Nagy Tamas, idén még legalabb egy hasonld. Kés6bb stirtibben
szerveznek Filiszerakadémiat. m

= A world of different flavours

Wiberg’s Hungarian representative Tamas T. Nagy organised the first Spice Academy in Hotel
Mariott in February. He invited all his partners and the experts of the Austrian company pre-
sented the different spices and mixes, which come from the best growing areas in the world.
Cooks could smell and taste Wiberg products, and they even had the chance to taste a series
of dishes cooked with the spices. =
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meneti ledllas csak a fenti rendelet el6-

O Y 4 g
. készitésekor volt. Az azzal kapcsolatos
@  hatalmas vitak és ellenérzések észlelé-

Az éttermi higiénidt ellenérzé hatésagok képviseléivel a
szakmdban némelyeknek sikeriil korrekt kapcsolatot ki-
alakitani, de kevesen szeretik éket. Pedig egyvalakinek
sokat koszénhetiink: hogy Magyarorszdagon végre van

a vendégldtohelyi élelmiszer-biztonsdag kérdéseit szabd-
lyozé, eurdpai szintli, ugyanakkor emberarcu rendelet,
azt jorészt Zoltai Anna, az MgSzH vendéglatdast feliigyel6
osztdlydanak vezetéje és munkatdrsai verekedték végig.

Az ellendroket valahogy ugy lathatja a :
szakma, ahogy a rendéroket az autos; le-
hetnek objektivek, joindulatiak, az iga- :
zukat mégis legfeljebb akkor latjuk be, :

ha mésokat biintetnek.

Zoltai Annarél viszont két tényt mar :
eléljaréban el kell mondanunk: 2007 :
6ta, amidta 6 annak a bizonyos fentebb :
jelzett osztalynak a vezetdje, a vendég- :
latésokra higiéniai jelleg(i szabalytalan- :
sagok miatt kirott biintetések szdma és :
mértéke jelentdsen csokkent. Masrészta :
civil szakmai szervezetekkel folytatott :
sokéves egyeztetd munka utdn manem
akad, aki ne korrekt partnerként ismer-
te volna meg. O sz6 szerint érti a mun- :
katarsaival szemben is megfogalmazott :
kévetelményt: egy szakmailag jol felké- :
sziilt, emberarcu hat6sagot képviselnek. :

Mozdulni kellett

Nincs olyan szervezet, hat6sag, oktatasi :
intézmény, ahol ne érzékelnék a szakmat :

évtizedek alatt ziilleszt6-erodalé prob-

lémék, ellentmonddasok jelentds részét. :
Mindenki a hibakrol beszél, am a rendszer

mégsem képes mozdulni. Es akkor jon egy

csillogé szemii, hatarozottsagat és erejét
nem tiikrozé termet( né, aki felvallalja, :

hogy a teriiletén 6 tesz végre rendet.

Bar szerinte 6 csak jokor volt j6 helyen, : == We pulled it off!
a Zoltai Anna osztalyan végzett munka : p : - ) )

, , , . © Anna Zoltai, head of the HoReCa supervision department at the Central Agricultural Office (MgSzH) and
kézzelfoghat6 eredménye lett az indo- ¢ her colleagues have a lot to do with the fact that Hungary finally has a regulation on food safety at
kolatlan el6irasok megsziintetését és ha- :
rom korabbi korszeriitlen rendeletet ha- : matter how objective and be_nevolent they are. However, Anna Zoltai is known as a fair _par*_cner a_nd s_he
, s s ” . represents a humane authority. She was the one who realised that the harmful anomalies in legislation
talytalanitasat lehet6vé tev6 62/2011-es . (e.g. too many administrative duties) have to be abolished and the numerous laws and decrees must be
VM-rendelet, amely nem terheli felesle- :
ges kotelezettségekkel a vendéglato- Union. In 2008 a hygiene working group was set up, with the participation of representatives from all pro-
L. . . fessional associations and authorities. The group met every other week and debated all proposals until
sokat. Mégis, a szakmai szervezetek : in December 2011 a ‘Guidance document on the best practice in the hygiene of catering and HoReCa
egyik-masik képvisel6je, nem ismer- :
ve a javaslat részleteit - 2 év tavlatabol _un_derstandabl}_/ and professionally summe_lrisgs the tasks of HoReCa unit owners an(;l operators. What is
: init can be putinto practice and MgSzH will raise awareness of the new legislation within the framework

- of aroadshow this spring. For her efforts, in 2011 Anna Zoltai was decorated with the Silver Grade of the
: Cross of Merit of the Hungarian Republic. =

Py

visszatekintve sziiklatokoriien - sokaig
akadalyozta annak életbe 1épését.

sekor tudatosult igazan az osztaly mun-
. katarsaiban, hogy szabalyozni gyorsan
. és er6bdl nem lehet, az érdekeket és vé-
. leményeket litkdztetni kell, még ha ez
. roppant id6igényes feladat is. Az elvnek
. megfeleléen a munkacsoport munka-
: modszert valtott, és kéthetenként, ma-
© ratoni {ilések soran sz6rol széra meg-
. vitattak minden javaslatot a ,civilek”
. képviselbivel. A meghozott dontésekhez
© az MgSzH honlapjan nyilvanos vita kere-
. tében barki hozzaszélhatott.

: Az eredmény

. 2011 decemberében elkésziilt az ugyne-
- vezett Utmutaté a vendéglatas és étkez-
. tetés jo higiéniai gyakorlatahoz, amit a
. Higiéniai Bizottsag 2012. februar elsején
. elfogadott. Az EU el6irdsainak is eleget
. téve olyan anyag sziiletett, ami egysze-
© riien, érthetéen(!), de szakszeriien fog-
© lalja 6ssze a vendéglatésok feladatait. A
© jo higiéniai gyakorlatrél sz6l6 nemze-
© ti atmutaté jol atlathat6 és legféképpen
: kivitelezhet6; a vendéglatés nem kény-
. szerpalyan végzi tevékenységét, hanem
. vélasztasi lehetdséget kap bizonyos pon-
: tokon.

. Az osztalyvezetd és munkatarsai ta-
: vasztol orszagos roadshow keretében
. tervezik felhivni a figyelmet a véltoza-
. sokra, illetve elmagyarézni, milyen le-
. het6ségeket nyit szamukra az egyéb-

Zoltai Anna

© ként az MgSzH és az MVI honlapjardl is

P

: © letolthetd itmutaté hasznalata - ehhez
. A szakember 2008-ban higiéniai mun- :
kacsoport létrehozasat kezdeményez- :
te, amelyben sikeriilt egymas mellé iil- :
. tetni a szakmai szovetségek, valamint :
hat6séagi oldalrél minden illetékes hiva- :
tal és szervezet képviselGit. Tarsadal- :
- mi munkaban dolgoztak, tanicsadékat :
nem fogadtak be, csak gyakorld vendég- :
latésokat. A csoport most is tevékeny, at- -

szervez0 partnereket keresnek minden
régioban.

Mindezt mar 6nmagaban is nevezhet-
nénk happy endnek, hiszen a szakma
egy igen komoly problémaja oldédott igy
meg. Zoltai Annanak pedig bizonyara
er6t ad munkaja folytatasahoz, hogy erd-
feszitéseit 2011-ben Magyar Koztarsasa-
gi Eziist Erdemkereszttel ismerték el. s

HoReCa units. Food safety inspectors tend to be rather unpopular with bar and restaurant owners, no

harmonised in order to create a modern regulation, which also meets the requirements of the European

units’ was published, which the Hygiene Committee adopted on 1 February 2012. This document simply,
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Nem zenei az 4j stilus

E Végre itthon is Hard Rock Café
- a cég tobb éves elbkésziilet
utdn dontott a magyarorsza-
gi piacra 1épés mellett. Az étte-
rem-szdérakozdéhely Budapest
belvarosiban, a Deadk Ferenc
utcaban nyilt, 4 szinten 0ssze-
sen 1100 négyzetméteren fo-
gadja a latogatdkat, ehhez jon
majd nyaron egy ugyancsak jelentds alapteriiletii te-
rasz. A féldszinten a kiilf6ldrél mar jél ismert Rock
Shop Keriilt berendezésre, a 160 vendég szdérakozta-
tasara alkalmas els6 emelet fogadta be az éttermet,
a bart, a konyhat és az el6adéi pé6diumot.
Az 1971-ben alapitott Hard Rock Café-koncepci6
franchise belépési dija 350-750 ezer dollar, a mini-
malis befektetési t6keigény pedig 3-5 millié dollar
koézott mozog.
A Hard Rock Café étterem- és szallodalancot 2006-
ban koézel egy millidrd dollarért vasarolta meg je-
lenlegi tulajdonosa, a Floriddban él6 szeminola
indidnok tuzleti vallalkozasa, amit aztan a szeren-
csejaték-vonallal bévitettek. A torzs - tobb mint 200
évvel ezel6tt - még Washington elnokt6l kapott el6-
jogokat dohdnyforgalmazasra a szuverén tertlet-
nek szamité rezervatumaban. Késébb kivaltsagaik
kiterjedtek a szerencsejatékokra is, igy manapsag
hivatalos adatok szerint az USA 28 szovetségi alla-
maban tobb mint 350 kisebb-nagyobb - nem csak
szeminola - indidn kasziné miikodik. A bevételek
egy jelentds részébdl a (koriilbeliil 3300 fés) torzs
tagjainak oktatasat, szocialis ellatasat és lakhatasat
finanszirozzak. =

Lépésekben az egészséges felé

A nagy gyorsétteremlancok mé-

reteikhez képest meglep6 gyorsa- rm———
saggal alkalmazkodnak a fogyasz-
toi trendekhez és a tarsadalmi
nyomashoz - ilyen példaul az el-
hizas és annak egyik okaként ke-
zelt tals6zas elleni kiizdelem.
Ahogy arrél mar irtunk, az ame-
rikai vendég is alaposan s6zza ételét,

ezért a fiiggetlen éttermek még akkor is 6vatosan kommunikaljak a
sémennyiség csokkentését fogadsaikban, ha egyébként az egészség-
trendekhez valé idomulas masik oldalrél pr-értékkel bir szamukra.
A sokak altal tAimadott nagy lancoknak azonban egyértelmiien kell
allast foglalniuk.

Ilyen 1épés volt a vildg masodik legnagyobb hamburgerlancanak
szamit6 Burger Kingé is tavaly decemberben: megvaltoztattak siilt
krumplijuk 1998 6ta hasznalt receptjét. Ha pedig mar hozzanyultak
a pommes friteshez, hat nem alltak meg a sétartalom csokkentésé-
nél: a burgonyahasabok atmérdje is csokkent, most nem nagyobb egy
atlagos grafitceruzaénal, és egy Uj feddréteg alkalmazasanak koszon-
het6en hosszabb ideig forrébb és ropogdsabb marad.
Egészségesebbek lehetnek a gyermekmeniihoz adott jatékok is, hiszen
alancok kénytelenek el6bb-utébb igen komolyan venni az azokkal kap-
csolatos megszoritasokat. A McDonalds példaul szeletelt almat ad a
Happy Mealhez, és csokkentette a siiltkrumpli-adag méretét, igy sike-
riilt 20 szazalékkal csokkenteni a menii kal6riatartalmat. Kalifornia al-
lamban betiltottak a jatékok ajandékozasat a gyermekmeniik mellé, ha
azok kalériatartalma meghaladja a 600-at. Am hogy a franchise-bérlk
is tudnak alkalmazkodni, az meg abbol latszik, hogy ,valaszlépésként”
a San Francisco-i McDonald’s-ek tulajdonosai pénzért (2,18 dollarért)
adjak a jatékfigurakat a gytijtéknek, ugyanez a Happy Meal mellé 10
centbe Kkeriil. Gyerekek egészsége ide vagy oda, a helyiek elfogadtak,
s6t, tisztességesnek taldljak a 10 cent pluszkoltséget.

2% The new style is not musical

The wait is over: after several years of preparation Hard Rock
Café entered the Hungarian market. A 4-storey, 1,1.00m? restau-
rant/club is waiting for guests in Deédk Ferenc Street in down-
town Budapest, where a big terrace will also open in the sum-
mer. On the ground floor there is a Rock Shop and the restaurant,
the bar, the kitchen and the stage are located on the first floor,
where 160 guests can have a good time. Hard Rock Café’s fran-
chise fee is USD 350,000-750,000 and about USD 3-5 million have
to be invested in opening a unit. =

&2 Step by step towards a healthier life

Large fast food chains are rapidly adapting to consumer trends and pressure from
society, for instance in fighting obesity and excessive salt usage. Last December
Burger King changed the recipe - used since 1998 - of their French fries: they did not
only reduce its salt content but also its diameter; what is more, by using a new type
of coating fries stay hot and crispy longer. McDonalds started giving sliced apples
with Happy Meals and reduced the size of their French fry portion, thereby lowering
the menu’s calorie content by 20 percent. McDonald’s units in San Francisco reacted
to the banning of free toys with high-calorie children’s meals by selling toy figures for
USD 2.18 to collectors and for 10 cents with Happy Meals. =

Ujrazasra késziil a Lip6ti Pékség: az European Business Award
versenyén kozel tizendtezer eurépai cég koziil jutottak a legjobb
111 kozé jol sikertilt prezentacidjukkal. Toth Péter cégtulajdo-
nos ugy tervezi, jovore is indulnak a versenyen - a most gyo6z-
tes francia vallalkozas is masodik nekifutasra nyerte el a dijat.
o
A 70 éves multra visszatekint6 amerikai Dairy Queen Internatio-
nal master franchise jogot atvevd iizleti partnert keres Magyar-
orszagon. A cég nemzetkozi tizletfejlesztésért felelGs alelnoke
januar végén érkezik Magyarorszagra az érdekl6dé vallalkozok-
kal targyalni.
o
A Magyar Franchise Szovetség Dijkioszt6 Galajan ,Az év fran-
chise atvevdje” dijat Komondi Istvan, a McDonald’s franchise-
Trade i
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partnere vehette at, aki keszthelyi, zalaegerszegi, valamint sop-
roni egységeiben kézel 200 dolgozét foglalkoztat.

A halézat két alkalommal valasztotta meg Az év franchise part-
nerének, keszthelyi étterme pedig 2010-ben Az év franchise ét-
terme Kitlintetésben részestilt. »

&2 News in brief

Lip6ti bakery made it to the best 111 from nearly 15,000 firms that entered
the European Business Award competition. Owner Péter Téth's intention is
to take part in the competition next year as well. & 7o-year-old American
master franchise Dairy Queen International is looking for business partners
in Hungary. At the end of January the company’s vice-president travelled to
Hungary to start negotiations with prospective partners. & At the award cer-
emony of the Hungarian Franchise Association a McDonald’s franchise part-
ner, Istvan Komondi was named franchisee of the year. Mr Komondi employs
nearly 200 people in his Keszthely, Zalaegerszeg and Sopron units. =



Bangé Margit konyhdja

Budapest ,legbelebb” belvarosaban, egy modern enteriord,
tiszta, hangulatos kis étteremben érkeztiinkkor a pincér né-
hany emberes adaggal jart-kelt. Ha nem egy, november ko-
zepén nyilt helyen vagyunk, azt hittiik volna, az étlapot j6
par évvel ezel6tt felejtették itt: a féételek ara - 2 rakkal ké-
szilt fogas kivételével — 950 és 1290 forint k6zott mozog.
Hazi ételek egy olyan celeb receptjei alapjan, akirél a mé-
dia és négy szakacskonyve allit-
ja, tud f6zni.

Persze nem klasszikus celeb ét-
teremben vagyunk, mert, bar
Bangé Margit gyakran bejar az
lizletbe vendégeihez és lizletve-
zetd baratndjéhez, Heka Irénhez,
aki a profi vendéglatast képvise-
li a vallalkozasban, ez nem hires
emberek taldlkozoéhelye. A cél-
csoport kivalasztdsa hajszalpontos: az ebédeltetést a kor-
nyék bankjainak és irodahazainak népére, valamint a kor-
nyék Kicsit fizet6képesebb nyugdijasaira épitik (ilyenkor
varni kell a helyre), a menii 990, illetve 1090 forint - nem
menzaadagokkal! Az egyel6re még csendesebb esti id6szak-
ban barki befér, vacsorahoz kénnyebb helyet kapni. Az ital-
valaszték és -arak mar V. keriiletibbek: a csapolt Szalon sor-
b6l 600 egy korso, a palackos borok Villany, Szekszard és a
Dél-Balaton jobb fajtaibol keriilnek ki - igaz, a hdz borainak
érét az ételekéhez igazitotték Kijlt')n reklamra nincs sziik-

//////

v

=
a K

1
3

honlap és Facebook-profil meg késziil majd, ha lesz ra 1do. "

Budapest V., Nador tér 12.
Tervezt: Heka Adam  Konyhafénok: Botos Lészlé

&% Bang6 Margit’s kitchen

This restaurant opened in downtown Budapest and serves meals made
from the recipes of a celebrity who can cook, as it is well proven by her four
cookbooks and television programmes. Drinks are a bit more expensive than
meals: draft Szalon beer comes at HUF 600 per pint and they sell the better
bottled wines ones from the Villdny, Szekszard and South Balaton regions. =
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Piritos
Egymast erdsité folyamatok: a
sOrivok egyre jobban értékelik a
kiillonleges soroket, a vendégla-
tosok pedig mindinkabb tamasz-
kodnak ezekre a sorfajtakra.
Az elmult évben haromszor is
volt alkalmunk hirt adni olyan
hangulatos sor6zék nyitasa-
rol, amelyek egy-egy cseh sorf6zde termékeire épiil-
tek, és csak ott voltak kdstolhaték. A mostani példa
néhany aprdésagban kiilonbozik ezektdl: a sor szlovak
(Kaltenekker f6zde, Rozsnyd), a helyszin, a Pirités Pub
pedig a ma rendkiviil divatos Kazinczy utca és vidé-
ke. Felkapott kornyék, popularis stilus, talan ezért van,
hogy a fogadtatas és a kiszolgalas azért nem ugyanany-
nyira baratsagos, mint ,cseh kocsmainkban”. Minden-
esetre a tulajdonosok az 6szi nyitas utani eredmények
alapjan szerencsésnek érzik a koncepcioét: sokan elsd-
sorban a Kaltenekker kedvéért jonnek ide, és sok a né-
vendég is, talan az izesitett fajtak miatt. A termék ara a
kiilonlegességének (és a kornyéknek) megfelel6en ma-
gas, 700 forint korsénként, olcsébb viszont a jol bevalt
Pilsner Urquell. Melegkonyha nincs, a hely nevéhez ill6-
en felturbo6zott piritosok képezik az ajanlatot, valamint
szamos tapas: olyan kiilonlegességek is, mint a humusz,
a guacamole, de tobbségben a ,magyaros” stilusiak -
kolbasz-, sonka- és rokfortkrém, kacsamaj- és tonhal-
pastétom és hasonlok. A legdragabb étel a tatarbifsztek
1490 forintért. =
Budapest VI, Kazinczy utca 52/¢
Tervez®: Karolyi Szilvia « Konyhafénok: Kiss Laszld

£ Piritos

Pirités pub is located in the fashionable Kazinczy Street and sells
Slovakian beer (from the Kaltenekker brewery in Rozsnyd). Special
toasts and tapas feed those who get hungry - hummus, guacamole,
sausage, ham, Roquefort cream, duck liver, tuna paté and the like.
The most expensive food is steak tartare for HUF 1,4g0. =

Garuda

Evtizedes kitéré utan ujjaéled a gyulai indonéz étterem.
Ahogy Jalecz Lajos, a legendaszamba mené tulajdonos
mondja: az akkorindl (amit egyébként a 90-es években ha-
romszor valasztottak az orszag TOP 10 étterme kozé) a
Garuda ma lényegesen jobb, mert mind ételeit, mind be-
rendezését illetéen sokkal autentikusabb. Igy lathatjak ezt
az indonéz kévetség munkatarsai is, akik nemcsak gyako-
ri vendégei a helynek, de az eredeti alapanyagok beszerzé-
sében is segitenek. Az étlap tudatosan nem tulirt, és bar jo
néhany szaz kilométeres kdrben nincs 6sszehasonlitasi alap
(értsd: minéségi indonéz étterem), a fele-fele részben helyi
és messzebbrol érkezett vendégek eddig csak jo hirét vitték
a Garudanak.

A féételek ara, a krokodilt leszamitva, 1600 és 3700 Ft kozott
mozog, hozza a legjobb magyar pincék borai képezik az ital-
valasztékot, természetesen némi sorrel és helyi palinkakkal.

Na és ami igazi kuri-
6zum: megkdstolha-
t6 a vilag legkiilonle-
gesebb és legdragabb
kavéja, a - természe-
tesen ugyancsak - in-
donéz Kopi Luwak, az
inyenceknek ezért 9 ezer forintot kell ldozniuk. =

Gyula, Varoshaz utca 15.
Konyhaf6nok és tervezd: Jalecz Lajos

&2 Garuda

After a decade-long hiatus Gyula’s Indonesian restaurant reopened.
Owner Lajos Jalecz told us that Garuda is much better than the old one
because it is more authentic, in terms of both dishes and interior design.
A real curiosity: gourmets can sip the world’s most special and most ex-
pensive coffee, Kopi Luwak for HUF g,000. =
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77 Otlet és innovécio

Jok a web2-ben!

A koz0sségi média 4j tavlatokat nyit az tizleti kommunikaci-
6ban, csak tudni kell hasznalni! J6] ragadja meg a Facebook
nyujtotta lehet6ségeket a PLP Seafood Kft. mintaboltjaként
miikod6, Budaorsi halpiac fantazianevi lizlet, igaz, nem
panaszkodhatnak a ,té-
mara” sem - a halak és
a tenger gyiimolcseinek

vildga ma a modern ha-
zai gasztrondmia és fine
dining vendéglatas egyik
igen kedvelt teriilete.

A kinalt arurél a weben
kozzétett, béven illuszt-
ralt informaciok nem-
csak megdobogtatjak az
inyencek szivét, de szo-
rakoztat6 olvasmanyok-
nak is bizonyulnak. A j6
mindségl fotok és videdk
nemcsak a valasztékot jelenitik meg; a gyors litemben no-
vekvd rajongoi tabor izelit6t kap a halak, kagylok és egye-
bek feldolgozasanak médjarol, s6t halaszatuk érdekesebb
momentumairol is. Naponta kapjak az értesitést az aznapi
valasztékrol (hol lenne fontosabb a frissesség, mint a ten-
geri termékeknél?) és az aktualis arverésekrol. A kinalat -
nem ritka - killonlegességeinek felhasznalasi lehetdsége-
it itthon sokszor a gyakorlott szakidcsok sem ismerik, am
a potencialis vevoknek nem Kell az interneten idegen nyel-
vii recepteket keresgélniiik, ugyanis Facebook-oldalan a
cég online hal-f6z6iskolaval is kedveskedik partnereinek,
képekkel, értheté magyarazatokkal megkonnyitve az ott va-
sarolt aru elkészitését. m

&% They are good at using web2!

Social media opened a new horizon in business communication and
PLP Seafood Kft.s shop uses the opportunities of Facebook really well:
‘Budadrs Fishmarket’ publishes lots of information, photos and videos
about their products. On their Facebook page there is even a fish cooking
class with pictures and easily understandable explanations. =

A méret is lényeg

A nagyiiveges sorokre a ma embere mint marketingeszkdzre tekint, pedig torténetiik régre, a hazi sor-
f6zdék koraba nyulik vissza. A kiilonleges palackok azért is valtak az eltelt évszazadok alatt a belga sor-
kulttra szerves részévé, mert szamos fajta végsé (akar harmadik vagy negyedik) erjedése az livegben
zajlik le. Ilyen sorkiilonlegességekkel gyakran talalkozhatunk arveréseken, ahol a gytijt6k megvasarol-
jak, majd - a nagy borokhoz hasonléan - évekig taroljak 6ket, hogy egyszer felbonthassak egy kiilonle-
ges alkalom 6romére. Hogy melyik markabol késziil 0,75-6s iiveg, a gyartotol fligg — némelyik koziiliik
csak linnepekre palackoz ekkora méretet, van, hogy olyan sorbdél, amit csak igy forgalmaz.

A palackos érleléskor a sérben Osszetettebb izvilag alakul ki. Minél nagyobb az iiveg, az erjedés annal in-

Papirtoriilk6zé
méretre szabva

A vendéglatéhelyi illemhely mindsége elsésorban higiéni-
ai kérdés, ugyanakkor a mellékhelyiség kiemelten fontos
szerepet jatszik tizletiink arculatanak kialakitasaban is. Az
igényes éttermekben a
kézszaritét mar régen
felvaltotta a papirtor-
16-adagol6, sét, azok-
nak 0j és tGjabb gene-
raciéi jelennek meg.
Par éve még high-tech
Ujdonsagnak szami-
tott az ,érintésmen-
tes” adagold, ma mar
itthon is gyakran talal-
kozhat vele a vendég.
A Tork Elevation és a Tork Aluminium termékcsalad érzé-
kel6vel vezérelt kéztorld-adagoloit kdzepes és nagy for-
galmi mosdoékhoz fejlesztették ki. Nemcsak praktikusak
és konnyen kezelhet6ek, de szépek is. Minimalis karban-
tartas, maximalis higiénia - fogalmaznak a gyartok, izgal-
mas kreativ megoldasok - tessziik hozza mi. LED-lampa
jelzi példaul, amikor aktudlissa valik a t6lt6anyag cseréje,
és beallithat6, hogy mekkora lapokat porci6zzon a dizaj-
nos szerkezet. Ami nekiink ugyancsak tetszett a szenzoros
adagol6 bemutatasakor: az eloxalt aluminium kimondot-
tan modernnek és exkluzivnak hat. Ez az anyag allitélag a
tervezok és épitészek kedvence, ami persze nem is csoda,
ugyanis nem latszik rajta az ujjlenyomat! =

£% Custom size paper towels

The quality of restrooms in HoReCa units is primarily a question of hy-
giene but toilet rooms are also important when it comes to shaping
the image of a place. Tork Elevation and Tork Aluminium sensor-driven
hand towel dispensers were developed for medium and high turnover
restrooms. They are practical, easy to use and the eloxed aluminium
design looks modern and exclusive. What is more, they only require
minimum maintenance, a LED light indicates if they need refilling and
even the size of the dispensed sheets can be programmed. =

tenzivebb, és annal tovabb tart, igy a nagy livegben érlelt sorok még érettebbek és kifinomultabbak, mint normal Kiszerelésii tarsa-
ik. Emellett a 1,5 literes és annal nagyobb fajtakat kézzel palackozzak, ezek egységara magasabb, mint ,aprébb” tarsaiké. A Belgaco
kozel 6tvenféle sort kinal nagy Kiszerelésben, ezeket felvaltva hozzak forgalomba, altalaban 20-30-féle van raktaron. =

S& Size matters too

We look at large-bottle beers as some kind of marketing tool, but these special bottles have become an integral part of Belgian beer culture because the final fer-
mentation of certain beers takes place in 0.75- or 1.5-litre bottles. These specialties are often bought at auctions and collectors spare them for years before they
open a bottle for a special occasion. It depends on the manufacturer which brand is sold in large bottles — some of them come out in this version for holidays only.

Belgaco distributes nearly 50 types of beer in large bottles. =
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A tandcsadé szemszogébdl

Az élelmiszer-biztonsagi szabalyozas alapveto feladata az
egészség védelme. Fészabalyként megemlithet6k az Eurdpai
Parlament és a Tanacs 178/2002/EK és 852/2004/EK ren-
deletei, az élelmiszerlancroél, a hat6sagi felligyeletrdl szo616
2008. évi XLVI. torvény, tovabba a vonatkoz6 hazai jogsza-
balyok gylijteménye egyarant. Az emlitett jogszabalyok tar-
talmazzak a legfontosabb kévetelményeket, kiillonosen az
élelmiszer-vallalkozdk és a hataskorrel rendelkezé hatdsa-
gok felel6sségével. A biztonsagos és mindségi szolgaltatasok
megval6sitdsahoz egységes szemléletre van sziikség a teljes
élelmiszer-ipari vertikum tekintetében. Ennek megfelelen
a vallalkozasoknak, a kotelez6 el6irasokon tilmenden, sa-
jat érdeke, hogy létrehozzon és miikodtessen egy, a HACCP-

Kosztmodern

A gasztronémiai vildgtrendek a tojasételek vendég-
latasba valé visszatérésérol szolnak, a szakmaban
jol ismert magyar Capriovus Kft. ij termékfejlesz-
tései pedig legalabbis simabba tehetik ezt az utat.
A Foodapesten bemutatott, ss 1ében tartott, brin-
dzara, masokat a tofura emlékeztetd ,sajt”, és az
ugyancsak tojasfehérjébdl késziil6 ,tiré” a mai
egészségtrendeknek is megfelelnek. Nemcsak ala-
csony kalériatartalmu, kdnnyti alapanyagok, de al-
kalmazasuk az éttermi konyhakon jelent6sen bdvit-
heti a lakt6zérzékeny vendégeknek szant kinalatot.
Mindemellett fehérjetartalmuk 6riasi — nem vélet-
len, hogy a cég tojasos termékeinek torzsvasarloi
kozé tartoznak a testépit6 klubok is. Végleges nevii-
ket még keresi a forgalmaz6, hiszen sajtnak, taré-
nak csak olyan terméket szabad nevezni, ami tejbdl
késziil (képiinkdn egy, a kiallitasra készitet ideigle-
nes cimke lathato). =

& Modern food

At Foodapest Capriovus Kft. presented its ‘cheese’ and ‘curd’
products in brine, which are made from egg. These absolutely
meet today’s health trends as they are low-calorie products that
can also be consumed by lactose sensitive people; at the same
time their protein content is very high. The manufacturer is look-
ing for names at the moment, since only those products can be
called cheese and curd which are made from milk. =

=

HoReCa

otlet és innovaci6 zz~.

elveken alapulé élelmiszer-biztonsagi bels6 szabalyozast. A
kozétkeztetés és vendéglatas teriiletén kiemelt fontossagu
a jogkovet6 megatartas és a biztonsag megtartasa. Az SGS
Hungaria Kft. teljes kori szaktandcsadassal segithet a pro-
fessziondlis és biztonsagos el6allitasban, és a minden igényt
kielégité min6ség megteremtésében (x)

£% From the consultant’s point of view

The basic task of food safety regulations (e.g. Regulation (EC) No 178/2002
and No 852/2004 of the European Parliament and the European Council
and Hungary’s Act No 46) is to protect people’s health. These laws con-
tain the most important requirements that must be met by food industry
businesses and authorities. SGS Hungéria Kft. can help public catering and
HoReCa enterprises with comprehensive counselling to facilitate the pro-
fessional making of safe high quality food. (x) =

Haszndlt konyhagép?
Milyet keres?

Valés és nagyon is iddszerti
problémat old meg a marcius
1-jével indulé hasznaltkonyha.
hu portdl - az elgondolast a
Foodapest kiallitason ismertet-
te lapunkkal Kalocsay Andras, a
hasznaltkonyha.hu munkatarsa.
A forgalmazoékat gyakran kere-
sik meg a kérdéssel, tartanak-e
a kinalatukban hasznalt kony-
hai berendezéseket. Minthogy
ilyesmire a kereskeddcégek nin-
csenek berendezkedve, de a ke-
reslet folyamatos, adédott az
otlet: szervezzenek internetes
termékkeresé oldalt, amelyet
hozzaérté6 ,moderatorok” ira-
nyitanak, azaz a kinalt berende-
zések paraméterei jol 6sszeha-
sonlithatéak, mert megfeleléen
vannak csoportositva. A virtua-
lis piactéren az eladék nem név-
telenek, a hirdetések mellett mindig megjelennek az elad6 ada-
tai is. A potencialis vevdk felvehetik a kapcsolatot az eladdval,
még a dontésiik meghozatala el6tt, és minden részletet szemé-
lyesen megbeszélhetnek. A haztartasi konyhagépek adas-vétele
teljesen ingyenes, pénzbe a profi konyhagépek hirdetéseinek fel-
adasa keril. Mindemellett a hasznaltkonyha.hu lehetdséget ad
kezelési utmutatok ingyenes letoltésére, de akar szakszervizek,
gépfelajitok, beiizemeldk, alkatrész-kereskeddk vagy akar szal-
lit6k keresésére is. =

£ Used kitchen equipment? What is it exactly
that you are looking for?

We met Ferenc Takécs, managing director of Assur Kft. at Foodapest, who
spoke to us about hasznaltkonyha.hu, a website to be launched on 1 March.
Since there has been constant demand for used kitchen equipment from his
company, Mr Takéacs decided to set up a website where potential buyers can
contact those who wish to sell used kitchen equipment. The site also offers
information about maintenance, repair and spare parts. =
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GlassTigers

Kemény munkahely az utca, de a :
foodtruckok (neviikre még nincs meg-
felel6 magyar sz6) vendégei kimondot- :
A foodtruckok atlagszinvonala felfelé :

tan lojalisak, allitja elemz6 cikkében

a MobileFoodNews.com. Akik mar ki- :
probaltak kinalatukat, azok 91 szazalé-
ka azt szeretné, ha az arusok a jovében
mozgasban is maradnanak. Tegyiik per- :
sze hozz4: minden népnek megvan a sa- :
jat kultiraja az utcai étkezés tertiletén, :
és ez itt az Egyesiilt Allamok, ahol az em-
berek ebédjiiket gyakran parkokban, ut- :
- adagot ingyen osztott szét a jaratai kom-
Ha a fagylaltos vagy hot dogos tricikli- :
ket tekintjiik az alapnak, azoknak soka-
dik hatvanyat jelentik a ma a metropoli- :
szokban tucatjaval megjelend kisbuszos
- sokszor egyetlen, néha tobb jarmfivel
miikédé - vallalkozasok, amelyek legin- :
kabb hagyomanyos vagy etnikai étele- :
ket, esetleg édességeket kinalnak. Egy :
ilyen vallalkozas jéval kisebb befekte- :

cakon fogyasztjak.

» oz

tést igényel, mint a ,telepitett

vizelés.

Bar a motorizalt biifék szegmense a ven-
déglatas teljes vertikumaban még kicsi, :
a szakemberek szerint a foodtruckok :
specidlis adottsagaik révén igen komoly :
befolyassal vannak a varoslakéknak az
étkezésrol és a fogyaszt6i kommunika- :

© N H

A foodtruckok kinalata - ezt itthon nem : - GlassTlgers ) ) o

.. ” L. , . Foodtrucks’ guests are really loyal, say MobileFoodNews.com in one of their articles: g1 percent of those
lehet konnyii elhinni - nagyrészt magas . who have already tried their food would like truck owners to keep moving. These enterprises often oper-
mindségl. Erre talan nem is kell jobb bi- :
zonyiték, mint hogy nemrégiben az USA- business like this requires less investment and is cheaper to maintain. Experts say foodtrucks are really
. influentialin what city dwellers think about eating and consumer communication. Foodtrucks offer high
: quality food and 60 percent of adults in the USA would like their favourite restaurants to operate a food-
rendelkez6é Daniel Boulud is beszallt a :
mozgoiizletbe. Bar a Zagatnak nem tet- . promoted their luxury service in New York by giving away 3,000 portions of fine dining food served on
o . . their flights for free from a foodtruck. Foodtrucks use Facebook and Twitter really well to communicate
szenek, az amerikaiak teljesen elfogad- with customers, but there are also specialist websites to inform them about their services. Last year the

jak a foodtruckok 1étét, a feln6ttek 60 :

ciorol alkotott elképzeléseire.

ban komoly ,étterembirodalommal”
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étter-
mek, és persze a fenntartasuk is jéval :
olcsobb, viszont olyan specidlis koltsé-
gekkel is szdmolniuk kell a tulajdono- :
saiknak, mint az lizemanyag és a szer- :
© Jatukat, jelzik pillanatnyi helyzetiiket, s6t,

.

szdzaléka példaul 6rommel venné, ha : -~~7722Z272%7 PPTINP0 % -
. . L ms Az amerikaiak télen-nyaron kdvetik kedvenc
kedvenc étterme ilyen ,egységet” is lize- : o .

. furgonjaik mozgéasat
meltetne. :

tendal. Nem egy pizzas olasz fatiizelé-
s kemencét épit be jarmiivébe, masok
HDTV-t miikddtetnek. Akarcsak a pop-
up éttermek esetében, el6fordul, hogy ’
kiilonleges reklamfunkciékat latnak el: K
tavaly tavasszal New York belvarosaban : '
az Air France Ggy reklamozta luxusszol- :
galtatasat, hogy egy foodtruckbél 3000

fortosztalyan kinalt fine dining meniibél. :
A tipikusan 21. szazadi vendéglatasi forma : |
természetesen 21. szazadi kommunikaci- :
0s lehetéségeket hasznal: a foodtruckok :
magatol értetédden vannak ott minden :
ko6zosségi médidban, méghozza nem kis
sikerrel, a legjobbak ezrével, tizezrével
gyljtik a rajongékat (Facebook) és a kove-
toket (Twitter). A potencialis vevék azon-

Egyes nagyvarosokban bizonyos napokon food
: court-szerii kdrnyzetet teremtve gyiilekeznek

ban nemcsak igy értesiilhetnek a mentirdl, :
az Utvonalrél és mas fontos informaciok- :
rél: erre specializal6dé honlapok soroljak :
fel és kozvetitik j6 néhany nagyvarosbél :
az utcakon arusit6 foodtruckokat és ajan-

kinalatuk és kedveltségiik szerint csopor- :
tositjak is 6ket. Es ahogy varhaté volt, az
elmult évben megjelentek az ugyanezek-
re a funkcidkra kifejlesztett okostelefon-al- : ’
kalmazasok is. (folytatjuk) = Id6nként reklédmfunkcidkat is elldtnak

“ =
" gy,

ate with many trucks and serve traditional or ethnic food, sometimes cakes and other sweets. To start a

truck too. These moving buffets sometimes serve advertising purposes as well: last autumn Air France

first smartphone applications were also developed for this purpose. (To be continued) =



Akdr finom is lehet

y Hogy milyen mindségli a
. Scottish Spirits whisky, még
nem tudjuk, mert a megjele-

gs:i% nésérél szol6 szamos tudosi-
1 %J tasban az izérél nem esik sz,
> —.'-'-m é@ de a forgalmazdk terve szerint
e aluminiumdobozos valtozatat

e , .. .
\ﬁ% az USA szazezer lizletében fog-

~ " jak arusitani.

A skét italok gyartasat felligyel6 allami szer-
vezet szerint a 3 éves whiskyként eladott
termék mindsége nem felel meg az igazi
scotchokénak, a Skot Whiskyszovetség pe-
dig még nem vizsgalta az italt, de a gyarto al-
litja, terméke mindenben megfelel a szovet-
ség 2009-ben megfogalmazott eléirasainak.
A 0,33 literes kiszerelésii szesz ara 5 dollar.
Oriési valasztékban arusitanak kiilonféle mi-
ndségli whiskyket, mindet egyforman liveg-
palackokban - vallja az import6r -, miért ne
lehetne sikeres egy j6 mindség(i ital egy egé-
szen Uj csomagolasban. Noha az alumini-
umdobozrél sokaknak a gyengébb mindség
jut eszébe, de e stigmakkal terhelt kiszere-
1és hasznalata sok helyzetben praktikusabb,
mint az livegé. Legyen barmelyik félnek is
igaza, lattunk mar prémium italokat mii-
anyag palackba csomagolva, s6t, miianyag
cs6ben is értékesitve, olcsébb égetett szesze-
ket pedig miianyag stampedliben, igy nem le-
p6diink meg semmin - értékeljen a piac. =

22 It might as well taste good

Scottish Spirits whisky is going to be sold in a can in
100,000 stores all over the United States. Each can
will hold 0.33 litres of whisky matured for 3 years and
will come at a price of 5 dollars. It is not of real scotch
quality but the manufacturer says that it meets all
necessary requirements of the Scotch Whisky Asso-
ciation. For some, canned beverages carry a low-class
stigma but this packaging is more convenient to use
in many situations than a bottle. Well, the market will
decide. =

HoReCa
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Ecetes koktélok

Nem eliras, és nem is romlott mixekrél be-
széliink - j irdnyzatrél van sz6, méghozza
nem légbdl kapottrdl. Egy, a gyarmati id6k-
bél szarmazo6 kevert italfajta Gjraéledése
szamit Ujdonsagnak a fejlett koktélkultura-
ju amerikai baréletben, a 20. szazad elején
,kihalt” shrubé.

De kezdjiik az elején! A shrub perzsa sz6,
citrusos szirupot jelent, azaz az ital ,6sé-
ben” sz6 sem volt ecetrdl. Igen 4m, de mig
Perzsiaban volt citrom és narancs, mas or-
szagokban nem. Igy e frissit6kben a citrusok
savassagat az ecet potolta. Aztan amikor
mar konnyebb lett a gylim6lcshoz a vilag
mas tajain is hozzajutni, inkabb azt kezdték
el hasznalni a mixerek.

AKki koéstolt mar minéségi balzsameceteket,
kiilondsen a fliszerezetteket, annak aligha kell magyarazni, milyen bonyo-
lult izeket tud produkalni ez az alapanyag. Nos, valahogy igy kell elképzelni a
shrubok izvilagat is. A rendszerint gytimélcs alapu szirupokhoz ecetet kever-
nek, ami legtobbszor a gylimoélcs levébdl, vagy a tervezett koktél masik hoz-
zaval6jabol (példaul ciderbdl) késziil, ez keriil a végtermékbe.

Készen is kaphatok a mixeléshez hasznalhato ecetek, példaul a mézborecet,
amihez a mézet az Utah-hegységi Rocky Moutainben gyiijtik, vagy a mexikoi
bananecet, amit tulérett gytimolcsbdl erjesztenek.

Magatol értet6dik, alkoholmentes italok izesitdje is lehet az ecet. A fentiek alap-
jan nem meglepd, hogy vizzel higithat6 stiritményként, azaz szorpként is hasz-
naljak az ecetes szirupokat. Az oregoni PokPok étterem ,ihaté ecete” mar kis-
kereskedelemben is kaphato, 4 kiilonféle izben is. A New York-i Astoria szall6
Queens Kickshaw nevii étterme mar jo ideje nem vasarol céklat savanyusag-
ként: az egyik népszeri saldtajukhoz maguk savanyitjak az édeskés zoldséget,
a levébdl pedig egy ma mar specialitdsukként kezelt tiditGitalt készitenek. =

22 Vinegar cocktails

Shrub is back: having disappeared at the beginning of the 2oth century, it now seems to make
a triumphant return to American bars. Shrub is an alcoholic beverage, usually made with some
kind of fruit-based syrup mixed with vinegar, which is prepared from the juice of the fruit or
another ingredient of the planned cocktail (e.g. cider). Ready-made vinegars are also available
for shrubs, e.g. there is banana vinegar from Mexico. It is needless to say that vinegar can be
mixed with non-alcoholic beverages too: PokPok, a restaurant in Portland (Oregon) sells drinking
vinegar - diluting the vinegars with soda - in 4 flavours. Queens Kickshaw, the restaurant of
Hotel Astoria in New York makes a shrub drink from pickled beet juice. =

Mit neveziink marketingnek?

Az év elején Chilében
letartéztattak egy ame-
rikai ,izletembert”, aki
tobb mint 6000 dol-
lar értéki jeget pro-
balt kihozni az orszag-
bél. A baj az volt, hogy
azt a védettnek nyilva-
nitott patagéniai Jorge
Montt gleccserbdl, a vi-

lag egyik ,leggyorsabb” jégfoly6jabol termelte ki. A kereskedd

hasonlé tisztasagl (kommunikacids szempontb6l ugyancsak
remek pedigréji) sarki jégtablakbol szarmazo, tobb ezer éve
megfagyott kockakra.

Némi cinizmussal az esetrdl beszamol6 Guardian Ujsagirdja
azt javasolja a bartulajdonosoknak, akik lemaradtak a szal-
litmanyrdl, hogy a divatos ,fenntarthat6sag” hivoszora épit-
ve igy hirdessék italaikat: garantaltan gleccsermentes jéggel
készitve! m

&% What do we call marketing?

Early this year an American ‘businessman’ was arrested in Chile because he
tried to smuggle USD 6,000 worth of ice out of the country. The ice came

és hasonsz0ri tarsainak vevdi amerikai barok, amelyek itala-
ikba jégkockaként teszik a gleccser jegét, természetesen annak
szarmazasi helyét is megjelolve az itallapon. A koktélsznobok
ugranak az ajanlatra, ahogy a lapjainkon kordbban emlitett

from the protected Jorge Montt glacier in Patagonia, the world’s fastest ice
river. Who buys this type of ice? Cocktail snobs in American bars, who like to
cool their drinks with ice frozen for several thousand years, which not only
sounds really special to them but also serves as a great marketing tool for
certain bars. =
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B B Hol van itt a vdlsag?

,Egy Kis luxus minden pillanatra”,
mondja a kisadagos kiszerelésii kavi-
ar reklamja. Ezt persze az atlagember
ne vegye magara - az En-K de Caviar
francia cég nagyon eltalalt fémdo-
bozaiban rejlé 15 gramm csticsmi-
ndségli tokhalkaviar és a hozzavald
kiskanal ara 35 dollar, ami valsag-
arfolyamon kozel 8 ezer forint. Ett6l
fiiggetlentil szinte biztosra vessziik,
hogy a termék Magyarorszagon is
piacra lelne. A gyarté a vendéglatas-
ban els6sorban szallodaknak, éjsza-
kai kluboknak, kaszinéknak ajanlja
az attraktiv kis ,szelencéket”. Ha va-
lami, akkor ez a kaviar to-go.

A kaviarral kapcsolatos mas ,termék-
fejlesztések” sem a draga halikra de-
mokratizalasarol szélnak, még akkor
sem, ha préselt és szaritott valtozatai
egyébként olcsobbak, 1évén készité-
siikh6z a sériilt ikrakat is fel lehet hasznalni.

Az igen intenziv izii préselt tokhalikra - korabban
a lapjainkon mar emlitett - kockazott valtozatat
az utébbi id6ében kezdik barokban is felhasznalni
a koktélok ehet6 elemeként; felfoghatjuk disznek
ugyanugy, mint zakuszkanak. Latvanyosak a papi-
rusz allagahoz hasonlé lapocskak is, mondjuk egy
szendvics feltétjeként, vagy a nori lap helyettesits-
jeként a sushiknal.

Mig a préselt Gjdonsagokat ,mindossze” egy régi el-
képzelés tovabbgondolasanak tekinthetjiik, erede-
tibb 6tletnek tiinik a fliszermalmokban arult szari-
tott kaviargolyd, amit a kis szerkezet egészben és
daralva is képes adagolni. A hiités nélkdl fél évig el-
tarthato6 terméket a gyarto6 (Petrossian) olyan éte-
lek izesitéséhez is ajanlja, amikhez egyébként aligha
tudnank hozzaképzelni a tokhal méregdraga ikra-
jat. Igaz, az ara 28 grammos kiszerelésben 88 dol-
lar (hozzavetdlegesen 20 ezer forint), ami kilonként
szamolva majdnem 3200 dollart jelent.

Egy masik nagy forgalmazé (Tsar Nicoulai) inkabb a
terméKk prezentaldsaban keresi az eladasnovelés le-
het6ségét: a kaviart inas viszi hazhoz, persze a hoz-
za ill6, jéggel t6ltott dobozban, a rendeléstdl szami-
tott 3 6ran beliil - kérésre akar limuzinon! =

S& Recession? What recession?

French company En-K de Caviar offers ‘A little luxury for every
moment’. They sell a slick, original tin containing 15 grams of
sturgeon caviar. It comes with a special caviar spoon, and its
sliding lid opens to reveal an exquisite arrangement of grains
of caviar. The whole thing costs USD 35 and the manufactur-
ers’ main target with this product is hotels, nightclubs and
casinos. Other developments in the world of caviar include
pressed sturgeon caviar in cubes. It has really intense flavour
and is often used in bars as edible decoration for cocktails.
Petrossian’s dried caviar with its unique mill design can be
used to sprinkle beads or to grind the pearls. Its shelf life is six
months and the 28-gram product comes at USD 88. =
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~dimodell!
" Megelégelve .a nagy kavézélancok , -talsulyat”, a

— Ajdnljuk, vagy ne?
A Dbostoni Harvard Business
School kutatasai szerint, ha az
étteremben a vendégnek felajanl-
jak annak a lehet6ségét, hogy ki-
sebb adag koretet is kérhet - fiig-
getlentl attdl, hogy ezért kap-e
némi kedvezményt vagy sem -,
15-30 szazalékuk a kisebb ada-
got valasztja. Persze ne felejt-
siik, a felmérés az USA-rol sz6l! Az emberek altalaban tudjak,
mennyit lenne idealis fogyasztaniuk, csak éppen hajlamosak
megenni mindent, ami a tAnyéron van. Viszont az a tény is is-
mert, hogy az ilyesmi elhizashoz vezethet, és ellene szdl az
egészségtrendeknek, nem meglep6 hat a kutatas eredménye.
Ugyanakkor arrol se feledkezziink meg, hogy a vendéglatos ki-
adasai kozott viszonylag alacsony a koret koltsége, és ez lehe-
tové teszi, hogy az étterem a nagyobb adaggal olcsén kozve-
titse fogasainak tobbletértéket. Errél pedig miért is mondana
le a szakma? Egy atlagos koret megfelezésével 200-250 kalo-
ria is megspoérolhatd, mégsem vagyunk biztosak benne, hogy
az ,akciot” megfelel6 kommunikacié nélkiil barki is sikerrel
adaptalhatnd az itthoni korilmények kozé. =

S& Shall we offer or not?

According to research by the Harvard Business School in Boston, if
guests in a restaurant are offered to have a smaller portion of side dish,
15-30 percent go for it, no matter whether they get some discount or
not. But let’s not forget that we are talking about the USA, where por-
tions are huge and people tend to eat everything that comes out on the
plate. They probably know that they should eat less if they want to avoid
becoming obese. =

Hitlenség a

Nagyra tartjuk a vendéglato »alulrol jove” kozosségépi-
tési térekvésgit(.ga_l‘r‘iikor foldrajzilag vagy éppen tipusukat il-
let6en egymdshoz kozel all6 iizletek felismerik kollektiv ér-
dekgik‘é_t,ﬁ'és egyiitt préobalnak tenni azokért. Sok kévetendd
hjc_ljiai_‘példa bemutatdsa utan j6jjon most egy sikeres kiilfol-

fﬁggetleg«kﬁvézék a vilag sok na
z6s proméciokba. Szingapur nyolc j61 men6 kavézoéja példaul
tavaly Hitlenségkartyat bocsatott ki, ami - értelemszertien -
nem azt honoralja, ha a vendég egy helyre jon tobbszor visz-
sza, hanem ha mind a nyolc helyet végigjarja, igy gytijtve 6ssze
a jutalomhoz sziikséges pecséteket. Ha a kartya tele van, azt
egy 9. kavéra és egy sliteményre valthatja azon a helyen, ahol a
kartyat kapta. A 4 honapos akci6 végén aztan a kavézok persze
elszamolnak. A hasonlé promociok részleteiben el is térhet-
nek a vilag mas pontjain, de az azsiai kreativ ligynokség szelle-
mes elnevezését (disloyalty card) szinte mindenhol atvették. =

== Disloyalty card

In Singapore eight coffee houses issued a disloyalty card that honours if the
gust goes to all eight places, instead of always retuning to the same café. If
the card holder collects all eight stamps, he gets a cup of coffee and a slice
of cake in the café where the card was issued. =
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Ha a vendég jol szérakozik, akkor tovabb marad, és
nagy valészintiséggel tobbet is fogyaszt. Hogy jol
érezze magdt, sokszor elég neki a vendéglatos egyik
legésibb proméciés eszkoze, a jaték. Sorozatunk eld-
26 részében a jatékokkal, mint targyakkal foglalkoz-
tunk, ezuttal azok tarsasdagi jellege keriil el6térbe.

Tagabb értelemben véve sok mindent :

tekinthetlink jatéknak - a vendég jaték-
ként fogja fel a tombolahuzast, egy rog-
tonzott ,versenyt”, vagy éppen egy jol si-

kertlt promociét is, de ma még taldn az

elektronikus kiitytiikkel val6 rendelés is
ehhez a kategéridhoz tartozik szamara.
Ezuttal néhany jatékos programot, jaték-
nak beill6 forgalomdsztonzd 6tletet mu-
tatunk be olvaséinknak.

A hagyomanyos étel-bor parositasos va-
csorak intézménye szamos szakértd sze-

rint letin6ben van, viszont a boraszok

szadmara az éttermi vendég értékes cél-
csoport. Valljuk be, ha sokkal t6bb szo-
fisztikalt izlésii szakdcsunk lenne is ké-
pes az {zek harmdniajanak ,értésére”,
az ikszedik alkalom utdn énmagaban a

legprofibb parositas sem dobna mar fel
© az eurdpai példak késztették a magyar
© Joint Events Kft.-t a hasonlé szolgaltatas
. kialakitasara. A kiilénbség annyi, hogy :
mintakat probal felismerni, példdul ama :
. t6dik: az alland6 szerepl6k hazhoz, pon-
. tosabban vendéglatéhelyhez mennek.

tulsdgosan a potencidlis jelentkezdket.
Felpezsditi viszont a programot, ha a
vendég vacsora eldtt vagy kozben illat-

mar kdnnyen beszerezhetd aroma- és il-
latkollekciékbdl (ezek bogyds gyiimol-
csokbdl, vaniliabol, borsbdl, paprikabodl
és sok minden egyébbdl kivont koncent-
ratumok kis livegekben, amik részletes
leirasokkal kertilnek a 12-72 illatot ma-

egy-egy pohar elnyerhetd bor is.
Krealt bilintények feltardsdban alkalmi
feliigyel6k vezetésével, hobbi kriminalis-

takként torhetik az agyukat a részvevék —
az Ggynevezett gyilkos vacsorakon. Par : & Let them Play - Part 2
- Last time we were focusing on games, this time we try to analyse their social aspects. Let’s start with introduc-
vérosaban van olyan étterem, aki ezt a - inga feyv playful programmes an(_j sales ir?creasing ideas. Traditional food—wine_dinners seem to_be losing their
’ - popularity but they can be substituted with a great programme: guests’ task is to recognise different scents
. from small bottles, delivered in boxes containing 12-72 scents. This game is competitive and educative at the
. same time and the motivation could be a prize - for instance a glass of fine wine. Murder Mystery Dinners
. became popular in German cities in the last few years. The programme consists of a pleasant dinner where
: suddenly a ‘murder’ is committed and many detectives are eager to find out who did it. In Hungary Joint Events
: Kft. offers the same service, actors go to the restaurant that orders such a programme. A bar in Virginia, USA
: organises rock-paper-scissors competitions, which have been popular for quite a while. In another bar in Illinois,
gatokonyvben természetesek ezek az USA they invented a game called ‘show me ong’, in which there is a game master who offers presents to those
. who show up a named object the fastest. The trick is that participants often have to present special objects

- which they surely don not have on them, e.g. a thermometer, a hole in a shoe or a love letter. In a Connecticut
tartozik az ,el6adas” araba. Feltehet6en

éve Németorszag szinte minden nagy-

szolgaltatast nyujtja vendégeinek - kel-
lemes vacsora, varatlan gyilkossag és
szamtalan buzgé detektiv. Teljesen hét-
kéznapi jelenetek, legalabbis a krimik-
ben, hiszen ott minden regényben, for-

elemek. Az mar koncepci6 kérdése, mi

Az utobbi években nalunk is specializélédoft A
egy véllalkozas ,,Gyilkos vacsordk” szervezésére
: vendéglatéhelyeken

: neki is, a pang6bb napokra fiskolasok-
. nak rendszeresen rendez kieséses jelle-
. gl ,torndkat”. Ha az 6tlet nem is feltét-
lentil aknazhaté ki éveken keresztil, jo
. darabig csurig megtoltotték a helyszint
. ajatékosok, akik legjobbjai a szinpadon
- kiizdottek meg a mar-mar presztizsnek
. szamit6 elsd helyért, no meg a szazdol-
© laros fédijért.

. Egy iigyes mékamesteren és par apré
© ajandékon tiil nem is volt masra sziiksé-
. ge egy lllinois allambeli bar tulajdonosa-
. nak: a laposnak indulé hétkoznapi este
. forgalmanak, hangulatanak fellenditésé-
. re rendszeresen jatsszdk az 4ltala kita-
. lalt ,Mutass egyet!” jatékot. A vendégek
. allitélag annyira megszerették ezt a kis
heppeninget, hogy emiatt szerdanként
. mar pont olyan a forgalom, mint hétvé-
gén.

© A moderator azoknak ajanl fel ajandéko-
. kat, akik el8szor tudnak egyet felmutat-
. ni a megnevezett dologbdl, ami nem tul
. kiilonleges, de nincs gyakran az ember-
. nél - szajspray, szerelmes levél, lyuk egy
. cipén, hémérd, konyv, térdsériilés, par-
. koldjegy, fogkefe... csak dtlet kérdése, mi
. mindent. A komolyabb feladvanyokért
. komolyabb dij jar - aminek finansziro-

ez nem egyetlen vendéglatéhelyhez ko-

[tthon is el6fordul, hogy sérozék, ven-

déglék kiilonféle kartyajatékok bajnok-
. sagainak adnak helyet. J6 6tlet, de tul
- szik célcsoportnak sz6l. Taldn nem tu-
gaban foglal6 dobozokba). Tarsas jaték
ez, tanulva vetélkedés, amit motivalhat
olyasmiben szervez vetélkedést, amihez
- mindenki ért: k8, papir, oll6! Hogy egy
. profan széviccel éljiink - k8" a forgalom

datosan, &m ennél joval hatékonyab-
bat 1épett egy virginiai bar tulajdonosa;

zasaba egyre tobbszor szallnak be mar
- abeszallitok is.

Es lehet még tovabb is fokozni az ,egy-
. szer(iséget”: egy connecticuti koktél-
. barban (ami ugye az USA észak-kele-
. ti részén fekszik, és nem annyit esik a
: hé, mint Miamiban) Koncz Zsuzsanal is
. szélesebb mosollyal éneklik Micimackd
. téli dalat, ugyanis a hely azokban az id6-
szakokban, amikor hull a hé és hozik, a
. happy hour idején megszokott arakon
kindlja a koktélokat. Na igen, a legszelle-
mesebb vendéglatéhelyi promdécidk is a
jatékhoz, jatékossaghoz kotédnek.

- (Folytatjuk)

cocktail bar drinks are served at happy hour prices when the snow is falling! Well, it very much seems that the
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Tovabb csokkent
a kozszféra
létszama

A nemzetgazdasagban — a legaldbb 5
f6s véllalkozasoknal, a koltségvetési in-
tézményeknél és a megfigyelt nonprofit
szervezeteknél — az alkalmazasban allok
létszama 2011. januar-novemberben at-
lagosan 2 milli6 694 ezer f6 volt, 8 ezer
fovel kevesebb, mint egy évvel korabban.
Az id8szak alatt a brutté atlagkeresetek
4,7, a csaladi kedvezmény figyelembevé-
tele nélkiil szamitott nett6 atlagkeresetek
6 szazalékkal haladtak meg az el6z6 évit.
Az 6t vagy ennél tobb f6t foglalkozta-
t6 véllalkozasoknal 2011. januar—nov-
emberben 1 millié 853 ezren dolgoztak,
27 ezer fével (1,5%-kal) tobben, mint
2010 azonos id6szakaban. A koltségve-
tési szféraban dolgozdk 735 ezer f8s 1ét-
szama 39 ezer f6vel (5%-kal) lett keve-
sebb, ami elsésorban az atalakul6 koz-
foglalkoztatasi rendszer hatdsanak tu-
lajdonithatd.

A teljes munkaidében alkalmazésban
allok atlagos brutto keresete 211 300 fo-
rint, ezen beliil a vallalkozasoknal dol-
gozoké 215 900, a koltségvetési szerve-
zeteknél alkalmazasban alléké 202 600
forint volt. Nemzetgazdasagi szinten az
atlagos — csaladi kedvezmény nélkiil sza-
mitott — nett kereset 140 100 (ezen be-
lil a fizikai foglalkozasuaké 99 800, a
szellemi foglalkozasuaké 181 600) fo-
rint volt. =

£% Further reduction in the
number of public sector
employees

At enterprises employing at least 5 people,
budgetary institutions and observed non-profit
organisations 2,694,000 people were employed
in January-November 2011 - 8,000 less than
a year earlier. In the same period gross aver-
age wages were 4.7 percent higher than a year
earlier. 735,000 people were working in the
budgetary sector, where there was a 5 percent
reduction (39,000 employees) in the number of
employees. Those working full time earned a
gross HUF 211,300.=
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Radikalisan csokkent a magyar bananexport

z Agrargazdasagi Kutaté Inté-
zet (AKI) legutdbbi piaci jelen-
téseibdl kideriil, hogy a vilagpi-
acon emelkedett a sertés ara 2011-ben.

ara 12 szdazalékkal,
kilénként 403 fo-
rintra nétt az el6z6
évben. Az idei esz-
tend6 trendfordu-

vagodsertés termel6i

Kapronczai dra az Eurdpai Uni-
Istvan Sban és M
foigazgatd oban ¢s Magyaror-

AKI szagon is csokkent
janudr elején.
Az Amerikai Egyesiilt Allamok agrarmi-
nisztériumanak (USDA) tajékoztatdsa
szerint a vilag sertéshistermelése tavaly
tobb mint egy szazalékkal csokkent az el6-
26 évihez képest, ugyanakkor az élénk ke-
reslet hatasara a globdlis kereskedelem
bévilt. Az Eurdpai Bizottsag becslése sze-
rint az EU-ban 1,7 szdzalékkal, csaknem
23 millié tonndra nétt a sertéshusterme-
lés 2011-ben. Magyarorszagon a sertés-
arak az el6z6 évekhez hasonldan, 2011-
ben is kovették az unids arak tendencidjat.
Az EU csirkehus-termelése egy szaza-
lékkal béviilt 2011-ben az el6z6 évihez
képest, és hasonlé mértékd novekedés-
re lehet szamitani 2012-ben is. Magyar-

. orszagon a vagocsirke él6silyos terme-
© 18i 4ra 17 szézalékkal nétt az elmult esz-
© tendében.

© Magyarorszégon a nyerstej termel6i atlag-
Magyarorszagon a :
vagdsertés termeldi
- tej kivitele 26 szdzalékkal nétt, a nyerstej
. felvasarldsa 7 szdzalékkal csokkent 2011-
. ben az el6z8 évihez képest. Az omlesztett
- vaj vildgpiaci ara (Ocednia FOB) rekord-
. szintre emelkedett tavaly, amit elsésorban
l6val indult, merta :
. piac okozott.

- A nyerstej orszagos termel6i kilonkénti
© atlagdra 91,49 forint volt 2011 decem-
. berében, stagnalt a novemberihez ké-
. pest. A feldolgozok nyerstej-felvasarldsa
© 9 szdzalékkal nétt decemberben az els-

ara 21 szazalékkal, a tej és tejtermékek fel-
dolgozéi ara 9 szazalékkal, a teljes nyers-

a készletek alacsony szintje és a keresleti

z6 honaphoz képest, az el6z6 év azonos

. hénapjdnak mennyiségét az idén el6szér
. haladta meg, 5 szdzalékkal.

. Magyarorszdgon a KSH adatai szerint a
. déligylimolcsok behozatala 14 szdzalék-
- kal (106,4 ezer tonnara) csokkent 2011
. elsé tiz hénapjdban az elmult évihez ké-
. pest. Ezen beliil a bandanimport 32 szdza-
- 1ékkal (49,57 ezer tonnara) esett. A friss-
. gyiimélcs-kivitel negyedét kitevé banén-
. reexport — dontéen Romanidba — 42 szé-
- zalékkal (21,5 ezer tonndara) csékkent.
. Ennek kovetkeztében 6todével kevesebb
- bandn jelenhetett meg a magyarorszagi
- kinélatban 2011 elsd tiz honapjéban. =

£ Drastic downturn in Hungary’s banana export

Data from the latest report of the Agricultural Economics Research Institute (AKI) reveal that the price
of pig rose on the world market in 2011. In Hungary the production price of slaughter pig grew by 12
percent to HUF 403/kg. However, the new year started with a trend reversal as early January prices
dropped in both the European Union and Hungary. Poultry meat production in the EU grew by 1 percent
in 2011, while in Hungary the live weight production price of broiler chicken soared 17 percent. Accord-
ing to statistical data from KSH, Hungary'’s tropical fruit import fell 14 percent to 106.4 thousand tons
in the first ten months of 2011. Within this banana import plummeted 32 percent to 49.57 thousand
tons; our banana re-export — which constitutes one quarter of fresh fruit export and its main target is
Romania - reduced by 42 percent to 21.5 thousand tons. =

Decemberben

A belfoldi- és az exportarvaltozas ere- -
déjeként az ipari termel®i arak 0,5 sz4-
zalékkal cs6kkentek az el6z6 honaphoz
képest. 2011-ben a termel6ir-index :
atlag felett nétt az élelmiszeriparban,
a kéolaj- és a fémfeldolgozdsban, vala- :
mint a vegyianyag-gyéartdsban. A jar- :
miigyéartasban és az energiaszektorban :
kismértékben emelkedtek, a szdmito- :
gépek, elektronikai termékek gyarta- :
: Elézetes adatok alapjan 2011 decem-
meldi arak. Osszességében 2011-ben :

saban kismértékben csokkentek a ter-

kismértékben cs

az ipari termel6i arak 4,2 szazalékkal
néttek.

A KSH gyorstajékoztatasa szerint a fel-
dolgozdipari dgazatok decemberi bel-
foldi értékesitési arai 0,7 szdzalékkal
alacsonyabbak voltak a novemberi-
nél. A 2010. azonos idészakival 6sz-
szehasonlitva a feldolgozdipari aga-
zatok decemberi belfoldi értékesitését
8,2 szazalékos aremelkedés jellemezte.

berében az ipari termelés volumene
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A békulékeny politizalas gyors sikert hozott

GKI Gaz-
Adasagkuta—
té Zrt. elére-

jelzése szerint mar
az IMF-EU targya-
lasok sikeres befe-
jezése is csak a gaz-
dasagi visszaesés
csokkentéséhez lesz
elegendd. A pénz és
kiilondsen a miiko-
d6 téke bizalmanak visszaszerzése leg-
jobb esetben is csak 2013-ra hozhat ered-
ményeket.

Az esztend§ elejére a magyar gazdasag
és a kormany fenntarthatatlan helyzetbe,
pénzpiaci finanszirozasi krizis kozelébe
keriilt. Az IMF és az EU altal is elfogadha-
tatlannak mindsitett torvényhozasi és gaz-
dasagpolitikai lépések sora kiprovokalta a
vilag szinte minden politikai és pénziigyi
kozpontjanak kritikajat, s mély bizalmat-

_ N
Biré Péter
kutatésvezet6
GKI

- lansdgot okozott a befektetdk korében. A
- magyar éllampapirok minden hitelminé-

siténél bovli kategoriaba keriiltek, megité-

1ésiik a régidban a legrosszabb. :
- A békiilékenyebb kormdnyzati retorika

érezhetden javitott az orszag megitélésén.

részt visszaallitjak az eurdpai piacgazdasa-

gokban szokasos jogbiztonsagot. :
. Az IMF legfrissebb idei el6rejelzése az :

eurdovezetben enyhe recessziot valoszi-

nisit. Bar a magyar kivitel az autdipari

beruhdzasok termdre forduldsa miatt di-
: namikus lesz, a tobbi exportagazat lehe-

téségei tovabb sziikiilnek. A belfoldi ke-
reslet visszaesése sulyosan érinti a hazai

: . piacra termel és szolgaltaté cégeket. A
. Elkeriilhetetlennek latszik, hogy a kormany :
. hajland¢ legyen olyan lényegi intézményi- :
. torvényi véltozasokra, amelyek legalabb jo6-

lakossag fogyasztasa a realkeresetek 3,5
szazalékos csokkenése miatt — a deviza-

hitelesek terheinek enyhiilése ellenére —

2,5 szazalékkal mérséklddik, a beruhdza-
sok pedig a piac- és forrashiany, valamint
a jogbizonytalansag miatt 4 szazalékkal
tovabb csokkennek. =

£2 More peaceful political rhetoric brought instant

improvement

- According to a forecast by GKI Economic Research, Hungary’s successful completion of the negotia-
* tions with the IMF and the EU will only be enough to avoid economic downturn. Rebuilding the trust of
. financial organisations and working capital will only bear fruit in 2013 at best. By early 2012 Hungary’s
: government navigated the country to a position where a deep distrust from investors and criticism
. from international organisations made it evident that rapid changes were absolutely necessary to

avoid the worst scenario. A more peaceful political rhetoric palpably improved Hungary’s international
reputation. For Hungary this year is expected to bring a 2.5-percent decrease in domestic consump-

© tion and a 4-percent reduction in investments. =

A GKI Gazdasagkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2012. évi folyamatairél

2012. becslés

2009. 2010. 2011. 1-XI. hé 2011. elérejelzés

A GDP volumenindexe (%) 93,2 101,3 101,8* 101,5 98,5
Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité aron, %) 82,3 1105 1056 105 105
Nemzetgazdaségi beruhdzasok indexe (6sszehasonlité aron, %) 935 94,4 95,5* 98 96
Az épitési-szerelési tevékenység indexe (6sszehasonlité aron, %) 95,7 89,9 91,2 390 95
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 94,8 97,7 100,1 100 97,5
A kivitel valtozaséanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 80,6 1214 1128 112 111
A behozatal valtozasanak indexe (folybaron, euréban, %) 75,2 1194 1114 1105 109
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) 37 55 6,6 7,2 10
A folyo fizetési és tékemérleg egyiittes egyenlege (milliard eurd) 14 2,8 2,7% 3745

Az eurd atlagos arfolyama (forint) 280,6 275,4 279,2** 279,2%* 300
ﬁg&&fr&f;ﬁ%ﬁ;’gﬁi:gnya (pénzforgalmi szemléletben, helyi 6nkormanyzatok 9186 870 1734.4% 1734.4% 750
A brutté atlagkereset indexe 100,5 101,4 104,7 104,5 1032
Fogyasztéi arindex 104,2 1049 103,9** 1039 105
Fogyasztéi arindex az id6szak végén (el6z6 év azonos hénap = 100) 1056 104,7 104,1** 104,1** 104,5
Munkanélkiliségi rata az idészak végén (%) 10,5 10,8 10,6%** 10,7 10,8

*2011. Il negyedév « ** Eves tény  *** 2011. IX-XI. hd

okkentek az ipari termeldi &rak

2,1 szdzalékkal emelkedett az eldz8

6,7 szazalékkal novekedett. 2011-ben
a termelés 5,4 szdzalékkal magasabb
volt, mint tavaly. Az el6z6 hénaphoz
képest a szezondlisan és munkanap-
tényezével is kiigazitott ipari terme-
1ési index decemberben 7,4 szazalék-
kal csokkent.

Az ipar forintban mért exportértéke-
sitési arai 2011. decemberben az el8-

. z8 havihoz képest 0,7 szdzalékkal cs6k-
év azonos id8szakdhoz viszonyitva. A :
munkanaphatast6l megtisztitott index :
- fizet8eszkoziink egy honap alatt az :

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

euréhoz mérten 1,8 szdzalékkal erd-

sodott, az amerikai dollarhoz képest

1 szazalékkal gyengiilt; a 2010 decem-
* berében jegyzett arfolyamokkal 6sz-
. szevetve az eurdhoz viszonyitva 9,7,
a dollarhoz mérten 10,1 szdzalékkal
gyengiilt. =

kentek, a 2010. decemberinél 7,5 sza-
zalékkal magasabbak voltak. Hazai

=& Industrial production prices slightly dropped in December

. As a result of changes in domestic and export prices, industrial production prices fell 0.5 percent in
: December from the previous month. In 2011 industrial production prices augmented by 4.2 percent.
. According to KSH's quick report, domestic sales prices of the processing industry were 0.7 percent

lower in December than in November; if compared with December 2010, they were 8.2 percent higher.

Preliminary data show that the volume of industrial production climbed 2.1 percent from the same

period twelve months earlier. In 2011 the level of production was 5.4 percent higher than in 2010.

Measured in HUF, export prices in the industry were down 0.7 percent from November but were 7.5

higher than in December 2010. =

6 7 Trade, 2012.
magazin marcius
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A kiskereskedelmi Gzletek |
novemberben is novelték eladasaikat

: manak volumene 2011. novemberben 3,7

A kiskereskedelmi forgalom volumenének véltozésa lizlettipusok szerint, 2011. november, : . - , .
. szazalékkal — ami az évlegmagasabb inde-

az el6z6 év azonos iddszakahoz képest (naptéarhatassal kiigazitva)

20

17,2

15

10

eladdsai tovabb csokkentek.

milliard forint értékd arut forgalmaztak.

2011 novemberében a kiskereskedelmi :
forgalom volumene 1,1 szazalékkal nétt :
az el6z6 év azonos id6szakdhoz képest. :
Mig az tizlettipusok tobbségében az els- :
28 évinél nagyobb volumenti volt a forga-
lom, addig az iizemanyagtoltd allomasok

Az orszagos kiskereskedelmi iizlethald-

reskedelemben 2011. novemberben 686 :
. practically stuck at a standstill. In November food and food type product stores realised 1 percent
. higher sales than twelve months earlier. The volume of non-food retail rose by 3.7 percent - this was
Az els6 tizenegy hénapban 7072 milliard :

. kereskedelmi izletek eladdsai 2011. novem-
. berben 1 szdzalékkal néttek, az év elsd tizen-

egy hénapjaban lényegében nem valtoztak.
A nem élelmiszer-kiskereskedelem forgal-

© xe -, az elsé tizenegy hénapban 0,8 széza-
: lékkal nétt. Novemberben minden iizlet-
. tipusban nagyobb volument volt a forga-
. lom, mint egy évvel korabban. Folytatodott

"o

. azlizemanyagtolté allomésok értékesitésé-
. nek csokkenése, 2011. novemberben 4,9
. szdzalékos, az elsd tizenegy honapban 2,2
. szazalékos volt az elmaradas mértéke 2010
© azonos idészakdhoz képest.

© Az egy hénappal korabbihoz mérten — a
© szezondlis és naptarhatéstél megtisztitott
: adatok szerint — a kiskereskedelmi forga-
. lom volumene lényegi elmozduldst nem
Fords: KSH 1 mutatott. Az élelmiszer- és élelmiszer jel-
forint forgalom realizdlédott. Az év elsé :
tizenegy hénapjaban a kiskereskedelmi :
forgalom volumene lényegében stagnalt. :
Az el6z6 év azonos iddszakahoz képest az :

dlelmiszer- és élelmiszer jellegti vegyes kis- : 1ékkal csokkent. =

legti vegyes kiskereskedelem novemberi
volumene hasonl6an alakult, a nem élel-
miszer-kiskereskedelemé 0,6 szazalék-
kal nétt, az tizemanyagkutaké 1,1 szdza-

: Retail units: sales increased in November too

* In November 2011 volume sales by retail units were up 1.1 percent from the same period a year ear-

zatban, valamint a csomagkiildd kiske- lier. Domestic retail network and mail order companies generated sales of HUF 686 billion in Novem-

ber. In the first eleven months of last year sales amounted to HUF 7,072 billion, with volume sales

the biggest increase of the year — while sales at petrol stations dropped 4.9 percent. =

Az akcidkat és promécidkat

L [ 4

foként a noi va

Ugy demografi-

mint idében val-

toznak a vasarlok

elvarasai hétkoz-

& ' helyszineivel szem-

Csillag Zoltan
Key Accou.{n_t Manager
GfK Hungaria 2011-2012 tanul-

many eredményei.

A vasarldk évek :

6ta a termékek mindségét és frisses-
ségét, arszinvonalat és valasztékat
nevezik meg leginkdbb mérlegelen-
dé szempontokként egy élelmiszer-

iizlet kivalasztasanal. Am az altaluk : : the | : :
leggyakrabban felkeresett bolt £6 el6- : about which good quality is mentioned the most often from the above mentioned three features - as a new

. aspect the nearness of the store is mentioned. Price reductions and promotions have become more impor-
. tant since 2009.

nyeinek felsoroldsakor egyetlen olyan

Trad /
bR 08 7

ben - ezt mutatjak :
a GfK Hungaria :
Shopping Monitor :

s’ V4 n
sarlok keresik
: ldnc sem volt, ahol a harom fenti té-
ai csoportonként, :

mellett inkabb az tizlet kozelsége jat-

meghozataldban.

A magasabb jovedelemmel rendelke-

. dltal nyujtott kiegészitd szolgaltatdsok
. elérhetdsége, a bankkartyds fizetés le-
. hetdsége és a parkoldsi koriilmények.
: A bankkartya-elfogadds jelent6sége a
. 45 évnél idésebbek korében szamotte-
© v6en alacsonyabb az 4tlagnal, a kiegé-
- nyezd koziil a j6 mindség kapta volna
© alegtobb emlitést — a vélaszték és ar
- leginkdbb.
- szik fontos szerepet a vasarlasi dontés
napi bevasarlasaik :

szit6 szolgaltatasok és az akcidk, pro-
mociodk irant pedig a nék érdeklédnek

Az akcidk, arengedmények vonzereje

© a valsag hatdsédra jelent6sen megnétt,
© A boltvalasztast befolydsolé tényezdket
vizsgalva némi eltérés tapasztalhaté az :
egyes demogréfiai szegmensek kozott. :

2009 6ta fontossaguk megitélése vélto-
zatlan. Tudatos vasarléi magatartdsra
utal, hogy a vevok tobb-kevesebb rend-

. szerességgel dsszehasonlitjék az akciés
. 708k szdmadra az 4tlagosnél nagyobb je- :
- lent8séggel bir a markas termékek ki-
nélata, a valaszték nagysaga, az iizlet :

arakat a nem akcios drakkal, illetve a
kiilonboz6 markadk drainak osszeveté-
se is gyakori.

- Price reductions and promotions are most sought for by women

- GfK Hungéria Shopping Monitor 2011-2012 shows that shopper expectations about stores change both per
: demographic group and with time. For many years customers have been mentioning product quality and
. freshness, price level and product selection as the most important aspects of choosing a store. But when

they are asked to list the main advantages of the store they most frequently visit, there is no single chain
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Egyre kevesebb akcids Ujsagban egyre tobb termék

Az akcids Ujsagokban hirdetett kategoridk megjelenésének széma, 2011. IV. negyedév

Egyre kevesebb leafletben hirdetnek a ke-

reskeddk egyre tobb terméket — ez olvas-
hat¢ ki a GfK Hungdria 2003-ban indult :

Leaflet Monitor szolgaltatasanak 2011.

évi adataibol. Tavaly dsszesen 1144 kiad- :

78 173 172 170 167 163 159 157

<

P
>

. vanyt jelentettek meg az egyes iizletek, tiz-
lethalézatok, mig 2010-ben ez a szdm még
. kat népszertisitett 2011-ben. Hasonl6an
. tok adnak ki akcids termékeiket bemutaté : nagy szamban (17 151 db) hirdettek hus-
. 4rut a tavalyi évben. Akcids tejtermékek

: 9383 hirdetésben jelentek meg.

1208 volt. Legnagyobb szamban a diszkon-

fényképes ujsagot, 6ket a hipermarketek,

More products advertised in fewer promotional leaflets

were 1,208. Mostly discount stores publish these, followed by hypermarkets and supermarkets. The

ter of 2011. November was the busiest month, with 24,000 products advertised. In 2011 in the food
categories 18,271 ads promoted beverages and 17,151 advertised meat products; dairy products

advertised in promotional leaflets.

majd a szupermarketek kovetik a sorban.

. A hirdetések csucsidészaka az év végi
© szezon: mig 2010-ben a hirdetett ter-
© mékeknek a 26 szdzaléka, addig 2011-
- ben 27 szdzaléka az utolsé negyedév-
. ben jelent meg az akcids tjsdgok lap-
20 . jain. A GfK Leaflet Monitor felméré-
B W 18I0 178 173 172 170 167 163 159 1oy . se szerint ez nagyjabol egy oldalnyival
. noveli az atlagosan 12 napig érvényes

. leafletek terjedelmét. A karacsonyi

: szezonon beliil mind 2010-ben, mind

: 2011-ben a november hénap volt a leg-

. intenzivebb, amikor is mintegy 22 000,

- illetve 24 000 terméket hirdettek a ke-

7 : - reskeddk sajat nyomtatott akcios kiad-

Forras: Leaflet Monitor 2011, GfK Hungdria vényukban.
. A hirdetett élelmiszer-kategéridk ko-
- ziil a legtobb (18 271 db) hirdetés italo-

: Az utolsé negyedévek hirdetéseit 2010-
GfK Hungéria's Leaflet Monitor data from 2011 indicate that retailers advertise a growing number of ben és 2011-ben egyarént a bor uralja -
products in less and less leaflets: last year 1,144 leaflets were published, while back in 2010 there :
. lent meg a leafletekben. A tavalyi évben

end of the year is the peak season as 27 percent of advertised products appeared in the last quar- : . o o
i - - § b 1 . aTOP 19 hirdetett kategéria 1j belépdje-

: | airy - ként megjelentek a notebookok, melyek-
were featured in 9,383 ads. The last quarter of the year brought the dominance of wine in leaflets :

in both 2010 and 2011. Last year notebook computers made it to the top 19 of products categories :
. detésben taldlkozhattak.

a legtobb akcios hirdetés e témaban je-

kel a leafleteket forgat6 vasarlok 180 hir-

Erdsodott a drogéria pozicidja

A haztartasi vegyi aruk és kozmetikumok :
mintegy 300 millidrd forint értékd kis-
kereskedelmi elad4sa tavaly véltozatlan
maradt, mig mennyiségben 2 szazalékkal :
csokkent, az el6z6 évhez viszonyitva. Tob-
bek kozott ezt allapitja meg a Nielsen pi- :
ackutatd vallalat Kiskereskedelmi Indexe. :
— A Nielsen 4ltal mért 60 termékcso- :
port kiskereskedelmi eladds4bél legna- :
gyobb rész a bolttipusok koziil tovabb- :
ra is a hipermarketre jut. Piaci részese- :
dése 38 szazalék, értéket tekintve, aho- :
gyan tavalyel6tt is — tajékoztat Villanyi :

Agnes, a piackutaté véllalat kereskedel- :
mi kapcsolatok osztalyanak vezetdje. — :
Az atlagos piacrészénél joval nagyobb :
arany, 48-51 szazalék jutott a hipermar- :

ketre legutébb példdul a mosészer, 6bli-

t8 és 1égfrissitd teljes bolti forgalmabol. :
Hozzateszi, hogy amig a drogéria piaci :
részaranya tavalyel6tt értékben 26 sza- :
zalékot ért el, addig a mult év sordn mdr :
27-et. Ennél joval magasabb piaci része- :
sedést regisztralt drogéridban a Nielsen :
példaul a kovetkezéknél: pelenka, dezo-

dor, fogkrém és testdapol6 krém.

Drugstores bettered their position

Household chemicals and cosmetics retail sales amounted to HUF 300 billion last year - no change :
: zil, értéket tekintve, éves dsszehasonlitas-
© ban 1-3 szazalékkal tobbet adott el a ko-

gest part: they have a 38-percent share from value sales and they realised 48-51 percent of deter- :
. vetkez6 hétbdl: toalettpapir, pelenka, de-
to 27 percent in 2011. What is more, their market share was even bigger in nappy, deodorant, tooth- :
paste and body lotion sales. Supermarkets and discount stores had a stable 18-percent share from :

: rek, fogkrém és papir zsebkendd. =

from 2010 - and a 2-percent decrease was measured in terms of volume sales - reported the Nielsen
Retail Index. From the 60 product groups audited by Nielsen it is still hypermarkets that sell the big-

gent, softener and air freshener sales. Drugstores improved their position from 26 percent in 2010

value sales. =

A Nielsen altal mért 60 haztartasivegyiaru- és
kozmetikumkategoria - értékben mért - kis-

kereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok piaci
részesedése (szazalékban).

. Bolttipus 2010. 2011.

© 2500 nm felett 38 38

- 401-2500 nm 17 17

© 201-400 nm 4 3

© 51-200 nm 8 8
50 nm és kisebb 3 3
Vegyiaru-szakiizlet 26 27

. Patika 4 4

Forrds: piclsen

A féleg szupermarketet és diszkontot
magaban foglal6 401-2500 négyzetmé-
teres csatorna piaci részesedése stabilan
18 szézalék, érték szempontjabol.

Villanyi Agnes hangstlyozza:
. — Egyiittesen a hazai kiskereskedelem a
. legkeresettebb tiz vegyiaru-kategoria ko-

zodor, mosogatdszer, altalanos tisztitosze-

/) Trade 2012.
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Agrar-kulkereskedelmunk német piaci vetulete

Agrarexportunk 2011-ben lényegesen :

gyorsabban fejl6dott, mint a nemzet-

gazdasagi kivitel egésze. Ebben jelentés :

szerepet jatszott a f6 agrar- és élelmi-
szerpiacaink kozott is kitiintetett sze-

repet jatsz6 német piac, mely dtmeneti :

hattérbe huzodas utan 2011 végére is-
mét az élre tort.

A német piac, 13 szazalékos piaci rész-
arannyal, 730 millié eur6s kiviteli nagy-
sagrenddel és 736 milli6 eurés import-
tal ismét a legfontosabb agrar-kiilkeres-
kedelmi partneriinkké valt.

A német-magyar agrar-
kiilkereskedelem alakulasa

Trendvéltast éltiink meg a német piaci :

relaciot illetéen. Mig ugyanis a csatla-

kozés el6tt egyértelmtien pozitiv volta :

kiilkereskedelmi szaldonk, addig 2004-

et, az EU csatlakozast kovetden, szinte :
kivétel nélkiil az import meghaladtaaz :

exportunkat.

Az okok szertedgazéak. Nem pusztdna :
: nye, meggy), valamint a gyiimélcslé,
. a bor, a zoldpaprika, a méz, no mega :
. kutya-macska eledel.

csatlakozassal egyiitt jard, kodolt ver-
senyhatranyt jelent6 toredék kozvet-
len tdmogatasok, hanem a forint ak-
kori permanens erdsddése is verseny-
hatranyt okozott a magyar mezd4gaz-
dasagnak.

Emellett azonban a statisztikai méd-
szertani, nyilvantartasbeli valtozasok
is hatottak arra, hogy a német-magyar
agrar-kiilkereskedelmi szald6 negativ-
va valjon.

A német kikotékbe érkezd, harmadik
piacokrol szarmazo terményeket és ter-
mékeket ugyanis az elsédleges impor-

az EU-n kiviilr6]l hozzank érkez6 déli-
gyumolcs, vagy a szdja, kavé, tea stb. is
német termékként keriil be a magyar

az nem a német gazdasag produktuma.
A kikot6i effektust is bele kell szami-
tani tehat a német importnyomas ala-
kulasaba.

Német piaci exportunk volument ké-

his- és histermékek kivitele, kivalt-
képp a baromfihusé, azon beliil is a
pulyka és a kacsahusé. Fontos ex-
porttermékiink tovabba a gabonafé-
1ék és az olajos magvak, nemkiilon-
ben a kolbasz- és szalamifélék, a zold-
ség- és gyiimolcskonzervek (cseresz-
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Exportstruktira 2010-2011. 1-10. hénapjaban Németorszag felé (ezer euréban)

: Termékcsoport 2010.1-10.h6 2011.1-10.h6 Valtozas (%)
. Huasok 53878 86312 160
Gabonafélék 68 940 94033 136
: Olajos magvak 112107 119083 106
Konzervalt zoldség, gylimolcs 78783 94609 120
Allati és névényi zsir 33456 50951 152
Italok 37139 40 314 108
Elelmiszer-ipari melléktermékek 32837 45318 138
Forrds: KSH

. Indokolt kiemelni, hogy els6 megkozeli-
. tésre a német piaci exportunk mintegy 70
. szazaléka feldolgozott termékek formaja-
. bakeriil a német vsarlokhoz, ami lénye-
. gesen jobb feldolgozottsagi aranyt mutat,
: mint a 61 szézalékos orszagos atlag.

: Német piaci importunkban dominans
© a husok és a tejtermékek kore. Mig a
© német husexportban a baromfihus do-
| | minans, addig a német piaci htsimport
. gerincét a sertéshuis képezi. Hozza kell
. tenni, hogy 2010-ben mintegy 110 ezer
. tonna mennyiségben él6 sertés is érke-
: zett Németorszagbol, mintegy 132 mil-
. 1i6 eurd6 értékben. Az éléallat-import

Baromfikivitel,

. sertéshus-behozatal

© Az exportstruktira érzékeltetése vé-
- gett tabldzatba rendezve adjuk meg a :
© legfontosabb exporttermék-csoportok
© 2011. évi alakuldsat. :
© A 23 szazalékkal béviil$ piacon beliil :
© rendkiviil dinamikusan fejlédik tehat :
© anémet piacra irdnyulé husexportunk, :
© melynek mintegy a 80-81 szdzalékat a :

tér belfoldiesiti. Ebb6l kovetkezik, hogy baromfihusexport adja. A piac felvevi-

: 2011-ben aldbbhagyott, mindéssze 27
. milli6 eur6 koriil alakult, ami mennyi-
. ségben 12 ezer tonndra tehet6.

. A tejtermékeken beliil a vaj, a joghurt,
. a tejszin, a tejpor, a sajt mintegy 103
. milli6 eurd értékben (62,6 tonna meny-

nyiségben) keriilt 2011-ben a magyar
piacra. Kiemelked6en nagy behozatal

: jellemezte ezen beliil a 20 ezer tonnas

sajtimportot, melyre 63,5 milli6 eurdt
koltottiink. Hozza kell tenni azt is, hogy
a német piaci importunk rendkiviil szé-
les skalan mozog. A behozott termé-

. kek gazdag szortimentje miatt nehéz

. képességének gyors javulasat mutatja,
- hogy az exportunk egy év alatt kozel 60 :
© szézalékos béviilést mutat. :
kiilkereskedelmi statisztikdba, holott :

. kiemelni egy-egy termékcsoportot a
teljes importkorbél. =

Osszedllitotta: dr. Szabd Jen6

. 5% Hungary’s agricultural foreign trade and the German market

: In 2011 our agricultural export expanded much more rapidly than national economic export in gen-
. eral. One of the they key drivers in this expansion was the German market, which with its 13-percent
: share, EUR 730 million worth of export from Hungary and our import source in the value of EUR 736
. million has once again become Hungary’s most important agricultural foreign trade partner. Since
: Hungary’s accession to the European Union in 2004 the formerly positive foreign trade balance with
pez6 termékei koziil kiemelendd a :
. odology: products from third countries arriving at German ports are statistically considered German
. products when sold to other member states - this means that all the tropical fruit, soy, coffee and
. tea we buy from non-EU countries are registered in our foreign trade statistics as German products.
: Our meat export to the growing - by 23 percent - German market has been increasing dynamically
. and 80-81 percent of it is realised by poultry meat. In just one year we managed to sell nearly 60 per-
© cent more to Germany and it is noteworthy that 70 percent of our export was processed products.
. From Germany we mostly import meat (mainly pork) and dairy products. In 2011 we only imported live
. pig in the value of EUR 27 million (12,000 tons). We bought butter, yoghurt, cream, milk powder and
. cheese from Germany for EUR 103 million (62.6 tons); we imported 20,000 tons of cheese for EUR
: 63.5 million. =

Germany has been negative. The reasons are manifold and include the changes in statistical meth-
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% Nielsen KORKEP - Gordgorszag

Valsag a fogyasztas tukrében

van?’ -

Villanyi Agnes
kereskedelmi
kapcsolatok
osztalyvezetdje
Nielsen

e Eurépdban messze nem ez :
a legmagasabb ardny. Ugyan- :
- Eurdpa-bajnokok a gorogok abban a te-

- kintetben, hogy ott a legmagasabb (93 sz4-
nyolorszagban 92, Magyarorszagon a

is Portugalidban 97, Horvator-
szagban 96, Olaszorszagban 95, Spa-

megkérdezettek 91 szazalék latja val-
sdgban sajat orszaga gazdasagat.

Kisebb lett a csokkenés mértéke
lassabban javul a bolti forgalom, mint bar-
melyik fentebb emlitett orszagban.

képest a gorog élelmiszer-kiskereskede-

valy, a harmadik negyedévben. Ugyanis ér-
ték szempontjabol 4, mennyiséget tekintve

forgalma, huszonegy vizsgdlt eurépai or- :
szag atlagaban, mult év julius-szeptem-
ber sordn, a tavalyel6tti hasonlé idészak- :
hoz viszonyitva. Ezzel szemben a gorogok- :

nél mennyiségben minusz 2,4, értékben
pedig plusz 0,2 szazalékot regisztraltunk,

egyik évrdl a masikra. Az atlagarak mind-

Ossze 2,6 szazalékkal emelkedtek.

Ezeket a mutatokat bizonyos szempontbol

ozitivan is értékelhetjiik. Végtére is Go- . . . .
pozitiva syuk. Vegtere ls 60~ - =z Greece: how economic crisis affects consumption
rogorszagban a tavalyi elsé negyedév mély- : _ _ _

. 1sodik és h dik d- According to the results of a Nielsen survey, in the last quarter of 2011 89 percent of Greeks were
pontja 0ta, a masodik €s harmadik negyed- : of the opinion that their country was in economic recession. Somewhat surprisingly, the same ratio
év soran mar egyre kisebb lett a csokke- :
. percent, Spain - g2 percent, Hungary - g1 percent. If we look at food retail sales, we can see that in
. Greece it developed below the level of many European countries in the third quarter. In 21 examined
 European countries FMCG value sales climbed 4 percent and volume sales were up 0.5 percent on

mindegyik orszagban reprezentativ az in- : average, while in Greece value sales augmented by 0.2 percent but volume sales dropped 2.4 per-

o , : cent; average prices only increased by 2.6 percent. In Greece 93 percent of consumers cut down
ternethaszndlok kora és neme szempont- : on their spending - the global average is 67 percent, Hungary is at 78. Greeks try to economise by
jabol. A felmérés csak az internet-hozza- :

féréssel rendelkezok fi stési szokdsa- . on holiday (60). When the economic situation improves, one third of Greeks plan to continue saving
eressel rendelkezok logyasztast szokasa ¢ on household energy and on clothes; 28-28 percent will keep to going out less and continue buying

: cheaper food. =

nés mértéke.
A Nielsen Globdlis Omnibusz Kutatdsa

it veszi szamba.

,Gondolja-e 6n, hogy orszaga
Jelenleg gazdasagi valsagban
tették fel a kérdést a
Nielsen munkatarsai 56 or-
szag tobb mint 25 ezer fo-
gyasztdjanak a tavalyi negye-
dik negyedévben. A gorogok
89 sz&zaléka valaszolt igennel.

Szérakozason, ruhan,
élelmiszeren sporolnak

zalék) azok ardnya, akik ugy valtoztattak

. meg koltési szokasaikat egyik évrél a ma-
- sikra, hogy spérolnak. (A globlis 4tlag 67
. szézalék, a magyar mutaté 78 szazalék).

. Akéltésein véltoztatd szaz gorog koziil 76-
Hogyan titkrozik a gorog élelmiszer-kiske-
reskedelem trendjei a valsdgot? Egyelére :

an kevesebbet adnak ki otthonon kiviili
szorakozasra, 70-en ruhdra, mig 68-an ol-

. csobb élelmiszereket vasarolnak, 60-an pe-
. diga nyaraldson takarékoskodnak, az egy
A tobbi fejlett eurdpai orszag atlagahoz

évvel korabbival Gsszevetve.

Ha javul a gazdaségi helyzet, akkor az érin-
lem jéval kisebb mértékben fejlodott ta-

tett gorog fogyasztdk jo egyharmada to-

. vébbra is igyekszik megtakaritani a héztar-
. tasi energidn, Gj ruha véasarlasan, és 28-28
0,5 szazalékkal emelkedett az FMCG bolti

[ széazalék az otthonon
kiviili szérakozas mel-

lett az olcsdbb élelmi-
szereket fogja keresni.

Alacsony
bizalom
Ami a helyzet var-
hat¢ jobbuldsat ille-
ti: Azok koziil a go-

- rogok kozill, akik orszagukat valsagban lat-
© jék, kevesen gondoljak, hogy kilabal bel-
© le a kovetkez6 tizenkét hénap soran; csak
© mintegy 5 szézalék. Ennél kisebb aranyban
- foldrésziinkon gazdasdguk egy éven belii-
. likedvezé fordulataban csak a magyarok,
: alettek és az ukranok biznak.

. Akereskedelmi forgalom alakuldsa szem-
. pontjdbdl a fogyasztéi bizalom néhany
- fontos konkrétumardl a vélemények a ko-
- vetkezk

A munkahelyi kilatasokat csak a gorogok

. 4 szézaléka itéli meg kedvezden, a kovet-
. kezé tizenkét hénap alatt. Személyes pénz-
. ligyi helyzetét 10 szézalék latja tobbé-ke-
© vésbé jonak. A sziikséges arucikkek meg-
. vasarldsa szempontjabol pedig 13 szdzalék
: tartja eldnydsnek az el6ttiink 4ll6 tizen-
- két hénapot. Ezek a mutaték Eurépdban,
- de globdlisan is a legalacsonyabbak kozé
. tartoznak. =

Mit gondol, személyes pénziigyi helyzete milyen lesz a kdvetkez0 tizenkét honap soran?

A 2011. negyedik negyedévben megkérdezettek szazalékdban

N7
2
o -
N\

Vélemény Globalis atlag  Gorogo. Olaszo. Spanyolo. Portugalia
© Kitling 7 0 2 1 1
©J6 35 10 15 20 10
: Nem olyanjo 37 51 52 49 44
Rossz 17 35 29 27 43
Nem tudja 3 4 2 3 2

Forrds: nielsen

was even higher in other European counties: Portugal - 97 percent, Croatia — 96 percent, Italy - g5

going out less (76 percent), spending less on clothes (70), buying cheaper food (68) and by not going
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valtozast él at a hazai :

élelmiszeripar, szogezte le kialli- :
tadsmegnyito beszédében Dr. Bog-

nér Lajos, a Vidékfejlesztési Minisztéri-

um helyettes allamtitkara.

— A siliny minéségti élelmiszerek csillaga
ledldozoban van. Egyre tobb fogyasztd ke-
resi a finom, természetes, sokszor kézmt- :
ves technoldgidval késziilt, mindségi ha-
zai élelmiszereket a plasztikkal szemben
- fogalmazott. — A kormdny intézkedé- :
seivel gyorsitani igyekszik ezt a folyama- :
tot, amely, amellett, hogy értéket hoz létre,
egyre tobb vidéki csalddnak jelent meg- :

élhetést, és nyit meg 4j tavlatokat a hazai [

kis- és kozépvillalkozasok eldtt.

élelmiszeriparhoz k6t6d6 rendezvénynek is.

A nyiténapon rendezték meg a 2012. évi :
SIAL d’Or nemzetkozi verseny hazai for- :
dulojét (ldsd keretes irdsunkat a 74-75. ol-

dalon — a szerk.)

Hétfo délelStt ujabb 22 hazai termék gyar-
téinak adték 4t a Kivalé Magyar Elelmi-
szer védjegy viselési jogdt. A most dijazott :
kilenc véllalkozas: a Nagykun 2000 Zrt., :
a Kunsag-Szesz Zrt., a Clearwater Kft., a :

Pdpai Hus 1913 Kft., a Pick Szeged Zrt., a
© Kométa 99 Zrt., a Fino-Food Kft., a Nad- :
A kidllitas keretet biztositott tobb fontos, :

udvari Elelmiszer Kft. és a Hiksz Kft.

. Aziinnepélyes dijitad6 utdn a Kivalo Ma- :
gyar Elelmiszer Klub mini konferencidja- :
ra keriilt sor, ahol az el6addk tobbek ko-
z6tt a KME perspektivdit, a védjegyek fo- :
© gyasztdi ismertségét és hatdsat tekintet-
ték 4t. Szdba keriiltek a hazai kkv-szektor
finanszirozési lehet8ségei, és a résztve- :
vék megismerkedhettek a kiskereskede-
lem és a marketing legtijabb formdival, :
: torvények szdmaban. Az elmilt id6szak
. egyik legnagyobb problémdja az egyes

szintereivel is.

T

-r . - - - -
Ll D ]|
E—E—— . 1
Sun y Kereskedelmi Kft.

. AFOODAPEST helyet adott tobb szakmai
- kerekasztal-beszélgetésnek is, a Trade ma-

gazin és a Hungexpo kozos szervezésében.
Az adozasi és jogi kornyezet valtozdsairol,
az élelmiszeripar és a kereskedelem el6tt
allo piaci kihivasokrol esett sz6 a kiallitas
masodik napjan, Dérnyei Otilia (Gtk Hun-
garia) moderaldsa mellett.

Dr. Firniksz Judit (Réti, Antall és Tarsai
Ugyvédi Iroda) kiemelte: Magyarorszag
élen jar az egységnyi id6 alatt meghozott

© szakhat6sagok kozotti egyiittmiikodés hi-
© 4nya volt. A hazai cégek energijukat nem
. a termékfejlesztésre forditjdk, hanem ar-
© ra, hogy hogyan tudnak megfelelni az al-
. landdan valtozo jogszabdlyi kornyezetnek.
. Az ipar képviseletében dr. Fischer Béla
. (EFOSZ) elmondta: nem az a f8 baj, hogy
. vélsdg van, hanem hogy a kivezet$ utak
. keresésébdl a politika sokszor kirekesz-
: tiaszakmat, amelynek versenyképessége
. az elmult idészak kormdanyzati intézkedé-
. sei nyoman sokat romlott. Csak a NETA
© 40 milliard forintot vesz ki évente a gyar-
- t6k zsebébol.

. Fekete Zoltan (Magyar Mérkaszovetség)
. szerint az idei év vizvalaszt6 lesz az élel-
. miszeriparban. A szabalyozashoz valé al-
. kalmazkodast neheziti a mostandban di-



D6rnkye| Otilia Dr. Firniksz Judit

ugyfélkapcsolati tigyvéd
igazgat6 Réti, Antall és Tarsai
GfK Hungéria Ugyvédi Iroda

vatba jott rapid jogalkotasi modszer, az :
egyéni inditvanyok utols¢ pillanatban tor- :
ténd benyujtasa. Igaz, a szektor érintett :
szerepléi is sokszor egymasra mutogat-
nak ahelyett, hogy a nagy kozos ellenség-
gel torédnének: a feketekereskedelemmel. :
Dr. Bognar Lajos helyettes allamtitkar (Vi- :
dékfejlesztési Minisztérium) az elhang- :
zottakra reagalva kijelentette, hogy a kor- :

maradasat. Az élelmiszer-feliigyeleti szer- :
veket pedig kézpontositottak, finanszi-
rozasat a jovében az élelmiszerlanc sze- :
repléinek kell fedezniiik, az eddigieknél :

aranyosabban.

Vdmos Gyorgy (OKSZ) hangstlyozta: a :
kereskedelem nincs ellene, hogy a hatdsé- :
gok végezzék a munkdjukat. Addig nincs :
baj, amig ezek a szervek nem allnak po- :
litikai befolyds alatt. Az OKSZ fétitkdra :
egy olyan informadlis csatorna kiépitését :
javasolta az ipar, a kereskedelem és a kor-
mdnyzat kozott, amely hatékonyan segit-

heti a feketekereskedelem elleni harcot,
novelheti az egymasba vetett bizalmat.

Elelmiszerek hatarok nélkiil

A sajat mdrkds termékek és az importélel-
miszerek helyzetével foglalkozott a kedd :

délelotti kerekasztal-beszélgetés.

Dr. Laszlo Géza
franchise-tulajdonos
Product of the Year

A beszélgetés mode- :
ratora dr. Laszlé Gé- :
za, a Product of the :
Year (POY) termék- :
verseny hazai fran-
chise-tulajdonosa
volt. A POY a vilag :
egyik legjelentésebb
innovacios termék- :
dijazdsi rendsze- :
re, amely a fogyasz- :
tok dontéseire épiil. :
A hazai el6vélogato befejez3dott, a kiva- :
lasztott termékeket jelenleg a GfK Hungd- :
ria segitségével teszteltetik a fogyasztok- :
kal. A dijkioszt6 galara 2012. marcius 29- :

Dr. Fischer Béla
glelnﬁk
EFOSZ

: Dr. Bajkai Andrea
manyzat az ellendrzési szerveket dssze- : ¢
hangolva harcot hirdet a feketekereske- : ﬁzs%g

delem ellen, valamint a kézeljév6ben :
segiteni szdndékozik az élelmiszeripar- :
nak abban, hogy behozza technoldgiai le- :

mingségbiztositasi

Fekete Zoltan
fotitkar
Magyar Méarkaszovetség

én keriil sor, a POY :
kiemelt szakmai :
médiatamogatodja a :
© tagjainak a bemutatkozésra, és hogy helyi,
© vagy akér orszagos beszllitéjukkd vélhas-
a TESCO-GLOBAL
Aruhédzak Zrt. mi- :
néségbiztositasi ve-
zetdje attekintette :
az importélelmisze- :
rek ,torténetét” az :
. vagy a Weinhaus Kft. A hazai TESCO célja
magyar piacon, majd :

Trade magazin.
Dr. Bajkai Andrea,

elmult id6szakban a

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

Dr. Bognar Lajos Vamos Gyorgy
helyettes allamtitkéar fotitkar
Vidékfejlesztési 0KSZ

Minisztérium

a lanc beszallitéi politikajarol beszélt. Ok
regionalis beszallitdi forumokon igyekez-
nek lehet6éséget biztositani a kkv-szektor

sanak. Az orszdgos beszallitoknak pedig
exportlehetségeket keresnek a lanc kiil-
orszagi egységeinél. Néhany sikertorténe-
tet is bemutatott a kkv-szektorbdl: veliik
egytittmiikodve novelte tobbszorosére for-
galmat példaul az Alpok-Aqua, a Kuntej

a nett6 export6ri pozicié elérése.

Dr. Totth Gedeon
tanacsadé
Agrarmarketing
Centrum

mekek gyartoinak, a masik pedig a
Hagyomanyok-lzek-Régiok (HIR) prog-
ramhoz csatlakozott cégeknek bizto-
sitott kollektiv megjelenést.

-Ezaz AMC két legrégebbi és legsike-
resebb kezdeményezése, amelyeket a
jovBben s szeretnénk folytatni - indo-
kolta a megjelenés fokuszait Dr. Totth
Gedeon, az Agrarmarketing Centrum
tanacsaddja. - A HIR egy eurdpai program, amelynek célia a tradici-
onalis nemzeti élelmiszerek dsszegyijtése és piaci versenyképessé-
glik fokozésa. A KME pedig azt a célt szolgélja, hogy megkiltnbdz-
tesse, kiemelje a magyar élelmiszeripar legmagasabb minéségd, leg-
megbizhatébb termékeit. A KME védjegy erejének fokozaséra idén
médiakampanyt terveziink.

Bar az AMC &talakulas el6tt all, és a jovot illetden sok a kérdgjel,
Dr. Totth Gedeon leszogezte: a magyar agrariumnak és élelmiszer-
iparnak mindenképpen sziksége van kozossegi marketingtdmoga-
tasra. A termel6k anyagi lehetségei, piaci orientaciéja szilkségessé
teszi, hogy szervezetten, egységesen jelenjenek meg a kilpiacokon.
Az agrarium érdekeit marketingszempontbdél pedig mindenképp egy
kozdsségi marketingszervezet tudja csak hatékonyan képviselni. »

Két sikeres programjat allitotta
fékuszba standjain az AMC

Két standdal, 6sszesen 300 négyzet-
méteren volt jelen az Agrarmarke-
ting Centrum. Az egyik a Kivalé Ma-
gyar Elelmiszer (KME) -védjegyes ter- b

=

L}

== AMC focused on two successful programmes at their stands

Agricultural Marketing Centre came to FOODAPEST and UKBA with two stands on 300m?, facilitat-
ing the presence of Quality Product from Hungary manufacturers and of companies that joined the
Traditions-Flavours-Regions initiative. AMC consultant Dr Gedeon Totth told us that these are two
very successful AMC programmes, which they intend to continue. He added: despite that AMC is
about to change, Hungarian agriculture and food industry will absolutely need collective marketing
support in the future as well. =

73 Trade 2012.
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Végezetiil Catale
Vito, az éves szin- :
ten 2,5 milliard fo- :
rint forgalmat bo- :
nyolité Latinum :
Zrt. igyvezetd igaz- :
; gatdja beszélt cégé- :
Wi A nek piaci stratégia- :

. tal-beszélgetésen, amelynek résztvevéi :
: voltak. A beszélgetést Fazekas Endre, a
import szakértéje, Hodi Agota, a Hédi :
Paprika Kft. tulajdonos-iigyvezetdje, So- :
6s Zoltan, a Sods Tésztaipari Kft. tulajdo- :
nos-iigyvezetdje, Egyed L4szl6, a Fino- :
. Food Kft. tigyvezet6-tulajdonosa és Pa- :
- linkds Zsolt, a TESCO-GLOBAL Aruh4-

dr. Kéves Andrds, a Casa Azucar export-

zak Zrt. kereskedelmi iizletag-igazgatoja

SIO-ECKES vezérigazgat6ja moderalta.
A kerekasztal nyitdnyaként bemutatas-
ra keriilt a Paprika Gourmet els6, barce-
lonai delikétiizlet, amelyet tovabbi, idén
elérelathatolag Gjabb harom iizlet ko-

. vet majd, mégpedig Németorszdgban.

Catale Vito jardl. A Latinum az
Ugyvezetd igazgats olasz konyha legjel- °
Latinum

lemz6bb élelmisze-
reit forgalmazza Magyarorszagon, s6t, az
utobbi idében mér tovabb is exportalja in-
nen keleti szomszédjaink felé. '

Esélyek vannak,
a szervezettség hianyzik

A hazai élelmiszerek exportlehetdsége- : Fazekas Endre Hodi Agota Soos Zoltan Egyed Laszlo
L i , .. . vezérigazgato tulajdonos-ligyvezet6 tulajdonos-lgyvezetd ligyvezet6-tulajdonos
irél esett sz6 a kedd délutdni kerekasz- : sio-eckes Hodi Paprika So6s Tészta Fino-Food

Ujabb sikeres innovaciékkal indulunk a SIAL-on

A FOODAPEST kiallitas els6 napjan megszilletett a dontés, hogy mely termékek képviselik
Magyarorszagot az idei SIALd'Or nemzetkdzi versenyben masik 2g orszag neves termeékel mellett.

kétévente megrendezésre kerdlo pa- : &
Arizsi SIAL (SALON INTERNATIONAL DE

L’ALIMENTATION) kiéllités a vilag maso- :
dik legnagyobb taldlkozohelye az élelmiszer- :
ipari termékek szdméra. Idén oktéber 21-25. :
kozott a Parizs melletti kidllitopark, a Parc des : g
Expositions de Paris Nord Villepinte ad helyeta : &
neves tallkozénak. : ;
A kidllitas kisér6eseményeként 1986 6ta ren- :
dezik meg a SIAL d'Or nemzetkozi innovaciés :
versenyt, ahol a dijazott legsikeresebb élelmi- :
szer-ipari termékek versengenek egyméassal.  :

A verseny elsg forduldjat a SIAL dOr nemzet- :

SIS - “ : A11 f6s szakmai zstirinek idén is nehéz dolga volt - sokszor csak.egy-két pont dontétt a gydzelemrdl
kozi zsUiritagok -idén - 30 orszagaban rendezik :

2012.
marcius [

meg. A zs(iritagok kivélasztasa a SIAL szervez0- :
inek kivaltsaga, akik orszagonként a legsikere- :
sebbnek ftélt FMCG-szaklapot hividk meg don- :
tébirdnak. Magyarorszagrél évek 6ta a Trade :

magaziné e kitlintet meghivas.

A Trade magazin a SIAL partnereként idén a :
FOODAPEST kiallitas nyiténapjan szervezte a :

magyarorszagi forduldt, és a legsikeresebb ter- :
mékeket tovabbkiildi a nemzetkozi forduldba -
. egyetemlegesek, de teljesen eltémek példa-
A SIAL d’Or versenyben csak olyan termé- :
. kek vehetnek részt, amelyek 2010 novem-

idén Montreélba.

bere utan keriltek a piacra, és sikerességi-

nek. A verseny g kategdridban zajlik, amelyek
nemzetkozi szinten minden orszagra nézve

ul a hazai termékkategoriaktol: édes cseme-

: getermékek, s6s csemegetermékek, édes fa-
: gyasztott termékek, s6s fagyasztott termé-
ket aldtamaszto piaci adatokkal is rendelkez- :

kek, tejtermékek, hitést igényld nem tejter-

A gyOztes magyar termékek 2012-ben:

Edes élelmiszertermék kategéria:
Aranyszarvas.com Kft. - Terfézia
szarvasgombas praliné fadoboz-
ban és exkluzfv csomagolasban

S6s élelmiszertermék kategoria:
Univer Product Zrt. - Karikas
Pista szeletelt, er6s paprika

Hitott nem
tejtermék
kategoria:

PLP Seafood
Hungary
Halkereskedelmi
Kft. - Selfish
Pisztrang
z0ldf(iszeres
vajjal, stithetd
vakuumtasakban

Fagyasztott édes kategoria:
Prima Maroni Kft. -

Geszti Eszti gyorsfagyasztott
termékcsalad




A beszélgetés folyaman elhangzott: sajnos
tévhit, hogy kiilféldon ismerik és szere- :
tik a magyar élelmiszereket. A kis- és ko- :
zépvéllalatok esetében rdadésul a klasz- :
szikus export személyi és targyi feltételei :
hidnyoznak. Ugyanakkor egyedi termé- :
kekkel, kézmiives technoldgiaval késziilt, :
prémium élelmiszerekkel ennek a szektor- :
. Sajnos azonban hidnyzik egy olyan nagyke- :
- reskeddi rendszer, amilyenek az el8z8 rend-

Dr. Kéves Andras
export-import szakért6
Casa Azucar

Palinkas Zsolt
kereskedelmi
Uzletag-igazgatd
TESCO

ennyi nem elég: meg kell szervezni a tar-

tiv irdnyba formalna a magyar élelmisze-
rek imazsat.

. szerben az ,,-impexek” voltak — ezek hidnyd-

tudjék megalapozni kiilpiaci pozicidikat.

: sokrél szolt az FMCG-szektorban. A be-

nak is van keresnivaléja a kiilpiacokon, de :
inkédbb a delikatboltokban. Sziikség van :
arra, hogy megmutathassak magukat ezek :
a kisebb vallalkozasok a célpiacokon, de :

tds jelenlétet is. Ez hosszu tavon is pozi- :

© ban a kkv-szektor cégei 6nerejiikb8l nem

. A zarénapra is jutott kerekasztal-beszél-
: getés, amely a cégfuziokrol és felvasarla- :

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

szélgetést Almasi
Levente, a Pricewa-
terhouseCoopers
menedzsere mode-
. rélta. Nyit6 el6add-
: sdban elmondta:
. a fuziods piac tava-
© lyi évét a JEREMIE
' program ,,mentette
meg’, amely egy, a
- korményzat 4ltal t4-
mogatott tGkebefektetési program. Az eu-
: répai fuzids piac 2008 6ta csokken, ezen
. beliil még mindig a feldolgozdiparban van
. alegtobb tizletkotés. A tavalyi év elsé felé-
. nek némileg javul6 hangulatat a masodik
félév eurdbizalmi valsdga ujbol elrontot-
ta. Az idei évre sem jok a kilatasok, habar
: aJEREMIE 2 program és az Uj Széchenyi

Almasi Levente
menedzser
PricewaterhouseCoopers

mékek, alkoholmentes termékek, alkoholos
termékek, bor.

Idén 50 termékkel neveztek Magyarorszagon :
élelmiszer-ipari termékgyartok, de kozottik
egyetlen tejtermék se talélhatd. igy Magyaror-
szagrol ez alkalommal csak 8 hazai forduldban :
kategériagy6ztes termék indul a mésodik for- :
dulén Montredlban.

A zsliri a kdvetkez6 szakemberekbdl tevo-
dott Gssze: pr. BaseLLA GYoRay, a Tejtermék-
tandcs elnoke; BeLal KRISZTINA, @ Magyar Edes- :
séggyartok Szovetsége fotitkara; br. BikFaLvi
ISTVANNE, @ Magyar Asvanyviz Szovetség és
Terméktandcs titkara; FALUkOzZI Zs6FiA, @ Hun-
gexpo kidllitasigazgatoja; FEKETE ZOLTAN, @ Ma- :
gyar Markaszovetség fGtitkara; or. FISCHER BELA,

: Minisztérium vezet6 fétandcsosa.
- A 11 f8s szakmai zsUrinek idén tobb kategd- :

. képvisel6 Trade magazin fészerkesztéje.

© az EFOSZ alelnGke; HERMANN Zsuzsanna, a Trade
: magazin Ugyvezet( igazgato-fOszerkesztije;

Kiss AcoTa, az SGS Hungéria osztélyvezets- :

j&; MeNczeL LAszLONE, a Vagdallat és Hus Ter-
: méktandcs titkdra; Nacy MikLos, a Csomagola-

si és Anyagmozgatasi Szovetség szaktitkara és
PALOTASNE GYONGYOS! AGNES, a Vidékfejlesztési :

ridban is nehéz dolga volt. Olyan innovativ ter- :
mékek kozll kellett kivalasztaniuk kategéridn- :

© ként egyet, amelyek kozott sokszor csak 1-2

pont dontott a gybzelemrél - hangsulyozta :

76 és a nemzetkozi zs(iriben Magyarorszagot :

: A SIAL d'Or verseny majusi, masodik fordul6-

© Hermann Zsuzsanna, a hazai versenyt szerve- : nak a vildgon, segitve ezzel a nemzetkozi pia-

: Tovébbi informacié: www.sialparis.fr/com

N
F
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The Global Food Marketplace

jaban az orszag-, kategobria- vagy Global-dijat
nyert termékek 30 orszag publikacidiban vesz-
nek majd részt ingyenesen. Ezaltal olyan nem-
zetkdzi kommunikaciés tdmogatast kapnak,
amellyel szinte egy pillanat alatt ismertté val-

ci megjelenést.

&2 Successful Hungarian innovations qualify for SIAL

On the first day of FOODAPEST it was decided which products going to represent
Hungary at the biannual SIAl dOr competition, held in Paris as part of SIAL, at
the Parc des Expositions de Paris Nord Villepinte on 21-25 October. The qualify-
ing round of the international innovation competition is held in 30 countries this
year; winners proceed to the international round which takes place in Montreal
this year. Trade magazin, SIAL's Hungarian partner organised the national qualify-
ing round for products that entered the market after November 2010 and proved
to be successful by market data too. 50 products entered the competition in g
categories; since there was no dairy product among them, this year Hungary will
only be represented by 8 products in the second round in Montreal. Zsuzsanna
Hermann, editor in chief of Trade magazin told that the 11-member jury had a dif-

ficult task and often only 1-2 points decided about the winner. e Hungarian win-
ners in 2012: 1. Sweet grocery products: Aranyszarvas.com Kft. - Terfézia truffle
cream-filled praline in a wooden box and exclusive packaging e 2. Savoury grocery
products: Univer Product Zrt. — Karikés Pista sliced hot pepper e 3. Fresh grocery
products: PLP Seafood Hungary Kft. - Selfish Trout with herb butter, in oven vac-
uum bag e 4. Frozen sweet products: Prima Maroni Kft. - Geszti Eszti quick-frozen
product line 5. Frozen savoury products: Mirelite Mirsa Zrt. - Mirelite Vadas sauce
« 6. Alcoholic beverages: Heineken Hungaria Breweries Zrt. — Heineken limited edi-
tion multipack e 7. Non-alcoholic beverages: Szentkiralyi Mineral Water Kft. - Sze-
ntkirdlyi mineral water, 1-litre version e 8. Wine category: Vin Art and Koch Wineries
- Cabernet Sauvignon Rosé wines e Further information: www.sialparis.fr/com =

Fagyasztott s6s kategoria: Alkoholos kategoéria:

Mirelite — Heineken Hungdria
Mirsa Zrt. - Sorgyarak Zrt. -

Mirelite Heineken limitalt kiadasu
Vadasmartas multipack

Alkoholmentes Bor kategoéria:
kategodria: Vin Art
Szentkiralyi i\ L ésKoch
Asvanyviz Kft. - = \ = | Pincészetek -
Szentkiralyi V.. s Cabernet
asvanyviz Sauvignon
1 literes Roséborok
kiszerelés
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Torjakné Dr. Siiksd Péter
Amberger Teréz fétanacsos
irodavezet6 Gazdaségi Versenyhivatal

Gazdaségi Versenyhivatal

Kockazati T6keprogramok induldsa javit-

hat az 6sszképen.

az érintett cégek arbevétele. Dr. Sitkosd
Péter, a Gazdasagi Versenyhivatal fétana-
csosa kollégandje gondolatait folytatva a
konkrét tigyek elbiralasi szempontjait te-

kintette 4t. Mint mondta, nekik a beszal- :
litok és a végfogyasztok érdekeit is vizs-

galni kell, igy példaul fontos érv lehet az

Gyaraky Zoltan
fGosztalyvezetd
Vidékfejlesztési
Minisztérium

Saltzer Kornél
ligyvezetd igazgatd
SPAR Magyarorszag

saroland6 marka vagy gyartohely megszii-
néséhez vezet.
Gyaraky Zoltan, a Vidékfejlesztési Mi-

» 7
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zat ,,specialis” allaspontjat képviselte, :
amelynek torekvése a termelési-ellatdsi :
- lanc sokszintiségének fenntartdsa, a ma-
. gyar tradiciok megbrzése az élelmiszerek :
- kozott is. Ennek jegyében védik a kisebbe-
- ket a nagyobb ,halaktol” Saltzer Kornél, a :
SPAR Magyarorszag iigyvezetd igazgatéja
- megemlitette, hogy egyre nagyobb prob-
: 1émat jelent egy-egy akciohoz a megfele- :
: A kozds munka szép példajat illusztralta
. azidei UKBA.

. A rendezvényt a pékszakma kiemelkedd
. eseményeként kezel6 pékszovetség — élén
. egy ambiciézus 1j elnokkel, Kurdi And-
: rassal — idén a kordbbiaknal is komolyabb
. felkésziilés utan érkezett; egyértelmiibb
. koncepcidval, jobban szervezett bemuta-
- tokkal és kidllitasokkal.

© Nemcsak a minden elemében a kenyérrsl
© s2616 dekoracié vonzotta a kiallitds lato-
. gatéit, hanem a programok is. Folyama-
. tosan foglaltak voltak a tdrgyal6asztalok;
. a vezet6k a szdvetség minden tagjat hiv-
. tak és fogadték, hogy informdciokkal, ta-
. nédcsokkal segitsék, és érdekvédelmi kér-
. désekben tdmogassdk 6ket.

. — A prezentaciok a pékipar lehetséges ki-

: 16 mennyiségli és mindségli drualap be-
. szerzése hazai forrasbél. Ezért résziikrél
. oriilnek a magyar élelmiszeripar er6s6dé-
© sét célzo intézkedéseknek. A pldzastoppal
. kapcsolatban is kifejtette véleményét: sze-
. rinte ez egy szélsdséges és nem piacbarat
. megoldds, amely csak idényerésre jo, ra-
: adasul az épitkezések elmaraddsa komoly
. afakiesést jelent az dllamnak.

© A hazai vallalkozésok mellett tizenegy
- kiilfoldi orszag cégei is bemutatkoztak a
. kiallitason. A harom legnagyobb standot
. Németorszag (ezen beliil Bajororszag),
: Olaszorszag és Belgium tudhatta magé-
: énak.

: A BORésPIAC szaklap, csakugy, mint leg-
. utdbb, ezuttal is berendezte a BORsziget
. standot, ahol a latogaték kozel 50 fajta
. borral és pezsgével ismerkedhettek meg.
. A standok kozott sétalva a latnivalok ko-
. ziil kiemelkedett a Future Store. A Trade
© magazin és a Trade Marketing Klub im-
© mar mésodszor épitette fel a FOODAPEST
© keretein beliil a ,,jové boltjat”, ahol olyan
© termékeket, szolgaltatisokat, reklamesz-
© kozoket gytjtottek dssze, amelyek mar
. eltiing véllalatok doktrindja” — azaz ha a
© ftizi6 elmaradasa nagy eséllyel a megvéa-
El8ad4sa utan 4tadta a sz6t a meghivott
el6adéknak. Torjékné Amberger Teréz, a :
GVH irodavezetéje ismertette annak a ha-
tdskormegosztdsnak a részleteit, amely az
uniés és a tagallami versenyhivatalok ko-
z6tt 4ll fenn, és amelynek kiindulépontja

rendelkezésre allnak, de tomeges elterje-
désiikre a magyar kereskedelemben még

. varni kell. (A Future Store érdekességeivel
. bévebben az In-store-Out-door rovatunkban
. foglalkozunk a 90-92. oldalon- a szerk.)
nisztérium féosztilyvezetSje a kormdny-

A Hungexpo és a kiilonféle szakmak ér-
dekvédelmi szervezetei, szovetségei évek
6ta kolcsonosen tamogatjak egymas mun-
kajat. Hagyomanyosan jé az egyittmu-
kodés a kiallitasszervezd cég és a Magyar
Pékszovetség, valamint a Magyar Cukrész
Iparosok Orszagos Ipartestiilete kozott is.



illusztralta a hajdiboszorményi siitéasszonyok
bemutatéja

torési pontjainak bemutatdsdra épiiltek — :
fogalmazott Werli Jozsef, a szovetség fotit- :
kara. A szakmat sujt6 :
szamos gond alapjaa :
szakember szerint az :
ondll6 értékesités hi- :
dnya, ennek megfele-
16en a vallalkozéknak -
megoldasként a sajat

boltos értékesités fej-

Werli Jozsef
fotitkar
Pékszovetség

tendd tendencia.
A pékszovetség

standjan a civil és :
profi hagyomany6rzok, a magyar pékva- :
logatott és a nagy beszallit6 cégek mellett :
német kollégak is tartottak remek bemu- :
tatokat: egy ,,0si” pékdinasztia képviseld- :
je svab klasszikusokat — almds siiteményt :
és ,lagos perecet” — készitett a kozonség :

el6tt, egy latvanyos prezentaciokra speci-

alizalodo6 szakember pedig a pékségek va-
lasztékanak bévitésére kivaloan alkalmas
szendvicsekbél, illetve azok készitésének :
vildgabél adott izelitét Gtletes ,,kompo-

zicidival”.

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

Kreativ suteményértékesités

Pataki J&nos az UKBA-n jelentette be Uinnepélyesen: mércius 1-t6l
nagyszabasu, Uj promocios kezdeményezés indul. Az otlet az egész-
séges életmoddal kapcsolatos trendekre épit: az édességekkel be-
vitt kal6ridk mozgassal ledolgozhatdak.

LHany centit kér a siteménybdl?” - hangzik a kérdés, vagyis az ak-
ci6 jelmondata, a jaték lényege pedig az, hogy aki legaldbb 10 cm-t,
azaz két szeletet kér a kampanyban meghatarozott 6tféle nyalank-
sag (példaul Rékdczi-turés vagy Solferino-szelet) egyikébdl, az sors-
jegyet kap, amivel fittnesz-szalonokba sz66, illetve mas sportola-
si lehetBségeket biztositod jegyeket nyerhet. Tobb mint ezer nyere-
mény varja a vallalkozd kedv( édesszajuakat, akik az ilovetorta.hu ol-
dalon regisztralva tovabbi ajandékokeért is versenyben maradhatnak.
A tagjai aktiv kdzremikddésére szamito ipartestilet tobb kilométernyi sitemény értékesi-
tésével szdmol, a gydztes cukraszda pedig majusban éridstortat készithet az SOS Gyermek-
falu lakdi szaméara. =

Pataki Janos
elnok
Cukrasz Ipartestiilet

28 Selling cake the creative way

Janos Pataki ceremonially announced at UKBA that they are going to launch a big campaign, start-
ing on 1 March. Its main objective is to bring customers back to confectioneries. The campaign is
built around trends connected to a healthy lifestyle: consumers can get rid of the extra calories
from sweets by working out. ‘How many centimetres would you like from the cake?' is the slogan of
the campaign, which involves a prize game in which fitness club tickets can be won by those who
buy at least 10 centimetres - that is two slices - from the five types of delicious cakes that partici-

lesztése lehet kove- :

pate in the campaign. =

: A hagyomdny6rzésben rejld lehetdségeket :
- jol illusztrdlja a hajdubdszormeényi siit6-
asszonyok a kiallitas elsé napjan bemutat- :

1

© koz6 hagyomany6rzé egyesiilete. A 7 év-
- vel ezel6tt alakult kozosségben ma kozel :
hiromtucat tag dolgozik egyiitt, akik szd- :

o

mos, 50-100 éves koru, sajat gytijtést re- :
cept alapjan készitenek siiteményeket, kii- :
. A palyamunkék legtobbjének (amelyek
. mellé komplett technoldgiai leirést is kér-
. tek a szervezok) alapgondolata a gyoke-
. A pékszovetség egyik legtjabb ,,projekt- :
. je” a Nemzet kenyere verseny, amelyen :
hazai és hataron tuli magyar pékek vetet- :
ték dssze tuddsukat. A jelképes erépréba
gondolata eredetileg Romaniédban meriilt
fel, tobbek kozott ezért az idei magyaror-
. sz4gi megmérettetés a Gastropan Egyesii- :

lonféle kenyérféleségeket.

Fejlodést elomozdité versenyek

let és a szovetség kozos kezdeményezésére
keriilt megrendezésre. 32 palyazo koziil a
mostoha id6jards miatt csak husznak ju-
tott el a terméke a nemzetkozi zstri elé,
amelynek munkajaban magyar és szlovak
szakemberek vettek részt — koztiik Ilonka
Boldizsar, a Pék Vilagszovetség (UIB) el-
nokhelyettese.

rekhez valé visszatérés volt, nem is csoda,
hogy a legtébben hosszu kovaszos érlelésti
kenyérrel versenyeztek. A zsiiri egyarant bi-
rélta a kiilalakot, az izt, a kenyér bélzetét és
héjanak allagat is. A Nemzet kenyere cimet
elnyer6 palyamt a hossza kutatémunkaval
kifejlesztett Koppanyi Aranykenyér lett, a

A Nemzet kenyere cimet idén a hosszas kutatémunkaval kifejlesztett Koppanyi Aranykenyér nyerte el
. bridskészitési versenyen mérték dssze tudasukat

UKBA Nemzet Kenyere Verseny
I helyezett

Az utols6 napon nyolc szakiskola diékjai
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. bridskészitési versenyen mérték ossze tu-
. dasukat - a feladat 60 darab péksiitemény
: készitése volt, minél nagyobb formagaz-
. dagsagban. Az eredmény meggy6z9 volt,
. minden csapat legalabb 40-féle péksiite-
© ményt siitott. A fétitkar biiszkén szamolt
© bearrl, hogy a tanulok rendkiviil komo-
© lyan késziiltek a kozonség elétti munkara,
© két turnusban, négy pulton 2-2 verseny-
¢ 76 ,csapott 6ssze” a helyezésekért. A szin-
© vonal nemcsak kiegyensulyozott, de az el-
: ért pontszdmokat tekintve magas is volt,

" taldn felfelé l6gott ki eredményével az el-

gy6ztes Irimids Péter a kupdval egyiitt egy :
haromnapos szakmai utat is nyert. A ko-
zonségszavazatok alapjan odaitélt kiilon-
dij a komdrndi Backer pékséghez keriilt.

A hagyomanyos siitSipari termékverseny
mellett egy masik nagyszabast megmé-
rettetés diszmunkai is emelték a kiallitds :
hangulatat.

a didkok munkdinak minésége mostan-

. 56 helyezett pécsvaradi II. Béla Kozépis-
- kola és Elelmiszeripari Szakiskola csapata.

. Bar elmaradt a Cukrész Vildgbajnoksag
- A termékversenyre nevezett palya- :
munkak legtobbje a szovetségben mar
. elézetes zslirizésen ment keresztiil —
- emelte ki Werli Jozsef. A diszmunkaver-
seny legdéromtelibb tjsdga taldn az, hogy :

UKBA-ra tervezett kozép-eurdpai regi-
onalis selejtez6je, a cukrasz ipartestiilet
szamos izgalmas programmal pétolta az
eurodpai recesszi6 miatt meghiusult ver-
senyt. Minden egyes program és bemuta-

: t6 valamiféle uj impulzust prébalt adni a
ra nagyon megkozelitette a felndttekét. :
- Az utols6 napon nyolc szakiskola didkjai °

szakma megujulasahoz, ami nélkiilozhe-
tetlen eszkoze a vasarlok visszacsalogata-

2012.
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sdnak a cukraszddkba — mondta el Pataki :

Janos ipartestiileti elnok.
E gondolatnak megfelelden nem egy be-

ismertette meg az érdeklédoket.
A cukraszok ipartestiilete egyik legfonto-

sabb feladatanak tekinti az 6ssz-szakmai

marketingtevékenységet, tobbek kozott
orszagos akciok tervezését és lebonyoli-

tortdja projekt immar 6téves sikersoroza-
ta is bizonyitja.

Cukraszati Termékverseny eredményhir-

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

. felnétt és tanuld korosztalyban. A kész
: . termékek dsszehasonlitdsdnak elvére épii-
© tdsat — hogy eredményesen, azt az Orszag :
mutatd Gj cukrészati trendekkel, valamint
modern termékértékesitési koncepciokkal :
Az UKBA nyitonapjara esett a 2012. évi

16 megmérettetések ma még népszertb-

. bek Magyarorszdgon, mint az €16 verse-
. nyek, nem utolsésorban azért, mert a fel-
. késziilés koltségei joval alacsonyabbak.
. Pataki Istvdn ipartestiileti elnok szerint a
detése. A versenyt fél éve hirdették meg :

két évvel ezel6tti palyamunkakkal 6ssze-

* hasonlitva idén jéval igényesebb készit-

- ményekkel jottek a részvevok, ami a na-
. pi termékek és a tortadiszités kategorid-
. jaban versenyzé diakokat felkészitd tana-
- rok munkajat is dicséri.

. A felnéttek, artisztika kategériaban, mind
: magasabb cukraszati diszek készitésére
. képesek — ez a nemzetkozi versenyeken
. is a legnehezebb feladatok kozé tartozik.
- Orvendetes, hogy az induldk széma is fo-
. lyamatosan gyarapszik — idén koziiliik az
- abszolut gybztesnek jard kupat a tavalyi Ev
- Cukrasza verseny gy0ztese, az 6riasi tehet-
ségnek tartott Kovacs Janos (Karamellvi-
© lag, Kecskemét) nyerte el. =

Szalai L4szl6 - Ipacs Tamés

Nz
AN

Hungexpo organised FOODAPEST and UKBA together on 5-8 February. Despite
the cold weather more than 11,500 people visited the event, where nearly 200
exhibitors showcased their products and services on 7,000m2. In his opening
speech, deputy secretary of state of the Ministry of Rural Development Dr Lajos
Bognar emphasised that the time of poor quality food products came to an end.
The government’s measures intend to speed up the process of consumers turn-
ing to quality Hungarian products. On Sunday the Hungarian round of the SIAL
d'Or 2012 international product competition was held. Monday morning another
22 Hungarian product manufacturers earned the right to use the Quality Product
from Hungary marking. The g new honoured enterprises were: Nagykun 2000 Zrt.,
Kunsag-Szesz Zrt., Clearwater Kft., Papai HUs 1913 Kft., PICK Szeged Zrt., Kométa
gg Zrt., Fino-Food Kft., Nadudvari Elelmiszer Kft. and Hiksz Kft. Trade magazin
and Hungexpo organised four roundtable discussions at FOODAPEST. On Monday
the topic was changes in taxation and legal requirements. The discussion was
moderated by Ottilia Dérnyei (GfK Hungaria) and from Dr Judit Firniksz (Pricewa-
terhouseCoopers) we learned that domestic companies are struggling to meet
constantly changing legal requirements. Dr Béla Fischer (EFOSZ) told that the big-
gest problem is not recession but that policymakers do not consult professional
organisations. Zoltan Fekete (Brand Association) was of the opinion that compa-
nies in the sector are often preoccupied with each other’s mistakes instead of
fighting the common enemy: the black market. Dr Lajos Bognar (Ministry of Rural
Development) told that the ministry intends to help the food industry in techno-
logical development and in fighting black trade. Gy&rgy Vamos (OKSZ) suggested
the establishing of a ‘hotline’, an informal communication channel between the
industry, retail and state authorities that would help in waging war against black
trade. Private label and import food products were the topic of the roundtable
discussion Tuesday morning. The moderator was Dr Géza Lasz|6, (franchise own-
er of Product of the Year in Hungary), who told about one of the world's largest
consumer-voted awards for product innovation that the pre-selection period was
completed, and winning products would be announced at a gala on 29 March
2012. Dr Andrea Bajkai (Tesco Hungary) informed participants about their regional
suppliers’ forum and how it helps SMEs to become local, regional or nationwide
suppliers. Alpok-Aqua, Kuntej and Weinhaus Kft. were the success stories from
the SME sector that she mentioned. Vito Catale (Latinum Zrt.) spoke about their
import strategy and how they export Italian products from Hungary to our east-
ern neighbours. Tuesday afternoon the roundtable discussion was moderated
by Endre Fazekas (SIO-ECKES). Before participants analysed the export opportu-
nities of domestic food products, they have known the Paprika Gourmet'’s first
deli store, which opened in Barcelona, and that another three delis are about to
open in Germany. In the discussion phase we heard from participants Dr Andras
Koves (Casa Azucar), Agota HG6di (Hédi Paprika Kft.), Zoltan So6s (Sods Pasta),
Lészl6 Egyed (Fino-Food Kft.) and Zsolt Palinkas (Tesco Hungary) that it is a mis-
understanding that Hungarian food products are well-known and liked abroad.
Unique products have a place in international delicatessen shops but other prod-
ucts from SMEs need ‘trading houses’ - companies that would help them in ac-
cessing foreign markets and staying there. There was a roundtable discussion

on Wednesday too, where moderator Levente Almasi (PricewaterhouseCoopers)
told that last year the domestic merger and acquisition market was only ‘saved’
by the government-funded JEREMIE capital investment programme. Teréz Tor-
jdkné Amberger (GVH) spoke of the division of powers between the competition
authorities of the European Union and member states. Dr Péter Siikdsd (GVH)
surveyed the aspects of dealing with actual cases, telling that they have to take
into consideration both suppliers’ and end users’ interests. Zoltan Gyaraky (Minis-
try of Rural Development) represented the government'’s ‘special’ position of pro-
tecting the diversity of the supply chain. Kornél Saltzer (Spar Hungary) told that
more and more frequently they are struggling to find enough Hungarian-made
quality products for promotions. Alongside Hungarian businesses enterprises
from 11 foreign countries took part in the trade fair, the three biggest stands
came from Germany (more precisely Bavaria), Italy and Belgium. BORésPIAC mag-
azine set up their WINEisland this year as well, where visitors had the chance
to taste almost 50 types of wines and champagnes. Future Store was one of
the biggest spectacles: Trade magazin and Trade Marketing Club built their store
for the second time, collecting products, services and advertising tools that are
already available but are only expected to conquer the Hungarian market in a
few years time. As for UKBA, this year the Hungarian Baker Association - with
an ambitious new president, Andrds Kurdi — came better prepared and organised
than ever before. Not only did their bread-themed decoration attract visitors but
the programmes as well. The negotiating tables were always occupied and the
presentations focused on finding the solutions for the most urgent problems of
the bakery sector. Secretary general Jézsef Werli told us that in innovation the
main direction is the making of artisan products, using ingredients that are in line
with the health trend and reaching back to traditions. He also urged bakers to sell
product through their own shops. One of the Baker Association’s latest ‘projects’
is the Bread of the Nation competition, the idea of which emerged in Romania and
was realised in cooperation with the Gastropan association. There were 32 en-
tries but because of the bad weather only 20 made it to the jury table. Aninterna-
tional jury — which included Boldizsér llonka (vice president of UIB) - decided that
Péter Irimi&s’ Kopppény Golden Bread was the best. Backer bakery from Komarno
wan the special prize of visitors. Mr Werli was really happy that in confectioners’
decoration work competition students’ works were almost as good as adults’. He
added that on the last day students from eight vocational schools competed in
brioche making and each team baked at least 40 types of products - the team
from Il. Béla Secondary and Vocational School from Pécsvérad won the competi-
tion. Janos Pataki, president of the Guild of Hungarian Confectioners informed
us that they substituted the cancelled regional leg of the Confectioner World
Championship with other exciting programmes. All of these tried to contribute
to the renewal of the profession with some kind of new impulse - without which
customers are unlikely to return to confectioneries. On the first day of UKBA the
results of the Confectionery Product Competition were announced. Mr Pataki
told that this time much more sophisticated products entered the competition
than two years ago. One of the biggest talents and confectioner of the year in
2011, Janos Kovécs (Karamell-vildg, Kecskemét) won in the overall category. =
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Kozel két évtizede mér, hogy gombamdd szaporodnak hazank-
ban az Ujabb és Ujabb irodahazak és raktarbazisok. Az épitéstol
a bérbeadason, hasznositason keresztil a mikodtetésig a é-
tesitménygazdalkodas szakemberel (angol kifejezéssel facility
management) végzik a felmeruld Osszetett és felelsségteljes

feladatokat.

szervezetek dltaligény-
Abe vett létesitmény-
gazddlkodasi szolgdl- :

tatdsi kor magdban foglalja :
példdul az épiiletekhez kap- :
csol6do szolgaltatasokat: az :
épiiletet magit, az épiilet-kar-
bantartési és egyéb miiszaki :
. a teriiletmenedzs-
az energiamenedzsmentet, az :
6rzés-védelmet stb., valamint :
a munkavégzéshez kapcsolo-
doé szolgdltatdsokat: az étkez- :
tetést, a munkahelyi egész- :
ségligyi szolgaltatasokat, az :

szolgaltatasokat, a takaritast,

informdciods és kommunika-

katasztrofa-megel6-
zést és -elharitast, a
létesitmények tiiz-
biztonsagi szolgal-
tatdsait, a butoro-
zast, a koltozéseket,
a vagyonvédelmet,
a munkavédelmet,

mentet stb.

.. PROFORM
Fontossa valt

a zold beruhazas

Sépi Rékt, a PROFORM Zrt. ér-
‘ tékesitési és lizemeltetési vezetd- :
© jétkérdeztiik az irodapiaci hely- :
ci6s szolgéltatésokat, a helyi :

zetr6l és trendekrol.

Sapi Réka
értékesitési és
lizemeltetési vezet6

— Attdl figgetlentil,

nak.

Irodaszerek a METRO honlapjarol

- A METRO az elektronikus kereskedelem tobb tertletén
is elindult tavaly nyaron, ennek egyik fontos eleme volt a
komplex megoldasokat kinalé, kényelmes és iddt megta-
karfté www.metroirodaszer.hu oldal. Ennek segitségével
partnereink az tzletmenetiikhoz sziikséges irodaszereket
meg tudjak vasarolni, hiszen minden, az irodaban sziksé-
ges eszkdz megrendelhetd. Ha 14 6rdig a vevo leadja ren-
delését, akkor mar masnap kiszallitasra is keriilnek a meg-
rendelt termékek - mondja Krubl Yvett, a METRO Kereske-
delmi Kft. kommunikéciés menedzsere.

Az oldalon taldlhato termékeket nagy mennyisegben, kdzvet-
lenUl a gyartoktol szerzik be, fgy kedvez6 drakat tudnak elérni. Emellett a METRO kiilondsen kompetens sze-
repld ezen a piacan, hiszen teljes korli élelmiszer-valasztékot is tud nydjtani partnerei szamara, amikre sziksé-
gUk van az irodak napi szlkségleteinek kielégftéséhez.
- TerUleti képvisel® kollégak mutatjék be az oldal haszndlatanak elényeit, egyben egyedi ajanlatokkal, szakta-
nacsadassal segitenek, szakmai tamogatast nyljtanak egy-egy véllalkozas koltséghatékony irodaitermék-fel-
hasznéldsénak megtervezésében. Emellett folyamatosan téjékoztatatést adnak a METRO-ban elérhet® (j ter-
mékekrol, szolgéltatésokrél-ismerteti Krubl Yvette. - Az 6 dldozatos munkéjukat egésziti ki a legteljesebb szol-
géltatés nydjtasaban a telefonos Ugyfélszolgalatunk, kérdések, kérések esetén. A tavalyi év a piacra [épésrdl, a
piaci bevezetésrol szolt, az idei viszont arrél, hogy egyre szélesebb kdrben tegyik elérhetdvé a szolgaltatast. »

oouszin

METRO

4 =®WII

METRO products and services. =

S Stationery from METRO’s website

Yvett Krubl, communications manager with Metro Hungary told our magazine that the company launched www.
metroirodaszer.hu last summer, offering complex, comfortable and time saving solutions. If orders are placed
before 14:00, office supplies will be delivered already the following day. METRO offers excellent prices on the
website as they purchase stationery products directly from the manufacturers. Sales reps introduce the advan-
tages of using the website to partners, make special offers, give professional support and information about new

© szempont az energiatakarékos

Falaktol a butorokig

. irodaparkok kialakitdsa, ahol
: a tobb épiiletbél all6 parkok
. teriiletén beliil az irodai tevé-
. kenységtdl eltérd, de a bérlok/
: dolgozok mindennapi életébe
. szervesen illeszkedd szolgl-
© tatasok altal (példdul élelmi-
© szerbolt, bankfiok, gyogyszer-
© tar, sportoldsi lehetéségek) egy
. élhet8bb, a hétkoznapi életet
. konnyité kornyezetet teremt a
. bérbeadé — folytatja az attekin-
. tést Sapi Réka. — Ezek az iroda-
hogy egyre kevesebb :
4j épiilet keriilt at- :
addsra, a 2011-es év :
intenziv volt, mind a :
szerz6déshosszabbi- :
tdsok, mind a kolto- :
zések vonatkozédsd-
ban cégiink szamara :
- mondta el lapunk-
© beliil egy més funkci6ju épii-
A trendekrél elmond- :
: haté, hogy ennél az ipardg- :
nal is fontossa vélt a zold be-
. ruhazas (BREEAM mindsi- :
téssel rendelkez6 épiiletek), il- :
. letve sok cég esetében fontos
: 2012 masodik félévében nyitja
. meg kapuit, és aminek II. iite-
: me elnyerte az év irodahdza
. cimet 2011-ben — emel ki egy

és kornyezetkimélé mitkodés.
— Kedvelt irdny még az olyan

parkok viszonylag nagy terii-
leten helyezkednek el, ezaltal
z0ldebb, kevésbé ,,steril” irodai
kornyezetet tudnak biztositani.

Optimalis lehetoségek

— Az irodaparkok tovabbfej-
lesztett verzidja, amikor egy
»vegyes” beruhdzas keretén

let is helyet kap egy irodapark
teriiletén beliil, mint a Vaci
uti irodafolyoson 1évé Mada-
rasz utcai fejlesztéstink I-III.
iiteme, ahol az els6 budapes-
ti Park Inn By Radisson Hotel

példat Sapi Petra.

" A +3, +4 és +5 szinteken ex-
© kluziv bérirodakat alakitanak
© ki, ahol az irodapark bérl6i egy
. szélloda altal nyujtott szolgal-
© tatdsokat élvezhetnek.

. Uj irodéba koltozés elétt ér-
. demes 4tgondolni az 1j épiilet
. adta optimalizdlasi lehet6sé-
. geket, tandcsolja a szakember.
. Ilyen szempontok lehetnek: a
. hatékony alaprajzi kialakitas,
. araktdrteriiletek igénybevé-
. tele iroddn beliili raktdrozas
. helyett, a parkoldk szama, a
© parkolédvezet besoroldsa, a t-
. megkozlekedési lehetéségek, a
- kényelmi” szolgaltatasok ko-
- zelsége (bevésarlasi, étkezési,
© napi ligyintézési lehetéségek).

. Arovid tavon megtériilo
: megoldasokat keresik

. Az irodak berendezése is kar-
. dinalis kérdés, hiszen megle-



hetésen nagy beruhdzdsnak :
szamit a cégek életében, és :
fontos szempont az ar-érték :
arany. Hevér Orsolya, az SSI :
Schifer Kft. Schifer Shopja- :
nak marketingvezetGje az iro- :
dabutor-piacrol informélja ol- :
vasoinkat.
Az elmult években sokat vélto- :
zott az irodabutor-piac, és igy :
az ugyfelek igényei is. A val- :
s4g miatti koltségcsokkentések
és a megtakaritasra szoritkozo
intézkedések hatdsara inkdbb :
a rovid tavon megtériil§ meg-
old4sokat keresik az iigyfelek,
mondta Hevér Orsolya.
Az olasz designos irodabu- :
torral foglalkoz6 cégek nap-
jainkban ellepték a hazai pi- :
acot is. Nagyon jo drakon ki- :
ndljak a termékeiket, de nem :
biztos, hogy ar-érték ardnyban :
is megtériiléek minden eset- :
ben ezek a beruhdzésok. Gya- :
kori eset, hogy ezek a gyartok :
csupéan par évig vannak jelen :
a magyar piacon, utina pedig
teljesen eltinnek.
— Cégiink nem egyszer taldl- :
kozott mar olyan iigyféllel, aki
kétségbeesetten prébalta utol- :
érni beszallit6jat, de mindhia-
ba — nyilatkozta a szakember. :
— Ezeknek az tigyfeleknek le- :
hetetlenné valt az utdnrende- :
1és, legyen sz6 egy zarcseré- :
rél, egy elromlott szék gazte- :
leszképjanak kicserélésér6l, :

vagy egy lemezszekrény ext-
ra polckiegészit6jérol.

A Schifer Shop Industrie
olyan irodai megoldasokat ki-
nal, melyek hosszu tavon, akdr
20 év elteltével is megfelelnek
a kor kihivasainak és a miné6-

: ségi tanusitvanyok mellett ga-

rantdltan utanrendelhetfek,
mondta Hevér Orsolya.

Komplex megoldasok

Egyre boviil azon tigyfélkor,
akik a komplex megoldasokat
keresik, vagyis az olyan beszal-
litokat, akik képesek nemcsak

. irodai berendezéseiket, ha-

nem miihely-, és adott eset-

. ben iizemberendezéseiket is

leszallitani.

A Schifer Shop Industrie
egyik tigyfele példaul el6szor
szelektiv hulladékgytijtéket

: vasarolt, aztan fekvérend6r-

re is sziiksége lett, és végiil
szallitokocsit is t6liik rendelt.

Miutan meggy6z6dott rola,
hogy a termékek kival6é mi-

: ndségliek, berendeztette iro-

dai részlegeit és konferencia-
termét is.
— Jelenleg a dohanyzasra ki-

: jeldlt helyek kialakitdsa kap-

csan folytatunk targyaldsokat
az emlitett tigyféllel, mely-
re szintén tudunk megoldast
nyujtani - mondta el lapunk-
nak a marketingvezetd.

Pusztai Enikd

g% From the walls to the furniture

SCHAFERS O

ww.schafershop-industrie.hu

dai kialakitasok, konferenciatermek
komplett tervezése és kivitelezése,
raktari megoldasok

s innovativ hulladékkezelési otletek

20 éve
Magyarorszagon

In the last two decades office buildings and warehouses have been growing out
of the ground like mushrooms. Facility management experts’ task is to guaran-
tee that these buildings operate economically and without problems. Facility
management services include the ones connected to the building itself (main-
tenance, cleaning, etc.) and those which have to do with performing the work in
the building (furniture, workplace safety, etc.). Réka Sapi, sales and operations
manager with PROFORM Zrt. told Trade magazin that last year was rather busy
for the company, in terms of both contract extensions and moving. BREEAM
rating and energy-saving operation has become important. Office parks are
also popular: in these not only office buildings but groceries, banks, pharma-
cies and sporting facilities can be found. Ms Sépi informed us that their latest
project is creating exclusive offices to let on the +3, +4 and +5 levels of Park
Inn By Radisson Hotel, which will open in the second half of 2012. Orsolya Hevér,
marketing manager of SSI Schéfer Kft!s Schafer Shop spoke to our magazine
about the office furniture market: in the last few years the market changed a
lot, hand in hand with customer demand. Economic recession made partners
cut costs and focus on solutions with a short-term return. She told that design-
er office furniture from Italy conquered the Hungarian market, but the problem
with these is that many firms are only present on the market for a couple of
years before they disappear. Consequently, later their partners are unable to
order replacement parts or new products. Schafer Shop Industrie offers long-
term solutions that are guaranteed to live up to the challenges of the age even
after 20 years. More and more partners are looking for complex solutions: sup-
pliers who do not only deliver office furniture but also workshop or production
facilities equipment. For instance, Schéfer Shop is currently working on creating
smoking areas on the premises of one of their partners. =

* teljes kord irodai berendezések

¢ konferenciatermek kialakitasa

e irodabutorok, irodaeszk6zok, irészerek
¢ (izem- és miihelyberendezések

¢ hulladéktarolé rendszerek

¢ dohanyzasra kijelolt hely kialakitasa

« allvanyrendszer kialakitasok

| SCHAFER SYSTEMS INTERNATIONAL Kft.

SCHAFER SHOP UZLETAG

ODABUTOR, UZEMBERENDEZES
HULLADEKKEZELES "]

330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 20/B. awov g

lefon: 00 36 24/50-11-11 «Fax: 00 36 24/50-11-22

ail: rendeles@schafershop.hu
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Draguld nyersanyagok ellenére
Optimista édesseggyartok
a kolni ISM-en

A nyersanyagok dragulasa és az élesedd
verseny ellenére pozitiv Uzlett varakozasokkal,
optimista hangulatban zajlott le a vilag legna-
gyobb édességvasara, az 1det ISM Kolnben,
januar 29-februar 1. kdzott.

: Ramutatott, hogy az élelmiszerek nyers-
© anyagaival val6 tézsdei spekuldcié szintén
© hozzajarult a drasztikus aremelkedésekhez:
© — A magasabb drakat a gyartdk altaldban
. vagy csak késve, vagy nem teljes mérték-
. ben tudjak elfogadtatni keresked8part-
. nereikkel.

. Figyelemre méltonak tartja az ISM sajt6-

. fénoke, hogy bekovetkezett, amit az édes-
. ipari gyartok koziil korabban senki sem

Evrdl évre tobb latogatd keresi fel az édesipar legnagyobb seregszemléjét

csokolddé allt az érdeklédés kozép-
Apontjéban, sokféle 1j {zvaridciéval :

és megnyer$ csomagoldsok 1j :
trendjével - foglal- :
ja Ossze a latottakat :
Kakuk Mdrta, a kol- :
ni vasar magyaror- :
b B szagi képviseldje. — :
i v Tobb otletes vjitas :
{ jelzi, hogy a prali- :
népiac felszallo dgba
keriilt. A ragcsalni- : :
. ba keriiltek. Christine Hackmann, az ISM :

2 S

Kakuk Marta va]6k gyértdi szintén

magyarorszagi képviseld . . L. :

Kéln Messe sikerrel biztaté inno- :
vaciokkal jelentkez- :

tek. Az dgazat vallalatai djra imponaléan :
sokszinti ujdonsagokkal bizonyitottdk az : .
: magoléanyagok dra egyiitt n6tt az olajéval. :

édesipar fejlod6képességét.

2012. Trade
TradeRCp

Allandé nyomas alatt

az édességgyartok .
— Nélkiilozhetetlen platform a Nemzetko- :
zi Edességvasar az export novelése és az :
tizleti kapcsolatok bévitése céljabol, ami- :
kor az édességgydrtdkat dlland6 nyomds :
alatt tartjdk a nyersanyagok és energia- :
hordozok magas 4rai — jelentette ki Tobias
Bachmiiller, a Katjes International cukor-
kagyarto véllalat igazgatoja, egyben az :
ISM szakmai bizottsdganak elnoke.
Az rak tobb sajtobeszélgetés soran is sz6-

sajtoféndke elmondta, hogy szinte drdma- :
ian dragult a cukor, a liszt, a mandula ésa :
mogyord tavaly. A novényi olajok és zsirok :
arszintje tovabbra is magas maradt. A cso-

. tudott volna elképzelni:

i . — Legfontosabb nyersanyagukbdl, a cu-
. : korbdl, hidny lépett fel Eur6pdban. An-
~ nak ellenére, hogy cukorrépabdl rekord-
. termést értek el tobb orszagban is. Kiéle-
© z6dott a helyzet, ami a piaci szereplékben
- aggodalmat kelt.

: A cukor szigortan szabalyozott, rugal-
. matlan eurdpai kvotarendszere mester-
: séges hidnyt okozott, és felhajtotta a cukor
. &rat. Most arra szamitanak az érintettek,
. hogy 2015-ben megsziinteti a kvétarend-
. szert az Eurépai Bizottsag.

Egyre kiilonlegesebb izekkel gazdagitjak
: acsokoladét: ez a n6 példaul sargarépasba
. harap éppen



igy mutatkoztak be az édesipar innovéciéi
2012-ben a vildg szdméra

Az innovécids fédijat a belga Cavalier cég stevidval
késziilt csokolddéja nyerte el. A stevia névény
levele 30-szor édesebb a cukornal, és nem
tartalmaz kalériat

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

Ismét egy sikeres ISM kiallitast hagytak maguk
mogott az édesipar nagyjai

UgyanakKkor jé hir, hogy a kakadpiacon :

helyreallt az ellatas biztonsaga.

Kevesebb kiallito, tobb latogato

Idén az ISM valamivel kevesebb kidllitéval
zéart, mint tavaly, de joval tobb latogatdval. :
Hatvanét orszdgbol 1412 véllalat, koztiik
6t magyar mutatta be kinalatt a Rajna
partjén épiilt vasarkozpontban. A kiilfol- :
diek ardnya szokds szerint igen magas; ez-
uttal 83 szazalék. (Tavaly 1494 kiallité vett :

részt, hatvannégy orszagbol).
Orvendetesen nétt az érdeklédés az ISM

irdnt. Tavalyel8tt 30 900, mult évben 32 :
300, idén pedig szdzharminc orszagbdl :
35 000 szakmai latogatot regisztréltak a :
Koln Messe pénztarainal. Koztiik a kiil- :

foldiek aranya 64 szazalék.

Mas orszagok vasari képvisel6i arrdl sza-
moltak be, hogy el8szor hezitélt a vélla- :
latok egy része, kiallitson-e, és sokan az
utols6 utani pillanatban gondolték meg :
magukat, hogy helyet igényeljenek a :

standjuknak.

— Magyarorszigon nydron még tiznél tobb

cégjelezte, hogy kiallit az ISM-en — mond-

ja Kakuk Mdrta. — Aztan ahogy nehezed- :
tek a gazdalkodds kériilményei, néhdnyan :
visszaléptek. Igy négy hazai kis- és kozép- :
vallalkozas mellett a Bonbonetti reprezen- :

talta a magyar édesipart Kolnben.

A kisebb cégek tobbsége jatékos édessé-
. gekkel, a Detki Keksz exportképes palet-
. t4javal, mig a Malk Brands Kft. belga alap-
© anyagokbol késziilt drazséval mutatkozott :
be. A Bonbonetti most is elegans, vonzé :
standjin az tjdonsagok koziil prémium :
. kolbész és hamburger izesitésii mogyords
A Kkolni iizleti térgyaldsaikat otthon j6 el§- :
re megszervezd magyar vallalatok vezetdi :
. kdival, 4j kivitelezésti kindlédobozban.
gatdk mindségi Osszetételét. A szokdsos- :
© nal tobb magas beosztdst dontéshozé ta-
© jékozédott a standokon. Egy magyar val- : beszallitéknak
lalat vezet6je jolesd érzéssel szamolt be
© meg immadr 6todszor az édesipari beszal-

pralinék emelkedtek ki.

mellett kiilfoldi kidllitdk is dicsérik a lato-

kedvez6 tapasztalatairol:

— A szokésosnal ugyan kevesebben ke- :
resték fel a standunkat, de tobb olyan ér- :
. dekl8dével targyaltunk, akivel val6szing- :
. zalékkal nagyobb teriileten.

. Az egyetlen magyar kidllit6, a budapesti
. Pro-Form mtanyag-feldolgozo cég foleg
. desszertesdobozok betéteivel érdekelt az

leg elkezdiink {izletileg egyiittmiikodni.

Top innovacio:
csokoladé steviaval

Az Ujsagirdk ezuttal is fontos szerepet kap-
© tak azaltal, hogy a hetvennyolc véllalat altal :
kiallitott 112 1j termék koziil megszavaztdk
© atop innovéciokat. Altaldban is eltérbe ke-
riilt a stevia, amely természetes édesitészer; :
olyan névény, amelynek levelei 30-szor éde- :
sebbek a cukorndl, kivonatai pedig még in- :
. tenzivebben édesek. A stevia kal6riatartalma :
. nulla, és fogszuvasodast sem okoz.

Igy nem keltett meglepetést, hogy a va-
sar legforgalmasabb bulvarjan kiallitott
»New Product Showcase” fodijat a belga
Cavalier cég steviaval késziilt csokoladé-
termékei nyerték.

Masodik lett a német tiltje véllalat, ,,currys

ragcsalnivalé kompozicidival”
Harmadik az osztrak PEZ 4j ragcukor-

ProSweet - édesipari
Az ISM-mel parhuzamosan rendezték

litok ProSweet vésarat. Harmincharom or-
szagbol 334 kidllité taldlkozott 96 orszag-
bdl 17 ezer latogatdval, a tavalyinal 10 sza-

édességek piacan. Mint a ProSweet kezde-
te ta allando kidllito, eredményesen b6-
viti exportkapcsolatait.

A ProSweeten a feldolgozasi és csomago-
lasi technologia, valamint a csomagolo-
anyagok mellett egyre erésebb szegmens
a nyersanyagok, illetve adalékanyagok ki-
nalata.

Bajai Emd

=2 Despite growing ingredient prices sweets manufacturers were optimistic at ISM

ISM, the world's biggest confectionery trade fair was held in Cologne on 29
January-1 February 2012. Mérta Kakuk, the event’s representative in Hungary
summarised the fair as follows: - Chocolate was in the limelight, with lots of
new flavours and packaging trends. Smart innovations indicate that the praline
segment is in an upward trend. Snack manufacturers also came with promis-
ing innovations. ISM press officer Christine Hackmann told that the prices of
several ingredients and packaging materials rose dramatically and added that
manufacturers were unable to fully compensate for this growth by increasing
their products’ prices. In Europe there was even a sugar shortage: this was the
result of the rigid quota system and stakeholders now hope that the European
Commission will abolish this system in 2015. There were fewer exhibitors but
much more visitors at ISM this year. From 65 countries 1,412 companies - 5 of

them were Hungarian, including Detki Biscuit, Malk Brands Kft. and Bonbonetti
- presented their products and services to 35,000 visitors. Journalists voted
for the top innovations and the main prize of the New Product Showcase went
to the chocolate products (made with stevia) of Belgian firm Cavalier. In gen-
eral we can say that stevia seems to conquer the confectionery world. Ger-
man company lltje finished second with its nut snacks in curry sausage and
hamburger flavours. The third prize winner was PEZ from Austria for its new
fruit gum bonbons in a brand new dispenser. Suppliers’ ProSweet trade fair
was held at the same time as ISM: from 33 countries 334 exhibitors introduced
themselves to 17,000 visitors. From Hungary only plastic processing company
Pro-Form came, who successfully expanded their network of international
partners. =
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Berlint Grune Woche
Emelkednek az

arak, de mennyire?

. zonségvasarnak tartjak a Griine Wochét.
. Pedig a tobb mint 300 szakmai és politi-
© kai kisérd rendezvény 105 ezer résztvevot

Bajai Erno

Politikal rekord: 64 orszag mezogazdasagi
minisztere, koztuk Fazekas Sandor vidékfej-
lesztési miniszter vett részt a berlini Grine
Woche (vagyis Z0ld Hét) élelmiszervasar
keretében tartott globalis élelmiszerforu-
mon, januar kdzepén. Kozos zardnyilatkoza-
tukban () agrérstratégia mellett kotelezték

el magukat. A varhato valtozasok mindenkit érintenek.

Helyszini riport.

izenhat magyar termel§ kis- és :

I kozépvallalat féleg a Németor- :
szdgban ismert és kedvelt kol- :
bdszt, szalamit, valamint palinkét és :

bort kinalta az Agrarmarketing Centrum

ben, 270 négyzetméteren.

Palinkét kostolnak a magyar nemzeti standon. Balrol a masodik Klaus Wowereit berlini fépolgdrmester,

harmadik bajor népviseletben Ilse Aigner német mezdgazdaséagi miniszter, jobb szélen pedig Fazekas

Sandor vidékfejlesztési miniszter

—_—
==

- 16dés tjra elérte a
- vélsagos évek el6t-
. ti magas szintet.

. Egy latogat¢ atla-
: gosan 111 eurét
. koltott, féleg en-

ni- és innivalora.
Hozzateszi, hogy
sokan a nagy
szamok miatt ko-

: vonzott idén; 5 ezerrel tobbet, mint tavaly.
. Wolfgang Rogall huszonhat éve dolgozik
© a vasar sajtéosztalyan. Munkatdrsaival
: egylitt mult év mdrciusa 6ta 50 sajtokoz-
. leményt kiildtek a varhaté eseményekrél
. avilag minden tajéra, kiilonb6z6 nyelve-
- ken, hétrél hétre. A Trade magazin szer-
. keszt8sége is rendszeresen kap tajékozta-
© tast az el6késziiletekrél. Magara a vasar-
" ra 5 ezer Ujsagirét akkreditaltak, akik az
. eseményekrél mind az 6t foldrész lako-
. it tudésitottak.

Egy latogato atlag 111 eurot koltott
: Osszesen 47 milli6 eurd bevételt konyvel-
het el az 56 orszagbdl érkezett 1624 kial-
lito, téjékoztat Wolfgang Rogall, a berlini :
. vésarvallalat helyettes sz6vivje:
altal szervezett kozos megjelenés kereté- :

Ha a gyartok nem tudnak
arat emelni
Dragul az élelmiszer vilagszerte. Ez a saj-

. tébeszélgetések leggyakoribb témdja. A
— Tiz nap alatt 420 ezer latogatdt regiszt- :
© raltunk a pénztaraknal. Ezzel az érdek-
© nemzetkozi osszehasonlitisban viszony-

magyar élelmiszerek legnagyobb export-
piacan, Németorszagban a fogyaszték

lag olcsén jutnak élelmiszerhez. Legalabb-

© is mostandig ezt tapasztaltuk.

A megnyit6 ,nagy” sajtotdjékoztatéon
: azonban Jiirgen Abraham, a Német Elel-
: miszeripar Szovetségi Egyesiilésének el-
. noke ramutat arra, hogy az alapanyagok
: drai drdmaian emelkednek:

. — Alegfontosabb tizenhdrom élelmiszer-
. ipari alapanyag ara 4tlagosan 13 szaza-
© 1ékkal nétt tavaly, mig a gabonaé és ola-
© jos magvaké 41 szazalékkal. A szallitési és
. energiakoltségek atlag 25 szézalékkal let-
. tek magasabbak. Ehhez képest csak mér-
. sékelten, atlag 3 szdzalékkal drdgultak az
. élelmiszerek, az el6z6 évhez viszonyitva.
. Szerinte idén tovébbi 3-4 szdzalékkal kel-
. lene novekedniiik az draknak ahhoz, hogy

LAllitélagosan egészségtelen élelmiszerekre biintetdadd nalam nem lesz”

A sajtékdzpontban széba keriil az élelmiszerekre kivethetd kulon-
ado is. Egy német Ujsagiro llse Aigner nyilatkozatat mutatja a legna-
gyobb példanyszamu németorszagi napilapban, a Bild Zeitungban:
,Nem akarom az embereknek el&imi, hogy mit egyenek. Allitélagosan

egészségtelen élelmiszerekre blintetdadé nlam nem lesz. Egyes EU-
orszagok bevezettek ilyen adokat. Véleményem szerint ez szemfény-
vesztés. Val6jaban ilyen biintet6addknal nem arrél van szé, hogy az
emberek karcsibbak legyenek, hanem az allamkassza feltdltésérél” =

& ‘We will not impose extra tax on supposedly unhealthy food products while | am in my position’

Ilse Aigner’s words in Bild Zeitung: ‘| do not intend to tell people what they should eat. We will not impose extra tax on supposedly unhealthy food products
while | am in my position. It is not about making people healthier but about filling holes in the state budget’ =
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enyhiiljén az élelmiszergyérték nyeresé-
gére harul6 nyomads. Hozzateszi: mig egy :
tlagos német héztartds jévedelmének 50 :
szazalékat forditotta élelmiszerre hat évti- :
zeddel ezeldtt, addig most az ardny 11 szd- :
zalékra csokkent. A fogyasztok szempont- :
jdbol elényosnek latszik az 4ddz arverseny.
Ugyanakkor az egyesiilés elndke hangsi-

lyozza az érem masik oldalat:

— A német élelmiszer-kiskereskedelem- :
ben zajl6 éles verseny gondoskodik arrél, :
hogy a gyartok 4raikat nem tudjak emel- :
ni a sziikséges mértékben. Ez nagy terhet :
L2 2 2. 4 g
Jiirgen Abraham (balra), a Német Elelmiszeripar Szévetségi Egyesiilésének elndke és Gerd Sonnleitner,
: aNémet Parasztszovetség elnoke a sajtotajékoztaton

jelent a vallalatok beruhazasi és innovaci-
0s tevékenységére.

Tul alacsony histartalom

A 72 éves Jiirgen Abrahamot Magyaror- :
szagon inkabb iizleti kapcsolatai révén is- :
merik, mint sonkagydrt6 specialistdt és :
export6rt. Pilydja kezdetén sziilei élelmi- :
szer-keresked6 cégében dolgozott. Aztan :
1964-ben bétyjaval egyiitt 6nall6 kereske-
delmi véllalkozast alapitott, sonka, egyéb
huskészitmény és sajt profillal. Ebbél fej- :
16dott ki a nemzetkozi piacokon sikeres
sonkagyért6 véllalat. Tavalyeltti éves for-

galma 190 millié euré.

Sajét vallalata menedzselése mellett Jiir- :
gen Abraham hét éve az egyesiilés elno- :
keként tevékenykedik az élelmiszeripar :
érdekeiért. Tavaly tovabbi két évre vélasz- :

tottak meg.

Egy Gjsagird felteszi neki a kérdést, amit :
a fogyasztévédo szervezetek mellett egy- :
re tobb fogyaszt6 sem ért; hogy tudniillik :
egy borjuvirsli hustartalma miért csak 15

szazalék. Jirgen Abraham igy valaszol:

— Fvtizedek sordn alakult ki az élelmiszer-
konyvben rogzitett altalanos felfogds. Ez :

Vécsy Gyorgyné sok vevot vonzott a magyar élel-
miszerek latvanyos kinélatéaval a 11-es csarnok-
ban lév minimarketben
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Kerékgyarto Gitta
a Messe Berlin Gj képviseloje

A Messe Berlin Uj képvisel6t bizott meg vasarainak szervezésével Ma-
gyarorszagon. Némethy Marta, aki tobb mint hiisz éven &t intézte a
kidllitok, [dtogatok és Ujsagirok Ugyeit, nyugdiba vonult. Szerkeszto-
séglink ezlton is kdszoni neki az egydttmikddéstink évei alatt ka-
pott sok tdmogatdast. Marta hozzajarult ahhoz, hogy olvasdink mun-
kdjukhoz szamos fontos informéaciéhoz jussanak a nemzetkdzi poli-
tika dontéshozditél és a jelentBds piaci szerepldktél.

(Lapzérta utén kaptuk a hirt, hogy Némethy Marta februar 13-an
vératlanul elhunyt.)

Kerékgyarto Kerékgyarto Gitta (32 éves) janudr elsejével vette at a képviseletet.
Gitta . Kozgazdasz végzettségével nyolcadik éve dolgozik a Német-Ma-
Moy B NEPYSE gyar Ipari és Kereskedelmi Kamarandl, a budapesti Lovéhaz utcaban.

J6lest érzéssel szamol be arrél, hogy a Griine Woche magyar kiélitdi, koz-
tUk az el6szor megjelent vallalatok képviseldiis ltaldban elégedetten nyilatkoztak részvétellkrél
- Most el6szor l&ttam a Grine Wochét, és leny(igdzott az ételek, italok egyeduldlléan nagy,
nemzetkozi kindlata. Fantasztikus, hogy a vildg minden téjanak fzeit ki lehet probalni - fog-
lalja 6ssze benyomasait. Berlinben részt vett a vasar kilfoldi képviselSinek tandcskozasan,
ahol széba kertiltek a piacai szereplok tajékoztatésénak Uj lehetségeiis:

- Akit érdekelhet valamelyik berlini vasar, példaul a Grine Woche vagy a Fruit Logistica, az ed-
digieknél tobb érdemi informaciét fog talalni honlapunkon. Akar kiallitani, akar [atogatni sze-
retne valaki, széleskdrlien és részletesen tajekozodhat a kamara honlapjan: www.duihk.hu=

2= Gitta Kerékgyarto is the new representative of Messe Berlin

After the retirement of Marta Némethy, who represented the fair for the last 20 years in Hungary,
Messe Berlin named her successor: Gitta Kerékgyarté is a 32-year-old economist and has been
working for the German-Hungarian Chamber of Industry and Commerce for 8 years. She told us that
her first Griine Woche really impressed her. Ms Kerékgyarté also informed us that in the future more
information will be available about Griine Woche or Fruit Logistica than before at www.duihk.hu =

persze a jovoben valtozhat, amit az élel- :
. miszerkonyvért felels bizottsag rogzit-
© het. Ebben a bizottsagban egyforman
. részt vesznek fogyasztéi szervezetek, tu-
© domanyos grémiumok, élelmiszer-biz-
. tonsagi hatosagok és a gazdasag képvise-
© 16i. Amit 6n most kifogasol, azt elfogad- :
: ta mind a négy csoport, tehat a fogyasz-
: tévédok is, amikor rogzitették, hogy egy :
. élelmiszertd] mit lehet elvarni. Az élelmi-
§ | szerkonyv dltalanos elveit jelenleg 4tdol- :

| gozzuk, és mi, élelmiszergyartok is részt :
¢ vesziink benne.

Ha megtiltjak az aromat,

nem lesz joghurt 39 centért

Masik ujsagiréi kérdés:

— Mivel ndnek a koltségek, a kereskede-
lem pedig megakadalyozza az dremelést,
akkor a gyartdk az alkotdrészeken sporol-
nak, hogy ne fizessenek ra?

Valasz:

— Ilyen médon nem lehet spérolni. A
gyarto recept alapjan dolgozik, térvényi
eldirasok szerint. Nem hagyhat el egysze-
rien alkotorészeket a koltségek csokken-

© tése végett. Ha én a sonkanal lemondok a
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Racz Jozsef:

16 kis- és kozépvallalat kozott.

részvétellink koltségei megtértilnek az értékesftésbol. m

,Megtérulnek részvételunk koltségei”

Racz Jozsef, az Egri Korona Borhaz igazgatdja tiz éve rendszeresen szerepel bor- s gom-
bakindlatéval. O a legrégibb kidllité az idei Griine Wochén szerepl® tizenhat magyar terme-

- Neklnk megéri, hogy kiallitsunk. Mar hetekkel a rendezvény el6tt eldkészitjik a taldlkoza-
sokat Uzleti partnereinkkel, hogy itt aztan eredményesen targyalhassunk. Exportunk fejl6-
dik Németorszag mellett Ausztridban, Olaszorszagban, Oroszorszagban, Kindban és Roma-
nidban. Mivel ezen a vasaron a ldtogatok nemcsak kostolhatnak, hanem vasarolhatnak is,

. céljuk az éhség lekiizdése és foldiink egy-
. re tobb lakéjdnak az elldtasa élelmiszerrel.
. Sikra szallnak azért, hogy kiilonosen a kis
. parasztgazdasdgok képesek legyenek be-
: ruhdzni, a korszer(ibb termelés érdekében.
. Ezzel egy id6ben mindinkabb odafigyel-
© nek a kiméletes allattartasra. Példaul ar-
© ra, amint az tobbszor elhangzott, hogy a
© kan malacokat a jévSben ne érzésteleni-
. tés nélkiil ivartalanitsak.

© Sajtotajékoztatot tart két EU-biztos is. A
. mezbgazdasigban illetékes romdn Daci-

8& Jozsef Racz: ‘Participation costs will pay off’

Jozsef Racz, director of Egri Korona Wine House has been there at every Griine Woche in the last
ten years, with the company’s wines and mushrooms. He told our magazine that for them it is worth
participating: now they are already exporting to Austria, Italy, Russia, China and Romania. Since visi-
tors can not only taste but also buy their products, the costs of participation return from sales. =

. an Ciolos az EU 2013 ut4ni kozds agrar-
. politikdjanak terveit ismerteti. A maltai
. John Dalli kompetencidja az egészségiigy
. és afogyasztdvédelem; ezuttal az uj eurd-
. pai allatvédelmi stratégiardl nyilatkozik.

. Arendezvények azt tiikrozik, hogy 4j sze-
. replék keriiltek az élelmiszer vilagpiaca-

togatojat, Szogyényi Zsofidt Szlovakidbal (jobbrél a negyedik)

Valeriu Tabara roman mezégazdaséagi miniszter (jobbrél a harmadik) kdszonti a vasér idei szazezredik l&- :

© nak fokuszéba. Mivel novekszik a fizetd-
© képes kereslet, Kina és Brazilia mint fel-
© vev6, Oroszorszag, Ukrajna és Kazahsztan
. pedig a gabonatermelés tartalékaival vé-
- lik mind fontosabb tényezévé a nemzet-
. kozi agrarpolitikaban.

: Batrabb exportra torekednek

: aromanok

. Tavalyel6tt Magyarorszag szerepelt part-
. nerorszagként a Griilne Wochén, idén Ro-
. mania. Keleti szomszédunk mez6égazdasa-
: giminisztere, Valeriu Tabara kétszer is ta-

- lalkozik ujsagirokkal. Hangstlyozza, hogy

s6rol vagy a fiistolésrdl, akkor mar nem :
. élelmiszert kell termelni
A megjelent miniszterek szima t5bb mint
© kétszer annyi, mint a kor4bbi, kelet-nyuga-
ti forumnak nevezett talilkozékon. Rajtuk
kiviil 150 magas beosztasu bel- és kiilfoldi :
politikai dontéshozo vesz részt a rendezvé- :
nyeken. ,,Z6ld Davos” — igy emlegeti Ilse
: ardnya nagyobb legyen, mint az importé.
Az 1j agrarstratégia jegyében a politikusok :
olyan mezégazdasag kialakitdsara toreked-
nek, amely kiméli a kornyezetet és fenn-
. juh-, a szarvasmarha- és a sertésdgazatot. s

sonkat gyartok.

— De példaul gyiimélcsjoghurtba a dra-

gabb meggy helyett aromat is lehet tenni.

— Igen, de ez megengedett. Mi rossz van eb-
ben? Egyes fogyasztok csak 39 centért akar-
nak vagy tudnak venni gyiimélcsjoghur-
tot. Mésok pedig 1 eur6 20-ért. A fogyasz-
t6 dont, fiiggden a pénztarcajatol vagy sze- :
mélyes szimpitigjatdl. Egyvalamit azonban :
vildgosan kell latni: ha megtiltjdk a meggy-
aromat, akkor tobbé nem lehet 39 centért :
. tarthatd fejlodést tesz lehet6vé. Kiemelt

gyiimolcsjoghurtot vasarolni.

»Z0ld Davos” - tobb

Aigner a kivételes jelentdség talalkozot.

: orszdgdbdl 60 véllalat 4llit ki:
© — A romdan mezégazdasag nagy fejlodé-

si potencialjat a korabbi évek sordn nem
hasznaltuk ki kelléképpen. Mintha a ro-
man termel6k bizonyos fokig féltek volna
az exporttol. Ezen valtoztatni kivanunk,
és 2016-ra szeretnénk elérni, hogy élel-
miszer-kiilkereskedelmiinkben a kivitel

A novénytermelés fejlédésénél elsésorban
a gabona, az ipari novények és a sz6l6 le-
hetéségeit emliti. Allattenyésztésnél pedig a

&& Gruine Woche in Berlin - Prices are rising but where will they stop?

A political record: the agricultural ministers of 64 countries, including Hungary’s
minister of rural development Sandor Fazekas, took part in the global food forum
held at Griine Woche in Berlin. At the end of the forum the ministers published
a document in which they commit themselves to a new agricultural strategy.
Within the framework of this new strategy politicians will try to create agricul-
tures that do not harm the environment and make sustainable growth possi-
ble. One of the most important goals is fighting famine and feeding more of the
earth’s population. They also intend to support small farms in their investing
in modern technology. At Griine Woche 16 Hungarian small and medium-sized
enterprises were exhibiting as part of the collective presence (on 270m?) organ-
ised by the Agricultural Marketing Centre, offering sausage, salami and pélinka.
Wolfgang Rogall, deputy press spokesman of the fair told us that during the ten
days they registered 420,000 visitors and realised a revenue of EUR 47 million.
The average visitor spent EUR 111, mostly on food and drinks. There were 1,624
exhibitors from 56 countries and the 300 accompanying trade and political pro-
grammes attracted 105,000 participants. Approximately 5,000 journalists were
accredited to the event and they reported to newspapers and magazines of five
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continents. At the opening press conference Jirgen Abraham, president of the
Federation of German Food and Drink Industries pointed out that the price of
base materials is soaring: the price of the thirteen most important food base
materials increased by 13 percent on average last year, while oily seed and ce-
real prices surged by 41 percent; transportation and energy costs grew by 25
percent. Still, food prices only became 3 percent higher on average last year. As
a matter of fact, Jirgen Abraham is better known in Hungary as a ham producer
and exporter. He founded a company with his brother in 1964 and in 2010 their
turnover was EUR 190 million. Two commissioners of the European Commission
also gave press conferences: Dacian Ciolos, commissioner for agriculture and
rural development introduced the EU's plans for the period after 2013. John Dalli,
commissioner for health and consumer policy spoke about the new European
animal welfare policy. This year Romania was the special guest of Griine Woche
and agricultural minister Valeriu Tabara met with the press twice. He empha-
sised that 60 Romanian companies were present as exhibitors. The minister told
that there is great potential in Romanian agriculture and by 2016 they would like
to export more food products than they import. =
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A POPAI Magyaror-
szdg meghivésara
februdr 15-17. kdzott
hazankban tartézko-
dott Massimo Volpe,
a POPAI Italy general

managere, ak.|- el6sz0r  Massimo Volpe Alessandro Marek Szymczak
a POPAI zartkor(i féru-  general manager Carnicella tgyvezet

POPAI Italy szakért® tanacsadd Marin’s Central Europe

man beszélt az olasz
sikerek kulisszatitkairél. A szervezet szamos rendezvénnyel, kongresszussal, roadshow-val,
elektronikus megjelenéssel, egyuttmikodéssel és szolgaltatassal épiti a Marketing at Retail
szakma elismertségét Olaszorszagban. Tagjai szdmara
szakmai utakat, boltlatogatasi tdrakat is szervez tbb or-
sz&gba, marciusban épp az Egyestilt Allamokba.

Masnap Massimo Volpe a Szerelmem a Trade Marketing
konferencidn tartott nagy siker(i eléadast ,Luxus vevo-
kezelés 4tlagos veviknek” cimmel. Ot kévette az Olaszor-
szagban szintén POPAI-tag, a Ferrari volt markapromacios
vezettje, Alessandro Carnicell, jelenleg szakért® tandcs-
add ,Micsabitja a luxus vevket?” cimi prezentacidja. Szin-
tén a POPAI k6z6sséghbdl érkezett a konferencia harmadik
kilfoldi el6addja, Marek Szymczak, a Marin's Central Europe Ugyvezetdje, aki ,Hséghatas pil-
lanatok alatt” cim{ el6adasaval nyligdzte le a kozonséget. m

Informélis olasz-magyar POPAI-
beszélgetés a Dérynében

£ Domestic news

Upon the invitation of POPAI Hungary, POPAI Italy’s general manager Massimo Volpe spent three
days in Hungary from 15 February. On the fist day he spoke at a POPAI forum about how they are
building the reputation of Marketing at Retail in Italy. On the second day he gave a successful
presentation at the ‘Trade marketing, my love’ conference, where Alessandro Carnicella, formerly
Ferrari's brand promotion manger and Marek Szymczak, Marin Central Europe’s managing director
also enchanted the audience with exciting presentations. =

Rekord Valentin-napi
koltesek az USA-ban

™ 126,03 dollart (kozel 277 ooo forintot) koltott az atlagos ame-
rikai polgar Valentin-napra.

ABIGinsight (USA) jelentése szerint ez az 6sszeg 8,5 szaza-
lékkal meghaladja a tavalyi kdltésatlagot, és messze a leg-
magasabb 0sszeg a kutatds 10 éves torténetében. A ke-
reskedtk specidlis éttermi mentikkel, rundzati ajanlatokkal,
virdg- és csokoladészelekcidval csabitjak az adni vagyokat.
Legttbbet a parok koltenek egymdas megajdndékozasara, de a gyermekek, szulok, csalad-
tagok, barétok, tanarok, osztdlytarsak, s6t a hazidllatok is kapnak ilyenkor ajdndékot. A fér-
fiak legszivesebben runanem(it, ékszert, idvozlGkartyat, ajandékutalvanyt vasarolnak, és
altaldban kétszer annyit koltenek el Valentin-nap alkalmabdl, mint a holgyek. Az ajandéko-
20k fele édességgel lepi meg szeretteit, harmada vesz viragot, és ugyanennyien viszik ét-
terembe kedvesuket.

£ Record spending on Valentine’s Day in the USA

The average American spent USD 126.03 on Valentine’s Day - reported BIGinsight (USA); this con-
stitutes an 8.5 increase from last year and is the by far the highest in the 10-year history of the
survey. Retailers lured consumers with special restaurant menus, clothing items, and flower and
chocolate selections. Couples tended to spend the most, men preferred buying clothes, jewel-
lery, greeting cards and vouchers - they spent twice as much as women. =

Maganboltok
a Walmartban

A vilag elsd sz&mu kiskereskedgje, a ta-
valy 419 milliard doll&r forgalmat bonyolitd
Walmart ereje és népszer{isége megkérdd-
jelezhetetlen. Epp ezért nagy jelentdségt,
hogy a floridai Viera Walmart egy flggetlen,
maganviragbolt
nyitasat kezde-
ményezte az el-
adotérben. Bar a
Walmart ,stores-
within-a-store”
koncepcitja ke-
retében mar sza-
mos McDonald’s, Subway, pénzigyi szolgal-
tatd, kdrém- és fodraszszalon mikodik a vi-
l&g 28 orszagaban Gsszesen 9700 egyseget
szamlalé lancolatban, ez az elsd eset, hogy
sajat valasztékanak versenytarsat allitson.
A virdgbolt tulajdonosa a belvarosban is Uize-
meltet egy Uzletet, ahol egészen mas szor-
timenttel, magasabb arfekvéssel, az igényes
vevokor szolgdlataban all. A Walmart vasar-
|6i azonban alacsony arakat varnak el, igy eb-
ben a virdglzletben féleg elére elkészitett,
kisebb csokrokat ajanl a tulajdonos. Nagy ki-
hivas szamdra, hogy a Walmart tovabbra is
arul vagott és cserepes viradgot.

Akisérlet taldlgatésokra ad okot az elemztk
és szakérttk korében. Egyfeldl a pozitiv pr, a
flggetlen kisboltosok felkaroldsa jot tesz a
sokat tdmadott, a helyi kiskereskedelmet el-
lehetetlenftBnek tartott behemotnak. Mas-
részt a helyi piacot, a helyi beszallitokat jolis-
merd, régbta a kornyéken tevékenykedd val-
lalkozdval olyan tudast és rutint invital a falai
kozé, amit a kozpontositott beszerzésen ke-
resztll eddig nem érhetett el m

£& Independent stores

in Walmart units

Walmart is the world’s number one retailer. With
sales of USD 419 billion last year and 9,700
stores in 28 countries. This is why it is a signifi-
cant step that the Walmart store in Viera, Florida
initiated opening an independent flower shop on
its premises. Previously several McDonald’s, Sub-
way and financial service provider units opened
in Walmart stores as part of the ‘stores-within-
a-store’ concept, but this is the first time that
the company brings in a competitor of its own
products. =
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TESCO

A Tesco megfékezte az arakat,
és eltorolte az afa 0sszeget

1000 termeék arat tartjk alacsonyan Hl’ISVétig

A Tesco 2012-ben arra szamit, hogy a gazdasagi valsag miatt a vasarlok
dontésénél nagy jelentdséget kap az ar-érték arany, és felértékelddik az
akciok szerepe. A 2012. januar 1-t6l 27 szazalékra emelkedett &fa miatt
jelentkezd aremelkedést az &ruhazlanc Ugy prébalta enyhiteni, hogy ja-
nuar hdnapban az afa mértékével megegyezd kedvezmeényt kinalt kozel
600 termék arabdl, marcius 1-én pedig ismét megUjul a tobb mint 1000
terméket érint6 ,Megfékezzik az drakat” kampany.

A szbszok a ny
valtozo étkezé

Mind a szdraz, mind a nedves
sz6sz olyan kategdria, amely-
nek kiskereskedelmi elada-

sa értékben és mennyiségben
is novekedett tavaly, az el6zd
évhez viszonyftva. Eves piacuk
egyuttesen mintegy 10 milli-
ard forintra emelkedett,

fellendiilés egyik oka a széles és mély
Akinélat, ami megfelel a magyar fo-

gyasztok igényeinek. Kiilonosen ak-
tivan innovalnak a szdraz szoszok gyartoi;
viszonylag gyakran jelennek meg jj izesité-
st alapokkal. Tavaly tobb marka valaszté-
kat szélesitették fézelékalapporokkal, amik
kiilén djdonsagnak szamitanak.

Koch'’s Junior ketchup,
mustar és majonéz a
gyerekek szajize szerint

Gyere és jatssz egy nagyot
a kutya-cimborakkal!

A mai gazdasagi helyzetben a kereskeddknek
minden eddiginél nagyobb hangsulyt kell fek-
tetnilk a kedvez6 és a vasarlok szdmdara fon-
tos akcids kindlat kialakitasara. Idén januar-
ban a Tesco nemcsak t8bb mint félezer - kdzte
szamos mindennapi élelmiszer - termék arabol
nyUjtott 27 szazalékos kedvezményt, de foly-
tatta a ,Megfékezzik az drakat” elnevezés{
kampéanyat is. Az druhdzldnc mar el6re gondolt
arra, hogy a 2 szazalékos &fandvekedés meg
fogja terhelni a lakossag pénztarcdjat, igy igye-
kezett olyan termékeket kivalasztani a 27 sza-
zalékos kedvezménnyel kindlt terméklistaba,
amelyek valéban szamitanak a vasarléknak. A
tartésan olcso termékeket garantaléd ,Megfé-
kezziik az arakat” akci¢ pedig tavaly november-
ben indult el, ennek keretében az aruhazlanc
1000 termék arat tartotta tartésan alacsony
aron decemberig. Mivel a kampany nagyon si-
keresnek bizonyult, a Tesco az idén Ujrainditot-
ta az akciot, a vasarlok visszajelzései alapjan at-
alakitott termékkorrel. A kampany ismét meg-

Ujul marcius 1-én, minden eddiginél szélesebb
termékkarrel és l&tvanyosabb instore eszko-
z6kkel, amelyek kreativ megjelenftése utal arra,
hogy az akci6 egészen hlisvétig tart.

A Tesco mindkét kampdanyban azt tartotta
szem el6tt a termékek kivélasztdsanal, hogy a
vasérlok szdméra a mindennapi élethez szik-
séges arucikkek megtaldlhatdk legyenek. En-
nek megfeleléen a terméklistakban helyet kap-
tak alapvet6 élelmiszerek: pékaruk/pékstiite-
mények, tejtermékek, hisaruk, tésztafélék, as-
vanyvizek és Udit6italok is. Januartol a vasarlok
kérésére a ,Megfékezzik az arakat” akci6 aru-
cikkel kdzott még magasabb aranyban szere-
pelnek napi fogyasztasi cikkek, élelmiszerek.
Afogyasztékra egyre inkdbb jellemz6, hogy ke-
resik alegjobb ar-érték aranyt, igy az akcidknak
egyre nagyobb jelent6sége van szdmukra. A ja-
nuari forgalom visszaigazolta, hogy a vasarlok
j6l fogadtak az &fa dsszegének eltorlésével hir-
detett akci6t, csakigy, mint a tartésan alacso-
nyan tartott drakat. (x)

2 Tesco put a stoE to prices and discounted the sum of the VAT

Tesco expects price-value ra

to be of crucial importance in consumers’ purchase decisions in 2012.

In Hungary the level of VAT increased to 277 percent as of 1 January 2012, and Tesco decided to offset
this price increase by offering a 27-percent discount from the prices of nearly 600 products in Janu-
ary. What is more, the retail chain’s ‘We put a stop prices’ campaign revives from 1 March, this time
with more than 1,000 products. This programme started last November and proved to be so success-
ful that Tesco decided to continue with it, involving more products and supporting it with spectacular
in-store tools. For both campaigns Tesco selected goods that are necessary for shoppers in their eve-
ryday lives: bakery, dairy and meat products, pastas, mineral waters and soft drinks. Listening to cus-
tomer feedback, in January Tesco decided to include even more FMCG products in the campaign. (x)
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Cégink a gyerek-
kdzonség igénye-
ire fékuszélva és
egy hangsulyos pi-

KocH I
aci rést figyelem-

be véve alakitotta

ki a Koch’s Junior termékcsaladot. Az Ujfaj-
ta Ketchup, Mustar és Majonéz fzvilaganak
kifejlesztésekor tgy dontottink, kizarélag
a gyermekek véleménye lesz szdmunkra a
mérvadod. Elézetes felméréseink alapjan, az
6 segitségiikkel alakitottuk ki tartésitészer-
mentes termékeinket, elrugaszkodva a meg-
szokott, hagyomanyos izvilagoktol.

A termékek csomagolasat és az azokon sze-
repl6 kutyafigurdkat is aszerint terveztik meg,
hogy a gyerekkdzonségnek tetsz6 legyen. A
csomagolasokon lévd kutyacimborakkal a
www.kochsjunior.hu oldalon is jatszhanak a
lurkok, izgalmasabbnal izgalmasabb jatékok
varnak rajuk és négylabu barataikra. (x)

=& Koch’s Junior ketchup, mustard and
mayonnaise especially for children
Come and play with your puppy friends!

We created Koch’s Junior product family with
keeping in mind which flavours children like. A
new kind of Ketchup, Mustard and Mayonnaise
were developed relying on children’s opinion
and were made without using any preserva-
tives. Children can play with the puppy friends
on the packaging at www.kochsjunior.hu,
where exciting games are waiting for them. (x)



http://tesco.hu/
www.kochsjunior.hu/

in-store és out-door #z7z7z777/

A 2012. februar 5-8. kozott zajléo Foodapest

n
ertesel a
= k d k k Kiallitason a Trade Magazin altal szervezett
F re S in-sto - re a Win-Sto
SI SZO a SO na | for uture Store in-store partnere a Win-5tore

Media volt. Az alabbiakban kiemeljiik a
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Kutatasok jelzik az uj iranyokat
A Nielsen kutatasai jelzik, hogy milyen
iranyokban valtoznak az étkezési szoka-

sok, és a gyartok egy része koveti 6ket. Pél- : A Win-Store N
d4ul jelent6sen nétt a prézlis/bundds ala- edelmi értékesit partnere.

pok eladédsa. Tovabbra is jol teljesitettek a
kereskedelemben a 2010-ben fellendiilt
gyros és kebab izek.

Figyelemre méltdan erds a gyartéi markak
piaci pozicidja szaraz sz6szoknal és marta-
soknal. Legutobb, 2010. december-2011.
november sordn 97 szazalék jutott rajuk, az
Osszes bolti forgalombdl. Szintén ebben az
iddszakban a nedves szdszok gyart6éi mar-
kéinak részaranya 74 szazalék.

AD Pulse

Az eladotérben az

alapveto élelmiszerek kozott

A kategoridk menedzselésénél {6 szem-
pont, hogy a szaraz és nedves szészokat az
alapvetd6 élelmiszerek kozott, elsésorban a
kapcsolddo tészta, rizs és konzerv kozelé-
ben célszerti megjeleniteni. A keresked6k
legtobbszor az egyes markablokkokon be-
liil igyekeznek sorba rendezni a kiil6nbo-

oz

26 ételtipusokhoz felhasznélhat6 alapo- | | s Amennyiben barmely megoldas felkeltette
kat és szdszokat. } | érdeklédését, keressen fel benniinket
Masodlagosan gyakran a zoldségek koze- j % | elérhet6ségeinken!

1ében helyezik ki a sz6szokat. Kornyékiik — ;
alkalmas receptfiizetek vagy lapok elhe-
lyezésére is, hogy f6zési tippeket adjanak

a vasarloknak az eladas helyén. = el
Farkas Monika-Bdczan Eszter-Ungi Zséfia r o inst: : > tool can also be

s the in-store pa
ed in the Fut

used on shelves. In cooperati

S Cond|ments are the W|nners and Chio product y rents in the Future Store. T p ing Kiosk makes it possible for manufac-
. . . s to appear in recipes, to present the é ement footages or |

Of Chan§lng eatlng ha blts . nd print the recipes. In the Future Store Unilev orr, Rama and Cocs

Both dry and wet condiment retail sales increased

last year and the annual market of the two reached
the HUF 10 billion threshold. Nielsen audits show Ha in-store, akkor Win-Store!

that gyros and kebab flavours did well in 2010; n = .
the strong image of brands and good distribution Win-Store Media Consulting Kft.

.
also contributed to the good sales performance of |n-S|' r@ Telffax: +36 1 789 73 02 | office@win-store.hu
sauces. Consumers are more and more willing to ‘WEDIA CONBULTING KFT S
try special flavours, therefore it seems to be a good www.win-store.hu
idea to widen the selection of available products. =
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ELMU elektromos téltéoszlop

iData GPS nyomonkovetés:

kontroll és biztonsag

A legmodernebb Wanzl bevasarlékocsik
és automatareddnyds térol6 valtoztat-
N T ‘ haté meretben
"i'.‘?: =

JOov6 Aruhdza a FOODAPEST-en (. rész)

9oo szakmai l&togatondl tobben l4jkoltak a Jovo Aruha-
zat februar 5-8. kozott a FOODAPEST szakkiallitdson. A
Trade magazin és a Trade Marketing Klub kdzds szerve-
z€sében 350 négyzetméteren kozel 40 vallalat egyutt-
miikodésébil sziletett meg ez az innovaciokat, jovobe
mutato termék- és szolgaltataspalettat felvonulta-

t6 kezdeményezés. A kozel 1200 érdeklddo eldzetesen
regisztralt az éranként induld turnusokra. Csatlakoz-
zon most On is virtudlis térlatvezetésiinkhoz, amelyet a
szamtalan Ujdonsag miatt harom részben kdzlunk!

zeretettel koszontom Onéket :
Sa J6vé Aruhdzéban! Amennyi-

ben okostelefonjukkal lefotézzak
a mellettem lathaté QR-kédot, a Trade :
magazin honlapjarol is tajékozodhatnak :
: r0s sebességgel is feltolthetdek, raadasul ezt
. mandéverezés, halk gurulds jellemzi. Fo-
. gojuk nagyitéval van felszerelve. A csa-
. ladok szamdra a gyermek bevasarlékocsi

a Future Store kezdeményezésrol. A re-

gisztraci6 sordn tdjékoztatdt kaptak az :
EuroCIS szakvasdrrol, ami a kereskedel-
mi informatika évente megrendezett vi- :
lagseregszemléje Diisseldorfban. Akdr :
kiallitoként, akdr latogatoként érdekldd- :
nek a tobb focipalydnyi teriileten szer- :
© vetésérél, az iizemanyaglopasok megels-
zésérél az iData Kft. iTrack GPS-rendsze-
- re gondoskodik. Az utvonallista utca és
A J6v6 Aruhazéba TEEG-es RFID- :
azonositoval és elektromos autéval érkez-

vezett esemény irant, a BD-Expo Kft., a

diisseldorfi és brnéi véasar hivatalos kép-

viselete orommel all rendelkezésiikre.

nek a jovo vasarldi. A Citroen Zero teljesen

feltoltéssel akar 130 kilométer is megteheto.
Az elektromos gépjarmtivek akdr otthonrol,
akér az ELMU toltdoszlopan akér hatszo-

a szolgaltatast el6zetes szerz6déskotés ese-
tén 2012 végéig ingyenesen biztositja 7, Bu-
dapesten kihelyezett oszlopérél az ELMU,

amelyeknél a f6évaros ingyenes parkolassal
- uléssel ellatott bevasarlokocsi kitting va-
: lasztas. Gyors bevasarlashoz a kompakt

segiti el az elektromos autdzas terjedését.
A magan- és a vallalati auték nyomon ko-

hazszam szintli kimutatast készit a meg-

: lagsebesség, menetidé, allasidé adatai-
. val, emellett szdmtalan extra szolgalta-
. tdst is nyujt.

. Belépés személyre szabva

: A j6v6 vasarloi koziil sokan sajét, kornye-
. zetbarat, 100 szdzalékban wjrahasznosit-
. haté milianyag bevasarlokosarukkal ko-
. zelednek a bolt bejarata felé. Mdsok a kii-
. lonféle ergonomikus bevasarlokocsik ko-
- ziil valasztanak igényiik szerint, a Wanzl
- Sigma zarhato, fedett bevasarlokocsi-téro-
- 16jabél, amely megvédi a kocsikat a lopas-

tél, az id6jarastol és a szennyezddésektol

. is, rdadasul a feliilete jol grafikazhato, igy
. reklamfeliiletként is értékesithetd.

© A Tango tipust, 3 méretben rendelkezés-
elektromos, kényelmes vérosi autdjaval egy :
- 16k, higiénikusak. Anyaguk élelmiszer-
. bardt, ellenall a savaknak, lugoknak, tisz-
. titdszereknek, UV-sugaraknak. Kényel-

re 4ll6 bevasarlékocsik stabilak, titésdl-

mes ki és berakodas, kis suly, konnyt

és autds Fun Mobil, a 155 literes Babysafe

70 literes kocsi ajanlhato. A sajat beva-
sarlokosarral érkezék a Pick up eco be-

© vasarlokocsit vélasztjdk, amire tobb be-
. vasdrlokosarat is tehetnek a kérnyezet-
tett utvonalakrél, kiegészitve azt az at-

tudatos véasarlok.

Szintézis Joya rendszerrel magunk

szkennellink és minden kommunikal

veliink

A Wanzl legUJabb uzletberendezesen
csak innovéciok: So6s Tészta tjdonsa-
gok és intelligens homérsékletjelzo-
cimkés Koch borok

Record automataajté, na de a future
storban ez akar vilagito, nyil alakud tveg-
téblakkal is lehetséges

ELSign, az elektronikus papir az STI Pet&fi
Nyomda Ujdonséga: fantasztikus latvany!

2012. Trade
marcius magazin
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Teeg Totem, név szerinti idvozlés

Blzerba mtelllgens mérleg és a Premlum
Kert gyiimolcsei

Ad’l Pulse rlu_ on Cover L1

-

A HL Display digitdlis kijelzo: a Heineken
a termeket a Strongbow t nepszerusntl

nyomtatéval

Win-store érint6képernyds receptkioszk

&
| ‘ Q,; ‘Lﬁ

A Record automata toldajton keresztiil :
lépiink be a J6v8 Aruhdzéba, ami a vilag :
egyik legnagyobb automataajté-gyartd- :
ja, a svajci RECORD konszern magyar- :
orszagi lednyvéllalaténak terméke. Hosz- :
. A vevok helyett intézkednek
© A Wanzl eGate beléptetd kapun 4thaladva :
© — a kapukat mikroprocesszor és szoftver :
- riiltek kihelyezésre. A boros palackokon

szu élettartamu, barmilyen specialis kiil-
sOséggel rendelkezik. A nem négyzetes

ajtdlap igen latvanyos, s még azok is meg- :
nézik a nyildszarét, akik csak athaladnak
. tok — a Wanzl zoldséges éllvanyaihoz ésa :
lathaté, de az ajté élvilagitassal van ellat- :
va, amely t6bb szini is lehet, s igen att-

alatta. Itt most a matricdzds miatt nem

raktiv, elegdns megjelenést biztosit a he-
lyiségnek, tizletnek. Opcionalisan kothe-
t6 ,,0rok élet garancia”

Rogton a bejaratndl egy digitélis totem

név szerint iidvozli a Jové Aruhaza vasar-
16it, akik a TEEG matrica odaérintésével
. Vele szemben helyezkedik el a Szintézis :
© Joya bevasarlast segité kéziszkenner-all-
. véany. Egy késziiléket elvéve, a vevé sajat :
© maga olvassa le a megvasérolni kivant :
tok feliilet megnyomésdval a képernyén a
. gia segitségével ez a rendszer képes felis- :
. merni a fogyasztdt, nyomon koveti és fo- :
. lyamatosan frissiti a vevd el6zetes vasarla- :
sait, kezeli a rakiildott bevasarldlistat, le- :

aktivéljak az RFID alapu rendszert. A to-
tem a TEEG alapjan felismeri a vasarldt,
és az aktualis ajanlatokat megjeleniti a ki-
jelzén. A vésarl6 a személyre sz416 ajanla-

korabban bedllitott preferencidk és infor-
maciok alapjan megtekintheti a személy-
re sz016 ajanlatait. A TEEG interaktiv, di-

gitalis pénztarca, melynek segitségével tel-
jesen uj lehetdségek nyilnak meg a vésar-
10k, az értékesit6k és a markatulajdonosok

kozotti kommunikaciéban. A Jové Aruha-
zaban Strongbow mintaszérashoz kapcso-

és tojaskeres6 aktivitasra nyilt lehetség.

ratiajto-dekoracid, bevasarlokocsi-rek-
lamfeliilet, bevasarldkocsitarolo-reklam-

feliilet, oldalfal-dekordcié, polczdszlo, :

megallitotabla, egyedi 3D-s dekoracidk,

&

aill] ||Ii|- 5 b

Egyoldali eladétéri bejarat, leddel vagy
anélkil, egykarral vagy kettével: Wanzl

eGate

Enomatic automata borkéstoltatd

egyedi TOPPER dekoraciok) szallitasarol
. megvehetiink a kivalasztott étel elkészi-
instore megolddsok specialistdja — gon- :

a Win-Store Media Consulting Kft. — az

doskodott.

vezérli és LAN-hélézatra csatlakoztatha-

rajtuk mosolygo6 Prémium Kert Kft. zold-

ismeri a terméket.

arut. A Shopevolution egyedi technolé-

irast ad a kedvezményekrdl, bolttérképen

Ha bevasarldlista és konkrét otlet nél-

store Receptkioszkja, amely olyan érint6-

tetésével tesz lehetévé, igy biztos mindent

téséhez.

. Borban az ujdonsag
. Mellette a Wanzl kérallvanyon a Koch Bo-

raszat és a Vin Art Pincészet borai, vala-
mint prémium minéségl Sods tésztik ke-

a Shopguard Drinspektor nevezetti, be-

. leivas- és lopasgatld druvédéje lathats. A
ségeihez és gyiimoleseihez jutunk, ame- :
. lyek megvésdarldsat a Bizerba 6nkiszolga- :
: 16, drufelismer6 mérlege segiti. Kiilonle-
. gessége, hogy a mérleg tanul, igy az adott :
. termék felismerési szdzaléka folyamato-
san novekszik, rdaddsul zacskdban is fel-

Koch Hajés-Bajai Cabernet Sauvignon
Rosé 2011 és a Villanyi Védett Eredetti Ca-

. bernet Sauvignon-Kékfrankos Rosé 2011

palackokon egy specidlis cimke van, ame-

o

. lyen egy lathatatlan héérzékeny héméré,

az El6 Borh6méré bujik meg, mely csak

- akkor tlinik el8, amikor a bor fogyasztasra

alkalmas hdmérséklet(i. Ezt a megjelenést
azonnal meg is nézhetjitk a Vino Domus
Borhaz Kft. Enomatic® Boradagol6 Rend-
szer hiit6jébe behelyezett palackokon.

. Az olasz Enomatic Boradagol6 Rend-

szer Elite termékcsalddjanak 8 pozicids
(palackhely) berendezése elegans feke-
te szind, érint6képernydvel rendelke-
zik és chipkartyas tizemeltetésii. Egyet-

len a piacon, amely 3-4 hétig valto-
segit a keresésben, gyorsabb fizetést biz- :
© tosit, illetve operatori telefonként is hasz-
© nalhato.
16d6 jatékra, Chio-kuponkedvezményre :
. kil érkeztiink, nagy segitség lehet a Win- :
Az instore POS-eszkozok — egyedi beja-
. képernyds, egyedi igényekre szabhat6 és
. brandingelhetd megoldas, ami a tobb szdz :
recept kozti egyszer(i navigciot, keresést :
: és receptnyomtatast a hozzavalok feltiin- :

zatlanul meg6rzi a benne tarolt borok
organoleptikus minéségét. A borokat

- megfelel6 hémérsékleten képes térolni,
: mindez lehet6vé teszi a hdmérséklet és

a kiszolgalas tokéletes 6sszehangolasat.

. Az Enomatic az egyetlen olyan borada-
. golo rendszer a vildgon, amely az integ-

ralt adatmenedzsment-szoftverrel meg-
valdsitotta a chipkartyan alapulé 6nki-
szolgalo borkostolast.

Szmtezns E-polccnmke arvalto
gombnyomasra

r

Coca-Cola vélaszték polcon és hiitében
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in-store és out-door

A borrészleggel szemben helyezkedik el
a Heineken Strongbow Gold alkoholos
almacider latvanyos kihelyezése. Az itthon :
. vehetik a kiilonleges érjelz6ket, a Szin-
. tézis Informatikai Zrt. E-polccimké-
zet6 cidermarkajatdl szarmazd Strongbow :
Gold uj alkoholos almacider nemrégiben :
. vagy boltlogé megjelenitésére is. A kasz-
szaval azonos adatbazisbol dolgozik, igy

még djdonsiagnak szamité cider italkate-
goria népszerisége novekszik. A vilag ve-

jelent meg a piacon. A termék tobbgene-

rdcios gydrtoi tapasztalat alapjan készil. :
5 szdzalékos alkoholtartalmdval, kiilonle-
gesen friss, gyiimolcsos és kellemesen sa-
vanykas izével feliidiilést ad barmilyen al-
. papirt nyomtatni, igy tobbszorésen kor-
nyezetkiméld. A boltzaras utdn készlet :

kalom soran.

Az elsé teeges lajkot itt gytjthették be a
latogatok a polcon kihelyezett Strongbow
. gyasi adatok kijelzésével.

. A Szintézis integrélt kereskedelmi rend-
szerével a kereskedelmi halozat teljes kord -

fizikai l4jk dobozhoz érintve a TEEG-
matricat. Ez a lajk a termék Facebook-

oldalén, valamint, ha a vésarl engedélye- :
zi, akkor a sajat oldaldn is megjelenik. A :

o

vasarlo ezzel népszeriisiteni tudja a termé- :
ket, amiért cserébe az adott termék tulaj- :
donosa megjutalmazza. Esetiinkben egy :
tiveg ajandék Strongow a jutalom a kija-
- vertikdlis POS-eszkoze, amely a sik polc-
A vasarlo a lajkolas tényér6l, valamint az
ahhoz tartozé informéciékrél SMS-ben
© azonositja a markat, megéllitja a fogyasz-

ratnal, de még a displayt is lajkolni kell.

kap értesitést.

Megszo6lalé markak a polcokon
Ahogy a l4jkolashoz a polcokhoz 1ép-
nek latogatéink, kozelebbrél szemiigyre

it 3-féle nagysagban, melyek alkalma-

sak ar, mennyiség, kontdros termékabra

nem lehet areltérés. Ha a digitalis drcim-
ke nem igazolja vissza az armddositast,
akkor a rendszer figyelmeztet. Nem kell

tizemmaddban a polcfeltoltést segiti a fo-

kiszolgalasa megoldhaté a torzsadatok ke-

zelésétdl kezdve a bizonylatok rogzitésén

at a bolt teljesitményének kiértékeléséig.
A termékkiemelés hatdsos példaja az STI
Pet6fi Nyomda Srongbow polcmegillitd

sorbol kiemelkedve, az egyediilall6 El Sign
technolégiat képvisel6 tabla segitségével

. tot, és vasarlasra 6sztonzi. Az animacié
. lényege: egy vékony, kénnyt, rugalmas,
. tobbréteg(i folia alakitja az energidt fosz-
. for segitségével fénnyé. A megvilagitott
: animdciok kiilon programozhatdk, a sziik-
. séges energiat egy akkumuldtor vagy ha-
l6zati csatlakozd biztositja.

© A Coca-Cola termékek széles vélasztékkal,
© a szénsavas iiditditaloktol a gyiimélcsle-
. veken 4t az energiaitalig az alkoholmen-
. tes italok minden igényt kielégité kinéla-
. tat biztositjdk. A polcokon a HL-Display
. és az I-Solutions miniképernyéi, interak-
tiv monitorai emlékeztetik a vasarlokat a
. rekldmokra, nyereményjatékokra, fesz-
. tivdlokra, mdrkaiizenetekre, életérzésre,
- amit a termékek megvdsarlasaval haza is
- vihetnek.

© Még a hagyoményos eszkozokben is, mint
a hit6, talalhatunk fejlesztéseket. A ki-
- helyezett Coca-Cola latvanyhtité kiilsd és
. bels6 vildgitasidval magdra vonzza a ve-
. v6k tekintetét. Bels6 gravitacios adagold
© polcai pedig a termék elérecsusztatasaval
. gondoskodnak a tokéletes polckép meg-
. jelenitésérél. m

. (folytatjuk!)
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&% Future Store at FOODAPEST (part 1)

More than goo trade visitors ‘liked’ Future Store at FOODAPEST between 5 and
8 February. Trade magazin and Trade Marketing Club’s joint project created a
store with 350m? of floor space for 40 companies to present their innovations.
Nearly 1,200 visitors register for the hourly guided tours. Please join us now a
virtual guided tour around the Future Store! ‘Ladies and Gentlemen, welcome
to the Future Store! If you take a photo of the QR code next to me with your
smartphone, you can learn more about the Future Store project from Trade
magazin’s website. When registering to this tour, you were informed about the
EuroClIS trade fair in Disseldorf and BD-Expo Kft., the official representative of
the event will be happy to tell you more about this great IT gathering for the re-
tail sector. Shoppers of the future will come to the Future Store in electric cars,
bringing their Teeg-equipped RFID identification with them. Electric Citroen Zero
cars can cover 130 km with a single charge; electric vehicles can be charged at
home or by using ELMU'’ s charging poles. iData Kft.s iTrack GPS system takes
care of the tracking of private and company cars and of preventing fuel stealth.
Before shoppers enter the store, they take one of the ergonomic-design shop-
ping trolleys from the Wanzl Sigma shopping trolley shelter, which protects from
stealth, the weather and dirt. Tango shopping trolleys are available in 3 sizes,
they are stable and hygienic, easy to manoeuvre and their handles are equipped
with a magnifying glass. We, ladies and gentlemen, enter the store through a
Record automatic sliding door - a product of the Swiss concern’s Hungarian
affiliate. It is really spectacular and gives an elegant look to any store. Right at
the entrance a digital totem pole welcomes everyone and shoppers activate
the RFID system by touching the pole with the TEEG (an interactive digital wal-
let) sticker. The totem pole recognises shoppers from their TEEG stickers and
displays current offers. In-store POS tools were provided by Win-Store Media
Consulting Kft. Passing through the Wanzl eGate - it is controlled by micropro-
cessor and software and can be connected to LAN networks - we reach Wanzl's
vegetable stands, full of Prémium Garden Kft.s fruits and vegetables, which
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can easily be bought with the help of Bizerba’s self-service, article recognition
scales. Opposite we find Szintézis Joya’s rack with handheld scanners: you can
take one and scan the barcode of products themselves. By using the unique
Shopevolution technology, the system is capable of recognising shoppers,
monitoring and updating previous shopping occasions, recommending pro-
motions and facilitating a faster checkout. Win-store’s Recipe Kiosk can be of
great help if we come with no particular ideas. Right next to it we come across
the wines of Koch Winery and Vin Art Winery on Wanz! circular racks, alongside
premium Soés pastas. Wine bottles are protected by Shopguard Drinkspector.
On the bottles there is a special label with an invisible thermometer called El&
Wine Thermometer, which only appears when the wine’s temperature is perfect
for consumption - as it is illustrated by the bottles in Vino Domus Wine House
Kft’s Enomatic® Wine Dispenser. The Elite product line of Italian wine serving
system Enomatic features a smart card-operated, 8-position device in elegant
black colour with a touchscreen; this device is the only one on the market that
preserves the organoleptic quality of wines for 3-4 weeks. Across the wine sec-
tion there is a spectacular presence from apple cider Heineken Strongbow Gold.
This product has appeared on the market only recently and with its 5% alcohol
content and fresh, fruity flavour has already won the hearts of many. This is
also the place where you can touch the physical ‘like’ box with the TEEG sticker.
This ‘like’ appears on the product’s Facebook page and also on the shopper’s -
but only if shoppers agree to this. If you step closer to the shelves, you can see
the special E-shelf labels from Szintézis. They are available in 3 sizes and can
display price, quantity, product image or store logo. STI Petd&fi Printing House
brought a vertical POS tool: the Strongbow shelf stopper uses the unique El
Sign technology to motivate shoppers for buying the product. Coca-Cola came
with a wide range of products and a display cooler with gravity-fed dispenser
shelves. On the shelves the interactive mini displays from HL-Display and I-Solu-
tions convey different brand messages. =
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Apenta DUO alma-éfonya

Az Apenta DUO Udit6ital-termékcsaldd Gjabb frissi-

t6 izkombinaciéval bévil: megjelent az Gj alma-afonya
valtozat! A két gyimolcs fze enyhén pezsgt asvany-
vizben egyesll, hozzaadott cukor és felesleges kald-
riak nélkil. Apenta DUO. Konnyen, szabadon. Beveze-
tés honapja: 2012. marcius.

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,

6032 Nyarlrinc, F6 u. 1. Kapcsolattarté:
vevgszolgélat; T.: (76) 589-580; F: (76) 589-505;
www.maspex.hu

% Another refreshing combination of flavours has been

added to the Apenta DUO soft drink line: the new apple-
cranberry version is available in shops.

Kubu Play

Uj, multivitamin fzzel b6viil Magyarorszag kedvenc gye-
rekitala, a Kubu Play! Az egzotikus gytimélcsokbol ké-
szUlt ital vitaminokat is tartalmaz. Kaphat6 sargarépa-
vérnarancs, sargarépa-malna, sargarépa-cseresznye s
sargarépa-eper izkombindcidk mellett mar multivitamin
izben is. Bevezetés honapja: 2012. februdr. Bevezetési ta-
mogatdsok: tv-kampannyal témogatott fogyasztoi pro-
macio, eladashelyi aktivitas.

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft., 6032 Nyarld-
rinc, F6 u. 1.. Kapesolattartd: veviszolgélat; T.: (76) 589-
580; F.: (76) 589-505; www.kubu.hu

% A new, multivitamin flavour is added to Hungary’s favourite
children’s drink line, Kubu Play.

ométa Mindennap finom! szeletelt termék

A Kométa Mindennap finom!

termékcsaldd tagjai: felva-

gottak, sonkak, szaldmik mar

szeletelt formdaban is kapha-

téak, ajolismert kockas cso-

magolasban, februar és méar-

cius hénapban akciés aron.

Bevezetési kedvezmények

és tdmogatésok: drakciok,

eladashelyi rekldmanyagok,

fogyasztéi és kereskedel-

mi hirdetések, termékmin-

ta-szoras.

Kapcsolatfelvétel: Kométa'gg Zrt. :
Kapcsolattarté: veviszolgélat; \
T.: (82) 502-448; F.: (82) 502-446; y
www.kometa.hu

i Members of Kométa's Mfl Product line:
cold cuts, hams and salamis which are now
also available sliced, appear in stores in
their well-known checkered packaging

at promotional prices in February and
March.

GoodMilk - igazén tej! Uj, 6x125 probiotikus
joghurtitalok a megujult kinalatban!

Kényeztesse csalddtagjait is a frissit, finom, gyu-
molcsds GoodMilk probiotikus joghurtitalokkal! A = s 3
joghurtok elfogadottsaga, fontossaga pozitiv, s &l- &".% PI"O 10tI1C
taldnossagban is egy természetes, egészséges ter- Drink y
mékként ismertek, melyek jot tesznek egészségiink-  *~ i, 14
nek, s mindemellett még finomak is. B4r mér lassan oo
elmulik a tél, nagyon varjuk a nyarkezdet finom

meggyizét, zamatéat - késziljon On is veltink ————
anyarral A probiotikumok hozzdjarulnak a
bélfléra egyensulydnak fenntartasahoz, az
emésztérendszer egészséges mikddésé-
hez. Hlitve térolando, fogyasztasat minden
korosztalynak javasoljuk, csecsemok sz&-
mdra nem ajanljuk. Bevezetés honapja: 2012. o tcasi
februdr-maércius. Bevezetési tdmogatasok:

print, online.

Kapcsolatfelvétel: Mona Hunga-

ry Kft. Kapcsolattarté: vevészolga-
lat; T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369;
E-mail: iroda@monahungary.hu; www.
monahungary.hu

Drink K.\rsch-v.;.\,“t/,
@ Probiotic

Drink erdbeer

& Probiotic
>~

- B
== Indulge your family members with re- oo
freshing, delicious and fruity GoodMilk probi-
otic yoghurt drinks.

Savanyu uborkas majonézmartas
snidlinggel

A klasszikus fzesit6ir6lismert mdrka, a Globus vadonatuj,
izgalmas fzzel béviti palettajat. A Globus Inyenc mértas a
majonéz krémességét és lagysagat otvizi a savanyl ubor-
ka és a snidling pikans izével, ezéltal teljesen Ujizélményt
kindl. A Globus Inyenc martéssal kénnyedén izgalmasab-
ba és valtozatosabba tehetjik kedvenc éte-
_leinket: réntott hisokat, sult és gril-

§ lezett hisokat, rantott zoldségeket.
Bevezetési tdmogatasok: er6teljes
 ATL-kommunikdcio (tv, online, print,
outdoor), eladéhelyi kommunikaciés
eszkdzok, masodlagos kihelyezések,
trade proméciok.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyar-
orszag Kft., 1138 Bp., Vaci Gt 182.
Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (40) 400-400

% Globus gourmet sauce combines
the soft and creamy character of mayon-
naise with the piquant flavours of pickled
gherkin and chives, creating a brand new
flavour experience.

Knorr Ropogos Csirkecombok alap Barbecue martogatoéssal
Knorr Ropog6s Csirkeszarnyak alap Sajtos martogatéssal

Az Uj alapok bevezetésével 2012-ben tovabb bévil a Knorr Ra-
finéria 2in1 kindlata. A mér kedvenccé valt Gyros, Kebab, vala-
mint Ropog6s Csirkefalatok Mexikéi és Fokhagymés martoga-
téssal termékek mellett Ujabb, a gyorséttermekben megismert
és kedvelt ételek valnak otthon is kdnnyedén elkészithetd-

vé. A duplatasak egyik felében ropogbés bunda vagy fliszeres
alap, a masikban extra elény-
ként martogatos alap ta- Horssvatgy, |
[&lhatd. A Knorr Ropogds . g H‘.EE__?:‘
Csirkecombok és Ropogts L

Csirkeszarnyak stitében ké-
szithetGek el, jelent6sen
megkonnyitve ezzel a ha-

Sajtos f‘:ﬁfffi“_"* ziasszonyok dolgat. Be-
m S vezetés hdnapja: 2012.

marcius. Bevezetési tdmo-
gatdsok: tv, internet, er6-
teljes bolti fokusz, l&tva-
nyos POS-anyagok, arakciok.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp.,
Vaci Ut 182; T.: (40) 400-400; www.knorr.hu

% By introducing new bases, the Knorr Rafinéria 2in1 product line
expands further.

g3 Trade 2012.
magazin marcius
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Uj SIO VITATIGRIS 0,33 |
gyumolcslevek

HELL STRONG

Egyeduldlléan Utds energia-
itallal rukkol el hazénk piac-

Az U] termékek tesztelése soran kiderlt,
hogy a célcsoportot alkoté 6-10 éves gyerekek vezetd energiaital-gyartoja,
rajonganak az Uj izekért és a szupererds Vitatig- aHellEnergy Magyarorszag
ris figurdért. Az a véleményiink, hogy ez Kft. A +20 szazalék koffeinnel
elsédleges szempont, azonban a gye- gyartott Hell STRONG a ma-
rekek mellett rendkiviil fontos a szil8k gyar piac eddigi legerBsebb
megnyerése is. Biztosnak kell lenni- energiaitala, amely azonnal
Uk abban, hogy ha a gyerksc legko- ésintenziven hat - akkor, ami-
zelebb is SIO Vitatigrisért nyaggat- kor igazan szikséged van ral
ja Bket, akkor 8k nyugodt szfvvel A Hell STRONG-ot valddi ki-
megvehetik nekik, hiszen a ter- hivasokra fejlesztettek: 38

ENERGY DRINK

mék nemcsak finom, hanem mg/100 ml koffeintartalma

egészségesis. Az U SIO Vitatig- sosem hagy cserben! Keresd a ENERGY DRINK
ris gylimaleslevek egyedi ter- boltokban az eddigi legtit6- (et
mékelénye, hogy minden palack sebb energiaitalt, amely a K_,.f‘
egy darab alma frissen préselt kedvelt piros sz6l6-tutti-frutti iz mel-

levét tartalmazza. Bevezetés lett finom, alma-tutti-frutti zben is

hénapja: 2012. januar. Bevezeté- kaphat6! Ajanlott fogyasztasi mennyisége napi egy doboz.

si tdmogatasok: drakciok, arjel- Bevezetés honapja: 2011. februdr. Bevezetési tdmogatas: tv-, print,

z6k, displayek, hozzaadottérték- outdoor- és online-kampény, instore, POP-tamogatas,

promociok, keresked6i Horeca-promociék, sampling.

0sztonzok. Kapcsolatfelvétel: T.: (20) 216-2898; F.: (80) 204-703; info@hellenergy.hu

%% Hell STRONG, manufactured with +20 percent caffeine, is the strongest energy

EK:: An exciting new packaging urg-
g P gIng Le drink on the Hungarian market - it is intense and it works at once.

es children to pick the product, while
doubled fruit content reassures buy-
ing parents that they have made the

right decision.
Real Nature fiistolt, vaghaté allomanyd, zsiros,
Megujult SIO VITATIGRIS omlesztett sajt, 1,5 kg
) 0,2 L gyumOICSlevek A Real Nature Uj fustolt sajt alapanyaga kiilénboz6, dara-

bolt, minGségi kemény sajtok, amelyeket egy kilon erre a
célra alkalmas faedényben fustoliink meg. A megolvasz-
tott, flstolt sajtmasszat a tovabbi olvasztaskor fliszerek-
kel és sokkal keverjuk dssze, illetve az allagtol figgben
gazdagitjuk tejsavporral, valamint taréval. fgy a bol-
tok polcaira, illetve a fogyaszték szamara egy kitling,
fUstolt fz(, kemény allagl sajtot kindlunk, amely vag-
hato, reszelhet6: kivaldan haszndlhaté szendvicsek-
hez (pl. toastok készitéséhez), péksiiteményekbe,
pizzéra, de barmely ételiinket izesithetjik vele, ahol
egyébként is haszndlnank sajtot (omlett, sajttal tol-
tott hiisok stb.). Otthoni, illetve éttermi felhaszna-
lasra, nagykonyhak szaméra is ajanljuk. Bevezetés
hénapja: 2012. februdr. Bevezetési tdmogatasok:
arpromaciék.

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.

E-mail: iroda@realnature.hu

A SIO Vitatigris Piros 0,2 | gyiméleslé 2011-ben
¥ agyerekitalok szegmensének legnagyobb da-
rabszédmban eladott terméke volt! A gyerekek
szaméra most a megUjult,
izgalmasabb csomago-

. l&s Osztonzi a fogyaszta-
si kedvet, a véasarlé szUls-
ket pedig a megdupldzott
gyumolcstartalom er6si-
timeg dontésuk helyessé-
gében. Bevezetés honapja:
2012. januar.
MCLLIERTT & Kapcsolatfelvétel: SIO-
ECKES Kft., 8600 Sitfok, Ma-
jus 1. Ut 61. Kapcsolattarto: igyfélszolgélat;
T.: (84) 501-550; F.: (84) 501-560;
www.sioeckes.hu
% Delicious smoke-flavoured hard cheese, which
can be sliced and grated as well: it is perfect for
sandwiches, brioches, pizza or for adding an extra
kick to any dish for which cheese is used.

7z A unique advantage of new SI6 Vitatigris fruit
juices is that every bottle contains the freshly pressed
juice of one whole apple.

HEINEKEN | s6sorban a 25-45 év kozotti férfiakat megcé
LIMITALT KIADASU | 1 dernsé egyedi stilust volt hivatott ti V.
PREMIUM MULTIPACK £ ] figyelembe vételével az STI magyarorszagi yrészlege egy innovativ El Sign megoldést
7 ' =z dolgozott ki, melyben a multipack egy plexi vitrinben kerult elhelyezésre, és a doboz kerete-
ként egy animalt vilagfté fellilet ndvelte a bemutatédllvény attraktivitasat.
Kapcsolatfelvétel: STI Petdfi Nyomda Kft. H-6000 Kecskemét, Kiilsé-Szegedi Gt 6.
T (76) 518-303; F.: (76) 479-440; service.hu@st D.com

%é STI's on-shelf display for Heineken’s limited edition multipack is a unique solution: the multipack is
placed in a plexiglass cabinet with illuminated frames.
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Anziksz Indiabol

. tékot forgalmazo kisebb tizletek, amelyek
. el6tt els6sorban férfiak beszélgetnek, jat-
. szanak.

. Azutcdk nyiizsg6ek, akdr szépek is lehetné-
. nek, de a ldtvany elszomoritd. A szép épii-
- letek madra az enyészet martalékava véltak.
© Lathatélag ez a tény nem izgatja Gket,
© inkédbb arra iigyelnek, hogy meglegyen
© a mindennapi hal vagy csirke, curry és
© rizs. Ez a kedvenc ételiik, amelyet j6 meg-
: kostolni, de én inkabb a rantott hdsra sza-
: vazok.

- Erdekes, hogy szinte mindent lehet kis
. csomagolési egységben kapni, tudvdn,
. hogy nem mindenkinek futja nagyobb ki-

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezetd
Karrier és Stilus

s 7

Globalis markak, helyi vasarlok

SzingapUr - Azsia kézpontja nemcsak pénziigyi,
hanem kereskedelmi szempontbélis. Tole par
oranyi repulodt utan egy masik vilagba csop-
penhetink - ami az orszagon, Indian beltl is ki-
vételes statust élvez. Ez Gog, India legkisebb &l-
lama a Dekkan-félsziget nyugati részén, melyet
a portugdl hagyomanyoknak megfelelten tobb-
segeében katolikus vallast emberek lakjak.

e

fizetoképes kereslet adott, igy szi- :
Avesen nyitnak boltot a legismer- :

tebb markak, hogy legtjabb ter- :
mékeiket kinaljak, akér szilveszter éjsza-
ka is, amikor szivesen vésarolnak az 6évet
© nemcsak a spijzban, hanem itt is itt van-
Az dru a vildg minden tajarol érkezik a vildg
. jelennek, nem maradnak észrevétlenek,
milli6 konténer fordul meg évente. Daruhe-
gyek segitik a kirakodast, és a kikotd mindig
. veliik val6 nyaralds nem mindig kellemes.
Sok a puccos szélloda, resort, de a torok :
riviéraval 6sszehasonlitva tdgabb a tér, és
az egyediildlléan ropogés, fehér tenger- :
parton kilométereket lehet gyalogolni tu-
multus nélkiil. A szabad piac népszerti és °
multifunkcionalis, a nyitvatartasi idé utan :
: vanalmakhoz.

bucsuztatdk.

legnagyobb konténerkikotdjébe, ahol tobb

zsufolt a kirakodasra vard hajoktol.

szarvasmarha-legel6ként mtikodik.

Kisbolt, iroda és posta egyben

A kisebb boltok elsésorban hagyomanyos : : , ; ; :

. o - h . ants Singapore is a hard-working country where people are spending money like crazy. Goa, the smallest
kiszolgdlasi modszerrel mikodnek, és a . state of Indiais located only a few hours flight away. Products are coming from all over the world to the
megszokott valasztékon feliil tobb szolgal- : _
- and lots of small shops, which do not only offer goods but services as well, from photocopying to postal
. services. Food is cheap and there is a great selection of fresh fruits, vegetables and fish. People are open
tai szolgaltatasig. Az élelmiszer olcso, kii-
. the 1980s and Portuguese architecture from a couple of centuries ago. There are shopping malls, not
. only on the outskirts but in the downtown too. The streets are busy and we can see city dwellers eating
. their favourite food: fish or chicken, curry and rice. It is interesting that everything is available in small
. portions too. | tasted the local beers, from which Kingfischer is the most popular, a typical lager with 5%
Siit héta e idé ¢ alcohol content. The newspapers are full of advertisements for really good jobs, looking for educated

uta nap hetagra, ha nincs monszun1do- people who also speak languages. Compared with crisis-ridden Europe, Asia is the Paradise that is de-
szak, az életmindség kivalo. Az emberek, :

tatdst is kinalnak, a fénymasoldastdl a pos-

16nosen nagy a valaszték friss gytimolcs-
bél, z6ldségbdl, és persze a friss hal sem
hidnyzik a kinalatbol.

szegény és gazdag, egyarant §szintén ked-
ves, nyilt, segit6kész, az er6szak minden-
nemi megnyilvanuldsa hianyzik. Nem
rossz kiinduldpont a tarsas egyiittéléshez.
De ez a hely sem hibatlan. Az oroszok mar

nak. Mivel csapatban utaznak, ahol meg-

bar ez sokak szdmara még szérakoztatd

"

is lehet. A mi régiénkbdl jové szamdra a

Mindent lehet kapni kicsiben is

A f6varos, Panaji éppugy tiikrozi a 80-as
éveket, mint a tobb szaz évvel ezel6tti por-
tugal épitészet jegyeit, de egyuttal mar-
kas boltok soraval zarkozik fel a mai ki-

horizont zzzz77+

Itt is megjelentek a bevasarlokozpontok,
nemcsak a kiilvarosban, hanem a zsufolt
belvarosban is. Egyidejlileg persze meg-
maradtak a hagyomadnyos indiai valasz-

o

. szerelésti termékre, tehit a pénztarca bé-
. ségére is gondolnak. A szabad t(izon va-
. 16 f6zés fertétlenit, ezért batran koéstolgat-
- hatjuk az efféle ételeket.

. Afejlodés paradicsoma

' Mivel sorben utazom, megkéstoltam a he-
© lyi soroket, amelyek koziil a Kingfischer a
. legelterjedtebb, mindenhol kaphatd, kii-
© 16nb6z6 csomagolasban, iiveges, csapolt,
. dobozos, minden mennyiségben fogy. Iga-
. zi lager, vildgos sor, 5 fokos erdsségben,
. viz helyett is kivélo.

. A kozel 20 millios lakossag szines paletta a
. vasarlasban és fogyasztasban is. Itt termé-
. szetes a hid alatt vagy az utcan alvé em-
. berek sokasdga, és a turistdknak mutoga-
. tott, egy csaldd éltal lakott felhdkarcol6.

. Az ujsagok tele vannak jobbnal jobb al-
© lashirdetésekkel, persze képzett, nyelve-
© ket beszél6 munkatarsakat keresnek. Itt
© akereslet a nagyobb és a kinalat novelése
© a cél, helyi, szakképzett munkaerével. Le-
© het, hogy a magyarok szamara is j6 mun-
© kavdllaldsi terep, ki tudja, mit hoz a jové.
. Azsia a telitett, valsaggal kiizd Eurépa-
. hoz képest a fejlddés paradicsoma. Nap-
. rél napra emelkednek ki épiiletek, iizletek,
. irodahdzak a semmibdl, és 6sztonzik az
. ott lakdkat: kolts, fogyassz, minél tobbet! =

22 Postcard from Singapore

Singapore is the centre of Asia - not only financially but commercially as well. With its 4.5 million inhabit-

world’s biggest container port and the world’s best brands have their shops. There are many posh hotels

and kind, no matter whether they are rich or poor. Panaji, the capital city is characterised by the style of

veloping at breakneck speed. =
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Mit keresunk a fogyasztdk otthonaban?

csak modszertani-

mas eszkozokkel.

Boczan Eszter
kvalitativ kutatésvezetd
Nielsen

re a trendre, felmeriil a kérdés: ki, mit tart

gyasztokat, sokféle valaszt kapunk.

A kvantitativ és a :
kvalitativ kutatds :

Egyiittesen képvi- :
selnek olyan jelen- :
t6s értéket, amelya :
vallalatok vezet6it hatékonyan segiti a mi- :
nél jobb iizleti dontések meghozataldban. :
Péld4ul napjaink élelmiszer-fogyasztasa- :
nak egyik f§ trendje, hogy egyre t6bb fo-
gyaszté torekszik egészségesen étkezni. Ez
az irany fontos lehetségeket kindl az élel-
miszergyéartok szdamara. Mivel a gyartok :
minél szélesebb kore szeretne reagalni er-
: pen sem olyan nagyon szofisztikalt, aho-
egészségesnek? Ha errdl kérdezziik a fo- :
. Példdnkban arra az eredményre jutot-
Az utdbbi évek sordn egyik szomszéd or- :
szagban egy vallalat 1j tejterméket szere- :
tett volna bevezetni a piacra, az egészség :
szempontjabol funkciondlis adalékanyag- :
gal. Célcsoportjat nyilvan azok alkotjak, :
akik egészséges étkezésre torekednek; :
legnagyobb ardnyban a jéomédu, maga-

mas statuscsoportokban is akad olyan,

© aki tudatosan igyekszik egészségesen élni.
lag jelent két kii- :
16nboz6 teriiletet. :
Mindkettd ugyan- :
azt a témakort :
vizsgalhatja, mas- :

Ilyenkor a kvalitativ kutaté agy térhatja

fel az innovativ tejtermék varhaté piaci :
fogadtatasat, hogy megismeri a potencid-
lis vasarlok életmddjat, fogyasztési szoka-
sait. Péld4ul tigy, hogy elmegyiink az ott-
. honukba. Ott figyeljitk meg, mikor, mit, :
milyen koriilmények kozott esznek és isz-

nak. Feltarjuk, egyaltalan kiknek szamit, : 5& What on earth are we

- doing in consumers’ homes?

nyire. Kiket nem izgat ez a szempont egy- :
. tative and qualitative researches examine the
. same thing. This is the reason why it is worth
Tapasztalataim szerint a fogyasztok egy
: two types of research: together they represent
. a value that can help company heads in mak-
. ing better business decisions. For instance, if
csak alkalmilag. Masik résziiknél pediga : sk consun ch fc they
2 Brei 2 . @ . consider healthy, we get various answers. Wi
tudatossag II}erteke gy énenként erdsen . qualitative research we can get to know peo-
kiilonbozik. Es legtobbjitknél semmikép- -
. trying to reveal to whom it really matters eating
. healthy and to what extent. When in the case
. of a new dairy product with a healthy additive
: - about to be launched - we went to people’s
: homes and observed them, we found out that
© most consumers only have basic requirements
kabb alapvetd igényeket tdmasztanak egy :
uj tejtermékkel szemben; tartalmazzon dients) from a new product. Our next step was
: comparing the results with sales data of similar
. dairy products already available in shops. This
got. Funkciondlis adalékok meglétére a @ way the manufacturer could more easily decide
: whether to conduct further surveys before ap-
. pearing with the product on the market, and if
. yes, in which fields. =

hogy egészségesen étkezzenek, és meny-
altalan vagy csak kis mértékben?

része nem gondol élettani 6sszefiiggé-
sekre a taplalkozéssal kapcsolatban, vagy

gyan azt egyes piaci szereplok feltételezik.

tak kollégdink, hogy a fogyasztok legin-

sok tejet, illetve természetes alapanya-

szomszéd orszag fogyasztoinak csak kis
része fogékony.

. A kvalitativ felmérés eredményeit 6sz-
- sze lehet vetni a boltokban mdr kaphat,
san képzett fogyasztok. Mellettiik pedig :
. termékek forgalmaval. Tovabbi kvantita-
. tivkutatdsok még kénnyithetik a tiszt4n-
. latast. Igy az érintettek mér konnyebben

funkcionalis adalékokat tartalmazo tej-

eldonthetik, hogy érdemes-e tovabb vizs-
galédniuk, s ha igen, melyik iranyban.
Milyen jé kérdéseket célszerti feltenniitk
ahhoz, hogy jé vélaszokat kapjanak az 4j
tejtermék varhato bolti teljesitményérél. m

Although different methods are used, quanti-

integrating the information uncovered by these

we ask consumers which food products they

ple’s lifestyles and consumption habits better,

(it should contain lots of milk and natural ingre-

Diszkont

A Lidl toretlenil
terjeszkedett tavaly.
Ugyanugy tizenha-
rom egységgel no-
velte haldzatat, mint
tavalyel6tt. Az Aldi
és a Penny Market
halézata is boviilt,
de kisebb mérték-

Kocsis Eszter

ben az egy évvel ko- iigyfélkapcsolati
rabbihoz viszonyit- Menedzser
, Nielsen
va. A Profi boltsza-
ma évek éta véltozatlan.

gyarorszagi diszkontlancok halézatat; mult == Discount stores

. 1 1. e . . Last year Lidl kept expanding relentlessly and opened 13 new units, just like in the year before. Aldi
A ndvekvd hélozat is kozrejdtszik abban, : and penny Market also added new stores but less then in the previous year. Profi has been com-

hogy a diszkontok trendjei kedvezébbek, :

h EMCG-piac 4tl. tatéihoz h : Hungary and in these units Nielsen measured more favourable trends than the average of the FMCG
B &Y -p1ac atiagos mutatornoz na- - et From the HUF 300 billion sales of the drug category (household chemicals and cosmetics)

sonlitjuk dket. Péld4ul a Nielsen altal mért :

. discount stores realised 10 percent. =

év kezdetén 467, tavalyel6tt pedig 431.

: 60, haztartasi vegyi aru és kozmetikum ka-
. tegoridjanak kiskereskedelmi forgalma ta- :
. valy értékben véltozatlan, mennyiség szem-
© pontjabél pedig 2 szézalékkal csokkent, az
© el6z6 évhez viszonyitva. ;
© Szintén ebben az idészakban a diszkont csa-
. torna bevétele 3 szazalékkal emelkedett, a
© mennyiségi eladas pedig nem valtozott.  :
© A drug kategériak mintegy 300 millidrd :
© forintos mult évi forgalmabdl 10 szazalék :
. jutott diszkontra. A mutaté ugyanakkora, :
. mint egy évvel korabban.
- Ertéket tekintve kiemelked8en nétt a disz-
. kontok eladdsa példaul pelenkdbdl, dezo- :
. dorbol, altalanos tisztitészerbél, sampon-

Idén janudr elsején 489 iizlet alkotta a ma- : DOl és hajfestékbél.

A diszkontok szama Magyarorszagon (mindig

adott év januér 1-én)

Lanc 2010 2011 2012
Penny Market 178 186 189
Lidl 122 135 148
Aldi 58 73 79
Profi 73 73 73
Osszesen 431 467 489

Forrds: niclsen

A Nielsen legutdbbi ShopperTrends kuta-
tasa feltarta, hogy a valaszadok 60 szaza-

léka alkalmanként keres fel diszkontot. A

megkérdezés el6tti négy hét sordn 41, egy
hét soran 27 szazalékuk vasarolt diszkont-

© ban. Mindharom mutaté 1-2 szézalékpont-
¢ tal nagyobb az el6z6 évinél. »

peting with the same number of stores for years. This January there were 489 discount stores in
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http://www.cocacola.hu/termekek/fanta

Dove

SZERESSE HAJAT!

Megérkezett a Dove
Uj hajapolds
termekesaldadja.

Dow DoV 5,

INTENSE REPAIR

COLOR REPAIR &

_EJSZAKAI KREM EXPRESSZ HAJREGENERALO MASZK
KAROSODOTT HAJRA HAJPAKOLAS KAROSODOTT HAJRA

*Melyet a hajmosds soran veszitett el.
**Féslilés okozta téredezés, Dove Kdrosodott Hajra Sampon és Maszk egyuttes haszndlata a kondiciondld
Osszetevéket nem tartalmazd samponhoz képest.


http://www.unilever.hu/brands/personalcarebrands/dove.aspx

