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Az omlesztett sajtok

piacvezetoje, a kivalo minoségu
Medve markacsalad tovabb boviilt.
Megjelent a Medve Utravalo,
mely praktikus csomagolasban

24 oran belul hates nelkal
fogyaszthato, igy idealis
kirandulaskor, utazaskor,
hiszen kozvetlen fogyasztas elott
tehetjuk a szendvicstinkbe. 5x25 g-os
csomagolasban kaphato.

¥ A BEVEZETEST TAMOGATO
MARKETING MIX'ELEMEI ﬂ

Kereskedelmi

hirdetesek®
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Kostolta;as -
POS
megjelenes
Fogyasztoi

promo

LOGISZTIKAI ADATOK
Terméknév Netto suly Egyedi EAN Gylijtozés (db) Karton nett6 suly Karton EAN Raklap netté suly Karton/raklap
Medve Utravalé 1259 5997684507121 20 25009 15997684507128 240 kg 96

Biztositson helyet iizletében On is a Medve csalad Gj tagjanak!
Rendelésfelvétel:

Pannontej Zrt. - 8200 Veszprém, Kisto u. 9.
Tel.: 06 88 401 276, 06 88 401 277,06 88 577 884 - Fax: 06 88 420 044, 06 88 577 864
www.medvesajt.hu



http://www.medvesajt.hu/hu/index.php

)

NEU+++NEU+++
R

kenartikel und d

B Ha termékével be szeretne torni az osztrak piacra, hirdesse egyedi
tulajdonsagait és elonyeit a REGAL-ban, Ausztria vezeto szaklapjaban.

Vegye fel veliink a kapcsolatot: huber@regal.at
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Meglepetés
— /. 7| Emlékszem, hogy gyerekként
mennyire szerettem a meglepe-
téseket, annak mindig pozitiv él-
mény volt a vége. Feln6ttként ez
mar nem feltétleniil garantalt...
Az elmult hénap annyi élményben
volt gazdag, hogy a meglepetések
kozott béven volt mindkét eljeld.
Kezdjiik ott, hogy az éves legna-
gyobb rendezvényiink, a Business Days 2011
konferenciank minden korabbi szamot megdon-
tott. Rég talalkoztam azzal a kellemes problémad-
val, hogy miként oldjuk meg a vendégek logiszti-
kajat 5 szallashely kozott... A mérleg mésik olda-
lan ugyanakkor ott a 27 szazalékos dfabejelentés,
amegvaltoztatott NETA, és tovabbi ,aprésagok”,
amelyek arnyékot vetettek az 6romre.
De nézziik Gjra a pozitivumokat: kiutaztunk az
Anugdra, ami szintén minden id6k legszebb szd-
mait produkdlva tartja kiallitdsi els6ségét a vi-
lagon. Szdamomra a meglepetést ott az okozta,
hogy a korabbi, termékekkel teli standok és a fo-
lyamatos kdstoltatasok helyett inkabb csoddla-
tos poszterfotokat és sok szép targyaldasztaltle-
hetett latni. A gazdasagi valtozasok mindenhol
nyomot hagynak, csak més és mas forméban...
Itthon kozben lezajlott a Hoventa, amelynek
jovore ismét a Trade magazin lesz a stratégiai
partnere!
Addigis november 10-én ottlesziink a Promotion
és Budatranspack kiallitdson, s6t, mér a februar
5-8. kozotti Foodapestre is késziiliink, amelynek
ismét hivatalos lapja a Trade magazin!

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

Surprise

I remember how much | loved surprises as a child, it was always a posi-
tive experience. As an adult surprises are not always like that... The last
month was full of experiences though, with both positive and negative
surprises. Our biggest event, the Business Days 2011 conference broke
all previous records. | had the pleasant problem of organising logistics
between 5 different places of accommodation...At the same time we
suffered the blow of the announcement of the 27 percent VAT, changes
in the public health product fee (NETA) and other such issues that cast
a shadow on our happiness. But let's talk about other positive things:
we visited Anuga that also broke records and remained the number one
food fair in the world. What really surprised me was that instead of stands
full of products and many tasting sessions of former Anugas there were
beautiful photos and discussion tables. Economic changes leave their
mark everywhere in one way or another... In the meantime Hoventa took
place inHungary - next year their strategic partner will be Trade magazin
once again! We have already started organising our next project: on 10
November we will be there at the Promotion and Budatranspack trade
fair, not only with a stand but also with an exciting Trade Marketing Club
meeting and an open POPAI meeting. | also have to mention that we are
already preparing for Foodapest, held on 5-8 February 2012 - the official
Jjournal of the event will be Trade magazin once again!

Zsuzsanna Hermann, Editor in chief

Felel6s kiadé: L~

Dr. Szakdcs Laszlo =

- M Ugyvezet( igazgat6
szakacs.laszlo@grabowski.hu

im

&~ Altalanos menedzser-
foszerkeszto:

Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu

Meglepetés
Csipszado, Ujratoltve
25, 27,307

Hireink

Kiemelt témank novemberben
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Otddik alkalommal rendezte meg szeptember
21-23. kdz6tt az FMCG-szakma seregszemléjét,
aBusiness Days konferenciét a Trade magazin és
a Lanchid Klub. Tapolcan, a Pelion Hotelben tdbb
mint 400 f6 gy(ilt 6ssze, hogy az eléadasokat meg-
hallgassa, a kiallitékat megtekintse, kapcsolato-
kat épitsen vagy Ujitson meg. Az idei VIP-4gazat a
z0ldség-gyiimdlcs volt.

Polctiikor

A gabonapehely jobban viseli
a valsagot a muzlinél

’ S el s N

Eltér6 forgalmi trendeket mutatnak a cereéliapiac
kategoriai - igaz, ebben az egyik nagy szerepld fel-
szadmolésa is kozrejatszik. Ami dltalanos érvényd:
a gyart6i markak elsésorban arakcidkkal tudjak
felvenni a versenyt a boltokban a sajat markas ter-
mékekkel. Azonban a termékfejlesztésekkel sem
dlltak le a cégek: a ma innovacidival a holnap piac-
novekedését igyekeznek megalapozni.
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Folytatodhat az atlagérak
emelkedése a kekszpiacon

Kényszerli dremelés vethet véget
az energiaital fejlédésének

Korra, nemre, csatornara szabott
kardcsonyi csomagok

Trade magazin+: Csomagolas
Sor-, bor-, praliné- és
elektromoskészilék-csomagolés
azélen

Az igényesebb és az olcs6bb
csomagoldanyagok is kelenddk

Szines otletek modern gépekkel

Egyre jobban kommunikal
a csomagolds

A kereskeddk gyakran aldbecsiilik a csomagoléds
jelentBségét. Tobbek kozott ez a legutébbi, majus-
ban rendezett Interpack szakvasar egyik tanulsa-
ga. Pedig a bolti elad&sdsztonzésben sokféle fon-
tos szerep harul ra, hogy befolyasolja a veviket,

mit tegyenek kosarukba.
Horeca
MVI
Uj feladatok elétt
Tizezer l4togatd a Hoventan
[tthon
Franchise
ltalvildg

Otlet - Innovécié

Ertékesités:

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
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médiamenedzser
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Telefon: (20) 917-1594

Gratt Marianna (Jagra 44 Bt.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157
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Mindenre van megoldas! In-store és ovut dloor LANCHI
A POPAI jelenti =
POS17 Csipszado, ujratoltve
Szines, fé ,illatos, 5
La’?ﬁ’?ye@nﬁil atos, Mozgo Nem talalunk szavakat. Es-

terhazy kultkonyve, a Ter-
melési-regény  kezd6dott
fgy, mikor is? Valamikor
réges-régen, egy messzi-
messzi didaxisban, a maga
bornirt és ideologikus hi-
Fekete Zoltan Iyeségeivel cseppet sem
szérakoztato érett Kadar-
korban. Nem tudom, miért
épp ez jut eszembe, amikor
a népegészségigyi ter-
mékaddva avanzsald hamburger-, csipsz- stb.
ado Ujabb kategdridkra valo kiterjesztését ha-
térozza el a jogalkotd, komoly szakmai szami-
tésok alapjan, nyilvan. Nem taldlunk szavakat.

Tényleg nem. Mert érteni vélik, foltozgat-
ni kell a bldzsét, de taldn prudensebb vagy

Az étteremlancok utan mar a flggetlen éttermek

is egymas utén kinalnak olyan okostelefon-alkal-

mazasokat, amelyekkel tdmogatjak, segitik meglé- :

v és potencidlis vendégeiket dontéseikben, épi- AR E
tik veliik a kapcsolatot. A ,vérkeringésbe” egyre } \ L1 —

) tag
= L} J o A e
inkabb bekapcsolédnak a borértékesitok is. \ \ [ O /y S Lanchid Klub
. \

Mésodik alkalommal rendezte meg idén a POPAI
Magyarorszag Egyesiilet a POPAI Awards POP ver-
senyt, a Business Days konferencia kisérérendez-
vényeként. A nevezések szdma megduplézddott,
akidllitast tobb szazan tekintették meg. A szoros
verseny eredménye mar a konferencian kihirde-
tésre keriilt.

Nagyvildg
Roland helytll New Yorkban
Borban a gyongy

Piaci analizisek

magazin

AKI: Folyamatosan dragulnak

a husfélék

GKI: A GKI'hdrom szazalékos
fogyasztascsokkenéssel szamol
Nielsen

GfK, KSH

GfK Mitoszvadaszat: Képes-e

valaszolni az FMCG-piac
a digitalis kor kihivasaira?

Ertékesités és iizletfejlesztés

Hazai utakon a hazai élelmiszerekért
Népszer(i volt a 75. OMEK
FMCG-vilagkongresszus
Barcelondban, 3. rész
Kiskereskedelmi vildgkongresszus,
Berlin, 1. rész

Dragulnak a nyersanyagok, mérsékel-
tek maradnak az drak - Anuga 2011

Trade

Tesco Mobile: hamarosan indul az els6

igazi virtudlis mobilszolgaltatd
Innovaciok és kampanyok

Uzlet és etikett

WLB, azaz Work Life Balance
anyarutanis

Horizont
Anziksz - képeslap Torokorszagbol
Hazaadott érték
Global Party
Spar-gy6zelem az FMCG Kereskedtk
I. Foci Tornajan
Nielsen - Els6 kézb6l: Non-food:
er6sodtek a gyart6i markak
Nielsen - Fokuszban a csatornak:
Lakéhely kozeliek

Agrosprint 81. m Béflex 85. m Branaldi 11. ® Colgate-
Palmolive 36. m Detki 29. m Dunapack 43. ® Dunapro B4 =
GfK 31. m Grabowski 5., 38., 49. m Gramex 33. ® Hell Energy
go. mHenkel B1 mHungexpo 17., 64. miSolutions 85. mKraft
B3 ® Magyar Cukor 13. ® Maresi 25. ® Marin’s 85. ® Mar-ne-
vall 51. m Mona 7. m Nagel 45. m Nielsen 49. m OTP 22, 23.

® Pannontej B2 ® Real Nature g. m Regal 1. m Renault 27.

m Sz Varidns 47. m Szilasfood 35. m Tesco 86. m Torley 63.

Utcai terjesztésre nem keriil m El6fizethet6 kozvetlentil
aMagyar Postanalmhirlap@posta.hu m (80) 444-444
u EGfizetési dif: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

m UgriPack-Erd6si 44., 89. m Unilever 15., 34. m Univer 37.

szimplan olcsobb eljaras lenne nem kilyuggat-
ni azt elétte. De nem értjuk, miért a felfuttatni
kivant agrariumtél is rendel6 hazai élelmiszer-
termelést, s ezzel a szintén felporgetni rendelt
hazai fogyasztast gondolna barki j6 otletnek
megaddztatni. Szerényen megjegyezzik, per-
sze csak a vice kedvéért, nem mintha barmit
is szamftana a racionalis érvelés, a csipszadd
népegészségligyl vonatkozdsai sem tiszta-
zottak. Mert amikor a gyartd csokkenti az
egészségtelennek bélyegzett Osszeteviket
- a fogyaszt6 Udvére, nyilvan -, azt mégsem
Udvrivalgas fogadja, hanem az adéelkertlés
vadja, az alig egy hénapja hatdlyos torvény
madositdsa. Es mit vétett az izesitett sér meg
a kavé? Es csak halkan, hogy senki meg ne
hallja: holnap ki kbvetkezik?

Nem taldlunk szavakat - dehogynem, csak a
nyomdafesték tlroképességére is gondolnunk
kell. Meg a sajatunkéra, csodds képességlink-
re, ahogyan t{imi fogjuk és kigazdalkodni az (jj
céges és iparagi terhet, mar amig lesz cég is,
és hozza, plane, iparag. Valahol fridk mar az U
Termelési-regényt, Magyarorszag, 21. szazad,
gratuldlunk, én gy szeretlek.

&= Crisp tax, reloaded

We are lost for words - this sentence comes to my
mind when | think of the public health product fee,
also known as hamburger/crisp/etc. tax, and the
fact that its scope is expanded to more and more
categories. We do understand that the budget
needs extra revenues but we do not understand
why the supposedly favoured agricultural sector’s
partner, the food industry has to take on the extra
burden. Not to mention the fact that when a prod-
uct is made healthier by the manufacturer, the
government cries tax evasion instead of acknow!-

edging the efforts made for public health. Oh, yes:
and what is the problem with flavoured beers and
coffee? Which products come next? =

IMEDIA
Médiafigyelés

A lapban megjelen frdsok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képe-
zk. Azok Ujrakozlése, idézése, vagy barmilyen formdban, elektronikus,
iletve nyomtatott médidban torténd, részleteiben vagy egészében
vald publikdldsa csak a kiadd elézetes, frdsos engedélyével lehetséges!

Nyomdai el6éllitas: HTSART Nyomda és Kiadd
Felel6s vezetd: Haldsz Ivan

ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szama 23 000, ebbdl auditaltan teriesztett 22 777.

(2010. Il. fv. MATESZaudit) ® print-audit Virtualis magazinunk
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

25, 27, 307

A kormany a jovO évi adbintézkedések egyik részeként deklardlta,
hogy janudr elsejétol 25-16l 277 szazalékra emeli az &fa legmagasabb
kulcsat, amely mintegy 360 milliard forinttal gazdagitja majd az al-
lamkasszat. A kereskedelempolitikai, kinalatszikitési megfontolasok
nem hatraltattdk a dontés elokészitését, a koltségvetésnek stirgs-

sen szuksége van Ujabb bevételre.

plusz két szazalék némileg vératla-
Anul érte a kereskedelmet, egyrészt

a valtozds iranya, masrészt mér-
téke miatt. Nyar 6ta szdmos szakmai f6-
rumon jelezték a mezGgazdasagi terme-
16k és élelmiszergyartok, forgalmazok: az
agazat lejtmenetbe keriilt, egyelére nem-
hogy novekedésnek nincs jele, hanem
folytatddik a visszaesés.
A napi cikkek kereskedelmében elhizodik
a valsag hatdsa, az eladosodott haztarta-
sok gyakorlatilag minden kiadasukat visz-
szafogjak, beleértve a napi élelmiszereket
és az alapvet6 szolgaltatasok vasarlasara
forditott 6sszegeket. Arrdl nem is beszél-
ve, hogy a tiz szdzalék f6l6tti munkanél-
kiiliségi rata eleve megfosztotta vasarloi
egy részét6l a hiperlancokat. A devizahite-
lek id6 el6tti torlesztésének engedélyezése
pedig tjabb mérséklédést indithat el, hi-
szen eldre hozott keresletként jelenik meg
a hiteltorlesztés — magyaran a lakas vég-
s6 megvasarlasa, ami vélhet6en tGjabb va-
sarl6erdt tiintet el a piacrél nyomtalanul.
Ebben a helyzetben az drak csokkentése
hozhat egyediil fordulatot, amennyiben
fordulatnak nevezhetnénk a tovabbi zu-
hanas megallitdsat. A szakma szempont-
jait azonban ebben az esetben is feliilirtak
a koltségvetés prioritasai. A szandék egy-
értelm, a legegyszertibb a végfogyasztast
megadodztatni. A kérdés persze az, hogy
erre miképpen reagalnak a fogyasztok?

E= 25, 27, 307

Elvileg a 360 milliard forintnyi bevételt
a fogyasztas jelenlegi szintjéhez mérték
a koltségvetés Orei, vagyis egy esetleges
visszaesés elviszi a vart bevétel egy részét,
vagy egészét.

De vajon mennyire érzékelik a két szaza-
1ék emelkedést az afa tehervisel6i, a végsé
fogyasztok? A kozbens6 szektor gyakor-
latilag nem viseli ezeket a terheket, vagy-
is az dfaemelés egyértelmiien a lakossag-
ra harul majd. Két szdzalék mintegy 600
forintot jelent egy atlagos nagybevasarlas
30 ezer forintjabdl, elvileg a fogyasztdk ki-
sebb része észre sem veszi majd az dremel-
kedést. Aki viszont mondjuk 5000 forintot
kolthet el egy hétvégére, az utanaszamol

Los

minden fillérnek, és a 100 forint rdért va-

The government announced that as of 25 January, the highest rate of VAT will increase to 27 percent. This
step would bring an extra HUF 360 billion to the budget. Retail was somewhat surprised by this measure as
it has been proclaimed by farmers and retailers at several professional fora since the summer that the sec-
tor is going downhill. Recession lingers on in FMCG retail and households cut back on their spending in every
domain. The level of unemployment is above 10 percent. Only one thing could turn the negative trend around:
decreasing prices. But for the government the budget was the priority. Question is, how will consumers react
to this 2-percent increase? This 2 percent means HUF 600 in the case of an average big purchasing trip where
consumers spend HUF 30,000; but those who only have HUF 5,000 to spend on such occasions will buy some-
thing cheaper for that HUF 100 or will not buy chocolate or biscuits. It is highly probable that this step of the
government will further reduce consumption. Retail could still take the option of reducing net prices but this
is unlikely as not even two years of recession entailed deflation - on the contrary, both food and energy prices
have been going up. Regarding that the 5- and 18-percent VATs are both used on a narrow circle of goods, we
can be sure that consumers will suffer from the 2-percent increase in the VAT. And if sales will decline signifi-

cantly, yet another VAT increase may follow. =

Trade 28

magazin

lamibél olcsobbat vesz, vagy elmarad egy
szelet csokoladé, vagy keksz.

Ez az dremelés kevés ahhoz, hogy érdem-
ben befolyasolja a fogyasztas alakuldsat,
de tdlsagosan sok ahhoz, hogy a fogyasz-
tok figyelmen kiviil hagyjak, mert vélhe-
téen nem képesek lenyelni még ekkora ar-
emelkedést sem. Vagyis a fogyasztas ismét
mérséklédni fog. Igaz, ennek ardnyat ne-
héz lesz kimutatni a megszting adoked-
vezmények, megvont szocidlis timoga-
tasok és egyéb elvonasok miatt. Elvileg a
kiskereskedelem lenyelhetné ezt a békat,
és csokkenthetné nettd drait, de erre ke-
vés a remény, hiszen a két éve tarté valsag
nem vezetett deflacidhoz, vagyis az drak
csokkenéséhez, éppen ellenkezéleg, mind
az energia, mind az élelmiszerek korab-
ban szokatlan méretii draguldsat figyel-
hetjitk meg: ehhez képest a két szazalék
afa hatdsa valoban elhanyagolhato. A kis-
kereskedelem részben a fogyasztas vissza-
esése, részben az agazati valsagado miatt
eddig is jelent6s veszteségeket konyvelhe-
tett el. A két szazaléknak nincsen fedezete,
hacsak nem a profitmarzsok csokkentése.
A kovetkez6 hénapok azonban mdr eleve
sOtét jovot rajzolnak a horizontra, a ben-
zinarak dragulasa kiilf6ldon mar a hiper-
marketek forgalmanak dramai visszaesé-
séhez vezetett, masfél eurds benzinar mel-
lett nem mennek ki az emberek a varos
szélére, inkabb a sarki iizletekben vasa-
rolnak. Ez azt is jelenti, hogy azok a lan-
cok jarnak jol, akik tomegkozlekedéssel,
vagy akar gyalog jol megkozelithet6 iiz-
letldncot hoztak létre a varosokon beliil,
és nem a ,keresztutaknal”.

A két szazalék azonban egyéb problémat
is hozhat magéval, az eddigi egyszert
afaszamitas meglehet6sen bonyolultta va-
lik. Igaz, a pénztargépek szamadra lényeg-
telen az afakulcs mértéke, a szoftver egy-
formdn pontosan szamol, akdr 25, akar 27
szazalékrol van szd. Az afakulcs véltoza-
sa nem szokatlan, a Gyurcsany-kormény
idején a szakemberek el6zetes figyelmez-
tetései ellenére mérsékelték 20 szazalék-
ra alegmagasabb adodkulcsot, a 250 milli-
ardnyi azonnal jelentkez6 adohiany pedig
egybdl eltorolte a kordbbi kedvezményes
15 szazalékos kulcsot. Vagyis a sikerte-
len keresletélénkité akcid arat a legsze-
gényebbek fizették meg. Tekintettel arra,
hogy az 5, illetve 18 szdzalékos kor a ter-
mékek szlikebb korére vonatkozik, bizto-
sak lehetiink abban, hogy a 2 szdzalékos
afaemelést is a fogyasztok fizetik meg. Ha
pedig jelentésen visszaesik az értékesités,
nem lehet kizarni egy tjabb afaemelés le-
het6ségét sem. =



~ Konferencia

Idépont:  2012. februar 16. 10-18 ¢raig
(az ,Ev Trade Marketingese 2011" verseny dfjatadéjaval
egybekotve)
Helyszin: BKIK tanacsterem (1016 Bp,, Krisztina krt. 99. VI. em.)
Téma: ,Szerelmem a trade marketing”
A hliséges vasarld — van ilyen? avagy hogyan csabitsuk
el és lancoljuk magunkhoz hosszU tavon a vasarléinkat?
Klubiilések
Téma: Piackutatasi adatok elsé kézbél a Nielsen,
GfK elemzéseivel
Idépont:  2012. aprilis 19. 15 6ratél
Helyszin: BKIK tanacsterem (1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)
Téma: A parfum mint fegyver vagy jatékszer lizleti- és
maganéletiinkben. Rendhagyo beszélgetés az
illatok szakembereivel
Idépont:  2012. junius 7. 15 dratdl (grillpartival egybekaotve)
Helyszin: Szamos Szépkilatas Cukraszda kerthelyiség
(1125 Bp,, Szépkilatas u. 1.)
Téma: 75. éves a POPAI
Idépont:  2012. szeptember 27. 16.30 ératol
Helyszin: Business Days 2012 konferencia
(8300 Tapolca, Koztarsasag ter 10.)
Téma: Trendek az ajandékozasban -
z0ld, ujrahasznositott, jotéekony, meghokkento...
Idépont:  2012. november 10. 15 ératdl
Helyszin: Hungexpo Vasarkdzpont G pavilon emeleti VIP terem

(Bp. 1101, Albertirsai Ut 10.)

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:
*  Eves bérlet: 36 000 Ft+afa/f6.
e Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el: 12 000 Ft+afa

A klubtagsag elényei:

e A Trade Marketing Konferencia arabol 10% kedvezmény

e EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba

» Kétdarab, éves tagsagi rendelese esetén a harmadikat ingyen adjuk!

Tovabbi informaciéval Késa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon
all rendelkezésre.

www.trade-marketing.hu

. In-store Team Kift. / Kasa Eva
2000 Szentendre, Pet6fi S. u. 1.
: (26) 310-684

(26) 300-898
evi@instoreteam.hu

.Igen, részt kivanok venni a november 10.-i Glésen. Klubtag
vagyok, dijfizetési kotelezettségem nincs..

.Igen, részt kivanok venni a november 10.-i Glésen, az egy
alkalomra sz6l6, 9900 Ft+afardl szolé szamlat kérem, kil-
djék el részemre.

Aki a 2012. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat
kap! A tagsagi kartyat postan kuldjik el. A kedvezménykartyarol
bévebben a Klub honlapjan, a www.trade-marketing.hu oldalon
olvashat.

Jelentkez6 adatai:

Név:

Beosztéas:

Cég/Intézmény:

Levelezési cim::

Szamlazasi cim:

Adodszam:

Telefon:

Aléiras, pecsét:

A jelentkezés visszaklldése egyben szamla ellenében torténd fizetési
kotelezettséget is jelent.


www.trade-marketing.hu
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WWF-METRO egyuttmiikodés

az allatok vilagnapja kapcsan

Borsodban nyitott
Ujabb boltot a Coop

Az &llatok vildgnapja (oktéber 4.) alkalmabdl a WWF Magyaror-
szag és a METRO Kereskedelmi Kft. kdzos akciot inditott. A MET-
RO 2011. szeptember 29-2011. oktéber 12. kozott 2-féle macska
(széraz és talcas) és 5-féle szaraz kutyaeledel értékesitésével se-
gftette a WWF Erddvédelmi Programjat.

LKUlBndsen nagy hangsulyt fektetink arra, hogy segitsik a tuda-
tos fogyasztéi magatartds elterjedését, torekedjiink a kdrmyezet-
baradt megoldasok hasznalatara, és erre hivjuk fel partnereink fi-
gyelmét is. Az allatok vildgnapjat nagyszer( alkalomnak tartjuk
arra, hogy egyuttmUkodést kezdeményezziink a WWF Magyaror-
szaggal, a vilag egyik legnagyobb természetvédelmi szervezeté-
nek hazai képviseletével” - mondta Krubl Yvette, a METRO Keres-
kedelmi Kft. kommunikaciés vezettje. m

E= WWF-METRO cooperation on the
World Animal Day

On 4 October, the World Animal Day, WWF Hungary and METRO Hungary
launched a joint campaign. In the 29 September-12 October 2011 period
METRO helped WWF'’s forest protection programme with sales of two
kinds of cat food and five types of dry dog food. METRO’s communica-
tions director Yvette Krubl told that they place great emphasis on pro-
moting conscious consumer behaviour. =

Birodalom zsomlébol

és kenyérbol

A JOKENYER pékség
az elmult masfél év-
tizedben évrol évre
egyre nagyobb meny-
nyiséget dolgoz fel a
hazai kenyérgabona-
termésbdl; méra sa-
jat bolthalozatot mU-
kodtetnek, és a leg-
nagyobb élelmiszer-
ldncok polcain is
talélkozhatunk a mar-
= kanévvel.

| A rozskenyérkultira
2 hazaimeghonositasat
célulkitliz6 tulajdono-
sok, Ludwig (Mente-
si) Kléra és Christian Ludwig folyamatosan bovitették kindlatu-
kat, mely mara mintegy 7o termékbdl all. Ezek kdzds jellemz6i a
természetes alapanyagok, amik kilonlegessé, egészségessé te-
szik a finomségokat. A Pilisszentivan hataraban taldlhatd 3500
nm-es pékségben csak termékspecifikacidval rendelkezd dssze-
tevok kerllhetnek felhaszndlasra, stt, a teljes termék Utjat nyo-
mon kdvetik, igy zarva ki, hogy a kivanttél eltérd mindség kertl-
jon az lzembe. =

=

E= An empire from rolls and bread

JOKENYER bakery now operates its own network of shops and its prod-
ucts can be found on the shelves of the biggest retail chains’ units. Own-
ers Kldra Ludwig (Mentesi) and Christian Ludwig keep expanding their
product range, which now consists of 70 products. All of these are mode
from natural ingredients in their 3,500m?2 bakery near Pilisszentivan. =

Ezredik boltként csat-
lakozott oktéber 12-
én a Coop informa-
tikai rendszeréhez a
csoport legljabb Uzle-
te, amelyet az orszag
egyik legnehezebb
sorsu vidékén, a Bor-
sod-Abalj-Zemplén
megyei lzsofalvan nyi-
tottak meg. A 200 mil-
i¢ forintos z6ldmezB8s
beruhdzas korszer(
i bevasarlasi lehetsé-
get és 11 () munkahe-
' lyet jelent a kétezres
lélekszamu nagykoz-
ségben.
| Az informatikai rend-
Murényi Laszl6, a Co-op Hungary Zrt. vezér- | szer kifejlesztésére 5
igazgat6ja a megnyitéiinnepségen millidrd forintot fordi-
tott a Coop-csoport,
gy ma mar az Uzlethaldzat tagjainak tobb mint fele lehet részese
arendszernek. A tovabbi fejlesztések révén a cél, hogy a kdvetke-
26 években tdbb szaz tovabbi Uizletet vonjanak be a kdzos infor-
matikai halézatba, és a szolgaltatasok korének bovitése a szoft-
veres fejlesztés révén - mondta el Muranyi Laszl6, a Co-op Hunga-
ry Zrt. vezérigazgatoja a megnyitdlinnepségen.

E= Coop opened a new store in Borsod

On 12 October the 1,000th store joined Coop’s information technology
system: the new store in Izséfalva in Borsod-Abauj-Zemplén County. The
result of a HUF 200 million green field investment offers a modern place
for shopping and 11 new jobs for the locals. Coop invested HUF 5 billion in
establishing its IT system =

Adm a2010/11-es Uzleti évet is sikeresen zdrta, és jelentds ndve-
kedést ért el. A dm Ausztria-csoport (az ausztriai dm 100 szaza-
|ékos magyarorszagi, csehorszagi, szlovékiai, szlovéniai, horvator-
szagi, szerbiai, bosznia-hercegovinai, romaniai és bulgariai leany-
vallalatai) 1,687 millidrd eurd forgalmat valésftott meg. Ez az el6z6
Uzleti évhez képest 7,23 szazalék ndvekedést jelent. EbbBl a ma-
gyarorszagi dm forgalma a 2010/11-es gazdasagi évben 225 mil-
i6 eurd volt (65,85 millidrd forint), ami ndvekedést jelent az el6z6
évhez képest. A pozitiv mérleg tovabbi bizakodasra ad okot, hiszen
adm a hazai piacon még tovabb tudta ndvelni piaci részesedését.
A teljes cégcsoport is sikeres pénzigyi évet tudhat maga mo-
gott, hiszen 9,29 szazalékos novekedéssel 6,172 millidrd eurd be-
vételt produkalt. =

E= dm had a successful fiscal year

For dm the 2010/11 fiscal year was successful: the dm Austria group -
with affiliates in g countries of the region - realised sales in the value of
EUR 1.687 billion, growing by 7.23 percent from the previous fiscal year.
From this dm Hungary realised EUR 225 million - another increase from
the previous year. This means that the company was able to further in-
crease its market share in Hungary. =

Ml 2011 novermier




A Nestlé a Stockholm
Viz Dij idei nyertese

hireink mmm

Atadték a 125 éves Coca-Cola

nyereményautojat

ANestlé nyerte el a 2011-es Stockholm Viz Dijat, melyet
az augusztus végén megrendezett Viz Vilaghét kereté-
ben adtak at. A dij mélto elismerése a Nestlé vizvéde-
lem terén végzett tevékenységének. A vallalat tovabbra
is torekszik kdrnyezeti teljesitményének javitasara, cél-
ja, hogy vizfogyasztasat a kdvetkez6 5 évben tovabbi
10-15 szazalékkal csokkentse. A Nestlé Hungdria Kft.
is folyamatosan csokkenti vizfelhasznalasat. A véllalat
a szerencsi, dibsgydri és buki gydraban 2009-rél 2010-
re atlagosan tobb mint 3 szazalékkal, 2006-hoz képest
pedig tobb mint 20 szazalékkal cstkkentette a termék-
tonndra jutd vizfelhasznaldsat. A Nestlé Waters hazai
lednyvéllalata, a Kékkati Asvanyviz Zrt. pedig 1 liter 4s-
vanyviz palackozdséhoz az 5 évvel ezel6tti mértékhez
képest jelenleg 35 szazalékkal kevesebb vizet hasznal
fel a kékkuti izemében. m

Ei= Nestlé received the Stockholm
Industry Water Award

Nestlé was officially crowned as the winner of the 2011
Stockholm Industry Water Award at World Water Week 2011.
Nestlé’s objective is to further reduce its water usage in the
next five years, by 10-15 percent. Nestlé Hungdria Kft. uses
20 percent less water in its Szerencs, Diésgy6r and Bk plant
than in 2006. =

Gazdéara talalt a Coca-Cola 125 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett
& nyereményjaték fodija, a MINI One.
Az egyedi Coca-Cola designnal ki-
~ . alakitott autét a szentesi Andriké
Antal vehette at a cég magyaror-
' szagi képviseldjetol.

= A 125 évfordul6 alkalmabdl ezen
| anydron, 2011. julius 15. és szept-
A szerencsés nyertes, Andriké Antal a| €Mber 15. k0zOtt napi 125, 0ssze-
nyereményautéval sen 7875 nyereményt sorsoltak ki
70 000 regisztralt résztvevd kozott.
A Coke-ajandékokat a Mozdulj r4 a nydrral Uzenet jegyében allitotték dssze,
és a nyereményjaték soran maguk a résztvevok valaszthattak ki, melyiknek
ordlnének leginkabb.
A MINI-re, a napi dijakra, és a havi fényereményekre; az egyedi Coke design-
nal kialakitott Vespa LX robogéra és Smeg hiitészekrényre tobb mint 650
ezer termeékkdddal palyaztak. =

Ei= 125-year-old Coca-Cola’s car was presented
to the winner

The main prize of the game organised by 125-year-old Coca-Cola found its new
owner: the MINI One car with the special Coca-Cola design went to Antal Andriké in
Szentes. Between 15 July and 15 September 2011 125 prizes were drawn every day,
among the 70,000 registered participants. =

A Mona Hungary Kit. az egészséges taplalkozas e'katelezettje

o GY(JTSEK ONOK IS!

_ Adjanak esélyt, hogy
az Onok iskolaja nyerhessen!
A legligyesebb iskola havonta

nyerhet, de ezen feliil még rengeteg nyereményt osztunk ki!

| INTERS PARI[)

; A jatékra az iskola a www.monahungary.hu oldalon
jelentkezhet még a Program idétartama alatt folyamatosan.
Latogassanak el a www.monticemargareta.hu oldalra, -,
ahol minden hasznos informaciot megtalainak.

LA



http://monahungary.hu/site/rolunk
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nielsen

A HONAP TABLAZATA

Kozmetikumvasarlasi dontések

Az egészséget és szépséget szolgald kozmetikumok és testapold szerek
kedvezOnek tartja az r-érték viszonyt. Ezt a tényez6t a megkérdezett ma-
gyarok 39 szazaléka emlitette a Nielsen 55 arszagban, koztiik hazankban
végzett legutdbbi globalis felmérése soran.

Nalunk masodik leggyakrabban emlitett tényezd, 35 szézalékkal, maga a
fogyasztoi ar.

Harmadik, hogy valakiismeri a terméket vagy mér hasznéltais (25). Utdna
kovetkezik: bizik a mérkdban (24); csalédtag vagy barét ajénlésa (20) stb.
Osszesen tizendt tényezét tartalmaz a kérddiv. Ha tsszehasonlitjuk 28 eu-
répai orszag atlagaval, hogy mely tényez8, mekkora mértékben befolya-
solja a magyarok dontéseit kozmetikum vasarlasanal, akkor viszonylag ke-
vés kilonbséget [atunk.

Kontinensiinkdn is legtobben az ar-érték viszony, valamint a fogyasztéi ar
befolyasat emlitették (egyarant 34 szazalék). Eurépaban harmadik, hogy
L,bizik a markaban” (28), majd kovetkezik, hogy ismeri, mar hasznalta a ter-
méket (24).

A tobbi tényez6t 20 szazaléknal kisebb ardnyban emlitette az eurépai va-
laszadok atlaga.

(néhany tényez6nél, a valaszaddk szazalékaban)

Tényez6 28 eurdpai Magyarorsza|
Y orszag atlaga gy g

Kedvezd ar-érték viszony 34 39
Fogyasztoi ar 34 35
Ismeri a terméket vagy méar hasznélta is 24 25
Bizik a markaban 28 24
Promdci6 vagy arengedmény 17 15
Kaphato az lizletben, ahol rendszeresen

P 17 10
vasarolok
Csaladtag vagy barat ajanlasa 17 20
A termék tobbféle valtozata koziil lehet

2 X 13 11
vélasztani
Kényelmesen hasznédlhaté a termék 16 13
Itt a termék szezonja 6 3
El6nyds szolgdltatas jar a termékkel 6 1

Forrés: nielsen

=% Shopper decisions in cosmetics buying

When buying cosmetics products, the decision of 39 percent of Hungarian shoppers
is influenced by how favourable they find the price/value ratio - revealed a survey
conducted by Nielsen in 55 countries. In Hungary the second most important factor
was price itself, with a 35-percent ratio. The European average of each of these two
factors was 34 percent. =

Iskolagyumolcslé
a Sio-Eckestol

Az eurdpai Iskolagyimdlcs Program keretében mar nem-
csak friss gyumolcs, hanem oktéber kdzepétdl a Si6-
Eckes és tobb TESZ dsszefogdsaban hetente egyszer ki-
vald minGségl, a gyimolcsokon kivil mast nem tartal-
mazo frissen préselt gyimolcslé kertlidén tobb szazezer
gyermekhez heti egy alkalommal.

A 2011. szeptember 15-én kezdddott feldolgozasban ki-
z&rélag magyar termel6ktél szarmazo friss gylmolcsbél
készilnek a 100 szazalékos gyimaolcslevek.

- A Si6-Eckesnél tavaly bevezetett préseléses technolégia
Ugy teszilehet6vé a gylimolcsok feldolgozasat, hogy azok
tapanyagai megmaradjanak. Az Iskolagylimolcs Program-
ban vald részvétel szdmunkra nemcsak mint gyartonak
jelentds, a magas gyimdlcstartalmd gyimalcslevek fo-
gyasztasa éppolyan fontos, mint a friss gylimolcsé. Orom-
mel Udvozoljuk, hogy a hazai dontéshozok és partnereink
is felismerték ezt - all a Si6-Eckes sajtokozleményében.
Az IskolagyUmolcslé alapanyagait a Siofoki Gyumaolcs-
termesztésiRt., a Danubia Frucht, a Karpatok Gylimélcse
Tész, valamint a Ker-Tész szallitjak a siofoki gylimdlcsfel-
dolgozdba, ahonnan a frissen préselt levek az iskoldkba
jutnak. A 100 szazalékos gylmalcstartalmd, 2 deciliteres
kiszerelés tobbféle izben jut el a gyermekekhez: Almalé,
Alma-Oszibaracklé, Alma-Kortelg, Alma-Meggylé. =

E= Fruit juice in schools from
Si6-Eckes

As part of the European Union’s School Fruit Scheme, several
hundred thousand children will not only get fresh fruit but from
the middle of October also freshly pressed fruit juice once a
week, from Sié-Eckes and several TESZ organisations. In the
programme only fresh Hungarian fruit is used to make the 100%
fruit juices. A new pressing technology was introduced at Si6-
Eckes last year, which makes it possible to process fruits while
preserving their nourishing ingredients. =

A Szentkirdlyi elnyerte eddigi legrangosabb vilagdijat

decorated with Matyd embroidery motifs. =

A Szentkiralyi dsvanyviz felilmilta eddigi torténete soran elért sikereit azzal, hogy ,A viz arca” kampanyaval el-
nyerte a Water Innovation Awards vildgdijat Rio de Janeiréban, a Palackozott Vizek Vildgkongresszusan. A leg-
jobb fogyasztdi kampany dijjal a mindség mellett most a cég marketingtevékenysége is rangos elismerésben
részesilhetett. A Szentkirdlyi a szeptember 13-15. kozott megrendezett versenyben vilaghir(i markakat uta-
sftott maga mogé. A globdlis vizinnovacios dijak csomagolas kategéridjaban ugyancsak eldkel® helyezést ért
el: donts plakettet kapott a Szentkirdlyi 1 literes, matyd népmivészeti motivumokkal diszitett PET-palackja.
A kitintetd elismeréseket Balogh Levente, a cég tulajdonos-Ugyvezettje vette &t Brazilidban. m

E= Szentkirdlyi won its most prestigious world prize so far

‘Face of the Water’, a campaign by mineral water company Szentkirdlyi won the Water Innovation Awards in Rio de Janeiro, at
the Global Bottled Water Congress. Szentkirdlyi also qualified to the final in the packaging category with its 1-litre PET bottle,




Legyozhetetlen

az Unilever

Tizenharmadik egymast kdvetd alkalommal idén is az
Unilever nyerte el a legjobb helyezést az Elelmiszer-
gyartok kategoridjaban a Dow Jones Fenntarthatdsagi
Indexén (Dow Jones Sustainability Index - DJSI). A szeg-
mens atlaga minddssze 45 szazalékot ért el az Unile-
ver kimagaslo, 0sszesftett 81 szazalékaval szemben.
A vaéllalat az Egészség és Taplalkozas, illetve a Csoma-
golas kategodridkban is 100 szazalékos eredményt ért el.
Az Unilever ezzel a teljesitménnyel olyan gyartokat uta-
sftott maga mogé, mint a Danone, a Nestlé vagy aKraft.
Ugyanakkor az idei szigorlbb el6irdsok kdvetkeztében
az Elelmiszergyértd Szegmens eredményei dsszessé-
gében rosszabb eredményekkel zartak, mint az el6z6
évben. Az Unilever 2010-ben elért 83 szazalékos tel-
jesfitménye idén 81 szazalékra valtozott, mig a teljes
szegmens tavalyi 50 szdzalékos atlageredménye ot
szazalékponttal csokkent. m

&= Unilever is invincible

Unilever was ranked first in the food manufacturer category
of the Dow Jones Sustainability Index (DJSI) for the thir-
teenth consecutive time. The average of the segment was
a mere 45 percent, while Unilever's score was 81 percent.
Unilever finished before such prestigious manufacturers as
Danone, Nestlé and Kraft. =

T

A Candyking belép a magyar piacra

A Candyking @ ma-  aeeen 2
gyar piacra az or- r
szag egyik legna-
gyobb élelmiszer-ke-
reskedelmi lancéval
szorosan egyuttmU-
kodve |ép be, s ezzel
folytatja kozép-eurt-
pai terjeszkedését.
A svéd tulajdonban
[év0, 1984-ben ala-
pitott Candyking a
vildg legnagyobb
Pick&Mix édességeket forgalmazé vallalata. Tizenegy orszag piacan van je-
len, szdmos nagy aruhazlancon, mozihaldzaton és kisebb élelmiszertizle-
ten keresztil kindlja édességeit. Az egyedulalld Pick&Mix koncepci6 lényege,
hogy a vevo sajét izlése szerint dllithatja 6ssze a piacvezett gyartok termé-
keib®l all6 édességcsomagjat - egységes aron. Mindez a szabadsag Ujsze-
rd élményét nyUjtja az édességfogyasztas terén, hiszen az édességkedvels-
ket arra 6sztdnzi, hogy minden alkalommal egyedi édességcsomagokat al-
litsanak dssze. m

E&= Candyking enters the Hungarian market

Candyking enters the Hungarian market in close cooperation with one of the biggest
food retail chains in the country. Swedish-owned Candyking was founded in 1984 and
it is the world's biggest Pick&Mix sweets distributor, which is present in the retail units
and cinemas of 11 countries. =
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A Mars munkatarsai két kutyafuttatét gjitottak fel

Két nagy, megtisztitott kutyafuttaté varja mostantdl a XI. kerlileti ebeket és gazdaikat, irigylésre

¥ melto helyzetet teremtve szdmukra ezzel a budapesti kerlletek kozott. A Mars Magyarorszag 120

¥ munkatérsa ugyanis szeptember kdzepén kitakaritotta és felljitotta a két Major utcai kutyafut-

tatot. A kutyafuttatokon kivil megtisztitottak, és rendezettebbé tették a Vasvirdg sort is, ahova
ezentll még inkabb érdemes elldtogatni akér a hazi kedvencekkel is. m

E= Mars employees refurbished two dog kennels

From now on two big and clean dog kennels are waiting for dogs in Budapest’s 11th district. Mars Hungary’'s
120 employees cleaned and refurbished two dog kennels in Major Street in the middle of September. The kind
people of Mars Hungary also made Vasvirdg Row clean and tidy. =

Univer
Mustar Akadémia

Oktoéber 1-t6l Nagy Endre

a Pick Szeged Zrt. vezérigazgatdja

Mustar
- ‘-_- -

-~

A hazank piacvezet® mustarjat gyartd Uni-
ver Product Zrt. kolbdsztoltéssel egybeko-
tott showmdisor keretében mutatta be,
hogy mi a titka a kivalé mindségd, évtize-
dek 6ta sikeres termékcsaladnak. Az ok-
téber 5-én megrendezett partnertalél-
koz6 mottéjaul a ,Mindenkinek megvan a
maga sutnivaléja” jelmondatot vélasztot-
tak, hiszen a bemutat¢ utén a betoltott
kolbaszt a helyszinen kisttotték, amit a
svédasztalos ebéd soran el is lehetett fo-
gyasztani.

A kecskeméti székhelyU Univer Product
Zrt. évente kb. 9oo-1000 tonna sarga mus-
tédrmagot és 40-50 tonna barna mustar-
magot dolgoz fel, és az Univer mustar volt
az elsd mustér a hazai piacon, amely nem
tartalmazott tartésitoszert. A véllalat az
elmult egy évben a bizonytalan gazdasé-
gi kdryezet ellenére is a Nielsen-adatok
alapjan 11,4 szazalékkal tudta novelni a
mustar termékcsalad forgalmat. m

E= Univer
Mustard Academy

On 5 October Univer Product Zrt., the manu-
facturer of Hungary’s market leading mustard
organised a meeting for partners, where the
programme was making and frying sausage -
at the same time presenting the secrets of the
company’s excellent product range. Univer's
was the first mustard in Hungary to be made
without preservatives.

A Pick Szeged Zrt. Igazgatdsaga Ugy dontott, hogy annak érdekében, hogy a vallalat a
mind sUlyosabbé valé gazdasagi kinfivasokra gyors és megfelel® vélaszokat tudjon adni, a
kordbban 6sszevont igazgatdsagi elnoki és vezérigazgatoi poziciot kilonvalasztja.

Ennek megfelel6en az igazgatdsag 2011. oktdber 1-jét6l a Pick Szeged Zrt. vezérigazga-
tojava Nagy Endre eddigi ellatasi igazgatdt valasztotta, akiigy a cég mikddésének ope-
ratfv irdnyftasaért lesz felel®s.

Kovacs Laszl6 eddigi elnok-vezérigazgato, a tovabbiakban a Pick Szeged Zrt. Igazgatdsa-
ganak elndkeként a tarsasag stratégidjénak kialakitasat és a vallalat kils6 kapcsolatai-
nak épitését iranyitja. =

B2 From 1 October Endre Nagy is the new CEO of
Pick Szeged Zrt.

The Board of Directors of Pick Szeged Zrt. decided that answering economic challenges more swiftly
would only be possible if the CEO and president of the board positions are separated. Accordingly, as
of 1 October 2011 former supply chain director Endre Nagy was elected the company’s CEO. Former
president-CEO L&sz|6 Kovacs remains president of the board. =

Atadtak a 4o. jatszoteret

a Delikat8 segitségével

BerettyoUjfalu nyerte a 4o0. jatszéteret a il
Delikat8 ,F6zzon jatszoteret!” programja- 3
nak kdszonhetten. A jatszétér dtadéséra X '
oktdéber 6-an kertlt sor, melyen a berety- §
tyoujfalui lakosok apraja-nagyja részt vett |
és egyUtt orllt a jatszotér felavatasanak.
Az Unilever Magyarorszag Kft. 5 éve indi-
totta el a ,F6zzon jatszdteret!” program- &
jat. A program célja azon telepulések t&- |
mogatdsa, ahol a kdzosség tagjai szerint
a legnagyobb szikség van egy Uj, bizton-
sagos és az eurdpai uniés normaknak is megfeleld jatszotér étrehozasara. Azt pedig,
hogy erre ténylegesen mekkora igény van, jol jelzi, hogy csak idén 42 771 db Delikat8-vo-
nalkédot kildtek be a részoruld térségek, akik kozil 2011-ben U jatszotereknek orilhet-
nek a kdvetkezd telepulések: Szuhogy, Valkonya, Martély, Egyek, Dag, Kétsoprony, Nagy-
kozar és BerettyoUjfalu. =

Ei= The 40 Delikat8 playground was inaugurated.

Berettydujfalu won the goth playground in Delikat8's ‘Let’s cook a playground’ programme. The play-
ground was inaugurated on 6 October and the demand for these programmes is well indicated by the
fact that 42,771 Delikat8 barcodes were sent in this year by towns and villages. Winners in 2011: Szuh-
ogy, Valkonya, Martély, Egyek, Dag, Kétsoprony, Nagykozar and BerettydUjfalu. =

2011, november



UjHR-vezett a Wrigley Hungaria Kft-nél

Augusztus kozepétol Sallai Tamés (36 éves) tolti be a Wrigley Hungdria Kft. HR-veze-
t6ipozicigjat. Az FMCG-iparégi tapasztalatot szerzett szakember korabban a Rafinanz
Service Kft. HR-vezet6je volt, elétte az MTV Zrt. szervezetfejlesztési reorganizécié-
j&t vezette, valamint az amerikai IMPAC szervezetfejlesztd
tandcsadd cég Training and Development szakértBje volt.

A szakember az angol-kdzgazdasagtan szakos diploma
utan az angol University of Lincolnshire & Humberside-on
szerzett MBA-diplomét. =

E= New HR director for Wrigley
Hungéria Kft.

From the middle of August Tamds Sallai (36) is the new HR director
of Wrigley Hungéria Kft. Mr Sallai formerly worked as the HR direc-

tor of Rafinanz Service Kft., but he also used to work as training
and development consultant for US software developers IMPAC. =

Sallai Tamas
HR-vezetd
Wrigley Hungéria

A Henkel Ujra vezetd helyen
a fenntarthatéséagi rangsorban

AHenkelimmér 6tddik alkalommal tolt be vezet® helyet a Dow Jones fenntarthatésa-
gi index FMCG-piaci szegmensében. A Henkel az egyetlen olyan vallalat az dgazatban,
amely a Dow Jones globélis fenntarthatdsagi indexben (DJSI World), valamint a Dow
Jones eurdpai fenntarthatésagi indexben (DJSI Europe) is szerepel. A 2011. évi listat a
Sustainable Asset Management (SAM) svdjci Ugynokség és a Dow Jones allitotta dssze.
Afelmérés olyan részletes elemzéseken alapszik, mint a vallalatok gazdasagi, kornye-
zeti és tarsadalmi tellesitménye, valamint olyan tertletekre is figyelmet fordft, mint a
vallalatiranyitas, a kockazatkezelés, a mérkaépités, a klimavaltozas enyhitésére iranyu-
16 [épések, az ellatasi lancra vonatkozd szabvanyok vagy a munkaltatéi gyakorlatok. m

E= Once again Henkel is the leader in the
sustainability ranking

Henkel is number one in the FMCG segment of the Dow Jones sustainability ranking for the
fifth time. Henkel is the only company to be ranked in both DJSI World and DJSI Europe. The
2011 list was compiled by Swiss agency Sustainable Asset Management (SAM) and Dow
Jones and is based on detailed analysis of different domains in company operation. =

hireink mmm

Két 0j innovacio

az Univernél

A kecskeméti
székhelyd Uni-
ver idén Bsszel
is eldrukkolt két
Ujdonsaggal:
egyrészt egy
termékcsalad
Ujabb ,slager-
gyanus” tag-
javal, melyet a
Karikas Pista markanév fémjelez. Masrészt pe-
dig egy kategorigjdban U] termékcsomagolast ve-
zet be a magyar piacra, amit szakmai berkekben
talpas tasaknak neveznek, s melybdl a termék
az utols6 cseppig kinyerhetd. Innen szarmazik a
csomagolas bevezetd szlogenje: ,Csepp se ma-
rad!” Els6ként az Univer majonéz és ketchup ke-
ril ebbe a csomagolasba.

Az Uvegbe toltott paprikaszeletekkel a vélla-
lat nem titkolt szandéka egy Ujabb, portfélioja-
ba ill6, paprika alapu termékcsalad felfuttata-
sa a magyar piacon. A cég tervei szerint a Kari-
kds Pista egy Ujabb ers hungarikumma fejl6d-
het, mely felnd el8djeihez, s a neve, hasonléan a
Piros Aranyhoz és az Er8s Pistdhoz, majdan koz-
névve valhat. =

E= Two new innovations from
Univer

Kecskemét-seated Univer came out with two innova-
tions this autumn. Their Karikds Pista product is pep-
per slices in bottle, which they hope will turn into a
strong Hungaricum such as Piros Arany and Er6s Pista.
The other innovation is in packaging: an upright bag
from which even the last drops of a product can be
gained:; first Univer mayonnaise and ketchup will ap-
pear in the new packaging. =
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Uj ellatasilanc-igazgatd
a Danone Kft.-nél

2011 szeptemberétdl Ko-
VACs Zsuzsanna szemelyé-
ben Uj munkatdrs tolti be a
Danone Tejtermék Gyartd és
Forgalmazo Kft. elldtasilanc-
igazgatoi pozicidjat.

A kdzgazdasz végzettsé-
gli vezetd szakmai palyafu-
tasat a Mars Magyarorszag
Kovécs Zsuzsanna Kiséllateledel Gyarto Kft.-nél
ellatasilanc-igazgato kezdte Uzemgazdaszként és
Danone beszerzési vezettként, majd
2 évig termelésiigazgatdként bizonyitott.

Ezt kvetéen a Mars Magyarorszag Ertékesitd Bt.-
nél folytatédott karrierje, ahol el6szor egy szerve-
zet- és folyamatfejlesztési projektet vezetett, en-
nek lezarasat kovetden pedig tébb mint 4 éven ke-
resztil toltotte be a logisztikai és vevszolgalati
igazgatoi poziciot. m

E= New supply chain director
at Danone Kft.

From September 2011 Zsuzsanna Kovdcs is the new
supply chain director of Danone Hungary. She formerly
worked for Mars Hungary Pet Food Manufacturer and
Distributor and was logistics and customer service di-
rector of Mars Hungary Sales for more than four years. =

Koves Andras
az Interim Management
Resourcingnél

2011. szeptember else-
| jén dr. Kbves Andréas veze-
| t6 tandcsadoként csatla-
kozott az Interim Manage-
ment Resourcing Kft. csa-
patahoz.

Kbdves a gépiparban és
élelmiszeriparban kulon-
bozd felsbvezetdi beosz-
tasokban 30 év alatt, és az

dr. Kdves Andras

vezetd tandcsads utbbi években sajat cégei
Interim Management AR
Resourcing iranyitasakor szerzett ta-

pasztalatait fogja haszno-
sitani az IMR munkéjaban. Kapcsolatai révén az
IMR szdmos Uj projektlehetéséggel boviti tevé-
kenységét. m

E= Andras Koves joins
Interim Management
Resourcing

From 1 September 2011 Dr Andrds Kéves works for In-
terim Management Resourcing Kft. as leading consult-
ant. Having spent 30 years in the machinery and food
industries, he will use his experiences and connections
to expand IMR’s activities. m

Mar kaphaté a Tchibo

s’/

legkisebb kavéfozoje

Oktober kozepétdl valamennyi Tchibo Uzletben el-
érhetd a vildg legkisebb kapszulds k&véf6zbje, a
Cafissimo DUQ 18 gqgo forintért. A kapszulas kis-
gép azonban nemcsak helytakarékos, hanem hat
imponalod szinének kdszonhetBen (fehér, fekete,
piros, csokibarna, padlizsanlila, kék) a konyhak di-
szévé is valhat.

Az egyeduldllo, két nyoméasfokozatl rendszer segit-
ségével konnyedén és gyorsan, egy gombnyomas-
sal készithetlink aromas eszpresszét vagy krémes
caffe cremat.

A géphez kaphat6 kapszuldk a megfelelé adag
frissen Orolt Tchibo ké&vét rejtik aromazart csoma-
golasban. A légmentes aromazér¢ kapszula nyolc-
féle izben kaphat6. =

£z Tchibo’s smallest coffee maker is
already in the shops

From the middle of October the world's smallest capsule coffee maker, Cafissimo DUOis avail-
able for HUF 18,990. The machine is sold in six colours (white, black, red, chocolate brown,
aubergine, blue) and makes an espresso or caffe crema quickly, at the push of a button. =

A Raben Uj beruhazast indit

Dunaharasztiban

your partner
in logistics
AR

A Raben Magyarorszagon 2012. masodik negyedévében 2,2 millié eurds beruha-
zast hajt végre Dunaharasztiban.

LA beruhdzas révén megvaldsuld Uj, tobb mint 4000 négyzetméter alapterlle-
t{ cross-dock raktdrunk, a hozza kapcsolédd 42 dokkoldkapuval, lehetéséget
ad folyamataink tovabbi fejlesztésére, ezéltal igyfeleink szamara még jobb szol-
gdltatast tudunk biztositani. Szallitasi szolgaltatasaink gyorsabbak és pontosab-
bak lesznek - nyilatkozta Czifrik Szabolcs, a Raben Logistics Hungary tgyveze-
t6 igazgatoja.

Az elmdlt néhany évben tapasztalhat6 gazdasagi visszaesés ellenére - mely
igen komoly hatést gyakorolt a vildggazdasagra és az aruszallitas volumenére -
a Raben Group novekedést tudhat magaénak Magyarorszagon a folyamatos tz-
letfejlesztés és ajelentds akviziciok eredményeképpen. =

= Raben will realise a new investment in Dunaharaszti

In the second quarter of 2012 Raben will realise a EUR 2.2 million investment in Dunaharaszti.
Szabolcs Czifrik, managing director of Raben Logistics Hungary told that the 4,000m? cross-
dock warehouse and the 42 docking gates will guarantee better and faster service to their
partners. =




Mar lzemel Kozép-Eurdpa

legnagyobb baromfifeldolgozdja
Kisvardan

Business Superbrands 2011
dijat kapott a Nielsen
piackutatoé vallalat

MegUjitotta, kapacitdsaban bo-
vitette és korszer(isftette kisvar- \f

dai Uzemét a Master Good cég- 5\

csoport, amely a baromfitenyész-

tés, -vagas és -feldolgozas leg- Master GOOd
nagyobb hazai szerepléje. Az 1,6

millidrd forintos beruhazas kovetkeztében a kisvardai lizem valt Kozép-
Eurdpa legnagyobb kapacitést izemévé, amely a hazai termelés 25 sza-
zalékat adja. Az Uizem termelése 6ooo db csirke/6rarél 10 ooo db csir-
ke/drdra n6tt, igy hetente tobb mint félmillié csirkét tudnak feldolgozni.
A bbvitésnek kdszonhet6en a véllalat foglalkoztatottjainak szdma meg-
kozeliti az ezer fot.

A Master Good még idén 8sszel Ujabb agrarfejlesztésekbe kezd. A 4,5
milliérd forintos beruhazas forrasa az éneré mellett eurépai uniés tdmo-
gatds és bankhitel. A fejlesztés keretében egy Uj keltet6lizem, szUlGpar-
és brojlerhizlal¢ istallok épiilnek. m

&= Central Europe’s biggest poultry

processing plant commenced work in Kisvarda

The Master Good group refurbished its Kisvdrda plant and expanded its capacity.
After the HUF 1.6 billion investment the plant became Central Europe’s biggest
poultry processing facility, with a 10,000 chicken/hour capacity. The firm now em-
ploys almost 1,000 people and processes more than 500,000 chickens per week. =

Idén negyedik alkalommal itélte oda a Superbrands Magyar-

orszag Szakért6i Bizottsdga a Business Superbrands dijat. A
kitintetettek kozé tartozik a tobb mint 100 orszagban jelen
|év6 Nielsen piackutato véllalat magyarorszagi cége. A dija-
z6k szandéka, hogy megmutassak a példaként szolgalé mér-
kakat a hazai piac olyan szerepl8inek, amelyek fejlddni kivan-
nak a markaépitésben.
A jelolés szakmai szempontok alapjén torténik, hiszen sem
pdlyazni, sem jelentkezni nem lehet az elismerésre. Tizen-
ot flggetlen szakember ftélte meg, hogy kik hasznalhat-
jék tevékenységik soran az Uzleti markaknak ftélt Business
Superbrands 2011 védjegyet. Dontésiuket a Dun&Bradstreet
adatbazisa alapjén, szakmai szervezetek kdzremiikodésé-
vel hoztak. =

E= Nielsen was awarded with the
Business Superbrands 2011 prize

This year the experts committee (using the database of
Dun&Bradstreet) of Superbrands Hungary decided about the Busi-
ness Superbrands price for the fourth time. Nielsen Hungary was
one of the companies honoured. The prize’s objective is to show
good examples among Hungarian brands to those market players,
who wish to improve in brand building. =

MagyarBrands: TOP 2011 -

tele meglepetéssel

MAGYARBRANDS FOGYASZTOI |[dén mésodszor teszi
MARKAK - TOP 10 kozzé a MagyarBrands
MARKA PONTSZAM P P
T Bick 94,93 a vgz,eto hazai markak
2. Zwack Unicum 9254 listdjat. A Superbrands
3. Gyulai 88,64 4
4. Herendi 83,89 Magyfrorszag t/avaly
5. Magyar Posta 83,66 attoré kezdeménye-
6. Herz 83,06 zést inditott Gtjara,
7. Zsolnay 81,76 R
g Univer 8167 amikor MagyarBrands
9. Kalocsai Paprika 81,57 program néven a ma-
10. Papai Hus 80,41

gyar markak 0sszegylj-
tésére, értékelésére és dijazéséra véllalkozott. A MagyarBrands
cimet elnyert markak a védjegyadatbazisbol és a palyazé mar-
kakbal kerlltek ki. 2011-ben 150 fogyasztdi és 8o Uzleti marka
részesult MagyarBrands elismerésben.

A 2011-es MagyarBrands fogyasztéi toplistat idén is a Pick veze-
ti. Nemcsak amiatt abszoldt gy6ztes, mert a tulajdonosok és a
menedzsment magyar, hanem azért is, mert kimagasldan szere-
pel a minBségi versenyben is.

A markak hivatalos rangsora az oktéber 6-an megjelent Toplista
MagyarBrands kiadvanyban tekinthett meg. =

E&= MagyarBrands: TOP 2011 - full of

surprises

This year was the second time that MagyarBrands published the list of
leading Hungarian brands. In 2011 150 consumer and 8o business brands
were awarded. On top of the list we find Pick, not only because it is Hun-
garian-owned and its management is Hungarian but also because its
performance has been excellent in terms of quality too. The full list is
published on 6 October. =

NEZZE VELUNK, HOGY OTTHONABAN IS ELKESZITHESSE
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I Még mindig a Coca-Cola a legértékesebb marka. Az Interbrand
az idei évben is elkészitette a legértékesebb globalis méarkak lista-
jat, amelyen immér tizenkettedik éve 6rzi els6 helyét a Coca-Cola.
Az Interbrand szakért6i szerint elsdsorban annak kdszonheti sikerét,
hogy brandképzése a reklémokon és a kommunikacion &t a szerve-
zeti kultdraig mindent athat. =

E= Coca-Cola is still the most valuable brand. According to Interbrand’s
ranking of the most powerful brands, Coca-Cola is the number one for the
12th consecutive year. Interbrand's experts say the main reason of the

brand’s success is that brand building permeates ads, communication and
organisational structure. =

M Tavozik a japan piacrél a Tesco. A nem megfelel6 tzletmenet-
re hivatkozva megsziinteti tevékenységét, ezért arulni kezdte a to-
ki6i térségben levl 129 druhazat. A Tesco legutébbi éves jelenté-
sében Japannal kapcsolatban a ,mérsékelten veszteséges” kife-
jezést hasznalta. =

EI= Tesco quits Japan, selling the chain's 129 stores. The reason is that

they were unable to build a sufficiently scalable business. In its last annual
report Tesco states they were making ‘modest loss’in Japan. =

B Kétmillidrd dollaros negyedéves profitot jelentett a Pepsi.
A véllalat harmadik negyedéves profitja 2 millidrd dollérra, vagyis
részvényenként 1,25 dollérra emelkedett. Az el6z6 évben ugyan-
ezek az értékek 1,92 millidrd dollér, valamint 1,19 dollér voltak. =

E= Pepsi announced their quarterly net profit was USD 2 billion. In the
third quarter the company’s profit increased to USD 2 billion - 1.25 dollar

per share. In the previous year these data were USD 1.9z billion and 1.19
dollar per share. =

B Krapkowicében épit 26 200 négyzetméteres raktarkdzpon-
tot a Goodman-csoport a Metsa Tissue szdmaéra. A szeptem-
berben kezd6dott épftkezés varhatéan 2012 marciuséban feje-
z6dik be. A Goodman jelenleg 7 kiilonbdzd projektben dsszesen
tébb mint 130 ooo négyzetméternyi logisztikai fejlesztésen dol-
gozik Lengyelorszagban. =

E&= Goodman Group is building a 26,200m? warehouse for Metsda Tissue in
Krapkowice. Construction commenced in September and is expected to be

completed by March 2o12. Currently Goodman is developing 130,000m? lo-
gistics area in 7 different projects in Poland. =

M NGtt, de elmaradt a varakozasoktél a Tesco nyeresége. A
brit kiskereskedelmi [anc a 2011-2012-es Uzleti év elst felében -
augusztus 27. napjaval bezarélag - 35,5 milliard font 6sszegli for-
galmat bonyolitott le, ami 8,8 sz&zalékas novekedést jelez. A nye-
reség 3,7 szazalékkal novekedett és 1,77 millidrd fontot ért el. Az
elemzok elézbleg 1,83 millidrd fontos nyereséggel szdmoltak. =

ER= Tescos profits grew but remained below expectations. In the first half
of the 2o11-2012 fiscal year, the British retail chain reported sales of GBP

35.5 billion - up 8.8 percent. Profits increased by 3.7 percent and was GBP
1.77 billion, although analysts forecasted GBP 1.83 billion. =

M Az InterContinental a FAK-allamokat és Oroszorszagot cé-
lozza: 2020-ra a régiéban 100 Uj szallodaval akarja boviteni a
portfoliéjat. A szdllodacsoportnak jelenleg 16 szallodaja mikddik
a térségben, ebbdl 11 Oroszorszagban. =

EE&= Intercontinental targets the CIS states and Russia: by 2020 they in-

tend to expand their portfolio with 100 new hotels. Currently the hotel
group operates 16 hotels in the region, from which 11 are in Russia. =

Atadtéak az els6 MKB
Széchenyi Pihenokartyat

Oktdber elején talélt gazdara az els6 MKB Széchenyi Pihendkértya,
amelyet Unnepélyes keretek kozott nydjtott at dr. Szoldsi Laszlo
belgazdaségért felelds helyettes allamtitkér. Az indulds utan mind-
dssze két honappal maris 5oo telephellyel kozel négyszaz szerzo-
dott szolgaltatod partner és tobb tucat munkaltaté csatlakozott
az MKB Bankcsoport szolgaltatési palettéjénak legljabb lehet-
ségéhez. Az eddigi tapasztalatok alapjan a kibocsato ez év végé-
re tébb mint ezer szerz6dott partnerre szamit, ami pedig a szolgdl-
tatds jovBbeni fejlesztését illeti, készen 4ll az Ugynevezett ,tobb-
zsebes” lehetség bevezetésére. m

E= The first MKB Széchenyi Leisure Card
was handed over

Early October the first MKB Széchenyi Leisure Card was ceremoniously
handed over to its owner by Dr Ldszlé Sz6ll6si, deputy secretary of state
of the Ministry for National Economy. After just two months 500 places
and nearly 400 service providing partners joined the programme. =

A Nestlé megnyitotta a vilag

vezetd, csecsemotapszerekre
szakosodott gyartokozpontjat

A Nestlé szeptember elején avatta fel a 200 millié svjci fran-
kos beruhéazassal létrehozott U] gyartasi egységét a svdj-
ci Konolfingenben m(ikod®6 tapszergyarkozpontban. A Nestlé a
most &tadott ) gydregységben gydrtja a tobb mint 8o orszagba,
koztik Magyarorszagra is exportalt Nestlé Nutrition probiotikus
csecsemdtapszereket. Svajc mellett a Nestlé németorszagi,
Biessenhofenben 106 éve m{ikodd gyartékozpontjdban pedig a
vildg egyik legnagyobb és legmodernebb, hypoallergén terméke-
ket el6allité csecsemdtapszer-gyarat miikodteti a vallalat. A 2011
marciusaban dtadott Uj, 23 000 négyzetméteres gyaregységben Uj
gyartastechnoldgidval dolgoznak, amelynek eredménye egy job-
ban oldodo, kellemesebb iz{i tapszer. =

E= Nestlé opened its new baby food
production facility

Early September Nestlé inaugurated its new CHF 200 million production fa-
cility in Konolfingen. At the new plant Nestlé Nutrition infant formulas are
produced - these are exported to 8o countries, including Hungary. The new
23,000m? production facility new technology is used, the result of which is
better tasting and easily dissolving infant formulas. =




Magyar prémium élelmiszerek

sikere Londonban

hireink mmm

Contact Center tagozatot
inditott a DMSZ

A szarvasgombés mangalicaszalonna és -kolbasz volt a késtold
kozonség egyik kedvence a szeptember elején Londonban meg-
rendezett Speciality and Fine Food Fair nemzetkdzi élelmiszer-ipari
szakkidllitdson. A rendezvény a kilonleges mingségli delikat élel-
miszerek és nemzeti specialitdsok bemutatasanak egyik legfon-
tosabb féruma.

Magyarorszag idén masodszor vett részt a 12. alkalommal meg-
rendezett eseményen, a 26 nm-es standon 6 hazai vallalat mu-
tatta be termékeit, koztik hagyomanyos érlelési és fustolési
Gyulai és Csabai kolbdszokat, szaldmikat, sonkakat, csokoladé-
val bevont almachipset és aszalt meggyet, akdcmeézet, kulon-
leges szarvasgombds készitményeket, hazai porkolést, csucs-
mindségl kavét és az abbdl készult likért. A kidllitott és meg-
késtolhaté magyar termékek irdnt jelent6s volt az Uzleti ér-
dekltdés. =

E= Hungarian premium food products
were successful in London

Truffle mangalica bacon and sausage were one of the visitors’ favourites
at the London Speciality and Fine Food Fair, held early September. Hun-
gary participated in the trade fair for the second time, with a 26m? stand
where 6 Hungarian companies presented their products, e.g. special Gy-
ulai and Csabai sausages, salamis, hams, chocolate coated apple crisps
and dried cherry, acacia honey, special truffle products, top quality coffee
and coffee liqueur. =

A Direkt Marketing Szovetség g alapité taggal Contact Center ta-
gozatot hozott étre, hogy még hatékonyabban képviselie az aga-
zat érdekeit.

Atagozat célkitlizései kozott szerepel a szakma érdekképviselete,
oldal edukaciéja, specifikus rendezvények szervezése és a tende-
reztetésre vonatkoz javaslatok kidolgozasa.

Az alapité tagok kdzott szerepel a Teleperformance, a TeleDirect,
aMULTICOM, a Comforce, a Kontaktia, a Paradise Solution, a Scho-
ber Magyarorszag, a Magyar Posta és a Cid Cég-Infa lednyvélla-
lata, a Bazis Direkt Reklam. Az alapité Ulésen tagozati elntknek
Kovacshézy Dénest, a MULTICOM Ugyvezett igazgatéjat valasz-
tottédk meg.

A tagozat tobb hazai és nemzetkdzi szakmai szbvetséggel is
egyutt kivan mikadni a jovében. m

E= DMSZ established a Contact Center
division

Direkt Marketing Association (DMSZ) established a Contact Center divi-
sion with g founding members - Teleperformance, TeleDirect, MULTICOM,
Comforce, Kontaktia, Paradise Solution, Schober Hungary, Hungarian
Post and Bazis Direkt Rekldm - with the objective of lobbying for the sec-

tor’s interests more efficiently. MULTICOM’s managing director Dénes Ko-
vécshdzy was elected chairman of the division. =
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Uj krémes katondk

Onnél melyikiik nyerne?
Kuldjon be 6sszesen 250 pontot az 500 és 250 g-os dobozos
Rama margarin promocios (bordoé szegélyes) zarofoliajarol.

Az els6 30 000 bekiildé garantalt ajandéka egy Krémes Falatok receptkdnyv.

A promécio idétartama: 2011. augusztus 1 - november 30.
Beérkezési hatarid6: 2011. december 15.
Részletek: 06-40-400-400, www.rama.hu
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HOsOk és tulélok (1. rész)

Otodik alkalommal rendezte meg szeptember
21-23. kOz0tt az FMCG-szakma seregszemléjét,
a Business Days konferencidt a Trade magazin
és a Lanchid Klub. Tapolcan, a Pelion Hotelben
tobb mint 400 f0 gydlt 6ssze, hogy az eldada-
sokat meghallgassa, a kiallitokat megtekintse,
kapcsolatokat épitsen vagy Ujitson meg. Az idel
VIP-3gazat a zoldség-gyumalcs volt.

nagyszaba-
Asﬁ rendez-
vény lazas

elékésziiletei hona-
pok 6ta tartottak, a
véghajra napjaiban
pedig mar az egész
szalloda és kisegi-
t6k hada siirgols-

mindenki megtud-
ta, hogy a HOsok és
talélék cimt konfe-
renciara késziil az
intézmény. Bar a
kiils6 medence ko-
zepén felfujt éria-
si sarga gumikacsa
még igy is taldlga-

- k Hermann . .
dott, hogy minden Zsuzsanna tasra adott okot, hi-
részlet a helyére fOszerkesztd szen csak a részt-

. Trade magazin
keriiljon. A Pelion 8

Hotel be nem avatott vendé-
gei kivancsian kérdezgették,
miért keriilnek szuperhésok
képei a liftekbe, hova vezet a
hallon 4t a sarga dt, milyen
kiallitas épiil a lobbiban és a
pingpongteremben. Lassan

vevék flirdészoba-
jaba kertilt a magyarazat, a
Wonderduck {igynokség mini
jelképe. Sokan megcsodaltak
a kiemelt dgazatnak fenntar-
tott pavilon izlésesen kihe-
lyezett, mosolygd zoldségeit,
gyiimolcseit, amik egyene-

Idei diszvendég-agazatunk a zoldség-gylimdlcs volt, amely 6ridsi potencidllal
rendelkezik, de ennek kihasznélasdhoz alapvetd atalakuldsra van sziiksége

sen a nagybani piacrdl érkez-
tek és zomében hazai terme-
16k keze munkajat dicsérték.
A hallban korbesétalva 60
szponzor standjat, bemutat-
kozé anyagat vehette szem-
igyre az érdekl6dé6 latogato.

A napi cikk

a kereskedelem
Forma 1-je
Hermann Zsuzsanna, a Trade
magazin f6szerkesztéje és tigy-
vezetbje koszontotte az egy-
begytlteket. A dél-
elotti blokk cime,
a ,Sokan vagyunk
Supermanek és Su-
perwomanek” mar
eldre sejtette, hogy a
gazdasagi kornyezet
meghatarozdi, igy a
kormdnyzat, a pénz-
ugyi szféra, a kuta-
tas és a tanacsadds
prominens képvise-
16i szo6lalnak meg. A
szekcié moderatora,
Dr. Koves Andras, az
Interim Management
Resourcing vezetd ta-
nacsadodja bevezets-
jében a nagy szamo-
kat vazolta fel, amik
az FMCG-iparagat a
magyar gazdasagban
pozicionaljdk. Ki-
emelte, hogy a mez6-
gazdasag, élelmiszer-
ipar és kereskedelem
Osszességében kozel
masfél millio magyar
allampolgar sorsat
befolyasolja, és leg-

Resourcing

Minisztérium

Dr. Kéves Andras
vezet® tandcsadd
Interim Management

Varga Ferenc
kkv-fejlesztési
féosztalyvezetd
Nemzetgazdaségi

Jaksity Gyorgy, a Concorde
elnoke az inflacioé novekedé-
sét valdsziniisitette torténel-
mi hétteret és valsagok torté-
nelmét is felvazolo, nagy sike-
rii prezentdcidjaban. Az ltala
idézett vilaggazdasagi szakér-
ték ellentmonddsos nyilatko-
zataibdl kittint, hogy a totalis
6sszeomlds és a vég nélkiili fel-
viragzas kozott barmi megtor-
ténhet, bar altalaban az igaz-
sag valahol féluton van. Kove-
tend6 példaként a hazankhoz
hasonléan kismérett dllamot,
Svéjcot hozta fel, ahol a j6lé-
ti dllamok magas eladésoda-
si szintjéhez képest fele a hi-
telallomany, mérték-
tarto, kicsi az allam-
apparatus, magas a
megtakaritas ard-
nya, alacsony az éfa,
valamint az export
és a beruhdazdsok
kedvez6 alakulasa
is hozzajarul a GDP
novekedéséhez, az
erés valutahoz, a sta-
bil gazdasagi hely-
zethez. Ez csak ko-
vetkezetes, hosszu
tavu gazdasagpoliti-
kaval, kitarté6 mun-
kaval, jelent6s defi-
citcsokkentéssel és
lassu addssagleépi-
téssel érhet6 el.

Szalokyné Téth Judit,
a Nielsen nemzetko-
zi és hazai kutatasa-
it summazva a bizal-
mi index alakuldsa
alapjan vazolta fel a
2008-at idéz6 vasar-
lasi kilatas(talansag)-
okat. Mig az EU-la-
kosok 44 szazalé-

alabb a GDP 20 sza- ka kilabalast var, ad-
zalékat termeli meg. dig a magyar adat 23
Varga Ferenc, a Nem- szazalék. Igaz, hogy
zetgazdasdgi Minisz- aksity Gydrgy a magyar vasarlék
térium kkv-fejlesz- ggw::orde 30 milliard forint-

tési fdosztalyvezets-
je hangstlyozta a napicikk-for-
galmazas jelentségét, a teljes
kereskedelembél val6 42 szaza-
1ékos részesedését, amely gyors,
rugalmas, kornyezethez alkal-
mazkodé tulajdonsagaival a
szektor Forma 1-évé teszi.

tal tobbet koltottek
el napi cikkre az idei els6 fél-
évben, mint a tavalyi ugyan-
ezen id6szakban, de ez a 3,2
szazalékos novekedés 5,5 sza-
zalék arszinvonal-emelkedés-
bl és 2,3 szazalék mennyisé-
gi csokkenésbdl tevodik 6sz-



Uzlet van.

pességrol tandbi
épiilt konferenciank - nem nehéz kitalalni, miért

Soltész Gabor
Gergo
vezérigazgaté-helyettes
FHB Bank

Almasi Levente
menedzser
Pricewater-
houseCoopers

Szalékyné
Toth Judit
ligyvezetd igazgatd
Nielsen

sze. Az élelmiszerek szinten
maradasa mellett a mennyisé-
gi csokkenést jellemzden a ve-
gyi aruk szenvedték el. Pozitiv
példaként az tigyvezetd igazga-
t6 a sajat markas termékek ked-
veltségének novekedését és az
innovativ termékbevezetések
pozitiv fogadtatasat emlitette,
amelyeknek koszénhetéen sza-
mos kisebb kategéridban nove-
kedést tapasztaltak.

Almasi Levente a Pricewater-
houseCoopers meglatasai alap-
jan a kornyez6 orszagokban

valo terjeszkedés lehetdsége-
it, elényeit és hatranyait, sza-
balyozasbol ad6do lehetbsége-
it, az adohatékonysag tényezdit
mutatta be. A konferencia id6-
tartama alatt ad6szakérté va-
laszolt a vallalatspecifikus kér-
désekre.

Soltész Gabor Gerg6, az FHB
Bank vezérigazgato6-helyettese
a hitel- és értékvalsag mogott
haz6d6 erévonalak mellett rd-
mutatott a beruhdzasi aktivitas
szitkségességére és a hitelezés
nélkiili kilabalds buktatoira is.

Az els6 este a kerti partihoz tartozo Medencék Ejszakéjanak figyelemfelkelts
kelléke volt a Wonderduck éridskacséja - avagy egy oridsi 6tlettel mindig ki

lehet tiinni a versenytérsak koziil

FOODAPEST

NEMZETKOZI ELELMISZER, ITAL,
ELELMISZER-GEPIPARI ES
VENDEGLATOIPARI SZAKKIALLITAS

2012. februar 5-8.

Ok
q I hungexpokidallitas

programod van
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Hazi Zoltan

Dr. Feldman Zsolt = Szép Zoltan
vezérigazgatd allamtitkar tzletfejlesztésiigazgatd
Nagybani Piac Vidékfejlesztési KA-VOSZ

Minisztérium

A zoldség-gyiimolcs
agazattal nem lehet
kukoricazni

A magyar agrarium kival6 adott-
sagaiban rejl, orszagmentd po-
tencialokkal is rendelkez6 lehe-
tdségeit, ezen belill a zoldség-
gyumolcs kertészetek sorsét
taglalta a kovetkez6 2
szekcio.

Hazi Zoltan, a Nagy-
bani Piac vezérigaz-
gatdja moderatori
koszontbjében ki-
emelte, hogy a ma-
gyar termékre nagy
igény van mind bel-

Dr. Udovecz Gabor agrarkoz-
gazdasz az Eurostat adatai alap-
jan bemutatta, hogy az egy fére
juté zoldségfogyasztasbana 117
kg/f6/év mennyiséggel az erds
kozépmezoényben, gyiimolcsfo-
gyasztasban viszont a 83 kg/fo/
évmutatdval az alsé harmadban
helyezkedik el Ma-
gyarorszag. Az aga-
zatot és az exportot
egyarant hullamz6 és
differencialt fejlodés
jellemzi. A termesz-
t6 gazdasagok szama
2000 6ta folyamato-
san csokken. A zold-

foldon, mind kiilfsl- Dr. Udovecz ségek esetén jelentds
don, és a Nagybani ?g?é?&zgazdész az exporttobblet, de

mindent megtesz a
kereskedés szinvo-

naldnak fejlesztéséért.

Dr. Feldman Zsolt, a Vidékfej-
lesztési Minisztérium agrar-
gazdasagért felels allamtitkd-
ra hangsulyozta, hogy a ked-
vezbtlen id6jarasi viszonyok
kozott a technoldgiai problé-
mak halmozottan fejtik ki ha-
tasukat. A helyi értékesités fej-
lesztése mellett kiemelt figyel-
met forditanak a finansziroza-
si megoldasok kidolgozasara,
az EU-keretrendszer és az Uj
Magyarorszag program adta
lehet6ségek megismertetésére,
az agazat jovoképét épitd szer-
vezettség, mindség, innovacio,
piaci stabilizaci6 és jovedelme-
z6ség érdekében.

Tovabbi segitség lehet az au-
gusztus 1-én elindult Agrar
Széchenyi Kértya program is,
amelyet Szép Zoltan, a KA-
VOSZ iizletfejlesztési igazgatd-
ja ismertetett, és amelyre mar
kozel 100 igénylés érkezett az
OTP-hez és a Volksbankhoz

egylttesen.

gytimolcsben is po-

zitiv a kiviteli mérleg.
Dr. Martonfty Béla, a FruitVeB
Magyar Z6ldség-Gyiimolcs
Szakmakozi Szervezet elnoke
az agazat adottsagait elemezve
kijelentette, hogy a jo dkologi-
ai viszonyok, a kozeli piacok és
a nemzetkozi fogyasztasi tren-
dek bizakodasra adnak okot. A
frisspiaci termékek 47 szazalé-
kos részesedése mellett jelen-
tds szerept, 39 szazalék a tarto-
sitott, 8 szdzalék a htitdipari és 6
szazalék a szaritdipari alapanya-
gok részesedése. Az dralakula-
sok vizsgalatakor a z6ldségfélék
és gylimolesok atlagara kozott
tatongd 31 szazalékos, a gyii-
molcsfélék karara jelentkez6 kii-
1onbségre hivta fel a figyelmet
a szakember. A csokkend telje-
sitmények okainak feltarasaval
megindithat6 lenne a teriilet fej-
16dése, elérhet6vé valna az akar
3,5 millié tonnds éves termelés.
A kutatok és a gyakorlati szak-
emberek is egyetértettek ab-
ban, hogy a hozamok néve-
1ésével, szakért6k képzésével,

az egylttmikodési kedv ser-
kentésével, téke és forgdeszkoz
biztositasaval, szervezett mar-
ketinggel és értékesitési gya-
korlattal virdgoztathato fel a
z0ldség-gytimolcs agazat.

Dohéanyos hosok -
uniformisban?

Az Eurdpai Bizottsag Egész-
ségiigyi és Fogyasztovédelmi
Féigazgatosaga (DG SANCO)
olyan unios szabalyozas kiala-
kitasat tervezi a dohdnytermé-
kek forgalmazasaval kapcsolat-
ban, amely kotelezben el6irna
az egyencsomagolas alkalma-
zasat. A dohdnytermékek cso-
magoldsanak standardizaldsa
kizarélag a kereskedelmi név,
a mennyiség, az egészségiigyi
figyelmeztetés és egyéb kotele-
z6 adatok feltiintetését enged-
né meg az egyszint (pl. fehér,
sziirke vagy vilagos) kartondo-
bozon. Az egészségiigyi figyel-
meztetés a dohdnyzds karositd
hatdsdra utalé feliratokbdl, il-
letve a dohanyzastol elrettentd

Dr. Martonffy

Dr. Gorgényi

vizualis elemekbdl (pl. elrako-
sodott gégérol készitett felvé-
tel) all, amelyek egy listarol ko-
telezGen valaszthatok, és a cso-
magolds eliilsé és hats6 oldala-
nak 90 szazalékat boritanak. A
Dohénytermékek Iranyelv fe-
lilvizsgalata soran felmertilt ki-
helyezési és lathatdsagi tilalom
pedig azt jelentené, hogy a je-
lenlegi termékbemutatasi lehe-
tdség megsziinne, és a terméke-
ket a jovoben még elkiiloniilt
vitrinekben sem lehetne tarta-
ni kiskereskedelmi tizletekben.
Legalisan forgalmazott termé-
kekr6l 1évén sz6, az esetleges
szabalyozas nem kivant pre-
cedenst teremthet mas legd-
lis termékek korlatozasara is
- figyelmeztette a résztvevo-
ket dr. Gorgényi Orsolya iigy-
véd. A szekcidt lezard kerek-
asztal-beszélgetésen a zoldség-
gyiimolcs agazat nehézségei
tobb szempontbdl is megvi-
lagitasba kertiltek. Kujbus Ti-
bor, a Redl Hungaria Kft. cég-
vezetdje példdul elmondta, a

Kiss Agota

Béla Orsolya lizletagvezets
elndk ligyvéd-partner SGS
FruitvVeB Szecskay Ugyvédi Iroda

A résztvevik izelit6t kaphattak a digitélis vildg legmodernebb vivméanyai-
bél, amelyek maholnap bevonulnak a mindennapok kereskedelmébe is. RFID
matricds névkitliz6jével bérki lajkolhatott eldadast, szekciot, és ajandékokért

pontokat gyijthetett a kiilonb6z6 tdmog

atdi standoknal




Kujbus Tibor Dicse Laszlo Ledo Ferenc
cégvezetd kdzponti beszerzé elndk
Reél Hungéria Metro Dél-Kertész

z6ldség-gyiimolcs a legnehe-
zebben kezelhet6 termékka-
tegéria a lakdhely kozeli iizle-
tekben. Beszallitoi, logisztikai,
szamlazasi problémak sokasa-
ga neheziti a stabil, egyenle-
tes mindség biztositasat a bol-
tokban. A megfelel6 arualapot
nem lehet beszerezni csupan a
hazai z6ldség-gytimolcs szek-
torbdl. Emellett a tisztességes
kereskedelmet neheziti, hogy
bizonyos esetekben szinte kép-
telenség a helyi termel6i pia-
cokon szamlas aruhoz jutni.

Kiss Agota, az SGS iizletdgve-
zetbje a beszélgetés folyaman
azt tandcsolta a zoldség-gyii-
molcs szektor szerepldinek,
hogy vegyék elejét a mindségi
problémaknak, és a lehetséges
legkorabbi ponton ellendriz-
tessék a szallitmanyt
— legyen az hazai
termel6tél vagy im-
portbdl szarmazo -,
még a boltokba szal-
litas el6tt. Tapaszta-
lataik szerint azok
nem félnek a mi-

néségellenérzéstol, Sinta Zolt4
. : .. Santa Zoltan
akiknek plncs mit piacfejlesztési
takargatniuk. menedzser
GfK Hungéria
A spendét ereje

A magyar haztartasok 99 sza-
zaléka véasarol zoldséget és
gylimolcsot, 2010-ben 6ssze-
sen 226 millidrd forint érték-
ben — deriilt ki a GfK felméré-
sébdl, Santa Zoltan, a GfK pi-
acfejlesztési menedzsere el6-
addsdbol. Slagertermék az
alma és a burgonya, leggyak-
rabban - tavaly 20 alkalom-
mal - paprikat vettek a hazi-
asszonyok.

Dicse Laszld, a Metro kozponti
beszerzdje a kereskedelem ol-

daldrdl mutatta be a zoldség-
gylimolcs kategoria szerepét.
Alapelviik, hogy torekszenek a
hazai termékek beszerzésére, a
termel6kkel, szovetkezetekkel
valo szoros egyiittmikodésre.
Partnereiket mennyiségi el6-
rejelzéssel és kozos marketing-
aktivitasokkal, Extra Friss ak-
cios kiadvanyokkal, kompe-
tenciaoldalak megjelenteté-
sével is tdmogatjak. Vevoik
érdekében a folyamatos, meg-
bizhaté minéség biztositasa a
{6 szempont, ezért egyiittmi-
kodnek az attraktiv csomago-
lasok kialakitasaban, a kényel-
mi termékek valasztékba eme-
1ésében és a horeca-szortiment
innovativ fejlesztésében.

Led6 Ferenc TESZ Fébizottsa-
gi elnok és a Délkertész elnoke
gyakorlati oldalrdl
mutatta be a terme-
16k helyzetét, prob-
lémait. A kis terii-
leten folytatott ter-
melés, az alacsony
hozamok, az eltérd
mindség, a gyenge
miiszaki szinvonal,
az ontozés alacsony
hanyada, a korsze-
ritlenség, az elavult
energiagazdalko-
das, a tékehiany folyamatosan
rontja az agazat foglalkoztato-
és versenyképességét. A TESZ-
ek jelenleg a zoldség-gyiimolcs
forgalom mintegy 20 szazalé-
kat fedik le. Cél, hogy 5 éven
beliil ez az arany 40 szazalék-
ra emelkedjen. Ehhez azon-
ban technoldgiai, szaktanacs-
adoi, kutatdi, mindségbiztosi-
tési, értékesitési hattér biztosi-
tasa sziikséges.

Sigray Madria, a Rondo tigy-
vezetd igazgatdja ,,10 érv 1

dontéshez” cimi eléadasa-
ban a korszer, papir alapu
csomagolasban rejlé lehet6-
ségeket mutatta be a z6ldség-
gyimolcs termékek esetén. A
tobbutas, f6ként milanyag ala-
pu csomagoldssal szemben az
ujrahasznosithato,
Eurdpaban gyartott
papir konnyebb is,
igy eldallitasi és lo-
gisztikai szempont-
bol is kornyezetki-
mélbb. A hulldm-
karton magas hé-
mérsékleten késziil,
igy csiramentes,
vagyis higiénikus
csomagolasi megol-
das. Szagtalan, puha
és méretre igazithato, elegen-
d6 mindig a megfelel6 meny-
nyiségben rendelni, nincs
kapcsolodo gongyolegkeze-
1és sem, igy koltségkiméls is.
Egyedi dizajn, szin- és forma-
vilag alakithato ki a papir ala-
pu csomagolasokon, igy mar-
ketingértéket hordoz és vasar-
lasosztonzé szereppel is bir.

Zar6 prezentacidjaban a szek-
ciét vezet6 Réacz Jbzsef, a

Rondo

> 4

Racz Jozsef

Sigray Maria

ligyvezett igazgato

kiemelt téma mm

Premiumfrucht tigyvezetdje a
hozzaszolasok kapcsan érin-
tette a hirhedt spanyol ubor-
kabotrany magyar termel6k-
re is kihat6 vonatkozdsait. Az
alomkeresked6 profiljanak be-
mutatdsa nagy sikert aratott.
Dr. Losé Jozsef, a
MIRELITE MIRSA
Zrt. vezérigazgatod-
ja hozzaszolasaban
kiemelte: a hiitéipar
Oriilne, ha a kerté-
szeti szektor stabil,
jo mingségu alap-
anyaggal latna el
6ket. A hiité- és kon-
zervipar meggyen-
giilése azonban saj-
nos negativan hatott
az agazatra. Pedig vannak si-
kertermékeink, amelyekre le-
hetne épiteni — példaul a cse-
megekukorica.

Ruské Jozsef, a Duna-R Vet6-
mag Kft. tulajdonos-iigyveze-
toje sziikségesnek tartja a faj-
tak csokkentését. Nem mind-
egyik versenyképes ugyanis a
piacon. A bioldgiai n6vényvé-
delem kapcsan pedig egy ezt
igazolo logot siirgetett.

Dr. Losoé Jozsef
ligyvezet6 vezérigazgatd tulajdonos-tigyvezetd
Premiumfrucht MIRELITE MIRSA Duna-R Vetémag
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Kiss Laszlé termeld
hozzaszdlasaban a
finanszirozasi prob-
lémakat emelte ki: a
bankok sokszor egy
kalap ala veszik a
kertészetet a mezd-
gazdasaggal. Holott

és novelheti a tulélés,
a piaci siker esélyét.

Az els6 nap intenziv,
termékpdlyakon és
agazatokon ativeld
iramat a résztvevok
az LG jévoltabol 3D-
s filmvetitésen, majd

egy jo technoldgia- Kiss Laszld az Update nagysza-
val, féliasator alatt termeld bdsu kerti partijan
Kert-Esz Klub

dolgozé kertész ke-
vesebb id@jarasi

kockazatnak van kitéve.

A szekci6hoz delegalt szakér-
t6k kiemelték, hogy az élelmi-
szer-biztonsag, a mindségi ga-
rancia, az ellendrzés, a csoma-
golas, az allandé munkaerd,
a munkamordl novekedése, a
megvaltozott koriilmények ko-
z0tt gazdasagosan termeszthe-
t6 fajtak kikisérletezése, a no-
vényvédelemben elérhet6 leg-
modernebb iranyzatok isme-
rete mind-mind cs6kkentheti
az 4gazatban rejl6 kockazatokat

és a Medencék Fj-

szakdjan pihenhet-
ték ki. Norbi és Réka a Gundel
étterem séfje segitségével bebi-
zonyitotta, hogy mindenki ta-
lalhat egészséges fogast az Up-
date-étlaprol, hiszen a husima-
doé és a vega, a desszertfiiggd
és a nassolni vagyo6 vendégek
egyarant elégedetten, kozvet-
len és vidam hangulatban fe-
ledkeztek bele az estébe. A jo
hangulatrél a Hunnium Kft. -
Ital Magyarorszag Kft. palin-
kakostoldja és a VinArt Bor-
héz, a Tokaj Oremus Pincészet,

i
%

Az els§ esti vacsora speciélis Update-parti olt.Norbi és Réka a Gundel
étterem séfje segitségével bebizonyitotta, hogy mindenki talalhat
egészséges fogast az Update-étlaprol

valamint az Egri Korona Bor-
haz gondoskodott.

Teritéken a vidék-
fejlesztési koncepcio

A makrogazdasagi témakor
utols6 moduljaval, az Uj gazda-
sagi stratégia és torvényi hat-
terének bemutatasaval kez-
dédott a masodik nap, amely-
nek moderdtora Podr Zoltan, a
PannonMill elnok-vezérigazga-
toja volt. Felvezetésként 8 didban

summazta a 80 oldalas vidékfej-
lesztési koncepci6t, majd felkér-
te Dr. Gyaraky Zoltant, a Vidék-
fejlesztési Minisztérium élelmi-
szer-feldolgozasi fGosztalyve-
zetdjét, hogy fejtse ki, miként
kapcsolddik a vidék tjraélesz-
tése, felfedezése és az élhetdség
biztositasa az élelmiszeriparhoz.
Az agazat kapcsolddasat az a
tény jeleniti meg, hogy a kor-
manyprogramban az els6dleges
termelés mellett a hozzaadott ér-

E= Heroes and survivors (part 1)

Trade magazin and Lanchid Club organised their 5th Business Days conference in
Tapolca on 21-23 September. More than 400 participants convened at the event,
where on the first day Trade magazin’s editor in chief, Zsuzsanna Hermann wel-
comed participants in the morning section, titled ‘There are many of us Super-
men and Superwomen’ and moderated by Dr Andrds Koves, leading consultant
of Interim Management Resourcing. In his introductory speech he highlighted
the fact that agriculture, food industry and retail influence the fate of 1.5 million
Hungarians and produce 2o percent of the GDP. Ferenc Varga, head of the SME
development department in the Ministry for National Economy spoke about the
significance of FMCG retail and its 42-percent share in total retail. Gyorgy Jaksity,
president of Concord told that the level inflation is likely to grow and spoke about
possible scenarios - from total collapse to a flourishing economy. Judit Szalékyné
Téth summarised Nielsen’s domestic and international research findings as re-
gards the consumer confidence index. She revealed that 44 percent of the EU's
population expects an upturn but the same proportion is only 23 percent in Hun-
gary. Thanks to a 5-5-percent price increase, Hungarian households spent 3.2
percent more on food in the first six months than in the same period last year
but volume sales declined by 2.3 percent. Levente Almdsi presented findings by
PricewaterhouseCoopers about businesses’ possible expansion to neighbouring
countries. Gabor Gerg6 Soltész, deputy CEO of FHB Bank pointed out the neces-
sity of investment activity and the hidden traps in economic recovery without in-
vestment. The second and third sections of the conference examined the state
of play and market opportunities in the fruit-vegetable sector. Zoltan Hazi, CEO
of the Budapest Wholesale Market was the moderator of the second section,
who stressed in his speech that there is both domestic and international demand
for Hungarian products. Dr Zsolt Feldman, deputy state secretary of the Ministry
of Rural Development elaborated on the topics of developing local and regional
sales opportunities, new financing solutions and the Agricultural Széchenyi Card
programme (launched on 1 August) - about which Zoltdn Szép, business develop-
ment director of KA-VOSZ spoke in detail. Agriculture expert Dr Gabor Udovecz
used data by Eurostat to show that with an annual 117 kg/person vegetable con-
sumption Hungary is in the medium range in Europe, while our 83 kg/person annu-
al fruit consumption puts us in the lower third of countries. President of FruitVeB
Dr Béla Mértonffy analysed conditions in the sector and stated that we can be
hopeful. At the same time he also called attention to the fact that fruit prices are
31 percent lower than vegetable prices. DG SANCO of the European Union wishes
to standardise the packaging of tobacco products, indicating just the brand name,
quantity and a health warning (including visual elements and covering go percent
of the pack’s back) on a single-colour pack. Lawyer Dr Orsolya Gorgényi informed
participants that the proposed ban on putting tobacco products in visible places
in-store could create an unwanted precedent for the treatment of other legally
sold products too. At the end of this section there was a roundtable discussion,
in which Tibor Kujbus, the managing director of Redl Hungdria Kft. told that the
fruit-vegetable category is one of the most difficult to manage in stores located
in residential areas. Agota Kiss, sector manager of SGS recommended to actors
in the fruit-vegetable sector to prevent quality problems by having the products

checked as early as possible, before they reach stores. Zoltan Santa, market
development manager with GfK told participants that gg percent of Hungarian
households buy fruits and vegetables, the most popular products are apple and
potato, while households purchased pepper the most often (2o times) last year.
Laszl6 Dicse, senior buyer of Metro told that the company’s goal is to establish
close cooperation with domestic farmers and cooperatives, helping partners with
volume forecasts and joint marketing activities. Ferenc Ledd, president of Dél-
Kertész spoke about the everyday problems of growers, from low yields through
obsolete technology to lack of capital. He told that growers’ sales organisations
(TESZ) currently cover 20 percent of fruit-vegetable sales and the objective is to
raise this level to 40 percent in 5 years. Rondé’s managing director Médria Sigray
informed the audience about modern, paper-based packaging solutions for fruit-
vegetable products. Jézsef Récz, Premiumfrucht’s managing director and mod-
erator of the third section touched upon the effects of the Spanish cucumber
scandal on Hungarian growers and introduced the profile of the ideal retailer. Dr
Jézsef Losé, MIRELITE MIRSA Zrt's CEO stressed that the cooling industry would
be glad to receive stable, good quality base material from fruit and vegetable
growers. Jézsef Ruskd, owner-managing director of Duna-R Vetémag Kft. is of the
opinion that the number of species needs to be reduced because not all of them
are competitive enough. Grower L&szl6 Kiss focused on financing problems: banks
often treat fruit and vegetable growers the same way as farmers, despite that
they are exposed to a lower level of weather risk. At the end of the first day par-
ticipants relaxed by watching a movie in 3D - courtesy of LG - and at the Update
garden and pool party. Norbi and Réka used the help of a chef from Gundel to
prove that everyone can find a healthy dish on the Update menu card, no mat-
ter what kind of food they like. Palinkas from Hunnium Kft - Ital Magyarorszag
and wines from VinArt Wine House, Tokaj Oremus Winery and Egri Korona Wine
House guaranteed that the day would end in high spirits. Day 2 started with in-
troducing the new economic strategy and its legislative background, moderated
by Zoltan Podr, president-CEO of PannonMill. He asked Dr Zoltén Gyaraky, head of
department in the Ministry of Rural Development to explain how the revitalising of
country life is connected to the food industry. Mr Gyaraky told that the key issue
is added value: currently 6o percent of our food export is unprocessed products,
which ratio needs to be improved, especially because 65-70 of our food import
is processed products. CBA vice-president Vilmos Lazér opined that domestic
retailers can help farmers a lot if they are provided with competitive products
at competitive prices. Tamas Eder, the president of EFEOSZ underlined the fact
that both horizontal and vertical integration, plus transparency were essential for
the development of the food industry. Teréz Torjgkné Amberger, head of office
at the Hungarian Competition Authority missed the issue of market orientation
from the ministry’s report. OKSZ secretary general Gyorgy Vémos spoke about the
negative effects of the 27-percent VAT. Andrés Patai president of the Tobacco
Industry Association told that in the eastern part of the country the industry em-
ploys 20,000 people and the sector contributes 2.5 percent of budget revenues.
Zoltan Fekete, secretary general of the Brand Association was of the opinion that
the ministry’s strategy does not speak about taxation issues. (To be continued) =



Eder Tamas

Poor Zoltan Dr. Gyaraky Zoltan

elnok-vezérigazgatd féosztalyvezetd elnok

PannonMill Vidékfejlesztési EFOSZ
Minisztérium

ték szerepe kiemelt. Mivel jelen-
leg az export mintegy 60 szdza-
1éka nyers, feldolgozatlan, az im-
port viszont 65-70 szazalékban
feldolgozott termék, még sok a
tennival6, anndl is inkabb, mert
ahazai feldolgozdk sokszor alap-
anyaghidnnyal kiizdenek.

Lazar Vilmos, a CBA eln6k-he-
lyettese kiemelte, hogy a hazai
kereskeddk sokat tudnak segi-
teni, ha versenyképes terméket
versenyképes aron, szervezett
beszallitassal kinal-
nak résziikre, hiszen
a franchise-szerz6dés

Torjékné Amberger Teréz, a Gaz-
dasagi Versenyhivatal vizsgalo-
iroda-vezetdje kiemelte, hogy
bar a versenyképesség 6-8 al-
kalommal keriil emlitésre az
anyagban, de péld4ul a piacori-
entacio egyszer sem jelenik meg.
A teend6k, kindlati oldali fékusz
mellett a keresleti oldalrol kevés
sz0 esik.

Vamos Gyorgy, az OKSZ fotit-
kéra hozzaszoldsaban arra tért
ki, hogy a véros és vidék ugyan-
azon a sorson oszto-
zik, a 27 szazalékos
afa ugyanugy érinti.

nem vonatkozik a he- A z6ldség-gytimolcs
lyi boltok frissaru-be- agazatban a kereske-
szerzésére. dok regisztraciojanal
Eder Tamas EFOSZ el- is fontosabb téma a
nok a vitaanyagot du- felvasarlasi rendszer
dlisnak nevezte, alirai Mot modernizacidjanak
leir részek és a szikdr 'e';':f:e‘lggtt“;gs sziikségessége.

szamok két polusako-  cea Patai Andras, a Do-

zott kereste a célhoz

vezetd utat, eszk6zo-

ket. A szakember hangstlyozta,
hogy az élelmiszeripar fejleszté-
séhez horizontalis és vertikalis
integracio, valamint nagymér-
téki transzparencia is sziikséges.

hanyipari Szovetség

igyvezetd elnoke a
magyar dohanytermeldk hely-
zetére hivta fel a figyelmet, akik
akeleti orszagrészen mintegy 20
000 embert foglalkoztatnak és
2,5 szazalékkal jarulnak hozza

kiemelt téma mm

Torjakné
Amberger Teréz
vizsgéldiroda-vezetd
Gazdasagi Versenyhivatal

a koltségvetési bevételekhez. A
piaci egyensuly érdekében be-
tarthatd, végrehajthato, parbe-

széden alapuld felté-
telrendszer kialakita-
sat javasolta.

Fekete Zoltdn, a
Markaszovetség 6-
titkdra a stratégia
ado6zasra vonatko-
z6 részét hianyolta.
A markaépités osz-
tonzését iidvozolte,
de kiemelte, hogy
ehhez elengedhetet-
len a piacgazdasag

és az egyenl$ megitélés, ami-
nek ellentmond a csipszadd

bevezetése.

Vamos Gyorgy Patai Andras
fotitkar tigyvezetd elnok
OKSZ Dohényipari Szévetség

A kozonség soraibol is sok kér-
dés és hozzdaszolas érkezett,
melyek a szakért6i hattér meg-
teremtését, a mez6-
gazdasag szocialis
funkcidja mellett a
hatékonysag fejlesz-
tését, az eréforrasok
hozzarendelését is
siirgették.

A konferencia ma-
sodik felében a ke-

gﬁk&fe Zoltan reskedelem, a mar-
Mérkaszovetség keting, a kommuni-

kacid ujdonsagai és

aktualitdsai kertiltek
teritékre — ezekrol kovetkezd
szdmunkban szdmolunk be. =
(Folytatjuk)

Hovanszky Laszl6
elnok, Lanchid Klub,

a Metspa ligyveztd
igazgatéja

Muranyi Laszlo Saltzer Kornél
elndk, Franchise Szovetség, ligyvezetd igazgatd
a CO-0OP Hungary Spar Magyarorszag

vezérigazgatéja
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Van forras és szandék is

a kisvallalkozasok hitelezésére

A kisvéllalkozdi szektor rendkiviil sokféle vallalkozast foglal magaban,
amelyek tevékenységiiktdl vagy méretiiktdl fliggden eltérd pénz-
tgyi, finanszirozasi igényekkel rendelkeznek. Csonka Tibort, az OTP
Bank Mikro-és Kisvallalati Igazgatdsaganak vezetdjét arrol kérdeztik,
hogy miképp lehet ilyen sokfajta igényt megismerni és kielégiteni?

z OTP Bank Mikro-és Kisvallalati Igazga-
Atéséga folyamatosan nyomon koveti és

elemezi a gazdasagi folyamatokat, illet-
ve az Ugyfélkor pénzigyi, gazdasagi,
piaci kdrnyezetét. igy tisztaban va-
gyunk az egyes dgazatok sajatos-
sagaival, aktualis problémaivalis. Ez
alapjan a kisvallalkozasok folyama-
tosan véltozo igényeinek megfele-
[Gen alakitjuk kinlatunkat.
Jol latjuk azt is, hogy az arukészlet
folyamatos megUjitdsanak igényé-
bdl, illetve a termékek eldéllitdsa
vagy beszerzése és az értékesftés
kozt elhtizddé id6 miatt a gyorsan
forgd fogyasztasi cikkek piacan tevé-
kenyked® cégeknek kilondsen fon-
tos a likviditas folyamatos biztosftésa. Raadasul
e cégek szamdra a nagyszamu pénzlgyi tranz-
akcié miatt az sem mindegy, hogy milyen kolt-
ségei vannak a banki pénztigyi mveleteknek.

Igazgat6sag

Milyen specialis megoldasaik vannak
ezekre az igényekre?

Cs. T.: - A pénzlgyi tranzakciok példgjanal
maradva szamlacsomagjaink kozott Ugyfele-
ink szdmos megoldas kozul vélaszthatnak. A
szamlacsomagjaink osszeallitasanal tekintet-
tel voltunk arra, mennyire kialakultak a vallal-

Csonka Tibor
a Mikro-és Kisvallalati

vezetdje, OTP Bank

kozas gazdasagi kapcsolatai, milyen stirliség-

all enterprises

ear earlier. =

)11, novernber

d intentions are given for o

de up of many different types of businesses, which have vario
ad of OTP Bank’s Micro and Small Enterprise division told our ma,
n keeps monitoring and analysing economic processes and they als
and market environment of their customers. Based on these activitie
ise division tailors its offers to micro and small enterprises needs. It
ses on the FMCG market to maintain their cash flow. They also implem
ctions, which means that the costs of these really matter to them.
0 consideration when creating account packages for the sector. OTP
es during the recession and established a network of contact perso
1ave access to financial advices as well. Current account loans are
1d it is also good news for them that the bank speeded up its loan e
e than 5 working days to decide on an application. Even those bu
who are not the bank’s customers yet. OTP Bank cooperates
n state-financed lending programmes to be able to help u
g to lend: the market contracted by 20 percent last ye

gel kel 4tutalési megbizasokat adniuk. gy azok
is megtaldljdk az optimdlis megoldast, akik akar
napi rendszeresseggel bonyolitanak ilyen tranz-
akcidkat, és azok is, akik kevesebb
dtutaldst inditanak. De kindlatunk
fokuszaban persze a mikro- és kis-
vallalkozoi szektort sujté legfonto-
sabb probléma all: a finanszirozas.

' A gazdaségi valsag foként a fi-

nanszirozés terén nehezitette
meg a véllalkozédsok miik6dését.
Hogyan tud ebben segiteni az
OTP Bank?
Cs. T.: - A gazdasagi valsag hatasa-
ra sajnos valoban azt tapasztalhat-
ték az egyébként is likviditasi prob-
([émakkal kiizdd kisvallalkozasok, hogy még
nehezebben juthatnak a napi mkodés folya-
matos finanszirozasahoz szikséges pénzigyi
forrédsokhoz. Az OTP Bank azonban a valsag
alatt is hitelezett, s6t kiépftette a személyes
kapcsolattartoéi halozatat, amely segftségével
nem csak hitelhez, de pénzigyi tandcsadas-
hoz is juthatnak a vallalkozok.

>

A gyorsan forg6 fogyasztasi cikkek pia-
cén kiilénds jelentésége van annak, hogy
gyorsan jussanak forrdshoz a véllalkozasok.
Milyen megoldast javasol szdmukra?

Cs. T.: - A folyamatos finanszirozasi igényre a
legjobb megoldéast a folybszamlahitelek kindl-
jék, amelyek akkor is egyfajta aranytartalékot
biztositanak a vallalkozasoknak, amikor sajat
forrdsaikbdl is finanszirozni tudjdk mikodési
kiaddsaikat. Sok esetben viszont a cégek ak-
kor igényelnek hitelt, amikor éget6 szikséglk
vanrd, ezért az OTP Bank felgyorsitotta hitelbf-
rélati rendszerét. Ma mar atlagosan 5 munka-
nap alatt elbirdlunk egy teljes korlien benylj-
tott hitelkérelmet, és nagyon hamar megkot-
juk a szerz6dést a hitelfeltételeknek megfele-
16 vallalkozasokkal.

A bankok az ilyen hiteleket hosszabb fo-
lyészémla-el6zményhez kétik. Mennyi ideje
kell az OTP Banknél szdmlat vezetni ahhoz,
hogy ilyen hitelt kapjanak a véllalkozdsok?
Cs. T.:- Minem tdmasztunk ilyen feltételt a hi-
teligénylékkel szemben. Az OTP Bank ugyan-
is mar olyan, a folyositasi feltételeknek meg-
feleld vallalkozasoknak is tud folydszamlahi-
telt adni, akikkel jelenleg még nem all kapcso-
latban. Célunk egyértelm{ien az, hogy minden
véllalkozas sajat igényének és lehetségeinek
megfeleld hitelkonstrukciét kapjon. Ezt kivan-
juk el&segfteni azzalis, hogy 6szi kampanyunk
soran tobb ezer kisvéllalkozast keresiink meg
célzott, indikativ hitelajanlattal. Ajanlatainkat
nemcsak OTP-s Ugyfeleink, hanem mas vallal-
kozasok szamara is megkuldjik. Ha valaki nem
kapna ilyet, akkor is érdemes felkeresni fiok-
jainkat személyre sz6l6 ajanlatért. Ez a pénz
adhat ugyanis lenduletet a vallalkozadsoknak.

Mi a megoldés azon véllalkozdsok sza-
mdra, amelyek tokehidnnyal kiiszkédnek,
igy nehézséget okoz szdmukra a hitelek fe-
dezetének biztositésa?

Cs. T.: - SzAmukra elsBsorban a kezességvallalds
mellett ny(jtott hitelek jelentenek megoldast. Az
OTP Bank ezért er6siti a kapcsolatait a garancia-
szervezetekkel, és ezért is kapcsolodik be az alla-
milag tdmogatott hitelprogramokba, amelyekkel
allami kezességvallalas mellett kedvezt kamato-
745U hiteleket vehetnek igénybe a vallalkozasok.

Rendszeresen taldlkozhatunk véllalko-
zdsoknak kindlt banki hitelajénlatokkal,
mégis sok panasz fogalmazédik meg vallal-
kozéi oldalrél azzal kapcsolatban, hogy nem
tudnak forrdshoz jutni. Miben mésak az OTP
Bank ajanlatai?

Cs. T..- AzOTP Bank tud és akar is hitelt adni. Ez
a szamokbdl is latszik. Mikozben a piac 20 sza-
zalékkal zsugorodott tavaly 6ta, az OTP Bank 10
sz&zalékkal tobb hitelt folydsftott, mint egy év-
vel kordbban. (X)



https://www.otpbank.hu/portal/hu/fooldal

Vellink tobbre képes
vdllalkozasa

A program olyan tartalmaz, melyek kimondottan mikro- és
kisvéllalkozasok szdmadra biztositanak kiegyensulyozott pénzigyi hétteret.

Nyisson az akcids iddszak alatt U] véllalkozdi szémlacsomagot, és a
(kivéve Gold és térsashazi szamlacsomagok). Bankunknal biztosan megtaldlja
az On véllalkozésa szamara leginkabb megfelel megoldast.

Ahhoz, hogy a kedvezményt igénybe vehesse, nem kell mést tennie, mint felkeresni egy OTP bankfidkot,

és kollegaink segitségével kivalasztani az Onnek legmegfelel6bb vallalkozdi szolgéltatést.

A téjékoztatas nem teljes korl, az akcids termékek leirdsa megtalalhatd a vonatkozd hirdetményekben
és Uzletszabalyzatokban, valamint a www.otpbank.hu honlapon.

www.otpbank.hu < g Ot
06 1/20/30/70 366 6666 * 06 40 366 666 * 06 1 366 60 30 p

Megbizunk egymdsban
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Erosodtek a gyartdi markak

Fvi 10 millidrd forint kordil

Farkas Monika
tgyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

mozog a Nielsen altal mért
ceredlidk éves piaca. Kozuluk
legnagyobb kategdria a gabo-
napelyhek/szeletek. Kiskeres-
kedelmi forgalmuk értékben
Is, mennyiségben is 3-3 szaza-
lékkal emelkedett 2010. dec-

ember-2011. jUlius sordn, az
el6zd évi hasonld idoszakhoz viszonyitva.

Ceredlidk - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése 2010. december-2011. jllius soran (szazalékban)
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eszerzésik is a
modern, 400 négy-
zetméteres és na-

gyobb iizlettipusokra kon-
centralodik. Az értékben
mért teljes bolti eladasbdl
80 szazalék jut rajuk, a leg-
utobbi nyolc hénap adatai
alapjan. Ugyanannyi, mint
egy évvel kordbban.

Figyelemre mélt6, hogy ja-
vult a gyartoi markak po-
zicidja. Amig tavaly az els6
télévben, a forintban mért
forgalombdl 73 szazalék ju-
tott rajuk, addig idén janu-
ar—junius soran 75 szazalék.
Miizlinél a bolti eladds némi
csOkkenését regisztraltuk
december-juiliusban; érté-
ket és mennyiséget tekintve

. Gabonapelyhek/
szeletek

I | Mizli

| ‘ Reggeli mizliszelet

51- 51-

Forrds: nielsen

200 Nm 200Nm
is 2 szazalékkal csokkent a
forgalom. Itt a 400 négyzet-
méteres és nagyobb csator-
nak piacrésze 77 szazalék.
Ebben a kategdriaban a ke-
reskedelmi markak rész-
aranya emelkedett: érték-
ben 41-r6l 43 szdzalékra,
féléves 6sszehasonlitasban.
A reggeli miizliszeletnél vi-
szont csokkent a kereske-
delmi markak piacrésze, a
tavalyi elsé félév 32 szazalé-
ka utdn idén januar—junius-
ban 31-re. Ami a forgalom
trendjeit illeti: értékben 7,
mennyiségben 11 szazalék-
kal kevesebbet adtak el a
kiskereskedelemben, a sz6-
ban forgd nyolc hénapot
Osszehasonlitva.

E= Manufacturer brands improved their position

The annual market of cereals audited by Nielsen is around HUF 10 bil-
lion. Cereal flakes/bars are the biggest category. Retail sales were up
3 percent in terms of both value and volume in December 2010-July
2011. Cereal products are typically purchased in stores bigger than
400m? - they realise 8o percent of total value sales. Manufacturer
brands increased their share from sales, from 73 to 75 percent in Jan-
uary-July 2011. Muesli sales dropped somewhat, by 2 percent in value
and volume alike. In this category private labels bettered their share
in value, by 2 percent to 43. Morning muesli bars: private labels’ share
dropped 1 percent and they were at 31. =

Nielsen adatai szerint
Aa legnagyobb, a gabo-

napehely és gabona-
pehely-szelet szegmense no-
vekedni tudott, mig a miizlik
minimalis, a miizliszeletek
komolyabb forgalomvesztést
konyvelhettek el az elmult
idészakban.
Nem lehet azonban csak a
kiils6 tényezékben és a fo-
gyasztoi igények valtozdsa-
ban keresni az okot, hiszen a
piac egyik meghatdrozé sze-
repléje, a Cerbona mdjus dta
felszamolasi eljards alatt all,
termékeinek kiskereskedelmi
jelenléte csokken. A felszdmo-
16 épp 6sz elején hirdetett 4j pa-
lyazatot a cég vagyonelemeire,
az ingatlanokat, berendezése-
ket, eszkozoket és iizletrésze-
ket sszesen nett6 5,685 milli-
ard forintért kinaljak.

Eros a PL pozicidja
amiizlinél és
miizliszeletnél

— A gabonapelyhek és gabo-
napehely-szeletek novekedé-
se részben a vasarlok egyre tu-
datosabb dontéseivel és a mi-
ndségi termékek keresésével
magyarazhaté — mondja Dara
Eszter Junior Brand Manager
a Nestlé Hungaria részérdl, —
de természetesen a Nestlé ar-
akcioi is hozzajarulnak ehhez
a tendencidhoz.

Az édrakcidk er6s forgalomno-
veld szerepét hangsulyozza a
jelen gazdasagi koriilmények

kozott Kiss Dénes, a Dr. Oetker
Magyarorszag Kft. marketingve-
zetGje is, aki hozzateszi:

- Ugy latjuk, a miizlikategéria
fejlédésének tovabbra is gétja,
hogy a miizlik nem képezik ré-
szét a mindennapok taplalko-
zasanak Magyarorszagon. Egy
szlik, egészségtudatos, az at-
lagosnal magasabb jovedelmii
réteg fogyasztja ezeket a ter-
mékeket. Az altalanos gazda-
sagi helyzet, illetve a termék-
kinalat valtozasa befolyasolja
azok korét, akik e termékeket
vasaroljak.

Kiilonbségeket ero-

sit a valsag

Kereskedelmi csatornak tekin-
tetében a ,,torésvonal” mashol
huzoédik: az eltérd fogyasztasi
alkalomnak, a miizliszeletek
impulz jellegének koszonhe-
téen értékesitésiik kevésbé
koncentralédik a nagy alap-
teriiletdi, modern csatorna-
tipusokra, mint a masik két
cerealiakategoria esetében. De
a gabonapelyhek és miizlik ér-
tékesitésében is novekednek
a kiilonbségek, mondja Dara
Eszter:

— A csatornak sulyat és a sa-
jat markds termékek aranyat
az egyes kategoriakban alapve-
téen meghatarozza a termékek
jellege, arpontja és disztribuici-
ojanak szintje. A kiilonbségek
a valsag el6tt is tapasztalhatok
voltak, s azt kovetéen még job-
ban feler6sodtek.
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A gabonapehely jobban
viseli a valsagot a muzlinél

Eltér6 forgalmi trendeket mutatnak a ceredliapiac kategoridi - igaz, eb-
ben az egyik nagy szereplt felszamolasa is kozrejatszik. Ami altalanos
érvény(: a gyartoi markak els6sorban arakciokkal tudjak felvenni a ver-
senyt a boltokban a sajat markas termékekkel. Azonban a termékfej-
lesztésekkel sem &lltak le a cégek: a ma innovaciodival a holnap piacno-
vekedését igyekeznek megalapozni.

s -

Amig a gabonapelyhek esetében a csokoladés iz vezet 50 szazalékos
részesedéssel, a miizliknél a gylimélcsds iz dominél, kozel 37 szazalékkal

Tovabbi kiilonbség, hogy amig
a gabonapelyhek esetében a
csokoladés iz vezet 50 szdzalé-
kos részesedéssel, a miizliknél
a gylimolcsos iz dominal, ko-
zel 37 szazalékkal, tudjuk meg
a Nestlé markamenedzserétol.

A Dr. Oetker marad

a prémiumminoségnél

A miuzlik esetében a kereske-
delmi markak részaranyanak
novekedése részben a Cerbona
marka visszaszoruldsanak ko-
szonhetd, egésziti ki a képet
Kiss Dénes. Ugyanakkor, mint
mondja, a kereskedelmi mar-
kak trendje nagymértékben
fligg a megjelené 4j kinalat-
tdl, azok kedvez6 arszinvona-
latol. A miizlik esetében arrdl
van sz0, hogy uj, nagy kisze-
relést (fél, haromnegyed vagy
1 kilogrammos) sajat markas
miizlik keriiltek igen kedve-

z6 aron a boltok polcaira, igy
ezek részaranya is nétt.

— A Dr. Oetker Vitalis miiz-
li tovdbbra is magas mindsé-
gli, nagyon finom termékek-
kel kivan jelen lenni a piacon
— szbgezi le a marketingveze-
t6. — Ennek a torekvésnek a je-
gyében keriiltek a boltokba a
Vitalis Plus miizlik dupla cso-
kis, mézes-mandulas és gyii-
molcsos izekben, amelyek iga-
zi prémiummindséget kinal-
nak.

A cég a jelenlegi gazdasagi
helyzetben ugy latja, hogy az
arakciok jelentik a legnagyobb
hatast a termékeik forgalmara.

Teljes a Nestlé
cerealia-portfolidja

A Nestlénél kiemelt szere-
pet jatszik a termékfejlesztés.
Tavaly dobtak piacra a Nes-
quik Duo gabonapelyhet, a

kapucsindizii és a mandulds-
mogyords miizlit, idén pedig
négyféle izesitésti miizliszelettel
rukkoltak eld.

— Az elmult idészakban az op-
timadlis termékpaletta megte-
remtésére torekedtiink — arul-
ja el Dara Eszter. — Az uj ter-
mékekkel teljessé valt a Nest-
1¢ ceredlia-portfdlidja, immar

NYER] LAPTOPOT

mindegyik szegmens (gabo-
napelyhek, gabonapehely-sze-
letek, miizlik, miizliszeletek)
meglévé és potencialis fo-
gyasztéinak kindlunk vélasz-
tasi lehetdséget. Az innovaci-
0s ujitasok most a csomago-
las-designok és a recepturak
fejlesztésére, a promdcids j-
donsdgokra, valamint a gyar-
tasi folyamatok komplexitasa-
nak cs6kkentésére dsszponto-
sulnak.

A cég fogyasztdéi promociot
nem tervez az idei évben, mi-
vel meglatasuk szerint a nyere-
ményjatékok nem alkalmasak
a kategoria hosszu tava novelé-
sére. Raaddsul marketingkom-
munikéciéjukban is inkabb az

2

A KELLOGG'S TERMEKEIVEL!

A blokkon talalhaté

AP koddal regisztrdlj a
facebook.com/Kelloggsreggeli

oldalon, és jdtssz a laptopokért!
A jaték idétartama: 2011.oktéberl.-december3l.

+

Részletes jdtékszabdlyzat
a Facebookon.



http://www.facebook.com/kelloggsreggeli
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Leginkabb a modern kereskedelmi csatornaban
vasarolunk muzlit és reggelizopelyhet

kontboltokban szerzik be a cerealidkat,
a kisboltlancok és a fiiggetlen kisboltok
sulya 6sszesen nem éri el a 25 szdzalékos
piacrészt, ami relative alacsonyabb, mint
az egész napi fogyasztdsi cikkek piacan
mért aranyuk.

Mindharom termékkategdridban — a kol-
tés alapjan — az 50 év alatti korosztalyok
piacrésze 57-70 szazalék, mig az Gsszes
korcsoportot tekintve az egész napi fo-
gyasztasi cikkek piacabol joval kisebb
részt, mindossze 46 szazalékot képvisel-
nek.

A ceredlidk fogyasztasa az életkor mel-

Mind a vasarldr hatdkaor, mind a vasarolt
mennyiség csokkent 2011 elst félévében

a ceredlidk piacan - derul ki a GfK Hunga-

ria haztartasok napi fogyasztasat monitoro-
z6 ConsumerScan adatokbdl. Az egészséges
életmodot tdmogato ceredlidkat még mindig
Inkabb a fiatalabb és a kdzépkorl haztartasok
vasaroljak.

Bakonyi-Kovacs
Krisztina
szektormenedzser
GfK Hungéria

A vasarléi hatdkor csokkenése a megva-
sarolt mennyiségen is érzdik, a harom

A cereélidkat vasarl6 haztartasok aranya
(szazalékban)
2010. 2011.

L. félév I. félév
Teljes ceredliapiac 47,4 453
Mizli 12,8 115
Reggelizépehely 34,6 334
Miizliszelet 22,6 19,0
Valogatas 5% 9%
Forrgs: GfK Hungdria, Consumer Tracking

Cerealiakat (miizlit, reggelizdpelyheket, il-
letve miizliszeletet) a magyar haztartasok
kozel fele — 45 szazaléka — vasarolt 2011 el-
s6 félévében. Az el6z6 év elsé félévéhez ké-
pest ez az arany csokkenést jelent; a vasar-
16kor visszaesése leginkabb a miizliszeletek
esetében mutatkozik meg, de kismérték-

ben a masik két kategoridt is érintette.

kategoriabol 2011 els6é hat hdnapjaban
mintegy 10 szazalékkal kisebb mennyi-
séget vasaroltak, mint az el6z6 év azo-
nos idészakaban.

A haztartasok féként a modern kereske-
delmi csatornakban, vagyis hipermar-

ketekben, szupermarketekben és disz-

lett kothet6 még a jovedelmi szinthez is.
Mivel a fenti termékek nem tartoznak az
alapélelmiszerek kozé, ezért jellemzéen
a magasabb jévedelmi haztartasok va-
saroljak intenzivebben, amelyek anya-
gilehetdségei jobban megengedik, hogy
aldozzanak az egészséges életmddra.

E= We tend to buy muesli and breakfast cereals in the

modern retail channel

According to GfK Hungdria’s ConsumerScan, 45 percent of Hungarian households bought cereals (muesli,
breakfast flakes and muesli bars) in the fist half of 2011. This proportion is lower than it was a year earlier
and the decline is most visible among muesli bars. In the three categories 10 percent less was purchased
in terms of volume in the examined period. Most households buy cereals in hyper- and supermarkets and
discount stores - the combined market share of small shops and independent small shop chains is below
25 percent. In all three product categories 57-70 percent of buyers are younger than 50 years old. Cere-
als are characteristically bought by higher-income consumers. =

élettani el6nyokre, tehat a reg-
gelizés és a tudatos, kiegyensu-
lyozott taplalkozas fontossaga-
ra hivjak fel jelenlegi és leend6
vasarléik figyelmét. Ezt a torek-
vésiiket eladashelyi aktivitasok
és a médiamegjelenések - digi-
télis, televizio és print — is ta-

Facebookon promotal
aKellogg’s

A gabonapelyhek kategori-
djanak egyik ismert marka-
ja a Maresi Foodbroker altal
forgalmazott Kellog’s, amely
idén forgalmi novekedést tud
realizdlni 2010-hez képest.
— A Kellogg’s a 250 és 375 g-os

kiszerelést ajanlja a fogyasztok-
nak, de emellett a tultoltott, 500
g-os kiszerelés is nagyon népsze-
rt, féleg, mert az 500 g-os Corn
Flakeset igen kedvez aron ki-
néljuk — mondja Takdcs Rita, a
cég Brand Managere.

A marka portfdlidja részben
gyerekeknek szant termé-

mogatjak.

Ei= Breakfast cereals tolerate economic recession better than muesli

According to data from Nielsen, breakfast cereals and cereal bars managed to grow, while muesli sales fell a little and
muesli bar sales dropped considerably. One of the former key players, Cerbona has been under liquidation since May and
the retail presence of their products has been shrinking. Eszter Dara, Nestlé Hungdria’s junior brand manager told our
magazine that breakfast cereals and cereal bars were able to grow partly because consumers are making increasingly
conscious decisions, and at the same time they are looking for quality products. Dénes Kiss, Dr. Oetker Magyarorszag
Kft's marketing manager is of the opinion that price promotions also had a lot to do with increased sales. He thinks that
the muesli category is unable to grow because only a narrow, health-conscious layer of society eats muesli products in
Hungary. Private label products’ share among mueslis and muesli bars is considerably higher than among breakfast cere-
als - the latter is more integrated into Hungarians’ diet and therefore consumers are more brand conscious. If we examine
retail channels, we can see that muesli bar sales are less modern retail channel-centred than sales of the other two cereal
categories. Another difference is that of popular flavours: among cereals chocolate has a 50-percent share, while the mot
popular mueslis are fruit-flavoured (37 percent). Dr. Oetker’s Vitalis muesli appeared in shops in Vitalis Plus version, with
double chocolate, honey-almond and fruit flavours, offering real premium quality. Last year Nestlé appeared in stores with
their Nesquik Duo breakfast cereal and cappuccino-flavoured and almond-nut muesli. This year they came out with muesli
bars in four new flavours. Now their innovation activity focuses on packaging designs, new recipes and simplifying produc-
tion processes. Maresi Foodbroker is the distributor of Kellogg’s and Rita Takdcs, the company’s brand manager told Trade
magazin that Kellogg’s sales managed to grow in comparison with last year. Besides the traditional 2508 and 3758 ver-
sions, their 5008 packaging units are also popular because they come at a very good price. Every year they appear in stores
with one or two new products. This October they launched a prize game that tries to reach consumers via Facebook. =

Trade EOiiNeYEatocs
_k26 magazin

kekbdl all, kiilonbozé izesité-
sii gabonapelyhekkel, illetve
olyan ,feln6tt” termékekbdl,
amelyek az egészséges taplal-
kozasra hivjdk meg a fogyasz-
tét. Innovdcié és termékfej-
lesztés a Kellogg’s életében is
mindig napirenden van: éven-
te egy-két 4j izesitéssel 1épnek
piacra.
— A Kellogg’s oktéber ele-
jén inditotta el év végéig tar-
té nyereményjatékat, amely a
Facebook kozosségi oldalon
keresztiil kivénja elérni a fo-
gyasztokat — szdmol be a mar-
kéval kapcsolatos legfrissebb
aktualitasrél Takdcs Rita.
A kozosségi média és az eladds-
helyi kommunikécié az a két f6
marketingeszkoz, amelyekkel
a Kellogg’s a jovében is élni ki-
van, tudjuk meg a markame-
nedzsertol. =

Sz.L.
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RENAULT MASTER e alacsony fogyasztas, akar 7,1 1/100 km
e akar 22 m® -es raktér e alacsony karbantartasi koltségek
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A felt(intetett kezddar és az ajanlat 2011. oktober 1-t6l visszavonasig, vagy a készlet erejéig, kizdrdlag a Renault Crédit ,Prémium Plus” pénziigyi lizing konstrukcidval megrendelt gépjarmeivek esetén érvényes. A Renault Crédit finanszirozdst az Unicredit Leasing Zrt. biz-
tositja. THM: 17,63-98,92%, Gner6tél és futamidétél fiiggéen. Euréalapd finanszirozés esetén a THM nem tilkrdzi az érfolyamkockazatot. Arfolyam: 295 HUF/EUR (2011.10.01.). A THM meghatdrozasa az aktudlis feltételek, illetve hatélyos jogszabélyok figyelembevé-
telével tortént, a feltételek valtozasa esetén mértéke mddosulhat. Master bruttd ar: 3 987 500 Ft. A képen l4thatd autok illusztréciok! Jelen tajékoztatés nem teljes kordi, és nem mindsiil ajénlattételnek, részletek az akciban részt vevd RENAULT-mérkakereskedésekben!
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Folytatodhat
emelkedése a

Erosodott
a hipermarket pozicidja

Bakk Jozsef
szenior tigyfélkapcsolati
tanacsado, Nielsen

Edes keksz - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok

piaci részesedése (szézalékban)

Jelentts iranta a kereslet,
ezért kilonosen érdemes
odafigyelni az édes keksz va-
lasztékara és bolti eladasa-
nak 0sztonzésére. Kozel 24
millidrd forintnyi éves forgal-
maval a Nielsen altal mért
élelmiszer-kategoriak forga-
lom szerinti rangsordban 14. az édes keksz, a
legutdbbi kumulalt év adatai szerint.
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iskereskedelmi
forgalma értékben
4 szdzalékkal emel-

kedett, mennyiséget tekint-
ve 3 szazalékkal csokkent
2010. december-2011. ju-
lius soran, az el6z6 hason-
16 id8szakhoz viszonyitva.

A kereskedelmi markak pi-
acrésze viszonylag magas.
Edességeknél 4tlag 18 sza-
zalék jutott rajuk a bolti for-
galombdl, idén az els6 félév-
ben, érték szempontjabol.
Ugyanakkor édes keksz-

E= Hypermarkets bettered their position

With annual sales around HUF 24 billion, sweet biscuits are the
14th most important from the food categories audited by Nielsen.
Value sales soared by 4 percent but volume sales dropped by 3 in
the December 2010-July 2011 period. Private labels had a relatively
high market share: 29 percent - up 1 percentage point. 66 percent
of sales (up 1 percentage point) was realised in retail units bigger

than 4oom?. =

Forrés: nielsen

200 Nm 200 Nm
nél az arany 29 szazalék; 1
szazalékponttal magasabb,
mint tavaly az els6 félévben.
Az uzlettipusok silya az
atlagosnal nagyobb kon-
centraciot tiikkroz. Az édes
keksz értékben mért kiske-
reskedelmi eladdsabol a 400
négyzetméternél nagyobb
iizletek részaranya 66 sza-
zalék, a legutdbbi nyolc ho-
napban. Ez 1 szazalékpont-
tal haladja mega 2010. dec-
ember-2011. juliusi muta-
tét. m

A c5|pszado okozta tobbletkoltseget is hozzaszamitva a kekszarak Gjabb
emelkedése prognosztizalhaté

rasztikus lisztaremel-
kedés nehezitette a
kozelmultban a keksz-

forgalmazok életét. A kiskeres-
kedelem csak nagyon nehezen
fogadta el a megnovekedett 4t-
adasi arakat. A lisztdrak most
csokkennek, de a keksz el6alli-
tasdhoz kapcsolddo mas kolt-
ségek jelentésen néttek. Te-
hat, bar a kiskereskedelem t6-
rekvése, hogy az atadasi arak
djra csokkenjenek, komolyabb
fogyasztéiar-csokkenés kizart
a kekszpiacon. S6t, Habuda-
Salyamosy Rita, a Bahlsen
kekszeket forgalmazé Maresi
Foodbroker Kft. marketingve-
zetdje ennél hatarozottabban
fogalmaz:

- Sajnos a nyersanyagpiacok-
rol nem egyértelmd hirek ér-
keznek, a cukor- és kakad-
arak sem nyugodtak meg iga-
zan, nem beszélve a forintarfo-
lyam zuhanasardl. A csipszadd
okozta tobbletkoltséget is hoz-
zaszamitva a kekszarak djabb
emelkedése prognosztizalhato.

Egyre dsszetettebb

aPL valasztéka

A Detki Keksz eladasain to-
vabbra sem hagyott nyomot
a valsag, évrdél évre szolid
eladdsnovekedést tud felmu-
tatni, tudjuk meg Pavlova Ol-
gatol, a cég tulajdonos-iigyve-
zet6jétol. Ebben legutobb az

is szerepet jatszott, hogy részt
vettek egy EU-segélyprogram-
ban, a Mez6gazdasagi és Vi-
dékfejlesztési Hivatal szerve-
zésében. A segitség nem pénz-
ben, hanem gabondban érke-
zett, amivel komoly kiaddsokat
sporolt meg a cég.

A Detki Keksz f6 novekedé-
si terepe jelenleg a diszkont
csatorna, ahol elsésorban a
PL kategoériaban tudjak no-
velni forgalmukat. Pavlova
Olga ugy tapasztalja, a lan-
cok sajat markas beszallitoik-
kal szemben egyre magasabb
kovetelményeket tamaszta-
nak. Sok megrendelés érkezik
hozzajuk magasabb arkate-
goriaju keksztipusok, példaul
reggelizészeletek gyartasara.
A kekszeladdsokban a masik
fontos csatornatipus a hiper-
market.

— Az igazan er6s akcidkat, lat-
vanyos kihelyezéseket, pro-
mdcidkat a hipermarketek-
ben lehet megszervezni — ad
jo szereplésiikre magyaraza-
tot Habuda-Salyamosy Rita -,
masrészt itt is folyamatosan
béviil a sajat markak és az el-
86 aras termékek valasztéka,
ami forgalomnoveld tényezd.
Hiszen tudjuk, hogy a magyar
fogyaszté marka- és lanchi-
sége csokkent, viszont akcio-
érzékenysége nétt a valsag ha-
tasdra.



az atlagarak
kekszpiacon

Bar a liszt &ra csokkenésnek indult, tobb mas
kUlsO tényezd is kozrejatszik abban, hogy a
kekszpiac &tlagarai tovabb emelkedhetnek. igy
a kereskedelmi markdk amugy is magas ara-
nya tovabb nohet. A forgalmazok legfébb to-
rekvése ebben a helyzetben, hogy Ujdonségaik
érzékelhetd pluszt tudjanak adni az alapter-

mékekhez képest.

Egészségtudatos
ujdonsagok

A Detki Keksznek kozépvallal-
kozasként korlatozottak a le-
hetdségei a termékfejlesztésre.
De, ha kicsiben is, mégis ar-
ra torekednek, hogy terméke-
iket minél inkabb beillesszék
az egészségtudatos étkezésbe.
Egyik ilyen 4j termékiik a
Mesefit kekszcsalad, amely
négy reggelizészeletbdl all.
Biokategdridban a haztarta-
si keksz utdn most bio baba-
keksszel rukkoltak ki. A mi-
ndsitéssel rendelkez6 tjdon-
sag hat hénapos kortdl adhaté.
A harmadik djdonsag a Zab-
alom termékcsaldd. Az orosz
szdrmazdsu ligyvezet6 mar
rég fontolgatta az orosz piacon
nagy kedveltségnek 6rvendd
zabkeksz bevezetését, és ugy
gondolta, mostanra érett meg
ra a hazai piac. A cég hamaro-
san Uj szegmensben is megje-
lenik, arulja el Pavlova Olga.
— Két £6 eladasosztonzo eszko-
ziink az drakci6 és a kostolta-
tas. Szeptember kozepén részt
vettiink a budai Varban meg-
szervezett Edes Napok Cso-
koladé- és Edességfesztiva-
lon, ahol j6 tapasztalatokkal
gazdagodtunk, kozvetlen po-
zitiv visszajelzést kaptunk a fo-
gyasztoinktol.

A Detki Keksz hamarosan
gyartaskapacitast noveld be-

ruhdzasba fog. A tervezési sza-
kasz lezarult, a munkalatok ta-
lan mar idén megkezd6dnek.
2013 aprilisara késziil el az 4j
tizemrész, amelyben elsésor-
ban prémiumtermékek eldal-
litasat lehet6vé tevé technold-
giat allitanak csatasorba — pél-
daul toltott kekszekét. A be-
ruhdzds masik célja egy sajat
raktarbazis létrehozasa.

Meggy6z06
kostoltatasok

A Maresi Foodbroker tobb
markat is forgalmaz a keksz-
piacon.

— A Bahlsen termékek eseté-
ben az Gjtermék-bevezetések-
kel és a nagyon csokis termé-
kekkel értiink el szép ered-
ményeket, de a Leibniz ter-
mékcsalad is 6rvendetesen
fejlédott a kategoria és a ter-
mékek vonatkozasaban is —
emeli ki Habuda-Salyamosy
Rita.

A Bahlsen termékcsalad tobb
kategdriaban van jelen a pia-
con, pozicidjuk és fejlédésiik
kilonboz6en alakul. Az er6s
versenyhelyzetben 1év6 termé-
kek, a szendvicskekszek és a
zab alapu kekszek fontos részei
a valasztéknak, de boviilés nél-
kiil a Bahlsen marka nem tud-
na elére 1épni a piacon. Ezért
a HIT, a Hobbits és a prémi-
um termékcsalad mellett kii-

A zabolatlan élvezet!
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Tovabb no az édes kekszek népszeriisége

ElsGsorban a kisebb szegmensek nove-
lik a kategoria értékesitett volumenét, mig

! i }"‘J
ﬁ{ ]

Csillag Zoltan
Key Account Manager
GfK Hungéria,
Consumer Tracking

Az édes kekszek piaca azon kevés szeg-
mens kozé tartozik, amely 2011 elsd felé-
ben novelni tudta forgalmat a megel§z6
évhez képest, mind értékben, mind vo-
lumenben. A kategdria vasarloinak sza-
ma is emelkedett, és az egy haztartasra
es6 vasarolt mennyiség is nott.

Az egyes termékcsoportok jelentdsen el-
tér6 eredményeket mutatnak. A masodik
negyedévet a megel6z6 év azonos id6-
szakaval Osszevetve a legnagyobb szeg-
mens, a sima édes kekszekbdl forgalma-
zott mennyiség csokkent, a masodik leg-
nagyobb csoporté, a haztartdsi kekszeké
stagnalt, mig a novekedés elsGsorban a
kisebb szegmensekbdl, igy példaul a va-
logatasokbol és a martott kekszekbdl jott.
Az atlagarak a gyorsan novekvd termék-
csoportokndl jellemzéen nem emelked-
tek 2010 masodik negyedévéhez képest,
mig a stagndlo vagy visszaes6 szegmen-
sekben 10 szdzalék koriil emelkedtek,
igy az 0sszes arbevétel szinte valamennyi
szegmensben novekedni tudott.

~¥= #l anagyobb termékcsoportok esetében a je-
lentts aremelkedés hoz tobbletbevételt -
derul ki a GfK Hungaria haztartasok napi fo-
gyasztasi cikkeinek vasarlasat monitorozd
ConsumerScan felmérés adataibol.

2011 masodik negyedévében tizb6l hét
magyar haztartds vasarolt édes kekszet:
az érték csekély novekedést mutat a meg-
el6z6 év azonos idészakahoz képest. A
haztartasi kekszeket és a piskdtatalléro-

kat idén jelentdsen kevesebben valasztot-

tak, mint tavaly, a sima édes kekszek és a
puha piskotak irdnt azonban tobben ér-
dekl6dtek. A kekszvalogatésok iranti ke-
reslet élénkiilését és a szegmens negyed-
éves j6 teljesitményét a hisvét idépont-
ja magyardzza.

Edes kekszet tovébbra is atlagosan ha-
vi 1-2 alkalommal vasarolnak a ma-
gyar haztartdsok, és egy-egy alkalom-
mal mintegy fél kilogramm termék keriil
a kosarba. A kevésbé intenziv vasarlék
kiesésével a haztartasi kekszek atlagos
fogyasztasa kiilonosen jelentés mérték-
ben nétt: egy-egy vasarlo haztartas 2011
masodik negyedévében tobb mint 1600
grammal vasarolt a szegmensb6l, ami
negyedével magasabb érték, mint 2010
azonos id6szakaban.

Néhany édeskeksz-szegmens jellemz6 vasarlasi adatai 2010 és 2011 méasodik negyedévében

Penetracié (vasarlo haztartasok Vasarléi intenzitas
aranya a teljes népességbol) (g/vasarlé haztartas)

2010.Q2 2011.Q2 2010. Q2 2011.Q2
Edes keksz VALZS 72% 2208 2246
Haztartasi 33% 27% 1341 1668
Sima édes 39% 42% 1398 1249
Vélogatas 5% 9% 1489 1115

E= Sweet biscuits are more and more popular

In the first half of 2011 sweet biscuits managed to increase sales in terms of both value and volume.
There was an increase in the number of category buyers as well and volume bought per household was
also up. Plain sweet biscuits (the biggest segment) volume sales were down, wile the level of sales re-
mained unchanged in the second biggest segment - household biscuits. Primarily smaller segments, such
as biscuit selections and dipped biscuits, generated growth. Average prices did not increase in the case of
rapidly growing product groups but they augmented in stagnating and declining segments by 10 percent.
In the second quarter of 2011 seven out of ten households bought sweet biscuits, typically 1-2 times a
month and each time they put about 500g of sweet biscuits in their baskets. =

I6n odafigyelést kap az tjon-
nan bevezetett Bahlsen Pick
Up snacktermék és a Leibniz
termékcsalad. A kardcsonyi
termékek az tinnepi iddszak-
ban egészitik ki, teszik sokol-
daluva a valasztékot.

— A Bahlsen és Leibniz termé-
keket akciokkal, trade promo-
cidkkal segitjiik — tudjuk meg
a marketingvezet6tdl. — Kii-
lonosen az utébbi marka ese-
tében van nagy szerepe a kos-
toltatdsoknak, hiszen ilyen-
kor tudjuk kommunikélni a
termék magas vajtartalmat és
mérsékelt cukortartalmat. Ize
minden fogyasztét meggydz.
Ugyanez vonatkozik a Bahlsen
Pick Up kekszre, hiszen kiilo-

Trade EOiiNeYEatocs
_kSO magazin

nosen magas vajtartalma, va-
lamint az érdekes kombina-
ciok valasztéka — vajas keksz
csokikrémmel, vajas keksz
csoki- és tejkrémmel, csokis
keksz fehér csokival — nagy
sikert aratott, komoly forgal-

mat generalt. Részt vettiink az
»Edes napok” rendezvényen,
ahol sok mas siiteményes, cso-
kis cég termékkindlata mel-
lett a Bahlsen kekszek is na-
gyon szép értékesitési szamot
produkaltak, egyuttal lehet6-

ség volt a fogyasztokkal va-
16 kommunikaldsra, melynek
soran sok pozitiv visszajelzést
kaptunk. Osszel internetkam-
pannyal és nyereményjatékkal
tdmogatjuk a terméket.

Sz.L.

E= Average prices are likely to keep increasing on the biscuit market

There has been a drastic increase in flour prices recently, making the life of biscuit distributors harder. Retail was very
unwilling to accept increased prices. Now flour prices are decreasing but other costs of producing biscuits are on the rise.
Rita Habuda-Salydmosy, marketing director of Maresi Foodbroker Kft. (the distributor of Bahlsen biscuits) told us that the
introduction of the ‘crisp tax’is likely to increase biscuit prices further. Detki Keksz’s sales have not been affected by the
recession yet - informed owner-managing director Olga Pavlova. Their main channel of expansion is discount stores, where
they are able to increase sales especially in the PL category. Detki also receives lots of orders to produce breakfast bars
for the higher price category. Hypermarkets are the other important channel for biscuit sales: the best promotions can be
organised and the selection of PL and first-price products keeps expanding here as well, resulting in increased sales. Detki
Keksz recently came out with the Mesefit biscuit family that consists of four breakfast bars and they also put an organic
baby biscuit on the market; their third novelty is the Oat Dream product range. Detki Keksz will soon start increasing its
production capacity and the new facility will be completed by April 2013. Maresi Foodbroker distributes Bahlsen and Leibniz
products and both of them are doing well. Bahlsen is present in several categories and the different products are develop-
ing differently: besides the premium HIT and Hobbits brands, their newly introduced Bahlsen Pick Up snack product and
Leibniz biscuits are also given highlighted attention. The latter two are low in sugar and have high butter content - these
advantages are communicated to consumers with in-store tasting sessions. =
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egy eurdpai, egy azsiai,
egy amerikai vagy egy magyar
fogyaszt6?

B Milyen térsadalmi csoportok
mekkora sullyal vannak
jelen az egyes orszagokban?
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44 szazalék.

sonlo id@szakban. =

44 percent. m

FMCQG éltalanos trendjével el-

lentétben, viszonylag nagy a
kis tizletek sdlya. S6t, a tendencia n6-
vekv6. Mig az Osszes élelmiszer érték- | 30
ben mért forgalmabdl a 400 négyzet-
méteres és az alatti szegmensre 35 sza-
zalék jutott 2010. december-2011. ju- =
liusban, addig energia- és sportitalbol

A kereskedelmi markak korébbi gyors
felfutdsa utan idén csokkent a salyuk.
A kategoria értékben mért eladasabol 5
2010. december—2011. julius soran 20
szadzalékkal részesedtek. Ez 1 szdzalék- © zsoonm 4o1-2500  201- 51-  50nmnél
ponttal alacsonyabb, mint a tavalyi ha- felett  nm  4oonm  2o0nm  kisebb

Nott a kis Uzletek sulya

Folytatodott az energia- és sportitalok szar-
nyaldsa a kiskereskedelemben. Mennyiség-
ben 22 szazalékkal tobbet adtak el beldlik
a boltok 2010. december-2011. julius soran,
mint az el6z6 hasonld idészakban. Erték-
ben plusz 17 szézalékot regisztraltunk. igy

a kiskereskedelem bevétele megkozeliti a
15 milliard forintot, dertl ki tobbek kozott a

Nielsen Kereskedelmi Indexébdl.

kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
részesedése (szazalékban)

_ II 2009. december-
3534 2010. jllius

g Z energia- és sportjta]nél, az Energia- és sportitalok - értékben mért -

II 2010. december-
2011. julius

25

15

10

Forrés: nielsen

E= Growing significance of small shops

Energy and sports drink sales are flying high: volume sales were up 22 percent in the December
2010-July 2011 period, if compared with data from a year earlier. Value sales grew by 17 percent
and retail’s revenue neared HUF 15 billion. Unlike the general FMCG trend, in energy and sport
drinks sales small shops have a relatively high and growing market share: from total food value
sales 4goom? and smaller shops had a 35-percent share, from sport and energy drinks they had

em kell kiilonosebb jostehetség
N ahhoz a megallapitashoz, hogy

a csipszado visszaveti az utobbi
idében drcentrikusabba valt piac fejlédé-
sét. A nyaron felhalmozott nagyobb kész-
letek miatt a rendelet hatdsa az 6sz els6
felében még nem volt érzékelhetd, vald-
szintleg csak lapunk megjelenése kortiil,
oktdéber végén vagy novemberben mutat-
kozik meg lathatéan.

A jovo kérdojelei

— A piaci szerepl6k el6tt alapveten két
jarhato Gt van: vagy a formulét igazitjak az
eldirasokhoz, vagy az Osszeteviket valto-
zatlanul hagyjak, de megemelik a fogyasz-
tdi arat, s igy az addterhet tovabbharitjak
— elemzi a kialakult helyzetet Nagy Ber-
nadett, a Red Bull Hungary kommunika-
ci6s menedzsere. — Az mindenesetre mar
most lathato, hogy az ad6 szamos olyan
kérdést vet fel, ami a fogyasztokat és az
energiaitalok funkcionalitdsat fogja érin-
teni. Példaul némely csokkentett koffein-
tartalmu energiaital kozel azonos mennyi-
ségl koffeint tartalmaz majd, mint a ko-
la - akkor azok minek fognak mindsiilni
innentdl? Uditéitalnak, vagy tovabbra is
maradnak az energiaitalok kategdriajaban
azokkal a termékekkel, amelyek megtar-
tottak a funkciondlis hatas érvényesiilésé-
hez a korabbi koffeinszintet?

Egyel6re kérdéses, hogy a cégek hogyan
tudjak kigazddlkodni a megnovekedett
adoterheket, aminek egyik, sokszor alkal-
mazott formaja a 1étszamleépités vagy a
tervezett — és gazdasdgélénkité hatassal
bir6 — beruhdzdsok elhalasztasa vagy tor-
lése. Az 4j addval az dllam bevételei sem
biztos, hogy novekedni fognak. A forgal-
mat ugyanis az atlagarak novekedése egé-
szen biztosan visszafogja, mivel a keres-
ked6k at fogjak haritani a fogyasztokra a
magasabb atvételi arakat. Némely marka
dra mar most megugrott. Igy viszont az
eladasok visszaesésével az afabevétel is
csokkenni fog.

— Az ad¢ kovetkeztében a cégek szama-
ra az egyik jarhat¢ at a formula megval-
toztatasa, hiszen az ad6teher mértéke sok
cég szamara irrealisan magas lehet. A pia-
ci szerepl6k szdmara csak 1-2 hénap mul-
va lesz pontosabb kép az adé hatdsardl —
allapitja meg Nagy Bernadett, majd hoz-
zateszi: — A Red Bull 26 éve, napjainkban
mar 160 orszagban keriil forgalomba val-
tozatlan sszetevokkel. Ugyanakkor ter-
mészetesen mi is megvizsgalunk minden
lehetéséget, hogy, amig az altalunk vart
szakmai alapokat letisztazzak a szabalyo-
zas mogott, addig is jogkovetd allampol-
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Kényszerl aremelés vethet véget
az energiaital fejlodésének

Az energiaitalok eladasait érintd legfontosabb piacalakito (és
aremeld) tényez6 momentan a népegészséglgyi termékdi],
népszerbb nevén a csipszadd bevezetése. A forgalmazok re-
akcidja vegyes: van, aki lecseréli, van, aki csokkenti a koffeint,
hogy mérsékelje az adoterhét. Van, aki nem nydl a bevalt for-
mulahoz. A nyari készletek elfogyasaval az atlagar emelkedése
elkezdtdott, és nem tudni, ez milyen irdnyba valtoztatja meg a

piac szerkezetét.

garként megfeleljiink az el6irasoknak —
jelzi Nagy Bernadett.

Valtozatok a koffeinre

Az adéterhek mérséklésére sem biztos,
hogy megoldds a receptek megujitasa. A
Hell Energy példaul olyan 4j energiaital-
lal Iépett oktober elsején a piacra, amely-
ben a koffeint mas, élénkit6 hatasu ter-
mészetes osszetevOkkel (mate tedval és
teobrominnal) helyettesitette. Bar a Hell
»New Generation” elméletileg igy mente-
stilne a csipszad¢ aldl, a kormanyzat rog-
ton jelezte: nem vevd a gyartdk ,cselei-
re”. A miskolci székhelyt cég valaszkozle-
ményében leszogezte: a termék fejleszté-
se mar egy évvel ezel6tt elkezd6dott, célja
pedig - 6sszhangban a kormany torekvé-
seivel — a fogyasztok egészségesebb élet-
modra valé torekvésének, igényének ki-
elégitése, tamogatdsa volt.

A Hell ,New Generation” oktdber else-
jei bevezetését kovetben Magyarorszagon
mar csak az Gj terméket gyartja és forgal-
mazza a magyar tulajdonu Hell Energy
Magyarorszag Kft., tehat minden jelen-
leg forgalomban 1év8 termékének 6ssze-
tétele megujul, koztiik a Hell Energy Red
Grape-é is.

Vannak olyan 4j szerepl6k is a piacon,
akik ugyancsak 4j oldalrdl probaljak meg-
kozeliteni az élénkités fogalmat. Ilyen a
Bisztromatika Kft. altal forgalmazott
CELL SHOT, amelynek hatdsmechaniz-
musa teljesen kiilonbozik a versenytarsa-
it6l, ezért nem is igazan energiaital — in-
kabb természetes alternativa. Az osszete-
vOinek koszonhetden a vér oxigénszintjét
emeli meg, ennek kovetkeztében szokat-
lan mértékben noveli a fizikai és szellemi

giaitalokat forgalmazé Gramex 2000 Kft.
tulajdonos-iigyvezetdje. Nem tartja valo-
szintinek egy ,,formula-forradalom” kito-
rését. Véleménye szerint a fogyasztok ra-
gaszkodnak a megszokott izhez, igy inkdbb
azt keresik, hol juthatnak hozz4 minél ked-
vez6&bb dron. A beltartalmi prébalkozasok
mdr korabban sem hoztak atiit6 sikert ezen
az ilyen szempontbdl konzervativ piacon.
Az j osszetevok koztudatba hozasa koltsé-
ges, sikeriik pedig egyaltalan nem garantalt.
A cég par honapja inditotta el 4j, szénsavas
. italok el6allitasat lehetévé tevd gyarto-
teljesitéképességet. Hatdsdt 3-5 éran == sorat. Ez biztositja, hogy az energiaital
keresztiil fejti ki. terén is komolyabb szerepl6k legye-
— A mi esetiinkben mindenképpen nek, akar példdul sajat markak gyar-
az egészség és a hatékonysag a f6 tasaval is. De ez még a jovo zenéje,
izenet — mondja a cég tulajdono- jelzi Gréczi Janos.
sa, Viddkovics Attila. — Egyel6re Meglévé két termékiik kozil a
ajové zenéje, hogy mennyire lesz prémium Bio Power energiaital
népszeri a termék a fogyasztok esetében nem véltoztatnak az 6sz-
korében. Az eddigi eladdsok meg- szetételen, még a népegészségiigyi
haladjak a tervezettet. termékdij miatt sem.
— A V-Power esetében viszont je-
lentés valtozas, hogy ezentul fél és
masfél literes PET-palackba tolt-
jik — mondja Gréczi Janos. — Mi-
vel arharcos termék, csokkentettiik
a koffeintartalmat, hogy fenn tud-
juk tartani a kiemelked6 ar-érték
ardnyét. Igy az drainkon nem kell
valtoztatni.

& Szponzordlt ilusztrécio Sz.L.

Ujito6 szellem kontra
konzervativ kozizlés
Mivel az atlagarak emelkedése el-
keriilhetetlennek latszik, a piaci B
tendenciék is biztosan véltozni [/ \

fognak, azonban ezek iranya még i
nem lathaté. \\!‘ /
Nem var tul sok véltozast Gréczi Ja- -

nos, a V-Power és Bio Power ener-

¢ Forced price increase may end the energy drink boom

Currently the most important factor in energy drink sales is the public health product fee (‘crisp tax’as it is
called). It is rather probable that the new tax will set back the development of the price-oriented market. As
the stocks piled in the summer run out, November may bring an increase in energy drink prices. According to
Bernadett Nagy, communications manager with Red Bull Hungary there are two options for market players:
they either change the formula to meet new requirements or they leave the products as they are but in-
crease prices. It is clear that the tax raises several questions, e.g.: some low-caffeine energy drinks will con-
tain practically as much caffeine as coke - will these qualify as soft drinks or they will remain in the energy
drink category? Sales are almost sure to fall with the increase of average prices and this might entail layoffs
or the delay of investments. Market players will only see the effects of the new tax more clearly in about a
month or two. Red Bull has been distributed with the same ingredients for 26 years and is now sold in 160
countries. Early October Hell Energy put a product on the market, in which caffeine was replaced with natu-
ral ingredients. Hell New Generation’ should be free of the crisp tax but the government already signalled
that they are not buying the ‘tricks’ of manufacturers. Hell's answer was that they had started developing
this product one year ago. Since October the company has only been manufacturing and selling products
made from the new recipe. Bisztromatika Kft. distributes CELL SHOT, which is not really an energy drink but
a healthy alternative. Thanks to its ingredients, it raises the blood’s oxygen content; its effect lasts for 3-5
hours. Owner Attila Vidékovics told us that health and efficiency are their main messages. So far sales go
beyond the forecasted level. According to data from Nielsen, in the first half of 2011 the market share of pri-
vate label products kept falling and the significance of small shops was growing. These trends are expected
to change when the average price will go up. Jdnos Gréczi, owner-managing director of V-Power and Bio
Power distributor Gramex 2000 Kft. is of the opinion that there will be no ‘formula revolution’. He is convinced
that consumers are devoted to their good old flavours and they will try to look for places where they can get
their energy drinks cheaper. The company will not change the ingredients of their premium Bio Power energy
drink. As regards \/-Power, from now on they will put it into 1.5-litre PET bottles and they reduced its caffeine
content, in order to keep its excellent price-value ratio. =



http://www.gramex2000.hu/index.php
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Az olcsobb ajandékcsomagok
felé mozdult a kereslet

A testapolokat és kozmetiku-
mokat tartalmazo karacsonyi
ajandékcsomagok bolti forgal-
ma 3 milliard forint kordl ala-
kult a tavalyi és tavalyel6tti
szezonban. A legutdbbi Unne-
piiddszakban értéket tekintve
2 szazalékkal csokkentek az
eladasok, mig a mennyiség 1
szazalékkal emelkedett, az el6z6 évi november-
decemberhez viszonyitva.

Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati
igazgat6, Nielsen

Kardcsonyi ajandékcsomagok - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabdl az drszegmenseinek piaci részesedése (szazalékban)
35 34 M 2000

30 éviszezon

25 M 2010

0 évi szezon
15
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17

1000 Ft-ndl .
kevesebb Fords: nielsen

2500 Ft 2000~ 1500~ 1000~

felett 2499 Ft 1999 Ft 1499 Ft

avaly ez a piac a
legolcsébb, 1000 fo-
rintnal alacsonyabb

aron kindlt termékek felé
mozdult el. Piaci részese-
désiik 24 szazalékrodl 30-
ra emelkedett, mennyisé-
get tekintve, éves 9sszeha-
sonlitdsban. Szintén nétt,
4-r6l 5 szazalékra a 2000—
2499 forintos szegmens pi-
acrésze.

Kisebb lett viszont a harom
tovabbi szegmens mutato-
ja (1000-1499 forint, 1500—
1999, tovabba 2500 forint
felett).

A karacsonyi csomagokba
dezodorbdl keriil a legtobb,
aztan a korabbi években

vezetd tusfiirdé kovetke-
zik, kéz- és testdpolo krém,
szappan, majd sampon.
Ertéket tekintve tusfiirdé
a legnagyobb részarany, a
szappan pedig harmadik.
Ami a trendeket illeti: ha
a mennyiséget nézzik, ak-
kor a csomagokba 19 sza-
zalékkal tobb kéz- és test-
apold krém, 8 szazalékkal
tobb dezodor, 3-mal t6bb
sampon és 2-vel tobb tus-
fiird6 kertilt. Csokkenést a
fontosabb kategdridk kozott
szappanbdl regisztraltunk, 5
szazalékkal.

Decemberben adjék el az
ajandékcsomagok 80 szaza-
1ékat. m

E= Demand shifted towards cheaper gift
packages

In the 2009 and 2010 seasons retail sales of gift packages containing
body lotions and other cosmetics products were around HUF 3 billion. In
the last season values sales dropped 2 percent and volume sales gained
1 percent - compared with the situation a year earlier. Last November-
December the market shifted towards packages below the HUF 1,000
price level: their market share grew from 24 to 30 percent. In Christmas
packages deodorants are the most frequent, followed by shower gels,
hand creams and body lotions, soap and shampoo. 8o percent of gift
packages are sold in December. =

Korra, nemre, C
szabott karacs

A nagy gyartok minden arszegmensben készul-
nek kozmetikal csomagokkal az idei szezonra.
Sok otletes, sémaktol eltérd ajandékot helyez-
tek a termékek koze, bar van olyan gyarto is, aki
idén csak a versenyképes arakra koncentral. A
noi csomagok mellett egyre markansabb sze-
rep jut a valtozatos férfi csomagoknak, s6t tobb
gyartd kulon megoldast kinal a tini és az idoso-

d6 korosztalynak s,

Nielsen-kutatasok sze-
Arint a vegyi aru a val-
sdg utani idGszak vesz-

tese, a mennyiségi csokkenés
hordozdja. Nem csoda hat, ha
minden kozmetikai gyarto ra-
erdsitett a karacsonyi szezon-
ra. Idén megszamldlhatatlan
szépségcsomag, ajandék, ot-
let képraztatja el a fogyasztd-
kat minden arszinten.

Minden szinten

szinte minden

— Az Unilever Magyarorszag
Kft. évek 6ta kivéloan teljesit a
karacsonyi ajandékcsomagok
piacan. A tavalyi évrél elmond-
hatjuk, hogy elért eredménye-
ink az dltalunk forgalmazott ter-
mékek magas minésége mellett
a csomagok gondos tervezésé-
nek tudhatéak be — mondja Pal-
16s Anita Counrty Deployment
Assistant Manager.

A tervezést naluk egy kuta-
tas el6zi meg, melynek ered-

& Szponzordlt ilusztracio
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ményei alapjan — kordbbi ta-
pasztalataikkal, illetve keres-
kedelmi partnereik visszajel-
zéseivel kiegészitve — allitjak
Ossze a karacsonyi ajandék-
csomagok portfoliojat, 6sz-
szetétel és arkategdria szem-
pontjabol egyarant. Igy idén
is, mint minden évben, az
alacsony arkategdriaju cso-
magoktdl a prémiumokig,
minden megtalalhaté a ki-
nalatukban.

- Mind a harom arszegmens-
ben - alap, kézép és prémi-
um arszinten is - jelen le-
sziink a karacsonyi csoma-
gok piacan. Kovetve a ha-
gyomanyokat, és figyelembe
véve a fogyasztoi igényeket
csomagolas tekintetében,
idén is a diszdoboz és a koz-
metikai taska mellett don-
tottiink — szamol be a Hen-
kel szezonra valé felkésziilé-
sérdl Baranyi Szilvia Brand
Manager.

Dove  Done
oel Lo

vigiblggar
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satornara
onyl csomagok

Az elmult évekhez képest sok-
kal tobb férfispecifikus csoma-
got alkotott meg a Henkel csa-
pata, mivel az eladasi statisz-
tikakat vizsgalva ugy talaltak,
hogy évrél évre né a kereslet
a férfiaknak sz6l6 Gsszeallita-
sok irant.

16 orszagos disztribucidju és 10
lancspecifikus csomaggal ké-
sziil az tinnepi idényre a NI-
VEA. Ajanlataik igen széles ar-
savban mozognak, 1100-4300
forint kozott minden kategdri-
aban megjelennek.

— A csomagok tilnyomérészben
kartoncsomagolast kaptak, de
az exkluziv szettek neszesszer-
ben keriilnek a polcokra, illetve
egy specialis csomagunk fémdo-
bozba keriilt - mutatja a példa-
kat gyonyorii termékkatalogus-
bol Jager Melinda, a Beiersdorf
Trade Marketing Managere.

Tovabbi atlagarsiily-
lyedésre szamitva

A Coty a bevilt, tavaly is al-
kalmazott stratégiat koveti a
csomagok Osszeallitasaban és
a kihelyezések tamogatdsaban.
— Az er8s verseny generalta fo-
lyamatos arcsokkenés aggasztd
jelenség, tartunk az atlagarak
tovabbi siillyedésétdl. Csomag-
jaink kozott most is az olcsobb
Osszeallitasok szerepelnek a
legnagyobb szdmban, a slager a
999 forintos dezodor-+tustiirdd
ajanlat lesz — jelzi el6re Etter
Viktdria pr-menedzser.

Fontos megjegyezni, hogy ajan-
dékcsomagjaik kiilsé megje-
lenése nem tiikrozi az atlag-
arak és a kereslet csokkenését,
ugyanolyan magas mindség-
ben, esztétikailag is kifogasta-
lan csomagolasban keriilnek
az tizletek polcaira, mint eddig.
A Colgate-Palmolive az idei
évben lathatéan az ezévi 4j
termékbevezetéseire fokuszal

a karacsonyi ajanlatok 6ssze-
allitasandl is. Tobb csomag
késziilt, amelybe a legdjabb
Palmolive Naturals varidns ke-
riilt (Fekete Orchidea), és en-
nek megfeleld latvanyos orchi-
deak diszitik a dobozokat.

A férfi csomagok terén is je-
lentés megujulas jellemzi a
Palmolive markat. Példaul a
Pure Arctic tusfiird6hoz dezo-
dort csomagoltak, és mindez
egy jégkockara emlékeztetd, iga-
zén kiilonleges hatdsi miianyag
dobozba keriilt, nyilvanvaléan a
fiatal férfi célcsoportot célozva.

A tomegtermékek piacan a ko-
zepes és alacsony arkategori-
akban jelennek meg a Sarantis
termékei. A portfélié kialaki-
tasat ndluk is kutatds elézte
meg, ami alapjan 2011-ben
szélesitették kindlatukat, igy
a STR8 férfi markajukon 5-fé-
le, mig a tini ldnyokat megcél-
z6 BU termékcsaladbdl 3-féle
osszedllitast kinalnak.

— Rengeteg Gjdonsagot kind-
lunk a fogyasztéknak idén ka-
racsonyra. El6szor jelentke-
ziink olyan csomaggal, mely
harom terméket foglal maga-
ban; egy after shave-t, egy deo
sprayt és egy tusfiird6t. BU
markank nagy sikernek bizo-
nyuld, idei év folyaman beveze-
tett tusfiirddi is kozponti szere-
pet kapnak az 6sszecsomagola-
sokban - hangstlyozza Albert
Szilvia Junior Brand Manager.

Ujdonséagok

a termékeken tul

Az Unilever kedvezd aru cso-
magjaiban altalaban tusfiirdét
és dezodort, vagy szappant talal
a vasarlé, diszdobozban. A ko-
zépéras és prémiumcsomagok
a termékek mellett ajandéktar-
gyakat vagy neszesszert, taskat
tartalmaznak. A csomagok 6sz-
szedllitasa marka- és arszinten
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torténik, jellemzden a legin-
kabb keresett markaikkal, mint
az Axe, a Dove és a Rexona. Kii-
16n csomagokkal késziilnek a
néknek, férfiaknak, illetve a ti-
niknek, fiataloknak, és az id6-
sebbeknek is. A fogyasztok al-
tal vart és elvart mellett ujdon-
sagok is felttinnek az Unilever
palettdjan, igy a mar megszo-
kottak mellett Gjabb, Gtletes
ajandékokkal lepik meg a va-
sarldkat, az olcsobb és a prémi-
um arkategdridban egyarant. A
tavalyi évben bevezetett Dove
for Men termékek nagy sike-
rére val6 tekintettel idén szé-
lesebb valasztékot kindlnak az
ebbdl a termékesaladbol készi-
tett karacsonyi csomagokbol.
— Szorosan egyiittdolgozunk
csomagoldstechnikai cégekkel,
annak érdekében, hogy inno-
vativ megolddsokkal jelen-
jink meg minden évben a pi-
acon. Az idei évben leginkabb
nyomdatechnoldgiai ijjdonsa-
gokkal szeretnénk a fogyasz-
téink kedvében jarni, melyek
segitségével exkluzivabb és
impozansabb csomagolaso-
kat tudtunk megvaldsitani —
hangstlyozza Pallés Anita.
Idén a Henkel az urakat cél-
26 szélesebb szortimentbe
kiilonleges ajandékot rejt. A
Dockyarddal egyiittmiikodve
vasarlasi kupont ad ajandék-
ba a Syoss- és Right Guard-
osszeallitasokhoz.

— A ndi Fa prémium csomagja-
ink egy impozans és igen prak-
tikus derékmelegit6t tartalmaz-
nak a szezon divatszineiben,
mig a Syoss néi exkluziv csoma-

gunkhoz ajandék hajkefét

csomagoltunk — mondja

Baranyi Szilvia. Mar évek

6ta minden csatornat le-

fednek, csak a webaruhaz
maradt meghdditandd te-
riiletnek. Ezért is dontot-
tek ugy, hogy lehetvé te-
szik a fogyasztéiknak a
teljes valaszték elérését ily
mddon is, beleértve a karacso-
nyi szortimentet is.

— 2011-ben egyetlen NIVEA
csomagban sem helyeztiink el
ajandékot. A hangsuly a mi-
néségi kivitelezésen és a ked-
vez6 arakon van. Az évek 6ta
magas eladdsi mennyiséget és
értéket biztosito csomagjain-
kat valtozatlan dsszetételben
kinaljuk, emellett a 2011-ben
bevezetett Gj termékcsalad, a
Pure&Natural is megjelenik
tobbféle 9sszedllitasban — je-
lenti ki Jager Melinda.

A Coty az Gjdonsagaihoz és a
dragabb, parfimot vagy par-
fiimdezodort tartalmazé cso-
magokhoz idén is ad ajandékot
a vasarloknak; testapoldt, tus-
fiird6t, vagy boxer shortot, ne-
szesszert. Nehéz lenne minden
variaciot felsorolni, hiszen 6t-
venhez kozelit az 6sszedllitasok
szama. Tavalyhoz képest annyi
még a valtozas, hogy a tusfiir-
dok, testapolok a dragabb cso-
magokban nagy kiszerelésben
szerepelnek, de ezek drat nem
érvényesitik a csomag araban,
igy ezek is ajandékok.

— Egy vadonattj markat veze-
tiink be, Heidi Klum elsé illa-
tat. Ezt azonban csak sziikitett
disztribuciéval, karacsonyi

& Szponzorltill

csomagként csak 2 csatorna-
ban kinaljuk. A 15 ml edt mel-
1¢ 75 ml-es tusfiird6t és 75 ml-
es testapolot kap a vasarlo ajan-
dékba — emeli ki Etter Viktoria.
Tavaly kezdték el a csomagok
forgalmazdsat webaruhazban
is, s idén is folytatjak ezt a gya-
korlatot.

A Colgate-Palmolive csapata is
tobb ajandékkal kedveskedik
a fogyasztoknak. A klasszi-
kus Palmolive Naturals Olive
Milk termékekbdl nemcsak
ajandékdobozok, de kozme-
tikai taskas csomag is keriil a
boltok polcaira.

A Palmolive Aromatherapy
Absolute Relax csomag pedig
prémium megjelenésén kiviil
a termékcsaladhoz ill§, leven-
dulds aromarudacskakat is
tartalmaz ajandékként.

Unnepi
vasarlasosztonzés

A szakemberek optimistan te-
kintenek az idei szezonra, a
tavalyival egyez6 vagy kicsit
emelkedd értékesitésre sza-
mitva. Ennek érdekében szinte
minden forgalmazo kinal egye-
di, partnerspecifikus osszealli-

tasokat is, az adott lancban leg-

2] inkabb kedvelt termékeibl.

Egyes partnereinél kara-
csonykor bolti aktivitdsokkal,
kihelyezésekkel, prom6cidk-
kal is megjelenik az Unilever,
s az arakciok mellett kiilonle-
ges instore eszkozokkel is ké-

sziilnek az tinnepekre.
A Sarantis gondolavégeken,
displayes vagy szigetes ki-
helyezéseken is igyekeznek
megjelenni, valamint egyéb
POP-anyagok formdjaban is
mindenhol attraktiv megjele-
nés kialakitasdra torekszenek.
A Henkel szokatlan {inne-
pi aktivitdssal, orszagos fo-
gyasztoi promdcidval rukkolt
el6. Minden egyes Henkel &
Schwarzkopf ajandékcsomag
megvételével jatszhatnak a va-
sarlok, hogy megnyerhessék
az 50 darab 20 000 Ft értéki
Dockyard vasarlasi utalvany
egyikét, vagy kényeztet csala-
di iidiilésben lehessen résziik
a Thermal Hotel Harkdnyban.
A NIVEA jé6tékonysagi akcio-
ra invitdlja kereskedelmi part-
nereit és fogyasztoit a karacso-
nyi csomagok kapcsan is, hi-
szen minden NIVEA termék,
melyet a kereskedelmi partne-
reknek 2011. szeptember 1. és
2011. november 30. kozott szl-
litanak ki, brutté 1 Ft-ot jelent
az SOS Gyermekfalu Magyaror-
szagi Alapitvanya szamara. Azt
remélik, hogy tobb milli6 forin-
tot tudnak igy atadni, dolgozo-
ik felajanlasaival egyiitt, az SOS
falvakban €16 300 gyermeknek a

kardcsonyi iinnepségen.
KL

Christmas gift packages - targeted according to age, sex and retail channel

According to data from Nielsen research, chemical products and cosmetics are
the losers of the period after the economic recession - no wonder that all cos-
metics manufacturers will make great efforts in the Christmas season. Anita
Pallés, country deployment assistant manager with Unilever Hungary told us that
they had been performing excellently in the Christmas gift package segment for
years, thanks to the high quality of their products and precise planning of the gift
packages (for instance they use feedback from retailers in compiling their pack-
ages). Szilvia Baranyi, brand manager with Henkel informed Trade magazin that
they would be present in all three price segments, using carton and small bags
as usual. This year the Henkel team gave more attention to men than in earlier
years because statistical data showed that demand for men’s gift packages was
increasing from year to year. We learned form Melinda Jager, Beiersdorf’s trade
marketing manager that NIVEA was preparing for the season with 16 nationwide
distributed and 10 chain-specific gift packages, ranging from HUF 1,100 to 4,300
in terms of price. Most of them are packaged in carton but exclusive sets are
available in cosmetic bags and there is even a special metal box. Viktéria Etter,
PR manager with Coty said that they were afraid of further reduction in average
prices; she predicts that their HUF ggg deodorant+shower gel combo would be
a real bestseller. It seems that Colgate Palmolive places the emphasis on the

ovembe

products introduced this year: several gift packages were compiled with the
Black Orchid version of Palmolive Naturals. Junior brand manager Szilvia Albert
emphasised that they would offer many new packages this season. For the first
time they come out with a three-product package (after shave, deodorant spray,
shower gel) and their BU brand will play a centralrole in gift packages. Experts are
optimistic about this year's Christmas season, expecting the same level of sales
as last year or even higher. In order to achieve this goal, practically all distributors
offer tailor-made solutions as well. Unilever will be present in stores with special
Christmas activities and promotions. The Sarantis team will use islands and dis-
plays to create an attractive presence in-store. Henkel will launch a nationwide
promotion campaign: those who buy a Henkel & Schwarzkopf gift package have
the chance to win 50 Dockyard vouchers in the value of HUF 20,000 or a family
vacation in Thermal Hotel Harkany. NIVEA invites retail partners and customers to
participate in a charity campaign because every NIVEA product shipped to retail
partners in the 1 September 2011-30 November 2011 donates 1 forint to SOS Chil-
dren’s Village Hungary Foundation. Coty will use the season to introduce a brand
new fragrance - the first one by Heidi Klum, offered in two channels together
with a shower gel and body lotion. Colgate Palmolive will distribute their Palmolive
Naturals Olive Milk not only in gift boxes but also in cosmetic bags. =


http://www.palmolive.hu/

Tobbé semmi nem vész
karba! Az Univer uj talpas
ketchup tasakjabol az utolso
zamatos csepp is kinyomhato,
hogy vasarloja még teljesebb,
gazdagabb izt adhasson
ételeinek.

A ketchup magyarul
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LEGSIKERESEBB PROMOCIOJA

A Trade magazin ismét versenyt hirdet
az FMCG-szektor gyartoi kozott
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Az év legsikeresebb promocioja
dijaert.
Nevezni az FMCG-promécidban szerepld termék gyartdja/forgalmazoja
és/vagy a promdcio kivitelezdje tud.
A versenyben azok az orszagos promocidk vehetnek részt, amelyek

2010. november 1. és 2011. oktober 31. kdzbdtt megvaldsultak.
Nevezni az alabbi kategériakban lehet:

¢ Elelmiszer ¢
¢ Ital ¢
® Non-food (haztartasi vegyi aru és kozmetika) ¢
¢ HoReCa ¢
¢ Kereskedelmi ¢

e B Trade
" . A palyazat KIfOl2: | - e
A nevezésij adatlap letdltheté a www.trademagazin.hu
honlaprdl vagy kérheté a marketing@trademagazin.hu
cimre klldott e-maillel.

mber 199
A versenybe nevezett proméciok sikerérdl, K, hogy 2011. dece

kategdrianként, a megkérdezett kereskeds-
partnerek és a vasarlok dontenek. A gasztrondmiai

; kérjll
A nevezéseket, e
By svetkezo cimre: i { —124.
oK e koﬁﬂ:«t 1034 Budapest, Bécsi 01122
[0} .

Grabowski Kid an foglalia

promaéciok versenyének résztvevéit pedig
vendeglatés szakemberek biraljak el.

A promdcids eszkozok hatékonysagat

és a kreativ munkat egy kutatés értékeli és
szakmai zs(iri véleményezi. A versenyben
egyltt indulhat a legkdltséghatékonyabbnak
tartott promacio a legkreativabbal, vagy

a legnagyobb bevételnévekedést hozévall

: magab
Nevezési dij; 24 900 Ft + afa, amely " g
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ez hasonloan -
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® Sor-, bor-, praliné- és
elektromoskeésziilék-
csomagolas az élen

m Azigényesebb és az
olcsobb csomagoléanyagok
is kelendok

m Szines otletek modern
gépekkel
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Csomagolas

A Trade magazin csomagoloipari melléklete
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Sor-, bor-, praliné- és elektromos-
készulék-csomagolas az élen

Idén 28. alkalommal rendezte meg a CSA0SZ a Hungaropack Magyar Csoma-
golasi versenyt. A palyazok nagy része a napicikk-gyartas tertiletérol kerilt ki.
A pélyamunkak tobb mint fele papir alapanyagbdl, harmada mianyagbdl ke-
szUIt. A gyoztesek szépen szerepeltek a Worldstar vildgversenyen is.

Hungaropack Magyar
ACsomagolési Verseny-

re 38 vallalat 61 neve-
zést kiildott be. A palyamun-
kak koziil 53 a fogyasztoi és
gyljtécsomagolds, 8 pedig a
szallitasi csomagolas katego-
ridba volt sorolhat6. A neve-
zési szam meghaladja a tava-

lyi értéket, és a megmeérette-
tésiiket vallal6 vallalkozasok
szama is emelkedett.

Az FMCG
csomagolasban is vezet
A szakteriilet szerinti megosz-
las a napi cikkek jelentdségét
mutatja, hiszen 41 élelmiszer-

ipari, 7 kozmetikai, vegyipari
és 13 egyéb kategoriaba sorol-
hat6 nevezés érkezett.

- E szamok mutatjdk, hogy az
élelmiszeripar jelenti tovabb-
ra is a csomagoldszerek leg-
nagyobb felvevépiacat — eme-
li ki lapunknak Nagy Miklds,
a CSAOSZ fétitkara. — A neve-

1"

zett csomagoldszerek f6 anya-
ga a papir, ebbdl érkezett a leg-
tobb, 34 darab. A hajlékony és
merev falu miianyag megol-
dasbdl 20, iivegbdl 4, fémbol
pedig 3 nevezést kaptunk.

Az el6z6 évek tendencidja eb-
ben az évben is megfigyelhet6,
miszerint terméket tartalmazd
kész csomagolasbol kevesebb,
18 darab, mig terméket nem
tartalmaz6 csomagol6szerb6l
tobb, 43 darab érkezett. Igy a
versenyen ezuttal is elsésor-
ban a csomagoldszer-gyartok
mutattak be djdonsagaikat.

HUNGAROPACK 2011 dijat nyert nevezések /Winners of the HUNGAROPACK 2011 prize

Stora Enso
Packaging Kft.
Heineken fémdobozos
sOr Unnepi promadcids
csomagolasa

GP Holding Kft.

10 G érzékenységli
optoelektromechanikus
készuilék csomagoldsa

Stora Enso
Packaging Kft.
,Star Gift” ajdndék-
dobozok pralinéhoz

Tokaj Kereske-
dohéz zrt.

Tokaji aszU diszdobozos
fogyasztéi, gyijts- és
bemutaté csomagoldsa

Oklevéllel elismert nevezések / Diplomas awarded

Aqua-Plastech Kft.
NANNA funkcionalis viz- és italcsalad
fogyasztéi csomagoldsa

chocoMe Kft.
chocoMe csokoladé termékcesaldd csomagoldsa

Duropack-Starpack Kft.
,Pusher” polckész dobozkonstrukcid

Marzek Kner Packaging Kft.
Passion desszertek kartondobozcsaladja

Harsona Félia-Print Kft.
Frendy kutyatép-csomagoléeszkoz csalédja

Harsona Félia-Print Kft.
Uno Latte csokolddészelet csomagoléanyaga

Karsai Alba Miianyagfeldolgozo Kft.
Tablettaadagolds gydgyszeres flakon

Koch’s Torma Kft.
Koch's Junior termékcsaldd csomagolésa

0-1 Manufacturing Magyarorszag Uvegipari Kft.
Terrine konzervesiiveg

Panzi-Pet Kft.
Vizi hobbidllat-eledelek csomagolésa

Debreceni Csoport Husipari Kft.
Csabai Snack kolbaszok védégazas csomagoldsa

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar

Philips televizié hulldmpapirlemez-doboza Plasztik-Tranzit KFt.

Dr. Oetker italpor csomagoléanyaga

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar -
Intergraf Digiflex Kft.
Turodesszert kindlé csomagoldeszkoze

Styron Kft.
MUanyag rakodélap

Krajcar Csomagoloanyagipari Kft.
Doy Pack csomagoldeszkdz-csalad

Trade 28
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Fontos megemliteni, hogy
a 2010. évi versenyt kove-
t6 WORLDSTAR csoma-
goldsi vilagversenyen négy

magyar nevezés részesiilt
WORLDSTAR djijas elisme-
résben, ezzel 2007-2010 ko-
zott 20 fédijat érdemeltek ki

magyar palydzatok a vilag-
versenyen. A dijnyertesek be-
mutatdsara a 2011. november
9-11. k6zo6tt a HUNGEXPO

Budapesti Vasarkézpontban
sorra keriil6 Budatranspack
szakkidllitds keretében keriil
sor. =

E= Beer, wine, praline and electronic device packagings were the winners

This year the Hungarian Association of Packaging and Materials Handling (CSAO-
SZ) organised the 28th HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition. There
were 61 entries from 38 companies, from which 53 were consumer and collective
packagings and 8 were transportation packagings. FMCG products dominated as
41 food industry, 7 cosmetics and 13 other-category products competed. CSAO-
SZ secretary general Miklés Nagy informed that the highest number of packaging

Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség
kiilondijanak nyertesei

Hungarian Association of Packaging and Materials Handling special
prize winners

Hungerit Baromfifeldolgozo és Elelmiszeripari Zrt.

Valdor Mini készételcsaldd fogyasztéi csomagoldsa

Salgobox Kft.
Nyomtaté-kellékanyag hulldmpapirlemez-doboza

solutions used paper (34), there were 20 plastic, 4 glass and 3 metal entries. 18
packaging solutions contained the product and 43 works were only sent in as
packaging material. After last year’s competition 4 prize winners were awarded at
WPO’s WORLDSTAR packaging competition. This year's winners will be presented
on g-11 November 2011 in the HUNGEXPO Budapest Fair Center; the award cer-
emony is scheduled for 10 November. =

SCA Packaging Hungary Kft.
Gépkocsi-lokhéritd szallitasi csomagoldsa

SCA Packaging Hungary Kft.
Porszivé hulldmpapirlemez-doboza

2= 2

Nyomda- és Papiripari Szovetség kiilondijanak nyertese
Federation of Hungarian Printers and Paper Makers special prize winner
Marzek Kner Packaging Kft.

Torley pezsgtk cimkecsalédja

STl Petofi Nyomda Kft.
Xilovit protect rdgdgumik fogyasztéi és bemutatéd csomagoléeszkozei

Elelmiszer szaklap kiilondijanak nyertesei
Elelmiszer Szaklap special prize winners

Nadudvari Elelmiszer Kft.

Vajkrémcsalad fogyasztdi csomagoldsa

OKO-Pannon Kft. kiilondijanak nyertesei
0OKO-Pannon Kft. special prize winners

Hungerit Baromfifeldolgozo és Elelmiszeripari Zrt.
Valdor konyhakész termékek siit6télcds csomagoldsa

STI Petofi Nyomda Kft.
Torley pezsgt diszdobozos csomagolésa

RONDO Hullamkartongyarto Kft.
Bag-in-box dobozcsalad

STI Pet6fi Nyomda Kft.
Air Wick displayallvany

2 2

Hungexpo Zrt. kiilondijanak nyertesei
Hungexpo Zrt. special prize winners

RONDO Hullamkartongyarto Kft.

Kardcsonyi displayallvany

Duropack-Starpack Kft.
Autdulés-szerkezetek exportszallitdsi csomagolésa

Magyar Grafika kiilondijanak nyertese
Magyar Grafika special award winner

Intergraf Digiflex Kft. - Mondi Békéscsaba Kft.
AVENAL kutyaeledel csomagoloeszkdze

Magyar Miianyagipari Szovetség kiilondijanak nyertese
Hungarian Plastics Industry Association

special award winner
Ilcsi Szépit6 Fiivek Biokozmetikai Kft.
Kozmetikai pakoldsok fogyasztéi csomagoldsa

om 2

Magyar Reklamszovetség kiilondijanak nyertese

Hungarian Advertising Association special prize winner
Bonbonetti Choco Kft.
CQ Konyakmeggy csomagoldsa

Munkaadok és Gyariparosok Orszagos Szovetsége

kiilondijanak nyertese

Confederation of Hungarian Employers and Industrialists special prize
winner

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar - Intergraf Digiflex Kft.

Fruit Jumbo joghurt-gy(ijtétélca

o 2

Nemzeti Fejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Ministry for National Development special prize winners

ARTEP Kft. - Zsindelyes Palinkafozde Kft.

Palinkafélék hamisftds ellen védett csomagolésa Datatrace DNA technolégiéval

Packaging szaklap kiilondijanak nyertese
Packaging trade magazine special prize winner

SCA Packaging Hungary Kft.

Porszivé hulldmpapirlemez-doboza

PackMarket Kft. kiilondijanak nyertese
PackMarket Kft. special prize winner

Harsona Félia-Print Kft.

Tibi étcsokolddé csomagoléanyaga

Print & Publishing szaklap kiilondijanak nyertese
Print & Publishing trade magazine special prize winner
Harsona Félia-Print Kft.

Boci jégkrém csomagoldanyaga

Trade magazin kiilondijanak nyertesei
Trade magazin special prize winners

Bonbonetti Choco Kft.

CQ Konyakmeggy csomagolasa

Caola Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Zrt.
BIOREP Kullancs- és szlinyogriaszté fogyasztdi, gylijté- és bemutatd csomagoldsa

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Tégelyes sajt 2 az 1-ben kindlédoboza

STI Petofi Nyomda Kft.
Bogre alaku displayallvany

Transpack szaklap kiilondijanak nyertesei
Transpack Szaklap trade magazine special prize winners
ARTEP Kft. - Mondi Bags Hungaria Kft.

Hamisités ellen védett papirzsdkok Datatrace DNA technolégidval

Pannon-Effekt Kft.
120 és 220 liter Urtartalmd, menetes fedell, manyag hordd

STI Petdfi Nyomda Kft.
Danone promaciés csomagolds

Vidékfejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Ministry of Regional Development special prize winners

Gabor Sandor cukraszmester

Magyar Rapszédia termékcsalad

Volanpack zrt.
Urahasznalhato szallitélada részben Gjrahasznosftott anyagokbdl

Plasztik-Tranzit Kft. - Urban és Urban Kft.
Ostya és mézes puszedli termékcsaldd fogyasztéi csomagoldsa

2m 2

Nemzeti Innovaciés Hivatal kiilondijanak nyertesei
National Innovation Office special prize winners

Mosonpack Kft. - BOS Plastics System Hungary Bt.

AKTROS rolé csomagoldsa

RONDO Hullamkartongyarto Kft.
Hazimozirendszer hulldmpapfrlemez-doboza

STI Petofi Nyomda Kft.
Gere boroscimkék

ZIP Magazin kiilondijanak nyertese

ZIP Magazin special prize winner

Volanpack zrt.

Ujrahasznélhatd szallitélada részben Cjrahasznositott anyagokbdl
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Az igényesebb és az olcsobb
csomagoléanyagok is kelendok

Az igényesebb és az olcsdbb csomagoldanyagok irdnt is nagy az érdeklddés hazankban. A kor-
nyezetvédelem is egyre gyakrabban megjelenik a valasztasi megfontolasok kozott. A megkeér-

I,

dezett cégek szerint az U termékdij-szabéalyozas ellentmondasos, és nehezen atlathato.

rajcar Zsolt, a Kraj-
car Csomagoléipari
Kft. tulajdonosa sze-

rint a hazai csomagoldanya-
gok piacat erésen befolydsol-
ja a multinacionalis kereske-
delmi lancok erésodése, ami
a csomagoldsi koltségek csok-
kentésében figyelhet6 meg.
Sok teriileten jellemzé az egy-
szerlsités, a mindségi szin-
tek visszafogasa. Ugyanakkor
a prémiumkategéridkban, a
réspiacokon és hobbiteriile-
ten funkcionalisan és optika-
ilag is a legmagasabb igény-
szintet kovetelik meg.

Valsag mélyitette
gondok

A tulajdonos elmondasa sze-
rint cégiik ujdonsagként az
egyre népszertibb all6 tasakok
visszazarhat6 formajat gyart-
ja és kindlja mind hazai, mind
kiilfsldi véllalatoknak, jellem-
z0en PET/PE-szerkezetbdl.
Magyarorszagon ez a magas
szintl kivitelezés ujdonsag-
nak szamit.

Krajcar Zsolt meglatasa sze-
rint a hazai csomagoldipar fle-
xibilis dgazataban mar korab-
ban is tulkindlat volt, a valsag
pedig csak tovabb mélyitette
a problémakat. Altaldnosan
megfigyelhet$ tendencia az
elérhet$ nyereség csokkené-
se. Az élelmiszeriparban tevé-
kenyked6 magyar cégek jelen-
tds része csak a hazai piacban
gondolkodik, ezért a noveke-
dési lehetdségeik korlatozot-
tak. Ezzel gyakorlatilag a kito-
rési pontoknak szamité fels6-
kategdrias termékek gyartasa

a minimalis rendelési meny-
nyiségek miatt nem tud teret
nyerni, és ezzel egyiitt a maga-
sabb elvarasokat kozvetité cso-
magolasok sem tudnak beke-
riilni a forgalomba.

Uj iranyok felé
kacsingatnak

A tulajdonos szerint a termék-
dij-szabalyozas jelentésen érin-
ti vallalkozasukat. Mint a cso-
magoldanyag el6éallitoja, a cég

Vidam Doboz Napok

Két nap alatt kdzel 320 ezer darab, azaz tobb mint 1 tonnényiitalos
kartondoboz gy(ilt 6ssze az Italos Karton Kérnyezetvédelmi Egye-
sulés altal immar harmadszor megrendezett Viddm Doboz Napok
a Budapesti Allatkertben akcidjanak keretében. A szeptember ko-
zepén lezajlott kdrnyezetvédelmi program soran minden gyermek,
aki 10 darab hulladékka valt tejes és gyimoalcsleves italos karton-
dobozt visszahozott az &llatkert bejératdhoz, egy ingyenes gyer-
mekbelépdt kapott. A rendhagyd kdrnyezetvédelmi kezdeménye-
zés sikerét 6l mutatja, hogy amig 200g9-ben minddssze goo, 2010~
ben 1545, addig az idén mar 2600 gyermek [dtogathatott ingye-
nesen az allatkertbe minddssze 10 kidrilt italos kartondobozért
cserébe. A begy(jtott kartondobozokat - amelyek 75 szazalékban
j6 minBségl papirrostot tartalmaznak - az Italos Karton Kérnyezet-
védelmi Egyesulés elszallittatta és Ujrahasznosfttatja. A magyaror-
szagi 17,7 szazalékos visszagyljjtési arany még elmarad a 35 sza-
zalékos eurdpai atlagtol, de még gy is, a szelektiven gyUjtott do-
bozok Ujrahasznosftasa révén, tavaly kozel 10 hektérnyi erdét men-
tettek meg az akcidval.

== Happy box days

In two days nearly 320,000 beverage carton boxes were collected at the
third Happy Box Days in the Budapest Zoo, an event organised by Beverage
Carton Environmental Union, in the middle of September. Every kid who
brought 10 empty milk or fruit juice cartons to the entrance of the zoo
could enter free of charge. This year 2,600 children used this opportunity -
back in 2009 only goo kids came. Collected boxes were transported by the
organisers to be recycled. =

keriil a kotelezetti korbe a ve-
vOk helyett. A termékdij érvé-
nyesitése az drakban a kezdeti
iddszakban val6szintileg prob-
1émat fog okozni néhany part-
ner esetében, de ha ezt alapo-
sabban mérlegelik, ra fognak
jonni, hogy cs6kkenek az ad-
minisztrativ koltségeik, ugyan-
akkor a gyartoké novekedni fog.
Azonban az Gj termékdijtorvény
tervezete még ellentmondaso-
kat tartalmaz, igy Krajcar Zsolt
munkatarsai szamara nem tel-
jesen vildgos, hogy mennyiben
modosul, illetve béviil feladat-
koriik. Ennek kovetkeztében a
torvény teljes hatasat sem tud-
jak elére megjosolni. Csak re-
ménykedni tudnak, hogy tizlet-
politikajukat nem befolyasoljak
a valtozasok. A Krajcar Csoma-
goldipari Kft.-nél mindenképp
véghez szeretnék vinni az elkez-
dett fejlesztéseket, illetve mar az
Uj iranyok felé kacsingatnak a
mind magasabb hozzaadott ér-
ték elallitasa érdekében.

Alapanyag, te draga!

— Hazénkban a csomagolasi
alapanyagok tekintetében je-
lentds mértékben megnétt a
koérnyezetbarat csomagold-
anyagok aranya — véli Bankuti
Edit, a Csom 2001 Kft. tigyve-
zetd igazgatdja. Itthon a lebom-
16 adalékokat tartalmazé ter-
mékek a nyugati orszdgokhoz
képest késdbb jelentek meg. Ott
mar az ligyvezetd igazgato sze-
rint nem is ezek a lebomlé ada-
lékokat tartalmazé termékek a
preferéltak, hanem az djra fel-
dolgozhat6 anyagok a slager-
listasok. A gazdasagi helyzet,




2011-ben is szamos elismerés
és dij a Dunapacknak

Az elmUlt évek soran jelentds valtozasok tortén-
tek a Dunapack-csoport mikodésében, melyek egy-
részt fo tevékenységlnk, a hullamtermékgyartas ko-

zéppontba kertlését, masrészt a folyamatok egyszer(sitését, gyorsabba,

rugalmasabbd, nemzetkozivé alakitasat céloztak meg. Fenti célok elérése ér-

dekében a vallalat tulajdonosi szerkezete is egyszerlisodott. A Dunapack
Zrt. 2011. oktéber 1-t6l jogutddldssal korlatolt feleldsségl tarsasagga ala-
kult. A véltozassal lezarult a cég szervezeti integracidja a nemzetkdzi Du-
napack-csoportba, melynek jelenleg Kelet-Kozép-Eurdpa nyolc orszagaban
mUkodik hullamtermékgyartd Uzeme, és a csoport éves atlagos termelése

meghaladja az 1 billi6 m? hulldmpapirt.

2011-ben globalis és lokalis szinten tovabbra is két-

féle irdny tapasztalhaté. Az egyik irdny szerint a
piac egy része a minél olcsébb csomagolbanyagok fel-
hasznélasa felé fordul a kdltségeik csokkentése érdeké-
ben. A mésik irdny viszont az egyre igényesebb, legma-
gasabb szinvonalon nyomtatott (pl digitalis nyomtatas +
UV-lakkozas) csomagoldanyagok felhasznélasa felé ird-
nyul. Tovabbi szempont a kérnyezetvédelem érdekében
azolcsé, de kornyezetbarat csomagoldsok alkalmazésa. A
Dunapack Kft. kdrnyezeti politikéjanak tovabbra is fontos
célia, hogy a vevdink &ltal igényelt csomagoldsi funkcidt
a lehett legkisebb anyagmennyiség felhaszndlésaval va-
l6sftsuk meg. Ezen fontos torekvéstink egyik eredménye,
hogy a csomagoldshoz felhasznalt alappapirok tobb mint
98 szdzalékban hulladékpapirbdl készulnek.
A csomagolds mdra felértékel6dott, hisz a véasarlo fi-
gyelmét, érdekl6dését a termék irédnt az kelti fel. Koz-
tudott, hogy az druhdzakban és az tzletekben egyre
nagyobb az dnkiszolgal6 rendszerben arusftott termé-
kek szdma, igy az arunak 6nmagat kell eladnia. Nem vi-
tés: a csomagolasnak kell &tvallalnia az értékesités sza-
mos feladatat.
A hulldmtermékeink a jo mindségli, nyomott karton cso-
magolbeszkdzzel az élelmiszeriparban is eredményesen
versenyeznek. A kialakult trendekkel lépést tartva, meg-
fogalmazott céljaink és a vevai elvardsok figyelembe-

a csomagoldanyag-fajtakat illetd trendek esetében

vételével alakitottuk ki azon Uj termékeinket is, melye-
ket a hazai csomagoldsi szakma idén tobb dijal jutalma-
zott. A 2011. évi Hungaropack csomagoldsi versenyen a
fogyasztéi és gylijtécsomagolds kategdridban a Trade
magazin kilondijét nyerte el egyik tejipari vevonk részé-
re gyartott tégelyes sajt 2 az 1-ben kindlédoboza. A ki-
nalé érdekessége, hogy a felhasznalds helyén, az Uzle-
tekben a perforacié mentén, a jeldlt helyen kitépik a do-
boz kdzepét, és a megmaradt két dobozrészt két oldalra
széthajtva két kindlétdalcat kapnak, igy kéttalcanyi drut
tudnak egyszerre a polcra kihelyezni.

A Munkaadok és Gyariparosok Orszagos Szovetségé-
nek kilondijat elnyert joghurtostalca Gjdonsaga a szi-
nes grafika, ami teliesen Uj és szokatlan a magyar pia-
con a joghurtok csomagoldsa terén. A termék csoma-
goldséban és szinvildgdban az is Ujdonsag, hogy a szf-
nek nem a termék gyartéjanak vagy forgalmazéjanak
markajellegét erbsitik, hanem csak és kizérélag a bele
csomagolt termék eladasat segftik. Az igényes 6 szines,
flexotechnolégidval nyomtatott doboz nyomdai el6ké-
szitését az Intergraf Digiflex Kft.-vel szorosan egydtt-
miikddve végeztik.

A termékzs(ri elismer6 oklevélben részesftette egyik
kulfoldi vevonk részére gyartott kindldcsomagoldst td-
rédesszert csomagoldsara, mely mind a konstrukcié ki-
alakitasat, mind a szinvildgat tekintve mer6ben Gj kon-
cepcitt képvisel. A jelen kindlédoboz inkabb hasonlit egy

szeletes csokoladé vagy cigarettadisplayhez, mint amit
egy - akdr szeletes - tejtermék esetében megszoktunk.
A display 2 részbdl all: egy hajtogatott talcabdl és egy
hajtogatott betétbdl, amit Gsszehajtogatva kialakulnak
adobozban a terméktarté rekeszek - és ez a betét egy-
ben van arekldmhordozé koronaval is. fgy a koronat nem
kell kiilon a dobozba helyezni, az a betéttel egyutt tel-
jesfti be funkcigjat.

A Superbrands Magyarorszdg Szakért6i Bizottsdga idén
hetedik alkalommalitélte oda a Superbrands és Business
Superbrands dijakat. A Business Superbrands cimre jogo-
sit6 védjegyet idén masodik alkalommal nyertik el. A fiig-
getlen szakmai koroktol kapott elismerés azért nagy je-
lent6ségli a szdmunkra, mert ez is bizonyitja, hogy az el-
mult 20 év soran folyamatosan fejlesztett komyezetbarat
gyartastechnolégiank, ,termék-szolgaltatas csomagunk”,
vevBkozpontl szemléletiink és az alkalmazott TQM méd-
szerek dltal sikerUlt egy olyan iméazst felépftentink, melyet
az Uzleti szféra szerepldiis elismernek.

Hissziik, hogy a mindsités, amelyet méarkank elnyert,
nemcsak biztonsagot, de garanciat is nyUjt vasarldink-
nak, partnereinknek mindennapi vélasztasukhoz.
www.dunapack.hu —

DUNAPACK

MAGYARORSZAG
P A CKAG I N G

In the last few years significant changes occurred in the operation of the Duna-
pack Group. On the one hand, the company shifted its focus to corrugated product
manufacturing, while on the other hand Dunapack’s ownership structure was sim-
plified, to make processes faster and more flexible. As of 1 October 2011 Dunapack
Plc. transformed into a limited liability company and with this change the process
of integrating into the international Dunapack Group was completed. As regards
packaging material trends, there are two significant directions in 2011: one is us-
ing cheap materials for the sake of cutting down on packaging costs; the other is
using more and more sophisticated packaging materials and solutions (e.g. digital
printing, UV-lacquer coating) because products have to sell themselves. A further
aspect is the usage of cheap but environmentally friendly packaging materials. This

= Several acknowledgements and prizes for Dunapack in 2011

is the reason why g8 percent of Dunapack Ltd’s packaging materials are made
from recycled waste paper. Our corrugated products are competing successfully
in the food industry: at the 2011 Hungaropack competition our cheese in cup 2 in
1 offering box won Trade magazin's special prize. Our fruit yoghurt collective tray
won the special prize of the Confederation of Hungarian Employers and Industrial-
ists and our curd dessert offering packaging was awarded with a diploma. This year
Dunapack Ltd. won Superbrands Hungary’s Business Superbrands trademark for
the second time. We believe that this qualification acknowledges our hard work in
the last 20 years in the domain of environmentally friendly production technology.
Together with our customer-centred approach and TQM processes, the satisfac-
tion of our partners is guaranteed. www.dunapack.hu =


http://www.dunapack.hu/
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Okofol:

Ezen termékek olyan hagyomanyos
csomagoléanyag-tipusok, melyek 6sz-
szetev6i kornyezetszennyez6 ragaszt6-
anyagokat nem tartalmaznak.

Okofol +:
100 szazalékban novényi alapanyagbdl
készUlt, ezért komposztalhato.

industry!

az alapanyagok dranak jelen-
tds emelkedése miatt sok cég
a csomagol6anyagon igyekszik
sporolni, igy csokkent a keres-
let. Bankuti Edit szerint a rek-
lamtaskak kornyezetvédelmi
termékdija nagyon magas, igy
annak forgalma minimalisra
csokkent.

Az tigyvezets nagy feladatnak
nevezte a folyamatosan valto-
z6 termékdijszabalyok kozotti
eligazodast. Cégiik szinte min-
den évben programfejlesztésre
kényszeriil, hogy egyszertien
és konnyen megoldhaté legyen
a termékdijas szamldzas vagy
a termékek tomegének feltiin-
tetése a bizonylaton.

— A partnerek kevesebb rek-
lamtaskat vasarolnak, mert a
termékdij tobbszorose a termék
aranak, még a jelenleg érvény-

Uj lehetdségek az
élelmiszeripar szamaral!

HUN-GREEN mérkanév alatt (j t-
pusU tekercses csomagoléanya-
gokkal jelent meg az Ugrin Pack-
ErdosiKft.

Az egyedulallé technoldgidval ké-
szUl6 termékesalad OKOFOL termé-
kei jelent6s el6relépésnek szamita-
nak a hazai élelmiszer-ipari csoma-
goldanyagok piacan.

Az Ugrin Pack Erd@si Kft. Eurépa-

MMM |5\ o7 ols6k kozott jelent meg a
valéban 100 szdzalékban komposztalhatd PL.A alapl csomagoléanya-
gokkal, amelyekhez eddig még nem alkalmazott technoldgiat telepitett.
El6nyei: olcsébb, kdrnyezetbarat, innovativ, ellenérzott mingségti.

Rotéaci6s bevonas:

Olyan technoldgiai fejlesztés, amely-
lyel a nyomtatott alapfélidra rotacio-
san hordhatéak fel a kilonbozé tulaj-
donsagl anyagok (pl. paraffin, hotmel
PVDC stb.).

Akibocsatésra kertlo végtermékek min-
den métere minéségellen6rzott. (X)

-_—
i

< New opportunities for the food

Under the HUN-GREEN brand name, Ugrin Pack-Erdbsi Kft. launched new
types of packaging materials. These OKOFOL (eco-foil) products are manu-
factured using special technology. The company was one of the first in
Europe to come out with PL.A.-based, 100-percent biodegradable packag-
ing materials. Okofol, Okofol + and Rotatinal coating products are cheap,
environmentally friendly, innovative and of controlled quality. =

1o

ben 1év6 levondssal is gyakran
azonos mértéki a taska dra és
a termékdij 6sszege. A bonyo-
lult adminisztracié miatt sokan
kérik az atvallalast — zarja gon-
dolatait Bankuti Edit.

Technolaogiai lépések
vevoi igényre

— Amellett, hogy terméke-
ink a nemzetkozi elvarasok-
nak megfelelnek, versenyké-
pesek, a vevéink felhasznaldsa,
az egy fOre jutd fajlagos cso-
magolas mennyisége elmarad
a nyugat-europai szintt6l — is-
merteti Vaszkun Istvan, a Du-
napack Kft. értékesitési osztd-
lyanak vezetdje.

Tapasztalata szerint itthon tobb
miianyag rekeszt, farekeszt
hasznalunk. Tovabba stagna-
las tapasztalhat6 a belfoldi ke-
reslet tekintetében, ezért a val-
lalat tobbletkapacitdsait az ex-
port iranyaba hasznositja.

A magyar piacon Vaszkun Ist-
van meglatdsa szerint kétfé-
le irany latszik kirajzolédni: a
piac egy része a minél olcsobb
csomagoldanyagok felhasz-
nalasa felé fordul a koltségeik
csokkentése érdekében. A ma-
sik rész pedig az egyre igénye-
sebb, legmagasabb szinvona-
lon nyomtatott (példaul digita-
lis nyomtatas és UV-lakkozds)
csomagoloanyagok felhaszna-
lasa felé iranyul. Ugyanakkor
itthon is szempont a kérnyezet-
védelem érdekében az olcsd, de
kornyezetbarat csomagoldsok
hasznalata.

Ami pedig a véllalat tjdonsa-
gait illeti, az értékesitési osz-
talyvezeté elmondta, hogy
gyaraikban termékfejlesz-
t6 szakembereket foglalkoz-
tatnak, a piacon alkalmazott

cheaper packaging materials

Zsolt Krajcar, owner of Krajcar Packaging Industry Kft. is of the opinion that the strengthening of multinational retail
chains has considerable influence over the domestic packaging material market: packaging costs are being reduced. Sim-
plification takes place in many fields, however in premium categories and niche markets the highest level is demanded.
The company’s novelty is resealable upright bags, mostly from PET/PE base material. Mr Krajcar opines that the flexible
branch of the Hungarian packaging industry has always been characterised by oversupply and now lower profits can be
generated. The new environmental protection product fee compels the company to raise prices; at the same time, it is
not clear for Krajcar Packaging Industry Kft. how many new obligations the new law brings for them. Allin all, they would
like to complete the innovation processes that are already in the pipeline and in the future come out with products with
a higher added value. According to Edit Bankuti, managing director of Csom 2001 Kft. the proportion of environmentally
friendly packaging materials vastly increased in Hungary. However, products made with degradable additives appeared
in Hungary later than in Western Europe. Economic recession forces many firms to cut down on packaging costs. Csom
2001 Kft's partners are buying fewer plastic shopping bags as the product fee of the bag is many times more than its
price. They also find it hard to find their way in the maze of constantly changing product fee regulations. Istvan Vaszkun,
the head of Dunapack Kft.s sales division told us that their products not only meet international requirements but are
also competitive. He sees two directions on the Hungarian market: one is using cheap materials for the sake of cutting
down on packaging costs; the other is using more and more sophisticated packaging materials and solutions (e.g. digital
printing, UV-lacquer coating). Dunapack Kft.s novelties include TWIN BOX and DUAL BOX - both of which can bring real
breakthrough in SRP packaging. Theses boxes can be made ready for filling in a moment, thereby improving packaging

efficiency. =

ujdonsagokkal rendszeresen
szakmai dijakban részesiilnek.
Vevéi igényekre technoldgiai
lépéseket is felvallalnak, igy az
el8z6 évben uj, igényes kivitel-
re alkalmas berendezést is va-
saroltak, bizva abban, hogy a
piacon majd elterjed, és mds
vevoket is érdekelni fog a kolt-
ségtakarékos, a polcon csak a
lathato oldalon 1évé igényes
nyomat, a teljes doboz feliile-
te helyett.

Ujdonsdg a Dunapack kina-
latdban a TWIN BOX vagy a
DUALBOKSZ, ami igazi attorés
lehet az SRP-csomagolasban.
Ezek a kimetszett, tobb ponton
ragasztott dobozfajtak a cso-
magoloeszkoz-gyartdsor mel-
lett egy gyors mozdulattal tol-
tésre kész allapotba hozhatdk,
igy novelhet6 a csomagolasnal
a teljesitmény, minimalizalhatd
a ragasztdszalag felhaszndlasa.
Vaszkun Istvan ismertette,
hogy vevéik a koltségtakaré-
kossag miatt kevesebbet cso-
magolnak, visszatéré csoma-
golasokat hasznalnak, és ke-
resik az olcsébb termékeket.
Ugyanakkor a kornyezetvédel-
mi termékdij valtozasa nehéz-
ségeket fog jelenteni a Duna-
pack és vevéi szamara is, mert
az alapanyagarak emelkedése
utan ez tovabbi drszintnoveke-
dést jelent majd, ami még tobb
igénycsokkentést hoz, meny-
nyiségben és minéségben egy-
arant. =

Vass Eniko

2 Demand is growing for both sophisticated and

ovembe



http://ugrinpack.eu/
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Szines otletek modern gépekkel

A csomagoloipar fej[b’désében a gazdasagi kor-
nyezet csak kdzvetett szerepl, inkabb a meg-
rendelok egyediigényei, az 0 termékfejleszté-
seik soran keletkezett dtletek és szikségletek
viszik elore ezt a piacot. A versenyben az a val-
lalat kerUl nyerd pozicidba, amely az elvarasok
szerint teljesit, ehhez pedig szUkség van folya-
matos fejlesztésekre, beruhdzasokra.

z druvédelem és ami- | A vevokkel egyiitt
ndéségmegbrzés mel- = gondolkodva
lett vasarlasosztonz6 | A Dunapack csomagoldasi meg-

szerepe is van a csomagolds-
nak. A kornyezetvédelmi té-
nyezOk szerepe a gydrtas és
a logisztikai folyamatok so-
ran, valamint az ujrahaszno-
sitas vonatkozasaban is felerd-
sodik.

oldasaival maximalisan igazo-
dik vevéi elvardsaihoz. Igény
szerint teljes kort ingyenes
szervizszolgaltatast is végez-
nek, amely a miiszaki szakta-
nacsadastol a partnerek jelen-
leg hasznalt csomagolasi meg-

oldasanak teljes kord atvilagi-
tasaig is kiterjedhet. A teljes
csomagoldsi folyamat (terve-
zés, gyartas, szallitas) atvizs-
galasaval a lehet6 legoptima-
lisabb megoldast keresik meg
partnereik szamara.

— A gépparkbdl adddoé széles
kort gyartasi lehetdségek, az
erds és koncentralt szakmai
hattér lehetévé teszi, hogy ter-
mékeinkkel az ipar szinte va-
lamennyi dgazatat kiszolgdl-
juk — mondja Zseb6 Zsuzsan-
na, a hullimtermékgyartas te-
rilletén meghatdrozo szerepti
Dunapack Kft. marketingve-
zetGje.

Az STI Pet6fi Nyomda Kft. kecs-
keméti tizeme ofszetnyomta-
tassal késziilt, hajtogatott kar-
ton, hullamkarton dobozo-
kat, POS-termékeket, illet-
ve ofszet- és flexonyomtatassal
eléallitott, tekercses ontapa-
dé cimkéket gyart. A budapes-
ti displaygyartoegység digita-
lis nyomtatassal allitja el6 ter-
mékeit.

Az STI Group vilagot atsz6vo
tervez6i haldzata egyediilallo.
Az STI Pet6fiben kialakitott
termékfejlesztési csoport nap
mint nap azon dolgozik, hogy

kreativ, am koltséghatékony
csomagolasi és displaymegol-
désokat allitson elé megrende-
16i szamara.

— Az innovacidé a csomago-
las terén jelenthet egy érde-
kes konstrukciot, egy bizo-
nyos festék vagy alapanyag al-
kalmazasat, egy 4j funkcioval
felruhazott megoldast, vagy
éppen mindezeket egyiitt.
Gépparkunk idén kibéviilt
egy hétszines és egy hatszi-
nes KBA-tipusu nyomdagép-
pel, az innovativ otleteket te-
hat képesek vagyunk korsze-
rd technoldgiaval kivitelezni
— jelenti ki Kolozsvari Gyorgy
értékesitési igazgato.

A széles nemzetkozi héttérrel
rendelkezé SCA Packaging is
avevd igényére szabott egyedi
csomagolasi megolddsokban
gondolkodik, nagy hangsulyt
fektetve a legfrissebb trendek-
nek megfelel$ csomagolaster-
vezésre és vevoik helyi kiszol-
galasara.

— A Budapesten miikodd De-
sign Centeriink egy olyan
kompetenciakdzpont, ahol a
piacon fellelhet6 alapanyagok
és csomagolasok kombinacio-
javal integralt, anyagsemleges

-y v/
l'll.'.

Whnteland

logistics

Uton Eurépaban

Whiteland Logistics SRL

Tel.:+4 0750.156.201
Str. Drumul Dealul Bradului nr. 86-120 Fax:+4 0750.156.291
S 4, 042158 Bucuresti, Romania

wtl@whiteland.ro

A 280 munkatarsat foglalkoztaté Whiteland Logistics h(itott élelmiszeraruk
magas szinvonall szallitdsat és disztribuciojat vallalja napi szinten a
kereskedelem minden szegmensébe egész Romania tertletén belul.
A Whiteland Logistics a kovetkez6 szolgaltatasokat nydijtja tigyfelei részére:

P beszerzési logisztika

P raktarlogisztika

» értéknoveld szolgdltatasok
» disztribucié

P 24/48 o6ras fix tara Utvonalak az egész orszag teriletén belll
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Member of the Nagel Group

Wh:teland

A Whiteland Logistics helyi piac-
ismeretét er6siti a Nagel-Group
nemzetkozi halozata és tobb
évtizedes élelmiszerlogisztikaban
szerzett tapasztalata.

logistics
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megoldasokat javasolunk a pi-
ac szamara, legtobbszor a ve-
véinkkel egyiitt gondolkod-
va, workshopok soran — eme-
li ki Vaszilké Judit, az SCA
Packaging magyar, romdn és
szlovak iizletmenetért felel6s
marketing- és értékesitési ve-
zetdje.

Az Sz-Varidans Csomagolas-
technikai Kft. az ofszetnyom-
tatastdl a feliiletnemesitésen at
egészen a dobozragaszto gép-
sorig minden technolégiaval
rendelkezik. Ezenkiviil forma-
tervezd szakembereik és mo-
dellkészit6 plotter teszilehetd-
vé, hogy mar a csomagolas fej-
lesztési fazisaban is megrende-
16ik rendelkezésére alljanak.
— Szinte minden megvaldsit-
hato, 4&m arra nagyon kell fi-
gyelni, hogy kisebb mennyi-
ségek gyartasanal mas meg-
oldéasok gazdasdgosabbak. A
csomagolds gyartasahoz fel-
hasznalt alapanyagok ara né,
ugyanakkor a kész csomago-
léanyag ara redlértéken csok-
ken. A kovetkezmény, hogy
csak a legjobb gyartok ma-
radnak fenn - hangsulyozza
Katona Ivan, a vallalat értéke-
sitési vezetdje.

Kétpolusu

a csomagolasi piac

A piac sajatossaga az igen erés
verseny. Nehéz hosszu tavi be-

szallit6i kapcsolatot felépiteni.
Biztonsagos szolgaltatas, mi-
ndségi termék és kreativitas
sziikségesek a sikerhez. Egy-
fel6l a koltséghatékonysagra
torekvés, masrészrol a prémi-
um hatas erésitése jellemzi a
piaci igények alakuldsat.

A Dunapack tapasztalata sze-
rint egyértelmiien az olcsébb
csomagoldanyagokat és cso-
magoldsi megoldasokat kere-
sik a vevok. Az tigyféligények
minél szélesebb kort kielégi-
tése érdekében ebben az évben
a cég tovabb bdévitette az ala-
csony grammsulyu papirok-
bol készitett hullamlemezei-
nek valasztékat.

— Meg kell jegyezni azonban,
hogy ezek az ugynevezett
»konny( hullim”-bol késziilt
csomagoldszerek nem hasz-
nalhaték mindenhol, mert
ahol a csomagoldanyag teher-
visel6 képessége fontos, ott
ezek a megoldasok nem johet-
nek széba - teszi hozza Zseb6
Zsuzsa.

Az Sz-Varians az alacsonyabb
ar elérését célz6 trendek mel-
lett olyan piaci példaval is ta-
lalkozott, amikor a termék
magasabbra pozicionalasa volt
a cél, ahhoz keresett a megren-
del6 egy uj megoldast.

— Erdekes tendencia, hogy
egyre tobben gondolkodnak
el a csomagolds masodlagos

felhasznaldsan. Ha példaul
egy dobozt nem dob el a ve-
v6, nyertiink egy reklamesz-
kozt — flizi még a témahoz Ka-
tona Ivan.

- S6t, egy prémiumkategori-
as termék esetén a fogyasz-
tok elvarjak, hogy a csoma-
golas titkrozze a termék mi-
ndségét. Valljuk be, a cso-
magoldsnak presztizse van
- szOvi tovabb a gondola-
tot Kolozsvari Gyorgy. A
mélyebb ismeretek érdeké-
ben felméréseket végeznek,
szakembereket kérdeznek
meg egyes, a markagyartokat
érintd témakorokben vilag-
szerte, és tajékoztatjak part-
nereiket a legfrissebb csoma-
golasi trendekrdl. Legutdb-
bi kiadvanyukban azt bon-
colgattak, hogyan sziiletnek
a dontések a POS-pontokon,
a kovetkez6 szamban pedig
a csomagoldanyagok marke-
tinghatasat mérik.

A valsag hatdsait, a koltségha-
tékonyabb megoldasok keresé-
sét észlelik, de ebben a tekin-
tetben, ugy érzik, némi el6ny-
ben vannak, hiszen a tobbi STI
gyarral kozosen olyan digitalis
platformon dolgoznak, ahol a
konstrukcidk és egyéb egye-
di megoldasok karnyujtasnyi-
ra vannak, igy konnyen lehet
avilag szinte minden részébdl
oOtleteket meriteni.

== Colourful ideas with modern machinery

Packaging not only protects goods but also stimulates shopping. Environmental aspects are increasingly important in both
production and logistics. Dunapack’s packaging solutions meet even the most demanding partners’ requirements. They
also offer free maintenance service, which ranges from technical assistance to screening partners’ current packaging
solutions. Zsuzsanna Zsebt, the company’s marketing director told our magazine that they have products for practically
all sectors of the industry. The Kecskemét plant of STI Pet6fi Printing House Kft. uses offset technology for manufactur-
ing folding carton and cardboard boxes, POS products, offset- and flexo-technology self-adhesive labels. The company’s
Budapest display production facility uses digital printing technology. Sales director Gydrgy Kolozsvari told us that their ma-
chinery was expanded with @ modern, seven- and a six-colour KBA-type printing machine, with which innovative ideas can
be executed. SCA Packaging focuses on tailor-made packaging solutions, stressing the importance of the latest designs
and on-the-spot customer service. Marketing and sales director Judit Vaszilké informed us that their Budapest-seated de-
sign centre recommends integrated solutions for market players, most of the time engaging in joint thinking with partners
within the framework of workshops. Sz-Varians Packaging Technology Kft. uses all kinds of technology, from offset print-
ing to box gluing machinery. Their design plotter makes it possible to consult with partners already in the designing phase.
Sales director Ivén Katona emphasised that practically every idea can be put into practice but it is important to know that
for manufacturing smaller quantities different solutions are more economical. Dunapack’s experience is that partners are
looking for cheaper packaging materials and solutions. This year the company expanded their range of light cardboard
materials. Sz-Varidns observed a trend for the secondary usage of packaging: for instance if a consumer does not throw a
box away, it becomes an advertising surface. STI Pet6fi conducts surveys to find out about the latest trends and informs
partners about these. They sense that partners are demanding more cost-effective solutions but together with other STI
plants, they are working on the same digital platform, which means that they have rapid access to STl solutions in other
parts of the world. Their latest innovation is a special paint that makes it possible to put two prints on the same sheet in
one go. Under UV light colour photos appear on the seemingly clear white surface. Nefab is present in 44 countries with
industrial packaging materials. Business development manager Tibor Batki told us that trends in this sector last for 5-10
years because project approach characterises the market. Currently recycled solutions are in the focus - because of cost

cutting and environmental reasons. =

Az STI Pet6fi Nyomda leg-
ujabb innovacidja egy spe-
cidlis festékanyag alkalma-
zdsa, amely lehet6vé teszi
két nyomat felvitelét egy iv-
re egy menetben. A nyomta-
tas utan az fvek tiszta, fehér fe-
liletnek tiinnek, am UV-fény
alatt megvilagitva hihetetle-
niil kontrasztos, az LCD-ki-
jelz6hoz hasonlithatd, szines
fényképek jelennek meg a né-
z6 szeme el6tt.

Csomagolas
ipari méretekben
44 orszagban van jelen a Nefab
ipari csomagoldanyagaival. A
hullamkartonok gydartdsa mel-
lett, PE-PU-hab feldolgoza-
sa, palettak, visszaforgd cso-
magoldsok, korrézidvédelem,
Osszeszerelés, kitting, szita-
és flexonyomtatads is taldlha-
té portfolidjaban.
Tapasztalatuk szerint ipari
csomagolasban nem olyan éle-
sek a trendek, mint a fogyasz-
tdi vonalon. Itt 5-10 évig fut-
nak a projektek, és addig nem
valtoztatnak a csomagolason.
Viszont eldtérbe keriiltek a
visszaforg6 csomagoldsi meg-
oldasok, f6képp koltségcsok-
kentési és kornyezetvédelmi
szempontok alapjan.
Piacuk {6 sajatossaga a pro-
jektszemlélet, a komplett
megolddsokra és a csomago-
lastervezésre valo igény. Az
ujitasok f6ként projektval-
tas idején keriilnek el6térbe,
akkor a telephelyiikon, part-
nereik bevonaséval fejleszte-
nek. A valsag hatasa naluk is
érz6dik, ugyanakkor j pia-
ci lehetdségek is megnyiltak
szamukra. A kornyezetvéde-
lem ezen a teriileten is lénye-
ges szempont.
- Gyakorlatilag hulladékkibo-
csatasunkat probaljuk minima-
lisra csokkenteni, emellett t6-
reksziink arra, hogy partnere-
inknél is ezeket a szempontokat
figyelembe vegyiik — mondja
Batki Tibor, a Nefab Business
Development Managere. s
Katail
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Eros Marka - Eros Taska

5 masodperc alatt egy sétaldutcaban az emberek 85%-a észlel egy taskat.
Ezéltal a papirtaska a legolcsdbb hirdetési forma.

Er6s mdrkdhoz tartozik egy dsszetéveszthetetlen arculat. Tudta On...
Papirtdskdk konnyedén kozvetitik ezt az arculatot,
koszonhetben a sokrétd kivitelezési lehetdségeknek. Egy
tanulmany segitségével kiderlt: minddssze 5 masod- .
perc, ez id6 alatt a sétaléutcaban 1évé emberek 85%-a hogy mi lapul az On taskajaban?
észlel egy papirtdskdt. A kutatds eredményei alapjdn a
papirtdska nemcsak jol észrevehetd, hanem vasarldsi o . . -
vagyat is kelt az emberekben. Nem utolsé sorban, a taskan reklamozott terméket megvasarolja?
felfedezhetd egy kdzvetlen dsszefiiggés a papirtdska és -hogy 74 szazaléka nem dobja ki a papirtaskat,
az Uzlet, illetve a mdrka arculata kozott. Minél szebb egy
papirtdska anndl szimpatikusabb egy mdrka vagy tzlet a
vasarlé szamdra. Miért is van ez igy? Ez a papirtdska -hogy 5 masodperc alatt egy sétaléutcaban az
pszicholdgidjaval magyardzhatd. Mint tudjuk az erotika a emberek 85%-a észlel egy taskat?

fejben jatszddik le, Gigy a papirtaska is vagyat ébreszt sajat
tartalmara.

-hogy az emberek 50 szazaléka kivancsi arra,

-hogy 40 szazaléka elképzelhet6nek tartja, hogy

hanem legalabb haromszor haszndlja azt?

Forrds: MediaAnalyzer

SZ VARIANS KFT. 1149 BUDAPEST, PILLANGO PARK 7. TEL.: 06(1) 785-8685 FAX: 06 (1) 786-8886 MAIL: BUDAPEST@SZVARIANS.HU
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mmm csomagoléas

Egyre jobban kommunikal
a csomagolas

A kereskeddk gyakran alabecstlik a csomagolds jelentdségét. Tobbek
kozott ez a legutdbbi, majusban rendezett Interpack szakvasar egyik
tanulsaga. Pedig a bolti eladasosztonzésben sokféle fontos szerep ha-
rulrd, hogy befolyasolja a vevoket, mit tegyenek kosarukba.

i d

A kartonpapir-csomagolas piaca erésen novekszik Kelet-Eurépaban és Azsiaban

a mar kevés, ha egy
doboz vagy palack
tetszetds, és vonz-

za a vevOk szemét. Az idea-
lis csomagolas szinte egyet-
len pillantas alatt tajékoztat,
»izen” a vevonek a benne 1év6
termék mindéségérol. Jelezheti
tovabba, hogy gyartoja figye-
lembe veszi a kdrnyezetvédel-
met, és csak optimalis meny-
nyiségli alapanyagot hasznalt
fel. A csomagolas uj trendjei-
nek kozos jellemzéje, hogy az
életmindség javitasat szolgal-
jak — foglalta Ossze a vilag leg-
nagyobb csomagoldsi vasaran
latottakat Sebastian Pfliigge,
a diisseldorfi Interpack sajto-
fénoke.

Segit a vasarlasi
dontésben

Az Interpack szakmai védno-
ke, a kolni székhelyti Eurdpai
Kereskedelmi Intézet (EKI)
nagy standdal vett részt a va-
saron. A csomagolaskutatasi
osztély vezetdje, Hilka Berg-
mann az alaphelyzetet igy va-
zolta egy interjuban:

— AKki a fogyasztokat el akar-
ja érni, annak tokéletesen
kell megjelenitenie termékét
az eladés helyén. Ez minden
termékre érvényes, élelmi-
szert6l a tartds fogyasztdsi
cikkig. Az tizletekben nagy
harc folyik, és csak a gy6z-
tesek szamithatnak a vevék
kegyeire.

Kiilonosen diszkontokban ta-
pasztalta, hogy mindenki
igyekszik minden aron feltiin-
ni.

— Szuper- és hipermarketek-
ben, cikkelemek tizezres nagy-
sagrendd valasztékanal a va-
sarlok kevés informacioval
rendelkeznek egyes termékek-
r6l. Gyakran attekinteni sem
tudjak a széles szortimentet.
Ezért sokan hasra titéssel va-
lasztjak ki, mit vegyenek. Itt
segit a csomagolas a valasz-
tasban.

Megemlitette egy miinche-
ni kutatdintézet adatat, amely
szerint a csomagolas hatasa
a vasarlasi dontésre kétszer
olyan magas, mint akdr a té-

véreklamé, driasplakaté vagy
nyomtatott sajtoé.

Eletmindség 6t
dimenziéban

Eladétéri rekldmra a gyar-
tok egyre tobbet koltenek. Az
EKI szamitdsa szerint a né-
met, osztrak és svijci FMCG-
gyartok marketingbiidzséjiik-
b6l eladotéri reklamra a ta-
valyel6tti 10 szazalék utan
jovore 10,2 szazalékot fordi-
tanak. Mik6zben az internet
egyre tobb pénzt nyel el.

— Amikor az egyre sokolda-
lubban kommunikal6 csoma-
golasrol beszéliink, akkor el6-
térbe keriilnek az életminéség
olyan dimenzidi, mint az érze-
lem, egészség, esztétika, egy-
szerliség és identitas — muta-
tott ra az EKI szakértbje. — Az
emlitett 6t dimenzi6 kozvet-
leniil befolyasolja a potenci-
alis vasarlok magatartasat és
fogyasztasi mintgjat. S ahhoz,
hogy a potencialis vevoket va-
sarlasra 6sztonozze egy gyar-
td, szitkséges ismernie célcso-
portjait és azok elvarasait.

Novekszik a kartonpapir
Kelet-Eurépaban

Az Interpack egyik sajtdtajé-
koztatdjan bejelentették, hogy
a kartonpapir-csomagolas pia-
ca erdsen novekszik Kelet-Eu-
répéban és Azsidban, kisebb
mértékben pedig Nyugat-Eu-
répa mellett az USA-ban.

Két megatrend lathaté nap-
jainkban: a csomagoldanya-
gok felhasznalasandl egyrészt
gazdasagossagra torekszenek
a piaci szerepl6k, masrészt
pedig egyre inkabb figyelem-
be veszik a kornyezetvédelem
szempontjait.

A gazdasagos anyagfelhasz-
nalas kiilonosen el6térbe ke-
riilt az élelmiszereknél és mas
olyan termékeknél, amelyek
eldallitasi 6sszkoltségén beliil
a csomagolds részaranya ma-
gas.

Ugyanakkor a csomagolas,
mint kommunikacids csator-
na fontos szerepet jatszik pél-




Diszkont kosarosszetétel elemzése
Termékek, markak eladasanak novelése érdekében

A diszkont elemzés
szakértdi:
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« Jobban tervezhet promécidkat azaltal, hogy » Novelheti vasarléinak szamat, illetve a vasarlasok
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A leginnovativabb csomagolésokat az életmindség 6t dimenzidja - érzelem, egészség, esztétika, egyszeriliség és identitds - alapjan mutatték be

daul kozmetikumoknal. Egy
néi parfiim kartondoboza ak-
kor sikeres, ha luxust és extra-
vaganciat iizen.

Az egyik kiallitd igy jellemezte
parfiimjének nyolcszinnyomasut
kartoncsomagolasat:

»A doboz hihetetlen belsé fé-
nyességgel vibrdl, a zoldtdl a
kékig lenytigoz6 szinarnyala-
tokkal, majd vissza a z6ldig. A
ranyomtatott markanév csil-
logé golyd, egy vilagito holog-
ram fényében. Tokéletes az il-
luzio”

Uveggelis lehet
kiilonbozni

Uveget tobb mint 3 ezer éve
haszndlnak élelmiszerek, kii-
16nosen italok csomagolasa-
ra. Most £6 funkciéja, az iden-
titast 1étrehozd, illetve azt tiik-
r6z6 tarolas mellett mas meg-
oldasok is terjednek. Olyanok,
amelyekkel egy terméket meg
lehet kiilonboztetni a verseny-
tarsaktol. Ilyen példaul az iiveg
fekete szine vagy diszités gya-
nant domboritas a feliileten.
Az Oroshdazan is gyarat mu-
kodtets O-I Eurdpa vallalat
kifejlesztett egy technoldgiat,
amellyel fekete tiveget gyor-
san és megfizethet6 aron tud-
nak elééllitani. Stefanie Lenz
innovacids projektmenedzser
igy mutatta be az Gjdonsagot:
- Eddig csak dragan lehetett
fekete iiveget gyartani, ezért
kismértékben hasznaltak a
piacon. Fejlesztésiinknek ko-
szonhetben az abszoldt luxus-
szegmens mellett prémium-
termékeknél is hasznalhatd,
mint példaul égetett szeszes
ital, bor, sor vagy mas élelmi-
szer csomagolasara.

Imazst épitenek fémmel
Eurdpa fémcsomagoldanyag-
gyartoinak érdekképvisele-
ti szerve, az Empac és a Né-
met Fémcsomagoldsi Szo-
vetség egyiitt mutatta be a
szektor fejlodését. Eloszor az
Interpack torténetében, ,,Me-
tal Packaging Plaza” néven,

Promocids akcioknal és uj
termékek bevezetésénél egy-
re gyakrabban hasznalnak fé-
met, amellyel eredményesen
lehet imézst épiteni. Példaul
parfiim, draga pezsgé és cso-
koladé fémbe csomagolva ma-
gas értéket sugdroz. Meggyo6zi
a fogyasztokat a termék magas

mindségérol, értékérdl. Emel-
lett a fém megévja az érzékeny
aru magas minGségét, azonki-
viil egy diszes dobozt sok fo-
gyaszto masodlagosan is fel-
hasznal, dekorcidra. Igy a ter-
méket és a markat sokdig meg-
6rzi emlékezetében.

Bajai Emd

200 négyzetméteres kozos
stand vérta az innovaciok irant I
érdekl6dd latogatokat. Napon-

ta szerveztek szakmai forumo- : y ~G
kat is. : ‘ i -

— A kozvetlen dobozokra valé S

nyomtatastol a feliiletek alaki-
tdsan at a szokatlan formakig
alakithat6 a fém csomagolo-
anyag ugy, ahogyan az legjob-
ban illik egy méarkahoz — hiv- e
ta fel a figyelmet a fém értéke- & g
ire Gordon Shade, az Empac
elnok-vezérigazgatodja egy po-
diumbeszélgetésben. — Sokféle
lehet6ség all rendelkezésre ah-
hoz, hogy a markdk tizenetét
kozvetitsiik és hassunk a fo-
gyasztok érzelmeire is.

A miiszaki fejlédés egyik ira-
nyat az 6nmagukat melegit6

Eurépa fémcsomagoldanyag-gyartdinak érdekképviseleti szerve, az Empac
a Német Fémcsomagolési Szovetséggel kdzos standon, Metal Packaging
Plaza néven vérta az innovécidk irdnt érdekl6dd latogatdkat

vagy hiit6é dobozok jelezték.
Jelentés versenyel6nyt jelente-
nek a kényelem szempontjabdl.

s Packaging communicates better and better

Retailers often underestimate the significance of packaging - this was one of the conclusions drawn at the Interpack trade
fair, held in Disseldorf this May. Sebastian Pfliigge, press director of the event told that these days it is not enough if a box
or a bottle looks good and catches the glance of customers. Ideal packaging communicates a message about the quality
of the product inside in the blink of an eye. A new characteristic of latest packaging trends is that packaging serves the
improvement of one’s quality of life. European Retail Institute (EHI) is the professional patron of Interpack and the head of
their packaging research division, Hilka Bergmann stated the following in an interview: - Those who wish to reach consum-
ers have to present their products perfectly at the point of sale. There is fierce competition going on in-store. In super-and
hypermarkets shoppers have little product information available to them. In such situations packaging can help them
decide what to buy. Manufacturers are spending more and more on in-store advertisements. EHI's expert informed that
five dimensions - emotions, health, aesthetics, simplicity and identity - of life quality are in the focus when we talk about
the multi-faceted communication of packaging. These five dimensions directly influence shopper behaviour and their con-
sumption patterns. At a press conference it was announced that the cardboard packaging market was rapidly growing
in Eastern Europe and Asia. Another trend is that market players are trying to use packaging materials economically and
they are increasingly conscious about environmental aspects. O- Eurépa - they have a production facility in Oroshaza too -
developed a technology with which they can manufacture black glass quickly, at an affordable price. At Interpack’s Metal
Packaging Plaza section several new solutions were presented, for instance self-heating and self-cooling boxes. With
promotional campaigns and product launches metal is used more and more frequently, for instance perfume or chocolate
packaged in metal suggest high value, plus it preserves the excellent quality of products. =
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Szakmai helyzetértékelés

A kozelmultban érzékelhet6vé
valtak az ipartestiilet szakmai
érdekérvényesitési  torekvése-
inek els6 komoly eredményei!
Bar az illetékes minisztériumok
kommunikaciojukban és intéz-
kedéseiben egyre t6bbszor ad-
jék jelét a vendéglatészakmaval
kapcsolatos  attittidjik pozitiv
valtozasanak, szamos konkrét
probléma megoldasa tovabbra
is a szakmai érdekvédelmi szer-
vezetek kezdeményezését igényli. Egy, az MVI elnoke altal Banki Eriknek,
az Orszaggytlés Hivatala Sport- és turizmusbizottsaga elnokének cimzett, fi-
gyelmét a NAV altal iranyitott Vam- és PénziigyOrség egyes intézkedéseire
felhivo levél nyar végén a szakma szempontjabol rendkiviil fontos folyama-
tot inditott meg: a bizottsag tobb érintett szervezet bevonasaval megkezdte a
vendéglatas jelenlegi helyzetének legmagasabb szintli elemzését.

Banki Erik az MVI elnokét, Kovacs Laszlot kérte fel egy, a szakma allapo-
tat, problémait, valamint a nemzetgazdasagban elfoglalt aktudlis poziciojat
értékel6 anyag Osszeallitdsara és prezentalasara a bizottsag felé.

A tanulmanyban az ipartestiilet elnoke a vendéglatas jellemzd statisztikai
adatait bemutatva vazolta az elmult évek tendencidit a foglalkoztatas, az
arbevétel, a forgalom és az adok teriiletén, és levonta a legfontosabb kon-
zekvenciakat, kiillonos tekintettel az étkezési jegy liberalizalasa okozta ano-
malidkra és a vendéglatok sziirkegazdasagba terel6désére az addrendszer-
nek kodszonhetben.

Kovacs Laszlo kiemelte: a nagyfoku biirokracia ellehetetleniti a mikro- és kis-
vallalkozasokat, és érthetetlen adminisztracios kotelezettségeket ré rajuk az
adatszolgaltatasban. A statisztikak szinte teljesen a szallodai forgalomelem-
zésre épiilnek, ezzel félrevezetnek az éttermi vendéglatas bevételét és foglal-
koztatottjainak szamat illet6en. Alahuzta, hogy sziikség lenne egy koncesszios
torvényre, amely biztositja, hogy meghatéarozott tertileten csak meghatarozott
szamu és szakmai szervezetek altal regisztralt vendéglatoegység miikodhessen.
Felhivta a figyelmet egy ellendrzési etikai kddex osszeallitasanak fontossaga-
ra, hogy az ellenérzések soran az el6szor el6fordulo, kisebb sulyt szabalysze-
géseknél a hatésagok csak figyelmeztessenek, ne szabjanak ki pénzbirsagot!
Az elnok ramutatott, hogy az ipartestiilet vezet6i nem latnak az udulési
csekk altal nyujtott melegétkezési lehetGséget Kkivalté alternativat. Kihang-
sulyozta: rendkiviil fontos, hogy csak megfelel6 TEAOR-besorolassal ren-
delkezd, melegkonyhat iizemelteté vendéglatoegységek valhassanak a Szé-
chenyi Pihené Kartya elfogad6helyeivé, kereskedelmi egységek nem.
Szakképzett, j0 munkaerd csak akkor fog a szakma rendelkezésére allni,
ha jo min6ségi képzés soran sajatithatja el a megfelel6 szakismereteket —
erre a gondolatra épitve Kovacs Laszl6 korvonalazta egy tridlis szakképzé-
si rendszer legfontosabb elemeit, amelynek az oktatdsnak megfelel6 elméleti
képzést, szintetizalo, bemutatd, gyakoroltaté taniizemi képzést és munkahe-
lyi képzést kell magaban foglalnia, méghozza a gyakorlati képzés 70 szaza-
1ékos részaranyaval. =

E= The state of play in the profession

MVIis more and more successfully representing the profession’s interests. Certain ministries’ mes-
sages and measures increasingly often indicate their more positive attitude towards the Horeca
sector. Erik Banki, the chairman of the Parliament’s Sports and Tourism Committee asked MVI
president LdszIl6 Kovacs to prepare and present a comprehensive report that summarises the
state of play in the profession and evaluates its current position in the national economy. The
president highlighted the fact that the burden of red tape was putting SMEs in a bad competitive
position and stressed that there was great need for a concession law, ensuring that only a limited
number of registered units would operate in various domains of the profession. He also told the
committee that MVI's management does not see an alternative for replacing the hot meal op-
portunity provided by Holiday Cheque. Mr Kovédcs also outlined the most important elements of
establishing a three-tier education system for the profession. =

Gdlavacsora

Az ipartestilet megalakuldsanak 20. évfor-
duldja alkalmabol november 5-én a tatai
Hotel Gottwaldban rendezett galaest részle-
teir6l Jakabffy Laszloval, a szervezdbizott-
sag elnokével beszélgettiink.

- A 19. szazadi megalapitasa utan a Ma-
gyar Vendéglatok Ipartestiilete évente tartott
unnepi rendezvényt. A
mai MVI tnnepe alkal-
méabol dontottiink a ha- | |
gyomany felélesztése és |
nem utolsésorban szer-
vezetink mai szakmai
erejének ilyen jelle-
gl illusztralasa mellett
- nyilatkozott a szak- 1N -
ember. — Mondhatjuk, Jakabffy Laszlé
a legjobb idében, hi- orverdbizottsig
szen a szakman belul MVI

most pozitiv irdnyd val-

tozasoknak lehetiink tandi. A galaest leg-
nagyobb ,attrakcigja” minden bizonnyal a
vacsora lesz, amely neves hazai séfek csa-
patanak koézremtikodésével késziil, egyfaj-
ta oromf6zés keretében. A talalt fogasok a
kivalasztott borkiilonlegességekhez késziil-
nek, am nemcsak a Kkizar6lag hazai alap-
anyagokbdl késziilé ételek és borok 0Ossz-
hangja biztositja majd a magas szinvonalat,
ezekhez lesz mérheté a felszolgalas mind-
sége is. Nagy odaadassal késziilink a nem
mindennapi rendezvényre, én magam napi
3-4 orat toltok ezzel a munkaval. =

A kézremiik6do konyhafonokok:

Bicsar Attila, Alabardos;
Gottwald Szilard, Hotel Gottwald;
Jahni Laszl6, Kistiicsok;

Katona Gyorgy, Biarritz;

Kovécs Lazar, Lazar Chef;

Nyiri S&ndor, Arany Kaviar;

Vidék Zoltan, Rékusfalvy Fogado;
valamint Petrezselyem Antalné
cukraszmester.

E= Gala dinner

To celebrate the 2oth anniversary of the guild’s founda-
tion, on 5 November a gala evening was held in Hotel
Gottwald in Tata, where Ldszl6 Jakabffy, the president
of the organising committee told our magazine that it
was high time MVI revived this old tradition as the pro-
fession Is currently going through positive changes. The
gala evening’s biggest attraction was the dinner, pre-
pared by an all star team of Hungarian chefs. Courses
were made from domestic ingredients only and accom-
panied with matching wine specialities. Contributing
chefs were: Attila Bicsar, Alabardos; Szilard Gottwald,
Hotel Gottwald; Laszl6 Jahni, Kistlicsok; Gydrgy Katona,
Biarritz; Lazar Kovdcs, Lazar Chef; Sandor Nyiri, Arany
Kavidr; Zoltén Vidak, Rokusfalvy Fogadé and master
confectioner Antalné Petrezselyem. =




Uj feladatok elétt

A hosszu tavii eredmények, a miihelyteremtés, az ismertség
és elismertség — taldn ezek azok a kategoridk, amik alapjdn
objektiv rangsort lehet feldllitani szakdcsok k6zott, és eze-
ket tekintve Magyarorszagon néhany év ota egyértelmiien
Biré Lajos dll a képzeletbeli dobogé tetején. A népszerti séf
tébb szakmai szervezetnél is ,prébaldtogatdst” tett, de stily-
talannak érezte Gket; ma tagként az MVI-
ben keresi a szakmdt hatékonyan képvi-
seld erd6t.

B Miért az MVI, és miért most?

B. L.: - Ugy gondolom, az ipartestiilet
Haber Tamas vezetése alatt is j6 munkéat
végzett, de a vératdmlesztés kétségkiviil
jol jott az MVI-nek. Jelen pillanatban eb-
ben a szervezetben latok lehetéséget an-
nak az altalam legfontosabbnak tartott
célnak az elérésére, hogy a szakmaéval
kapcsolatos dontések ne a fejiink f6lott
torténjenek — ezért is vallaltam itt tiszt-
séget.

Amit ehhez én hozza tudok tenni, az ta-
lan némi lobbier6 és a tapasztalat. Ta-
mogatom a torekvést, hogy az MVI Kka-
marai jogokat szerezzen, hogy lehet6sége
legyen szankcionalasra és dontésre kon-

be lehet hozni a ma se t6kével, se hitellel nem rendelke-
z0 séfeket is.

E= Es mi a véleménye a versenyek szerepérdl?

B. L.: — A versenyek a szakmai fejl6dés és 6nképzés eszko-
zei, de a megmeérettetésre, a felkésziilésre a vallalkozok hia-
ba forditanak energiat és id6t, ha tudasuk nem a megfeleld
alapokra éptuil. Nagyot csalédtam példaul a korabban elvben
mar jol hangzé cimeket szerzett fiatal szakacsokban, akik
alaptudasuk hianyossagai miatt lehangol6
eredményeket produkaltak a McDonald’s
szakacsversenyén.

Ugyanakkor a Hagyomany és evolucio
szinvonala évrdl évre emelkedik, a rész-
vev6k munkdjanak mindésége komoly fej-
16dést mutat: az els6 versenyév dobogosai
nem biztos, hogy akkori teljesitményiik-
kel tavaly déntébe jutottak volna. Es eb-
b6l nemcsak a hazai gasztrondmia, de az
oket indit6 éttermek is profitalnak.

EE On a kozelmiltban Kreil Vilmost val-
totta a Bocuse d’Or Akadémia elnoki
székében, de a szakmai kozvélemény ke-
veset tud a fordulat hatterérél. Hogyan
bol?

B. L.: - Kreil nem olyan arc volt, aki em-
bereket képes lett volna maga mellé alli-

cessziés lUgyekben. A szakmai szerveze-
tek a megfelel6 jogositvanyok nélkil csak
hasonlé gondolkodast emberek vidam tarsasaganak tekint-
het6k - ilyesmiben viszont sem most, sem késébb nem aka-
rok részt venni.

Bird Lajos

&= Es ha nem altalanossagban kozelitjik meg a témat?

B. L.: - Az MNGSZ lassan sulytalanna valik, sét, a problé-
mak folyamatos elkenése miatt hiteltelenné is, és ha lehet, a
helyzet Prohaszka Béla lemondasa utan még rosszabb.

A Magyar Ettermi Szovetség beépiilt a szallodaszovetségbe —
ez az éttermi vendéglatas képvisel6i egy részének jo, a tobb-
ség szamara az eredmény legalabbis kétséges.

Az MGE-nek is voltak sikertelen probalkozasai egyes teriile-
teken, de ott legalabb torténik valami - az eredmények szem-
betlin6k és kézzelfoghatéak. Lehet példaul, hogy az egyesii-
let direktben nem foglalkozik az utanpétlas kérdésével, de
nagyban hozzajarult ahhoz, hogy kialakuléban van egy ge-
neraci6é (25-35 éves koru szakacsokra gondolok), akik a val-
tozas mellett elkotelezett szakemberekként, 21. szazadi ér-
tékrend alapjan, mihelyrendszerben adjak tovabb tudasukat
munkatarsaiknak.

B2 A szakmai érdekérvényesités magasabb szintjén On mi-
lyen szerepet vallalna?

B. L.: — ElsG6sorban az oktatds, a tovabbképzés, a mester-
képzés teriiletén szeretnék aktiv lenni — utébbinak amugy
is gyors atalakitdsra van sziiksége, mert itthon nem a
nemzetkdzi mérce alapjan mdkodik. Ugyanakkor fontosnak
tartom a mikddési engedélyek kiadasaval vald foglalkozast
is. Etteremet csak akkor szabadna nyitni, ha a (tars)tulaj-
donos képzett vendéglatés, szakacs - igy egyuttal helyzet-

tani, rdadasul tevékenysége alatt nem is

tudott sok mindent letenni az asztalra.
Ilyen vagy olyan okbol, de lemondott, és levélben jelezte,
hogy nagy 6rommel toltené el, ha én venném 4t a helyét. Az
idei Bocuse d’Or Hungary dont6jét mar az wjjaalakitott aka-
démia szervezte, erre meghivast kapott az el6dont6kon leg-
jobb eredményt elért hét versenyz6 mellett Sz€ll Tamas is.
O két Hagyomany és evoliciét nyert meg nemzetkozi zstiri
elétt: 2007-ben azt, amelynek Kkiirasaban még ott szerepelt
a Bocuse d’Or. Méltanyos tehat, hogy indulhasson, am ez a
tény lett a legkritikusabb pont bizonyos szakmai vitakban.
A tisztességes versennyel kapcsolatos kételyeket képtelen va-
gyok elfogadni: mar csak a személyem is biztositék volt a
korrekt elbiralasra. =

= New tasks ahead of chef Lajos Bir6

- Why MVI and why now? - | think that the guild worked well under the leader-
ship of Tamds Héber too but the blood transfusion’ definitely did justice to MVI.
The reason why | decided to take up a position in the management is that I think
MVI has the best chance to involve the guild in strategic decision making. s -
What does this mean if we are not speaking in general terms? - MNGSZ is slowly
losing ground and credibility, especially now that Béla Prohdszka resigned. At
least MGE is trying to do something and they produce results. For instance they
contributed to shaping a generation of chefs (those between the ages of 25
and 35) that is committed to changes and represents a 21st-century set of
values. » - What are your priorities in representing the profession’s interests?
- Primarily | would like to be active in the domains of education, training and
master programmes. It is also very important to deal with the issuing of busi-
ness licences - only those should be allowed to open a restaurant, who have a
professional chef, manager, etc. as co-owner. « - What is our opinion about com-
petitions? - They play an important role in improving skills and | am glad that the
professional level of Tradition and Evolution gets better and better every year.
Not only participants but also their employers profit from this. - Recently you
replaced Vilmos Kreil in the presidential seat of the Bocuse d'Or Academy. Is
there anything you would like to say about this? - Kreil is not the kind of person
who is able to persuade people to support him; what is more, he was unable to
produce results as the president of the academy. He resigned and in a letter he
wrote that he would be glad if | would take over his position. =
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Tizezer latogato a Hoventan

Recesszi6 ide vagy oda — a latogatok érdeklédése a nagy multa Hoventa szak-
kidllitas irant tovabbra is élénk. Ennek megfeleléen a Hungexpo Budapesti Va-
sarkozpontban zajlé Nemzetkozi Szdlloda-, Vendégldtéipari és Gasztrotechnikai
szakkidllitast most mdasodszor szervezé Hungexpo Zrt. illetékesei viszonylagos
sikernek értékelték az oktéber 11-14. k6z6tt megtartott rendezvényt.

A Hoventa idén is szamos ujdonsag-
gal varta a vendéglat6- és szallodaipar-
ban érdekelt iizletembereket. 5000 m? -
130 Kkiallité6 7 orszaghol (Németorszag,
Ausztria, Olaszorszag, Szerbia, Fran-
ciaorszag, Cseh Koztarsasag, Magyar-
orszag) — és mintegy 10 000 latoga-
t6 (az egyidejd BTS Kkiallitassal egyiitt),
ez volt az idei mérleg. A vasarvallalat
az iparagat jelentékenyen érinté valsag
hatasai mellett is pozitivan itélheti meg
az eredményeket.

Bar a hivatalos elemzések lapzartank
el6tt még nem alltak rendelkezésre,
nekink ugy tlint, hogy a rendezvé-
nyen a korabbi évekhez képest nétt
a szakemberek szama a latogaték ko-
rében. A kiallitok véleménye szerint a
szakmai k6zo6nség sokkal céltudatosabb
volt a korabbiakndl. A Kkiallitas sikeres-
ségét jelzi, hogy a zar6napon a kialli-
tok nagyobb hanyada mar jelezte jovo
évi kiallitasi szandékat is.

Szovetségi rendezvények,
szakmai versenyek

Idén is a Hoventa egyik legnagyobb
partnere volt a Lakberendezék Orsza-
gos Szovetsége. A Trend Sziget lakbe-
rendezdi csapatanak kdszonhetéen a
kiallitason a szallodai szobak ,csillagal-
lasar6l” tudhatott meg tobbet a kozon-

ség. A Csillagsziget 2011-en széllodai
szobakat mutattak be, az 5 csillagnak
megfelel6 besorolasi szabalyok, elvek
szerint.

A Hoventa szakmai Kiséréprogramjai
kozil minden napra jutott egy-egy a
legjelent6sebbek koziil is, idérendben:
az Elelmezésvezet6k konferencidja, a
Medical Wellness, a Bels6épitészeti kon-
ferencia, és a zarénapon az Epiiletgé-
pészeti konferencia.

A Kkiallitds nemzetkozi jellegét harom
igen rangos nemzetkozi verseny elGse-
lejtez6je is erdsitette, amellyel harom
szakma képviselGinek kiilfoldi megmé-
rettetésekre valé kijutasat segitette a
Hoventa.

A rendezvény harmadik napjan hasznal
is tobb versenyzé mérte Ossze tudasat
a Giropizza pizzakészit6 verseny régios
dontGjében. A megmeérettetésen a leg-
jobbnak Gianni Pompetti olasz verseny-
z6 bizonyult, de a parizsi nagy dontén
az els6 tiz helyezett mindegyike részt
vehet — ezt a Hungexpo anyacégéhez, a
GL-csoporthoz tartozé Pizza&Pasta Expo
keretében rendezik majd jové év mar-
ciusdban. A tiz legjobb kozé két ma-
gyar versenyz6 is bekeriilt: az 5. helyen
Kelemen Csaba, a 10.-en Varadi Gabor
végzett.

Ugyanezen a napon zajlott a Monin
World Cup 2011 mixerverseny hazai se-
lejtezdje, amelyen 33 versenyzé indult —
azért ,csak” ennyi, mert a szervez6k 27
évben jelolték meg a részvevék Kkorha-
tarat. Az életkori megkotés meg is ha-
tarozta nemcsak a hangulatot és a friss
oOtleteket felvonultaté mixerek verseny-
munkainak jellegét, de még a zstrizést
is, hiszen az itészek kozott tobbnyire a
még aktivan versenyzd, de a megadottnal
mar idésebb kollégak iltek. A j6 hangu-
latt viadalt folyamatosan 2-300 nézé ki-
sérte figyelemmel. A nyertes a Mercure
Korona mixere, Nagy Nikoletta lett Shine
fantazianevd italaval, 6 képviselheti majd
hazankat decemberben a Monin 100 éves
sziletésnapja alkalmabél zajlé verseny
dontdjén, a parizsi Eiffel-torony tetején.

Huasznél is tobben mérték 6ssze tudasukat a Giropizza pizzakészit6 verseny régios dontcjében
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‘ A mixerverseny gy6ztese a Mercure Korona barmanje, Nagy Nikoletta lett

A Hungexpo a hazai vendég-
latas kozvetett tdmogatédja
Mint koztudott, a vasarszervezl cég
minden segitséget megad tobb hazai
szakmai szervezetnek is a versenyek
szervezéséhez, sokszor nem megéllva a
hely és a szikséges infrastruktara biz-
tositasanal - tobbek kozott anyacégének
nemzetkdzi kapcsolatrendszerét is fel-
hasznalva teszi rangosabba e gasztrono-
miai eseményeket. Ilyesmire a Hoventan
is lathattunk példakat.

A Kkiallitas legkiilonlegesebb program-
ja vendéglatés szemmel kétségkiviil a
Bocuse d’Or Hungary Selection verseny
magyarorszagi dontdje volt a rendez-
vény zarénapjan. A tét a Bocuse d’Or

Py

jes vezetévaltas miatt a korabbiaknal is
nagyobb volt. A gy6ztes 2012 maérciu-
saban, Briisszelben megrendezésre ke-
rilé eurépai el6dontén képviselheti ha-
zéankat.

A dontébe jutott 8 versenyzonek kétfé-
le ételt kellett készitenie: nyelvhalbo6l,
illetve szabad tartasu csirkébdl. A pont-
szamok alapjan meggy6z6 el6nnyel lett
a legjobb a 2007-es Hagyoméany és evo-
licié verseny megnyerésének jogan be-
juté Széll Tamas, a Michelin-csillagos
budapesti Onyx étterem séfje. A kép-
zeletbeli dobogé masodik fokara Sza-
b6 Laszld, a Sodexo executive chef-je,
a harmadikra Volenter Istvan, a siofo-
ki Mala Garden étterem konyhaféno-

itthon ” -

Ugyancsak koézonségsikert aratott az
Ev Cukrasza és Ev Junior Cukra-
sza verseny, ezeket viszont a részve-
vOk csekély szama miatt egyiitt kellett
megrendezni. Pataki Janos, a Cukra-
szok Ipartestiiletének elnoke kissé csa-
lédottan azzal magyarazta a tavalyi-
t6l elmaradé jelentkezészamot, hogy a
szakmaban itthon még csak két-harom
éve probalkoznak az él6munkas verse-
nyekkel, amik valéban nagyobb tudast
és komolyabb felkésziilést kivannak
meg, igy az érintett cukraszok ,befek-
tetése” itthon sokara és nehezebben té-
ril meg. Mindazonaltal ez a jovo, és
ez a megmérettetés nem az ipartestii-
let versenye, hanem a szakméé. Ennek
megfeleléen az illetékeseknek nemcsak
a szakképzés szinvonalemelésének le-
hetéségein kell gondolkodniuk, hanem
a hazai versenyek motivaciés rend-
szerét és a versenyz6k azokra vald
akviralasanak modjat is meg Kkell val-
toztatniuk. A felndttek egyébként rend-
kiviil latvanyos eréprébajat, és ezzel
egyiitt az Ev Cukrasza 400 ezer forin-
tos fédijat Kovacs Janos, a kecskemé-
ti Jak6 cukrdszda munkatarsa nyerte
el. A nem megfelel6 szinvonal miatt a
fiatalok kozott a f6dij nem Kkerilt ki-

Akadémian nemrégiben végbement tel- | ke allhatott.

osztasra. =

A pontszamok alapjan meggy6z6 elénnyel lett a legjobb a 2007-es Hagyomany és evolicié verseny megnyerésének jogan bejutd Széll Tamas, a budapesti Onyx

étterem sous chef-je

E= Ten thousand visitors at Hoventa

Between 11 and 14 October Hoventa, the international hotel, restaurant, catering
and gastro-technological trade exhibition was organised at the Hungexpo Buda-
pest Fair Center with more programmes than ever before. On 5,000m? 130 exhibi-
tors from 7 countries (Germany, Austria, Italy, Serbia, France, Czech Republic, Hun-
gary) attracted 10,000 visitors. Organisers were satisfied with the results and they
were especially happy that the number of professional visitors increased. This year
Hoventa’s biggest partner was the National Association of Interior Designers: at
their Trend Island visitors had the chance to get to know more about hotel rooms
classified in the star system. The third day of Hoventa brought the regional final of
the Giropizza pizza making competition. Gianni Pompetti from Italy won the contest
but all ten finalists qualified to the final next March, organised as part of the Pizza
& Pasta Expo. There were two Hungarian in the top 10: Csaba Kelemen finshed 5th
and Gédbor Vdéradi came in 10th. On the same day the Hungarian leg of the MONIN

Cup 2011 Bartending European Championship was held. There were 33 contest-
ants and Nikoletta Nagy from Mercure Korona won the qualifier with her cocktail
‘Shine’ - she will represent Hungary in the Paris final. One of the highlights of Hov-
enta was the Bocuse dOr Hungary Selection, even more so because of the recent
drastic changes in the management of the Hungarian Bocuse dOr Academy. The
8 finalists had to prepare two types of dish: one from sole and the other from
chicken. Tamas Széll, the chef of Michelin-star Budapest restaurant Onyx scored
the highest number of points, followed by Laszl6 Szabd, executive chef of Sodexo,
and the third place went to Istvdn Volenter, head chef of Mala Garden in Siéfok.
Confectioner of the Year and Junior Confectioner of the Year competitions were re-
ally popular with visitors. Jdnos Kovdcs, from Jaké confectionery in Kecskemét won
among the adults was rewarded with HUF 400,000. This year no Junior Confectioner
of the Year was named, due to the below standard level of the competition. =
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J6 hangulati volt a borfesztivdl e i oeeosian

Nagy sikert és rekordszdmu latoga-
tot hozott a 20. Budavari Borfesztival,
amelyet a szintén 20 éves SPAR tamo-
gatasaval szerveztek szeptember 7-11.
kozott. Az eseményen az orszag bora-
szainak és kereskeddinek szine-java ki-

mal keriilt sor palackszépségversenyre;
a részt vett 50 palackra kozel 5 ezer
szavazat érkezett.

A VinAgora satorban zajlott Fesztival
Bora valasztason a borkedvel6k meg-
ismerkedhettek a nemzetk6zi borver-
senyek vilagaval, és kiprobalhattak a

nélta késtolasra legjobb borait, és mu-
tatott be szamos kilf6ldi bort is. A
rendezvényen idén is nagy gasztroné-
miai kindlat varta a vendégeket.

Igazi latvanyossagot jelentett a régmult
szureti mulatsagait felelevenité sziireti
felvonulas és a népzenei gala. A mene-
tet Magyarorszag borvidékeinek eldlja-
réi, borrendjeinek és borbarat egyesi-
leteinek tagjai, valamint a borrégiékbol

gyakorlatban is az alkalmazott bira-
lati moédszereket. A gyé6ztesek az ot
kategoéridban - fehér szaraz: Grand
selection tokaji furmint barrique 2009
(Tokaj Keresked6haz Zrt.), rosé: Var-
sanyi egri rosé 2010 (Varsanyi Pincé-
szet Kft.)), vords: Arcanum cabernet
franc 2007 (Vincze Boraszat Kft.), ter-
mészetes édes fehér: Royal Tokaji Ats
cuvée 2009 (Royal Tokaji Boraszati

érkez6 néptanc- és hagyomanydérzé | 45 tétel keriilt kalapacs ala — a befolyt | Zrt.), tokaji borkiilonlegesség: Prémi-
egyuttesek alkottak. Emellett népmd- | 5,22 milli6 forintot a szervezék a ko- | um selection tokaji aszt 5 puttonyos
vészek mutattdk be az els6sorban a | rabbi évek gyakorlatdnak megfeleléen | 2002 (Tokaj Keresked6haz Zrt.). =

borkészitéssel kapcsolatos mestersége-

ket, a hasznalati targyak elkészitésé- = Ei= High spirits at the 20" wine festival

nek madjat. The 20" Buda Castle Wine Festival, held on 7-11 September and sponsored by 2o0-year-old SPAR, attracted

Az érdeklédék most is ellatogathattak a large number of visitors and the best winemakers and wine merchants in the country. A large number of
. . foreign wines and a wide range of culinary treats also awaited guests. In the VinAgora tent visitors had a

a VinAgora satorba, ahol szakemberek chance to test their skills in wine tasting. Winners of the Wine of the Festival prize were (in five categories):

segitségével egy orara maguk is borbi- dry white - Grand Selection Tokaji Furmint Barrique 2009 (Tokaj Keresked6haz Zrt), rosé - Varsanyi Egri Rosé

rava valhattak. Rekordbevételt hozott a

2010 (Varsanyi Pincé§zet Kft), red - Arcanum Cabernet franc 200y (Vincze Bordszat Kft), naturally sweet
white - Royal Tokaji Ats cuvée 2009 (Royal Tokaji Bordszati Zrt), Tokaj wine specialty - Prémium Selection

borfesztival 13. jotékonysagi arverése: Tokaji Asz( 5-butt 2002 (Tokaj Kereskedthdz Zrt). m
Etteremdizdjn- Nincs elnéke az MNGSZ-nek

/7 7 m /
pdlydzat didkoknak
A szamos étterem
technol6giai és belté-
ri tervezdjeként ismert
. . Coninvest Kft. étte-
o remdizajn-palyazatot
<77 - hirdetett fels6foku tan-
| D St % intézményekben terve-
A= zést tanul6é diakoknak.
: A palyazok feladata
egy minimum 100 m?
teriiletd étterem terve-
| zése 40 m? terasszal
_/+ és melegkonyhas funk-
| @il cibval. A november
30-i eredményhirdeté-
sen megnevezett gy6z-
tesek komoly ajandé-
kokban részesiilnek. =

Coninvest '

E= Restaurant design contest
for students

Coninvest Kft. announced a restaurant design contest for de-
sign students. The task is to design a 100m? restaurant with
a 4om? terrace and a hot meal kitchen. Results will be an-
nounced on 30 November and winners will receive valuable
presents. =

Megtortént, amire az el-

mult évtizedekben nem-

igen volt precedens: man- S
datumanak lejarta el6tt
lemondott egy vendégla- N
tassal foglalkoz6 érdekvé-
delmi szervezet legfelsGbb
vezetGje. A 1épés okai-
val foglalkoz6 talalgata-
sok megel6zéseképpen az
MNGSZ szeptember 19-ei
ulésén Prohaszka Béla ko- | : _ . 4
zolte a lemondds okait — | ;

ezek koziil legjelentésebb- SR U R
ként kiemelve azt, hogy nem tudott tamogatast szerezni terveinek
megvaldsitasahoz. Az MNGSZ tehat keresi a megfelel6 személyt,
akinek megvalasztasaig Pet6 Istvan tiszteletbeli eln6k koordinal-
ja az apparatus munkajat, és ellatja a protokollfeladatokat. Dontés
sziiletett arrdl, hogy november 18-20. k6z6tt ismét megrendezik a
Culinary Expo Magyar Bajnoksagot — ebben az idGpontban tartjak a
Szakacsegyesiiletek Vilagszovetsége, a WACS altal kiirt Global Chefs
Challenge kozép-eurdpai melegkonyhai dontgjét is Budapesten. =

E= MNGSZ: no president

At the 1gth September meeting of MNGSZ (Hungarian Gastronomic National Association)
president Béla Prohdszka resigned. His main reason for leaving the presidential seat was that
he could not get support for realising his plans. Until a new president is elected, honorary
president Istvan Pet6 is going to coordinate the work of the association. =
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Gasztronémidnk nagykovetel lehetnek

Ugy j6 haromnegyed éve gyanisan
megszaporodtak ebédid6ben a Bock
Bisztr6 asztalai mellett a dan szaka-
csok - ezzel kezd6dott az dromteli tor-
ténet, amit Bir6 Lajos séf mesélt el egy
sajtotajékoztaté keretei kozott. Hamar
nyilvanvaléva valt, hogy tesztelik a he-
lyet, amit aztan 8-10 budapesti izlet
kozil utébb ki is valasztottak a magyar
konyhai koncepciokra kivancsi dan be-
fekteték - igy rovid proébaiizemelés
utan oktober kozepén Bock Bisztré né-
ven étterem nyithatott Koppenhagaban.
A helyiek meglepéen nyitottak voltak
a fogasainkra - mondta el biiszkén a
megnyit6 moderatora altal nemes egy-
szerliséggel gasztronomiai gengszternek
nevezett séf -, a Korhely halaszlét és
gersli rizottét disznoésajttal is tartalma-
z6 meni tanyérjai kivétel nélkiil tiresen
keriiltek vissza a konyhara.

A dan févaros Bock Bisztrgja fran-
chise-rendszerben miikodik, az uze-
meltetés feltételeit a magyar partner

&= They can be our culinary ambassadors

In the middle of October a Bock bistro opened in Copenhagen. The new restaurant works as part of a franchise
system. Every three months the Hungarian franchise owners checks whether the partner meets the Bock Bis-
tro standards It is stipulated by the contract that minimum 70 percent of dishes are made from the franchise
owner’s recipes and minimum 60 percent of wines come from the cellar of Jézsef Bock. Lajos Biré told at the
press conference that there had already been interest from 2-3 countries about taking over their know-how. =

Gyenge szereplés a WorldSkillsen

A szakmak olimpidjanak is nevezik a
23. éviilket még nem betdlts fiataloknak
évtizedek ota rendezett WorldSkillst. A
kétévente tartott nagyszabasu versenyen
Magyarorszag idén mar harmadszor -
14 szakmaban - képviseltette magat
ifja szakemberekkel, valamint kamarai
delegaciéval és féltucatnyi Gjsagiréval.

A mostani londoni megmérettetés so-
ran nem sikerilt hozni az el6z6 alkal-
makkor elért szintet, azaz a stabil ko-
zépmezonybeli szereplést — talan ezért
is lehet, hogy az eredményekrdl csak
a worldskills.org-on talaltunk informéci-
6t. Az oktober 5-8. kozott zajléo esemé-
nyen a cukraszok ko6zoétt Palyi Nora 19
versenyz6 kozott a 15. helyet érte el -
6 nem sokkal maradt el az ugyancsak
Mihalyi Laszl6 altal felkészitett Tapaszti
Nikoletta két évvel ezel6tti 13. helyétdl.
A szakacsok versenyében Dedk Adam
Laszlonak 31 versenyz6 koziil minddsz-
sze kett6t sikeriilt felilmtlnia. A norvég
és osztrak vetélytarsat megel6z6 angol
gyoztes 538 pontos eredménye volt elég
az elsé helyhez a rangos mezényben —

‘ Deak Addm Laszlé munkéban

itt Adam 454 pontja 6riasi visszaesés
volt Berczi Zsolt 2009-ben szerzett 504
pontjahoz képest, aki akkor a 19. helyen
végzett, és, mint minden 500 pont felett

egy franchise-szerz6désben rogzitet-
te. Ennek alapjan végezték el a daniai
személyzet betanitasat, és ez teszi le-
hetévé azt is, hogy negyedévente ellen-
Orizzék, a partner betartja-e a ,Bock
Bisztré-sztenderdeket”. A szerzddés
szerint az ételek minimum 70 szaza-
léka az ,anyaiizlet” receptjei alapjan
késziil, a kinalt boroknak pedig mi-
nimum 60 szizaléka Bock J6zsef pin-
céjébdl keriil ki. Bir6 Lajos szerint a
koppenhagai étterem a jovében jo re-
ferenciaul is szolgalhat a franchise
terjesztéséhez, bar 2-3 orszagbo6l mar
megnyitasa el6tt is volt érdeklédés a
,know-how” atvételére. =

Elhunyt Mézes Péter

Hosszan tart6 betegség utan, szeptember
kozepén elhunyt Mdzes Péter mestersza-
kacs, a Danubius Hotel Astoria nyugalma-
zott konyhaftnoke. A kivald séf kdzosségi
tevékenységére, allando tenni akardsara és
nagy szakmai tudasara alapozva munkdjat
probalta 6sszebékiteni a kettészakadni lat-
sz0 szakma két taborat és megreformalni
elntksége alatt az Etrend Magyar Konyha-
fonokok Egyesuletét. Becsiiletességével és
Gszinteségével példat mutatott utédainak.
Emlékét meg0rizzik! =

E= Péter Mozes
passed away

After a long battle against illness, master chef
and retired head chef of Danubius Hotel Astoria
Péter Mézes passed away in the middle of Sep-
tember. His honesty, expertise and his constant
urge to work for the community propelled him
to try and make peace between the two rival-
ling camps of the profession. He lives on in our
memories! s

teljesit6 versenyzd, kiérdemelte a Medal
d’Honour érmet.

Bar a Bocuse d’Ort idén hataskorébe
voné Molnar B. Taméas sajat bevallasa
szerint nem érzi feladatanak az utanpot-
las kérdésével val6 foglalkozast, a felndt-
tek versenyei teriiletén zajlé pozitiv val-
tozasok id6vel talan lendiiletet adnak a
magyar fiatalok versenyeztetésének is. m

E= Poor performance at WorldSkills

WorldSkills is called the Olympic games of professions for those younger than 23. The competition is held every
second year and this year Hungary participated for the third time, in 14 professions. Our team’s performance
on 5-8 October in London in two categories: Néra Palyi finished 15th from 19 among confectioners and Ldszlé
Addm Deék finished zgth from 31 competitors among cooks. Hopefully positive changes in Hungary in the
competitions of adults will give an impetus to young professional as well. =
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Kreativ termékiejlesztés
Nem sokkal 2004-es olaszorszagi megjelenése
KONO%ZZ , ~utdn mar itthon is tortént egy probalkozas a
KonoPizzaval, azonban az els6 nyitasra 2011-ig
varni kellett. Egy szezondlis balatonfiiredi iz-
let utan a lanc elsé ,igazi” egysége a budapesti Mammut I. beva-
sarlokozpontban kezdte meg miikodését, amit nemsokara egy szol-
noki kdovet.
Olasz étel + olasz dizajn: ez a KonoPizza. Bar az otlet a piz-
zak sziil6foldjén tobb mint meglep6nek tinhet, maga az elsGsor-
ban utcai étkeztetésre tervezett tolcsér funkcidjat illetéen kevéssé
tér el ,déli” szarmazasu rokonaitol. A végeredmény teljesen megfe-
lel szamos mai gasztrondmiai trendnek: varialhato, finger foodként
is kezelhet6, to go-formatumu, és ,feltétje” — a tulajdonosok szan-
déka szerint - jOrészt
friss, helyi termékek fel-
hasznalasaval készil. A
legnagyobb  marketing
truvaj az egészben még-
is az, hogy feltalaloja,
a luxusszallodairél na-
lunk is ismert Rossano
Boscolo az egészet piz-
zanak nevezte el. Ha
nem olasz lenne, bizo-
nyara tébben minimum
furcsan néznének ra.
Igy viszont Boscolo
mester Kkikisérletezett
egy olyan Kkenyértész-
tat, amibd6l el tud ké-
sziteni és el6 tud sutni
egy 17 cm magas, felil 4 cm atmérdji tolcsért, amit fagyasztva
szallit az lizletekbe. A végterméket itt allitjak el6 egy erre a cél-
ra készitett siit6ben; a tolcsérrel egyiitt siil a mozzarella meg a
paradicsomszosz, és fajtatol fiiggéen vagy a tobbi feltét is (eze-
ket vendégszemmel konnyebbnek tlinik kezelni), vagy a feltét
yhatarban”, utélag Kkeriil a forr6 télcsérbe. Az elvitelre készitett
KonoPizza 30 percig meleg marad. A termék nem neheziti el a
gyomrot, mert tésztaja ott mar nem kel. A termék ara a Mamut-
ban midkodd tzletben 680-770 Ft.
Kulcsar Gabor, a Kono Hungary Kft. tigyvezetGje kérdésiinkre el-
mondta, hogy a franchise-partnereknek 5 éves szerzés keretében a
belépési dijon kiviil havi nett6 70 ezer forint royaltyt kell fizetniiik.
Az tuzlet berendezését az olasz anyacég tervezGi végzik, a partner-
nek a know-how-n tul a gépet és az alapanyagot kell megvenni-
k. A kft a felhasznalt zoldségeket és sonkat magyar beszallitoktol
szerzi be. A tervek alapjan a cég 6t év alatt 50 tzletet kivan nyit-
ni Magyarorszagon, amihez tovabbra is varja a franchise-partnere-
ket orszagszerte. =

E= Creative product innovation

Not long after its Italian launch there was a failed attempt to introduce konopizza in
Hungary - seven years later the first shop opened in Mammut | shopping centre and
the next one will be established soon in Szolnok. Italian food with Italian design - this
Is konopizza (cone-shaped pizza). Its inventor developed a kind of dough from which
a 17cm long and 4cm wide cone can be prepared, which is delivered to shops frozen.
Konopizza is baked there in special ovens, with different toppings. In the Mammut unit
konopizza costs HUF 680-770 and the to-go version remains hot for 30 minutes in its
special bag. Gabor Kulcsér, Kono Hungary Kft.'s managing director told us that franchise
partners have to sign a 5-year contract and alongside the entry fee they have to pay a
monthly gross HUF 70,000 as royalty fee. Shops are furnished by the Italian franchise
owner, partners have to buy the equipment and ingredients. =

Kaveé és Tdarsai Ltd.

Nem volt véletlen a coffee sz6 ki-
vétele a Starbucks logobdl — tob-
bek kozott errdl is beszélt a Spie-
gel cimi német hetilapnak adott

’M interjujaban Howard Schultz, az
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Gjra a novekedés -
atjara allt mamut-
cég élére 2008-
ban visszatért el-
nok-vezérigazgato.
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tikusokat  okol6

szakember ugy gondolja, hogy a ,vér” visszajut-
tatasa a gazdasag vérkeringésébe a cégek felada-
ta is, tehat a munkahelyteremtésb6l a Starbucks-
nak is ki kell vennie a részét. Ennek megfelel6en
a cég a tervek szerint a kovetkez6 6-12 honap
folyaman 70 000 Gj munkahelyet alakitana ki. A
Starbucks forgalma 9 szazalékkal emelkedve elér-
te az évi 11 milliard dollart - ebben jelentds sze-
repe volt az iizleti koncepci6 megvaltoztatasanak.
Schultz meggy6z6dése, hogy a kavé aranak emel-
kedése a pénziigyi spekulacié6 eredménye; ezt a
nézetét a Starbucksnak beszallité 30 orszag szak-
embereitdl kapott informaciokra alapozza.

A sikert a multban és most is sikerre halmozd
cégvezetd ugy véli, a néhany évvel korabbi prob-
lémak oka az volt, hogy a menedzsment nem
a megfelel6 ,eredményeket” mérte és jutalmaz-
ta — nem a Kiszolgalas gyorsasagara kellett vol-
na koncentralni, hanem a vevdvel valé kapcsolat-
teremtésre. A Starbucksnak a kavézas tokéletes
élményét kell nyujtania, ily modon lényegtelen-
né valik, hogy a McDonald’s kavéja olcsobb-e, a
vendég ezt a még megfizethetd luxus kategoria-
jaként kezeli. Az instant kavé bevezetése valoban
sokakat meglephetett, ismeri el Schultz, és a Por-
sche 4 ajtés valtozatanak megjelenését hozza par-
huzamként; a konzervativabbak akkor is a mar-
ka hanyatlasat josoltak. Tobb meglepetést is igért
még az elnok, aki szerint a Starbucks el6tt szadm-
talan a lehet6ség, hogy komoly eredményeket ér-
jen el az élelmiszer-kereskedelem teriiletén; a ko-
vetkezé 12-18 honapban uj termékeket és egészen
uj termékkategoriakat fognak piacra dobni mind
az ételek, mind az italok teriiletén. =

Ei= Coffee and Co. Ltd.

It was not by accident that Starbucks dropped the word ‘cof-
fee’ from its logo - the company’s new president-CEO Howard
Schultz told Der Spiegel in a recent interview. Starbucks’ plan is
to create 70,000 new jobs in the next 6-12 months. The com-
pany’s turnover grew by g percent to an annual USD 11 billion. Mr
Schultz told that the Starbucks’ problem a couple of years ago
was that they concentrated on rapid service instead of commu-
nicating with customers. He believes that Starbucks has great
room for development, for instance in the field of food retail. He
promised to put new products and product categories - both
food and beverages - on the market in the next 12-18 months. =
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Sorfesztivalok szezonja volt az idei, és a
,valaszték” inkabb a sorinyenceket, mint
a sorisszakat kényeztette el. Az emlékeze-
tes szezon sikerei k6zé sorolhatjuk a tobb

mint szazféle belga sorfajtat importald
Belgaco alta szervezett Belga Sorfesztivalt is.
Az eredeti iniciativa tavaly, a nagykovetség-
t6l érkezett: a Benelux orszag ilyen jellegi
rendezvénnyel is linnepelni akarta soros EU-
elnokségét. Az akkori sikernek koszonhetjiik
a Belgaco dontését is: évente megrendezik e
sorok fesztivaljat. Idén mar nemcsak a ra-
jongok, de az itallal még csak baratkoz6 fo-
gyasztok is eljottek.

A meghivott vendéglatd partnereket, aruhaz-
lancok KképviselGit és az ujsagirokat négy
nagy sorfézde vezet6 munkatérsai is fogad-
tak. A 24 f6zde 100-nal is tobbféle sorét a
szervezOk sajat készletiikbGl allitottak Ossze.
A kiilonlegességek kedvel6i néhany, eddig ko-
rabban csak palackos forméaban is elérhetd
sor csapolt valtozatat is megkostolhattak -
ilyen volt példaul a fesztival legkeresettebb
fajtajava valo 8,5 szazalékos meggyes ale is,
a Delirium Red. Aki enni is akart, az — stil-
szerlien - belga sult krumpli és belga csoki
kozil valaszthatott; az italvalasztékot tekintve
az utébbi semmivel nem volt ,idegenebb” ki-
séréje a soroknek, mint a hagyomanyosabb-
nak tlné siilt burgonya.

A termékek népszertsitésének céljabol szer-
vezett, nonprofitnak tervezett rendezvény
kornyezetével, latogatottsagaval, hangulataval
a Belgaco szakemberei elégedettek voltak,
de legfontosabbnak mégis latogatoik reakcio-
it tartjak, akik a visszajelzések szerint egye-
dinek, igényesnek és jol szervezettnek itélték
meg a fesztivalt. =

E= Festival turned into
celebration

The last season was the season of beer festivals, focus-
ing more on beer connoisseurs than those who like to
drink a lot. Belgian Beer Festival, organised by importers
Belgaco was a real success. Invited Horeca partners, re-
tail chain representatives and journalists were welcomed
by the executives of four large breweries. From their own
stock, the organisers compiled a selection of more than
100 beers from 24 breweries. Those who like real traits had
the chance to taste the draft version of beers such as the
Delirium Red cherry ale, with its 8.5% alcohol content. =

trend ” -

” V4 V4
Fézdék, csaposok, inyencek
A népnyelv altal JAtkos I1.”-nek nevezett, 1989-ben zar6dé korszakban
a sOrorom mindennapi megnyilvanulasardl egy korosztaly kultuszfilm-
je, a Konnyl testi sértés adta a legszemléletesebb képet — egyik je-
lenetében a korfolyosés bérhaz udvaran kialtotta el magat egy halos-
cekkeres férfi: K6banyai jott a kozértbe! Es a haz férfinépe megindult!
Talan a forgat6kdényvir6é sem tudta, hogy a tébbi napokon a 4,50-es
sort a kozért hatsé6 udvaran a vendéglatéosok 6 forintért pakoltak la-
daszam autoikba.
Ma mas a vilag: a sorfogyasztas visszaesett, a hipermarketekben a 100
forintos soroket pakolja a magyar, arr6l mar kiokositva, hogy 4 alkohol-
szazalék alatt ,atvagas az egész”. Kialakult viszont egy egyre szélesedd
réteg, akik tudjak, hogy a sorok vilaga nemcsak a pilsekbdl all, sét, pils
és pils kozott is tudnak kiilonbséget tenni.

A két megkozelités kozotti ugar (nagyon) lassu feltérésében oOriasi szerepiik
lett a mind gyakoribb specidlis sorfesztivaloknak. Megértiik azt is, hogy e
rendezvények egyikének tamogatasaval mar a piac egyik legnagyobb sze-
replGje is élére probalt allni a néhanyak altal lelkesen sorforradalomnak
nevezett folyamatnak.

Annal a fesztivalnal kevésbé profibban, de az el6z6 Fézdefeszt hibaibol
nagyon sokat tanulva zajlott oktober elsé felében Budapesten a mésodik
F6zdefeszt. Nagy teriileten, sok asztal mellett most mar este is lehetett
5-15 perc varakozas utan koéstolni a kilonlegességeket. Kis(?) magyar
f6zdék hoztak el legjobb termékeiket és tjdonsagaikat — és a k6zonség
soraib6l, a vendég koratél fiiggetlenill, nagyon gyakran lehetett ért6 di-
cséretet, kritikat, 0sszehasonlitast hallani. Mi meg sem probaljuk ele-
mezni a remekiil (vagy éppen nem annyira) sikeriilt szamos sorfajtat
- megteszik ezt sokan az interneten -, de drukkerként nagyon j6 érzé-
sekkel jottiink el a F6ézdefesztr6l. Kilon 6romink, hogy az egyik f6zde
tulajdonosa (véssiik nevét a jobbak kozé: Grabanc) a borvacsorak kon-
cepcidjahoz hasonl6éan sorfalatkakat komponalt és kinalt a csapolt faj-
takhoz. Mondanank, hogy az adagok is mindenhol ,jelzésig” korrekten
voltak csapolva, kar, hogy itt is megjelent mar a sorét atszellemiilten
magyarazo tulajdonos mogott a figyelmet a tal sok habrdl a dekoltazsa-
ra terelé csapos lanynak a Budavari Sorfesztivalon gyakran latott tipusa.
Sajnaltuk azokat a f6zdéket, akik bodéi szervezési problémak miatt fél
nap késéssel érkeztek meg, vagy hiiteni nem tudtak italukat j6 darabig
- talan kovetkez6 alkalommal nem fordul eld ilyen! =

E= Breweries, bartenders and beer lovers

Beer consumption is falling and Hungarians are buying HUF 100 beers in hypermarkets by the
dozen. Luckily, there is an ever-wider group of people who know that the world of beers goes
beyond the Pils frontier. Special festivals can do a lot for educating the average Hungarian
about the culture of beer drinking. Early October the best Hungarian breweries brought their
best products and novelties to the Brewery Festival in Budapest. For instance Grabanc brewery
did not only bring beers but also bites of food to accompany them. At most kiosks service was
correct, drawing beer up to the mark in the glass. Let's mention that there were organisational
problems as well: some of the kiosks arrived half a day late and certain breweries were unable
to cool their beers for quite a while - hopefully these annoyances will not occur next year. =
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Sefnorita Por Favor! ¢ fk: B 8 . ey
- : I| meg bogracsokat Kkiaggatni,

vagy egy gordg étteremben

mindent kékre és fehérre

festeni, az talalo, de hogy

megkiilonboztethetévé teszi-e

a helyet, az minimum kétsé-

\ ges. De mit ér egy lathat6an

¢ =, R T i er6lkodés nélkal kitalalt jo

i ' otlet! Nem tudjuk elképzelni,

hogyan lehetne a Cha Cha

Cha Cubaban latottnal erede-

tibben egy étterembe varazsolni a mediterran utcaképet: mar

a falra festett teraszokat sem neveznénk tul didaktikusnak,

de mindez a keskeny Kkiugréval, kovacsoltvas racsokkal, né-

hany viraggal és targgyal haromdimenziossa téve - leginkabb
talan magatol értet6désével nyligdoz le minket.

A Kkaliforniai San Mateo karibi tapas-barként de-
finidlt éttermében, a Cha Cha Cha Cubaban j6l
elkészitett marha- és csirkehiist, meg mindenféle
tenger gyiimolcsét kinalnak, korséban hozzak mellé
a sangriat, allitélag a kiszolgalas igyekvd, bar nem
mindig tokéletes — &m a hely mindezek miatt még |
nem Keriilhetett volna ebbe a rovatunkba. Ami iga-

TR

zan kulonleges benne, az az enteridr ,autentikussa-
ga’, az abban rejl6 meghokkent6 kreativitas. Mert

E= Senorita Por Favor!

Cha Cha Cha Cuba is a Caribbean-style tapas bar in San Mateo, California.
What makes it special is the authentic, stunningly creative interior of the
place. We cannot imagine a more original Caribbean street recreated in a
restaurant. Terraces are painted on the walls, which are made three-dimen-
sional with cast iron rails, flowers and other objects. =
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Az alig tobb mint
egy éve nyilt Rottenbil-
ler utcai Kalicka Bistro kissé undergroun-
dos hely, miivészpalantak és entellektiielek gyiilekezd-
helye, stilusos étel- és italvalasztékkal, szinte allandé
kulturalis programokkal. Az iizlet tulajdonosainak, Téth
Annanak és Toth Eszternek szamos o6tletérdl azonban
nemcsak valamiféle el-
vontsag, hanem a j6
uzleti érzék is esziink-
be juthat. Nemrégi-
ben grafikai palyaza-
tot hirdettek, melynek
kozvetlen célja a ka-
véz6 coffee to go po-
harai grafikai mintaja-
nak kivalasztasa volt.
200 palyamunka (ké-
pinkdén a gybztesé)
és hozzajuk alig tobb
mint egy hét alatt
2300 szavazat érkezett (természetesen a Facebookon),
ezek alapjan valasztottdk ki az 6t dijazottat. A fédij
(egy iPod shuffle) mellett a legjobbak kedvezményes
Kalicka kuponokat kaptak. Es a hely dija: a kavézé két
hét alatt megnégyszerezte rajongdinak szaméat a legna-
gyobb kozosségi oldalon. (X)

e

E= The cage of smart women

Kalicka Bistro in Rottenbiller Street opened a year ago and it is a bit of un-
derground’ place. Owners Anna Téth and Eszter Téth recently organised a
graphic design competition to find the perfect design for the place’s cof-
fee to go cups. Via Facebook 2,300 votes were cast on the 200 entries and
you can see the winner on the photo. The main prize was an iPod shuffle. =
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A pezsgdé mindségéért
A pezsgé mindenki szdmara ismert, klasszikus erjesz-
téssel késziilt alkoholos ital, és, bar a viszonylag magas
alkoholtartalmuk és alacsony pH-juk miatt a legtébb
mikroorganizmus szamara kedvezétlen tapanyagforrast
jelentenek, az alapanyagaul szolgal6 bor esetében mégis
bekovetkezhetnek rendellenes elvaltozasok. Ezek lehet-
nek borhibak, amelyek
rendszerint valamilyen
technolégiai hiba ko-
vetkeztében léphetnek
fel. Kezelés nélkill a
bor iz-, illat- és szinvi-
lagaban megmaradnak,
a bor élvezeti értékét
rontjak.

A borbetegségeket kii-
l6nféle mikroorganiz-
musok karos tevékeny-
ségei okozzak. Ahhoz,
hogy kivalé mindségi
és magas élvezeti ér-
tékld pezsgbvel Unnepelhessiink egy-egy jeles alkalom-
mal, megbizhat6 szakértelemre van sziikség mind az
elgallitas, mind pedig az értékesités soran. Az SGS
Hungaria Kft. akkreditalt laboratériumi vizsgalati méd-
szerekkel és teljes kord szaktanacsadassal segithet a
professzionalis el6allitasban és a minden igényt kielé-
git6 mindség megteremtésében. m

Ei= For the quality of sparkling wines
Although sparkling wines are not a good source of nourishment for most
microoganisms, the wine that serves as the base material may suffer ir-
regular changes. These deficiencies are usually the result of some kind of
technological mistake. In order to guarantee the high quality of sparkling
wines, the accredited laboratories of SGS Hungdria Kft. offer examination
methods and comprehensive counselling. =




Mindenre van megoldas!

Az étteremldncok utdn mdr a fiiggetlen éttermek is
egymds utdn kindlnak olyan okostelefon-alkalma-
zdasokat, amelyekkel tamogatjak, segitik meglévé
és potencidlis vendégeiket déntéseikben, épitik ve-
lik a kapcsolatot. A ,,vérkeringésbe” egyre inkdbb
bekapcsolédnak a borértékesiték is.

A vildg minden részén milliok zsebében
csorog mar okostelefon, amelynek el6-
nyeit kiilf6ldon a vendéglat6-vallalkoza-
sok igyekeznek maximalisan kihasznal-
ni. A mobil applikiciék Kkis tulzassal
mindenre nytjtanak hasznalhat6 meg-
oldast, koziillik az egyszertibbeket mind
olcsébban hasznosithatjak a kis reklam-
biidzsével dolgozd éttermek
is. Sok esetben az appli-

kaciok fejleszt6i toltik be a
kozvetitészerepet az lzletek
és vendégeik kozott.

Asztaltézsde

AKki latott mar amerikai filme-
ket, annak nemigen kell mon-
dani, hogy a nagyvarosok jobb
éttermeibe nem egyszerd bejut-
ni, f6leg kiilbnleges napokon -
erre épitenek a TableXchange
fejleszt6i is. Mivel szerintik egy jo ét-
teremben egy j6 id6pontra sz6lé asz-
talfoglalasnak piaci értéke van, akkor
miért ne lehetne azt valéban pénzre
valtani? Az el6szor New Yorkban, majd
Chicagéban is mikoédd alkalmazas le-
het6vé teszi, hogy segitségével valaki
asztalfoglalast adjon el, vagy vasaroljon,
akarcsak egy online t6zsdén.

A rendszer mikodése egyszerd: vala-
kinek van egy foglalasa, de valamiért
nem tud elmenni akkor és oda vacso-
razni. Az illet6 ezért (vagy spekulativ
célbol) feltolti a TableXchange rendsze-
rére és megjeldli az arat, hogy mennyi-
ért lenne hajland6 a foglalasat eladni.
Aki a foglalast leiiti, megkapja az ada-
tokat, hogy kinek a nevére szl az asz-
tal. Innentdl akar fel is hivhatja az ét-
termet, hogy a foglalasrél érdeklédjon,
de egyszertien csak meg is jelenhet ott
a megadott idében.

A fizetés teljesen elektronikus és biz-
tonsagos, a PayPal rendszernek kodszon-
hetéen. A foglalasok arai egyébként
15-75 dollar kozott szérédnak. Az al-

kalmazasnak koszonhet6-
en a vendég akar az utol-

s6 pillanatban is képes az
olyan népszerd éttermek-
be helyet kapni, ahova
maskilonben esélytelen
bejutnia.

Borban utaznak

A leghasznosabb applikdcibk mar a
bor tertletén is megtalalhatbak mind
az Iphone App store-jaban, mind az
Android Marketen.

Kozuluk azoknak, akik mar ,fels6fo-
ka” borfogyasztok, esetleg gydjtik is a
borokat, els6sorban a 4 dollarért le-
tolthet6 Cor.kz tobbfunkciés programot
ajanljuk. A toébbek kozott tobb mint 2
millié borkritikat és 1,1 millié6 bor ki-
I6nféle adatait tartalmazé honlap, a
CellarTracker.com felhasznal6i a webol-
dalon hasznalt azonositéjukkal 1éphet-

nek be a programba, hogy elérjék ezt a
hatalmas adatbazist. A bor neve vagy a
borvidék alapjan lehet keresni a rend-
szerben, a Corkz pedig megjeleniti az
adott bornak a CellarTracker k6zosség-
tél kapott atlagosztalyzatat és a kapcso-
16d6 kommentarokat.

A rendszer orientacioképpen megjeleniti
a Wine-Searcher.com internetes keres-
keddoldal arait is. Es ha valaki az iizlet
polca el6tt allva valik dontésképtelenné,
az alkalmazds segitségével csak leolvas-
sa a palack vonalkédjat, és mar latja is
a hozzaszolok véleményét.

A Daily Grape alkalmazast a bo-
raszszakma altal j6l ismert Gary
Vaynerchuk jegyzi, aki gyakran elemez
borokat, és ehhez videé6t is tarsit. A
szakért6 videdjaban megkostolja a bort,
elmondja a fellelhet6 zamatokat, ételt
ajanl hozza, és 10-es skalan ad egy
osztalyzatot. Egy emberrdl 1évén sz6, a
Daily Grape adatbazisa véges, de kove-
t6i maguk is hozzaflizik véleményiiket
a szakért6éhez, s6t bort is ajanlhatnak
koéstolasra. Egy-egy elfogadott szakértd,
akar borvidéki marketingmunka része-
ként, nalunk is értékelhetné kornyeze-
tének italait.

Emellett szamos ingyenes alkalmazas is
jol hasznalhat6 segitség lehet a borok
kivalasztasaban, ételparositasban; ilyen
példaul a Wine Spectator altal készitett
VintageChart+, amely a kilonb6zd év-
jaratokrdl ad egyenes és megbizhat$ ér-
tékelést az Iphone-tulajdonosoknak. Az
androidos telefonok tulajdonosai ugyan-
ezeket az informéciékat a Vino Mobile
Wine Vintages alkalmazas segitségével
kaphatjak meg. Mindkét program felii-
lete konnyen és gyorsan kezelhet§. A
Hello Vino és a Wine Picks alkalmazisok
egyel6re szintén csak Iphone-on futnak,
mindkettével a tervezett menithoz lehet
jol passzol6 borokat valasztani. =

E= There is a solution for everything!

Millions own smartphones all over the world and mobile application offer solutions for practically every situa-
tion. Simpler ones can be used by restaurants with a small advertising budget too. TableXchange was devel-
oped to capitalise on the market value of table reservations in hip restaurants. The application works in New
York and Chicago and can be used to sell or buy table reservations: a reservation’s owner simply has to upload
it to TableXchange with a price marked and the person who makes the first bid gets the reservation data,
for which he has to pay through the PayPal system. Reservations cost USD 15-75 and the application makes
it possible to book tables in popular restaurants in the last minute. Useful applications conquered the wine
market too. Cor.kz is a multifunctional programme that only costs USD 4 and provides access to the database
of CellarTracker.com, with its 2 million wine reviews and the data of 1.1 million different wines. The system also
displays prices from Wine-Searcher.com and the application can be used to scan the barcode of a bottle of
wine to acquire consumer information in-store. VintageChart+ is a free application that offers reliable evalu-
ations of wines to iPhone owners. Vino Mabile Wine Vintages does the same for Android mobile owners. Hello
Vino and Wine Picks only run on iPhone and both of them were designed to pair wines with different dishes. =
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Roland helytdall New Yorkban

Az itthon magdt kemény mun-
kaval a legjobbak kozé verekedd
séf, Oldh Roland 2009-ben zéld-
kartydaval New Yorkba k6ltozott
- abban a vdrosban Riprébalni
tuddsat és tapasztalatokat sze-
rezni, amelyik ma Paul Bocuse
szerint is a gasztronémia leg-
tjabb vivmdnyainak boblcsdje.
Két évig osztotta meg veliink
nagyon is emberi élményeit,
kiizdelmeinek részleteit. Most
ugy érzi, révbe ért, ugyanakkor
ki is irta magat, pihenésre van
sziiksége. Egyelére — taldn nem
végleg — elkoszon az olvasétol.

Sajnos nem tudtam hazamen-
ni a Hoventara, nem ugy jottek
ki a dolgok, ahogy el6zetesen
szamitottunk ra. Sajnalom, hogy
nem tudtam megmutatni magam
a tobbieknek, de hat ez van.

utat valasztottam, és végig kell
mennem rajta. Sajnalom, hogy
még nincs annyi j6 Kkollégam,
mint odahaza.

Innen is gratuldlok minden-
kinek, aki bejutott a Bocuse
D’Or verseny doéntGjébe, de
be Kkell vallanom, szerintem
ezt csak otthon lehet megcsi-
nalni. Hihetetlen, hogy embe-
rek mire képesek a képzelet-
beli hatalomért. Kicsit komikus
ez az egész, de nem szeretnék
megbantani senkit, féleg azo-
kat, akiket ok nélkil ,kizar-
tak”. Remélem, hogy most mar
mindenki Orilni és szurkolni
fog a gyo6ztesnek. Félelmetes
belegondolni, hogy ha egyszer
tényleg egy irdnyba menne
mindenki, hol tarthatnank, de
ez szerintem nemigen fog egy-
hamar 6sszejonni. Es mar hal-

A csaladdal minden rend-

L»Ennyi, sricok - legaldbbis egyeldre!”

lom is a valaszt ezekre a so-

ben. Judit sziilei kint voltak
nalunk - nagyon boldog hénap volt.
Bogikdnak is rengeteget szamitott,
hogy itt voltak a nagysziil6k. En Gjra
horgaszom, ugyan nem sok sikerrel,
de az a fontos, hogy mar minden fel-
szerelésem itt van.

A Martelben minden a szokasos, lesza-
mitva azt, hogy rengeteget dolgozom
mostanaban. Ahogy meg volt beszél-
ve, Eric, a kozvetlen fonokom Kkezd-
te a szabadsagot, aztdn Marty ment el
Franciaorszagba - csak nekem nem si-
keriilt hazamenni. Milyen furcsa, hogy
amikor ezeket a sorokat irom, akkor
pont Magyarorszagon Kkellene lennem.
Nem tudom, hogy fog alakulni, de re-
mélem, egyszer j6 hirekr6l szamolha-
tok be ujra.

Az igazsaghoz hozzatartozik, hogy mar
nincs sok djdonsag szamomra az itte-

ni életben. Egyszertien ideszoktam mar,
akarcsak a csaladom. ,Simak” a hét-
koznapjaim, nem nagyon tudok mirdl
irni. A Martelben egyre tobb elisme-
ré6 e-mailt kapok a vendégekt6l. Egy
hoélgy példaul Torontobdl érkezett a ba-
rataihoz, és nalunk vacsoraztak. Uta-
na kiildte Martynak az e-mailt, ami-
ben azt irja, hogy még soha nem evett
olyan sertés osso bucét, mint amit én
készitettem neki. Persze nagyon biisz-
ke voltam, f6leg mert a konyhatechno-
logiai repertoarom tényleg sokkal taga-
sabb lett.

Iméadok vasarolni, és ott kitalalni a napi
ajanlatot. Imadom latni azt a rengeteg
élelmiszert, amit itt az altalam krealt
fogasokhoz meg tudok venni. Azért egy
Kicsit azt sajnalom, hogy nem verse-
nyezhetek a pontokért otthon, de ezt az

E= Roland faces the challenge in New York

Roland Olah worked hard to earn himself a good reputation in Hungary and has been working in the United
States since 2009. He regularly shared his experiences with us and now he not only feels that he made it in
the USA, but also that he needs to take break from writing. He says goodbye to our readers - hopefully not
for good: ‘Unfortunately | cannot participate in Hoventa. In Martel things go on the beaten path but | have
to work even more than before because first Eric was on holiday, then Marty left for France - it was only me
who could not go to Hungary. Truth is that | do not have many things to say about life here as | really got
used to life in the USA. | receive more and more acknowledging e-mails from Martel’s guests. | would like to
congratulate all my colleagues who managed to qualify to the Hungarian final of Bocuse d'Or - do not get
me wrong, | do not intend to hurt the feelings of anyone but | simply cannot imagine that this could happen
anywhere else but Hungary. | hope that everyone will be happy for the winner. | can only hope my reports
from the USA helped some young colleagues to set out and get to know the world. | was 32 when | left and
I had many things to learn. | am glad to be here and to have achieved what | have achieved. Thank you very
much for your kind attention - perhaps we will meet again some day on these pages.’ Good luck, Roland! =

rokra: kdnnyd onnan okosnak
lenni! Nem akarok okosnak latszani,
félinforméaciéim vannak (no meg em-
lékeim) — ezek alapjan irtam le a vé-
leményemet.
Itt szeretem, hogy tisztességesen fézhe-
tek, és nem Kkell semmiben ,okoskod-
nom”. Sokat véltoztam, és remélem, ja-
vamra. Kicsit talan lehet, hogy fel is
néttem ez alatt az id6 alatt. Amikor ne-
kikezdtem ennek a sorozatnak, az volt
az elsédleges célom, hogy segitsek a fi-
atalabb kollégaknak nekiindulni a vilag-
nak. Remélem, sikeriilt tennem is va-
lamit az tgyben. Mindenki, aki csak
teheti, menjen és lasson vilagot — és itt
valgjaban nem is csak a szakacsokra
gondolok. Mas kultarakat latni, nyelvet
tanulni, baratsagokat kotni — ez az, ami
biztosan megmarad az embernek. Per-
sze, nem utolsésorban, fejleszteni kell a
tudast! Nem szégyellem bevallani, hogy
32 évesen is volt mit béven tanulni a
Danielben — és mi lett volna, ha ma-
radhattam volna még ott! Igy is na-
gyon boldog vagyok, hogy ide jutottam.
Rendkiviili emberekkel dolgozhattam a
vilag sok részér6l. Most nagyon szépen
ko6szondom eddigi megtisztel§ figyelmii-
ket — talan taladlkozunk még ezeken a
lapokon.

*

Sok sikert, Roland! =



Borban a gyongy

Komoly divattd vdalt a gyongyoézéborok készitése és fo-
gyasztdsa, ma a jelentésebb bordszatok szinte kivétel
nélkiil készitenek a sikeritalboél. Az eszkézpark még hida-
nyos, de a valaszték nagy tempoéban né.

A fogyasztok jelentés hanyada
nem tesz kiildnbséget a pezs-
gok, a gyongyozdborok és a
habzdéborok kozoétt (poharban
kulonésen nem). Tegyik hoz-
z4, nem is konnyd feladatrél
van sz6, és a vasarl6é nyilvan
nem az egyébként pontos tor-
vényi szabalyozasban el6irt
talnyomast vagy alkoholtar-
talmat jelz6 adatokat keresi a
termékcimkén.

Itthon, hala boraszaink Kisér-
letez6 kedvének, a fogyaszto

kategoéria bizonyos értelem-
ben Ossze is olvad, hiszen a
szakma legnevesebb képvise-
16i sem értenek egyet definia-
lasukban: sokan a legdragabb
termékek Kkészitésekor is Ki-
egészitik a gyongyozébor ter-
mészetes szénsavtartalmat. Ok
az alapként hasznalt bor jo
minéségét emelik ki els6dle-
ges termékelényként.

Tipikusan 21. szdzadi
A szakemberek értékelése sze-

képlet boraszatonként valtozik.
Altalanossagban mindenesetre
elmondhat6, hogy a jo savu,
gyumolcsos, illatosabb fajtak
rendre feltlinnek a leggyakrab-
ban felhasznalt fajtak ko6zott.
A boraszok legtobb-
szor évente mas- =
mas fajtabol készi-
tik a gyongyo6zébort, ]
ami ugyancsak a ter-
mékhez kothetd ja-
tékos asszociacion-
kat erdsiti, akarcsak
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A noévekvé Kereslet a kozel-
multban egyértelmd valasz-
tékboviilést generalt. Csiki
Séandor szakirdé-blogger 6sz-
szefiiggést lat a rosék és a
gyongyoz6éborok népszertisé-
ge kozott, szerinte az el6bbi-
ek enyhe szénsavassaga ve-
zette el a fogyasztokat az
utébbiakhoz. Allitja, a bubo-
rékok esztétikusabba teszik
az italt, és hatasukra komp-
lexebbé valik az izlelés él-
ménye, ugyanakkor ezek a
termékek még mindig vala-
miféle arisztokratikus érzést
keltenek, marpedig a luxus
keresése a vilag-
ban jol érzékelhetd
makrotrend.

- Mostanaban na-
gyon felkapott lett a
gyongyozébor - ele-
mez Gere Andrea,
Gere Attila Pincé-

"./f*

Gere Andrea
térstulajdonos
Gere Attila Pincészet

rint a hazai ,szénsavas bo- | a termékek neve:
rokra” nincs altalanos recept, | Frici, Ficanka, Bubi,
vagy jellemzé szél6fajta — a | Frisecco és hasonlok.

. TORLEY
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mar nemcsak kulfldi gyon-
gyoz6- és habzoéborokat ta-
l1al az uzletek polcain. A két

szetének tarstulaj-
donosa -, és sza-
mos boraszat el6 is

TORLEY A MINOSEGI
PILLANATOKRA

Idén Gsszel befejezédott a Torley pezsgék
csomagoldsvaltdsa.

Kordbban a Methode Transvasée pezsg6k
cimkei Gjultak meg, mostanra pediga
Meéthode Charmat technoldgidval késziilt
termékek nyerték el dj arculatukat.

TORLEY

u
-
4

Az (j cimkecsalad bevezetése mellett a
Torley Kft. egy tobb szaz 16s piackutatast
kovetden dontott A has- és nyakcimkeét
métdl fiatalosabb formavilag és viddmabb
szinek jellemzik, a kupak pedig a modem
kor elvérdsainak megfelels texturat kapott.

Nagy hangstlyt fektet a megujult arculat
kommunikéldsara a Térley Pezsgpince-
szet. Novembertdl ldthatdak a cég (j rek-
lamfilmjei az RTL Klub, Film-+ AXN, Cool,
Viasat3 és az RTime csatorndkon.

Kézterileten kiegésziilnek a megszokott
dridsplakat hirdetések; a metré mozgolép-
csdi mellett taldlhatd balusztradokon hama-
rosan tobb millié utas csoddlhatja meg a
Torley pezsgb ) ruhajat’.



http://www.torley.hu/indexpre.php
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rukkolt ilyen termékkel. Az,
hogy ez éppen most tortént,
valamelyest betudhat6 a 2010-
es évjaratnak is, amely pon-
tosan ilyen tipust, konnyed,
friss borok készitésére volt al-
kalmas. Nem gondolom, hogy
pusztan egy muld divatrél len-
ne sz6 - hangsulyozza a fia-
tal borasz. — A szélesebb Kkina-
latnak koszonhet6en talan a
borfogyasztok is most ismer-
kedtek meg igazan ezzel a ka-
tegoriaval, és a fiatalok koré-
ben mindig hédithat egy ilyen
tipusi bor. Ami az arat ille-
ti, lehet, hogy lesznek mozga-
sok a kereslet-kinalat fiiggvé-
nyében, de nem hiszem, hogy
nagy horderejliek lennének.

A minéségen mulik
- Egyre népszertibbek a
kénnyen fogyaszthato, tde,

gyumolcsés borok, és a
gyongyozéborok  tokélete-

sen képviselik ezt a Kkate-
goriat — véli Frittmann Ani-

Gasztronémiai
utazas van.

iZEK £S BOROK

NEMZETEK KONYHAI ES BORAI

2011. november 18-20.

november
november

Ho6-Show,

)
ﬁ E 1" hungexpokidllitas

programod van

ta is, a Frittmann Boraszat
tarstulajdonosa. — Mint min-
den trend, valdsziniileg id6-
vel ez is valtozik, de jelenleg
felfelé ivel6ben van ezeknek
a boroknak a fogyasztasa.
Mi a gyongyozoborainkban
is prébalunk megdrizni mi-
nél tébb, erjedés soran Kelet-
kezett természetes szénsavat,
de az erjedés utan hozzaada-
golunk még mesterségesen
is szén-dioxidot. A palack-
ban uralkod6 nyomas j6val
kisebb, ezaltal sokkal fino-
mabb, lagyabb buborékok je-
lennek meg a borban. Ko-
rabban gyakori volt, hogy a
gyongyozéborokat rosszabb
minbségli borbol készitet-
ték, a szén-dioxidot a bo-
rok feljavitdsara hasznaltak.
Ezt az iranyt semmiképpen
nem szerettiik volna kévetni.
Igy nagyon fontos szdmunk-
ra, hogy gyongyodzdéborainkat
magas mindségl sz616bdl, il-
letve borbdl készitsiik el.

Latogasson el On is az elsé I1ZEK és
BOROK-ra, a HUNGEXPO Budapesti
Vasarkézpontba, ahol szédmos
nemzet konyhdjanak képviseli
és kivalé magyar boraszok varjak
kinalatukkal az érdekl6ddket!

A gasztronomiai ajanlat mellett
szakmai és kulturdlis programok,
koncertek szinesitik a rendezvényt.
2011. november 18. (péntek)

2011. november 19. (szombat)

Spa&Wellness, Terepzdna
és b6vebb informacié a honlapon:
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Termékfajtak, gasztrondmiai ajanlatok

Jelenleg gyartott
gyongyozoborfajtak
Frittmann  Frisecco Irsat Olivér-Ezerjo,
Bordszat  Frisecco kékfrankos rosé
G.e re'Attlla Fehér Frici, Rosé Frict
Pincészete
Pantlika Bubt habzébor (sauvignon blanc,
Pincészet sdrgamuskotaly)
Pfﬂg‘?r Ficanka rosé
Pincészet

Frittmann Janos
borész
Frittmann Pincészet

Sipos Laszlo
marketing- és
sales manager

Gasztronémiai ajanlat
Konny( ételek, fehér hisok,
aperitif

Salatak, halak, aperitif

Konnyed, hideg gylmolcsdesszer-
tek, apertif

Lazac, salaték, enyhén fliszere-
zett paprikés ételek, aperitif

Mucsi Zalan
borasz
Pantlika Pincészet

Polgér Pincészet

Els6sorban a piaci szegmen-
taciéval indokolja a gyongyo-
z6bor iranti igényt Sipos
Laszl6, a Polgar Pincészet
marketing- és sales mana-
gere. A borfogyasztok tobb
szénsavassagot, csipdsséget
kivannak, ugyanakkor még-
sem pezsgot.

- Az elmult par évben tobb
pincészet is elkezdte készite-
ni a gyongyoz6-, illetve hab-
zoborat, van, aki fehérben is
- emeli ki a szakember. - Az
ital piaca emelked6 trendet
mutat. Az arak tekintetében
komolyabb ,arhaborat” nem
latok kibontakozni, ugyanis
a legtdbb pincészet még nem
rendelkezik a megfelel6 tech-
nolégiaval.

Mucsi Zalan, a Pantlika Pin-
cészet borasza szélesebb 6sz-
szefiiggésekbdl indul ki. Ugy

E= Pearls in wine

latja, a gydngyodzéborok fo-
gyasztasa Eurdpa-szerte no-
vekszik, a termék egyre na-
gyobb altalanos népszeriisége
gylrizik be a hazai fogyasz-
tasi kultaraba.

- Nem hiszem, hogy csak
trendisége miatt fogyaszt-
jak — hazza ala -, a sikerben
legalabb ekkora szerepe van
udité hatasanak is. Az, hogy
egyre tobben jelennek meg
ilyen ,,szénsavas” boritalokkal
a piacon, szerintem nem ered-
ményez jelent6s valtozasokat
az arban.

A fiatal szakembernek meg-
gy6z6dése, hogy a habz6- és
gyongyozéborok nemcsak no-
velik a szénsavas boritalok
valasztékat, de népszertsitik
is a borfogyasztast az ,4j be-
1ép6k” kozott, ez noveli jelen-
téségiiket az agazati piacon. =

The majority of consumers do not know the difference between champagne,
sparkling wines and semi-sparkling wines. Domestic winemakers make spar-
kling wine from different grape varieties every year and as consumer demand
is growing for these, there are more and more types available in shops. An-
drea Gere, co-owner of Gere Attila Winery told our magazine that the 2010
vintage was perfect for making sparkling wines. She thinks that they could be
especially popular among young people. Anita Frittmann, co-owner of Fritt-
mann Winery opined that they try to preserve as much natural carbon dioxide
in their sparkling wines as they can but after fermentation they add some
more. All of their sparkling wines are made from top quality grapes and wines.
Laszl6 Sipos, marketing and sales manager of Polgar winery informed Trade
magazin that he does not see a price war emerging because most wineries
do not have the necessary technological background yet. Zaldan Mucsi, win-
emaker of Pantlika winery thinks that sparkling wines’ popularity is growing
not only because they are trendy but also because they are really refreshing.
He reckons that their popularity will have positive influence on wine consump-

tion in general. =



http://www.borokesizek.hu

Folyamatosan dragulnak a hdsfélék

KSH és az

‘ \ AKI Piaci és
Arinforméci-

6s Rendszer (PAIR)
legutobbi piaci je-
lentésébdl kidertl,
hogy Magyarorsza-
gon a vagocsirke fel-

vasdarldsa 19 szdza-
1ékkal, élgstlyos ter-

Dr. Udovecz Gabor
agrér kozgazdész
AKI meldi 4ra 18 széza-

lékkal, kilonként
248 forintra n6tt 2011. 1-38. hetében az
el6z6 év azonos idgszakdhoz képest. A
csirkehusok belfoldi értékesitése 8 szdza-
lékkal béviilt ugyanebben az 6sszehason-
litasban. A csirkecomb feldolgozoi érté-
kesitési ara két szazalékkal mérséklodott,
ugyanakkor a csirkemell ara hét szdzalék-
kal emelkedett.
Az étkezési tojas belfoldi értékesitése 18
szazalékkal, csomagolohelyi értékesitési
ara 9 szazalékkal, darabonként 16,08 fo-
rintra csokkent 2010 azonos periddusa-
hoz viszonyitva.

B2 Meet prices keep rising

Az EU Bizottsag adatai szerint a K6zosség
pulykahus-termelése folyamatosan csok-
kent az elmult években (2004 és 2010 ko-
zott 2,136 milliérol 1,827 millié tonnd-
ra). A volumen 90 szdzalékat hat tagallam
(Németorszag, Franciaorszag, Olaszor-
szag, Lengyelorszag, az Egyesiilt Kiraly-
sag és Magyarorszag) éllitja el6.
Magyarorszagon a vagopulyka felvésarolt
mennyisége 6 szazalékkal csokkent, ugyan-
akkor él6sulyos termel6i dra 13,5 szdzalék-
kal n6tt 2011. 1-38. héten az el6z6 év azo-
nos idészakdhoz viszonyitva. A pulykahu-
sok belfoldi értékesitése 9 szazalékkal mér-
sékl6dott. A pulykaalsécomb feldolgozoi
értékesitési ara 7 szazalékkal, a fels6combé
3,5 szdzalékkal, mig a pulykamellé 19 sz4-
zalékkal haladta meg az egy évvel korabbit.
A KSH adatai alapjan Magyarorszag
pulykahdsexportja 5,5 szazalékkal csok-
kent 2011. I. félévben az el6z6 év azonos
id6szakdhoz viszonyitva.

A csak uniés tagallamokbdl érkezé puly-
kahusimport kozel 20 szazalékkal béviilt
ugyanebben az idgszakban. =

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH's market price information system
(PAIR) reveal that in Hungary the purchasing of broiler chicken augmented by 19 percent and its live weight
production price was up 18 percent at HUF 248/kg on weeks 1-38 of 2011, if compared with the same period
of 2010. Domestic chicken meat sales grew by 8 percent. Egg sales were down 18 percent and egg was bought
at the packaging place for g percent less - HUF 16.08/piece. Data by the European Commission indicates that
the community’s turkey meat production has been declining since 2004. In Hungary 6 percent less turkey was

brought from breeders but its live weight production price increased by 13.5 percent in the examined period.
Domestic turkey meat sales plunged g percent and our export dropped 5.5 percent. =

A vagobsertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unib orszagaiban
(,E” minGségi kategoéria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2010. 2010. 2011. 2011. 2011.40.hét/  2011.40.hét/
39. hét 40. hét 39. hét 40.hét 2010. 40. hét (%) 2011. 39. hét (%)
Belgium 353 347 411 424 122,16 103,10
Bulgéria 450 446 498 509 114,30 102,37
Csehorszag 408 395 454 462 116,87 101,69
Dénia 350 345 403 423 122,78 10491
Németorszag 390 384 458 463 120,55 101,13
Esztorszég 403 388 463 481 124,01 103,80
Gorogorszag 463 451 509 521 11544 102,45
Spanyolorszag 391 372 464 475 127,68 102,45
Franciaorszag 363 352 417 428 121,36 102,45
frorszag 381 365 429 434 118,77 101,14
Olaszorszag 454 440 546 566 128,70 103,68
Ciprus 485 478 513 526 109,96 102,45
Lettorszag 437 388 478 488 125,76 101,90
Litvania 419 386 431 441 114,22 102,27
Luxemburg 399 391 453 464 118,58 102,45
Magyarorszag 409 397 443 450 113,43 101,63
Malta 504 497 513 526 105,73 102,45
Hollandia 354 349 410 419 120,29 102,38
Ausztria 373 370 441 452 121,98 102,42
Lengyelorszag 386 370 442 460 124,43 104,21
Portugélia 424 407 464 475 116,75 102,45
Romania 453 445 464 475 106,80 102,48
Szlovénia 382 377 442 455 120,62 103,02
Szlovékia 412 402 477 489 121,75 102,58
Finnorszag 409 405 441 449 110,74 101,75
Svédorszag 434 424 451 466 109,92 103,29
Egyesiilt Kiralysag 438 423 470 482 11393 102,45
EU 390 379 449 461 121,54 102,67

*Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is

** Atszdmitva az MNB hivatalos kbzépdrfolyaman

Forrds: EU Bizottsdg, AKIPAIR
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A kedvez0 idojaras
segitett az
élelmiszeriparnak

o

Augusztusban az ipari termelés az el6z6
év azonos id6szakahoz viszonyitva 4,4
szazalékkal emelkedett. A KSH szakért6i
azért azt is megjegyezték, hogy a termelés
novekedésében jelentds szerepet jatszott,
hogy idén augusztusban két munkanap-
pal tobbet dolgoztunk. Fontos tényez6-
nek bizonyult még az élelmiszeripar ter-
melésének novekedése, amely elsGsor-
ban a j6 mezégazdasagi termelésnek ko-
szonhetd.

A termelés az év els6 nyolc honapjaban
6,7 szazalékkal magasabb volt, mint az
el8z6 év azonos id6szakaban. Az ipari
termelés munkanaphatdst6l megtisztitva
augusztusban 0,4 szazalékkal kisebb volt.
Egy évvel ezel6tt a termelésben 18,2, az
exportban 23,4 szdzalékos volumenno-
vekedést mértek. A hazai eladdsok 2010
oktdbere dta egyetlen honapban sem no-
vekedtek. Az ipari export 2011 els6 nyolc
hénapjéban 9,8, augusztusban 8,6 szaza-
lékkal emelkedett 2010 azonos idszaka-
hoz viszonyitva.

A feldolgozoéipari termelés tobb mint
nyolcadat kitev élelmiszer, ital és do-
hénytermék gyartasa kétszamjegyt, 11,2
szazalékos novekedést mutatott, ez egy-
részt az el6z6 évinél nagyobb volumen
és min6ségli mezOgazdasagi terméssel,
masrészt a népegészségiigyi termékdij
bevezetését megel6z6 készletre terme-
1éssel 4ll osszefiiggésben.

2011 augusztusaban a megfigyelt feldol-
gozoipari agazatok osszes Uj rendelése
12 szazalékkal nétt 2010 azonos honap-
jahoz viszonyitva. Az 4j exportrendelé-
sek 14,2 szazalékkal emelkedtek, az uj
belfoldi rendelések 1,0 szazalékkal mér-
séklodtek. Az osszes rendelésallomany
12 szazalékkal haladta meg az egy évvel
korabbit. =

E= Good weather helped
the food industry

In August industrial production was 4.4 percent
higher than a year earlier. Domestic sales have
not grown in any of the months since October
2010. Industrial export augmented by 9.8 percent
in the first eight months of 2011 and increased by
8.6 percent in August - in both cases compared
with one year earlier. Food, beverage and tobacco
production soared by 11.2 percent: partly because
the agricultural production level was higher and
products were of better quality, but also because
of the public health product fee - extra production
activity was carried out for stockpiling purposes.
In August 2011 there were 12 percent more new
orders in the observed processing sectors. =

"
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el6z6 évinél, ahol pedig jobb — a
kiils6 egyensuly javuldsan kiviil — ott ez is
csak latszat. A gazdasagi novekedés csak a
j6 id6jaras okozta mezégazdasagi termés
miatt gyorsul. A munkaerépiacon érdemi
javulds nincs. Az dllamhéztartds valos hi-
anya sokkal nagyobb a tavalyinal.

A gazdaséagpolitika zsakutcaba keriilt. A
kormanypdrtok kétharmados tobbsége a
vart stabilizalo hatas helyett tarsadalmi és
szakmai kontroll nélkiili kiszamithatat-
lansagot vitt a gazdasagi dontéshozatal-
ba. A GKI megitélése szerint a kormany-
nak ujra kellene gondolnia az ad6csok-
kent6nek nevezett, valdjaban ad6atrende-
z6 politikajat. Ennek addcsokkentd része
— a tarsasagi ado, a magas jovedelmtiek
szja-terhének mérséklése — ugyanis sem
fogyasztasi, sem beruhdzdasi novekményt
nem hozott, mikozben az alacsony jove-
delmti foglalkoztatottaknal az ad6jovairds
kivezetése, az tizleti szférdban a kiil6nbo-
76 valsag- és egyéb adok a kereslet, a fog-
lalkoztatas és a beruhazasok csokkenésé-

magyar gazdasag helyzete 2011-
Aben donté pontokon rosszabb az

» A GKI harom szazalékos

fogyasztascsokkenéssel szamol

Bir6 Péter
kutatasvezet6
GKI

hez vezettek. A Sz¢ll Kdlman-terv 6 cél-
ja, az dllamadoéssag elleni harc eddig féleg
retorikai fordulatot jelentett.

A kormany 2012-re az szja-reform foly-
tatdsat irdnyozza elé. A jelenlegi (78 ezer
forintos) minimalbért netté értékének
szinten tartdsdhoz 92 ezer forintra (csak-
nem 20 szdzalékkal) tervezi emelni. Ah-

A GKI Gazdasagkutato Zrt. elorejelzése szerint a
kovetkez0 év kilatasai kedvezdtlenek, Ujabb, bar a
két évvel ezeldttinél sokkal kevésbé mély recesz-
szi6 varhato. Ez csak kisebb részben a vildggaz-
dasagi kormyezet romlasanak a kovetkezménye.

A hazal gazdasagpolitika megszorito [épései a ko-
rabban gondoltnal is jobban akaddlyozzak a belfol-
di kereslet emelkedését, a gazdasag fejlodését.

akkor foglalkoztatast csokkent és/vagy
részben a sziirke gazdasagba menekiil).
A GKI a szamos bizonytalansagi ténye-
zbre tekintettel — a brutt6 keresetek évi
5 szazalékos emelkedése mellett — a redl-
keresetek atlagosan 1,5 szdzalékos csok-
kenésére szamit.

A redljovedelem varhatodan 2,5 szazalék-

kal, a fogyasztas harom szdzalékkal csok-
ken. Fél6, hogy a beruhdazasok 2012-ben
haromévi visszaesés utan sem kezdenek
emelkedni (a bankokra hdritott hatalmas
veszteségek és az elérelathatésag hianya
miatt). A GDP az idei 1,5 szdzalék korii-
li novekedést kovetéen jovore egy szaza-
lékkal csokken. =

hoz, hogy az adévaltozasok kovetkezté-
ben senkinek se csokkenjen a netto ke-
resete, atlagosan kozel hét szazalékos
brutté béremelésre volna sziikség, mig
a realbérek szinten tartasahoz mintegy
11 szazalékosra. Nyilvanvalo, hogy ezt
a cégek tobbsége nem tudja és nem fog-
ja megvaldsitani (vagy ha latszolag igen,

GKI forecasts a three-percent drop in consumption

According to the forecast of GKI Gazdasdgkutatd Zrt., Hungary is facing gloomy outlooks for the next few years,
although the recession will not be as bad as two years ago. Worsening conditions of the world economy are only
a small part of the problem: austerity measures of the government hamper the increase in internal demand
more than previously thought. Examining the crucial points of the Hungarian economy in 2011 shows that practi-
cally all of them are in a worse condition than a year earlier and where it is better it is just seemingly so. Hungary’s
economic policy is in a dead end and GKI's opinion is that the government should reconsider its tax policy, as the
supposedly tax cutting parts of it did not bring any increase in consumption and investment, while the different
new taxes in the business sphere and the abolishment of the tax credits of those with a lower income resulted
in layoffs and fewer investments. For 2012 GKI projects a 2.5-percent decrease in real incomes, consumption is
expected to drop 3 percent and the GDP will lose 1 percent from this year's 1.5-percent growth. =

A GKI Gazdaségkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2011-2012. évi folyamatairél

2011. 2012.
2009. 2010. I-VIL hé 2011. elorejelzés

A GDP volumenindexe (%) 93,2 101,3 102,0* 101,5 99
Az ipari termelés indexe (6sszehasonlit6 ron, %) 82,3 110,5 106,7 105 105
Nemzetgazdaséagi beruhdzasok indexe (6sszehasonlit6 aron, %) 93,5 94,4 96,0* 98 100
Az épitési-szerelési tevékenység indexe (6sszehasonlit6 dron, %) 95,7 89,9 89,4 90 97
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 94,8 97,7 99,7 99,7 97
A kivitel valtozasénak indexe (folyé &ron, euréban, %) 80,6 121,4 116,4 110 111
A behozatal valtozésanak indexe (foly6 ron, euréban, %) 75,2 119,4 114,4 108,5 109
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (millidrd eurd) 3,4 5,5 4,2 7 g
A folyé fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (millidrd eurd) 1,4 3,8 1,9* 4,2 4,5
Az eur atlagos arfolyama (forint) 280,6 275,4 271 2% 275 285
Az allamhéztartas hidnya (pénzforgalmi szemléletben, helyi dnkorményzatok ok
nélkiil, milliard forint) v b & Y y 9186 870 1544,6 1190 750
A brutté atlagkereset indexe 100,5 101,4 104,0 104 105
Fogyasztéi drindex 104,2 104,9 103,9"** 103,8 104,8
Fogyaszt6i drindex az id6szak végén (el6z6 év azonos hdnap = 100) 105,6 104,7 103,6%** 103,6 104,6
Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 10,5 10,8 10,8**** 11,0 10,8

*2011. I, félév « ** 2011. IHlll. negyedév « *** 2011. I-VIIl. hé « *** 2011. VI-VII. hd

embe
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A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGMI
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Az anyak tobbsége bizik lanyaik szebb jovojében

A nék vilagszerte jobb lehetdségeket lat-
nak az életben, mint anyaik fiatalon. A mai
lanyok, asszonyok dontenek a vasarlasok
nagy részérdl, és el6bbre 1éptek a munka-
helyeken, valamint a politikaban. Tobbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen piacku-
taté vallalat 6t vilagrész 21 orszagaban (11
fejlett, 10 fejl6do) végzett felmérése a n6k
médiahaszndlati és vasarlasi szokasairdl.
A novekvé ontudat mellett mindentitt
arrol szamoltak be a megkérdezettek,
hogy stresszes az életiik. Valamennyi-
en kisebb-nagyobb idényomast érez-
nek, és ugy gondoljak, hogy tul sokat
dolgoznak.

Az egész vilagon tobb szerepben kényte-
lenek helytallni a n6k. A fejlett orszagok-
hoz képest nagyobb nyomast érzékelnek
a valaszadok a fejl6do orszagokban, leg-
inkabb az alacsony jovedelmek miatt.
A holnap néi cimi Nielsen-tanulmany
az egyik legatfogébb kutatas a nék mé-
diahasznalatdra és vasdrlasi szokdsaira
vonatkozdan.

Lanyaik jov6jérol a fejlett orszagokban a
nok 40 szazaléka véli ugy, hogy hozza-
juk képest majd stabilabb anyagi kortiil-

mények kozott élhetnek. Magasabb is-
kolai végzettséget jelez el6re 54 szazalék.
Figyelemre mélto az a 74 szazalék dltal
képviselt vélemény, hogy lanyaik jobban
hozzaférnek a modern technolégiakhoz.
A fejl6d6 orszagokban a megkérdezet-
tek 81 szazaléka szerint élnek majd la-
nyaik stabilabb anyagi koriilmények ko-
z6tt. Magasabb iskolai végzettségiik lesz,
mondta 83 szazalék.

Ami a médiahasznalatot illeti: a Nielsen
feltarta, hogy az 4j termékekrol a tévé a
{6 informacioforras, szinte az egész vi-
lagon. Mindeniitt érvényes ez a fejl6dé
orszagokban, mig a tizenegy fejlett koziil
hétben. Kivétel Németorszag és Spanyol-
orszag, ahol a szajpropaganda dll a rang-
sor élén; Svédorszagban a direct mail;
Dél-Koredban az internet vezet.

their daughters

Ha a kévetkez6 6t évben tobbet keres, akkor a
pluszpénzt mire szandékozik kolteni? Néhany

gyakran emlitett koltési cél. A valaszadé nok
szdzalékaban

Koltési cél Fejlett  Fejlodo
orszagok orszagok
Nyaralas 58 40
Elelmiszer 57 68
Félretesz 55 51
Hitelt torleszt 55 25
Ruhazati cikk 53 70
tgt;i kényelmesebbé 49 a0
Autd, kozlekedés 39 33
Gyerekek tanittatasa 16 55

Forrés: nielsen

Figyelemre mélté kutatasi eredmény,
hogy férfiakhoz képest a nék havonta
28 szazalékkal gyakrabban telefondlnak,
és 14 szazalékkal tobb SMS-t irnak. =

Most mothers are optimistic about a better future for

All over the world, women see better opportunities ahead of them than their mothers did when they were
young. These days it is women who make the majority of shopping decisions and they are in a better position at
both the workplace and in politics - reveals a Nielsen survey, conducted in 21 countries on five continents. In de-
veloped countries 40 percent of women think (developing countries: 81 percent) that their daughters will have
more stable financial conditions. 54 percent forecast a higher level of education for them (developing coun-
tries: 83 percent) and 74 percent hope that their daughters will have better access to modern technology. =

A kozossegi haldk, blogok hasznaloi
aktivabban élnek, mint az atlagos internetezok

Egyre tobben csatlakoznak elsésorban
azért az internetre, hogy valamelyik ko-
z0sségi halot haszndljak. A kozosségi ha-
16k és blogok hasznaléi aktivabban él-
nek, vasarolnak és nyilvanitanak véle-
ményt, mint az atlagos internetez6k.
Tobbek kozott ezt éllapitja meg a Niel-
sen piackutato vallalat 4j jelentése a ko-
z0sségi médiarol.

Ahogyan novekszik a kozosségi média,
illetve hasznaldinak befolyasa a kozvé-
leményre, ugy valik egyre fontosabbd a
hagyomanyos médiumok, kiskereske-
d6k, markagyartok és hirdet6k szamara,
hogy megértsék, milyen médon hasznal-
jak és osztjak meg fogyasztdik szegmen-
sei az oldalak tartalmait.

Tiz nagy orszdgban (Németorszag,
Olaszorszag, Svéjc, Franciaorszag, Spa-
nyolorszag, Nagy-Britannia, USA, Japan,
Brazilia, Ausztralia) vizsgaltak a web
hasznalatat, és megallapitottak, hogy

leggyakrabban az internetezés 6 célja
mindeniitt vagy csatlakozas valamelyik
kozosségi halohoz, vagy a blogolas. Ez a

két tevékenység viszi el a netezéssel tol-
tott id6 legnagyobb részét. A hasznalat
id6tartamat tekintve a Facebook meg-
eléz minden mas weboldalt.

Kiemeli a Nielsen jelentése, hogy a ko-
z0sségi média hasznal6inak 40 szazalé-
ka mobiltelefonjardl csatlakozik az inter-
netre. A kozosségi halok hasznaloinak
szama féleg az 55 éven feliiliek révén no-
vekszik, akik inkabb mobilinternetezdk.
A kozosségi halok feln6tt hasznaldinak
70 szézaléka vasdrol online. Igy kozottiik
az online vasarlas 12 szazalékkal valoszi-
niibb, mint az atlagos felnétt internete-
z6k korében. =

: Social network and blog users live more active lives

than the average Internet user

Nielsen researched Internet usage in 10 countries (Germany, Italy, Switzerland, France, Spain, the UK,
USA, Japan, Brazil, and Australia) and found that more and more people go online primarily to use one
of the numerous social networks or to write/read blogs. Facebook is the website where they spend
the most time. 40 percent of social network users connect to the Internet via their mobile phones. 70
percent of social network users shop online - 12 percent more than the average adult Internet user. =
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Az idedlis bevasarlokozpont féléran belil elérhetd

A GfK Hungaria bevasarlokozpontokrdl
készitett felmérésébdl kidertiil, hogy a va-
sarlok tobbsége nem hajlandé 30 percnél
tobbet utazni egy bevasarlokozpontba. A
varosszéli plazaktdl hossza nyitvatartasi
id6t és j6 parkolasi feltételeket, a belvaro-
si bevasarlokozpontoktol étkezési és sz6-
rakozasi lehet6ségeket varnak a vasarlok.
A belvérosi plazak esetében mar erdtel-
jesebb igény mutatkozik a szorakozasi
és étkezési lehetdségek, valamint a diva-
tos markdk és az egyedi, kiilonleges tiz-
letek irant.

A vizsgalat eredményei szerint a vasar-
16k 42 szazaléka nem hajland6 15 percnél
tobbet utazni egy bevasarlékozpontba,
tovabbi 41 szdzalékuk maximum 15-30
percet utazna. Ugyanakkor 17 szdzalékot
tesz ki azok aranya, akik hajlandok len-

megtenni azért, hogy egy szamukra ide-
alis bevasarlokozpontban vasaroljanak.
Az utazasi hajland6sag mértéke a legid6-
sebbek korében a legalacsonyabb. Az at-
lagosnal tobbet utaznanak a nék, illetve
azok, akik ritkan keresik fel a plazakat.

nének akar 30 percnél hosszabb utat is

E= The ideal shopping centre can be reached in 30 minutes

We can learn from a shopping centre survey conducted by GfK Hungaria that most customers refuse to travel
more than 30 minutes to get to a shopping centre: 42 percent said they would not travel more than 15 minutes
and 41 percent said 15-30 minutes was the maximum. From shopping malls on the edge of the city consumers
expect long opening hours and good parking faciltties, while they want malls in the city centre to offer good op-
portunities for eating and having fun. They also like if in the latter they can find trendy brands and unique shops. =

Fogyasztoi bizalom: alabbhagytak a fogyasztdi varakozasok

A komplex FBI alakulasa, 2008. szeptember-2o11. szeptember

. Komplex fogyasztéi
bizalom index
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165,9
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Erésen visszaesett a GfK Hungdria
komplex Fogyasztéi Bizalom Inde-
xe és a Fogyasztdi Varakozasok Inde-
xe 2011 szeptemberében. A haztarta-

Forrds:
GfK Hungéria,
Fogyasztdi Bizalom Index

sok borusnak latjadk mind sajat, mind
az orszag varhaté gazdasdgi-pénziigyi
helyzetét. A vasarlasi hajlandésag val-
tozatlan, a megtakaritasok felhasznala-

E= Consumer confidence: lower consumer expectations

In September 2011 GfK Hungaria’s complex Consumer Confidence Index (FBI) and Consumer Expectations
Index (FVI) plunged, the former by 24 points if compared with the previous quarter and the latter by 46
points. Currently FBis at 130.1 points and FVI is at 140.8 points. Households are negative about the future
as regards both their own and the country’s economic and financial perspectives. Willingness to buy did not
grow and people are unsure about using their savings. Seven out of ten people refuse to take out loans. =

saval kapcsolatban viszont bizonytala-
nok a megkérdezettek. Tizb6l harman
alkalmatlannak tartjak az id6t hitelfel-
vételre, tizbdl heten pedig teljesen el-
utasitjak azt.

Drasztikusan — 24 ponttal — csokkent a
GfK komplex Fogyasztdi Bizalom Index
(FBI) 2011 szeptemberében az el3z6 ne-
gyedévhez képest. Az FBI jelenlegi érté-
ke 130,1 pont, amivel nagyjabol a 2008.
decemberi értékhez kozelit. A Fogyasztoi
Varakozasok Indexe (FVI) esetében szin-
tén jelentds — 46 pontos — visszaesés fi-
gyelhet6 meg az el6z6 negyedévhez ké-
pest, és értéke igy mindossze 140,8 pont.
A Viésiérlasi Hajland6sdg Indexe (VHI)
juniushoz képest gyakorlatilag valto-
zatlan maradt 2011 szeptemberében:
0,3 pontos emelkedéssel jelenleg 118,1
ponton all.

Az atlagkeresetek szolid novekedése

A KkiskereskedSk szamara mostandban a
legfontosabb informdciénak az szamit,
hogy a vasarléknak mibdl telik a napi be-
vasarlasra. A KSH gyorsjelentése szerint
34 ezer fével tobben dolgoztak 2011 elsé
nyolc honapjaban a vallalkozasi szektor-
ban, mint egy évvel kordbban. A nemzet-
gazdasdgban — a legaldbb 5 f6s vallalko-
zasokndl, a koltségvetési intézményeknél
és a megfigyelt nonprofit szervezeteknél
— az alkalmazésban 4llok létszama atla-
gosan 2 millié 688 ezer {6 volt 2011. ja-
nudr-augusztusban. Ugyanezen idészak

Ml 2011 novermier

magazin

alatt a brutt6 atlagkeresetek 4,3, a csaladi
kedvezmény figyelembevétele nélkiil sz4-
mitott nettd atlagkeresetek 5,6 szazalékkal
haladtak meg az el6z0 évit.

Az 6t vagy ennél tobb 6t foglalkoztato
vallalkozasoknal 2011. januar-augusz-
tusban 1 milli6 850 ezren dolgoztak, 34

ezer f6vel (1,9 szdzalékkal) tobben, mint
egy évvel korabban.

A teljes munkaidében alkalmazasban al-
16k 4tlagos brutt6 keresete 210 600 forint,
ezen beliil a vallalkozdsoknal dolgozoké
215 100, a koltségvetési szervezeteknél al-
kalmazdsban alloké 201 900 forint volt. =

Ei= Moderate growth in average wages

In the first eight months of 2011 34,000 more people were working at enterprises than in the first eight
months of 2010. At enterprises employing at least 5 people, budgetary institutions and observed non-
profit organisations 2,688,000 people were employed in January-August 2011. In the same period gross
average wages were 4.3 percent higher than a year earlier and calculated without family benefits, net
average wages were up 5.6 percent. m



A kereskedok cudar nyara

A kiskereskedelmi értékesités volumene
— a naptarhatdstdl megtisztitott adatok
alapjan — 2011. juliusban 1,3 szazalék-
kal, az els6 hét honapban 0,3 szazalékkal
maradt el az el6z6 év azonos id6szakatdl.
A KSH szezonalis és naptarhatastol meg-
tisztitott adatai szerint a juliusi forgalom
volumene 0,3 szdzalékkal mérsékl6dott
az el6z6 honaphoz képest.

Az orszéagos kiskereskedelmi tizlethald-
zatban, valamint a csomagkiild6 kiske-
reskedelemben 2011. jiliusban 700 mil-
lidrd, az els6 hét hdnapban 4278 millidrd
forint forgalom realizalodott.

Az el6z6 év azonos iddszakahoz képest az
élelmiszer- és élelmiszer jellegti vegyes kis-
kereskedelmi forgalom volumene 2011. ju-
liusban 1,8 szazalékkal csokkent, az els6
hét honapban lényegében stagnalt. A for-
galom jelent6s részét (91 szdzalékat) lebo-
nyolitd vegyes termékkord iizletek (hiper-

Ei= Bad summer for retailers

piaci analizisek mmm

és szupermarketek, vegyesboltok) julius-
ban 2,0 szazalékkal, az élelmiszer-, ital-,
dohényéru-szakiizletek 0,5 szazalékkal ki-
sebb volument forgalmat bonyolitottak.
Az el6z6 év azonos id6szakahoz képest a
nem élelmiszer-kiskereskedelem értéke-
sitésének volumene 2011. juliusban kis-
mértékben, 0,3 szazalékkal mérsékl6dott,
az elsé hét honapban lényegében nem val-
tozott. =

In July 2011 the volume of retail fell by 1.3 percent, if compared with July 2010 - reports KSH. In the first
seven months of the year volume sales in retail were 0.3 percent below the level of January-July 2010.
Domestic retail network and mail order companies generated sales of HUF 700 billion in June and HUF
4,278 billion in the first seven months. Food and food type product stores realised 1.8 percent lower
volume sales than twelve months earlier. Examining the first seven months of the year 2011, we can see

stagnation in volume sales. =

A gyenge forinton lovagolnak az exportorok

7

Az el6z6 év azonos idGszakahoz képest
augusztusban nyolc szazalékkal béviilt a
kivitel és a behozatal értéke. A KSH el6-
zetes adatai szerint az elmult két hénap
export- és importértékének mérséklodé-
sét kovetden az augusztusi kiilkereskedel-
mi termékforgalom mdr markdns nove-
kedést mutat.

Az idei év augusztusaban - els6 becs-
1és szerint — a kivitel értéke 1747 mil-
lidrd forintot, a behozatalé 1613 mil-

liard forintot tett ki. Euréban szamol-
va mind a kivitel, mind a behozatal 13
szazalékkal n6tt 2010 augusztusahoz
viszonyitva. A kiilkereskedelmi mérleg
az év nyolcadik hénapjaban 134 milli-
ard forint aktivumot mutatott, ami az
egyenleg 11 milliard forintos javula-
sat jelenti az el6z6 év azonos id6sza-
kahoz képest. 2011. januar—augusztus-
ban - el6zetes adatok szerint — a kivi-
tel értéke 14 150 milliard forint, a be-

E= Exporters are riding on the back of the weak Forint

Compared with the same period one year earlier, in August 2011 the value of export and import ex-
panded by 8 percent. In August we exported in the value of HUF 1,747 billion and imported for HUF
1,613 billion. Our foreign trade balance was in the positive with a surplus of HUF 134 billion - up 11
billion from one year earlier. Food, beverage and tobacco product export was up 3 percent and import
climbed 10 percent. However, we exported 10 percent less cereals and cereal products and 3 percent
less fruits and vegetables. The importing of livestock, tea, spices and meat/meat products increased
dynamically. =

Lassul az inflacid

Szeptemberben a fogyasztdi arak 3,6 szd-
zalékkal voltak magasabbak, mint egy
évvel kordbban - jelentette a KSH. Az
adatok szinte teljesen megegyeztek az
augusztusrol kozolt szamokkal. A havi
nyugdijas fogyasztoidr-index 99,9 sza-
zalék, az éves 103,9 szazalék volt.

E= Inflation is losing speed

Legnagyobb mértékben valtozatlanul az
élelmiszerek dragultak, az idénydras élel-
miszereknél mutatkozé arcsokkenés el-
lenére.

2011. augusztushoz viszonyitva szept-
emberben a fogyasztoi arak 0,1 szazalék-
kal csokkentek. Ezen beliil az élelmisze-

In KSH's report we can read that in September 2011 consumer prices climbed 3.6 percent from one year
earlier. The monthly pensioner consumer price index was 99.g percent, while the annualindex was at 103.9
percent. Compared with August 2011 consumer prices were down 0.1 percent. Food prices decreased by
0.5 percent, seasonal food product prices (potato, vegetables, fruits) lowered by 7.9 percent. If compared
with food prices one year earlier, we can see that they grow above the average, by 6.2 percent. =

hozatalé 12 883 milliard forint volt. A
kivitel eurdértéke 16, a behozatalé 14
szazalékkal emelkedett.

Az el6z6 honapban egyébként az élelmi-
szerek, italok, dohanytermékek export-
és importvolumene harom, illetve tiz sza-
zalékkal béviilt. A kivitel volumene apri-
list6l némileg alatta maradt, a behozata-
1¢ juniustél még valamelyest meghaladta
a bazisszintet. Az aruf6csoport export-
jaban legnagyobb részaranyt képviseld
gabona és gabonakészitmény kivitelének
volumene tiz, a zoldségféléé és gyiimolcsé
hérom szézalékkal csokkent 2010 azonos
id6szakahoz képest. Dinamikusan néve-
kedett az é16 allat, a tea, kakao, fiiszer ex-
port-, illetve a hus és htiskészitmény im-
portvolumene. =

rek drai 0,5 szazalékkal mérséklGdtek, az
idénydaras élelmiszerek (burgonya, friss
z6ldség, gytimolcs) 7,9 szdzalékos arcsok-
kenése és a tobbi élelmiszer 0,3 szazalé-
kos atlagos arnovekedése kovetkeztében.
Arcsokkenés volt megfigyelhetd a liszt
(2,1 szazalék) és az étolaj (1,4 szazalék)
esetében. Novekedett a sertészsiradék
(4,0 szdzalék), az iskolai étkezés (2,2 szd-
zalék), a szaldmi, szarazkolbdsz, sonka
(1,7 szazalék), a tojas (1,2 szazalék) és a
sertéshus (1,1 szazalék) 4ra.

Az egy évvel korabbi adatokhoz képest
az élelmiszerek drai az atlagosnal na-
gyobb mértékben, 6,2 szazalékkal emel-
kedtek. =
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GfK

Képes-e valaszolni

az FMCG-piac
a digitalis kor
kihivasaira?

A magyar internetes tarsadalomra
vonatkoz6 megallapitasok a GfK
Hungaria altal 2011 februarjaban
készitett ,Digitalis fogyaszto” cimii
tanulmanybdl szarmaznak, amely a
hetente internetet hasznalok korét
térképezi fel. Emellett 2011. au-
gusztus—-szeptember hénapokban
a GfK Hungaria és a Trade magazin
egy k6zo6s online B2B megkérde-
zést végzett az lizleti dontéshozok
korében. Az internetes felmérés-
ben a Trade magazin hirlevelének
olvaséi, a Business Days Konferen-
cia résztvevoi és a GfK Hungaria
ligyfelei vettek részt és valaszoltak
a sajat és cégiik online aktivita-
saival kapcsolatos kérdésekre. A
valaszadok kore 65 fot tett ki, akik
tobbsége fels6vezetd, és 60 szaza-
Iéka budapesti cégnél dolgozik.

= Can the FMCG market face the challenges of

the digital

age?

In February 2011 GfK Hungdria published their study Digital Consumer’, plus in Au-
gust-September 2011 they did a joint online B2B survey with Trade magazin among
business decision makers; 65 people answered, the majority of them are top-manag-
ers and 60 percent works in Budapest. =
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mmm értékesités és lzletfejlesztés

A minisztérium nemcsak a védnokséget véllalta,
Bogndr Lajos helyettes allamtitkdr a versenyen
is részt vett

rendezvényhez kapcsol6do buda-
Apesti sajtotajékoztaton Muranyi

Laszl6, a Co-op Hungary Zrt. ve-
zérigazgatdja egyfeldl beszamolt a makro-
gazdasagi kornyezet kedvezétlen hatdsa-
ir6l, masfel6l kiemelte: érzékelhetd, hogy
a kormany tamogatja a magyar élelmi-
szereket, a magyar vallalkozdsokat. Ez a
célja ezzel a rendezvénnyel az izletlanc-
nak is, tette hozza Csepeli Lajos, a Co-op
Hungary igazgatésaganak elnoke. A ,ha-
zai” elényben részesitését mutatja, hogy a

Borsodi Sorgyar Kft.

Varos/Location:
Bdcs

BORSODI

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
34,7 millidrd Ft (2010)

Ismertebb mérkanevek/
Well-known brands:
Borsodi, Beck’s, Stella Artois, Staropramen

LA Borsodi Sorgydr, mint felels-
sen gondolkodd vdllalat, 6rom-
mel vett részt a Coop Rally ren-
dezvénysorozatdban, hogy ezzel

is a felel6sségteljes alkoholfo-

gyasztas és a szabalykdvetd ma-
Tétos Zsolt gatartés fontossa’géralhi_ng fela
figyelmet. A fogyasztoi igények
minél szélesebb korl kielégfté-
se érdekében az utébbi idészak-
ban olyan U termékekkel jelen-
tlink meg a hazai sorpiacon, amelyek széles téme-
gek szdmdra tették elérhet6vé az izesitett és kiilon-
leges sorok korét. Az izesitett sorok kategéridjaban
a Borsodi Friss - a Nielsen juliusi piackutatési ada-
tai alapjan - piacvezetd lett, amely meger6siti sza-
munkra a j6 mindségl, innovatfv, hazai munkaerd al-
tal eldallitott termékek fontossagét a hazai piacon”

ligyvezetd
igazgatd

EI=E sorsodi Brewery was happy to take part in the
rally, using the opportunity to raise awareness of re-
sponsible alcohol consumption. Recently we put sev-
eral new flavoured and special beers on the market.
According to July data by Nielsen, Borsodi Friss be-
came the market leader in its category, which proves
that innovative domestic products have a place on the
market. (Zsolt T6t6s managing director)

Hazal utakon
a hazai élelmiszerekért

ldén szeptemberben Ujra felbdgtek a motorok, és immar ha-
todszor indult Utjanak a Coop Rally. A hazai élelmiszeripart 6sz-
szefog0 és bemutatd versenyre minden eddiginél tobb csapat
nevezett. A Bocsrol induld és Békésre érkezd mezony a kiske-
reskedelmi piac 15, az élelmiszeripar 20-25 szazalékat fedte le,
mintegy 1000 milliard forint &rbeveételt, 70 ooo munkavallaldt

képviselve.

Coop iizletekben a magyar termékek ara-
nya tobb mint 80 szdzalékos. Ezt az aranyt
pedig nem csokkenteni, hanem inkdbb
novelni szeretné a Coop a jovében.

Kardevan Endre, a Vidékfejlesztési Mi-
nisztérium élelmiszerlanc-feliigyeletért
és agrarigazgatasért felelés allamtitkara
kiemelte: Fazekas Sandor vidékfejleszté-
si miniszter févédnoksége mellett nagyon
szivesen viéllalta el a verseny szakmai véd-
nokségét, mivel a Coop olyan szemponto-
kat épit bele iizletpolitikdjaba, amelyek ta-
mogatanddk, és remélhetéleg egyre tobb
keresked6 azonosul ezekkel. Helyettese, a
versenyen részt vevé Bognar Lajos arrél
beszélt, hogy a magyar mez6gazdasagi és
élelmiszer-ipari termékek csak akkor le-

Unié Coop Zrt.

Varos/Location:
Hernddnémeti
(kdzpont: Miskolc)

Eves forgalom/ Annual turnover HUF:
28 milliard Ft (2011, terv)

,Tarsasagunk folyamatosan
elényben részesiti a miikodési
tertlettinkdn dolgozé élelmiszer-
ipari véllalkozasokat. Az alapve-
6 élelmiszerek jelent8s részét
} ezekbdl az lizemekbbl szerezziik
2 2cals De. Ezdltal hozzdjérulunk, hogy
VTe‘;gi‘g';f;zt? az itt dolgoz6 munkavallalok al-
tal elddllitott arucikkek piacra

kerlilhessenek.”

E= unis Coop Zrt. gives preference to food industry
enterprises working in our region - we buy a significant
part of basic food products from them, by this helping
the market access of goods manufactured by local
labourers. (L&szl6 Téth CEO)

hetnek versenyképesek a bel- és kiilfoldi
piacokon, ha mingségiik és biztonsaguk
kivald. Kiemelten fontos, hogy az el6dl-
litok képesek legyenek azokat folyamato-
san megujitani.

A gydztesnek jar6 vandorkupat az Unio
Coop és a Co-op Hungary vegyes csapata
vehette at a dijatad6 rendezvényen. A to-
vabbi dobogds helyeken a Kunsdg-Szesz
Zrt. és az Unilever Magyarorszag Kft. osz-
tozott. Szamos kiilondij és kreativdij is
szétosztasra kertilt a versenyz6k kozott. =
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Hell Energy Magyarorszag Kft. '§g

Véros/Location:
Sziksz6 (kdzpont: Miskolc)

ENERGY DRINK

Eves forgalom/Annual turnover HUF:
4 millidrd Ft (2010)

Ismertebb markanevek/
Well-known brands:
Hell Energy, Hell Energy New Generation

,Magyarorszdgon j6 terméket
gazdasagosan eléallitani nem-
csak lehetBség, de felel6sség
is. Latnunk kell, hogy a belfoldi
gazdasagi mutatok alakitédsdban
L - masok mellett - a hazai gyar-
tokis részt vallalnak. Tobbek ko-

?g:g:; ! z0tt ezért dontottink Ugy, hogy
régisigazgato itthon épftjik fel legmodernebb

palackozé Uzemlnket, Magyar-
orszagra hozva ezzel a gyartas
dont® hanyadat. Ezzel kdvetendd példéval szol-
gdlunk, a tobbi gyarto, befektett esetleges két-
ségeit eloszlatva: érdemes hazankban beruhadza-
sokat megvalositani! Az pedig, hogy ezt a dontést
még egy termékfejlesztés és -bevezetés is kove-
ti, csak tovabb ersiti a bizalmat a hazai termékek
irdnt. Nemcsak értékesiteni, de elGallitani is lehet,
s6t kell is hazankban!”

E ‘We decided to build our new, state-of-the-art
bottling plant in Hungary because it is not only an op-
portunity but also a responsibility to produce quality
products in Hungary. This decision was followed by
product innovation and introduction. Hungary is not
only for selling goods but for producing them as well’
(Jézsef Szabari regional director)
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Continental

Dohényipari Csoport
Véros/Location: udiy
Sétoraljadjhely
Eves forgalom/
Annual turnover HUF:
25 millidrd Ft (2010)
) ! | ] B 70N e
LA cégcsoport egyik leg- e __— 2
) fontosabb jellemz6- ‘f; 2 o ‘ . -
\ je a vertikdlis integracio, W - . ,, > p
1 amely a paldntanevelés- H \ Boldogan integet a célban a gy6ztes Unié Coop és a Co-op Hungary vegyes csapata
\ tél a feldolgozdson és ! 1
\ ifj- Santa gyartdson &t a kereske-
1 Janos delemig fedi le a dohany . . , .
v | vezerignzgats  ésdondnytermekek utjat. FrieslandCampina Hungaria Zrt.
\ Kitlin6 minéségl termé-
1 keinket jelentGs hazai alapanyaghanyaddal, Véros/Location: Matészalka (kdzpont: Budapest) Y
magyar munkahelyeken készftjik. A cégcso- , .
1 port kbzel 500 munkatarsunknak ésindirekt Eves forgalom/Annual turnover HUF: 27 millidrd Ft (2010) FreslandCompmass
1 maddon kézel 4000 fének ad biztos munkat Ismertebb mérkanevek/ Well-known brands: Pottyds, Milli
1 és megélhetést, mikdzben kozel 15 millidrd
I | Ftjovedekiaddt fizet be a koltsegvetésbe. A Coop Rallynak évrél évre siker(il konnyedebb keretek kozétt Gsszehoznia a magyar kiskereskede-
I B One of the group's most important char- lem meghatéarozo gyartd/beszéllitd cégeit. A célidbszerlisége pedig megkérddjelezhetetlen: felhiv-
1 acteristics is vertical integration. Our quality ni a figyelmet az igenis versenyképes minséget jelentd hazai gyartasra, termékekre. Szerencsére a
1 products are made by Hungarian workers, Pottyos termeékek mar eleve vonzzdk a tekinteteket, hisz az egyik legerGsebb magyar marka, a Piros
] mostly from excellent domestic base materi- PGttyds mogott tobb mint 40 éves tradicio all. Ekes bizonyiték ez arra, hogy hazai véllalatot is lehet
I als. We employ 500 people and indirectly pro- versenyképesen miikodtetni, hazai termék is meg tud felelni a legmagasabb minGségi elvarasoknak.”
vide an income to another 4,000 - at the same .
I time contributing an annual HUF 15 billion to Szecsko E= ‘Coop Rally’s goal is noble: to raise awareness of competitive, quality-producing Hungarian food pro-
| the nation’s budget as excise duty.” (Sdndor Ferenc duction. Péttyds is one of the strongest Hungarian brands, for instance Piros P6ttyds goes back 4o years.
I Sénta, CEO) kereskedelmi Domestic companies and products can meet the highest demand in terms of quality. (Ferenc Szecskd com-
igazgatd mercial director)
! 4
1 2
,' Bunge Zrt. . (L2 DL
Hungerit Zrt. Békési Palinka Zrt.
Véros/Location: = o
Martfii BUNGE Véros/Location: - Véros/Location: pekés;
(kzpont: Budapest) Szentes ‘SHUE@ Békes
Eves forgalom/Annual turmover HUF: Eves forgalom/ Annual turnover HUF: e Eves forgalom/Annual turnover HUF: 19 84
97,2 milliérd Ft (2010) 29,7 millidrd Ft (2010) 500 milli6 Ft (2010) . ity k:lf;,-,-.é“
lsmertebb mérkanevek/ Well-known brands: Ismertebb markanevek/Well-known brands: Ismertebb mérkanevek/ Well-known brands:
Vénusz. Floriol. Familla Valdor, Delko Békési Szilvapalinka, Békési Agyaspalinkdk,

Békési Prémium Palinkak

,Cégiink, a Hungerit Zrt. egy klasz-
szikus értelemben vett magyar
cég, amit mi sem bizonyit jobban,
mint hogy hazai alapanyagbdl, ha-
zai termel6kkel, hazai dolgozok-
kal, magyar Uzemben magyar ter-

LA Coop a Bunge Zrt.
egyik legfontosabb part-
nerének szamit. Kiemel-
ten azt az értékrendet
képviseli, amit mi is: leg-
fébb célja a Magyarorsza-

A Magyarorszagon termd gyimolcsok
kivald mindségliek, aminek koszonhe-
téen a bel6lik készitett pélinka is illa-
tokban, gytimolcsaromakban gazdag.
A pélinka tisztan magyar termék, hiszen

Pa; ula gon megtermelt 4ru hazai Magyar méket alitunk el6. A Cooppal évek csak Magyarorszagon lehet eldalltani,
ey értékesitése, amitelesen Jozsef Gta kitlind a kapcsolatunk, ezeért Békési csakis az orszagban termett gyimolcs-
aszlo p A &ri 6  nagyon szivesen fogadtuk a rally- A bl A Békési Palinka Zrt. csaldi véllal-
- . egybevag a mi profilunk vezérigazgatd PR 2 Zoltan
vezérigazgato kal. Szamunkra nagyon ravalo felkérest. Nagyon 6 kezde- vezérigazaaté kozésként indult, amely nagy hozz&ér-
fontos, hogy a hazai élel- ményezésnek tarQuk, hiszen r_lemcsak a haga\ termé_— 8azg; téssel és szakértelemmel késziti ter-
miszerek hazai piacra térténd eljutdsaban kekre s a hazai gyaft_o'fr,a hivia fel/sz/el_es kor{pe{n afr ) L EWEKE'JL Mindig arra torg_kszunk, hogy
segit nekiink, ezért is probaltunk a Coop gyelmet, banem ej,gy/klvalo kapcsopdaa lehetos?get is a_!egjobb m_\nosegu“a@pan_yagokqt E‘aSZnalJUk fel. Alaupel—
Rallyn teljes mellszélességgel részt venni jelent a reszt vevd cégeknek, egy j6 alkalom a kozvet- viink: tradiciokra épuld, legjobb minéségli pélinkéak el6all-
len kommunikaciora, a magyar aruk népszer(isitésére”’ tdsa, hogy a fogyasztok asztaléra csak a legfinomabb par-
E= “Coop is one of Bunge Zrt.s most impor- latok kertlhessenek”
tant partners as they represent the same set of EE ruNGERT 21t s & company where products are
values as we: selling domestically manufac- made in Hungary, from Hungarian base material produced BEIR 1 the past couple of years the domestic food sector
tured products. For us it is very important to by Hungarian farmers. We have had an excellent relationship paid highlighted attention to quality and food safety; brand-
help Hungarian products in entering the domes- with Coop for years andtheir rally is a great initiative, as it not ed product manufacturers operate integrated quality control
tic market, this is the reason why we participat- only promotes Hungarian products but also creates a great systems which guarantee the high quality of products. (Zol-
ed in the Coop Rally. (Dr Ldszl6 Papula CEO) opportunity for direct communication. (J6zsef Magyar CEO) |, tdn Békési CEO)
e Y
2 W%
Na'= Sa=

B= On Hungarian roads for Hungarian food products

This September Coop Rally was organised for the sixth time, and the g4 cars - has the same goal with the rally. Minister of state of Dr Endre Kardevan rep-
travelled from Bdcs to Gyula, representing 15 percent of the retail market and  resented the main patron of the event, Minister of Rural Development Sandor
20-25 percent of the food industry. Laszlé Muranyi, Co-op Hungary Zrt's CEO  Fazekas and told that Coop’s business policy was completely in line with the
told at the Budapest press conference that the Hungarian government seems — ministry’s support strategy. For the record: the mixed team of Unié Coop and
to support the cause of domestic food products and enterprises. Co-op Hun-  Co-op Hungary won the rally, finishing before Szesz Zrt. and Unilever Magya-
gary - where the proportion of Hungarian products in stores is above 8o percent  rorszag Kft. =




mmm értékesités és lzletfejlesztés

Népszer volt a 75. OMEK

Sikeresen elevenitették fel

a szervezok az oktober 2-an
zar6 Orszagos MezOgazdasa-
gi és Elelmiszeripari Kiallitast
(OMEK) a Hungexpo Budapesti
Vasarkozpontban: a szomba-
ti napon dtadtak a hetvendt-
ezredik belépdjegyet is, a vég-
leges latogatdszam elbzetes
szamitasok szerint mar meg-
haladta a nyolcvanotezer fot.

atalmas érdeklédés ovezte a ki-
H allitast: a latogatok korében leg-

népszeriibbek persze az é164l-
lat-bemutatok és -programok, valamint
a mezGgazdasagi gépek voltak, de az élel-
miszert gyartd és forgalmazé cégek, va-
lamint a mez6gazdasag beszdllitdinak
standjain sem voltak hijan a szakmai ér-
deklédéknek. Tobb mint négyszaz kial-
lit6 jelent meg a pavilonokban, az aga-
zat csaknem minden lényeges szegmen-
se mutatkozott be 6sszesen 9450 négyzet-
méternyi fedett, 15 914 négyzetméternyi
szabad tertileten és 360 négyzetméternyi
passzazson.

(S

A OME

Osszesen 17 faj t6bb mint 800 egyede jelent
meg a két pavilonban és a Kincsem Park ki-
jelolt teriiletén. Ez utdbbi helyszinen lovas
programok szdrakoztattak a nagyérdemdit,
melyek koziil kiemelkedd jelentéségi volt
két galoppfutam is: a hdromévesek utolsd
nagy klasszikusa, a Hirmas Korona harma-
dik 4ga, a 2800 méteres Magyar St. Leger,
valamint a kétévesek legnagyobb versenye,
az 1400 méteres Szent Laszl6 Dij, amelynek
kizarélagos névadéja volt az OMEK. A dija-
kat a zarénapon Dr. Fazekas Sandor vidék-
fejlesztési miniszter adta at a nyerteseknek.
A lovas eseményeket megel6zéen az
OMEK miniszteri kiilondijait és kozon-

E= The 75t OMEK was really popular

More than 85,000 visitors went to the 75" National Agriculture and Food Exhibition (OMEK), held in
the Hungexpo Budapest Fair Center until 2 October. There were more than 4oo exhibitors, covering
practically al important segments of the sector. At Kincsem Park horse races entertained visitors, the
prizes of which were presented on the last day of the exhibition by Minister of Rural Development Dr
Séndor Fazekas, who also handed out the OMEK prizes. Winners of the OMEK ministerial prize: Imre
Szpisjak (Kenderes) with his ISV Pannonhibrid pig; Babolna Hus - Debreczeni Tibor with his traditional
ham product. The OMEK visitors’ prize went to Zsindelyes Distillery Kft. for their Quality Food From

Hungary-marked pdlinkas =

K 2011
fold legEava

ségdijat szintén a minisztertSl vehették
at a dijazottak.

»Az volt a célunk, hogy olyan rendez-
vénnyel dlljunk a latogatdk elé, amely-
nek eredményeként biztatast kapunk ar-
ra vonatkozdan, hogy érdemes volt, és sii-
riibben keriiljon sor ilyen tartalmas ki-
allitasra” — nyilatkozta Dr. Simon Péter,
az AMC igazgatéja. Az eddigi visszajelzé-
sek azt mutatjak: van igény az ilyen tipu-
st rendezvényre.

Az OMEK miniszteri

dijanak nyertesei:

« Szpisjak Imre (Kenderes): nagy sulyd
ISV Pannonhibrid hizéjaval;

« Babolna Huis — Debreczeni Tibor val-
lalkoz6: hagyomanyos sonkajaval;

Az OMEK ko6zonségdijanak

nyertese:

o Zsindelyes Pélinkafézde Kft., Kivalé Ma-
gyar Elelmiszer védjegyes palinkdival. =



FMCG-vilagkongresszus
Barcelonaban, 3. rész

Bajai Erno

vége felé.

énteken, ebéd utdn vagyunk.
P Végéhez kozeledik a rendezvény,

négy, gondolatokban és esemé-
nyekben gazdag nap utan. A negyvenegy
orszagbol érkezett 850 fels6vezetd nagy
része kitart a Centre Convencions nagy-
termében. Hiszen mindenkit érint a pa-
nelbeszélgetés, amelynek témdja: ,, Az
FMCG-szektor jov6jének formalasa. Mi
iizleti tevékenységiink célja? Melyek aga-
zatunk kovetkezd kihivasai? Megolda-
sukhoz milyen képességek és adottsagok
sziikségesek?”

Ha egy bolt beilleszkedik

— A Fiiggetlen Elelmiszerkeresked6k Szo-
vetségének kiildetése csaknem egy évsza-
zad 6ta az, hogy egy
boltlényeges szerepet
jatsszon valamely la-
koteriilet vagy telepii-
1és életében — jelenti
ki Dr. Tom Haggai,
a globalis szervezet
USA-beli elnoke.
Csatlakozik hozza

4

- Miért invesztaljon egy vallalat ve-
zetOje idot és pénzt abba, hogy
részt vegyen egy ilyen nemzet-
kozi kongresszuson? - kérdezi a
kongresszus moderatora, az an-
gol tévériporter, Alex Thomson a harmadik nap

Gareth Ackermann, a
dél-afrikai Pick n Pay-
lanc elnoke, aki egy-
ben a kongresszust

Dr. Tom Haggai
USA-beli elndk
Fliggetlen Elelmiszer-
kereskeddk Szovetsége

— Sziikséges lehet6-
séget adni a valla-
latok vezetSinek ar-
ra, hogy a kongresz-
szuson Uj gondolato-
kat ismerjenek meg,
és atiiltessék Gket a
gyakorlatba, valla-

Gareth Ackermann lataik javdra. A leg-
elngk utébbi évek valto-
E'gl'f,\"fﬁiflam' z4sai kozepette sok

vallalatot nem azért
ért kudarc, mert rosszul tette volna a dol-
gat. Inkabb az okozott bajt, hogy éllhata-
tosan, tul sokaig vartak azzal, ami altala-
ban helyes lett volna.

Novekedni foleg
a piacrésszel lehet

A kozeljovo trendjei a kongresszus kez-
detétdl fogva szerepelnek a programban.
Els6 nap délel6tt a
négy nagy nemzet-
kozi tandcsado cég
egyike, a Deloitte két
igazgatoja ismerteti
»Fogyaszté 2020 —
Amit a jelekbdl ki-
olvashatunk” cimt
tanulmanyat.

rendez6 The Consumer Goods Forum szer-
vezet egyik szakértdi bizottsdganak tagja:

— Tapasztalataink szerint Dél-Afrikdban,
ha nem tudsz részévé valni annak a tele-
piilésnek, amelynek lakoit kiszolgalod, ak-
kor gyorsan jelentéktelenné valik a boltod.
Németorszagbdl a Develey mustar- és
delikdteszgyarto vallalat igazgatdja, egy-
ben a The Consumer Goods Forum altal
miikodtetett, a jovo vezetbit tovabbkép-
z6 program bizottsaganak elndke, Guy
Tiebackx az emberi er6forrds fontossagat
hangstlyozza:

— Alapvetéen meg-
valtozik a vilaggaz-

Lawrence Hutter
afogyasztdi és kozlekedési

terlilet vezetGje
Deloitte Touche Tohmatsu

dasag szerkezete a
kovetkez6 néhany
évben, és ez befolyasolja a modot is, aho-
gyan a kiskeresked6k és a markak nove-
kedni tudnak — mutat ra az angol Lawrence
Hutter, a Deloitte Touche Tohmatsu cég fo-
gyasztdi és kozlekedési teriiletének vezetd-
je. — Az USA és Nyugat-Europa fogyaszto-
inak csak korlatozottan lesz elkolteni vald
pénze. Fogyasztasuk lassabban fog nove-
kedni, mint a multban.

értékesités és lzletfejlesztés mm

Ez a valosagban azt jelenti, hogy jobban
odafigyelnek az értékre, keresik az ala-
csony arakat, és nem tetszés szerint ad-
jak ki a pénziiket. Ennek kovetkeztében
a markak jorészt nagyobb piaci részese-
dés révén tudnak novekedni, és kevésbé
azzal, hogy belépnek egy novekvé piacra.
Osszefoglalta az angol szakértd azt is,
hogy mit érdemes tenni:

— Sziikséges jol menedzselni a markakat,
javitani a fogyasztok értékitéletét, kiilon-
bozni a versenytarsaktol, és elkeriilni a
rombold hatasu arharcot.

Guido Barilla:
»En konnyen beszélek”

Szinvonalas szinfoltot jelentett korabbi
hasonl6 kongresszusokon Guido Barilla,
a vilaghiri markas
tésztat gyarto olasz
csaladi konszern el-
noke. Barcelonaban
is markansan fogal-
maz. Utolsé nap dél-
el6tt ,,Az élelmiszer
jovoje” témakorben
kap szét, kavésziinet

utan, amikor felfris- gr‘]'b_'l‘(h Barilla
siiltek a résztvevok.  Barilla

— Siirg6sen sziikség

volt erre a kongresszusra, hogy az élel-
miszerpiacon érdekelt dontéshozok fel-
tegyenek sajat maguknak néhany kemény
kérdést. Meg kell vizsgalnunk agazatunk
novekedési koncepcidjat, ha szembe aka-
runk nézni az el6ttiink 4ll6 problémékkal.
Elmondja, hogy az élelmezési valsag hata-
séra cégcsoportja létrehozta a Barilla Elel-
miszer és Elelmezési Kozpontot. Az ottani
szakemberek tandcsai alapjan a gyartas-
ban megvaltoztattak jo néhany receptjii-
ket, hogy csokkentsék a tészta mennyisé-
gét. Azonkiviil szamos informaci6jukat
szabadon hozzaférhetévé tették a média
és a nyilvanossag szamara.

A Barilla elndke ugy becsiili, hogy a vi-
lagon 3 millidard ember tul sokat eszik.
Ezért szerinte az élelmiszerpiac szerepl6-
iben kellene lenni annyi kurdzsinak, hogy
felszdlitsak fogyasztdikat a kevesebb fo-
gyasztasra.
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Erzékelni lehet, hogy bejelentését a hall-
gatdsag egy része fenntartassal fogadja.
Hiszen nekik szigortian szamot kell adni-
uk gazdasagi teljesitményiikrél minden
hoénapban, negyedévben és gazdasagi év-
ben. Erre valé tekintettel Guido Barilla
hozzateszi:

- En kénnyen beszélek, mivel egy magan-
tulajdonban 1év6 vallalatnal sajat magam
fénoke vagyok. Véleményem szerint azon-
ban a teremben iil6k koziil mindenki ugyan-
ezt gondolja, ha majd visszatér otthonaba. s

Bajai Ernd

E= FMCG world congress in Barcelona (part 3)

It is Friday afternoon and after lunch we are at the panel discussion about shaping the future of the FMCG
sector. Dr. Tom Haggai, president of the Independent Grocers Alliance stated that their mission had been the
same for nearly 100 years: to make shops play an important role in the lives of a district, a village or a town.
Gareth Ackermann, president of South African retail chain Pick n Pay agreed, telling that in South Africa if
you cannot become part of a town or a village, your store will soon be neglected. As regards the trends of
the near future, on the first day of the congress Deloitte’s ‘Consumer 2020 - Reading from the Signs’ study
was presented. Lawrence Hutter, from Deloitte Touche Tohmatsu told that in the next few years the world’s
economic structure would change fundamentally, and this would influence the way retailers and brands
would be able to grow. Consumers in the USA and in Europe will have less money to spend and they will be
looking for lower prices when shopping - which means that brands will be able to grow through a bigger mar-
ket share and not by entering a growing market. Guido Barilla, president of the famous Italian pasta concern
informed that as a reaction to the food supply crisis, they established the Barilla Centre for Food and Nutri-
tion. According to the president’s estimation, about 3 billion people eat too much all over the world. It is the
food industry’s role to be courageous enough and tell them to eat less. Some peaple in the audience visibly
disagreed with this opinion - these people have to report about the companies’ economic performance each
month, while Mr Barilla is his own boss. =

Az (jsagird barcelonai jegyzeteibdl

»A fejlett vilagban az elhizas olyan meg-
dobbentd szintet ért el, hogy a mai gyere-
kek generacidja lehet az elsd, amely rovi-
debb ideig él, mint sziilei nemzedéke. Ha az
elhizés trendjének megforditasaban tenni
tudo szervezetek dsszejonnének, akkor elég
nagy tomeg iilné koriil a targyaldasztalt. Az
élelmiszer-agazat szavéra csak akkor figyel-

Indra K. Nooyi ; PO ,
elnﬁk-vezérigazg!té nének oda, ha véleményiinket egyhangu-
PepsiCo lag alakitjuk ki”
(Indra K. Nooyi, a PepsiCo elnok-vezér-
igazgatédja)

»AZ egészséges étkezés annal 6sszetettebb kérdés, minthogy
a gazdag és szegény orszagok kozti kiillonbség problémajara
korlatozédna. Példaul az USA-ban jelenleg 40 millié ember
az allamtdl kapott élelmiszerjegyekkel tartja fenn magat.”
(Dick Boer, a holland Ahold kereskedelmi vdllalat elnok-ve-
zérigazgatoja)

»Megalltunk és azt mondtuk, milenne, ha
megprobalnank jobb vallalatta valni, va-
l6ban véltoztatnank a dolgokon, és hagy-
nank, hogy az eredmények dnmagukért
beszéljenek”

(Doug McMillon, az amerikai Walmart
International kereskedelmi vdllalat elndk-
vezérigazgatdja arrdl, hogy a sok kordbbi
kritika utdn cége imdzsa pozitivra fordult
az USA-ban.)

Doug McMillon
elnok-vezérigazgaté
Walmart International

»Gyartok és kereskedok elkeriilhetetlen felelossége, hogy
jobb iizleti gyakorlatukkal hozzajaruljanak fogyasztéik
jobb életéhez. Példaul a Gillette nemrég kifejlesztett az in-
diai férfiak szamara egy olcsé borotvat,
néprajzi kutatasokon alapuld, mély fo-
gyasztoi ismeretek szerint. Hasonlo-
képpen pubertas koru lanyok nevelé-
sét Always termékekkel kotottiik 6ssze.
Hasznalatuk lehet6vé tette a lanyok sza-
mara, hogy ne hidnyozzanak havonta

par napig az iskolabol, és ezaltal ered-
ményesebben tanulhatnak, késziilhet-
nek az életre.”

(Bob McDonald, a Procteré»Gamble el-
nok-vezérigazgatoja)

Bob McDonald
elnok-vezérigazgaté
Procter&Gamble

»Az elképzelhetetlen dolgok korszakaba léptiink. Minden egy-
re komplexebb. Vilagunk kezd modellezhetetlenné valni. Ha-
talmas a piaci szerepl6k felel¢ssége az élelmiszer-biztonsag-
gal kapcsolatban.”

(Joshua Cooper Ramo, a kordbbi amerikai kiiliigyminiszter,
Henry Kissinger tandcsado cégének iigyvezetd igazgatdja)

»A politikusok tanacsadéi foleg kozgazdaszok, akik, ha a
gazdasag csak novekszik és novekszik, nem kérdezik, lesz-e
elég élelmiszer a vilagban. Azt sem, hogy évtizedek mulva
lesz-e elég viz a foldon. Lesz-e elég energia. A politikai don-
téshozatal gyenge lancszeme az élelmiszer.”

(Lester Russell Brown, a washingtoni Fold Politikai Inté-
zet igazgatdja)m

&= From the journalist’s notes taken in Barcelona

In the developed world obesity has reached a level where today’s children
might be the first generation to live shorter lives than their parents. The
food sector has to form a unified opinion to make its voice heard in tackling
the problem. (Indra K. Nooyi, president-CEO of PepsiCo) » ‘Healthy eating is
a more complex issue than “people in rich countries eat well and those in
poor countries eat badly.” For instance in the USA 4o million people live off
food stamps. (Dick Boer, president-CEO of Dutch retail company Ahold) « ‘We
said to ourselves: let’s try to be a better company, let’s change things and
let the results speak for themselves.” (Doug McMillon, president-CEO of US
retailer Walmart International about how they earned a positive reputation in
the USA after receiving so much criticism earlier) « It is the responsibility of
manufacturers and retailers to make the lives of consumers better with their

better business practices. For instance Gillette recently developed a cheap
razor for Indian men, based on knowledge from ethnographic research. Al-
ways products make it possible for adolescent girls not to be absent from
school for a couple of days each month.” (Bob McDonald, president-CEO of
Procter&Gamble) « ‘We have entered the period of impossible things. Eve-
rything is increasingly complex. Market actors have a huge responsibility
concerning food safety.” (Joshua Cooper Ramo, managing director of Henry
Kissinger's (former US Secretary of State) consulting firm) « ‘Most politicians’
advisors are economists who do not ask whether there will be enough food,
water and energy in the world if the economy just keeps growing. Food is the
weakest link in political decision making.” (Lester Russell Brown, president of
the Earth Policy Institute in Washington) =




Kiskereskedelmi
vildgkongresszus, Berlin, 1. rész

ildgszerte alacsony a fogyasztok
Vbizalma, és csak akkor fog vissza-
térni, ha a munkaerépiacon javul
a helyzet. A kongresszus 3 napja alatt eb-
ben egyetértett a World Retail Congress

htisz szekcidjanak a tobb mint 100 els-
addja, és minden hozzdsz4lo.

Online értékesités,
tobbcsatornas kommunikacio

A rendez6 brit EMAP iizleti kommunika-
ci6s cégesoport részérdl lan McGarrigle, a
kongresszus igazgatoja az elsd nap regge-
1én azzal nyitja meg a kongresszust, hogy
ismerteti globalis felmérésiik eredménye-
it a {6 trendekrél. Ebben élelmiszer-kis-
kereskedelmi vallalatok fels6 vezetdit is
megkérdezték a ruhazati, elektronikai és
lakberendezési szektor mellett, az elmult
nydron.

Berlin nyugati belvarosaban, a Zoo t6-
szomszédsagaban, a Budapester Strasse 2.
szam alatt, a Hotel Intercontinental nagy-
termében 70 orszagbdl tobb mint 1000
felsGvezet6 hallgatja 6t. Koziilitk harmin-
can érkeztek Kozép- és Kelet-Europabol.
Legtobben Oroszorszagbdl, de Lengyelor-
szagbol, Ukrajnabdl, Szlovakiabol, Cseh-
orszagbol, Romaniabdl és Szlovéniabol is.
— A kiskereskedelem novekedésének leg-
hatékonyabb lehetéségei jelenleg az on-
line értékesités fejlesztése, a tobbcsator-
nas kommunikacio a fogyasztokkal, vala-
mint a nemzetkozi terjeszkedés — foglal-
ja 0ssze kutatasuk lényegét a kongresszus
igazgatoja.

Nyugat és Kelet

A megnyit6 idején azonban a tobb mint
1000 résztvevd egynegyede mar tul volt
a reggelivel egybekotott két specialis iilé-
sen. Mindkett6t 7 6ra 45-kor kezdték. Té-
majuk az online eladas.

Tobb mint 200 résztvevot osztonzott korai
felkelésre az érdekesebb téma: a fogyasz-
tok online vasarlasi szokasairdl tiz eurdpai
orszagban, koztilk Magyarorszagon vég-
zett kutatds eredményeit prezentalja Peter
Gold, a brit CB Richard Ellis, a vilag leg-
nagyobb ingatlantandcsad¢ véllalatanak
igazgatdja. Magyarorszagot is megemliti:
— Nyugat-Eurépéhoz képest Keleten sok-
kal kevesebben hasznaljak a vilaghalot va-

Ugy véltozik meg a vaséarlasi folyamat, ahogyan
terjednek az okostelefonok. Ez a kongresszus
legfontosabb Uzenete. ,Digitalis forradalomrol”
beszélt a Google egyik igazgatdja. Magyaror-
szag mindjart az elsd nap reggelén szdba kerlt.

Riportsorozatunk elso része.

sarlasra. Példaul Belgiumban az internete-
20k 50 szazaléka keres valamilyen termék-
kel kapcsolatban informaciét a neten, és
41 szazalék vasarol is. Ugyanezek az ara-
nyok Magyarorszagon 48, illetve 17 szdza-
1ék. Lengyelorszagban 23 és 15 szazalék.

Elelmiszerre jut

a legkisebb piacrész

Hat termékcsoportot vizsgaltak. Hosszu
évekig a konyv domindlt, de most néhény
orszagban megel6zi a ruhdzati cikk, illetve
a szamitogépes jaték/zene/film/DVD ter-
mékcsoport. Utanuk kovetkezik a nagy
haztartdsi elektromos késziilék és a koz-
metikum/gyoégyszer, majd az élelmiszer.
Elelmiszernél Nagy-Britannia vezet, ahol
a termékcsoport részaranya 10 szazalék a
teljes online kereskedelembdl. Utana ko-
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vetkezik sorrendben: Franciaorszag (6),
Németorszag és Olaszorszag (4-4), Spa-
nyolorszag, Belgium és Svédorszag (3-3),
Magyarorszag, Lengyelorszag és Orosz-
orszag (1).

— A férfiak kétszer olyan gyakran vesznek
valamit online, mint a n6k — hivja fel a fi-
gyelmet egy érdekes trendre Peter Gold.
— A magas jovedelmtiek jobban kedvelik
az online vasarldst, mint az alacsony jo-
vedelmiek.

— A legjobb online vevéink iizleteink
kozelében laknak — mondja az amerikai
Mac’s aruhdzlanc elnokhelyettese, Janet
Grove a fenti adatokat kiséré podium-
beszélgetés soran. — Ha ugyanis webol-
dalunkon egy termék megtetszik vala-
kinek, szamadra ujdonsagot jelent, akkor
gyakran elmegy az iizletbe, kozelebb-
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rél is megnézi, és ott szerzi be. Forditva
szintén megtorténik: az iizletben meglat,
megismer valaki egy terméket, és sok-
szor otthon rendeli meg, online. Ebben a
tekintetben folyamatos fejlédést tapasz-
talunk.

»Nagy résziik nemis

gondolt arra”

A kérdésre, hogy életkor szerint hogyan
oszlanak meg az online vasarldk, Simon
Forster, a brit Debenham druhazlanc e-ke-
reskedelmi igazgatdja igy valaszol:

— Nincs kiilonbség a korosztalyok kozott.
Megoszlasuk ugyanolyan, mint az iizle-
tekben. Nem sziikséges eltérd értékesité-
si stratégiakkal megcélozni egyes korcso-
portokat. A lényeg, hogy novekszik az on-
line forgalom.

Hozzéteszi, nagyon fontos azt tudni, hogy
mit csindlnak, hogyan viselkednek a fo-
gyasztok az iizletben, illetve akkor, ami-
kor online vasarolnak.

Janet Grove egy példan keresztiil mutat ra
az online egyik elényére:

— Oriési a bolti vélaszték, amit a fo-
gyasztok ott helyben képtelenek atte-
kinteni teljes részletességgel. Viszont
amikor felkeresik a weboldalunkat, ala-
posan koriilnézhetnek, és megismerhe-
tik a kindlatot. Nemrég kiemelten pro-
mocidztunk a neten egy matracot. Ki-
deriilt, hogy vevéink nagy része addig
nem is gondolt arra, hogy matracot a
Macy’snél vegyen. Az interneten olyan
sikeresen hivtuk fel a figyelmet a mar-
kara, hogy 35 szdzalékkal t6bb matra-
cot adtunk el, mint el6tte.

Jobb adatokkal és

technologiaval jon a vasarlo

Az online vasérlas
az érem egyik olda-
la. A masik oldal a
fogyasztok téjéko-
zottsdga, ami meg-
véltoztatja a kiske-
reskeddk és a vasar-
16k kapcsolatat. Ez
utobbi a ,,Kapcso-

lan Cheshire lat a fogyasztokkal a
elndk-vezérigazgatéd - ,
Kingfisher tobbcsatornds kom-

munikacié vilaga-
ban” cimt szekci6 témaja, a masodik nap
délutanjan.
— Azzal, hogy mobiltelefonjaikkal hoz-
zaférnek a kiilonféle piaci informaciok-
hoz a véasarldk, egyre erdsebb pozicioba
keriilnek - 4llapitja meg Ian Cheshire, a
Kingfisher lakberendezési vallalat elnok-
vezérigazgatoja. — Tajékozottsagukra épi-

Trade el

novempoe!

gl m292zin

az 6sszehasonlitasra (7).

Online vasarlads Magyarorszagon

Minden kongresszusi résztvevé megkapta a CB Richard Ellis ,,Eurdpa online fogyasztdi” cimt ta-
nulményat, nyomtatott formaban. Idéziink beléle néhany érdekes magyar adatot:

Mi az 6n szdmadra a legfontosabb tényezd, amikor online vasarol? Az 6t leggyakoribb emlités: ar
(28 szdzalék), kényelem (22), a vasarlas konnyt volta (12), széles termékvalaszték (8), lehet§ség

Mi az a legfontosabb tényez, amely visszatartja ont attdl, hogy online vasdroljon? A négy leggya-
koribb emlités: semmi, csak szeretek iizletben vasdrolni (68 szdzalék), kételkedem a biztonsagos-
sagban (20), szallitasi koltség (3), nincs bankkdrtyam (2). =

Online shopping in Hungary

Each congress participant received a copy of the CB Richard Ellis study Europe’s Online Consumer.
Interesting data concerning Hungary from the study: ‘What is most important for you when buying on-
line? Price (28 percent), comfort (22 percent). ‘What deters you from buying online? Nothing, | just like
going to shops (68 percent), safety concerns (20 percent). =

tik dontéseiket, és az eladdkkal szemben
eldnyosebb helyzetet élveznek. Oda jutot-
tunk, hogy a vasar-
16 jobb adatokkal és
technoloégiaval jon
be hozzank, mint
amilyennel egy iiz-
let rendelkezik.
Mindjart felvillantja
amegoldast is: USA-
beli versenytarsuk,
a Lowe’s cég 42 ezer
iPhone-t szerzett be
bolti elad6i szamara,
hogy 6k is hozzéjussanak piaci informédci-
okhoz a netrél.

— Lehet, hogy erre az titra kell lépnie mind-
annyijunknak — fiizi hozza a Target aruhaz-
lanc ausztral igazgatdja, Launa Inman.

Launa Inman
igazgaté
Target druhazlanc

T, mint Tesco

»Digitalis forradalom” - igy definidlja a
jelenlegi helyzetet a Google nagy-britan-
niai és irorszagi igazgatoja, a Sainsbury’s
élelmiszer-kereskedelmi vallalat igazgato-
tandcsanak tagja, Matt Brittin.

Felhivja a figyelmet arra, hogy a Google
keres6jének részletes adataibdl sok min-
den megallapithat6 a fogyasztok érdekls-
désérdl, igényeirdl, a kereslet varhato ala-
kuldsérdl. Ez a piac szerepldinek egyut-
tal 0j, hatékony reklamlehetdséget kinal.
Mindjart be is mutatja a lényeget. A
Google brit keres6jébe még csak a ,,t” be-
tit iti be, de a talalati listan rogton meg-
jelennek a Tesco kiilonb6z6 ajanlatai.

— Az internet ma mar nem kiilon dolog,
hanem atsz6heti az egész vasarlas folya-
matat. Az okostelefon ugyanis a web révén
barmikor, barhol 6sszekéti haszndlojat sza-
mos emberrel, illetve kozosségi portallal.
Adatai szerint Eurépdban a Google ke-
res6jébe az internetez6k 15-20 szdzaléka
mobiltelefonon keresztiil lép be. Ma mar a
Google fejlesztéseinek tobbségét mobilte-
lefonokra szanjak, és utana adaptaljak sze-
mélyi szamitogépekre.

— A mobilinternet olyan gyorsan terjed,
amelyhez hasonlot a vilaghalo els6 napjai
6ta nem lattunk — tajékoztatja hallgatoit.
(Folytatjuk) m

Bajai Emd

World Retail Congress in Berlin, part 1

Consumer confidence is low all over the world and it will no improve until the situation on the job market
gets better - participants and more than 100 presenters agreed at the World Retail Congress, held in Hotel
Intercontinental, Berlin. From the organisers, EMAP it was congress director lan McGarrigle who opened the
event by speaking about main trends revealed by their global survey. In the audience there were more than
1,000 top managers from 70 countries. The director stated that the best opportunity for retail’s develop-
ment was in online sales, multi-channel communication with consumers and international expansion. Two
sections were dedicated to online sales. Peter Gold, the director of CB Richard Ellis introduced the results of
a 10-countery survey that included Hungary as well. He told that more western Europeans used the Internet
for shopping than eastern Europeans, e.g. in Belgium 50 percent of Internet users look for product informa-
tion online and 41 percent buys something, while the same proportions in Hungary are 48 and 17 percent.
As regards product groups, in the UK food has a 10-percent share in total online sales, followed by France
with 6 percent and Germany and Italy with 4 percent each; Hungary, Poland and Russia are at 1 percent. Men
buy things online twice as often as women and consumers with a higher income like online shopping better
than those who earn less. What about online shoppers’ age distribution? Simon Forster, e-commerce direc-
tor of Debenham informed that there is no difference between age groups. The division is the same as in
stores, so there is no need to target different age groups with individual sales strategies. Another section of
the congress was dedicated to multi-channel communication with consumers. lan Cheshire, president-CEO
of Kingfisher told that customers who enter their shop bring more data and better technology with them
than the ones the store has. No wonder that their competitor, Lowe’s purchased 42,000 iPhones for their
shop assistants. Matt Brittin, Google’s director in the UK and Ireland spoke about a digital revolution, calling
attention to the fact that detailed data from Google searches reveal a lot about consumers’ interests and
possible future trends. He added that in Europe 15-20 percent of Google searches was done vie mobile
phones and most of the company’s applications are now developed for mobiles and are only adapted to
computers later. (To be continued) =
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Dragulnak a nyersanyagok,
mersékeltek maradnak az arak

Bajai Erno

ElkerUlhetetlendl szembe kell néz-
nie minden piaci szereplonek az-
zal, hogy emelkedik a nyers-
anyagok ara. Még intenzivebb
lesz a verseny, ami a draguld
nyersanyagok ellenére valoszinlleg

mérsékelt fogyasztoi drakat eredményez. Hely-

szini riportunk a kolni Anugarol.

gy magyar tuddsité az Anugan
Ekﬁlénésen érzékeny az ar-érték-

mindség témara, amellyel minden
nap tobbszor is taldlkozik. Ahogyan valo-
szintileg a 6600 kiallité — koztiik 38 ma-
gyar — cég képviseldi is, oktdber 8—12. ko-
z6tt. De érvényes ez a 180 orszagbol érke-
zett 155 ezer szakmai latogatora is.

Olaszok, németek,

spanyolok és kinaiak

Kora 8szi kellemes Rajna-part, szinhaz a
Tancol6 Kutnal, kozvetleniil a vasarteriilet
mellett, a szombati megnyitd elestéjén.
Szokasos kolni csicstaldlkozojukra gyiile-
keznek a nemzetkozi élelmiszerpiac legna-
gyobb vallalatainak felsévezetdi. Innen is,
onnan is olasz szdt hallani. Nem véletleniil,
hiszen az idei diszvendég Olaszorszag. Osz-
szesen 1057 vallalat vagy szervezet allit ki
Italiabdl; 160-nal tobb, mint a vendégla-
t6 németektdl. Szembetiinik a jelentds ki-
nai részvétel is. A 467 spanyol cég utan Ki-

na negyedik a rangsorban, 407 kiallitéval.
Aztan 6t nap alatt kialakul a vasar kinai
résztvevoinek kiilonos ismertetdjele: nya-
kukban fényképezdgéppel jarnak-kelnek,
hogy szorgalmasan fotézzanak standokat,
termékeket, csomagolasokat. Népgazda-
sagi hasznositdsra?

»Ha a fogyaszto érzékeli

a magasabb mindséget”

A csucstalalkozo mottoja: ,Globalis kihiva-
sok, helyi megoldasok — stratégiak jovénk
szamara”. El6adast a kereskedelem részé-
r6l Markus Mosa, a német élelmiszer-ke-
reskedelem piacvezetGje, az Edeka elnok-ve-
zérigazgatdja tart. A gyartok szempontjairol
Paul Bulcke, a vilag legnagyobb élelmiszer-
gyarto cége, a Nestlé elnok-vezérigazgatd-
ja tajékoztat.

Mintha Gsszebeszéltek volna, mindket-
ten azzal kezdik, hogy az dgazat vallala-
tai gyors egymasutanban kiilonb6z6 su-
lyos kihivésokkal szembesiilnek. Markus

Mosa igy fogalmaz:

— Alig marad idénk
arra, hogy konszoli-
déljuk cégeink hely-
zetét. Sulyos kihivast
jelentenek példaul a
valtozé nyersanyag-
arak, a torékeny

nemzetgazdasagok, Paul Bulcke
az 6reged6 és csOk- elndk-vezérigazgat6
Nestlé

kend lakossag Eurd-

paban, mikozben a vilag népessége no-
vekszik, tovabba a strukturdk, valamint a
sulypontok édthelye-
z8dése.

Az Anuga el@estéjén
arak, érték, mingség
tekintetében egye-
bek mellett megal-
lapitja:

- Vilagos, hogy a fo-
gyaszto kész tobbet
fizetni egy termé-
kért, ha képes érzé-
kelni a magasabb mi-
néséget, de csak akkor, ha az szdmara at-
lathato.

Az 57 éves, belga Paul Bulcke 1979-ben kez-
dett dolgozni a svajci Nestlénél, majd alel-
nokbdl harom éve lett a vilag legnagyobb
élelmiszergyartéjanak elnok-vezérigazga-
toja. Tobbek kozt hangsulyozza: globalisan
a kereskedelem és az ipar szdmdra el6nyos,
hogy belathat6 idén beliil megduplazédik
a fejlodo orszagok lakossaganak az a része,
amely jovedelem szempontjabol kozéposz-
talynak tekintheto.

Markus Mosa
elnok-vezérigazgatéd
Edeka

Magyar cégek versenyképes koncepcidkkal és termékekkel

lalat nemzetkozileg versenyképes koncepcidkkal és termékekkel eredménye-
sen szerepel a piacon.

Hozzateszi, hogy idén eldszor allami tdmogatds nélkiil llitottak ki a ma-
gyar cégek. Részvételilk minden koltségét maguk 4lltdk.

A legut6obbindl kevesebb magyar kidllito idén 6sszesen 579 négyzet-
métert vett igénybe, ami viszont meghaladja a tavalyel6tti Anugén el-
foglalt teriiletet. Legnagyobb hangsullyal a huskészitmények, a mély-
hitott termékek, valamint az 4ltaldnos élelmiszer csarnokaiban mu-
tatkoztak be. m

— Htien tiikrozte az Anuga az élelmiszer-agazat
vallalatainak torekvését, hogy alkalmazkodjanak a
szokatlanul gyors {itemt valtozasokhoz a piacon —
foglalja 6ssze Kakuk Marta, a kolni vasar magyar-
orszagi képviselGje, amit a vildg idei legnagyobb
élelmiszervdsaraval kapcsolatban tapasztalt. — Az
atrendezddésre kénytelenek Uj stratégiakat kiala-
kitani, és drpolitikdjukat jratervezni. Joles érzés-
sel latom, hogy az Anugan kidllité 38 magyar val-

Kakuk Marta == Hungarian companies with competitive ideas and products
magyarorszagi képviselé  Mdrta Kakuk, the fair's representative in Hungary was happy that 38 Hungarian companies exhibited at Anuga. The companies used
Ko6ln Messe

a 579m? area to present competitive ideas and products for the first time without any state support. Meat products and frozen
products were presented in the highest number, but there were many Hungarian exhibitors in the general food product halls as well. =
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Az ERU Hungaria Sajtgyarté
vallalat a sajtok specialistaja.
Holland anyacégének stand-
jan, a tejtermékeket bemuta-
t6 10-es csarnokban képviseli
amagyarorszagi véllalat igaz-
gatdja, Ostermayer Miklds a
Camping, Macko, Margaréta
markékat és a tobbieket.

- Mindegyik nagy magyar-
orszagi lancban kaphat6ak a
termékeink. Régi, nagyon j6l ismert mérkak a mieink. A fogyasztdk szi-
vesen vasaroljak 6ket. Hat-kilenc honapig eltarthatdk, nemcsak kenyérre
kenhet6k, de tobbféle médon fogyaszthatdk, sét f6zésre is hasznalhatok —
tajékoztat Ostermayer Miklos.

A holland tulajdonban 1évé vallalat értékes magyar markaival fontos ha-
gyomanyokat 8riz. Eppen 50 éve alapitottak ugyanis a Budafoki Sajtgyd-
rat és Sajtérleld Uzemet.

E= ERU Hungaria: Camping, Mackd, Margaréta...

ERU Hungéria Cheese Manufacturing company was exhibiting at the stand
of its Dutch parent company. Director Miklés Ostermayer told that their
Camping, Macké, Margaréta and other well-known brands are available in
the units of every retail chain in Hungary. ERU Hungéria has nearly eighty dif-

ERU Hungarla Camping, Mackao, Margareta...

Az igazgatd igy mutat]a be portfolidjukat:

— Ma a cég kindlatat kozel nyolcvan cikk-
elem alkotja. Napjaink fogyasztdinak igé-
nyeihez alakitjuk a valasztékot, fejlesztjiik a
mindséget. A Camping sajt a tomlds mellett
kaphat¢ szeletes, kordobozos és tégelyes ki-
szerelésben is. Hangsulyozza, hogy a Mackd
nemcsak beltartalmédban djult meg az évek
sordn, de izletesebbé, lagyabba, konnyeb-
ben kenhet6vé valt. Négyszog alaku csoma-
goldsaval, illetve fekvé téglalap alakd dobo-
zaval pedig a polcokon is kiillonbozik ver-
senytarsaitol.

Ostermayer Mikl6s fontosnak tartja megem-
liteni az egészség és wellness trendjébe il-
leszkedd, csokkentett zsirtartalmi Margaréta markdja termékeiket. A na-
tar mellett kiilonbo6zé izesitésekkel késziilnek kérdobozos, tomlds kisze-
relésben, és szeletes snack véltozatban. =

ferent items in its portfolio, including their Margaréta products with reduced
fat content. The director emphasised that Mackd did not only become more
delicious and easier to spread but it also stands out from the crowd on the
shelves in-store. =

Eletkép a termékkategoridk kozul a legtobb, 814 kidllitét vonzé hdsos csarnokbél

»Erre az EU-nak reagalnia kell”

A nyersanyagdrak emelkedésével az
Anuga rekordszamu, 6sszesen 60 kiséré-
rendezvényén tobb alkalommal is foglal-
koznak. Természeti katasztrofak, mint ar-
viz vagy aszdly miatt a vildg egyes része-
in csokken a termés. A biolizemanyag fel-
lendiilése szintén felfelé hajtja az drakat.
A fejl6dé orszagokban a novekvd bérek-
kel egyiitt nekilendiil§ kereslet szintén az
élelmiszerek draguldsanak irdnydba hat.
S az egyre terjedd spekuldacio is torzitja
az arviszonyokat.

Feltdmadt a MIRELITE marka

Feltdmadt egy régi magyar marka, a MIRELITE. Az albertirsai MIRELITE
MIRSA Zrt. standjan 6rommel figyeltek fel ré olyan vasarlatogatok, akik
régebben ismerték és becsiilték a magyar htitdipar kivalé mindségu ter-
mékeit. Losé Jozsef, a cég tulajdonos-vezérigazgatdja ugyanis tavaly meg-
vasarolta a 66 éves markanevet a felszamol6tdl.

— A mélyhtitott termékek csarnokdban standunkat 6t nap alatt kozel
200 partner vagy érdekl6dd tizletember kereste fel. Koziiliik sokan el-
mondtak, azért jelentkeztek, mert meglattak a MIRELITE logé eszki-
mé emberkéjét a napkoronggal, és oriilnek neki — mondja j6lesd érzés-
sel Losé Jozsef.

Csalddi véllalkozds a MIRELITE MIRSA, amely idén iinnepelte fennallasd-
nak 30. évforduléjat. Azéta Losé ur kidllitoként minden Anugan részt vesz:
— Jelent6s az exportunk, hiszen 66 orszagban adunk el arut. A bel- és kiil-
foldi értékesités ardnya 40-60 szdzalék kozott szokott mozogni. Hol az
egyik nagyobb, hol a masik. Ez mindig a piaci lehet6ségektdl fiigg.
Tapasztalatai szerint az alapanyagok kedvez termelési adottsdgai miatt a
gyorsfagyasztott termékekt6l magyar és kiilfoldi végfogyasztok is magas
mindséget varnak el. Ezt a cég a htitSipari szakértelem és a korszer(i tech-
nolégia révén elégiti ki.

Ei= The resurrection of the MIRELITE brand

A 66-year-old Hungarian brand, MIRELITE has returned. J6zsef Los6, owner-CEO of  they were happy to recognise the well-known logo. The company sells 6o percent
of its products to 66 countries, quick-frozen corn, pea and mixes sell best abroad.
terested businesspersons visited their stand. Many of them told they came because  Mr Los6's experience is that consumers expect high quality from frozen products. =

MIRELITE MIRSA Zrt. from Albertirsa told our magazine that nearly 200 partners andin-

Kiilfoldon legkeresettebb a gyorsfagyasztott csemegekukorica, z6ldborsé
és akeverékek. A magyar lancokban a z6ldborsé és tobbféle keverék megy
legjobban. De kelendé a specidlisan magyar fogyasztdk altal kedvelt gya-
lult tok és a soska is. =




Ot nap alatt 180 orszagbdl 155 ezer szakmai latogat6t regisztréltak a pénztaraknal, 6 ezerrel
tobbet, mint legutébb

— A nyersanyagok drai valdsziniileg a je-
lenlegi magas szintre fognak bedllni -
mondja Paul Bulcke.

Kés6bb, az Anuga hagyomanyos agazati f6-
ruman Attilio Zanetti, az Eurdpai Tejipa-
ri Szovetség alelnoke, az olasz Zanetti cég
igazgatdja egy vezet6 kinai politikust idéz,
akinek alma, hogy orszdga minden lakdja
naponta megihasson egy pohdr tejet.

- Ha ez megvaldsul, akkor a vilagon a je-
lenlegi tejfogyasztas megduplazdodik - al-
lapitja meg Attilio Zanetti, és erre utalva
megjegyzi: — A tejipar szempontjabdl az
Europai Unid gazdasagi kilatdsai poziti-

vak, mig a politika és a szabalyozas szint-
jén sok a bizonytalansdg. Nemcsak a tej és
a tejtermékek, hanem altalaban az élelmi-
szerek irant novekszik a globdlis kereslet.
Erre az EU-nak reagalnia kell, a piac ko-
z0sségi szintli menedzselésével.

Honapok o6ta szorgalmazzak

az aremelést

Egy tovabbi Anuga-rendezvényen a német
Szévetségi Elelmiszeripari Egyesiilés egyik
vezetGje elmondja: a gyartok hénapok ota
szorgalmazzak, hogy emelhessék draikat. A
fogyasztok minéségtudatossaga és nagyobb

még magasabb a

Mar-Ne-Vall: bovu

berendezésekre cserélték. Megn6tt a kapacitdsuk, magasabb, stabilabb lett termékeik mindsége. Szebbek,
latvanyosabbak a formdk, és egyenletesebb a termékfeliilet.

ltak it

d Kapacitas,
mindség

- Kozéptavu célunk, hogy Kelet-Eurdpdban a
gyorsfagyasztott termékek egyik meghatarozo
gyartoja legyen a Mar-Ne-Vill Kft. - summazza
torekvéseiket Markovits Laszlo, a torokszentmik-
16si székhely cég tigyvezetd igazgatdja. — Jorészt
fiatal, kival6 szakemberek menedzsmentiink tag-
jai, akik eredményesen dolgoznak mind a termék-
fejlesztés, mind a technologia korszertsitése és az
tizemiranyitas teriiletén.

Torokszentmikldsi gyaruk Magyarorszag legna-
gyobb panirozotttermék-gyartd tizemei kozé tarto-
zik. Ott allitjak el6 a legismertebb baromfifasirtot,
amit Ripp-Ropp mérkanéven forgalmaznak.

Idén a szokdsosnal nagyobb hangsullyal keriilt el6-
térbe piaci pozicidik erdsitése. Ugyanis régebbi gé-
peiket vilagszinvonalu , az orszédgban egyediilallo

értékesités és lzletfejlesztés mm

Mivel a nagyobb hozzdadott értékkel késziil termékek értékesitése Magyarorszagon és régionk tobbi pia-
cain csak kismértékben névelhetd, a kidllitas az Anugén a Mar-Ne-Vill nyugati export-offenzivdjanak egyik
fontos eszkoze. Ezzel kapcsolatban Markovits Laszl6 megallapitja:

- Nyugat-Eurdépéaban a vasarlék dontéseinél az egyik f6 szempont a kényelem. Ennek kielégitésére fokuszal
kindlatunk. Péld4ul sokan olyan grillhuist vesznek, amely méar meg is van siitve, és a kertben vagy a kony-
haban csak melegitik az elfogyasztédshoz. =

Mar-Ne-VAll: capacity expansion and even better quality

- Our mid-term goal is to become one of the most important frozen product manufacturers in East-
ern Europe - says L&sz|l6 Markovits, managing director of the Torékszentmiklés-seated company. The
company is one of the biggest manufacturers of breadcrumb coated products in Hungary; their best
know brand is Ripp-Ropp. This year they replaced their old production equipment with new world-class
machinery. The can produce more products and offer better, more stable quality.=

AgroSprint:
torténetuk lényege
a toretlen fejlodés

p
)

A karcagi Fiilop csalad immadron 20 éves val-
lalkozasa is beletartozik a sikeres htitdipari
cégek nemzetkozi mezényébe. Az ANUGA
kiallitdson az AgroSprint Kft. latvdnyos
standdal, valamint széles termékkinalattal
képviseltette magat.

Sikeriik lényege a toretlen fejlesztés, vala-
mint az igen széles, 30 féle fagyasztott zold-
ség-gyiimolcs terméket tartalmazo paletta,
melyeket szigorian ellenérzott alapanyagok-
bdl, kifogastalan mindségben éllitanak el6.
»10 év alatt, tobb mint 30 orszaggal alakitot-
tunk ki kereskedelmi kapcsolatokat, ennek
koszonhet6en export-orientalt cégiink ter-
melésének 80 szazalékat kiilfoldre értékesit-
jiik. Legnagyobb volumenben csemegekuko-
ricét, z6ldborsdt, zoldség-mixeket és kiilonbo-
z6 gytimolcsoket vesznek fel piacaink” — nyi-
latkozta Fiilop Gaborné tigyvezetd igazgato.
A kezdetekben termelésiik 50 szazalékat bé-
biétel gyartoknak értékesitették. 1998 ota
folyamatosan fejlesztik a mélyhtitott dgaza-
tot, melynek eredményeként lehetévé vélik
félkész és késztermékek gyartasa is.
2005-ben a romaniai Beresztelkén 1étesi-
tettek lednyvéllalatot fagyasztéiizemmel.
2008-ban Nyirlugoson vasdroltak egy to-
vabbi gyaregységet, mely a folyamatos be-
ruhdazdsoknak kdszonhet6en djra meghatd-
rozé tényez8vé nétte ki magat a Nyirség élel-
miszeriparaban.

A cég uzleti kapcsolatainak dpoldsa és szé-
lesitése érdekében vett részt az ANUGAN,
de természetesen Eurépa legnagyobb élel-
miszeripari kiéllitdsan val6 részvétel presz-
tizs-kérdést is jelent. m

AgroSprint: their
history is about

persistent development

AgroSprint Kft. of the Filop family from Karcag is
one of the successful international cooling com-
panies. Managing director Gaborné Fiildp told that
the history of the 2o0-year-old company was all
about persistent development. They sell 30 fro-
zen fruit and vegetable products and their prod-
ucts find their way to 30 countries: 8o percent of
sales go to export. Six years ago they established
an affiliate in Beresztelke (Romania) that special-
ises in cranberry, apple and plum. Three years ago
they bought a freezing plant in Nyirlugos. =




egyharmadaval novelte az Aldi Németor-
szagban. Mas lancok pedig mentek utdna.
— Milesz az élelmiszerek araival a kozeljovs-
ben? — kérdezem Michael Gerlingtél, a kol-
ni székhely(i Eur6pai Kereskedelmi Intézet
(EHI) tigyvezet6 igazgatdjatdl, aki tobb bu-
dapesti sajtobeszélgetésen is részt vett mar.
Most a Német Elelmiszer-kereskedelem Szo-
vetségi Egyesiiletének standjan, a vasér leg-
forgalmasabb részén, a bulvaron véllalati ve-
zetokkel beszélget kotetleniil. F6 témajuk a
két szervezet kozos tanulmanya, amelyben
feltarjak a kozeljové trendjeit. Nemzetkozi
szakértok részvételével elemezték, mire sza-
mithatnak az élelmiszerpiac szerepl6i. Mic-

{

|

biztonsdg iranti igénye indokolna, hogy a
kereskedelem elfogadja ezt az elvarasukat.

Ko6zben jonnek a hirek a kovetkezmények-
r6l. A német kiskereskedelem az élelmi-

szerek drait atlagosan 3 szdzalékkal emelte
idén az els6 kilenc hdnapban, tavaly janu-
dr—szeptemberhez viszonyitva. Eppen az
Anuga megnyitasanak hetében a cukor arat

Uzleteket is kotott a Kométa gg

A legnagyobb magyarorszagi kiallit6 val-
lalat, a Kométa 99 exportigazgatoja, Dr.
Larisza Barakka a maguk szdmara elenged-
hetetlennek tartja, hogy részt vegyenek az
Anugan. A 6-os csarnokban, sarkon kaptak
teriiletet dekorativ, nagy standjuk szdmara —
Ot nap alatt taldlkozhattunk dsszes vevénk-
kel és beszallitonkkal. Sok uj érdeklédével
is targyalhattunk, f6leg nagy azsiai orsza-
gokbdl, Kinabol, Koreabdl és Japanbol. Sét,
mar az elsé napokban tobb tizlet megkoté-
se is sikertilt.

Prémiumsonkdk és piros-fehér-zoldbe cso-
magolt téliszalami mellett hagyomanyos ter-
meékek, virslitél a baconig, valamint ,,Minden
nap finom” vorosaru, disznosajt, tovibbd mas
huskészitmények vonzottak az érdeklédéket.
Dr. Larisza Barakka elmondja, hogy a Kométa
az elmult tiz évben 8 millidrd Forintot ruhdzott be, legutébb egy nagyberuhdzas keretében felujitottak Ka-
posvarott a vagdvonalat:

- Megnovekedett kapacitdsunk évi 800.000 sertés feldolgozasat teszi lehetévé, és tobbletértékesitéséhez 1)
piacokat kerestink. Fél sertést, combot, sonkat, karajt kindlunk, mig az tgynevezett melléktermékek, mint
példaul a 1ab, fej, gyomor, sziizpecsenye szinte korlatlanul eladhatok, fleg Azsidban.

Hozzateszi, hogy feldolgozott huskészitményeik gyartasdhoz sajat maguk dltal elééllitott t6kehust hasz-
nalnak. Igy biztosak lehetnek abban, hogy a gydrukbdl magas minéségii, folyamatosan ellendrzott ter-
mékek keriilnek ki. =

E= Kométa gg concluded business deals

Kométa gg was the biggest Hungarian exhibitor and their export director, Larisza Barakka told that in
five days they met all of their buyers and suppliers. There were many prospective business partners too,
especially from China, Korea and Japan. Kométa gg concluded a few deals already in the first days. Their
premium hams, winter salami, frankfurter and other meat products attracted visitors. The company’s

hael Gerling ,.kulcsfontossagu tényezének”
nevezi az rakat:

— A nyersanyagok draguldsa miatt inten-
zivebbé valik a verseny, és a gyartasi kolt-
ségek emelkedése ellenére altaldban mér-
sékeltek maradnak az arak — foglalja 6ssze
elemzésiik arra vonatkoz6 szintézisét. —
Amelyik kategéridaban kevéssé éles a ver-
seny, ott az arak jobban kovethetik a gyar-
tas novekvo koltségeit. Ilyen kornyezet-
ben a gyartok inkabb meghatarozhatjak
az arakat. Ahol viszont éles a verseny, és
a gyartok csokkentik koltségeiket, ott ala-
csony arak alakulnak ki. Egyes esetekben
az is elképzelhetd, hogy bizonyos termé-
kek arat allami szervek hatarozzak meg. =

Kaposvér abattoir grew to a 800,000 pigs/year capacity, so the company is looking for new markets. =

E= Raw materials are becoming more expensive, prices remain moderate

Anuga attracted 150,000 professional visitors from 180 countries from 8 until 12
October in Cologne, who had a chance to see the stands of 6,600 exhibitors - in-
cluding 38 Hungarian companies. This year’s special guest was Italy: they came
with 1,057 companies and organisations. China was also well-represented with
407 exhibitors. The event’s motto was ‘Global challenges, local solutions - strat-
egies for our future’. From the retailer side Edeka president-CEO Markus Mosa
gave a presentation, while manufacturers’ perspective was introduced by Nestlé
president-CEO Paul Bulcke. The former touched upon the problems of increasing
raw material prices, fragile national economies and the shift in focal points and
structures. The latter emphasised that it is favourable for global trade and indus-
try that the middle class population of developing countries is about to double in
the foreseeable future. There were 60 accompanying events at Anuga and the

increase in raw material prices was frequently dealt with at these fora. Natural
disasters decrease the yield in certain parts of the world and the boom in biofuels
also drives prices up. Attilio Zanetti, president of the European Dairy Association
told at one of the sectoral fora that from a dairy perspective the European Union
can be optimistic and global demand for food products is growing, so the EU’s
task now is to take steps for the EU-level management of the market. Michael
Gerling, managing director of EHI Retail Institute was of the opinion that prices are
‘key factors’: competition is becoming fiercer because of increasing raw material
prices, and despite higher production costs prices usually remain moderate. In
the categories where competition is not so strong prices will probably increase
more, hand in hand with growing raw material prices. In extreme cases it could
happen that the prices of certain products will be set by state authorities. =



7T
P (..-“’
e

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

A

A

jelenti

Hazai

A nyéri sziinet utén rendkivili érdekl6dés kisérte a szeptember 15- POPAI taldlkozét,
amelynek gondolatébresztd eldadasat a hazigazda Nielsen szakemberei tartottak
,Bolti eszkozok hatasanak mérése, kutatasok” cimmel. Az élénk, konstruktiv vita mar
az alapfogalmak definidlésa kapcsén elkezd6dott, és végig jellemz6 volt a piackuta-
téi és a gyakorlati szempontok Gsszevetése, a kdzos nevezd keresése.

Szeptember 21-23. kdzott 25 palyami kidllitdsaval sikeresen lezajlott a mésodik ma-
gyar POPAI Awards POP verseny Tapolcén, a Business Days kisérGrendezvényeként. A
nevezett eszkdzok és az esemény tdmogatdi - a BD-Expo Kft,, az In-store Team Kft.
és a Laurel Cégcsoport - egyarant hozzajarultak, hogy a nemzetkdzi szinvonald, nagy
érdekl6dést generdld verseny tovabb ndvelje a haza Marketing at Retail-szektor is-
mertségét, elismertségét. m

E= News from Hungary

After the summer holiday there was a great interest about the first POPAl meeting on 15
September. Presenters came from Nielsen and the topic was ‘Measuring the efficiency
of in-store tools - research’. A highly successful second Hungarian POPAI Awards POP
competition took place at the Business Days conference in Tapolca (21-23 September),
sponsored by BD-Expo Kft., In-store Team Kft. and Laurel Group. =

A ,prémium” és a ,természetes”
tulhasznalatbol adodo halala

Bar a ,prémium” szubjektiv fogalom, a ,természetes” mar tobb objektivitast sugall,
mégis mindkettd elcsépeltté valt, hiszen egyre tobb észak-amerikai termék csoma-
goldsén tlinnek fel. Széls6séges esetekben még a , természetes izesités(i” szokap-
csolatot is hasznéljk, ami egyértelm(ien a laborokban eldallitott aromékra utal. A
két kulcsszd népszerliségét azok a kutatasok indukaltak, melyek szerint a vasar-
6k szivesebben valasztanak olyan termékeket, amelyek valamiben eltérnek, tob-
bet igémnek az &tlagosnél, példaul prémium mindséggel vagy természetes Gsszete-
vikkel tlinnek ki. Ma mér szinte az dsszes USA-ban hirdetett cikken szerepel a két
sz6 valamelyike, igy céljuk okavesztetté valik. Csomagoldsi szakemberek ezért in-
kabb a megragado termékfotd és a kategdridban kiugro, szokatlan szinvalasztas al-
kalmazasat javasoljdk a tomegb0l valo kitlinés, a prémium érzet vagy a természe-
tes hatés elérésére. m

E= ‘Premium’ and ‘natural’ were overused and
faded away

Although ‘premium’is a subjective term, ‘natural’ suggests more objectivity - both of them
have been used way too often. According to research findings, shoppers prefer buying
products that promise more than the average. These days practically all products in the
USA boast one of these two words on their packaging. Experts say that in the future
attractive photos and unusual colours will help products to stand out from the crowd. =

= ey . o o
Nemzetkozi didk displaydizajnverseny
2011. szeptember 15-én a Pepsi és a POPAI kdzdsen hirdették meg a vildg elst
nemzetkdzi didk displaydizajnversenyét. Els6sorban a marketing, a kommunika-
ci6, a mérndk, a rekldm, a tervezés, a dizdjn, a grafika, a kreativ alkalmazott mi-
vészetek terlletén tanuldk nevezéseire szamitanak, de a palya minden diak sza-
mara nyitva all. November 30-ig kell regisztralni, és december 31-ig kell a pa-
lydzatoknak beérkezni ahhoz, hogy a fédijra - 1500 USA dollér és a Las Vegas-i
GlobalShopra torténd utazés - esélyessé véljon a nevezd személy vagy csapat.
A masodik dfj 1000, a harmadik 500 USA doll&r. Tovabbi informacié: www.popai.
com/studentdesign m

E= International display design contest for
students

On 15 September 2011 Pepsi and POPAI announced their international display design
contest for the first time. Participants have to register until 30 November and works
have to be sent in until 31 December. Main prize: USD 1,500 and a trip to GlobalShop in
Las Vegas. More information is available at www.popai.com/studentdesign =

Régi-uj fizetési konstrukcid a
forgalom noveléséért

Eszak-Amerika, Ausztralia, Uj-Zéland és Dél-Afrika kereskedelmi egy-
ségeiben az 1990-es évek végeig virdgzott a ,félretevés” konstrukei-
6ja, miszerint egy kivalasztott cikket alacsony letét (10-20%) befize-
téséért és kis dsszegli felarért bizonyos iddre félreraktak a vasarls-
nak, aki a megallapodott részletekben kifizette azt, majd hazavihet-
te. Ahitelkértyak, részletfizetési lehetBségek és ajandékutalvanyok
aztén elsoporték ezt az intézményt, gy példaul a Wal-Mart 2006-ban
jelentette be, hogy végleg beszinteti ezt a tevékenységet.

2011. szeptember 8-&n azonban cimlapokra kerilt a Wal-Mart kdz-
leménye, miszerint visszaallitja ezt a konstrukciét szolgaltatasai
kozé, a globalis gazdasagi és hitelvélsag, valamint a bankok 6vato-
sabb hitelkihelyezései miatt. A szolgaltatas dija minddssze 5 dol-
l&r. Amennyiben a teljes vételdrat nem tudja id6re kifizetni a vasar-
16, 10 dollér lemondasi dij fejében az dsszes addigi befizetését visz-
szakapja, a termék pedig visszaker(l az eladétérbe. Bar a fogyasz-
ték otthoniis gy(ijtogethetnék a pénziiket, igy fegyelmezettebben
és koncentraltabban fizetik a kitlizott cél érdekében a részleteiket.
A szakemberek megegyeznek abban, hogy a fizetésimédok meg-
Ujulé palettdja, a vasarlok igényeit figyelembe vevo konstrukeid
felébresztheti a szundikalé vasarlasi kedvet, és forgalmat ndvel-
het a profitszabdald arakciok alternativajaként.

Hasonlé szemléletvaltas tapasztalhaté az Amazonndl, aki az e-ol-
vasdk nyomasanak engedve a letdltésenkénti fizetés helyett be-
vezeti a fix dijért korlatlan e-konyvtari hozzaférés biztosftasat. m

E= 0ld/new payment solution for better
sales results

In the retail units of North America, Australia, New Zealand and South
Africa it was popular in the 1990s to pay a 10-20 percent deposit on a
product which was ‘put aside’ for the customer who paid for it in instal-
ments and finally took it home. Later credit cards and vouchers took
over the place of this solution. However, on 8 September 2011 Wal-
Mart announced to start offering this type of service again because
of the global economic and credit crisis and the more cautious lending
policy of banks. The service only costs 5 dollars but if in the end the
buyer cannot pay the whole price, he can get back all his instalments
already paid by agreeing to pay a 10-dollar fee. =

Az alapveton sporolnak,
a kényezteto termékekre
koltenek az amerikaiak

Az eladasi statisztikdk alapjan az amerikai fogyasztok a valsag utanis
megnézik, mit vesznek, legaldbbis az alaptermékekbdl. Az Gnkényez-
tet6 cikkekbe azanban jobban belenytinak. Tizéves csticsot déntott
a dekorkozmetika, ndvekedett a sajttorta, a koktél és a bor vasarlasa,
a taskak, ciptk, ékszerek is keresettek voltak az elmdlt 12 hénapban
a SymphonyIRI (Chicago) jelentése szerint. A viselkedéskutatok nem
csodalkoznak, valahol el kell csabulni a vasérloknak is, lehetetlen min-
denterlleten hosszU ideig betartani az 6nkorlatozo fegyelmet. Sajnos
ezek a kilengések nem inditjék be egy gazdasag fellendilését sem. m

E&= Americans economise on basic products
but spend on indulgence products

According to sales statistics, US consumers pay attention to what
they buy after the crisis is over, but they are more willing to spend on
indulgence products. Data from SymphonyIRI (Chicago) indicate that
in the last 12 months jewellery, shoes, handbags, wine, cocktails and
cheesecakes were selling well. =
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» e Az aldbbiakban bemutatasra kerulo két eszkozt (B
N Jelen pillanatban Magyarorszagon nem haszndljak [ P 0 S 0 1 7
- tgyfeleink. A tévéfal a kordbbi években szerepelt
az instore kommunikacios eszkozokkel foglalkozo POS-017
Cégek portfé“éjéban’ de ma mér klkel’utt Onnét' The following two tools are not used by any of our Hun-
Ennek egy|k Oka, hogy a hipermarketekben jéva[ garian customers at the moment. Video walls are ef-

ficient advertising surfaces only for a few companies,

— kevesebb tévé vagy monitor kerUl kihelyezésre, — whie posters placed in the bottom of shopping trolleys
Pusztai Eniko . . , , . , have not been used yet. | hope that one day somebody
PR- és marketing- illetve wszonylag kevés Cegnek Jelent hatekony will give it a go because they guarantee a spectacular

p0S Meda hirdetési feliletet. A bevasarlokocsi aljéra helye-  Presence
Celesoporthunesy  zett plakatfeliletetek alkalmazaséra pedig még nem kerlilt sor ez idaig. Remélhetd-

leg egyszer egy bator cég majd kiprobdlja, mert igazan latvanyos megjelenési lehetdséget jelent.

IN-STORE ES OUT-DOOR

U )A Hénap Kedvence *» A Hénap Tanulsaga
° [

Orszadg Country: Torokorszag
Ugyfél customer: Unilever
Termékkategoria Food

Product category:

Termék Product: Knorr levesek
Kampéanyiddszak 2011. julius 25-augusztus 15.
Campaign period:

Aruhazlanc Retailchain: 8 Carrefour
Eszk6zok Tools: Tévéfal

A kampany iizenete Uj izek bemutatésa
Campaign message:

3 T ALISVERIS Y w\nmu

HER GUN MUTLAKA 5 TERLEMEKTIEM

DEDDO RANT " KQRKN\A‘
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/ = 3’ - . rescon, SO A tévéfalon valé hirdetés remek lehet6ség a tévéreklam aru-
‘ ¥ fexona s - \! \ hazi lejatszasara. Am az druhdzban megfordulé vasérlok koztil

P L%\ : ' viszonylag kevesen atjak ezt a fellletet, és a termék nagyon

]l ;8 messze van innét - nem csak fizikailag, hanem gondolati sfkon

T i ; q s g — is. Aki a tévéfal el6tt dcsorog, és azon gondolkodik, hogy va-
: e — &= T ST - jon melyik készlléket vélassza, az nem fog dtrohanni az aru-
hazon a zacskos levesért. Igaz, a rekldmfilm remekl teszteli a
képerny6k min6ségét, felbontdsat, szinhelyességét stb. Eb-
ben az esetben ez az eszkoz tipikusan a ,nice to have” kate-
goria, amire nem lehet az instore kommunikaciét alapozni. De
nagyon joLnézki.

=] Video walls are great for screening the current television ad-
vertlsement of a product but relatively few shoppers see this sur-
face and the product is usually placed far from the video wall. This
is typically a ‘nice to have’ tool, on which communication cannot be
based.
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Szines, fényes, illatos,
mozg6 latvanyelemek

Masodik alkalommal rendezte meg idén a POPAI Magyarorszag
Egyesulet a POPAI Awards POP versenyt, a Business Days kon-

ferencia kisérorendezvényeként. A nevezések szama megdup-
[&4z0dott, a kiallitast tobb szazan tekintették meg. A szoros ver-
seny eredménye mar a konferencian kihirdetésre kerdlt,

ikeresen lezajlott a méasodik
SPOPAI Awards POP verseny Ta-

polcan, a Business Days kereté-
ben. A tobb mint 400 résztvevé koziil so-
kan megtekintették, és 96-an zstrizték is
a 25 nevezett palyamunkat. Az 6sszes ne-
vezést és az adatlapokat a tavalyihoz ha-
sonléan az érdekl6dék megtekinthetik a
popai.hu honlapon.
Mar hétf6 reggeltdl érkeztek az installaci-
Ok és az Osszeszerel csapatok, hogy a POP-
eszkozok tokéletes dllapotban, csatarend-

ben dlljanak a szerdai megnyitéra. Az ér-
deklddoket egy pult fogadta, ahol az idén
75. sziiletésnapjat iinneplé POPAI ismer-
teté anyagain kiviil a rendezvény tamoga-
tdi, a BD-Expo Kft., az In-store Team Kft.
és a Laurel Cégcsoport is bemutatkozott.
Az eredményhirdetés el6tt a POPAI 75. év-
forduldja alkalméabol a Forma Display (Réti
Istvan és csapata) altal készitett szenzacids
kisfilm keriilt levetitésre, amely latvanyosan,
id6ben parhuzamosan foglalja 6ssze a POS/
POP észak-amerikai és hazai torténetét.

LA
P& PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

Csiby Agnes, a POPAI Magyarorszag
Egyesiilet elnoke hirdette ki a kategéria-
gyOzteseket és adta 4t az elismer6 okleve-
leket.
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FMCG tartos kategoria

2. helyezett

FMCG nem tartds kategodria

3. helyezett
Non-FMCG kategoria

2. helyezett

Laurel csoport kiilondija

1 sowutions

brands on the run

1015 Budapest, Batthyany utca 51.
T+3612258175| F +36 12258176
www.i-solutions.hu | info@i-solutions.hu

LAMa instant automata display
és arutarolé megoldasok:

o tartds kihelyezésekhez, és

e gyakori alkalmazasrais,

e még kedvezdébb arakon,

e mar kozvetlenul a gyartotol.

MARIN’S CENTRAL EUROPE
Magyarorszagi Gyartoi Képviselet
1119 Budapest, Bartfai u.34.

irodatel.. +36 1 7690 916

iroda mob.: +36 70 4222 111
posta@marins.hu

iroda mail:

BEFLEX Solutions K
1097 Budapest, Tablas u:86:3

Kapcsolattarto:

Koroknai Krisztina :
E-mail: kkoroknai@befl
Tel.: 20/3297-140 3

www.beflex.hu
www.beflexdesign.com



http://www.isolutions.hu/
http://www.marins.hu/#/kezdolap
http://beflex.hu/
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Tesco Mobile:
hamarosan indul az elso
igazi virtualis mobilszolgaltato

TESCoO

——-——

6

vodafone

Tesco-Global Aruhazak és a Vo-

dafone Magyarorszag megalla-

podast kotott a Tesco Mobile
magyarorszagi piacra [épésérol.
A Tesco Mabile, a Tesco és a Vodafone
koz0s - 50-50%-ban tulajdonolt - val-
lalkozasa fliggetlen mobilszolgdltats-
ként fog mUkodni a magyar piacon. A
vallalat Tesco Mobile néven fogja kinal-
ni szolgaltatasait a magyarorszagi Tes-
co aruhazakban, a Vodafone techno-
l6gidjanak és halbzatanak tamogata-
saval.
A Tesco Mabile Ugyfelek mind a Tesco,
mind a Vodafone altal nydjtott eldnyo-
ket élvezhetik, hiszen a versenyképes

mobilszolgaltatasok és -készilékek a
Tesco aruhazak orszagos haldzatan ke-
resztul mindenki szdmara kénnyen hoz-
z&férhet6ek lesznek. Természetesen a
Tesco Mobile Ugyfelei is haszonélvezbi-
vé valnak az elmult évtized legnagyobb
magyar telekommunikaciés beruhaza-
sanak, a Vodafone halézatmodernizaci-
0janak, amelynek révén vérhatéan leg-
késBbb 2012 nyardra a lakosség 99 sza-
zaléka szdméra lesz elérhet a hang-
alapu szolgéltatas és a villamgyors
mobilnet.

- Ez egy igen izgalmas vallalkozas a
Tesco szaméra - mondta Gerry Gray,
az aruhdzlanc magyarorszagi Ugyve-
zetd igazgatoja. - Folyamatosan keres-
sk az Uj lehetBségeket, amelyek révén
tovabbi értékeket teremthetiink és Ujf-
tasokat kindlhatunk a magyar vasarlok
szdmara, s hiszlink benne, hogy a Tes-
co Mobile mindkettot biztositja.

A hazai véllalkozas a Tesco és a Voda-
fone els6 egyilittm(ikodése. A Tesco
- hasonlo6 konstrukciéban - mar jelen
van a mobilpiacon az Egyesult Kiraly-
sdgban, frorszagban és Szlovékidban.
A Tesco Mobile Ugynevezett virtudlis
mobilszolgaltatd lesz a magyar mabil
telekommunikacios piacon. A virtudlis
moabilszolgaltatd (MVNO) egy olyan val-
lalat, amely mobiltelefon-szolgaltata-
sokat kinal, de nincs sajat halozatiinfra-
struktlrdja, igy sajat frekvencidja sem. =

Tesco Mobile: the first virtual mobile service provider

will be launched soon

Tesco Hungary and Vodafone Hungary established Tesco Mabile, their joint - 50-50% ownership - inde-
pendent mobile service provider. The company will offer its services in Tesco stores, using the technol-
ogy and network of Vodafone. Tesco Mobile customers can enjoy the benefits of Tesco and Vodafone
services, having easy access to services and devices in Tesco stores and using Vodafone’s voice-based
service and fast mobile Internet. ‘Tesco Mobile creates new values and offers novelties to Tesco’s cus-

tomers. With a partner like Vodafone, Tesco Mobile can be a real success’ - said Gerry Gray, Tesco Hunga-
ry’s CEO. 1am convinced that our technology, combined with Tesco’s customers, brand name and sales
expertise will make Tesco Mobile a successful new service provider’ - told Dr Gyorgy Beck, Vodafone’s
president-CEQ. Tesco Mobile will be a virtual mobile service provider (MVNO), offering mobile services
without having its own network infrastructure.

Az FMCG Tartds kategdria gy6ztese a Co-
ca-Cola moduldris displaye (Coca-Cola
HBC) lett.

Az FMCG Nem tartos kategoria gyOztese,
egyben az Ev Displaye (legmagasabb ab-
szolut pontszammal) cimet az Axe Excite
POS-kollekcid (STI Pet6fi Nyomda) nyer-
te el.

FMCG Tart6s kategoria

Nevez6:  Coca-Cola HBC Kft.
Gyarté: Rddius Bt.
Alapanyag: IPS, MDF, poliészterrel porszért acélest, acélhuzal

Az eszkoz négy alapelembdl 4ll6, a megszokottol eltérd
kinézet( displaycsalad. Az elemek 6nmagukban egyen-
ként, valamint szdmtalan varidciéban 6sszeépitve is fel-
haszndlhatoak.

Technikai Ujitas a displayek kozti kapcsolodast, valamint a
kihelyezendd termékek leesését gatld korlat egyesitése,
felhasznélhatdsaganak varidlhatosaga.

Innovativ megoldas a tobbszori felhaszndlast biztositd 6sz-
szecsomagolasi megoldés kialakitdsa.

A displayhez kapcsolddik egy atgondolt, tdmogaté anyag,
amely segfti a termék bevezetését a piacon.

A termékre mlianyag bolhdk segftségével kilonbdzo ele-
meket lehet felpattintani, de a termék alkalmas raklapszok-
nyaszer(i dekordciok, illetve ,header” jellegli dekoracidk fo-
gaddasdra is kilonboz6 promdciok esetén.

AL'Oréal prémium megje-
lenésének hangsulyozasa
a fekete-arany szinekkel,
illetve a L'Oréal 100. szU-
letésnapjat &brézolo kre-
ativval és id6szakos kam-
panyra hasznélhat6 folia-
val. A kreativba illeszkedd
fehér LED-eket helyez-
tek el az als6 frizen, hogy
még latvanyosabb, figye-
lemfelkeltébb legyen az
allvany. Kialakitdsa és az
egyes termékek elhelye-
zése mind azt a célt szol-
gdlja, hogy a vasarlo egy-
szer(ibben megtaldlja az
altala keresett terméket, pontos informéciét kapjon az ak-
tudlisan futd akciokrél, kényelmesen ki tudja prébalni a va-
lasztott terméket.

HARMADIK HELYEZETT:
Nescafe GOLD termékbemutaté display
Nevezb: Béflex Solutions Kft.

Megrendeld: Nestlé Hungéria Kft.
Alapanyag: fém, fa, miianyag

A termék karakteres csomagolasa (Uvege) volt az a meg-
hatdrozé kiindulépont, amely inspirélta a tervezét. A
displayvéz alapja vakuumformazott miianyag télca, l&-
bakra flizve, alulrél butorlappal meger@sitve a vézszerke-
zet erBsitése érdekében. Oldalrél hajlitott, dekordlt fém-
lapokkal és (szintén dekoralt) fémtopperrel lattdk el a

EE= THIRD PLACE: Nescafe GOLD

product presenting display

The product’s packaging (glass) inspired this solution and
the goal was to reflect its special shape - realised as a
practical, easy-to-assemble and durable display. It calls the
attention of consumers but also fits into the shopping en-
vironment. =



http://tesco.hu/

A Nem FMCG kategoria gy6ztese a Silent
Light (Dolce Gusto) arukinald pult (Béflex
Solutions) lett.

A Laurel Csoport kiilondijat, az innovaci6
szempontjabol legtobb pontot elért UV fé-
nyes nyer6display (Supershop Kft.) kapta.
Az oklevelet Juhész Attila, a Laurel Kft. stra-
tégiai és lizletfejlesztési igazgatdja adta at.

*o

Az tinnepélyes dijataddra és a nyerte-
sek bemutatkozasara november 10-én a
Promotion kiéllitdson (10. Nemzetk6zi mar-
keting és kommunikécids rendezvény, Hun-
gexpo, 2011. november 9-11.) tartando nyilt
POPAI eseményen kertiil sor. A négy fédijas
palyamunka megtekinthet6 lesz a POPAI
standjan a kiallitas ideje alatt. A Laurel Cég-

in-store és out-door mmm

AL QUOT

csoport kiilondijat elnyert palyamunka lat-
hato lesz Si6fokon 2011. november 9-10-én,
a Laurel Retail Konferencian is.

Minden pélyazé biiszke lehet, hiszen na-
gyon szoros volt a verseny, és a latogatok
egyetértettek abban, hogy mind a 25 ne-
vezés kiemelked6, valamelyik értékelési
szempontbdl megragadé volt. =

_ FMCG Nem tartos kategoria

E= FISRT PLACE: Coca-Cola
Modular display system

This tool consists of four basic parts and looks dif-
ferent than ordinary displays. The parts can be used
separately or combined in many variations. Its inno-
vative packaging solution facilitates multiple uses.
Different extra parts can be easily mounted on the
display with plastic buttons but this POS tool can
also be used for pallet or header decorations. =

MASODIK HELYEZETT: L'Oréal Paris allvany

Nevezg: IS Innovative Solutions Kft.

Megrendeld: L'Oréal Magyarorszag Kft.

Alapanyag: plexi, a poszter backlight félidbdl alumi-
nium kerettel, tkor beépitése, fénycst-
vek, pont LED és LED-sor, valamint hat-
s0 direktszines félia

El=E SECOND PLACE:

L’Oréal Paris stand

L'Oréal's premium appearance is emphasised with
black and gold colours. The white LEDs make the
stand even more spectacular. The display was con-
structed in a way that shoppers can find easily what
they are looking for, receive accurate information
about current promotions and try products com-
fortably. m

displayt. A terve-
zés célja a forma
hti visszaaddsa -
praktikus, kony-
nyen osszedllit-
haté és tartoés
szerkezetre téa-
maszkodva. Egy-
értelm(, gyorsan
hatd, cselekvés-
re 0sztonz6 kom-
munikéciés Uze-
net. A vasarléi
kornyezetet meg-
bontja (figyelem-
keltd), ugyanak-
kor illeszkedik is
bele, hiszen ma-
génak a termék-
nek nagyitott val-
tozata.

ELSO HELYEZETT: Axe Excite POS-kollekci6

Nevezd: STl Pet6fi Nyomda Kft.
Megrendeld: Unilever Magyarorszég Kft. méc B2 Fl[ﬂmE-l%F s
Alapanyag: hulldmkarton, LED-ek, fémrugd, motor glnge (s

<>

A display és kdrnyezete (sajtéfal, rekldmoszlop, pultkindlé) tikrozi a
mérka exkluzivitdsat és imazsat, megjelenését. A display adagoldja a
gravitacio segitségével miikddik, ezzel a vasarld egy Uj élményt szerez-
het a termék elvételekor. A displayen elhelyezett vizudlis és mozgo ele-
mek, a beépitett motorral forgatott szarnyas termék és a vilégité LED-
sor is a vasarlok figyelmének megragadasat célozza.

Ez a pdlyamunka kapta 0sszességében is a legtdbb pontot, igy az idei
év abszolit gyBzteseként elnyerte az Ev Displaye cimet is.

E= FIRST PLACE: Axe Excite POS collection

The display and its surroundings (press wall, advertising column, offer-
ing counter) reflect the brand's exclusivity and image. Visual, moving
elements on the display and the LEDs aim at calling the attention of
shoppers. This POP solution scored the highest number of points and
became Display of the Year. =

MASODIK HELYEZETT: Adidas Ring

Nevez6: Marin’s Central Europe Magyarorszagi Ker. Képviselete
Megrendeld: Coty Hungary Kft.
Alapanyag: karton, gumi, el6re gyartott vildgité spotok

P R

Akonstrukci6 2,5 méteres magassaga mar 6nmagdaban is vonzza a vevok
tekintetét, de ezt még nagyméretli markajelzésekkel és majdnem 1 mé-
teres image kép megjelenitésével erdsitik. A vevok figyelemfelkeltésére
szolgélnak tovabbad az tsszekotd elemekben elhelyezett LED-es ldmpak,
minden oldalon 2-2 db, amelyek pontosan a display legfelsd polcan (évo
termékeket vilagitjdk meg. Lényege, hogy a megszokott raklapszigetes ki-
helyezések helyett egy er6teljesebb, grandidzusabb installaciéval kertilje-
nek bemutatésra az akciés termékek. A tervezésnél az egyszer(i és gyors
(percek alatt kész) dsszedllitas és a biztos, stabil tartds is szempont volt.

E= SECOND PLACE: Adidas Ring

The structure is 2.5 metres high, with large size brand logos and a 1-metre im-
age photo. LED spots light the products placed on the top shelf of the display.
Instead of the usual pallet island solution, a more robust installation is created
in-store. It can be assembled in just a few minutes and is very stable. =

HARMADIK HELYEZETT:

Soproni retail és horeca-csoportos kihelyezés
Nevezo: IS Innovative Solutions Kft.
Megrendeld: Heineken Hungéria Strgyérak Zrt.

Alapanyag: karton, hulldmkarton, minyomé, fényes félia, PVC, narancs természetes
illataroma, illathordozdé, gumi, méhsejtes kartonplast

A Soproni két Uj, narancs- és citromizének retailben és horecdban térténd piaci bevezeté-
sére készilt POS-eszkoztér. Az automata oszlopon figyelemfelkelt&en kilgnak a display
sfkjabol a palackok, a gytimolcsoket pedig az alsé plusz ratételem hangsulyozza. A do-
boz egyszerre kereskedelmi informaciés anyag, termékminta-prezenter és természetes
narancsos aromaval/illatanyaggal elldtott, kilon érzékszervre haté sales folder. Sz&ls6 és
fels6 korondja egyszer(ien a boltba szallitds utén installdlhato, illeszkedve a tobbi POS-hez.
Az A/2 plakétok vakuumszivott technikdval kiemelt palackokat és gyimolcstket dbrézol-
nak, stancolt a fels¢ fv, fényes lakkal kiemeltek a lényegi elemek.

E= THIRD PLACE: Soproni retail and Horeca group placement

This POS tool kit was prepared to launch Soproni beer’s new orange and lemon flavours in retail and Horeca. The emphasis
was laid on the fruits, the new flavours. On the automatic column bottles call the attention of shoppers and the fruits are
emphasised by the lower extra part. »
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Nem FMCG kategoéria

ELSO HELYEZETT: SilentLight (Dolce Gusto) késtoltaté pult és bemutaté display

Nevezd: Béflex Solutions Kft.
Megrendeld: Nestlé Hungéria Kft.
Alapanyag: festett MDF, 4C fdlia, vil&git6 topper

A display kett8s funkciét szolgal: késtoltatok alkalmaval pult, egyéb alkalmakkor masodlagos kihe-
lyezésre szolgdlé display. Fontos vezérelem a pult vonalvezetése, a gombadlyitett formak alkalma-
z3sa, a lendlletes szinvildg - dekordcioként a kavé elkészitéséhez szikséges kapszuldk is felhasz-
nalasra kertltek. Ugyanakkor nagyon fontos szempont volt a praktikussag: a mianyag poharak és
kanalak haszndlat utdn az elérenyithatd szemetesbe keriilnek, a kdvéfzék pedig a szemetes aj-
taja melletti kis zarhat6 szekrénybe, amelynek belseje Ugy van kialakitva, hogy hatul befordul a sze-
metes mogé, igy elfér két késziilék is. A kdzépst nagy fidk a kiegészitok taroldsara alkalmas (po-
hér, kanalak stb.), mig a fels6 2 zarhato fidk a kapszulavalaszték bemutatdsara szolgél. Rendhagyo,
a technikai kialakitdst miiszaki ldncokban Uide frissességével kelt érdeklddést, lekerekitett forma-
ja otthonossagot teremt.

EEE= FIRST PLACE: SilentLight (Dolce Gusto) tasting session counter

and presenting display

The display has a double function: it is a counter for tasting sessions and other times it is a display used for sec-
ondary placement. Dynamic colours and rounded forms dominate and coffee capsules are used as decoration.
It is practical as well: plastic cups and spoons are thrown into the front-open bin. =

IMASODIK HELYEZETT: UV fényes nyerdisplay

Nevezé: Supershop Kft.

Kreativ terv: Spice BTL Kft.

Gyartés: IS Innovative Solutions Kft.

Alapanyag: kartonpapir gumival meger6sitve, UV-ldmpa

HARMADIK HELYEZETT: Kategoriajelolo konyvosztalyra

Nevezo: PO.S. Almasi Kft.

Megrendeld: Auchan Magyarorszag Kft.

Alapanyag: habkarton, PVC-félia, légkamras polipropilén, polisztirol, 6n-
tapadd vinyl

Orszégos fogyasztdi promécié kommunikacios tamogatésa és az azonnali nyerés
lehetBvé tétele az UV fény alatt megjelend ikonok segitségével. Harom méret-
ben késziilt, mandulaformaju, laposra pattinthaté kartondisplay. Kénnyen hordoz-
hato, és 1 perc alatt béar-
ki fel tudja allitani. Mind-
egyik display kdzos pontja,
hogy egy rejtetten beépi-
tett UV-ldmpa alé a vasar-
|6 beteheti a vasarlas so-
ran kapott nyertkartya-
jat, amelyen UV-lakkal sze-
repel a nyeremény vagy a
nem nyert felirat, igy azon-
nal megtudja, hogy nyert-e,
illetve a visszaélések kizar-
hat6ak. A méreteken tul
a kontrasztos szinek (so-
tétkék és bandnsérga), a
nyeremények bemutata-
sa nagy méretben, illetve a
pénztarak melletti kihelye-
zés kikertlhetetlenné te-
szik a displayt.

Innovécids szempontbél ez
a padlyamunka kapta a leg-
magasabb pontszdmot, igy
elnyerte a Laurel Cégcso-
port kilondfjat is.

EEl= SECOND PLACE: UV light winning display

Nationwide consumer promotion campaign, the display of which was manufactured in
three sizes. It is easily portable and assembly does not take more than 1 minute. Shop-
pers had to hold their wining cards under a hidden UV lamp to reveal whether they won or
not. As regards innovative characteristics, this POP solution scored the highest number of
points and was awarded with Laurel Group’s special prize. ®

_100€ezer

OROMTELI
PILLANAT

Az eszkdz a valésag egy targyanak felnagyitésaval a zsufolt aruhazi
kornyezetben is azonnal megragadja a vasarlok figyelmét, bevezet a
konyvek vildgéaba. Segft megteremteni azt a pontot, ahol a vevé meg-
pihenhet, és inspirdciét nyerhet a kdnyvvasarldshoz. A kdnyvet imita-
16 kialakitast tartélabakkal kell a konyvallvanyhoz rogziteni. A konyvek
borftéjén szerepl6 ,cim” ad eligazitést a kdnyvosztaly kategoriairdl.

[rodalom

E= THIRD PLACE: Category marking for book

departments

By magnifying a realistic object, this POP tool grabs the attention of cus-
tomers at once. It helps to create a place where shoppers can take a break
and become inspired to buy a book. The titles’ on the cover of books give
information about the department’s categories. =

E= Colourful, shiny, scented and moving POP solutions

At the second POPAI Awards POP competition, held at the Business Days confer-
ence in Tapolca, many of the conference’s 400 participants took a look at the 25
works and g6 evaluated them. BD-Expo Kft., In-store Team Kft. and Laurel Group
sponsored the competition, the results of which were announced by Agnes Csiby,
president of the POPAI Hungary Association (you can find the list of winners below).

The award ceremony and the introduction of the winners will take place on 10 No-
vember at the 10th international marketing and communication event (organised
at Hungexpo on 9-11 November 2011) - an open POPAI programme. All four winners
will be exhibited at POPAI's stand and the winner of Laurel Group’s special prize will
be on display at the Laurel Retail Conference in Siéfok, on g-10 November 2011. =




akadvajas tusfiirdo,
habfiirdo és testapolo

A kakadvajat a nék évszazadok 6ta haszndljék szerte a vildgon. A
kakadvaj gazdag bérpuhitd dsszetevokben, me-
lyet az (jj Baba tusfiirdd, habfiirdé és
testapold is tartalmaz, emellett az il-
latuk is élvezetet nyUjt hasznalatuk
sordan. Kiszerelésméret: Baba Ka-
kadvajas tusfirdd 400 ml, Baba Ka-
kadvajas habfiirdé 750 ml, Baba
Kakabvajas testépolé 400 ml. Be-
vezetés hdnapja: 2011. oktober.
Kapcsolatfelvétel: Unilever
Magyarorszag Kft., 1138 Bp., Vaci
Gt 182. Kapcsolattarté:
vev@szolgalat; T.: (40) 400-400

ER= New Baba shower gel, bath
foam and body lotion all contain co-
coa butter, which is rich in skin sof-
tening ingredients; what is more,
their scent is wonderful as well

xe Cool Metal dezodor
és tusfirdo

Az Axe Cool Metal dezodor és tusfiird6 szenza-
cios hiisité élményt nydjt haszna-
l6janak. Még a legdogosebb csajt

is segft higgadt fejjel becserkész-

ni. Kiszerelésméret: Axe Cool Metal
aerosol 150 ml, Axe Cool Metal tus-
furdd 250 ml. Bevezetés hdnapja:
2011. oktéber. Bevezetési tdmoga-
asok: drakcio, eladéhelyi kommuni-
kdcioés anyagok, mésodlagos kihe-
lyezések.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyar-
orszag Kft., 1138 Bp., Vaci Gt 182.
Kapcsolattartd: veviszolgélat;

T.: (40) 400-400

Axe Cool Metal deodorant and
shower gel offer a sensationally re-
freshing experience to those who

Uj Domestos
Double Power

Az (j Domestos Double Power
amellett, hogy segit tisztan tar-
tani a WC-jét, folyamatosan friss
illatot biztosit még két lehtizas
kozott is. A WC-csésze tisztasa-
gat a tartdlyban [év6 folyadék,
mig a folyamatosan friss illatot a
tartdly kilsején (&6 illatgél biz-
tosftja.
Az () Domestos Double Power
harom, feny6-, dcedn- és leven-
dulaillatban kaphat6, kosaras
és utantolts kiszerelésben. Be-
vezetés hénapja: 2011. oktdber.
Bevezetési tdmogatasok: ATl
tdmogatas a bevezetéskor, el-
adohelyi kommunikéaciés anyagok, masodlagos kihelyezések.
apcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp., Vaci (it 182.
apcsolattartd: veviszolgélat; T.: (40) 400-400

New Domestos Double Power not only helps you keep your toile
an but also guarantees constant fresh scent even between two flush

innovaciok és kampanyok mmm

HUN-GREEN
kornyezetbarat tekercses
csomagoldanyagok

Hagyomanyos foliatipusok és ndvényi

alapanyagbél készult, Ggynevezett bio-

PLA (politejsav) alapti anyagok, melyek

100 szazalékban lebomlanak. A Magyar-

orszagon elstként bevezetett techno-

l6gidval, az extrizids és rotacios be-

vondssal készilt termékek el6allitésa

kornyezetkiméld, mert a technoldgia

nem haszndl etilacetdatot és izocianat

tartalmu ragasztot. Ezek a termékek

hagyomanyos alapanyagtak, markaneviik az OKOFOL.

Mdsrészt 100 szdzalékban komposztalhaté csomagoldanyagok, mert anya-
gaban papirt és bio-PLA -t tartalmaz. Markaneve: OKOFOL+ Mindkét mérkanév
ald est termékek szigort ellendrzés utan keriilnek a felhasznéldhoz. Beveze-
tés hdnapja: 2011. december.

Kapcsolatfelvétel: UgrinPack-Erddsi Kft. Kapcsolattarté: Ugrin Andrés
Ugyvezet®; T.: (70) 386-0801; E-mail: ugrinpack@ugrinpack.eu;
www.ugrinpack.eu

Traditional foil types and organic PLA (polylactic acid)-based materi-
als, which are 100% degradable.

FruFru vérnarancs aludtte;j,

Oszi kiilonlegesség (Limited Edition)
NOomMix vanilidval bolonditott fekete szedres
joghurt (Limited Edition)

A FruFru gyumolcsos aludttejek forgalomba hozataldval a
magyar konyha régi kedvelt izeit, fogyasztdi szokasait hoz-
zuk vissza az egészséges taplalkozas rendjébe, friss gyl-
molcsokkel izesitve. Az (j vérnarancsiz igazi téli kulonleges-
ség, friss izével a forrd nydri napokra emlékeztet. A NGmMix
vanilia-szeder fz{i joghurtunk készitése ! r ‘&
sorén gondosan vélogatott alapanyagot | "(;f\-"
hasznélunk fel. Kivalo reggeli, vagy nap- | Alubrarir
kozbeni kiegészitd taplalék, kicsiknek és na-
ey gyoknak egyarant. Hiitve tarolandé, fogyasz-
. tasat minden korosztélynak javasoljuk, csecsemtk szamara
nem ajanljuk. Kiszerelésméret: 200 g, 10 db/karton.
Bevezetés hénapja: 2011. november.
& Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarté: ve-
b vOszolgélat; T.: (1) 430-1368; F:: (1) 430-1369; E-mail: iroda@
monahungary.hu; www.monahungary.hu

E= By distributing FruFru fruit sour milks with fresh fruits, we bring back
traditional, popular flavours and consumption habits of Hungarian cuisine
and make them part of a healthy diet.

Ciao joghurt: Uj kontosben a Dolce Vita

Késtolja meg hétr6l hétre a vilag fzeit! Uj Mona joghurtdesszertek megjul-
va, U kontosben, 6 izben (amarena meggy csokolddéval, almas rétes, ana-
nasz-kékusz, méz-dié, korte csokolddédarabokkal, mazsola-mogyord). A jog-
hurtok elfogadottsaga, fontossdga pozitiv, s dltalénossadgban is természetes
termékként ismertek, melyek jot tesznek egészségiinknek, s mindemellett
még finomak is. Az (j Ciao joghurt egy fzletes desszert, minddsszesen 7 sz&-
zalékos zsfrtartalommal - fantasztikusan krémes és gazdag kombinaciéban,

amely a kiilénboz6 orszagokbél szarmazd desszertspecialitdsokat egye-
W sl NESEN Az On asztaléra varazsolja!

Gyermekek szamara is 6 szfvvel ajanljuk. Hitve térolandd, fogyaszta-
s&t minden korosztalynak javasoljuk, csecsemtk szamdra nem ajanljuk.
g1 Bevezetés hdnapja: 2011. oktéber. Bevezetési tdmogatésok: print, online.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarto:
veviszolgélat; T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369;

E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu

w ackging, enjoy Ciao dessert yoghurts in 6 flavours (amarena cherry
ith chocolate, apple strudel, pineapple-coconut, honey-walnut, peer
ith chocolate bits, raisin-peanut).
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mmm innovaciodk és kampanyok

Megujult 6sszetétell Joya széjaitalok: Most még lagyabb izben!

Noch besser!

A Joya szbjaitalok osztrak sz6jababbdl késziilnek, garantéltan génmanipuldciétél mentes, 100 szaza-
16k novényi, laktoz-, glutén- és koleszterinmentes termékek. Oszt6l most még finomabb dsszetétel- % NEW
ben! A gyartasi folyamatok tovabbi fejlesztése eredményeképpen nydr végétdl most még ldgyabb, I Even better!
selymesebb és tejszer(ibb &llagban kaphatdak. Az ital szdmtalan kedvez6 élettanihatdssal rendelke- "
zik, tobbféle izesitésben kaphatoé. Felhasznalasi teriilete: egészségtudatos véasarléknak és kiemelten
laktdzérzékenyeknek. Kiszerelésméret: 1 |, UHT. Bevezetés hdnapja: 2011. november. Bevezetési ta-
mogatdasok: drpromaciok.

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft. Kapcsolattarté: Mészéros Barbara; E-mail: iroda@realnature.hu

E= Joya soy drinks are made from Austrian soy beans. These products are guaranteed to be of

100% plant origin, GM-, lactose-, gluten-and cholesterol-free.

Hell New Generation

Piacvezet6hoz méltéan innovativ Gtlettel
rukkolt el idén 6sszel a Hell Energy Magyar-
orszag Kft., amikor bemutatta kdzonségé-
nek a Hell New Generationt - az energiaitalt,
amely mellézi a hozzaadott koffeint, még-
is ugyanolyan pokoli energiat biztosft két
egészségesebb, Uj 0sszetevonek kdszonhe-
téen. A Dél-Amerikaban 6shonos mate tea
és a csokolddéban is fellelhetd teobromin
kombinalasaval forradalmit alkotott a Hell
Energy, bizva abban, hogy Uj termékével
megteremti az energiaitalok egészsége-
sebb, U generdcidjat. Azt, hogy az Uj recep-
taréval készuld Hell hatésa szinte teljesen
megegyez6 a koffein hozzaadaséaval készilt
eddigi termékével, egyedilallé klinikai alvésteszt bizonyit-
ja. Bevezetés hénapja: 2011. oktéber. Kereskedelmi kiszerelés: 24 x 250 ml, 24 x
355 ml, 12 X 500 ml. Bevezetési tdmogatas: tv-, print-outdoor- és online kapmany,
instore POP-tdmogatas, horeca-promaciék, sampling.
Kapcsolatfelvétel: Hell Energy Magyarorszag Kft. Kapcsolattarté: vevészolgélat;
T.: (20) 216-2898; F:: (80) 204-703; E-mail: info@hellenergy.hu

=

' Hell New Generation is not made with added caffeine, still it is capable of

ENERGY DRINK

NEW GENERATION

giving you hell of a lot of energy, thanks to its two new healthy ingredients: Maté
tea from South America and theobromine that is also found in chocolate.

Persil Expert KOMPAKT moso6por

Az (j generacits mosopor kompakt dsszetételének kdszonheten egy

atlagos mosashoz csak 8o gramm moséporra van szikség, amely a ko-

rabban hasznalt mennyiséghez képest 20 szazalékkal kisebb adag.

A Persil Expert mosépor tovabbfejlesztett dsszetétele folteltavolito
kapszuldkat is tartalmaz, ezaltal tovabb ndvelve a mos6-

szer hatdsfokat.

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: tv-

rekl&m, intenziv eladashelyi kommunikacié, pr-

tdmogatds, bevezetd akcidk.

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft. Kap-

csolattarté: Ugyfélszolgalat;

’ T.: (1) 372-5555; E-mail:
henkel.hungary@hu.henkel.com;
www.henkel.hu

' B2 Thanks to the compact
composition of this new-gener-
ation detergent, for the aver-
age washing 8og of washing
powder is enough - 20 percent
less than the quantity needed
earlier.

Uno Latte

A szegmensben kiemelkeden magas
tejtartalommal és nagyon alacsony ka-
l6riaértékkel rendelkezik, az adott piac-
vezett termékhez képest kedvezébb
aron. Bevezetés hénapja: 2011. augusz-
tus. Bevezetési tdmogatdsok: kezdd
beszallités alkalmaval akcids ér, folya-
matos print és online kampany.
Kapcsolatfelvétel: Utas CsokiBt.
Kapcsolattart6: Bird Barnabas
lgyvezets;

T.: (20) 9542-868; F.: (1) 257-6174;
E-mail: utascsoki@t-online.hu;
www.unolatte.hu

EEE= High milk content and very
low calorie level characterise

this product, which is available
at a lower price than the mar-
ket leading product.

Clorox Fert6tlenit6
torlokend6

Kényelmes, gyors, egyszer(i se-
gftség arohand mindennapok-

ban takaritashoz, fert6tlenftéshez.
Haszndlataval elpusztithatjuk a
baktériumok 9g,9 szazalékat.
Bevezetés hénapja: 2011. oktéber-
november. Bevezetési tdmo-
gatasok: drtdmogatésok, POS,
sampling, Trade magazin-megje-
lenés.

Kapcsolatfelvétel: DunaPro Clean
Kft. Kapcsolattartd: Kurti Viktéria
brand manager T.: (1) 886-2450;

F: (1) 886-2460;

E-mail: marketing@dunapro.hu,
www.clorox.hu

-

In our busy everyday life it is
comfortable, fast and simple help
in cleaning and disinfecting.
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WLB, azaz Work Life
Balance a nyar utan is

Dr. Csik Klara
tulajdonos-ligyvezetd
Karrier és Stilus

Az allandd munkahelyi nyomas - meg per-
sze az otthoni 0sztokélés - arra buzdit min-
denkit, hogy szabadsagra menjen nyaron.
De uténa nehéz Ujra felporogni - persze csak
akkor, ha valoban szabadsagon voltunk. Ha

a munkahelyen azt kérik, vigyuk a laptopot
magunkkal, hogy a szabi alatt par 6rat na-
ponta dolgozzunk, akkor érdemes elgondol-

kodni azon, j6 helyen dolgozunk-e.

lapvetd kozhely: azért dolgo-
Azunk, hogy jobban éljiink, és nem

forditva. Valéban igy van? A mun-
ka és a maganélet egyensulyanak megta-
lalésa (ezt hivjak Work Life Balance-nak)
sosem volt egyszer( feladat, de a valsag
kitorése 6ta még nagyobb kihivas. A biz-
tonsagos munkahely felértékel6dik, mas-
hogy szemléljiik a dolgokat, mint azel6tt.
Lemondani a megszerzett és megszokott
kényelemr6l, utazasrol, egzisztenciarol
nagyon nehéz. Tehat a WLB mast jelent,
mint korabban.

A teljes élet titkai

Az egyensily, a j6 kozérzet megbrzése

négy dologtdl fiigg:

— J6 mentélis kondicié — szeresd ma-
gad, légy tisztdban személyiségeddel,
élj egészségesen!

- Kiegyensulyozott maganélet — egye-
diil, parosan, gyerekkel vagy anélkiil,
aboldogsiag mindenkinek mast jelent.

— Munkara serkenté munkahelyi kor-
nyezet, ahol motivalt a munkavallald,
tamogatjak az ambiciot, emberként
bannak vele, szamitanak ra, és ezt el
is mondjak.

— Kultura és elfogadas — tudd, mikor mi
a fontos, hogy céljaidat elérd, allits fel
rangsort és idérendet, tervezd meg az
életedet, minden korszak tartogat jo
és kevésbé jo helyzeteket.

A sikeres és tartalmas élet titka a cél meg-
hatdrozasanal kezdédik: Mit akarsz csi-
nalni? Kivé akarsz valni? Hova akarsz el-
jutni? Mennyi pénzre van ezekhez sziiksé-
ged? Mi mellett kotelezd el magad?

Ezek az id6r8l id6re megvalaszoland6 kér-
dések mindnydjunkat foglalkoztatnak, de
a tudatossag szintje egyénenként mas és
mas. Van, aki tudja, merre tart, és van, aki
egész életén at keresi a célt. Jobb, ha tuda-
tosan keressiik, és meg is talaljuk, hova
akarunk eljutni.

A né és térfi mérfoldkovei, életszakai
eltéréek a bioldgia torvényei szerint,
ezekre oda kell figyelni. A gyerekvalla-
las alapveten befolydsolja az ambicio-
zus nd lehetGségeit, legalabbis idébeni
korlatokat szab. Ez az élet rendje — szok-
tdk mondani, és igy igaz. Ne harcoljunk
olyan dolgok ellen, amelyek nem valtoz-
tathatoak!

Ma mar a csaladi, haztartasi munkat segi-
td halozat kiépitése természetes velejardja
a mindennapi életnek. A rugalmassag, az
1j megoldasok alkalmazasa e téren is fon-
tos, nemcsak a munkahelyen.

Eljiink teljes életet! Tavlatokban gondol-
kodas, harmonia létesitése a munka és a
maganélet kozott, e témak allnak a teljes
életre vald torekvés kozéppontjaban.

Mennyiségi vagy

minoségi munkavégzés?

A munkaado is sokat tehet ennek elérésé-
ért: rugalmas munkaid6, tivmunka, olel-
kez6 miszakok alkalmazasa, extra sza-
badidé biztositdsa a rendkiviili munka-
végzés ellensilyozasara — ezek mind-
mind hasznos moédszerek, de nalunk még
nem valtak a kultdra részévé.
Eurdpdban a magyarok élen jarnak a
munkaval elt6ltott id6t tekintve. A meny-
nyiségi munkavégzés és a mindségi azon-
ban nem ugyanazt jelenti.

tzlet és etikett mmm

Van olyan munkahely, ahol a fizikai je-
lenlét eldiras, am olykor a szamitégépen
jatszva toltik az id6t a munkatarsak. Lé-
tezik olyan is, ahol a teljesitmény, az el-
végzett munka eredménye a donté. En az
utdbbira szavazok.

2009 6ta nagyobb onallésag jut a mun-
kavégzokre, hiszen a szervezetek atalaki-
tdsa sordn, a hatékonysag jegyében egy
munkavallalé akdr 2-3 funkcidt is betolt-
het. Jovedelemben ez nem mindig aré-
nyos, ha a funkciok szerinti bért dssze-
adjuk. Ez a hatékony atszervezés moz-
gatorugoja.

Hajtas van tehat, folyamatos a szamonké-
rés, ellenérzés — mondhatnank: eddig jé
volt, most semmi sem jo.

Val6 igaz — az elvarasok nem csokkennek,
de valtoznak. A kitartd, szorgalmas mun-
kénak mindig megvan az eredménye. Hi-
szem, hogy ennek szellemében a munka-
végzés nem korhoz, politikai rendszerhez,
hanem egyénhez kothetd.
Természetesen a munkavégzés akkor a
legeredményesebb, ha valaki ért hozza,
és szereti azt, amit csindl. A csak sziik-
ségbdl végzett tevékenység hosszi tavon
nem boldogit, és az elégedettség érzése
is hianyzik.

A WLB két dimenzidja — a maganélet és a
munka, a karrier - egyiittesen teszik tel-
jessé az életet, hogy idével elmondhassuk:
igen, igy terveztem, igy akartam élni és si-
keriilt elérnem, amit kitéiztem magam elé.
Ezt kivanom magamnak és minden ol-
vasonak! =

: WLB - Work Life Balance
after the summer

Constant pressure at the workplace urges every-
one to take a break in the summer. Creating the
Work Life Balance - the healthy balance between
one’s work and private life - has never been easy,
especially since the economic crisis started,
as we find the safety of having a job even more
important. How can one achieve that balance?
By being in a good mental condition, living a bal-
anced private life, working in @ motivating envi-
ronment and by knowing what is important when
- ranking tasks and goals and planning one’s life.
A successful and healthy life starts at defining
the goal: What do you want to do? Who do you
want to become? How much money do you need
for these? Everyone has to find the answers to
these questions but some people are looking for
them more consciously. Women should never for-
get that having children fundamentally changes
conditions for them. Luckily, these days family
and flexibility help them in overcoming eventual
difficulties and limitations. Employers can do a lot
in making it possible for employees to live a com-
plete, balanced life. In Europe Hungarians spend
the most hours with work - but let us not forget
that the quality and the quantity of working are
not the same thing! The efficiency of working
does not solely depend on the number of hours:
working is most effective if one knows what they
are doing and enjoy doing it. WLB - private life and
career - make one’s life whole. =




mm horizont

Anziksz - kepeslap Torokorszagbol

Hoditanak a torokok! Ez a megallapitas nem a XV. szazadbdl
valo, de akér azt is idézhetné. Allitjdk, hogy rokonok vagyunk,
ezen nem Iis érdemes vitatkozni veltk. Kedvelnek benninket. A
nemzeti jovedelem novekedése szamyal: 8 szazalek felettl, vi-
ragzik a gazdasag, a turistak szama évrol évre novekszik. A to-

i hozzatettiik idén is a magun-
két: mar 6t6dsz6r mentiink a

torok tengerpart adottsagait él-
vezni. Igazi dolce vita — t6rok médra.
A ,jobb 1ét” érz4dik, nemcsak a szallo-
dak, iidiulShelyek teriiletén, hanem az
épiil6 hazak szaman és az emberek ma-
gatartasan is. Vidamak, felszabadultak,
a fogyasztdi bizalmi index vonala felfelé
mutat. A kereskedelmi létesitmények va-
lasztéka, kirakata, a modern tizlettipusok
elterjedése szintén a gazdasag fellendiilé-
sét titkrozi. A valtozasok a févarosban a
legszembeotl6bbek, de vidéken is érz6-
dik. A turizmusbdl szarmazé bevételek-
bdl fejlesztik az infrastrukturat, szépitik
a kornyezetet.
A szabad piac megszokott latvanyossag,
szeretik a valasztékot kiteriteni. Turkal-
jon a vevod, jobban megjon a kedve a va-
sarlashoz — igazuk van. Persze, aki tobbet
vesz, jobban jdr, igy a forgalom novekszik,
és a kereskedelem forgasi sebessége min-
den piaci nappal ugrasszertien emelkedik.
A kisvarosok megujulasa uj képet ad, a
szabad piac mellett rendezett varoskép,
sétaloutca fogadja a bamészkodot. Tanul-
nak a fejlett kereskedelemmel rendelkez6
orszagoktdl és meghonositjak a koncepci-
6t, ha nem is ugyanolyan kivitelben, mint
nyugaton.

Az alkudozas miivészete

Hires a torok konnytipar, a természetes
anyagokbol késziilt ruhanemi, amelyek
mintdja, fazonja a legtjabb divat szerint
késziil. [zlésvilaguk a tarka-barka népmi-
vészeti parnaktol kezdve az elegans, visz-
szafogott szinvilagd termékekig minden-
re kiterjed.

Szaporodnak a kis- és kozépvallalkozasok,
amelyek sokszor egy-egy csalad vagy ko-
z0sség szamadra biztositanak megélhetést.
Mindenki egyiitt dolgozik. A gyerekek is-

noverpel

rokok elégedettebbek, mintha a torok birodalom idején len-
nénk. A mennyiségi novekedés mellett igényesebbek lettek,
mar a mindség is nyilvanvald, l[athato értékkeé valt.

kola utan sertepertélnek a boltban, az asz-
szonyok kiszolgalnak és kezelik a pénzt.
Jellemz6 kép, hogy a férfiak az utcan cse-
vegnek, vizipipaznak, vagy éppen isszak
a rakit és a torok kavét, mig a nék a bolt-
ban dolgoznak.

Az aralku kotelezd: aki nem alkuszik, nem
vivja ki a keresked megbecsiilését. Mes-
teri moédon tizik, de vigydzni kell, meddig
mehet el a vev( az alkudozasban, mert egy
bizonyos értékhatdr alatt elmérgesedhet
a helyzet. A win-win szitudcid, a valamit
valamiért targyaldstechnikai elv itt mara-
déktalanul érvényesiil.

Ebbéli képességiik genetikai eredetii —
még tanfolyamra sem jarnak, mégis tud-
jak, hogyan érjék el az elvart nyereséget.
Egy jatszma, amely akkor ér igazan va-
lamit, ha a végén mindkét fél elégedett.

Masolat, de nem gagyi

Aki mar jart Torokorszagban, tudja, hogy
masolat minden markas, keresett divat-
cikkbél - taska, pdlo stb. — megtaldlha-
t6, ez torok specialitds. Am ezen a téren
is ujitottak. Masolat, de mar nem gagyi -
életht, valddi borbdl, selyembdl késziilt.
A kellékek (kapcsok, csatok, bélés) erede-
tiek. Nevezhetjiik ezt a fajta kereskedést
torok sajat markas termékek kereskedé-
sének, csak éppen kolcsonvették a mar-
ka nevét és a designt a jobb eladhatdsag

E= Postcard from Turkey

érdekében. Ugyanigy alkalmazzak a mo-
dern trade marketing eszkozeit a boltban
és azon kiviil.
E termékeket nem a szabad piacon, hanem
korszert, igényes boltokban drusitjak, és az
aruk tiikrozi a min6éséget. Tehat a ,,copy”
markds masolatta valt, és szinte alig kiilon-
boztetheté meg az eredetitdl. A termék, a cso-
magolds, a kommunikacid, vagyis a marke-
ting is tudatos munka eredménye, ami el6bb-
re 1épés a vélaszték és a kiszolgalas terén is.
Minden évben talalunk ujdonsagot, igy
az udiilés, siitkérezés mellett a vasarlas,
koriilnézés is igazi élményt nyujt. Ter-
vezziik, hogy jovére Gjra megyiink, bizva
abban, hogy a gazdasagi fejlddés toretlen
marad, és torok vendéglatdink széles mo-
solya, kedves vendégszeretete felejthetet-
lenné teszi az ott t6ltott napokat. =

Dr. Csik Kléra

This was the fifth time that we went on holiday to the Turkish seaside. What we saw was that the 8-percent
annual growth of the economy also manifests in the building of modern retail units. It is especially true
for the capital city but the trend is visible in the country as well. Open-air markets are also frequent in the
otherwise clean and tidy, well-organised small towns, where usually a high street also welcomes visitors.
The number of SMEs is growing and these enterprises are often family ventures, where even small children
learn about the trade after school. Bargaining is practically compulsory in shops - but pay attention to aim
for a win-win situation. In Turkey the fake version of every trendy fashion item (handbags, T-shirts, etc.) can
be bought, but these copies are not poor at all, in the sense that they are made from quality material. We
could call these products ‘Turkish private labels’ - they just borrow the brand names and designs. These
products are not sold at open-air markets but in modern, sophisticated shops and they are not very cheap.
Product-packaging-marketing communication: they are the result of conscious work. Next year we will visit
Turkey again, hoping that the country’s development will be uninterrupted and our hosts will keep smiling
when we return. =



Hazaadott érték

Barcelonat |6 ideje nemcsak a vilag legszebb varosal, de legran-
gosabb vasarvarosal kozott is szamon tarthatjuk. Kétévente itt
rendezik a vilag harom legnagyobb élelmiszer- és vendéglato-
ipari szakkiallitdsainak egyikét, az Alimentariat. A marcius 26-
29. kozé tervezett Alimentaria 2012 elokészitésének fontos al-
lomasa volt a nagyszabasu oktoberi sajtotajekoztatd, amelyre
a vildg minden tgjarél 6o kulfoldi Gjsagirot hivtak meg, koztik a

Trade magazin munkatarsat.

z europai gazdasag legfonto-
Asabb ipari szektora egyértelmu-
en az élelmiszeripar! Félmilliard
fogyasztot lat el termékekkel, netté for-

galma 965 millidrd eurd. A teriilet négy
és félmillio bejelentett

vény megnyitasa el6tt fél évvel szerve-
zett sajtotajékoztatd, amelyre most is a
vildg minden téjardl érkeznek az Gjsag-
irék. Bar egy ilyen stratégiai teriileten a
szakkidllitasokat itt az illetékesek termé-
szetesen a legfontosabb

munkavallalét foglal-
koztat, az EU-n kiviili
orszagokba irdnyuld ex-
port mennyisége meg-
haladja az 55 milliard
eurdt. Es ha az adatokat
osszehasonlitjuk a dél-
europai orszag hasonld
alapadataival, a szdmok-
bol fejszamolas nélkil is
latszik Spanyolorszag
oriasi silya a kontinens
élelmiszeriparaban. Az itt tevékeny tobb
mint 30 000 cég termeli az orszag GDP-jé-
nek 7,6 szazalékat (iparai GDP-jének 15,8
sz4zalékat), ami a szektor 446 ezer embe-
rének ad munkat. Es ami sokatmondé: az
itt foglalkoztatottak szdma ujra novekvo
tendenciat mutat. Ugyanez mondhat¢ el
a nagyobbik ibériai-félszigeti orszag élel-
miszer-kereskedelmi adatairol is.

Alimentaria \J Exhibitions

Professzionalis felvezetés

A legjelentésebb spanyol iparag jovojét, a
gazdasagi krizisbol kivezet6 utat a szak-
emberek a kereskedelem globalizaléda-
saban latjak. Az immar 19. alkalommal
meghirdetett kidllitast rendez6 Fiera de
Barcelona cég rendkiviil igényes és hata-
sos promdciés kampanyokat folytat ott-
hon és kiilf6ldon egyarant, mintaszert-
en egyiittmiikddve a varosi és tartomdnyi
hatésagokkal, na és persze a kamarakkal
és szovetségekkel. Professziondlis szerve-
z6- és kommunikacios munkat végeznek,
jelentds sajtokampanyokat iranyitanak.
E munka része tobbek kozott a rendez-

Alimentaria 2012

Salén Internacional de la Alimentacion y Bebidas
Interna d Drinks Exhibitior

szakmai médiumként
kezelik, magyar szem-
mel mégiscsak lenytigo-
28 volt az élelmiszeripar
ilyen mérvii ,,tamogata-
sat” latni a gazdasagi és
politikai potentatok ré-
szér6l: a sajtotajékoz-
tatot példaul Josep M.
Pelgri, a katalan mez6-
mevansvencen | gazdasdgi miniszter nyi-
totta meg.

14 szektor majd 100 ezer
négyzetméteren

— Az élelmiszer a gazdasagi valsagbdl vald
kilabalashoz sziikséges fellendiilés és gaz-
dasagélénkités egyik legfontosabb alappil-
lére — hangsilyozta ki Jesus Serafin Perez,
a Spanyol Elelmiszeripari Szovetség (FIAB)
elnoke.

Az orszag 6 gazdasagi céljainak egyike a
spanyol termékek nemzetkozi piacra jut-
tatasa — tette mindehhez Pelegri minisz-
ter. Az Alimentaria 2012 is természetesen
e feladatokra koncentrélva alakitotta ki
koncepcidjat: a nemzetkozi terjeszkedést,
a versenyképességet és a markaépitést he-
lyezték a jovo évi kiallitas fokuszaba.

E= Alimentaria 2012
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A néhény év dta tart6 recesszio az Ali-
mentaria statisztikdiban is érezteti ha-
tasat. A 2008-as év csucsszdmait a vara-
kozasok szerint 2012-ben még nem le-
het jra elérni, de az adatok lenytig6z6-
ek. A nettd kiallitasi teriilet eléri a 95 ezer
négyzetmétert. A szervezék 4000 kialli-
tora és 140 000 szakmai latogatora sza-
mitanak, utobbiak koziil a kiilfoldrél ér-
kez6k szama varhatéan most is megha-
ladhatja a 35 ezret.

De vissza a kiallitas deklaralt céljaihoz:
az Alimentaria 2012 attitlidje szazszaza-
lékosan nemzetkozi! A kiilfoldi kollektiv
kialliték mar hagyomanyosnak mond-
hatoéan a nemzetkozi pavilonban kap-
nak helyet — tobb mint 75 orszag cégei
osszesen 9500 négyzetméteren mutat-
jak be termékeiket. Tematikailag a ki-
allitast az ipar 14 kiilonféle szektordara
bontjak, ezek legtobbje K6zép-Eurdpa-
ban kiilon kis rendezvényként is meg-
allna a helyét. Koziilik most is a legna-
gyobb a Foodapest nagysagu teriileten
miikodo — bor témaji — Intervin, dea 11
ezer négyzetmétert meghaladja a huster-
mékekkel foglalkoz6 Intercarn is. Emel-
lett a szervezOk a képzést és informdcio-
aramlast, az tizleti projekteket és innova-
ciokat érint6é témak kezelésére egy iga-
zi 21. szazadi rendszert hoztak létre, az
ugynevezett Alimentaria hubot, amely
a professzionalis parbeszéd minden for-
majat hivatott timogatni. =

Ipacs Tamas

Alimentaria, one of the world's three biggest food and Horeca trade fairs is held in Barcelona every sec-
ond year. 30,000 food industry companies of Spain produce 7.6 percent of the country’s GDP and employ
446,000 people. The experts see the way out of the crisis in globalisation: and Alimentaria organisers started
a worldwide promotion campaign cooperating with local and regional authorities, chambers and associ-
ations, and of course the press. Alimentaria 2012 will take place on 95,000m?, with 4,000 exhibitors and
140,000 professional visitors. Collective international exhibitors will come from 75 countries to the interna-
tional pavilion. There will be 14 themes of Alimentaria 2012 and the biggest will be Intervin. Organisers also
created Alimentaria hub, a 21st-century system for supporting all types of professional dialogue. =
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papp Jozsef, a Zsundelyes palinkafdzde

tulajdonosa parjaval

|és Balazs, a Bols Hungary vendeglatohelyekkel

és hotelekkel foglalkozo menedzsere és parja

Gyenes Andrés, az Unllever Magyarorszag vezer-
igazgatdja feleségével érkezett

.Freed Péter, a BUDAPEST WEEK PUBLISHING
tulajdonosa és Kerényi Péter, a Netaktiv

lizletfejlesztési tandcsadoja és a Zwack Unicum
Nyrt. elndki kommunikéciés tandcsadoja

Ambrus Andrea a Dreher, és Imre Gabriella az
MKB képviseletében

Global Party

Szeptember 15-én a Global Party az Uzleti élet tobb mint 8o 000
vezetdjét, kiemelkedd személyiségét latta vendégll a vilag 8o
legexkluzivabb helyszinén - 42 orszag 72 varosaban. A vilag
legnagyobb jotékonysagi rendezvényének budapesti llomasan
Is telt haz volt. A Symbol Budapesthez befolyt 6sszeget a Ma-
darasz utcai gyermekkaérhaz Gyermekkor Alapitvanya kapja

valsag ellenére szerencsére még
Aitthon is akadnak segit6 szandé-

kd, de még fontosabb, hogy segi-
teni tudd, befolydsos emberek. A Global
Party hazai kozonsége is mind azzal a cél-
lal vett részt a rendezvényen, hogy felhiv-
ja a figyelmet a vilag valamennyi pontjan
a tarsadalmi felel¢sségvallalasra, legyen
sz6 éhez6 gyermekekrél, klimavaltozasrol
vagy éppen katasztrofasujtotta teriiletrdl.
A 900 ezer forintba keriil6 meghivé egy
tobb szdzezer forintot éré eziistkulcs volt,
ami egyben belépét jelentett a vilag leg-
exkluzivabb partijara, 43 orszag 80 hely-
szinén. A budapesti programsorozatban
olyan hazai neves el6addk szerepeltek,

&= Global Party

On 15 September more than 80,000 business exec-
utives and other very important people took part in
the Global Party, at the world's 8o most exclusive
places - in 72 cities of 42 countries. In Hungary
Symbol Budapest was the host of the world’s most
exclusive party. An invitation cost HUF goo,000 and
participants could enter the party with a silver key.
The best of the Hungarian business - and cultural
elite went to party at the Budapest event, where
pianist Baldzs Havasi, violinist Edvin Marton and
actress Zsoka Kapocs entertained guests. This
evening showed that irrespective of their positions,
people are willing to join forces and help. Symbol
Budapest donated the sum that was raised to the
Gyermekkor Foundation of the children’s hospital
in Madardsz Street. Sponsors gave the hospital a
mobile defibrillator, a big screen TV and a motion-
controlled game console. =

mint Havasi Balazs zongoramtivész, Edvin
Marton hegedimtivész vagy Kapdcs Zso-
ka szinészné. A nivos rendezvény részt-
vevéi latvanyos el6adast lathattak egy, a
szinpadon felallitott mtjégpalyan, vala-
mint a leveg6ben, a fejek f6l6tt tancol6
tissue akrobataktol.

A magyar iizleti és kulturdlis elit szine-ja-
va tiszteletét tette a Global Partyn, felmu-
tatva az egyediilallo kulcsot. Szamos iizlet-
ember, cégvezetd és dontéshozd volt jelen,
akiket mind egy cél vezérelt: mosolyt csal-
ni tobb ezer gyermek arcdra. Az, hogy ilyen
sokan részt vettek ezen az estén, tovabbra is
pozitiv iranyba mutat: az 6sszetartas, a se-
gitségnyjtas, az egymas iranti felel6sség
tértdl, id6tol és statustol fiiggetleniil 1éte-
zik. Szeptember 15-e mostantol osszeforrt
a Global Party hirével és azon személyek
nevével, akik 6nzetleniil tudtak adakozni.
A Symbol Budapest az est bevételét a Ma-
darasz utcai gyermekkorhaz Gyermekkor
Alapitvanyanak ajanlotta fel. A timogatok
az alapitvanynak egy mobil defibrillatort,
illetve egy nagyképernyds tévét és egy moz-
gasérzékelds jatékkonzolt ajanlottak fel.

A Gyermekkor Alapitvanyt 1990-ben a
Madarasz Utcai Gyermekkdrhaz és Ren-
deldintézet dolgoz6i hozték létre kis bete-
geinek szinvonalasabb ellatasa és a gyer-
mekgyogyitas korszeriisitése érdekében.
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Spar-gyozelem az FMCG Kereskedok I. Foci Tornajan

zeptember 24-én 9.00 6ratol két
Spélyén a csoportmérkdzésekkel

kezdédott, és délutan 16.00 6ra-
kor a dont6vel és a bronzmérkézéssel za-
rult az FMCG Keresked6k I. Foci Torna-
ja, amelyen a szektor legkomolyabb valla-
latai mérték ossze tudasukat.
Az el6késziileteket koordindld és a le-
bonyolitasra véllalkozé PromoSport Kift.
mar a rajt el6tt sikerként konyvelhette el,
hogy a meghivasat tizenkét rangos cég el-
fogadta, igy a kispalyas focitornan — a ke-
retszamot kit6ltve — a sportag 120 lelkes
hive lépett palydra az elismerten jé fel-

ermber 24.,9 013

Budapest, Razsmyal U- 4.

2011, szept!
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MG KERESKEDOK
| FOCI TORNAJA

BELEPES INGYENES!

tételeket biztosité Angyalfoldi Sport- és
Szabadid6 Kozpontban. A kereskeddk ko-
z6tti focitorna mezonyét a kovetkez6 cé-
gek valogatottjai alkottak: Auchan, CBA,
Cora, Drogerie Markt, Match, Metro, Pro-
fi, Provera, Redl, Rossmann, Spar és Tesco.
A részvétel legfontosabb kritériuma az
volt, hogy a keretcsapat kizarolag a re-
gisztralo cég kollégaibdl tevodhetett 6sz-

sze, de az egylittesek verbuvalasénal azt is
figyelembe kellett venni, hogy a valogatot-
tak képvisel6i ezuttal csak azok lehettek,
aki idén mar betoltotték, vagy az év végé-
ig betoltik a 25. életéviiket.

A végeredmény a kovetkezéképpen ala-
kult. I. helyezett csapat: Spar Magyaror-
szag, II. helyezett csapat: CBA, III. helye-
zett csapat: Tesco.

B Spar won the 15t Football Tournament for FMCG Retailers

On 24 September the first football tournament for FMCG retailers took place in Angyalféldi Sports and Lei-
sure Centre, organised by PromoSport Kft. 12 prestigious companies decided to participate: Auchan, CBA,
Cora, Drogerie Markt, Match, Metro, Profi, Provera, Redl, Rossmann, Spar and Tesco. The Spar team won the
final against CBA and the bronze medal went to Tesco. =
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Non-food: erdsodtek a gyartéi markak

Kiilonb6z6 trendeket latunk
az egyes haztartdsivegyiaru-
és kozmetikumkategdridk
kiskereskedelmében. A Niel-
sen altal mért 60 kategdria
kozil értéket is, mennyisé-
get is tekintve emelkedett ja-
nudr-augusztusban, a tava-
lyi hasonlé idészakhoz vi-
szonyitva példaul a testapo-
16 krém és a toalett-tisztitd
forgalma.

Ertékben pluszt, mennyiségben stabil
eladast regisztraltunk tobbek kozott a
kovetkez6knél: toalettpapir, hajfesték,
arc- és szemranckrém, valamint kony-
hai torlékendd.

Osszességében némileg csokkent a hdz-
tartasi vegyi aruk és kozmetikumok kis-
kereskedelmi forgalma idén januar—au-
gusztus kozott, a mult évi els6 nyolc
hénappal szemben. Ertéket tekintve
minusz 1, mennyiségben minusz 3 sza-

Nielsen

Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati igazgatd

zalékot regisztrdlt a Nielsen
piackutatd vallalat Kiskeres-
kedelmi Indexe.

Mintegy 300 milliard forint
bevételt érnek el a boltok
évente, a Nielsen dltal mért 60
haztartasi vegyi aru és kozme-
tikum kategdridjabdl.
Megallt a kereskedelmi mar-
kés termékek piaci részesedé-
sének évek 6ta tarté novekedé-
se. S6t, mennyiséget tekintve a
gyart6i markdk részaranya 65 szazaléktol
68-ra emelkedett a vegyi aruk és kozmeti-
kumok kiskereskedelmi forgalmabdl, fél-
éves dsszehasonlitdsban. Ertéket tekintve
a mutat6 stabilan 83 szazalék.

Az atlagok mogott természetesen jelen-
tds eltéréseket latunk. Példaul a dezodor
bolti eladasabol gyartoi markakra érték-
ben a tavaly els6 félévi 96 szazalék utan
97 jutott. Tusfiird6nél 89-r6l 88 szaza-
1ékra valtozott a mutat.

W&,

&= Non-food: manufacturer
brands became more muscular

We can observe different trends in the retail sales
of individual household chemical and cosmetics
categories. For instance, from the 60 categories
audited by Nielsen, body lotion and toilet cleaner
sales grew in terms of both value and volume in the
January-August period. General household chemi-
cal and cosmetics retail sales slightly decreased in
this period: by 1 percent in value and by 3 in volume.
Stores’ annual revenue from the 6o categories
measured by Nielsen amount to HUF 300 billion.
Manufacturer brands managed to strengthen their
position a bit as the years-long expansion of private
labels stopped. In terms of volume, manufacturer
brands even managed to better their market share
from 65 to 68 percent, from the previous compa-
rable period; their value share was stable at 83
percent. =

Az atlaghoz képest joval alacsonyabb a
gyart6i markdk részaranya tobbek ko-
z0ott toalettpapirndl (58 utdn 60 szdza-
1ék) vagy papir zsebkendénél (tavaly 57,
idén 58 szdzalék).

Osszességében elmondhatd, hogy a ve-
gyi aruk és kozmetikumok kinalatat a
gyartok jelentds mértékben bévitik ter-
mékujitasokkal, innovacidkkal. =

Lakohely kozeliek

A hipermarketek mellett az FMCG-piacon
egyre nagyobb szerepet toltenek be a lako-
hely kozeli lancok a vésarlok boltvalasz-
tasdban. Amig a legtobb pénzt FMCG-re
szupermarketben a fogyasztok 39 szaza-
léka adta ki a vasarlasi szokasokat feltaré
legutébbi Nielsen-kutatds sordn, addig egy
évvel el6tte még csak 32 szdzalék. Hagyo-
manyos iizleteknél az arany stabilan 16,
diszkontoknal pedig 6 szazalék.

E= In the proximity of
residential areas

Alongside hypermarkets, retail chain units lo-
cated in the proximity of residential areas play
an increasingly significant role on the FMCG
market. While a year ago 32 percent of consum-
ers spent the most money on FMCG products in
supermarkets, Nielsen’s last survey measured
39 percent. The main advantage of domestic
chains, discount stores and supermarkets is that
they offer a price advantage; at the same time
they also sell a wide range of products, plus they
are easy to access. In the go food categories au-
dited by Nielsen, HUF 770 billion worth of retail
sales were realised by stores located close to
residential areas in the August 2o10-July 2011
period - this represents 59 percent of total val-
ue sales. They sell above the average, between
63 and 69 percent, from processed meat, sour
cream, pasta, sweet biscuits, margarine, candy
and chocolate bars. =

Emelkedik a vasarlasok gyakorisdga is.
A megkérdezettek hagyomanyos kisbol-
tot havonta 14-szer keresnek fel (egy év-
vel korabban 13-szor). Szupermarketet
8-szor (el6tte 7-szer), diszkontot stabi-
lan 4-szer.

A hazai lancok, diszkontok és szuper-
marketek 6 vonzereje a fiiggetlen bol-
tokkal szemben egyrészt az, hogy ar-
eldnyt biztositanak. Masrészt pedig szé-
lesebb valasztékuk révén a fogyasztok
inkdbb megtalaljak a szamukra kedve-
z6 ar-érték aranyt. Azonkiviil konnyen
megkozelithetek.

Figyelemre méltd trend, hogy a diszkon-
tok toretlentil terjednek. A Lidl 22 4j tiz-
letet nyitott 2009 vége és 2011 augusz-
tus kozepe kozott. Ugyanakkor az Aldi
haldzata 19, a Penny Market 11 egység-
gel boviilt. Mellettiik a Tesco 19 szuper-

markettel miitkodtet tobbet, mint tavaly-
elott év végén.

Annak érdekében, hogy az FMCG-piac
szerepl6i minél pontosabb képet kapja-
nak a lakohely kozeli lancok szerepérol,
az eladasok alakuldsarol és a vasarlasok

mozgatorug6irdl, a Nielsen nevesitett
lancadatok formdjaban segiti tigyfeleit,
akar boltszinten is.

A lakdhely kozeli lancokra a Nielsen dltal
mért 90 élelmiszer-kategdria kiskereske-
delmi forgalmabdl tobb mint 770 milli-
ard forint jutott 2010. augusztus—2011.
juliusban. Ez 59 szazalékot jelent, az ér-
tékben mért teljes forgalombol.

Az atlaghoz képest magasabb, 63-69 sza-
zalék a lakohely kozeli lancok piaci része-
sedése tobbek kozt a kovetkez6kbol: fel-
dolgozott hus, tejfol, tészta, édes keksz,
margarin, cukorka, szeletes csokoladé.

A Nielsen altal mért élelmiszerek forgalom szerinti top 20 kategoridja koziil melyek érték el a

legnagyobb piaci részesedést - értéket tekintve - a lakéhely kozeli lancok bolttipusaiban 2010.
augusztus-2011. julius soran. Piaci részesedés szazalékban

Hazailanc % | Diszkont % | Szupermarket %
Szeletes csokoladé 40 | Jégkrém 33 | Sajt 17
Tészta 37 | T&blas csokoladé 25 | Gyuimolesjoghurt 17
Tejfol 35 | Asvanyviz 24 | Edes keksz 17
Htott szeletes édesség 34 | Etolgj 22 | Praliné 17

Forrés: nielsen
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Rénszarvas, hopihe vagy karacsonyfa formaju karacsonyi vilagito ablakdisz

#  GYUJTSD
A(UNNEPI pa

FENYEKET!

A képek csak illusztraciok!

MILKA és/vagy PILOTA és/vagy JACOBS
marka termékek vasarlasa esetén
MEGAJANDEKOZUNK EGY KARACSONYI
VILAGITO ABLAKDISSZEL.

A jatékban nem vesznek részt a Milka mikulas
és karacsonyi szezon termeékek.

Promocio idotartama:

2011.11.11. - 2011. 12. 23.

A promacio részleteit keresd a www.gyujtsdafenyeket.hu honlapon!
Az ajandékok a készlet erejéig vehetok at, de legkésobb 2011.12.23-ig!

Kraft Foods Hungaria Kft., 1117 Budapest, Neumann J. u. 1/E 4. em. ¢ Fogyasztdi szolgalat: 06-40/200-576



http://gyujtsdafenyeket.hu
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Elpusztitja a bakteriumokiBiSintecyng

és virusok 99,9 %-at

Logisztikaiiadatok:

(Termék megnevezés

EAN kod

Karton/csomag

Szavatossdgi ido )

Lﬂorox Fertotlenito torlokendo

5060255490594

2 év
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Trade magazin megjelenés
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\ Termékminta
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52 450 | Fax.: +361 88 62 460 | E-mail: marketing@dunapro.hu.


http://www.clorox.hu/



