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AZ OSZ HIRE:

VISSZATER A POLCOKRA A HERZ!

Kétéves kihagyas utan vadonatuj, a modern izlésvilaghoz igazitott csomagolassal, Ujragondolt termékvalasztékkal,
de a hagyomanyos izvilaghoz hien jelenik meg ismét a hitépultokban a Herz. Indulé termékvalasztékat penészes és
fliszerbevonatos szalamik, mediterran tipus szarazaruk és vastagkolbaszok alkotjak; a szeletelt szalamik
visszazarhatg, un. freshbox csomagolasba kertlnek.

MIERT ERDEMES?
Mert az egyik leghiresebb és legnépszeriibb hudsipari marka hazankban
Mert a gyartdi hattér garancia a kivalé mindségre
Mert a termékek csomagolasa és gyijtékartonozasa a forgasi sebesség novelése érdekében lett kifejlesztve
Mert a Herz termékekben a modernitast 6tvozzik a tradicioval, ezzel dj impulzust adunk az (izlet termékvalasztékanak
Mert a termékek polci megjelenését attraktiv P. O. S. eszk6zokkel tamogatjuk
Mert a marka ismertségének novelésére nagy hangsulyt fektetiink

PICK SZEGED ZRT. / VEVOSZOLGALAT: RENDELES@PICK.HU / 6500 BAJA, KELETI KRT. 26
TELEFON +3679527415 +3679527419 +3679527420 +3679527421 +3679527422 /
FAX +3679527432 +3679527433 +3679527436

A teljes Herz-portféliot és a logisztikai adatokat honlapunkon talalja.




Dr. Oetker A mindség alegjobb recept.

e

anlhatom legajabb
ki l nlegességunket?

A Dr. Oetker most egy Uj izzel fokozza a valddi forro csoki hangulatot! Hiszen a Choco-Choco harom népszer(i valtozata, a klasszikus,
abananos és ameggyes mellett megjelent a legfrissebb variacid is. Egy olyan krémesen siirl finomsag, amely frissité menta hozzaadasaval

készilt. Helyezze ki szeptembertél a polcara a legujabb, limitalt kiadasi Choco-Choco-t, hogy vasarldéi se maradjanak le errél
akllénlegességrol!




mmm tartalom és impresszum

- Ol ( imisté Trade magazin+: GINNT EXPO 2010

Legyiink optimistak Legyunk optimistak gazinT: "

e ey kedves ismerfstm mondta: Felrdzva, de nem Osszekeverve A mobiltechnolégia forradalma
,,%fdod, mi tgy tancolunk, ahogy Sokadszor &trajzolt csaladi Elektronikus kommunikacio: egy
az élet hizza, és most igy huzza...” koltségvetés gyorsan megtérild befektetés
Azt hiszem, nem kell sokat ma- Hireink Ajijv(j hattere
gyarazni, hogy nem a hullam tete-
jérél kiabaltak ki ezt a mondatot,
mégis optimista hangokathallha- - jemelt témank augusztusban Trade magazin+: Csomagolas
tunk ki beléle. Es rovid idén beliil , )

ez mdr nem az elsé ilyen beszélgetésem. Lehet, Jobb idtkre vér a borpiac Becsomagolt varakozasok

hogy tényleg jobb hangulat lett urrd rajtunk? A
piaci adatok is javuldst mutatnak, Eurépa legop-
timistdbb népcsoportja vagyunk jelenleg. Mint-
ha mindenki egyszerre latta volna megvilago-
sodni az alagut végét.

Nagy varakozéssal néziink az 6sz elébe mi is, sok
szempontbol. Ezt az el6bb emlitett hangot sze-
retnénk sokszor hallani szeptember végi Busi-
ness Days konferencidnkon is Tapolcan.

Neves makrokézgazdaszaink, piackutatoéink,
gyarto- és kereskeddpartnereink izgalmas el6-
addsokkal, tjdonségokkal és sok exkluziv piaci
informéci6val késziilnek.

Hogy mit jelent a piac szdmara az vj id6, 4j vi-
lag itthon és Eur6paban, megtudhatja minden-
ki, aki veliink tart szeptember 29. és oktdber 1.
kozott az FMCG-szakma legtobb résztvevét von-

=

26 B2B konferencidjan. WL : : A papir tovabbra is a legjelentdsebb csoma-
Vérjuk Ont is! Részletes programot és jelentke- Az évtized végén a recesszi6 hatarozza meg goldanyag vilagszerte, bér az alapanyagar
zési informdcidkat a 4-5. oldalon talal. a borpiaci tendenciakat - ez derdil ki elsésor- emelkedése, féként a hullamtermékek pi-
Udvozlettel: ban piackdrképlinkbdl, amelyben a szakma acén, aggasztd. A hagyomanyos liveg és fa
Hermar}%g;:riseasr;qg kiilonboz6 teriileteinek specialistéi OSthé.k felhasznalasa csokken, a m[janyag és afém
meg elképzeléseiket olvaséinkkal trendekrol, hossz( tavon ndvekvd tendenciat mutat. A
== Let us be lo) pt,m iStiC problémakrol, fogyasztdi szokasokrol, vala- magyar gyartok innovaciti a vilagversenye-
A good friend of mine said to me once: ‘We are dancing to the music mint varakozasaikrél a kOZGI]OVOt {lletden. ken is sikeresen szerepelnek.
life plays, and at the moment this is how life is playing..." I think no
further explanation is necessary, this sentence was not uttered from
the top of a wave but we can still find an optimistic message in it. -2 2 4
And this cautiously optimistic conversation was not the first for me BOI'feSZtIVB[ a varban A HUNGAROPACK CsomagolaS|
in the past couple of weeks. May be we are starting to feel better? verseny dfjazottjai és e[]gmertjei
Market data show improvement and at the moment we are the most
optimistic people in Europe. It is like suddenly everybody caught sight . , A A
of the light at the end of the tunnel at the same time. We have great Parbeszed Anema eLadO
expectations for this autumn, from several points of view. We would Polcra Széul’ta’sra kéSZen
like to hear this optimistic tone as many times as possible at our ’
Business Days conference in Tapolca at the end of September. Macr- P
oeconomic experts, market researchers, manufacturers and retailers Polctu kor
are already preparing for the event with exciting presentations, nov- ., L,
elties and exclusive market information. You can get to know what Nem hagyjak magukat a patlnas HORECA
new times and a new world, in Hungary and in Europe mean if you join h . 2 k 2 k |tth
us between 29 September and 1 October at the highest-attended magyar usmarka on
bzab conference of the FMCG sector. Let us meet there! You can find 4 2, . 1]
the programme and registration information on pages 4-5. Egyre kevésbé homogen Megnyllt
Best regards, el A . . i .
Zsuzsanna Hermann, Editor in chief arzs-es USthlaC Az alkalmaZkOdaS nagymeStera
Kukaba vele! Cyber-marketing
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Helytallni New Yorkban, XI. - 2 - =
y r In-store és Qut dpor LANCHID
Nagyvildg A POPAI jelenti i
Kell még bele cukor POS-007 Felrézva, de nem

Atadasra kész 6sztonz6k

osszekeverve

A koltségvetésnek na-
gyobb bevételre van szik-
sége - az emberek zsebé-
ben egyre kevesebb, ,sza-
badon” elkdlthetd pénz
van. Nem a legkedveztbb
parositas, ha alkoholos ita-
lokat akarsz értékesiteni.
Vuleta Zsolt A legélisan kereskedelmi
ugyvezett igazgaté  forgalomba hozott szeszes
Bacardi-Martini italok forgalma egyre gyor-
sulé mértékben csokken. A
visszaeseés - a befizetett j0-
vedéki ado alapjén - az els6 negyedévben -25
szazalék. Leszoktunk az italrél? Nem val6szindi.
A fogyasztdi drakban megjelend egyre maga-
sabb jovedéki add jelentGsen rontja a térvény-
tiszteld piaci szereplk és termékeik versenyké-
pességét, elésegitiaz illegélis szeszesital-el6al-
litds és -forgalmazas élénkulését.
Az adbéztatas mértéke elérte azt a szintet,
amikor minden érintett rosszul j&r. Miel6tt még
részrehajlassal vadolnanak - nem csak a gyar-
tok. A fogyasztok egészségligyi kockazata no-

Ha nem is boviilt a piac, a kdvésok nem szen-
vedték meg annyira a valsagot, mint az élel-
miszeripar mas &gazatai. A legdinamikusabb
fejlédés a ,,convenience” kavégépek teriile-
tén érzékelhett - ez idei kdvépiaci kdrképiink
legfontosabb tanulsaga.

[zimport&rok I.

Piaci analizisek

L » ’ Koncentralodik a magyar reklamajandék-piac. vekszik az ellendrizhetetlen gyartas és beszer-
AKI: Az er6s forint dragftotta a hust A racionalizacios kényszer itt is érezteti ha- zési forrdsok miatt. Az dllam kézvetlen (jovedé-
GKI: Vészhelyzet leftjva tasat. A fejlesztési iranyok és a globalis kina- kiado és afa) és kozvetett adobevételei (keve-
lat is azt mutatja, hogy a megszokott ming- sebb szja, tarsasagi ado, iparlizési add) az emelt

KSH, Ipsos séget és szolgaltatast jobb feltételekkel sze- kulcsok ellenére csokkennek.
Trendpéldak o5 retné megkapni megrendeld és végfogyaszté Ha a jelenleg tapas%talhaté folyamatok meg-
. S ax .. egyarant. er6sodnek, akkor kés6bb a visszarendez6dés
A kertészeti arudak elore menekUinek mindig lassubb - ha egydltaldn megtorténik.
,Most mulik pontosan...” (4. rész) Raadasul addigra jelents forgalom- és adoki-
Nielsen: Kiilfoldi piacok - Ausztria Az év legsikeresebb promdcidja 200g. esést szenvedunk el, amit mar semmilyen uto-

lagos intézkedés nem tud visszahozni.

A megoldas az azonnali jovedékiado-csokkentés
lenne, minimélisan a 2010. janudr 1-jét megeléz6
szintre. A jelenlegi fokozott versenyhelyzet bizto-

Segit a net a gydgyszervasarlasban - els0 helyezettek

Vodkéval egyltt féleg més italokat

vasarolnak Innovaciok &s kampanyok sitja, hogy az adocsokkentés a fogyasztoi arakban
is megjelenjen. fgy a forgalom visszatérne a legé-
.o, b s e . , . lis kereskedelmi csatornakba. Emellett feltétlentl
Ertékesités és iizletfejlesztés Horizont szilkséges, hogy a magyar pénziigyi kormanyzat
Tudés és élmény: hamarosan nyit Brau Beviale 2010: eurépai italgyartok az ipardg bevonasaval az alkoholos italok olyan
2 METRO VevBakadémia vezet6 szakvésara adoz_t_ata§| p_ollt\kaJatalakltsa Ki, amely az er\nﬁet—
tek kélcsdnos, hosszu tavd érdekeit tdmogatja. m
Aboholding 37. m Borfesztival 21. m Bravos 79. m Bunge B1. E= Shaken; not stirred
11. m Chio 40-41. m CSB-System 49. m Csabahts 29. = Dr. The budget needs more money - there is less
Oetker 1. mDunder 47. m Ferrero 14. m GS1 46. m Grabowski money to spend in people’s pocket: this is not
’ ) ) the best scenario when you want to sell alco-
4-5.,104. w Gyermelyi 39. » Gyulai HUs 33. mHeineken B4 = holic beverages. In the first quarter 25 percent
Pick B2 mHok Plastic 43. mKométa 31. m Mars Magyarorszag less excise duty was paid. Did we quit alcohol? It
38.mMaspex 15. m Metro 93. s Mobisol 51. m Mokate 6g., 8o. is rather unlikely. Soaring excise duties are det-

rimental to the competitiveness of fair market

L]
m a g a Z I n = Mona 17..I Nielseh 56.m= Ostoros—Noyaj 23. mPannontej players and lead to a boom in illegal alcoholic

B3 mParadise Solution gg. mPOS-Almasi 61. m Promosalons beverage production and distribution. If present

9.mRondo 67. m Sealed Air 13. m Sole-Mizo 81. m Spar 19. = trends are going to prevail, both legal sales and
the level of paid duties will decrease. The solu-

Utcai terjesztésre nem kertil m El6fizethet kozvetlenil STl 5g. »zilas Food 35. = Szmtezws 55 = Temesvarl Hus tion would be an immediate cut in excise duties,

aMagyar Postanal m hirlap@posta.hus (80) 444-444 32. = Trade Invest 26-27. m Unilever 7. m Wrigley 52-53. returning to the level before 1 January 2010 at

u El6hzetési dij: bruttd 3000 Ft/évmISSN: 1788-4179 the minimum. Besides, the government and the
i e islend r4 5 5 iad6 kizaré ‘donat ké- tor should work out a tax policy for the indus-

Nyomdai el6litas: HTSART Nyomda és Kiadé A lapban megjelend frdsok és foték a kiadd kizarélagos tulajdonat ké SECi !

th/[etﬁs vezetﬁ:lHala’ssza’n y pezik. Azok Ujrakozlése, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni- try that serves the long term interests of both

kus, illetve nyomtatott médidban torténd, részleteiben vagy egészében parties. =

ATrade magazin auditalt 4tlagos nyomott példany- valo publikaldsa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!

széma 23 000, ebbdl auditaltan terjesztett 22 864.

(2009.1.fv. audit)  #s print-auiic — Virtualis magazinunk IMEDIA

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és W 5@“ I.,,)...WAI ’ F -. megtalalhatd a Médi 3

HORECA-egységek cimlistajara, zartkorii terjesz- Fnudapest HONGARY [ _L'_;'m'jj}: www.trademagazin.hu "

é id uldiu oi | B Magyarorszag legkorszerdl
teSben’ pOStal dton kUIdJUk olvasGinknak! AFoodapest AHoventa APOPAI SIAL dOr nemzetkozi ATMK cimen . g”ll\t‘dlaf%;cﬁ;mol *
hivatalos lapja stratégiai partnere alapité tagja 2s(iri tagja médiatdmogatéja |
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Business Days 2010

Uj id8k, Gj vilag: itthon és Eurépaban Trade
Tapolca, Hotel Pelion, 2010. szeptember 29-oktéber 1. LRNCHID

club

Szeptember 29., szerda — Szeptember 30., csiitortok
10.30-12.30 Oraatallitas? _ 7.00-10.00 Reggeli
= Eloadas ei!(efgkiskztal-feszel- — 10.00-13.00 Id6 van!
G2 4 T ) A a Hea - . . A , ;
T3, getes sia ert;nn) ‘,31‘1"‘ or”k = WP El6adas és kerekasztal-beszélgetés a kereskedelmi lancok vezetdivel és piackutatokkal konkrétumokrdl,
™) TeNYZa5 BOERaE! € emzd & aktualis tervekr5l és az Gjragondolt kereskedi-beszallitoi kapcsolatokrol
7 6 5.7 és a szakma bevonaséval a 5 Moderétor: Poor ZowTan igyvezet§ igazgatd (Food Expert) .
gazdaségi k{jmyezetrﬁl itthon — 2 ¢ 8 El6ad6k: Szavoky-TaortH Jupir Ugyvezet igazgatd (Nielsen), Kozak Akos Ugyvezett igazgatd (GfK Hungdria), Per Bank vezérigazgat (Tesco) és
A An A Sl e S Jecest VikTor marketing igazgato (Tesco), és tovabi kereskedelmi lancok neves eléadéi
e:s a,Vﬂag, megr’\aYarouzo ?rsz,ag‘:ﬂbal:” ?Varh,a S > " A kerekasztal-beszélgetésen részt vesz: Per Bank vezérigazgatd (Tesco), Hovanszky Laszio lgyvezetS igazgatd (Metspa), Kuisus
to Va}tozaSOkml es __tUI'VF-‘nX1 mOdQS\taSOkTOI pt TiBor cégvezetd (Redl), MurAnyi LAszL6 vezérigazgatd (CO-OP Hungary), Sautzer KorneL Ugyvezetd igazgatd (Spar), Szenord TamAs
Moderdtor: TarsoLy Jozser Uigyvezetd igazgatd, Coca-Cola b | kereskedelmi igazgatd (Csemege-Match), Szexics Tisor Uigyvezets igazgato (Ald), tovabba a CBA és Metro neves képviselst
El6adék és a kerekasztal-résztvevik: JaksITY GYORGY e€lNOK e ’
(Concorde) _ 13.00-14.00 Ebéd
A beszélgetésben részt vesznek intézményi képviselok és  — 22
i g e vl _ 14.00-15.30 Digitalis ébresztooéra
a Lanchid Klub tagjai: HovAnszky LAszi6 elnok (Metspa), AP - % . AR -
oRANGIES: JeNG| (CarlERRBAALS ook BLG), Bl g Informatikéval és modernizalassal is ndvelhetd a hatékonysag és a profit (A szekcid)
Liszi6 (Heineken), Boros PETer (CO-OP), DR. CSRSZKA —— Moderator: Boros PeTer kereskedelmt igazgato (CO-OP Hungary)

= El6adok: Petécz Karory vezet§ szakért6 Spotfire megolddsok (InfomatiX), Seveinoer RomuLus Uigyvezetd igazgatt (Synergon Retail Systems)

Gioor, (o) s | ENGERGesCroin, Folggy - és KireH Rupotr IT manager (Auchan), Kozwa Eva igazgatohelyettes (Szintézis) és a CBA Plaza neves képviselje, Gs1 neves iizleti partneret

ZoLTAN (Mérkaszovetség), pr. FISCHER BELA (Magyar Cukor),

Hazi ZoutAn (Nagybani Piac), HERMANN Zsuzsanna (Trade — 14.00-15.30 Idozitett bombak

magaz(IIEDSTIN IsTVAN |(FeIEiREDVESH FERenc (= Mérkainnovaciok és kereskedelmi markék a valsag utan (B szekcio)

Hungdria), Kovacs LAszL6 (PICK Szeged), DR. Koves ANDRAS — — vi Moderator: Dr. Kéves Anpras (S06s Tészta és NT)

(So6s Tészta), Krizso Szivia (MTV), Kussus Tisor (Redl), El6adok: Dernver Otiuia Ugyfélkapesolati igazgaté (GfK Hungéria), Scrosert Norserr elnok (Update International), Szasé Anprea marketing-

Kurtt Ferenc (Ku-Glob), LAszL6 ATTiLA (Consat), MAGYAR PETER igazgat (Tchibo)

(Tradeover), Matus IsTvAN (Antra ID), bR. MikLosvAr GEzA __ . b i ey

(Pepsi CoLa), Mourmorisz Karoly (Univer Product), MurAnyr 15.30-16.00 Kaveszuneh beszelgetes’ felfrissiiles

LAszL6 (Coop), Putzer TaMAs (Aquarius Aqua/Buszesz), — 16.00-17.30 Id6zénak

Po6r ZowTaN (Food Expert), RAcz Jozser (Datész), SALTZER ——

KoRrNEL (Spar), Serecl GYORGY (Bonbonetti), Soitész GABoR ~ — =

(Ostoros-Novaj Bor), STRASSER-KATAI BERNADETT (MONA),

SzaLoky-TotH JupiT (Nielsen), SzékAcs Tigor (Aldi), SziLAeyl o

LAszL6 (Hell Energy), TArsoLy JozseF (Coca-Cola), brR. TiMAR _ 16.00-17.30 6résmesterek

T3 [Tgme’ Tfade;v W) é"”‘“ (GrigSales iV AUFREC I Bevalt technikak és fortélyok a trade marketing tervezéshez
M o % N

el ROt C rorey @ (B szekcit, a Trade Marketing Klub kihelyezett iilése)

Moderator: Csisy AeNes ligyvezet® (Instore Team) és Karar ILoiko fEtitkar (POPAI)
El6add: BarTHa Ferenc marketingmenedzser (Betersdorf)

13.30-17.00 Kismutato, nagymutato _— 20.00 Galavacsora, Eletmiidij-atad6 és meglepetésprogram
Alapanyag-termelés, piac, fo- y .
gyasztas: lathato torekvések, — Oktober 1., péntek

lehetséges megoldasok ™y Y
Megszélal az ¢ minisztérium, vélaszolnak ; 7.00-9.30 Regge“

a cégek képviselSi és a piaci adatok _ 9.30-12.30 Rohan az idé

Moderator: Dr. FiscHer BELa vezérigazgatd (Magyar Cukor) . ? . ” 4, %
El6adok: Dr. Upovecz Gheor fGigazgats (AKD), és tovabbi _ Hogyan nyer teret az elektronikus informécidéatadas a kommunikacié minden terén?
neves szakmai képviseltk - Moderéator: Benepek LAszL6 kereskedelmi igazgat6 (Heineken)

El6adok: Vaevi Erik tigyfélkapcsolati vezetd (Nielsen), Dr. PiNTér Rogert online stratégiai igazgaté és Kiss Bisorka piackutatési
igazgato (Ipsos), Miczinké KataLin hirdetési igazgato (Ringier) és Uizleti partnere, PukLer GABOR innovacios és Uzletfejlesztési igazgatd
: (Magyar Telekom) és Hueer KornEL senior sales executive (Origo), Kovacs Kriszrian kereskedelmi igazgaté (Tv2), Kovacs PETer instore
L stratégiai és Uzletfejlesztési igazgatd (Célcsoport Média)

Logisztikaban és csomagolasban is van Gj a Nap alatt (A szekcid)
El6adok: BoeNAR BertaLan marketingigazgatd (Magyar Posta), Egy sales support tigynokség és megbizé partnere, Gsl neves Uzleti
partneret, RecensaurGer TAMAs Uzletfejlesztési igazgatd (Szemerey Transport)

12.30-13.30 Ebéd =

17.00-19.30 Szabad program, —
beszélgetés, felfrissiilés

19.30 Kerti parti — 12.30-14.00 Ebéd

Altalanos informaciok:

Arészvételi dij a konferencia teljes id6tartaméra: 219 000 Ft + &fa, amely az egyagyas elhelyezés és az elldtds  Jelentkezni a jelentkezési lap kitoltésével és visszakuldésével lehet. Egy jelentkezési lapon csak egy személy

koltségeit is tartalmazza. Révidebb tartdzkodas esetén egyedi drat biztositunk. regisztralhat Jelentkezési hatéridé: 2010. augusztus 31.

Jelentkezési hataridé: 2010. augusztus 31. Tovébbi informécié: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000/2434-es mellék; fax: (1) 201-9490;
A konferencia ideje alatt folyamatos angol nyelvli szinkrontolmdacsoldssal tdmogatjuk kilfoldi vendégeink  e-mail: marketing@grabowski.hu vagy info@trademagazin.hu.

részvételét Programfelhivasunkat és a jelentkezési lapot megtaldlja honlapunkon is: www.trademagazin.hu

azat: boraszat Innovation shop: bemutatkozhatnak a legsikeresebb boraszatok termékeikkel

Kisérorendezvény: Az els6 magyar POPAI Awards - POP-verseny 2010 zs{irizése a konferencia ideje alatt a résztvevik bevonasaval (b6vebb informéci6: www.popai.hu)

Tamogatok/Sponsors:

= EuroShop
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Business Days 2010

New times and a new world: in Hungary and in Europe Trade

magazin
Tapolca, 29 September-1 October 2010 -
LANCHID

club

29 September, Wednesday ~— 30 September, Thursday

10.30-12.30 Resetting the clocks? _ 7.00-10.00 Breakfast
e Z::esent:at:on'afr:d round table _— 10.00-13.00 Time’s up!
3L TR 15;3U§§10" wit OUE i’{Pe"’-’Sx - Presentation and round table discussion with the heads of retail chains and market research companies
. %3 includingrepresentativesof  _ about facts, current plans and reinterpreted retailer-supplier relations
87 6 5 the government, economic = Moderated by: Zouran Podr managing director of Food Expert

Presenters: Jupir SzaLoky-Térw, managing director of Nielsen, Axos Kozik, managing director of GfK Hungéria, Per Bank CEO of Tesco and VikTor
Jecest marketing director of Tesco, and others renowned presenters from retail chains

Participants of the round table discussion: Per Bank CEO of Tesco, LAszL6 Hovanszky, managing director of Metspa, Tisor Kusus, managing
director of Redl, LAszL6 Murényi, CEO of CO-OP Hungary, KorneL SALTzer, managing director of Spar Hungary, TamAs Szenprd, sales director of

analysts and the trade, about ~ —
the economic environment in Hungary and
in influential foreign countries, about prob-  —

able changes and changes in legislation. LS, Csemege-Match, Tisor Székics, managing director of Aldi Hungary, and high-level representatives of CBA and Metro

Moderated by: Jozser TArsoLy, managing director of Coca-

Cola Hungary — 13.00-14.00 Lunch

Presenters and participants of the round table discussion: A -

Gvoroy JaksiTy, president of Concorde — 14.00-15.30 Digital alarm clock

In the discussion institutional representatives and Ldnchid — _ Information technology and modernisation can improve efficiency and increase profits (Section A)

Club members will participate: Chairperson LAsz.6 HoviNszky __ g Moderated by: Péter Boros commercial director of CO-OP Hungary

(Metspa), Dr Jend Anpics (Carneol), SANDoR Basa (LG), LAszio Presenters: Krowy Perécz, manager Spotfire solutions of InfomatiX, RomuLus Steeinoer, managing director of Synergon Retail Systems
BENEDEK (Heineken), PETER Boros (CO-OP), DR GABor CSIRSZKA and Rudolf Kirch, IT manager of Auchan Hungary, Eva Kozwa, deputy director of Szintézis; A high level representative of CBA Plaza,
(Estraco), ENpRe Fazexas (Eckes-Granini), ZoTiN FekeTe (Brand — — Prestigious business partners of Gs1

Association), DR BEta FiscHer (Magyar Cukor), ZoTAN HAzi  —
(Budapest Wholesale Market), ZsuzsANNA HermANN (Trade =
magazin), IsTvAn JusTiN (Feibra), FErenc Kepves (PET Hungéria),  —
LAsz16 Kovics (PICK Szeged), DR ANDRAs Kéves (Sods Pasta), Moderated by: Dr AnprAs Koves, S00s Pasta and NT

Szwvia Krizsé (MTV), Tisor Kusus (Redl), Ferenc Kutt (Ku- Presenters: Oriia Dérnver, client service director of GfK Hungaria, NorserT ScHoserr, president of Update International, Anprea Szasd , marketing
Glob), AtTiLa LAsz16 (Consat), PETER MaGAR (Tradeover), ISTVAN director of Tchibo

Matus (Antra ID), DR GEza MikLésvart (Pepsi Cola), KAroLy
Mourrérisz (Univer Product), LAszu6 MurAnyr (Coop), TAmAS
Prutzer (Aquarius Aqua/Buszesz), ZoLTAN Podr (Food Expert), 16.00-17.30 Time zones
Jozser RAcz (Datész), KorneL SALTzer (Spar), GYGRGy SEREG B
(Bonbonettt), GABor SoLtész (Ostoros-Novaj Wine), BERNADETT =~ == ‘f’
STrASSER-KATAI (MONA), JupiT SzALOKY-TOTH (Nielsen), TBoR —— F
SzeéxAcs (Aldi), LAsz6 SziAev (Hell Energy), Jozser TARsoy — —

(Coca-Cola), DR IMrRe TimAR (Tanner Trade), ZoLTAN ToTH (Grow  — 16.00-17.30 Clockmakers

N N AN - Well-working methods and tricks for planning trade marketing activities
12.30-13.30 Lunch = @ (Section B - Trade Marketing Club meeting)

Moderated by: Aenes Csisy, managing director of Instore Team and Ioo Kémar, secretary general of POPAI Hungary
Presenter: Ferenc BartHa, marketing manager of Betersdorf

14.00-15.30 Time bombs
Brand innovation and private labels after the economic crisis (Section B)

— 15.30-16.00 Coffee break, conversation, recreation

There is something new under the sun in logistics and packaging too (Section A)
Presenters: BertaLan BoeNAr, marketing director of Magyar Posta, High-level representative of an sales support agency and prestigious
business partner, Prestigious business partners of Gs1, TamAs RecensBuRGER, business development director of Szemerey Transport

13.30-17.00 Hour hand, minute hand o

Base material production, — 20.00 Gala dinner, Lifetime Achievement Award ceremony and surprise programme
market and consumption: N 3
present endeavours, possible 1 October, Friday

solutions =
The new ministry speaks, company rep- =
resentatives and market data answer . . .
Moderated by: Dr BeLa FiscHer CEO of Magyar Cukor 9.30-12.30 Time is running ey } h Ao . K L34

Presenters: Dr Gasor Upovecz, director-general of AKI and ~ — =) How does electronic information transfer is prevailing in every field of communication?

others prestigious experts Moderated by: LAsz16 Benebe sales director ofHeineken

Presenters: Erik ViAevi, senior client service manager of Nielsen, Dr Résert PINTER, online strategy director of Ipsos and Bigorka Kiss,
market research director of Ipsos, KataLn Miczinkd, advertising director of Ringier and a business partner, Gasor PukLer, innovation and
. business development director of Magyar Telekom and Korner Huser, senior sales executive of Origo, KriszriAn Kovics, sales director of
recreation = Tv2, Peter Kovécs, instore strategy and business development director of Célcsoport Média

19.30 Garden Party — 12.30-14.00 Lunch

7.00-9.30 Breakfast

17.00-19.30 Free time, conversations,

General information:

Participation fee for the 3-day conference is HUF 219,000 + VAT, which includes accommodation in single  Registration deadline: 31 August 2010

rooms and meals. We offer an individual price to those who wish to stay shorter. Further information and registering:

Deadline for registration: 31 August 2010. Timea Szabd, Tel.: (30) 826 4159 or (1) 441-9000/extension 2434; fax: (1) 201-9490;

During the conference simultaneous interpreting (ENG-HUN, HUN-ENG) will be available to non-Hungarian — e-mail: marketing@grabowski.hu or info@trademagazin.hu.

speaking participants. You can find the programme and the registration form on our website too: www.trademagazin.hu

Special guest: the wine sector Innovation shop: the introduction of the most successful winemakers and their products

Accompanying event: The jurying of the first Hungarian POPAI Awards - POP competition 2010 will take place during the conference, with the involvement of participants
(for more information visit www.popai.hu)

Signature, stamp:

discount is 10%

Jelentkezésilap e it , y s )
A . Igen, részt kivadnok venni a konferencidn az al&bbi adatok alapjan/ ves, Iwant to attend the conference with data as below: . ( ) -
et S fax: +36 (1) 201-9490
Név: Beosztas: } { Cég: } { Adészam: }
Name: Position: Company: Tax no.
{ Levelezési cim: } { Szamlazasi cim: }
Address. Invoicing Address:
{ Telefon: } { Fax { E-mail: }
Telephone: Fax: E-matl.
D Nem kérek egyagyas elhelyezést, {gy jogosult D POPAI-tag vagyok, D TMK-tag vagyok, és ezzeljogosuilt | Kartyaszamom: | | Datum:
vagyok 12 000 Ft+afa kedvezményre és ezzel jogosult 8000 Ft+afa kedvezményre Membercard number: | | Date
Ido not need a single bedroom, my discount is 10% kedvezményre Tam TMK member, my discount is 2 O 1 O / e — -
12,000 HUF+VAT Iam member of POPAL my 8,000HUF+VAT Alairas, pecsét: ‘

Erkezés: [ ]09.29. 09.30. 10.01.
D O D Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondésat csak {résban, legkéstbb
Tavozas: O 09.29. O 09.30. O 10.01. 2010. szeptember 1-jéig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ezutan érkezik meg, tgy a részvételi dfj teljes egészében leszamlazasra kertl.
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Sokadszor atrajzolt
csaladi koltségvetés

Ismét kongatjak a vészharangot a magyar és természetesen
az eurdpal kiskereskedelem folott a statisztikusok. Mikozben
az Eurépai Unio tagorszagaiban az év elsd hdnapjaban ismét a
2008. novemberi eséshez hasonld mértékben csokkent a kis-
kereskedelmi forgalom, ekdzben Magyarorszagon ismét tllsa-
gosan optimistanak bizonyultak az elemzok. A kiskereskedelm
eladasok 2010 elsd négy hdonapjaban 4,7, dprilisban 5,0 szaza-
[ékkal csokkentek az el6zd év azonos iddszakaban mérthez ké-
pest. SOt, a szezonalis és naptarhatastol megtisztitott adatok
szerint az aprilisi értékesités volumene az eloz6 honaphoz vi-
szonyitva 0,8 szazalékkal mérséklodott.

a részleteiben nézziik az ada-
H tokat, kideriil, a tartésnak lat-

sz csOkkenés alapvetd atren-
dez6dést takar: egyre kevesebb élelmi-
szer fogy, ugyanakkor az ennél nagyobb
mértékben zuhano kiskereskedelmi for-
galomban a részaranya novekszik. Je-
lenleg a kiskereskedelmi eladasok apri-
lisi 606 millidrd forintjanak 47 szazalé-
kat koltotték élelmiszerre vagy élelmi-
szer jellegti cikkre. Ezt hivjak az elszegé-
nyedés legbiztosabb jelének. Amikor az
alapvet6 kiadasok részaranya eltavolo-
dik a mérsékelt gazdasagot jelent$ 20-25
szazalékos szintt6l, akkor tomeges sze-
gényedésrol beszélnek a szociologusok.
Raaddsul a forgalom 90 szézalékat lebo-
nyolité hiper- és szupermarketek forgal-
ma az els6 négy hénapban 3,8 szazalék-
kal, csak aprilisban viszont 5,7 szazalék-
kal mérséklodott. Ez pedig azt mutatja,
hogy az elszegényedés folytatddik, vagyis
a csaldadok tobbsége felélte eddigi tarta-
1ékait, s bar a gazdasag mérsékelt fellen-
diilést mutat, dsszességében elfogyott a
pénz mindannyiunk kezébdl. Ezt a ko-
vetkeztetést erdsitik az iparcikkek forgal-
mi adatai, ott a visszaesés 13,4 szazalék,
de példaul cip6re is 11,4 szazalékkal kol-
tottiink kevesebbet dprilisban. Egészen
meglepd a motorizacié visszaszorulasa,
az égbe sz0ké benzindrak hatdsdra végre
tomegkozlekediink, mert a kutak forgal-
ma 9,6 szazalékkal esett vissza.
Hasonld a helyzet az eurdpai orszagok
tobbségében. Az Eurostat szerint ugyan-

BB E 2010, augusztus—szepternber
B

ebben az idészakban, vagyis aprilisban
az Eurépai Uni6 27 tagallamdban az el6-
26 év azonos idészakdhoz mérten atlago-
san 1,6 szazalékkal, az eur6zona orszaga-
iban 1,5 szazalékkal csokkent a kiskeres-
kedelmi forgalom volumene. Az orsza-
gok nem teljes korére rendelkezésre all6
adatok szerint csak négy tagallamban ta-
pasztaltak novekedést, tizenhatban csok-
kenést. A legnagyobb mértékd noveke-
dést Maltan; a legnagyobb, tragikusnak
mondhat6 visszaesést Bulgaridban és Lit-

vaniaban mérték. Az eurézéndban apri-
lisban az értékesités 1,2 szazalékkal ma-
radt el a marciusitdl, ami 2008 oktdbere
Ota a legrosszabb adat.

Tovébbra is szamottevd eltérés van az
egyes tagorszagok kozott. Mikozben Bel-
giumban 1,8, Németorszagban pedig egy
szazalékkal nétt a belsé fogyasztas, ad-
dig Lengyelorszagban 8,7, Daniaban 8,6
szazalékkal, Szlovakiaban pedig 3,6 sza-
zalékkal esett egy honap alatt a kiskeres-
kedelmi forgalom.

Ha azonban belegondolunk, hogy jelen-
leg soha nem latott magassdgba szokott a
munkanélkiiliség, és a két évvel ezelStti
pénzmennyiségbdl jelentds rész eltiint,
hiszen csak a pénziigyi befektetdi jelenté-
sekben létezett, akkor még sincs ok hosz-
sz tavu elkeseredésre: a forgalom annak
aranyaban fog novekedni, ahogy a szigo-
rubb pénzteremtés mellett 4j pénz kertiil
a forgalomba, remélhetéleg valédi gaz-
dasagi novekedéshez kapcsoloddan. Az
persze egy masik kérdés, hogy a korab-
binal szerényebb és lassabb novekedés-
b6l majd kik profitalhatnak. Vélhetéen
ebben a versenyben megnovekszik a he-
lyi piacok részaranya.

Valdszintileg ujfajta fogyasztasi szerkezet
alakul ki, mert a jelenlegi valsag atrajzol-
ja majd a csaladok koltségvetését, novek-
szik a sajat termelési druk ardnya, és er6-
teljes lesz az eltolddas az olcsobb arucik-
kek felé. A munkanélkiiliségi adatok mel-
lett a fogyasztast erételjesen befolyasol-
jak majd a megtakaritasi statisztikdk is,
hiszen Magyarorszagon a valsag hatdsa-
ra nemcsak erdteljes takarékoskodds in-
dult, hanem egyre tobben prébaljak meg
korabban felvett hiteleiket el6torleszteni.
A fogyasztas tehat a lassan megfordulé
munkanélkiiliségi trend és az egyre csok-
kend hitelallomany egyiittes hatdsaként
kezdhet el novekedni. Mar csak azt len-
ne érdemes meghatdrozni, vajon hol ta-
lalhato e sajatos fiiggvény fordulépontja,
ahol az ésszerti takarékossag mellé némi
fogyasztasnovekedés is tarsul. =

E= Family budgets reshaped for the umpteenth time

While in the European Union retail turnover fell at the same rate as in November 2008, in Hungary it de-
creased by 4.7 percent in the first four months of 2010, in comparison with the same period a year before.
Taking a closer look at the data available we can see that less food was sold, but food products’ share
within retail sales was growing, which is a clear sign of impoverishment. In April retail sales were in the val-
ue of HUF 606 billion and 47 percent of this was realised by food and food-type products (this proportion
is optimally around 20-25 percent). The situation is rather similar in most European countries. According
to Eurostat, the volume of retail reduced by 1.6 percent in the 27 member states of the European Union
in April. Turnover managed to grow in only four member states and sales declined in sixteen EU countries.
Considerable disparities remain: while internal consumption improved by 1.8 percent in Belgium, in Poland
retail turnover fell by 8.7 percent in one month. It is quite probable that a new consumption structure
will develop, as the crisis will reshape families’ budgets: the proportion of domestically manufactured
products will grow and there will be a shift towards cheaper products. In Hungary people started saving
more during the crisis and an increasing number of people try to pay back their loans sooner than origi-
nally scheduled. All we need to know now is when will @ moderate consumption growth accompany this
sensible economising? =
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Stratégiai partnerség révén erosodik a Rézangyal disztribucidja

A Rézangyal Kft. és a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. kdzétt 2010. jUnius 15-én aldirt szerz6dés
alapjén julius 5-ét6l a Rézangyal Classic Selection 11 ize mellett a Rézangyal 55 fokos vélogatés 3
termékének kizarélagos disztriblutora lett a Coca-Cola HBC Magyarorszagon.

A bejelentés kapcsan Maros Rébert, a Rézangyal egyik tulajdonosa elmondta, hogy a Rézangyal el-
adasai a tavalyi valsag ellenére 41 szazalékkal néttek, és a vendéglatoipari szegmensben elérték a
piacvezetd poziciot. Am az eltelt 4 év ndvekedési iiteméhez képest a Rézangyal egymagaban mar
csak kisebb épésekben tudott volna fejlédni.

A Rézangyal Kft. az alapizeket felvonultatd Classic Selection mellett ) termékcesalédot, az 55 fo-
kos palinkakat, illetve egy Uj markat, a Suhancost is bevezette a piacra. m

E= Rézangyal’s distribution strengthens as a result of strategic partnership

Rézangyal Kft. and Coca-Cola Hungary signed an agreement on 15 June 2010, according to which from 5 July Coca-Cola HBC is the exclusive distributor of Rézangyal
Classic Selection (11 flavours) and Rézangyal 55 % Selection (3 products) in Hungary. =

Nincsenek hatarok

a fesztivalozdk
alkoholfogyasztasaban

Elgondolkodtaté eredménnyel zarult a Heineken Hungéria
Zrt. és aKrétakor felelésségteljes alkoholfogyasztas téma-
jat feldolgozd fesztivalhelyszini akcibsorozata.

A 2010-es nyari fesztivalok apropdjan meguljulé program ke-
retében a Krétakor Fancsikai Péter rendezésében egy figye-
lemfelkeltt kisfilmet és egy animéacidt készitett, amelyek az
EIKKA (Eurdpai Ifjisagi Kutato-, Szervezetfejlesztd és Kom-
munikacios Kdzpont) mult évi kutatasi eredményeit dolgoz-
tak fel. A Krétakor alkotomihelyének performanszaira egy
Onéaltatésbol és tarsas befolyasolhatésagbol épitkezo fiatal-
felndtt kdzonség reagdlt - meglepben Gszintén.

A Heineken Hungdria Zrt. ltal tdmogatott 2010-es VOLT
és Balaton Sound fesztivalokon készftett kisfilmek a www.
holahatarhu weboldalon ldthatéak. =

E= The alcohol consumption of
festival-goers knows no limits

Heineken Hungdria Zrt. and Krétakdr went to festivals to campaign
for responsible drinking and the results give us food for thought.
Péter Fancsikai directed a short film and an animation to raise
awareness of the issue and Krétakor gave related performances at
Heineken-sponsored festivals. =

Liegl & Dachser -

tovabbi sikerekre hangolva

| A pilisvorosvari székhelyl Liegl &
Dachser szallitmanyozasi és logisztikai
vallalat a hazailogisztikai szektor veze-
t6 vallalkozasaként a jovében is komo-
lyan részt kivan vallalni a hazai gazda-
| sagi élet sikeres fellenditésében, nyi-
latkozta a cég alapftdja, Engelbert Liegl
Budapesten, a vegyesvallalat megala-
pitdsanak 10. évforduldja alkalmabdl
szervezett Unnepségen.

A Liegl & Dachser-csoport a tavalyi Uz-
leti évben 188 ooo nemzetkozi és nem-
zeti viszonylatd széllitassal és 214 000
tonna forgalmaval 3,9 millidrd forintot meghalado forgalmat ért el. Na-
ponta 100 hazai és 30 nemzetkdzi vonaljaratot bonyolit le. 2009-ben a
Dachser dsszesen 3,2 milliard eur6 jovedelmet termelt, 17 500 munka-
tarsaval, 306 profitcenterében és évi 41,8 millio kildeményt kezelt 29,4
millié tonna stlyban. =

E= Liegl&Dachser - tuned to further success

Liegl&Dachser, a transportation and logistics joint venture seated in Pilisvorosvar
has celebrated its 10th birthday recently. Engelbert Liegl, the company’s founder
told that they intend to keep contributing to speeding up the Hungarian economy.
The Liegl&Dachser Group generated a turnover of HUF 3.9 billion last year. =

A Danone Kft. a daganatos beteg gyermekekért

Tobb mint hatmilli¢ forint gyUilt eddig 6ssze a Tegytink egyutt a gyermekekeért programban, amely
idén a bakonybéli Oktatasi Centrum felépitését tamogatja. A centrum varhatdan 2 éven belul ké-
szUl majd el, mintegy 150-200 milli¢ forintos raforditassal. Az idei Tegyink egyUtt a gyermekekeért
program julius 5. és augusztus 15. kdzott kerlil megrendezésre; az ebben az idszakban értékesi-
tett Kdnny( és Finom termékek arabél a Danone Kft. 1 forintot ajanl fel az Oktatasi Centrumot épft-
tetd Leukémids és Daganatos Gyerekekért Orszagos Szovetség szamdra.

A 12 éve miikddd Tegyink egyltt a gyermekekért program keretében a Danone Kft. immdr g éve
és eddig tobb mint 227 millié forinttal tdmogatta a daganatos beteg gyermekek rehabilitaciojat,
valamint az egészséges klinikai taplalkozdsukat segit kezdeményezéseket. m

NILIT

Az Oktatdsi Centrum megvalésuldsat
jelképezd emlékkd

== Danone Kft. helps children with cancer

More than HUF 6 million has been collected so far in the Let us do something for children together’ programme, which supports the building of an Education Centre
in Bakonybél by the National Union for Children with Cancer and Leukemia. The programme will take place from 5 July to 15 August and in this period Danone Kft. will
donate 1 Forint after each Light and Delicious product sold. =
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Eredetvédett lett
a Gyulai és Csabai

kolbasz

2010. jUnius 18-an az Eu-
ropai Bizottsag az ol-
talom alatt &ll6 fold-
rajzi jelzés (OFJ) véd-
jegyhasznalatat en-
gedélyezte a Gyulai
és a Csabai kolbész
szamara. Mindkét ter-
meék két-két névenis - Gyulai kolbasz és
Gyulai paros kolbasz, valamint Csabai
kolbasz és Csabai vastagkolbasz - fel-
kerUlt a sz{k kor{, az eurépai uniés or-
szagokban dsszesen mintegy goo helyi
tradicioju terméket tartalmazo listara.
Az eredetvédelem révén a készitmény
nevét vagy foldrajzi megjelolését mas
nem hasznalhatja.
A Gyulai és Csabai kolbdsz - amelyek
nem tartalmaznak semminemd allergén
anyagot, laktoz-, glutén- és sz6jamen-
tesek - eldallitasa kizarélag Gyula és
Békéscsaba varosok kozigazgatasi ha-
tarain beldl torténhet, meghatarozott
alapanyagokbdl, technolégiai el6irdsok
betartasaval, kdvetvén az évszazados
hagyomanyokat. =

&= Gyulai and Csabai
sausage have become
protected

As of 18 June 2010, the European Commission
authorised the use of PGl (protected geo-
graphical indication) marking to both Gyulai
and Csabai sausages. The two products have
entered the exclusive club of goo traditional
products in the European Union, the name and
geographical indication of which cannot be
used by others. =

A Chio egészségesebb olajban sliti termékeit

A Chio Magyarorszag Kft. 2o10. julius 1-jét6l mindkét izemében Uj

olajkeverékre tér at. Az (j siitGolaj 30 szézalékkal kevesebb teli-

tett zsirsavat tartalmaz a kordbban alkalmazottnal, ezéltal a Chio

termékek taplalkozas-élettani hatdsa kedvezd irdnyba véltozik. A

termékek izét a valtds semmilyen mddon nem befolyasolja.

A magyar lakossag zsir- és olajfogyasztasanak csak néhany ezrelékét fedezi s6s ropog-
tatnivaldkbol, ezért a valtas a gyakorlatban alig befolydsolja a lakossag egészségi allapo-
tat. A Chio lépése sokkal ink&bb szimbolikus jelent&ségl, az egészségesebb sitéolajjal de-
monstralni kivénja a tudatos és kiegyensulyozott taplalkozas iranti elkotelezettségét. m

E= Chio fries products in healthier oil

From 1 July 2010, Chio Magyarorszag Kft. started using new frying oil blends in both of its plants. The new
oil contains 30 percent less saturated fatty acid, so Chio products became healthier without any change
occurring in their taste. m

Theodora: pezseg az utca
az asvanyviz hirdetéseitol
o I e

A megtett (ittél valsz kiilonlegessé” lizenet koré éplilt a Kékkati Asvanyviz Zrt. juniusi
outdoor kampéanya, amely minden Theodora hirdetésen megjelent: juniusban 120 db bu-
dapesti és 130 db vidéki citylight poszteren szerepelt az asvanyvizes cég kreativja. A Kék-
kuti Budapesten 180 db, vidéken tovabbi 220 db éridsplakattal is hirdette a viz kilonle-
ges Utjat. A kampanyt kiegészitették a Theodora-brandingelt 4-6-0s, 2-es és 1-es villamo-
sok is. A Theodora a nyari melegben az utazokozonséget is frissiti; jinius utolsé napjaiban
hoszteszek 1 500 liter dsvanyvizet osztottak szét Budapesten az 1-es, 2-es és 4-6-0s vil-
lamosokon, emellett 20 ooo db Theodoras hiitémégnes is gazdéara talélt a jarékeldk kdzott
Budapesten, Debrecenben és Szegeden. =

E= Theodora: the streets are buzzing with their
advertisements

In June 120 citylight posters in Budapest and 130 in the country advertised the mineral water company with
the slogan ‘What makes you special is the distance that you have already covered. Budapest trams on lines
1, 2 and 4-6 were also branded with Theodora. =

Uj online alkalmazés az 6koldgiai labnyom kiszamitasahoz

A BASF, a vildg vezett vegyipari véllalata internetes alapt 6ko-hatékonysdagi barométert fej-
lesztett ki, amely lehet6vé teszi, hogy a felhasznélék egy adott termék - példaul egy bevésar-
l6szatyor - kapcsan szamos kulcsparaméter kombinacidjan keresztil megvizsgéljak annak kor-
nyezetihatdsait. A paraméterek k6zott nemcsak magat az alapanyagot (sziikség esetén akar
monomer szintig), hanem a termék sulyat és a selejtezési technoldgiat is, és ezéltal a termék

E= New on-line application to
calculate ecological footprints

BASF developed an Internet-based eco-efficiency measuring X L, . L
system, which makes it possible for users to examine the en- hatékonysaganak vizsgalatara alkalmas.
vironmentalimpacts of products, for instance shopping bags.
New products can be easily and rapidly used in the system. m

teljes életciklusat vizsgdlhatjuk.

Jelenleg az Uj 6ko-hatékonysagi baromé-
ter a kiskereskedelemben elterjedt beva-
sérlészatyrok és polisztirol talcak oko-

A program mas termékcsoportokkal is
bévithet, a piacon megjelend Uj termékek kdnnyen és gyorsan felvehetok. s




Jéghideg csodak

a Szentkiralyitél

A Szentkiralyi Asvanyviz Kft. idén nyéron is -
ahogy szinte minden évben - Ujabb termékek-
kel bévitette portféliojat két termékcsaladja-
nak tovabbfejlesztésével. Az eddig is kedvelt
fzesitett dsvanyvizeket és jegestedkat a fo-
gyasztok egyedi megnevezéssel, jégviz (csok-
' kentett energiatartalmi izesitett tditGital) és
jégteanéven taldlhatjak meg mostantéla bol-
tok polcain.
A kdzkedvelt izekben (citrom és barack) meg-
vasarolhato jégtea és a specidlis (citrom-ba-
' nédn és mélna-szeder) aromaval rendelkez8
. Jégviz nem tartalmaz édesit6- és tartdsito-
_ szert, kizérolag természetes anyagok hozza-
adaséaval készul. A korszer(, aszeptikus tech-
nolégiaval gyartott, fekete teat tartalmazd
jégtea és a szénsavmentes jégviz 1,5 és 0,5 li-
teres kiszerelésben, Uj, formatervezett PET-palackokban kerll-
nek forgalomba. =

E= Ice cold miracles from Szentkiralyi

Szentkirdlyi Asvényviz Kft. expanded its portfolio with new products: fla-
voured mineral waters and ice teas return to shops under the names ‘ice wa-
ter’ and ‘ice tea’ and they no longer contain sweeteners and preservatives.
The products are packaged in 1.5 Land 0.5 [ aseptic PET bottles with a new
design. =

g
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Nyari Ujdonsagok a Henkeltol

A Henkel idén nyaron is tobb Gjdonsaggal
lepte meg vasarldit. A Persil mos6szercsa-
lad Uj tagja a Persil Fresh Pearls by Silan,
amely az Uj Henkel-szabadalomnak, a
mikrogyongy technolégianak kdszon- I-FM,"""'{.'-',.
het6en még hosszabban tarté illatot Kiadayy
nyUjt a rundknak.

A Henkel rendkivul népszerti Tomi
mosobszercsaladja két, limitalt kiada-
st moségéllel bévilt: Tomi Orchidea
& Ametiszt, illetve Tomi L6tusz & Za-
fir. Az ) termékek egy kis megfizet-
het6 luxust visznek a frissen mosott
textilidk illataba.

A Somat Perfect Gél termékcsa-
lad legljabb tagja pedig az Uj Somat
Perfect Ecet Gél. Az Uj, hatékony, mul-
tifunkcionalis Somat Perfect Ecet Gél
gyorsan és maradéktalanul feloldodik,
alaposan tisztitja az edényeket, talakat és poharakat, és még a

makacs szennyeztdéseket is eltavolitja. »

E= Summer surprises from Henkel

This summer Henkel surprised consumers with several new products. Per-
sil Fresh Pearls by Silan uses encapsulation technology; Tomi Orchidea &
Ametiszt and Tomi Létusz & Zafir are limited edition detergent gels. Somat
Perfect Vinegar Gel cleans dishes, plates and glasses perfectly. m

Frissen siilt nyereményjatekkal

lepjiik meg vdsadrloit,

hogy novelhessiik forgalmat!

Szeptember  Oktéber  November

Termékcimke e e e
Print W e e
Rédi6 e THRE e
POS e T de
Hostess e I e

A nyereményjadték idétartama: 2010. szeptember 6 — december 6.
A nyereményjdték részleteit keresse a szérélapokon és a www.venusz.hu honlapon.
Rekldmozé: Bunge Zrt., 1134 Budapest, Vdci ut 33.

Vdsarloi mdr 3 liter Vénusz
megvdsdrldsdval részt vehetnek
nyereményjdtékunkon!
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Leginkdbb élelmiszeren, 6ltozkodésen és energian sporolnak a magyarok
A magyar internetezok kétharmada véltoztatott hdztartdsa koltési  Spérolas médja Globalis atlag Magyarorszag
szokasain idén tavasszal, a tavalyi hasonlé id8szakhoz képest. Ard-  Ritkabban hasznalom az autémat 25 33
nyuk 68 szazalék, mig a tobbiek ugyanugy koltik el a pénziiket, mint  Kevesebbet kéltdk otthoni szérakozasra 19 36
kordbban is. A nemzetkdzi dtlag: véltoztatott 7o, s nem véltozta-  Kevesebbet kélték otthonon kiviili szérakozasra 54 51
tott 30 szazalék. Kevesebb készételt vasarolok 40 40
Osszesen 27 ezer internethaszndlot kérdezett meg a Nielsen idén  Csdkkentem a dohanyzast 13 17
méjusban, 48 orszagban, kdztik Magyarorszagon arrél, hogy milyen  Kevesebbet kéltdk dj ruhazati cikkekre 55 63
maodon spoérolnak. Olcsébb élelmiszermarkékra valtok 41 65
Atéblazat a globélisan 70, Magyarorszagon 68 szézaléknyivaltozta-  Csdkkentem telefonkéltségeimet 33 56
ton beldli ardnyokat mutatja, a valaszadok szazalékaban. Spoérolok a gézon és a villanydramon 48 63
Egy megkérdezett tobb vélaszt is adhatott. gy amagyar eredmény  Csékkentem a nyaralast és a hétvégi utazasokat 36 43
dsszesen 664 szazalék. Ennél nagyobb ardnyban foldrésziinkdn ~ Szabadsagom alatt nem utazom sehové 25 38
csak az frek sporolnak. Naluk ugyanis az 6sszérték 734 szazalék. Kevesebb szeszes italt fogyasztok
Europédban dsszesen 600 szadzaléknal nagyobb eredményt méga  vagy olesobb markara valtok 17 24
kivetkezt orszégokban kaptak: Esztorszag, Litvania, Torokorszag, — Kedvezobb feltételeket keresek hitelhez
Spanyolorszag és Németorszag. » vagy biztositashoz 21 18
Elhalasztom a nagyobb elektromos
B2 Hungarians economise on food, clothes Ef:tfrtési gépik beszegiését . 36 52
alasztom a korszeriibb szérakoztatd
and energy the mOSt elektronikai késziilék beszerzését;
This May Nielsen surveyed 27,000 Internet users {n 48 Cour_Jtries. In Hungary 68 pl. szamitégép, mobiltelefon, tévé 39 55
percent said they had changed their spending habits this spring, compared to the Mas médon sporolok 11 5
previous year; the international average is 70 percent. The following table com-
pares proportions within the categories of those who changed spending habits. = Forrds: !l.i‘(;l.s:g:n

Mosas kavéhazi hangulatban

A Henkel és a Bosch egytttmiikodésében megnyilt az els kdvézéval egybe-
nyitott mosoda Miinchenben. Az innovativ Wash&Coffee mosoda modern kor-
nyezetben vérja a bajor févaros fiataljait, akik egy csésze fekete mellett hasz-
nos Utmutatésokat is kapnak a rundk megfelelt tisztitaséval kapcsolatosan.

A Wash&Coffee személyzete a Henkel és a Bosch képzett szakértdibol all, akik
Utmutatast nydjtanak minden moséassal kapcsolatos kérdésben. A tokéletes
tisztitds érdekében a Henkel a moséporok és 6bliték széles varidcidjat kinélja a
betérd vendégeknek.

Amig a mostgépek dolgoznak, vagy a ruhak széradnak, a varakozas is kelleme-
sen telik. A vendégek magazinokat olvashatnak, zenét hallgathatnak, vagy a ve-
zeték nélkili halézaton keresztil internetezhetnek. =

= Washing in a café-like atmosphere

In cooperation by Henkel and Bosch, the first laundry-café opened in Munich. Wash&Coffee boasts a modern design and the staff consists of Henkel and Bosch ex-
perts, who offer help to customers in every question connected to washing. =

Kozos roadshow a szelektiv hulladékgytijtés népszeriisitéséeért

A Tesco és az OKO-Pannon kdzos roadshow keretében hivta felafi- A roadshow-n a gyermekeknek sz616 jaté- TESCO

gyelmet a szelektiv hulladékgyjtés fontossagara. A juliusban 5 vi-  kos programelemek (hulladékhorgaszat, e e e o

déki helyszinen megrendezett roadshow tematikdjaban szorosan  rend(m)ez6, korforgato, tudas kereke) mel- oy
kotédott a Tesco PET-palackok és aluminiumdobozok visszagyUjté-  lett kézmiives foglalkozésok is voltak, ahol a részt-

sére inditott kampanyahoz. vevok kiilonleges ajandéktargyakat készithettek
A Tesco-OKO-Pannon roadshow latvényos oktatéeszkozok segft-  PET-palackokbdl. A felnGttek pedig egy 6ko-kviz ' ®
ségével mutatta be a hulladékok szelektiv gy(ijtésének helyes gya-  kitoltésével tehették probéra kérnyezetvédelmi ()@ PANNON
korlatat. téjékozottsagukat. m

E= Road show popularising selective waste collection

Tesco and OKO-Pannon organised a road show to raise awareness of selective waste collection. Games, craft workshops and other fun events awaited children and
adults in 5 towns. The events were closely connected with Tesco’s campaign for collecting PET bottles and aluminium boxes. =
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Ellenallhatatlan izek talalkozasa

A Pottyds idén a GURU utén egy Ujabb kii-
lBnlegességgel jelent meg a piacon: a na-
rancsos Szamos marcipannal fzesitett
Pottyds Ponta-vel. A Szamos Manufaktd-
réval kozosen alkotott, junius végétodl kap-
hato finomsag felejthetetlen izélményt
fgér. Mig a Pottyds Magyarorszag leger6sebb markaja, addig a Szamos név a marcipanok
terlletén egyet jelent a verhetetlen minGséggel.

Ugy vélem, hogy a két kivald marka egytittmikodése mar 5Snmagaban is garancia lehet
a sikerre. Mindkét mérka egyedlallé a maga teriiletén. Célunk volt, hogy a két kiilonbdzé
teriilet hosszl évek alatt 6sszegyljtott mérhetetlen szaktudasat egyetlen kicsi, de el-
lendllhatatlan termékbe sliritsik” - mondta Nagy Istvan, a Pottyds mérka menedzsere.

E= When irresistible flavours meet

After launching GURU, Péttyds entered the market with yet another novelty this year: P6ttyds Ponta
with orange flavoured Szamos marzipan. The product is available from the end of June. Istvdn Nagy, Pét-
tyds’ brand manager told that the cooperation of these two great brands was a guarantee for success. &

A British Telecom segitségével az Unilever
kétmilliard ember mindennapi életének része

A BT és az Unilever kdzott mar meglévé outsourcing szerzddés értékét a két vallalat to-
vabbi 173 millié eurdval kiterjesztette. Az U megdllapodas értelmében az elkovetkezt
négy évben a BT tobb mint 100 orszagban felgyorsitja a mliszaki innovaciot olyan szol-
gdltatasok terén, mint az egységes kommunikacié, azonnali Uzenetkuldés, ellatasi lanc,
vezeték nélkuli technoldgia és agilis munkavégzés.

ABT jelenleg az Unilever harom mikodési tertiletén tamogatja a szolgaltatasokat, amely
egy fokozottan integralt szamitastechnikai kdrnyezetet jelent. A 2002 novemberében be-
jelentett, mintegy 1 millidrd euré értékdi eredeti szerz6dés volt a BT elst teljes kor(i globé-
lis telekommunikdaciés outsourcing szerz6dése, és egyben az egyik legnagyobb lzlete is. =

E= With the help of British Telecom, Unilever becomes
part of the everyday life of two billion people

BT and Unilever expanded their already existing outsourcing contract by EUR 173 million. In the following
four years BT will speed up technological innovation in more than 100 countries, in fields such as instant
messaging or wireless technology. =

Jelentdsen nott a Henkel forgalma

a masodik negyedévben

i Q2 AHenkel 2010 mésodik negyedévében 3,890 millidrd eurd arbeveé-
-==. telt ért el. A stabilizlédo piaci kdrnyezetben ez az el6z6 év azo-
"{‘5&}&. nos negyedévéhez képest 11,6 szdzalékos novekedést jelentett.

Gatdneeiad . Azarfolyamhatasokkiszlirése utani arbevétel-novekedés 6,0 sza-
:'?.:_‘f' a4 zalékvolt. Mindezt 2010 els6 negyedévében ertis &rbevétel-ndve-
g kedés elézte meg. A pozitiv fejlédéshez elsGsorban az Adhesive

Technologies és a Kozmetika tzletagak jarultak hozza.
A negyedév addzas uténi eredménye 86,7 szazalékkal 150 millié
eurérél 280 millio eurdra emelkedett. A 7 millié eurd kisebbségiré-
szesedés levondsaval a negyedév addzas utani eredménye 273
millié eurd volt (az el6z6 év azonos negyedévében 143 millié eurd). A véllalat 9sszessé-
gében, a 200g9-es évhez képest, idén tobb mint 25 szazalékos bevétel nbvekedést var. m

E= Henkel’s turnover grew considerably in the second quarter
In the second quarter of 2010 Henkel's sales revenue totalled at EUR 3,890 billion, rising by 11.6 percent
from the second quarter in 2009. Adhesive Technologies and Cosmetics branches contributed the most
to this growth. After-tax results in the second quarter grew from EUR 150 million to 280 million. =
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A Cryovac, amely a Sealed Air egyik
lizletaga, vilagszinten vezetd szerepet
tolt be az élelmiszeripari csomagolasok,
rendszerek és szolgaltatasok teriiletén.
Forradalmi megoldasaink csokkentik a
koltségeket, id6t takaritanak meg, novelik
a hatékonysagot és 6vjak a kornyezetet.
Legyen sz6 friss, fagyasztott, fétt,
feldolgozott, érlelt vagy fiistolt termékrél,
az On egyedi igényeire szabott innovativ
csomagolasi megoldast tudunk kinalni.

Sealed Air

CRYOVAC

Food Packaging Systems

www.sealedair-emea.com
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Vegyen részt On is a magyar
kutyafajtdk megismertetésében!

Szeptemberben a sok érdekes jaték mellett a gyerekek Uj soro-
zattal taldlkozhatnak a Kinder Meglepetésekben. A Dog Stories
- Kutya Krénikék szerepl6i a vérosi parkban élnek, és a kutyafi-
gurak adték az otletet, hogy a Kinder Meglepetés hozzajaruljon
a magyar kutyafajtdk megismertetéséhez. A Ferrero Magyaror-
szag Kft. minden, 2010. szeptember 15-oktéber 15. kozott altala
értékesitésre kiszallitott Kinder Meglepetés arabél 1 Ft-tal tdmo-
gatja a Rex Alapitvany 6shonos, magyar kutyafajtdkat bemuta-
t6, népszerlsitd programjat. m

E= Take part in popularising Hungarian
dog breeds!

In September Dog Stories’ figures appear in Kinder Surprise products. This gave
the idea to Ferrero Hungary to contribute to popularising Hungarian dog breeds,

by donating 1 forint to Rex Foundation’s programme after each Kinder Surprise
transported to sales units in the 15 September-15 October 2010 period. =

A minoség titka: ISO 22000
szabvany a SPAR husiuzemeénél

A SPAR Magyarorszag Kereskedel-
mi Kft. Darabold és Husfeldolgozd
Uzeme a Magyarorszagon m{ikodo
| hustizemek kozott elstként szerez-
te meg az ISO 22000 élelmiszer-biz-
tonsagi szabvany szerint felépitett
rendszer tanUsitasat. Ez a nemzet-
kozi szinten leginkdbb elfogadott
szabvany a HACCP iranyelveit 0sz-
szehangolja a kialakult termékgyar-
toi gyakorlattal, megkonnyiti az élel-
miszer-ipari folyamatok soran fellé-
pd kockazatok hatékony feltarasat és
kezelését, valamint a vevdi igényeknek valo legmagasabb szint(
megfelelés biztositéka is. Garanciat jelent a SPAR-csoport kdzel
400 Uzletében kaphatd friss his és hiskészitmények kivalé ming-
ségére. Amegbizhaté és tanusitott mindség altal a friss hus érté-
kesitése a SPAR Uzleteiben 6t év alatt megharomszorozdodott. =

E= The secret of quality: ISO 22000 standard
for SPAR’s meat processing plant

SPAR Hungary's meat processing plant was the first in Hungary to acquire
the ISO 22000 certification, the requirements of which guarantee the ex-
cellent quality of fresh meat and meat products in the country’s 400 SPAR
stores. m
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Uj vezérigazgatd

a Borsodi Sorgyar élén

2010. augusztus 1-jét6l T6tos Zsolt tolti be
a Borsodi Sorgyar Zrt. vezérigazgatdi pozici-
0jat. A szakember 20 éve dolgozik az FMCG-
szektorban, amelyb®l az utébbi g évet az
Imperial Tobacco Groupnal toltotte itthon és
kulfoldon, orszagos és regiondlis irdnyftéi fel-
adatkorokben. Ezt megeléz6en (1996-2001
kozott) az Unilever értékesitési igazgato-
ja volt, 1990-1996 koz6tt pedig tobb értéke-
sftési és marketingpoziciot toltott be a SCA
Hygiene Products Hungarynél. A Borsodi Sor-
gyar Zrt. vezérigazgatdjaként ambicidzus tervekkel tekint a jovo
felé; az értékesités terliletén szerzett tapasztalata, illetve a ma-
gyar piac alapos ismerete kivald lehetfséget biztosit ezek meg-
valdsitaséra. m

E= New CEO for Borsodi Brewery

From 1 August 2010 Zsolt T6tds takes the CEO seat of Borsodi Brewery. Mr
T6tos has been working in the FMCG sector for 20 years, spending the last
g years at Imperial Tobacco Group. In managing Borsodi's affaires he intends
to rely on his sales experience and knowledge of the Hungarian market. =
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To6tos Zsolt
vezérigazgaté
Borsodi Sorgyar

Uj logisztikai kdzpontot hozott

|étre a Szentkiralyi

|

Julius 1-jén adta 4t a Szentkiralyi Asvanyviz Kft. telephelyén [é-
tesftett Balogh S&ndor Logisztikai Kézpontot a két fovédnok, dr.
Becsey Zsolt kiilgazdasagért felelés allamtitkéar és dr. Babel Ba-
l&zs kalocsai érsek, valamint Lezsak Sandor, az Orszaggydlés al-
elndke. A 4 000 m2-es, 6 hektaron elhelyezked?d épulet félmillidrd
farintos beruhdzas eredményeként fél év alatt valdsult meg. A
bérelt raktarak kivaltdsanak céljabol épitett kozponttdl hatéko-
nyabb, gyorsabb és gazdasagosabb kiszallitast, a palackok sérii-
|ési kockazaténak minimalizélésat, valamint jelent6s koltségcsok-
kenést varnak. Azirodakat is magaba foglald raktarhaz kapacita-
sat tekintve 5 millio liter dsvanyviz tarolasara alkalmas. =

E= Szenkiralyi established
a new logistics centre

Szentkirdlyi Asvényviz Kft. inaugurated its new Logistics Centre, named after
Sandor Balogh, at the company’s premises on 1 July. The 4,000-m? building is
the result of a HUF 500-million investment and is capable of storing 5 million
litres of mineral water. m




Kinai delegacio tett latogatast
a Kométanal

Cixi varos delegacio-
ja juliusban Kaposvar-
ra létogatott, ahol Szita
Karoly polgarmester és
Hong Csia-hsziang, a ki-
nai kommunista part, a
Sanghajtélmintegy két-
orényira talalhato Cixi -
vagy mas néven Ce-hszi
- varosi bizottsaganak
agyarlatogatast kévets kostoltatason | titkdra szandeknyilat-
kozatot irt ald a két va-
ros hosszd tavu, kozos fejlédése érdekében. Az egylttmiikodés
a gazdasag, a kultlra, a tudomany és az oktatas tertiletét érinti.
A szandéknyilatkozat Unnepélyes aldirdsat kdvetten a kinai de-
legacié Kaposvar valamennyi nevezetességét és termeld gya-
rat meglatogatta, koztik a Kométa gg’ Zrt. hdstizemét is, ahol a
véllalat Ugyvezett igazgatdja, Giacomo Pedranzini k6szontétte a
vendégeket, akik késtoltatassal egybekotott rovid gyarlatoga-
tast tettek, megtekintve az U szaldmiérleld-celldkat is. m

E= Chinese delegation visited Kométa

A delegation form the city of Cixi visited Kaposvar in July and the representa-
tives of the two cities signed a declaration of intent to start a long-term
cooperation. The delegation visited Kométa gg'Zrt.’s meat plant where man-
aging director Giacomo Pedranzini guided the Chinese guests. =

Kevesebb hazimunka és tobb

értékes ido a csaladdal

"W Tiz magyar nobdl 7 szeret-

ne kevesebb id6t tolteni a
. fBzéssel, és tobbet a csa-
ladjaval - derll ki a Saga
. Magyar N6k Kutatésbal,
amelyet a Sdga indftott an-
nak megismerésére, hogy
mivel toltik az értékes ott-
honi érékat a magyar nok.
A hézimunkak versenyében
a f6zés gy6zott 54 szaza-
lékkal, mig a vasalds a hol-
gyek altal legkevésbé ked-
velt hazi teend®d.
Akutatasbolezenkivil az is kiderUl, hogy a felvagottak nagy nép-
szerliségnek orvendenek a hdziasszonyok korében. A legtobb va-
laszadd hélgy ugyanis napirendszerességgel fogyaszt valamilyen
felvagottat vagy virslit a csaladjaval.
A Sdga most olyan, kdnnyen, gyorsan elkészithetd finomsagok-
kal kedveskedik, amelyek segitenek abban, hogy egy finom ebéd
vagy vacsora valoban percek alatt elkészilhessen.

E= Less housework and more time spent
with the family

In Hungary 7 out of ten women would like to spend less time with cooking
and more with their family - reveals a survey by Sdga. Women spend 54 per-
cent of their housework with cooking and they like ironing the least. It also
turned out that most women consume cold cuts daily. =

lafesta coffeets @ inka

Aképek csakillusziraciok.

_, Aiété an minden
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A Fluid Music Uj marketingigazgato a Sional

2010. jUnius 28-t6l Aniot David tolti be a SIO-ECKES Kft. marketingigazgatti pozi-
ci¢jat. Aniot David tanulményait az amerikai egyesdlt &llamokbeli Springfieldben
a Drury Egyetemen végezte. Magyarorszagra visszatérve az Unilevernél helyez-
kedett el.Nevéhez fiz6dik tobbek kdzott a Flora, a Rama, a Bertolli hazai és regi-

megvasarolta
a Mood Mediat

7

2010 jUniusaban a Fluid Music ondlis markamenedzsmentje. Aniot David
Canada Inc. megvasérolta a A szakember hdrom évvel ezel6tt csatlakozott a Coca-Cola Company magyarorsza- ggﬂézf(ig%isazsaté

gi csapatahoz, ahol a CSD-kategtria menedzsereként tobbek kdzott a Coke Zero ha-
zaibevezetését, a Coke Club marketingkommunikaciojanak fejlesztését és aFantamegUjitasat vezette.m

Mood Media Group SA 6sszes
kibocsatott részvényét és
kintlévBségét 160 millié eurd-
ért. A tranzakciéval egy id6-
ben az igazgatdtanacs gy
dontott, hogy a véllalat ne-
vét Fluid Musicrol Mood Me-
dia Corporationre véltoztatja.
A vasarlas tobb fronton is
hatalmas el6relépést jelent
a cégek szaméara. Egyrészt

o2 - -
E= Sid’s new marketing director

From 28 June 2010, Dévid Aniot fills the position of marketing director at SIO-ECKES Kft. He graduated at Drury Univer-
sity in Springfield and came home to spend nine years at Unilever, working in market research and marketing. Before
Jjoining Sié he was CSD category manager at Coca Cola Hungary. =

Uj ligyvezetd igazgat6 a Duropack-Starpack Kft.-nél

csaknem 5 millié zeneszam-
mal bdvdlt a cégcsoport ze-
nei adatbazisa, masrészt a
Fluid teljes egészében tu-

Augusztustol dr. Kocsis Robert &tja el a Duropack-Starpack Kft. lgyvezett igazga-
téi feladatait. Dr. Kocsis Rébert szakmai palyafutasat a Planzer Transport AG bu-
dapesti lednyvéllalatanak Ugyvezet kereskedelmi igazgatéjaként kezdte 19g2-
ben, majd két évvel kés6bb, hasonlé feladatkdrben, a Poenix Mecano Kecskemét

Kft-nél folytatta. 1999-t6l 2008-ig Karlsruheban, egy autdipari beszallité cég, a
Vogelsitze GmbH Ugyvezetbjeként dolgozott. Az elmllt két évben Ggynevezett
interim vezet6i megbizasokat latott el. m

lajdonolt lednyvallalatai al-
tal jelent6sen nétt a Mood i
Dr. Kocsis

Media instore szolgaltatasi - .
portfalisja. Rebert B New managing director for Duropack-Starpack Kft.
A flzidt kéveten a Mood Bﬁ{;’::ii‘_’sf:rzéa;? From August Dr Rébert Kocsis is the new managing director of Duropack-Starpack Kft. Mr Kocsis

started his career at the Budapest affiliate of Planzer Transport AG in 1992. From 1999 until
2008 he was the managing director of Vogelsitze GmbH in Karlsruhe. =

Innovaciés menedzser a GfK Hungarianal

2010. julius 19-t6l Séri Péter tolti be a GfK Hungdria Piackutaté Intézet Gj, inno-
vacios menedzseri pozicidjat. A 34 éves, kdzgazdasz végzettségli szakember a

Media Corporation immar 650
nemzetkozi markat tamogat,
csaknem 170 000 kereskedel-
mi helyszinen, 37 orszagban,
beleértve Eszak-Amerikat,
Kanadat, Eurépat, Ausztrali-
4t és Azsiat.m

&= Fluid Music diploma megszerzése utan reklam- és BTL-Ugynokségeknél szerzett szakmai ta-
acquired pasztalatot, majd tobb évig dolgozott Magyarorszag vezett magazin- és inter- | .
Mood Media netes kiad6jandl, a Sanoma Budapest Zrt.-nél online marketingmenedzserként.  Sari Péter

innovéciés menedzser

Sari Péter fobb feladatai kozé tartozik a termékfejlesztés terlletén a val- !
GfK Hungéria

lalat mérkazott termékeinek piaci bevezetése, portféliobdvités, innova-
tiv adatfelvételi eljarasok és kutatasi médszerek kidolgozasa és alkalmaza-
sa, valamint a véllalat digitalis stratégidjanak kidolgozédsa és megvaldsitdsanak tdmogatdsa. =

In June 2010 Fluid Music Canada
Inc. completed the acquisition of
Mood Media Group SA, by buying
all the issued shares and receiva-
bles of the latter for EUR 160
million. The management of the
board also decided to change
the company’s name from Fluid
Music to Mood Media Corpora-
tion. =

E= Innovation manager at GfK Hungéria

From 19 July 2010 Péter Séri fills the position of innovation manager at GfK Hungdria Market Research Institute. The
34-year old economist worked for Sanoma Budapest Zrt. as on-line marketing manager for several years. GfK Hungaria
created the new position to strengthen their innovation and product development processes.s

Fruit Logistica: 200 négyzetmétert foglaltak a magyarok

A vildg legnagyobb zoldség-gyumaolcs szakvasarara, a jovo év feb-
rudr 9-11. kozott megtartandd Fruit Logisticdra 70 orszagbol tobb
mint 2 300 kiallitd jelentkezett.

- Amagyar véllalatok kbzosségi standja kezdettdl fogva a rendezvény
egyik vonzo szinfoltja. Legkozelebb Gsszesen 200 négyzetméteren
mutatjék be termékeiket hazank kertészetivéllalkozésai - tajékoztat-
talapunkat Némethy Marta, a berlini vsar magyarorszagi képviseldje.
Legutdbb, idén februdr elején tizenhét magyar vallalat rekordnagysa-
gu terlleten, 250 négyzetméteren dllitott ki az AMC kozds standjan.

A Fruit Logistica keretprogramjabdl kiemelked®, nemzetkdzi ,Gyu-
molcs és zoldség friss férumot” a szokdsostél eltéréen nem az utol-
s6 napon tartjdk, hanem a vasér el6tt, februdr 8-4n. =

E= Fruit Logistica: Hungarians booked 200 m?

Fruit Logistica, the world’s biggest fruit-vegetable trade fair will take place on
9-11 February 2011. More than 2,300 exhibitors from 70 countries registered and
Hungarian participants booked 200 m? to present their products. Fruit and veg-
etable fresh forum’ will be held on 8 February. =




Bock Jozsef az év Kiralyi Borasza

A nagyszakacsi Kirdlyi Szakacsok Nyomdokan rendezvény Kiralyi Bo-
rész valasztasanak gybztese az idén Bock Jozsef lett. A méltan elis-
mert borasz hat bordval nevezett erre azigazan kiilonleges versenyre,
amely sokkal inkabb az fzek harmonidjanak versenye, mint hagyoma-
nyos boraszverseny. A tavalyi év kirdlyi ételsoranak 6 fogasahoz nevez-
ték boraikat a bordszok az étel f6 alkotoelemeinek és fzesftdinek isme-
retében. A mez6ny 13 hazai bordsz 47, igazan kivalé borabdl llt, bar itt
a siker igazi kulcsa az étellel alkotott izharmdnia, amely alapjan kiva-
lasztotta a nyerteseket a jeles szakemberekbdl allé zs{ri.
Osszességében masodik helyezést ért el a Pantlika Pincészet 2009-
es évjaratl Dorgicsei Chardonnay bora, harmadik pedig a Monydk Pin-
cészet lett.m

E= Jozsef Bock is Royal Winemaker of the Year

Jozsef Bock won in the Royal Winemaker category of the Followers of Royal Cooks
event in Nagyszakdcsi. This is a special competition, where each of the six courses
of last year’s royal menu has to be accompanied with a perfectly matching wine. =
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A Lanchid Klub is
osszefogasra hivta
a cégeket

A LanchidKlub tagjaiis csatla- .
koztak a méajusi és juniusi es6- = 1 I
zések kérosJultjainJak megse- ]—- g NC H D
s 2 . ——  —Kklub
gitéséhez. Az adomanyokat a
Lekkerland altal felajanlott kamionokkal szallitottak junius
30-an az egyik legraszorultabb telepllés, Felstzsolca lakoi-
hoz. A termékfelajanldsokat az Egyltt FelsGzsolcaért Egye-
stlet és az dnkormanyzat képviseldi vették at Matus Istvan-
tol, a Klub elnokségének tagjatol, aki a tdmogatasi program
koordinalasat végezte.
A kétkamionnyi, kozel 60 raklapnyi ktlonféle arut az alab-
bi cégeknek kdszdnhetik Felsdzsolca arvizkarosultjai: B&-
bolna Bio, Bonbonetti, Bonduelle, Buszesz, Ceres, Chio, Deb-
receni HUs, Detki Keksz, Fonte Verde, Kaiser Food, Ostoros-
Novaj, PICK Szeged Zrt., Storck Hungaria, Szilasfood, Univer
Product. =

Ei= Lanchid Club also urges companies

to help flood victims

Members of Lanchid Club also decided to help the victims of flood.
Their donations were transported to Felsézsolca by trucks offered by
Lekkerland. The two trucks transported nearly 6o pallets of different
products; the programme was coordinated by Istvan Matus. =
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étrendjéheza - probiotikus
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B Négy nagykereskedelmi &ruhdzatél valik meg a Metro
aruhazlanc Németorszagban. Cash & Carry aruhazat Halléban,
Berlin-Pankowban és Berlin-Marzahnban bezarja, a rostockit elad-
ja. Az intézkedés része annak az atfogd megtakaritasi és atalaki-
tasi programnak, amelyet annak érdekében hirdettek meg, hogy
a Metro nagykereskedelmirészlegét ismét nyereségessé tegyék
-frjaaz Origo. =

El= German retail chain Metro parts with four of its wholesale stores in Ger-
many: they close the Cash & Carry store in Halle, Berlin-Pankow and Berlin-
Marzahn and sell the store in Rostock. The measure is part of the overall sav-

ings and restructuring program which was introduced in order to make Metro’s
wholesale division profitable again - reports Origo. m

B Vegyesvallalattal tor az els6 helyre a Danone Oroszor-
szagban. Az orosz Unimilk és a francia Danone éltal [étrehozott
vegyesvallalat a tervek szerint évi 1,5 milliérd eurds éves értéke-
sftési forgalmat bonyolit le, ez a francia konszern teljes eladasa-
nak tizedét teszi ki-frja a Vildggazdasag Online. m

EI= Danone will set up a joint venture with a local company in Russia. Accord-
ing to the plans, the company will play a leading role on the dairy market. The

Jjoint venture of Russian Unimilk and French Danone plans a EUR 1.5 billion an-
nual sales turnover - reports Vildggazdasdg Online.

B Héarom szézalék folé ment Warren Buffett részesedése a
Tescoban. A befektetési guru cége 2 millié darabot vasarolt a
cégrészvényeibdl. Buffett 2 héttel azutan novelte részesedését,
hogy a Tesco bejelentette Terry Leahy vezérigazgato tavozasat.m

EI= Warren Buffett’s share in Tesco went above three percent: the invest-
ment guru’s company purchased 2 million Tesco shares. Buffett increased its
shares two weeks after Tesco’s announcement of CEQO Terry Leahy’s depar-
ture. m

B A Kellogg 28 milli6 doboznyi gabonapelyhet kénytelen le-
szedni az lizletek polcairél. A dontés oka az, hogy az ételek ize
szokatlanna véaltozott, és furcsa szag aramlik a dobozokbol. A
visszahivott pelyhek a nebraskai Omahéban lévé Kellogg-gyarban
készlltek, az Uzem kapacitasarol a cég nem kozolt adatokat -
kozli a Bloomberg nyoman a Vildggazdasag Online. m

EI= Kellogg is obliged to get 28 million boxes of cereal removed from shop
shelves. The reason behind the decision is that the food tastes very odd and
smells strange - reports Vildggazdasag Online after Bloomberg.

B Afejl6d6 orszagok piacai felé fordul a Danone. A Wall Street
Journal szerint kimeritette a gazdag orszagok névekedési lehe-
t6ségeit, ezért olcsd termékekkel kivanja meghdditani a szegé-
nyebb piacokat. A termékskalat tgy alakitjak ki, hogy az megfe-
lelien a napi egy dollérbol élok pénztarcdjdnak is, igy példaul 10
centes (23 forintos) joghurtokat drusftanak - frja az Origo. =

EIE= Danone turns to the markets of developing countries because it has ex-
hausted the growth opportunities of wealthy countries, according to the Wall
Street Journal. Their product range will be designed in a way that it will also

suit those who spend only a dollar a day, thus 10-cent (HUF 23) yoghurts are
going to be sold - reports Origo.

B A kair6i MAKRO néven megnyil6 druhézzal a Metro Cash
& Carry nagykereskedelmi lanc folytatja sikeres nemzetkozi
terjeszkedését. Egyiptom mar a 31. orszag, amely csatlakozik a
METRO-csaléddhoz és 670 aruhazat szamlalé halézatahoz. m

EI= Metro Cash & Carry wholesale chain continues its international ex-
pansion with its department store '"MAKRO’ opening in Cairo. Egypt is the

31° on the list of countries which join the METRO family and its network of
670 stores. m

Oszténdzd az embereket,
hogy tobbet vasaroljanak!
cimmel jelent meg az STl gon-
dozaséban az elst displayek-
rol szolé konyv. A Deutscher
Fachverlag kiadasaban, 300
oldalon megjelent kiad-
vanyt el6szor a Deutscher
Supermarktkongressen mu-
tatték be Wiesbadenben, 2010.
junius 15-16-an. A szfnes il-
lusztraciokat tartalmazoé kony-
vet német és angol nyelven ad-
tak ki, atgondolva azt a tényt,
hogy a POS-kampanyokat egy-
101 £ reinkabbnemzetkozi szinten terve-
zIk és valositjak meg. A kiadvany elsBsorban a
marketingtertleten dolgoz6 dontéshozdkat, kiskereskeds-
ket és Ugynokségeket célozza meg.
A konyv 19 nemzetkozi tanulméanyaban az FMCG-szektorban te-
vékenyked® és kommunikacios szakérték mutatnak ra arra, hogy
hogyan miikodott a POS-kommunikacié a multban, hol tart most
és hogy fog alakulni a jovében. =

Greif

Displays

&= First book published about displays

nspire people to buy more!” is the title of the first book about displays,
published by Deutscher Fachverlag. The 300-page, English- and German-
language work was introduced at the Deutscher Supermarktkongressen in
Wiesbaden, on 15-16 June 2010. =
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Elelmiszer-politikai

csucstalalkozo
a berlini Grine Wochén

A berlini Griine Woche élelmiszervasar a kialli-
t6 cégek kinalata mellett egyre nagyobb sze-
repet jatszik a piacszervezés politikai vonatko-
zasaban. Jov6 év januar 21-ére tobb mint 50 or-
szag mez6gazdasagi miniszterét, tovabba a tu-
domény és gazdasag képviseldit varjak a vasar
keretében tartando, haromnapos Globalis élel-
miszertermelési és agrargazdasagi forumra.

A magyar részvétel értékes elézménye, hogy
idén hazank volt a Grline Woche partnerorsza-
ga, és vallalataink élelmiszer-kindlata sikeresen kerdilt a vasar f6-
kuszaba. A jov6 az AMC koncepcidjanak alakuldsatol figg.

A 2011. janudr 21-t6l 30-ig tarté Griine Woche diszvendége Len-
gyelorszag lesz. A kitlintetett szerep egybeesik a lengyel cégek
rendszeres kiallitoi részvételének 25. évforduldjaval. =

E= Food policy summit at
Griine Woche in Berlin

Berlin's food fair Griine Woche is increasingly important in the political as-
pects of organising the food market. For 21 January next year more than 50
countries will send their agriculture ministers and representatives of science
and the economic sector, to participate in the 3-day forum on global food
production and agriculture. =




A SPAR a 19. Budapesti Nemzetkozi
Bor- és Pezsgé6fesztival f6 tamogatdja

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
minéségi borkereskedelmet is el6térbe allito
Uzletpolitikaja a magyar boraszat kulturajanak
és tradicidinak képviseletét is jelenti. Kinalata
folyamatos ndvekedését ezért mindharom
aruhaztipusaban elsésorban hazai termel&kre
és magyar borokra alapozza. Valasztékaban
t6bb mint 95%-o0s részt képviselnek a magyar
borféleségek, melyek k6z6tt megtaladlhatok az
orszag majd 6sszes borvidéke reprezentansai.
Cél, hogy a szakbolti szinvonalu kinalaton ke-
resztil (az INTERSPAR hipermarketek polcain
koézel 600-féle bor taldlhatd) folyamatosan
biztositsanak egyedi és kalonleges ajanlatokat
a vevOk szamara, s ezaltal felkeltsék és fenntart-
sak borok iranti érdeklédésiiket. A SPAR minden
évben 6sszel borkatalogust jelentet meg, mely-
ben egy hénapon keresztil 200-250-féle bort
kinal rendkivil kedvezményes aron.

SPAR Valogatas

A hazai pincészetek fejlédésére alapozva, a
klasszikus borkeresked6i hagyomanyokat fel-
Ujitva, a min6ségi borvalaszték boévitése céljabol
2007 elejétsl a SPAR egyedi bormarkak forgal-
mazdasdba kezdett. A borok az egytttmiikodé
boraszatokkal kézésen kialakitott egyedi
cimkével és egyeztetett piaci pozicioval, SPAR
VALOGATAS megjeldléssel keriilnek a SPAR-
csoport aruhazainak polcaira. A kulénleges
borok megizlelheték a Fesztival ideje alatt, a
SPAR kiallitéi pavilonjaban.

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. 19 éve van jelen
a magyar piacon, s a folyamatosan dinamikus fejl6dés
eredményeképpen mara az orszag egyik legnagyobb
élelmiszer-kereskedelmi hal6zatava valt. A magyarorszagi
SPAR-csoport harom Gzlettipusban (INTERSPAR hipermar-
ketek, SPAR szupermarketek, Kaiser's szupermarketek)
orszagosan kozel 400 egységet Gzemeltet. 2009. évi
forgalma 397,3 Mrd forintot (1.469,42 milli6 euro) tett
ki, s tobb mint 14.000 f6 munkatarssal a SPAR az orszag
legnagyobb munkaadéi kozott van.

A SPAR uzletpolitikdjanak meghatarozé tényezdi a ma-
gyar aruk és termel6k iranti elkotelezettség, tovabba az
egészségtudatosség ésa kérnyezetvédelem szempontjai

lezettségvallalasi elemek is.

A SPAR Magyarorszag buszke arra, hogy a Budai Varbeli
Borfesztivdl f6 tamogatdja lehet.

BORF RFFSZTIVAL

A Eﬂﬁ@ TAMOGATASAVAL

WWDRASST PINCESZET
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Az évtized végén a recesszio hatarozza meg a borpiaci tendencidkat -
ez derUl ki els6sorban piackorképtinkbdl, amelyben a szakma kilonboz6
terlleteinek specialistai osztjdk meg elképzeléseiket olvasdinkkal tren-
dekrdl, problémakrol, fogyasztdi szokasokrol, valamint varakozasaikrol

a kozeljovot illetden.

z értékesités, és ezzel
egyitt a fogyasztok
vasarldsai drasztiku-

san eltolodtak a promodciok-
kal tdmogatott termékek ira-
nyaba. Az akciok mozgatjak a
fogyasztot az értékesitési csa-
torndkhoz és a termékekhez
— foglalta 6ssze sommasan a
hazai borpiacon zajlé legjel-
lemz&bb folyamatot Soltész
Gabor, az Ostoros-Novaj Bor
Zrt. elnok-igazgatoja.

Hasonléan nyilatkozik Laber
Zsuzsa, a SPAR Magyarorszag
Kereskedelmi Kft. kommuni-
kacids vezetdje is, aki szerint
az akcios vasarlasok aranya-
val parhuzamosan né a keres-
kedelmi sajat markdk része-
sedése is a vasarloi kosarban.
Ez a tendencia ugyan nem ta-
valy vagy idén kezd6dott, de
a valsag hatdsara jelentésen
feler6sodott. Természetesen
a markatermékek kozott is az

olcsobb borok forgalma javult
a dragabb szegmens rovasa-
ra. A vasarlok vagy keveseb-
bet vesznek a megszokottbol,
vagy olcsdbbat, akcidsat va-
lasztanak inkabb, mint a ko-
rabbi években.

— Az arakat tekintve a valsag
irdnyitja a hazai fogyasztast
— igy latja Di6szegi Dezs6, az
In Vino Veritas Kft. kereske-
delmi vezetdje is —, de az ar-
akciok mellett egyre nagyobb
jelentésége van a jo ar-érték
aranynak.

A szakember szerint egyre
tobb kis pince probalja elad-
ni portékait, de esetiikben az
allandé és megbizhaté ming-
ség mind a borban, mind an-
nak kiszerelésében még sok
esetben csak dlom. Igazan
versenyképesek jelen gazda-
sagi helyzetben a tartalékok-
kal rendelkezd, eléretekintd,
és a marketingeszkozoket a je-

len helyzetben sem nélkiil6z6
pincészetek lehetnek.

Szab6 Borbala, a Soproni
Kékfrankos Kft. kereskedel-
mi vezetdje a vasarlok, keres-
kedék attittidjére hivatkoz-
va mindehhez hozzateszi: a
fogyasztok egy része draga-
nak tartja a magyar bort az
djvilagiakhoz képest. A mi-
ndségi borok kétharmada a
lancokon keresztiil keriil ér-
tékesitésre, itt a palacksza-
mot illetden nem volt valto-
zas, a valasztott mingséget
illet6en viszont sajnos igen
(érdekes mddon a vendégla-
tasban ez pont forditva mi-
kodik). A marketingre is ke-
vesebb pénzt tudnak dldoz-
ni a bordszok: egyre ritkab-
ban talalkozunk példaul a
borok polcvégi kihelyezésé-
vel. Es hogy a minéségi ter-
mékeknél maradjunk: a t6-
liink nyugatra oly népszert
pincénél torténd értékesités
nalunk elenyészé. A borszak-
iizleteknek pedig egyre nehe-
zebben megy, annak ellené-
re, hogy akcidkkal, promé-
ciokkal probalkoznak — hadd
emeljiitk ki ezek koziil a rend-
kiviil szellemes borturkalét.

A Bestillo Palinkahaz
3000 liter palinkat foz

A foldrajzi eredetvédett gonci barack az idén a zord id6jarasi ko-
rilmények ellenére is nagyon j6 mindségli és a vartnak megfele-
16 mennyiségl, mintegy 30 tonna lett - kozblte Vavrek Zsolt Ugy-
vezet® igazgato.

A cégvezett hozzatette: a sziret elején szedett gylimolcsokbal
mar az elst fozés is megtortént. A termékek palackozdsa novem-
berben vérhato. A cég mintegy 30-40 szdzalékos arbevétel-nove-
kedést tervez ebben az évben. A pélinka-el8allitassal foglalkozd
vallalkozas tavaly mintegy 7o milli¢ forintos drbevételt ért el, hoz-
zavetbleg 20 szazalékkal tobbet az el6z6 évinél.

A cég székhelyén, Boldogkdvéraljan, ldtogatékozpontot épit. A
mintegy go milli6 forintba kerUl® beruhdzast varhatéan szeptem-
berben adjak at. A [étesitmény kivitelezési kdltségeinek felét uni-
6s forrasbol, az Uj Magyarorszag Vidékfejlesztési Program (UMVP)
tdmogatasaval finanszirozzak.

E= Bestillo Palinkahaz distills
3,000 litres of palinka

Despite bad weather conditions Gonc apricot, a product of protected geo-
graphical indication, yielded well (around 30 tons of good quality fruit) this
year. Apricot palinka will be bottled in November and for 2010 Bestillo expects
a 30-40 percent growth in sales revenue. Currently the company is building a
HUF go million visitors’ centre in Boldogk6véralja. =



A ,,jo hirek”

A sokéves oktatd jellegii mun-
kanak; a bort népszertsi-
t6 cikkeknek, rendezvények-
nek, kozosségi és egyéni kez-
deményezéseknek koszonhe-
téen a borfogyasztok sokkal
jobban ismerik a borokat és
hatteriiket.

— A hazai kereskedelmi lan-
colatok is mar nemcsak akci-
6zzdk a borokat, hanem igye-
keznek minél tobb informaci-
6Ot elérhet6vé tenni a vasarlas
helyszinén is az egyes borok-
rdl, fajtakrol, borvidékekrél,
pincészetekrdl, egyiittmi-
kodve a termel6kkel — hang-
silyozza Molnar Réka Kata,
a Torley Pezsg6pincészet Kft.
termékmenedzsere. — Tehdt a
borforgalmazas mar nemcsak
a termék polcra helyezését je-
lenti, hanem a bor jellegébdl
adéddéan majdhogynem kul-
turat is vasarol a fogyasztoja.
Egy sziik érdekl6dé és egyben
fizet6képes fogyasztoi réteg a
hazai kisebb boraszatokon ki-
vill a nemzetkozi trendeket is
figyelemmel kiséri, rendszere-
sen fogyaszt kiilf6ldi borokat
is, nem feltétlen hazai boltlan-
cok kinalatabol.

A hazai borfogyasztas tulnyo-
mo része még mindig a hazai
borokbdl, béven az 1 000 Ft
alatti katego6riabdl keriil ki.
Az utébbi egy-két év ezt a ten-
denciat még inkabb erdsitette,
még alacsonyabb drkategori-
ak jelentek meg és csabitottak

el vasarlokat a dragabb borok-
tol, néha mas alkoholtartalmu
termékektdl is elcsalogatva a
fogyasztokat, 1évén a bor ar-
érték ardnyat tekintve relativ
olcsdbb lett. A valsag hatdsdra
az otthoni borfogyasztas nétt
a gasztronomiaival szemben,
igy a hiper- és szupermarke-
tek boreladasai néttek.
Molnar Réka Kata allitja: kap-
hatunk j6 mindségt, ar-ér-
ték aranyaban kival6 boro-
kat 600-700 Ft-ért is, ame-
lyek kiilf6ldon is megalljak a
helyiiket és nem csak limitalt
mennyiségben érhetdek el.

Az ,ij fogyaszto”

Soltész Gabor meggy6z6dé-
se, hogy a bor irdnti érdekl6-
dés egyre inkabb nd, és ezzel
egylitt né a fogyaszto kritikai
érzéke is.

A kommunikacidnak és ren-
dezvényeknek koszonhetfen
mar néttek fel olyan fogyasz-
tok, akik szamara mar a bor
és fogyasztasa mindennapjaik
része, ahogy ez a vilag szeren-
csésebbik felén egy tobb szaz
éves gasztrondmiai kultdra
természetes része volt. Ezzel
egyiitt — er6siti meg Molnar
Réka Kata — mindig van hova
fejlédni, 4j fogyasztokat talal-
ni és végigvezetni a konnyen
megszerethet6 boroktol a bo-
raszat csucsanak szamito, is-
mereteket igényld, tobb évig
érlelt, szelektalt tételekig.
Szab6 Borbdla észrevétlen

boredukaciénak nevezi a bor-
elfogadas és -értés természe-
tessé valasanak folyamatat a
fogékony fogyasztoban. Sze-
rinte az 4j tipusu fogyasztot a
fiatalok kozott kell megtalal-
ni: ket lehet leginkabb a ki-
sérletez6 kategoriaba sorolni,
emellett kozottiik adodik leg-

kiemelt témamm

A nagy lanc gyakorlataban

A SPAR az igényes és széles valasztékra torekszik borvalaszté-
kaban, amely ar-érték ardnyban is megfelel® lehet a vasarloknak.
Boltkategorianként és boltméretenként valtozd a borszortiment,
nagyobb Uzleteikben (példaul az Intersparban) 6o0o-féle bort ki-
ndlnak. Borvalasztékukban hdromféle sajgtmarka-csalad van:
S-Budget néven négyféle asztali bort, Pincemester elnevezéssel
24-féle minGségi bort, SPAR Vélogatads markanév alatt 17-féle ki-
emelkedd ar-érték aranyd bort értékesftenek. A borvalaszték don-
t6en magyar borokbdél &ll, a kulfoldi bor ardnya szezononként val-
toz6 - 4-7 szazaléka a forgalomnak. =

E= The way a large retail chain does it

SPAR offers 600 types of wine in bigger stores. In their assortment there are
three private label ranges: under the S-Budget name they sell four types of
table wine, the Pincemester label appears on 24 types of quality wine and
SPAR Vélogatds collects 17 types of wine with a great price/value ratio. For-
eign wines represent only 4-7 percent of SPAR’s wine sales. =

inkabb esélye a bornak kival-
tani mas ,partiitalokat” (jo
példa erre a rosékultusz), va-
lamint 6k az ital népszertsité-
sében szerepet jatszé 4j kom-
munikacids eszkozok els6d-
leges haszndléi is. Vidamsag,
pozitiv életérzés — ezt kell az
orszagos marketingkampa-

.__\
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nyoknak feléjiik kozvetiteni,
ez vonzza majd 6ket a borhoz.
— Remélhetéleg csak pozitiv
iranyba mozdul el a bor meg-
itélése a magyar fogyasztok ko-
rében - fejezi ki az egész szak-
ma Ohajat Didszegi Dezs6, aki
mélyebb szintet elemez: — Ha
nem hergelik a kedé-
lyeket borbotranyok,
ha nem teszik lehe-
tetlenné a piaci ér-
vényesiilést adéeme-
lések, zarjegymizé-
ria és ide-oda valtoz6
jogszabalyok, a bo-
raszokbdl kiindulva yezets
csak elére léphetneka SPAR
borok a ,,tetszési ska-

lan”. Uj generécidk nének fel,
akik potencialis borfogyaszto-
vé valhatnak. Oket a boraszok-
nak és keresked6knek egyiitt
meg kell taldlni, oktatni és ki-
szolgalni — hozzajuk alkalmaz-

kodniuk kell a szakma képvi-
sel6inek, és nem rajuk er6ltet-
ni sajat akaratukat.

Borok és divatok

Laber Zsuzsa — tobbek kozott
a SPAR forgalmi adataibdl ki-
indulva - ugy latja, hogy a va-
sarloi preferencialis-
tan tovabbra is a voros
félédes kategoria a leg-
népszertibb a kiske-
reskedelemben, a sza-
raz borokat a fehér fél-
édesek is megelézik. A
rosé minden er8sodé-
se ellenére sem jutott
még hét szazalék folé.
Ezzel egyiitt a rosék
iranti kereslet novekedését
Soltész Gabor is hangsilyoz-
za, de § ezt, akarcsak a froccs
jelenlegi népszertiségét, id6-
szakos ,divatiranyzatnak”
aposztrofdlja.

kommunikaciés

Olcsébb lett a bor a ldncokban,

erosodik a szervezett kereskedelem “r ..

A Nielsen altal mért nyolc lancban a bor
szegmenseinek - értékben mért -
piaci részesedése, szézalékban

54 2009. Majus

. 2008. december-

P 2009. december-
2010. Mjus

Egyre tobb bort adnak el a szervezett keres-
kedelem nagy boltlancaiban. Mennyiségben
14, értékben 8 szazalékkal emelkedett a bor-
forgalom a Nielsen &ltal mért nyolc kereske-

Osztoics delmi l&ncban, 200g. december-2010. majus-
Bermadett s ban, az el6z6 hasonlo féléves periddushoz
Moo képest. Tobbek kozott ezt dllapftja meg Kiske-

reskedelmi Indexunk.

nyolc lanc hat hénapi eladasai
A‘:)orbc’)l meghaladjak a 20 milli6

itert, illetve a 11 milliard forintot.
Tovabbra is jobban keresik a voros-
bort, mint a fehéret. A bolti eladasokbol
mennyiségben 55, értékben 54 szazalék
jutott vorosborra, december-mdjusban.
A mennyiségi és értékbeli mutato is sta-

bil maradt az el§z6 évi ugyanezen id6-
szakhoz képest.

A rosé piaci részesedése értékben 8 sza-
zalékrol 9 szdzalékra nétt a fehérbor ro-
vasara, amely 37 szdzalék részesedés-
sel birt a december-majusi idészakban,
mennyiségben pedig stabil maradt (40
széazalék).

&= Wine has become cheaper in retail chains, while
organised retail is consolidating

According to the Nielsen Retail Index, wine value sales grew by 14 percent and volume sales were up 8
percent in the eight retail chains measured by Nielsen, in the December 2009-May 2010 period. Sales went
above 20 million litres and totalled at HUF 11 billion. Red wine had a 54-percent value share and rosé grew
from 8 to g percent at the expense of white wine which had a 37-percent value share. In general, the price

of wine reduced from HUF 571/litre to HUF 537/litre. =

50

40
30

20

10

\Voros Fehér Rosé

Forrds: nielsen

Osszességében atlagosan olcsébb lett
a bor. Egy liter atlagara 2008. decem-
ber-2009. majusban még 571 forint
volt, idén pedig 537 forint.

A forgalom zomét a 0,75 literes palack
adja. Ertékben 76 sz4zalék jutott erre a
kiszerelésre 2009. december—2010. ma-
jusban; ugyanannyi, mint az el6z6 ha-
sonld idészakban. Figyelemre méltéan
nott a 2 literes kiszerelés részaranya;
9-161 11 szazalékra. Ugyanakkor a félli-
teres mutatéja 10-r61 9 szazalékra csok-
kent. Az egyliteresre értékben stabilan
1 szazalék jut a nyolc lanc eladasaibol.
Osszességében a nyolc ldncban a bor-
forgalom éves szinten meghaladta a 21
millidrd forintot, illetve a 40 millié li-
tert, 2009. jinius-2010. majusban. =




— A nehéz borok az tinnepi asz-
talra keriilnek at — elemez Sza-
bo Borbdla —, a konnyd, reduk-
tiv, gytimolcsos borok ma a leg-
sikeresebbek. A gyiimolcsosség
keresése megnyitotta az utat az
Irsai Olivér és mas illatos borok
térhoditasa el6tt is, ezek vonz-
zék a ,kiils¢” fogyasztokat, al-
kalmasak azok borok felé tere-
1ésére. Népszeriiségiik oka az is,
hogy konnyen érthetek, mar-
pedig ma divat a borhoz érte-
ni. A szakember szerint nalunk
is elkezd6dik a Chardonnay el-
utasitdsa, el6térbe keriilnek a
borvidékekre jellemz6 fajtak,
a borvidékek keresik a zaszlds-
boraikat — erre egyre tobb sziv-
derit6 példat latni szerte az or-
szagban.

Di6szegi Dezs6 a nemzetkozi
fajtdkat illetden nem osztja ezt
a véleményt. A képlet szama-
ra egyszerii: Chardonnay és
Cabernet Sauvignon a két biz-
tos nyerd! Minden mas ma-
sodhegedis, még ha nagyon
szépen is muzsikdlnak. EI§-
retorés talan a Syrah és Sar-
gamuskotdly fajtaktol varha-
td, de ez is inkdabb csak felzar-
kézas lesz a méasodik vonal-
ba. Mindemellett hozzéteszi,
hogy érzékelheté a szdraz to-
kaji fajtak eléretorése is, és a
prosekok mintdjara megjelent
magyar habzéborokat ugyan-
csak hamar elfogadta a piac.
Udvoézli a termdhelyi adottsa-
goknak megfelel6bb fajtak iranti
igény kialakulasat Molnar Réka
Kata is, mint eddig kiaknazat-
lan igények kielégitésére torté-
no torekvést, bar a konvencio-
nalisabb fajtak lecsengését itt-
hon lassabb folyamatnak latja.

Innovaciok kontra

konzervativizmus

Uj borok megjelenése a piacon
hosszabb folyamat — véli a Tor-
ley termékmenedzsere —, hi-
szen a most telepitett 4j sz616-
fajtdk borként val6 megjelené-
se legalabb 3-4 év. Az 4j EU-s
bortérvény harmonizacidja és
adott borvidékekre val6 alkal-
mazasanak leirdsa folyamatban
van. Az viszont a termel6n mu-
lik, hogy az esetleges konnyité-

seket kihasznalva milyen gyor-
san jelenik meg a piacon a nem-
zetkozi trendeknek megfelel6
versenyképes borokkal. Ilyenek
példéul a kiilfoldon mar diva-
tos, alacsony alkoholtartalmu
édes borok, példaul a BB Arany
7 Cuvée-je, ami egy 7 szazalék
alkoholtartalmu fehérbor.

A legsikeresebb 2009-es
termékinnovacié Diészegi De-
zs6 szerint az Andrassy Pin-
cészet Sargamuskotdly mustja
volt. Az idei év Gjdonsaga volt a
spargaételekhez ajanlott Spar-
gabor, amely a Ttizké Birtok-
nal késziilt Zoldveltelinibél.
Mindig lesznek innovaciok,
csak az a kérdés, melyik allja
meg a helyét a piacon. Ehhez a
borasznak egyiitt kell gondol-
kodnia a piaccal, azaz ki kell
kérnie keresked6jétdl a piac
visszajelzéseit, kozosen kell 6t-
leteiket megvaldsitaniuk.
Hidba a bag-in-box csomagolds
sikerének megannyi nyugat-eu-
ropai példaja, nalunk sem ez-
zel, sem a kisiiveges vagy egyéb
kiilonleges kiszereléssel nem le-
hetett sikerrel betorni a piacra,
aminek okat Szabo Borbala a fo-
gyasztd, valamint nem utolsd-
sorban a borasz és a vendéglatds
konzervativ gondolkodasaban
latja. Tulzottan is tradicionalis
termékként tekintiink a borra -
allitja —, amin legfeljebb az arér-
zékenységiink tud véltoztatni.
J6 példa erre a sokaig elutasitott
muanyag dug6 néhény évvel ez-
elotti természetessé valasa! En-
nek, valamint a csavarzaras pa-
lackoknak toérvényszerd el6re-
torését nemcsak a Soproni Kék-
frankos Kft. szakembere josolja,
hanem Didszegi Dezs6 is.
Laber Zsuzsa a termékinno-
vacio mellett a mingség javu-
lasan tul sokkal inkdbb a mar-
ketingkommunikaciéban var
fejlodést; korszeri, mas élel-
miszer-ipari dgazatokban el-
terjedt, értékesitést segité esz-
kozok megjelenését.

Termelo és kereskedo

— A SPAR kozvetleniil a keres-
ked6t6l igyekszik vasarolni, en-
nek megfelel6en a beszerzést a
kolcsonos bizalmon alapuld
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partneri kapcsolat épitésének
tekinti - vallja Laber Zsuzsa.
Soltész Gabor abbol indul ki,
hogy a vélsag mindkét oldalt
érinti, ezért tobbnyire k6zos
érdek az optimalis lehetdségek
megtalalasa. Természetesen
vannak, akik ezt er6bdl teszik,
de szerencsére tobbnyire miiko-
dik az egyiittmiikodés, a min-
denki szamdra megfeleld lehe-
toségek kidolgozasa — fogalmaz.
Az egymasra utaltsagot emeli
ki Di6szegi Dezs6 is. Taldn soha
nem volt ekkora igény a szoros
egylttmikodésre, a kozos gon-
dolkodasra. Ez azonban csak
akkor miikodik, ha a felek meg-
biznak egymdsban, nem keres-
nek egymas tudta nélkiil kiska-
pukat, amelyek zavart kelthet-
nek a piacon. Meggy6z6dése,
hogy az értékesités csokkend
tendencidjanak megdllitdsa a
fogyasztas novelésén keresztiil
kozos cél, lehetbleg az arak fe-
lesleges letorése nélkiil.
Molnar Réka Kata és Szabd
Borbala a termel6k és a ke-
resked6k kapcsolatdnak ma-
sik aspektusdra hivja fel a fi-
gyelmet, méghozzd arra, hogy
a kereskedelem is torekszik a
borkultura terjesztésére, pro-
bél a vasarlas mellé tovabbi in-
formaciokat biztositani, egye-
dibb eladast kiséré technika-
kat, promdciokat alkalmazni,
na és persze a boraszokat mind
jobban vevékozelbe hozni. =

Ipacs Tamas

Utra kelt a Fréccsbusz

A Kozosségi Bormarketing Alap megbizasabdl a kivaléd hazai borokbél készilt froccs népszer(isitése ér-
dekében jllius elején inditotta Utjara Hajos Andras ,froccsmester” a Froccsbuszt, amely kéthénapos,
kozel kétezer kilométeres tlrat tett az orszagban, érintve szamos fesztivalt, rendezvényt, népszerl-
sitve a kultikus magyar italt. A froccsmester Hajds szerint a hazai borsznobizmus és alszakérttk ellen
eredményesen kiizdhetlnk, ha j6féle froccsot iszunk, és mint kivald hungarikumot kilféldi vendége-
inkkelis megismertetjuk.

Magyarorszag kultuszitaldnak is nevezik a froccsot, hiszen anno a jémodu polgarok és az egyszer(i nép-
rétegek is szfvesen fogyasztottdk. A tradiciondlis szodavizbdl és j6 borbél készitett froccs fogyaszta-
sanak sajatsagos kultdradja alakult ki nalunk.

Mds-mas néven nevezik abor és a sz6da kulénbozd arényd keverékét; a ,szakirodalom” szerint félszaz-
nalis tobb froccsfajta létezik.

A fréccs nagy élvezeti értékkel rendelkez8, a hazai gasztronémiai tradiciékba illeszkedd, egyszer(i-
en keverhet® , koktél” - érdemes tudatosan menedzselni, hogy visszanyerjen valamit abbél a népsze-
rliségbdl, amelyet egészen a legutébbi évtizedekig élvezett. A friccs el tudja jatszani azt a szerepet,
amit a rosé és/vagy a magas habzdéborkulturak frizzantéi, hiszen szédaviz és bor elegye. Alacsony al-
koholtartalmd, idedlis nyari Udit6, élettani hatasai allitélag joval kedvezdbbek, mint a tiszta boréi és
magasabb savtartalmd borbdl és szénsavval dusftott vizb6l allé keverékként j6l felveszi a harcot a zsi-
rosabb ételekkelis.

A froccs elvileg barmilyen borbél készithetd, leginkdbb fanyar savd, nem til karakteres fehérbarbél
készll: ezek tobbnyire reduktiv tipust borok, tehat amelyek nem igényelnek hosszas hordés érlelést.
Népszerliségére jellemz0, hogy Eurépa néhany orszagaban RTD-kiszerelésben arusitjak. m

Ei= The Spritzer Bus has hit the road

The idea came from the Community Wine Marketing Fund: promoting spritzer made from good Hungarian wines with a
2-month, nearly 2,000-km tour around the country. Early July ‘spritzer master’ Andrds Hajds hit the road with the Spritzer
Bus and will visit several festivals and other events. Mr Hajés is of the opinion that by drinking quality spritzer we can fight
against wine snobbery. This drink has its own culture in Hungary and suits our culinary traditions really well. Its low alcohol
content and refreshing character make it @ good competitor of frizzante. m

E= The wine market is waiting for better times

- Sales and buying occasions of consumers moved drastically towards products sup-
ported with promotions. It is promotion campaigns that drive consumers to sales
channels and products - Gabor Soltész, president-director of Ostoros-Novaj Bor Zrt.
sums up trends on the Hungarian wine market. Zsuzsa Laber, communications direc-
tor of SPAR Hungary is of the opinion that the market share of private label product is
also on the increase. Among branded products it is cheaper wines that sell better, to
the detriment of the pricier segment. - It is the economic crisis that controls domes-
tic consumption, but alongside price promotions a good price/value ratio also starts
to matter more - says Dezs6 Didszegi, sales director of In Vino Veritas Kft. Borbéla
Szabé, sales director of Soproni Kékfrankos Kft. thinks that some consumers consid-
er Hungarian wines to be expensive in comparison to New World wines. Winemakers
were forced to cut their marketing budgets and specialist wine shops are struggling
despite their promotional efforts. As a result of years of educative work, consumers
know their wine much better than before. Réka Kata Molndr, product manager of Tor-
ley PezsgBpincészet Kft. told us that retail chains are also trying to convey informa-
tion about wines at the point of sale. Selling wine is not only putting the product on
the shelf but also making consumers realise that they are buying a piece of culture.
The bulk of domestic wine consumption is still realised in the category of Hungar-
ian wines way below the HUF 1,000 price level. Economic recession strengthened
domestic wine consumption, so hyper- and supermarket sales augmented. Gabor
Soltész is convinced that Hungarians' interest in wines is growing and there is a group
of consumers who consume wine daily. Borbala Szabd believes that wine has a good
chance among young people to replace ‘party drinks’ (@ good example for this is the
growing popularity of rosé wines) - marketing campaigns should communicate hap-

MG [E 0010, augusztus—szepternber
= LI

piness and a positive vibe to the young generation. Dezs6 Didszegi is hopeful that
wines can take a step forward if there will be no wine scandals, tax increases and
constant changes in legislation. Zsuzsa Laber’s view is that consumers who buy in
retail units still like red semi-sweet wines the most, and white semi-sweet wines are
also more popular than white dry wines; rosé has been unable to go above the 7-per-
cent threshold. Wines of fruity character like Irsai Olivér are capable of attracting
‘external’ consumers to wine because they are easy to understand - and today it is
trendy to be knowledgeable about wine. According to Réka Kata Molnar, the appear-
ance of new wines on the market is a rather long process because it takes at least
3-4 years until recently planted grape varieties enter the market as wine. However, it
also depends on winemakers how fast they put internationally competitive wines on
the market, for instance sweet wines with low alcohol content like BB Arany 7 Cuvée.
Dezs6 Didszegi opines that last year's most successful product innovation was the
Sdrgamuskotaly must of Andrdssy Pincészet. Despite being successful in Western
Europe, bag-in-box or small bottles did not break through in Hungary, probably be-
cause consumers and bar/restaurant owners are rather conservative. Borbéla Sza-
bd's view is that we still think of wine as a traditional product. Zsuzsa Laber expects
progress in marketing communication, e.g. the appearance of modern sales support-
ing tools. According to Gébor Soltész, the different parties need to work together
for finding the optimal solution to the sector’s problems. Dezs6 Diészegi added that
partners have to trust each other and an increase in consumption has to be achieved
without unnecessarily reducing prices. Réka Kata Molndr and Borbéla Szabd called
attention to the efforts of retailers in promoting the culture of wine consumption,
using special marketing techniques and promotion campaigns. &



Borfesztival a Varban

19 éves a Budavari Borfesztival, Kozép-Eurdpa egyik legrangosabb
szakmai rendezvénye, ahol a kultikus termék, a bor koré szdmtalan
szakmal és szorakoztato program épul. A rendezvényen minden évben
tizezrek ismerkednek meg boragazatunk legljabb termékeivel, azok ké-
szitdivel, és nem utolsdsorban a kulturalt borfogyasztas alapjaival.

fesztivalt szervez6 Ma-
Afyar Sz616- és Borkultu-
a Nonprofit Kft. dekla-

ralt célja megismertetni az ér-
deklédokkel a legkivalébb ma-
gyar borokat, valamint szamos
mas, a vilag kiilonboz6 részei-
rél szarmazé nemes bort. Sze-
mélyes talalkozdsra nyilik lehe-
tdség a bordszok és fogyasztoik

kozott, ahol az utdbbiak 6ssze-
hasonlitdsi alapot kapnak va-
sarlasaikhoz, megismerked-
hetnek az 1ij szakmai torekvé-
sekkel, iranyokkal.

A rendez6k szerint borbdl, ze-
nébol és izletes étkekbol bosé-
ges lesz a kindlat a szeptem-
ber 8-12. kozott tarté Buda-
véri Borfesztivalon. 15 orszag

E= Wine festival in Buda Castle

Buda Castle Wine Festival is organised by Hungarian Viti- and Viniculture Non-
profit Kft. The 19-year-old event’s objective is to make people acquainted with
the best Hungarian and foreign wines. Wine lovers will also have the chance to
meet winemakers at the event held on 8-12 September, where more than 200
winemakers from 15 countries will be present. As usual, the Wine University will
start the festival, while in the VinAgora tent participants can experience what it
is like to be a wine judge. =

tobb mint 200 boraszata mu-
tatkozik be, de a hangulatot
kozel 60 szinvonalas, szora-
koztato, kulturalis produkcio
is fokozza.

Mint mar évek 6ta mindig,
idén is a Boregyetemmel in-
dul a rendezvény. A részve-
vék izgalmas témakrol hall-
hatnak el6adasokat hiteles
el6addktol — marketing, ke-
reskedelmi és gasztronémi-
ai témakban -, valamint jo
borok kostolasa teszi teljes-
sé az élvezetet a két napon! A
Borfesztival vendégeinek ak-

niiik, ha borbiralatot szeret-
nének tanulni — a VinAgora
satraban a jelentkez6k szak-
emberek segitségével egy
orara borbirava valhatnak.
Az érdeklédéket mindezek
mellett jotékonysagi borarve-
rés, sziireti felvonulas és egy

kor sem kell messzire men- | fotdkiallitas is varja. =

A szakember szemével

E= Through the eyes of experts

Hozzaért6ket kérdeztiink, miben ltjdk a Budai Borfesztival és més, itt-
hon is mind gyakrabban szervezett hasonlo fesztivalok, vasérok szak-
maihasznat. Kereskedd és termeld véleménye nem feltétlentil taldlkozik!
Iq a varbeli mindenképp a legszinvonalasabb és a legke-
b oM 2 e z
r a‘: resettebb, kdzonsége sokszin(, gy szamunkra nagyon

L : hasznos a megjelenés.”
(Soltész Gabor, elndk-igazgato, Ostoros-Novaj Bor Zrt.)

,Els6dleges haszna, hogy kdzvetlen informaciét ad a
fogyasztordl, a fogyasztotol. A borfesztivalok sordban

ER= The event directly informs us about consumers. This is the most prestig-
fjous and popular wine festival’ - (Gabor Soltész, president-director, “Ostoros-
Novaj Bor” Zrt.)

LA borfesztivalok leginkabb a végfogyasztokat mozgo-
sitjék, és ez fgy van jol. A bordsz és a kereskedd direkt
kapcsolatban vannak, és a vendéglatdsok tobbsége is
i‘ inkabb a folyamatos, kozvetlen megkeresést igényli ré-
L.} szikrél. Egy igazi borfesztivél alapvetd feladata a borok
bemutatasanak, késtoltatdsanak biztositasa. Ezt lehet Ugy is csinalni,
hogy mind a bordsz, mind a vendég Ugy érezze, megérte. Magyarorsza-
gon erre talan egyetlen példa volt, a Borjour rendezvény, ahol egyetlen
jegy megvasarlasa mar feljogosftott arra, hogy a vendég barmelyik kidl-
litott bort megkdstolhatja anélkiil, hogy Gjabb bort hliznénak le réla. Re-
mélhetbleg a piac itt is rendet tesz majd elébb vagy utébb.”
(Diészegi Dezs6, kereskedelmi vezett, In Vino Veritas Kft.)
E= Wine festivals are most popular among end users, which is a good thing.

The basic task of a wine festivalis to present wines in a way that both winemak-
ers and guests feel good about it. Probably Borjour was the only event in Hun-

gary where ticket holders were entitled to taste any wine without having to pay
further forints all the time.” - (Dezs6 Diészegi, sales director, In Vino Veritas Kft.)

JFeltétlentl fontosak, sziikségesek a borfesztivalok, de
meggy6z6désem, hogy latogatdik még nem feltétlendil
valnak allandd borfogyasztéva. Nalunk igazi bordszati
szakkiallitdsok, azaz olyan B2B-rendezvények, mint pél-
W ddul a Vinitaly, még nem éteznek. Egy Budai Borfeszti-
val tipust rendezvényen a nap elején a bordszok ,konzultalhatnak”, is-
merkedhetnek egymas termékeivel - ez a rendezvény szakmai része
-, kora este pedig elkezd 6zdnleni a témeg; ilyenkor kell a megjelenés
sokszor meglehet6sen magas koltségeit kitermelni.”
(Szabd Borbdla, kereskedelmi vezetd, Soproni Kékfrankos Kft.)
EE= ‘Wine festivals are absolutely necessary, but | am convinced that visitors
will not necessarily become wine consumers. We do not have BzB events such
as Vinitaly yet. At the Buda Castle Wine Festival winemakers exchange opinions
and experiences early in the day, but later they have to focus on selling their

wine to visitors, in order to cover the high costs of participating.’ - (Borbéla Sza-
b6, sales director, Soproni Kékfrankos Kft.)

,Nagy segitség egy ilyen szinvonalas rendezvény. Koz-
vetlen kapcsolatot biztosit a termeld széamara a fo-
gyasztéval, azonnali visszajelzéseket adhat, Uj termé-
keket mutat be, tehat lerdviditi a nagyobb boraszatok
“H sz&dmaérais az utat a vasarlok felé. Kisebb bordszatok
sz&dméra viszont sokszor egyedlilehet6ség a bonyolultabb, idében al-
landébb és sokszor nagy koltségekkel jard rendszerben dolgozé keres-
kedelmi szisztémat elkertlve.”
(Molndr Réka Kata, termékmanager, Torley Pezsgbpincészet Kft.)

EE= ‘Prestigious events like this are of great help to us. Producers have di-
rect feedback from consumers as they meet them in person. For smaller win-
eries these are great opportunities to operate outside the complex and
costly large retail systems.” - (Réka Kata Molndr, product manager, Torley
Pezsgbpincészet Kft.)
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Foci \fﬁégbajnoks\ e, uborkaszezon
oda, jétéklag csak a labda korul forog-

hat! igy van ezzel a GameMlorld ex
jatektereméhalozatanake mplexuma

is, mely a jatek egy masik vilagaba sze-
retné elkalauzolni Onoket.
A Game World Erd vardzslatos légkérében,
a jatékgépek meseés vilaga, a szamok
kiszamithatatlan valtozasa, a biliardgolydk
Utkdzése korll forog minden. A Game
World Erd ugyanis a legkuilénfélébb
szoOrakozasi és kikapcsolddasi lehetdsé-
get nyUjtjia a betéréknek.
Hangulatos kavézojaban, a hosszu
Uvegportalokon keresztll a messzi tajak
szépségében gyonyorkodhetlink, és a
kavékuldnlegességek mellett a leg-
latvanyosabb koktélok kézul is va-
laszthatunk. Modern, elegans
biliardtermében mindségi
asztalokon élhetjik at a sport
pontossagot koveteld fe-
szlltségét, mig a jaték-
teremben legszebb
almaink véalhatnak
valdra. A jatékgépek
ugyanis a kedvelt
kartyajatékok mellett,
izgalmas torténeteket
is életre keltenek. A ha-
|6zatban m(ikédé egye-
dulallé jackpotrendszernek
kdszdnhetéen pedig min-
denki dlmai valéra vathatnak.

GAME W@RLD

roulette & jackpot

lyik automata meghozhatja a szeren-
csét a véllalkozd kedvlieknek, hiszen a
halézategyedulallo rendszerének ko-
szénhetéen, barmikor, barmelyik gépre
leeshet az alomnyeremény. Az aktualis
jackpot allasarél a www.gameworld.hu
oldalon, a jackpot live fll alatt elére
tajékozddhat mindenki, igy még juthat
elég id6 az almodozasra is...

A jaték vilaga vonzza a sztarokat is.
Miller Zoltan, Lagzi Lajcsi, Banhidi Petra
és Czene Attila, Beleznay Endre, Korda
Gyorgy és Balazs Klari, 6k mind eltoltot-
tek egy estét a Game World Erd kiilén-
leges vilagaban.

Ezlttal egy Ujabb emlékezetesnek igér-
kez6 estére invitaljuk Onoket. Igaz, hogy
vége a foci vilagbajnoksagnak, itt az 8sz
is, innepelni azonban mindig van mit,
hat ha még igazi slagereket hallhatunk
egy masik sztartdl, egy igazi aranytorku
énekesndtdl. Szeptember 10.-én este
Csepregi Eva Iép a Game World Erd al-
kalmi szinpadara, hogy felejthetetlen
élményt szerezzen mindazoknak, akik
az Unneplést valasztjak ezen az estén.
Legyen 6n is a Game World Erd vendége,
és véljon valéra az On dma is a jatéknak
ebben az elegans és izgal-

mas vilagaban.




GAME WORLD FEHERVAR, 8000 SZEKESFEHERVAR, FEHER PALOTA, PALOTAI UT 6.

Alig tobb, mint harom évvel ezelSttnyi-
totta meg kapuit Székesfehérvar legex-
kluzivabb jatékterme a Game World
Fehérvar. A kiilonleges hangulatot
N araszto, rafinalt, 4j belsGépité-
%, szeti megoldasokkal kialakitott
\ ~ nyerdszalon, a legizgalmasabb
pénznyerS automatak, és a
\ legmodernebb, legkényel-
| mesebb rulett asztalok nem-
| csak azok kivancsisagat
keltette fel, akik mar jol
ismerték a jaték élményét,
hanem azokét is, akik
szamara a nyerészalonok
vildga ismeretlen volt.
fgy lehet, hogy a Game
World Fehérvar nyito6-
partija 6ta, minden
rendezvénye el6tt sokan
melegitik hangszalaikat
és végtagjaikat, hogy
aztan hajnalig,
énekelve-tancolva-
jatsszva mulasson
ki-ki vérmérséklete
szerint. A ,fehér-
vari” partiknak ha-
mar hire ment, nemcsak
azért, mert a legnagyobb
hazai sztarok léptek fel
sorra a terem alkalmi
szinpadéra, hanem azért
is, mert a teremben ural-

GAME WeRLD

roulette & jackpot

Horda Gyorggyel

dzs.hlarwal

kod6 varazslatos, de barati hangulat-
bél mindenkinek jut. Egy jatékterem
élete azonban nem csak a partikrdl,
rendezvényekrdl, tinnepnapokrol szol,
hiszen a hétkéznapok alatt is szamos
csoda sziiletik!

Alomnyeremények talalnak gazdara,
életre sz0l6 baratsagok kottetnek, a
jaték semmihez sem foghat6 izgalmat
élheti at barki.

Az izgalmas napokat pedig még izgal-
masabb nap valtotja, az emlékezetes
rendezvényeket mindig valamilyen
még kiemelkedSbb rendezvény mulja
foliil. A szalon hangulatot araszté te-
rem, mindig meg tudja lepni vendégeit.
Egy évvel ezeldtt példaul a helységet
egy Gjabb teremmel bévitették, mely-
ben az 4j nyer6gépek mellett egy
pihendsarok is kialakitasra kertilt.
Jokedvbdl, zenébdl, meglepetésbdl

és persze izgalombdl soha nem lehet
elég, ezért a nyari idészak utan, Gsz-
szel Gjabb nagy durranassal késziil

a Game World Fehérvar!

Szeptember 17-én tjra felallitjak az al-
kalmi szinpadot, hogy Korda Gyorgy
és Balazs Klari a teremben 6sszegytilt
osszes vendégének segithessen tan-
colni és énekelni. Kézben kivalé svéd-
asztalos vacsora, valamint él6zene
var mindenkit hajnalig, aki ezen az
estén jatszani és szérakozni szeretne
a Game World Fehérvarban.



mmm parbeszéd

Aki kérdez:

Acs Tamas
elndk

Magyar
Mérkaszovetség

olyamatos vdltozdsok-
Fkal szembesiiliink nap mint
nap, csak cimszavakban: az
eurdzona 1ijabb vdlsdga, lanyha,
vagy egyes kategoridkban éppen zu-
hano forgalom, foldcsuszamldssze-
rii politikai dtrendezddés, radikd-
lis hangsilyviltozdsokat igéré kor-
mdnyprogram. Feiner Pétertol, mint
az OKSZ elnokétdl kérdezem: mi-
lyennek ldtja az ipardg dllapotit je-
lenleg, mik a tapasztalatai, vdrako-
zdsai az idei évre, mind a kereske-
ddk, mind a gydrtok helyzetét ille-
toen? Szamithatunk-e a novekedés,
a fogyasztads beinduldsdra rovid td-
von, milyen hatdsai lesznek az eddig
megismert kormdnyzati terveknek,
intézkedéseknek? Van-e lehetiség és
fileg akarat a gydrtok és kereskeddk
kozti fesziiltségek csokkentésére? Ho-
gyan értékeli az erds gydrtoi mdrkdk
szerepét a jelenlegi iizletmenetben?

010 els6 féléve nem hozott javu-

last a kereskedelmi forgalomban.

A masodik félévre varunk vala-
mennyi javulast. Az viszont nem latha-
té elére, hogy milyen mértékben eny-
hiil a valsag. A forgalom visszarende-
zGdése két tényez6tél fiigg: hogyan ala-
kul a nemzetkozi gazdasagi kornyezet,
valamint térténnek-e olyan kormany-
intézkedések, amelyek a hazai vasarlo-
er$ novelésére jotékonyan hatnak. Pél-
daul a cafeteriarendszer egyik eleme, a
melegétel-utalvanyok rehabilitalasa, va-
gyis, hogy ne legyen kiilonbség a meleg-
étel- és hidegétel-utalvanyok kozott. Ez
az intézkedés dsztonzden hatna a keres-
kedelmi forgalomra, ami természetesen
a gyartok érdeke is.
A kisvallalkozasok és Gstermel6k hely-
zetének javitasat célz6 kormanyintézke-
dések helyesek, mivel azok hazai piac-
ra jutasat és miikodését segitik. A tar-
sasagi adéra vonatkozé adékedvezmény
szintén j6 dontés. Ezzel egyiitt kiemelem,
hogy akkor folytat helyes gazdasagpoliti-
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Aki valaszol:

Feiner Péter
elndk
OKSZ

kéat a kormany, ha meg06rzi a kereskede-
lem sokszintiségét. A kereskedelmi pi-
acon egyarant ott vannak a kis és nagy
izletlancok, a vasarlonak pedig ez igy jo,
szive joga szabadon eldonteni, hogy hol
vasarol be, a sarki kiskozértben vagy a
nagyaruhazban.

A gyartdk és kereskeddk viszonyat ele-
mezve biztosan kijelenthet6, hogy a ke-
resked6knek nem érdekiik a fesziiltsé-
gek generdldsa. A jelenlegi helyzet a gaz-
dasagi valsagnak koszonhetd, annak,
hogy mind a gydrtoknak, mind a keres-
ked6knek csokkent a bevételiik, az dga-
zat minden szerepl6jének romlott a pénz-
iigyi helyzete. A keresked6k érdeke nem

Ei= Question:

Parbeszéd rovatunk f6 célja,
hogy aktualis kérdésekrol kér-
dezzék a szakma neves kép-
viseldi egymast. A kovetkezt
szamban Feiner Péter teszi fel
kérdését.

lehet mas, minthogy a hazai beszallitok-
kal folyamatosan jé partneri kapcsolatot
tartsanak fenn. Sajnos a jogalkot6i mellé-
fogasok sokszor tobbet ronthatnak, mint
javithatnak a helyzeten.

A vasarlok korében kialakult az egyes
markak kedveltsége, s nem a kereskedén
mulik, hogy mit valaszt a vasarlé az iiz-
letben. A kereskedének arra kell figyel-
nie, hogy a vasarlo mit keres, milyen ter-
mékeket részesit eldnyben. A kereskedék
olyanok, mint a révészek a foly6 két part-
ja kozott. Kozvetitdi szerepet toltenek be
a gyartoi markak és a vasarlok kozott, és
odafigyelnek arra, hogy a beszallitok és
markak tizenete eljusson a vasarlokhoz. =

‘We keep facing changes every day: another crisis in the eurozone, plummeting sales, the landslide victory of
a political party, the new government’s programme promising radical changes in priorities. How do you see the
state of play in the food industry? What are your expectations for this year? Will consumption start growing in

the short term?’

Answer:

‘The first half of 2010 did not bring any improvement in retail turnover. We expect a moderate progress for the
second half of the year. Domestic purchasing power depends on the international economic environment and
on government measures. | think that the government should promote the diversity of retail; it is consumers
who should decide where to do their shopping, in @ small shop or in @ hypermarket. As for the relationship be-
tween manufacturers and retailers, the presently tense situation is the result of economic recession; retailers’
interest is to be on good terms with suppliers. Brands: retailers should be the mediators between manufacturer
brands and shoppers, and they should make sure that the messages of suppliers and brands reach shoppers. =
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A tradicionalis, prémium Csabai kolbasz, szalami és majas mar 1938 6ta
a magyar ember mindennapi életének része. Termékeink iranti vonzalom
generaciokon at oroklédik és maig nem veszitett erejébol.

Gyartja: Debreceni Csoport Husipari Kft.
Rendelésfelvétel: +36 56-520-300
Cim: 5000 Szolnok, Vagohid u. 60.
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Erosodott a hagyomanyos
uzletek sulya

_ \ [ i
Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati
igazgaté

Nielsen

Vg
E rtékben szaldmibdl 8, kolbdszbol 4

szazalékkal kevesebbet adtak el a kis-

kereskedelemben, januar-aprilisban,
mint a tavalyi hasonlé periédusban. Ossze-
sen a haskészitmények bolti forgalma sta-
bil maradt. Eddig az idei mutatdk azt jelzik,
hogy az élelmiszerek atlaganal kedvezébben
alakul a haskészitmények eladasa, de a ke-
reslet egy része a dragabb szarazdruktol az
olcsébb termékek felé mozdult el.
Kiilonosen lecsokolbaszbdl adtak el tob-
bet: részardnya az osszes kolbasz kiskeres-
kedelmébdl 28 szdzalékrol 31-re emelke-
dett, mennyiségben. A debreceni és a lan-
golt szegmense egyarant 7-r6l 8 szazalékra
valtozott idén januar-aprilisban, a tavalyi
hasonlé periédushoz viszonyitva.
Kevesebbet adtak el viszont parasztkolbasz-
bdl (12 szazalékos az idei részaranya), és az
egyéb kolbaszokbdl (37).
Szalamin beliil a téli szegmensének részara-
nya 36 szazalékrol 34-re csokkent. Ugyanak-
kor a nydrié 1-r6l 2-re, az egyéb szalamiké
pedig 63-rol 64 szazalékra nétt.
Mindez titkkr6z6dik a mennyiségi eladas-
sal sulyozott atlagos fogyasztéi arakban
is. Amig egy kilogramm kolbasz atlagosan
1 490 forintba kertilt mult év marcius—apri-
lisban, addig 1 429 forintot mért a Nielsen
idén a harmadik-negyedik honapban.
Ugyanakkor a szaldmi mennyiségi eladés-

Nagyjabol egyutt mozog a kolbasz kiskereskedelmi for-
galméanak trendje a hiskészitmények atlagaval, meny-
nyiséget tekintve. Amig ugyanis a huskészitmények bolti
eladasa 1 szazalékkal csokkent idén, az elsd négy ho-
napban, tavaly januér-dprilishoz képest, addig a kolbaszé
3 szazalékkal Ugyanakkor szaldmindl mar minusz 11 sza-
zalékot regisztralt a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Bolttipusok piaci részesedése a szalamik

és kolbaszok eladasaibdl az idei év elso
négy hénapjaban, szazalékban

Bolttipus Kolbasz Szalami
2500 nm felett 27 33
401-2 500 nm 30 37
201-400 nm 11 8
51-200 nm 23 15
50 nm és kisebb 9 7

Forrds: ) IL]S(.n
sal sulyozott fogyasztdi atlagara kilogram-
monként 2 911-r6l 2 963 forintra nétt.

A kereskedelmi markak kis szerepet jatsza-
nak a szdrazarukndl. Mindkét termék meny-
nyiségi részesedése 4 szazalék janudr—apri-
lisban. A tendencia ebben a tekintetben sta-
bilitast jelez.

A huskészitmény bonyolitja le a legnagyobb
bolti forgalmat a Nielsen altal mért 90 élel-
miszer-kategoria koziil. Eves piacdnak mé-
rete meghaladja a 200 milliard forintot. Ezen
beliil a kolbasz éves piaca 35 milliard forint
koriil mozog, a szalamié 25 millidrd koriil.

A bolttipusok sdlydnak valtozasa saja-
tos trendet mutat: a hagyomanyos tizletek
szegmenseire 1-3 szazalékponttal nagyobb
részarany jut a kolbdsz és szalami meny-
nyiségi eladasaibol idén janudr—aprilisban,
mint egy évvel korabban. A hipermarke-
tek piaci részesedése pedig 4-4 szazalék-
ponttal csokkent, mind kolbasznal, mind
szaldminal. =

E= Traditional shops increased their market share

According to the Nielsen Retail Index, 8 percent less salami and 4 percent less sausage was sold in value by retail-
ers in January-April, in comparison with the same period in 2009. Meat product sales in total remained stable. Meat
product turnover was better than the average food turnover, but part of the demand shifted from expensive to
cheaper products. Especially lecsé’ sausage performed well: its proportion from total sausage sales grew from 28 to
31 percent, in terms of volume. Within the salami segment, winter salami’s share decreased from 36 to 34 percent.
Private labels do not play a significant role among cured products. Both products’ market share was 4 percent in
volume. The annual meat product market is above HUF 200 billion; sausage represents HUF 35 billion, while salami
is around HUF 25 billion. Traditional shops increased their market share in sausage and salami volume sales by 1-3
percentage points. =

ar alapélelmiszer, a
huskészitménypi-
ac sem tudta kivonni

magdt a valsag hatasai alol.
Nagygyorgy Zoltan, a PICK
Szeged Zrt. termékmenedzse-
re ezt frappansan igy foglal-
ja 0ssze:

—Ittis érzékelhet6 a fogyasztok
megfontoltabb, atgondoltabb
koltekezése, az arérzékeny va-
sarldi réteg megerésodése.

A szegedi cég erre ugy reagal,
hogy értékesitési tevékenysé-
gében nagyobb hangsulyt fek-
tet az druhazlancokkal va-
16 akcids egytittmiikodésre, a
szezonalitast figyelembe vevd,
tudatosan programozott 4r-
akciok lebonyolitdsara.
Ebben a vasarloi hangulat-
ban sziikségszertien az alacso-
nyabb 4ru termékek és szeg-
mensek keriilnek el6térbe, és
a sajat markdk is tudjak no-
velni részaranyukat, mondja
B6di Krisztina, a Kométa 99
Zrt. marketingigazgatdja.

- Ugyanakkor az olyan erés
markak, mint példaul a Ko-
méta Kemencés siilt sonka,
tartani tudjék piaci pozici6i-
kat — flizi hozza. - Bizom ben-
ne, hogy mindezek ellenére a
fogyaszték tudatossaga to-
vabbra is toretlen tud marad-
ni, és a mingség tovabbra sem
megy ki a divatbdl.

Kiszerelés-csokkentés
az ar oltaran

— Az idei év els6 harom ho-
napja rossz idészak volt a
készitménypiacon — mond-
ja Tamdaskovitsné Gila Eva, a
Gyulai Hus Zrt. marketing-
menedzsere. — A tavasz maso-
dik fele némi javulast hozott.
Temesvari Gabor, a Temesvari
Hus Kft. tulajdonosa kereske-
delmi partnerei forgalmabdl
és rendeléseibdl ugy itéli meg,
hogy a 2010. évlesz nehezebb.
A szezontermékek forgalma
is a vartnal alacsonyabb lett
az év eddig eltelt id6szakaban.
— Sajnos a diszkontlancok
nagymértékben igyekeznek
leszoritani az arakat, akar a
mindség rovasara is — mutat
rd Temesvari Gabor. — Cégiink
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Nem hagyjak magukat
a patinas magyar husmarkak

Ha egyeldre nem is hozott jelents mérté-

ki visszaesést a készitménypiacon a rossz
fogyasztoi kozhangulat, a kereslet érzékel-
hetBen az olcsobb arfekvés( termékek felé
tolodott. De a nagy multl hazai markak is ero-
sitenek: mig tartalomban az egészségesebb
taplalkozas felé mozdulnak, kommunikacioban
nagyobb hangsulyt fektetnek a tradicio és a
megbizhatd mindség 6sszekapcsolasara.

azonban nem hajland¢ ilyen | keriilt megegyezni. Belatjak,
moédon engedni az drakbol. E | hogy mindségi termékeinket
miatt némi sirlddast is vallal- | szivesebben veszik a vevéik.

tunk, de eddig még szerencsé- = A Kométa 99 marketingigaz-
re minden partneriinkkel si- | gat6ja is megemliti a gyenge

}réff-SZaJ'ré,rnf e

www.kometa.hu
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mindségli termékek megje-
lenését, de hozzateszi: a piac
meghataroz6 markai a koriil-
mények ellenére folyamato-
san fejlesztenek, igy valtoza-
tos méret- és csomagolasfaj-
takkal talalkozhatunk.

— A Kométa, mint erds eserny6-
marka fogja 6ssze portfélionkat
- mondja Bédi Krisztina. — Cé-

=\

Egyel6re nincs komolyabb atrendez6dés sem a termékszerkezetben,
fogyasztéi ér biztositdsa érdekében tobb gyarté is csokkentette a kiszerelések nagységét a készitménypiacon

sem a kiszerelésfajtakban, de a kedvezbb

lunk, hogy fogyaszt6ink min-
den altalunk lefedett katego-
ridban kiemelkedé minséget
kapjanak a Kométa-termékek
megvasarlasaval. Portfolionkat
a folyamatos megujulas jellem-
zi, igy természetesen jelenleg is
tobb innovacién dolgozunk.

A Nielsen piackutatasi ada-
tai nem jeleznek komolyabb

Temesvari Hus Kft.

Cim: 6781 Domaszék, Tanya 706/c
Telefon/Fax: 62/284-136
E-mail: temesvarihus@invitel.hu

Webcim: www.temesvarihus.hu
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atrendezGdést sem a termék-
szerkezetben, sem a kiszere-
lés-fajtakban.

— Emlitést érdemel, hogy a
kedvez6bb fogyasztoi ar biz-
tositasa érdekében tobb gyar-
té is csokkentette a kiszerelé-
sek nagysagat, de ezt a ver-
senytarsak dltalaban gyor-
san lekovették — emliti meg
Nagygyorgy Zoltan a PICK
Szeged részérol.

A szeletelt termékek tekinte-
tében tovabbra is a véddgazas
kiszerelés a hangsulyos.

— A csomagolasi technolégi-
ak hasznossagaval kapcsolat-
ban fenntartdsaim vannak.
Megkérdéjelezném, hogy bar-
mennyire is diszes és korszert
technoldgiaju egy csomagolas,
megéri-e azt a kornyezetka-
rosodast, amit okoz az el6al-
litasa, és a hulladék, ami kép-
z0dik az elhaszndlodasaval
- jegyzi meg Temesvari Ga-
bor. - Ugy gondolom, hogy
amennyiben ezek a termé-
kek megfelel6 hagyoményos
tartdsitasi eljarassal késziil-
nek, megfelel tarolas mellett
nem lehet gond az eltarthaté-
sagukkal.

Ujjasziiletik

aHerz marka

A PICK Szeged Zrt. piacveze-
téként tobb marka- és termék-
csaladdal fedile a készitmény-
piacot, igy lehetésége nyilik a
kereskedéi és a fogyasztdi pi-
ac célzott megszdlitasara. Ez
a ,markabdség” azonban ki-

hivas is egyben, hiszen min-
dig kell6 figyelmet és mun-
kat kell forditani arra, hogy
a markai ala tartozd termék-
csoportjait a megfelel hely-
re pozicionalja, minimalizdl-
va a kannibalizmus jelentet-
te veszélyt.

Kiilonos odafigyelést igényel
ebbdl a szempontbol aktud-
lis ujdonsaguk, a szeptem-
berben ujra piacra 1ép6 Herz
marka. Hiszen egy régi, pati-
nas szalamimarkarol van szo,
és a PICK marka ugyszintén a
szarazaru-kategdridban kép-
viselteti magat a legerdseb-
ben - tradicionalis multjara,
korszert technolodgiai hatte-
rére és volumengydrtasra ala-
pozva.

A Herz marka egyel6re szele-
telt szalamikkal és kolbaszok-
kal tér vissza a polcokra. A be-
vezetés kapcsan el6szor ha-
gyomanyosan a keresked6k-
re szamitanak, hiszen a Herz
marka sikere veliitk szorosan
egytittdolgozva lehetséges.

- A hagyomanyos PICK mar-
kavonala szélesen és mélyen is
strukturalt, igy az egyszer(ibb
kolbaszféléktsl — mint példa-
ul a kozkedvelt Pick Szogedi
tal — a prémium Pick Télisza-
lamiig sok minden taldlhaté
a portfoliéban. A legnagyobb
»marketingeszkoz” — ami 6sz-
t6l folyamatosan lesz lathatd -
a Pick alaprange arculatval-
tasa — mondja Kulich Eva, a
PICK Szeged Zrt. marketing-
menedzsere. — A Délhus kol-



A Gyulai m4ajasok eredeti receptura szerint

Laktoz és Glutéen mentes termekek, igy a tej és liszt-
erzekenyek is batran fogyaszthatjak.

Minden harmadik eladott majas Gyulai*
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Gyulai, Huskoribinat Zrt.

" H-5700 Gyula,:Béke sgt. 50.
[fifovonal: 06 80 522.010

www:gyulahus.hu

* Forras: Nielsen'kutatas 2008.
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Tovabb csokkent az egy vasarld haztartasra
jutd szarazaru atlagos mennyiséege

A GfK Hungaria haz-
tartasok napi fo-
gyasztasicikk-va-
sarldsat monitorozo
ConsumerScan fel-
mérés adatai szerint a
haztartdsok 87 szaza-

junior elemz6
GfK Hungéria

léka vasarolt kolbaszt
vagy szalamit az el-
mult év soran, és ez az arany 3 szaza-
lékkal magasabb, mint egy évvel korab-
ban. Azonban az elmult években éven-
te kozel 1 kilogrammal csokkent a haz-
tartasok vasarlasi intenzitasa.

A magyar haztartasok atlagosan vala-
mivel kevesebb, mint 19 alkalommal
vasaroltdk a szarazdru- (kolbasz- és
szalami-) kategériat 2009-ben, amely
kozel 9 szazalékkal kevesebb, mint

2008-ban. Az egy vasarlo haztartasra
jutd atlagos megvasarolt mennyiség a
kategoériabdl kozel 8 kilogramm, amely
majdnem 1 kil6val kevesebb, mint egy
évvel korabban és 2 kil6val kevesebb,
mint 2007-ben. 2009-ben alkalman-
ként atlagosan 43 dkg keriilt a hztar-
tdsok kosaraba.

A kereskedelmi markak piacrésze a ka-
tegérian beliil stabil volt a tavalyi év-
ben, 2009-ben az ardnyuk elérte a 22
szazalékot. A haztartasok a kolbdszt és

Gyartai és kereskedelmi méarkak mennyisé-
gi megoszlasa 2007-2009-ben, szazalékban

2007 2008 2009
Gyart6i markak 84 78 78
Kereskedelmi méarkdk 16 22 22
Forrds: GfK Hungdria, Consumer Tracking

a szalamit jellemzG6en szupermarket-
ben szerzik be.

A kategdria magas penetrdcidja miatt
nincs olyan szociodemografiai csoport,
amely feliilreprezentélt lenne a kategd-
riat vasarlé haztartasok kozott.

E= The average volume of cured products bought per

household keeps shrinking

According to ConsumerScan data from GfK Hungdria, 87 percent of households bought sausage or salami
last year, 3 percent more than a year earlier. However, in the past couple of years the shopping intensity of
households declined by nearly 1 kg each year. Hungarian households bought some kind of cured product
19 times in 2009, which is g percent less frequently than last year; the average household bought 8 kg. =

baszok a kisebb pénztarcaju
fogyasztok kedvelt termékei,
kedvez6 ar-érték aranyt kép-
viselve.

Osszel iinnepel

a Gyulai kolbasz

A Gyulai Hus Zrt. szintén
nagy hagyomanyokkal és
markaismertséggel rendelke-
zik Gyulai és Csabai markai-
val. Ezek mellé 0j termékcsa-
ladként vezette be Gjra a Bé-
kési markanevet a gazdasagos

szegmensben: médjas, parizsi,
loncshus és lecsokolbasz tar-
tozik egyeldre a csaladhoz. A
cég részt vesz a kereskedelmi
markak gydrtasdban is, de
csak olyan tenderekben in-
dulnak, ahol nem kell felal-
dozniuk a minéséget a minél
alacsonyabb ar oltaran.

- Mivel a Gyulai markanév
eleve 6sszekapcsolddik a fo-
gyasztok fejében a mindség
fogalmaval, ugy érezziik, ezen
a vonalon kell tovabb indul-

A tradicidk és a minGség 6sszekapcsolasa &ll a magas presztizsii kol-
bész- és szaldmimarkak kommunikéaciéjanak kdzéppontjaban

M=l 2010 augusztus-szeptemoer
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nunk. Kovetkezé 1épésként
még inkabb igyeksziink 6sz-
szekapcsolni az egészségtu-
datos taplalkozassal - jelo-
li meg a f6 innovacids irdnyt
Tamdskovitsné Gila Eva. - A
Gyulai majas jellegébdl faka-
doéan laktdz- és gluténmentes.
Ezt a termékjellemzét kiter-
jesztjiik a Gyulai és Csabai
kolbaszra, valamint a Csabai
Csipésre is, hogy noveljiik a
fogyaszthat6 histermékek ki-
nalatat a laktdzra és gluténre

érzékenyek szdmara. Uj, to-
vabbi hozzaadott értékkel du-
sitott mdjastermékKkel is je-
lentkeziink szeptembert6l.

A marketingmenedzser ko-
moly lehetdségeket lat a ké-
nyelmi vonalon is. Megemliti
példaként az egyelére gyerek-
cipében jaré tégelyes majasok
szegmensét, amely hiitést igé-
nyel, és elénye, hogy prakti-
kus a tdroldsa, visszazarhato,
tehdt felbontas utan megtart-
ja beltartalmi értékeit.

A Gyulai marka jé pozicid-
it tovabb erdsitheti, hogy a
Gyulai és — az ugyancsak e
maérkacsaladhoz tartozé -
Csabai kolbasz is felkeriilt
egy sziik kord, az eurdpai
unids orszagokban dsszesen
mintegy 900 helyi tradicio-
ju terméket tartalmazé lis-
tara. Az oltalom alatt 4116
foldrajzi jelzés (OF]) azt je-
lenti, hogy a Gyulai és Csabai
kolbasz elballitasa kizarolag
Gyula és Békéscsaba véaros-
ok kozigazgatasi hatarain be-
liil torténhet, meghatarozott
alapanyagokbol, technolégi-
ai el6irasok betartdsaval, ko-
vetvén az évszazados hagyo-
manyokat.



Oszig a cég mindenekelétt
a POS-eszkozokre, a haté-
konyabb bolti kihelyezések-
re koncentral. Osszel egy na-
gyobb szabasu kampany-
nyal tinneplik meg, hogy ke-
reken 100 éve alapozta meg
nemzetkozi hirnevét a Gyu-
lai kolbédsz, amikor is az 1910-
es Briisszeli Vilagkiallitason
Arany Diplomat kapott.

Kivalé mindség,

hazias jelleg

A Temesvari Hus marketing-
stratégiajanak egyik legfébb
eleme maganak a (cég- és
egyben csaladnév) Temesva-
ri markanak a népszertsitése.
- Sokan a név alapjan ugy gon-
doljak, hogy nem hazai termé-
keket gyartunk. Sok marke-
tingmunkaba telt megismer-
tetni a vevokkel, hogy magyar
termékrdl és termékgyartorol
van sz6 — mondja a tulajdonos.
Kommunikacidjuk {6 tizene-
te, hogy a Temesvari marka-

polctikor mmm

Ei= Long-established Hungarian meat brands stand firm

Although meat is one of the essential food products, the market was unable to evade the effects of economic recession.
Zoltan Nagygyorgy, PICK Szeged Zrt.s product manager told us that the company reacted to people’s more cautious spend-
ing by focusing on promotions, in cooperation with retail chains. Krisztina Bodi, Kométa gg Zrt.s marketing director spoke
about the emergence of cheaper products and the growing market share of private labels. Despite this trend strong brands
such as Kométa Kemencés roasted ham were able to keep their market position. Fva Tamédskovitsné Gila, Gyulai His Zrt’s
marketing manager revealed that the first three months were really poor on the meat product market but the second half
of spring brought some improvement. Gabor Temesvdri, the owner of Temesvari HUs Kft. is of the opinion that 2010 is going
to be a difficult year. Discount stores are trying to drastically lower prices, even at the cost of quality. It is needless to say
that Temesvari HUs is not willing to make such compromises. Research data by Nielsen did not indicate significant changes
in product structure or packaging types. Kométa is a strong umbrella brand and the company’s goal is to offer consumers
good quality products in all the categories Kométa covers. Their portfolio is characterised by constant renewal and they never
cease to innovate. Market leader PICK Szeged Zrt. has several brands and product ranges at its disposal, therefore they can
reach retailers and consumers targetedly. Their latest move is bringing back the Herz brand to the market this September.
This prestigious salami brand returns to the market with sliced salamis and sausages, informs Eva Kulich, PICK’s marketing
manager. PICK’s traditional brand line is widely and deeply structured: from the more simple sausage types in Pick Szogedi
try to Pick Winter Salami everything can be found in the portfolio. From autumn the company’s biggest ‘marketing tool’ will be
the changes in the image of Pick’s basic range. DélhUs sausages are favourites with less well-off consumers. Gyulai HUs Zrt. is
well-known for its traditional Gyulai and Csabai brands, but they also introduced the Békési brand name - liver sausage, pariser,
lunch meat and ‘lecsé sausage’ belong to this range. Another way forward is healthy eating: Gyulai liver sausage is already
lactose- and gluten-free and the company intends to extend this characteristic to Gyulai and Csabai sausage and to Csabai
Csipbs. One of the main elements in the marketing strategy of Temesvari HUs is popularising the brand itself: because of the
name many people still think it is a foreign company. Their main message is that the brand name Temesvdri stands for high
quality Hungarian products. Temesvari's leading products are sausages: peasant’s sausage, horse sausage and different thick
sausages. Their latest novelties are hot-pepper sausage and deli salami. m

név egyenld a kivalé min6-
ségl, hazias jellegli magyar
készitményekkel. Vezérter-
méknek a kolbdszfélék tekint-
het6k: parasztkolbasz, 16kol-
basz, vastagkolbaszok. Folya-
matosan szélesitik a palettat,
hogy minél szélesebb vasarldi

rétegek igényét és izlésvilagat
elégithessék ki.

— Aktudlis ujdonsagunk a
csip6s paprikas karikakol-
basz, amely teljesen uj, egye-
di izvilaggal lepte meg vasar-
loinkat. Szalamiféléinket pe-
dig csemegeszalamival szine-

sitettiik — mondja Temesvari
Gabor.

Marketingeszkozok tekinteté-
ben elényben részesitik a PR-t,
az eladashelyi promociokat. Al-
kalmanként szerveznek outdoor
rekldmkampanyokat is. m
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Koncentralddik a forgalom, dominal
az 501-1 000 grammos rizs

Arizs kiskereskedelmi eladasa értékben 2,
mennyiségben 3 szazalékkal csokkent 2008.
aprilis-2009. marciusban. Az éves piac mérete
10 millidrd forint kordl, illetve 2g ezer tonna fe-
lett mozog a Nielsen Kiskereskedelmi Indexé-
nek adatai szerint.

Hortobagyi
Agnes
kereskedelmi
kapcsolatok
osztélyvezettje
Nielsen

gyre nagyobb a kereslet a rovi-
E debb szemt B rizs irant, amely-

nek forgalma értékben jelentd-
sen nétt. Figyelemre mélt6 a kereske-
delmi méarkak magas, értékben 40 sza-
zalék koriili részaranya a kéthénapos
periédusokban.
A kiszerelési egységek kozott dominal
az 501-1 000 grammos; elviszi az ér-
tékben mért eladdsok mintegy kéthar-
madat. Az 500 grammos és kisebb cso-
magolasra kozel egyharmad jut, mig az
1000 grammnal nagyobbra minddsz-
sze 1 szazalék.
A bolttipusok koziil értékben és meny-
nyiségben is csak a f6leg szupermarke-
tet, valamint diszkontot magéaban fog-
lal6 401-2 500 négyzetméteres csator-
na tudta novelni forgalmat; 4, illetve 5
szazalékkal. Kiilonosen a diszkont po-
zicidja er6sodott.
A 201-400 négyzetméteres szegmens
mutatoja értékben minusz 6, mennyi-
séget tekintve azonban plusz 5 szdzalék.
Legnagyobb mértékben az 50 négyzet-
méteres és kisebb iizletek rizsforgalma

A rizs - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabdl a régidk piaci részesedése, szzalékban

Arizs - értékben mért - kiskereskedelmi forgalma-
bél a bolttipusok piaci részesedése, szazalékbann

40 3433 3235 M 2008. 4prilis -
30

2009. Marcius

20 1616 2009. &prilis -

10 10 gj 8 7 2010. Marcius
o i A )

2500NM 401-2500 201-400 51-200  50Nm FO.WHIS'
felett nm nm nm  és kevesebb niclsen

csokkent. Ott értékben 18, mennyiség-
ben 26 szazalékkal kevesebbet adtak
el, mint egy évvel korabban.
Regionalisan viszonylag kiegyenlitett
arizs piaca. A lakossdg szamaranya-
hoz képest kiemelkedik a centralis ré-
giot alkoto Budapest és Pest megye, 33
szazalékos piaci részesedéssel, értéket
tekintve. A tobbi régidban viszont a
rizs piaci részesedése, északkelet ki-
vételével, tobbé-kevésbé kozel 4ll a la-
kossag szamaranyahoz.

Ami a trendeket illeti: mennyiséget te-
kintve mindegyik régiéban 2-4 sza-
zalékkal csokkent a rizs bolti eladdsa
2009. aprilis-2010. marciusban, az el8-
z8 évhez képest. Ertékben 0 és 5 szdza-
1ék kozott szorodnak a mutatok.

Régio Lakossag Osszes élelmiszer- Rizs
szamaranya kategoria atlaga

Budapest és Pest megye 28 35 32

Eszaknyugat 18 18 21

Délnyugat 13 12 13

Eszakkelet 24 19 19

Délkelet 17 16 15

Megjegyzés: Az északnyugati Nielsen-régi6t Fejér, Gyér-Moson-Sopron, Komérom-Esztergom, Vas és Veszprém megye al-  Forras: nic]scn
kotja. Eszakkelet: Borsod-Abalj-Zemplén, HajdU-Bihar, Heves, Négrad, Szabolcs-Szatmar-Bereg. Délkelet: Bacs-Kiskun, Bé-
kés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok. Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

E= Rice turnover concentrates and the 501-1,000-gram

format is dominant

Retail sales of rice diminished by 2 percent in value and by 3 percent in volume in the April 2008-March
2009 period. According to the Nielsen Retail Index, the size of the annual market is around HUF 10 billion
and above 29,000 tons. It is really noteworthy that the value share of private label products was 40 per-
cent in two-month periods. In packaging the 501-1,000-gram unit dominates, realising one third of value
sales. As for store types, only the 401-2,500 m? category managed to better its performance, by 4 and
5 percent; especially discount stores strengthened. =
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ar a hazon kiviili étkezés vissza-
Bszorulésa akar a lisztértékesités

emelkedését is maga utan von-
hatna, a piaci szerepl6k tapasztalatai sze-
rint ez nem kovetkezett be, a kereslet vi-
szonylag stabil szinten maradt.
— Az, hogy a lisztforgalom megorizte ko-
rabbi mennyiségét, az alapvetd termék sta-
tusan tul véleményem szerint inkabb an-
nak kdszonhetd, hogy a nagyon erds ver-
senyben tavasz elejére mar irredlis atadoi
arak alakultak ki — mondja Kéhn Norbert
kereskedelmi igazgatd a Gyermely Zrt. ré-
szér6l. - Ez nem is elsésorban a liszt nor-
mal fogyasztéi dranak csokkenésében je-
lentkezett, inkabb csak az akcios arak tiik-
rozték ezt a tendenciat. Ennek koszonhe-
téen az akcioban értékesitett mennyiség
jelentdsen megndtt. Az alapanyagarakban
1év6 lehetéségeket — sajnos lefelé — tallépd
atadoi arak tavaszra a szakmat egyértel-
miien veszteségbe hajtottak.
Ugy tiinik tehat, hogy a kereskedelem egy
része kihaszndlja a liszt magnestermék
jellegét. A kereskedelmi igazgat6 azon-
ban ezt egy veszélyes taktikanak latja:
- Véleményem szerint nem lehet a kereske-
delem érdeke sem az, hogy a forgalom mind
nagyobb részén sem 6, sem pedig a beszal-
lité nem realizal a miikodéséhez szitkséges
elegendd arrést. Ez egy zsdkutca, amit fo-
lyamatosan nagy arkilengések fognak ko-
vetni e lehetetlen helyzet miatt a jovében.
Farkas Zoltan termelési igazgatd a Cer-
bona Zrt. részérél szintén a kategoéria ,el-
diszkontosodasat” érzékeli:
— A vevik az olcsdbb arkategdriaju keres-
kedelmi markdk iranyaba mozdultak el,
és a fajlagosan olcsobb nagyobb kiszere-
léseket vasaroljak szivesebben. Az elada-
si csatorndkat tekintve a diszkontok for-
galma novekedett.
Kiszerelési egységek vonatkozasaban to-
vabbra is az 1 kilogrammos a leginkabb
kedvelt és elterjedt.
— A kisebb kiszerelésti termékek kezelése a
haztartdsokban konnyebb, a gyartoknal és
a kereskedelmi lancoknal pedig gyorsabb
azok forgasi sebessége — ad magyarazatot
Borbély Laszlo, az Abo Mill Zrt. értékesi-
tésiigazgatdja. — Ezen feliil taldlkozhatunk
2, 3 és 5 kilogrammos tasakokkal, is, 4am
a kereskedelmi lancokban ezek elenyészé
mennyiségben lelhetdk fel.

Siisd meg!

Bar a lisztek kozott elég sok ujdonsag je-
lent meg az elmult id6szakban, ezek csak
nagyon lassan valtoztatnak a piac szerke-
zetén. Kahn Norbert becslése szerint az
eladasok tobb mint 80 szdzalékat tovabb-
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Egyre kevesbé homogén
a rizs- es a lisztpiac

Nemcsak gabonaipari eredetukben és tradicidikban, hanem kiskereskedelmi trendjeikben is

hasonlit a liszt és a rizs piaca. Magas a kereskedelmi markak és a noname termékek aranya,

az arorientdlt kornyezetben nehéz elismertetni a tobbletértékeket a prémium kategoridban,
ugyanakkor a mind gyorsabb, kényelmesebb fézés-siités igénye, illetve az egészségtudatos
taplalkozas ezeken a piacokon is olyan ,lassu viz”, amely partot mos.

ra is a finomliszt adja, a szokdsos kisze-
relésekben. Ezenkiviil a réteslisztnek és
buzadaranak van még értékelhetd for-
galma. A kiilonb6z6 mixek 1-2 szazalé-
kos részarannyal birnak. A funkcionalis,
vagy annak mondott termékek a relativ
magas aruk miatt egyel6re nem tudnak
ebben a kornyezetben fejlédni.

— Az éltalanos tapasztalat, hogy a pré-
mium kategérias termékek iranti igény
csokken. A nagyon magas arkategoridba
tartozo termékekre mar nem aldoznak a
fogyasztok, a rendelkezésre allo specialis
termékek kozott megtalaljak az olcsébb,
praktikusabb termékeket, s inkabb azo-
kat részesitik eldnyben — foglalja 6ssze
Borbély Laszlé az Abo Mill részérél.
Ugyanakkor a konyhai technoldgia fej-
16dése hatassal van a lisztpiacra is. A ke-
nyérsiitd gépek terjedésével példaul emel-
kedik a kenyérlisztek forgalma.

—A teljes ki6rlésii (graham) lisztek for-
galma enyhe emelkedést mutat, amely
az egészségtudatos taplalkozas jele — fii-
zi hozza Farkas Zoltan a Cerbona részé-
r6l. — Innovacids lehetdség még a speci-
alis stit6lisztek kifejlesztése, amelyekkel
valtozatos izvilagu és 6sszetevdjl kenye-
rek készithet6k otthon.

Nem lehet klasszikus
markaépitésrol beszélni

A lisztpiacon nincs konny helyzetben az
a gyarto, aki markaterméket kivan épi-
teni.

— A terméken realizalhat6 alacsony pro-
fit nem teszi lehet6vé, hogy klasszikus
markaépitést folytassunk a liszt kapcsan.
Inkéabb arra figyeliink, hogy folyamato-
san magas mindséget tudjunk nydjtani
a fogyasztéknak, és bovitve a kiproba-
lasi kort, noveljiik a felhasznalék szamat
és az azon beliili markahtiséget — mondja

K4ahn Norbert. — Evek 6ta szisztematikus
munkat folytatunk az alapanyag teriile-
tén. A gabonanemesitéstdl kezdve fogjuk
at a termékpdlyat. Ez egy koltséges folya-
mat, viszont igy garantalhaté az a min6-
ségi tobblet — nemcsak lisztben, hanem a
Gyermelyi tésztdban is —, amit a fogyasz-
tonak biztositani tudunk.

Jelenleg a prémium kategdria artobblet-
ét nem fogadjak el a hazai fogyasztok,
foglalja 6ssze tomoren Farkas Zoltan. A
Cerbona jelenlegi marketingaktivitdsa-
it részben ezért is a vallalat altal gyartott
mds kategdridkra (miizli, miizliszelet, ga-
bonapehely) fokuszdlja.

Fokuszban az egészség

az Abo Millnél

Az Abo Mill termékfejlesztési terveiben
a specialitasok és a reformtermékek b6-
vitése szerepel, els6sorban a tudatos tap-
lalkozdast taimogat6 6rleményekkel.

. Szponzordlt illusztracié

Kelt tészta g
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— A lisztek esetében szinte mindazon el-
adéasosztonzo eszkozok rendelkezésre all-
nak, mint barmely mds termék esetében
az FMCG-szektoron beliil. Azzal akiilonb-
séggel, hogy alisztek nem szamitanak ma-
gas arkategorias termékeknek, igy ,.ala-
csonyabb” marketingkoltségeket birnak
el, ezért jol atgondolt, meghatarozott fo-
gyasztoi szegmenseket megcélzo mddsze-
rek vezethetnek eredményre — jellemzi a
marketinglehet§ségeket Borbély Laszl16.
— Természetesen a markahtiség ezeknél
a termékeknél is kialakul, ha a fogyaszt6
elégedett egy termékkel, akkor a késébbi-
ekben is azt fogja keresni.

Szépen fejlodo specialis rizsek

A liszthez hasonldan tradicionalis ma-
lomipari piac a rizsé is. A hazai piac meg-
lehetésen kiszolgaltatott a vilagpiacnak,
kiilonosen arak tekintetében.

— Jelenleg a rizs vilagpiaci ara elég hekti-
kusan mozog. Amit régebben elére lehe-
tett jelezni, az mara csak a saccolds szint-
jén mukodik — allapitja meg Bencs Mi-
haly, a Riceland-Magyarorszag Kft. tigy-
vezetd igazgatdja.

A liszthez hasonlodan itt is egyre-masra
jelennek meg j rizsféleségek a valaszték-
ban, de ismertségiik, keresettségiik csak
lassan novekszik. Mivel ezek a prémium
kategoriat erdsitik, terjedésiiket gatolja,
hogy a rizspiac is erGsen arvezérelt.

— Az olyan specidlis rizsek, mint a jazmin
vagy a basmati, egyeldre a teljes eladasok-
nak csupan néhdny szazalékat teszik ki.
Ugyanakkor a szegmens fejlédése az el-
mult egy évben, az el6z6 év hasonlo peri-
6dusahoz viszonyitva, 32 szdzalékkal n6tt
- tudjuk meg Peres Patriciatdl, a MARS
Magyarorszag Bt. brand menedzserét6l.
— Amennyiben ezek a specialis rizsek egy
olyan jol bevezetett markanév alatt jelen-
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Széles a valaszték biolisztbol is

Az egészségtudatos taplalkozas, a bioélelmiszerek hivei a biolisztek
stabil vasarlorétegét alkotjak. Az élelmiszer-kiskereskedelemben az
elmult idészakban tapasztalhat6 forgalomcsokkenés azonban ezen a
piacon is érzékelhetd volt.

- Ugyanakkor 2010 masodik negyedévértl elmondhat6, hogy egyes
szupermarket- és drogérialdncokban (tehat azokban a csatorndkban,
ahol a vasarlds nem annyira ar-, mint inkdbb minéségorientalt) a for-
Kékényesi galmunk n6tt az el6z6 év hasonlé id6szakahoz képest - tudjuk meg

faﬁar'c‘::j'; Kokényesi Sandortdl, a Biopont Kft. tanacsadgjatol.
Biopont VevBtéboruk (zlését széles termékvalasztékkal igyekeznek kiszolgal-

o

ni. A Biopont-lisztek kozott megtalélhaté a finomliszt, a teljes kidrlés{i
liszt, a blzaliszt, arozsliszt és a tonkolyblzaliszt is, természetesen mind dkoldgiai termesz-
tésbbl szarmaz6 alapanyagbdl. Ezért a kozeljovében nem terveznek termékinnovaciot eb-
ben a kategdriaban.
A Biopont els6dlegesen a bioélelmiszerek elényeire szeretné felhfvni a figyelmet, tudato-
sitani a fogyasztokban, hogy mit nyernek hosszl tévon, ha a vegyszermentes, természe-
tes értékek mellett dontenek. Ennek az atfogd marketingmunkanak eredménye, hogy a
Biopont mérka ma mér a megbizhato, j6 mindségli bio-termékekkel egyenld a fogyasztok
fejében, tudjuk meg Kokényesi Sandortol. =

E= A wide selection of organic flours is available

Those committed to eating healthy and organic constitute a stable group of organic flour buyers. After
a recent decrease in turnover, sales increased in certain supermarkets and drugstores from the second
quarter of 2010 - informs Sandor K6kényesi, an advisor with Biopont Kft. Bipont Kft. sells plain flour,
wholemeal flour, wheat flour, rye flour and spelt flour, all of which are produced organically. =

ni a fogyasztdinkat, illetve olyan termé-
kek bevezetését tervezziik, amelyek ki-
szélesitik a vasarlok figyelmét a rizsek vi-
lagaban, és egy kis utazast biztositanak
a gasztronomia gyonyoreibe. Ezek az év
masodik felében fognak megvaldsulni.

" Hossziiszemi rizs
ROGORT

Percekben mérve

Bar a piaci kornyezet 6vatossagra készteti a
forgalmazokat, az olyan vilagtrendek, mint
akényelmi vagy az egészségtudatos fogyasz-
tas, a rizsek kozott is észlelhetdk. Igy tehat
van kereslet a prémium termékekre is.

— A mai rohano vilagban egyre kevesebb id6
jut a f6zésre. Ez a rizspiacon a gyorsan elké-
szithetd, f6z6tasakos rizsek iranti érdekld-
dés novekedésében nyilvanul meg — mond
példat Peres Patricia. — A valsag ebben a pi-
aci szegmensben is hat a fogyasztokra, hi-
szen egyre kevesebbet jarnak étterembe. Igy
no az otthoni fogyasztas, s ha mar otthon
f6zni kell, akkor a legegyszertibb megolda-
sokat keresik. Az Uncle Ben’s 10 perces f6-
zOtasakos rizsei kivdléan alkalmasak arra,
hogy gyors koretet készitsiink hiisok mellé.
A marka altal kinalt martasok barmelyiké-
vel pedig még inycsiklandobba tehetd az étel.
A Riceland tavaly ugyancsak arra toreke-
dett, hogy a f6z¢si id6 lecsokkentésével se-
gitse a haziasszonyokat. Ezt nemcsak a fe-
hér, hanem a parboiled (el6g6zolt), illetve
barna rizsek esetében is megvalositotta.
— A Riceland rendelkezik példdul 1 per-
ces rizsekkel, amelyek nagyon jol teljesi-
tenek a magas araik ellenére — emliti meg
Bencs Mihdly. — A jovben tovabb foku-
szalunk az egészséges taplalkozasra, igy
olyan termékek bevezetését tervezziik,
amelyek ezt helyezik el6térbe.

At kell gondolni a marketinget
A rizsmarkak pozicidik megdrzésére nem
csupan az innovacidkat, hanem a marke-
tingmunkat is csatasorba allitjak.
— Most fejeztiik be lojalitasprogramun-
kat, amelynek tobb résztvevdje is 1-1 mil-
li6 forint boldog nyertese lehetett — szamol
be egy aktualitdsrol a Riceland iigyvezetd
igazgatdja. — Ezzel szerettiik volna meg-
haldlni a vasarlok eddigi bizalmat. Terve-
zlink hasonl¢ akcidkat a jovében is. m

Sz.L.

& Szponzordltillusztracio

nek meg, mint példaul az Uncle Ben’s, ak-
kor az ismertség kiépiilése is sokkal gyor-
sabb, mint egy sajat markas termék esetén.
A kereskedelmi halézatok az olcsébb dra-
kat kinalé beszallitokat preferaljak, akik,
ha nem rendelkeznek stabil hattérrel, csak
ideig-6raig tudjak tartani az araikat, aztan
lecserélédnek. Az drorientaltsag miatt erd-
sek a kereskedelmi markak pozicioi, és sok
anoname, nem markazott termék.

— Mi nem versenyziink ebben a kateg6-
ridban, mivel az ide tartozo rizsek min6-
sége gyakran joval az atlag alatt marad —
szogezi le Bencs Mihaly. — Tovabbra is a
garantalt minéséggel probaljuk megfog-
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E&= Growing diversity on the rice and flour market

Eating in restaurant less often could have entailed an increase in flour sales, but market players’ opinion is that
demand remained stable. - The fact that flour sales did not decrease is the result of strong competition: pro-
ducers could only sell at a very low price, which did not change the ‘normal’ price of flour but lead to frequent
price promotions. As a result of this, the volume of sales in promotion grew significantly - says Norbert Kéhn,
the sales director of Gyermely Zrt. - Consumers are turning to cheaper private label products and they are
buying larger packaging units as well. Among the different retail channels discount stores managed to improve
their performance - says Ferenc Sérik, the brand manager of Cerbona Zrt. Norbert Kéhn's estimate is that plain
flour in the usual packaging size still represents more than 8o percent of sales. Cake and pastry flour and
semolina sales come next in the ranking, while different flour mixes only represent 1-2 percent. The growing
popularity of household bread makers did have a positive effect on flour sales, offering an opportunity to de-
velop special bread flours. Norbert Kdhn told Trade magazin that classic brand building is impossible with flour,
as only a small profit can be realised from this product. Ferenc Sérik added that Hungarian consumers do not
accept the higher prices of premium category flour. Hungary is not a big rice producer, so the domestic market
is rather exposed to world market trends, especially in terms of price. Mihdly Bencs, the managing director of
Riceland-Magyarorszag Kft. told our magazine that the price of rice on the world market is fluctuating. New rice
varieties appear regularly but demand for them grows slowly. According to Patricia Peres, MARS Magyarorszag
Bt.s brand manager these special rices - basmati, jasmine - only make up for a couple of percent of total sales.
It is noteworthy though that the segment expanded by 32 percent form one year to another. If these new rices
enter the market under a well-established brand name such as Uncle Ben'’s, consumers will get to know them
sooner. But retail networks prefer suppliers who offer lower prices and this policy strengthens the positions
of private labels and noname products. Mihaly Bencs told us that in the second half of the year Riceland will
introduce new products to the delight of those who like culinary adventures. Patricia Peres emphasised that
today’s rapid pace of life compels many people to choose the fastest solutions when cooking. Uncle Ben’s boil-
in-bag rice is ready in 10 minutes and the brand also offers various sauces to make dishes even more delicious.
Riceland even sells 1-minute rices which despite their high price do rather well on the market. They reduced
cooking time not only in the case of white, but also parboiled and brown rices. As concerns marketing, Riceland
recently finished a loyalty programme in which several participants won HUF 1million; the company plans similar
promotions for the future as well. =
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Chipstitkok

Chips krumpli nélkiil?

Fogyasztoikutatasokbol és Ujsagcikkekbdlsokszor
az deril ki, hogy a legtobb ember valéjaban nem
tudja mibol és hogyan készil a chips. S6t a leg-
vadabb tévhitek, rosszindulatl feltételezések
kaptak labra a chips-szel kapcsolatban. Pedig
barmennyire is hihetetlen: a burgonyachips
burgonyabol késziil, méghozza nagyjabdl ugy, mint
ahogy otthon siitjik a burgonyat. Azaz a krumplit
megmossak, meghamozzak, felszeletelik, forrd
olajban kisutik, végul megsdzzak vagy més
flszereket szornak ra. A siités sordn a burgonya
olajat vesz fel, igy a késztermékben az dsszetevdk
aranya kb. 70% burgonyanak, 25% olajnak és 5%
flszerkeveréknek felel meg.

A chips azért mégsem teljesen olyan, mint a silt
krumpli. A burgonyat sokkal vékonyabb szeletekre
kell vagni (1,5-2 mm), mint a serpeny6ben silt
krumplit, mivel csak igy lesz igazan ropogds és
csak igy lehet beldle elparologtatni szinte a teljes
viztartalmat. A viz azért sem maradhat a szeletek-
ben, mert egyébként hamar megromlananak. Az
otthoni silt krumplitéla chips abban is kiilonbozik,
hogy a chips kifejezetten erre a célra termesztett,
alacsony keményitétartalmu burgonyafajtakbol
késziil. Igy elkeriilhets, hogy a chips tul sotétre
stljon.

Csak a burgonyachips a valodi chips

A chip-szel kapcsolatos félreértések oka, hogy az
utca embere chips-nek nevezi a puffasztott vagy
sUtott ropogtatnivalék, burgonya szirmok, forma-
zott snackek egymastol formaban, méretben,
recepturaban és gyartastechnoldgiaban eltérd
széles skaldjatis. Az élelmiszer szakmaban viszont
ezeket snack specialitdsoknak hivjak, sohasem
chips-nek. Mindazonaltal ezek sem 0ordogtél valo
eledelek. Altaldban kukoricadarabél, kiilonféle
lisztekbdl, burgonyaporbol, burgonyakeményitébél,
ill. ezek keverékeib6l készilnek. Csupa olyan
dologhdl tehat, amit az emberiség évezredek ota
valamilyen hokezeléssel mar eddig is étellé
formalt. A legfébb kilonbség az otthoni nasi
slitogetés és az iparszerl gyartas kozott itt is az,
hogy utobbi esetben a vizet elvonjak a termekbdl,
alkalmassa téve a tobb honapos kiskereskedelmi
forgalmazasra.

Van magyar chips?

Magyarorszagon csak egyetlen chips-gyar van, a
Veszprém megyei Zircen. Az Uzem kizaroélag hazai
krumplit dolgoz fel. Itt készil a Chio Chips, a Chio
Sultkrumpli és a Chio Premium Chips.

A chips-krumplit féleg a Bakonyban és a Kis-
alfoldon termesztik.

.Csomagoldgaz. Ez biztos valami lebutitott vegyi
fegyver!”

Hat igen. Jo lenne, ha valakinek eszébe jutna
valami kevésbé rémisztd szé a nitrogénre.

A csomagolégaznak semmi koze a vildghaborus
harctereken bevetett égnem( vegyszerekhez.
Csupan arrél van sz6, hogy a levegé oxigén-
tartalma sietteti a chips avasodasat, ezért levegé
helyett tiszta nitrogént toltenek a tasakokba. A
nitrogén artalmatlan. A fold légkore nitrogén és
oxigén keveréke.

.Biztos, hogy tele van tartositoszerrel. Kiilonben
hogy maradna hdénapokig finom?”

Biztos, hogy nincs, mert nincs is ra szikség.

A burgonyachips-et a szaritds, a sé és az olgj
tartésitia. A sos chips a legtermészetesebb
élelmiszeripari termékek egyike.




Onio

Cinema

filmek izlés szerint

Most mindegyik Chio Chips
online mozijegyet rejt!

Rz akcios zacskokban talalhato kodok most izgalmas filmekre
valthatok a ChioCinema.hu online mozitermében.

A tdbb szaz lejatszhato filmnek kdszonhetben a fogyasztok hamarosan megtoltik
a virtualis moziterem sorait, ezért On se felejtse el feltéiteni a Chio Chips,
a Chio Exxtra Chips, a Chio Premium Moments Chips és a Chio Hagyomanyos
Siirckrumpli készileteit!

R promocio szeptember 1-to] oktober 37-ig tart.

augusztus szeptember oktober
TV kampény X X
Online megjelenések X X X
Akcios csik a terméken X X X
Chio honlap X X X
Eladashelyi tamogatas X X

[origo]
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Kukaba velel

A vildgpiaci trendek jelentkeznek a szemeteszsdkok és tasakok
hazal piacan. Az alapanyagéarak emelkedése és a valsag hata-
sara a kedvezGbb arl termékek felé mozdul a kereslet. A hul-
ladék visszagyjtésének fejlédése is befolyasolja a volumenek
alakulasat. A fogyasztdi elvarasok ismerete segiti az innovacios
Iranyok meghatarozasat.

eghaladja a 4 milliard forin-
M tot a szemeteszsakok piaca Ma-

gyarorszagon. A rendelkezés-
re all6 oridsi ar-, méret-, szin- és fajtava-
laszték altalaban megneheziti a vasarloi
dontések meghozatalat. Tipikus rutin-
kategoriardl 1évén szo6, az arucikk hia-
nya okoz leginkabb problémat és bosszu-
sagot mind a haztartasokban, mind a ke-
reskedelemben, megvasarlasuk azonban
nem valt ki kiilongsebb érzelmi reakciot.

Mennyiségben az ero

— A mi piacunkon is, mint minden szak-
maban, amelyet a fosszilis energiahor-
dozok alakulasa befolydsol, jellemzéek a
szélsGséges arvaltozasok — mondja Hor-
vath Csaba, a Hok-Plastik iigyvezetd igaz-
gatdja. Mindezek dacdra az éves tender-
kiirasok tobbé-kevésbé hozzaigazodnak
a primer anyag arahoz. Az erds verseny-
helyzet hatasara csak hatalmas rendelé-
si mennyiségekkel lehet talpon maradni,

amelyet a hazai piac képtelen biztositani.
A szelektiv hulladékgytjtésnek Nyu-
gat-Eurdpaban nagy hagyomanya van,
igy a szemeteszsakokra az Eurépai Uni-
6n beliil erds és hatalmas kereslet jelent-
kezik, amely nagy lehetéséget jelent a
morahalmi vallalat szamara. Professzi-
onalis, nagy teljesitmény(i amerikai és
nyugat-eurdpai beszerzést gyartosora-
ik tizembe allitasaval ugyanis megsok-
szoroztak termelési és szallitasi kapaci-
tasukat. A cég minden évben tetemes ki-
adasokat fordit a géppark fejlesztésére,
igy heti 20 milli6 darab szabott termé-
ket tud gyartani. Mivel hazankban is n6-
vekvé tendenciat mutat a kereslet a be-
huzhaté szaja zsdkokra, azok gyartasa-
ra kiilonosen nagy hangsulyt fektetnek.
Novembertél megduplazzék a kapacita-
sukat, hogy minden igényt ki tudjanak
szolgdlni itthon és kiilf6ldon egyarant,
igy havonta 15 millié behizhaté szaju
szemetest allitanak majd el6.

Mélyre nézve

A héztartasi munka és a kapcsolodo ter-
mékek vasarldsa tovabbra is a nék fel-
adata hazankban. A szemeteszsak és a
kiilonboz6 tasakok azonban olyan alap-
cikkek, amelyeket még a férfiak is rend-
szeresen hasznalnak és vasarolnak — 4l-
litja a Synovate 2009-es, a Sarantis Hun-
gary Kft. szamara készitett fogyasztoi
kutatdsa. A tanulménybdl az is kide-
riil, hogy a szemeteszsakok 60 szazalé-
kat a havi, 28 szdzalékat pedig 2-3 ha-
vi ciklusban szerzik be a hdztartasok. A
termékvalasztas f6 szempontjai kozott
dontd szerepet jatszik a praktikussag és
kényelem, valamint az ar, bar szerintiik
a legolcsobb termékekben nem igazan
biznak a fogyaszték. A csomagolas sok
mindenrdl arulkodik, ebbdl is kovet-
keztetéseket vonnak le a vasarlok, igy
a tdl egyszerii vagy csiinya csomagolas
alacsonyabb mindséget sugall szamuk-
ra. A véasarlasi egységben taldlhat6 da-
rabszam is befolydsol6 tényezd. Az ak-
cioknak, a jo ar-érték arany hangsilyo-
zasanak kiemelt jelentsége van ebben
a tipikusan alacsony vevéi érdekeltségii
kategéridban.

A vasérlasi szokasok vizsgalata soran to-
vabbi figyelemre mélté eredmény a POS-
anyagok jelent6ségének, mint informa-
ciéforrasnak a 40 szdzalékos stlya. Latba
esik még a csalad, baratok dltal megosz-
tott tapasztalat, vagyis a szajmarketing,
és természetesen a hagyomdanyos média,
a tv és sajto szerepe sem elhanyagolhato.
Erdekes megemliteni, hogy az internetet
informaciéforrasként ebben a témaban
csak a kozépkoru (35-44 éves) holgyek
hasznaljak.

— A kutatasban a haztartasi munka meg-
itélése, a fogyasztoi és vasarlasi szoka-
sok vizsgalata mellett kiemelt figyelmet
forditottunk az egyes kategoriak és szeg-
mensek specifikumaira, igy a szemetes-
zsakokra is — emeli ki Radosiczky Ani-
ko, a Sarantis Hungary Kft. marketing-
menedzsere.

Altaldnos tapasztalat, hogy a legtobb fo-
gyasztoi frusztracié a szemeteszsak ki-
emelésekor keletkezd kiszakadasok-
bdl fakad. Az is sokakat zavar, hogy
sztenderd méretek hianydban nem tudja
pontosan beazonositani sajat, kiilonbo-
20 szemeteseinek (irtartalmat, igy nehéz-
kes és bonyolult a polcokon kinalt zacs-
kokbol az illeszked6t, a pont belevalot
megtaldlni. Tobben ugy hidaljak at ezt a
problémat, hogy szdndékosan nagyobb
zacskoét valasztanak, amit konnyebb be-
helyezni és kiemelni az adott szemetes-



PLASTIC

Az arculatvaltas éve

Ahogy minden sikeres cég életében, ugy cégunknél, a
Hok-Plastic Kft-nél is elérkezett az a pillanat, mikor a
meglévé arculat mar nem felel meg a jovébeli céloknak
eés terveknek, azt is mondhatnank, hogy atléptuk
arnyékunkat. A 2010-es év az arculatvaltas éve.
Termékeink csomagolasa a tekercs cimkéjétél,
egészen a dobozokig teljesen meguijult.

A tokéletes csomagolas megvedi a terméket, izléses
és felkelti a figyelmet. Ennek igyekszuink megfelelni.

Fontos szamunkra, hogy partnereinket a szamukra
lehet6 legkedvezébb mddon tudjuk kiszolgalni. Ezért
létrehoztuk internetes aruhazunkat, amelyen
kozvetlenul, gyorsan és egyszerlen vasarolhatnak
télunk ugyfeleink.

Vallalatunk az elmult 14 évben folyamatosan
fejlesztette gépparkjat, vallalatiranyitasi - logisztikai
rendszerét, amely altal megsokszoroztuk
kapacitasunkat, és termékeink eleve j0 min&ségét
tovabb javitottuk. Tovabbi fejlesztések szintén
folyamatban vannak, amelyek altal gyartott
mennyiségunket még tovabb noveljuk.

Oszt6l a behlUzhaté szaju szemeteszsakok gyartasi
kapacitasat megduplazzuk, igy havi 15 millié behuzhato
szaju zsakot is képesek leszunk eldallitani.

A kivald minéségnek immaron Eurdpa szerte kevés
vetélytarsa akad, igy mar az Eurdépai Uni6 szamos
orszagaban talalkozhat a vasarlo termékeinkkel.
Emellett azonban erésitjik hazai jelenlétinket is, amelynek
jelentds lépcsbfoka a 2010-es évben megvalositott arculatvaltas.

Szemeteszsakok
Uzsonnas tasakok
Hlt6tasakok
. , Hok-Plastic Kft. 6782 Mdrahalom, VI. ker. 23.
Ingvallas taskak Tel.: +36 62 580-000
Tépds tasakok Web: www.hok-plastic.hu
E-mail: hok-plastic@hok-plastic.hu
e.
Majy

www.hok-plqsﬁc.hu
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asok mar polgérjogot nyertek, az |llatoitott ver-
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zidkat egyel6re fenntartassal fogadjak a vésarlok a felmérések szerint

bél, és a végén az Osszekotozésre is ma-
rad hely. Széles korben elvaras a szeme-
teszsak megbizhatdsaga, hogy anyagaban
megfeleléen vastag, erGs és tartds legyen,
ne szakadjon konnyen, mégis egysze-
ri haszndlatot biztositson. Vasarlaskor
gyakran tapintdssal is szeretnek meggy6-
z6dni mindezen tényez6krol a vevok, igy
az olyan csomagolast kedvelik, ami ezt az
érzékszervi tapasztalast lehetévé is teszi.
Vannak, akik szinpreferenciaval tekin-
tenek a polcokon kinalt sokféle termék-
re, ugyanis egyes holgyek viszolyognak
a fekete szint6l.

Az extra tulajdonsagokra érdeklddéssel te-
kintenek, de nagy kérdés, hogy mekkora
arprémiumot hajlandok érte megfizetni.
A fillel és zaroszalaggal rendelkez6 meg-
oldasokat példaul hasznosnak és higiéni-
kusnak tartjak. Az illatositott verzidkat
még fenntartassal fogadjak, a haztartasi
hulladék szagdnak semlegesitésében nem
biznak, inkabb a mellékhelyiségek illato-
sitdsara tartjak alkalmasnak. A hagyo-
manyosan also részen perforalt zsdkok-
kal szemben az oldalperforacids zsakokat
erdsebbnek talaljak, hiszen szerintiik igy
a szemét stlya nehezebben szakithatja ki
az aljat. Az elasztikus, rugalmas szemetes-
zsakok otlete megragadja a fogyasztokat,
de tobb bizonyitékot szeretnének ra latni
a csomagolason leirtaknal.

A kutatas eredményeit a FOX, HEWA és
FINO termékcsaladok forgalmazoja hasz-
nositja a termékfejlesztés és kommunika-
ci6 teriiletén, beépiti a marketing-, érté-
kesitési és trade marketing munka min-
dennapjaiba. A Sarantis célja a fogyasztoi
igények mind szélesebb korti kielégité-
se, a hiliséges és elégedett vasarlokozon-
ség hosszu tavu kiszolgalasa, a haztarta-
sokban és az iizletek polcain a folyama-
tos jelenlét biztositasa — szogezile a mar-
ketingvezetd.

MG 2010, augusztus—szepternber
T L

Zold ut

— A Hok-Plastic hitvalldsa, hogy elenged-
hetetlen a folyamatos fejlesztések szem
el6tt tartasa. A magyar termékek csak
akkor lehetnek Eurdpa-szerte kelendd-
ek, ha a gyartdk folyamatosan szélesitik
a termékpalettat, és Gj, vagy j6 min6ségi
hasznalt gépekkel, valamint folyamatos
mindségellenérzés mellett kovetik a piac
igényeit — 6sszegzi cége stratégiajat Hor-
vath Csaba. A vallalat mindezek mellett
nagy hangsulyt fektet a kérnyezettuda-
tos tevékenységre, amelynek szellemében
bevezették az ISO 14001:2005 kornyezet-
szabdlyozdsi rendszert, és sziikség esetén
lebomlast segité adalékkal is szallitjak a
megrendelt termékeket.

A 2010-es év masodik feléts] termék-
csalddjaik megujulé arculata is kornye-
zettudatos filozofidjukat titkrozi. Szin-
te az egész hdaztartasi paletta csoma-
golasat kicserélték, haladva a piac 4l-

tal diktalt tempoval. A termékek egyes
csomagoldsaitol a tekercsek cimkéin
keresztiil egészen a dobozokig terjed
az 4j design. Nyugat-eurdpai mintara
kinal6dobozokat vezettek be, amelyek
sokkal praktikusabb és higiénikusabb
megolddst jelentenek. Termékeik egye-
di kivitelben - a megrendel6 igényei-
nek megfeleléen —, kiilonb6z6 méretben,
vastagsagban, szinben és szakitdszilard-
saggal késziilhetnek. A véllalkozas zart
technoldgiai rendszere jovoltabol a ke-
letkezett mianyag hulladékot maradék-
talanul tjrahasznositjak.
Sajat, Hok-Plastic markajelzést terméke-
iket nagykereskedelmi partnerhalézatok,
izletlancok részére, valamint kiskereske-
delmi partnereiknél sajat disztribticiéban
értékesitik. Nagy volumenti megrendelés
esetén egyedi, akar markajelzésre is ki-
terjedd igényeknek is meg tudnak felel-
ni. Valasztékukban az alaptermékek mel-
lett az innovativ illatos szemeteszsakok 6
variansban, a behtuzhato szaju szemetes
béleldzsakok 4 mérete 3 szinben, a be-
huzhatd szdju 6nhordo kukazsdkok kék
és fekete szinben érhetdk el. Szerz6déses
partnereik szamara termékeik értékesi-
téséhez az eladdtérbe helyezhetd arutartd
allvanyt is biztositanak. Rendszeresen je-
lentkeznek vasarlasosztonz6 reklamkam-
panyokkal és POS-eszkozokkel is. Mind
a digitalis, mind a nyomtatott sajté rek-
lamszolgaltatasait hasznaljak, ezenkiviil
korlevélben hivjak fel vasarloik figyelmét
akciodikra, akik az internetes aruhazuk-
ban is tdjékozédhatnak az aktualis ked-
vezményekr6l. »

K.l

E= To the dustbin it goes!

In Hungary, the bin bag market surpasses the value of HUF 4 billion. According to Csaba Horvéth, the manag-
ing director of Hok-Plastik, because of the influence of fossil fuel price trends the market is characterised by
extreme changes in price. In the fierce competition the only way to survive is by getting hold of high-volume
commissions, which the domestic market is unable to guarantee. Selective waste collection goes back a long
way in the European Union, so there is great demand for bin bags in the EU. This is a great opportunity for the
Mcdrahalom-based company; they installed high-capacity production lines and multiplied their capacities. Hok-
Plastik is capable of manufacturing 2o million products per week. Since demand for closable bags is on the in-
crease, from November they will double their production capacity to manufacture 10 million bin bags with draw
tapes per month. In 2009 Synovate conducted a survey for Sarantis Hungary Kft. and found that most of the
time housework is still done by women and it is also them who buy the related products. Still, bin bags are also
used and bought by men. According to the survey, households buy 6o percent of bin bags monthly and 28 per-
cent every 2-3 months. Consumers say bin bags need to be practical and comfortable, and they do not really
trust the cheapest products. Promotions and a good price/value ratio are of key importance in this category,
which is of low consumer interest. The examination of shopping habits revealed that POS materials’ significance
among sources of information was 40 percent. Aniké Radosiczky, marketing manager of Sarantis Hungary Kft.
told us that the survey paid highlighted attention to bin bags. Most consumers are annoyed by bin bags which
are easily torn when taken out of the dustbin. Another problem is that there are no standard sizes, so it is dif-
ficult to find the perfectly fitting bin bag on the shelves of stores. People want durable bags made from thick
material - they like to touch the product before buying so they prefer packaging that makes this possible.
Shoppers do not really believe in the usefulness of scented bin bags. They are convinced that side-perforated
bags are stronger. Sarantis uses research results in the distribution of FOX, HEWA and FINO product families.
Hok-Plastic believes that Hungarian products will only sell well in Europe if manufacturers keep widening their
product range, investing in machinery and monitoring market demand - not forgetting about quality control
along the way. From the second half of 2010 the new design of their products reflects their environmentally
conscious approach. They completely refurbished the design of all their products and introduced offering cases
too. Hok-Plastic offers basic bin bags, 6 scented versions, draw tape bin bags in 4sizes and 3 colours, and draw
tape waste container bags in black and blue colours. =
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A mobiltechnolégia forradalma

,A mobiltechnoldgia forradalmasitja az Uzleti vildg és a fogyasztok kozti kapcsolatot!” Ez volt a
mottdja az elsod izben megrendezett GS1 MobileCom Day konferencianak, ahol elismert nemzet-
kozi és hazai szakemberek mutattak be a legljabb mobilalkalmazasok nydjtotta lehetdségeket,
amelyek gyokeresen valtoztatjak meg a jovo fogyasztasi szokdasait, az ellatasi lancok mikodé-
sét és a marketinglehettségeket szerte a vildgon. Az esemény keretein belll kerUlt sor a 2010-
es GINNT Expo aktudlis témainak felvezetésére is.

nemzetkozi esemény tobb mint
A35 orszag GS1 tagszervezetének

Osszefogasaval jott létre. A kozel
2 000 résztvevd Osszesen 200 é16 adast,
valamint 6 webindriumot hallgathatott
meg, 3 id6z6naban.
Kurucz Péter, a GS1 Magyarorszag veze-
t6 szakértdje eléadasaban a szabvanyo-
kon alapulé mobilalkalmazasok hozza-
adott értékét, valamint a GS1 szervezet
mobilalkalmazasokhoz kapcsolhato fej-
lesztési iranyait mutatta be.

otlettdl az eladasig.

Szakmai partner:

T

A kereskedelmi termékek, szolgaltata-
sok, cégek és fizikai helyek, dokumen-
tumok azonositasara szolgal a globali-
san egyedi azonositészamok rendsze-
re. T6lik elvalaszthatatlanok a vonal-
kodok, vagy djabban a kétdimenzids
DataMatrix-kéd. Ezek koltséghatékony
alapot képeznek a fogyasztoi igényeket
is kielégité mobilalkalmazasokhoz -
koszonhet6en annak, hogy egyre tobb
mobiltelefon-tipus képes ezek leolva-
sdsdra.

hé
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FUTURE SUPPLY CHAIN

A jovo ellatasi lanca Magyarorszag egyetlen innovacios kiallitasan!

Kivancsi arra, hogyan segitik a leguajabb technolégiak az ellatasi lancok miikodését? Intelligens megoldasok egy

GINNT EXPO, 2010. szeptember 15-17. k6z6tt a SYMA Rendezvénykdzpontban!

A szamos innovativ megoldast felsorakoztaté kiallitas FUTURE SUPPLY CHAIN szekciéjaban nemzetkdzi cégek példait latva megismerkedhet a gyartoi,
szallitmanyozasi és raktarozasi folyamatok legujabb megoldasaival, valamint a bolti értékesitést segitd info- és mobil kommunikaciés eszkzokkel és megol-
dasokkal, példaul az dnkiszolgalé pénztarral vagy a mobil kuponok miikddésével.

Bovebb informacio és jegyrendelés: www.ginnt.hu/fsc

,/€ telenar

MasterPrint

nim IIIIIIIIJeIoIe'sre:hnIkﬂ

AltCash
wanzl

[origo]

@1
Hungary

whly

. . B8
cellunaj) mobilangine RPN

ysmedia

SZINTEZIS INFORMATIKAI ZRT. HUNGARY

Huber Kornél, az Origo kereskedelmi ve-
zetGje, a Szolnok-Szandasz616s6n nemré-
giben megnyilt Coop Future Store-ban be-
mutatott infokommunikacids eszkozok és
intelligens adathalézat el6nyeit ismertet-
te, amelyek példaul drufelismeré mérleg-
gel, elektronikus drcimkékkel és interaktiv
borajanl6 termindllal segitik a vasarlokat. A
szakember kiemelte a mobil kuponok jelen-
tségét és széles korti alkalmazasi lehetdsé-
geiket, amelyekre a nemzetkozi gyakorlat-
ban is szamtalan sikeres példa mutatkozik.

3 GINNT EXPO
Budapest 2010
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A mobilalkalmazasokat fejleszt6 Mobi-
le Engine alapit6ja, Délnoki Adam, el6-
addsaban az okostelefonok dominanci-
ajat és a mobilapplikacidk forradalmat
prognosztizalta, ami jelentds hatdssal
lesz a kereskedelmi folyamatokra. Emel-
lett a mobilkommunikacié kiilonosen ha-
tékony eszkoz lehet a vallalatiranyitas-
ban is, hiszen hasznalatukkal atlatha-
tobb, koltséghatékonyabb és iranyitha-
tobb vallalati rendszerek mtikodhetnek,
raadasul magasabb szolgaltatasi szinvo-
nalat nyujtva az tigyfeleknek.

Az 1j generdcids vonalkddokkal és a mo-
biltechnoldgia rohamos terjedésével az
igazan modern, digitalizalt fogyasztas
tehdt mdr nem csak dlom. =

E= The revolution of mobile
technology

‘Mobile technology revolutionises the relationship
between the business sphere and consumers!” was
the motto of the first GS1 MobileCom Day confer-
ence where experts introduced the latest mobile
applications. GS1 member organisations from more
than 35 countries organised the event where 2,000
participants listened to 2oo presentations. Péter
Kurucz, one of GS1 Hungary's senior experts gave a
presentation on the added value of standard-based
mobile applications and new directions in develop-
ment, for instance the two-dimensional DataMatrix
code. Kornél Huber, Origo’s sales manager spoke
about the advantages of the infocommunication
tools and the intelligent data network used in the
recently opened Coop Future Store in Szolnok-
Szandasz6l6s. Addm Délnoki, the founder of Mobile
Engine analysed the dominance of smartphones
and forecasted a revolution of mobile applications
which will have a great influence on retail too. =

GINNT EXPO - DIGITALEXPO - SIGNEXPO:
Intelligens Uzleti megoldasok

Latogasson el, és ismerje meg személyesen a vallalkozasok hatékonysagat és versenyképessegét
el6segftd innovativ technolégidkat a GINNT EXPO (Global Innavation Technologies Expo) kidllitéson,
Budapesten a Syma Rendezvénykdzpontban, 2010. szeptember 15-17. k6zott. A GINNT EXPO-validén
egyUtt kerdlmegrendezésre a DIGITALEXPO és a SIGNEXPO. A hdrom kidllitas teljes korképet nydjt a
kreativitason alapuld infokommunikéciérél és informacidtechnoldgiarél. A hdrom expo nemesak at-
fogja a ,gyartas-csomagolas-logisztika-marketing-értékesftés” ellatasi lanc teljes folyamatat, de
mindehhez intelligens tzleti megoldasokat is kinal.

Bévebb informacidért keresse fel a kidllitasok honlapjat: www.ginnt.hu; www.digitalexpo.hu;
www.signexpo.hu m

E= GINNT EXPO - DIGITALEXPO - SIGNEXPO: Intelligent

business solutions

Visit the GINNT EXPO (Global Innovation Technologies Expo) in Budapest’s Syma Event Centre on 15-17 Sep-
tember 2010. This year DIGITALEXPO and SIGNEXPO will accompany the main event. The three exhibitions
cover the ‘production-packaging-logistics-marketing-selling’ supply chain and they offer intelligent business
solutions as well. For more information visit: www.ginnt.hu; www.digitalexpo.hu; www.signexpo.hu =
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Elektronikus kommunikacio:
egy gyorsan megtérulo befektetés

Bizton dllithatjuk: a legrosszabb gazdasagiiddszakban is a vevok
maradnak a legfontosabbak egy cég szamara. Marpedig egy atfo-
g0, elektronikus eszkozokkel megoldott, gyors, pontos vallalatira-

nyftds eldnyeibdl 6k is részesulnek.

z Eurosped Nemzetkozi Szallit-
A manyozasi és Fuvarozasi Zrt., a
Masped logisztikai konszern le-
anyvallalata, 120 munkatarsat foglalkoz-
tat. Tevékenysége a betdrolastol a logisz-
tikdn és az &rumozgatdson 4t a magyar
allamhatarokon végzett professzionalis
vamiigyintézésig terjed. A székesfehér-
vari logisztikai raktarban kozel 11 000
négyzetméteren napi szinten atlagosan
300-400 raklap beszdllitasa mellett sza-
mos kiilonboz6 terméket raktaroznak.

Kihivas az ERP-

rendszerrel szemben

Wilde Gébor raktarvezeté beszamoloja
szerint ,,a kiilonféle cikkszamok sokféle-
ségébol és a kiilonboz6 raktartipusokbdl
addéddan vallalati folyamataink komoly
kihivast jelentenek IT-partneriinknek és
az alkalmazott ERP-rendszernek”.

A CSB-System szoftvere 2009 marciusa-
ban keriilt éles iizembe, a vallalat a betd-
rolds, a raktdr, az drukiadds mobil eszko-
z6s megoldassal elldtott moduljait, vala-
mint az elszamoldsi-értékesitési modult
haszndlja.

Mobil adatrogzito

komissiozas M-ERP-vel

A bevezetett IT-megoldas lényeges ele-
me az M-ERP megoldassal megval6si-
tott mobil komissidzas. Miutdn beérke-
zik a partnertdl a kitdroldsi megbizds, a
raktar megallapitja, hogy az dru rendel-
kezésre all-e, vagy utanrendelésre lesz
sziikség. Mar beszallitaskor sor keriil az
ugynevezett EAN 128 vonalkddos cim-
kézésre. A targoncavezetd a raklapokat a
magasallvany-raktarba szallitja, és a ta-
rolasi lokaciét mobil adatrogzité készii-
lékkel beazonositja. Az egyedi azonositd
(SSCC/NVE) beolvasasa és a tarhelykod
szkennelése utan a felvitt adatok a mobil
adatrogzitd késziilék segitségével a CSB-

A mobiltechno

latirényitasi rendszer gyorsabb, pontosabb,
biztonsagosabb logisztikai folyamatokat ga-
rantal

System rendszerébe keriilnek. Ez folya-
matosan ellendrzi a beérkez6 kitarolasi
megbizasokat abbdl a szempontbdl, hogy
a raklapokat at kell-e tarolni a komissi-
6z6 teriiletre.

— Az ERP-megoldasunk nagyfokd integ-
racidja gondoskodik arrdl, hogy vala-
mennyi folyamat tokéletesen dsszekap-
csoldodjon — mondja Wilde Gabor. -A fel-
dolgozasra varé megbizasok kivélasztasat
kovetben azok a mobil adatrogzitds ko-
missiézasba tovabbitddnak. Ezt kovetSen
arendszer a kiadandé mennyiséget a ren-
delkezésre all6 raktarkészletb6l FEFO/
FIFO, vagy mas igényelt algoritmus alap-
jan lefoglalja, majd a komissiéz6 munka-
tarsat a megfeleld tarhelyhez iranyitja.

Minoség és gyorsasag

Az Eurosped szdmara az egyik legna-
gyobb el6ny abban mutatkozik meg,
hogy csekély munkaerd-sziikséglet mel-
lett nagy atfutasi mennyiség (komissié-

zdsi teljesitmény) érhetd el. Ezenkiviil a
hibdk kizarhatdk, és a komissi6ézasi fo-
lyamat jelentds mértékben felgyorsithato.
— Teljes mértékben hagyatkozhatunk a
CSB-System szoftverének pontossagara
és megbizhatdsagara — allapitja meg elé-
gedetten Wilde Gébor. — Uzleti partne-
reink is érzékelik a rendszer hasznalata-
bol ad6do elényoket. A hazai raktariigy-
felek szamdra gyakorlatilag mar nem
szitkséges a sajat logisztika. A kliensek
igényeit (a vamiigyintézést is beleértve)
az Eurosped gyorsabban ki tudja elégite-
ni. Szamunkra vilagossa valt, hogy csak
a sebességgel és a mindséggel lehet a lo-
gisztikai folyamatokban a magas szin-
t ugyfél-elégedettséget garantalni. IT-
partneriinkkel, a CSB-System Kft.-vel,
olyan jovébe mutaté ERP-megolddssal
rendelkeziink, amely jelentds mértékben
hozzdjarul a koltségcsokkentéshez és az
optimalizdldsi folyamatok szazszazalé-
kos kihasznalasahoz.

EDI: strukturalt

adatcsere

A Synergon kozepes és nagyvallalkoza-
sok szamara olyan integralt megoldast
kinal, amelynek segitségével a sajat bel-
s6 uigyviteli rendszerben, az EDI-n keresz-
tiil van lehetdség a szamldzassal és egyéb,
dokumentumkommunikaciéval kapcso-
latos folyamatok elvégzésére. Az integralt
EDI-megoldas lényege a szamos rendelke-
zésre all6 kész eszkoz, valamint a rovid
id¢6 alatt elindithaté EDI-kommunikacio.
Az EDI kereskedelmi, gazdasagi, admi-
nisztracids, pénziigyi, szallitmanyozasi,
allamigazgatasi dokumentacidk papir-
mentes, szamitogép-alkalmazasok kozot-
ti, nemzetkozi szabvanyok szerinti elekt-
ronikus cseréjét jelenti.

A Iényeg az egyértelmd szintaktikai sza-
bélyok szerint strukturalt adatcsere, illet-
ve annak elfogaddsa, hogy mig az elektro-
nikus levelezés — strukturalatlan adatok
cseréjével — személyek kozott bonyold-
dik, az EDI elsésorban programok kozot-
ti kommunikacidra szolgal, és mint ilyen,
a folyamatok szamitogépesitésének egyik
utolso lancszemeként értékelhetd, ahol a
munkdt technoldgia valtja fel.




Gyorsabb, pontosabb

és kornyezetbarat

A Synergon Retail Systems Kft. EDI-
partnere Kelet-Kozép-Eurdpa egyik legdi-
namikusabban fejl6dé informatikai val-
lalata, a lengyel kozpontt Comarch s.a. A
nemzetkozi hagyomdnyokkal biré elekt-
ronikus, iizleti célu adatcsererendszert a
két vallalat egyiitt vezette be és miikod-
teti Magyarorszagon.

Az EDI-rendszerek kapcsan négy éltala-
nos elényt lehet felsorolni: a dokumen-
tumok feldolgozasi ideje csokken, biz-
tonsdgosabb szamlakontrollt eredmé-
nyez, noveli a pontossagot, és a felesle-
ges papirnyomtatdsok elkeriilése révén
védi kornyezetiinket. Mindezek 9sszessé-
gében koltségmegtakaritdshoz vezetnek,
mondja Steinbinder Romulus, a Synergon
Retail Sytems Kft. tigyvezetd igazgatoja.
Ugyanakkor az EDI-rendszerek a terme-
1és, a beszallitok, a logisztikai kozpontok,
valamint a disztribucidés pontok kozotti
informaciéaramlast — a megrendeléstél a
szamlazasig — is teljes kortien biztosithat-
jak. A Synergon Retail Systems mind a fi-
zikai nyomon kévetésre, mind pedig az ezt
kisérd papirformatumokat kivalté elektro-
nikus mddszerekre kindl megoldast.

EDI a weben

Mig a kozép- és nagyvallalatok esetében
az elektronikus rendszer az egyéb valla-
lati alkalmazasokhoz illesztve, igények-
re szabva telepithet6, a kisebb forgalmu
szervezetek a megoldast szolgaltatas-
ként is igénybe vehetik. A mikro-, kis-

és kozépvallalatoknak kiilon, weben ke-
resztiil elérhetd feliiletet is kifejlesztett a
Comarch (WEB EDI), hogy a bevezetés
egyszeri, nagyobb volument koltsége he-
lyett egy havi, kiszamithato szolgdltatasi
dij ellenében bekapcsolédhassanak a ke-
reskedelmi ellatasilancba. Ugyanis a na-
gyobb kereskedelmi lancok mar hasznal-
jak az e-megoldasokat, és egyre inkdbb
elvarjak a beszallitdiktol is, hogy ily mo-
don bonyolithassdk az adminisztrativ fel-
adatokat, ezaltal megkonnyitve és egy-
szerlsitve a beszerzéseket és az arukész-
letek biztositasat.
A WEB EDI alacsony koltségek, ugyanak-
kor hasonléan magas szolgaltatasi szin-
vonal mellett képes lefedni a , kisebbek”
igényeit, tehat Iényegében minimalis esz-
kozigény mellett — csupan egy szamito-
gépre és internetkapcsolatra van sziikség
— valik elérhetévé az elektronikus szam-
lazdas és mas dokumentumok kiildése.
A Synergon vallalatméretre is szabhato
megoldasa modularitdsabdl adéddan a
valtozé igények szerint is konnyen ala-
kithaté. Igy példaul elképzelhetd, hogy
els6 lépésként csak az e-szamlazas keriil
bevezetésre, és csak azt kdvetden, foko-
zatosan a rendelés, a nyilvantartas, vagy
az archivalas.
A Synergon Retail Systems a hazai szek-
tor ismerete révén folyamatosan koveti a
torvényi és szabalyozasi el6irasokat, el-
varasokat, és rendszereinél, megolddsa-
inal figyel arra, hogy azok a mindenkori
szabalyoknak megfeleljenek. =

Sz.K.

B Electronic communication: an investment with rapid return

Consumers remain the most important for a company even in the worst economic period, and a comprehensive,
fast and accurate business management system with electronic devices creates advantages for them too.
Eurosped International Forwarding and Road Carrier is an affiliate of logistics holding company Masped, with
120 employees. The company deals with storing, logistics, freighting and professional customs examinations.
Their 11,000-m? logistics warehouse in Székesfehérvar receives 300-400 pallets per day. Warehouse manager
Gabor  Wilde told our magazine that their company processes represent a great challenge for their IT partner
and the ERP system applied. They have been using CSB-System’s software since March 2009; an integral ele-
ment of the IT solution is mobile commissioning realised with an M-ERP solution, which uses EAN 128 barcode
labelling and SSCC/NVE marking reader. The highly-integrated ERP solution guarantees that all processes at
Eurosped are perfectly connected. One of the biggest advantages is that with low-level labour force require-
ment a high-level commissioning performance can be produced. As Gabor Wilde puts it: - We can build on the
accuracy and reliability of CSB-System’s software. Even our business partners profit from our using the system:
our domestic customers basically do not need to have their own logistics. Eurosped simply serves clients’ needs
faster. For medium-sized and large enterprises Synergon offers integrated solutions which make it possible to
implement processes connected to invoicing and other document-communication via EDI, within @ company’s
own business administration system. EDI is the structured transmission of economic, administrational, financial
or freight documents between computer systems by electronic means, in an internationally standardised way.
EDlis structured data exchange from one computer system to another without human intervention - unlike e-
mailing which is transmitting messages between persons. If a company or an institution wishes to switch to EDI
from traditional mail or e-mall, it has to perform external and internal process analysis, implement changes and
engage in coordination beforehand. Synergon Retail Systems Kft.'s EDI partner is Comarch s.a. in Poland - one
of Central and Eastern Europe’s most dynamically developing IT companies. The four major advantages of EDI
systems are: less time is spent with working with documents, a more efficient invoice controlis possible, there is
an increased level of accuracy and printing out fewer documents protects the environment. At the same time,
EDI systems are also capable of managing the complete information flow between manufacturers, suppliers,
logistics centres and distribution points. Comarch also developed WEB EDI, a solution for micro-, small- and me-
dium-sized enterprises. This makes it possible to join the system without investing a lot at the start, by simply

paying a monthly fee for the EDI service. All these companies need is a computer and an Internet connection. =
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A Bl egészében

ETL DW

Informacidk naprakészen

Az egyre dinamikusabban valtozo verseny-
ben, a gyors fejlédésben csak hatékony, sza-
mitogéppel tamogatott, a korilményekhez
rugalmasan alkalmazkodd informaciofeldol-
gozassal lehetséges az igények maradék-
talan kielégitése, a szervezeti célok meg-
valositasa, mondja Csik Péter, a Compton
Informatikai Zrt. Ugyvezeto igazgatdja

A Microsoft Uzleti Intelligencia (BI) megoldésa
harom lehetség révén konnyiti meg a szerve-
zetek szamdra a dontéshozatali folyamat 6sz-
szehangolasat:

- megfigyeléssel,
- elemzéssel,
- tervezéssel.
Csik Pé”t;er )
A teljesitmény megfigyeléséhez kapcso- gg{nvgfjnt“gazgat"

6d6 tevékenység példaul a mutatdészam-

ok, jelentések, scorecardok (tobb teljesit-

ménymutato egylttese) kialakitasa, figyelemmel kisérése.
Azokra a kérdésekre ad vélaszt, hogy mi tortént vagy aktudlisan mi
torténik a vallalatnal.

Az elemzés segitségével olyan kérdésekre lehet valaszolni, hogy mi-
ért fgy alakultak a mutatészamok, miért ilyenek az eredmények, és

B Information updated daily

Péter Csik, the managing director of Compton Informatikai ZRt. is of the opinion
that in the dynamically changing competition only IT-supported flexible data
processing can serve all the needs of customers. Microsoft’s Business Intel-
ligence solution makes it easier to harmonise the decision making process by
three features: monitoring, analysing and planning. This solution shows what is
actually happening at a company and by using the Bl software you can analyse
the situation and plan, understand and manage financial and operational per-
formance more efficiently. Compton Informatikai Zrt. synchronises technology,
analysing applications, best practices and a wide range of partners to offer
a comprehensive solution to customers. Compton Informatikai Zrt. offers an
open and adaptive solution that utilises companies’ ERP systems. By integrat-
ing information, technology and people decision makers become performance
managers. Bl software provides the necessary information to make better de-
cisions faster. =

Oracle

AMRdg

HRRISPUAL

1

Adattarhaz -!

MS SOl

oB'Z

g
i

€
H
2
)

Csoportmunka

&

Technolagia

milyen eredmények varhatoak. Vilagszinvonall BI-, tervezési és kon-
szolidacios szoftvereket és szolgaltatasokat nyUjtanak Ugyfeleik-
nek, hogy terveznitudjak, megértsék és menedzselhessék a pénz-
Ugyi és operacios teljesitménytiket.
A Compton Informatikai Zrt. 6sszehangolja a technologiat, az elem-
z6 alkalmazésokat, a legjobb gyakorlatokat és a partnerek széles
korét, hogy az Ugyfeleknek egy teljes megoldast tudjon nyujtani.
Nyilt és adaptiv megoldast kinal, amely hasznositja a vallalat ERP-
(vallalatiranyitéasi informéacios rendszer) rendszerét, alkalmazasa-
it és adatbazisait.
Ugyfelei a kdvetkez0 kérdésekre kaphatnak vélaszt:
- A tervekhez képest milyen irdnyba haladunk?
- Melyek azok a tényez6k, amelyeken valtoztatnunk kell és miért?
- Mit kellene tenntink?
- Milyen eredmények varhatéak?
A Bl-szoftver azokat az informéciékat szolgéltatja, amelyek el6-
segftik a jobb Uzleti dontéseket a vallalat teljesitményének javita-
sa érdekében. A meglév adatbazisokat felhasznélja - 0sszegyij-
ti az adatokat, eltarolja és atforditja 6ket értelmezhett jelentések-
ké és elemzésekké. Részlegeken ativeld informacidkat nyujt, ez le-
het6vé teszi az alapvet® okok felderftését. Mindenkinek egységes,
megbizhato Uzleti informdacidkat szolgéltat, igy rovidebb id6 elegen-
dd a dontéshozatalhoz.
Szamtalan tényez0 befolydsolja a véllalat teljesitményét. Azonban
a menedzsment néhdny terilete joval fontosabb, mint a szervezet
dontéshozatali képessége.
Vélaszokat kapunk és megfelelé dontéseket hozhatunk a jelenté-
sek és elemzések, tervezés, mérés és monitorozas integralasaval a
szervezeten belll. Az informécidk, a technoldgia és az emberek in-
tegraldsaval a dontéshozok teljesitménymenedzserekkeé valhatnak.
Ateliesitménymenedzserek a mérészamokat, terveket és elemzé-
seket figyelik, és a lehett legjobb dontéseket hozzak.
A j6 dontések meghozatala tovabbi j6 dontések meghozatalat ered-
ményezi. A végeredmeény jobb dsszhang, feleldsség és teljesftmény. m
SzK.

Ei= Electronic communication: an investment with rapid return

Consumers remain the most important for a company even in the worst economic
period, and a comprehensive, fast and accurate business management system
with electronic devices creates advantages for them too. Eurosped International
Forwarding and Road Carrier is an affiliate of logistics holding company Masped,
with 120 employees. The company deals with storing, logistics, freighting and pro-
fessional customs examinations. Their 11,000-m? logistics warehouse in Székesfe-
hérvér receives 300-400 pallets per day. Warehouse manager Gébor ~ Wilde told
our magazine that their company processes represent a great challenge for their
IT partner and the ERP system applied. They have been using CSB-System’s soft-
ware since March 2009; an integral element of the IT solution is mobile commis-
sioning realised with an M-ERP solution, which uses EAN 128 barcode labelling and
SSCC/NVE marking reader. The highly-integrated ERP solution guarantees that all
processes at Eurosped are perfectly connected. One of the biggest advantages is
that with low-level labour force requirement a high-level commissioning perform-
ance can be produced. As Gabor Wilde puts it: - We can build on the accuracy and
reliability of CSB-System’s software. Even our business partners profit from our us-
ing the system: our domestic customers basically do not need to have their own
logistics. Eurosped simply serves clients’ needs faster. For medium-sized and large
enterprises Synergon offers integrated solutions which make it possible to imple-

ment processes connected to invoicing and other document-communication via
EDI, within a company’s own business administration system. EDI is the structured
transmission of economic, administrational, financial or freight documents be-
tween computer systems by electronic means, in an internationally standardised
way. EDI is structured data exchange from one computer system to another with-
out human intervention - unlike e-mailing which is transmitting messages between
persons. If a company or an institution wishes to switch to EDI from traditional
mail or e-mail, it has to perform external and internal process analysis, implement
changes and engage in coordination beforehand. Synergon Retail Systems Kft.s
EDI partner is Comarch s.a. in Poland - one of Central and Eastern Europe’s most
dynamically developing IT companies. The four major advantages of EDI systems
are: less time is spent with working with documents, a more efficient invoice con-
trolis possible, there is an increased level of accuracy and printing out fewer docu-
ments protects the environment. At the same time, EDI systems are also capable
of managing the complete information flow between manufacturers, suppliers, lo-
gistics centres and distribution points. Comarch also developed WEB EDI, a solution
for micro-, small- and medium-sized enterprises. This makes it possible to join the
system without investing a lot at the start, by simply paying @ monthly fee for the
EDI service. All these companies need is a computer and an Internet connection. =
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A Jovo

hattere

A Future Store” nem csak az eladdhelyen
megjelend elemekrdl szol. Annak szerves ré-
szét, bazisat képezi az integralt informatikai
hattérrendszer. Manapsag, amikor a kereske-
dok igyekeznek kis raktarkészletet fenntarta-
ni, kiemelten fontos, hogy legyen utanpotlas
a polcokon, ami az automatizalt és online be-

szerzéssel biztosithato.

aapénztargépek ossze
vannak kotve a raktar-
nyilvantart6 rendszer-

rel, akkor az a megadott mini-
mumhatdr elérésekor egybdl
jelez, hogy rendelést kell indi-
tani — ami online megoldha-
to, kiilonosebb papirmunka
nélkil. A teljes ellatorendszer,
raktdrkészletek, bevételek és
arazasok nyomon kovethet6k
lesznek, ami mind eréforras-
ban, mind vevéelégedettség-
ben megtériil.

Sokan ugy vélik, a pénztar-
géppiacon a ,,Future Store”™ ok
diktaljak a trendet. Steinbinder
Romulus, a Synergon Retail
Sytems Kft. igyvezet6 igaz-
gatdja szerint ez nem teljesen
fedi a valosagot. A gyartok le-
hetéséget kapnak, hogy a va-
sarlok terepasztalan kiprobal-
jak az innovacidkat, és mérjék
azok hatékonysdagat. Az évek
folyaman azonban szamos be
nem vezetett fejlesztésrél lehe-
tett hallani. Magyarorszagon
gyakran probalkoznak kiilfol-
di szokdasok adaptacidjaval, a
hazai sajatossagok figyelembe
vétele nélkiil.

A Synergon el8sz6r 2005-ben
mutatta be ,,Future Store”
(Jové Aruhdza) megoldésait.
Azoéta a legkiilonb6z6bb ti-
pusud pénztargépek és onki-
szolgdld rendszerek (mérle-
gek, vonalkédolvasék, POS-
termindlok) mellett mér az
elektronikus polccimke, az
RFID és a Magyarorszagon

még rendkiviil djdonsagnak
szamito ,,self checkout” meg-
oldéasok is a portfolio részét
képezik.

Sokrétii PDA-
alkalmazasok

A mobil megoldasok és alkal-
mazdasok kozott a képvisel6i
PDA-rendszer technoldgiaja, a
hardver és a felhasznaloi igé-
nyek olyan gyorsan véltoznak,
hogy akdr néhany honap alatt
»elavulhat” egy-egy megol-
das, tudjuk meg Farkas Mag-
dolnatol, a MOBISOL munka-
tarsatol.

A cég testre szabja alapprog-
ramjait az tigyfél igényei alap-
jan, ezért nincs két egyforma
projekt vagy PDA-alkalmazas
a MOBISOL iigyfélkorében.
Ez munka- és id6igényesebb
ugyan, mint egy dobozos
program bevezetése, de a ve-
voi elégedettség és a rendszer
hatékony haszndlata komoly
versenyelényt kovacsol a fel-
hasznalé szamdra.

A tarsasdg mindig a teriile-
ti visszajelzések alapjan fi-
nomitja rendszerét, a PDA-
alkalmazas funkciéit, a szer-
ver és a kommunikacids al-
kalmazdasat. Az FMCG-piac
igényeinek megfelel6en a
MOBISOL PDA-rendszere is
tejlédik:

— PDA, mint mobil CRM-
rendszer. A logisztikai folya-
matok atszervezddésének ko-
vetkezménye, hogy a PDA-t

A mobil megoldésok és alkalmazésok kozott a képviselSi PDA-rendszer
technolégidja, a hardver és a felhasznaléi igények olyan gyorsan véltoz-
nak, hogy akéar néhany hénap alatt ,.elavulhat” egy-egy megoldés

alkalmazé multinacionalis
lancoknal a rendelés funkci-
6ja hattérbe szorul.

— PDA, mint KAM-munKka,
markaépités adatbdzisa. A
PDA-n torténé adatgyujtés
specialis feliiletek segitségé-
vel hatékonyan tamogatja a
KAM-ok, brand menedzse-
rek munkdjat, lehetdséget

nyujt a plannogramok, polc-
tiikrok kialakitdsaban, ellen-
Orzésében. A lehetéségek sza-
ma mérhetetlen, az tgyfelek
igényei hozzak az Gjabb felii-
leteket és funkcidkat.

- PDA, mint a vevdszolgalat
kiegészitdje. Az FMCG-piacon
a teriileti képvisel6k mellett
nagyon sok esetben telesales

MOBISOL

A KEZENFEKVO MEGOLDAS

MOBISOL PDA rendszerekr
képviseldi munkahoz

teritbautdéhoz

adatgydjtéshez

Jelenleg tobb mint 500 teruleti képviseld
hasznalja rendszerlnket az FMCG piacon.

...es az On csapata?

Kérjen dijmentes bemutatét és konzultaciot!

MOBISOL MAGYARORSZAG Kft.
1135 Budapest, Lehel utca 61,; Telefon/fax: (06-1) 288-8584
E-mail: mobisol@mobisol hu; Web: www.mobisol.hu
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Hungarikum Sarok
a CBA Plaza uzletében

— _ Idén jaliusban megnyilt
3 / az elsé Hungarikum
Sarok a CBA Sopron
Pladzdban, ahol minden-
féle magyar terméket
megtalalhatunk: a ki-
zar6lag magyar gyar-
tok magyar terméke-
it népszer(sitd Uzlet-
részben borok, palinkak,
édességek, élelmisze-
rek, friss és tartds ter-
mékek taldlhatoak. A fo-
lyamatosan bévild aru-
valasztékban - a fagyasztott élelmiszerek kivételével - szinte
minden megtalalhato.
Nemcsak az aruvélasztéktol kulonleges a Hungarikum Sarok,
egyedi berendezései mellett az innovacié sem szorult hattérbe.
A termékek arait hagyomanyos polccimke helyett Pricer elektro-
nikus polccimke jelzi, amely nemcsak koltséghatékonyabb és esz-
tétikusabb, hanem nagyban megkonnyiti a logisztikat, a bolti sze-
meélyzet munkdjat is. Ezenkivil a hatéar kozelsége miatt itt vasarld
kilfoldiek is nagyra értékelik, hogy az elektronikus polccimkén a
termékek arait eurébanis feltlintetik. Az arfolyamvaltozasok a di-
gitalis cimkével kdnnyedén lekezelhetdek, mivel a Pricer éranként
70 ezer cimkét képes frissiteni.

E= Hungaricum Corner in CBA Plaza

This July CBA Sopron Plaza opened the first Hungaricum corner where wines,
pélinkas, sweets, fresh and preserved food products from Hungarian manu-
facturers can be found. Pricer electronic labels were used to indicate product
prices, in euro as well - exchange rate changes are managed easily as Pricer is

tdmogatas is mtikodik. Ezek-
t6l a munkatarsaktdl jogosan
elvarhato, hogy ugyanolyan
hatékonysaggal szolgaljak ki
iigyfeleiket, mint a PDA ké-
sziilékkel dolgozé teriileti
képvisel6. Elvaras lehet, hogy
az uzletkoté és a vevGszolga-
latos 6sszedolgozzon, s a td-
ratervbdl kimaradt boltok te-
lefonos megkeresés dtjan ren-
delhessenek.

— PDA, mint az értékesités
adatbazisanak alapja. A teri-
leti adatgyjtés sok veszélyt
rejt magaban. Elé6fordulhat,
hogy tul sok adat rogzitése
sziikséges. Ezek sorsa bizony-
talan, nem keriilnek feldolgo-
zasra. A PDA-projektek alatt
mindig fel kell tenni az tgy-
feleknek a kérdést: Mit, ho-
gyan és milyen céllal szeret-

capable of updating 70,000 labels per hour. =

ne feldolgozni, riportalni? A
PDA-funkcidk, az adatgytj-
tés struktirdja ennek megfe-
lel6en alakul ki.

- Tapasztalatunk, hogy a
PDA-szallité piacismerete,
gyakorlati gondolkodasmaéd-
ja nagyban meghatdrozza az
iigyfélnél bevezetendé PDA-
rendszer hasznalatanak haté-
konysagat — foglalja 6ssze Far-
kas Magdolna.

Raktarkezelés és
nyilvantartas mobil
alkalmazasokkal

Az InfomatiX altal kifejlesz-
tett megolddsok segitik a rak-
tarozasi folyamatokat, vala-
mint alkalmasak eszkozok,
berendezések nyilvantartas-
ara, tudjuk meg az InfomatiX
munkatarsatol, Nagy Kata-

lintol. A hangsuly azon van,
hogy a raktarozas f6bb folya-
matai mobil eszkozzel is el-
végezheték. Ezek a megolda-
sok eldsegitik a FIFO/LIFO
elv megvaldsuldsat. Haszna-
latuk segit az optimalis kész-
letszint megallapitasdban.
[gy azon tul, hogy elkeriilhe-
t6 a tulrendelés kovetkeztében
példdul az 4ru megromlasa, a
készlethianybdl ered6 bevé-
telkiesés is kikiiszobolhetd.
Nem elhanyagolhat6 tovabba
az sem, hogy a korabbi papir
alapu nyilvantartas felszamo-
laséaval jelentés kiaddsok spo-
rolhatok meg, és az elirdsbdl
eredd hibdk szdma is minima-
lisra csokkenthetd.

A legtjabb megoldéasok a koz-
ponti vallalatiranyitasi rend-
szerrel O0sszekapcsolt ipari
PDA-kon, okostelefonokon is
futtathat6 alkalmazdsok for-
majaban jelennek meg. Ezek

alkalmasak vonalkéd leolva-
sdsara, meg tudjak hatarozni
egy keresett termék helyét a
raktarban, fényképet tudnak
késziteni egy esetlegesen hi-
bas termékrél stb.

E rendszerek hatalmas el6-
nye, hogy teriileti képvisel6-
ket alkalmazo cégek esetében
az tizletkoték percre pontos
készletinforméciokhoz fér-
nek hozza telefonjaik, PDA-
késziilékeik segitségével.

Az InfomatiX Sales Force
Automation rendszereinek
lényege, hogy a folyamato-
san uton 1évé teriileti képvi-
selé kollégak a boltlatogatasok
alkalmaval a szokasos infor-
macidkon tulmenéen mobil
eszkoziikkel rogzitik a kozeli
lejarati hataridejt termékek
mennyiségét, a lejarat pon-
tos datumat. Ezt azonnal je-
lentik a kdzpontnak, ahol en-
nek az informéciénak a bir-

A raktérozas fébb folyamatai mobil eszkdzokkel is elvégezhetdk - hasz-

nélatuk segit az optimélis készletszint megéllapitédsaban

- —

-—
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Pricer polccimke a
Hungarikum Sarokban is

z utobbi években sok pro-
Aba’lkozésnak lehettink

szemtanui, amelyek a ma-
gyar termékeket probaltak nép-
szer(siteni. Sokan hangsulyoz-
tak, hogy ha magyarként magyar
terméket vasarolunk, nemcsak
a sajat gazdasagunkat erfsitjuk,
hanem j6 min6ségli, megbizha-
to termékeket fogyaszthatunk.
A CBA és a Szintézis Informatika
bebizonyftotta, hogy nemcsak az
innovacidban jarnak élen (a CBA
volt az elst élelmiszerbolt, ahol
bevezették az elektronikus polc-
cimkét), hanem a magyar termé-
kek népszer(isitésébenis. A CBA
a kezdetektdl fogva tamogatja a
hazai termelket. Ez magyar Uz-
letldncként nem csak feladata,
de kotelessége is.
,Ezért gondolkodtunk egy olyan
sarok kialakitédsan, amely a ma-
gyar termékeket mutatja be. igy
a magyar termékek irant elko-
telezett vasarlok konnyebben
megtalaljak kedvenceiket, azok
pedig, akik eddig nem véasarol-
tak a magyar termékeket, kony-
nyebben megismerhetik a hazai
gyartok remekeit” - nyilatkoz-
ta a CBA Plaza marketingigaz-
gatodja, Halmagyi Timea. Az 6tlet
felvet6désekor nem is volt kér-
dés, hogy a stilusos Uzletrészben
elektronikus polccimkeét kell el-
helyezni.
Tobb cég 6sszefogasanak ered-
meényeképpen idén juliusban
megnyilt az els6 Hungarikum Sa-
rok a CBA Sopron Plazéban. A 60

négyzetmeéteres, kizarélag ma-
gyar gyarték magyar termékeit
népszer(isftd Uzletrészben szinte
mindent megtalélhatunk.

Széles, folyamatosan bévilg va-
lasztéka - a magyar boroktol
kezdve a palinkan, kolbaszokon
at a pirospaprikaig - kdzel goo-
féle termékbdl &ll. AHungarikum
Sarokban talélhatd 150-féle bort
a CBA Vinotéka kinalatabdl va-
lasztottak ki. A magasabb arka-

tegoridju borokat, a tokéletes ta-
rolas érdekében, borh{itében he-
lyezik el. Emellett a berendezés-
ben egy tejtermék-sajt és egy
kolbész-felvigott hiitd is helyet
kapott.

Természetesen partereik ,Ma-
gyar Termék”, ,Kivaldé Magyar
Elelmiszer”, ,Mert Magyar” logds
termékei is megtaldlhatok az
druvdlasztékban. Az Gj, még nem
ismert gyartok termékeit kdstol-

tatok révén mutatjak be a vasar-
l6knak.

Nem csak az druvélasztéktol
kalonleges a Hungarikum Sa-
rok. Egyedi arculata és berende-
zései (amelyek szintén hazai cé-
gek munkai) mellett azinnovacio
sem szorult hattérbe. A termé-
kek drait hagyomanyos polccim-
ke helyett Pricer elektronikus
polccimke jelzi, amely nemcsak
koltséghatékonyabb és esztéti-
kusabb, hanem nagyban meg-
konnyiti a logisztikat és a bolti
személyzet munkdjat, valamint
nem utolsésorban emeli az liz-
letrész szinvonalat. Ezen kivil a
hatéar kozelsége miatt a renge-
teg kulfoldi vasarlo is nagyra ér-
tékeli, hogy az elektronikus polc-
cimkén a termékek drait euréban
is megtekintheti, megkdnnyitve
ezzel a vasarlast. Az ar- és arfo-
lyamvaltozasok a digitalis cimkeé-
vel konnyedén kezelhetek, mi-
vel a Pricer érénként 7o ezer cim-
két képes frissiteni.

Ez mdr a kilencedik polccimkével
felszerelt Uzlete a CBA-nak, ahol
a korabbi pozitiv tapasztalatok
miatt vezették be a Pricer elekt-
ronikus polccimkét. Az tzletlanc
jovBbeni tervei kozott szerepel a
polccimke széles kor(i bevezeté-
se. A polccimkén kivil tobb esz-
kozt és szoftvert is szallitott a
Szintézis Informatikai Zrt., amely
mar tobb mint 8 éve partnere a
CBA-lancnak. Gyakorlatilag a tel-
jes informatikai hatteret biztosit-
ja az Uzletben akasszatoél a veze-
t6iinformaciés rendszerig.
Reményeik szerint ezt a kezde-
ményezést tobb Uzletikben is
folytatni tudjak, ezért az arcu-
latot Ugy alakitottak ki, hogy a
Hungarikum Sarok barhol meg-
valésithaté legyen. F6 céljuk,
hogy a j6 min6ségli magyar ter-
mékeket még szélesebb kdr-
ben népszer(isitsék, és hogy a
Hungarikum Sarok &ltal e termé-
kek keresletét ndveljék. (X)

E= Pricer shelf label in the Hungaricum Corner too

CBA and Szintézis Informatika proved that they not only lead the way in innovation (CBA was the first food store to use elec-
tronic shelf labels), but also in promoting Hungarian products. CBA feels that as a Hungarian retail chain it is their obligation to
support domestic farmers and manufacturers. Timea Halmagyi, CBA Pldza’s marketing director told our magazine that they
set up the Hungarian Corner to help shoppers in finding their favourite products - and for those who did not buy Hungarian

before to show what domestic manufacturers have to offer. When the idea was born it was obvious that in the stylish corner __.:-"

electronic shelf labels would be used. This July in CBA Sopron Plaza the first Hungaricum Corner opened where wines, palinkas,

sweets, fresh and preserved food products from Hungarian manufacturers can be found. The 60-m? corner boasts nearly goo y

products, for instance 150 types of wine selected from CBA Vinotéka. Hungaricum Corner s unique design is combined with
cutting edge technology: Pricer electronic labels are used to indicate product prices, in euro as well - exchange rate changes
are managed easily as Pricer is capable of updating 70,000 labels per hour. Shelf labels and several other equipment and

software were provided by Szintézis Informatikai Zrt. - CBA's partner for 8 years now. =

Trade
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tokaban biztosithatd, hogy
mindig optimalis mennyisé-
gl készlet legyen jelen a bol-
tokban. Javaslatot tudnak ad-
ni a forgalmazéknak, hogy ne
legyen tul- vagy alulrendelés
adott termékbdl.

Foldon, vizen, levegoben
Zsamar Attila, az Info-
technology tligyvezetd igaz-
gatdja szerint az altaluk ter-
vezett és jelenleg fejlesztés
alatt 4116 moduldris rend-
szeriik kival6 megolddst ki-
nal mindenkinek, aki a lo-
gisztikai piacon képviselteti
magat. A termék képes lefed-
ni a ma ismert 6sszes szalli-
téi (1égi, kozuti, vizi, vasuti,
raktdrozasi) folyamatot. Se-
gitségével egy cég tevékeny-
ségi kore minimalis beruha-
zas mellett rendkiviil sokré-
tli lehet, a mtikodés optimali-
sabb lesz. Egy biztos: csak az

E= The background of the future

‘Future Store’is not only about the equipment on the shop floor: an integrated IT system also forms part of it. These days when
retailers try to keep only @ minimum stock, it is especially important to refill the shelves as soon as possible, which can be done
by automatic and on-line purchasing. If the cash registers are connected to the stock registry system, it signals when a mini-
mum level is reached and an order is paced on-line. Although many think that on the cash register market ‘Future Stores’ set
the trends, Romulus Steinbinder, the managing director of Synergon Retail Sytems Kft. is of the opinion that manufacturers
have the opportunity to test their innovations on shoppers and measure their efficiency. Synergon first introduced its Future
Store’ solution in 2005. Since then many different types of cash registers, self-service systems, electronic shelf labels, RFID
and self checkout solutions have become part of the company’s portfolio. Magdolna Farkas of MOBISOL told our magazine
that the company customises PDA applications according to their customers’ needs. This is absolutely necessary as well,
because technology and demand are changing so rapidly that a solution might become obsolete in a couple of months. MO-
BISOL's PDA system develops in line with the demands of the FMCG market, offering PDA technology as mobile CRM system
or as sales database. InfomatiX developed solutions which aid in storing processes and are capable of keeping stock of tools
and equipment - informs Katalin Nagy. They emphasise that the main processes in storing can be carried using mobile tools.
These solutions help in the practical realisation of the FIFO/LIFO principle. Their latest solutions are applications which run on
industrial PDAs and smartphones connected to the central business management system. InfomatiX’s Sales Force Automa-
tion systems make it possible for constantly travelling regional representatives to have the latest stock information at their
disposal. Infotechnology’s managing director, Attila Zsémdr says that the modular system they developed is the perfect solu-
tion for everyone on the logistics market. The product is capable of covering all the transportation processes and minimum 95
percent of business management becomes electronic. Instead of barcodes systems they focus on using RFID technology and
several mobile forms of communication. =

igyfelek megszerzésére kell
torekedni, a profittermelést
pedig a szoftver segiti. Le-
hetéséget biztosit a moder-
nebb, innovativabb technolé-
gidk haszndlatdra. Ezek kozé
tartozik a minimum 95 sza-
zalékban megval6sul6 elekt-
ronikus {igyintézés, tobbek

kozott arukovetésnél, vam-
igyintézésnél, okmanydt-
addsnal, szamlazasnal, de
ide sorolhatjuk a cég adata-
inak teljes kort elektronikus
iktatdsat és tigyintézését is.

A modern technolégiaknal a
kissé elavultnak tekinthet6
vonalkdédrendszerek helyett a

RFID és szamos mobil kom-
munikdciés forma keril el6-
térbe. A hordozhaté eszkozok
segitségével barhol hozzafér-
hetiink az adatainkhoz, 14t-
hatjuk a pillanatnyi statiszti-
kékat, fontos tizleti dontése-
ket hozhatunk. =

Sz. K.

Aremelés vagy -csokkentés
hatasanak eldrejelzése
a varhat¢ eladasra

Modellezés és elemzés -

On arvaltozast tervez, és szeretné pontosan tudni, ez hogyan hat az értékesitésre és
profitabilitasara? A dontés alatamasztasahoz ajanljuk a Nielsen Modellezés és Elemzés
tanacsadasat. A heti, bolt szintii scanning adatok és a legkorszer(ibb modellezési technikak
segitségével az On szémaéra megbizhat6an elemezziik adott id6szak 8sszes vasarlasanak adatait.

ELONYOK:

» Arvéltozas tervezésénél elére jelezhetd a vasarlok tényleges reakcidja. Mely csatornaban, mennyivel vesznek tébbet vagy
kevesebbet az On markajabél, termékébél

« Képet kap arrdl, hogy az arvaltozas milyen hatassal lesz a versenytarsak értékesitésére, valamint poziciéjara.

« Professzionalis szimulator segitségével termék szinten prognosztizalhaté az arvaltozas hatdsa kiilonboz6 arazasi helyzetekben.
igy lehetévé valik az arvéltozas optimalizalasa

« El6re jelezhetd, hogy egyes termékek eladasa a gyakori arakciékra vagy a mindennapi

alacsony arra reagal jobban.

Tovabbi informaciokért kérjik, forduljon Németh Krisztian

modellezési és elemzési menedzserhez.
E-mail: krisztian.nemeth@nielsen.com
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Becsomagolt varakozasok

A papir tovabbra is a legjelentdsebb csomagoldanyag vildgszerte, bar az alapanyagar emelkedé-
se, foként a hulldmtermékek piacan, aggaszto. A hagyomanyos tveg és fa felhasznalasa csok-

ken, a mUanyag és a fém hosszU tavon novekvo tendenciat mutat. A magyar gyartok innovacioi
a vilagversenyeken is sikeresen szerepelnek.

Csomagolasi Vilag-
Aszévetség (WPO) ada-

tai szerint a globalis
csomagoloanyag-piac 2009-
ben 564 milliard dollarra te-
het6, amibél a fogyasztodi cso-
magolasok piaca 380 milliard
dollar. A legdinamikusabban
Azsia piaca novekszik, de az
orszagok versenyében még
mindig az Egyesiilt Allamo-
ké az elsé hely Japan és Kina
elott.
Bar 2009-ben 3 szdzalékos
csokkenést konyvelt el a glo-
balis csomagolasi piac, a szak-
ért6i elérejelzések szerint
2010-ben helyreall az értéke-
sités szintje, és 2014-ig éven-
kénti 3 szazalékos novekedés-
sel lehet szamolni.

Papir, miianyag, fém

a globalis sorrend
Nemzetkozi viszonylatban is a
papircsomagolas aranya a leg-
magasabb, 38 szazalék. Ez az
egyetlen szegmens, ahol ha-
zank emlitésre keriill a WPO
és a PIRA International Ltd.
2009-ben kozzétett kozos ta-
nulményaban, a Top 25 piac
felsorolasédban a 25. helyen.
A miianyagszegmens 34 sza-
zalékkal a masodik. A csoma-
goloanyagok terén a merev fa-
1t mianyag csomagoloeszko-
z0k tovabbi, az tiveg csomago-
l6eszkozok terhére bekovetke-
26 térnyerésére szamitanak az
elemzd6k, éves szinten 4 szd-
zalékos mértékben, amiben a
palackozott viz képezi a leg-
gyorsabban novekvé piacot.
A fémcsomagolas 16 szazalék-
kal a harmadik. Ezen beliil az
aluminium italosdobozok a
fogyasztoi csomagolasok vi-

nemzetkdzi elismerés is jelzi

A magyar csomagoléipar a vildg élvonalédba tartozik, ezt szdmos

lagpiacan 6 szdzalékos része-
sedéssel birnak. Az irantuk
valo kereslet az elmult id6-
szakban a fejl6dé vilagban fo-
lyamatosan emelkedett, Euro-
paban stagnalt, Kelet-Eurdpa-
ban és Oroszorszagban azon-
ban — a vasarloi szokdsok hir-
telen megvéltozasa miatt — je-
lentdsen visszaesett. A tanul-
many szerzdi vilagméretek-
ben mégis 2 szazalékos éves
béviilésre szamitanak.

Az iiveg 6 szdzalékkal a ne-
gyedik helyen 4ll. A fejlesz-
tések a tomegcsokkentés, az
UV-sugarak megsziirésére al-
kalmas, atlatszé palackok el6-
allitasa, valamint a 90 széza-
lékot meghaladé aranyu tjra-
hasznositott, ivegcserepekb6l
val6 palackgyartas felé ira-
nyulnak.

Az bsszes egyéb fa, textil és al-
ternativ eszkoz 6 szazalékkal
az 6todik helyen all.

Vilagszerte jellemzé trend
az el6re csomagolt termékek
terjedése, hiszen, kiillongsen
egy markahoz rendelve, bi-
zalmat, biztonsagérzetet je-
lentenek a fogyasztoknak. Az
oreged6 tarsadalom, az egy-
személyes és az egy-
sziilds haztartasok,
az egészségtudatos-
sag és kornyezettu-
datossag fejlédése,
a nagyobb kénvyel-
met nyujto termékek
irdnti igények széle-
sedése mind befolya-
solja a csomagoldipar
jovoijét, a fejlesztések
tovabbi iranyat.

Az egy fbre juté csomagolo-
szer-felhaszndlds Magyaror-
szagon 85 kg/f6, ami a kozel
azonos lélekszamud Ausztri-
aban 135 kg/f6, az Eurédpai
Uni6 tagallamainak atlaga
pedig 167 kg/f6.

Nagy Miklos
fotitkar
CSA0SZ

Hazai palya

— A Kozponti Statisztikai Hi-
vatal (KSH) adatai alapjan a
Csomagoldsi és Anyagmoz-
gatdsi Orszdgos Szovetség
(CSAOSZ) minden évben ki-
gyujti a szakteriilet statiszti-
kai mutatdit, amelyek szam-
szer( igazolast adnak a cso-
magoloéipar teljesitményé-
r6l — kezdi bevezet6jét Nagy
Miklds, a CSAOSZ f6titkara.
Magyarorszdgon 2000-2009
kozott folyd dron kifejezve
262,8 millidrd forintrdl 383
millidrd forintra, 45,6 szaza-
lékkal novekedett a felhaszna-
las. Ez mennyiségben 870 ezer
tonnat jelent. Az ipari terme-
1és elmult évre kimutatott 17,7
szazalékos visszaeséséhez ké-
pest a csomagoldipar alacso-
nyabb, 12,2 szdzalékos csok-
kenést volt kénytelen elkony-
velni.

Atlag folott nott a papir
A papir csomagolészerek fel-
hasznaldsa a 2000-2009 ko-
zOtti tiz éves id6-
szakban értékben 60
szazalékos, meny-
nyiségben mérve 65
szazalékos noveke-
dést mutat. Az egy
fore esé felhasznalas
évi koriilbeliil 35 kg.
A hazai csomagolo-
szer-felhasznalasbol
41 szazalékkal része-
sedik a papir (karton, hul-
lampapirlemez), amivel a fej-
lett csomagoléiparral rendel-
kezé orszagok szintjét éri el —
hangsilyozza Nagy Miklés.

Technologiai szempontbdl je-
lentds fejldés tapasztalhaté a
szegmensben. A f6bb eredmé-
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z STT innovativ megolddsokat kindl a csomagoldsi folyamatokra és vonzé termékprezentdcidt az érékesités helyén.

A kecskeméti székhely(l, nyomtatott és hajtogatott karton-, illetve hullimkarton dobozokat és tekercses 6ntapadd

cimkéket gydrtd STI Petdfi Nyomda Kft. t8bb mint 150 év alatt hosszi utat jért be, hogy napjaink vezetd csomagoléanyag-

gyartdjdva valjon a régidban. Termékeit széles vertikumi, magas mindségli technolégidval - ofszetnyomtatds, UV- és in-line

lakkozds, meleg f6lidzds és -domboritas, gépi ablakozds, 6 pontos ragasztds és formaragasztds, stb. alkalmazdsdval 4llitja 1. O

Sutotalca, mely leegyszerisiti a takaritast
és ¢sokkenti a szallitasi kiadasokat

A sitétalcak mazolt, elére kivagott hullampapir tablak, amelyeket az ipari stitélizemekben
allitanak 0ssze, megtoltik tésztaval és toltelékkel. Tortak, pizzak és sajtos ételek, amelyeket

kozvetlenil a talcan meg lehet sitni.

m siitési és hiitési folyamat utdn a megedleoee
tdlcdkat dtvezetik egy (forgd  éld)
vigbégépen, amely a tdlca mind a négy élét,
beleértve a tortdt is, levdgja. Ez biztositja, hogy
minden darab azonos méret(i legyen.

A hulldmpapir tdlcdk haszndlata, 6sszehasonlitva
a hagyomdnyos siitétdlcdkkal, a siit8iizemek
szdmdra leegyszerdsiti a takaritdst, és a széllitdsi
kiaddsokat is csokkenti, mivel a hullimpapir
tdlcdkat haszndlat utdn kidobjdk, nem keriilnek
vissza. O

A kiteritett, kivagott hulldmpapir tabla belsejét
belulrél bevontak, hogy kivalé tapadasmentes
sutéfellletet hozzanak létre

| _— A siitétalca egy kiilénleges
moédon mazolt hulldmpapirt tartalmaz,

amely az ipari stitési folyamaton sértetlendl
halad végig

A kiskereskedelmi vagy élelmezési
felhasznalasra gyartott tortaszeletek
pontosan szabvanyméretre vagottak, hogy
illeszkedjenek a hulldmpapir tetejére

Alkalmas sajtos vagy tepsis
ételek el6allitasara is, ebben az esetben
az elévagott darab is vizhatlan

A talcakat ipari konyhdkban és
élelmezési szolgaltatoknal a megsutott ételekkel
egyltt taroljak, amelyeket eztan adagolnak ki

STI Petdfi Nyomda Kft.

H-6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi it 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: + 36 76 479 440
petofi@sti-group.com

www.sti-group.com
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nyeket a CSAOSZ szakembere
az aldbbiakban foglalja 6ssze:
— A tekercses tapaddcimkék
esetében az dltalanos flek-
szografiai eljaras mellett az
ofszet, valamint a digitalis
(nyomoforma nélkiili) nyom-
tatdsi modszer is megjelent
Magyarorszagon. A kiilon-
leges kiviteld, leporellds, ho-
mérsékletérzékeld (thermo)
cimkék gydartasa rutinfel-
adattd valt. A kartondobozok
elallitdsa terén a legszembe-
tlin6bb eldrelépést a szami-
togépes tervezdrendszerek-
nek koészonhetden 1étrejott
formagazdagsag szemlélte-
ti. Az élelmiszer- és a gyogy-
szeripar szempontjabol ki-
emelked6en fontos hamisi-
tas elleni tobb fokozatd vé-
delem a gyartastechnologia
szerves része lett. Altalanos-
sd valt a Braille-irds alkalma-

A miianyag csomagolészer fajtankénti megoszlasa, szazalékban

. Palack, ballon
Zarbelem

. Doboz, l4da

. Zsak, zacskd

| =

Forras: CSAOS7

zasa is a gydgyszeres dobozo-
kon. A nyomtatasi technolé-
gia fejlédésével a tobbszines
dobozok, valamint a polckész
csomagolasok és displaydll-
vanyok komoly szerepet kap-
tak. Jelentds elérelépés kovet-
kezett be a papir élvédok, va-
lamint a papir rakodélapok
gyartasfejlesztése és alkal-
mazasa terén is.

Plasztikus miianyag

A muanyag csomagoldszerek
felhaszndlasa a 2000-2009
kozotti tiz éves idészakban ér-
tékben 65 szdzalékos, meny-
nyiségben mérve 71 szazalé-
kos novekedést mutat. Az egy
fore es6 felhasznalas 17 kilo-
gramm koriili.

Technoldgiai szempontbdl a
mianyagszegmensben is na-
gyon jelentds elSrelépés tor-
tént, emeli ki a CSAOSZ f6tit-

Ei= Packaged expectations

oz

kara. Az alapvet6 élelmisze-
reken belill a felvagottak és a
sajtfélék elérecsomagolt, a di-
gitalis technikaval ,megsze-
mélyesitett” tapaddcimkékkel
jelolt, vakuum- és védogazas
csomagolasi valtozatai szé-
leskortien elterjedtek. A haj-
lékony falu csomagoldanya-
gok gyartasaban, elsésorban
a flexotechnikaval nyomtatott
csomagoldanyagok esetében
jelent6s hazai gyartasi kapaci-
tas-tulkinalat alakult ki. A di-
gitdlis nyomdéforma-készités-
nek koszonhetden a nyomat-
mindség jelentésen javult. A
vevOk megnyerése érdekében
a féliatarsitasokat elészeretet-
tel alkalmazzak, kiilongsen a
csillogo felilett PET-, PP-
anyagokat. A visszazarhatd,
hajlékony fald mtianyag tasa-
kok, illetve a konnyt nyitha-
tosagot segitd részleges vagy
teljes 1ézerperforacid (laser
scribing) a vev6k kényelmét, a
csomagolasok jarulékos szol-
galtatdsdnak boviilését ered-
ményezik.

A tizéves id6szakot attekint-
ve az egyutas PET-palackok
az asvanyviz- és uditdital-
iparban meghatarozo része-
sedést vivtak ki, els6sorban a
fogyasztdi szokasok valtoza-

sanak koszonhetden. A palac-
kok cimkézésére egyre inkabb
a PET-félia haszndlata terjed.
A fuvéssal, extruzios fuvéssal
eléallitott flakonok, palackok
véltozatlan szilardsag mellett
csokkend anyagfelhasznalas-
sal késziilnek. Elterjedten al-
kalmazzak a formaban cim-
kézés technoldgidjat.

Felfutoban a fém

A fém csomagoloszerek fel-
hasznalasa a 2000-2009. ko-
zOtti tizéves id6szakban ér-
tékben 62 szdzalékos, meny-
nyiségben mérve 77 szazalé-
kos novekedést mutat. Az egy
fore es felhasznalas mintegy
7 kilogramm.

— A hazai termelési adatokat
tekintve a fém csomagolosze-
rek esetében kovetkezett be a
legkisebb visszaesés, hiszen
a belfoldi termelés 5,5 szaza-
lékkal, az import 12,5 szaza-
lékkal csokkent, az export 1,9
szazalékkal novekedett, igy
Osszességében a felhasznalas
csupan 4,8 szazalékkal csok-
kent - emeli ki Nagy Miklos.
A leglatvanyosabb fejlédés az
aluminium aeroszolos palac-
kok gyartastechnolégidjaban
kovetkezett be. A hazai gyar-
tok 8-9 szin nyomtatasara, a

According to data from the World Packaging Organisation (WPQ), the global packag-
ing material market represented a value of USD 564 billion in 2009, from which the
consumer packaging market was worth USD 380 billion. The market is expanding
most dynamically in Asia and if we examine individual countries we can see that the
United States still holds on to the number one spot, followed by Japan and China.
Although the global packaging market shrank by 3 percent in 2009, experts fore-
cast a recovery for 2010 and an annual 3-percent expansion each year until 2014.
On an international level paper’s share is the highest at 38 percent (Hungary is 25th
in WPO and PIRA International Ltd’s ranking of markets), followed by plastic at 34,
metal at 16 and glass at 6 percent. Wood, textile and alternative materials also
cover 6 percent of the market. Packaging material usage in Hungary is 85 kg/per-
son~inAustriaitis 135 kg/person and the average of EU member states is 167 kg/
person. - Using data from the Central Statistical Office, the Hungarian Association
of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) collects statistical data on the Hun-
garian packaging market - informs Miklés Nagy, secretary general of CSAOSZ. The
value of packaging material usage in Hungary increased from HUF 262.8 billion to
HUF 383 billion in the 2000-2009 period. This 45.6-percent increase equals 870,000
tons in terms of volume. However, the packaging industry’s performance fell by
12.2 percent last year. Paper packaging material usage in 2000-2009 augmented by
60 percent in value and by 65 percent in volume; annual usage per person was 35
kg. Carton (carton and cardboard) has a 41 percent share of the domestic market
- this ratio surpasses the international average. According to Miklés Nagy, great
technological development took place in the segment: the manufacturing of spe-
cialthermo labels became a routine task and in the production of carton boxes sev-
eral new designs appeared, thanks the computerised designing systems. In food
and medicine packaging increased protection against counterfeiting became part
of production technology. The usage of Braille fonts on pharmaceutical products’
packaging is now widespread. Plastic usage in the 2000-2009 period augmented by
65 percent in value and by 71 percent in volume; annual usage was 17 kg/person.

As for technological development, this segment also took steps forward. Cold cuts
and cheeses are now vacuum- and protective gas packaged, with digitally printed
self-adhesive labels. Printing technology improved significantly in the segment and
the usage of shiny-surface PET and PP materials are used frequently to appeal to
consumers. Laser scribing technology serves the comfort of shoppers and the use
of PET foil s spreading fast in the labelling of PET bottles. Metal packaging material
usage in 2000-2009 increased by 62 percent in value and by 77 percent in volume;
annual usage per person was 7 kg. Miklés Nagy told our magazine that usage had
fallen the least in this segment, only by 4.8 percent. The most spectacular develop-
ment occurred in the production technology of aerosol bottles. Hungarian manu-
facturers are now prepared to print 8-9 colours and to manufacture special shapes.
Glass packaging material usage in the 2000-2009 period decreased by 260 percent
in value and by 213 percent in volume; annual usage per person was g kg, about
8o percent of which is drinks and preserve bottles. Miklés Nagy is of the opinion
that the main reason behind this drop in usage is the spreading of PET bottles and
the retreat of the domestic preserving industry. Wood packaging material usage in
2000-2009 Was up 114 percent in value but it fell by 117 percent in terms of volume;
annual usage per person remained rather high at 17 kg. In domestic production
this segment suffered the biggest decline with minus 19.3 percent in 2009, despite
that usage increased by 0.3 percent. Miklés Nagy's view is that the change in trans-
portation systems - safer road transport - is behind the negative trend. Winning
16 WORLDSTAR awards in 2007-2009 indicates that Hungarian packaging industry,
especially CSAOSZ member companies, is competitive on the international market;
Nefab Packaging Hungary Kft., and STI Pet6fi Nyomda Kft. won twice in a row. For
the 2010 HUNGAROPACK 28 companies sent 56 entries: 51 in the consumer and
collective packaging category and 5 in the transportation packaging category. The
results ceremony will be held at Digitalexpo on 16 September in the SYMA event
hall. The HUNGAROPACK student contest will be held for the second time this year,
the application deadline is 1 August. =

MG 2010, augusztus—szepternber
0 L



csomagolas mmm

palackok feliiletének dombo-
ritdsdra, formapalackok el§-
allitasara késziiltek fel, ezzel
vezetd technolégiaval ren-
delkeznek, és versenyképes-
sé valtak a legjelentésebb pi-
acokon. Mind miszaki, mind
kornyezetvédelmi szempont-
bol nagy jelent6ségii a dugaty-
tyus aluminium aeroszolos
palackok gyartasanak meg-
valdsitasa is. Felkésziiltek az
iivegpalack formajara emlé-
keztetd sords aluminiumdo-
bozok gyartasdra is, ezek ha-
zai elterjedését — a csokkend
véasarloeré mellett — a keres-
kedelmi csomagoldsra vonat-
kozé magas termékdijtételek
gatoljak.

Az 6nozott acéllemez dobo-
zok (konzerves, festékes) ese-
tében a paldstot hegesztéses
eljarassal egyesitik. E csoma-
goléeszkozok korében is meg-
figyelhet6 a formagazdagsag
elterjedése, és az anyagfel-
hasznalds (lemezvastagsag)
csokkentése, tovabba a nyita-
si rendszerek korszerusitése,
a segédeszkoz nélkiili nyitds
lehetéségének megteremtése.

Torékeny livegpiac

Az iiveg csomagoldszerek fel-
hasznaldsa a 2000-2009 ko-
zotti tizéves idészakban ér-
tékben 260 szazalékos, meny-
nyiségben mérve 213 szaza-
lékos csokkenést mutat. Az
egy fore esd felhasznalas ko-
riilbeliil 9 kilogramm, amely-
nek tobb mint négyotodét az
italos és konzerves iivegpalac-
kok teszik ki.

— Az tiveg csomagoldszerek
esetében az el6z0 évi teljesit-
mény 83,5 szazalékat érte el
a termelés, de rogton jelezni
kell, hogy a legnagyobb hazai
iiveg csomagoloszer-gyarto az
év vége elbtt egy jelentOs fej-
lesztés megkezdése miatt le-
allitotta termelését — mondja
a CSAOSZ szakembere.

Nagy Mikl6s szerint az iiveg
csomagoloeszkozok hazai fel-
hasznaldsanak jelentds vissza-
esését nem az tivegtdl, mint

csomagoloanyagtol valo elta-
volodas okozza, hanem az el-
s6dleges felvevOpiacat jelen-
t6 konzervipar hazai vissza-
szoruldsa, valamint az ita-
lok csomagolasaban a mi-
anyag (PET) palackok elter-
jedése generalja. Tovabb mé-
lyiti a problémat a betétdijas
rendszer szinte teljes vissza-
szoruldsa, amelynek gyartdi
és kereskedelmi Osszefiiggé-
sei is vannak.

A tegnap faja

A fa csomagoloszerek fel-
hasznélasa a 2000-2009 ko-
z0Otti tiz-éves idészakban ér-
tékben 114 szazalékos nove-
kedést, mennyiségben mérve
azonban 117 szdzalékos csok-
kenést mutat. Az egy fére es6
felhasznaldas azonban még
mindig magas: 17 kilogramm.
A hazai gyartasban a legna-
gyobb visszaesés (19,3%) a
fa csomagoloszerek korében
kovetkezett be 2009-ben, bar
el6z6 évben kiugroan jo évet
zart e teriilet. Az export és
az import is csokkent, ezzel
egyiitt a felhasznalds 0,3 sza-
zalékkal novekedett. A legna-
gyobb részaranyt, a hagyoma-
nyos lada- és rekesz- (17%),
valamint hordo- (12%) szeg-
mens el6tt a raklapok (71%)
képviselik. A visszaesés Nagy
Miklds szerint a szallitasi
rendszerek valtozasanak, a ki-
méletesebb kozuti arufuvaro-
zas nagyaranyu elterjedésé-
nek kovetkezménye.

Csomagolasi

vilagsztarok

A hazai csomagoloipar — ezen
beliil is kiemelten a CSAOSZ
tagvallalatai — versenyképes-
ségét mutatja, hogy 2007-2009
kozott a Csomagolasi Vilag-
szovetség altal szervezett ver-
senyen 16 WORLDSTAR-dijat
érdemeltek ki, amely a nem-
zetkozi szakmai zstri elisme-
r6 véleményét tiikrozi. Ko-
ziiliik is kiemelkedik a Nefab
Packaging Hungary Kft. és az
STI Pet6fi Nyomda Kft., akik

egymads utan kétszer is a dija-
zottak kozé tudtak keriilni.

A 2010-ben 27. alkalom-
mal megrendezett HUNGA-
ROPACK Magyar Csomago-
lasi Versenyre 28 vallalattol
56 nevezés érkezett. A palya-
munkék koziil 51 a fogyasz-
tdi, illetve gytjtdcsomagolas,
5 pedig a szallitasi csomago-
las kategdriaba volt sorolha-
t6. Kész csomagolasokkal és
terméket nem tartalmazé cso-
magoloszerekkel egyarant le-
hetett palyazni. Az tinnepé-
lyes eredményhirdetésre szep-
tember 16-an délutdn a SYMA
Sport- és Rendezvénykoz-
pontban megrendezésre ke-
riilé Digitalexpo keretében
keriil sor.

A Csomagolasi és Anyag-
mozgatdsi Orszdgos Szovet-
ség 2009-ben els6 izben hir-
dette meg a HUNGAROPACK
Student Csomagolastervezé-
si Didkversenyt a felsGokta-

tasi intézmények szakiranyu
képzésében részt vevo hallga-
toi szamara. A didkversenyre
kilenc, rendkiviil eredeti, 4j-
szert és igényesen kivitelezett
nevezés érkezett.
A hazai rendezvényen elis-
mert nevezések részt vehettek
a nemzetkozi eseményen is.
A 2009 szeptemberében meg-
tartott WORLDSTAR Student
versenyre 11 orszagbdl 158
nevezés érkezett a Csomago-
lasi Vilagszovetséghez. A hé-
rom legtobb palyazatot bekiil-
dé orszag Kina 111, Toérokor-
szag 20 és Magyarorszag 7
nevezéssel. A hazankat kép-
visel6 didkok koziil 6ten em-
léklapot kaptak.
2010-ben ismét meghirdették
adidkversenyt. A gy6zteseket
a HUNGAROPACK 2010 Ma-
gyar Csomagolasi Verseny tin-
nepélyes eredményhirdetésén
nevezik meg. =

K.l
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A HUNGAROPACK csomagolasi

HUNGAROPACK-dij nyertesei
Winners of the HUNGAROPACK prize

DR-PACK Csomagoloanyag Gyarto Kft.
toPEck frissentart6 félia Rollbox
csomagoldsi rendszerben

A
Y
Y 7
t' :?::: 7
Poliol PET & G 4
Packaging Kft. Samme”
5 l-es Szentkiralyi : 3

asvanyvizes flakon

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Danone Activia joghurtok gyGjtcsomagold télcéja

l—l

—
Keskeny és Tarsai Nyomdaipari Kft.
Kontaktlencse kinlé csomagoldsa

Volanpack zZrt.
Elektromos szekrény
Ujrahasznélhatd

) szAllitasi csomagolésa

Csomagolasi és Anyagmozgatasi

Orszagos Szovetség kiilondijanak nyertesei
Hungarian Association of Packaging and Materials Handling
special prize

Béres Gyogyszergyar Zrt.
Actival Kid Omega-3 kapszula fogyasztéi csomagoldsa

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Pilos és Bluedino hulldmpapirlemez-rekeszcsalad

EGIS Gyogyszergyar Nyrt. - Kner Packaging Kft.
Jovital Crégétabletta-termékcsaldd csomagolésa

Keskeny és Tarsai Nyomdaipari Kft.
Brokernet tagvallalatiismertet&fuzet-tarto (,Credo”)

om 2

Elelmiszer szaklap kiilondijanak nyertesei
Elelmiszer Szaklap special prize

Dunapack Zrt. Nyiregyhazi Hullamdobozgyar- Nestlé Hungaria Kft.
Nescafé Mixtray polckész csomagoldsa

Harsona Félia-Print Kft.
Gy®ri Edes Duplajé csomagoléanyaga

SI0 Eckes Kft. - Creative Partners Kft.
SI0 Prémium gytimélcslécsalad fogyasztéi csomagolasa

Expositor Kft. kiilondijanak nyertese
Expositor Kft. special prize

Keskeny és Tarsai Nyomdaipari Kft.
Nivea krém proméciés ajandékcsomagoldsa

Magyar Grafika kiilondijanak nyertese
Magyar Grafika special prize

STl Petdfi Nyomda Kft.
Angelli Cioccolato ajandékdoboza

Magyar Reklamszovetség kiilondijanak nyertese
Hungarian Advertising Association special prize

Szamos Marcipan Kft.
,Hagyomany” desszertcsalad fogyasztéi csomagoldsa

Munkaadok és Gyariparosok Orszagos
Szovetsége kiilondijanak nyertese
Confederation of Hungarian Employers and Industrialists
special prize

SCA Packaging Hungary Kft.

Samsung televiziok nyomtatott-fvkasirozott hulldmpapirlemez dobozai

Nemzetgazdasagi Minisztérium kiilondijanak

nyertesei
Ministry for National Economy special prize

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Philips és Cyfra digitalis m{iholdvevd hulldmpapirlemez dobozcsalddja

Vincotech Hungaria Kft.
LED-di¢dék szallitasi csomagoldsa

'A 0. augusztus-szeptember
B m2oazin
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verseny dijazottjal és elismertjel

Trade magazin kiilondijanak nyertesei
Trade Magazin special prize

g ﬂ
joba

Aloe Vera

‘ - : d
Kner Packaging Kft.

Soliteint arckrém dobozcsalédja

Mondi Packaging Békéscsaba Kft.
UniMat mosépor csomagoléanyaga

& M"
Szemes pork
30008

Mocca Negra Kft.
Bravos XXL szemeskdavé csomagolésa

"

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Chipsfélék kinalé hulldmpapirlemez doboza

om &

Nyomda- és Papiripari Szovetség kiilondijanak nyertese

Federation of Hungarian Printers and Paper Makers special prize

Kner Packaging Kft.
Novaroyal bérdpold krém kartondoboza

O0KO-Pannon Kft. kiilondijanak nyertesei
06KO0-Pannon Kft. special prize

Mosonpack Kft. - Campona Italgyarto és Forgalmazo Kft.
Lacrima Guntheri ajandék csomagoléeszkoz-csalad

SCA Packaging Hungary Kft.
Légkondiciondld kompresszor szallitdsi csomagoldsa

om &

Transpack Szaklap kiilondijanak nyertesei
Transpack Szaklap special prize

FOLTRADE Csomagolastechnikai Kereskedelmi Kft.
ABRAFOL cstszasmentesitett polietilén folids csomagolasi rendszer

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
GyUmolcsfélék fogyasztdi csomagoldeszkoz-csaladja

Vidékfejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei
Vidékfejlesztési Minisztérium kiilondijanak nyertesei

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar
Onrekeszes borosdoboz

Harsona Folia-Print Kft.
Egészségkonyha és Telfood ételtédlca-fedtfolidk

Kaiser Food Elelmiszeripari Kft.
Kaiser Borbaratok szaldmicsaldd télcés-védégézas csomagoldsa

Oklevéllel elismert nevezések
Diplomas awarded

Mocca Negra Kft.

Bravos Chocolate fogyasztéiés kindld bemutatécsomagolésa

STIPet6fi Nyomda Kft.

Farmec-Gerovital termékcsaldd

Harsona Félia-Print Kft.

Neogranormon kendcs csomagoléanyaga

SCA Packaging Hungary Kft.

Luxus mobiltelefon exkluziv csomagolésa

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar

Kaukdzusi kefir gytijtédoboza

Salgébox Dobozkészito Kft.

MUanyag félidval kasfrozott hulldmtermékek

Roll-Pack Vértesszolos Kft.

El&nyujtott, csévementes, kézi nydjthatd félia

Dunapack Zrt. Hullamtermékgyar

Elvalaszté rekeszték 6 darab borospalackhoz

SCA Packaging Hungary Kft.

Digitalis vevkészlék hulldmpapirlemez doboza

0010, auguszius-szeptember RIEBE
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A néma eladé

A napi cikkek csomagolasi trendjeit a globa-

lis tarsadalmi és gazdasagi folyamatok iranyit-
jak, amelyek U] igényeket és lehetdségeket te-
remtenek, de szdmos kihivas elé is allitjak az
Iparagat. A piac szerepldinek tevékenységére a
fogyasztoi szokasok alakuldsa és a fenntartha-
tosag érdekében tett [épések egyarant hatnak.

z arucikkek elsédle-
ges csomagolasat a
szakemberek sokféle-

képpen nevezték mar, de ta-
lan a néma eladé az egyik leg-
Otletesebb, lényeget megra-
gado kifejezés. A tudomany,
muvészet és praktikum ha-
tarteriiletein megsziiletd, fi-
gyelemfelkeltd, gazdag szin-
és formavilagu, otletes alap-
anyag-felhaszndlasu csoma-
golasok valéban a termék
részévé valnak, hordozva a
funkcionalitds és marka tize-
neteit, a megkiilonboztetés je-

gyeit.

Globalis tanulmany

a csomagolasrol

A Csomagoldsi Vilagszovet-
ség (WPO) tanulmanya sze-
rint a fogyaszt6i csomago-
lasok piacanak 70 szazalé-
kat két tertilet, az élelmisze-
rek és az italok csomagoldsa
teszi ki. Az egészségiigyi cik-
kek (gyogyszerek), valamint
a személyi sziikségleti cikkek
(arc-, test-, haj-, bérapolo-,
tisztalkododszerek stb.) piaca
tovabbi 10 szdzalékot képvi-
sel. A kutaték 2009-ben min-
den agazatban fogyasztasesést
mértek, bar az egészségiigyi
termékek esetében az értéke-
sités kozel valtozatlan maradt,
az élelmiszerek korében kis-
mértékd, a kozmetikumok és
avegyi aruk teriiletén dramai
csokkenés kovetkezett be.

A jovObe tekintve a tanul-
many szamos globalis ténye-

26, igy az életmdd és fogyasz-
tdi szokdsok véaltozasanak fi-
gyelembevételével vizsgalta
az agazati trendeket. E sze-
rint az élelmiszeriparban a

R L

riiletén a mlanyag csomago-
loszerek kétharmados rész-
aranya dominans. 15 szaza-
lékban részesedik a papir, mig
a fém és az iiveg csomagolo-
szerek alkotjdk a fennmara-
do6 hédnyadot. A merev falu
mianyag csomagoldeszko-
z0k részardnya az iiveg terhé-
re novekszik. Az egyéb termé-
keken beliil a legnagyobb cso-
port a cigaretta, amelynek a
csomagolastechnologiajaban
a hajlékony, puha falu csoma-
golasokrol a merev faly, kar-
tondobozos eljarasra tevédik
at a hangsuly.

Altaldnossdgban a tanulmany
azt jelzi el6re, hogy a csoma-
goldiparnak tizleti lehetsége-
ket teremt a fejl6dé vilagban a

e Vs
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A csomagolésra szakosodot gyartoék igyekeznek a konvencidk attoré-
sével az dltaluk kinalt megoldasok egyre tobb irdnyd, otletes felhaszna-

lasat elérni, profiljukat béviteni

csomagolds irdnti igény szig-
nifikansan novekszik. A ha-
gyomanyosan kimérve kindlt
z6ldség, hus- és hentesaru is
egyre inkabb el6recsomagolt
formaban keriil forgalomba,
amit6l kevesebb aruromlast,
hatékonyabb tdrolasi feltéte-
leket és nyomon kovethetdsé-
get remélnek. Egyre népsze-
rlibbek a fogyasztasra kész és
mikrézhaté ételek is. A koz-
metikumok és vegyi aruk te-

kozéposztaly meger6sodése, a
fejlett és fejl6d6 piacokon egy-
arant jelentkez6 funkcionalis,
kényelmi célokat szolgald cso-
magolas irdnti igények nove-
kedése és az e-kereskedelem
terjedése is. A nyersanyagarak
ingadozasa, a kereskedelmi
lancok és nagy markatulaj-
donosok drcsokkentési torek-
vései viszont nagy kihivast je-
lentenek az dgazat szamara.

A csomagoldsra szakosodott

gyartok igyekeznek a konven-
cidk attorésével az altaluk ki-
nalt megoldasok egyre tobb
iranyu, otletes felhasznala-
sat elérni, profiljukat béviteni.
A megoldand¢ problémakat
hasonléan latjdk a szakem-
berek. Nagy dilemma példa-
ul, ha az ar fontossdga miatt
a mindség vagy a kornyezet-
védelem teriiletén kell enged-
ményeket tenni. A lakossagi
hulladék-visszagytijtés rend-
kiviil alacsony szintje, az em-
beri hozzaallas megvaltozta-
tasa szintén kérdéseket vet fel.
A globalis alapanyagar inga-
dozéasa mellett hazdnkban a
véaltoz6 eurdarfolyam is koc-
kazati tényez6. A csokkend fo-
gyasztasi mennyiségek miatt
kisebb megrendelési volume-
nek és parhuzamosan a csok-
kend egységarak is aggasztjak
az agazatot.

Mikrohullamu papir

az Sz.Varianstol

Az Sz.Varians sikereit els6-
sorban a gyakorlatban elsaja-
titott szakmai tudasnak, kre-
ativ formatervezdinek és tu-
datos minGségi politikdjanak
koszonheti. Nagy hangsulyt
fektetnek az egyedi formavi-
lagu, esztétikus és koltségki-
méld papircsomagolas széles
korit megvaldsitasara. Terve-
zbplotter segitségével 1:1 min-
tat készitenek minden soro-
zatgyartas eltt.

A hazai piacon egyediiliként
hasznaljak az dltaluk gyar-
tott, széles szinvalasztékban
rendelkezésre allo, kétréteg,
mikrohulldmu papirt. Kind-
latuk a diszcsomagolastol a
tobbféle termék 6sszecsoma-
golasan keresztil a gyujté-
csomagolasokig terjed. Meg-
rendeldikkel hosszu tavia kap-
csolatra torekszenek, sokszor
részt vesznek a csomagoldesz-
koz tervezésében is. A reklam-
eszkozok készitése terén pedig
akreativ hozzadllas és a rovid
szallitasi hatarid6 a kulcsté-
nyez6. Ezért megvaldsitot-
tak egy jelentds beruhdzast,
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amely papir rekldmtaska ké-
szitésére szolgal. Magyaror-
szagon egyediilallo6 mdédon
ofszetnyomattal ellatott rek-
lamtaskakat készitenek gépi
konfekcionalassal. Terméke-
ik tobbsége 100 szazalék-
ban djrahasznosithato.
98 szazalékban vizes
bazisu festéket és ra-
gasztot haszndlnak. A
milanyag alapanyagokat
mas technologidval (mi-
anyag folia helyett forma-
lakk), vagy természetes alap-
anyaggal (poliészter helyett
pamutzsindr a taskak fiilezé-
sénél) valtjak ki.

— Alapvet§ igény, hogyan le-
het olcs6bb csomagolast eld-
allitani gazdasagosabb gyar-
tassal vagy alternativ alap-
anyagbol, ezért az elmult két
évben minden eddiginél job-
ban torekedtiink a termelés és
a gyartas racionalizalasara —
hangsulyozza Szakal Janos, az
Sz.Varians Kft. tigyvezetdje.

Megsokszorozta
termékvalasztékat

a Tetra Pak

A piac higiénikus, htités nél-
kil is hosszu eltarthatosagot
biztosito, praktikus, kony-
nyen nyithatd, kornyeze-
ti szempontbdl fenntartha-
té és koltséghatékony, széles
termékportféliét magdban
foglalé csomagolasi rendsze-
reket var a Tetra Paktol. Fon-
tos szempont még a gyartas
soran a gazdasagossag, meg-
bizhatdsag és flexibilitas is.

— Egy csomagold-t6lt6 vallalat
egy nagy értékd toltégép be-
szerzésével sok esetben egy-két
évtizedre sz6l6 tizleti dontést
hoz. A Tetra Pak, mint a gép
szallitdja, szervizszolgaltatd-
ja, és mint a géphez csomago-
léanyagot szallit6 véllalat ezért
mindezen teriileteken rugal-
masan muiikodik egyiitt meg-
rendel6ivel. Vallalatunk ki-
emelt figyelmet fordit partne-
reink termékeinkkel kapcso-
latos visszajelzéseire, hiszen
részben ezek képezik innovaci-

0s tevékeny-
ségiink alapjat —
szOgezi le Kampos Jend, a Tetra
Pak Hunggdria Zrt. key account
igazgatodja.

Az innoviacié irdnti nyitott-
sagot és vezetd szerepét jol
példazza a Tetra Pak termék-
portféliéjaban 10 év alatt vég-
bement valtozas, amelynek
lényege, hogy az alig egy-két
kiilonb6z6 trtartalmd, jel-
lemz6en perforacié mentén
nyithaté italos kartondoboz
helyett ma mar 5-6 kiilon-
b6z6 termékesalad, termék-
csaladonként 4-5 kiilonboz6
Grméret is rendelkezésre 4ll,
s6t szinte mindegyik elérhe-
t6 korszer, konnyen nyitha-
té csavarzarral is.

A Tetra Pak termékfejlesztési
tevékenységének kozéppont-
jaban a termékportfolio szé-
lesitése, praktikus jellemz6i-
nek bévitése, a termékek kor-
nyezetterhelésének folyama-
tos csokkentése, valamint a
gyartas koltséghatékonysaga-
nak folyamatos javitasa, igy a
partnerek versenyképességé-
nek novelése all. A Tetra Pak
alapito tagjaa CSAOSZ-nak, az
OKO-Pannon Nonprofit Kft.-
nek, valamint a kifejezetten az
italos kartondobozok vissza-
gyUjtésének és hasznositasa-
nak népszeriisitésére életre hi-
vott Italos Karton Kornyezet-
védelmi Egyesiilésnek.

Rugalmassagban az

ero az AMCO-nal

Allandé tjragondolas moz-
gatja az AMCO Kft. tizleti te-
vékenységét. Folyamatosan

keresik a lehet6ségeket ar-
ra, hogy egy adott feladatot
még jobban és hatékonyab-
ban tudjanak elvégezni. Ve-
vOik szamara hasznosak akar-
nak lenni, ezért minden szin-
ten és sokoldaldan, az érték-
teremtés jegyében szolgaljak
ki partnereiket. Az innova-
ci6 teriiletén a kisebb lépések

erejében hisznek. Tudjak jol,
hogy a magyar piac nagyon
arérzékeny, igy leginkdbb az
arak alakulasa befolyasolja a
tendencidkat. Optimistan te-
kintenek a jovébe, ugy ér-
zik, hogy az ipar fejl6-
dése lassan ujra bein-
dul. Nagyon fontos-
© nak tartjak a CSAOSZ
szerepét, ahogyan éllan-
dé odafigyeléssel és egyiitt-
miikodéssel segiti az informa-
ciéaramlast, a nemzeti szak-
iranyd konzultaciét, ellat-
ja az érdekképviseleti és a
kormanyszervekkel térténé
egyeztetési feladatokat.
— A csomagoldiparra allami
szinten is oda kell figyelni, hi-
szen egyes vonatkozo rendele-
tek nagymértékben befolya-
soljak a magyar termékek ver-
senyképességét - mondja Ma-
gyar Kalman, az AMCO Kft.
tigyvezetd igazgatdja. m
Katail.

E&= The silent shop assistant

Trends in the packaging of daily goods are influenced by global processes in world
society and economy, creating new opportunities and demand, but posing new
challenges as well. Experts have already given several names to products’ pack-
aging, but ‘the silent shop assistant’ is probably the wittiest, the one that really
grabs the essence of packaging. According to a study by the World Packaging
Organisation (WPO), food and beverages constitute 70 percent of consumer pack-
agings; medicinal products and personal care represent 10 percent. For the food
industry the study forecasts a significant increase in packaging demand. In the
beverage sector a restructuring is expected to take place. In the field of cosmet-
ics and chemical products plastic is the dominant packaging material with a two-
third share. In general, the study points out that the strengthening of the middle
class all over the world will create business opportunities for the packaging indus-
try, as demand for functional and convenience packaging will grow and e-com-
merce will spread rapidly. On the other hand, fluctuation in base material prices
and pressure from retail chains to lower prices will be a great challenge for the
sector. Tetra Pak’s carton boxes are mainly used for packaging milk and fruit juic-
es, but more and more often they are used to package cheese, ice cream, tomato
sauce, wine, soup or vegetable preserves. AMCO Kft. offers not only packagings,
but packaging machinery and systems, maintenance and consulting services too.
Sz.Varians Kft. developed paper packaging solutions tailored to the needs of the
FMCG market. Besides, they have advertisement- and promotion-related prod-
ucts for practically each sector of the economy. Experts of the three companies
have the same view on problems to be solved: environmental issues, the low level
of selective waste collection, fluctuating base material prices and euro exchange
rate, lower volumes commissioned and decreasing unit prices. Sz.Varians’ manag-
ing director, Jdnos Szakdl told us that they stress the importance of innovation. In
Hungary they are the only company to use two-layer micro-corrugated cardboard,
which they manufacture in many colours. Most of their products are 100-percent
recyclable and 98 percent of the ink and adhesive they use is water-based. In
the past couple of years they focused their efforts on manufacturing cheaper
packaging material, by using more economical production methods or alterna-
tive base materials. Jen6 Kampds, the key account director of Tetra Pak Hungéria
Zrt. explained to Trade magazin that the market expects hygienic, long shelf-life,
practical, easy-to-open, environmentally sustainable and cost effective packag-
ing solutions from the company. A packaging company makes decisions for 10-20
years when purchasing equipment. By supplying and maintaining this equipment,
Tetra Pak enters into a lasting cooperation, paying great attention to customer
feedback and showing flexibility. The company manufactures 5-6 product ranges,
offering 4-5 different sizes per range. Kalman Magyar, the managing director of
AMCOKft. said that the Hungarian market is very price sensitive, but the company
never loses sight of innovation either. They think of CSAOSZ’s role as crucial, facili-
tating the flow of information and representing members’ interests. =
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Polcra, szallitasra készen

Globdlis trendek hatnak a magyar gy(ijtdcsomagolas piaca-
ra, amiben az alapanyagar valtozasai, a fenntarthato fejlodés,
a kornyezetvédelmi torekvések, az innovacios igény ugyanigy
szerepet jatszik, mint a fajlagos arcsokkentésre iranyuld haté-

konysagi kényszer jelentkezése.

zignifikans globalis trend a kony-
Snyebb hullamtermékek haszna-

lata, f6ként a fejlett piacokon.
Eurdpaban az 4j kapacitasoknak ko-
szénhetden a 100 g/m*-nél alacsonyabb
felillettomeg( hullamtermékek iran-
ti igény markdnsan né. Ez a tendencia
Amerikaban és mas piacokon lassab-
ban terjed. 2009-ig a legdinamikusab-
ban a kelet-euré6pai, koztiik a magyar
hulldmtermékpiac fejlodott.
Az elérejelzések szerint a hullamtermé-
kek iranti igény 3,4 szazalékkal fog no-
vekedni évenként 2013-ig. Az igények a
magas szintl grafikai megvaldsitds és a
konnyebb anyagok hasznalata iranydba
tolédnak el, és a finomhullamu hulldm-
termékek egyes tradicionalis kartonter-
mékek piacara is bejutnak. Tovabbi ér-
dekes teriilet az eladashelyi értékesités
és az ugyancsak nagy hozzaadott érté-
ket tartalmazo polckész és displaytermé-
kek kore.

Hulladékpapir-hiany

A hulldampapirgyartok kiilon érdekvédel-
mi szervezetbe tomoriilve, a MAHUSZ
(Magyar Hullamtermékgyartok Szovet-
sége Egyesiilés) keretein beliil végeznek
koz6s miszaki-tudomanyos, statiszti-
kai-informacios és PR-kommunikacids

tevékenységet. Az aktualis teend6ék ko-
z0tt legjelentésebb az dremelkedések ke-
zelése. Egy év alatt ugyanis tizszeresé-
re n6tt legfébb alapanyaguk, a hulladék-
papir dra, amit a hullimtermékek gyar-
téi kénytelenek beépiteni a késztermék
araiba, ez pedig a fogyasztoéig gytriizik
tovabb. Egész Eurdpaban tapasztalhato
folyamat, hogy a fogyasztas visszaesé-
se miatt kevesebb az djrafeldolgozhatd
papirhulladék, és a hiany drasztikus ar-
emelkedést és importigényt general. Réa-
addsul a hazai gyartasi koltségek gyor-
sabban emelkedtek. Ekozben a készter-
mékek ara nem emelkedett olyan mérték-
ben, mint az el8allitasi koltségek.

Panyi Laszld, a MAHUSZ elnoke és a
Dunapack Zrt. vezérigazgatdja szerint a
madr most is magas és
folyamatosan emel-
ked6 papirarak ko-
moly megoldandé
feladat elé allitjak a
hullamtermékgyarto
ipardgat. Szerinte az
lenne a megoldas, ha a
magyar hatésagok job-
ban segitenék a hazai
hulladékhasznositokat abban, hogy a kor-
latozott mennyiség(i hulladékpapir hozza-
juk, és ne a nyugat-eu-
ropai és kinai, tavol-ke-
leti felvasarlokhoz ke-
riiljon.

Viszkei Gyorgy az
egyik legnagyobb be-
gytjtést és hasznosi-

Panyi Laszlé
elnok
MAHUSZ

p Yy Viszkei Gyorgy
tast koorfhnalo szer- lgyvezetd igazgats
vezet, az OKO-Pannon 0KO-Pannon

Nonprofit Kft. tigyve-

zetd igazgatdja elmondta: az ipardg fenn-
maradasa egyértelmten attdl fiigg, hogy
sikeriil-e megfelel$ aron beszerezni a
nyersanyagot, ugyanis mas komparativ
eldnye nem lehet hazanknak.

A papircsomagoldszer-forgalom fajtankénti
megoszlésa, szazalékban

. Hulldmpapir

| =

B Hullamtermékek
Papir, karton csomagolészerek

. Papirzsdk, zacskd
Forrds: CSAOSZ

Sigray Mdria, a Rondo
Hullamkarton-gyarto
Kft. tigyvezetdje ugy
véli, hogy a tovabbi 50
eurds tonnankénti pa-
pirar-emelkedés és a

Sigray Maria ler6vidiilt rendelésallo-
ggy‘éezeté many miatt fél8, hogy
ondo

a gyartok csak akadoz-

va tudjak majd kiszol-
galni a vevoiket.
— A fenntarthatdsag és kornyezetvéde-
lem szempontjai egyre inkabb el6térbe
kertilnek a csomagola-
si szakmaban is - nyi-
latkozza Fekete Zsolt,
a szintén MAHUSZ
tagvallalat, az SCA

Packaging Hungary &

Slovakia & Romania

.. s . _ Fekete Zsolt

ugyvezeto 1gazgatoja. iigyvezet? igazgatd

Ezek a szempontok ab-  scA packaging

ba az irdnyba hatnak, Hungary &Slovakia
& Romania

hogy kiilonb6z6 anya-

gokat kell kombindlni,

vagy a meglévét egy kornyezetbaratabbal
kell helyettesiteni.

Valsagban is innovacio

— A termékcsomagolasok valtozdsa a ma-
gyar piacon rendkiviil szines, heterogén
képet mutat - mondja Sz6ényi Zoltdn, a
Duropack-Starpack Kft. marketingveze-
téje, aki szerint két £6 elvards hat a pi-
ac szerepl6ire. Egyfel6l a kiskereskedel-
mi drak szinten tartasa miatt folyamatos
termékoptimalizalasra kényszeriilnek a




A Rondo Kft. 1995 6ta a hazai
csomagoléanyag-ipar
egyik meghatarozé szerepléje

Hulldmkartont szinte valamennyi iparég hasznél, akar gydijté, akar egye-
di, akér un. shelf ready csomagolasként.

A Rondo ugyfelei a Magyarorszagon termelé food és non-food cégek,
emellett a Rondo az IKEA eurdpai beszéllitéja kozel 15 éve.

A gazdaségi vélsag kovetkeztében a fogyasztas csokkenésével a
Rondo termelése is zsugorodott a kordbbi évekhez képest. A csok-
kend kereslet miatt partnereink arérzékenyek, a marketingkiadasok le-
faragasa miatt kevés az innovacio, markaépités.

Partnereink keresik az olcsd megoldasokat, mikézben a papfr vilagpi-
aci ara kordbban nem latott mértékben emelkedik. A hulladékpapir &ra
az elmult mésfél évben tizszeresére novekedett. A folyamatosan emel-
ked® alapanyag- és energiadr miatt termelési koltségink megnétt. A
dragulas egy részét eladasi arainkban érvényesiteni kell. A 2010-es év
legnagyobb kihivasa és legnehezebb feladata a hullamkartongyéartok
szdméara a gyengélkedd piacon a piaci részesedésik megtartasa mel-
lett az eladési rak szUkséges mértékl emelése.

Vallalatcsoportunk 2010-ben mintegy 18 millié eurd értékben runéz be.
A legnagyobb projekt a budapesti gyar bévitése. Az épitkezés marci-
usban kezd¢dott el és varhatdan év végén fejezddik be. A gyér tertle-
te 6 000 m?-rel bévul, a technoldgiai fejlesztés a kapacitasok jobb ki-
hasznélasét, a teljiesitmények novekedését szolgdlja.

A Rondo a recesszi¢ alatt eléremenekdl, a beruhazas tovabb noveli
erésségeinket a minéség, a kiszolgélés, a logisztikai szolgéltatés, a napi
operativ feladatok megoldésa terén.

Ei= Rondo Kft. has been a key player in the Hungarian
packaging material sector since 1995

Cardboard is used by basically all industries, for collective, individual or shelf-ready packaging. Rondo’s

partners are food and non-food companies manufacturing in Hungary. Rondo has also been IKEA’s Euro-
pean supplier for 15 years. Our partners are looking for cost-effective solutions while the price of paper
is soaring on the world market. To serve partners’ needs better, our group will invest in development in
the value of EUR 18 million in 2010, for instance our Budapest premises will be expanded by 6,000 m?
Despite the recession Rondo is pressing forward. =

Rondo Hullamkartongydrto Kft.

H-1239 Budapest, Ocsai (t.5., Postacim: H1734 Bp., Pf.42.
Telefon: (+36-1) 289-2300, Telefax: (36-1) 289-2399,

e-mail: budapest@rondo-ganahl.com, www.rondo-ganahl.com

2010-ben a Rondo Kft. elnyerte
az IKEA-tél az “Ev beszallitéja” cimet.

a minGség jegyeben




mmm csomagolas

gyartok. Ennek kovetkeztében a szallitott
csomagoldeszkozok egyre egyszertisod-
nek, konstrukci6 és nyomat szempontja-
bol egyarant. A masik hatds a csomago-
l6eszkozok marketing-
célra valé hasznalata,
amire kittin6 példak
lathatok a Magyaror-
szagra Gjonnan belépd
élelmiszer-kereskedel-
mi héaldzatok polcain.
Mivel ezekben a halo-
zatokban zommel rak-
lapon kinaljédk a ter-
mékeket, ezért a csomagolas az egyetlen
eszkoz, amelynek segitségével vasarlasra
0sztonozheto a fogyaszto.

A Duropack Kft. kiillonds hangsulyt fek-
tet a piaci igények feltarasdra, felkutata-
sara, amire innovdcidjat, valamint ro-
vid és kozéptava beruhazasait is ala-
pozza. 2008 elején fiizesabonyi gyaruk-
ban beiizemelésre keriilt egy vadonatuj,
alegmodernebb technikaval felvértezett
Martin Midline gép, amely versenyképes
aron képes eléallitani ugynevezett TFL
(tetéfenéklapolt, Fefco0201) dobozokat.
Részkimetsz6 egysége segitségével kii-
16nb6z6 kivagasok — fogofiil, perforacio
stb. — készitése is lehetséges, egy gyarta-
si mtvelettel.

A valsag évében is az innovacioban hitt a
cég menedzsmentje, és a meglévé ragasz-
togépiik elé Twin-feeder egységet vasa-
roltak 2009-ben. Az egység segitségével
két kiilonb6z6 dobozrészt képesek 6sz-
szeallitani, és ezaltal a legfrissebb pia-
ci trendnek megfelelé polcrakész dobo-
zokat tudnak gydrtani. A ,shelf-ready”
dobozok alapvet6 elvarasa, hogy egyet-
len mozdulat segitségével szallitdi cso-
magolasbdl fogyasztoi csomagolassa le-
hessen alakitani.

Szdnyi Zoltan szerint altalanossagban el-
mondhatd, hogy a hulldimkartongydrté
piac rendkiviil innovativ része a csoma-
goldiparnak. A rendkiviil intenziv import
ellen kizarélag a jé megoldasokkal, rugal-
mas kiszolgalassal lehet fellépni. Ma egy
vev6 szamara a tokéletes mindség csak a
targyalds alapjat képezi, sziikség van arra

Szonyi Zoltan
marketingvezetd
Duropack-Starpack

is, hogy a gyarto 4j otletekkel, folyama-
tos fejlesztésekkel jelenjen meg, amiben
az okos javaslatokon, anyagoptimalizala-
son kiviil a kérnyezetvédelmi szempont-
ok is megjelennek.

Kéz a kézben

Az SCA Packaging csomagolasi megol-
dasai, nemzetkozi hatterének és régi-
s jelenlétének koszonhetden is, a leg-
tjabb trendeknek megfelel$ anyagok-
ra épiilnek. A gazdasagi valsag, az alap-
anyagarak és energiaarak emelkedése,
valamint az élesedd verseny az SCA
Packaging Hungaryt arra késztette,
hogy olyan 1j megolddsokat kindljon,
amelyek révén a vevék meg tudjak kii-
16nboztetni magukat a piacon sajat szeg-
mensiikben.

— A folyamatos innovaci6 altal a csoma-
golasi megoldasok a termékélmény in-
tegralt részévé valhatnak, és olyan kii-
lonleges értéket biztosithatnak a gyartok,
felhasznalok és vasarlok szamara, amely
nagyban segitheti egy adott termék pia-
ci sikerét és ezen keresztiil a gyarto cég
versenyképességét és nyereségességét is

Az aru névjegye

Hopka Imre, a Dunapack Zrt. értékesité-
si és marketingigazgatdja szerint a csoma-
golas az aru névjegykartyaja. Minél meg-
gy6z6bb ugyanis, anndl eredményesebb
a termék értékesitése. A Dunapack Zrt.
mindent megtesz tigyfelei versenyképes-
ségének novelése érdekében. Igény szerint
komplex szervizszol-
galtatdst is végeznek,
amely a miszaki szak-
tanacsadastol kezdve
egészen a partnerek je-
lenleg hasznalt csoma-
golasi megoldasanak
teljes kord atvilagita-
sdig terjedhet. Az egész
csomagolasi folyamat —
tervezés, gyartas, szdl-
litas — atvizsgalasaval a
lehetd legoptimalisabb megoldast keresik
meg partnereik szamara.

Az alacsony grammsulyu papirokbol ké-
szitett hullimlemez-valaszték szélesedik.
— Ezek az ugynevezett ,kénny( hullam-
bol” készult csomagoldszerek azonban
nem mindenhol hasznalhaték — jegy-
zi meg Hopka Imre. — Ahol a csomago-
léanyag teherviselé képessége fontos, ott
ezek a megoldasok nem johetnek széba.
Kiemelt jelentéségli tehat az ismeretek
megosztasa, a folyamatos egyiittgondol-
kodds. Koz6s érdek a gyartok, felhaszna-
16k és a designstudiok kozotti kapcsolatok
szorosabbra flizése, a kozos miihelymun-

Hopka Imre
értékesitési és
marketingigazgat6
Dunapack

— hangsulyozza Fekete Zsolt igyvezeté | kakialakitdsa. s
igazgato. K.l

E= Ready to be transported and put on the shelf

Global trends influence the Hungarian collective packaging market. One of the current trends is using lighter
cardboard products, especially on developed markets. In Europe demand is constantly growing for below 100
8/m? cardboard products. Until 2009 the cardboard market developed most dynamically in Eastern Europe.
Estimation is that demand will grow by 3.4 percent each year until 2013. The proportion of cardboard products
s significantly high at 57 percent - amongst all packaging materials this proportion means a robust 23-percent
share. Cardboard product manufacturers established their own organisation MAHUSZ, which engages in tech-
nological, scientific, statistical and PR activity. One of their most important tasks is to deal with the problem
of increasing prices: in just one year the price of waste paper, their most important base material, increased
tenfold. MAHUSZ president and Dunapack Zrt. CEO L&szI6 Panyi is of the opinion that Hungarian authorities
should help domestic waste recyclers by making sure that waste paper ended up at their premises and not in
Western Europe or China. Gydrgy Viszkei, the managing director of OKO-Pannon Nonprofit Kft. told our maga-
zine that the industry’s survival depends on purchasing base materials at a good price. Mdria Sigray, Rondo
Hulldmkartongyarté Kft.s managing director opined that another 50-euro/ton increase in paper prices might
result in manufacturers’ slow delivery of orders. Zsolt Fekete, the managing director of SCA Packaging Hungary
& Slovakia & Romania emphasised how environmental protection and sustainability are becoming increasingly
important in the packaging sector too. Zoltan Sz6nyi, marketing director of Duropack-Starpack Kft. told that
the two main expectations influencing market players are product optimisation and the use of packaging as
marketing tool. Duropack Kft. takes great care of knowing the market well and realising their innovations ac-
cordingly. In early 2008 their Flizesabony plant started using a modern Martin Midline casemaker, which is capa-
ble of manufacturing slotted corrugated cases (SCC). In the year of the crisis the management believed in the
power of innovation and invested in a Twin-feeder unit. With this they are capable of manufacturing ‘shelf-ready’
cases. SCA Packaging Hungary’s solutions are based on the latest trends. Economic recession and growing
base material prices compelled them to understand their market better and to offer solutions which make their
partners unique in their own segment, facilitating the market success of their products. Imre Hopka, Dunapack
Zrt’s sales and marketing director is convinced that packaging Is the business card of a product. Dunapack Zrt.
offers a complex service that involves everything from technological assistance to the complete screening of
partners’ presently used packaging solutions. Cutting costs have become vital as partners demand cheaper
solutions: this is the reason why the market is turning to ‘light cardboard’ solutions. =
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Uzlet is, mdarkaépités is

Ujabb remek vendéglatos-élelmiszerke-
reskedelmi kezdeményezés: a budapes-
ti Arany Kaviar étterem nyartdl sajat
markas fekete kaviart kinal vendége-
inek és néhany kivalasztott partneré-
nek. A tulajdonosok j6l hasznaljak ki
termékismeretiiket, gasztronémiai adott-
sagaikat, konyhai kapacitasukat: Békés
megyei aquakulturaban nevelt, el6szor
idén tavasszal ikrat adé szibériai tokha-
lak valogatott ,termésébdl” Nyiri Szésa
séf készit j6 mindségl kaviart.

— Piaci rést toltink be ezzel — mondta
el lapunknak Molnar Attila tarstulajdo-
nos -, ugyanis a 4-5 ezer forintos lazac-
kaviarok és az 50-120 ezer forintos tok-
halkaviarok koézott komoly trrel kellett
sokaig szembenézni, ami étlapunk 6sz-
szeallitdsat is befolyasolta. Ezen a pi-
acon teljesen elfogadott a tenyésztett
halikra felhasznalasa, és mi ehhez na-
gyon j6 partnerre leltiink a Békés me-

gyei haltenyészetben.

Az osietra fajtak ik-

rajabol a kivalasztott

sofajtakkal Szasa ké-
sziti el a terméket, amit
igy csak a mi éttermiink-

re jellemzé izzel kinalunk;
Kissé eltér6 étlap- és elvite-
li aron. A kaviar 30, 60 és 130 gram-
mos ilivegekben, Arany Kaviar Gourmet
Selection-valogatas markanév alatt ke-
ril vendégeink, illetve egyes vendégla-
tohelyek és delikatboltok vevéi elé, de
interneten is fogunk értékesiteni, sét,
exportalason is gondolkodunk. Elvben

megvan a lehetésége an-
nak is, hogy tokhalik-
rainkkal az orosz és
eurépai tenyészetek ver-
senytarsaiva valjunk.

A vélogatasba bekeril a
fustolt tokhalhus is, ami so-
kak szerint a fiistolt lazac-
nal is finomabb csemege, ké-
s6bb az Arany Kaviar Gourmet
Selection-valogatas méas termékekkel is
béviilhet, példaul pelmenyivel. Az étte-
rem ezzel nemcsak az ad6dé szinergia-
kat hasznalja ki, de béviti iizleti mozgas-
terét, és az Arany Kaviar markanevet is
aktivan épiti. A vendég pedig biztos lehet
az éaltala fogyasztott kaviar eredetében. m

E= Business and brand building at the same time

Another great initiative in catering: Arany Kavidr restaurant in Budapest serves its own caviar brand to guests
andto a few selected partners. The Siberian sturgeon roe is produced by Silverfish Kft. in Vészt6 and chef Szdsa
Nyiri prepares the caviar. Attila Molndr, one of the owners told us that they fill a market niche, because practi-
cally nothing is available between the HUF 4,000-5,000 salmon caviar and HUF 50,000-120,000 sturgeon caviar.
They sell the product under the Arany Kavidr Gourmet Selection brand name in 30-, 60- and 130-g versions. It is
also available in certain delis, and they are going to sell it on-line and export it as well. =

Csédhelyzet

A szallashely-szol-
galtatok és ven-
déglato-ipari cégek
felszamolasanak
rekordjat hozta az
idei év els6 fele
- kozolte augusz-
tusban az Opten
Informatikai Kft.
Csaknem 20 sza-
zalékkal nétt az
agazatban felszamo-
las ala vont cégek szama az adott idészak
alatt, idén mar 567 cég szerepelt ezen a listan.
Erdekes médon azonban az idén Gjonnan alakult
vallalkozasok szama a felszamolas alatti cégek
csaknem haromszorosat teszi ki. Az agazat nép-
szerlségét bizonyitja, hogy januartdl juniusig kozel
1 700 Gj céget alapitottak, 11 szazalékkal tobbet,
mint a tavalyi év els6 hat honapjaban.
A felszamolasok harmada a Budapestet is maga-
ban foglalo kézép-magyarorszagi régioban zajlott,
ahogy itt is alakult a legtobb uj cég (595). Mas
régiokban 2-2,5-szer nagyobb az alapitott cégek
szama a felszamoltakénal, s6t, az Opten szerint
Ko6zép- és Dél-Dunantulon még csokkent is az 4j
vallalkozasok szama. =

E= Bankruptcy

Opten Informatikai Kft. announced in August that a record number of ac-
commodation service providers and catering ventures went bankrupt in
the first six months of 2010. The number of companies under liquidation
augmented by 2o percent to 567. Interestingly, 1,700 new ventures were
established in the same period, 11 percent more than a year earlier. m
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Hoventa — huszonkilencedszer!

Mint ismeretes, tavaly szeptemberben az 1993-ban ,privatizalt”
Hoventa visszakerilt az alapit6 Hungexpohoz, és ezzel a leg-
nagyobb magyar Kkiallitdsszervezd cég meglévl élelmiszeripari-
gasztronomiai portf6lidja teljessé valt.

A Hoventa ma is a HORECA-szektor egyetlen nagyszabast hazai
seregszemléje, amely a szakmat sujté nehézségek miatt a koz-
elmualtban nem koénnyd idéket élt 4t. Mindemellett a magyaror-
szagi vendéglat6- és szallodaipar fejlédében 1évé agazat, tjabb
és Ujabb trendek mentén alakul at évrél évre. A Hungexpo cél-
ja, hogy a Hoventa a piaci szerepl6k szdmara egyet jelentsen a
legujabb piaci trendek, innovaciok bemutatkozasanak helysziné-
vel. Emellett a kiallitdis nemzetkoziségének erdsitése, regionalis
sulyanak novelése is a kiemelt célok kozott szerepel.

Az oktober 19-22-ig megrendezésre keriil6 kiallitas kiemelt
szakmai partnere a Magyar Szalloda Szdvetség, valamint a Ma-
gyar Nemzeti Gasztronémiai Szovetség, de egylittmikod6 part-
nerei kozétt tudhat szdmos mas szakmai szervezetet is. Az ér-
dekl6d6k a megujult www.hoventa.hu honlapon folyamatosan
b6viilé informaciokat kaphatnak a kiallitasrol. =

E= Hoventa - for the 2gt" time!

Last September Hoventa, ‘privatised’ in 1993, returned to founder Hungexpo. The
event is still the biggest domestic HoReCa event, which went through rough times
recently. Hungexpo’s goal is to make Hoventa the place where the latest trends and
innovations appear for the first time and to make the event more international as
well. Visit Hoventa on 1g9-22 October; for more information go to www.hoventa.hu =



Punto Gelato

Az iizemeltet6k nemcsak
gépek és butorok import-
javal, de cukraszdak, ba-
rok tervezésével, beren-
dezésével, valamint italiai
tradicionalis sitemények
behozatalaval is foglalkoz-
nak, és a cég valtozatos
tevékenységébdl adodé minden lehetséges szi-
nergiat kihasznal.

Az tujbudai tizlet ,mintaberendezését” az olasz
gyartok katalogusabol allitottak oOssze: szines,
hangulatos, 21. szazadi. A gomboconként 180
forintért kinalt 18-20-féle fagylaltot helyben f6-
zik, a latvanyos, kreativ stiteményeket (190-420
Ft) egy lizleti partner profi cukrasza késziti —
kizarolag ide és egy reptéri vendéglatohely-
re. A kornyék lakdparkjanak lakoit és a ko-
zelben dolgozdkat tramezzini szendvicsek és
Caffé Vergnano kavék is varjak. A nagy va-
lasztékban kaphatd, népszerd olasz szarazsiite-
mények egyuttal stilusos dekoracioként is szol-
galnak a helyiség egyik falan. A szezon utan
a hagyomanyos fagylaltokat azok félfagyasztott,
poharas valtozatai valtjak fel.

A tulajdonosok annyira biznak a sikerben,
hogy mar tervezik egy ujabb budapesti belva-
rosi, valamint egy tatabanyai cukraszda kiala-
kitasat is.m

@ Budapest XI., Soproni Ut 22.

Tervez0: Elek Janos

E= Punto Gelato

The place is colourful, has a great atmosphere and is very 21st
century. Cooked on the spot, 18-2o different types of ice cream
are available at HUF 180; spectacular cakes are sold for HUF
190-420. Tramezzini sandwiches and Café Vergnano cafés are
also available, together with biscuits imported from Italy. m

bg sor- és grillterasz

A vezet6k nem tiltottak, inkabb tlrték,
s6t most mar tamogatjak: jojjon kutya-
javal a vendég a Kempinski teraszara.
Valamiféle specidlis belvarosi fogyasztdi
igényként fogtak fel a dolgot, igy egy
Nyugat-Eur6paban mar jol bevalt mod-
szert adaptdlva megszervezték a Kkutya
vacsorajat. A szalloda Dedk Ferenc ut-

megnyilt W -

7 -
Var: a Speiz
A magyar vendéglatas egyik legérdekesebb egyénisége, a valami-
kori Lou Lou-t is jegyz6 Rudits Karoly semmit nem csinal félgéz-
zel. A varban mikods Apetito étterem atalakitasaban szabad kezet
kapva nemcsak a hely nevét, enteridrjét és ,tartalmat” valtoztatta
meg, de az Uj koncepciot — amit 4jité szellemd hazi konyhaként
fogalmaz meg - minden modon, a leg- -
didaktikusabb eszkozoket is felhasznalva e
adja tudtara mindenkinek. Az tuzlet szoja- : et
téknak is szant nevét csak a magyar ven- L
dégek értik, de a bejarat el6tt allo régi
tlizhely az arra jar6 kulfoldieknek is pon-
tosan jelzi a stilust. A belsé vilagos, csala-
dias, oldott 1égkort igérd; az étterem nem
csak atvitt értelemben lett az apré kincsek
gyljtGhelye.
Az évente haromszor valtoz6 étlapon sze-
replé fogasok hazias izeket igérnek, csak éppen a nagymama fGzt-
jénél Kkissé innovativabb megkdzelitésben, és nem utols6sorban
megfizethet6 aron. A féételek ara 2400-3400 forint k6zo6tt mozog,
azaz a Budai Var gasztronomiai szempontbol is élményt nyujto ét-
termei kozott ez a hely a legolcsobb. Az ételeket, a hely szellemé-
nek megfeleléen, labosokban, vasserpeny6kben szolgaljak fel, ami
persze nem zarja ki azt sem, hogy példaul az igy kindlt stlt mellé
21. szazadi tanyéron hozzak a zoldborséfagylaltot.
A Var: a Speiz végs6 enteridrje 6szre alakul ki. A tervek szerint a
folyos6 formaju helyiség ,fogadoterében” 12 személyes asztal var-
ja majd a nagyobb tarsasagokat, nemkiilonben egy delikat borbolt,
amelyben fokozatosan megjelennek majd a helyre jellemzd, illet-
ve helyben készitett olajok, mustarok, beféttek, és az itt f6zott és
hasznalt lekvarokbol is vasarolhat majd barki kostolot. =

@ Budapest I, Hess Andras tér 6.
Tervez6/Vendéglatd: Rudits Karoly « Konyhaféndk: Feke Zoltan

Ei= Var: a Speiz

The interior is light and homely, suggesting a relaxed atmosphere - it will be complete by
autumn, with a 12-person table and a delicate wine shop, where the place’s own oils, mus-
tards, preserves and jams will be sold. Speiz’s menu changes three times a year; they serve
familiar dishes made with an innovative approach =

nyéken dolgozokat és lakdokat is — természete-
sen utobbiak a kutyas koncepcid elsédleges cél-
csoportja. A korrekt, minimaldizajnos teraszon a
grillételek mellett salatakat, ,falatokat” és desz-
szerteket is fogyaszthat a vendég - nem 5 csil-
lagos szallodaban alkalmazott, de azért belvarosi
arakon (,f6ételek” 1 400-2 600 forint kozott). A
csapolt sérok korsonként 720-1 200 forintba ke-
rilnek, de az tzemeltet6k gondoltak a tarsasa-

cai oldalaban juniusban megnyilt bq sor- és grillteraszon
egy specialis prom6ci6 (is) vonzza a nagyérdemit: napon-
ta Happy Dog Hourst tartanak; a gazddknak amerikai hot
dogot ajanlanak egy pohar limonadéval, sorrel, vagy Aperol
Sprizz-cel 800 forintos aron, az ebek pedig a melegben
nemcsak vizet, de ajandék jutalomfalatkat is kapnak.

Az els6sorban nyari grillételeket és mindségi csapolt sort
kinal6 terasz konyhdjat a hotel nagynevd séfje iranyitja.
Nemcsak a szalloda vendégeit varjak ide, hanem a kor-

gokra is: a rendelheté sor és koktéladagok fels6 hatara 2,5,
illetve 1 liter — természetesen igy olcsobb a fogyasztas! =

@ Budapest V., Erzsébet tér 7.
Tervez®: Interasz  Konyhafénok: Roland Holzer

B= bqg beer and grill terrace

“Happy Dog Hours” are held every day, when dog owners can buy an American
hot-dog and a lemonade, beer or Aperol Sprizz for HUF 8oo, while dogs are
given fresh water and bits of food. bg’s kitchen is run by the chef of the hotel
and they mainly offer grilled food and quality draught beer. m
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Az alkalmazkodas mesterei

A magyar vendégldatésok objektivebb fele a gyorséttermek sziddasat befejezi
a hamburger, és dltaldban a junk food kritizdlasdndl, és megproébdl profitdl-
ni abbdl az informdciobdl, ami azok életképességére, a fogyaszté mindenkori
igényeihez valé gyors alkalmazkoddsdara utal. Tananyag lehetne: hogyan és
milyen irdnyban fejlédnek a gyorséttermek.

Erdemes figyelemmel kisérni azokat
a valtozasokat, amelyeken a gyorsét-
termek a kozelmultban keresztiilmen-
tek, illetve mennek. Ami a legfeltin6bb:

a szinte azonnali reakcié a fogyasztoi
szokasok, trendek valtozasara, és per-—
sze a piaci rések szemfiiles kitoltése. | =

A fogyaszté igényei, elvarasai
egyes étteremtipusokra vonatkozna
hanem az éttermek altal nyujtott szol-
galtatasokra és élményre altalaban, ami
végsé soron valamiféle Kkonvergencia-
hoz vezet: a teljes szolgaltatast nyuj-
t6 éttermek és a gyorséttermek szamos
elemiikben kezdenek egymasra hason*
litani.

21. szdzadi vdltozdasok

De milyen jovéhoz kell alkalmazkodnia
a szakmanak?

A technikai, informatikai fejlédés téke-
igényesebb részében természetesen nem
lehet felvenni a harcot a nagy lancok-
kal, de nem is feltétlenul kell: a Kkreati-
van hasznalt kozosségi média sok min-
dent p6tol a kommunikaciéban.

A valsag ellenére a gasztronomia presz-
tizse né, és a szakemberek j6 része
szerint e tendencia még j6 ideig folyta-
todik. A tévécsatornadkon egymast érik
a f6zémisorok, a ndi, illetve életmod-
magazinok emblematikus figuraiva 1ép-
nek el6 a séfek — itthon is. Azzal par-
huzamosan, hogy az ember egyre tob-
bet megtud az ételekrdl, a konyhami-
vészetr6l, magasabb elvarasokkal fordul
az étterem felé is, izgalmas, latvanyos,
izekben gazdag ételekre vagyva.
Globalizalédik a gasztronémia, még a
fine dining mifajt is kevésbé hatarozza
majd meg, hogy a vilag mely pontjan
is van az étterem. Elmosédnak a hata-
rok a kiilonféle jellegli konyhdk kozott
is, és a vendéglatohely karakterét sok-
kal inkabb a hely/szakécs stilusa, mint-
sem egy adott konyha hatarozza meg.
A Kkiulonféle alapanyagok a vilagon bar-
hol beszerezhetdk.

tus—-szeptember

a maéasiknak a hangulatos vacsorat a
csaladdal, a harmadiknak néhany jé6 fa-
latot két Kklikkelés kozott, vagy akarmit,
de az biztos, hogy egyre kevésbé a va-
sarnap déli kioltozést.

Gyorsan vdltozé gyorséttermek
A’legegyszeriibb meghatarozas szerint
a gyorsétterem egy olyan étteremtipus,
amelyben bizonyos, a helyre jellemz6
42 ételeket kinalnak helyben fogyasztas-
_ra vagy elvitelre alkalmas formaban,
' ] asztali -szolgaltatast nem nyujtva. Al-
/," kalmazkodési képességiik alapja, hogy
rendszerint lancban miikodnek, valami-
lyen. sikeres iizleti modellre épitve, al-
landé, kovetkezetes ellenérzés mellett.
Ennek soran lehet6vé valik a gazdasa-
gos mikodéshez sziikséges informaci-
o0k gytjtése és feldolgozasa, és a leg-
megfelel6bb szakemberek alkalmazéasa
minden teriileten. Ugyanakkor nagysa-
guk miatt kdnnyen valnak altalanosi-
tasok ,aldozatava”, bizonyos esetekben
az egészséglobbi bilinbakjava.
Marpedig az ilyesmi mar a profitot
érinti, és a 21. szazadban a fogyaszto6t
érdemes nagyon komolyan venni. Ezért
aztan az elmdalt b6 fél évtizedben pa-
radigmavaltas koévetkezett be az iparag-

Az emberek a nap minden szakaban
esznek, a fiatalabb generaciék fogyasz-
tasanak egy része az esti, éjszakai id6-
szakokra tolodik at.

A vendégek egyre egészségtudatosab-
bak, és szeretik magukat otthon érez-
ni az étteremben. Igen am, de ez min-
denkinek mast jelent: az egyiknek a
gourmet ételsorba valé belefeledkezést,

E= Masters of adaptation

It is worth following the changes fast food restaurants have gone through recently. What is most striking is that
they are rapidly adapting to changing trends and consumer habits. Consumer expectations do not concern
restaurant types but the services they provide, which trend leads to some kind of convergence in the end. But
what kind of future do restaurant owners have to adapt to? Technological and IT development require consider-
able capital investment and restaurant chains have a great advantage in this field, but networking sites consti-
tute a good alternative. Despite the economic recession the prestige of gastronomy is growing, people learn
more and more about food and eating, therefore their expectations are higher when they go to a restaurant.
The world of gastronomy is also going through a globalisation process, different base materials are now avail-
able all over the world and borders between different types of cuisine seem to disappear. What do we call a fast
food restaurant? A restaurant where they sell food that is characteristic of the place and can be eaten there
or taken away. Fast food restaurants usually work in chains, using a successful business model - this way units
can adapt to changes rapidly. One of the drawbacks of being part of a large chain is that the units often become
the victims of generalisation and the scapegoat of the health lobby. This is the reason why in the past 15 years
restaurant chains started modernising themselves: they started offering healthier food and paying more at-
tention to the environment. What is more, units are being redesigned in line with the trend of premiumisation.
Several Hungarian fast food units have also been completely refurbished recently. All these steps indicate that
one of the most important prerequisites of survival is the capability of adaptation! Traditional restaurants are
also changing and perhaps they should pay more attention to what the big ones are doing. The two types of
restaurants are getting closer to each other - the success of fast casual restaurants indicates this really well:
they appear to be closer to fast food units but the food they offer is better, sometimes guests are served by
waiters and these places even use a printed menu. The global turnover of these restaurants is growing several
times faster than that of fast food units. Let us learn from each other! s



ban, és a nagy lancok egymassal ver-
senyezve ,modernizal6édnak”, reagalnak
az irantuk tdmasztott elvarasokra, vagy
lépést tartanak a trendekkel.
Generéaciok elhizottsagaért vadoltak, va-
doljak 6ket — hat egyre-méasra jelennek
meg egészséges ajanlatokkal. Az egész-
ségtudatos vasarlok igényeinek kielégi-
tésére egyre tobb a fehérhusokat, sala-
takat is tartalmaz6 meni kinalatukban.
A gyerekmeniikben megjelentek a gyi-
molcsok, zoldségek, tejtermékek. Szinte
ellenallas nélkil sikerilt kotelez6vé ten-
ni az USA legnagyobb részén az étel,
ital tapértékjellemzbéinek és az adott
tapanyagokra vonatkoz6 Iranyadé Napi
Beviteli Erték feltiintetetését a csoma-
golason vagy az étteremben.

A cégpolitikaba a kornyezettudatossag
is egyre inkabb beépiil: mind tébb ét-
terem hasznal megujulé energiaforra-
sokat, csokkentik a vizfogyasztast, hul-
ladékaikat biogazként, biodizelként 4j-
rahasznositjak, és kezdenek figyelni a
fair trade intézményére is.

Es persze a premiumizicié jegyében
(Trade magazin 2008/6) kapnak ezer-
szamra az Uzletek mind modernebb,
szebb, egyedibb kiils6t — a McDonald’s-
nél példaul az elmult fél évtizedben Eu-
réopaban, majd ennek sikere utan az
utébbi id6ben az ,anyaorszagban” is.
A hazai gyorsétkezdék Kkozil is sza-
mos egység esett at teljes atalakuldson
a kozelmultban, ezek mutatds enterifr-
rel, kényelmes diz4jnbutorokkal fogad-
jak vendégeiket.

Minthogy a gyorséttermek célcsoportja-
nak atlagéletkora alacsonyabb, mint a
full service éttermeké, a széles fogyasz-
toi rétegeket ,ujraszocializalé” informa-
tika fejlédésével val6 l1épéstartas kozvet-
len tiizleti érdekiik. Meglovagoljak a vi-
laghal6 és a telefonia folyamatos valto-
zasa adta lehetéségeket, igy kikertilhe-
tetlen részévé valnak a jové nemzedé-
kek életének.

Osszemosédé fogalmak

A fenti gondolatsor nem valamifé-
le elméleti Osszefoglalast kivan nyujta-
ni az olvasénak, plane nem étterem-
fajtak Osszehasonlitasara szolgal. Az
egyik legfontosabb - a fennmaradas-
hoz nélkiilézhetetlen - szakmai attitiid
fontossagat probaljuk illusztralni — az
alkalmazkodését! Hiszen a nagy étte-
remlancok nemcsak méreteiknek ko-
szonhették, hogy konnyen atvészelték
a recesszid eddigi, legnehezebb szaka-
szat, hanem hogy képesek wvoltak, ha

Mitél gyorsétterem?

A gyorséttermekben altaldban lehetGség van helyben fogyasz-

tani az ételt, a meniik mégis elvitelre késziilnek, és a hagyoma-

nyos asztali kiszolgdlas ritka. A rendelések felvétele és a fizetés

rendszerint egy széles pénztarpultnal torténik, ahol az ligyfelek

télcéaval vagy télaléedénnyel varnak az ételre. A drive thru szol-

géltatds lehetdvé teszi a vendégek szdmara, hogy a rendelés és

az étel kézhezvétele az autdjukban ilve torténjen.

Szinte a kezdetektdl fogva a gyorsételeket Ggy tervezték, hogy

menet kdzben lehessen ket fogyasztani, és leggyakrabban ha-

gyomanyos evoeszkozok sem kellenek ehhez, kézzel lehet enni

oket. A leggyakoribb meniik a gyorséttermi lizletekben még ma

is a hal és krumpli, szendvics, pita, hamburger, siilt csirke, siilt

krumpli, csirkefalatok, taco, pizza és jégkrém, de tobb helyen

kinlnak chilit, tort krumplit, salatét is.

A mai gyorsételek nagy mennyiségben késziilnek, feldolgozottsdguk magas foku, egy-
séges gyartési és készitési modszerekkel allitjak Sket eld. Altaldban gyorsan kiadjak kar-
tonban, zacskéban, vagy miianyag csomagolasban, olyan mdédon, amivel a koltségek a
legalacsonyabban tarthaték. A legtobb meniielem feldolgozott alapanyagokbél késziil,
az egyes éttermekben a terméket ,,csak” felmelegitik, siitik, vagy rovid idén belil elké-
szitik (6sszerakjak). A folyamat biztositja az dlland6é minGséget és a lehetdséget a rende-
lések gyors teljesitéséhez, valamint a koltségek alacsonyan tartésahoz.

Mivel az értékesités hangsulya a sebességen, uniformizaltsdgon és alacsony koltsé-
geken van, a gyorséttermi termékek gyakran olyan hozzaval6kbél késziilnek, amelyek
biztositjak a megszokott izt, allagot. Ehhez sziikség van magas foku technikékra (food
engineering), adalékok felhasznalasara és olyan feldolgozasi technikékra, amelyek nagy-
mértékben médositjédk az étel ,,eredeti formajat”.

Jellemzdek a gazdasagos fogasok (value meal): olyan meniiegységek, amelyeket egyiitt
alacsonyabb aron kinalnak, mintha egyesével kellene megvasarolni Gket.

A gyors kiszolgélas, valamint a pontossdg és a biztonsag biztositdsa érdekében sok
gyorsétteremben automatizalt értékesitési rendszert épitettek ki. Ez teszi lehetdvé a
konyhai alkalmazottak szamara, hogy valds idében lassak a pultnél vagy a drive thrunal
felvett rendelést. A vezeték nélkiili rendszerek lehetdvé teszik, hogy a drive thru mikro-
fonjan keresztiil felvett rendelések eljussanak a pénztaroshoz, szakdcshoz.

2000-ben az USA fogyasztéi koriilbeliil 110 millidrd dollart koltottek gyorsételekre, 1970-
ben ez a szdm 6 millidrd dollar volt. Mara a gyorsételek piaci részesedést vesztettek a
fast casual éttermekkel szemben, amelyek tartalmasabb, &m kissé dragabb fogasokat
kinalnak.m

El= What makes a fast food restaurant?

In fast food restaurants it is usually possible to eat the food on the spot, but basically it is prepared to be
taken away and there are no waiters. Orders are taken at the counter, where customers pay as well. From
the beginning fast foods were designed so that they can be eaten on the go, using our hands. Fast food
units still sell fish and chips, sandwiches, pitas, hamburgers, fried chicken, fries, chicken nuggets, taco,
pizza and ice cream most of the time. Fast food is produced in large quantities, using standard methods.
Most items on the menu are made from processed base materials. As the emphasis is on the speed,
standardisation and low costs of selling, high-level food engineering, the use of additives and special
processing technology are inevitable. In the United States people spent USD 110 billion on fast food in
2000 - in 1970 this spending was at USD 6 billion. Recently fast food units lost market share against fast
casual restaurants, which sell better food at a bit higher price.m

ugy tetszik, korabbi énmagukat megta-
gadva, valtozni.

Valtoznak, alkalmazkodnak nyilvanva-
l6éan a ,hagyomanyos” éttermek is, ha
nem igy gondolnank, nem irtunk vol-
na bevezeténkben a konvergenciarol.
Itthon is j6l lathatéak mindezek jelei,
de vendéglatésaink (és vendégeik) job-
ban jarnanak, ha a jo otleteket nem-
csak egymastol, hanem a nagyoktol is
batrabban adaptalnak.

A két étteremfajta egymashoz valé ko-
zeledésének szamos bizonyitékaval fog-
lalkoztunk a kézelmultban lapjainkon,
ennek legkézzelfoghatobb példija a na-
lunk még csak gyerekcipében jaré, am
a vilagban az utébbi évek sikertorté-

netének is nevezhet6 kategdria, a fast
casual (Trade magazin 2008/11) — még
a nevét is fordithatjuk gyors-hagyoma-
nyosnak. Ezek az éttermek elsé pillan-
tasra a gyorséttermekhez kozelebb all-
nak, de jellegiikben, kinalatukban - és
persze araikban is - tobbek azoknal.
Sokszor nyomtatott étlapot is hasznal-
nak, és felszolgal6 hozza a pultnal Kki-
valasztott és megrendelt ételt. Gyorsak,
hangulatosak, és mindig valamilyen
népszerd, divatos konyhara épiil valasz-
tékuk. Es amiért itt kiilén ki is emeltiik
e szegmenst: globalis forgalmuk néve-
kedésének iiteme tobbszorose a gyors-
éttermekének.

Tanuljunk egymastol! =
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Cyber-marketing

Ha egy uzlet felporog, természetes reakcié, hogy so-
kan megprébdlnak részesiilni jotéteményeibél. Nincs
ez masképp a kézdsségi portdlok esetében sem - in-
formatikai sorozatunkban ezuttal kreativ vendégla-
tésok alkalmazdsaibdl gytjtéttiink egy csokrot.

A Facebook egy egyetemi oldalbdl nét-
te ki magat az elmult hat év alatt a vi-
lag egyik legjelentésebb k6zosségi olda-
lava (lasd Honlaputan cimd cikkiink).
Felhasznal6inak szdma mara vildgszerte
meghaladja a félmilliardot. K6zkedvelt-
sége valtozatos alkalmazasaiban is rej-
lik — ezek kozott egyre tobb a vasarlast
0sztonzd, vendéglatés alkalmazas is.

Ilyen példaul a San Franciscé-i ba-
rok altal egyutt hasznalt, promoci-
06s célu Bartab is, amelynek lényege,
hogy facebookos baratainknak fizethe-
tink egy italt (vagy annak a felét) -
ott rendkiviil kedvez6 - 2 dollaros aron
(kdzel 450 Ft). Kivalasztjuk a meghivni
kivant ismerdsoket, majd megadhatjuk
a rendszerben a kivalasztott bart és az
ital tipusat. Az oldalon minden ital, le-
gyen sz6 koktélrél vagy egy pohar sor-
rél, egységesen egy dollarba Keriil, ezt
a meghivé a bankkartyajaval egyenlit-
heti ki. A meghivas kikeriil a meghivott
fél tizenéfalara, valamint kap egy ku-
ponként funkcional6 iizenetet is, amely
tartalmaz egy azonositészamot, a bar
nevét és az ital tipusat. Az italért a
masodik dollart mar a helyszinen Kkell
kifizetni — ha a felét mar rendez6 meg-
hivé nincs ott, akkor bizony a meghi-
vottnak. A rend kedvéért tegyiikk hoz-
za: egy személy csak egy kedvezmé-

&= Cybermarketing

Part of the Facebook site’s popularity lies in its vari-
ous applications, many of which are related to bars
and restaurants. One of these was launched by
San Francisco bars and is called Bartab. It enables
friends on Facebook to send real 2-dollar drinks to
each other. The sender pays 1 dollar and drinks are
received as wall posts and claimed at the bar for 1
dollar with the user’s cell phone, to which a message
arrives with an identification number and the name
of the bar. Restaurant chain 4food, in New York has
taken the use of Facebook as a marketing tool to a
whole new level: in the restaurant guests can order
their food with their iPads, while from their homes
they can order with their computers. They are free
to choose the ingredients of their burgers, and they
can even give a name to their creation and share it
with friends on Facebook or Twitter. If someone or-
ders a menu that a customer created 25 cents will
be credited to his or her 4food account! =
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nyes italt kaphat 6ranként, és egy adott
helyen is naponta csak meghatarozott
szami Kkupon valthaté be személyen-
ként. Az alkalmazis mar tobb telefon-
tipuson, koztiikk iPhone-on is elérhetd,
ami lehet6vé teszi, hogy meghivasunkat
menet kozben tegyiik meg.

Masik érdekes alkalmazas a TheHotlist
- ez egy koOzosségi térkép, amelynek
segitségével lathatjuk, éppen milyen
események, Kkoncertek, bulik zajlanak
valés id6ben a kornyezetiinkben, és
ezeken facebookos ismerdseink kozil ki
vesz részt. Emellett olyan statisztikak
is megtudhatok a segitségével, mint a
részt vevo férfiak és nék aranya, az
atlagéletkor, valamint megnézhetjilk az
eseményr6l sz6l6 Twitter-bejegyzéseket,
fényképeket. Az alkalmazis adatait je-
lenleg a Facebook mellett a Twitterr6l,
Yelprél és a Google-r6l veszi, hamaro-
san azonban mas kozosségi oldalakra
is ki kivanja terjeszteni miikodését.

A TheHotlist iPhone-alkalmazas forma-
jaban is elkészult, igy nem csak web-
oldalan bongészhetiink az informaciok
kozott. A szolgaltatas segitségével az
éttermek, vendéglatéhelyek rendezvé-

nyei is kdnnyen bekeriilhetnek a vérke-
ringésbe, ehhez minddssze annyit kell
tenniiik, hogy programjaikrél létrehoz-
nak Facebook-eseményt is.

A Facebook marketingeszkézként valo
hasznalatat egy 0j New York-i étte-
remlanc teljesen 0j dimenziékba emel-
te. A 4food koncepcidja szerint vendé-
geik helyben iPadokkal, hazhoz szal-
litas esetén otthoni szamitégépeik se-
gitségével rendelhetik meg ételitket. A
vendég az étteremtdl szabad kezet kap:
olyan 0Osszetevoket valogat bele ham-
burgerébe, amelyek fogara valok. A ter-
vezett ételeknek jol csengé nevet ad-
hat, és alkotasat megoszthatja ismerd-
seivel a Facebookon, Twitteren is. Ott-
honi rendeléskor akar reklamvideét is
eszkabalhat err6l, amelyet kozzétehet
a YouTube videémegoszté portalon. Az
elkészilt ,reklamokat” és a megalkotott
ételek fot6it egy hatalmas kivetitén fo-
lyamatosan sugarozzak az étteremben,
de megtekinthet6k egy étteremkeres6
weboldalon is.

A fogyasztok motivaltak abban, hogy
az étterem és az altaluk megalmodott
étel minél szélesebb kord ismertségre
tegyen szert. Hiszen ha valaki az alta-
luk kitalalt menut rendeli, az 6tletgaz-
da 4foodnal nyilvantartott szamlajan 25
centet jévairnak. Az étterem szamara
pedig azért elényds ez, mert a fogyasz-
tok maguk valnak rekldmhordozéva, és
kell-e mondani, mennyit cs6kkenthet-
nek ezzel a marketingkdltségeken.

A 4food mas szempontbdl is ,halado-
nak” szamit: az egészséges taplalko-
zast probalja bevinni gyorséttermi ke-
retek kozé. Otletversenyt hirdettek a
Facebookon rajong6ik koézott, 6k milyen
moédon szabaditandk meg New Yorkot a
gyenge mindségl, egészségtelen gyors-
ételektSl. A verseny nyertese egy ho-
napig ingyen ehet az étteremben, de
az Otletadok mindegyike nyer, hiszen
a regisztraciéért 12 dollaros fogyasz-
tast kapnak ajandékba, ami egy atlagos
étkezés aranak felel meg az iizletben.
A 60 f6t foglalkoztat6 étterem alkal-
mazottainak felét is a Facebookon ta-
lalta meg.

A kozosségi médiak azonban nemcsak
a vendégek, vagy adott esetben a mun-
kaeré-toborzasra nyujthatnak jo platfor-
mot, hanem B2B-kommunikaciohoz, a
partnerkereséshez is. A tobb étterem-
lancot birtoklé és tizemeltet6 amerikai
vallalat, a Trufoods példaul ezt a felii-
letet is felhasznalva keresett és talalt
franchise-partnereket. =
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Helytallni New Yorkban, XI.

Olah Roland, aki a Café Ertét vitte séf-
ként itthon a legeslegjobbak kézé, ta-
valy juliustél Amerikdban prébdl sze-
rencsét. Elményeirl folyamatosan be-
szamol lapunknak.

Nemet mondtam tehat a DB Modern
csabitasanak és maradok a L’escal-ban.
Sajnos nem érzem magaménak a he-
lyet, de ez nem latszik rajtam. Teszem
a dolgom és kozben nyitva tartom a
szemem és a fillem, hatha hallok vala-
mi nekem val6t.

*
Prébalom tanitgatni a sracokat minden-
féle praktikakra, amikkel késébb gyor-
sabban és kénnyebben tudnak dolgoz-
ni. Francois-val nagyon j6 a kapcsola-
tom, de Ggy érzem, nem nagyon dijaz-
za, hogy maést képviselek a konyh4jja-
ban, mint amit O kitalalt. Ett6l fugget-
leniil soha nincs problémank, Ottéval,
a helyettessel pedig Kkifejezetten bara-
ti a viszonyom. Respektdlom, hogy fe-
lettem van, 6 pedig respektalja a na-
gyobb szakmai tudasomat. Néha még
poénkodunk is, hogy jol ott hagyom a
L’escale-ban, és kinlédhat majd egye-
dil megint a mindennapos teendGkkel.

*
Egyik nap munka koézben az egyik gua-
temalai srac sz6l, hogy nem messze t6-
link, Fairfielden, a Martel nevi francia
bisztrobol az egyik séf elmegy, és he-
lyette keresnek valakit. O ott masod-
allasban az el6ételes palyan dolgozik.
Nem is olyan régen, amikor nyitott ez
az étterem, nézegettem, meg is fordult
a fejemben, hogy j6 lenne itt dolgozni,
de akkor még New York-manids voltam
(ami most is nagyon hianyzik).

*
Dolgozik a Martel barjaban egy ma-
gyar lany, Edina, akit még érkezésem-
kor mutattak be nekem. Felhivtam, mi
a helyzet, tud-e lehetdséget arra, hogy
bekeriiljek az étterembe. A vélasz nem
tal biztatd, mert szerinte mar elére le
volt jatszva az egész, és csak az Uj
séfnek csinaltak helyet azzal, hogy az
el6z6t kiidegelték. A fonok, Eric, egy
szimpatikus francia, aki egyben az ét-
terem executive chef-je is.

*
Munkéba menet megcsorren a telefo-
nom. Edina az, hogy ugorjak be az
egyik este a Martelbe probafézésre.

Roland kollégéi kozott a Lescale-ban

Alakulnak a dolgaim! Egyik szabadna-
pomon este bemegyek: adnak egy ét-
lapot azzal, hogy amikor szabad va-
gyok, jojjek el, és csinaljak harom fo-
gast. Gondolkozom, hogy elére irjak va-
lamit, de bevasaroltatni agysincs lehetd-
ségem, tehat inkabb amit taldlok, abbdl
csindlok majd valami egyszerd, biszt-
roba val6 ételt. Jot kell f6zzek, hogy
egy kisebb konyhan dolgozhassak, ne
ugy érezzem magam minden nap, mint
egy gyari munkas! Raadasul a hely a
hazunktél 15 percre van gyalog, igy
a vonatbérletet is megspdrolom, ami
Greenwichbe 80 dollar havonta.
*

Eljétt a nap! Reggel bemutatkozom
Chrisnek, a séfnek, véletlenil 6 is dol-
gozott a L’escale-ban konyhafénok-he-
lyettesként — Otto is csak jokat me-
sélt r6la. Megmutatja a konyhat, meg
hogy mibdl f6zhetek. Elmeséli, hogy 6
a délel6ttos miszakot viszi, délutanos
chefet keresnek, aki iranyitja az estét,
és ha kell, besegit a sracoknak. A be-
osztasom nem lenne egy erdltetett me-
net, heti 5 munkanap, ebbdl kétszer
kellene csak 9-t6l zarasig bent lenni (2

6ra pihenével), 3 nap elég 14.00 6ra-
ra menni. Nem rossz, ha belegondo-
lok, hogy mennyivel tébbet lehetek a
csaladommal.

*
Koriulnézek a hitit6ékamraban és a ko-
vetkez8ket csindlom: tarisznyarak-sala-
ta édeskoménnyel és zold almaval ke-
verve creme fraiche, édeskoményes na-
rancssalataval és narancsdresszinggel;
tékehalfilé serpenyében siitve Gruyere
sajttal, ratatuille-jal, siilt paradicsom
coulis-val; baranyborda egészben siitve
friss kerti bébizoldség-raguval, rozma-
ringos barany jus-vel.

*
Ko6zben megismerkedek a szakacsok-
kal, 6k is Dél-Amerikabdl jottek, csak-
hogy itt mindegyiket érdekli a munka-
ja, nem ugy, mint a mostani kollégai-
mat. A késtolé utdn beszélgetés Erickel
és Martyval, az étterem tulajdonosaval.
Nagyon tetszettek nekik az izek és a
talalas is. Kérdezik télem, mennyi id6
alatt tudok eljonni a L’escale-bol. Két
hetet mondok. Az els6é ajanlatukat nem
fogadom el. Kérdezik, mennyivel sze-
retnék tobbet. Elmondom az igényemet
- tiz perc mulva Eric visszahiv, hogy
rendben. Hozzateszem, nem volt sok a
kiillonbség az els6 ajanlat és az én el-
képzelésem kozott, de sok kicsi sokra
megy. Megint 1éptiink egyet elére anya-
gilag és szakmailag is.

*
Francois hihetetleniil nagyvonaldan ke-
zeli a dolgot. Mondja: tehetségnek tart,
és tudja, tobb van bennem. Abban ma-
radunk, hogy ha barmikor segitségre
szorulok, akkor nala mindig nyitva van
az ajté. Most ugy érzem, itt nem tanul-
tam tal sokat, de j6 kapcsolatokat sze-
reztem, ami lehet, hogy fontosabb sok
minden masnal! =

E= Facing the challenge in New York - part 11

From July Roland Olah, formerly the chef of Café Erté, tries his luck in the USA. He regularly reports to our
magazine: ‘So | said no to DB Modern and | stayed at L'escale. My relationship with Francois is very good, but |
can feel that he does not approve of the fact that I represent my own ideas in his kitchen and not his. One day a
colleague told me that they were looking for a new chef in a French bistro called Martel. Edina, a Hungarian girl
| know works in Martel, so | called her and she told me that the boss was a good guy, he is French and his name
is Eric. | was going to work one day when Edina called. | was invited to a test cooking in Martel. A few days later
| went to Martel where they gave me the menu and told me to prepare three dishes when I had the time. | have
to do it really well, so that | can move on and work in a smaller kitchen instead of a factory like DB Modern! What
is more, the place is only a 15-minte walk away from our house, so | would save the USD 8o monthly train fare to
Greenwich. Finally the big day arrived. | went to Martel and met the chef, Chris. He showed me the kitchen and
the base materials. While | prepared the three dishes | got acquainted with the cooks. After the tasting I had a
chat with Eric and Marty, the restaurant’s owner. They loved the dishes and asked me how soon | could leave
L'esacale. | said two weeks, but | did not accept the first salary they offered:; finally we agreed. When | broke the
news in L'escale Francois took the whole thing well. He told me that | was really talented and | could return any

time if | decided so.’m
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Sirjunk vagy nevessiink?

I I Nem kis felhordiilés kovette a Val-de-Travers-i leparlo-
uzemek kezdeményezését, akik a hagyomanyosan Francia-
orszaghoz kotott ital, az abszint készitésének exkluziv jo-
gat szeretnék megszerezni. Francia szemtelenséggel a
védett foldrajzi név statusért folyamodtak, amit ha véletle-
nill tényleg megkapnanak, semmilyen mas szeszf6zde nem
nevezhetné tobbé van Gogh, Oscar Wilde és sok mas hires
muvesz életét ,megédesit6” zold szeszét abszintnak.

Az olivaolajak aranak novekedését josoljak szakembe-
rek a gorogorszagi pénzugyi valsagra hivatkozva, ami az
ottani olajbogyo-termeléket is rendkiviil nehéz helyzetbe
hozza. Mint ismert, Gorogorszag a legjobb extra sziiz oli-
vaolajak forrasa.

SIZ Egy eurdpai nagyvarosokban végzett turisztikai kutatas
soran London nemcsak a legizgalmasabb eurdpai varos ,,ci-
met” nyerte el, de a legrosszabb ételeket kinalot is. Pedig az
angolok ugy tartjak, néhany szaz éve Ok tanitottdk meg a
franciakat fozni...

E= A Journal of Planning Education and Research szak-
lapban kozzétett kutatasok szerint azoknak az amerikai
noknek, akik egy étteremtdl 6tpercnyi gyaloguton beliil lak-
nak, az atlagosnal magasabb a testtomegindexik.

E= Juniusban a s6 lett a hénap kozellensége az amerikai
egészségvédok 1ovészarkaiban — arra az egyébként tényleg
szomoru tényre hivatkoznak, hogy polgartarsaik kozott tiz-
bdl kilenc tal sok sét fogyaszt.

= mm Az idén az El Bullit a tronrol letaszit6, a vilag legjobb-
janak valasztott dan Noma étterem eddig sem panaszkodha-
tott az elérendelések szamara. A negyven vendéget kiszolgal-
ni tudé helyre havi 5 000
foglalasi igény érkezett, ez a
szam azonban az angol Res-
taurant szaklap altal szerve-
zett szavazas utan meg-
htiszszorozédott - havonta
ennyien szeretnék kiprébalni
a 160 dollarba Keriil6 nyolc-
fogasos menit. =

E= Shall we laugh or cry?

Distilleries in the Val-de-Travers region in Switzerland have asked the Swiss
agricultural authorities to declare the name ‘absinthe’ exclusive to their area.
Absinthe is a drink traditionally connected to France. Experts forecast a growth
in olive oil prices because of Greece’s financial crisis. According to a survey, Lon-
don is not only the most exciting European city, but also the one with the worst
food... This year Noma in Copenhagen was named the best restaurant in the
world by British magazine ‘Restaurant’. The place seats 40 guests and they have
to deal with 100,000 bookings per month. =

150 eves a Gosser

El tudna On képzelni, hogy a sze-
gedi halaszléfesztival latogatoinak
fele himzett ingben, szegedi pa-
pucsban vagy barmilyen népviselet-
ben jelenik meg? Aligha, am oszt-
rak szomszédainknal nagyobb soros
unnepeken egy kisebb varosban ez
a vilag legtermészetesebb dolga.
Igy volt ez juniusban Leobenben is,
ahol a most 150 éves GoOsser sorgyar tinnepelte sziiletésnapjat.
A fest6i kornyezetben - egy minden oldalrél hegyek altal ko-
rilvett volgyben - az apatsag mellett mikods tizem teriiletén
a vendégek jo része, beleértve a tizenéveseket és a nagysagos
gnédigefraukat is, bérgatyaban, -szoknyaban, zergetollas kalap-
ban jelent meg, és csinalt az Oktoberfesten megszokottnal jéval
kisebb satorban is a miinchenire emlékeztet6 hangulatot.
Leoben egyetemi varos, minden hatodik lakéja didk. Természe-
tesen az iskola iinnepi hagyomanyai is tobbnyire a sérhoz, a
sorivashoz kotottek. A gossi apatsagban 550 éve kezdték meg a
sorf6zést, de e munka iparszerivé a grazi Max Kober gyarala-
pitasaval valt 1860-ban. Ma ez az tizem 700 hektoliteres kapaci-
tasaval Ausztria legnagyobb sorgyara: 6ranként 110 ezer palack
gordiil le gépsorairol.

A gyarban minden sérbarat szivét megdobogtaté muzeum muko-
dik, amiben a tobb ezer darabos Kkorso- és sordsiiveg-gytjtemény
mellett jol elfér a 3D-s vetitével felszerelt interaktiv mozi is. =

E= Gosser is 150 years old

This June Gasser brewery celebrated its 150th birthday in Leoben. In the picturesque
valley where the brewery is located people appeared wearing lederhosen and other
traditional garments. Leoben is a university town and in the Gdss Abbey monks started
brewing beer 550 years ago. Max Kober from Graz only founded the brewery in 1860 -
today they make 110,000 bottles of beer per hour and with its 700-hectolitre capacity
this is the biggest brewery in Austria. m
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“— Make food, not war!

Egy étterem, mint a béke kovete — ez a pittsburghi
Conflict Kitchen, ahol az elvihet6 falatok mellé vala-
mennyi toleranciat is csempésznek a mikodtet6k. A
koncepcié a varos egy csoportnyi mivészének krea-
tiv otlete: kivalasztanak egy orszagot, amelyikkel az
USA konfliktusban van, onnan pedig egy "
tradicionalis ételfajtat

- ezt kinaljak az éhes
érdekl6d6knek négy
hénapon keresztil
(ennyi idénként valto-
zik ugyanis a ment).
Nyaron egy irani
szendvicsfajta kiilonfé-
le valtozatai képezték
a kinalatot: a kubideh szendvicsek alapja a marhahds,
hagyma, bazsalikom és menta, amit a tipikus arab le-
pény-kenyérre raknak. Az ételt egy, a varosban €16 ira-
ni szarmazasu képzOmiivész altal tervezett csomago-
l6papirban adjak a vevének. A miikddését majusban
megkezdé lizlet megnyitojat az éttermet egy teherani
étteremmel webkameraval 6sszekotve ilinnepelték. Az
amerikaiak fogékonyak a gasztrondmiai djdonsagokra,
tobbek kozott ezért is remélik az 6tletgazdak, hogy el-
gondolasuk a konyhdk nyelvén keresztiil tanitja toleran-
cidra és megértésre embertarsaikat. =

Ei= Make food, not war!

A restaurant as the ambassador for peace - this is what Conflict Kitch-
en in Pittsburgh is about. A few creative artists in the city decided to
open a takeaway restaurant that only serves dishes from countries
with which the US is in conflict. This summer an Iranian sandwich, the
kubideh was on the menu: a dish made of grilled ground meat in freshly
baked barbari bread with onion, mint, and basil. The food is wrapped in
a paper covered with facts about Iran. m



DRAG AND DROF

A mi narancsunk
sem savanyu €s sdarga

Rég elmult mar a ,silt.burg.parkap” rovidi-
téseket tartalmazo, stencilezett meniik kora,
de még Budapest kozpontjaban is talalko-
zunk néha olyan étlapokkal, amiket nézve
felmeriil benniink a kérdés: milyen lehet itt
az étel? Mi6ta mindennapi munkaeszko6zzé
valt a fekete-fehér nyomtato, legaldbb athuzott, tollal javitott arakat nem
latunk, de az 4tlagos szinvonalu étlapok sem hasonlitanak az atgondolt,
értékesitést 6sztonzd, korrekt grafikaju tarsaikhoz. Grafikusra sem min-
denki szan pénzt, és ez nem is tragédia, ha az erre a célra készitett ét-
lapszoftverekre viszont igen. Némi szamitégépes gyakorlattal és szerény
angol- vagy németnyelv-tudassal szép eredményt lehet elérni, mivel e
programok lehet6séget adnak fényképek applikalasara, megfelel6 kieme-
lések és mas marketingtriikkok alkalmazasara, és mindehhez szamos
bettitipusb6l és clipartb6l lehet kivalasztani a legmegfelelébbeket. Né-
hany kattintassal bdvitheté vagy szikithet6 az étlap, cserélheté az ar, és
a valtoztatasok miatt nem Kkell fizetni sem grafikusnak, sem nyomdanak.
Az 4prilisban piacra Kkertlt MenuPro 9 szoftvert azért szeretjiikk, mert 150
grafikai variaci6 koziil lehet valasztani, automatikusan elkésziti a krealt
menii online véltozatat is, és egy soknyelvl gasztronémiai nyelvhelyessé-
gi programot is tartalmaz, aminek segitségével a nem magyar nevi éte-
lek eredeti nevét akarattal sem lehet elrontani. =

.

salads // veggics

E= Our orange is neither sour nor yellow

In the heart of Budapest, we can still come across menus which make us wonder: what might these
meals taste like? Not every restaurant is willing to pay for a graphic designer - and there is no
problem with this if at least they have special menu software. With just a few clicks, prices can be
changed and new pictures can be inserted, free of cost. MenuPro g software came out in April and
it offers 150 graphic designs, automatically creates the on-line version of the menu and features a
multi-language culinary spell-checker. =

% Lopva fejlédnek
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Blogokat objektiven értékelni lehetetlen val-
lalkozas, ezért a kiilonféle top-listdkat inkabb
csak valamiféle jatéknak tekinthetjiik. Még-
is, minthogy valami alapjuk azért lehet, ér-
demes bongészni 6ket. A vilag legnagyobb
bloggytjtje, a blog.com szerint az elmult
évben az aldbbiak voltak a vilag legjobb
desszert-blogjai:

o Cannelle Et Vanille (cannelle-vanille.blogspot.com)

o Dessert First (dessertfirst.typepad.com)

o Pastry Pal (pastrypal.com)

» Baking Obsession (bakingobsession.com)

* Bonbini (namthip.com)

¢ Foodbeam (foodbeam.com)

o King Arthur Flour (blog.kingarthurflour.com)

o Pasty Studio (pastrystudio.blogspot.com)

e Leminpi (blog.lemonpi.net)

o Tartelette (mytartelette.com)

A hazai Goldenblog verseny gaszt-roblogokat
értékel6 zstrije szerint az elmualt harom év-
ben két desszertblog fért be a top.10-be
(bocs, az idei 2. helyezett welovekakaoscsia.
hu-t nem szamoljuk ide): Edes élet cukor
nélkiil, (cukroskata.blogspot.com) és a Maci-
konyha (macikonyha.blogspot.com) =

Ei= Ranking mania

It is a tall order to evaluate blogs objectively, so the differ-
ent rankings can be considered some kind of game. Ac-
cording to blog.com, the following were the world's best
dessert blogs in 2009. As for Hungary's Goldenblog com-
petition, in the last three years two dessert blogs made it
to the top 10: cukroskata.blogspot.com and macikonyha.
blogspot.com =

A j6 séf holtig tanul — 6nkényesen megvaltoztattuk a régi
mondast, mert ha valahol, ebben a szakmaban soha nem tul-
het az ember a babérjain. A szakacsok szivesen megnevezik
mestereiket, de azt nem szeretik, ha valaki receptplagizalas-
sal vadolja 6ket. Nem igy van viszont ezzel az a londoni ha-
zaspar, akik az el6kel6 Notting Hillen vezetnek egy rendezvé-
nyekre specializalodott helyet: marcius 6ta hétfénként ,supper
club” rendszerben Stolen (magyarul: lopott) néven tartanak va-
csoraesteket. Ilyenkor egyetlen meniisort kindlnak, olyat, amit
konkrétan ,hoztak” vagy ellestek valahonnan - a forrast per-
sze jelzik a Stolen-projekt honlapjan és Facebook-oldalukon.
»,Lopnak” szakacskonyvbdl, de Heston Blumenthaltél vagy a
Nobubdl egyarant. A magat hétfénként csak Bonnie-nak és
Clyde-nak nevez fiatal parnak sz6 szerint vérében van a sok-
féleségre val6 igény, a kozmopolita stilus, hiszen a félig japan,

&= Stolen development

Chefs do not like to be accused of recipe plagiarism. A London couple is not
afraid of this: since March, they have been organising supper club events, named
‘Stolen’, every Monday evening in Notting Hill. They always offer one menu that
they ‘brought’ from somewhere - they indicate the source on the website of
the Stolen project and on their Facebook profile. The organisers, who simply
call themselves Bonnie and Clyde, serve their small group of guests fine dining
meals at the rather moderate price of GBP 25-45 (one drink included). Further
drinks can be ordered and the couple supports the BYOB system too. What do
the victims of ‘stealth’ think? Well, great chefs would not mind it. =

félig német holgy modell-
ként, a brazil férfi pedig
szakacsként jarta sokaig
a vilagot.

Ahhoz képest, hogy az
angol févaros el6kel6 ne-
gyedében, ritkan, kis ko-
zonségnek  készitenek
fine dining ételeket, az ételsorok ara (ami ar helyett val6-
jaban ,minimélis hozzéjarulasként” van aposztrofalva) nem
is igazan magas, egy itallal egyiitt 25-45 font kdz6tt van.
Természetesen tovabbi italokat is lehet rendelni a vacso-
rahoz, de a tulajdonosok tamogatjak a BYOb-rendszert is
(,Hozd magaddal sajat italodat!”).

Es hogy mit szélnak a ,meglopottak”? Azt nem tudjuk,
van-e egyaltalan tudomasuk a Stolen meniijeir6l, de egy
nagy szakicsot aligha bosszant az ilyesmi. Hadd idézzik
az egyik legjobb magyar séf sztorijat, aki némi 6niréniaval
szokta mesélni egy Michelin-csillagos étteremben tortént
beszélgetését: bemutatkozott a Nagy Kolléganak, és elmond-
ta, hogy szivesen elkészitené a kostolt ételt sajat éttermé-
ben is. A valasz, egy éppen csak nem lesajnal6é vallverege-
tés Kkiséretében, a kovetkezd volt: csinalja csak, holnap én
mar ugyis mast f6zok! =
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Kell még bele cukor!

Ha nem is béviilt a piac, a kavésok nem szenved-
ték meg annyira a vdalsagot, mint az élelmiszer-
ipar mds dgazatai. A legdinamikusabb fejlédés a
.convenience” kdvégépek teriiletén érzékelhetd - ez
idei kavépiaci korképiink legfontosabb tanulsaga.

A vendéglatas legti- = ,m

pikusabb terméke a
!

véli Gyarmati Erika, a
Mocca Negra Zrt. key
account managere. —
A kavéfogyasztasi szo-
kasok csak Kkismér-
tékben valtoztak, és a
valtozas inkabb a piac
atrendez6dése miatt érezhet6.

mindennapi kavé -

Gyarmati

Erika

key account manager
Mocca Negra

Fogyasztéi igények

Az emberek a recesszi6 miatt ritkabban
latogatjak a vendéglatéhelyeket. Ugyan-
akkor - emeli ki a szakember - 6rven-
detes, hogy megnétt az olyan kavéspe-
cialitdsok iranti igény, mint példaul a
risretto, caffé latte, melange, frappé.
Ugyancsak a vendéglatohelyek forgal-
manak visszaesését tapasztalja a pia-
con Varga Moénika, a Sara Lee Hunga-
ry Zrt. trade marketing specialistja. A
piac az otthoni fogyasztas felé mozdult
el - ennek ellenére a cég bizonyos ka-
tegériakban névekedést tudott elérni az
elmult évben. — Hissziik — fogalmaz -,
hogy j6 marketingstratégiaval, a megfe-
lel6 termékvalaszték kialakitasaval és a
vendéglatéhelyek altal nyujtott szolgal-
tatdsok mindéségének javitdsaval a piaci
trendek megfordithaték.
Magyarorszagon alapvetéen tovabbra is
az eszpresszokavé fogyasztasa az els6d-
leges — hangsulyozza Csvoérics Gabriel-
la, a Nestlé Hungaria Kft. Nespresso
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divizigjanak  marke-
tingmenedzsere. Ta-
pasztalatai szerint egy
fokozatosan boviilé ré-
teg igényli a kival6
mingségli kavék meg-
jelenését, és szereti
magat olykor ujdonséa-
gokkal kényeztetni.

Hasonl6, Kkissé lassu,
de folyamatos elmoz-
dulast lat a fogyasztok részérél a jobb
mindség, igényesség felé Varjas Gabriel-
la, az Espresso Kft., az illy magyaror-
szagi képvisel6jének marketingmenedzse-
re. A vendégnek ma méar nem elég, hogy
van kavé - megkérde-
zi, hogy milyen kavé
az. Megnézi, hogyan
készitik és szolgaljak
fel, és ott lesz tOrzs-
vendég, ahol finom
ételt-italt, szép kornye-

Csvorics
Gabriella
marketingmenedzser
Nestlé Hungéria

Varjas zetben, kedves Kiszol-
Gabriella s .
marketingmenedzser  Salassal kap. A Kkiva-
Espresso 16 alapanyag, a vendég

elé keriil6 j6 mindségi
végtermék sziikséges, de nem elégséges
feltétel — sok mulik a vendéglatoson is.

Trendek, iranyok

A fogyasztok egyre tudatosabbak,
ugyanakkor vagynak az egyediségre,
kiildonlegességre, és arra, hogy a ter-
mék, amit megvasarolnak egy valddi
élménnyel, magas minéségd szolgalta-

tassal egésziiljon ki - allitja Csvorics
Gabriella. A Nespresso minderre agy
reagal, hogy a mindségi kovetelménye-
ket még szigorubban veszi, mint ed-
dig barmikor, és a szolgaltatasok ko-
rét boviti.

A valsag miatt nem varhat6, hogy a
kozeljovében a forgalom teljes meny-
nyisége kiugréan névekszik - ez Var-
jas Gabriella véleménye —, bar ma az is
komoly eredmény, hogy a piac legalabb
nem szdkil. A recesszi6 kovetkezmé-
nye, hogy a legolcsébb és a prémium
termékek felé mozdul a fogyaszt6, a
kozepes mindségl termékek piacvesz-
tést szenvednek el. A marketingmene-
dzser ugy latja, a legfontosabb trend
az elére adagolt (patronos, kapszulas,
podos) kavék egyre nagyobb térnye-
rése, amely a haztartasokbol betort a
HORECA-szektorba is. Az el6ére adagolt
kavék megjelenése azonban, egy adagra
juté fajlagos magas koltségiik miatt, in-
kabb csak kisebb forgalmu, de mindsé-
gi vendéglatéhelyeken val6szindsithetd.
Lehetséges ellenérvként az adagos
rendszerekkel szemben Varjas Gabri-
ella kdrnyezetszennyez6 voltukat emli-
ti. Nem csoda, hogy egyes cégek ter-
mékfejleszt6i mar bioldgiailag lebomld
kapszuldkat rendelnek a kavéhoz. Ez
a trend varhatéan terjed, és a jovében
igyekszik minden érintett piaci szerepld
lebomlé csomagolast gyartani.

A kévé vilagdban az 1j ,nagy durra-
nas” a természetesen alacsony koffein-
tartalmi kavék megjelenése lesz, ami
elérelathatoéan a kovetkez6 évtizedekben
béviti majd a piacot. A Kkoffeint hagyo-
manyosan vegyszeres eljarassal vonjak
ki a kavébol, emiatt sokan nem isszak
azt, vagy mellékizt éreznek benne. Sza-
mos cég Kkisérletezik ezzel a termékkel,
de az illy uttér6 ezen a terileten - 20
éve kezdtek kisérletezni a természetesen
alacsony Kkoffeintartalmt kavét adé ka-
vécserje, a laurina nevelésével. Egyel6re
nagyon kevés terem belble, ezért csak
limitalt kiadasban, az olasz és az ameri-
kai piacon hozzak forgalomba, Idillyium
néven. Ebben egy kevéssel tobb a koffe-
in, mint a koffeinmentes kavéban.

A Sara Lee legujabb fejlesztései két jol
megfogalmazhat6 trend koré épiilnek. Az
egyik, hogy a hazai fogyaszt6 azokon a
helyeken is mindinkabb elvarja a sajat
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Cégevolucié

A lengyel tulajdond, szdmos kiilfoldi
céget is tulajdonlé MOKATE-csoport
magyarorszagi véllalata, a Mokate Kft.
a HORECA vildga utan idén a kereskede-
lem felé is nyitott.

Sajat porkolo- és csomagoldiizem felsze-
relése utéan a kozelmuiltban két Gj brandet
vezettek be a piacon, a fels6-kozép kate-
goridju, 8o szazalék arabica és 20 szaza-
lék robusta keverékébdl készils, bécsi
porkolésii Caffee Creméat (ez egyébként
egy Csehorszdgban mar jelent6s sikereket elért marka), valamint az ettél mindségben
alig, &m arban annal jobban kiilonb6z6, olcsébb Mocate Toscato All Italiana-t, 250g vacum
ami olaszos porkolésii termék, és ennek megfeleléen az eszpresszokedveld fogyasztok-
nak valhat kedvencévé. Mindkettd 250 grammos kiszerelésti. Ut6bbi
csomagolasat, hogy az a lehett legjobban illeszkedjen a termék arcu-
latdhoz, olasz dizéjnerek tervezték, a Caffee Crema stabilo bag 250g-t
pedig a szakemberek azzal kivanjak vetélytarsaitol megkiilonboztet-
ni, hogy nem a megszokott vakuumozott , tégla” kiszerelésben kertil a
polcokra, hanem puhdbb, kézhez illobb forméban - természetesen igy
is ugyanannyi ideig megorizve a kdvé mindndségét.

A vendéglatadsnak szant kdvétermékeik kozott a kilds kiszerelésti
Mokate kapucsinéporok komoly sikert hoztak. Ezeket hdromféle -
klasszikus, vanilids és csokolddés - izben kinaljék k6zépszinten és az
alatt pozicionalt éttermeknek, valamint biifé jellegli vendéglatéhe-
lyeknek. A termék egyadagos displayes kiszerelését elsésorban reg-
geliztetd lizleteknek, valamint szallodaknak ajanljak - ezekbdl lehet
irish cream és ,,3 in 1” izeket is valasztani.

Safranek Mirkd, a Mokate Kft. kereskedelmi igazgatéja elmondta, hogy vendéglatés
partnerkoriikre alapozva a kozeljovoben a HORECA-szektorba is el szeretnék majd jut-
tatni szemes kéavéikat, &m ez komoly gépparkot és komplett szervizhalézatot is igényel,
amit idébe telik kiépiteni.

A szakember szerint a kdvépiac évtized végére jellemz6 legfontosabb trendje a sajat
markéas termékek boomjanak lassuldsa, a teriilet hosszi tavinak igérkez6 stagnalasa
- ennek okat abban valészintisiti, hogy ez a piac telit6édott, és a gyarték is mar inkabb a
sajat brandjeik tdmogatéasara forditjdk energiaikat.

Tavaly a Mokaténél még szinte nem is érzékelték a valsagot, idén kezdtek felfigyelni
arra, hogy partnereik 6vatosabban rendelnek és nehezebben fizetnek. Mindemellett az
ligyvezetd szerint a jovo Utja mindenképpen a mindségi kavé fogyasztasa. Hogy mikor
jon el ez a jovd, azt nehéz megjosolni: nyilvanvaléan a fizetdképes kereslet megjelenése
hozza a pozitiv valtozasokat - nemcsak a mindségi kavék, hanem példaul a kdvézélancok
és -franchise-ok piaci sikerét illetéen is. m

& Szponzoraltillusztracio

Safranek
Mirko
kereskedelmi
igazgatd
Mokate

&= Company evolution

Polish-owned MOKATE Group has several foreign companies in its portfolio. One of them is Mokate Kft.
that recently introduced two new brands to the retail market: Vienna roasted Caffee Crema is 8o-percent
arabica and 20 percent robusta; Mocate Toscato All Italiana is Italian roasted, it is nearly the same quality
but it is cheaper. Both products are available in 250-gram version. The latter’s packaging was designed by
Italians, while the former is not the usual vacuum-packed ‘brick’ but a softer package that preserves cof-
fee quality just as well. In HORECA Mokate’s 1-kg cappuccino powders were a real success - it is available
in classic, vanilla and chocolate flavours. Managing director Mirké Safranek told us that Mokate would like
to sell their whole bean coffees in the HORECA sector too, but for this they need to install the necessary
equipment and provide maintenance services too. s

izlésvilaganak legjobban megfelel$ izeket,
ahol a nagy teljesitményd, egyszerre sok
kavét elballitani képes, gombnyomasra
miikod6 Cafitesse rendszerd gépek mi-
kodnek (példaul reggelinél, reggeliztetés-
nél vagy egy konferencia sziinetében) - a
cég termékpalettidjanak bovitésével alkal-
mazkodik ehhez a sziikséglethez.

A masik a fogyaszté kavézassal szem-
beni elvarasainak valtozasa - a névekvo
igény példaul az izek valtozatossagara,
vagy éppen a kavé ,sajat koncepci6”
szerinti, hangulattél fiiggd Osszeallita-
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sara. Tobbek kozott ezeket elégiti ki
a technolégia, design és kommuniké-
cié6 szempontjabol is innovativ BeMoved
tanulmany-kavégép, amely lehetdséget
ad a vallalkoz6 kedvl felhasznaloknak,
hogy sajat maguk baristai legyenek.

Gyarmati Erika szerint egy dolog na-
lunk nagyon lassan fog megvaltozni: a
to go kavé nem egyhamar lesz jelentSs
eleme a kavézok forgalmanak. A trendi
(és tobbnyire draga) kavézok torzsko-
zOnségét kevéssé érdekli a kavé miné-
sége, 6k az életérzést fizetik meg. Az

account manager az olasz kavékulturat
tartja kovetend$ példanak, és ugy véli,
Magyarorszagon a kavé vendégmarasz-
talé, referenciatermék funkciét tolt be.
Mindemellett a tényt, hogy itthon sza-
mos magasan pozicionalt kavézot nyit-
nak, Gyarmati Erika pozitiv tendenci-
aként értékeli. A beszallité oldalardl
nézve ez nagy kihivast jelent. A piac el
fogja donteni, hogy a fizet6képes Kkeres-
let megvan-e hozza nalunk.

A Kkavézolancok piacat Varjas Gabriel-
la éledezni latja, de a folyamatot tul-
sagosan is févaroscentrikusnak tartja.
A tobbnyire franchise-rendszerben je-
len 1év6 - ugyancsak nem sebezhetetlen
- lancokban a szakember nem lat koc-
kazatot a markatulajdonosok szamara.

Technikai hattér

A professzionalis, szamitégép-vezérlé-
si automata kavéf6z6 gépek megjele-
nését varja Gyarmati Erika. Meggy6-
z6dése szerint a kavézas komfortjat a
POD-os és kapszulas gépek biztositjak,
amelyek mind tobb helyen megtalalha-
téak. A Bravos az 1-2 karos automata
POD-os gépekkel az els6k kozott jelent
meg a magyar piacon.

Az energiatakarékossagot nevezi a ka-
végépekkel szemben ma tamasztott leg-
fontosabb  kovetelménynek Csvorics
Gabriella. 2010-ben a Nespresso mar
minden kavégépét energiatakarékos op-
ci6val latta el, ami lehet6vé teszi, hogy
hasznalaton kiviili allapotban még ak-
kor is minimalisra csokkenjen a kavé-
gép energiafelhasznalasa, ha elfelejtették
azt kikapcsolni. Ugyanakkor kavéf6zo-
ik tervezésekor tovabbra is kiemelkedd-
en fontos tényez6 a csucstechnolégia,
a kildnleges design, és a szinek szé-
les valasztéka. 2010 februarjaban Kke-
rilt bevezetésre az elegans megjele-
néstii Nespresso-De’Longhi Lattissima
Premium kavégép, amely mar az eddig
megszokott médon egy gombnyomésra
készit tej alapu italokat, &m ez kommu-
nikal is a fogyasztéval, példaul fénnyel
jelzi, ha a hasznaltkapszula-tarol6 meg-
telt, vagy esedékes a vizkétlenités.
Ugyancsak az interaktivitdsra épit a
Sara Lee mar emlitett BeMoved tanul-
many-kavégépe, amely a nagy érint6-
képernyé vagy a mozgasérzékel6 ka-
mera segitségével iranyithat6, és a
felhasznalok kiilonb6z6 izgalmas feli-
letek koziil tudnak valasztani, mint pél-
daul a ,ragadd meg és dobd”-funkcid,
azaz a kedvenc hozzavalok 6sszevalo-
gatdsa és - virtualis — csészébe dobasa!




E= More sugar, please!

- Daily coffee is the most characteristic product in catering and consumption habits
only changed moderately. People go to bars and cafés less often, but on the other
hand demand for coffee specialties increased - says Erika Gyarmati, Mocca Negra
Zrt’s key account manager. Ménika Varga, Sara Lee Hungary Zrt’s trade market-
ing specialist agreed that the coffee market oriented towards home consumption.
She believes that with a good marketing strategy and the right assortment, plus
better service in bars and cafés market trends can be turned around. Gabriella
Csviérics, marketing manager of Nestlé Hungdria Kft.s Nespresso division told us
that espresso is still the number one coffee in Hungary. Gabriella Varjas, Espresso
Kft's marketing manager’s view is that consumers are slowly but steadily turn-
ing to better quality. Consumers are increasingly conscious and they are craving
for specialties; they want to buy products with an added value. Nespresso reacts
to this by imposing stricter quality requirements than ever before and by offering
more services. Because of the crisis volume sales will not increase significantly in
the future and medium quality products are losing market share. One of the most
important trends is the spreading of pre-portioned coffee (cartridge, capsule, POD)
- after households they started to appear in HORECA as well. The only problem
with these solutions is that they are harmful to the environment, so some compa-
nies are already working on developing biologically degradable capsules. The next

stratégia m -

big thing in the world of coffee will be the entry of low-caffeine coffee. llly started
experimenting with laurinum - a low-caffeine coffee shrub - and they market the
yield under the name Idillyium in Italy and the US. Sara Lee’s latest innovations
follow two trends: serving the needs of Cafitesse systems and guaranteeing a
large variety of flavours with coffee machines like BeMoved. ‘Coffee to go’ is not
expected to generate huge sales in Hungary in the near future: coffee remains
to be a reference product, one that makes guests stay at a place. At the same
time large coffee chains are entering the country (the process focuses exclusively
on the capital city). As for coffee machines, professional computer-operated cof-
fee machines are forecasted to step on the scene. Bravos was among the first to
appear on the Hungarian market with its automatic POD coffee machines. Nes-
presso’s machines feature an energy-saving option. Design and cutting edge tech-
nology also remain important: in 2010 Nespresso- De'Longhi Lattissima Premium
was put on the market. Sara Lee’s BeMoved can be controlled with a touchscreen
and offers various exciting functions. This year the company introduced Cafitesse
European Dark Roast, a product which pleases the palate of espresso lovers. Ne-
spresso recently refurbished its website, while Espresso Kft. expanded their web-
shop’s ordering service to HORECA partners too. Bravos tries to keep old and to win
new partners by being flexible and reliable, offering top quality products swiftly.

s o2

Ujdonsagok

Cafitesse-koncepcidjat a Sara Lee idén
egy Uj termék bevezetésével, a Cafitesse
European Dark Roast kavékoncentra-
tummal tamogatta, amely izlésvilaga-
ban még kozelebb all a Magyarorsza-
gon kozkedvelt eszpresszokavékhoz.

A Nespresso hagyomanyosan nagy
hangsulyt fektet az internetes kom-
munikacioéra. 2010 tavaszan megujult
a honlapjuk - immar magyar nyelven
olvashat6 rengeteg informéaci6 a kavé

eredetérdl, feldolgozasarol. A killonbo-
z6 kapszuladk 6sszehasonlithatéak aro-
maprofil szempontjabol, de akar kavé-
receptekre is ra lehet keresni.

Az Espresso Kft. a kozelmultban a ha-
zai kavés cégek kozott els6ként vezet-
te be HORECA-ugyfelei szamara is ké-
nyelmi szolgaltatdsként a webshopos
rendelést. Hiségprogramot inditottak
vendéglatos partnereiknek, amelyben
visszatéritéssel jutalmazzak a forgalom-
novekedést, és a torzsvendégek szamat

gyarapit6 illy kavébérletet is ajanlanak
ugyfeleiknek. A Bravos nem ujdonsa-
gokkal kivanja megtartani régi, illetve
megszerezni Uj partnereit, sokkal in-
kébb a rugalmassagra, megbizhat6sag-
ra, mindségre, a reakci6idé minimalis-
ra csOkkentésére helyezi a hangsulyt.
Mindemellett tobb termékfejlesztésen
dolgoznak a szakembereik. A cég a
vendéglatohelyek személyzetének az
egységes kép Kkialakitdsahoz szikséges
j6 minbségl felséruhazatot biztosit. =

A termék bevezetését széleskor(
reklamkampany tamogatja:

szeptember | oktéber

v
online
~ bolti eszkdzok

Gyartja: Sole-Mizo Zrt. Marcali Uzeme

8700 Marcali, Széchenyi u. 13.

Rendelésfelvétel : () 06-40-821-822

web: www.mizo.hu

Megnevezés MIZO TORO RUDI NATUR 30g | MIZO TURO RUDI EPER 30g
Kiszerelés 30 g/db, 35 db/karton 30 g/db, 35 db/karton
EAN 5 998 200 458 057 5998 200 457 265
Tarolasi hdmérséklet 2-+10°C 2-410°C

Afa 18% 18%

e-mail: solemizo@solemizo.hu
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E= Importers of delicious
flavours, part 1

In this series we introduce international deli shops
in Budapest. =

Sorozatunkban budapesti nemzeti boltokat mutatunk be.

£= The golden age of Ivan

Ever since the change of regime nearly all Russian restaurants were doomed
to failure in Budapest. But soon Arbat shops appeared near Cora hypermar-
kets and were so successful that they spread to the city centre. They are
run by a Russian-owned company and sell hundreds of different delicacies,
imported from Germany. Arbat’s most popular products are smoked and
marinated fish, caviar, special sweets (such as condensed milk), canned food,
kvass, special dairy products and convenience food. At the Arbat fast food
restaurant at Cora in Fét authentic Slavic dishes are prepared by a Russian and
a Ukrainian cook - according to reviews on the Internet the food is brilliant. =
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Budapesti Toszkan Nagykovetség

Olaszorszagot és az olasz konyhat altalaban szeretik a
magyarok, és, bar a nalunk kaphat6 pizza- és tésztaéte-
lek hihetetlentil valtozé szinvonala hosszud idére meg-
zavarta a fogyasztokat, ma mar nemcsak az inyencek
szamara egyértelmd: a magas szinvonalu taljan gasztro-
némia valami egészen masrol szol, és hogy j6 alapanya-
gokat itthon is be lehet néha szerezni.

Tavaly aztan megnyilt Budapesten az elsé igazi olasz
delikattizlet is, a Tosca-
na Gusto, amely kizarélag
toszkan csalddi gazdasa-
gokbdl szerzi be terméke-
it. A tulajdonos, dr. Orban
Zsuzsanna és olasz férje
két évig valogattdk mai ki-
nalatukat — szigoru feltéte-
lek alapjan. Az aruk ere-
det- és mindséggaranciaval
rendelkeznek, tobb koziililk nemzetkozi szinten is elismert,
s6t, a sonkak és szalamik tobbnyire dijnyertes termékek.
Az arak persze szinvonaluknak megfeleléek, de ez elfo-
gadhat6 egy olyan iizletben, ahol az lizemeltet6k ismerik
minden portékajuk készitgjét és annak munkamodszereit!
A bolt valasztéka idénként valtozik, nem mindig tartanak
mindenbd], de a rendelhet6 cikkek szama igy is kozel
600. Legkedveltebb termékeik a huisaruk, az olivaolajak
és olajbogyok (30-féle!), a csokoladék, valamint a szaraz-
tésztak, borok, ez utébbiakat keresik elsésorban vendég-
lat6és partnereik is. Az olasz konyhat vivé hazai éttermek
kozott egyre tobb igényeset talalni, ezek séfjei személye-
sen is eljonnek az iizletbe — 6k valéban tudni akarjak,
hogyan késziilt a tészta, honnan jon a szaritott paradi-
csom. Nagy kiszerelésekben vasaroljak a legjobb oliva-
olajokat és a benniik eltett szaritott vagy grillezett zold-
ségeket, na és egészben a sonkat.

Kinalnak az tizletben helyben siitott pékarut, ezek ren-
delheték is, akarcsak a hidegtalak és ajandékcsomagok.
A betéré sok mindent meg is késtolhat, hiszen a kavézo-
ként mkodd boltban szendvicseket is készitenek.

A Toscana Gustoba nemcsak igényes magyar és olasz
vevlk jarnak, mindenféle mas naci6 megfordul itt: Bu-
dapesten €16 kulfoldiek, az olasz, egészen pontosan a
toszkan gasztronémia baratai. =

£= Embassy of Tuscany in Budapest

Hungarians like Italy and Italian cuisine and last year the first Italian deli opened
in Budapest. Toscana Gusto procures all products from family farms in Tusca-
ny. It took two years for the shop’s owner is Dr Zsuzsanna Orban and her Italian
husband to select the assortment. Products’ quality and origin are guaranteed
and many of them are internationally recognised. The selection of products
changes, not everything is always available but about 600 products can be
ordered. The most popular are meat products, olive ails, olives (30 types),
chocolates, pastas and wines; bakery products are made in the shop. Chefs
from many Italian restaurants purchase their base materials here. m




Az eros forint dragitotta a hast

z Agrargazda-
sagi Kutat6 In-
tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti és a rendszeres
kiadvanyaiban kozre-
adja a vilag baromfi- és

ek, mert a f6bb versenytarsanak szami-
to USA-ban és Brazilidban a sertés ara je-
lentésen emelkedett. Ezen kiviil az eurd
gyengiilése is noveli az EU versenyképes-
ségét. Kedvezben hatott a sertéskereslet-
re, hogy a nyarral megkezd6dott a grill-
szezon, ami a szezonalis termékek iranti

Dr. Udovecz e ) - > b s
Gabor husipari termékek pi- = érdekl6dést novelte.
fAOIélgazgam acainak tendencidit. A = Magyarorszagon a vagosertés termel6i

KSH és az AKI Piaci és
Arinformaciés Rendszer (PAIR) adata-
ibol még a rovid tavu kiskereskedelmi
tizleti dontések el6tt is érdemes ponto-
san tajékozddni.
A legutdbbi piaci jelentésiikbdél kide-
riil, hogy az Eurépai Uni6ban folytato-
dott az ,,E” kereskedelmi osztalyba tar-
toz6 sertés vagohidi belépési aranak no-
vekedése; a nyar elején eurdban kifejez-
ve 0t szazalékkal, forintban szamolva 9
szazalékkal né6tt az 4r az els6 negyed-
év végéhez képest. Az AKI kutatoi sze-
rint az ar novekedése mogott az eurdpai
sertéshus versenyképessége folyamato-
san javul, az exportlehetéségek kedvez6-

ara kovette az unids tendenciakat. A fo-
rint gyengiilése is hozzajarult az arak
emelkedéséhez, mert az importalt vago-
sertés dra is emelkedett.

A novekvl nyugat-eurdpai kereslet és a
tavalyinal nagyobb belfoldi értékesités
erGsen lecsokkentette a raktarkészlete-
ket Magyarorszagon. Ez lehet6vé tette a
feldolgozdk szamara az drak emelésére
vonatkozd elképzeléseik elismertetését a
kereskeddkkel. A csirkehisok értékesité-
si ara termékenként és vallalkozasonként
eltér6 mértékben, 3-8 szdzalékkal néhet
a kovetkez6 hetekben. Tovabbi dremel-
kedést eredményezhet a lassan beindu-
16 grillszezon is. m

E= A strong forint lifted meat prices

The Agricultural Economics Research Institute (AKI) continuously monitors and publishes world trends in poultry
and meat products. Their last report reveals that the abattoir entry price of slaughter pig in the E’ trading cat-
egory kept growing in the European Union - it was g percent higher if measured in forint in the second quarter,
compared with the end of the first three months in 2o10. According to AKl's researchers, the competitiveness
of European pork is increasing and export opportunities are better than in the US or Brazil. In Hungary slaugh-
ter pig production prices followed the trends in the EU. The weakening of the forint contributed to the price
increase, as imported slaughter pig prices augmented as well. Chicken meat sales prices may go up by 3-8
percent in the following weeks. =

A vagosertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unid orszagaiban
(,E” min6ségi kategéria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2009. 2010. 2010. 25. hét/ 2010. 25. hét/
24.hét 25.hét 24.hét 25.hét 2009. 25. hét, % 2010. 24. hét, %
Belgium 393 399 407 409 102,49 100,51
Bulgéria 490 491 431 436 88,74 101,13
Csehorszag 450 455 428 445 97,71 103,84
Dénia 370 370 400 402 108,51 100,40
Németorszag 427 440 447 440 100,04 98,44
Esztorszag 430 431 406 406 94,30 99,99
Gorogorszag 437 464 412 414 89,24 100,44
Spanyolorszag 430 439 465 468 406,59 100,68
Franciaorszag 383 391 395 396 101,24 100,44
frorszag 404 404 384 397 98,33 103,52
Olaszorszag 407 418 415 420 100,46 101,12
Ciprus 442 442 478 481 108,71 100,44
Lettorszag 463 465 438 432 92,88 98,73
Litvania 477 484 435 451 93,19 103,69
Luxemburg 428 431 441 443 102,81 100,44
Magyarorszag 445 448 424 426 95,12 100,47
Mélta 512 512 509 511 99,81 100,44
Hollandia 380 393 405 402 102,38 99,23
Ausztria 395 409 429 430 104,96 100,24
Lengyelorszag 424 428 421 417 97,58 99,15
Portugélia 453 453 473 481 106,01 101,63
Roméania 448 452 413 427 94,49 103,53
Szlovénia 385 402 412 419 104,26 101,54
Szlovékia 456 453 433 448 98,96 103,47
Finnorszag 407 409 391 395 96,55 101,19
Svédorszag 382 382 405 409 107,01 101,06
Egyesiilt Kirdlysag 491 500 477 485 96,98 101,56
EU 416 424 429 430 101,41 100,25

*Az dr tartalmazza a szallftdsi koltséget is ** Atszémitva az MNB hivatalos kézéparfolyamdn Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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A meleg
magasabb
arakat hozott

Az elemz6ket meglepve, juniusban
kissé gyorsult az infldcid, hiszen a
KSH gyorsjelentése szerint a fogyasz-
téi drak 0,2 szazalékkal néttek majus-
hoz képest és 5,3 szazalékkal haladtdk
meg a tavaly juniusi szintet.

2010 els6 félévében atlagosan 5,7 sza-
zalékkal voltak magasabbak az arak,
mint az el6z6 év azonos idészakaban.
Az élelmiszerarak juniusban 0,8 szd-
zalékkal néttek, dontden az idényaras
élelmiszerek 7 szazalékos draguldsa
miatt. Csokkent 5,6 szazalékkal az ét-
olaj, 3,3 szdzalékkal a tojas, 2,7 széza-
lékkal a cukor, 2,3 szazalékkal a ser-
tészsiradék és 2,1 szazalékkal a kavé
ara majushoz képest.

Tizenkét honap alatt az élelmiszerek
arai atlagosan 1,1 szazalékkal emel-
kedtek. Ezen beliil 6,5 szdzalékkal nétt
a parizsi, kolbasz, 5,7 szdzalékkal a ha-
zon kiviili étkezés, 5 szazalékkal a sajt
és 3 szazalékkal az idénydaras élelmi-
szerek ara. Csokkent 11,3 szazalékkal
a cukor, 10,7 szazalékkal a liszt, 7,3
szazalékkal az étolaj, 7,1 szazalékkal
a péksiitemények és 6,2 szdzalékkal a
sertéshus ara.

Az atlagosnal nagyobb mértékben,
10,2 szazalékkal novekedett a szeszes
ital, dohdnydaru dra. A tartds fogyasz-
tasi cikkek ara kismértékben, 0,6 sza-
zalékkal n6tt, mig a ruhdzkodasi cik-
kekért atlagosan 2,5 szazalékkal kel-
lett kevesebbet fizetni, mint egy év-
vel ezel6tt.

A nyugdijas fogyaszt6i kosarra szami-
tott 12 havi drindex viszont 4,7 sziza-
Iékra gyorsult a majusi 3,8-rol, az egy-
havi 0,4 szdzalékot tett ki az el6z6 ha-
vi 1,3 szdzalékhoz képest. =

E= Warm weather brought
elevated prices

Analysts were somewhat surprised by the moder-
ate increase in inflation in June. According to KSH's
quick report, consumer prices climbed by o.2 per-
cent from May and were 5.3 percent higher than in
last June. In the first half of 2o10 prices were 5.7
percent higher on average than in the same pe-
riod of 2009. In June food prices were up 0.8 per-
cent, mostly because of the 7-percent increase in
seasonal product prices. Looking back on the last
twelve months, we can see that food prices elevat-
ed by 1.1 percent on average. =

JUSZTUS—: 7r(%’f*
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Vészhelyzet lefujva

Biré Péter
kutatésvezet6

A GKI Gazdasagkutatd Zrt.-nek az Erste Bank
egyuttmiikodésével készilt elérejelzése szerint
idén a kiils6 piacokra termeld és szolgdltatd dga-
zatok termelése nd a leginkabb, ami féleg az ipart,
részben a kozUti szallitast, a beutazo turizmust

oK Jelenti. A belfoldi piacon érdekelt, példaul épitdipa-
ri és kereskedelmi cégek forgalma viszont egyel6-
re még csokken. Az év egészében egy szazalék koruli gazdasa-

gi novekedés varhato.

gazdasagi vészhelyzetet, s6t vé-
Agﬁl egyenesen allamcs6dot vizi-

onalod hivatalos kommunikaci6
kovetkeztében junius elején a magyar
kormany és a magyar gazdasag iranti
bizalmat sulyos csapas érte. Ezt csak egy-
értelm és tartdsan fegyelmezett gazda-
sagpolitikaval lehet visszaszerezni. Mivel
a hidny alakitdsdban mara gyakorlatilag

megsziint a mozgastér, 2010-re a parla-
ment altal elfogadotthoz nagyon kozeli,
4 szazalék koriili allamhdztartdsi hiany
varhaté. A miniszterelnok dltal junius
elején bejelentett 29 pontos, harom nap
alatt kiotlott akcidterv sziikséges, amely
tobb elemében helyes irdnyu, de részlete-
iben sok ponton kérdéses reagdlds a 1ét-
rejott helyzetre.

A GKI Gazdaségkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2010. évi folyamatairdl

2008. 2009. 2010. 2010.
IV.hé (el6rejelzés)

A GDP volumenindexe (szazalék) 100,6 93,7 100,1* 101
Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité aron, szazalék) 98,9 82,3 105,7 106
Nemzetgazdasdagi beruhdzasok indexe
(6sszehasonlité aron, szazalék) 97,0 914 93,6 101
Az épitési-szerelési tevékenység indexe
(6sszehasonlité aron, szazalék) 949 95,7 88,0 97
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (sz&zalék) 98,2 94,8 95,3 98
A kivitel valtozasanak indexe (foly6 &ron, euréban, szézalék) 105,6 81,1 118,0 112
A behozatal valtozasanak indexe
(foly6 aron, euréban, szazalék) 105,6 75,3 1141 1125
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) -0,2 40 18 42
A folyo fizetési és tékemérleg egyiittes egyenlege
(milliard eurd) -6,5 14 0,8* 2.4
Az eur6 atlagos arfolyama (forint) 2512 280,6 269,5** 273
Az dllamhéaztartas hidnya (pénzforgalmi szemléletben,
helyi 6nkorményzatok nélkiil, milliard forint) 909 918,6 736,2** 930
A brutt6 atlagkereset indexe 107,5 100,5 104,5 103
Fogyasztéi arindex 106,1 104,2 105,8** 104,8
Fogyasztéi arindex az id6szak végén
(el6z6 év azonos hénap = 100) 1035 1056 105,1** 104
Munkanélkiliségi rata az id6szak végén (szazalék) 8,0 105 11, 4%+ 11,0

*2010. . negyedév « ** 2010. I-IV. h§ « *** 2010. lI-V. h6

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, PM

Irrealisnak vagy silyos karokkal jarénak
latszik a pénzintézetektdl évente és kii-
l6n6sen idén négy honap alatt 200 mil-
lidrd forintot — éves nyereségiik mintegy
felét — beszedni. Ennek sulyos kovetkez-
ményei lehetnek az amugy is kemény fi-
nanszirozasi feltételekre nézve. Kérdéses
az allami kiaddasok feliilvizsgalata révén
megtakaritani kivant 120 millidrd forint-
nak, illetve az allami cégek bértomegénél
megtakaritani tervezett kozel 50 milliard
forintnak a realitdsa.

A nemzetkozi szervezetekkel egyeztetett
gazdasagpolitikat — s a nemzetkozi be-
fektet6i hangulat stabilizalodasat is — fel-
tételezve a masodik félévben ismét nove-
kedhet a magyar pénziigyi eszk6zok irdn-
ti kereslet. Ekkor a jegybank az alapka-
matot 2010 végére 6t szdzalék kornyékére
csokkentheti.

A kiils6 egyensuly idén is nagyon kedve-
z6en alakul, a foly6 fizetési és tkemér-
legben mar az els6 negyedévben 0,8 mil-
lidrd euré aktivum keletkezett. Magyar-
orszag tehat netto értelemben nem szorul
kilfoldi forrasra — csak a lejard hitelek
egy részét kell megujitania —, a folyo fi-
zetési mérleg egyensuilyban lesz, a kiil-
s6 finanszirozas pedig 2,4 millidrd euro,
a GDP 2,4 szazalékat kitevd, a tavalyindl
is nagyobb aktivumot fog mutatni. Ma-
gyarorszag kiilfoldi netté adossaga 2010-
ben a tavalyi 52 milliard eurdrol 48 mil-
liard euréra csokken. =

E= Emergency alert off

According to a forecast by GKI Gazdasagkutato Zrt.
and Erste Bank, production will grow the most this
year in those sectors which sell their products or
services to foreign markets. Turnover in domestic-
oriented sectors such as building and construction
or retail will keep declining. For the whole year a
1-percent growth is expected, with the budget defi-
cit staying below 4 percent. As a result of official
communication predicting economic emergency,
international trust in the Hungarian economy was
shaken. The government’s action plan was an-
nounced early June, but the feasibility of some of
the 29 measures is questionable. For instance it
seems unrealistic to collect HUF 200 billion - half of
their annual profits - from financial institutions each
year. Our external balance was plus EUR 0.8 billion
in the first quarter and Hungary's net foreign debt
decreased from EUR 52 billion to 48 billion in 2010. =

Maltan alomnovekedés a kiskereskedelemben

Az Eurostat gyorsbecslése szerint — a
naptarhatdstol megtisztitott adatok
alapjan - 2010 aprilisaban az Eurépai
Unié 27 tagallamaban az el6z6 év azo-
nos id6szakdhoz mérten atlagosan 1,6
szazalékkal, az eurézona orszagaiban
1,5 szazalékkal csokkent a kiskereske-
delmi forgalom volumene. Az orszagok
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nem teljes korére rendelkezésre all6
adatok szerint csak négy tagallamban
tapasztaltak novekedést, tizenhatban
csOkkenést. A legnagyobb mértékd no-
vekedést (8,7 szazalék) Maltdn; a leg-
nagyobb visszaesést (11,7-11,7 sza-
zalék) Bulgaridban és Litvaniaban
mérték. m

E= Soaring retail growth
in Malta

A quick estimate by Eurostat pointed out that in
April 2010 the volume of retail turnover decreased
by 1.6 percent in the EU-27 and by 1.5 percent in
the eurozone, compared to April 2009. Growth was
measured in only four countries, with Malta perform-
ing the best at plus 8.7 percent. =



Csomagolt termékek
CPG) az online térben

A fogyasztok nagyobb valdszintiséggel la-
togatjak meg egy csomagolt termék (CPG)
weboldalat, mint valnak a terméket gyar-
t6 marka kovet6ivé a Twitteren vagy a
Facebookon, fiiggetleniil att6l, hogy mi-
lyen termékkategériardl van sz6 — deriilt
ki az Ipsos 23 orszagban elvégzett online
felmérésébdl. A magyarokra még inkabb
jellemz6, hogy bar latogatnak ilyen in-
ternetes oldalakat, a kozosségi térben ke-
véssé kovetik a markakat. A 2009 novem-
bere és 2010 janudarja kozott zajlo online
felmérésben részt vevé magyarok meg-
kozelit6leg egynegyede nyilatkozott ugy,
hogy a kovetkez6 harom hénap folyaman
nagy valdszintiséggel felkeresi olyan mar-
ka weboldalat, amely csomagolt termékek
gyartasaval foglalkozik. Ez az arany szin-
te teljesen megegyezik a globdlis dtlaggal.
Viszont a magyarok rendre feleannyira
aktivak az online k6zosségi térben, mint
az atlag netez6k a vilagon, ha ezekrél a
markdkrol van sz6. Mindgssze a magya-

rok 5-9 szazaléka nyilatkozott uigy, hogy
varhatoan kovetni fog ilyen markakat a
Twitteren a kovetkez6 harom hénapban,
és 5-8 szazaléka allitotta, hogy ugyanezt
teszi majd a Facebookon. Természetesen a
teljes képhez hozzatartozik, hogy Magyar-
orszagon nem a Facebook vagy a Twitter
aleglatogatottabb kozosségi oldal, hanem
az iWiW.

Annak ellenére, hogy a potencidlis va-
sarlok nagyobb valdszintiséggel latogat-
nak el egy-egy marka weboldalara, mint
kovetik a brandeket egy k6zosségi olda-
lon, ezek a céges honlapok kevés lehets-
séget adnak fogyasztdik szamara a visz-
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szajelzésre. Eppen ezért a fogyasztok el-
sGsorban tajékozodasi célbol latogatnak
el a cégek weboldaldra, illetve, hogy ér-
tesiiljenek a promoéciokrol, mig a kozos-
ségi oldalakat olyan helynek tartjak, ahol
elmondhatjik a véleményiiket és mas va-
sarlékkal keriilhetnek kapcsolatba.
Pintér Robert, az Ipsos Zrt. online straté-
giai igazgatoja szerint az adatokbol az ko-
vetkezik, hogy a weboldalak és a kozos-
ségi szolgaltatdsok hasznalata kiegésziti
egymast a markak életében. A fogyasztok
az Gket érdekl6 informaciokat a webolda-
lakrdl gytijtik be, de ha véleményt sze-
retnének mondani ezekrél a termékek-
rél, akkor a k6zosségi oldalakhoz fordul-
nak. Ezért a kozosségi oldalak 1j lehet6-
séget jelentenek a marketingesek szdmara
a fogyasztok véleményének megismerésé-
re. A weboldalaknak és a kozosségi szol-
galtatasoknak tehat egyarant megvan a
szerepiik egy brand épitésében. =

E= Packaged products (CPG) in the virtual space

It is more likely that consumers would visit the website of a packaged product (CPG) than become the manufac-
turing brand's followers on Twitter or Facebook, irrespective of the product category - reveals an online survey
conducted by Ipsos in 23 countries. The survey was conducted between November 2009 and January 2010 and
nearly one quarter of Hungarian surveyees said that in the following 3 months they would probably visit the
website of a brand that manufactured packaged products. This ratio is the same as the global average, but only
5-g percent of Hungarians said that they would follow such brands on Twitter in the following 3 months and 5-8
percent stated the same about Facebook. According to Rébert Pintér, online strategy director of Ipsos Zrt. peo-
ple use websites to gather information and go to social networking sites to tell their opinion about products. =

Még mindig rosszul all a kiskereskedelem

A héztartasok fogyasztasi kiaddsainak
tartos csokkenése jol titkkrozédik a kis-
kereskedelmi forgalom volumenének
alakuldsaban is. A kiskereskedelmi el-
adasok — a naptarhatastdl megtisztitott
adatok alapjan — 2010 els6 négy ho-
napjéban 4,7, aprilisban 6t szazalékkal
csokkentek az el6z6 év azonos id6szaka-
ban mérthez képest. A KSH gyorsjelen-
tésébdl az is kideriil, hogy a szezonalis
és naptarhatastdl megtisztitott adatok
szerint az dprilisi értékesités volumene
az el6z6 hénaphoz viszonyitva 0,8 sza-
zalékkal mérséklédott.

Az orszégos kiskereskedelmi iizlethdlo-
zatban,valamintacsomagkiild6 kiskeres-
kedelemben 2010 els6 négy honapjaban
2 163 milliard forint értékd arut for-
galmaztak, ebbdl dprilisban 606 milli-
ard forint realizalédott. A kiskereske-
delmi eladasok 46 szazaléka élelmiszer-
és élelmiszer jellegli vegyes, 17 szaza-
léka tizemanyag-, 13 szazaléka butor-,
haztartasicikk-, épitéanyag-kiskereskedel-
mi tizletekben bonyolddott; a tobbi tizletti-
pus egyiittes részesedése 24 szazalék volt.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelmi tizletek 2010 el-
s négy hénapjaban az el6z6 év azonos
id6szakindl 3,8, 4prilisban 5,7 szaza-
lékkal kisebb volument forgalmat értek
el. 2010 aprilisaban az eladasok jelen-
tds részét (90 szazalékat) lebonyolito ve-
gyes termékkor iizletek (hiper- és szu-
permarketek, vegyesboltok) véltozatlan
aron szamitott forgalma 6,6 szazalékkal
csokkent 2009 dprilisdhoz képest. A sze-
zonalis és naptarhatastdl megtisztitott
adatok szerint az élelmiszer- és élelmi-
szer jellegli vegyes kiskereskedelem ap-
rilisi volumene a marciusihoz viszonyit-
va egy szdzalékkal mérséklodott.

A nem élelmiszer-kiskereskedelem ér-
tékesitésének volumene 2010 els6 négy

hénapjaban 4,2, aprilisban 3,6 szazalék-
kal maradt el az el6z6 év azonos idésza-
kitol. 2010 aprilisdaban a konyv-, ujsag-,
papiraru- és egyéb iparcikkiizletek, va-
lamint az 6sszes forgalombdl kis sulyt
képvisel illatszertizletek és a csomag-
kiildé halézat eladdsai novekedtek, mi-
kozben a tobbi iizlettipusban bonyoli-
tott forgalom volumene cs6kkent. A leg-
nagyobb mértéki visszaesés az iparcikk
jellegli vegyestizletekben (13,4 szaza-
1ék), valamint a textil-, ruhazati és cipd-
tizletekben (11,5 szazalék) jelentkezett.
A szezonalis és naptarhatastol megtisz-
titott adatok szerint a nem élelmiszer-
kiskereskedelem eladdsai 0,3 szdzalék-
kal mérséklédtek a marciusihoz viszo-
nyitva. =

E= Retail’s boat is still sailing on troubled waters

According to KSH's quick report, volume sales in retail were down by 4.7 percent in the first four months of
2010 and by 5 percent in April, compared to the same period in 2009. Domestic retail network and mail order
companies generated sales of HUF 2,163 billion in the first four months of 2010 - from this HUF 606 billion
was realised in April. Food and food type products represented 46 percent of retail sales; the turnover of
food stores decreased by 3.8 percent in January-April and by 5.7 percent in April. In April 2010 hypermar-
kets, supermarkets and small shops sold 6.6 percent less, in terms of volume, compared with April 2009.
Volume sales in non-food retail were 4.2 percent lower in January-April 2010 than twelve months earlier;

compared with last April it fell by 3.6 percent. =
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Tobben jottek, tovabb maradtak, de kevesebbet fizettek

Csekély mértékben, de gyarapodott ma-
jusban a vendégéjszakak szama. A KSH
jelentése szerint 2010 janudrja és majusa
kozott 1,5 szazalékkal nétt a hazai ke-
reskedelmi széllashelyeken a vendégek,
és 2,5 szazalékkal emelkedett a vendég-
éjszakak szdma az el6z6 év azonos id6-
szakahoz képest. Nem j6 hir, hogy koz-
ben a szallashelyek arbevétele két szd-
zalékkal mérséklédott.

A novekedés féként a kiilfoldi vendég-
forgalom megélénkiilésének koszonhe-
t6: az év els6 ot hdnapjaban kozel 1,1
millié kiilf6ldi vendég csaknem ha-
rommillié vendégéjszakat toltott el a
kereskedelmi szallashelyeken, a ven-
dégek szama 6, az éjszakaké 4 szaza-
lékkal nétt az el6z6 év azonos id8sza-
kahoz képest. A kiilfoldi vendégforga-
lom jelentds része a magasabb kategori-
as szallodakban mulatta idejét. Jelentds,
17, valamint 20,5 sz4dzalékos névekedést
jelentettek a széllashelyek, a tobbi kate-
goriaban visszaesett az eltoltott éjsza-
kdk szama.

Ekozben a szallashelyek 1,251 millié
belfoldi vendéget fogadtak. Ez két szd-
zalékos csokkenést jelent. A vendégéj-
szakak szama egy szazalékkal nétt, igy
janudr-majusban 2,754 millié belfoldi
vendégéjszakat jelentettek. A belfoldi
vendégforgalom kozel haromnegyedét
fogadd szdllodakban harom szazalékos
novekedés figyelhetd meg az éjszakak
szamaban az el6z6 év azonos iddszaka-
hoz mérten. A vendégek korében szin-
tén népszerti panzidknal 11 szdzalékos
csokkenést jelentettek.

A Balatonon eltoltott vendégéjszakak
szdma stagnalt janudr-majusban, Bu-
dapesten pedig 4,5 szdzalékkal nétt,
zomében a visszatérében 1év6 kiilfoldi-

vendég-forgalom bdviilése miatt. A ven-
dégforgalom visszaesése harom turisz-
tikai régidt érintett: a Tisza-tondl, a Dél-
Alf6ldon és a Dél-Dunantilon csokkent
a vendégforgalom.

A vendégforgalom szerény novekedé-
sével nem jart egyiitt a szallashelyek
arbevételének gyarapodasa: a keres-
kedelmi szalldshelyek az els6é 6t ho-
napban 6sszesen 78 millidrd forint
brutt6 arbevételt értek el, ezen beliil a
széllasdijbevétel 41 millidrd forint volt.
Az 6sszes bevétel a szallashely-szolgal-
tatds fogyasztoi arindexének csekély
emelkedése mellett foly6 aron 2 szaza-
lékkal cs6kkent az el6z6 év azonos id6-
szakihoz képest. =

E= More people came, they stayed longer but spent less

A report by KSH reveals that at commercial accommodation sites the number of guests grew by 1.5 percent
and 2.5 percent more nights were spent in January-May 2010, compared with the same period last year. At
the same time it is bad news that sales revenues fell by 2 percent. In the first five months nearly 1.1 million
foreign guests spent almost 3 million nights at commercial accommodation sites - the number of guests
and guest nights both increased, by 6 and 4 percent, respectively. In the same period 2 percent less domes-
tic guests spent 1 percent more nights at commercial accommodation sites. The number of guest nights
spent at Lake Balaton stagnated; in Budapest there was a 4.5-percent increase. Generated gross sales

turnover was HUF 78 billion in January-May 2010. =

Folytatddik az agrararesés

Alaposan lelassult a mezégazdasagi ter-
meldi arak csokkenése, az agrartermé-
kek termel6iar-szintje 2010 majusaban
0,6 szazalékkal mérsékl6dott.
Aprilisban 5,7 szézalék volt a visszaesés
az el6z6 év azonos hénapjahoz képest —
all a KSH gyorsjelentésében. Mdjusban
a novényi termékek arszinvonala meg-
kozelitéleg valtozatlan volt, csupan 0,1
szazalékkal csokkent, az él6 allatok és
allati termékeké viszont 1,6 szazalékkal.
Az idén janudr-mdjusban az agrarter-
mékek termeléiar-szintje ugyancsak 0,6
szazalékkal mérséklddott az egy évvel
korabbihoz viszonyitva, ami a novényi
termékek arszinvonaldnak 0,5 szazalé-
kos novekedésébdl, valamint az é16 al-
latok és allati termékek arainak 2,5 szd-
zalékos csokkenésébol adédott.

2010 majusaban annak ellenére csok-
kent a novényi termékek arszintje, hogy
a burgonya és a zoldségfélék termeldi
arai 11,1, illetve 13,6 szazalékkal n6ve-
kedtek. A zoldségfélék koziil majusban
a paradicsom ara csak kissé, 0,4 szaza-
lékkal maradt el a tavalyi artol, mikoz-
ben a fejes kaposzta ara 13,8 szazalék-
kal haladta meg az egy évvel korabbit. A
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gytumolcsfélék 21,8 szazalékkal keriiltek
kevesebbe, mint egy évvel azel6tt. Ezért
f6leg az aresés okolhatd.

A gabonafélék termeldi ara 0,9 szdza-
lékkal mérséklodott az el6z6 év azonos
idészakahoz mérten. A kukorica felva-
sarldsi dra januar 6ta magasabb, mint a

buzdé, a tonnankénti kiillonbség majus-
ban mar 2 010 forint volt.

Az ipari novények majusi termel6i ara 0,7
szazalékkal csokkent az egy évvel azel6t-
tihez képest, ezen beliil az olajnovények
ara 2,9 szazalékkal volt alacsonyabb.

A vagoéallatok termel6i ara mdjusban 6,3
szazalékkal mérséklédott az el6z6 év
azonos id6szakahoz viszonyitva. Leg-
nagyobb mértékben, 13,8 szazalékkal a
vagosertés dra esett vissza, a vagémar-
haé kisebb mértékben, 4,1 szdzalékkal
csokkent. A vigébaromfi dra ugyanak-
kor 0,9 szazalékkal haladta meg a tavaly
majusit. A vagodllatok termel6i dranak
tizenkét havi csokkenése jelentdsen le-
lassult aprilissal 6sszehasonlitva, alap-
vet6en a tavalyi bazisadatok miatt. Igy
lehet az, hogy a vagosertés dra az el6-
z6 havi — kilogrammonkénti 271 forint
— mélypont utdn kismértékli noveke-
dést mutat, majusban az atlagar 281,3
forint volt. =

Ei= Prices in agriculture continue to fall

The production price level of agricultural products was down 0.6 percent in May 2o10. In April the fall was
5.7 percent in comparison with the same month last year - informs KSH's quick report. In May vegetable
product prices only decreased by 0.1 percent - this happened despite the trend that the production price
of potato and vegetables increased by 11.1 percent and 13.6 percent, respectively. Fruit products cost 21.8
percent less than a year before. The main reason behind this was the fall in prices. Cereal production prices
were 0.9 percent lower than a year earlier. Slaughter livestock production prices reduced by 6.3 percent; the
biggest decrease was 13.8 percent, in the price of slaughter pig. =
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Ezt az oldalt a Trendinspiracié Miihely ké-
szitette, hogy inspiraciot adjon. A trend-

Trendpéldak 05 i i
kutatd cég olyan trendpéldakat gy(jtott

2= Trend examples o5  055z€, amelyek napjainkban a kereskedelem és fogyasztéi magatar-
This page was made by Trendinspiscio.  tastrendek témakorében kiemelt érdekldésre tartanak szamot. A

Mthely. The trend research company

collected examples of highlghted inter- - Szer tedgazo trendjelenségek bdvebb megismerése érdekében latogas-

est in the field of retail and consumer

trends. Find out more at wwwirendin-  SON €l MegUjult honlapukra, a www.trendinspiracio.hu-ra.
spiracio.hu = o . s iz g2 2
Dr. Térocsik Maria ajénlasaval

Kicsi a Strong Shot, de eros

Mar a Pepsiis porget. A cég Japanban rukkolt eld legUjabb fejlesztésével a Pepsi Strong
Shot elnevezést energiaitallal. Az aluminiumdoboz minddssze 190 ml-es, vagyis korul-
beliil feleakkora, mint a Pepsi dobozos Uditdi, viszont sszetéveszthetetlen, hiszen kiil-
sejében tokéletesen magan hordozza a Pepsi Cola sajatossagait. A belst értékekben
természetesen mas a helyzet: extra mennyiségli koffeint tartalmaz, illetve - ahogy azt
a doboz tetején taldlhatd sarga figyelmeztetd jelzés is mutatja - rendkivil szénsavas.
Ez utébbi miatt a gyarté azt kéri a fogyasztoktol, hogy a felbontds utan 15 masodper-

cig hagyjék allni az italt, o
& loos vayanis tokele. == Small is the Strong Shot, but strong

tes a hatés Pepsi came out with its latest innovation in Japan. Strong Shot is an

- htto: energy drink in @ 190-ml aluminium can, with extra caffeine and extra

Forras: http://WWW.  carbonation. Because of the high COz content Pepsi asks consumers

pepsi.cojp/products/  towait 15 seconds after opening the can, for the perfect consumption
pepsi_strongshot.html  experience. =
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Mérka helyett zold lizenet [ VirAgmagokkal a méhekért

Az organikus és kornyezetbarat termékek és markak tulzsu-
folt piacan egy kis szint jelenthet az a kezdeményezés, amely
egy német Uzletember agyabdl pattant ki. Nem egy hangza-
tos markanévvel igyekszik megfogni a tisztalkodni vagyokat,
hanem egy rovid tUzenettel, amellyel a kornyezettudatossag
régi-Uj formajat csempészi be a flirdészobékba. Az lizenet igy
hangzik: Stop The Water While Using Me!, vagyis Zard el a vizet,
amig engem hasznalsz!

A viztakarékossagra buzdité szlogent a tusfirdd, sampon, illet-
ve a fogkrém tubusara nyomtattak, hogy minden pillanatban
emlékeztessenek
a kildetésre. Nem
mellesleg a kozme-

3

[ || e tikumok kizarélag
Rt természetes anya-
e E.. ‘é gokat tartalmaznak
- | e és csomagolasuk is
i (V] - Ujrahasznosithato.
AP0 SHOWER GEL TOOTHRASTE A termékek egyeld-
e s =T re csak online vasd-

rolhatok meg.
Forras: http://www.stop-the-water-while-using-me.com/

E= Green message instead
of a brand name

A German businessman tries to grab the attention of consumers with
the message ‘Stop The Water While Using Me!’, which is printed on tooth-
paste tubes, shower gel and shampoo bottles - all of which are made of
natural ingredients only and are packaged in recyclable material. m

A méhek veszélyeztetettsége ma mar
mindennapos téma. A kipusztulas szélén
allo kis rovarok rendkivil fontos szere-
pet jatszanak kdrnyezetiink egyensulya-
nak fenntartasaban. Ezen kivan segiteni Zocy
azInnocent cég, amely a nagy-britanniai ‘
National Trust-tal és az i Méhtartok Szo-
vetségévelkardltve prébélja a csokkend
méhpopuldciot felfrissiten.

Minden Uveg mézes, citromaos és gyom-
béres italdhoz egy-egy csomag vadvi-
ragmagot ad ajandékba, bizva abban,
hogy az elultetett virdgokkal U méhko-
l6niak honosodhatnak meg a kornyé-

ken. Reményeik szerint a ,buy one get Sl
one bee” (azaz a vegyélegyet, kapsz  Eeme
egy méhet”) kezdeményezés révén it
akér egy er6s, kétmilliés Gj méhpopu-

l4cid johet étre Nagy-Britannidban. A National Trust Ggynevezett
méh-kamerakat dllitott fel méhkaptarjai mellett, igy barki - bizton-
sagos tavolsagbol - sajat szemévelis megcsodalhatja jotékonysa-
ga eredményét.

innocent

lemons, honey
& ginger

Forras: http://www.innocentdrinks.co.uk/bees/

&= With flower seeds for bees

Bees are an endangered species that play a vital role in preserving the bal-
ance of our environment. UK drinks company Innocent, the National Trust and
the Irish Beekeepers’ Association started a campaign called ‘buy one get one
bee’: every buyer of smoothies will get a pack of flower seeds for free. By
planting these consumers may contribute to establishing new bee colonies. =

2010, augusztus-szepternber
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A kertészeti arudak elore menekiilnek @

Biza Klara
elndk

Magyar Kertészeti
Arudék Egyesiilete

A |6l berendezett kertészeti részlegekben, aru-
dakban, ha a vevo jol érzi magat, vasarolis. Az
Ugyes kertészkereskedoket is dicséri, hogy eb-
ben a termékkadrben viszonylag csekély volt az
elmult hénapokban a visszaesés. BizaKlara, a
Magyar Kertészeti Arudak Egyesilletének elntke

a forgalom novelésével probalkozok szamara is

szolgal hasznos tanaccsal.

hazai disznovény-kereskedelem
Améretérc’il pontos adatok nin-

csenek, szakért6i becslések sze-
rint mintegy szaz nagykereskedelmi
cég mikodik az orszagban. T6bbségiik
importal, de szerz6déses kapcsolat ré-
vén vagy ad hoc jelleggel a hazai terme-
16kt6l is vasarol. Legfontosabb vevoéik a
kiskereskedének szamité viragboltok,
de széllitanak az tizletagba kapcsolodo
aruhdzlancoknak is.
A hazai disznovény-termesztés elap-
rozédasa miatt a nagykereskeddknek,
mint kozvetitéknek fontos szerepiik van
az aruhazlancok ellatdsaban is. A fais-
kolai dgazatra ez a fajta értékesités mar
csak az ar kiilonleges volta miatt sem
jellemzé.

Kivalé Aruda-dij

a legjobb kertészeteknek
Hazankban mintegy 400 allandé, illet-
ve idészakos faiskolai druda miikodik,
s ezek a forgalom 70 szdzalékat bonyo-
litjdk, a maradék 30 szazalék az aruhaz-
lancoknak jut. Biza Klara, a Magyar Ker-
tészeti Aruddk Egyesiiletének (Makert)
elngke elmondta, hogy az 1996-ban ala-
kult szervezet mintegy kétszaz tagja —
kozottiik a barkacsaruhdzak is — hatd-
rozza meg a piacot.

A barkdcs- vagy élelmiszer-aruhazak-
ban folytatott novényértékesitésnél
mindenképpen kedvez6bb feltételeket
biztositanak a kertészeti drudak, hiszen
itt rendszerint kell6 szakképzettséggel
rendelkez6 alkalmazottakkal talalkoz-
hat a vevé.

A Makert is tesz lépéseket a hazai disz-
novény-kiskereskedelem fejlesztéséért,
ezért inditottak a Kival6 Aruda Ver-
senyt. Amint Biza Klara elmondta, ez-
zel is szeretnék, ha elterjednének azok
a kereskedelmi szokdsok, amelyek a ré-

gebbi diszkert-hagyomanyokat apolo
orszagokat jellemzik. Példaként emli-
tette, hogy Anglidban egyéves garanci-
at vallalnak a keresked6k a ndluk vasa-
rolt novényekre.

A verseny kovetelményrendszerét is ugy
alakitjak ki, hogy lehet6leg a példat mu-
tat6, innovativ, a vasarlok igényeit mind
jobban kielégit keresked6k nyerhessék
el a cimet, s az ezt bizonyito plakettet és
zaszl6t két évig hasznalhatjak.

Maga a kovetelményrendszer, amelyet
pontoznak, egyfajta itmutato is, hiszen
ilyennek kellene lenni egy jol miikodo,
vevicsalogatd kertészeti arudanak. Fon-
tos, hogy a vasarlok els6 benyomasa jo le-
gyen, ugyanis az els6 kellemes pillana-
tok meghatarozok abban, hogy meny-
nyit és milyen gyakorisaggal vasarolnak.

E= Garden stores flee forward

4
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Meghatarozo

a szakképzett elado

Az aruhdz leglatvanyosabb részének a
bejaratnak, s ennek kornyékének kell
lenni. Jol lathatéan kell jel6lni a pénz-
tart és a kijaratot is.

Biza Klara tapasztalatai szerint az aru-
féleségek elhelyezésekor figyelembe kell
venni azt is, hogy a vasarl6 valamilyen,
a hozzaért6 kereskedd szerinti logika
alapjan jusson el a bejarattol a pénztarig
és a kijaratig. Az drudéaban tett korutja
kozben meg kell taldlnia a novényt, az
ahhoz legjobban ill6 iiltetéedényt, kas-
pot, foldet, esetleg a tapoldatot.

Még egy jol berendezett arudaban is ne-
héz megtalalni a megfelel6 helyet a mii-
tragyaknak, novényvédo szereknek, kii-
16nb6z6 kertészeti eszkozoknek. Kiilo-
nosen kezd6 kereskeddk esnek gyakran
abba a hibaba, hogy egy terméktipusbol
tulsdgosan sokfélét tartanak. A kinalat-
ban azonban mindig legyen olcs6bb,
kozepes drfekvést és dragabb is.

A kertészeti aruddkban is alkalmaz-
hat6 az ismert kereskedelmi médszer,
amely szerint a legjobban hozzafér-
het6, lathaté helyre kell keriilni a leg-
nagyobb nyereséget hordozé termék-
nek. A polcokon az aktudlis évszaknak
megfelel6en kell drut cserélni, és talan
alegfontosabb, hogy a vev6 mindig ta-
laljon hozzaértd, szakképzett és mo-
solygds eladot. Megtudtuk azt is, hogy
egy felmérésiik szerint az arudakba be-
térd latogatok 76,5 szazaléka vasarol is.
Egyébként a gazdasagi visszaesést a la-
kossdgot, a hobbikertészeket kiszol-
gald keresked6k kevésbé érezték meg,
annal inkabb azok, akiknek a korab-
bi vevikorét a kertépiték, az Gj beru-
hazasok kornyékén kertészeti munkat
vallalok jelentették. m

No precise data is available on the size of the domestic garden plant market, but experts’ estimate is that
there are about 100 wholesalers in the country. Most of them are importers, but on an ad hoc basis they
buy from Hungarian growers as well. The most important buyers are flower shops and retail chains. In Hun-
gary there are about 400 permanent tree nurseries and they realise 70 percent of sales - the remaining 30
percent is by store chains. Kldra Biza, the president of Makert (Hungarian Garden Stores’ Association) told
our magazine that the organisation was founded in 1996 and has about 200 members. Makert takes steps
to improve the situation of garden plant retail, for instance they launched the Excellent Store Competition
with the objective of disseminating retail practices of countries with greater ornamental gardening tradi-
tions. The competition is practically about what a perfect garden store should be like. For instance stores’
entrance area should be the most spectacular. When displaying products some kind of logic has to be used
in organising shoppers’ route from the entrance to the cash register zone. There must always be cheap,
medium-priced and expensive products in individual product categories. Products on the shelves must be
changed according to the current season and probably the most important is that buyers should always
be able to find a helpful shop assistant. We also learned that 76.5 percent of those who enter the store

buy something. =
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,Most mulik pontosan...” (4.

Cikksorozatunk fokuszaban az arak alakulasa,
a valsag elotti, alatti (€s remélhettleg utani) ar-

= &

Steigervald
Krisztian
szektormenedzser
GfK Hungéria

képzési taktikak, valamint a vasarlok arral kap-
csolatos elvérasai és tapasztalatai 4llnak. Es
hogy miért is ez a Quimbytol kdlcsonvett cim?
Mert ha mér itt a nehezen érkezett, varva-vart
nyar, engedjuk meg magunknak a feltételezést:

most mar valoban muléban a valsag. Legalabbis

a GfK Hungéaridnal igy reméljuk.

legutdébbi részben tobbek kozott

azzal foglalkoztunk, hogy meny-

nyire felértékel6dtek az ugyne-
vezett ,hazi praktikak” szerepe. Nem
gy6zziik eléggé hangsilyozni, hogy
ezeknek az 4j ,trikkoknek” milyen
nagy befolydsa van egy-egy haztartas
fogyasztasara, és ezek 6sszességeként
a kiskereskedelmi volumenekre. Es en-
nek a fontosséga hétrél hétre valtozik.
Amikor elkezdtiik a cikksorozatot, négy-
bél kozel harom hazai haztartas svajci
frankban volt eladésodva — akkor 175 fo-
rintos arfolyamon. A legutdbbi cikk meg-
jelenésekor az eladésodas mértéke az ak-
tualis arfolyam értékén szamolva majd-
nem 25 szazalékkal magasabb volt, de még
a jelen cikk irasakor is kozel 20 szazalék-
kal mutatott tobbet. Azaz: ennyivel tobb
havi terhelés esett a csaladokra a torlesztés
soran, amely azt is jelenti még, hogy eny-
nyi pénzt vettek el a fogyasztasra szant bii-
dzsébdl. Nyilvan a végtelenségig nem le-
het meghtizni ezt a képzeletbeli 6vet, igy
ahaziasszonyok tobb fronton is rd vannak
kényszeritve arra, hogy valahol ne csak
spdroljanak, de a hidnyt kreativan meg
is oldjak.

Hova vezethet mindez? A GfK Hungdri-
anal azt latjuk, hogy mind a fogyasztoi,
mind a vasarl6i magatartasban jelentds
valtozasok torténtek az elmult 1-1,5 év-
ben, és ezek a véaltozasok tovabb erdsod-
tek az elmult hetekben is. Semmi tjdon-
sagot nem fogok mondani, csak 6sszefog-
lalni a korabbiakat: az emberek felismer-
ték, hogy az olcsébb ,,B” markak vagy a
Private Labelek kozott is talalnak ked-
viikre valét, amelyek mindségét ugyan
korabban esetleg kifogasoltak, viszont a

mostani kényszerhelyzet miatt megfele-
16nek talaljak. Tehat mig korabban bizo-
nyos szegmensek egyértelmtien elutasi-
tottak az olcs6bb, de noname brandeket,
termékeket, addigra ma mar felismer-
ték (tény, hogy kényszerbdl és nem ,,sze-
retetb61”), hogy ezek a termékek talan
nem is annyira rosszak - rdaddsul még
sporolni is lehet veliik. A fogyasztéi ma-
gatartasban bekovetkezett dramai val-
tozas (ugyanazokbol a termékekbdl ke-
vesebbet fogyasztani) mar a tavalyi év
elején megfigyelhet volt, amelyhez csak
hozzajarult a fent bemutatott elmozdulds
az olcsobb termékek felé.

Vagyis a jelenlegi helyzet az, hogy na-
gyon sokan arra jutottak, hogy a marka-
zott és marketingkoltséggel tdmogatott
markak nem nyujtanak annyival tob-
bet, mint amennyivel tobbe keriilnek.
Es a jelen helyzetben nagyon nehéz er-
re logikus ellenvalaszt adni, hiszen ez a
felismerés — mint emlitettiik — nem jo-
kedvbél, hanem kényszerbdl sziiletett
— ennek ellenére az eredménye adott.
Ezek alapjan ugy latjuk a GfK-nal, hogy
rovid tavon nagyon nehéz lesz ezeket a
vasarlokat visszacsabitani az ,A” mar-
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kédkhoz még akkor is, ha a jové héten a
forint sosem latott szarnyalasba kezde-
ne, vagy beindulna a varva vart gazda-
sagi fellendiilés.

Ezek alapjan tehat az lenne a logikus
1épés, hogy az eladashelyen minden-
ki iszonyatos arkommunikaciéba kez-
dene, akcidzna, vagy csak siman levin-
né az arakat. Avagy: az anyavallalat felé
kommunikdlnd, hogy ,ja kérem, nincs
mit tenni, ndlunk mindenki csak a sajat
markat veszi, én err6l nem tehetek...”.
Nos, ez ebben a formdban nem igaz. A
PL er6s6dése (volumenben) az elmult
évek utdn megtorpanni, de legalabbis
lassulni latszik, és a nemzetkozi tapasz-
talatok alapjan is azt mondhatjuk, hogy
egyre inkabb surolja a lehet6ségei hata-
rat. A kereskedelmi markakon beliil va-
léban megfigyelhetd egy erételjes atala-
kulas, de ez sok esetben a mingség ja-
vuldsa irdnyaba mutat, nem pedig afe-
1, hogy altalanossagban szélesebb kor-
ben fordulnanak el6. A jelenlegi, 26-28
szazalék koriili PL-arany b6 1 éve val-
tozatlan, és egyel6re nem érzédik a vi-
har el6tti csend.

Tehét nem a learazas az egyetlen tidvozi-
t6 megoldas, bar kétségtelen, hogy 2010
nyaran ez tlinik az egyik leger6sebbnek.
Ha ehhez hozzaszoktatjuk a vasarléin-
kat, akkor nyilvan ezt igen hamar meg
is szeretik, s6t (és erre is latunk jeleket)
igénylik és elvarjak. A gyartdi és/vagy
kereskedelmi tendenciak jelenleg ezt
mutatjak, mi, piackutatdk pedig a va-
sarlok korében ezt is tapasztaljuk. Ne-
héz lesz ebbdl az 6rdogi korbél kilépni,
de nem lehetetlen. Kovetkez6 cikkiink-
ben ezt a témat jarjuk majd koril. =

£ It is ending precisely now...’ (Part 4)

This new, 6-part series by Trade magazin and GfK Hungdria Market Research Institute focuses on price
trends, pricing policies and consumer expectations in terms of price. Last time we examined the increased
importance of ‘household tricks’, which have a great influence on consumption and consequently on the
volume of retail sales. When we started this series of articles three out of four Hungarian households was
indebted in Swiss franc, at an exchange rate of HUF 175. When the last article was printed the exchange
rate was nearly 25 percent higher and it is still about 20 percent higher. This means that each month these
families have to spend more on paying back their loans and have less left in their wallets for consumption. At
GfK Hungéria we observed that in the past 1-1.5 years people realised that there are ‘B’ brands and private
label products which meet their requirements. Many consumers realised that branded products fail to de-
liver as much more as they cost. Our opinion is that it will be very difficult to make these people return to A’
brands in the short term. Based on the above information the logical step would be starting intensive price
communication at the point of sale or simply reducing prices. Still, the strengthening of PL products (in terms
of volume) seems to slow down, as the present 26-28 percent share of PL products did not change for more
than a year. Consequently, cutting prices is not the only solution, even if at the summer of 2010 it seems to
be the most evident one. If consumers get used to reduced prices, they will take them for granted in the
future. Manufacturer and/or retailer trends point to this direction at the moment and we market researchers
have the same experience with shoppers. It will be difficult to break this vicious cycle, but not impossible. =
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kezdték az évet az iizletek nyuga-

ti szomszédunknal. Az utdna ko-
vetkez6 harom pozitiv trendet felmuta-
t6 honap koziil kiemelkedik marcius -
plusz 7 szdzalékkal.
Mdjusban minusz 2 szazalékot mértek,
a tavalyi hasonl6 hénaphoz képest, szin-
tén értéket tekintve. Ebben nyilvan sze-
repet jatszik a mult év majusindl 30 sza-
zalékkal tobb csapadék és 2 fokkal ala-
csonyabb atlagos hémérséklet.

l anuarban minusz 3 szdzalékkal

Harmadannyi iizlet, mint nalunk

Osszességében 2009. junius-2010. méjus
kozott 1,5 szazalékkal n6tt Ausztriaban
az élelmiszer-kiskereskedelem forgal-
ma, az el6z6 hasonlo idészakhoz képest,
értékben, tdjékoztat Sigrid Gottlich, a

Kulfoldi piacok - Ausztria

A" Juniusban nott a forgalom
X a szupermarketek orszdgaban

Az osztrék élelmiszer-kiskereskedelermben jUnius mar a negyedik hdnap az idén, amikor
nott a forgalom; 6 szazalékkal, a tavalyi hatodik honaphoz képest, értéket tekintve. Tob-
bek kozott ezt allapitja meg a Nielsen osztrak véllalata, amely a havi konjunktira-baro-
méternél nem veszi figyelembe a Lidl és a Hofer (az Aldi ottani lanca) szamait.

A SPAR étlag felett, 2,5 szdzalékkal névelte
forgalmat, ezzel piaci részesedése 28 szaza-
lékra névekedett

Nielsen Austria kereskedelmi kapcsola-
tok osztalyvezetdje.

Az atlagot meghaladé mértékben emel-
kedett a 2 500 négyzetméternél na-
gyobb hipermarketek, valamint a 400-
999 négyzetméter kozotti szupermarke-
tek mutatdja; plusz 7, illetve plusz 4 sza-
zalékot regisztralt a Nielsen.

Csokkent viszont az 1 000-2 500 négy-
zetméteres, 250-399 nm-es, valamint a
250 nm-nél kisebb csatorna forgalma; 1,
10, illetve 6 szazalékkal.

Figyelemre mélt6 trend Ausztriaban,
hogy az amugy is erds koncentracio foly-
tatédik. December végén 2 szazalékkal,
azaz 116-tal kevesebb élelmiszeriizletet
regisztralt a Nielsen cenzusa, mint egy
évvel korabban. Igy tavaly 6sszesen 5
833 iizlet bonyolitotta le az élelmiszer-

Az osztrak élelmiszer-kereskedelem értékben mért forgalmabél a bolttipusok

piaci részesedése az elmult id6szakban, szazalékban

Bolttipus 2008. 2009. 2009. 2009. 2010. 2010.
teljesév  teljes év majus december  majus junius
1 000 nm felett 30 31 32 36 31 30
400-999 nm 54 55 52 50 53 54
250-399 nm 9 8 9 8 9 9
250 nm alatt 7 6 7 7 7 7

Forrds:niclsen

kereskedelem 17 millidrdos forgalmat a
8,3 milli6 lakost Ausztridban. (Magyar-
orszagon december végén 19 900 altala-
nos élelmiszeriizlet mikodott).

Mivel kozben az 6sszes eladotér csak 0,3
szazalékkal emelkedett Ausztriaban, az
egy négyzetméterre juto forgalom, azaz
a termelékenység nott.

REWE, Spar, Hofer (Aldi)...

— Jellemz6 a magas foku koncentralt-
sagra, hogy a legnagyobb forgalmat le-
bonyolité harom kereskedelmi vallalat
egylittes piaci részesedése 79 szdzalék,
értékben — allapitja meg Sigrid Gottlich.
Piacvezetd a REWE-csoport 31 szazalé-
kos piaci részesedéssel, a mult évi ada-
tok titkrében. A Billa, Merkur, Penny
Market és a Siitterliity kooperacids part-
nerldncai egylittesen 4,3 szazalékkal no-
velték forgalmukat, az el6z6 évhez ké-
pest. A Nielsen a REWE adatait az élta-
la 2008-ban felvasarolt ADEG-lanc nél-
kiil vette szdmba. (Csak az ADEG-lanc
részaranya 4 szazalék).

A SPAR szintén étlag felett, 2,5 szaza-
lékkal novelte forgalmat, ezzel piaci ré-
szesedése 28 szazalékra novekedett. A
rangsorban harmadik Hofer (Aldi) plusz
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A ségoroknal a REWE-csoport a piacvezett 31 szdzalékos piacirészesedéssel, a kovetkezd lan-
cokkal: Billa, Merkur, Penny Market és Siitterlity

1,1 szazalékot ért el, és piaci részesedé-
se 20 szazalék. A Markant-csoport pi-
acrésze 5, a Zielpunkt és Lidl diszkont-
lancoké 4-4 szazalék. A tovabbi 4 szaza-
1ékon osztozik a piac tobbi résztvevdje.

Legerosebb a 400-1 000 négy-
zetméteres csatorna

A Nielsen osztalyvezetéje ramutat:
Ausztriaban a bolthalézat koncentralt-
sagat mutatja, hogy 3 235 tizlet tartozik
a400-1 000 négyzetméteres csatorna-
ba. Szupermarketek mellett a Hofer és
a Lidl diszkontjai is. Egyiittesen az 6sz-
szes boltszambol 56 szazalékkal része-
sednek, és elviszik a teljes forgalom 65

kat jelenti. Piaci részesedésiik 11 szaza-
1ék. (Magyarorszagon tobb mint 18 ezer
bolt tartozik a 400 négyzetméternél ki-
sebb szegmensbe).

Az 1 000 négyzetméternél nagyobb hi-
permarketek szama 360, ugyanannyi,
mint egy évvel korabban. A bolttipus
piaci részesedése 24 szazalék.

Ezzel kapcsolatban Sigrid Gottlich meg-
allapitja:

— Az osztréak teriiletrendezési szabdlyo-
zas kovetkeztében a nagy eladotert iiz-
letek ausztriai jelentésége, eurdpai 6sz-
szehasonlitasban, a rangsor als6 har-
maddba tartozik. Ugyanakkor a 400 és
1000 négyzetméter kozotti szupermar-

szazalékat — 2009-ben.
A 400 négyzetméter alatti tizletek sza-
ma 2 238, ami a bolthdl6zat 38 szdzalé-

ket iizlettipus dominal. Ezért Ausztriat,
Euré6pdn beliil ,,a szupermarketek orsza-
ganak” nevezhetjiik.

E= Turnover increased in the country of supermarkets this June

In Austria food retail turnover grew by 1.5 percent in value in the June 2009-May 2010 period, compared with
the same period a year earlier - informs Sigrid Gottlich, the retailer services director of Nielsen Austria. Sales
by hypermarkets larger than 2,500 m? augmented by 7 percent and supermarkets with a 400-999 m? floor
space grew by 4 percent; turnover decreased in all other channels. Mr Géttlich told us that the market share
of the three biggest retailers was 79 percent in terms of value: the REWE Group carved out 31 percent of the
cake with Billa, Merkur, Penny Market and Stitterliity increasing their turnover by 4.3 percent last year; SPAR
expanded by 2.5 percent and had a 28-percent market share; Hofer (Aldi) realised plus 1.1 percent and had
a 20 percent share of the market. Last year 5,833 stores - 2 percent less than a year before - realised a food
turnover of 17 billion (in Hungary there were 19,900 general food stores last year). In Austria 56 percent of
stores (3,235) belong to the 400-1,000 m? retail channel, including supermarkets and the discount stores of
Lidl and Hofer. This channel was responsible for 65 percent of turnover in 2009. 38 percent of stores (2,238)
has a floor space below 400 m? - their market share is 11 percent; there are 360 hypermarkets larger than
1,000 m? with a 24-percent market share. =

Segit anet a

gyogyszer-
vasarlasban

A gybgyszerek és gydgyhatasu ter-
mékek magyar vasarldi korében a
vilaghaldén valé tajékozodas kiemel-
kedé szerepet jatszik. Amig ugyan-
is a magyar internethasznaldk egy-
harmada (34 szazaléka) csak akkor
vasarol medicindt, ha el6zetesen té-
jékozddik réla a weben, addig Euré-
péban a felénél is kevesebb, 15 szdza-
1ék. Tobbek kozott ezt dllapitja meg
a Nielsen piackutaté vallalat 55 or-
szagban, koztiik Magyarorszagon
végzett online felmérése.

Altalaban a magyar internetezdk 28
szazaléka tajékozodik az egészség-
gel kapcsolatos tudnivaldkrol a ha-
16n. Aranyuk ugyanakkora, mint az
eurdpai atlag.

Gyobgyszer vagy gyogyhatasu készit-
mény vasarlasa el6tt 22 szazalék néz
koriil a neten, hogy informaldédjon.
Eurépaban kisebb, 17 szdzalék az 4t-
lagos arany.

Osszességében hazankban a meg-
kérdezett internetezék 14 szdzaléka
tervezi, hogy a kovetkezd hat honap
soran kozmetikumot vagy étrend-
kiegészit6t online vasarol. Ez a mu-
taté hasonlit az eurdpai atlaghoz. =

E= The Internet helps
in buying medicine

Hungarian medicine and medicinal product
buyers use the Internet to gather information
more often than other nationals. A Nielsen sur-
vey (conducted in 55 countries) found that 34
percent of Hungarian Internet users only buy
medicine if they did a little web search before-
hand - the European average is 15 percent. m
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elemzési tanacsado
Nielsen

Kiskereskedelmi Index szerint
Aa diszkont bolttipus 17 szaza-

lékkal részesedett a Nielsen al-
tal mért 90 élelmiszer-kategoria kis-
kereskedelmi forgalmabol, 2009. de-
cember-2010. majusban, értéket te-
kintve. Ezt a 17 szdzalékot meghaladta
a diszkontban a legnagyobb forgal-
mu 20 termékcsoport koziil a kovetke-
z0k részardnya: sajt, kavé, asvanyviz,
gyumolcslé, tejfol, étolaj, kutyaeledel,
margarin, édes keksz, tablas csokola-
dé, praliné, taré és cukorka.
Ami a Nielsen altal mért 60 haztarta-
si vegyidru- és kozmetikumkategori-
at illeti: bolti eladasukbdl értékben 10
szazalék jutott a diszkontra 2009. ma-
jus—2010. aprilisban. A top 20 termék-
csoport koziil az atlagot a kovetkez6k
mutatoéja haladta meg: mosdszer, toa-
lettpapir, oblit6, altalanos tisztitdszer,
mosogatoszer, papir zsebkendd, szap-
pan, konyhai torl6kendd, egészségiigyi
betét, tovabba toalett-tisztito.

Mit vesznek az én

termékemmel egyiitt?

A diszkont forgalmaval kapcsolatban a
piaci szerepl6k szamara tobb kérdés is
felmeriilhet. Példaul: Az én kateg6ridm-

mal egyiitt melyik mds kategéria termé-
keit vasaroljak? Azok gyartéi markak
vagy a lanc sajat markai? Termékemet
a vasarlok hany szazaléka teszi kosara-
ba? Atlagosan hany cikkelemet tartal-
maz egy kosar? Erdemes multipack ki-
szerelést belistazni diszkontban? A va-
sarlasi szokasok kiilonboznek az egyes
diszkontldncokban?

Lehetne tovabb folytatni a kérdések lis-
tajat. Helyette inkdbb nézziink meg egy
kiilfoldi esettanulméanyt. Egy lengyel
diszkontlancban a kosarak 16 szaza-
lékdban talaltunk valamilyen sort. A
sort tartalmazo kosarak ennél nagyobb
aranyban, 19 szdzalékkal jarultak hoz-
z4 a lanc forgalmdhoz.

Szintén az esettanulmanyban szerepel
annak a vizsgalata, hogy a diszkont-
lancban melyek a vodkaval egyiitt leg-
gyakrabban vasdrolt kategoridk. Nos, a
vodkavasarlok 18 szazaléka vett sort is,
15 szazaléka gyiimolcslevet vagy mas
izesitett, szénsavmentes italt, 13 sza-
zalék szénsavas uditditalt, 8 pedig as-
vanyvizet.

Tovabbi sorrend: cigaretta és sajt 6-6,
sds ragcesalnivalo és tablas csokoladé
5-5, tartos tej 4 szazalék.

Az egyiitt vasarolt termékeket érdemes

E= Shoppers who buy vodka are likely to put other drinks

in the basket too

Nielsen's Retail Index reveals that discount stores realised 17 percent of value sales in the go food categories
measured in the December 2009-May 2010 period. As for the 60 household chemical and cosmetics catego-
ries, discount stores covered 10 percent of value sales in May 2009-April 2o10. In connection with discount
store sales market players may ask the questions: Which other categories do the shoppers of my category
buy? Let us see a foreign case study. In a Polish discount store we found some kind of beer in 16 percent of
shopping baskets - the contribution of these baskets to the chain’s turnover was higher at 19 percent. The
same study found that 18 percent of vodka buyers bought beer as well, 15 percent of them purchased fruit
Juice or drink, 13 put carbonated soft drinks in their basket and 8 percent bought mineral water. From this we
can draw the conclusion that it is worth placing these products close to each other in the store or even to
promote them by packaging together. The so-called lift factor indicates the probability of finding a product
next to a certain product in the basket if compared with a general basket; for instance, it is 88 percent more
probable that a vodka buyer purchases wine as well. In the examined Polish discount store those who bought
branded products in certain categories spent 85 percent more than average customers. =

italokat vasarolnak

Kimagasld Magyarorszagon a diszkont csatorna értékben mért piaci részese-
dése példaul jggkrémbdl, mélyh(itott baromfibol, asvanyvizbol és édes keksz-
bol A Nielsen a kategdridk trendjei mellett arra is valaszt ad, hogy mit tartal-
maznak a vasarlok kosarai az Aldi és a Lidl uzleteiben.

egymas kozelébe helyezni az eladotér-
ben, mert ezdltal is nagyobb lesz a ve-
vk figyelme bizonyos kategdriadk irant,
és a kosarérték is. Az ilyen parokat ér-
demes lehet akar akcids 6sszecsomago-
lasok formajaban kinalni.

Szintén figyelemre mélté elemzési ered-
mény az igynevezett lift factor: azt mu-
tatja meg, mennyivel valdsziniibb, hogy
egy terméket megtalalunk bizonyos
masik termék mellett, mint egy atlagos
kosarban. Példaul 88 szazalékkal valo-
szinlibb, hogy egy vodkavésarlé kosa-
raban bort is taldlunk, mint egy atla-
gos vevdi kosarban.

Tobbet koltenek
a gyartoi markak vevoi
Egy masik esettanulmanybol azt a ko-
vetkeztetést vontuk le, hogy bizonyos
kategdrianal a gyartdi markak vasar-
16i alkalmanként tobbet koltenek, mint
akik a lanc sajat markajat részesitik
elényben.
Valészintisithet6, hogy aki markas sort
vesz, az a nagyobb beszerzés végett ke-
res fel egy tizletet. Ugyanis a prémi-
um sorok vasarloinak kosaraiba tobb
termék keriil mds kategéridkbdl, mint
a kereskedelmi markas sorok mellé.
Utobbiak vasarldi sokszor csak az ital
kedvéért ugranak be egy boltba.
A vizsgalt lengyel diszkontlanc szama-
ra nagyon fontosak bizonyos kategéri-
ak gyartoi markainak vasarloi, mivel 85
szazalékkal tobbet koltenek, mint az at-
lagos vevok.
Ugyanakkor a vizsgalt katego6riabdl
gyartéi markat vasarlok mas kategori-
akndl nem feltétleniil részesitik elény-
ben a gyartéi markakat, mert kereske-
delmi mérkds terméket is tesznek ko-
sarukba. =




értékesités és lzletfejlesztés mm

Tudas és élmény: hamarosan
nyit a METRO Vevoakadémia

AKCIOK

Elorelathatolag oktdberben nyit a budadrsi METRO tészom-
szédsagaban a nagykereskedelmi lanc Vevbakadémidja, amely
Magyarorszagon egyedulalld lehettséget teremt a HORECA- és
a kiskereskedelmi szektor tovabbképzéseére, latvanyos szakmai
rendezvények lebonyolitasara. A részletekrol Balestra Piroska
vevoakadémial osztalyvezetd tdjékoztatta lapunkat.

képzési kozpont létrehozasaval a
‘ \ METRO Kereskedelmi Kft. célja
az volt, hogy profi partnerei sza-
mara tudast, informacidt szolgaltasson —
részben akkreditdlt — tréningek forma-
jaban.
A tréningek sokszintiek, HORECA-
vonalon lesz barmixer- és baristaképzés,
megismerkedhetnek az
érdeklédok a borkdsto-
las vilagaval, sz6 esik a
hungarikumokrdl, az
olasz konyharol, vagy
példaul az édesvizi és
tengeri halakrdl, a ke-
reskedelmen beliil
pedig tobbek kozott
olyan témakat tervez-
nek, mint a HACCP, a
boltberendezés, az aru-
kihelyezés, az drazas, vagy a hatdsagi el6-
irasok osszefoglalasa.

Balestra
Piroska
veviakadémiai
osztélyvezetd
METRO

Mindent a szemnek és a kéznek

A Vevbakadémia azonban az informacié-
atadasndl tobbet is igyekszik nyujtani. A
tudas mellett ugyanolyan hangsulyt kap
az élményszeriiség is. ElsGsorban a gaszt-
ronémia akndzhatja ki a 12 4lldsos tan-
konyha nytjtotta lehet6ségeket, ahol az
oktat6 séf munkaja kivetit6kon kovethe-
t6. Mellette egy 24 f6s auditérium bizto-
sit helyet az elméleti foglalkozasoknak. A
gasztronomiai blokkhoz tartozik egy 30
fds étterem is, lobbival, barpulttal. A ke-

reskedépartnerek szamara egy mintaiizle-
tet rendeznek be regalokkal, csemegepult-
tal, ahol az elméleti oktatas utan a gyakor-
latban is meg lehet tekinteni a helyes me-
téddusokat. Az épiiletben még egy 120 f6s
konferenciatermet is kialakitanak.
Izgalmas, hazon beliili kezdeményezés az
érzékszervi labor, ahol a beszallitok vagy
termékfejleszt6k altal behozott termékeket
az erre specializalt szakemberek prébanak
vetik ald, és véleményt mondanak réluk.

METRO

yvillamtréningek” formajaban vesznek at
az érdeklédokkel.

A képzésekre barki jelentkezhet, a hobbi-
szakdacstol a konyhaf6énokig, az dj isme-
retekre vagyo boltvezet6tdl a boltnyitas
el6tt all6 vallalkozoig. A METRO partne-
rei mindenképp kedvez6bb anyagi felté-
telekkel vehetnek részt ezeken a trénin-
geken; ennek mértéke attol fiigg majd,
mekkora tételben vasarolnak a lanc aru-
hazaiban. A kedvezményrendszer részle-
tes kidolgozasa folyamatban van.

A Vevbakadémia weboldala www.
vevoakademia.hu cimen oktéber elején
indul.

A METRO képzési kozpontja el6relatha-
tolag (a hatosagi engedélyek fiiggvényé-
ben) a Hoventa ideje alatt (oktober 19-22.)
nyitja meg hivatalosan a kapuit. Oktéber
utolso6 hetében pedig nyilt napok kereté-
ben mutatkozik be a célkézénségnek, ami-
kor is — el8zetes jelentkezés alapjan — bar-
ki részt vehet a helyszinen foly6 progra-
mokon, képzéseken. A kiallitason pedig

rovidfilm pereg majd az Akadémidrol. »
Nyilt napok a Hoventa utan sz.L.
Az egyes képzési programok élén neves
szakemberek allnak. A f6zési programok
telel¢se példaul Kalla Kalman Eurépa- és
Aranysapka-dijas séf lesz.

A modulok kiil6nb6z6 hosszusaguak
lesznek. Az akkreditalt képzések eseté-
ben el6irds a 24 6ranyi oktatds, ezeket va-
l6szintileg haromnapos képzés keretében
bonyolitjak le. De olyan érdekes részté-
makat is terveznek, amelyeket egynapos

E= Skills and thrills: METRO’s Customer Academy is about to open

Next to the Budadrs METRO store the chain’s Customer Academy will open in October. The Customer Academy’s
head of department Piroska Balestra shared the details with readers of our magazine. By establishing the training
centre METRO Hungary's goal was to provide professional partners with knowledge and information. The initiative
is not new: METRO already opened similar academies in several other countries. Training programmes will include
bartender and barista courses, courses on wine tasting, chefs’ trainings on Hungaricums, Italian cuisine or salt- and
freshwater fish. For retail partners courses will be dealing with HACCP, shop furnishing, product display, pricing
and legal requirements (Category Implementation and Merchandising and Assortment and inventory optimisation).
The Academy will boast a show kitchen, a 24-seater auditorium and a 30- seater restaurant with a lobby and a
bar. For retailers a tarder shop will be set up and the building will house a 120~ seater conference room as well
Kalmén Kalla and Alessandro Arena will lead the cooking programmes. Anyone can participate in the courses, but
METRO's customer oriented individually set pricing. The Customer Academy’s website HYPERLINK “http://www.
vevoakademia.hu” www.vevoakademia.hu will be launched in October; the educational centre itself will officially
open during the Hoventa (19-22 October). =
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%0 A vilag legnagyobb kereskeddlanca, a Wal-Mart, héna-
q pok 6ta harcol egy paranyi, hétezer dollaros bintetés ki-
fizetése ellen, mikozben millickat kolt az tgy hatterében
meghlzddd események elsimitdsara. A Long Islanden
0 (New York) taldlhat6 egységiikben ugyanis a halaadas
napja utanikidrusftasra bedzonlé tomeg haldlra taposott
egy ideiglenes alkalmazottat. Az eset nem az els6, s6t
azotais torténtek tomeg altal okozott balesetek, halalos
kimenettelis. Az intézkedd hat6sag ,.a munkaltato kote-
lezettsége a munkahelyen életveszélyes kordlmények
kialakuldsanak megakadalyozésa” paragrafusra hivat-
kozva szabta ki a birsagot és mar tobb ezer munkadrat
fektetett abba, hogy igazat megvédje. A Wal-Mart azon-
ban lgy véli, precedenst teremtene, ha fizetne, ami min-
den keresked@lancra nézve végzetes kdvetkezmények-
keljarna, gyakorlatilag a tomegvonzé akcidk besziinteté-
sét eredményezné. A szovetségi birdsag dontésére 2011
elejéig varnikell. m

E= Crowd trampling

Wal-Mart, the world'’s biggest retail chain has been fighting for months
against paying a USD 7,000 fine, while they are spending millions of
dollars to settle the case in the background. In one of the company’s
units in Long Island (New York) a crowd of post-Thanksgiving shop-
pers burst through the doors, knocked an employee down and tram-
pled him to death. Wal-Mart is of the opinion that their paying the fine
would set a legal precedent that would be detrimental to retailers. =

At- és nem
visszarendezodés

71 000 fogyasztd megkérdezése alapjan az NPD (Port
Washington-i székhelyl piackutato) tanulmanya kijelen-
ti: a vasarlasi szokasok a recesszio hataséara véglege-
sen atalakultak, visszarendeztdésre nincs kilatas. Bar
az igények ndnek, a tudatos dontések kordaban tartjék
a vasarlok kdltéseit, igy gyakorlatilag a nagy kategoridk
- élelmiszer, elektronika, auté stb. - egymassal verse-
nyeznek. A torta 6sszement, az altalanos bizalomvesz-
tés folytatodott, a boltvalasztaskor a vasarlok 4 szaza-
lékkal tobb aruhazlancot vesznek figyelembe, és az ol-
csobb felé valtottak. Leginkabb azonban a markakhoz
fliz6d6 viszonyuk véltozott meg: kategériatol fiiggetle-
nul atlagosan 20 szazalékkal tobb markat tartanak sza-
mon ma mar.

Mig az eddigi publikaciok egyfajta vasarloi jatszmaként
tlntették fel a legjobb ar-érték arény levadaszasat, ad-
dig az NPD egy lehiggadt Uzleti megfontolast vél felfe-
dezni a vevok dontései mégott, ahol a,megéri az arat?”
kérdésre adott valaszt folyamatosan és tudatosan mér-
legelik. =

E= Restructuring, not restoration

Market research company NPD asked the opinion of 71,000 consum-
ers and found that shopping habits changed for good, there is no
hope for restoring them. The cake has become smaller and consum-
ers are turning to cheaper stores. What changed the most is con-
sumers’ attitude towards brands: irrespective of categories they now
keep in mind 20 percent more brands. =

4 / rd u
Hlségkartya helyett mobil
A Coca-Cola és a torontoi Rogers Wireless mobilszolgaltato egylttmikode-
se (j lehet6ségeket nyit a kanadai vasarlok felé. A kupakba nyomtatott kéd
SMS-en val6 bekildésével a regisztralt vevk azonnali engedményt kapnak
mobilszamlajukbdl, és iCoke hliségpontjaik is rogvest jovafrasra kerllnek, igy
nem kell a kédokat egy szamitdgépig meg8riznitk.
Els6 r&nézésre az akcid nem kilonbozik az évek 6ta megszokott, interneten
és SMs-en futtatott Coca-Cola-promacioktol. A kilonbség az, hogy a kupak-
ba nyomtatott kdd azonnal vasarlasi igazolasként szolgal, és automatikusan
bevaltodik értékes, lebeszélhett mobilpercekre. Nincs szlkség tehat a to-
vabbiakban a kddok nyilvantartasara, a hliségpontokat kezeld Ugynokségek-
re vagy fizikai pontbevaltd helyekre, sorban allasra, mégis valddi értéket je-
lentenek a fogyasztoknak. Raadasul a Coca-Cola azonnal értesdl, hol és mi-
kor vasaroltak meg a termékeét.
A kulonboz6 hiiségkartydk helyett ezzel a médszerrel a mobiltelefon valhat
pontgy(ijt6 és -bevaltd eszkdzzé m

Ei= Mobile phones instead of loyalty cards

Coca-Cola and Rogers Wireless, a Toronto mobile phone service provider started a revolution-
ary cooperation. Codes printed on the inside of caps can be sent to the mobile company via
SMS and registered buyers will receive iCoke loyalty points, plus get a discount from their
mobile phone bill. What is more, Coca Cola will know at once where and when a product was
bought. =

S ® u yd

Nyari Mikulas

A fogyasztok pénztarcdjdhoz vezett osvényt sokan sokféleképpen kere-
sik. Néhany amerikai keresked6lanc 6sszesen tobb mint 500 egysége - kdz-
tlk a Sears, Toys R Us, Target - mér juliusra elérehozta a kardcsonyi vasért.
Az atlagosan 40 szazalékos darengedmény és a napszemuveges, strandold
Télapd sok vevét vonz. Ok tobb szaz dollart koltottek elérehozott ajandék-
vasarlasra, vagy rendelték meg az ingyenesen hazhoz szallitott fényfuzé-
reket, kiltéri hdzdekoracidkat, élve a vissza nem térd lehet6séggel. Masok
viszont nevetségesnek tartjak a hopelyhek és Uinnepi fények alkalmazasat,
vagy még tulsagosan melegik van ahhoz, hogy a karacsonyra gondoljanak.
A szakemberek véleménye megoszlik az aktivitds megitélésében. Tobben a
nyarveégi learazasok, iskolakezdési akcidk és a decemberi forgalom veszé-
lyeztetését latjak a szenzacidhajhdsz akcidzasban.m

&= Santa Claus in the summer

More than 500 units of Sears, Toys R Us, Target and a few other American retail chains de-
cided to push Christmas promotions as early as July. They give a 40 percent discount on aver-
age and the sunglass-wearing Santa Claus attracts lots of shoppers, some of them spent
several hundred dollars on Christmas gifts already. Others think the whole thing is ridiculous. =

Emelkedo médiakoltések

A Zenith Optimedia (Publicis-csoport) 3,5 szazalékosra emelte a globalis mé-
diakodltésekre vonatkozd 2010-es ndvekedési eldrejelzését. A kordbbi 2,2 sza-
zalékos varakozast az utébbi hetekben tapasztalhat6 globalis gazdasagi fo-
lyamatok miatt médositottak. Tobb més médiakutaté cég is hasonld mérté-
k(i pozitiv elmozdulést josol az idei évre, amelynek motorja Eszak-Amerika és
Nyugat-Eurépa. A szakemberek szerint a trend a kdvetkez6 években s folyta-
todik, 2011-re 4,5 szazalék, 2012-re 5,3 szazalék lehet a ndvekedési mutatéd. =

B Growing media spending

Zenith Optimedia (Publicis Group) increased its forecast for the growth of global media
spending to 3.5 percent in the year 2010. Earlier 2.2-percent expectations were modified
because of recent global economic trends. Experts forecast a 4.5-percent growth for 2011
and plus 5.3 percent for 2012. =

B 2010, augusztus—szepternber
RVl 2522
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Juliusban is kozel 100 instore kommu- &= POS-007

e AriA 4 1 In July POS Media El impl ted
nikacios kampanyt bonyolitottlea 1 uyoe Mede fuope mpementes
POS Media Europe CégCSOport A hir_ campaigns. Advertisers adapted their
. , . ) / R i ’ messages to the summer season. =
detOk természetesen a nyari szezonhoz igazitottak Uzeneteiket. Uta-
zaskor hasznos az instant kavé, a csokoladék kozul nyaron praktikus a ,nem olvadds” ostyas

szelet, és a makacs gyumolcsfoltok tisztitdsahoz idedlis megoldas a folttisztito. %
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Kavenky - Szlovakia

Kampéanyiddszak s campaign period: 2010. julius
Aruhazlanc = retail chain: 5 METRO

Eszk6zok szama (db) = Number of tools (piece): 5 par bejarati foto-
cells ajto

Kampany célja = Objective: Uj termék bevezetése

Szlovékia egyik régi, kedvenc, kavéizl napolyi szelete kerllt ismét piacra két iz-
ben és Uj kdntdsben

EEE one of Slovakia’s oldest and favourite wafers returns to the market in two flavours with
a new design.

| . -4

DRINK Jacobs Kronung - Csehorszag

- Kampényiddszak = Campaign period: 2010. julius

e Aruhazlanc s Retail chain: Tesco, Interspar, Ahold

Eszk6zok = Tools: 90 polcmegallito

Ty il = ‘ Kampdany célja = Objective: Uj intenziv iz és aroma bevezetése

Az eszkdz nagyon letisztult, egyszer(i kreativval hivja fel a vasarlok
figyelmét az Gjdonsagra

EE= 1he tool uses a nice and simple creative to draw attention to the novelty.

Kampanyiddszak s Campaign period:  2010. jUlius
Aruhazlanc = Retail chain: 54 Real
Eszk6z0k = Tools: 54 polcmegallito, 162 wobbler
Kampdany célja = Objective: (] termék bevezetése

Ezisegy letisztult és ényegre tord kreativ, az esz-
koz valéban megdllitja a vasarlok szemmozgasat

EBEE Thisisa simple and straightforward creative as well,
the tool really stops the eye movement of shoppers.

Osszedllitotta: Pusztai Enikd, a POS Media Hungary marketingvezettje

2010. augusztus-szeptember
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Atadasra kész 6sztonzok

Koncentralddik a magyar rekldmajandék-piac. A racionalizacios kényszer itt is érezteti hatasat. A
fejlesztési irdnyok és a globalis kinalat is azt mutatja, hogy a megszokott mindséget és szolgal-
tatast jobb feltételekkel szeretné megkapni megrendeld és végfogyasztd egyarant.

valsag az ajandéktargypiacra is
Arényomta a bélyegét.

— A megrendel8k ar-érték arany-

ban alegjobb termékeket keresik. Termé-
szetesen igyeksziink e termékeket megta-
lalni a szamukra, és olyan megolddsokat
szallitani résziikre, amelyek elégedettség-
gel toltik el 6ket. Azonban ez nagyon ne-
héz! — mondja Sauer Gy6z6, a 3L Gift Kft.
iigyvezetd igazgatdja.
A cég marketingeszkoz-tanacsaddként
definialja magat, hosszu tavu egyiittmd-
kodésre, folyamatos beszallitoi status-
ra torekszik. Partnereitél sokat kérdez,
igy az igények alapos ismerete alapjan a
15 000 fajta ajandéktargybol személyre
vagy cégre szabottan tud ajanlatot készi-
teni. Vannak azonban olyan megkeresé-
sek, amelyekre mernek nemet mondani,
mert tudjak, hogy a darabszam vagy a
hataridé kivitelezhetetlen.

Ml 2010 augusztus—szeptemoer
agazin

OR e
Y

Keresztesi Ferenc, a Present Store tigyve-
zetd igazgatdja arra a legbiiszkébb, hogy
a nehéz gazdasagi helyzet ellenére is t6-
retleniil tudnak novekedni. Igaz, a bejové
rendelésallomény és a volumen megdup-
lazédott, vagyis kétszer annyit kell dol-
gozniuk, mint a recesszi6 el6tt. Olcsébb
forrasokat kellett felkutatniuk a vilag-
piacon, igy példaul szorosabbra flizték
kapcsolatukat egy spanyol beszallitéval
és azokkal a dizajnerekkel, akik kifeje-
zetten a kedvezébb art, de funkciona-
litasukban tjdonsagot és fogyasztdi ér-
téket képvisel cikkeket tervezik. Ilye-
nek példaul a csuklo-mobiltarté vagy az
Osszecipzarozhato bevéasarlotaska, ame-
lyek az emblémazashoz is megfeleld rek-
lamfeliiletet biztositanak.

A rekldmajandékok szarmazasi helye 90
szazalékban a Tévol-Kelet, mar csak né-
hany nagy eurdpai gyart6 tudja hagyoma-

nyos, minéségi portfolidjat fenntartani. A
magyar gyartok nem igazan tudtak betor-
ni erre a piacra, bar a Present Store forgal-
maz néhany cikket Németorszagban. F6-
ként a kis darabszamd, egyedi fa-, fém-,
iiveg- és papirtermékek teriiletén, vagy di-
jak, kisplasztikak elkészitésében jatszhat-
nak szerepet a hazai vallalkozasok.

Orok fogasok

A szakemberek megegyeznek abban,
hogy az azonnal atadhato, kézzel foghato
targyi 06sztonzok a leghatdsosabbak egy-
egy bolti promécié esetén. A hozzacso-
magolasok szama sajnos csokken, ami-
hez hozzdjarul a dézsmalds és a promé-
cids kiszerelések elkészitésének, gyijto-
zésének, listaztatasanak osszetettsége is.
— Persze vannak megunhatatlan ajandé-
kok, példaul az italokhoz a pohar, kavé-
hoz, tedhoz a bogre csomagolasat a fo-



gyasztok is elvarjak, keresik a polcokon.
A polo és toriilkozo felett sem jar el az
id, hiszen mindig djabb és tjabb forma-,
szin-, méret-, anyagmegoldassal rukkol-
nak el6 a tervez6k — hangsulyozza Ke-
resztesi Ferenc. Az arkategoéridk viszont
nagyban atrendezédtek. Régebben a him-
zett baseballsapka olcsonak szamitott,
ma mar inkabb a kozéparszegmensbe
tartozik. A marketingeseknek pedig sok-
szor fele koltségvetésbol kell ugyanany-
nyi darabszamot kihozni egy sikeres ak-
cidhoz.

— A hoszteszakcidhoz én mindenfélekép-
pen olyan terméket javasolnék, amely
szinvilagaban és haszndlataban szim-
bolizalja a promotalt terméket, tovabba
kénnyen mozgathatd.

— Ha hozzacsomagolasrdl van sz6, ak-
kor pedig a termék méreteit, darabsza-
mat, torékenységét kell figyelembe venni
— ftzi hozza Sauer Gy6z6. Tapasztalatai
szerint azok a promdcidk sikeresek, ame-
lyekben a megrendel6 raérez a kapcsold-
dé ajandéktargyra, amely emlékezteti a
fogyasztot a termékre, de mégis hasznos.
Ilyen tekintetben egy sokadszorra adott
dolog is betoltheti ezt a szerepet, ha egy

Trade , szaklap-

2010 janudrjatol a Trade magazin rotaciés lista alapjan keriil terjesztésre. igy csak
elofizetdink részére tudjuk garantalni, hogy a 2010. évre esedékes dsszes lapszamot
megkapjak. Az elofizetési dijat ennek szellemében mérsékeltiik. 2010-ben megjelend
10 lapszamot eldfizetGinknek brutto 3 000 forintos aron tessziik elérhetéve!

El6fizetdink részére a kedvezo ar mellett garantaljuk, hogy amennyiben 2010-ben bar-
mely Trade magazin rendezvényen részt vesznek, az eldfizetési dijat egy alkalommal
jovairjuk az esedékes részvételi dijbol.

Trade Magazin elérhetoségek:

Grabowski Kiadd Kft. 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Tel.: (1) 4419-000 /2424-es mellék o Fax: (1) 2019-490
E-mail: infoldtrademagazin.hu ® www.trademagazin.hu

Megrendeld adatai (Amennyiben tobb példanyt rendel, kérjiik,
adja meg a személyek nevét és beosztasat):

Subscriber’s details [if you order more than one issue, please give us all

Cégnév: Cim:
Company name: Address:
Cégprofil: Kereskedelem HoReCa Gyartas Szolgaltatas
Profile of the company: Retail HoReCa Producing Service
Mas:
Other: Szamlacim:
; Address for invoice:
Agazat vagy szektor:
In which sector:
Név:
Name:
Beosztas: Adészam: Mennyiség (pld.):
Title: VAT number: Number of copies:

A megrendeld visszakuldése egyben fizetési kitelezettséget is jelent. / Return of this application form means to accept the invoice for the magazine.
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figyelemfelkelt6 vagy eddig kevésbé is-

mert emblémazasi eljarassal teszik rd a

céglogdjat. Ilyen példaul egy jol kivitele-

zett, hére valtoz6 matrica, vagy s6tétben
foszforeszkald logo.

Erdemes megjegyezni, hogy az éllatok-
nak sz616 kellékek piacan nem
tapasztalhato visszaesés, a kis
héazi kedvencek kényeztetése
érdekében adott 6sztonzék to-

véabbra is jol miikodnek.

™. Alkalmak, események
A 3L Gift szakembere szerint
a futball-vb nagymértékben
befolyéasolta az idei termék-
palettat. A nagykereskedé-
sek tudatosan késziiltek erre
az eseményre, és bovitették a
portfdlidjukat olyan termékek-
kel, amelyek szorosan kapcsoléd-
tak a futballhoz vagy a szurkolashoz. A
vb elStti héten szinte teljesen elfogytak a
focilabdak, a sipok, a futballistat mintdzé
kulcstartok. Természetesen ezek a termé-
kek eddig is elérhetéek voltak a katalogu-
sokban és az import6roknél, de érezhet6-
en boviilt a kindlat a vb miatt.

A Trade Magazin utcai terjesztésre nem kertdil.
El6fizetéshen terjeszti a Magyar Posta Hirlap Uzletag.
Elofizetheto kozvetleniil a postai kézbesitoknél, az or-
szag barmely postahivatalaban vagy Budapesten a Hir-
lap Teriileti Képviseleteken. Postacim:

1900 Budapest. E-mail: hirlap(@posta.hu.

Zold szam: (80) 444-444.

Eves eldfizetési dij: 3 000 Ft/év. Egy lapszam ara: 900 Ft.

Trade Magazin Head Office:

Grabowski Publishing Co.Ltd. H-1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Phone: (+36 1] 4419-000 2424 ext. ® Fax: (+36 1] 2019-490
E-mail: infoldtrademagazin.hu ® www.trademagazin.hu

the names and titels of the subsribers):
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A Present Store tdmogatoja és kizarolagos
beszallitdja a 2010 Pécs, Eurdpa kultura-
lis f6varosa projektnek. A megtiszteltetés
jelentds kihivas is egyben, hiszen példaul
ajanudri megnyitora 2 nap alatt, péntek-
r6l vasarnapra kellett 800 log6zott eser-
ny6t biztositani. A rendezvényre érkezd
turistak szivesen vasaroljak meg a prak-
tikus emléktargyakat, legyen az logézott
tengerészzsak, polo, iiléparna, 6kolnyi
gombbe zart esékabat vagy éppen vala-
milyen jaték. A teljes valasztékot a va-
rosban felallitott, alland6 infopontokon
és a rendezvényeken is aruljak, igy ha-
vonta atlagosan negyedmillié darab ta-
lal gazdara.

A fesztivalok is nagy felvevoéi a reklam-
targyaknak. A kitelepiilés hagyomanyos
kellékei, logozott napernydk, poharak, lu-

fik mellett az 6tletes, hangulati elemek is
népszertek, a ,riviéra-érzet” felidézésé-
hez példaul a kiilonb6z6 matracok vagy
vizen lebeg6 pohdrtartok voltak az idei
slagertermékek.

Az iskolakezdés szamos arukategdrid-
ban szezonalis felfutdst jelent, amibe egy-
re tobb cikkelemmel kapcsolédnak be a
markagyartok és a kiskereskeddk. A ce-
ruza-hozzacsomagoldstol a nyeremény-
sorsolasig valtozatos aktivitassal és me-
chanizmussal 6sztonzik idén is vasarlds-
ra a kisdiakokat és sziileiket. Sokan pedig
mar a karacsonyi proméciok kellékeinek
lerendelésén is til vannak.
Nagyvallalatok sajat eseményeik kapcsan
is jelent6s vasarlasi igénnyel allhatnak
el6, amelyekre az ad hoc rendelés még
inkébb jellemz6. Az éppen megmaradt

, LY 4 LAY 4 , pd
Promocids ajdndékok, nyeremények
A nyereménypiacon mindig vannak Ugynevezett 6rok slégerek. Jelen-
leg ide tartozik minden technikai eszkdz, minden ,[T-klityd”. Természe-
tesen ezek az ajandékok, nyeremények sem alkalmazhaték a piac min-
denrészén, éppen ezért tartja a Paradise Solution Kft. kiemelten fon-
tosnak a célcsoport mikroszegmentaciojat.

- A nyereményjatékok semmiképpen sem az Uj évezred szUlbttei -
hangsulyozza Poloskei Gabor, a Paradise Solution tarsalapitéja és stra-
tégiaiigazgatdja -, hiszen gyerekkorombél emlékszem arra, amikor az
emberek nejlonzacskdba gyljtotték a Marka kupakokat. Akkor allitélag
Oroszorszagban épp soroskupakhiany volt, igy oda exportaltak a be-
klldott kupakokat. Cserébe orosz pezsg6t kaptunk, amit aztan Auszt-
ridba exportdlhattunk. Szinte hihetetlen, de a fama szerint ebbdl az akciébél valakinagyon
meggazdagodott. Ez csak a kezdet volt, ma mar QR- és Data matrix-kddokat hasznalnak a
promacios jatékok lebonyolitasara.

A promacios termékek terén persze akadnak agazati kilonbségek és berogzilt sztereo-
tipidk is. A Paradise azonban igyekszik partnereinek minél egyedibb megoldasokat kinal-
ni. Szerintik lehet mosépor mellé gumicsontot, kutya-sartaposépapucsot, torlbkenddt
vagy akar fehér gyerekpélot is csomagolni. A lényeg a célcsoport-specifikussag, szem-
pont a célcsaportbévités.

- Az értékesitéstsztonzé mégnestermékek helye és szerepe gyorsan megvaltozott, és
vannak szegmensek, ahol mar lassan kabatot kell csomagolni a gombhoz. Emellett azért
megjelentek a hasonld méretli nagyszolgaltatok kozotti egylittmiikodések, csomagkap-
csolasok is - magyarédzza Poloskei Gabor.

A Paradise szakértgjének eldrelatasa szerint a kdzeljovében az 6n- és egycélisagot min-
denképpen felvaltja egy tobbszintl strukturdlis marketing, azaz a nyereményakciok inte-
raktivak lesznek, mikroszegmentdlddnak, és bel6lik egyuttal kutatasi informéaciok is ki-
nyerhet6k majd. Az interneten ez mais fgy megy. Miért ne szivaroghatna mindez &t a nye-
reményakciok, SMS- és telefonmarketing-akciok materializalt vildgaba is? Ezaltal a kam-
panyok mérhetdbbek lesznek, és a kinyert adatoknak koszonhetten szinte garantalt a
kovetkez akcid sikere is.

A Paradise Solution Kft. ebben kivan segitséget nyUjtani partnereinek, hiszen minden egyes
Ugyfélkapcsolat felhasznalhatd kozvetlen értékesftésre, informacidszerzésre, amely altal
pedig egy-egy késobbi célzott értékesitési akcid tdmogathatd. m

Poloskei Gabor
stratégiai igazgatd
Paradise Solution

E= Promotional gifts and prizes

There are evergreens on the prize gift market, for example all kinds of technical devices and IT gadgets.
Obviously these cannot be used in every segment of the market and this is the reason why Paradise Solu-
tion Kft. attaches great importance to the micro-segmentation of the target group. Gabor P6ldskei, found-
er and strategy director is of the opinion that campaigns have to be target group-specific; expanding the
target groups is a key aspect as well. He forecasts interactive prize games for the future, which are going
to be micro-segmented and constitute a source of important research data. This way campaigns are going
to be more measurable. Paradise Solution Kft. helps partners in this, since each partnership can be used
for direct selling or information gathering, which can be used later to support targeted sales promotions. =
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keretek fiiggvényében, azonnali szallita-
siigénnyel Iépnek fel, ami nagyban nehe-
ziti az igényes kiszolgalast.

A hagyomanyos FMCG-, gyogyszer- és
bankszektor mellett egyéb intézmények,
akar 6vodak, iskolak, 6nkorményzatok,
laktanyak, minisztériumok, partok is az
ajandéktargy, féként a logdzott polo al-
kalmi vevéinek szdmitanak.

Lojalitasépitok

A kozepes és nagy értékili reklamajan-
dékok - fiird6kopeny, edénykészlet, ora,
ékszer stb. — a bekiildds-sorsolasos pro-
mociok kedvelt nyereménytargyai. Ide
sorolhatok az elektronikai eszkozok, ké-
sziilékek is.

Ez az arkategoria gyakran megtaldlhato
hiiségakciok, lojalitaskartydk kiillonbo-
z6 feltételrendszerben bevalthaté ajan-
dékaiként is. Ilyenkor nem a logézas, ha-
nem a felajanlott marka ismertsége esik
szamitasba. Fontos valasztasi szempont
még a vevokor érdeklédése, példaul kis-
kereskedelemben a haziasszonyokra nagy
vonzerdt gyakorlo targyak, benzinkut-
nal férfias cikkek, valamint a gydjthet6-
ség, készletben, garnitiraban hasznal-
hatoség is.

Nagy értéki cikkek, példaul pénziigyi



termékek forgalmazdi potencidlis vagy
kiemelt tigyfeleiknek is juttatnak ilyen
tipusd hasznalati cikkeket.
Nagyvallalatok belsé 6sztonzé rendsze-
rében, képviseléversenyekben is ezek a
termékek kapnak szerepet. Gyakran bel-
s6 katalogus késziil, amibél az alkalma-
zottak teljesitményiik aranyaban valaszt-
hatnak.

Bizonyos értelemben a reklamtargy ver-
senytarsaként megjelenik a virtualis vagy
elektronikus ajandék, amikor csengéhan-
got, lebeszélhetd percet, internetes tarhe-
lyet és hasonld, nem kézzelfoghaté ext-
rat kap a vasarld. Hasonldéan 4j kelett
tendencia az élmény-ajandékok terjedé-
se, hiszen a sz(ikiil6 anyagi lehetségek

is hagyott a kivitelezésre. Ezekbdl szii-
lettek a legsikeresebb promociok, ajan-
dékozasok.

A Present Store orszagos lefedettséget
biztositd szervezete mind a 2 200 iigy-
felével napi szintt kapcsolatot tart fenn.
Magyar nyelvi katalégusaikat is szemé-
lyesen adjak at. Az egytittgondolkodas,
kozos otletelés kulcstevékenységiik.

- Kovetkezetes stratégia, k6kemény terv-
szamok, rendszeres tréningek, hatékony
értekezleti rend és persze partnereink
igényeinek mélyrehatd, testkozelbdl va-
16, sok éves tapasztalaton alapuld isme-
rete, ez a tulélési koncepcidnk — 6sszegzi
tizletpolitikdjat Keresztesi Ferenc.

Katail

miatt egy vendégl6ben elkoltott vacso-
ra vagy egy belfoldi utazas ugyanolyan
vonzd lehet, mint egy maradandé targy.

Kiilonlegességek

Kiilonleges igényekbdl nincs hidny a ma-
gyar piacon, de a vagyak és a lehet6ségek
nem mindig taldlkoznak egymassal. Itt
a f6 mozgatorugo, hogy a cégek olyan, a
hagyomanyos ajandéktargyaktol eltérd,
motivacids eszkozoket keresnek, ame-
lyekkel a fogyasztét még nem érintette
meg mas.

— Nehéz olyan jopofa, tletes és hasznal-
haté terméket kitalalni, amelyet nem va-
lésitott meg mar valaki, de nem lehetet-
len! — mondja zarszavaban Sauer Gy6z6.
Szamtalan olyan eset fordul el6 a szak-
maban, amikor a cég kell§ nyitottsaggal,
elég sok informdciot osztott meg a beszal-
litéjaval, esetitkben a 3L Gifttel, és id6t

E= Gifts are ready to be given

We are witnesses to a concentration process on the Hungarian promotional gift market. Economic recession
left its mark on the segment: Gy6z6 Sauer, 3L Gift Kft's managing director told Trade magazin that it is very
difficult to offer solutions with the price/value ratio that partners expect. The company defines itself as a mar-
keting tool consultant and tries to establish long-term cooperations. They are capable of compiling individual
offers from 15,000 gifts. Ferenc Keresztesi, Present Store’s managing director is proudest of the fact that de-
spite the difficult economic environment they manage to expand. They have to work twice as much as before
the recession and to look for cheaper suppliers on the world market. Only a handful of European manufacturers
were capable of maintaining their high-quality portfolio, as go percent of promotional gifts come from the Far
East. The two experts agree that in in-store promotions the most successful are tangible gifts that can be
handed over at once. Packaging together has become less frequent, due to theft and the complex preparation
and listing process. There are constant favourites though, such as glasses with drinks or mugs with coffee and
tea; T-shirts and towels do well too. The only problem is that marketing managers sometimes only have half of
the budget for the same number of gifts in a promotion campaign. Those campaigns are successful in which
the gift reminds shoppers of the product and is useful as well. 3L Gift's expert told us that the football World
Cup had a strong influence on this year’s products, footballs, whistles and keyrings were sold out before the
event. Present Store is a sponsor and exclusive supplier of the 2010 Pécs, European Capital of Culture project.
This is a great challenge for the company, for instance they had just 2 days to supply 8oo logo umbrellas for
the opening ceremony in January. Festivals are also important for promotional gift companies and the start of
the school year also constitutes a seasonal peak. Large companies commission gifts for their big events - this
usually means that they want gifts delivered rapidly, which limits the number of solutions gift companies can
offer. Promotional gifts of medium or high value - bathrobes, tableware, watch, jewellery, electronic devices -
are often used in loyalty building promotion campaigns. A new competitor of tangible promotional gifts is virtual
or electronic gifts, such as ringtones, mobile minutes or web storage space. Experience gifts are also available,
as a nice meal in a restaurant or a trip can appeal to many. There is demand for special gifts on the domestic
market, but ideas and conditions of realisation do not always meet. - It is difficult to come up with great ideas
that are useful and nobody had realised before, but it is not impossible - says Gy6z6 Sauer. Ferenc Keresztesi is
convinced that the keys to survival are a good strategy, precise numbers in planning, regular training, effective
meetings and several-year knowledge of partners’ demand.. m
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Arany: Coty - Rafinanz
Adidas - Wii promoci6

Coty Hungary Kft. megbizdsabdl
Aa Rafinanz Service tizhetes pro-

mociot dolgozott ki az Adidas néi
kozmetikumok eladdsanak és a termék-
csalad uj, Free Emotion illatvonalanak
piaci és eladashelyi timogatéasara.
A Rafinanz egyik eréssége, hogy aktivita-
sait tobb tigyfelének egyiittes bemutata-
saval, ugynevezett keresztpromociokkal
javasolja megvalositani, igy a fiatalos, n6-
ies, sportos terméktulajdonsagokat az ak-
tivitas mechanizmusara is sikeresen atiil-

tették az Adidas
ndi ruhdzat és a

Nyerj

. .. .. hetente
Nintendo Wii Fit e
jaték bevonasa- !‘:mm“m

val. Igy addicio-
nalis rekldmfelii- ]._} “
letekhez jutottak == i

elérését és tajékoztatasat 200 000
darab termékmatrica, ugyaneny-
nyi szérélap, nagyszamu wobbler,
plakat és display, aruhazi illatfu-
jas, Wii jaték kiprobalasi lehetdség
és azonnali ajandék is biztositot-
ta. A kampdnyt sajto- és interne-

és a célcsoportot

AL el

©  tes megjelenés is tamogatta. A be-

Pt vt 40820143 DEBA- i ne L smim

is hdrom oldalrol

érkezett 20 000 db SMS, az eladott

kozelitették meg. 4 kozmetikai és keresztpromocios ter-
AKki példaul csak g mékek megnovekedett forgalma bi-
az Adidas néi ru- . % zonyitotta, hogy a 360 hoszteszora
hazatot ismerte, = hasznosan telt,

sikeriilt a célcso-

most kiprébal-
hatta az Adidas
kozmetikumokat és megismerkedhetett
a Nintendo Wii jatékkal is. A kozmeti-
kumok vasarlasakor SMS-kiildéssel lehe-
tett a jatékra regisztralni, és megnyerni
az 1 000 db Adidas Free Emotion spray,
a 100 db Adidas taska vagy a 10 db Wii
Fit jaték egyikét. A vasarlok kozvetlen

+H

port hatékony
megszolitasa.
Az aranyérmet és a
hozza tartozé dijakat
Sods Zoltan, a Rafi-
nanz Service Kft. tu-
lajdonos-kereskedel-
mi igazgatdja vette at.m

b

So0s Zoltan
tulajdonos-kereske-
delmi igazgatd
Rafinanz Service

.

E= Gold medal: Coty - Rafinanz e Adidas - Wii promotion

Coty Hungary Kft. commissioned Rafinanz Service with a 10-week promotion campaign to boost sales of adidas
women’s cosmetics and to support the range’s new Free Emotion product line. One of Rafinanz’s strengths is
that they often suggest cross promotions; this time they used adidas women’s wear and Nintendo’s Wi Fit, so
they could approach the target group from three directions. When buying cosmetics products, shoppers could
send SMS messages to win 1,000 adidas Free Emotion deo sprays, 100 adidas bags or 10 Wii Fit games. 20,000
text messages were sent and not only cosmetics sales, but also cross promotion product sales increased. =

Arany: SPAR Magyarorszag
Torpmania

009. aprilis 23. és junius 11. ko-
zott Aprajafalva és 15 lakoja kolto-
z0tt be a Spar, Kaiser’s, Interspar
és Plus aruhdzakba. A jatékos akcid cél-
ja a boltlatogatasi gyakorisag, az atlag-
kosér és ezdltal a forgalom novelése volt,
de az éltalanos jokedvre is kedvez6 ha-
tast gyakorolt, ngvelte a vasarléi moso-
lyok szamat..
Minden elkoltott 4 000 forintért 1
torpcsomagot kaptak a vasarlok, amely-
ben egy Hupikék Torpike figura, egy kis
ismertet6 fiizet és egy torppont volt. A
teljes kollekcio 6sszegytijtése — 13 Hu-
pikék Torpike, Hokuszpok és Sziamiau
— mellett a torppontokért kiegészit6
termékek — toriilkozd, mesefilm DVD,
foglalkoztatofiizet, képregény, tarsasja-
tékkal kombinalt gydjtéalbum - vasar-
lasara is lehet6ség nyilt, amit specialis,
torpos displayen helyeztek ki. A hetente
megujul6 akcids termékkinalatban tobb
olyan termék is szerepelt, amelyek meg-
véasarlasaval ajandék torpokhoz lehetett
jutni, akkor is, ha a vdsarlas nem érte el
a4 000 forintot. Tv, sajto, oriasplakat, kii-
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16n ehhez a promécidhoz 1étrehozott web-
oldal, azon beliil online jatékok, nyom-
tathato kifestd, az tizletekben torpgyijté
taldlkozok mozgositottak a fogyasztokat.
A jaték leirasat ismertet6 és a pontgyiij-
t6 lapokat az elad6térben és a kasszaknal
helyezték ki. Beldgato tablak, plakatok,
polczaszlok és arjelzdk, orias belogato fi-
gurak és kitiz6k népszertsitették mar az
eladétérben az akcidt. Az Interspar aru-
hézakban ugroéiskola és fotéfal biztositot-
ta az eredeti torpélményt.

A GfK felmérése alapjan a magyar
haztartasok 62 szazaléka észlelte a
Hupikék Torpikék promociét, és 26
szazalékuk részt is vett benne. A fel-
mérés szerint a modern iizlettipu-
sok vesztettek részesedésiikbdl, és
csak a szupermarketek részesedése
ndtt némiképp, a Spar erés teljesit-
ményének koszonhet6en. A SPAR-
csoport volt az egyetlen nemzetko-
zi lanc, amelynek piaci részesedése
nétt, mig mas ldncoké er8sen csokkent.
A promdcié utdn a piaci részesedése
még jobban noveke-
dett, mint a promo-
cio eldtti idészakban
(Forrés: GfK).

Az aranyérmet és a
hozza tartozé dijakat
Hovanyecz Norbert, a

Hovanyecz

SPAR Magyarorsza

gy ”g Norbert
Kft. marketingvezetd- marketingvezett
je vette at.m SPAR Magyarorszag

E= Gold medal: SPAR Hungary ¢ Smurf mania

Between 23 April and 1 June 2009, 15 inhabitants of Smurf village moved to SPAR, KAISER'S, INTERSPAR and
PLUS stores. The objectives of the promotion were increasing the number of shop visits and the size of the aver-
age basket, and to bring a smile to customers’ faces. After every HUF 4,000 spent shoppers received a Smurf
package with a Smurf figure, a small leaflet and a Smurf point inside. Customers could collect all the figures
and use the points to buy special products placed on a Smurf display. Research by GfK showed that 62 percent
of Hungarian households knew about the campaign and 26 took part. Thanks to SPAR’s excellent performance
the chain’s market share grew more after the promotion than before.



Arany: Pottyos
Pottyos gyljtemény

-

manak é16 fogyasztokat akti-
Avizélta hatékonyan a Pottyds

2009. marcius 23-majus 31. ko-
zott. A gyljtészenvedély felgerjesztésé-
re ikonikus és kultikus pottyos ajandé-
kokkal toltotték fel a trezorokat, és telje-
sen Uj, a mai kor elvardsainak megfelel6
promocioés és kommunikaciés mecha-
nizmussal keritették be vasarloikat.

A sorsolas és a teljesitmény kombinacio-
ja a szerencsének és a szorgos gytjtoge-
tésnek is esélyt adott. A megnyerhet6 és
megszerezhetd pottyos targyak raktar-
listdja 2 hetente megujult, a tobb mint
70-féle, osszesen tizezer darab ajandék
kozott a retro tipusu vetitdgép, labbal haj-
tds Moszkvics, fecske iiszonadrag mellett
a trendi snowboard vagy robogd is meg-
talalhato volt. A bevaltas 6 hétvégén, 14
Tesco daruhdzban bonyolddott. A hom-
polygd sorok és a spontan felttint ,,Poty-
ty0s csomagolast veszek” aprohirdeté-
sek is arrdl tandskodtak, hogy ez a pro-
moci6 valoban megmozgatta az embere-
ket. Az egyedi tv-reklam, sajtohirdetések
és PR mellett az internet- és virusmarke-
ting is komoly szerepet kapott a kampany
népszerlsitésében. A boltokban az akciés
csomagolas, a hoszteszek és a figyelem-
felkelt6 POS-anyagok tették kikeriilhe-

tetlenné a Pottyos termékek vasarlasat.
A fédijak — a bepotty6zott Fiat 500 és az
Asus netbookok - kisorsoldsa a tobb mint
2 millié, interneten feltsltott kodbal tor-
tént. Legmagasabb licitértéken, 14 000
pottyért, az Apple Macbook kelt el.
Minden mutatészamaban messze az el-
varasok felett teljesitett ez az aktivitas.
Novekvé piacrészesedést, er6s6d6 mar-
kaérték-mutatokat, novekvé markaht-
séget, rekord, 6,2 szazalékos bevaltasi
aranyt, atlagosan napi
22 000 internetes lato-
gatdt eredményezett a
Pottyds szamara.

Az aranyérmet és a
hozz4 tartozé dijakat
Szutor Szilvia, a Fries-
landCampina Hungé-
ria Zrt. Brand Manage-
re vette at.m

Szutor Szilvia
Brand Manager
FrieslandCampina
Hungéria

E= Gold medal: Pottyds e Pottyods collection

in-store és out-door mmm

Péttyds managed to set in motion those consumers who live for the day between 23 March and 31 May 2009.
Iconic spotted presents and the latest promotion and communication tools were used to activate consumers,
who could participate in prize draws for certain prizes and collect Péttyds packagings for others: more than 7o
types of presents (10,000 altogether) were made available. Collected packagings were converted into prizes
in 14 Tesco stores at 6 weekends. The main prizes - a spotted Fiat 500 and Asus netbooks - were drawn from
more than 2 million codes uploaded through the Internet. FrieslandCampina improved its market share and
brand value, consumers’ loyalty grew, the company’s website received 22,000 visitors per day and the conver-

sion ratio was a record 6.2 percent. m

Arany: Tchibo
Egyutt az dvodakeért!

Tchibo 60 éves sziiletésnapjat
Aegész éven ativel6 marketing-

programmal {innepelte 2009-
ben. A ,,60 éves a Tchibo! Unnepeljen ve-
liink!” promoci6 mellett a termékekhez
retro kollekciot, bogrét és aromatartd
fémdobozt csomagoltak, és egy olyan kii-
l6nleges nyereményjatékot is szerveztek,
amellyel a vasarlék aktivan jot tehettek.
A tarsadalmi szerepvallalds névekvo fon-
tossagat és a magyar 6vodak nehéz hely-
zetét felismerve a gyerekek mindennapja-
inak baratsagosabba és biztonsagosabba
tételét céloztak meg az ,,Egyiitt az 6voda-
kért!” aktivitdsukkal. A sorsoldson azok a
fogyasztok vehettek részt, akik 2009. szep-
tember 1. és december 30. kozott barmely
Tchibo-termék vonalkédjat postan be-
kiildték, és a kedvenc 6vodat megnevezték.
5 6voda egyenként 600 000 Ft-ot nyert,
ugyanennyivel tdmogattak a legtobb sza-
vazatott kapott 6vodat is, és egy szerencsés
bekiildé is ezt az dsszeget vihette haza.
Az integralt marketingkampanyban a
tv, radio, internet, valamint a promdcios
microsite mellett a kereskedelmi szdro-

lapok, az eladashelyi anyagok és az 6vo-
dak bevonasa is jelentds szerepet kapott.
A kommunikacié soran véltozatos PR-
eszkozoket haszndltak. A média tajékoz-
tatdsdt Csisztu Zsuzsa, mint a program
nagykovete, valamint egy szakért6é 6vo-
nd biztositotta. A Tchibo dolgozdi is ak-
tivan részt vettek a programban: 6 évo-
daban a gyerekekkel egyiitt fat iiltettek.
A Tchibo sajat tizleteiben a promoécié-
hoz addicionalis aktivitas tarsult, ame-
lyet kiilon katalogus tdmogatott. A ko-
z0sségi Osszefogasban a vidék jeleske-

dett, a nyereményeknek Nyalka, Orosz-
lany, Sajoszentpéter, Jaszboldoghaza,
Kétsoprony és Pécsvarad lakéi oriil-
hettek. A legtobb szavazatot a Tap-
Pazmandfalu-Nyalka Koézoktatasi Intéz-
ményi Tarsulas Nyalkai Ovoddja gytjtot-
te Ossze, amely azért is az Gsszefogas jeles
példaja, mert Nyalka lakossaga mindosz-
szesen 450 8. A 30 f6s gyereklétszammal
miikodé dvoda a tdmogatas révén kiala-
kithatott egy modern étkez8-ebédlé he-
lyiséget, amelyet a gyerekek mar birtok-
ba is vehettek.

A promocids iddszak-
ban elért forgalom- és

piacrésznovekedés is iga-

zolta a kezdeményezés

népszertiségét és sikerét.

Az aranyérmet és a hoz-

zé tartozo dijakat Varga

Noémi, a Tchibo Buda-

pest Kft. Senior Brand

Managere vette at. m

Varga Noémi
Senior Brand Manager
Tchibo Budapest

E= Gold medal: Tchibo e Together for kindergartens!
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In 2009 Tchibo celebrated its 6oth birthday by a year-long marketing campaign. ‘Celebrate with us’ was accom-
panied with packaging retro mugs and metal coffee boxes with products, and a prize game was also organised.
‘Together for kindergartens!' set out the objective of improving the conditions of kindergartens; those custom-
ers could participate in the draw who sent the barcode of any Tchibo product to the company and named a
kindergarten between 1 September and 30 December 200g. Five kindergartens won HUF 600,000 each and the
same amount went to the kindergarten that received the most nominations and to a lucky customer. Increased
sales and market share growth in the promotional period justified the success of the initiative. =
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mmm innovaciok és kampanyok

Dr. Oetker Choco-Choco
Forré csokoladé, mentas

Egyedulallo, krémesen stiri allagl
mentas forré csokolddé, valddi étcso-
kol&dé- és kakadporral és természe-
tes menta aromaval. Kiszerelés: 32 g,
30 db/karton. Bevezetés hénapja:
2010. szeptember. Bevezetési tdmo-
gatasok: tv, sajté, kereskedelmi hirde-
by tés, POS, internet.
| Kapcsolatfelvétel: Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgélat.
T2 (1) 489-5740; F: (1) 202-7585;
E-mail: info@oetker.hu;
www.oetker.hu

EIE= Unique, creamily thick hot
chocolate with mint, made from
real dark chocolate and cocoa

Joya Finesse novényi fézokrém

A JOYA sz6jatermékcsalad tagjai 100 szazalékban
génmanipuldcié-mentesek, minden termék ko-
leszterin-, laktéz- és gluténmentes. A csalad dj
tagja, a Joya Finesse novényi fézékrém leginkabb
a tejszinhez hasonlit, de tsszetev6ibol fakado-

an krémesebb jellegl, ize ldgyabb. Fogyasztasa
kiemelten egészséges, hiszen a sz6ja egy olyan
novény, amely a sziikséges mértékben tartal-
mazza a legfontosabb tapanyagokat és vitamino-
kat, telitetlen zsirsavakban gazdag. Ezen termé-
kek segitik az emésztésiinket, kedvez6en hatnak
a koleszterin- és vércukorszintiinkre is. A termék
felbontés el6tt hiitést igényel, 50 napig eltartha-
té. Haszndlatat minden olyan esetben ajanljuk,
amikor tej alapt termékekkel féznénk! Beveze-
tés hénapja: 2010. julius. Bevezetési tdmogatasok:
arpromaociok.

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.; E-mail: iroda@realnature.hu

E= Joya Finesse vegetable-based cooking cream resembles cream, but its

powder. ingredients make it smoother and creamier.
il | o
e a
s Knorr Hazias Levesalap
L el . &"M’% Orb”f _Wh'te AKnorr Hazias Levesalap egy i, prémium termék, amely teltebbé
k' : ' 'Uw 0 megujult és finomabbd teszi a vele késziilt ételek izét. A leveskockakhoz ké-
. “\ csomagolasban! pest kevesebb st tartalmaz, a termék kocsonyés allaga természe-
- _&6‘% » A tességet sugall, és a gyartasi folyamat is hasonlit a hagyomanyos
3 @f g L Mlagyarcirszag leg- levesf6zéshez, hiszen az alapanyagokat magas héfokon, tartésitészer
4 &(QJDL@ ?epszergb? Ve felhasznaldsa nélkiil fézik ssze. Bevezetés hénapja: 2010. augusz-
pragogumimarkajabe- tus. Bevezetési tdmogatésok: tv-kampany, sajtohirdetések, internet-
ltlaz Orbit White €5 Orbit megjelenés, POS-anyagok, mintaszéras.
 Proféssional White termékesalad —re rg Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyaror-
. tagjai molst megUJu_lt csomagol{asbian ke_f o @;{é““’t‘:s‘ sz4g KFt., 1138 Bp., VACI
" rulnt’ak a kasszazéna polcaira. Bevezetés honapja: = e : Lo Ut 182. Kapcsolattarté:
z:o_lo,ljuhustoll folyamatosan. _ y o o2 — vevészolgdlat.
Bevezetési tdmogatdasok: tv, masodkihelyezés, POS, hosztesz. T 2 : T.: (40) 400-400
Kapcsolatfelvétel: Wrigley Hungéria Kft. Kapcsolattarté: vevs-
szolgélat. T: (1) 345-7916; F: (1) 438-4262 E= Knorr Home Style
) ) ) ) ) / Soup Base is a new
ER= products in the Orbit Wf_ute and Orbit P_rofesswnal_ White e —— x> g premium product which
range now return to shelves in the cash register zone in new = = iy - feg makes the flavours of
packaging. = Lt | dishes richer and more
= delicious.
J

Herz szaldmik és kolbaszok

Kétéves kihagyds utan tér vissza a Herz a polcokra, amelynek induld
szortimentjét penészes szaldmik, mediterran tipusu szdrazaruk, fi-
szerbevonatos szaldmik és vastagkolbészok alkotjék. A termékek
csomagoldsa és gyijtkartonozésa a forgdsi sebesség ndvelése ér-
dekében lett kifejlesztve (e70 g, 10 db/karton; e8oo g, 6 db/karton;
800 g, 5 kg/karton), a szeletelt szalédmik visszazarhaté, dn. freshbox
(aromazaré) csomagolasba kertlnek. Bevezetés hdnapja: 2010. szep-
tember, oktéber. Bevezetési tdmogatasok: sales folder, szaksajto,
magas lathatdsdgot eredményez6 kindldkarton,
polccsik és &rsin, egyéb POS-
eszkdzok, késtoltatas, kom-
munikacios kampany.
Kapcsolatfelvétel:
Pick Szeged Zrt.
Kapcsolattarté: veviszolglat.
T:(79) 527-419; . (79) 527-
432; E-mail: rendeles@pick.
hu; www.herz.hu

HER

v 3 "y
("jfuatf-l‘-'

EE HerZ returns to shops after ® b, 1
a two-year hiatus.

Fltyiilos
Bodzas Limonadé

A Futyll6st6l megszokott gylimolcsos,
friss és pezsg6 bodzaiz, alacsony, 5
szazalékos alkoholtartalom, szénsav,
koffeintartalom. Bevezetés honapja:
2010. majus. Bevezetési tdmogatasok:
késtoltatasi promdciok a gasztrond-
miai szegmensben.
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum
Nyrt. Kapcsolattarté: vevdszolgélat.
T.: (40) 333-444; E-mail:
vevoszolgalat@zwackunicum.hu;
www.zwackunicum.hu

Ek= Fresh, fruity and fizzy elder
taste from Ftydlés, with a low, 5%
alcohol content; carbonated and
contains caffeine.

Reboros ital gotteinsd




jj termékei kedvez6 aruknak is koszonhetéen kinlnak alter-
aziasszonyok szamara. Az Uj WC-tisztitd higiénikusan tiszta és
atl WC-t biztosit, praktikus csomagolasban, két illatban - Klasz-
ikus” és ,Hegyi Frissesség” -, 500 ml-es kiszerelésben. A flirdGszobai spray se-
gitségével kényelmesen eltdvolithatjuk a tipikus firdészobai szennyezédéseket
(szappanlerakodas, vizkd), mig a konyhai zsfroldd szédabikarbdndval gazdagi-
tott 6sszetételének koszoénhetden kénnyen elbanik a makacs, zsfros szennye-
z6désekkel és az odaégett ételmaradékokkal. A spray-k 750 ml-es kiszere-
|ésben kaphatdak. Tovabbra is elérhetd a j6l ismert univerzalis Fléraszept
Otthon tisztitészer - padléra és a tébbi feliletre - megujult kiilsével, a jol
bevalt aron. Bevezetés hénapja: 2010. augusztus. Bevezetési tdmogata-
sok: intenziv tv-kampany a bevezetéskor (szeptember-oktdber), bolti t-
mogatas.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp,,

Vaci Gt 182. Kapcsolattarté: vevészolgdlat. T.: (40) 400-400

E= Fléraszept's new products offer a cleaning alternative to housewives -
at an advantageous price.

Fasten joghurtcsalad

AFasten joghurtcsaldd tagjai egészséges, izle-
tes alternativat jelentenek diétédzéknak, fogyoka-
rdzoknak, vagy csak az alakjukra gondosan tigye-
|6 fogyasztéinknak, hiszen a Mona Hungary Kft -6l
megszokott, magas mingségy, izletes, finom és tap-
l&l6 joghurtokat fogyaszthatnak Ggy, hogy megszo-
kott diétdjukat, fogyokurajukat nem kell megsza-
kitani, s mégis a joghurtok minden elényét, gazdag
izvilagét élvezhetik. El6allitasa sordn garantéltan
génmanipulacié-mentes alapanyagokat hasznalunk
fel. Fogyasztdsuk egészséges, a termék gondosan -
vélogatott alapanyagokbdl készl. Hiitve tarolando, Mizo Turd Rudi natur és epres, 30 g
fogyasztasat minden korosztalynak javasoljuk, cse- i ) 1 ) ,
csemBk széméra nem ajénlott. Bevezetés honapja: lgazi Trd Rudi valédi /tt]rébél, alegmagasabb mindséggel, Uj
2009. novemberétl folyamatosan. kulsével és belsével. Inyenceknek finom epres toltelékkelis!

. Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kiszerelés: 30 g, gyljténagysag: 35 db/karton. Bevezetés ho-

| Kapcsolattartt: vevészolgalat. napja: 2010. augusztus. Bevezetési tamogatasok: Trade sajto-
' T: (1) 430-1368: F: (1) 430-1369; megjelenés, POS, bevezett &r, kereskedsi promécio.
" E-mail: iroda@monahungary.hu; Kapcsolatfelvétel: Sole-Mizo Zrt. Kapcsolattarté: vevBszol-
www.monahungary.hu gélat. T.: (80) 828-282; E- mail: solemizo@solemizo.hu; www.
mizo.hu
E= products in the Fasten yoghurt range con-
stitute healthy and delicious alternative to those EI= Real tiir6 rudi from curd of the highest quality, reborn
on a weight loss diet or to consumers who care inside and out.
| about staying in shape. d
(. v

Knorr Rafinéria tv-spot 30”

Ugynokség = Agency: Lowe GGK Reklamiigyndkség A Gyros és a Kebab igen kozkedvelt ételek, dm I Gyros and Kebab are very popular, but
Megrendelé = Customer: Unilever Magyarorszag Kft. legtobben csak az utcai drusoknal vagy nyaralds  most people only eat them at street vendors
Termék = Product: Knorr Rafinéria alkalméval fogyasztjak. Az otthoni elkészités egyik — or when on holiday. It is difficult to make them
Megjelenések = Apperance:  RTL Klub, TV2, Viasat3, Hallmark legftbb gatja ahlis és az 6ntet helyes fliszerezé- 8t home because of the spicing of the meat

and the sauce, and due to the lack of knowl-

AXN, F+, Cool TV, Story TV, TV Paprika  se, valamint ezen ételek elkészitése ismeretének i ° b
Id6szak = Period: aug. 2-szept. 26. = 2 Aug.- 26" Sept. hidnya. Az Uj Knorr Gyros alap fokhagymas dntet Jit-spreparation. New Know GyrosiSa iy
: ’ i : : ya. ) Y P gy garlic sauce and Knorr Kebab base with paprika

€s a Knorr Kebab alap paprikas @nt?t termékekkel  sauce help consumers to recreate the flavours
kdnnyedén az asztalra vardzsolhatjuk a nyaralds of holidays at home. Perfect seasoning is guar-

izeit. A tokéletes fliszerezés garantalt! anteed!
2010. augusztus—szeptember Rl
magazin IEVGIEY
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Brau Beviale 2010: eurdpai
italgyartok vezeto szakvasara

Bajai Ern6

Az italgyartas alapanyagainal, technoldgigjanal,
tovabba a logisztika és marketing terlletén je-
lentkez0 U] trendekkel ismerkedhetnek meg idén
a Brau Beviale &togatdi november 10-12. kozott,
Nurnbergben. A rendezvényrol Pragaban tartot-

tak nemzetkozi sajtotajékoztatot.

z ital az egyik leginnovativabb
Aterme’kcsoport az élelmiszer-ke-

reskedelemben. Itt mindig torté-
nik valami a fogyasztas 6sztonzése, az
eladds novelése érdekében — allapitotta
meg bevezetdjében Petra Trommer sajtd-
fénok. — A legutobbi Brau Beviale 6ta el-
telt két év alatt sok ujdonsdg jelent meg a
piacon. Ennek keresztmetszetét lathatja a
varhatéan mintegy 34 ezer szakmai lato-
gat6 harom nap alatt. Az eddigi jelentke-
zések alapjan 1 400 kidllitora szamitunk
Niirnbergben - fogalmazott a sajt6f6nok.
— Kozéppontban az italgyartas, -toltés
és -csomagolas teljes technoldgidja all
az idei vasdaron, a gépekkel és berende-
zésekkel egyiitt — hangsulyozta Roland
Kast, a Messe Niirnberg projekt vezetdje.
— Azonkiviil sokakat érdekelhet az tize-
mek és laboratériumok miiszaki felsze-
reltsége, valamint az energiatechnikai be-
rendezések. Az emlitett szakteriileteket
képviseli majd a kialliték mintegy fele.
A logisztika terén a haszonjarmtigyartas
vezet6 eurdpai vallalatai az italszallitds
és -értékesités Uj, testre szabhat6 megol-
désait prezentaljak.
Ami a kereskedelmet illeti: a ,,torok-ré-
szesedésért” foly6 verseny elsé fazi-
sa, hogy minél tobb ember oltsa szom-
jat csapviz helyett ,,csomagolt itallal”. A
fejlett piacokon, Nyugat-Eurdpa mellett
Eszak-Amerikéban és Ausztralidban a
lakossag folyadéksziikségletének atlag 68
szazalékat fedezi csomagolt itallal.
Az ardny csak 22 szazalék a fejl6dé pia-
cokon, példdul Kelet-Eurépéban és Latin-
Amerikaban. A kevésbé fejlett régiokban,
mint Azsidban, Kozép-Keleten és Afri-
kaban a mutatd 10 szazalék koriil mo-
zog, az Euromonitor International fel-
mérése szerint.

M1 5Y 2010, augusztus—szeptember
107 ikl

Uj koncepciok eladasosztonzésre
— A piac telitettsége, kiilonosen Nyugat-
Eurépaban taldlékonnya teszi az érintet-
teket — dllapitotta meg Roland Kast. — A
vasar marketingrészében a kiallitok sza-
mos Uj koncepciét mutatnak be a rekla-
mozassal és eladasosztonzéssel kapcso-
latban.

Az italra szakosodott Canadean brit pi-
ackutatd cég adatait idézte Rolf Keller,
a Niirnberg Messe szekciévezetdje. Ha-
zank és szomszédaink kedvezé kilatasa-
ir¢l kijelentette:

— Kozép- és Kelet-Eurépaban a recesszio
kevésbé sujtotta az italok piacat, mint
Nyugaton. Keleten ugyanis csak dtmene-
tileg estek vissza az eladasok, és szamos
orszagban mar idén novekedni fognak.

»ldd magad szépre és fittre”

A niirnbergi vasarszervezdk a cseh févaros
hires Ovéros tere kozelében 1évé, szecesz-
szids Pariz szalloda konferenciatermébe
invitaltak tizenegy orszag 28 ujsagirdjat.
A Brau Beviale szakmai tanacsadoja, Gert
Erhardt arra hivta fel a figyelmet, hogy az
italok versenyében is termékel6nyok révén
lehet novelni a piaci részesedést:

BrauBeviale2010

— Idd magad szépre, fittre és egészsé-
gesre. Ez a sikeres gyartok jelszava. A
funkcionalis, tovabba a tobbletértékek-
kel rendelkez6 italok eladasa nétt leg-
jobban az utdbbi 6t évben — dllapitot-
ta meg a szakérté. — Ballasztanyagok,
asvanyok, vitaminok, antioxiddnsok,
novényi kivonatok gazdagitjak korunk
szomjolto italait.

Gyiimdlcstartalmu energiaital

és vizek vitaminnal

Példaként emlitette az energiaitalokat.
Most kiilondsen trendi a magas gyii-
molcstartalmu energiaital. A gyartok al-
talaban természetes koffeint hasznalnak,
amelynek forrasa a guarana.

- Vilagszerte évente mintegy 3,3 millidrd
liter energiaitalt isznak meg a fogyasztok
- mutatott rd Gert Erhardt. — Energiaital-
bol hét év alatt 2 millidrd literrel emel-
kedett a fogyasztas, és 2013-ig tovabbi 1
millidrd liter novekedés jelezhet6 el6re.
A tiz legnagyobb piac kozé tartozik Eu-
ropabdl Németorszag, Nagy-Britannia,
Lengyelorszag és Spanyolorszag.

A vizeket, az eladasosztonzés érdeké-
ben, adalékanyagok gazdagitjak. Leg-
gyakrabban vitaminokkal, dsvanyokkal
vagy oxigénnel novelik a vizek markaér-
tékét. Jelenleg az adalékkal dusitott viz
83 szazalékat harom orszagban fogyaszt-
jak: USA, Németorszag és Japan, de vi-
lagszerte gyors novekedést prognoszti-
z4al az italra szakosodott Canadean brit
piackutato cég. =

E&= Brau Beviale 2010: the leading trade fair of Europe’s

beverage industry

Raw material, technology, logistics and marketing trends will be in the focus of this year's Brau Beviale, held
in Nirnberg on 10-12 November. Recently the organisers gave an international press conference in Prague’s
Hotel Pariz. In her introduction, press officer Petra Trommer told that beverages were one of the most innova-
tive product group in food retail. According to her, 1,400 exhibitors and 34,000 visitors will participate in Brau
Beviale 2010. Roland Kast, Messe Niirnberg’s project leader emphasised that in this year's programme beverage
manufacturing, bottling and packaging are going to be in the limelight. What about retail? Well, the goal is to
make more people drink ‘packaged beverages’ instead of tap water. In Western Europe, the US and Australia 68
percent of the population quench their thirst this way - this proportion is only 22 percent in Eastern Europe and
Latin America, and 10 percent in Asia, the Near East and Africa - reveals a survey by Euromonitor International.
Rolf Keller, Ntirnberg Messe’s head of section told that in Central and Eastern Europe recession did not hit the
market as hard as in Western Europe. Gert Erhardt, the event’s professional advisor called attention to the
slogan of successful manufacturers: Drink yourself fit and healthy. He told that in the last five years beverages
with an added value and functional drinks managed to grow sales the most. For instance, people drink 3.3 billion
litres of energy drink per year - consumption increased by 2 billion litres in seven years and until 2013 another 1

billion-litre growth is forecasted. =
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Promocio ideje augusztus szeptember oktober

GEVE, | EVE | Ve, A Medve nagyszahasii nyereményjatékot
szervez 2010. augusztus 2-tél oktoher 31-ig
MERNE tarto iddszakban,melyben a vasarlok 3 egyedi

@ TG, v kod visszakiildésével g
Snnekampny 2000 db minimum 3000 forintos
M, | mobilfeltolté-kartyat nyerhetnek.

POS

\ késtés B i [ ) J

IBiz1ositsonThelyetlizletchen
[OnlislalMedvelesalad|
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Rendelésfelvétel:
Telefon: 06/88 401 276, 06/88 401 277, 06/88 577 884
Telefax: 06/88 420 044, 06/88 577 864

Az akcio augusztus 2-t61 oktdber 31-ig tart. A részleteket keresse a www.toltsdfelmagadamedvevel.hu oldalon!
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